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Su mejor acuerdo comienza con nosotros
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Nos enorgullecemos de ser un proveedor lider de produc-
tos innovadores para la industria de televisidn por cable.
Ofrecemos soluciones para que los MSO puedan disponer
los equipamientos gue ya no utilizan ahorrando espacio de
almacenaje y aumentando su flujo de caja. Nuestro
enfoque principal es la compra v venta de equipos nuevos
y usados que les sobran a los operadores de televisién por
cable,

Esto incluye STB digitales, cajas andlogicas, Line Gear,
Cable Modems y mandos a distancia. Trabajamos en
estrecha colaboracion con cada uno de los MSO para
hacerles saber ddnde se venderdn los decodificadores
direccionables y Digitales.

Podemos ofrecerle una forma asequible de almacenaje,
Inventario, exposicidn y limpleza, o tomar en consignacian
alguna o todos sus equipos de television por cable que
esté sobrando, significando un ahorro sustancial. Nuestro
almacén estd asequrado y tiene un sistema de seguridad
electrénico con respaldo de bateria y programacion auto-
matica de autodiagnéstico.

Si va a actualizar o mantener su sistema de television por
cable, podemos proparcionar el equipo necesario y el
servicio y precio que usted se merece.

Contéctenos

9635 Widmer Road - Lenexa, KS 66215

Estados Unidos

Tel: 913-888-5100 - Fax: 913-888-5101
jfleres@adamscableequipment.com
www.adamscablesquipment.com

Ghristy Adams - CEQ: cadams@ cableequipment.com
Michasl Adams - COO: madams®@adamscablesquipment.com
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Powerful and experienced technical team, professional and well-trained production team!
Finely craft and dlllgenlly work more than 20 years — try to realize our goal
“Never drop behind, never off line”

ngh nutput Intolligant hulldlng uptlcal ra:aiuer
RFOG optical receiver (external power supply) + Full intelligent controloptical AGC technology -
+ RFOG function, Intelligentoptical control AGCtechnology, { IN: -E*'T-I-EUBI'I'I].OI.ITJE:!HB uV,1GHZ, GaAs MMIC, {
1GHz, IN: -7-+2dBm OUT: =82dB » V,Power=6W - Power=10W I J"
Wi i wn-wozny  * Support standard class |l network management transponder |
[umolt cnntrnl,’p. f
E:tarnal power supply, Inw pnwar cnnsumptiun, W
Ultrathin bidirectional optical receiver (thick 6.5CM) high output 1GHz ultrathin optical receiver
+ Full intelligent optical AGC technology (IN: -9 +2dBm), . f“:':.:':,:',:.": e = avs length division
OUT=108dB uV, 1GHZ U -
satisfy with “single fiber, triple wave” networking mode.
~ f"“““t" ‘“':"‘I"' matwarkmanagement xanspanE j .+ Full intelligent controloptical AGC technique (IN: -9—+2dBm),
" c' Al d:" ';“F'L’G‘“f}‘ - 504+ Output 108dB 1V, 1GHZ, GaAs MMIC, Power=8W
L Ll ) WR- GRS ¥ SIII!FQH: standard class |l network managementtransponder

+ Can be hang mounted, rack mounted or rotate 90° to mount,

extremely easy touse! (remote control).

* Adopt full GaAs MMIC amplifier device,
the maximum powerconsumption less thanBW.

Ultrathin optical receiver
{thick 6CM, double/single optical channel)

* Full intelligent controloptical AGC technology :
{IN: -8~ +2dBm), OUT=108dB u V, L ~ = =" (The world's smallest at present)

1GHZ, GaAs MMIC, Power=14W weosam ¢ GaAs MMIC, optical AGC technology (IN: -7~ +2dBm)

+* Support standard class |l network managementiransponder : QUT:=88, 7T8dB 1 V (Iwo-way), 1GHZ
(remote control).

+ Achieve remote operationby NM5.Can be hang mounted,
rack mounted orrotate 90° to mount, extremelyeasy to use!

- 1GHz AGC optical receiver

Optical receiver + ONU+EOC three-in-one Optical receiver + ONU+C-CMTS three-in-one
Integrated optical workstation Integrated optical workstation
* Plug-in structure, flexible configure according todifferent networking scheme, + C-CMTS module applies mature DOCS153.0 technology
“CMTS+CM”~ or “EPON+EOC” networking scheme. Can provide 16-wayforward channels atmost,
*When configure bidirectional optical workstation, the maximum datathroughout is 800Mbps;
may include 2 forward optical receivermodules, - 4-way backward channels, the maximum datathroughout
2 backward opticaltransmitter modules, Is 160Mbps.
1 transponder moduleand 2 powermodules R * Each device covers 500 bidirectional users at most,
*When configure datatype bidirectional optical workstation, M‘*‘ + CableModem compatible with DOCSI151.0, 2.0, 3.0
may Install 2forward optical recelvermodules, 1 ONUmodule, technical standards.ONU module fully complies with
4 EOC headend modules and 2 power modules. IEEEB02.3ah technical standard,
+ Full intelligent optical AGC technology ( IN: -B—+2dBm), OUT= 4 112dB sV, 1GHZ, can be automaticdiscovered by OLT device, can provide
four-channel maximum outputlevel up to112dBu V. uplink and downlink symmetrical 1.25Gbps dataaccess
+ Host machine adoptsthe patented designed quick plug modular, :hillnnatlfu: :l-.';cc“mhmuldul.. . .- =
extremely easy tomaintenance. + Full optica technolo : =B~ +2dBm),
o OUT= 4 112485V, 1GHZ, ’ ISMAEL CALA PATRICIA JANIOT JOSE LEVY

High-performance 1550nm external modulated optical transmitter
(version 3)
+ The nonlinearity measuredindexes in frequencyband 45—-150MHz isalmost no deviation.
+* The adjustable 58S Index Is realand almost nodeviation.
- + Independently research anddevelop the pre-distortiontechnique (got patent),
high indexes, lowcost.

e - - L -] + Strict control materials and processes, greatlyimproved the indexes,
especially the reliability and nonlinearity indexes.
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ngh-puwer Erhlum yttarhlum ampliﬂor {EDFA}
+ 4-32 channels optional,the maximum cutputup to 2W (0~-3db adjustable). —
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g

+ Intelligent temperature controlsystem, ]

+ with lower powerconsumption and stable performance. ananten _ 1

+ Hot plug backup power supply,can mixed plug220VAC and -48VDC. l 5 [ ] {7 e ] i E | i

* Bulilt-in standard class |l network managementtransponder, - _ nonoee s Cr\N S pano ! COI | | [ f ChMMee . @CMMEE

support Ethernet interfaceand R5-232 communicationinterface.
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COLOMBIA, HACIA UN NUEVO
MERCADO DE TELEVISION -

Los tltimos doce meses se han caracterizado TV PAGA: EVOLUCION DE SUSCRIPTORES, POR COMPARIA (2009- 2013)
por un interesante cambio en la estrategia del

gobierno de Colombia hacia la television, tanto
en su actitud hacia ella como medio en general
como en lo relacionado a una nueva estrategia 2000000 Telmex
de promocién de producciones que potencia al

pais como productor de contenidos.

2500000

Pasada la transformacion de la estructura de 1500000
la Comisién Nacional de Television (CNTV) en
la Autoridad Nacional de Television (ANTV), Une-EPM (3)
sininmunidad constitucional,y puesto en espera 1000000

el proyecto de una tercera cadena de television — DirecTV
comercial,Jasautoridadessehanabocadoatratar /
de solucionar—o al menos paliar—la situacién 500000 Telefénica

de los canales publicos de television, tanto los — Otros
nacionales como los regionales, a los cuales es 0 / —Gl obal TV (1)
necesario sostener con las tasas que pagan las 2009 ! 2010 ! 2011 ! 2012 ! 2013
emisoras de TV abierta y los licenciatarios de
TV paga. 2009 2010 2011 2012 2013
Otra tendencia a analizar es el plan de Telmex 1.693.714 1.719.643 1.814.313  1.954.784  2.040.502
mejoramiento de la conectividad a Internet, l Une-EPM (3) 802.408  912.762 1.034.766  1.049.135  1.059.787
reflejado con la licitacion del tendido de una [ DirecTV 248.080  370.490 435495  683.178 868.978 : _ | .
ambiciosa red, ganada por Grupo Salinas de Telefénica 123.957  203.717  249.466  274.008  336.150 ra——— e i
México —que opera TV Azteca en su pais—, [ Global TV (1) 28.321 154,983  184.074 193.862 168.444 ' ' S i '
que obtuvo ademds una de 18 nuevas licencias B Cable Union (2)  147.287 : ~ ~ )
deTVpagaotorgadasconcardcternacional,que g o4y 169.316 148205  153.781 155.456 193.985

salena competir conloslicenciatarios existentes
desde hace afios. Total 3.202.343 3.509.800 3.871.895 4.310.423  4.667.846

CIFRAS DE SUSCRIPTORES

El potencial de la TV paga en Colombia
qued$ manifestado en los ultimos afos por el
retorno a la actividad de varios de los “cableros”
originales, que vendieron en su momento sus
empresas a Telmex —actualmente lider de mer-

Juan Manuel Santos, presidente de Colombia

PRENSARIO INTERNACIONAL

(1) Hasta 2010, se denomind Cable Vista.

(2) En 2010, luego de perder su licencia, fue absorbido por Global TV.

(3) UNE complet6 la adquisicién en 2009 de Vision Satélite, operador que a diciembre del afio anterior tenfa 75.696 suscriptores.

Fuente: ANTV

cado— pero en los tltimos dos afios han vuelto
a plantearle competencia a los establecidos. Lo
que no se ha solucionado es la diferencia entre
las cifras oficiales de suscriptores a TV paga que
publica regularmente ANTV —antes lo hacia
CNTV— por las cuales habria 4,66 millones de
suscriptores, con las encuestas de utilizacién de
servicios de TV restringida, realizadas por Ibope,
Business Bureau y la propia DANE, organismo
estatal de estadisticas, que conducen a cifras
por encima de los 7,5 millones de hogares. A
menos que millones de colombianos digan que
sintonizan canales codificados de TV paga sin ser
ello cierto —por vanidad o lo que fuere—, atin
compensando la porcién de mercado real que
se adjudica a los “comunitarios” quedan unos 2
millonesdehogaressinjustificar.Laconversiénde
estos“clandestinos” (sea por pirateria,subreporte
u otras razones) a suscriptores legales contintia
siendo unaasignaturapendiente queesdeesperar
se resuelva en el futuro cercano, tal vez a través de
las nuevas concesiones y otras acciones en las que
el gobierno colombiano estd trabajando.

<4>

Nuevos opPerRADORES DE TV
POR SUSCRIPCION

Colombia tampoco hasido ajenaal esquema
de concentracién propio de la industria—que
se origina en la necesidad de inversiones cada
vez mayores para poder prestar servicios digi-
tales y adicionales— y la convergencia con el
acceso a Internet y la telefonia, asi como la
tecnologia IPTV vy los desarrollos OTT (Over
The Top) para el acceso a contenidos desde
dispositivos méviles.

El familiar esquema de dos actores prepon-
derantes se cumple con Telmex/Claro y UNE-
EPM, en tanto DirecTV y Telefénica aportan el
componentesatelitalaun mercado cada vezmds
competitivo, ylos demdslicenciatarios oficiales
se van ubicando en segmentos de mercado de
acuerdo alasventajas comparativasy regionales
que cada uno pueda tener. Un aspecto singular
del mercado de la TV paga en Colombia es la
estrategia “desarrollista” ofrecida a algunos de
los“comunitarios”, que consiste en incorporarlos
a una especie de franquicia de utilizacién de

HBO GO ofrece la programacion exclusiva de HBO,
sin costo adicional, donde quiera que el suscriptor
se encuentre, a solo un click,

olelo

ES HBO DONDE QUIERAS.

HBOGOLA.

e ban cha

e Box Office, Inc

aEen i
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NuUEvAs LICENCIAS DE TV PaGa

CONCESIONARIO

1 | GRUPO UNO TELECOMUNICACIONES S.A.S

COLOMBIA, HACIA UN NUEVO MERCADO DE TELEVISION

MUNICIPIOS DONDE INICIA OPERACIONES

Covefias (Sucre), CHivoLo (MacpaLena), Nemocon (Cunpinamarca), Tuckin Y Momit (COrbosa) ZamsraNO (BoLivar), LEsanias
Y Puerto GAITAN (META).

2 | TV CABLE COLOMBIA SAS — COLCABLE

Boaor4, IBacug; FUENTE DE ORO, GRANADA, AcAcias (META); SAN ANTONIO DEL TEQUENDAMA, VioTA, CHOCONTA (CUNDINAMARCA);
Puriricacion, Covaima, Natacaima (ToLima); San José DEL GUAVIARE (GUAVIARE).

3 | TV COLOMBIA DIGITAL SAS- AMERICA S.A.S

BucARAMANGA (SANTANDER), Baraya, SataposLanco, Oporapa, NEva, Patermo, Nataca v TeLLo (Huia); Pasto (NARifio)

4 | CONEXION DIGITAL EXPRESS SAS

Bogor4, SoacHa, Funza Y Mosquera (CunpinamaRca), SINCELEJO, CorozaL, MoRROA Y SAN Juan DE BETuLia (SUcre)

5 | COLOMBIA MAS TV SAS

FusacasuGA, Mosquera, Guataqui, Narifo v Tisacuy (CunpiNAMARCA); Tunia, Duitama Y Raquira (BovacA).

6 | CABLE EXITO S.AS.

Cucura, EL Zuua v San Caverano (NORTE DE SANTANDER), Bucaramanca (Santanper), Cicuco, Mompos v Tataicua Nuevo
(Bowvar), SANTA ANA (MAGDALENA) Y YoNDO (ANTIOQuIA)

7 | GRUPO EMPRESARIAL MULTIVISION SAS

BocorA; CIMITARRA (SANTANDER), BECERRIL Y LA JAGUA DE IBIRIcO (CesAR), AMBALEMA, FLANDES, SAN Luis, ¥ MEeLGAR (Touma), Rio
Iro Y Mebio Baupo (CHoco).

8 | CABLEMAS SAS

Bogor4; Istmina, Tapo, UNION Panamericana, Conboto, Mepio San Juan Y Quisd (CHoco)

9 | CABLE DIGITAL DE COLOMBIA SAS

PALMAR DE VARELA, PoLo NUEVO, SABANAGRANDE Y SanTo Tomas (ATLANTICO); CHIQUINQUIRA (Bovaca); AcusTin DE Copazzi, PalLi-
TAs, PuesLo BeLLo, VALLEDUPAR (CesAR); Quisbd (CHoco); EL moLiNo, San Juan DeL Cesar, URIMUITA (Gualira); NEvA (Huita);
EL Banco (MacbaLena); Cuaspup, CumBAL, GUACHUCAL, GAITARILLA, PasTo (NARIRO); ViLLA DEL Rosario (NORTE DE SANTANDER);
GIRON, PieDECUESTA (SANTANDER); SAN ONOFRE (SUCRE); IBAGUE (TOLIMA).

10 | SERVICIOS SATELITALES INTEGRADOS SAS

SANTA Rosa DE ViTErso (BovacA); SaN PasLo, ViLLANUEVA, ARIONA, CANTAGALLO, SANTA RosA DEL SuR (BoLIVAR)

11 | DIGIMEDIOS TELEVISION SAS

SANTA MARTA Y GUAMAL (MAGDALENA); AsTREA, EL Paso v CurumaNi (CesAR); HATONUEVO, EL MOLINO Y RIOHACHA (GUAIIRA)

12 | AZTECA COMUNICACIONES COLOMBIA SAS

Timirisi, AMALFI, NecHi Y YoNDO (ANTioquia); ANsermA, Riosucio, VITERBO, MANZANARES, PENSILVANIA, PALESTINA Y MARQUETALIA
(Cavpas); Guabuas, TocaiMa, Acua pe Dios, Anapoima, UTica ¥ La VEGa (CuNDINAMARCA); ALsaniA (LA GualRa); AcACiAs,
GRANADA Y SAN MagrTiN (METa); TUQUERRES, SANDONA, La UNioN v CumsaL (NARINO); CHINACOTA, Bucarasica, EL Tarra, PuerTo
SANTANDER, TiBU, SALAZAR Y EL ZuLia (NORTE DE SANTANDER); BELEN DE UMBRIA, QUINCHIA, APIA Y SANTUARIO (RISARALDA); SAN
Vicente DE CHUCURI, VELEZ, MALAGA, RIONEGRO, ZAPaTOCA, EL PLaYON Y PueNTE NACIONAL (SANTANDER); FLANDES, LERIDA, ARMERO,
CARMEN DE ApIcALA, ATaco, ORTEGA, CovaiMa, AMBALEMA, SAN ANTONIO, VENADILLO Y Rovira (ToLima); Vista HErmosA, FUENTE DE
Oro Y Lesanias (MeTa); CHAcHAGUI, Buesaco Y ALBAN (NARIfO).

CABLE Y TELECOMUNICACIONES DE

SAN BERNARDO DEL VIENTO, MONTERIA, MofiITos, TIERRALTA, LA APARTADA Y BuenavisTA (CORDOBA), SAN MARcos (Sucre); LA Ceia

13 COLOMBIA CABLETELCO SAS (AnTioQuIA)
14 GRUPO TELEVISION COLOMBIANO - BARRANCABERMEIA (SANTANDER); YONDO Y PUERTO BERRIO (ANTIOQUIA); PAILITAS, AGUACHICA, SAN MARTIN v PeLaYA ( CESAR); SAN
TEVECOL SAS ANDREs DE SoTavento (CORDOBA)

15 | EMCALI EICE ESP

DeparTAMENTO DEL CAUCA Y DEPARTAMENTO DEL VALLE DEL CAUCA

Fuente: ANTV

alguna de las licencias comerciales para desar-
rollar su actividad sin las restricciones de la TV
“comunitaria”

Elproceso deadaptacién no essimple, porque
el mercado proviene de un esquema que cuenta
conempresasde telecomunicaciones propiedad
de las ciudades, como Empresas Publicas de
Medellin, Emcali o la Empresa de Telecomu-
nicaciones de Bogotd, obligadas por un lado a
prestar servicios con cardcter social pero por el
otroamantener sus finanzas en equilibrio,desde
que no cuentan con laseguridad de que el erario
publico vaya a absorber sus posibles pérdidas.
El surgimiento de la telefonia mévil —donde
Claro, de América Mévil, domina aproxima-
damente el 60% del mercado—ha obligado a

sus competidores a establecer alianzas como la
de UNE-EPM con Millicom, que opera con la
marcaTigo;la paralela declinacion delatelefonia
fijay el surgimiento del acceso a Internetyla TV
como fuentes de ingreso han obligado a todas
estas empresas a ir modificando el rumbo de sus
negocios; en TV paga. Ha influido también el
hecho de que Telmex haya optado en Colombia
porlaadquisicién de seis delos cableoperadores
principales hace una década, una estrategia que
sealejadelo aplicado porla empresa controlada
por Carlos Slim Held, América Mévil, en lugar
dedarle preponderanciaalosserviciossatelitales.
Esto,alavez, ha permitido a Telefénica jugar un
papel mas fuerte y avanzado en DTH, tal como
sucede en Venezuela,de donde Slim se retird tras

INTERNET: EVOLUCION DE CONEXIONES, POR TECNOLOGIA (Sep. 2011 - Sepr. 2013)

BANDA ANCHA

SepTiEMBRE 2011 4.596.319
SepTIEMBRE 2012 5.917.395
SepTiEMBRE 2013 7.639.061

OTRAS CONEXIONES TotAL
1.310.685 5.907.039
1.119.846 7.037.241

809.270 8.448.331

Fuente: MinTic

PRENSARIO INTERNACIONAL

<6>

haber llegado a controlar la hoy estatal Cantv.

En este sentido ser4 clave lo que suceda con
los nuevos concesionarios de TV paga (ver
reportaje a Alexandra Falla, de ANTV, en esta
edicién) y su comportamiento en el mercado.
Hubo 18 nuevas asignaciones —entre ellas Az-
teca Comunicaciones Colombia S.A.S.— a las
que se sumo de hecho la de Emcali, la empresa
de telecomunicaciones municipal de Cali, que
la recibi6 en forma directa. De las 19, a la fecha
se espera ain que cuatro inicien el inicio de sus
operaciones. El éxito depende de que los juga-
dores, nuevos o viejos, comiencen a competir
por calidad y no por guerra de precios; aqui serd
clave la inversion que se realice, y los existentes
deberan seguir mejorando susredesyagregando
mds nuevos servicios. Asi se podrian ir supera-
rando buena parte de los problemas histéricos
del mercado formal de tv por suscripcién en
Colombia para buscar meterse entre los mds
avanzados de la regi6n.

OPERADORES COMUNITARIOS

También puede engrosarse el nimero de
concesionarios con los denominados ope-
radores “comunitarios”, a quienes la ANTV

PARA CONQUISTAR ELFUTURO,
SOLO NECESITAMOS NUESTRA IMAGINACION
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TELEFONIA MOVIL: SUSCRIPTORES POR COMPARIA

(sepTiIEMBRE 2013)

ComceL

TeLEFONICA MOVILES
CoLomsia MoviL
Urr MoviL

UNE EPM

ToOTAL LINEAS MOVILES

logros mas destacables de
los ultimos tiempos. Tanto
las cadenas privadas Caracol

SUSCRIPTORES yRCN comolos productores

independientes—herederos

28.363.736 de la tradicién de producir
11.633.488

para los canales estatales
hasta hace algo mds de una
7.292.231 década, cuando surgieron
las cadenas privadas—estdn

390.576 mostrando una capacidad
313.945 de conquista de mércados
que pone a Colombia en el

48.638.009 podio latinoamericano de

la produccién propia, con

Fuente: MinTic Colombia Brasil y México.Y,en 2013 y

quiso restringir mediante la resolucién 0433
que fue duramente cuestionada por los 750
“comunitarios” en operacién, quienes a la vez
no dejaron de cabildear para que se levanten
esasrestricciones existentes en cuanto animero
méximo de suscriptores admitido y cantidad
de sefiales codificadas que pueden transmitir,
entre otros aspectos.

Segun estdn diciendo los mismos protago-
nistas, una parte ya comenzé una forma de
migracién a la TV por suscripcion con fines
de lucro, adoptando el modelo propuesto por
los licenciatarios de las nuevas concesiones
de TV paga entregadas recientemente por la
ANTV. Otros que quieran hacerlo, deberan
realizar importantes adecuaciones legales, en
el nimero de suscriptores o territoriales. Hasta
ahora, siempre se han negado a esto porque
dicen que es contraria a su razén de ser.

LA PRODUCCION DE TELEVISION
Larealizaciéon de programas para el mercado
latinoamericano en general es uno de los

TELEFONIA MOVIL: MARKET SHARE POR COMPARIA

(sepTiEMBRE 2013)

Colombia

Movil

14,99%

Comcel

58,31%

Fuente: MinTic Colombia

PRENSARIO INTERNACIONAL

loquevade2014hanlogrado
ubicar en forma sistemdtica una cantidad de
producciones y atraer proyectos para el resto
del afio y 2015 que permiten augurar un volu-
men constante y hasta creciente.
Aquihaintervenido el Estado, con proyectos
de coproduccién con empresas como Disney,
Viacom, Discovery, Fox y Plaza Sésamo por
parte del Mintic, en varios casos para emisoras
regionales. Radiotelevisién Colombia (RTVC)
aparece como activo jugador en los mercados
internaciones de programacion, en especial a
través de proyectos de coproduccién con emi-
sorasde TV publicade otros paises delaregion.
Lainiciativa privada también participa acti-
vamente enla expansion,con RCN habiéndose
asociado con Fox para el canal MundoFox,
con presencia tanto en América Latina como
en los Estados Unidos. Fox tiene en el pais a
Fox Telecolombia, uno de sus dos centros de
producciénenlaregion,ynegociaactivamente
convenios de coproduccién con empresas de
todo el mundo para proveer de contenido
original a su canal insignia y a MundoFox.
Canal Uno es otra pan-
talla con fuerte compo-
nente nacional: de acuerdo
al convenio firmado conlas
productoras Jorge Barén/
Sportsat, CMI Television,
NTCS.A.yColombianade
Television, el estado pro-
duce el 25% de su parrilla
de programacion.
Todas estas tendencias
apuntan a un escenario de
cambio y la aparicién de
UNE EPM : .
0,64% oportunidades que requi-
eren superar los obstdculos
quese presenten a fuerza de
modernizacién y acceso a
los mercados internacio-
nales como plataforma de
sustentabilidad, un modo
de trabajo con el que la
televisién colombiana estd

Uff Movil
0,80%
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COLOMBIA, HACIA UN NUEVO MERCADO DE TELEVISION

familiarizada desde hace décadas pero re-
quiere constantes ajustes para permanecer
competitivos.

INCOGNITAS A FUTURO

La tercera cadena privada de television,
aparentemente descartada por ahora tras el
fracaso de la licitacion en los tiempos finales
de la CNTYV, podria resurgir a futuro si se
ajusta —como lo estd intentando también
México— la utilizaciéon del espectro dejado
libre porla compresion digital delas sefiales de
TV. Vale la pena recordar que Colombia es el
unico pais de América del Sur que haadoptado
ymantenidolanorma DVB parasu TV digital,
en tanto los demds han optado por lajaponesa
ISDB-T con adaptaciones brasilefas, tras la
exitosa campafa de promocion orquestada a
partir de 2008 por el presidente Luiz Inédcio
“Lula” Da Silva.

Algunos analistas locales aceptan la teo-
ria de que el fracaso de la CNTV con esta
licitacién —y que, se sostiene, contribuy6 a
su liquidacién— podria ser atribuido a que,
para darle una cobertura nacional que fuera
competitiva conlas de Caracol y RCN, se optd
por asignarle a la futura cadena una serie de
frecuencias digitales en un momento en que
la TV era predominantemente analégica—lo
sigue siendo, pese a los experimentos— y el
valor comercial de una frecuencia digital,
en términos de audiencia potencial, era mds
que discutible. Curiosamente, esto es similar
al problema que enfrent6 mds recientemente
México, donde la Comisién Nacional de Tele-
comunicaciones (Cofetel) hasido reemplazada
por el Instituto Federal de Telecomunica-
ciones (IFT) por el presidente Enrique Pefia
Nieto tras haber lanzado una convocatoria
a dos nuevas cadenas de TV digital —que
competirian con Televisa y TV Azteca—y
digitalizar a la fuerza la ciudad de Tijuana,
dentro de un plan de “apag6n anal6gico” total
para el 31 de diciembre de 2015 que la Corte
Suprema mexicana avalé por tecnicismos pero
que serd muy dificil de concretar enla préctica.

La fracasada licitacién de la tercera cadena
de TV en Colombia por parte de la CNTV
obedecia mésalanecesidad derecaudar dinero
adicional para pagarlos gastosdela TV ptiblica
que a una diversificacién de la programacion.
La presion sobre los sistemas “comunitarios”
—que no pagan la tasa por suscriptor de mas
deunddlar mensual que siabonan loslicencia-
tarios comerciales— obedecid en cierta forma
a la misma necesidad. De aqui en mds resta
ver la estrategia que tomen las autoridades
para encausar la actividad hacia un futuro
prospero, teniendo en cuenta la pujanza de
la economia colombiana y las perspectivas
favorables que tiene su television —por aire
y paga— a futuro.
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ANDINA Link 2014:

CON FOCO EN LA PIRATERIA

Andina Link Cartagena volverd a tener su
edicién 2014, como lo ha venido haciendo de
maneraininterrumpidaen 21 afios,en el centro
de Convenciones de Cartagena de Indias. En
todo ese tiempo, la expo convencién presidida
por Luz Marina Arango ha tenido algunos
vaivenes de concurrencia de operadores clave,
a la par del propio mercado colombiano que
fluctud ala consolidaciéon con el gremio TVPC
y luego mostr6 nuevas aperturas.

Tras ese proceso, y sin perder nunca la
seriedad de su busqueda, Andina Link se ha
ratificado como el evento de la TV paga en
Colombia, tras recuperar la presencia de los
grandes operadores como Claro, Uney Global
Media, con larepresentacién de Juan Gonzalo
Angel. También ha recuperado la fuerza de la
nueva generacién de operadores medianos
reunidos en Asotic (con varios conocidos
como Henry Reyes en Soacha o José Antonio
Ocampo en CableBello). Unbuen ejemplo fue
que, en la edicién 2013, Reyes pudo hacer una
reunién de esaasociacion conlamayoriadelos
27 socios presentes entre los stands.

Esto, ademads de todo lo que ocurre con los
18 nuevos licenciatarios de TV paga, 15 de los
cuales ya confirmaron a la ANTV el inicio de
operaciones en sus respectivas zonas.

El sector comunitario, con figuras como
Sergio Restrepo de ComuTYV, o Javier Rojas
de Antena La Estrella, también estd represen-
tado en la expo. En el marco de la aplicacién
y revision de la resolucién 0433 de la ANTYV,
de los mds de 750 sistemas comunitarios que
existen en el pais, muchos ya comenzaron su
migraciénala TV por suscripcion, adoptando
el modelo propuesto por licenciatarios de la
nueva concesiones de TV paga entregadas
recientemente por la ANTV. Otros deberdn
realizar importantes adecuaciones legales, en
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Peter Kothe, Loreto Gaethe y Gonzalo
Arrizuefio de Telefonica
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el nimero de suscriptores o territoriales.

MucHOS INDEPENDIENTES
DE VENEZUELA Y ECUADOR

AndinaLink siempre fue un evento regional.
De los operadores grandes serd seguro ver a
Telefénica, en forma paralela a su crecimiento
en Colombia, y suele asistir Manuel Acosta
de Cabletica de Costa Rica, entre otros. Pero
unas de las claves estd en el movimiento in-
dependiente. Es un clésico las tres cimaras de
Venezuela, para mover su evento y recorrer
los stands por una nueva fluctuacién del délar
en su pafs.

Estd el contingente independiente peruano,
con Ovidio Rueda, los hermanos Zamora,
Ananias Escamilo y Demoéstenes Terrones
como figuras mds destacadas. Por su parte,
el afio pasado estuvieron no menos de 22
cables pequenos de Ecuador, que buscaban
una organizacién independiente parecida a
ComuTV, movida que también pudo haberse
trasladado a Paraguay.

FICA 2014: ALIANZA Y FOCO
EN LA PIRATERIA DE FTA

Respecto al FICA 2014, parece claro el foco
en la lucha antipirateria y en espacio central
el martes previo a las de la importacién de
cajas satelitales FTA, en la cual estd invo-
lucrada en forma directa DirecTV con su
Alianza a la que reporteamos en Natpe para
esta edicion. Cuenta con la propia directora
de ese ente Marta Ochoa y también como
buena contribucién a la situacion regional
Antonio Salles, de ABTA de Brasil sobre la
situacién de las FTA en ese mercado. Estardn
acompanados por Dolly Rodriguez, fiscal
de la Unidad Nacional del delito en PI y Te-
lecomunicaciones, refiriéndose a este tema.

Alexandra Villegas, Claudina Penagos, Shir-
ley Gallego de UNE-EPM, con Carlos Boshell
de MBA y Juan Toth de TyC Sports
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Luz Marina Arango

También hablardn Maria del Pilar Torres
del CRC, Olga Castaiio de ANTV, Ricardo
Pirola que se sumé a Irdeto, Paula Cadavid
de DirecTV y Angela Correa de Movistar.

Foro DE NEGOCIOS Y NETWORKING
EN LOS SEMINARIOS

El miércoles habrd un panel de negocios
dedicado a otros temas clave como Competen-
cia entre cableoperadores, telcos y DTHs; de
proveedoresde OTT,silaIPTV serd el futuro de
la tv digital y el nuevo esquema de contenidos
con OTT. Lo dardn Tomdas Delgado y Juan
Garcia Bish, que también dan los Seminarios
académicos, y Rojando Barjade Cotasyla SCTE
y Gabriel Levy dela Universidad de Antioquia.

Eljueves 27 habra foco en tecnologfa suman-
do a Mauricio Pérez de Slingbox, Gustavo
Lépez de Sundance Channel, Marko Estacio
de Arris, Andrey Lee de Cisco y José Cedeiio
de Conax.

En los seminarios de actualizacién tecno-
l6gica el foco estd en Networking y Migracion
a IPV6, también con el aporte de Cristian
Henrique Ferraz de JDSU. Se habla de lo que
se viene en Docsis y principios de Networking
con los diferentes protocolos, equipos de re-
des, seguridad informadtica, enrutamiento &

administracion y migracién de IPv4 a IPv6.

Juan Gonzalo Angel de Global TV, y Konrad
Burchardt de TuVes HD

Vida y cultura en Europa
' Suviaje diario a lis nuevas facetas del viejo continente. Disfrute ls arquitectura y
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PUEDES DIVORCIARTE.
PERO NO DE TUS PADRES.

Dieco MoLano, MINTIC: ‘ ACELERADO

CRECIMIENTO DE CONECTIVIDAD EN 2013’

Diego Molano, ministro TIC de Colombia

Diego Molano, ministro TIC de Colombia,
destacé aPrENsARIO que uno delos principales
avances en materia de telecomunicaciones ha
sido el acceso a Internet mediante fibra ptica
en 777 municipios del pais, asi como la adju-
dicacion de proyectos para conectar el resto de
los municipios con tecnologia de microondas
terrestres y satelitales. ‘El 100% de los muni-
cipios de Colombia tendra acceso a Internet y
telefonia mévil’, afirmd.

‘Durante 2013 hubo unacelerado crecimien-
to en las conexiones a Internet de banda ancha.
A corte de septiembre de este afio, contamos
con 7.639.061 suscripciones, estandoaun 13%
de cumplir la meta planteada, 8,8 millones de
conexiones. El incremento en las conexiones
de Internet es jalonado principalmente por los
estratos bajos; en estrato uno crecimos 210%
y en estrato dos 138%), afadio.

‘La penetracién de Internet en los hoga-
res colombianos también va en aumento, a
principio de Gobierno teniamos 17% de los
hogares conectados y hoy vamos en 33%. Para
el caso de las Mipymes, ya se cumplié la meta
(50% conectadas); de acuerdo con la ultima
encuesta de Datexco, a octubre de este afio el
60,6% de las Mipymes del pais contaban con
conexién a Internet’.

Y afiadié: ‘Ellogro masimportante en materia
de infraestructura, es que el pais pasé de tener
tres operadores de telecomunicaciones en 3G a
seis operadores con 4G, y actualmente se estd
ofreciendo Internet de alta velocidad y proxi-
mamente se masificard enlos estratos més bajos.

También se dio la ampliacién y masificacion

PRENSARIO INTERNACIONAL

dela conectividad internacional. Actualmente,
el pais cuenta con cinco cables submarinos y
se estdn construyendo cuatro cables mds. ‘Con
esto Colombia se posiciona como el mejor
conectado de la regi6n a nivel internacional’.

En materia de televisién, Colombia cerrd
el afio con 4,66 millones de suscriptores de
TV paga. Fue noticia el destacado impulso a
la produccién de contenidos entre el Estado
y las empresas privadas. Asi, el Mintic hizo
alianzas con casas productoras de televisién in-
ternacionales como Discovery, Plaza Sésamo,
Disney y Fox (Ver reportaje a Carolina Hoyos,
en péagina siguiente).

INTERNET BANDA ANCHA

Con laimplementaci6n del plan de tecnolo-
gia del gobierno nacional Plan Vive Digital, el
ntmero desuscriptoresaInternet debandaan-
chaaument6 de 2,2 millones de suscriptoresen
2010a7,6 millones con corte al tercer trimestre
de2013.“Segun el reporte deinformacién delos
proveedores de redes y servicios de telecomu-
nicaciones (PRST), la diferencia entre la meta
propuesta para el afio 2014 por el Plan Vive
Digital y el nimero de suscriptores a Internet
deBanda Anchaparaeltercer trimestrede 2013
es de 1.160.939 suscriptores, faltando un 13%
para dar cumplimiento a la meta propuesta en
el Plan Vive Digital.

TELEFONIA MOVIL

Al término del tercer trimestre de 2013,
el numero total de abonados en servicio de
telefonia movil era de 48.638.009. De acuerdo
conlacifradeabonadosen servicio de telefonia
movil, en el pais existen 103,2 abonados en
servicio por cada 100 habitantes.

TV piGITAL

La fecha determinada para el apagdén anal6-
gico total en el Acuerdo 02 de 2012 es el 31 de
diciembre de 2018. En el siguiente cuadro se
muestra la planeacién en el proceso de imple-
mentacién dela television digital. A la fechalos
canales privados han extendidored digitalen 11
ciudades capitales del pais, dando cubrimiento
al 49,88% de la poblacién colombiana.

‘Endiciembrede2013elgobierno colombiano
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MinTIC

Ministerio de Tecnalogias

de lo Informacién y has Comunscaciones

firm6 un convenio de apoyo y financiacién con
la Unién Europea por valor de 8 millones de
euros. Dicho convenio fortalecera el desarrollo
tecnoldgico delas entidades vinculadasal sector
de la television digital (CRC, RTVC, y ANTV)
con el aporte de equipos requeridos para el
mejoramiento y monitoreo del servicio. Asi
mismo aportard una asistencia técnica de ex-
pertosnacionales e internacionales paraconocer
y aplicar las experiencias vividas en el mundo
con procesos de migracion analdgica a digital’.

Desarios PARA EL 2014

‘En materia técnica y tecnoldgica con rela-
ci6n a las redes publica y privada, el avance es
significativo y no se presentan problemas en el
proceso de expansion. Los pasos a seguir con
respecto al progreso dela TDT en Colombia se
deben orientar al fortalecimiento en equipos y
asesorfaen producciéndetelevision digitalalos
canales publicos, unaacertada reglamentacién
y regulacion frente al uso y explotacion de los
multiplex, modelos de negocio (desencadena-
mientos, televisién paga, produccién nacional,
extranjera y posibilidades de asociacion para
emisién de programacion), y garantizar los
derechos de autor de los canales productores
de televisién abierta, detall6 Diego Molano.

‘Por otra parte,y como soporte fundamental
y necesario para el éxito del proceso, el Estado
debe fortalecer la campana de socializacion,
apropiacién y culturizacion iniciada por la
ANTYV en 2013, que ya ha sembrado la inquie-
tud y el interés de los colombianos, pero que
requiere de una fuerte inyeccién econdémica
para masificar el mensaje que hoy estan per-
cibiendo en el pais de manera directa a través
de los foros regionales’

‘En el 2014 la ANTYV realizard el encendido
de television digital en dos municipios piloto
(Ulloa, Valle y San Cayetano en Norte de San-
tander) que por sus caracteristicas técnicas, de
ubicacién y poblacién permite el acceso a las
sefiales de los canales publicos y privados en
sefial DVBT2 estdndar digital adoptado por
Colombia;, concluyé.
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ACUERDOS CON DIsNEY, Fox Y Viacowm

En la reciente edicién de Natpe Miami,
PRrENsARIO pudo conversar con Maria Caro-
lina Hoyos Turbay, viceministra general del
Ministerio de Tecnologias de la Informacién
y las Comunicaciones (Mintic), que en el
dltimo tiempo no sé6lo estd abocado al drea
de las TICs, sino también al desarrollo de
contenido original colombianoy en potenciar
la TV publica de ese pais.

Hoyos Turbay anunci6 en Natpe dos
coproducciones que el Estado colombiano
estd haciendo junto a Viacom International
Media Networks The Americas, un acuerdo
que sigue marcando unaimportante tendencia
en el negocio audiovisual de ese pais uniendo
actores publicos con empresas privadas.

‘Con el acuerdo de Viacom buscamos, por
un lado, despejar cualquier indicio de mala
fama que pueda tener la TV publica en nues-
tro pafs, y por otro reforzar sus contenidos
con programacion original atractiva para el
publico infanto-juvenil. A nadar se aprende
nadando, y a producir con calidad, produ-
ciendo con los mejores’, remarcé.

ElEstado coproducird desde junio préximo
con Viacom dos de sus grandes productos: la
docu-serie Catfish, que se desarrollard para
el canal publico regional Telecafé (Caldas,
QuindioyRisaralda), ylos Kid’s Choice Awards
para otro regional, Telecaribe (Atlantico, Bo-

livar, Cesar, Cérdoba, La Guajira, Magdalena

y Sucre).

Catfish se coproducird con Viacom para
Telecafe, mientras que los Kid's Choice
Awards se haran para Telecaribe

PRENSARIO INTERNACIONAL

Ministerio de Tecnologs

de lo Informacién y has Comunicaciones

‘Se trata de dos grandes blockbusters que
potenciardn a la TV publica regional, y que
tienen un doble proposito: enfocarnos a los
nifos,y ofrecerles entretenimiento de calidad,
y apostar a las plataformas digitales. Estado
y Ministerio tiene por objeto proteger a los
nifios y promover el uso divertido delas TICs,
a través de planes como EnTIC confio’, anade
Hoyos Turbay.

En relacién a la TV publica nacional, la
viceministra senial6 que con Seiial Colombia
la estrategia se divide en tres: 1) seguir impul-
sando las coproducciones internacionales; 2)
intensificar los planes 360°; 3) desarrollar un
mejor contenido y sumar nuevas audiencias.

‘En este contexto donde la competencia de
la TV se multiplica, la TV publica con cober-
tura nacional no s6lo compite con los canales
privados de TV abierta (RCN y Caracol, y
Citytv en Bogotd), sino también con la TV
paga—muy fuerte en Colombia—, Internety
las plataformas digitales. Elmodo de competir
es sumar contenido alternativo y local’

Otra de las noticias importantes sobre la
television publica es la reciente extension del
contrato de concesién de Canal Uno, donde
el Estado deberia haber retomado el control,
pero tras un estudio llevado a cabo por la
ANTYV se determiné extender la licencia. Un
25% de su grilla estd
programada por Ra-
dio Televisiéon Na-

cional de Colombia
(RTVC)

MAs ACUERDOS

En el pasado,
el MINTIC habia
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»
Maria Carolina Hoyos Turbay, viceministra TIC

gestado acuerdos similares. En junio de 2013,
Fox International Channels Latin America
comenz6 a filmar en Bogotd, a través de Fox-
Telecolombia, una serie de ficcién protago-
nizada por Manolo Cardona (EI Cartel de los
Sapos) y Ana Claudia Talancén, que emitird
el segundo semestre de este afio Teleantioquia
y MundoFox.

A finales del afio pasado, el Ministerio
avanzé con su estrategia de fortalecer la TV
publica, y rubricé acuerdos de coproduccién
con programadoras internacionales como
Discovery, Plaza Sésamo y Disney. Con el
primero se realizard la segunda temporada de
Maravillas de Colombia,y contintia el proyecto
First Time Filmmakers para los productores
independientes colombianos, mientras que
con el segundo se realiz6 la primera tempo-
rada en Colombia, y para 2014 desarrollardn
nuevos proyectos.

‘Esla primera vez que un Gobierno invierte
en el fortalecimiento dela TV publica a través
de coproducciones con casas reconocidas
mundialmente’, indicé Hoyos Turbay, y con-
cluy6: ‘En 2013 invertimos mas de USD 4 mi-
llones en coproducciones, poniendo especial
énfasis en la transferencia de conocimiento
y buenas practicas. En total, en estos cuatro
afios se han invertido USD 6,22 millones en
contenidos multiplataforma, mejorando la
programaciony parrillas de los canales ptibli-

cos con producciones de calidad internacional’.

HAZ PARTE DE ESTE
GRAN CAMBIO

TVCOLOMBIA ha evolucionado a NUESTRA TELE. Preparate para disfrutar
de nuestras stper producciones, deportes, informativos y lo mejor del entretenimiento.

HAZ PARTE DE NUESTRA TELE

NUESTRA TELE

www.rcnnuestratele.co
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Alexandra Falla, miembro dela Junta dela
Autoridad Nacional de Television (ANTV),
dio a PRENsARIO un panorama general
del avance de la TV digital en Colombia, y
confirmo ‘cobertura total’ para el 2019.

‘Estd previsto un plazo para el segundo
trimestre de 2014 para que el operador
publico RTVC (Sefial Colombia, sistema de
medios publicos) inicie sus emisiones para
cubrir el 50% de la poblacién. Para finales
de 2015 se espera que, tanto canales privados
como publicos, estén cubriendo el 70%, y para
2018 el 85% los operadores privados y el 92%
el operador publico. Asi las cosas, el apagon
total de la television analdgica se registrard en
2019’, explicé Alexandra Falla.

‘La ANTV desembolsé a RTVClos recursos
paralaimplementacién de las fases Ty Il dela
television digital terrestre publica (TDT) por
37.684 millones de pesos (USD 18,77 millones)
para la instalacién de 17 estaciones, con lo
que se espera lograr la cobertura poblacional
planteada’, anadio6.

En cuantoalos operadores privados, sefial6
que Caracol y RCN ya transmiten en 11 ciu-
dades capitales del pais en el estdndar digital
DVB-T2, llegando al 49,8% de la poblacién
colombiana, con cobertura en las ciudades
de Bogotd, Barranquilla, Medellin, Cali, Bu-
caramanga, Cucuta, Cartagena, Santa Marta,
Armenia, Pereira, y Manizales, ademds de
municipios circunvecinos.

Licencias pe TV pPAGA

El ano pasado y como parte de la estrategia
deaperturadel mercado de TV paga,laANTV
concluyé un proceso que otorgd 18 nuevas
concesiones para la operacion y explotacion
del servicio publico de televisién por sus-
cripcion, asi como la concesion otorgada al
operador Emcali E.I.C.E ESP.

Alexandra Falla afirmé: ‘A la fecha hay 15
operadores de television por suscripciéon que
han reportado inicio de operaciones’. Ellas
son Grupo Uno Telecomunicaciones, TV
Cable Colombia — Colcable, TV Colombia
Digital - America, Conexién Digital Express,
Colombia Mas TV, Cable Exito, Grupo
Empresarial Multivisién, Cablemas, Cable
Digital de Colombia, Servicios Satelitales
Integrados, Digimedios Television, Azteca
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Comunicaciones Colombia, Ca-
ble y Telecomunicaciones de
Colombia Cabletelco, Grupo
Television Colombiano - Te-
vecol y Emcali.

Estan pendientes de infor-
mar el inicio de operaciones
los concesionarios Globalnet
Colombia, Comercializadora de
Entretenimiento y Comunicaciones,
TVN Norte Comunicaciones y Cableser.

TV COMUNITARIA

La Junta Nacional de Televisién aprobd en
abrilde2013laresolucién433 quereglamenta
parcialmentela television comunitaria, que se
encuentravigenteyseaplica desde septiembre
de 2013 con el pago de la primera compensa-
cién bajo el nuevo esquema establecido en la
Resolucién. En diciembre de 2013 se expidié
la Resolucién 1133 que modifica algunos de
los requerimientos en términos de plazos y
garantias.

Sobre los reclamos por parte del sector,
Alexandra Falla explicé: ‘El proceso de ex-
pedicién de la Resolucién 433 de 2013 es el
resultado de un proceso amplioy transparente
de participacion publica de las comunidades
organizadas prestadoras del servicio de televi-
sién comunitaria y delos diferentes gremios y
asociaciones del sector,hecho que se encuentra
claramente evidenciado en todos los espacios
que se dispusieron paradiscutiry concertarlos
diversos temas, incluidos los foros realizados
por todo el pais, en los cuales se recibieron
comentarios, criticasy sugerencias al proyecto’

Remarc6 que la ANTV ‘analiz6 los co-
mentarios recibidos, los cuales se revisaron
y tuvieron en cuenta. Dijo que en total, se
estudiaron los comentarios recibidos sobre
los proyectos, documentos publicados y foros
regionales. “Todos han sido respondidos y es-
tan publicados en nuestra pigina web, dentro
del Documento de Respuesta a Comentarios
del Sector a la Propuesta de Reglamentacion
Parcial del Servicio de Television Comunitaria,
publicado el 23 de mayo de 2013’.

FORTALECIMIENTO DE LA TV PUBLICA
En relacién con el fortalecimiento de la
television publica, en 2013 la ANTV disend
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ANTV

Alexandra Falla, miembro
de la Junta de la ANTV

una metodologia con el propdsito de generar
espacios periddicos de comunicacién para
evaluar el desarrollo ylineamientos de gestion
como elemento ilustrativo en la priorizacién
de la destinacion de los recursos del FONTYV,
asicomo disefar estrategias de fortalecimiento
de la televisién publica.

‘En este sentido, se realizaron cinco mesas
detrabajo conlos canales publicos regionalesy
RTVCenlas quesesocializd lareglamentacion
del FONTY, las politicas para los proyectos
especiales y distribucién de recursos, los
mensajes institucionales, y el avance en laim-
plementacién dela television digital terrestre,
entre otros temas’, detallé Alexandra Falla.

‘En 2013, se asignaron recursos a los ope-
radores publicos del servicio de television por
156.217 millones de pesos (USD 76 millones).
Los recursos del operador publico nacional
RTVC se destinaron a la implementacién de
la TDT, fortalecimiento de la infraestructura
de red (AOM de la red y segmento satelital),
operacién y funcionamiento de RTVC, la
programacion de los canales Sefial Colombia
y el Canal Institucional, la recuperacién del
archivo audiovisual y los estudios para la
implementacién del proyecto Acceso universal
al servicio de television’.

Y adelanté: ‘Para 2014, la ANTV asignd los
recursos a los operadores publicos por valor
de 106.611 millones de pesos (USD 51,91
millones), sinincluirla TDT. Estos recursos se
asignaron con base en los planes de inversién
presentados por estos operadores, y su objeto
principal es el fortalecimiento de los mismos
y la financiacién de la television educativa
y cultural a cargo del Estado. Asimismo, se
trabajard en la definicién del marco regula-
torio de contenidos en TDT, que permita el
fortalecimiento de la television publica’
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REGULADORES

Pablo Marquez, director ejecutivo

Pablo Mérquez, director ejecutivo de la Co-
mision de Regulacién de las Comunicaciones
(CRC) de Colombia, hablé con Prensario sobre
laTV paga, paralo que cit6 un estudio realizado
por BlueNote, donde se concluye que 'no se
registran acciones anticompetitivas' entre los
operadores de TV paga, pese a los 'elevados in-
dices de concentracion' en algunos municipios.

Aclar6: ‘Los dos principales proveedores
del mercado, Une EPM Telecomunicaciones
y Claro TV, sélo tienen presencia en el 13%
y el 17% de los municipios, respectivamente.
Colombia Telecomunicaciones (Telefénica)
es el operador que mas ampli6 su presencia
en los ultimos aflos, con la consolidacién de
su operacion satelital. En tanto que DirecTV
es el operador con mds presencia del mercado’.

Sobrelacompetencia, explicéd que‘seencuen-
tran elevadosindices de concentracién debidoa
quelosserviciossatelitales cuentan con mayores
posibilidades de cobertura nacional’. Ademis,
mencioné un estudio de BluNote, que encontr6
que ‘existen muchas situaciones donde hay un
unico prestador del servicio, particularmente
satelital, en municipios de menor tamafio’. Sin
embargo, aclar6 que ‘no se evidencian acciones
anticompetitivas niindependientes por parte de
estos proveedores, quienes mantienen iguales
condiciones de productoy precio en municipios
donde son los tnicos que prestan el servicio
como en aquellos que no lo son.

Sin embargo, explicé en los precios prome-
dio ponderados del mercado se observa una
‘tendencia creciente de éstos’ a medida que se
reduce la cantidad de operadores, fruto de la
mayor participacién relativa de los servicios

PRENSARIO INTERNACIONAL

satelitales en los municipios con mayor con-
centracién. Aclaré Marquez: ‘Si bien esto no
evidencia précticas anticompetitivas, si debe
tenerse en cuenta la situacion de los consumi-
dores de estos municipios, quienes deben pagar
tarifas promedio superiores ante la ausencia de
servicios de television por cable’.

Anadi6: ‘Los nuevos servicios abiertos sobre
plataformas TDT podran jugar un rol funda-
mental para estos consumidores, unavezlleguen
de forma masiva, en el sentido que podrin
ofrecer contenido similar a aquél ofrecido
mediante los servicios de television por cable
y televisién satelital, aunado con la facilidad
quelos usuarios puedan interactuar con dichos
servicios, caracteristica propia de la TDT".

EMPAQUETAMIENTO DE SERVICIOS

‘Con respecto a las pricticas de empaque-
tamiento de varios servicios e integracién
horizontal, éstas podrian ser indicios de préc-
ticas anticompetitivas, dada la limitacién que
tienen algunos operadores monoproducto de
replicar la oferta. No obstante, algunas de estas
empresas han experimentadolas méximas tasas
de crecimiento en los dltimos afios, incluso
manteniendo sus precios promedio por encima
del nivel medio), detall6 Pablo Mérquez.

‘La practica de empaquetamiento responde
a un estrategia de posicionamiento de los
operadores, que ha tenido amplia acogida por
el consumidor y que es aprovechada por los
operadores multiproducto en capacidad de
implementarla, pero no significa una accién
anticompetitiva en el escenario que se da ac-
tualmente, donde se excluyen condiciones de
ventaatadaylos preciosno evidencian subsidios
cruzados. Esta estrategia se muestra como una
tendencia de mercado’.

Acenpa 2014 pe CRC

De acuerdo con lo establecido en la Agenda
Regulatoria del ano 2014, explicé el director
ejecutivo, la CRC desarrollard el proyecto De-
finicién de servicios y mercados audiovisuales en
un entorno convergente, cuya etapa de decision
regulatoria estd prevista para el cuarto trimestre
de este ano. El objetivo es ‘revisar el mercado
de television, sus condiciones de competencia
y establecer las medidas si se encuentra alguna
falla de mercado o problema de competencia’

‘Como parte de este proceso, habrd una etapa
dediscusién sectorial, que incluyelarealizacién
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Commisitin e Requiscdn
de Comunicaciones

de un foro en marzo de 2014 para debatir los
principales aspectos involucrados en la defini-
ci6én de los mercados relevantes..

Marquezsumé otros puntos delaagenda, en-
treellos,laincorporacién delas particularidades
que se requieren para el servicio de television
en el Régimen de Proteccién delos Derechos de
los Usuarios de Servicios de Comunicaciones.
También, se prevé establecer las condiciones
regulatorias minimas que deben cumplir los
operadores del servicio de television abierta y
por suscripciéon en materia de calidad.

‘Setrabajard enlos proyectos de comparticién
de infraestructura para TV radiodifundida
y revisién de condiciones de acceso y uso a
elementos pasivos de redes TIC, con los que se
buscaidentificar eimplementar aquellas medi-
dasregulatorias que garanticenla comparticién
de infraestructura entre operadores, lo cual es
un elemento que promueve la competencia en
el sector al facilitar la entrada de nuevos pro-
veedores y disminuir barreras de crecimiento
en establecidos, completd.

Y completé: ‘En el caso de TV comunitaria,
esta modalidad de servicio serd analizada de
manera transversal a través de cada una de las
iniciativas mencionadas anteriormente’

CONEXION DE BANDA ANCHA

‘En Colombia, banda ancha comprende
aquellas conexiones a Internet fijo con velo-
cidad efectiva de bajada mayores o iguales a
1.024 Kbps + Internet Mévil 3G y 4G. Al 30
de septiembre de 2013, el ntmero total de
conexiones a Internet de banda ancha fue de
7.639.061. Estas conexiones crecieron 24,5%,
con respecto al periodo anterior, obteniendo
una penetracién del 16,2%, detall6 el ejecutivo.
‘Las demés conexiones a Internet (velocidad
efectiva de bajada 1.024 Kbps + Internet Mévil
2G) alcanzaron un total de 809.270’.

‘Para el afo 2014, la meta propuesta por el
Gobierno Nacional,através del Plan Vive Digital,
esllegara 8,8 millones de conexiones de Internet
de banda ancha. Al 30 de septiembre de 2013,
existian 4.040.186 conexiones Internet movil,
mostrando un crecimiento hasta esa fecha del
25,9% y una penetracién del 8,6%.

Finalmente, aclaré sobre la tecnologia 4G:
‘En el 2013 habia presencia en el mercado de
tres operadores: Une, Tigo y Movistar. Para el
afio 2014, se espera que entren en operacion las
redes 4G de Claro, Avantel y DirecTV..
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RePORTAJE A DAVID LONDONO, DIRECTOR DE MERCADEO Y COMUNICACIONES

David Londoiio, director corporativo
de mercadeo y comunicaciones de Claro
Colombia, comentd a PRENSARIO las prin-
cipales inversiones llevadas a cabo en 2013,
destacando que, ademds de continuar con
la digitalizacién de sus redes, se enfocé en
‘identificarlos gustos delos televidentes para
ofrecer contenidosinnovadores, conlamejor
calidad de servicio y tecnologia de punta’.

‘A través de la televisiéon que hoy ofrece
Claro en el pais, los televidentes disfrutan de
lamejor calidad de audio y video, ademas de
servicios en entretenimiento como guia in-
teractiva, mosaico, juegos, canales de video,
audio, PPV (pague por ver), PVR, canales
Premium y de adultos’, destacé Londono.

Este afio, la empresa continuard expan-
diendo su red de TV Digital, y permitird
ver los principales eventos del afio --Juegos
Olimpicos de Invierno Sochi 2014 y el Mun-
dial de Brasil--, en HD a través de paquetes
de TV digital “Bdsica”, “Avanzada”, “Bdsica
HD”y “Avanzada HD”.

Sobre Clarovideo, el servicio OTT de-
sarrollado en base a una solucién de DLA
y lanzado en Colombia durante 2013, el
ejecutivo senalé: ‘Es un nuevo servicio que
le permite a los clientes de Claro llenar su
vida de entretenimiento a través de una
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En 2013, Claro lanz6 la plataforma OTT
Clarovideo en Colombia
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amplia oferta de 13.000 titulos entre peli-
culas, series y documentales, entre otros, y
que complementala oferta de television que
ofrece la compania en Colombia’.

También habilité un nuevo servicio
llamado Claro Play, un portal en linea que
integra los contenidos exclusivos de los
mejores canales que incluye la Television
Digital Bésica o la Televisién Digital Avan-
zada, de acuerdo al plan contratado por el
usuario, para disfrutar de sus contenidos
predilectos cuantas veces quiera, en diver-
sos dispositivos y sin necesidad de instalar
equipos adicionales.

Ademas de TV digital en sus diferentes
paquetes con HD, Claro ofrece en Colombia
el servicio de PPV. ‘Tenemos nueve canales
PPV (Pague Por Ver), los cuales se dividen
en seis de cine y tres de adultos. Para poder
acceder y disfrutar del servicio de PPV y
eventos especiales que el usuario puede
comprar a través del control remoto de su
decodificador, enviando un mensaje de texto
desde su mévil Claro o llamando a la linea
de atencién 01 8003 200 200 y solicitar la
pelicula o evento deseado’

También, a través del canal exclusivo de
deportes de Claro los usuarios disfrutan
de eventos especiales como el Torneo de
Microfttbol Profesional, la Copa Versus de
Béisbol, La Vuelta a Colombia, El Torneo
Seguros Bolivar Open y El Cldsico Claro
RCN, entre otros. La empresa tiene otros
canales exclusivos, como KMusic, Canal
Vallenato y Radiola TV, dos dedicados
100% al deporte con Versus y Claro Sports,
canal exclusivo que transmite los Juegos
Olimpicos deInvierno Sochi2014.Y DiaTV,
con programas de opinidn, fardndula, em-
prendimiento, bienestar y noticias, con el
informativo Red+ Noticias.

Otros servicios son el PVR Grabador de
video, para grabar en el decodificador hasta
130 horas de los canales de Televisiéon Di-
gital y grabar hasta 2 programas al tiempo,
para disfrutar de sus programas, peliculas y
series favoritas a cualquier hora.Y también
tiene canales premium en cinco paquetes
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que agrupan la oferta de HBO, Moviecity
y Canales para Adultos.

Sobre sus acciones en conectividad, des-
tacé: ‘Claro no sélo ofrece planes que se
ajustan a las necesidades de comunicacién
de sus usuarios, también pone a su dispo-
sicién 480 Zonas Wifi Claro en 26 ciudades
del pais como un valor agregado y gratuito.
Adicionalmente,la compaiiia fomenta el uso
de Internet a través del programa “Hogares
Digitales”,liderado por el MinTic, que bene-
ficia a los estratos 1 y 2 con una tarifa tinica
de $20.000 para el acceso de internet fijo de 1
Mega.Desde el 2012, Claro ha otorgado més
de 118.165 mil cupos a Hogares Digitales, lo
que corresponde al 81% del total otorgado
por el programa’.

En 2014, dijo David Londono, Claro
‘seguird trabajando en el despliegue de
la TV Digital, la plataforma Clarovideo,
Claro Cloud y Claro Play jugardn un papel
importante en que los servicios prestados
superen las expectativas de servicio, atencién
y contenido de los usuarios de Claro’

Finalmente, opiné sobre el mercado de
TV paga en Colombia: ‘Es un mercado dind-
mico, con variedad de proveedores y ofertas
comerciales, en el que los usuarios tienen la
posibilidad de elegir el operadory paquete de
servicios que mejor se ajusta a sus necesida-
des. Sin embargo, persiste la preocupacién en
relacién con el incumplimiento reiterado de
los denominados operadores comunitarios,
que conformelaregulacién vigente, ademads
de ser organizaciones sin 4nimo de lucro,
deben observar limitaciones respecto de la
cantidad de usuarios que pueden serviry del
contenido que pueden distribuir’.

‘Enlapractica, no hasido suficientemente
estricto el control ejercido por las autori-
dades sobre este tipo de operadores, lo que
les ha permitido competir en el mercado
de TV paga ofreciendo contenido compa-
rable al de los operadores comerciales, sin
cumplir todas las obligaciones que las ley
impone a estos ultimos, pues se escudan
en su aparente condiciéon de operadores
comunitarios’, concluyé.
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TERMINO EL 2013 coN T MILLON DE ABONADOS EN TV PAGA

Mark Eichmann, presidente de Une EPM

Une EPM Telecomunicaciones terminé el
2013 con un millén de abonados en TV paga,
reafirmando su posicién como el segundo ope-
rador mds importante de Colombia, tras haber
recaudado 2.04 billones de pesos (USD 995 mi-
llones), un 11% mads que el afio anterior. Ademds,
sumo 2 millones de lineas de voz y 1,1 millones
en Internet banda ancha en 2013.

En telefonia mdévil, mantiene su posiciona-
miento en el servicio de Internet mévil de alta
velocidad, que ya sumé 170.000 servicios y una
red consolidada de 40 ciudades y municipios
principales. ‘Esta penetracién en el mercado
representa el 50% de los usuarios de 4G LTE en
toda América Latina, expres6 a PRENSARIO Marc
Eichmann Perret, presidente de Une EPM.

‘Une cerr6 el afio 2013 con los mejores resulta-
dos de su historia como operador nacional de te-
lecomunicaciones.Segun cifras preliminares, pas6
la barrera de los $2 billones en ingresos y obtuvo
un Ebitdade $510billones (USD 248,8 millones),
frente a $436 billones (USD 212,7 millones) que
habia presupuestado; afiadié Eichmann.

TV paGa

‘Une es la compania con mayor cantidad de
canales HD de todo el pais, pues alcanzamos
una oferta de 60 sefiales HD. Estamos liderando
la transformacion de la experiencia del servicio
de television, que volvemos accesible con ofertas
comprables y surtidas; dijo el ejecutivo. ‘En 2013
logramos superar nuestras expectativas internas
de ventas de HD’.

Ademas,lanz6 Smart Play Une,unservicio que
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permite convertir un televisor convencional en
untelevisor inteligente.‘Con Srmart Play, nuestros
clientes pueden navegar de manera simultdnea
entre su parrilla tradicional de television y un
portal que les ofrece un acceso ilimitado a con-
tenidos en la web y a aplicaciones para descargar
videos,juegos, peliculas, entre otros,sin necesidad
de un computador’

Une también cuenta conlaaplicacion Une TV,
que permite el acceso gratis a la sefial de mas de
20 canales nacionales e internacionales de televi-
sién,desde un dispositivo mévil, un televisor con
conexién a Internet o un computador.

PLANES DE EXPANSION Y SERVICIO

‘Nosdblohemos conquistado el clientesinoque
ademds hemos llevado el portafolio de telefonia,
television, banda ancha e Internet movil a las
regiones donde hemos llegado, afirmé Marc
Eichmann.

Este afio, la empresa buscard desplegar redes
con potencial de conseguir 470.000 nuevos
clientes para avanzar en la consolidacién de su
presencia en las regiones, a la vez que trabaja por
el acceso, la apropiacién y el uso adecuado de
los servicios mediante programas como Inter-
net Seguro, los telecentros, Divertic y ciudades
inteligentes.

‘La compania invirtié USD 40 millones en la
extension del cable submarino de GlobeNet, que
conecta a Colombia directamente con Estados
Unidos, utilizando fibra éptica submarina. Con
suentradaenoperaciéndesdenoviembre pasado,
Uneduplicélacapacidad de conectividadinterna-
cional para banda anchay terminaré el 2014 con
200 gigabits por segundo adicionales, completd.

TELEFONIA MOVIL

El ejecutivo explicé que la inversién en in-
fraestructura ascendié a los $430 billones (USD
209,8 millones), que sirvieron paraampliar tanto
la red fija como la de 4G LTE, y continuar con
crecimientos en el numero de clientes de sus
servicios en voz fija, internet de banda ancha y
television, asi como la penetracién del producto
de internet mévil e inaldmbrico 4G LTE.

‘Como primer operador de Internet 4G LTE,
introdujo en el mercado los equipos MiFi, que
permiten navegar en cualquier lugar, sin necesi-
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dad de comprar un teléfono inteligente 4G LTE,
con conectividad permanente y compartiendo
Internet con otros usuarios sin preocuparse de
la bateria), remarco.

GRANDES RETOS PARA LA TV pPAGA

‘La industria de la televisién paga afronta
grandes retos; la explosién de los servicios de
OTT tiene su causa principal en la superioridad
evidente de Internet a la hora de satisfacer la
necesidad fundamental de todo televidente: ver
lo que quiere, cuando lo quiere y en el dispositivo
que quiere, expresé Eichmann. ‘Este comporta-
miento de los televidentes es apenas 16gico, pero
la industria de la televisién no ha podido (o no
ha querido) desarrollar los servicios adecuados
para satisfacerles’

‘Que laindustria de la television de pago logre
mantenerla posicién queaun tieneen el mercado
dependeré de una combinacién de enfoque en
el servicio por parte de los operadores y de una
legislacion que evite el monopolio dafiino sobre
los contenidos por parte de algunos jugadores
del sector”.

Dijo sobre la regulacién de la TV, que ‘debe
dirigirse aabrir el sector audiovisual yano cobrar
concesion por la entrada a un mercado abierto;
también debe revisar las cargas regulatorias; for-
malizar la industria y replantear la financiacién
de la TV publica, para que todos los actores del
sector contribuyan de manera proporcional con
la misma’

Segtn Eichmann Perret,en consonancia conla
agendaregulatoriadelaANTV es primordial que
sereviseel mercado regulatorio de contenidos con
el fin de que se establezcan normas pertinentes
para disminuir su concentracién, especialmente
si son contenidos Premium deportivos (dentro
delos que se destaca el de fatbol), con el objetivo
de que se garantice a los usuarios su derecho de
informacién.

‘Otro tema a revisar en el corto plazo son las
contraprestaciones del servicio de TV por sus-
cripciénestablecidasenlaresoluciéon 045de2012,
pues una tarifa fija por usuarios desestimula la
formalizacién del mercado ya que entre menos
ingresos obtenga un operador soporta mayores
cargas regulatorias por usuario, concluy6 el
directivo.
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CRrecid 27% eN 2013

DirecTV Colombia cerr6 el 2013 con 868.978
abonadosde TV pagayun 18,61% de participa-
cién de mercado, posiciondndose como el tercer
operador del mercado, segin datos dela ANTV
al 31 dediciembre. El operador de DTH alcanzé
un crecimiento de 27% respecto a diciembre
de 2012, tras sumar 185.800 suscriptores en
todo el afo.

DirecTV Latin América cerré el afio con 17,8
millones de suscriptores y ganancias por 1900
millones de ddlares, segtin su reporte financiero
anual. Su base de abonados en toda la regién
lo posicionan como el operador lider, seguido
por América Mévil (12,7 millones), Net Brasil
(6 millones).

En Colombia, la oferta de paquetes es amplia
entodoslossegmentos,incluyendo tres paquetes
prepago, tres post pago con HD opcional, y dos
post pago con HD. Ademds, permite el acceso a
funcionesavanzadasde DVRyHD DVR, Control
Plus y la cobertura de eventos, ligas y paquetes
deportivosbrindados confuncionesinteractivas.

DIRecTV PLay

Enlasegundamitad delano,selanzé DirecTV
Play, un portal de contenidos online con mas
de 5.000 titulos divididos por peliculas, series,
deportesy canales, disponible tinicamente para
sus suscriptores registrados en MiDirecTV,
quienes pueden verla programaciéningresando
su usuario y clave.

Atul Bansal, director de New Media para
DirecTV PanAmericana, comentd: ‘A través de
esta plataforma ofrecemos a nuestros clientes

Sandro Mesquita, director de generacion
DirecTV Latin America
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la posibilidad de buscar y navegar contenidos
online de proveedores con quienes hemos
trabajado, para que de una manera sencilla e
intuitiva, disfruten de una experiencia de en-
tretenimiento integrada’

El portal junta contenidos de proveedores
como HBO GO, Moviecity Play, Fox Play, Fox
Sports Play, Space Go, TNT Go, ESPN Play,
DIRECTVSports y XTSY Now. Para acceder
a HBO GO, Moviecity Play, FoxSports Play y
algunos contenidos de FOX Play los usuarios
deben tener contratado el respectivo paquete
Premium.

TRANSMISIONES ESPECIALES
DirecTV Latin America anuncié un acuerdo
con AméricaMovil por los derechos de emisién

Maria Elvira Restrepo, VP de mercadeo
de DirecTV Colombia

de los XXII Juegos Olimpicos de Invierno de
Sochi 2014 y los Juegos de la XXXI Olimpiada
de Rio 2016. De esta manera, a través de la sefial
DirecTV Sports se podran ver las competencias
queserealizan entre el 7y 23 de febrero en Rusia,
y del 5 al 21 de agosto de 2016 en Brasil.

Laoperadorasatelital ofrecerd unaexperiencia
multipantalla, que incluird la exhibicién a tra-
vés de dispositivos digitales, permitiendo a los
fanaticos del deporte acceder al contenido sin
importar el lugar donde se encuentren.

Rick Nerod, SVP de programacién de Di-
recTV Latin America, dijo: ‘DirecTV continta
marcando presencia en los eventos deportivos
de nivel mundial, esta vez con una completa
cobertura de Sochi 2014 y Rio 2016. En esta
ocasiéninnovamos nuevamente, yaque nuestros
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Rick Nerod, SVP de programacion de
DirecTV Latin America

suscriptores también tendrén la posibilidad de
acceder a las competencias a través de compu-
tadoras, tabletas y smartphones. Estamos muy
contentos de poner a disposicién de nuestros
televidentes este beneficio’.

Para el evento de Sochi, la sefial deportiva
entrega 180 horas de programacién en vivo
con la mejor calidad de imagen y sonido digital,
programas especializados y un canal especial-
mente dedicado.

CINEMA+ EN LATINOAMERICA

DirecTV lanzé en diciembre la iniciativa
Cinema-+ que, con el apoyo Sundance Channel
que busca incentivar el desarrollo del cine en
Latinoamérica,aportaralaformaciénacadémica
y ala industria local.

El programa incluye un segmento de becas,
orientado a los alumnos de Argentina, Chile,
Colombia, Ecuador, Pertd, Uruguay y Venezuela,
que estén cursando una carrera profesional de
cineorelacionada. A través de Cinema+también
buscara acercar el cine a las distintas comuni-
dades de la regiéon mediante exhibiciones de
peliculas y talleres de capacitacion localizados.

‘El cine continta siendo un medio de ex-
presion artistica sin igual, una ventana hacia
la realidad en que vivimos. Tenemos talento,
tenemos ganas y tenemos las oportunidades, es
el momento de darle uso a todas esas virtudes
en pro de algo mds grande, mientras le damos
herramientas a nuestros jovenes para crecer
profesionalmente’ dijo Sandro Mesquita, di-
rector degeneracion de DirecTV Latin America.
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Movistar TV: 332.000 ABoNADOS

EN SEPTIEMBRE, CON 22 % DE CRECIMIENTO ANUAL

LanzO OTT Y COMENZO A OPERAR 4@

Telefénica anuncié en su ultimo reporte
financiero que,aseptiembre de 2013, su servicio
de televisién satelital operado bajo la marca
Movistar TV, contabacon 332.000 abonados,un
22% mds que en igual periodo del afio anterior.

Entre enero y septiembre, el servicio sumé
47.000 abonados. Segun la empresa, el creci-
miento, quetriplicé al registrado enlos primeros
nueve meses del 2012, se vio impulsado por la
comercializacion del producto “stand alone”
desde julio de 2012.

Por su parte, el servicio de Internet banda

ancha registr6 828.000 abo-
nados, con un crecimiento
interanual del 22%,122.000
nuevos usuarios entre enero

y septiembre. Los accesos
moviles se situaron en 11,6
millones, con un descenso del

3% respecto a septiembre de 2012.

Los smartphones superaron los 2 millones de
accesos a septiembre, con una penetracion del
21%, y se multiplicaron por 2,3 veces respecto
a septiembre 2012.
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Ariel Ponton, CEQO de Movistar Colombia

Sumando todos sus servicios, Telefonica
Colombia alcanzé 14,3 millones de accesos al
cierre de septiembre, registrando unareduccién
del 1% respecto al afio anterior, ‘afectada funda-
mentalmente porlos menoresaccesosmoéviles de
prepago asociados al proceso de baja de clientes
de bajo valor’, expresa el reporte.

NuEvos SERvICIOS

En enero, Telefénica lanz6 para sus abonados
de TV paga en Colombia, el servicio Movistar
TV Go, que permite ver contenidos de manera
gratuitaen cualquier momentoydesdediferentes
dispositivos.

Movistar TV Gobrinda acceso alanzamientos
de peliculas, eventos deportivos y programas
de TV, sin costo para los usuarios de los planes
Zafiro, Diamante, Moviecity y paquetes de
entretenimiento para adultos. La plataforma
incluye mas de 600 titulos de contenidos de los
canales Fox, FX, Film Zone, Cinecanal y eventos
deportivos en vivo.

La compafifa sefial6 que ‘éste es el primer
paso paraofrecer contenidos de TV Everywhere’.

En el servicio moévil, en diciembre comenzé a
comercializar el servicio de banda ancha répida
con tecnologfa 4G LTE, cinco meses después
de haber sido asignado el espectro para tal fin.

El servicio estd disponible inicialmente en
Bogotd, Cali, Bucaramanga, Medellin y Barran-
quilla. Se expandird a 58 ciudades de todo el pais
antes dejulio de2014,yllegarda 313 municipios
para 2018. La empresa prevé una inversién de
362 millonesdedolaresen el despliegue delared.

Ariel Pont6n, CEO de Movistar Colombia,
explicé que la empresa ha venido trabajando
en el desarrollo de una ‘propuesta comercial
atractiva’ paralos clientes,queincluye unaoferta
comercial ‘sencilla’ con planes integrados de voz
y datos, a partir de 66,8 dolares finales.
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Enreportaje especial para PRENSARIO previo
aAndina Link Cartagena, Juan Gonzalo Angel,
presidente de Global Media Telecomunica-
ciones, realizé un balance de la empresa en
el ultimo ano, destacando que ha logrado
posicionarse como el operador ‘mds grande’
de canales satelitales temdticos en Colombia.

‘Hoy nos posicionamos como la empresa
mads grande de operacién de canales satelitales
temadticos en Colombia. Esto es una muestra de
la confianza en el pais, en su economia y, par-
ticularmente, en su gente que con dinamismo,
empenio y creatividad ha sacado adelante este
proyecto que lidero, luego de mi paso por el
mundo de la televisién por cable, manifestd
el presidente de Global Media.

“Tenemos cinco sefales distribuidas dentro
del mercado colombiano posicionadas en las
parrillas de mds del 90% de los sistemas de
television cerrada y con oficinas méviles que
atienden el mercado andinoy centroamericano
donde nos hemos posicionado igualmente
como una alternativa no sélo recreativa sino
pedagdgica con nuestros canales que inclusive
nos permite estar en el mercado de influencia

latina en USA.

Y completd: ‘Nuestro paso y experiencia por
el mundo del cable nos permitieron conocer los
gustos y necesidades del cablero ylos usuarios,
por eso tenemos un portafolio de canales que se
adaptanalaidiosincrasia del televidentelatino-
americano, con produccién de alto contenido
social para el provecho y crecimiento personal
de ellos. Es el motor que nos mueve y que ins-
pira a todos dentro de la organizacién para la
busqueda del mejoramiento continuo. Nunca
pararemos de trabajar para poder tener conte-
nidos de calidad y la tecnologia para crearlos.

Sobre TVAgro, lasefial enfocadaen el mundo
del campo, Juan Gonzalo Angel, contd que es
donde la empresa ‘ha puesto mds esfuerzo’ y
anadio: ‘Sabemos de la gran labor que se logra
en un sector que es el motor de desarrollo
primario de nuestros paises. La vocacién de
los latinoamericanos se remonta al mundo
del campo y los animales por eso un canal
como TVAgro que suple las necesidades de
conocimientoy de experiencias en este mundo,
desde actividades simples y artesanales como
el cuidado de las plantas y las mascotas en el

Slotbaal T

Juan Gonzalo Angel

hogar, hasta el uso productivo y competitivo
de la agricultura y la ganaderia’.

Ademds, adelant6 que se seguird apostando
al HD vy al lanzamiento de nuevas senales.
‘Nadie puede quedarse por fuera delos avances
tecnoldgicos que tienden al mejoramiento dela
calidad de las sefiales y su imagen. Hoy, todos
nuestros contenidos son producidos en HD.
Estamos cerca ademds de lanzar un canal de
cine, con muy buenas sorpresas inimaginables,
cuando este firmado el acuerdo le prometo la
primicia, antes mejor no), concluyé.

Fox estrené el 10 de febrero, la segunda
parte de la cuarta temporada de The Walking
Dead, s6lo un dia después de su estreno en los
Estados Unidos, y en un nuevo dia y horario:
los lunes a las 22.

La cuarta temporada de la serie, compuesta
por 16 episodios, finaliz el 3 de diciembre su
primera parte con una sangrienta batalla. La
tensioén parecia no tener techo y el resultado
fue devastador: la cdrcel que servia de refugio
seguro para el grupo liderado por Rick Grimes
(Andrew Lincoln) quedé llena de caminantes,
y ahora el grupo esta divido en bosque. Hershel (Scott Wilson), unos de
los personajes favoritos de los fans, fue asesinado por el Gobernador y el
destino de la pequeiia Judith es incierto.

Protagonizada por Andrew Lincoln, Norman Reedus, Steven Yeun, Lauren
Cohan y Danai Gurira, es la serie dramdtica mds vista en cable bésico en los
segmentos demogréficos de adultos 18-49 y adultos 25-54.

Ademads fue galardonada con un premio Emmy al mejor maquillaje
protésico y una nominacién a un Globo de Oro a la mejor serie dramdtica
televisiva, entre otros honores.

The Walking Dead
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Moviecity estrend el 26 de enero en América Latina, la nueva
serie Black Sails,una precuela del cldsico de Robert Louis Stevenson,
LaIsladel Tesoro,que tiene a Michael Bay como productor ejecutivo.

Creadapor Jon Steinbergy Robert Levine,y que tiene a Michael
Bay (Transformer) como productor ejecutivo, Black Sails explora
el mundo de los piratas, develando una nueva faceta de estos
legendarios personajes de la historia.

Protagonizada por Toby Stephens (E! Gran Gatsby), Hannah
New(Maléfica) y Luke Arnold, la serie se remonta a la era dora-

da de los piratas en el lugar mds violento del Caribe: la antigua
colonia britdnica de laisla de
Nueva Providencia,ahoraun
territorio sin ley controlado
por los piratas mds infames
de la historia.

Black Sails, que ya cuenta
con la segunda temporada
confirmada, se puede ver
los domingos a las 22:00 hs
en los canales Moviecity
Premieres y moviecityplay.com.

Black Sails
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LA ASOCIACION NUCLEA A 27/ AFILIADOS INDEPENDIENTES

El12013 fue un afio de mucha actividad para
Asotic,laasociacién quenucleaa27 operadores
de TI y comunicaciones independientes de
Colombia, encabezada por HenryReyes, quien
también dirigelaempresa HV Television. Entre
las principales tareas realizadas, se destacé la
basquedade‘igualdad entrelasempresasde TV’
en el pais, sobre todo enfocado en ‘defender a
las pequefias empresas, que, segin Reyes, han
venido siendo ‘atropelladas) tanto regulatoria
como comercialmente, y por tltimo, ‘competir
por un posicionamiento en el sector’.

En didlogo con PrRENSARIO, el presidente
de Asotic, afirmé: ‘Para este afilo nos hemos
planteado linealmente seguir generando cam-
bios regulatorios y de mercado en pro de las
empresas nacionales de television, teniendo en
cuenta que las empresas que lideran las tele-
comunicaciones en Colombia son extranjeras.
Claro ejemplo de esto son lasempresas Aztecay

(lJe belter h‘fl in Touch! +1(305) 777-7998 / contact&tbxnet.com / www.tbxnet.com -
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Claro, dominantes en el mercado colombiano’

Ademads, adelanté que desde la entidad bus-
caré seguir impulsando el foro anual Asotic,
que ya va por su tercera edicion, y el Foro de
Telecomunicaciones, lider dela capital del pais,
unlugar de convergencia, socializacion, apren-
dizaje e impulso al emprendimiento, que se ha
destacado por sus excelentes conferencias, y por
ser unambienteintegral para generar negocios’.

Y manifesté otra funcién de la asociacion:
‘Buscamos realizar negociaciones grupales con
el fin de conseguir condiciones més favorables
en el momento de compras o adquisiciones
de grupo’.

Sobrelasituaciénactual, expresé: ‘Alos entes
reguladoresinsistentemente seles hasolicitado
que pongan en un plano de igualdad a las em-
presas de telecomunicaciones en el pais, ya que
entre otros crean licitaciones con exigencias
inalcanzables para cualquier empresa nacional,

RA~ssievnime [ SCTY Sy g oy
Maximice los contenidos
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Titanium
David Guetta ft. Sia

Nothing But The Beat

Henry Reyes, presidente de Asotic

y conlas mismas otorgan estimulos econémicos
aempresas extranjeras que ostentan posiciones
dominantes, en detrimento de las empresas

AXIE
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nacionales de telecomunicaciones. -l LN W

Opiné sobre el mercado colombiano: ‘Es muy
bueno, ya que los ciudadanos cada dia estan
incursionando mas en las telecomunicaciones,
es problema es que tiendo empresas nacionales
completamente calificadas para suplir esas
nuevas necesidades, el gobierno tiene los ojos
puestos en las empresas extranjeras, dejando a
unladolaspequenasygrandes empresas nacio-
nales, esto genera un detrimento del mercado
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REPORTAJE A SERGIO RESTREPO, GERENTE GENERAL

Sergio Restrepo, Gerente General

La TV comunitaria en Colombia tiene en la
Cooperativa Multiactiva (ComuTV)aunade
lasasociaciones mdsimportantes, poragrupar
acasi 170 sistemas de todo el pais. Liderada por
Sergio Restrepo, su gerente general, y Carlos
Atehortua, su actual presidente, la organiza-
cién es una de las mds férreas opositoras a la
nueva reglamentacion definida por la Autori-
dad Nacional de Television (ANTV) en 2013.

Si bien desde ComuTV se trabajé mucho
paracoordinar con lasautoridades regulatorias
espacios de discusion que permitan incluir en
la normativa las “realidades” del sector, con la
sancién por parte dela ANTV delaresolucién
433 en mayo del afio pasado, denunciaron que
sus opiniones nunca fueron tenidas en cuenta.

‘Desde que desaparecié la Comision Nacio-
naldeTelevision (CNTV) ydioinicio el nuevo
ente rector de la TV en Colombia, la ANTYV,
solo ha sido un calvario para todala televisién
comunitaria del pais, por la inseguridad que
la nueva reglamentacion impone en el sector’,
dijo a PRENSARIO Sergio Restrepo.

Repasando los puntos conflictivos, sefial6
que ‘la resolucién 0433 nacié con dos grandes
errores: pretendian que los representantes
legales de las comunidades organizadas
firmaran un documento (en agosto), hacién-
dose responsable por todos y cada uno de los
asociados, y el otro querer cobrar una com-
pensacion retroactiva, violando un principio

PRENSARIO INTERNACIONAL

legal elemental’.

‘Unavezseleshizo verlos errores cometidos,
trataron de subsanar con otraresolucion (668)
dando un plazo mayor de 3 meses parafirmary
aceptar dicharesolucion (noviembre),aunque
llegandose el tiempo, y por solicitud de las
comunidades organizadas, que demostraban
que las observaciones a la 0433 no sélo no
fueron tenidas en cuenta, sino que al contrario
se aprovecharon para hacer mds exigencias a
los comunitarios’, se emiti6 la resolucién 1133
del 3 de de diciembre que da nuevo plazo hasta
el 28 de febrero.

En esa fecha, deberén firmar el documento
mediante el cual se acepta dicha resolucion y
deberdn ‘presentar las garantias que se exige
para garantizar el pago de la compensacién,
aunque contintia el problema de quelas asegu-
radoras no quieren expedir las pélizas por las
caracteristicas delas comunidades organizadas:
entidades sin 4nimo de lucro y cuyos duefios
son todoslosasociados al sistema de television
de la comunidad’

Como agravante de esta situacidn, sefiala
Restrepo, ANTV nos envié una carta a me-
diados de diciembre, en la que ratifica que la
resolucion 0433 estd en firme desde mayo de
2013, y que las modificaciones fueron deter-
minadas en la resolucién 1133

Adicionalmente, la Autoridad les informé
que debido a que algunas temdticas impug-
nadas por los comunitarios no pueden ser
resueltas porla ANTV porque exceden su com-
petencia, se decidi6é convocar un audiencia-
foro nacional con el propésito de analizar estas
temadticas de manera conjunta con las demds
entidadesintervinientes (Congreso, Direccién
Nacional de Derechos de Autor, CRC, etc.).

Sin embargo, hasta la segunda semana de
febrero, Restrepo afirma que ‘no conocemos
ningtn llamado a foro alguno, pero si pre-
tenden que se firme el anexo 1 aceptando la
resoluciéon 0433 yla 1133 quelamodificé, porlo
que con mayor razon seguimos desconcertados
con las actuaciones de la ANTV".

Frente a esta situacién, ‘el gremio determiné
continuar con una posicién firme de no can-

<32>

celar la compensacién bajo el nuevo esquema
propuesto, hasta que no se haya firmado el
anexo 1, por considerar que la firma implica
laaceptacién de un cambio de reglamentacién
para la televisiéon comunitaria, el cual es am-
bivalente e incierto’.

EL PROBLEMA DE LAS LICENCIAS

El gerente de ComuTV planted que otro de
los problemas que afronta el sector es el hecho
de la demora en la entrega de licencias a los
sistemas que las vienen solicitando desde hace
algunos anos. ‘Nos parece contradictorio que
existan comunidades que desde hace mds de
2 o 3 afos presentaron solicitud a la CNTV
para obtener una licencia de TV comunitaria
nuncaotorgada,yahoraconlaANTV,se utiliz6
la informacién provista de buena fe para ir a
revisar y decomisar los equipos de esas comu-
nidades que esperaban ansiosasles resolvieran
su solicitud de licencia, con el argumento de
que no tienen habilitacién’.

Esta situacion, dijo, parece favorecer a ‘los
grandes monopolios de television existentes
en Colombia, a quienes solo les importa hacer
desaparecer a las comunidades organizadas,
rompiendo las reglas de la competencia leal
e imponiendo métodos desleales, entre ellos,
acusando de pirateria a las pequefias comuni-
dades de televisién comunitaria’.

Por dltimo, Restrepo denuncié que ‘empie-
zan a aparecer diferentes organizaciones que
se dicen defensoras de los derechos de autor
-como Sayco, Acinpro, Egeda-,a querer asfixiar
a los sistemas comunitarios, diciendo que la
ANTYV los autoriza para cobrarnos tarifas.
Por ejemplo, dicen que se debe pagar por los
programas que emiten Caracol yRCN, cuando
el Estado debe garantizar que esas sefiales las
reciban todos los colombianos’

Por eso, reclamé a la ANTV que establezca
‘concretamente por qué conceptos y a quiénes
se debe cancelar derechos de autor (diferentes
a los canales codificados contratados directa-
mente por las comunidades), y mientras eso
no suceda, ningin canal comunitario debe
firmar ni pagar valor alguno’
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iHoLA! TV: GRAN PRESENTACION

EN CARTAGENA

BUENOS REPORTES DE SINTONIZACION EN DIRECTV

Y PARTIDA CON TELEFONICA

Ignacio Sanz considerd ‘muy positivo’ el
proceso que lleva adelante con jHola! TV
desde su lanzamiento en Latinoamérica con
DirecTV. Los reportes de sintonizacién en
el primer mes, la pusieron por encima de
sefiales renombradas,luego hubo un 50% de
crecimiento y en diciembre volvié a crecer
para quedar enlaposicién 27 enla general de
senalesy 8 en variedades. Todo en tres meses.

Segtn Sdnz, ‘hay dos factores’ que han
influido. ‘La marca es un factor siper im-
portante, pero estd el esfuerzo de produccién
propiacon 500 horasalanoyla programacién
en la linea de la famosa revista, sefalé. De
los de produccién propia los programas de

iHoLAILL D

mds repercusién son Holald y Mundo Hola,
mostrando ademds mucho éxito en la franja
de horario mds cercana a las 24. La idea es
queeso crezcay tener cada vez més relevancia
local, cubriendo las sociedades.

Destacé que ‘hay muy buena predisposicion’
de las revistas jHola! de cada pais, para llevar
adelante sinergias comunicacionalesy publici-
tarias,incluso cuando algunas son franquicias.

En materia de distribucién, anuncié un
acuerdo con Telefénica con el cual la sefial
ya se ve en Chile y Venezuela, y estd a prueba

L
Ignacio Sénz y el cocinero italiano David Rocco

en Colombia y Perd. También ya estd emi-
tiéndose en Aster de Repuiblica Dominicana
y TuVes en Venezuela, Ecuador y sus demds
paises. En algunos operadores estd en el
servicio bdsico y en otros en el HD, pues el
canal tiene las dos alternativas.

Ahora, la presentacién seguird en Andina
Link, donde se espera una presencia muy
fuerte con sudistribuidor regional MBA Net-
works, con una de las fiestas mds atractivas
del evento de Cartagena. Luego se enfocard
en México donde ya se hicieron contactos
para superar los problemas de capacidad y
precio. Sobre ambos problemas opina Ignacio
que tienen solucién.

Discovery Networks LA/USH:
RECORD DE AUDIENCIA EN 2013

TRES SENALES CONSOLIDADAS EN #1

Discovery Networks Latin America/US
Hispanic (DLA/USH), anuncié que las cifras
de audiencia de 2013 muestran que el por-
tafolio de canales de la empresa alcanzé los
ratings mds altos de su historia con Discovery
Channel como el canal factual #1 por 12vo.afo
consecutivo, DiscoveryKids#1 en preescolares
y Discovery Home & Health como el canal de
estilo de vida #1 a nivel panregional.

‘El éxito de audiencia obtenido en 2013 y
la destacada posicion alcanzada por nuestro
grupo de sefiales en América Latina demuestra
lafortaleza de nuestra oferta’ aseveré Carolina
Lightcap, Head of Content de DLA/USH y sus
11 senales en la region, y completd: “Tenemos
un gran equipo de contenidos que ejecutd
con éxito la estrategia establecida, ofreciendo
marcas tnicas con enfoquelocal, y concentran-
dose en entender y satisfacer las necesidades de
nuestros consumidores’

EnrelaciénaDiscovery Channel, canal insig-
niadelgrupo,sigue dominando en el segmento

PRENSARIO INTERNACIONAL
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factual por décimo segundo afio consecutivo,
ubicdndose como # 1 entre las 5 sefales de
TV paga de mayor sintonia entre su audiencia
demogrifica clave de personas de 25-54. En el
ultimo trimestre de 2013 tuvo un crecimiento
de dobles digitos respecto al afio anterior en
mercados clave como México (+15%), Brasil
(+54%) y Argentina (+29%) entre suaudiencia
core P25-54; y ubicandose comola sefial factual
# 1, no solo a nivel panregional, sino también
ensus cuatro mercados principales: Argentina,
Brasil, Colombia y México.

Discovery Kids crecié un 12% respecto al
afio anterior desde el lanzamiento de un nue-
vo paquete gréfico asi como la serie original
Doki en abril de 2013. Se ubica como la sefal
para preescolares de mayor audiencia a nivel
panregional entre nifios de 4-11 afios y como
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Carolina Lightcap, Head of Content de DLA/USH

el canal de TV Paga # 1 entre mujeres de 25-49
anos. Ademds, es la sefial de TV Paga #1 entre
hogaresbrasilefios por quinto aio consecutivo.

Discovery H&H concluy6 2013 como la sefial
de estilo de vida #1 entre mujeres 18-49 afos
y se ubica entre las 10 seniales de TV paga de
mds audiencia a nivel panregional en horario
estelar. El canal fue también la sefal de estilo
de vida #1 en mercados clave como Brasil, Mé-
xico y Colombia. En Argentina, incrementd su
audiencia en horario estelar en un 77% y en un
50% respecto al afio anterior, entre mujeres de
18-49 afios (total dia) y se ubicé #1 de estilo de
vidadeArgentinaen24horasyenhorario estelar.

Por su parte, TLC e Investigation Dis-
covery (ID) también crecieron. El primero
obtuvo un incremento de +67% en horario
estelar entre su audiencia objetivo (adultos de
25-49 afos) respecto al afio anterior en horario
estelar, mientras que ID finaliz6 el afio con un
aumento de + 22% entre adultos de 25-54 afos
a nivel panregional respecto al afio anterior.
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El tinico canal
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SENALES

RCN anuncié un gran cambio para su senal
internacional generalista TV Colombia, que
cambiard sunombre a Nuestra Teley mostrard
una imagen renovada a partir de marzo.

La sefial naci6 pensada para los colombia-
nos que viven en Estados Unidos y el resto del
mundo, pero ademds busca captar a las
otras comunidades latinas. Segun
los estudios, la marca anterior
generaba cierta distancia, sin
relacionar la sefial con RCN, en
cambio se espera que la nueva
Nuestra Tele ‘genere mucho mas

Estados Unidos. Sobresale el noticiero Buenos
Dias Latinoamérica, que no sélo es para co-
lombianos; también un magazine con noticias
de entretenimiento y fardndula hecho desde
Colombia; otro magazine Tenemos que hablar
basado en la fardndula pero hecho en Nueva
York con los chismes y red carpet de los
diferentes eventos.Y al final del dia,
unresumen deportivo hecho por
Mariano Olsen, nuevamente
desde Colombia pero con foco

para todos los paises.
Junto con eso, se destacan

empatfa y un link inmediato), NUESTRA TELE en el prime time tres novelas

destac6 a PRENSARIO en Natpe el
director de ventas internacionales,
Julian Giraldo.

El canal tendrd este rebranding contando con
la ventaja de sus 12 millones de suscriptores
en todo el mundo, de los cudles ocho son en
Estados Unidos con més de 60 cableras.

El cambio va de la mano de cuatro horas
diarias de produccién original para la sefal
producida en Colombia o directamente en

con contenido muy reciente,

con las dos partes de El Capo, y Joe
Arroyo.Asiquelasenal reflejard todoel
musculo de produccién para contenidonuevoy
propio. Continuard con seis partidos de futbol
por fin de semana, incluso de segunda divisiéon
con el América de Cali,que mucha gente quiere
volver a ver en primera. El fin de semana hay
un magazine llamado Como en Casa que se va
arenovar, cuando nadie tiene nada de ese tipo

Julian Giraldo

los fines de semana.

Estéd claro que hay un cambio de filosofia
para abrir la puerta a otros mercados con
este nuevo nombre, imagen y contenido para
seguir creciendo a nivel mundial,aprovechando
que se llega a mercados tan distantes como
Latinoamérica, Espana, Australia y Nueva
Zelanda. Después de mitad de afio va a haber
una nueva tanda de producciones originales
con mds programas de Cocina, entrevistas e
historias humanas.

Vale recordar ademds que se cuenta con la
senal de noticiasNTN 24, que sale por DirecTV
a la region. Pero el compromiso es renovar
primero Nuestra tele y luego avanzar con la
segunda sefial internacional. Todo esto se va
a comunicar en Andina Link con un stand en
lugar central.
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SENALES

VIACOM CRECE SU APUESTA
A LA PRODUCCION ORIGINAL

(GRAN CONFERENCIA DE PRENSA EN NATPE

Viacom International Media Networks
estuvo en Natpe Miami, donde ofreci6é una
conferencia de prensa para dar a conocer su
plan de apuesta alas producciones originales,
con presencia de todos los gerentes de marca.

El anuncio central fue realizado por JC
Acosta, quien expresé que, a partir del 200
aniversario de MTV y la expansién en Brasil,
la empresa ha aumentado la inversién en
programacion, que este aio superard las 1200
horas, y llevara adelante nuevos modelos de
coproduccién.

Este afo, estrena la primera produccién en
inglés Every Witch Way, la versién americana
de Grachi, que ya llegé al primer puesto en el
prime timey el més descargado dela web. ‘Esla
primeravez que se produce de Latinoamérica
para Estados Unidos’, dijo Acosta.

Ademadsanuncié6 elacuerdo con el Minticde
Colombia para la coproduccién de la version
local de Catfish, (Ver aparte, reportaje a Maria
Carolina Hoyos) que tuvo como estrategia la
alianza entre el sector privado yla TV publica.
En la conferencia, estuvieron Lorna Salazar,
la gerente de Contenidos del Mintic, Cibele
Salomao y Damaris Valero.

NickeLoDEON

También con Nickeldeon, VIMN tendrd
en Colombia el Kids Choice Awards, que en el
mundo digital en 2013 lleg6 a 1500 millones
de votaciones en el mundo. Enlo tecnolégico,

lanza la primera aplicacion exclusiva ¢ pgosta, Fernando Gastén, Tatiana Rodriguez y Federico
Nick A en abril; los periodistas reci- Cuervo, con Lorna Salazar, la gerenta de Contenidos del Mi-

bieron un Mini iPad para ver como

nisterio TIC de Colombia, Cibele Salomao y Damaris Valero

se desarrollaba.

Justamente, Tatiana Rodriguez destacé la
apuesta fuerteala produccién propia en Brasil
con Dani Who, usando mucho humor, y una
novela relacionada con comida, La Cocina de
Talia. Sigue expandiendo ademds el portafolio
con Nick Jr., lanzada en México.

MTV vy VH1

Fernando Gastén, gerente de marca de
MTV y VH1, afirmé que la estrategia se cen-
trard en Catfish, que tuvo 8 millones de views
entodas sus temporadas. También buscard
producir a nivellocal Geordie Show,
con una primera avanzada en
México tras haberlo hecho
en Espaiia; y Ridiculousness,
con un elenco que pueda

concierto para todos los MTV del Mundo.

Comepy CENTRAL
Federico Cuervo, de Comedy Central,
destacé que en dos afos en Latinoamérica
la distribucién alcanzé los 21 millones de
hogares y suma ahora Dish México. Es el
unico canal 100% de comedia 24/7. En la
produccion original para este afio se van a
repetir programas como el show de bloopers,
de stand up, y el Roast como franquicia de
Comedy Central de homenaje a una ce-
lebridad con versioneslocales. Por
primera vez en Latinoamérica,
se hizo con Héctor Suédrez en
México, que estuvo top 5 en
todos sus targets. Laideaes

viajar por toda LA. En VI a co M repetir este afio.

ficcién, se viene ahora la
secuela de Vampire Dairies,
tras comprar la libreria que
la contiene.

En musica, se espera volver con
los Premios MTV a Latinoamérica para
el ultimo trimestre del afio, y trabaja en dos
MTV Unplugged para este afo, tras ejemplos
exitosos como el de Zoe. Esinteresante ademads
la franquicia World Stage, que emite el mismo

Se viene ahora el Stand

up sin fronteras repitiendo

México, Brasil y Argentina.

También hay adquisiciones

con programas y series como EI

Show de Michael ]. Fox, y siguen los

clasicos South Park y Workoholics. En resu-

men, estrenara 1200 horas con un 50% de

produccion local, incluso producciones de
Latinoamérica.
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TeLEFE: DANIEL OTAOLA, GERENTE
DE DISTRIBUCION DE CONTENIDO

Telefe anunci6 el nombramiento de Daniel
OtaolaparalaGerenciade Distribucién de Con-
tenido, y de Guillermo Borensztein a cargo dela
recientemente creada division de Coproduccio-
nes y Nuevos Negocios, dreas pertenecientes ala
Direccién de Negocios Internacionales, dirigida
por Claudio Ipolitti.

Otaola tendrd como principal objetivo la
unificacién de la gestion comercial. En su nuevo
cargo serd responsable dela estrategia de comer-
cializacién de contenidos tanto a nivel nacional
como internacional, dirigido alas diferentes pla-
taformas, focalizado en la integraciéon comercial
y nuevos desaffos.

Comenzd a trabajar en Telefe como Ejecutivo
deVentasen el drea comercial deseniales satelitales
en 1997 y mds tarde, como Gerente de Ventas
estuvo a cargo de todos los aspectos relativos al
desarrollo comercial nacional e internacional
delas sefiales que produce y comercializa Telefe.
También se desempefié en la elaboracién de
proyectos de negocios especiales relacionados
con dichos mercados.

Por otro lado, se anunci6 la creacion de la
divisién de Coproducciones y Nuevos Negocios
a cargo de Guillermo Borensztein, reportando
directamente a Ipolitti.

Borensztein ingres6 a la companfa en 2008

Daniel Otaola

como Ejecutivo de ventas internacional y estard
focalizado en el desarrollo de nuevasalianzasyco-
produccionesen el exterior,asi como también en
analizary detectar oportunidades en elmercado.

Esta reestructuracion tiene como fin prin-
cipal el de potenciar una gestion integral de
la estrategia y comercializacion de los con-
tenidos de Telefe.

STINGRAY comPRO DMX Y UNEN
ESTRUCTURA PARA LA REGION

MAS VANGUARDIA AL SERVICIO MUSICAL PARA
OPERADORES DE CABLE, SATELITE E IPTV

del acuerdo y la filosoffa Stingray

de la compania que ahora digital group

Una gran novedad conocida en enero fue
la adquisicién por parte de Stingray Digital
Group a DMX, manteniendo su staff ejecutivo
para Latinoamérica liderado por Gustavo To-
nelli, nuevo presidente para Latinoamérica de
Stingray,y Alejandro Cacciola. Deestamanera,
lo que hubiera sido una entrada mds lenta en la
regién y una competencia entre empresas dedi-
cadasalos operadores en todas sus formas, pasé
a ser una llegada fuerte con mds recursos para
mejorar los servicios de canales musicales que le
brindaba ya DMX a muchos MSOs de la region.
Estd claro que la verdadera competencia estd en
lainternet,remarcdaPrensario Gustavo Tonelli.

En Natpe, Prensario se junté con Gustavo y
nadamenos que con el CEO dela compania Eric
Boyko, y el VP de marketing y comunicaciones
MathieuPeloquin. Los tres destacaronlobueno

CINEMA +

La senal colombiana dedicada al cine inde-
pendiente, Cinema +, present6 en febrero su
programacion especial y tuvo como Director
del Mes, a Jorge Navas, quien escribi6 y dirigio

estd al servicio de la region
como verdaderos ‘cientificos’
en musica. Tienen su plataforma
Galaxie e Stingray 360, pero también canales
lineales como Concert TV para dar mas valor
alos operadores.

Dice puntualmente Eric Boyco: ‘Hace dosafios
que estédbamos trabajando con Latinoamérica,
nos parece el mejor mercado por su crecimien-
to, su juventud y la musica independiente que
genera. Venimos a aportar nuestro expertise en
musica tras tantos afios de tener relacion con la
industria mundial, tener mds de 2000 conciertos
y 20.000 canciones en activo permanente, pero
también nuestra agresividad en el lado tecno-
légico para llevar la musica a la tv everywhere

La sangre y la lluvia (2009) La ultima inocencia
(2000) y Alguien maté algo (1999).

Cada mes, la sefial presenta a una nueva
figura en su ciclo especial Director del Mes, que

Mathieu Péloquin, el CEO de Stingray
Eric Boyco y Gustavo Tonelli

como con nuestra plataforma Galaxie
Mobile. Tenemosaplicaciones especia-
les para DirecTVyoperadoressatelitales,
IPTV y acuerdos con mds de 50 empresas
lideres en tecnologia a lo largo del mundo.

Esa agresividad la quieren plasmar a Lati-
noamérica, donde dicen que pueden llevar sus
suscriptores de 20 millones a 50 millones. Vale
remarcar que todas sus acciones son siempre
para los operadores como un socio importante
y nunca con el piblico final, como las empresas
de internet.

Tonelli y Cacciola trabajardn en Latino-
américa con Claudia Vega y Moisés Chico
como consultor externo, que ya habian tenido
presencias con Stands en Canitec y Tepal. Esta
presenciaseguird con mayor agresividad a partir
de este acuerdo.

permite a la audiencia conocer mds acerca de
un director de cine independiente alo largo de
todo el mes. En enero, fue el turno de Harold
Trompetero (Todas para Uno, 2014).

PRENSARIO INTERNACIONAL
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UFC NETWORKS CRECE EN LA REGION

EN TV PAGA HISPANO PARLANTE JUNTO A TELEVISA NETWORKS

Jamie Pollack, SVP International Develop-
ment y Chairman para Latinoamérica de UFC
Networks, estuvo en Natpe, donde destacé
a PRENSARIO el crecimiento que la sefal de
la Ultimate Fighting Championship viene
teniendo en la regién, donde trabaja desde
hace seis anos.

Hasta ahora, su mayor foco estuvo en Mé-
xico y Brasil, pero suma éxitos y distribucién
en diferentes paises, con la representacién de
Televisa Networks en los de habla hispana, y
de Globo en Brasil. Desde febrero, la senal esta
disponible en México a través de Totalplay,
Megacable, Cablemas, Cablevisién Monte-
rrey, Cablevision, Telecable, Gigacabley Sky,
llegando al 80% de los sistemas digitales.

Ademas estd en Venezuela, a través de Inter,

TuVes, en Per, Bolivia y Chile, y en Tricom y
Claro TV de Republica Dominicana, TVCable
de Ecuador, Gigared de Argentina y Tigo de
Paraguay. Colombia y Chile son los préximos
mercados dondebuscard crecery por eso estard
en Andina Link Cartagena.

El canal de TV por suscripcién transmite
las 24 horas, 7 dias a la semana, en Full HD,
e incluye mds de 46 eventos en vivo al afo.
También estd disponible a la carta.

Jamie Pollack destac6 que ya consigui6 una
base que no han podido obtener otras asocia-
ciones de Estados Unidos, como la NFL o la
NBA, por lo que elogi6 la alianza con Televisa.

En Brasil, dondela presenciallevasélo tres
anos, también se avanza de manera profunda
Y cuanta con programas y eventos 100% en

Jaime Pollack, de UFC Networks, con
Fernando Muiiiz y José Elizalde, de Televisa
Networks, y Karen Barroeta, de Telemundo

portugués.

A toda esta penetracién hay que sumarle
los convenios que tiene para TV abierta con
Televisa, Caracol de Colombia, Amazonas
de Ecuador, América de Pert, América de
Argentina, Telefuturo de Paraguay y otros
canales de Nicaragua, Guatemala, Venezuela,
Uruguay y préximamente en Panamd. Vale
destacar el atractivo de sus eventos. El ulti-
mo emitido en octubre, free to air, tuvo 9,5
millones de televidentes.

Por WiLsoN PErez

DW LANZO CONCURSO DE PERIODISMO
AMBIENTAL EN CoLoMBIA

CONVOCATORIA FINALIZA EN ABRIL

Deutsche Welle (DW) lanz6 en Colombia
un concurso de periodismo ambiental, cuya
convocatoria inicié en noviembre y culmina
en abril 2014, para dar a conocer, en mayo
siguiente, al ganador de un viaje a Alemania
con todo pago, entre otros premios.

En alianza con Publicaciones Sema-
na y Seiial Colombia, la empresa de medios
alemana present6 en Bogotd esta iniciativa, en
presencia de representantes de la Embajada
de Alemania acreditados en Colombia, prensa
nacional y especializada, asi como algunos
partner de negocio como Claro, DirecTV y
operadores de cable locales.

Sylvia Viljoen, directora de distribucién
para Latinoamérica de la DW vy lider del
proyecto, coment6: ‘Estoy muy emocionada
pues esto representa una gran oportunidad de
afianzar nuestros lazos culturales entre ambos
paises, y nos permite mostrarle al mundo la
PRENSARIO INTERNACIONAL

alta calidad de periodismo que se
hace en Colombia.

T

Durante el evento, directivos Maria Lopez, de Semana Sostenible, Sylvia Viljoen, de DW, Ana

del canal resumieron la oper-
acion en el pais donde, a partir de
octubre, la sefial amplié su programacion en
espafiol de 20 a 24 horas.

Eduardo Méndez, director de recursos hu-
manos para Ameérica Latina de la DW, coordi-
nard en todo lo referente al premio junto a sus
aliados en Bogotd. Expreso: ‘Buscamos historias
de vida con un alto contenido informativo e in-
vestigativo que le de valor a cada aspecto que
compone este sector; esperamos ver trabajos de
diferente tematica y duracion que nos permitan
mostrar al mundo otra realidad de Colombia.

Ana Patricia Garcia, asesora de program-
acion de Senal Institucional, dijo: ‘Los conteni-
dos sobre medio ambiente adquieren un valor
cada vez mayor y como television publica aun

<42 >

Patricia Garcia, de Sefial Colombia, y Eduardo Méndez, de DW

mas; esto nos permite incentivar la creaciéon
de parrillas con una oferta més diversa para
toda la poblacion’

Para los directivos de la DW el concurso
se constituye en una ventana de exposicion
para el periodismo medioambiental en Lati-
noamérica donde cada vez mas se consumen
contenidos de informacién cultural y estilo
de vida en los cuales temas como estos ad-
quieren mds énfasis.

El ganador del concurso sera premiado con
un viaje a Alemania con todos los gastos pagos
para asistir al Global Media Forum en Bonn,
encuentro de alto nivel académico y de net-
working con productores y programadores.
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LLEGAN MaAx EN INGLES AL CARIBE Y HBO Go EN PANAMA

Gustavo Grossmann, VP Corporativo
de HBO LA Networks

HBO Latin Americainicié transmisiones en
inglés en el Caribe de su sefial Max, y anuncié
el lanzamiento de su plataforma de entreteni-
miento HBO Go en el paquete HBO/Max de
Cable Onda en Panamd, primer servicio en
Centroameérica que cuenta con dicho servicio.

Desde el 1 de febrero, Max, la sefiial que for-
ma parte del paquete premium de HBO, estd
disponible en los paises del Caribe con una
imagenrenovadainspirada enlas caracteristicas
propias de la region.

El canal ofrece una seleccién de premiadas
peliculas internacionales, documentales y se-
ries, con la transmision del audio en su idioma
original, pero ahora subtitulado en inglés para
los paises del Caribe que no son territorios de
Estados Unidos.

Gustavo Grossmann, VP Corporativo
deHBO LA Networks, destacé quela compania
‘estd dedicado a continuar en la basqueda de
formas para fortalecer nuestro compromiso con
nuestros subscriptores a través delaregion, y el
lanzamiento de esta senal en inglés para Max
demuestra precisamente esto’.

Es que el ‘nuevo canal fue creado especifi-
camente para el Caribe, para poder satisfacer

para que puedan disfrutar de todo lo que el
paquete Premium de HBO/Max ofrece’, explico.

La nueva transmisiéon de Max estard dispo-
nible para todos los paises del Caribe que no
sean territorios estadounidenses, tales como
Aruba, Bahamas, Barbados, Curasao, Bonaire,
las Islas Virgenes Britdnicas, las Islas Caimdn,
Granada, Guyana, Haiti, Jamaica, Santa Lucia,
San Martin, San Vicente y Trinidad & Tobago.

Con estrenos semanales exclusivos de pelicu-
las de algunos de los directores mas respetados
yactores mas reconocidos anivel internacional,
con titulos independientes todos los sidbados
y éxitos taquilleros todos los domingos, para
este 2014 Max emitird peliculas como The
Master, escrita y dirigida por Paul Anderson y
protagonizada por Joaquin Phoenix, Philip
Seymour Hoffman y Amy Adams.

También estrenard The Place Beyond the
Pines, To Rome with Love, Kon-Tiki, el docu-
mental biografico Marley y Searching for Sugar
Man, ganadoradel premio Oscarenel 2013 por
Mejor Documental de Largometraje.

Enseries,lasenal estrenard Borgia,undrama
deunahoracreado por Tom Fontana que cuen-
ta la crénica del ascenso al poder de la familia
espanola,amedidaquese convierten enalgunos
de los lideres mas prominentes e infames del
Renacimiento, tanto en la politica como en la
religion. En tanto, Real Humans, un drama de
ciencia ficcién sueco que estrena en marzo, se
desarrolla en el presente en un mundo paralelo
alnuestro,en el cuallos“Hubots” (robotshuma-
noides) hanreemplazado muchos delos papeles

y las labores de los humanos, y muestra como
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HBO GO sk LanzA
EN PANAMA

Por su parte, la empresa de programacion
premium anunci6 el lanzamiento de su plata-
forma de entretenimiento Premium HBO GO
para los suscriptores del paquete HBO/MAX
con Cable Onda en Panama.

Javier Figueras, VP Corporativo de Ventas
Afiliadas de HBO Latin America Group, ex-
plicé: ‘Expandir nuestra experiencia premium
al resto de la regién es una de las prioridades
para este ano. Queremos seguir llegando a mas
paises con nuevos operadores’.

‘Una vez mds somos pioneros en brindar
nuevos servicios. Es una realidad que hay una
nueva generacion de clientes que demandan
productos que les permiten visualizar su
programacion preferida a cualquier hora y
cualquier lugar, enfatizé Nicolds Gonzélez
Revilla, gerente general de Cable Onda.

Con HBO GO, los suscriptores acceden a
contenidos en sus computadoras o dispositivos

NUESTRAS SENALES LLEGAN
A TODA LATINOAMERICA

moviles con iOS, incluyendo las recientemente
estrenadas Lookingy True Detective, o la tercera
temporadade Girls,ademds de temporadas com-
pletas de Game of Thrones, Boardwalk Empirey
The Sopranos,yhastalos contenidosdistribuidos
exclusivamente por HBO enlaregion,como Mad

Men, Masters of Sex'y House of Lies. : 'I' e
También estdn disponibles las series ori- :
ginales producidas en Latinoamérica, como Py W R
Sr. Avila, O’ Negocio y Préfugos. En peliculas,
estdn Behind the Candelabra y Clear History,
ademas de los éxitos de taquilla que integran
la programacion de los canales HBO.

HBO GO permite personalizar la experiencia

al gusto del suscriptor con funciones como =
5 p Departamento Venta Senales Internacionales

Series Pass, recibir alertas y notificaciones de 5471 4370 1395 | 5471 4 339 154]
- . I o

nuevos capitulos. Otra caracteristica es que

gl tear

CONFIAR

las necesidades de este publico, dandoles el e d T que quieran desde cualquier pais en Latinoa-
0s suscriptores de HB0Go . .
acceden a todas las temporadas de Gameof Tirgs  [.€T1Ca, €xCepto Brasil.
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CLAXSON: CRECIMIENTO SOSTENIDO

EN LATINOAMERICA

Esteban Borras, VP de ventas regional
de Claxson, habl4 con PRENSARIO sobre el
desempeno de la empresa en 2013, afio del
15° aniversario de Playboy TV y en el que se
present6 una plataforma Hot Go renovada,
con mejoras de navegabilidad.

‘Ademads, continuando con nuestra estra-
tegia de sumar valor a la suscripcién men-
sual, lanzamos nuestro paquete de conteni-
dos de VOD gratuito para suscriptores del
Hot Pack, lo que ha significado, en muchos
casos, la posibilidad de acceder a marcas
como Playboy y Venus en alta definicion.
Esto ha elevando el grado de satisfaccién
tanto del operador como del usuario, por-
que contar con un centro de procesamiento
propio permite entregar en forma muy
sencilla paquetes de contenido adaptado a
las caracteristicas de la plataforma destino,
haciendo posible unaaltarotacién de titulos
y premieres’, remarcé Borras.

‘Es interesante el resultado indirecto de
incrementar la eficiencia de los tiempos de

Uruguay y Penthouse en Supercanal, por
mencionar s6lo los mas recientes’, completé.

En cuanto anovedades de programacion,
el ejecutivo menciono los estrenos que se
esperan para marzo, destacando Nino Dolce
Hotel en Playboy TV, donde Nino Dolce
estard al frente de un hotel de lujo disennado
parael placer de sushuéspedes,acompaiiado
por un staff,que incluye a Pamela Pombo
como la manager y el “Mini” Juan Carlos
Velazquez, un reconocido personaje de la
televisiéon argentina, quien encarna dis-
tintos roles en la divertida historia que se
desarrolla en cada capitulo. Agregd: ‘Con
el relanzamiento mundial de Playboy HD,
tenemos previsto un nuevo formato de ca-
nal con 24 horas de programacién, nuevos
shows, premieres todas las semanas y shows
en vivo con la mds alta calidad de imagen
y sonido. Y desarrollado integramente por
Playboy Internacional’.

EL MERCADO LATINOAMERICANO
Sobre la actualidad del
mercado en laregién, Es-

c L A )( s o N teban Borras asegur6 que

entrega: hoy tenemos mds tiempo paralograr
una mejor planificacién delas estrategias de
venta. Presentes con Playboy TV desde hace
afios en Chile, en mayo 2013 se lanzaron
los packs en Colombia y, desde julio 2013,
comenzaron a comercializarse con gran éxito
en Venezuela, junto al Grupo Telefénica,

presentando Sextreme en Cablevisién
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Nino Dolce Hotel

Latinoamérica ‘se abre

a multiples plataformas,

multiples pantallas y valor agregado’. Enfa-
tiz6 que servicios como Hot Go 'y de moda-
lidades On Demand van en esta direccién.
‘Las preferencias delaaudiencia se centran
en elegir qué ver, cudndo y dénde, sin perder
la recomendacién experta del proveedor
de contenido frente a la abrumadora can-
tidad de ofertas a nuestro alrededor. Ahi es

B y» donde el poder de las marcas revela el
s¥ verdadero liderazgo, y Claxson seguird

siendo constructor de marcas lideres

\_ .y de referencia obligada en el género

' adulto’, afadié.

En los ultimos meses, Claxson ha
apostado fuertemente en la region. Asi,
" parti6 el 31 de diciembre con Playboy,
Venusy Sextreme en la oferta premium
de Qualy TV, el nuevo servicio de TV
satelital de Albavision disponible en
Guatemalay Costa Rica, enlos que la

nuestra se posiciona como la marca
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Esteban Borras, VP de ventas regional de Claxson

proveedoraexclusiva de contenido adulto’.

‘Estos lanzamientos son el primer paso
de un acuerdo que se expandird a medida
que el operador avance con su plan de
crecimiento hacia el resto de Centroamé-
rica, Peru, Paraguay, Ecuador y Republica
Dominicana’, afirmé.

El VP de ventas para la regiéon expresé
que en enero, ‘el principal avance’ fue de
la mano del VOD, logrando la distribucién
de todas sus marcas en la nueva plataforma
que Tigo present6 en Costa Rica, El Salva-
dor y Honduras. ‘Esta oferta se suma al Hot
Pack, que ahora también estd disponible
en Guatemala, pais que habilit6 el servicio
digital a principios de este afio’

‘De dos a cinco canales es la expansién
alcanzada en Claro Colombia, convirtién-
dose en la mds robusta del pais y también
de Claro en la regién. Por su parte, Claro
Chile y Peru incorporaron Sextreme vy, al
igual que Colombia, comienzan con las
tareas de integracién de su servicio a Hot
Go, que estard disponible préximamente
en los tres territorios. Nuevos operadores
como ETB de Colombia, también eligen
las marcas de Claxson para su oferta adulta,
en este caso Penthouse y la recientemente
relanzada Playboy HD’, dijo.

Finalmente, Esteban Borras expresé: ‘El
desembarco en marzo de Playboy, Venus,
Sextreme y Playboy HD en Movistar TV de
Peru cierra un exitoso primer trimestre
para Claxson. Este lanzamiento significa el
regreso de la categoria adulto al operador
lider de mercado, y representa ademads la
ultima etapa del acuerdo regional alcanzado
en 2013 con el grupo Telef6nica’.

BRINDANDO

FPLAYBOYTV

disfrutar de nuest

ti y para tus suscriptores

A TUS CLIENTES

ACCESO GRATIS

www.hotgo.tv

| Vi || SHAGEYE | PENTHOUSE | PRIVATE

Ahora puedes ofrecer hasta seis canales para adultos y acceso gratuito a HOT GO - plataforma online para

s contenidos desde cualquier dispositivo conectado- a un precio mas conveniente para

ONO NORTE: EStetan Borras: eborras@claxson.com
CONDSUR & IBERIA: Omar Figliolia: ofigliclia@claxson.com y Federico Carbonell: fearbonell@claxson.com




SENALES

Daniel Steinmetz, Chief Antipiracy Officer

‘Laindustriadela TV pagaen Latinoamérica
ha perdido USD 3300 millones a causa de la
pirateria este afo, y los Estados han dejado
de recaudar casi 330 millones en impuestos),
sefiala Daniel Steinmetz, Chief Antipiracy
Officer de Fox International Channels Latin
America, a PRENSARIO.

El ejecutivo es responsable del desarrollo
de planes y acciones para terminar con la
pirateria y el sub reporte en Latinoamérica.
Su posicion fue creada en mayo de este afio,
y desde entonces FIC ha fomentado alianzas
con entidades del sector, campanas y capaci-
taciones. ‘Afortunadamente, se ha producido
un circulo virtuoso, ya que muchas otras
companias han visto en este cargo una opor-
tunidad para trabajar de manera conjunta
y coordinada frente a un enemigo comun,
expreso el ejecutivo.

‘El crecimiento dela pirateria va intimamen-
terelacionado con el nivel de penetracién que
ha alcanzado la TV paga en la region. Segtin
datos recientes de Business Bureau, un 14%
delos hogares en Latinoamérica acceden a los
contenidos de TV paga sin pagar por ellos,
siendo algunos paises de Centroaméricalos que
tienen los mayores indices de pirateria, anadio.

Una de las principales iniciativas impulsa-
das desde su lugar, ha sido la reduccién de las
ventanas entre el lanzamiento de contenidos
clave en Estados Unidosy Latinoamérica. Ade-
mds, ha liderado el lanzamiento de campanas
publicitarias, programas de entrenamiento y

PRENSARIO INTERNACIONAL

capacitacion junto con cableoperadores, el
desarrollo del sitio Cablepirata.com.

Remarcé Daniel Steinmetz a PRENSARIO:
‘Estamos convencidos de que el mejor camino
es aquél en el que hemos venido trabajando
durante la dltima década: la realizacién de ac-
ciones coordinadas con otros programadores,
operadores, policias, fiscales, entes aduaneros,
embajadas, autoridades de telecomunicacio-
nes, institutos de proteccion de la propiedad
intelectual, entre otros, ya que entendemos que
soloactuando de manera conjunta, coordinada
y decidida podemos poner fin a esta actividad
ilegal’. En este sentido, afirmé quelarecepcion
delosoperadores de TV paga, programadores
yautoridades gubernamentales sectoriales ‘ha
sido extraordinaria.

‘Esta primera etapa ha estado centrada en
tomar contacto con los distintos actores y

autoridades sectoriales tanto publicas como
privadas, a fin de ir conociendo la realidad
y las necesidades especificas de cada uno de
los territorios en los que FIC Latin America
estd presente. Hay factores comunes en toda
la regién: por un lado una real preocupacién
de los gobiernos por la existencia y desarrollo
dela pirateria dentro de su territorio, asi como
también la declaracién undnime de prestar-
nos toda su colaboracién para combatirla sin
cuartel’, explicé.

Finalmente, dijo: ‘Contamos con métricas
propias de las pérdidas que representan la
pirateria y subreporte en Latinoamérica, por
lo que noshemos fijado planes de corto ylargo
plazo donde mediremosla efectividad de cada
una de las acciones que estamos llevando a
cabo, comparando las cifras actuales con las

de los préximos anos.

Fox NUEVOS CARGOS ANTIPIRATERIA
EN CENTROAMERICA Y REGION ANDINA

Fox International Channels Latin America design6 como nuevas directoras Antipirateria
a Virginia Servent, para Centroamérica y Republica Dominicana, y a Maria Isabel Devia, para
la Regién Andina, cargos desde los que reportardn a Daniel Steinmetz.

En estos nuevos cargos, Servent (basada en Guatemala) y Devia (en Colombia) serdn respon-
sables de la implementacién de planes de accién definidos por el Departamento de Antipirateria
paratodalaregion. Ademads, deberdn implementar aquellas iniciativas propias delos paises donde
estardn basadas, entre las que se contemplan desde programas de capacitacién a autoridades
sectoriales y fiscales, planes educacionales y de mejora en procesos administrativos de gestion
y control de las operadoras de TV paga, hasta mecanismos de auditoria a afiliados, entre otras.

Virginia Servent posee vasta experiencia en el campo legal y de propiedad intelectual. Previo a
suincorporacién a FIC, se desempend en Arias & Mufioz como Jefa de Propiedad Intelectual para
Guatemalay como abogada asociada en Asensio, Barrios,Andrade & Asociados, responsable del
Departamento de Propiedad Intelectual
ymiembro del Departamento deLitigios.

Por su parte, Maria Isabel Devia po-
see mas de trece afios de experiencia en
derecho administrativo y contratacion.
Viene de desempenarse como Gerente
Antifraude en DirecTV Colombia
durante cuatro afios, enfocada en la
investigacién, seguimiento y deteccién
de fraude y pirateria de senales de TV,
habiendo logrado la adopcién de dife-

rentes medidas preventivas en contra

Virginia Servent Maria Isabel Devia

de la pirateria de TV paga en Colombia.
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David Guerra, SVP Sales & Marketing para La-
tinoaméricay el Caribe de Vivid Entertainment,
conversé con PRENSARIO sobre el desempeno
del afio para la marca de contenido para adulto
multiplataforma. ‘Empezamos la distribucién
en marzo y desde entonces nos fue muy bien,
especialmenteen Brasil,dondeestamosen GVTy
Telefonica. Ademds, estamos en cuatro operado-
resdetelefoniamévilconllegadaavarios millones
de smartphones, por los contenidos interesantes
para adultos con celebridades y superhéroes.
Brasil fue la primera experiencia en méviles de
Vivid Entertainment.

El ejecutivo explicd que la estrategia es ‘ofrecer
contenidos atractivos a un publico que no con-
sume el contenido para adulto, y comenté: ‘En
México,estamos en Maxcom, Axtel y Megacable.
En el Caribe estamos en Flow. Tenemos también
presencia en Pert, Chile y Colombia’.

‘Vividesimportanteen Estados Unidos,donde
es un referente para la industria, y en Latinoa-
mérica logramos posicionarnos en todos esos
operadores, completé Guerra.

Sobre el momento de la industria, explicé: ‘El
2013 ha sido complejo para programadores y
operadores por los cambios de hébitos de con-
sumo y nuevas plataformas. Entramos a una era
de transaccionalidad’

Ademis, sefialé: ‘Han entrado nuevos opera-
dores y el 2014 se verdn las cosas mds claras en
cuanto al desarrollo de plataformas. Los opera-
dores ofrecen contenido bajo demanda como
los nuestros. Somos expertos en TV interactiva y
trabajamos con operadores en dar pautas para el
facil acceso y busqueda de contenidos. El usuario
usamdsel VODyOTT,yel contenidoadultoatrae
a mas usuarios a las plataformas’

Encuantoalatendenciaqueseguiralaempresa,
adelanté: ‘Estamos con los ojos abiertos en los
medios digitales. En 2013 se dejaron de fabricar
los teléfonos analdgicos. El cambio de aparatos
se da una vez por afo, todos tienen teléfonos
inteligentes y el mundo mévil tiene convergencia
importante enla TV

‘Los nuevos desarrollos permiten unificar los
contenidos. La penetracién en Latinoamérica

mirada

Recommendations

‘We recommend
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David Guerra

crece; en Brasil, por ejemplo, hay 80 millones de
smartphones. Ademads, buscamos expandirnos
en el resto de la region, por lo que ya estamos en
conversaciones con empresas moviles.

Adelant6 que el foco este afo, estard puesto
en Brasil, México, Colombia, Chile y Pert ‘por
el tamano y facilidades del mercado. Afadi6:
‘Entramosen Centroamérica, iremosaArgentina
pero por el tardio desarrollo de las plataformas
VOD alli, no lo hemos hecho atn’.

Para concluir, David Guerra, destaco: Tnverti-
remos mds en promocion y distribucién de con-
tenido. A nivel de presencia en eventos del trade,
confirmamos presencia en Andina Link, ABTA,
Tepal y otras. Estoy muy feliz con los resultados y
lapenetracién enlos grandes grupos; seguiremos
incrementando la presencia.

y MVS | LA MEJOR OPCION EN TELEVISION DE PAGA

Cinelatino es el canal
numero uno de peliculas
en espanol, sin cortes
comerciales. Con las
peliculas y los elencos mas
reconocidos del cine
latinoamericano.

1

*

Tenemos los ingredientes

| perfectos; Comedia, drama,

pasidn y erotiamo.
Multipremier es el canal de
cine quea fleva a la pantalla
las historias mas
apasionantes, las mejores
historias y ol balance
perfecto entre todos los
géneros del séptimo arte.

MP... Momentos de pelicula. |

INFORMES Y VENTAS
e ¥ MATILDE DE BOSHELL

AEPRESENTA?

DE VENTAS

{TE REGIONAL

Teléfano: (571) 6420075 - 6420072

5420073

Emall: mboshell@mbanatworks.tv

Un canal 100% musical
©on una propuesta joven,
fresca v actual, ddnde
puedes disfrutar td mdisica
conectandose con todos
tus sentidos. Como lo
oyes lo ves.

entratenimiento con
espiritu deportivo.
Cualquier género de
television, siempre en
tomno al deporte: series,
boxeo, artes marciales
mixtas, peliculas,
doecumentales y noticias.
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ANTENA3 4

Antena 3, el canal espafiol
por excelencia con mis de
15 afios de transmisiones
en América Latina, ofrece
24 horas de programacion
tamiliar a través de series
originales, programas
informativos, especiales y
producciones exclusivas de
primera calidad.

www.mvs.com/marketing
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AMC/SunpbANCE CHANNEL, EL CANAL
DE PELICULAS ESPERADO EN LA REGION

GusTavo Lorez, ES su VP DE VENTAS LATAM

Sundance Channel de AMCNetworks sigue
creciendo y generando mds recursos para La-
tinoamérica. Por eso, sumé desde septiembre
pasado a Gustavo Lépez como VP de distribu-
cién para Latinoamérica, que habla castellano
y estd en condiciones de seguir haciendo crecer
la senal referente de cine independiente que ya
estd en siete paises.

Lépez se desempenié como director juridi-
co de Discovery Networks por siete anos, y
afirmo ser ‘fandtico del contenido de AMC en
Estados Unidos’ y, cuando la empresa decidié
entrar con su propio canal en Latinoamérica,
no pudo decir ‘no’ a la oferta de cambiar de
drea para apoyarlo.

El ejecutivo expresé que ve a la marca ‘muy
fuerteenlaregion’y que generagraninterés,no
s6lo por las series sino por la programacién de
peliculas independientes. No habia otro canal
como éste en la grilla y por eso no dudé de su
potencial. Desde el lanzamiento en DirecTV,
yafirmé con TVCable Ecuador, Aster de Repu-

blica Dominicana, pronto sumard operadores
de Chile y Perti. Por eso, Gustavo Lopez estuvo
también en Chile Media Show.

En DirecTV, se encuentran en el paquete
Oro en SD, el segundo mads distribuido por el
operador satelital. Con TVCable se lanzé en
el servicio bédsico HD y con Aster en el basico.
Depende de las necesidades del operador pero
es interesante que cuando hay opcién de HD,
los suscriptores la toman.

Para este afio, la empresa se enfoca en el
lanzamiento en México y Brasil, sobre el final
del afio. Y en los paises donde ya est4 presente,
el objetivo es seguir creciendo. En Republica
Dominicana, buscard presencia en toda la isla
muy pronto.

Como todos los meses de enero, se realiza
el Sundance Festival, del que este afio el canal
adquiri6 cuatro peliculas para Latinoamérica.
Lépez estuvo en Salt Lake City durante las diez
noches de festival, que tuvo una gran cobertura.

Todo esto ayudé mucho al movimiento en

Elana Mandelup, directora de Marketing,
junto a Gustavo Ldpez

Facebook en la regién, donde el ntimero de
views ha crecido mds que ninguna otra regiéon
donde estd la marca.

La promocién de 10 noches ha tenido, con
peliculas y series con los mismos valores de
audiencia experimentales, personajes mds
complejos e historias mds interesantes para
el publico. Ahora se estd estrenando la serie
Rectify,laprimera que hicieronlos productores
de Braking Bad tras esa serie. La idea seguir
insistiendo con los series originales de AMC
Networks, como la australiana La Bofetada.

Otra de las grandes ventajas del canal es la
relacién con el talento, que emana desde Robert
Redford, y permite un apoyo mayor de los ac-
tores duranteloslanzamientos y promociones.

En Natpe auspici6 una gran fiesta con todo
sus ejecutivos y ahora van con gran stand por

AMC coMPLETA ADQUISICION DE CHELLOMEDIA

Joshua W. Sapan, presidente de AMC Networks

AMC Networks complet6 la adquisicion de la
gran mayorfadelas propiedades de Chellomedia,
productoradecanalesde TV pagadeLiberty Glo-
bal, que incluye Chello Latin America, con sede
enMiami,delacual Pramer es parteen Argentina.

Tal como se habia anunciado al cierre del
acuerdo en octubre pasado, AMC suma a
partir de ahora a sus canales IFC, Sundance
Channel y WE TV, las mds de 40 sefiales que
opera Chello (menos los canales premium
holandeses Film1 y Sportl), que incluyen una
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gran variedad de géneros y tienen presencia en
390 millones de hogares en 138 paises.

Josh Sapan, presidente y CEO de AMC
Networks, destacd: ‘Chellomedia tiene un
importante nimero de activos fuertes, bien
establecidos y gestionados en todo el mundo.
Estamos entusiasmados con la oportunidad de
crecimiento a largo plazo que esta adquisicion
representapara AMCNetworks ysusaccionistas’.

Valuada en unos 1.000 millones de délares, la
operacién le permitird a la compania liderada
por Sapan hacerse con el control de las distintas
divisiones de Chellomedia, entre las que se en-
cuentran Chello Central Europe, Chello Latin
America, Chello Multicanal, Chello Zone, la
unidad de ventas publicitarias Atmediayla uni-
dad de soluciones de transmisién Chello DMC.

Tras la fusién, Bruce Tuchman, presidente
de AMC/Sundance Channel Global, continua-
rd al frente del grupo de canales, secundado
por Ed Palluth y Harold Gronenthal, vice-
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presidentes ejecutivos.

Por su parte, Ed Carroll, COO de AMC
Networks, liderara el equipo responsable de la
integracion de Chellomedia a AMC, ayudado
por Alejandro Harrison, CEO de Chello Latin
America; Mike Moriarty, director general de
Chello Central Europe; Dermot Shortt, CEO de
Chello Zone;y Eduardo Zulueta, director general
de Chello Multicanal en la Peninsula Ibérica.

Las sefiales del portafolio de Chellomedia
son Canal Hollywood, CBS Drama, Cine-
matk, Europa Europa, Film Café, Film Ma-
nia, MGM, Somos, XTRM, Buzz, Canal 4, CBS
Reality, Film&Arts, Horror Channel, MOV, Sol
Musica, America Sports, Extreme Sports Chan-
nel, BIGGS, Jim Jam, Megamax, Minimax, Pan-
da,Canal Cocina,CasaClub,Cosmopolitan, De-
casa, elgourmet.com, Ella,Outdoor, Spektrum
Home, TV Paprika, Bio, Crimen & Investiga-
cion, Historia, Natura, Odisea, Odisseia, Reality
TV y Spektrum.

ERIES & REALITIES
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CRECE coN jHola!l TV v suma ATRES SERIES

MBA Networks anunci6 que en Cartagena
estard presentando su portafolio de 15 canales
de TV paga, entre ellos Multipremier, Cine
Latino, Antena 3, Exa TV y Claro Sports (an-
tes Viva Sports), de su socio de programacién
MVS Television. También, tendra las sefiales
reconocidas en la regién como Caracol TV
Internacional, TV5Monde, Wobi, Al Jazeera,
Pasiones, GolTV, Yups, El Tiempo Television,
iHola TV!y Atres Series.

En Cartagena, MBA presentara jHola! TV y
AtresSeriesparalaregion. Elprimero esun canal
de entretenimiento con contenido aspiracional
y estilo de vida.

A cuatro meses de sulanzamiento, jHola! TV
seposicioned en el puesto#27 delos canales mas
vistos de DirecTV en Latinoamérica. También
se posiciona en el 8° lugar en el género de varie-
dades. MBA Networks ha logrado importantes
negociaciones en la region cerrando acuerdos

(0) TECNOLOGIA

con otras companias regionales y locales tales
como: TuVes, Telefénica, Aster, Une, Tigo,
entre otros.

Por su parte, Atres Series es un canal de 24
horas de programacién con exclusivas series
originales de Antena 3 en full HD. Todos los
géneros: romdntico, accidn, suspenso, misterio,
comedia, de época, reunidos en un solo canal.

Ademads, Wobi trae su nueva programacion,
con un 70% de contenido diferente. Este afo,
fortalecerd sus estrategias de marketing con los
cableoperadores para ofrecerle mayor valoralos
usuarios finales e involucrarlos con los eventos
que Wobi realiza alrededor del mundo.

Este afio también se celebran los 30 afios de
TV5Monde en Latinoamérica. Durante estos
afos, ha experimentado una evolucién en el
mercado con una amplia distribucién en Amé-
rica Latina y el Caribe. Ofrece multiplicidad de
contenidossubtitulados en espafioly transmisién

Matilde de Boshell, de MBA,
con Ignacio Sanz, de jHola! TV

en vivo de eventos deportivos como la Liga de
Fuatbol Francesayel Tour de Francia (entre otros).
Ademas, MBA Networks presenta nuevas
lineas de negocio que amplian su portafolio de
productos y servicios como: MBA Solutions,
MBA Mobile, MBA Vod, MBA E-commerce.
La mds reciente alianza se realizé con Purple
Stream, empresa con sede en Singapur, fundada
en 2010. De la mano de MBA llegan a Latinoa-
mérica con una soluciéon basada en Cloud-TV
que ha revolucionado el concepto de streaming
en el mundo. Su tecnologia permite que los
contenidos puedan ser vistos en cualquier dis-
positivo, en cualquier lugar, SIN BUFFERING.
Est4 dirigido a canales abiertos (Broadcasters),
OTT, DTH, Cable operadores y Telcos. Adicio-
nalmente ofrece soluciones innovadoras para
transcoding de video.

AMT rLanza Acceso CONDICIONAL

COMPARTIDO PARA OPERADORES PEQUERNOS |8

AMT lanzé un nuevo producto para video
digital con Acceso Condicional Compartido,
pensado para operadores de cable pequefios
y medianos en el afio del Mundial de Fuatbol
de Brasil.

Juan Carlos Marchesini, director de tecno-
logia de AMT, explicé: ‘La idea es proporcionar
beneficios de la television digital a los opera-
dores que no cuentan con el equipo necesario
para hacerlo por su cuenta. En un esfuerzo por
mantener la competitividad, en particular con
las ofertas de HD, los proveedores més peque-
flos estdn experimentando las consecuencias
de la competencia con los operadores de cable
mds grandes.

‘La nueva solucién de Acceso Condicional
Compartido de AMT tiene como objetivo
reducir significativamente tanto el costo y
la complejidad de las implementaciones de
video digital, por lo que serd posible que los
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operadores independientes puedan optimizar
su ancho de banda y ampliar sus servicios
para satisfacer la demanda de sus suscriptores.
AMT opera el sistema CA en Florida, Estados
Unidos, que proporciona acceso a su sistema de
encriptacion y a equipo asociado para clientes
de operadores independientes a través de una
VPN.Los STBsdigitalesinstaladosenlosclientes
del operador seran controlados por este sistema
centralizado,dédndoleal operador de CATVlaca-
pacidad de asignar paquetes o sefiales especificas
a cada usuario, e incluso darlos de baja a través
deunainterfaceamigable,sin necesidad de tener
un controlador en su cabecera. ‘Esto acarrea un
gran ahorro en los costos de implementacién
que se traducen en una rapida recuperacién de
la inversién inicial en Set Top Boxes, remarcé
Marchesini.

Con las soluciones de Acceso Condicional
Compartido de AMT, los operadores obtienen
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Juan Carlos Marchesini

soluciones de primera clase por una pequefia
cuota empresa mensual o anual. Los beneficios
delos que disfrutanlos operadores graciasa esta
arquitectura incluyen bajo nivel de inversion en
mantenimiento, acceso fiable a sus datos criti-
cos de gestion, mayor seguridad para proteger
datos, acceso remoto para todos los empleados
autorizados basado en permisos, bajo nivel de
inversiéninicial yrapidarecuperacion de capital,
y soporte Técnico disponible para resoluciéon
de problemas o agregado de nuevos servicios.
Antes del lanzamiento, la solucién de Acceso
Condicional Compartido de AMT fue probada
ampliamente en sus laboratorios. El nuevo sis-
tema Acceso Condicional Compartido de AMT
puede soportar hasta cinco mil Set Top Boxes
por sistema, mds que suficiente para cualquier
implementacion en el mundo real.

En el 2014 venimos
con mas productos
e informacion.
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TURNER INTERNATIONAL: ‘LA INDUSTRIA ESTA

LLEGANDO A UN PUNTO DE INFLEXION'

RePORTAJE A JUAN CARLOS URDANETA

En el afio de su 20° aniversario en Latinoa-
mérica, Juan Carlos Urdaneta, presidente de
Turner International Latin America, dio un
reportaje especial a PRENsARIO, donde afirmé:
‘En realidad, son algo més de veinte afios, por-
que CNN International ya estaba instalada y
tenfamos TNT, pero festejamos por partida
doble los 20 anos de Turner en Argentina y el
lanzamiento de Cartoon Network’.

“Yo cumplo 20 afios conla compaiiia en enero
y conozco el emprendimiento desde susinicios:
la oficina en Buenos Aires se inicié con dos
empleadosyhoyhay médsde 850 profesionalesy
técnicosy es el centro de produccién de Turner
mds importante fuera de los Estados Unidos;
hasido un crecimiento impresionante’,afiadio.

“Turner ha sido considerado, por tercer afio
consecutivo,uno delos mejoresempleadores de

laregion segiin la revista Apertura.

Recibir este tipo de reconoci-

miento es motivo de orgullo

para nosotros. Desde Buenos

Airessalen 53 sefiales que son

distribuidas a 45 paises, y se

realizan tareas creativas y de

disefio para todo el mundo,

N incluyendo procesos que

CARTOON NETWORK- /= antes se desarrollaban en

Atlanta’

Con respecto a la evolu-

m cion del mercado, Urdaneta

O \J \J seflalé que ‘en la industria

estamos llegando a un punto

deinflexidn;alin tenemosvarios

CM afios de crecimiento, desde

w que la penetracién de la TV

m paga estd actualmente en un

treintaytantos por ciento,con

més de 60 millones de hogares.

Esto indica que hay margen

paraseguir creciendo,aunque

probablemente no a tasas tan

aceleradas como enlos dltimos

afios; hay mercados en estado

'fl esporte de madurez, como Argenti-

interativo | n, pero también otros con
potencial a futuro.

‘Venimos de diez afos dora-

dos, de importante crecimiento; la
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nueva fase seguird X
siendo marcada por 'W

el crecimiento, aun-
que a menor tasa.
Esto, antes de que comience a incidir en forma
significativa el consumo de contenidos fuera
del hogar, en tablets y smartphones, una nueva
fase para la cual nos estamos preparando ace-
leradamente. Las audiencias se estdn volviendo
multiplataforma y tenemos que resolver estos
aspectos con plataformas para dispositivos
movilesadecuadasalosrequerimientos de esas
audiencias. Por ahorano es tan critico, estamos
evolucionando para estar a la altura de esas
expectativas, y conscientes de la necesidad de
darles un matiz local a los contenidos’

2013 ha sido un ano de crecimiento sélido
en la regién, en el drea de afiliados. Hubo
incremento en todos los paises, y en especial
en Brasil y México, contrastando con el 2012,
en que la industria enfrent6 algunos contra-
tiempos. Ademds, el crecimiento de 2013 fue
solido, efecto del incremento de la penetracién
y de los esfuerzos que en la industria todos
hacemos para hacer que nuestra oferta sea
mds competitiva’.

‘En lo especifico de Turner, el 2013 ha sido
el aniversario de Cartoon Network. Hemos
aprendido mucho con CN en estos afnos; en
algunos mercados es el lider absoluto, en otros
compite con mucha fuerza; esto nos conlleva a
tratar de ser mejores, remarcé Urdaneta.

‘En términos generales, ha sido un afo
muy interesante; hemos hecho una modesta
inversién en deportes en Brasil, con Esporte
Interactivo. Hasido nuestra primeraincursién
en este rubro, con excepcién de la transmisién
de eventos, y a la vez marca el compromiso
de seguir invirtiendo en Brasil y la vocacién e
interés por estar en deportes en la medida en
que haga sentido’.

Con respecto al ingreso de Turner Interna-
tional en broadcasting con la adquisicién de
Chilevision en Chile, Urdaneta comenté que
‘Chilevision cumplié hace poco su 53 aniver-
sario en el aire siendo “testigos y protagonistas
de la historia de Chile”, y el 4 de diciembre se
cumplieron cinco afos del ingreso de Turner
a Chilevision. Chile es un mercado extremada-
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Juan Carlos Urdaneta, presidente,
Turner International Latin America

mente competitivo, con dos a tres canales muy
fuertesyaudiencia que vade unaemisoraaotra.

Sobre el desempefio de la empresa, explicé:
‘El 2012 fue un ano dificil, en que cay6é en
liderazgo, y en 2013 se lo recuper6 en algunos
tramos horariosy el canal fue muy competitivo
enotros. En conjunto estamos muy satisfechos,
y nuestra drea de noticias nunca dejé de ser
protagonista; sentimos que se aprende en las
victorias, pero mucho mds en los momentos
dificiles’.

‘E1 2014 es el ultimo afio del contrato para
transmitir con exclusividad a nivel nacional el
Festival de Vifia del Mar, en febrero. Después se
negociard el nuevo contrato; la negociacién va
aser competitiva y esperamos poder mantener
los derechos paraafios futuros)siguié Urdaneta.

‘Estonosllevaaotrotemaimportante,quees
el aumento de la produccién local en América
Latina. Para nosotros es algo natural, estamos
realizando més de400 horasanualesyesto seird
incrementando. Un punto importantes es que
los contenidos tienen que diferenciarse entre
si, ser mds originales para tener repercusion.

‘Conrespecto al futuro, estamos en un proce-
so de mejora de la calidad de nuestras distintas
sefales: la competencia es muy fuerte y para
mantenernos hay que hacer las cosas mejor
de lo que lo hacemos actualmente. Entre otras
iniciativas en curso,lanzaremos mas canales en
HD, en particular Cartoon Network en Brasil
y también el lanzamiento de Cartoon Network
GO, disponible en OTT. Es importante sefialar
que nuestros servicios OTT requieren autenti-
ficacién y por lo tanto son para ser utilizados
por suscriptores delos sistemas que distribuyen
nuestras sefiales lineales’.

Spor

by Chicdilo, hct

Winitaros en el stand W T1 de Andina Link Cartagens 2014,




CB24 es una senal de noticias que cubre

los sucesos mas relevantes de Centroamérica
y el mundo. De lunes a viernes, CB24 Noticia
muestraa periodistasen cadauno delos paises
delaregion en cuatro ediciones de noticieros:
1lam, Luis Miguel Menin; 1pm, Victoria
Campos; 3pm, Raquel Aguilar; y 6pm, Luis
Miguel Menin.

Al cierre profundiza sobre el andlisis de las
noticias mds importante del dia y el enfoque
e impacto de los hechos en Centroamérica
como region y en cada pais individualmente.
De lunes a viernes a las 9pm cuenta con invi-

tados diarios de los distintos paises.

Presentado por Alberto Padilla, Centroa-
meérica Habla incluye temas y entrevistas con
empresarios, politicos y personas influyentes
en Centroamérica. Padilla viaja por todos los
paisesdelaregién yahondasobre temasactua-
les de interés para el publico centroamericano.

Show Business es el nuevo noticiero
televisivo del entretenimiento hispano e
internacional. Conducido por Gaby Acuiia
de lunes a viernes 10am, presenta noticias
de celebridades, primicias y exclusivas de la
television, estrenos en Hollywood, lo mejor
de Broadway, las novedades y lanzamientos

en el mundo de la musica.

CB24 Entretenimiento brinda informacién
del espectdculo y lo mds relevante a nivel
mundial. Apoya y difunde el talento cen-
troamericano, presente en la musica, cine,
teatro, literatura y moda, presentado por
Catalina Mendieta.

Conducido por Alvaro Castro, CB24 Depor-
tes ofrece informacion delacontecer deportivo
delaregiény el mundo. Finalmente, los resu-
menes Es noticia Centroamérica (’30) los dias
sdbados 12.30pm con Luis Miguel Menin, y Es

noticia mundo con Vanessa Chdvez a las 3pm.

‘Este canal es un sueno de toda mi vida.
Siempre pas6 por mi cabeza la idea de tener
un canal deportivo en Colombia porque el pais
necesitaba una pantalla donde el esfuerzo de
nuestrosatletas pudieraser reconocido porlos
aficionados, generara emociones y exhibiera
ejemplos de superacién personaly colectivaen
una sociedad que requiere permanentemente
reforzar sus valores y analizar sus victorias’.

Mauricio Correa, presidente de Win Sports,
y referente del mercado colombia de TV
paga (tras haber sido durante muchos anos
el principal ejecutivo en TV Cable, antes de
que sea adquirido por Telmex), describié a
PrensARIO la filosofia del primer canal de-
portivo de Colombia.

Y continué: ‘Con este objetivo en mente,
restaba encontrar alos partners, yaparecieron
DirecTV y RCN TV para apoyar la iniciativa
y permitir que el 29 de noviembre de 2012,
después de dos meses de estar en sefial de
prueba, Win Sports saliera al aire’.

‘Priorizamos la actividad local desde dife-
rentes disciplinas y con una programacion
hecha para diversos gustos. Cubrimos un
mercado muy amplio y a la vez apetecido.
Esperamos queestalabor traspase fronterasen
el mediano plazo porque ademads de satisfacer

también las necesidades delostelevidentes por
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fuera del pais, ayudamos a difundir los logros
de nuestros atletas’.

Win Sports cuenta con el Futbol Profesional
Colombiano. “Transmitimos ocho partidos de
la liga de primera divisién, dos encuentros
de la segunda divisién y uno del torneo que
retine a los equipos de ambas categorias,
todo esto por jornada. Tenemos
los partidos de las selecciones
colombianas de fatbol mas-

culino y femenino’. | W

[} =T

‘Seguimoslos pasosdelosat-
letas nacionales consagrados en
el exterior y el proceso de aquellos
ninos y jévenes que empiezan a incursionar
en el deporte. También hay tenis, atletismo,
bésquetbol, equitacién, futsal, entre otros.
Producimos mds de 15 horas diarias de con-
tenido original’.

‘Estamos en mds de 174 operadores de
television, de los cuales 143 son canales
comunitarios, para llegar a un promedio de
1,1 millones de suscriptores. Es interesante
analizar estos datos desde algo que para
nosotros es fundamental: la inclusién. No
somos un canal exclusivo, estamos abiertos al
mercado colombiano y a cualquier empresa
que quiera adquirir nuestra sefial, ademas le

queremos apuntar al dmbito internacional’,
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Mauricio Correa, presidente

afadié Correa.

Para Andina Link, dijo: ‘Es un escenario
ideal paradaraconocerlosavances que hemos
tenido en ofertas de contenido y los proyectos
paraampliar nuestra cobertura. Desde octubre
del afio anterior tenemos nuestra sefial en
HD y estamos trabajando para innovar en las
maneras de llegar a mds hogares.

‘Andina Link es un espacio apropiado
para seguir consolidando nuestro producto
y reiterar que no somos exclusivos de ningin
operador de television por suscripcién, que
estamos abiertos a los mercados nacionales e
internacionales. Queremos que Win Sports,

nuestro suefo, siga consolidandose’, complet6.
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JUNTO A OTROS 5 CANALES, MIENTRAS SIGUE CON 26 PARA USA

JorgeVelazquez,ejecutivo delarga trayectoria
en la industria de la TV paga, contintia con su
negocio decomercializacién desenales para Esta-
dosUnidos, World View Television (WVT),que
ya cuenta con 26 canales entre los que destaca el
paquete de Canal Sur, con exclusividad de senales
en SD y HD para todos los paquetes latinos, y
que ha tenido buenos resultados.

La gran novedad es que en 2014 vuelve a
manejar canales para Latinoamérica, con siete
en HD, entre los que se destaca ToonPower, de
Dreamworks, como una nueva gran opcién en

animados para Latinoamérica.

También cuenta con My Combat Channel,
un segmento de lucha libre para desarrollar
donde no hay muchos otros exponentes en
las grillas. En el stand de Natpe en enero,
estuvo con Veldzquez Fabiano Iha, de Fight
Networks, creador de My Combat Channel, y
Ricardo Diaz, de Upcom (United Teleports).
World View Television tiene su sede comercial
y telepuerto en Miami, con convenios muy
provechosos con SES e Intelsat para subir esa
cantidad de canales al satélite.

Jorge Velazquez de WVT junto a Fabiano Iha, de
Fight Networks y Ricardo Diaz, de Upcom

AlternaTVyTracerubricaronunacuerdo para
reforzar la distribucién de Trace Sports Star, el
primer canal dedicado a deportes de las celebri-
dades del deporte, en América Latina y Estados
Unidos, donde ya estaba disponible desde 2012.

Lanzado internacionalmente en 2011, al-
canza 30 millones de hogares en 105 paises, en
inglés con subtitulos en espafiol y portugués. Y
estd disponible enlas grillas de SKY, Megacable

y Cablecom (México); UNE-EPM (Colombia)
e Inter (Venezuela).

La sefial sigue a los atletas fuera del campo
de juego para explorar sus vidas y actividades.
Ofrece el “detrds de escena” de los principa-
les deportistas internacionales y quienes los
rodean. El canal estd en HD en el satélite Sa-
tmex 8 —propietario de Alterna TV— desde
noviembre del afio pasado.

Clemente Cabello, director ejecutivo de
Alterna’ TV, explicé: ‘Estamos convencidos
que este canal generard fuerte interés entre
los operadores de TV paga en Estados Unidos
y América Latina’ Laurent Dumeau, CEO de
Trace Sport Stars y SVP de distribucién Global
de Trace TV, anadi6: ‘Elegimos a Alterna' TV
por que tiene muy buena relacién con los
principales players de la region’.

NHKWorld TV, lasefal que busca difundir
la cultura y actualidad japonesa hacia el resto
del mundo, anuncié su programacién para
marzo, destacando una emision especial del
programa Tomorrow, como conmemoracion
del tercer aniversario del terremoto que azot6
al pais el 11 de marzo de 2011.

Tomorrow Special Series se emitird en cinco
episodios entre el 10 y el 14 de marzo, enfo-
cados en los esfuerzos de reconstruccién por
las victimas del terremoto. El primer episodio,
titulado Walking on their Own Feet, se remonta
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NHIK WORLD

a siete meses después del terremoto a la ciu-
dad de Kesennuma para mostrar el simbolo
el surgimiento del grupo pop SCK Girls. El
segundo episodio, Tohoku Grandmas to the
World, muestra al diseniador de moda suizo
Kazu Huggler, quien lider6 a un grupo de
mujeres mayores en la produccién de carteras
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Tomorrow Special Series

y billeteras para el mundo.

Los otros episodios se titulan Memories
Washed Ashore, Education: Projects for Future
Generations, y Flowers Will Bloom All Around
the World, y mostrardn diferentes ejemplos
de superacién en un marco de devastacion y
esperanza de reconstruccion.
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A&E CONFIRMA NUEVOS ARTISTAS
PARA VINA DEL MarR 2014

de vivir) y Rod Stewart (Nobody
knows you when you’re down and
out), con quien coincidird en la
fiesta de Vifia del Mar.

Otros artistas confirmados son
el ganador del Grammy Latino
2014, Carlos Vives y los “reggae-
toneros” colombianos Yandar
y Yostin, famosos por su hit Te
pintaron pajaritos. Estaedicion del

César Sabroso, SVP de Marketing y gerente regional para Brasil  festivalabrird fuegosen suprimera

de A+E Networks; con Rafael Araneda, presentador del Festival;
Virginia Reginato, alcaldesa de Viiia del Mar; y Eddy Ruiz, presi-

dente A+E Networks

A&E anuncif la participacién de nuevos ar-
tistasenla 550 edicién del Festival dela Cancién
Vina del Mar, que tendrd lugar del 23 al 28 de
febrero, y la sefial de TV paga transmitird en
vivo para toda Latinoamérica.

Uno de los més recientes confirmados es
el cantante mexicano Alejandro Fernéandez,
quien se presentard estard por tercera vez en
el escenario de Vifia para presentar los temas
de su mads reciente produccion, Confidencias,
en la que crea sus propias versiones de éxitos
como Te Quiero, Te Quiero, Céncavo y Convexo,
Procuro Olvidartey Desahogo, entre otros. Ade-
mas, destacan en la produccion los trabajos a
ddo con Cristina Aguilera (Hoy tengo ganas
de ti), su padre Vicente Fernandez (Me olvidé

noche conRickyMartinyel grupo
chileno Los Tres. Para la segunda
noche estd contemplada la actuacion de la
artista italiana Laura Pausini y del cantautor
argentino Fito Paez.

En la tercera noche, estardn Ana Gabriel y
Alejandro Fernandez. Elmiércoles 26 de febrero,
lareunién del grupo LaLeyy Beto Cuevas serd
el espectdculo inaugural y junto a ellos estardn
el chileno Gepe, Yandar y Yostin y Carlos Vives.
Para su quinta noche, el Festival de Vina 2014
tiene un show estelar con Rod Stewart, Paloma
San Basilio y la banda chilena de cumbia So-
nora Palacios. Como broche de oro, la noche
final tendrd al ddo mexicano Jessy & Joy, el
compository cantante boricua Tommy Torres,
el espafiol Melendi y un cierre bailable con los
puertorriquenos Alexis & Fido.

Animado por el animador de Chilevisién y

TyC SpPoRrTSs LANZO SENAL HD

TyC Sports lanzé su senal en HD el 3 de
febrero para toda Latinoamérica, y Hernan
Chiofalo, International Business Managerdela
sefial deportiva, contdlos detallesa PRENSARIO.

‘Hasta ahora, podian verse algunos eventos
especiales, pero desde febrero se verd todo,desde
los eventos hastala programacién cotidiana, en
HD. Estaremos en los operadores més grandes
del mercado. El objetivo es estar en todos los
que actualmente tienen nuestra sefial en SD.
En Cablevision, por ejemplo, estaremos en el
canal 632’ explic6 Herndn Chiofalo.

Sobre la distribuciéon de la nueva senal,
dijo que la empresa buscara llegar a todos los
mercados en los que TyC Sports estd presente.
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‘Depende més de los operadores que de noso-
tros, porque para soportar la tecnologia HD
hay que tener determinados equipos que no
todos tienen. Y en algunos casos la grilla de
programaci6n estd saturaday debemos esperar
un 16gico reacomodamiento’

‘Hemos tomado la precaucién de alojar la
sefial en el mismo satélite donde se encuentra
hoyla sefial en SD, por lo cual cualquier opera-
dor, para bajar nuestra sefial, s6lo deberd tener
un decodificador HD’, afadié.

La programacién disponible en HD serd la
misma que puede verse en la sefial SD, inclu-
yendo mundiales de fitbol ybdsquetbol, peleas
de boxeo, torneos de tenis, etc.
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La grilla de artistas de Vifia del Mar

TV Azteca, Rafael Araneda y la presentadora
de TV chilena Carolina de Moras, el Festival
de Vina del Mar 2014 llegard a Latinoamérica
en vivo y en directo, en exclusiva, por A&E.

César Sabroso, SVP de mercadeo para A+E
Networks Latin América, afirmé: ‘Nos enor-
gullecemos en transmitir una vez en exclusiva,
en vivo y en directo el Festival de Vina del Mar,
que este afio promete ser el mds espectacular
de su historia con una impresionante parrilla
de estrellas’

‘A&E hara vibrar a toda América Latina
con una verdadera experiencia multime-
dia gracias a la transmision del festival de
principio a fin sumada a una cobertura sin
precedentes noche a noche con segmentos y
entrevistas exclusivas que la audiencia podrd
disfrutar a través de la pantalla, nuestro site
y las redes sociales este donde este a través de
lacomputadora, tabletas o celulares. Nuestros
usuarios serdn los verdaderos protagonistas ya
que podran participar en vivoy en directo con
sus comentarios e impresiones en nuestro site,
Facebook y Twitter minuto a minuto durante
el Festival’, concluyo6.

Hernan Chiofalo

Sobre el crecimiento de la sefial en SD, se
mostré satisfecho con el crecimiento que
viene registrando, ‘especialmente en Lati-
noamérica, y comenté: ‘En Argentina, ya
somos la senal con mayor distribucién y el
mercado estd consolidado. El nuevo desafio
es acompaiiar el crecimiento del HD en los
cableoperadores.
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TECNOLOGIA

Reportv, proveedor de servicios y soluciones
para guias de programacién, anuncié que su
solucion de gufas interactivas de TV para mé-
viles, Reportvy Mobile, ya estd disponible para
sistemas operativos iOS, y se puede adquirir
a través del AppStore en toda Latinoamérica.

Reportv Mobile cuenta con una pantalla de
destacados diaria, en la cual el usuario puede
navegar por la programacién mds importante
del dia. De cada pelicula, serie o programa que
el usuario seleccione se abre una ficha con toda
lainformacién disponible, galeria de imdgenes,
repeticiones del programa,y generador de alar-
mas. Cada ficha tiene el botén de “compartir”
que permite enviar toda la informacién de la
ficha a las redes sociales.

Una segunda pantalla muestra toda la lista
de canales mds importantes del pais, con la
posibilidad de ingresar a cada uno y conocer
lo que estén dando en ese momento, lo que
vendrd después y lo que la senal transmitird el
resto del dia. Cada pelicula, serie o programa
con su ficha y la posibilidad de compartir en
redes sociales todo su contenido.

Esta nueva app permite generar una lista
de favoritos con todos los programas, series o

peliculas que no quiere perderse y quiere
saber en todo momentolos canales quela
transmiten yloshorariosen quelas puede
ver. A su vez, Reportv Mobile, cuenta con
un sistema de geolocalizacién, el cual va
a permitir al usuario que pueda elegir la
alineacién de canales correspondiente
a su pais.

Mario Grossi, director de producto
de Reportv, expresé: ‘Estamos muy contentos
deserlaprimeraempresaen Latinoamérica con
una aplicacién moévil que permite ver toda la
programaciéon de TV en todalaregiony que de
momento estd disponible para iPad pero que
muy pronto también estard disponible en otras
plataformas como Android y Smartphones.
Con esta aplicacién Reportv ha querido pro-
porcionar unaherramientagratuita, intuitivay
amigable al televidente de Latinoamérica para
todoloreferenteabuisquedasydescubrimiento
delaprogramaciénde TV yalmismo tiempola
posibilidad de compartir todos sus programas
favoritos con las redes sociales’.

‘A nuestros clésicos Cis Pantalla (el primer
producto comercial que lanzé la empresa hace
casi20anos),losservicios de diagramacion para

El equipo de ReporTV: Gustavo Genovés, Manuel Arnault,

- - L

Jorge Gambier y Mario Grossi

suplementos de espectaculos, revistas semana-
les, 0 publicaciones mensuales de programacién
de TV, las soluciones de meta data para guias
interactivas de programacion, el buscador de
programacioén Click2TV, y los servicios de
creacion de buscadores web, ahora se suma
las aplicacién mévil que viene a posicionarse
en el momento preciso a las soluciones multi-
pantalla’ destacé Jorge Gambier, director de
marketing.

‘Entre nuestros clientes se destacan Telef6-
nica Perd, que busca alimentar sus servicios
linealesy de OTT; Axtel, Cablecom y seguimos
con Tigo, TuVes HD, Claro TV, TVCable
Ecuador, por mencionar sélo algunas de las
empresas con las que trabajamos en la regién,
finalizaron Gambier y Grossi.

Wisi, empresa alemana con sede en Madrid,
desembarca en América Latina, participando de
la préxima edicién de Andina Link Cartagena
2014, para introducir su linea de productos,
liderada por sus cabeceras digitales Chameleon.

Para ello, la compafnia montard un stand
(el 15y 16) en la expo convencién que tendra
lugar del 25 al 27 de febrero en Cartagena, Co-
lombia, en que sus representantes en la region,
Ing. Fernando Martinez Quintero y Elizabeth
Larios, presentardn la marca y sus productos a
los compradores.

El portafolio de Wisi tiene como producto
destacado a las caberas digitales Chameleon,
definidas por Martinez Quinteroy Larios como
‘la mejor opcién en cabeceras digitales, linea
modular versatil y multi opcién con activacién
de licencias, que ya estd presente en clientes de

PRENSARIO INTERNACIONAL

México, Costa Rica, Colombia y
Venezuela’

Se trata de ‘un equipamiento de
alta calidad, con dltima tecnologia
a precios muy competitivos, para
llegar tanto a operadores ya digitalizados con
opciones simulcrypt, como cableoperadores
grandes y chicos’.

Chameleon es una solucién basada en un
concepto de cabecera preparada para todas
las aplicaciones del futuro: puedes adaptarse
al entorno en el que los médulos individuales
son capaces de alterar sus funciones, segtin las
necesidades del operador.

Gracias a su disefio modular, permite cum-
plir con los requisitos de cualquier aplicacién,
desde una simple unidad independiente para
aplicaciones SMATV hasta una cabecera com-
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world view television

La television esta cambiando todos los dias
y nuevas soluciones se estan creando.

Fernando Martinez Quintero y Elizabeth Larios Permitanos ayudarle a encontrar la mejor solucion a su necesidad.
pleja para grandes redes de CATV.

Para América Latina, la compania ofrece
ingenierfa de soporte 24 horas en espafol,
desde sus oficinas de Espafia y las inauguradas

[=];x4 [m]
en Costa Rica y Colombia.

Wisi Comunicaciones fue premiada por la
SCTE en Londres, con el galard6n internacio-

www.worldviewtelevision.com
info@worldviewtelevision.com

nal SCTE 2013 por la innovacién técnica en la

SCAN:

categoria “mejor solucién de procesamiento ~ b
8 ) P PARA SABER MAS

digital” parasusistema de cabecera Chameleon.



NATPE: EL NUEVO GRAN EVENTO
PARA LA TV PAGA

PARA LOS MISOs LATINOS OCUPA EL LUGAR

Natpeesel evento orientado enla comercia-
lizacién de contenidos enlatadosy formatos de
televisién abierta para el mercado doméstico
de Estados Unidos, que en sus tltimas edicio-
nes englobd también a Latinoamérica. Hace
tres afios, se mudé de Las Vegas a Miami, en
el estado de Florida, donde se ha convertido
en un cémodo punto de encuentro para los
grandes operadores latinos. Asi logré ocupar
un lugar que, en el mercado local, todavia
mantiene la NCTA.

Asi,los CEOsdelasempresas programadoras
--desde las més grandes a las mds pequenas--
y principales cableoperadores de la regién,
aprovechan para concretar reuniones clave.

El Hotel Fontain Bleau, mds alla de parecer
colapsar porla cantidad de asistentes, especial-
mente en la parte de los ascensores de la torre
Tresor, sigue aportando un formato de mucha
comodidad para las reuniones. Es interesante
que el lugar que ocupa el hall de exposiciones
es complementario al movimiento del lobby,
especialmente para pequefios productores
que quieren exponerse mds, pero tuvo un
crecimiento respecto a otros anos.

En cuanto a la expo, se vieron stands de los

mds variados, aunque prevalecieron los de

Mariano Varela, Enrique Yamu-
ni y Estaban Borras de Claxson

Fernando lturriaga de Fox Sports,

Eduardo Stigol y JuanJo Licata de hléls. Vielma Grupo
vi

Inter Venezuela

PRENSARIO INTERNACIONAL

Emilio Rubio y Joel
Barradas de HBO

ol

DE LA NCTA

Tepal en Miami: Enrique Yamunj (Megacable), Carlos Moltini (Cablevisién Arg& Humberto Garcia, Jor-
u

ge Scwartz (TVCable), Antonio Alvarez (Cablevision Arg.), Javier Roete (TCC),

illermo Soto (Tricom),

Nicolas Gonzalez Revilla (Cable Onda), Mauricio Ramos (VTR/Liberty) y Eduardo Stigol (Inter)

venta de programacion y algunos pocos
de senales. En cuanto a la concurrencia
de operadores, vale destacar que estu-
vieron empresas de gran envergadura,
y sus principales ejecutivos. Asi, se vio
aDirecTV Latinoameérica, que impulsa
su Alianza contra la piraterfa de cajas

FTA, Claro connadamenos que Agustin Cesar Sabroso de A&E, Francisco Cuscd y Claudia Wagner

Vigil; de México estuvo Megacable con
Enrique Yamuni, Grupo Hevi con Luis
Vielma, el Columbus Group, ademis,
estuvo Tigo con Daniel de Simone; TVCable
de Ecuador con Jorge Schwartz, Telefénica
con Peter Kothe, Inter de Venezuela
con Eduardo Stigol, Net de Brasil con
Fernando Magalhaes, Cablevision
de Argentina con Carlos Moltini
y Antonio Alvarez. De Reptiblica
Dominicana, estuvo Tricom con Gui-
llermo Soto --acaba de ser adquirida
por el dueno de Orange en el pais en
una convergenciasuper interesante--
y TCC de Uruguay con Javier Ruete.

Varios deellos estuvieron presentes
en una representativa asamblea de
Tepal, donde ya Mauricio Ramos de
Liberty/VIR comenzé a liderar las
prioridades de trabajo de la asociacién
de asociaciones. Tuvo lugar a las 9.30
en Courtyard Marriott.

Sibien Natpe es muy conveniente para

reunirse con los grandes operadores,
estd claro que no reemplaza a los even-
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de Bloomberg, y Daniel de Simone de Tigo

Diego Puente de TV Cable Ecuador, Matilde
Boshell y Jorge Schwartz

tos del trade que tienen lugar en cada pais,
poder llegar a todos los operadores pequenos
e independientes.

También hubo cierto espacio para el
broadcasting, con algunos distribuidores y
clientes sobre todo de México. Paralelamente,
dentro de las novedades que present6 Globo
sobresalié desde lo tecnolégico la miniserie
de época El Tiempo y el Viento, por ser la
primera que graba y produce en 4K, con més
definicién que el HD. Es la primera vez que
lo hace Globo yla primera en Latinoamérica,
con apoyo de Sony.

Lo mejor en Talk Shows, Telenovelas, Variedades...
Somos la televisién que te cuadra el dial!

_ dus

Mdre: eﬂfeiﬂer
MHE elder@veplusfv.cnm
Tit. (Ofic. V113054423431
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LIDERADA POR DIRECTV CONTRA LA PIRATERIA EN CAJAS FTA

A un ano de su lanzamiento en Natpe 2013,
la Alianza contra la Pirateria liderada por
DirecTV, y en particular por Marta Ochoa,
cosecha los primeros resultados. Tiene foco
en Sudamérica donde cuenta con el apoyo de
los operadores. En Natpe 2014, tuvo un stand
mostrando la forma de pirateria con cajas FTA.

PRENSARIO se reunién con Ochoa, Michael
Hartman y Pascal Metral, quienes explicaron
que Alianza ‘naci6 de la intuicién nuestra en
DirecTV como la piraterfa en TV paga nos
afecta a todosy que si no buscamos una forma
de coordinary alinear los esfuerzos, seria dificil
enfrentarla. Nos contactamos con Nagra para
colaborarambas empresas con suconocimiento
técnico y una vision con presencia de todos los
paises y por ser el proveedor de Telefénica.

Fue la primera colaboracién de su estilo en
toda América Latina y del mundo; para otras
regiones existen asociaciones, pero no que
abarque el problema desde tantos sectores con
una visién regional pero con la capacidad de
actuar a nivel local. ‘Operamos en muchas ju-
risdicciones dondelos jugadores son distintos),
afirmaron. En Europa o Asia, no luchan contra
la pirateria en todos los frentes, sino que s6lo
hacenlobby, una campana de publicidad o una
investigacion. ‘Vemos las importaciones como
busqueda de equipo, tratamos de entender la
realidad del mercado y hacemos relaciones
publicas conlasautoridades paraincautar cajas

y mejorar las regulaciones’

OBJETIVOS LOGRADOS

‘En cada objetivo hemos superado las metas.
En cuanto a mejorar las regulaciones locales,
en tres paises conseguimos declaraciones de
autoridades quelaimportacién de FTA esilegal;
fue en Uruguay, Ecuador y Colombia. En Ecua-
dor conseguimos dos nuevas regulaciones del
ente, en Uruguay una declaracién presidencial
y en Colombia tanto de la Aduana como de la
ANTYV’, afiadieron.

Muchas FTA se fabrican en Asia y entran
en zonas francas de Uruguay (tiene 13 zonas
francas), de ahi van a Paraguay (entraron 1,2
millones de cajas en 2012). ‘Ahi hemos parado
varios cargamentos con 30.000 equipos des-
truidos y varios miles incautados en proceso
en Colombia, Uruguay, Brasil, Argentina y en
Chile. Se crea el know how y la relacién con las
autoridades para identificar las cajas’.

Otros puertos de entrada son en el norte
de Chile, en Iquique; Santos en Brasil y en la
triple frontera con Argentinay Paraguay,donde
se pararon cargamentos. ‘Para eso hacemos
capacitaciones con aduanas de varios paises.
Los paises mds afectados son Brasil, Paraguay,
Chile donde ven a las FTA como a otro com-
petidor y en su momento Uruguay, antes del
decreto presidencial’.

‘En Peru, si bien la amenaza fue grande, ya se

Michael Hartman, Marta Ochoa y Pascal

logré unaalineacién importante con laaduana,
que es muy efectiva. Otro lugar donde estamos
muyalineados es Colombia,que cerrélafrontera
alas FTA. Otrologro es haber creado un labora-
torio con el que podemos monitorear el uso para
entender la tecnologfa. También, el desarrollo
de conocimientos de inteligencia online’.

NUEVA FORMA DE PIRATERIA FTA

‘Desde el apagén de Nagra en 2012, ha
cambiado forma de pirateria a la internet y
satélite, donde se basa en un tréfico de claves
que se intercambian, necesitando un servidor
pirata. El apagén fue de todas maneras muy
importante pues mucha gente perdié el servicio
y pasé a la ilegalidad.

Estd prevista una campaiia al publico para
este ano. Pero como prioridades, estamos
trabajando con Argentina, Chile que al prin-
cipio no entendian que es ilegal robar esas
sefales, con Brasil para realizar mds avances
y Paraguay que es el mayor desafio porlo que
vemos a la autoridad.

Maea Garcia es-
tuvo en Natpe bus-
cando contenidos
para Kanguro, la
nueva empresa de
OTT que tiene el

drea técnica y la

Maea Garcia

operacién en Chile,
donde ya estd comercializando el servicio.
Busca llegar a los usuarios finales con dos
modelos de venta: por suscripcién, tipo Net-
flix por 8 d6lares al mes o alquiler. La idea es
sumar dos territorios este afo y tres mds en
2015. En su contenido ya cuentan con todos
los majors, la plataforma es israeli de T-Vinci
y Akamai les da el CDN.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Eduardo Caso estuvo promoviendo en
Natpe tres sefiales que empieza a trabajar
para Latinaomérica, como Black Belt TV de

Artes Marciales. Los estudios tienen oficinas
enLos Angeles y Nueva Orleans, yenlaregion
en México, Brasil, Argentina y Colombia.

Pablo Goldstein tuvo un stand
en Natpe con su compaiiia UNIV,
con la cual estd promoviendo en
este momento dos productos su-
per interesantes. El primero para
operadores, que es una marca

la nueva era de los servicios interactivos.
Tiene un portal de monitoreo y trabaja con

operadores de mds de 10.000 suscriptores,
<70 >

Pablo Goldstein

blanca de VOD para que puedan entrar en

ofreciéndoles el management del
servicio y, para el que lo necesita
se le provee el contenido pues
hay acuerdos con los estudios de
Hollywood.

Elsegundo producto es Ive, que
permite las vistas desde diferentes dngulos
desde los ojos de los protagonistas de una
escena, con grandes utilidades para deportes
y conciertos.

“ICIAS CENTROAMERICA
"-—..V

CEHTRDAMERICA"

nuiﬂ

UM ALBERIO FALILLA

. Cada dia mas cableoperadoras nos incluyen en
I su programacion, nuestra sefial crece y se
r

fortalece con contenido Gnico y agil.

0 PC I 0 N PA RA TU CB24 primer canal informativo de Centroamérica
r para el mundo.
s business y noticias especlahzada&

CENTHG&MEE!C Aw’

| BN

- \IJ' ALEERTL PADILIA

Para mas informacion:  Teléfono:
= ventas@ch?d by (506) 4080-4646 [ ] 4
W N www b24 tv prensa@ch24 v Twitter: @ch24tv »
T .G . info@ch24.v FB: 08241y

Nuestra ublcacidn en ef satéhte; INTELSAT11 distibucion@ch24 v




) Post NATPE

PLATAFORMA, TRAS EL SHOW DE METALLICA

EN LA ANTARTIDA

REPORTAJE A sU PRESIDENTE DIEGO ALVAREZ EN NATPE DE MiaMI

La productora Plataforma, del argentino
Diego Alvarez, tuvo su punto mas alto en
diciembre pasado con el viaje de Metallica
a la Antértida junto a Coca Cola Zero. En
ese contexto estd consolidando su estructura
regional y sumé a Charly Vazquez para la
oficinade Cono Sur con sede en Buenos Aires,
sumando otro exMTV al staff dela productora.

PRENSARIO se reunion conambosy Vicente
Solis en la fiesta del barco que hizo el INCAA
de Argentina para los asistentes a Natpe en
Miami Beach. Esto dijo Diego Alvarez: ‘Laidea
hace 9 anos fue desarrollar una productora de
contenidos posicionada entre la distribucién
tradicional y la musica, con marcas, la tecno-
logia ylainnovacién. Venimos de la industria
de la musica, hicimos més de 60 dvds, crea-
mos con Sony Music la marca Primera Fila e
hicimos streamings de conciertos de bandas

para VOD o transmisiones en vivo. En 2009

Metallica en la Antdrtida

comenzamos con Coca Cola TV para que la
musica tuviera un nuevo espacio. Partimos con
el concierto de Placebo en Guadalajaray el de
Gustavo Cerati. Lo que genera una diferencia
parala marca es contar historias y ponerla en
unlugar bien diferente al auspicio tradicional.
Mis que un acuerdo hay una participacién
espontdnea de Coca Cola con nosotros, y en
los iltimos dos afios hicimos trece conciertos’
‘Lo revolucionario de esta captura por
streaminges que la gente estabaacostumbrada
a que lo que veia por internet era aburrido y
lento, ahora con las plataformas digitales los
sponsors tienen estos nuevos canales para sus
contenidos. Lo que también le decimos a la
industria, tanto de contenidos como musical,
es que se trata de llevar estas historias y con-
tenidos en un formato accesible parala gente,
como puede ser a través de internet, las redes
sociales olossmartTV, eslamanera que
la gente los absorba a nivel masivo. Lo
deMetallicaenla Antdrtida fue el punto
méximo, pero para el futuro esperamos
desarrollar mds ficcién e ideas que se
complementen con lo que hicimos
hasta ahora’
Diego Alvarez aclara ademas que
su core no es ser propietarios de los
contenidos que transmiten o ayudana

generar, sino establecer esas alianzas y agregar

Diego Alvarez con Vicente Solis y Charly Vaz-
quez, gran incorporacion para el Cono Sur

calidad a las marcas. De las transmisiones
por streaming también pueden quedar muy
buenos DVDs pero son de sus aliados, que en
definitivaapuestan a un modelo de riesgo con
estas grandes iniciativas.

Respecto a su estructura regional, Diego
Alvarez desde hace més de 10 afios est4 radi-
cado en México, pero completé la presencia
fisicaen los principales mercados con Vicente
Solis en Miami, Francisco Nieto en Bogotd,
Pedro Gorsky en Sao Pauloyahora con Charly
Vazquez en el Cono Sur.

Sobre Charly destaca Diego que es exacta-
mente el perfil por su vinculo con la industria
de la televisiéon en MTV, como también con
las disqueras y los artistas en todos los paises
del Cono Sur. Lo considera una gran incor-
poracién para generar muchos mds negocios

en nuestros mercados.
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ONCcEe LooPs: GRAN COMIENZO DE ANO

6n y variedad de contenidos

Sebastian Mellino y Dartagndn Sarmiento
estuvieron presentes en Natpe de Miami, en
el hotel FontainBleau, donde se retine toda la
industria de la televisién internacional.

Con su gran formato de unién de musica
y tele, Once Loops empieza bien el afno con
la confirmacién de hacer la musica de la
pelicula de Violetta para este mismo 2014,
como también empujan su tercer disco. Ya

préximamente, musicalizaran lanuevanovela

PRENSARIO INTERNACIONAL

con Juan Darthés y habra nuevo ano de Tu
Cara me suena, donde estdn involucrados
junto a Ideas del Sur.

Junto con eso, no dejan de mover su pro-
yecto integral de tira Wake Up, With No Make
Up, cuya primera temporada de 13 capitulos
tuvo el auspicio de Coca Cola y se emiti6 por
E! Entertainment Television. Ahora se busca
la segunda temporada que podria tener hasta
mas capitulos.
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Sebastian Mellino y “Darta” en Natpe de Miami
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Carlos Moltini, de Cablevision, y

Fernando Gana, de GTD, y Gustavo Mona-
Fernando lturriaga, de Fox Sports

co, de 1984 Media Consulting

e

Luis Padilla, de Sony BPLA, Amauri Soares, de
Globo, y Manuel Belmar, de Globosat

P,

'i&

Giovanni Celsi y Adriana
Demjen, de RAI

Leonardo Pinto, de BBC, Laurent Du-
meau y Timothy Vidal, de Trace

Guillermo Franco y Mauricio Ala-
torre, de Multimedios Monterrey

Julian Rigamonti, de C-Music, Lizbeth Erick-

-

Celine Rodriguez,

sen y Frederic Groll Bourel, de TV5 Monde de EuroNews

Willie Hernandez, de Condista, y
Ashley Jordan, de Fashion One

ONY PRrRODUCTIONS

Después de mds de 20 anos dedicada a
la industria de la televisién en Latinoamé-
rica y Estados Unidos, Othniuska Cedeifio
decidié abrir su propia productora, Ony
Productions.

En su primer afo se dedicé especialmente
a conciertos y espectdculos, pero de a poco

se fue volando alos contenidos de television,
asociada al grupo RG de Venezuela. Retine
un equipo de profesionales con mds de 20
ano de experiencia en cada caso, en canales
latinos. Tiene sede estratégica en Miami y
estdn enfocados en producir contenidos de
alta calidad para television.

Rafael Fusaro y Mario Arenas

Othniuska Cedefio

TeLEcINcO, COLOMBIA: COPRODUCCIONES
Y ALIANZAS ESTRATEGICAS

Con 22 anos en el mercado, Telecinco es
una productora de contenidos audiovisuales
de Medellin que asistié a Natpe Miami por
segunda vez para promover sus servicios de
produccién y su catdlogo de contenidos.

Ana Ligia Jaramillo explic6 a PRENSARIO:
‘Somos una empresa familiar que ofrece trans-
mision satelital, unidades moviles y estudios
full HD para producir en Medellin que ademds
tiene los mejores paisajes del pais para rodar
y ha mejorado mucho en infraestructura y

PRENSARIO INTERNACIONAL

frﬂft‘
servicios en los ultimos afnos’
Desde Natpe, Telecinco estd
incursionando en la venta de
contenidos con un catdlogo que incluye seis
proyectos diferentes, todos ellos educativos.
Se destacan Geeks, una serie documental de
24 minutos sobre los cluster TICs; Consejo de
Campeones, un formato de microreportajes
con figuras del deporte nacional; y Mujeres
con Adrenalina, sobre mujeres colombianas
exitosas.
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~asa & Productora

Jel ecinco

Ana Ligia Jaramillo

‘Buscamossociosenlaregion paraapalancar
nuestro crecimiento.Y estamos muy interesado
en planes de coproduccién, ademéds de distri-
buir nuestros contenidos internacionalmente.
Trabajamos con Fox, ESPN y el canal local de
deportes WinSport, presidido por Mauricio
Correa’, complet6 Jaramillo.
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P ADSALES - CoLoMmBIA

Havas MEpia GROUP CONSOLIDA SU LIDERAZGO
EN COLOMBIA, CON CRECIMIENTO SOSTENIDO

INVERSION DE USD 410 miLLones N 2013

Jorge Percovich

E12013 fue unbuen afio para Havas Media
Group en Colombia, que consolidé su lider-
azgo en el mercado, obteniendo el primer
lugar en el ranking de agencias de Recma. En
unbalance para PRENsARIO, Jorge Percovich,
country manager Havas Media Group en
Colombia, afirmé: ‘Nuestra inversién el 2013
fue de 410 millones de délares (Ibope), lo
cual nos posiciona entre los tres principales
grupos de medios del pais con una cuota
de mercado del 20%. Crecimos un 15% en
facturacién, vs. un 4% del mercado offline;
en medios digitales, crecimos un 40% vs. un
28% del mercado online colombiano. Como
resultado, continuamos creciendo en cuota
de mercado en el pais en comparacién con
nuestros competidores’.

‘En los ultimos tres afios hemos crecido
un 78%. Fuimos el Gnico grupo con una
agencia calificada por Recma como agencia
“Dominante” en el mercado por segundo
aflo consecutivo’, anadid.

Percovich explicé que el enfoque estuvo en
laevolucion del servicio digital. ‘Actualmente,
tenemos unaestructura de méds de 40 personas
enfocadas exclusivamente a servicios digitales.
Nuestra estructura consiste en tres unidades
de negocios digitales prestando servicio a
nuestros clientes en diferentes disciplinas:
Mobext en marketing mévil, desarrollo de
plataformas y creatividad digital; Socialyze

PRENSARIO INTERNACIONAL

en Social Media; y Ecselis en performance y
analytics’, remarcé Jorge Percovich.

‘El 2013, consolidamos el lanzamiento
de la primera red de agencias regionales en
Colombia, Proximia, ganando mds de 40
nuevos clientes. Es una agencia de medios
especializada en mercados locales y region-
ales. Hoy, tenemos seis oficinas, incluyendo
Bogotd, operando en Medellin (Antioquia),
Bucaramanga (Oriente), Pereira y Cali (Eje
Cafetero) y Barranquilla (Costa). Somos el
unico grupo de agencias de medios en el
pais que cuenta con una agencia ubicada en
las diferentes regiones de Colombia, lo que
nos permite tener una mayor cercania a los
medios locales y un mejor entendimiento
del consumidor en sus diversos entornos. A
través de Proximia asesoramos a anunciantes
locales, regionales y nacionales’

Este afo, la agencia gand nuevas cuentas,
destacando Line Plus Corporation,
Meta Petroleum Corp (Pacific Ru-
biales), Distribuidora Toyota,
LG Electronics, Distribui-
dora Nissan S.A., Procaps

y perspectivas comerciales, confiamos en que
superaremos el crecimiento de la industria,
ganando cuota de mercado y consolidando
un producto diferencial’.

‘Este afo, tenemos una agenda nutrida,
especialmente en social media y marketing
movil; como en lade marketing deportivo con
Havas Sports & Entertainment con la llegada
delMundial de Ftbol Brasil 2014 yla primera
participacién de Colombia en casidos décadas.
Asimismo, esperamos consolidar los servicios
regionales con Proximiay poder crecer nuestro
pool de clientes locales y regionales’.

‘Havas Media Group es un holding de
agencias que se apalanca en los recursos del
grupo para ofrecer soluciones integrales a
nuestros clientes. Este es un gran diferencial
ya que tenemos unidades claramente defini-
das en sus territorios que pueden abordar
temasrelacionados a planeacion estratégica,

compra de medios, investigacién, market-

ing deportivo, contenidos, medios
digitales, desarrollo, etc’.

‘El grupo es fuerte en inves-

tigaciones, ya que continu-

S.A., Gobierno Colombia, : : "n,“""ni s amente lidera una agenda de
Natura, Timwe y Suzuki cambio enlaindustria. Desde
Motos, entre muchas otras. M E | hace casi 10 afios desarrol-

En cuanto al mercado
publicitario en Colombia,
explico: ‘Al finalizar el tercer
trimestre del afo, observabamos
un crecimiento del 4% en inversién pub-
licitaria y se estima que el cierre del afo
refleje un crecimiento acumulado muy en
linea con este, llegando posiblemente a un
5%. Los medios que mds han crecido son:
digital (28%), radio (8,2%), TV Nacional
(9,2%) y periddicos (3,0%) y los de menor
crecimiento fueron: revistas (-4,4%) y TV
regionalylocal (1,7 %).Los sectores de mayor
inversion, contindan siendo: Consumo,
Comercio y Telecomunicaciones’

ExPecTATIVAS PARA 2014

‘Esperamos que el 2014 traiga un creci-
miento de mercado similaral del 2013 (5%).
Por nuestra parte, con los planes de negocio
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lamos nuestro propio Brand
Tracking semanal que nos per-
mite medir todos los indicadores
relacionados a la salud de marca en
multiples categorias, asi como razones de
consumo. Hemos sido la primera agencia
en Colombia en desarrollar un estudio de
sostenibilidad, para entender el vinculo
emocional del consumidor con las marcas,
asi como el grado de bienestar personal y
social que estas le aportan’.

‘Finalmente, tenemos el primer estudio
de Sports Brand Tracking, que nos per-
mite medir la visibilidad que generan los
patrocinios deportivos a las marcas. Esta
estrategia de negocio enfocada en el producto
y la gran calidad humana y profesional de
nuestro equipo nos diferencian’, concluy6
el Country Manager de Havas Media Group
para Colombia.

De Tarjetas Inteligentes a

Lo gue ocurre cuando el contenido y 12 audiencia se conectan es una magia cotidiana. Mas de 350 operadores de TV
digital en mas de 85 palses canfian en nosotros para sustentar esa magia, protegiendo su contenida y suUs INEresos.

La cabecera de seguridad de contenido unificada Conax Contego™ proporciona a los operadores de TV de paga una
plataforma a prueba de futuro y flexible para introducir nuevos servicios. Conax Contego™ es una solucion de
seguridad de contenido sofisticada, modular y totalmente escalable gue soporta cualquier modelo de negocio para
tualquier operacion de TV y una multitud de dispositivos, tabletas, telefonos inteligentes, CAM, PC/MAL y cajas
digitales, con o sin tarjetas inteligentes, Todos los dispositivos son pre-integrados vy faclimente manejados a traves
de la interfaz de usuario altamente intuitiva incluida en Conax Contego™,

En Conax trabajamos duro para innovar de manera que los consumidores puedan experimentar
la magia cotidiana, en cualquier dispasitivo, en tualguier momento y en cualquier lugar,
Asl que, ;deja que comience |la magia'

securing content - sustaining magic

conax

conax.com Visite a Conax @ Adina Link, Estande 21
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TBWA: MARCAS NUEVAS Y MAS
OPORTUNIDADES EN NEw Bizz

Juliana Mendez, directora New Bizz

El 2013 fue un afio ‘lleno de desafios y
logros alcanzados’ para TBWA Colombia,
segin afirmé a PreNsARrIO Juliana Mendez,
directora de New Bizz, quien afirmé: ‘Por el
comportamiento econdémico de la regién y la
confianza de otros paises en Colombia, entraron
marcas nuevas y hubo muchas oportunidades
en New Business’.

‘Ademads, Colombia se convirtié para
muchas empresas en el hub, lo que permitié
que la regionalizacién de la comunicacién de
muchas marcas se manejara desde acé. En el
2012 comenzamos con la apertura de nuestra
agencia digital, la cual en 2013 se consolidé y
present6 un crecimiento significativo. Y por
dltimo, uno de los desafios mas importantes
que tenfamos para el 2013, era participar en
muchos festivales y ganar. Obtuvimos algunas
nominaciones importantes y varios premios),
anadio.

‘Entramos al 2014 con varias cuentas
nuevas, con muchas ganas de llegar a otras
categorias y sobre todo de ganar muchos

premios’, comopleté.

Mendez explic6 que en nuevos negocios, la
agencia comenzd el afio ganando la cuenta de
Une para el servicio de Internet mévil, ademds
de BBVA vy las papas fritas “de paquete” Stiper
Ricas, que compiten en Colombia con Frito
Lay. Anadi6 la ejecutiva: ‘A mediados del afo
obtuvimos la cuenta de Eternit (materiales de
construccion) ycomenzamos amanejar Grupo
Suray SuraInsurance.Y para finalizar el 2013,
obtuvimos Isagen (compaiiia de energia), Co-
tton USA y participamos en unalicitacién muy
grande con cuatro agencias mds, gandndonosla

PRENSARIO INTERNACIONAL

cuenta de Jumbo (supermercadosy almacenes
de retail chileno)’.

PRINCIPALES CAMPANAS

En2013,laagencia desarroll6 dos campanas
importantes para Argos:la primera fue Lingotes
que fuehecha paraventadeacciones de Argos,y
la otra fue Lo importante es lo que va por dentro,
campaifa que se hizo para reforzar el tema de
la importancia de utilizar un buen cemento.

Ademas, JulianaMendez menciond el trabajo
para Laboratorios Abbott con las campanas
Instinto de Pediasure, Escaleras de Ensure y
Conexién de Similac. ‘La primera tuvo tanto
éxito, que estd siendo pautada en Estados Uni-
dos, Puerto Rico, Latinoamérica e Inglaterra.
Ademds, Escaleras se adapt6 paratodalaregion
de América Latina), sefial6.

Y otradelas campanas importantes fue Dul-
ces momentos, que serealiz6 parael cumpleafios
numero 50 de Chocolatinas Jet, ‘uno de los
productos més querido por los colombianos’.

MEDIOS DIGITALES

Durante el 2013, el drea digital de TBWA
crecid significativamente,lo que permitié que
hubiera un desempenio grande de muchas
campanas en medios digitales. Dijo Mendez:
‘Hicimos una campafia muy bonita que estd
al aire actualmente, se llama Rapados por
Dharma, y tuvo un desempeﬁo netamente
digital. Un grupo de personas de TBWA
raparon sus cabezas como

| TBWA

Bizzde TBWA en Co-

lombia, senalé que la

empresa invirtié en 2013,

59,06 millones de délares llegando al puesto
#8 de Colombia.

‘El caso de TBWA evolucioné de la mano
del cliente y sus marcas. En la medida en
que los clientes son mds conscientes que su
audiencia cada dia tiene mds contacto y uso
de los medios digitales, crece la necesidad de
desarrollar plataformas digitales y meter de
lleno a las marcas en activos digitales como
redes sociales, sitios Web, aplicaciones, etc. De
esta forma es como crece diaa dialainversién
digital’, destaco.

Y completé: ‘En cuanto a la innovacién
ocurre lo mismo, cada diala audiencia es mds
astuta, masinformadaymads dispuestaa tener
una relacion mds cercana con la tecnologia.
Ahi es donde se crea la necesidad de pensar
en la innovacién como un pilar importante
para cualquier marca o producto’

Finalmente, opiné sobre el mercado, que
la publicidad en Colombia es ‘cada vez mas
importante’. Las diferentes empresas que hay
‘sienten la necesidad de comunicarse con
sus audiencias; los medios digitales se han
fortalecido cada vez mds, ya que son mds
econdémicos quelos medios tradicionales’. Por
ultimo explicé: ‘No todas las marcas tienen
audiencias que conecten con ellos a través
de estos medios, por lo que algunas siguen

gesto de solidaridad con = RANKING DE AGENCIAS 2013

los nifios de la Fundacién

Dharma. Hicimos un video AGENCIA INVERSION

con mucho potencial viral.
Por cada 1000 views que el
video reciba, clientes de la
agencia donan 50 ddlares
para los nifios con cancer.
Una campafia viral que se
desarroll6en 2013y que este
ano fuelanzada, consiguien-
doenlos2 primeros dias mas
de 5000 visitas’

Desempefio e TBWA
Y MERCADO ADSALES
La responsable de New

= O o0ONOUVIALWN=
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(EN MILLONES DE U$D)

SANcHO/BBDO 189,6
OGILvY&MATHER 99,6
Rep GRey 77,2
Lowe/Ssp3 70,7
Dpe CoLomBIA 70,2
LEo BURNETT 70,1
MccanN-ERicksoN 64,4
TewaA CoLomBIA SA 59,0
PusLicis CoLomBIA 43,7
YounG & Rusicam 33,9

ELEMENTAL@'

PERFECCIONANDO
LA EXPERIENCIA DE CONTENIDO

Soluciones de procesamiento de video para distribucion multipantalla

Experiencia galardonada en soluciones de procesamiento
de video HEVC de Elemental

Andina Link 2014 | el stand 9
25 - 27 de Febrero | Cartagena, Colombia

www.elementaltechnologies.com
info@elementaltechnologies.com



M TECNOLOGIA

VERIMATRIX: "SELECCIONE EL CAS ADECUADO
HOY, PARA LOS SERVICIOS DEL MANANA"

Ladigitalizacién delasredes de TV por cable
en América Latina presenta una gran variedad
de oportunidades para los operadores y pro-
veedores de tecnologia, incluyendo el aumento
de los ingresos medios por usuario (ARPU) y
una mayor lealtad por parte del suscriptor. Sin
embargo, mientras que el mercado esta lleno
de oportunidades, la transicién a la television
digital también presenta nuevos desafios en
cuantoalaproteccion de contenidos e ingresos.

DEsAFios DE PROTECCION
DE CONTENIDOS E INGRESOS

Los operadores de servicios de cable unidi-
reccionales se enfrentan a una gran cantidad
de cuestiones complejas, incluyendo:

Proteccion de servicios sin el beneficio de
un set-top-box (STB)

El aumento de ARPU ofreciendo contenido
Premium a los suscriptores

Adicién de servicios over-the-top (OTT)
para conseguir un mayor alcance mds alla de
la red gestionada

Lucha contra la posible pérdida de ingresos
debido a las muchas formas de pirateria

Cumplir con los estrictos requisitos de
seguridad de la licencias de contenidos tales
como “fingerprinting”, watermarking y los
apagones regionales.

A medida quelos operadores de TV abordan
la transicion digital, estos deben abordar estas
cuestiones de forma proactiva. El objetivo final
es elegir una politica de seguridad y una ruta
tecnoldgica que minimice costos sin sacrificar
la capacidad de satisfacer las necesidades de
servicios (ingresos) a largo plazo.

ELEGIR LA TECNOLOGIA DE SEGURIDAD
CORRECTA
Los aspirantes a operadores de cable deben
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Por Bo Ferm, DIRECTOR PRODUCT IMIARKETING, VERIMATRIX

esforzarse por implementar un sistema de
acceso condicional (CA) / gestién de derechos
digitales (DRM) que pueda servir como pla-
taforma de proteccién de ingresos unificada
para servicios destinados a alcanzar multiples
pantallas a través de multiples redes.

Los operadores quieren una solucién que
puedesacarlomejor del CA, DRM ylastécnicas
devideo “watermarking” paraasi poder aplicar
de forma dindmica el tipo de seguridad apro-
piada para cada servicio, independientemente
de que tipo de red y dispositivo se utilicen.

EscALABILIDAD

Apesarde queelrequisitoinicial deun opera-
dor puede ser apoyarla transicion digital de sélo
un pequeiio despliegue, es muy recomendable
verificar que el sistema de CA pueda escalar a
medida que crecen las operaciones, ya sea con
respecto a la red o a los servicios over-the-top
(OTT) mas alld de la red del operador.

AMPLIO ECOSISTEMA DE SOCIOS VS.
SOLUCIONES PROPIAS

Otro de los criterios fundamentales de eva-
luacién essaber siel CA es parte de unasolucién
completa patentada por un solo proveedor, o si
se ofrece de forma independiente con el apoyo
de un amplio ecosistema de socios.

SEGURIDAD CARDLESS

Enlatltimadécada,lassoluciones de seguri-
dad cardless han impulsado el mercado global
IPTV.La presencia global de Verimatrix, es una
prueba de la eficacia de estas soluciones y de la
confianza que tienen en ellas los proveedores
de contenido. Ahora es el momento adecuado
para evaluar el uso de tecnologias similares
para TV por cable en Argentina y en cualquier
otrolugarbeneficidandose de una proteccién de
contenidos e ingresos de confianza.

El coste de adquisicién inicial, y los pro-
blemas logisticos de intercambio de tarjetas
inteligentes en el caso de pirateria, ha llevado
a muchos operadores de cable a exigir una
solucién sin tarjeta.

ReNoVACION

La seguridad cardless, en combinacién
con la moderna tecnologia system-on-a-chip
(SOC), ofrece a los operadores opciones
flexibles y sin los altos costos que suponen la
renovacion de tarjetas.
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CuIDADO CON EL
BLOQUEO DE STB

Otra drea de preocupacién es el bloqueo
del STB por parte de algunos proveedores de
CA mediante el uso de un chip en propiedad
o mediante otras formas de control. Si un
operador de cable quisiera cambiar el sistema
CA mads adelante, no habria otra opcién que
reemplazar todos los STB - jobviamente una
tarea muy cara!

VERIMATRIX EN EL PRIMER PLANO

Verimatrix se centra en proporcionar solu-
ciones de futuro que justifican la inversién con
su Sistema de Administracién de Contenido
de Video (VCAS ™). VCAS para DVB estd
disefiado para funcionar en el futuro por los
muchos aspectos que deben tenerse en cuenta
al seleccionar un sistema de proteccién de
ingresos para redes de cable.

VCAS paraDVB forma parte dela plataforma
multi-red VCAS que aborda entre otros los
siguientes aspectos:

Extensiéon operativa DVB para soportar
distribucién de video sobre IP, IPTV u OTT y
DVB-IP/OTT hibrido.

Video watermarking, un requisito paralicen-
ciar contenido premium lanzado de forma an-
ticipada. La solucién Verimatrix VideoMark®
permite el uso de watermarking en los STB.

Endurecimiento del SOCymayor seguridad
y contramedidas en soluciones sin tarjeta.
Los socios de chipset para decodificadores de
Verimatrix han incluido una nueva tecnologia
de seguridad en sus ultimos productos, que
Verimatrix utiliza ensus clientes STB ViewRight

Sin “bloqueo” de STB: Verimatrix pone las
claves especificas delos operadores en custodia
detercerosy por tanto facilita un futuro cambio
de CA si se deseara.

Soluciones ofrecidas de forma independien-
te, junto con un amplio ecosistema para su
eleccién, incluyendosocios STVBy proveedores
de Gestion de Suscriptores y Facturacion.

VCAS - LA SOLUCION DE FUTURO

Con mds de 750 VCAS despliegues en mds
de 100 paises, que abarcan DVB, IPTV, OTT
y combinaciones de hibridos de los mismos,
Verimatrix ofrece su apoyo alos operadores de
cable latinoamericanos de cualquier tamano y
con cualquier tipo de requisitos.

Beyond 1t Protection to Revenue Security

YOUR GLOBAL

PARTNER FOR
REMOTES & ACCESSORIES

FOR MORE INFORMATION ON
HOW WE CAN BE PARTNER
VISIT: www.UEI.COM

" UNIVERSAL
ELECTRONICS
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LINDSAY: RED DE RETORNO DE PEQUENAS
CELDAS; EL CASO PARA EL CABLE

B (REANDO UN MUNDO
£ DE SOLUCIONES

Por Davip ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY BROADBAND

La oportunidad redes de retorno de pe-
quenas celdas parece hecha a medida para la
industria del cable. Pero la industria mobile
tiene otras opciones, y los cableoperadores
tendrdn que ganar este negocio con soluciones
que satisfagan la necesidad precisa de forma
econémica.

Los Operadores Méviles Virtuales (MNOs
por sus siglas en inglés) estan buscando in-
crementar la capacidad y extender la llegada
de sus redes. Una forma es con pequenas
celdas, también conocidas como femtocells,
picocells o microcells. Estos nodos de acceso
de baja energia tienen un alcance de
entre diez y cientos de metros,
contra decenas de kilometros
para una macrocelda tipica
desde una torre celular.

Los cableoperadores es-
tdn bien posicionados para
satisfacer las necesidades
de los MNOs, habiéndose
convertido en expertos en el
backhaulingdel trdfico MNO desde
las macrocelda. El Despliegue continuo de
puntos de acceso WiFiles da mayor credibili-
dad enelacceso inaldmbrico. Laarquitectura
HEC ubicua de la industria también ayuda a
operadores de redes méviles a resolver uno
de sus mds grandes preocupaciones de celdas
pequenias: encontrar sitios adecuados.

COMPETENCIA POR LA RED DE RETORNO

La planta fisica de la industria del cable
ofrece a los MNOs un ilimitado ndmero de
locaciones que, con el correcto tipo de puertas
de enlace, puede manejar redes de retornos
de pequeiias celdas a través de DOCSIS o
fibra. Pero el cable no es la tnica respuesta
a este desafio.

Los proveedores de tecnologia inaldmbrica
han estado poniendo la mirada en esta opor-
tunidad por muchos anos. Las soluciones
incluyen sistemas Line-of-Sight (LOS) con
microondas o “millimeter wave regions”;
las tecnologias non-LOS que funcionan en
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frecuencias portadoras menores a 6 GHz;
satélites de transmisién LOS; y nueva tecno-
logia que utiliza espectro sin licencia en los
denominados espacios blancos de TV.

DRIVERS, OBSTACULOS
La industria mobile estd en una curva em-
pinada de despliegue. De acuerdo a Informa
Telecoms & Media, para principios de 2013
los MNOs habian instalado globalmente casi
11 millones de pequenas celdas. La firma
espera que ese nimero pueda llegar a 92
millones en 2016.
Un driver son las constantes me-

joras en las redes de la industria
mobile. Pequeiias celdas com-
plementanlastecnologias 2G
y 3G, pero son parte integral
de la arquitectura 4G/LTE.
Algunasmejoras de4G estan
completas, y en otras aun se
estd trabajando. Los esfuerzos
actuales para combinar 3G,
4G/LTE y tecnologia Wi-fi en una
pequeiia unidad de celda simple pueden
bajar la velocidad de despliegue.

Durante el despliegue de pequeiias celdas
(yaseanhibridas ono)los MNOsdeben tomar
en cuenta numerosos factores, tales como
la mejor locacion de la pequenia celda para
alcanzar el méximo de penetracién y cémo
alimentarlos, donde la forma tradicional
de alimentacién puede no estar disponible.
Mientras los MNOs tratan de impulsar
sus radios a locaciones mds granulares en
intersecciones, autopistas o parques, la ali-
mentacién parece ser uno de los principales
obstaculos a superar.

Mientras la industria mévil testea las
pequeiias celdas multi-modo y continta
buscando formas de profundizar la pene-
tracién general de pequenas celdas, es un
buen momento para quelos cableoperadores
vuelvan a presentar su caso. Aqui, algunas
consideraciones:

El cable puede competir. Las soluciones de
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redes de retorno inalambricas pueden tener

una ventaja, pero el cable es un contendiente
viable. Los operadores deben jugar sus for-
talezas, que incluyen una extensa presencia
fisica, fibray velocidades DOCSIS 3.0, fuente
de energia conveniente desde la planta HFC
y las unidades de negocios de servicios ya
comprometidas en el trifico backhauling
desde las macroceldas.

LA FLEXIBILIDAD ES UNA VIRTUD
Mientras los MNOs estdn tratando de
especificary validar las pequenas celdas multi-
modo, también tienen demandas particulares
sobre el backhaul de las pequefas celdas.
En Lindsay, nuestra habilidad de integrar
los componentes ya aprobados nos permite
ayudar alos cableoperadores a moverse répi-
damente mientras este mercado se desarrolla.

ViAs PARA EL EXITO

En Lindsay, nuestra fortaleza es la habili-
dad para reforzar e integrar cable mdédems,
conversores de media, unidades dpticas de
networking PON (ONUs) ydemarcacion NIds
con SLAs de diferentes fabricantes dentro
de recintos que trabajan tanto en interiores
como en exteriores.

Estos gateways de DOCSIS vy fibra estdn
disefiadas para ayudar a la industria aimpul-
sar sus fortalezas y apoderarse rapidamente
de las oportunidades de backhaul de las
pequenas celdas.

datman@lindsaybroadbandinc.com

=%  DESEGURIDAD
MULTI-RED

Verimatrix se especializa en proteger y mejorar los ingresos para

servicios de TV digiml muld-red y mult-pantalla alrededar del

mundeo. El premiade e independientements auditado sistema

Video Content Authority System (VCAS) y las soluciones

ViewRight de Verirmatrix permiten a los cperadores de DVE able,
4

satélite, terrestre, IPTV ¥y OTT extender sus redes de forma

rentable ¥ permitir nuevos modelos de negocio.

.
www.verimatrix.com
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NAGRA: TELEFONICA DIGITAL ADQUIERE SISTEMA
OPENTV 5 pARA sErRvICIOs OTT

Telefonica Digital, la divisién de negocio
global de Telefénica, adquirié el sistema
OpenTV 5, desarrollado por Nagra para la
entrega de servicios OTT hibridos a través de
una experiencia de usuario unificada para los
clientes de Argentina, Brasil, Chile, Colombia,
Perd y Venezuela.

OpenTV 5 serd desplegada por Telefénica a
través desatélite,cable, tierrayredes puramente
OTT, capaces de soportar un rango de servicios
de Broadcast, on demand e interactivos. Se
trata de la solucién de middleware abierto mas
avanzada de Nagra, que provee a los operado-
res la construccion de bloques para desplegar
servicios completos de TV paga, aplicaciones
y experiencias de usuario. Ademds, se puede
escalar de cajas “zapper” de bajo costo a PVRs
avanzados y gateways que pueden soportar
cualquier tipo de red (cable, satélite, IPTV,
terrestre) incluyendo redes hibridas.

David del Val, director de Media Services
Product Director de Telefénica Digital, expreso:

‘Las soluciones middleware de préxima
generacion, tales como OpenTV 5 de
Nagra, permitiran a Telefonica combinar
nuestras fortalezas como operadores de
TV paga y proveedor de servicios de
telecomunicaciones, para crear servicios
para el usuario mds poderosos.
‘Sumando conectividad de banda
ancha a nuestros servicios de satélite
y cable en el contexto de una oferta de
cuddruple play, brindard un nuevo nivel de ex-
perienciaalrededor dela curacién de contenido,
TV no lineal y capacidades multipantalla. La
naturaleza flexible de este sistema nos permite
crear un valor tnico de proposicién basado en
los requerimientos de nuestros clientes y una
visién de producto alargo plazo, cubriendo to-
doslos segmentos de mercado’, completo de Val.
Por su parte, Ivan Verbesselt, SVP Group
Marketing de Nagra, dijo: “Telefénica ha estado
consistentemente al frente de la innovacién,
expandiendo o enriqueciendo la oferta a los

OpenTV 5

suscriptores constantemente, y mejorando
la experiencia de entretenimiento. Hoy, nos
complace asociarnos con Telefénica en este
nuevo lanzamiento proveyendo el componente
middleware critico que es la base para el des-
pliegue de servicios multipantalla de préxima
generaciéon. OpenTV 5 es una solucién que
eligen los operadores que quieren asegurar
una experiencia de usuario final inaldimbrica
a través de maltiples dispositivos, con fuertes
oportunidades de monetizacién’

Codificacion/Transcodificacion con Excelente Calidad de Video

SD/HD MPEG-2 = H.264
El mejor de la clase CODEC

Inherentemente orientado a adaptive streaming

Estructuracién del licenciamiento
costo-eficiente y simple

Servicio de monitorizacién de eventos
Gestién a base de cluster
Redundancia
GUI/SNMP
Open API

Costo-Eficiente. Simple. Flexible.

+506-8850-2379 bcastro@atxnetworks.com www.atxnetworks.com/VersAtive c
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SCTE High Performance < SCTE High Performance

M660T-BVS M500-JCAM109S
_RG-—G 60% TriShield 500 Trunk Cable

CALIDAD BAJO LOS ESTANDARES DE SCTE, A PRECIOS DIRECTOS DE FABRICA
VALOR SUPERIORI RENDIMIENTO EXCEPCIONALI

'CASLE TRONCAL RESISTENTE A LA HUMEDAD - ESPECIALMENTE DISERADO Y PENSADO PARA APLICACIONES DE ISLA ¥ COSTERAS

Multicom: un arco iris de la calidad y el valor

Solucmnes disenadas para satisfacer las necesidades especificas de América Latina
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Llame ahora

a Multicom,

donde podemos

ayudarle con equipos

de cabezera, redes de
distribucién hasta el usuario
final. Siempre los mejores precios.
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Multicom mantiene en stock mas de 13000 productos provenientes de los 270 fabricantes principales del la industria. Estos productos se utilcen
para adquirir, procesar, y distribuir senales de television, data, voz, seguridad y senales inalambricas , atravez de fibra optica, cobre y coaxial.

www.multicominc.com 407-331-7779
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MIRADA LANZA /NSPIRE, NUEVA INTERFAZ DE USUARIO

José Luis Vazquez, CEO de Mirada PLC

Mirada PLC lanz6 su nueva interfaz de
usuario, Inspire, que forma parte del ecosis-
tema Iris, y serd presentada en Andina Link
Cartagena.

El nuevo producto combina funcionali-
dades como VOD, PPV, multipantalla y los
fenémenos de TV social y “second screen”,
con el deseo del cliente de usar la TV para
descanso y diversion.

DISENO MINIMALISTA

Los disefiadores de Inspire han creado una
interfaz con aspecto minimalista y elegante.
La simplicidad permite al usuario una vi-
sioén clara y una comprensién instantidnea
de la funcién de cada pantalla. El patrén
visual (look&feel) es personalizable segiin
la imagen corporativa del cliente, sin perder
sus excepcionales cualidades. La eleccién de
cada uno de los elementos visuales, desde
la fuente hasta el tamafio de cada icono, ha

sido realizada teniendo en cuenta un disefio
sencillo , intuitivo y agradable.

NAVEGACION “A CIEGAS”

Inspire incorpora un nuevo concepto de
navegacioén. Aprovechando los algoritmos
de medicién de preferencias, parte
integral de sistema iris y la
suavidad en transiciones,

Inspire brinda al usuario
una interfaz navegable de

se presenta, entre otros, el contenido pro-
mocionado de VoD vy el contenido de PVR.
El sistema inteligente de recomendaciones
crea un canal altamente personalizado,
aprendiendo el gusto del usuario gracias a
las interacciones que este tiene con el siste-
ma. La presentacidn se realiza de forma

no intrusiva, en una secuencia de

trailers segtn el estado de énimo

del cliente (“sorpréndeme”, “la

» «

hora de nifios”, “enamdrame”,

una manera intuitiva y I I I I r a d a “astistame” etc.).

adaptada al uso préctico

desde el primer momento,

sin necesidad de apren-

dizaje. La funcionalidad de

mosaicos dindmicos de Inspire

le permite al espectador elegir entre los
contenidos mds vistos o recomendados que
se estdn transmitiendo en cada momento
— con total independencia del canal donde
estos se encuentran. A una visualizacién
atractiva, se afiade la funcién de “mosaico
de mosaicos” — presentados en una cinta
horizontal deslizable, para elegir la combi-
nacién de recomendaciones mds adaptada a
la preferenciaactual del espectador —“lo més
visto”, peliculas, series, infantil etc. El obje-
tivo principal de todas las funcionalidades
adaptadas: que el usuario navegue sin tener
que pensar dénde pulsar para conseguir la
informacién deseada.

MooDS Y CANALES VIRTUALES
Moods es otra funcionalidad que ofrece
Inspire — multiples canales virtuales donde

AGENDA PERSONALIZADA

Los creadores de Inspire brin-
dan al operador la posibilidad de
promocionar el contenido deseado en
el formato muy familiar para el cliente final —
en forma de una revista digital. Entre varias
pantallas disponibles destaca la novedosa
“Los Préximos 7 Dias”, agenda personalizada
con el contenido recomendado para el usua-
rio para cada dia de la semana, destacando

programas seleccionados por el operador.

INSPIRE — VIVE LA TELEVISION, COMO
QUIERAS Y DONDE QUIERAS

Siendo unasolucién pre-integrada, Inspire
es facil de desplegar. El ecosistema iris con su
pack iris SDP ofrece multiples posibilidades
de extensién de servicios, aplicables en cual-
quier momento, también en un servicio ya
desplegado. Inspire para el usuario, teniendo
en cuenta la existente simbiosis de multiples
plataformas,: los STBs, dispositivos méviles,
tabletas y PCs.

LEADER: TECNOLOGIA PARA TRANSMISION

EN VIVO DE LOS JUEGOS DE INVIERNO

La tecnologfa para testeo de multiples
monitores LV5770 de Leader fue elegida para
dar soporte al Broadcast en vivo en HD de los
Juegos Olimpicos de Invierno, que se disputan
este afio en Rusia.

Se utilizardn 55 unidades durante la pre-
transmision para el alineamiento de cdmaras
y otros links en la cadena de produccién de
contenido para asegurar que se mantenga la

PRENSARIO INTERNACIONAL

mejor calidad posible de sefial a través de los
eventos programados.

EILV5770 es un monitor de testeo compacto
que acepta formato full 3G-SDI, HD, link dual,
y sefiales HD-SDI, y SD-SDI.

Ademis, se utilizan 30 generadores de testeo
desenial Phabrix SSE,analizadores y monitores.
Elmodelo SxEincorporalasfuncionesdel cono-
cido SxA ademads de una capa de analisis fisico.

<86 >

L5770 de Leader

ContactUs@lindsaybroadbandinc.com

SOLUCIONES WIRELESS,

OPTICAS ¥ DE RF ROBUSTAS
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TELEVES, UN REFERENTE EUROPEO
PA RA LA TE LEVl Sl() N Por JuAN MOLEZUN, DIRECTOR COMERCIAL

INTERNACIONAL PARA LATINOAMERICA

En Espaifa, las antenas de color naranja
son un elemento mas del paisaje. Sobre ellas
se inscribe un nombre, Televés. Los millones
de ciudadanos que, cada dia, encienden su
televisor no reparan en que es a través de todo
un conjunto de elementos fabricados por esta
empresa como lasenal de su programa favorito
llega ala pantalla. Pero hace tiempo que Televés

ha traspasado las fronteras de su pais de origen.
Hoy es una de las marcas de referencia en dise-
o, desarrollo y fabricacién de equipos para la
recepcion, distribucién y medicion de seniales
de radio-television, en todas las tecnologias:
television digital terrestre, satélite, cable, IPTV...

Televés tiene en Europa seis filiales interna-
cionales, en Portugal, Francia, Reino Unido,
Italia, Alemania y Polonia. Con
ellas ha conseguido una impor-
tante penetracién enlos mercados
mds exigentes, y éxitos comercia-
les como las instalaciones de los
estadios de futbol Juventus Arena
y Giuseppe Meazza, en Italia, o el
suministro a los hogares britdni-
cos de filtros de radiofrecuencia

Distribuidor de Materiales para para evitar interferencias entre
TV por cable, Telecomunicaciones _EERCECHEIRNEECHICRININ

y Fibra Optica.

ASKN ASi. comsasre e . OHC
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Calle 55 N= 70-52 Mormandia D.C. (Cerca del Jardin

Tiene también filiales en Es-
tados Unidos, China y Emiratos
Arabesyhacellegar sus productos
a mds de cien paises en los cinco
continentes. Asi, instalaciones
de recepcion y distribucién de
televisién en edificios como la
OperaHouse de Sidney, el palacio
de la familia real de Tailandia o
el aeropuerto de Dubai llevan
su firma. En Estados Unidos, es
suministrador oficial de Dish
Network. Son ejemplos de cémo
Televés debe asociarse siempre a
fabricacion en Europa, desarrollo
tecnoldgico, calidad y servicio,
asi como proximidad y apoyo al
instalador profesional.

A lo largo de sus 55 afios de
vida, Televés ha lanzado mds de
1.500 productos diferentes, un
logro que sélo se explica desde
una auténtica “pasiéon por la
fabricacién” La compaiiia pro-
duce en instalaciones propias,
renunciando alasubcontratacién
paragarantizar lamaxima calidad.
Para lograrlo, ha sido pionera
en la puesta en marcha

dispone de sus propios
ERTTSAN  laboratorios de pruebas y

marca ostentan con orgullo el sello “European
Technology Made in Europe”.

Otra clave de su modelo su negocio es el
desarrollo tecnolégico. Con uno delos equipos
de I+D mads importantes del sector, Televés ha
sido desde sus origenes un actor protagonistaen
el desarrollo de la televisién. Como resultado,
dispone de mds de 200 registros de patentes
y de propiedad industrial, y su actividad se
extiende a desarrollos visionarios en el émbito
del “hogar digital”. Los numerosos premios
internacionales obtenidos por productos como
los medidores de campo H60y H30,la gama de
LNB, las pardbolas QSD, o lasantenas terrestres
DAT HD BOSS demuestran el acierto de esta
filosofia de trabajo.

Como no podria ser de otro modo en una
compaiia global, Latinoamérica estd muy
presente enlos planes de Televés, quellevaafios
trabajando con los principales operadores y
participando en la feria Andina Link. En 2014
tampoco faltard ala cita de Cartagena de Indias.
Televés estd interesada en alcanzar acuerdos de

distribucion
con empresas ¢
s6lidas que

cuenten con

redes comer-
ciales consoli-
dadas y buenos
conocimientos
técnicos, para
seguir desarro-
llandolamarca
y el mercado
enLatinoamé- %

o
rica.

TFO

TAIHAN FIBEROFTICS

@ w e
www.fycotelecom.com

Venezuela - Colombia - Per( - Panama - USA

Cel.: 321-2042985 | 311-5613266 Oficina: 1 6085162 control de calidad. De este

Fyco Telecomunicaciones , @fyco_telecom Linlmdm Fyco Telecomunicaciones

Correo: acelsacol@hotmail.com [ gacelsa @hotmail.com

modo, los productos de la

Instalaciones de Televés en Espafia
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PERFECT VISION: ANO POSITIVO EN LATINOAMERICA

SIGUE CRECIENDO EN SU ESTRUCTURA

Joel Quifiones, director regional de Perfect
Vision, mantiene siempre una presencia casi
perfecta en todas las ferias de Latinoamérica,
en las que refleja el buen nivel de ventas y
crecimiento en su estructura para la region
durante los dltimos anos. El afio pasado, cerré
con presencia en la Expo CableTec de Atlanta,
donde tuvo un gran stand por la presencia de
los ejecutivos de Canada y los Estados Unidos.

Para la primera parte de este afo, Quifiones
anuncio el inicio de operaciones de la nueva
planta fabricacién en Buenos Aires. Esto abrird

DEFANG SUMA ESFUERZOS EN LA REGION

buenas perspectivas para otros paises de la
regién que se han complicado por temas de
aduanas, politicas e obstdculos imprevistos
como puede ser el propio México, que pese a
tratarse de una empresa americana consideraa
sus productos como chinos. En Brasil se espera
contar a mediados de octubre con certificados
de Anatel pararetomar todaslas ventasy mover
producto e stock en tierras brasilefas.

Son ejemplos de cémo Perfect Vision supera
progresivamente todas las dificultades en la
region. ‘Paraatenderla en su conjunto funciona

En 2013, Defang Technologies participé por primera vez en Jornadas Interna-

cionales de Buenos Aires, donde Oscar Vidotto estuvo presente en el stand de

Power & Telephone en el Hotel Hilton de la ciudad. Allj, el ejecutivo adelanté a

PRrENsSARIO que los esfuerzos para la region ‘irdn en aumento’. También estuvo

en la SCTE con stand propio donde aprovechd para recibir a los operadores de

Latinoamérica.

ACELSA LLEGA A CARTAGENA PARA
CONSOLIDAR SU PRESENCIA EN COLOMBIA

Acelsa, distribuidor de tecnologia para TV
por cable de origen venezolano liderada por
Nelson Acevedo, desde hace unos afios de-
bié implementar estrategias que le permitan
sortear las dificultades econémicas que le fue
presentando su pas.

Asi, primero debieron inaugurar una sucur-
sal en Estados Unidos para poder centralizar
sus operaciones para toda la regién desde alli,
evitando las dificultades de provisién de equi-
pamiento e intercambio de divisas.

Asf comenzd la expansion de operaciones
para los mercados de la regién Andina, prin-
cipalmente para Colombia, pais en el que
desde mediados del afio pasado directamente
funciona una oficina propia, Acelsa Colombia,
que atiende personalmente Acevedo.

‘La apertura de la oficina fue motivada
basicamente por la situacién que vivimos en

PRENSARIO INTERNACIONAL

nuestro pais, donde ni nosotros ni nuestros
clientes tenemos acceso a las divisas.
De esta manera, ademds, podemos
atender de manera mds directa

a los clientes que ya tenemos en
territorio colombiano, que hasta
ahora cubriamos desdela oficina de
Miami), explicé el ejecutivo.

Inclusive, desde esta oficina, Acelsa
puede atender a sus clientes radicados en
Venezuela, sin tantas complicaciones como las
que se presentan en su propio pais.

A poco més de seis meses de esta apertura,
y luego de aclarar que el comienzo de opera-
ciones en un nuevo pais no es una tarea facil
para una empresa extranjera, Acevedo destaco
aPreENsARrIOlosbuenosresultados comerciales
logrados en Colombia.

Para consolidar estos resultados, Nelson

<90 >

"

David Lord, VP International Business
y Joel Quifiones

muy bien la oficina regional de Orlando que
se abrid este ano y cuyos resultados de coordi-
nacién y de atencién a los clientes fueron muy
positivos, segin remarcoé Joel.
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Nelson Acevedo

Acevedo apuesta por la presencia de Acelsa en
Andina Link Cartagena, donde estard presen-
tando a sus clientes los equipamientos de TV
por cable, telecomunicaciones y fibra ¢ptica
de sus marcas representadas, entre las que se
destacan Commscope, Belden, PPC, Ripley,
Eagle Aspen, WS International, Pico Macom,
NCM, Nitrotel, Husky, Aska y Klein Tools.

INNOVATIVE SHIELDING SOLUTIONS

Amphenol Argentina TFC South America S.A.
Ay, Callao 930 - 2B Plaza Av. Sarmiento 786 - 94
C1023AAP - Buenos Alres H3500BJU - Resistencia
Argentina Argentina

Tel.: +54 11 4816 4876 Tel.: +54 362 442 1237

www.timesfiber.com

Amphenol®
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Las grandes marcas que nos respaldan

CATY
Alpha Technologies
Arcom
Arris /Regal /Motorala
ATX Netwaorks
Belden /Thomas & Betts
Cable AML
CISCO /5cientific Atlanta
Gilbert
Harmonics
Holland Electronics
IBBS
iNove
Lindsay Broadband
Opterna (AM Networks)
Plco Digital
RGE Networks
Steren Electronics
Telelynx
Viewteq
Viking Satcom /CalAmp/Patriol

ELECTRONICS AND
TELECOMMUNICATIONS
Adtran
Amino
Comtrend
CXR Larus
Dotix
Enensys
Fujitsu
GarretiCom
Hai-Vision
{Novo
MikroTik
MNetoear
Sitelle
Telco Systems
TEH Security
Transition Networks
Uiquiti

WIRE AND CABLE
AFL
Belden
Carning
General Cable
0ce
Perfect Vision
PPC
Prysmian /Draka
Submarine Cables
Sumitomao
Superior Essex

Times Fiber Communication (TFC)

Vericom

Inventario permanente: una manera de
mostrarle que trabajamos donde Usted trabaja.

HARDWARE AND
MISCELLANEOUS
AB, Chance
Allled Balt
Canusa
Central Wire
Dura-Line
HellermannTyton
Louisville Ladder
Maclean Power Systems /Senlor
Naftional Strand
Preformed Line Froducts (PLF)
Starline
Telecrafter Products
USA Band
Werner Ladder
Wire World

0OSP AND INFRASTRUCTURE
am
Alpha Technologies

Argus
Bourns

Channell

Charles Industries

Clearfield

Caorning
Electric Motion
Enersys
Erica
Haze Battery

L-Com

Multilink
Newlon
Opterna

PLP
Rettal
Siemon
Siittle
TE Connectivity
Teleot
TN Network / Porta Systems
Transition Networks

TEST EQUIPMENT
AND TDOLS
AFL
Anritsu
Fitel
Fluke
GMP
Greenlee Communications
JOsU
Kleln Tools
Lemco Tool Corporation
Ripley
Sumitomo
Sunrise
Trilithic

+1 901 B66 5116 | www.ptsupply.com | export@ptsuppy.com | Your Supply Chain Partner
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MULTICOM LANZA NUEVA LINEA
DE CABLE COAXIAL PREMIUM

EN CUMPLIMIENTO CON ESTANDARES SCTE

Multicom anunci6 el lanzamiento de su
nueva linea de producto de cable coaxial
de alto rendimiento, desarrollado bajo los
estdndares de la SCTE, incluyendo cable de
caida RG-6y cable troncal .500.

El nuevo RG-6 M660T-BVS brinda el des-
empeiio excepcional del SCTE 74 premium,
al mismo precio competitivo que siempre
tiene Multicom. Por su parte y también a
buen precio, el nuevo cable troncal .500
M500-JCAM109-S provee el desempeno del
SCTE 15 premium.

Lalinea de productos de cable coaxial pre-
mium cumple con todos los requerimientos
establecidos por la SCTE. Los cables de caida
y troncal han pasado exitosamente todas
las evaluaciones de testeo SCTE 74 y 15 en
un laboratorio ISO/IEC 17025 inde-
pendiente y acreditado de los
Estados Unidos. Estos exd-

menesincluyeron pruebas

extensivas mecdanicas, m
léctri bientales. e =3
tos producios an o MIULTICOM

Wy s

también exitosamente
evaluados en los labora-
torios internos de muchas
de las grandes companias de
telecomunicaciones.

Estos productos que Multicom saca al
mercado han estado en desarrollo por algin
tiempo para completar y optimizar el diseno,
ingenieriaymanufactura, paraasegurarlamds
alta calidad mientras se cuidaban sus precios
paravolverlos extremadamente competitivos
incluso para las mayores empresas de teleco-
municaciones. Un gran nimero de pequeiias,
medianas y grandes empresas en el sector
han desplegado los productos de Multicom
y ahora estdn iniciando el despliegue de la
linea de productos coaxiales premium de
alto rendimiento.

Ademas, la marca estd en el proceso de de-
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sarrollo e incremento gradual de produccién
de un innovador spray resistente a la sal y la
humedad paralas empresas ubicadas en zonas
costeras e islas.

El inventario de Multicom, empresa con
mds de 30 afos en el mercado y oficinas
centrales en Orlando Florida, cuenta con
mds de 13.000 productos de mds de 270
fabricantes de los mas grandes del mundo.
Esta tecnologia es utilizada para adquirir,
procesar y distribuir audio, video datos y
sefiales de control de tréfico sobre fibra
Optica, cobre y cable coaxial.

En Latinoamérica,la compania continda su
expansion en lineas de productos, mercados
y servicios. Para reforzar su presencia, Mul-
ticom estd presente en las ferias del trade en
Latinoamérica. Este mes, se presentard en

Andina Link, y este afio confirmé que
ird a SCTE, Centroamérica, Ca-
nitec, Tepal, ABTA y Jornadas

Internacionales.

En los ultimos afios,
Multicom ha consolidado
su posiciéon como fabri-
cante y distribui-
dor full stock de
FTTH, Datacom,
CATV e industria de

sefiales de transito, ademads de

haberlanzado una comprehen-
siva linea de productos y acce-
sorios para fibra dptica de alta
durabilidad. Estos incluyen
transmisor éptico 1310nm,
1550nm, receptor 6ptico, mini
nodo de alta potencia CATYV,
y otros productos que serdn
anunciados préximamente.
Ademds, la empresa se ha
asociado a Dasan para pro-

veer soluciones GPON end-

to-end, que incluyen ONTs
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Gilberto Caicedo, VP de ventas
internacionales de Multicom

con modelos para exteriores e interiores,
econémicos modelos multi-unidades MDU,
opciones para Wi-fi en cada ONT y mds. Los
modelos OLT proveen opciones econémicas
para pequenos desarrollos entre construc-
ciones individuales en todas sus formas, del
ancho de ciudades o paises.

Lamarcaes conocida por su calidad y valor
a precios imbatibles. La linea de productos
HFC incluye cable de caida y troncal en una
amplia variedad de configuraciones, conecto-
res troncales, taps para interiores y exteriores,
4 nodos portuarios, etc.

De su cartera de clientes, se destacan los
principales MSOs y operadores del mundo.
En Latinoamérica, trabaja con empresas
como Une EPM, DirecTV y Dish, entre
otros. Provee a sus clientes ventajas com-
petitivas,al entregar una combinacién de
foco en el cliente, stock de productos, in-
genieriay disefio de servicios, flexibilidad
yexperiencia profunda en distintas dreas.
Las dreas de experiencia incluyen:

Analisis, ingenieria y disefio de servi-
cios CAD para cabecerasdevideoy
audio, redes de distribucidn, etc.
Despliegue de més de 3000 ca-
becerasy upgrades paradistintos
tipos de clientes y aplicaciones
como estadios, hoteles, resorts,
bases militares, universidades,
operadores de TV por cable,
telcos, etc.
Configuraciones adaptadas a
las necesidades del cliente, rack
y balanceo, ensamble, software,

testeo, etc.

&
Communications

A DIVISION OF WESCO DISTRIBUTION, INC.

Entregando Productos, Conocimiento,
Servicio y Experiencia

Algunos de Nuestros Suplidores de Clase Mundial
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Tel. Mexico 52-55-5639-2926  Tel. Miami - 305-716-2160
salescala@tvecine.com www.tvclatinamerica.com

TVC Communications, A Divisions of WESCO Mhstribution, Ing,

Soluciones, Productos y Servicios End-to-End

. GT'T
Voz
Video
Data
HFC
FTTx
VOD
Aprovisionamiento
Herramientas
Equipos de Prueba y Monitoreo
Soluciones Video Multi-Pantallas -
y mucho mas...
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MagCell

FABRIC
INNERDULCT

Sofucidn para Maximizar Conductos

MaxCell es un ’

conducto intermno

de tela disefado para permitir la instalacién

de hasta 300% mas cables gue los conductos
internos rigidos de HOPE en infraestructuras
de redes de conductos.Para mayor informacion
visite www.maxcell.us.
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Desarrolla tu negocio.
Da el gran salto.

Fyco TELECOMUNICACIONES RECIBIO
FJTC O

Go Digital

CERTIFICACION 1SO 9001 — S
[ A Certificado

' IS0 9001

clientes. R v tuv.com

Todo el personal une  Eeq cartficacion fue otorgada por fa
sus esfuerzos para brin-  pompaiia alemans TUV Rheinland
dar el mejor servicio a  qguien es reconocida a nivel mundial
sus clientes, mediante  comao la mas estrcta.

Desdeel 12 de diciembre pasado, Fyco Tele-
comunicaciones funcionabajolasnormasde
gestion de calidad ISO 9001, que fue otorgada
por la empresa alemana TUV Rheinland.

‘La Certificacién ISO 9001 demuestra lo
comprometidos que estamos con nuestros
clientes, la industria y nuestros pueblos,
en Fyco Trabajamos para el desarrollo de
Latinoamérica’, expres6 la empresa en un
comunicado.

La certificacion, implica que la Fyco estd
enfocada en el cliente, buscando comprender
las necesidades actuales y futuras, satisfacer
sus requisitos y esforzarse en exceder sus
expectativas.

Ademds, garantiza una gestién mediante
el direccionamiento de lideres que conocen
el mercado y conducen a la organizacién a
dar lo mejor de si para la satisfaccién de los

procesos eficientes que
garanticen la satisfaccion
delosclientesyunarédpidarespuesta
a sus requerimientos.

La estructura de la orga-
nizacién apunta a ser
un sistema agil, rapido y
competente paraser com-
petitivos ente el mercado.

‘Este estdndar de ca-
lidad nos identifica como
una de las 100 compaiiias actualmente en
Colombia que cumplen con los requisitos
no solo de la ISO 9001 sino con los criterios

establecidos por el mds
exigente ente certificador
en el mundo.

Y concluye: ‘Nuestra
Fibra Express paralas Ame-
ricas opera desde nuestra
bodega continental ubicada
en Panami, con el mejor stock de la regién,
listos para entrega inmediata para cualquier
pais del continente’

PROMAX: EQUIPOS A MEDIDA PARA
OPERADORES DE TV PAGA

Promax Electrénica, empresa espaiiola
con mds de 40 anos en el sector de las tele-
comunicaciones, tuvo un 2013 ‘muy positivo),
con crecimiento en clientes y servicios,
segun manifest6 a PRENSARIO
Xavier Rabadén, responsable
deventas delacompaiia para
la region.

las ventas’, remarcé Rabadén.

El ejecutivo explic6 que, actualmente, los
principales acuerdos se llevan adelante con
empresas de cable, DTH, canales de TV y el

segmento FTTH. ‘A ellos les estamos
suministrando equipos de me-
dida para certificar y detectar

problemas en las senales de

‘Si nos basamos en el |A|:'F!DMAX| transmision. También estamos

numero de empresas que

nos han contactado y las

inquietudes y necesidades

que nos han trasladado nuestros
representantes en todo el continente
latinoamericano, el porcentaje respecto a
afios anteriores a sido muy positivo y como
esperamos esto ha influido en un mejora de

PRENSARIO INTERNACIONAL

trabajando muy bien con los

centros educativos, como las

universidades donde se estdn

equipando conlas dltimas tecnologias

del mercado. Alli integramos importantes

laboratorios de equipamiento para Broadcast
y FTTH’, completd.

Promax estard presente en Andina Link
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Xavier Rabadan

Cartagena, donde los esfuerzos estardn
enfocados en el equipamiento para la te-
levision terrestre, cable, satélite dentro de
los estdndares DVB-T/T2/S/S2/C/C2 y TV
analégica), FTTH y IPTV. Dijo Xavier Ra-
baddn: ‘Como novedad, este afio estaremos
presentando los tltimos desarrollos en equi-
pamiento de mediday con tecnologia nueva’.

Entre los principales equipos, menciond
los Medidores de Campo TVEXPLORER HD
y HD RANGER para DVB-T/T2, ISDB-Tb
y ATSC. Y la nueva gama de Medidores de
CATV en los que destacamos PROMAX-12
y PROMAX-37.

www.medianetworks.net

La mejor solucidn a tu alcance para
digitalizar tu operacion de cable.

Mas canales para tus clientes
Calidad digital
Guia de programacion
Control parental
Subtitulado
Servicios de doble audio - SAP
Co Digital utiliza la plataforma de Media Networks,

el Hub Satelital de TV paga e Internet mas
importante de Ameérica Latina.

media
networks
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NUEVA REPRESENTACION DE CB24

Signal TV, la empresa de representaciéon
de senales de Hortensia Espitaletta, se ha
posicionado en la industria de la televisién
por suscripcién tras 15 afios en el mercado,
que estard celebrando en abril préximo. La
empresa tiene probada experiencia en la region,
especialmente en Colombia, Venezuela, Ecua-
dor, Perd, Bolivia, Centroamérica y el Caribe.
Laempresa estard presente en Andina Link Car-
tagena, donde llevara su nueva sefial represen-
tada, CB24, que estd enfocada en las noticias de
Centroamérica. Signalacordd surepresentacion
desdeoctubre 2013 yEspitalettalo destacacomo
una ‘muy buena oportunidad’ para esa region,
con una oferta diferencial.

Su infraestructura permite tener una pro-
puesta solida y variada en un mercado tan va-
riable y competitivo. Dijo Hortensia Espitaletta:
‘Ofrecemos oportunidadesenladistribucién de
sefiales logrando ser una buena opcién para los
cable operadores y los anunciantes. Las sefiales
que representamos cubren una gran variedad

de géneros como musica, { u
cine, cine independiente,
accidn, variedades, noticias,
deportes, agricultura, no-
vela , familiar, entre otros’.
Entrelos gruposdesenalesrepresen-
tados en todo este tiempo se destaca los de TV
Azteca comercializados con solidez todos estos
anos por Comarex; y Xtime y Cine Click, un
grupo que apuesta mucho a Latinoaméricay de
manera progresiva durante todo este tiempo.
En forma paralela y como parte de su servi-
cio a los cableoperadores, en los ultimos afios
incorpord la venta de una solucién de Internet
inaldimbrico para dar mayor competitividad
al negocio de los operadores, y a partir de una
alianza de Signal con Matt Telecomunicaciones.
‘Sebrinda unasolucién deinternetinaldmbri-
ca, donde se encuentran una serie de variables
que resultan importantes para lograr el éxito;
el costo y el tiempo son factores que estin
directamente relacionados con la eficiencia y

ortensia Espitaletta, junto a Nelson Martinez
y William Galindo

la productividad, y a su vez estdn directamente
relacionados con los resultados.

Al ser redes inaldmbricas, la comodidad que
ofrecen es superior a las redes cableadas, con
multiples ventajas. Cualquiera que tenga acceso
alared puede conectarse desde distintos puntos
dentro de un rango suficientemente amplio
de cobertura. Ademds, permiten el acceso de
multiples ordenadores sin ningdin problema ni
gasto en infraestructura, lo que no sucede con
una conexion con tecnologia por cable. Nosotros
loinstalamos, no tienes de que preocuparte, una
vezquehayasseleccionado el plan que deseas,un
instalador certificado por Internet sin cables te
contactard paraagendar tuinstalaciéon. Nosotros
nos encargamos de todo.

DEGETO FILM SOLUCIONO DIFICULTADES

DE AUDIO CON MINNETONKA
CAso DE ExiTo coN AubioToors ATS

Stefan Raupp, Senior Technologisten Degeto
Film GmbH, explica que la empresa tenia algu-
nos “cuellos de botella” en sus flujos de trabajo,
que necesitaban direccionamiento. ‘Uno de los
mayores problemas era lograr que nuestro ma-
terial cumpliera las normas R128. En el pasado
habriamos usado un sistema modular Jiinger
Audio C8000 durante la ingesta para procesar
nuestro contenido’

‘Jiinger es una operacién en tiempo real, y
realiza manipulacién de audio en varias formas.
Sin embargo, debido a que es en tiempo real,
produce un retraso durante su procesamiento.
Dependiendo de los pasos del flujo de trabajo,
debes compensar dichos retrasos atrasando el
video enrelacién alaudio para que vuelvaaestar
en fase nuevamente’

‘Un segundo problema fue el procesamiento
entiemporeal durantelaingesta. Nunca conoces
exactamente la data del audio sobre la duracién

PRENSARIO INTERNACIONAL

total del programa, sélo en una ventana de
tiempo (dictada por el hardware de tiempo
real). Esto hace para un problema complejo,
tener data confiable (EBU) R128 (medicion de
ruido) para el film entedo’.

‘Degeto Filmeselsocio de ARD para filmoteca
y produccién para el ARD. Tenemos muchos
films diferentes en nuestros archivos, desde los
antiguos en blanco y negro, hasta los materiales
HD modernos. Estamos tratando de entregar el
mejor material para el ARD. Cuando recibimos
films, a veces el audio y video deben ser remas-
terizados. También el audio multicanal (5.1) es
parte de nuestro negocio diario’.

‘Con la ayuda de los servicios profesionales
de Minnetonka Audio, hemos creados flujos de
trabajo para agregar y embeber archivos ADR
(descripcién de audio) WAV enlosarchivos exis-
tentes MXEF Esto fue de granayuda paranosotros,
para completar films con ADR los cuales en el
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"AUDIO SOFTWARE

pasado solian seringestados. Para editar filmsen
Final Cut Pro de Apple, AudioTools Server hace
ladecodificacién de Dolby Eylare codificacién.
Todoslos archivos son chequeados y corregidos
para el cumplimiento (EBU) R 128. El material
de la fuente Dolby E y metadata son también
corregidos por ATS. Los archivos son salvados
juntos con los archivos MXF en el sistema CMS,
por lo que también tenemos acceso al archivo
de medicién de ruido (para verificacién de su
cumplimiento)’

‘Desde que implementamos el AudioTools
en nuestro sistema, podemos estar seguros de
que nuestro audio cumple con todas las espe-
cificaciones. Cuando adquirimos el sistema
ATS, estaba destinado s6lo para el chequeo del
cumplimiento R 128. Compramos un segundo
sistema paraseguridad,aunqueel original nunca
se dané desde su instalacion, pero habia mds
trabajo para el sistema.

PREMIUM
QUALITY

MADE IN USA

Todo para la Industria de la

CNA es una compania emprendedora e innovadora que
variedad de cable coaxial 100% personalizable, con una c:
global de 240 M metros anuales.

Nuestra division de distribucion te ha consalidado como una eleccion
de confianza, gestionando méds de 1.000 referencias de las marcas
lideres del mercado.

ico, Madrid y Londri an con 128
ises de dos contine an una clara

.
A giant lead for mankind CM

technology

N—

CableMetwork Associates, Inc, 4800 N Federal Highway Suite E300 Boca Raton, FL. 33431 Tel (954) 3121200 sales@cablenatwork.net

wiww cablanetwork. net
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7-10 April 2014

Palais des Festivals, Cannes, France ' # ’ c o n ’ a

FOUR DAYS. 4,000 BUYERS.

ONE INTERNATIONAL MARKET FOR ALL GENRES. ALL SCREENS.

MIPTV welcomes more international buyers across all programme genres than
any other entertainment market in the world. The most buyers (4,000 to be exact)
from 100 countries gather in Cannes to acquire the latest Dramas and freshest
Formats, Factual, Documentary and Kids programming for every screen.

And new for 2014, MIPTV is building the world’s first international digital content R rtod e Condor Con Condor
marketplace. We are proud to announce that YouTube will present the inaugural
MIP DIGITAL FRONTS, the NEW international screenings showcase for original
online video and multiplatform content. Cabecera Digital con la Solucién CONDOR
) . Fuentes de Cabecera
So take a fresh look at MIPTV for all of your international content development and video conoor E———
distribution deals. wo 22— g -@ ® 100% Digital
A Loe === RS ‘ STEI cB '_. ® HDySD
Register now and get a head start on 2014. o [T — ® Sistema Condicional de
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To participate, exhibit, advertise or sponsor please contact José Luis Sanchez, jose-luis.sanchez@reedmidem.com o T — -
L E— = ® Instalacion Liave en Mano
- N Cable PC .
¢ NVOD ﬂ TN Modem f
HOD ¢ Siatema de Fechuracién
 Gusin [EPG) :

Don't forget to register for mip and mipformats, the weekend before miptv.
Together, they form the world's largest gathering for the non-fiction community.
Enter mipcube and enjoy the whole miptv experience.
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Visite nuestra pagina para mas informacion
sobre la Solucion Condor vy todos nuestros productos.

coﬂnon www., FICODIGITAL.com Lidmenos al +1 B58-546-5050
sales@picodigital.com
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Plataformas Opticas
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Pico DigitaL sumo A DAMIAN NAGUIRNER

CRECE EN SU ESTRUCTURA EN LA REGION PARA LA PARTE DIGITAL

PicoDigital estard en Andina Link Cartagena
junto al director, Carlos Shteremberg, quien
estardacompafiado,como eshabitual, por Hugo
Valenzuela ademds de Damian Naguirner,
que se sumé como Sales Manager para Lati-
noamérica, robusteciendo la estructura de la
marca en la region.

Sibien Naguirner estara manejando todaslas

ventas secundando a Valenzuela, el objetivo es
que seenfoque especialmente en el crecimiento
de la venta de productos digitales.
Elresponsable de marketing, Eitan Bendes-
ky, estuvo en Natpe Miami, el mercado de venta
de contenidos de Estados Unidos, para poder
sumar nuevas peliculas a su especial servicio
para cableoperadores Cinebox, que ademads de

entrarenel mundo
del HD les permite .
a operadores me-

dianos y pequefios \ j
dar mdas de 200
peliculas en VOD

Carlos Shteremberg

en SD y HD. Para renovar y actualizar esa pro-
puesta estuvo viendo las peliculas disponibles.

(GOSPELL: SOLUCIONES PARA DTV
CON FUERTE SOPORTE LOCAL

La empresa de origen chino Gospell Digi-
tal Technology celebré en 2013 diez afos en
Latinoamérica, donde provee soluciones para
la TV digital que resultaron ser innovadoras
y efectivas en términos de costos, mostrando
nuevas oportunidades para los operadores
medianos y pequenos.

Tim Zhou, manager para Latinoamérica,
afirmé: ‘La solucién de Gospell disefia y pro-
duce todas las partes del sistema de TV digital;
tenemos larga trayectoria y experiencia en
la instalacion de sistemas y soporte técnico,

ademds de una estrategia de negocios flexible
y un servicio a nivel local con socios confiables
que cubren todo el territorio latinoamericano’.
Anivel regional, esta flexibilidad tecnolégica
también se extiende a la forma de financia-
miento siguiendo las tendencias mds actuales.
Asihalogrado un fuerte crecimiento debido en
partealaatenciénlocalintegral enlos distintos
paises,comolaquehace IdanKesell en el Cono
Norte, y por Wadt en Brasil.
Enelultimoafio,laempresalogré unacuerdo
con Atim, la asociacién de operadores inde-

o

Tim Zhou

pendientes de México, integrada por 55 socios
y con llegada a 155 localidades. En conjunto,
concretaron la compra de cabeceras digitales
con Gospell, porque fue el fabricante que ‘es-
tuvo mads abierto en materia de financiacién
y opciones), afirmé en su momento Salomén
Padilla, representante legal de Atim.

FRECUENCIA LATINA: RENOVACION TECNOLOGICA
DE LA MANO DE MEebDIA NETWORKS

Frecuencia Latina cerré un acuerdo para
servicios de consultoria en Soluciones Audio-
visuales con Media Networks, como parte del
proceso de renovacion tecnoldgica del canal
peruano de TV abierta, con el objetivo de ac-
tualizar de manera integral su infraestructura
técnica y sistemas audiovisuales.

Como parte de esta consultoria, los respon-
sables de este proyecto en Frecuencia Latina
conocieron diversos ejemplos de soluciones
audiovisuales desarrolladas con éxito por
Media Networks en Espaiia, entre los que des-
tacan laimplementacién audiovisual integral

PRENSARIO INTERNACIONAL

del Estadio Santiago Bernabéu, la renovaciéon
tecnolégica de RTVE y del canal de television
autondémico de Aragén.

Por su parte, Juan Carlos Gonzalez, ge-
rente comercial para Sudamérica de Media
Networks, coment6: ‘Estamos seguros que
esta renovacion impactara positivamente en
el canal de cara tanto a sus anunciantes como
a sus televidentes’.

Elejecutivo dela filial de Telefénica explicé
que el equipo de Soluciones Audiovisuales
trabajard durante seis meses, junto a técnicos
de diversas areas del canal, en la elaboracién
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Juan Carlos Gonzalez, de Media Networks

del diagnéstico yla propuestade planintegral,
que incluye la digitalizacion de los estudios,
actualizacién de sistemas y la renovacién de
equipos, entre otros aspectos.

Defang Technology

Defang Technology es un fabricante y distri-
buidor lider de productos de cables y fuentes
de suministros de OEM. Nos especializamos
en el diseno, fabricacion y comercializacion de
diversos cables (cable HDMI, CATS / 6 cable,
cables de audio y video, cables de computa-
dora), fuentes de equipos de alimentacion de
instalaciones, cables y productos de telecomu-
nicaciones. La mayoria de nuestros productos
se venden en América del Norte, América del
Sur y la region EMEA. Nos hemos ganado la
alta reputacién de nuestros clientes por la
excelente calidad de los productos asi como el
servicio al cliente, y el coste total de propiedad
mas bajo .

Nuestra Casa Central se encuentra en

Shanghai, China donde ademas tenemos

varias Instalaciones de fabricacion, todas
cumplen con las normas [1S08001; 2000.
Somos miembros de la Asociacién de HDMI y
tiene HDMI ATC certificacion 1.4. Todos
nuestros productos son 100 % compatible con
RoHS. Nos enorgullecemos de nuestro
sistema de control de calidad y servicio al
cliente. Nuestro objetivo es proporcionar pro-
ductos de alta calidad con bajo costo de pro-
piedad y con un servicio superior. Queremos
ser una adicion socio responsable, flexible y el
valor de su negocio.

www.defangtech.com

innovacion en movimiento

o
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JORNADAS
INTERNACIONALES 2014

17; 18 Y 19 DE'SEPTIEMBRE
HILTON BUENOS AIRES

ARGE NTINA Plataforma de Pruebas Masivas

para Cable Médems y EMTAs

e FR. " I ] . .
El gran EHCUEHTFG-_B.HUEL.C}UE reune EIE!E! m_dustr!a : — N ) | - Banco automatico para pruebas y diagndstico en lotes
de la TV por Cable.de Argentina, Latinoamerica, 2 o ._;; a ' de hasta 48 modems o EMTAS

EstadosiUnidos, EUfopa y Asiaslasgornadas sof el - N~ R U M
b t lof SN e Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Ei’TI I G perJCID Peld CDHDGEF djga completd: Actualiza automaticamente el firmware de los equipos

EKDDS!EIDH cumermal :y" partlcrpar de cunfer‘enc:as ST - g A Efectiia pruebas completas de telefonia en los EMTASs,

tecnrt:as }f de HT'EEFES gEﬂEFE' - bioy NN R . incluyendo calidad de linea
+ I | Permite una operacién rapida y sencilla por personal
no-técnico

Posee un completo modulo de reportes con
posibilidad de exportar resultados

Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Premptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable
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VWORLDWIDE SUPPLY: SIGUE LA
APUESTA EN LA REGION

ESTARA PRESENTE DE NUEVO EN ANDINA LINK

A partir de su acuerdo de representacién
de Hitron Technologies para Latinoamérica,
destacado por PRENsARIO el afio pasado, World-
wide Supply comenzé a vender equipamiento
Docsis CPE a Cablemas, uno de los mayores
cableoperadores de México, y ahora
continda su crecimiento en toda la
regién y volverd a tener un stand
propio en Andina Link.

‘Hemosencontrado en World-
wide Supply, un socio fuerte que
atiende nuestras necesidades de

WORLDWIDE
SUPPLY

Docsis CPE, con equipamiento

paranuestrared de médsdeunmillén

de suscriptores en todo el pais, habia

dicho Alma Yadira Chavez Carrillo, sub

directora de compras y logistica de Cablemas.
‘El éxito de nuestra alianza con Hitron Tech-

nologies se estd ampliando. El equipo de CPE

7
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OMMUNIGATIONS CABLES & EQUIPMENTS

de alto rendimiento fabricado por Hitron nos
permite proveer valor adicional a los clientes),
afiadié Francisco Rodriguez, CTO de World-
wide Supply.
Mis alld de la calidad de los productos
de Docsis 3.0 de la cartera de WW
Supply,la versatilidad del equipa-
miento eslo que estd atrayendo
clientes. Algunos ejemplos de
esta versatilidad estan en que
el cliente puede elegir entre
SIP o protocolo para aprovi-
sionamiento de voz MGCP, y

el operador tiene un completo
control a través de configuracién
de archivo y SNMP.
‘Creemos que el valor de la propuesta de Hi-
tron resonaria entrelos MSOs mas grandes dela
region. Con productos que son tanto accesibles

ubee

a5

Francisco Rodriguez, director comer-
cial de Worldwide Supply

comoricosen funcionalidades paralagestion de
clientes world-class, tenemos una combinacién
ganadora paralosoperadoresde CALA; comple-
t6 Todd Babic, Chief Sales y Marketing Officer
de Hitron Technologies Americas.

Hitron es una de las grandes marcas en
productos DOCSIS CPE con mds de un millén
de equipos al afio en el mundo y World Wide
Supply puede vender toda su amplia gama en
todalaregion,comoasitambiénbrindarsoporte
técnico. Rodriguez ya habia expresado oportu-
namente su entusiasmo por poder ser el brazo

regional de una marca tan importante y en estas
condiciones para atender en forma completa a
los clientes y ddndoles mucho valor agregado.

Teléfonos: +1-305-420-6040

- +57-3123648111

Skype: armaga.icc
- armandogarcia@internacionalcable.com

internacionalcable.com
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I Cost effective innovations are the hallmark of every Antronix design. More than 30 years of

expertise In desgning and engineering are in every product we bulld, whether it's our ndustry leading
splitter designs, advanced MoCA and VolIP optimized residential amplifiers, or our Reverse Conditioning

E-Option Taps and Faceplates

Cur "Design for Manufacturmg™ philosophy ensures high wvield production at minimal  Costs

Froven field reliability and excellent reputation for quality positions Antronix as a leader in developing

ndustry-leading products that meet the challenges of todays and tomorrow's HFC  Networks.

~ Anronx creating value is just part of the package.

ANTROMX

CONNET TG T, WOALD OF COLI RTINS

440 Forsgate Drive, Cranbuny, NJ0B512 « 609-850-0160 = wwww.antronixcon
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TELESTE BUSCARA RESELLERS PARA
LA REGION EN ANDINA LINK

Teleste, empresa que tecnologiay servicios
paravideo ybanda ancha, estard presente en
Andina Link, donde sus expertos discutirdn
cémo sussoluciones puedenayudaralosope-
radores en sus necesidades. Ademds,la marca
estard buscando resellers en Latinoamérica
para fortalecer la red de ventas en la regién.

Con masde 60 afios en el mercado, Teleste
se ha establecido en la industria de la TV
por cable y ha sido pionera en el desarrollo
de soluciones basadas en el estandar digital
DVB. Entre sus principales clientes, estan los

mayores MSOsy cientos de cableoperadores
y revendedores.

Fundada en 1954, Teleste tiene sus oficinas
centrales en Finlandia, y la produccién se
realiza en ese paisy en China. Ademads cuenta
con centros de R&D en Polonia, y oficinas
en 20 paises.

Teleste estard en Andina Link, para atender
alos crecientes mercados digitales de Latino-
américa. En este contexto,la empresa aporta
servicios e infraestructura para los clientes.
Entre sus principales servicios, aporta una

TELESTE

transicién suave de

la TV analdgica a la

digital con confiabilidad

y eficiencia. En Andina Link, destacara su
oferta end-to-end, como accesos HFC y
cabeceras digitales para operadores de TV
por cable e IPTV.

En Andina Link, su catdlogo de productos
incluirdn la plataforma de cabecera digi-
tal Teleste Luminato, soluciones de redes
HFC inteligentes y hub de acceso Docsis,
entre otros.

HUAWEI PRESENTA PLATAFORMA
DE CMTS DESCENTRALIZADA

Huawei, proveedor de soluciones para
operadores de telecomunicaciones, desarro-
116 la plataforma D-CMTS, una modalidad
descentralizada de Distributed CMTS (D-
CMTS), que se enlaza ala cabecera mediante
un enlace GPON.

Esta tecnologia permite reducir los costos
de la plataforma DOCSIS, ayudando a los
operadores a expandir considerablemente
la capacidad de datos al usuario.
Ademis, permite llevar el conte-
nido IP mds cerca del usuario.

El roadmap del D-CMTS
lleva ésta solucién hacia una
especie de CCAP, pero en

topologia distribuida.

Michael Stevens, CTO
de Huawei para Latinoamérica,
explico: ‘La plataforma D-CMTS
se probd exitosamente con varios opera-
dores dela regién. Con algunos a nivel labo-
ratorio, con otros se extendieron las pruebas
incorporandolo a la red existente, y con un
operador se llegd a lanzamientos comercia-
les. Creemos que es una gran solucién para
combeatir los altos costos de las tecnologias
tradicionales Docsis y para multiplicar la
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HUAWEI

capacidad de acceso a los usuarios finales’
Huawei tiene oficinas en todos los paises de
Latinoamérica, que ofrecen servicios de pre-
venta, instalaciones y soporte de postventa.
‘Ningun cliente tiene que soportar laatencién
desde un pais ajeno, lo cual es desde luego
un gran atractivo sobre sus competidores’. La
regién se divide en dos oficinas regionales:
Norte de Latinoamérica (NLA) con sede
en México, y desde donde se dirigen
las operaciones de Venezuela,
Colombia, Ecuador, Centro

América, el Caribe, y México.
La oficina Sur (SLA) dirige
las operaciones de los demés

paises Latinoamericanos y
tiene cede en Buenos Aires.
En 2013, Huaweilogré ventas
por USD 3100 millones MDD en la
region, superando por 30% las logradas
durante el 2012. ‘El objetivo para el 2014 es
de 3900 millones. El mercado seguird siendo
abarcar todos los operadores de telecomuni-
caciones en todoslos paises; pero con especial
énfasis en los operadores de TV por cable,
ya que consideramos que éstas redes tienen
mucho potencial, y queremos contribuir al
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Michael Stevens, CTO de Huawei

éxito y crecimiento de éste tipo de redes’.

‘Pensamos quelasredes de TV por cable tie-
nen el reto de serlideres en el ofrecimiento de
acceso ainternet con cada vez més capacidad a
los usuarios finales. Capacidad necesaria para
hacer frente alos contenidos de video OTT'y
la experiencia multi-pantallas. Asimismo estd
la tendencia hacia la movilidad en el triple
play; el llamado cuddruple play que deman-
dara diferentes tipos de convergencia entre
redes fijas y moviles, como hotspots WiFi
y operaciones moviles virtuales (MVNO)
que requerirdn de nuevas infraestructuras),
completé el CTO.

La marca estard presente en Andina Link
Cartagena y en Canitec de México. Dijo
Stevens: ‘Buscamos que la industria dela TV
de paga nos conozca y se entere de la amplia
variedad de soluciones que tenemos, ya que
la marca de Huawei no es muy conocida en
ésta industria como lo es en el dmbito de los
carriers fijos y moviles’

AERODOU

‘ Englneering applled to loglstc

CEo

FéAd

| 1 .-

] |

OPERAC TONES |

LOGISTICAH

|
!' XXX | ‘ XXX

Queremos ser parte de su empresa.

Tenernos todo para convertirnos en el drea de loglstica de su empresa. Su éxito es nuestro negocio. En Aerodoc
aplicamos ingenieria a la logistica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econdmico y una entrega
rapida y sequra de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo que nos
permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depositos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamaos todo el proceso y podemos controlar tiempos
de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depositos y agentes propios en diferentes paises de Latinoamérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos
permiten tener la flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes. En Aerodoc podemaos satisfacar sus necesidades de distribucidn, tanto a nivel operativo coma
cultural. 5i su empresa no tiene un drea de logistica, podemos convertirmos en ella. Si la tiene, podemos darle todo

el soporte gue ésta necesite

am aw

Atencion al Cliente
+ 1 800 566 7983

Oficina Central
1790 NW 82nd Ave.

Miami - FL 33126 USA
+ 1 305 640 0763




La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

Q-

conexion

Soon
" J

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagénica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiblica Argentina.
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DISTRIBUIDORES DIGITALES
SDI'SD /'HD /3G
ASI

Caracteristicas:

¥ Distribuidor digital
econdmico y de alta calidad
para 10 (2UR) 0 4 (1UR)
distribuidores.

¥ Madulos de 1 entrada con 4
salidas y de 1 entrada con 8
salidas.

+ 2 fuentes redundantes .

¥ Ecualizacion automatica en
la entrada.

v Deteccidn automatica o ' '
forzada de bitrate. _ e i

¥'Reclocking con ByPass
automatico o forzado para
cuando la sefal no se puede
re-clockear.

v Indicadores de: perdida de
sefal, enganche del reloj,
bitrate y SD/HD/D3G.

GUEA DE PROGRAMACION ELECTRONICA
EPGS DVB / ISDB-Tb

www.videoswitch.tv
info@videoswitch.tv
+54 (11) 4911-5551
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VWTVISION: MAS DE
4500 TRANSMISIONES EN
VIVO DURANTE 2013

Wtvision cerré un exitoso 2013
luego de haber concretado nume-
rosos proyectos en televisién, como
mads de 4500 transmisiones deporti-
vasen vivo,decenas de programas de
entretenimiento, yel desarrollo deun
nuevo producto, el wTVision Media
Asset Manager (MAM).

Mario Sousa, CEO de wTVision,
expresé queloslogros del ano fueron

producto de un ‘trabajo en equipo,

entre desarrolladores de software, de
disefio gréfico, gestores de proyecto Mario Sousa, CEO
y operadores del equipo de
produccién.

‘Hemos hecho la transicién

wiiZision

software for tv

con éxito de una oficina local
con base en Lisboa para una
empresa global respetada con
nueve oficinas, en cuatro continentes (Europa, América del Norte,
América del Sur y Asia), en los ultimos 13 afios, creciendo cada aio,
lo que nos da la posibilidad de mirar hacia adelante para un futuro
prometedor, con mds y nuevos retos.

Paraeste afio, menciond como objetivos el desarrollo de herramientas
de productividad. ‘Estamos trabajando en el aumento de productividad
de nuestras aplicaciones y nuestro framework, con maneras mejores
y mas rapidas de realizar tareas comunes permitiendo hacer mds, en
menos tiempo’.

Y anadi6: ‘Estamos disenando las préximas aplicaciones de Automa-
tizacién de Playout con un nimero significativo de avances. Ademads de
se integrar con las nuevas versiones de servidores de video de nuestros
socios, también estamos actualizando nuestro servidor de video con
una amplia gama de opciones. En el ChannelMaker vamos a hacer un
profundo estudio de utilizacién, para una mejor experiencia de manejo’.

‘SportStats CG v5 integrard nuevas funcionalidades para mejorar el
scouting deportivo en tiempo real y agregar valor a cualquier trans-
misién deportiva en vivo. También estamos haciendo mads facil para
usted el manejo de la competencia con una oferta basada en la nube
del SportStats Center v2 que se ajusta ficilmente al flujo de trabajo de
su transmision’

Y concluy6: “También vamos a potenciar nuestro Departamento
Creativo y de gréficos con nuevos disenadores y equipo de render &
broadcast para presentar nuestra capacidad creativa y branding para

el mercado global’
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Medida ISDB-T/TB, Analizador de Espectros, Monitorizacidn, Fibra dptica...
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Equipamientos de Broadcast Analizadores de TV Cable
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GESTION Y PROVISIONING '
DE SERVICIOS

L& Beneficios

« beolocalizacidn.
+ Nueva interfaz grafica.
< Monitoreo de dispositivos avanzado. “
+ Portal cautivo y autoprovisioning.

< Integracion con Radius
y Access Servers.

Con mas de 16 afios de expariencia en el sector

¥ nNuestra especial atencin, podemps. brindar f
soluciones' concretas. basadas en (as necesidades y
¢l presupuesto de cada uno de fuestros clientes

A CdSa
AVA Systems

CONFIABILIDAD, ESCALABILIDAD
¥ SIMPLICIDAD OPERACIONAL

\g Beneficios

< DOCSIS 3.0 Full, Packet(able 1.5
« Madulos independientes de Downstream y Upstream,
« Licenciamiento por software, para sumar canales.

« Fuente redundante. Placas intercambiables.

« (onfiabilidad, escalabilidad ¥ simplicidad operacional.

‘E tos nuevas CMTS de (asa Systems, permiten a
Ins operadores de cable aofrecer de manera rentable
servicios de banda ancha altamente escalables como
BcEsa 3 servicios Vol v bands ancha tradiciomal

O swiftserve

CACHE DE CONTENIDOS Ly LI

L Beneficios

+ Mejora la experiencia de los usuarios sobre contenidos
multimedia y web. —a—a—

< Reduce costos y ahorra entre un 20% y 60% de
ancho de banda.

< Prolonga la vida atil de su RED.

« Permite filtrar contenidos.

< (ptimizade para Video.

< Reportes grificos y estadisticas avanzadas.

< Escalamiento horizontal agregando mas servidores,

CORRIENTES 161 (CP. 2000) ROSARIO

SANTAFE / REP, AR TINA

?_‘ poOLD SaN FE [ RE GENTIN
TECHOLOGICD TEL.; +54 341 4248123

comercial@interlink.com.ar

WWW.INTERLINK.COM.AR
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Globosateligiola plataforma deaplicaciones
CAP-1000 de Arris para mejorar el servicio
de video y publicidad dirigida dentro de sus
canales de TV paga en Brasil.

La plataforma de aplicaciones CAP-1000
CherryPicker de Arris permite entregar
y monetizar nuevos servicios de
entretenimiento, a través de una ar-
quitecturaavanzada centradaen IP
disefiada para ofrecer experiencias
de contenido multicanal y escalar a
los futuros.

Considerando quelos bra-
silenos consumen casi 20 ho-
ras de televisién por semana
--seguin el Cuarto Bar6metro
Anual de Compromiso Multimedia--, el CAP-
1000 ofrece una gestién eficazy unasolucién de
multiplexacién para la ampliacién de nuevos

CAP-1000 pe ARRIS

——
ARRIS

GOBOSAT

servicios para satisfacer esa demanda.
Alexandre Torres, gerente de desarrollo
de tecnologia de Globosat, dijo: ‘Globosat
ofrece algunas de las mejores experiencias de
espectdculos, noticias y de contenido a mds
de 40 millones de consumidores en
Brasil. Estamos constantemente
innovando para ofrecer a nues-
tros consumidores experiencias
personalizadas e inmersivas, y el
CAP-1000 Arris fue una eleccién
natural para satisfacer
la demanda de alta defi-
nicién de hoy en dia, al
tiempo que permite que
incorporemos nuevos

servicios de contenidos, como publicidad
localizada, mas adelante’.

‘Arris brinda redes mds inteligentes que

TecNoOLOGIA @

German Laryczower

transforman la forma en que los proveedores
de servicios ofrecen a los consumidores sus
medios de comunicacién, a su manera, hoy
y en el futuro. Nuestra solucién CAP-1000
no s6lo permite a Globosat ofrecer la mejor
experiencia posible de mirar televisién a sus
mds de 40 millones de espectadores, sino que
ademds le posibilita capitalizar las grandes
oportunidades de generacién deingresos,como
la inserci6n localizada de anuncios), finaliz6
“, German Iaryczower, SVP de ventas para
América Latina y el Caribe de Arris.

UEIl: NUEVO COUNTRY MANAGER DE

Universal Electronics,Inc. (UEI) esunamul-
tinacional lider en el mercado de fabricaciéon
y personalizacién de controles remotos, que
en los dltimos afos ha apostado fuertemente
a Latinoamérica. como prueba, ya cuenta con
un equipo de trabajo en México, Argentina,
Brasil y Colombia, donde acaba de nombrar a
Juan Carlos Ocampo como country manager.

CLmed 4 pA L LR LEWET

Ocampo estard presente en Andina Link
Cartagena, como prueba del creciente interés de
la fabrica de controles remotos en la region. ‘El
crecimiento en Latinoaméricahasidoimportante
graciasaclientes como Telef6nica, Sky, DirecTV,
Net, entre muchos otros, dijo Ocampo.

‘Estamos planeando estrategias personaliza-
das con clientes nuevos yantiguos, como poner

CoLoMBIA

IVERSAL
un botén de acceso directo [‘3{?{_ TROMNICS.
a un canal determinado o e CE
Skins con diferentes motivos
que se adaptan alos controles
para hacer estos cada vez mds
interesantes, convirtiéndolos en un producto
diferenciador y que ofrezca un valor agregado

al usuario final’, concluyé.

SDI MUST DI

EI' SDI no ha muerto adn, pero sin duda le queda poco tiempo. Cinegy tiene todas las herramientas
para que puedas migrar a una infraestructura enteramente basada en IP 0 un entorno hibrido SDI/IP.
Inférmate sobre los beneficios operacionales y de costos al cambiar a IP con nuestra gama de
productos: Cinegy Capture, Cinegy Gateway, Cinegy Multiviewer, Cinegy Router y muchos mas.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
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.
Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras-eficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, \WashingtomsBDE2000%USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr27:-80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
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OTT BOX

A COSHIP

Joyfull = Box supports IPTV multicast, video-on-demand, Internet browser, and over-the-top video

applications with additional HD player function. It can be designed for pay-TV service, and inte-

grated with mainstream CA systems with advanced security.

@ & & & & @& @& @

Android OS5 4.0

Weab Browser Embedded

JPEG, BMP, PNG and GIF Animaled Piclures etc

MPEG-2, H.264/8VC, VC-1 etc
Video Resolulion; 1080, 10801, 720p elc

MPEG-1 layer 1/2/3, AAC, Dolby AC3 etc

Internel Video, such as YouTube, Hulu, Metlilix etc

Intaractive Games

IGMP Multicasting Programs

DVB-5/52, OVB-C, DVB-T/T2, |SDB-T and ATSC-T Oplional
7-day EPG

Tele-text, Subtitle and Closed Caption

USE 2.0 PVR Support

Wi-Fi Module Embedded

Advanced Security Support

Mainslream CAS and Middleware Support

TooLeBox: 'LA TVE Es TopAvia

UN MODELO SIN TERMINAR'

Por Luciano CavaLieri, CEO pe TooLeox DiGITAL

Cuando escuchan TV Everywhere, scudntos
entienden realmente de qué estamos hablando?
;Cudntos saben que su operador de cable ofrece
ese servicio? ;Cudntos saben que pueden sacar
delateleasuprograma favorito ymirarlo desde
otrosdispositivos? ;Saben que pueden bajar una
app para hacerlo? Y quieneslo hicieron, ;saben
usarla? ;Cudntas funciones usan? ;Cudntos
conocen que tienen e-mail y password a través
de su cable operador? Hay mucho puesto en
juegoy quedan zonas oscuras para comunicar.
Cambiemos la relacién operador- cliente.

La comunicacién es efec-
tiva sélo si hay ida y vuelta.
Hay que informar y hay que
escuchar. Internet cambid
la forma de acceder a los
contenidos pero no es un nuevo canal de venta;
es una manera diferente de ver y hacer las cosas.
El“cuédndo, cémo y dénde quieras” de la TVE se
convirtié en un oferta desmedida e innecesaria
de contenidos para competir por un usuario que
quedéenelmedioynoleencuentrasentidoniva-
loratener cientos decanales. ;Alguienlo escucha?

Estar on line tiene una ventaja que se estd
desperdiciando o usando solamente para
crear motores de recomendacion: se puede
saber mucho sobre el cliente, sus preferencias
y manera de acceder al contenido. Conocer,
por ejemplo, delos cientos de canales que tiene

disponible, cudles ve, qué dias y horarios pre-
fiere. ;Le interesa ver toda la oferta de canalesy
plataformas o prefiere una pantalla mas limpia
endondeaparezcan inicamente sus contenidos
disponibles? Podemos encontrarlamanera més
eficiente de crear, generar y distribuir lo que
cada usuario quiere ver.

Los Content Providers saben mejor que nadie
quépeliculaesperansususuarios,como filmarla
y qué guidn se llevard todos los aplausos. Los
contenidos originales,alos que apuesta cadavez
mas Netflix, o su decisiéon de ofrecer —en Estados
Unidos- una versién mds
econdmica del servicio sin

transmisiones en HD, son

CLOUD TV, una manera de escuchar al
clienteyaprovechartodala
experiencia en el tema.

Por su parte, los MSO deberian entender
que su negocio de cable o satélite también esta
cambiando y la manera de llegar al usuario
es totalmente diferente. Hay que desarrollar
productosy servicios de acuerdo a estas nuevas
tendencias: multi plataformas, streaming en
vivo yagregar nuevos contenidos como juegos,
musica... Distribuir lo que el cliente espera, de
la manera mds eficiente y rentable.

La experiencia de la nueva televisién --o
Cloud TV, como preferimos llamarla-- debe
ser sobre todo atractiva; y el contenido en todo

TecNnoLoGIA @

momento, desde cualquier dispositivo tiene sen-
tido si su acceso es ficil y rdpido. Si hablamos
de autenticacién, todos asociaran seguridad;
pocos pensardn en simplicidad. Una proteccién
multi-pantalla efectiva, atractiva, segura y ra-
pida debe incluir un unico log in que permita
que el contenido fluya correctamente a través
de distintos dispositivos. De nuevo: simple.

La misién tanto de los Content Providers
--en cuanto a contenidos-- y los MSOs--cen-
tralizando entretenimientos para el cliente-- es
pensar en un negocio diferente para adaptarse
a esta nueva manera de disfrutar contenidos.
Informar y escuchar. Generemos plataformas
orientadas al usuario, personalizadas. En
Toolbox tenemos las herramientas. Nuestra
tecnologia Cloud Hub es completa y flexible.
Cloud Pass es nuestro médulo de autenticacién
unica; un Single Sign Onrapido,simpley seguro
para operadores y consumidores.

Como lideres en soluciones end-to-end para
Cloud TV sabemos que la verdadera compe-
tencia no estd en ofrecer la mayor cantidad de
contenido sino lamejor experiencia,aquellaen
la que ganen cable operadores, proveedores y
también usuarios. Elmodeloactual no termina
de cerrar, giremos juntos las vueltas de tuerca
que faltan.

WELL PLAYED

Si tu emision es automatizada, de estudio o de noticias, Cinegy Air te tiene cubierto. El sistema mas
innovador del mercado, Cinegy Air, redefine la emision. Utilizalo en tu propio servidor/ PC o consigue

una solucion llave en mano a través de un distribuidor local. Emite desde una maquina virtual o entorno

de nube. Cinegy Air soporta SDI y la emision basada en IP es estandar. Descubre cémo Cinegy Air
puede beneficiarte tanto si tienes una pequefa estacion de television o cientos de canales de emision.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.

°
Para més informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras-oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtonsB6-2000%, USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360

Shenzhen COSHIP Electronics CO., LTD.

Address: Rainbow Bldg. North , HHech Indusirial Park, Manshan District Shenzhen, P.R.China 518057 _‘
Tel +86-T55-2600 9288  Fax +86-755-26722666  Emal: sales@coship.com  www.coship.com  SZ5E Stock Coden002062
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AbDAMS CABLE EQUIPMENT COMPRA
AbaMs GLoBAL COMMUNICATION

Adams Cable Equipment (ACE), empresa
dedicada alaremanufacturay distribucién de
equipos nuevos y usados para la industria de
la television por cable, anuncié la adquisicion
de Adams Global Communication, incre-
mentando su oferta de equipos de amplifi-
cacién, lineales, truncales,nodosy de cabecera.

José Flores, gerente de cuentas internacio-
nales de ACE, explic6: ‘Esta operacién nos
ha ayudado a crecer nuestras operaciones e
inventario, permitiendo incrementar nuestra
cartera de clientes y ahora podemos inserta
en ellos nuestra calidad y servicio de primera,
consolidando la reputacién de lideres en la
industria.

La cartera de equipamiento de ACE cuenta
con cajas digitales, alta definicién, DVR, IPTV.
También trabaja con Cable modems, WIFI,
EMTA’s, Modems ADSL y VDSL. Las princi-

Dolby

Tecnologia para IPTV Motorola

=
@/§£
—

Ccintay Arching

palesmarcas de sus productos son
Motorola, Arris, Cisco, Ubee, .
Netgear. También es distri- 4 TA
buidor de la marca SMC en
Latinoamérica. ‘Nuestra misiéon

es darle a las cable operaciones la
alternativa de ahorros sustanciales

en sus presupuestos en la compra de
equipos’, comentd Flores.

ACE tiene presencia en Colombia, El
Salvador, Honduras, Costa Rica, Venezuela,
Panamd, México y Paraguay, con oficinas en
Lenexa, Kansas, Estados Unidos. Los clientes
principales estdn en Centro y Sudamérica,
ademds del Caribe.

En2013,laempresa continud su crecimiento
enventas en laregiéon,donde su nombre se de-
stacé entre los cableoperadores ‘por la calidad
denuestros equiposy el excelente servicio) dijo
José Flores y coment6: ‘Contamos con
dos bodegas con grandes cantidades de
equipos parasuplir cualquier demanda,
ya sea de cable operador pequeiio,
como cable operaciones grandes a nivel
nacional’.

Laempresaestard presente en Andina
Link Cartagena,donde exhibird sulinea

de cable modems Docsis 2.0 y 3.0 tanto

SMC

Networks?

TECNOLOGIA @

5. N &

José Flores

alambricos como WIFI. ‘“También los EMTA
para telefonia y llevaremos nuestra cajas digi-
tales y de alta definicién para seguir apoyando
alaregion paraen el proceso de digitalizacion’.

Por dltimo, José Flores expresé: ‘Nuestro
compromiso es ayudar a la cable operaciones
atener ahorros significativos en sus presupues-
tos en la adquisicién de equipos refurbished
100% testeados, de alta calidad y con garantfa.
Durante los tltimos afios hemos cambiado la
vision de la reputacion de los equipos refur-
bished. Invitamos a nuestros clientes y cable
operaciones a visitar nuestras facilidades para
que conozcan nuestros procesos certificados
por ISO 9000. Tenemos los mds estrictos
controles de calidad, por eso somos los lideres

en la industria’.

TREASURE

Una base de datos no es un vertedero de contenidos; es una mina de oro que debe ser explotada.
Sin importar qué tipo de contenido manejes: noticias, reality, drama o simplemente un gestor de
contenidos empresarial, Cinegy Archive es la solucion que estas buscando.

Asequible, escalable y confiable.

Encuentra tu tesoro y descarga la version gratuita.

L1100

-

PRENSARIO INTERNACIONAL

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras-oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washlqugu. - te\efono +1 202-621-2350

Cinegy GmbH - Muellerstr27, 80469 Munich, Germany - lelef(mo +49 -89-2388 5360
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CoRPETEL: "TENEMOS QUE ESTAR

A LA VANGUARDIA'

~—

Deméstenes Terrones, gerente general de Corpe-
tel, junto a Gerardo Rodriguez

Corporacién Peruana de Telecomunica-
ciones (Corpetel), dirigida por Demdstenes
Terrones Fernandez --también titular de Best
Cable de Perti--,cuenta con un extenso catdlogo
de productos, incluyendo antenas parabdlicas,

amplificadores Motorola, ACI, Alpha ademés
de su marca propia, FTD Network.

Terrones mencioné también los equipos de
planta externa KTD y nuevas tecnologias en
fibra 6ptica, ‘muy solicitadas por los opera-
dores peruanos’.

Enladltimaedicién dela Cumbre APTC rea-
lizadaen mayo en Tarapoto, Terrones anunciéla
contratacion de Gerardo Rodriguez Carranza,
especialista en telecomunicaciones, para llegar
con ‘mayor énfasis’ a sus clientes.

‘Visitaremos a cada uno de nuestros clientes
en sus respectivas localidades para darles a
conocer nuestros productos. En Peru tenemos
un lugar ganado pero tenemos que estar a la
vanguardia, concluy? el ejecutivo.

ANTRONIX: 250 MILLONES

DE SPLITTERS

Milton Ulua de Antronix destacé que, tras
un camino largo y exitoso, la marca esta lle-
gando a fabricar 250 millones de splitters, un
compromiso que se cumple antes de cumplir
los 20 afios como fabricante.

Tiene clientes muy importantes en la region
como Telefénica, que compra tanto los taps
como los splitters, que tienen una venta ge-
neral pareja. Ahora Antronix espera entrar de

Felipe Ulloa de TVC y Milton Ulua, de Antronix

la misma manera con Telmex y Claro. Tiene
buenas expectativas para Andina Link.

ANVIMUR LANZA NUEVAS
PLATAFORMAS PARA IPTV

Lamarcade tecnologia espanola Anvimur
Telecomunicaciones lanz6 las plataformas
True-IPy Sibu-IP, para gestion de contenidos
a través de IP, que permite formar paquetes
de canales, controlar alos clientes y facilitar
los procesos de altas y bajas de clientes.

Ademds,aportaun enlace parael programa
de facturacién que disponga el operador, y
permite transcodificar los canales que desee

<124 >

bajando el Bitrate y poder ofrecerlos en 1
Mb con calidad muy éptima, permitiendo
a la vez si lo desea o necesita, usar esta
solucién en Redes Inaldmbricas ademds de
todo tipo de redes de fibra, Internet, etc.
Esta plataforma le permite crear altas de
contenidos en todos los sistemas: Android,
IOs, Receptores IP, PCs, Tablet y Smart TV
de Samsung.

PERFECT\/ SION. | e

OLUCIONES
MANUTFACT RING UNA MANERA MEJOR

Aproveche de
. . N{.'r-:'i%: Diseno,

U2 =) | Febrero 25, 26 v 27 : _ _
< 201 | Centro de Canvenciones Ingenieria y Capacidad
de F Emrn: acion

Eartaqen:‘n Cartagena de Indias
Vistenos en Booth 44

A N U F A

PV4AXBBAG

PVES-PV

Alex Robles
azl Inside Sales - International
iorncomy  Alex Robles@perfect-vision.com/
+1.601.965 0032

Homacio Diozco

Territory Manager - Br
Horacio Drozcodinerfect-
+55.11.983078.7114

Joel Quinones
Director International Sales - Latin Amernca
Joel. Quinones@perfect-vision.com/
+1 601 251 5067

Fabian Meza
Territary Manager - The Caribbean and South Amenca
Fabiian Meza@perfect-wson com/
+54 9 3794 28 8020
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Servicios Profesionales e Ingenieria

Nuestros servicios de Diseno, Instalacion y Puesta en Marcha, sumados a
nuestra capacidad de distribucion ofrecen soluciones personalizadas para cada

operador.

Nueva Cabecera DVB “Kit Inicial” por menos de $25K
Cambios a su Listado de canales para servicios digitales
Acceso Condicional Propio o Solucion Compartida
Cambio de software en STB y servicios de Personalizacion
CMTS, Implementacién y Expansion

Estandarice su tecnologia a lo largo de multiples
hubs. Ya se trate de adquisicion de senales,
procesamiento de video, red de acceso, acceso
condicional, distribucion, o dispositivos de
abonados, AMT le ayuda a maximizar la calidad de
su cartera de servicios y eficacia de costos.

Modernice su tecnologia mediante la
actualizacion a nuevos productos con soporte
tecnico. Los servicios de AMT le ayudan a eliminar
equipos obsoletos y adecuarse a los estandares de
la industria para video digital e IP, distribucion de
datos con mejor calidad de servicio, alto
rendimiento y aprovechamiento del ancho de
banda.

Mejore su oferta de servicios con expansion a
HD. VOD, DVR para varias habitaciones, DTA, o
nuevos servicios, como OTT y video multi-pantalla.
AMT le guia a traves del complicado proceso de

alineacion de canales, cambios y otros retos que
requiere el procesamiento de video.

Reingenieria de sus instalaciones para recuperar
espacio en el rack, organizar el cableado, reducir el
consumo de energia y las demandas de su sistema
de enfriamiento. AMT le ayuda a mejorar la
eficiencia operativa de su sistema y reducir sus
costos de funcionamiento.

Instalacion de nuevos sistemas desde Cero para
distribucion de video requiere una amplia
planificacion y experiencia para proyectar, disenar,
verificar, instalar, configurar, suministrar, probar y
poner en marcha. Ya sea que su plataforma es
CATV, IPTV, SMATV o un hibrido, AMT le ayuda a
montar y aprovisionar su solucion particular.

Maximice sus inversiones en infraestructura, mejore la satisfaccion del cliente, reduzca sus

costos de operacion, y proteja su negocio con los servicios profesionales de AMT.

3150 SW 15th Street | Deerfield Beach, FL 33442 | 954.427.5711 | service@amt.com

e Solutions. One Source.



