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EpicioN Expo CONVENCION DE TEPAL
en PANAMA, PosT CANITEC Y Post ExpPO
CiNE VIDEO TELEVISION DE MEexico

COBERTURAS ARGENTINA! NexTV SummIT Y
ENCUENTRO REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES

Esta nueva edicién de Prensario, pasado
el Mundial de Futbol y las vacaciones en el
Hemisferio Norte, es otra muestra de nuestra
presencia regional. El foco estd puesto en la
Expo Convencion Tepal 24 en el Hard Rock de
la Ciudad de Panamé.

Desde hace casi un cuarto de siglo, Tepal
ha mantenido y jerarquizado su posiciona-
miento como asociacion ante la evolucion de
los cableoperadores, sus asociaciones y de las
telecomunicaciones en general, por la repre-
sentatividad de sus socios y su capacidad para

TepaL 24, PosT-CaNiTEC AND PosT-Expo CINE VIDEO TELEVISION IN MEXICO ISSUE

Plus, Argentina Coverage: NexTV Summit in
Buenos Aires and Encuentro Regional de Tele-
comunicaciones in Rosario City.

This new PRENSARIO INTERNATIONAL issue, once
the World Cup and the Northern Hemisphere
Holiday Season are over, exemplifies our regional
coverage, with focus on the Tepal 24 conven-
tion and exhibition to be held at the Hard Rock
Hotel in Panama City. Tepal is the federation of
Latin American cable operators and cable trade
associations; it has been holding these meetings
—appreciated by the level of its participants and

concretar negocios. Allf estaremos.

Ademds, esta revista se constituye ademds en
una edici6n especial de México, con la cobertura
de las dos ferias de este gran mercado, como
fueron la Expo Canitec en Acapulco y la Expo
Video Cine Television de la Ciudad de México.
Aquivolcamos todala movida politica que hubo
en Canitec poco antes de la Ley Secundaria que
reglament6 la Reforma en Telecomunicaciones,
con los avatares de la realizacién en el Estado de
Guerrero. Y, conjuntamente, la feria de Broad-
casting, Cine y Radio que lidera José Antonio
Ferndndez y superd el hecho de su realizacion a

their ability to conduct business— for nearly a
quarter of a century; so, we'll be there.

In addition, this particular publication
becomes sort of a Mexico special issue due to
the coverage provided of what happened and
the trends resulting from Canitec 2014, held in
Acapulco City, and Expo Cine Video Television,
hosted by José Antonio Fernandez in Mexico
City despite the distracting effect of the World
Cup at that time.

Two other significant powwows were held

in Argentina during June and July: the NexTV

Ty CINE
P‘ ' VI
L e TELEVES N

. | (CApdiIES

pocos dias de la Copa del Mundo.

También, entre junio y julio se realizaron
dos eventos interesantes para la industria de las
telecomunicaciones en la Argentina. Primero
fue NexTV Summit Buenos Aires, donde se
analizaron a fondo las tendencias de OTTy TV
Everywhere que se verdn también en Tepal y con-
t6 ademds con las Cooperativas que finalmente
lanzan sus servicios. Y, El Encuentro Regional
de Telecomunicaciones de Rosario, para los
cables del interior de Argentina, que superd
expectativas ratificando la inquietud y dénimo
de moverse del sector, que se proyecta a unas
buenasJornadasInternacionalesenseptiembre.

Buenos Aires Summit, discussing the future of
the industry and featuring participation by the
telephony cooperatives that are actively partici-
pating at the pay TV market in that nation, and
the Encuentro Regional de Telecomunicaciones,
held in Rosario City and a traditional attraction
for the hundreds of independent cable operators
from the interior of Argentina. The success of
Encuentro signals that the oncoming Jornadas
in Buenos Aires, next month, will exceed the
already high level of activity reached last year
by the ATVC- and Cappsa-hosted conference.
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EstraTEGICA Expo CO

NVE cionN TepaL 2014 EN

e HAarD Rock MEGAPOLIS DE PANAMA

MAURICIO RAMOS, ENRIQUE YAMUNI'Y
C ARLOS MOLTINI INTEGRARAN EL FORO DE NEGOCIOS

Manteniendo el slogan De Latinoamérica al
mundo, se realizara en el reciente Hotel Hard
Rock Megapolis de Panamad la edicién nimero
24 de la Expo Convencién de Tepal, del 13 al
15 de agosto.

Tras afios de consolidacién de operadores y
muchos cambios en el mapa de las telecomu-
nicaciones de Latinoamérica, se puede concluir
que Tepal como asociacién supranacional de
asociaciones mantuvo su importancia e in-
cluso se jerarquizé. Esto fue que a partir de la
competencia de las telcos, el advenimiento de
la OTT con Netflix a la cabeza y los ataques de
algunos gobiernosalos operadores,que motivé
a los grandes jugadores del cable en la region
la necesidad de agruparse y buscar proyectos
conjuntos, para lo cual Tepal resulté ser un
muy buen vehiculo.

Asi, primero con el liderazgo de Nicolas
GonzalezRevillade CableOnday desdeelafio

Eduardo Stigol, de Inter Venezuela, Gonzalo
Hita, de Cablevision-Fibertel Argentina, y Jorge
Schwartz, de TVCable Ecuador

AGenDA TepraL 2014

MigrcoLEs 13 DE AGOSTO

© 9:00 am Sesion Inaugural: “Panorama de la
oferta HD en Latinoamérica: un vistazo a seis
paises” Panelista: Marcos Rodriguez (Kagan &
Associates)

© 10:00 am Sesion Académica: Servicios OTT:
Google & Yahoo

® 11:15 am Sesion Académica: Programadores
Play

® 12:15 pm Sesion Académica: Panel de CTO'S
Panelistas: Emerson Sampaio (Megacable),
Miguel Fernandez (CableVision) y rep VTR

e 3:30 pm Corte de Cinta y Recorrido Inaugu-
ral de la EXPO

Prensario Internacional

ultimo con Mauricio Ramos
de Liberty/VTR de Chile,
empezaron a tener reuniones
cumbre y equipos de trabajo
—incluso conafdn decompras
en conjunto— con todos los
demds grandes jugadores de
la regién como Cablevision

de Argentina y Televisa Tele- Socios de Tepal en la expo 2013: Humberto Garcia, Jorge Schwartz,

com y Megacable de México.
Asi sostuvieron interesantes
reuniones en las pasadas Natpe y NCTA, en
los Estados Unidos.

El desafio ya no de la asociacién sino de la
Expo Convencidn de Tepal es que esa seleccion
de grandes jugadores que integran Tepal se
muestren y participen también activamente
de la feria comercial y las conferencias. Con la
costumbre de los lugares de playa a veces no se
halogrado, pero si otras veces como parece ser
esta edicion nimero 24 por primera vez en el
Hard Rock de Panamd, aunque en esta cadena
ya se hizo dos veces en Punta Cana.

Ya estin confirmadas las presencias de
Enrique Yamuni de Megacable de México y
Carlos Moltini de Cablevision de Argentina,
que junto al presidente de Tepal Mauricio
Ramos integraran un estelar foro de negocios
en la manana del segundo dia.

Pero estos grandes jugadores no son los tini-

® 6:00 pm Junta de Asociados de Tepal
* 8:30 pm Fiesta de bienvenida (Televisa)

Jueves 14 DE AGOSTO

 9:00 am Sesion Académica: “El futuro de la
TV paga y OTT en Latinoamerica” Panelista:
Ariel Barlaro (Dataxis)

© 10:00 am Sesion Académica: Programacion,
Deportiva

¢ 11:00 am Foro de Negocios, Panelistas:
Mauricio Ramos (Liberty Global, LA), Enrique
Yamuni, (Megacable, Mx), Carlos Moltini,
(Cablevision, Arg) Presentador: Humberto
Garcia (Tepal)

<8>

Guillermo Arduino, Nicolas Gonzalez Revilla, Luis Eduardo Camacho,
Walter Burzaco, Horacio Rodriguez y Andrés Ham

cosatractivos dela Expo Tepal, pues también se
verd el movimiento que generala expansién de
Inter de Venezuela con Eduardo Stigol junto
a TuVes, la venta de Tricom Dominicana a
Orange y la presencia de grandes operado-
res habituales como Aster—con Francisco
Maldonado—, TV Cable Ecuador con Jorge
Schwartz y los que se estin disputando el
cada vez mas competido mercado panamefio
con Cable & Wireless. Ademis, en los dltimos
afiosse distinguieron lasasociacionesindepen-
dientes de Venezuela, Pert y todos los paises
de Centroamérica, como Costa Rica —Roy
Salazar—, Ascaes de El Salvador , Catelcsa de
Honduras, ANCOGUA de Guatemala y la de
Pedro Jiménez de Dominicana. Todos ellos
estdn llevando una gran actividad en el marco
del informe que sigue sobre los desafios para
la expo convencidn.

® 12:30 pm Sesion Académica (WOBI)
e 8:30 pm Coctel Expo 24 (AMC Networks
Latin America)

Viernes 15 DE AGosTO

 11:15 am Taller Técnico: “La Congestién de
la Red de Wi-Fi” Panelista: Jesus Barrios (Arris)
¢ 11:30 am Taller Técnico: “Potencie su
sistema 0SS con herramientas avanzadas de
monitoreo de red con DOCSIS 3.0 y adelan-
tese a DOCSIS 3.1" Panelista: Patricio Latini
(Intraway)

¢ 1:00 pm Almuerzo buffet de clausura de la
expo Tepal 24

Para ser uma lenda ¢ preciso morrer. Ou continuar matando.
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A RESOLVER

La 24° ExpoConvencién de Tepal, una vez
més en Panamd aunque ahora con nuevo
escenario, el Hard Rock Cafe Hotel de esa
ciudad, resultard de gran interés para conocer
la estrategia de la industria del cable con re-
specto ala media docena de interrogantes que
debe resolver para continuar su desarrollo y
ser competitiva a futuro.

Como es sabido, Tepal agrupa a los princi-
pales operadoresyasociaciones de operadores
de TV por cable de América Latina, que en los
ultimosanos se han expandido—enlamedida
en que lo permiten las reglamentaciones en
cada pais— hacia las telecomunicaciones en
general, con énfasis en el acceso a Internet y el
WiFi, y en ciertos casos —Venezuela, Ecuador
entre ellos— se han expandido a través de
operaciones satelitales para cubrir territorios
no alcanzados por su red fisica de fibra éptica.

Por otro lado, han avanzado en el campo
del denominado “Over-The-Top” (OTT) o
“TV Everywhere”, que basicamente consisten
en poner al alcance de los usuarios, a través
de dispositivos méviles o fuera de su hogar,
los contenidos que componen el paquete de
programacién ofrecido a sus suscriptores.
En este terreno, compiten con las telcos, que
también estdn avanzando en el terreno de
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TepaL 24: TEMAS URGENTES

EvoLucion DE TV PAGA EN LOS PRINCIPALES MERCADOS
pE LATiINoAMERICA (2007 — suLio 2014)

La Junta Directiva de Tepal en NCTA 2014: Humberto Garcia, de Tepal; Enrique Yamuni, de Megacable; Laura
Lozes, de Cablevision; Mauricio Ramos, presidente de Tepal y Liberty; y Jorge Schwartz, de TVCable

la televisién satelital o DTH. Pero también
compiten con jugadores nuevos, como Net-
flix y otros servicios de Internet que ofrecen
acceso a programacion que en muchos casos
no estd ya disponible para el “cable” por haber
vencido los contratos de distribucién entre los
proveedores originales de contenido —entre
ellos los estudios de Hollywood y los canales
de TV premium de los Estados Unidos—.
Estos son buscados por un relativamente
nuevo tipo de usuario: el aficionado al binge
watching, la sintonfa mds o menos intensa y
continuada de todoslos episodios de unaserie,
experiencia que la televisién lineal tradicional
no estéd ofreciendo.

Ya el ano pasado tuvo lugar en Tepal 23 una
acalorada presentacién en favor de que las
distribuidoras de contenidos lineales cumplan

Argentina

Colombia

2007 2008 2009
Fuente: Private Advisor/Reguladores
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con dos requisitos que los cableoperadores
demandan: que les sea mantenido el acceso a
temporadas anteriores de los programas que
emiten —lo cual permitiria, a través del VOD,
el binge watching—y dejar que sean los “cable-
ros” quienes controlen a sus suscriptores en el
‘negocio’ —si es que algtn dia llega a serlo—
del OTT. Los programadores entrevistados
posteriormente por PRENsARIO coincidieron
en quelos contratos delicencia que obtienen, a
veces delos propios estudios aque pertenecen,
son por tiempo limitado; pasada la vigencia
del mismo, el productor tiene la posibilidad
de venderle los derechos a Netflix, Hulu, o los
distintos servicios que ofrecen las telcos como
Ameérica Movil, Teleféonica o la ascendente
Millicom, entre otros.

Los programadores suelen hacer referencia
a que este problema no se presenta con los
contenidos propios (“produccién original”)
pero ello no quita que algunos negocien con
Netflix e incluso con la TV abierta la emisién
de sus series originales a poco de agotada la
primera etapa de su exposicién en TV paga.

CUESTIONES DE PANTALLA

Ademas de estos temas relacionados conlos
derechos, la TV por suscripcién —como in-
dustria, es decir, exhibidores y programadores
en conjunto— enfrenta algunas cuestiones
comunes sin resolver, que afectan a lo que
podriamos denominar “la experiencia del
usuario”

Uno de ellos es el papel del HD dentro
del paquete de programaciéon vendido al
usuario. Hasta ahora, la tendencia ha sido
considerar al HD como “premium’, aunque
la programacién sea igual a la del “bdsico”.
En la mayoria de los casos, esto significa que,

PARA CONQUISTAR EL FUTURO,
SOLO NECESITAMOS NUESTRA IMAGINACION
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TepAL 24: TEMAS URGENTES A RESOLVER

para completar el horario de transmision se
insertan “promos” o “intersticiales” en lugar
de anuncios publicitarios. El problema radica
en que la capacidad de produccién de estos
“Intersticiales” es limitada, lo cual lleva a una
fatigosa repeticién de los cortos existentes,
que agobia al espectador y reduce el placer
que debiera dar la alta definicién.

Enotros casos,los programas no comienzan
a la hora y media hora, sino en momentos
diferentes, como “la hora y diez” o “la horay
cuarenta”. Este recurso, ensayado por prim-
era vez por el legendario Alberto Gonzalez
en Imagen Satelital durante los 90, fracasé
porque el pablico no recuerda esos horarios
fraccionarios.

Otro problema planteado con algunos ca-
nales realmente “premium” es que aparecen
diferencias con las EPG (guias electrénicas
de programacién) con lo cual, si se programa
la grabacion, puede llegar a faltar el final del
episodio porquela EPG cortala grabacion por
reloj y suele no contemplar que una emisién
se exceda del tiempo planificado.

En algunos paises, como Colombia, Bra-
sil y Chile, los sistemas de TV paga tienen
otro problema adicional: los canales de aire
demandan un pago por la retransmisién de
sus programas, alegando que la produccion
demanda fuertes inversiones y que la TV paga
gana dinero con su retransmision jtras obten-
erlo en forma gratuita por la norma conocida

SUSCRIPTORES DE TV PAGA POR PAIS, POR TECNOLOGIA

EN LAaTinoAMERICA (JuLio 2014)

EvoLuciON DE SUSCRIPTORES DE TV PAGA

OTROS PAiSES DE SUDAMERICA (2007 — juLio 2014)
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Fuente: Private Advisor/Reguladores

como must offer.

En Chile, TVN lleva casi una década en
esta gestion, y hay una posible asociacion
de broadcasters para explotar el OTT. En
Colombia, Caracol y RCN retiraron de la TV
paga sus canales HD, reponiéndolos a modo
de ‘tregua’ durante el Mundial y quitdndolos
nuevamente poco después. En Brasil, tres de
los radiodifusores —entre ellos SBT y Ban-
deirantes, no la Globo— estdn estudiando la
maneradeobtenerun
pago de la TV paga.

Lanecesidad dere-
solver estos temas con

DTH Total urgencia obedece a

una razén sustancial:

México 7.340.000 8.650.000  15.990.000

cuando se produz-
Argentina 6.580.000 2.350.000 8.930.000 can los “apagones
Brasil 7.640.000 11810000  19.450.000 ~2naldgicos’ foda la
rogramacion prin-
Chile 1610000 1450000  3.060.000 (i pusard o ser
Peri 1.550.000 300.000 1.850.000 tedéricamente HD,
Uruguay 590.000 140.000 730,000 ~ <omeoyahasucedido
en Europa y Estados
Paraguay 320.000 120.000 440.000  Unidos,ylosactuales
Bolivia 225.000 30.000 255000  esquemas serdn im-
Ecuador 600000 430000 1030000 Poslesdemantenes
a no ser que se apele
Colombia 4.180.000 1.220.000 5.400.000  alatraso tecnolégico.
Venezuela 2190.000  2250.000  4.440.000 Tras los "apagones’
serd insostenible pre-
Fuente: Private Advisor | tenderqueelsuscrip-

Prensario Internacional <14>

tor pague un adicional por HD cuando la
TDT (Television Digital Terrestre) ofrezca alta
definicion en forma gratuita, como ya sucede
en Argentinay partes de los demads paises de la
region. SiMéxico cumple con el “apagén”fijado
parael 31 dediciembre de 2015,el 2016 nacerd
alli con un nuevo problema para la TV paga.

Finalmente, estd el problema de la publici-
dad: los programadores explican que hay una
escasez de ancho de banda satelital para poder
emitir los feeds en forma localizada, como
exigen los anunciantes para sus campafias. Un
spot comercial dirigido a Colombia, por ejem-
plo, produce problemas comerciales cuando
es sintonizado en Venezuela, Pert o Ecuador;
las leyendas ‘pauta publicitaria exclusiva para
tal pais’ son totalmente ineficientes, y no han
aparecido hasta ahora anunciantes globales
que tengan estrategias globales. Es un tema
quetienen principalmentelos programadores,
pero que los cableoperadores no pueden con-
siderar ajeno porque afecta a sus clientes, los
usuarios finales.

Todos estos temas serdn seguramente con-
siderados en esta convencién Tepal 24 por los
lideres delaindustria concurrentesala Ciudad
de Panama.Y, son de esperar debates al menos
tan candentes como los que se produjeron en
2013. También podemos confiar en que surjan
soluciones que, a fin de cuentas, mejoren méds
adn la experiencia del usuario con la TV por
suscripcion.
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MAuRIclo RAMOS: OBJETIVOS DE TEPAL

7.

PoL

MauricioRamosasumi6 hace unanola presi-
dencia de Tepal,y en su gestion busca continuar
los logros de los dltimos afos y lograr que la
asociaciénliderey protejaalaindustria.‘Bajola
presidencia de Nicolds Gonzalez Revilla, Tepal
se consolid6é como una gran mesa de trabajo,
con coordinacién y cooperacion entre los mds
grandes operadores de TV cabley Triple Play de
la regi6n. Su labor ha sido un aporte inmenso
para el futuro de la asociacién. Ahora nos per-
mite enfocarnos como paso siguiente en una
agenda de trabajo conjunta’, comentd.

TRES PILARES DE TRABAJO

‘EnlaMesaDirectivahemosdelineado, porun
ladola consolidacién final de nuestros afiliados.
Hay dos o tresoperadores grandes en procesode
vincularse. Y por el otro, avanzar con la misma
agenda de trabajo.

Explicé que, sibien ‘continuaremos trabajan-
do connuestro Comitéde ComprasyReuniones
de CTOs, la Mesa Directiva se enfocard en tres
pilares de trabajo:

1- ‘La definicién conjunta de politicas gene-
rales para la contratacién de derechos de con-
tenido de nueva generacion. Vamos a trabajar
delamano delos programadores paralograr la
mayor sincronizacién posible de estos derechos
en toda la regi6n. Si hacemos bien esta tarea,
lograremos tener un ecosistema entre operado-
res y programadores mucho mds sostenible a
largo plazo,antelos desafios que presentardnlas
nuevas plataformas de distribucion. Ente ellas
un trabajo conjunto es esencial’

2- ‘La definicién de nuevos mecanismos
coordinadosentre operadoresy programadores,
paracombeatirla pirateria enlaregién. Tenemos
intereses profundamente alineados en este
sentido en el largo plazo.

3- ‘Un mayor vinculo de la TEPAL, como

TICAS CONJUNTAS SOBRE CONTENIDOS MULTIPLATAFORMA

espacio de trabajo, con otras Asociaciones de
TV Pago como ABTA, Canitec, la NCTC, la
NCTA vy otras regionales’

Y completd: ‘Nuestro objetivo y gran respon-
sabilidad es lograr que Tepal sea un ente que
lidere la creacién, desarrollo y consolidacién
de esta bella industria en la regiéon. Debe ser
su adalid y defensor de todos sus intereses.
Buscamos fortalecer a la asociacién para que
ella pueda ayudar a fortalecer a la industria en
la regién. Estamos dando los primeros pasos,
pero debemos aspirar a que sea, en un futuro
no lejano, lo que la NCTA es a la industria
norteamericana del cable’

‘Hemoslogrado una convocatoria maravillo-
sa 'y, hoy participan los principales operadores
de Argentina, México, Colombia, Chile, Vene-
zuela, Panamd, Costa Rica y Centro America y
el Caribe. No se me ocurre quien pueda hacer
falta en la mesa. La Mesa Directiva ha logrado
niveles de confianza, alineamiento estratégico
y compromiso como nunca antes. Esto augura
mucha mejor capacidad deejecucién denuestra

Agenda de Tra-
bajo, remarcé
Ramos.

Exro

CONVENCION

DE PANAMA Mauricio Ramos, presidente de
Sobre esta Tepal

edicién de la

Expo conven-

cién en Panama, manifesto: ‘Para esta edicion
2014, tenemos una creciente participacion de
afiliados, proveedores y programadores. Las
sesiones de trabajo y los paneles de discusioén y
presentadoresserdn de primer nivel. Tendremos
unaampliagamadetemas. Unamiradaal estado
de la industria, por parte de Dataxis; un panel
acerca de los principales desafios tecnoldgicos
liderado por los CTOs de empresas clave en
la region; un panel acerca de los cambios en
el panorama de programacion; y un panel
de CEOs que integraré sobre los principales
proyectos en desarrollo’.

VTR eN CHite v LiBerTY PuerTO Rico

Sobre VIR y Liberty Puerto Rico,
Mauricio Ramos senalé: ‘El 2014 ha
sido unbuen afio en ambos paises. En
Chile,hemosmantenido el crecimien-
to en video, voz y telefonfa. Seguimos
liderando en velocidades, con una red
casi ya toda de 1GHz. Y hemos dado
los primeros pasosy firmes pasos hacia
nuestra estrategia de TV Everywhere’

‘La oferta de Kids on Demand en
dispositivos IP y en VOD QAM ha tenido
una acogida formidable. Alcanzamos yalos 2,5

Y vir

)
Liberty

millones deRGUs, queincluyen el millén
declientes devideo,y seguimos crecien-
do. Son tendencias positivas) anadio.

Y finaliz6 sobre Puerto Rico: ‘La
integracién de OneLink se terminé a
finales del 2013, conla migracién delos
clientes y la introduccién de la marca
Liberty en San Juan. Con ya un 70%
de los hogares del pais cubiertos, se-
guimos creciendo en video, vozy datos.
Estamos creando una bonita operacién
con escala en la isla’

CaBLE & WIRELESS LANZO DTH EN

Cable & Wireless Communications (CWC)
lanz6 en julio en Panama su operacién de TV
paga satelital para complementar el servicio
de cable que ofrece desde diciembre de 2009
en ese pais y que, junto con las operaciones de
Barbados, Islas Caimdn y Santa Lucia, totalizan
79.000 suscriptores.

El nuevo servicio de DTH se comercializa
en modalidad prepago, un diferencial respecto
de sus principales competidores, Claro y Sky.

Prensario Internacional

Las cuatro operaciones de TV paga de CWC
representd el 2% de los ingresos de la empresa
anivel global al cierre del afio fiscal 2013-2014
que concluy6 el 31 de marzo de 2014.

La TV paga juega un papel importante
porque permite empaquetar los servicios para
ofrecer triple y cuddruple play y de esta forma
incrementar la fidelidad de los clientes.

En los préximos dos afios, CWC apunta a
lograr un crecimiento del 50% en este rubro,
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PANAMA

por lo que proyecta
inversiones en dife-
rentes plataformas.
A nivel global, las in-
versiones alcanzaran
los 250 millones de
délares para incre-
mentar los servicios

de TV, data mévil y o
Jorge Nicolau, CEO de CWC
banda ancha. Panama
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CaBLE ONDA DE PanamMA: ‘Nos

VA BIEN Y SEGUIMOS CRECIENDO'

DESTACO EL TRABAJO Y CONVOCATORIA DE LA NUEVA ETAPA DE TEPAL

Nicoldas Gonzalez Revilla, presidente de
Cable Onda y actual vicepresidente de Tepal,
también destacd la presente etapa de la asocia-
ci6én de asociaciones. Como mds prometedor
destaco el ‘constante intercambio de practicas,
avances y decisiones que toma cada sistema
agrega un valor enorme a cada una de los
miembros’. Y enfatizd: ‘Pienso que Mauricio
(Ramos) estd haciendo unagran trabajoy tiene
gran capacidad de convocatoria’

Respecto a Cable Onda en Panama, senal6
que en cantidad de clientes en los tres servicios
yen el ARPU ‘seguimos creciendo y agregando
valor periédico’. Se incorporaron ‘mds canales

HD, horas en libreria de VOD, velocidades y
ancho de banda, canales de produccién propia
y exclusivos para nuestros clientes’. En tema de
HD y VOD agregé que ‘cada dia son mads los
usuarios que tienen servicios de valor avanza-
dos. Todo depende del valor en la libreria y en
los estrenos que puedas conseguir’

‘En el sector empresarial estamos metidos
cadadiamdsenlanubeyentemasdeseguridad
cibernética’ Va encaminado a alcanzar el 50%
de los ingresos, enfatiz6 Revilla.

Ademads, como nuevos desarrollos o lanza-
mientos paraesteano enlossectores residencial
y corporativo, se vienen cosas interesantes en

lo que respecta a
Wi-Fi, cobertura
y servicios IP. Nicolas Gonzélez Revilla
Enlos tltimos
afos les ha veni-
do mayor competencia en Panamd. Contra eso
Revilla dijo: ‘Nos va bien y nos ha permitido
ser mucho mejores desde la cultura interna’
De todas maneras, remarcé sobre Panama:
‘Sigue siendo un mercado de sélo 4 millones
de habitantes. Las escalas son pequenas y el
consumidor es muy exigente. Quiere mucho
por poco. Pero es una economia pujante y en
crecimiento y nos permite seguir creciendo’.

* ASTER RETOMA EL NIVEL DE INVERSIONES Y EXPANSION
SE pigitaLZARA 100% en 2015

Francisco Maldonado, director de pro-
mocion y programacion de *aster, hablé del
presente de la empresa que, 16 meses después
de haber sido adquirida por Tecnodisa,
culminé las evaluaciones técnicas necesarias
para concretar el cambio de redes, tecnologia
y plataforma de servicios. Durante siete afos,
la empresa estuvo intervenida por el Estado
dominicano, sin expansién ni inversiones.
‘Nuestros ingenieros trabajan junto a técnicos
especializados dela fabrica coreanaelegida para
laimplementacién delos cambios tecnoldgicos,
con los que haremos una inversién superior a
los USD 200 millones), explicé.

Dijo sobre la digitalizacion de sus sistemas,
que ‘se reanudard a inicios del 2015 como un
proceso escalonado por zonas para llegar a fin
de ano 100% digital en todo el pais. Previo a
ese proceso ya habremos iniciado las imple-
mentaciones de esperados servicios como el
OTT y HD, finalizando conjuntamente con el
VOD vy el DTH.

‘Relanzaremos nuestro servicio de Internet
conlamayor velocidad permitida por el 6rgano
regulador estatal,ademas de adicionar telefonia.
Al culminar este ciclo seremos la empresa de

Prensario Internacional

capital dominicano mds grande del *

pais ofreciendo multiple servicios, y
competiremos con multinacionales’,
anadio.

‘Mientras avanzamos en las implementa-
ciones técnicas, trabajamos en la habilitacion
de un tnico y moderno headend que operara
para todas las zonas desde Santo Domingo.
Actualmente tenemos ocho headends que
generan nuestras grillas para todo el pais, con
ladiferencia de que el nuevo se estd preparando
para tener todos los equipos en MPEG 4, con
multiples salidas que garantizaran nuestro
acceso a cualquier formato utilizado por los
diferentes programadores’.

En la parte de programacién, *aster estd
implementando promociones gratuitas e invi-
tacionesaeventos especiales. Ademds, mientras
avance la digitalizacion, iniciard una estrategia
de regalos exclusivos para los clientes nuevos y
accesosanuestros paquetes premium. ‘Estamos
cerrando acuerdos con los principales canales
internacionales, los que sumados a algunos ca-
naleslocalesy producciones propias, dejard por
resultado unagrilla comprendida inicialmente
por 200 canales HD’, completé Maldonado.
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Sobre el mer-
cado local de TV
paga y telecomu-
nicaciones, afirmo:
‘El mercado local
es bastante com-
petitivo, teniendo

Francisco Maldonado

como denomina-

dor comdun la tec-

nologfa y la calidad en el servicio. Hay una
creciente demanda de servicios en linea, TV
Everywhereycomplementos del OTT. Nuestros
ingenieros estdn trabajando en la incorpo-
racién de un servicio dindmico en linea, con
una libreria original que desde ya producimos
y archivamos para tales fines desde nuestros
estudios en la sede central del Grupo de Medios
Telemicro’.

*aster es presidida por Juan Ramén Gémez
Diaz,con suhijo Nereydo Gémez como gerente
general quien, desde su designacion, se enfoca
enla‘modernizacionyeficientizacién operativa’
de la empresa, manifesté Maldonado.

Cada operador que decide NO pagar por nuestros canales, e resta necursos
a la Produccion v Compra de Contenidos, al desammollo de tecnologia, a la
Iwersion gue as necesanc hater para que nuestra Industra siga creciendo
Es simple, cuande aumenta la pirateria, se empobrece nuestro: negocio
Sumate a nuestra iniclativa, por una Industria contra la llegalidad. Sumate a
PIRATERIA CERO antes que no haya nada para ver.
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INTER EXPANDE EL DTH DE TuVES HD EN LA REGION

El operador venezolano de TV paga Inter
estd expandiendo en la region el servicio de
DTH,luego de que enjulio de 2013 asumiera
el control accionario del proveedor mayorista
de TV satelital chileno, TuVes HD. El éxito
de la estrategia implementada en 2012, que
consistié en complementar su servicio de
cable con el de TV satelital para llegar a
las zonas no cubiertas por su red dentro de
Venezuela, impuls6 a la empresa liderada
por Eduardo Stigol a expandir la iniciativa
en Latinoamérica.

Asi, fue sumando nuevos territorios a
los paises donde TuVes estaba presente
con su propia marca como Chile, donde
tiene casi 3200 abonados y 0,1% de share,
o bien como proveedor mayorista, como
Ecuador, donde brinda su infraestructura
a Etapa, la empresa municipal de Cuenca,
que opera el servicio de TV satelital bajo
su propia marca.

Uno de los territorios incorporados este

ano es Bolivia, donde desde abril de este afio,

Inter comercializa television DTH bajo la
marca Intersatelital, la misma que utiliza
para el mismo fin en Venezuela.

Con cobertura nacional, Intersatelital es
un servicio prepago con un tnico plan con
100 senales, que incluye 8 canales en alta
definicién (HD) y 7 canales nacionales,
ademds de diversos paquetes Premium de
deportes y cine, y opciones de DVR (gra-
bar, pausar, grabar y retroceder en vivo)
y control parental. La suscripcion al plan
prepago tiene un costo de 24,5 délares
mensuales, y los clientes deben comprar
el kit satelital (antena y set-top-box) por
43,27 délares. Adicionalmente, los usuarios
también pueden optar al uso de los canales
que la empresa tiene en el satélite por USD
5 adicionales por mes.

Otro caso es del de Paraguay, donde la
empresa cedid la licencia que tenia TuVes
HD desde 2011 para explotar el servicio de
TV paga DTH, al operador de comunicacio-

nes moviles Personal, propiedad del grupo

Eduardo Stigol

Telecom (integrado por Telecom Italia y el
grupo Werthein de Argentina), bajolamarca
Personal TV.

El acuerdo no establece la adquisicién
de acciones ni de la licencia que Conatel le
otorgd en su momento a TuVes, sino sim-
plemente la cesidn para su explotacién por
parte de Personal. Esto permitird ala primera
‘masificar el servicio y llegar a todos los
hogares paraguayos), segtin explic Eduardo
Stigol, CEO de Inter, sin necesidad de obtener
aprobacién de los entes reguladores.

MiLLicom: LANzZA TiGo STAR Y suMA TV
SATELITAL A SU OFERTA DE CABLE

Desde marzo de este afio, Millicom comer-
cializa todoslos servicios de entretenimiento
bajo la marca Tigo Star, unanuevaestructura
queenglobatodas sus operacionesde TV paga
y banda ancha y cuya entrada en vigencia se
dio de manera progresiva en diferentes paises
de la regién. Mediante esta nueva estructura,
buscaimpulsar el crecimiento delos servicios
de cable de Millicom, complementandolos
con una oferta via satélite en América Latina.

Laprimeraexperienciadel grupo Millicom
en el segmento de DTH a nivel mundial,
se concretd en abril con el lanzamiento en
Bolivia. Allj, fue a complementar el servicio
de TV por cable de Multivision, la empresa
adquirida por Tigo en noviembre de 2013,
que continta comercializando bajo la misma

denominacién.

Prensario Internacional

El objetivo es llegar a todo el territorio
nacional, sobre todo a sectores urbanos y
rurales, que actualmente no cuentan con
infraestructura necesaria para acceder a un
sistema de TV paga, que segun la companiia
supera los 6,5 millones de habitantes, de los
10,5 millones que tiene el pais.

Al de Bolivia se le fueron sumando lanza-
mientos en El Salvador, Costa Ricay Hondu-
ras. La modalidad satelital se encuentra en la
primera etapa, con una oferta de entre 70y 75
canales, incluyendo ocho en alta definicion
(HD), cinco de TV abierta nacional, y la
posibilidad de adicionar hasta ocho paquetes
de canales premium.

Desde el ano pasado, Millicom mostré
intenciones de lanzar TV paga satelital en

Paraguay también, paralo que solicité licencia
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Hans-Holger Albrecht, CEQ y
presidente de Millicom

al ente regulador de las telecomunicaciones
de ese pais, Conatel, que no ha emitido
ninguna resolucién hasta el momento. De
obtener la licencia, la empresa anuncié sus
intenciones de instalar un telepuerto que le
permita operar desde alli el servicio a todos

los paises de la regién.

LLEGO EL 1°" CANAL
PARA MUJERES PROTAGONISTAS

DEVIOUS MAIDS

MILIFETIME.TV

EL PRIMER CANAL
PARA MUJERES DE

LATIN AMERICA
GROUP
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GonzaLo Hita b CABLEVISION:
SU VISION SOBRE EL OTT

CoMPARTIO UN PANEL EN NEXTV CON SEBASTIAN STAINER,

DE Fox CHILE, ¥ MARisA PiREIRO, bDE AMC NETWORKS

La segunda jornada de NexTV Summit en
Buenos Aires tuvo la participacion del gerente co-
mercial de Cablevision-Fibertel, Gonzalo Hita,
quien compartiésuvisiénsobreelnegocioOTTy
la estrategia del MSO argentino en este contexto.

ParaHita, Netflix,el OTT de mencién obligada
entodaslas conferencias, creci6 ‘porlalentitud de
nuestro sistema, pero reconocié que en elmundo
‘no es sustitutivo.

‘Si somos capaces de crear una plataforma de
VOD que tenga todo lo mejor de nuestra grilla
que también permita el acceso a la TV lineal, y
sobre todo, con un proveedor local en lugar de
uno de Estados Unidos, no deberia perjudicar al
negocio; senal6.

Sobreestasegunda etapadeNetflixqueincluye
produccién original,como Houseof Cards--lacual
‘no tiene mds rating que Game of Thrones-- dijo
que, si bien ofrece ‘una ventana que no tenemos,
ya que los estudios dejaron disponibles las tem-
poradas anteriores de las series) permite recrear
el ecosistema para que eso esté disponible en
los cableoperadores. ‘Los nimeros muestran
que en Argentina Netflix va afadiendo nuevos
clientes, pero la industria del cable también sigue
creciendo), afirmo.

Estaban en el panel Sebastian Stainer de
Fox y Marisa Pifieiro de AMC Networks Latin
America,quedijeron que ‘hay que verlo, pero que
no es una amenaza pues la mayor fortaleza es el
contenido nuevo. A veces hasta puede ayudar. Di-
jeron ademads que van a seguir tomando el “core”

Sobre el “binch’}, el consumo de temporadas
completas que se popularizo a partir de la serie
Lost, dijeron que hay que responder a eso. Hita
agreg6 que en el mundo, no hay una estructura
preparada en el mundo para dar todo en strea-
ming. Hay que invertir para acompanar eso, pero
es necesario que lo nuevo se estrene primero en
lineal y después pase a no lineal.

Para Foxla segunda y tercera pantalla son muy
importantes,como seveensuslanzamientos. Hita
comentd que la segunda pantalla cumplird dos
funciones. Una ser un espejo de la principal, y la
segunda en IP para que sea un control remoto
interactivo dela primera, paramover contenidos.
Creo que hay que avanzar répido en llevar la tv
lineal a la segunda pantalla. Eso es una deuda.
Hita comentd que su hija ve contenidos en el
iPhone pese a tenerlo también en la televisién
grande enfrente. Puede no entenderse pero es asi.

Los programadores confirmaron que de nin-
guna manera la estrategia es ir al consumidor
final en forma directa. Hita dijo que desde la
practica no hay coincidencia. Dijo que de las 70
sefiales que tienen, algunas no hacen OTT, otras
se las dan y tienen la plataforma propia, y otras
se quedan la mds; eso da caldo de cultivo no s6lo
a Netflix, sino a Amazon y al propio YouTube.
Sostuvo que lo mejor es unificar todo en una
plataforma tinica. No entiende el motivo de hacer
esfuerzos en paralelo. En VOD acceden 500 mil
de cajas HD. Genera asi més trafico que las 12 o
13 OTT que existen de las senales. Dice que la

Sebastian Stainer, de Fox Chile, Marisa Pifieiro,
de AMC Networks y Gonzalo Hita de Cablevision

clave es la integracién evitando que se validen
varias veces. Destaca que hay que integrarse en
una sola plataforma.

Hita agreg6 que el la transmisién de Cable-
vision en el futuro va a ser IP, pues tiene que
competir con Netflix y entra a cualquier hogar.
Pero la Nube IP no garantiza calidad de video,
asi que por ahora tienen que tener un STB, pues
en el mundial 2018 se hablara de 4K. Seria ideal
prescindir delos STB, perohoyno pueden meterse
en los SmarTVs. Agregd que con Accedo para
meter aplicacién en los SmarTV, pero hay que
hacer una para cada marca.

Sobre el Mundial dijo que es atipico. Imagi-
naban una demanda creciente de servicios de
television. De codificadores HD, esa demanda
no estd. No la estan viendo los retails como
Fravega y Garbarino, incluso estuvieron por
debajo que el mismo mes del afo pasado. No
hubo un crecimiento tan explosivo como en
el mundial pasado.

SobreNetflix,concretamente,dice quele parece
perfecto el acuerdo de Comcast. Dice que no es
un enemigo, pero si el 40% del tréfico. Aqui dijo
que se arma una infraestructura de streaming y
en algiin momento va a tener que colaborar con
eso. Elmismo vaanecesitar quelasredes mejoren
y si empeoran lo va a perjudicar.

TRICOM, ADQUIRIDA POR ALTICE,
SE INTEGRA A ORANGE DOMINICANA

La empresa de televisién por cable, Tricom
de Reptiblica Dominicana, se encuentra en
un momento de transicién luego de que se
confirmara la aprobacién por parte de Indotel
para ser adquirida por el grupo francés Altice,
proceso que fue iniciado en noviembre de 2013.
A partir deestaadquisicion, Tricomestd en plena
integracién con Orange Dominicana,otradelas
empresas que Altice compré en el mismo pais.
Prensario Internacional

Elacuerdo,segtiin comunicé el ente regulador
de telecomunicaciones, autoriza el traspaso del
88% de las acciones de Tricom a Altice por el
que comenzard a formar parte de su portafolio
de operaciones en el Caribe.

El objetivo de Altice a partir de esta adquisi-
cién, es continuar desarrollando los negocios de
television por cable e Internet de banda ancha
-sosteniendo el de telefonia fija- a través de la
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plataforma cuddruple
play (denominada Triple
Play Plus), y comenzar a
expandir la actual oferta mévil dela companfa.
Con Orange y Tricom, Altice llega a tener
aproximadamente 4 millones de clientes y se
posiciona como un nuevo jugador sustancial
en el negocio dela TV ylas telecomunicaciones
fijas y méviles en el Caribe.

M TANTA HISTORIA NO CABIA
EN UN SOLO

DE LA MANO DE HISTORY
LLEGA UN NUEVO CANAL PARA
QUIENES SIEMPRE QUIEREN MAS.

PROFUNDIZAR MAS
EXPLORAR MAS

CONOCER MAS
ENTENDERMAS ™
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Discovery Networks realiz6 el 17 de julio,
un gran festejo en Buenos Aires porlos 20 anos
de la cadena en el gran reducto Tattersal, en
Palermo. Fue una fiesta con el glamour de los
mejores tiempos del negocio, con acrébatasy
la presencia de su talento internacional mds
importante.

La fiesta reflej6 ademads de la trayectoria, el
gran momento del grupo presidido por Henry
Martinez, que se traduce en cada una de las
sefiales que fue desarrollando en estas dos
décadas.

Se puede decir que fue la fiesta del ano
hasta ahora para la industria. Fue conducida
por Ivan de Pineda, que no paré de expresar
sufanatismo porlos personajes que desfilaron
como de lucir su inglés con ellos. Aparecié
un gran talento por cada una de las marcas:
El aventurero todo terreno Dave Salmo-
ni de Discovery Channel, Doki la mascota
de Discovery Kids al que luego se sumé la es-
trella de VelozmenteMariano Chiesa,y Buddy
Valastro, el cocinero estrella de Discovery
Home & Healh, que con buen timing vino
acompafiado de un gran pastel para celebrar
el vigésimo aniversario.

Entre los ejecutivos del canal, se cont6
con la presencia del propio presidente para
Latinoamérica Henry Martinez, que viajé
especialmente. Agradeci6 la presencia a todos
los invitados asi como el apoyo en todos estos
afios para conseguir los diferentes logros. Y
no era para menos, pues estaban presentes
los principales cableoperadores de Argentina
y también de Uruguay, Paraguay y Chile, que
fueron invitados y viajaron por el dia.

Entre ellos, podemos destacar a Cablevi-
sion de Argentina, VIR de Chile con toda su
staff ejecutivo, Telefénica Chile, GTD, Carlos
Boiero y Montecable, entre muchos otros. A
Henryloacompanaron en el escenario Caroli-
naLightcap,jefe de contenidos de Discoveryy
gerente general para el Cono Sur, Sergio Cana-
vese, que también agradecié alos operadores,
y lo mismo hizo Nicolds Mc Cormack parala
parte de ventas publicitarias, pues también
se contaba con los anunciantes en la parte
trasera del gran salon. En esta drea se destaco
todo el equipo que era de GranTV, que el aio

Prensario Internacional

pasado se integré a Discovery para ser ahora
uno de los equipos in house mds potentes de

publicidad en cable.

Dave Salmoni junto al conductor Ivan de Pineda

El chef Buddy Valastro e Ivan de Pineda

DISCOVERY MEJORA EL RATING DE SU PORTAFOLIO

EN AMERICA LATINA

Discovery Networks Latin America/U.S.
Hispanic anuncié que su portafolio de canales
superé los ratings mds altos en su historia,
durante el segundo trimestre del afio, con un
crecimiento de suaudiencia del 18% en horario
estelar entre personas de 25-54 anos.

En unarueda de prensa, Carolina Lightcap,
jefe de contenidos de Discoveryy gerente gene-
ral para el Cono Sur, destacé quelos canales del
grupo siguen creciendo en ratings, superando
lasbuenascifraslogradasen 2013 yen el primer
trimestre de 2014.

‘El continuo crecimiento de nuestros ratings
a lo largo de este afio y medio reafirma que
estamos en el camino correctoy que identifica-
mos las preferencias de nuestros seguidores en
cada mercado, pudiendo satisfacer las mismas
a través de programacion de calidad tnica,

dijo la ejecutiva.
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Ivan De Pineda, con el conductor de Velozmente
Mariano Chiesa, y Doki, la mascota de Discovery
Kids

Elanuncio coincide conlos 20 anos del grupo
en la region y la inauguracién de las nuevas
oficinas en Buenos Aires. Lightcap resaltd
que el crecimiento no se debe tinicamente
al contenido que ofrecen los canales desde el
departamento de programacion, sino también
al esfuerzo conjunto tanto desde el drea de

marketing como desde la apuesta a la imagen

on-air de las sefiales.
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Carolina Lightcap

REALEZA, ENTREVISTAS, CONFIDENCIAS, ACCESO
DIRECTO Y EXCLUSIVO A SUS CELEBRIDADES FAVORITAS

500 HORAS DE PRODUCCION ORIGINAL
INSPIRADO EN iHOLA! LA REVISTA DE MAYOR
RELEVANCIA EN EL MUNDO DEL ENTRETENIMIENTO

lﬂm

Ventas Afiliados:

US Hispanic - Fernanda Meriodo: fernanda.merodio@imaginausa.com (T): + 1 305 856 6198

LATAM - Carlos Boshell: cboshell@mbanetworks.tv (T): + 571642 0079

iHOLA! TV - 7291 NW 74TH ST, MIAMI, FL 33166

, dholatv n holatvamerica



@) SENALES

TELEVISA NETWORKS: PRIORIDAD CON

SUMA VALOR A SUS SENALES DE TV paGA EN MExICO

Fernando Muaiz, director de ventas de Tele-
visa Networks, estuvo en la dltima edicién de
Canitec donde se expres6 sobre la compania,
proyectando sus prioridades para el resto de la
regién. ‘Creo que hubiera sido bueno que sea
de de nuevo en DE si lo haces en las provincias
siempre es mds costoso. Ciudad de México siem-
pre da més opciones, todo viaje se aprovecha y
se puede llegar por tierra. De todas maneras lo
de Acapulco fue positivo, nuestro stand siempre
estuvo lleno, es un momento para estar con el
cliente y eso se cumpli®’.

En la fiesta estuvieron los grandes clientes
como Enrique Yamuni, Raymundo Fernandez,
los Vielma y casi 500 invitados. ‘No podemos
quejarnos, siempre tuvimos poder de convo-
catoria y ademds estuvo nuestro Pepe Baston,
a diferencia de otros top managements que no
viajaron. Fue un apoyo a la expo y directo a
nuestro trabajo’

SihubomenosafluenciaalaExpoylacomida
estuvo totalmente desangelada, comprada con
afnos anteriores. La ausencia del presidente sin
duda contribuy? a que le faltara concurrencia.

Sobre el drea de exposicion pensaremos si vale

la pena un stand tan grande. Esperamos que
sea en el DF.

‘Connuestrossociosestratégicosde UFCtodo
estuvo bien,esbueno que conozcan el desarrollo
del mercado atin conla concurrencia que hubo.
En México el objetivo es darle seguimiento a
los nuevos deals realizados, con UFC y Golden
Premier con lo que estamos muy enfocados’

Completd: ‘Eso tanto para México como el
resto de los paises que estuvieron en Canitec,
como Costa Rica, Guatemala y el Salvador. Lo
extenderemos a Tepal, pues estamos pensando
endarlafiestadebienvenidacomoenlosultimos
anos. También promocionaremos las mismas
dos sefiales en Jornadas para el Cono Sur. Res-
pecto a Brasil, donde tenemos el representante
local, las reformas a la ley hacen complicado el
panorama para TLN, asi que es el momento de
esperar para invertir.

Y concluyé con un tema édlgido en México:
‘Respectoal must carryy must offer delareforma,
lopositivoes queseledioimportanciaanuestras
sefiales de la tv de paga. Se decfa que muchas
tenian tanta distribucién por estar atadas a las

de TVabierta, y esto nos permitié6 demostrar

Fernando Muiiiz y Bruce Boren en Canitec

todo el trabajo del equipo de Bruce Boren
en hacerlas de calidad. Nos encontramos con
mucha competencia que regalaban sus sefiales
para que bajaran las nuestras, y ni regaladas las
querian a cambio. En ningin lugar de Latinao-
mérica se regalan nuestras sefiales y no se hara
jamads. Al separarlas nos dimos cuenta del valor
de nuestras sefiales’.

‘A tono con eso, sigo muy orgulloso de tener
el mejor equipo con presencia local en las re-
giones con Marcelo Bresca, Carlos Cabrera,
Pepe Elizalde en ventas publicitarias y Daniel
y su gente para ventas para México, como Va-
lentina Cérdenas en Espana,con quien esteaio
tendremos México pais de honor en Mipcom.
Espero hacer crecer al equipo el afio que viene,

finaliz6 Mufiiz.

UFC: CRECIENTE ENTRADA EN LA REGION

DE LA MANO DE TELEVISA NETWORKS

Hugh McCarthy y Jamie Pollack de UFC

PRrENSARIO se reunié en Canitec con Ja-
mie Pollack, VP de UFC Networks para
Latinoamérica, que fue una de las sefiales
mejor expuestas en la Expo en Acapulco con
talento propio de luchadores como Johnny
Hendricks. Estuvo acompanado por Hugh
Prensario Internacional

McCarthy de Televisa en la entrevista.

El ejecutivo expresé su conformidad por
el avance de la senal en la regién, donde esta
entrando en contacto con todos los operado-
res y notando cdmo estos pueden acceder al
producto y lo necesitan.

Acerca de las diferencias del ptblico en La-
tinoamérica, expresaron que primero habria
que definir qué es un fan, pero que el seguidor
de los deportes no es tan diferente en los dis-
tintos paises. Ellos tienen mucha experiencia
en todo el mundo y se sorprendieron de lo
seguidores que fueron los japoneses como
buen ejemplo.

También son importantes los acuerdos pa-
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ralelos conla television abierta, que permiten
que el publico ya esté habituado y hasta siga
el contenido, ademds de permitir acuerdos
generales y de sponsorship. Ejemplos son con
Caracol de Colombia, Canal 10 de Uruguay
y otros tantos en Pert, Bolivia y Argentina.
Destacé finalmente Jaimie el acuerdo y
apoyo de Televisa Networks como el aliado
ideal para toda esta etapa. En la regidn, estd
con Total Play, Megacable, Cablemas, Cable-
vision, Gigacable y Sky en México, TuVes en
todos sus paises, TV Cable Ecuador, Gigared
y DirecTV Argentina, Tigo en Paraguay,
Claro y Tricom en Dominicana y con Inter

en Venezuela.
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FrRank SmiTH, HBO:
‘EsTAMOS PREPARADOS PARA AL FUTURO'

ANALIZO CANITEC Y LA IMPORTANCIA DE HBO Go

Frank Smith recibi6 a PreNsaRIO en el stand
de HBO en Canitec,donde compartié su vision
sobre la reciente expo de México. ‘Canitec, asi
como el mercado mexicano, ha tenido en los
ultimosafnos un proceso de consolidacién,enel
que 60% de los suscriptores estdn con Televisa
y eso, en junto con los debates de la reforma en
telecomunicacionesy sus leyes secundarias, ha
creado un desenfoque en la industria’ ‘Si eso
le agregas la situacion de nuevas tecnologias
y nuevas plataformas, hace que todo parezca
diferente a lo que era, pero va a evolucionar.
Estos eventos sirven para apoyar a la industria
y a nuestras marcas, ademds de recibir a los
operadores medianos y pequefios. La expec-
tativa era que vinieran mds,
pero la labor se cumplié’,
anadié Smith.

‘PCTVtuvosurolenalgin
momento de facilitador, por
multiples razones de cober-
tura de satélite y la esencia de
conseguir un buen acuerdo
comercial. Pero como todo
en la vida pasan etapas y con una estructura
mucho mds coordinada con Megacable, puede
comenzar a tener un rol de productor intere-
sante y evolucionar a partir de ahf} expres6 el
ejecutivo.

HBO TENDRA LAS

Gustavo Grossman

HBO Networks cerr6 un acuerdo para el
estreno de las peliculas producidas por NBC
Universal a través de sus senales premium, se-
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Agreg6: ‘Mi mensaje a los operadores es que
hay que prepararse enla parte deinfraestructura
para competir con las nuevas alternativas. Hay
que ofrecer los nuevos servicios reenfocin-
dose nuevamente un poco a los esfuerzos de
video en HD, On Demand y aplicaciones de
TV Everywhere. Es la manera de retener el
suscriptor; los DTH han tomado ventaja pero
tiene sus limitantes frente al cable’

‘En HBO nos hemos preparado para esto.
Tenemoslos diez canaleslineales disponibles en
HD y més de 300 horas de VOD disponibles en
HDsilos operadores pueden aprovecharlas. En
TV Everywhere, HBO Go tiene més de 1500 ho-
ras con toda la produccién doméstica), explicé.

‘VOD y HBO Go son

un complemento del

® negocio Premium, y el

logro final depende de

que el operador tenga la

capacidad técnica. Prin-

cipalmente buscamos

crecer enla penetracion,

pero colaborar para la

retencién de los suscriptores ddndole su pro-

grama a la hora que quieran, en On demand
o con concepto de cath up’.

‘Ademds de eso, la produccion original es
clave. Game of Thrones es un fenémeno mun-

Frank Smith en el trono de Hierro de
Game of Thrones, en Canitec

dial. El primer episodio de esta temporada
fue el segundo programa en rating de toda la
historia de HBO, y ya anunciaron la quinta y
sexta temporada. En junio regresa O Negocio
de Brasil y Sr. Avila de México. Creemos en la
diferenciacién del contenido original’, anadié
Frank Smith.

Sobre Netflix, afirmé: ‘Como cualquier otro
OTT, lo vemos como un servicio comple-
mentario, no Premium, y viene a sustituir a
los videoclubs. Tiene mucho éxito en la parte
infantil y con las temporadas anteriores, como
una alternativa de catch up. Lo ayuda en Lati-
noamérica la falta de penetracion del cable, lo
que no ocurre en Estados Unidos. Pero no es
un sustituto, pues controlamos 100% nuestro
contenido. Los fans de HBO sélo verdn Game
of Thrones aqui y no en otro lugar’

PELicULAS DE NBC UNIVERSAL

ennuestraregiéon es HBO,no hay comparacion

gtin confirmé a PRensario Gustavo Grossman,
VP Corporativo de HBO Networks.

Esto suma valor a la oferta de canales pre-
mium lineales y a la plataforma OTT HBO
Go, que ya incluye producto propio, ademads
de Warner y Sony. Desde enero 2015, los abo-
nados podran acceder también a las peliculas
de NBC Universal.

‘Estamos muy conformes con este acuerdo. Si
le sumamoslaexclusividad de nuestro producto
propio --de Latinoaméricay Nueva York--,mds
la de proveedores habituales como Sony y War-
ner, la oferta mas exclusiva, robustay poderosa
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con otras, dijo Gustavo Grossman.
‘Laestrategia principal es tener lamayor can-
tidad de contenido exclusivo por mds tiempo
posible, para robustecer nuestras plataformas
y que el suscriptor tenga todo el contenido
accesible y vea que rinde tanto nuestra inver-
sién como la suya en la suscripcion, completd.
Este anuncio fue casi consecutivo coneldela
nueva distribucién de la senal Telemundo, que
se ubicard entre sus canales basicos disponibles
alos afiliados. Son dos noticias diferentes pero
igualmente positivas para el grupo.
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LIFETIME PARTIO EN LATAM
PARA 25 MILLONES DE HOGARES

A+E Networks Latin America, en asociacion
con Sony Pictures Television, lanz6 la sefal
Lifetime en la region que, desde el 1 de julio, estd
disponible en todos los paises con una base de 25
millones de hogares, y en septiembre completara
el 50% de penetracién.

Con 30 afios de vigencia en Estados Unidos, la
marca fue adquirida hace tres afios por A+E
Networks logrando incrementar sus niveles de
audienciatrasapuntaraun publico femenino mds
jovenqueel queteniaoriginalmente. Sucontenido
apunta a la mujer, pero no en el lugar comun de
ama de casa, sino que se enfoca en sus emociones

Deviou
Maids

Witches of
East Endse

y roles, con contenido de entretenimiento, que
incluyeseries conysin guiony peliculas originales
de la franquicia de Lifetime Movies.

En didlogo con la prensa regional, Eduardo
“Eddy” Ruiz, presidente y gerente general de
A+E Networks Latin America, quien también
asume como gerente general de Lifetime, explico
que la senal se lanza con distribucién en todos
los paises aunque se encuentra en transiciéon en
México, por lo que podré verse en la mayoria de
los operadores a partir de septiembre, cuando
comuniquen sus nuevas grillas.

‘Es un canal que busca posicionarse en el seg-
mento femenino, aunque apunta a un publico
mixto; la audiencia es en un 65% mujeres y 35%

hombres.VieneacomplementaraHistory,cuyo
publico esnetamente masculino. En principio,

la programacion estard compuesta por conte-
nido de la sefial en Estados Unidos. Se espera
para el 2015 comenzar a producir de manera
local o regional para Latinoamérica; afirmé Ruiz.

El canal llega a Latinoamérica a partir de un
acuerdo entre A+Ey Sony, tras el espacio vacante
de Sony Spin en las grillas de programaci6n. ‘La
negociacion se realiz6 a través de HBO con cada
operador, que hizo un excelente trabajo permi-
tiendo partir con un ndmero tan importante
de abonados. Si bien se aprovecha el espacio, el

Eduardo Ruiz
contenido de la sefal no estd relacionado con la

saliente’. Y completé: ‘Competimos con todos los
canales. No hay un producto similar en Latino-
américa. En Lifetime podrén ver programacién
para sentirse identificadas en sus roles y también
entretenimiento’

El canal, que sale doblado 100% en espafiol
para toda la regi6n y en portugués para Brasil,
buscara llegar a 26 millones en diciembre y 70%
de penetracién para el 2015.

PROGRAMACION

El contenido cuenta con series guionadas
como DeviousMaids, DropDead Diva o Witches
of East End. En no guionadas, estdin Dance
Moms y Abby’s Ultimate Dance Competition y
Kim Of Queens.

Se presentaran peliculas originales de la fran-
quicia de Lifetime Movies; incluyendo estrenos
como Steel Magnolias, con Queen Latifah; Liz ¢
Dick, protagonizada por Lindsay Lohan; Drew Pe-
terson: Untouchable, con Rob Lowe; Talhotblond,
dirigidapor Courtney Cox;y CallMe Crazy: A Five
Film,delaproductoraejecutiva, Jennifer Aniston.

A+E NETwWORKS LANZO H2 EN CANITEC (A-E NETWORKS
COMO EXTENSION DE THE HisTORY CHANNEL

AL,

MUCH
M)

César Sabroso

Durante la expo Canitec, A+E Networks
anunci6 ellanzamiento dela sefial H2, con pre-
sencia de su SVP de Marketing, César Sabroso.
Alli, recordé los mejores tiempos de la expo de

natural de History Channel, ylo explicé como
mds profundidad, mds conocimiento y mds
historia. History es la iinica marca en explorar
detalle por detalle cada evento hist6rico. Debido
ala primer guerra mundial hubo una segunda
guerra, todo evento se conecta directamente
con otro.

‘History es Historia hecha entretenimientoy
quiénes son los que hacen historia. De la mano
de HBO, estamos orgullosos de tener History
on demand y History Everywhere, incluso con
temporadas completas. Tiene 4 millones de
seguidores y batimos los récords con cada
mercado. Ahora agregamos H2 como un
complemento, con un especial de una semana

dijo que el primero es ‘entretenimiento con
sustancia mayores de 18, centrado en perso-
najes. H2 es mds informacién, conexién mds
racional, dirigido a hombres 24-54, centrado
en hechos. No se repiten los programas en
uno y otro. Agreg6 sobre ésta tlltima: ‘Cada dia
tiene una tematica diferente como misterios,

cddigo militar, maravillas modernas y grandes
enigmas. Son mds de 250 horas originales, y
México tiene mucha participacién al igual
que Colombia o Perd’. México fue el primer
pais en tenerlo con Dish y ya empieza en toda
América Latina. En base a esa experiencia en
una realidad en la regién.

Concluyé: ‘Queremos reinventar la historia,

K7 facebaokicom/GolTVLatA oltylat.cony,”, twitffer.cﬂ'm,fgol't
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NUEVOS ACUERDOS CON GRANDES OPERADORES

Claxson, distribuidor de algunas de las plan de crecimiento y penetracién de nuestras
principales marcas de contenidos para adul- marcas en la regién. Este ano se ha invertido
tos en Latinoamérica, contintia afianzando fuertemente en la renovacién de Venus, des-

de la imagen, programacién y
tecnologia que lo convierte en

su posicion de liderazgo en
el mercado regional y
destaca nuevos acuerdos

la propuesta mas novedosa, y
atractiva del mercado’.

El porfolio de marcas inclu-
ye Playboy TV, Playboy HD,
Venus, Sextreme, Penthouse
y Private y, en exclusiva para
VOD, Playboy HD, Venus HD,
Hot Shots, Hot Shots HD y
Penthouse HD. Ademads pro-

duce contenidos para celulares

con grandes operadores
de Centroamérica.

Las senales estdn pre-
sentes en Cable Onda,
Cable & Wireless, Claro,
Tigo y Qualy TV, quienes
han ampliado la oferta de
canales mostrando muy
buenos rendimientos.

Esteban Borras, Regio-
nal VP of sales de Claxson
Latin America & Iberia, dijo
aPrensario: ‘En 2014 se puso
en marcha un ambicioso

y dispone de una plataforma
de TV Everywhere, HOT GO,
a través de la cual los usua-
Esperanza Gémez promociona el rios pueden disfrutar de los

nuevo Venus en la region . ..
contenidos de sus principales

Esteban Borras, Regional VP of sales de Claxson

marcas, donde y cuando lo deseen.

En referencia al nuevo Venus, continta la
gira de la pornostar colombiana Esperanza
Gomez. La actriz sigue como con el plan
de comunicacién de la marca y las acciones
junto a clientes, medios de prensa y eventos
especiales, en los principales paises de Lati-
noamérica e Iberia.

Claxson sigue apostando al trabajo en
conjunto con los operadores, asesorando
a sus clientes a mejorar la rentabilidad del
negocio, y en la capacitacion de la fuerza de
ventas para acercar la oferta al publico. ‘El
plan ha sido consistente y es por eso que hoy
los operadores confian en nosotros’, concluyé
Esteban Borras.

EL PRIMER CANAL DE NOTICIAS

DE CENTROAMERICA

DEFINITIVAMENTE LA OP(;ION QUE TIENE QUE ESTAR EN SU GRILLA
DE PROGRAMACION. SI NO LO TIENE, CONTACTENOS

distribucic

/ (506) 4080 4646
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El tinico canal
que le trae en
vivo y directo
todos los
eventos del
Papa Francisco
y el Vaticano.
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MBA NETWORKS: LISTA PARA TEPAL

CON SUS DISTRIBUIDOS

SE VIENE MUCHO PRODUCTO PARA VOD

Carlos Boshell, director de MBA Networks,
comentd a PRENSARIO que ‘siempre se generan
nuevasoportunidades’paraellosenlaindustria,
aprovechando una consolidacién muyinteresan-
te de su empresa en el mercado regional que se
volverd a ver ahora en Tepal.

Enestemomento, MBA cuenta con 15 sefiales
traslaincorporacion este afio de A tres series de
Antena 3 y de {Hola! TV, que fue presentada en
la gran fiesta tradicional de MBA Networks en
Cartagena con més glamour que nunca.

iHola! TV es uno de los canales mds fuertes
por la calidad con la que estd producida y ya estd

e

arrojando ‘resultados en audiencia espectacu-
lares’, como habia coincidido con PRENSARIO, su
CEO Ignacio Sanz de Acedo.

Enestereciente primer semestre,lasefial trep6
a posiciones de liderazgo en el segmento de
variedades y escal6 en la general de linea basica.
Endistribucion, ya estd presente con Telefénica
en Chile y en Colombia partié hace tres meses;
con Tigo estd para toda la region, lo mismo
comenzd con Aster en Dominicana, en México
con Axtel y mantiene conversaciones avanzadas
con los sistemas de Televisa. Esta disponible en
SD y HD a gusto de los operadores.

comutv 2014
CTUBR

780

www.expocomutv.com
ventas@expocomutv.com
+57 3043822419

+1 7868711134
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Itagui - Antioquia - Colombia

Carlos Boshell, Mar Martinez Raposo, Alejo Idoya-
ga, Jaime Alcalde y Maria Fernanda Serna

Fue muy bueno también el lanzamiento
de A tres Series, del cual Carlos Boshell dijo:
‘Creemos mucho en el concepto y género del
canal, que estdn garantizados con la factura de
Antena 3 en HD’.

RespectoaWobi,otradesussenalesdestacadas
e innovadoras, destacé: ‘Es bien importante el
esfuerzo de produccién propia de mas de un
50% delaparrilla, grandesacciones de mercadeo
actuales que por varios aios vemos a través de
los socios y acciones puntuales con operadores
para llevar a los suscriptores a los eventos de
Wobi mundial, que son més de 10 en Estados
Unidosy Europa. Nos tiene muy contentos pues
losoperadoresloaprecianmucho’ Ahoraestden
prueba en Cable Onda de Panamd y esperaba
tener confirmaciones para Tepal.

De MVS se fortalece Claro Sports, sefial que
no es exclusivo para los operadores del grupo y
sin embargo recibird fuerte inversion de ellos.
‘Es importante que los pequenos y medianos
operadores de Colombia, e incluso Global TV,
lo han dejado en sus parrillas’ Tuvieron los
derechos de los juegos invernales de Zochi y
tienen los Olimpicos de 2016 en Brasil.

Con TVS5 ya es una realidad el producto para
VOD, con40horas que tienen un refresh de 30%
mensual concentrado en el estilo devida francés,
sobre como se vive en Francia y productos del
estilo. De VOD también habrd en el corto plazo
producto disponible de Wobi, Antena 3 y Holta
TV. CineLatinoyatienen un portafoliode VOD
de valor agregado. Con Une ya estdn a punto de
coordinar el lanzamiento del OTT, se preparan
para el de Movistar.

Enlotecnoldgico,hayunanuevaalianzaconla
compaiifade Singapur Purpose Stream. Conella
se ofrece servicios de streaming para cualquier
operador de video con calidad broadcast. Estdn
muy contentos con la respuesta inicial. Es un
complemento en su servicio y no implica que
vayan a avanzar en temas tecnoldgicos.

Finalmente, Carlos Boshel destacé el equipo
de gente que han conseguido ylabuenarelacién
que mantienen todos los socios de contenidos,
donde todos han logrado entender que la clave
eslaunién como unequipo.‘Esunlogro deestos
anos y la complementacién de todas las sefiales
independientes se dio perfectamente teniendo
todos en claro que es el mercado el que fija las
oportunidades para cada uno’ remarco.

CONO NORTE: Esteban Borros ebo
COND SUR & IBERIA. Omar Figlioha

Ty Fet
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TELEFE ESTRENO APLICACION
INTERACTIVA PARA EL MUNDIAL

Telefe de Argentina realizé una cobertura
multiplataforma para el Mundial de Futbol
Brasil 2014, con toda la programacion especial
de Telefe Noticias y Diario del Mundial.

Especial para el evento deportivo que tuvo
lugar enjulio, el broadcaster argentino lanzé la
aplicacién interactiva Telefe Noticias Mundial.

Disponible para dispositivos Android y Apple,

la aplicacién permitié a los usuarios mante-

ner informados sobre todo lo que acontecia.
La app sigui6 el minuto a minuto en las redes
sociales y permitié a los usuarios participar
interactivamente de trivias en tiempo real du-
rante los noticieros, sumando puntos con sus
respuestas correctas. Cada trivia brindaba la
posibilidad de sumar puntos en su cuenta para
escalar posiciones dentro del Ranking dela APP.

También disponia de un Fixture con estadis-

CaNAL U s LANzZO EN PARAGUAY

La senal uruguaya Canal U, anuncié un
acuerdo con la Cdmara de Cableoperadores
de Paraguay (CCP) para su lanzamiento en la
TV paga de Paraguay.

Con un evento en la Embajada de Uruguay
en Asuncién, Canal U y la CCP cerraron el
acuerdo que les permitird a los operadores
de TV paga transmitir el canal dedicado a la
cultura e idiosincrasia uruguaya en el interior
de Paraguay y algunas dreas metropolitanas.

Pablo Scotellaro, presidente de Canal U
destacé la ayuda de la Embajada y el trabajo
en conjunto previo a estos dias en donde se
pudieron sumar a la industria de la TV y la
Radio en la sede de la embajada.

‘Canal U viene a

mostrarlaidentidad del c Q n n L
Uruguay, pero también

es una muy buena pla-
taformaporla cantidad
de paises que hoy tenemos presencia parabuscar
alianzas con el Paraguay en donde hay mucho

por hacer y poder mostrar también la cultura

ALIENTO VISION

El canal Aliento Vision lleva tres afios en

el aire en los Estados Unidos y ahora parte en
Latinoamérica. Tiene programacién paraninos,
musica, deportes, noticias y rescate de valores
sin orientacion religiosa. Segin remarcan el

CEO, Victor Tiburcio, y la responsable de
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de este pais tan querido como
Paraguay’, expresé Scotellaro.
Ademids, hablé del viaje que
Canal U realizard como parte
de la delegacién uruguaya en
el encuentro Mujica-Obama.

Por otra parte, Leonardo
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ticas, datos y novedades del mundial (fixture,
jugadores, tabla de posiciones, sedes, entre
otras cosas). Para completar, presentaba una
homepage en la cual los usuarios podian ver
una cuenta regresiva con el tiempo restante

para cada partido.

Ramirez senal6 que ‘la opor- _Ignacio Viveros, presidente de la CCP; Leonardo Ramirez, director de
. Canal U; Federico Perazza, Embajador uruguayo; Pablo Scotellaro, presi-
tunidad que nos da nuestra dente de Canal U; y Luis Reinoso, presidente de Certal Paraguay

embajadaabriendo sus puertas
conelsignificado quelamisma
tiene para poner en marcha estos importantes
acuerdos’ También destacé laalianza estratégica
ente Certal Capitulo Paraguay en colaboracién
con Canal U, ‘haciendo nuevos acuerdos que
permitan posicionarse de mejor
manera a nuestra sefial en Lati-
noamérica.
En tanto, el Embajador Fede-
rico Perazza completd: ‘Es una
muy buena noticia que Uruguay diga Presente
en Paraguay no solo para la colonia de uru-

guayos que aqui viven, sino para compartir y

distribucién, Alexa Chavarria,

estd destinada a la familia y que

esta se pueda sentar tranquila y

no sorprenderse con cosas que no

son adecuadas. Estdn en el Intelsat 21 como

senal libre.

mostrar nuestra cultura a pesar de lo parecido
que somos como pais. Esperamos que Canal U
también acompaiie el viaje que tiene pensado
el Presidente Mujica en Paraguay, para poder
mostrar a través del canal la amplia cantidad
de actividades que tenemos con Paraguay’.

Otrodeloseventos destacados de Canal U en
Paraguay es su participacién como Presentador
Gold en el préximo evento de telecomunica-
ciones y TV por cable Asuncién Media Show
Summit, que se realizara el 26 y 27 de agosto
en el Hotel Sheraton de Asuncién.

Hericka y Daniel Ramirez, el Presidente Victor
Tiburcio y Alexa Chavarria

=

LOS VIDEOS MAS DIVERTIDOS

LLEGAN AL CANAL DEL HUMOR.
AMERICA'S FUNNIEST VIDEOS LATINOAMERICA

UNA NUEVA PRODUCCION ORIGINAL EXCLUSIVA.

DESDE EL 15 DE AGOSTO,
TODOS LOS LUNES, MIERCOLES
Y VIERNES, 6 PM (ARG | MEX).

tos
' veryfunny.
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DVWW: PREMIOS DE PERIODISMO AMBIENTAL

Lasenial alemana DW reconoci6 alos mejores
trabajos de periodismo medioambiental en
Colombia, durante el evento organizado juntoa
RevistaSemanay Sefial Colombia. Participaron
86 trabajos de 58 autores en las categorfas Print/
Textos Digitales y TV/Video, destacindose la
participacién de medios comunitarios, regio-
nales, academia y sociedad civil.

Elprimer puesto enla categoria “Editorial”fue
para Enrique Patifio con su crénica en primera
persona: El mercurio fluye por el Rio Magdalena,
publicado en el Diario El Heraldo de Cartage-
na. Mientras que en la categorfa TV/Video el

galardén lo recibié Alejandro Polling con su
documental Aves Invasoras, el cual forma parte
de una serie llamada Area Silvestre transmitida
por el canal regional TeleMedellin.

Ambos ganadores recibieron como premio la
difusion de sus trabajos en redes y en la parrilla
del canal, y asi mismo viajan al Global Media
Forum en Alemania, un encuentro a realizarse
entre el 17 y 19 de junio donde se promueve el
intercambio de trabajos con interlocutores de
diversos temas entre ellos el medio ambiente, en
el World Conference Center de Bonn.

De DW, estuvieron presentes Cristina Peldez,

Maria Clara Valencia, profesora de periodismo am-
biental, Angela Posada Swafford, periodista, Maria
Lépez, de Semana, y Eduardo Mendez

gerentededistribucion para América,y Eduardo
Mendez, quienes manifestaron la importancia
del periodismo medioambiental.

GoLTV AMPLIA DISTRIBUCION EN LATAM

GolTV es la seial de origen uruguayo con
una presencia creciente entre los operadores de
Latinoamérica, que transmite en vivo més de 50
partidos de fitbol por mes, y sigue de cerca todas
las novedades de ese deporte a nivel mundial a
través de sus dos ediciones diarias de noticias.

La empresa ha decidido encarar una etapa
de crecimiento internacional este afio, que estd
en pleno desarrollo. En didlogo con PRENsARIO,
Omar Dirroco, asesor de directorio de GolTV,
expresd: ‘Estamos en un proceso de expansion;
nosplanteamoshoy el desafio de seguir cruzando
fronteras y reforzar las relaciones con nuestros
clientes’, remarcé Dirroco.

En este sentido, dijo que se creé un nuevo
equipo paraatender principalmente el mercado
latinoamericanoyla creciente carterade clientes.
Alasesoramiento de Omar Dirrocco,que cuenta
con més de 30 afios de trayectoria en posiciones

directivas en organizaciones de primer nivel,
se suman Claudio Baglietto como gerente de
ventas afiliadas, Pablo Vargas como gerente de
marketing, y Pedro Miguel como responsable
de administraciéon para Gol TV LatAm.

‘El foco esta puesto en ampliar la distribu-
cién de la sefial en América Latina, adquirir
mads derechos exclusivos a través de las ligas,
clubes, campeonatos y copas, y producir nuevos
contenidos, ocupando un lugar de liderazgo y
referente del futbol en América Latina, completo.

Enelaspectotecnoldgico,lasenal haabiertolos
contenidosa diferentes plataformas. En este sen-
tido, el ejecutivo destaco: ‘El avance tecnoldgico
noshapermitidolaaperturadelos contenidosen
los principales productosdel futbolatravés delas
nuevas plataformas. Es otro denuestros objetivos
amediano y corto plazo. La social media, es un
pilar importante para nuestra comunicacién,

Omar Dirroco, Claudio Baglietto y Pablo Vargas
via Twiter (@goltvlatam) y Facebook (GolTV
Latam), nutrimos con contenido e informacién
a toda nuestra comunidad’.

El canal tiene los derechos de transmision de
los principales torneos del mundo, incluyendo
Coppaltalia, Copa do Brasil, Campeonato Uru-
guayo, Superliga Suiza, Superliga Griega, Copade
Turquia,y CopadelaLigadePortugal. Ademdsde
los canales oficiales del Milan, Arsenal, Liverpool
y Benfica y FIFA Futbol Mundial, entre otros.

GLoBALMEDIA LANzA CINE CLASICO

Elgrupo Globalmediaanuncié el lanzamien-
to de Cine Clasico, un nuevo canal satelital
para toda Latinoamérica y el mercado hispano
de Estados Unidos que, segtin el director Juan
Gonzalo Angel, representa ‘un nuevo modelo
de canal’.

‘Desarrollado en alianza con la empresa
norteamericana Olympusat, liderada por Tom
Mobhler, Cine Clésico es fruto de un trabajo de
mds de cinco afios, en los cuales se ha venido
recopilando un archivo cada vez mayor de peli-
culas y series que hicieron historia en la“Epoca
de Oro” del cine mexicano y americano.

Prensario Internacional

‘Mediante las tecnologias de dltima gene-
raciéon han reconstruido una a una dichas
producciones. El resultado obtenido en cada
pelicula es impresionante, quedando como si
se tratara de producciones modernas, hechas
en el siglo XXT;, enfatizo.

La programacién incluye peliculas protago-
nizadas por Jorge Negrete, Luis Bunuel, Javier
Solis, SaritaMontiel, Mario Moreno “Cantinflas’,
Pedro Infante, Maria Feliz, y otras glorias de la
historia del cine.

Cine Clasico se integra al paquete de canales
de Globalmedia al que pertenecen TVAgro HD,
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Juan Gonzalo Angel y Piedad Martinez

Telenostalgia y Rumba TV. Concluy6 Piedad
Martinez, directora comercial de Globalmedia:
‘El canal estard disponible a partir del primero
de julio en el satélite SES 6, el cual cubre toda la
regién, desde Canada hasta la Patagonia.
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SIGNAL TV ceLEBRA 15 ANOS
EN EL MERCADO DE TV PAGA

EN TePAL DESTACA CB24 Y LAS NOVEDADES
DE AZTECA SENALES

En el afio de su 15° aniversario como dis- “Tras 15 afios nos hemos posicionado enla
tribuidor de sefiales para el mercado de la industria delatelevision por suscripcién con
TV paga, Signal TV, liderada por Hortensia  laayuda de cada una de las senales que estan
Espitaletta, se presenta en la Expo Tepal 2014, o quehansido parte del portafolio,

también con el aporte de cada

con mucho para celebrar.

unadelaspersonas que

sido parte del equipo

humano siendo par- 31 U i
te fundamental en .
el cumplimiento de
metasyretos. Cadaafio

ha permitido que Signal

| sea una empresa que ofrezca

una propuesta sélida y variada en un

- ) mercado que tienen un alto indice de
CB24 es una de las senales que destaca Signal en Tepal L .
competitividad, con caracteristicas

Recordando sus inicios, cuando se lanzd variables y transformables velozmente’,
al mercado con la senal GEMS, Espitaletta sefial6 Espitaletta.
destacé el crecimiento de la empresa, que Para la expo que tendrd lugar en
con el correr de los anos fue incrementando Panamd, la empresa lleva CB24, la

su catalogo de distribucion. Entre las sefiales ~ sefial de noticias 24 horas con en-

que ha representado, estin Movie World,

HECHOSAM

CENTROAMERICA

Momentum, Pramer, Sun Channel, Canal
Adulto, Sport Plus, y ain conserva TVE,
24 Horas, Cinema +, Mi gente, las del gru-
po Globalmedia (TVAgro, Cablenoticias,
Telenostalgia y Rumba TV), TV Azteca,
Xtime, CineClick, CB24, una de sus ultimas

incorporaciones.

ALIENTO VISION

Peliculas, Terapia familiar, Noticias, Documentales, Programas para nifios,
Orientacién de inmigracién, Medicina, Consejos sabios y.b

| ESTAMOS EN EL INTELSAT 21, "
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foque cen- 1
troameri- Hortensia Espitaletta
cano que nacié hace casi tres afios en Costa
Rica y proyecta afirmarse en la region
con programas propios. También,

destacard todas las novedades de

Azteca Senales,queincluye Azteca
Novelas y Azteca Internacional.
‘Nos sentimos orgullosos de
hacer parte de esta industria, de
brindar un excelente servicio, y
propender porque cada socio estra-
tégico cumpla sus expectativas, finalizé
Hortensia Espitaletta, quien estard presente en
Tepal para atender a todos sus clientes y seguir

proyectando el crecimiento de Signal como en

W

los ultimo 15 afos.

Signal presenta todas las
novedades de Azteca Sefales en Tepal
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SOMOS UN SOCIO ESTRATEGICO

PARA PROGRAMADORES Y OPERADORES DE LA

CAMBIOS EN EL MERCADO
POCA CONVOCATORIA DE OPERADORES

EN ACAPULCO

Canitec completé su Expo Convencién 2014
en Acapulco. Miés alld de la belleza del lugar y del
color que aportaron los expositores, fue uno de
los eventos de menor concurrencia de México
en los ultimos afios. Esto se dio, principalmente,
por la ausencia de algunos operadores como
los del Grupo Televisa, que estdn abocados a la
reestructuracion dentro de Televisa Telecom.

Si dieron valor a la expo Enrique Yamuni y
su equipo de Megacable, Luis y José Vielma del
Grupo Hevi, Axtel con Miguel Angel Romero
y Jenaro Martinez, Maxcom con Ricardo Ortiz
--muy requerido en las citas--, Oscar Macias de
Cablecom --invitado por WWS-- y Total Play
con Victor Teuhtli Estrada. Los independientes,
si bien estuvieron, eran esperados en mayor can-
tidad y se analiza el lugar que va ganando ATIM
de Salomoén Padilla. Los cambios de PCTV, con
Megacable haciéndose cargo que destacamos
por separado, fue otro elemento que repercutié
directamente en la Expo este ano.

Lostemasde Televisa, PCTV,junto coneltema
del cambio del titulo de Concesion de Telmex y
la definicién de las Leyes Secundarias, pueden
hacer que todo mejore y entusiasme para el afio
préximo, pero hay que ver como es la actitud
de los expositores, que en general expresaron su
disgusto a PrensarIO. También hubo algunos de
Centroamérica, como Roy Salazar de CostaRica,
quesumd tres cooperativascon 20.000 operadores
a su asociacion, y gente de El Salvador.

COLOR EN LOS STANDS

Como dijimos al principio, el mayor color lo
aportaron los programadores para que Canitec
recuerde el cardcter superlativo que la caracteri-
za. Estuvo la gran fiesta de bienvenida Televisa
Networksen Paladium,queademads suma perma-
nente muestra de talento en su stand; Discovery
Networks celebrd sus 20 afios con una conferencia

Gerardo Ruiz Esparza, secretario de comunica-
ciones y transporte, entrega premio a Alejandro
Bustos Olivares

Prensario Internacional

de prensa de Allan Na-

varrete; en el stand de

HBO causé sensacion el “Trono de Hierro” de
Game of Thrones, Sony --con Milagros Benet--
hizo mucho ruido en el aeropuerto y frente a la
registracion con un puesto para “Sonificarse” y
siempre el mds concurrido fue el stand de MVS,
con su cantina permanente. Al final del jueves
fue la fiesta para clientes de Fox en Zibu, como
siempre con un perfil mds electrénico y relajado
que gener6 muy buenos comentarios.

Tras las conferencias del viernes, a las dos ho-
ras de expo y con bastante gente pero no tantos
operadores, se hizo el cierre a cargo de Alejan-
dro Puente, que premio la inversion de Telesur
entregdndole el premio al “Mejor Stand” a Sara
Caballero. La sefial supranacional nunca tuvo
un stand tan grande.

No se hizo ningtin adelanto sobre la préxima
expo, pero los expositores en general reclaman
que se haga en Ciudad de México tras la mala
concurrencia de esta edicién. Hubo alguna idea
para juntarla --como se habia hecho afios atras--
con Tepal, pero esto es rechazado de plano por el
secretario Humberto Garcia.

Se espera que Canitec vuelva a tener una
presencia mucho mds resonante de sus propios
protagonistas mexicanos, que dos anos atras
participaban activamente hasta en las charlas
y recorrian todos los stands con sus ejecutivos.

Fiesta Fox en Zibu: Fernando lturriaga y Sergio
Cervantes, José y Luis Vielma, de Grupo Hevi, y
Antonio Pereyra de Turner

a3

Haroldo Mendoza e Idan Kesell de Gospell
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il A

<40 >

INDUSTRIA DE TELEVISION POR SUSCRIPCION
EN AMERICA LATINA, EL CARIBE Y ESPANA.

Claréf-spurts exg

e

ANTENA 3

s

CARACOL

IRTERNACIDRAL

>

D

Telesur, reconocido como el “Mejor Stand”

g
K

4

(:‘\-

7)ALJAZEERA

‘World of Business ldeas

EL TIEMPO

TELEVISION
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David Peredo y Alejo Idoyaga, de Wobi, con José y
Luis Vielma, de Grupo Hevi

REPRESENTAMOS, DISTRIBUIMOS Y COMERCIALIZAMOS

Victor Teuhtli Estrada, Francisco Sarré y Rem-
brandt Gonzalez, de Total Play, con Ménica Trueba,
de Warner

15 SENALES INTERNACIONALES EN 25 PAISES,
LLEGANDO A MAS DE 7O MILLONES DE USUARIOS.
19 ANOS GENERANDO VALOR A NUESTROS CLIENTES.

Hernan Chiéfalo y Juan Toth, de TyC Sports, Roy
Salazar y Carlos Leiva, operadores de Costa Rica, y
David Peredo, de Wobi

ALIANZA CON:

BUSINESS BUREAU

BB

NUEVAS LINEAS DE NEGOCIO
¥ solutions / / / ad sales
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MATILDE BOSHELL mboshell@mbanetworks.tv / CARLOS BOSHELL cboshell@mbanetworks.tv /T, (571] 642 00 79

Connie Sanchez y Francisco Huerta, de Cablecorp,

con tres cabeceras. www.mbanetworks.tv [ @mbantv
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ENRIQUE YAMUNI Y MEGACABLE

TOMAN CONTROL DE PCTV
SERA UNA SINERGIA INTERESANTE PARA EL

FUTURO ESCENARIO COMPETITIVO

Enrique Yamuni Robles asumi6 la pre-
sidencia de PCTV, luego de que su MSO,
Megacable, asumiera el control del 70%
de las acciones de la compania productora
ydistribuidora de contenidos y sefiales para
TV paga de México. El nuevo Consejo de
Administracién quedé formado también
por tesorero Luis Antonio Zetter, y como
vocales Raimundo Fernandez, Gerardo
Seifert, Carlos Legaspi, Luis Vielmay Jorge
Alejandro Tanaka. Quedé como secretario
del Consejo Jorge Cuevas.

Desde entonces, Julio Di-Bella dej6 su
cargo como director general de PCTV, luego
de cinco anos en la empresa. En Canitec,
PreNnsario pudo dialogar con ¢él, donde ex-
presé sobre el acercamiento de Megacable
--con el liderazgo de Raimundo Fernéndez
yelacompanamiento de Jorge Tanaka como

Prensario Internacional
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MEGACABLE.

encargados delatransicion-- que ‘puede ser
muy positivo paralaempresa,y que sumardn
la experiencia de 25 anos de PCTV y la del
equipo exitoso del operador, con el liderazgo
de Enrique Yamuni.

Destac6 que entre los proyectos estan la
promocidn delas sefiales propias en América
Latina y Estados Unidos, y el avance a las
multiplataformas 360 y al VOD. No hay
que olvidar que PCTYV tiene ventajas unicas
como sus sefnales propias y telepuerto que
podria potenciaralaempresayaMegacable.

Te acerca al campo

. A

Enrique Yamuni

DiBella agradeci6 especialmente a Javier
Alvarez Figueroa, Ernesto Tinajero, Jorge
Azzarioy Carlos Alvarez, ademds de recor-
dar a Héctor Vielma Valdivia --fallecido
recientemente-- como otro pilar histérico
de PCTV.

Laintencién—dijoDi-Bella-- es que PCTV
‘siga comprando en conjunto los 75 senales
actuales’ --60 SD y 15 HD-- para ellos y
dando servicio de telepuertoalos operadores
medianos y pequenios. Ademds de Mega-
cable y aunque minoritarias, son notorias
las participaciones de Grupo Hevi y 108
independientes, que estarian representados
dentro de PCTV por Legaspi.

Fiedad Martinez P

Phane: +57 (4] 4482500

Ext. B175-B177
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INAUGURACION DE CANITEC,

coN GERARDO Ruiz EsparzA DE LA SCT
ENTRE LAS CONFERENCIAS SE DESTACO JAVIER Lozano DeL PAN

La expo Canitec 2014 comenzd en el Centro
de convenciones Mundo Imperial de Acapulco
con un perfil tranquilo por laausencia del presi-
dente de la Republica, Enrique Pefa Nieto, que
habia estado presente en la edicién anterior en
Acapulco y el afio pasado en el Centro Banamex
del DE. De todas maneras la presencia politica
en el panel inaugural fue representativa. Se des-
tacaba ademads José “Pepe” Baston, presidente
de televisién y contenidos del grupo Televisa,
en las primeras mesas.

Lavozmassignificativa—como representante
personal del presidente—, fue la del Secretario
de Comunicaciones y Transporte de México,
Gerardo RuizEsparza,ademas del Gobernador
Constitucional del Estado de Guerrero, Angel
Aguirre, y Alejandro Puente por Canitec.

Estaban también Gabriel Zaldivar de Ifetel,

MEXICO: PROMULGADA LA NUEVA
Ley DE TELECOMUNICACIONES

El presidente de México, Enrique Pefia Nieto
promulgé la legislacién secundaria elaborada
por el Ejecutivo y aprobada por el Congreso, re-
glamentandolaReforma en Telecomunicaciones
aprobada el afio pasado.

Enreaccién inmediataal nuevo ordenamiento
juridico, AméricaMoévilanunci6 que desdoblara
suconjunto deempresas—considerado “prepon-
derante”por el Instituto Federal de Telecomuni-
caciones,IFT—yvenderd unapartedesusactivos,
a efectos de evitar quedar controlando mas del
50% del mercado de telefonia fija a través de Tel-
mexydelmercadodetelecomunicacionesméviles
mediante Telcel, y por lo tanto sujeta a diversas
restricciones, como compartir infraestructura y
no poder cobrar el costo de interconexi6n por las
llamadas que terminen en su red.

Endidlogo conlaprensalocal, Carlos Slim des-
cart6 sin embargo que se vaya a vender una
empresa—también a escindir— que se ocupard
deoperarlastorresnecesariasparalalasredesina-
lédmbricas; estanuevaempresaoperardalquilando
infraestructuraatodaslas empresas del mercado.
Slim descarté también que se vaya a vender el
sector de telecomunicaciones rurales, sefialando
que el interés de América M6vil es ofrecer a un
comprador, probablemente del exterior, un con-

Prensario Internacional

y Alejandra Ba-
rrales de la co-
misién de Radio,
TV y Cine del
Senado para ha-
blarsobrelas“le-
yes secundarias”
quereglamentan
la reforma de
telecomunica-
ciones, promulgadas dfas mds tarde en ese pais.
Acomparfiaron José Ignacio Peralta de SCT,
Monica Aspe Bernal de México Conectado, el
director general de Telecom (entidad del go-
bierno) Jorge Rubilla, Patricio Flores Sandoval
del Sindicato de artistas de TV y Radio. Se en-
contraban a su vez Enrique Yamuni, anunciado
como Asesor de Canitec, José Antonio Garcia y

Enrique Pena Nieto, presidente
de México

junto de activos atractivo y rentable, y concretar
una venta en corto lapso, alrededor de seis meses.

Unavezaprobado por el IFT el desdoblamiento
deempresasque planea AméricaMévilyreducida
su cuota de mercado a menos del 50%, se podra
solicitar el cambio de titulo de concesién de Tel-
mex e ingresar en el negocio de television paga.
Una vez mds, Slim negé que le interese ingresar
ala TV abierta.

Para el IFT, la promulgacion de la legislacion
reglamentaria permitird avanzar en sus tareas
sin el riesgo de que se tomen decisiones contra
la misma. Como aspecto negativo, varios ana-
listas locales senialan que esta legislacién recorta
seriamente la autoridad del ente y pone diversas
atribuciones importantes en manos de la Secre-
taria de Gobierno y de la Secretaria de Comu-
nicaciones y Transporte, quitindole relevancia
al IFT y duplicando tramites.
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Panel inaugural

Alejandro Bustos Olivares como VC Juridico
de Televisa, que recibid el premio ala trayectoria
del propio Ruiz Esparza.

Tras el discurso del Gobernador, habl6 Ale-
jandro Puente, quien destacé la visién del ente
paradetectar el tema dela alianza Telmex-Dish,
yagreg6 que ‘hay queevitarlaasignacion deleyes
secundarias que permitan dar servicios acceso-
rios a jugadores con impedimentos concretos
en su titulo de concesién’. Se preocup6 por los
nuevoslineamientos dela Comisién Nacional de
Electricidad, que limita el acceso delos socios de
Canitec a nuevas redes. Asever6 que en México
s6lo 46 millones de personas, un 43.5% de la
poblacién, tiene acceso a banda ancha cuando
en otros paises es del 70%.

Gerardo Ruiz Esparzaya confirmé de parte de
Enrique Ochoa, que se van a revisar los linea-
mientosdela Comisién Nacional de Electricidad.
Dijo que un propésito central de la Reforma es
llevar a mas mexicanos las telecomunicaciones,
que el Congreso ibaa cumplir su trabajo y que el
paquete de “leyes secundarias” (ver aparte) ase-
gurardlaconvergencia, regulaciones asimétricas,
facilitard las concesiones y abriran posibilidad de
acceso al espectro con mayores oportunidades
para inversiones nacionales y extranjeras.

Sobre la red troncal de Fibra 6ptica, dijo que
se dard la transferencia de la concesién de esa
red a Telecom, para beneficio de todos los que
la quieran usar. También habl6 de la transicién
ala TV digital terrestre con televisores bidirec-
cionales, para llegar a 14 millones de hogares
con un consumo 60% menor de electricidad
que los televisores analdgicos. Dijo que por eso
se modificé la entrega de STB por estos nuevos
televisores. En México conectado la meta es
llegar a 250.000 sitios piblicos como escuelas.
Dijo que con un crecimiento de 10% en banda
ancha se logra un 1.5% del PIB nacional.
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Luis BoLio DE TURNER: ‘"VAMOS A TERMINAR

CON LA INDUSTRIA FORTALECIDA'
SOBRE LOS PROCESOS AUN EN CURSO EN CANITEC

Luis Bolio, director regional de Turner en
México y Cono Norte, sostuvo que esta Canitec
fuelacontinuacién de un proceso ya anticipado.
‘En estos afios se ha venido dando un proceso
de consolidacién que aun no ha terminado,
que creemos va a redundar en una industria
mas fortalecida, con cosas interesantes, como la
adquisicién de un AT&T a DirecTV, atin con el
acomodo que represente para México y Brasil.
También creo que es muy interesante como
terminade decantarselaLegislacion Secundaria,
para que las companias hagan la valoracién de
como quieren cifrar su presencia futura en el

pais. Entendemos a México que es un mercado
importante, el segundo mds grande, y uno de
los 10 mds importantes para la compania en el
mundo, merece apostar mas y a mas.
Ahorahay un compds de espera porlalegisla-
cién’. Sobrelo de Enrique Yamuni en PCTV, dijo
queenunentorno tan competitivo es esencial ser
eficiente e innovador y es bueno tener presencia
dentro de competidores de producciénlocal para
hacer alianzas de proyectos conjuntos.
Respecto a Turner, dijo que seguirdn las
tendencias del mercado de buscar contenido
multiplataforma junto con los operadores y

Antonio Pereyra y Luis Bolio

fortalecer a la tv paga. Estdn apostando con
TNT Go, Space Go 'y este afio Cartoon Network
Go y HD en julio. ‘Las marcas que tenemos
como grupo son muy importantesy es buenala
oportunidad parallevarlas a nuevas audiencias.
Elmercado de operadores estd interesado de ver
que se puede hacer’, concluyé Bolio.

DiscoVERY CELEBRO suU 20° ANIVERSARIO, EN CANITEC

Discovery Networks celebr6 sus 20 afios con
una conferencia de prensa en Canitec, donde
record grandes hitos de la empresa como ‘ha-
ber sido los primeros en acercar al televidente al
espacio o recrear la vida de los dinosaurios) tal
como habia hecho para algunos afiliados en la
NCTA de Los Angeles.

Se destacd la presencia de Allan Navarrete,
EVP y director general para México, Colombia
y Centroamérica, junto al director de afiliados
Arnoldo Adame. Navarrete recordd historias
humanas retratadas como La batalla de Puebla,
que fue nominada al Emmy, y hablé de cémo

ALCATEL LUCENT:
LA OPERACION DE TELEVISA RANKEA NUMERO 5 A NIVEL MUNDIAL

Netzer Orozco de Alcatel Lucent destac6 a
Prensario el buen desempenio de la empresa en
los ultimos dos afios en México, donde llevd a
cabo proyectos para la cobertura con Wi-fi de
Cablevision, TVIMonterreyy Bestel en diferen-
tes localidades, para lo cual ‘somos los primeros
proveedores, dijo.Se cubri6 todalaregién de esos
operadores con cerca de 7.000 access points. Se
buscd la estrategia de un solo portal cautivo para
competir con Infinitum.

‘Ahora tenemos un nuevo empuje con los
estadios. Nosotros ganamos la licitacién para
el Maracand en el mundial y otros estadios en

Prensario Internacional

se estdn adaptando para los préximos 20 afos.

Adame habl6 sobre las dos prioridades de este
ano. En primer lugar, mencionéla redistribucién
de Turbo, senal muy relacionada con las noches
temdticas de motores de Discovery Channel, para
colocarlaen paquetesbésicos. En Centroamérica,
estd en casi todos los paquetes, como también
ocurre en Colombia, Pert y otros paises. Por eso
el stand de Canitec fue un taller mecénico.

La segunda prioridad tiene que ver con la
inclusién de canales en HD a partir de julio de
Discovery Channely Animal Planeten Simulcast.
Para cerrar el evento, estuvieron Ana Orozco e

LIDER EN WI-F1

Brasil; esa experiencia la trajimos a México,
anadié Orozco.

“Tuvimos que crecer en infraestructura de red
poreldesarrollode Veo --también de Televisa--.Se
puso una red de Enterprise y anillos de 100 gigas
en toda la ciudad de México. Es un proyecto que
se termina ahora), explicé.

De todas maneras este afio aparece mas dificil
porlaintegraciéndelosdosoperadoresde Televi-
sa,puescongelaronlasinversionesyestrategias de
Capex, en los planes dentro de Televisa Telecom.

‘El principal problema es la cantidad de tele-
puertos que usaba Cablemds, que se concentrard
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Allan Navarrete, Aroldo Adame, Ana Orozco, Ynés Val-
dés y Jesus Grobas cortando el pastel de los 20 aios

Ynés Valdés, quienes brindaron y cortaron el
pastel de los 20 afios.

==+ Alcatel-Lucont @

Julien Gaudron, Victor Parada y
Netzer Orozco

de 20 a 5 telepuertos. De todas maneras es un
reacomodamiento para generar después un
crecimiento posterior. Es importante que vimos
un estudio de todos los MSOs de Alcatel a nivel
mundial y Televisa estd rankeado nimero 5. Es
muy relevante y nos enorgullece, concluyé.

CINE
LATINO

MULTIPREMIER sports ANTENA 3

LA MEJOR OPCION EN TELEVISION DE PAGA

www.mvs-marketing.com

Datos de contacto: Matilde De Boshell, Representante Regional de Ventas
Tels: (571) 6420072 - 6420072 - 6420073
Mail: mboshelllambanetworks.tv
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HUAWEI, A LA VANGUARDIA

LLEVA A LOS OPERADORES AL ICT (INFORMATION
COMMUNICATION TRANSFORMATION)

Uno delos stands mas destacados en Canitec
fue el de Huawei, que ya es un jugador siper
relevante para la Industria dela TV por cable,
migrando al triple play yla bidireccionalidad.

Parahablar deese éxitoy el aporte querealiza
la compania, PRENsARIO conversé con Michael
Stevens, que ve el trabajo con los MSO’s de
México, Centroaméricay Sudamérica. Trabaja
con Megacable, Televisa Telecom, Tigo, Une,
ETB, Inter, CanTV,NetUno, TVCable, Claro,
Cable & Wireless, Digicom, Digitel, Flow y
Tricom; una cartera excelente.

Stevens expresé que ya la empresa ya logré
el protagonismo yahora, busca contribuir con
elavanceal ICT (Information Communication
Transformation), donde el operador se invo-
lucra en la venta y ofrecimiento de servicios
de informacién. Ya no es sélo un medio de
transporte. Esto ya empez6 a hablarse con
los OTT, donde el duefio del a red no estd
recibiendo nada a cambio pese a que permite

que el servicio se preste.

‘Huawei se encuentra dentro de la trans-
formacion, practicamente en la vanguardia
de las telecomunicaciones. Ha acordado con
Ericsson y Cisco, entramos a sus plataformas
convergentes, no s6lo como parte de lared y
networks, sino de IT. Ahora ofrecemos solucio-
nes end to end,no s6lo parainfraestructura fija
ymoévil,sinolavirtualalos principales carriers
yMSO del negocio a nivel mundial. Ofrecemos
paralos MSOs arriba de 100.000 suscriptores
con Capital e internet la solucién completa.
Nuestra infraestructura estd hecha escalable
y modular, cuidamos la eficiencia energética
y disminuir espacio’, explicé Michael.

“El cablero pequefio no esta siendo aborda-
do todavia con escenarios de hosting, donde
Huawei podria poner la infraestructura. Se
ofrecerian servicios de transformacién sefal
andloga a Digital, distribucién y el CMTS es
la solucién mas nueva, donde lo sacamos de

DESPLEGAR Y APLICAR POLITICAS DE ACCESO
JUSTO SIN UNA GRAN INVERSION DE HARDWARE

El Bandwith Activity Reporter le permite:

01 Medir precisamente el uso de ancho de banda del suscriptor

02 Ofrecer a los usuarios que mas consumen la opcion de
mejorar o comprar datos adicionales

03 Automaticamente desplegar reducciones de velocidad a
los usuarios que Mas consumen

iTodo sin grandes inversiones en hardware!

uso justo visitando:

Prensario Internacional

Aprenda cémo un Bandwith Activity Reporter
le ayuda a aplicar faciimente las politicas de

http://goo.gl/kOugTJ

PROVISION = ACTIVATE
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Michael Stevens y Brenda en Canitec

la cabecera y el hob y queda junto al nodo
alimentado con GPON. Le da al operador de
cable construirlaestructura docsis masbarata’.

Tres conceptos son recurrentes en Huawei:
‘Reducir espacio, reducir capex e incrementar
de ancho de banda a un menor costo. Todo
esto se puede ofertar en una solucién virtua-
lizada para redes o servidores, dentro de un
contenedor. También los operadores pueden
ofrecer a sus usuarios servicios de nube pri-
vadas y centros de datos, propio centro de
data center, contenedor trae eso y soluciones
de “cloud storage” o soluciones virtuales de
escritorio. Los mismos operadores u MSOs
pueden ofrecer esas soluciones a gobiernos,
otras entidades o a los mismos operadores

pequenos.

r n

No todo se ha visto
en television.

\
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@zcorazon selic! azmunda

JOMECTA T WIDA



.-_l
byt

iF Para fi tenemos"'iTQDO
T el entrefenlmlente

H_ IIOCTO-
tasafiliodasaci 5.
‘“} ! veplusiv COIM 121 Athambra Piza Suite 1400
Coral Glabes, Florida, 33134,
Ph, 3054156250

i

T |
#LHOE.HF’—I-," '
TIg Ty ) | ol | '] "



M PosT-CANITEC

TELESUR

Telesur gand el
premio al mejor
stand de Canitec.
Lo hizo con un
stand gigante como
nunca habia tenido
en ninguna feria.
La directora de
comercializacién -
Sara Caballero dijo Sara Caballero
que el objetivo fue
mostrar el avance en las multiplataformas,
siguiendo la linea de la presidente del canal
PatriciaVillegas, enla que también se inauguré
la pagina web en inglés y se pueden encontrar
juegos y material de VOD.

Mientras tanto, el programa de Zurda con
Diego Maradona y Victor Hugo Morales tuvo
gran repercusion y fue vendido en la parte de
contenidos todos los continentes.

AMT-VEama
NETWORKS

AMT tuvo un stand importante en Canitec

para promocionar su alianza con Vecima
Networks, que tiene equipos para entrega de
video a hoteles y hospitales economizando en
STB.Hansido desplegados por Comcast, Time
Warner y otros operadores de Estados Unidos,
y ese modelo busca ser replicado con AMT en

Latinoamérica.

Tom Ceh de Vecima Networks y José Arias de
AMT

ABV

Un gran stand que sorprendi6 en Canitec
fue el de la empresa china ABV, que trae una
gama completa de soluciones en software para
los sistemas, llegando al middleware y hasta
VOD, incluyendo los STB en una solucién to-
talmente integrada. Ahora seguirdn con ABTA
buscando abrir toda Latinoamérica, confirmé
Arnold Junco.

Prensario Internacional

MVS

Jaime Alcalde de MVS destaco a PRENSARIO
el refresco de su imagen que tuvo ExaTV, que
también se extendié al contenido con el estreno
del programa EI Shuffle.

Por su parte, sigue muy bien el Canal 52MX
con muchamds produccién propia que yasupe-
ralas 2400 horas. E1 60% del canal ya es propio
y eso potencia todavia mds su comercializacién
internacional. Respecto de Multipremier, Al-
calde afirmé que se posiciona ‘cada vez mejor’

la barra erética, que ahora va todos los dias.

Jaime Alcalde, Mar, Jorge Tatto, Matilde
y Carlos Boshell

D-Link

D-Link es una empresa regional que que
hace tres afios expone en Canitec interesada
en las cableras, especialmente para proveerles
de cablemé6dems, MTAsy Switchers entre otros
productos de desarrollo propio. Tienen filiales
en Chile, Argentina, Colombia, Pert, Ecuador,
Centroamérica y Brasil.

Raiil Esquivel, Hugo Moreno, Paulina Calvifio y
Alejandro Herrera
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Rishi Verma y Arnold Junco en el stand de Cahitec
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TELEFORMULA

Teleférmula si-
gue siendo el canal - )
de noticias locales leleFormula
de México que mds
referentes de opi-
nién genera desde la radio a la TV de paga.
Tiene una distribucién muy completa a la
que s6lo falta Dish, que no se puede tener
por el convenio de exclusividad con Sky.
Desde fines del afio pasado cuentan también
con al senal en HD, que tiene importancia
en México pero sobre todo en su difusion en
Estados Unidos donde era requerida por los

operadores americanos.

GREENTV

David Pefia de
GreenTV es un
nuevo canal mexi-
cano orientado a
la ecologia que ya
lleva dos afios de
existenciay destaca
su presencia en las
grillas de Cablevi-
si6ny Total Play. La David Pefia
idea es promoverlo
a toda Latinaomérica, es un concepto amplio
que no se limita a ninguna zona geografica.

CCS

CCS fue uno de
los stands de es-
treno en Canitec,
orientado a brin-
dar el servicio de
call center grandes

empresas como ae-
rolineas y también
lo quieren hacer
con empresas de Juan José Félix
telecomunicacio-

nes como centro de contacto con estrategias
de ventas, fidelizacion y atencién a clientes en
general. Tuvieron de cliente al Grupo Televisa.

)) www tvchile.cl

Una senal, para todo el mundo.

Cnnectiviq.ad

Informacion Entretencion Cultura

Contacto ;

Comercializado por

alexis. anka@tvn.cl i
International
+(562) 2707-7240 FOXChannels

Siguenosen : LATIMN AMERICA,
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PACE

Roberto Salermo tuvo su primera presen-

cia en shows en Latinoamérica para Canitec.
Ratific6 que tiene que ver con la venta tanto
de STB de satélite como de cable, incluido
Brasil. Asi las ventas pasan a estar totalmente
integradas en esta empresa lider que acaba de
comprar a Aurora Networks.

Equipo de Pace en Canitec

INCOGNITO

SBA

OfeliaMeléndez de SBA expresé en sustand
de Canitec que tienen una gran oportunidad
pues las Guias Interactivas de Programacién o
EPGs han pasado a ser una necesidad real con
el crecimiento de la necesidad de los usuarios
por la metadata en los nuevos servicios inte-
ractivos. Buscan llegar a toda Latinoamérica
con su solucién propia.

—
e

Ofelia Delgado, Martin Meléndez e Ivan Agrales

Héctor Villalvazo de Incégnito destacé como en la parte de billing fueron ganando mercado

progresivamente en todos los grandes operadores de México, que estdn dejando a Intraway —

sostuvo— para reconvertirse a su solucién. Es el caso de Mega, Cablecom, Cablevision, Grupo

Hevi y este ano Cablevisiéon Monterrey. Avanzan ademds en Centroamérica y Caribe y tienen

un interesante proyecto con Aster Dominicana.

N CARTELERA

Claudio Ramirez, de
EWTN

Eduardo Méndez y Andrea

Esteban Borras, de
Hugemann, de DW Claxson

[ 'i_lh

™ e
Juan Cedefio y Alex Be-
hrens, de Hustler TV

Prensario Internacional

- ] Ny
Felipe Montaiio, Alejandro Pefia-
fiel y Dario Rivera, de AlternaTV

Moises Chico y Alejandro
Cacciola, de Stingray

=

Christian Vanzini, Gustavo Lopez y Flo-  Claudio Urrea y Jorge Murillo,  Lygie de Schuster y Julian Rigamonti de
C-Music

rencia Geoghegan, de AMC Networks de E!

Victor Rubio, de Power & Tel.
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Frederic Grol-Bourel, de TV5 Monde,

Ignacio Sanz de Acedo de jHola! TV, Cathe- R
rine Duefias, Marcel Vinay Jr. y Pablo Zehle, Jorge Mezay Jennifer Be-
de Comarex, y Leonardo Pinto, de BBC

Ralph Brenes, de Cheetah

CAMBIUM
NETWORKS

Cambium Networks
en una empresa ameri-
cana con sede en Illinois,
formada por todos ex
Motorola hace dos anos.
Segundice EnriquePerea, o
seespecializanenla dltima ' et
milla, la cual llevan a cabo -
de forma inaldmbrica. Asi Enrique Perea
los MSO pueden ofrecer
triple play por menos de 150 ddlares al usuario
de manera totalmente escalable. Totalplay ya
tiene mas de 7000 de sus dispositivos en USA
Cell y hay avance con empresas de Argentina,

Brasil y Region Andina.

Victor Macias de Cablecom y Héctor Villalvazo

Cosme Lopez

tancourt, de Sun Channel

_ﬂ,TU"
I

Oscar Vidotto, de Defang,y  Tony Cameron, de Tulsat, con Alejandro Sonin, Gilberto Caicedo, de

Multicom, y Maira Quilin, de Vericom

LA CALIDAD EN ESPAROL
ABIERTA AL MUNDO

VENTA DE CANALES

CHANNELS SALES

www.rtve.es/comercialy
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LaExpo Cine, Video y Televisién 2014 volvié
asu pabellén historico dentro del World Trade
Center de la ciudad de México. Segiin remarcé
su organizador José Antonio Fernandez, lo
hizo con el mismo espiritu de los ultimos 22
afios en que se realizd, aunque se le agreg6 el
slogan “Ciudad Pantalla” en funcién del énfasis
que se puso en la parte de cine que siempre
estuvo presente.

Pese al temor que generaba la cercania con
el Mundial de Futbol, la cantidad y calidad de
la concurrencia estuvo a la altura de la inver-
sién de los expositores. Si dijeron presente los
méximos ejecutivos de las televisoras lideres,
en particular el Grupo Televisa y TV Azteca,
que desfilaron de manera muy dedicada por
los stands de varios integradores. Max Arteaga
y Cenobio Moriel por el primer grupo, como
el propio Roman Gémez junto a José Manuel
Lépez Tobal y Oscar Eguia, entre otros, reco-
rrieron muchos stands y muchas marcas con
total interés, lo que es un mérito de esta Expoy
susexpositores que les generan reconocimiento.
Un buen ejemplo de los tiempos actuales lo
dio a Prensario Roman Gémez, que con su
habitual humildad le expres6 que la reciente
NAB 2014 fue para el como la Cancién de los
Enanitos Verdes que dice ‘Estoy parado en la
muralla que divide todo lo que fue y lo que

Eduardo Aguilar de Canon, Jaime Tovar de Artec,
Max Arteaga de Televisa

Gabriel Zavala, Grace Llamas, Enrique Gutiérrez,
Roman Gomez de TV Azteca, Juan Carlos Ortolan y
Jason Barden de Ross

Prensario Internacional

serd, hablando que el cambio que implica la
mudanza a lo IP.

A los nombrados se les sumaron muchos
otros clientes como la gente de Televisa Cana-
les, Grupo Férmula, Sky México con Alfonso
Ramirez y Luciano Saavedra del Canal 22, que
dio una conferencia el viernes. RTV Veracruz
que estuvo por muchos stands y lideré la Red
de Televisoras publicas, que tuvo representantes
de todo el pais en un nimero no menor a 200.
Elorganizador José Antonio Ferndndezagregé
a PRENSARIO que mds alld de estos grandes vi-
sitantes, lo valioso de la Expo es su diversidad
puesasisten de todoslos sectores audiovisuales.

Premios be CanaL 100
Y RevisTA TELEMUNDO

En la tradicional entrega de premios de la
inauguracion, el primer reconocimiento de oro
fue para Jorge Camacho, director general de
Magnum, por el resurgimiento de su empresa
y la innovacién tecnoldgica. Dijo una gran
frase: ‘Si no traes una solucién, eres parte del
problema’ Siguieron dos premios de oro muy
emotivos parala operacién en provincias: Para
Héctor Sanchez de Canal 6 de Aguascalientes,
por su transmision habitual de la Feria de San
Marcos; y Misael Habana de RyTV Guerrero
por su cobertura del desastre de ese estado en

Sebastian Romano de Cinegy, Ing. Oscar Eguia de
TV Azteca, Addy Marenco de Artec

Israel Gomez y Ricardo Macias de Comtelsat con
Joseph Ferretti (Senior Project Manager Studio
Directing) y Juan Carlos Velazquez de ESPN
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Expo CINE, VIDEO Y TELEVISION 2014:
A LA ALTURA DE LAS EXPECTATIVAS

LOS EJECUTIVOS DE LAS PRINCIPALES TELEVISORAS ESTUVIERON PRESENTES

José Antonio Fernandez y Dean Cundey, cinefo-
tografo de Volver al Futuro y Jurassic Park

Misael Habana de RTV
Guerrero

Jorge Camacho
con su premio

José Antonio Fernandez y Héctor Sanchez
de Canal 6 de Aguascalientes

septiembre pasado, que tuvo miles de damni-
ficados y durante los cuales estuvo al frente de
130 horas seguidas de transmision. Este tiltimo
dio un mensaje a los politicos para que se
acuerden delas televisoras publicasenlaactual
sancion de la Ley Secundaria de la Reforma de
Telecomunicaciones, diciendo que las privadas
no aparecen en esas circunstancias de desastre.

Luego vino el espacio profundo para el Cine
con el premio a la Asociacién Mexicana de
Cinematografos entregado aJuan José Saravia
por Andrés Martinez hijo, a la AAP de USA
con Richard Crudo, y como eminencia del
cineaDean Cundey, cinefotégrafo de Volver al
Futuro, Jurassic Park'y Apollo 13 en lo que José
Antonio Fernandez llamé Realismo fantdstico.

LAS

EL CINE ES DHE
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Sony PSLA: LA PXW-160
POR PRIMERA VEZ EN MExico

AngieCarla Izaguirre, VP Senior de Sony
PSLA, acompanada por Samuel Fares, pro-
duct manager también con sede en Miami,
presenté por primera vez en Latinoamérica la
nueva Camara PXW-X160, su nueva XDCAM
Camcorder. Se dio en la Expo Telemundo en
Ciudad de México en conferencia de prensa en
el stand del fabricante.

Puedeser usada paramuchosdocumentalesy
por productores pequenios como sucesoradela
MX35,debidoasucostostuperaccesible. Permite
prender su luz sin cableado, es la primera vez
que usa un filtro ND Electrénico, continuo sin
salto de un filtro a otro. Al estar en automatico
el anillo del foco se mueve. Puede grabar todos
los formatos delas cimaras XD Cam, y trabajar
con formatos viejos como DVCam. Cuenta con
todas las salidas importantes SDI y también da
la chance de usar el nuevo micréfono inhaldm-
brico sin cable.

_ Sin
Licencias

Esta cdmara no se va a vender en todos los
mercados del mundo, pero sien Latinoamérica
y México.

TENDENCIAS EN TRES EJES

El gerente de marketing para México Hum-
berto Gonziélez destacé los demds productos
quevienen delaNAB, reflejandolos tres objeti-
vos—y tendencias—de mejorarla experiencia
visual de los espectadores, mejorar los flujos
de trabajo y la produccién en tiempo real con
plataformas de IP, sustituyendo el video digital
por redes coaxiales por redes de datos.

Para mejorar la experiencia visual, con 4K
se trata que haya un contacto emocional con el
usuario, o permitiendolos diferentes éngulos de
visién donde antes las cdmaras nunca estaban.
El estar en los eventos en vivo se presentan los
equipos como la cdmara 4K PMWEF55 que se
usard en tres partidos del mundial de Brasil,

.con el Revolucionario

Shuji Okada, Angie Carla Izaguirre, Samuel
Fares y Kei Takahashi

incluida la final. Televisa ya hizo una prueba
previa en el match amistoso México-Israel. Se
trata de llevar las noticias mucho mads rdpido
mejorando totalmente los flujos de trabajo en
tiempo real.

Como pilar aparte, también estd la reutiliza-
ci6n de los archivos y la parte de contenidos.
La idea es que eso se convierta en un activo de
las estaciones.

Finalmente, se destacala parte de produccién
IP, de manera remota con redes de datos. Si se
pueden usar redes de datos ya se cambiaria
la industria y eso va a reducir mucho la in-
fraestructura y el espacio total que se utiliza,
empezando por el cableado.

Transcodificador VersAtivePro de ATX

UN CANAL
TODO EL DEPORTE

Los eventos deportivos mas relevantes y la mejor y mas amplia
propuesta de programacion con una gran variedad de programas
de produccion propia en diferentes formatos y estilos.

Caracteristicas Principales;

+ Sin Licencias = Sin Complicaciones
* Excepcionalmente Economico

« Gestionable en Grupo

+ Multiples Tipos de Redundancia
+ Calidad de Video Profesional

+506-8850-2379 bcastroatxnetworks.com  www.alinetworks.comy/VersAtivePro_c ritact ntas Alilladas: Hernan Chiofalo

to Publicldad, Julio Franom Gerente de
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Visitanos en el stand N° 39 de Tepal.
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COMTELSAT: TRABAJO CON
Fox eN EL IBC peL MUuNnDIAL

Entrelosintegradores enla Expo Cine,Video
y TV, sedestac6 como siempre Israel Gomez de
Comtelsat, radicado por un tiempo en Brasil,
que fue muy saludado en toda la expo.

Destaco el trabajo que hicieron con Fox en
el cableado e instalaciones del IBC del Mundial
en Rio, con los responsables de la compania
Herndn Donari y a nivel local Luis Santos. Se

trata de un partnership regional siper intere-
sante que sigue avanzando. Prensario también
lo retrat6 en su stand a los mds altos ejecutivos
de proyectos de ESPN en México, pero no hay
novedades confirmadas al respecto.

Respecto a Brasil, Israel comenta que ya se
estd adaptando el equipo de Line-Up tanto a
los modelos de negocios de vanguardia como

Rick Fernandez e Israel Gomez

a tener un portfolio de productos similar para
sumar know how. ‘El mercado brasilefio es
muy grande y tenemos muchas expectativas’
concluyd.

SIMPLEMENTE: INTEGRACION PARA
TELEVISA EN EL MUNDIAL

Rune Hansen de Simplemente, junto a
Gustavo Brunser de Adobe, destacaron la
integracion para Televisa Everywhere en el
reciente mundial de fatbol, con la nueva solu-
cién que presentd lamarca en la reciente NAB
y ya habia adelantado en la anterior. Hicieron
todalaingestayla comunicacién regresaalos
servidores para una TV Everywhere trans-
parente. Ya se habia mostrado en un evento
en DF con el concepto de editar everywhere.

Sirvedesdelos grandesalos pequenos clientes.

Como siempre el integrador dispuso un
gran lugar para Blackmagic y totalmente
aparte para Aja Systems, donde Bryce
Button presenté su revolucionaria cimara
Cion, que con su precio mds bajo puede
ganar mucho mercado a competencias en
una franja inferior e incluso en el mercado
de rental. La mostré en la conferencia con la
Red de Televisoras Publicas, ante una exce-

Rune Hansen y Gustavo Brunser de Adobe

lente concurrencia de mds de 100 personas
presentada por Ménica Reyna.

Sobre Softron destacaron laingesta de senal
sehace enunasolamdquinase puede capturar
8 0 mads senales de alta definicién. También
crecié mucho Teradek.

TELETEC: SOLUCIONES INTEGRALES EN

GGRAN TRABAJO CON TDN EN EL MUNDIAL

Alfonso Vazquez

Alfonso Vazquez, director comercial de
Teletec, uno de los integradores lideres de
México que también empieza el camino de la
exportacién, coment6 a Prensario como ve el
panorama actual.

Prensario Internacional

‘La evaluacién de Teletec en la era digital
la hicimos y nos enorgullece tener una solu-
cién integral y la capacidad de llevar en todo
el proceso a un canal andlogo a uno digital,
punto a punto y con soluciones IP. Puede
$er con marcas que no representamos, pero
en general estamos satisfechos con las que
tenemos y por eso las elegimos, como Isilon,
Playbox y muy fuerte RTS que fue exitosa en
muchas integraciones. Con TDN de Televisa
Networks instalamos en México y el IBC de
Brasil para el mundial con esa marca), destacé
Vézquez. Fuera de México también tienen
algunos proyectos en ese pais, como también
en Peru y Ecuador.
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LA ERA DIGITAL

Otro aspecto clave de la vision de Teletec
es que hasta en la parte de la iluminacion
entra en el mundo IP con wireless y control
via Ethernet, lo que se suma a sus soluciones
integrales. Por supuesto su marca propia de
exportaciéon Fluotec se suma a eso y hoy
dia tiene todo el panorama de ahorro con
LEDs que rdpidamente permiten recuperar
la inversion.

Respectoala Expo Cine, Video y Television,
Alfonso sostuvo que ‘Sigue siendo un lugar
muy necesario para reunirse con los medios.
Algtn ejecutivo de los Tier 1 estuvo en el
Mundial, pero igual fue muy satisfactoria
para nosotros’
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EVS: GRAN TRABAJO EN EL MUNDIAL

AVANZA CON LOS TIER T v TiER 2

El éxito de EVS con los grandes clientes de
Latinoamérica también se extiendealos Tier 2,
segtin destaco a PrReNsARIO su director regional
Benjamin Mariage. Estin trabajando mucho
con el grupo Televisa y TV Azteca tanto en
México como en el IBC de Rio, con un flujo
completo tapeless que instalaron hace poco y
que incluye desde ingesta, loging, browsing y
play out, integrando con post produccién de
Final Cut. Comolo haceagran escalaen el IBC
la FIFA, Azteca ha montado uno mds pequeio
pero con las mismas funcionalidades.

Pero no sélo con los clientes mds grandes
trabaja EVS. No relacionada con el mundial

estd la venta de equipos a las productoras méds
pequeiias. Un ejemlplo es Tres News, presente
con su unidad moévil en la Expo Telemundo,
donde han integrado un XT Nano, que es el
servidor mds econ6mico de slow motion. A
Prompted también sele ha vendido una unidad
movil de produccién con una XT Nano de 6
canales. Benjamin destacé como se vasumando
a este tipo de clientes en México.

Volviendo al mundial y en relacién a los
demas paises, hubo mucha presencia con todos
los canaleslatinos sintonizados en directo conel
Fifa Max, media server del IBC. Se trabajé con
RCN de Colombia; TVN y Canal 13 de Chile;

Benjamin Mariage con Haydeé Martinez de
Tres News en la Expo Telemundo

Azteca y Televisa; Globo, Globosat y Band de
Brasil, mds Torneos de Argentina, todos tier
1. El trabajo con ellos pudo ser con renta de
la solucién para el flujo de HVS o la segunda
pantalla también con tecnologia propia. Hay
35 personas de EVS en el mundial y més de
500 servidores dedicados al evento entre los
estadios y el IBC. Sélo en los estadios hubo
200 servidores.

ASPERA: GRAN APUESTA A LATINOAMERICA

INVIERTE MUCHO EN SU PRESENCIA EN LOS MERCADOS

Lisa Borga, Interna-
tional field marketing
de Aspera, consideré
que Latinoamérica es un
mercado muy bueno para
lamarca. ‘Necesitan entre-
tenimientoy tenemos muy
buenos clientes, incluso
desde el punto de vista tec-
nolégico de vanguardia.

Estan invirtiendo mucho Lisa Borga

en su presencia en México, como se vio con

el stand propio en la Expo
Cine Video y Television.
‘Tenemos productos de
bajo costo para entregar
video de manera mds ra-
pida paramejorarlaexpe-
riencia de los clientes, en
el contexto de los que fue
el mundial de fatbol con
muchos nuevos productos
listos para el evento que
se desempefiaron de manera stper exitosa.

Brasil es otro mercado super importante
para Aspera y tendremos nuevamente un
stand en SET, como después en CAPER.
Tienen asociacién con Comtelsaty Line-Up
en Brasil, como también con SVCy AQB en
Argentina.

‘En general en todo el mundo los produc-
tos de hosting son super relevantes en este
momento, pero en Latinoamérica la chance
de hacer sentir al cliente que accede con ca-
pacidad es mds sensible y hay que tener una
mayor perfomance’, agregé Lisa.

TEKTRONIX: EN BUSCA DE LA
CREATIVIDAD Y LAS PROVINCIAS

Carlos Becker de Tektronix, destacé a Pren-
sario en Telemundo como estdn desarrollando
el mercado en México: ‘Lo que estamos notando
es que mds gente creativa estd viniendo a la
partedelosinstrumentos. Hemos hecho mucha
capacitacion, para que se hagan las cosas de la
mejor manera posible. Tuvimos unacharlaenla
Expo con diez realizadores creativos, en la cual
hablamos de produccién y post-produccion.
La parte de ingenieria entra, pero no resuelve
Prensario Internacional

el problema mds profundo de la creatividad.
Mucha gente busca cosas portatiles y muchos
quieren soluciones para la parte de monitoreo
de transmisi6n. Estamos haciendo unos tours
enlaRepublica Mexicana, paraalcanzar lugares
demenores recursos donde nollega facilmente
lainformacién. Hicimos una charla en México
para 70 personas, y no habia gente de Televisa
ni de TV Azteca. También Monterrey, Guada-
lajara, Morelia y pronto se hard en Mérida u
<62>

Carlos Becker y Roman Goémez, de TV Azteca

otra ciudad del sureste. Tratamos de entender
donde estdn parados esos clientes. Nadie hablo
de 4k; mucha gente no es consciente que la
tecnologia de ATSC ya tiene en el mercado 25
afiosy empiezaa ser obsoleta. Pero es el camino
que escogimos para capacitar’, remarco.

TVes o

DTH

Servicio mayorista de television satelital
marca blanca para latinoamerica

DTH con tu propia marca

Transporte satelital de senales de audio
y video SD y HD

TDTV MPEG4 PVR D3]

REEELL L, [rLafr ]
e e T A

Erika Tapia Castillo Emall etapia@iuves.com
Carge Garents Comarclal Mayorista Mdvil  (+56:8) 8 229 7983
Tel (+56 2) 25940742 Anexo 1574 Skype ernkatapiac
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NEeT BRAINS

Fabiola Lovera de Net Brains destacé a
Prensario que durante la Expo CVT recibi6 a
muchos clientes y surgieron algunos proyectos
que les permite afianzarse todavia mds en el
posicionamiento de liderazgo en el aporte de
valor en sus soluciones. Por ese motivo dispu-
sieron en su stand de mesitas de conectividad
con Smart Access para la gestion de contenidos
que ellos proponen. Permite flujos de trabajo
con gran conectividad en toda la ingesta, que

es lo que realmente ve el cliente. Vale destacar
que son una empresa con certificacién ISO
9000, lo que asegura la calidad de los procesos.

Fabiola Valora mucho la relaciéon con Tele-
visa,que con sumente abierta permitieron una
aproximacion diferente a los productos, que
es algo que no ofrece nadie mds a Net Brains.
Agrega que parasussoluciones existe una nube,
que puede ser privada o publica para poder
compartir contenidos, lo que es crucial segiin

P

Fabiola Lovera

destaca. Se puede hacer con gran velocidad y
con productos nunca presentes en el mercado,
bajo una plataforma abierta.

LEADER BROADCAST: GRAN
CRECIMIENTO EN VENTAS

Rafael Minaya, director regional de ventas
para Latinoamérica de Leader Broadcast, co-
mentd a PRENSARIO que las ventas han crecido
en relacién al afo pasado y que le estd dando
seguimiento a grandes proyectos que hayen to-
dos los principales paises. ‘Esperamos un buen
crecimiento importante respecto al dltimo ano,

con mucho foco en México y Centroamérica,

) CARTELERA

Alfredo Cabrera,
de Axon

dijo en el stand de su representante Excelencia
en Comunicaciones.

Mientras tanto, contintian con el trabajo
de seminarios y visitas a clientes. En el altimo
tiempo estuvieron en Ecuador, México, Co-
lombia (tanto en Bogota como en Medellin),
y también en Chile y Peru.

Enmateriadeequiposestdn promoviendoel

\

Mario Rodriguez de For-A y Rafael Minaya

LV5490 que soporta 4K, que ha entrado en el
Grupo Televisay TV Globoy se estd mostrando
en todos los paises. También la nueva linea de
monitores generadores de sincronia.

M
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Chris Shaw de Cobalt, Enrique Israel Lopez de Atci, Mo Goyol y é Lui French y Luis F .

Gutierrez de SD y Kieran Levin Rodrick Smith de Evertz J0ieclal::gsMF:':::{?a"d;eosl:lr;fel’ J°§o ;z:fes‘aeuﬁsasgggn
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Gerardo Berges, Fernando

Monetti, Victor Garcia y Amilcar  Raul Rivera, Anais Painchaulty  José Carrillo, David Jaquen

A

Padilla de Mike Antonovich de Ateme de AVP

Oscar Vaca,
de Ikegami

Prensario Internacional

Paulo Lapa y Jean Morais MOG  Gutierrez y Juan Carlos Ortolan, de
Ross Video Escape

Lucio Corral de Hardata, Enrique
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Ran_wn Qhavez, Tike I\{Ian_alang - e
de Hitachi y Eduardo Hinojosa de Allan Richars y Joseph Saint

Idan Kesell, de Gospel, y Nacho Gonzalez
Silvia Sanz Egatel de Lawo

Remy de Wasp3D

In stock and avaiable for immediate

Deliver HD Content to your

AMT introduces the ARRIS HMC3021, a next-generation high definition
e (HOTV) DVB set-top designed to deliver HD content to subscribers.
This low-cost set-top box provides subscribers with high guality digital HD
content without the need for a more expensive, traditional set-top.

Features:

= Decoding of advanced HD standards for MPEG-2, MPEG-4,
H.264 broadcast

=  Multiple Condition Access System (CAS) support

delivery from AMT toclay! . ) )
y n—— * Support optional two-way Ethernet RJ-45 for interactive applications
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INSITEL

Edgar de la Vega de Insitel destac6 a Pren-
sARIO el buen balance de la expo Telemundo,
sobre todo por el relanzamiento de la marca
Snell, que se fusiond con Quantel. El ejecutivo
opiné a favor de dicha operacién por tratarse
de ‘dos marcas muy complementarias que no
compiten entre ellas. Ademds recorddé que
ya habia representado esta marca y por eso
es conocida y desde la empresa saben c6mo
aprovecharlo. También menciond la presencia
en su stand de Tedial, que viene creciendo,
y RT Software, que les permite avanzar con
realidad aumentada.

L=

i

Carlos Ferreira de Snell y Edgar de la Vega de Insi-
tel con Miguel Angel Fernandez y José Luis Garcia
de Grupo Televisa

ELA (AGENTES
ADUANALES)

Ela, Agentes Aduanales, es una empresa con
35 afos de experiencia en la industria de las
telecomunicaciones para asistirlos en sumar
tecnologia. Gran parte de los equipos que se
traenal mercado paralos grandes protagonistas
esatravés de ellos. Asisten a diferentes eventos
en todo el mundo, destacé Edmundo Orozco,
su director general.

Armando Jacome, Margarita Jacome y Edmundo
Orozco, director general

StoraGgE DNA

Storage DNA se
presenté en Tele-
mundo en el stand
de Artec con Doug
Hynes, destacan-
dose su expertise
enstoragecon LTO,
capaces de moverel
contenido y cons-
truir un catalogo. Doug Hynes

Prensario Internacional

EscAPE

ElLic. Eduardo Hinojosa, director general de
Escape, dio sus primeras palabras a PRENSARIO
destacando la buena convocatoria de la Expo,
con presencia de toda la linea media de todos
los broadcasters del mercado.

Escape es una empresa con 42 personas y
hacenintegraciones con un equipo deingenie-
ria importante. Hinojosa confia mucho en la
actividad del mercado trasel Mundial de Fatbol.

Eduardo Hinojosa, Sergio Rataus y Alberto
Gonzalez, de TV Azteca

SiIsTEMAS DIGITALES

El Ing. Enrique Gutiérrez de Sistemas
Digitales adelanté a Prensario sus buenas
expectativas sobre el Mundial en cuanto a
resultados financiero, lo que estima ayudard
a la reactivaciéon del mercado para el segundo
semestre, donde tiene varios proyectos de en-
vergadura. Destacd de su stand en Telemundo
los espacios tanto de Hardata como de Canon.

* 4 i- | j" : :IJ "'-..
Rocio Ortiz, Marta Morales, Guadalupe Pagola,
Lizzette Trujillo y Gabriela Gomez, de Televisa

Chapultepec, con Enrique Gutiérrez de Sistemas

Digitales, y Benjamin Mariage de EVS

GRrupro DIEz

Jests Enriquez,
titular del Grupo
Diez, expresé a
PRENSARIO que este
afio la convocato-
ria a la Expo Cine,
Video y Television
fue ‘muy puntual,
buscando proyectos
y satisfacer necesi-
dadesespecificas;lo
que implica menos
concurrencia pero de mayor calidad.

El grupo sigue trabajando muy bien en el
mercado mexicano con Senheizer, marca dela
cual destac6 que mds del 80% de sus productos
no tienen problema alguno con una porcién
6ptima de buenas perfomances. Acerca de
las integraciones que realizan, sostuvo que lo
hacen mucho con sistemas de audio de RF y
transmision, canalizdndolo con unbuen equipo
de seis ingenieros dedicados.

Grupro CVC

Carlos Dominguez del
Grupo CVC, coment6 que
hubo buena concurrencia
en la Expo CVT en su se-
gunda concurrencia con
stand y que les sigue yendo f_
muybien conlosproductos
de Newtek 3Play 8000 y
8400, como también es
interesante comolesvacon
diferentes marcas como
Lightwave, Cinema 4D y TV Paint de Francia.

Jestis Enriquez

Carlos Dominguez

Sit Mebia

SiMedia volvid aestar
presente en Telemundo
con Eros Parissotto. La
compaiiia estd entrando
en Latinoamérica y Mé-
xico es su mercado mds
fuerte, pero también van
aestar en Brasil yen IBC Eros Parissotto
tienen su propio stand.

ARCHIMEDIA

RADIOS

Moisés Martini de Radio 5
de Argentina volvi6 a estar pre-
sente en Telemundo de México
presentando sulinea Net-IP para
Tricaster. Tiene representaciones
con Colorcassettes, Teknoamé-
rica, On Air, Videostone y Pixel
Video, con varios negocios en

puerta para los proximos meses. ~ Moisés Martini

Pablo Milani representa a Archimedia. Dice que si bien todo el mundo estd hoy hablando de
archivos de video, hay que buscar players de alta calidad para saber que forma se hace, incluso en
formato de cine. Al mismo tiempo, es un ecosistema, es necesario tener un acceso sincronizado a
los archivo y que conviva en internet. Su publico es también el de produccién y post-produccion,

ademas de los broadcasters.
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Fortalezca
su Red

Oportunidad de negocio para
operadores de cable pequenas
celdas de red de retorno LTE

Aproveche la oportunidad de ofrecer una red

de retorno para el trafico de redes movil.

Con el crecimiento explosivo de ancho de
banda movil, |a puerta de enlace de banda
ancha Lindsay proporciona la solucidn

perfecta para redes de retorno LTE, en zonas
urbanas o donde los MNO necesitan capacidad.
Las caracteristicas de |la puerta de enlace

de Lindsay incluyen:

Montaje en bastidor o pared para los
despliegues de pequerias celdas en interior

- Alimentacion AC o de planta
(40-90v)

Conexion de Fibra o Ethernet
para celdas pequenas

Opciones DOCSIS o red de retorno
aptica (incluyendo PON)

Para saber como las soluciones de Lindsay pueden potenciar su red:

Envienos un email a contactus@lindsaybroadbandinc.com
LlIamenos al 800-465

Visitenos en w

LINDSAY

TOOGH TECHMOLDGY
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CHYRONHEGO

ChryronHego tuvo un stand comun con
EVS, sin divisién, en la Expo Cine Video
Television. Esto es, sostuvo a Prensario Aldo
Campisi, pues trabajan como de manera
habitual y complementaria con ellos. Alli
mostraron la integracién con el Nano de esa
marca, con flujo de trabajo y andlisis de fitbol
en una de las soluciones mejores del mercado,
seglin remarca.

Remarcé laimportancia de haber tomado la
decisién de abrir la oficina local en el World
Trade Center de México. Alli se trabaja mucho
con la Universidad de Guadalajara, como
con Televisa y TV Azteca, que fue pionera
en muchos campos. Pero fuera de este pais
se destaca también Brasil, donde se hizo un
gran trabajo con TV Récord de Manaos para
el programa especial Arena Show de Bala con
realidad aumentada.

Stefanie Rendon y Aldo Campisi

FILMLIGHT

Francisco Monje de Filmlight destacé la
integracién que hicieron con The Foundry con
el plug in en el Dolby Vicium, del cual son los
unicos que lo soportan con su Codex para el
flujo de Metadata de color para tener efectos
especiales en tiempo real sin routers. Estaran
en Brasil nuevamente con stand en SET.

Francisco Monje y Bradley Fairbrass

CINEDECK

Daine Pearson de Ci-
nedeck es una nueva
compaiiia queaparecid en
Telemundo comounagra-
badora multicanal viable
para toda codificacién o
combinacién de archivos.
Tiene algunos elementos
de diseio unicos con
interfaces a todo destino
por usb y capacidad para
entrega de HD y 4k.

Prensario Internacional

Daine Pearson

AJA SYSTEMS

BryceButton, director comercial de Aja Sys-
tems, remarco la excelente recepcion que tuvo
la nueva cdmara Cion en la Expo Telemundo,
donde por primera vez se mostr6 en Latino-
américa. Dijo que va a permitir que muchos
clientes migren, por su precio revolucionario,
de otros competidores, como también gente
del mercado rental que se decida a comprar
su propio cdmara. La presenté en workshop
para mds de 100 clientes de la Red con Manny
Rosado y la gente de Simplemente.

Bryce Button con la nueva Cion

JVC

Pedro Mees estuvo una vez mds en la Expo
Telemundo junto a sus distribuidores Tek-
noamérica, AMTEC y Teletec. Coment6 que
estdn expandiendo su linea de cdmaras que
mostraron en NAB en la linea 800 (YHM850
e YHM890). Son cdmaras para llevar al hom-
bro y vienen con conectividad para hacer Live
Streaming y transferencia de archivos para
servidores FTTH, que han tenido muy buena
aceptacién en México con buenas ventas den
Televisa Monterrey, Campeche y Guadalajara.
En Brasil, RedeTV compr6 20 de estas cimaras
que tienen cobertura con médems 4G y Sixi,
software de streaming muy confiable.

Pedro Mees y Jorge Gallegos de TV4 de Guanajuato

VIzRT

Alejandro Couto de
Vizrt destacd en su es-
pacio en el stand de
Comtelsaten Telemundo
laintegracién con Tricas-
ter de Newtek, raz6n por
lacual estuvieron frentea
ellos en la Expo. Se trata
de una integracion de
bajo costo con la versién
IP con sitema Trio.
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Alejandro Couto

AMTEC/
BRAINSTORM

Amtec destac6 un
gran set de Ikegami
donde estuvo Oscar
Vaca, un espacio im-
portante para Har-
monicy unset virtual

deBrainstorm donde - . ]
Carlos Morett mos- 3 N /
tré el mismo Infinity u

SET delaNAB—aqui

mads portatil— que Carlos Morett
serd su insignia para
este afio. Permite particular simulacién con
el publico y trae variaciones de hardwore que
parmiten diferentes precios, combinando su
easy set con las herramientas de Aston.

MoBILE VIEWPOINT

Mobile Viewpoint se presentdé en Expo CVT
concompetenciadeLiveUy Aviwesten equipos
para transmisiones y uplinks de televisiéon por
linea celular, con precios muy competitivos
como para que cualquier productor, broad-
caster o hasta canal propio de un cable pueda
acceder. En México estuvieron con Punto TI,
uno de sus distribuidores. Estardn ademds en
Andina Link Centroamérica y tal vez Brasil. En
Colombia trabajan con Avitech de José Rojano.

T @lebiiViewpomnt

Rubén Rodriguez con Omar Castillo de Punto TI

TEDIAL

Tedial destacé en su espacio en el stand de
Insitel a su nuevo gerente de ventas regionales
Nigel Stoddart, ejecutivo con gran experiencia
en el mercado que incluye 18 anos en Grass Va-
lley. Estan en un intento de crecer en la region
y en esa misma linea van a estar presentes tam-
bién en SET de Brasil y CAPER de Argentina.

Manuel Martinez y Nigel Stoddart

GV Director

Grandes Producciones.
Tamano compacto.

Cada produccion necesita una herramienta multiuso.
Adquiera GV Director. Switcher, Servidor, Motor de
graficos y Multiviewer — muchas herramientas poderosas
en un solo paquete optimizado. Compacto, pero
poderoso. Asi es GV Director.

www.grassvalley.com/gv_director
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NexTV SUMMIT Y EL FUTURO

El20y21 demayo serealizé en Buenos Aires
una nueva edicién de NexTV South America
Summit 2014, organizado por Dataxis y en-
cabezado por Ariel Barlaro. Durante los dos
dias de conferencias, se desarrollaron paneles
con algunos de los principales operadores
de cable de Argentina, Uruguay y Paraguay,
programadores internacionales y los nuevos
jugadores en la industria, como las coopera-
tivas que estdn préximasalanzarse con IPTV.

Ariel Barlaro, VP Latin America de Da-
taxis, senal6 que sebusca expandir el concepto
de NexTV Summit a Miami, que tendrd su
propia versién el 3 de noviembre, con el
pronoéstico de una muy calificada presencia
de directivos de la industria, ademads de los
programados en México, Brasil y Colombia.
En tanto, en 2015 se ampliard a India, Asia 'y
Pacifico y Africa, con un planteo similar al
aplicado en América Latina.

El ejecutivo compartié cifras de la indus-
tria en Argentina, donde se espera la banda
ancha sobrepase en expansién a la TV paga,
que seguird creciendo y atin ‘no ha llegado a
la saturacién’, llegando a fines de 2014 a 8,9
millones de suscriptores de TV ‘legal’ sin
pirateria. La banda ancha tendrd a fines de
2018 mads de 10,8 millones y habrd unos 65

millones de méviles, a partir de 25 millones

Gerardo Velicovsky y Patricio Cassain, de Telecom;
con Hernan Chiéfalo, de TyC Sports (centro)

El panel de TV Everywhere

en 2013y 34 millonesa fines
de 2014.

Hacia2017,dijo, se espera
que la TV digital abierta

supere a la TV analégica  prie| Barlaro, Eudes Benitez, Javier Ruete y Angelo Cerda en el primer

abierta; y hacia fines de este

afio 2014 habria 550.000 cuentas de VOD y
OTT, las cuales llegarian en 2018 a unas 3
millones.

A nivel regional, Dataxis considera
que Clarovideo serd la principal competencia
aNetflix, que tiene ahora un 60% del mercado
en Argentina. También pronostica la apari-
cién de nuevos sistemas pagos de streaming
por Internet, y considera que México ha
sido el pais mds competitivo en los tltimos
tiempos en términos de ancho de banda, con
Telmexy otrosactores, como Grupo Salinas,
desplegando redes en el pais y el exterior.

Laprimerajornadatuvo el panelintegrado
por Rail Malisani, de Cable San Vicente,
y Pablo Hatcheriin, de Gigared, quienes
analizaron el modo de llegar a penetrar en
el 30% de los hogares que, en promedio, no
tienen todavia TV paga, en la visién de los
cableoperadores argentinos.

Hatcheridn consideré que la ampliacién
puede darse por innovacién en servicios,
debiendo las empresas acomodarse a esto, y
también por un descenso en los costos por
servicio. Malisani sefialé que la presencia de
las cooperativas puede aportar competencia,
aunque estimé que el indice de penetraciéon
actual en ciudades como San Vicente, en
Santa Fe, estd en el orden del 80%. Entre
sus prioridades, Malisani destacé el HD y la
banda ancha, citando que la falta de buenos
receptores de TV es lo que frena la demanda
por canales HD, ya quelos usuarios no tienen
en qué apreciarla.

Con respecto al proceso
de concentracién en la in-
dustria, Malisani sefialé que
laprincipal herramienta del
cableoperador pequenoesel
canallocal,yen cuantoaHD
hay que tender redes entre
localidades y no comprar
programaciéon de manera

panel de NexTV Summit Cono Sur

Fabian Cabral de Monte Carlo Uruguay, y
Eduardo Bayo de Artear Argentina

Ariel Barlaro, Pablo Hatcherian y
Ratll Malisani

aislada; Hatcherian coincidié enla necesidad
de atender a las necesidades locales y ofrecer
atencidén personalizada.

En cuanto al prepago o minibdsicos, dijo
que para brindar servicios prepagos habria
que ajustar los precios con los proveedores
en cuanto a las dimensiones de los “paque-
tes” de programacién. Malisani dijo que es
dificil resolver esto a nivel de cableoperador
individual sin que el proveedor reduzca el
tamano de sus paquetesy con ello los precios.

Acerca delas multipantallas, Hatcheridnlo
considerd ‘muy interesante’ por la actitud de
losnifios y su urgencia por ver contenidos en
dispositivos portétiles, pero nuevamente ‘no
debe hacerlo solo, sino asociado a quien le dé
soporte tecnoldgico’. Malisaniinsisti6 en que,
siendo interesante la multipantalla, primero
hay que enfocarse en lograr la migraciéon de
los usuarios a HD.

Con respecto a la television digital terres

-
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Ellos Llaman a Tulsat

Ya sea que su sistema se encuentra a traves de la ciudad o a traves
del pais, Tulsat es su fuente de equipos de sistemas, reparacion
técnica, y el mas rapido y confiable servicio preferido por los
operadores de cable de todo el mundo.
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Equipos nuevos, de exceso y refabricados
« El mas grande inventario de Cisco disponible

Muchas lineas de productos disponibles

Como una de las empresas de ADDvantage Technologies Group,
Tulsat es su punto de conexion a nuestro sistema nacional de
productos, expertos y equipos el cual no escatima recursos.

Esto significa que usted no tiene que correr riesgos con su sistema.

Conectase con Tulsat,

ADDvantage
Technologies Group
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NexTV SUMMIT Y EL FUTURO DE LA TV PAGA

Gustavo Castro, de Telefonica de
Argentina; con Ariel Barlaro

Panel de SmarTV: Ariel Barlaro, Manuel Altman, de
LG, y Ezequiel Brusco, de Sony

tre, Malisani lament6 que la TDA no tenga
en cuenta la labor de los cableoperadores y
trate de integrarlos.

Yaenlasegundajornada tuvo lugar el panel
“El futuro del negocio”, con participacién
de Gonzalo Hita de Cablevision, Sebastian
Stainer, de Fox, y Marisa Pifieiro, de AMC
Networks Latin America, donde afirmaron
que los nuevos OTT no representan una
amenaza, ya que su mayor fortaleza ‘es el
contenido nuevo’, destacaron el crecimiento
dela TV pagay compartieron las formas de
competir.

La mafana siguié con otra conferencia
clave para el mercado; la de Emmanuel
Jaffrott, director de planeacién sobre TDT
para Argentina Conectada. Dijo que lo de

los SmarTV ‘es muy parcial’ respecto a una
verdadera convergencia, y que ‘hay que tra-
bajar més’ en el tema de la Gltima milla en el
hogar. Dijo que cuando se pusieron a planear
el plan se apuntaba a reducir la brecha de
conectividad, especialmente en loslugares sin
infraestructura. Estdn trabajando en fibra al
hogar con Gpon para la tltima milla.

También tuvieron su lugar las cooperati-
vas, en un panel integrado por Dario Oli-
ver de Telpin, Ariel Fernéndez, de Telviso
(y presidente de Catel) y Javier Foresi de Co-
lonia Carolla de Cérdoba, acompaiiados
por Gustavo Lapid de IpTel. Ya empiezan
con el servicio al fin del Mundial de Fuatbol.

Oliver dijo que ‘tendrdn todo integrado
en una plataforma IP’, tomando lo que habia
dicho Gonzalo Hita de Cablevisién como
deseable unas horas antes. Agreg6 que la
IPTV ‘permite cubrir los espacios que se
vayan generando’. Ariel Ferndndez agregd
que dan television ‘como estrategia defensiva),
que son nativas de telecomunicaciones con
redes anteriores ADSL, y que el objetivo es
darle valor a la entrega de Internet.

En otro panel, se presentaron Fabidn
Cabral de Monte Carlo TV de Uruguay,
y Eduardo Bayo, de Artear de Argentina.
Bayo destacé quelaempresa estd armando ‘el
mayor centro multimedia’, y que la ‘altisima
llegada al puablico’ permitira afrontar los
gastos de inversién. Mencion6 la iniciativa
Future Boradcast Television, que existe desde
hace dos afios, para trabajar en un solo estdn-
dar mundial. Esta nueva televisién contempla
todo lo hablado, incluso el retorno gratuito
desde el hogar. Seré presentada en un afio o
dos con mds ofertas para un publico gratui-

to. Se tomaron todos los problemas para la
televisién actual.

La jornada cerré como todos los afios con
el panel sobre SmarTV, con participacion
de Manuel Altman de LG, y Ezequiel Brusco,
de Sony. Altman repitié que su plataforma
es ‘totalmente abierta’ para los que quieran
aprovecharla. Dijo que en toda la regién
hay apps de operadores de cable locales y
de programadores. Ademds, enfatizé que
el recambio tecnolégico en Argentina es
alto, y que esta tecnologia ‘ya estd instalada’.
Como ventaja sefial6 que el contenido va
por Internet y permite tener analytics reales,
datos durosy concretos delo quelos usuarios
estdn viendo.

Ezequiel Brusco de Sony, hablé de los
usuarios que no son iguales a lo que eran
hace cuatro anos, dijo que Netflix crecié
en Latinoamérica, tal como lo hicieron las
aplicaciones de VOD. Uno de los modelos
de negocio planteados es la publicidad
combinada con las capacidades de Internet,
integrando todos los modelos ya conocidos.
Ambos coincidieron en que en el futuro cer-
cano todos los televisores serdn conectados,
se profesionalizard mdas y que ‘los dias de las
cajas estdn contados, que estardn vigentes
mientras dure la transicién. Explicaron que
los fabricantes de SmarTV’s se convierten en
integradores de todos los contenidos, y con-
cluyeron: ‘El secreto es tener una plataforma
abierta, pero estable y segura’.

El miércoles también se dieron las presen-
taciones de Sergio Silva deElemental, Javier
Guevara de Qubit, Pablo Lépez de Quan-
na TV(Gold Dreams), y Romain Moy-
ne de HTTV.

LG: MODELO DE NEGOCIOS ABIERTO

Manuel Altman

Prensario Internacional

En su ponencia, Manuel Altman, Contents
& Solutions Business Manager de LG Elec-
tronics, dijo que su modelo de negocios es
abierto ‘para que todos participen, todo lo
de internet puede estar’ Destacé que ‘no va’
la competencia del contenido lineal con el no
lineal. La televisién buscaba la interactividad
por otros medios y hoy lo puede hacer en
forma directa. Consideré ademads, que ahora
los contenidos ‘tienen que estar pensados para
distribuirse multiplataforma.

Hoy, uno de cada dos celulares son Smart,

<72>

la mitad de los hogares tienen banda ancha
en Argentina y un 60% de la fabricacién son
Smart. Lo que mds se ve son peliculas y series,
junto a YouTube, ademds de crecer juegos y
redes sociales. Hay promociones cruzadas
como Turbo Fast o la serie House of Cards,
de Netflix.

Destac6 que cada vez hay mds contenidos
de cableoperadores mds fuertes e incluso
algunos programadores como Disney y Fox.
Luego cada uno su modelo de negocios pero
estdn presentes.
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EMMANUEL JAFFROTT: LOS OPERADORES PUEDEN
SUMARSE A ARGENTINA CONECTADA

Emmanuel Jaffrot, secretario técnico y
administrativo del Ministerio de Planificacién
Federaly director de planeacién sobre TDT para
el programa Argentina Conectada, estuvo enla
ultima edicién de NexTV Summit en Buenos
aires, donde afirmé: ‘La parte de SmarTV’s es
muy parcial respecto a una verdadera conver-
gencia; hay que trabajar mds en el tema de la
dltima milla en el hogar’

Explicé que el proyecto apunta a ‘reducir la
brecha de conectividad, especialmente en los
lugares sin infraestructura’. Estdn trabajando en
fibra al hogar con Gpon para la tltima milla. No
prefiere los SmarTV pues ponen varios peajes,
en lugar de un canal mds transparente. Dijo que
aveceslos propios fabricantes ponen trabas para
ganar tiempo.

El proyecto sera encarado con productos pa-
recidosalos SmarTV’s,que busquen reproducir
la experiencia al usuario de una computadora,
con redes sociales. Se compraran STB a definir.
Hay un modelo en el cual la nueva caja va a
tener varios servicios. Se hizo una licitacién de
Middleware y de hardware. Aclar6 que hasta
ahora se avanzo en un piloto para eso y que
primero se ird a los lugares donde no hay nada.

En cuanto a la red de fibra 6ptica, que hoy
tiene mds de 30.000 kilémetros instalados y se
avanzamucho con Arsat parallegara 60.000 km,
afirmo: ‘Elequipamiento estdy se estd instalando.
Dijo que los pequenios cableros tuvieron que
readaptarse, pero que la solucién habitual de
economia de escala se va a tener subsanando
con lared federal de servicio de fibra éptica. Los

Emmanuel Jaffrott

cableros podrian aprovecharlo. Raul Malisani
pidi6 un rol mds activo para eso.

Sobre el modelo de fibra al hogar, lo que ve es
que cada prestador es el que opera y es duefio
de la infraestructura. Lo considera un modelo
antiguo para ir a un nuevo modelo donde hay
otro duefio y los prestadores pueden sumarse
de forma transparente. Después se verd quiénes
pueden dar esos servicios.

CATEL: FINALMENTE, PARTEN
LAS COOPERATIVAS coN IPTV

Uno deloshabituales puntosaltos del NexTV
Summit fue el panel de cooperativas que inte-
grarontres delas que estdnlanzando suservicio
de televisién, como se expone por separado.
Alli estuvo Ariel Fernandez de Telviso de Del
Viso, quees el nuevo presidente de Catel, quien
comenté cémo es el proceso.

Comparten un tnico Headend situado en
Buenos Aires, que abastecerd via IP a Morteros
(serfael primero en salir en estas semanas), Tel-
pin de Pinamar, Galvez, Telviso, Colonia Caroll
de Cérdoba y Dean Funes, todos miembros de
Catel. Pero ademas, fuera de esacdmara también

lo comparten Rio Tercero, General Pico y Tor-
tuguitas. Confian mucho en el efecto contagio.

Ariel Fernandez elogié la manera en que
financiaron juntosla compradela cabecera con
Envivio, a través de Colsecor. El CAS y DRM
es con Verimatrix, Vital Estuders y Datco se
ocupa del transporte.

Todos tendran sefiales parecidas entre las
que estdn las Premium como HBO, los canales
lineales, VOD y Widges, pero regionalizados y
con un canal local muy importante. Tienen
claro que es una diferenciacién. El VOD es
con un ecosistema de peliculas online pero que

Ariel Barlaro modero el panel de IPTV del que
participaron Gustavo Lapid, Ariel Fernandez,
Javier Foresi y Dario Oliver

también se pueden consumir off line.

En el panel de operadores entrantes de
NexTV estuvieron también Dario Oliver, de
Telpin de Pinamar y Javier Foresi de Colonia
Caroya, acompanados por Gustavo Lapid de
Iptel. Entre la audiencia sobresalieron los
de Villa Gobernador Gélvez y Tortuguitas,
entre otros.

ACCEDO: LIDERAZGO EN TV EVERYWHERE

Jeronimo Macanas de Accedo
tuvosuconferenciaen NexTV Sum-
mit, donde remarcé el liderazgo
de la compaiiia con clientes lideres
como Fox, DirecTV,Netflixy tantos
otros. Yatodoslo conoceny Accedo
manejard medio billén de “online
devices” en el mundo para 2015.

Se refiri6é a la revolucionaria
forma de hacer TV hoy en dia, y
agregd que todavia habrd mas disrupciones en
Prensario Internacional

Jeronimo Macanas

el mercado.La TV es un negocio de
300 mil millones de délares que se
seguirdn disputando. Para ellos, la
nueva experiencia de television es
algoenelmedio de catchup TV, TV
show direct, el Second Screen Ex-
perience, TV Everywherey Content
Discovery y Social TV Experience.
‘En TV Everywhere hay dos
maneras de enfocarse: como lo ve
el usuario y como lo define la industria, definié
<74 >

el ejecutivo. Mostrd cinco diferentes estrategias
como los de Xfinity (Extension de los servicios
del operador), NowTV (off network service de
losoperadores), HBO Go (conautenticacién on
demand),BBCiPlayer (Open on Demand/Catch
up service) y Hulu o Netflix. En Latinoamérica
se estdn dando todas total o parcialmente.

Sobre los retos, estan claras las defensas
contra los OTT y tener una estrategia clara de
contenidos. No hay que olvidar que ahora la
television es Multitask.
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Libertad de Expresion en América Latina”, medios opositores. cia; Idania Chirinos, directora de contenidos Times Fiber Communication (TFC) Sunrise
el evento se enfoco en la situacién actual Entrelos topicos desarrollados se destacan deNTN24; Juan Carlos Calderon, director Defang Trilithic

de la libertad de prensa en el continente las conferencias “El Estado de la Libertad de de Revista Plan V de Ecuador; Ricardo Re-

» c(

y su evolucién en los dltimos cinco afos. Expresién en América Latina”, “La Indepen- condo, juez de la Camara Civil y Comercial

Segtn el organismo, en base a informacién dencia Judicial y los Medios de Comunica- Federal y vicepresidente del Consejo de la

de Freedom House, sélo el 2% de la pobla- cién” y un panel que se focaliza en otra de Magistratura de la Nacién Argentina;Don

cién de la region vive en entornos de total las tematicas por las cuales Certal también Podesta, director del Center for International Dwer Inventario permanente: una manera de
libertad, cuatro paises cayeron en el indice de viene luchando desde sus inicios; “Nuevas Media Assistance basado en Washington DC, : :
libertad de expresién --Honduras, Panama,  Tecnologiasylos Desafios parala Regulacion entre otros. mostrarle que trabajamns donde Usted traba] a.
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TELECOMUNICACIONES CON BUEN NIVEL DE PARTICIPACION

El Encuentro dej6é muy conformes a exposi-
tores y organizadores por el perfil profesional
de los visitantes y la buena concurrencia a los
workshops y charlas. La exposicion comercial
debidoal excelente nivel de visitantesy sobre todo
lacantidad de proyectos que se estdn planteando
a futuro mostré a muchos expositores muy
optimistas, sobre todo enla parte de tecnologfa.

Lo cierto es que, si las redes mejoran y la
infraestructura instalada permite laampliacién
de las grillas y la capacidad de ofrecer servicios
de valor agregado, gana toda la industria, pero
también ganan los clientes.

Albuenritmo delinicié del Encuentro Regio-
nal de Telecomunicaciones 2014 en la ciudad de
Rosario, donde més de 30 empresas participan
como expositoras en el Ros Tower Spa & Con-
vention Center, se sumé una segunda jornada
con sala llena en el segundo seminario donde
se discuti6 el futuro del cable, la internet y los
servicios de video sobre redes IP.

Como todoslosanos, el Encuentro se destacd
por el alto nivel de capacitacion, que incluyé
seminarios, talleres y workshops. En la pri-
mera mafana, la concurrencia superd las 150
personas que participaron del acto inaugural.
Alli, el organizador Jorge Jacobi, junto al di-

rector nacional de relaciones institucionales y
cooperativas del AFSCA, Sebastian Rollandi, y

Raul Malisani y su equipo estuvieron
presentando las soluciones de Interlink

Hugo Yasnikowski, Alejandro Isnardi, Domingo
Simonetta y Martin Siccardi en el stand de SVC
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el presidente de CACPY, Marcelo Tulissi, dedi-
caron a la audiencia las palabras de bienvenida
y agradecimiento a operadores y miembros de
la industria. Rollandi destacé la posibilidad de
‘escuchar la opinién de los cableoperadores de
todo el pais) y anadié: ‘Seguimos trabajando
en la observacién del cumplimiento de la ley
en todo el pais y ya hemos adjudicado més de
120 licencias. Estamos trabajando fuerte en la
consolidacién delsector delamano delas Pymes
ylas cooperativasy con el compromiso de seguir
trabajando y apoyando la industria’

En cuanto a los seminarios, por la mafiana
se realiz6 el titulado “;Estdn nuestras redes
preparadas para DOCSIS 3.1?”, dictada por
Juan Garcia Bish, y “Monitoreo y control de
redes DOCSIS”, a cargo de Emiliano Bonansea.
También se dict6 el taller sobre fibra dptica en-
focado en conectorizacién y medicion, a cargo
de Pablo Vicino, Nahuel Garavaglia y Damidn
Brazinois. Por la tarde, tuvo lugar el seminario
“Interconexion y la red nacional de los NAPS
CABASE”, y el seminario de radiodifusion, a
cargo del Ing. Carlos Garcia Herrero.

Ya en la segunda jornada del Encuentro, se
desarroll6 a la actividad més convocante del
evento: “Cémo Convivir con los OTT”, que
conté conlaparticipacion de Roman Guasch de
Turner Latin America, Ing. Ariel Graizer pre-
sidente de CABASE, Juan Ramoén Garcia Bish
de Gigared y, como mediador, Alfredo Revello,
socio gerente en Play Tres. Todos coincidieron en
lanecesidad de fortalecer las redes ylosservicios
que se ofrecen sobre ella.

El modelo de negocios de contenido sigue
siendoincierto en este contexto, y todaslas partes
que participan en la generacion y distribucién
coinciden en que ‘atin quedan muchas negocia-
ciones’ por delante paraganar dinero. Se sabe que
a futuro el valor de las suscripciones aumentard
considerablemente, pero resta determinar cémo
serepartirdesedineroalolargodetodalacadena
de distribucion.

Graizer destacé: ‘Nuestras plataformas estan
disponibles para los cableoperadores o para
empresas en condiciones de dar los servicios,
porque para el VOD no se necesita una licen-
cia audiovisual, sino sélo ser un operador de
internet. La idea es entregar un servicio que se
pueda auditar y determinar si la plataforma es
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Jorge Jacobi, Sebastian Rollandi y Marcelo Tulis-
si, en la inauguracion del Encuentro Regional

Alfredo Revello, Ariel Graizer, Roman Guasch
y Juan Garcia Bish

segura para los proveedores de contenidos. Esto
permite evitar el costo que implica ir a buscar el
contenido todo el tiempo afuera.

Garcia Bish replanteé: ‘Yo como operador de
lared no veo dinero. Sea el servicio gratis o pago
es entre el cliente y el duefo del contenido alo
que Graizer contest6: ‘Vos ves el abono de tu
cliente y ahi tienes que ver como monetizarlo
adecuadamente, como cambiarlo’

“Tengan en cuenta que cuando se habla de esa
interactividad, de mas contenidos o de nuevas
plataformas muchas veces estd la inversion de
partedel proveedor de contenidos en generaciéon
de infraestructura, plataformas y mds conteni-
dos,ytampoco es que vemos unadevolucién eco-
némica. Muchas veces hay que hacerlo paraestar
a un nivel competitivo, no se puede esperar que
de cada cosa que se haga haya una retribucion.
Para que se den modelos en donde uno pueda
cobrar por contenido tiene que ser un modelo
super-premium), sostuvo Guash. Y afadi6: ‘El
modelo de Netflix es muy dificil de replicar, es
un negocio en escala, hay mucha inversion de
contenido, sobre todo ahora, quizds después va
a ir bajando el costo de contenido. Pero lo que
tienen Netflix o Clarovideo inteligentemente,
es una métrica precisa de qué se consume y
cuando, algo que el negocio de la televisién no
tiene y los va a llevar a hacer mejores compras
alo largo de los préximos anos.

o & Comvneion Cogey

Defang Technology

Defang Technology es un fabricante y distri-
buidor lider de productos de cables y fuentes
de suministros de OEM. Nos especializamos
en el diseno, fabricacion y comercializacion de
diversos cables (cable HDMI, CATS / 6 cable,
cables de audio y video, cables de computa-
dora), fuentes de equipos de alimentacion de
instalaciones, cables y productos de telecomu-
nicaciones. La mayoria de nuestros productos
se venden en América del Norte, América del
Sur y la region EMEA. Nos hemos ganado la
alta reputacion de nuestros clientes por la
excelente calidad de los productos asi como el
servicio al cliente, y el coste total de propiedad
mas bajo .

Nuestra Casa Central se encuentra en
Shanghai, China donde ademas tenemos
varias Instalaciones de fabricacion, todas
cumplen con las normas 1S09001: 2000.
Somos miembros de la Asociacion de HDM| y
tiene HDMI ATC certificacion 1.4. Todos
nuestros productos son 100 % compatible con
RoHS. Nos enorgullecemos de nuestro
sistema de control de calidad y servicio al
cliente. Nuestro objetivo es proporcionar pro-
ductos de alta calidad con bajo costo de pro-
piedad y con un servicio superior. Queremos
ser una adicion socio responsable, flexible y el
valor de su negocio.

www.defangtech.com

Contacto: Oscar Vidotto - Ovidotto@ defangtech.com
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ESSe Plataforma de Pruebas Masivas
- para Cable Médems y EMTAs

@ Banco automatico para pruebas y diagndstico en lotes
de hasta 48 modems o EMTAs

Soporta todas las marcas y modelos de equipos
Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Actualiza automaticamente el irmware de los equipos

Efectia pruebas completas de telefonia en los EMTAs,

incluyendo calidad de linea
@ Permite una operacion rapida y sencilla por personal
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Cabecera Digital con la Solucion CONDOR ® Posee un completo modulo de reportes con

posibilidad de exportar resultados

ac Ao \ida 1 r
F“E”I:J“ de Video Cabecera CONDOR Scrambler OAM  HOMI N ® Optimiza la logistica inversa, aumentando la
3 ) ' — * 100% Digital. productividad y confiabilidad de las pruebas
R T S— T - HDy SD.
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Acceso (CAS) Aprobado
HOMI (Clear) megg . . por Hollywood.
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Components [~ oe Canle ol . Set-Top Boxes.
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By ¥ Promptlink Communications
< NVOD Al CMTS « Instalacion 4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
5 Sist. de Facuracin || Sem? Liave en Mano. +1 760 688 4022 ext. 726
* Guia (EPG) Intarnel Cable Modem - www.promptlink.com
Visite nuestra pagina para mas informacion sobre la Solucion CONDOR y todos nuestros productos. OliE20) : :
> WWW.PICODIGITALCOM EeT Soluciones para datos, voz y video sobre cable

CONDOR sales@picodigital.com Liamenos al (+1) 858-546-5050
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TVC Mexico: FrRancisco VALLE,

NUEVO COUNTRY MANAGER

EJECUTIVO CON 23 ANOS EN LA INDUSTRIA

Francisco Valle, nuevo country manager
de TVC para México, dialogé con PRENSARIO
sobre su nueva funcién en la empresa dis-
tribuidora de soluciones de tecnologia para
la industria de las telecomunicaciones por
cable, donde ya estd volcando su reconocida
experiencia de 23 afos en la industria.

‘Me llam6 la atencién la oportunidad de
dirigir una empresa como TVC, que ofrece
absolutamente todas las soluciones tecno-
l6gicas, materiales y servicios que requiere
la industria, con un compromiso tan fuerte
de invertir y crecer en la regién. Estoy con-
vencido de que hoy en dia somos la empresa
distribuidora de soluciones de tecnologia y
de materiales lider en la industria de teleco-
municaciones por cable en México. Nuestra
metaal corto/mediano plazo es serla también
en la industria de telecomunicaciones en
general’, complet6.

Foco EN SOLUCIONES

‘Estamos enfocados en plataformas de
video digital y HD, insercién de contenidos,
Monitoreo de Video, Administracién y Con-
trolde Ancho de Banda de Datosy de suscrip-
tores de Internet, Plataformas de transporte
para Redes HFC, RFoG, DPON, y FTTX.
‘Sin olvidarnos de los proyectos de Redes
paralos que cada mes entregamos a nuestros
clientes cantidades muyimportantes de Cable
Coaxial, de Acometida y de Fibra Optica, asi
como acero, herrajes, conectores y materiales
de acometida, materiales para conectori-
zacion de Fibra Optica, herramientas, etc.

Sobrela parte IP,agre-
g6: “Va excelente, hoy
en dia estamos traba-

Communications

TN O A BT 0 TR,

Francisco Valle

tas Sénior), Jesse Amezola

jando en varios pro-

yectos muy importantes y tenemos instaladas
diferentes plataformas de video digital, de
monitoreo de video y de administracién de
ancho de banda conlos principales operado-
res del pais. Porlo anterior estamos creciendo
eldreadeIP enrecursos técnicosy humanos’.

GRAN ESTRUCTURA LOCAL

Dijo sobre la estructura de la empresa
en México: ‘Contamos con un almacén en
el Estado de México, y nuestras oficinas en
Avenida Xola en la Colonia del Valle, adem4s
de los almacenes en Laredo Tx., Los Angeles
California y Miami Florida en donde se en-
cuentra nuestra sede para América Latina’.
El equipo en México estd formado en el drea
comercial por Tere Gdmez (Ejecutivo de Ven-

(Ejecutivo de Ventas) y el Ing.
Miguel Pons (Gerente de Ventas MAXCELL),
en el drea de IP por el Ing. Guillermo Cas-
tellanos (Gerente de Ventas IP), Ing. Ana
Moreira (Project Manager y Soporte Pre y
Post Ventas) y por el Ing. Juan Luis Velasco
(Ingeniero de Soporte Post Venta). Finalmen-
te el drea de operaciones por el Lic. Enrique
Cortez (Gerente de Operaciones) y Viri-
diana Morales (Asistente Administrativo).
Por dltimo, el nuevo country manager re-
cordé que TVC es una divisién de Wesco
Distribution, una delas principales empresas
proveedoras para la industria eléctrica, de
telecomunicaciones, de la construccién, de
salud y de seguridad, y que cuenta con mds
de 9.000 empleados a nivel mundial, de los
cuales 250 estamos en México.

TV C suMA FUERZA DE VENTAS PARA EL CARIBE Y LATAM

TVC incorporé a Diego parapromover en CALAlos
] wirewer ks .
Merizalde como gerente productos de Wirewerks,

de ventas y productos Wi-
rewerks para el Caribe y Latinoamérica, con
base en las oficinas de Miami.

Desde sunuevorol,se enfocard enlas nece-
sidades de conectividad de fibra 6ptica delos
clientesy ofrecerd soluciones personalizadas.

Experto en productos de fibra, Merizalde
trabajard cerca del resto del equipo de ventas

fabricante de clase mun-
dial que provee a los clientes en Canadd y
Estados Unidos.

Diego ha trabajado en la industria de
las telecomunicaciones por muchos anos,
acumulando experiencia en empresas
como AMT y Time Warner/Brighthouse
Networks.

ANTRONIX, CON TVC EN CANITEC

Milton Ulua de Antronix afirmé quelaem-
presa sigue ‘muy bien’ con la venta de splitters
a Telefonica, que tiene todos equipos suyos;
EPM, en una venta junto a Unién Eléctrica;
y Tigo Centroamérica, mientras sigue la ex-
pansion hacia otros territorios. Destacé que
con la digitalizacion ‘es tiempo de comprar
productos de probada calidad’y, como hacen
los MSO’s de Estados Unidos, tienen que ser

Prensario Internacional

con capacidad de un giga.

Entaps, también sigue bien y convenciendo
a los clientes que acondicionando la sefial
pueden controlar el ruido y activar la reversa.
Este afio pondra mucho foco en México pues
tras entrar fuerte en los demds mercados con
grandes clientes puede retomar la fuerza en
este mercado tanto para cables como DTHs,
con TV como tdnico distribuidor.
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Milton Ulua y Francisco Valle de TVC México

i Cost effective innovations are the hallmark of every Antronix design. More than 30 years of

expertise in designing and engineering are in every product we Duild, whether it's our industry leading

splitter designs, advanced MoCA and VolP optimized residential amplifiers, or our Reverse Conditioning

E-Option Taps and Faceplates

Our "Design for Manufacturing” philosophy  ensures  high yield production at minimal  costs
Proven field reliability and excellent reputation for quality positions Antranix as a leader in developing

industry-leading  products that meet the challenges of today's and tomorow's HFC Networks

A Anonix creating value is just part of the package.

| ANTRONIX

CONMECTING THE WORLD OF CORMMERICATIONS

140 Forsaate Drive, Cranbury, NJ O85! 2 = &0F-860-01460 « wawsaw antronixeorn
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VEAS: INTEGRACIONES INNOVADORAS DE

MEXICO A LA REGION

SIEMPRE CON UNA RELACION

PRECIO-BENEFICIO DIFERENCIAL

Enrique Gandulfo, titular de Veas/Velo-
com, comentd a PRENSARIO la visién que tiene
del lugar que ocupa y puede ocupar la marca
en el mercado de TV paga y broadcasting. ‘En
este momento, estamos pasando por cambios
tecnolégicos muy importantes en broadcas-
ting, migrando a HD y 4K. Hay un cambio
de estandar y también de contectorizado de
SDI a IP’. Anadié: ‘De la misma manera, en
el drea de TV por cable tenemos migracion
de anéloga a IP.

Estamos desde hace ocho anos trabajando
en integraciones tecnoldgicas con productos
propios y de otras marcas en IP. Esto nos
permitié un pleno conocimiento para de-
sarrollar e integrar cualquier solucién para
broadcasting o TV cable’.

‘Venimos haciendo desarrollo de productoe
integracion con diferentes marcas, incluso las
mds reconocidas del mundo en tecnologia IP
como Cisco o RGB Networks. No hay nadie
que haya hecho tantos desarrollos wireless y
Wi-Fi metropolitano en México. Somos los
unicos que desarrollamos multiples ciudades
con alto éxito. Esto siempre ofreciendo una
relacién excelente de precio beneficio. En la
partede servidores Veas, noshemosintegrado
a Blackmagic, lo que permite a los clientes

T
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Enrique Gandulfo de Veas con Oscar Garcia, Venancio Baez, Amisadai Aquino y Luis
Alcocer de Corat de Tabasco, y Jorge Guerrero de OchoTV (Grupo Hevi)

tener un producto de vanguardia con el
respaldo de una gran marca, y otro producto
de una excelente relacién precio calidad que
nos caracteriza.

‘Una vez que tenemos este conocimiento y
en un momento de migracion tecnolégica tan
grande, vemos un panorama de ingenieros que
necesitan mucha capacitacién para adoptar
las nuevas tecnologias. Nuestra experiencia
y desarrollo nos permiten trasladar todo esa
experiencia en los proyectos. Tuvimos clientes
como Mega, Cablecom, Claro, Grupo Hevi,
Cablemadsy otros que tienen equipos nuestros
como Radiorama en 500 estaciones’.

‘Ofrecemos desarrolloy deploymentde pro-
ductos puntuales, e integraciones de productos
propios con otros en mas de 10 paises para
lograr soluciones que resuelvan las necesidades
delos operadores de telecomunicaciones y de
los usuarios. Dia a dia, a raiz de las conven-
cionesalas que vamos asistiendo, nos permite

tener mas sinergia con los proveedores. Es un
circulo de trabajo y de creacién que cada vez
se hace mds importante. Para los préximos
anos estamos trabajando activamente en
que nuestra empresa se conozca en todos los
diferentes mercados y en tener resultados en
el mediano y largo plazo’.

Sobrelaestructura dela empresa, adelanté:
‘Vamos a crecer. Estamos construyendo nues-
tranave industrial en Guadalajara que se suma
a las estructuras de México DF, Michoacén y
Argentina. Esperamos tener esto listo a fin
de afio y el afio préximo haremos cambios
importantes de logistica para darnos mayor
rapidezendespliegueyenvio de equipamiento.

La expansion fuera de México es un obje-
tivo que trazamos a través de distribuidores
estratégicos, apoyados con mds convenciones
donde iremos con partners internacionales.
Los proximos eventos que estamos evaluando
son Tepal, ABTA, CIRT y Caper’

SDI MUST DIk

EI'SDI no ha muerto aun, pero sin duda le queda poco tiempo. Cinegy tiene todas las herramientas
para que puedas migrar a una infraestructura enteramente basada en IP 0 un entorno hibrido SDI/IP.
Inférmate sobre los beneficios operacionales y de costos al cambiar a IP con nuestra gama de
productos: Cinegy Capture, Cinegy Gateway, Cinegy Multiviewer, Cinegy Router y muchos mas.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.

°
Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtonsBE=2000% USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360

|
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\WORLDWIDE SUPPLY: PRODUCTOS
CUSTOMIZADOS PARA LA REGION
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g e = '_____ 5 EXITO DE LA VENTA DE CELULARES Y TABLETS PARA OPERADORES
Hemos traido este afio local, el cliente lo valoriza e incrementamos el
‘_'-:.“. "'T:_' 250.000 unidades entodo conocimiento del mismo’.
CALA, incluyendo los
- - Estados Unidos’. Productos customizados para la region
Y completé: ‘Hacer Agregd: ‘Seguimos enfocados con Hitron,
negocio con nosotros que estd haciendo algo muy bueno con nues-
— =T e e es tener un socio. ‘Mi tro soporte. Nos da un soporte superior a la
Gy AL credibilidad en el mer- industria. También seguimos con nuestros
cado ha permitido seguir productos propios de tablets, celulares, PLC
introduciendoempresas,  y 6pticos, disefiado por nosotros en EE.UU.
wa -x 1 6 0 wa - x 1 80 pues pude comprobarde  y Taiwdn’.

. : : - 3 ) o 3 introducir una empresa, ‘Elsiguiente paso para este afio esintroducir
.\\\ Francisco Rodriguez c“;&gg g: gggllgg oerrr: Canitec, junto a Victor regresar almismo cliente  los productos de nueva generacién, pero cus-
== ypodervolveravenderle.  tomizadosparalaregion. Latecnologiaavanza
m Francisco Rodriguez estd causando con Para eso se necesita credibilidad’. mads y el cliente nos pide productos innovado-
g Worldwide Supply el mismo suceso en Lati- res, pero customizados para Latinoamérica.
- " - Camcorders con 3 sensores de 1/3" Full HD Exmor CMOS noamérica que tuvo con compapfasanteriores, ~ IMIAS ESTRUCTURA LOCAL No funciona vender aqui lo que se le vendié
| 3 = 1 - y memoria de estado solido coniniciativas novedosas. En la ultima edicién ‘Somos una compania americana, pero a Comcast. Los operadores de Latinoamérica

- - Lentes Serie G zoom HD 25x de Canitec, dijo a Prensario: ‘Mi competencia tenemos WWS Colombia, México y Chile son ndimero uno para nosotros.
£3x - Graban en formato XAVE Intra /Lon g GOP ve como unaamenazalo que estamos haciendo —Randy Dinamarca, que viene de América Y ocncluyé: ‘También estaremos experimen-
G J con WWS, como cuando introduje a Ambit. La Movil—. Toda nuestra gente entiende lo que tando con Europa para el ano que viene. El
ademas de M PEG?* AVCH D, y DV razén es que tenemos la experiencia y el cono- es necesario y hacemos las instalaciones de crecimiento que tenemos hoyfue médsacelerado
- Con funcién de filtro ND Dual para mayor flexibilidad cimiento del mercado para entender al cliente’. aquellos operadores que no tienenlos recursos que cuando estaba en otras empresas, y eso se
- |deales para ap licaciones broadcast Y prﬂfe sionales ‘Mi competencia no invierte, pero no ven- parahacerlo, pese a su gran talento. Hoy WWS lo debo a mi administracion, teniendo doble
IR N demos sino que solucionamos problemas y es una compania de més de 80 empleados y posicién como presidente y CTO, tengo que
e nos estan llamando en base a ese éxito. Asi les 15 personas dedicadas para Latinoamérica, decidir de los dos lados. Seguiré liderando
. traemos productos como celulares y tablets cuando habia sélo dos al llegar Francisco técnicamente a la empresa para seguir siendo

PXW-X180
Wi G

CERTIFIED

Wi-Fi/NFC (Near Filed Communication)

con Content Browser Mobile™

para funciones de control remoto y transmision de archivos

para el mercado wireless, porque estamos
sincronizamos con el mercado que hoy es
portabilidad, facilitindole todo a los clientes.

Rodriguez. Estamos fisicamente en los paises,
no dependemos de soporte extranjero, sino
que lo hacemos a nivel local. El desarrollo es

)

exitoso y entregar un producto de calidad
que esté funcionando. Ahora vamos a Tepal
y ala SCTE’

Si tu emision es automatizada, de estudio o de noticias, Cinegy Air te tiene cubierto. El sistema mas
innovador del mercado, Cinegy Air, redefine la emision. Utilizalo en tu propio servidor/ PC o consigue

(L5

una solucion llave en mano a través de un distribuidor local. Emite desde una maquina virtual o entorno
de nube. Cinegy Air soporta SDI y la emision basada en IP es estandar. Descubre como Cinegy Air
puede beneficiarte tanto si tienes una pequefia estacion de television o cientos de canales de emision.

%

- -

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
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Para mds informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtonzB€=20004,USA - telefono: +1 202-621-2350

Cinegy GmbH - Muellerstr.27,-80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360

Humberto 1° 2889 - Buenos Aires, Argentina
Tel: +54 11 4122 1200 / Fax +54 11 4308 5493
info@viditec.com.ar

Viditec

viditec.com

u @ViditecSA viditecavp
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Broadcast and New Media Technology
lrade Show & Conference
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El mayor evento de Broadcast y
New Media Technology de Ameérica Latina.

Pabelldn Azul
Sao Paulo - SP

SET EXPO 2014

Congreso:
24 a 27 de Agosto

Feria:
25 a 27 de Agosto (

Oportunidad de Network con mas de 10 MIL PROFESSIONALES.

Ademas de la Feria con mas de 14 mil
m? y 300 empresas expositoras, la
SET Expo traera el Congreso con 4
auditorios simultaneos para discutir

el presente y el futuro del sector
contando con moderadores y
ponentes referencias del mercado.

+ de 300 marcas expositoras con
las mejores novedades del sector.

+ de 170 ponencias con tendencias
y contenidos valiosos para usted.

Inscripciones en el sitio web: www.setexpo.com.br

Congreso: 24 a 27 de Agosto
= Todos los dias: @h00 ~ 17h30

Feria: 25 a 27 de Agosto
» Dia 25: 12h00 - 20h00

: = Dia 26: 1100 ~ 20h00
Slungeebaraly.  [SETegerbarialy  METerguchwdly sSETegmreiary ® D@ 27: 11h00 ~ 1Sh00

LINDSAY: RED DE RETORNO DE PEQUENAS

CELDAS, EL CASO PARA EL CABLE

Por DaviD ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY BROADBAND

TecNnoLoGiaA

Los Operadores Méviles Virtuales (OMV)
estdn buscando incrementar la capacidad y
extender la llegada de sus redes. Una forma es
con “microcells”. Estos nodos de acceso de baja
energfa tienen un alcance de entre diez y cientos
de metros, contra decenas de kilémetros para
una macrocelda tipica desde una torre celular.

Los cableoperadores estdn bien posicionados
para satisfacer las necesidades de los OMV’s,
habiéndose convertido en expertos en el bac-
khauling del tréfico OMV desde las macrocelda.
Eldespliegue continuo de puntos deacceso Wi-Fi
les da mayor credibilidad en el acceso inaldmbri-
co. La arquitectura HFC ubicua de la industria
también ayuda a operadores de redes méviles a
resolver uno de sus mds grandes preocupaciones
de celdas pequenas: encontrar sitios adecuados.

La planta fisica de la industria del cable ofrece
alos OMVs un ilimitado nimero de locaciones
que, con el correcto tipo de puertas de enlace,
puede manejar redes de retornos de pequenas
celdas a través de DOCSIS o fibra. Pero el cable
no es la tinica respuesta a este desafio.

Los proveedores de tecnologia inaldmbrica
han estado poniendo la mirada en esta oportu-
nidad por muchos afios. Las soluciones incluyen
sistemas Line-of-Sight (LOS) con microondas o
“millimeter wave regions”; las tecnologias non-
LOS que funcionan en frecuencias portadoras
menores a 6 GHz; satélites de transmisiéon LOS; y
nueva tecnologia que utiliza espectro sin licencia

=
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en los denominados espacios blancos de TV.

Laindustriamobileestd en unacurvaempinada
de despliegue. De acuerdo a Informa Telecoms
& Media, para principios de 2013 los OMVs
habian instalado globalmente casi 11 millones de
pequefias celdas. La firma espera que ese niimero
pueda llegar a 92 millones en 2016.

Un driver son las constantes mejoras en las
redes de la industria mobile. Pequefias celdas
complementan las tecnologfas 2G y 3G, pero son
parteintegral delaarquitectura4G/LTE. Algunas
mejoras de 4G estan completas, y en otras aun
se estd trabajando. Los esfuerzos actuales para
combinar 3G, 4G/LTE y tecnologia Wi-fi en una
pequena unidad de celda simple pueden bajar la
velocidad de despliegue.

Durante el despliegue de pequenas celdas (ya
sean hibridas o0 no) los MNOs deben tomar en
cuenta numerosos factores, tales como la mejor
locacién de la pequena celda para alcanzar el
méximo de penetracién y como alimentarlos,
donde la forma tradicional de alimentacién
puede no estar disponible. Mientras los MNOs
tratan de impulsar sus radios a locaciones mds
granularesenintersecciones,autopistaso parques,
la alimentacién parece ser uno de los principales
obstaculos a superar. Mientras la industria mévil
testealas pequenas celdas multi-modoycontinda
buscando formas de profundizar la penetracién
general de pequenas celdas, es un buen momento
para quelos cableoperadores vuelvan a presentar

su caso. Aqui, algunas consideraciones:

El cable puede competir. Las soluciones de
redes de retorno inaldmbricas pueden tener una
ventaja, pero el cable es un contendiente viable.
Los operadores deben jugar sus fortalezas, que
incluyen una extensa presencia fisica, fibra y
velocidades DOCSIS 3.0, fuente de energia
conveniente desde la planta HFC y las unidades
de negocios de servicios ya comprometidas en el
tréfico backhauling desde las macroceldas.

Mientras los OMVs estan tratando de especi-
ficar y validar las pequefias celdas multi-modo,
también tienen demandas particulares sobre el
backhaul de las pequenas celdas. En Lindsay,
nuestra habilidad de integrar los componentes
ya aprobados nos permite ayudar a los cableope-
radores a moverse répidamente mientras este
mercado se desarrolla.

En Lindsay, nuestra fortaleza es la habilidad
para reforzar e integrar cable médems, conver-
sores de media, unidades épticas de networking
PON (ONUs) y demarcacién NIds con SLAs
de diferentes fabricantes dentro de recintos que
trabajan tanto en interiores como en exteriores.

Estos gateways de DOCSIS vy fibra estan di-
seflados para ayudar a la industria a impulsar
sus fortalezas y apoderarse répidamente de las
oportunidadesdebackhaul delas pequenias celdas.

TREASURE

Una base de datos no es un vertedero de contenidos; es una mina de oro que debe ser explotada.
Sin importar qué tipo de contenido manejes: noticias, reality, drama o simplemente un gestor de
contenidos empresarial, Cinegy Archive es la solucion que estas buscando.

Asequible, escalable y confiable.

Encuentra tu tesoro y descarga la version gratuita.

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, \Washi

Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 M-un.ich. Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
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INCOGNITO: SUPERANDO EL
CONGESTIONAMIENTO DE RED

Porafios,los proveedores de servicios se han
enfocado en expandir sus redes para satisfacer
los crecientes requerimientos de banda ancha
de sus suscriptores. Permitido por los disposi-
tivos IP conectados, que se espera crezcana 2.7
conexiones per cdpitaen 2018,los suscriptores
estan presionando loslimites de sus planes para
seguir conectados. Los cuatro impulsores mds
grandesson el creciente niimero de usuarios de
internet, el creciente nimero de dispositivos
y conexiones, velocidades fijas mds rdpidas de
red de banda ancha y el creciente uso de video
tanto paraentretenimiento personal como para
conferencias de negocios.

Debido a los altos costos de los servicios de
transito deIP al por mayor en Latinoamérica, el
problema del creciente uso de ancho de banda
es el mds critico. Mientras que los costos han
bajado en afos recientes, el creciente apetito
de los consumidores por mds ancho de banda
sigue acentuando el problema de control de
costos para los proveedores.

Paraadministrary tal vezincluso capitalizar
este crecimiento en la demanda de ancho de
banda,los MSOs estdn utilizando una variedad
de métodos -siendo mds notable las politicas
de uso justo a través de deep packet inspection
(DPI). Este método de recoleccion de infor-
macion tiene dos grandes inconvenientes: los
problemas de hardwarey de neutralidad dered.

DPI requiere una gran
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inversién en aparatos registrados para in-
speccionar los paquetes antes de que sean
“re-enrutados” o descartados. Esto no solo
complicalaimplementacién y mantenimiento
de los sistemas DPI, también interrumpe los
servicios de los suscriptores si el aparato DPI
falla.

Mientras tanto, debido a que el tema de
neutralidad de red crece en importancia, DPI
y su reputacién de aplicacién especifica de
estrangulamiento y traffic shaping, estd en-
frentando un retroceso de los legisladores. En
Brasil, El Marco Civil no solo ha establecido
que los proveedores de servicios no pueden
interferir con cémo los consumidores utili-
zan la Internet, también limita los tipos de
informacién que las empresas de informacién
pueden obtener de sus suscriptores. En Chile,
el primer pais en el mundo en pasar la legis-
lacién en neutralidad de red, los proveedores
deservicios tienen prohibido realizar bloqueos
arbitrarios, interferir, discriminar, entorpecer
o restringir el derecho de los suscriptores de
utilizar cierto contenido y redes. Mientras que
los mercados maduran, la sensibilidad haciala
privacidad y justicia puede crecer, y es posible
queotros paises Latinoamericanos pasen legis-
laciones similares pronto capitalizando el reto
de administracion de congestion.

Afortunadamente, yaincrustado en el marco
DOCSIS hay otra tecnologia de recolecciéon
de datos que puede ayudar en la adminis-
tracién de ancho de

banda y aplicacién

de politicas: Inter-
net Protocol Detail
Record (IPDR). Me-
nos costoso que el
controversial enfoque
deep packet inspec-
tion (DPI), y menor
carga al CMTS que
el enfoque basado en
SNMP, IPDR puede ser
aplicado en una varie-
dad de casos de uso de
administracién deancho
de banda.
Este marco basado en
software para la recolec-
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cion y registro de estadisticas de trafico de
datos provee informacién del uso y del flujo de
serviciosacerca del dispositivo de cada suscrip-
tor en la red de un operador. Sin embargo, a
diferencia de DPL IPDR provee restimenes de
uso sin indicaciones de hacia dénde se dirige
el tréfico, asi eliminando cualquier preocupa-
cién por privacidad. Ya que estd construido
dentro del protocolo DOCSIS, la informacién
puede ser producida facilmente y transmitida
periédicamente hacia un colector de datos
por el CMTS. Como resultado, este método
de recoleccion de datos no tiene impacto en
el desemperio de la red. Ademads de esto, no
requiere de una fuerte inversién en hardware
ya que un colector IPDR puede servir para
hasta cien CMTS.

Siendo que en la actualidad hay muchas
soluciones de colectores IPDR en el mercado,
muchossolo se enfocan en obtener datos de uso
del CMTS. Como un competidor relativamente
nuevo en el juego de aplicacién de politicas,
solo un grupo de colectores IPDR pueden
realmente entregar la funcionalidad necesaria.
Una eficiente solucién IPDR de aplicacién de
politicas debe tener la capacidad de:

Cruzar referencias de registros de datos
IPDR con los suscriptores para identificar a
los usuarios que mds consumen.

Facilitar definicion flexible de reglas para
la aplicacién de politicas como umbrales y
notificaciones.

Ofrecer a los usuarios que mds consumen
alternativas a la reduccion de velocidad, tales
como, mejoras o planes de datos/cambios en
suscripcion.

Ubicar alos suscriptores en flujos dedicados
de servicio para la reduccién de velocidad

No sorprende que el primer paso hacia un
programa de aplicacién de politicas sea la
adquisicion de datos precisos de consumo de
ancho debanda. Mdsimportante,sin embargo,
esla capacidad de analizar y cruzar referencias
de esta informacién con la informacién de
la cuenta del suscriptor para que coincida
el uso con los individuos, lo que facilita la
identificacién de los suscriptores que se estdn
acercando a los limites de planes de datos.

La educacién de los suscriptores juega un
gran papel en las politicas de acceso justo. A

Maxima eficiencia y cahdad

 QUALITY

Jx 1 MADE IN USA
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nadie le gustan las sorpresas, mucho menos
a todos los suscriptores que descubren que la
velocidad de su servicio de internet es mas
lenta delo que solia ser. Para mitigar el proceso,
algunos proveedores le dan varias notificacio-
nes a sus suscriptores — por ejemplo, cuando
se ha utilizado el 70%, 100% y 110% de la
cuota, antes de una reduccidon automadtica de
velocidad. Otros proveedores prefieren ubicar
a los suscriptores en un portal cautivo, donde
deben aceptar una reduccién de velocidad
antes de que puedan continuar accediendo
sus servicios de internet. Una solucién ba-
sada en IPDR puede diferenciar los servicios
registrados como IPTV y VoIP de otro trafico,
y puede establecer una politica de reduccién
que sea especifica para el tréifico de datos. Sin
importar cudl sea la preferencia, una solucién
exitosa de aplicacién de politicas debe ser ficil
de configurar para cumplir con estos procesos
y reglas de negocios.

Para los proveedores que buscan incremen-
tar su ARPU, los suscriptores que se acercan
a su cuota también pueden tener la opcién
de mejorar su suscripcién, o comprar datos
adicionales para el ciclo de facturacién. Esto
también puede ser logrado a través de IPDR

O .
J'ncognito

= 0o f © w a r =

siempre que esté firmemente integrado con el
portal del cliente y CRM.

Cuando el sistema ha determinado que
la reduccién de velocidad debe ser activada
para un suscriptor especifico, una solucién de
aplicacion de politicas basadaen IPDR ubicard
a ese suscriptor en un flujo de servicio mds
lento en el CMTS. La participacién de otros
sistemas del back office y el suscriptor no debe
ser necesaria y el suscriptor debe obtener su
velocidad original de nuevo automaticamente
cuando termine el ciclo de facturacién.

CoNCLUSION

Con la recoleccién de datos IPDR, los prov-
eedores pueden obtener andlisis inteligentes
y utiles desde uno o multiples CMTS. Sin
ser intrusiva para el suscriptor, una solucién
eficaz de aplicacién de politicas basada en
IPDR debe facilitar de acceso justo al notificar
automdticamente a los usuarios que se estén
acercando a sus cuotas de suscripcién. Esto
dard la oportunidad de monetizar o regular
el uso de usuarios excesivos, y administrar
efectivamente el creciente uso dela congestién
de red sin repercusiones en otros dispositivos
basados en IP.

JORNADAS INTERNACIONALES 2014
DEFINE SU PROGRAMA PRELIMINAR

LaorganizaciéndeJornadasInternacionales
de Buenos Aires, que reunird a la industria de
la TV paga entre el 17 y el 19 de septiembre en
el Hilton, realiz6 el anuncio de su programa
preliminar, que tendrd como eje las nuevas
regulaciones gubernamentales.

En su edicién 24, ano en que la TV paga
Argentina celebra sus cincuenta de actividad,
laorganizaciéon confirmé el despliegue paralelo
de la actividad comercial en el Salén Pacifico,
con la presencia de habituales y nuevos ex-
hibidores de programacion, quienes dardn a
conocer sus tltimos productosylasnuevas pro-
puestas de distribucién y marketing. También
estd confirmadalapresenciade proveedores de
tecnologia y servicios que estardn presentando
lasnovedades que mejorardn atin masla calidad
delservicio que prestanlos operadores de cable.

El vertiginoso ritmo de crecimiento de la
industria, los nuevos desafios que imponen
la tecnologia y las nuevas regulaciones que
afectan al sector, serdn los temas centrales dela
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Sergio Veiga, de Cappsa, junto
a Walter Burzaco, de ATVC

actividadacadémicaylas charlas detecnologiay
workshops. Todoello expuesto porespecialistas
del pais y el exterior.

Ademas, el Distrito Audiovisual delaciudad
de Buenos Aires, volverd a presentarse con una
conferencia que tocard los temas inherentes a
su actividad; y se realizara el Dia del Cable y la
Educacién, que buscard proponer una mirada
miradasobreel desarrolloylainteraccién entre
el cable y los docentes para reforzar las curri-
culas, amalgamando los avances en la ciencia
de la educacién con las nuevas tecnologias.
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La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mds de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

C

conexions

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagonica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.
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- JORNADAS
Reach for INTERNACI

‘t h e | S-t a r S 17,18y 19 de Septlembre

Hllton ‘Buenos Aires
‘I‘ije golden age of TV shines _bright at MIPCOM.

L

El gran encuentro anual que reune a la industria
de la TV por Cable de Argentina, Latinoameérica,
Estados Unidos, Europa y Asia. Las Jornadas son
el ambito propicio para conocer una completa
exposicion comercial y participar de conferencias
tecnicas y de interes general,
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The most anticipated entertainment market of the year.
years

= 4 days of screenings, networking and inspiring keynotes.
m ' p c o m @ 1,700 exhibiting companies showcasing theirlatest programmes.
4,600+ international buyers looking for fresh content.

Mé' W I co 13,500 participants on the road to success.

Endless opportunities.
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YOUR BEST DEAL BEGINS WITH ACE!
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