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O INFORME ESPECIAL

JoORNADAS INTERNACIONALES 2014:
LA TV PAGA DEL CONO SUR SIGUE AVANZANDO

Del 17 al 19 de septiembre se realiza una
nueva edicion de Jornadas Internacionales de
Buenos Aires, en el Hotel Hilton, seguramente
con un nuevo desfile de figuras de la politica
argentina, un afio antes de las elecciones pre-
sidenciales que tanto se esperan en muchos
sectores. Refleja a su vez la necesidad de los
cableoperadores,y de ATVCy de Cappsa como
entidades de operadoresy programadores, de
posicionarse ante un contexto politico que los
tuvo y tiene como protagonistas todos estos
afios, desde antes incluso de la sancién de la
llamada Ley de Medios.

El peso especifico del mercado argentino,
que sigue siendo, pese al crecimiento de otros
mercados uno delos ejes de laregion, se suma
aun movimiento regional de operadores muy
interesante en todas las ultimas ediciones
de Jornadas. Los grandes socios de TEPAL
siguen su recorrida como una entidad con
participacion, y se repetird la mesa de CEOs
—ver aparte la Agenda en la pdgina 12—con
figuras destacadas que se vimos un mes atras
en Tepal y que detallamos en la cobertura
respectiva. Junto con eso, es comun recibir a
grandes jugadores regionales como los ejecu-
tivos clave de Claro, que viajan especialmente
para reunirse en Jornadas, mds alld de que no

pueden dar video en Argentina, y lo mismo

EvoLuciON DE SUSCRIPTORES DE TV PAGA

e T

Walter Burzaco, Sergio Veiga y el jefe de gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, Mauricio Macri,
en el corte de cinta inaugural de Jornadas 2013

Media Networks de Telefénica Movistar
Pert, liderados por Peter Kothe. También
suelen viajar asociaciones independentes de
Venezuela como Asotel, de Centroamérica y
Colombia, que combinan el viaje con turismo,
pero es decididamente interesante en el Hilton
laconcurrencia de operadores independientes
de Paraguay, Uruguay, Chile y Bolivia, que
aparecen juntos s6lo en Jornadas. Ellos se
suman a los operadores argentinos grandes y
pequenos, con mucho para discutir y decidir,
siempre ante la vanguardia para soluciones
tecnolégicas que muestra el mercado argen-
tino y que se verd en los stands de Jornadas.

Podria haber concurrencia delas cooperativas

PRINCIPALES MERCADOS DE LATINOAMERICA (2007-Acos 2014)

Suscriptores
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Fuente: Private Advisor - Reguladores
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Sergio Massa y Pino Solanas presentes en
Jornadas del afo pasado

El gobernador bonaerense, Daniel Scioli,
tambien presente en la inauguracién 2013

que, por lanzar el servicio de video en estos
dias —ver aparte el lanzamiento de Telpin
de Pinamar— , suelen asistir al Hilton mas
alld de ser éste un lugar tradicional de los
cableoperadores.

Sonmuchoslos temas que hay paraanalizar

en Jornadas, con la expectativas que generan

mercados que mds alld de sus problemas estdn

creciendo, como destacamos a continuacién

con todas las cifras.
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VOLUMENES DE SUSCRIPTORES Y
CRECIMIENTO, FRENTE A BRASIL Y
MEéxico

Con un crecimiento anual de entre 7% y
18%, seguin el pafs, los mercados del Cono
Surlatinoamericano han seguido avanzando
en los ultimos tiempos, y se pronostica una
continuidad de esta tendencia en el futuro
inmediato.

Seguin datos de Private Advisor Con-
sulting Team (PACT), Argentina lleg6 en
agosto a 8,95 millones de suscriptores de
TV paga reconocidos por los sistemas de
cable y DTH (7% de aumento en relaciéon
a agosto 2013), en tanto Chile llegé a 3,1
millones (14% de crecimiento), Uruguay
crecié a 735 mil (18%), Paraguay a 440 mil
(12%) y Bolivia a 370 mil (56%), en este
caso con un ajuste de valores anteriores en
funcién de lo surgido de Asuncién Media
Show en Paraguay el mes pasado.

Estos valores se comparan con los de
Brasil, que crecié 11% en los dltimos doce
meses y lleg6 a 19 millones de suscriptores,
y México, que en agosto estaba superando
levemente los 16 millones. El mayor creci-
miento en los tltimos tiempos se ha dado
en Venezuela, que pasé a 4,5 millones de
suscriptores, en parte debido a un ambicioso
plan de entrega de antenas satelitales subsi-
diadas por la telco estatal CANTV.

Millones
5.000.000

4.000.000

3.000.000

2.000.000

1.000.000

JORNADAS INTERNACIONALES 2014: LA TV pPAGA DEL CONO SUR SIGUE AVANZANDO

Martin Sabbatella, presidente
de AFSCA, Argentina

MaAs DTH, sALvo EN ARGENTINA
Efectivamente y con excepcion de Argenti-
na, donde el cable sigue teniendo una cuota
de mercado predominante (6,59 millones
contra 2,36 millones de suscriptores de
DirecTV), la televisién satelital va ganan-
do terreno, empujada por DirectTV (en
proceso de ventas a AT&T) que opera Sky
en México —controlada por Televisa— y
en Brasil, donde la Globo vendi6 su parte.
Pero también la empujan las telcos como
América Mévil (Claro TV) y un fenémeno
nuevo: las divisiones mayoristas de Tele-
fonica Media Networks Latin America y
la pujante TuVes, adquirida por Inter de
Venezuela. Esta dltima ofrece acceso al
mercado satelital a sistemas de cable como
la propia Inter, TVCable de Ecuador —ver
nota aparte— y en paises como Paraguay y

Bolivia, donde estdn modificando el paisaje

Venezuela

Perd

Ecuador

Uruguay
Paraguay

J Bolivia

2007 2008 2009 2010

Fuente: Private Advisor - Reguladores
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Carolina Cosse, presidente de Antel, Uruguay

URUGUAY 22,7 Msps
CHILE 15,1 Mgrps
BRrasiL 12,7 Mgps
MExico 12,0 Msps
CoLomBIA 6,3 Mgps
ARGENTINA 6,1 Mgps
PANAMA 5,9 Msps
Ecuapor 5,8 Mgps
PerU 5,3 Msps
Costa Rica 4,5 Mgps
PARAGUAY 3,1 Mgps
BoLivia 2,4 Mgps

VENEZUELA 2,0 Mgps

Source: Ookla

que era habitual hasta hace un par de anos.

FRENTE A Los OTT

En el caso de Argentina, el proceso de
desinversidn parcial encarado por el Grupo
Clarin en cumplimiento de la ley 26.522
(erréneamente conocida como “de medios™)
abre un interrogante sobre la distribucién
futura del mercado; lo que es claro es que
con el indice de penetracién mds alto de la
regiéon —superando el 80%— no hay tanto
margen para crecer como en Chile (50%)
o Brasil, donde estd en el orden del 40%.
Por otro lado, la base de suscriptores en

Argentina no ha sufrido una erosién por

la implementacion del servicio Televisién

where Richard Quest goes
to tell the business story

go there

donde Patricia Janiot va
para llevarte el pulso del mundo

alla vamos
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JORNADAS INTERNACIONALES 2014: LA TV PAGA DEL CONO SUR SIGUE AVANZANDO

Andrés Gomez Lobo, Ministro de
Telecomunicaciones, Chile
Digital Argentina (TDA), que ofrece un
paquete de mds de 24 canales en forma
gratuita con el futbol local y con HD en

muchos casos. Resta ver qué sucederd a

Eduardo Neri Gonzalez, titular
de Conatel, Paraguay

Brasil (que desplaz6 a México de la tercera
posicién; México tiene 12.0), Colombia con
6.3, Argentina con 6.1, Ecuador con 5.7 y
Perticon 5.3, en tanto Paraguay estd entre los
paises con menor velocidad de acceso, con
3.1 Mbps, y Bolivia con 2.4, s6lo superando
a Venezuela, que ocupa la dltima posicién
regional, con 2.0 Mbps. Ademds, Antel
ha firmado un convenio con Netflix para

mejor distribuir sus contenidos, y tiene el

LATAM - NETFLIX - SUSCRIPTORES POR PAis (Junio 2014)
En miLes (000)

futuro con Netflix y otros servicios OTT, ~ ARGENTINA 57 130 250 310
que podrian impulsar a algunos a ‘cortar el BRrASIL 50 160 450 560
cable’, como se dice en los Estados Unidos, CHILE 27 65 125 155
ante la existencia de opciones como Netflix

. ] CoLomBIA 45 110 245 310
y los servicios de las telcos. En estos dias se
conocié una resolucién del Gobierno de la Mexico 60 180 510 640
Ciudad de Buenos Aires de cobrarle a los OTROS 70 140 385 480
OTT y otros servicios de suscripciéon como ToTaL LATAM 309 785 1.965 2.455

Spotify enla musica, un 3% de ingresos bru-
tos. Por ahora, lo que frena esta migracion
es la baja velocidad de acceso a Internet que
ofrecen los servicios locales —que no cum-
plen con sus promesas y entregan sélo una

parte del ancho de banda que anuncian—,

SuscrIPTORES DE TV PAGA POR PAIS, POR TECNOLOGIA

EN LatinoamERIcA (AGosTo 2014)

Fuente: Digital TV Research

lo cual resulta en una imagen de calidad
muy inferior a la que entregan la mayoria
de los servicios de cable, ofreciendo por lo

tanto una experiencia sélo para intrépidos.

URruGuay,
MAS RAPIDO
En este sen-

DTH Total

tido, serd inte-

México 7.350.000 8.660.000 16,010,000 resante ver la

evolucién en
Argentina 6590000 2360000  8.950.000 {yugua donde
Brasil 7.70.000 11.900.000 19.600.000 Ia telco estatal
Chile 1620000 1460000  3.080000 Artelsisue des

plegando fibra
Peru 1.570.000 310.000 1.880.000 4ptica y ha lo-
Uruguay 595.000 140.000 735.000 srado que sea el

pais con mayor
Paraguay 320000 120000 40000 P T
Bolivia 225.000 35.000 260.000 ceso residencial
Ecuador 610.000 460.000 1.070.000 d¢ 12 region, se-

gun Ookla, con
Colombia 4180000 1220000 5400000 . promedio de
Venezuela 22.190.000 2.300.000 4.490.000 22.8 Mbps frente

Fuente: Private Advisor - Reguladores

PRENSARIO INTERNACIONAL

a 15 Mbps en
Chile, 12.6 en

<8>

monopolio del acceso a Internet, habiendo
firmado otro convenio con CUTA, una de
las asociaciones de cableoperadores, para
interconectar a sus socios y mediar en el

acceso a Internet de sus suscriptores.

Los PROGRAMADORES NO CEDEN
ESPACIO

En la reciente reunién Tepal 2014 de
MSOs de cable en América Latina se plante6
—quizds por primera vez a este nivel— el
tema de la cantidad de canales que se ofre-
ce a los sistemas de TV paga por parte de
los programadores, grandes y pequenos,
y se utilizé la definicién Real Estate (ne-
gocio inmobiliario) como descripcién de
la ansiedad por acumular frecuencias por
parte de algunos grupos. En general, los
programadores negaron esto y hubo voces
a favor de reducir la oferta, dado que los
cableoperadores necesitan ancho de banda
para ofrecer mds canales HD y para acceso
a Internet.

Enlapréctica,los programadores no estan
cediendo espacio: no dejan de transmitir

canales, sino que los modifican yadaptanla

EN SEPTIEMBRE. TODOS LOS DIAS, 22 HS. 1

Eirmcme [l@roma  tomacom nE il HIST

WERICO f CENTRO AMERICA / CARIBE

COLOMELA 7 VENEZUELA / CHILE 7 BOLIVIA / PERU 7 ECUADOR

ARGENTINA / URLGUAY / FARAGUAY BRASIL

Luls.Balo@turrer.com
Tel; {32.55) 50896272

Guntavo MirakerStumer.com
Tel: (56-2) 387-2200

Juan Belassanian@turnercom
Carfos. Condarofitumer.com
Tal; (3417} 4385-3100

Anthory DoyleDturner.com
Tek: (55-11) 5501-6691
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programacién a otro target (objetivo) de
audiencia. El criterio generalmente acep-
tado es formular nuevas propuestas sobre
frecuencias —y bases de suscriptores —
existentes, como ha sucedido con Mundo
Fox y Fox Life por parte de Fox y Lifetime
—en sociedad con Sony— y H2 por parte
de A&E. También estd el ingreso de nuevos
jugadores, comoAMC, cuyo canal insignia
es Sundance Channely que al haber compra-
do Chellomedia —que comprendia MGM
Networks Latin America y Pramer— tiene
ahora espacio para lanzarlo en la regién y
harebautizado el canal MGM como AMC, y
Scripps Networks —presente en Tepal ofre-
ciendo su feed en inglés para el Caribe— con
el plan de lanzar sus canales en Brasil, entre
ellos Food Network, a partir de este ultimo
trimestre de 2014. También estd la telco
Millicom, con canales que ya estdn adop-
tando sus sistemas Tigo en América Central,
Colombia, Boliviay Brasil,y empresas como

TV Azteca y MVS de México que ya tienen

Oscar Coca, presidente de Entel Bolivia

una base y buscan ganar posiciones a costa
de sus adversarios mds débiles.

Estd sucediendo también en varios paises
de la regién, entre ellos Brasil, Venezuela
y Argentina, un proceso de sustituciéon de
canales por otros considerados de interés por
las autoridades. Independientemente de la
audiencia que puedan tener estas senales, su
inclusién en los paquetes analdgicos resulta
en el desplazamiento de los que ocupaban
esas frecuencias.

Este panorama permite estimar que, al

Hans Holger Albrecht, CEO de Tigo/Millicom

menos para un futuro cercano, la relacién
entre programadores y operadores de TV
paga dependerd de la fuerza relativa de cada
empresa o grupo de empresas en las negocia-
ciones. Ya no se espera que la digitalizacion,
actualmente en el orden del 25% en el cable
y 100% en los sistemas DTH, resulte en
futuras ampliaciones masivas de la oferta
de canales, desde que los cableoperadores
ven mds rentabilidad en utilizar el ancho

de banda para Internet que en agregar mas

opciones de TV a las existentes.

SoOUTHERN CoNE: PAY TV KEEPS MOVING AHEAD

The Latin American Southern Cone pay
TV markets have grown at rates between 7%
and 18% during the past twelve months:
Argentina expanded by 7%, Chile grew 14%,
Uruguay 18%, Paraguay 12% and Bolivia,
through a data adjustment, expanded by
56%, while it remains being the tiniest
market in the region. By comparison, Brazil
expanded 11%, the same as Mexico, while
Venezuela grew 16% after an aggressive
drive by State-controlled telco Cantv to de-
liver subsidized DTH dishes and decoders.

With the exception of Argentina,
satellite-delivered services are gaining
market share against cable. Four telcos:
America Moévil, Telefonica, Claro and
DirecTV —being acquired by AT&T— ac-
count for more than 40% of it, and a fifth
one —Luxembourg-based Millicom— is
making inroads in Central America as

well as Colombia, Paraguay and Bolivia in

PRENSARIO INTERNACIONAL

South America.

OTT and Digital Terrestrial Television
remain future threats to the linear pay
television industry, but this has not been
reflected by an emergence of “cord-cutters”,
being more visible in the case of new house-
holds that stick to broadband for entertain-
ment instead of subscribing to pay TV. In
Argentina, Buenos Aires City is planning
a 3% tax on online entertainment pay-
ments that would affect Netflix and other
OTT providers. By contrast, Uruguayan
state-controlled telco Antel, which exerts
a monopoly on Internet access, has signed
a contract with Netflix calling for its FTTH
users to enjoy facilities when downloading
Netflix contents.

Yet, OTT faces a basic roadblock: Latin
Americais consistently trailing other coun-
tries concerning broadband connections.

This guarantees viewers a better experience

<10 >

—with the exception of Uruguay— when
watching cable TV instead of Internet-
delivered content. Since many of the ISP's
are linked to cable MSQ’s, it doesn’t come
as a surprise that they are not feeling eager
to change this situation.

Regarding programming, the major
providers are reshuffling the channels
thatattract smaller audiences, re-branding
them in order to become more competitive.
There are also new companies, suchas AMC
—which purchased Chellomedia— and
Scripps —launching its channels in Brazil
on 4Q14— that are looking for room or
more breathing space. Some governments
that are ordering mandatory carriage of
signals considered of National interest
further complicate the scenario; and, most
operators are willing to devote any available
spectrum slot to Internet access, instead of

adding new SD or HD channels.

FLASH
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-'“""J' CONFERENCIAS ACADEMICAS WORKSHOPS TECNICOS Fi 11.00 - 11.30: Redes wifi comunitarias
' TECNICAS -ATVC Jueves 18 de Septiembre il “Requerimientos y desafios de la Comuni-
“El nuevo hogar digital” Sal6n Atlantico C dad WiFi”
Miércoles 17 de Septiembre Disertante: Steven Harris
Salén Atlantico C 10.00 - 10.30: Desayuno de bienvenida 11.30 - 12.00: Cyber Seguridad
10.30 - 11.00: “Solucion de descubrimiento  § Disertante: Susan Joseph - Principal Secu-
09.00 - 09.30: Desay}Jno de' bienvenida personalizado”, rity Architect Cable Labs. . Nileva Sarie:
09.30: Palabras de bienvenida de Walter Presenta: ROVI 12.00 - 13.00: Lunch .
Burzaco Disertante: Alejandro Magafia, Licensing 13.00 - 13.30: Desplegando DOCSIS 3.0 fl 28 de septlembre 8PM MX/ 10 PM AR
09.45 - 10.30: Presentacion |: “Redes de LTAM VP “Despliegue, el impacto del IPV6 y como —
datos en el hogar” 11.00 - 11.30: “CCAP y DOCSIS 3.1: Ven-  § preparar la Red para DOCSIS 3.0°
Disertante: Norberto Harmath - Gerencia tajas estrategias de implementacion” Disertante: Steven Harris
Técnica - Cablevision S.A. Presenta: ARRIS 13.30 - 14.00: “Docsis 3.1 impacto en la
10.30-11.15:  Presentacion Il: ‘Home | Disertante: Rodrigo Plaza, IP Sales Engi- capacidad de las redes’
Media Gateway” f# neering Manager Preparacion de las Redes, PNM aplicado a
Disertante: Marcos Aberastury - Gerencia i 11.30 - 12.00: “El hogar conectado” s las Redes DOCSIS 3.1
Técnica - Cablevision S.A. Presenta: Nagra Kudelski Disertante: Daniel Howard- SVP Enginee-
12.00 - 14.00: Lunch Disertante: Sacha Bugnon, Sr Solution ring and CTO - SCTE
14.00 - 14.45: Presentacion IV: “Soluciones [ Architect 14.00 - 15.00: “Arquitecturas avanzadas
hibridas para TV digital” 12.00 - 12.30: “Monitoreo y control de FTTH: costos, capacidad comparativa a
Disertante: Pablo Fernandez - Jefe de redes Docsis” DOCSIS 3.0/3.1. ¢ No més coaxil? ;El
Ingenieria - Red Intercable S.A. Presenta: Interlink futuro es FTTH? GPON, RFoG”
14.45 - 15.30: PRESENTACION V: OP- Disertante: Emiliano Bonansea, Gerente de J§ Disertante: Daniel Howard - SVP Enginee-
TIMIZACION Y GESTION DEL USO DE Tecnologia, ring and CTO — SCTE. 1
INTERNET 12.30 - 14.30: Lunch 16.00: Entrega de certificados

Disertante: Freddy Julio - Jefe de Departa- 15.00 - 15.30: El cambio AOTT -
mentos Servicios IP - Cotas Ltda. Bolivia. iAproveche la oportunidad!

15.30:  Entrega de certificados Presenta: IRDETO

Disertante: Mauro Arikawa, Director de
Ventas

15.30 - 16.00: Negocios en la era del video
streaming

Presenta: Furukawa

Disertante: Edmond Ayvazian, Coordinador
Responsable por FTTX

16.00 - 16.30: Power & Tel.

16.30 - 17.00: Solution Box

DIA DEL CABLE Y LA
EDUCACION

Viernes 19 de septiembre
Salon Atlantico A
Il JORNADA DE CAPACITACION
AUDIOVISUAL -

DISTRITO AUDIOVISUAL

Miércoles, 17 de septiembre

10.00 - 10.30: Acreditacion y desayuno
10.30: Palabras de bienvenida, Walter
Burzaco, presidente ATVC

10.30 - 11.30: “Television: Huella cerebral

y responsabilidad social’, Marisa Pifieiro,
Country Manager de AMC Networks Intl.
Latin America

11.30 - 12.30: “Videojuegos y TV. Una nue-
va experiencia educativa”, Dario Caamano
y Juan Manuel Péndol, Conexién Educativa
12.30: Lunch

13.30 - 14.30: “Herramientas Discovery en
la escuela que apoyan a los docentes en

el uso de la programacién”, Maria Teresa
Velasco, gerente relaciones institucionales,
Discovery Networks Latin America / USH

10.30 - 11.00: Desayuno de bienvenida
11.00 - 13.00: “La revolucién digital. Indus-
tria, negocio, contenidos y entretenimiento”
Docente: Lilian Beriro (Qubit TV y RGB)
13.00 - 14.00: Lunch (exclusivo para asis-
tentes a la Jornada)

14.00 - 16.00: “Guionista multitasking.
Como desarrollar y escribir proyectos de
animacion, de piso y documental”

Docente: Leandro Katz (PAKA PAKA y
FOX)

16.00 - 16.15: Entrega de certificados

Viaja a lo mejor
del misterio,
accion, aventura,
y fantasia.*

(*)Este dato no es
ninguna fantasia.

CONFERENCIA SCTE
Viernes 19 de Septiembre
Salon Atlantico A

09:30 - 09.45: Desayuno de bienvenida

09:45 - 10.00: Bienvenida del presidente
de ATVC, Walter Burzaco y de la SCTE,
Steven Harris, director senior, educacion e
ingenieria - Tecnologia avanzada de redes

Consulra con tu cableoperador,
PRENSARIO INTERNACIONAL <12>
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CABLEVISION INVIERTE Y CRECE EN HD

Y CONTENIDO NO LINEAL

MAs DE 4,4 MILLONES DE ABONADOS EN TV PAGA

A pesar del Mundial de Futbol, este afo Ca-
blevision de Argentina no vio un crecimiento
notable en el cable como acostumbra cada
cuatro afios, segtin dijo a PRENsSARIO Antonio
Alvarez, gerente de programacién del principal
operador de TV paga en el pais.

‘Sibien hemos crecido, el crecimiento hasido
inferior al esperado en un ano mundialista, los
indices han sido similares a los del ano pasado.
Con respecto a banda ancha el mercado estd
mostrando ya una saturacién por lo que los
niveles de crecimiento son también inferiores
a los del afio pasado’

Cablevisién tiene 3,5 millonesde clientesal ser-
vicio bésico, 300.000 en digital y més de 600.000
en HD. ‘Este tiltimo es el que mds estd creciendo,
ya que todas nuestras inversiones en cajas estan
basadas en esta tecnologia, afirmé Alvarez.

‘Todo nuestro foco esta puesto en transformar
la experiencia de nuestros clientes, pasando de
ofrecer soloun productolinealaunagran cantidad
deofertanolineal paraquelosclientes puedan ver
los contenidos donde quieran y cuando quieran,
desde cualquier dispositivo. Nuestraofertade con-
tenidos no lineales ha crecido significativamente
este ano, y el 80% de los clientes con este tipo de
servicios ya lo han disfrutado.

INVERSIONES Y PROYECTOS

Sobrelas principales inversiones y proyectos
desarrollados este afio, Antonio Alvarez co-
ment6: ‘El fortalecimiento de nuestras redes
es nuestro principal objetivo. En este tema
podemos destacar dos puntos: la ampliacién
de nuevas zonas donde las redes se reemplazan
por redes bidireccionales de Gltima generacién,
y la ampliacién de la capacidad de transporte
denuestrared,ya quelos mayores consumosde
ancho debandapor cliente, sumado al consumo
creciente de streaming de video, nos obligan a
ampliar nuestra capacidad de transporte en un
35% interanualmente’

“Tanto el aumento de definicién en nuestras
pantallas de la mano del 4K, como el pasar de
lo lineal a lo no lineal, serdn los ejes del desa-
rrollo de todos nuestros productos futuros que
vendrdnacompanados de mayor interactividad
en la pantalla, mds ancho de banda e innova-
doras formas de interactuar entre el cliente y
las pantallas’, completd.

Enlapartede programacion,laempresasigue
enfocada en ampliarla grilla HD. ‘Entendemos
que con la oferta actual estd satisfecha la de-
mandadel cliente. Vamosaseguir emitiendolos
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partidos de la Liga Espanola, del Barcelonay
Real Madrid, y a futuro para el 2015y 2016,
seguir incorporando nuevas sefiales HD, pero
éstasvanatener quejustificar suincorporacion,
conbuen contenido de programaciény calidad
deimagen’, explicé el gerente de programacion
de Cablevision.

‘El mercado argentino es muy competitivo,
evoluciona ano aano. Hay que acompafiar con
importantes inversiones para poder satisfacer
las necesidades y expectativas de los clientes.
Sabemos como desarrollar esta industria, lo
venimos haciendo desde hace muchos anos,
pero necesitamos reglas mds claras’, comento.

Nueva pLaTAFORMA OTT

En la segunda parte del afio, el MSO lanzé
Cablevisién Play, una plataforma OTT que
brinda acceso en cualquier momento, lugar
y desde multiples dispositivos conectados.

FIBERTEL: 1,6 MILLONES DE

ABONADOS DE BANDA ANCHA

‘Este fue otro buen afio para la empresa. Si
bien el mercado argentino de banda ancha
muestra una fuerte desaceleracion, Fibertel
continda liderando en tecnologia y servicio, lo
que nos transforma en la compafiia mds ele-
gida) dijo a PRENSARIO Gonzalo Hita, gerente
comercial del proveedor de Internet del grupo
Clarin, que totaliza 1,6 millones de abonados
en Argentina.

Fibertel continua ampliando su cobertura.
‘Seguimos acercando la fibra éptica al hogar;
nuestra estrategia de achicamiento de nodosy
nuestras fuertes inversiones en la red nos han
dado una capacidad de transporteyestabilidad
unicas’. Hita menciono el proyecto de Fibertel
Zone, una red Wi-Fi gratuita para clientes y
no clientes. ‘Esta red, con mds de 1000 puntos
distribuidos en Capital Federal y Gran Buenos
Aires, Rosario, Cérdoba, Santa Fe y la Costa
Atlantica, conecta a miles de personas que
frecuentan bares, gimnasios, cines, plazas y
restaurantes’.

Ademds, sigue invirtiendo conectividad
dentro y fuera del hogar, ‘preparandonos para
lo que vendré: nuevas plataformas interactivas
de video con contenidos lineales y VOD en
cualquier pantalla, complet6 el ejecutivo.

Sobre el mercado argentino dijo: ‘Es un mer-
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Antonio Alvarez

Dijo Alvarez: ‘Seguimos avanzando con la
implementacién en las distintas plazas donde
operamos, el cliente ya comenzé a consumirlo
y a familiarizarse. Esto se ve reflejado en los
distintos consumos que venimos teniendo’

‘Seguimos hablando con los distintos pro-
gramadores para poder ofrecer en VOD el total
delaprogramacion lineal que ofrecemos en las
distintas sefiales bésicas y Premium. Nuestra
intencién es poder ofrecer a todos nuestros
clientes una televisién interactiva para que
puedan ver nuestros contenidos en formato
lineal (tradicional) o a la carta (on demand)
cuando quieran, dentro y fuera del hogar en la
pantalla o dispositivo que quieran’.

Fibertel

cado ya ma-

duro, con-

solidado en Gonzalo Hita

cuanto a su

penetracion pero que le quedamucho por hacer
coneltemadelasvelocidades. Sibien el cablemo-
dem (salvo casos excepcionales) muestra veloci-
dades que estdn entre las mds altas de la region,
el ADSL ofrece velocidades promedio bajas’.
‘Lademandadeancho debandasigue creciendo
y los ISP debemos acompanar ese desarrollo.
Esto es un gran desafio ya que Argentina en-
frenta muchas restricciones para la importa-
ci6én de tecnologia, carece de acceso al crédito
y a reglas de juegos claras y de largo plazo.
Adicionalmente, nuevos jugadores utilizan la
infraestructuraargentina (redes privadasdelos
distintos proveedores deinternet) lucrando con
ellas y sin contribuir a su desarrollo. Asi sigue
creciendo la demanda de streaming de video y
la necesidad de ampliar la capacidad instalada’

Nos mueve la misma pasion

g €Jiscovery @

Contactos: Sergio Canavese, Director Regional de Ventas de Afiliados Cono Sur y Claudio Isolani, Gerente de Cuentas Cono Sur.
Av. Del Libertador 101 - Piso 12 (B163BBEA) Vicente Lopez, Buenos Aires, Argentina - Tel +5411 .4000,4030 /4031
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DIRECTV PANAMERICANA: ‘EL MUNDIAL
IMPULSO GRANDES INVERSIONES'

RePORTAJE A PAMELA GIDI, VP MARKETING

Delos 18 millones de clientes de DirecTV
en toda Latinoamérica, mas de 6 millones
pertenecen ala divisién PanAmericana, que
abarca nueve territorios: Argentina, Chile,
Uruguay, Colombia, Ecuador, Pert, Puerto
Rico, Venezuela y el Caribe. Pamela Gidi,
quien se desempena como VP de
marketing y relaciones publi-
cas de esta divisién desde
enero de este afio, quien
dio un reportaje especial
para PRENSARIO, de cara a
Jornadas Internacionales.

Sin duda, el aconteci- D I R E C T lv.

miento mds importante del

ano para uno de los mayores
operadores de DTH de toda la
region fue la Copa del Mundo Brasil
2014, que impuls6é numerosas inversiones,
lanzamientos de servicios y programacién
especial en los canales especificos. Dijo la
ejecutiva: ‘DirecTV realizé una histdrica
cobertura, que se destacé por la transmisién
de todos los partidos en alta definicién en
la pantalla del televisor, asi como el estreno
de la multipantalla, con la disponibilidad
de todos los encuentros en live streaming a
través de nuestra plataforma online DirecTV
Play y de la aplicacién DirecTV Sports Copa
Mundial de la FIFA. Esta oferta fue acom-
pafiada de productos diferenciadores y una
amplia gama de servicios’.

Las ganancias de DirecTV PanAmerica-
na crecieron 42% en el segundo trimestre
del afo frente al mismo periodo del 2013,
impulsado por un 15% de incremento en

®. Telecomunicaciones
°
® Contenido
.
® Television — *
*AD Sales

. # Convenciones
* -Tecnologia
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la base de suscriptores y 23% en los ingre-

sos promedio por abonado (ARPU). Este

incremento del ARPU se debid, ademds de

los aumentos de precios, al crecimiento en
servicios avanzados.

Sélo en el segundo trimestre, se incor-

poraron 406.000 suscriptores netos,

lo que se explica por la demanda

generada a partir de la Copa

del Mundo FIFA 2014, in-

cluyendo tasas mayores de

reconexiones prepagas. Esto

fue producto de una exitosa
estrategia de inversiones y
proyectos pensados para “el
evento del ano”. ‘Sin dudas, los
campeonatos de nivel mundial im-

plican unagraninversiényen DirecTV lo
llevamos a cabo porque queremos entregar
la mejor experiencia en entretenimiento a
nuestros televidentes’.

Completé: ‘Es por esto que ya estamos
trabajando para la Copa América 2015, que
serd otro gran evento en nuestra regiéon y
para el cual brindaremos una cobertura
unica. Ademds, seguimos invirtiendo en
contenidos de programacién de calidad
y en lo que nuestros suscriptores quieren
ver asi como en la dltima tecnologia para
seguir entregando la mejor imagen y sonido
100% digital’.

La empresa apunta a desarrollar cada
vez mds la distribucién multiplataforma y
TV Everywhere. ‘Seguimos innovando para
continuar ofreciendo la mejor experiencia
en entretenimiento cdmo, cuando y dénde

Pamela Gidi, VP de marketing

el usuario quiera a través de una oferta
multiplataforma. Destacan las transmisio-
nes deportivas como el Mundial y otros
campeonatos como las principales ligas
europeas, asi como los mds de 5.000 titulos
que cada mes nuestros suscriptores pueden
acceder desde DirecTV Play, ya sea a través
de su computador, tableta o teléfono inteli-
gente. Enfatizando en la experiencia vivida
con Brasil 2014, el evento nos puso una vez
mds a la vanguardia en tecnologia y brindé
a nuestros suscriptores una experiencia sin
paralelos del magno evento del fatbol.

Finalmente, opiné sobre el mercado de
TV paga en Sudamérica: ‘El mercado de te-
levision paga en el Cono Sur sigue un curso
imparable de desarrollo con la creacién de
nuevas tecnologias que ponen a nuestra
audiencia en una posicién verdaderamente
privilegiada. Hoy en dia nuestros suscriptores
eligen lo que quieren ver, cémo lo quieren
ver y en la mejor calidad posible. Todo esto
unido a un nivel de atencién personalizado
y cercano a las necesidades de cada uno’.

<16 >
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SUPERCANAL: CRECIMIENTO AL RITMO

DE LAS NUEVAS EXIGENCIAS DEL CLIENTE

RELANZA LA SENAL TVEO

‘Supercanal ha tenido un desempefio que estd
dentro de los niveles presupuestados para este
ano,lo que ha permitido contar conlos recursos
necesarios para afrontar la prestacién de los
diversos servicios actuales, mejorar las grillas
digitales HD y ejecutar un plan de inversiones
en algunas plazas) dijo a PRENSARIO, Marcelo
Juarez, quien desde hace seis anos ocupa la
gerencia de programacién de la empresa que
provee TV por cable, Internet y telefonia en el
interior del pais.

‘En el contexto de la economia argentina,
Supercanal estd haciendo esfuerzos por desa-
rrollar clientes dado que éstos cada vez son mds
exigentes en cuanto a la calidad de servicio y a
la variedad de productos. Entender esta nueva
demandanos permitird competir, manteniendo
y desarrollando la cartera, ain en las actuales
condiciones macroeconémicas. Todas estas
variables han sido tenidas en cuenta en el pre-
supuesto, por lo que ha sido posible gestionar
los impactos econémicos y financieros), dijo el
ejecutivo que este afio cumple mds de 17 afios
en la industria.

Entre los principales proyectos para lo que
queda del ano y el que viene, destacé la mejora

deredes, equipamiento de més redes
para que sean aptas para prestar ser-
vicios de banda ancha, y la ‘eventual
compra’ de més sistemas de TV digital.

NUEVOS SERVICIOS Y PROGRAMACION

‘Sobrelabase del plan deinversionestrazado
desde fines de 2013, vamos a seguir con la me-
jora continua de las grillas HD, el lanzamiento
del servicio de Internet banda ancha con Wi-fi
en nuevas plazas y continuar con el proceso
de digitalizacién de mas cabeceras del servicio
de TV paga, que nos permitird incursionar en
ofertasnolineales con VOD, Catch-up TV, PPV,
entre otros servicios interactivos..

Entre las novedades en programacion,
Judrez destacé: ‘Estamos coordinando el
lanzamiento de nuevas sefiales en HD, tales
como Nat Geo (ahora 24 hs) y Fox Sports 2,
la distribucién de las senales que ya tenemos
contratadas, como pack ESPN/Disney, pack
HBO bdsico y premium; pack Discovery, TyC
Sports, MTV, pack Fox y pack Moviecity,
Golden y UFC, y eventualmente contratar
nuevas sefiales HD. También estamos pre-
parando el relanzamiento de la sefal de

Marcelo Juarez

generacién propia TVEO, como diferen-
cial respecto a otros servicios de TV paga’.

MERCADO ARGENTINO
Sobre la TV paga en el pais, Marcelo Judrez
opiné: ‘Engeneral,elmercado de TV pagabésico,

2«

al menos en el cable, estd “amesetado”, mientras
el consumo de los nuevos servicios digitales,
lineales y no lineales, on-net y off-net, siguen
creciendo a buen ritmo. La tecnologia sigue su
curso, desarrollandose y expandiéndose a pasos
agigantados’

‘A este contexto macroeconémico, tecnolégico
ydehdbitos de consumo, se agregan los procesos
deconcentraciénydesconcentracién,quesuelen
ser tipicos en un mercado tecnoldgico-intensi-
vo.Enconclusion, lastendencias, principalmente
de estas variables, son las que van a marcar el
rumbo que tome el mercado argentino de TV
paga en el préximo lustro), finalizo el gerente de
programacioén de Supercanal.

TELECENTRO: GRANDES CAMPANAS A NIVEL MASIVO

APUNTA A TODOS LOS PUBLICOS, INCLUSO CON FACTOR ASPIRACIONAL

Tras cercade 15anos de trabajo de Telecentro
en el tendido de su red de fibra 6ptica por toda
la Capital Federal, que siempre destaca a Pren-
sario su presidente Sebastidn Pierri, el primero
operador que pudo ofrecer triple play a gran
escala en el pais quedd bien posicionado para
avanzar estos dos afos con los servicios mds
avanzados del mercado. Esto es una gran oferta
de HD que hoy abarca 31 senales y también la
tv everywhere con Telecentro Play, una de las
novedades fuertes de este afo.

Todos estos nuevos servicios se vieron en las
agresivas campanas a nivel masivo tanto en via
publica como en los medios, que tuvo mucho
énfasis durante el mundial y ahora siguen con
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continuidad. Laoferta
esunpaquetedetriple
play muy atractivo
que diferencia a Telecentro, con television,
telefonia y muy buenos 10 megas de wifi por $
434 al mes. Por si fuera poco, se regala por tres
meses, a manera de introduccién a los clientes,
el pack de las senales HD con los paquetes
Premium de HBO y Moviecity, esperando que
después el publico se los quede.

De la campana es interesante también,
tanto en el mundial como ahora, su factor
aspiracional. Seapuntaaunsectorsocial joven,
de influencia femenina y de buena posicién
econdmica, para competir con lo mejor del
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Sebastian Pierri

mercado local. Hace tiempo que Telecentro
dej6 de enfocar su crecimiento en los sectores
populares que pudieran tomar segmentos mi-
nibésicos y confirma su crecimeinto con una
propuesta integral atractiva para todo publico.

Cada operador que decide NO pagar por nuestros canales, |e resta reclrsos
o la Produccién v Compra de Cortenidos, al desarmollo de tecnologia, a la
Imersion que es necesario hacar para que nuestra Industnia sioa creciendo,
Es simple. cuando asmenta la piateria, se empobrece nuestro negocio,
Sumate a nuestra iniciativa, por una Industria contra la legalidad. Sumate a
FIRATERIA CERD antes que no haya nada para ver,
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CaBLEHOGAR: INTERNET DE ALTA
VELOCIDAD Y FIBRA AL HOGAR

EL ANO QUE VIENE LANZARA SU PLATAFORMA OTT

Marcelo Massatti, director de Cablehogar,
explicé a PRENSARIO que este ano, las inver-
siones de la empresa estuvieron centradas en
dos objetivos principales: acercar la fibra al
cliente final, y preparar los headends y hubs
para comercializar el servicio de banda ancha
de alta velocidad.

‘Para acercar la fibra al cliente final, incor-
poramos hubs, reducimos el tamafio de los
nodos, asignamos mayor cantidad de pelos de
fibra por nodo y ademads, empezamos a utilizar
laarquitecturallamada FTTB (Fibraaledificio).
Ademds, preparamos los headends y los hubs
para poder vender servicios de banda ancha de
alta velocidad basados en Docsis 3.0’, detalld.

‘Por otra parte, realizamos pruebas para
incorporar nuevas tecnologfas de acceso como
GPON vy aumentamos considerablemente la
penetracion de nuestro servicio de video digital
y HD), dijo Massatti, y adelant6 que el ano que

Permite a operadores de PayTv y otros,
alcanzar suscriptores fuera de la frontera de sus
redes, optimizando anchos de banda externos en

redes cerradas.

Disponibiliza contenidos para ser
entregados a demanda a través de Internet,

viene, el plan de CableHogar, ademds de termi-
nar de concretar

Marcelo Massatti, director de Cablehogar

los objetivos de [CHHIBLEMVODLGHR como lo hace Skype. Esto im-

este ano, es ‘lanzar
una plataforma de
Video OnDemanda través delos Set-Top-Boxes’
Explicé el ejecutivo: ‘El desarrollo tecnol6-
gico ha transformado la utilizacién de redes
dedicadas a tnicos servicios. Hoy confluyen
multiples servicios a través de las mismas redes
modificadas,dondelas companias de cableylas
detelecomunicacionesinteractiian y compiten
por el mismo cliente. Los hébitos de consumo
de los usuarios se vuelcan a utilizar distintos
dispositivos que le permitan acceder a todos
los servicios®
‘La tecnologia IP ha permitido el ingreso
de multiples operadores que generan acceso a
contenidos devideo directoal televisor mediante
internet, como Netflix o Qubit. También en voz

provee la posibilidad de almacenar contenido de explotando las mejores ventajas,

forma escalable.

y

Middleware CubiTV y CubiNet TV, : . i
distribuyen contenidos a través de IP y DVB, iPad /iPhone / iPod

pudiendo Teléfonos Android

plicaelincremento permanen-
te del tréfico de datos debido
al Streaming o descargas de video en Internet’.
Eneste contexto existe multiple oferta de ven-
tanas de exhibicién, explicé Massatti, ‘es donde
comienza a tomar forma la diferenciacién de
generacion de contenidos propios, como ya lo
viene demostrando Netflix, y el riesgo de los
operadores de cable medianos por subaja escala
de ser presos de un commodity de transporte’.
Sobre el mercado argentino, concluyé: ‘Se
han demorado, y en algunos casos incluso
frenado, las inversiones necesarias para seguir
el tren del recambio tecnolégico, pero no por
decisién empresaria sino por las limitaciones
aduaneras a productos indispensables no
fabricados en el pais’

MEDIASOLUTIONS SUPPORT

BOLD tiene integrada sus soluciones con
algunas de los mejores fabricantes de STB, son
compatibles con nuestros sistemas
aprobado los protocolos de certificacion

han

Windows PC / OS Mac
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HAY (JUE AMAR SU TRABAJC
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un servidor local asi como en la nube, integrado los mas altos estandares de la industria. : : CUNLINE LA UL
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COLSECOR: NUEVOS SERVICIOS LLEGAN

A MAYORES COMUNIDADES

ADEMAS DEL HD Y VOD, EN maYO LaNzO IPTV

Colsecor es una cooperativa de primer
grado integrada por cooperativas y Pymes
de todo el pais, que prestan servicio de
televisiéon paga y telecomunicaciones en
178 comunidades asociadas. Entre sus
servicios, también cuenta la distribuciéon
de contenidos en vivo y bajo demanda, In-
ternet de banda ancha, transporte de datos
y telefonia en todo el pais.

José Néstor Lino, presidente de Colsecor,
comentd a PRENsARIO el desempeno de la
organizacién enlo que vadel ano,afirmando
que entre septiembre 2013 y agosto 2014,
tuvo un crecimiento similar a los periodos
anteriores. ‘En la medida en que la Autori-
dad Federal de Servicios de Comunicaciéon
Audiovisual (Afsca) autorizé nuevos licen-
ciatarios, éstos fueron sumédndose a nuestra
integracion), aclaro.

‘Por otro lado, desde la plena aplicacién

dela Ley de Servicios de Comunicacién Au-

Julian Rodriguez, operaciones

y programacion, en Colsecor
diovisual en 2011, Colsecor experiment6 un
cambio sustancial en la composicién de sus
asociadas, que hasta ese momento prome-
diaban los 10.000 habitantes por localidad.
Comenzaron integrase comunidades de mas
de 45.000 habitantes (Tres Arroyos-BS.AS.,
SantaRosa-La Pampa, Del Viso-BS.AS., entre
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otras) que modificaron sustancialmente el
mapa de nuestras asociadas. Ademds, todas
las nuevas cooperativas prestan servicios en
competencia con el mayor operador privado

de TV paga’, anadié Lino.

NuEevos servicios
Entre los servicios que brinda Colsecor, se
destacan mds de 40 cabezales regionales que
permiten la digitalizacién de senales
de televisién y el avance haciala
tecnologia de alta definicion,
oHD,dotandoalaempresa
deaquellas prestaciones de
valor agregado al bidsico.
A esto se suma el lanza-
miento de IPTV; dijo el

José Néstor Lino, presidente de Golsecor

querondalos USD 1,4 millones paraadquirir
y adaptar los principales componentes tec-
noldgicos del nuevo servicio. El desembolso
involucré la compra de un cabezal para
recibir y codificar las sefiales de contenidos,
el CDN (red distribuidora), el middle-

ware (software que administra

usuario, contenidos, servicios,
dispositivos) yel CAS/DRM

(servicio de control de ac-

ceso y gestién de derechos

digitales).

ejecutivo: ‘Luego de varios COLSECOR EL MERCADO ARGENTINO

afios dedesarrollo, se presentd

en mayo de este ano Colsecor

IPTV, una solucién integral de proc-
esamiento y distribucién de contenidos en
vivo y a demanda (VOD y OTT), adaptada a
los requerimientos de las asociadas’

‘Para esto, hemos implementado una
plataforma (middleware) a medida posible de
adaptaralasdiversasrealidadesdelasasociadas
para que éstas puedan acceder ahora o en un
futuro nuevos servicios vinculados con las
tendencias del mercado audiovisual.

Colsecor IPTV favorece la integracién de
las asociadas, permite inversiones conjuntas,
posibilita mejorar los acuerdos con los prov-
eedores y fundamentalmente estd basado en
una arquitectura que le da la posibilidad al
operador local (asociado) de tener el control
sobre sus sefales y la administracion de sus
abonados’.

Agreg6: ‘Enlos dltimos dos afios, Colsecor
y un conjunto de 11 asociadas que hoy estan
camino a lanzar el servicio de IPTV, han

llevado adelante una importante inversién
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En referencia a la situacion
argentina en cuanto a la TV paga,
dijo Néstor Lino: ‘Contrariamente a lo que
sesuponiatraslaimplementacién dela TDA,
la penetracién dela TV paga ha seguido una
curva ascendente de crecimiento. De igual
modo, ha avanzado en el pais la TV satelital
por suscripcién con métodos de comer-
cializacién que, segiin entendemos desde
Colsecor,no se ajustan a los pardmetros de
legalidad y competencia fijados para otros
operadores’.

Y concluyé: ‘No podemos dejar de men-
cionar, por otro lado, la rdapida evolucién
que ha tenido en los dltimos anos el mer-
cado audiovisual. La aparicién de nuevos
dispositivos al alcance de los usuarios ha
complejizado el escenario imponiendo nue-
vos desafiosalos operadoresy prestadores de
TV. El objetivo de Colsecor es avanzar hacia
esas necesidades para mejorar la experiencia
de nuestras asociadas y que éstas puedan
brindar nuevos servicios a sus abonados a

partir de cualquier red’.

DUCK DYNASTY ‘e

canalaetv.com
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TELPIN DE PINAMAR LANZO
SU SERVICIO DE VIDEO TV

LIDERA LA MOVIDA DE COOPERATIVAS DENTRO DE CATEL

Telpin, la Cooperativa Telefénica de Pinamar,
provinciade BuenosAires,lanz6 el 4 deseptiembre
el servicio de IPTV bajolamarca 4%

Telpin TV Smart, en el que la
empresahainvertidofuertemente
desde que la Afsca le otorgd su
licencia habilitante en 2013.

La presentacion tuvo lugar en
la sede de la UADE de la ciudad
balnearia de Pinamar, donde
tambiéndieronaconocerel canal

habilitadas por Afsca, van lanzando este servicio
—como Colsecor— Telpin es una de las primeras
Lo, en operar IPTV en el pais.

También estuvo presente el inten-
dente municipal, Pedro Elizalze junto
a diferentes funcionarios, concejales,
miembros del consejo de adminis-
tracion de Telpin, empresarios locales

y empleados de la cooperativa.

LANZAN COOPERATIVAS

local Telpin TV Canal 2, ante un  El Intendente Pedro Elizalde, DE CaTteL Y COLSECOR

auditorio completo. Participaron
elIng. Dario Oliver, gerente general dela coopera-
tiva,y el Ing. Roberto Salinas, gerente comercial,
quienes explicaron las caracteristicas distintivas
de este nuevo servicio de TV paga con todas sus
ventajas, asi como las diferentes aplicaciones
que permite el uso de la plataforma y los planes
comerciales. Junto con las cooperativas que,

Tras una primera etapa de servicio to-
talmente prepago, TVCable de Ecuador
ofrecerd a partir de enero su
servicio DTH en la modali-
dad depago diferido, con

suscripcion. W@' E

En didlogo con PRrEN-
sARIO, Jorge Schwartz,
CEO de la empresa, sefia-
16 que ‘no es su intencién
competir con Claro’ y otros proveedores de
television satelital, sino ‘actuar en una franja
de mercado de bajos ingresos con una oferta
adecuada a las posibilidades econémicas de
este segmento de usuarios’. La programacion
es provistapor TuVes HD,empresalanzadaen
Chileyadquirida hace un tiempo por Eduar-
do Stigol, CEO de Inter de Venezuela.

Enlaprimera etapa de servicio prepago, se
han vendido 10.000 equipos, ‘de los cuales la
mitad estdnactivados, pero Schwartzno espe-
raque se mantenga el ritmo de incorporacién

PRENSARIO INTERNACIONAL

en el lanzamiento de IPTV

Vale recordar que Telpin integra
Catel, la cdmara de cooperativas enla que Dario
Oliver es directivo junto al actual presidente,
Ariel Fernéandez de Telviso, de Del Viso. Las
cooperativasestdnlanzandosuserviciodevideo
compartiendo un unico headend situado en
Buenos Aires, que abastecera via IP a Morteros
(tenia intenciones de lanzar incluso antes del

Jorge Schwariz, CEO de TV Cable

‘porque estuvo el efecto del Mundial. Sin
embargo, afirmé: ‘Estamos bien satisfechos’.

La ocupacién promedio es del 60%, con
recargas de 18 doélares al mes, a través de
35.000 puntos de venta en todo Ecuador. ‘La
logistica, sin embargo, no alcanza a todo el
pais. La modalidad de pago diferido es dife-
rente porque el cliente no compra el equipo,
sino que debemos financiarlo nosotros’. El
CEO se manifest6 igualmente optimista con
respecto a los resultados.
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telpin

Dario Oliver en la presentacion

Mundial de Futbol), Telpin de Pinamar, Gover-
nador Gélvez, Telviso, Colonia Caroll de Cérdoba
y Dean Funes, todos miembros de Catel. Pero
ademds, fuera de esa cdmara también lo com-
parten Rio Tercero, General Pico y Tortuguitas.
Confian mucho en el efecto contagio.

En la ultima edicion de NexTV Summit, re-
alizada en Buenos Aires, Ariel Ferndndez elogié
la manera en que financiaron juntos la compra
de la cabecera con Envivio, a través de Colsecor,
y cémo trabajan mancomunadamente. Todos
tendran sefiales parecidas entre las que estdn las
Premium como HBO, los canales lineales, VOD
y Widgets, pero regionalizados y con un canal
local muy importante. Tienen claro que es una
diferenciacion. E1 VOD es con un ecosistema de
peliculas online pero que también se pueden con-
sumir offline. Pontis es una empresa pionera con
la integracion IP para cooperativas, trabajando
con Verimatrix, Minerva y Amino.

Univisa inicié en Ecuador la comercializa-
ci6on de DTH a nivel nacional, servicio desa-
rrollado a partir de que venciera la concesién
de espectro a través de cual actualmente ofrece
TV paga via microondas (MMDS).

La resolucién de la Conatel de no renovar
la concesién de espectro que le permiti6 a
Univisa operar el servicio de TV paga desde
hace afios, obligé a la compania a desarrollar
como alternativa el DTH.

Paraliberarlabanda, desde este mes comenzd
lamigracién delos suscriptores del MMDS ha-
ciael DTH de maneravoluntariaen esta primera
etapa. Al cierre de junio pasado, la compania
atiende a un total de 37.234 suscriptores en las
areas de Quito (23 mil) y Guayaquil (13 mil),
segtin datos de Supertel.

Sin embargo, el lanzamiento del DTH le per-
mitird a Univisa lograr una cobertura nacional,
que antes tenia vedada, con el objetivo de llevar el
servicio al 70% de la poblacién ecuatoriana que
hasta el momento no tiene acceso a la TV paga.
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VTR CHiLE: ExiTOo DEL NUEVO sERvicio VOD

PREPARA LANZAMIENTO DE LA “TV DE PROXIMA GENERACION”

‘E12014 hasido unbuenafio para VIR, con
unimportante crecimiento en todos nuestros
servicios. Hemos concretado exitosamente
nuestras primeras iniciativas en el marco
de nuestra estrategia de TV Everywhere. La
oferta de Kids on Demand en dispositivos IP
y en QAM ha tenido una acogida formidable
superando nuestras expectativas, ya que el
consumo de VOD se ha duplicado’, afirmé a
PrensArIo Francisco Guijon Errazuriz, jefe
de programacion dela operaciénde TV paga
del grupo Liberty Global en Chile.

El lanzamiento de VTR on Demand, con-
cretado en abril de este afio, fue uno de los
principales proyectos del 2014. Se trata
de un servicio multiplataforma,
que incluye un catdlogo para

nifios “Kids” con mas de

preparalaempresa: ‘La television de préxima
generacion de VTR serd una experiencia
nueva quelellevard a nuestros clientesla més
atractiva oferta de contenidos apoyada en la
tecnologia de entretenimiento mdas avanzada
a nivel mundial, la que esperamos lanzar en

los préximos 12 meses’.

NOVEDADES EN PROGRAMACION
‘Durante los tltimos afios nuestra apuesta
en programacion ha sido fortalecer la ofer-
ta de canales en alta definicién y empujar
nuestro servicio de contenidos On Demand.
VTR ha sido el lider en impulsar los cam-
bios en la industria de TV paga en Chile,
habiendo lanzado el primer canal
HD de Latinoaméricaen el aio

2007 y el primer servicio de

700 titulos gratuitos de los = Video on Demand que en el
canales Disney, Discovery ; segmento de TVOD, cuenta
Kids, Cartoon Network, con una gran cantidad de

Nickelodeon y Boomerang,
entre otros. ‘En el primer mes
desde sulanzamiento, tuvimos
2,5 millones de visualizaciones, lo
que nos deja muy satisfechos y confirma
la excelente acogida que tiene la oferta On
Demand en nuestros clientes’, afadid.
‘Adicionalmente, esta nueva plataforma IP
permitird a los usuarios arrendar peliculas
de estreno sin necesidad de contar con tar-
jetas bancarias porque se pagan en la boleta
mensual. Parasmartphonesy tablets se deben
descargar las app para iOS y Android desde
lasrespectivas tiendas’, complet6 el ejecutivo.
Conestainiciativa, VTR lografidelizarasus
clientes actuales y atraer a nuevos, tratando
de generar una experiencia de consumo ‘méds
potente’. Dijo eljefe de programacién: ‘Entre-
gamos la mas completa oferta de contenidos
en canales lineales y en la plataforma On
Demand. Con esto buscamos que nuestros
suscriptores tengan mayores facilidades para
disfrutar de su servicio en cualquier lugar
mediante Internet, sin pagar mas’.

Este producto anticipa el gran cambio que

PRENSARIO INTERNACIONAL

contenidos de los estudios

de Hollywood’, explicé.
‘Fieles a nuestra convic-
cién de impulsar los cambios,
seguimos trabajando en innovar en
la industria de TVP, fortaleciendo nuestra
oferta de contenidos en multiples plataforma,
invirtiendo en tecnologia para que nuestros
clientes disfruten del contenido en cualquier
momento y en cualquier lugar’, completé

Guijén Errazuriz.

LA TV paGA en CHILE

Sobre el mercado de TV paga local, el
ejecutivo sefial6 que la industria chilena ‘se
destaca del resto de la region por la fuerte
competencia’. Agreg6: ‘S6lo en Chile tenemos
seis operadores nacionales de TV paga,donde
cinco de ellos tienen una oferta cuddruple
play (4Play)’.

‘En relacién a la TV paga, seguimos en un
sostenido aumento de penetracion, es decir
cada dia mas chilenos contratan este servicio
yellos consumen hoy mas horas de Television,

liderando el consumo de TV paga por sobre el
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Francisco Guijon Errazuriz,
jefe de programacion

de TV abierta. Ya no sélo lideramos los fines
de semana, sino también en algunos bloques
horarios de la semana que histéricamente
eran liderados por TVA, completd.

‘Lo anterior es muy relevante, ya que hoy
como industria, logramos consolidar el lide-
razgo en consumo de contenidos en canales
lineales porlo que debemos estar en constante
innovacién para ser capaces de entregar una
gran cantidad de contenidos en alta definicion
y una experiencia mds interactiva, acorde
con la nueva forma de consumir que tienen
nuestro clientes.

Concluy6: ‘En un pafs como Chile, que
cuenta con una alta penetracién de banda
anchafijaymoévil,latelevision pagadatienela
oportunidad de diferenciarseatravésdela TV
Everywhere, unatelevision multipantalla que
le ofrece al usuario la posibilidad de acceder
al contenido desde cualquier dispositivo de
unamanerainteractiva. Estamos observando
experiencias como Horizon, el servicio lanza-
do por UPC, que se estd extendiendo al resto
de Europa y que aterrizard también en Chile
en un futuro préximo. Nuevamente, VIR
aspira a seguir con ese liderazgo, impulsado
también por el reciente estreno de nuestra

plataforma multipantalla VOD".
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MovisTAR CHILE: FUERTES INVERSIONES ACOMPANAN
AL DINAMICO MERCADO

YA cusre 650.000 HOGARES CON FIBRA

OPTICA Y CRECE CON 4G

‘El 2014 ha sido un aflo muy positivo para
Telefénica, de gran dinamismo y de una
especial demanda de nuestros clientes por
servicios de televisién y video sobre Internet.
Definitivamente, nuestros clientes requie-
ren cada dia experiencia de mayor
calidad, que estamosentregando
a través de nuestro completo
portafolio de productos y es-
pecialmente con fibra 6ptica

y 4G, que permiten alcanzar

velocidades superiores y de m DU I S t a r

mejor estdndar’.

Asi lo expres6 a PRENSARIO
Rodrigo Sajuria Garcés, gerente de
productosyservicios de Movistar Chile,la cual
segun Subtel, cerrd el primer trimestre del afio
con 518.397 suscriptores de TV paga, 907.007
de Internet fija, 9,1 millones en telefonfa moévil
y 1,63 millones en telefonia fija.

Entre las principales inversiones realizadas
este afno, Sajuria destacd el plan de fibra 6ptica,
que ‘sigue creciendo fuertemente’. Detall6: ‘En
2013, superamoslos 600.000 hogares cubiertos
con esta tecnologia de ultima generacién y
durante este afio esperamos que este nime-
ro llegue a los 700.000 (ya llevamos sobre
650.000). La fibra 6ptica representa el 30% de
la cobertura banda ancha a nivel nacional de
nuestra empresa’.

Remarcd las ventajas de la fibra dptica, que
permite la convergencia de nuevos servicios,
como IPTV,queestelevisionyvideo sobrebanda
ancha, a través del protocolo IP. Y afiadi6: ‘Este
servicio estd dando excelentes resultados, sobre
todo dada la experiencia que disfruta el usuario
al momento de interactuar con su televisor y
los complementos que integra la conectividad.
Ademds, lafibra permite entregar 30 senales HD
enelplandeentradaylaposibilidad de disfrutar
del mismo servicio en todoslos decodificadores

que el cliente instale en su hogar’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Otra de las grandes inversiones fue la red
de 4G, lanzada en noviembre del afo pasado,
con cobertura nacional en todas las capitales
regionales y principales ciudades del pais. ‘En

el 2014, hemos seguido fortaleciendo esta
cobertura y esperamos terminar el
afio duplicando la red respecto a

lo que tenfamos al momento del

lanzamiento’.

‘Nuestra red 4G ha tenido
una muy buena recepcién, con
unademandaquecrecediaadia
por mayor conectividad, veloci-
dad y por poseer una conexién mas
robusta.Lacombinacién desmartphones
que tenemos disponibles, junto a la variedad
de planes, permite a los clientes adoptar la

tecnologia 4G a precios convenientes, completo.

BANDA ANCHA SATELITAL

En marzo de este ano, Movistar lanzé en
Chile el servicio de banda ancha satelital que,
seginafirmé su gerente de productos, ‘permite
brindar Internet de calidad a zonas rurales o
semiurbanas que se encontraban aisladas delos
tradicionales servicios de telecomunicaciones
por sus condiciones geograficas’

‘La banda ancha satelital es una solucién
tecnoldgica, inicaen Latinoamérica, que ofrece
por primera Internet a 50.000 personas de 126
comunas del pais, contribuyendo a disminuir
labrechade conectividad. Paraimplementarlo,
Grupo Telefénica y su filial Media Network
lanzaron al espacio el satélite Amazonas 3 y
construyeron dos telepuertos que envian la
senal de datos hacia el espacio. Actualmente,
el satélite ya estd brindando el servicio a las
regiones de Coquimbo, Valparaiso, O’'Higgins
y Metropolitana, con velocidades de bajada de
2,3,4y6 Mbps. Tiene un potencial para alcan-
zar un total de 108 mil nuevas conexiones, de

manera gradual en los préximos afios), agrego.
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Rodrigo Sajuria, gerente de productos
y servicios de Movistar Chile

OTT: MovisTar PrLay

Endiciembre delafio pasado, Telef6nica tuvo
otro de sus grandes lanzamientos al ofrecer
un servicio bajo demanda. ‘A ocho meses de
entrada en funcionamiento, nuestro servicio
de VoD Movistar Play ya tiene 30.000 clientes
OTT. A lafecha, estos usuarios han consumido
1,2 millones de minutos de video, que corres-
ponden a 833 dias de reproduccién de video.

‘Los clientes de IPTV pueden disfrutar de
Movistar Play en sus STB’s en su hogar y en
septiembre estos mismos clientes van a poder
llevarlos contenidos de Movistar Play (suscrip-
cién y arriendos), al dispositivo que quieran y

donde quieran’

EL mercaDO DE TV PAGA

Sobre el mercado chileno de TV paga y tele-
comunicaciones, dijo que ‘es muy dindmico y
se encuentra en permanente transformacion.
En este contexto, destacé el lugar de los ope-
radores que invierten en nuevas tecnologias,
como lo hace Movistar con el 4G. Segun el
ejecutivo, esto permite ‘hacer frente a la actual
“revolucién digital”, provocada por la masiva
adopcion de teléfonos celulares y mayoritaria-
mente smartphones y la altisima demanda de
contenidos y especialmente de videos’

Concluy?: ‘Por ello,en Movistar estamos enla
permanentebusqueday desarrollo de soluciones
que respondan a estos cambios optimizando
nuestros estdndares de servicio yadaptindonos
rdpidamente a las nuevas tecnologias para en-
tregar la mejor experiencia a nuestros clientes,

de acuerdo a sus multiples intereses’

-
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CLARO CHILE: EL CRECIMIENTO ESTA EN EL HD

Claro, el operador de DTH del grupo
América Mévil, es el tercer operador de TV
paga en Chile donde, con un total de 465.000
suscriptores, tiene el 17,7% de participacion
de mercado. En didlogo con PRENSARIO, Pa-
blo Astudillo, gerente de contenidos, afirmé:
‘El crecimiento est4 en el HD; mas del 30%
de nuestros clientes cuentan con planes o
paquetes con este servicio, y esperamos que
este ntimero crezca muy rapido’.

‘EnTV depagahayun crecimiento sostenido
relevante, impulsado principalmente por los
contenidos HD. Ademds, lanzamos nuestra
plataforma OTT ClaroVideo para clientes ho-
gar y moévil con buenos resultados’, complet6.

Si bien no adelantd las novedades en pro-

gramacion, confirmé que ‘habra varias
sorpresas, que serdn anunciadas en
su momento. El foco estd en la pla-
taforma ClaroVideo,lamigraciénde
clientes SD a HD y las mejoras en

la interfaz de programacion, segiin
comenté Astudillo. ‘La tendencia es
profundizar la oferta de contenidos no
lineales (OTT) propio y de asociados. Se
agregaran nuevas sefiales HD y nuevos con-
tenidos para segmentos especificos como las
comunidades peruana y colombiana’.

Sobre el mercado chileno de TV paga, el eje-
cutivo opiné: ‘Hay cambios importantes, entre
los que se destacan, ademds del crecimiento
de servicios HD y OTT, la Ley de TV digital

Pablo Astudillo

y paulatinamente un cambio en el rating de
TV abiertaa TV paga. Enresumen el mercado
estd creciendo de forma sana y acelerada, con
clientes que buscan cada vez mas contenidos
HD de calidad’.

ENTEL: 88% DE cRECIMIENTO EN 2014

EL 40% DE su BASE CONTRATA TV DIGITAL

Entel Chile ha mostrado un importante
crecimiento en la primera mitad del afio, que
cerr6 con casi 225.000 abonados en la parte de
hogar, con un crecimiento de 88% respecto al
mismo periodo del afio anterior. Jorge Bascur,
gerente mercado Hogar, sefial6 que ‘casi el 40%
delosabonado tienen contratado el servicio de
TV digital,lo que demuestralabuenarecepcién
que ha tenido nuestra oferta de valor en los
hogares chilenos’.

Agregd: ‘A finesdeagostode 2012lanzamoslos
servicios de Entel Hogar, con television digital,
telefonia fijainaldmbrica de ltima generaciéony
bandaanchamévil. Estos servicios estan enfoca-
dosensatisfacerlas necesidades de conectividad
y entretencién de la poblacién en lugares donde
actualmente no existe o hay una menor oferta
de este tipo de productos, como son las zonas
rurales y algunas dreas urbanas de Chile’

Edificio Entel
PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Desde el lanzamiento a la fecha, hemos
tenido una excelente recepcion por parte delos
usuarios, quienes han valorado enormemente
nuestra oferta de servicios, particularmente
en el caso de la televisién digital, donde
todos nuestros planes comerciales, desde
el mds bdsico, cuentan con canales en alta
definicién (HD) sin tener que pagar un valor
adicional. Por ejemplo, el plan Bésico tiene
56 canales, incluyendo 6 HD més otros 10 de
audio, mientras que el plan Full contempla 65
canales, incluyendo 9 en alta definicién mds
otros 10 de audio’

En cuanto a las inversiones, la empresa se
enfocé en la expansion de su oferta comercial
‘para llegar a mds hogares, principalmente
enfocados en las zonas en las cuales existe
poca o nula oferta de entretencién para las
familias’ continué Bascur. ‘Por otra parte,
estamos trabajando mano a mano con los
programadores para lanzar algunas sorpresas
de programacion para nuestros usuarios. Sin
embargo, por el momento no queremos ade-
lantar estos desarrollos’.

Mercapo pe TV pAGA

‘La industria de la telefonia mévil en Chile
es muy competitiva, lo cual favorece enorme-
mente a los usuarios chilenos, quienes tienen
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Jorge Bascur
la posibilidad de elegir la mejor oferta que se
adapteasusnecesidades. Sinembargo,enel caso
de la telefonia fija y los servicios de television,
actualmente persisten barreras de entrada y
malas pricticas en condominiosy edificios que
afectanlalibre competencia, tales como contra-
tos de exclusividad y el bloqueo de ductos, que
impiden que méds operadores puedan instalarse
enun mismo condominio o edificio, afectando
la libre eleccién de los consumidores’, explicé
el gerente de mercado Hogar.

Y concluyé: ‘Desde siempre, hemos estado
a favor de promover la competencia de las
companias de telecomunicaciones en edificios
y condominios. Por ello, estamos ala espera de
que se materialicen nuevas normativas concre-
tasquefaciliten el compartirlos ductosactuales,
en beneficio de una mayor competencia vy,
por ende, de los usuarios que podran optar a
mayores alternativas de proveedores’.

LLEGO EL 1° CANAL
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(GTD: SERVICIOS DE VALOR AGREGADO

IMPULSARON CRECIMIENTO DEL 25%

Fernando Gana, gerente comercial de Gtd,
explicé a PRENsSARIO que el plan de negocios
delgruposehaenfocado en ubicaralaempresa
entre los referentes de las telecomunicaciones
en Chile, donde totaliza 250.000 abonados,
donde el 80% son residenciales y el resto cor-
porativos, segmento donde busca crecer sobre
todo entrelas pequefias y medianas empresas.

‘Por un lado, estamos viendo cémo se con-
solida nuestra posicién en Colombia, desde
la incorporaciéon de Gtd Flaywan en el 2012,
nuestra primeraadquisicién en el extranjero,
siempre manteniendo el foco en los servicios
de telecomunicaciones a nivel corporativo)
explicé Gana.

Y completé: ‘En el plano residencial, tanto
para Gtd Manquehue como para Telefénica
del Sur, hemos presentado un crecimiento de
nuestra cartera con tasas superiores al 25%,
llegando a superar los 100.000 abonados de
television. Esta es una cifra importante en
consideracion al mercado chileno, en donde
el crecimiento de la industria ha sido cerca-
no al 8%’. Seguin el ejecutivo, esto se debe al
‘incremento importante’ de los servicios de

valor agregado.

INVERSIONES Y NUEVOS SERVICIOS

Actualmente, Gtd Manquehue estd en
proceso para ampliar su factibilidad técnica
en diversas zonas de Santiago y mejorar en las
zonas dondeyatiene presencia. ‘Por ejemplo, el
despliegue de unacompletaredde FTTHenla
comuna de Vitacura, implicé una importante
inversién para poder cubrir el sector con una
amplia red de fibra 6ptica’.

Este afio y el que viene, el grupo proyecta
grandes inversiones. Dijo Gana: ‘En primer
lugar, estd en proceso de construccién el
segundo cable submarino y el mas largo de
Chile que permitird unir con mds de 400 km
de nuevo tendido desde Quellén en Chiloé,
hasta Coyhaique entregando una segunda
ruta y mayor estabilidad de servicios para la
Patagonia Chilena®

‘Por otro lado, la consolidacién de IPTV

nos empuja ahora a crecer en los servicios

PRENSARIO INTERNACIONAL

de TV Everywhere, platafor-
ma que esperamos tener
operativa en el corto

plazo ampliando asi la

th 0000

experiencia del cliente’, Grup o Gtd

remarco. ¥

Gente Totalmente Dispuesta

Nuevos servicios
El ejecutivo destacé el
esfuerzo de la empresa

por mantenerse a la th 0

vanguardia en servi-
cios. Asi, fue una de N—
las pioneras en el lan-

zamiento de servicios de
TV interactiva, sobre la

que agreg6 que ¢

Gente Totalmente Dispuesta

Fernando Gana
digital terrestre, la retransmisién con-

sentida, y el avance de los OTT’s hacen

MANQUEHUGE /f que cambios como los de contenidos y

programacion estén en segundo lugar,
a la espera de que se vayan mostrando
luces mds claras sobre como afectard
los costos de los permisionarios de TV

paga. Existe mucha incertidumbre y el

estd cada vez mds @ Telefdn ica Ebitda de los servicios residenciales se

enriquecido por apli-
caciones y widgets

que transforman al
televisor en un centro de
entretenimientos y de infor-
maciones), y anadié: ‘Hoy tenemos
paranuestros clientes el servicio de Moviecity
On Demand y Fox Play, y pronto esperamos
terminar las integraciones con HBO, TNT y
Space Go’.

En la parte de conectividad, Gtd sigue
con el despliegue de soluciones ‘a medida’
para sumar cobertura Wi-Fi en las casas con
mejores equipos. ‘E

speramos pronto entregar el servicio de
monitoreo en linea para resguardar la expe-
riencia de cliente’, complet6.

En telefonia, desde el 1 de agosto lanzé

nuevos planes para el servicio fijo que in-
corporan minutos para llamar a lineas fijas y
moviles que ‘hasido muy bien recibido porlos
nuevos clientes’. Con esto, busca ‘revitalizar la
telefonia fija como la herramienta de comu-
nicaciones de menor costo y mejor calidad de

servicio para las familias y empresas’.

EL MERCADO CHILENO
‘Varios factores, tales como el alza del tipo de

cambio, laincorporaciéndelaleyde televisién
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Gente Totalmente Dispuesta

del SU"@ ha visto afectado por estos cambios),

explicé Gana.

‘Buscamos adaptarnos de la mejor
manera a las nuevas normativas como

los cambios en la manera de marcar, la
eliminacion de la larga distancia nacional,
cambios en reglamentos de cargos de acceso y
especialmente, la nueva ley de TV Digital. De
estos cuatro, creemos que tenemos que poner
especial atencion en este tltimo, ya que se trata
de un tema delicado, pues implica una serie
de costos que probablemente de una u otra
manera afecten a los usuarios finales mas que
alasempresasen cuanto al valor de sus planes’.

Finalmente, senal6: ‘Se ha creado por parte
de las autoridades, un ambiente de incerti-
dumbre en materia regulatoria que nos tiene
preocupados porque, como muchas de las
reformas que el gobierno ha impulsado se
basan sobre banderas de lucha, y no sobre
el interés general de progresar hacia mejores
servicios, mds innovacién y aumento de la
calidad de vida.

Tenemos una tarea importante de trabajar
con las autoridades para construir un desa-
fio comun de orientar la regulacién hacia la
calidad de servicios, el aumento de la compe-
tencia, y por sobre todo un equilibrio entre la

regulacion y el emprendimiento’.

LOS VIDEOS MAS DIVERTIDOS

ESTAN EN EL CANAL DEL HUMOR.
AMERICA'S FUNNIEST VIDEOS LATINOAMERICA

UNA NUEVA PRODUCCION ORIGINAL EXCLUSIVA.

’ ESTRENO,
LUNES, MIERCOLES Y VIERNES,
6 PM (ARG | MEX).
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TCC: FUERTE INVERSION EN EL

servicio b VOD

CONSOLIDADO LUEGO DEL MUNDIAL, SUMA NUEVOS CONTENIDOS

Javier Ruete, CEO de TCC

‘La cartera de clientes de TCCha alcanzado
el onceavo afio consecutivo de crecimiento.
El nivel de madurez desarrollado nos ha
llevado a expandir operaciones fuera de las
fronteras de Uruguay. Hoy en dia, nuestros
servicios y desarrollos alcanzan mds de 100
operaciones que suman varias centenas de
miles de abonados a quienes servimos desde
Montevideo’, dijo a PRENSARIO Javier Ruete,
CEO de TCC.

El ejecutivo destacé que este afno, con el
Mundial de Futbol, la empresa alcanzé un
‘record histérico’ de ventas. ‘Los principales
drivers comerciales estuvieron relacionados
a la promociones de empaquetamiento
de servicios de Cable + Internet, packs de
sefiales Premium y contenidos de nuestra
plataforma VOD TCC Vivo. Nuestra cartera
de clientes con packs de sefiales HD crecid
un 30% comparado con el cierre del afio
pasado’, complet6.

De acuerdo a Ruete, el principal creci-
miento de la empresa ha estado relacionada
con los servicios de valor agregado; la nueva
propuesta de contenidos bajo demanda, TCC
Vivo, permite el acceso a més de 1500 horas
de programacién desde su decodificador hi-
brido. Por su parte, mds de 600 horas de estos
contenidos estdn disponibles en multiples
plataformas adicionales al televisor, tales

como la PC, tablets y smartphones.

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Laventana de contenidos VOD incorporé
estrenos de prestigiosos estudios cinema-
tograficos, entre los mas destacados de los
ultimos meses se encuentran: Frozen, 12
Afios de Esclavitud, Thor, Lego, Los Juegos del
Hambre: en Llamas, 300: El Nacimiento del
Imperio, entre muchos otros’, detall6.

Sobre el Mundial de Brasil, expresé que fue
‘una interesante oportunidad para acercar
nuestros servicios VOD alos clientes’ A través
de mundialonline.com.uy TCC ofrecié alos
usuarios todos los partidos en vivo para ver
desde cualquier dispositivo. La biblioteca con
los 64 partidos del torneo quedda disposicién
del suscriptoren TCC Vivo para que pudiera
revivirlos cuando lo deseara.

‘Los decodificadores hibridos, ademas
del acceso a TCC Vivo, ofrecen aplicaciones
como “Ahora TV” que permite ver todos los
programas que recién comenzaron o estdn
por comenzar en diferentes géneros. También
desarrollamos aplicaciones sociales integra-
das como Twitter y Wake Up que permite ver
los detalles del clima’, anadio el CEO.

INVERSIONES

En diciembre de este afio, la red de cable
de Montevideo pasard a operar con una
base 100% digital tras el “apagén analégico”
Explicé Javier Ruete, que este cambio tecno-
l6gico supone ‘un gran esfuerzo financiero,
técnicoy operativo paralograr quela cartera
cuente con decodificadoresen todos los TV
de suhogar’Y complet6: ‘Desde hace meses,
venimos trabajando en este proceso que
también nos permitird ampliar nuestros
productos y ofrecer nuevas prestaciones’.

Por otra parte, sefialé: ‘El sistema CATV
de Montevideo muestra altos niveles de pe-
netracién con unarealidad competitiva muy
exigente para explorar todoslos desarrollosy
diferenciales enlos que hemos puesto énfasis.
Esta realidad nos pusofrente a desafios co-
mercialesy técnicos que se sumaron al acele-

rado avance deinternety nuevas tecnologias
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TCC

MIRA LO QUE VIENE

de recepcién de
video

‘En este sentido, se-
guimos potenciando nuestro camino in-
novador relacionado a la distribucién de
contenidos a través de escalas de negocios
fuera de fronteras. La cantidad de opera-
ciones es creciente y hoy en dia estamos en
mas de 100 operaciones de Chile, Argentina
y Uruguay. Estamos con proyectos muy in-
teresantes en Brasil, Centroamérica y otros
paises de Sudamérica, tanto en operadores
pequenos como medianos y grandes en ca-
ble, IPTV y OTT. En cada caso, la realidad
es distinta y contemplamos cada situacién
como unica. Estas son las ventajas de trabajar
sobre software. Permite una flexibilidad tal
que podemos ajustarnos a cada contexto de
manera 6ptima’, agreg6 Ruete.

‘Nuestros servicios se dividen en cuatro
grandes conceptos, donde todos ellosbuscan
aprovecharla experienciaadquirida por TCC
en Montevideo para facilitarles a colegas de
la regién el avance tecnolégico, comercial y
de servicios por el que ya pasamos nosotros,
como el desarrollo e implementacién de
nuestra plataforma TCC Vivo. En primer
lugar nos abocamos a brindarservicios
técnicos que van desde la digitalizacién de
TV cable analégico hastalaimplantacién de
headends de TV en IPTV’.

“También ofrecemos servicios interactivos
que transforman la TV abierta o TV Paga en
una herramienta de generacién de negocios.
Enlinea con esta propuesta ofrecemos servi-
cios OTT que permiten combinar el mundo
de las senales con el mundo a demanda,
aplicando tambien este modelo tanto en TV
abierta o TV paga’.

Y concluyé: ‘Nuestra propuesta outsour-
cingincluyetrasladarlaexperiencia comercial
de TCCen Montevideo a cualquier operacién
de la regién: venta de servicios Premium al
cliente final, disefio de campafias comerciales

para generacion de nueva facturacidn, etc..
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Nuevo SiGLO FINALIZARA EL ANO 100% DIGITAL

Eduardo Mandia

Eduardo Mandia, director comercial y de
programacién de Nuevo Siglo de Uruguay,
dijo a PRENSARIO que este afio ha sido bueno
en resultados de negocios y nuevos proyectos.
‘Somos parte de una industria pujante y extre-
madamente competitiva. Sibien practicamente
no hemos crecido a nivel de nuevos abonados
baésicos, si lo estamos haciendo en nuestra
cartera con productos de valor agregado, fun-
damentalmente en lo que tiene que ver con los
servicios de HD y VOD..

Sobre sus expectativas para el proximo afo,
dijo: ‘Seguir profundizando la venta de pro-
ductos de valor agregado en nuestra cartera,
fundamentalmente en HD. No tenemos de-

masiadas expectativas en cuanto al crecimiento
delosservicios basicos. Hemoslanzado recien-
temente NS Now, nuestro servicio
de VOD; nos encontramos en la

servicio legal de TV paga, con un desarrollo de
productos digitales de méds de dos STB’s por
cliente y con una penetraciéon HD
de mds del 20%. Esto en un marco
de altisima competencia, ya que en

primera etapa de comunicacién y isi i
conocimiento del producto en el la ciudad de Montevideo hay un

mercado, esperamos a partir del

total de seis operadores, dentro de

afo que viene comenzar a crecer JRINISAUBBILTINON los cuales dos son internacionales

paulatinamente’.

‘En términos de digitalizacion,
tenemos previsto culminar el proceso en di-
ciembre de este afio con el “apagén anal6gico”.
Esto significa que todos nuestros clientes serdn
100% digitales, y ala veznos permitird aumen-
tar significativamente nuestro ancho de banda
ydisponibilidad de espacio’, completé Mandia.

Enlaparte de contenidos, Nuevo Siglo acaba
desumarasugrillaSundance ChannelHD yen
los préximos meses sumard varias sefiales enlos
diferentes servicios; ‘estamos en plena etapa de
negociaciones, dijo. ‘En cuando a los servicios
deVOD, seguimosincorporando contenidos de
ciney series a la plataforma y esperamos llegar
a fin de afio a los 2.000 titulos.

Enlo que se refiere alos productos de video,
comentd: ‘Estamos con muy buenos niveles de
penetracion del servicio basico; para Montevi-
deo mas del 50% de los hogares tienen algin

(DirecTV y Cablevision)’ ‘Ahora,
enloquetiene que ver con el servicio
de datos e internet, venimos muy mal.

Desde el 2007,seguimos esperando lalicencia
para poder prestar el servicio de datos lo que
significa una enorme desventaja competitiva
en un mundo que se mueve hacia la conver-
gencia de la tecnologia y los contenidos. Para-
déjicamente, mientras tanto, se permite que
las grandes empresas multinacionales, como
también la telefénica estatal Antel contintien
integrando nuevos servicios competitivos con
los servicios de video’

‘Para nosotros se trata de una situacién
insolita, donde sin justificacion legal, se aplica
en forma desigual la regulacion y las normas
en la materia, por tanto en forma ilegitima se
lesionanlos derechos delos operadores de cable
yalmismo tiempo se favorece el desarrollo delos
grande operadores internacionales, complet6.

Solicitada

Best Cable Peru pasa por momentos dificiles

Demdstenes Terrones Fernandez, titular gerente de Best Cable Peru, denuncia a través de Prensario, que su
operacion de cable pasa momentos muy dificiles a consecuencia del ajuste indiscriminado de abonados que le
pretenden hacer todos los programadores, basandose solamente en suposiciones y no en resultados concretos
llamese auditoria. Hecho que esta desestabilizando totalmente a nuestra operacion de cable y por ende perjudi-
candonos ya que estamos viviendo momentos de real zozobra, pues al no tener contratos vigentes con algunos
programadores hacen que estos nos presionen cortandonos las sefales que representan.

Sin embargo estos mismos programadores son los que les venden su programacion a las empresas informales que
abundan en Lima y Provincia cobrando un abono de 25 Nuevos Soles que como todo el mundo sabe, este abono no
alcanza para cubrir el pago de una programacion formal y lo unico que hacen es generarnos competencia informal
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(desleal); perjudicando a empresas formales que seguramente como la mia hay varias.
magazne Bl v il

Hago esta denuncia para llamar la atencion de los jefes principales de los programadores —— e
para que traten de regular interiormente este problema porque no es justo que a las empresas
formales se le presione tanto y a los informales les den tantas facilidades.

Atentamente,
Demostenes Terrones Fernandez

Departamento Venta Sefiales Internacionales: 5411 4370 1395 | 5471 4339 1541

PRENSARIO INTERNACIONAL <36>
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APTC: MAs RECLAMOS CONTRA LA INFORMALIDAD
Y LA PIRATERIA EN PERU

En su sexta cumbre en Piura, la Asociacién
Peruana de Television por Cable (APTC)
volvié a mostrar preocupacién por el creci-
miento de la piraterfa en el interior del pais, y
continué reclamando el derecho a transmitir
el fatbol peruano.

En conferencia de prensa, el presidente de
la asociaciéon, Ovidio Rueda, y el vicepre-
sidente, Demdstenes Terrones, expresaron
enfaticamente quelasituacion de pirateria con-
tintia y que se han incrementado las empresas
‘informales’ que ofrecen el servicio a precios
sustancialmente menores que ellos.

Ante esta problemdtica, los miembros de la
APTC manifestaron que se sienten ‘desmotiva-

dos’porquenotienenayudadelasempre- |

sas programadoras. Sisiguen desoyendo | 1+

nuestro reclamo, nosotros también
terminaremos siendo informales. Esto
no es lo que queremos), afirmaron. Por
suparte,los programadores consultados
por Prensario afirman ser rigurosos
con la legalidad de los operadores con
quienes comercializan sus servicios y,
en todo caso, consideran que el ente
reguladorlocal deberia procurar que no crezca
este fendmeno.

Sobre la transmisiéon del fatbol peruano,
los ejecutivos de la asociacién comentaron
la mala relacién vigente con la senal Gol TV,

Jeu Angulo de Cablevision, Ovidio Rueda, Rigoberto Picon
de Cable Sur, y Jorge Vargas de Econocable

i

deFrancisco Casal, que reclama un minimo de
700.000 abonados para permitir transmitir la
senal, una cifra descabellada paralos pequenos
y medianos operadores nucleados en la APTC,
que pueden aspirar a 300.000 usuarios.

Best CABLE MEJORA sus REDES HFC

Deméostenes Terrones, presidente de Best
Cable, coment6 a PRENSARIO que en el dltimo
ano, las inversiones estuvieron enfocadas en el
mejoramiento de las redes HFC y la mejora en
la calidad del servicio. Ademas, senialé: ‘Hemos
implementado una red de fibra éptica en todos
los distritos de Lima donde esta nuestro mercado
objetivo, sectores socioecondmicos C, D y E

Otras inversiones de la empresa se han en-
focado en el tendido de gran cantidad de fibra
Optica en nuestras redes HFC e instalacién de
nodos con drea de cobertura pequena “Nodo
+ 07, “Nodo + 17; la implementaciéon de TV
digital poniendo a disposicién de nuestros sus-
criptores sefiales HD y SD; la implementacién
del servicio de Internet con tres plataformas que
nos permitan atender a nuestros suscriptores
en forma inmediata y con alta velocidad: una
plataforma full fibra éptica hastala casa, una de
nuestras redes HFC con CMTS vy la tercera de
redes inaldmbricas; y la mejora y ampliacion de

la cabecera analégica actual.
- Mejoray ampliacion de nuestro
canal de cable Best Cable TV.

Terrones estuvo junto a su equi-
po de profesionales en la Cumbre
APTC Pijura 2014 para que los
técnicos ‘adquieran conocimiento
de las dltimas tecnologias que pre-
sentaran los exponentes..

Ademds, aprovechd para cerrar
acuerdos de programacién, que fueron anun-
ciados en Piura. Entre ellos, confirm¢ la reanu-
dacién desurelacién comercial con Viacom por
los canalesNick, MTV,VH1y Comedy Central,
quehabia dejado de transmitir por discrepancias
en cuestiones de costos. ‘Llegamos a un acuerdo
justo para los dos, manifest6 Terrones.

Desde su rol de vicepresidente de la APTC, el
ejecutivo expresé: ‘Buscaremos poner a dispo-
sicién de nuestros colegas cableoperadores los
avances tecnoldgicos de la TV paga, acercarlos a

Demadstenes Terrones, junto al equipo de Best Cable
y Corpetel en la Cumbre APTC Piura 2014

los proveedores de sefiales, equipos y materiales
y puedan elegir lo més adecuado para sus redes
y a su vez puedan formalizar con sus sefiales’.

Por ultimo, dio su visién sobre el mercado
peruano de TV paga: ‘El mercado peruano estd
dividido en dos partes: un mercado formal que
paga todo, y uno informal que no paga senales
niinfraestructura. Elmercado informal dificulta
el crecimiento del formal por que compiten con
precios baratos que no alcanza para pagar al
proveedor de senales’.

VIsION PERU LANZO BANDA ANCHA

Vision Peru, la empresa dirigida por Ananias
Escamilo, lanz6 en el segundo trimestre del
ano Internet por banda ancha, con el soporte
y respaldo de Internexa y Level 3. ‘Decidimos
cambiar nuestro nombre, de Cable Vision a Vi-
sién Peri, porque a partir de ahora queremos
ser considerados como un proveedor de tele-
comunicaciones), dijo Escamilo. El sistema, que
cuenta con una cabecera para seis distritos de
Lima Este, ya ofrecia TV digital con ofertas de
hasta 20 sefiales en HD.

Ademas, el gerente general coment6 a PREN-
SARIO el ultimo afo de la empresa ha sido ‘muy

PRENSARIO INTERNACIONAL

favorable), en el que se ha incursionado en la
incorporacién de un nuevo servicio de Internet
para sus ‘miles de suscriptores.

Actualmente,laempresa destina sus inversio-
nes en la incorporacién de una red principal de
144 pelos de fibra dptica ‘para optimizar nuestros
servicios, tanto de TV por cable e Internet, en
todo el Cono Este de Lima.

Para esta edicién de la Cumbre APTC, Es-
camilo participé junto a dos representantes
de la empresa, donde pudieron ver a todos los
programadores de canalesy proveedores con las
nuevas tendencias de la tecnologia.

<38>
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Ananias Escamilo, con Katya Sagastizabal, de MIC

Finalmente, dijo sobre el mercado local de
TV paga: ‘Es muy atractivo; en todo Lima Me-
tropolitana se ha desarrollado un crecimiento
vertical. Consideramos que esto se debe ver
reflejado en el crecimiento de nuevos abonados
para el servicio de TV por cable’.

vaf
NUEVA SERIE
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MILLICOM YA OPERA CON
TiIGO STAR EN LATINOAMERICA

Millicomlanzé en el primer trimestre del afio
unanueva estructuraciéon de sus operaciones de
TV paga y banda ancha en Latinoamérica bajo
la marca Tigo Star, concebida para agrupar los
servicios de entretenimiento de la compaiia.

Reservando la marca Tigo exclusivamente
para sus servicios moéviles, la nueva denomina-
ciénentré envigenciaen Paraguay, ElSalvadory
Costa Rica, y se extenderd a todos los mercados
en los que estd presente.

“Tigo Star ha sido creado como una marca
distintiva para resaltar la gama mds amplia de
servicios ofrecidos por Tigo, que componen la
proposicion estilo de vida digital de Millicom.
Hasta ahora, Tigo ha sido un nombre de con-
fianza asociado principalmente con el teléfono
movil, mientras que sus servicios de cable y de
entretenimiento disponibles en siete paises de
América Latina han tenido un perfil mas bajo,
explico la compaiia.

Lareestructuracion se produce como resulta-
do de la estrategia de expansion de la compania
en América Latina, que como principales pilares

PRENSARIO INTERNACIONAL

tuvo la compra de Cablevision (TV paga)
y Fibertel (banda ancha) al Grupo Clarin de
Argentina en Paraguay en noviembrede2012,la
fusién con UneEPM en Colombiaa mediadosde
2013,ylaadquisicion delaMSO Multivisién en
Bolivia, ademads de un extenso plan de inversio-
nes, que incluy? el lanzamiento de Tigo Sports,
un canal deportivo dedicado a la transmisién
de futbol, que esta disponible desde febrero en
Paraguay y pronto se lanzard en Bolivia.

Por eso, ‘Tigo Star apoyard el crecimiento de
los servicios de cable de Millicom y su oferta
via satélite propuesto en América Latina (en
Paraguay, solicit6 licencia para DTH el aflo pa-
sado, trdmite que hasta el momento no obtuvo
respuesta de Conatel), lo que permitird que los
servicios de Tigo se encuentren en un paquete
atn mds atractivo para los consumidores’.

Tico PARAGUAY INVIERTE EN SU RED
Tigoanunciélainversionde USD 120 millones

en la expansion de su red de fibra 6ptica, para

buscar salida por Bolivia y llegar al Océano Pa-

Te acerca al campo

0002020

Hans-Holger Albrecht,
CEO y presidente de Millicom
cifico con el objetivo de mejorar la conectividad
y reducir los costos.

El incremento en el consumo de Internet
(50% en un ano) impulsé a Tigo a ‘emprender
un programa de inversiones’ en infraestructura.
Asi, mejorard el servicio para los casi 1 millén
de paraguayos que se conectan a su red desde
dispositivos méviles o fijos.

La red del proveedor de telecomunicaciones
alcanza actualmente los 5.693 km, de los cuales
500 km estdn en Asuncién. La cobertura movil
llegaa240 ciudades,y casi 1000 estaciones trans-
ceptoras de base (BTS, por sus siglas en inglés),
que le dan una cobertura de 100%.

A través de 100 estaciones, Tigo Paraguay da
servicio de telefonia movil a 3,9 millones de

suscriptores, segiin Conatel.

Phone: 357 (4) 448 25 00
Ext 81758177

Mdwil: 057 314 852 08 14

Correc: pmartinezaglohalmedial ty

www.globalmedial.tv
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Por GABRIEL CARBALLO, DIRECTOR COMERCIAL DE RED MuLTICABLE

PARAGUAY: LA TV PAGA EN UN CLIMA
ECONOMICO FAVORABLE

En esta oportunidad creo que vale la pena
arrancar el andlisis con lo que todo el mundo
observa con especial atencién: El crecimiento
econémico del Paraguay. Una inflacién anual
del orden del 5%, un délar libre que man-
tiene su cotizacién cercana a los 4.400 Gs/
USD desde hace cuatro afios y una industria
agropecuaria creciente afo tras afio son la
clave del crecimiento mencionado.

El viento de cola sigue soplando y muchos
vecinos de la region han decidido traer sus
inversiones a nuestro pais. Inicialmente se
focalizaron en los campos, posteriormente
en desarrollos inmobiliarios y hoy el abanico
es mucho mds amplio con inversiones en
industrias cdrnicas, de autopartes y en tele-
comunicaciones por nombrar solo algunas.

Paraguayaun tiene un gran déficit en cuanto
ainfraestructurade caminos, rutas,autopistas
yaeropuertos, pero para conseguir avanzar en
esos aspectos el Congreso aprob6 una ley que
permite la asociacién pablico—privada lo que
atraerd muchas inversiones extranjeras que
ayudardn a conseguir el progreso deseado.
Esta ley no solo puede aplicarse a rubros
de infraestructura sino a cualquier tipo de
servicio, incluidas las telecomunicaciones.

Entrando ya en tema, hasta hace un par de
afios atrds venfamos diciendo que Paraguay
estaba muy retrasado respecto a los paises
vecinos y hoy debemos decir que al menos
en servicios DTH no solo los ha alcanzado

ALIENTO VISION

Peliculas, Terapia familiar, Noticias, Documentales, ngra_mbpam nifios,
2 e . a C A, ——— ; TR
Orientacion de inmigracién, Medicina, Consejos sabios y biblicos
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sino que en algunos casos

los ha superado. Por la

cercania geogréfica y -
por el desarrollo de

la industria de la TV

pagaen ese pais siem-

i -
pre miramos como I'ﬂllwm““]ﬂﬂlllﬂ

ejemploalaArgentina.

Allf hoy opera DirecTV

como dominante del merca-

do e In TV que se manifiesta muy
timidamente.

En Paraguay ya operan Claro TV y TuVes /
Personal, relanzado unos meses atras con el
innovador sistema prepago. Mientras tanto
Tigo espera la bandera verde de Conatel,
Qualy TV continua la basqueda de un socio
estratégico para operar y DirecTV pareceria
mirar el escenario desdeafuerasin terminar de
convencerse que se trate de un buen negocio.

Si bien todavia hay mucha clientela para
captar, no creo que la ecuacion cierre para
cuatro o cinco operadores. Personalmente,
creo que cuando Tigo salga al mercado con
este servicio se habra cubierto la cuota para
operaciones rentables.

Endistribucién por cable, Tigo se posiciona
como el lider absoluto de la industria expan-
diéndose hacia las afueras de Asuncién. Ya
estdn operando en las ciudades conurbanas
y proyectan extender sus cableados atin mds

afuera. Simultdneamente con este crecimiento

1y

.EL CANAIY QUE BENDICE LA' FAMILIA!

Gabriel Carballo

también han mostrado interés en desembarcar
en grandes ciudades como Encarnacién y
Ciudad del Este lo que se espera que suceda
dentro delos préximos 12 meses. Por su parte
Copaco avanza lentamente con su servicio
IPTV tratando de encontrar un ritmo sos-
tenido que le permita alcanzar el break even
de la operacidn.

En cuestion de servicios sigue siendo una
materia pendiente la aparicion del Video on
Demand. Se rumorea que Tigo ya lo tiene en
el tinel pero todavia no llegé el momento
para sacarlo a la cancha. Veremos si sale antes
de fin de afo.

Ladigitalizacion dela pequenasy medianas
operaciones del interior pareceria no encon-
trar una ecuacion rentable que justifique su
implementacién. Es la otra asignatura pen-
diente de la industria en este pais.

gabriel_carballo@hotmail.com
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REALEZA, ENTREVISTAS, CONFIDENCIAS, ACCESO
DIRECTO Y EXCLUSIVO A SUS CELEBRIDADES FAVORITAS

500 HORAS DE PRODUCCION ORIGINAL
INSPIRADO EN iHOLA! LA REVISTA DE MAYOR
RELEVANCIA EN EL MUNDO DEL ENTRETENIMIENTO

Ventas Afiliados:

US Hispanic - Fernanda Meriodo: fernanda.merodio@imaginausa.com (T): + 1 305 856 6198
LATAM - Carlos Boshell: cboshell@mbanetworks.tv (T): + 571642 0079

iHOLA! TV - 7291 NW 74TH ST, MIAMI, FL 33166
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CoTAS: COMODIDAD Y PRACTICIDAD
PARA EL USUARIO DE TV DIGITAL

ElIng. Rolando BarjaElias, jefe de division
mantenimiento red HFC de Cotas de Bolivia,
es también Chairman del capitulo Centro y
Sudamérica de SCTE desde hace mas de un
afo, y vuelve a participar con protagonismo
en The Cable-Tec Expo 2014, que se realiza
en Denver.

Cotas de Bolivia estard presente la expo,
junto al ingeniero Iver Rodriguez y los téc-
nicos Juan Rojas y Juan Bolivar. ‘Estamos
analizando cudl es el segmento wireless, ga-
teways routers, direccion hacia redes épticas
pasivas y FTTH. Hay tres direcciones de la
tecnologia: red de fibra dptica, red IP y sistema
inaldmbrico, todo vaa ser mévil o sin cables, y
estamos abocados para tener una especialidad
en esta tecnologia. Queremos lograr mayor
conocimiento en nuevos equipos que tengan
capacidad robustez y confiabilidad’.

Entre los proveedores, mencioné Cisco,
Arris, Power&Tel., RGB Networks y GDI

Tech.El objetivo es ‘no descuidarla practicidad
y comodidad del usuario para accesorios de
cajas digitales’.

Destacé que en abril se realizé una nueva
edicién de Cable-Tech Games, por primera
vez en Latinoamérica. ‘Este evento entregd
a los ingenieros y técnicos latinoamericanos
la oportunidad de estar al nivel de los demas
ingenieros y técnicos a nivel mundial realzan-
do y mejorando las habilidades del personal
técnico, logrando una mejora continua del
personal externo para la entrega de los servi-
cios de telecomunicaciones al usuario final’

‘Hemos comenzado con Puerto Rico, es-
tamos viendo la forma de tener por pafs las
grandes empresas que puedan afiliarse, como
sehizo con Liberty. Tener una penetracién con
los sistemas de SCTE ylograrlas certificaciones
totales para ir a la par de las tendencias en
telecomunicaciones. DPI, sistema de capaci-
tacién online que da la facilidad de aprender

Rolando Barja Elias

con certificacién deinstalacién debandaancha
en idioma espanol para cualquier técnico,
agreg6. ‘Estamos pensando en el 2015, tener
mds cercania con Chile. Estamos con VTR,
y queremos entrar al mercado brasilefio que
es muy grande. Buscamos avanzar mds en el
capitulo hispano’.

‘Bolivia es un eslabon més de la cadena,
queremos vincular como siempre lo que he-
mos pregonado en los foros, integrar a todos
los latinoamericanos y centroamericanos y
acercarlosatodoslos desarrollos tecnoldgicos
que hacen crecer a la industria’.

CCAP se extiende

Distribucion de servicios «triple play» desde una
arquitectura de fibra optica extensa

Extienda sus servicios con CCAP distribuida
Una alta densidad de poblacién proporciona grandes posibilidades de ofrecer servicios de datos, voz y video
a un coste de distribucién bajo. Si esta disponible el acceso mediante la fibra éptica, NSG™ Exo aprovecha la
infraestructura de cable coaxial existente en un edificio para distribuir servicios a un gran nimero de abonados.
Sencillo. Econémico. Fiable. Un solo dispositivo. NSG Exo.

O O O Mas informacién en harmonicinc.com

© 2014 Harmonic Inc. Todos los derechos reservados en todo el mundo.
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A+E NETWORKS: LIFETIME PARTIO PARA
25 MILLONES DE HOGARES EN LATAM

A+E Networks Latin America y Sony Pic-
tures Television lanzaron la sefial Lifetime
en Latinoamérica que, desde el 1 de julio, estd
disponible en todos los paises con una base
de 25 millones de hogares, y en septiembre
completard el 50% de penetracion.

Con 30 anos de vigencia en Estados Uni-
dos, Lifetime fue adquirida hace tres anos
por A+E Networks logrando incrementar sus
niveles de audiencia tras apuntar a un publico
femenino mds joven que el que tenfa original-
mente. Su contenido apuntaala mujer, perono
en el lugar comun de ama de casa, sino que se
enfoca en sus emociones y roles, con contenido
de entretenimiento, que incluye series con y sin
guion y peliculas originales de la franquicia
de Lifetime Movies.

En didlogo con la prensa regional, Eduardo
“Eddy” Ruiz, presidente y gerente general de
A+E Networks Latin America, quien también
asume como gerente general de Lifetime, explic6

que la senal se lanza con distribucion en todos
los paises aunque se encuentra en transicion en
México, por lo que podré verse en la mayoria de
los operadores a partir de septiembre, cuando
comuniquen sus nuevas grillas.

‘Es un canal que busca posicionarse en el
segmento femenino,aunqueapuntaaun publico
mixto; la audiencia es en un 65% mujeres y 35%
hombres.Vieneacomplementara History,cuyo
publico es netamente masculino. En principio, la
programacion estard compuesta por contenido
de la senal en Estados Unidos. Se espera para el
2015 comenzar a producir de manera local o
regional para Latinoamérica), afirmé Ruiz.

El canal llega a Latinoamérica a partir de un
acuerdo entre A+EySony, trasel espacio vacan-
te de Sony Spin en las grillas de programacion.
‘La negociacion se realizé a través de HBO con
cada operador, que hizo un excelente trabajo
permitiendo partir con un ndmero tan impor-
tantedeabonados. Sibien seaprovechaelespacio,

lifetime

elcontenidodela
sefial no esté re-
lacionado con la
saliente’. Y com-

Eddy Ruiz

pleté: ‘Competi-
mos con todos los canales. No hay un producto
similar en Latinoamérica. En Lifetime podrdn
ver programacion para sentirse identificadas en
sus roles y también entretenimiento’.

El canal, que sale doblado 100% en espaiiol
para toda la region y en portugués para Brasil,
buscardllegara26 millonesendiciembrey70%
de penetracién para el 2015.

El contenido cuenta con series guionadas
como DeviousMaids, Witches of East End;en no
guionadas, estdn Darnce Momsy Abby’s Ultimate
Dance Competition. También, se presentaran
peliculas originales dela franquicia de Lifetime
Movies; incluyendo Steel Magnolias, Liz ¢ Dick,
Drew Peterson: Untouchable, Talhotblondy Call
Me Crazy: A Five Film.

TURNER LANZA TV EVERYWHERE

EN LATINOAMERICA

PRENSARIO entrevistd a Juan Carlos Balas-
sanian, VP de ventas de distribuciéon de Turner
Argentina, y Carlos Cordero, director de ne-
gociacion estratégica y broadcast sales, quienes
afirmaron:‘E12014 hasido unafio especialmente
enfocado en los contenidos. Nuestros televi-
dentes demandan nuevas historias, formatos
y propuestas, por lo que apostamos a renovar
la pantalla de nuestras sefiales con grandes
apuestas de produccion original y producciones
internacionales. Como parte de esta estrategia,
se lanzaron los sitios TV Everywhere que, ‘nos
permite acercarles nuestros contenidos en todo
momento, lugar y a través de cualquier dispo-
sitivo, anadieron.

Las plataformas TV Everywhere de Turner
permiten a cualquier usuario suscripto a un
sistema de TV paga acceder mediante una clave
alos contenidos de sus senales favoritas en todo
momento, desde cualquier lugar y a través de
multiples dispositivos. ‘Ya hemos lanzado los
sitios TNT GO, Space GOy en septiembre llega
Cartoon Network GO..

‘Ademads, también podrén optar por seguir
las 24 horas de programacion de los canales en
vivo graciasallive streaming, siemprerespetando

PRENSARIO INTERNACIONAL

los derechos para contenidos no lineales. El live
streamingestard disponible en Cartoon Network
GO a partir de septiembre y en TNT GOy Space
GO en los préoximos meses.

‘El mercado de la TV paga en Latinoamérica
no deja de sorprendernos. Incluso en paises
como Argentina, que histéricamente va un
paso adelante en la regién por los altos niveles
de penetracion del cable, el negocio crece per-
manentemente. S6lo por dar un ejemplo, TBS
veryfunny;, el dltimo canal lanzado por la com-
pania, ya superd los 40 millones de abonados en
tiempo récord y canales como TNT o Cartoon
Network ya llegan a mds de 55 millones de
hogares. Vemos en Brasil un mercado clave para
los préximos afios, por su increible potencial de
crecimiento), afiadieron.

NOVEDADES DE PROGRAMACION
Loscontenidosson una prioridad paranuestro
negocio, porlo cual permanentemente sumamos
nuevas propuestas para la audiencia. En cuanto
aproduccién original, estamos trabajando en el
desarrollo de nuevos ciclos , como por ejemplo,
Impractical Jokers, un programa original de la
compaifiia que se estd produciendo en México;
<46 >
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TURMER INTERMACIOMAL ARGEMTIMA

Juan Carlos Balassanian Carlos Cordero

America’s Funniest Home Videos,un formato que
hace mésde30afios es exitoso en Estados Unidos
yahoratendrd su primeratemporadaen America
Latina; El mundo desde abajo, conducido por
Sebastidn Wainraich y Julieta Pink; o TU Much,
una produccion original de MuchMusic, que se
verd todas las tardes en vivo y en simultineo en
todas las redes sociales. También contamos con
nuevas ediciones de producciones muy exitosas
como Chica HTV o The Amazing Race para
Latinoamérica. En cuanto a las adquisiciones,
este aflo apostamos muy fuerte en series como
The Last Ship, Crossbones, Falling Skies, Under
the Dome, y muchas otras.

ANNALISA SANTI/

ESPERANZA GOMEZ/
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SoNny PicTtures TV SE ADAPTA A
LAS EXPECTATIVAS DE LA AUDIENCIA

IMAYOR INTERACTIVIDAD Y SERIES DE COMEDIA Y CRIMEN

Conelrecienteanuncio desuentradaen Dish
México, Sony Pictures Television logré llegar
a 100 millones de suscriptores con sus senales
Sony y AXN en toda Latinoamérica. Presente
en 26 mercados de la regién, sus contenidos
apuntan a una audiencia joven de entre 18 y
49 afios de alto poder adquisitivo. En el dltimo
ano, y bajo la gerencia general de Nathalie
Lubensky, la empresa replante6 su estrategia
para tratar de llegar a su publico ofreciéndole
lo que éste buscaba.

Para eso, inicié unainvestigaciéon de mercado
indagando en los consumidores, la industria,
sus afiliados y los anunciantes para conocer
el posicionamiento de la marca en la region,
buscando impulsar sus canales.

‘Descubrimos que la imagen de Sony sigue
siendo muy buena, y que se la relaciona con las
mejores series de comedia en Estados Unidos
(Sony) y criminalistica (AXN). También enten-
dimos que la audiencia es cada vez mds social
y que busca oportunidades para compartir
contenido y opiniones con sus amigos) dijo
Lubensky a PRENSARTO.

Ademds, determinaron que
la imagen de Sony estd aso-
ciada con la tecnologia y
la musica, y que el puablico

espera ambas cosas. ‘Con

esta informacién decidimos
darleslo que estaban buscando,

y tomamos acciones para dar una
respuestadeacuerdoalasexpectativas’

Fue asi que anunciaron una alianza con
Spotify para compartir con los usuarios la
musica de las series y los programas mads
emblematicos. Ademads, enla parte tecnoldgica
algunos de sus programas como Mexico’s Next
Top Model y How I Met Your Mother tienen
mayor interactividad, dando oportunidades
publicitariasalosanunciantes, con desarrollos
en segundas ventanas. Con la serie Hannibal
de AXN, acaban de implementar una app
que fue reconocida como “Mejor App” para
drama o novela en los LatinSocial TV Awards.
También en la parte digital, SPT renov6 un
acuerdo con Disney para el estreno de seriesy
adquirié también sus derechos digitales para

SONY
PICTURES

TELEVISION

Nathalie Lubensky, gerente general
de SPT Latin America

ser emitidos en catch up.

En la parte de programacion,
y en linea con los resultados de la
investigacion, se buscé ir en direccién

con la imagen de cada canal. Asi Sony, mas
identificado con la comedia, acaba de estrenar
en Latinoamérica How I Met Your Mother, la
sitcom americana que tuvo nueve temporadas
exitosas en Estados Unidos. ‘Programas como
Mexico’s Next Top Model, que se estrena en
septiembre 2014, apuntan a un publico re-
gional y local, mientras que también tenemos
las producciones globales de los estudios de
Hollywood’, completé.

Otras novedades en contenido, incluyen el
retorno de Grey’s Anatomy, Once Upon A Time,
The Blacklist,y nuevos shows como Howto Get
Away with Murder, dellos mismos productores
deScandaly Grey’s Anatomy en Sony. En AXN,
vuelve CSI y més novedades.

STubpio UNIVERSAL ESTRENO STUDIO
Movie PLus EN LATAM

Studio Universal estrené en agosto el ciclo
de capsulas Studio Movie Plus, la primera
produccién original que Universal Networks
International realiza en América Latina.

Grabadas en Buenos Aires, el ciclo se emite
los lunes a las 22, con informacién y conte-
nidos exclusivos del detrds de escena en los
cortes comerciales de 12 peliculas seleccio-
nadas, aportando secretos de su produccién,
ademds de testimonios de actores, directores
y productores.

Khristopher Lorenzo, director de progra-
macién de Universal Nerworkspara América
Latina, destac6 a PRENSARIO que el objetivo
de la produccién es ‘brindar una experiencia
adicional al televidente sobre el film que estd
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mirando, presentdndole material que nunca se
habfia visto, que permitan saber mds sobre su
historia y produccién’.

Cada cépsula tiene una duracién de entre
un minuto y medio y dos minutos, y cada
lunes se presentaran entre 6 y 8 cdpsulas en
los segmentos comerciales del film elegido,
lo que busca ‘que sea un contenido que esté
atado y sea coherente a lo que estd viendo el
televidente en pantalla’

Todas grabadas en Buenos Aires, la versién
panregional es conducida por la venezola-
na Gaby Espino (Santa Diabla) y el mexi-
cano Gonzalo Garcia Vivanco (Las Juanas),
y se verd en México, Colombia, Venezuela,
Bolivia, Ecuador, Pert, Guatemala, Fl Salvador,

<48 >

Khristopher Lorenzo (medio) con Gaby
Espino y Gonzalo Garcia Vivanco

Honduras, Nicaragua, Costa Rica, Panamd y
Dominicana. Para Argentina, Uruguay y Pa-
raguay, la versién es conducida por Maria del
Cerro y Pablo Rago, y para Brasil, por Juliana
Camargo y Guilherme Arruda.

Muy ‘satisfechos con los resultados’, Lorenzo
sefialé que el proceso de estudio de proyectos
de produccién original contintia, porque el
objetivo ‘es seguir produciendo en la regién’, y
en la medida que encuentren cosas que ‘no se
hayan hecho todavia en la TV paga, como el
caso de Studio Movie Plus’, avanzaran en pro-
veer a sus sefiales Studio Universal, Universal
Channel y SyFy de contenido local.
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Fox LaANZO su caAMPANA “PIRATERIA CERO"

A TRAVES DEL PROPIO PRESIDENTE DE FIC

LATIN AMERICA CARLOS MARTINEZ EN TEPAL

Conuna conferencia de prensa anunciando
un enérgico plan antipirateria en Tepal 2014,
Fox International Channels aport6 en Pana-
ma una de las novedades mds significativas de
la expo convencién.

La conferencia de prensa conté con la
presencia de Carlos Martinez, presidente de
FIC Latin America, Daniel Steinmetz como
Chief Antipiracy Officer de la organizacién y
Roberto Vassaux, VP & general manager de
FIC en Guatemala, donde Fox ha instalado
oficinas regionales con una dotacién actual
de 94 personas.

Martinez sefial6 a los presentes que “Tepal
es un buen marco para un anuncio de estas
caracteristicas porque Centroamérica presenta
un indice comparativamentealto de operadores
quetomannuestrasse-

fales sin autorizacion

conocer el allanamiento de Ca-
bleColor en Guatemala, que serd
seguido por otros procedimientos
en ese y otros paises. (Ver pdgina

siguiente)

contralosimportadoresyempresas

de venta de cajas satelitales FTA cuyo producto

sea modificado para captar senales codificadas.
¢) Disminuir el subreporte de nimero de

suscriptores por parte de los cableoperadores

quedistribuyen las sefiales de Fox conla debida

autorizacién.

El plan de accién incluye una etapa preven-
tiva, que incluye sensibilizar a los gobiernos
acerca de la gravedad de estos delitos, ’de la

mano con acciones

judiciales y cursos

o no informan sobre Fox Internatlonal de capacitacién
las cifras reales de sus- ChElI'IﬂElS sobre derechos de

criptores, y considera- LATIN AMERICA propiedad intelec-

mos que la iniciativa
Pirateria Cero es un fuerte aporte a la industria’
Steinmetz manifesté que el objetivo de
Piraterfa Cero es ‘terminar con la pirateria y
el subreporte; hemos realizado una encuesta
interna y observado que no existe un solo tipo
de piraterfa. En Colombia, Ecuador y México
predomina el subreporte, en Brasil el principal
problema son las cajas Free To Air (FTA), que
son modificadas para captar sefiales de TV res-
tringida, en tanto en Centroamérica, Venezuela
y Perti predominan los ‘cables pirata, que bajan
ilegalmente las sefales, y en Chile, Argentina,
Uruguay, Paraguayy Bolivia el principal proble-
masonlos“colgados”, personas que se conectan

ilegalmente a la red del cableoperador’.

TRES METAS

En funcién de este diagnodstico, el plan
Pirateria Cero tiene tres metas:

a) Realizar procedimientosjudiciales contra

los “cableoperadores piratas”; dentro de este
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tual, para lo cual
se ha firmado una alianza con la AmCham,
y una reactiva, con ‘un plan de auditorias, y
denuncias judiciales concretas’.

Entrelos resultados ya obtenidos a la fecha,
fueron citadas 203 casos de investigacién a
cableoperadores operando en forma ilegal,
de los cuales 47 ya fueron denunciados de
manera formal, en tanto 15 fueron resueltos:
‘La finalidad es regularizarlos, si tienen una
licencia vélida para operar’. Por otra parte, se
han efectuado alrededor de 50 auditorias en
México, Colombia y Pert, y algunas a opera-
dores en Argentina, América Central y Brasil.

‘Con respecto alos decodificadores, hemos
configurado un catdlogo que nos permite
identificar mas de 250 modelos de unas 55
cajas, principalmente provenientes de China.
En este sentido se ha logrado la incautacién
y destruccién de 30 mil cajas cuyo destino
principal era Paraguay y Brasil, y el dictado

de normas que prohiben su introduccién en
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b) Entablar acciones judiciales Daniel Steinmetz, Carlos Martinez y Roberto Vassaux

Uruguayy Ecuador, todo esto acompanado por
capacitacion alasautoridades en varios paises’

Vassaux remarcé que, desde el punto de vista
geografico, Centroamérica y el Caribe han
representado aproximadamentelamitad delos
203 casos de pirateria detectados hasta ahora.

A FuTURO

‘Para 2015 tenemos previsto seguir con
esta linea de accién, con auditorias e inves-
tigacion de ilicitos, y estamos invitando a
todos los actores de la industria a combatir
la ilegalidad, convocando a todos los esta-
mentos. Tendremos cero tolerancia hacia los
cableoperadores ilegales’.

Carlos Martinez finalizé senalando que
‘También nos entrevistaremos con nuestros
pares, los directivos de la industria, para que
nos acompafen en esta campana que es para
beneficio de todos. Una decisiéon es que a
partir de 2017 nuestras sefiales no estaran
disponibles en TV paga analégica, y en 2015
y 2016 habrd un 100% de sobreprecio en el
costo de las senales para aquellos sistemas
que no se hayan digitalizado en cabecera, red
y hogar. Asi, la tecnologia nos va a ayudar a
erradicar buena parte del problema; esto se
complementard, como ya se dijo, con ges-
tiones ante los gobiernos locales, campanas
educativas y las auditorias cuando se detec-
ten reportes de ntiimero de suscriptores que
no sean consistentes con la informacién de
mercado para los diferentes paises. De todos
modos, el mensaje definitivo es que esto es
un negocio y nos interesa recuperar a quienes

bajan ilegalmente las senales’.

NHIK WORLD

www.nhk.or.jp/nhkworld/
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GUATEMALA: JusTicia ALLANA CaBLE CoOLOR

POR DENUNCIA DE Fox

PRIMER FRUTO DE SU PLAN PIRATERIA CERO

La Justicia de Guatemala realizé un opera-
tivo en la sede del operador de TV paga Cable
Color de la ciudad capital por una denuncia
por pirateria presentada por Fox International
Channels Latin America, en el marco de su plan
‘Pirateria cero) que fue presentado en TEPAL.

Elprogramador argumenta que el operador,
propiedad del empresario hondurefno Jaime
Rosenthal, viola derechos de propiedad inte-
lectual por la retransmision, comercializacién
y distribucién de varios canales de FIC sin la
debida autorizacién.

‘La pirateria es una actividad ilegal amplia-

mente extendida en la regién y constituye una

de las problemadticas mds serias que enfrenta la
industria. Fox International Channels Latin
America tiene un fuerte compromiso con la
defensa de la propiedad intelectual para lograr
unmercado transparente yjusto que resguarde
a los cableoperadores que operan legalmente’,
destaco la compaiiia en un comunicado.

Para lograr erradicar la pirateria, continta,
‘tenemos cero tolerancia frente a la actuacion
de operadoresilegales que compiten en forma
desleal. Confiamos en que otros operadores
que pudieran estar en situacién de ilegalidad,
se ajusten a la ley y regularicen su situacién

en beneficio de los usuarios finales, para que

puedan continuar recibiendo un producto
de calidad’.

Por su parte, Carolina Castellanos, direc-
tora ejecutiva de la Cdmara de Comercio
Guatemalteco-Estadounidense (AmCham),
senal6 al portal Soy502 de Guatemala que
‘la accién judicial sobre Cable Color sienta
un precedente ante un desbordado robo de

senales, un flagelo que deja pérdidas millo-

narias en la industria’ La ejecutiva advirtié

K= ‘i | .' T
| E Ginico canal }
que le tracen

que la situacion de la pirateria es mds grave
en el interior del pais, donde més del 60% de
las viviendas que reciben el servicio lo hacen -

de manera ilegal.

FrRaNcE MEebpias MoONDE: LATINOAMERICA

CADA VEZ MAS PRIORIATARIA

CON SU CANAL DE NOTICIAS FRANCE 24 v LA rRADIO RFI

Desde 2013, France Médias Monde, el
grupo a cargo de los servicios de broadcasting
internacionales de Francia, avanza con la sefial
internacioanal de noticias France 24, la radio
internacional RFI y la senal de radio en lengua
arabe Monte Carlo Doualiya. La primera parte
de este 2014 ha visto a France Medias Monde
continuar su desarrollo a través del mundo,
pero con un énfasis particular en Latinoamé-
ricay el Caribe.

Lanzado en 2006, France 24 1lega acutalmente
a250 millones de hogares en todo el mundo, en
inglés, francés y drabe. Una grilla renovada de
programaslanzadaafindelafio pasado, reflejala
grandistribucion gedgraficadel canal. Ddndole
mds importancia a las transmiciones en vivo,
France 24 ha introducido un tercer pilar en ese
segmento en vivo a su audiencia, sin importar
su zona horaria. La grilla de programas tipo
magazine también hasido reconsideresa parala

distribucién a todo el mundo, mds cerca de los

PRENSARIO INTERNACIONAL

suscriptores de Asia y Latinoamérica. Ahora se
da méds lugar a reportajes, informes e historias
propias de cada lugar del Gltimo afo.

Por su parte, Radio France Internationale
(RFI) se emite ahora en francés y otras 12
lenguas, incluyendo espafiol, portugés y un fee
especial para Brasil. Con 35 millones de oyentes
semanales en todo el mundo, RFI tiene 156 FM
alo largo de los 5 continents. Para ampliar su
base de oyentes, RFI ha definido una especifica
estrategia de distribucién, junto a las emisoras
afiliadas por un lado, y por el otro beneficidn-
dose de la era de la convergencia con presencia
creciente en cable, satélite, DTH y paquetes
IPTV (incluyendo operadores lideres en La-
tinoamérica como DirecTV Panamericana
en Sudamérica y Sky en Brasil. Para satisfacer
majorlasnecesidades delos operadores, se hace
un stream 24/7 en los diferentes lenguages. Un
sitio web modernizado y nuevas aplicaciones
mévileshan contribuido tambiénalallegadain-
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ternacional de RFI.
En Latin Ame-

rica, numerosos

nuevos acuerdos

se han firmado.

ParaFrance 24, esta
la inclusién del canal
en inglés en el servicio

basico de Cable & Wireless (canal n°108) en
Panama y la firma de un acuerdo marco con
la asociacién uruguaya TDI que lo pone a
disponibilidad de sus 23 operadores miem-
bros para mds de 70,000 suscriptores. RFI ha
incrementado significativamente sus emisoras
de radio afiliadas en la regién que contribuyen
con sus programas a mas de 450 estaciones por
el continente,lamayoria en Latinoamérica. Es-
tos desarrollos estdn motivando nuevas firmas
para los canales de France Media Monde, que
hardanaLatinoamérica cadavez mds prioritaria

en los afos siguientes.
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FRaNk SMiTH: HBO LATIN AMERICA,

PRESENTE EN TEPAL 2014

z

ANALISIS DE LOS DESAF

Frank Smith

Enun afio con éxitos como Game of Thronesy

True Detective, entre otros, HBO Latin America
estuvo representada en Tepal 2014 por una
delegacion encabezada por Frank Smith y se
mostré muy activa tanto en las conferencias
como en el piso de negocios.

En la conferencia de programadores, Smith
sefialé que ‘Nuestra prioridad es controlar el
contenido a largo plazo; para HBO, Netflix es
unainquietud. Cuando comparamoslos Estados
Unidos con América Latina, alla Netflix nacio

como un complemento, como los video clubes,
y solo posteriormente comenzé con el stream-
ing por Internet. Hoy, lo mas peligroso para la
industria de la TV paga lineal es que Disney le
ha concedido a Netflix la primera ventana a
partir de 2016

‘Nuestro HBO GO requiere una cajadigital,en
tanto Netflix no requiere caja; lo que puedellegar
asucederes que,afuturo,con 15a20millonesde
suscriptores en América Latina, Netflix tenga la
posibilidad de contratar contenidos exclusivos.

En charla posterior con Prensario, Smith
recalc que ‘para nosotros, es esencial que el
usuario puedasintonizar nuestra programacion
en cualquier momento y en cualquier lugar,
como complemento alos canaleslineales; hemos
invertido mucho peronolohemos podidolanzar
esto al 100% en todos los paises y observamos
que la banda ancha estd avanzando a mayor
velocidad quela TV paga. Conlos canalesbasicos
estamos buscando asegurar la continuidad en
la medida en que ello puede hacerse, lo que a
veces es mas dificil. Se hace necesario revisar la
estrategia, porque seria malo que vengan otros

ol

OS QUE PLANTEA ESTA ETAPA DEL MERCADO FRENTE A LOS OTT

jugadores a comprar estos derechos’.

‘Hay paises con complicaciones, pero es nece-
sario ver la forma de evolucionar. La industria
es pujante: cuando hizo falta el HD, lo imple-
mentamos, lo mismo se ha hecho con el OTT.
Lasplataformas OTT tienen la ventajade que no
requieren unasuscripcién al basico o minibdsico
del cable paraacceder a ellas. Nosotros exigimos
la autenticacién del suscriptor, que debe ser
realizada por el cableoperador’.

‘Desde el punto de vista de los contenidos,
tenemos una posicién muy sélida y ello nos
permite enfrentar con tranquilidad este mundo
incierto. Hay un output deal con el estudio
Universal y nuestra produccién propia sigue
en aumento y tiene extraordinaria repercusion.
Tenemos mds de 1.200 horas de programacién
exclusivay el On Demand cuanta con 300 a 400
horas; es un valor agregado extraordinario. La
tarea ahora es mantener nuestras ventanas para
que el contenido sea apreciado y HBO sea vista
siempre como fuente de contenidos de calidad,
Y, con respecto a los cableoperadores, nuestro
compromiso es cumplir con ellos’

Nace AZ TV DE

PAGA

NUEVA MARCA DE LOS CANALES
INTERNACIONALES DE TV AZTECA

TV Azteca de México aproveché la real-
izacion de Tepal 2014 para relanzar sus canales
de TV de paga en América Latina, conla marca
AZ TV de Paga.

Marcel Vinay Jr. estuvo en Panamd diri-
giendo la presentacién, que desperté gran
interés en los cableoperadores asistentes, en
particular porlainclusiéon de una gran cantidad
de material exclusivo,deacuerdoalo explicado
por Vinay a Prensario.

‘Azteca Internacional pasa a llamarse AZ
Mundo y Azteca Novelas es deaqui en adelante
AZ Corazdn, con telenovelas més contenidos
especialmente preparados que estamos lan-
zando. En tanto, el 15 de septiembre hemos
partido con AZ Click, enfocado a la gente
joven, los hip y celebrities, con contenidos
PRENSARIO INTERNACIONAL

sobre viajes, cine y otros temas de interés para
un publico target de alrededor de 20 anos; el
contenido para este canal es 100% producido
por TV Azteca y tenemos ya 1.800 horas de
programacion especificamente realizada para
este canal. Finalmente, AZ Cinema tiene un
contenido 100% de cine mexicano, con largo-
metrajes que no se van a poder ver en ningtn
otro canal, porque controlamos totalmente
los derechos’.

‘Hemos observado una muybuena recepcién
de estas novedades por parte de los operadores
de TV pagamosy estamos ya negociandoy cer-
rando contratos con varios paises. La inclusion
de contenido exclusiva estd demostrando ser
un poderoso atractivo tanto paralasaudiencias
como para el interés de los cableoperadores en
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Hortensia Espitaletta de SignalTV, Raiil
Mendoza y Marcel Vinay Jr.

distribuir los canales de TV paga.

En cuanto a la gestién internacional de con-
tenidos, Vinay sefal6 que se ha firmado con
Astro, plataforma DTH de Malasia con varios
canales, un convenio para coproducir Siempre
Tuya, uno de los mayores éxitos de TV Azteca
en México; por otra parte, Academia Kids se
transmite en vivo en diez paises de América La-
tina, en simultdneo con México; se haestrenado
exitosamente Las Bravo, con Edith Gonzélez,
Mauricio Islas y Saul Isazo, entre otros; y, estd
creciendo en audiencia y ventas al exterior El
Homiguero,conimportantes visitantes en cada
una de sus emisiones por Canal 7.
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AMC NETWORKS: UN ANO DE GRANDES
CAMBIOS Y EXPANSION GLOBAL

No todo se ha visto
en television.

ComprA DE CHELLO, RE-BRANDING DE MGM
Y CRECIMIENTO DE SUNDANCE CHANNEL

El 2014 viene siendo un afio de mucho
cambio y expansiéon para el grupo AMC
Networks en Latinoamérica. A laadquisicién
de Chellomedia anunciada en febrero —que
le permiti6 incorporar mds de 40 sefales a
su catdlogo— se sumaron dos noticias en los
dltimos meses: el rebranding de MGM por
AMC Channel y la distribucion de Sundance
Channel en seis nuevos paises de la region.

Para esta edicién de Jornadas Internacio-
nales, PRENsaRIO pudo conversar con Bruce
Tuchman, presidente de AMC Global y Sun-
dance Channel Global, responsable de pro-
gramacion, marketing y desarrollo comercial
y estratégico de las cadenas internacionales
de la empresa. ‘Ha sido un gran afio para la
empresa. El canal Sundance se expandié
en toda la regidn,
no s6lo en DirecTV
sino también en los
sistemas de cable de
numerosos paises.
Por otra parte, el
cambio de nombre
de MGM sumaré a
las producciones de
los grandes estudios
MGM, Paramount y
Sony, las de AMC Studios; continuard con
la misma tradicién pero con mas contenido
original’ afirmé.

MGM, aHora AMC CHANNEL

El cambio de nombre de MGM permitira
distribuir la marca AMC mads alld de Norte-
américa. En los préximos meses, comenzard
a transmitir feeds regionales a través de las
principales plataformas de cable y satelitales
de Europa, Latinoamérica, Asia, Africa y
Oriente Medio. Estos serdn acompaiiados
por los servicios On Demand (VOD), HD y
TV Everywhere.

La programacion del canal incluird series

originales de AMC Studios, como Halt & mos acuerdo con los principales operadores. o '* I & - >
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préoximamente, ademds de peliculas de los la regién para el dltimo trimestre del ano) R

mencionados estudios. ‘Hemos recibido un

PRENSARIO INTERNACIONAL

The Divide, nuevo show de AMC Channel
mundo tal como lo conocian.

buen apoyo de los anunciantes.
La marca AMC se ha establecido
y es conocida en Latinoamérica,
con reconocimiento por

series como Mad
Men, The Walking
Dead o Breaking
Bad. El nuevo

sundance

canal tendrd CHANNEL

mas fuerza’,
expres6 Tuch-
man.

La serie Halt
and Catch Fire, de los
mismos productores ejecutivos de Breaking
Bad, captura a lo largo de diez episodios el
surgimiento de la era
de las computadoras
personales a comien-
zos de la década de
1980, durante la cual
tres hombres, un vi-
sionario, uningeniero
y un joven prodigio,

asumieron crearon
una computadora
que cambiaria el

Por su parte, The Divide es un drama de
suspenso de ocho episodios que invita a la re-
flexiény explora el costo personal dela moral,
la ambicién, la ética, la politica y la raza en el
sistema judicial actual
desde la perspectiva
de una asistente social
apasionada.

‘Estamos muy en-
tusiasmados con esta
noticia. Creemos que
la leal audiencia de
MGM, junto con la
trayectoria y popula-
ridadde AMCentodo
el mundo, hardn de esta propuesta un éxito.

afirmo el ejecutivo.
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AMC NETWORKS
INTERNATIONAL
LATIM AMERICA

Bruce Tuchman, presidente de
AMC y Sundance Global

SuN CHANNEL CRECE EN
LATINAOMERICA

‘Acabamos de anunciar la
distribucién de Sun Channel
en seis nuevos paises de Lati-
noamérica, sumando millones
de suscriptores que podran acceder

a esta propuesta de contenido diverso de
dramas originales recientemente estrenados,
asi como otra programaciénicénica, peliculas
y documentales galardonados y atrayentes a
nivel local’, destacé Bruce Tuchman.

Enlosultimos meses, AMC Networks Inter-
nationalanunci6laexpansion del canal en La-
tinoamérica, llegando a seis nuevos paises. Los
lanzamientos incluyen Panamé, El Salvador,
Costa Rica, Honduras, Paraguay, Guatemala,
Colombia y Republica Dominicana.

Estoslanzamientos se suman al lanzamiento
del canal en Sudamérica el afio pasado a través
de DirecTV, que llevo6 la sefial a Argentina,
Chile, Ecuador, Uruguay y Venezuela. En
Perti, estd en HD a través de Movistar, el
servicio de TV paga de Telefénica, y principal
operador del pais.

EnPanamad, Sundance se emite desde agosto
en sus versiones SD y HD a través de Cable
Onda, la plataforma de TV paga mds grande
del pais. Ademds, mediante un acuerdo con
Millicom, se puede ver a través de Tigo en
SD en Centroamérica, y se lanzard en HD en

Paraguay. En Claro, de Amé-
ricaMévil, puede verse
en HD en Colombia y
Dominicana. Ademas,

‘Sundance Channel
sigue creciendo, no
s6lo en Sudamérica,
con los lanzamientos
concretados en 2013,
sino también en Cen-

Halt & Catch Fire, nuevo show de AMC Channel

troamérica donde cerra-

expansion en toda la region’, completé el
presidente de AMC Global.

TUDEPAGA

\ llega ahg‘
para sorprend
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GoLTV suMmA LA LIGA DE Rusia,

DE CARA AL 2018

EN su ESTRATEGIA DE GoL TV 100% FuTtsoL

Pablo Bargas, gerente de maérketing de
GolTV, y Claudio Baglietto, se refirieron al
potencial de su sefial, como de sus derechos
y contenidos que han obtenido para Latino-
américa siempre en su segmento de 100%
Futbol sumando cosas que no tiene nada mds
para los futboleros mds exigentes de todos.
‘Gol TV, cuenta con presencia en expansion
en toda la regién y disponibilidad de su senal
para todos los territorios, nuestro foco esta
puesto principalmente en ampliar la distribu-
ci6n de la senal en América Latina. También
en adquirir mds derechos exclusivos a través
de las ligas, clubes, campeonatos, copas, etc
y producir nuevos contenidos, ocupando un
lugar de liderazgo y referente del futbol en
América Latina’

Lica pe Rusia

En ese sentido Gol TV LatAm, suma a su
cartera de derechos y contenidos a la Premier
League Rusa. Laadquisicion delos derechos de
transmision es por las proximas 4 temporadas
y Gol TV le acercara a todos sus clientes dos
partidos por fin de semana y un programa de
highlights con lo mejor de cada fecha. Es una
liga en constante crecimiento, donde ya se

lucen jugadores insignias de cada pais, como
Rondén (Venezuela), yjugadores de renombre
que se destacaron en el dltimo mundial como
Hulk (Brasil), Garay (Argentina) y Witsel
(Bélgica). Serd la plataforma mds importante
para promocionar el préximo mundial FIFA
2018 con sede en ese Pais.

OTROS CONTENIDOS DE FUTBOL UNICOS
Vale recordar que otros derechos que se
tienen son la Copa Italia, donde participan
todos los equipos de la serie A y la serie B,
desde 1922; La Copa do Brasil, con 86 equipos
representantes de todos los estados de Brasil,
que define quien disputard la siguiente copa
Sudamericanay Libertadores; el campeonato
de Uruguay, la primera divisién de uno de
los torneos con mayor historia del futbol
mundial; el campeonato de Pert con Alianza
Lima, Sporting Cristal y Universitario, son
algunos de los importantisimos equipos que
lo disputan; la Superliga Suiza, competicién
de mayor categoria en el sistema de ligas de
este pais; la Superliga Griega, que une las 3
categorfas y es una gran competencia por
eliminatorias directas; la Copa de Turquia,
157 equipos de todas las divisiones, intentan

GOL™

destronar al Galatasaray, actual campe6n; la
Serie B deltalia, que eslasegunda competicién
del sistema de ligas del futbol italiano, cum-
puesta por 22 equiposintentando ascenderala
primera division; yla Taca de Portugal, donde
se enfrentan los clubes de las tres divisiones
nacionales de la liga portuguesa. Ademads se
tienen los Canales oficiales del Milan, Arsenal,
Liverpool y Benfica, ofreciendo a los fans los
partidos, historia, entrevistas y las noticias
mds importantes de estos cuatro grandes del
futbol mundial.

50 PARTIDOS MENSUALES

La senal programa en vivo mds de 50
partidos mensuales y sigue de cerca todas las
novedades del fitbol mundial a través de sus
dos ediciones diarias de noticias. FIFA Fritbol
Mundial, Fanaticos y otras producciones “in
house” conlo mejor de cada fecha, completan
la grilla de esta excelente sefal.

Completan diciendo que Gol TV es el pri-
mer y inico canal que produce y distribuye
programacion dedicada exclusivamente al
futbol, con presencia en expansién en toda
la region y disponibilidad de su senal para
todos los territorios.

Discovery NETWORKS CELEBRO 20 ANOS
EN LA REGION DURANTE TEPAL

Discovery Networks Latin America/U.S.
Hispanic cumple 20 afios en la region y los
celebré en la expo Tepal que se realizé en
julio en Panama.

‘Centroamérica se ha convertido enunode
los mercados claves de Discovery Networks
Latin America/US Hispanic, con grandes
oportunidades de crecimiento y estamos
aqui para reiterar nuestro compromiso de
producir los mejores contenidos para su
entretenimiento por muchos afios mds),
coment6 Allan Navarrete, EVP y director
general de Discovery Networks México,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Centroaméricay Colombia. ‘La gran riqueza
natural y cultural de Panama, Costa Rica,
Guatemala, Belice, Nicaragua, ofrecen el
marco perfecto para promocionar en todo
el mundo las bondades y gran biodiversidad
que tenemos en Latinoamérica’

En los ultimos anos, Discovery Networks
ha grabado en Centroamérica episodios de
grandes producciones que se transmiten en
los canales de Discovery alrededor del mundo
como Islas Mortales con Dave Salmoni,
Caceria Humana con Joel Lambert, Mega-
construcciones: El Nuevo Canal de Panamd.
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Allan Navarrete
Ademds, el iconico show de Bear Grylls A
Prueba de Todo, desde su primera temporada
ha tenido locaciones en la regién como en
los manglares, junglas e islas de Panamd,
Belice, Reptiblica Dominicana, Guatemala,
entre otros.

CINE
LATINO

LA MEJOR OPCION EN TELEVISION DE PAGA

==

sports

www.mvs-marketing.com

Datos de contacto: Sandra Chavez Tovar, Subdirectora de Ventas Latinoameérica

Tels: (55) 5764-8100 Ext. 4506
Mail: schaveziwmvs.com
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amarketingMyvs



D SeRALES

NHK: ENFASIS EN EL SERVICIO
DE TV INTERNACIONAL

Envista de que Tokio hasido elegida paraal-
bergarlos Juegos Olimpicos de Verano en 2020,
NHK anunci6 el fortalecimiento de sus servi-
cios de difusion internacional, especialmente
NHK World TV, canal en inglés las 24 horas.
Es un deber para NHK, tnica emisora ptblica
de Japén, proporcionar la informacién
mds reciente e imparcial de
Japén al mundo y fomentar
el entendimiento mutuo
entre Japoény otros paises

NHK Wortp TV on THE Go

La cultura J-POP empez6 a recibir Kabuki Kool

la atencién internacional desde la década de
1980 y se convirti6 en una de las fuentes mds
influyentes de entretenimiento en el mundo.
Hoy,lapopularidad del Animejaponés,Manga,
videojuegos y Cosplay es inmensa. Hay un
gran numero de fans de J-Pop en todo

el mundo. NHK WORLD TV no sélo
difunde la cultura del J-Pop en una

asi como promover la NHMK WORLD variada forma de programacién,

amistad y el intercambio
cultural.

Por lo tanto, NHK
World TV llevé a cabo en
abril de 2014, una revisién
exhaustiva de su programacion, au-
mentando el ndmero de programas regulares
y anadiendo nuevos géneros para enriquecer
atn més la experiencia del espectador. Ahora,
NHK World TV ofrece 44 programas en 10
géneros diferentes.

AMPLIA VARIEDAD DE PROGRAMAS

Hay noticias, documentales, temas de ac-
tualidad, negocios y tecnologia, artes y disefio,
moday cultura pop, viajes, estilos de vida, coci-
na, cienciay naturaleza. NHK World TV ofrece
casi todo lo que la gente quisiera saber sobre
la cultura japonesa en una amplia variedad
de programas que incluyen Kabuki Kool, que
presenta artes teatrales tradicionales, J-Flicks,
que ofrece el encanto delas peliculas japonesas
actuales de alto perfil y desde luego, el J-Pop
(cultura popular japonesa).

iuljlllﬁ _'
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sino también lo distribuye a todo el
mundo. NHK WORLD TV ha venido
participando en eventos de cultura de
J-Pop, como Japan Expo en Paris, Anime
Expo en Los Angeles, Festival do Japdo en
Sdo Paulo, Hyper Jap6n en Londres y el Festi-
val KAMEN en San José, Costa Rica, s6lo por
nombrar unos pocos. Aspectos relevantes
de estos eventos también son pasados al ‘
aire mediantela produccién de ediciones
especiales de programas culturales.
NHK es conocido internacionalmen-
te como productor de programas de
noticias y documentales con calidad
premiada. NHK harecibido los premios
internacionales Emmy repetidamente
asi como otros premios internacio-
nales. Ademds, NHK es ampliamente
reconocida como un lider global en

-Ciclo alrededor de Japon, visite Hokkaido,
isla nortena del Japdn, en su temporada mds
bella y admire sus impresionantes campos de
lavanda. Pruebe la maravillosa comida local y
experimente su cultura Unica.

-Tren crucero, visite el Lago Biwa, el mds
grande de Japdn, a bordo de trenes de antigua
modaincluyendo unalocomotoraavapor. Via-
jando con los lugarenos y probando alimentos
que ellos mismos recomiendan incluyendo
cervezas locales.

tecnologia de medios de difusién. NHK
desarroll¢ el sistema de HD (Alta Definicién)
por primera vez en el mundo y sigue desarro-
llando nuevas tecnologias tales como la 8 K,
que cubrié el Carnaval y la Copa del mundo
en Brasil, entre otros eventos. La tecnologia 8K
de NHK también estard presente en los Juegos
Olimpicos de Rio de Janeiro en 2016 y en 2020
en los Juegos Olimpicos de Tokio. Haciendo
el mejor uso de estas ventajas de NHK, NHK
WORLD TV puede garantizar consistentemen-
tela presentacién delos programas de mas alta
calidad para los espectadores a través de todo
el mundo. NHK WORLD TV esta disponible
para 280 millones de hogares en 150 paises

y regiones.

Musica:
Noche de Japon — el super show J-Music Live

ALIMENTOS:

BENTO — el proyecto Global de Lunchbox: La
comida tradicional japonesa ha sido designada
por las UNESCO como Patrimonio Cultural
Intangible de la Humanidad en 2013. Ahora,
esta“loncherajaponesa”tnicallamalaatencion
del mundo. Disfrute delahermosa presentacién
y delicioso sabor del BENTO japonés a través
del proyecto global de la lonchera.
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Conlapresencia deimportantes directivos
de la industria, ademds de los principales
cableoperadores de la region, se realiz6 la
ediciéon 2014 de la expo convencién Tepal en
el hotel Hard Rock de la ciudad de Panama.

Laimportanciade TEPAL como asociacién
se viene dando por la hoy muy activa partici-
pacién delosgrandesjugadoresdelaindustria
latinoamericana del cable; la extensiéon de
esta preponderancia a su expo convencion
se potencié este afio con la gestién personal
de Mauricio Ramos, presidente de TEPAL y
también de Liberty Puerto Rico y VIR de
Chile, plantedndose sesiones con acceso a lo
que piensan y proyectan hacer los CEOs y
también, en la parte técnica, los CTOs de las
principales empresas.

Asistieron, entre otros, Enrique Yamuni
de Megacable de México y Carlos Moltini
de Cablevisién de Argentina, quienes junto
al propio Ramos, el siempre ameno Eduardo
Stigol de Inter de Venezuela —y Tuves con
unainiciativa que se destacaaparte—y figuras
tradicionales dela expo como Nico Gonzalez
Revilla de Cable Onda, Jorge Schwartz de
TV Cable Ecuador y Desirée Logroio, de
Tricom de Republica Dominicana, dando
una presencia representativa para cualquier
expositor que quisiera tener un didlogo di-
recto con ellos.

Laconvocatoriase extendié alos principales
programadores, con directivos como Frank
Smith, de HBO, Carlos Penzini de Viacom y
Alan Navarrete,de Discovery,lo cual también
convirtié a TEPAL 24 en un foro muy atractivo
para los que participamos de esta industria.
La presencia de Carlos Martinez de Fox In-

ternational Channels con su plan Pirateria

Panel Técnico: Emerson Sampaio, de Megacable;
Gabriel Larios, de Arcom; Dale Bassen, de VTR; y
Miguel Angel Fernandez, de Cablevision

PRENSARIO INTERNACIONAL

Mesa inaugural, con la vicepresidenta de Panama, directivos de Tepal
y la presentacion de nuevos canales de TV paga de TV Azteca

Cero, que también destacamos aparte, fue
acompafiada por anuncios de operativos en
Centroamérica y un plan para alentar a los
cableoperadores a digitalizar sus operaciones
analdgicas de aqui a 2017.

IMAs PARTICIPACIONES DESTACADAS

Las reflexiones de los expositores con
respecto a la experiencia obtenida en la
exposiciéon comercial fueron generalmente
positivas. Lo expresaron Jorge Tato, de MVS
de México, quien senald el contraste con
lo que calificé de ‘“fracaso’ de Canitec en la
convocatoria de cableoperadores mexicanos
hace un par de meses, o Marcel Vinay Jr. de
Comarex quien destac6 que TV Azteca eligié
Tepal 2014 para lanzar su nueva estrategia
de canales de TV de paga, en tanto Silvia
Villojen, directora de distribucién regional
de Deutsche Welle, tuvo oportunidad de
comunicar el visible aumento de satisfaccion
de la audiencia de DW --y por lo tanto de
los cableoperadores—ante la programacién
en espanol durante las 24 horas que ahora
ofrece la sefial publica alemana. También se
destacaron Jestis Cochegrus,de WOBI quien
ofrecié unapléticasobrelaimportanciay éxito

Alan Navarrete, Frank Smith, Carlos Pen-
zini, Humberto Garcia, Eduardo Stigol
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de las marcas; Ariel Barlaro, de la consultora
Dataxis, con una exposiciéon sobre el fuyuto de
laTV paga, ylos directivosde AMC/Sundance
Channel, que auspicié el coctel de cierre y
viene ganando cada vez mds protagonismo
desde la compra de Chello Latinamerica; su
presidente Bruce Tuchman es reporteado en
esta edicion. Por su parte, Canal Sony realizé
un upfront publicitario para los anunciantes
panamefios anunciando el lanzamiento de un
feed especifico para Centroamérica y agasajo
alaprensaespecializada en unrestaurante del
casco antiguo de la ciudad.

Los expositores mds propensos a la critica
apelaron al argumento habitual de ‘menos
asistentes que el afo anterior), lo cual res-
ponde mds a la concentracién del mercado
y la ocupacién de espacios por los actores
existentes. Entre las consecuencias de este
fenémeno ajeno alas exposiciones, se dificulta
el ingreso de nuevos participantesy se desvia
buena parte de las actividades a los hoteles
—hubo empresas que alquilaron suites de
hotel, en lugar de stands en la exposicién—y
restaurantes cercanos ala convencién, donde
realizan sus reuniones quienes ya se conocen.

Como sucede en otras industrias, el éxito

Jaime Alcalde y Jorge Tatto de MVS, con Matilde de
Boshell y Carlos Boshell de MBA
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futuro de las convenciones de Tepal depende
dela cohesién que muestren las empresas que
integran la entidad frente a sus proveedores
y la nocién de solidez que transmitan a los
programadores, fabricantes y distribuidores
de equipamiento y organismos regulatorios.
Esto, combinado con la presencia de los ca-
bleoperadores activos en la regién de la sede
de las futuras conferencias y exhibiciones,
cada vez mas alcanzados en forma directa por
las filiales y agentes comerciales establecidas
local o regionalmente por los suplidores de
programacion, equipos y servicios.

Cosme Lépez, de Venevision Conti-
nental, con Sugoy Villasmil y Héctor
Bermiidez, de Sun Channel

Shirley Nadjar de Royal Media, Milena
Celis y Hortensia Espitaletta de Signal TV,
junto a Raull Mendoza (medio) y Marcel
Vinay Jr de TV Azteca/Comarex

DeutscHE WELLE: CRECIMIENTO
EN AMERICA LATINA

La fuerte presencia de la red publica inter-
nacional alemana Deutsche Welle fue uno
de los puntos destacados de la exposicién
de productos y servicios de Tepal 2014 en la
ciudad de Panama.

Silvia Viljoen, Head of Distribution America
del grupo alemén, comenté —en pldtica con
Prensario— su satisfaccién ante los efectos
muy favorables en la audiencia y los propios
cableoperadores que produjolaconversiéondela
transmisiéna24 horasdiariasenidiomaespanol.

‘Nuestro objetivo hasido siempre ofrecer no-
ticias e informacién que sea objetivayalavezde
interés para el puiblico, incluyendo, entre otros

temas como tecnologia, concien- @
ciaambiental y politica.eso eslo

quehacemos desde Alemania. Es

un gran desafio, un importante
objetivo desde que cambiamos el
lenguaje aidioma espafnol durantelas 24
horas, cuando antes transmitiamos en alemén,
inglés y espafiol, pero observamos con con esa
estrategiano se cumplian plenamente nuestros
propdsitos’

‘Este nuevo enfoque nos haresultado en una
notable cantidad de comentarios positivos y,
ala vez, permitié confirmar que tenemos una
audiencia muy activa, que sintoniza el canal

DW ha renovado el disefio y los contenidos
de su revista semanal sobre la actualidad de
Europa. El programa Europa semanal serd
sustituido a partir de octubre de 2014 por
Enfoque Europa.

Se trata de contestar preguntas como: ;Qué
mueve a los habitantes de Europa? ;Qué los
motiva politica, social o culturalmente? ;Cémo
vivenlos europeos? ;Qué opiniones, esperanzas
y miedos tienen? Enfoque Europa — Paises,
gentes, destinos se lo muestra. El nuevo maga-
zine informa cada semana a partir de octubre
sobre la variedad de los pueblos, culturas y
paisajes; sobre la convivencia y los conflictos
de los europeos.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Enfoque Europa presenta historias de la vida
de la gente: desde el herrero polaco hasta el
marino finlandés, desde el hombre de nego-
cios britdnico hasta la activista del feminismo
turca; desde los espafioles que ocupan casas
hasta el mafioso italiano.

Losreporteros de Enfoque Europainforman
desdetodoel continente. Enedicionesespeciales,
un pais o un acontecimiento destacado serd
objeto central del programa. Enfoque Europa:
una mirada cercana, interesante y justa.
Enfoque Europa se emitird a partir de octubre
por DW (Latinoamérica) los miércoles a las
10:30 p.m, losjuevesalas2:30 p.m.ylosviernes
alas 7:30 p.m. en Argentina.
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Deutsche
Welle

Sylvia Viljoen, Head of
Distribution America

en forma muy intensa y nos hace llegar

sus comentarios, con lo que el proceso se
convierte en verdadera comunicacién; hay
oportunidades en que nos manifiestan un pun-
to de vista diferente del nuestro, pero siempre
se observa que prestan mucha atencién a la
programacion’

‘Esto nos permite desarrollar propuestas
nuevas, como un programa de tipo magazine
para audiencias interesadas en nuevos medios
digitales, y el formato Enlaces sobre cuestiones
como la seguridad en Internet. Para Enlaces
hemos realizado focus groups en México y
tratado de implementar los resultados que
obtuvimos con ellos; también tenemos un
equipo de andlisis de desarrollos en Argenti-
na, que produce informes sobre el efecto de
estas innovaciones en la audiencia. Estamos
trabajando en reestructurar la programacion
de acuerdo a lo que vamos aprendiendo; por
ejemplo, evaluamos la posibilidad de ofrecer
mads programas de noticias, y dentro de esos
programas tener contenidos mds regionali-
zados; pero, esto lleva tiempo y los cambios
tendranlugar enabrilde2015. Por el momento
es muy complicado haber sobre mds detalles
de los cambios porque estamos en medio del
proceso, pero en el futuro podremos explicar
mads), concluyé Viljoen.

-
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® Expo TepaL 2013

Los Foros DE PROGRAMADORES Y CEOs pDe TepaL 2014

CON LOS MAS GRANDES PROTAGONISTAS DEL MERCADO EN LATINOAMERICA

El encuentro de directivos de empresas de
programacion, por un lado, y el de CEOs de
las principales sistemas de cable de América
Latina, junto con la reunién de directivos
de Ingenieria, fueron los puntos de mayor
atractivo en Tepal 2014.

En el dmbito de los programadores, los
panelistas Frank Smith, de HBO LAG; Carlos
Penzini, de Viacom; Alan Navarrete, de Dis-
covery,y Roberto Vassaux, de Fox, aportaron
los puntos de vista delas programadoras, sobre
la influencia actual y futura de la oferta de
contenidos Over The Top, con Netflix como
el jugador mads visible pero no el tnico. HBO
y Discovery definieron que no estdn cediendo
derechos a Netflix, en tanto, Penzini vaticind
que, en tanto el esquema bésico de espectador
--escuchar, ver historias-- seguird siendo el
mismo que en la prehistoria, es posible que
haya millones de canales, programados en
ciertaforma“individual” para el gusto de cada
persona,ydisponibles por IPTV. Smith se refi-
ri6 a que ‘ademads de Netflix estdn Clarovideo
yhay otros. Lainquietud es que algunos paises
hanavanzado mésrapidamente en innovacién
tecnolégica, con la banda ancha avanzando
mds rapido que la TV paga; se hace necesario
revisar la estrategia, y serfa malo que vengan
otros jugadores a comprar estos derechos’.

Vassaux coment6 que ‘al principio estdba-
mos reacios y en Fox Play tenemos todos los
contenidos, pero luego pasamos venderle a
Netflix para catch-up. Netflix viene siendo ttil
para el publico mas joven, hoy por hoy es una

partedel negocio, pero primero estdn nuestros

afiliados’. Penzini dijo que ‘Estamos invirtien-

do mucho en contenidos.
Netflix ha sido un cliente
para contenido con mds
de 18 meses de haber
sido estrenado. Ahora
surgieron jugadores de
distribucién que quie-
ren complementar los
canales lineales con estos
contenidos, Netflix no es
el riesgo a la industria
en sefiales bdsicas; en
premium puede haber mayor competencia.
Navarrete manifesté que ‘ya existe el VOD,
y la experiencia que tenemos en los Estados
Unidos con el OTT no ha sido la mejor para
el usuario; estamos buscando la forma para
que sea mds facil. Esto estd siendo probado en
Escandinavia, cuando esté listo lo lanzaremos

en América Latina’.

OriNAN LOos CEOs DEL CABLE

El panel directivos de MSOs de cable
cont6 con Mauricio Ramos, de VIR Chile y
de Liberty Global en Puerto Rico; Enrique
Yamuni, de Megacable; Carlos Moltini, de
Cablevision Argentina, con preguntas plan-
teadas por Nicolds Gonzalez Revilla, de Cable
Onda de Panama.

Como sucedieraen 2013, resulté muyintere-
sante comparar los enfoques hacia problemas
comunes, como el creciente aumento de la
utilizacién de banda ancha por parte de los
usuarios,asi como temas puntuales planteados
por Gonzalez Revilla en forma individual,
como las perspectivas a futuro del IPTV. Se
menciond el servicio
Megacable Play lan-
zado por la empresa
mexicana. También,
la estrategia de pro-
duccién de canales
propios en el caso de
Cablevisién, consi-

derada por Moltini

Frank Smith, Roberto Vassaux, Eduardo Stigol, Alan Navarrete y Carlos Penzoni ‘una herramienta
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CEOQ’s de operadores con Mauricio Ramos: Nico Gonzalez Revilla,
Enrique Yamuni, y Carlos Moltini

parala penetracion fenomenal que tiene el ca-
bleenlaArgentina’. Olos efectos delaelimina-
cién delos cargos de Larga Distancia Nacional
en Chile, que Ramos consideré “irrelevante”
para su empresa porque ya venia ofreciendo
planes con roaming incluido, y la decision de
convertirse en MVNO. De todas maneras se
redujo la inversidn de capital necesaria para
lasredesy el propio Mauricio criticé el sistema
actual de “banda ancha ilimitada” en tiempos
en que crece fuertemente la demanda: ‘habra
que buscar una nueva racionalidad, el tema
es quién da el primer paso.

Hubo diferencias de opinidn en las evalua-
ciones a futuro de los efectos del aumento del
consumo de banda ancha; en tanto Ramos
sostuvo que el modelo de negocios estd siendo
afectado por un aumento anual en el orden
del 30%, Yamuni consideré que ‘se trata de un
caso (el uso abusivo) que afectaa una pequena
parte de los usuarios, un 3% del total’ y que
no se justifica encararlo en la actualidad,
pese a que coincidié en que a futuro se puede
convertir en importante.

Con respecto a la Television Digital Terres-
tre, no fue considerada una amenaza para la
TV paga porque,aunque sea gratuitay ofrezca
HD, no cuenta con los contenidos que el
consumidor de la TV prefiere, aunque en el
caso de la Argentina se ofrezcan los partidos
de futbol. Yamuni sefialé que no estd en claro
la cantidad de canales DTT que vaya a haber
disponibles y que, siendo gratuitos, deberdn
depender dela facturaciéon publicitaria,lo que

plantea otro interrogante.

UN CANAL
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TyC Sports

Los eventos deportivos mas relevantes y la mejor y mas amplia
propuesta de programacion con una gran variedad de programas
de produccion propia en diferentes formatos y estilos.
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TECNOLOGIA

TUVES OFRECE SOLUCION PARA
DIGITALIZAR SENALES LOCALES

EpbuARDO STIGOL HABLA DEL DTH PROPIEDAD DE INTER

Una de las novedades presentadas en Tepal
2014, por parte del mayorista de distribucién
satelital TuVes, es una solucién para que los
cableoperadores puedan ofrecer en digital tanto
los canales satelitales como los locales de aire.

Eduardo Stigol, titular dela empresa—y del
MSO Inter de Venezuela— senal6 a Prensario
en Panama que esta posibilidad se daa travésde
un software que se carga en una computadora
cuyo costo estd en el orden delos 8.000a 10.000
ddlares, mds una caja para cada suscriptor cuyo
costo actual estd en el orden de los 40 ddlares.

Pero, se evita el costo de un headend digital
y de un aparato decodificador por cada senal;
el sistema opera tanto con canales bdsicos,
premiumy HD ylanegociacién delos derechos
debe ser realizada con el respectivo programa-
dor; en la actualidad TuVes ofrece la opcién de
distribuir mds de cien canales, entre SD y HD,
en funcién de los ‘paquetes’ que ofrece cada
programador.

MucHAS VENTAJAS

Stigol enfatiza que este sistema permite a los
cableoperadores digitalizar su servicio, con lo
cual pricticamente se eliminan las conexiones
clandestinas y se posee un control sobre el
servicio a cada suscriptor, reduciendo la mo-
rosidad. TuVes percibe una suma mensual por
el servicio, en tanto los derechos son pagados a

los programadores en la forma habitual.

‘Esto facilita la incorporacién de nuevos
canales, al eliminarse la necesidad del deco-
dificador por canal, que para un sistema de
cable pequenio se torna costoso desde que los
programadores son reacios a entregarlos en
comodato si el pago mensual por derechos
no lo justifica.

‘Los cables “chicos” tienen que digitalizarse,
no van a poder sobrevivir sin digitalizar sus
operaciones y sin ofrecer HD. Si bien es cierto
que hace falta una caja por suscriptor, el costo
actual estd en el orden delos 40 délares y,como
el software que ofrecemos permite encriptar
digitalmentelos canales de aire locales, podrdn
ofrecer tanto los canales locales como los sate-
litales en un paquete que el usuario encontrard
facil de utilizar’

Stigolse muestra muy satisfecho con el desa-
rrollo que ha tomado TuVes con el suministro
de servicios satelitales a cableoperadores que
quieren exceder el drea de cobertura fisica
de sus redes o a empresas con estructura de
comercializacién que desean incorporarse al
mercado; los servicios se prestan con “marca
blanca’, pudiendo el cliente utilizar su propia
marca o la que le ofrece TuVes. Ya se ofrece en
Bolivia,dondehayvarios clientes e interesados:
Ecuador—dondelohaadoptado TVCable,ver
notaaparte—, Paraguayy Reptblica Dominica-
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Eduardo Stigol

na, mdasnegociaciones paraotros paises que aun
no han sido firmadas: ‘Se abri6 todalaregiény
tomo una escala que nos da el convencimiento
de lo mucho que puede hacerse’ al respecto.

UTiLipAD DE TEPAL

Conrespecto ala convencién, manifesté que
‘Tepal nos tiene como punto de encuentro alos
cableoperadores paratratarlosgrandes temasy
fijar un criterio para el futuro, poner un orden.
Quien compra programacién—comolo hacen
los cableoperadores— tiene que comprar una
ventana de tiempo en multiplataforma; este
concepto hay que transmitirselo a los canales.
Otro aspecto es que falta un standard técnico
para el OTT, las diferentes empresas aplican
criterios distintos y esto crea una confusion
en el usuario’

‘Con respecto al programa académico de
este afio, mi impresion es que las sesiones han
sido muy buenas, muy claras. No tengo todavia
certeza de los resultados del salon comercial.

CABLEVISION PLAY SE LANZO CON ToOLBOX

PRESENTA NUEVA CAMARA PXW-X500

2
A

Luciano Cavalieri
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Unanoticiaimportante del mercado argenti-
no fue ellanzamiento de Cablevision Play, que
se hizo con cloud hub de Toolbox de Luciano
Cavalleri. Ya habia participado de las salidas
de Moviecity y Fox Play, y las de Turner. Tra-
baja con la mayoria de los grandes jugadores
para darles TV Everywhere y estd conectada
con la mayoria de los operadores de la regién.
Toolbox Cloud Hub es una plataforma de

agregacion y distribucién de contenido de TV
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Everywhere con base en la nube. Algunas de
sus caracteristicas son: posibilidad de agregar
ytransformar metadata de practicamente cual-
quier fuentey en cualquier formato, garantizar
el acceso al contenido protegido a los suscrip-
tores de TV paga usando las credenciales de su
operador y normalizar y buscar el contenido
semédnticamente, creando recomendaciones
basadas en los patrones de consumo y perfiles

de usuario.

La mejor programacion
en frances en VOD.

El arte de vivir de los franceses se adapta al estilo de vida

de los espectadores.
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Ahora a nuestra programacion habitual sumamos la opcion
VOD con los mejores programas comprometidos con la
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SUN CHANNEL PRESENTA NUEVA

PROGRAMACION EN SD Yy HD
Taxi PARA Y EL REALITY DEsafio Arrica: EL ORIGEN

Sun Channel anunci6 el estreno de Taxi
Para el 29 de septiembre, y el reality Desafio
Africa: El Origen, el 22 del mismo mes.

La pasién y orgullo de los taxistas mexica-
nos por contar las historias de su pais llega a
Sun Channel con el estreno de Taxi Para, una
produccién original que cuenta con verdade-
ros taxistas mexicanos, quienes se encargaran
de ser los principales anfitriones para dar a
conocer las historias de las calles y rutas del
pais. A través de ellos, los televidentes podran

conocer su cultura, sus ideales y visiones del
mundo. En México es una guia diferente en la
que podrds conocer los lugares més visitados,
la gastronomia y las tradiciones desde otra
perspectiva.

Para toda Latinoamérica recibe ademas la
superproduccién Desafio Africa: El Origen.
Se trata del reality mds impactante de todos
los tiempos, donde 21 colombianos son
trasladadosalimpredecible continenteafricano
para asumir nuevos retos y vivir al extremo

channel
increiblesaventuras. Esta

exitosa produccién, que

cuenta con diez ediciones,

no le dard descanso a la adrenalina de los
participantes, quienes deberdn sobrevivir,
convivir y competir en 4 diferentes etapas,
por un gran premio en dinero. Vive de cerca
todas las experiencias que Desafio Africa: El
Origen puede ofrecer con capitulos de estreno
delunesaviernes,apartir del 22 de septiembre.
Estard disponible sélo por Sun Channel HD.

GLoBaL MEebpia: MAS CONTENIDO HD Y MEJOR DISTRIBUCION

Piedad Martinez qued6 muy conforme con
Andina Link Centroamérica, donde destac
el buen nivel de concurrencia, sobre todo de
ejecutivos con toma de decisién durante los
dos difas de la expo, y enfatiz6 en el buen papel
de la organizacién de TDC Events, tanto en
CostaRicacomo en Cartagena.‘Hemos cerrado
contratos con operadores de Honduras, Nicara-
gua, Guatemala, Costa Rica, y hasta Republica
Dominicana. Elbalance es sumamente positivo’

En lo que respecta a sus sefales, Martinez
senal6 que para TV Agro estdn buscando sumar
mads contenido de todas las regiones en HD;
actualmentela sefial sale en alta definicién enIP.
CineClasico,el mas nuevo de susrepresentados
queestdalairedesdeel 1 dejulio,hatenido gran

aceptacion y en especial en los paises de Cen-
troamérica, donde el publico valora mucho su
programacion. ‘Pueden encontrar los mejores
clasicos de México y Latinoamérica), enfatizd.

Ademds, dijo que todos los canales estin
creciendo. Anunci6 la incorporacion de Cable
Noticias en Cable & Wireless de Panama, y
TV Agro acaba de ingresar en TVCable de
Ecuador. Todoslos meses tenemosimportantes
ventas y esto se debe tanto a nuestra continua
presencia en las convenciones de la industria,
como al telemercadeo y las visitas a nuestros
clientes), agregé.

Otra noticia importante es el lanzamiento
préximo de Cable Noticias en HD, que ayu-
dard a abrir mas mercados. ‘Los operadores lo

estdn pidien-
do, afirmé, y
adelantoquela §
prioridad para
los préximos
meses es la
adquisicion
de contenido
de calidad y la
traduccion al
inglés de los

Piedad Martinez de Global Media

canales, que
son cada vez
mas solicitados en Estados Unidos.

Global estard en ComuTV, Jornadas Inter-
nacionales y Chile Media Show.

TELESUR: GRAN LANZAMIENTO DE LA SENAL EN INGLES

Aissa Garcia y Yeraldin Molina
con el periodista de Telesur

Telesur estd preparando la noticia mds
fuerte que serd el lanzamiento de la sefial en
ingléspara el 24 de julio del préximo afo, que

PRENSARIO INTERNACIONAL

estard acompanada por el sitio web también en
inglés. ‘Nuestro gran objetivo esllegar a todo el
mundo. El principal desafio en el corto plazo
es la senal en inglés, que tendrd entrevistas
exclusivas y contenido especial en ese idioma,
con corresponsales en Estados Unidos. No serd
traducida sino pensada originalmente para ese
publico, dijo Aissa Garciaen Andina Link. ‘Esto
le permitira a Telesur dar un salto cualitativo
muy grande’

En Costa Rica, estuvo ella junto a Yeraldin
Molina donde no pararon de recibir opera-
dores de varios paises de la regién. Afirmaron
que les ha ido muy bien y que la respuesta ha
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sido muy positiva durante la expo, e incluso
avanzaron en acuerdos con cableras que no
conocian previamente.

Sobrelaprogramacién,afirmaron queelgran
impulso este afo fue dado por la participacién
del ex futbolista argentino Diego Maradona,
quienjuntoal periodista Victor Hugo Morales,
llevaron a cabo el programa De Zurda durante
el Mundial de Fuatbol, que se transmitia todas
las noches en vivo desde Brasil, con entrevistas
en el piso y andlisis de los partidos. ‘Despertd
un gran interés de todo el mundo por el canal
Telesur; fue un éxito en audiencia y en la di-
fusién del canal’

- -

EL CANAL DE SERIES EN ESPANOL.
PARA TODOS. EN HD

ATRESSERIES

Matlide Boshell  mboshell@mbanetworks.tv
Carlos Boshell  cboshell@mbanetworks.tv

Mar Martinez-Raposo  mmraposo@atresmediatv.com
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MV/S: INTENSA AcCTIVIDAD EN TEPAL 2014

CoN EL APOYO HABITUAL DE MBA NETWORKS

El amplio y central stand de MVS y MBA en
Tepal 2014 fue uno de los centros de actividad
delaexposicion,con unasucesion de reuniones
con personas de negocios tanto de los Estados
Unidos como de América Latina.

Jorge Tatto sefal6 al respecto que ‘estamos
contentos con este Tepal, después del fracaso de
Canitec, que no tuvo la necesaria participacién
de los cableoperadores; fue terrible invertir en
Acapulco en una convencién decepcionante’

‘La industria se est4 consolidando, eso no es
ningun secreto, pero hay que tener presencia,
notificar de lo que se estd haciendo y los pro-
gresos obtenidos, y esa es un poquito la razén
de las convenciones.

‘En MVS estamos renovando la programa-
cién que ofrecemos a los operadores latinoa-
mericanos de TV paga: en EXA TV estamos
produciendo contenidos, y esto lo comuni-

camos de manera personal tanto a nuestros

clientes actuales, a quienes les
resulta positivo que estemos
innovando, como a quienes

se acercan interesados en
nuestra propuesta.

‘En lo que hace a EXA TV
en particular, estamos poniendo
mucha atencién porque se ha abierto
unaoportunidad,alhaberse alejadola mayoria
de las senales de musica de lo musical. Noso-
tros mantenemos la idea de un canal 100%
musical, y este cambio y en otras sefiales nos
estd ayudando a destacarnos; suena extrano,
pero ya no quedan tanto canales que ofrezcan
actuacion de artistas musicales a su audiencia’

‘El otro aspecto positivo de Tepal es que los
lideres de la industria mantiene el interés, se
pasean por el piso del salén de exposiciones,
y en las sesiones académicas hay pldticas muy

interesantes sobre sus puntos de vista con res-

10
Jaime Alcalde y Jorge Tatto de MVS, Matilde
y Garlos Boshel de MBA Networks

pecto ala evolucién de la empresa, tanto desde
el punto de vista empresario como del técnico’.

Tatto conté como es habitual en Tepal, An-
dina Link y otras ferias con el soporte de MBA
Networks, de Matilde y Carlos Boshell, que
vienen realizando un trabajo delargo plazo con
las sefiales de MVS y las demds de su portafolio
sin que unas se pisen con otras. Sigue gene-
rando buenas noticias de distribucién y sigue
avanzando ademds con las ventas publicitarias

y los nuevos negocios.

ATRES SERIES: PRIMEROS ACUERDOS
DE DISTRIBUCION EN LA REGION

EN EEUU, Mexico, VENEZUELA Y REPUBLICA DOMINICANA

Atres Series nace paraser el canal de estre-
nosdelasproduccionesdelacadenaespainola
Antena 3, que incluyen todos los géneros y
se dirigen a todos los publicos.

Se trata de la nueva sefal internacional del
grupo Atres
Media y sera
pronto una
realidad en
EEUU, Méxi-
co, Venezuela
y Republica
; Dominicana,
| donde ha

consiguido

acaparar la

Mar Martinez Raposo

PRENSARIO INTERNACIONAL

atencion de grandes operadores de TV paga.
Bajo la marca Atres Series, se trata del inico
canal dedicado a series en espafol con una
ambiciosa programacion.

A partir de ahora, AtresSeries serd el canal en
el que se estrenardn las producciones més exito-
sas de Antena 3, asi como de los demads canales
del grupo Atres Media La Sexta, Neox y Nova.

Ademds, la nueva sefal cuenta con un
completo catdlogo para todos los publicos y
que incluye grandes éxitos de audiencia como
Imperium, Toledo, El Tiempo entre Costuras y
El Secreto de Puente Viejo, que se iran incor-
porando a la grilla de Atres Series.

Con este lanzamiento, Atres Series se une a

las otras dos sefiales internacionales del grupo
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ATRESMEDIA
TELEVISION

®

) 4

aresgERIES €O

ATRESMEDIA que se emiten en Latinoaméri-
ca, Antena 3 Internacional y HOLA! TV, que
suman mds de 20 millones de espectadores.
ATRESMEDIA, operador referente de la
ficcién en Espana donde produce mds de 600
horas al afio, vende sus series en mdas de 30
paises. Su calidad y potencial han colaborado
a imponer la ficcién espaiola entre las mds
relevantes y buscadas para ser adaptadas en
otros territorios. Y asi se ha reconocido en
la tltima edicién de la mayor feria de con-
tenidos audiovisuales del mundo (MIPTV)
y en el informe The Wit Guide to Scripted
Formats 2014, que sitda a Espana entre los
cinco paises que mds formatos de ficcion

venden en el mundo.

)) www.tvchile.cl

Una senal, para todo el mundo.
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WOBI TV: ‘'SUDAMERICA ES EL MAYOR DESAFiO’

La sefal dedicada al mundo de los negocios,
WOBI, estd en un buen momento, creciendo
en distribucién y afianzando sus actuales re-
laciones con operadores y televidentes. Asi lo
afirmé a PRensARrIO Alejo Idoyaga Molina, su
director de afiliados de TV.

‘Con varios clientes de la regién hemos lan-
zado una accién de marketing muy interesante:
llevar a televidentes a Nueva York para vivir una
super experiencia en el marco del “World Busi-
ness Forum”donde son consentidos en el evento
denegociosnimero 1 de Estados Unidos,yviven
esa ciudad con los speakers mds influyentes del
mundo en este momento), cont6 Idoyaga.

Y afiadi6: ‘“También hemos innovado en
grande en la programacién y nos dimos a la
grata aventura de encontrar a El Emprendedor
de México mediante un espectacular reality
show’. WOBI lanz4 este reality el 19 de agosto,
quetiene 13 episodios, cuatro grandes figurasde
negocios y la inica misién de elegir al “Empe-
rador”. Eljurado elegird alos 10 mejores, que en

los siguientes episodios recibirian coaching de
especialistas para perfeccionar sus proyectos y
demostrardnsushabilidades de trabajo en equi-
po, liderazgo e ingenio. En el dltimo capitulo,
los diez participantes recibirdn la evaluacién
final del jurado y se elegird al ganador.
‘También traemos una bateria de estrenos
tnicos para la pantalla de WOBI TV que
completard la pantalla con el entretenimiento
inteligente que nos caracteriza), dijo Alejo
Idoyaga. Entre ellos, se destacan The secrets of
branding, The men you made us spend, Beyonce,
Million dollar intern, The age of big data, The
birth of shopping y Commodity traders.
Recientemente, el la sefial estuvo partici-
pando en Andina Link Centroamérica, donde
estuvo en el stand de su distribuidor MBA.
Dijo el director deafiliados: ‘En Centroamérica
vemos que ha crecido porcentualmente mucho
més que Sudamérica debido a nuevos clientes
principalmente. Vemos en Sudamérica nuestro
mayor desafio a pesar de que la seial ha nacido

WOBI

‘Weorld of Business Ideas

en esa region.
Sin embargo,
estamos muy
contentos con
Sabrina Ca-
purro que ve-
mosquelucha
contra viento
y marea para
que podamos
seguir crecien-
do. Vemos en
Chile una oportunidad mucho més de lo que
la vemos en Argentina. Incluso Paraguay y
Boliviaestdn dando sefiales mds prometedoras’.

Por dltimo y de cara a Jornadas, dijo el eje-
cutivo: “Tenemos un stock nuevo de contenido
VOD disponible y ampliaremos las novedades
de programacién que traemos. En la mayoria
de los casos, explorar acciones de marketing
que nos gustaria que aprovechen para fidelizar
y atraer a més clientes.

Alejo Idoyaga Molina

UFC NETWORK ESTRENO NUEVO REALITY

UFC Network llevé a los participantes del
reality The Ultimate Fightera Ciudad de México
para presentarlos detalles del programa que co-
menzé el 21 deagosto paratoda Latinoamérica.

Desdeel 28 dejulio,ocho delos 16 peleadores
participantes estuvieron en los diferentes pro-
gramas de Televisa Networks como Miembros
al Aire, Es de Noche y ya llegue. .., MoJoe, Adre-
nalina Xtreme y los programas del Canal de
las Estrellas y Canal 5, donde compartieron
sus expectativas y la estrategia que los llevara
adisputarla final el préximo 15 de noviembre.

Ademis, el 30 de julio dieron una conferencia
de prensa para todos los medios mexicanos.

Desde el 21 de agosto, UFC Network trans-
mite semanalmente todo lo que acontece
dentro del reality The Ultimate Fighter. En-
trenamientos, hébitos alimenticios, disputas,
sentimientos, miedos, combates y el dia a dia
de cada peleador serd lo que el canal de TV de
paga transmitird a los millones de suscriptores
en México y Latinoamérica.

The Ultimate Fighter es un reality donde 16
peleadores de dos equipos rivales (México vs

§ —*T -
(M Fingave

América Latina) =
IS T ey

y dos pesos dis-
tintos (peso gallo
y peso pluma)
se disputan ad-
judicarse un contrato con el UFC. Este reality
lleva ya 20 temporadas ininterrumpidas en la
televisién de los Estados Unidos y es conside-
rado como un verdadero suceso de audiencia
y rating, y ésta serd la primera vez que se desa-
rrolla una version especialmente pensada para
el publico latino.

AT g

AGROTENDENCIA ABRIO OFICINAS EN CosTA Rica

Desde su lanzamiento hace casi dos afios,
Agrotendencia ha crecido a ritmo acelerado.
Tal esasi que ya suprogramaciéon suma cada vez
mds horas de contenido original propia, ahora
incluso desde el nuevo centro de produccién
que acaba de abrir en Costa Rica para toda
Centroamérica,junto con oficinas comerciales.

En Andina Link, Maria Eugenia Ugueto y
Luis Palacios contaron todas las novedades a
PRrENSARIO. ‘Generamos contenidos de todos
los paises y cada vez con mayor produccién
propia. Estamos creciendo en redes sociales,
que hemos descubierto como unabuenaforma
de informar, y tenemos muchos programas
disponibles en la web’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

En cuestién de programacion, el 1 de sep-
tiembre lanzaron el nuevo ciclo Noticias del
Agro, que tiene tres emisiones diarias. ‘Ofrece
unvaloragregado deinformacién queleresulta
muy util al agricultor, que suele ser un publico
fanatico de su actividad y que se informa per-
manentemente’, dijo Ugueto.

Ademds, se estdn emitiendo dos programas
nuevos; De la tierra a la casa, sobre el café, y
Lecheria al dia, ambos desde la nueva produc-
tora instalada en Costa Rica. Esto se suma a los
programas enfocados en diferentes paises,como
Escuela de campo paraColombia, Suenaa campo,
para Argentina, y Tierra de caballos para Chile.

Encuantoaladistribucion, el canalyaestden
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casi4 millones
de abonados,
contando to-
dos los acuer-
dos firmados
en Andina
Link. En Pa-
namd, logré
llegada com-
pleta luego de
su ingreso en
CableOnda,el
principal ope-
rador. También estd con buena representacién
en Perd, Ecuador y Bolivia.

Nuestra calidad
nos hace notables

Maria Eugenia Ugueto y Luis
Eduardo Palacios en Andina Link

Visitanos en/
Stand n” 29.

Hotel Hilton
Buenos Alres

VENTA DE CANALES
CHANNELS SALES

comercial.canales(@rtve.es

www.rtve.es/comercial/



ASUNCION MEDIA SHOW

AsSUNCION MEDIA SHOW:
LA VOLUNTAD DE CRECER DEL PARAGUAY

APOYO GUBERNAMENTAL, PARTICIPACION DE TIGO Y DE LOS PRINCIPALES PROGRAMADORES

Con un sélido mensaje del gobierno de Pa-
raguay acerca de la necesidad de crecimiento y
formalizacién de un mercado en claro ascenso,
serealizé Asuncién Media Show 2014 en el hotel
Sheraton de la capital de ese pais.

Eso se evidencio en la presentacién, con mo-
deracién del Ing. Miguel Smirnoff —fundador
de Prensario— de la Comisién Nacional de
Telecomunicaciones (Conatel). Su presidente
Eduardo Gonzalez Martinez expuso ante un
atento auditorio el anteproyecto de una nueva
Leyde Telecomunicacionesy Radiodifusién que
reemplace a la Ley 642, vigente desde hace dos
décadasy que ‘no considera, senald, los grandes
cambios tecnoldgicos producidosyel proceso de
convergencia. Por eso, ‘es necesario actualizarla
de manera integral, expres6. En compania de la
Ing. Teresita Palacios ylos Ing. Victor Martinez
yAurelio Figueredo, GonzalezMartinezatendié
posteriormente las preguntas de los represen-
tantes de diversas entidades relacionadas con
la radiodifusién y la TV paga.

Lasactividadesacadémicas se habian iniciado
el dia anterior con reuniones de la Cdmara de
Cableoperadores de Paraguay y, por separado, la
Uni6n de Radiodifusores de Paraguay,en tantola
primerareunién oficial conté conla presenciade
Juan Afar, Vicepresidente de Paraguay, hablando
Pablo Scotellaro porlos organizadores,y Sergio
Veiga por la senales agrupadas en Cappsa.

Veiga destacd el crecimiento,dinamismo ein-
version que seobservan en el mercado paraguayo,
frente a la ‘madurez’ de varios otros paises de la

regi6n. Agradecié también el apoyo de las auto-

ASUNCIGNMEDIASHI;!W

La inauguracion de Asuncion Media Show 2014, con autoridades nacionales
de Paraguay, Cappsa, Certal y de Isos

ridades nacionales. David Ocampo, ministro de
SENATICs, subrayd el rol del entretenimiento
en la vida cotidiana (considerado la “economia
naranja”) y la necesidad de que sea accesible a
la mayor parte de la poblaci6n.

A mediodia se realiz un almuerzo para los
participantes; a continuacién, tuvo lugar el acto
de apertura y corte de cinta de la exposicién
comercial de productos y servicios, que abarcé
dosjornadas, con Fox International Channels,
Turner, Disney/ESPN, Discovery y Televisa
Networks, entre otros proveedores de conteni-
dos,desarrollandoactividad entrevistdindose con
los operadores locales para renovar convenios
y firmar nuevos contratos. Por la noche fue la
fiestainaugural,auspiciada por Fox International
Channels, ocasion propicia para el “networking”
—charlas informales de negocios— tradicional

en este tipo de reuniones.

PROPIEDAD INTELECTUAL Y MULTIPANTALLAS
Entre lo mds destacado de esta edicién de

Asuncién Media Show figur6 también una pre-

sentacion de la Dra. Patricia Stanley, directora

Carmelo Ruggilo, presidente de Certal, Eduardo Gonzalez Martinez de Conatel, Teresita Palacios y los
hablé en el acto inaugural de Asun- Ing. Victor Martinez y Aurelio Figueredo, moderados por Miguel
cion Media Show 2014 Smirnoff, de Prensario

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Maria Soto, presidente de Isos, en la aper-
tura de las reondas de negocios
Nacional de Propiedad Intelectual (Dinapi),
entidad auténoma del pais anfitrién, con pre-
sentacion de Arq. Carmelo Ruggilo, presidente
del directorio de Certal. Stanley consider6 a
Paraguay un ‘paisde creadores’ Stanley describié
errores como el de Philips al no registrar en
Paraguay como invento los CDs y DVDs. En
la actualidad, las oportunidades son amplias:
‘Paraguay no puede perder el tren delaindustria
creativa) sefiald. Con respecto al combateaactos
de pirateria como la venta de DVDs en las calles,
sefial6 que su ente debe manejarse con criterios
de relevancia del delito, como el caso de més de

una tonelada de teléfonos celulares que fueron

Corte de cinta exposicion comercial

Somos lo que ves...
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AsUNCION MEDIA SHOW: LA VOLUNTAD DE CRECER DEL PARAGUAY

decomisados en la cdmara de frio de una de las
aduanas, donde recibian el tratamiento desti-
nado a los alimentos congelados.

.Como cierre hubo un panel sobre medios
publicos con panelistas uruguayos y paragua-
yos, con énfasis en la transparencia, y otro de
interés sobre ‘estrategias multipantalla’ —con
participac i6n de profesionales locales—, que

se destaca aparte.

Marcelo Bresca, de Televisa Networks

El equipo de Turner, liderado por Carlos Gordero

CanaL U eN Tico ParaGguAay

Uno de los momentos destacados de
Asuncién Media Show fue la concrecion
de la firma del convenio de distribucién
de Canal U de Uruguay, con programacién
integramente producida en ese pais, por
parte de Tigo —uno de los principales
actores en la TV paga de Paraguay—, que
a partir de este mes incluira la sefial en su
paquete bdsico.

La ceremonia cont6 con la presencia del
embajador uruguayo en Paraguay, Federi-

co Peraza, quien destacé la
importancia del acuerdo, que
incluyelaemisién deunahora

semanal de programacién [
producida en Paraguay por [ B

parte de la sefial uruguaya.
Canal U es ya retransmitido,
desde el afio pasado, por los
integrantes de la asociaciéon
de cableoperadores indepen-
dientes paraguayos.

VIDEOSWITCH

EQUIFOS DE VIDED BROADCAST

MULTIPLEXOR y MODULADOR
DMM-1000¢ 1ISDB-Tb

Utilicelo ademas para:
Promocionar el servicio de alta definicion HD
en su cable mostrando el mundial de futbol

Sin la necesidad de set top box (STB)
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Con presencia de Federico Peraza, embajador uruguayo en Paraguay,
y Eduardo Gonzalez Martinez, presidente de la Conatel, se firmo el

convenio entre Canal U y Tigo Paraguay
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires
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TELEMUNDO INTERNACIONAL: ‘ES EL MOMENTO DE COMBINAR
ESTRATEGIAS TRADICIONALES CON EL MUNDO DIGITAL'

Karen Barroeta

Karen Barroeta, SVP y gerente general de
cable de Telemundo Internacional, dialogé
con PrRENSARIO sobre el desempeno de la
sefial de TV paga y comento las novedades
del ano. ‘Estamos muy satisfechos con el
primer semestre de este ano. En febrero,
lanzamos nuestro segundo feed para
poder regionalizar nuestra estrategia de
programaciéon segmentada a México del
resto de Latinoamérica. En términos de
audiencia, registramos uno de los mejores
promedios de rating en territorios como
México y Venezuela y algunos de nuestros
showslideraron franjas horarias en distintos
paises de la region’.

‘Por otro lado, estrenamos exitosamente
la primera temporada de nuestra produc-

cion original El Show de Erika, casi late
night, que logré ser “trending topic” en
Twitter durante toda su emisién en Venezu-
ela. Ademds, dijo que este programa de 13
episodios de emisién semanal tuvo buenos
resultados logrando posicionarse entre los
diez programas mds vistos en la region.

En resumen, ha sido un ano de grandes
logrosy el cual culminaremos con el lanza-
miento del mega reality show musical Yo Soy
El Artista, una produccién que combina el
mundo digital con la solidez de un formato
original y talento altamente reconocido en
la regién incluyendo a Lucero, Luis Fonsi,
Olga Tanon y Boris Izaguirre, entre otros),
afnadié Barroeta.

‘Para el 2015, estamos trabajando sobre
varios proyectos que se perfilan como
estrenos atractivos dentro del género de
entretenimiento para nuestro target de
mujeres 30+ y amas de casa, complet6.

Ademis, la ejecutiva anuncié un acu-
erdo con HBO Latin American Group
como socio estratégico para continuar
incrementando nuestra penetracién en
Latinoamérica. ‘Paises como Colombia,
Chile y Argentina entre otros son parte de
la prioridad asi como los sistemas DTH de
la regién’, remarco.

En la parte digital, Barroeta comenté
lanzamiento del sitio web y la creacién de
un equipo dedicado a medios digitales,
encargado de alimentar su presencia en
Internet y redes sociales, ‘ofreciendo a los
usuarios una opcién mds de comunicacién
e interactividad con nuestra marca’

En este sentido, explic6 que los especiales
musicales Premios Billboard a la Muisica
Latina, Premios Tu Mundo ademds del men-
cionado El Show de Erika... y ahora Yo Soy
El Artista ‘nos han abierto una ventana
muy dindmica para recibir a una audiencia
interesada en explorar contenidos origina-
les diferentes a los existentes en la pantalla
tradicional. Definitivamente es el momento
de combinar estrategias entre el mundo
digital y la pantalla tradicional, un gran reto
paralos canalesy productores de contenido’

Por ultimo, se refirié a las tendencias del
mercado: ‘Cada dia el televidente se torna mds
exigente en cuanto ala calidad no s6lo de como
les presentan los contenidos sino también de
c6mo se les cuenta la historia. Eso es en lo que
estamos trabajando en Telemundo Internacio-
nal y lo que nos ubica como excelente opcioén
de entretenimiento para la audiencia latina
que se identifica con nuestras producciones,
historias y talento’.

iHoLA! TV INGRESA A PANAMA
Y SE CONSOLIDA EN ECUADOR

LA SENAL CUMPLE UN ANO AL AIRE EN TV PAGA

iHola! TV, sefial de TV paga sobre casas
reales del mundo y estilo de vida, incrementé
su distribucion en Latinoamérica a partir de
su ingreso a Panamad y un nuevo acuerdo en
Ecuador.

Por un lado, la sefal participada por el gru-
po Atresmedia y la revista jHola!, lleg6 a un
acuerdo con Cable & Wireless, para sumarse
a la oferta programatica de su Plan Popular y
delos paquetes basicos HD y DTH en Panama.

PRENSARIO INTERNACIONAL

En Ecuador, en tanto, crecié en distribuciéon
desde su ingreso a Univisa, que distribuird el
canal a través de su servicio en las ciudades de
Quito y Guayaquil.

Mientras celebra su primer ano en el
aire, {Hola! TV cuenta ya con presencia en la
mayoria delos paises de habla hispana,ademas
de Estados Unidos, donde esta disponible para
unos 6,2 millones de suscriptores.

Laprogramaciéndel canal,que propone una
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Ignacio Sanz de Acedo, consejero
delegado de jHola! TV

extension visual delarevista jHola!, estd basada
en produccionesoriginales,que superanlas 500
horas al aio, como jHola! Diario, {Holala!, En
Exclusivo, Vidas Reales y Mundo Hola, ademads
de contenidos exclusivos sobre viajes de lujo,
gastronomia, moda y eventos en la alfombra
roja. Ademds, el canal apuesta por produccio-
nes y series de éxito como El Secreto de Puente
Viejo y El Tiempo entre Costuras.
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INTERLINK PRESENTO SU NUEVO
MippLe CAST EN ANDINA LINK

Interlink impulsé en Andina Link su nueva
solucién Middle Cast para cache de contenidos,
web filtering y CDN, donde ademds su CIO
Emiliano Bonansea dio una presentacién en
el foro de negocios. ‘Esta solucién que apuntaa
resolver problemas y mejorar la experiencia de
los usuarios sobre contenidos multimedia, web
y OTT. Notamos mucho interés de los opera-
dores de El Salvador, Costa Rica y Hounduras.
Esta feria nos permite reforzar el contacto con
ellos para que sigan conociendo los productos
y generando contacto con nuevas empresas),
explico a Prensario.

Entre otras funciones, el Middle Cast reduce

costos y ahorra entre un 20 y 60% de ancho de
banda, prolonga la vida ttil de la red, permite
filtrar contenidos y generar reportes gréficos
y estadisticas avanzadas. Ademads se encuentra
optimizado para video y ofrece escalamiento
horizontal, agregando mds servidores. ‘Es un
producto paratodo tipo de operadores)afiadio.
EnJornadasInternacionales,laempresaestard
destacando Flowdat, e incluso dard una charla
técnicasobreestasolucién deaprovisionamiento
OSS para gestion de servicios y dispositivos.
Bonansea explico que en Argentina se dificul-
ta crecer en ventas por la situacién econémica,
ya que muchos de sus productos son importa-

De Tarjetas Inteligentes a
Multipantalla
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Emiliano Bonansea, CIO de Interlink

I

dos. ‘Si bien tuvimos ventas, fue por debajo de
lo esperado, lo que nos lleva a buscar nuevos
mercados como Costa Rica, donde ya tenemos
demos en marcha, cerramos preacuerdos para
hacer homologaciones y ya se ve el crecimien-
to. En Perti también se abren oportunidades
de negocios, aunque es un mercado al que
primero solemos ingresar en asesoramiento y
consultoria, y luego con productos’, resumio el
CIO de Interlink.

Pico DiGgiTAL: ExiTO DE CONDOR EN

En Andina Link, Pico Digital tuvo su
presentacion llevada a cabo por Damian
Naguirner, gerente de ventas para Latinoa-
mérica, quien dijo a PRENsARIO: “Ha sido un
buen afio, seguimos innovando en productos
ysoluciones para operadores de TV analdgica
y digital’

ParaTV digital,estd impulsando sunuevaso-
lucién Condor, que se present6 en Andina Link
Cartagena y ha mostrado excelente aceptacion
en esta edicion de Costa Rica. Estd enfocado en
operaciones medianas y pequefias, pero puede
ser aprovechada total o parcialmente por los

grandes operadores también.

Particularmente en Centroamérica, Naguir-
ner seflalé que se siguen generando nuevos
negociosyrecientemente se instalé unanueva
cabecera en Costa Rica, donde la marca es
representada por Steren.

Para el proximo afio, adelanté: ‘Estamos
preparando el lanzamiento de nuevos produc-
tos con valor agregado a la solucién Condor,
incluyendo nuevos decodificadores e interfaz
gréfica, y un médulo de software para incluir
acciones de marketing y publicidad a través
de la EPG de los decodificadores’

CENTROAMERICA
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Mario Sanchez, de Steren, con Gustavo Lopez Soto,
Francisco Medina y Damian Naguirner, de Pico Digital
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Alejandro Girardotti y José Sambade

Level (3) organiz6 un desayuno parala prensa
especializada para hablarle de sus nuevos pro-
ductosylastendenciasen el consumo de tréfico
de internet. Estuvieron Alejandro Girardotti,
Product Management Media, IP & VPN Latin
America, y José Sambade, director de data
products para Argentina y Chile. El desayuno
fue antes de un foro que Level (3) tendra sobre
el SDX, Software Define Everything, que va a
tener impacto en todo lo que es la nube en un
tiempo cercano.

PRENSARIO INTERNACIONAL

LeveL (3) AVANZA CON SUS SERVICIOS

Peroantes queeso, estdnlanzando dos subpro-
ductos de sus soluciones de CDN (Content
DeliveryNetwork) y VyVxparael transportede
video, y uno mds para la tendencia cloud, todos
bien parala industria broadcast ylos medios. Ya
estd lanzados en Estados Unidos y llegan por
primera vez a Latinaomérica. Level (3) es uno
delos principales carriers de Latinoamérica,con
una red propia que llega a casi todos los paises,
con gran presencia de fibra y garantia en Brasil,
Argentina, Chile y Colombia, conectados con
todos los ISPs de la region.

El primer subproducto es sobre la parte de
CDN, que tiene la funcién de acercar el conte-
nido al usuario, optimizando el tréfico. Lo que
se lanza es el Cloud Content Exchange, para
un uso privado de la CDN. Es un storage en la
nube paralos que necesitan distribuir archivos
pesados, por lo que es muy para la parte de
Media. Es como un dropbox a gran escala para
broadcasters, y se disefié en coordinacién con
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EN LATINOAMERICA

FIC (Fox Latin America).

Otro subproducto que se lanza es un avanza
vertical en el servicio que se brinda de trans-
porte de los canales, dando un paso més en la
generacion conlos mismos, la parte de play out.
Se trata de Channel Origination, que con un
contenido subido més un playlistsele generaun
canal al cliente. Se tienela ventaja de contar con
el CDNyel Vyvx parael transportey encoding.
Yaen Estados Unidos muchos canales tercerizan
etapas, y esto esta es una mds.

Finalmente, el tercer subproductoentraenlso
servicios bdsicos de cloud, el Cloud Connect,
con soluciones de mail en la nube. Se trata de
ofrecer servicios carriers class a través de redes
privadas como si fueran por la internet. Hay
acuerdos para esto con Amazon y Microsoft.

Concluyen diciendo que la estrategia es
construir la red, tener las soluciones en la nube
y proveer cada vez mads servicios a partir de eso,
peroacomodédndosealas necesidades del cliente.

Lo que ocurre cuando el contenido y 1a audiencia se conectan es una magia cotidiana, Mas de 350 operadores de TV
digital en mas de 85 paises confian en nosotros para sustentar esa magia, protegiendo su contenido y sus ingresas.

La cabecera de seguridad de contenido unificada Conax Contego™ proporciona a los operadores de TV de paga una
plataforma a prueba de futuro y flexible para introducir nuevos servicios. Conax Contego™ es una solucion de
seguridad de contenido sofisticada, modular y totalmente escalable que soporta cualquier modelo de negocio para
cualquier operacion de TV y una multitud de dispositivos, tabletas, teléfonos inteligentes, CAM, PC/MAL y cajas
digitales, con o sin tarjetas inteligentes. Todos los dispasitivos son pre-integradaos y facilmente manejados a traves
de la interfaz de usuario altamente intuitiva incluida en Conax Contego™,

En Conax trabajamos duro para innovar de manera gue los consumidores puedan experimentar
la magia cotidiana, en cualguier dispositivo, en cualquier momento y en cualquier lugar.
Asi gue, jdeja aue camience la magia!

securing content - sustaining maegic

coNnQx

conax.com Visite a Conax @ 1BC, Estande 1.069
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CLAXSON: CRECE LA OFERTA

eNn VOD

Macarena Dellazuana, Digital Media &
Production Senior Manager en Claxson, hablé
de las sefales del grupo, que han tenido un
buen afo, con novedades en programacién y
avances en la parte tecnoldgica.

La oferta de Claxson hoy estd centrada en
el HotPack, que agrupa las marcas de entre-
tenimiento para adultos PlayboyTV, Venus,
Sextreme, Privatey Penthouse. ‘Es un formato
que permite beneficios tanto para los suscrip-
tores como para los operadores mejorando su
propuesta y rentabilidad. Ademds, continua-
mosintegrando nuevos clientesala plataforma
de TV Everywhere, HotGo, como producto
de valor agregado a la suscripcion al paquete
dando acceso libre e ilimitado a los contenidos
a través de cualquier dispositivo conectado a
Internet. Muy valorado por los clientes por
la posibilidad del consumo del contenido de
manera mds privada y segura.

Agreg6: ‘Estamos muy enfocados en el
andlisis sobre las preferencias de consumo
del publico. En ese sentido el VOD es clave,
permitiéndonos entender que, como y cuando
los usuarios quieren consumir. Hacemos un
seguimiento exhaustivo para bridarle a los
operadores las mejores soluciones de como
incluir nuestro contenido en sus plataformas,

FHOTGO»

asesorandolos con datos concretos’

Dijo sobre Venus: ‘Comenzamos con una
renovacion total, desde nuevo logo, paquete
gréfico on air hasta una migracion tecnol6gi-
ca que permiti6 la digitalizacién de todos los
titulos y en consecuencia mejora en la calidad.
Enlo querespectaaprogramacion se desarrollé
una nueva estructura considerando las nuevas
formas de consumo de entretenimiento para
adultos; priorizamosla flexibilidad, dindmicay
lavariedad facilitando ala audiencia encontrar
lo que quieren ver’.

‘Esto fue posible gracias a la minucio-
sa categorizacién de los contenidos, la
incorporacién de formatos cortos y la in-
clusién de mucho mdas contenido diario.
Lanzamos la nueva web de Venusy el Twit-
ter con gran éxito en s6lo cuatro meses.
‘A su vez, hemos contratado a la porno star
Esperanza Gomez como embajadora de la
marca, con quien estamos finalizando su gira
por Latinoamérica. Dado el éxito de esta ac-
triz en la pantalla, hemos decidido continuar
estrenando mds capitulos del ciclo Los Elegidos
de Esperanzay adquirimos los derechos de més
peliculas que la tienen como protagonista y
podrén verse en todas las plataformas donde
la marca estd presente: VOD, PPV y Hotgo.

CLAMSON

Macarena Dellazuana

Con respecto a PlayboyTV, comenté: ‘He-
mos incorporado a Annalisa Santi, la joven
argentina que se hizo famosa en las redes.
Annalisa estard al frente del ciclo El Mundo
de Playboy a estrenarse en septiembre. Con
ella estamos haciendo un excelente trabajo de
comunicacién en redes para promocionar su
programa, donde la marca hoy es muy fuerte,
permitiendo generar awareness de nuestros
contenidos’.

Para lo que queda del ano, dijo Dellazuana:
‘Lasnovedades parael proximosafo vanaestar
relacionadas con la oferta transaccional VOD.
Nuevas marcas y nuevos productos que estan
en proceso de negociacién y se concretaran
en el corto plazo. Seguimos trabajando en
nuestra oferta de televisién online, sobre todo
a partir de la buena performance de HotGo,
cuyos resultados estdn siendo favorables para
nuestros clientes y desde ya para los suscrip-
tores. Cerramos el afio lanzando HotGo para
todos los abonados de DirecTV vy ya son 30
los clientes que cuentan con este producto de
valor agregado’.

TVE: NUEVA TEMPORADA DE [SABEL
|NTERESANTE ESTUDIO SOBRE LA AUDIENCIA DEL CANAL

Television Espafiola estard en Jornadas
Internacionales 2014, donde presentara la
nueva programacién, acompanando a sus
espectadores alld donde estén, y siempre a la
vanguardia en tecnologia. Estardn en Buenos
Aires Marta Abad, directora de marketing,
y Maria Jestis Pérez, subdirectora de ventas
internacionales.

TVE Internacional estrena temporada con
uno de sus mayores éxitos de ficcion: Isabel.
La serie protagonizada por Michelle Jenner y
Rodolfo Sancho, toma el sufrimiento de Isabel
y Fernando como reyesy padres. También llega
la sexta y gran temporada de Aguila Roja con
mds aventuras, intrigas y amor.

Hay nuevas miniseries de grandes historias

PRENSARIO INTERNACIONAL

en formato de pelicula para television. Prim,
el asesinato de la calle del Turco, Descalzo sobre
la tierra roja y Volveremos son algunos de los
titulos de TVE para esta temporada. Otra
novedad es el magazine de entretenimiento
y actualidad T con T.

Junto a estos titulos, llegardn nuevos pro-
gramas que ya han demostrado su éxito en
el canal internacional y siempre reconocidos
porlostelespectadores. Un pais para comérselo
con Ana Duato, Fabricando Made in Spain yla
esperada nueva edicién de Master Chefjunior.

El canal 24 horas seguird ofreciendo una
vision de los hechos relevantes en América
desde la perspectiva europea. Incluye con-
tenido como Informe Semanal, un histérico
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Isabel

programa de TVE con mds de 41 anos al aire.

Este ano, la empresa espafola realizé un
estudio de opinién sobre la sefal internacio-
nal, donde se pudo ver que los espectadores
de TVE dedican el 65% de su tiempo en
TVE Internacional. Ademds, encontraron
que la valoracién de la cadena en América es
superior al resto de los continentes, siendo el
entretenimiento el género mds valorado por
los espectadores del canal.
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PERFECT VISION: NUEVA LINEA DE CABLES MAXPIPE,
FABRICADOS EN ARGENTINA

Fortaleciendo su presencia en Latinoa-
mérica, PerfectVision Manufacturing ha
puesto en operaciéon en sociedad con la em-
presa Epuvision en Argentinala fabricacién
de cables drop Maxpipe los cuales cumplen
con los mds altos estdndares de calidad y
desempefio; con ello se cumple una meta
mas para la regién del cono sur.

Siguiendo con esa tendencia la apertura
de la oficina PerfectVision do Brasil ha
traido grandes oportunidades de negocio
ya que al contar con almacén propio nues-
tros clientes no deben esperar por tiempo
de entrega prolongados; la exigencia del

mercado Brasilefio

nos ha permi-

tido entender

sus exigencias

lo cual lleva MANUFACTURING
a mantener

la calidad de

nuestros produc-

tos teniendo clientes

satisfechos.

Por dltimo, la marca ha puesto su mi-
rada en el crecimiento de los mercados de
México y Centro América respaldado con
su amplio portafolio de soluciones en tele-

T LLEGA A LATINOAMERICA

Alex Berga de Tii Technologies mencioné a
PRENSARIO que la misién clara de la empresa
por 50 anos fue desarrollar y entregar solu-
ciones innovadoras a empresas de servicios
de telecomunicaciones. Empezaron como
pionerosen dispositivos deiluminaciény surge
protection. Con el tiempo se ha expandido en

sus productos ysoluciones hacia _ﬁ

. . =

las necesidades de sus clientes.
Su linea de producto ha =

crecido para incluir Network

Interface Devices, filtros DSL,

productos de VoIP, soluciones data

distribution, y lo ultimo en fibra 6ptica.

SIGNAL TV ceLeBRA 15 ANOS EN EL
MERCADO DE TV PAGA

En el afio de su 15° aniversario como dis-

tribuidor de sefales para el mercado de la
TV paga, Signal TV, liderada por Hortensia
Espitaletta, se present6 en la Expo Tepal
2014, en Andina Link y ahora en Jornadas,
con mucho para celebrar.

Recordando sus inicios, cuando se lanzd
al mercado con la sefial GEMS, Espitaletta
destacé el crecimiento de la empresa, que
con el correr de los afios fue incrementando
su catdlogo de distribucién. Entre sus seniales
representadas y las que atin conserva estin
Movie World, Momentum, Pramer, Sun
Channel, Canal Adulto, SportPlus, Migente,
las del grupo Globalmedia (TVAgro, Cable-
noticias, Telenostalgiay RumbaTV),ademds

PRENSARIO INTERNACIONAL

de AZ TV de Paga (nuevo segmento in-
ternacional de Azteca), TVE, 24 Horas,
Xtime, Cinema +, CineClick, CB24,una
de sus dltimas incorporaciones.

“Tras 15 anos nos hemos posicionado en
laindustria delatelevisién por suscripcién
con la ayuda de cada una de las sefiales que
estdn o que han sido parte del portafolio,
también con el aporte de cada una de las
personas que sido parte del equipo humano
siendo parte fundamental en el cumplimiento
de metas y retos. Cada afo ha permitido
que Signal sea una empresa que ofrezca una
propuesta s6lida y variada en un mercado
que tienen un alto indice de competitividad,
con caracteristicas variables y transformables
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Joel Quifiones, con el equipo de Perfect en Costa Rica

comunicaciones; cable-satélite con soporte
tanto de ventas como técnico. Con ellos,
PerfectVision Manufacturing se consolida
como lider en el mercado.

Tii es también reconocida como

una Minority Business Enterprise

(MBE), definida por el National

Minority Supplier Development

Council, Inc.yadoptada por the New

York y New Jersey Minority Develop-
ment Council.

Hortensia Espitaletta

velozmente’, senial6 Espitaletta.

‘Nos sentimos orgullosos de hacer parte
de esta industria, de brindar un excelente
servicio, y propender porque cada socio
estratégico cumpla sus expectativas’, finalizé
Hortensia Espitaletta, quien estard presente
en Tepal para atender a todos sus clientes y
seguir proyectando el crecimiento de Signal
como en los ultimo 15 afios.
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GOSPELL SE CONSOLIDA EN EL CoNO Sur

CON INTERSAT TIENE GRAN SOPORTE A NIVEL LOCAL EN ARGENTINA

Jorge Saldivar de InterSat destac6 en el
stand de Gospell en ABTA de Brasil y de cara
aJornadas y el crecimiento en el Cono Sur que
la marca estd consolidando decididamente su
presencia en nuestra region. Estd pasando no
s6lo en Sudamérica sino también en Centroa-
mérica, con proyectos de ensamblar producto
envarios paises y tener grandes almacenes para
contar con stocks a nivel local, y asi atender a
los pequefios pedidos de manera mas répida
y consistente. Esto es muy ttil también en
mercados como los de Centroamérica.

InterSatahoravaaestar con Gospellen ATVC
de Buenos Aires. En particular en la Argentina

hay un proyecto stper interesante
de ensamblar producto para las
cooperativas que estan empezando
con el servicio de televisién, como
también para pequenos y medianos
cableros que atin no digitalizaron.
Afirmé que Gospell ‘estd ganando
terreno’ por sus productos de calidad
pero también por el servicio post-

venta que estd implementando. Dice Jorge Saldivar, Juan Amarilla padre e hijo conTim Zhou y

que para la marca es lo mismo un
pequeiio cliente que uno grande, y
esesoporteeslo que mdsvaloranlosoperadores.
Con Intersat tienen total soporte a nivel local

Kolon Huang de Gospell

en Paraguay y Argentina, con gran apoyo de la
fabrica madre a través de Tim Zhou, al punto
que viajan dos veces por afio a China.

NAGRA: TRES LANZAMIENTOS DE OTT EN BRrAsIL
ConN [oNTV, TeLeroNica Y NET

Es una etapa importante para Nagra, pues
para esta mitad de afno estd llevando a cabo
tres lanzamientos comerciales en Brasil con
su plataforma actual OpenTV 5. Se trata de un
desarrollo empezado hace cuatro anos, segiin
destacd sudirector regional Thierry Martin,que
pudo verse en su stand en ABTA en Sao Paulo.

IONTYV,deUnotel,selanzé enagosto. Tienela
EPG deNagrapersonalizada paralon,conlaidea
estener muchainteractividad parallegaralosISP
como un mercado pionero al que apunta junto
a TVA4SP y Algar, pero esto lo hace muy high
end. Ya hay varias fases futuras para desarrollar
pues el OpenTV 5 es escalable, destacé Martin.

El segundo operador que lanza en OpenTV 5

es de Telefénica, selo hizo en Chile y repetird en
Brasil para fin de ano. Es un producto de mucho
desarrollointerno que gusté mucho conservicios
interactivos en IP que ofrecen con una nube
de ellos, incluyendo un videoclub. El OpenTV
5 integré todo eso para proveer al mercado y
continta asi fuerte la alianza con Telef6nica.
El tercero es el de Net Servigios, que sale
en gran estilo y con mucha complejidad—re-
marca Thierry—, pues no querian un nuevo
middleware sino soportar todo el universo que
el operador brasilefio lider tiene. Ya usaba el
OpenTV 2,pero sehicieron muchos cambios, se
customizo para Net y se llegé a un nuevo OTT
Now. Se hizo un upgrade completo de todo lo

QPEN! " ~

Thierry Martin

que habia en HD en STB para que tengan la
misma capacidad que con el OpenTV 5.La UY
la disefié Net con un disenador local y Nagra
lo implement6. Ahora esperan recibir a los
clientes de toda la regién en IBC.

IVISION for g

-
Emmanuel Wu recibié a PRENSARIO ’ W ]

enelstand deiVision de ABTA,y desta-
c6 que, mas alld de su gran trayectoria
como representante exclusivo de Zin-
well en Brasil, esperaempezar aatender

la creciente demanda de otros paises

de América Latina, como pueden ser en Bolivia y América Central, entre
otros. Destac6 que una caracteristica de su empresa es estar a la vanguardia
y manejar soluciones y productos que todavia estdn lejos para el mercado.
En su stand mostr6 una cdmara y micréfono que tiene un alcance de 20

metros que podria causar sensacién en muchas oficinas.
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E & los operadores brasilefios
u para que los identifiquen

Emmanuel Wu como fabricantes. En par- ', "‘
ticular Roberto Tabares .
de Net estuvo en el stand '
poco antes de PRENSARIO

yelogiélos taps como para ‘ ‘
sumarlos también. )

ANTRONIX

Milton Ulua de Antronix estuvo con stand propio en ABTA de Sao
Paulo. Esto es porque ya empez6 a vender bien los splitters con Net

y entonces era importante generar otro tipo de reconocimiento en

- —

Milton Ulua en ABTA de Brasil

TVesro

DTH

Servicio mayorista de television satelital
marca blanca para latinoamérica

DTH con tu propia marca

I CAS con seguridad avanzada

IR = |

@DTV MPEG4 PVR D\3¥

- .

= R

S Erika Tapia Castillo
: : " e Gerente Comercial Mayorista Email staplaBiluves.com

HD Tel  (+56 2) 25040742 Anexo 1674  Skype erikatapiac




TV Cable | Teianumunmacmnes ~Regulacion 1 Pirateria | Bontenidos 201 1 Eu nmit ' 8 ' l l u ' | ' 4
*‘ 18 y 19 de noviembre , AF c I S c o

&,
TECHNOLOGIES

organiza:

G H U P 0 | S.S Hotel Intercontinental

*EOin Santiago de Chile

¢A quien llamar?

il iy

Para los componentes
criticos del sistema de red
que no puedes consegulr
en ningun lugar

i |
[

Art ADDvanipge Te

Ellas Llaman a Tulsat

Ya sea que su sistema se encuentra a traves de |a ciudad o a través
del pals, Tulsat es su fuente de equipos de sistemas, reparacion
técnica, y el mas rapido y confiable servicio preferide por los
operadores de cable de todo el mundo.

- Equipos nuevos, de exceso y refabricados
+ Elmds grande inventario de Scientific-Atlanta disponible

- « Muchas lineas de productos disponibles

Como una de las empresas de ADDvantage Technolagies Group,
Tulsat es su punto de conexion a nuestro sistema nacional de

productos, expertos y equipos el cual no escatima recursos.

W www.chilemediashow.net
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UNniocKIing
the potentlal of DOCS

(][ MTS

Cable industry deregulation is unfolding in the developing

- markets, giving providers there a unique opportunity to make
some noise in the fixed broadband business. Distributed-CMTS
is the technology that will make this happen.

By Jeff Heynen, Principal Analyst,
Broadband Access and Pay TV, Infonetics Research

Emerging & developing

round the world, telco and cable operators are in a
heated bartle to expand their broadband subscriber
bases. The race to grow their footprints is especially
acute in emerging markers, such as China, Larin
America, Eastern Europe, and Southeast Asia, where fixed
broadband services, particularly DOCSIS services, haven't
been widely available or have offered the bare minimum speeds
sufficient for e-mail and simple web browsing but not for video
streaming, video conferencing, gaming, and other latency-
sensitive applications,
For telco and cable operators, fixed broadband services have to
offer premium speeds, enough to differentiate themselves from
mobile broadband offerings and consistently deliver the
bandwidth-intensive video applications of today and tomor-
row. To deliver these premium speeds, operators must push
fiber all the way to the home or business, or as close to end
users as economically possible.
For teleos, distributed solutions that push fiber deeper into
their networks without having to run fiber to the home or
business have been around for years. In many emerging
markets, telcos are delivering fiber to basements and using
VD512 or Ethernet as the final connection into subscribers’
homes. But for cable providers (MSOs), pushing fiber deeper
introduces complexity, as the traditional CMTS5 (cable modem
termination system) is deployed in cable headends, along with
edge QAMs and RF combiners designed to convert and multi-
plex RF video and data signals delivered to & from end users.
This architecture has been in place for years and has clearly
worked well, especially for cable operators in the mature
markets of North America and Western Europe.
There are inefficiencies in this traditional architecture, includ-
ing the conversion of RF signals to & from end users to digital
and optical signals at the optical node and their reconversion

back to RF ar the headend. Ideally, operators would prefer to convert once,
either at the optical node or via a remote CMTS located either in a node or
building, similar to the fiber architectures currently in telco networks.

In addition, the expected growth of Wi-Fi hotspots and small cells will put
added bandwidth constraints on cable networks, especially if that traffic must
be backhauled to a headend-based CMTS for MAC and PHY layer processing
and routing, with distribution of a cluster of CMTS platforms closer to small
cell and hotspor locations reducing backhaul costs. For business services,
MSOs want to offer a fiberbased solution and a DOCSIS solution, depending
on the size of the target business and its bandwidth/SLA requirements. By
pushing the CMTS closer to end users, as part of an overall deep fiber rollour,
MSOs can offer enterprises a wider tier of voice, data, and video services.

For cable operators in emerging markets, who historically have been limited
to delivering analog video over one-way cable plant, regulatory restrictions are
increasingly being eliminated, creating an opportunity to deliver broadband
dara and digital video over bi-directional nerworks.

In China, the country’s provincial cable operators are being consolidated in a
USD30 billion plan to create a nationwide next-generation broadband
network. This project would enable CATV provision of broadband, voice,
and cloud-based services, in addition to enhanced video services such as
VOD. China’s plan requires CATV providers to deliver a minimum of
20Mbps of bandwidth to each subscriber, though 30Mbps is preferable. These
speeds are generally well above what telcos can currently offer the vast major-
ity of their subscribers.

For most of China’s CATV providers, however, the costs of deploying a
traditional DOCSIS architecture using a headend-based CMTS are simply
too high. Whar's more, traditional CMTS5 architecture doesn’t leverage the
abundant fiber in most Ia.rgc cities which would make it relalivcl}r inexpensive
to deliver fiber to MTU/MDU basements or nodes and address hundreds of
customers via a distributed architecture.

This same architecture is prevalent in regions as diverse as Thailand, Hong
Kong, Singapore, and Eastern Europe, where fiber is available in metropolitan
areas, ready to drop to MTUs to deliver broadband data services as well as

existing video services.
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Unlocking the potential of DOCSIS through D-C
Distributed CMTS platiorms

Rather than deploying traditional, headend-based CMTSs, designed to
support tens of thousands of subscribers, operators in these emerging
markets are opting for a distributed CMTS architecture, taking advan-
tage of fiber runs to nodes or basements and then delivering traditional
DOCSIS 2.0 ar DOCSIS 3.0 services to end users. These distributed
CMTS platforms typically deliver either 8 or 16 bonded downstream
channels, 4 upstream channels, and support for up to 384 subscribers
per platform. The maximum downstream speed is 800Mbps, with the
maximum upstream at 160Mbps. Distributed CMTS (D-CMTS) is
ideal for operators in emerging markets for a number of reasons. First,
headend space is very limited and typically reserved for video processing
and playout platforms. In many cases, there is no rack space for a
traditional CMTS. Operators can deploy D-CMTS platforms through-
out their nerwork and scale their dara services for hundreds of subscrib-
ers at a time, rather than committing to headend-based CMTS, which

typically supports 16K subscribers or more.

Operators can target neighborhoods and regions where broadband
speeds are limited, huusting takr-up rates and quiu::k]}r hu.ilding a luynl
subscriber base. They can also deploy voice and data services without

disrupting existing RF-based analog or digital video services.

Because the D-CMTS pladforms adhere to the global DOCSIS
standard, there is an established and knowledgeable vendor commu-
nity, ensuring a long life for these platforms. The same is true for the
GPON technologies used to backhaul traffic from individual D-CMTS
platforms, D-CMTS platforms also have very low power consumption;
combined with passive optical technologies for network uplinks, the
D-CMTS architecture is one of the most energy-efficient for delivering
voice and dam services today. D-CMTS provides a new level of
architectural flexibility for cable operators, which is critical in emerging
markets where operators are cither overbuilding or expanding in green-
field scenarios. Operators can either replace existing optical nodes with
D-CMTS or build new networks withour having to invest in costly
optical nodes, so the pricy endeavor of having to split nodes based on
increased subscriber or service growth can be avoided. What's more,
operators can install the D-CMTS5 in multiple locations, including
outdoor cabinets, pole mountings, and optical cable mountings. This
flexibility helps to reduce construction and engineering costs by giving
providers multiple site options depending on nerwork status and the

location ufpotcntial service areas.

Trial and deployment

The benefits of D-CMTS architecture seem apparent to emerging
market operators. Lab and field trials are already being conducted by
many operators, with revenue-generating deployments was happened
since 2013. Operators, including Thailand’s TRUE, China’s Guang-
zhou Digital Media, Wasu Digital, Shenzhen Topway, are deploying
D-CMTS platforms, and some operators already have existing
DOCSIS services. Whether D-CMTS is in place or on the way, quick,

efficient, and cost-effective network expansion are critical.

Many of these Operators are interested in the D-CMTS architecture
because they are true MSOs. In other words, they have both cable and
telco plant, so the same architectural principles they have followed in
expanding their telco networks (deep fiber plus Ethernet or xDSL to
subscribers) is exactly what they want to pursue for their cable plant. In

this case, the only option to do so costeffectively is D-CMTS.

MNowhere is this more prevalent than in Thailand, where TRUE has
expanded its presence through organic growth and acquisitions of
both smaller telco and cable TV providers. As of Q2 2013, TRUE
had approximately 1.4 million DSL subscribers and 200,000 cable
subscribers. Since 2009, TRUE has been expanding its remorte
DSLAM footprint to deliver VDSL2 services to subscribers ahead of
competition from 3G providers.

TRUE has also been quietly rolling out a GPON nerwork aimed at
delivering 100Mbps of bandwidth to subscribers in and around
Bangkok. Earlier this year, TRUE announced a plan to install
DOCSIS 3.0 equipment to cover 4 million homes in 61 provinces.
Berween the upgrades from ADSL to VDSL2 and DOCSIS 2.0 1o
3.0, TRUE intends to migrate 50% of its broadband subscriber base
to premium broadband services by the end of 2013. For its cable
plant, part of the upgrade will be completed using D-CMTS
platforms. As the operator has spent extensively to push fiber closer
to both consumer and enterprise customers, D-CMTS makes sense
as a complement to headend and hub-based CMTS upgrades. In
arcas where subscriber densities are expected to be lower, D-CMTS
platforms can be deployed to replace existing optical nodes.

The future for D-CMTS

Currently, emerging markets
are the focus for D-CMTS
deployments, but  North
American and Western
European cable operators are
facing the longterm threat of
exhausting spectrum on their
hybrid  fibercoax  (HFC)
I'Ict“l'ﬂl'lfs. 'T.I.'ICI'C arc ITIﬂl'I}"
architecrural debates going on

regarding the future of the cable

ACCESS ncnmrk; many [C\rﬂl\’f ﬂ.l'ﬂl.ll'ld. l'].'lC C'DI'ICCPt GF thC remaorte
PHY. Basically, cable operators are considering pushing the PHY
layer of the CMTS our to existing oprical nodes, which should
enable the same benefits outlined afore. In addition, these operators
are already successtully delivering enterprise and Wi-Fi services
beyond the more traditional consumer voice, data, and video. Thus,
the need to transform their existing optical nodes into more intelli-
gent, distributed CMTS platforms is even more pressing.

The coming rollouts of CCAP (converged cable access platforms)
and DOCSIS 3.1 will provide shortrerm solutions to the pending
bandwidch crunch, but with operators looking to reduce their service
group sizes down from 500 subscribers to 100, and in some cases 50,
delivering downstream QAM and DOCSIS channels from a
headend-based CMTS makes little sense. At that point, any space
savings gained by upgrading to CCAP will be practically eliminated
as even more rack space will be devoted to additional CCAP
platforms.

A potential and attractive answer is to distribute the media conver-
sion capabilities of the CCAP to the optical n::-d:, creating a far more
distributed CCAP (D-CCAP) architecture. H|

Editor: Jason jason.patterson@huawei.com

Maxima eficiencia y calidad

CNA aporta las mejores combinaciones, promociones y soluciones
para las instalaciones de sus clientes.
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QUANNA.TV: TRANSFORMANDO LA INDUSTRIA
DE TECNOLOGIA REGIONAL

Laindustria delatecnologia vive una dindmi-
camuy especial con un nivel de competitividad
cada dia mas agresivo, la exigencia de nuevas
herramientas para mantener a los canales
fidelizados y capacitados, resultan altamente
atractivas, tal es el caso de Quanna.TV.

La tnica plataforma de TV que permite a
las multinacionales de tecnologia proveer una
comunicacién activa, multi dispositivo para
brindar unacompanamiento efectivo en el lugar
que cada canal lo necesite.

La posibilidad de tener una herramienta
de video sobre demanda, capaz de asistir a
cualquier canal en una cuenta, y que a su vez
brinde informaciéon o capacite, establece un
nuevo pardmetro para comercializar tecnologia
de manera efectiva.

Quanna.TV es una plataforma que permite
a las companias de tecnologia a nivel global,

. Sin_
Licencias

Por PaBLo Lorez, CEO pE QUANNA.TV

disponibilizar videos mul-

tilenguaje, con sél@as he- ((q U O nnO v

rramientas deandlisis para
calcular correctamente el
retorno de inversion.

Quanna.TV genera comunidad y fideliza de
forma efectivaalos canales de comercializacion
acompafidndolos ensuescritorio o en unaventa
en un cliente, dentro de su teléfono celular.

Quanna.TY es el aliando mds innovador de
la industria tecnolégica mundial, permite que
cada empresa tenga su propio canal televisivo,
que puedeser reproducido en pantallas gigantes
en las oficinas de sus canales, para capturar la
atencion de sus clientes, como también puede
ser utilizado para capacitar en forma dindmica
a toda una region, en el momento que cada
técnico puede y desea recibir su capacitacion.

Quanna.TV conjuga en un solo producto

..con el Revolucionario

todas las aristas del marketing moderno, acerca
el conocimiento a los canales y permite que las
marcas respondan al cambio, casien tiemporeal.

También permite compartir eventos en vivo,
localmente, brindando mayor permeabilidad al
mensaje de cada ejecutivo de la firma.

Llevamosel evento de cadamarca,ala pantalla
o televisor de cada canal, de cada implementa-
dor, de cada cliente.

Quanna.TV eslamejor herramienta paradar
eficiencia al marketing moderno en el mercado
de tecnologia actual.
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Technology Serves People

DiscampP ARGENTINA: CERTIFICACION ISO

Discamp Argentinahalogrado nuevamente,
luego de un gran esfuerzo, la Certificacién del
Sistema de Gestion dela Calidad. ‘Posteriorala
etapa deevaluacién, fuimosreconocidosyapro-
bados, por cumplir con la norma IRAM - ISO
9001:2008, cuyo alcance es: Comercializacion
deaccesorios para cables, elementos de seguridad
y herramientas profesionales para la industria.
Fraccionamiento de vainas termocontraibles’,
destaco a Prensario Gabriela Campos, quien
agregd que: ‘Recibimos el Certificado en el
auditorio de la Casa Central de IRAM”.

Esta nueva certificacion se suma a la alcan-
zadaen el pasado Julio, cuando habianlogrado
la Certificacion del Sistema de Gestion; ISO
9001:2008.

Discamp es una empresa especializada en
articulos de Accesorios para Cables, Seguri-
dad Industrial, Herramientas Profesionales,
Indumentaria Industrial y Embalaje. Recien-
temente incorporaron una nueva division:

Conductores Eléctricos.

‘Estamos dedicados a brindar productos a
todo el rubro eléctrico,automotriz, telecomuni-
caciones, cable operador, minero, petroleroya
todalaIndustriaen general. Ofrecemosuntrato
personalizado por un equipo de representantes
de ventas especializado que brinda respuestas
y soluciones inmediatas a sus necesidades),
destacé Campos.

La empresa creada en 2003, participd re-
cientemente de los Encuentros Regionales en
Parand y ha tenido un gran recibimiento en
la industria. Si bien, ya tiene una trayectoria
importante enla television por suscripciényen
el sector cooperativo, la participacion en estos
eventos refuerza la presencia de la marca en el
interior y estrecha la relacion con los clientes.

‘Apostamos por tener variedad de productos
y con alta calidad apostando a la fabricacién
Nacional, hoy ese es nuestro distintivo y nuestro
fuerte,ya que hemoslogrado concebir produc-

Silvia Lionetto, Horacio Alberto Magan
y Gabriela Campos

tos de calidad que muchas veces son mejores
que muchos importados, remarcé Campos.
‘La primer division desarrollada fue la de
Accesorios para Cables de bajaymedia tension.
Graciasaestehecho seabrieron varios mercados
con clientes que solicitaron productos nuevos.
Nos ayud6 para abastecernos y desarrollar
nuevas secciones: Actualmente contamos con

seis’, resumié Campos.

RoAD SHow Sony
PRESENTA NUEVA CAMARA PXW-X500

Como parte de su trabajo en la regién Sony
Professional Solutions of Latin America
(PSLA), estuvo haciendo una serie de presen-
taciones en las oficinas de Viditec, en Buenos
Aires. El objetivo del roadshow fue presentar las
novedades post NAB de la empresa y resaltar los

Dentro de esta serie de eventos se mostra-
ron los nuevos flujos de trabajo para 4K, con
todas las soluciones que ofrece la empresa,
desde la captura hasta el playout y se vieron
las soluciones que llevo la empresa japonesa a
Brasil, parala cobertura dela copa del mundo.
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SET Expo 2014, fue la la nueva camara de ~ 1080P progresiva, para una amplia gama de

hombro PXW-X500 de memoria de estado aplicaciones de produccién HD, como no-

La nueva camara PXW-X500

PRENSARIO INTERNACIONAL

solido, con grabacién multiformato, ademds
de estindar XDCAM 422.

Alejandro Reyes, gerente de producto de
PSLA, resalté: ‘Esta cimara refleja mas de
30 anos de desarrollo en bloques 6pticos de
Sony con captura a 120p con CCD, dando
oportunidad a los usuarios de explotar al
maximo la capacidad de produccién tanto en
deportes como siguiendo un tornado o viendo
una planta crecer’.

Siguiendo la linea de su predecesora, la
PMW-500, el nuevo modelo ofrece calidad
de imagen superior con tres nuevos y sofisti-
cados sensores de imagen CCD de 2/3”, que
por su disefio, se convierte en una excelente
herramienta deadquisicién en una plataforma

<108 >

velas de TV, producciones en vivo, noticias y
producciones deportivas.

Entre las caracteristicas de la nueva PXW-
X500, se destacan la grabacién multiformato,
alta sensibilidad y alta relacion sefal/ruido
con lentes HD de montura B4, funcién de
cdmara lenta y rapida de hasta 120p, y mé-
dulo inalambrico incorporado que facilita la
transferencia de contenido proxy.

Ademids, la cdmara también posee entrada
de senales externas, grabacién simultdnea
en dos tarjetas SxS, operacién de cdmara de
estudio conadaptadores CA-FB70 0 CA-TX70,
ylafuncién GPS, que graba automdticamente
datos en archivos MXF y Log cuando estd
activada.

GFEPELL

((Gclel

PELL

prven Poopie

GC-1818

4-CH BF RECovER Wit Quap-C

Up tad chenniels of BVB-5/52{ar DVEBC) AT (nput

Uptod channels TS [imdependent/carcoding] de-scrambling
Cipjambred proceimg modey and ouipuf aettings lor inpul TS
Biral-thme b rats stativelis and program inlarmation snslnd
Supparts 32~48 programe de-scrambling

Supporty A5 and GHE (LIDP, To L E80yis ) autpiuts In MPTSSFRTS mode

Maxirmuin de-scdambling cutput b rave: 280 Mbpi
Support UDASARBNCRAPIIGMI protocals

GOSPELL DIGITAL TECHNOLOGY CO., LTD
E-mail: zhouyongiigoapelloom

Contact person. Tim Zhou




TECNOLOGIA

Videoswitch mud¢ sus oficinas del barrio
de Congreso de Buenos Aires, al distrito tec-
noldgico de la misma ciudad, e inaugurd las
nuevasinstalaciones con un evento esta semana.

La empresa comandada por Roberto
Maurytrabajadesde 1987 en el disefio, desarro-
1o, fabricaciény comercializacién deequipos de
videoyaudio profesionales destinadosa canales
de cable, canales de aire y productoras. En to-
dos estos afios, Videoswitch ha desarrollado,
gracias a su grupo de ingenieros, soluciones a
medida para el mercado latinoamericano, con
el concepto de brindar la mejor relacién entre
calidad y precio, garantizando apoyo técnico
y asesoramiento, local.

Desde el 2002, la empresa comenzd a ex-
pandirse a toda Latinoamérica, asistiendo
a las principales ferias internacionales de la
industria, hoy sus productos estdn funcionando
en la gran mayoria de los paises de la region.

Roberto Maury destacé a Prensariolanecesi-

El brindis inaugural

dad de estamudanza: ‘Estaibamosinstalados en
unbarrio muy céntrico,dentro de unambiente
ruidoso, con distracciones, falta de espacio,
entre otros problemas y necesitdbamos un
lugar més amplio que le permitiera a nuestros
ingenieros trabajar de forma cémoda para
poder desarrollar su creatividad. Normalmente,
la gente no ve a los ingenieros como creativos,
peroennuestralineade trabajo paradesarrollar
el tipo de equipamiento que hacemosy con los
menores recursos posibles, hay que ser muy
creativos, y queriamos brindarle a nuestros
investigadores ese ambiente donde se puedan
desarrollar’

Hoy las nuevas oficinas ubicadas en el polo
tecnolégico de la ciudad, ademds de contar
con mayor espacio, cuentan con todas las he-
rramientas necesarias para cumplir esa vision
quetiene Maury del negocio. Durante el evento,
anunciaron que se seguiran expandiendo al
predio contiguo, que serd acondicionado para
expandir el drea de armado y gabineteria.

A la inauguracion asistieron clientes, como
Alejandro Flores del INVAP y funcionarios del
gobierno, como Florencia Cambré, que asistie-
ron a la empresa en lo referido a los incentivos
para las empresas de tecnologia.

En la recorrida ofrecida a la prensa, Maury
mostré el nuevo equipamiento en el que se
encuentran trabajando, un multiplexor de
cuatro salidas, con fuentes y controles redun-

Santiago Gonzales, Roberto Maury y Florencia
Cambre, en las nuevas oficinas de Videoswitch, en
el Polo Tecnoldgico de la Ciudad de Buenos Aires

dantes, que estdn desarrollando especialmente
a medida de las necesidades del INVAP. ‘En
los préximos dias ya tendremos terminado
el primero de los tres equipos que estamos
confeccionando. Se trata de una tecnologia
innovadora, en una unidad de rack estamos
montando lo que ala competencia, en algunos
casos les lleva hasta més de doce racks. No es
solo ahorro de espacio, es ahorro de energia y
pensar en verde de forma responsable con el
medioambiente’, resumié Maury.

PARA QUE PUEDAN DAR OTT CON Y SIN LICENCIA DE VIDEO

Network Broadcast lleva 9 anos de trabajo
en Brasil y, segtin comentd su director general
aPrensario, primero apostaron muchoal cable
pero hace hace dos afnos estan direccionando
los esfuerzos en IPTV y OTT. Esto es pues en
el mercado se generé un segmento muy intere-
sante de ISPs y permite un crecimiento grande
de las ventas a mds de 6.000 de esas empresas
que se considera existen en el mercado. Para
tenderla se cuenta con dos ingenieros de ventas
para atender el norte y el sur del pais que son
Leandro Funcia Colletti y Judson Vieira.

Un dato interesante es que de esas 6.000 s6lo
un 10% cuenta con licencia para dar internet,
por lo que ellos estin desarrollando nuevos

PRENSARIO INTERNACIONAL

modelos de negocios y facturacién, por
ejemplo a través de la tv paga y una
consultoria para poderayudar al proceso
de inversién de esas empresas. Consiste
en poner un dispositivo en la tv de los
clientes y tener un STB con aplicaciones
que toma los contenidos de video de un
servidor de otros proveedores que auto-
rizan parabrindar video sinlicencia pero
sinir en contra delaley. Esta solucién no
existe en otro lado y es especial para Brasil por
este segmento de ISPs que sehadesarrollado en
el mercado. Asilos operadores pueden arrancar
enla OTT sin competir con los proveedores de
tv lineal. El cliente puede tener perfectamente

<110>

El equipo de Network en el stand de Tecsys en SET

DirecTV y sumar con la entrada HDMI a este
dispositivo. El desarrollo del software es en
Argentina y la produccién de los dispositivos
se venia haciendo en China, pero ya se van a
producir localmente en Brasil.

Fortalezca
su Red

Oportunidad de negocio para
operadores de cable pequenas
celdas de red de retorno LTE

Aproveche |a oportunidad de ofrecer una red
de retorno para el trafico de redes movil.

Con el crecimiento explosivo de ancho de
banda movil, |1a puerta de enlace de banda
ancha Lindsay proporciona la solucion

perfecta para redes de retorno LTE, en zonas
urbanas o donde los MNO necesitan capacidad.
Las caracteristicas de la puerta de enlace

de Lindsay incluyen:

- Rack/wall mount for indoor

small-cell deployments

- AC-powered or plant-powered
(40790v)

> Fiber or Ethernet connection
to small cell

> DOCSIS or optical backhaul
(including PON) options

To learn how Lindsay solutions can empower your networlk:
Email us at contactus@lindsaybroadbandinc.com
Call us at 800-465-7046

Visit us at www.linds oadbandinc.com
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RED INTERCABLE LANzA DiBox ONE Y Disox IPTV

PARA SERVICIOS DIGITALES

Red Intercable, empresa que nuclea a mas
de 300 empresas Pymes de Argentina, anun-
ci6 el lanzamiento de dos nuevos productos
para cableoperadoresy visitantes de Jornadas
Itnernacionales, Dibox One y Dibox IPTV.

Con el lanzamiento de Dibox One, su mas
reciente avance en materia de contenidos a la
carta, Red Intercable suma 32 nuevos canales
a la plataforma de televisién digital Dibox.
Con esta incorporacion, la oferta del paquete
de sefiales digitales lineales en HD y SD se
ve sustancialmente incrementada lo que se
inscribe, en la tendencia global de brindar al
abonado mayor disponibilidad de contenidos.

Para los cableoperadores Dibox, esta im-
plementacién resulta posible por un lado,
gracias a la versatilidad y escalabilidad de la
plataforma digital de Redy, por otro, merced
a la baja inversién necesaria e importante
financiacién en pesos y cuotas fijas que
ofrece la empresa.

Con contenidos de mdxima calidad pro-

N
vistos por los mejores n red dibeE dibﬂx
proveedores de pro- Intercable PtV

gramacion, en su etapa

de lanzamiento, Dibox

One estard accesible para los
abonados Dibox de 100 localidades.

El sistema es de muy facil acceso. A través
de la grilla en pantalla, el televidente podrd
encontrar 32 canales de excelente calidad con
una amplia variedad de géneros, ademds de
un canal de promociones y sugerencias de
uso que lo ayudardn a familiarizarse con el
nuevo servicio: los abonados podran selec-
cionar los contenidos utilizando el control
remoto, o bien, a través del catdlogo web de
acceso exclusivo para clientes.

Ademads, en Jornadas se exhibirdn los avan-
ces de Dibox IPTV, que permite a los usuarios
ingresar a un novedoso entorno web a través
de una caja hibrida de tltima generacién.

Deeste modo, Red Intercable incursionaen

losservicios OTT yse posiciona en el mercado

paraevolucionar hacia otros dispositivos que
continuardn ampliando la oferta de servicios.

Dibox IPTV ofrece un portal amedida con
contenidos de entretenimiento, variedades,
consumo, informacién, juegos, clima, canales
locales y otras funcionalidades, aplicaciones
y widgets pensadas a medida de los nuevos
hébitos de consumo.

Entre los aspectos destacados que diferen-
cian al producto, sobresale la posibilidad de
incluir canales locales y regionales desde la
propia cabecera, ofreciendo de esta manera a
losabonados unincuestionable valor adicional
al servicio de cable. A su vez, significa para el
cableoperador pyme una ventaja competitiva
significativa y certidumbre en la estrategia de

crecimiento de sus empresas.

DIRECTV ADQUIERE TECNOLOGIA HANSEN
PARA OPERACIONES EN LATAM

DirecTV cerré un acuerdo con Hansen
Technologies parala utilizacién de tecnologia
ICC Customer Care and Billing durante siete
afos en su division PanAmericana.

A partir del acuerdo, Hansen proveerd a to-
das las operaciones de

DirecTV en la region,

Gnico que encaja con nuestro negocio y pro-
puesta de servicio en la regién. El producto
da soporte a nuestra direccién estratégica y
nos permite avanzar con mds innovacioén en
experiencia de entretenimiento. Nos complace

continuar la rela-

cién con Hansen

con una herramienta | ICC y esperamos
para la gestion de los " generar beneficio

procesos de cobro rela- TECHNOLOGIES mutuo, el cual cree-

cionadosalosservicios

de TV paga. También

dard soporte en consultoria, que trabajard a
través del equipo de profesionales con base
en Buenos Aires.

Antonio Pages, director IT de DirecTV
PanAmericana afirmé: ‘La solucién ICC Pay
TV de Hansen Technologies es un producto
PRENSARIO INTERNACIONAL

mos saldréd de este
arreglo’.

La unidad PanAmericana es la mds grande
deDirecTV Latin America, que provee TV paga
satelital a méds de 6 millones de suscriptores
en nueve territorios, incluyendo Argentina,
Colombia, Chile, Ecuador, Peru, Puerto Rico,

Venezuela, el Caribbean y Uruguay.
<12>

La soluciéon ICC es utilizada para gestionar
elacceso amodelos de suscripciéon en DTH en
SD,HD, prey post pago, asi como también para
proveer ofertas empaquetadas, que pueden
combinar TV y banda ancha.

‘Nos complace que DirecTV haya elegido
el software y servicio de Hansen como un
elemento clave para dar asistencia a sus planes
que estdn en continuo crecimiento en toda la
regién. Con nuestras soluciones especifica-
mente dirigidas y proveyendo servicios a la
industriade TV paga digital y nuestrainversién
global continua para dar soporteyservicios de
alta calidad, creemos que estamos en la mejor
posicién paramejorarlasoportunidadesde TV
paga presentes en los mercados en desarrollo
de Latinoamérica, concluy6 Andrew Hansen,
CEO de Hansen.

(Promy.

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAs

Banco automadtico para pruebas y diagnostico en lotes

de hasta 48 modems o EMTAs

Soporta todas las marcas y modelos de equipos
Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0

Actualiza automaticamente el firmware de los equipos
Efectia pruebas completas de telefonia en los EMTAS,

incluyendo calidad de linea

Permite una operacion rapida y sencilla por personal

no-técnico

Posee un completo modulo de reportes con

posibilidad de exportar resultados

Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platfo

Promptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext, 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable

tlink
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REPORTV CONSOLIDA SU GUIA
PARA MOVILES EN LATINOAMERICA

ReporTV, la empresa que se dedica a la
recopilacién, administracion y distribucién de
los contenidos de programacién de los canales
de TV que tiene més de 20 afios en la industria,
estard presente en esta edicién de Jornadas Inter-
nacionales,impulsando sunuevo producto para
OTT, Reportv Play,y sus guias interactivas que ya
son utilizadas por mds de 250 cableoperadores
de habla hispana en Latinoamérica.

Elnuevo ReporTV Playyaselanzé para Telecen-
tro conformando Telecentro Play. ‘Este producto
es una plataforma web disenada para agrupar, en
un unico sitio, todos los catdlogos de los servicios
OTT ofrecidos por las distintas senales de cable
tales como Moviecity Play, Fox Play, TNT GO
entre otras. Con ReporTV Play, el televidente
tendrd acceso total a todos los contenidos online
que se encuentren en los catdlogos, para poder
visualizarlos en el momento que desee, en el lugar
que elija y a través de cualquier dispositivo. Ade-

mds, le ofrecerd al usuario final la posibilidad de
filtrarlos contenidos por sefial, por categoria o por
titulo.Y adiferencia de otras plataformas, también
informa el momento en que las peliculas, series o
programas delos catdlogos de OTT se transmitan
en la programacion lineal de cada sefial’

Este afio ha sido de gran dinamismo para la
empresa, desde la consolidacion de su producto
para plataformas moviles, que ya estd disponible
para Android e iOS, hasta los desarrollos que
presenté durante el Mundial de Futbol Brasil
2014, y la dltima novedad, la renovacién de su
sitio web que, ademds de comunicar mejor las
actividades y servicios dela empresa, brinda una
mejor experiencia de usuario.

ReporTV Mobileesel producto quelaempresa
haestado promoviendo en todaslas ferias, inclu-
yendo Andina Link en Costa Rica, donde estuvo
representada por Manolo Arnanz, director de
ventas internacionales. El producto ya estd en

Manolo Arnanz, en Andina Link

Google Play y Apple Store para toda la regién.
Lanzado en diciembre, el producto es accesible
desde e 95% delaslineas de celulares y tabletas y
brindauna completainformacién del contenido
de los canales de television.

‘Estamos seguros que el fenémeno delasegun-
da pantalla es el paso siguiente en el camino de
la interactividad del usuario con los contenidos
televisivos, apostamos a eso y con ReporTV
Mobile buscamos dar soluciones. Al alcance de
todos queremos ser la primera opcién para la
busqueda de informacién del contenido de la
television), desde la compania.

Ademas, durante el Mundial de Futbol tuvo
a disposicién de los usuarios un micro-sitio
gratuito que reunia toda la informacién de los
acontecimientos relacionados con torneo, con
acceso a imdgenes, sinopsis de los partidos y
detalles de las transmisiones.

ACE REPRESENTA A SMIC NETWORK EN LATINOAMERICA

ACE volvi6 a Andina Link
Centroameérica, mostrando
como cada afio su apoyo a los
pequeiiosy medianos operado-
resdelaregion enlos proyectos
para el 2015.

José Flores, interna-
tional account manager ?1\
de ACE, afirmé que la
marca estd ‘creciendo
en la regién’. Como
novedad, destac6 que

este alo comenzo a representar a SMC
Network para Latinoamérica en la
distribucién de cablemodems 2.0 y
3.0, para apoyar la restructuracién
y upgrade digital y HD de los ope-
radores.

ConNax: opcloNES OTT PARA LOS PEQUENOS OPERADORES

José Cedeno, director de ventas Latinoaméri-
ca de Conax, dio una conferencia en Andina
Link Centroamérica sobre las alternativas que
tienen los pequefios y medianos operadores
que buscan llegar al OTT.

Mostré cifras de Netflix, que confirman
que teniendo en cuenta el costo por usuario,
no resulta tan rentable como parece a simple
vista. Dijo que, en el auge de estos servicios, no
hay que perder de vista a aquellos segmentos
de poblacién que todavia son reticentes a
adaptarse a tecnologias nuevas, familiarizarse
con aplicaciones complejas o descargar de

PRENSARIO INTERNACIONAL

internet. Otras complicaciones Eg:’_ 0

delos OTTstienen que ver conla
publicidad, que se hace dificil de
implementar, aunque hay her-
ramientas que pueden ayudar
a definir los hdbitos del cliente.
A su vez, estdn las generaciones
futuras, que ya tendrdn otras
formas de ver contenidos.
Conax ofrece soluciones para
que los operadores lancen su
propio OTT, reducir el CHURN, es decir que
los abonados no se vayan a la competencia;

<114 >

José Cedeiio, de Conax

serviciosavanzados paraser imple-
mentados en cualquier momento
y lugar.

‘Se puede competir si se man-
tiene buena relacién con el pro-
gramador y se ofrece contenido
actual y relevante. El operador
gana con el soporte local, dijo
/ Cedeno y concluy6: ‘Es posible

lanzar este tipo de servicios, pero

hay que hacerlo por pasos; lo més
recomendable es iniciar con streaming simple
de contenido local’

@ FLOWD A
@ Geolocalizacion
Gestion &
Provisioning
de Servicios

-|l Monitoreo

% Portal Cautivo

WWw.

flowdat

e por financiacion .Lom

B3 Control de contenidos

(ache de
Contenidos

(&) Mejor velocidad de respuesta
S Ahorros en Ancho de Banda

D Fuente redundante

f; Placas intercambiables /

n - - -
@ Licenciamiento por software

¥y

v Visitenos
b JORNADAS Stand 23

WlUESE  INTERNACIONALES

TEL.: +54 3414248123

. . InterLink
www.interlink.com.ar




TECNOLOGIA

Conductores
Eléctricos

VTR DE CHILE ADQUIERE HERRAMIENTA
QoEDE INTRAWAY

SoLucioN QuaLity oF Experience (QOE)

VTR, el principal operador de TV paga y QoE de Intraway permite

Tiracintas/

Traccionador.

telecomunicaciones de Chile controlado por llevar un control de calidad

Liberty Global,adquirid la tecnologia Quality sobre el servicio que llega al

of Experience (QoE) paramonitoreo de calidad cliente para evaluar el desem-

ciones / 50 ohms. Comunicaciones

/ 75.0hms TV - CCTV - CATV).
# Telefonia (Interior / Intercomuni-

Redes LAN (UTP categoria 5e
y 6/ FTP categoria 5&).

de poliester 84 - B85y B 7 mm.
reduce la friccidn en un 50%.

:

cacidn. Planta extarna),
= Energia Baja Tensitn (Unipolares/

y cables enargéticos.
*Da 6,9y 11 mm. de didmetro.
* De 25 a 300 metros de largo.
n 50 y 100 metros.

* Accesorio

k

Subterraneos).
plastico y Nylon.

= Control.
bajo disafio.

Sondas pasacables de fibra de vidrio.

= Coaxiales (75 ohms Telecomunica-

* Instrumentacion.

+ Bus de Datos.

* Cables especiales

* Para tendido de cables de comunicacion
* Accesorios para sondas pasacahles.

* Cinta pasacable helicoidal:

= Cintas Pasacables de

de Intraway. peno de los diferentes planes de negocios.

Leandro Rzezak, CEO de Intraway

Esta solucion permite la entrega de reportes
cuantitativos detallando la percepciéon de
varios servicios de Internet durante su uso
diario, asi como servicios de OTT de distintos
proveedores.

‘VTR estd constantemente investigando

Accesorios para
Cables
Seguridad
Industrial

nuevos productos para mejorar sus servicios,

adquiriendo tecnologia de avanzada. Con la

. solucion QoE de Intraway, VIR puede evaluar
Latl n OT C A. CO m » continuamente los diferentes servicios de In-
ternet ofrecidos en todo el pais y determinar
en tiempo real los potenciales problemas en

CO NTAM 0 S CO N TO Do S LO S el servicio de la red complet, dijo Ricardo

Simpson, COO de Intraway.

PRO D U CTOS PA RA S U P ROY Ec-ro ‘Aunque todas las herramientas de monito-
reo interno controlan el equipamiento a través
delared, no habia hasta hoy una herramienta
- |: I I X que proveyera informacion del extremo del
cliente, por lo que los problemas asociados

o QED H F{:} con el uso no podian ser detectados por

nuestros sistemas de monitoreo’, dijo Marcelo

spaghetti vidrio siliconado, vidrio

caucho siliconas.
# Precintos universales de NYLON.

Cinta autosoldables.
machilas a medidas.

= Masillas de relleno.

y media tension,
# Spaghetti; polyester barnizado vidrio,

* Fijaciones nylon: grampas - tarugos - pitones.
cerificados etc.

= Cinta aisladoras, cintas industriales.

# Cinta helicoidal negra y natural,
= Flaje de ACERD, hebillas, sunchadoras.

= Borneras.

.

# Precintos de acero con vaina protectora,
* Varios modelos precintos de seguridad.

* Empalmes y terminales de baja
* Precinto de hojalata.

* Tubos termocontraibles.
* Proteccion para el craneo.
= Proteccion respiratoria.

= Proteccion facial.
* Proteccion para manos.

* Portaherrmientas y
= Proteccion lumbar
* Guantes dieléctricos

= Seguridad vial.

@ Herramientas Profesionales

Grandjean, manager de servicios convergen-

o TNV DIGITAL

tes, Internet y telefonia de VTR.
‘Sin embargo, con QoE de Intraway ahora

I NTE [:E N ET podemos tener una visibilidad de extremo a

extremo que nos permita recoger datos desde

e ECCC el punto de vista de los clientes y nos da una
perspectiva detallada del desempefo y ten-

Indumentaria
Industrial

dencia de los usos més comunes de Internet.

ANOS OFRECIENDO SOLUCIONES Ademas, permite evaluar nuevos servicios
& EN REDES DE FIBRA Y HFC antesdelanzarlosen el mercado, paraentender

(54-11) 4687-5261 / 4687-7574

ventas@discamp.com ® info@discamp.com

-
Embalaje ‘ili Indumentaria Industrial

DISCAMP

Lis. de la torre 1294 = C1440ECN = Cdoed. Aut. de Bs. As. = Rep. Argentina

2

gl - "

el comportamiento de estos servicios 24 horas E -QE i .E

, o o, . . |!
oTel: 5273-2226 » e-mail: info@latinotca.com.ar por dfa. La medicién y el conocimiento de ¥ = e S Es
A . | . cémo funciona el servicio antes de su lanza- 1 ‘—; 'E E‘ E = _E

=
F WWWw.l4 tl n Dtc da.com.ar miento comercial noshaayudado arefinarlos =t % : 'E ) g 8 E g E
parametros de las redes, lo cual no es sencillo g ‘E _E - E u E ‘,.': e E. E
PERU =*ARGENTINA = COLOMBIA » CHILE » ECUADOR » PARAGUAY  USA anivel de un laboratorio, dada su repeticién y = s 2 5 a ;f 2 #§= T
complejidad’, concluyé Grandjean. o EE £ € E &2 s ﬁ E E
e S 8ac2 =& 6§58 5 >

L L] L] L] L] L] L]

visite nuestra web. www.discamp.com

PRENSARIO INTERNACIONAL <116 >




dibox One el nuevo producto
en materla de servicios digitales de Red Intercable
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dibox One suma una alternativa de contenidos que permite al cableoperador:

Incrementar sustancialmente la oferta de sefiales digitales
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SDy HD con 32

Planificar su crecimiento conTuna I ERES R WACES

financiamiento en cUotas fijas y en pesos.
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Incentivar el consumo de contenidos lineales Premium.
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TECNOLOGIA

Arcom Labs lleva 30 afios de trayectoria en
el mercado de TV paga, donde promueve con
éxito sus filtros sobre todo, paralos pequefios y
medianosoperadores delaregién,queavanzan
necesariamente hacia la digitalizacion. Es ahi
donde Arcom pone el foco con sus nuevas so-
luciones para el mantenimiento de redes HFC.

Gabriel Larios, VP de ventas internacio-
nales de Arcom, acude a todas las ferias de
la industria, donde lleva los sistemas QAM
Snare y Hunter para el man-
tenimiento de redes HFC
digitales.

‘Desde 2013, se integré la

af_{:t:}l"l"l

bien son soluciones amigables para
los técnicos, en otros paises como
Perd, representa inversionesa futuro,
pero venimosa mostrarlatecnologia
de avanzada que pueden tener mas
adelante’, anadié.

Hunter provee las herramientas Emerson Sampaio, de Megacable México; Gabriel Larios, de

que ‘demuestran ser las mas rdpidos’
enlaidentificaciénylocalizacion de
problemas de lared HFC, ala vez que permite
el monitoreo inteligente sin
falsas alarmas. ‘Es la unica
herramienta que encuentra
CPD y da la distancia a la

ingeniera Maria Alejandra

Galindo a la empresa para colaborar en
el desarrollo de estos sistemas. Ella estd a
cargo de México, Panama y el Caribe. Estas
herramientas ya tienen éxito en México con
Megacable, y Panama con Cable Onda. Si

fuente’, afirmé Larios. Por su
parte, QAM Snare ‘es la tnica herramienta
con sensitividad que permite ser probada en
redes para LTE’.

Ambos ahorran tiempo en la busqueda y

correccién de problemas, lo que se traduce

Arcom; Dale Bassen, de VTR Chile; y Miguel Angel Fernandez,

de Cablevision Argentina

en ahorro de costos y recursos. ‘Estamos cre-
ciendo, buscamosllegaralosoperadoresy que
sepan que existen elementos para fortalecer sus
redes’, dijo y adelant6 que se estdn haciendo
pruebas en Chile y estdn en conversaciones
con Cablevisién y Cablemas de México, con
algunos de Colombia y presencia en Europa.

Ya estuvo en la reciente Tepal de Panama, y
en laferia ANGA de Alemania, dondelanzé la
nueva version QAM Snare Isolator Plus, que

funcionara con Wi-Fi.

TU socio GLOBAL
EN CONTROLES
REMOTOS Y ACCESORIOS.
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PROVISION « ACTIVATE * MANAGE

18 MILLONES

@ Flexibilidad Para Soportar Las Configuraciones Especificas de Todos Sus CPEs
@ Escalable, Confiable y Listo Para IPv6

@® 99.999% de Fiabilidad Que le Ayudara a Asegurar QoS y QoE

¢ INTERESADO?

Aprenda coémo operadores de todo el mundo estan aprovechando nuestro
software para ser exitosos, contacte a nuestro equipo de Latinoamérica:

LATAM Northe Hector Villalvazo +52 55 8000 0244

Juan Pablo Navia +57 3143316593

LATAM Preventas Otto Heredia +57 3144702416

PARA MAS INFORMACION EN COMO
PODEMOS SER SOCIOS, VISITE:

UNIVERSA
ELECTRONICS. visit: www.UEl.coM/LATAM

Email: sales@incognito.com

Web: www.incognito.com
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LiINDSAY: RED DE RETORNO DE PEQUENAS
CELDAS; EL CASO PARA EL CABLE

Por DaviD ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY BROADBAND

Los Operadores Moéviles Virtuales (OMV)
estdn buscando incrementar la capacidad y
extender la llegada de sus redes. Una forma es
con “microcells”. Estos nodos de acceso de baja
energia tienen un alcance de entre diez y cientos
de metros, contra decenas de kilometros para
una macrocelda tipica desde una torre celular.

Los cableoperadores estdn bien posicionados
para satisfacer las necesidades de los OMV’s,
habiéndose convertido en expertos en el bac-
khauling del tréfico OMV desde las macrocelda.
Eldespliegue continuo de puntos deacceso Wi-Fi
les damayor credibilidad en el acceso inaldmbri-
co. La arquitectura HFC ubicua de la industria
también ayuda a operadores de redes méviles a
resolver uno de sus mas grandes preocupaciones
de celdas pequenas: encontrar sitios adecuados.

La planta fisica dela industria del cable ofrece
alos OMVs un ilimitado ntimero de locaciones
que, con el correcto tipo de puertas de enlace,
puede manejar redes de retornos de pequenas
celdas a través de DOCSIS o fibra. Pero el cable
no es la tinica respuesta a este desafio.

Los proveedores de tecnologfa inalimbrica
han estado poniendo la mirada en esta oportu-
nidad por muchosanos. Lassoluciones incluyen
sistemas Line-of-Sight (LOS) con microondas o
“millimeter wave regions”; las tecnologfas non-
LOS que funcionan en frecuencias portadoras
menoresa6 GHz;satélites de transmision LOS; y
nueva tecnologfa que utiliza espectrosinlicencia
en los denominados espacios blancos de TV.

La industria mobile estd en una curva em-
pinada de despliegue. De acuerdo a Informa

Telecoms & Media, para principios de 2013 los
OMVshabianinstalado globalmentecasi 11
millones de pequenas celdas. La firma
espera que ese nimero pueda llegar
a 92 millones en 2016.

Un driver son las constantes
mejoras en las redes de la in-
dustria mobile. Pequefias celdas
complementan las tecnologias 2G
y 3G, pero son parte integral de la
arquitectura4G/LTE. Algunas mejoras
de 4G estdn completas, y en otras aun se
estd trabajando. Los esfuerzos actuales para
combinar 3G,4G/LTEy tecnologia Wi-fien una
pequena unidad de celda simple pueden bajar
la velocidad de despliegue.

Durante el despliegue de pequenas celdas (ya
sean hibridas o no) los MNOs deben tomar en
cuenta numerosos factores, tales como la mejor
locacion de la pequena celda para alcanzar el
maximo de penetracién y como alimentarlos,
donde la forma tradicional de alimentacién
puede no estar disponible. Mientras los MNOs
tratan de impulsar sus radios a locaciones
mads granulares en intersecciones, autopistas o
parques, la alimentacién parece ser uno de los
principales obstdculos a superar.

Mientras la industria mévil testea las peque-
nas celdas multi-modo y contintia buscando
formas de profundizar la penetracién general
de pequenias celdas, es un buen momento para
que los cableoperadores vuelvan a presentar su
caso. Aqui, algunas consideraciones:

El cable puede competir. Las soluciones de

LINDSAY

2P2ADA02ARMD

redes de retorno ina-
ldmbricas pueden tener
una ventaja, pero el cable
es un contendiente viable.
Los operadores deben jugar sus

fortalezas, que incluyen una extensa
presenciafisica, fibrayvelocidades DOCSIS 3.0,
fuente de energfa conveniente desde la planta
HFCy las unidades de negocios de servicios ya
comprometidas en el tréfico backhauling desde
las macroceldas.

Mientraslos OM Vs estan tratando de especi-
ficar y validar las pequefias celdas multi-modo,
también tienen demandas particulares sobre el
backhaul de las pequenas celdas. En Lindsay,
nuestra habilidad de integrar los componentes
yaaprobados nos permiteayudaralos cableope-
radores a moverse rapidamente mientras este
mercado se desarrolla.

En Lindsay, nuestra fortaleza es la habilidad
para reforzar e integrar cable médems, conver-
sores de media, unidades épticas de networking
PON (ONUs) y demarcacién NIds con SLAs de
diferentes fabricantes dentro de recintos que
trabajan tanto en interiores como en exteriores.

Estos gateways de DOCSIS y fibra estén dise-
nados para ayudar a la industria a impulsar sus

LATINOAMERICANA

Latinoamericana TCA contintia expandien-
do su presencia en los principales paises de la
regi6n, incluyendo Argentina, Chile, Colombia,
Ecuador, Perti y Paraguay con su oferta de pro-
ductos para redes HFC (fibra ptica y coaxia-
les), tecnologia EoC (Ethernet sobre coaxial),
Internet y TV digital. Representando marcas
como CASA System, Pico Macom, Cablema-
tic, Wellav, Seikoh Giken, Taihan y marcas de
tecnologia emergente tales como KT (EoC).

Este afo, la empresa se aboca a impulsar el

PRENSARIO INTERNACIONAL

TCA CRECE EN LA REGION

segmento FTTH vy al desarrollo de proyectos
ad hoc para clientes que estin expandiendo
sus redes de fibra directa al hogar. En ese sen-
tido desarroll6 cajas terminales, ODFs, fibras
drop con especificaciones especiales y cajas de
empalme para los principales operadores de
America Latina.

Este afio TCA ha invertido en el impulso
de marcas que representa en los mercados,
participando de las principales exhibiciones de
America Latina. Ademds de Andina Link Car-
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tagena, Andicom
Colombia, Fer-
intel Ecuador y
APTC Peru, estu-
vo en Encuentros
Regionales,yestard en Jornadas Internacionales
Argentina, Chile Media Show y Caper.

También ha brindado seminarios de actua-
lizacién sobre tecnologias EoC y FTTH con
la participacién de profesionales como es el
ingeniero Juan Garcia Bish.

Leo Rodriguez y Andrea Baena

SAFE
VIEW

Engineered Prospenty

- G“}I'ﬁ'n-‘hupid,:,

ClicBlue

La solucion integral IPTV/OTT de SAFEVIEW®
con el motor de ingresos que necesitas

ECOSYSTEM

SAFEVIEW Argentina
T.: [+5411) 5430.0392/93/95/96
D.: Av. de Mayo 749 - Piso 2 - OLS

SAFEVIEW Espana [oficinas centrales]
Calle Burgohondo, n® 4 - C.P.: 28023 Madrid

Tel. [+34) 914 200 220 www.safeview.es



W SeNALES - TECNOLOGIA

TELEFE INTERNACIONAL ESTRENO
Viubpas E Hiyos beL Rock AND RoLL

Telefe Internacional emite en vivo y en
directo con la transmision de Telefe en TV
abierta para Argentina, la nueva produccion
de Underground Viudas e Hijos del rock and
Roll, desde el lunes 18 de agosto a las 21.15.

Con la producciéon de Sebastian
Ortega (Graduados, LaLola) la
comedianarra una historia de
amor y amistad de un grupo
de chicos que se conocié en
un verano en los anos 90’y
que tras separarse algunos de
ellos, se vuelven a encontrar
20 afos después. Roby (Lalo
Mir), el padre de Miranda (Paola
Barrientos) es un locutor icono refer-
ente del rock nacional que influyé a toda una
generacion de jévenes a través de la Z Rock,
la radio que arm¢ con su socio Pipo (Mex

Urtizberea).

La historia comienza cuando, al enterarse
de la muerte de su padre, Miranda se reen-
cuentra con el pasado del que habia huido:
Sandra (Julieta Ortega), su antigua mejor

amiga, Vera (Celeste Cid), la hija no

reconocida de Roby, y con Diego,

aquel amor de verano que se habia
truncado.

Miranda ya no es aquella
chica que Diego habia conocido.
Alejada del mundo en el que se

habia criado, Miranda se casé

con Segundo (Juan Minujin) un
joven proveniente de una familia
tradicional. Por su lado, Diego mantiene

la esencia de su juventud y una amistad con
Rama (Ferndn Miras) a lo largo de los afios.
Alver frustradalarelaciéon con Miranda, ter-

Viudas, 1a nueva tira de Telefe

minaaceptando casarse con Susana (Griselda
Siciliani).

La musica serd el nexo de unién entre Mi-
randa y Diego, el elemento sanador para ella
que la conectard con su esencia y terminara
por despejar sus enojos, heridas y dolores
con el pasado y su padre.

Protagonizada por Damian de Santo, Paola
Barrientos, Celeste Cid, Julieta Ortega, Juan
Minujin, Lalo Mir, Griselda Siciliani, Mex
Urtizberea, Fernan Mirés, Antonio Birabent,
Ludovico di Santo, Maria Leal, Luis Machin,
Veronica Llinds, Georgina Barbarossa, Mar-
celo Mazzarello, Hugo Arana, Violeta Urtiz-
berea, Maju Lozano, Dario Lopilato, Nicolas
Francella, Dario Barassi, Eliseo Barrionuevo,
Agustina Prinsich y gran elenco.

THEPLATFORM: PUBLICACION Y GESTION DE VIDEO ONLINE

ThePlatform, el proveedor
de soluciones para publicacién
ygestion devideo online, estuvo
presente en la reciente edicién
de AndinaLink Centroamérica,
dondesudirector deventas para
Latinoamérica, Jouari Santia-
go, dio una presentacién sobre
‘La transformacién radical en

Jouari Santiago en Andina
Link, Costa Rica

Dijo Santiago que en cuestiones de contenido

la distribucién de contenidos.

bajo demanda, no importa quién lo entregue,

PowER&TEL.: “NUESTRO FUERTE ES EL STOCK'

Power&Tel. estuvo presente en Andina
Link Centroamérica, donde fue representada

por Miguel Cabrera y Ernesto

sino quellegueal consumidor. Lasau-
diencias tienen el control y empujan
alos operadores a invertir en nuevas
formas de distribuir ese contenido
para ser visto lo antes posible.

‘Eldesafio no estd enlatecnologia,
sino en la negociacién. Cualquier
modelo debetener siempre el control
dela publicidad y adoptar el modelo
que mds beneficie al operador y al
programador’, remarco el ejecutivo.

En este sentido, ThePlatform ofrece a las

se caracteriza por el gran stock de productos de
numerosas marcas para TV por cable, teleco-
municaciones, infraestrcutura

Rivera, en compaiia de Pedro y equipamiento de testeo.
Leal, una de sus marcas repre- g Eghe I La posibilidad de contar

sentadas.
Losejecutivos destacaron que

laempresasigue fuerte en todalaregién,donde

PRENSARIO INTERNACIONAL

con oficinas para el mercado
interno de Estados Unidos,
aportan una gran disponibilidad de todos sus
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compaiiias de medios una plataforma de video
online queles permitela gestién, monetizacién
ysindicalizacién de miles de millones de visua-
lizaciones de video por ano. Los servicios son
versdtiles para el disefio y soporte de streaming
en PCs, dispositivos mdvilesy televisores. Entre
sus principales clientes, estain Fox Sports, CBS
Interactive, NBC Sports, NatGeo, A&E, Syfy,
History y Bio, entre muchos otros.
Laempresaestard presenteen BuenosAires,enel
marcode JornadasInternacionales,donderecibird
a sus clientes en un espacio especial del Hilton.

Pedro Leal, de Clearfield; con Miguel
Gabrera y Ernesto Rivera, de Power&Tel,
en Andina Link Costa Rica

productos, lo que se convierte en el fuerte de
la empresa para toda Latinoamérica.
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CAMBIAR LA FORMA DE HACER
MANTENIMIENTO A SU RED

S Hunter usa la Tecnologia de Radar

~ para encontrar exactamente la
causa y la localizacion del problema,
ya sea CPD analdgico o CPD digital.
También se detectan Ingresos,
Ruido de Impulso vy Laser Clipping.

www.arcomlabs.com
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Expo ComuTV 2014: ESCENARIO
DE CONSOLIDACION DE CAMBIOS

La Expo ComuTV tendrd en este 2014 su
primera edicion desde la entrada en vigencia de
lanuevareglamentaciéon que cambid el escenario
para la televisién comunitaria en Colombia,
sancionada a fines del afio
pasado por la Autoridad
Nacional de Television
(ANTV) generando opor-
tunidades pero también
muchos reclamos de gran
parte del sector.

Pero las novedades este
afo no pasan sé6lo por el
lado regulatorio, sino también por el organiza-
tivo. La realizacién en junio-julio del Mundial
Brasil 2014, un megaevento de trascendencia
internacional, obligdé a concentrar todas las
convenciones de la industria en América Latina
para que no coincidan con el torneo de futbol, y
con un septiembre cargado de ferias, la Coope-
rativa Multiactiva de Television Comunitaria
(ComuTV) y SRV Eventos decidieron dejar el
mes tradicional dela feria para pasarla a octubre,
entre el 7y el 9,10 que oblig6 a cambiar el centro
de convenciones de Medellin en el que se realiza,
pasando de Plaza Mayor del centro al Aburra
Sur de Itagui.

Volviendo a la actualidad del sector, la de
octubre serd la primera expo convencién que
ComuTV realice con la nueva reglamentacién
vigente,y conimportantes cambiosen el mapade
laTV comunitaria. Las condiciones mdsexigentes
que la resolucion 0433 de la ANTV impuso, por
un lado favoreci6 a aquellos sistemas comunita-
rios que ya tenian consolidadas sus operaciones,
como fue el caso de Viboral TV liderada por
William Galindo, pero porelotrollevé amuchos
operadores a decidir dejar de ser comunitarios
para pasarse a la TV por suscripciéon comercial.

Desde la edicién 2013 de ComuTV, muchos
de estos sistemas comenzaron a adoptar el mo-
delo propuesto por licenciatarios de la nueva
concesiones de TV paga entregadas porla ANTYV,
como Cablemas y DSC, que para Andina Link
Cartagena en febrero pasado ya habian cerrado
mas de un centenar de acuerdos.

Este escenario de cambios regulatorios, como
yaocurri6 con la edicién anterior, lejos de perju-
dicar la Expo, la potencia, porque es el principal
espacio de discusién para la TV comunitaria,
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DeL /7 AL 9 DE OCTUBRE EN MEDELLIN

Sergio Restrepo, responsable de ComuTV

donde los sistemas (los mds de 700 que existen
en el pais), pueden fijar posiciones y compartir
experiencias, ya sea que hayan decidido man-
tenerse como comunitarios o volcarse a la TV
por suscripcién, estén asociados a ComuTV o
no, como Viboral TV, que el afio pasado decidi6
dejar de pertenecer ala Cooperativa, o Antela La
Estrella, que siempre participa de la feria pero sin
ser parte de la gremial.

Y lo mismo sucede con la expo comercial,
donde los expositores ofrecen soluciones para
evolucionar a todos ellos. Mientras que el aio
pasado, cuando todavia no estaba definida la
nueva regulacién, los comunitarios habian deci-
dido pausar las compras de tecnologia y senales
hasta tanto se defina el nuevo escenario, para este
2014seesperaquelasinversionesseintensifiquen
porque ‘todos necesitan actualizarse para seguir
siendo competitivos’.

Por eso, mds alld del cambio de sede, la expo
comercial mantendrd el nimero de stands de
las dos tltimas ediciones (las mds grandes desde
2008, cuando se hizo la primera ComuTV), con
80 expositores divididos en los dos pisos desti-
nados para ellos en el Centro de Convenciones
Aburra Sur.

Sefales internacionales (Fox, Televisa, DHE,
HispanTV, Telesur, EWTN y Cristovision, mas
Discovery, Turner, Viacom, ESPN & Disney a
través de distribuidores locales como TeleVVD
y DCS), sefiales locales con presencia regional
(Global Media, Signal, Max Media, MiGente y
Cinema+, Win Sports, Agrotendencia), canales
publicos colombianos y proveedores de tecnolo-
gia (LatinoamericanaTCA,Network Broadcast,
Siditel ySBA), entre otros,atenderdnlos tres dias
de 10 hasta pasadas las 18.

ON PERUANA'DE TELECOMUNIGACIONESISIRILY
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» Antenas Parabolicas de fibra de Vidrio para
Banda C'y Banda KU (somos fabricantes)
Homologadas por. el MTC.
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Transmisores épticos .

Nodos f}pticns .

= 8 Amplificadores Mini Bridgers, »

Line Extender *

Plataformas Opticas -

ODF 12, 24, 48 y 96 hilos .

Mufa 12, 24, 48 y 96 hilos -

EquiposiparalHEADEND,

Moduladores PCM 55 SAW : 4

Combinadores Pasivos | 4
PHC - 24G| (Pico Macom) ~

* «:Receptores Satelitales' MPG4 l
POWER:SUPPLY 14 Amp.

[ ]

SOLUCION INTEGRAL EN TELECOMUNICACIONES
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Oficina Comercial: Av. Nicolas de Pierola 1717 Dpto. 502 Telf.: 428 3002 / 428 3971
Tienda: Jr. Paruro 1401 Tda. 108 RPM #315274 Nextel: 817*3978




YOUR BEST DEAL BEGINS WITH ACE!

AERODOC 7 A B 913-888-5100
‘ Engineering applied to loglstic '

CEo
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OPERAC TONES VENTHS LOGISTICA

|
XXX XXX

Magnavox, Motorola &
SA, 1 Gig, 870 & 750MHz

Queremos ser parte de su empresa.

Headend, Encoders, Modulators,

Tenernos todo para convertirnos en el drea de loglstica de su empresa. Su éxito es nuestro negocio. En Aerodoc [L Receivers, Transport Systems

aplicamos ingenieria a la logistica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econdmico y una entrega - ———

rapida y sequra de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo que nos

permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depdsitos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamos todo el proceso y podemos controlar tiempos
de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depositos y agentes propios en diferentes paises de Latinoameérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos )
Converters - New & Refurbished

DCX, DCH, & DCT's.

permiten tener la flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes. En Aerodoc podemos satisfacer sus necesidades de distribucion, tanto a nivel operativo coma
cultural. 5i su empresa no tiene un area de logistica, podemos convertirmos en ella. 5i la tiene, podemos darle todo

el soporte gue ésta necesite
Modems - New and Refurbished

t__..q -n I : JITF Magnavox, Motorola, SMC & ADB
o e ﬁ “ 3 ' ! T SA EMTA, VOIP & WIRELESS
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e = ; 9635 Widmer Rd
Oficina Central Atencion al Cliente www.aerodoc.com NOW OWNED BY ADAMS CABLE EQUIPMENT Lenexa. KS 656219
1790 NW B2nd Ave. + 1 800 566 7983 - -

Miami - FL 33126 USA §6 adamscableequipment.com ph: 913-888-5100

+ 1305 640 0763 A




