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LANCE SERVICIOS DE MULTI-PANTALLA
CON UN UNICO, WEB ORIENTADO, BACK OFFICE
Y ENTRE AL MERCADO RAPIDAMENTE.

Aunque sea un iPad, Android, P53, PC,
set-top u otrg, la nueva generacién

de back office Adrenalin de SeaChange
enviara sus servicios de on-demand

y de broadcast a suscriptores con
cualguier dispositivo y en cualguier lugar,
Adrenalin lo hard mas rapidamente,
integrando completamente publicidad

y promoeciones, y brindando una solucién
maodular que se ajusta a su estrategia
tnica. Acuda al lider en software de
back office para asegurar el éxito de
su sistema de Multi-Pantalla.

ADRENALIN

SOFTWARE

jDescargue un lector de cadigos QR desde
su tienda de aplicaciones y escanesd
este codigo para aprender mas!

SeaChange

Video. Personal. En todos lados.
www.scha nge.com

Expo SCTE, NexTV Latam
Y CHILE |V|EDIA SHow

SCTE CARLE-TEC

Esta edicién de noviembre, PRENSARIO

tiene triple llegada: la Expo Cable Tec NOVEMEER 15.17 ) 710
SCTE, que se realiza en Atlanta del 15 al T ATLANTA 6
17 de noviembre, NexTV LatAm el 29 y

30 en el Hotel Melia de Buenos Aires, y Chile

Media Show en Santiago de Chile, del 30 de Nex ¥ i
i ici LATAM m

noviembre al 2 de diciembre.

En el marco de la SCTE, en este nimero se
hace foco en la inversion en tecnologia para la
TV por cable de la region. Se incluye lo que irdn a ver y a comprar los gerentes
de ingenieria de las MSOs de Latinoamérica, que estdn reporteados en una de
nuestras Latin Buyers Survey.
También aparece una mirada amplia sobre los dos seminarios de Dataxis/
NexTV: 3Play de México y de Buenos Aires. La cobertura se refiere a la TDT
(Television Digital Terrestre) y a la TV paga, con andlisis de lo que pasa con
su migracion al IP, la posicion de los operadores actuales frente a la OTT y los
competidores que vienen con ella. Las proyecciones favorecen, en general, a
los operadores tradicionales.
En tercer lugar, estd una nueva edicién del Chile Media Show en el Hotel Marriott
de Santiago de Chile, con la organizacién a cargo del Grupo Isos. El afio pasado
habiamos comentado que esta convencién ya se consolid6 el calendario regional,
y eso se ha potenciado a la par del crecimiento del mercado chileno. Ademds, la
organizacion incorpord este afio un evento antipirateria que va de la mano con las
prioridades de FLAC y otros programadores.
Finalmente, presentamos una cobertura especial
= con reportajes y conferencias de Jornadas Inter-
nacionales 2011, realizada por ATVC y Cappsa en

septiembre, en Buenos Aires. Alli se incluyen los

CEOs de la industria, como Mauricio Ramos de

VTR, Enrique Yamuni de Megacable, Jean Paul
Broc de Cablevisién México, Eduado Stigol de
Inter de Venezuela y Carlos Moltini de Cablevi-
sion Argentina.

SCTE's CaBLE-TEC, NEXTV
LATAM AND CHILE |V|EDIA
SHow

CHILEME-.M‘_ This issue is being

distributed at three relevant
industry gatherings: Cable-Tec, hosted by the SCTE in Atlanta,
GA on November 15-17; NexTV LatAm, in Buenos Aires on
November 29-30 at the Pestana Hotel, and Chile Media Show,
at the Marriott in Santiago, on November 30-December 2.
As a guide to English-language readers attending the SCTE
show, we offer a listing of some of the business opportunities
available in Latin America at this time and explain why a
strong presence of cable operators from the region should
be expected.
The Dataxis/NexTV conference in Buenos Aires is combined
with a similar gathering held last month in Mexico City; a
special report on this seminar, aimed at detecting market
trends and helping to make business decisions, is included.
The Chile Media Show section remarks the regional attraction
that this convention has achieved
in addition to the expansion of
the Chilean market, supported by
one of the strongest economies
in the region and particularly
open to innovation.
The editorial aspects of this
edition include also coverage of
Jornadas Internacionales 2011,
hosted by ATVC and CAPPSA
in Buenos Aires, with industry

leaders such as Mauricio Ramos
(VTR Chile), Enrique Yamuni
(Megacable Mexico), Jean-Paul Broc
(Cablevision Mexico), Eduardo Stigol
(Inter Venezuela) and Carlos Moltini
(Cablevision Argentina)

VEIM PROBE a #= Aagahp & the VidesBRIDOE
product range. Equippsd with up bo by 10G8 Ethomat
inguatn il i capatin of monftonng Boomars of skaans
i st nasbenrs mned cenieal hec-snos

Thar VBII) wibiaieh B ey vinbadl i Wikoitivg
appmach io moniioning ord anakyios renowned from
tha VidecBRIDGE senos

www bridgatsct by Talephome =47 2238 5100

THE MOST COMPREHENSIVE
FAMILYOF DIGITAL MEDIA
MONITORING, MEASUREMENT
AND ANALYSIS PRODUCTS

IN THE WORLD

BRIDGE &~ TECHNOLOGIES

<3>

PRENSARIO INTERNACIONAL



CaBLE Tec Exro SCTE

DE ATLANTA: TRIPLE
PLay, OTT vy VOD

La Cable-Tec Expo SCTE, que se realiza en
el Georgia World Congress Center de Atlan-
ta, surge como la feria ideal para la concur-
rencia de Latinoamérica. Por un lado, para
saber qué estdn pensando los operadores
de la region, en particular con el tema de la
competencia OTT y la TV Everywhere. Por
otra parte, para resolver los problemas pro-
pios como terminar con la digitalizaciéon y
el triple play para avanzar decididamente
con el HD y el VOD bajando siempre los
costos de operacion.

Las conferencias abiertas del primer dia,
que siempre definen las principales preo-
cupaciones, destacan esta vez a Pat Esser,
presidente de Cox Communications, y a
Sanjay Jha, Chairman y CEO de Motorola
Mobility, que se concentrard en la tenden-
cia actual de lo que quieren los consumi-
dores de la TV Everywhere.

Para aquéllos que se preocupan por cémo
sobrevivir a la convivencia de ese mundo por

Internet, la respuesta sigue siendo brindar

Mark Dzuban, presidente de la SCTE, y Bob
Foote, Chairman Board of Directors

PRENSARIO INTERNACIONAL

mayor velocidad de conexién, brindar un

excelente servicio y canalizar el movimiento
en Internet a través de ellos, evitando que
terceros utilicen la red propia o la conexién
para llevarse el consumo de los usuarios.

En la expo habré un gran espacio disponible
para la FTTH y también se hablard de los
diferentes estdndares que llegan a los usu-
arios, entre los que se promoverd el MoCa,
estdndar sobre coaxial que estd por hacer
una campana en Latinoamérica.

Otros oradores serdin Nomi Bergman de
Bright House Networks, Tony Werner de
Comcast Cable, Mike LaJoie de Time War-
ner y James Blackley de Cablevisién, por
parte de los principales sistemas. Como se
ve, todos los grandes participan activamente
en la Expo SCTE.

También estardn los maximos representantes
de las principales marcas como Arris, Cisco,
Samsung o Intel, que dardn su visién sobre
el futuro de la industria.

ExPECTATIVAS EN AMERICA LATINA
Dentro de la concurrencia esperada de Lati-
noamérica, que reflejamos a continuacioén
en el Latin Buyer Survey, Cablemés de Méxi-
co siempre es uno de los que mds ejecutivos
traen, con su CTO Cecilia Pedraza a la ca-
beza, al igual que Net de Brasil con el equipo
de Marcelo Parraga.

Asistirdn ademdés Cablevision de México,
Telefonica, Cablevisién Argentina, el Gru-

David Mosquera, Marcelo Parraga,
de Net y Chris Boeing de Promptlink
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STRONG LATIN AMERICAN
PRESENCE AT SCTE CABLE-
TEC SHOW EXPECTED

Buoyedbythetrendtowardstelecommunications
convergence and market expansion, strong
participation by Latin American pay television
operators may be expected this year at the
Cable-Tec trade show hosted by SCTE.

There are various reasons for such an
upbeat feeling: on the one hand, the Latin
American pay TV markets are growing
(on average) at a 9% yearly pace, with
Brazil expanding by 25%-30% and Mexico
by 15%, thanks to DTH services that are
reaching customers in places maybe not
well served by cable. On the other hand, pay
TV needs to retain a competitive advantage
over Digital Terrestrial Television, which in
a few years will become a strong competitor,
as it already is in Spain, where it is forcing
the traditional free broadcasters to merge.
Last but not least, pay TV has to monetize
HD, until now a nascent trend (10%-15%
of subscribers), and get ready for 3D, in
case this technology finally takes off.

This happens in a context of economic well
being: the raw materials and agriculture
exports are booming, prices are high, and
in many countries —such as Brazil, Chile,
Colombia— there is a foreign investment
windfall. This is a result of investors escaping
from the low returns for investments in the
U.S. and Europe, and crises like the Greek
situation. While this trend will eventually
calm down, for the time being it is not
expected to abate.

Therefore, the opportunities for Cable-Tec
exhibitors to start or renew commercial ties
with Latin American customers are higher
than ever before.

BraziL

Brazil appears as the most important Latin
American market at this time, due not only
to its size (12 million pay TV subscribers)
but also its growth rate, in the order of 2%
monthly. This means some 240,000 new
customers each month, each of them to be
provided with the necessary equipment. Most
of the growth is achieved by DTH providers,

.
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Hevi con Luis y José Vielma, VIR de Chile,
TV Cable Ecuador con Jorge Schwartz y
Derek Chaney, Cable Onda, Cable & Wire-
less, Aster de Reptiblica Dominicana, Tech-
cable, Cabo Telecom, Oi y Techcable de Bra-
sil, Nuevo Siglo y Montecable de Uruguay,
Telmex de varios paises e Inter de Venezuela
con Cristian Gorrini, entre muchos otros.
Algtin expositor llegé a decir el afo pasado
en Nueva Orleans que habian asistido a su
stand mds latinos que representantes del
mercado doméstico.

Hay mucho por crecer y seguir en Latinoa-
mérica la tendencia que ya se ve en Estados
Unidos y otros mercados, mientras su creci-
miento en suscriptores, especialmente impul-
sado por los DTHs es vertiginoso. La region
pasé de los 20 millones de suscriptores, a mds
de 30 millones, especialmente por lo que pasa
en México y Brasil, que tiene el Mundial de
Fuatbol 2014 y las Olimpiadas 2016 en el hori-
zonte cercano. Buena tierra para conquistar
por parte de las nuevas tecnologias.
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Danle Yoshio, de Telmex Perii junto a
Vladlmerellckowch de AMT

Octavio Rolim, Wilfredo Rodas, Cecilia
Pedraza de Cablemas y Marcelo Posse

Jorge Schwartz y Derek Cheney, de TV Cable
Ecuador con todo el equipo de Power & TelV
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CaBLE Tec Expo SCTE bE ATLANTA:
TODO SERVIDO PARA LATINOAMERICA

SCTE CABLE-TEC

Anatel (National Telecommunications Agency)
has announced it will issue an unlimited
number of new cable licenses at R$ 9,000 each,
about $5,000.

The local cable industry is worried about this
opening, fearing that most of the licenses will
be snatched by telcos that will apply them
to terrestrial access to Internet outside the
primary area they are restricted to at present.
In any case, the new regulation has allowed
Mexican tycoon Carlos Slim to seize control
of Net Servigos (4.5 million subscribers), the
major cable MSO, through telco Embratel;
Eng. Slim also controls satellite services
provider Star One.

Mexico

Mexico is the second-largest market in
Latin America and is alos expanding mainly
through the action by DTH providers
Sky (3.8 million subscribers, controlled
by Televisa) and DishMexico (2 million
subscribers), a joint venture between local
and U.S.-based
EchoStar. It is generally said that, if allowed

MVS Comunicaciones

by regulation, telco Telmex (a subsidiary of
America Mdvil, also controlled by Carlos
Slim) would acquire control of this concern.
For the time being, Telmex provides selling,
billing and collecting services.

While DTH is growing at a 10%-15% yearly
rate, cable is expanding by 5%. But, the largest
cable operators have larger increases as Internet
access providers and there is also expansion at
wireline telephony. An agreement with Televisa
and Telefénica will allow Megacable, the
largest cable operator (1.8 million subscribers)
to jointly operate part of a fiberoptics network
owned by the CFE (Federal Electricity
Commission) and partially bypass the Telmex
infrastructure; it is also stating a MVNO
mobile telephony operation.

ARGENTINA

The major expansion drive here comes from
the government, which is investing in excess
of $4 billion in the large projects: a nationwide
free DTT network, comprising up to 24
channels; a complementary DTH service for
low-population areas, and an universal access
telecommunications fiberoptics networks.

In addition, the authorities are licensing
222 new digital broadcast channels, which
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CONVERGENCE ENABLED

www.arrisi.com
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will be aired through plants owned by State-
controlled Arsat instead of beaming through
transmission plants of their own. The first bids
will be unveiled this month. At present, there
are only 46 broadcast outlets in that nation. HAZ M | M U N DO
The pay television market is growing here

at a 4%

on the one hand, current penetration is the

-5% annual rate, due to two reasons:

highest in Latin America, in the 76% range. - P p =
On the other hand, the government’s DTT { _ ol l._ ,.': / [ a5 [ ( ' <,_ 2 }
plan is reaching 7% through the delivery of ' . 4 | S / e —
free decoders to low income-families. While
no migration has been found so far between
pay TV and the free DTT service, the free
terrestrial service may hamper future cable
and DTH growth.

Soluciones LAN Inalambricas y Wi-Fi
CHILE

One of the most solid economies in the lnte"gente caﬁfﬂad Cﬂrrler-c’ass'
region, Chile has VTR, a strong cable operator

that during the past three years has chosen to

expand into internet and telephony, as well

as selling additional services to its existing

customers instead of chasing new pay TV

subscribers.

This has allowed the DTH companies to

expand and some regional telcos (GTD | ' o T

Manquehue, Telsur) to expand into TV.

Mexican America M6vil has achieved a ﬁ* l
larger share than Telefonica and is deploying ‘ . e TR e
a FTTH network in Santiago for upscale . Conozca mds
telecommunications. There is a number of .

ﬁ&" en el stand

independent cable operators keeping a low
profile that serve about 10% of the 2.2 million
total subscriber base, of which VTR reaches
about 900,000.

FTA television is immersed in a discussion

ARRIS - SCTE Expo -
Aﬂanm Nov 15-17 -'fu

about how digital television will be; contrary
to other nations, in Chile this will require a
law, which is being delayed by debate at the
Parliament.

Several other nations, including Peru,
Colombia, Venezuela, Uruguay and most
recently Paraguay, are also working to
increase pay television penetration and
Internet access. The fact that Latin America

| éﬁ‘

5martphur1e
interactive,
scan here

continues expanding despite the economy
crunch in Europe and the U.S. will contribute
to reinforce the presence of its technical
specialists at the Cable-Tec show and help
turn this exhibition into a success, according

didRdacELd

to regional forecasts.



@ SCTE 2011

Patt Esser, presidente de Cox Communications

MONDAY, NOV. 14 2:00-6:00

10:00 am-4:30 pm Exhibit Hall wF/’rh Green Pavilion and Expo Cable
Pre-conference Capacity Management Sympo- Technology Spotlight Pavilion Open

N
e 5:00-6:30 pm

Chairmen’s Reception (by invitation bnly)

11:00 am
Cable-Tec Expo Golf Tournament Shotgun Start Sponsored by Ericsson

11:00 am-6:00 pm 6:30-9:00 pm
Attendee Registration Open
11:00 am-6:00 pm
Cyber Café Open P Supporting sponsor: AFL
Sponsored by CED Magazine

11:00 am-6:00 pm
SCTE Central Open P WEDNESDAY, NOV. 16

1:15-2:30 pm 7:00-8:0

gvent)

Expo Workshops SCTE Chapter Leadersh/p Breakfast

2:45-4:00 7:30 am-5:00 pm
Expo Werkshg/;‘s1 Attendee Heg/strat/%n Open

4:30-6:00 pm 7:30 am-5:00 p
Annual Memg,ersh/p Meeting SCTE Media Center Open

6:00-9:00 7:45-8:00 am

é\rr/va/ N/ghbf gjﬁe tion Workshop Coffee Break
SRS 8:00-9:15 am
Expo Workshops

TUESDAY, NOV. 1
UESDAY, NOV. 15 9:00 am-5:30 pm

7:00-8:15 am Cyber Café Open
Multichannel News Breakfast Sponsored by CED Magazine

7:00-8:30 am 9:00 am-5:30 pm

Christians in Communications Breakfast SCTE Central Open
Sponsored by Front Porch

9:15-9:3
7:30 am-5:00 pm Workshop Coffee Break
Attendee Registration Open S e
7:30 am-5:00 pm Expo Workshops

SCTE Media Center Open 10:45-11:00 am

8:00-8:30 am Workshop Coffee Break

Opening General Session Continental Breakfast
Sé)onsoér]ed by Vecima Networks 10:45-11:30 am

8:00 -6:00
Cyber%gr?e Ope G 11:00 am-12:15 pm
Sponsored by CED Magazine Expo Workshops

8:00 am-6:00 pm 11:00 am-12:15

m
SCTE Central Open SCTE Standards and Consultation Session

8:30-Noon 11:00 am-5:00
Opening General Session

500016915/22'“ Break 1:00-4:00 p
pening General Session Brea
Sponsored by Vecima Networks WICT Tech it 0ut

Noon-2:00 p 5:00-6:00 pm
Ve Awards Luncheen (Ticketed Event)
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Tony Werner, EVP y CTO de
Comcast

Expo Evening at the Georgia Aquarium (ticketed

Grandstand sponsors: GommScope and SCTE

SCTE Certification Open Forum

Exhibit Hall with Green Pavilion and Expo Cable
Technology Spotlight Pavilion Open

Member Appreciation Reception

SCTE CABLE TEC

NOVEMBER 15-17 /ATLANTA GA

Sanjay Jha, Chairman y CEQ Nomi Bergman, EVP, Strategy &

Development, Bright House Network

Open to All SCTE Members

6:00-8:00 Pm , -
Circle of Eagles Dinner (by invitation only)

6:00-8:00 pm
Vendor Hospitality Suites

6:00-8:45 pm
/ntemai/ona/ able-Tec Games
Bonsored by CommScope, Corning Gilbert Inc.,
C, and Tires Fiber Amphenol

8:00-10:0

Loyal Order of ﬁe 704 Annual Event

THURSDAY, NOV. 17

8:00-9:15 am

International Attendee Breakfast

Sponsored by ARRIS

8:00-9:15 am

DC 101 Session: An overview of DC power in
critical facilities/headends

9:00 am-1:00
Exhibit Hall with reen Pavilion and Expo Cable
Technology Spotlight Pavilion Open

9:00 am-1:00 p
SCTE Media Center Open

9:00 am-1:30 pm
Cyber Café Open
Sponsored by CED Magazine

9:00 am-1:30 pm
SCTE Central Open

9:30-10:4
EAS using CAP /PA WS from End-to-End

12:45-1:00
Workshap Cofiee Break

1:00-2:15 pm
Expo Workshops

2:15-2:3
Expo Werkshep Ceffee Break

2:30-3:45 pm
Expo Workshops

3:45-4:00 pm
Expo Workshop Coffee Break

4:00-5:15 pm
Expo Workshops

4:00-7:00
SCTE IP Chall enge
Sponsored by Cisco Systems, Inc.

6:00-8:00 pm
Ham Radio Transitioning to RF Communications Event

® GetS/mart

Be/manrt

Clearfield's Clearview Cassette is your smart answer for fiber management
From the central office and all the way to the home, Clearview is the building block for

FieldSmart fiber management and protection. With FieldSmart, deployments are
quicker, required inventories are reduced and technical training is virtually eliminated
And with CraftSmart, pedestals, vaults and other enclosures are optimized for your
omplete fiber network. Be smart — Call Clearfield for your completa fiber management
needs including FTTP, business class, cell backhaul, & opfical component integration

The FleldSmart FxDS central office
solution offers the industry’s highest
density and scalability in a single
package. Four building block modules
allow you o pick and choose the
configuration of your choice — lowering
capex and op/ex cosls

Wiih the Clearview xPAK Casselte at its
hear, the FieIdSmaﬂ Small Count
Delivery (S3CD) Case is the indusiry's
only univer qal drop cable enclosure
While providing configuration flexibility in
any fiber deployment, the SC0 Case is
{he anly enclosure optimized for
pushable fiber

AR

The Fieldsmant FSC sels the bar for
fiber access, prolection and density
amang OSP cabinels. Ruggedized
splitters ship with legs pre-parked for
easy and rapid deployment in PON
environmenis. Equally attraclive in a
cross-connect configuration, the
FieldSmart FSC suppors a user
defined feeder-to-distribution ratio

CraftSmart offers a lum-key physica
protection package from the inside plant
to the customer premise. Exceeding the
industry standards for strength, reliability,
and environmental concems, CraftSmart
vaults and pedestals are the most cost-
ef'l,ctm thermoptastic enclosures in the

wusiry.

CLEARFIELD

Solving the Fiber Puzzle

Estaremos en Atlanta, Georgia del 15 al 17 de noviembre en el show Cable Tec 2011, booth n#:1908!

www.ClearfieldConnection.com 800.932.9815

www.FiberPuzzle.com
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LATIN AMERICAN BUYERS SURVEY

Jean Paul Broc

Tico/MiLLicom, CENTROAMERICA

Vincencio Maya, CTO
de Tigo, el MSO de Mi-
Ilicom en Centroamérica,
confirmé que asistirdn tres
personasde Millicom Cable

a la SCTE. ‘Estaremos
mirando tecnologfas
OTT en general, re-
marco.

Las marcas con las
que trabaja con fre-

cado) agrego.

proximos meses, dijo: ‘Estaremos abocadosalograr

i)} la integracion (de acuerdo a un business case) de
: las Tres Pantallas: movil , PCy STB.

Mélido Grullén

PRENSARIO INTERNACIONAL

CaBLEVISION DF: AMBICIOSA EXPANSION

‘Seguimos creciendo cada vez més y estamos
invirtiendo 450 millones de délares en ampliar
y renovar nuestra infraestructura técnica,
comparado con los 150 millones invertidos
en la digitalizacion’. Jean-Paul Broc, director
general de Cablevision de Ciudad de México,
anade queal 30 de septiembre sellegd a 704 mil
suscriptores de television, 367 mil de Internet
y 231 de telefonia, con un total de 1.3 millones

SCTE CABLE-TEC

EXPO

de hogares pasados y es totalmente
digital, habiéndose incrementado
sensiblemente la cantidad de nodos
para poder ofrecer mayor ancho de banda
enacceso a Internet.‘Otro aspecto importante’,
sefiala Broc,es que el 70% de los nuevos sus-
criptores piden Triple Play, y mas de la mitad
de los existentes reciben dos o mds servicios, lo
cualayudaalapermanencia’. Laempresalanzard

NOVEMBER 15-17 / ATLANTA,GA

proveedoresdel Core. También estaremos mirando
alternativas de Streaming disponibles en el mer-

En cuanto a su prioridad de trabajo para los

de ‘unidades generadoras de ingreso’.

La red llega actualmente a 2.56 millones

la “TV Everywhere’.

Vincencio Maya
cuencia son Motorola, Cisco y Arris, principales

NEeT Servicos, BRAsIL

Marcelo Parraga, director de
Ingenierfa de Net Servigos de Brasil,
volvera a la expo SCTE como todos los
afos, con un equipo muy numeroso. En el
nuevo contexto tan competitivo de Brasil,
donde comienzanasurgirnuevosjugadores,el
objetivo es permanecer siempre ‘alavanguar-
diadelosserviciosdeVOD’,comentd Parraga
y agregé que la empresa seguird investigando

OTT (Over The Top) a principios de 2012, y
tiene una muy amplia oferta de canales HD.

Marcelo Parraga

En el érea de tecnologia, Net ocupa el cuarto lugar a nivel mundial entre los ope-
radores de cable que brindan el tercer servicio. En cuanto a Internet, estd trabajando
para dar un acceso superior, incluso ofreciendo 100 Mb.

Hoy, més del 95% de sus suscriptores tienen velocidades superiores a 1Mb. El

HD vy la megavelocidad de Internet son diferenciales, pero asoma también el 3D,

AsTER, REpUBLICA DOMINICANA

Mélido Grullén, director de Operaciones
de Aster de Reptiblica Dominicana, confirmé
a PRENSARIO que asistirdn tres ingenieros de
la compania a la Expo Cable Tec.

Irdnaver, principalmente, tecnologia digital,
alta definicién y transporte digital, que son los
pasos que el operador empieza a encarar para
su proxima etapa.

Grullén comenté quela prioridad de trabajo
es ‘continuar desarrollando nuestra platafor-
ma digital’,y que los proveedores habitua-

les de tecnologia son Cisco, Motorola,

Scientific Atlanta, Arris, Comm Scope,

Belden, JDSU, Trilithic, Sadelco, Alpha
y Cablenetwork entre otras.
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del que ya se hicieron transmisiones nacionales como el Carnaval, Wimbledon y la
final de la copa UEFA. Esto se intensifica pensando en el mundial de fatbol 2014
y las Olimpiadas 2016.

CaBLEMAS, MExico

CeciliaPedraza, CTO de Cablemas,
confirmé a PRENSARIO que, tras asistir
alaIBCde Amsterdam, estard presente
en la Expo Cable
Tec de Atlanta con
un equipo de los
mds Numerosos:
alrededor de 18
personas. Estd en-
carando todos los
desafios actuales
de avanzar con la
digitalizacién, el
HD y todos los
NUEevos Servicios.

Cecilia Pedraza

THE MOST WIDELY DEPLOYED
LOW COST HD SET-TOP BOX

IN LATIN AMERICA.

DC550D Tango

ALL DIGITAL, MPEG-4 / MPEG-2,
HIGH DEFINITION SET-TOP BOX

The Pace DC550D Tango HD set-top box introduces the
latest advanced video technology in a feature rich and
cost effective MPEG-4 / MPEG-2 HD box.

Pace

www.pace.com

Pace Americas, Inc, 3701 FAL Boulevard,
Suite 200, Boca Raton Florida 33431, USA
Tel: 561 995 6000 Fax; 541 995 6001
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Ofreciendo
Nuevas Soluciones
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TELECENTRO, ARGENTINA

Sebastian Pierri, CEO de Telecentro confir-
mo6 a PRENSARIO su presencia en Atlanta para
la Expo SCTE, como lo ha hecho en los tltimos
anos. Alli espera seguir sembrando para su
gran crecimiento en triple play, digitalizacién
y HD.

‘El crecimiento constante de nuestra base de
suscriptores de triple play se logra por la nove-
dosa y positiva percepcién tecnoldgica, unida a

un convenientey excepcionalmente competitivo
abono mensual’, destaco Pierri.

Sebastian Pierri

GRrupro Hevi, MExico: APUESTA A LA RED Y AL VOD

El Grupo Hevi ha incrementado fuer-
temente su presenciaen el ultimo tiempo
conlosservicios de Internety telefoniay

vuelve a asistir a la Expo SCTE con Luis
y José Vielma.

‘La estrategia del Grupo Hevi es siempre
mantenernos competitivos a través de inver-
siones en infraestructura de red, sistemas y
contenido, con el objeto de tener productos
diferenciados), explic6 a PrRENsARrIO Luis
Vielma. Y afiadi6: ‘Estimamos que a finales
de 2011 estaremos arriba del 85% de nuestra
base de suscriptores con triple play’.

En referencia a las inversiones, Vielma
explico queen 2011 completardnarribadelos
25 millones de ddlares,yanadio: Lainversién
esparatener capacidad dedarservicios DOC-
SIS 3.0 en nuestros principales mercados y

IMEGACABLE: ENFASIS EN LA DIGITALIZACION

Grandes avances en la digitalizacion total
de su red estd alcanzando Megacable, segiin
sefiala su director general Enrique Yamuni
Robles, alcanzandose cerca del 70% del total.
El otro gran adelanto es que comenzard la
operacién de parte de la red de fibra éptica
de la Comision Federal de Electricidad por
parte del consorcio formado con Telefénicay
Televisa: ‘Nos permitird aumentarlavelocidad
delas conexiones,aunqueno bajarlos precios
porque los precios de alquiler y el manteni-
miento de la red son muy altos’

Conrespectoal Over the Top,‘esalgo que de-
finitivamente vamos a hacer, estamos hablan-
do con los cableoperadores y hay buena acti-
tud por partedelos programadores’En cuanto
al mercado, ‘ha mejorado; en TV tendremos

PRENSARIO INTERNACIONAL

José y Luis Vielma
tener preparada la red HFC (en 870mhz) en
un 70% de nuestros sistemas arriba’

“También para fortalecer nuestros produc-
tos de alta definicion /DVR, lanzar servicio
de VOD; terminar con el 60% de nuestros
mercados con interconexién directa con Tel-
mex; e invertir ain mds en nuestras redes de
servicios de datos para clientes empresariales
y corporativos), finalizé.

este ano
un creci-
mientode6.5%
a 7%, en Inter-
net del 12% vy
en telefonia del
8%’ Megacable
estd entrando
Enrique Yamuni
movil como operador virtual (MVNO): ‘No
tenia sentido competir por la adjudicaciéon
de anchos de banda porque la inversiéon no se
justifica. Con este esquema, a nuestros clientes
les va a convenir agregar telefonia mévil al
Triple Play’. Y elogi6 el paquete Yoo, ofrecido
con otros operadores: Nos ha dado presencia
a nivel nacional y muy buenos resultados’

en telefonia

<12>

‘Mantenemos un ritmo sostenido de trabajo
en las tareas de digitalizaciéon y actualizacién
tecnolégicade nuestrasredes existentes y futuras.
Estimamos, que en un plazo de aproximada-
mente 36 meses, todas nuestras plataformas de
servicios estardn digitalizadas con las tltimas y
mids sofisticadas tecnologias disponibles’,agregé.
‘A corto plazo confiamos lograr posicionar a
Telecentro S.A. como la empresa de servicios
con las mejores prestaciones y la mas amplia
oferta de canales en HD del mercado’

CaBo TeLecom, BrasiL

Decio Feijo

Decio Feijo, gerente de Inge-
nierfade Cabo Telecom de Brasil,
coment6: ‘Asistimos a SCTE Daniel
Picardi y yo. La idea es migrar parte de
la red que atiende a los suscriptores mas
grandes, principalmente hoteles y hospi-
tales para RFoG, para poder entregar un
lineup masadecuado alas necesidades de
ellos y mejorar el SLA.

‘De equipos de red trabajamos con
Cisco, Aurora e iniciamos la compra de
algunos equipos de RGB Networks para
cambiar la estructura a digital y soportar
los canales HD. Toda nuestra estructura
es Arris D3.0.

‘En otras partes, trabajamos con
Commscope y TFC cable, Alpha para
fuentes, PPCpara conectoresy Prysmian
de fibra. Estamos en un proceso de mi-
gracion de toda la base para un lineup
con canales HD y también una posible
migracién de la base digital SD/MPEG2
para MPEG4, con el objetivo de ganar un
espacio grande, ademds de continuar los
estudios deupgrade departedelared que
atn es 750Mhz para 1 Ghz con estructura
Node+1, finalizé Feijo.

(gp PICO MACOM

@ Standard

Communications

“X-DIGITAL SYSTEMS

La fusion entre estas empresas
significa nuevas ofertas para clientes
que desean obtener los sistemas

de comunicacion mas completos

en la industria

"‘PICO DIGITAL.

IPOT-12 - GbE IP-Inpul Edge QAN Modulation Syshem

Telecomunicaciones
Banda Ancha
Satelite

Cable

Radio

Transmoduladores
Transcodores

Dispositivos EdgeQAM
Encryption, DTCP y Pro:ldiom
Receptores Multi-Media
Moduladores vy demoduladores
Digitales y Analogos
Amplificadores

Fasivos

Y Mucho mas

sales@picodigital.com

200 - OPSHK/EPSK Transmociulatior

EODS-PRDA - Avdo Safalite Roceor

Chassls shown with

MO and WMPD-CFS - ATSCEVSEOAM Damodulrior

o Llamanos al 858-546-5050

. Numero Gratuito 1-800-421-6511

Visite nuestra pagina web para mas informacion.
www.PICODIGITAL.com

2 Pico Digtal 3011, AN Rights Reserwed
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CaBLEVISION ARGENTINA: VOD & TDT

Guillermo Péez de Cablevision Argentina, confirmé a PRENSARIO
que este afio asiste nuevamente a la Expo SCTE de Atlanta con un
equipo de 14 personas, incluyendo a Miguel Ferndndez, CTO, gerentes
y especialistas del MSO.

Ademas, cont6 que durante el viaje espera observar y estudiar equipos
muy diversos. ‘Vamos con una vision amplia a buscar sinergias concretas
para el proximo afio.

Sobre las marcas con las que trabaja con mayor frecuencia y que
encontrard en la expo, dijo: “Trabajamos con las marcas principales

INTER VENEZUELA: DOS HEAD-ENDS DE HARMONIC

Cristian Gorrini, vi-

cepresidente de Nuevos
Negocios de Inter de W
Venezuela, confirmé a

PRENSARIO concurre a

SCTE junto aFabian Couchot, VP
de Operaciones, Jeyri Bautista VP
deIngenieriay Patricio Marin, VP
de Producto.

‘Acabamos de comprar dos
head-ends completos digitales de
Harmonic, que son los primeros
de esa marca que instalamos en Venezuela. Seguimos trabajan-

Cristian Gorrini

do con Cisco para red externa. Arris pis6 fuerte en CMTS, y
con Motorola estamos cerrando una compra grande de cajas
digitales’, destac6 Gorrini.

‘Enlo querefierea cablesy 6pticas trabajamos con Commsco-
pe. Para conectores elegimos Thomas Betts (Belden), y para el
resto tenemos un poco de diferentes marcas’, agreg6. ‘Nuestro
plan es digitalizar lo mds posible y crecer en servicios de In-
ternet sobre DOCSIS 3.0’

VTR, CHILE

VTR cuenta con un 73% de clientes con servicio
digital. ‘La entrega de librerias de peliculas y eventos
anuestros clientes de television sigue siendo un pilar
diferenciador de nuestra oferta, como los inicos que
ofrecen VOD en Chile y contenidos en 3D, sefial6
Mauricio Ramos, CEO de VTR.

‘En los ultimos 18 meses hemos experimentado Mauricio Ramos

un crecimiento explosivo en HD, logrando que précticamente el 25%
dela cartera digital sea de Alta Definicién’, agreg6. La TV online es una
realidad en el mercadoy paraVTR. ‘Hoy estamos abocadosalo que serd

LATIN AMERICAN BUYERS SURVEY
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y lideres en cada segmento
como Pace, Motorola, Cisco,
Arris, Commscope, THC y muchas otras
igualmente importantes para nosotros.
Sobre la prioridad de trabajo para los
proximos meses, concluyé: ‘Definitiva-
mente trabajaremos sobre VOD & OTT,
amén de seguir invirtiendo en lared y en
mejores servicios y productos’ Guillermo Paez

TecHCABLE, BrasiL e,
\

Ricardo Emilio Grilli,
presidente de TechCable
de Brasil, uno de los sistemas
independientes que estin en mds
plazas, confirmé a PRENSARIO que
lacompaniaasiste SCTE de Atlanta
representada por tres personas.

Alli verdn alternativas para
la aceleracién de su proceso de
digitalizacion, al que los obligala
campafia que estdn haciendo los
DTHs de Brasil. TechCable se encuentra en la etapa de compra
de cajas (para lo que visit6 Hong Kong), eleccién del sistema

Ricardo Grilli

de codificacion y head ends, con la dificultad que representa
importar ese equipamiento en Brasil.

Grilli coment6 que sigue viendo al triple play como ‘una po-
sibilidad a futuro’ pero que no ve ‘quién paga el costo’. Agregd
que los sistemas desarrollados para esto por Cisco o Motorola
tardardn mucho en llegar a las pequenas y medianas empresas.
De todas maneras, ya estd en negociaciones para incorporar
servicios de valor agregado como Pay Per View.

el lanzamiento al negocio mévil hacia

fines de este ano. El ejecutivo asegurd
quelacompaniaserd ‘un competidor fuerte

en el mercado), destacindose por ofrecer ‘una per-
manenteinnovaciéndeservicios y productosy con
la mejor experiencia para nuestros clientes’

En Banda Ancha, lanz6 el plan Mega 120, la
velocidad mds rdpida de Latinoamérica y mds del 40% de sus clientes
navega sobre los 15 megabytes, ‘gracias a nuestra oferta estamos en
mds de un millén de hogares en Chile’.

cable equipment,
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Custom Built Headends

Desde 1978, Toner Cable ha construido headends
personalizados para sus clientes alrededor del mundo.

Desde sistemas simples de 12 canales a complejos de
hasta 270 canales digitales con cabeceras de fibra dptica.
Tenemos el conocimiento, tenemos la experiencia.
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PoweR & TELEPHONE: MAS CRECIMIENTO EN LA REGION

Marcelo Zamora, de Power & Telephone Net Gear es una nueva marca en la region, ‘Nuestras ventas siguen muy fuertes. Ayudala

MPEG2 / MPEG4

asiste a la SCTE donde exhibe sus soluciones con un enfoque nuevo paralos proveedores de fuerzade ventasen Brasil,con Marcelo Vaisman -
para triple play. ‘Los clientes piden informa- servicios y productos de usuario final. Este afio enla oficina, yalleva un afio. También estamos US Com pany /D epa rtamento de Ventas Internacionales

Toner Cable Equipment. Inc. 969 Horsham Road - Horsham, Pennsylvania 19044 USA
Tel: (215) 675-2053 Ext - 117 or 115 Fax: (215) 675-7543 800-523-5947

WWW.TONERCABLE.COM

cién sobre la fibra soplada o los productos de estuvo en Jornadas con marcas como Alpha, fuertes en Ecuador y Panama y entrando en
cabecera de ATX, agrego. Viking Satcom y Antronix. Venezuela con Inter’.

PRENSARIO INTERNACIONAL <14>
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Sumitomo ELEcTRIC LIGHTWAVE

Rogerio Lopes es director internacional de
Sales & Business Development para América
Latina y el Caribe de Sumitomo Electric Lig-
htwave Corporation, empresa localizada en
Carolina del Norte. Desde 1984 la compania
se ha especializado en el desarrollo, innovacién
y fabricacién de soluciones para fibra 6ptica y
redes de conectividad, incluyendo la propia fibra
Optica, cables de fibra ptica, equipamiento y
accesorios para empalme de fusion, conectores
instalables en campo y fibra flex de aire soplado
(FLEX Air-blown Fiber).

‘Sumitomo Electric Lightwave se dedica alas
innovaciones de primeralineaaprecios de mer-
cado, calidad y excelenciay provee soluciones de
avanzada para el Fiber-to-the-Home (FTTH),
headend, data center, wireless, empresas y de-
sarrollos de red FTTX; explic6 Lopes.

Los tltimos desarrollos incluyen el Quantum
Core-Alignment Fusion Splicer, una mdquina de
montaje con toda la funcionalidad de la panta-
lla tactil, puerto SD para un almacenamiento
de memoria ilimitado, capacidades de video y
software. También presenta 36 cables de fibra

SCTE CABLE-TEC
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de caida y el
Lynx2 Splice-

On Connectors

(SC, LC, FC,

ST,MPO) para & &
construccio- Rogerio Lopes
nes de cable en

el lugar customizadas y terminaciones.

Su compania partner, Sumitomo Electric
Industries de Japdn, es lider en el avance de las
redes de comunicacion alrededor del mundo
con més de 130.000 empleados.

PROMPTLINK SIGUE

Promptlink Communications ha desa-
rrollado, por mds de una década, diferentes
soluciones paraatender las tareas de monitoreo,
aprovisionamiento y gestién de firmware para
redes de video, voz y datos sobre cable, ademds
de brindar un banco de pruebas para CPE’s en
produccién masiva.

David Mosquera, director de Ventas para
Latinoamérica, explic6: ‘Nuestro portafolio de
software se integra con el CPM-Cable Plant Mo-
nitoring, una poderosa “caja de herramientas”
para el monitoreo de cable médems, EMTAs,
Set-Top-Boxes y otros dispositivos. El médulo
CMU (Cable Modem Upgrade) facilita la ges-
tién remota de firmware de médemsy EMTAs,
efectuando actualizaciones permanentes en la
red,eliminando versiones de firmware obsoletas
o no autorizadas. El paquete se completa con
el IPS (Integrated Provisioning System), que
permite un eficiente aprovisionamiento con
integracion sistémica de CPEs, enlazando la
informacién deabonados con el estado general
de la red, desde una misma herramienta’.

LA EXPANSION EN

Sobre la plataforma Cable Modem Test Pla-
tform (CMTP), comentd que se trata de un ‘po-
deroso banco de diagndstico para probar Cable
Moébdems, EMTAsy CM-Routersinaldimbricos,y
agregd: CMTP es el producto lider del mercado,
yhasido adoptado porlos grandes cableope-
radores en todo el continente’

Basada en Oceanside, California,
Promptlink consolida su presencia
mundial. En América Latina, su
principal cliente NET Servicos de
Brasil yaimplement¢ las plataformas
CMTP bajo protocolo DOCSIS 3.0,y
contindan las evaluacionesyentregas de
este producto lider en las principales cable
operadoras de Norte y Sudamérica.

‘En 2012 esperamos avanzar tanto en la
exposicién de mercado, como en la base de
clientes globales, con énfasis en las soluciones
de software. Acabamos de asegurar un con-
trato de suministro y soporte con UNE EPM
de Colombia, operadora lider en la regién de
servicios multiples. El proyecto, actualmente

LATINOAMERICA

David Mosquera

en fase inicial, contempla la
implementacién del Sistema de

Monitoreo CPM de Promptlink en todas
las redes HFC de UNE a nivel nacional’.

La marca asiste por primera vez a la SCTE
donde exhibe sus productos con demostra-
ciones de software y una plataforma CMTP
operacional para brindar una experiencia
directa de su funcionamiento, caracteristicas
y ventajas competitivas.

VENTAJAS DE APPEARTV

AppearTV,companianoruega deequiposde
distribucién de video con operaciones en mds
de 78 paises,empiezaa tener presencia cadavez
mas fuerte en los eventos de Latinoamérica,
segtin coincidieron sus International Sales Ma-
nager, Philippe Genar y Sergio Renteria, quien
se sumo6 en el mismo cargo para robustecer la
apuesta a nuestra region.

Tras la primera participacién de AppearTV

PRENSARIO INTERNACIONAL

en CAPERde BuenosAiresy ABTA de Sao Paulo
el afio pasado, ambos estuvieron en Jornadas
Internacionales de ATVC de Argentinay estard
en la Expo SCTE de Atlanta para recibir a los
CTO’s de Latinoamérica.

Desusequiposde cabeceradigital se destacala
flexibilidad, densidad, confiabilidad, capacidad
de customizaciény cardcter escalable pararegu-
larlainversién detodo tipo de operadoresde TV

<16 >

Sergio Renteria y Philippe Genar, en Jornadas

paga.EnLatinoamérica cuentamds de 20 clientes
importantesdetodo tipo,desde operadoreshasta
miembros de la industria hotelera.

C

CONMN3X | conTEGO

WU IOA WU TLE UL

La solucion definitiva de
seguridad en contenidos

ofrece sequridad de Gltima generacion
a |las operadoras de television de paga, proporcionando la
rmaxima seqguridad a tados los niveles. Con esta solucion se
garantiza a las operadoras la proteccion de las ganancias
generadas por la calidad del contenido en todas las
plataformas y dispositivos del cliente, ademas del funcio-
namiento y rendimiento del sistema. Asimismo, se garanti-
za la libertad de eleccién mediante una perfecta integra-
cién con los productos tecnologicos de terceros.

Gracias a su compromiso continuo con la innovacién y la
I+D, Conax fija el estandar de mercado que otras empresas
sequiran con posterioridad.

Conax se centra en la sequridad para que sus clientes
puedan centrarse en su principal actividad con total
confidencialidad.

Visite Conax en SCTE Cable-Tec Expo
Atlanta, 15 - 17 de Noviembre: Booth # 1975
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STEREN: coN Pico DIGITAL EN
MEexico Y CosTA Rica

SIGUE LA ALIANZA Y SE EXTIENDE A OTROS MERCADOS

Steren es un caso tnico de la industria,
pues es un gran distribuidor para el mercado
de TV paga y también tiene una importante
red de locales al publico en México, que se
empezard a replicar en otros paises. Con las
filiales y el corporativo trabajan 800 personas
en la empresa.

Ademds de productos de marca propia,
trabaja con Pico Digital, que surgié de
Steren México. ‘El futuro es promisorio)
explicé aPreNnsARIO el Ing. Victor Hinojosa,
director de ventas de Steren . ‘Que se haya
convertido en Pico Digital lo vimos como
una oportunidad de negocios, pues tiene
nuevos proyectos y disenos en tecnologia
de punta. Creo que la fusién con X-Digital
fue una decision acertada’.

‘Seguimos como siempre en total contacto

conellos,somos su principal distribuidory ve-

= i mucho més...

Contacto: Rogerio Lopes,
Director of Sales & Business Development - International
rlopes@sumitomoelectric.com - Mobile: +1 305 793 8449
Www.sumitomoelectric.com

Estamos a anos luz del resto

Es la primera y Unica Fusionadora con:

* Pantalla Touch Screen de alta resolucion v multi-posicidn, con inversion de
visualizacidn automatica, y plena navegacion sin uso del teclado numérico

* Pyarto S0 para almacenamiento ilimitado de informacidn
= Subida y Bajada de software de audio y video

= Mayor vida atil de los electrodos (3000 splices)

= Capacidades para mantenimiento remoto

» Mayor visor de fibra (640x320)

mos proyectos juntos con Dish, Telmex y Sky,
entre otros. La marca siempre tuvo presencia,
trayectoria y ha sido bien posicionada. Ahora
los clientes la ven mads solida y fuerte, no sélo
dedicadaaunsector sino que se complementa
con mds posibilidades y abanico mds extenso
de soluciones), dijo.

“Todo esto lo difundimos con nuestros ge-
rentesyenlos nuevos catdlogos de Pico Digital.
En las visitas, le dicen a Carlos Shteremberg
que esta creciendo mucho’.

‘Cubrimos todo México con 260 tiendas con
dos conceptos: Steren Cldsica tiene atencién
hacia las avenidas, que son las primeras que
se concesionan, y las que estdn en centros
comerciales estratégicas, que son de boutiques
electrénicas, para hobbistas, que buscan algiin
accesorio parasu casa. Estas segundas confor-
man el 30% y estdn creciendo mucho. No nos
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metemos en
cualquier mal,
sino que reali-
zamos estudios de
mercado previos que

muestran buenas perspectivas’, senald.

“Nos expandimos ya a Costa Rica, donde
ya hay un centro de distribucién con una
franquicia maestra, para lo que buscamos a
la mejores companias del ramo. Construyen
y tienen un centro de distribucién y la chance
de abrir en el pais a nivel local. Se abrird la
sede en Colombia a principios de 2012, y
se sumardn luego Guatemala y Republica
Dominicana’.

Y concluyé: ‘Pico Digital ahora tienela chan-
ce de crecer con nosotros, junto a nosotros.
Lo primero es abarcar al mercado masivo y
luego el especializando en cada pais’.

Ademas posee doble hornos de termo contraccidn ’
independiente (integrado), reduciendo el tiempo de la espera de calefaccion,
permitiendo velocidad, rendimiento y mejora en |a eficiencia del empalme de fusidn.

Compatible con los conectores revolucionarios Lynx2 Splice-0On
(SC, LC, FC, ST) para terminacion y construccion de cables en el campo.

Visitenos en SCTE Cable-Tec Expo 2011 Booth# 923

SUMITOMO ELECTRIC

£ \ﬁ /AN ARV
La Fusionadora de Fibra por Alineamiento de Nuicleos Quantum,
es la mas pequena, liviana, avanzada y resistente de la industria

FUSION SPLICERS

L |
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Lo Ultimo en Generacion

ENERGjA
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El PODER de la Inteligencia R
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El XM3-HP CableUPS de Alpha combina los productos de energia de Alpha que son muy robustos,
confiables y probados a través del tiempo con la inteligencia interna requerida por las redes interactivas de
comunicacion de alta capacidad y alta velocidad.

Energia Lista e Inteligente para Optimizar el Rendimiento
Monitoreo Lider en la Industria para Reducir los Gastos de Operacion
Diseno Avanzado e Innovador para Maximizar la Eficiencia

Visitenos en el stand 1158 en el 2011 SCTE Cable-Tec Expo
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ARRIs: FOco EN EMTAs y CMTS

DOCSIS 3.0

TamBIEN Wi-FI HOTSPOTS, WORKFORCE MANAGEMENT
Y NUEVA SOLUCION DE IP VIDEO

German Iaryczower es el vicepresidente
de ventas de Arris, compania con mas de
18 afos en Latinoamérica. En didlogo con
PrRENSARIO y de cara ala SCTE, destacé que
uno de los focos de trabajo en la region estd
puesto en los CPEs y CMTS Docsis 3.0.

En cuanto a CMTS Docsis 3.0, se destaca
la introduccién de las nuevas tarjetas de
32downstreamsy 24 upstreams, ‘con la gran
ventaja de duplicar la capacidad del chasis’.
La combinacién de ambas permite la mejor
densidad en el mercado con la calidad del
reconocido CMTS C4.

Otras dos grandes soluciones para la
industria son los software de monitoreo
de redes y Workforce Management, que
automatiza el proceso de las instalaciones y
reduce los costos operacionales. Soluciones

20 Anos De Experiencia Con
Equipos De Medicion

lideres en el mercado de América Latina,
‘que han demostrado un beneficio notable
en las operaciones de nuestros clientes’,
resalté. ‘Contamos con mds de diez clientes
utilizando estas herramientas’.

‘Estamos viendo un gran interés en solu-
ciones de Wi-fi Hotspots, como el desarrollo
Ruckus Wireless, que le entrega al opera-
dor puntos de acceso, tanto indoor como
outdoor. Las unidades outdoor cuentan
con un cable médem D3.0 que habilitan al
operador para crear coberturas Wi-fi para
sus usuarios y para utilizar los puntos de
acceso para la descarga de datos de redes
moviles’, anadié6 Iaryczower.

‘Finalmente, hemos introducido al merca-
do el MOXI Gateway, que es una solucién de
Video IP, realizando la convergencia de voz,

Equipos Ganadores

Analizador de espectro para CATV de
alto rendimiento

Analizador de especiro AT2500R&v

El mejor analizador de espectro de su tipo para
mantenimiento en la cabecera y en el campo
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Humberto Garcia, de Tepal,
y German laryczower

video y datos. Esta solucién innovadora estd
siendo desplegada con varios operadores en
Norte América y serd introducida al merca-
do Latinoamericano el préximo afio. Esta
tecnologia permite que coexistan las tecno-
logias actuales de MPEG-2 y IP, facilitando
la transicion de tecnologias en el futuro sin
incrementar la inversion en CPEs.

Taryczower remarcé que todos los mer-
cados de la region ‘estin maduros para las
soluciones de nueva generacién’ que ofrece
Arris, ya son comercializados en muchos
paisesaoperadores grandesy pequefios. ‘Nos
adaptamos al rango del cliente y a todos los
modelos de negocios’, concluyoé.

<

SUNRISE TELECOM

Productivity Rising

Reconocimiento
Olorgadeo por:

El medidor por excelencia para instalacion y
mantenimiento de DOCSIS 3.0

Serie CM3 de medidor DOCSIS

Garantiza las mediciones mas avanzadas de

DOCSIS para servicios Triple Play
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Fiber on Demand

Fiber Deep con PON

Fiber Deep con Fiber on Demand

Fiber Deep

Aurora ofrece soluciones de transporte dptico disefiadas especialmente para satisfacer las necesidades

de los operadores de cable. Nuestros nodos son una plataforma comprobada de acceso, optimizada para escalar

el ancho de banda para cada suscriptor y cumplir al mismo tiempo los requisitos de nivel de servicio, ademas de dar
soporte a diversas tecnologias de segmentacion (LcWDM®, DWDM, CWDM). Con nuestra arquitectura Fiber Deep, Fiber
on Demand™ para acceso dedicado de Ethernet, implementacién de RFPON (RFoG de préxima generacidn) y la
solucién Node PON™ para la migracién al mundo de IP total, Aurora ofrece soluciones “pensadas para el futuro”.
Decidase por Aurora hoy.

aurora

NETWORKS

A whole new light, growing brighter!

www.aurora.com | 408.235.7000
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PerrecT 10: GRAN PRESENCIA

EN LA Expo SCTE

Joel Quinones, director de Ventas de Perfect
10 para Latinoamérica, anticip6 a PRENSARIO
enJornadas de Buenos Aires que,la marcaasiste
a SCTE para presentar el Cable.500 de la serie
Hardline, como lo ha hecho en los principales
eventos de la region.

Terri Flaming, presidente de la compania,
estuvo en Cartagena y en la ABTA de Brasil,

ENVIVIO: LAS OPORTUNIDADES DE OTT

Kirssy Valles, recientemente nombrada
directora de Satélite y Broadcast Marketing
de Envivio para Latinoamérica, estuvo en
Jornadas de Buenos Aires donde dio una
conferencia sobre OTT, que luego reiterd en
el seminario de Dataxis en México.

La ejecutiva hablé de los desafios que
tendran los operadores, tanto con estructura
centralizada como descentralizada,alahorade

y ahora asiste a Atlanta junto a David Lord,
director de Ventas global, que ya estuvo en
Canitec de México y también en Brasil.
Quinones comentd que la marca estd reali-
zando una ‘fuerte apuesta’ en la regioén, donde
asigna cada vez mds recursos. El equipo de
ventas estd integrado por Norton Hinojosa,
para Centroamérica y el Caribe, Jorge Carras-

incorporar nuevos productos de contenidos, y
menciono las oportunidades que generan los
servicios de OTT via suscripcién.

Sobre la compania, destacé el buen soporte
en MPEGy quebrinda ‘una verdadera conver-
gencia DVB’, que permite a los broadcasters y
operadores tradicionales tomar unalicenciay
trabajar conservicios OTT, incluso para mévil
y HD y tener dirigida la parte de publicidad

Soluciones de Codificacion Multicanal

SCTE CABLE TEC
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Joel Quifiones y Fabian Meza en Jornadas
de Buenos Aires

co para atender a México y Ricardo Fabidn
Meza, para atender en forma diferenciada a
Sudamérica y Brasil.

Kirssy Valles
para el pablico. Ademas, sefial6 que los ope-

radores estin motivados a hacer OTT y VOD
por la irrupcién de Netflix.

LIl Solutions’

..en paquetes convenientes para TODAS las aplicaciones

Codificacion Costo-eficiente, Multiplexacion y
Transmision IP en Headends y Hubs

Consolidacion de Headend: IP Backhaul de Contenido Local
IP Backhaul de Cantenido PEG
Insercion de Contenido Local en Ambientes Basados en IPTV

Codificacion 5D/HD, MPEG-2/H.264
Soluciones disponibles para ser instalados en racks

o en la pared

Escalable en sitio, descargas via plug-in
(1-2, 1-4, 1-8, 1-10 programas)

Facil de mantener y manejar

Opciones basadas en Cobre ;,.-r_s transemision

optica (SFP-based)

T: +506-8850-2379
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Entre?a de Video
IP Multiple Pantalla

Escalable.

No importa si necesitas entregar video a smartphones, tablets, PCs, TVs 0
talvez a todos, RGB Networks puede ayudar a dejar tu desplieque mucho
mas sencillo minimizando posibles dolores de cabeza operacionales.

GB ofrece la Gnica solucion con capacidad y escalabilidad para soportar las demandas de los proyectos en multiple

pantalla—grandes o pequenos. La confiabilidad y gerencia de la plataforma modular Video Multiprocessing Gateway

Y T - ai b - A s [k 1 WA e e et eyt et A s Y -
(YMG) de RGB, combinada con una solucion integrada para transcoding, empaquetamiento y capacidad de insercion de

comerciales en bitrate adaptativo, proveen una solucion ideal y transparente en la entrega y generacion de ingresos e
servicios de video de calidad premium.
r i i i i ||.Il|i‘
Sus abonados estan demandando por video en cualquier dispositivo JE— 0]
. . A } Plf-vun-'-u—q |
Aprenda como puedes entregarlos con |a oferta Unica de RGB. e r : I|. |
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Visitenos en la SCTE Cable-Tec Expo booth #342 en Atlanta.
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CaABLENETWORK, TECNOLOGIA PARA TV POR CABLE

CablepNetwork Associates (CNA) es
una compania dedicada a la fabricacion
de equipamiento de alta tecnologia para
la TV por cable, especializada en coaxial y
troncal localizada en Carolina del Norte,
Estados Unidos.

Con una instalacién de mds de 18.000

metros cuadrados, CNA fabrica su equipa- como punto estra-

miento con mdquinas de tltima tecnologia tégico para opti-
y ‘una linea de produccién de lo mds avan- mizar lalogistica
zado en el mercado’, comentd a PRENSARIO y la calidad, con
Fiorella Occhionero, directora de Business mano de obra
Development en CNA. altamente capa-

‘Se decidi6é producir en Estados Unidos citada), agregé.

SUPERVIEW: SUPERCANAL,
UN CASO DE EXITO

Carlos Granzotto, responsable de Super-
view para Latinoamérica, destacé a PREN-
sAarIO que el MSO argentino Supercanal,
del que form¢ parte, digitaliz6 exitosamente
seis cabeceras con su solucién. El trabajo,
realizado con MPEG4 para MMDS, se
concretd en las plazas de Reconquista,

Extremamente Erie

e .

Linaar esta idemndo & memado cor
iciancia da enemia del 85%. Junio o
cuenta con 8 reducodn del Facio

T ¥

HITACHI

Inspire the Next
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ﬁ Hitachi Kokusai Linear

Trelew, Tucumdn, Villa
Mercedes, Ushuaia y

(O supercanal

San Juan. Carlos Granzotto

Ademis, la compania

tiene clientes en Ecuador, mas, y estd apostando a Chile, donde

Republica Dominincana, espera integrar cabeceras andlogo-digi-

donde cuenta con cuatro siste- tales de cara al apagdn analégico.

La nueva linea de transmisoras
de 19" UNEAR, lleva al cliente
a entrar en nuevos niveles de
tamano y estructura,

De hecho usted puede Ramar esta de un

“re empaguetamiento” con el tamafio de |a gaveta en
4RL! de altura X 197 de anchura X 267 da profundidad,
sus dimensiones reducen la ocupacion de espacio en
la instalacidn, Nueve ventiladores controlados
por temperatura para contar con &l mejor consuma
de enemia ebécirica, aumentando la vida (1l de los
COMpONEntes criticos

RECURSOS ¥ OPCIDNALES DESTACADDS

& Receptor de sarélite con re-multiplaxador intenna con
filtro ¥ re-mapaamants de PIDs y la insarcidn de las
tablas locales

& Aeceptor del GPS inlemo

& Base de tiempo saleccionable; 0CXD intema, GPS
imterna, 10 MHz axterno, 1 PPS extema o Transpoe
Stream e antrada

& Pre-correcoiin Lingal con capacidad de correccidn con
retarda de grupa de hasta 4 ps pico a pico

& Pre-Correccitn Mo Lineal con reduccion del factor
08 cresta

& Software de programacidn de comeccaon / medidas
que 5a epecuten en los hararos previsios

& DCX0 inteeno con + -50 ppb de estabilidad en frecuancia

& Cipera an VHF (BI-8301) y UHF
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TVAnywhere’es Television completamente multicast en cualquier lugar gracias
a nuestra plataforma de IPTV de punto a punto, ideal para cualquier carrier.

El software de VectorMAX™ provee una completa plataforma para la
creacion, manejo y vision de contenido digital.

El software de VectorMAX™ es agnostico con respecto a la ingesta de seniales
v al hardware de la red, por lo que funciona eficientemente en las Networks ya
existentes, dando lugar a un significativo ahorro de dinero, ya que evita el costo
de una actualizacion en la infraestructura.

VectorMAX TV Anywhere E provee a los subscriptores la
mejor herramienta para ver contenido audiovisual en
ordenadores o dispositivos maviles.

Acceso ilimitado a cualquier canal en emisidn desde fuera
{unicast) 0 dentro {multicast) de la Network,

Ve TV en cualquier dispositivo compatible (teléfono
inteligente, portatil, pc de sobremesa o Tablet), y en
cualquier lugar donde tu dispositivo pueda conectarse a
internet de alta velocidad o a redes 3G/4G dentro de un
plan de mdwvil.

Players compatibles con:

p'

Nuestros Socios Tecnologicos:
MTr “BiPane

i el T LR R

FABRICACION DE
CODIFICADORES

OUT H=AT-#

Reportv»

PROVEEDOR DE
CONTENIDO EPG

TECNOLOGIA
MIDDLEWARE

MIDDLEWARE

TECNOLOGIA
VoD PARA HOTELES

www.vectormax.com

Para informacion, demostraciones y ventas escribe a VecioriAX Corporation

Four Duben Court
Farmingdale

New York, 11735

Estados Unidos de Ameérica

sales@vectnrmax.com

o llama al: 1 (212) 937 7706 ext. 115, o al directo 1 (631) 575 4874 / 4147
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5> CHANGE THE WAY YOU
MAINTAIN YOUR NETWORK

55, Hunter usa Radar Technology
para encontrar exactamente
la causa y la localizacion del
problema, sea Analog CPD,
Digital CPD, acceso, o
impulsa de ruido.

¥l ; 01 Encontrando el error
hE 4= Hunter ientifica
T et " la pona de b red donde
bV ¢ encuentra el emor

_ 02 Pinpaint |a fuente
Liilizando la Quiver midwil,
los téenicos pueden
Iocalizar e punto exdcto
del CPD,

03 Solucionando el problema
. | Con localizacidn precisa del
[2%% " CPD, los téenicos disminuyen,
A" sustancialmente, el tiempo de
soluciin del problema,

www.arcomlabs.com
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SUNRISE TELECOM: SOLUCIONES PARA
LAS NUEVAS REDES Docsis 3.0

Sunrise Telecom, fabricante de equipos de
medicién para telecomunicaciones con sede
en California, asiste nuevamente a la SCTE
Cable-Tec Expo 2011 en Atlanta para exhibir
sus soluciones de medicion para la puesta en
marcha y mantenimiento de las nuevas redes
DOCSIS 3.0.

El Ing. Luis Yanes, gerente regional para
Latinoamérica de Sunrise Telecom, comentd
a PrRENsARIO: ‘Muchos operadores en
la region ya han incursionado en
implementar DOCSIS 3.0, sin
embargo no siempre se toman
los pasos necesarios para ga-

rantizar un desempeno éptimo SUNRISE TELECOM®

de la red. Los atributos de la
tecnologia DOCSIS 3.0, como
son mayores anchos de banda y
canales Bonding, tienen retos signi-
ficativos en su implementacién’.

Eneste contexto el principal desafio consiste
en encontrar la forma de proveer DOCSIS 3.0
sin interrumpir los servicios existentes y sin
impactarlacalidad. ‘Larespuestaestd en hacer
barrido delabanda de retorno, verificar ruido
(Ingress) y analizar senales QAM en la banda
de retorno’, destaco.

‘Los operadores CATV deben poner especial
atencién a no sobrecargar los receptores laser
(Over-drive) y amplificadores, reducir ruido
e interferencia (Ingress). Algunos de los retos
de DOCSIS 3.0 incluyen un incremento de
la potencia total en los laser, ancho de banda
limitado y mayor sobre carga y niveles. Esto
hacelabanda deretorno propensaa deterioro
de la senal causado por errores transmisién
(Biterrors),sobrecargadeloslaser (Clipping),
retardo de grupo (Group Delay), micro-re-
flexiones y common path distorsion (CPD).
Todos estos problemas causan pérdida de
servicios, disminuyen el ancho de banda
de datos y por consiguiente, crean clientes
descontentos y potencialmente pérdida de
ingresos), senal6.

‘Llevar a su limite la banda de retorno
significa que se debe verificar la integridad
de la red existente. Haciendo operaciones
de barrido por ejemplo, ayuda al operador a
optimizar la banda de retorno garantizando
niveles apropiados y asegurando una trans-
misién confiable. El nuevo medidor de campo
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Luis Yanes

CM3000 de Sunrise Telecom,
con su barrido no intrusivo,
permite al operador verificar
los niveles de operacién correc-
tos sin interrumpir los servicios
existentes’, agrego.

‘Otra tarea importante a realizar es el
andlisis de las senales QAM, lo cual puede
facilmente hacerse con el medidor de campo
CM3000y el analizador de espectro avanzado
AT2500de Sunrise Telecom. Un técnico puede
inyectar una senal de prueba real de 64 QAM
en la banda de retorno con el CM3000 y con
el analizador de espectro AT2500 se puede
analizar el retorno parabuscar problemas, los
cuales han sido invisible a equipos de prueba
tradicionales. Esta operacién la puede hacer
un solo técnico gracias a la funcionalidad
de control remoto que poseen estos equipos
reduciendo tiempo y costo’.

Finalmente, destacd: ‘Para mantener servi-
cios de calidad, es importante monitorear el
desempeno delos canales DOCSIS. Problemas
dificiles de encontrar como Clipping y Com-
mon Path Distorsion en la banda de retorno,
se pueden encontrar y monitorear con la
plataforma de monitoreo real WORX WEB de
Sunrise Telecom. Esta plataforma es unasolu-
cién econémica que permite monitoreo 24/7
conacceso remoto desde cualquier explorador
de internet o desde teléfonos inteligentes.

“Usando el equipo de medicion apropiado
garantiza a los técnicos instalar y mantener
servicios DOCSIS 3.0 libre de errores con
menor entrenamiento al personal. Al final
esto conlleva a clientes mds contentos y
mayores ingresos para el operador de CATV,

e Partners. All rights
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ARCOM: "SOLUCIONES PARA EL MEJOR MANTENIMIENTO
DE LAS REDES DE HOY Y MANANA'

Greg Tresness, presidente de Arcom,
dialog6 con PrENSARIO sobre el balance del
‘ano para la compaiiia, principalmente con
la repercusion de su solucién Hunter. ‘Tuvi-
mos un sustancial crecimiento y aseguramos
grandes porciones del mercado conalgunosde
los principales MSOs. Un gran cliente instalé
equipamiento Hunter adicional, y permitié
ver como nuestras soluciones son beneficiosas
en el largo plazo’.

‘Estamos felices por el progreso que hemos
hecho enla comercializacién dela plataforma
QAM Snare, que debuté en la expo SCTE del
afio pasado. Luego de un esfuerzo de muchos
afios en su desarrollo, estd listo para salir
y hemos recibido un excelente feedback,
agrego.

‘Nuestros primeros dos clientes para QAM
Snare fueron de Latinoamérica y el Caribe
y estamos comprometidos en servir a esos
mercadosy proveer soluciones inicas, de valor
agregado a nuestros partners allf’.

Sobrelassoluciones quebrindala compania
en el mercado global, Tresness coment6: ‘No
podemos ubicarnos en ninguna categoria.
Nuestros productos son eficientes en el man-
tenimiento de las modernas redes de HFC.
Hunter y QAM Snare se diferencian de otras
marcas porque son comercialmente viables
para detectar y localizar canales QAM desde
la red. Nadie mads utiliza tecnologia basada
en radares para asistir a la identificacién y
locacién de los impedimentos de la red’.

‘No podemos compararnos con ninguna
otra tecnologia del tipo. Por ejemplo, Hunter
no se parece a ningun otro producto de mo-
nitoreo delaruta de retorno porque nosotros
vamos mucho mds alld de hacer sonar una
alarma cuando hay un problema. Nosotros
mostramos donde selocalizay proveemos las
herramientas necesarias para dar visibilidad
a los improvistos), destacé.

‘QAM Snare es tnico porque encuentra
las fugas digitales en cada canal, y provee las
coordinadas de GPS delaubicacion precisa del
problema. Incluyelasolucién parala filtracién
de LTE y permite detectar o seguir lo que esta
afectando el ingreso, dos importantes temas

PRENSARIO INTERNACIONAL

que comienzan a ser requeridos’, afiadio.

Propuctos En LA SCTE

El ejecutivo adelant6 que en Atlanta pre-
senta F-scout y Mobile Webview, dos nuevos
productos que agregan valor a la plataforma
Hunter, y coment6: ‘F-scout es fisicamente
pequefio y con sondas analizadoras
de espectro de muy bajo costo
que puede colocarse en
cualquier parte de la red.
Ambos permiten seguir
el monitoreo de manera
remota desde donde
le sea importante al
usuario’.

‘Hunter monitorea con-
tinuamente las sondas ins-
taladas y las alarmas cuando la
frecuencia derespuesta desvia afuerao conlos
limites que se establezcan. Fue desarrollado
como respuesta a los pedidos del cliente. La
implementacién enlos dispositivos existentes
esmucho mdssencillay practica que un dispo-
sitivo de monitoreo independiente’, afiadi6.

Y senal6 sobre Mobile Webview: ‘Estamos
muy entusiasmados con el valor adicional
que ofrece a los usuarios de Hunter. Es una
aplicacién para servidor web que provee a
cualquier smartphone acceder en tiempo
real al espectro de las vistas de las rutas de
retorno y los inconvenientes de RE. Multi-
ples usuarios pueden ver diferentes nodos
simultdneamente’

‘Ademds, presentamos en la expo muchos
nuevos productos que estamos introdu-
ciendo. Nuestro objetivo es simplemente
mostrar las soluciones a tanta gente como
podamos. También tendremos la conecti-
vidad sobre sistemas instalados en vivo, y
las demostraciones que hagamos serdn muy
interesantes y representativas para los usos
reales’, expreso.

OBJETIVOS PARA 2012

‘Estamos ansiosos por el préximo afio
porque por primera vez, estard disponible
la familia de productos de QAM Snare,
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Greg Tresness

permitiéndonos brindar la solu-
cién completa. El desarrollo de
este producto ha sido un esfuerzo
realmente riguroso y esperamos llegar
a muchos de nuestros clientes partners para
mostrarles como pueden usarlo paralocalizar
los impedimentos que antes eran imposibles
deidentificar, ylograr un mantenimiento mds
eficiente de la red’, comento. ‘Las ventajas de
esta solucidn sobre las vigentes de deteccion
analdgica son muy sustanciales'.

‘También esperamos la llegada de 2012
porque, ademds de los nuevos productos
de este ano, hemos estado trabajando en
otro sustancial que denominamos Hunter
Data Synchronization Module. Aqui, usando
datos CMTS en tiempo real y un sondeo
de modem inteligente, correlacionamos las
imperfecciones como fueron vistas por los
CMTS con las imperfecciones RF, vistas por
Hunter. También mostramos al usuario un
mapa que especifica exactamente las dreas
dondelos médems estdn teniendo problemas
y adicionalmente, y lo mds importante, iden-
tificamos los problemas correspondientes en
tipo y localizacién), senal6.

Y concluyé: ‘Todo lo mencionado ya esta
en testeo beta y lo introduciremos en 2012.
Nuevamente, el tema de estos productos y
el foco de nuestros esfuerzos estd en pro-
veer productos especificamente disenados
para el mejor mantenimiento y solucién de
problemas de las redes digitales de hoy y de
manana’.
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TV C: VENTAJAS DE SER UNA
DIVISION DE WESscO

Ratl Soto, director general de TVC para
Latinoamérica, dijo a PRENSARIO que la unién
de la compaiiia con Wesco ‘generé muchas
ventajas. ya que se trata de una empresa co-
nocida a nivel mundial, con 7.000 empleados
y un ‘importante enfoque en los mercados de
energfa y telecomunicaciones’

‘Esto nosbeneficia, pues tenemos mdsrecur-
sos disponibles, con unaestrategia de agrandar
el mercado en América Latina e incrementar la
presencia en los mercados clave como Estados
Unidos. La filosofia de Wesco se vio reflejadaa
con la apertura de una oficina en Brasil, con

Rick Schiavinatto como gerente y cuatro per-
sonas a su cargo. Es posible que se abran otros
mercados como Colombia y Argentina’

‘Nos llamamos ahora TVC, una divisiéon de
Wesco, pero Wesco también se beneficié de
esta compra porque no tenia visibilidad en el
mercado de América Latina, con excepcion de
México, y ahora incrementara su cobertura en
todalaregion’ destacd. Tiene 200 empleadosen
México y haremos un esfuerzo conjunto para
aprovechar sus finanzas, marketing y logistica.
TVC en lugar de una bodega en México ahora
tieneocho, que hastaahoraestaban dedicadasa
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Raiil Soto

lasotrasindustrias. Las oficinas de Xolade TVC
a cargo de Luis Solana en DF siguen estando
como hasta ahora’.

Respecto a las marcas, lleva un ano de con-
tinuidad con el mix actual, con el enfoque de
productos y plataformas puesto en el mercado
de ancho de banda, Internet e IP, que sigue
siendo una divisién dentro de TVC.

AT X: PRESENTE EN TODOS

LOS OPERADORES

Bernardo Castro de ATX destac6 a PREN-
SARIO que la marca tiene un ‘s6lido posicio-
namiento en la regién, con un crecimiento
sostenido en los dltimos dos afios’. Ademds
destacé: ‘E1 100% de los operadores utilizan su
plataformay esto nos motivaaseguir agregando
nuevos médulos y plataformas 6pticas’.

Dijo quelamarca‘sigueinnovando’en mate-
riade densidady performance de sus productos
y en ‘ofrecer cualidades que la competencia no
ofrece’ También comenté que, si bien este afio
ha disminuido la compra de productos para
headend, a diferencia del ano pasado, hemos

Ben Newell, VP de ventas y Bernardo Castro

cerrado negocios con tecnologia nueva, en
particular en Sudamérica.

Y agreg6 que en el Cono Sur estd trabajando
bien con Escocable,y que seguiré teniendo pre-
sencia en las principales ferias de la region.
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BicBAND NETWORKS

Ricardo La Guar-
dia estd en la industria
desde hace més de 20
afnos y ahora asumi6
el desafio de imponer
a BigBand Networks
como una marca so-

Ricardo La Guardia

lida y en franco cre-

cimiento global que
espera aflanzarse en Lationamérica.

‘Ahora los clientes piden soluciones y no pro-
ductos, y quieren dar triple play y no sélo video.
Somos lideres en soluciones de transmisién de
video digital y soportamos la transicién analégi-
ca a digital. No sé6lo somos un proveedor sino un
socio para el crecimiento de las operaciones.

Una diferencia que tenemos es el servicio
y la atencién a los operadores. La idea es su-
mar dos personas y un ingeniero de ventas en
Brasil y México, destac6. Los mercados mds
fuertes son México, Colombia, Chile, Argen-
tina, Brasil y el Caribe. Ademds, explicé que
la marca estd comenzando un trabajo de
base en América Latina con companias como
América Mévil, Telmex Colombia, Net/Em-
bratel, Cablemas, Telefénica, Cablevision
Argentina, VIR y el Columbus Group. ‘En
esa recorrida vimos la aceptacion de nuestras
soluciones para las operaciones que quieren
digitalizar, hacer mds eficiente el ancho de
banda, implementar el video IP con solucio-
nes de intranet y hacer la insercion de publici-
dad para aumentar el revenue), agrego.

Viene de estar en Jornadas de Argentina, don-
de cont6 con TVC como socio tecnolégico.

GLEE,
TABU Y
SPARTACUS.

TRABAJAMOS PARA QUE
LA TV PAGA SEA UN SERVICIO
INDISPENSABLE.

Muevas series, nuevas temporadas. MNuevas
formas de transformar a tus suscriptores en
fanaticos y a la TV paga en algo tan necesario
como la luz o el agua, Senales que no pueden
faltar en ninguna casa. Canales que no pueden

faltar en tu grilla.
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CHILEMEDIA

La quinta edicién de Chile Media Show, ya
consolidada en el calendario regional, presen-
ta este mes 52 stands en el Hotel Marriot de
Santiago de Chile, del 30 de noviembre al 2 de
diciembre, organizado por Grupo Isos.

Después del éxito de las cuatro exposiciones
anteriores, de 2007 a esta parte, ya no quedan
objeciones sobre tener un evento como éste
en Chile, que representa una de las economias
de mayor crecimiento a la par del ndmero de
suscriptores de video, que rapidamente pasé del
millén a los dos millones. De acuerdo a Pablo
Scotellaro del Grupo Isos, en la edicién 2011
es central el tema de la pirateria.

La falta de restricciones para avanzar al Cud-
druple Play incrementa el interés de la muestra
en Chile ya que sus operadores, desde VTR,
el gran anfitrién que paga el viaje por si solo,
hastalos DTHs Telefénica y Telmex, estan a la
vanguardia de la region dentro del segmento
que eligieron.

Con el apoyo de FLAC, Chile Media Show
supo captar al sector de los independientes, de

El Corte de Cinta: Herman Chadwick, Maria Paz Epelman (VTR), Pablo Scotellaro, Maria Soto, Mauro
Valdés (TVN), Jorge Carey (VTR) y Humberto Garcia (Tepal)

quienes no se tenfa mucho registro tres anos
atrds. Estosoperadores,agrupadosenlaalianza
Cableoperadoes de Chile, Luciano Rosa, eng-
loba a casi 100.000 suscriptores.

Television Nacional de Chile (TVN)
también es anfitrién de la expo organizada
por Isos para la fiesta de agasajo y la conti-
nuidad del nuevo acuerdo de distribucién
de sus sefiales internacionales con Fox,
comunicado en Jornadas Internacionales
2011 en Buenos Aires.

INTEGRACION DE SECTORES

Laorganizaciéndel GrupoIsoslo define como
uno delos eventos de mayor integraciény opor-
tunidades. En un afio de cambios significativos
para los operadores y players de la industria,
Chile Media Show se posiciona como un evento
de confrontacién de diversas realidades que
retratan a una industria en transicién. En sus
conferencias también conviven todalapolémica
con la Television Digital Terrestre y la nueva ley
de medios que también se busca aplicar.

Javier Villanueva, Mario Sepiilveda, Alejo Smir-
noff, Fernando Gana y Fernando Gualda

Mauricio Skorulski, de MonteCable Uruguay,
Gustavo Minaker de Turner y Fernando Gana, de GTD

ConrerenciAs CHILE MEepiA SHow 2011

INRR

JEVES DE [
9-10 am

“Habitos de los jovenes en Internet y en Telefonia
Celular: su relacion con la television”
Conferencistas: Representantes de Fox, MTV,
Turner y Discovery

Moderador: Alejandro Harrison, VP de CAPPSA

10.15-11.15am

Pirateria Satelital

Dr. Mauricio Ramos, CEO de VTR

Dr. Jorge Atton, Sub Secretario de Telecomunica-
ciones de Chile

Carlos Moltini, CEO de Cablevision Argentina,
Paraguay y Uruguay

Carlos Martinez, VP de Fox Latin American
Channels

PRENSARIO INTERNACIONAL

Dr. Claudio Magliona, Asesor en Telecomunicacio-
nes de Chile

Dra. Virginia Cervieri, Asesora en Telecomunicacio-
nes de Uruguay

Moderador: Dr. Luis Bates, Juez de la Republica

de Chile

11.30 am - 12.30 pm

Pirateria de los Contenidos

Sra. Lucia Rangel, Warner Bros, Brasil

Sr. Claudio Munoz, Movistar Chile

Gustavo Pupo - Mayo, Asociacién de Programado-
res de LATAM

Michael Hartman, Vice Presidente Direc TV

Dr. Luis Pardo, Presidente de ARCHI y AIR
Moderador: Sergio Veiga, Presidente de CAPPSA

12.30 pm
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Omar Di Rocco, Loreto Gaete, de
Telefonica y Jorge Villazan, de GolTV

Acto de apertura

Ec. Jorge Navarrete, Presidente de CERTAL
Dr. Herman Chadwick, Presidente de CNTV
Dr. Mauricio Ramos, Presidente de VTR
Lic. Sergio Veiga, Presidente de CAPPSA
Dr. Luis Pardo, Presidente de ARCHI y AIR
Dr. Mauro Valdés, Director Ejecutivo TVN
Lic. Pablo Scotellaro, Chairman Grupo Isos

1-7pm
Exposicion Comercial

UIERNES 2 DE [ VIBR

11 am -5 pm
Exposicion Comercial
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EL PRIMER PASO DE UNA PROMETEDORA ALIANZA

Durante la primera manana de Jornadas,
antes de la inauguracion, la noticia mas im-
portante fue el acuerdo anunciado por el que
Fox Latin American Channels distribuird los
canalesinternacionales de Television Nacional
de Chile. Estuvo presente el VP de FLAC para
Latinoamérica, Carlos Martinez,acompanado
de todo su equipo local, y toda la divisiéon de
venta de canales y formatos de TVN con el
director de gestién Enzo Yacometti, Ernesto
Lombardi y Alexis Piwonka.

Carlos Martinez remarcé que ‘es la primera
alianza de este tipo’ que hace la compania, y
que se engloba dentro dela estrategia de sumar
canales con arraigo local, ya que TVN es lider
en la TV paga de chile.

La idea es ‘profundizar, con la globaliza-
cién de los contenidos, la llegada a todos
los mercados mds alld de las comunidades
chilenas que hay en todo el mundo, incluso
en mercados interesantes como los de Nor-
teamérica y Europa’. También remarc6 que
ambas companias bucardn hacer negocios
en conjunto.

Enzo Yacometti agregdé que TVN busca
extender su distribucién de 11 millones de
suscriptoresy que Foxes el socio correcto para
eso. Lombardi y Piwonka destacaron a PREN-
SARIO que en esta etapa de ‘paquetizacion),

la senal TV Chile ‘quedaba
desprotegida para las grandes
negociaciones, y que ‘era hora
de juntarse con alguien’

Carlos Martinez, Enzo Yacometti, Fernando

Gualda y Adrian Herzkovich

Apuntan concretamente a
ampliarla distribucién en México, Colombia
e incluso en mercados tan cercanos como
Uruguay y Paraguay, no sélo para TV Chile
sino también Canal 24 Horas, que Fox con
Fernando Gualda maneja para Chile. El
acuerdo serefiere alas senales internacionales
y no afecta a la distribucién de programas y
formatos que TVN tiene con Telemundo.

IDEAS EN CONJUNTO

Yacomettisenialé que espera que esteacuerdo
‘sea el primer paso de muchos otros, como
producir en conjunto. Hablé de su éxito al
exportar canalesy contenidosa todo elmundo,
pero con un perfil claramente local. Ahora se
plantea un perfil mds internacional.

FLAC se ha vuelto especialista en la globali-
zacion de canalesy programas como hahecho
con Utilisima, que ya tiene un feed para el
Cono Norteyahorauno nuevo para Colombia,
Venezuela y Chile y ambos se complementan.
La gente de Fox dijo estar impresionada con
las facilities de produccién que tiene TVN
en Santiago.

OrauLLos e FLAC

Con esta incorporacién FLAC alcanzé
los 30 canales en distribucién, incluyendo
a LAPTV, el mayor proveedor de canales
Premium y de HD (4 bésicas y 3 premium)
del mercado. En la fiesta que dio en Jorna-
das en el Hotel Faena también sumo el Fox
Hits, una ampliacién al servicio bédsico del
concepto Movie City Play, que que amplia
todavia més su oferta al campo de la multi-
pantalla y la OTT, siguiendo las tendencias
més modernas.

Entre los orgullos también estdn las
producciones propias como las segundas
temporadas de Terranova y The Walking
Deads, conlas que Carlos Martinez se mostré
especialmente entusiasmado, ya que tiene
muchos acuerdos preestablecidos para su
venta, sponsoreoy estreno en todo el mundo.
También menciond la novedad de American
Horror History, del creador de Brian Mor-
phy que sigue sorprendiendo, y como otra
produccién original de Fox TeleColombia
lo nuevo de Kadabra.

Javier Alejandro Ferrin, Tech Account Ma-
nager Latin America de PACE, asisti¢ a Jornadas
Internacionales en Buenos Aires,donde brind6
una conferencia técnicasobrela evolucién dela
television interactiva,donde adelanté: ‘El video
broadcast se verd limitado a una oferta muy
reducida debido al avance del VOD’.

Alli hablé de los dispositivos para la trans-
mision de television que se encuentran en los

.
sdelecomunicaciones »* R ontenigd
& Television— *
#-Tecnologia

*AD Sales

#-Convenciones.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Pace

hogares, que actualmente son com-
plejos y destacé que ‘deberén ser lo mds simples
y econémicos posibles, y que para eso serd nece-
sario contar con un ‘gateway poderoso’.
También explicé que, para poder satisfacer
lasdemandas de TV interactiva, un decodifica-
dor tiene que tener un sintonizador de video,
un sintonizador DOCSIS y un chip interno
DOCSIS 2.0.

w347
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Pablo Andreotti, Pre-Aales Engineer de Motorola
Mobility y Javier Ferrin, Tech Account Manager
de Pace, en la charla técnica sobre TV interactiva

En esta edicion de Chile Media Show Pace
organizard el cocktail de bienvenida, que se
realizard el miércoles 30 de noviembre en el
hotel Marriot de Santiago.
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Fernando Muiiiz, director de comercia- También sumaron
lizacién de Televisa Networks, expres6 a a Telehit HD, que
PRENSARIO que siguen encarando nuevos ademds de com-
desafios como es el lanzamiento de la nueva pletar la oferta de
senal Tiin, que presentaron en Jornadas de senales y de alta
Buenos Aires y empiezan a desarrollar en toda definicién, eslatinica
Latinoamérica. senal con videos latinos

Expect More From Your DVB
Security Solution

,q* 3

- O
verimatrix

Revenur
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Valentina Lauria, ventas para Europa,
y Fernando Muiiiz, en el iltimo MIPCOM

en HD, segiin remarcé
Muaniz.

Cuenta ademds
ahora con De Peli-

cula en HD y con ﬂ

muy buenas ex-

pectativas de TDN

2.0, en una segunda

versiéon del canal de -

deportes que tiene la

Liga Espanola para

Cer?troamerlca. Es- Tele HiT
tuvieron en Sportel

de Modnaco junto

con su presencia en

Mipcom para adquirir

mds contenidos para

el nuevo canal, em-

pezando a tomar m
derechos para toda =
Latinoamérica y no

s6lo algunas regio-

nes. Tendra mds boxeo

y otros deportes para di-

ferentes paises.

Acera de la senal en portugués, que estd
con Oi en Brasil, empez6 con una proyeccién
interesante en paises que hablan ese idioma en
Africa pero también en Alemania y Turquia.

Respecto ala distribucién en el Sur tras Jor-
nadasy antes de Chile Media Show, Fernando
Muiiz remarcé que han tenido casos de mucho
éxito como es Chile, que en un ano pasé de ser
un mercado con distribuciéon menor a ser un
Top 5 en cantidad de suscriptores, fruto de la
buena relacién con VTR, el crecimiento con
Telefénica y la buena relacién con Claro.

Igual estan en todoslos paisesy en Argentina
en el tltimo tiempo se sumé a Supercanal,
Colsecory otros sistemas, ademads de estar con
sus sefiales en DirecTV que crecié muchoy es
el cliente mds importante en Argentina y por
eso se le dan peleas de box en exclusiva en HD
para el mercado.
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La conferencia magistral de los CEOs
desarrollada el segundo dia de Jornadas
Internacionales conté con la presencia de
Mauricio Ramos, de VIR Chile, Eduardo
Stigol, de Inter Venezuela, Enrique Yamuni,
de Megacable México, y Carlos Moltini, de
Cablevision Argentina, y no pudo asistir Jean
Paul Broc de Cablevisién de México, por tener
que regresar tempranamente a su pais.

Ramos destac6 que el negocio de telefonia
movil ‘es necesario’ para los cableoperadores
porque la mayor parte de los ingresos (60%)
estd en esos servicios. Se refiri¢ también a la
necesidad de que una empresa de cable ofrezca
servicios méviles, como operador integrado,
siendo la de VTR una de las primeras expe-
riencias en América Latina.

‘Esto tiene una légica ofensiva en funcién
delosnimeros delaindustria de telecomuni-
caciones’ coment6. ‘No es s6lo convergencia,
tenemos que volvernos “telcos”; buena parte
de nuestros ingresos proviene de rubros que
no son TV. Restringirse al mundo fijo es
renunciar a esto. Los cableoperadores nos
estamos auto restringiendo cuando tenemos
cuotas de mercado de 50% a 60% en video.
VTR es primero o segundo operador en
banda ancha, y en voz fija somos el operador
numero uno o dos, segin como se mida el
marcado’, afiadid.

‘El operador Top fijo tiene solo un 11% del
mercado total, maxime cuandolabandaancha
movil yasuperé el nimero de nuevas conexio-
nes de la banda fija en Chile y en otros paises.
Este mercado de banda ancha mévil tiene un
porcentaje de 17% de nuevos suscriptores, y
un porcentaje de usuarios de banda ancha fija
que lo contratan como complemento. Hay
razones ofensivasy defensivas paraincorporar
los servicios mdviles, es un paso natural pero
viable; y no es una nueva empresa a fundar,
sino una nueva linea de negocios. Y lo mds
importante es nuestra robusta red de fibra
Optica, sobre la cual descansa la red mévil,
éste es el mayor desafio actual’.

‘Una de las claves es que ayuda mucho
tener una red fija cuando se quiere ingresar
en telecomunicaciones moviles. Sinlared fija,
hay dificultad para descargar el tréfico mévil.
En paises como Chile, la posibilidad de hacer
Cuddruple Play para las telcos existentes no

PRENSARIO INTERNACIONAL

tiene restriccion significativa; por ello estd la
tendenciaaintegrarlo fijo conlo mévil. Tener
Cuddruple Play en lugar de Triple Play es de-
fensivo; pero, hay un gran trabajo regulatorio,
con cinco barreras, de las cuales la primera es
elaccesoal espectroradioeléctrico (vs.fijo,que
uno construye con su propia red) necesario;
en moévil, hay que tener una concesion’.

‘La segunda barrera es la migracion de
los usuarios entre empresas, demorando la
portabilidad numérica; la tercera es tempo-
ral, porque los incumbentes han tenido anos
para cubrir el pais; el mundo fijo se puede
construir ciudad por ciudad, el mévil no; la
cuarta es tener una red propia, pero para ello
se necesita tener acceso a torres. Las empresas
moviles han querido tener cada una su torre,
pero las comunidades quieren menos torres
y hay que enfrentarse a ellas’.

‘Finalmente, la quinta barrera son las
précticas discriminatorias con las llamadas
dentro de la red y fuera de la red. El mévil
es gran negocio, hay que hacerlo por razones
estratégicas, saber que hay cinco barreras y
vivir en un entorno regulatorio donde haya
conciencia de nivelar las reglas de juego como
paso para la mayor competencia y beneficio
para los usuarios.

Yamuni se refirié a la campana del Yoo,
descripto como una ‘alianza nacional de
mercadotecnia) y destacé las campanas que
realizaron cuatro cableoperadores para tener
‘pisada nacional’ y contrarrestar el poder de
Telmex.

‘México tiene a los cableoperadores in-

<38>

Carlos Moltini, Eduardo Stigol, Mauricio Ramos y Enrique Yamuni

mersos en Triple Play desde hace dos afos
y medio o tres, estamos a punto de entrar
en telefonia movil, como Operador Virtual,
usando una red ajena, porque los costos no
justifican una red propia. Por otro lado, a un
usuario nuestro de telefonia fija le conviene
tener un movil’

‘En México la competencia es muy intensa,
hay dos compaiiias grandes de cable, hay
DTH, pero el 90% del mercado de TV por
cable estd concentrado en 6 companias. Te-
niamos un problema, la banda ancha, donde
competimos todos con Telmex, nacional, vs.
los cableoperadores que tienen las licencias
por ciudad, ni siquiera por municipio, y con
marcas diferentes. En mercadeo no se puede
competir con Telmex en banda ancha o con
Sky y Dish en DTH; para esto, teniamos que
pensar en unasolucién, sin que cada compania
pierda su identidad, porque las marcas son
valiosas por sus afios en el mercado’.

De Venezuela, Stigol describié las campaiias
de mercadotecnica, donde la compafiia busco
meterse ‘en el ADN de los clientes més que en
su cabeza’. Los participantes consultados coin-
cidieron quelas campanas de involucramiento
del publico estuvieron muy bien realizadas.

Finalmente, Moltini reiterd la postura de
Walter Burzaco, presidente de ATVC, por la
necesidad de apoyar el proceso de convergen-
cia, facilitdndole a los cableoperadores poder
prestar servicio telefénico y acceso a Internet
en condiciones igualitarias con las telcos,
criticando lo que consider6 trato preferente
de las autoridades a las telcos.

Batiag iy
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ABRE OFICINAS LOCALES EN LOS PRINCIPALES MERCADOS

Javier Lopez Casella estdenlaindustriadesde
hace 23 afios. Entre 1988 y 1995 form¢ parte
de Cablevision Argentina, y luego de HBO de
Brasil, donde trabaj6 hasta 1999. Finalmente,
estuvo 11 afios como director de afiliados en
Discovery de ese pais hasta que el ano pasado
volvié a Estados Unidos, donde DLA lo incor-
poré para ocuparse de Latinoamérica. Hoy
se encuentra alli, reestructurando el drea de
afiliados, comunicaciones, venta de publicidad
y marketing.

AMERICA MoviL ADQUIERE DLA

América Mdvil cerré un acuerdo con
Claxson Interactive Group para adquirir la
totalidad del paquete accionario de DLA, en
una operaciéon pendiente de aprobacién por
los entes regulatorios.

Sibienno seinformaronlos términoslegales
del acuerdo, ambas companias apuntan a fina-
lizar los tramites y concretar la operacion antes
de que finalice el ultimo trimestre del afio.

Ivén Deulofeu, directora general de
Cubavisién, conté a PRENSARIO que,
durante Jornadas Internacionales, fue
exitoso su contacto con operadores
argentinos, uruguayos, uno coreano,
ecuatorianos y todos los integrantes del
Cono Sur. ‘Enlos tltimos tiempos se ve el
redisefio delaimagen del canal,y también
tenemos proyectados mdas de 11 nuevos

‘Tenfamosalgunas representaciones mas mo-
destas, pero ahora se hicieron nuevas unidades
de negocios. En el Cono Sur ya contamos con
gente local como Patricia Junca, coordinadora
comercial, Vanesa Ryk y Leandro Terrile. De
la misma manera, completan la presencia con
oficinas propias en Brasil, México y Colombia.
Antes manejabamos mucho desde Miami y
ahora con la presencia local, atendemos mds
répidamente’, explic6 Casella.

‘También sumamos undrea de departamento
técnicodeatenciénalosclientes,pueslapartede
VOD es mds complejay necesita apoyo. Salimos
justo con la marca propia Neén. Antes sélo
ddbamos el contenido y ahora desarrollamos
nuestro propio producto que retne la parte de
los estudios en un concepto de suscripcién, y
a revenue share para los clientes. También les
ofrecemos plataformas como My Neén nuestra
oferta completa de VOD, un trabajo de 10 afos
casisin costo, paraquelautiliceenunared cerra-
da o enlanube,noimporta suinversién previa.
Funciona con la mayoria de los set-top-boxes y

Javier Lépez Casella

todos los devices de Internet) agregd.

‘Una gran ventaja de nuestro producto para
cables sobre Netflix es que brinda peliculas
premieres luego de tres meses de home video.
Incluso algunas llegan directamente al mismo
tiempo que el home video. Todos los conteni-
dos estdn en espafiol y portugués, con mucho
contenido local’, destacé.

Sobre la competencia, sefal6: “Tenemos diez
anos en el mercado desarrollando el VOD, y las
otras companias, recién ahora estdn creciendo
con tres millones de suscriptores que migran
desde el PPV. Tendremos 20 lanzamientos de
operadores nuevos proximamente, también las
telcos que se suman incluso cuando no pueden
ofrecer video pero si VOD, y hay otros clientes
notradicionales como redesdelibrerias.Seviene
ademads la homologacion para los SmarTV.

La propuesta de Ne6n involucra material en
HD cuando los estudios lo dispongan, y pronto
empezarad en 3D. Hay que ver como se potencia
todo esto a partir de la adquisicién de DLA por
parte de América Mévil’ (ver recuadro).

Roberto Chang es el ge-

rente de distribucién para

Latinaomérica de la senal

coreana de Arirang TV, que

se ocupa de atender tanto a

clientes como a los nuevos

negocios.

Ivon Deulofeu

La sefial ya lleva muchos

Roberto Chang y Lee Chang Ba

afos de trabajo en nuestra

programas que abarcan cultura, deporte y otros géneros. Contamos con
el actualizador para estar en las horas prime time en todo el mundo..

Ademids, destac6 que ha crecido su nimero de abonados durante el
afo tanto para los servicios bésicos, como para los digitales. La senal
estd abierta y en todo el mundo con cinco satélites. ‘En Latinoamérica
en banda C con NCC, y en banda Q con Hispasat’, afiadi6.

Asistird a Chile Media Show y el afio préximo a Andina Link, Canitec,
Jornadas y Matelec de Espana. La sefial llega a 54 paises con 47 millones
de abonados.

PRENSARIO INTERNACIONAL

regién, siendo Argentina uno de sus mds fuertes mercados —estd en
Cablevision desde 2008— junto con México y Colombia. Chang explicd
que Brasil ‘presenta la barrera idiomdtica’ pero que es un lugar ‘para
apostar a futuro’.

La sefial estard disponible en HD el préximo afio, aunque ya cuenta
con algunos contenidos. Sobre sus suscriptores, dijo que el publico
latinoamericano le escribe por sus novelas y otros programas como los
musicales, en particular el K-Pop que tiene mucha difusion entre los
jovenes. Para 2012 espera asistir a Andina Link de Colombia y segura-
mente, a Canitec y Jornadas Internacionales nuevamente.

Asia a la vista !

NHEK, la emisora publica de Japén, abra una ventana al continente

asiatico con su servicio en idioma inglés, ofreciendo noticias y una

varieciad de programas sobre tecnologia, arte, cultura, el mundo

empresarial y aspectos de la vida cotidiana. \

| y |

Contacto : Miyuki Nomura
Representante de NHK WORLD para América Latina
mail@miyvukinomura.com

Mas informacién en ;
www.nhk.or.jp/nhkworld/
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FREDERIC GROLL-BOUREL RETOMA LA REGION

Frederic Groll-Bourel, director regional
de TV5 Monde, confirmé la apertura de la
nueva sede en Panam4, para América Latina
y el Caribe, en las cuales se dedicard exclusi-
vamente después de haberse ocupado también
de Europa del Este y Africa. La sefial, que lleva
16 afos en la regién, comienza una nueva
etapa, con ubicacidn estratégica para el norte
y el sur, cercana a los operadores y a todos los
congresos.

Respecto a la senal de TV5, el balance ac-
tual es ‘muy positivo’ en todos los mercados
de América Latina. ‘Estamos en todos lados
salvo en DirecTV vy, desde que empezamos,
no hemos perdido ningtin acuerdo’. En el
marco de Jornadas de Buenos Aires, renovo
con Cablevision de Argentina y con grandes
operadores como VTR en Chile.

EXITO DE LAS 12 HORAS
DE SUBTITULADO

Ademads hubo cambios muy beneficiosos en
varios operadores importantes, producto de
subtitular 12 horas en lugar de siete. “Tuvimos
buenos resultados de audiencia y nos ponen
en tiers mds masivos. En Cablevision México
triplicamosla cantidad de suscriptores llegan-
do a un puablico mds local. Arranca temprano

a la manana y termina a las 2 am, salvo los
noticieros, comento.

‘Como canal generalista de cine y deportes,
podemos ofrecer nuevos aspectos como el arte
de vivir a la francesa y la gastronomia. En dos
semanas tenemos un programa de gran cali-
dad de cocina francesa en un bloque fuerte
diario. Tenemos un programa con un chef
mundialmente conocido, Guy Martin, que da
clases en Japén y Estados Unidos. Producimos
35 capitulos con espacio para la fusiéon de la
comidas, anadid.

Endeportes transmitié el Mundial de Rugby
en vivo hasta la final, la Liga Francesa de Fut-
bol, el Tour de France y el Torneo de las Seis
Naciones. Los bloques del arte de vivir a la
francesa se ven enriquecidos con documentales
de arte. En peliculas y series emitié Carlos en
exclusiva. “También estuvimos desarrollando
aplicaciones para iPhone, para la Guia TV5,y
en catch up se pueden ver las noticias durante
un viaje e informa en qué hotel estd disponible
la senal’.

Groll-Bourel estuvo haciendo una ronda
para tener VOD y SVOD para cerca de fin de
afo con sus clientes habituales. Se comerciali-
zaré con los sistemas en Corner TV5, primero
peliculasyluego documentales. Planificalanzar

Frederic Groll-Bourel y Corina Goicochea

HD para la segunda mitad de 2012.

NuUEvAs SENALES

Esta nueva etapa de TV5 incluye la dis-
tribucién exclusiva de nuevos canales que
no estan en Latinoamérica; dos britdnicos y
uno francés. C-Music es de musica clasica, el
unico de su tipo para la region, con 24 horas
en HD de conciertos, sinfonias, musica de
peliculas (Gradiator, Sefior de los Anillos, etc.)
y chill out.

MySenTV es un canal derelajaciény paisajes
en HD, que funciona muy bien con voz en
espanol. También es inico y se puede usar para
dejarlo en la sala dentro de la nueva tendencia
donde el televisor es como un cuadro.

El nuevo canal francés es I Concerts en SD,
HD y VOD, sélo emite conciertos. Trae un
catdlogo deartistas muy grande con buena dis-
tribucién en Europa, Africa y Medio Oriente.
Va a de los 60s o 70s hasta la musica de hoy.

SE POTENCIA EL PRIME TIME

Maria Dominguez de Canal 9 de Argentina
comentd a PRENSARIO durante Jornadas que
observé una gran concurrencia proveniente de
los paises limitrofes, los clasicos del interior de
Argentina y también los grandes.

Expres6 que, como uno de los cinco canales
de aire del pais, es imposible no tener la senal.
‘Nos llegan muy buenos comentarios sobre el
noticiero. Las novelas son las favoritas y tam-
bién los programas de chimentos como el de
Viviana Canosa’.

Horacio Romairone, jefe de Produccién
de Canal 9, destac6 que se estd apostando a

PRENSARIO INTERNACIONAL

la ficcién, con cuatro pro-
gramas nuevos: Decisiones
desnudas, un proyecto de
Diego Estevanez con 13
capitulos; el 12 de octubre se
estrené Televisién porla Inclusién,
deOnTV,laproductorade Claudio Villarruel;
El aluvién, con la historia no conocida del
peronismo; y la tltima serie de Gaston Portal,
de DPMEDIA/BBC, Los Sénicos, que cuenta
la historia de un lider de una banda de los ’60
que, tras un accidente automovilistico, queda
en coma por 40 afnos.

<42 >

i

Maria Doinguez y Horacio Romairone

Los cuatro ciclos han sido premiados y
financiados por el INCAA y se hacen en HD.
Fernando Banus estéd desarrollando todo para
la emisién de todala sefial en HD, y progresiva-
mente se van haciendo todos los programas.

MY FAVORITE

TUS ESTRELLAS FAVORITAS
BRILLAN EN NUESTRA PROGRAMACION

LO MEJOR DE HOLLYWOOD ESTA PRESENTE EN NUESTRAS PELICULAS.
COBERTURA Y ENTREVISTAS DE LOS PREMIOS DEL SHOWBIZ MAS IMPORTANTES DEL PLANETA.
SERIES EXCLUSIVAS, PRODUCIDAS EN ESPANOL, Y POR PRIMERA VEZ VISTAS EN LA TV PAGA.

ESPECIALES EXCLUSIVOS CON LOS ARTISTAS MAS EXITOSOS DEL MOMENTO.

MGM, MY FAVORITE

Marcello Coltro, Vicepresidente Ejecutive y CMO - mcoltro@mgmlatino.com - Tel: [1-305) 648-5224
Ricarde Montagnana, Director Senior de Mercadeo - rmontagnana@mgmliatino.com - Tel: (1-305) 448-5244
Carlos A. Dellocchio, Dir. de Ventas de Afiliados para Ameérica Lating - cdellocchio@mgmiatine.com - Tel; (54-11) 5291-5248
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YecicaPineda de Max
Media destac6 a PREN-
sarIO la presentacion
que se hizo en Jornadas
del nuevo canal Trendy

Henry Reyes y Yecica Pineda

Channel, que sucede al
Body en el segmento de la moda de alto nivel para los anunciantes.

Se trata de un lanzamiento de gran envergadura para la productora
colombiana, que seguird en otros mercados como Chile Media Show y
Andina Link en Cartagena.

También sigue comercializando Humor Channel, que era un canal
unico en el nicho del humor vy, si bien ahora ha surgido competencia
de los grandes grupos, conserva su ventaja: el cardcter latino, y que los
operadores ya lo conocen y lo tienen en cuenta.

PARA ENRIQUECER SUS OFERTAS DE AUDIO DIGITALES

RFI de Francia es la unica radio que

estdexponiendo enloseventosdela TV
paga, destacé a PReENsarIO Pompeyo
Pino, director internacional. Tras haber
estado en Tepal y en Jornadas junto a
la nueva senal de TV paga TV France,
““ " del mismo grupo, asistié con muchos
ejecutivos al semina-
rio 3Play México,
donde entré en
contacto con los
grandes opera-
dores de cable y
los que han surgi-
do en IPTV. Hard lo
mismo en el evento de
Dataxis en Buenos Aires y luego en Chile Media Show.

Pompeyo Pino

Pino destacé que con la digitalizacion ‘crecen las oportunidades en
Latinoamérica, pues los operadores buscan diversificarse ante la com-
petencia y los canales de audio son una buena opcién para eso’. Y agregd
que ‘se va metiendo el concepto de sefiales de radio en los sistemas de
TV paga’ y que el interés de las preguntas ‘es cada vez mayor’.

PRENSARIO INTERNACIONAL <44 >

NHK de Japén tuvo
este ano una completa
presencia en los even-
tos de Latinoamérica y
después de Jornadas de
Buenos Aires,vaahoraa
Chile Media Show.

La marca comenzo
a despertar interés en
la regién a partir de la

Yuri Sato, Eiji Roppongi y Miyuki Nomura, con
cobertura en HD flel Gabriel Carballo de Multicable Paraguay
terremoto que asold a

su pais, pero que permitié que los
operadores se engancharan con el NHK WORLD
estilo de la senal.

Miyuki Nomura estuvo en to-

dos los mercados y ahora también armé un equipo local para atender
a los operadores de la region. Para atender a Hispanoamérica, pero en
particular, a los operadores peruanos tras el éxito en la Cumbre de la
APTC, dispuso a Tsuginori Ikedo como representante ese segmento del
mercado con sede en Lima, complementado con Eiji Roppongi como
representante para el Cono Sur, con sede en Buenos Aires. Todos ellos
reciben ademds el soporte de Yuri Sato, que trabaja desde Tokyo pero
atendiendo a la regién.

TRALE

TraceTV empiezaallegar con su gru-
po de senales a América Latina, segin
destacé su ménager de distribucién
Timothée Vidal. La primera que se pro-
mueve es Trace Sports, que ya tiene un
convenio con PCTV en México yya estd
negociando con los cinco mds grandes
operadores de esa asociacion. Une de
Colombia ya lo tiene en HD y en SD.

No se trata de una sefial de eventos
en vivo, sino que se ocupa de hacer bio-
grafias y documentales del deporte, como las leyendas o los deportistas
mds sexies. Algo asi como el E! del deporte.

Llega a toda la regién con el 806 primero sin encriptacién. En Europa,
existe hace 8 afos y tienen tres sefiales mds, que volcarian paulatinamente
ala region.

Timothée Vidal

ViacoM

VENTAS DE DISTRIBUCION CONO SUR
Diego Torregrosa — Director

(5411) 5295-5241 / dieprcromepmsnd®mibvstufEoom
Julieta Paulucei = Crorente

(3411) 5295-5242 { julieta.pauhicc@mpvsratf.oom

VENTASDE] ]l."i-ﬂ{"ﬂl'[_'l(;.':\' PERU
Andres Sanchez = Ejecutive Die Coentas

(571) hd6-7334 / wnidres sanched@mtystuiToom

£
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La‘ fam tlia del entretenimiento.
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Adrian Copantsidis de AMT dialogé con
PRENSARIO sobre su participacién en Jornadas
Internacionales de Buenos Aires,donde destacd
que hubo mucho interés en las plataformas
digitales y también en el HD. ‘El nicho en HD
es la vedette para los préximos dos anos, que

Presentamos
la nueva generacion
de cabeceras digitales
de alta densidad

serd clave para los proveedores de
contenidos. Ningun cliente pidi6
nada analdgico, cabeceras digitales
es lo que piden’

Sobrelas marcas conlas que trabaja,
expres6 que ‘hubo gran movimiento
en HFC con el producto de planta

WIELLAY

“ v
Huewa teléfonn: 5273-2226 TCA

Stow Video Debivery Sabution Latinoamericana TCA - wew.lalinobca.com - marketinglatinobca com.ar
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externa para Motorola), "
r—

de la que AMT es re- Y AV

ferente como StOCklng advanced / media technologies*®

distributor oficial en
la region. ‘Sigue lider en
redes, si bien en cabeceras
los clientes quieren ir a algo

DVB. Es que han tenido tantos problemas
que quieren ir a algo seguro con retorno, red
estable y no desean ya ni preguntar por otras
alternativas. Nos ha servido estar frente a
su stand en Jornadas, por la exposicion del
hardware y por tener a los ingenieros a pocos
metros. Cuando elegimos el booth lo tuvimos
en cuenta, nos pusimos alejados de la compe-
tencia y con un stand doble respecto al simple
del afio pasado), sefialé.

Sobre RGB Copantsidis dijo que ‘tiene
buenos desarrollos para aprovechar el ancho
de banda con transcoding de MPG4 y MPG2,
que ayuda mucho para la transicién que se
busca actualmente a HD. La triple pantalla no
llegé todavia pero el 2012 serd una gran vedette
para el mercado’

La divisién de fly aways y uplinks, que en
su momento el ejecutivo habia inaugurado en
AMT, ‘tuvo hasta ahora muchos mds pedidos
de cotizacién que compras concretas, pero
creemos que puede volver a prender. Los fly
aways los detonan grandes eventos como los
mundiales y en ese momento hay un gran
frenesi por conseguirlos’

En la SCTE vuelve a tener un stand grande
para el mercado doméstico de Estados Unidos
con todo el equipo de Latinoamérica presente.
Viajé con muchos ejecutivos enanosanteriores
y Atlanta es un buen lugar para que estén los
CTOs latinos. Este aio AMT tuvo stands en
casi todaslas ferias grandes, incluyendolaNAB
que no es una feria habitual para la marca, con
presencia del equipo para Latinoamérica.

e R R L T

| —— | g ¥ |

ESPN SUR SRL . MAIPU 938 . PB [C100BACM) CIUDAD DE BUENCS AIRES . ARGENTINA
TEL [54-11) 5031 0BOO . FAX [54-11) 5031 0B80 . EMAIL VENTASAFILIADOSLA@ESPN.COM
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Con 18 anos de trayectoria, Pit Telecom, di-
rigida por Jorge Boza, se consolida enla region
trabajando con los clientes mds importantes
del mercado de telecomunicaciones latino-
americano. Con un crecimiento sostenido,
fue la primera compaifiia en tener un stand en
ABTA de Sao Paulo, lo que hoy los favorece tras
la aprobaci6n de la PLC 116.

‘Frente a la gran competencia y con solu-
ciones provenientes de todo el mundo, los
proveedores debemos brindar soluciones de
ingenierfa y productos con todo el respaldo
necesario, destaco Boza.

Actualmente, la marca estd culminando su
nuevo edificio corporativo con tres plantas, que
le permitird contar con una una plataforma
de mds de 900 m”de oficinas, para ofrecer una
calidad personalizada de atencién en toda la
region.

La compania completa tres edificios en Chi-

le, una oficina
comercial en

PIT k

TELECOM

Perti y, en los
proximos me-
ses, abrird una
sucursal en Costa
Rica dedicada al mer-

cado centroamericano. ‘Nos perfilamos

como una empresa chilena con calidad

de exportacién paralos clientes mds relevantes
y de mayor estructura en la regién’, agrego.

El ejecutivo asisti6 a la reciente ediciéon de
Jornadas Internacionalesjunto aHenry Verga-
radeldrea comercial,y Luis Fuentes, encargado
de logistica. Alli destacaron a

Hansen como su producto principal dentro
de la gama para la TV por cable y DTH.

Hansen es el fabricante chino lider en fabri-
cacién de cables coaxiales de 75 y 50 ohm en
toda Asia, y Pit Telecom es su brazo comercial

-

Fl

Jorge Boza con Henry Vergara y Luis Fuentes

desde hace ya 16 afios para Latinoamérica. Su
desarrollo sostenido ha logrado posicionar
a Hansen como una de las marcas de mayor
prestigio en los primeros lugares, junto a las
marcas tradicionales. En parte, se debe a la
combinacién de precio, calidad de producto y
el servicio del equipo de PIT Telecom brinda
para toda la regién.

También mencionaron las novedades de
Bull, con accesorios para la TV por cable y
telefonia.

-

D/\T/\§ FACTORY

PROGRAMACION Y DESTACADOS DE TELEVISION
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www.datafactory.la

UNA SOLA FUENTE DE DATOS Y UN SOLO PROVEEDOR PARA RESOLVER TODAS SUS NECESIDADES.
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3PLAY MEXICO DE DATAXIS: i;mmY

CONCURRENCIA DE CALIDAD Y

CHARLAS SOBRE LOS GANADORES Nex vV
DEL FUTURO CERCANO "

El seminario 3Play, realizado por Dataxis/
NexTV el 11 y 12 de octubre en el Centro
Banamex de México tuvo una concurrenciade
calidad en el mercado mexicano, que incluyé
a los nuevos jugadores en sus conferencias.
También conté con charlas sobre las acciones
de los protagonistas ante la llegada de los
servicios OTT y TV Everywhere, que permi-
tieron arriesgar quiénes serdn los ganadores
en la contienda.

El evento reflejo tanto el brillo actual del
mercado como sus polémicas, y su organiza-
dor, Ariel Barlaro, aclaré que ‘no se trataba
de hacer lobby por ningun sector, pero que se
podia hablar de todo’

OPERADORES TRADICIONALES Y DE
IPTV

El primer panel estuvo dedicado a la con-
vergencia de servicios de triple play, con la

moderacién de Alejo Smirnoff de PRENSARIO,

El equipo de Axtel: Jenaro Martinez, Alberto
Sanchez, Lino Cordan y Miguel Angel Romero

Miguel Angel Garcia de MVS, Enrique Gutiérrez
y Jorge Pérez de Sistemas Digitales, Carlos
Miranda de MVS, y José Alcacer, de Irdeto

PRENSARIO INTERNACIONAL

unico media partner del seminario. Conté con
la participacién de Gerardo Seifert de Mega-
cable, que mostré sumodelo exitoso de Triple
Play, justo antes de lanzar Megacel.

También participé6 Marco Rojas de Sky,
que hablé sobre la manera de competir con
ese servicio, y de cémo crecer ofreciendo
s6lo video para alcanzar los 4 millones de
suscriptores.

‘Elsegundo dia—destac6 Barlaro—conté con
conferencias de la mitad de los operadores de
IPTV de México, que a su vez son la mitad de
los que hay en toda la regién’. Victor Teuhtli
de Total Play, explicé cémo su compaiiia
pretende impactar ofreciendo hasta 100
megas, tanto a los usuarios como al sector de
PyMEs, donde le ha ido muy bien. Y va hacia
el Cuddruple Play con Iusacel.

Gabriel Cejudo, director de marketing de
Maxcom, describid la gran inversion realizada
para la red de IPTV, y anuncié que pretende
llegar a todos los hogares por Internet con el
servicio YuzuTV.

Entre los demds operadores que concurrie-
ron, se destacaron el Ing. Héctor Cuevas de
AméricaMovil,quesoportatecnolégicamente
todas las operaciones de Telmex y Claro en
la regién, un fuerte componente de MVS con
su director de ingenieria, Carlos Miranda,
Ultravision de Puebla y un nutrido equipo
de Axtel, que lanzard el afio préximo su
servicio de IPTV.

EL FUTURO CERCANO

En otras conferencias estuvieron represen-
tantes de Irdeto con énfasis en la seguridad,
Envivio, Broadpeak y Ooyala hablaron sobre
OTTyTV Everywhere. Arris, con Patricio La-
tinidio con unadetallada proyeccién de como
podria migrar la TV paga al IP y la OTT.

Una de las principales reflexiones que sur-
gieron de la primera jornada es que el cable
migrard al IP y que el CDM (Content delivery
Networks) comienza a ser una palabra clave
en el negocio de las telcos. Ademds, surgirdn
empresas de OTT. Pero la conclusion fue que,
porahora,los inicos ganadores con seguridad
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Ariel Barlaro y Marco Rojas

Patricio Latini, de Arris y el Ing. Héctor Cuevas,
de América Mavil

no son los cableoperadores ni las telcos, sino
los productores de contenidos.

Netflix y OTT fueron los temas mads trata-
dos en el segundo dia, pero con un resultado
inesperado. Primero lo destacé Said Schwarz
de Comtelsat en su esquema de la oferta de
video actual, de lanzamiento inmediato. Ni-
colas Choquart,de NDS yJosé Luis Vazquez,
de Mirada, remarcaron las dificultades con las
que se encuentra Netflix. Vaticinaron grandes
dificultades parala OTT y ‘larga vida paralos
operadores actuales’ Emmanuel Thierry, de
Viaccess ejemplificé el gran disefio hibrido
para la cobertura del 100% de Francia de
Orange, uniendo satélite para eventos en vivo
con la red IP, que se podria hacer con cable,
més ADSL. Mickey Samuel de Orca mostrd
su oferta actual de OTT.

El cierre estuvo a cargo de Romén Guasch,
Business Development System de Turner, que
hablé del modelo de TV Everywhere que estd
promoviendo, destacado aparte.

LAS MEJORES PELICULAS,
CONCIERTOS Y EVENTOS EN VIVO
COMO NUNCA ANTES LOS HABIAS VISTO.

@HD

PASA EN TNT, PASA EN HD. WWW, TNTLA.COM




@ 3PLAY

Marco Rojas de Sky titul6 su conferencia
de 3Play ‘Cémo seguir cuando te dan por
muerto siempre’, con mucho carisma y buen
humor. Cit6 a Murdock, que reconocié su
error de vender DirecTV al pensar que iba a

Sky MEXICO: CRECER OFRECIENDO SOLO VIDEO

perder contra el Triple Play, y dio cifras para
corroborar eso. En Estados Unidos, con 80
millonesdehogares, DirecTV tiene 20 millones
de suscriptores, con crecimiento de un digito
por ano, ofreciendo sélo TV paga.

MEGACEL Y LOS MITOS DEL TRIPLE PLAY

Antes de lanzar el Cuddruple Play de
Megacable bajo la marca Megacel, tras un
acuerdo con Movistar, Gerardo Seifert se
abocé a los mitos del Triple Play y a cémo
se ha ido cumpliendo para Megacable en
Guadalajara.

Entre sus principales cualidades destacé
que reduce el Churn, ya que lo hizo al 2.4%
al 3.3%y 3.6% en cable, Internet y telefonia
respectivamente. También incrementa el
Arpu por suscriptor, que pasé de 23.6 USD
en 2003, a 31.8 USD en 2010, un 35% en 8
afios. Ofrece un solo punto de contacto y la
posibilidad de pagar todo en una fecha. ‘Eso
tiene sus ventajas pero también riesgos en la
percepcion del cliente’, agregé. Y finalmente,
brinda una comercializacion eficiente.

Como conclusién, dijo que ya la mayor
parte del publico que tiene cable tiene triple
play, por lo que el mensaje para ellos es tener
todo con ellos. Actualmente, el 72% de sus
clientes de video son de triple play.

Por otra parte, a los clientes de DTH tie-
nen TV y teléfono con Telmex, con quien
Rojas bromeé que nunca se aliard, ‘habra
que decirles que se cambien’.

Por otra parte, hay todavia un 54% de
publico en Guadalajara que no tiene TV
paga, un 48% que no tiene Internet y otros
queno tienen nada. A ellos ‘habré que decirle
que es importante estar conectado’y aqui el
precio es relevante. Alli surgié el Yoo.

Respecto a Netflix, dijo que ‘nole preocu-
pa pues ellos también van a estar ah{’.

Gerardo Seifert de Megacable, Alejo Smirnoff de
Prensario y Marco Rojas de Sky

En México pasalo mismo. En 2008 empez6
el Triple Play y en 2009, ‘Telmex encubierto
con la marca Dish’, y adn asi con 28 millo-
nes hogares y 12 millones de suscriptores
proyectados para el afio proximo, Sky espera
cerrar este aino con 4 millones de suscriptores.
Supera un 33% de share, frente a 6 millones
del cable y dos millones de Dish, que tendria
el 17% de share. Se ve a futuro compitiendo
mds que nunca y abriendo nuevos mercados
donde nunca hubo TV paga, con su marca
muy aspiracional y suliderazgo en contenido.
Ademads, mencioné al prepago con VeTV y Mi
Sky cuyos médulos de programacion tienen
15 combinacionesy 61 precios diferentes. Dijo
también, un tanto irénico, que los cableopera-
dores como Megacable ‘los van dejando solos
al dedicarse al Triple POlay’.

ToTAL PLAY SUMA VALOR AGREGADO A suU SErRvICIO IPTV eN MExico

Victor Teuhtli Estrada, director de producto
de Total Play, destacé su slogan Vive el futuro,
como primera empresa de IPTV de México.
A través de la fibra optica, puede ofrecer mds
servicios que el estaindar del mercado. Dos afios
atrds el estandar era 2 Mbps, y ahora ofrece
hasta 100 Mbps de velocidad para usuarios y
corporativo, para subidas a la red de produc-
toras y agencias de publicidad, donde le ha ido
especialmente bien.

También ofrece los servicios de videoen 3Dy
HD que aumentardn hasta 23 veces entre 2009 y

2014.Yatiene un canallinealen 3D,y VOD/Catch
up TV con su servicio Anytime TV, y graba en
la nube 12 canales x 6 dias; diez SD y dos HD,
siendo la primera compania de Latinoamérica
en dar un servicio de estas caracteristicas.
También ofrece TV interactiva con comida a
domicilio y Twitter en TV, y estd avanzando en
la multiplataforma con los méviles y servicios
OTT, conelservicio TotalMovie, que segtin dice,
‘es mejor que Netflix.

Sobre telefonia, coment6 que ‘a veces el pu-
blico s6lo necesita double play, pues ya tiene su

moévil, y que la telefonia fija
comienza a interactuar con
laTV. Todo esto con la tarifa
mds baja y llamadas ilimita-
das,dosotresserviciosdesde
$399 al mes. i
Como retos del cuddru- Victor Teuhl.li
ple play involucrados con Estrada
Tusacell, coment6 que tiene que tener ‘muy
robusto el CRM, un back end unificado, factu-
racién integrada (evitar el cross selling) y mayor
responsabilidad con los clientes.

Maxcom Lanza YuzuTV

‘Maxcom es una compainia de telefonia
publica, celular e IPTV, que tiene el 40% del
share en Puebla, donde compite con Telmex,
dijo Gabriel Cejudo, director de marketing de
Maxcom, quien agreg6 que la compania tiene
ademds, 6400 km de fibra 6ptica.

Invirtié en una gran red de IPTV con
Microsoft, para sus servicios avanzados de
nueva generacion y fue la primera empresa en
lanzar ADSL y en tener cuddruple play con un
celular. Pero el problema, destacé el ejecutivo,
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‘es que tenemos demasiada tecnologia para el
publico al quele vendemos’, que pertenece aun
estrato econémico bajo. Confesé que ‘se habia
olvidado del cliente’, como en su momento
Verizon/Iusacell eligi6 el CDMA en lugar del
GSM y pas6 de un market share de 40% al 4%
actual, frente a Telcel.

Fue entonces cuando pens6 un producto
diferente con IPTV, que puede ser utilizado con
el servicio de Internet de otros, que lo llamé
YuzuTV.Hoy, suma VoIP, IPTV y hasta aplica-
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ciones On-Demand.
México es el pais que
mads tablets ha comprado
después de Estados Unidos.
Ofrece21senalesde TVyun
producto de VOD con mas
de 500 titulos de peliculas
y series. La suscripcién
es desde $149 al mes. Los  Gabriel Cejudo
acuerdos de programacion
ya existen y se estdn extendiendo.
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MIRADA: ‘LARGA VIDA
A LOS DUENOS DE LAS
REDES’

Mirada junto a
Ericsson estd im-
plementando sus
solucionesen GVT
de Brasil. José Luis
Vazquez estuvo
en 3Play México,

José Luis Vazquez, en
3Play México

dondediounapre-

sentacion. ‘Lo que

busca la TV paga es la captacion de usuarios, la
fidelizaciénylaventade mas contenidos'. Separé
los servicios en lo que se denomina la primera
y segunda ventana.

Sobre la primera, coment6 que ‘la emisién
de contenidos en vivo, de consumo grupal, es
mucho més eficiente en redes broadcast que en
broadband’. Para el consumo individual, como
cine, adultos o series, ‘conviene broadband,
porque permite el almacenamiento, y la OTT
siempre se basa en productos enlatados’ En el
medio estd el consumo que llamé ‘comunitario
de realities y noticias’

Enlasegunda estdn servicios comolosjuegos,
‘pero que generan ingresos limitados’. Entre las
claves para el servicio audiovisual, menciond
la emocion, el impulso y la conexién. Entre
conexionsatélitey cablebroadband, ‘el consumo
es muy superior en este ltimo por el mayor
tiempo de la conexién’

También adelanté que viene ‘la comoditi-
zacién de la red’ y se enciende el debate de su
neutralidad. Vazquez dejé clara su vision de
‘largavidaparalosoperadoresde TV paga’ frente
a Netflix. ‘Los proveedores de contenidos no
quieren concentrarladistribucién de contenidos
—por eso no funcion6 Google TV en su primera
version— y prefieren el escenario con muchos
compradores), afiadio.

Losproveedores OTT,opind,no tienen futuro
comolosconocemoshastaahora. Entre Netflixy
Cablevision, la calidad del servicio lo puede ga-
rantizar el cableoperador, queademads puede fijar
los costos del CDN, pues ‘para llegar al usuario
multiventana hay que controlar las redes’

Hayademadsunvalor delarelacién de confian-
za 'y experiencia consistente como la de Apple,
porque controla la interfaz del usuario por
completo. Paraincrementar el ARPU, el ganador
selo lleva todo, pero ‘hay que controlar las ven-
tanas y la informacién que se obtiene tiene que
monetizarse, sincronizando con los impulsos,
ofreciendo por ejemplo comprar en el iPad lo
que estd viendo en la televisién, concluyo.
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TURNER EVERYWHERE

Roman Guasch,
Business Develop-
ment System de Tur-
ner, destaco: ‘Busca-
mos que un usuario
de TV paga pueda
acceder alos mismos
contenidos desde los

Roman Guasch

otros dispositivos sin
pagar extra, como se hace en Estados Unidos
en soporte a la venta de afiliados’

También comentd queseintenta incrementar
la audiencia, defender al negocio principal —la
industria frente a Netflix y la pirateria— y ver
por separado los negocios que puedan surgir.
No siempre se ofrecerd todo el catdlogo, sino
que hay una parte de free VOD, y otra de VOD
transaccional.

Guasch menciond los estudios realizados en
Estados Unidos por Nielsen, que unifican el
trafico de Internet con televisién, para medir
la audiencia y vender mds publicidad como
tal. ‘El modelo de extenderlo gratis requiere
seguridad en DRM vy autentificacién del
usuario, detallé.

La idea es un esquema comtuin para todos los
operadores concentrado en México,Brasil, Argen-
tinay Chile con Telmex, Cablevison, VIR y otros
clientes principales, trabajando en conjunto. Hoy
se ofrece 24 horas slo CNN en Espaiiol, con mas
25.000 horas de contenido del catélogo.

MINERVA NETWORKS:
CRECIMIENTO EN LATAM

Mauro Bonomi y Leonardo Gioino

Mauro Bonomi, presidentey CEO de Miner-
va Networks, dijo que se le estan presentando
grandes posibilidades en Latinoamérica de
motivar a los nuevos servicios de TV paga e
IPTV en Latinoamérica, que con la llegada de
Netflix se han acelerado. Dijo que las Telcos
y los operadores de TV paga quieren agregar
servicios a sus redes y monetizarlos. ‘Hay que
llegar a todos los suscriptores de banda ancha
y de TV lineal. Para eso su solucién de Broad-
band-TV es tinica pues es robusta y abierta sin

<54 >

obligar a grandes inversiones. Ya tiene clientes
como ICE en Costa Rica, Telsur en Chile, Viva
TV en Panamd, Telpin, Telviso y TELVGG en
Argentina, ademds de cadenas hoteleras en
Panamd, Brasil, Mexico y el Caribe.

Ademas, Leonardo Gioino,director de Miner-
vaNetworksen Latinoamerica,agrego:'Minerva
Networks estd desarrollando varios proyectos
OTT enlaregiénjuntoaoperadoresdetelevision
paga y prestadores de servicios de Internet de
bandaancha;incluso desarrollando proyectos del
estilo Managed Services sobre infraestructura
y soluciones de Minerva Networks y sus socios
regionales, disminuyendo el costo de ingreso al
negocio y compartiendo el riesgo del proyecto
desde su gestacion'. El equipo latinoamericano
liderado por Gioino estd muy activo en Argen-
tina, Chile, Brasil, Costa Rica y Mexico, donde
lanzard nuevas operaciones comerciales basadas
en la solucién xTVFusion.

EL NUEVO ECOSISTEMA
DE VIDEO

Said Schwarzde
Comtelsat hablo
con PRENSARIO
sobreelnuevo eco-
sistema de la TV,
donde menciond
lasdificultades que

Said Schwarz con todo el
equipo de Axtel

plantea Netflix, aunque elogi6 su simplicidad.

También se refiri6 a Apple, que con su
iCloud entré enla parte de cine y video. Con
respecto a la nube dijo que ‘hoy sigue siendo
débil’, y que por eso este producto ‘también
mantendra el nexo con lo fisico que distingue
a la marca’

Sobrelasintenciones de Hollywood, Schwarz
remarcé que ‘hay un negocio importante de
DVD que no van a dejar caer) y que por eso
‘Netflix tiene problemas en comprar’.

Coment6 que Hollywood ‘se guarda unasen
lamanga’que es Ultraviolet, un proyectoagran
escala de salvataje del retail y los videoclubes,
que consiste en la compra de un medio fisico,
con seis licencias para 12 dispositivos, y que
estd también disponible de manera legal en la
nube. Todos los estudios, menos Disney, estian
en este proyecto.

Un 45% de los usuarios dice que cancelaria
Netflix —se ve un 50% en consolas de juego—si
su operador ofreciera un servicio similar. El
ejecutivo coment6 que en el ultimo trimestre
‘se perdieron un millén de usuarios, pues es
un negocio débil’, pero concluy6 diciendo que
‘todos quieren ya ver VOD, y los operadores
deben apurarse’
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NexTV Latam EN BUENOS AIRES:
EXPECTATIVA POR LA OTT

Luego de las dos jornadas del Seminario de
3Play en México,NexTV/Latam Dataxis encara
ahora un evento similar de Buenos Aires, que
tiene todavia mds historiayaligual que en afios
anteriores, vuelve a hacerse en el Hotel Melia
de Buenos Aires.

Ariel Barlaro, su organizador, destacé el
apoyo de las empresas en ambos eventos, que
se concentran en desarrollar el segmento dela
IPTV yla OTT como en ningtin otro evento:
‘El foco volverd a estar en quiénes serdn los

NexTV 2011 Latin AMERICA SuMmMIT

TUESDAY, NOVEMBER 29th
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[
o
[
3 <

Registration & Coffee

9.30 am
gg;r;/ng; Conference & Demo: NexTV Latin America Summit

Ariel Barlaro, VP Dataxis NexTV Latam

9.45 am

New busingss moaels in Pay TV in Latin America

Argentine Cooperatives’ VOD services. The new hybrid

business model. VOD-DTT, VOD-DTH and pure IPTV

Dario Oliver, President Catel

10.15 am

New business moaels in Pay TV in Latin America. Track Il

ng/ Il/;amf/uehue Progress in implementing the Hybrid
able/IP

Fernando Gana, General Manager en Gtd Imagen, Grupo Gtd

11.45 am

Coffee break

Con’tent protection beyond DRM
Keynote Speaker: Felix Asef, Senior Pre Sales Engineer, Irdeto

DTH fhb!‘) best complement

Javier lzquierdo, Gerente Operaciones Mayorista - Media
Networks Latin America

1pm

Lunch

2pm
The Multiscreen experience and TV Revolution

Thierry Martin, Regional Director, South Latin America,
Nagrawsmn

2.30
CDN vﬁth IPTV for VOD and OTT
Emmanuel Jaffrot, Director Argentina Conectada
2.50 f
New DTT Multichannel strategies
CDF: thematic DTT channels in Chile
Ricardo Lemus, Director Canal de Futbol Chile

ganadoresenlaeradela OTT, silosoperadores
tradicionales o los nuevos jugadores. Veo un
interés muy fuerte en estos servicios, tanto en
los grandes operadores como en los pequenos,
y eso no se habia dando nunca hasta ahora
desde la irrupcién de los servicios IP'.

‘Ademds, veo una gran oportunidad paralos
modelos de redes hibridas de DTH+cable+IP
en Latinoamérica. De eso se hablé en México
y nos volveremos a centrar en el evento de
Buenos Aires) determino.

3.20 pm
TV E verywhere
Roman Guash, Development Manager, Turner Broadcasting
System
3.50 pm
How ¢ erators can monetize the video traffic
Arnault Lannuzel, Sales Director Latin America & South
Europe, Broadpeak
4.10 pm
Coffee break
4.30 aP
Hybrid TV: a relevant response from
elcos and Broadcasters ) )
Emmanuel Thierry, Head of Sales Iberia & Americas, Viaccess
4.45 pm
TV all around you
Mickey Shmuel, Director Orca

079#1/63{ and opportunities. A new and competitive market
Sandra Congjos, Director Latam, Amino

5.30 pm

New trends in Digital TV STB.

ST Microglectronics

5.45
Close first day

WEDNESDAY, NOVEMBER 30th

9 am

Welcome coffee

9.30 am

Strategies for market penetration and client retention
Tigo: the deployment of the Pay TV services in Paraguay
Alicia Borja, TV Manager, Tigo

10 am

TV Paga en Uruguay I: Los nuevos servicios y el crecimiento
del mercado

Javier Ruete, Gerente General de TCC
10.30

IPTV & the new Pay TV business models

Ariel Barlaro

SPONSORS

NexTV LatAm en Buenos Aires cuenta con
el auspicio de Leader, Vectormax, Platinum,
Nagravision, Irdeto, Minerva, Gold, Envivio,
Broadpeak, Viaccess — Orca, ST, Network
Broadcast,Mirada TV y Amino. Estamos muy
contentos de quelas principales marcas vengan
como sponsors al seminario de Buenos Aires),
coment6 Barlaro.

Jorge Sarria, CO0 & VP, VectorMAX
11 am

Coffee break

11.15am

Latens

Andrew Pons, Director

11.45 am

Coffee Break

Igga en Uruguay II: Las oportunidad de negocio
Mario de Oliveira Madeira, CTO Nuevo Siglo Cable TV
12.30 pm
Exploring aaaptive streaming technology for Multi-Screen Te-
levision services
Kirssy Valles, Director, Satellite and Broadcast Market, Envivio Inc.
1pm
Lunch
2.30 pm
Special presentation

3 pm
V&J: who will pay for content in the cloud TV times?
Ramiro Fernandez Varela, MTV / Fernando Poch, Turner

TVEveeyWhere vs. OTT. Who will be the winner?
Jose Luis Vazquez, CEO Mirada TV

Co?fee break

4.30 g)
Broadvand TV & TV Everywhere
Leonardo Gioino, Director Minerva

4.45 pm
How to deliver content to all media platforms Netia

5 pm

VC’?) business models for OTT and TV Everywhere Avail
5.15

Browsee fools to ﬁower VOD and Over the Top Strategies
Oregan Networl

Conference close

Audiovisual interaction
made easy

mirada desarrolla productos y gestiona servicios
que permiten al cliente acceder e interactuar con
el contenido en television digital, dispositivas
mdviles y online.

Los productos y servicios de mirada son utilizados
a nivel mundial en quias de programacion,
aplicaciones PPV, video bajo demanda,
sincronizacion de contenldos y aplicaciones,
marketing interactivo y soluciones de pago.

Con sede en Londres, mirada dispone de oficinas
comerciales en Europa y America Latina y centros
de desarrollo en Reino Unido y Espafia

mirada

Gustavo Romay
Sales Director Latin America

gustavouromaydmirada.tv
Tel/Fao: +558 2 410 B382
Cell: +598 9427 3136
wwnw.mirada.tv
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America

MGM Metworks

UNA PROGRAMACION HECHA
A LA MEDIDA PARA LA MUJER
DE LATINOAMERICA

Tel: (1-305) 648-522¢
. Tel: (1-305) 648-5246

Marcello Calir[ﬂ:apresidﬂnie Ejecutive y CMO - mcoltro@m
Tel: (54-11) 5291-6248

Ricardo Montagnana, Director Senior de Mercur.le 0.- ontagna
Carlos A, Dellocchio, Hl'fen’fusdem :
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' DE JORNADAS A CHILE MEDIA SHOWwW

AsisTE A NEXTV pe BUENOS AIRES Y A CHILE MEpia SHow

RFI (Radio Francesa Internacional) renové
de su acuerdo con Dish Network, uno de los
principales operadoresde DTH de Estados Uni-
dos, segtin anuncié Pompeyo Pino, delegado
paralaregion delas AméricasenlaDireccién de
RRII de RFI en el seminario 3Play de México.

‘Dish Network no solamente propone seniales
de TV a sus casi 14 millones de clientes en los
Estados Unidos, sino también sefiales de audio,
incluyendo radios como RFI. No hay que olvidar
que la riqueza de la industria de seniales pagas
reside tanto en la oferta de TV, como en la
variedad de canales de musica y de radios que
ofrecen muchos de los actores mayores de este
mercado’, destacd Pino.

RFI forma parte de los paquetes bdsicos de
DirecTV Panamericana y de Sky Brasil en
Sudamérica,de CanalSat Caraibes en el Caribe,

~ June, TwentyFirst. RC B 326 981 156 photo : Eric Feferberg / AFP / Getty Images

S,

= Y LA NOTICIA

SE VUELVE
il fciosn.

:i-"_ #

PRENSARIO INTERNACIONAL

y del cableoperador canadiense Videotron.
Ademds, estd en los operadores DTH Telus,
Shaw Direct y Bell Sat, entre otros. Todo
esto, ‘gracias a la propuesta de musica y
sobre todo de noticias del mundo en 13
idiomas, incluyendo espanol y portugués,
senald el ejecutivo.

En 2011, RFI ha estado presente en los
principales eventos que la industria organiza
en el continente americano, y en noviembre
asistird ademds al NexTV de Buenos Aires y
al Chile Media Show de Santiago. ‘Queremos
seguir enriqueciendo nuestra distribucién via
la industria del cable, de los paquetes DTH, de
los operadores IPy de todoslos nuevos vectores
que el progreso tecnoldgico hace posibles hoy’,
dijo Pino.

‘Mediante nuestro acuerdo con la empresa

Satélite Galaxy 19 banda Ku en América del Norte

d:sh

ETWIOHR

AudioNow, ahora se puede escuchar RFI en
francés, inglés y drabe en todo el territorio de
Estados Unidos con el servicio de voz de cual-
quier teléfono celular, sin nisiquierarequerirse
de un teléfono inteligente o de las redes 3G;
aunque, también contamos con aplicaciones
moviles para los smartphones. Las nuevas
tecnologias se interesan en RFI, y nosotros nos

interesamos en ellas’ enfatizé.

F

Satélites Hispasat 1C banda Ku y NSS 806 banda C en América del Sur

www.rfi.fr
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STREAM MOBILE, CON FOCO EN LA
CONVERGENCIA DE PLATAFORMAS

Luis Alberto Ahumada, Chief Business
Officer de Stream Mobile, una empresa de
servicios streaming que opera en Latino-
américa, dijo a PrRensarro: ‘El futuro de la
televisién es On-Liney Stream Mobile lo hace
hoy. La televisiéon, computadores, terminales
moviles y pantallas de automéviles ya estdn
enlared,esto eslaconvergencia. La television
del futuro debe ser capaz de verse siempre en
cualquiera de estos dispositivos’

Ahumada trabajé durante 15 anos en
Entel de Chile, donde se desempefié como
subgerente de Canales Masivos. ‘Alli participé
en grandes proyectos para abrir filiales en
Venezuela y Perti. Posteriormente participé
en el proyecto TuVes HD desde el inicio,
negociando los contenidos televisivos con
todoslos proveedores extranjeros, de todoslos
paisesen quela compania tendria presenciaen
Latinoamérica’,contd. Actualmente lideralos
procesos de expansiéon de Stream Mobile.

‘Creo que la television se trasladard a In-
ternet. De esa forma podremos contar con
multiples dispositivos y plataformas para
verla en cualquier parte y a la hora que uno
quiera, esa es lanueva forma de ver televisidn,
no depender de horarios y programacion
establecida’.

‘La convergencia e Internet nos llevardn
muy lejos. Hoy se habla de las tres pantallas,
TV, computadory mévil y, segtin mi vision, se
sumado mds como por ejemplo los automé-
viles BMW, Mercedes Benz y Hyundai que
ya vienen con Wi-Fi. Incluso Delta Airlines
ya cuenta con Wi-Fi también en sus vuelos.
Para 2013, todos los autos y lineas aéreas lo
tendran. Seguimos sumando pantallas y eso
es la convergencia’

SERVICIO DE STREAMING
‘El streaming consiste en la distribucién
de audio y video por Internet, se refiere a

LatinAdSales.com
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una corriente continuasin interrupciones, el
usuario puede ver y escuchar en el momento
que quiera. Hemos puesto nuestros mayores
esfuerzos en ofrecer estos servicios a los me-
dios en general, siendo una de las primeras
en innovar en calidad, resolucién, formatos
e interactividad usando los comentarios de
Facebook y Twitter en la pantalla de TV,
explic6 Ahumada.

‘Nuestros principales servicios son
transmisiones de canales abiertos, radios,
conciertos, charlas, etc. Contamos con un
Content Delivery Network (CDN) en toda la
region, distribucion streaming (Live y VOD)

y servicios para eventos’, anadid.

Servicio be VEMAS.TV

‘Vemas.TV es un proyecto de TV paga por
Internet que iniciamos el 30 de noviembre.
Se trata de un OTT para toda la regidn,
comenzando por Chile. Nuestro conteni-
do es basicamente VOD vy Live, infantiles,
peliculas, series, deportes, documentales,
karaoke, manualidades, radios de primer
nivel, a muy bajo precio de abono mensual,
utilizable en multiples dispositivos, ya sea
en computadores, SmarTV, iPads, iPhones,
galaxy y consolas de juegos’

‘Se trata de un producto prepago sin ba-
rreras de entrada, sin contratos que puede
utilizarse donde exista Internet con tu usery
password, estés donde estés’, completé.

OPORTUNIDADES DENTRO
Y FUERA DE CHILE

Sobre las oportunidades de la compania a
nivellocal e internacional, Ahumada destacé:
‘Salir a la region con soluciones y servicios
innovadores de alta calidad, que sea un buen
negocio siempre para ambas partes. Quere-
mos visitar la region transmitiendo nuestras

experiencias, creando nuevos y mejores pro-
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Luis Alberto Ahumada

yectos. Para eso estamos tecnolégicamente
muy preparados, contamos con un CDN
de alta capacidad para las operaciones en
Latinoamérica’.

‘Nos orientamos a buscar a los mejores
clientes en la regién, que para nosotros son
socios, donde ambos crecemos. La idea es
que siempre en conjunto podamos lograr
las mejores experiencias de streaming e
interactividad’, agrego.

‘Creo que entregar buenas experiencias al
usuario, el mejor servicio, y conocimiento
de un mercado determinado es vital, junto
con soluciones innovadoras. Es muy im-
portante estar informado de las tendencias
tecnoldgicas de la industria y asumirlas,
donde claramente se producird un cambio
importante en los préximos afios’.

‘Mi misién en la empresa, es abrir ope-
raciones en Latinoamérica, comenzando
como primera etapa en Chile, Brasil, Ar-
gentina, Pert, Colombia, México, Venezuela,
Paraguay y Uruguay. La segunda etapa
incluye a Espafia y Portugal, donde vemos
una tremenda oportunidad de presencia en
servicios de streaming y contenido, pero
estamos estudiando entrar con proyectos
muy puntuales’.

‘Para que todo esto suceda se necesita el
apoyo de los ISPs en la region, que permitan
seguir mejorando elancho debanda.Sin duda
que nuestro objetivo es marcar presencia en
los mercados mencionados enla primeraeta-
pa,hastael momento hemos tenido excelente
recepcién en las giras, estamos confiados
que nuestros dos productos de servicios de
streaming estardn operando en todalaregion
para 2013’ concluy®.
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Tenemos Telenovelas,
Talk shows, Variedades y Humor con ese
sabor y calor humano que nos hace

unicos... asi Ssomos...

100% entretenimiento latino...

Continental
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BROADPEAK LLEGO A LATINOAMERICA

Broadpeak, proveedor francés de redes de
distribucién de contenido (CDN) y servido-
res de VOD para cable, IPTV y operadores
TV hibridos, anuncié su reciente ingreso en
Latinoamérica. ‘Las telecomunicaciones y el
mercado de cable de América Latina resulta
muy prometedor parala companiay es uno de
nuestros principales mercados objetivo de cara
a ampliar los esfuerzos globales de ventas de la
compania,destac Jacques LeManc, presidente
y CEO de Broadpeak.

Broadpeak entraa Latinoaméricaa través de
cuatro nuevos distribuidores: Line Up en Brasil,
Technology Bureau en Argentina, AVCOM en
Venezuela,y Video Broadcast en Perd. Ademis,
participard en los principales eventos, como lo
hizo con Arnault Lannuzel, director de Ventas
paralaregion, con su presentacion en el dltimo
3Play de México. También asistird a la cumbre
NexTv América Latina en Buenos Aires. Elafo
pasado exhibié durante el Broadcastand Cable
Show y estd planeando asistir al ABTA 2012.

Elprimer éxito enlaregion fuelaimplemen-
tacién de su soluciéon en Telecom Argentina,
quele permitid ala telcolanzar su propio CDN
para todo el pais, con las POPs iniciales en las
ciudades de Buenos Aires, Rosario y Cérdoba.
Esto le permitié prescindir de un proveedor
externo de CDN, y aprovechar mejor la mone-
tizacién de la red mediante el arrendamiento

directo y operaciones de mayorista.

IMIONETIZACION DE REDES

Broadpeak brinda soluciones para que los
proveedores de servicios de redes y de conteni-
doslogren optimizar el uso deanchodebanday
entregarla cantidad creciente de contenido que
se demanda, en vivo sobre cualquier tipo de red
y a un precio eficiente. ‘Les permite aumentar
sus cuotas de mercado y mejorar la fidelidad
delos suscriptores con una calidad superior de
experiencia;, agregé Le Manc.

Entre los productos mas destacados se en-

cuentran las soluciones distribucién de video

Jacques Le Manc

de banda ancha en entornos multidispositivo
para proveedores de servicios de Internet e
IPTV, cable, y operadores de TV paga hibrida
en el mundo. Las familias de servidores BkS de
para video en vivo y bajo demanda entregan
video a varios dispositivos para OTT o red
administrada. La plataforma flexible ofrece una
solucién unificada parastreaming de video con
Adobe Flash, Microsoft Silverlight smooth
streaming, y Apple HTTP para aplicaciones
en vivo y bajo demanda. El sistema de gestion
y distribucién de contenidos BkM 100 permite
la entrega simple de contenido en multiples

dispositivos.

technhetix

Lider mundial en el desarrollo de productos y soluciones para
infraestructuras de Telecomunicaciones de banda ancha.

Mas de 20 aios de experiencia en el mercado

Visitenos en las

MoCA®

Enhancing

www.technetix.com
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JORNADAS 2011 INTERNACIONALES
los dias 28 28 y 30 de Septiembre en el
Haotel Hikon Buenos Aires

a hasta ditima

1Y mantenimiento,

Visitanos en la
Feira e congresso ABTA 2011
los dias 8,10 y 11 de Agosto en
Transamérica Expo Canler. 8o Paulo

info-cala@technetix.com
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whit.richardson@turner.com
Tel: (3411) 4318-3100
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Tel: (5511) 3501-6700
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Tel: (5255) 5089-3556
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Conozca mas acerca de Trilaster en:
www.newtek.com

NewTek TriCaster™ 850 EXTREME &s como tener un camion de ransmision HD en vivo que ™
cabe en un estanie o en un escritono. En una produccon en vivo, no hay tempo para pensar dos Veces. =
Entendemos con o que estas contendiendo diariamente, por eso hemos constnuido TriCaster "oy

* Accesible sisterma naivo HD (hasta 1080p) de 24 canales que fransmite, graba, provects y realiza streams para b web

- Grabe hasta ocho canales de video, al mismo iempo con tecnologia NewTek IsoConder™

- Use el sistema inaldmbrico Apple® ArPlay® para mandar sefiales de video y audio desde su PadE, iPodE, or Phone®
+ Qcho fuenies extemas con la capacdad de mezdar y combinar formatos SOHD

+ Dcho canales de viruales para cnear y efecios an capas

* 18 sats vifuales HD en viva con distintos anguics de camara y zoom

Agrega el panel de control de suoerficis Tricaster 850CS y estards sumando control ofal de todas las fuenies
y funciones, un T-bar Premium y un joystick de tres ejes asignados directamente a area

de trabajo del Tricaster B50 EXTREME. Ahora puedes fomar decisiones en decimas de segundas con
los cios en la programacion v las manos en ios confoles.

Es tiempo. Toma control.

Q‘Newrek

TriCaster
850 eHCreme
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Por: Bo FErm, DIRECTOR DE PRODUCT MARKETING, VERIMATRIX

PROTECCION DE LA PROXIMA GENERACION -~

DE TV-PAaGa

Los operadores de TV-paga comparten un
objetivo: monetizar contenidoy protegerlo contra
la pirateria. Intentan asegurar sus operaciones
contra las amenazas de “fuga de ingresos” Mien-
tras la TV paga cambia hacia la entrega digital
alrededor del mundo, los operadores tienen que
estar preparados para responder a las nuevas
amenazas deseguridad. Lasnuevas tecnologias de
entrega ofrecen oportunidades para crecimiento
de suscriptores e ingresos, y a la vez, presentan
retos nuevos de seguridad para la TV paga.

Mientras la seguridad para sistemas de TV
cable analdgico se enfocan en prevenir el robo
de servicios, el reto es diferente y més compli-
cado en la transicion a servicios de TV digital.
Por lo tanto, cuando los operadores planifican
una transicion, tienen que contender con cues-
tiones complicadas. La meta es asegurar que la
trayectoria de seguridad que se toma, minimiza
los costos sin sacrificar la capacidad de cumplir
con los requisitos a largo plazo.

ConsIDeERACIONES PARA TV DiGiTaL

La evaluacién de opciones de seguridad
pone en juego un montén de consideraciones
sobre formatos de video antiguos, la cantidad
de suscriptores afectados por la transicion a TV
digital,la antigiiedad y tipos de STBs existentes,
la gestion de logisticas infraestructurales, y las
metas de negocio a largo plazo del operador.

Mientraslos operadores de cable contemplan
cambiossignificativosen el perfil se sus servicios,
les conviene considerar en paralelo el valor
aportado por los operadores de seguridad de
TV digital, que incluyen:

- La transicién de analdgico a digital.

- Escoger entre video MPEG-2 o MPEG 4.

- Ofrecer solo servicios de SD, o incluir HD
desde el principio.

- Anadir soluciones hibridas basadas en IP a
las redes de transmision.

Los operadores de TV consideran que una
arquitectura de seguridad flexible y efectiva es
esencial para habilitar modelos de negocio inno-
vadores y mejorar su posiciéon competitiva. Por
lo tanto, la forma y flexibilidad de la solucién de
seguridad total,seha convertido en unadecision
de estrategia critica. Esta consideracién lleva la
perspectivadelatecnologia de seguridad haciael
concepto amplio de seguridad de ingresos.

Hay muchos factores de seguridad para TV
paga que tienen que considerarse, no solamente
los financieros. Entre ellos estdn:

- El costo inicial de compra (CAPEX).

- Costos operacionales (OPEX).

- Costos de fallos de seguridad no resueltos
(pérdida de ingresos).

- Costos para superar los fallos de seguridad

PRENSARIO INTERNACIONAL

(reanudacion de seguridad).

- Costos de certificacién de STBs y tiempo
de elaboracién.

- Selecciény disponibilidad de STBs (compe-
titividad entre vendedores de STBs).

- Habilidad de obtener licencias de contenido
Premium (CA de confianza/vendedor DRM).

PREOCUPACIONES DE LOS DUENOS DE
CONTENIDO

Las licencias sobre el contenido son la piedra
angular del negocio de TV paga. Para los estu-
dios y duefos de contenido, la amenaza de la
pirateria de gran escala, es una preocupacién
importante porque pueden socavar la vida de
ingresos potencial de su producto. Los duefios
de contenido se enfocan en derechos digitales
por medio de procesos tecnoldgicos y legales
para asegurar que un solo canal de distribucién
no impacte el ingreso potencial en otra drea
geogréfica y ventanas de lanzamiento. Ademds
losintereses comerciales para contenido HD son
mucho més altos que para SD, y ahora se afiade
el contenido 3D a la mezcla.

Los duefios de contenido e igualmente los
operadores, dan por hecho que los vendedores
deseguridad de TV digital seenfrentenalosretos
en evolucidn, por medio de las tecnologias y he-
rramientas que abarcan la seguridad de ingresos
completa, yaseadurantelacreacién de contenido,
el almacenaje, la entrega, el consumo, y més.

En este respecto, el operador que esté consi-
derando una transicién digital, se beneficiara
si escoge un vendedor de seguridad reconocido
y respetado por los proveedores de contenido.
Hay s6lo un criterio que importa: un historial
comprobado de despliegues de operadores de
TV paga alrededor del mundo.

Sistemas CA ANTIGUOS

Cuando la TV digital fue introducida por
primera vez en mediados de la década de 1990,
todas las redes de transmision eran unidirec-
cionales, es decir, no habia canal de retorno
desde el STB haciala cabecera. El acercamiento
tecnoldgico que se tomaba, que parecia buena
idea en su tiempo, era proteger los “secretos
de TV paga’, tal como las autorizaciones del
suscriptor y claves de descodificacién, en una
“tarjeta inteligente”, que se proporcionaba al
suscriptor junto con el STB.Los proveedores de
servicios requerian una solucién de seguridad
robusta que no dependiera en una conexion
fisica entre la red y los STBs, bien adecuada
para sistemas de “acceso condicional” basados
en tarjetas inteligentes.

Desafortunadamente, la pirateria surgié
pronto y evoluciond en un negocio sofisticado,
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donde el andlisis e ingenierfa inversa de tarjetas
inteligentes, y también la decodificacién de las
comunicaciones conel CPU del STB, se hicieron
comunes. Todoslos sistemas CA antiguos sufrie-
ron la pirateria, de una manera u otra.

Este es el inconveniente de los sistemas
anticuados: si la seguridad es comprometi-
da, todas las tarjetas inteligentes tienen que
ser revocadas y reexpedidas. Por lo tanto, es
una préctica comun entre los vendedores de
sistemas anticuados y operadores, cambiar las
tarjetas mds o menos cada tres afios.

LA EvoLuciOn De Los STBs

Avancemos nuestro reloj al dia de hoy y el
entorno de video cambia completamente. Los
proveedores de cable y satélite todavia usan los
STBs, porsupuesto, peroestas cajas tienen mucha
masinteligenciayfrecuentemente mucha mejor
conectividad que las del pasado. Los STBs de
hoy, tipicamente tienen conectividad de doble
sentido, y los operadores van afiadiendo video
bajo demanda (VoD) y servicios interactivos.

Los STBs modernos pueden hacer mucho
mds que sus predecesores. Su poder procesador
(paradecodificaciénydescompresién devideo,
y también para exponer guias electrénicas de
programacion y la ejecucién de aplicaciones
interactivas sofisticadas), rivaliza con las
computadoras personales. Pueden hacer con
el software, lo que antes requeria hardware
dedicado, y es este poder el que mueve la ba-
lanza a favor de seguridad basada en software
para los STBs.
Lamayoriadelos STBs son perfectamente capa-
ces de manejar funciones de seguridad usando
una combinacién de software y caracteristicas
de seguridad integradas en el CPU; asi se puede
evitar el costo de las tarjetas inteligentes y las
logisticas de distribucién asociadas.

Continua en en la pdg. 68

Sistema de Acceso Condicional y
DRM de alta seqguridad y gran flexibilidad
para la proteccion de los contenidos en servicios
de TV por cable, satélite, TDT e IPTV

FHIHEIFHLEE EHHHETEHIETIEHE

Seguridad

Alta sequridad contra ataques de pirateria para
prateger los contenidos y el beneficio de las cadenas.
En funcién del tipo de senvicio, la sequridad puede
requeric 0 no el uso de la tarjeta Safeview

Sistema Integral

El sisterna Safeview esta preparado para proteger
desde un Unico punto todos los servicios de TV de
pago que puede ofrecer un operador global:
broadcast TV, IFTV, VoD, grabaciones en red y
grabaciones en disco local

El sisterna incorpora funciones de mensajeria,
control parental, EPG y regionalizacion.

Escalabilidad

Uso eficiente del ancho de banda para el envio
masivo de derechos, lo que permite al operador
alcanzar la escalabilidad deseada en la prestacion
del servicio.

Flexibilidad

Ofrece total flexibilidad en la definicidn y
combinacién de derechos de subscripcian, PPV y
PPT para crear nuevos productos de TV de pago y
promociones, que pueden ser comercializados con
modelos de negocio de tipe prepago y postpago.

Sencillez de implantacion

El disefio modular del Accese Condicional Safeview
permite una rapida implantacidn en todo tipo de
receptores y una facil integracion con los sistemas
de gestion de abonados [SMS] mediante un interfaz
webservice. El sistema se ha disefado siguiendo
estandares que permiten su integracion inmediata
con las cabeceras de TV digital acordes con DVB.

Funcionalidad

Safeview es una herramienta flexsble y potente para
la creacién de productos de TV de pago sobre
cualquier tipo de receptor, garantizando a los
operadares una total libertad para disefar sus
modelos de neqocio ¥ servicios.

» Pago por subscripcion Ipor dias, semanas, meses
o indefinidal

* Fay per View uno o mas eventos)

* Pay per time [M minutos de visionado de un
conjunto de eventos or servicios).

= Instant Pay per View

* Pre-booked Pay per View

* Token pay-per-view: Los clientes pueden comprar
credito para comprar eventos

Safeview es utilizado por mas de 80 clientes en Europa, Asia y Latinoameérica.

contacto: carlosgranzotto@safeviewargentina.com.ar
www.safeviewtv.es
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PrROTECCION DE LA PROXIMA GENERACION DE TV-PAGA

Continua de en la pdg. 66

SEGURIDAD SIN TARJETA

Laseguridadsintarjetadelos STBs modernos
puede consistir de una caja de muy bajo costo,
que contiene un médulo de seguridad con alta
ofuscacién basada en software, o un sofisticado
sistema en el chip (SOC), con caracteristicas
de seguridad integradas, que permiten la mds
robusta e impenetrable seguridad de TV-paga
posible hoy en dia. El mddulo esta basado en
software pero reside en un entorno de seguridad
alta que no puede ser penetrada por las herra-
mientas tradicionales de los piratas de tarjetas
inteligentes. La gran diferencia es que mientras
unatarjetainteligente se puede quitar dela caja,
analizar con gran detalle y hasta clona, el SOC
impide este tipo de andlisis al estar integrado
dentro del CPU de la caja.

La solucién segura del SOC también resuel-
ve el temido problema de pirateria donde se
comparten las claves de acceso, conocido como
“control word sharing”. En algunos sistemas

anticuados, la clave de acceso se transmite sin
encriptacion entre la tarjeta inteligente y el de-
codificador del STB. Los piratashan encontrado
la manera de interceptar la clave y compartirla
con otros suscriptores (que no han pagado) a
través de Internet. De estamanera, la cajaque ha
sido decodificada puede ser usada paraayudara
otrosarobarservicios. En el entorno seguro del
SOC, la clave nunca esta expuesta sin codificar
fuera del drea segura, y porlo tanto, laamenaza
de claves compartidas es superada.

VENTAJAS DE SEGURIDAD
BASADA EN SOFTWARE

Como hemos dicho, el costo y el tiempo re-
querido pararemplazar unsistema de seguridad
basado en hardware pueden ser importantes.
Por lo tanto, la renovabilidad de subsistemas de
seguridad, es una ventaja clara en un entorno
de amenazas y oportunidades para un negocio
que cambia con rapidez, haciendo la seguridad

PERFECT lSlOﬂ

MANUFACT

RI NG

QuaLITY PRODUCTS = COMPETITIVE PRICES + AWARD WINNING CUSTOMER SERVICE

L

KEY PRODUCTS
CABLE INETALLATION SUPPLIES SUPPLIES AND ACCESSORIES
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+1-301-993-0032

info@perfect-vision.com

A BETTER SOLUTION... A BETTER WAY

Visit online @ www.perfect-vision.com
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basada en software una opcion

atractiva. Laseguridad de conte-

nido es una guerra de armas contra

los piratasy defraudadores,y poresolaseguridad
tiene que ser renovable. La seguridad basada en
software,en combinacién conlatecnologiaSOC
de dltima generacion, ofrece opciones flexibles
y renovables que permiten a los operadores
mantenerse un paso adelante.

La seguridad basada en software combina
costos CAPEX y OPEX mds bajos en una ecua-
ci6n de Costo Total de Propiedad mds favorable
que la de los sistemas basados en hardware. Las
amenazas pueden ser contrarrestadas por medio
de actualizaciones OTT, evitando los temidos
reemplazos de tarjetas.

TOMANDO LA DECISION CORRECTA PARA
LA SEGURIDAD DE TV DiGITaL

Aun si un operador de cable analdgico estd
simplemente contemplandola transicién inicial
al entorno digital, es imperativo escoger una
arquitectura de seguridad con soporte para
los requisitos inmediatos y a la vez sentar las
bases para el futuro, un futuro que puede in-
cluir entrega a PCs y Macs, consolas de juego,
teléfonos inteligentes, tabletas Web y otros
dispositivos méviles.

En ultima instancia, los proveedores de servi-
ciosdeseanimplementar unsistemadeseguridad
que pueda servir como plataforma de seguridad
de ingresos con una sola fuente, para servicios
disenados para alcanzar pantallas multiples a
través de redes multiples. Ellos desean una solu-
ci6n que combinalo mejor dela encriptacion, el
acceso condicional, la gestion de derechos, y las
técnicas de marcadeagua, paraaplicar cualquier
tipo de seguridad apropiado para cada servicio.
No importa que red de entrega sea utilizada, ni
que tipo de dispositivo el suscriptor use para
acceder al contenido.

Afortunadamente, los sistemas de seguridad
basados en software proporcionan la flexibili-
dad para eludir las restricciones de los sistemas
tradicionales de acceso condicional (CA), sin
comprometer la seguridad ni anadir complica-
cionesalaexperienciadel consumidor. Dehecho,
los sistemas de seguridad basados en software
proporcionan nuevos niveles de seguridad,
esencial paralos nuevos modelos de servicio con
dispositivos multiples, que serian imposibles de
lograr con sistemas anticuados.

Un sistema de seguridad unificada para
TV-paga es un ingrediente integral para los
operadores que desean ampliar el perfil de
sus servicios. Asi podrdn lograr las obliga-
ciones de sus contratos y la proteccién de
sus servicios. Pero mds importante atn, un
sistema de seguridad unificado, basado en
software, ofrece capas de proteccién multi-
ples, permitiendo que los nuevos modelos
de negocio surjan y florezcan.

CONOCEMOS
. LOS DESAFIOS DE
AMERICA LATINA

Visitenos hoy mismo en www.intraway.com
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NAGRA: "NADIE DISTRIBUYE VIDEO

COMO NOSOTROS'

Después de recibir a sus clientes de Latinoamérica en la IBC de
Amsterdam y posteriormente, exhibiendo por primera vez en Jornadas
Internacionales de Buenos Aires, Nagra se presenta en la Expo Cable
Tec SCTE de Atlanta y en el seminario NexTV LatAm de Buenos Aires,
a donde asistird Thierry Martin.

Durante la IBC, la marca festejé los 60 afios de la empresa que le dio
origen Kudelski, con un gran cictel que fue uno delos més sobresalientes
de la expo. Alli, Thierry Martin destac6 a PRENsARIO que la diferencia
con la competencia se basa en ‘brindar valor con propuestas adaptadas
al tipo de tecnologia, cable o satélite, y a cada cliente, incluso si se trata
de soluciones hibridas’.

Nagra estd trabajando con grandes proyectos con cuatro operadores
de Brasil y uno de Chile, incrementando su protagonismo en la region.
“Todos tienen sus diferencias como la red de los cables o el peligro de la
pirateria en los DTHs, ya todos intentan llevar sus servicios a la triple
pantalla, que no es una realidad comercial todavia pero que, en cuanto
a tecnologia, ya es perfectamente posible’, expresé.

Remarcé ademds que ‘cualquiera distribuye video pero no todos con
la calidad y seguridad que busca Nagra, ya que aporta un diferencial en
toda su solucién integral de CAS’. Esto especialmente para las multiples
pantallas, porque tanto en la parte mévil como en PCs, ‘la seguridad es
bastante mds compleja’.

Por el potencial de sus soluciones, considera que la marca ‘podrd ser

Thierry Martin y Christine Oury

unaayuda clave paralos operadores en el gran desafio actual de monetizar
las multiples pantallas, pues nuestras soluciones estin pensadas desde
cero multicast y con un manejo centralizado’, concluyé.

LINEAR: CRECIMIENTO CON LA
TDT eEN LATINOAMERICA

Carlos Henrique Ferreira de Linear
comenté que ya tienen nuevo director
general a partir de la fusién con Hitachi,
pero que conserva totalmente su estrategia
de crecer en Latinoamérica de la mano de
laTDT, ganando nuevossitios en diferentes
paises. ‘Sudamérica es muy interesante por
la adopcién de la ISDBT y seguimos con el
objetivo de educar al mercado en el tema
digital’, agreg6.

Ahorasepresentan enla SCTE de Atlanta
y en Chile Media Show.

Carlos Henrique Ferreira

Next-Generation Television
Better television services for broadband subscribers

www.minervanetworks.com latam@minervanetworks.com
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SOLUCIONES INTEGRALES DISENADAS PARA
SATISFACER SUS NECESIDADES

CABLE RG6

Trishield

Con o sin mensajero incorporado
Apto para interiores y exteriores
Aplicaciones: audio, video y datos
Verificado a 1 Ghz

Altamente recomendado para
sistemas con via de retorno

SUCURSALES

USA, FLORIDA. Tel: (954) 312 1200 FAX: (561) 672

ARGENTINA, BUENOS AIRES. Tel: (5411) 4755-5200 Fax: (5411) 4755-1007

MEXICO, DISTRITO FEDERAL. Tel: (5255) 5640-7297 Fax: (5255) 5600-8
http://'www.cablenetwork.net/
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DE JORNADAS A CHILE MEDIA SHOw

Lasefial rusa de noticias RT auspicid el cctel inaugural de Jornadas: Karina
Gustavo Ale, de la Melikyan, de distribucion, Alpina Cipolat, quien se ocupard dela oficinaque ~ José Elizalde, Konrad Burchardt y -
sefial Enlace RT abrird en Buenos Aires, Victoria Vorontsova, directora de laemisionen ~ Pablo Mancuso de TuVes, Marcelo Bresca il o
espafiol y subdirectora del Grupo RT, y Julia Ermolina, de Marketing 4

Peace of mind.

Telefe Internacional a pleno: Daniel Otaola, gerente de Ventas, y Ariel
Katz, ejecutivo senior de ventas (extremos) con Heber Martinez,
Relaciones Institucionales de Telefe, y Nancy Rolon, de Marketing

Ariel Droyeski y el equipo de FoxSports

Mariano Varela junto a su nuevo equipo de ventas de afiliados y marketing: Omar . .
Figliolia, Esteban Borr-s, Veronica Diez (marketing), Fernando Adad, director de Ventas Marfa Gabriela Garmendia y Eduardo
a Afiliados, Federico Carbonell, Martin Blaquier y Adriana Medici Stigol, Inter Venezuela

EduardoPanciera (Cable- o
vision) y Pablo Femandez ~ Alexis Piwonka de TN y Ana [ﬁggt\}{:g%ﬁ de
(RedIntercable) Maria Nunez de VTR

Pablo Andreotti (Motorola Mobiliy) y Javier

Wélter Burzaco y Gabriel Larios, Arcom Ferrin (PACE)

Alejo Smimnoff y Sergio Restrepo de ComuTV

Protect your content and increase your revenue
with Viaccess’ CA/DRM solutions.

Adriana Denjem de RAl'y Ezio

Miguel Benavente de Montecable y Eduardo
Sénchez de Thomson

Mandia de Nuevo Siglo

tegraphe - P. Messina - WO BY TOIT

www.viaccess.com

e

- 5 Independientes de Venezuela: Ricardo Bracho, presidente de Multitel Venezuela,
iﬁgéggvslt%ﬁ naslez y HoberloReH it mgﬁ: Ea\lljléirregze?gg B?Ségsg?}l,y con Jofin Hernéndez (Norte Vision), Daniel Parra, gerente general dé Multte,
Hii Fung Moy (Asotel), José Gomez y Juan Carlos Bollvar

viaccess
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VIACCESS BUSCA SER TOP 3 A NIVEL MUNDIAL
CRECII\/IIENTO EN ASIA Y LATINOAI\/IERICA

Nouredine Handame, director de comu-
nicaciones y estrategia de Viaccess, dialogd
con PrENsARIO sobre las razones por las que
la marca estd entre los principales fabricantes
del mundo, con el liderazgo del grupo France
Telecom.

Viaccess naci6 en 1990 como parte de las
unidades tecnoldgicas de France Telecom,
empezé a trabajar con TV sobre satélite un
afio mds tarde, y recién cuando el grupo sumé
y potencié a Orange como su servicio de TV
en 1998, se convirtié en una unidad totalmente
independiente. Desde entonces, se ha conver-
tido en especialista en television ayudando a
fijar los estdndares con una gran interacciéon
entre muchas empresas.

Su mayor experiencia y la més rica sellevo a
cabo en Francia, donde en 2003 fue la primera
compaiiia en todo el mundo en atender a mds
de tres millones de suscriptores, pero desde
1998 se volvié internacional.

Nouredine Handame explic6 que ‘la am-
bicién era ser una de las empresas top 5 de
tecnologia paratelevision parael mundo,y que
hoy lo ha logrado, pues ocupa el cuarto lugar
entre las empresas con negocios en todas las

regiones. Mantiene el protagonismo en CAS
(Sistema de Acceso Condicionado),con todoslos
usos de entrega de contenido en IPTV.

APpUESTA AL OTT

En 2008, incorporé Orca Interactive a sus
empresas, enriqueciendo el conocimiento
en CAS con una solucién (end-to-end) para
la entrega de video en multiples servicios y
plataformas de Over The Top (OTT). ‘Hemos
invertido mucho y hemos llegado a productos
integralesimportantes parauna oferta eficiente
al usuario, que implique un cambio de expe-
riencia desde las tablets, hasta los smartphones
a la idea de los controles remoto, enfatizd
Handame, es permitir que el uso ordinario de
la TV se extienda a todas las pantallas, nave-
gando con total flexibilidad. Estas novedades
se presentaron en la IBC, con los conceptos
de All Around your TV y Personal TV, y las
aplicaciones y extensiones para cada miembro

de la familia.

CRECER EN LATINOAMERICA
De cara a los objetivos para el afio proximo,
destaco llegar a ser la empresa global top 3

Emmanuel Thierry y Nouredine Handame, en IBC

en tecnologfa para CAS y OTT, a partir del
crecimiento estratégico que ya no tenga su
gran basamento particularmente en Francia o
Europa, sino también enlas regiones més emer-
gentes como Asiay Latinoamérica. Por eso,vaa
invertir muchos mds recursos en esas regiones.
‘Latinoamérica puede ser muyreceptivaanues-
tras soluciones. Necesitamos que vengan desde
distintoslugaresy con diferentes puntos de vista
para adecuarnos a sus necesidades, comento.
Latinoamérica tiene bastante DTH todavia y
puede avanzar mucho mds en OTT e ir ‘mds
alld de mirar televisién ala manera tradicional’.
Consider6 quelaempresaestdlista parallegara
otros dispositivos con soluciones de streaming
de alta calidad, ahora desarrollada con HD y

TECHNETIX: REDUCCION DE
RUIDO Y COMBINADORES

Javier Molinero y Rodrigo Marin destacaron a PRENSARIO, durante

susegunda participacién con stand rente deventashome

con todos Ios recaudos antipirateria.

MOTOROLA, POR LA
MASIFICACION DE TDA

Luciano Lazzari, ge-

teCh n et IX de Technetix en Jornadas de Buenos en Argentina de
Aires, su solucién unica en materia Motorola, dijo en

de reduccién de ruido y
sus combinadores.
Ademas de Jornadas,
""" lamarcaestuvo presente
en ABTA de San Pablo
y espera continuar con
mayor participacién en
las ferias de Latinoamé-
ricaen 2012,y confirmé

su presencia en la SCTE

Javier Molinero, Javier Calonge y Rodrigo Marin de Atlanta.
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Jornadas que esta
avanzando con la

MOTOROLA

red denuevosequipos

paralamasificaciéndelas
TDA, tanto para SD como para HD. Aun
en Alta Definicién estimé que costarédn la
mitad del precio de los STB de doble via
actuales. Tendrdn encriptacion full y ya
comenz6 con la guia para estas nuevas
cajas que podrian completar la digitali-
zacion en toda la region. Luciano Lazzari

(Prompitlink

Plataforma de Pruebas Masivas para
Cable Médems y EMTAS

Cable Modem
Test Platform

# Solucion completamente escalable para probar CPEs en el
depdsito, ya sea en pequefias o grandes operaciones

# Diagnostica cualquier tipo de cable médem, EMTA, o médem
router de cualquier marca y modelo

® Realiza pruebas automatizadas en lotes de hasta 48 unidades
® Efectua pruebas telefdnicas completas para los EMTAs
# Permite una operacion sencilla por personal no-técnico

# Genera reportes completos para control de inventarios y
proceso de RMA

# Reduce los costos de reciclaje y devolucion de CPEs

CMTP es el equipo de prueba lider en el mercado, y el Unico
capaz de probar modems hasta DOCSIS 3.0

Soluciones para datos, voz y video sobre cable

Promptlink Communications

4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com
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PCT INTERNATIONAL: CONECTORES
100% metaL PCTTRS6L

INTERNATIONAL

Por ING. GERARDO ZAMORANO

En el dindmico mundo de las telecomunica-
ciones,donde se habla de convergencia de servi-
cioscon grandesinversiones parasatisfaccion de
losclientes, olvidamos una partesencillaperoala
vez fundamental: el conector. Este puede darnos
fuertes dolores de cabeza en la operaciény, peor
aun, pérdida de usuarios por no satisfacer la
calidad deseada de los servicios prestados.

Por ello, hacemos énfasis en el uso de un buen
conector de compresién, como lo es nuestro
PCTTRS6L que nos brinda, ademds de un se-
llado hermético -que elimina 100% de ingreso
de humedad por su doble O-ring-, un sistema
desujecion “Locking” haciendo imposible tener
conectores flojos en susinstalaciones cotidianas,
tanto del lado de la conexién de exterior (taps)
como interior (STB; EMTASs).

Es importante recalcar que el conector PCT-
TRS6L, al ser su composiciéon 100% metélica,

agrega caracteristicas que lo dife-
rencian de los demds: alto blindaje
contra ingresos de senales, elimi-
nando las interferencias que suelen
ser dificiles delocalizar; continuidad
eléctrica, aln sin estar comprimido

-lo que la competencia no puede

lograr hasta tener comprimido su

conector, lo cual se debe a que sus
componentes son pldsticos.

Lo anterior nos lleva a concluir que a la hora
de decidirnos por este componente pequeno
llamado “conector” sélo por precio y no por
calidad, nos puede salir mds cara la atencién
de un reclamo, que implica que vaya un téc-
nico en su unidad mads el tiempo que tarde en
encontrar la fuente de la falla y lo sustituya, que
haber colocado en un principio un conector de
calidad. Los clientes de Latinoamérica que usan

el conector PCTTRS6L son nuestra mejor carta

recomendacion.

En la NAB estuvimos lanzando nuevos pro-
ductos,comolas Cajas digitales IPy equipos para
la casa con conexiones Ethernet sobre el mismo
cable coaxial. En PCT International nuestro
lema es ‘Innovacién en la dltima’y eso es lo que
hacemos exactamente con los lanzamientos de
nuevos productos.

TCA: 30 CABECERAS DE

WELLAV EN SUDAMERICA

Latinoamericana TCA sigue avanzando con
lasolucién de cabeceras digitales de Wellaven
Sudamérica. Andrea Baena destacé que, por

su prestaciéon y costo, ‘es

un producto tnico en

elmercado’. Destacd

laimplementacién

WE L L Av en Canal 10 de Rio

Gallegos, Argenti-

na, ‘que ya puede

ofrecer 70 canales’

y las dos anteriores en

Ecuador.‘Entotal se reali-
zaron 30 implementaciones de la marca’

El préximo paso es HD, ‘una cualidad del
MDP 900 es su escalabilidad para la alta defi-
nicién’ Sigue trabajando conlamarca Viewteq
yunanovedad es el acuerdo con Casa Systems
—en Jornadas estuvo Grant Bloom-— para tra-
bajar la marca en Chile, Colombia y Ecuador.

‘Hay buenas expectativas con esta marca

PRENSARIO INTERNACIONAL

que tiene grandes Latinoamericana
prestacionesynun-
ca fue trabajada en Latinoamericana TCAPERU

la regién’, concluyé

Baena.

Leonardo Rodriguez, Nahuel Pupin
y Andrea Baena

INTRAWAY: EMPRESA ARGENTINA EN LA SCTE

Intraway es una compaiiia que trabaja en el
desarrolloylaimplementacién de NG Real Time
y OSS Systems de alta performance y altamente
escalable, que se presenta nuevamente en la
SCTE Cable-Tec.

Entre los productos exhibidos, se destacan
las capacidades IPV6, el Policy Server de Packe-
tCable Multimedia para facturacién basada en
consumo,y la performance de la dltima versién
de la suite. Ademds, presenta el roadmap de los
préximos lanzamientos.

Especializada en la optimizacién y automa-
tizacién del servicio de orquestacion y aprovi-
sionamiento de la oferta convergente de MSOs

<76 >

y telcos, la empresa brinda soluciones de HSD,
telefonia, TV digital, IPTV,IP Video Surveillan-
ce, multimedia, servicios de empresas y Wi-Fi.

Sus servicios y soluciones incluyen servicios
de consulta, dispositivos DOCSIS, sistemas
de manejo de redes, aplicaciones y software,
servicios de telecomunicacion y sistemas de
manejo de fuerza de trabajo.

Intraway trabaja con operadores liderando
la transofrmacién de sus back-ends y sistemas
y procesos OSS, para dar soporte al servicio
convergente, las operaciones crecientes y los
requerimientos cada vez mds dindmicos del
mercado.

NETWORK
BROADCAST

Lider en soluciones Digitales

::La TV digital en sus manos
.o nuevo decodificador SMAR

® Sea parte de la era digital.
Conozca los ditimos avances
en equipamiento de head end

vV usuarios de la mano de

@ Network Broadcast.

L
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. . Ly i . | !
- ] . : ] .
5, Armenting sEandar- Soco b - Toma Hver | Oaver —oificio Tomea Cenirs San joss. Lnuguay

wWww.Nnetworkbroadcast.net
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CONVERTECH: SOPORTE PARA
RGB NETWORKS

Jorge Waiss y Henrique Etrusco

Convertech SA exhibié en CAPER, adonde
se presentd con un equipo de ingenieros para
atender alos clientes y demostré las aplicacio-
nes de sus marcas representadas. Jorge Waiss,
gerente de Estrategia de Negocios, coment6 a
PRENSARIO que la expo le pareci ‘excelente
para recibir a los ingenieros de sistemas que
quieren tocar e interactuar con los equipos,
con todo funcionando en tiempo real’

i o oo oo o B o DR

Entre los productos presentados se destaca-
ron las SEP (Simulcast Edge Processor) y BNP
(Broadcasting Networks Processors) de RGB
Networks, representada alli por Henrique
Etrusco, director para Latinoamérica. Se trata
de soluciones para grandes operadores, a las
que Convertech agrega ingenieria y continui-
dad de soporte al cliente, como una novedad
para el mercado argentino. La relacion entre
ambas empresas comenzd en 2007 y ahora
avanz6 con la integracién del modulador
QAM de Arris.

Ademds, asistié nuevamente con Trilithic,
Pixelmetrix y por primera vez con BKtel de
Japén para FTTH, los equipos de transmisién
IP Nimbra para TDT y broadcasting de Net
Insight. También Safecom con su solucién
de energia autoalimentable sin baterfas y la
habitual gama de productos de fibra al hogar
que viene trabajando Convertech.

VldeOSWITCh

Serwdor de Guia de Programacmn E[ectromca

EPG Server

- EPG-5 Videoswitch DVB-C/T/S ISDB-Th

- Carousel de Datos y Objetos
- Limitacion de caracteres

- Interfaz de usuario en castellano

= . =
=S,

Videoswitch s.r.l.

- Brasil

- Paraguay
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Pichincha 32 P.6 Of. 11 - C1082ACB
Ciudad de Buenos Aires - Argentina
Tel. (+54 11) 4952-0324
www.videoswitch.tv
ventas@videoswitch.tv
info@videoswitch.tv

- Edicion manual de eventos

- Importacion automatica de los datos de programacion

PROELECTRONIC:
MAYOR PRESENCIA EN
LATINOAMERICA

Alexandre Nunes y Amauri Fernandes

Alexandre Nunes de Proelectronic dialog6
con PreNsARIO en la Expo CAPER de Buenos
Aires, donde destacé los acuerdos que la com-
pania cerrd en Argentina con Mixa y Gifel.

Después de presentarse en la Expo Eléctrica
de México, en APTC de Pertt y ComuTV de
Colombia, la marca asistird Chile Media Show,
representada por Amauri Fernandes, donde
participard de una ronda de negocios.

Ademds, Nunes hablé de los planes de in-
crementar su presencia en las exposiciones y
eventos de la region.
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LEVEL 3 LANZO UNA RED DE FIBRA OPTICA

CoMBINA Vyvx SERvICES cON GENESIS SOLUTIONS

Level 3 Communications anuncié en
noviembre durante Satcon de Nueva York, el
lanzamiento unared de fibra 6ptica para trans-
mision y medios que combina su plataforma
Vyvx Services para transmision ininterrumpida
de contenido, con los servicios gestionados de
contribucién y distribucién de video Genesis
Solutions de Global Crossing.

Estainstalacion permite brindar un conjunto
de soluciones de video a un grupo mayor de
clientes de medios de comunicacién en todo
el mundo, incluyendo agencias emisoras,
programadores de sefiales de cable y emisién
directa (DTH), y distribuidores de noticias y
eventos deportivos.

Mark Taylor, VP de Content and Media de
Level 3, dijo: ‘Es la primera vez que logramos
combinar las capacidades de Vyvxy Genesis para
crear una de las mayores y mds amplias redes de
fibra 6pticadetransmisién devideoytelepuertos,
lo que también nos permite desplegar un espectro
mésamplio de servicios de medios customizados

para nuestros clientes actuales y nuevos.

‘La combinacién de nuestra gama de
soluciones gerenciadas de video, sumada a
nuestra red de fibra 6ptica de video admi-
nistrada por un equipo global de expertos
regionales, nos permite brindar servicios
complejos de contribucién de noticias y
deportes y de distribucién permanente en
todo el mundo’, agregé.

Lassoluciones combinadas fueron disefiadas
para brindar contenidos en medios a mas de
450 mercados en 45 paises y permiten a los
clientes recibir soluciones de entrega de video
de punta a punta totalmente gestionadas, para
uso ocasional y dedicado, como también la
capacidad de reservar transmisiones, recibir
asistencia y acceder a portales de autoservicio
en forma permanente.

‘Para seguir atendiendo las diversas necesi-
dades de distribucién del mercado mundial de
medios, ahora contamos con la capacidad de
entregar contenidos de video a los mercados

Level(3)

mayoristas de DTH,

cable y banda ancha, =
a una escala internacional

cada vez mayor’, comento.

‘Desde el transporte de las senales de tele-
vision HD y 3D nativas, hasta la entrega de
transmisiones por Internet, contamos con la
capacidad para gestionar soluciones de video
de punta a punta para nuestros clientes de
medios y emisoras’

Lassoluciones de video ya fueron utilizadas
para la transmisién de los principales even-
tos deportivos a nivel mundial como Grand
Slams de tenis, las carreras de Férmula 1, los
torneos de golf, los partidos de la Liga Mayor
de Futbol y de la Liga Mayor de Béisbol, las
Olimpiadas y distintas elecciones, conven-
ciones politicas, conciertos de rock, entre
otros. ‘Estamos muy entusiasmados en poner
estas herramientas en funcionamiento y a
disposiciéon delas emisorasy programadores
de todas partes’, concluyd.

ToNER CABLE SE CONSOLIDA
EN AMERICA LATINA

Toner Cable ratifica su consolidacién en
América latina como un proveedor de equi-
pamientos y servicios de tecnologia con un
profundo conocimiento de las necesidades yla
demanda de los cableoperadores de la region,
conseguida durante los dltimos afos, pero
sobre todo en 2010.

Juan Sicard, responsable de Ventas para
América Latina junto a Elizabeth Martinez,
explicaron a PRENsARIO que el objetivo es que
seidentifiquea Toner ‘no s6lo como el puntode

acceso a los equipos, sino
también como elinstructor

y la empresa indicada para
dar la solucién de acuerdo a las
necesidades’.

Sicard senal6 que ‘en este 2011 estamos
presentando nuevos sistemas, para los que
estamos desarrollando set-top-boxes a bajos
costos’. Con las marcas con las que Toner estd
trabajando paralaintegracion de estos sistemas,
como Convenient, RGB, AMT y Sencore, estd

Juan Sicard, de Toner Cable Equipment

en proceso de ‘integracién de nuevas factorfas
ynuevas marcas, desarrolladas especificamente
para la regién a partir de conocer en profun-
didad las necesidades, la demanda y costos,
balanceando todos los aspectos’

ANTRONIX: TAPS LIDERES

Milton Ulloa de Antronix destacé a
PRENSARIO que uno de sus clientes mas im-
portantes de México, Cablevision DF estd
haciendo la reconversion de su red también
con sus productos. Ademds, Telefénica estd
construyendo su red en Lima y Cusco, y que

PRENSARIO INTERNACIONAL

toda la planta externa se hizo con sus taps.
En Brasil, otros dos clientes grandes que
los eligieron son Net Servicios y Embratel.
Segtin el ejecutivo, la ventaja que tiene es que
permite acondicionar la sefial de retorno, ade-
mds de que el precio es bastante competitivo
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siempre.

Service Delivery Solutions is a powerful
framework that hosts different software
modules designed to help your operation
in each stage of the service delivery cycle.
From the ordering to the activation and
real time billing, you can tailor the platform
with the tools you need.

www.dlocorp.com

VOICEOVERNET

Telecom Engineering & Solutions

www.voiceovernetinc.com
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Somos Cableoperadores independientes, unidos por objetivos y realidades comunes.

MNuestra organizacion, que nuclea a mas de 220 pymes,
alcanza con su plataforma de servicios a mas de 500 localidades,
distribuidas en 19 provincias del territorio nacional,
con redes que cubren mas de 610.000 hogares.

Promovemos el conocimiento y la innovacion tecnolégica permanente
con el objetivo de consolidar nuestras empresas como operaciones multiservicio
vinculadas a comunicacion y entretenimiento.

D ES‘ U B RA Asi, hemos dado origen a desarrollos exclusivos y programas de capacitacion
que en la actualidad contribuyen de manera protagénica en la generacion de valor
CC)MO PO D EM OS TRAN S FORMAR para incursionar en nuevas prestaciones con competitividad y rentabilidad.
SU NEGOCIO EN INTERNET La sinergia es la esencia de nuestra organizacion.

Red Intercable, Pymes, Republica Argentina.

Estas empresas confiaron en nuestra Plataforma:
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Intercable
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INTERNEXA, COLOMBIA: MIGRACION DE
CONTENIDO A CENTRO Y SUDAMERICA

Internexa, empresa de infraestructura para
conectividady soluciones de telecomunicaciones
para América Latina, anunci6 el lanzamiento de
una iniciativa para migrar contenidos digitales
producidos a Centro y Sudamérica.

‘De esta manera, lograremos mayor rapidez
en el acceso a la informacién localizada en la
regién, mayor confiabilidad en el transporte
y mayor redundancia) destacé a PRENSARIO
Genaro Garcia Dominguez, gerente general
de Internexa. Ademas, explic6 que la primera
etapa delamigracion serealizard a través de un
centro de datos inaugurado en Colombiay que
luego avanzard en el despliegue de un segundo

centro en Brasil, ‘que estard operativo
en los préximos meses’.

El acceso a los contenidos que se
alojan fuera de la region sélo se puede

INTERMEXA

Genaro Garcia

concretar hoy a través de sistemas de in- nezuelay Chile, pasando por Colombia,

terconexion internacionales hacialos grandes

centros detréfico internacional de Internet, yla
informacién debe viajar distancias mas largas.
Esta iniciativa ‘brindard un camino directo a
la informacién, ahora migrada a Colombia y
Brasil, hacia los diferentes paises de Centro y
Sudamérica, a través de su red de telecomu-
nicaciones, que posee mds de 21.000 km de
extension de fibras 6pticas continuas entre Ve-

EcuadoryPertyalacualseestin sumando
Argentina, Brasil y Centroamérica, para crecer
en la Costa Atldntica, complet6 Garcia.

‘Con esta opcién Internexa contribuye a
mejorar el rendimiento de los servicios de los
proveedores de acceso a Internet en la region,
beneficiando a los usuarios de banda ancha,
creando asi la verdadera Internet en Latino-
américa;, concluyd.

APTC CONTRA LA PIRATERIA EN PERU

Ovidio Rueda y Demostenes Terrones
estuvieron junto a Luis Cano y un grupo
grande de operadores peruanos miembros de
la APTC en Jornadas de Buenos Aires, donde
entregaron una cartaalos programadores para
pedir ayuda en la lucha contra la pirateria.
Concretamente.

CoRPETEL Y BEsT CABLE

w-‘!ﬁ.. Acerca de su

i

Lucio Chuquilin, Demdstenes Terro-
nes, y Napoledn Flores

k— A té que sigue tra-
1 5 bajando con las
ol antenas, equipos
L i i- ’ de fibra, amplifi-

empresa Corpe-
tel, Demdstenes
Terrones comen-

cadores de marca
yotros productos

‘Esperamos tener una respuesta para actuar
de inmediato, para que el resto no nos con-
virtamos en piratas. Tomamos a los nuevos
socios con bastante cuidado y si no cumplen,
son retirados de la APTC. Hay muchos que
sobreportan y debo hacerles ver los danos que
se generan), declaré Rueda.

de calidad como Belden.

Cuenta con cuatro ingenieros, destacando
a Lucio Chuquilin y Luis Diaz. ‘Lamentamos
que Elvin Manrique no sea mds parte del
equipo, agrego.

Sobre Best Cable, remarcé que ha crecido
a base de esfuerzo y que sigue necesitando del
apoyo de las sefiales para poder ofrecer TV
por cable de calidad en sectores donde no lo
hace nadie mas.

Ovidio Rueda y Demadstenes Terrones

Desde que asumieron en mayo, Rueda y
Terrones estuvieron incentivando que mads
cableros se sumen a la APTC, promoviendo
que empiecen en la industria de una manera
formal. ‘La idea es que los cableros se sientan
representados pues empezamos como ellos y
crecimos, dijeron.

Cumsre DE AREQUIPA

Por otro lado, estan trabajando duro parala
nueva Cumbre de Arequipa que serd el 17y 18
de mayo en esa ciudad. ‘Fuimos personalmente
aver las instalaciones y serd justo sobre el cerro
July de Arequipa al pié del volcdn.

CNTYV SsIGUE CON LOS PLANES ANTI FRAUDE

Eduardo Osorio, comisionado de la CNTV
de Colombia, estuvo en Jornadas de Buenos
Aires para darle continuidad al convenio
anti fraude firmado con los programadores,
liderados por Fox. Apuesta a continuar con
los operativos y auditorfas para detectar los
casos de sobreportacion.

Osorio, que se mantuvo en la Comision luego

PRENSARIO INTERNACIONAL

de ser director ejecutivo, expres6 que ‘no se defi-
nird este afio el proyecto de ley para repartir las
funcionesdelaCNTV enlosotros organismosdel
estado colombiano porque hay oposiciones.

Dijo que, atin sila CNTV no siguiera el ano
préximo, estos planes anti-fraude caerian en
el dmbito del Ministerio de TICS y tendrian
continuidad.
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Eduardo Osorio
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TEKTRONIX DESTACA SENTRY

Carlos Becker, director de Ventas de Tektro-
nix para Latinoamérica, destac a PRENSARIO
en CAPER, la importancia de su solucion
Sentry, antes conocida como Mixed Signal,
para los cableoperadores y dijo que ahora la
marca ‘se enfoca en conocer a los multiples
canales y a los operadores’.

Ademds, explicé que la calidad del video es
‘critica en el negocio del cable), sobre todo con la
implementacién del HD. Tektronix aporta una
herramienta de monitoreo que mide lo que el es-
pectadorvedesdesu casa,en términosde compre-

sién y determina los distintos 'Ib.k[l'ﬂﬂ/lx

grados del problema.

Entrelos productos presen-
tados en la expo, Becker resalté
el monitor de RF high-end RFM220,
para ISDBT. Comenté que la marca tiene tam-
bién ‘productos sencillos y herramientas econ6-
micas, mencionando el monitor recientemente
lanzado en la IBC, WFM2200, ‘un producto
totalmente portable que se venia reclamando
desde hacia anos) agrego.

A nivel estructural, Tektronix estd enfa-

Carlos Becker, Eduardo Baez y Eduardo Diaz en CAPER

tizando su presencia en Latinoamérica, con
una oficina en México, doce personas en
Brasil, dos en Viditec de Argentina abocadas
ala marca —Ricardo Béez y Eduardo Diaz—,y
también cuenta con representantes en Chile y
Colombia. ‘Vimos esta oportunidad hace siete
afios y estamos invirtiendo en la region desde
entonces, concluyd el ejecutivo.

VoLicoN: OBSERVER PARA STREAMING

Volicon asiste a la SCTE junto a Ken Rubin
exhibiendo soluciones de monitoreo, almace-
namiento, busqueda de publicidad y anélisis
de ratings.

Su trabajo con el IFE de México, con su sis-
tema de monitoreo Observer, es el ejemplo de
mayor éxito que involucrd a 2500 estaciones y
mds de 600 radios. Observer tiene sus versiones
enterprise en SD y HD, y el Observer Enterprise
TS, recientemente lanzado en la IBC, para

plataformas IP o de streaming.

Otra novedad es el Observer Mobile, y
también avanza con el monitoreo de ratings,
considerando la informacién de los medido-
res en video en una funcién requerida en la
region. Para la SCTE y el mercado del cable
Rubin destac6 el RPM (Remote Program
Management).

Finalmente, coment6 que los operadores
‘no deben asustarse o considerar sélo las he-

2

Ken Rubin en CAPER

rramientas mds caras’ y que siempre se puede
‘partir de la bdsico como Best low price del
mercado para luego ir creciendo en capacidad
de manera flexible y escalable’.

COSHIP: EXITO EN SET-TOP-BOXES

Con més de ocho afnos de trabajo en Latino-
américa, Coship lleva colocados alli mas de tres
millones de Set-Top-Boxes, que son utilizadas
por empresas lideres de acceso condicionado
como Nagra,Irdetoy Conax, destacé Norberto
Carricaburu a PRENsARIO durante la expo CA-
PER. ‘Una de las principales razones del éxito es

nuestra preocupacion por el soporte y atencién
al cliente. No nos limitamos a vender las cajas’

Ademas, comentd que la compania asiste
a la SCTE de Atlanta, y anadi6: ‘Los paises
mads fuertes son Brasil, Colombia y América
Central, donde estdn los principales opera-
dores de la region’.

FRONT PoRcH DIGITAL: CRECIMIENTO
EN ALMACENAMIENTO TRADICIONAL

Front Porch Digital tuvo un gran creci-
miento este ano, destaco Pablo Miliani a
PRENSARIO, sobre todo con sus soluciones de
almacenamiento tradicional. Suma cada vez
mayores ventas con la migracion del capital de
los canales, que antes se focalizaba enlacompra
de Samma, especialmente en Brasil.
PRENSARIO INTERNACIONAL

EnlaIBClamarca presenté nuevos productos
para almacenamiento de video en la nube, lo
quese puede ofrecer como servicio externo para
aquellos clientes que no tienen infraestructura.
EnlaNAB habialanzado el servicio Diva Publish,
y ahora cuenta con el Lynx, como extension. ‘Es
de muy facil implementacién en formato AXF,
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Francisco De Marco y Pablo Miliani

representa una necesidad importante en la in-
dustria del cine, ya que tener un flujo de trabajo
como en los canales de television, es visto con
buenos ojos, concluyé Miliani.
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Fox ReaLIizO su UPFRoNT 2012

EN VENEZUELA

FoxOne Stop Media, unidad de ventas de Fox
Latin American Channels, realiz en Caracas
suUpFront2012,donde presenté aanunciantes
y agencias la nueva propuesta comercial para
Venezuela y los resultados obtenidos por el
grupo en la region.

Franca Morena, VP & GM de Fox Channels
en Venezuela, y quien oficié de anfitriona, des-
tacd: ‘Estamos sumamente complacidos conlos
resultados del Upfront. Lamaneradeinvertiren

medioshacambiadoy,actualmente,lainversion
en TV Paga ha equiparado la de TV Abierta.
Por otra parte, internet estd concentrando un
mayor flujo de inversion’

Para la ejecutiva, ‘el encuentro fue una
oportunidad ideal para ver de forma tangible
la capacidad y herramientas con las que Fox
One Stop Media cuenta a la hora de satisfacer
demandas y adaptarse a los requerimientos
especificos de cada uno de sus anunciantes.

Franca Morena, VP & GM de Fox Channels en
Venezuela, condujo la preventa publicitaria
del grupo en Caracas

Con una convocatoria record de mas de 1200
asistentes, la jornada conté ademds con una
charla brindada por el reconocido economista
José Guerra, entrevistado por el periodista
Nelson Bocaranda.

CumBre D CERTAL N MONTEVIDEO
CON FOCO EN LA LIBERTAD DE PRENSA

El Centro de Estudios para el Desarrollo
de las Telecomunicaciones y el Acceso a la
Sociedad delaInformacionde AméricaLatina
(CERTAL)ylaFederacién Latinoamericanade
Magistrados (FLAM) realizaron en Montevi-
deolaIl Cumbre de medios de Comunicacion,
que tuvo como temas principalesla posibilidad
de que empresas de telecomunicaciones y
medios locales brinden multiples servicios y la
relacion entre la prensa y el Poder Judicial.

El evento conté con la presencia de, Diego
Canepa, prosecretario de la Presidencia de
la Republica Oriental del Uruguay, Jorge
Navarrete Martinez, presidente del CERTAL,
quien plante6 el tema principal de la primera
jornada: La justicia independiente y la libertad
de prensa como pilares fundamentales de la
sociedad democritica.

Miguel Angel Caminos, presidente de
FLAM dijo: ‘La prensa le debe mucho a la
Justicia y la Justicia le debe mucho a la prensa.

Se ve en muchos paises de Latinoamérica que
gobiernos ajenos al pluralismo, lo primero
que restringen es a la Justicia y después a la
libertad de prensa’.

Por su parte, Luis Bates, ex ministro de
Justicia de Chile, agregé: ‘Los jueces tienen la
obligacion de explicar sus sentencias’ Y Luis
Alberto Lacalle Pou, presidente de la Cdmara
de Diputados de Uruguay, plante6: ‘La comuni-
cacién esun cuchillo, puede usarse paracortary
alimentarse, pero también para matar. Estamos
obligados a mostrar lo que hacemos’.

Otro de los temas tratados fue la fragilidad
delasinstituciones en Latinoamérica,donde se
debatié sobrelos gobiernos de Evo Morales en
Bolivia, Hugo Chavez en Venezuelay Cristina
Fernandez de Kirchner en Argentina, que
fueron puestos como ejemplos de baja cali-
dad institucional y de una independencia de
poderes casi exigua. La senadora Norma Mo-
randini, reciente candidata a vicepresidenta

Jorge Navarrete Martinez, Presidente de CERTAL,
en el discurso de apertura de la Cumbre de
CERTAL en Montevideo

de Argentina, expresé: ‘Hemos condenado en
los tribunales a los represores, pero no hemos
desarmado las practicas antidemocrdticas’

Julio Maria Sanguinetti, ex presidente de
Uruguay, explicé por dénde, en su opinién,
deberian transitar los medios en una sociedad
democratica: ‘Entrelas dosvarillas: por unlado,
el respeto al orden puiblico y en la otra punta,
los derechos individuales. Y en el medio hay
un vasto territorio que es de mucha discusién
porque es el territorio de la ética’.

Luis Pardo, presidente de la Asociacion
Internacional de Radiodifusiéon (AIR) con-
cluyé con las dificultades que atraviesan los
medios de comunicacién en algunos paises
de Latinoamérica.

VECTORMAX: NUEVO SOCIO PARA LOS CABLEOPERADORES

Jorge Arturo Sarria es el COO & VP de
ventas internacionales y operaciones de
Vectormax, compafifa americana con una
fabrica en China que estd cerrando grandes
acuerdos con empresas de ese pafs, como
Skyworth y I-Panel.

Un diferencial de su marca son sus Set-Top-

PRENSARIO INTERNACIONAL

Boxes, con disefio propio stiper compacto yami-
gable, y middleware completo, tanto comunes
o0 HD y con la opcién de ofrecer VOD.

De todas maneras, ofrece un modelo de
negocios completo a través de una licencia
mensual para que los Carriers no tengan
que comprar 80.000 cajas juntas, y hacer el
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upgrade de su base de clientes de una manera
formidable.

Sarria destacd su asistencia en ABTA de San
Pablo,en el stand de Skyworth,en Andina Link
Centroamérica e IBC de Amsterdam (junto a
IPanel), cubriendo dos eventos en distintos
continentes casi al mismo tiempo.

Las Camaras N° 1 para moviles

'
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ESPN Lanzo ESPN3,
DISPONIBLE EN LAS TRES
PANTALLAS

ESPN México realiz6 en noviembre su tradicional UpFront, donde
present6 el lanzamiento del nuevo canal multiplataforma ESPN3 y las
propiedades que emitird en 2012, a anunciantes, agencias y socios.

El nuevo canal sali¢ al aire a mediados de noviembre para Latino-
américa dehablahispana,incluyendo “contenidos jévenesy dindmicos’.,
disponibles a través de televisores, PCs, tablets y celulares. La senal
tiene tres bloques de programacién: ESPN 3.0, orientado a deportes
de accién; ESPN series, con documentales y programas de ESPN, y
ESPN Live, con eventos deportivos en vivo.

Con respecto ala programacién 2012, el canal tendrd nuevamente la
Premier League de Inglaterra, la Liga Argentina de Futbol (AFA), Brazil
World Tour, Liga Italiana (Serie A), los cuatro Grand Slams de Tenis,
Copa Francesa de Futbol (FFF), Copa Alemana (DFB), CONCACAF
Liga de Campeones y las Ligas Americanas como NFL, MLB y NBA.
Ademds, continuard con
la transmisi6n de la Pri-
mera Divisién del Fitbol
Mexicano.

Entre las novedades,
se destaca el regreso de
la UEFA Champions
League, y la cobertura
especial de los Juegos
Olimpicos desde Lon-

Gerardo Casanova, Vicepresidente y Director d Tambié .,
General de Disney & ESPN Media Networks para €S- lambicn seguira
el Norte de Latinoamérica

transmitiendo produc-
ciones originales de es-
tudio y andlisis, como
SportsCenter, Nacion
ESPN, Fuera de Juego,
Juego Cruzado, Cronéme-
tro, ESPN Radio Férmula,
Los Capitanes, Fiitbol
Picante, ESPN RUN vy
AutoExplora.
ElUpFront2012 conté
con la presencia de los
conductores del canal
David Faitelson, Tato
Noriega, José Ramén
Fernédndez, Heriberto
Murrieta, Fernando
Palomo y Fernando
Schwartz. De esta mane-
ra, ESPNbuscareafirmar

su presencia en el merca-

Alfonso Garcia-Moreno, do mexicano.
Director de Ventas Digital
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Por ANGELES PEREZ AGUIRRE

MTV NETWORKS
ADELANTO EL LANZAMIENTO

DE CoMeDY CENTRAL
EN 2012

DURANTE EL UPFrRONT 2012

MTYV Networks lan-
zard Comedy Central
en México y Latino-
américael préximoano,
segin lo anuncié du-
ranteel Upfront2012,el
evento anual deavances
en programacién para
todas sus senales.

Comedy Central esel
canal de programacion

. &

John Mafoutsis, Héctor Suarez Gomis
y Eduardo Lebrija

cémicalas24 horas,que
es visto en mas de 172
millones de hogares en

22 paises. En su contenido se destacan sketches, stand ups, producciones
originales en México y América Latina, animaciones, peliculas y progra-
mas como Happily Divorced (con Fran Drescher), The Exes y Los Roast,
donde se burlan de distintas celebridades.

Eduardo Lebrija, SVP/Director General de MTV Networks México,
sefialé: ‘MTV Networks se ha consolidado en México como un punto
de contacto entre la cultura pop y la sociedad, esto nos pertmite entrar
a nuevos mercados y por lo tanto crear nuevos canales como Comedy
Central, que se estrenard en 2012. Desde ninos, adolescentes y tweens, un
mercado quehacrecido con granvelocidad,ademds deadultos,las marcas
de MTV Networks ha logrado conectar con distintas generaciones..

Durante el Upfront 2012, al que acudieron mds de 400 ejecutivos,
clientes y medios de comunicacidn, se dieron a conocer las novedades
de MTV, MTV Hits, VH1, Nickelodeon y Nick Jr, y se realiz6 una
recapitulacion de los éxitos de 2011.

Entre los avances destacados estan los nuevos capitulos de la serie
animada para adultos Beavis and Butthead, asi como también la linea de
productos para consumo de esa marca. También seanuncié el lanzamiento
de la serie Chica Rara, y nuevos episodios del docu-reality Teen mom.

JohnMafoutsis, SVP de Ventas Publicitariasy Acuerdos Internacionales
de Mercadotecnia de MTV Networks Latinoamérica, dijo: Nuevamente
demostramos que las marcas y canales que agrupa MTV Networks son
plataformas sélidas y divertidas para que los anunciantes muestren sus
productos para asi lograr una profunda conexién con las multiples au-
dienciasa quienesllegamos. Estamos también muy contentos de expandir
nuestro portafolio en América Latinay presentar Comedy Central, el canal
de comedia lider en Estados Unidos con presencia en todo el mundo,
que seguramente divertird mucho a nuestros televidentes’.
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Por ANGELES PEREZ AGUIRRE

ACUERDATE DE ACAPULCO,
LA NUEVA SERIE DE EFextO TV

Efekto TV, la senal de TV paga de México
que naci6 en 2009 por iniciativa de Alejandro
Puente Cordoba, lanz6 en octubre la serie
Acuérdate de Acapulco, conducida por la
escritora Guadalupe Loaeza.

Durante su lanzamiento, Puente destaco:
‘Acuérdate de Acapulco hard que recordemos
a Acapulco como el destino maximo de todos
los mexicanos. La serie se suma a la oferta del
canal que, a mds de dos afios de estar al aire,
ha logrado consolidarse como la televisora
independiente y plural del México de hoy’.

Efekto TV estd presente en los principa-
les operadores de cable y TV satelital, cuyo
objetivo es crecer como senal independiente
en México, Estados Unidos y el resto de Lati-
noamérica. ‘Hacemos un esfuerzo constante
para que la senal se convierta en un referente
de la TV independiente en nuestro pais y
nos orientamos a satisfacer la demanda de
la audiencia de la TV paga que exige calidad
y mejor contenido’. Y destacé: ‘Sabemos que
buscan una televisién plural, con credibili-
dad y eso es lo que estamos construyendo en
nuestra pantalla’

Elcanalllegaa7.300.000 hogares en México.

‘Se distingue de otras ofertas televisivas porla
experienciay profesionalismo de nuestros ana-
listas y periodistas para ofrecer contenidos con
sustancia y profundidad’, asegurd Puente.

‘Ofrecemos ocho espacios informativos
diarios, en los que hemos dado cabida a la
pluralidad en los asuntos publicos del pais.
Estamos convencidos de que en México ne-
cesitamos propiciar el debate delasideas, con
plenalibertad. Especialistas, lideres sociales y
politicos, hablan con franqueza delos retos del
pais a través de nuestra pantalla afiadié.

‘El televidente encuentra en una barra de
opinién con especialistas de primer nivel. Me
siento muy contento de que personalidades
del periodismo, la abogacia, la diplomacia,
la cultura, la sociedad civil y los asuntos
publicos sean parte de nuestra empresa, para
realizar programas accesibles con sustancia’,
aseguré Puente.

Lanueva produccién muestraa Guadalupe
Loaeza, conductora del ciclo, en entrevistas
a diferentes personajes que han vivido en
Acapulco, destacando los puntos mds atrac-
tivos del puerto en su época de mdximo
esplendor.

gfekioTV

Alejandro Puente Cérdoba en la presentacion
de Acuérdate de Acapulco

Guadalupe Loaeza, conductora del ciclo,
habla sobre el programa

PrRemIOS TELEHIT 2011: LO MEJOR

DE LA MUSICA LOCAL E INTERNACIONAL

La cuarta edicién de la entrega de Premios
Telehit de México, realizados el 17 de noviem-
bre en Acapulco, conté con la presencia de los
principales exponentes de lamusicay el video
a nivel nacional e internacional.

El evento se transmiti6 en vivo por Telehit
y Telehit HD a mds de 50 paises y ‘con soni-
do digital de la mds alta calidad’, destacaron
desde su organizaciéon. Ademds, se transmitié
por Internet desde el sitio de Facebook, con
un programa especial que incluy6 una co-
bertura completa sobre el “detrds de escena”
que se emitié todos los dias, del 14 al 16 de
noviembre.

Este afio confirmaron su presencia Simple
Plan,JoeJonas, Camila, Molotov, Maria José,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Belanova, Kinky, Jesse & Joy y Reik. Se entre-
garon premios alos mejores bandaalternativa,
artista juvenil internacional, dlbum de rock,
dlbum internacional del afio, video del afio y
tour pop internacional.

Guillermo del Bosque, productor y director
general de Telehit, dijo: ‘El posicionamiento
de Premios Telehit como una de las premia-
ciones mds reconocidas a nivel internacional
demuestra la calidad de las producciones de
Televisa Networks y reitera el fomento al
turismo llevando a cabo un evento de esta
magnitud en Acapulco y demostrando asi, que
este hermoso puerto sigue siendo un destino
turistico por excelencia’.

Sus ediciones anteriores contaron con la
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actuacién de cantantes y bandas como Pitbull,
Tokio Hotel, EnriqueIglesias, Paulina Rubio,
Alejandra Guzman, Enrique Bunbury, La
Maldita Vecindad y Aleks Syntek. Ademds
estuvieron Los Daniels, Ha-Ash, Calle 13 y
Fanny Lu.
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AXON: be HoLANDA A LATINOAMERICA

AXON, proveedor de productos para HD
en Europa, Medio Oriente y Africa (EMEA),
registré un 25% de crecimiento en sus ventas
mundiales de 2010, segiin destacé Johan
Lieffers, director de Ventas para América,
a PRENsARIO.

La compaiiia tiene mas de 300 productos
para Latinoamérica. ‘Una parte sustancial
es aun Synview, nuestra solucién multiview.
Los productos especiales que construimos a
partir de las solicitudes de nuestros clientes
paraconsumos especificos son las tarjetas OB,
que son muy popularesy se han vendido muy
bien en la regién’, agregé Lieffers.

‘Es un poco apresurado hablar sobre Amé-
rica Latina, ya que somos un nuevo jugador
alli. Pero la experiencia en otras regiones
nos han ensefiado y creemos que nuestros
productos podrén aplicar muy bien para los
broadcasters locales’, completo.

Ademds, opind sobre los clientes en esta
region. ‘En miexperiencia, son abiertos sobre
sus negocios y siempre estdn interesados
en nuevas tecnologias, nuevas maneras de
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MONITOREOQ PROACTIVO
DE FUENTES DE
PLANTA EXTERMNA

< JDSU

MEDICION ¥ MONITOREQ
HFC, RF, MPEG, DOCSIS,
REVERSA, PRUEBAS OPTICAS
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ingenieria. Esta combinacidn le permite a la
industria crecer y profesionalizarse’.

‘Nuestra ventaja esla diversidad de produc-
to, ya que ofrecemos diversas lineas como el
video logging/compliance, que serd nuestro
principal foco. Tenemos TRACSII, de tercera
generacion con tecnologia OS de Linux so-
portada bajo SSD, lo que lo hace un sistema
robusto que garantiza una transmision las 24
horas, durante los siete dias de la semana’.

Elequipamiento Synapse existe desde hace
diezanosen el mercado. ‘Posee una estructura
interna Unica que permite combinar funcio-
nes de multiples tablas y proveer soluciones
compactas. Con mds de 300 tarjetas hoy en
dia, yunafuertealianza con Teranex, Linear,
Acoustic, Dolby, Civolution y Softel, trata-
mos de proveer soluciones que los clientes
necesitan’, resalto.

En Brasil, el distribuidor de AXON es
Libor que, segun Lieffers, ‘estd haciendo un
fantastico trabajo. Ademds, destacé: ‘Tam-
bién estamos trabajando cerca de System
Integrators, para los que tenemos un pro-

CONNTEC “

INTEGRADOR DE SOLUCIONES

S50LIDO SOPORTE PRE Y POST VENTA
DISEND HFC, CURSOS DE CAPACITACION

EQUIPD PARA HEADEND, RACKS
MODULADORES, COMBINADORES ETC.

-

Johan Lieffers, director de
Ventas para América

grama especial. Distribuimos en Argentina,
Paraguayy Uruguay, a través de Buenos Aires;
Chile, Pert, Colombiay México. Tenemos una

excelente relacién con fabricantes como Sony

y Grass Valley y por supuesto, con nuestros
socios locales’.

Taiwan Cable Connection
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ACCESD Y TRANSPORTE HFC
CMTS,. CM, MTAs para HSD y VoIP
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www.comtecmx.com
Tel-Fax +52 (33) 38 33 59 59

Oficina México, D.F. +52 (55) 84 21 50 72
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NATPE, January 23-25, 2012 NATPE Budapest, June 26-28, 2012
Fontainebleau Resort, Miami Beach Sofitel Chain Bridge Hotel, Hungary
. , www.natpemarket.com www.natpebudapest.com
MIPTV is your Spring market for the freshest
international showcase of TV - in all its forms.
Shape and make deals, make new connections The only U.S.-based digital content marketplace. * 500+ Content Buyers - more than 65%
a”d unlock HEWbLEEIHESS Dppoﬂunltlea . . of whom never or seldom attend other
* 272 global exhibiting companies e 1200 participants representing 710
Take advantage of our early-bird deadlines: st s At o » 780 content buyers and acquisition execs international companies
Annual stand bookings: Nov 11 : : :
MIPTV visitor registrat?on: Dec 21 he live learning * 250 influential speakers * 250+ suppllers of mowies, TV.series,
s s dramas, telenovelas, TV formats and
* 50 sessions, special events, networking packaged TV channels
and more
I 20 ) MATPE. AN pighls: reseived

www.miptv.com




CALENDARIO

Diciemere 2011

o Asia TV Forum (7-9)

SanDs Expo AND CONVENTION CENTER - SINGAPORE
WWW.ASIATVFORUM.COM

Enero 2012
o Narpe 2012 (23-25) - Miami Beach - USA
WWW.NATPE.ORG

o CCTA 2012 (*) - THe SHeraToN Puerto Rico
ConvenTion Center HoreL - Puerto Rico
WWW.CCTANET.COM

Fesrero 2012
© ANDINA Link CARTAGENA - CARTAGENA - COLOMBIA
WWW.ANDINALINK.COM

Marzo 2012
 Punta SHow 2012 - Punta peL EsTe - URuGuay
WWW.PUNTASHOW.NET

® SpecIAL ADSALES (*) - ARGENTINA
WWW.NATPE.ORG

o MipTV 2012 (1-4 AeriL)
CANNES - FRancia
WWW. MIPWORLD.COM

AgriL 2012

* NAB SHow 2012 (14-19) -

Las Veaas Convention CENTER - Las VEGAs - USA
WWW.NABSHOW.COM

o |V Cumsre APTC 2012 (17-18)
ARrequiPA - PERU

o CANITEC (*)
AcapuLco - MEexico
WWW. CANITEC.ORG

(*) La FECHA NO SE HA CONFIRMADO
HASTA EL MOMENTO

Siganos en Twitter y Facebook
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COMTEC: MONITOREO PRO-ACTIVO
DE FUENTES EN HFC

Un gran porcentaje del tiempo sin servicio
enunared de telecomunicaciones por cable se
debe a fallas de energia. Ain y cuando se usen
fuentes de poder no interrumpidas (UPS),
la carga de las baterias de estas fuentes
s6lo energizardn la red por algunos

minutos en el mejor de los casos (si las comrEc

baterias estdn en buenas condiciones)
cuando ocurra el fallo del suministro
principal de energia. Si monitoreamos las
fuentes de alimentacién, podemos cubrir el
mayor ntumero de fallas de planta externa en
la mayorfa de nuestros suscriptores.

El monitoreo de las fuentes de energia de la
planta externa es indispensable para mejorar
la disponibilidad de los servicios, sobre todo
para aquéllos que son mds sensibles como la
telefonia por VoIP. Un monitoreo proactivo
nos obliga amedirlos cambios delos pardme-
tros de red que atin no se reflejen como fallas
en la planta externa para reaccionar a tiempo
y corregirlos sin tener afectaciones al servicio
ni pérdidas de disponibilidad.

Medir es determinar la magnitud de una

Por EL ING. CRisTOBAL RoJo CHAVEZ

opcionalmente se puede evaluar como parte del
monitoreo de fuentes UPS y sirve para poder
evaluar como envejecen las baterias y hacer un
plan de reemplazo eficaz de las mismas, cam-
biando sélo las que asi lo requieran, haciendo
mds productiva la inversién.

En 2001 la SCTE comenzé los trabajos del
estindar HMS (Hybrid Management Sub-Layer)
para monitoreo de la red HFC que incluyen la
estandarizacion parael monitoreo delas fuentes
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\ de planta externa. Esto hace que los siste-

mas propietarios con costos elevados en
hardware y software, y la utilizacién del
espectro para monitoreo y politicas de
mantenimientoy operacion costosas sean
cosa del pasado, y que ahora se trabaje
con plataformas que 100% compatibles
entre si, lo que produce una tendencia de
competitividad abiertaque beneficiaalos

usuarios en precio y calidad.

variable en relaciéon con una unidad de medida
convencional (patrén), mientras que monito-
rear es observar uno o mas parametros medidos
y compararlos contralimites previamente esta-
blecidos para detectar fallas. Un Transponder
(transmitter /responder o transmisor/contesta-
dor) es un sistema de monitoreo especializado
para los pardmetros de interés en la fuente de
energia (Voltaje de entrada, Voltaje de salida,
corriente de salida, estado del inversor, voltaje
de las baterias, etc.) que compara las medicio-
nes de dichos pardmetros contra limites para
generar alarmasy puede enviar sus mediciones
y alarmas a otros sistemas de software.

El monitoreo de la admitancia (inverso de
la impedancia medida en Siemen o mho) de
las baterias es otro pardmetro importante que

<98 >

En algunos sistemas actuales de
monitoreo que trabajan bajo el estandar de
SCTE-HMS, se tiene la posibilidad de tener de
forma externa al transponder, el CM de acceso
altransponderlo que permitela facilmigracién
de nuevas tecnologias de acceso (DOCSIS 3.0,
QAM 64 en retorno etc.) sin necesidad del
reemplazo total de los transponders.

Otra ventaja de los sistemas HMS es la facil
implementacién de las soluciones posibles de
software que van desde un simple explorador de
Internet o un explorador gratuito de MIBs para
configurar y capturar los traps de SNMP, muy
util para sistemas pequefios y medianos hasta
componentes de software mds elaborados que
puedenincluso geo-referenciarlostransponder
enmapas del sistema para obtener informacién
de fallas por zonas geogrificas, etc.

Ahora.

La major forma de hacer negocios.

= OM 1111 (New) = 4740 Foo « DCT 2000s = DCT 64125
+ 5G 4000 » 5520 fad + DCT 4200s  DCT &416s
+« 5G 2000 * Tiarra Nodes « DCT 62085 « DCT 700s

MODEMS

) +* CHP Max 5000 = CB
* SB 51XX Series = TJ715Xs {MNew) « Cé
+ DPC 2100 + VOIP Modems o = Motorola DSRs = SEMVE

An BTG Comgany

AMPLIFICADORES

* Flex Max 321
Series (New)
* Flex Max 601
Series (New)
* GMLE 870

L ¥T

* C-Cor Taps
(Mew)
* S.A Taps

Flex Max 331
Saries (New)
Flex Max 201
Series (New)
MB 75 5H

¢ G.l Taps
* Taikan Taps
(Mow)

AGC tiene lo que Usted necesita cviando mas-lo necesita — afiord. Nosotros somos lideres de la industria
en inventario en existencia de eguipos noeyos &reconstruidos. Y nosotros tenemos la experiencia de
recuperar en el negocio — el negocio dé haeer asus clientes felices. Ahora es inteligente.

Ala mano. Sobre demanda.

Nosotros somos distribuidores autorizados de Arris.

913.402.4499

www.adamsglobal.com

sales@adamsglobal.com



