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CHILE MEDIA SHOW

Chile Media Show sigue
s CUMPlieNdo su funcion

Turner invita a los operadores y ofrece el coctel
de bienvenida en sus nuevas oficinas

Bloomberg
Television:

Chile Media Show tendra una nueva edicién
el 9 y 10 de noviembre en el comodo Hotel
Intercontinental de Santiago de Chile, ya su-
perando los 10 afios de continuidad, mientras
avanzacon lafuncién de ser el evento referente
para el mercado chileno.

Con organizacién de Grupo Isos, de Maria
del Carmen Soto, que este afio inaugurd con
éxito Bolivia Media Show, renueva la apuesta
para este evento consolidado en el calendario
cuyafortalezatambién esta enla colaboracion
directa de Turner con Gustavo Minaker, que
invitaespecialmente alos operadores conuna
noche en el hotel de la convencion para que
puedan estar y tenerlos reunidos de una sola
vez. Este afio, Turner también sera el anfitrién
del coctel de bienvenida en sus nuevas insta-
laciones en Santiago, en la ex Machasa, Av.
Pedro Montt 2354.

TV cables de Chile

El otro participante clave con asamblea
incluida en el programa del segundo dia del
evento es TV Cables de Chile, liderada por

Juan Carlos Gémez, de DHE, y Konrad Burchardt,
de TuVes HD

[ Sl d

Martin Bellocchio, de Turner, y Angelo Cerda, de
Pacifico Cable de Chile

Prensario Internacional

Maria del Carmen Soto, Oscar Reyes, presidente de CNTV, Jaime Bellogio y Carmelo Ruggilo de Certal, en la
inauguracion de CMS 2015

Luciano Rosas, que tiene mas de 70 socios y
negocia por mas de 100.000 suscriptores. Aqui
vale destacar unlogro del evento de Chile, con
el cual laasociacion pudo tener mas visibilidad
y consolidarse junto con él, cuando diez afios
atras se decia que los independientes chilenos
no eran significativos.

Ellos estan soportados de gran forma por
la filial chilena de Latino TCA, TAC de Leo
Rodriguez, que ha pisado fuerte en Chile, casi
mas que en otros mercados, y es el primer
socio ahora para llevarlos a la fibra éptica.
También es interesante la continuidad de la
empresa local de tecnologia Gatel, que lleva
varios afios y hasta piensa en salir a otros
mercados, como Bolivia.

En la parte de radios, vuelve a ser clave RFI
con Pompeyo Pino, quetendra presenciajuntoa
France24, convocando a radios de todo Chiley
otros mercados a un evento aparte parala parte
radial. Llega a convocar a mas de 50 emisoras.

Todo el staff de TAC en Chile Media Show 2015

e2e
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Luciano Rosas, Florencia Rainoni y Cristian Zuleta de
TV Cables de Chile

Pablo Scotellaro y Javier Siidel de Cocoepa

Presencia completa de seiiales

Pero sobre todo, con la comodidad de ser
en Santiago, todos los grandes protagonistas
de la industria se dan una vuelta y tienen sus
reuniones como son VTR, GTD, Movistar,
Claro y Entel, estos especialmente, con sus
equipos de compra de sefales sobre todo. Es
que en esa parte la oferta es muy completa,
incluso por encima de otros eventos del trade.

Ademas de la presencia local de Turner con
CNN en Espaiiol que es habitual, sobresalen

www.prensario.net

Programacion
Innovadora

Original

Programas originales como Hello World,
Game Changers, e Inside Series cubren
el mundo de la tecnologia, comunicacion

y de la empresa como ningun otro.

Mas de 50 notas regionales diarias
en espanol.

Noticias de ultimo momento y titulares
que impactan en los mercados.

Ahora con programacion subtitulada
durante la jornada laboral y fines
de semana.

Claudia Wagner

Head of LATAM TV Distribution
cawagner@bloomberg.net
+1-212-617-4569

Bloomberg
Television
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José Argous y Mauro Tolosa, de Fox Networks Group

con sus ejecutivos Fox que a veces también
invita operadores, Discovery, Viacom, Te-
levisa Networks, ESPN/Disney, GolTV y
otras majors siempre exponen aprovechando
la oportunidad. EI CDF, que siempre era una
fijla en estos eventos, no puede participar
por la posible toma de derechos de la ANFP
(Asociacion Nacional de Futbol Profesional) de
Chile de tomar los derechos del futbol yendo
un poco contra la tendencia regional.

Los canales abiertos, que tienen una con-
ferencia el segundo dia al mediodia, también
participan por ser el evento de Chile y en esa
linea toma cierto protagonismo Mega, que

Agenda

Claudio Baglietto, de Gol TV, y Juan Cresco, de
Coltrahue

participa por primera vez con su liderazgo
de audiencia. TVN, que siempre es referente
y tiene su canal de 24 horas, tuvo un afio
dificil pero esperaba poder participar, segun
comento a Prensario Alexis Piwonka. También
estara CHV.

También cabe esperar siempre presencia
interesante a nivel internacional, sobre todo de
paises alos que el Grupo Isos esta apostando
como Bolivia y Paraguay, y los que vienen por
las conferencias de Certal.

Conferencias modernas
Las demas conferencias que se veran en

Chile Media Show

SHEW

Chile Media Show, ademas de la mencionada
de tv abierta, abarcan las nuevas tendencias
como la OTT, si los programadores van direc-
to y el consumo de los millenials y como ser
atractivos para ellos, en un panel moderado por
Prensario con representantes de Turner, Fox
y VTR. Los YouTubers son ademas tratados
con una conferencia especifica hablando del
caso de éxito de 2BTube que da Hugo Tapia.

También Certal sigue cumpliendo su presen-
cia como ente independiente de monitoreo de
las tendencias gubernamentales, ain hoy quela
presion de gobiernos que avanzan en la region
contra la libertad de expresién es menor. De
hecho, haampliado su lista de paises miembro.

Igualmente, es bueno no perder el focodeun
evento para los cableoperadores, que si bien
estan en duda en algunos mercados grandes,
sobre todo los mas consolidados como Mé-
xico o Brasil, siguen teniendo como le pasa a
Chile Media Show una funcién muy clara en la
mayoria de la regién. Es un error no apostar a
algo que funciona con la excusa de las nuevas

tecnologias, y dejar de ver a los clientes.

Miércoles, 9 de noviembre

® 9:00-9:30
Workshop: “La TV digital”
Orador: Subtel

® 10:00-11:00

Workshop: “Soluciones deinterac-
tividad en entornos multipantalla”

Orador: German Kapelian, Network

Broadcast

© 11:15-12:15

Conferencia: “La produccion tele-
visiva en Chile. Realidad y desafios
de un mercado creciente”
Orador: Asociacion de Productores
de Cine y Television (APCT)

© 14:00-15:00

Panel: “;Cémo ser atractivos
para el consumidor de ahora y del
futuro?”

Disertantes: BB, VTR, Cablevi-
sion, Fox

Moderador: Alejo Smirnoff, Pren-

sario

® 15:15-16:00
Workshop: “Despliegue y adminis-
tracion de redes FTTH”

Orador: Juan Dominguez, Tecnored

16:15-17:15
® Conferencia: “Las multichannels
networks en YouTube. Historia de

un éxito: 2Btube”

Orador: Hugo Tapia, 2Btube

© 17:30-18:00
Conferencia: “Nuevas tecnologias
al servicio de la industria”

Orador: Turner

® 9:00-9:30

Seminario Certal: “Unesco:
Media Literacy y cémo entender,
criticar y evaluar a los medios de
comunicacion”
Orador: Andrés Pascoe, Unesco

Santiago

© 9:45-10:45
Seminario Certal: “Pirateriay regu-

lacién: problematicas y soluciones
que definen la nueva industria
audiovisual”

Mesa 1: Operadores: pirateria en
Internet

Disertantes: Sergio Piris, Cablevi-
sién Argentina; VTR; Tigo Paraguay;
INTV Argentina

© 11:15-12:15

Seminario Certal: Pirateria y regu-
lacion: problematicas y soluciones
que definen la nueva industria
audiovisual

Mesa 2: Reguladores: desafios y
oportunidades de la industria
Disertantes: CNTV, Ursec Uruguay,

Enacom Argentina, ATT Bolivia

Prensario Internacional
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OPERADORES ° CHILE

Movistar enfoca sus inversiones

en el segmento fijo
Totaliza 657.000 suscriptores en TV paga

Paula Figueroa

Con 12,5 millones de accesos totales, Mo-
vistar se mantiene como el principal operador
de telecomunicaciones en Chile. En TV paga,
ha crecido 3,5% en el ultimo afio, para totalizar
657.000 suscriptores a junio de 2016, mientras
que brinda Internet a 1,15 millones de hogares,
superando en 5,2% al afio anterior. Ademas, la
plataforma Movistar Play mostré un crecimiento
de 400%, superandolos 110.000 clientes, segin
afirmé a Prensario su directora de marketing,
Paula Figueroa, quien agregé: ‘Y, en linea con
nuestro propésito de masificar la alta velocidad,
la fibra éptica y la tecnologia VDSL experimen-
taron un alza interanual de 34%’.

‘Venimos de un ciclo expansivo donde
invertimos mucho producto de la explosiéon
del trafico de datos, por lo que este afo se-
guiremos manteniendo el nivel de inversiones
que hemos realizado en los Ultimos afios, del
orden de los USD 500 millones anual. Hoy, el
acento esta puesto en invertir en el negocio
fijo, que es muy intenso en capital. Hacer
esta transformacién requiere de un gran es-

fuerzo econdmico y lo hacemos con el objetivo
de que el pais se siga desarrollando en infraes-
tructura de telecomunicaciones’, comenté.

Internet satelital

La filial de Telefénica opera el servicio de
Internet en banda Ka, o Internet satelital, que
le permite dar cobertura en zonas de dificil
acceso para otras tecnologias fijas o moviles.
Figueroaexplicéd: ‘Hoy, lapenetracion de Internet
en Chile llega a un 76%, una de las mas altas
de la region, reflejo del alto despliegue de fibra
optica e Internet movil 4G, que van en linea con
el propésito de Movistar Chile, de masificar la
penetracion de la alta velocidad’. Ahadié: ‘En
ese contexto, desde 2013 operamos Internet
satelital, siendo la Unica operadora del grupo
Telefonica en traer al mercado acceso a Internet
mediante tecnologia satelital de ultima genera-
cioén, que es posible gracias al lanzamiento del
satélite Amazonas 3. Actualmente, la cobertura
abarca cuatro regiones del pais, desde lllapel
por el norte (IV Regién de Coquimbo), hasta
la comuna de Molina en el sur (VIl Region del
Maule). Somos pioneros en la region con esta
soluciony Chilerepresenta el 65% de latotalidad
de accesos en Latinoamérica’.

Movistar Play

Bajo la marca Movistar Play, el operador brin-
da acceso a mas de 2.500 titulos de peliculas,
series, documentales y conciertos. Junto con
esto, tiene disponible en su parrilla la emision
de 17 canales en vivo.

Destaco Figueroa: ‘Su éxito se sustenta en
los nimeros; el contenido visto, en promedio
en 2015, alcanzaba las 3.000 peliculas, que
equivalen a 4.000 horas de emision al dia. Es el
unico OTT capaz de asegurar 20 estrenos top
de linea al mes y contamos con la parrilla mas
completa de cine nacional e infantil’.

Y agrego: ‘A esto se suma que Movistar Play
ofrece alternativas de pago: ademas de la tar-
jeta de crédito, los clientes pueden pagar este

servicio de forma integrada en sus
boletas de Movistar, como también
através de sus tarjetas de débito

(otros OTT requieren tarjetas de

crédito con cupo internacional)’.

Prensario Internacional

‘Por lo anterior, en 2015 Movis-

oG e

movistar

tar Play creci6é un 400% y cuenta con mas de
110.000clientes, loque demuestrael altointerés
y lealtad de nuestros usuarios. Esperamos que
este crecimiento sea exponencial y para eso
vamos a seguir asegurando los contenidos de
estreno, que marcan unagrandiferenciarespecto
a la competencia. Respecto de otras platafor-
mas OTT de Movistar en la regién y Europa, la
particularidad en Chile es que funciona como
una tienda de video, como una extension del
servicio de TV pagay banda ancha, que permite
realizar grabacionesremotasy ademas arrendar
titulos en estreno’, completo.

El mercado en Chile

Sobre el mercado chileno, la directora de
marketing, opind: ‘Esta industria es tremenda-
mente dinamica y disruptiva. Esta marcada por
la revolucion digital que actualmente vivimos
y que esta provocando un gran cambio en el
comportamiento de los consumidores y la so-
ciedad en todo ambito. Por esto, se proyecta
queen 2020 por cadamévil existiran 10 aparatos
conectados’. ‘La penetracion de Internet llega
a un 76% en Chile, a sdélo seis puntos de los
paises mas desarrollados. Esto confirmanuestra
sensacion como compafia: Chile se convertiria
en punta de lanza en la vanguardia tecnoldgica
de la regién. De hecho, somos el mercado con
la mayor tasa de adopcion de tecnologias de la
informacion (TIC’s) a nivel regional’.

Avanzo: ‘Este crecimiento exponencial tam-
bién ha develado problemas que necesitamos
corregir. En ese sentido, el gran desafio de
nuestro paisy delaregion esresolverelmercado
negro de la pirateria de TV paga tradicional y sa-
telital, que atenta contra el ecosistema completo.

‘El mercado ofrece diversas alternativas
tecnoldgicas de facil acceso y disponibles para
cualquier tipo de dispositivo, con alternativas
segmentadas y de calidad para el usuario.
Esto nos permite ofrecer soluciones altamente
para distintos segmentos. En esa linea, nuestra
estrategia es convertirnos en un “agregador”
de contenidos lineales y no lineales, de forma
que nuestros clientes no tengan que abandonar
nuestro ecosistema de TV&Video, sino que
tengan multiples accesos a todo lo que buscan
desde nuestros productosy servicios’, concluyd
la ejecutiva.

www.prensario.net
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OPERADORES ° CHILE

VTR conectara 125.000 nuevos hogares
con banda ancha de alta capacidad

Fuerte impulso a su cartera de suscriptores

VTR de Chile esta desplegando, desde el
primertrimestre del afo, un plan de construccion
de redes que permitiran conectar o renovar mas
de 125.000 nuevos hogares conbandaanchade
altacapacidad paraentregar Internet de mayores
velocidades, mas sefiales HD vy la plataforma
VOD, segun explicé a Prensario su gerente de
programacion, Francisco Guijon.

‘El 2016 ha sido un afio muy positivo, en el
que hemosfortalecido nuestro liderazgo nacional
en la banda ancha hogar en Chile, segun los
resultados financieros en el segundo trimestre
reportados por nuestramatriz, Liberty Global. El
crecimientotrimestral de clientesenbandaancha
es el mas alto que se haya registrado desde el
2007, apalancado por nuestra oferta de altas
velocidadesy elnuevoplandeinversion’, explico.

VTR totaliza 1,3 millones de suscriptores con
2,8 serviciosfijos contratadosy 139.000 clientes
en nuestro servicio movil. Esto incluye 1,04
millones de hogares con video, 1,05 millones
en banda ancha fija, 675.000 en telefonia fija y

139.000 en telefonia movil.

Programacion

‘Lideramos la batalla del HD
en nuestro pais’, afirmo el ejecuti-
vo, en referencia a la incorporacion de 18
sefales a su oferta este afio para totalizar 64.
El 60% de la grilla ya se compone de canales
en alta definicién. ‘Este afio, hemos fortalecido
nuestra oferta, siempre ligada a las preferencias
de audiencia de nuestros clientes. Ya sumamos
Férmula 1 HD, BBC Entertainment HD, Nick JR
HD y Sundance, entre otras’.

En television no lineal, la plataforma VOD,
VTR OnDemand, ‘hacrecido exponencialmente
durantelos Ultimos afos’, afirmé Guijén. ‘Cuando
lanzamos el servicio en multiples plataformasen
2014, la cantidad de reproducciones mensua-
les se multiplicaron rapidamente, pasando de
750.000 a 2,5 millones. Estos nimeros también
vienen por elimportante aumento de contenidos
gratuitos a los cuales nuestros clientes pueden

Francisco Guijon

acceder, donde hoy por ejemplo, supera los
5.000 titulos. VTR on Demand estéa disponible
para950.000 clientes y esperamos que este afio
llegue a cerca de 30 millones de reproducciones
anuales’, destacoé.

‘Hemos lanzado VTR on Demand en distintas
localidades de Chile paratodos nuestros clientes
de television digital (mas de 950.000) y contiene
5.000 titulos gratuitos, ademas del 95% de
los estrenos de Hollywood y también grandes
producciones nacionales pertenecientes a los
canales de TV abierta’, anadio.

ESTAS A SALVO HASTA QUE TE CONVIERTES EN LA PRESA

Gtd Manquehue invierte en la
expansion de su red de fibra

Totaliza 250.000 suscriptores en todo Chile

Concasi250.000suscriptores en Chile, 60.000
s6lo en Santiago, Gtd Manquehue mantiene
su crecimiento sostenido afio a afio, impulsado
sobre todo por la expansién de su red de fibra
6ptica que le permite llegar con cuadruple play
a los usuarios ‘que valoran un buen servicio’,
afirmé a Prensario su director, Fernando Gana.

Esa misma inversioén lo ha llevado a ocupar
el primer puesto del ranking de proveedores
de Internet de toda América elaborado por
Netflix. Este afio, ha vuelto a ocupar el primer
lugar. ‘Esto, no sélo refleja el compromiso con
el servicio de excelencia, también demuestra
que el disefio y trabajos internos para mantener
un red de fibra éptica por sobre los estandares
mundiales, finalmente daresultados paratodos;
es decir, para Netflix y otros proveedores de
contenido de Internet, para nosotros, y para
nuestros clientes’, remarcé Gana. Este afo,

Prensario Internacional

el operador apunta a ‘seguir creciendo en
nuestra cobertura tanto en Santiago
como otras ciudades dentro de la

regién metropolitana’, completo. td 0

Gtd tiene una oferta de conteni-
dosVOD, sobrelaquedestacé que
‘que crece afio aafo delamano de
la oferta de HBO Go, Fox Play y los
servicios de OTT de otros proveedores,
pero sinduda, el mayor valor esta en serlamejor
plataformade Internet para que nuestros clientes
puedan disfrutar de la calidad 4K o UHD que
Netflix y otros proveedores estan entregando’.

Finalmente, opiné: ‘El mercado chileno de
telecomunicaciones estd entrando en una
etapa de madurez importante en las tecnolo-
gias tradicionales. 4G, FTTH y OTT empiezan
poco a poco a tomar participacion relevante,
lo cual nuevamente ha impulsado un cambio

e8e

Fernando Gana

MANQUEHUE

en el consumo de Internet, y desafia la
regulacién para sacartrabas queimpiden
la evolucion tecnolégica’.

‘El mercado estéa creciendo a una tasa mas
lenta, particularmente por el estancamiento del
segmento mévily un nivel de penetracion maduro
enlaTV paga. La guerra del cable parece haber
cambiado a la guerra de la banda ancha mévil,
que crece a una tasa el doble de rapidodela TV
paga durante los afios 2007 y 2008. Por ultimo,
la reforma laboral tiene detenidas inversiones
importantes en pos de determinar cémo afectara
los diferentes modelos de atencion del futuro’.

www.prensario.net

ESTRENO DOMINGOS

GUSTAVO LOPEZ

V.P. Head of Distribution
gustavo.lopez@amcnetworks.com
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Claro: Primera transmision 4K
y lanzamiento de Claro Play
Ademas, incremento su oferta HD

Mariano Orihuela

En un afio complejo y de grandes desafios
para la industria de telecomunicaciones en
todo el mundo, pero sobre todo en Chile,
Claro, el operador de television por cable y
satelital del grupo América Movil, realizé una
gran apuesta tecnoldgica y de programacion,
segun destaco a Prensario Mariano Orihuela,
director mercado residencial.

‘El afio ha estado marcado por la guerra
de contenidos de canales HD, le penetracion
cada vez mayor de servicios Over-The-Top y
un escenario econdémico global con sintomas
de contraccioén. En este escenario, son muchas
las acciones que hemos realizado, como por
ejemplo, mejorar nuestra parrilla programati-
ca, ampliar nuestros canales HD para planes
basicos y Premium, fundamentalmente en los
servicios DTH, con un crecimiento de un 140%
aproximadamente’, dijo el ejecutivo sobre el
operador que, a marzo de este afno, totalizaba
400.000 suscriptores en sus servicios de video
por cable y DTH.

‘Durante la primera mitad del afio, hemos
realizado importantes esfuerzos en nuestros
servicios de valor agregado. En lo relativo a
HD, desde noviembre de 2015 incorporamos
56 nuevas sefiales, fundamentalmente para
nuestros clientes de television satelital, entre
los que destacan canales como Nick Jr. o
Discovery Turbo, ESPN 3, The Film Zone
HD, Paramount HD, entre otros’.

Ademas, Orihuela se refiri6 a las impor-
tantes acciones para los Juegos Olimpicos
de Rio. ‘América Movil tenia los derechos de
transmisién y en esta oportunidad logré que
practicamente fueran los juegos mas vistos

Prensario Internacional

de la historia. Gracias a la cesion de derechos
de los juegos y también porque logramos
disponibilizar nuevas sefales de Claro Sports
en alta definicion, en nuestra plataforma Claro
Video y en la aplicacion movil Claro Rio 2016,
nuestros clientes contaron con un proveedor
de contenidos transversal a sus necesidades’.

‘En nuestros servicios de VOD, introdujimos
el contenido educativo “Cantando aprendo a
hablar”, dirigido a los méas pequefios. Incor-
poramos una nueva modalidad de servicio de
arriendo y lo ampliamos a 48 horas, conside-
rando que los padres gustan de mostrar estos
videos a sus hijos por una ventana mayor de
tiempo’, afadio el ejecutivo.

Inversiones

‘Pusimos en operacion nuestro portal Claro
Play paratodos nuestros clientes. Dependiendo
del tipo de cliente, Basico o Premium, acceden
a siete portales (Space Go, TNT Go, Cartoon
Network Go, ESPN Play en la parrilla basica,
ademas de Fox Play y Hot Go en la parrilla
Premium). La plataforma brinda acceso a
contenidos en cualquier momento y lugar, sin
costos adicionales’.

‘En el ambito tecnolégico, realizamos la pri-
mera prueba experimental contecnologia4Ken
nuestras oficinas centrales, sobre nuestra red
DTH. Consistié enlatransmision, entiemporeal,
decontenidosdelaNASAen 4K, querealizamos
junto anuestros aliados estratégicos Harmonic
y Sony. Estamos preparados para poner esta
tecnologia al alcance de nuestros clientes’.

‘Como se mencionaba antes, gracias a la
capacidad de nuestra matriz América Movil, los
chilenos también contaron con cuatro sefiales
Claro Sports en alta definicion, que les permitio
ver las transmisiones de los Juegos Olimpicos
en directo, con programacion de calidad y con
una importante oferta de contenidos nunca
antes vista’.

Y por ultimo, comento: ‘Llevamos a nuestros
clientes, junto a HBO y Discovery, al cine a
ver en streaming el capitulo de apertura de la
Ultima temporada de Game of Thrones y en
exclusiva un avant premiere del documental
Sherpas, que retrata la tragedia de hace unos
anos en el Everest. Si bien fueron eventos muy
puntuales, implico un trabajo junto a nuestros

eiQ e

socios operadores
y convoco a gran
cantidad de pu-

I
Claro-
blico’. play

El mercado
chileno

Mariano Orihuela opind:

‘Claro llegé con servicios de television a Chile
en 2006. Hemos visto por tanto, como en una
década, el pais ha transformado su relacién
con latelevision paga. Se ha masificado, se ha
intensificado, han entrado nuevos actores y la
tecnologia ha sido fundamental en la transfor-
macioén de estaindustria. Hoy, gran cantidad de
chilenos tiene acceso a la television de pago y
estdn comenzando asumarse aestatendencia
en que conviven television y servicios OTT’.

‘Estamosinsertos enunaindustriaaltamente
competitiva, con cuatro actoresdegranrelevan-
cia, que competimos de igual a igual por ganar
en participacion de mercado y por satisfacer a
nuestros clientes con contenidosy servicios de
calidad, que den respuesta a demandas cada
dia mas exigentes’.

‘En Chile, los avances tecnolégicos son rapi-
damente adquiridos por lagente, independiente
a su edad o situacion socioeconémica. Hay
cerca de 24 millones de celulares, el consumo
de Internet aumenta exponencialmente y se
viven los cambios tecnoldgicos con gran en-
tusiasmo. Sabemos, por ejemplo, que cuando
la tecnologia 4K se masifique, rapidamente
comenzaran a solicitar a los operadores de TV
paga, hecho que nos obliga a estar siempre
trabajando con tecnologia de punta’.

‘Desde nuestra perspectiva, gracias a los
atributos de Claro Chile, hemos permitido que
cada dia mas chilenos accedan a nuestros
servicios. Estamos orgullosos de nuestro rol
en la democratizacion de la television en Chile
y por cierto estamos obligados a continuar
cumpliendo con esta promesa de llegar a los
hogares chilenos con contenidos que com-
plementen sus necesidades de entretencion.
Estamos convencidos que este rol es funda-
mental en la television paga chilena, pues hay
muchos chilenos que no se han sumado a esta
experiencia y porque esta industria tiene aun
bastante espacio por crecer’.

www.prensario.net
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Fox: Intensa produccion
propia en América Latina

Con una conferencia de prensa y coctel
al cierre del primer dia de Jornadas, Fox
Networks Group aporté grandes noveda-
des sobre los contenidos propios que esta
produciendo en la region.

La reunién estuvo presidida por Carlos
Martinez, presidente de FNG para América, y
conté con Edgar Spielmann, responsable de
produccién de contenidos de la organizacion,
y Sergio Veiga, quien conduce las opera-
ciones en el Cono Sur. Al grupo se agregé
posteriormente Maria Bopp, actriz brasilefia
que protagoniza la serie Llamame Bruna, de
gran éxito en ese pais y que sera estrenada
en el resto de América Latina el 9 de octubre.

Martinez subrayé la firme decision de pro-
ducir contenidos en laregion comointegrante
de la oferta de contenidos que los canales
bésicos y Premium de Fox vienen ofreciendo
al publico, y destacé el contacto que existe
con los directivos de otros paises a efectos
de conocer y a la vez transmitir informacién
sobre las preferencias del publico en los
distintos mercados.

‘Somos el mayor productor de contenidos
originales en América Latina. Pero tenemos
que ofrecer contenidos que “te rompan la
cabeza”, que la gente quiera ver. La gente
quiere ser sorprendida: hay muchas cosas

OPERADORES ¢ PERU

en oferta, pero pocas
que verdaderamente

FOX

HETWOERNS SROUS

sorprendan. Y que-
remos que lo nuestro
sorprenda a esa gente.

Otra condicién es la ca-
lidad de imagen, que no se
observe diferencia de calidad entre lo que
producimos en la regiéon y lo que se hace
en Hollywood’.

Spielmann sefialé que se han obtenido ex-
celente resultados con series internacionales
de gran nivel artistico como Outcast, de la
que habra una segunda temporada en 2017,
y que el 23 de este mes se esta estrenan-
do The Exorcist, serie basada en la pelicula;
por NatGeo se lanzara a fines de octubre
La Tierra Bajo El Agua, que podra ser vista
antes en no-lineal, y posteriormente Mars,
producida con Leonardo DiCaprio y dirigida
por Martin Scorsese.

En materia de producciones propias en lare-
gién, donde uno de los mayores éxitos recientes
fueron las tres temporadas de Cumbia Ninja, se
registré un gran éxito en Brasil con Uno Contra
Todos, y se lanzara Run Coyote, Run, realizada
en México; 2091, primera vez que se produ-
ce ciencia ficcién en la TV latinoamericana,
con Fox Telecolombia, y habra una segunda

Best Cable, preocupado por
la pirateria en Peru

Deméstenes Terrones, con su equipo, en Jornadas

Deméstenes Terrones, presidente de
Best Cable y de la Asociacién Peruana
de TV por Cable (APTC), dijo que atraviesa

Prensario Internacional

‘uno de sus peores momentos’
a consecuencia de la pirateria
que ejercen empresas informales
con redes paralelas a las suyas.
Segun explicd, cuentan con la
misma programacion y piden 25
soles contra 50 soles que ofrece
Best Cable.

En Jornadas, se reunié con
Carlos Martinez de Fox Net-
works Group por el compromiso
del programador con este tema.
Como alusién general, remarcé que los
programadores deben hacer un trabajo de
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Carlos Martinez, Sergio Veiga, Maria Bopp y
Edgar Spielmann

Hernan Dennari, Carlos Martinez, Sofia Herrera y
Juan Pita, en Jornadas

temporada de Sitiados, esta vez en Cartagena,
Colombia; Escuela Para Suegras, especie de
spin-off de Escuela Para Maridos - que ya se
produjo en Argentina, Colombia, México y Bra-
sil-, con Alessandra Rampolla y Santiago del
Moro, A esto se agrega Llamame Bruna, cuya
protagonista Maria Bopp estaba presente en la
sala y se agregé a la mesa de la conferencia,
explicando el concepto de la serie y atendié
luego preguntas de los periodistas presentes
sobre su actuacién y la preparacién para el
personaje protagonico.

auditoria mucho més a

fondo con esos sistemas

y no soélo centrarse en los

operadores mas visibles. Best Cable tiene 17
anos en el mercado y somos una empresa
que trabajamos de acuerdo a ley, totalmente
formales.

De APTC dijo: ‘No puedo hacer mucho pues
la gran mayoria no se apega a la formalidad,
y me siento con la manos atadas. Y al hacer
un reclamo no hay un respaldo general y eso
me desilusiona. Tengo mandato hasta abril
de 2017, que sera seguramente en Lima, de
la mejor manera’.

www.prensario.net
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Food Network entro
en Cablevision Argentina

Lanz6 ademas la produccion local Locos por el asado

Eduardo Hauser y Derek Chang, en Jornadas

No fue una edicion de Jornadas mas para
Scripps Networks, ya que se anuncio el
ingreso de su sefial Food Network en Cable-
vision de Argentina, junto con el lanzamiento
del programa de produccién local, Locos
por el asado.

En este contexto, estuvo en la convencion
el jefe internacional de canales lifestyle,
Derek Chang, que lleva mas de tres afios
en la compafiia, para acompafar a Eduardo

Hauser con este gran logro. ‘Llevamos dos
afos en la region y desde la central tratamos
de apoyary hacer un branding fuerte en todos
los continentes para nuestras marcas’.

‘El lifestyle, como lo hacemos nosotros,
funciona en todos lados y tiene muchos
fans. Asi que el éxito de sefiales como Food
Network con contenidos de cocina puede
considerarse una tendencia mundial, incluso
en Asia y Europa. Pero nosotros le damos un
seguimiento especial, incluso con las redes
sociales. Tratamos de customizar los feeds
y en los mercados mayores invertimos en la
produccion local como pasara en Argentina
con Locos por el asado’.

Eduardo Hauser agreg6é que ‘la cocina
es el nuevo deporte’, avalando que es una
tendencia mundial. Dijo que su ingreso en
Cablevisién demuestra que, pese a que las
grillas se consideran cerradas, ‘si se puede
llegar con un nuevo canal cuando su conteni-

do es diferente y genera un valor importante
para los cableoperadores’.

Entre los objetivos para lo inmediato, esta
seguir creciendo apoyandose en marcados
como ahora es Argentina y también México
que es muy fuerte. Entre los tres pasos que
se habian postulado de lanzar la sefal, con-
seguir una base de suscriptores y finalmente
empezar con la parte de venta publicitaria,
creen que ya estan en el momento de empezar
con ese tercer paso a partir del acuerdo con
Cablevision.

Coincidieron en que la sefal aparece
perfecta para hacer un buen trabajo de ad
sales, pues los productos se pueden integrar
perfectamente a los programas. Igualmente
remarcé Chang que siempre son muy cui-
dadosos con los anunciantes y que ademas
estostienen que estar dentro de la credibilidad
de la sefal y de los chef, que no podrian usar
productos que no recomienden.
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France Médias Monde se
asocia al SPR de México

El Sistema Publico de Radiodifusion de
México (SPR) firmé un acuerdo de cooperacion
con France Médias Monde, que incluye la di-
fusién de algunos programas del grupo francés
de medios publico en espafiol.

El acuerdo fue firmado por Marie-Christine
Saragosse, presidenta y directora general de
France Médias Monde (RFI, France 24, Monte
Carlo Doualiya), y Armando Carrillo Lavat,
presidente del SPR, de cara al lanzamiento de

Prensario Internacional

France 24 en espafiol para Latinoamérica, en
colaboracién con la Redaccion en espariol de
RFI, previsto para septiembre de 2017. Uno de
los puntos que incluye es difusion, a partir de
eneropréximo, de ciertos programas teméaticos de
France 24 traducidos en espafiol en el canal Una
Voz con Todos (UV TV), la cadena del SPR que
llega a mas de 12 millones de hogares en México
por la televisién digital abierta y a través de los
principales operadores de paquetes de sefales
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Marie-Christine Saragosse, de RFl, y Armando
Carrillo Lavat, del SPR de México

de TV y audio. También se prevé que UVTV tome
parcialmente y en directo ciertos programas de
France 24 en espafol a partir de su lanzamiento
en septiembre de 2017. El convenio se refiere
también a la radio y contribuira igualmente a la
difusién de RFI en espafiol en México a través
de la toma de dos franjas cotidianas de RFI en
las dos frecuencias radiofénicas con que el SPR
cuentaactualmente en el pais, unaen Tapachula,
en el Estado de Chiapas (101.1 FM), y otra en
Mazatlan, en el Estado de Sinaloa (103.5 FM).
Esta difusién podra ademas extenderse mas
tarde a otras frecuencias que el SPR adquiera
en otras grandes ciudades mexicanas.

Por ultimo, se crearon las condiciones para
considerar, en el futuro, otros proyectos de
cooperacion entre el SPR y FMM, como la sin-
dicacién de contenidos entre los sitios web del
SPR Radio y RFI.

Bloomberg TV

3 7 T ok
Claudia Wagner y Alvaro Maruenda en Jornadas

Alvaro Maruenda y Claudia Wagner, de
Bloomberg TV, destacaron en Jornadas la
recepcion célida que el mercado le dio a la
sefial en HD, que ademas dio oportunidad para
mostrar toda la nueva programacion original con
orientacién especial paraeltarget de mayor poder
adquisitivo, incluyendo programas de estilo de
vida y lujo como Hello World. Eso no cambia su
gran relevancia en noticias donde en su rubro
el tréfico de noticias el 80% proviene de ellos.

Otra gran noticia es que el subtitulado ya
estaria listo antes de fin de afio, en un gran valor
agregado para los operadores de toda la region.
La presentacién ya se habia hecho en Brasil
durante ABTA, en México se sigue trabajando
junto al diario local El Financiero y en Jornadas
ya hubo buenas conversaciones con todos los
grandes operadores y cadenas. También estara
en Chile Media Show para seguir con el impulso
en la region.
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Héctor Costa, AMC Networks: ‘Duplicamos
en un ano el ingreso publicitario’

Desde su nombramiento como SVP de
ventas publicitarias de AMC Networks Inter-
national, Héctor Costa se ha puesto como
objetivo el posicionamiento de los canales del
grupo, sobre todo de AMC, cuyas produccio-
nes eran conocidas por la audiencia, pero no
relacionadas con la marca.

En didlogo con Prensario, Costa expreso:
‘Entré hace un afio y medio y mi objetivo
en este tiempo ha sido que las agencias y
los medios tomaran conocimiento de quién
era AMC y de qué se trataba. Muchos cono-
cian los productos, series muy reconocidas en
toda la regién, pero nadie sabia que era AMC
el que las producia. Hemos hecho un trabajo
muy bueno en posicionar la marca AMC. Hoy,
todas las agencias y los grupos nos conocen
entodos los mercados, saben quiénes somos,
a quién llamar’.

Actualmente, el grupo tiene en distribucién
y monetiza seis sefiales en Latinoamérica:
AMC, El Gourmet, Film&aArts, Europa Europa,
Sundance Channel y Mas Chic. ‘Nos ha ido
bien. Si comparamos el primer semestre de

este afio con el mismo periodo

de 2015, hemos duplicado

el ingreso publicitario de la

empresa y hemos triplicado

el numero de anunciantes.

Todos los anunciantes que

tuvimos el afio pasado en pantalla,
volvieron a apostar por nuestros canales’.

‘Los ratings han crecido muchisimo, segui-
mos siendo un grupo nuevo dentro de un mer-
cado complicado y con desafios porque hay
muchos grupos de canales que estan desde
hace tiempo en Latinoamérica y nosotros, si
bien tenemos canales que hemos comprado
como El Gourmet, que esta bien posicionado
en Argentina, no deja de ser nuevo en otros
paises donde ganamos distribucion’, agregd
el ejecutivo.

Més alld delosretos, el grupo havisto crecer
sus indices. ‘Tenemos una mejor distribucion,
crecimos en rating e ingresos, lo que habla
muy bien de nuestro contenido. Vamos por el
buen camino, nos resta mucho por recorrer
y atinamos a que, especialmente AMC, esté

LATIN AMERSCA

AMC Networks, en Jornadas

Gustavo Lopez, Sebastian y Silvina Pierri con Nicolina

Gustavo Lopez, VP de distribucion de
AMC Networks, remarcé a Prensario el
gran afo para todas las sefales del grupo
en crecimiento de audiencia. En particular,
los cambios de Film & Arts y Europa Eu-
ropa, con su rebranding, han contribuido
al incremento de ratings en un 115%. Esa
estrategia, junto con el HD, ha funcionado
muy bien, dando atributos que ambos ca-
nales audiencias no tenian. Europa Europa
era mas antigua y la renovacion incluyé un
nuevo look, contenidos mas recientes y

Prensario Internacional

comedias de Francia, ltalia y Espafa,
gand mucho para el publico.

Con Film&Arts AMC triplicé sus
abonados en México y tuvo un creci-
miento del 40% desde su lanzamiento.
En Chile sumé la distribucion con Entel
y con Claro’.

En Jornadas, realiz6 la fiesta del
evento con ‘Fearthe Walking Dead, que
nunca habiatenido suevento. Fuejunto
con el comienzo de la segunda parte
de la segunda temporada’.

Ana Carrefio y Alejandro Kember, junto al equipo
de AMC Networks, en su fiesta de Jornadas
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Héctor Costa, SVP de ventas publicitarias de AMC
Networks

en los préximos dos afos en los top 5 o top
10 de los canales de cable de Latinoamérica’.

Producciones exitosas

La precuela de The Walking Dead, éxito
en Fox, llevé a AMC a posicionarse en un
afio. ‘Eso nos ayudé a que todo el mundo nos
conozcainmediatamente’, dijo Héctor Costay
anuncié nuevas temporadas de Humans, Into
the Badlands, y Halt Catch and Fire, cuya
tercera temporada ya termindé en Estados
Unidos pero ahora llegara a Latinoamérica
para terminar con una cuarta temporada final.
Agrego: ‘Para lo que queda del afio, estamos
con Animal Kingdom y con 11.22.63, que no
son adquisiciones’.

Explicé: ‘La audiencia busca series y pe-
liculas, que son las categorias que atraen la
mayor cantidad de audiencia sin contar los
eventos deportivos puntuales en vivo, que
traen un rating mucho mas grande que cual-
quier otra. Es ahi donde la gran mayoria de
los anunciantes busca asociarse’.

TV lineal vs. On demand

‘En la parte de online, no tenemos una
plataforma de TV Everywhere. Si la estamos
desarrollando pero estaba planeado tenerla
para este afo pero nos enfocamos mas en el
crecimiento lineal, porque todavia no estamos
al 100% de la coberturaen Latinoamérica. He-
mos crecido mucho pero el objetivo principal
es ese. Sitenemos nuestro sitio web y cuando
ofrecemos nuestros canales, incluimos una
combinacién con los canales de TV'.

Y resumié: ‘El objetivo es volver aduplicarla
inversién y a renovar a todos los anunciantes
que tuvimos este afio para el préximo, y sumar
nuevos anunciantes. Sumar mas share de in-
version, que lainversién de los anunciantes se
corresponda con nuestro share de audiencia’.

www.prensario.net
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SGDG sumo las senales de Azteca
y va a Chile Media Show

Sabrina Capurro con Jorge Gutiérrez en Jornadas

En el marco de Jornadas Internacionales,
Sabrina Capurro anuncié la distribucién, a
través de su empresa SGDG, de las sefales
de AZTV de Paga (grupo Azteca). Jorge Gu-
tiérrez, destaco que AZ tenialanecesidad de

Sabrina Capurro con Marcelo Assumpgao
de Band de Brasil

sumar a alguien local en Argentina, al mismo
tiempo que fuera fuerte y con experiencia
para aprovechar las oportunidades.

Por su parte, Capurro dijo que ve ‘mucho
potencial en el trabajo de AZ Corazén para

Acontecem tuvo su primera
Jornadas Internacionales

Ariel Droyeski con Fernanda Merodio de F1

las novelas en el interior y AZ Mundo en
peliculas’. Ahadié que aprende de las nuevas
tecnologias y plataformas, a la vez que trata
de acompanar al mercado. Eso se da con
un trabajo regional que incluye el Cono Sur
y por eso estara en Chile Media Show ahora
en noviembre.

Busca hacer accesibles las sefales a los
operadores y también estos a las sefiales, de
las que suma todos jugadores muy impor-
tantes y de bandera como TVE de Espania,
lo mencionado con Azteca y Band de Brasil,
quetuvo aMarcelo Assumpcao en Jornadas.

B

ALONTECEM

Ariel Droyeski considerd como muy
positivas su primera participaciéon en
Jornadas Internacionales, representando a
su nueva empresa Acontecem, que tuvo en
su stand a sus sefiales y aliados. La nueva
empresaasumiralarepresentacion de sefiales
que tengan disponible sus contenidos para
VOD y multiples plataformas, como aclaré el
ejecutivo: ‘Yano sélo es importante lo que se
ofrece sino cémo se lo ofrece, pues los ope-

radores tampoco estan contentos

con los paquetes’. En esa misma

linea, estad haciendo un acuerdo con la

productora Gravedad Cero para el nuevo

canal Edge de deportes extremos, totalmente
alineado con las nuevas tecnologias.

De sus sefales, sigue creciendo con el
canal de automovilismo F1, con nuevos
acuerdos. El trabajo sigue en Chile ahora
para tomar una base soélida en el Cono Sur.

Sun Channel: 10 anos de Venezuela al mundo

Sun Channel ha cumplido 10 afios

desde su gran lanzamiento de Tepal
2006 en el hotel Gran Tikal de Guate-

mala City, ha pasado mucho tiempo s

y problemas en Venezuela donde se
produce el canal, pero la seriedad del
trabajo y su claro perfil internacional le
permitié continuar, crecer y dar una alternativa
de una sefial Unica de turismo a laregion en HD.
Segun cuenta su presidente Héctor Bermu-
dez, la solidez de la sefial es total en operacion
y distribucién, como la calidad de los programas
quegeneracasialritmo de unanovedad por mes.
Enmateria de distribucion siguen los éxitos pues
han entrado en Claro en Chile, Paraguay y Peru

Prensario Internacional

en HD, mientras crecen con Telefénica
para todos los paises. Hoy ya llegan
a 19 millones de suscriptores.

Un El principal problema que tienen

actualmente por la crisis venezolana

es que se les va el talento. Eligen y
entrenan presentadores o figuras, los
lanzan con los nuevos programas que a la
primer oportunidad que les surge en otro pais.
La apuesta es realmente importante y este
afio lanzaron el programa Perdido en México;
Nocturno con progamaciéon de Rumba en su
cuarta temporada con Adolfo Suarez; la quinta
temporada de Sun News y la nueva imagen de
los 10 afios del canal. Parael primertrimestre de
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Héctor Bermuidez y Jennifer Betancourt con Gonzalo
Arrisuefio de Telefonica en Jornadas
2017 se viene El retiro perfecto, con una sefora
quebuscaellugar pararetirarse; Proxima Parada,
Voces de Inmigrantes y Porque no sdlo, con un
presentador que hizo las temporadas anteriores
en pareja y ahora lo hace soltero.
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HBO celebra 25 anos en América Latina ' HB®

Inaugurd nuevo centro de transmisiones en Florida

Enelmarcodelacelebracion de sus 25 afios
en América Latina, HBO realiz6é un evento en
sunuevo centro de transmisiones de Sunrise,
Florida, donde participaron Emilio Rubio, pre-
sidente de HBO Latin America Group, Simon
Sutton, presidente de HBO internacional y
distribucién de contenido, y Enrique Cusco,
CEO de Ole Communications.

Sutton destacé: ‘HBO se ha convertido
en sinénimo de las mejores producciones
para television. Desde series como The
Sopranos hasta Game of Thrones, han sido
consistentemente parte de la cultura popular
y han cambiado la manera de contar histo-
rias a nivel local y en todo el mundo. Nadie
cuenta historias como HBO y desde hace 25
afnos, HBO Latin America ha surgido como el
proveedor del contenido Premium de la mas
alta calidad’.

Se conmemoraron las producciones que
marcaron historia del grupo en la regién, en-
fatizando Epitafios, de 2004. Desde entonces,

I I I TECNOLOGIA

LATIN AMERICA

Ejecutivos y talentos en la celebracion por los 25 afios de HBO en Latam

HBO ha producido en la regién mas de 300
horas de mas de 20 series y documentales
originales, como Mandrake, Prdfugos, Sr.
Avila, Capadocia, El Negocio, Antes de que
nos Olviden, Psi'y El Hipnotizador.

Durante el evento, se inauguré la expansion
del centro de transmision y operaciones de
HBO Latin America. ‘Esta ampliacién apoya
alanecesidad que tenemos de crecimientoy
de adoptar nuevas tecnologias paradistribuir

nuestros contenidos en la regién’, afirmé
Emilio Rubio.

Las instalaciones de HBO Latin America
en Sunrise sirven como la base de toda la
distribuciény operacién de HBO en laregién.
Todos los dias se transmiten desde Sunrise
106 sefales satelitales a mas de 30 paises
en la region, programando y almacenando
mas de 1,500 horas de contenido al mes en
cientos de servidores, en unaoperacioén 24/7.

Pit Telecom es Hansen en Latinoamérica

El fabricante lider en fibra

Jorge Boza es titular de Pit Telecom,
con oficinas centrales y bodega en Chile y
trabajo regional para toda Latinoamérica. En
Jornadas, remarco el objetivo de posicionar
fuertemente el cable Hansen en la region,
como se havenido haciendo durante 17 afios,
recorriendo diferentes mercados, entre ellos
Brasil, viendo a los clientes mas grandes. El
suyo fue el primer stand chileno en Brasil.

‘Tiene que estar claro que Hansen somos
nosotros en Latinoamérica, y por eso tras
cuatro o cinco afios que no teniamos stand
en Jornadas volvimos a tenerlo en la expo
de Argentina. En Cartagena para Andina Link
volveremos a tener un stand’.

Y remarcé: ‘Tenemos disefios especiales de
fibra, Hansen es lider en fibray es fabricante.
No es un maquilador, eso es super impor-
tante. Son mayoristas y le venden la fibra a
todas las demas marcas del mercado que los
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Jorge Boza, Henry Vergara y David Marileo,
en Jornadas

clientes conocen. Por eso también tenemos
una ventaja en el precio que los clientes ven
materializada en sus pedidos’.

Agreg6 Boza: ‘Las ventas las realizamos en
diferentes formatos; en primer lugar la fibra
en general y el canal completo en FTTH. A
los clientes no les aconsejamos si conviene
una opcion u otra, pues con Docsis 3.1 va a
haber cable coaxial por diez afios mas. Da-
mos los mejores productos en ambos rubros,
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Jorge Boza, Con los ejecutivos de Copaco de Para-
guay, en la fabrica en China

el mejor que hay hoy dia y eso nos permite
diferenciarnos del resto de los cables chinos.
En Latinoamérica, Hansen se distingue por
su calidad y ha tenido un éxito rotundo con
Copaco de Paraguay, proyecto que se vera
en 2017 ligado al gobierno nacional. Ellos
viajaron a la fabrica en Zhuhai, frente a Hong
Kong, donde pudieron ver la grandeza de la
marca, el profesionalismo con el que fabrica
y ya hicieron la primera orden de compra’.
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TCA/TAC: FTTH para el mercado chileno

Apuesta con Deviser, KT, Wisi y Teleste

Latino TCA estuvo en Jornadas Interna-
cionales, donde Andrea Baena anunci6 el
nuevo acuerdo de distribucién con la firma
de instrumental 6ptico Deviser, acordada con
Luciano Rolim, que es su director regional
con sede en San Pablo, que maneja Latino-
américa con Nang Feng.

El acuerdo incluye los mercados donde
TCA es fuerte con oficinas locales como
Colombia, Ecuador, Argentina, Peru y Chile,
que tendra su presentacion este mes en Chile
Media Show con la marca local TAC. Tiene

Network Broadcast lanzé nueva

equipos en todos los for- TAC

matos necesarios para los e
clientes y sus necesidades.

También representa a KT &
con su soluciones de EOC, [ -
Gpon y ahora también GE gm
Pon, a Wisi como marca
lider y a Teleste en la parte
de Hospitality para algunos paises como
Chile, a donde viajara también Gary Esnal
de la marca.

En Chile Media Show lamayor apuesta sera

solucion de interactividad

Alejandro Cubino, CEO de Network Broadcast, con
su equipo de ventas en ABTA 2016

Network Broadcast, empresa con 30 afios
en laindustria y que participo en la digitalizacion
de mas de 150 operadores latinoamericanos,

Nagra: Sentencia favorable en
su lucha contra la pirateria

Nagra, filial del grupo Kudelski, logré una
decision favorable de parte de un tribunal de
Texas, Estados Unidos, contra el fabricante chi-
no de cajas FTA y duefo de servidores piratas,
Gotech, quien debera pagar una indemnizacién
de USD 101 millones.

La sentencia vino luego de una demanda
iniciada por Nagra a partir de la evidencia
recolectada, y que le permitié6 alegar que los
productosy servicios Gotech estaban disefiados
y fabricados para eludir la propiedad intelectual,
principalmente las tecnologias de proteccion de
contenidos. La identificacion y la investigacion
forense delos acusadosy sus actividades piratas
se llevaron a cabo por Kudelski Security y los
servicios de proteccion de contenido Nagra. En
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anuncio el lanzamiento de la nueva solucion de
interactividad para television.

‘Network Broadcast tiene como objetivo
acomodarse a las necesidades de los clientes
y brindarle las soluciones necesarias. Ademas
de proveer equipamiento, ofrecemos servicios
integrales para la digitalizacién de cable, satélite,
UHF, OTT e IPTV’, destacaron desde laempresa.

La nueva plataforma de de servicios de TV
interactiva es abierta y flexible para adecuarse
a cualquier tipo de operaciéon y a una amplia
variedad de terminales del cliente. Ademas, esta
unificada para todos los servicios ofreciendo

Luciano Rolim, Antonio Mendoza, de Wisi, Andrea
Baena e Israel Rodriguez, de TCA, Milton y Martin
Viveros, de Multivision Salta, en Jornadas

alafibra, con la conviccién de que ‘es lo que
seviene’y lo mejor para los clientes, ademas
de su solucién completa para TV digital.

soporte IPTV/OTT/DVB y para STB’s basados
en Linux y Android. También esta unificada la
experiencia de usuario en todos los dispositivos
(multipantalla) ofreciendo el mismo Look and Feel
en STB’s, celulares y tablets. Network Broadcast
posibilita que ese middleware funcione dentro
de un engranaje que se compone por el CAS,
el DRM, el sistema de TV actual (digital, OTT,
IPTV) y que sea compatible con los boxes o los
equipamientos del usuario. Al ser una solucién
escalable, presenta un CAPEX muy bajo y un
OPEX a la carta, ya que el precio es el resultado

de las funcionalidades elegidas.

dialogo con Prensario, Pascal Metral, Grmrrgaras

VP de asuntos legales y jefe de litigacion

antipirateria de Nagra, explico: ‘Gotech es
fabricante de las cajas ilegales, que permiten

la decodificacion de los contenidos de las em-
presas programadores, y es ademas, duefia de
los servidores que van a ofrecer las claves o el
mismo contenido para estas cajas piratas. Para
nosotros, era un objetivo muy importante, no
sélo por ser fabricante de decodificadores sino
también porque es la raiz de una enorme red
pirata, que operaen Sudamérica, Estados Unidos,
Europa y mas’. Gotech es duefia de los servido-
res a los que se conectan las cajas permitiendo
desencriptar varias sefiales de TV paga, y dan
acceso a contenidos de varios operadores. ‘Es
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Pascal Metral, VP de asuntos legales y
jefe de litigacion antipirateria de Nagra

un problema de toda la industria, todos se ven
impactados por esta practica’, completd Metral.

Explic6 que Nagra realiz6 andlisis de tipo
forenses a 30 servidores en Estados Unidos,
localizando que més de 1 millones de personas
se conectaban para acceder alos contenidos de
manera ilegal. ‘La sentencia es solamente una
etapa de combate porque va a permitir notificar
a varios Internet Service Providers (ISP) para que
corten los servidores piratas. Y también servira
a para avisar a los fabricantes de componentes
de no trabajar con esta empresa’.

www.prensario.net

Permita a sus usuarios disfrutar de

los beneficios de la television digital.
Network Broadcast ofrece soluciones
llave en mano, soporte y asistencia a la

medida de las necesidades de cada operador.

JONETWORK'

www.networkbroadcast.net
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Fiy Jornadas Internacionales 2016:

INTERNACIONALES

Si algo ha caracterizado a esta edicién de
Jornadas, fue labuena presencia internacional
de operadores de Argentina y Uruguay, pero
también de Paraguay, Peru, Chile, Ecuador y
hasta Venezuela. Ademas, este afio se vio una
buena representacion politica a nivel nacional
y de la Ciudad de Buenos Aires, como quedd
demostrado en la inauguracion oficial.

Realizada durante el segundo dia de feria,
la inauguracion oficial y el tradicional corte de
cinta contaron con la presencia del ministro de
Comunicaciones delaNacién, Oscar Aguad, el
titular del Sistema de Medios Publicos, Hernan
Lombardi, el titular de Enacom, Miguel Angel
de Godoy, y el jefe de Gobierno de la Ciudad
de Buenos Aires, Horacio Rodriguez Larreta,
junto a Walter Burzaco, presidente de ATVC,
y Sergio Veiga, presidente de Cappsa.

En su discurso, el ministro Aguad afirmé:
‘Estamos en una época de cambio, y éste es el
sector estratégico para movilizarlo y recuperar
los afos perdidos. Debemos llegar al 2020 con
el 90% de los argentinos conectados a banda
ancha. El rol de las empresas Pymes, las que
van donde los grandes grupos econdmicos no
fueron ni iran, es central. Han invertido siem-
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Panel de CEOs: José Cretaz, Carlos Moltoni, Jorge Di Blasio,

Oscar Simoes y Eduardo Stigol

pre, pero esta tarea la haremos juntos. El Plan
Federal de Internet de ARSAT seguira a toda
marcha hasta conectar las 1200 localidades
comprometidas’.

Més tarde, Arsat se reunié con Red Inter-
cable para firmar un acuerdo de interconexién
a través de la red de fibra 6ptica, desplegada
por la empresa estatal. ‘La Red Intercable con
presencia en 560 localidades y llegada po-
tencial a 610.000 hogares sera sin dudas uno
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de nuestros aliados
para alcanzar la meta
propuesta en el Plan
Federal de Internet’,
expresé Rodrigo de
Loredo, presidente de
Arsat. Como parte del
convenio, los socios
tendran acceso a In-
ternet a un costo fijo
de USD 18 por Mega.

Panel de CEOs:
Convergencia

En el panel sobre
convergencia y desa-
fios de la industria, disertaron los principales
ejecutivos de Cablevision de Argentina (Carlos
Moltini), ABTA de Brasil (Oscar Simoes), TuVes
HD e Inter de Venezuela (Eduardo Stigol) y
Red Intercable de Argentina (Jorge Di Blasio).

Moltini abogd por mayores inversiones en
redes para llegar al mayor porcentaje de la
poblacién posible, dejando para los lugares
inaccesibles las plataformas satelitales. Hablo
sobre la compra de Nextel que ‘responde al
interés por tener una red de tele-
comunicaciones moviles’ y afirmé
que la posterior adquisicion de
empresas duefias de espectro en
las bandas de 900 MHz y de 2,5
GHz va en la misma direccion,
pero afiadié que su uso ‘requiere
algunos cambios enlaregulacién’.
La inversién en telefonia mévil
ascenderd a USD 1500 millones.
Ademas, ratificé el lanzamiento
al mercado de su nueva platafor-
ma Flow, que combina TV paga
con OTT, para octubre.

Di Blasio considerd que la convergencia se
da a partir de los dispositivos y de las redes y
no comprende a los satélites. ‘Como represen-
tantes del sector Pyme, necesitamos segurida-
des para poder invertir, por las caracteristicas
del sector; defendemos la competencia pero
necesitamos un poco mas de dos afios y con-
diciones asimétricas que permitan competir’.
Con respecto a la telefonia mévil, ‘vamos a

e28 e

Apoyo politico y presencia internacional

Walter Burzaco, Sergio Veiga, Horacio Rodriguez Larreta y Hernan Lombardi en el
corte de cinta de Jornadas 2016

explorar la opcién de Operador Moévil Virtual
y el WiFi; nos preocupa que se produzca una
cartelizacién de precios’. Red Intercable esta
preparando el lanzamiento de su propio OTT:
‘Tenemos que crear una cultura entre nuestros
asociados, paraunamayor integracién que nos
haga mas eficientes y rentables, creando valor;
estorequiere utilizar redes de fibrade terceros’.

Oscar Simoes describié la situacién en Brasil,
donde la ley SeAC limité la participaciéon de
los productores de contenidos al 30% de la
empresas de distribucion, y que los distribui-
dores no pudieran controlar productoras de
contenido; también se cred una “licencia Gnica”
para ofrecer servicios de distribucién si no se
es productor. Describié también una situaciéon
de concentracion, con cuatro jugadores princi-
pales, de los cuales los mayores son América
Movil y DirecTV, ahora controlada por AT&T,
y que la industria muestra resiliencia frente a la
crisis general de la economia en ese pais, a la
vezque crecié laaudienciafrenteala TV abierta.

Por su parte, Eduardo Stigol se refirié a la
situacion de dificultad en Venezuela, donde la
inflacion es alta y los precios de los servicios
se han congelado en los Ultimos 1 meses
impidiendo el mantenimiento de equipos e
infraestructura, y mas aun las inversiones.
Sobre TuVes HD dijo: ‘Hay mucho crecimien-
to en varios paises, Chile es interesante, hay
un 1,5 millones de clientes de DTH; Bolivia y
Paraguay son también paises que se adaptan
a un producto de TV instantanea’.
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Telefe

Daniel Otaola, de Telefe,
destacé que siempre es Util un
evento como Jornadas, y que
la concurrencia fue la que tenia

Ariel Katz, Meca Salado Pizarro y
que ser. Respecto al afio de la Daniel Otaola

sefal internacional, dijo que fue bueno por haberse consolidado en

Estados Unidos y con los operadores regionales, como Tigo y Tuves.

Inti

Guillermo Hidalgo, de Inti, destac6 que la sefal se lanzé en Ca-
blevision de Argentina el 28 de octubre, luego de que en septiembre
se confirmara en Sling del Cono Norte que le abre muchas puertas
en Estados Unidos. En el Cono Sur, esta representada por Sabrina
Capurro, quien va a Chile Media Show.

NHK

Miyuki Nomura destacé a PRENsARIO
que NHK sigue creciendo a nivel mun-
dial, incluyendo Asia y las Américas,
mientras que en Europa ya cuentacon B
unabuena cobertura. Llega atodas las Adriana Demjen y Mikuki
plataformas DTHy nuevas tecnologias L SREIGERI 22
como VOD y OTT. En Latinoamérica, el espacio es un problema, pero
se mantiene latendenciacreciente. Ahorahay mucho entusiasmo tras
el cierre de los JJOO, pues Japoén quiere usar a NHK para mostrarse
al mundo de cara a las de 2020. El HD es importante y ademas el
canal es pionero en 8K.

ATM/Telecinco

ATM, con Patrick Stuart
como SVP de distribucién
de canales de TV, es una
empresa de representacion
de sefales para Estados
Unidosy Latinoamérica, que
tiene, entre otras, a Telecin-
co de Mediaset de Espana.
Estuvo en Jornadas, donde
confirmé que ya trabaja con Cable Onda de Panama. También tiene
acuerdos similares con RTL y Artear, mas para Estados Unidos. Con
IberaliaTV lanz6 en Clarovideo para OTT. La idea es seguir estando
en 2017 en todos los grandes shows de la regién.

Xosé Manuel Barreira, de Telecin-
co, y Patrick Stuart, de ATM
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Canal 9

Maria Dominguez, de Canal 9,
destacé que la sefial en HD ya empieza
a estar presente en todo el pais tras
contar con cobertura satelital anivel na-
cional. Se ha lanzado en Cablevisién,
DirecTV, Colcecor y Red Intercable,
y busca mas volumen.

Maria Dominguez

AlITV

Adriana Demjen, de AIITV, coment6 el nuevo acuerdo con
IND (Internet Network Distribution), que es un brazo de la ART de
Arabia, para trabajar sus contenidos. Mientras, sigue creciendo
y hubo acuerdos con Dish de Estados Unidos, para The Box de
Brasil y la Sete, la nueva cadena de entretenimiento italiana. Para
Latinoamérica se espera crecer con las sefales a través de las
nuevas plataformas de OTT, segmento para el cual también se
trabaja a NHK de Japén.

GST-Cableparts

Giuliana Herreman, de
GST, estuvo en Jornadas
para comenzar con el acuer-
do de representacion junto -
a Cable Parts de Horacio
Cesarini, en particular para
su soluciéon de FTTH. Ya
tiene una red interesante
que incluyen sus oficinas
en Miami, presencias en México, Costa Rica, Perl y ahora aparece
esta primera representacion en el sur.

Giuliana Herreman y Horacio Cesarini

Digital TV Cable Bolivia

Rodrigo Aliaga Prado es-
tuvo en Jornadas y destaco el
granlanzamiento que concreto
los primeros dias de octubre en
Santa Cruz dela Sierra, Bolivia.
Contara con 150 canales y una
gran red de HF preparada para

10.000 suscriptores de entrada Rodrigo Aliaga y Edmundo Dahle
y FTTH en el Mall Ventura.

www.prensario.net

LBVM-900 LBON-300AC

La familia de nodos dpticos para interiores de Lindsay Broadband ha sido disefiada para
cumplir los requerimientos de redes HFCy arquitecturas RFoG permitiendo el crecimiento
a redes FTTx. Desde nuestros nodos para subscriptores (ONU's) con puertos de paso directo
1G/10G PON hasta las soluciones para miiltiples usuarios residenciales (MDU), incluyendo
nuestros nodos compactos inicamente receptores para aplicaciones FTTP. Todas nuestras
soluciones estan disponibles para los diferentes rangos de frecuencia, 45/54MHz, 65/85
MHz, 85/102MHz y con respaldo de energia con baterias (UPS).

Suluaunes Ruhustas lnalambncas, optlcas y de RF" |

LINDSAY
B0 ADS2SAND

TOUGH TECHNOLOGY.

www.lindsaybroadbandinc.com

2035-2 Fisher Dr. Peterborough, ON K9J6X6 - 1.705.742.1350
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Sebastian Galia, Juan Toth y Hernan Chiéfalo,
de TyC Sports

I,

Fernanda Merodio, con Matilde y Carlos
Boshell, de MBA

Carlos Granzzotto de Gigared, José Luis, Claudio Gaston y
Claudio Jacquet de Unicable Jujuy y Marcelo Bresca

Juan Carlos Pérez junto al equipo de ventas de Bethel TV Anat Procianoy de Aldea y

Alejandro Neri de Eutelsat

¥

Maria Eugenia y Juan Manuel Yousi-
mats de EWTN

Mariana Prysunka, Stefan Mustain y Pablo
Bonorino de Gracenote

Celine Rodriguez de
Euronews

Katya Sagastizabal, de MIC (Pert), y
Alvaro Gutiérrez, de Britel

Lisa Spencer y Jorge Waitz de Irdeto Raul Soto y Patricio Diaz de TVC

Gabriel Carballo, de Red Multicable (Paraguay), con Mau-
ro Grossi, Manuel Arnanz y Jorge Gambier, de ReporTV

Pablo Mancuso, Jorge Fiterre de Condista y Marcelo
Assumpcao de Band

Luis y Horacio Cesarini, de CableParts, con Andrea Baena
y Leonardo Rodriguez, de TCA

Prensario Internacional 032 www.prensario.net
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Disefiamos y fabricamos productos y soluciones que convierten |as infraestructuras de edificios
en autopistas de alta capacidad para servicios de ocio, salud y bienestar en el hogar.

SOLUCKINES AVANZADAS SOLUC Cu‘ ES REDES DF DATOS, TELEVISION INTERNET MAS RAPIDO
PARA REDES GPON PROFESIONALES PARA V0D PARA Y SEGURO
¥ |-. *i’.F‘:H.t, OPERADORES DTH EDIFICIOS ESPECIALES, UTILIZANDO EL CABLE COMXIAL
PARA SOLUCIONES COLECTIVAS COMO HOTELES, HOSPITALES DE LA INFRAESTRUCTURA
Y ESCUELAS EXISTENTE CON NUESTRAS

SOLUCIONES COAXDATA

CON EL MEJOR SOPORTE POST VENTA
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History se aduena del género
“ficciones historicas”

El estreno de Raices reafirma su estrategia

Con un screening para la prensa en el Cine-
mark Palermo de la Ciudad de Buenos Aires,
History presento la miniserie Raices, remake de
la original Roots de 1977, que se emitié amodo
de “evento televisivo” paratoda Latinoamérica.

‘Las ficciones histéricas son un proyecto
enorme, parte de la estrategia que pensamos
sostener el préximo afo. El caso de Raices es
de produccion original, pero enla programacién
tenemos un mix de contenidos adquiridos y
otros nuestros. Queremos aduefarnos del
género’, afirmé Miguel Brailovsky, gerente
general de History Latin America.

‘Raices es el estreno con mayor impacto por
lo que representa para A&E Studios y para la
televisién, tal como ocurrié en sumomento con
la emision de la serie original en todo el mundo.
Nos enorgullece haber reimaginado el programa
para las nuevas generaciones’, agregd.

La miniserie basada en la novela de Alex
Haley, relata la historia de esclavitud de Kunta
Kinte, ancestro del autor, y la liberacién de sus
descendientes. Esta nueva versién conté con
la produccién ejecutiva de Will Packer (Ride
Along, Think Like A Man), Mark Wolper (hijo
del productor de la serie original) y LeVar

RT en Espanol
en Argentina

Con presencia de autoridades nacionales,
el canal ruso RT relanzé en el Centro Cultural
Kirchner de Buenos Aires su sefial en espafiol,
que sigue estando disponible en la plataforma
de TV digital TDA. Present6 dos documentales
desarrollados por sus corresponsalias en Bue-
nos Aires y Madrid.

Federico Pinedo, presidente provisional del
Senado delaNacion, Hernan Lombardi, titular
de Sistema Federal de Contenidos y Medios
Publicos, el embajador de Rusia en Buenos
Aires, Victor Koronelli, la directora de RT en
Espafiol, Victoria Vorontsova, autoridades
religiosas y otras de la comunidad rusa cele-
braron el relanzamiento del canal en Argentina.

Dijo Lombardi: ‘En este relanzamiento su-
mamos un componente que considerabamos
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Burton quien ademas de ser | |

coproductor ejecutivo fue
miembro del elenco original
en el rol del protagonista.

El aiio del grupo

Endialogo con Prensario, Brailovsky comen-
t6 el desempefio de las sefales que forman
parte de A+E Networks, destacando ‘un gran
afo’, cada una en sus metas. History y A&E,
las “hermanas mayores” ya cuentan con distri-
bucién total y se enfocan en las producciones
de calidady las estrategias de contenidos para
captar cada vez a mayores audiencias.

Por su parte, H2 y Lifetime, los canales
mas nuevos del grupo, siguen enfocadas en
aumentar su distribucion. Este mes se cerraron
nuevos acuerdos con empresas de Brasil y
México, donde no contaban con distribucion
total para empezar el 2017 con el 70% de la
distribucién de History & A&E.

En cuanto a produccion original, se refirié a
un proyecto local para esta region, Gigantes
de México, que se basa en las familias que han
formado grandes empresas y fortunas en el
pais, que permanecen hasta laactualidad. Algo

que estaba faltando y era
esencial: la reciprocidad.
Recibimos con gratitud a
RT en la TDA, pero también
hemos logrado que los pri-
meros programas argentinos

se emitan en varios canales del

grupo en Rusia, como un programa de tango
en RTDoc, entre otros’.

Vorontsova afiadié: ‘Argentina ha sido un
mercado estratégico desde el comienzo.
Comenzamos a reclutar periodistas hace casi
siete afios y hoy la de Buenos Aires es una de
las principales corresponsalias de laregién. En
Rusia, por ejemplo, tenemos latinoamericanos
de 10 paises trabajando con nosotros’.

La apuesta del canal es multiplataforma:
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HISTORY.

Miguel Brailovsky, gerente general
de History Latin America

similar, se esta realizando en Brasil. Ademas,
History trae la segunda temporada de La Biblia
Prohibida y la produccién de muchos eventos
de teméticas con granimpacto regional y local.
‘No buscamos producir grandes volimenes
sino series de calidad’.

En la parte digital, la gran novedad es la
plataforma History Now, que ofrece conteni-
dos histoéricos relevantes sobre protagonistas
de diferentes acontecimientos actuales que
marcaran historia hacia el futuro, en tematicas
como politica, ciencia, deportes y sociedad.
Actualmente, esta disponible sélo en Estados
Unidos, y amodo de prueba en Latinoamérica.

Resumié el ejecutivo: ‘Estamos trabajando
para llevarla a la regién en los primeros meses
del 2017. La plataforma va a invitar a los usua-
rios a publicar sus propios acontecimientos de
relevancia que formaran parte de la historia.
Podran subir sus propios contenidos impor-
tantes, compartir e interactuar’.

tuvo su relanzamiento

Victor Koronelli, embajador de Rusia en Buenos

Aires, Victoria Vorontsova, RT en Espafiol; Hernan
Lombardi, titular del SFCyMP, y Federico Pinedo,
presidente provisional del Senado de la Nacién

ademas de su sefal lineal en ruso, tiene desde
2005 canales en inglés (RT America y RT UK),
en espafiol y arabe, de documentales RTDoc,
eninglésy ruso; también plataformas online en
ruso, aleman y francés; la agencia de noticias
Ruptly.

www.prensario.net

www.tvclatinamerica.com

cHacemos IPTV, DVB,
OTT o todos a la vez?

®

305.716.2160

TVC ofrece las soluciones y productos necesarios
para cerrar la brecha desde donde se encuentran los
operadores y hasta donde quisieran estar. Todo de
una manera rapida y sencilla. Reutilizando las redes
actuales HFC y de fibra aumentamos la eficiencia

de la solucion. TVC ayuda a sus clientes a disenar,
especificar e implementar soluciones de punta que
sean escalables y fortalezcan su oferta de valor:

Servicios Profesionales:

Soluciones IPTV v DVB

Ower the Top (OTT)

Video en Demanda (VOD)

Cloud DVR

TV Everywhere (Multi-pantalla, Multi-dispositiva)
Time Shift TV (Recomenzar o retroceder programas)
Converged TV (Caller |D, User Media Flay, TV Apps)

Diseno y revision de arquitectura
Implemeantacion de datacenters

Proyectos llave en mano

Entrenamientos

Tercerizacion de operaciones y Soporte en sitio
Consultorias
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DW crece en la TV lineal
y OTT de Latinoamérica

Sylvia Vijoen, directora regional

Lo mejor del deporte

DHE crece en esta en TyC Sports

el Cono Sur .
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David Ecker, Sylvia Viljoen y Heiko Stolze

de DW para las Américas, volvié a
Jornadas tras un afio de ausencia
y destacé la concurrencia de ope-
radores de diferentes paises como
Argentina, Bolivia, Uruguay, Paraguay
y Centroamérica. También dio la
chance de juntarse con sus partners
y gente de la Embajada con la que
trabaja antes de cada evento. En un
primer balance del afio para la em-

presa estatal alemana en la regién, destacé que sigue creciendo en todos

los mercados, no sélo con la TV lineal, sino también con operadores OTT,

Deutsche
walle

de vista diferente al de las cadenas estadounidense y es ‘totalmente

confiable para la gente de Latinoamérica’, lo que se ve en mercados con

problemas grandes como Venezuela, donde el crecimiento fue muy impor-

tante. Un segundo punto es que el HD se esta volviendo cada vez mas atractivo. DW ya
lo tiene disponible por primera vez en la sefial internacional en inglés, de la que también
se encarga Sylvia Viljoen por ser para las Américas. Si bien lo inmediato seria sumar alta
definicion para Asia, ya estéa trabajando e impulsando la parte en espafiol. Un tercer punto
es laimportancia de las redes sociales, que le permite tener el feedback de los televidentes
en todos los paises pero también ganar nuevos partners —-ha sumado muchos este afio-y
hacer trabajos especiales en los mercados. Como objetivos para el afio que viene, espera
sumar mas partners y estara presente en Natpe y casi con seguridad volvera a Andina Link

Cartagena, en marzo en Colombia.

como en México donde este afio estuvo en Convergencia Show.
Como tema central, se refirié a que la sefial alemana da un punto

Julio César Gémez, Viviana Gémez y Hernan Apeste-
guia, representante de DHE para el Cono Sur

"HE

DHE sigue ganando distribucion
con su trabajo de tantos afios en
la region, y destacandose como
canal de peliculas Premium, pero
dentro de los paquetes basicos de
los operadores.

Siempre comandado por Julio César Gémez, viene
teniendo presencia permanente en todos los eventos
del trade, y siguiendo esa linea estuvo en septiembre
en Jornadas Internacionales, en Argentina, pais donde
la sefal esta distribuida en toda la segunda linea de
operadores como Gigasat, Colsecor y Supercanal.

También esta creciendo en Uruguay, con Equital y
otrasredes, y en Chiledonde esta en Claro, Telefénicay

Pacifico Cable, porlo que ahorava a Chile Media Show.

Alterna/Thema empieza a
desplegarse en la region
Apuesta con PXTV, FIBA TV y Mezzo Live

Thema/Alterna designo a Patrick Rivet como
CEO para Latinoamérica, quien acaba de llegar
y estuvo en Jornadas, donde dijo que, pese al
idioma en comun, hay en esta region diferentes
culturas y hay que determinar en cada sefal
si un contenido puede funcionar dentro de un
pais o no. Asi lo Thema en el resto del mundo, y
lo pondra en practica en Latinoamérica, con la
compra de AlternaTV.

‘En Latinoamérica, queremos traer nuevo
contenido, con produccion local y acciones de
marketing. Venir, hablar con el operadory ver qué
contenido precisa, para luego que luego llegue
a sus abonados’. Asi, por ejemplo, se refirié a la
sefial PXTV, con programacion mexicana que ha
evolucionado en cada pais. Ahora tiene oficinas
en Bogota, Colombia, y Cordoba, Argentina,
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ésta Ultima ciudad estratégica para los deportes
extremos y enlace de vuelos. Tiene ademas una
comunidad interesante de jévenes universitarios.
‘PXTV nunca tuvo desarrollo como el que va a
tener’, agrego.

‘También tenemos un nuevo canal en FIBA
TV, la organizacion de basquetbol con 1800
partidos considerando cada ligaen cada pais. La
Liga Argentina se puede very los de la seleccion
también, pues los derechos no son exclusivos.
Lo mismo en Chile y Pert. DirecTV tiene parti-
dos de la liga y puede ser lo mismo u otros para
complementar la oferta’.

‘Una tercera sefial a la que apostaremos es
Mezzo Live, que pertenece al grupo Lagardere,
convarias cadenasy elmagazine Elle. Trae 6pera,
ballet y vamos a empezar a trabajar a nivel local
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Leonardo Pinto, Patrick Rivet y Alejandro Mercado

también. Una gran locacién es el Teatro Colén de
Buenos Aires. Cuando lanzamos una grabacion
de un espectaculo a nivel local, hacemos un
acuerdo con el Colén, la ponemos dentro de la
programacion del teatro y le pedimos a la sala
de conciertos que comunique a sus abonados.
En Italia aparecemos en el programa de cada
6pera. Es una sefal que se vende a la carta, asi
que hay que hacer un estudio antes’.

‘Hasta ahora apostaremos a estos canales y
también a la distribucion de Euronews. Traba-
jaremos menos canales pero muy bien. Thema
en su portfolio tiene 135 canales, pero hay que
elegirbien los que promoveremos aqui’, remarco.

www.prensario.net

La mejor programacion polideportiva, la transmision de los principales
eventos de la regidn y toda la pasion del futbol argentino y latinoamericano,
con el estilo caracteristico del canal lider de deportes de Argentina.
Visitanos en el stand n
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Fabrica Argentina deiCables Coaxiles
Cables.de Fibra Optica

Provision de equipamiento para soluciones tecnologicas
para operadores de CATV - Datos y Video
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EXPO SCTE

Expo Cable Tec SCTE:

FT M CABLE-TEC

EXPOQGE

Con los mejores MSOs de Latinoameérica

La SCTE Cable-Tec 2016 expo tuvo un exitoso
balance en Filadelfia, para proyectarse hacia el
afo proximo nuevamente en Denveren Colorado,
una de sus ciudades preferidas.

La expo para los ingenieros de la industria del
cable esta apuntalada por Comcast y se basa
en la defensa del cable coaxial, firme en una
postura que no durard menos de cinco afios pese
al avance de la fibra'y el mundo IP. Esto es por la
conviccion con la que apuestan los ingenieros y
también por la gran capacidad instalada que no
se puede desaprovechar en Estados Unidos, ni
en otras regiones.

En conferencia principal se habl6 de mas
velocidad, inversién y 4G como recursos para
enfrentar los desafios inmediatos, mientras que
enunacharlade Cisco se hablé alos operadores
de ‘Fibra al tap’, resistiéndose aun a hacer fibra
al hogar que involucraria 20 metros mas.

Guillermo Paez, Eduardo Panciera y Miguel
Fernandez de Cablevision Argentina

Nokia, uno de los grandes jugadores que
se presentan en la expo con stand, ofrecié una
conferencia donde se bromeé con que el Wi-fi
libre ya se encuentra en la base de la piramide de
las necesidades humanas y se remarco que con
laimportancia de larealidad virtual por la latencia
no se podra estar mas lejos de 100 kildbmetros
de los usuarios.

MSOs latinos

Del lado de Latinoamérica, el que apuntala el
mismo mensaje de Comcast es Cablevision de
Argentina, que cont6 con Miguel Fernandez y
su equipo de ingenieria, incluyendo a Fernando
Cravero de operaciones y mas de 25 personas.
Fue el Unico operador de Sudamérica compitié
con dos de sus ingenieros en los Tech Games.
Junto con los demas socios de Tepal, como Me-
gacable, Millicom, Cable Onda, Cableticay TV
Cable, habian tenido una interesante reunion de
sus CTOs con estos mismos mensajes el lunes
previo, donde tuvieron una presentacion de Arris
e Intraway, con Patricio Latini.

Los grandes protagonistas latinos habituales

Firme junto al cable coaxial

Ernesto Rivera, Vincencio Maya de Millicom, Rafael
Hernandez de Clearfield y Marcelo Zamora de P&T

Barboza; Millicom conVincencio Maya; Liberty
LILAC con Hernan Benavidez; Cableonda con
todosustaffejecutivoconNico Gonzalez Revilla,

Pablo Giordano y Mario de Oliveira de NS de Uru-
guay, Bernardo Castro y Marcelo Vaisman de ATX

el CEO Mauricio Ramos en Tepal.

Sobréd ademas ese entusiasmo paralasfiestas
como la habitual de Pico Digital, de Rincon
Tecnology, la de Power & Tel y la anunciada
de PCT con sus 20 afios en la zona histérica.

Protagonistas actuales

Dentro del balance de la feria y de protagonis-
tas, sin duda ha liderado Arris con su gran stand
y el auspicio del desayuno internacional con el
capitulo latino de la SCTE. German laryczower
destacé unavezmasque ‘estaeslamejor Expode
todas para laregion’ y que todos los operadores
importantes participan. También volvi6 a verse a
todo el equipo de Technicolor tras la compra de
ladivision de STB de SA, que tuvo un stand chico
pero con muchos ejecutivos conocidos como
Roberto Salermo, Fernando Mechettiy Javier
Ferrin ganando terreno y queriendo disputarle a
Arris su gran protagonismo actual. Cisco igual

Héctor y Ricardo Bracho de Multitel Venezuela y
Sergio Renteria y Cynthia Sandholt de AppearTV

sigue fuerte y destaca a Lou Mastrocola, ex
RGB, como Director SP de Global Video Sales.

Pero también hay nuevos protagonistas entre
fusiones y el avance telco con empresas como
Nokia, que sumé a Alcatel Lucent y se convirtié
en referente con una nueva solucién de Acceso
quetuvomuchointerés segun destacd aPrensario
Freddy Rurriaf, su sales lider parael Cono Norte.
Esta se sumoé a Huawei y a Verizon para crecer
en telecomunicaciones. Otra fusiéon importante
fue lade compra de TIVO por parte de Rovi, pero
esta segunda marca desaparecera y quedara la
primera, segun confirmé Sharon Metz, VP de
Vertical Marketing, pues es mucho mas conocida
y ya incluye a Cubiware.

Endefinitiva, comoenlaNABeIBClosgrandes
nuevos jugadores IPyavanarmandoel escenario,
lomismo ocurre en Pay TVy Broadband con estas
compaiiias con muy buen animo de los protago-
nistas de siempre que sehanacomodadoenellas.

Miguel Condado de Megacable México y Edgar
Alcantara de Technicolor

Nicolas Molinari de BCD, Nico Gonzalez Revilla,
Charlie Brown y todo el staff de Cable Onda Panama

Jay Gottlieb de Broadcom y Roberto Buccolini de
Supercanal Argentina

Completa

SOLUCION IPTV DE EXTREMO A EXTREMO

Disefiado para el Sector Educativo, Salud, Empresarial,

Hospitalidad y Entretenimiento

GESTIONAR |

Gestione el IPG,
VOD, nPVR, LDAP,

Diego Elguetay Charlie Brown; Cableticacon RECIBE
Humberto Navas; TV Cable EcuadorconJorge
Schwartz y Derek Chaney, Cabo Telecom de

MANIPULA

Manipula el
Contenido al ser

DISTRIBUIR

b
Streaming del %
Contenido a una N

de la SCTE que aparecieron también este afio )
fueron Net/Claro de Brasil con Marcelo Parraga,; Recibe Contenido

desde Cualquiera

Brasil con Decio Feij6, Nuevo Siglo de Uruguay

Amado Quintanilla, Antonio Navas, de Cabletica,
Costa Rica y M.Jason Kelly, cofundador y presidente
de Rincon

Andrés Capdevilla y Raul Orozco de AMT con Decio
Feijo y Ferandno Pereira de Cabo Telegom Multiplay
de Brasil
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Brasil; Megacable de México con Raimundo
Fernandez y Emerson Sampaio, Claro TV con
Luis Eduardo Pefa e Izzi Telecom con Kadu

Algar Telecom con Rodrigo Schultz también de Fuente '
/ '

Mecesario Digital Signage Variedad de
e T ¥ Mas Dispositivos sobre
- e It o IP o RF

a i

Derek Chaney y Jorg_e Schwartz Mélido Grillon
de TV Cable Ecuador de Telenor
Dominicana

e40 e

con Mario de Oliveira, Telered de Argentina,
Multitel de Venezuela, Mélido Grillon que de
Aster se fue a Telenor de Republica Dominicana
y Manuel Medina de la asociacion Hondurefia
y Multicable, entre otros operadores. Un buen
comentario es el de Vincencio Maya, CTO de
Millicom, sostuvo como conclusion importante
que todos los vendors en la SCTE se mostraron
deacuerdo eniralamismadireccién. En sucaso
estan haciendo una experiencia interesante en
Guatemala uniendo GPON con DCCAP que les
permite ahorrar lugar enla cabeceray poner todo
en la calle. Tienen una sola red y siempre buscan
combinar lo fijo con lo mévil, como habia dicho

www.prensario.net
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ETI Software sumo a Al Nunhez

Tras su gran experiencia en el mercado y en particular en Tandberg
y luego Ericsson, Al Nuiiez se aboca ahora al trabajo de EtiSoftware
como SVP de ventas globales, contando con Patrick Bensadoun en
su equipo para atender a todas las cableras, DTH y telcos. Estara en
Futurecom de Latinoamérica.

Es unaempresa con 25 afos de trayectoria y hace integraciones de 80
equipos diferentes para sistemas de video y una solucién de analitics muy

TFC

Diego Zachman, de TFC,
destacé labuenaexpo quetuvo
en Filadelfia, con la adecuada
concurrencia de todos los
paises y grupos como Liberty
Media, Cablevisién de Argen-
tina, Supercanal y Millicom. La empresa busca siempre un punto
intermedio en la discusion entre coaxial y fibra 6ptica.

Dijo que hace un tiempo se decia que ya todo iba a ser FTTH y sin
embargo se esté lejos de eso. Igualmente, avanza con la adquisicion
de nuevas empresas como All Systems Broadband, con muchos
productos de fibra que se suman a otras adquisiciones como fue
la de Holland.

Diego Zachman con Mario Aznaghi y
Damian Aguilar, de Cablevision, y Valeria
Marcarian de Wiretech

Nokia

Nokia es una de las empresas de la Eu_
convergencia que se destacaronenesta
Expo SCTE tras lacompra de Alcatel Lu-
cent. Fue muy visitada porlos operadores
principales y, en particular, tuvo mucho
interés su solucion de acceso de cable y
Gainspeed, otra empresa que incorpord
en los ultimos tiempos.

o e | HOR) vy L

Freddy Turriaf, Sales leader
para el Cono Norte

Promptlink

Promptlink volvié a desta- RS
carse en la Expo SCTE donde
presento su version 2 del CMTP,
para probarlas MTAs y cablemo-
dems con Docsis 3.1. Trabaja
con IPV6 y tecnologia MoCa,
y trae gabinetes cerrados que
aislan los equipos. Portodo eso,
recibi6 la visita de los mejores
clientes de la region, entre ellos Claro Colombia, Cableonda de
Panam3, y Telecentro de Argentina.

El staff ejecutivo de Promptlink, con
Donys Flores y Manuel Medina, de
Multicable Honduras
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interesante para el mercado. El trabajo de
integraciones también se complementa
coninformacién de negocios parael cable
y cable Premium. ‘Es un reto porque hay
pocos operadores independientes pero

Al Nufiez

se trata de un esfuerzo y un trabajo de
largo plazo para cosechar los frutos en la region’, remarco el ejecutivo.
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Arcom

Pocas semanas antes de la
Expo SCTE se sumé6 Miguel
Fuentealba al equipo de Gabriel
Larios para Arcom en Latino-
américa, tanto para la parte de
venta como para la de servicio
en la regién, pero con mas foco en los sistemas digitales y especial-
mente en la deteccion de ruido que es una necesidad que ha crecido
mucho mas a partir de la digitalizacion y no era tan importante en los
sistemas analogos. Arcom sigue fuerte con sus filtros pero empieza
también a tener gran relevancia en este tema con sus soluciones de
valor agregado digital.

Edgar Canales, Katy Frisch, Gabriel
Larios y Miguel Fuentealba, de Arcom,
con Hugo Almeida y William Gavilanes,

de Abitronix

Televés

Juan Molezun, de Televés, destaco
a PRrensARriO en su stand doble en la
Expo SCTE que cada vez la empresa
esta mas consolidada en la region con

Raul Escobar de Cable Profes-
) _ sionals y Juan Moleziin
ventas en casi todos los territorios y nuevas lineas de productos

como pueden seren GPON einstrumentacion. También, tiene nuevos
partners y buenas expectativas para el afio proximo.

Bentley

Bentley tiene buena entrada en Latinoamérica con clientes como
Megacable de México, Cableonda de Panama, y otros grandes en
Republica Dominicana. Hace planes completos de infraestructura,
manejados por Jesus Zenteno desde México.

CA

CA estavolviendo a pisar fuerte en
laregion con Luis Torres, que estuvo
en Costa Rica y en la Expo SCTE
con un stand doble. Trabaja como
referente en la reduccion y bloqueo
de ruido para equipos analogos y digitales, con sistemas en la nube.

Luis Torres

www.prensario.net

Iy
CiISCO

¢A quien llamar?

Para los componentes
criticos del sistema de red
que no puedes consegulir
en ningun lugar

f'-: '.. f:’h’_' 4.4-‘ '|
* 4 '__4 = @ i

L
r
|

|

LL1]
L
e
o
oy

Ellas Llaman a Tulsat

Ya sea que su sistema se encuentra a través de la ciudad o a través
del pais, Tulsat es su fuente de equipos de sistemas, reparacion
técnica, y el mas rapido y confiable servicio preferido por los
operadores de cable de todo el mundo.

« Equipos nuevos, de exceso y refabricados
« El mas grande inventario de Scientific-Atlanta disponible
« Muchas lineas de productos disponibles

Como una de las empresas de ADDvantage Technologies Group,
Tulsat es su punto de conexion a nuestro sistema nacional de
productos, expertos y equipos el cual no escatima recursos.

Esto significa que usted no tiene que correr riesgos con su sistema.

ErFEE

Conectase con Tulsat,
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Desayuno internacional con
Arris y Hernan Benavidez de LILAC

Fue premiado Juan Garcia Bish como ingeniero internacional

Siempre es importante la participacion de
Latinoamérica en el tradicional desayuno in-
ternacional de la Expo SCTE, el tercer dia a
la mafana, contando con el auspicio de Arris
como protagonista de la expo y el capitulo para
Latinoamérica y el Caribe de la sociedad de
ingenieros del cable.

Primero tuvo como detalle importante la
premiacion y reconocimiento como ingeniero
internacional a Juan Garcia Bish de Gigared
de Argentina, destacando su labor formativa en
los seminarios de todos los eventos de la regién
desde Andina Link a Jornadas. Como mensaje,
dijoque ‘debendejarse atraslas versiones anterio-
res de Docsis para avanzar con las nuevas y sus
ventajas’. Luego tuvo la foto con el capitulo latino
de la SCTE junto a la gente de Cotas de Bolivia,
Cablevision de Argentina, Marcelo Waisman
de ATX y Marcelo Alfieri de CableNetwork.

En el panel del desayuno se destaco especial-

El capitulo de CALA de la SCTE con el
premio a Juan Garcia Bish

mente este afilo Hernan Benavidez, de Liberty
Latin America (Lilac), que ha sumando a Cable
& Wireless a las posiciones fuertes que tenian
en Chile con VTR y Puerto Rico. Contd con la
moderaciéndel propio Steve McCaffry, MDdelas
operaciones internacionales de Arris, Christian
Bastian, como SVP y CTO de la SCTE, y Mark
Yamaguchi, presidente de Japan Cable, como
otro panelista.

En sus conceptos, Benavidez destacoé que
Latinoaméricaes bien diferente aEstados Unidos,
pero al mismo tiempo tiene que asumir iguales
desafiosy conseguirlasatisfaccién de un publico
tan exigente en materia en Broadband y conec-
tividad como en el pais del norte. Esto requiere
mucha estructura y, tanto eso como los costos
para traer el contenido desde Estados Unidos,
es muy costoso. Entre ellos, enfatiz6 lademanda
de Wi-fi en los hogares y dijo que de los mayores
retos es proporcionarlo con una férmula costo-

Steve Mcaffry, MD de operaciones internacionales de
Arris junto a German laryczwer

Teleplan: Centro de servicio
para toda la region
Lindsay Smith estuvo en la Expo SCTE

Victor Avilés y Lindsay Smith

Prensario Internacional

Lindsay Smith, VP de ventas de Teleplan,
estuvo acompafiando a Victor Avilés enla Expo
SCTE para avalar su nueva gestion y apuesta a
toda la regién. Detallé como fue la primera gran
entrada a Latinoamérica desde México, con
Avilés. Ya tenia algunos proyectos en México,
pero este paso iniciado hace un afio y medio es
mas profundo y apunta a dar un buen servicio,
no solo en ese pais sino también en el resto de
la regién y en Estados Unidos.

En su labor de centro de servicio integral y
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Hernan Benavidez y German laryczower

El panel con Hernan Benavidez

eficiente. Enlamismalinea, destacé quejuntocon
darlugar alas nuevas tecnologias, la prioridad es
ofrecer los servicios actuales de la mejor y mas
eficiente forma. En materia de video, dijo que el
4K todavia no es relevante para la operacion.
Destac6 como positivo también el estadodela
red de cable que tienen en Puerto Rico, en Chile
y también en Cable & Wireless en Centroamérica
para encarar los nuevos tiempos. En cuanto a la
QOTT, coincidi6é con el ejecutivo japonés en que
ya son servicios complementarios con los suyos.

restauracion Teleplan esta trabajando muy bien
con Cableonda de Panama, TV Cable de Ecua-
dory en clientes grandes de esos paises y Chile,
que empieza a ser importante como puntal en
el sur de la region. Lindsay Smith destac6 que
se han encontrado ‘mercados muy valiosos’ y
ya tiene aliados importantes como Arris, marca
con la que esta trabajando a gran escala en los
mercados latinoamericanos. Aellosyalos MSOs
se les permite reducir costos y se les brinda el
expertise y servicio internacional.

www.prensario.net
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Un aliado estratégico en la integracion convergente de sistemas

Servicios Corporativos sobre SDN/NFV vy sistemas tradicionales.

Acelere el tiempo de comercializacion de nuevos servicios en la nube v virtualizados (SDN/NFV) en
co-existencia con ofertas legacy y habilite servicios con rapidez. Orqueste y active cada elemento de red
0 sistema desde una unica plataforma.
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Verimatrix, top of mind en
Estados Unidos también

Como en Brasil y Latinoamérica

Verimatrix estuvo en la Expo SCTE con un
gran equipo, que incluyé las areas de ventas
y analitica, tanto para el mercado de Estados
Unidos, como para Latinoamérica, permitiendo
conocer laposiciéndelamarcaen otrasregiones.
JuntoaGustavo Lerner, gerente para Argentina,
y Filipe Torsani, de Brasil, estuvieron Jim Meek,
gerente de ventas regional para Norteamérica,
Michael Shrake, Key Accounts Analytics, y
Mark Stropki, director de ventas para EE.UU.

Al haber nacido en el mundo IR, Verimatrix se
encuentraahoraliderando esatendencia. Segun

expresaron los ejecutivos, entre el 80 y el 90%
de los clientes de Estados Unidos —entre ellos,
Time Warner- y Canada —con clientes como
Rogers-yatrabajanconlamarcapesealafuerza
del coaxial que impone Comcast. Comentaron
que la diferencia ante toda competencia es la
seguridad que aporta Verimatrix a sus clientes
y todo lo que se puede avanzar en el campo de
las analitics, donde tiene una divisién aparte.
Gustavo Lerner dijo que, en Latinoaméri-
ca, los grandes exponentes del cable coaxial
también se estan sumando para fibra e IP, con

ATX adquirié a InnoTrans

Tras un gran ano en la region

Bernardo Castro, director de ventas para
Latinoamérica y el Caribe de ATX, estuvo en la
Expo SCTE, donde sefial6 a PRensARIO que, pese
a que fue un afio con varias devaluaciones en
Latinoamérica, para la empresa ‘fue muy bueno’
tanto en lo que respecta a resultados como en
servicio superior a partir de la gran incorporacién
de Marcelo Vaisman como gerente regional de
ventas para Sudamérica, con sede en Brasil.

‘Se cumplieron todas las metas del afio en los
primeros meses’, afirmo Castro. También sigue
creciendo la plataforma de servicios adicionales
en video digital con la compra de InnoTrans
con mucho producto éptico que genera grandes
expectativas conlos clientes. Explicé el ejecutivo
que la operacion se concret6 a fin de agosto y
que ‘viene a cerrar el ciclo de gerenciamiento de
producto de RF’. ATX hizo tres compras impor-

Gustavo Lerner y Filipe Torsani con Jim Meek, geren-
te de ventas regional Norteamérica, Michael Shrake,
Key Accounts Analytics, y Mark Stropki, director de
ventas para EE.UU.
anuncios cercanos en OTT. De Brasil, Filipe
Torsani destacé que la crisis ha frenado nuevas
inversiones, pero que igualmente Verimatrix esta
bien posicionado al igual que en otras regiones
para todos los grandes proyectos que se vie-
nen. De todas maneras, tras el empeachment
las condiciones mejoraron mucho para abrir el

mercado.

Marcelo Vaisman, Bernardo Castro y Pedro Aldames,
de ATX, con Hernan Benavidez, Marcelo Greandjean
y Juan Carlos Venegas, de Liberty Latin America,
junto a Ramoén Lizama

tantes en tres afios, algo que habla tanto de la
solidez de la compafia como de su compromiso
para estar preparada para los nuevos tiempos
junto a los operadores.
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Cableoperadores de Argentina discutieron
la concentracion del mercado

EI27 de octubre, mientras se desarrollaba Ca-
per Show en Buenos Aires, tuvo lugar la primera
Jornada Nacional del Cable, convocada por los
Prestadores Argentinos De Servicios Audiovi-
suales y Telecomunicaciones (Pasat), donde se
analizo la situacién actual del mercado del cable
y se debatieron temas como laconcentraciony el
pluralismo en laindustria. Si bien no se ha consti-
tuido de manera formal, Pasatincluye a un grupo
numeroso de cableoperadores, entre los que se
destacan Telecentro, Supercanal, CableHogar,
Cablevideo Digital y méas de todo el pais.

David Matzkin, de Cabledigital, estuvoacargo
de la apertura del evento, donde compartié un
analisis sobre la situacion del mercado de cable.
‘Reunimos al90% de latelevision por suscripcion,
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sin contar Cablevisién ni DirecTV, representando
amas de 1,5 millones de suscriptores. Estamos
a favor de la convergencia. Nos iniciamos hace
50 afios, manteniendo la vocacion y producimos
canales locales con contenido propio. Invertimos
y reinvertimos recursos en nuestras empresas’.

Més tarde, el abogado Hugo Quevedo habld
sobre los efectos de la concentraciéon en la
competitividad, mientras dio un panorama de
la TV paga en Argentina. Dijo que ‘es un sector
que hainvertido mucho con poco apoyo estatal’,
y agregé: ‘Es un servicio de alta penetracién en
todos los niveles socioeconémicos, que ubica a
Argentina como lider en la regién’.

Finalmente, se refirié al escenario actual a
partir del decreto 267 promulgado por el actual

LK)

Eduardo Serenellini, periodista; Sergio Basich, de
Supercanal; Carlos Barbieri, de Telecentro; Alberto
Padilla, abogado; Christian Metrebian, de Carlos Paz
TV; y Mariano Yezze, periodista

gobierno de Mauricio Macri, que habilita el
ingreso de las telefénicas a prestar servicios de
radiodifusién desde el 1 de enero de 2018. ‘Es
un plazo que resulta breve y, por lo que se puede
observar, no sera prorrogado. Es decir, que todos
haran todo. Se van a levantar las barreras entre
las telecomunicaciones y la television’, resumio.
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Lindsay Broadband: El UPS de

préxima generacion, el UPS Titan

Lindsay Broadband presenta el UPS Titan,
unnuevo sistemade alimentacién ininterrumpida
disefiado para fibra 6ptica y bucles de redes
inalambricaslocales. Sudisefio proporcionauna
vida mas larga, mayor rendimiento, fiabilidad,
mas facil instalacion y servicio, y el costo de vida
mas bajo que cualquier otro UPS en el mercado.

El problema

Profesionales de las telecomunicaciones
revelaron altos niveles de frustracién con los
muchos problemas inherentes al estandar en
relacion a los UPS. Las unidades UPS eran
dificiles de trabajar durante la instalacion, y la
duracién de la bateria y el tiempo de ejecuciéon
eran demasiado cortos. Un mal disefio dio lugar
a problemas de conectividad, y las baterias se
desgastaban demasiado rapido. En pocas pa-
labras, los operadores de telecomunicaciones
vieron que el costo de vida util de los UPS sufrio
una escalada fuera de control.

La solucion

Disefiado con componentes de largaduracion,
el LB-Titan es mas facil de instalary de mantener,
ofrece una potencia fiable, y un menor costo de
vida util del producto. El Titan esta disefiado en
torno a la bateria GS Goldtop y su calificacion
8Ah es 11% mayor que las baterias estandar.

La carga inteligente

Complementando y ampliando la ya larga
vida de la bateria Goldtop, el Titan toma un
nuevo enfoque a la carga de la bateria con su
innovadora tecnologia Thermo-Amp. El em-
pleo de un algoritmo de carga de baterias con
compensacion de temperatura, la primera en el
sector de UPS para FTTH, permite extender la
vida util de la bateria.

Las unidades se montan habitualmente en
armarios de energia, garajes o aticos de los
abonados, donde las temperaturas pueden
fluctuar hasta en 100° F (38°C). Otros cargado-
res comunmente utilizados siguen trabajando
como si estuvieran haciéndolo a 77 ° F de forma
continua, aplicando un voltaje de carga cons-
tante, independientemente de las condiciones

UPS Titan, el nuevo sistema de
alimentacion de Lindsay
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ambientales. Esta carga de linea plana reduce
la duracién de la bateria, en ultima instancia,
costando mas dineros a las compaiiias de te-
lecomunicaciones en servicio de mantenimiento
y costos de sustitucion. La sobrecarga de estas
baterias hace que el calor, produzca fallos en la
bateria y en casos extremos puede provocar un
colapso del UPS.

La nueva tecnologia Thermo-Amp del Titan
ofrece la mejor solucién de carga disponible en
elmercado. Latecnologia Thermo-Amp consiste
en un firmware avanzado onboard, disefiado
para compensar la temperatura del proceso de
carga, maximizando la vida util y reduciendo los
costos por reemplazo d e la bateria.

EnelgraficodelaFigura1,lalineacurvamues-
tra el voltaje correcto que se debe ir aplicando a
medida que cambia latemperatura de la bateria.

Carga con temperatura compensada vs.
Carga con temperatura constante

Battery Voltage Regulation
vs Temperature
240
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i 225}
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ElTitan sigue esta curvade carga. Laeficiencia
sin precedentes de la tecnologia Thermo-Amp
asegura una carga exactay precisa. El procesa-
dor onboard comprueba continuamente la tem-
peratura ambiental y ajusta la tensién de carga
en tiempo real. El Titan nunca se sobrecarga y
ni se carga de menos, extendiendo la duracion
de la bateria de cada unidad, donde quiera que
esté instalado. El Titan entrega el mayor backup
y vida de la bateria en el planeta; hasta 14 horas
de energia de reservay una vida util de la bateria
de 6 a 8 afios, hasta un 60% mas que las bate-
rias estandar. Esto significa un menor nimero
de visitas del servicio técnico para reemplazar
las baterias y los menores gastos de operacion
alo largo de la vida de cada unidad de Titan.

Fiabilidad: diagnéstico avanzado

Titan emplea algunas de las tecnologia mas
avanzada de testeo de baterias y diagnéstico
en la industria. Sobre la base de un algoritmo
avanzado, la carga Titan prueba la bateria cada
45 dias con un testeo que dura 3 horas, para
proporcionar los diagnésticos mas precisosenla

eh2e

Por Ken Weaver, Director de Ingenieria Optica

industria. Compare esto con una simple prueba
de arranque, de 30 segundos, con la mayoria
de los proveedores de UPS.

La instalacién mas flexible

Sabemos que la instalacion y el servicio
son areas que pueden aumentar los costos de
operacion o el operador puede crear oportuni-
dades para reducirlas. Conversiones de energia
convenientes crean una mayor flexibilidad para
las instalaciones. El Titan convierte CA en CC
en la salida, lo que nos permite utilizar un cable
de alimentacién de 16 y montar la UPS hasta
115 pies de distancia del toma. El Titan también
se puede montar hasta 70 pies de distancia de
la ONT. De disefio modular, la bateria del Titan,
la placa de circuitos, y el fusible pueden ser
reemplazados en el campo - sin necesidad de
retirar la unidad de su soporte. Estos avances
dan a los instaladores mucha mas flexibilidad
y hacen que su trabajo sea mucho mas facil
ahorrando dinero en operadores.

PON ONT Botén de reinicio

Junto conotras caracteristicas, LB-Titan tiene
un botén de reinicio PON ONT. A veces es nece-
sarioreiniciarlas unidades. Puede sonarcomoun
tema sencillo, pero un UPS mal disefiado hace
que esto se traduzca en un costo extra que el
Titan elimina. Cuando falla un ONT hoy en dia,
un técnico de campo tiene que desconectar el
UPS y remover un terminal de bateria, sélo para
completar el restablecimiento. Titan cuenta con
un botdn de reset externo simple, por lo que es
facil para el cliente reiniciar el sistema. Los rei-
nicios ya no requieren una llamada a un servicio
profesional o mover un camion.

Rendimiento, larga vida y un mejor
diseiio significa ahorros

Para maximizar los ingresos, hay que reducir
al minimo los gastos de operacion. El Titan hace
exactamente eso. Enpocas palabras, es mas facil
ymasrapido deinstalar, ofrece lomejor en bateria
dereserva, tiene una vida mas larga, requiere un
menornumero dellamadas de servicios, y reduce
los gastos operativos relacionados con el UPS,
hasta en un 50%. Si se suma todo, vera que
Titan cuesta mucho menos que otros modelos
de UPS. El disefio superior nos permite ofrecer
las mejores garantias de la industria - 3 afos en
la electronica del Titan y 6 afos - 4 completo
y 2 - prorrateado en nuestra bateria Goldtop.
Sabemos que Titan esta construido para durar.
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PPC: Encontrar la eficiencia
estando al dia con los nuevos
desafios

Wilfredo Rodas

Wilfredo Rodas, director de ventas para
Sudamérica de PPC, hizo algunas reflexiones
sobre lo que implica tener telecomunicaciones
de calidad en estos tiempos, sobre todo en un
marco de guerrade competenciacon lastelcos
con un mercado de conectividad residencial
que va masivamente hacia los datos.

(Cémo compatibilizar la busqueda
de eficiencias con los nuevos desafios
operacionales? A simple vista parecen dos
fuerzas en sentido contrario. Ya que cada dia
con latelevision digital y los médems de datos,
colocamos mas equipos dentro de la casa del
cliente. Los problemas técnicos son cada dia
un dolor de cabeza que nos impacta en:

*Aumento del churn técnico (pérdida de
clientes) y empeoramiento en la satisfacciéon
del cliente. Un tercio de las desconexiones de
telefonia, internet o televisién son por razones
técnicas, yasea por el mal servicio en simismo
o por el incumplimiento de llegar a tiempo a
resolver las expectativas del suscriptor.

*Reincidencia de servicios técnicos orepara-
ciones. Alrededor del 30% de las visitas en un
mes son a los mismos clientes, o sea primero
fuimos por el WIFI, luego la semana

vicio técnico, lo que nos puede
generar una bola de nieve que
no nos permite cumplir con
todas las expectativas que

'madrnle Canswrr
» LN B nuestros clientes esperan
de nuestro servicio. Quizas
se podria atenuar la frustracion

con la entrega de informacién de
manerarapiday precisa. Pero esto, que parece
tan obvio, muchas veces resulta complejo y
casi imposible, porque no siempre contamos
con el personal realmente iddneo o preparado.

‘En PPC, nuestro desarrollo PIM (Procedi-
miento Integral de Mantenimiento) pretende
ser una herramienta de revision técnica, que
permite trabajar de manera transversal en las
distintas areas técnicas de la operacién -man-
tenimiento de red y atencién domiciliaria- el
cual, con un trabajo en equipo y con todas las
herramientas técnicas que tiene la compafiia,
tiene como objetivo final, mejorar la experiencia
técnica del suscriptor’, expresé Rodas.

Su desarrollo evaluado de manera mas
técnica, pretende impactar en los siguientes
requerimientos:

*Estabilizacién de ruidos impulsivos en el
nodo.

*Mejoramiento de parametros de piso de
ruido en el nodo.

*Disminucion de mantenimientos enclientes.

*Mejoras en la experiencia de los clientes en
problemas técnicos.

*Reduccién de problemas de pre-ecualiza-
cién entre cable modems y CMTS.

*Disminucién de fugas en alta frecuencia
(banda LTE).

siguiente por el internet o la television.

*Inestabilidad en la conexion de los
CPEs. Aproximadamente el 15% de los
equipos que instalamos en el suscrip-
tor, operan bajo parametros minimos,
que no cumplen con estandares de un
“servicio de calidad”.

Dado este escenario, cuando se
presenta una situacién compleja,
suele ser muy dificil resolverla con la
rapidezy ladiligenciaque uno quisiera.
Todos los dias tenemos ya servicios

Unificacion de los mercados
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comprometidos de instalacién y ser-
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