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I //// EDITORIAL

POR NICOLAS SMIRNOFF

¢.,Por qué crece
MIPCancun?

Moon Palace, Cancun, México

MIPCancun parece fuera del contexto ac-
tual: en tiempos donde a los eventos de conte-
nidos les cuesta imponerse y mostrar pujanza,
el encuentro mexicano de Reed Midem viene
explotando desde su fundacién, y al menos
por ahora, no parece tener techo.

Tuvo 40 buyers en la edicién inicial,en 2014,
hace cuatro afios. Pas6 a tener 80 la segunda vez
y 140 el afio pasado, con 400 personas en total.
Hoy se habla de 160 buyers y el doble de indus-
tria, por lo que superarfamos las 600 personas.
Y mads alld de los niimeros, los participantes
han pasado a ser con cada vez mayor peso en
el mercado. Ademads este afio el mercado evo-
luciona sumando un Summit de coproduccién
entre players clave de Latinoamérica y Europa.

(Por qué crece MIPCancun? El formato
es muy eficaz: la organizacién garantiza reu-
niones a buyers y sellers, que eligen entre los
asistentes conforme a sus prioridades y luego
se satisfacen buena parte de ellas. Por otro
lado, frente a Natpe Miami y Screenings, el
evento permite acceder a buyers alternativos

AGENDA MIPCANCUN 2017

EVENTO

World Premiere— Alas Rotas (Inter Medya)

Screening - City of Secrets (FNG Content Distribution)
Screening - BBC Premium Content

LatAm Premiere - Our Story (Calinos Entertainment)
Panel: “Financiando las nuevas ambiciones creativas”
Keynote: Edward Sabin, A+E International

Panel “Latam’s Narrative Shift: Telenovelas and Beyond
Panel “View on LatAm from Global Players”

Pulse of the industry: Perspectives on global productions
Alianzas de produccién: Oficina Burman & Mediapro
Keynote: Roy Ashton, The Gersh Agency

Panel “Crossing from film to TV"

Panel “Coproduccion: perspectivas desde Colombia”
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que no viajan a los mercados centrales. Tam-
bién estdn los fuertes, pero es un plus contac-
tar buyers nuevos.

Y tercero, el prestigio de Reed Midem le
da confianza al evento como para ser un ver-
dadero hub entre América Latina y las otras

regiones, principalmente Europa. El evento
se ha vuelto la puerta de entrada para muchos
distribuidores a la region.

Un distribuidor decifa que MIPCancun y
Natpe Miami empiezan a chocar, y sélo uno
prevalecerd a futuro. No nos parece. Natpe se
ha vuelto el mercado central de América, para
el core business, y Canctin desarrolla muchos
perfiles, la mayoria sin chocar. Si es cierto
que a medida que Cancun crece, algo pierden
los otros eventos. Pero esto es natural. Cuan-
do un cubierto mds se suma a la mesa, los
otros se acomodan.

A disfrutar de MIPCancun, en resumen, y
a sacarle el jugo, tanto buyers como distribui-
dores. América Latina entra en un buen afio,
con economias en alza.

FECHA HORA

14/11 12.35-13.20
14/11 16.00- 17.30
14/11 17.40-18.40
14/11 18.50-19.50
15/11 17.00-17.30
15/11 18.00-18.30
16/11 9.20-10.05
16/11 12.55-13.30
16/11 16.30-17.00
16/11 17.15-17.45
16/11 18.10-18.40
17111 09.45-10.15
1711 13.00-13.30
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MIPCancun 2017:
|0S NEQOCIOS primero

MIPCancun se ha convertido desde su lanzamiento en un

POR RODRIGO CANTISANO

claro ejemplo de la importancia de cambiar para crecer. Para
esta cuarta edicion, no s6lo mudé su sede nuevamente, ahora en
el Moon Palace Hotel de Canciin, sino que ademds sumé a su
mercado de distribucién el “Co-Production Matchmaking Mar-
ket”, que busca acelerar e impulsar una tendencia cada vez mas
creciente en la region, generando negocios de producciones de
TV para el mercado latinoamericano e internacional.

Reed Midem espera un crecimiento en la participacion fren-
te a su edicion pasada cercano al 20%, con 174 distribuidores
(+18% vs. 2016) y 160 compradores de 23 paises (+20% vs.
2016), y mas de un 100% frente a 2015, generando para cerca
de 5.000 reuniones preorganizadas (+35% vs 2016).

El evento estd basado en cuatro pilares: Cross-Networking,

Reed Midem durante la fiesta de pre-apertura de MIPCancun 2016, organizada por

donde los productores podrdn conocer a los ejecutivos que The Kitchen: Raquel Duefias, Paul Nickeas, Laurine Geraude y Ted Baracos
toman las decisiones en la industria a través de proyecciones,

conferencias y eventos de networking; 30 Minutos con..., se- evento y no a otros. Esa es la gran ventaja de MIPCancun.

siones con ejecutivos de contenido de TV de Televisa, Caracol, Para Marcelo Liberini, VP Digital de Caracol (Colombia), representa un
Turner, TV Azteca, RCN, Sony Pictures Television y Gloob, mercado ‘ideal’ para broadcasters mds chicos y OTTs que compran en gran-
donde dardn a conocer sus briefs de produccién y programacion; des cantidades, mientras que para José Antonio Salso, director de adquisi-
Mesas Redondas “Cara a Cara”, donde hasta 10 delegados por ciones Atresmedia (Espafia), el evento brinda la posibilidad a vendedores
mesa tendrdn acceso a comissioners de canales y ejecutivos de de tener acceso a esos canales, a los que de otra manera no podrian llegar.
produccién; y Reuniones 1 a 1 pre-programadas, siguiendo el Alejandra Marano, directora de Construir TV (Argentina), quien asiste
modelo del mercado de distribucion. en bisqueda de documentales y series con contenido social/laboral, afiade

yers de TV lineal (abierta y de pago), con fuerte presencia de
canales medianos y pequefios de toda la region. Son compaiifas
emergentes de todos los segmentos de negocio que asisten a este

Incluso mostrando un buen crecimiento en presencia de bu- que ‘las reuniones preorganizadas permiten a los vendedores, usar su tiempo
yers digitales (que en mercados como MIPCOM ya representan en analizar qué contenido ofrecer y a quién, lo que lo vuelve més efectivo’.
cerca del 10%), en Canctin sobresalen especialmente los pla- Un broadcaster de Centroamérica confia a PRENsARIO: ‘En general, los E N
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Ignacio Barrera, CCO de Albavision; Mayolo Reyes, director de desarrollo de negocios 2014 2015 2016 2017 M Iti I tf
de Canal Once (México); German Groba, director de programacion para Disney u a Orm
Channels Latin America, y Miguel Smirnoff, CEO de Prensario FUENTE: REED MIDEM Cmt nt for the Wﬂﬂd Televisa
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MIPCancun 2017: los negocios primero

canales pequefios dependemos del contenido que nos acer-
quen los distribuidores con los que ya trabajamos para armar
nuestra grilla de programacion, pero Canctin nos abre la puerta
y nos da acceso a formatos que de otra forma seria imposible
alcanzar’.

Coproducciones

A nivel global, las coproducciones se han convertido en un
modelo de negocios fundamental, permitiendo el ingreso a nue-
vos mercados, al tiempo que brinda la posibilidad de satisfacer
la demanda de una audiencia cada vez mds exigente y que cuen-
ta con mds oferta de contenido que nunca antes.

Ha sido un modelo exitoso especialmente en paises nérdicos
y de Europa, donde tener un mayor despliegue internacional es
una necesidad, y si bien la coproduccién no es nueva en Lati-
noamérica, ha tomado un mayor impulso en los ultimos afios
como reflejo del crecimiento que muestra en dichos mercados
internacionales.

Los sucesivos anuncios de coproduccién entre players tradi-
cionales (canales de TV, productoras) junto con OTTs de USAy

Panel View from the Top Joshua Mintz, deputy to President, de TV Azteca; Laurens
Drillich, president, Endemol Shine Latino; Anna Gordon, EVP, BBC Worldwide para
América Latina; Eduardo Lebrija, SVP, general director de Viacom; y Dario Turovelzky,
director de contenidos globales, Telefe/Viacom

Eugenio Restano, gerente de programacion de Teledoce (Uruguay); Elizabeth Espafia,
jefa de cooperacion de SERTV (Panamé); César Diaz, CEO de 7A Media; Alberto Wit-
chtendal, programacion y adquisiciones de Unitel (Bolivia), y Ana Cruz, de SERTV
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MIPCANCUN, ‘LAS ALIANZAS
SON EL FUTURO’

De acuerdo con Ted Baracos,
director de MIPCancun, la in-
corporacién del “Co-Production
Matchmaking Market”, busca
cubrir una necesidad latente en el
mercado de contenido de calidad:
‘Vemos lo que estan haciendo em-
presas grandes como Viacom, Te-
levisa o Turner en la region, co-
laborando para crear proyectos de

altos standares. Pero entendemos

Ted Baracos, director MIPCancun

que no son muchos los studios que
pueden producir contenido de alta
calidad, con un presupuesto de USD 300.000 por episodio’.

Para Baracos, existe una explosion de la existencia de ‘socios com-
plementarios’, y en ese modelo se ha inspirado en hacer evolucionar
un mercado que hasta la fecha se enfocaba especialmente en distri-
bucién, con 25 reuniones promedio por empresa y un 93% de satis-
faccion.

‘Cuando hablamos de coproduccién lo hacemos en un sentido am-
plio; no solo en el sentido formal de la palabra sino de cualquier tipo
de acercamiento de proyecto, locacién, facilidades, o la bisqueda de
encontrar un socio que aporte capital, o ideas. Todo es coproduccion,
pero al mismo tiempo es clave entender qué sirve para quién’, aclara
el ejecutivo.

Para el desarrollo del evento, segtin explica Baracos, se apoyaron en
la experiencia de MIP China Hangzhou, que contd con 40 compafifas
locales y 40 internacionales en mayo pasado, y estuvo enteramente
enfocado en coproduccién. ‘Aprendimos a como conectar a la gente
de una manera mds eficaz. Entendimos que la distribucién no es tan
aplicable en China como en otras regiones a causa de las limitaciones
legales y culturales, y optamos por experimentar con la produccién
en su lugar. En América Latina dichas limitaciones no existen, pero
sabemos que la gente quiere contenidos locales de calidad y que son
muchos los pafses que quieren financiar proyectos latinos y también
contar con los derechos internacionales’.

Con el objetivo de generar mds oportunidades de encuentros de
negocios, a los eventos y networkings incorporados en 2016, Reed
Midem, sumé encuentros como 30 Minutos Con...y round tables con
delegados, entre otras acciones. ‘Creamos un ecosistema disefiado
para ser un punto de encuentro para negocios internacionales, suman-
do mé4s players de paises como Japdén, Alemania, UK y Espafia, entre
otros, y figuras de empresas como Netflix, Boutique Films o Azteca.
Este afio estuvimos mucho mds enfocados en la seleccion de ejecuti-
vos con poder de decision, al igual que lo hicimos en China’, agrega
Ted Baracos y completa: ‘Esperamos convertir a Cancin en un punto
de produccién y encuentro para América Latina y el mundo’.
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MIPCancun 2017: los negocios primero

Europa se estdn convirtiendo en realidad en la regién, a me-
dida que se consolida el mercado. Jugadores locales y panre-
gionales se unen a productores independientes y canales de

TV eligiendo exitosos modelos de negocios y nuevos modos

Panel Coproduccién en MIPCancun 2016, “una receta de éxito’, moderado por Miguel
Smirnoff, CEO de Prensario: Brendan Fitzgerald, MD de Pomodoro Stories (USA);
Michella Giorelli, VP de produccién y desarrollo de Discovery Latin America; Eric
Jurgensen, CEO de América TV (Pert); Diego Ramirez Schrempp, productor ejecutivo
de Dynamo, y Araldo Limansky, presidente de Cinecinco

Aurora Bacquerie, VP of Channel Relations, Olympusat (USA); Vannesa Velazquez,
Project manager y adquisiciones de Spring Media (Suecia), y Osiris Balderas, gerente
de programacion de PCTV (México)

Karina Pérez Aguijosa, jefa de programacion de TV4 de Guanajuato (México);
Mileidys Fundora, directora general de Multivision (Cuba), y Andrea Hugemann, de
Deutsche Welle (Alemania)
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de “ventaneo” del contenido Premium. Mds alld de competir por el tiempo
de entretencion de las persona, las pantallas se necesitan y buscan unos a
los otros. No hay remplazo de plataformas, sino convivencia para generar
mejores productos.

Las series dramaticas son el motor de crecimiento en este nuevo contexto
dentro de una regién que se encuentra experimentando una revolucién en
su narrativa con historias y formatos que pueden mas globales, con nuevos
géneros como narconovelas y biopics, hasta musicales y thrillers.

Calendario académico

En lo que hace al calendario académico, la edicién 2017 tendrd paneles
extendidos y keynotes destacadas como la que ofrecerdn a los participan-
tes acceso a tendencias y andlisis de mercado de la mano de conferencias
como ;Como financiar las nuevas ambiciones creativas? , a cargo de Juliana
Florez Luna, productora de Line Producer/Dynamo Producciones (Co-
lombia); Michela Giorelli, VP Production and Development de Discovery
Communications (USA) y Sally Habbershaw, EVP sales and co-produc-
tions americas, all3media International; y Mds alld de las telenovelas: la
reinvencion de la narrativa, con Silvio de Abreu, Head of Fiction, Globo
(Brasil); Fernando Barbosa, SVP de distribucién y produccion de Disney
Media Distribution Latin America (USA); Tiago Mello, director de con-
tenido de Boutique Filmes (Brasil), y Ana Celia Urquidi, MD desarrollo
estratégico y talento de TV Azteca (México).

Mientras que s sobre coproducciones estdn los panales Producciones Glo-
bales, El pulso de la industria, a cargo de Robby Amar, VP TV Acquisition
and Co-production, Gaumont (Francia/USA), y Nilufer Kuyel, directora
de coproducciones internacionales y financiamiento extranjero de Kanal D
(Turquia); Alianzas de produccion: Oficina Burman & Mediapro, con Da-
niel Burman, CEO de Oficina Burman (Argentina) y Laura Fernandez
Espeso, Head of International Content, Mediapro (Espafia), y Coproduc-
cion: perspectivas desde Colombia, a cargo de Fernando Gaitan, escritor y
productor de RCN Television, y Alejandro Toro, director de desarrollo de
negocios de produccién de Caracol.

Ademis, estdn los screenings de Alas Rotas (Inter Medya), Ciudad de
Secretos (FNG), BBC Premium Content, presentado por el pubcaster britd-
nico; y Our Story (Calinos Entertainment), con presencia de figuras.

= AT GE

Diego Ramirez Schrempp, Dynamo Productora (Colombia); Doug Grieff, socio y CCO de HIP En-
tertainment; Coty Cagliolo, directora general de FremantleMedia para México, y Marcelo Liberini,
digital VP de Caracol (Colombia) integraron el panel sobre contenidos y medios
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Televisa: el melodrama

como norte, pero renovado

Rosy Ocampo, VP corporativa de conte-
nidos de Televisa, ha encarado una nueva
estrategia para el gigante mexicano basa-
da en investigaciones de audiencia para
conocer como han variado los gustos y ha-
bitos de consumo. Siempre fiel al género de
la telenovela, hoy son otras las tematicas
elegidas y los esquemas de produccién.

En reportaje a PRENsARIO, la ejecutiva des-
cribe: ‘Estamos ante una profunda trans-
formacién de la industria. Nos estamos
centrando alrededor de la audiencia,

L

La renovacién de la telenovela: En Tierra Salvajes, coproduccion con Bambu (Espaia), y Mi Marido Tiene Familia (KBS Corea), que

fue un éxito en Las Estrellas y Univision

basado en una investigacion actual. Ha sido
tal el éxito, que se estd vendiendo el for-

mato a otros paises’, afiade.
‘Somos lideres en las audiencias

= =
que sabemos se ha vuelto cada vez = = adultas, y también una buena parte
.

mds exigente. Seguimos centrados
en el melodrama: nuestras audien-
cias responden a este género, aunque
obviamente renovado. En él estamos tra-
tando temadticas emergentes, donde nuestros
personajes estdn mds alineados a la vida real’.
La doble vida de Estela Carrillo tiene
confirmada su segunda temporada, que vino
como parte de una investigacion en USA,
donde se indagd en los temas que pueden ser
de interés para audiencias de USA y Méxi-
co0. La Rosa de Guadalupe es un unitario que
presenta en cada episodio un caso diferente,

12 PRENSARIO INTERNACIONAL

sa de jovenes. Estd la creencia de que
ellos no estdn viendo la TV, pero
nosotros no lo vemos asi: entre los
géneros que mds ven, estd la telenovela,
especialmente la de Las Estrellas. La indus-
tria busca nuevas temadticas pero el melodra-
ma sigue siendo el género que apela a todas
las audiencias de manera global’, dice.

Un buen ejemplo es Mi marido tiene fami-
lia, basada en un drama de KBS (Corea), que
tiene una conformacién de audiencia muy
variada que mezcla nifios, jévenes y adultos,
‘todos sentados viendo el mismo programa
que es parte de la gran fuerza que sigue te-
niendo la television’, ejemplifica Ocampo.

Su estreno en Univision super6 en audien-
cia a ABC y FOX: atrajo a 1,7 millones de
espectadores totales, 737.000 adultos 18-49
y 343.000 adultos 18-34. ‘Televisa ha parti-
cipado en proyectos como La Piloto de W
Studios con Lemon Films, y EI Chapo, para
Netflix. Estamos también involucrados en
la historia original de Arturo Pérez Rever-
te (La reina del sur), que se llama EI dltimo
dragon,y se empezard a grabar a principios

del préximo afio’, comenta.
Televisa trabajé junto a Bambi (Es-
% pafia) en la telenovela En tierras salva-
Jjes, que registré en su estreno 22.44%
de share, segtin Nielsen Ibope México,
superando a su competencia por 196%.
‘Definitivamente, no hay férmulas. Es-
tamos abiertos a encarar cualquier es-
quema de coproduccién, co-creacién o

co-realizacién’, apunta.

Rosy Ocampo, VP corporativa de contenido de
Televisa

En relacién al mundo digital, prosigue:
‘Hay estrategias diferentes para TV abierta,
TV paga y OTT; nosotros estamos concen-
trados en la primera, haciendo una serie de
estudios y viendo qué tipo de contenidos
vamos a producir dependiendo del horarios.
De manera paralela, se estd haciendo una es-
trategia en la parte digital-drea liderada por
Luis Soto, del equipo de Isaac Lee, Chief
Content Officer, que estdn enfocados en una
estrategia digital muy poderosa’.

Papa a toda madre se estrend el 23 de
octubre, y la biopic Hoy voy a cambiar de
la cantante mexicana Lupita D’Alessio,
marcé 26.92% de share. ‘Estamos forman-
do una nueva barra de comedia y apostando
a mds series alternativas como Sincronia’,
completa Ocampo.

Televisa: siguen los cambios

Bernardo Gomez y Alfonso de Angoitia, co-presidentes ejecu-
tivos (bordes) y Emilio Azcarraga Jean, presidente del Consejo

A fines de octubre, el Consejo de Admi-
nistraciéon de Grupo Televisa confirmé la
renuncia de Emilio Azcarraga Jean como
CEOQ de la compaiifa a partir del 1 de enero
de 2018, y en su lugar asumirdn Bernardo
Gomez y Alfonso de Angoitia como co-
presidentes ejecutivos, reportando direc-
tamente al Consejo. Azcdrraga Jean serd
presidente ejecutivo del Consejo de Admi-
nistraciéon, manteniendo responsabilidad
directa de la division de futbol de Grupo
Televisa, incluyendo al equipo América, asi
como de la Fundacién Televisa.

"The Big TV Hit of the
Summer in Israel”

Walla K7 Walla

"The Glory
of Reality”

"Will Sweep You
Off Your Feet”

Catalogue: www.keshetinternational.com Contact us: infogékeshetinternational.com
Wiikeshetintl fKP'—'.hP!I':tr—:rnatinnHl @uKethtlnternationFl
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En su 25° Aniversario celebrado en MIP-
COM, TV Azteca (México) tuvo un gran
despliegue liderado por su CEO, Benjamin
Salinas Sada, quien participé activamente
de los principales eventos y anuncio
novedades claves para el futuro de

la compaiiia. V
Entre ellos se destaco el lanza- {((

miento de Dopamine. Liderada

TV Azteca, hacia la
programacion ‘adictiva’

exigente de calidad y contenido a demanda. Ve-
mos en Dopamine una oportunidad financiera,
comercial y creativa’.
En su keynote, Salinas Sada clarificé: ‘La
misién de TV Azteca seguird estando en
liderar el mercado mexicano de conte-
nidos, mientras que Dopamine es una
compaiifa creada con ADN 100%
internacional, preparada para absor-

por Fidela Navarro, quien dejé a aZteca ber las tendencias y adaptarse a los

Ramén Salomén al frente de TV

Azteca Internacional, esta nueva
generadora de contenidos del Grupo Sa-
linas recibird una inversién inicial de USD
200 millones para desarrollar y producir pro-
gramacion ‘altamente adictivos’, subrayé Sa-
linas Sada en Cannes.

Es una nueva unidad de negocio que sur-
ge como parte de las tendencias globales en
el mercado de contenidos. Funcionard como
empresa independiente en gerencia, presu-
puesto y estrategia con foco en establecer
alianzas con casas productoras con el obje-
tivo de generar programacion de exportacién
de alta factura técnica.

Y su contenido también tendrd una distri-
bucién diferenciada. Navarro: ‘El contexto
mundial es complejo, hay una audiencia mds
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cambios. Es una empresa global desde
su concepcion: todos su proyectos estdn
pensados para el mercado internacional’.

Ya tiene su primer gran proyecto. Se trata de
la serie biblica Maria Magdalena (60 episo-
dios), coproducida con Sony Pictures Televi-
sion Latin America, sobre la vida de este po-
Iémico personaje. Comienza a rodarse en 2018.

Por el lado de TV Azteca, y siguiendo con el
concepto del ejecutivo, se anuncié en Cannes
una alianza de co-desarrollo con Keshet Inter-
nacional (Israel) por una serie dramatica de 60
episodios que estrenard en 2018. El acuerdo,
anunciado por Joshua Mintz, VP de TV Azte-
ca,y Kelly Wright, VP de ventas de KI.

Con cerca de 2 afios al frente de Azteca,
Salinas Sada le ha impreso una dindmica
diferente al conglomerado de medios. ‘Lo
mds importante en este tipo de cambios es
el aspecto cultural. En compaiifas como las
nuestras, que mantuvo un mismo manage-
ment por 23 afios, siempre se necesita un aire
fresco, una renovacion’, subrayo.

‘Habia mucho individualismo, no existia el
trabajo en equipo y no habia ideas creativas
hacia ninguna direccién. Por lo tanto, debi-
mos cambiar desde adentro. Lo primero que
hicimos fue producir mejor y reconectar con
nuestra audiencia, y eso provocé un cambio
cultural’, resalto.

‘Si bien este es un proceso que no cambia de
la noche a la mafiana, si vemos un primer efec-
to concreto: cuando asumi tenfamos el 28% de
share en prime time, y ahora ya superamos el
35%. No habia entonces produccion propia de
telenovelas, ahora tenemos 9-10 proyectos en
marcha. Entre los mds exitosos de comienzos
de 2017, estuvo Rosario Tijeras,con quien ven-
cimos a Televisa por primera vez’.

Benjamin Salinas Sada, CEO, TV Azteca
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Las Malcriadas estrena a mediados de octubre en Amazon

A fines de Octubre, TV Azteca estreno tres
dramas originales a las 7pm, 8pm y 9pm, to-
das ellos producidos mirando al mercado in-
ternacional. ‘Estamos enfrentando un contex-
to complejo, con players grandes y medianos
que se fortalecen en las alianzas win-win. Por
€so queremos incrementar nuestras copro-
ducciones’, afiadid.

‘Las audiencias estdn cada vez mds deman-
dantes. Y nuestro trabajo es cubrir esa demanda.
En México, la TV atin es muy fuerte, impactan-
do millones de personas dfa a dia. Sigue siendo
el medio mds masivo y que mds dinero recibe
de publicidad. Es por eso que hemos implemen-
tado el “‘consumer rating point” que garantiza
que una determinada audiencia es consumidora
de un determinado producto. Los anunciantes
estdn muy felices’.

La audiencia se estd ‘pulverizando’ segin
Salinas Sada. ‘Es muy dificil acceder al “long
tail” de este publico, pero en los medios masi-
vos ain hay oportunidad. Por eso lanzamos dos
nuevas sefiales: el canal de noticias adn40 y a+,
un canal regional que se adapta a los gustos de
cada mercado en México’, completd.

Alberto Ciurana asume la
direccion de TV Azteca

TV Azteca
anuncié la in-
corporacién de
Alberto Ciura-
na como nuevo
director general
de la compaiiia,
cargo desde el
que serd responsable de television y dis-
tribucién de contenidos. El ejecutivo, que
tiene mas de 30 afos en la industria, habia
sido presidente de Programacion y Conte-
nido de Univision Networks, y VP de Tele-
visa por 15 afios.

Reportando a Benjamin Salinas Sada,
CEO, estard encargado de programar, ope-
rar y producir los canales, reemplazando a
los directores de Azteca Trece y Azteca 7,
Mauricio Majul y Rodrigo Fernandez,
respectivamente, quienes ocuparan nuevas
funciones en la compaiifa.

Alberto Ciurana, director general

EN ESTADDOS UNIDDS SE REPORTAN
75 PEARSOMNAS DESAPARECIDAS
cADA HORA.
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Discovery Communications (USA) ha dejado de ser un lider del
segmento de “factual entertainment” para convertirse en un player inte-
gral de alcance global, sumando en los tltimos 10 afios diferentes tipos
negocios a su portafolio.

El gran motor de ese cambio ha sido David Zaslav, presidente y CEO
al frente desde 2007 de esta compaiifa de medios que actualmente al-
canza a mas de 220 paises. Ademas de haber lanzado nuevas sefiales
en USA y a nivel global, increment6 su negocio digital y, sobre todo,
adquiri6 sefiales de TV abierta y de pago en todo el mundo, que le han
permitido tener un mayor control en todas las ventanas de produccién
y distribucién.

Esa expansion significé mas produccién original en todo el mundo,
pero también una mayor diversificacién de los contenidos, como la re-
ciente adquisicion de los derechos europeos de los Juegos Olimpicos
de invierno y verano desde 2018 a 2024 para el canal pan-Europeo de
deportes Eurosport.

Desde que asumi6 el liderazgo del grupo, el ritmo de transformacién
de la industria se ha acelerado. ‘Hace 11 afios atras habia solo dos mode-
los: abierto/gratuito y de pago. Todo lo que credbamos era para un s6lo
dispositivo: la television. Era un contexto donde si se era 3ro o 4to en
el ranking, de hecho lo estabas haciendo muy bien’, subray6 durante su
keynote el pasado MIPCOM.

Sin embargo, aclaré: ‘Lo bueno de esto es que ese contexto no
desaparecio, a pesar de la disrupcién que estamos
atravesando. La TV sigue siendo la primera op-

cién de entretenimiento, y las suscripciones a
la TV de paga aumentan en muchos mercados.
Pero el negocio ha cambiado, y ahora podemos

#ZURDSPORT

hacernos preguntas como “;qué mira la gente
cuando no estd mirando nada?”, afiadio.

El gran cambio es de mentalidad: ‘Nos
preocupamos por ser los duefios del IP
a nivel global y que esa ventaja nos
permita tener un mejor manejo de las &
ventanas. Empezamos como una em-
presa de no ficcién y esa condicién nos
permitié ubicarnos como primera opcién
en practicamente todos los mercados’.

‘Pero 4-5 afios atras entendimos que debiamos di- m}"ﬁﬂy
versificarnos, alcanzando hombres y mujeres y cubrir
nuevos géneros como deportes, ficcién y programa-
cién infantil’, continué Zaslav, que desde 2012 a esta
parte ha adquirido canales abiertos en Europa y Latinoamé-
rica, y canales de nicho.

En 2013 compré SBS, la subsidiaria ndrdica del grupo ProSieben-
Sat.1 Media (Alemania) por USD 1.7 billones; en 2014 sumé a su port-
folio al estudio britdnico All3media en un joint venture 50-50% y tom6
control de Hub Network y lo re lanzé como Discovery Family; en
2015 complet6 la compra de Eurosport, el canal pan Europeo de de-

MEGA
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L Discovery: ‘El gran cambio
es de mentalidad’

portes (750 millones de perso-
nas en Europa); en 2016 adqui-
ri6 el 27,5% de las acciones de
Mega al Grupo Bethia (Chile);
y en 2017 anunci6 la compra de
Scripps Networks Interactive
por USD 14.6 billones, que atin
debe ser aprobada.

Ademds todos esos afios
anuncié adquisiciones y lanza-
mientos de servicios y platafor-
mas de streaming y compaiifas David Zaslav, president & CEO,
digitales. ‘Competimos con un Discovery Communications
enorme nimero de plataformas, pero operamos en un negocio seguro
y fortalecido en todo el mundo. Sin importar con quien compitamos,
nuestro visién de futuro no cambia: tener un IP global. Somos duefios
del contenido y también de las plataformas’, subrayd.

‘Facebook, Amazon, Apple and Google estan intentando entrar al
negocio de contenido. Si alguno de ellos planeara hacer paquetes de
contenidos familiares y distribuirlos en cualquier rincén del mundo,
nosotros estarfamos entre los pocos players con posibilidad de un deal

de ese tipo. A ese grupo podriamos sumar a las empresas de
telecomunicaciones. Todos ellos necesitan algo para di-

ferenciarse entre ellos. Podemos ser buenos partners’,
sostuvo.
HEnlA ‘Parte de nuestra estrategia ha sido ser mas de nicho
que general. El nicho te permite tener bloques
de superfans que pueden ser transporta-
bles. Ser agregadores de contenido “su-
perfans” es critico. Esa es la razén por
la cual adquirimos una empresa como
Scripps’.
En su alocusién hizo hincapié en que
la TV de pago debiera tener una barrera de
acceso mas baja, como lo tiene Amazon o Net-
flix. ‘Asi es como sucede en muchos mercados,
como Latinoamérica, donde por ejemplo en
Meéxico hay paquetes de skinny bundle por
USD 15 (65% de las suscripciones entrantes
llegan por ahi). Ese desequilibrio no es bueno
para nuestro ecosistema’, comentd.
“Trabajamos con todos, con Amazon en UK y
Alema-  nia,con Facebook (somos el provedor #1 de noticias cor-
tas) y con Snapchat a través de Eurosport (para los Juegos Olimpicos
en Europa). Somos lideres también en contenidos cortos para millenials,
pero no estamos sacando buen provecho de ahi. Estamos aprendiendo
mucho y aprovechando su gran escala para llegar a més audiencia. El
problema que vemos es que les estamos entregando mucho contenido
por poco dinero. Y eso debemos repensarlo como industria’, completo.
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[ “& | Turner: plataformas +
‘¢ publicidad + videogames

Turner Internacional anuncié sus
novedades de programacién 2018 y

destaco el lanzamiento de nuevos ser- TU!'"&P ra cada vez mas

vicios y plataformas para publicidad,

a través de los principales ejecutivos
de mds alto rango del Grupo en Atlanta,
Santiago de Chile y Buenos Aires.

En su Upfront del mes pasado, or-
ganizado en Buenos Aires (Argen-
tina), Gerhard Zeiler, presidente
de Turner Internacional, explico:
‘Argentina es especial para nosotros.
Es un centro de innovacién con un equi-
po profesional que crea productos de
primer nivel. En el dltimo afio hemos
incorporado a grandes talentos como
Tomas Yankelevich. 2018 serd un
gran afio para Turner’.

Una de las grandes noticias de este
afio ha sido el lanzamiento de TNT Sports,
canal premium que emite los partidos del fiitbol
local. Es la primera apuesta por los deportes en

Latinoamérica. Ofrece siete partidos en vivo

Un Gallo para Esculapio

I

El Maestro

Whit Richardson, presidente de Turner Latin America, Ralph
Haiek, presidente del INCAA, Mariano César, VP & General
Manager, TNT, y Ezequiel Paz, de Turner
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y en HD cada fin de
semana, e inclui-

deportes con pro- _ +

gramas de andlisis

y la participacién de

talentos como Matias

Martin y Juan Pa-
blo Varsky.

Tras mds de cin-

de Telefe, Tomas

Yankelevich, ahora EVP y Chief Con-

tent Officer General Entertainment
del Grupo, manifesté: ‘Es la empresa
#1 pero para llegar mds lejos tiene
que hacer cosas nuevas. Los canales
que son un €xito y que funcionan se

mantendran asi, pero se vienen grandes
proyectos para adelante’.

Describi6 los ejes de trabajo: desarrollo,
produccién y digital. Sobre Cartoon Net-
work, que cumple 25 afios en 2018, destacé
que el canal lider de la regién ‘se reinventa
constantemente’ y que estrenard mds de 250
episodios el afio proximo. “Tendremos una
mayor apuesta al deporte, esperamos adquirir
derechos de otras actividades, mas alla del ftt-
bol y nuestra productora interna crecerd para
hacer mds contenidos’, completd.

Otro eje fundamental es la produccion origi-
nal. ‘Estamos dando pasos firmes para conver-
tirnos en la usina de contenidos mds grande de
Latinoamérica. En los préximos dos afios ten-
dremos mads de 50 peliculas y series originales
para TV; la idea es generar contenido de rele-
vancia local e internacional’, resalté Yankele-
vich. El ejecutivo destacé especialmente los
proyectos de ficcién recientes Un Gallo para

Juan Carlos Balassanian, VP de distribucion, Jorge Carey, director
ejecutivo, Chilevision, y Ezequiel Paz, SVP finanza y administra-
cion, de Turner Broadcasting Latin America
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Felipe de Stefani, SVP Panregional, AdSales/Innovation, y Gerhard Zeiler, presidente de Tur-
co afos al frente nerinternational, con la gobernadora de Buenos Aires Maria Eugenia Vidal, Whit Richardson
y Victor Roldan, VP Legal Affairs

Esculapio (Underground-Telefe), La Fra-
gilidad de los Cuerpos y El Maestro (Pol-ka-
Cablevision/Flow, eltrece) y para el afio que
viene, El Lobbista, con Rodrigo de la Serna.

Frank Kavilanz, SVP de Digital e Ignite,
presentd la nueva herramienta de plataformas
digitales para publicidad, Launchpad, tecno-
logia data-audience disefiada para distribuir
campafias de branded content a través de redes
sociales, garantizando los volimenes de reach,
views e impresiones que cada marca persigue.

‘Es un agente social que activa el conte-
nido con acceso a toda la data de Turner.
Permite lo mds valioso en este rubro que es
la viralizacién del contenido y el alcance a
mayores audiencias para las marcas. Crea
tribus de gente con intereses similares para
entregarles los que quieren ver’, dijo.

Otra gran novedad fue el lanzamiento de
Gloud, una plataforma online de videojue-
gos a los que se accede via streaming por
suscripcion, que surgi6é de un grupo de co-
laboradores argentinos de la compafiia. Este
nuevo y disruptivo desarrollo promete revo-
lucionar el mundo del entretenimiento, ofre-
ciendo videojuegos a todo el ptblico de un
modo simple, econdmico y accesible.

Cynthia Hudson, VP y general manager CNN, y Tomds
Yankelevich, EVP y Chief Content Officer, Turner Latin America
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FNG Latin America: /-
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‘Crackle: la evolucion

‘talento y mas ideas’ ¥/ delaTV paga

Al igual que para la mayoria de
las sefiales de TV paga en la region,
la produccién de contenido original
y con relevancia local se ha conver-
tido en un foco para Fox Networks
Group (FNG) Latin America, pero la
empresa ha sabido reinventarse para

- llevar dicha apuesta un paso mds alld.

De acuerdo con Marian Perez,

Marian Perez, SVP Production & Development ~ SVP Production & Development,
una de las claves para lograr la dife-
renciacion de la competencia reposa en la apuesta por la produccién de

series con calidad cinematografica, pero también en potenciar la relacion
con el talento y la bisqueda de nuevas ideas fuera del mercado tradicional.

‘Grabar una serie como si fuera cine nos pone en otro lugar como ge-
neradores de contenido. No todos gastan lo que nosotros invertimos en
produccién para lograr esa calidad, pero sabemos que si el show funciona,
generard un ingreso que nos permitird mantener vivo el ciclo’, enfatiza
Perez, pero asegura que ademads de la calidad, es fundamental contar con
una buena idea y una historia que pueda viajar.

La estrategia es clara: apuntar al mercado local y desarrollar produc-

tos que hablen de la cultura local, pero que al mismo tiempo

generen formatos comercializables en el mercado inter-

nacional. Un buen ejemplo es Uno contra todos, serie

FOX Latin brasilefia basada en un hecho real, que ocurre en Bra-

s Armernica sil pero que por su temadtica se vendié como formato

en Europa y Asia.

Otras producciones originales recientes que buscan

seguir el mismo objetivo son Run Coyote Run, Llamame

Bruna, Escuela para maridos, que cuenta ademds con el spin

off Escuela para Suegras, y la segunda temporada de Sitiados, que podrd

verse desde 2018. ‘Ademds desarrollos Santa Evita, InFidel, y firmamos

un acuerdo con La Corriente del Golfo, productora de Gael, para la pro-
duccién de Aqui en la tierra’ , enumera.

Otro punto importante segun la ejecutiva es cuidar el talento. Para ello
se cred un departamento de Talent Manager, con foco en actores, directo-
res, guionistas y productores. ‘Es dificil lograr la exclusividad, pero desde
hace dos afios trabajamos en ofrecer un diferencial a las personas y que
quieran seguir trabajando con nosotros’, dice Perez.

Finalmente, en relacién a la busqueda de nuevas ideas, destaca el lan-
zamiento de la segunda convocatoria para guionistas, para la que recibie-

ron cerca de 2.000 ideas siendo

Argentina, Colombia, México y
W Chile los paises de mayor partici-
pacién ‘Descubrir talento y mirar
mds alld de lo que uno dispone
abre un camino distinto. Se esti-
_ mula la comunidad creativa, en
todos los géneros, y nos hemos

Run Coyote Run ya cuenta con una segunda tempo- K X R
rada confirmada para 2018 convertido en pioneros de ello
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Crackle es el servicio de OTT
de Sony Pictures Entertainment
que estd cumpliendo su primer
afio de operaciones tras su recon-
version de servicio de AVOD a
SVOD con buenos resultados. En
reportaje a PRENsARIO, José Rivera
Font, VP y general manager, con-
firma que la plataforma ya tiene 40

acuerdos en México, Brasil, Ar- écésal;lcvﬁrea Font, VPy general manager

gentina, Colombia, Ecuador, Boli-
via, Uruguay y cuatro paises de Centroamérica, y otros finalizdndose.

‘La clave estd en el modelo de negocios y oferta de contenidos, que
es Premium pero amplia y con un precio accesible. Estd lanzando 17 6
18 aplicativos que complementan las plataformas de OTT de los mis-
mos clientes’, afiade.

‘Crackle ofrece algo nuevo para todos y debemos
ser conscientes de las necesidades del ecosistema
de TV paga. Atin siendo entretenimiento general,
con un catdlogo grande de series y peliculas taqui-
lleras (mds de 2.000 horas y 200 titulos), no podia-
mos competir con el volumen de oferta de nuestros
competidores, pero si en calidad’, afirma.

“Tenemos acceso a los estudios de Sony Pictures y a
otros, y como tenemos amplitud panregional, conseguimos un licen-
ciamiento favorable. Pero tenemos que ser selectivos con una oferta
de contenidos originales exclusivos importantes y ofrecer una primera
ventana de series en la region y agregarle a eso peliculas taquilleras
de Hollywood como las de Marvel que es un gran diferencial para
nosotros’.

‘Estamos montando el servicio en aquellos usuario que quieren se-
ries bajo demanda pero a precios mds competitivos. A los operadores
les damos la chance de ofrecerlo como quieran. La decisién fue siem-
pre trabajar con ellos para que su ecosistema sea mds fuerte. Nuestra
esperanza es ser parte de la evolucion del servicio de TV paga’.

Al igual que sus competidores, Crackle encontré en la produccion
original un diferencial. Hoy componen su oferta 12 series originales
que incluyen desde la nueva temporada de Preacher, Snatch: La Serie,
a StartUp y Outsiders,
y la serie de suspenso
Absentia (10x’60), su
mds reciente proyecto,
producido por Masha
Productions (Israel),
creadores de la Pri-
sioners of War (Ho-
meland), y que cuenta

con un episodio estre-  Absentia, nueva serie original que estrend este mes en

. Latinoamérica
no cada viernes, des-

de el 3 de noviembre.

Worldwide

B|B|C

DOCTUR W

TWICE UPON A TIME

ESPECIAL DE NAVIDAD 2017
1 0"« DISPOMNIBLE AHORA

LatamSales@bbc.com




I //// INFORME ESPECIAL / TENDENCIAS

¥

mip.cancun

MIPCancunyy el

mercado emergente

La llegada de MIPCancun al calendario anual de eventos hizo un gran aporte a
productores y distribuidores internacionales permitiéndoles alcanzar mercados y
players emergentes de Latinoamérica. Prensario ha detectado mas de 20 compa-
nias, entre canales abiertos, de pago y digitales que vale la pena conocer, muchas

de las cuales asisten este ano al mercado.

Arte 1 (Brasil)

Es el canal cultural del Grupo Bandeirantes y Grupo
Nota do Tempo, que se distribuye en TV de paga desde
2012. Ha logrado ser una alternativa en esa plataforma
en materia de audiencia y un opcién interesante para
diversificar la oferta de canales internacionales del ter-

cer grupo de medios mds importante de Brasil

Curta! (Brasil)
Con la ley SeAC de 2012, Brasil ha visto el

nacimiento de unos 20 nuevos canales de TV
de paga, entre los cuales se destaca Curta!, lanzado en
2012 y enfocado a las artes, cultura y humanidades,
con una grilla donde predominan los documentales y los
largometrajes, ademds de series y cine de ficcion.

Woohoo (Brasil)

Con programacién sobre musica, moda, diseflo y depor-
tes de accion (surf, bmx, bodyboard, skate), Woohoo
es un canal que opera en Brasil desde 2006, siendo el
primero en la regién en enfocarse a la cultura joven,
creado por la experiencia de Antonio Ricardo y Ri-
cardo Bocao. Entro en la familia de Turner International
do Brasil ese afio, pero la alianza culminé en 2013. Alcanza actual-
mente mds de 15 millones de hogares, y estd también disponible en el
operador Zon de Portugal.

Seven International (Brasil)

Con base en Brasil, esta distribuidora liderada por Hugo

Aloy adquiere contenidos para los mercados africanos de ha-

bla portuguesa como Angola y Mozambique. No sélo busca contenido

de Latinoamérica, sino que ha comenzado a explorar ficcién de otros

origenes, como Turquia, cuyos primeros éxitos han sido Las Mil y Una
Noche, entre otros.

i » ) Imagen TV (México)
La estrategia programacién de Imagen TV,

liderada por Adriana Ibéfiez, coordinadora de
programacioén, y Aurelio Vdlcarcel, jefe de ficcidn,
busca una contraprogramacién con los canales lideres
de Televisa y Azteca, y lo ha logrado principalmente
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con el producto biblico de Record TV (Brasil), José de Egipto 'y Los
10 Mandamientos de Jesiis. También apuesta fuertemente por la fic-
cién local, como las series Vuelve Temprano (Argos Comunicacion)
y Perseguidos (Estudios TeleMéxico), ademas de Paquita, la bioserie
sobre la vida de la cantante Francisca Viveros, en coproduccién con
Sony rodada 100% en exteriores y la versién mexicana de Sefiores
Papis (Telefe), Muy Padres.

= HITN (USA Hispano)
Si bien Hispanic Information and Telecom-

munications Network (HITN) tiene 35 afios
en el mercado hispano de USA, con la llegada de Gui-
llermo Sierra como director de television y servicios
digitales, el canal levant6 el perfil en los mercados in-
ternacionales ya que ha comenzado una agresiva rees-
tructuracién de su drea de contenidos: a su programacién educativa,
cultural, salud y estilos de vida, busca sumarle series dramatizadas de
personajes historicos. Otra de las misiones de Sierra ha sido montar
una oferta OTT, para lo que también estd adquiriendo derechos digi-
tales.

" Oromar TV (Ecuador)
S Ecuador es uno de los mercados televisivos de Sudamérica

con mds oferta de TV abierta. En los dltimos cinco afios ha

visto el nacimiento de varios canales locales, regionales

'( y nacionales, como el caso de Oromar TV de Sistema

tv / Globales de Comubnicacion HC Global SA lanzado en

2010, y quien fuera el primero en emitir en HD desde

la ciudad de Manta, provincia de Manabi. En programa-

cién ofrece contenidos propios y programas terminados, como novelas

de Telemundo/NBCUniversal, TV Azteca, Telefe y estudios de Ho-
Ilywood.

@ IVC Networks (Venezuela)

Transmitido en los principales sistemas de TV por suscrip-
cién de Venezuela desde 2015, asi como en DirecTV USA
(Paquete Hispano), actualmente se encuentra en negocia-

ciones con los principales sistemas de Latinoamérica a

través de Olé Communications para ampliar su llega-

da debido al constante crecimiento de las comunida-
des venezolanas residenciadas en el extranjero. Emite

juegos de béisbol y baloncesto venezolano en vivo y en exclusiva,
conciertos y programas de variedades, estilo de vida, entretenimiento,
informacién y actualidad, acompafiados de las novelas de RCTV.

Willax TV (Peru)

Es un canal peruano de programas de entretenimiento,

iz

miscelaneo y programas politicos lanzado en 2010 como

sefial de Internet por los periodistas Gilberto Hume y

Cecilia Valenzuela; desde 2012 comienza a emitirse en

TV de paga, hoy disponible en mds de 150 operado-

res. Consorcio EW, parte del Grupo Wong comprd

en 2015 el 100% de las acciones de la sefial, que al aflo

siguiente estuvo disponible en la TDT. Ofrece programacion variada,
incluyendo novelas, peliculas y programas de humor.

" ™ Canal Uno (Colombia)
La irrupcion en agosto de este afio del nuevo Ca-

nal Uno, controlado por Plural Producciones,
un joint venture entre las productoras NTC, CM&
y RTI (Patricio Willis) mds Hemisphere Media
(USA), fue la gran noticia del mercado a nivel local
e internacional. Disponible también en TV abierta y de

pago (Claro, DirecTV, Emcali, ETB, Maxmedia, Movistar, Super-
cable y Une), a fines de septiembre pasado obtuvo su mejor marca de
audiencia desde su lanzamiento con un 6,27% en total del dfa a nivel
nacional. Entre sus programas lideres estdn Guerreros (adaptacion de
Esto es Guerra, América TV Peri), que reporté en septiembre un
share de 12,3% en su franja de lunes a viernes 6-8pm, siendo como el
programa de mayor audiencia.

La Tele Tuya (Venezuela)
Lanzado en mayo del afio pasado, La Tele Tuya

(TLT) es una nueva opcién de TV en Venezuela

distribuido via TV paga e Internet. Emite su sefial a tra-
vés de lo que antes era la sefial de la televisora venezo-
lana TVR, que se asoci6 al canal regional TeleAragua
a mediados de 2015.

Busca contenido diferencial y, en ese sentido, Esteban Trapiello,
presidente, y Harry Camba, vicepresidente, adquirieron el show de
competencias de belleza The Fashion Hero,y series de ficcién de di-
versos origenes, como The Sniffer (Ucrania), Profiling de TF1 (Fran-
cia) y de Turquia con The Red Scarf (Inter Medya). Participaron de
MIPCOM para localizar mas series que en grandes broadcasters no
funcionan.
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LIDERES DE LA FICCION EN ESPANOL

y MiPCancun y el mercado emergente

Sistema Federal de Medios y Contenidos
g Publicos (Argentina)
Alberga a los reconocidos canales Encuentro y Paka-
Paka (infantil), ademds de DeporTV vy al pubcaster
Television Publica Argentina. Todos estdn disponi-
bles en la plataforma TDT y en TVde paga. El gran

cambio es una nueva visién hacia el mercado interna-

cional, buscando no solamente una mayor integracion

con productoras y canales de todo el mundo, sino también gestar una

unidad de negocios de distribucién y coproducciones que fue anuncia-

da en MIPCOM, liderada por los productores independientes Ronnie
Amendolara y Mariano Kon, quienes serdn asesores del Sistema.

Tacho Pistacho (Colombia)
RCN anuncié el lanzamiento en Colombia de

Tacho Pistacho, un nuevo canal infantil y ju-
venil que desde el 9 de octubre estard disponible en
TDT. Con un formato de emisién 24/7, la nueva sefial | ¥ = A=k
presentard series destacadas como Chica Vampiro, El
Chavo del Ocho, Caillou, Sabrina, El Inspector Gadget,
Arthur, La Pequeria Luli y ZabooMafoo, entre otros.

4 TV Ciudad (Uruguay)

®_ " Fundada en 1996 como la televisora publica de la inten-
dencia de Montevideo, capital de Uruguay, TV Ciudad
;El ingresé en 2014 en la TDT por lo que pasé de ser un
L!' canal exclusivo de TV paga a ser una nueva opcion en
TVEIURAD/ 13 television abierta nacional. Eso motivé cambios en
los contenidos: multiplicé su audiencia en algunos ho-
rarios y se cuadriplicé en prime time, apoyado por el éxito
en redes sociales. En su prime time se destaca el formato original de
actualidad y humor Después vemos, el informativo Informe Capital,y
el formato Imaginarios con una cabina que recorre la ciudad para que

la gente ingrese y sea entrevistada por un documentalista.

KZO Entertainment (Argentina)
./ Esun canal de TV de paga que comenzé a

emitirse en mayo de 2017, producido y distri-
buido por Kuarzo Entertainment, de Martin Kwe-
ller, uno de los productores mas experimentados de Ar-

gentina. Actualmente estd disponible en Cablevision Digital y
en su canal de YouTube, pero la compaiiia quiere crecer en toda region
latinoaméricana. E1 80% de su programacion es original e in house con
grandes talentos de la televisién argentina.

F o
o El canal Gentevé es una nueva opcién in- @
formativa, de opinién, participativa, cultural el

y de entretenimiento de El Salvador. Estd disponible

como TV Abierto y en los operadores Tigo Digital Avan-

zado y Claro Digital y Bdsico, y tiene contenidos disponibles en gen-
teve.tv y redes sociales como Facebook y Twitter.
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; a
€ La apertura politica que estd viviendo la isla r

<

ha genedado en los tltimos aflos que algunos o L
de sus principales canales publicos nucleados en el
Instituto Cubano de Radio y Television (ICRT) co-
miencen a asistir a MIPCancun en bisqueda de contenidos
internacionales. Creado en 2004, Canal Educativo 2 es una extension
del Canal Educativo con una linea temdtica principalmente didéctica.
Sin embargo, paulatinamente perdi6 esta condicién y comenzd a orien-
tarse hacia una programacién mayormente generalista.
£
N’ Honduras es el mercado de mayor oferta de television
abierta en Centroamérica mas de 50 canales se disputan
o) una torta publicitaria de USD 225 millones anuales. A
g comienzos de 2017 se lanz6 GoTV, la nueva propues-
ta generalista del grupo Organizacion Publicitaria
SA (OPSA), que tiene por objeto promover el talento
hondurefio con historias locales y buena calidad de imagen.
Busca ser una alternativa a la TV tradicional y gradualmente conver-
tirse en referente de produccion nacional. Es un canal digital nativo,
ofreciendo algunos de sus contenidos de manera gratuita, a demanda y
multiplataforma en gotv.hn.

\ /" La presencia de las televisoras pblicas la- er.
tinoamericanas se ha incrementado notable- -

mente en MIPCancun. Es el caso del canal estatal Ser

TV de Panamad, que ha asistido desde la primera edicion.

Si bien su progamacién estd enfocada a las noticias, buscan contenidos

de todo tipo, no sélo culturales y educativos como documentales e in-

fantiles, sino también series de Corea. En el dltimo tiempo ha apostado

por la produccién de contenidos originales como el programa turistico

Ruta 507, el musical PlayList o el gastronémico Sabores de Mi Barrio.

>

9 Parte de RJR Communications Group, TV] es el princi-
pal broadcaster en esta isla de habla inglesa del Caribe,

X

fiiion lamsas\ U mercado de 2.8 millones de personas. Opera ademads
9 tres canales de TV paga: TVJSN (deportes), RETV
(entretenimiento) y JNN (noticias), radio, diario y la
plataforma digital 1SpotMedia. Alcanza el 72% de la
audiencia con cobertura nacional. Es el canal con mds
produccién original, desarrollada principalmente in house. Tiene pro-
gramas matutinos, de musica, cultura, comida, arte, ademds de dramas
de Hollywood, Latinoamérica y Europa.

X

>

@ Digital Interactive Services Limited tiene
una licencia especial de TV por suscripcién
que opera como ReadyTV bajo el modelo de prepago.

Es el tnico operador de TV y radio digital a través de
cable y satélite, y asiste por primera vez a MIPCancun.

EL INCIDENTE

SERIESATRESMEDMA

ATRESMEDIA TV

INTERMATIONA

SALES

EL SECRETO
DE PUENTE VIEJO
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‘*, Spafax On Air

p Se trata de una compafifa europea con base en Londres, que
adquiere derechos para aerolineas de todo el mundo. Tra-
baja con Air Canada, Bombardier, British Airways,
Cathay Pacific, American Airlines, Emirates,
Lufthansa, Iberia, LATAM, Singapore Airlines en-
tre otras, a quienes les provee contenido de Hollywood,
pero también contenidos independientes como documenta-

les (naturaleza), musica, educativos y programas para nifios.

WhereverTV Latino es la version para lare- /[
"~ gi6n de la plataforma fundada en 2007 (Whe- uherce.ﬁer' ,
rever TV) y que opera desde Florida, USA. Es un ser-
vicio OTT de TV por suscripcién que ofrece canales

‘ 2 WhereverTV Latino (México)

clasificados por género e idioma de todo el mundo, que lle- g6
en 2016 a Latinoamérica de la mano de su director general, Jack Feld-
man. Para atender este mercado, abri6 oficinas en México y prevé al-
canzar aproximadamente 25.000 suscriptores de canales de nicho y
50.000 de canales bdsicos en su primer afio de operacion en la regién.
Ya concreté acuerdos de distribucidn con 70 canales y asegurd el di-
rectivo en un articulo de NexTV. La idea es lanzar la plataforma con
una oferta total de 100 canales.

5 . . .
Quickflix (Australia)
" Quickflix es el “Netflix” de Australia y Nueva

Zelanda, ya que comenz6 distribuyendo DVDs
y Blu-Ray fisicos y en 2011 se lanzé al negocio de QY=
streaming con su offerta SVOD de peliculas y progra-
mas de television. Busca expandir su negocio en las

Américas.
pantaYA
Es un nuevo OTT Premium de streaming lanzado en
[ 4 agosto por Lionsgate y Hemisphere Media para el
PANTA mercado hispano de USA. Tendrd contenido de Pan-

telion (Televisa-Lionsgate), como NO manches Frida
o No se Aceptan Devoluciones, contenidos de Hemis-
phere y cldsicos protagonizados por iconos latinos como
Pedro Infante, Maria Féliz y Jorge Negrete

VEWD-Opera TV
VEWD, antes conocida como Opera TV (divisién
de TV del browser noruego Opera, que fue vendida
en. 2016 a un consorcio df: China), es un IPTV que VewD
asiste a los mercados en busqueda de canales lineales
y contenidos los cuales empaqueta y disponibiliza en su
plataforma de distribucién en SmartTVs.

a Brasil, @1 Digital es parte de la primera ca-
mada de empresas de comunicaciones digitales de ese

\\ 91 Digital (Brasil)
- Fundada en 1997 con la llegada de Internet
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pais. Actualmente crea y publica apps a medida en las plataformas iOS

(iPhone, iPad e iPod Touch), Android, Windows 8, Windows Phone y

Firefox OS. Sus apps son publicadass en Apple Store o Google Play,

como por ejemplo una de las mas reconocidas propiedades infantiles

de Brasil, Galinha Pintadinha, o el sitio de canciones infantiles Hoo-

plaKidz, Canciones de la Granja (Leader Music, Argentina), Masha
y el Oso, Peixonauta y o la app Gloob Play.

— Roku (USA)

N Roku anuncié en septiembre un acuerdo Ro
con Lionsgate, MGM, Sony y Warner para lanzar su framel

propio canal de television, The Roku Channel, que

exhibird blockbusters y cldsicos de todos los tiempos

como Ali, Karate Kid y Legalmente Rubia. Otros publishes que ten-
dran contenidos disponibles en el nuevo canal son American Classics,
Fandor, FilmRise, Nosey, OVGuide, Popcornflix, Vidmark y YuYu.

__ ‘*r | Crackle (Panregional)
-

Crackle, servicio OTT de Sony Pictures Television

Networks, tuvo una reconversién en octubre de 2016,

pasando de ser una plataforma gratuita con publicidad

(AVOD) a una plataforma premium, comercializada

junto a los operadores de TV paga. Desde entonces, la

compailia ha logrado cerrar mas de 40 acuerdos en toda

la regién e integra mds de 2.000 horas de contenido, incluyendo 12

series originales producidas por el Studio, films y series curadas por su
equipo de adquisiciones. La mds reciente es Absentia (10 episodios).

Veranda/Butaca TV (USA Hispano)

Con base en Los Angeles, Veranda Entertainment es
un agregador de contenidos para distintas plataformas butaca
como Hulu, Amazon, iTunes, YouTube and Google
Play, al tiempo que opera el servicio de streaming de

cine Butaca. TV desde 2008, el cual se relanzara en breve.

Vemox (USA Hispano)
Lanzado en 2015, VEMOX es la propuesta OTT [fENICH
de Olympusat para el mercado hispano de USA. A su
variada oferta de contenidos multiculturales para esa
comunidad, sumé desde 2017 producciones originales
como largometrajes en espaiiol con foco en la audiencia familiar.

FlixLatino Go
Somos Next presenté a comienzos de afo su app
FlixLatino Go con més de 200 peliculas en espaiiol por
m un costo mensual de US$ 3. Estd dirigida al mercado
hispano de USA y Puerto Rico con producciones de
toda la regién y todos los géneros.

_ ‘r Purga (Latinoamérica)
7/

Purga es el primer OTT multiplataforma

enfocado a los fanaticos contenido de terror, “

lanzado en agosto por la distribuidora liderada por
Ariel Tobi, CEO de Snap.

From the producers of MasterChef Australia

EndemolShine
Latino
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- Ampere Analysis:

No es novedad que los servicios de SVOD y plataformas
OTT han tenido un gran impacto en la industria, no sélo
sumando nuevos compradores que compiten directamente
con plataformas tradicionales por los derechos de venta-
neo, sino también generando nuevos modelos de consumo y
produccidn, en algunos casos incluso actuando como socios
estratégicos para broadcasters.

Esto ha repercutido especialmente en la necesidad de contar con
contenido diferencial y, si bien ain representa una proporcién peque-
fia dentro de la oferta, la oferta “localizada” se ha convertido en motor
para grandes players de TV paga y digitales como Netflix y Amazon,
con entre 5% y 8% de contenido local dependiendo del mercado, dan-
do paso a la llamada “Globalizacién Localizada”, es decir, la crea-
cién de contenido con fuerte importa local, pero historias y calidad
que permita convertirlo en un producto que viaje. De acuerdo con un
estudio realizado por Ampere Alaysis, otra tendencia es la “premifi-
cacion del contenido” - titulos con menos de dos afios desde su lan-
zamiento-. En el dltimo afio y medio, Netflix ha visto una reduccién
del 25% en contenido que menor a cinco afios, y el crecimiento en un

PRINCIPALES 40 MERCADOS DE NETFLIX,
POR CANTIDAD DE SUSCRIPTORES—
" e
o

-

-

Subscribers (m]

30 PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Premificacion y globalizacion,
motores del SVOD’

105% de titulos menores a los dos afios, lo que en Estados Uni-
dos llevé a la reduccion de su oferta total en un 18% entre ju-
lio de 2015 y julio de 2017. En otros mercados como UK, la
incorporacién de contenido original llevé a la plataforma a
crecer en su catdlogo hasta en un 44% en dos afos. Al mismo
tiempo, ha habido una reduccién mds modesta en el contenido
anterior (reduccion del 5% en los titulos de mas de cinco afios
en el dltimo afio), pero un aumento similar en los titulos de dos afios
o mds recientes. Si bien en comparacion a las adquisiciones directas
las comisiones y producciones originales pueden ser mds costosas, la
exclusividad se vuelve un factor determinante para diferenciarse de
la competencia y crecer. Hace dos afios, la relacion era casi simétrica,
con apenas un 2% mds de produccién original vs. adquirido (51% vs.
49%), pero hoy las comisiones dominan, representando el 62% de los
originales. Lo que es indudable es que mientras mds global la plata-
forma, mds grande el desafio de la localizacién, por lo que la “glo-
balizacidén localizada” se vuelve, una estrategia que satisface muchas
necesidades: se crea un drama local de alto presupuesto y calidad con
valores de produccién y un storytelling de amplio atractivo geografi-
co, solucionando los problemas de derechos y permite la localizacién
del catdlogo y la ventaja competitiva.

Netflix lleva sin dudas la delantera en este sentido, con produc-
ciones como 3% (Brasil), Ingobernable (México) y The Dark led
(Alemania), y con futuras propuestas como el drama policial francés
Osmosis, el thriller danés The Rain, el drama sueco Quicksand y Bar-
do, la primera apuesta en mandarin del SVOD. De las 65 proximas
producciones originales de Netflix soon, solo la mitad son de Esta-
dos Unidos, siendo México, India y Brasil territorios clave, asi como
Australia, Canadd, y UK, y con mercados emergentes como Turquia,
Israel y Rumania. Pero estos cambios no son solo en el contenido en
s{ mismo sino también en los géneros: La TV tradicional ha logrado
mantener un lugar de privilegio en el contenido en vivo como deportes
y noticieros y entre la audiencia masculina, pero segtin Ampere, cuan-
do se habla de scrip-

NETFIX: EVOLUCION DE ADQUISICION DE CUADRO3: CAUDAL DE SERIES ted y dramas o co-
CONTENIDO VS. CONTENIDO ORIGINAL (2016- FUTURAS DE NETFLIX, POR medias, los servicios
2017) PAiS DE ORIGEN* de SVOD muestran
or Bl ContenidoOriginal [ Adquisiciones i un buen balance de
nr _:"":'::' géneros: de acuerdo
60 Korka con Ampere, cerca del
50 - M. 24% de los dramas
ok | 49% :::,J guionados en digital
0k 38% ::: tlen.en uTl perfil par‘a la
s audiencia femenina;
nr B Aepenting 24% para audiencia
10- il masculina, y el 52%
; . son shows para am-

2016 2017 bos.
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EXHIBIDORES

A+E: de la realidad
al contenido

A+E Networks, ofrece en Canctin, el miér-
coles 15 alas 18, una keynote donde Edward
Sabin, Executive Managing Director Interna-
tional, compartird su experiencia en la gestion
del negocio internacional de distribucién y
produccién en todo el mundo.
Como Executive Managing Director Inter-
national, Sabin codirige el aérea de negocios
Edward Sabin brinda keynote internacionales y gestiona todos los aspectos
en MiPCancun de las actividades, en rdpido desarrollo, de
A+E en Latinoamérica, Canadd y Asia/Pacifico. Ademds, es responsable a
nivel mundial de las operaciones comerciales y la estrategia digital de los
canales internacionales del grupo.

En lo que respecta al drea de distribucién, a cargo de Mayra Bracer
para la regién, la compafifa llega tras sumar al veterano Richard Tulk-
Hart como Managing Director, International Content Sales, y con una
oferta de novedades encabezada por Knightfall (10x60’), sobre los Ca-
balleros Templarios, una de las entidades mds ponderosas de la historia,
y la segunda temporada de Six (10x60’), drama inspirado en las misio-
nes reales del Navy Seal Team Six.

Del director Robert Zemeckis (Forrest Gump) estd Blue Book (10x60”),
una serie dramdtica sobre la investigacion de las Fuerzas Aéreas de 1952-
1970 sobre el fenémeno OVNI, mientras que de la oferta de formatos se
desprende Live PD, una es una provocativa docuserie que ofrece una mirada
sin guiones dentro del mundo de la aplicacién de la ley, y Undercover High,

exploran de manera encubierta los
secretos de las escuelas norteame-
ricanas. Finalmente, en factual es-
tan la segunda temporada de Leah
Remini: Scientology and the After-
math, Live PD: Police Patrol, How
the World Made America 'y Jesus
Knightfall, drama Strand, a search for DNA (2x120°).

mip.cancun

Televisa: adaptandose
a los cambios

Televisa (México) destaca en Cancin una
oferta de dramas y contenido scripted que
muestra la evolucién de la empresa conforme
alas nuevas tendencias del mercado: formatos
mads cortos en cuanto a cantidad de episodios
(se pasé de 120 a 70-90 capitulos) y series mas
dindmicas y con mds accién.

Un buen ejemplo de ello es su nueva pro-
Ny

Carlos Castro, director general
de ventas

ducciéon melodramdtica En Tierras Salvajes
(72x60’), una serie centrada en un pequefio
pueblo, donde la llegada de una mujer estd a
punto de cambiar el destino de toda su familia, para siempre.

Otra de las grandes apuestas del gigante mexicano es Sincronia
(12x60’), un thriller con un twist mds que interesante: la misma serie
permite conocer los diferentes puntos de vista entre las personas invo-
lucradas en un mismo hecho contundente, con la fuerza de cambiar el
destino de todos los implicados. Tratando tematicas fuertes y de actua-
lidad como el secuestro, la trata de personas, el trafico de influencias o
la pederastia; la audiencia podrad conocer qué pasa por las vidas de las
victimas, los victimarios y aquellos que por alguna razén se ven inmis-
cuidos en situaciones de las que no es fécil salir adelante.

Caer en Tentacion (97x60’) es la adaptacion mexicana del drama ar-
gentino Amar Después de Amar (Telefe) donde un terrible accidente de
dos personas serd el punto de inflexién para que sus parejas comiencen
a descubrir secretos y traiciones
ocultas. Mientras que La Rosa
de Guadalupe es un unitario dra-
matizado de 60” con historias de
tragedia y desgracia, con perso-
najes basados en personas reales
que se encuentran en situaciones
desesperadas hasta recibir un mi-

lagro de la Virgen de Guadalupe. En Tierras Salvajes, nuevo melodrama

Onza: atencidén con las novelas portugesas

Onza Distribution (Espafia) asiste a
MIPCancun enfocado a incrementar su
presencia en Latinoamérica, donde lleva
afios desarrollando negocios de distribu-
cién de contenidos y formatos.
La productora liderada por Gonzalo
Sagardia, managing director, participa del
f mercado a través de su directora, Jessica

Jessica Ortiz, directora Oro Verde y Ortiz, quien destacard especialmente el
La Impostora, nuevas producciones
de TVl que llegan a Latinoamérica a
través de Onza que ha venido incrementando el volumen

drama de TVI de Portugal, un mercado

de series en los tdltimos afios en cantidad, pero sobre todo en calidad de
produccién y narrativa.

En Cancin, la ejecutiva estrena la exitosa telenovela Oro Verde
(110x’50). Rodada entre Lisboa y Rio de Janeiro, la serie se mantiene como
lider de audiencia en el prime time portugués. Cuenta con reconocidos ac-

34 PRENSARIO INTERNACIONAL

tores de Portugal y Brasil, como Diogo Morga-
do, y Joana de Verona y Silvia Pfeifer, respec-
tivamente. Un hombre se enamora de la hija
de quien asesiné a su familia: es una historia
donde el amor vence el placer de la venganza.
Onza también distribuye La Impostora
(113x°50), estrenada en 2016 con increibles
datos de audiencia. En este caso la historia
transcurre entre Lisboa, Porto y Mozambique.
Para 2018, presentard La Heredera Gitana,
nueva telenovela cargada de accién y suspen-
so0. Fue rodada entre Portugal, Espafia y Méxi-
co, y trata diferentes temas como el narcotra- :
fico, la cultura gitana, el amor y como no los Oro Verde
secretos. Una nifia crece como la hija de una familia gitana pero a lo largo
de la telenovela se va descubriendo su verdadera historia.
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Deutsche Welle:
V|ajando por el mundo

Ademds de ser uno de los principales bro-
adcasters alemanes y una fuente de noticias
e informacién, a través de DW Transtel,
Deutsche Welle se ha convertido ademds en
un importante proveedor de contenido para
la regién gracias a una oferta de cientos de
horas de programacién con una amplia gama

de documentales e informacién y entreteni-

And'rea Hugemann,
distribucion para América Latina

miento que abarca desde automdviles hasta
artes y cultura y desde ciencia hasta deportes.

En Canciin estd Andrea Hugemann, a cargo de la distribucién para
América Latina, y quien recomienda el documental en 4K The Search
for Perfection — Islamic Garden Design (5x30’), que explora algunos de
los jardines isldmicos mas magnificos e incomparables del mundo. Co-
menzando con los origenes del disefio en los palacios persas, cinco docu-
mentales llevan a la audiencia desde 1a India hasta Marruecos y Andalucia
siguiendo el rastro de la historia isldmica.

Disponible en inglés, espafiol y drabe, Faster, Higher, Stronger -
Tomorrow’s Technology (5x30’) revela desarrollos fascinantes desde
“debajo del capd y fuera del tablero de dibujo”, presentando a las
mentes que lideran la innovacién, y emprendiendo el camino para
comprender la tecnologia del mafiana. Mientras que Farming for the
Planet (5x30’) se centra en los desarrollos dramdticos que ha sufrido la
agricultura durante los tdltimos 100 afios con el objetivo de alimentar a
una creciente poblaciéon mundial.

Finalmente estdn The Bayern Munich Phenomenon (60°), sobre
uno de los clubs de fiitbol mas
importantes a nivel mundial,
y Masters of Classical Music,
que recorre a lo largo de sus 10
episodios la musica europea de
todos los periodos: del Barroco
y Rococé al Clésico y Romén-

The Bayern Munich Phenomenon, documental tico y més all4.
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CDC United:
documentales + thrillers

CDC United Network (Bélgica) llega una
vez mas a MIPCancun con el firme objetivo
de seguir posicionado su oferta de series y do-
cumentales en América Latina.

En México estan Jimmy Van der Heyden,
Sales Manager, y Erik Jensen, Managing
Partner, quienes recomiendan el film de Sci-Fi
The Osiris Child (95’), del cineasta australia-
no Shane Abbess y ambientado en un futuro

Jimmy Van der Heyden,
Sales Manager

imaginario, en una época de colonizacién in-
terplanetaria, y donde una pareja poco proba-
ble compite contra una crisis global inminente y se enfrentan a los mons-
truos que viven dentro de todos nosotros.

La tercera entrega de Jeepers Creepers, que tiene como director a Vic-
tor Salva, sigue al escéptico Sargento Tubbs en su intento por destruir el
Creeper para siempre, despertando una guerra mas sangrienta que nunca.

Van der Heyden y Erik Jensen también resaltan Human Flow (140°), un
documental sobre las mds de 65 millones de personas en todo el mundo
que han sido obligadas a abandonar sus hogares para escapar de la hambru-
na, el cambio climdtico y la guerra, en el mayor desplazamiento humano
desde la Segunda Guerra Mundial; Happy Family (96°), film animado con
Emily Watson y Jason Isaac donde, a pesar del titulo, la familia Wishbone
estd lejos de ser feliz. En un intento de reconectarse como una madre de
familia, Emma, planea una noche divertida. Sin embargo, su plan fracasa
cuando una bruja malvada los maldice
y todos se convierten en Monstruos.
Mientras que PLOEY — You Never
Fly Alone esta protagonizada por
un pichén enérgico y animado,
que le gusta correr por los prados
y jugar en el campo con su mejor
amigo. Pero todo cambia cuando

Human Flow, documental

es atacado por un halcén durante
su primera leccién de vuelo.

Sonuma, contenidos para construir

Sonuma, la television publica de Bél-
gica, lleva contenidos muy interesantes al
mercado internacional. Este afio vuelve a
estar presente en MipCancun, haciendo
foco en sus sélidos clientes de México y
América Latina.

Comenta Sebastian Lami Dozo, VP

ventas: ‘Nos especializamos en Current
Affairs, mucho WildLife, musica y con-
Sonuma: Barbara Rodriguezy Sebastian  tenidos de archivo muy ricos que permi-
LamiDozo ten tener ‘joyas’ audiovisuales, como de
América Latina la tnica entrevista que se tiene de Martinez de Hoz, mi-
nistro de economia de la Dictadura Militar argentina de los *70 en ese pafs,
explicando su modelo econdmico. O una entrevista con Salvador Allende,

el presidente democrdtico chileno asesinado por el dictador Pinochet’.
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‘Tenemos ventas fuertes en Francia, en los mercados de habla flamenca
en Bélgica, en Inglaterra. Hemos ido creciendo en Europa Central y del
Este. En América Latina nos hemos expandido con el boca a boca, tenemos
clientes muy estables que nos compran en forma regular, siguiendo los dis-
tintos nichos. En particular, las TV publicas. En México nutrimos a Canal
22,1aUNAMy STR’.

Otros nichos con buen desarrollo son programacién de Jazz en HD, o
contenido temdtico de las décadas de los *60 y *70, en torno a los cuales se
hacen muy buenos paquetes. También producedurals, crimen e investiga-
cién, que tanto en Europa como América sostienen demanda.

Completa Lami Dozo: ‘Nuestro mercado no va y viene, se construye.
Nutrimos bloques de programacion, abrimos nuevos espacios de conteni-
dos. WildLife se puede decir que es nuestro pilar de demanda pareja, pero
en muchos segmentos de a poco hacemos diferencia. En este MipCancun
esperamos muy buen movimiento y conocer nuevos canales de TV’.
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Universal Cinergia:
la expansion no cesa

Universal Cinergia Dub-
bing (USA), compaiifa de do-
blajes hermana de Universal
Labs con mas de 20 aflos de
experiencia en la industria de
la TV, sigue creciendo, tanto
en negocios como en nuevas
oficinas. A sus 30 estudios (17
en México, 8 en Miami, 3 en

Brasil, uno en Barcelona y
otro en Parfs), a sumado un nuevo espacio en
San Paulo junto a Lucienne Andreotti, direc-
tora de portugués, donde comenzarén a trabajar
en proyectos como Antes Muerta Que Lichita.

‘Es un crecimiento integral que nos de-
manda cada vez mads talento y dedicacion.
Estamos felices con como avanza la com-

\ pafifa’, aseveraran su fundadora Liliam
Lucienne Andreotti, directorade  Herndndez, que tiene mds de 33 afios en la
portugues industria, y su partner Gema Lépez.

Sirve a los principales proveedores de series de Turquia. ‘Iniciamos con
ellos tras el fuerte desembarco en Latinoamérica y, con orgullo podemos
decir que trabajamos con todos ellos: FOX, Inter Medya, Kanal D, Eccho
Rights, ATV y Raya Group. Pero no sélo eso, también con los estudios de
Hollywood como Lionsgate, canales panregionales como FOX Brasil, Te-
lemundo, Televisa y History Channel, ademéas de Beta Film (Alemania) y
la animaciones de Cyber Group (Francia)’, resaltan las ejecutivas.

‘Hemos lanzado maés idiomas también’, dice Ldpez, y agrega: ‘Italiano,
alemdn, polaco y espafiol de castilla. Tenemos unas 30 horas dobladas, y un
proyecto de hacer unas 50 peliculas. In-house ofrecemos portugués de Brasil,
espaiiol neutro, francés e inglés. Un 50% de lo que doblamos es en espafiol,
un 20% Portugués, otro 20% en Inglés y un 10% en Francés’, completan.

‘Nuestro diferencial es que integramos todos los procesos. Tene-
mos variedad de idiomas y nos adaptamos al formato que el cliente
necesite. Como respuesta a la fuerte competencia en el doblaje, su-
mamos idiomas. Nuestro servicio realmente vale’.

Kapow + FremantleMedia

Kapow (Argentina) rubric6 un acuerdo
con FremantleMedia (UK) por el cual serd
el representante exclusivo de su catdlogo de
formatos de entretenimiento y ficcién para pro-
ducirlos en Argentina. La empresa britdnica re-
presentard los formatos de entretenimiento que
Kapow desarrolle para el mercado internacio-
nal, con foco inicial en Cocineros, con el que
previamente se habfan asociado para Cocineros
Mexicanos en TV Azteca (México). Por otra
parte, Agustin Sacanell, socio y director creativo de Kapow asiste al Co-
Production Matchmaking de MIPCancun, donde buscara socios estratégi-
cos para coproducir algunos de los desarrollos que estd llevando adelante.

Agustin Sacanell, socioy
director creativo, Kapow
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Dori Media: ficcidn
& entretenimiento

Dori Media Group destaca en MIP-
Cancun un catdlogo de dramas y games-
hows encabezados por El Camino al Cal-
vario (13x45’), un drama épico periédico
en conmemoracién a los 100 afios de la
Revolucién de Octubre, y basado en la
famosa novela Las Hermanas (Sisters),

la primera parte de la trilogia de Alexey
Tolstoy Peregrinacion por los caminos Maria Perez Campi,
del dolor (The Road to Calvary). Sales Manager

Las Estrellas (120x60°) es una comedia argentina donde cinco
hijas enfrentan el desafio de cumplir con una cldusula para poder
reclamar una herencia, mientras que, vendida a TV Azteca México,
Albania y Alemania, Dumb (50x35’) es la historia de una actriz
frustrada de 30 afios que tiene un cuerpo y una apariencia de ado-
lescente y lo odia. The Best of All es un game show que pone a
prueba la teoria que establece que el promedio de las respuestas a
una pregunta de una gran audiencia serd una evaluacién mds preci-
sa que profesional, y la comedia Game Over (6x30’), da un vistazo
a la vida del comediante de stand-up, justo antes de su boda.

Otros titulos importantes son las series dramdticas de Under-
ground (Argentina) vendidas a los Estados Unidos, Netflix, Canal
+ (Francia), Latinoamérica, Reino Unido, Espaiia, Portugal, Israel
y Polonia como EIl Marginal (13x45’), sobre un ex policia que in-
gresa en una prisién como infiltrado.

También desde Argentina y para mercado internacional se encuentra
la telenovela Por Amarte Asi (60x60°),
donde un rico abogado prestigioso
representa a una mujer que desco-
nectd a su marido agonizante de la
mdquina que lo mantenia con vida,
obedeciendo su ultimo deseo de
terminar con su dolor, y la comedia

Esperanza Mia (180x45’), copro-

ducida con Pol-ka (Argentina) y El Camino al Calvario, serie rusa basada
en la novela de Alexey Tolstoy

vendida a mas de 20 territorios.

Tondero distribuye
América TV

Tondero Distribucion, distribuidora lide-
rada por Cecilia Gémez de la Torre, y Amé-
rica TV, principal canal y productor de TV
de Perd, rubricaron la firma de un acuerdo de
distribucion de contenidos nacionales para los
territorios de Latinoamérica y US Hispano.

El acuerdo incluye la nueva propuesta de i
Del Barrio Producciones, Mujercitas, asi CeciliaGomez delaTorre,
como producciones del broadcaster que ya Managing Director
han sido emitidas con éxito en algunas partes del mundo. Y este es un

nuevo paso para seguir expandiéndoles a nivel internacional.

k . 4 _
Ek ’
. ¥

Co-production:
DORI Pol=ka
T,EDIN'E' Producciones

dorimedia.com « l/dorimediagroup
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AllBmedia: mas
entretenimiento

All3media International (UK) llega a
Canctin con un importante slate de nue-
vos dramas, encabezado por The Minia-
turist (3x60’), thriller ambientado en el
siglo XVII en Amsterdam, que cuenta la
historia de una casa donde, bajo la fastuo-

sa belleza y el privilegio, se esconden pa-
Janel Downing, VP de ventas siones prohibidas y secretos peligrosos.
para América Latina . .

En México estd Janel Downing, VP de
ventas para América Latina, quien recomienda ademds Liar (6x60’), un
thriller psicolégico que sigue a una pareja que cae en una compleja red
de engafios que ninguno de los dos pudo prever, mientras que en factual
destaca Escape (5x60’), donde un grupo de ingenieros altamente capaci-
tados serd puesto en una escena catastréfica y se deberdn encontrar una
salida; y F-Word USA (11x60’), un programa de variedades culinario

que presenta a familias entusiastas de todos los Es-

tados Unidos que luchardn en una intensa

wi competencia de alto riesgo. Ademds de
impresionar al reconocido chef Gordon

an Ramsay, cada equipo debe ganarse el co-
razén y el paladar de los comensales, las

celebridades y los invitados VIP a los que

The Miniaturist, thriller vendido sirven.

en USA, Australiay Asia Ademéds, estan Partners in Rhyme, fac-
tual entertainment/Game Show, donde dos

equipos se enfrentan cara a cara en una serie de
rondas divertidas basadas en la rima. Cada equi-
po consta de un miembro del publico y dos ce-
lebridades. En las siguientes cuatro rondas, los

e A
.
‘ y—" ﬂ equipos luchan para resolver rimas divertidas.

Y Spa Wars, un show en el que duefios de salo-
F-Word USA, cooking show

nes de belleza competirdn entre si para recibir
con Gordon Ramsay

el titulo de Mejor Experiencia de Salén.

DINT se expande con la industria

DINT Doblajes Internacionales, tradicio- Wounded Love y Kosem, entre otros. Nuestras
nal casa de doblajes de Chile de la Familia voces viajan bien por América Latina en el &

mip.cancun

ATV: mas dramas,
mas acuerdos

Un buen afio del broadcaster ATV (Turquia)
tuvo un buen reflejo en el drea internacional de
la compafifa ATV Distribution, que no sélo
robustecié su catdlogo con nuevas temporadas
y series sino que siguié sumando acuerdos es-
tratégicos en todo el mundo.

Esta unidad de negocios, liderada por Muge
Hanilci, deputy manager, content sales, provee  Muge Hanilci, deputy manager,
uno de los mds vastos y diversos catdlogos de  ontentsales
titulos dramadticos desde Turquia con una oferta de 40.000 horas de series,
ademds de programas de television y peliculas. ATV Distribution es uno
de los cinco grandes distribuidores de Turquia exportando sus dramas a
mads de 60 paises de todo el mundo.

En Latinoamérica, fue reconocida por su éxito Sila, que fue licenciada
en toda la region, obteniendo muy buenos datos de audiencia en todos los
mercados. Al comienzo de 2017, anuncié un acuerdo clave con Canal
13 de Chile, que adquiri6 tres dramas: Orphan Flowers, Wedlock 'y Don't
Worry About Me. La primera es una serie juvenil que ha tenido alto im-
pacto en Turquia con dos temporadas, y fue vendida en Rumania, Croacia,
Grecia, Moldavia, Macedonia, Indonesia y también a Netflix en Turquia.
En total estd licenciada en 10 merccados internacionales.

Canal 13 la estrend el 25 de septiembre y con ella conquist6 no sélo
el prime time del competitivo mercado chileno, sino que ademds Orphan
Flowers fue un suceso en redes sociales. La
serie ha sido también licenciada a Canal
10 de Uruguay. Otro acuerdo de peso en
Latinoamérica fue con el canal Pasiones

-
para toda la regién a excepcion de Brasil. ( 1
Entre los lanzamientos de este afio estdn 4
She Was Pretty, estrenada en 2016 en Tur- o " \ y
qufa con muy buenos ratings. Tiene 28 L il

episodiso de 120 minutos. Love and Hate Orphan Flowers, vendida
en Chiley Uruguay

es otro titulo con bueana recorrida en Latinoamérica.

1\ CLASE SIETE

Barzelatto ha tenido un gran 2017, luego de
haber consolidado el afio pasado varios clientes
de peso en América y Europa. Christian Bar-
zelatto fue nombrado presidente y su hermana,
Paola, vicepresidente.Con 33 afios en la indus-
tria, continda con sus planes de expansién y de
inversiones a otros mercados internacionales.
Tiene 17 estudios y 7 salas de mezcla equipa-
dos con la dltima tecnologia, y ha sido pione-
ra doblando los principales éxitos de Turquia,
como Las Mil y Una Noches, Fatmagul, Amor
Prohibido, Ezel y Medcezir.

‘Hoy seguimos las ultimas producciones de
la industria turca como Brave and Beautiful,
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mundo de la telenovela. Le ponemos pasién
a nuestro trabajo’, afirman Christian y Paola.

Patricia Menz, una de las fundadoras de
DINT, dice: ‘Paola y Christian crecieron en esta
industria, y conocen cada uno de sus secretos y
los procesos de un buen doblaje. Saben tradu-
cir, adaptar, dirigir, hacer muy buenos casting
y control de calidad. Ese es el éxito de nuestra
empresa’.

Christian Barzelatto: ‘En 2017 confirmamos
la calidad de nuestro trabajo y nuestra trayec-
toria en este negocio. Los clientes reconocen
y saben bien quiénes fueron nuestro padres,
los fundadores de DINT. Queremos llevar esa

Paola y Christian Barzelatto, VP y presidente, con
Patricia Menz, fundadora de DINT

experiencia a otros territorios. Los clientes co-
nocen reconocen la seriedad y rigurosidad de
nuestro doblaje’.

Discovery es otro de los grande clientes, a
quien le doblan para programas de todas sus se-
fiales. ‘Se han agregado a la lista Netflix, Ama-
zon y Marvel. Estamos en plena expansion y
continuaremos creciendo’, completan Menz,
Paola y Christian Barzelatto.

drama that captivates

W @allzmedia_int

STARRING

ANYA TAYLOR:-JOY

all3mediainternational.com
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Tarde lo Conoci, drama

EXHIBIDORES

Caracol: dramay
supervivencia

Caracol Internacional (Colombia) lle-
ga a MIPCancun con varias novedades
para este 2017, con la Stiper Serie El Bronx
(60x60’) como una de las principales apues-
tas para el mercado internacional. Se trata de
una serie de historias paralelas con algo en
comun: todas ocurren dentro de un peligroso
barrio en el que confluyen la supervivencia,
Maria Estrella, ejecutivade ventas  los fracasos, las decepciones y la desespe-

ranza de miles de drogadictos, vendedores
de droga y vendedores de suefios; pero también donde crecen el amor, la
fe y estrechos lazos de hermandad.

Tarde lo Conoci (60x60’) por su parte cuenta la historia de vida de una
mujer que con su talento y amor por la musica conquisté un mundo emi-
nentemente de hombres. Con su alegria, simpatfa, ternura, picardia y opti-
mismo, se enfrentd con su musica a ese ambiente machista, lleno de celos y
envidias, poniendo a todos a sus pies. Patricia tuvo amores que la llevaron
a sufrir varias decepciones, que expresaba en cada tarima cuando cantaba
desde el corazdn.

Otra de las novedades son La Dinastia (72x60’), sobre una mujer que con
su pasién y talento, logrd cautivar a las multitudes, y La Nocturna, (60x60°),
una historia llena de emociones inspirada en las historias de estudiantes que
recurren a la educacién nocturna como tinica manera de salir adelante.

Finalmente estdn los formatos originales A Otro Nivel, en una segun-
j da temporada cargada de novedades, con

mds emociones, exigencia y premios que
la anterior, y Desafio Sviper Humanos Cap
Cana, uno de los realities de superviven-
cia del prime time mds visto en Colombia
y que llega renovado en su decimocuarta
temporada. En esta nueva entrega, sola-
mente los mejores deportistas de alto ren-
dimiento pueden ser parte de este reto.

Maluc, nueva distribuidora

Una nueva distribuidora toma lugar

hacia el mercado global, y promete hacer-
se oir: Maluc Entertainment (México)
liderada por Ricardo Ehrsam, directi-
vo de contenidos de larga trayectoria en
empresas como Televisa, donde estuvo
como Director General de Europa, Asia'y
Africa y posteriormente a cargo del drea
de formatos de entretenimiento a nivel

Ricardo Ehrsam, en el Mipcom de Cannes . .
global, en Televisa Internacional.

Su expertise se vuelca ahora en la nue-
va empresa. Seflala Ehrsam: ‘Recién estamos comenzando pero ya
evolucionamos rdpido. Tuve mds de 50 citas en Mipcom, y tenemos
la distribucién de sellos, en particular para América Latina, de ge-
neradores de contenido reconocidos mundialmente provenientes de
Europa y de Estados Unidos. Esto se logra por las relaciones cons-
truidas a lo largo de los afios, y que se sabe que daremos un plus que
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Mediaset:
Reinas del crimen

Mediaset Distribution, brazo de distribu-
cién de Mediaset Italia dirigido por Manue-
la Caputi, lanza en MIPCancun un slate de
series de crimen y dramas donde se encuen-
tra Rosy Abate (5x100 ‘o 10x50’), donde una
mujer que hizo una completa ruptura con su
pasado criminal, ve su vida dar un giro luego
de que el pasado llame a su puerta.

Mientras que The Queen of Palermo (5x100

Manuela Caputi, directora ‘0 10x50°) es un viaje a través de los recuer-

de ventas internacionales o
dos de Antimafia Squad para repasar toda la

historia de Rosy Abate, uno de los personajes que, con su fuerte personali-
dad e intrigantes transformaciones, cautivé a millones de espectadores. Sus
primeros afios, su fuerte lazo con Claudia Mares, su crecimiento al poder,
la prisién y los dolorosos acontecimientos vinculados a su querido hijo...
Todo a la vista en una nueva serie dedicada a ella.

La tercera temporada de la serie de misterio Tuscan Passion (10x80 ‘o
20x40’) se ha desarrollado sin Aurora, que todos crefan muerta. Pero en la
cuarta temporada, regresa y se descubrird por qué tuvo que desaparecer por
tanto tiempo. Una vez mds, todo estd ambientado en los ricos vifiedos de
un magnifico paisaje de la Toscana, que solo es perfecto... en la superficie.

Por tltimo, estan The Immature, la serie (8x80 ‘0 16x40’), basada en
las peliculas homénimas y donde un grupo de amigos debe volver a to-
mar el examen final 20 afos después de
terminar la escuela secunda-
ria. Y Donnavventura, reality
show con 15 temporadas y 2
spin-off donde un grupo de
jovenes y valientes mujeres
son seleccionadas para formar
un equipo con una mision: in-
formar desde los rincones més

inexplorados del mundo. The Queen of Palermo, crime series

gran nimero de las distribuidoras que ahora existen, no pueden dar’.

Se impulsa material enlatado y formatos, “scripted” y “non scripted”,
mds coproducciones. Ehrsam: ‘El mensaje es que vamos a cuidar mucho
las propiedades que tengamos, no vamos a ser una distribuidora de vo-
lumen sino que manejaremos un catdlogo muy selectivo que se comple-
mente y que permita principalmente darle soluciones reales a los clientes,
de acuerdo a sus necesidades. Estoy muy feliz de haberme lanzado a mi
propio emprendimiento, hay muchisimo espacio por cubrir en el mercado’.

Uno de los grandes pilares de Ehrsam es el hub entre América y Europa.
La gran mayorfa de las empresas latinas quiere llegar a Europa, y también
se da a la inversa. Nosotros, por mi “expertise” viviendo y operando la
oficina de Televisa Europa por mds de 6 afios, estamos en capacidad de
manejar muy bien la conexién entre ambos territorios. Y yo me he especia-
lizado en formatos de entretenimiento, mas alla de la tradicion en ficcion de
los latinos. Asi que conozco a fondo ambos campos. La intencién es servir
como puente entre ambas regiones, generando negocio entre las mismas,
en forma muy pareja. Evolucionaremos despacio pero muy bien’.

RISE OF A NEW EMPIRE.

NARGOS

SEASONS 1-3
LATIN AMERICA TV RIGHTS COMING SOON
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“~, " Latin America:
it’s time for co-productions

After decades of being a group of markets closed to television content not
produced in Hollywood and being known internationally as telenovela-provi-
ders, at present Latin America has opened its frontiers to the global market,
becoming a key partner in the co-production business.

Let’s take a look over the main advantages.

This opening shown has unraveled a
growing interest in the co-production of
content with other nations, increasing the
audiences reached and screens where shown:
it has allowed the Latin American indepen-
dent producers to reach international quality
standards formerly seen only from leading
broadcasters, such as Televisa (Mexico), TV
Globo (Brazil), Caracol (Colombia) and Te-
lefe (Argentina), Mega (Chile) and America
TV (Peru), among others.

This report, produced by PRENSARIO in ex-
clusivity for Reed Midem and MIPCancun,
reflects this new scenario and intends to be
a guide for all the global content producing
companies interested in reaching these ope-
ning markets and its resources, obtaining at
the same time programming of commercial
value in their home country and other territo-
ries where distributed and shown.

Context

Caracol (Colombia) has co-produced with
Televisa and Cadenatres (Mexico), with Te-
leamazonas (Ecuador) and Warner Bros.
(USA), as well as with Marvista (USA) for
three TV Movies. Telefe (Argentina) did su-

per series in Peru with America TV, and it is
now partnering with Ecuavisa (Ecuador) in a
bigger deal to produce drama series in Ecua-
dor: the first one will be El infierno de Eva.

Hollywood Studios have been producing
in the region with Colombian, Mexican,
Brazilian, Argentinean and Chilean partners.
Disney has been the most active having co-
produced with Pol-ka in Argentina versions
of Desperate Housewives for Brazil (Portu-
guese), US Hispanic, Colombia/Ecuador and
Argentina, and 3-4 big projects with RCN
(Colombia) in alliance with local producers,
being the last one Hermanos y Hermanas, de
local version of Brothers & Sisters, produced
by Vista Productions.

FOX Network Group co-produced with
TVN (Chile) the high-budgeted epic drama
Sitiados, while TV Azteca (Mexico) recently
announced the co-production of the new bi-
blical series Maria Magdalena with Sony
(USA). This former has developed several
projects with Latin partners, like Caracol
(Colombia) and Televisa (Mexico), who has
a 5-year deal to produce 840 hours.

Latin America is being targeted by interna-
tional companies looking for fresh stories and
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Turner Latin America with Argentine producer Underground
and local broadcaster Telefe plus the OTT Flow from the
leading telecommunication player, Cablevision. After its

success, the series has been renewed for season 2

Co-productions and biopics are two trends going
together in Latin America: Somos Productions, Boomdog,
Pifiolywood Studios and Endemol Shine Latino announced
an strategic partnership to produce Stbete a Mi Moto - La
Historia de Menudo, about this young music group that
change the Latin music forever

better costs. One of the key project announ-
ced last April has been the co-production
partnership between Kanal D (Turkey) with
Mega (Chile), in which both companies are
working in the details.

Like Kanal D other Turkish companies are
analyzing options within the region. Korean
companies are also interested, and of cour-
se closer countries like Italy and Spain are
always on top.

Israel is another market that has been
working together with Latin companies in
Mexico, Brazil and Argentina to co-develop,
co-finance and co-produces TV projects, like
the most recent one announced by Keshet In-
ternational with TV Azteca for a 60-episode
drama series. Latin America has become a
major partner for KI, who has also confirmed
in October Bandolero with Mexican Campa-
nario Entertainment.

A new type of partnerships has arisen. Mul-
tiple-country and multiscreen agreements are
becoming the norm, in order to reduce risk
and divide the investment. In Latin America
it is now frequent to have as partners a pro-
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MEXICO & BRAZIL: TV AND MOVIES CO-PRODUCTION CHART - KEY PARTNERS

ARGENTINA ANCINE (2005-2016)

This chart reflects the percentage of productions between Brazil, Mexico and other countries,
vs. the total, during the time periods specified: 2005-2016 for Brazil, 2007- 2016 for Mexico.

Percentage of total

DENMARK

SOURCE: IMCINE (2007-2016),

ducer, a broadcaster, a pay TV channel (often
a pan-regional network) and an Internet plat-
form. This still leaves many territories open
to further negotiation.

A good example has been the 2016-2017
drama projects from Turner Latin America
developed in Mexico (Julio César Chdvez,
with BTF and Disney), Colombia (Hote-
leras, with Oficina Burman), Chile (Mike
& Mary, with Chilevision), Brazil (La Ley,
with Navajo Films and Intro Pictures) and
Argentina (La fragilidad de los Cuerpos and
El Maestro, with Pol-ka, eltrece and Cable-
vision-Flow; and Un Gallo Para Esculapio,
with Underground, Telefe and Cablevision-
Flow).

‘To generate local content and having
control of the IP allows us to work in every
platform and to promote opportunities in all
business segments like broadcasting or inter-
national distribution’, exemplifies Marcelo
Tamburri, VP and General Manager, Space,
I.Sat and TCM, Turner Latin America.

A better context

Within the last five to seven years ago,
several Latin American countries starting to
offer better opportunities for international co-
productions, using local assets, locations and
talent. Government subsidies to audiovisual
productions that are awarded prizes at con-
tests they organize or follow certain rules es-
tablished in advance. The conditions usually
established are that the workforce employed
should belong to the country. In other cases,
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there are rebates on shooting and production
expenses that may become significant.

Brazil’s SeAC law promotes since 2012 the
local production with independent producers
by obligating the Pay TV networks to broad-
cast 3 hours and a half of prime time content.
The country offers one of the most impres-
sive support programs in the world: “Brasil
de Todas as Telas™ that distributed in 2016
about USD 24.6 millions among 63 projects,
submitted by 10 distributors, 6 programmers
and 47 independent producers, allowing two
years for investment in content acquisition,
production and co-production with third par-
ties.

Its audiovisual industry maintains 98,000
jobs, in 2015 contributed to the Brazilian
GNP by USD 750 millions and exported con-
tent for USD 154,8 millions. 488 TV series
have been produced in 2010-2012 and 579
in 2013-2015. Pay TV accounts for 51,6% of
the audiovisual economy revenues.

Along with Argentina, Colombia is one of
the two most important content production
hubs in Latin America. In both countries the-
re is a large number of independent produ-
cers, part of them keeping a high profile at the
international markets due to the talent availa-
ble, technology and infrastructure.

Colombia advantages are: a stable eco-
nomy, strategic geographic placing and
competitive prices. The version of Spanish
language spoken there travels well within
the entire region and is accepted by the di-
fferent audiences. Their scriptwriters are also

mip.cancun

adept at telling stories with memorable hits
like Cafe con Aroma de Mujer (1994) and Yo
Soy Betty La Fea (Ugly Betty in the US in
1999) that have obtained remarkable success
at worldwide level.

The government subsidizes movie produc-
tion but not TV projects —Laws 1556 (2012)
and 814 (2013)—, offering rebates and tax in-
centives in order to attract movie production
to the nation. Both subsidy configurations are
managed through entity Proimagenes and
offer significant advantages. Through Law
1556, feature films, TV movies, documen-
taries and animation projects may receive
the rebate of up to 40% of their investment
in cinematographic services (pre-production,
production and post-production) and 20% of
logistic services (hotel, meals and transporta-
tion). The rebates apply to services delivered
by Colombian companies or persons living
within the nation. The subsidies are provided
by Fondo Filmico Colombia, a financial ins-
trument created in 2012.

In June 2015, the Consejo Nacional de
la Cultura y las Artes (Chile) launched
the first Politica Nacional del Campo Au-
diovisual for 2017- 2022. The Government
intention is to showcase Chile at the world
movie scene, attracting large international

productions, a challenge assumed by the

Mentiras Perfectas, from Caracol (Colombia) with
Teleamazonas (Ecuador) and Warner Bros. is a good
example of a successful partnership between Latin
companies and Hollywood Studios

AGarotadaMotowas a 2016 drama series produced by Brazilian
independent producer Mixer in co-production with Fox Networks
Group Brasil and SBT. Pay TV programmers have become a key
partner in co-development and co-production alliances

Film Commission Chile.

The Fondo de Fomento Audiovisual, bud-
geted by the Consejo is one of the most im-
portant and it finances the production and
distribution of movies, script development,
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NEW MARKETS, NEW AUDIENCES,
NEW OPPORTUNITIES
VITAL STATS FROM LATIN AMERICA
(2017)

« 18 countries

« Population 2017: 630 million
(Source: CEPAL)

« Estimation for 2025: 680 million
(Source: CEPAL)

« Population Mexico, Colombia, Brazil, Chile, Peru,
Argentina: 478 million

» Households MX, COL, BR, RCH, PE, AR: 1349 M
(Source: Private Advisor)

« TV Households MX, COL, BR, RCH, PE, AR: 121,5M
—-TV penetration: 93%

« Pay TV Households MX,COL, BR, RCH, PE, AR:
61,58 M —Pay TV p enetration: 51%

« LatAm Internet penetration: 378 M (6/16)
(Source: Internetworldstats.com)

« Facebook LatAm users: 321,8M (6/16)
(Source: Internetworldstats.com)

« Mobile phone penetration 2017: 66,5%
(Source: Statista)

« Netflix LatAm accounts (7/17):125M
(Source: Private Adviso r estimation)

« OTT Services LatAm accounts 2017: 17 M approx.
(Source: Dataxis)

equipment, professional training, research
and diffusion of the new creative trends and
technological innovation.

From 1993 and 2009 it helped produce 172
series to which it contributed with close to
USD 20 million; this year, close to USD 7 mi-
llion have been assigned. The Fund finances
totally or in part the production, transmission
and distribution expenses of content. Local,
regional and national channels and indepen-
dent producers may apply, foreign channels
or producers may participate.

Other financing lines in Chile are the
Agencia de Desarrollo Economico de Chile
(CORFO) and Film Commission’s “Progra-
ma Piloto de Apoyo a Inversiones Audio-
visuales de Alto Impacto” that will assign
during two years a subsidy to international
productions with a budget in excess of USD

ABOUT THIS WHITE PAPER

2 millions through a rebate of 30% of the ex-
penses qualified for television series and mo-
vies, up to USD 3 million.

Two historical leading markets for movie
and TV co-productions are Argentina and
Mexico, which coincidentally have no reba-
tes laws but two powerful Cinema institutes,
INCAA and IMCINE. In both, Film Com-
missions offer support in establishing contact
with government agencies, finding appropria-
te locations, provide information about spe-
cialized staff, equipment and services.

In addition to its subsidies to the Argen-
tine film industry, INCAA contributed in
2016 with subsidies of about USD 20 mi-
Ilions to the production of 200 hours of pro-
gramming through 20 Production Contests
that awarded 155 subsidies of between 20%
and 80% of the budget estimated for each
project. In 1H 2017, it has invested about
USD 9.82 millions, supporting 84 federal
projects.

The amount invested by the private cou-
nterparts in these projects has been about
USD 16 millions, having been estimated
that the workforce involved in them amou-
nted to 6.723 jobs. The INCAA contribu-
tion depended in each case of the medium
involved, with up to 85% in the web series
and regional short features shot on location,
and 20% in the case of a TV series aiming
at children and teenagers or 30% in cases of
“industrial promotion”.

Although for the time being, Peru offers
no official subsidies or rebates to program-
ming produced, this market appears as the
Latin American country with the largest co-
production growth potential for the near fu-
ture. It is an appealing option due to five re-
asons: 1) cost-quality ratio; 2) strong talent,
both in front of and behind the cameras 3)
neutral-accent Spanish; 4) climate: in Lima
City never rains; 5) advanced technology
and resources.

Having invested USD 45 millions in Es-
tudios America, America TV’a new faci-
lities cover 53.000 square meters with five
sets; this ranks it as the third largest produc-
tion center in the region, following Globo
Estudios (Rio de Janeiro, Brazil) and Foros
Televisa (Mexico City).

mip.cancun

Peruvian America TV, the leading broadcaster of the last
15 years, has had a very successful co-production project
with Telefe (Argentina): the fiction series El Regreso de
Lucas (60x'60), already licensed to more than 15 global
markets by Telefe International

Advantages

Co-productions may focus on all aspects
of the production (from an idea, script or
format to finished product), all genres of
content and all types of platform, but not all
your potential Latin American partners may
be able to deal with each specific area.

The largest broadcasters within the region
may chose to shoot locally a content that has
been a success in another Latin American
market. Chile has been especially successful
in selling scripts instead of licensing finis-
hed product, same for Argentina and now
more countries are taking that scene: Co-
lombia, Brazil, Mexico.

A single facility may be used for several
separate shootings (production hubs as The
Wall from Endemol in Brazil) of a certain
series to be distributed in different countries.
This has allowed broadcasters from smaller
markets (i.e.: Panama) to have custom-made
versions of certain reality shows with parti-
cipants that travel from that country to the
location site (say, in Buenos Aires, Argenti-
na) for the shooting.

Co-productions enable companies to
lower risk and increase of available know-
how since each producer brings its own ex-
pertise. Moreover it allows to the audiovi-
sual production to be aired in more countries
from the beginning and a better management
of windows. In the nowadays market, co-
production is not only a must, it is a need
to compete in a larger scale. For example,
for Free TV channels to offer project that
can be similar to Netflix, Amazon or HBO
budget they have to join forces with other
of its kind.

This White Paper produced by Prensario for Reed Midem offers a comprehensive overview of the current Latin American audiovisual activity,
focusing on its six-largest markets: Brazil, Mexico, Argentina, Colombia, Peru and Chile. It details its most active independent players and industry
institutions, as well as the direct subsidies and tax exemptions available for co-production projects between local companies and producers from
outside the region. The report can be downloaded at www.miptrends.com/tv-business/co-producing-with-latin-america-exclusive-white-paper/

48 PRENSARIO INTERNACIONAL

’

5 ELHI

LA FAMILIA JUSTIFICA 105 MEDIOS

SERIE HCOMEDIA
20x45' 2016 HD

ventasint@ 630 2316 : www.13.cl/sudrmedia

CARLOS PINTO

PRESEMTA

HISTORIAS CRIMINALES
ATERRADORAMENTE COTIDIANAS

SERIE DE UNITARIOS SUSPENSO
60x43" 2017 HD



mip.cancun
S /] /] EXHIBIDORES

GRB: mas scripted Snap Media: accion
y terror + animacion

GRB Entertainment (USA) llega a MIP- Snap Media (Argentina), compaiiia
Cancun tras haber alcanzado un acuerdo con liderada por Ariel Tobi, llega a Canctn
la productora de The Bay, serie dramética tras un 2017 con importantes noticias:
ganadora de miltiples premios Emmy,  Por un lado, lanzé en agosto Purga, su
para llevar la serie al mercado interna- propio servicio de SVOD en la regién
cional, y haber vendido la serie Man At  con foco en el contenido de terror, y por
Arms, donde expertos artesanos recrean el otro lado, en linea con la apuesta de |
armas mortales e icdnicas del cine, la este afio de la compafifa de incrementar J X

Melanie Torres, directora de TV y los videojuegos, a A+E Networks los productos de calidad tanto en anima-

ventas intermacionales Latin America. cién como en produccion, con cast reco- Ariel Tobi, CEO
Melanie Torres, directora de ventas internacionales, describe: ‘Nos nocido y a la ampliacion de los géneros en su catdlogo, llega Nick

hemos movido activamente mas en el espacio de scripted con la ad- Off Duty, protagonizada por Til Schweiger (Bastardos sin gloria,

quisicién de series exitosas como The Bay, drama con elementos de de Quentin Tarantino). Dirigida por el aleman Christian Alvart y
telenovela que sigue a los residentes ricos y disfuncionales que viven escrita por Christoph Darnstédt, el film de accién es producido por
en una lujosa ciudad costera maldecida por una figura politica que Syrreal Entertainment, barefoot films, Warner Bros. y NDR y
supuestamente fue asesinada por su nieta socialite; asi como Day 5y sigue a un duro policia de Hamburgo mientras viaja a través de Tur-
Crunch Time, dos nuevas series de Roosterteeth que mezclan géneros quia y Rusia para recuperar a su hija de manos de un agente secreto

cldsicos como el drama y la comedia con la ciencia ficcién’. turco que estd preparando un atentado en Moscu.

‘Para los fanaticos del crimen y los personajes famosos, Sucedio Aqui, Por su parte Quackerz es una divertida pelicula animada que na-
quevisita lugares aparentemente ordinarios que estdn conectados con al- rra una historia que ensefia sobre la aceptacion, la tolerancia y el
gunos de los eventos mds gréficos y controvertidos de la historia de la cul- trabajo en equipo. Los personajes de Quackerz atraviesan entrete-
tura pop; mientras que en The Stalker Files se presentan las escalofriantes nidos momentos que la familia entera y los nifios pueden disfrutar.
historias detrds de casos de acoso de celebridades’, continda Torres. ‘Snap sigue ampliando la oferta de contenido ofreciendo no solo

‘Nuestro objetivo principal es continuar con la expansion de la empre- los tradicionales géneros que

componian su catdlogo sino da

sa al espacio digital y series scripted.

Con la reciente incorporacién de va- un paso al frente ofreciendo mds

rias series guionadas a nuestro catdlo- variedad y calidad a sus clien-
: g0, asi como nuestras ultimas ventas tes, y sumando ademads historias

a plataformas VOD de todo el mun- inspiradas en hechos reales que

do, estamos entusiasmados de poder combinan la accién y drama

ofrecer contenido nuevo e innovador para mostrar el lado humano de

The Bay, drama multipremiado con a nuestros clientes’, completa Torres.  los personajes’, describe Tobi. Nick Off Duty, film de accion alemdn
elementos de telenovela

Smilehood: foco en produccién y coproduccion

Smilehood Media (Argentina) ha apostado por la renovacién no sélo nexo entre autor, productor, cliente y canal de
de su portfolio sino de su estrategia comercial, haciendo fuerte foco en la distribucion, siendo aceleradores de negocios

produccioén y coproduccién de contenido, tanto guionado como de entre- gracias al expertise que contamos en todas
tenimiento, con el objetivo de atender a los cambios dentro de la industria. las areas, asi como la red de contactos nece-
Segin Silvana D’Angelo, directora, ‘hoy los productos son mds exi- sario para lograr esos objetivos’, remarca.
gentes como lo son las audiencias y requieren mds inversion, y eso se De acuerdo con D’Aneglo, existe un im-
logra solamente con un plan claro de estrategia conjunta entre plata- portante caudal de contenido europeo que hoy

™ formas ya sea digital, networks de apunta su mirada al mercado en espafiol. ‘Es-
| pago o/y TV abierta’. tamos haciendo alianzas con muchos de ellos

Silvana D'Angelo, directora

Para satisfacer estas necesida- para ayudarlos y asesorarlos a desembarcar en América Latina’, enfatiza.
des, la empresa se encuentra tra- ‘Nuestros planes estdn enfocados en la generacién de nuevos conte-
bajando en un sélido catalogo de nidos con miras al mercado internacional, a través de alianzas de copro-
ficciones de renombrados autores, duccién, encontrando un modelo econémico con las patas de la pre-ven-
actualmente en un proceso de se- ta en etapa de produccion con diferentes plataformas, y en la asesoria de With th Contact : sale ybergroupstudios.com ,'G rou p|
leccién interno. ‘Queremos apro- distribucion para productores y representacion de formatos de autores, b t d . [ Py
El divorcio, de Sebastidn Mellino vechar nuestra fortaleza como tanto de ficcién como de entretenimiento’, completa. WWW.C y € rg rou pS ualos.com !Hm
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Kanal D se transforma con la industria

Kanal D International (Turquia) ha lo-
grado en este dltimo cuarto del afio conso-
lidar su posicién en los mercados de Africa,
Latinoamérica y Asia Pacifico, asistiendo a
todos los eventos que cubren esos territo-
rios como Discop Johanesburgo (Octubre),
MIPCancun (Noviembre) y préximamente
Asia TV Forum (Diciembre).

Pero también ha logrado establecer nue-
vas dreas que se ocupan de los distintos ne-
gocios que lleva adelante la compaififa en el

plano internacional: por el lado de distri-
bucién sumé a su equipo a Mikaela Pérez,
ejecutiva de venta a cargo de Latinoaméri-
ca, quien asiste a MIPCancun; y por el lado
de coproducciones e inversiones en conte-
nido, otro gran foco del grupo, nombré a
Nilufer Kuyel como jefa del area.

Es justamente en Latinoamérica, mds pre-
cisamente en Chile, donde Kanal D anuncié
este aflo una coproduccién con Mega, canal
lider y pionero en la emision de series de Tur-
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Kerim Emrah Tuma, directorde  Mikaela Pérez, ejecutiva
ventas & desarrollo de negocios  de ventas para

para las Americas & Africa Latinoamérica

quia. Si bien ain no se han definido detalles
del acuerdo, se anuncid que serd una produc-
cién dramdtica en la que se estd trabajando en
la historia y definiendo dénde se producird.

Segin Kerim Emrah Turna, director de
ventas & desarrollo de negocios para las Ame-
ricas & Africa, la industria de medios en Tur-
quia estd en proceso de transicién desde que
cambi6 el método de la medicién de audien-
cias unos afos atrés: ‘El presente del mercado
no puede analizarse sin tener en cuenta este
cambio en la estructura socio-econdémica de la
audiencia, que ha cambiado definitivamente la
forma de consumir contenidos’.

Los canales y productores deben adap-
tarse a las demandas de esta nueva clase de
audiencia. ‘La economia de la industria estad
sufriendo ese efecto en lo que a costos de
produccién y tematicas se refiere. Todo ello
resulté en un drama de mayor calidad narra-
tiva, que se traduce en producciones menos
noveladas y de mds accién y suspenso’.

Esta transicion le ha permitido al distributi-
do continuar liderando el mercado de distribu-
cién y alcanzar nuevos mercados. Turna dice
que ese cambio se refleja en las mds recientes
producciones de Kanal D, como la serie épi-
ca Mehmed the Conqueror, cuya historia estd
situada en 1451 centrada en la vida del joven
Sultan Mehmed, El Conquistador; Price of
Passion, sobre un hombre que trabaja con un
tio que es un cri-
minal; en One li-
ter of Tears,la va-
liente historia de
una joven que se
resiste a una enfer-
medad y defiende
la vida, sabiendo
que la perdera rapi-
damente; y los nue-
vos dramas Tales of

Innocence 'y Woun-
ded Love Season 2.

Mehmed the Conqueror,
serie épica

PRODUCCIONES
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Hasbro: historias
Inmersivas y
multiplataforma

Hasbro Studios (USA), empresa res-

ponsable de la creacién, desarrollo y dis-
tribucion de contenidos basados en propie-
dades reconocidas de la juguetera Hasbro,
incluyendo Transformers, My Little Pony,
Littlest Pet Shop y Family Game Night,lle-
ga a MIPCancun con una lista encabezada
por My Little Pony: Friendship is Magic,
Finn Amesen, SVP Intemational ~ ahora en su octava temporada.
Distribution & Development ‘La franquicia de My Little Pony sigue
siendo una marca apreciada en todo el mundo por fanéticos de todas
las edades. Su popularidad se ve potenciada por la serie animada
Friendship is Magic, transmitida en mas de 193 territorios a nivel
global desde su lanzamiento en 2010, y la presentacion de su séptima
temporada en abril de este afio. Ademds, en octubre presentamos un
nuevo largometraje junto con Lionsgate, brindando a los fandticos
una nueva manera de conectarse con la marca’, describe a Finn Ar-
nesen, SVP International Distribution & Development.

Otros destacados de la oferta de la empresa incluyen dos series
animadas mads: Littlest Pet Shop, A World of Our Own, una reima-
ginacion de Littlest Pet Shop que se estrenard en otoflo de 2017 con
nuevo contenido digital, seguida de la serie completa en 2018, y Ha-
nazuki Full of Treasures, una serie basada en la historia que invita
a los nifios a descubrir y que con una segunda temporada en 2018
después de su lanzamiento a principios de este afio.

‘Contar historias con grandes personajes, histo-

ﬂ%‘ ‘_ﬁf‘y ‘ rias que conmueva y emocionen
Y i

son nuestros principales impulso-

res en la nueva era del entreteni-
miento. Nuestra mision es utilizar

‘ “imd v
b < bq . . . .
- 4 (% > la narracién inmersiva y multipla-
il 8 ©
1 k ~dy & 1 taforma para llevar las marcas mds

iconicas de Hasbro a los nifios y las

My Little Pony: Friendship is Magic,

serie animada con 8 temporadas familias’, completa Arnesen.
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Gaumont & EO
Distribution, para
Ameérica Latina

Gaumont (Francia) sigue apostando
por su crecimiento en América Latina,
ahora de la mano de EO Distribution, la
nueva empresa de Ezequiel Olzanski, y
que desde abril de este afio actda como
representante exclusivo de scripted drama
y animacién para la regién. ‘Hemos sido

BAW

muy exitosos con nuestros dramas durante
los ultimos afios, con €xitos como Narcos,  Ezequiel Olzanski, representan-
Hannibal, Hemlock Grove, y la animacién  teexclusivo para America Latina
F is for Family, y contamos con nuevas series infantiles que serdn
lanzadas este 2017, asi como mdas de 40 TV series en diversas eta-
pas de desarrollo’, explica Vanessa Shapiro, presidente de distri-
bucién global, y quien comparte pasado en Mar Vista con el propio
Olzanski. ‘Expandirnos en América Latina es clave para nosotros, y
estamos encantados de trabajar junto a Eze Olzanski, quien cuenta
con un gran nimero de relaciones en la regién’, enfatiza.

Entre los dramas que estard empujando en Latinoamérica destacan
Relationship Status (36x10° o 13x22’), una historia moderna que si-
gue a un elenco entrelazado de jévenes en Nueva York y Los Angeles
mientras navegan en el amor y las amistades, Hannibal (39x60’), so-
bre el origen del Dr. Hannibal Lecter; Hemlock Grove (33x60’), del
aclamado director Eli Roth, y basada en la novela gética de Brian Mc-
Greevy; The Frozen Dead (6x60’), una serie estilo Nordic noir; y el
procedural drama The Art of Crime (6x60°).

En programacién infantil, las
novedades para la region son Belle
& Sebastian (52x11°), para chicos
de 5 a 9 afios y basada en la serie
original de los 60s de Cecile Au-
bry; Furry Wheels (52x11°), car-
toon comedy para chicos de 6 a 11,
y Trulli Tales (52x11° & 13x1°), que
combina magia y cocina.

Relationship Status, drama juvenil moderno

RAI Com: drama y cultura en un mismo lugar

RAI Com, distribuidora internacional del grupo publico italiano
destaca parte de su nuevo catdlogo que incluye 25 nuevos titulos,
entre los que se destacan sus reconocidas series de crimen, largome-
trajes y contenido cultural.

Su fortaleza ha sido siempre las series de crimenes como Detective
Montalbano (2 episodios) o la producciéon de Manetti Bros. Inspec-
tor Coliandro (6 episodios). Dos éxitos internacionales, con segunda
temporada confirmada, son Close Murders y The Ladies’ Paradise
(10x’100), un drama ambientado en los *50.

Otro foco tradicional son las artes y la cultura de Italia, que estd
considerado el pais con mayor sitios declarados de interés cultural por
la Unesco: la serie documental Italy — An Open-Air Treasure, un road
trip que recorre el pais visitando los lugares mds asombrosos.
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‘La animacién es otro foco importante’, expli-
ca David Bogi, head of marketing department.
‘Tenemos dos nuevas series: Alex & Co., de Dis-
ney Italia con tres temporadas disponibles para
todo el mundo, y la animacién para adultos Cin-
derella, the Cat, de Rai Cinema sobre mafia’.

Entre los largometrajes, el ejecutivo destaca
dos nuevas producciones del Festival de Ve-

David Bogi, head of marketing
department

necia: Love And Bullets, también de los direc-
tores Manetti Bros., que es el primer musical
de la Mafia que mezcla drama y humor, con gran reconocimiento del
publico y la critica; y Holding Hands de Gianni Amelio. El film combina
elementos de critica social en poesia y grandes imdgenes.
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Star: las buenas
narrativas trascienden
fronteras

El suceso de los dramas extranjeros en La-
tinoamérica ha empujado a muchos produc-
tores globales a reforzar sus esfuerzos de dis-
tribucién hacia la regién. En el caso de India,
el primero en licenciar un titulo ha sido Star,
quien vendid su serie Saras y Kumud a través
de Latin Media Corp. de José Escalante.

Gurjeev Kapoor, presidente de
‘Es una prueba de que las buenas narra- negocios internacionales

tivas pueden trascender fronteras’, aseverd

Gurjeev Kapoor, presidente de negocios internacionales. ‘La alianza
con José ha probado ser un €xito y sus esfuerzos han sido instrumentales
en lograr no sélo las ventas de Saras y Kumud sino también Yours Truly
Pakhi, confirmada en Panamericana de Pert y que esperamos llegue a
mas mercados’, afladio.

En MIPCancun, destaca The Wait for Love, protagonizada por uno de
los mds importantes actores de India, Sanjeeda Sheikh; Strange Love
(T1), el mayor éxito de ventas de Star en 50 paises; y This is Love,
una long running series sobre hombre de negocios y una dentista cuyos
destinos se unirdn. Adicionalmente, ofrece contenidos para familia, co-
medias, thrillers y series de época, ademds de peliculas de Bollywood,
eventos en vivo y reality shows.

Kapoor completa: ‘Hemos tenido buena recepcion de nuestros for-
matos, distribuidos globalmente por Eccho Rights: Soulmates (T1),
’——_‘\ Tangled Sisters and Veera. Nuestros con-

tenidos han viajado a mds de 100 mer-
cados globales en Asia, Europa, MENA,
pero también Turquia y Latinoamérica.
La diversidad del catdlogo nos da una
ventaja. Tenemos historias de romance,
pero también mitoldgicas que llaman
la atencién. Es sin dudas un contenido

Yours Truly Pakhi, segunda serie de Star
que estrena Panamericana Perd

Tumhari Paakht

innovador’.

Mediabiz lanza plataforma educativa

mip.cancun

Polar Star:
blockbusters
multipantalla

Los ultimos han sido afios de gran cre-
cimiento para PolarStar (Argentina), que
gracias a una oferta encabezada por grandes
blockbusters, ha podido expandirse llegando
a nuevos clientes y cerrando acuerdos con
diversos clientes, tanto de PayTV panregio-
nal, y canales de TV aérea en varios territorios de América Latina, como
nuevos servicios de VOD y plataformas OTT.

Segiin Diego Kargauer, encargado de ventas y adquisiciones de la
compaiifa, dicho crecimiento se debe especialmente a ‘la capacidad de
adaptarse a los requerimientos de los clientes y a los nuevos derechos que
nos van solicitando como catch-up, IPTV, streaming, etc’.

Como novedad, destaca la reciente incorporacién de los derechos de
distribucion del catdlogo de California Filmes, con mds de 300 nuevos
titulos disponibles para toda Latinoamérica y Brasil, tanto para FreeTV
como para TV paga. ‘Apostamos constantemente por seguir adquiriendo
programas para ampliar nuestra oferta, y afianzar las relaciones con nues-
tros clientes actuales y potenciales con titulos fuertes y figuras destaca-

Christian Sessa, Carlos y Diego
Kargauer (bordes) junto a Ariana
Myers, programming acquisitions,
DirecTV Latin Americ, y Willard
Tressel, gerente general de
OnDirecTV

das’, completa Kargauer.

Para esta temporada, el ejecutivo recomienda las dltimas dos entregas
de Expandables, saga escrita, dirigida y protagonizada por Sylvester Sta-
llone y que retine a algunas de las mas reconocidas figuras de los films
de accién de las ultimas décadas; Rush, una pelicula protagonizada por
Chris Hemsworth y Daniel Briihl y so-
bre la vida de los pilotos de Férmula 1
James Hunt y Niki Lauda; Blue Jasmi-
ne,comedia dramdtica de Woody Allen;
Nymphomaniac, pelicula escrita y di-
rigida por el danés Lars von Trier, y
Homefront, adaptacion del libro homé-
nimo llevada a la pantalla por Sylvester

The Expandables 3, film de accion
Stallone, entre varios otros titulos.

Mediabiz (Argentina), agente a cargo de la
representacion de productores de TV y mds de
20 autores de ficcién para formatos y produc-
ciones tailor made, ha sumado a su linea de tra-
bajo ClaseSiete, un portal educativo que tiene
como principal objetivo promover la experien-
cia de reconocidos guionistas y directores, entre
otros ejecutivos.

Para esto, la compafifa lidearada por Alex
Lagomarsino ha firmado un acuerdo con di-
versas universidades de Argentina como la Uni-
versidad de Buenos Aires (UBA), Universidad
Austral y Universidad de la Empresa (UADE),
promoviendo master classes con ejecutivos de
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la talla de Jorge Nisco (Violetta, Comodines),
Ricardo Rodriguez (Grande pa, Dibu, Yago) y
Diego Carabelli, productor de Pol-Ka (Violetta,
Soy Lunay).

‘ClaseSiete es una plataforma educativa inte-
ractiva para la industria audiovisual en América
Latina, dirigida a todos aquellos que estén estu-
diando una carrera relacionada con el audiovi-
sual o la comunicacién y que estén interesados
en trabajar en la industria del entretenimiento o
la comunicacién. También estd dirigido a todos
aquellos que ya trabajan y desean adquirir nue-
vos conocimientos para realizar sus tareas de
manera mds efectiva’, dice Lagomarsino.

0 CLASE SIETE

Alex Lagomarsino, CEO
Ademas de las master classes,

la plataforma ofrece periédicamente videos y
entrevistas a profesionales de todas las dreas
que comprenden la industria audiovisual y la
comunicacion, desde escritores a productores,
directores, escendgrafos, directores de arte,
directores y coordinadores efectos especiales,
editores, musicos y técnicos, brindando una ex-
periencia diversa y completa.
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Atencidn con
Cyber Group

Cyber Group Studios (Francia) es una
productora y distribuidora de animacién con
base en Paris y Los Angeles, especializada en
contenidos internacionales: tiene mds de 1.000
medias horas enfocadas a los nifios y la familia.

Tras el lanzamiento mundial de Zorro The
Chronicles en MIPJunior 2015, increment6 su

Raphaelle Mathieu, VP Ventas, produccién con dos series mds este aflo, ZOU 3
Adquisiciones & New Media y Mirette Investigates, otras siete que comenza-
rd a producir en 2018 y 2019 y mds de 10 proyectos en desarrollo.

Noémie Bourrié, ejecutiva de ventas, promueve en MIPCancun la co-
media animada The Pirates Next Door (52x’11) para France Televisions y
la comedia de accién Mini-Ninjas 2 (104x’11) para TF1, a las que se su-
man Sadie Sparks para Disney EMEA, Gigantosaurus para Disney Junior
Worldwide, Taffy y The Happos Family 2 para Turner International, y 7om
Sawyer para RAI (Italia), ARD/HR (Alemania) y SRC (Canada).

Raphaelle Mathieu, VP ventas, adquisiciones & new media: ‘Que-
remos reforzar nuestras relaciones a largo plazo con socios en Asia y
Latinoamérica, al tiempo que seguimos buscando nuevos negocios. Am-
bos territorios estdn evolucionando y lanzan nuevas plataformas y ca-
nales. Cerramos un acuerdo con Télé-Québec (Canadd) por el film 2D
Igbal, Tale of a Fearless Child (‘80), mientras que Leo the Wildlife ranger
(60x’11) se vendi6 a Gloob (Brasil)’.

Este ha sido un afio visagra para la compaiifa. En enero abri6 oficinas
en LA, lideradas por Richard Goldsmith, president & CEO de la sub-
sidiaria Cyber Group Studios USA LLC; en septiembre se asocié a la
compailia de inversiones L-GAM, quien adquirié una porcién minoriaria
de sus acciones y facilitard el financiamiento para reforzar la estrategia
internacional de Cyber Group Studios.

Mathieu concluye sobre las coproducciones: ‘Estamos en discusiones ac-
tivas con varios productores en todo el
mundo, como La Chouette Compagnie
con quien anunciamos la serie Droners
(26x’22) para TF1. También estamos
negociando con empresas en USA 'y Asia

para proximas producciones. Nuestro cre-
cimiento internacional es una prioridad’.

Mini-Ninjas 2, comedia de accion

mip.cancun

Telemundo
se renueva

Telemundo (USA) llega a Cancin
bajo el paraguas de NBCUniversal
para seguir expandiendo su presencia
en América Latina, junto con nuevas
temporadas de las Super Series que
han marcado tendencia en la region.

Encabeza la oferta El Seiior de los

. Esperanza Garay, SVP de
Cielos 5 (827(60’), donde 1ueg0 del Ventasyadquisiciones

retiro de Aurelio Casillas del negocio para vivir su dltimo

romance y las autoridades creen que estd muerto, debe re-
surgir para finalizar una guerra con su sobrino Victor, quien
lleva al pafs al caos junto con las organizaciones emergentes
bajo su mando.

Mientras que en La Querida del Centauro 2 (90x60°), des-
pués de dos afios escapando de las autoridades, el narcotrafi-
cante Centauro continda planeando su venganza contra todos
los que lo cruzaron en el pasado. Después de fingir su propia
muerte, logra capturar a Yolanda y convencer a todos de que
ella se quit6 la vida. Y Sefiora Acero 4 (80x60’) continda las
aventuras del temido coyote que ahora lidera la dinastia de tra-
tos ilicitos que una vez dirigi6 su padre.

En dramas, la compafifa estd promocionando tres nuevos
titulos para el mercado internacional: Jenni Rivera: Mariposa
de Barrio (90x60’), biopic basada en la vida de Jenni Rivera;
La Doria (120x60’), donde las dificultades y el abuso han lle-
vado a Altagracia a convertirse en una mujer despiadadamen-
te ambiciosa y una madre fria que ha abandonado a su hija.
Aunque le falta amor, puede haberlo encontrado ahora con
Saul, un abogado que defiende a las victimas de la violencia
de género. Y, por ultimo,
Sin Senos si Hay Paraiso
2 (90x60’), sobre una mu-
jer que comienza a traba-
jar para la agencia TEA a
cambio de su testimonio y

su visién del mundo de las El Serior de los Cielos, ahora en

mafias colombianas. su quinta temporada

The Kitchen: ahora, Worldwide

The Kitchen estard presente en MIPCancun, con Alexis Cardenas,
VP de ventas internacionales, y Maritza Alvarado, VP/GM, una vez
mds con stand propio y el objetivo de fortalecer su posicionamiento
como casa de doblaje cada vez mds internacional.

‘Este afio es diferente. Ahora somos The Kitchen Worldwide, con
studios en Rusia; Moldavia, Turquia, Sudéfrica, Brasil, Alemania, Mar-
ruecos, Francia, Italia, Espafia y Sudamérica, ademds de nuestra base
en Miami. Hemos descubierto que nuestros clientes latinoamericanos
desean crear versiones localizadas de su programacién para distribucién
mundial y, a la inversa, los distribuidores extranjeros desean vender su
programacién en la regién. Por lo que buscamos la manera de ofrecer
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a nuestros clientes la posibilidad de hacerlo de
manera sencilla’, seiala Cardenas.

Y agrega: ‘Ha sido un afio emocionante para
The Kitchen, con una capacidad de ofrecer ahora
la misma calidad y consistencia en nuestros ser-
vicios de traduccion, doblaje y subtitulado en
nuevas ubicaciones internacionales. Comprender
la necesidad de adaptarse para el territorio local
siempre ha sido una parte vital de lo que hac-

Alexis Cardenas, VP de
ventas internacionales

emos, y ahora que estamos doblando en hasta una docena de idiomas para

una serie, la comprension de la cultura local es mds importante que nunca’.
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Sabbah, mas drama
de MENA

Cedars Art Production es desde la dé-

m cada del ‘50 una productora y distribuidora
S lider con base en El Cairo (Egipto), Beirut
(Libano) y Dubai (UAE) manejada por los

A hermanos Sadek y Ali Sabbah, quienes

‘- han venido produciendo series de diversos
‘ ¥

v géneros para canales de MENA: desarrolla

cuatro peliculas y seis series al afio que tie-

Sadek Sabbah, CEO

nen reconocimiento local e internacional.

Para esta temporada, ofrece al mercado internacional la serie sirio-
libanesa Al Hayba en dos temporadas (30 episodios cada una), cuya mds
reciente produccién estard disponible en mayo de 2018 protagonizada
por Taim Hasan; también el drama pan-Arabe The Way con Nadine Nje-
im (Samra, Cello y Al Hayba); y un nueva pelicula libanesa, comedia
roméntica que estd en produccion.

En Latinoamérica, donde la compaiiia trabaja con Metro TV (Colom-
bia), tiene dos series dobladas en espaiiol y listas para distribucion, Cello
(30x°60) y Samra (65x°60) con un feedback muy positivo de parte del
mercado, especialmente en Chile y Colombia, entre otros paises. Hay
varias negociaciones en marcha.

‘Latinoamérica es un mercado nuevo para nostros y estamos muy in-
teresados en crecer ya que, como libaneses, vemos muchos puntos en
comun entre nuestras culturas en la forma de vida, la familia y relaciones
sociales’, explica Rania Haddad, ejecutiva senior de ventas y adquisi-
ciones, Sabbah Brothers.

i Sobre el futuro, afade: ‘Vemos potencial
\ .J-;\ de coproducciones en Colombia y Brasil. Por
H primera vez estaremos en Brasil del 19 al 30

'\' de noviembre en el festival de cine libanés
que se realiza en Rio de Janeiro y Sao Pablo.

..
g —

Este serd un gran comienzo para todos los

Samra, disponible en es- productores de nuestro pafs’, concluye.
paiol para Latinoamérica

mip.cancun

Zee: drama y realidad
en un mismo lugar

Zee Entertainment Enterprises Limited
(India) destaca en MIPCancun sus nuevos
dramas familiares y sus contenidos de estilos
de vida y factual. El conglomerado de medios
mds grande de India ha desarrollado una nue-
va marca, Global Content Hub, desde don-
de maneja no sélo més de 240.000 horas de

contenidos (incluyendo 4.200 peliculas), sino Sunita Uchil, Chief Business
Officer, Global Syndication &
International Ad Sales

también 40 sefiales internacionales que alcan-
zan 1 billén de televidentes en todo el mundo
y estdn disponibles en diversos idiomas.

En Cancin destaca sus nuevos dramas familiares Piya Albela
(125x°30), una interpretacion moderna de la cldsica historia de amor
entre Menaka and Vishwamitra; Woh Apna Sa (154x°30), sobre un joven
que enfrenta tiempos complejos en su matrimonio. Zindagi Ki Mehak
(244x°30) es la historia de una joven cabezadura quien tiene talento para
cocinar y se enamora de un reconocido hotelero reflejada en ese viaje de
altas y bajas que es su propia vida.

Altar’d (6x’60) muestra cOmo exper-
tos de fitness y nutricion trabajan con
una novia y su novio para preparar-
los para el el casamiento. Conquered
(7x30) es un show inspiracional sobre
personas que han logrado sus objetivos.

Finalmente el reality India’s Asli
Champion... HAI DUM! (16x’60)
protagonizado por la estrella de Bo-
llywood Suniel Shetty. Tras una bus-
queda intensiva a través de la nacién, 12
participantes (6 hombres y 6 mujeres)
luchardn en un test fisico y mental para

. Piya Albela y Altard
gansr la competencia.

TRX: gran lanzamiento global

TRX, la comunidad online de compra

y venta de contenidos, estd disponible contenido en TRX, habiéndose re- gracias a la positiva
desde octubre a nivel global, permi- gistrado previamente al lanzamiento  reaccién de la plata-
tiendo a buyers y distribuidores la mundial de la plataforma, que ya hos- forma beta y ahora
busqueda, interaccién y negociacion peda 15.000 horas. TRX es un ‘facilita- estamos enfocados a
de derechos. dor’ de la distribucién internacional, per- incrementar la base

Mids de 500 buyers estdn buscando nuestra  presencia,

Muchos ya confirmaron que formaran
parte de esta plataforma, fundada en 2014 por
los hermanos Matthew Frank, CEO, y David
Frank, presidente ejecutivo. El mds significa-
tivo ha sido BBC Worldwide, que incluy6 sus
9.500 titulos que componen 40.000 horas, pero
también Sky Vision, All3Media y Discovery,
ademads de Antenna Group, Bloomberg, Earth
Touch, Escapade Media, Lightning, Orange
Smarty y 3DD Group.
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mitiendo a buyers buscar més rapidamente y
mejor los contenidos que necesitan, descubrir si
estan disponibles y ofertar en linea.

Hasta ahora, la plataforma ha logrado atraer
inversiones estratégicas por £11 millones, in-
cluyendo VC Edge Investments, Channel 4 y
Sky, quien recientemente incrementd su apoyo
con un £1 millén extra el mes pasado. Frank:
‘El apoyo que hemos estado recibiendo valida
que vamos en camino correcto. Hemos reforzado

de compradores en

Matthew Frank, CEO, TRX

todo el mundo’.

Controlada por Dial Square 86, TRX es una
compaiifa establecida en 2013 para identificar
oportunidades disruptivas de negocios en el
mercado de contenidos. En Asia Pacifico, tiene
un acuerdo con Vision Plus (Malasia), mientras
que en América Latina, la empresa tiene como
representante a Raquel Yepes, quien asiste a
MIPCancun.

HUEVA TEMPORADA

CONTENIDO
Desarrollo de Contenidos para Diferentes Plataformas Audiovisuales

PRODUCCION
Disefic y Ejecucion de Produccion para todos los Géneros (Ficcidn, Documentales,

Jeportes, Reality, Nuevos Medios, entre otros) con los més Altos Estandares de Control y Calid d

INFRAESTRUCTURA
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Colombia: mas alla

U de la television

Colombia es uno de los principales mer-
cados televisivos de Latinoamérica y, al
igual que muchos en la regién, ha mutan-
do fuertemente en los ultimos afios: por un
lado, se consolidé definitivamente como
uno de los principales hubs de produccién,
y por otro lanzé luego de casi diez afios
de anunciada, su tercera cadena nacional,
Canal Uno, rompiendo el duopolio priva-
do de Caracol y RCN.

Una de las justificaciones que hizo que
este proceso de licitacién tomara mds tiem-
po de lo esperado, era la posicién de los
canales protagonistas, quienes sostenian
que el mercado publicitario no estaba pre-
parado para soportar a un nuevo jugador.

Segin Asomedios y Andiarios, la in-
version publicitaria en TV nacional cay6
en 2016 un 10%, pasando de USD 365
millones a USD 323 millones, a lo que se
sumé una nueva caida del 8% en el pri-
mer trimestre de 2017. Es en este contexto
que llega Canal Uno que, a diferencia de
sus competidores, sus controlantes tienen

en la televisién su actividad
principal.

0 Protagonistas
[:.EI{..,.._.-HI_ Caracol Televisiéon
e se encamina a terminar

por cuarto afio consecu-
tivo primero en el ranking

de televisoras abiertas en
2017, sosteniendo su
liderazgo con produc-

RN

BN TELEVISION ciones dramaticas de

alta factura, programas

de entretenimiento y una
preponderancia cada vez
mayor de sus plataformas
digitales, como Caracol
Next, para las cuales ha
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dobla la apuesta en pro-
duccidn original.
RCN Televisiéon ha

Dago Garcia, VP de Produccién,

vuelto apostar por la produccién in house
de contenidos dramaticos, sin descuidar
programas emblemdticos como Protago-
nistas, y nuevos formatos de entreteni-
miento como Soldado 1.0.

A tres meses de su lanzamiento, Ca-
nal Uno ya se ubica en tercera posicidn,
destacando sus producciones originales
en prime time que le ha permitido crecer
casi un 100% de audiencia, segtin Kantar
Ibope Media. Mds de 12 millones de per-
sonas lo han sintonizado desde el pasado
14 de agosto.

Transformacion

Dago Garcia, VP de Produccién, des-
cribe a PRENSARIO la encrucijada de me-
dios que atraviesa el mercado, y destaca
las transformaciones de los contenidos:
‘El mads notorio de los cambios es sin du-
das el de la telenovela. Es un fenémeno
regional, provocado principalmente por el
fuerte aumento de la competencia entre la
TV de pago y OTTs frente a la TV abierta’.

(Como se puede competir? ‘Coproduc-
cién y alianzas estratégicas’, responde Gar-
cia. ‘El afianzamiento de la oferta de Netflix
y los principales jugadores locales estd mar-
cando otra realidad: los cambios en la estra-
tegia programdtica y en los contenidos’.

Caracol Next ha sido una de las res-
puestas a esa consolidacion digital: en el
primer cuatrimestre se posicioné como el

Maria Iregui, VP de Negocios
Caracol TV Estratégicos, RCN

mip.cancun
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Felipe Boschell, presidente,
Canal Uno

lider digital del pais superando las 300 mi-
llones de reproducciones mensuales de vi-
deo en todos su portales, segin ComScore.
Estd lanzando regularmente producciones
100% digitales, como las series web Tes-
tosterona 'y Shock Mates.

‘La TV de pago y las plataformas di-
gitales han cambiando la forma en que la
TV abierta programa sus contenidos. Ve-
mos una incidencia fuerte en la longitud
de los contenidos: la mayor competencia
nos obliga a pensar historias de menor du-
racién. Los proyectos de mds de 60 episo-
dios son dificiles de programar’, dice.

Este nuevo contexto ha obligado a Ca-
racol TV a crear mds: ‘Pasamos de tener

COLOMBIA: SHARE DE AUDIENCIA,
POR CANALES (OCTUBRE, 2017)

TV Paga Caracol

) RCN

Publicos Regionales Canal Uno

FUENTE: KANTAR IBOPE MEDIA COLOMBIA
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6 a 12 proyectos de back up por si al-
guno no resulta como esperamos. Es un
incremento del 50% comparado con unos
cinco aflos atrds, lo que nos obliga a una
mayor inversién creativa. No se trata sélo
de un problema de presupuestos’.

Garcia tiene la ‘sospecha’ de que los
ejecutivos de TV abierta estdn pensando
sus programas como si fueran una pantalla
de TV paga o Netflix, y eso aleja atin mas
a la audiencia. ‘Creo que hemos cambiado
mds rdpido que el ptblico. La audiencia
de TV abierta no estd siendo atendida con
este tipo de programacién’, completa.

Maria Iregui, VP de Negocios Estraté-
gicos de RCN Television coincide con los
desafios que enfrentan las cadenas abier-
tas en América Latina ante un panorama
no s6lo de mayor competencia, sino de
‘achicamiento’ del mercado publicitario,
y donde lo digital crece mds vertiginosa-
mente que la TV.

‘El mundo digital estd planteando una
batalla incesante, por lo cual es imperante
para los broadcasters construir activos di-
gitales que le permitan sobrevivir. Video
es definitivamente el nombre del juego:
tenemos 12 millones de usuarios por mes

entre nuestros sitios web como RCN.com,
DeportesRCN.com y NoticiasRCN.com

Tarde lo conoci, nueva biopic de Caracol TV lider del prime
time colombiano

y totalizamos un punto de rating de video
en contenido de catch up disponible en las
plataformas digitales’, explica.

Ha tenido buenas experiencias que se
trasladaron de la TV al digital, como sus
dos éxitos en ficcién: Francisco, el ma-
temdtico 'y La Ley del Corazon. ‘Ficciéon
y entretenimiento funcionan bien en el
nuevo ecosistema. Es necesario apunta-
lar negocios digitales pero también sumar
contenidos originales’, subraya.

Soldados 1.0 es un reality que muestra
a un grupo de famosos que dejan su vida
en la ciudad para ser parte del Ejército Na-
cional para vivir retos exigentes. ‘El mix
digital dejoé de ser una opcidn para ser una
obligacién. Las personas tienen una vida
digital y necesitan consumir contenidos en
ella’, apunta.

La ficcién es un género ‘menos pere-
cedero’, sostiene Iregui. Durante algunos
aflos, RCN tercerizé su produccién pero
recientemente volvié a producir in house
ya que entendi6 que es importante manejar
todos los derechos y ventanas del IP. ‘Ha-
biamos perdido el misculo de produccién,
pero con La Ley del Corazon retornamos
a los origenes. Otro proyecto es No olvi-
dards mi nombre, el amor en el post con-
flicto. Seguiremos apostando a desarrollar
historias internamente y producirlas, pero
también tenemos otras como La Luz de
mis ojos (9pm) con Dramax’, comenta.

‘Las narcoseries son como los Western,
siempre van a estar presentes. Creo que to-
davia tienen oxigeno, y asi lo demuestra su
éxito en Univisién y Telemundo con va-
rias temporadas e historias que convergen.
La audiencia busca una escapatoria y por
eso prefiere entretenimiento y sufrir me-
nos. El humor es un buen elemento porque

Especiales 1 (Tras la Verdad)

permite reunir a la

COLOMBIA: PROGRAMAS MAS VISTOS, familia. La audiencia
POR CANALES (OCT. 26, 2017) busca la mejor pan-
Tarde lo Conoci 13,2 talla pOSlblé’ por eso
A Otro nivel 2 12,9 se vuelve imperante
La Nocturna 11,1 estar en todas ellas’,
Noticias (7pm) concluye.
Notiiero del Senado .
: RCN anuncié el
Protagonistas .
Hermanos y Hermanas lanzamiento en Co-
La Luz de Mis Ojos lombia de Tacho Pis-
Noticias (7pm) . tacho, un nuevo canal
Informativo de la Camara = '_" infantil uvenil que
Guerreros. La Revancha . T desd 1y9Jd Cll)
isid esde € € octubre
CM& Emisién Central - !"

estard disponible en
TDT. Con un forma-

FUENTE: KANTAR IBOPE MEDIA COLOMBIA

12 15 | to de emisi6n 24/7, la
nueva sefial presenta-
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COLOMBIA: SHARE DE AUDIENCIATV
ABIERTA VS.TV PAGA (2013 VS. 2016)
100% =TV Abierta === TV Paga
52% 54%
48% 46%
2013 2016
FUENTE: KANTAR IBOPE MEDIA COLOMBIA/LAMAC
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RCN retom¢ el camino de la ficcion producida in house con
La Ley del Corazén, el ltimo gran éxito del canal

ra series destacadas como Chica Vampiro,
El Chavo del Ocho, Caillou, Sabrina, El
Inspector Gadget, Arthur, La Pequefia
Lulii y ZabooMafoo, entre otros.

La irrupcién en agosto de este afio del
nuevo Canal Uno, controlado por Plural
Producciones, un joint venture entre las
productoras NTC, CM& y RTI (Patricio
Willis) mds Hemisphere Media (USA),
fue la noticia del mercado. En TV de
pago, estd disponible en Claro, DirecTV,
Emcali, ETB, Maxmedia, Movistar, Su-
percable y Une.

El 28 de septiembre pasado obtuvo su
mejor marca de audiencia desde su lanza-
miento marcando un 6,27% en total del dia
a nivel nacional. Entre sus programas lide-
res estdn Guerreros (adaptacion de Esto es
Guerra, América TV Per) reportd en sep-
tiembre un share de 12,3% en su franja de
lunes a viernes 6-8pm, siendo como el pro-
grama de mayor audiencia de Canal Uno.

Por su parte, CM& acaparé el 9,6% de
los televisores encendidos a nivel nacio-
nal, una cifra muy significativa para el jo-
ven canal. También emite el drama turco
Tormenta de pasiones (Time Goes By, Ka-
nal D) y el magazine Acd entre nos, que
tiene un share del 5%.

Sniper:
Special Ops

ltion with

MARVISTA

snap

MEDIA

RENOVAMOS NUESTRA IMAGEN,
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‘Apostamos a convertirnos en una oferta
programdtica diferente dentro de un mer-
cado ya establecido’, describe su presi-
dente, Felipe Boshell, a PrRENsARIO, quien
da por tierra la teorfa de los canales lideres
sobre el tamafio del mercado publicitario:
‘Traemos una propuesta alternativa y fres-
ca capaz de atraer tanto a nuevos anun-
ciantes como reactivar la TV abierta en el
mercado local, que hoy integra a cerca de
50 millones de habitantes. Con una opera-
cién eficiente podemos lograr un modelo
econdémico muy importante’, justifica.

‘Se trata de un proceso a largo plazo
para que la audiencia nos siga descubrien-
do, cambiando sus hdbitos. Tenemos un
plan negocios que tiene como plazo mi-
nimo 10 afios. Estamos tranquilos y con-
vencidos que con la propuesta que traemos
iremos creciendo’, afiade.

Su estrategia se basa en la diferencia-
cién mds fuerte apuesta por producto na-
cional en directo, con mds de diez horas
diarias en vivo y mds del 80% de produc-
cién local en el prime time, incluyendo su
primera serie original, Infieles con Fox
Telecolombia.

‘Traemos productos diferentes a ho-
ras diferentes. La oferta nacional es muy
reducida porque nuestros competidores
cuentan con una grilla similar en términos
de género. Por ejemplo, cuando los otros
canales tienen novela, nosotros presenta-
mos magazine en vivo o realities de co
petencia como Guerreros’, dice.

Canal Uno también ha cerrado acuer-
dos con los Estudios de Hollywood para
‘volver a traer los éxitos que se dejaron de
traer a Colombia’ y sigue buscando alian-
zas y nuevos acuerdos en la regién, com-
pleta el ejecutivo.

Digital y futuro

‘Hoy tenemos mds de una “televisién”,
que son completamente diferentes en dra-
maturgia, distribucidén, financiamiento y
marketing. Y la TV abierta muestra caidas
importantes en audiencia. Tenemos un pro-
blema que hay que atender, pero creo que
la coproduccién con otros partners puede
ayudarnos a mejorar’, alerta Garcia.

Caracol lleva una larga trayectoria en
el rubro coproducciones: lleva producidas
seis series/telenovelas, tres con Sony, La
Hipocondriaca y La Suegra; dos con Te-
levisa/Univision, La Viuda Negra y Tiro
de Gracia; una con Cadenatres (México),
La Ruta de la Coca; y otra con Warner
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Bros. y Teleamazonas (Ecuador), Menti-
ras Perfectas. Y tres TV movies en inglés

con Marvista (USA): Abducted, Cup of

Love y Expatriated.

Garcia esboza una solucién posible: ‘Re-
escribir la telenovela para las nuevas gene-
raciones. No quedan dudas que este género
es el que mejor aplica a la audiencia de la
TV abierta. Y ha mutado a lo largo de su
historia: desde Colombia hemos creado las
narconovelas, que hoy ya no funcionan, y
las bionovelas, que estdn en auge. Ahora
apostamos por los proyectos histéricos que
nos han funcionado muy bien’.

‘Podemos volver a los origenes, pero
recargado. Hoy la TV abierta es bdsica-
mente para mujeres adultos. Tenemos dos
proyectos en el horizonte: una serie épi-
ca sobre Bolivar y Manuela para el afio
préximo y otro mds para 2019 en la misma
linea’, completa.

Iregui: ‘La TV abierta muestra un me-
nor encendido, con entre 14 y 18 puntos
de rating en prime time. Es bajo si se lo
compara con algunos afios atrds. Pero ac-
tualmente hay mds alternativas y el tiempo
de entretencién del publico se divide en
mads dispositivos y pantallas. Es natural’.

Para futuro, recomienda: ‘Es importan-
te definirse, tener una identidad. Hoy la
TV abierta la miran en un 60% personas
de mds de 25 afios. Es fundamental crear
marcas fuertes y tener programacién en
vivo. Hay que ser fuerte donde otros juga-
dores no lo son’.

‘Las alianzas estratégicas son centrales.
El reto es colocar un producto en varios
mercados. La coproduccién aparece como
una salvacidn, pero ojo: hay que encontrar
mercados similares en tamafio y métricas,
pero sobre todo a nivel cultural. En Latino-
américa las sociedades y las parrillas son
parecidas, pero en el mundo es mds com-
plejo. Los presu-
puestos también
son importantes
a la hora de co-
producir.  Pero
lo importante es
que hay espacio
y hambre de ha-
cer mds en este
campo’, indica.

‘Las histo-
rias locales con
caracteristicas
internacionales 2011 2012
son las que me- FUENTE: DATAXIS

Canal Uno innovo en su prime time contraprogramando
con formatos de entretenimiento como Guerreros

jor funcionan. Una muestra de ello es que
las OTTs tienen cada vez mds contenido
localizado. Debe haber un balance entre
producir in house y coproducir, pero con
una idea rectora: el contenido original es
el que marca la diferencia’, concluye.

Canal Uno alcanza en digital a 2 millo-
nes de usuarios linicos que generaron mas
de 5 millones de paginas vistas y un alcan-
ce en redes cercano a los 800.000 usua-
rios. ‘Hoy en dia es mads dificil concentrar
y fidelizar audiencia en la TV abierta, pero
nuestra llegada va a ayudar al consumo en
general, trayendo a aquellos que se fueron
al digital o al cable por no encontrar una
alternativa’.

Enfatiza Boshell que en el plan de nego-
cio hay una propuesta con un drea digital
‘muy integrada’ al lineal: ‘Es una apuesta
a largo plazo pero sabemos que los hédbitos
de consumo cambian constantemente y es-
tamos iniciando con eso en mente’.

Pero para el presidente, ser un canal jo-
ven también tiene una ventaja: ‘Nacimos
con los nuevos hédbitos y nos permite ser
una alternativa para los colombianos, con
una produccidn diferente fresca y novedo-
sa. Colombia es un pais muy grande, muy
diferente y con regiones con hdbitos de
consumo muy distintos. El gran reto de los
canales es ese. Tenemos que ser mds cer-
canos a los televidentes e interactuar mds’.

COLOMBIA: EVOLUCION DE SUSCRIPTORES DE OTT
EN MILES (2011-2018)

1
2013 2014 2015 2016 2017 2018
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Las Alas Rotas de

Inter Medya
| ] i [
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Can Okan, CEO

Inter Medya, distribuidora turca liderada
por Can Okan y que en este 2017 celebra sus
25 afios en el mercado, sigue apostando por
expansion en América Latina y especialmen-
te en MIPCancun, donde el 14 de noviembre,
desde las 12.35, realizard la Premiere mun-
dial de su nuevo drama Alas Rotas, al mismo
tiempo que hard de anfitrin en la fiesta inau-
gural del evento.

Producida por Koliba Film y dirigida por
Kemal Uzun, el drama familiar Alas Rotas
sigue la historia de cuatro hermanos que que-

SIM-MX-TV

ENTERTAINMERNT

dan solos en la pobreza luego de la muerte
repentina de su padre. Su unica motivacién
en la vida es su madre, una persona que hara
cualquier cosa por su bienestar y felicidad.

Otra novedad para el mercado es Mrs.
Fazilet and her Daughters, drama reciente-
mente vendido en Medio Oriente a OSN y
producido por Avsar Film, sobre una mujer
que vive una vida modesta, pero con el suefio
de convertirse en una mujer rica y exitosa, y
que estard dispuesta a usar a sus hijas para
conseguir dicho objetivo.

Presentado en MIPCOM, Money Monster
es un studio game show en el que los concur-
santes deberdn saber la cantidad exacta con
la que cuentan para ganar el dinero, mientras
que en [/ vs. 10, cada participante recibird
diez preguntas, pero en lugar de responder-
las, deberd elegir a una persona entre diez que
cree que no sabe la respuesta correcta.

Finalmente, sigue promocionando el dra-
medy Hayat — Ask Laftan Anlamaz, presen-
tado durante MIPCancun 2016 y sobre dos

Mexico
Eduardo Gonzalez
eduardo.gon.sim@gmail.com
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Hayat - Ask Laftan Anlamaz, dramedy

personas con vidas totalmente distintas, pero
cuyos destinos se cruzan, generando mo-
mentos romanticos, pero también cargados
de aventura y comedia. Y In Between — Fa-
tih Harbiye (126x45’), sobre una joven que
perdié a su madre cuando era una nifia y que
vive con su padre y su tia en los suburbios.
Aunque crecié en un ambiente modesto, sus
suefios son muy grandes.
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Miami, FL.
Vivian Reinoso
vivian.reinoso@J2911media.com
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Millimages: propiedades reconocidas y L&M

Con mads de 25 afios en la industria, Millimages (Francia) ha
logrado posicionarse como uno de los principales proveedores de
contenido infantil con mds de 1.000 horas de animacién con la
alta calidad y fuertes propiedades que se adaptan a los cambios de
la industria como eje central.

En América Latina, una de las regiones core para la empresa,
Millimage solfa trabajar con representantes como Imira (Espa-
fla), pero al aumentar su caudal de produccidn, asi como los de-
sarrollos de licencia de producto y merchandising, comenzé a
apostar por la explotacién de su propio catdlogo. ‘Consideramos
que con tantas oportunidades en esta region, era mds relevante y
efectivo cuidar de nuestra distribucién de IPs a través de todos
los canales’, remarca Frédéric Gentet, ventas internacionales
para la region.

Pero pese a esta nueva estrategia, el producto de Millimages ya
cuenta con un importante background en Latinoamérica: Molang

Molang, vendida a més de 220 territorios ~ Mouk, vendida a PakaPaka, Sefial Colombia y ZooMoo

Meéxico
Eduardo Gonzalez
eduardo.gon.sim@gmail.com
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(104x3°30), una de sus principales pro-
piedades, fue vendida a sefiales panre-
gionales como Disney Junior asi como
en TV abierta en México (Televisa),
con acuerdos de licencia juguetera con
agencias como Jazwares, Panaderia,

Mon Licensing, Imc, Exim Licensing
y Agosin Licensing.

‘Frédéric‘Gentet, ventas
‘Nuestro best seller Mouk (104x11°) intemacionales

fue vendida ademds a Netflix a nivel global, y a nivel regional
a PakaPaka (Argentina), Sefial Colombia y ZooMoo (Brasil),
mientras que la primera temporada de Pirata & Capitano (52x11°),

ya al aire en France Televisions en Europa, se verd pronto a tra-
vés del nuevo canal preescolar de Globosat, Gloobinho,y Paper
Port, ya estrenada en PakaPaka, Sefial Colombia, TVN (Chile) y
Gloob (Brasil), fue vendida a Discovery Kids’, enumera Gentet.

Segun Frédéric, los canales de TV buscan propiedades fuertes
con un potencial para Licensing & Merchandising, para lo que la
empresa ha desarrollado una divisién enfocada 100% en L&M y
la bisqueda de colaboraciones de alta calidad con los principa-
les licenciatarios de juguetes y merchandising. ‘También estamos
tratando de facilitar la promocidn de los canales de TV con conte-
nidos adicionales para sus redes sociales (actividades y juegos en
linea, episodios especiales)’, completa.

129711 MEIMA

B oo
niranta @ ACor |

licita

Miami, FL.
Vivian Reinoso
vivian.reinoso@l291 1media.com
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s ) Banda Ancha en América Latina:
ultimas cifras de extension

PRENSARIO INTERNACIONAL presenta el si-
guiente estudio acerca de la actualidad de la
banda ancha en América Latina y el impacto
de la transformacién digital y los servicios
en la nube en la demanda y requerimientos
de las redes IP en los préximos cinco afios.

Los indicadores, incluyen el aumento
proyectado en los usuarios de Internet - de
3.3 a 4.6 mil millones o el 58% de la po-
blacién mundial, segin indica el informe
Cisco VNI, mientras que en América Latina
aumentard en un 66%. Una mayor adopcién
de dispositivos personales y conexiones
(M2M) -de 17.1 mil millones a 27.1 mil mi-
llones de 2016 — 2021; el avance en la velo-
cidad media de banda ancha -de 27.5 Mbps
a 53.0 Mbps, y més visualizacién de videos,
del 73% al 82% en el tréfico IP total.

Se espera también que el trdfico mun-
dial de IP se triplique durante el periodo,
alcanzando una tasa de ejecucién anual de
3.3 zettabytes para el afio 2021, frente a la
tasa de ejecucion anual de 1.2 zettabytes de
2016.

Se calcula que las conexiones M2M que
soportan las aplicaciones del Internet de Co-
sas (IoT) sera mas de la mitad del total de los
27.1 mil millones de dispositivos y conexio-
nes, representando el 5% del trafico IP mun-

Conexiones LTE

en Latinoameérica y el Caribe

159M

141M

120M

81.5M

Jun Sep Dic Mar Jun
2016 2016 2016 2017 2017

Fuente: Ovum junio 2016 - junio 2017
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dial para el 2021. Las innovaciones del IoT
en los hogares conectados, los servicios de
salud , los automdviles y el transporte inte-
ligentes, y una serie de otros servicios M2M
de préxima generacién estdn impulsando
este crecimiento exponencial - un incremen-
to de 2.4 veces, de 5.8 mil millones en 2016
a 13.7 mil millones en 2021. Con el aumento
de conexiones en equipos médicos, dispen-
sadores de medicamentos y conectividad
de primeros auxilios, el sector salud serd el
segmento de mayor crecimiento de la indus-
tria (30% CAGR). Las aplicaciones de autos
conectados y ciudades conectadas tendrén el
segundo porcentaje de crecimiento mds ra-
pido (29% de CAGR respectivamente).

La transformacién digital continuard
profundizdandose en el mundo, y América
Latina no serd la excepcién. Este proceso
mantendrd correlacién con diversos aspec-
tos y tendencias econdémicos, sociales y cul-
turales, segtin datos de la consultora Frost
& Sullivan presentados por 5G Americas.

Entre las principales tendencias de conec-
tividad, se espera que en la regién existan
hacia el afio 2025 unos 2.500 millones de
dispositivos conectados, equivalentes a 3,5
dispositivos por persona. La penetracion
de Internet en la regién alcanzard al 85 por
ciento de la poblacidn, y habra 459 millones
de usuarios de Internet movil.

El ecosistema movil también tendrd un
considerable impacto en la economia, con
una contribucién al producto bruto interno
(PBI) estimada en 360.300 millones de dé-
lares para 2025.

Entre las tendencias econdémicas, se pro-
yecta que el PBI total de la regién alcance
los 7,3 billones de délares, con Brasil y Mé-
xico representando el 45 por ciento de esa
cifra. El sector de servicios respondera por
el 68 por ciento del PBI y empleard a mds
del 60 por ciento de la poblacién. Se espera
también que las economias latinoamericanas
pequefias mostrardn un mejor desempefio.
Por caso, se estima que Panamd, Bolivia y

Pronéstico de conexiones 2017-2021

Latinoaméricay el Caribe

489M Conexiones LTE

.2 \/
198.6M Conexiones LTE

v

2017 2018 2019 2020 2021 2022
@ HSPA @ GSM LTE

Fuente: Ovum y 5G Americas

Costa Rica liderardn el crecimiento econd-
mico en los préximos 10 afios.

Entre las principales tendencias sociales,
la consultora prevé una poblacion mas lon-
geva, con 15 por ciento de la poblacién con
mds de 60 afios de edad, y una clase media
creciente, llegando a mds del 70 por ciento
del total de la poblacion. Ademds, la parti

Business IP Traffic

CAGR: 17% 2016-2021

PB mensuales

2016 1,155
2017 1,313
2018 1,527
2019 1,787
2020 2,114
2021 2,526

Fuente: Cisco VNI, 2017, América Latina
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Disponib les en espaﬁol para Latimoamérica

Banda Ancha en América Latina:
’ ultimas cifras de extension

cipacion de las mujeres en la fuerza labo-
ral llegard al 50 por ciento. En términos de
empleo se espera que aquellos trabajos que
requieran rasgos humanos tnicos (como la
educacién y el cuidado de personas, entre
otros) serdn los menos amenazados por la
automatizacion.

El LTE avanza a paso firme

José Otero, director de 5G Americas
para América latina y el Caribe, destaca:
‘LTE continda avanzando significativamen-
te en la regién con la expansién de las re-
des actuales y el incremento inminente de la
cantidad de mercados que ofrecen LTE-Ad-
vanced. La regién también se beneficiard de
diversas pruebas de LTE-Advanced Pro en
mercados que abarcan desde Argentina en el
Sur hasta Antigua y Barbuda en el Caribe.
A medida que se asigne mds espectro en los
mercados del Caribe y América Central y
que se incremente la cobertura de redes con
LTE, su adopcidn se acelerard’.

La participacién de mercado de LTE se in-
crementd6 del 12 al 23 por ciento interanual a
fin de junio de 2017, casi duplicdndose en la
regién: 695 millones de suscripciones ina-
ldmbricas mdviles en total, 159 millones de
conexiones LTE; 77,6 millones de conexio-
nes LTE nuevas sumadas en un afio desde
el T2 2016, se proyecta que LTE alcanzard

Crecimiento del trafico IP

CAGR: 21% 2016-2021

PB mensuales

2016 | 5,999
2017 | 7,502
2018 | 9,141
2019 | 10,861
2020 | 12,909
2021 | 15,464

Fuente: Cisco VNI, 2017, América Latina
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Conectividad & Convergencia hacia 2025

2
3,5 459M

Dispositivos
por personas

Usuarios de
internet movil

Fuente: 5G Americas

198,6 millones de conexiones al término de
2017 (el prondstico incluye M2M) y una
participacién de mercado del 28%.

Al término de 2021, se proyecta que LTE
alcanzard 458 millones de conexiones y un
59% de participaciéon de mercado, con un
total de conexiones que alcanzardn los 777
millones.

Banda ancha moévil en Améri-
ca Latina

Las bandas de espectro radioeléctrico en
700 MHz y 2,5 GHz resultan de mdxima
importancia para el desarrollo de las teleco-
municaciones mdviles en América Latina y
el Caribe, de acuerdo con el recientemente
publicado estudio de 5G Americas ‘Adju-
dicacién de espectro radioeléctrico en 700
MHz y 2,5 GHz en América Latina 2017°.
Por sus caracteristicas técnicas y las condi-

Business IP Traffic
CAGR: 17% 2016-2021

PB mensuales

2016

2017

2018

2019

2020

2021

Fuente: Cisco VNI, 2017, América Latina
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ciones presentes, ambas bandas presentan
una oportunidad para que la regién pueda
descontar parte de la brecha entre el espec-
tro radioeléctrico actualmente utilizado para
servicios méviles y las sugerencias de orga-
nismos internacionales como la Unién In-
ternacional de Telecomunicaciones.

La asignacion de espectro radioeléctrico
suficiente es un elemento clave para el de-
sarrollo de los servicios de telecomunicacio-
nes inaldmbricas y un factor decisivo para
afrontar la explosién en el consumo de datos
moviles.

La banda de 700 MHz, comprendida entre
los 698 MHz y 806 MHz en el caso de las
Américas, surge del llamado dividendo digi-
tal, es decir, de frecuencias liberadas luego
de la migracién de los servicios de television
analégicos a tecnologias digitales.

Se estima que para 2020 unos 6.000 mi-
llones de habitantes en el mundo estaran cu-
biertos por tecnologias méviles en espectro
de dividendo digital. Por su capacidad de
propagacion, es ideal para ampliar cobertu-
ra en zonas de baja densidad de poblacidn,
como dreas rurales, con un despliegue de red
mds econdémico y veloz.

La identificacién de las frecuencias com-
prendidas entre los 2500 a 2690 MHz para
tecnologias IMT-2000 e IMT-Avanzado, su-
mado a la ociosidad general en la region de
este segmento del espectro, han renovado el
interés en el mismo. La evolucion tecnoldgi-
ca y los distintos modelos de negocios han
llevado a que los servicios histéricamente
ofrecidos en la banda no hayan sido mayor-
mente desplegados o no hayan ocupado en-
teramente la frecuencia.

.
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Pol-ka: la union
hace a la fuerza

Pol-ka Producciones (Argentina) apuesta
por la expansién de su presencia internacional
apoyandose principalmente en dos lineas de
negocio: coproducciones y alianzas con OTTs
globales que le permitan acceder a nuevas au-
diencias.

Para Adrian Suar, fundador de Pol-ka, estas
Manuel Marti, director de produc- ~ 2Puestas buscan seguir con una nueva realidad
cioninternacional y desarrollo del mercado: ‘Los tiempos cambiaron, la au-

diencia cambié y la forma de consumir contenido ya no es la misma que
hace algunos afios. Ya no importa tanto la plataforma sino la calidad; las
historias y niveles de produccion deben ser impactantes’.
De acuerdo con Manuel Marti, director de produccién internacional
y desarrollo, se trata de una estrategia que comenzd a tomar impulso a
fines de 2016, tras rubricar un acuerdo con Televisa para producir cuatro
series para su servicio de VOD blim, incluyendo Love, Divina, copro-
ducida con Federation Kids & Family (Francia) y la propia Televisa.
Este afio, la empresa firmé un acuerdo con Turner y el MSO argentina Ca-
blevision para coproducir 2 series por afio, durante los préximos dos afios, ini-
ciando con La Fragilidad de los Cuerpos 'y El Maestro como primeras apuestas.
En lo que respecta a distribucién, la compaiiia estd apostando por
Quiero Vivir a tu Lado (180x60’), sobre una mujer cuya vida cam-
bia tras recibir sus estudios médicos, el dramedy Secretos de Familia
(20x60’), donde una casa familiar tendrd un giro de 360° tras la llega-
da de una joven que es contratada para trabajar como asistente dental
por error; Los Ricos no Piden Permi-
so (225x60’), sobre una familia rica
que esconde un universo paralelo tras
las puertas de su estancia, y Guapas
(174x60’), centrada en cinco mujeres
que conocen cuando el banco en el
que tenian sus finanzas cierra repen-

La fragilidad de los cuerpos, serie tinamente y se queda con el dinero de
coproducida con Turner y Cablevision todos los depésitos

mip.cancun

Raya:
expansion integral

Fundada en 2012 por Ramazan
Yirmibesoglu, Raya Group (Tur-
quia) estd ganando reconocimiento
en el mercado internacional como
distribuidora a tener en cuenta, apos-
tando sobre dos ejes: la expansién
internacional y la expansién de su

oferta de formatos. Ramazan Yirmibesoglu,
En 2016/2017 la empresa logré managing director
rubricar acuerdos por algunos de sus dramas como Don’t Wo-
rry About Me 'y Brave Heart en los Balcanes, Medio Oriente y
empez6 a penetrar el mercado latino, pero de acuerdo con Yir-
mibesoglu, la visién sobre el contenido turco ha cambiado en
comparacién con su pasado reciente. ‘Contenidos de otros terri-
torios estdn ganando mas mercado, y los broadcasters estdn mas
exigentes a la hora de considerar las series. Antes se licenciaban
10 titulos, pero ahora solo dos o tres’, explica el ejecutivo.
Entre los principales titulos que la empresa para América La-
tina estdn Brave Heart, centrado en la vida de un hombre que
vive en un pequefio pueblo de Estambul en el que todos traba-
jan como pescador, y cuya vida cambiard luego de que, durante
su deber en el ejército mientras navegaba, se topa con un barco
de refugiados sirios. Mientras que Dont’t Worry about Me, serie
vendida a Canal 13 Chile, narra la historia de un joven que
pierde a su padre luego de quedar atrapados en una tormenta.
Finalmente estd Roots, vendida
a Netflix y que gira en tor-
no a un hombre de negocios
libanés que descubre en su
lecho de muerte la existen-
cia de otra hija, fruto de una
aventura amorosa que tuvo en
Paris y que mantuvo en secre-
to durante afios. Brave Heart, drama

RioContentMarket sube de escala en 2018

RioContentMarket, el tradicional evento de contenidos de Brasil,
cambia su formato desde 2018: pasa a ser organizado como parte del
Rio Creative Conference, incluyendo dreas también de musica e inno-
vacién/games. Se realiza del 3 al 8 de abril, los primeros dias sdlo para la
industria, y desde el fin de semana incluyendo al publico abierto.

Sefiala Rachel do Valle, directora ejecutiva, Brazil Content y parte
de la organizacion: ‘Del 4 al 6 de abril serdn los principales para el sector
audiovisual, con el tradicional foco en contenidos enlatados, produccién
y formatos para TV abierta, TV paga, cine y OTT. La intencién es que
haya un perfil atin mayor hacia el mercado internacional, conectando
mds la industria de medios brasilefia con América Latina y el mundo’.

‘La apertura a otras industrias —musica, games— responde a la reali-
dad que los medios estdn cada vez mas conectados entre si, permitiendo
nuevas oportunidades de negocio. Sumar en el fin de semana lo masivo,
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en tanto, era pedido por los bro-
adcasters, canales de TV abiertos,
para desarrollar mayores inversio-
nes. Todo se estd potenciando’.

El evento pasa a realizarse en
la Cidade das Artes, un espacio
mds grande en la misma zona de
Barra de Tijuca. Y segin la or-
ganizacidn, en total se esperan
30 mil asistentes de 36 paises
distintos. En la parte audiovi-
sual habrd grandes speakers

Igor Germano, director de promocion Audio-
visual (DAV) y Ministro de Relaciones Inter-
nacionales de Brasil, junto a Rachel do Valle,
executive manager de Bravi, Nella Gomis, de
Nima Gaspar (Costa Rica), y Robert Silvestrin,
COO0 & head of acquisitions, Lucky You

como actores, showrunners, creadores, directores de famosas TV

series americanas, latinas y brasilefias.
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NFB: documentales y
animaciones

National Film Board (NFB) de Canada
es el productor publico de galardonados
documentales, animacion de autor e histo-
rias interactivas, instalaciones y experien-
cias participativas. Sus producciones han
ganado mds de 5.000 premios, entre ellos
15 Canadian Screen Awards, 17 Webbys,
12 Oscars y mds de 90 Genies.

Oscar Rangel, ventas y desarrollo de
negocios para Iberoamérica, MENA y
APAC, destaca cinco titulos: Angry Inuk, A
Better Man, Vital Bonds - Memento Mori, Threads y Metamorphosis, y

Oscar Rangel, ventas y desarrollo
de negocios para Iberoamérica,
MENAy APAC

pone especialmente énfasis en este dltimo con historias personales desde
perspectivas sorprendentes de artistas, autores, psicélogos y cientificos
sobre como la humanidad se transforma a través de la crisis ecoldgica.
En América Latina ha realizado varios acuerdos importantes, entre los
que se destacan un deal con la televisora estatal cubana, quien adquirié
una serie de documentales, cortos animados y una obra dramética, cuya
negociacion se hizo en colaboracién con Global Affairs Canada.
“También hemos licenciado contenido como el documental Stories We
Tell en Globosat (Brasil), el largometraje animado Window Horses a
Encuentro (Argentine), el documental Bluefin a Gravitas (USA y resto
del mundo) o Angry Inuk a DocsBarcelona (Espaiia y Chile) y 33 titulos
vendidos a la plataforma digital de IMCINE (México)’, afiade Rangel.
Y completa: ‘Esperamos un
fuerte crecimiento en la region

trabajando principalmente con
cadenas publicas de los paises
clave, plataformas OTTs y en
acuerdos de indole institucio-
nal, como el sellado en Cuba

durante la Feria Internacional
del Libro de La Habana’.

Metamorphosis, destaque en MIPCancun

mip.cancun

Federation
Entertainment:
mas coproducciones

Federation Entertainment (Francia) se ha
establecido como una productora top indie eu-
ropea, enfocada a dramas y productos infanto
juveniles que genera a través de Federation
Kids & Family y Cottonwood Media.

Ha sido la tnica productora francesa en

coproducir con Latinoamérica: Love Divina
(60x’45), junto a Televisa (México) y Pol-ka
(Argentina), que se ha emitido en Latinoaméri-
ca, Super! (Italia) y France Televisions.

Otros éxitos han sido The Ollie & The Moon Show, vendida en 160
mercados globales, Find me in Paris, licenciada a UniversalKids y Hulu
(USA), Disney (Francia, Italia), France Televisions, ABC (Australia),
ZDF (Alemania), Rai (Italia) y VRT (Belgium), y la comedia animada
Squish! (52x’11), todas de Cottonwood Media.

‘Tenemos en andlisis cuatro proyectos de la regién’, adelanta Le-

Leyla Formoso, head of sales &
development para América Latina

yla Formoso, head of sales & development para la regién. En Fran-
cia, ha sido el primero en producir para Netflix, dos temporadas de
Marseille (Gerard Depardieu). Ofrece series como The Bureau
(40x°60), The Break (20x°60), Premonitions (10x°60), Hostages
(22x°60), Bordertown (21x’60) y Bad Banks (6x’60).

Cerr6 ademads un acuerdo con Paramount TV que incluye coproduccién
y co-distribucién. El Estudio crear series locales basadas en formatos de la
compaiiia. Finalmente, Formoso desta-
ca el acuerdo con WeMake, que le per-
mite entrar en el negocio del contenido
no guionado. ‘Estamos incursionando
en VR. Todas estas novedades nos co-
locan en una posicién muy interesante
para trabajar en proyectos de distintos
géneros y multiplataformas’, completa.

Love Divina, multiplataforma

Vision Films: football + drama

Vision Films (USA), distribuidor independiente y agregador de VOD
de Feature Films, llega a MIPCancun tras alcanzar un acuerdo con FIFA
Films, division de la Fédération Internationale de Football Association,
para la distribucién de Gold Stars: The Story of the FIFA World Cup Tourna-
ments a través de DVD y servicios de VOD en todo el mundo.

Producido por IMG Media, Gold Stars (180’ 0 3x60’) busca revivir los
momentos mds memorables, los mejores goles, presentar a los mejores y ex-
perimentar la pasién y drama de los dltimos
85 afios de los torneos FIFA con archivos

oficiales de la Copa Mundial; desde su edi-
cién de 1930 celebrada en Uruguay hasta la
Copa Mundial Sub-17 Chile 2015.
Lise Romanoff, MD/CEO de Vision
Films: ‘Estamos muy emocionados de
lanzar este conjunto de colecciones exclu-

Gold Stars
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sivas de los mejores momentos de la historia de
la FIFA por primera vez en DVD y VOD a nivel
mundial, justo antes de la Copa Mundial 2018’ .
Otras novedades en Canctin son el drama The
Scent of Rain & Lightning (100”), donde cuando
el asesino de sus padres es liberado de la cdrcel,
una joven se ve obligada a revisar su pasado y
desentranar secretos oscuros de la familia; Title
off the Menu, comedia roméantica sobre una mu-
jer conocida por hacer la mejor comida auténtica
en todo el suroeste, y que se enamora de una franquicia mexicana de co-

Lise Romanoff, CEO

mida rdpida; Living Among Us (87), donde un grupo de documentalistas
pasa tiempo con vampiros, y Dead on Arrival (97°), inspirada en el cldsico
negro DOA, donde luego de cerrar el trato de su vida, un joven represen-
tante de ventas farmacéutico es envenenado con 24 horas de vida.
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RMVISTAR se posiciona en el mercado global

En un mercado dificil e inestable como el actual, hay una distribui-
dora que se ha establecido como una marca reconocida, que ha venido
tomando cada vez mds posiciones y acaparando negocio: RMVIS-
TAR, liderada por Rose Marie Vega. Es una distribuidora boutique,
con contenidos variados pero muy bien seleccionados, que ofrece tanto
a los canales de TV abierta y paga como a otras plataformas digitales,
soluciones a varias de sus necesidades, muy distintas entre si.

Sefiala Rose Marie Vega: ‘En Mipcom nos fue muy bien, tuvimos
reuniones enfocadas tanto en América Latina como otras regiones, para
comercializar nuestro catdlogo y adquirir nuevos productos. Actual-
mente, representamos The Fashion Hero, una plataforma canadiense
multimedial de moda y belleza que acaba de ser estrenada en Amazon
Prime, con muy buenos resultados. Este show tinico y los derechos del
formato lo tenemos para USH, México, Colombia, Espaifia, Italia, Gre-
ciay parte de C&EE, donde recién firmamos un acuerdo de produccién
con Paprika, gracias a nuestro agente regional.

Ademds, cerramos con Imagen Televisién de México, un paque-
te de 20 peliculas familiares, en el cual se incluye la franquicia
de misterio con mejores ratings en Hallmark; Aurora Teagarden
Mysteries (Candance Cameron, Full House).

‘Para MipCanctin traemos Ask Dr. Nandi, una serie ganadora de un
Emmy Award sobre medicina y salud, con 60 episodios ahora en espafiol,
49 pulses, un documental sobre la masacre de Orlando, y en formatos, La
chica que limpia, de origen argentino, una serie de crimen sobre una espe-
cialista en limpieza que es tomada por la mafia, para limpiar sus escenas de

crimen. Esta nueva y emocionante
programacion ha recogido ya mucho
interés de varios canales en USA y
en el mundo. Definitivamente, hay
mucho negocio por desarrollar’.
Este afio hemos estado muy ocu-
pados atendiendo Natpe Miami, en
los dos MIP, en Natpe Budapest,
AFM vy, desarrollando el negocio  Rose Marie Vegay Luisa Padilla, RMVistar, con

de Buropa Central y del Este. Tam- The Fashion Hero: Carolln;n%eéglg:}e[)lralgrerg‘;

bién, me da mucho orgullo men-
cionar que estaré de moderadora en un panel en la préxima edicién de
los International Emmy’s en Nueva York, comenta Rose Marie.

Disney: Monzon

Disney Media Distribution Latin America, Pampa Films
(Argentina) y Turner anunciaron la produccién de una nueva
biopic para la region, basada en la vida del boxeador argentino
Carlos Monzoén y compuesta por 13 episodios de una hora. Fer-
nando Barbosa, SVP, DMDLA: ‘Fue un personaje que vivié una
vida muy dramadtica, con mucha tragedia, drama y gloria; con una
historia que tiene un poco de todo: fardndula, drama, asesinato,
mafia... El desafio es ponerlo en pantalla’.

MEDIABANK

4 4

Suba contenido Clasifiquelo

S

Decida el precio Gestione y almacene

Su plataforma online para la compraventa
de derechos audiovisuales profesional

Q =~

Busque Visualice

mipcancun

82 PRENSARIO INTERNACIONAL

Pague y descargue

ank.tv

ABRA BIEN LOS 0J0S

i
&,

Descubra el catdlogodela
National Film Board of Canada -

T
-
3

-
A

“Angry Inuk
Inuit enfadado
Documental 85 min.

Para mayor informacion:

Oscar Rangel - agente de ventas
o.rangel@nfb.ca
+1-514-629-5174

NFB.ca/distribution

Canadi



$ 500,000

www.rayagroup.tv




EXHIBIDORES

DHX Media nuevo
equipo de distribucion

Con el objetivo de impulsar la
integracion de los equipos de pro-
duccién y distribucién iniciada en
febrero de este ano, DHX Media
(Canadd) sumoé a sus filas al vete-
rano Jerry Diaz como VP de distri-
bucién, quedando a cargo de la ad-
ministracién del negocio global de

ventas y distribucién de la empresa,
y reportando a Josh Scherba, EVP
de Contenido y Distribucién.

1@ Ak
Jerry Diaz, VP de distribucion

Con mds de tres décadas de ex-
periencia, Diaz llega tras mds de siete afios en el equipo de ventas
y distribucién global de Nelvana Enterprises (Corus Entertain-
ment), donde tuvo a su cargo regiones como Estados Unidos, UK,
Espaiia, Portugal y Sudamérica. Antes de Nelvana, dirigié su propia
empresa de distribucién durante dos afios, representando a varios
productores, entre ellos TV-Loonland (TVL), Evergreen Enter-
tainment y Scholastic Entertainment en los Estados Unidos, Ca-
nadd y Latinoamérica. A esto le sigui6 un periodo de ocho afios con
TVL, cinco afios en Heart Entertainment y siete afios con ABC
Distribution Company, donde vendi6 los derechos internacionales
a programas producidos por ABC, como los premios de la Acade-
mia, el Super Bowl y el Indy 500.

‘La reputacién y las relaciones de Jerry en el mundo de los conte-
nidos infantiles son excepcionales. He tenido el privilegio de cono-
cer a Jerry personalmente durante mds de 15 afios y estoy encantado
de que traiga su experiencia y talento a DHX Media. Anticipamos
que traerd grandes beneficios trabajando junto a nuestro estelar
equipo de distribucién y ayudard a proporcionar ideas clave en el
mercado global para nuestro equipo lider de desarrollo de conteni-
do’, coment6 Scherba.

‘He tenido una fuerte relacién con Josh y el equipo de DHX Me-
dia durante muchos afios en el mundo de contenido para nifios’,
agreg6 Diaz y completd: ‘Estoy entusiasmado con lo que DHX tiene
para ofrecer a sus clientes’.
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Atresmedia se
diversifica

Reconocido productor de ficcién, Atres-
media Television (Espafia) ha puesto el
foco recientemente en diversificar su oferta
de contenidos, sumando dos documentales
a su catdlogo que comienza a destacar des-
de MIPCancutin.

En drama, destaca la historia de ciencia
ficcion El Incidente (5x’70), donde una
gran tormenta pone en peligro a la huma-
nidad. Tras el aguacero, algunos de los ha-
bitantes de este pueblo comienzan a mostrar un comportamiento extrafio.
Algo ha cambiado en un hombre que despierta del coma tras dos afios o una
mujer que queda embarazada sin haber tenido nunca relaciones sexuales.

Diana Borbdn Cuchi, Sales Manager

Por primera vez en Canctin, Diana Borbén Cuchi, sales manager, tam-
bién recomienda Mar de Pldstico, un thriller que tiene lugar en un pueblo
cuya economia depende de las inmensas extensiones de invernaderos y
donde el asesinato de la hija de la alcaldesa agita la vida de sus habitantes.
El Secreto De Puente Viejo es otra exitosa telenovela que emite Antena
3 en la tarde y que cuenta con mds de 1.500 episodios. ‘Ha sido vendida
a Chile, Italia, Francia, Bulgaria, Lituania, Polonia y Filipinas’, destaca
Borbén Cuchi.

Las series documentales son Dentro
de 'y Enviado Especial. La primera estd
narrado por Cristina Pedroche y ofrece
una vision inédita, centrandose en los
equipos humanos de grandes empresas
como The Westin Palace, Iberia, El

hospital La Paz o El Celler de Can ElIncidente, nueva miniserie sci-f

Roca, concediéndole todo el protago-
nismo al trabajo de profesionales anénimos. Para ello utilizaran una técni-
ca que permite observar sin intervenir en los entresijos de estos colectivos.
La segunda ofrece una oportunidad dnica para descubrir con nuestros
propios ojos lo que muchos no ven. El periodista Jalis De La Serna se con-
vierte en observador privilegiado de la realidad mds afin a nuestro estilo
vida y nos ayuda a tomar conciencia de un tiempo en pleno proceso de
cambio y lleno de desafios.

Trinity se potencia con The Martian Group

Para esta edicién del MIPCancuin, Trinity llega con una fuerte pre-
sencia y con el objetivo de continuar su proceso de crecimiento, tanto en
el drea de adquisiciones para sefiales de Argentina, Perd y México, entre
otros paises, asi como el de ventas.

En lo que respecta al drea de compras, Nadia Estebanez es-
tard visitando a los proveedores de contenido a fin de analizar
la ampliacién del catdlogo de la empresa, y por otra parte Juan
Medici y Juan Crespo estdn presentes en el salén atendiendo a
los programadores y presentando las novedades del nuevo cata-
logo de Trinity.

La presencia de la empresa en ambas partes de la cadena del negocio, se
debe a la nueva estrategia impulsada por The Martian Group Inc; nuevo
socio inversor en Trinity en donde apoyard las actividades de contenidos
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para TV y Digitales del grupo.

Con esta inversion, el grupo estadounidense ha apostado ademds por
invertir en la creacién de un laboratorio de tltima generacion: Trinity
Labs, que cuenta con un equipo de técnicos liderados por Gabriel
Campaii6, reconocido colorista del cine argentino.

Trinity Labs se plantea como un laboratorio digital ‘Gnico, lider
en soluciones high-end de masterizacién de imagen y sonido apli-
cadas a proveer servicios de asset management, mastering, deli-

very y QC que le permiten a los propietarios de contenido adaptar

los mismos de acuerdo a los requerimientos técnicos de cada territorio
y canal de distribucién con altos estdndares de calidad. Siendo provee-
dor de Telefénica en América Latina, con Movistar Play y OnVideo, en-
tre otras OTTs’, explicaron desde Trinity.

distribution
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Keshet: mas alla
del contenido

Keshet International (Israel) se ha
vuelto sinénimo de innovacién, ‘si-
guiendo la constante evolucién y rota-
cién en términos de contenido, innova-
cién y marcas’, segtin describe Kelly
Wright, VP de distribucién y nuevos
negocios. ‘Vamos mads alld del conteni-
do que los espectadores ven en la pan-

Kelly Wright, VP de distribuciony ~ talla del televisor, y esto se ve directa-
nuevos negocios mente en la forma en que producimos,
nuestra infraestructura, el hardware que usamos... hay una actua-
lizacién constante en términos de quiénes somos. Y lo hacemos
para mantenernos al dia y adaptar el ritmo al que la sociedad en
Israel estd cambiando es un entorno acelerado’, enfatiza.

Fuera de Israel, la empresa hace especial foco en América Latina,
una region en la cual, segin la propia Wright, los talent shows atin
tienen un buen agarre en prime time. ‘En Latinoamérica, los talent
shows mezclan mucho humor y humanidad, ademds de contar con
una importante precision técnica. En América Latina, se trata de las
historias y el entretenimiento’, agrega.

A su importante historial de ventas en la regién, donde tuvo éxitos
como Rising Star, Boom o Ride the Cage ha sumado este afio dos tem-
poradas de Master Class en el aire en Teledoce en Uruguay y despertado
el interés de varios broadcasters con su nuevoshow Masters of Dance.

Finalmente, la ejecutiva confia en que apuestan por el crecimien-
to Master Class en la region pero no sélo en TV lineal. ‘Notamos

un importante crecimiento en la
cantidad de plataformas globa-
les y digitales que buscan abrir-
se camino en el mundo del con-
tenido unscripted. Entienden
que hay un gran valor detrds de
la industria de los talent show y

Master Class, con dos temporadas al aire que hay seguidores muy leales
en Teledoce (Uruguay) alli”, completa.

Global Screen:
historias no contadas

Con sede en Munich, Alemania, Glo-
bal Screen es una de las principales
distribudioras iunternacionales con un
catdlogo que abarca desde ficcién, se-
ries y documentales hasta peliculas de
theatrical que representan una ,explota-
cién exitosa en television, video y on-
line en todo el mundo®, segin describe
su directora de ventas y adquisiciones, AlexandraHeidrich, Head of TV
Alexandra Heidrich. Sales & Acquisitions

Entre dichos titulos sobresale Sherazade - The Untold Stories
(26x24°), animacién contempordnea basada en la reconocida
historia Las Mil y Una Noches, en una nueva aventura épica, y
Zombielars (26x15°), donde cuatro amigos con caracteristicas
supernaturales tienen una serie de extrafias aventuras en la ciu-
dad ficticia de Bekkebakken, donde la conformidad es una vir-
tud. Mientras que Dementia (10x45°) sigue a una joven periodista
espafiola que entra en descubierto a un hospital psiquidtrico de
Meéxico donde su madre murié bajo misteriosas circunstancias.

Heidrich también recomienda para América Latina Charité
(6x48°), que retrata el hospital mds famoso del mundo en Ber-
lin como un reflejo microcésmico de la sociedad Wilhelmine
de finales del siglo XIX, y The Weissensee Saga (24x48°), ,una
saga familiar arrolladora y apasionante de lealtades conflictivas,
amor, esperanza, fe y traicién tras la caida del Muro de Berlin
en la antigua Alemania Oriental y en los tiempos cambiantes
de la caida de la Cortina de
Hierro‘, segin describe la
ejecutiva. Finalmente estd Ri-
vals Forever (2x90°0 4x45°),
sobre la vida de Adi y Rudi
Dassler, dos hermanos que
crecerdn como rivales tras
fundar comapiiias de calzado
deportivo: Adidas y Puma.

Sherazade, serie animada basada en el
relato de Las Mil y Una Noches

Grey Juice Lab proveera contenido VOD a Millicom

Grey Juice Lab, proveedor de contenido premium y servicios de

VOD, fue elegido nuevamente por el Grupo Millicom para su pro-
veer de contenido VOD transaccional a Tigo Une en el marco del
lanzamiento de su nueva plataforma de Next Generation TV.

Si bien Une ya venia ofreciendo contenido en su tradicional
plataforma IPTV, con el desarrollo de la nueva plataforma lograra
masificar el servicio, donde el Video On Demand serd parte fun-
damental en esta nueva experiencia de uso.

El catdlogo contard con mds de 500 peliculas de estreno y librerfa
de estudios como Warner Bros., Disney, NBC Universal, Paramount
y Fox. En los pr6ximos meses, los clientes de Tigo Une podran alqui-
lar peliculas como La Mujer Maravilla, Cars 3, Mi Villano Favorito
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3y Rdpidos y Furiosos 8 entre otras.
Ademds de otorgar el licenciamiento de
los titulos, Grey Juice Lab proveera a Tigo
Une con los servicios de creacién de meta-
data, procesamiento y soporte de marketing.
Damian Craimowicz, director regio-
nal para Latinoamérica en Grey Juice
Lab, dijo: ‘La evolucién del servicio de
Millicom lo ubicardn peleando el lide- o
. . Damian Craimowicz, director
razgo de la region. Sin duda se trata de  yegjonal para Latinoamérica en
un proyecto muy ambicioso y estamos Grey Juice Lab
muy entusiasmados por ser parte’.
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BBC Worldwide:
exponiendo la
realidad

MISTCO: el primer
drama de TRT llega
a VME

THE SCENT OF RAIN * THE ‘I'IGK
AND LIGHTNING 5 Un ciego que recuperd (2 #sidn,
Cueando el asesing e sus par e , , 5B BNCEEUESE 0T 51 utﬁ!
v fiberado de la chreel, una 5 par lo superficial.
3- T Imudumhrwmh 2 ’

Tras varios afios atendiendo los
mercados de la regién, MISTCO
(Turquia) licenci6 el primer drama de
la televisora publica TRT en el US

BBC Worldwide, brazo distribuidor del .
pubcaster britdnico BBC, llega a MIPCancitin ’ "a
este afio con un solo objetivo: consolidar el \'
posicionamiento de nuestra empresa como el

Hispano: Resurrection: Ertugrul se mayor proveedor de contenido britdnico de la o f*\-« ’ -
emitird en Vme Media. mas alta calidad a nivel mundial. Anna Gordon, EVPydlrectora RAIN:LIGHTNING
. Producida por ES Film, la versién ‘Para alcanzar esta meta, llegamos con un nggfante para América Latina y el 3
AysegulTuzun, VF, sales & marketing original lleva 4 temporadas en TRT 1 slate encabezado por la serie dramética Mc- ispanic

como lider absoluto del prime time. En febrero 2017 resulté el mejor Mafia (8x60’), una produccion que expone la red global del crimen orga-
lanzamiento dramadtico del afio en el segmento AB y ABC1 con un nizado, asi como la impactante serie The Last Post en donde los hombres

rating promedio de 7,5-8 puntos de rating. de la Policia Militar de la Realeza Britdnica se enfrentan a una feroz in- DEAD ﬂﬂ AIIIIIVAI. 1 - 3 luchadora [nx:',.m:ﬂ::::u. por la
Es uno de los dramas de mejor produccion, historia y cast, y se surgencia en un ambiente marcado por la liberacién sexual, la seductiva m— c e -

ha licenciado en varios mercados del mundo por la distribuidora, musica y las escandalosas modas de los afios 60’s que pondran a prueba Tt g i LA i Y quicia de comida ripida.

ademds de estar disponible en Netflix para Latinoamérica. ‘Tenemos el cédigo que rige la vida de estos dedicados soldados’, describe Anna

mucha expectativa en que su emisién en VME nos permita llegar Gordon, EVPy directora gerente para América Latina y el US Hispanic.

Resurrection: Ertugrul se emitira
en VME para el US Hispano

los mercados latinoamericanos’, dice Aysegul
Tuzun, VP, Sales & Marketing.

‘Ha sido un largo camino obtener
este acuerdo y asociarnos con Vme
Media. Las culturas latinas y turcas
tienen mucho en comun y por esta ra-
z6n disfrutamos ver los dramas en TV.
Esta alianza traerd mds colaboracio-
nes en el mercado hispano no sélo por
nuestras producciones épicas, pero tam-
bién los dramas mds modernos’, afiadid.
La temporada 1 y 2 se lanz6 con éxito en
MENA a comienzos de 2017 y, luego de
batir récords de audiencia en esos terri-

torios, MISTCO confirmo la venta de las

En la categoria de historia natural, la empresa trae la ya reconocida se-
rie Blue Planet II, una nueva experiencia cinematografica que sumerge a
los espectadores en una aventura por los océanos del planeta, y en factual
estd Top Gear America, una nueva serie en donde el actor William Ficht-
ner, el campedn Top Fuel de carreras automovilisticas, Antron Brown y
el periodista britdnico de automovilismo, Tom ‘Wookie’ Ford, analizan
vehiculos exclusivos de vanguardia, asi
como autos de un pasado que definié la
cultura americana.

Finalmente estd Astronauts: Toughest
Job in the Universe, disponible como
contenido factual y formato y donde 12
personas ordinarias se enfrentan a un
demandante régimen de entrenamiento
que probard si tienen lo necesario para
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The Last Emperor temporadas 3 & 4 con el mismo canal. convertirse en astronautas.

Metro TV: del Libano a América Latina

Metro TV (Colombia) llega a MIPCancun
con una oferta de contenidos encabezada por
dramas libaneses como Cello, ya doblado en
su totalidad al espafiol y que mezcla relatos
de amor, superacion y poder con un imponen-
te soporte audiovisual.

Cello ha sido emitida en mds de 25 paises
MENA y GCC, inclu-
yendo MBC (Egipto),
LBC (Libano), Alsu-
maria (Irak), Medi 1
(Marruecos), Nesma
TV (Ttnez), y PMC
TV (Iran-Bosnia),

entre otros. Ademads

Cello, drama libanés ha obtenido dos pre-
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mios durante el Festival Internacional de TV
de Cairo para Mejor Drama y Mejor Actriz,
y tres en el Murex D’Or (Libano) por Mejor
Drama Arabe, Mejor Actor y Mejor Actriz,
entre varios otros.

Otras novedades del Libano para la region
son What If, emitida en Kazakstan (KZ TV)
aumentando el share promedio del canal en
un 25%, Samra (actualmente en doblaje), es-
trenada primero en el prime time de un canal
de TV de Paga en el territorio drabe y después
sobre MBC. Ademads fue vendida en Ruma-
nia y los Balcanes.

‘Buscamos aportar a la region titulos que
brinden no sé6lo diferentes géneros, sino
también puntos de vista, con un material de

excelente calidad
en el que se pue-
de encontrar peli-
culas, series, no-
velas, animados,
documentales, en-
tre otros’, explica
Carolina Sefair, sales manger. En contenido
de cultura y viaje recomienda Modo Selfie o
All Inclusive, sobre locaciones desconocidas
para muchos pero relevantes para la cultu-
ra, los shows de cocina Curries & Stories 'y
Foodlog, sobre cultura Hindd, y las anima-
ciones Omm Moo Yoga para niiios, Peztro-
nautas 'y El Mundo De La Luna, las cuales
han sido emitidas en gran parte de la region.

Carolina Sefair, sales manager

ALDABRA:
ONCE UPON AN ISLAND

Esl [3 eniretenida pelicula
Bva 8N um
ogedor a una

BZa como o
fue hace S000 afes.,

WWW.VISIONFILMS.NET

GOLD STARS:
THE STORY OF THE FIFA WORLD
CUP~ TOURNAMENTS

F'Em a los mejores momentos de los ochenta y cinca

Lise Romanoff: liseSvisionfilms.net
Adam Wright: adam@visionfilms.net




EXHIBIDORES

TV Azteca: 25 anos
de evolucion

Mientras se prepara para celebrar su
25" aniversario el afio préximo, TV
Azteca (México) sigue apostando por
la reconversién y la adaptacion a las

e nuevas tendencias como norte.

f; Para esta temporada, trae nuevos titulos
) como Malcriadas (90x60’), que sigue la
] historia de una joven periodista que su-

Ramén Salomon, Distribucion fre la pérdida de su madre al inicio de la
de Contenidos historia. Haciendo una lista de sus objetos

personales, descubre evidencia que la lleva a suponer que su madre
bioldgica fue otra mujer. Mientras que Dos Lagos (13x60”), produc-
cion de TV Azteca con 20th Century Fox basada en la miniserie
Lightfields, cuenta la historia de tres familias que habitan la misma
casa en tres momentos histdricos distintos (1944, 1975 y 2015).

Otro de los platos fueres es la biopic El César, producida jun-
to a Disney y BTF (México) y que cuenta la crénica de un pais
que vio a un idolo caer y a un hombre levantarse, y Desapare-
cida (80x60’) es un thriller que inicia cuando, justo el dia de
su boda, y con familiares y amigos llegados de todas partes a
celebrarla, una mujer desaparece bajo misteriosa circunstancias.
A medida que su hijo va investigando, comienza a descubrir
secretos de la vida de su madre que no sospechaba.

Otras series que TV Azteca presenta en Canctin incluyen 3 fami-
lias (100x60”), comedia sobre tres matrimonios que anhelan tener la
casa ideal y propia; Nada personal (80x60’), una historia de accion,
suspenso politico y tensién amorosa; La Fiscal de Hierro (80x60’),
acerca de una mujer que, cuando su padre es asesinado por el narco

mds buscado del pais, no des-
cansard hasta atraparlo; y En-
‘\EM tre correr y vivir (40x60’), que
Q )/ (mﬁgﬁ,cﬂj‘ cuenta la legendaria vida de los
e "1.._;*:;{ C pilotos Ricardo y Pedro Rodri-
e guez, entrelazada con la historia
de dos pilotos actuales: Rodri-
Malcriadas, nueva serie 2o y Guillermo.

mip.cancun

KZO/Endemol Shine:
el valor de la idea

Ademds de ser una de las principales producto-
ras de contenido en Argentina, con 13 produccio-
nes en 4 canales de TV abierta, Kuarzo Entertain-
ment Argentina ha comenzado a ganar terreno en
laTV paga de 1a mano de su canal lineal KZO.

‘Lanzamos en mayo pasado con 4 horas de con-
tenido en vivo y en octubre cubriamos las 12 ho-
ras, con un 100% de producciones propias y un ap-
peal muy parecido al de las sefiales de TV abierta’, MicheIIeWE-isserman, SVP de Nego-
explica Michelle Wasserman, SVP de Negocios cios Intemacionales y Desarrollo
Internacionales y Desarrollo de Endemol Shine y Kuarzo Entartainment.

Segin Wasserman, una de las claves del crecimiento reposa en la
experiencia de la empresa en produccién y creacién de formatos que
hoy forman parte del catdlogo de Endemol Shine Latino.

‘Contar con produccion propia nos da la ventaja, de tener el control de la
programa e ir evolucionando o modificando segtin los resultados que vemos’,
sefiala la ejecutiva y destaca formatos como Por una moneda, el talent show Lo
mejor de la Familia,y Con amigos asi, entre otros. ‘Hoy el foco esta puesto en
expandir la sefial y a corto plazo pensar en desarrollos multipantalla’, agrega.

En lo que respecta al crecimiento de Endemol Shine en la region,
Wasserman destaca formatos como Los Perros, vendido a Paraguay
(Telefuturo) y que al igual que en Argentina (El Trece) pasé de ser una
seccion dentro de un show (A Todo o Nada) a convertirse en formato
original. Ademds estd en negociaciones en Pert y Ecuador.

‘Lo simple a veces es lo que mejor funciona, la clave estd en la originalidad,
la flexibilidad para adaptarse y que el show off sea un complemento del forma-
to; es por eso que funcionamos como una consultorfa que suma valor pero que
también se adapta a las necesidades de cada mercado’, sefiala.

De la oferta internacional, re-
marca The Wall, que en menos de
5 meses desde su presentacién fue
estrenado en Argentina (Telefe) y
con proyecciones en Colombia,
Uruguay, Chile y Brasil, el formato
culinario Family Foodfight, All To-

gether Now,y Beat Shazam. The Wal, game show

Indiacast: mas drama en espanol

Indiacast-Viacom 18 destaca en MIPCancun a través de su repre-
sentante para las Américas, Cherian M Chacko, fundador & CEO de
Bersek Media, su amplio catdlogo de contenidos, que incluyen nuevas
series dramdticas de su canal insignia Colours, ademds de series ani-
madas de Nickelodeon India, como The Coolest Dude.

‘Por un lado hemos incrementado el nimero de paises con los que
trabajamos en todo el mundo, sumando mds drama, y por otro estamos
actualizando nuestras producciones en SD a HD, ya que el mercado
estd demandando contenidos en esa calidad’, explica Debkumar Das-
gupta, SVP & bussiness head de la distribuidora.

Las América representan un ‘enorme potencial’ para la expansién
de negocios, segtin el ejecutivo. En el primero, cerré acuerdos con
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Rogers y Omni TV para la
didspora india en ese pais, y
en USA estd disponible con
su canal en Dish. Bersek
Media esta negociando The
Little Bride en Puerto Rico,
México y Costa Rica, Balika
Vadhu o Naagin, la cual tie-
ne 62 horas. Naagin es otra

serie que estdn doblando al Indiacast Sonal Gupta, directora senior, y Debkumar
espafiol y empezando a pro- Dasgupta, SVP & Business Head, Indiacast-Viacom 18

(India), con Meen Yi Phua, de ATF (Singapur), y Nikhil
mover en Latinoamérica. Singh, director asociado, Indiacast-Viacom 18

DINT

DOBLAJES INTERNACIONALES

S

z en espanol

33 ANOS DE EXPERIENCIA
EN DOBLAJE NEUTRO,

REFLEJA LA CONFIANZA DE NUESTROS CLIENTES

:

FOLEY / M&E [ SUBTITULAJE / CANCIONES
FTP / ASPERA [ SIGNIANT

MEDIA MANAGMENT

ENCODING & TRANSCODING

UN AMPLIO REGISTRO DE VOCES AL ESPANOL NEUTRO
PARA SERIES DE TELEVISION, PELICULAS, TELENOVELAS
DIBUJOS ANIMADOS Y DOCUMENTALES

TRATO PERSONALIZADO - ALTA CALIDAD - PUNTUALIDAD - EXCELENCIA

Av. Providencia 929, piso 6, Providencia - Santiago, Chile

Fono: +56 2 22358377 - pharzelatto@dint.cl - cbarzelatto@dint.cl




EXHIBIDORES

Calinos renueva su
apuesta en la region

Con el objetivo de seguir creciendo en
América Latina, Calinos Entertainment
(Turqufa) sumé a sus filas a Anghelo Ta-
ylor, international sales manager, quedando
a cargo no sélo de la distribucién de conte-
nidos sino de la busqueda de socios estra-
tégicos en la regién. El ejecutivo estard en

D

Anghelo Taylor, international Canctin por primera vez junto a Firat Gul-
sales manager gen, chairman y fundador de Calinos Hol-
dings, donde realizardn el screening de su nuevo titulo Our Story, una
adaptacion de la multi-premiada serie Shameless, el martes 14, y luego
ofrecerdn un cocktail de bienvenida.

‘Para nosotros son muy importante las buenas historias y tanto Wo-
man como Our Story son prueba de ello, ambas con liderazgo de ratings
en Turquia. Sabemos que las dos historias seguirdn los pasos del éxito
que alcanzamos con titulos como Feriha’, comenta Taylor.

‘Ademds traemos titulos como A Love Story (Amor y Venganza) que
actualmente estd en negociaciones con varios canales de la regién, y
ofrecemos todo nuestro catdlogo de peliculas y series incluyendo los
re-run y remakes de titulos exitosos como El Secreto de Feriha’, agrega.

‘En el mundo de los negocios existen los
datos, las proyecciones y en nuestro medio:
las buenas historias. Calinos es una empresa
fuerte, con un sélido respaldo corporativo,
siendo pionera en la venta de series turcas

en el extranjero’, explica Taylor y destaca el

T
QOur Story tendrd su premiere
en MIPCancun

lanzamiento de una ‘nueva etapa dentro de
la compaiifa, con fuertes historias y nuevos
modelos negocios que no solo lograran una
penetracion absoluta en la region si no que garantizaran la sostenibilidad
del contenido turco en el mercado latino’.

mip.cancun

Latin Media: boutique
y alternativo

Latin Media Corp. (USA) se ha converti-
do en los tdltimos afios en una firme propuesta
de alternativas de programacion, apostando
fuertemente a contenidos e historias interna-
cionales con las cuales el publico se pueda
identificar facilmente y que siempre transmi-

tan valores y diversas culturas, especialmente
de India pero apostando fuertemente en esta José Escalante, director general
temporada por dramas filipinos.

‘Hemos tenido un gran 2017, con un ca-
tdlogo que empieza a ser mds solicitado en la regién, y durante MIP-
COM 2017 cerramos uno de nuestros titulos europeos que lanzaremos
en NATPE con un cliente de Argentina y uno de Chile. Ademds, tuvimos
ventas de series de India y Filipinas a Perd, Chile, Colombia, Ecuador,
Republica Dominicana, Costa Rica, Honduras, y Panamd. De igual ma-
nera, en octubre logramos concretar acuerdos importantes en la regién
por La llegitima y Tumhari Pahki. Esté claro que los programadores si-
guen apostando por historias frescas que muestren nuevas culturas como
es el caso de la cultura milenaria India’, sefiala su director general José
Escalante.

‘De Filipinas tenemos dramas como Cautiva (42x45°), Una Nueva
Oportunidad (42x45’) y No Me Olvides (45x45’) mientras que de India
se destaca la superproduccion Tumhari Pakhi (138x45’), ya estrenada en
Perd’, enumera Escalante, y recomienda
ademds la coproduccidén turco-drabe La
llegitima (60x45’). ‘Lo interesante de
esta produccién es que mezcla la alta
calidad de las producciones turcas con
nuevos paisajes € historias mas origina-
les pero, al mismo tiempo, preservan la ; P Siig,
esencia de la telenovela’, completa. e
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VIVOPIay: noticias y actualidad

VIVOPlay, tnico OTT enfocado al con-
tenido hispanoamericano, sigue creciendo:
tiene 400.000 suscriptores, de los cuales
200.000 son consumidores activos que pasan
un promedio de 5-6 horas por mes accedien-
do a contenido de la plataforma, que este mes
estd recibiendo un upgrade para ser mas ro-
busta. Ofrece unos
30 canales linea-

EL SHAW les de Latinoamé-
Bocﬂ.ﬂ.ﬂu“n rica y Espaﬁa’ y

LA

El Show de Bocaranda'y Ahora
Mismo, dos de los programas de
noticia en vivo més exitosos de
VIVOPlay
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contenidos VOD, que se incrementan mes a
mes. Para ello, su CEO, Carlos Hulett de-
signé a Fabiola Paravisini como nueva di-
rectora de contenidos, y estd en en MIPCOM
cerrando acuerdos con proveedores de conte-
nidos, pero también buscando nuevas estra-
tegias para ampliar la llegada de VIVOPlay.

‘Estamos en conversaciones con varios
carriers que nos permitirdn llevar nuestro
servicio a mds consumidores. Ellos son prin-
cipalmente operadores de telefonia movil que
quieren ampliar su oferta de contenidos’, ex-
plica Hulett.

En relacién a la programacién, las noti-
cias y actualidad en vivo sigue siendo lo mds
demandado. ‘En ese género somos el tnico
OTT. Incluso el tnico que ha quedado en

pie en Venezuela.
Estamos dédndole
cada vez mds peso
a ese segmento,

produciendo mds
y curando noticias  Carlos Hulett, CEO
internacionales
provistas por nuestro agregadores’, afade.
Ahora Mismo'y El Show de Bocaranda son
de los més exitosos, junto con canales locales
como TV Venezuela, e internacionales como
NTN24 (RCN). ‘Queremos seguir sumando
canales, sobre todo en el drea de entreteni-
miento. Ademas del canal lineal nos interesan
derechos de catch up y DVR que implemen-
taremos con la nueva plataforma que estamos
lanzando este mes’, completa Hulett.

"UENTRANOS EN EL HOTEL MOON PALACE

CANCUN, MEXICO / SALON DE REUNIONES
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Lionsgate: de
Power Rangers a
My Little Pony

Ademads de ser uno de los lideres del entre-
tenimiento filmico, el contenido de Lionsgate
(USA) Impulsa una presencia cada vez mayor
en entretenimiento interactivo, videogames,

realidad virtual y otras nuevas tecnologias de
entretenimiento, incluyendo una biblioteca de

It ,.-ff."ri'ﬂlif

Maryann Pasante, SVP de TV . . . .
parayAmérica Latina vés de un infraestructura global de licencias.

Entre los nuevos titulos para esta tempo-

cine y TV de 16.000 titulos y entregado a tra-

rada, Maryann Pasante, SVP de TV para América Latina, recomienda
Power Rangers, remake de la serie de Saban sobre cinco adolescentes
normales que deben convertirse en algo extraordinario cuando se ente-
ran de que su pequefio pueblo y el mundo, estd a punto de ser aniquilado
por una amenaza alienigena. Elegidos por el destino, los héroes descu-
bren rapidamente que son los tnicos que pueden salvar el planeta.

En Deep Water Horizon, Mark Wahlberg lidera un elenco de es-
trellas en una pelicula inspirada en una historia de héroes de la vida
real. Para las ciento veintiséis personas a bordo de la plataforma pe-
trolera costa afuera de Deepwater Horizon, el 20 de abril de 2010,
comenzé como cualquier dia normal. Antes del final del dia, el mun-
do daria testimonio de uno de los mayores desastres provocados por
el hombre en la historia de los Estados Unidos. También basada en
hechos reales y con Wahlberg como principal figura, estd Patriots
Day, sobre los terroristas de la Maratén de Bostén.

The Shack estd basada en el best-seller del New York Times y lleva
a la audiencia a un viaje espiritual
de un padre que, luego de sufrir
una tragedia familiar, cae en una
depresion profunda que lo lleva a

cuestionar sus creencias mds inti-
mas. Mientras que My Little Pony

es un nuevo film animado basado

,{' .-_ 'i‘_ > &
Power Rangers en las figuras de Hasbro.

mip.cancun

Global Agency:
historias mas fuertes
y atractivas

Con un crecimiento del 20-30% en térmi-
nos de negocio en 2016/2017, Global Agency
(Turquia) se ha convertido en los tltimos afios
en uno de los principales players a nivel global,
tanto gracias a su expansion territorial como la
apuesta por nuevos formatos.

De acuerdo con Izzet Pinto, CEO, la em- “=
lzzet Pinto, CEO

presa comenzé a apostar cada vez mds fuerte
en ‘seleccionar el mejor contenido para ambos modelos de negocios, con
nuevos formatos y dramas, y adquisiciones cada vez mads fuertes’.

Entre lo mds destacado que trae a Canctin estdn Golden Horde
(16x60’), drama ambientado la Rusia Antigua de fines del siglo XIII;
Hope, melodrama; Queens, drama de época en inglés, y Heartbeat
sobre un hospital privado de Estambul.

En MIPCOM, GA lanzé 8 nuevos formatos, de los cuales 5 de ellos
ya estdn al aire y con buenos registros: Cash or Splash, In and Out,
Beat The Wheel, Open Call, What The F*ck, Momsters, My Life Is A
Scenario 'y Marriage Life Experiment.

En lo que respecta a la expansion, la empresa apuesta fuerte en
América Latina: ‘La demanda de contenido turco sigue siendo muy
agresiva en el territorio. En Chile, Perd, Panamd y Uruguay el afio
pasado, al menos cuatro de los 15 principales shows en todas las
categorias fueron turcos, mientras que ninguno fue estadounidense.
También estamos creciendo en Africa y agregando nuevos territorios
de Asia como Tailandia, Malasia e India’, comenta el ejecutivo.

Y completa: ‘El contenido turco to-
davia estd en su fase de crecimiento. La
calidad de produccion estd mejorando;
las historias son cada vez mds fuertes y
mas atractivas. Por lo tanto, la demanda
no se estd desacelerando. Estamos se-
guros de que el poder del contenido tur- Golden Horde, drama ambientado
co continuard al menos 3-4 afios mas’. en el siglo XIII

J2911 Media: contenido con mensaje positivo

J2911 Media, distribuidora independiente liderada por Vivian Rei-
noso, busca volverse un player destacado a tener en cuenta con una
oferta variada de peliculas, series y contenido factual, todos con una
misma premisa: mensajes positivos sobre superacion, disfrute y el des-
cubrimiento, entre otros tépicos. ‘Creo que eso es algo que en todas
partes del mundo se necesita y nosotros podemos ofrecérselo con una
muy buena calidad de contenido’, identifica Reinoso.

Adicionalmente, el catdlogo estd compuesto por titulos que son origi-
nalmente en inglés (la mayorfa ya con doblaje al espafiol neutro), asi como
contenido originalmente en espaiiol (varios de ellos con subtitulos en in-
glés), donde destacan titulos factual como Agenda Privada, Estas Viendo
y No Ves 'y Descubriendo Historias, donde cada uno de los 13 episodios
protagonizados por la historiadora Ileana Muiliz y filmados en Portugal,
Suiza, Londres, Bélgica, Espafia, Estados Unidos y Panam4 lleva a la au-
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diencia a sitios nunca antes imaginados donde to-
davia se siguen haciendo las cosas “a la antigua”.

Actualmente J2911 Media tiene acuerdos
de distribucién con empresas productoras de
Estados Unidos, México, Sudamérica como
Murga (Argentina) y SIM MX TV (Méxi-
co), con especial foco no s6lo en América

Latina y el US Hispanic sino también Espa-
fia, Portugal, APAC y MENA. Vivian Reinoso

‘Seguimos explorando nuevas oportunidades de negocio para
el futuro y estamos abiertos a colaborar con proyectos que estén
dentro de la linea comercial y ética que manejamos. Asi que con-
sidero que muchas cosas buenas mds vendrdn a nosotros en los
préximos afios’, completa la ejecutiva.

EL MEJOR
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Cézame:
sincronizacion
audiovisual taylormade

Cézame Music Agency (Francia)
asiste por primera vez a MIPCancun
con el objetivo de hacer crecer su plata-
forma en la regién, brindando servicios
de sincronizacién audiovisual, reu-

- niendo artistas de todas las tendencias;
~ produciendo mdsica original y repre-

Chloe Maya, Internacional, y Juan
Cubaque, indexacion y soporte

sentando sellos disqueros comerciales
para su sincronizacién. ‘En Cézame tenemos la conviccion que la ilus-
tracion musical es un campo de creacién en si mismo’, sefialan Chloe
Maya, Internacional, y Juan Cubaque, indexacion y soporte.

‘Entendemos que el proceso de sincronizacién musical se hace
casi siempre a contra reloj, por este motivo ponemos a disposi-
cién de nuestros clientes nuestro motor de bisqueda de alto rendi-
miento, Unico en su tipo, que proporciona resultados en orden de
pertinencia, corrector ortografico y un diccionario de sinénimos
en tiempo récord. De igual forma ofrecemos el servicio de bus-
quedas musicales personalizadas completamente gratis: Gracias a
la ayuda de nuestros music consultants quienes conocen nuestro
catdlogo de A a Z, podemos crear playlists en funcién de los crite-
rios que cada cliente nos indique’, describen.

Entre los principales proyectos trabajados por la empresa destacan
El camionero, serie compuesta de episodios de 10’ de la productora
colombiana Evidencia para la plataforma Studio+, de Canal+, y la
obtencién de premios como el ler premio en los Production Music
Awards (Londres) a “Mejor musica en un comercial” (La zingara -
Piotr Moss, comercial de Nespresso con George Clooney y Danny
Devito (2016)), y a “Mejor tema de world music en una librerfa musi-
cal” (Ole Bongo - Sr. Ortegon) en los los Mark Awards (LA). Ademds
representa artistas comerciales como FKJ, del sello Roche Musique,
Fakear, del sello Nowadays, y Rone, del sello Infiné.

mip.cancun

Mondo TV:
mas Heidi en 2018

Mondo TV Iberoamérica,
parte del grupo italiano Mon-
do TV, ha tenido un gran 2017
gracias a Heidi Bienvenida a
Casa, coproduccion con Alian-
zas Producciones (Argentina)
de Javier Francia, marido de la
escritora Marcela Citterio. Dimitri Papanikas, gerent.e de ventas, Maria Bona-

No sélo funcioné muy bien  riaFois, MD, y Francesca Mandolini, de marketing
en TV sino también en los &PR en la dltima edicion de MIPCOM
negocios derivados. Estrenada en marzo en toda la region a través de
Nickelodeon, ya tuvo ademds dos presentaciones en el Teatro Astral de
Buenos Aires para 1.200 personas cada una, y lanzé un disco con 25 can-
ciones musicales disponibles en Spotify, Google Play y Apple Music.

En TV abierta el anuncio mds reciente fue con Latina (Perd), que
adquirié los derechos de emisién durante 3 afios a partir de enero
2018. Maria Bonaria Fois, MD destaca que hay negociaciones en
marcha en Colombia, Chile, y Republica Dominicana. ‘Ya ha sido
emitida en a+ de TV Azteca en México, Guatemala y Honduras;
Teletica (Costa Rica); y Megavision (El Salvador). La primera
temporada (60x’60), tiene un canal en YouTube’, afiade. ‘Alianza
Producciones estd generando contenido original con cdpsulas de 15
minutos, saludos de los protagonistas y canciones’, completa.

A nivel internacional, ya se ha licenciado en First Television Chan-
nel y CTC de Rusia y Yes Kids de Israel, mds uno importante en Europa
Occidental que se estd por confir-
mar. ‘Hay mucho mds, tenemos
en desarrollo varios proyectos, que
pondremos en marcha al culminar
las temporadas 2 y 3 de Heidi. Bus-
camos generar contenidos infanto-
juveniles que puedan explotarse en

360 grados’, concluye. Heidi Bienvenida a Casa

Canal 13, plus en formatos de entretenimiento

Canal 13 (Chile) sigue ganando mercado en formatos de entreteni-
miento. Se destaca por realities poco usuales y relevantes, como Mun-
dos Opuestos, tomado por Banijay para distribuir globalmente.

Entre el reciente Mipcom y ahora en MipCancun, hay nuevos forma-
tos que llaman muchisimo la atencién. Rodrigo Correa, ventas inter-
nacionales: ‘La novedad mds fuerte es En su propia trampa, un factual
donde un equipo de periodistas sigue a delincuentes y se relacionan con

ellos, acompaiidndolos en la concrecién
de un delito para que sean atrapados en
el momento en que lo hacen, todo de-
lante de las cdmaras’.

‘Otra propuesta es Contra viento y
marea, docu-reality que cuenta como
parejas enfrentan adversidades —fisi-

Vertigo cas, familiares, laborales, etc.— para
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llegar a casarse. También Vértigo,
que es uno de nuestros productos
emblema con 12 temporadas al aire
y siempre con share importante. Es
un reality con seis participantes por
programa, que se van eliminando
entre si con muy buenos twists’.

‘Por otro lado, tenemos una ]
muy buena linea de documenta- L L a :
e el Princesa Dians . Y ol G Bon0lACao s ot o
canal se ha especializado en infor-  acquisitions, todas de DLA, con Adriana Weber
macién de calidad y periodistica, ¥ Rodrigo Correa, Canal 13
con programas como Sdbado de Reportaje, que es en extremo elogiado.
Mundos Opuestos sigue vigente, hoy es suceso en Paraguay. Todo esto,
asi de variado y fuerte, tenemos para ofrecer al mercado internacional’.

tv
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~ Vivendi:

escenario global

Dominique Delport, Chairman, Vivenvi
Content, y Managing Director, Havas Group
volvié a dar que hablar en MIPCOM. Descri-
bi6 en su keynote el contexto de medios
actuales de manera simple y descrip-
tiva: lo narré como el cuento de los

cedié lo mismo con el gasto en publicidad.
‘El afio pasado fue un punto de inflexién
cuando la publicidad digital totalizé USD
72.090 millones frente a los USD 71.290
millones en TV (+22%), pero lo que
es mds sorpresivo es como ese dine-

‘dos mundos’ y las tres batallas que \flVEﬂdl ro se distribuye. En TV, hay cientos

se estan librando. Por un lado, el
mundo “gratuito” sostenido con pu-
blidad, y por otro el pago, con suscrip-
ciones. Sobre las batallas, la primera
es la lucha por los “ojos” de la au-

diencia; la segunda por los subscrip- : : AVIA 5

tores; y la tercera, la de los méviles.

La batalla por los “ojos”

‘Hay empresas provenientes de Occidente y
Oriente que estdn cambiando para siempre el
negocio de contenidos. En el primer grupo,
Google, Apple, Amazon y Netflix, y en el
segundo Baidu, Alibaba y Tencent. El di-
nero busca ojos que lo miren, no importa el
medio. Es una regla intangible de nuestra in-
dustria’, inicid.

Las plataformas han decidido redisefiar el
mundo de medios. La primera que recibi6 el
impacto fue la de la musica (streaming & pi-
raterfa). ‘La que mds ha sufrido ese embate es
la imprenta, que ha visto decaer sus ingresos
desde el surgimiento de lo digital. La mala
noticia es que ahora vienen por la television’.

Apoydndose en estadisticas eMarketer,
destac6 que el tiempo promedio de un ciu-
dadano en USA enfrente de plataformas di-
gitales super6 al tiempo frente a la TV por
primera vez en 2013. Tres afios después, su-

Los moviles han traido consigo nuevas formas
de interaccion, como la serie Skam (NRK, Noruega)
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de jugadores, pero en el mundo digi-

tal, solo dos empresas son duefias del

futuro: Facebook, el mejor motor para

alcanzar targets, y Google, el mejor
motor de bisqueda’.

‘Mientras el resto de las empresas

digitales cayeron un 3% en 2016,

ellos crecieron 43% y 60%, respecti-
vamente’. sostuvo Delport. Y comple-

t6: ‘Estamos frente a un ‘perfecto y sin ante-
cedentes duopolio publicitario, justamente en
el mundo “gratuito”, donde las reglas las rige
el financiamiento por publicidad’.

La audiencia estd creciendo rdpidamente.
De las ocho principales plataformas de co-
municacioén, cuatro superan el billén de per-
sonas: Facebook con 2 billones; YouTube
con 1.5 billones; WhatsApp y Messenger
con 1,2 billones cada una.

‘Esta es la nueva escala del juego si quie-
ren participar en él’, resalté el ejecutivo, al

POR FABRICIO FERRARA

0S dos mundos y
' las tres batallas en el nuevo

e

Dominique Delport, Chairman, Vivenvi Content, Managing
Director, Havas Group

Group Nine (+3,3 billones), Keli Networks
(+1,5 billén), Testemade (1,1 billén) o Vice
(440 millones).

Son los nuevos “data-driven producers”
para comunidades especificas, basando su
produccion de contenidos en algoritmos,
testeos, formatos cortos (‘90), etc. ‘Primero
buscan en las redes sobre lo que las personas
hablan, y producen en consecuencia’, afiadié.

‘Hoy la audiencia es el medio, y si no entien-
des eso, podrias tener algunos inconvenientes.
Pero si lo haces, podrias obtener resultados ré-
pidos y faciles. Hay también mds historias, las
cuales se narran en video (40% de ellas estan en
ese formato), por lo tanto mds para mirar’.

YouTube estd creando los préximos magnates
de medios. ‘Es el primer destino para los nifios
de USAy estd invirtiendo USD 1 billén en conte

tiempo que destacé el rol
de WeChat en China,
que integra chat, juegos
y e-commerce. Cuatro

de las cinco principales 607
plataformas, pertenecen
a Mark Zuckerberg.

50

Sobre las audiencias
en redes sociales, destaca
que el segmento +50 estd
‘cada vez mds socializa- 40
do’, pasando de 2:31hs
(2015) a 4:09 (2016), es
decir un incremento del | 30—
64%. También destacé 23,6%
los nuevos “networks” 21,6%

39,8%

USA: EVOLUCION DEL SHARE DE INVERSION
PUBLICITARIA EN TV VS. DIGITAL (2011-2020)
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40%

DIGITAL
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v

y productores de conte- 20
nidos, como Buzz Feed
(+4.5 billones de vistas),
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"La Agepcia de
(Guionistas”

Orgullosos de representar a los creadores de muchos Exitos de América!

Grande Pa / Amigos son los Amigos / Alma de Hierro
RICARDO RODRIGUEZ

Educando a Nina / Sos mi Vida / Son Amores
ERNESTO KOROVSKY

El hijo de la Novia / Pdjaros de Papel / Edbha
FERNANDO CASTETS

Mugjeres Asesinas / Se Presume Inocente

LILIANA ESCLIAR - MARISA GRINSTEIN

La Candidata / Ladrén de Corazones / Primicias
LEO BECHINI - TATO TABERNISSE

Vecinos /' La Teacher de In g!.f’j /' La S.'Mgm
ANA MARTINEZ - CARLOSSOTO

Fronteras / Tramas / Séptimo Bastdn de Dios
JORGE NISCO - RAMIRO SAN HONORIO

Lusers/ Lmﬁy Loser
CARLOS ESPINOZA FURNISS

La Magia de Lola / Adorables Farsantes
LILIANA BENARD - MARCELA MARCOLINI

La Banda del Golden Rocket / Los Machos / Montana Rusa
SERGIO VAINMAN - JORGE MAESTRO

finding
the way
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nido original, logrando el efecto “long-tail’:
con sblo 1% de sus videos generados alcanza al
95% de la audiencia. Cada plataforma tiene un
ADN, mi percepcion es que la de YouTube es
“gratis”.

Con la “publicidad programada” (programa-
tic advertising) cambian las reglas del juego: se
pueden establecer estrategias sobre adénde ir,
uno por uno. Més eficiencia, mds efectividad: se
automatiza la cadena de valor y el dinero se in-
vierte, segtin lo necesite cada proyecto.

(Por qué Facebook y Google son tan efi-
cientes y reciben mds inversién que otros?
Delport: ‘Porque atraviesan toda la cadena de
valor: generacion del contenidos, distribucion,
adsales y facturacién. Maximizan el juego.
Aunque la TV sigue siendo clave con el 75%
de los shows emitidos en digital, originarios en
ese medio. La TV en vivo es un buen ejemplo,
sobre todo en deportes: totaliza 5 horas de vi-
sionado contra 1 hora en OTT".

‘Los creadores de contenido gratuito, sustenta-
do en publicidad, atin tienen tiempo antes de que
Google y Facebook tomen el mercado. Aquellos
que manejen pantallas de TV actualmente deben
tener dos obsesiones: primero, encontrar forma-
tos de publicidad que permitan recaudar dinero
en muiltiples plataformas; y segundo, establecer
alianzas con jugadores clave en mercados estra-
tégicos’, concluy6 Delport.

La batalla por los suscriptores
‘Comenzd hace varios afios con el adve-
nimiento de la TV de pago, y sigue hoy con
Netflix, Amazon, iTunes. La primera de
ellas estd bajo presion... en todo el mundo.
No significa que el negocio atravesard esta
crisis permanentemente, ya que hay ejemplos
suficientes de cémo se estdn yendo hacia el
mercado OTT y de telecomunicaciones’.
‘Cuando se controla el IP y tienes un pro-
fundo conocimiento del concepto de “conte-
nido premium” se pueden construir los pilares
del futuro de tu negocio, por ejemplo HBO o
Canal+. Es necesario estar en todos lados. Las
telcos son el partner natural de estos players’.
Mas de 455 series dramdticas se han pro-
ducido en 2016, con el género “pop culture”
en lo mds alto (Stranger Things, Netflix),
pero también contenido interactivo y pelicu-
las: Netflix anuncié 80 nuevos largometrajes
en 2018, mds que algunos tradicionales estu-
dios de Hollywood. ( Es este el final del juego
para los players tradicionales?
‘Definitivamente no. Netflix invertira USD
8 billones en contenidos el afio préximo, pero
Disney, Universal, Warner y Fox, duefios
de Hulu, invertiran todos juntos USD 48 bi-
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Ahi Afuera, serie de 10x'10 de Studio+ producida por Icono-
clast y la agencia de medios Primo de Argentina.
La app profundiza la produccion original en Latinoamérica

llones. Hay dinero y recursos para construir el
futuro’, destacé Delport, mientras ejemplifica
con caso en audiovisual y musica.

‘Entramos poco a poco en el mundo de la
suscripcion. Es todo sobre acceso y bienes. El
mejor ejemplo es Jeff Bezos, CEO de Ama-
zon, quien entendio que no es importante ven-
der dispositivos, sino lo que la gente vaya a
comprar desde esos aparatos. El 60% de los
estadounidenses estdn suscriptos a Prime. Esto
es mainstream, porque significa que puede
vender entretenimiento o cualquier otra cosa’.

La batalla Mobile

‘La escala del negocio de méviles es 5 billones
de aparatos. Uno de cinco, son usuarios céntri-
cos, y miran mds del 50% de videos en su dis-
positivo. ;Qué actividades desarrollan? 1) men-
sajerfa; 2) juegos. Estos dispositivos permiten
nuevas formas de entretencion, especialmetne
con el contenido generado por usuarios (UCG).
Nuevas formas de interaccion, como la serie
Skam (NRK, Noruega), o un nuevo storytelling
de audio, con Calls (10x’10) de Studio+’.

Y por supuesto, VR y AR: Facebook Ocu-
lus, iPhone X, etc. El director mexicano Ale-
jandro Gonzilez Iharritu presentd Carne
y Arena, una instalacién virtual que permite a
la audiencia ponerse en
la piel de los migrantes
que cruzan a la frontera
de USA, mientras que
Snapchat estd experi-
mentando con AR. ‘En
VR, no hay distancia
con la pantalla, porque
uno es parte de esa pan-
talla. Es intimo, es inten-
so’, sefialé Delport.

El futuro es sin du-
das contenido premium
para moviles. Y ahi estd
Studio+, la app lanza-
da a fines de 2016 que
ofrece unas 50 series de
10x°10, de las cuales 30

mip.cancun

El director mexicano Alejandro Gonzalez Iidrritu present6 Came
yArena, una instalacion virtual que permite a la audiencia po-
nerse en la piel de los migrantes que cruzan a la frontera de USA
drama, thriller, documentales. Con 5 millones
de clientes en todo el mundo, estd disponible a
través de telcos en Francia, Italia (TIM) y Lati-
noamérica (Telefonica). Ofrece unos 30 conte-
nidos rodados en cuatro idiomas.

‘Es un laboratorio de nuevos talentos y forma-
tos audiovisuales. Brinda un nuevo acercamien-
to a la tecnologia de produccién de contenidos.
Desde la recepcion del pitch, un mes despues ya
entra en desarrollo por cuatro meses, se rueda en
4 semanas y se post produce en 4 meses. Se redu-
cen tiempos y costos, sin perder la calidad’.

Explora ademds nuevas formas de narrar his-
torias. ‘Somos un pionero en nuevos formatos.
Y ya nos han premiado en varios festivales in-
ternacionales (Crime Time y Ahi Afuera). pron-
to lanzaremos contenidos musicales con UMG
y contenidos para marcas con Havas’, dijo.

Y finaliz6: ‘El futuro no es sélo sobre con-
tenidos, implica también tener la habilidad
de entender el contexto y también la plata-
forma en la que se distribuird. Todo se trata
de c6digos y cultura. Entre las 16 principa-
les empresas de medios globales, 8 manejan
c6digos (Apple, Facebook, Google, AT&T,
Tencent, Alibaba) y otras 8 producen conte-
nidos generando cultura (Comcast, Netflix,
Vivendi, Time Warner, Walt Disney)’.
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BUYERS ASISTENTES

L .,
Mauricio Majul Gabriel, Joshua Mintz, Benjamin Salinas Sada, CEO, Diego  Aurora Bacquerie, VP of Channel Relations,
Leonel de Cervantes y Rodrigo Fernandez, todos de TV Azteca, conAlex  Olympusat (USA); Vannesa Velazquez,
Marin Sony Pictures Television (USA), Fernando Barbosa, Disney Media Project manager y adquisiciones de Spring
Distribution, y Fidela Navarro, CEQ, Dopamine/TV Azteca Media (Suecia), y Osiris Balderas, gerente
de programacion de PCTV (México)

< Y ‘;"f. B s

Ricardo Cruz, director de adquisiciones de RCN Caracol TV, Colombia: Carolina Porto Olga Navarro y Lorencita Santamaria,
(Colombia); Miki Ivcher, CEQ at FL International (Peru), Urdaneta, gerente ejecutiva produc- programacion y adquisiciones de City

y Eugenio Restano, gerente de programacion de tora, y Alejandro Toro, director de TV Colombia
Teledoce (Uruguay) coproducciones

fi

Marina Dimitrius, director of cable TV Ciudad de Uruguay: ~ Telefonica Espafia: Gonzalo José Antonio Salso,

Yara Stavenhagen,
gerente de contenidos
de la plataforma blim
(México)

A

DorisVogelmann, ~ Amazon Latin Ameri Netflix Latin America: Augus-  Agustin Caso, director
VP Programming,  content acquisitions, y to Rovegno, senior manager, ~ Google Play Latin
V-me (USA) acquisitions adquisiciones, y Rodrigo America
Mazon, director, adquisicion
de contenidos

Dailymotion

Compradoras de televisoras piblicas de México Karina
Pérez, jefa de programacion de TV 4 Guanajuato; Ana
Ramirez, adquisiciones de Portafolios y Asuntos de la
Publicidad; Rosalba Aguijosa, directora de programacion
y adquisiciones de Canal Judicial de México, y Sebastian
Sudrez, director de Manada de Dos (Argentina)

Eric Frias, head of US Claro Video: Jennifer Barany, directora de
Hispanic & Latin America,  adquisiciones de contenido; Rosemarie

Morales, senior manager media content
acquisitions, y Claudia Bouche, content
acquisitions manager

: !l i

Felipe Boshell, IVC Venezuela: Beatriz O'Higgins, directora
presidentede Canal  de programacidn, y Tony Salanova, EVP

Uno (Colombia)

Hugo Aloy, director,  Eric Jurgensen, CEO de América TV (Perd), con

programming, Hemisphere (USA); Jimmy  Federico Dalmaud, coor-  Ferndndez Arceu, gerente de head of acquisitions, Seven Entertainment  A+E Networks: Miguel Brailovsky, SVP & general

Arteaga, VP de programacion deWapa TV dinador general,y Andrés  adquisiciones,y JulidnRodriguez ~ Atresmedia TV

(Puerto Rico), y Cecilia Presto, adquisicio-  Rodriguez, director Montero, director de contenido (Espafia)
nes de Canal 10 Saeta (Uruguay)

&

(Brasil) adquiere

manager para History y H2, Isabel Quintero, direc-

contenidos parados  tor content acquisitions, Hulda Acevedo, adquisi-

canales africanos

ciones, y José Badini, director de programacion

Judith alberga, programmes manager de TV Jamaica;  Nicaragua: Tamara Escobar, gerente general, y Veréni-  Gabriela Rodriguez, gerente comercial, Canal  NOVAZUL, Republica Dominicana: Nonora
Rhonda Ottley, station manager, CCNTV6 (Trinidady  ca Sénchez, directora de mercadeo, de Canal 13-Viva 11 (Honduras); Gustavo Gomez, director de Elmudesi, Alex Pérezy Milagros de Ortega,
Tobago); Claudia Castillo, gerente comercial, y Giulian-  Nicaragua (bordes) con Lino, director, y Alvaro Rocha,  ventas, Hasbro Studios; y Eulalia Eguiguren, todos de programacion y contenidos del

na Brando, ambas de AFP (México) gerente general, de TN8
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THE

DISTRIBUTION
REVOLUTION

NEGOCIAY LICENCIA CONTENIDO EFICIENTEMENTE EN LINEA

Choose your territories

\

\
III

1

Baltics

1

s
Enter your offer mume

Exclusivelmo:

TRX

Hace tus acuerdos mas fdciles

TRX.TV/SIGN-UP



mip.cancun

BUYERS ASISTENTES

Mariela Davila, gerente de contenidos, ambos de TN8 Nicaragua;

Lilian Beriro, gerente de adquisicion de contenidos de Qubit tv Record TV, Brazil: Mafran Dutra, director gene- ~ SBT, Brasil: Richard Vaun, adquisiciones, Band Brasil: Diego Guebel, director de
(Argentina); Blanca Ponce, directora de Nuevemedia (Argentina); | de produccién, Paulo Franco, superinten- Fernando Pelegio, programming manager,  contenidos; Elisa Ayub, ventas internacio-
yTatiana Peres, directora de aquI§ICIOneS, Paulo Egyd]o, pro- dente de programacion y artistico, y Moyses y Michael Ukstin, director of programs nales, y Fernando Sugueno, director de
gramming manager, y Mauro Pereira de Mendonca, directorde  Macedo, VP programacion de Discovery Kids

nucleo, todos de Globo (Brasil)

¥ A

! | §
Tomés Yankelevich, EVP Contenidos de Turner Broadcasting Latin Alejandra Marano, directora de Construir TV (Argen-  Lily Caputo, directora de programacion de Luiz Bannitz, business
America; Mercedes Reincke, I+D, de Telefe; Holger Roost-Macias, tina); Analia Pollero, Acquisitions Manager de Turer  Telelatino (Canada); Carolina Guadalupe, director and head
consultor estratégico de Chilevision (Chile); Dario Turovelzky, Broadcasting, y Andrea Hugemann, Deutsche Welle  programacion y adquisiciones de TV Nacional - of content, Encripta!
director de contenidos globales, Telefe; Mike Holz, manager, y (Alemania) deUruguay, y Ju Cavazcante, adquisiciones, TV (Brasil)

Diego Piasek, presidente de Telefe USA Escola (Brasil)

.M Chile: Juan | V- e di — Conal 13deChi Carlos Poirrier Szantd, gerente de conte- Germin o i 2 .
AN . ega Lhile: Juan Ignacio Vicente, direc- ie Wahba, Fox, con Canal 13 de Chile: nidos y programacién de UCV TV (Chile); erman Groba, director de
»IE}CZV]igSCAgléspaLﬂéoérdc:nzin tor de cgntenldos yventasinternaciona-  Maria de los Angeles Ortiz, gerente de Nicolas Copano, de DINT (Chile); Begoia  programacion, Disney Channels
diregtof de pr’é' macion . lesi JuniorVolpato, ejecutivode ventas  adquisiciones, Sebastién Sanchez Ferrer, Esteban, de Imira Entertainment (Esparia), ~ Latin America, con Leyla Formoso,
9 de Globo; Pablo Alvarado, productor director de programacion,y José Navarro,  y Maea Garcia, gerente de desarrollode VP de ventas de Federation
ejecutivo, y Patricio Hemandez, CEO productor ejecutivo de contenidos GrupoTVI (Chile) Entertainment

4 \: . I

i : LAV | . _ —-

Christopher Rubi, director de programacion, y Pablo Corona, VP de Jorge Balleste, VP programming & acquisitions de NBCUniverso; Willard Gustavo Tressel, general manager de OnDirecTV; Enri-
adquisiciones, ambos de AMC Networks (bordes),junto a Mariyah Do-  Migdalis Silva, VP de programacion de Nickelodeon; Mercedes Reincke, -~ que Rubini, de Fox, Claudia de Macedo, ahora independiente,
sani, ventas y adquisiciones de Dick Clark Productions (USA); Jacopo  gerente de contenidos de Telefe; Tatiana Rodriguez, SVP programming, y Alberto Pecegueiro, director general, de Globosat; Joao
Fontana, de Arte Mecanica (México), y Holly Turberfield, de Red Bull Nick, y Marimar Rive, VP communications, de Viacom Mesquita, CEQ, y Renata Aguiar, acquisition manager, ambos
Media House (UK) de TeleCine, y Dave Smith, director de adquisiciones de Iflix

TCS El Salvador: Salvador ATB, Bolivia: Jaime
Gadald, director de pro- Iturri, director nacional

Maria Gonzélez, directora del Office of Cuba

h A ) .. Grupo Corripio, Repiblica Federico Anliker, " . . . . Unitel, Bolivia: Andrés Guerra, geren-
Broadcasting; René Picado, presidente de Teletica o o ' gramacion, y Lucia Gadala, de contenidos, y Luis d -
(Costa Rica), Annamaria y Camila Kafati, de Televi- \%’ mrlx;l“acr?anlg.e\rlslair:jt;nCBaﬁizﬁ o \S/PI Ca;al TVX.H adquisiciones, yCarlos Ezerski, Nemtala Crespo, director tey AIbertqrMaranggn, d|,r ector,de
centro de Honduras prgg,; ramacion ! alvador presidente comercial programacion y produccion
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