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DESIGUAL CRECIMIENTO DE TV
PAGA EN AMERICA LATINA

El dltimo afio se ha caracterizado por una
creciente discordancia en el crecimiento de
diferentes mercados de TV paga en América
Latina, desde la pujanza de Brasil --con un
ritmo de 30% anual-- y México --crecimiento
de DTH al 15%, cable entre 5% y 10%-- has-
ta paises como Chile y Argentina, donde la
expansion va al ritmo de la demografia, en el
orden del 3% al 5% anual, y casos como Peru,
donde no se termina de concretar un “despe-
gue” que ponga a este mercado a la altura de
sus expectativas.

Hay también situaciones singulares, como la
deParaguay,dondelaindustria parece querer su-
perar unasituacion de estancamiento,o0 Colom-
bia,dondesesigue dandolagran diferenciaentre
los valores oficialmente registrados por ANTV,
sucesora de la CNTYV, y los de penetraciéon de
diferentes fuentes, dando un “agujero negro” de
cerca de 2 millones de suscriptores.

El frente regulatorio muestra también di-
vergencias, dentro de una tendencia general a
regulacién de la actividad, por momentos con
restricciones que afectan su operatividad. En
este sentido, la TV paga estd sufriendo por un
lado la influencia de su creciente integracién
conlastelecomunicaciones (OTT,bandaancha
movil, proveedores de programacién como
Netflix y las telcos) y por otro una situacién de
competencia conla Television Digital Terrestre

ARGENTINA: EVOLUCION DE SUSCRIPTORES
DE TV DE PAGA E INTERNET
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Panel inaugural de Jornadas Internacionales 2011, con Horacio Rodriguez Larreta, Walter
Burzaco, Sergio Veiga y Alejandro Harrison, de Cappsa

(TDT),haciala cual tiendenlas emisorasde TV
broadcast, sin que se vislumbren bases firmes
parala continuidad de un modelo de negocios
hasta ahora basado en la publicidad.

Veamos un panorama de los principales
mercados, y las conclusiones que pueden
obtenerse:

~ 1 ARGENTINA

J Eldesarrollo delared TDT,denomina-
daTDA (Television Digital Argentina) por
el gobierno nacional, ha sido lo mds significativo
de este periodo, con 53 emisoras ya en funcio-
namiento, cubriendo aproximadamente el 75%
del territorio, y el anuncio de llegar a 90 emisoras

hacia principios de 2013.
El sistema ofrece alrededor de
16 canales, es gratuito y requiere
la instalacién de una antena de
aire UHF y un decodificador, que
cuesta en el orden de 130 délares;
los receptores de TV vendidos
actualmente ya traen instalado
el decodificador. El gobierno
ha distribuido 1,3 millones de
decodificadores gratuitos entre
la poblacién de escasos recur-
sos y, segun lo sefialado por el
Ing. Osvaldo Nemirovsci en la
conferencia NexTV en Buenos

Aires, se estima llega al 7% de la

poblacién.

La TV paga tiene una pene-
tracién en el orden del 75% a
80%, dependiendo de lo que se
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considere un suscriptor (los criterios varfan
entre empresasy encuestadores) y crece a nivel
demografico,segtin dela cantidad de viviendas
nuevas que se habiliten. Sigue siendo el valor
oficial mds alto de la regi6n, aunque Colom-
bia lo iguala si se consideran los “informales”,
seguido por Uruguay. Brasil y México son
mercados mds importantes por su poblacién
(190y 112 millones, respectivamente),aunque
su penetracion es mds baja.

Existe expectativa por la aplicacion de las
normas de la Ley 26.522 de Servicios Audio-
visuales de Comunicaciéon promulgada en
2010, por la cuallas principales MSOs de cable
debieran desprenderse de parte de sus activos,
probablemente vendiéndolos a terceros. Existe

una medida cautelar contra el Art. 161 de esta

ley que vence el 7 de diciembre, fecha a partir
de la cual regirfa un plazo de un afio para
desinvertir; parte de este plazo se considera
vencido, de modo que a mediados de 2013 se
tendria una situacién de mercado totalmente
diferente,a menos que otras medidasjudiciales
prolonguen el statu quo.

En Argentina las telcos no tienen permitido
ofrecer TV paga, por lo que se han configurado
alianzas comerciales de Telefénicay Telecom con
DirecTV, por las cuales se vende un Triple Play
hibrido, con las telcos suministrando telefonia y
banda ancha, y DirecTV proveyendo television.

La decisién del gobierno de adjudicar a la
estatal Arsatla operacién de espectro debanda
ancha es otro de los desarrollos recientes. De
acuerdo a estimaciones de mercado, Arsat ten-
dria acceso al 22% del espectro utilizado para

m

STAMOS DONDE TU ESTAS
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fibra éptica, al menos hasta que sea construida en Cochabamba, Cotreautri MERCADOS DE LATINOAMERICA

la correspondiente a otro plan nacional que en Trinidad y Cotap en Potosi

estd desarrollando el Estado en paralelo. Las son algunas de ellas, con un En Miles

cooperativas telefonicas que ofrecen servicio total oficial estimado en 70.000 16.000

en diversas partes del pais estarian interesadas suscriptores, de acuerdo al ente 14.000 - Brasil
en participar en esta iniciativa. regulador ATT.

Encuantoal Triple Play ofrecido porel cable,
México
mayor desarrollo, en tanto Cablevisién no v Con30% de crecimien- 10.000 1

= 12.000
Telecentro y Supercanal son las MSOs con a ' BRAsIL
1

halogrado autorizacién para ofrecer telefonia,
aunque si provee banda ancha a través de Fi-
bertel. Una cierta cantidad de cableoperadores
independientes ofrecen Triple Playa escalalocal
en diversas zonas del pais.

La licitacién de 222 emisoras de TV digital,
prevista en 2011, ha quedado por el momento
postergada porlafalta deinteresados,dado que
no existe un modelo de negocios que pueda
sustentar una inversion de este tipo, y no hay
cifras de audiencia atractivas que permitan
captar anunciantes que paguen publicidad o
auspicios. De estas emisoras, una tercera parte
es para entidades sin fines de lucro y otro tanto
para entidades municipales, provinciales y
nacionales, pero el problema presupuestario
subsiste en la mayoria de los casos.

4R, Bouivia
A/ Pesealosintentos del gobierno por me-

jorar la situacién, Bolivia sigue teniendo
unodelospeoresindices de velocidad de acceso
a Internet, la penetracién comercial del cable
estd limitada a los centros urbanos y un plan
de television satelital entre la telco estatal Entel
ylamayorista chilena TuVesHD), que comenz6
en 2011, no ha avanzado sensiblemente, con
2.000 suscriptores a junio pasado y una meta
de 5.000 a tres anos.

Se detectan en los hogares miles de antenitas
parabolicas que no se corresponden con estadisti-
casde TV paga,aunque podrian estar enfocadas a
bajarlassefiales delos canales de TV abierta --hay
varias cadenas-- en lugares de dificil recepcion
terrestre. Pero,esméssencillollegaralaconclusién
de que son las cajas FTA modificadas para recibir
ilegalmente senales codificadas.

La TV publica ha avanzado bajo la gestién
del gobierno de Evo Morales, y es nutrida la
oferta de otros canales en las ciudades. Opera
Multivision, sistema inaldmbrico en La Paz,
Santa Cruz, Cochabamba y Tarija, y son varias
las cooperativas telefénicas que ofrecen TV
paga en su drea de influencia: Cotel en La Paz,
Cotasen Santa Cruz,--ambasen el orden delos

PRENSARIO INTERNACIONAL

o anual y ya mdas de 14 8.000 4
millones de suscriptores de TV
paga, Brasil es el mercado estrella 6.000 1
de la regién. Cuenta con la MSO
de cable lider, Net, con cerca 4.000
de 5 millones de suscriptores y

que, combinada con Embratel 2.0007

--también de Carlos Slim-- tiene

Argentina

casi un 54% del mercado. Sin
embargo, Sky --controlada por
DirecTV-- le estd planteando ba-
talla,y GVT, controlada porla francesa Vivendi,
aparece como otro jugador de importancia.

La crisis econémica podria disminuir el
ritmo de crecimiento: en ABTA, el Ing. José
Félix, CEO de Net, pronosticé que en 2013
el crecimiento seria de 23%, todavia una cifra
deslumbrante en cualquier otra parte del mun-
do, y que las inversiones estdn bajo discusion.
Brasil no puede darse el lujo de frenar porque
tiene la Copa del Mundo de Futbol 2014 y los
Juegos Olimpicos de 2016, de modo que las
inversiones eninfraestructuray telecomunica-
ciones seguiran impulsando a la economia. El
gobierno estdimplementando un Plan Nacional
de Banda Ancha y piensa licitar las frecuencias
que dejen vacantes los canales de TV en 700
MHz, quizds con una imposicién minima de 5
Mbps de velocidad para los oferentes.

La Ley SeAC 12485 de Servicios de Acceso
Condicionado es otro factor de conmocion:
tras cuatro afios de debate, fue promulgada
y establece cuotas obligatorias de programa-
ci6n nacional en los canales de TV paga y un
porcentaje de canales locales para los cables
y DTH; las senales de entretenimiento que
no cumplan con estas pautas pueden quedar
fuera del negocio.

La impresionante tasa de crecimiento ha aca-
llado las protestas, pero un estancamiento futuro
podriallevaraquetodoesteandamiaje (quebusca
subsidiar la produccién local de programacién
de TV) comience a crujir. Los cableoperadores
pequefios y medianos ya se sienten presionados
por el otorgamiento de licencias de cable a las
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telcos,anunciado por Anatel,y el empuje de unos
3.000 proveedores de acceso a Internet que ahora
podrian ofrecer también TV.

Los proyectos siguen siendo luminosos: el
mercado llegaria a 25 millones de suscriptores
hacia 2015, y la penetracion de Internet supe-
rarfa el 50%. Ya hay mas de 230 millones de
lineas de telefonia mévil, y planes pararedes 4G
combinados con telefonia bésica a bajo costo
para sectores humildes y teléfonos publicos
con llamadas locales gratuitas y acceso Wi-Fia
Internet, revirtiendo la decadencia de este tipo
de comunicacién durante décadas.

temadominante enlos Gltimos tiempos,

CHILE
' LaLeydeTelevision Digital hasido el

y por varias razones: una de ellas es que
las emisoras abiertas de TV pretenden que los
sistemas de TV por suscripcion les paguen
por la retransmisién de su programacion, algo
que el sistema juridico chileno ha rechazado
hastaahora. Otro delos puntos, recientemente
definido por el Senado en su tratamiento del
proyecto de ley, es que la TDT serd necesaria-
mente gratuita, poniendo fin de iniciativas
como la del Canal del Futbol, que esperaba
liberarse del cable y el satélite mediante una
operacién auténoma y paga.

No menosimportante,laley trata de resolver
el problema delas“licenciasindefinidas”, que se
remonta a la época en que el presidente Jorge
Alessandri, en la década del 60’ vislumbrd el
medio como cultural y otorgd permisos

2010 = 2011 Sep. 12
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irrestrictosalas universidades, que anos mas
tarde no pudieron pagar los gastos operativos y
subarrendaron los canales a privados.

LaLeyhaestado en discusién durante cuatro
anos porque excede largamente los limite de la
conversion de la TV de analdgica a digital. En
su forma actual, los permisionarios de canales
analdgicos podrian optar que quedaralli o pasar
a digital con una licencia con plazo prefijado.
Hay un motivo para promulgarla: la opinién
publica quiere ver el Mundial de Futbol de 2014
en digital y HD, y los tiempos corren.

En materia de TV paga, el mercado est4 re-
lativamente estancado. El crecimiento se da en
elareaDTH, conlastelcos Telefonica/Movistar
y Claro compitiendo con DirecTV y en menor
grado TuVesHD, una operacién de TV mayo-
rista con accionar en varios paises. Entel se ha
incorporado a la carrera ofreciendo servicios
inaldmbricos fijos de telefonia, Internet y TV
paga, que apunta a dreas donde la densidad de

EvoLuciON DE SUSCRIPTORES TV DE PAGA
EN EL Cono Sur (2006-Sep.11)
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poblacién no justifica el tendido de redes.

VTR sigue con su estrategia de vender mas
servicios a sus clientes existentes, méds que
buscar nuevos clientes, por lo que su cuota
de mercado en TV sigue en baja, en tanto
sube la participacion en Internet y telefonia, y
comenzard como operador de telefonia mévil,
utilizando la red de Telefénica donde no tenga
infraestructura propia.

M. pprpGUAY
‘ De ser un mercado aletargado, Para-

guay ha pasado a ser una incégnita con
fuerte competencia, planteada por las telcos

PRENSARIO INTERNACIONAL

UMD EIRCIRGEIEIE ConexIONES A INTERNET BANDA ANCHA EN LOS PRINCIPALES
EEDRLED S S VEN AL MERCADOS DE LATINOAMERICA (MARZO 2012 - EN MILES)

de Cablevisién, Claro --con
cercade70.000 suscriptores--
ylaestatal Copaco,ademasde
DirecTV,lachilena TuVesHD,
yalrededor de 70 cableopera-
dores independientes, de los
cuales unos 40 tienen alguna
significacion.

El problema principal es
la pirateria, en la forma de
decodificadores FTA /Free
To Air) disenados para bajar
sefiales abiertas, que son
modificados con software
bajado de Internet para
poder sintonizar senales del Argentina
satélite Amazonas sin pagar
derechos, compitiendo con
los proveedores estableci-

dos. Esto mereci6 una
reunién dela conferencia
Asuncién Media Show en
la sede de la Asamblea
Legislativa, donde se

Colombia discutieron las medidas

a tomar.
De todos modos, las

Venezuela

perspectivas del mercado
sonderdpido crecimien-

Chile to, a partir de los 300 mil

’ suscriptores actuales,
Pera . .
pudiendo duplicarse la
Ecuador cifra si se quitan del me-
Jruguay - gis Jos decodificadores
modificados.

LaTV digital estd avan-
zando, a partir de la emi-
sora publica, aunque el
“apagén analdgico” estd
todavia comparativamente lejos. Otro de los
desafios es aumentar la velocidad de conexién a

Internet, una de las més bajas de la region.

= URUGUAY
L .
El monopolio de la telco estatal

Antel sobre el acceso a Internet y la
telefonia fija sigue siendo el principal
problemas paralos cableoperadores urugua-
yos,yaque estdn privados de ofrecer paquetes
Triple Play a sus usuarios. Ademads, pende la
amenaza de que Antel entre en el negocio
de la TV paga, especialmente a través de la
red de fibra 6ptica que estd desarrollando
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en Montevideo (con la que ofrece conexio-
nes de alta velocidad) y que se extendera al
resto del pais.

La base de suscriptores de TV paga estd
relativamente estancada después del fracaso
del plan de universalizacién esbozado hacia
fines del gobierno de Tabaré Vazquez, aun-
que el indice de penetracion en hogares es el
segundo de la region, después de Argentina.
Elgobierno deJosé“Pepe”Mujicahadesarro-
llado un plan de Televisién Digital Terrestre
que incluy6 haberle retirado frecuencias al
sistemainaldmbrico operado por Cablevision
y mds recientemente el anuncio de nuevas
emisoras digitales: tres de ellas privadas, se-
rian ubicadas en Montevideo, donde habria
ademds dos emisoras sin fines de lucro y una
nueva frecuenciadela TV publica, Television
Nacional del Uruguay.

Los broadcasters montevideanos han ob-
jetado vigorosamente este plan, desde que
la pauta publicitaria no seria suficiente para
financiar tantas emisoras; ademads, el gobierno
quiere cobrarles tasas de radiodifusidn, a lo
cual también se oponen.

Ensimultdnea, el gobierno emitié undecreto
por el cual se prohibe la comercializacién en
Uruguay de las cajas AZBox y similares, que
permiten bajar ilegalmente seniales satelitales
codificadas. De acuerdo a cifras de mercado,
habria 40 mil de estas cajas en operacidn; la
importancia de la medida residiria en que
quedarfavedadoigualmente el transito deestas
cajas hacia otros paises via Montevideo.

XXX
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PAY TELEVISION GROWS AT UNEVEN RATES IN LATIN AMERICA

While certain Latin American nations (Brazil, Mexico) are enjoying
strong pay TV market expansion, others (Argentina, Chile, Uruguay) are
just inching ahead at demographic rates, represented by the percentage
of new dwellings built per year in each country.

The Jornadas Internacionales de Cable 2012 convention in Buenos
Aires, Argentina, will be addressing this and other issues, focused on
the Southern Cone part of the continent and facing various scenarios,
from the impressive Brazilian 30% yearly expansion to 5%-6% in the
less ebullient countries. This is moving many cable operators to pay
more attention to Internet access and, in some cases, telephony, while
OTT and TV Everywhere are topics everybody talks about but no one
is making money on.

This does not mean there are no business opportunities (or few of
them remain) for international providers of equipment and software:
telecommunications convergence is forcing the pay TV operators (cable,
DTH, wireless) to constantly update and upgrade their software and
hardware, in order to keep a competitive advantage over Digital Ter-
restrial Television, which is already present in Argentina and looks like
a future competitor in Mexico, Brazil, Chile and Uruguay, to mention
some examples. For the time being, DTT is worrying TV broadcasters
more than the pay television networks and operators, who feel they
retain an edge based on more elaborate content.

In Argentina, the governmenthas given away some 1.2 million decoders
and all new TV sets sold are digital TV-compatible; DTT penetration is

estimated at 7% of the population. In Chile, ithasbeen decided that DTT
will be free, thwarting plans that envisioned certain pay channels.

In Brazil, there are at least six nationwide networks; this partially
placates the appetite for more diversity in FTA programming. In Mexico,
the analog blackout has been set for 2015, but it’s uncertain if the goal
will be fulfilled.

All in all, the future of DTT in the region depends on the content
providers; so far, there are no signs of advertising billings being capable
of financing more programming, although Brazil is trying to subsidize
local production by mandating content quotas to be reached by both
the cable networks and the cable & DTH systems.

As it happens with MVNOs concerning mobile telephony, there ap-
pears to be an interesting opportunity in pay TV wholesales, with at least
three companies exploring the opportunity to attract telcos, Internet
access companies and other telecommunications outfits to pay TV. In
some way, this is related to the “second screen” market possibilities, but
also works in areas that are not efficiently covered by cable TV or when
dominant companies are limiting penetration.

Peru is an example of nation with brilliant economy expansion yet
lower-than-average pay TV penetration; Colombia retains the mystery of
alargenumber of unaccounted multichannel households, while Paraguay
and Bolivia require action against FTA boxes that are later modified to
illegally download encoded satellite signals; undoubtedly, this affects
legitimate market growth.

AGENDA JORNADAS 2012

CONFERENCIAS ACADEMICAS - SaLon ATLAnTico A

MIERCOLES 26 DE SEPTIEMBRE
14:30 A 17:30: VII ENCUENTRO DE BANDA ANCHA Y CABLE MODEM

JUEVES 27 DE SEPTIEMBRE

14:30: Conrerencia CAPPSA - COMBATE A LA PIRATERIA, LOS
NUEVOS DESAFIOS

15:30: LA TV POR CABLE COMO DINAMIZADOR DE LAS
COMUNICACIONES

DiserTANTES: CARLOS MOLTINI, GERENTE GENERAL DE CABLEVISION
ARGENTINA; ENRIQUE YAMUNI ROBLES, DIRECTOR GENERAL

pE MeGacasLe México; Ebuarpo Sticor, CEO pE INTER
VENEzUELA; Y JORGE CAREY, VP LeGALES Y CONTENIDOS
NAcionALEs DE VTR CHILE.

SESIONES ACADEMICAS TECNICAS

AcercanDO LA FiBra AL HOGAR - ORGANIZADAS POR LA COMISION
TECNICA DE ATVC

SALON AtLANTICO C

MIERCOLES 26 DE SEPTIEMBRE

09:30: PaLaBRAS DE BIENVENIDA DE WALTER BURZACO, PRESIDENTE
pE ATVC

09:30 A 10:15: Presentacion |: UpGRADE DE ReDEs HFC Y
RFoG

DiserTANTE: RAUL EscoBaR, comision Tecnica ATVC

10:15 A 11:00: PReSENTACION II: ARQUITECTURAS DE FIBRA
OPTICA HASTA LA CASA DEL CLIENTE FTTH

DiserTANTE: JUAN GARciA BisH, comision TEcnica ATVC

11:00 A 11:45: PresentACION 111: EvoLucion DE LA TV SOBRE
IP EN LA INDUSTRIA DEL CABLE

DiserTANTE: EDUARDO PANCIERA, JEFE DE TECNOLOGIA, CABLEVISION S.A.
14:00 A 14:45: PReSENTACION 1V: ARQUITECTURAS DE HEADEND
DiserTanTE: PABLO FERNANDEZ, JEFE DE INGENIERIA, RED
INTERCABLE S.A.

14:45 A 15:30: PReSENTACION V: PARAMETROS A TENER EN
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CUENTA EN LA SELECCION DE UNA FIBRA GPTICA
DISERTANTE: SAHEL RODRIGUEZ, ANALISTA EN TELECOMUNICACIONES,
CaBLEVISION S.A.

WORKSHOPS DE EXPOSITORES
SALON AtLANTIco C

JUEVES 27 DE SEPTIEMBRE

09:30 A 10:00: PresenTACION VI: OTT Y PLATAFORMAS
INTERACTIVAS

DISERTANTE: FERNANDO GALVARINO, BUSINESs DEVELOPMENT
EnGINEER, NETWORK BROADCAST

10:00 A 10:30: PresentacioN VII: ImpLEmMENTANDO DOCSIS
3.0

DiserTanTes: HERNAN MARTINEZ, INGENIERO DE VENTAS, CAsA
SvsTEMS; EMILIANO BONANSEA, GERENTE DE TECNOLOGIAS,
INTERLINK S.A.

10:30 A 11:00: Presentacion VIII: De. HFC A FTTH.
DiserTanTe: WiLFREDO Robas, LaTiN AMERICA MARKET MANAGER,
AuroRA NETWORKS

11:00 A 11:30: PRESENTACION IX: LA EVOLUCION HACIA LAS 3
PANTALLAS

DiserTANTE: PABLO GONZALEZ, GERENTE DE NUEVAS TECNOLOGIAS,
Mororota MosiLiTy

11:30 A 12:00: PReSENTACION X: LOS HOME GATEWAYS Y LA
EVOLUCION DE LA DISTRIBUCION DEL VIDEO

DiserTANTE: PATRICIO LATINI, DIRECTOR DE INGENIERIA DE VENTAS,
BCD

12:00 A 12:30: PresenTACION XI: COMO CERTIFICAR LA
INSTALACION EN EL HOGAR CORRECTAMENTE Y LA PRIMERA VEZ
DiserTANTE: Jim CARVAJAL, APPLICATIONS SPECIALIST, JDSU/
TecNoUs

14:30 A 15:00: Presentacion XII: CONTENIDOS DE VALOR
AGREGADO PARA TV DIGITAL

DiserTAnTE: ERNESTO CAMBURSANO, CEO, DATAFACTORY

15:00 A 15:30: Presentacion XIII: CONTENIDO BAJO DEMANDA
EN MULTIPLES PANTALLAS

DiseRTANTE: SACHA BuGNON, SoLuTioN ARCHITECT, NAGRA
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15:30 A 16:00: Presentacion XIV: Nueva DTA Guibe
DisertanTe: DanieL NEGRON, SENIOR TECHNICAL ACCOUNT
ManAGER, Rovi CORPORATION.

16:00 A 16:30: PReSENTACION XV VENTAIAS Y SOLUCIONES PARA
LA CONSTRUCCION DE REDES DE FIBRA OPTICA

DisertanTes: HERNAN Boioui, TECNICO; JaviEr VICENTE, EJecuTivo
CoMERcIAL, INDusTRIAS KC

17:00 A 17:30: PresentacioN XVI: EvoLucioN DE LAs REDES DE TV
DiserTaNTE: Jost CepeNo, DiRecToR DE VENTAS LATAM, CONAX
17:30 A 18:00: PresentAcioN XVII: EL DERECHO DE AUTOR E
INTERNET

DiserTANTE: Luis MANGIAVILLANO, DIRECTOR EJECUTIVO, DAC
18:00 A 18:30: EL CAMBIANTE PANORAMA DE BANDA ANCHA
DisertanTe: GaBRIEL FELIPE BoniLLa, IP SaLes Manacer, TVC Cata

CONFERENCIA SCTE

SocleTy oF CABLE TELECOMMUNICATIONS ENGINEERS — USA
SALON AtLANTIco C

VIERNES 28 DE SEPTIEMBRE

10:00: PALABRAS DE BIENVENIDA DE WALTER BuRzACO
10:00 A 15:30: ConreRrencias be LA SCTE

DiA DEL CABLE Y LA EDUCACION - Saton Ariantico B

MIERCOLES 26 DE SEPTIEMBRE )

10:30: PALABRAS DE BIENVENIDA DE WALTER BUuRzACO

10:30 A 11:30: PresenTACION DE CONEXION EDUCATIVA
DiseRTANTES: ADRIAN SPERK, GERARDO BARTOLOME Y LEONARDO CALO
11:30 A 12:30: PReSENTACION DE Discovery NETWORKS
DiserTanTE: MARia TERESA VELASCO - AFFILIATE SALES IMANAGER,
Epucation & PusLic AFrAIRS

13:30 A 14:30: PRESENTACION DE PRAMER

DiserTanTe: MARisa Pifieiro, COO LATINOAMERICA

14:30 A 14:45: PREGUNTE A LOS EXPERTOS

ParTiciPan: MARia TEResa VELASCO, MARISA PIREIRO Y SHIRLI
AurcanG. COORDINADORA: GRACIELA LEomBRUNI, EpiTorRA
Revista ATVC.
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CABLEVISION: ANO POSITIVO
PESE A LA COYUNTURA POLITICA

SUMA MAS CANALES HD v Lanza eL VOD

Antonio Alvarez, gerente
de Programacion

Nuevamente, la edicién de PRENSARIO
para Jornadas Internacionales cuenta con
los comentarios de Antonio Alvarez, gerente
de programacién de Cablevision, primer
referente para las sefiales en el mercado
argentino.

El ejecutivo dio su balance general de 2012
para el MSO del Grupo Clarin, destacando
lo que se pudo hacer, atn con todos los
problemas conocidos. ‘Independientemente
de la coyuntura politico institucional de la
compaiia, el balance es positivo. Cablevision
se posiciona como laempresa mdsimportante
de TV paga en el pais. Nuestros desarrollos
son sinénimo de tecnologia de vanguardia y
estinacompanados de inversiones para poder
seguir ofreciendo y diversificando nuestro
porfolio de productos’.

‘Hoy contamos con 26 sefiales en HD y

estamos analizando la posibilidad de in-
corporar algunos canales adicionales antes
de fin de afno. Ademds, estamos trabajando
en los ultimos detalles para lanzar nuestro
servicio On Demand, que otorgard a nues-
tros abonados la posibilidad de solicitar, a
través del control remoto, peliculas, series y
otros contenidos, en el momento que desea
verlos. Este nuevo servicio tendrd disponibles
films recientemente estrenados en el cine y
contenidos HD’.

Cablevisiéon contintia avanzando en lo
que respecta a digitalizacion. El ano pasado
contaba con 600.000 suscritores digitales y
en un afio subié un 33% esa cantidad. ‘El
servicio viene con un muy buen ritmo de
crecimiento, estamos llegando a los 800.000
clientes’, afirmé Alvarez.

Exito peL HD Y EL PREMIUM

‘Actualmente estamos ofreciendo a nuestros
clientes 26 senales en HD, es una muy buena
oferta para la Argentina y la regién. Estamos
analizando de lanzar algunas sefiales mds en
los préximos meses. Durante el 2012, lan-
zamos las sefiales ESPN 3 HD, Warner HD,
AXN HD, BBC HD y Concert Channel HD,
que fueron muy bien aceptadas por nuestros
abonados por la variada programacién y
calidad técnica’, destaco.

Sobre los productos premium afirmé:
‘Siguen evolucionando favorablemente, hoy
contamos con los mejores indices de pene-
tracién de la historia de Cablevisién con
este servicio’

EVENTOS DEPORTIVOS
En materia de contenidos, Antonio Alvarez

Cablevision

remarco: ‘Este ao contamos con la emision
de los Juegos Olimpicos para Cablevisiéon y
fue muy bueno ya que es uno de los eventos
deportivos mds importantes del mundo. Las
senales que transmitieron los Juegos Olimpi-
cosde Londres 2012 contaron con una cober-
tura excelente en términos de programacién e
imagen. Ademads, durante este ano emitimosla
final de la SuperCopa y la ReCopa de Espana
entre el Barcelona y Real Madrid~

VoD

‘On Demand serd un servicio de video a
demanda que otorga a nuestros abonados la
posibilidad de solicitar, a través del control
remoto, peliculas, series y otros contenidos,
en el momento que desea verlos. Tendrd
disponibles films recientemente estrenados
en el cine y contenidos HD’, remarcé sobre la
calidad del servicio, que espera los ponga ala
vanguardia de este nuevo mercado frentealos
videoclubs y hasta los servicios de OTT.

INVERSION

Alvarez noabandona su optimismo, sibien
el clima politico no juega a su favor. ‘Pese ala
coyuntura,la compafia contintia invirtiendo
en el pais y generando fuentes de trabajo a
los argentinos. Nuestro objetivo es continuar
brindando a nuestros clientes el mejor servicio
de banda ancha y TV paga’.

SIGUE LA APUESTA EN URUGUAY
‘Uruguay es un mercado interesante para
la compaiia. Por eso, siempre estamos tra-
bajando para brindar el mejor servicio y
garantizarle a nuestros clientes uruguayos la
mejor programacion, finalizé el ejecutivo.

;e verdad quieres sentir
emociones fuertes?

Encuentralas en el canal de
cale de lelemundo

El mercado de la publicidad en TV Paga esta en CONTACTO DE VENTAS CONTACTO DE VENTAS EN LATAM
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FIBERTEL APUESTA A FORTALECER
SU RED DE FIBRA OPTICA

CABLEVISION DESTINARA USD 300 MILLONES PARA ESTE

FIN Y OTRAS INVERSIONES

Gonzalo Hita, gerente comercial de Ca-
blevision, describid la situacién actual de la
compaiia, que para este afio proyectd una
inversiéon de 300 millones de délares. ‘Se
destinard a fortalecer la red de fibra 6ptica,
lanzar la plataforma de video bajo
demanda, e incorporar nuevas
seniales en HD.

‘Cablevision trabajard en
una mayor penetracién de
la banda ancha, y en el for-
talecimientodesured.Enla
primera mitad del préximo
afo trabajaremos en materia
de conectividad paraaumentar el
ancho de banda de nuestros clientes.
Serealizaran lanzamientos de productos cor-
porativos de FiberCorp y se lanzaran nuevos
canales Somos’, comento.

‘También comenzaremos con la segunda

etapa de nuestro proyecto On Demand, la

s dgs

ceifrair by dirugn

Fibertel

plataforma OTT (Over the top) acercan-
do a nuestros clientes el concepto de TV
Everywhere’.

En lo que respecta a Fibertel, que cuenta
con 1,4 millones de abonados, Hita sefialé: ‘Se
brindaacceso a Internet con velocidades

de 1, 3 0 6 Megas, y Fibertel Wi-Fi
para las mismas velocidades.
: Ademads, en 2011 lanzamos
Fibertel Evolution 30 MB, un
servicio wideband de maxima
velocidad pensado para un

usuario multiventana’.
‘Por otrolado, nuestraunidad
de negocios corporativos, Fiber-
Corp, brinda soluciones integrales de
telecomunicaciones a grandes, medianas y
pequenas empresas, asi como también a co-
mercios, profesionales y entes gubernamenta-
les. Se ofrecen soluciones de acceso dedicado a

Internet,acceso a Internet bandaancha, redes

ﬂ ws ppmard vem (T s mpgeenna g

DGS entiende lo importante que es aumentar la
prasencia en intemet para cualquier empresa y
asi bograr una ventaja competitiva. Su empresa
esta preparada para vender onling?

El modmio te negocias de O0S | Hoy, wl 59% de los
consumidores @n
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Gonzalo Hita, gerente comercial de Cablevision

dedicadas multipunto para transmisién de da-
tos,redes privadas virtuales (VPNs), servicios
de voz y video y soluciones de DataCenter,
entre otros servicios, completd.
Finalmente, Gonzalo Hita dio a PRENSARIO
su opinién sobre el mercado argentino de
telecomunicaciones. ‘Argentina ha liderado
este mercado en la regién. Poseemos las ca-
pacidadesy conocimientos para poder seguir
haciéndolo siempre que éste sea un objetivo
compartido y que existan reglas claras para
poder desarrollarlo. Fomentar la inversién
privada en este mercado, brindando acceso
simple a las nuevas tecnologias y garanti-
zando reglas de juego equitativas son pilares

fundamentales para poder seguir apostando

a su constante desarrollo’.
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Sandro Mesquita

Sandro Mesquita, director de marketing y
comunicacién corporativa de DirecTV Latin
America, destac6 a PRENsARIO la importancia
de Latinoamérica dentro del esquema de ne-
gocio, donde suma 13,7 millones de clientes al
segundo trimestre del afo.

‘Enlos ultimos seis trimestres laregion crecié
mads que en Estados Unidos. Somos lideres de
mercado en Venezuela, Ecuador y Puerto Rico.
DirecTV fue la segunda plataforma 100%
satelital lanzada en 1996 y hoy estd entre los
cinco principales operadoresdelmundo. Enese
tiempo increment6 las marcas de su portafolio
y hoy opera Sky en México y Brasil, la revista
Access,los canales Pasiones (telenovelas), Golf
Channel, DirecTV Sports y OnDirecTV que

DIRECTV: 'LATINOAMERICA ES LA REGION
PROTAGONISTA DENTRO DE LA CORPORACION’

estd en el top 20 en Latinoamérica y dentro del
top 10 en Puerto Rico’.

Describié como diferenciales: la multica-
mara/audio, la ‘funcionalidad’ del sistema de
navegacion, el control de contenido (EPG, Di-
recTV Plusy Control Plus),ademéds de HD y 3D.
Y resalt6lasalianzas con empresas proveedoras
debandaanchaen Brasil y Argentina (con Tele-
fénica) para ofrecer Triple Play. DirecTV lanz6
en 2010 un servicio pionero a nivel mundial de
WiMax en la provincia de Mendoza (Argenti-
na), un mercado piloto que se ha convertido
en un modelo de desarrollo.

‘Tenemos pantallas interactivas desde
2004 y fuimos pioneros en la generacién
de un sistema de medicién digital, ya que
los tradicionales s6lo median TV analégica.
DirecTV tiene altos niveles de aceptacién’,
dijo Mesquita. De acuerdo alos datosrecien-
tes, tiene 9,2 millones de suscriptores (sin
contar Sky México), con 650.000 adhesiones
netas en segundo trimestre de este ano, es
decir un 37% de promedio, y un ARPU por
suscriptor de 58,8 ddlares.

Mesquita cree quea DirecTVla competencia
‘beneficia, motivando y estimulando’ el mer-

cado regional de TV de paga. ‘Ahora todos los

operadores estdn
buscando llegar DI RECTV
a todos los targets, ‘
que nosotros ya cu-
brimos con el sistema
prepago, que es un suceso en

paises como Venezuela, y que cuenta con todos
los mismos valores agregados que el abono

tradicional’.

REPORTE TRIMESTRAL

En su dltimo reporte trimestral (abril-junio
2012), DirecTV anuncié que sus ingresos cre-
cieron un 9%, superando en 7.220 millones de
délares ala suma lograda en el mismo periodo
del ano anterior.

Mike White, presidente y CEO de DirecTV,
explicé: ‘Los fuertes resultados del segundo
trimestre son un reflejo de los beneficios ge-
nerados por nuestro diversificado portafolio
de negocios, que estdn llevando a DirecTV al
primer lugar de la industria. Los resultados
de Latinoamérica demuestran las ventajas
competitivas dela companiaen un mercadode
crecimiento veloz, sumando 645.000 nuevas
suscripciones e incrementandolosingresos en

un 20% en el segundo trimestre del afio’.

CAPPSA PRESENTO SU CAMPANA ANTIPIRATERIA

Con presenciadesusasociados yla prensa,la
Camara Argentina de Productores y Progra-
madores de Senales Audiovisuales (Cappsa)
present6 en Buenos Aires su campana antipi-
rateria, titulada Mird Legal, a ser emitida por
las sefiales de sus empresas asociadas.

Cappsa refuerza de esta manera su accionar
en un problema que estd creando creciente
preocupacion en la industria.

Sergio Veiga, presidente de la entidad,
senal6 que lo que se conoce habitualmente
como piraterfa comprende una serie cada vez
més compleja de manifestaciones, entre ellas
la bajada de programacién por Internet, las

PRENSARIO INTERNACIONAL
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conexiones clandestinasal cable (los “colgados’
en la jerga del negocio) y mds recientemente
las cajas FTA, como la AZBox, originariamente
disenadas para sintonizar sefiales abiertas pero
que son modificadas para captar senales codi-
ficadas, lo cual constituye delito.

‘Se requiere un plan integral con multiples
aristas. Estamos solicitando la colaboracién de
AFSCAydelospoderes Ejecutivo yJudicial, pero
uno delos eslabones en esta cadena es el publico,
ynecesitamos que el publico cumpla su parte,no
buscando copias ilegales, afirmé Veiga.

La campana es inicialmente en television
paga y comienza con dos spots elaborados

<20>

Walter Burzaco, presidente de ATVC, Sergio
Veiga, presidente de Cappsa, y Eduardo Suarez,
gerente general de Cappsa

por Gustavo Gonziélez, estando previsto en
etapas posteriores continuarla y extenderla a

otros medios de comunicacidn.
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SUPERCANAL: PRODUCTOS DIGITALES,
coN Foco EN VOD

5. ARDEMHTIMA
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Juan Marcelo Juérez, gerente de programa- Demand y en TV Everywhere’.

.0

ci6n de senales de Supercanal, destacé a PREN-

Juan Marcelo Juéarez, gerente de programacion

NOVEDADES EN PROGRAMACION de sefiales de Supercanal

Entre las senales que Supercanal incorporé

SARIO que 2012 viene siendo un ‘muy buen ano;

<l

'
[

desdeel punto devistadel crecimiento, en calidad

y cantidad de los productos ofrecidos.
‘Dentro del contexto nacional e internacio-
nal,hemos podido ejecutarlos planes que tenia-

este afno a su parrilla de programacién, se
destacan ESPN 3 en calidad estdndar y HD,
El Trece HD, TLC HD, Universal HD y FX
HD. ‘Pronto sumaremos otras sefiales como

entre los operadores de TV paga que ofrecen el
servicio de TV Everywhere, ‘que permite ver
eventos deportivos en vivo desde cualquier lugar
donde esté el televidente’, explicé Judrez.

oy CRUT 1500,

mos para 2012,y nos estamos preparando para LA -
programar el 2013, SonyHD, Warner HD, & ﬁ
con el objetivo pri- Home&Health HD,  INVERSIONES Y LANZAMIENTOS x| ¥
mordial de satisfacer ID HD, MC Hollywo- Este ano, el foco de las inversiones de Su- 0l a8
los requerimientos O SUFE'I'EEnﬂ H D od HD, entre otras, percanal estuvo puesto en la incorporacién de ;
de nuestros clientes, DIGITAL Por otra parte, la tecnologia. ‘Adquirimos lo dltimo que ofrece =

el mercado para desarrollar el servicio de TV

actuales y potencia- compaiia lanzé en la

&)

les’, enfatizd.

Supercanal estd consolidando la prestacién
deproductos con tecnologia digital y se prepara
paraacelerar la distribucién para todas las pla-
zas servidas. ‘La era digital llegd al mercado y
la compaiiia, en conjunto con sus proveedores
de sefiales, ha estado ofreciendo a los clientes
productos televisivos digitales, lineales y no
lineales, con calidad estdndar y sobre todo en
alta definicion.

Actualmente la compania ofrece senales
bésicas y premium en calidad estindar en
ocho provincias. ‘“También nos ha permitido
alcanzar hasta 17 sefiales en HD. A su vez,
hemos reforzado nuestros contenidos no
lineales, ampliando la variedad de contenidos
disponibles sumando al entretenimiento actual
(cine, series, recitales, etc.), los deportes On

provincia de Mendo-
za su grilla en alta definicién para el Canal 7
Mendoza HD, un emprendimiento integrado
de UnoMedios. ‘Esto transformé al tradicional
canal, no sélo en el primer canal de aire local,
sino enuno delos primeros del pais en ofrecerse
en alta definicién’, senalo.

En cuanto a contenidos On Demand, Judrez
dijo: ‘Este ano, al servicio Moviecity Play se
sumo el servicio ESPN Play y estamoslanzando
FoxPlay, completando unaofertade muchava-
riedad y altisima calidad. Desde este afio, todos
los clientes de Supercanal pueden disfrutar de
contenidos no lineales y TV Everywhere’.

Otra de las novedades en cuanto a tecnologia
deproductos fueellanzamiento de canaleslinea-
les que los clientes pueden disfrutar desde cual-
quier dispositivo electrénico, estando Supercanal

pagay expandirlo alas plazas donde prestamos
servicios. Es asi que ahora podemos ofrecer
tecnologia HD en seis provincias argentinas
y en ocho provincias llegamos con tecnologia
digital estandar’, sefialo.

‘Para el préximo afio, los objetivos centrales
seran duplicar las plazas servidas con grillas de
programacion digitales, poniendo foco en el cre-
cimiento del producto dealta definicién. También
se plantea comenzar con la prestacién de todos
los contenidos de nuestras grillasa través de OTT
(Over The Top), por el cual los clientes tendrdn
una experiencia mucho mds personalizada, que
les permitird disfrutar de sus programas favoritos
cuando quieran y desde dénde quieran. Un pri-
mer paso muy importante se dio en 2011, y fue
acentuado en 2012, conlosservicios On Demand
mencionados, concluy6 Judrez.

TELECENTRO: 28 seNALES HD
CoN CaNAL 26 HD DEsDE EL 1 DE OCTUBRE

Telecentro anuncié que desde el préximo
1 de octubre incorporara a Canal 26 HD a su
grilla, a través del canal 1000, alcanzando las
28 senales en HD.

‘La tecnologia HD permite ver la pro-
gramacion de su canal de noticias con una
imagen mds clara y nitida, con un sonido
envolvente Dolby Digital 5.1’ afirmaron desde
la compaiia.

Se transmitird en simultdneo el Canal 26
PRENSARIO INTERNACIONAL

y el Canal 26 HD, las 24 horas transmitiendo
lainformacién politica, deportivay deinterés
general. Cuenta con programas exclusivos,
periodistas reconocidos y destacados.

Con esta incorporacién, Telecentro se con-
vierte en la mayor oferta de alta definicién de
Argentina, seguin destaca su responsable de
Marketing, Ronald Spina.

‘Seguimos trabajando todos para poder
ofrecerle a nuestros clientes el mejor servi-

<22>

| T/ TeleCentro

cio, la mejor seleccién de programacién y

que cada dia sean mds los clientes que nos
elijan’, remarco.

Telecentro es una empresa argentina con 20
afios en el mercado, y la primera en brindar
unasolucién tinicareuniendo los tres servicios:
television, telefonia fija digital e Internet dealta
velocidad a través de un sélo cable conectado
a una extensa red de fibra 6ptica, asegurando
una conexioén segura y sin limites.

|".-r|'|-E'-|l|r|l'

INTERMNMATIOMNAL

MEDIA NE

DYCEMNTRAL LAY [5811] S3E-5300 /T 0

L B

L E E

N
4
E
=
=
=]
[F1]
X
- |
=
=
L=
=
g
=
=1
(™)
=
z
&
E-
-
dm

TH nicxelodoon
E

ViaCOM

A7e

7

DIEGO TORREGROSA: DIRE

JULIETA PALRLLUCCH: GEREMNT

VYRURTTVLAL OB /7 WAARALVE 1 LA COkE A7 WS MIUHID DI K GO




[ ) OPERADORES | ARGENTINA

CABLEHOGAR R0OsARIO: INVERSION EN TRIPLE PLAY

Marcelo Massatti, director de Cablehogar,
comentd a PRENSARIO que este afio lacompania
continud con su crecimiento, e inversion en su
red, para extender el servicio de Triple Play. ‘In-
crementamos el ARPU por usuario, con nuevos
productos y servicios, como canales digitales,
canales HD, banda ancha y telefonia’.

El ejecutivo explicé que actualmente, el
70% de su cartera de clientes de cable tiene
contratado el servicio de Internet y el 30%, de
telefon{a, yafirmé que contintiaincrementando
la base de usuarios de Triple Play.

‘Buscamos evitar la rotacién de usuarios, lo
que implica costos, politicas y acciones para
retener clientes,agregamos planes, bonificacio-
nes por volumen de productos y por supuesto,
procuramos mantener un alto nivel de servicio,
remarcé Massatti.

En cuanto a los proyectos de Cablehogar,
remarcé una ‘permanente reinversion de utili-
dades’ Y explico que, si bien la compania ya es
un referente, se buscan nuevos servicios, sobre
todo en medio de la convergencia tecnoldgica,
‘que ya es una realidad’

Marcelo Massatti explic6 que se busca
‘generar una sinergia’ entre las empresas que
conforman el grupo, que proveen servicios en
Rosario,como Cablehogar,y en Saltay Santiago
del Estero, como CableExpress Digital.

En lo que respecta a digitalizacién, informé

CoLsecor CORDOBA

José Néstor Lino, presidente de Colsecor,
dialog6 con PrReNsarIO sobre el presente de
la cooperativa, destacando la ‘inmejorable’
situacién en materia de crecimiento y ‘expec-
tativas’ por los nuevos prestadores, sobre todo
en el contexto de la nueva ley de Servicios de
Comunicacién Audiovisual.

‘Colsecor ha sabido captar las necesidades
de quienes comenzaron a prestar un servicio
integrado en materia de contratacion de sefia-
les, aprovisionamiento de equipamiento para
cabeceras y soluciones de contenido propio de
las asociadas para los canales locales exigidos
por la ley’, remarco.

Laorganizacion presidida por Lino essin fines
de lucro, aclara el ejecutivo. ‘Se busca trasladar
losbeneficios que se obtienen porlaseconomias
de escala a sus asociadas. Hemos podido ser
competitivos no sélo en materia de costos sino
también en innovacion tecnolégica), anadio.

En 2012, Colsecor consolidé su servicio
PRENSARIO INTERNACIONAL
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que practicamente la totalidad de
lared estd preparada para la doble

via. ‘Buscamos que los usuarios

que se incorporan lo hagan en la
tecnologia digital,con Set Top Boxes
y banda ancha’, anadio.

También explicé que se encuentra
desarrollando la fibra al hogar (FTTH),
con tecnologia GPON. ‘Nos encontramos
realizando pruebas para ir mutando a estas
tecnologias que permiten un trafico de datos
mucho mayor’.

En Salta y Santiago del Estero se requirieron
también inversiones paraladigitalizacién,yaque
sonlugares geograficamente distantes. Parafinde
ano tendremos la totalidad de la grilla replicada
en analdgico y digital) en estas ciudades.

Sobre las plataformas de TV Everywhere y el
accesoacontenidos multiplataforma,el ejecutivo
adelant6 que se estdn planteando los primeros
proyectos, pero principalmente, ‘se verd cémo
evolucionan y se desarrollan estos servicios, ya
que dependen del ancho de banda que cada
cliente esté en condiciones de adquirir’

Sobreel mercado de TV ytelecomunicaciones,
Marcelo Massatti opind que estd en ‘permanente
cambio;, con plataformas online en ebullicién y

APUESTA AL OTT

digital con mas del 25% de las cooperativas
asociadas teniendo servicio activo. ‘Proyecta-
mos superar el 40% en el ejercicio que comen-
zamos, permitiendo una mejora sustancial en
la calidad de las prestaciones. Esto incluye una
ampliacién de la grilla en los casos en que las
redesnosoportabanlaincorporacién denuevas
sefales, destac el ejecutivo.

‘La insercién en forma local de sefiales HD
en las cabeceras ha posibilitado que en lugares
muy distantes delas grandes urbes, los usuarios
puedan contar con un servicio de alta calidad
similar al de los grandes prestadores..

Y completd: ‘La proliferacién de tendidos
regionales de fibra 6ptica que estdn empren-
diendo varias de nuestras asociadas aceleraran
los procesos de innovacién de las tecnologias
antes mencionadas’.

En cuanto a los servicios agregados, Lino
coment6: ‘Para fidelizar a los abonados ac-
tuales pusimos en marcha el servicio de OTT
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Marcelo Massatti, director de
Cablehogar
la TV publica cambiando el panorama audio-
visual. Destacé: ‘Cualquier plataforma puede
brindar acceso a contenido, imédgenes y mul-
tiples servicios digitales que, si bien conviven,
modifican los hdbitos de consumo.

En el terreno politico-econémico, mencio-
no: ‘Sibien se complicé mucho el escenario de
inversiones con trabas a la importacién, que
luego se fue normalizando aunque alteraron
los tiempos proyectados. Noto que no hay
granacompanamiento delos reguladores,con
licencias de telecomunicaciones bloqueadasy
asignaciéon debloques de nimeros de teléfono
que no se otorgan.

Finalmente serefirié alasituacién de Cable-
vision: ‘No se sabe qué pasard, esperemos que
se cumpla con la normativa, pero el escenario
futuro aparece incierto.

y préximamente
lanzaremos VOD,
que estamos desa-
rrollando en con-
junto con nues-
tras asociadas y
otras entidades
del sector”.

Explicé que para la puesta en marcha del
servicio de video bajo demanda, Colsecor prevé
lainstalacién de servidores remotos paraalojar
los contenidos, lo que permitird una disminu-
ciéndel consumo deancho debanda yunaalta
resolucion de los ismos.

‘Lamultiplicidad de pantallasy el contenido
HD son cada vez mds demandados por el mer-
cado actual, lo que nos obliga como entidad a
estar no s6lo unidos en las politicas de gestion,
sino que ademds nos desafiaa interconectarnos
fisicamente para solidificar al grupo ante los
compromisos venideros’

José Néstor Lino,
presidente de Colsecor
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COOPERATIVAS, LISTAS PARA LANZAR |IPTV

Dario Oliver, de Catel

Las cooperativas de Argentina tuvieron un
lugar destacado en la dltima edicién de Nex-
TV South America Summit, que se realizé en
Buenos Aires, donde el tema principal fue su
ingreso al negocio de IPTV.

Dario Oliver, presidente de Catel,la Cimara
de Cooperativas, sefial6 que estd encarando su
proyectodeIPTV consualianza CrearTV, para
tener ‘mds masa critica en la compra’. Resumio
todas las maneras de ver TV, incluyendo aque-
llas bajo demanda y OTT (YouTube, Netflix,
Arnet Play, On Video, Vicoo, Qubit, Vesvi,
CDA, Moviecity Play y ESPN Play), y Catch

Alejandro Vivier y Gabriel Alvarez de CoopSAR,
Sarmiento, Chubut

up TV que dan Telefé y Canal 13 de Buenos
Aires. Entrelos dispositivos nuevos se destacan
los STBs de Google y AppleTV.

El 74% de los que tienen banda ancha ve
TV a través de su dispositivo mévil, y el 37%
de éstos lo hace regularmente. Ademds, un
tercio hace comentarios enlasredes sociales. La
solucién de Catel tiene acceso a OTT pero serd
complementario y habra desarrollos de TV con
foco en lo local, HD y los 16 canales de TDA
(TDT, todo con middleware de Minerva).

Como mensaje a las cooperativas dijo que
tienen que ‘retomar la iniciativa y hacer las
inversiones necesarias. El 5 de julio la Coo-
perativa de Santa Rosa inaugur6 su servicio

Mario Durante y Oscar Grasso, de Azul

de television por cable con la nueva Ley de
Servicios de Comunicacién Audiovisual,
con red de fibra coaxial. Espera que sea el
puntapié final para que se destraben otras
licencias. Esta todo listo en Gobernador
Gélvez, Telpin de Pinamar y Cooptel de
Morteros, Cérdoba.

En su exposiciéon, Walter Racca de Cooptel

DE ANGER MIANAGEMENT

Turner anuncié que TBS veryfunny
emitird para toda Latinoamérica, la segunda
temporada de Anger Management, luego de
que su realizadora, Lionsgate, confirm¢é el
inicio de la produccién para el préximo 24
de septiembre.

Durante su primera temporada en Esta-
dos Unidos, Anger Management obtuvo un

PRENSARIO INTERNACIONAL

promedio de 4,53 millones de espectadores
totales, y 2,5 millones en los adultos de entre
18 y 49 afos.

Felipe De Stefani, SVP y gerente general de
los canales de tendencias de Turner, dijo: “Tener
en forma exclusiva 90 nuevos episodios de esta
sitcom, significa un paso importante paraseguir
consolidando la marca TBS en la region. Hoy,

<26>

TelViso: Horacio Vitullo, Carola Partarrie, Diego
Mennear, Adrian Domini y Marcelo Paredes

dijo que hace 20 afios que las cooperativas bus-
canoperarelservicio de TV,y que sélo 20 tienen
licencia. Ahora empez6 a poner FTTH sin dejar
deusar el cobre que ya tenia. Hoy Cooptel ofrece
5 megas y el objetivo es llegar a 20 megas para
IPTVyVOD.En conjunto con Catel compraron
Minerva, Verimatrix y Edgeware. La ingesta
para VOD se hace en un sélo punto (Del Viso)
y luego se transfiere a los demds. También hay
algo de widgets y OTT.

Entrelasfortalezas dela organizacién, Racca
destacd laatencion 24 horas. Refiriéndose a su
razén de ser como cooperativa, remarcé que
‘un excedente no es un lucro’.

Walter Catalano y Gabriel Casaliggi,
Cooperativa Batan

Felipe De Stefani

mads de 21 millones de abonados eligen diaria-
mente nuestro catdlogo de contenido, pensado
y seleccionado para toda la familia’

En la comedia, Charlie Sheen interpreta a
Charlie Goodson, un terapeuta que se dedica a
ensefiar a sus pacientes como manejar la ira.
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LiBERTY GLoBAL: VTR A LA
VANGUARDIA DE LA CONVERGENCIA

TRAS sU EXITOSO LANZAMIENTO MoviL

Mauricio Ramos, presidente de Liberty
Global para Latinoamérica, dijo estar ‘muy
satisfecho’ con los resultados obtenidos hasta
hoy del servicio de telefonia mévil, que lanzé
VTR en mayo. ‘La campaifia publicitaria fue
bien recibida, y el producto trajo gran-
des innovaciones al mercado mévil
chileno. La red mévil permanecié
estable,conindicadores de calidad
de primer nivel y los clientes ex-
presanaltos niveles de satisfaccion.

Nuestro indicador de Net Promoter

Score (NPS) para el negocio movil es

de los mds altos de la industria mévil en
Chile), afirmoé.

Ademids, destac que los resultados comer-
ciales han sido ‘fenomenales’, ya que en casi

cuatro meses la propuesta logré captar mds

de 70.000 clientes, mds de la
mitad suscriptores de pos-
tpago y ‘estamos acelerando
las tasas de crecimiento. El
equipo en Chile ha hecho una

gran labor’, afiadié.

CONVERGENCIA FlJO-MOVIL
Y EMPAQUETAMIENTO

‘Estos son los primeros pasos
en la convergencia fijo-mévil. El
avance es prometedor y augurauna
nueva e interesante linea de negocios
paraVTRy paralos operadores de cable en
general. Para nosotros puede significar la més
robusta rama de negocios de crecimiento a fu-
turo. Esunaforma deapalancar unamarca, una

base de clientes leales y una infraestructura de

ONELINK EN PUErTO RICO

Sobre la adquisicién de One Link de Puerto
Rico, Mauricio Ramos, presidente de Liberty
Global comentd: ‘Nos dio mucha satisfaccién
anunciar esanoticia. Por anos habiamos opera-
do con gusto enlaszonasalrededor de San Juan,
peroahoraLibertyPuertoRico seintegraracon
One Link y entramos en la capital’.

La empresa combinada cubrird unos
700.000 hogares pasados, cerca del 70% del
territorio de ese pais, y operard en las ciudades
y zonas mds importantes. ‘Esto nos permite
dar pasos de consolidacién en ese mercado
y alcanzar una dimensién interesante, con
500.000 servicios y mds de USD 300 millones
en ingresos.

MGM, Cosmo Y PRAMER

En cuanto a la oferta de contenidos, Ramos
confirmo: ‘Cerramos recientemente un par de
transacciones en el mundo de los contenidos
que nos ayudaran a construir una plataforma
muy interesante de TV paga para la region.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Por un lado,
adquirimos el r'JFI_ "-l H
portafolio de

canales de TV

Pago de MGM a

nivel mundial, dentro T}
del cual estd incluido el 50% ;‘
de MGM Networks Latin
America que no era nuestro.
Y en otra transaccién,lo propio
a Hearst del 50% del Cosmo-
politan que nos faltaba’.

Y concluyé: ‘Quedamos
con la propiedad plena de
los canales MGM, Casa Club
y Cosmopolitan en la Region.
Ahora, estamos combinando
estos canales con los de Pra-
mer para crear una platafor-
ma alternativa de contenidos
de TV Paga.

FPRAMER

Mauricio Ramos

servicio al cliente que ya existe’.
Ramos explic6 que el 80% de
los suscriptores moéviles son clien-
tes del negocio fijo de triple play. ‘El
empaquetamiento fijo-movil es unarealidad
y los clientes nos aceptan como una opcién
valida, natural y querida para los servicios
moviles. Latasa de empaquetamiento de VIR
ya es una de las mas altas de la industria,
alcanzando en promedio 2,14 servicios por
hogar. Con la nueva oferta de voz y datos
moviles esa tasa de empaquetamiento va a

alcanzar nuevas dimensiones’.

INNOVACION PIONERA

‘Innovamos mucho con el disefio del pro-
ducto mévil. Como atributo diferenciador, se
destaca que se permite al usuario conservar
sus minutos no usados en un mes para el
mes siguiente, y se ofrecen planes de llamadas
ilimitadas dentro de la red mévil de VTR, y
entre la red fija y la red mévil nuestra. Esto
apalanca nuestra base de clientes fijos y da

gran valor y funcionalidad a los clientes’,

senald el ejecutivo.

Y agregé:‘Alosnuevos clientes debanda
ancha mévil de VTR que sean clientes del

negocio fijo, les doblamos la velocidad de
la banda ancha fija en sus hogares. Asi,
que estamos muy contentos con los re-
sultados iniciales. Han sido tres afios de
inversion y todavia falta mucho camino
por andar, pero los resultados iniciales son
maravillosos’.

‘Me alegro mucho de estar a la van-
guardia de la convergencia fijo-mévil en
el mundo del cable, dentro del Grupo

Liberty Global y a nivel mundial. Son
muchos los ojos que estdn pendientes de

saber si este experimento va a funcionar’

>> Continua en pagina 30
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ozl | BerTY GLOBAL: VTR A LA VANGUARDIA DE LA CONVERGENCIA

Diaitauizacion, HD Y VOD

‘Continuamos digitalizando labase de clien-
tes rapidamente. Nos acercamos ya a un 70%
de los hogares digitalizados. La gran mayoria
tiene acceso a VOD vy lo esta utilizando. Se
estan haciendo mds de 2 millones de streams
al mes, es decir, mds de dos por hogar, y si-
gue en aumento. Es el resultado de dar a los
clientes servicios de catch up en VOD de la
programacion lineal por la que ya pagan. No
es una fuente de nuevos ingresos, pero si es
valor agregado para el usuario, satisfaccion y
fidelidad’, completé.

Sobre la alta definicién, Ramos afirmé

L) OPERADORES | CHILE

que llego a la regién ‘a pasos agigantados’. Y
comenté: ‘Parece que fue ayer cuando VIR
lanzé el primer canal HD de la regién. Hoy
hay mds de 20 en la parilla en Chile, y la cifra
sigue aumentando. Ya mds de una cuarta parte
de la base de clientes tiene paquetes con HD, e

incluso tenemos ya VOD con 3D’.

1GHz vy Docsis 3.0

‘Hace un par de afios empezamos un plan
de inversién para llevar toda la red de VTR
a 1GHz. Es la primera operaciéon del Grupo
Liberty Global en la cual lo hacemos. En Chile,

lasvelocidades de Internetson las mésaltasdela

region, el consumo de banda ancha se acercaal
Giga por usuario --niveles iguales o superiores
a los de Estados Unidos y Europa-- y hay una
creciente demanda por la alta definicion. Asi
que llevar la totalidad de la red a 1GHz es un
imperativo), enfatiz6 Mauricio Ramos.

Al mismo tiempo, en el 2011 concluimos el
Proyecto Docsis 3.0 y hoy la totalidad de los
2.1 millones de hogares con red bidireccional
de VTR en Chile tienen esa disponibilidad. El
cable es la tecnologia lider en alta velocidad y
los clientes valoran esa superioridad de la red.
En Chile ofrecemos hasta 120 Mgbs. Pero el

“producto estrella” estd en los 20 Mgbs’.

CLARO CHILE: DESAFiO EN cRECER EN HFC

Pablo Astudillo, gerente Contenido

| vy Web de Claro de Chile, participd

la edicién 2012 de NexTV South

America Summit en Buenos Aires,

dondeafirmé que,delos4,5millonesde

hogares en Chile, el 42% tiene TV paga.

‘En tres anos, Claro alcanzé el 21% de

participacién, e hizo crecer el mercado de

TV satelital en un 75%, y el de cable en un

25% (ex SappTV), comentd y afirmé que la

penetracion en Chile estd ‘algo estancada en

el 40%), y que lanzar mds minibdsicos podria
‘canibalizar al medio’

Clarotiene 1,8 millones de hogares pasadosy

utiliza un 10% de eso. Su principal desafio es el

crecimiento en HFC,lo quele permite dar triple

L) SENALES

play. Tal vez el crecimiento pueda ser mayor en
DTH, pero tiene ahi limitaciones como en el
ntmero desefiales. Dar més sefiales no es siné-
nimo de mejor programacion, pues el ptblico
ve un 5% del total’, opiné Astudillo.

Desde febrero, la empresa tiene disponible
el servicio de VOD a nivel nacional. Inicial-
mente, se accedia mediante una aplicacion de
Microsoft, que luego se elimind, priorizando
la entrada al portal Claro VOD que les provee
DLA, hoy subsidiaria de América Mévil.

‘Los géneros mds vistos son 34% accién, 34%
infantil, 9% comedia y un menor porcentaje de
romance y documentales. El 83% consume las
peliculas dobladas’, detall6. Por ahora el servicio

no cuenta con contenido adulto. Astudillo dijo

que las promociones en
redes sociales funcio-
nan, y que se liberard el
VOD por suscripcién y Pablo Astudillo
aumentard el contenido nacional.

Claro lanzard en los préximos meses el
servicio OTT, primero como un complemento
para sus clientes de DTH, ya que hasta ahora
‘es mds satisfactorio el VOD que OTT".

El segundo dia estuvo para hablar de su
proyecto TuPSU, una iniciativa para preparar
a los jévenes en su examen pre-universitario.
El sitio tuvo mds de 116.000. El objetivo era
mostrar a Claro como una compaiia de tele-
vision, acercar la marca y agregar concepto de

responsabilidad social empresarial.

ESPN RENUEVA ACUERDO cON LA MLB

ESPN cerr6 un acuerdo con la Major League
Baseball (MLB) paralaextensién porochoafios
de los derechos para la transmisiéon multiplata-
forma en varias regiones, lo cual incrementa los
contenidos de las grandes ligas del béisbol de
Estados Unidos en la cadena deportiva.

John Skipper, presidente de ESPN, comento:
‘Estamosemocionadosderenovar nuestroacuer-
do con El Béisbol de las Grandes Ligas, el cual
existe desde hace mucho tiempo, parala préxima
década. Es una excelente propiedad. El enorme

PRENSARIO INTERNACIONAL

alcance delo queadquirimos ofrecerdalos fanati-
cos mésbéisbol en vivo y mds maneras que nunca
de tener acceso a contenido de béisbol.

Con vigencia entre 2014 y 2021, la extensién
del acuerdo cubre los derechos para Estados
Unidos, Europa, América Latina, Medio Oriente,
Africa, Israel, Australia, Nueva Zelanda, las Islas
del Pacificoy cruceros,aumentandolos derechos
de ESPN en TV, medios digitales y radio.

Esto se traduce en la transmisién de los
juegos de Spring Training, més de 125 juegos

<30>

de la temporada regular de MLB (entre ellos,
los juegos en Sunday Night, Monday Night y
Wednesday Night Baseball de ESPN), el MLB
All Star Weekend (incluyendo el All Star Game,
State Farm Homerun Derby, Futures Game y
Celebrity Softball Game), uno delosjuegos Wild
Card Playoff presentado por Budweiser,dos delas
cuatroseries delasdivisiones,unadelasseriesdel
campeonato delasligas (alternando entrelaLiga
Nacional yla Liga Americana cada temporada),
y todos los juegos de la Serie Mundial.
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DIRECTV CHILE COMENZO A EMITIREN 3D v

APUESTA A LA VARIEDAD DE FORMATOS

Pamela Gidi, directora
de Marketing y Programacion

Pamela Gidi, directora de Marketing y
Programacién de DirecTV Chile, sefial6 a
PRrENsARIO: ‘Estamos muy orgullosos de los
resultados que hemos conseguido este ano,
en los tres pilares fundamentales: tecnologia,
programacion y servicio.

‘En tecnologia, fuimos pioneros en lanzar
transmisiones en 3D con contenidos deporti-
vos, conciertos y peliculas. En programacion,
uno de los grandes hitos fue nuestra cobertura
de los Juegos Olimpicos, la mds completa en
toda la historia del evento. Por otra parte, en
servicio, nos convertimos por segundo afio
consecutivo en la operadora de TV de pago ga-
nadoradel premio ProCalidad,que anualmente

mide la satisfaccion de clientes con empresas
que les prestan servicios, a través de 30.000
encuestas directas’.

PRINCIPALES INVERSIONES Y SERVICIOS

‘Hemos implementado la tecnologia de
transmisiones 3D directo al hogar, entregando
un servicio adicional a nuestros suscriptores
con HD, y también nos hemos enfocado en
mantener nuestros estindares de calidad en
todas nuestras transmisiones en los diferentes
formatos), explic6 Gidi.

‘DirecTV ofrece a sus clientes la mejor ex-
periencia televisiva, poniendo a su disposicién
contenidosdeportivosyde entretenimiento que
son exclusivos. También ofrecemos transmisio-
nes en formatos para todoslos gustos (HD, 3D,
streamingy definicion digital estdndar), planes
y packs a la medida de los diferentes segmen-
tos del mercado y opciones tecnolégicas que
facilitan la vida de nuestros clientes’.

Y afiadi6: ‘Recientemente en Chile lanza-
mos nuestra plataforma de E-Commerce para
contratacién en linea. Ademds, contamos con
la herramienta Control Plus, que permite pro-
gramar grabaciones en el decodificador desde
cualquier lugar a través de Internet y la posibi-
lidad de hacer consultas técnicas por medio de
las redes sociales en @DirecTVServicio’.

NOVEDADES EN PROGRAMACION

En lo que respecta a programacion, la eje-
cutiva adelant6 que se realizard una ‘completa
cobertura’ de las temporadas 2012-2013 de

DIRECTV

fatbol europeo,

que comenzaron

a mediados de 2012

y terminan el primer se-
mestre de 2013, incluyendo la Liga BBVA de
Espana y la Ligue 1 de Francia.

Desde septiembre, los suscriptores también
podrén acceder a los partidos de clasificacién
jugados de local para la Copa Mundial de la
FIFA Brasil 2014 de las selecciones alemana
y francesa. Otra novedad, comenté Pamela
Gidi, es la Copa Alemania (DFB Cup), con la
emision de al menos 19 partidos en exclusiva,
incluyendo octavos, cuartos, semifinales y la
Copa Francesa (Coupe de France), con al me-
nos 15 partidos, incluyendo octavos, cuartos,
semifinales y final.

‘Continuaremos ofreciendo los mejores
contenidos exclusivos del mundo del entrete-
nimiento por nuestros canales propios, On-
DirecTV y DirecTV HD Showcase. También
seguiremos presentando eventos exclusivos en
formato 3D, con lo mds destacado del cine, la
musica y el deporte’, completo.

IMERCADO CHILENO

Sobre el mercado local de television, la
ejecutiva opind: ‘Es un mercado altamente
competitivo y el cual se enfrenta al desafio de
seguir creciendo en el contexto del aumento
de la pirateria a través de decodificadores que
captan de manerailegitimasefiales de TV paga.
Ahi los operadores tenemos gran desafio de
educar a la poblacién’.

[ ) TecnoLOGIA

NoVEL SUPER TV: BUSCA EXPANDIRSE &
EN LATINOAMERICA

Novel Super TV, el proveedor mundial de
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CAS, sigue apostando fuertemente en Latino-
américa. Trashaberasistidoa ABTA en Brasilen
agosto,la compania esta buscando un ejecutivo
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su nueva plataforma DRM
queintegrael CAS(DVB-C/S
/ T, Mobile), el DRM (OTT, IPTV,)
y otros productos.

de ventas parala region: ‘Procuramos una per-

Novel Super TV en el iltimo ABTA: Richard
Phelps, Tracy Yue Qian, Cloud Lou y Tim
Shuzhangyi
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digital’, explicaron desde la empresa.
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GT1Dp: 200.000 CLIENTES, CON
CRECIMIENTO EN EL SECTOR PYME

ADQUIRIO FLAYWAN, DE COLOMBIA

Fernando Gana, gerente general de Gtd, des-
tacé aPRENSARIO el hito que marcé parael gru-
po, la adquisicion de la empresa Flaywan que,
con sede en las seis ciudades mds importantes
de Colombia, est4 orientada a ofrecer servicios
de telecomunicaciones a nivel corporativo. Esto
marca para Gtd, su‘internacionalizacién’ como
empresa, afirmo.

‘Por otro lado el segmento hogar presentd
un crecimiento superior al 30%, de la mano de
Telsur y Gtd Manquehue. También lanzamos
a nivel nacional nuestro servicio de telefonfa
movil, con Gtd Mévil y ya en un corto plazo,
tenemos mds de 5.000 clientes suscriptos.

‘Ha sido un afio bastante positivo, con
situaciones que nos han llevado a replan-
tearnos nuestro horizonte y que ademds ha
estado marcado por importantes hitos, que
nos hacen proyectarnos en el tiempo con
un crecimiento sostenido e inteligente de la
compaiiia), remarc6 Gana.

Actualmente, el Grupo Gtd posee mds de
200.000 clientes. ‘De estos, el 80% corres-
ponde al sector residencial y el 20% restante,
a corporaciones. Respecto al crecimiento,
esperamos tener un crecimiento significativo
en el segmento empresas pequenas y empren-
dimientos (Pymes)’.

SERvVICIOS

‘La oferta principal estd dada por servicios
corporativos, tales como telefonia, Internet,
data center, telefonia IP redes de datos, servicio
de telefonia mévil y satelital. También tenemos

losdenominadosservicios

hogar, orientados a clien-

tes particulares. Entre los Grups
servicios disponibles te- e —
nemos: televisién por cable,

Internet, banda ancha, banda
ancha mévil, telefonia fijay

del Sur

Fernando Gana, gerente
general de Gtd

Paramediados del 2013 esperamos tener
operando un nuevo Data Center de
2.500 metros.

telefonia celular’. .
‘Ademés, ofrecemos @ rﬂmm Y completé: ‘Sumado a todo esto

a nuestros clientes (sin
costo adicional) la po-
sibilidad de cambiar el
cableado tradicional a fibra
6ptica), completd.

PRINCIPALES INVERSIONES

En términos de inversiones, Fernando
Gana detall6 todos los proyectos en marcha,
destacando la actualizacion de la plataforma
de television en cuanto a sus sistemas de
codificacion, la integracion de la codificacion
HLS, MPEG y H264. ‘De esta manera estamos
preparando nuestra plataforma para los servi-
cios OTT’, agregd.

Encuantoal dreaderedes, Gtd estd invirtiendo
‘muy fuerte’ en la interconexién de las ciuda-
des como Vina del Mar, Valparaiso, Santiago,
Concepcidn y el resto de las ciudades del sur,
‘aumentando la red de fibra éptica, mejorando
asi la infraestructura de nodos y la administra-
ci6n de dispositivos de los usuarios’.

También dijo: ‘Tenemos un nuevo Data
Center de 1500 metros cuadrados, llegando a
3.500 metros cuadrados totalmente utilizados.

estd la fuerte inversién que reali-

zamos en Colombia, para instalar

una completa red de fibra 6ptica para
servicios corporativos’.

Servicio pe IPTV

‘Duranteel 2012 el crecimiento dela platafor-
ma IPTV ha sido muy bueno, particularmente
conlaincorporacién de nuevas ciudades meno-
res,ala cobertura del servicio yla expansion del
servicio de fibra 6pticaala casa (FTTH),que ha
permitido llegar con la mejor calidad de senal y
un servicio altamente estable para las condicio-
nes de lluvia del sur de Chile. Hoy la cobertura
de FTTH llega a un 15% de la cobertura de las
principales ciudades del sur de Chile’.

PROYECTOS A FUTURO

“Tenemos planes de fuerte inversion en fibra
Optica, data center, interconexion y sobre todo
en cuanto a consolidar nuestra posicién en
Colombia luego de la adquisicién de Flywan.
Otro punto importante, es la implementacién
de los servicios OTT durante lo que queda del
2012-2013, concluyd el ejecutivo.

CHILE: ENTEL ENTRA A COMPETIR EN TV PAGA

Entel Chilelanzard un servicio de telecomu-
nicaciones inaldmbricas fijas en lo que resta
del ano, atacando zonas menos servidas por
VTR, telcos competidoras, DirecTV y TuVes
HD y utilizando programacién provista porla
mayorista Media Networks, de Telefénica.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Se proveerd telefonia, acceso a Internet y
TV inaldmbricos --incluyendo canales HD sin
cargo-- comenzando en el sur de la ciudad de
Santiago y extendiendo a zonas rurales, sin la
necesidad de tender redes extensas y a precio
competitivo. El producto se denominard Entel
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EL MEJOR PROGRAMA PARA LA FAMILIA,

NMomdoPacifico ES ESTAR JUNTOS.

OO0 Desde hace mas de dos décodas en todos los hogares del pais la gente elige ver Telef
Porgue en nuesira pantalla encuentran higuras e primer nivel, programos exiloios
y propuestas varodas para koda la fomilia

PacirFico CABLE PROYECTA
CRECER 20% en 2013

APUESTA A INTERNET, TELEFONIA IP Y AMPLIAR EL TRIPLE PLay

somos of conal elegido por los argentings ¥ eso nos lleno oo orgullo

Angelo Cerda, gerente general de Mundo Pacifico

cios por cliente y con alto
porcentaje de clientes con
tres servicios.

‘Hemos mejorado
sustancialmente la in-
fraestructura de varias
sucursales, comenzamos
laimplementacién denue-
vos medios de pago, mejo-
ramos sustancialmente el
nivel y calidad de atencién
de nuestro Contac Center,
alcanzando unaaltatasade
solucionesremotas,acorde

alacalidad deservicio que

INVERSIONES

Este ano, la compaiiia ha invertido en la
habilitacién (upgrade) de cinco localidades
en las que inicié la explotacién de Triple
Play. También, indic6 Cerda, ha extendido la
red de fibra éptica en la regién, ‘lo que nos
permitio, a la vez, generar nuevos acuerdos
de intercambio con nuestros proveedores de
transporte,logrando de esta forma el respaldo
de nuestros servicios’.

‘Para fin deafio tenemos planificado imple-
mentar nuestro primer Head End digital. Esta
solucién nos permitird ofrecer nuevos servi-
ciosysuperarnosen calidad, y principalmente

generar unanuevaexperiencia para continuar

Angelo Cerda, gerente general de Pacifico
Cable, remarc6 a PRENsaRIO que el balance del
afio viene siendo ‘sumamente positivo, porque
la compaiia ha logrado posicionarse como
un competidor de Triple Play en el mercado
chileno, ‘que cada vez es mds exigente, y con
espacios mds estrechos’, afirmé.

‘Recientemente hemoslogrado figurarenla
estadistica nacional de TV paga, producto de
haber alcanzado un 2,6% de participacién en
la industria formal. En el afno 2013 pretende-
mos obtener un 20% de crecimiento, basado
principalmente en los servicios de Internet y
telefonia IP, y en el inicio de explotacién de
Triple Play en las seis localidades que ain no
lanzamos, y que estardn habilitadas para estos

servicios durante el préximo ano.

PRINCIPALES LOGROS DEL ANO

En cuanto alos principales objetivos alcan-
zados, Cerda destacd: ‘Mantuvimos nuestro
crecimiento constante de clientes. Logramos
cumplir conlos objetivos planteados de nuevos

servicios, llegando a una media de dos servi-

prometemos), afiadié.

Ademis, explicé que Pacifico Cable se
adecud a las nuevas reglamentaciones de
telecomunicaciones (neutralidad de redes,
portabilidad numérica, etc.), y remarcéd
acuerdos con proveedores ‘estratégicos’ de la
industria (insumos criticos) que le permiten
mejorar su oferta, ‘entregando productos de
excelente calidad, y a precios sumamente
competitivos.

Finalmente, detallé ‘Completamos un am-
bicioso plan de acciones de RSE en nuestra
zona de operacion, acorde a nuestra historiay
alaresponsabilidad que asumimos de aportar
a la comunidad con valores adicionales a las
soluciones que proveemos. Estas acciones son
muy valoradas por nuestros clientes, siendo
otro elemento que nos sigue diferenciando y
consolidando’.

Entrelos servicios de Pacifico Cable, Angelo
Cerda enumerd el servicio de television con
planes estindares y premium, Internet con
diversos planes de velocidad, telefonia IP con
planes de cuenta controlada, y servicios adicio-

nales y complementarios a los principales.

fidelizando a nuestros clientes’.

También afirmé que se encuentra en ‘ex-
ploracién de nuevos canales, conversando
primeramente con sus proveedores amigos,

‘quienes tendrdn la prioridad de estar presentes

en nuestro mundo digital’, completé.

Proyectos 2013

Sobre los principales proyectos que la
empresa encarard en 2013, el gerente general
destacé: ‘Seguiremos actualizando nuestras
redes de transmisién para terminar el afio con
el 100% de ellas aptas para la prestacién de
servicios de Internet y telefonia IP. También
incorporaremos nueva programacion al pa-

quete Premium y nuevos planes digitales con

atractivos canales en alta definicion’.

Y concluyé: ‘Seguiremos incrementando
la velocidad de nuestros planes de Internet,
presentaremos nuevos y mds atractivos pla-
nes de telefonia IP. Y, a mediados de 2013,
implementaremos un cuarto servicio prin-
cipal, sobre el que estamos trabajando en

estos momentos, y con el cual pretendemos

sorprender al mercado’

[
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PARAGUAY: EL NUEVO CONTEXTO

DEL MERCADO DE TV PAGA

Por GaBRIEL CARBALLO, DIRECTOR COMERCIAL DE RED MULTICABLE

Desde hace un par de anos, venimos di-
ciendo que Paraguay estd dando que hablar
en la industria de la TV paga, y el 2012 no es
la excepciéon. Una vez mds somos noticia, no
solo por el inesperado cambio de gobierno,
sino por la reciente adquisicién por parte de
la compania Millicom (Tigo) de la operacién
de Cablevision en este pais.

Se informé que la compra se concret6 en
150 millones de d6lares, por aproximadamente
120.000 abonados. Consta de un sistema de
cable en Asunci6én y un UHF con distribucion,
principalmente en el Gran Asuncién,aunquela
vedette del contrato sonlos derechos exclusivos
del fatbol paraguayo hasta el 2020 inclusive.

Desde hace aproximadamente un afo, Tigo
venia realizando un cableado en el conurbano
asunceno, que a partir de ahora se sumara
al adquirido en Asuncién. De esta forma, se
aseguran el liderazgo en esta industria sumado
al que ya poseen en telefonfa moévil e Internet.
A través de esta red se espera que Tigo vaya
incorporando servicios de valor agregado lo
que servird para el desarrollo de esta industria
en el pais.

Lospequenos cableoperadores delinterior se
mostraron preocupados por el avance de esta
compaiiia en suindustria, pero personalmente

L) OPERADORES | PARAGUAY

CorAco PARTE coON IPTV

La dltima edicién de NexTV South Ame-
rica Summit tuvo a Eudes Benitez y Nilton
Amarilla de Copaco Paraguay, a cargo de una
conferencia sobre el despliegue de IPTV en su
pais, que opera desde junio pasado.

Copaco es una compaiiia de telefonia ba-
sica aldmbrica con un indice de penetracién
bajo para Latinoamérica, a la que luego sumé
Internet y ahora IPTV. Benitez precis6 que
‘tiene la interactividad de la que carecen otros
protocolos’.

Explicaron que tuvieron que readecuar la
red de telefonia con Zte de China. Se trata de

PRENSARIO INTERNACIONAL

creo quelejos debuscar competir con ellos, Tigo
buscard alguna alianza que les permita realizar
un negocio conjunto complementando a los
mismos con productos y servicios que ellos
no poseen, por ejemplo, Internet.

Por su parte, Claro TV avanza de manera
sostenida con su sistema DTH, lanzando nue-
vos y variados contenidos y llegando a mads
ciudades. Se dice que ha superado los 50.000
abonadosy que esperallegaralos 100.000 en el
préximo aino.Ademds se habla que en un futuro
no muy lejano hard uso de la licencia de cable
obtenida paralaciudad de Asunciénsaliéndole
a competir de igual a igual a Tigo.

El otro DTH, TuVes, ha mejorado su oferta
conlainclusion de las sefiales Fox Sports y Fox
Sports+ a su grilla de programacion, algo lar-
gamente esperado por los televidentes. Si bien
esto ayuda a la comercializacion de su servicio,
creo quedeberianrevisar lasbarreras deentrada
para estar mds competitivos en el mercado. Tal
vez sea con ese objetivo, que decidieron enviar
a un ejecutivo de la empresa a vivir Paraguay.
Sin duda, potenciar su crecimiento y dar bata-
lla a los jugadores ya mencionados, serdn sus
principales desafios.

Parafinalizar, el tltimo en entrar enla conver-
sacién es Copaco,laempresa puiblica prestadora

una unica red multiser-
vicio, con la tltima milla

para ADSL2+. En Paraguay

la TV no superaba el 12% y
ahora con Claro llega al 15%,
por lo que hay expectativas para su cobertura
nacional,incluso compitiendo con Cablevisién
en Asuncidn.

Elservicio incluye SD yHD, television diferi-
da, VOD, Mosaicos, correo electrénico, musica,
contenidos de Internet, TV y publicidad. Se
apuesta a que cada cliente tenga un minimo
de 10 megas. OTT lanzarén este afo.
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de servicios de telefonia basica, mévil, internet

yahora TV paga. Cuenta con un sistema IPTV
de dltima generacién. Algo asi como la Ferrari
enlaFoérmula 1. Tienela oportunidad tunicade
armar un Cuddruple Play conlicencia paratodo
el pais. Seguramente, deberd adaptar gran parte
de sus redes para conseguir el objetivo, pero sin
duda esté frente a una oportunidad que debe
aprovechar principalmente en el interior del
pais, donde todos los sistemas de TV por cable
existentes son anal6gicos, y cualquier sistema
digital serd muy bien recibido.

Si damos una mirada a la TV gratuita,
veremos que no se han realizado avances de
importancia en materia de TV digital. Apa-
rentemente, los costos exceden la capacidad
de generar ingresos que la justifiquen. Por este
motivo, no hay todavia fecha para el apagén
anal6gico. Por su parte, el gobierno pasado
tampoco demostré gran interés en desarrollar
la TV publica digital, por lo que habra que ver
si el actual le imprime un mayor impulso a su
desarrollo.

Eudes Benitez y Nilton Amarilla

El mercado ilegal lo consideran en el 50%,
originado por el DTH, y esperan que los pro-
veedores de contenido actien en ese sentido.

AMERICA

Internacional

NOTICIAS ESPECTACULOS ENTRETENIMIENTO PERIODISMOD

DESDE ARGENTINA AL MUNDO

Comercializacion de Senales
America TV S.A.

Fabian Casella

Tal: + 56 11 £110 51565 Int:THLE
Cel: + 54 %11 3107 6577
fecaselladamericaZ.com.ar

ddriana Molina

Tel: + 54 11 4110 5155 Int:TBAS
Cel: + 5347 11 3107 62861
amolina@americaZ. com.ar

WWW.americaZ.com.ar
Honduras 5952 Piso: 3 [C1414CHX |CABA|



L) OPERADORES | PARAGUAY

TIGO: EXPERIENCIA AL SERVICIO DE PARAGUAY

BuscA POSICIONARSE CON LA MEJOR PROGRAMACION

¥

Daniel de Simone, director
de programacion de Tigo

Daniel de Simone, director de programa-
ci6n de Tigo, ofrecié a PRENsARIO su balance
en Centroamérica. ‘Este afio, sin duda, Tigo
Hogar se ha consolidado y fortalecido dentro
de la regién centroamericana’ La entrada al
mercado guatemalteco es resultado de atender
alas necesidades de los mismos clientes, que ya
tienen unasatisfactoriaaceptacion de servicios
en telefonia mévil.

‘Esta aceptacién nos compromete a tra-
bajar duro y posicionarnos como proveedor
lider de servicios de hogar. En cada una de
las operaciones dentro de la region, Tigo se
ha caracterizado por brindar mds y mejores
servicios de hogar, innovacién constante de
productos e invertir en una mejor experien-
cia de nuestros clientes’, sefialé6 de Simone.
A nivel regional, se comparte una misma fi-
losofia de servicio: Brindar sonrisas a nuestros
clientes. Esta propuesta plantea el reto que nos
hemos trazado para este afio y los venideros..

RETOS PRINCIPALES
‘Dentro los mercados que operamos,
existen tres retos principales: acciones para
contrarrestar la piraterfa y/o robo de sefial
de cable, plantear y promover politicas de
regulaciéon entre cableoperadoras para un
mejor clima competitivo, e innovacién
de productos para diferencia-
cién y mejor experiencia de
clientes’, destacé el ejecutivo.
Estos desafios planteados serdn
en un futuro las mismas for-
talezas que, no sélo refuercen
nuestra posicién dentro del
mercado, sino también, mejo-
ren las condiciones dentro de la
industria. Dentro de todo, los ulti-
mos grandes beneficiados serdn los clientes.
La inversion, del tipo que sea, en estos tres
retos resultard en una mejor experiencia de
servicio.

OFERTA ACTUAL

‘Tigo se encuentra enfocado en escuchar
y entender a nuestros clientes. Es por esto,
que estamos trabajando en brindar la oferta
comercial que mejor se adecte a las necesi-
dades de ellos. Las preferencias y estilos de
vida han evolucionado, y ahora el producto
HD y TV digital han cobrado mayor fuerzay
demanda), explicé.

Y anadié: ‘Gracias al desarrollo de nuevas
tecnologiasen el mercado (como televisiéon 3D,
television HD, Internet TV, otros) y accesibi-
lidad de ellas a nuestros clientes, sabemos lo
crucial que es contar con una oferta HD que
permita disfrutar al maximo la experiencia.
Contar con los mejores paquetes y contar con
la tecnologia para ofrecerlo, es lo que nuestro
cliente valora’

FuerTe oFerTA HD

‘La oferta de HD se encuentra en constante
crecimiento, hacia alli estd avanzando el mer-
cado. En agosto, hemos agregado ocho nuevas
senales HD, por lo que ahora, la experiencia HD
que ofrecemos es de 27 canales. El contenido y
programacion disponible en HD son cada vez
mds inclusivos para toda la familia. Estamos a
la espera de lo nuevo que viene en el mercado,
para llevarlo lo mds pronto a todos los hogares),
enfatizé Daniel de Simone.

PARAGUAY: EXPECTATIVAS

Sobre el contexto paraguayo, opiné: ‘Aven-
turarse en un nuevo mercado es siempre
un reto bien recibido en Tigo. La entrada
al mercado paraguayo puede ser nueva, sin
embargo, la experiencia acumulada en los
demds mercados latinoamericanos, nos pre-
para de la mejor manera para este desafio’
Y determiné: ‘Paraguay ya ha recibido muy bien
alamarcaTigo,y confiamos en que nuestra pro-
puesta de servicios de hogar y valores agregados
noseralaexcepcion. Tenemos el compromiso de
llevar alos consumidoreslas mejores propuestas
del mercado.

IMIEJORAR PROPUESTA

Finalmente, adelantd cudles son las metas
en el mediano y largo plazo para Tigo. ‘Sin
duda alguna apuntamos a ser la compania que
ofrezca la mejor y mas completa propuesta de
entretenimiento para el hogar con contenido
para toda la familia, invertir en nuevas pla-
taformas de distribucién y estar atento a las
nuevas tecnologfas disponibles en el mercado.
‘Escucharyentenderlaspreferenciasdelos clientes
paraguayos, nos permitird dar una mejor expe-
riencia de servicio. Sélo asi nos premiaran con su
sonrisa, concluyé con mencién a su slogan.

SuUN CHANNEL: BUENA RECEPCION
PARA EL CANAL HD

Héctor Bermudez, director general de Sun
Channel, destacé en su stand en Tepal, que la
sefial en HD ya estd en el satélite. Ha cambiado
ademdslatecnologia de compresion MPEG2,a
MPEG4 y todo eso habla de la seriedad de las
apuestas que se estd haciendo para un canal

que ya lleva ocho anos en el mercado y ha

PRENSARIO INTERNACIONAL

sabido ganarse un lugar en la consideracién
de los operadores.

‘El canal HD fue muy bien recibido, la gente
lo quiere y es algo que ya no tiene vuelta atras’
La alta definicién es especialmente rendidora
para las escenas de turismo, mds alld de que no

es lo tnico que ofrece.
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MONTECABLE: FOCO EN LA OFERTA DE CONTENIDOS
Y EL POSICIONAMIENTO EN OTT

Miguel Benavente

Miguel Benavente, asesor del directorio de
Montecable, dijo a PRENsARIO: Montevideoes
tal vez la ciudad mds competitiva de la region,
con seis empresas prestando servicios de TV
pagaalo que hay que sumar una feroz y desleal
competencia que consiste en la constante y cre-
ciente aparicién de configuraciones satelitales
no autorizadas que permiten ver las senales
que nosotros comercializamos’.

En un mercado de estas caracteristicas,
sefial6 como logros significativos, el seguir
manteniendo la base de clientes y consolidar
el producto HD.

En cuanto alos servicios de Montecable, Be-
navente detall6: “En la oferta del bésico digital,
cuyamdsreciente incorporacion es Film & Arts,
hay 72 sefiales nacionales e internacionales de
los mds variados géneros,dosradios y 50 canales

deaudio (musica)’Y complet6: ‘Incluyendolas
senales que integranlos paquetes y el Premium
la oferta alcanza a 138 senales. El servicio PPV
cuenta con 11 canales de cine y tres con entre-
tenimiento paraadultos. La oferta de 19 sefiales
enaltadefinicién (paquetes bdsico y Premium)
es un notorio diferencial en Uruguay por su
cantidad y variedad’

‘Si a la alta competitividad del mercado de
Montevideo le sumamos ofertas de contenidos
similares por parte delas empresas concluimos
en un bésico digital saturado. Por lo tanto, uno
delos objetivos donde se centra nuestra expec-
tativa de crecimiento es en el HD debido a la
aceptacion del formato entre nuestra cartera
de clientes), explicé el ejecutivo.

PRINCIPALES INVERSIONES

‘Hace un anoy de acuerdo al nuevo concepto
de ver programacién “cuando quieras donde
quieras”,comenzéaimplementarse Click & Play,
un servicio de VOD vy televisién en vivo donde
nuestros clientes pudieran acceder, a través de
nuestraweb,alaprogramacién de ESPN (ESPN
Play) y Moviecity (Moviecity Play). Proxima-
menteestaran disponibleslos contenidos de Fox
Play, Hot Go y Turner’, detallé.

Y coment6 que simultdneamente,laempresa
trabaja en el desarrollo de una solucién para
administrar los contenidos lineales, ‘los que
prestaremos via IP y otras aplicaciones, que

URUGUAY: PROPONEN COMPETENCIA
A ANTEL EN INTERNET

Un proyecto de la oposicion al gobierno
presentado en el Senado uruguayo permitiria
a los cableoperadores locales ofrecer acceso a
Internet en forma directa, sin la mediacién de
la telco estatal Antel.

La empresa dirigida por Carolina Cosse vio
reafirmado su control sobre la banda ancha, al
obligar el gobierno a Claro, a dejar de utilizar
su red de fibra éptica en accesos a Internet a
fines de 2011.

PRENSARIO INTERNACIONAL

ElsenadorJosé Amorin presentd un proyecto
de Ley de Telecomunicaciones que retiene para
Antel el control de la telefonia fija pero libera
el mercado de acceso a Internet, propone un
Plan Nacional de telecomunicaciones a cinco
afios, favorece la posicién de Ursec como ente
regulador y propone aplicar un control de
precios ‘para evitar el abuso de las empresas
dominantes’y ‘facilitar la entrada a pequenas y
medianasempresas,deacuerdoaloinformado
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dispositivos..
Sobre la digita-
lizacién desussiste-
mas, Benavente sefial6:
‘Desde 2005, Montecable
fue un referente al comenzar a implementar la
digitalizacién. Hoynuestros clientes tienen como
minimo un decodificador digital por hogar’.

Provectos 2013

‘Hay distintos aspectos sobre los que Mon-
tecable pone especial énfasis, buscando conso-
lidar sus logros: mejora en la atencién integral
del cliente, mejora permanente de la oferta de
contenidos y posicionamiento en OTT".

Continué: ‘La lucha contra la pirateria
merece un parrafo aparte ya que Montecable
participa activamente promocionando even-
tos al respecto, trabajando junto a actores de
Uruguay (cdmaras, autoridades) y en foros
regionales. Cabe mencionar unreciente logro
de esa actuacién conjunta: el decreto por el
cual se prohibela ventay circulacién de deco-
dificadores AZ box y marcas similares’

Y concluyé: ‘Como compromiso ante la
sociedad y el medio ambiente desarrollamos
actividades de Responsabilidad Social Empre-
sarial con diversos programas entre ellos el de
reciclaje de chatarra electrénica y papel’

= el

Carolina Cosse

por el diario El Pais.

Bajo el sistema actual, los cableoperadores
pueden ser ‘distribuidores’ de Antel en acceso a
Internet perono controlar el servicio. Esel tinico
pais de Sudamérica donde existe tal restriccion,
objetada en forma reiterada por las entidades
de la industria CUTA y Andebu.

CON EL PAQUETE ADULTOS DE CLAXSON,

TIENES MAS BENEFICIOS PARA TUS CLIENTES.
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Ahora contratando el paguete adultos de Claxson tus clientes podran acceder a HOT GO la exclusiva
plataforma que les permitira disfrutar cuando y donde lo deseen, los mejores contenidos para adultos
a traves de internet sin costo adicional,

Descubre la manera de ofrecerle mas a tus clientes y asi aumentar el ARPL
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Eduardo Mandia, gerente general de Nuevo
Siglo, dijo a PrRENsARIO que el 2012 viene
siendo un buen afio, en lo que a resultados de
negocio serefiere.‘Somos parte de unaindustria
pujante y a pesar de estar en un mercado con
una enorme competencia, hemos mantenido
un crecimiento razonable a nivel del basico y
sobre todo en nuestra cartera con productos
de valor agregado, como el HD'.

‘Lamentablemente estamos en el debe con
servicios de datos e Internet, no porque no
estemos preparados sino porque no contamos
con la licencia para hacerlo. Como nuestros
proveedoresy clientes saben, hemos solicitado
hace varios anos la licencia ante la Unidad
Reguladora de Servicios de Comunicacién
(URSEC) en Uruguay, pero atin no hemos
obtenido una respuesta), explico.

‘Esto pone a Uruguay en una posicion de
desventaja competitiva con el resto delos paises

de la regi6én y del mundo’, completo.

SERVICIOS

‘Nuevo Siglo tiene una amplia oferta a nivel
de contenidos. Contamos con un sistema bdsico
digital con 70 canales que pueden llegar a més
de 150 con los paquetes Premium de HBO,

NS Now, la nueva plataforma de VOD exclusiva para
clientes de Nuevo Siglo

PRENSARIO INTERNACIONAL

MovieCity,etc. Ademds,
cuenta con 13 canales
conservicios PPV de
cineytres deadultos
y 50 canales de au-
dio digital’, detall6
Mandjia.

‘Tenemos 17 sefales
HD, lo que nos convierte
en la oferta con mayor variedad y cantidad
de canales en alta definicién. A fines de 2011
lanzamos NS Now, un sistema de VOD y pro-
gramacion en vivo exclusivo para clientes de
Nuevo Siglo, que permite acceder a contenidos
de programacion desde cualquier plataforma
y en cualquier lugar’, completo.

A través de NS Now se puede acceder a los
contenidos de ESPN Play y Moviecity Play y
contenidos propiosdeNSTVydelatelevision.En
breve,indicé el ejecutivo, se incorporaran HotGo,

Fox Play y otros proveedores como Turner.

INVERSIONES Y PROYECTOS

Sobre las principales inversiones realizadas,
Eduardo Mandia sefialé: ‘En 2005 fuimos
pioneros en instalar la tecnologia digital en
Sudamérica. Fuimos uno de los primeros ca-
bleoperadores delaregion enllevarle calidad de
imagenysonido digital al cliente. Hoy podemos
decir que somos una empresa 100% digital,
todos nuestros abonados tienen por lo menos
un decodificador digital en su hogar’.

‘Nuestra gran apuesta pasa por seguir de-
sarrollando el HD con mejores tecnologia,
equipos, precios y mds programacion. Hoy
tenemos mads del 20% de nuestra cartera con
productos HD, lo que nos posiciona como uno
delos cableoperadores con mayor penetracién
del HD en Latinoamérica), anadio.

En lo que respecta al futuro, el foco de su
estrategia ‘seguird puesto en el HD’, confirmé.
“Trabajamos para poder brindarle a nuestros

clientes nuevos contenidos y eventos deportivos
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NUEVO SIGLO: CRECIMIENTO BASADO EN PAQUETES
Premium Y VOD

LANZO PLATAFORMA WEB NS Now Y PREPARA OTT

Eduardo Mandia, gerente general de Nuevo Siglo

con esta tecnologia. Hoy vivimos un verdadero
boom del HD, con pantallas aptas y consumi-
dores que valoran y demandan més’.
Porotraparte,agregd: Apuntamosafortalecer
nuestro producto Web NS Now. Que el cliente
pueda acceder a sus contenidos cuando y donde
quiere es otra tendencia de consumo que Nuevo
Siglo decidi6é acompaiiar. Estamos trabajando
fuertemente en nuestro proyecto de OTT que

esperamos estar lanzando préximamente’

MEeRrcADO LOCAL

‘El mercado en Uruguay en general es ex-
tremadamente competitivo y estd fuertemente
atomizado. En Montevideo, en particular,
hay seis operadores en el mismo territorio.
Esto hace que la “pelea” por el cliente sea muy
fuerte,lo que obligaa estar continuamente con
ofertas comerciales que redundan en pérdida
de rentabilidad’.

‘Por otro lado, y como consecuencia de
politicas de gobierno restrictivas, seguimos sin
poder evolucionar como el resto de las cableras
en el mundo hacia una oferta de Triple Play por
la negativa del estado a otorgar las licencias de
transmision de datos. Esta situacion, sumadaa
las nuevas tendencias mundiales, OTT, video
sobreIP,convergencia, etc.,ynos poneen situa-
ci6n de riesgo como industria, haciendo que el

panorama futuro sea complejo’, finalizo.
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TCC APUESTA A LA TRANSMISION
DE CONTENIDOS MULTIPLATAFORMA

Javier Ruete, gerente general de TCC, habl6
con PRENSARIO sobre el presente de la com-
paiifa, que actualmente es la dnica en ofrecer
Triple Play en Montevideo. ‘Este diferencial es
muy valorado por nuestros clientes, mds del
25% de nuestra cartera lo elige’

‘Nuestra base de suscriptores mantiene un
crecimiento sostenido desde hace nueve afos.
Hacemos foco en la ampliacién de la oferta
de productos, generando valor agregado para
nuestros clientes), afiadié.

Sobre el mercado local, Ruete explicé que es
‘muy exigente’ ya que en la misma ciudad hay
seis empresas compitiendo. ‘Diferenciarnos en
este contexto implica inversiones importantes
que nos llevaron a salir a otros mercados ge-
nerando escalas que el mercado local no nos
permite acceder

‘Construimos una red de referenciamiento
con distintos proveedores vinculados a otras
industrias como la del software. Esto nos ha
permitido posicionar nuestro modelo innova-
dory convertirnos en referentes parala region.
En el exterior nos hemos transformado en
proveedores de soluciones a problemas de di-
gitalizacién. Desde soluciones completas hasta
soluciones parciales vinculadas a cabeceras o
equipamiento residencial , comenté.

PRINCIPALES INVERSIONES TECNOLOGICAS

‘Nuestras principales inversiones tecnold-
gicas vienen de la mano de la redefinicién de
nuestros negocios. Hemos apostado a la dis-
tribucién de contenidos por medio de diversas
plataformas, que ya no se limitan a la red de
cable tradicional’, indic6 Javier Ruete.

La compaiiia ha puesto especial énfasis en el
desarrollo de soluciones tecnoldgicas generadas
en TCC. ‘Contamos con un equipo multidisci-
plinario de profesionales dedicado a mejorar
la calidad de nuestros productos y a producir
soluciones a problemas propios de la indus-
tria. En los préximos dias quedara disponible
TCC Sugerencias, un sistema mediante el cual
nuestros clientes podrdn recibir sugerencias
de programas y eventos en base a sus gustos

y preferencias’

Entre los productos lanzados, Ruete sefial6
Multiview, una serie de carteleras de pantalla

PRENSARIO INTERNACIONAL

que permiten ver hasta
nueve sefiales al mismo
tiempo segmentadas
por género. ‘Esto agilita

y facilita el zapping,
una de las demandas
mds importantes de
los subscriptores de TV
paga.

‘Desarrollamos el sistema
Home Premium mediante el cual nuestros
clientes pueden, conectando sus decos a Inter-
net,verlos contenidos premium contratadosen
todos los televisores del hogar’, completo.

Sobre la convergencia digital, el ejecutivo
adelant6: ‘Lanzaremos el acceso anuestros con-
tenidos a través de distintas plataformas: Web,
tabletas, celulares, bibliotecas de contenidos
online, streaming, aplicaciones interactivas y
brindaremos la posibilidad de grabar conte-
nidos en servidores remotos.

Todos los desarrollos mencionados, dijo
Javier Ruete, estdn disefiados para que puedan
ser adaptados y aplicados por otros operado-
res de la region, algunos de los cuales ya han
comenzado a implementarlos.

NOVEDADES EN PROGRAMACION

‘En septiembre transmitimos en vivo, en
directo y en HD desde La Trastienda, el recital
de No te va gustar, la banda nacional més
popular. Miles de fandticos de pudieron ver a
la banda en vivo, en directo y alta definicién
a través del sistema de PPV. El evento tuvo
excelente repercusién en nuestro medio y
sobre todo en los clientes que vivieron la
experiencia. La idea es seguir impulsando este
tipo de transmisiones, ampliando las formas
de transmision para hacerlas llegar a través de
diversas plataformas’

ProYECTOS PARA 2013

El ejecutivo coment6 que el afio préximo,
TCC seguird ‘profundizando’ su plataforma
OTT, impulsando la conectividad sobre la idea
de ofrecer contenidos VoD a través de varias
plataformas. ‘La multiplataforma se adaptard a
diversos sistemas (Ios,Android, etc.) y STBs con
middleware capacesdeleer contenidoslinealesy
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Javier Ruete, gerente general de TCC

nolineales. Brindaremosherramientas paraque
los clientes moldeen yaccedan alos contenidos
que desean seguin sus preferencias’.

También coment6 quelaempresa estd imple-
mentando unanuevametodologiabasadaenel
trabajo en equipo y enmarcada en su proceso
de migracién hacia una ‘cultura innovadora’.
Anadi6: ‘Buscamos es ofrecer mds valor a
nuestros clientes, fortaleciendo el mercado
y afianzdndonos con nuestros proveedores.
Queremos impulsar la innovacién en el mer-
cado de TV paga para mejorar la calidad de
nuestros productos y extender las propuestas
de entretenimiento’

StDC.1v

Sobre StDC.tv, el emprendimiento del que
forma parte TCC, Ruete destac que sus servi-
cioslleganamdsde 70 operadores de Argentina,
Brasil, Uruguay, Chile y Bolivia.

‘Hemos puesto foco en ampliar la gama de
servicios vinculados a la solucién de headends
digitales basados en software sobre servi-
dores standard. Algunos de estas soluciones
de valor agregado son: recepcion satelital,
transformacion de senales analdgicas a digi-
tales, multiplexacion de paquetes de senales,
encripcién de senales, servicios de inyeccion
de informacién para guias de programacion
en pantalla, monitoreo de fallas de flujo de
recepcién/transmision, y otros servicios rela-
cionados’, remarco.

Finalmente, dijo: ‘En StDC.tv proveemos
una solucién completa de digitalizacién que
contempla todas estas soluciones. En este
sentido nuestra idea es seguir fortaleciendo
los cableoperadores de la regién, generando y
promoviendo la innovacién en tecnologias’.

Choanned chornes HD

s ——

ok ek
R

Nuestras senales te llevan a lugares diferentes g ———

el

-

distribucion@sunchanneliv.com - www.sunchanneltv.com - Bsunchannel - facebook.com/fsunchanneolty



L) OPERADORES | URUGUAY

PIRATERIA: LA ACUMULACION DE DERECHOS PREOCUPA

A CABLEOPERADORES URUGUAYOS

Horacio Rodriguez, presidente de CUTA

La proliferacion de los equipos FTA AZBox,
recientemente prohibidos por decreto en Uru-
guay,ylaacumulaciéon de entidadesrecolectoras
de derechos preocupan ala Cdmara Uruguaya
de TV para Abonados (CUTA).

En didlogo con PreEnsario, Horacio Ro-
driguez, presidente de la entidad, senal6 que
la Cémara ‘aplaude’ el decreto gubernamental
como manera de limitar el dafio al mercado y
alas finanzas fiscales, provocado por la conver-
siénilegal de equipos parasenaleslibresen cajas
capaces de bajar senales codificadas. Se calcula
que existen ya en Uruguay, alrededor de 40.000
de estos equipos en poder de particulares.

Otro tema que genera preocupacion es el

reconocimiento por parte de las autoridades de
dos nuevas entidades recolectoras de derechos
intelectuales, Egeda y Sudai, que se suman a
las tres ya habilitadas, Agadu, Sudei y CUT. ‘La
industria estd pagando 3 millones de délares
por afio a las entidades reconocidas, y la cifra
aumentard con estos reconocimientos. El pro-
blema es que no tenemos oportunidad dejuzgar
la validez de algunos de los aportes que se nos
reclaman; en el interior de Uruguay la mayor
parte de las empresas son Pymes y su capacidad
de accionar legalmente es limitada.

CUTA sefiala que desde su fundacién, hace
18 anos, la industria ha realizado inversiones
por mds de 200 millones de d6lares y creado
5.000 puestos de trabajo, permitiendo que més
de 2 millones de habitantes accedan a la TV
multicanal, y pagado 70 millones de délares
por afio en impuestos.

Otro tema de preocupacién es la reducciéon
de las frecuencias de espectro asignadas a la
TV paga que estd imponiendo el gobierno, que
quiere dejar s6lo 11 frecuencias asignadas a la
industria. ‘Esto afecta a 18 empresas que estdn
utilizando esas frecuencias, delas cuales operan
enMontevideo Cablevisién en UHFy Multise-
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ellas sean muy amistosas’. T

Los cableoperadores también se encuentran
frente a una concentracién en la oferta de pro-
gramacion, con ‘cinco empresas que manejan
la mayoria de las sefiales que el ptiblico quiere
sintonizary con ello adquieren un fuerte poder
denegociacién,aunque nuestrasrelaciones con

El fondo de la cuestién apunta a que la ya
mencionada dimensién de los cableoperadores |
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independientes es insuficiente para encarar los
proyectos de mejora dela calidad de servicio que
los suscriptores merecen, incluyendo TV digital
y HD. ‘Por ello estamos explorando alianzas con
empresas nacionales que nos permiten compartir
infraestructuraymejorar losservicios. Al princi-
pio, con 12 canales el usuario estaba conforme,
hay que ofrecer un minimo de 50 a 60 senales
para poder competir cabalmente’, finalizo.

Mepia NeTwoRrks: MmAs D 500
CANALES EN LA REGION

Telepuerto regional de Media
Networks en Lurin, Lima

MediaNetworks, eslaunidad B2B de Telefo-
nicaDigital, que distribuye mds de 500 senales

alos mds importantes operadores de Latinoa-
mérica,que emplean suservicio “llave en mano
de marca blanca”, con tecnologia DTH.

Actualmente, Media Networks recibe, pro-
PRENSARIO INTERNACIONAL

cesa,empaquetaydistribuye des-

de su telepuerto en Pert un total

de 501 sefiales, de las cuales 443

son en definicion estdndar (SD) y

58 en alta definiciéon (HD).
‘Estamos muy satisfechos con este

nuevo hito, que refleja el dinamismo de

nuestras operacionesy consolida al telepuerto

de Lurin como el hub de TV paga mds impor-

tante de América Latina. Confiamos en seguir

creciendo, promoviendo la innovacién y el

desarrollo enlaindustria en la regién, afirmé

Pedro Planas, CTO de Media Networks.
Ademads de TV paga, Media Networks es

proveedor de banda ancha satelital en Banda

Kuenlaregion, que también distribuye desde

Lurin (30 km al sur de Lima). Recientemen-
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Pedro PIanas CTO de
Media Nelwurks

te, la empresa introdujo el Internet satelital

en Banda Ka en México, convirtiéndose en
pionero en distribucién de esta tecnologia
--que hace posible comercializar productos de

bandaanchasatelital residencial-- en América
Latina, donde tiene enorme potencial, y que
distribuird en nuevos territorios en 2013.

Media Networks presta servicios a empre-
sas y operadores de Espana, Brasil, México,

Poro més informocian:
.I'duinmdm Cocciola. GM - DMX Medio,
alejondro. cocciolo@dmo, com

Chile, Colombia, Argentina, Ecuador, Bolivia,
Venezuela, Centroamérica y Peru.
www dmxlo.com / info@dmada,com
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APTC APUESTA A LA CAPACITACION SOBRE DIGITALIZACION
ConNFIRMA V CUMBRE EN TARAPOTO

Ovidio Rueda, junto a Roberto Misaico
Palomino, participante del seminario
de capacitacion realizado junto a Safeview
Ovidio Rueda, presidente de la Asociacion
Peruana de Television por Cable (APTC,

resalté a PRENsARIO el éxito de la IV Cumbre

APTC Arequipa 2012 realizada en mayo, que
cont6 con la participacién de cableoperadores
localesy extranjeros,ademds de los proveedo-
res de contenidos y equipamientos.
‘Congregd a mds de 500 participantes
interesados en el negocio de la industria de
television paga. Después de la finalizacién
del evento, se continu6 con la capacitacion,
realizada en agosto, paranuestros ingenierosy
técnicos en lanueva tecnologia de fibra 6ptica
yladigitalizacién de cabeceras, con elapoyo de
la compania Safeview’, completé Rueda.
‘Los principales temas que se estdn tratando,
eneldesarrollo delagestion dela APTC, tienen
que ver, principalmente, con la capacitacién
constante en digitalizaciéon de cabeceras,

adénde ya varios cableoperadores estin

migrando. También estamos comenzando a
organizar la V Cumbre APTC 2013’, explicé.
El ejecutivo confirmé que este afio no parti-
cipard de Jornadas Internacionales de Buenos
Aires, ya que asistird al evento de Kotra en la
ciudad de Guanju, adonde fue invitado por la
embajada de Corea del Sur, para llevar a cabo
la firma de convenio de cooperacién con la
Asociacion de Cableoperadores de Corea del
Sur. ‘Sin embargo, estardn viajando varios
miembros de la APTC a Argentina, en repre-
sentacion de la delegacion peruana), afirmo.
Finalmente, Rueda destacé sobre la Cumbre
de 2013, que se ha acordado realizarla en la
ciudad de Tarapoto. ‘Por primera vez se hard
en la selva peruana, y en la segunda ciudad

pionera de la industria de televisién paga’.

GRuPO TV SAM PROYECTA RED DE FIBRA OPTICA

Sandro Rivero, gerente general del Grupo
TV Sam de Perd, conté a PrRENsaRrIO: ‘Lo-
gramos reforzar y ampliar las redes troncales
y de acometida, elementos necesarios que
nos permiten pasar de una tecnologia a otra
mediante procesos mds cortos y que al mismo
tiempo nos permiten lograr mayor cobertura
dentro de nuestra red instalada’.

‘Ya estamos proyectando nuestra red de
fibra 6ptica. En breve, esperamos tener los
resultados que nos lleven a implementarla
dentro de todo nuestro negocio’, agrego.

TV Sam ha puesto énfasis en la moderniza-
cién desupropio canal. Para eso, destacd Rive-
ro, han buscado y desarrollado programacién
local ‘evolucionando en produccién’.

Enrelaciénalosservicios proximosalanzar,
Rivero adelant6: ‘Estéd prevista la incorpora-
ci6én de la radio que también va por nuestra
sefial mediante un canal. Optimizaremos
nuestros recursos web para brindarle mayor
informacién a nuestros abonados, asi como
los canales de audio en diferentes géneros
musicales’.

Sandro Rivero, gerente general
del Grupo TV Sam

CABLE VISION PERU PREPARA UN PAQUETE DE TV DIGITAL

Ananias Escamilo Florentino, gerente gene-
ral de Cable Vision Pert, comentd a PRENSARIO
las principales inversiones llevadas a cabo por
la compania en el dltimo afio se han concen-
trado principalmente en el cono este de Lima.
‘Vamos creciendo y manteniendo la fidelidad
de nuestra clientela, gracias a la eficiencia y
calidad de nuestros servicios.

‘Otro objetivo es la modernizacion de la
programacion en los dos canales exclusivos

PRENSARIO INTERNACIONAL

que producimos, que son Vision 3 y Stuper 6,y
que son los que marcan la diferencia con otros
amigos cableoperadores’, agreg6.

Cont6 que Cable Vision ya ha incorporado
el servicio de Internet para los abonados. ‘Es-
tamos ofreciendo el servicio ilimitado, para lo
que empleamos tecnologia de punta, Gepon,
y nuestra red inalimbrica’

Sobre los préximos servicios que sacard
al mercado, resalté: “Tenemos como proyec-
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EcuaDOR: LA TV PAGA, EN UN CONTEXTO
DE FUERTE COMPETENCIA

Por JORGE ScHwARTZ, PRESIDENTE DE TVCaBLE ECcuaDOR

Trascurridos 25 afios desde que se inauguré
la categoria de televisién pagada en Ecuador,
hoy el mercado total asciende a 482.476 sus-
criptores, y existen més de 250 companias de
este géneroregistradas enla Super Intendencia
de Telecomunicaciones (Supertel), entidad
regulatoria de la industria.

Siendo un mercado de s6lo 13 millones de
habitantes, con 2,5 millones de hogares, la
competencia es bastante fuerte y encontramos
companias internacionales que cuentan con
grandes recursos para la inversion publicitaria
y tecnolédgica, mds una pirateria creciente, que
hastahace poco fue observada conindiferencia
por los entes reguladores, especificamente la
relacionada con la opcidn satelital a través de
las conocidas AZ Box querecibenlasseniales del
satélite Amazonas, transmitidas por el servicio
de Teleféonica (Movistar).

Grupo TVCable fue la primera operadora
en el mercado dela television por suscripciény
mantiene suliderazgo en el segmento en Ecua-
dor, seguida por DirecTV que, por su opcioén

[ ) SENALES

de prepago cuenta con un amplio
volumen de suscriptores, pero
un ingreso individual bajo.

Existen otras empresas de w y i)
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que operan con plataformas
diversas. En primer lugar, las
de fibray/o cable coaxial, sistemas
satelitales (DTH) y otras con sistemas
inaldmbricos estructurados bajo frecuencias
locales (UHF codificado/ MMDS). Entre ellas
se destacan los operadores a nivel nacional
o multiciudad (TVCable, DirecTV, Univisa,
CableUnion y CNT). Y en segundo lugar,
los Operadores regionales y locales (Catel,
Carchicable, Claro, Imbacable, Geovision,
American Cable, Apero TV, Rié Cable, Cine
Cable, Cable Club, Global TV, Puerto Cable,
entre otras).

Lapenetracién dela categoria TV paga, sobre
el total de hogares en el pais, bordea el 18%.
El mercado de la television paga estd en franca
competencia y se extiende en todo el pais.

El Triple Play, la plataforma digital, la alta
definicion, el PPV (Pay-Per-View),la tecnologia
en gufa interactiva de programacion, los deco-
dificadores DVR, la diversidad de planes son
algunos productos existentes en el mercado y
liderados ampliamente por el Grupo TVCable
con 38 senales en alta definicion y tecnologia
deDocsis 3.0 para Internet brindando servicios
de hasta 30 Mbps de velocidad.

Todos los otros sistemas de cable todavia
usan la tecnologia andloga (con las limitacio-
nes y riesgos que esto implica) a excepcion de
Claro que también ofrece servicios de Triple
Play pero con s6lo 20 sefiales de HD y limitado
unicamente para la ciudad de Guayaquil.

MovieciTy INICiO EN COLOMBIA GRABACIONES
DE LA SEGUNDA TEMPORADA DE LYNCH

Moviecity inici6 las grabaciones de la se-
gunda temporada de su serie original Lynch,
que nuevamente cuenta con un elenco latino-
americano encabezado por Natalia Oreiro y
Jorge Perugorria.

Edgar Spielmann, presidente y CEO
de Moviecity,comentd: ‘El reconocimiento por
parte de la audiencia en la primera temporada
de Lynch, nos genera un gran desafio en cuanto
al producto que debemos acercarles a nuestros
suscriptores en esta nueva temporada. Nos sen-
timos respaldados por un excelente guién, una
produccién de primera calidad, el maravilloso
casting de la primera temporada y la partici-
pacién adicional de destacadas figuras que se
sumardn en esta nueva etapa de la serie’

Elrodaje delos 17 episodios de la serie, inte-

PRENSARIO INTERNACIONAL

gramente producida por Moviecity,comenzara
en Bogotd (Colombia), bajo la coordinacién
general del showrunner Fernando Altschul.
Cada episodio cuenta con la direccién de reco-
nocidosdirectoreslatinoamericanos,quedando
los primerostresa cargo dedel argentino Diego
Suarez (Los Rolddn, LaLola, El Tiempo no
Para 'y Tiempo Final, entre otros).

Sobre unaidea original y con guién de la co-
lombiana Juliana Barrera, la nueva temporada
de Lynch mostrard a Jerénimo Lynch, ahora
muerto para el sistema, quien intentard revivir
una familia que se revelard atin més oscura que
sus nuevos clientes.

Sobre los resultados de la primera tempo-
rada, Spielmann agregé: ‘Los suscriptores de
Moviecity la pudieron disfrutar no sélo en TV,
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sino también a

través de nuestro

servicio de TV

Everywhere Mo-

viecity Play (ta-

blets, disposi-

tivos méviles y

computadoras),

superando todas

nuestras expec-

tativas. Ahora, [ynch, protagonizada por Natalia

la historia y sus Oreiro y Jorge Perugorria
personajes son

conocidos no sélo por nuestros 2 millones de
suscriptores en América Latina, sino también
por el publico de todos los paises a los cuales
la serie fue vendida.

.

www.bbcentertainment.com
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INTER LANZO su DTH EN VENEZUELA

VA POR 3 MILLONES DE HOGARES DESATENDIDOS

Eduardo Stigol, presidente de Inter, fue
protagonista en la dltima edicién de Tepal
en Punta Cana, donde participé del Foro de
Negocios de Crecimiento.

Stigol comunic el lanzamiento del servicio
de DTH, Inter Satelital con el servicio mayoris-
ta de TuVesHD, que permite compartir costos
de satélite. Se aprovecha toda la estructura,
la marca Inter ya instalada, y su lugar como
comprador de programacion.

Inter tiene 2 millones de casas pasadasy puede
crecer en400.000, en cambio conel DTH puede
llegar al resto de los 5 millones de hogares de
Venezuela, de los cuales s6lo un 25% tiene TV
paga. Destacé entre las claves, que el DTH no
‘canibalice’ a sus suscriptores de cable, por lo
que disefié una oferta menor pero diferenciada,
con todos los canales infantiles que no estdn
en la competencia, un deco que graba y pausa
mds barato que el de los demds y la posibilidad
de tener HD.

PLENO LANZAMIENTO
Y PREPAGO CON DIGITEL

‘Tenemos muchas expectativas en este
servicio, pues Venezuela tiene atn el 60%
de sus hogares sin acceso a redes de cable, lo
cual representa mds de 4 millones de hogares.
Hay un mercado virgen de 3 millones de ho-
gares que vamos a ir a buscar’, sefialé Stigol a
PRENSARIO.

Y completé: ‘Disefiamos un proyecto muy
atractivo para los niveles sociales populares

y realizamos una alianza comercial con la
empresa de telefonia celular Digitel, para uti-
lizar sus tarjetas de prepago que se venden en
40.000 diferentes puntos del pais. Tenemos ya
1000 clientes en Beta y en agosto lo lanzamos
comercialmente’

Ademais del DTH, Inter lanzd el servicio de
Internet 10 Mbps a nivel nacional. ‘Es un buen
ano paraservicio debandaancha, yaquehemos
extendido la oferta de 10 Mbps a casi todo el
pais, y eso hizo crecer el ARPU de Internet. Hay
ciudades donde estamos superando el 60% de
penetracion del servicio de Internet en nuestros
clientes de cable’

DiGITALIZACION
Con respecto a la evolucién de la digitali-
zacion de las redes de Inter, Stigol remarcé:
‘Va lento pero muy bien. Por ahora sélo 4.000
hogares son full digitales, estamos en un pe-
riodo de aprendizaje. Hay zonas
donde hemos regalado decos a
200 hogares y a partir de ahi,
generamos 400 clientes nuevos
que compraron sus decos’.
‘Antes de lanzarnos a full de-
bemos aprender a identificar las
zonas donde este esquema va a
ser exitoso paraevitar la pirateria
y generar nuevos clientes. Cada
hogar nos estd demandando

$ 100. Si el crecimiento respecto a los clientes
actuales es de s6lo el 10%, eso tiene un costo
de $ 1000 por cada cliente nuevo. En donde los
abonados del nodo se triplican, es de sélo $ 50
por cliente nuevo), anadié.

‘La diferencia es tan grande que debemos
hacerlo bien. Cuando entremos en la etapa de
digitalizar al 100% de los abonados ya todo
cambia y uno hace otra cuenta, pero ahora
estamos con 50.000 decos y no los queremos
malgastar’.

Con respecto a nuevos servicios, remarcé:
‘Estamos analizando lanzar nuevos canales HD,
pues actualmente tenemos sélo seis. DirecTV
tiene 12, y Telefénica estd por lanzar mds de
20. Debemos tener mds canales, pero lamenta-
blemente no estamos pudiendo ingresar decos
con HD para el servicio de TV cable, pues es
un producto considerado de lujo y el gobierno

nos pone cupos a estas importaciones..

dos decos y eso tiene un costo Alejo Smirnoff de Prensario, junto a Eduardo Stigol de Inter, Nicolas

instalado de aproximadamente

Gonzalez Revilla de Cable Onda y Humberto Garcia Ferro, secretario
general de TEPAL, en el foro de negocios en Punta Cana

CaBLE ONDA: FUERTE APUESTA AL MERCADO EMPRESARIAL

Nicolds Gonzalez Revilla, de Cable Onda
de Panamd, destacé a PrRENsARIO: “Venimos
teniendo muy buenos afos, se sigue creciendo
mucho en el Triple Play, HD, Pymesy servicios
corporativos. En video estamos agregando se-
fales SD y HD, ya con 30 sefales. Los clientes
quieren la experiencia del HD’.

‘En la red ya estamos casi al 100% digitales.
En banda ancha, aumentando velocidades y
cobertura,yyalanzamos el servicio de 50 Mbps
almercado. En telefonia estamos creciendo con

PRENSARIO INTERNACIONAL

el plan ilimitado y El Triple Play sigue muy
fuerte’, completd.

‘Hemos ido superando a la creciente com-
petencia, mejorando el servicio. Tenemos un
churn mucho més bajo que cuando teniamos
menos competencia. Ponemos mucho foco en
nuestros clientes y en servirlos de una manera
Unica, remarco.

En el foro de negocios del que participé en
la dltima edicién de Tepal, Gonzilez Revilla
destaco su apuesta al call center, la calidad de
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servicio, y al mercado corporativo, que busca
que genere el 50% de los ingresos. ‘La apuesta
al mercado empresarial sigue como una parte
integral de nuestra estrategia y una parte muy
alta de nuestro negocio actual, afirmé.

Dentrodelaestrategiageneral de programacién
destacolaflexibilizacion delos paquetes.‘Cadadia
otorgamos mds valor por el mismo precio.

Y concluyé: ‘Apuntamos seguir superando
la creciente competencia que hemos recibido
en los tltimos afios en Panamd’.
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TuVEs HD, CHILE: SOLUCIONES GLOBALES PARA

CABLEOPERADORES EN LATINOAMERICA

TuVes HD brinda un servicio a los ca-
bleoperadores regionales que intentan
mejorar su cobertura, ofrecer servicios que
el cable tradicional no permite y digitalizar
sus cabeceras. José Esteban Saez, director de
Negocios para Latinoamérica de TuVes HD,
comentd: ‘Setrata de una propuesta mayorista
detelevision satelital al alcance delas empresas
cableoperadoras, a un costo muy accesible y
de rdpida puesta en operacién. El servicio
permite que cada cableoperador pueda
colocar su propia marca, parrilla
programadtica y estrategia de
marketing, comercializando

de esta forma su propio i

producto, pero con un '.__,___.j_'_:'-:' i
potencial de cobertura y 1
abonados mucho mayor’. ™ ":'.ﬁ

Este servicio también
estd orientado para empre-
sas de telecomunicaciones y
emprendedores que quieren di-
versificar su rubro. Verénica Melgarejo,
gerente de Productos y Marketing, destaco:
‘Hay muchas empresas de telecomunica-
ciones enfocados a la telefonia e Internet, y
para completar su estrategia es muy valioso
agregar la opcién de television. El servicio de
TuVes HD les permite ofrecer este servicio en
forma rédpida y sencilla, sin tener una gran
inversién en todo lo que significa hardware,
software y la administracién de un servicio

de television de pago’

Konrad Burchardt, Gerente General y CEO

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Hoy nuestra regién se muestra como
un mercado en expansiéon y con un fuerte
crecimiento. Sin embargo, existe una baja
penetracion de servicios de television de
calidad dotados de valor agregado de tltima
generacion en los distintos paises. Los ser-
vicios OTT estdn aqui para quedarse, y en
un corto plazo seremos capaces de ampliar
las opciones de visualizacién para nuestros
televidentesy permitir una experiencia tinica

que les permita disfrutar del contenido
que desean’.

‘Cumpliendo con nues-

tros planes de crecimiento,

| estaremos incorporando

nuevas senales HD bus-

cando aumentar nuestro

mayor diferencial que es el

HD bésico, y donde hemos
identificado algunas nece-
sidades de nuestros clientes
respecto a canales internacionales;

entonces ampliaremos ese segmento y
también en el corto plazo proyectamos sumar
algunas sefiales novedosas de los principales

programadores’, complet6 la ejecutiva.

ACCIONES CONTRA LA PIRATERIA

Sobre las acciones contra la pirateria,
Konrad Burchardt, Gerente General y CEO,
dijo: ‘Estamos preocupados por los indices
de pirateria de sefiales en la region y lo que-
remos enfrentar. El principal problema de la
piraterfase encuentraenlabase. Cuando uno,
por ejemplo, ofrece un servicio y el servicio
tiene un estdndar de seguridad bastante bajo,
lo que hace enrigor esabrirla puerta para que
empresas que se dedican ala pirateria puedan
acceder a un producto final que tenga un mal
uso, que es el caso de los Set Top Boxes que
tienenlaencriptacion abiertay captanlasenal
en forma gratuita’.

“Una de las fortalezas principales que tiene
el servicio de TuVes HD es su encriptacion.

Nuestra capa de seguridad es de alto nivel, y
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José Esteban Saez, Director de Negocios para
Latinoamérica de TuVes HD

desde ese punto de vista es muy dificil que
podamos ser hackeados. Es un sistema muy
robusto y que da la seguridad a nuestros
clientes que no van a verse envueltos en esa

problematica) remarcé el CEO.

ACUERDOS EN LA REGION

TuVes HD ha cerrado nuevos negociosenla
regiéon y mantiene su enfoque en la bisqueda
de proyectos comerciales de gran envergadura,
con el fin de realizar alianzas estratégicas y
potenciar asi el producto DTH marca blanca.
Su tltimo acuerdo permitié a la empresa In-
tercable de Venezuela ofrecer disponibilidad
del servicio de televisién en todo el territorio
de Venezuela. “‘Un servicio World Class que le
ofrece una solucién competitiva tanto en la
propuesta de modelo comercial como en la
ofertaecondémica, unaamplia parrilla progra-
mitica que incluye todas las senales locales,
una solucién con diferenciadores claros res-
pecto ala competencia, y, por sobre todas las
cosas, un robusto sistema de encriptacion de
sefiales de television satelital, lo que permite
contar con servicio no hackeado (pirateado)’,
senal6é Burchardt.

Finalmente, los ejecutivos acordaron: ‘Esta
empresa ha implementado un modelo de
negocios paraentregar servicios de Television
Satelital de Pago de Alta Definicién, al que
ya se han incorporado socios comerciales y
distribuidores en América del Sur y parte de

Centroamérica.
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ASUNCION MEDIA SHOW:

PIRATERIA Y DESARROLLO REGIONAL DE TDT

29 v 30 DE AGOSTO

La edicién 2012 de Asuncién Media Show,
queserealiz6 en Paraguay del 29 al 30 de agosto
con la organizaciéon del Grupo Isos, estuvo
enfocada en el tratamiento del problema de
la pirateria, en este caso, manifestada por la
proliferacién de cajas del tipo FTA.

La convencién comenzé con el seminario
internacional de Certal dedicado a la Pro-
piedad Intelectual y a la Piraterfa, en el que
expusieron Oscar Denis, vicepresidente de
Paraguay, Jorge Oviedo Matto, Senador y
presidente del Congreso de la Nacién, Miguel
Carrizosa Galiano, presidente dela Comisién de
Relaciones Exterioresy Asuntos Internacionales,
junto a Jorge Navarrete, presidente, y Pablo
Scotellaro, director general, ambos de Certal.

Luego se sucedieron diversas sesiones,
con la participacién de Sergio Piris, de Ca-
blevisién Argentina, Andrés Lerena de
la Asociaciéon Nacional de Broadcasters
Uruguayos (ANDEBU)), Javier Correa, presi-
dente de la Unién de Radiodifusores del Pa-
raguay (URP), Miguel Almada de Millicom,
y Ricardo Sdenz, Fiscal General antela Cdmara

Nacional de Apelaciones enlo Criminal y Co-

Alejandro Lourido, de Certal

\l

Gabriel Carballo y Marcelo Bresca

PRENSARIO INTERNACIONAL

rreccional dela Capital
Federal de Argentina,
entre otros.

En la reunién reali-
zadaen2011,seafirmé
que aproximadamente
lamitad deloshogares
conectados a TV mul-
ticanal en Paraguay
utilizaban el recurso de
las cajas del tipo FTA,
utilizadas normal-

Pahblo Scotellaro, Maria Soto y Sergio Veiga, en la inauguracion de Asuncion

mente para la sintonia
desenales satelitales de
libre recepcién, pero
que son modificadas
--con software baja-
do de Internet-- para
permitir captar sefiales
codificadasporlasque
legalmente hay que
pagar derechos.

Esto ocasiona cuan-
tiosas pérdidas en tér-
minos de ingresos
tanto a los operadores
locales de TV paga,
como al erario publico (por los impuestos
evadidos) y a los programadores. Este afio,
se dijo que entre 2002 y la fecha han pasado
por Paraguay cerca de 15 millones de cajas,
la mayoria con destino a Brasil, pero muchas
al norte de Argentina, en especial Formosa
y Misiones.

En parte, como repercusién de lo tratado
el afio pasado, y también debido al ingreso de
nuevos operadores al mercado local, el tema
ha ganado fuerte vigencia en los diferentes
sectores,yse esperalograr este afio la presenta-
ci6én de propuestas que puedan ser puestas en
préctica, no s6lo en Paraguay sino también en
los restantes paises del sur de América, donde
el problema puede afectar en menor escala,
pero esta igualmente presente.

En el caso de Argentina, se dijo que es mds
grave el problema de las conexiones clan-
destinas, con frecuencia ofrecidas y luego
concretadas por allegados a sistemas de cable
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Media Show 2012

Panel sobre “Propiedad intelectual y lucha contra la pirateria”

aespaldas de su empresa, 0 que pertenecieron
a sistemas que han cerrado.

TeLeviSION DIGITAL TERRESTRE

En tanto, la segunda parte de las sesiones
académicas estuvo dedicada ala Television Di-
gital Terrestre, efectudndose una comparacion
del proceso de conversion de la TV analégica
a digital en Uruguay, Argentina y Paraguay,
donde el apagdn analdgico estd previsto para
2024, habiendo sido postergado dos afos a
pedido de las televisoras.

Tomio Ishibashi, dela Comision Nacional
de Telecomunicaciones (Conatel), sefial6 que
la TDT en Paraguay serd libre y gratuita por
ley, y describi6 en detalle el régimen regula-
torio imperante.

Finalizadaslassesiones, Certal entreg6 dis-
tinciones a las personas que han contribuido
asu labor en los distintos paises y se sirvié un
agasajo a los participantes.
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La edicién 22 de la Expo Tepal, que se realizé
por segunda vez consecutiva en el imponente
Hard Rock de Punta Cana, Republica Domini-
cana, del 18 al 20 de julio, volvié a distinguirse
por su clima apropiado para contactar a los eje-
cutivos mds altos de la industria, especialmente
los socios de la entidad de la regién Andina,
Centroamérica y el Caribe.

Este ano aumenté un 10% el espacio para la
muestra comercial, a diferencia de otras ferias
que lo han reducido significativamente, segtin
remarcé Humberto Garcia, secretario general de
Tepal. Nicolds Gonzalez Revilla, presidente de
laentidad, agregé que hubo 135 cableopradores
y més de 500 participantes.

La eleccién de lugares paradisiacos para la
expo, algo que se le suele criticar a la organi-
zacién, parece haber sido un factor a favor, ya
que muchos de los asistentes que el afio pasado
pudieron conocer el Hotel Hard Rock de Punta
Cana, vinieron en esta oportunidad con mds
ganas e incluso acompafniados con familiares.

OPERADORES PROTAGONISTAS

Ademds de Revilla, presidente de Cable
Onda de Panamd, se destac6 la presencia de
Guillermo Soto de Tricom como grananfitrién,
Jorge Schwartz de TV Cable Ecuador, Jorge
Garro de Cable Tica, Eduardo Stigol de Inter,
quien habl6 sobre el lanzamiento de su DTH,
una tendencia en alza, y José Florentino del
segundo operador local Aster, ademas de los
independientes dominicanos.

Delas camarasindependientes de otros paises
estuvieron Asotel, que con siete representantes
confirmo su propia feria, Conexion TV, en el
Eurobildingde Caracasdel 12al 14 denoviembre.
También asisti6 la asociacién de Costa Rica de
RoySalazar,que con 12 sociosvinoaver temasde
digitalizacion pero con tecnologias abiertas.

William Parra, Juan Carlos Bolivar y Agustin
Becerra de Asotel de Venezuela

PRENSARIO INTERNACIONAL

Guillermo Soto, presidente de
Tricom y director de Tepal

Ademis,como el afio pasado,los CEOs, direc-
toresde programaciény técnicos no seapartaron
de la muestra, estuvieron en los eventos sociales
y en el hall de exposicion. Se notd la ausencia de
lossocios de México, Argentinay Chile--CUTA,
de Uruguay, estuvo presente,al igual que Gabriel
Ferrer de TVPC, de Colombia--.

Se realizé un encuentro en asamblea cerrada,
donde se priorizé el pedido de los operadores a
los programadores por ofertas de programacién
mas flexibleymenos empaquetadas. Otroavance
importante para este afio es un mayor apoyo de
las senalesauspiciantes,como el caso de Televisa
Networks que auspici6 el cdctel de bienvenida,
y Turner con el almuerzo de apertura y la fiesta
en la playa junto a Tricom.

INAUGURACION

La muestra comercial comenzé con un al-
muerzo, donde Nicolds Gonzalez Revilla y Gui-
llermo Soto. Revillaremarcé que Latinoamérica
es un ‘lugar de estabilidad y oportunidad’ pese
a las crisis mundiales. Soto agregd sobre la
importancia de las discusiones en relacién a la
pirateria, con la presencia de Indotel.

Del ente regulador, Yoneidi Castillo no se
refirié a la pirateria, pero dijo que se trabaja en
laimplementacién de TDT, con ATSCy puso el
2015 como afio para el apagén digital. También
trabaja en la capilaridad de fibra 6ptica, una
nueva red a nivel nacional para multiservicios.

Fernando Muhiz de Televisa y Humberto
Garcia de Tepal
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Los miembros de Tepal, junto a Yoneidi Castillo de
Indotel, en la inauguracion de la Expo 2012

MucHo OTT EN LAS CONFERENCIAS

Entre las conferencias se destacé el foro de
negocios moderado por PRENSARIO, que se
destaca aparte. Tricom fue protagonista ademds
con la conferencia brindada por su director de
marketing Rafael Melo, siguiendo la postura de
los dltimos afios que los operadores también
den conferencias.

Melo remarcé que el consumo de video online
estd creciendo y que hay que monetizarlo y no
dejarselo a otros, incluso sobre tabletas y mo-
viles, pues los operadores son fuente confiable
de contenido para el publico. Se refiri6 a los
cambios de hébitos y que se apunta hacia un
consumo individual.

El resto de las conferencias respondieron
al perfil de vanguardia, con acento en el OTT.
Josh Hizon comenzé con una conferencia sobre
el estudio Karl Sagan, que es ya un cldsico de
Tepal. Mencioné que la digitalizacion estd hoy
en un 20% de penetracién en América Latina y
quelaTV paga en Latinoamérica llegard al 40%
para el 2016. Para ese afio espera (como en afios
anteriores) que la penetracién del DTH llegue
casi a igualarse con la TV por cable en un 45%
contra un 47%.

Sigui6 la charla de Motorola con Roberto
Muiioz sobre como masificar la digitalizacion,
que se ubicard en el 36,6% para el 2013. La com-
pafiia se prepara para liderar con la nueva caja
DTA-101, acompanada de la HD DTA. De sus
decos actuales la DCT 700 es la tinica que sigue
siendo en MPEG2. La exposicién la completd
Karl Misling de Rovi por las gufas interactivas.

También se destacé Javier Jiménez de PeerA-
pp através de TVC con una conferencia sobre el
tema de tendencias de OTT. Habl6 de caching,
la tecnologfa para almacenar el contenido mas
popular y disponerlo para el usuario.

Otras conferencias fueron las de Cisco yla de
Verimatrix con su CAS y las oportunidades de
DVB/OTT a cargo de Christophe Perini.
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CLaxsoN: VoD crecio 60% EN EL PRIMER SEMESTRE

BUENOS RESULTADOS DE LA PLATAFORMA BROADBAND Hor Go

&

Mariano Varela, EVP & General
Manager de Claxson

Esta plataforma broadband fue lanzada en
los principales operadores de Latinoamérica
como VTR de Chile, Cablevisiéon de Argentina,
Cableonda en Panam4, TV Cable en Ecuador
y Megacable y Cablecom en México. ‘Hemos
iniciado el proceso de integracién en Uruguay,
Colombia, VenezuelayRepublica Dominicana,
y continuamos expandiendo con nuevos acuer-

dos en la region’, agreg6 Varela.
Y remarcé sobre la estrategia de
la compaiiia: ‘Hot Go representa
para Claxson la continuidad en
la estrategia de fortalecimiento

LA B DM del paquete adulto. El primer

Mariano Varela, EVP &
General Manager de Clax-
son, afirmé a PRENSARIO que
la principal propuesta del afio
fue, sin duda, su plataforma de TV
Everywhere, Hot Go.

A tres meses del lanzamiento, destacd: ‘Los
operadores estan viendo en este nuevo servicio
una forma ideal de complementar su oferta
y una excelente herramienta de retencién y
crecimiento’.

‘Para el suscriptor, es la posibilidad de dis-
frutar de los mejores contenidos para adultos,
cuandoydondelodeseey con total privacidad.
Cada usuario que tenga contratado con su
operador de TV paga el paquete full de canales
paraadultos de Claxson, podrd acceder,através
de cualquier dispositivo conectado a internet
y sin costo adicional, a Hot Go con sus cinco
grandes marcas Playboy, Venus, Sextreme,
Penthouse y Private’, completo.

Pamela Sosa Tramas Ardientes

PRENSARIO INTERNACIONAL

paso fue la ampliacién de
nuestro portfolio de

sefiales con Playboy

\

HD, Sextreme y
1 1, -

I_ﬂ‘ruu., Renthouse, con
tinuamos con la
inclusién de una

oferta de titulos bajo
demanda gratis para
nuestros suscriptores, y ahorallegd la esperada
multiplataforma. De esta manera, el Hot Pack
se transforma en nuestro producto mds sélido,
ya que al beneficio econémico directo que la
paquetizacion brinda al abonado, se suma la
posibilidad de contar con un producto Pre-
mium con mayor diversidad de programacién
yelvaloragregado que representa verlo cuando
quieras y donde quieras’.

‘Esta estrategia es clara para el operador, que
aprecia la persistencia en el camino elegido y
que ya puede ver resultados, con el aumento del
ARPU asociado a la venta del pack

versus el stand aloney la disminu-
ciéndel churn quevienedelamano
de una oferta mds robusta. Un caso
emblemitico es el de Megacable en
México, que ha pasado de un 25%
a un 80% de clientes adultos con el
paquete activo’.

CAMBIOS EN EL CONSUMO

Sobre el comportamiento del
consumidor en lo que a TV refiere,
Mariano Varela comenté que los
canales lineales y paquetes de canales
premium contindan siendo los for-
< 64>

Celeste Sablich en Casting On line

matos mds populares, ‘sin dudas porque varios
operadoreslatinoamericanosestdnadinenetapade
inversién y desarrollo de su negocio no lineal’.

Sin embargo, agregé: ‘Las transacciones de
titulos bajo demanda del dltimo semestre han
crecido un 60% con relacién al mismo periodo
delafio anterior. Esperamos que este crecimien-
to sea atin mds explosivo el afio préximo, a
medida que grandes players delaregiénlancen
sus plataformas de Video On Demand como asi
tambiénlassuscripcionesdeVideo On Demand’
‘Las plataformas de TV Everywhere son uno de
los desarrollos mds interesantes, pues estamos
frente a una herramienta de valor agregado
que fortalece la oferta de TV, elevando el valor
percibido del pago que el abonado realiza por
su suscripcion;, dijo.

Y completé: ‘En un contexto donde el
consumidor busca construir su oferta de
entretenimiento de forma personalizada, una
solucién como Hot Go entrega una experien-
cia flexible, segura y por sobre todo gratuita.
Serd clave la evolucion en las velocidades de
conexién, algo que la mayoria de los opera-
dores ya viene trabajando’.

Finalmente,adelanté: ‘E1VoD serd otradelas
modalidades que continuard su crecimiento.
Quienes no han lanzado hasta ahora, podrin
aprovecharlaexperiencia delos pioneros, que
tras probar diferentes férmulas, parecen con-
centrar su estrategia en dos cuestiones clave:
tener equipos especializados en el negocio on
demand y mejorar la experiencia del usuario,
haciendo que los assets estén disponibles a
menos de tres clics, categorizados y con la
rotacién adecuada para que en los primeros
pantallazos el usuario siempre encuentre
titulos de estreno’.
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senal en alta definicion

Disfruta de nuestra nueva (‘IjD

PRAMER: BUEN DESEMPENO DE SUS SENALES,
Y APUESTA A CONTENIDO ORIGINAL

MarisaPifieiro, COO de Pramer, destacé a
PRENsARIO el buen desempefio delas se-
fnales, sobretodo enlo querespecta
aelgourmet.com, que en su 12°

aniversario, permanece lider
en su segmento. ‘Seguimos
sumando produccién original

duccidén original, seguimos con los programas
de viajes, que son muy valorados por la
audiencia, y estamos estrenando
la primera ficcién original para
Cosmopolitan TV, 30 dias

juntos (ver recuadro).
Ademads, Canal 4 continua

deArgentinayLatinoamérica, FH.A.M E H_ con su programacién musical

yestrenamos un nuevo formato
en Chile, que se emitird para
todo el feed sur, y posiblemente,

se llevard al norte también’. g
La ejecutiva cont6 queel gour-

met.com tenia como ‘cuenta

pendiente’ trabajar en este Gltimo elgonrmnet.

@)

pais con ‘talento local’ Finalmente,
serealizé unreality que consistié en
el proceso de seleccién de un chef
chilenoalolargo de 13 capitulos.
En cada emisidn, los participan-
tes cocinan en diferentes lugares
tradicionales del pais.

Sobre sus otras sefnales, Pifieiro
afirmé: ‘Continuamos creciendo con pro-

con bandas en vivo, y
Film&Arts volvié a
apostaralacobertura
del Mozarteum en

Marisa Pifieiro, COO de Pramer

Chile en la segunda mitad del afio, y
esperamos continuar con un buen

. desempenno en México. Ademads
vendemos contenido en Estados

el Teatro Col6n de m nidos, aunque no estamos pre-

Buenos Aires, que
se combina con la
historia del Mozarteum
a partir relatos en las

musica.

En cuanto ala distri-

bucién, Pifieiro explico: ‘Se-
guimos creciendo madurativamente.
Estamos haciendo foco especialmente en

CosmoproLITAN TV Lanzo 30 pias JUNTOS,
PRIMER UNITARIO ORIGINAL

Con un evento para la prensa en Buenos
Aires, Pramer lanz6 30 dias juntos, el primer
unitario de ficcién original de Cosmopolitan
TV estrenado el 19 de septiembre para toda
Latinoamérica.

Lanueva comedia romdntica original, reali-
zada por Cosmopolitan junto a la productora
Illusion Studios, consta de 13 capitulos y estd
protagonizada por Maria Eugenia Sudrez, que
interpreta a una joven linda e inteligente que
trabaja en una empresa de disefio. Ella planea
unviaje consunovio,interpretado por Valentin
Villafafie, pero una circunstancia le impide
viajar y la lleva a conocer a Nicolas Pauls, de
quien termina enamorandose.

Daniela Gonzélez, productora general de
Cosmopolitan TV, senial6: ‘Cada aiio sumamos
tres cuartos de produccién original ala progra-
macion, que suelen ser magazines, programas

PRENSARIO INTERNACIONAL

agR" o

de sexo y diversos temas para la mujer. Nos
gustaria seguir invirtiendo en este rubro, quizas
con una segunda temporada’.

Se trata de la primera ficcién que produce
la senal con formato de miniserie-unitario.
En 2008, habia realizado la serie Toilette, con
actrices de diferentes paises de la region, que
trataba de un grupo de companeras de trabajo

que conversaban en el bafio de su oficina.
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entes como sefial’.
Elgourmet.com cuenta con 20

millones de abonados, Cosmo-
politan TV con 12 millones,

que los protagonis- m Film&Arts con 14 millones,
tas son iconos de la Europa Europa con 9 millones,

Reality TV con 2,8 millones,
America Sports con 3 millones,
Canal 4 con 5 millones y El Garage

TV con 8,5 millones.

En Smart TVs, Pramer cerré un acuerdo
con Sony, por el que elgourmet.com, Cos-
mopolitan y Canala estdn disponibles en esta
plataforma, y actualmente se encuentra en
negociaciones con Philips.

Sobre el desempefio en Ad Sales, la ejecutiva
destacé: ‘Estamos trabajando en formatos no
tradicionales, porque notamos que el anun-
ciante busca invertir en nuevas plataformas.
Ademds, estamos desarrollando productos
en New Media, con campafas 360°. Crea-
mos programacién a medida con webs de
productos, redes sociales, buscando integrar
todo’ Por ejemplo, con elgourmet.com se
realiz6 una campana para Knor, donde se
desarroll6 una aplicacién para tablet, con
contenido de la seial.

Finalmente, en términos de inversiones,
Marisa Pifeiro coment6 que se llevan a
cabo ‘grandes proyectos, como el recambio
tecnoldgico con Cisco. ‘Estamos en etapa
de evaluacién de proveedores para tapeless.
En los préximos meses se realizard el rele-
vamiento y la planificacién de equipos para
esta tarea’

=2
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WOBI TV: 15 MILLONES DE SUSCRIPTORES EN LATAM

Wobi (World of Business Ideas) present6 su
nueva marca, asi como el drea de distribucién
de afiliados para el Cono Sur, en un evento
organizado para la prensa en el Starbucks del
Solar de la Abadia en Buenos Aires, que contd
con la presencia de Javier Asensio.

Wobi es parte del grupo HSM, y entre sus
duenos incluye a La Nacién. Se maneja con
cinco divisiones que incluyen tres medios, foros
yeventos de management en grandes ciudades,
donde el mds conocido es el del Radio City
de Nueva York, ademds de las actividades de
asesoramiento.

En lo que a medios respecta, tiene Wobi
TV --ex ManagemenTV--,Wobi Revista --
ex Gestion-- y Wobi.com con contenido de
negocios. Uni6 sus marcas diferentes para un
mensaje multimedia mds fuerte.

El canal estd en 15 millones de hogares, em-
pezd con un 10% de producciones originales
y ahora tiene el 65%. Tiene series exitosas
comoAd Factory auspiciado por Ford o Club

Emprendedor por Banamex en México, entre
otras producidas en inglés en Argentina para
todo elmundo. Estas series se venden para VoD
con un acuerdo con Tricom en Canadd, que
las ubicé a su vez a Estados Unidos, China y
UK, y Seven de Rusia. En octubre se hard una
presentacion oficial del canal para 300 personas
en el Yatch Club de Buenos Aires.

Ya estd en 15 millones de suscriptores en
Latinoamérica y en 3 millones en Argentina.
Forma parte detodoslos MSOs en sus paquetes
digitales, y para reforzar la venta de afiliados
en los independientes se convocé a Alejandro
Mancuso, queasuvezsumoa figuras conocidas
como Alejandro Ruybal y Gustavo Rabinsky,
ademds de un acuerdo con el Business Bureau
para el barrido de operadores.

Laidea es sumar esfuerzos de representantes
paraatender Bolivia, Chile, Argentina, Paraguay
y Uruguay. El canal viene abierto en el satélite
peroantesdefindeafiosehard unaencriptacién
luego de un ordenamiento de todos los que

Javier Asensio y Alejandro Ruybal

tienen el canal para que figuren con contrato.
Se quiere seguir la linea de los logros que hace
Alejo Idoyaga junto a Matilde de Boshel en el
Cono Norte, donde también se encriptard.

El sitio tiene 600.000 usuarios registrados y
estd en los tres idiomas. Se puede ir a cada eje
temadtico tocando la rueda. En Argentina hay
32.000 visitas Gnicas por mes, y cuenta con una
aplicacion para tablets.

LE ABRIMOS TODAS LAS PUERTAS

SEPA MAS DE LA CUENTA

LA ACTUALIDAD INTERNACIOMAL 2417
Cortpsis Ditribucidn Mana Siapanavich (mibspandvitchiifrancals fom)
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TELEMUNDO INTERNACIONAL: 9 MILLONES
DE SUSCRIPTORES EN 18 PAISES

Karen Barroeta, SVP de Cable Inter-
nacional y Mercadeo

Karen Barroeta, SVP de Cable Internacional
y Mercadeo de Telemundo, dijo a PRENSARIO
que la penetracion de la sefial de TV paga en
Latinoamérica ‘contintia aumentando de ma-
nera estable, con presencia en 18 paises, con
alrededor de 9 millones de suscriptores’.

‘En México, tenemos cubierto cerca del
65% del mercado y estamos trabajando
para aumentar nuestra presencia en Co-
lombia, Venezuela y el Cono Sur), afiadié.
Afirmé6 queel posicionamiento del canal ‘sevafor-
tificando cada vez més’. Tanto en Venezuela como
en México, logré instalarse entre los principales
canales de entretenimiento en adultos 18-49.

‘Nos sentimos muy satisfechos con los resul-
tados que hemos conseguido hastael momento,

y estamos enfocados en cerrar este afio con
esta nota positiva y con miras a un 2013
lleno de logros.

PROGRAMACION

Telemundo integré a partir de septiembre, un
nuevobloquede programacion paralossébados,
enfocado en entretenimiento, musica, suspenso
y pasion. ‘Iniciamos este bloque con el reality I
Love Jenni.En este showla divadelabanda, Jenni
Rivera abre las puertas de su hogar y nos lleva
a conocer como su mundo se divide entre ser
madre, abuela, empresaria y cantante’.

Al reality le seguirdn los shows Descontrol y
Nitido, el primero un show de musica y baile, y
el segundo un show de entrevistas que ademds
presenta lo dltimo de la cultura pop yla musica.
‘Luego tendremos dos shows llenos de drama
y emociones fuertes: Protagonistas de Novela,
donde William Levy y Elizabeth Gutiérrez
iniciaron sus ahora codiciadas carreras, y
Decisiones Juveniles, una serie que presenta
historias independientes basadas en la vida
real, completo.

En octubre, llega la segunda edicién de
Premios Billboard a la Miisica Mexicana, que
ser4 transmitido en vivo desde Los Angeles,

I Love Jenni

con grandes estrellas de
la musica.
‘Todanuestraprogramaciones
original, producidaenlosEstados Unidos, Méxi-
coy Colombia para el publico hispano’ afirmé.
En materia de ventas publicitarias, resaltd,
Telemundo estd encaminado para cumplir con
los objetivos de este afio tanto en México,como
enotros territorios claves como Venezuela. ‘Este
afio nos hemos dedicado a crear un posiciona-
miento frentea clientes y agencias de medios de
la regién, que ya esta dando sus frutos.
‘Nuestra sefal ofrece a los anunciantes una
plataforma con programacioén de alto calibre,
que cuenta con el piblico objetivo clave parasu
publicidad. Nuestras negociaciones de Ad Sales
son manejadas por Televisa y junto con ellos,
estamos disefando estrategias mds orgdnicas
para que nuestros clientes tengan opciones in-
novadoras que vayan mésalld dela pautaregular
que tradicionalmente se comercializa’.
“Nuestro objetivo siempre es que alos anun-
ciantes puedan sacar el mayor provecho a su
inversion), concluyé Barroeta.

THE EROTIC NETWORKS: ACUERDO PARA EL
VoD De CABLEVISION ARGENTINA

David Guerra, director para Latinoamérica
de The Erotic Networks, dijo a PRENSARIO que
‘es una pena que la situacion de Argentina no
acompane a los logros del negocio. Con todo
destaco que estd a punto de partir con el VoD
de Cablevisién, uno de los lanzamientos més
importantes del semestre.

Viene de cerrar acuerdos en Brasil, en el mar-
codelacelerado crecimiento de ese mercado; se
cerr6 con GVT, donde selanzé en mayo de este
afo con gran éxito para el operador y pronto
habréd nuevos anuncios en ese pais.

En Chile, estd con VTR, hace cambios para
adaptarse a la idiosincrasia local, y se va dando
cuenta que es una categoria importante, si es
bien manejada.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Elproducto de Erotic superd las expectativas
previas, y segtin afirmé Guerra, ‘parece que
faltaba en el mercado, no sélo el contenido, sino
que se ensefie a manejar el producto erético’.

‘Es por eso que nos estamos convirtiendo en
un socio de las plataformas de TV paga. Tras el
trabajo en DLA con su experiencia en el mundo
transaccional, me di cuenta de adonde va la te-
levisién en la convergencia con Internet y otros
métodosdetransporte con TV Everywhere. Todo
esto completando la oferta Premium’.

‘Creemos que la inversion se va a recuperar,
pues el modelo de negocio por revenue share
da una monetizacién que se necesita urgente.
Hay que tener peliculas de Hollywood pero
también esto pararecuperarloinvertidolo mds

<70>

David Guerra, director para Latinoamérica

rdpido posible. El ptiblico de contenido adulto
es de alto poder adquisitivo y necesita también
mucha contencién y seguridad’, completd.

En Jornadas, presentard Extasy Now, un
producto de TV Everywhere con acceso a
dispositivos moviles, para ver contenidos
cuando se esta suscripto al paquete de canales
del operador.

{ SPANTV

Todo lo que quiere ver, solo en un paquete

MNoticias actualizadas, una gran variedad de
programas, documentales, peliculas y teleseries,
El primer canal en espanol desde Oriente Medio,
TV abierta de alta definicion,
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CoMEeDY CENTRAL: BUENA RECEPCION
DEL PUBLICO JOVEN-ADULTO

Carole Bardasano, directora Sr de Pro- hombres divorciados se vana vivir juntosaun
gramacién MTV/VH1/Comedy Central departamento que les alquila la abogada que
VIMN The Americas,comenté a PRENSARIO tramito sus divorcios y que, casualmente, vive
cémo ha evolucionado la senal desde su frente al hall de entrada del que alquila. Carole Bardasano i
lanzamiento para Latinoamérica en 2011. En Tosh.0, Daniel Tosh trae Internet a la dad de adultos en La Florida en la que ellos . t
Mencioné que, si bien atin no cuenta con television, cubriendo tanto las nuevas tecno- viven. Elaine decide abandonar a su marido \
estudios de audiencia, el recibimiento que logias comolas no tan nuevas. Ademds, brinda y comenzar una nueva vida como artista, ih
ha tenido del publico joven-adulto, ha sido informacion sobre blogs y tweets llevando a dejando a David como compaiero de cuarto
‘muy bueno’. los televidentes una visién profunda de su padre. ';'ﬁ

‘La senal estuvo disponible en del mundo web. =
unaprimerainstanciade manera ' The Nanny es la clésica serie DisTRIBUCION '1*
online para la regién, y sélo c de comedia, protagonizada por Comedy Central Latinoamérica comenzd h
después de haber comproba- FranDrescher,donde unajoven a transmitirse en toda América Latina en ‘ Rh
do su aceptacion, se decidié judia del barrio de Queens de febrero de 2012, y cuenta con una distribu- ~ !
lanzarla on-air. Por tanto, su COMEDY T¥alMIz Nueva York, llega a la casa de cién de mas de 11 millones de abonados en

lanzamiento es resultado de un un millonario productor de toda la regién en mercados como México, a

7%

y

buen desempefio. En cuanto a la Broadway que vive solo en Park  través de Cablevisiony Sky México, asi como

programacién, hemos tenido muy Avenue con sus tres hijos. Es con- los sistemas afiliados a PCTV (Productoray A
buenas repercusiones de algunas series in- tratada para trabajar de nifiera, para cambiar Comercializadora de Televisién por Cable de : _||
ternacionales como Happily Divorced, o The la vida de todos ellos. CV);en Brasil,a través de Sky, Via Embratel, TR '.
Exes, y los shows latinos de Comedy Central Retired at 35 cuenta la historia de un ma- OiTVyNeo TV, Ecuador por TV Cable; Chile IL-_I.- 1
Presenta: Stand Up’. trimonio que, después de 37 afios, su hijo, por VTR, ademds de sistemas en Argentina, -

Entre las novedades de programacidn, un exitoso abogado, decide dejar su atareada Republica Dominicana y Venezuela, indicé
Bardsano mencioné The Exes, donde tres vida en Nueva York y mudarse a la comuni- Carole Bardasano.

RTVE sumA CANALES PARA DISTRIBUCION nI;-h‘,e

divisién son Latinoamérica y Europa, pero Castilla y Aragon. Isabel,
estamos buscando alianzas para trabajar con quienluego fuerallamada

Asia, donde vemos que hay una demanda Isabella Catdlica, revelard sus » E]- tn quE Eurﬂp Eﬂ En su prﬂgramaci ﬁn

concreta de contenido en espanol, explicé a secretos, sus amores, su ideologia,

Prensario Pérez Gomez. sus pasiones y su lucha. = Euromaoc, ¢l programa diario en espafiol del canal DWW (Latinoamérica) premidado inbernacie
La primera temporada constaré de 13 capi- 1 nalmente, muestra las maevas [aeetas del viejo continente. Loodliimo de Ls anquitectura v el

TVE RENUEVA SU PROGRAMACION tulos que abarcarén el periodo de 1461 a 1474, . ambbente. el glamour ¥ la gastronamda de ot diferentes palies, presentado de maners amena
Television Espafola (TVE) presenté en anos en los que una joven destinada a ser sélo . | 1 ¥ COMmpetente por Linda Guerrern

Ciudad de México, su programaciéon 2012- unabuenaesposaacabd convirtiéndoseenreina,

2013, destacando la serie de época, Isabel, y la en una corte y un mundo que estaba en manos .

Maria Jesils Péreégl?;tll:sz,_nslléhdireclora Ventas comedia Estamos Okupados. dehombresambiciososyen dondeel clero tenia VISITENOS EN JORNADAS STAND N® 45
Ademds, la senal confirmé que vuelven las muy poco que ver con el de ahora.
Con la incorporacién del canal de caza'y  corridas de toros a la pantalla, y reforzara su
pesca, Iberalia TV, la division de venta de  oferta de programas derevistas e informativos. ‘

canales de RTVE, liderada por Maria Jestis  Enelsegmento deportivo,incluirdla cobertura
Pérez Gomez,suma canales paraladistribucién de la UEFA Champions League, y la semifinal

internacional en Latinoamérica. de la Copa Davis, entre otros eventos.
‘Lanueva estrategia es incorporar canales de Isabel es la historia de una mujer que arreba-
terceros a nuestro portafolio de distribucién. tada de los brazos de su madre y obligada a vivir
Tras el acuerdo de Iberalia, sumaremos otras con su hermanastro, el Rey Enrique IV, consi- ——
. . ) . Isabel es |a nueva apuesta de ficcion -
ofertas. Los principales mercados de nuestra guié imponer su voluntad y llegé a ser reina de de 6poca de TVE Lontacto
PRENSARIO INTERNACIONAL <76> Dieglteche Welle | 53110 Bonn | Alemainia
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DMX: DISTRIBUCION PROPIA EN LATINOAMERICA

CRECE EN GENTE Y EN ATENCION A AFILIADOS

Alejandro Cacciola de DMX, destac6 a
PRENSARIO que este afio fue ‘muy positivo), y
que se encaran desafios nuevos como la distri-
bucién propia, separada de DLA.

DMX firmé acuerdos para canales musicales
con Cablevision México y Cablevisién Mon-
terrey, y se firmé con Axtel, el primer cliente
directo en 10 afios.

Ademds hubo un importante acuerdo que
se extendié a OTT y mobile con Sky Brasil;
primero extendieron de 10 a 100 canales, y
luego empezaron con una aplicacién para
telefonfa y otra para OTT. ‘Es una etapa de
grandes desafios), afirm¢é Cacciola.

Vale recordar que internamente se separ6 la
divisién de Media (Pay TV) de la de musica-
lizacién de tiendas y restaurantes, y eso viene
acompafiado de una expansion interna con
gente nueva para la distribucion y atencién a
afiliados. Se sumé ademds una persona de bu-

—J YLANOTICA
SE VUELVE
GLOBAL

Satélite Galaxy 19 banda Ku y Anik F1banda C en América del Norte
Satélites Hispasat 1C banda Ku y NSS 806 banda C en América del Sur
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siness developmenty marketing, NellyFarra,y
ahoraseincorporaotraespecificadeatenciéona
afiliados. También se suma un jefe de finanzas,
uno de operaciones y otra de adquisiciones.
Eran 10 personas y serdn mds de 16 para fin
de afio, por lo cual en enero de 2013 DMX se
trasladard a una oficina mds grande en Miami,
en el corredor de Biscayne.

Los cambios van en sintonia con los cambios
de comunicacién delaindustria, pues el medio
los consideraba una parte de DLA, y ahora se
pondrd mucho énfasis en branding sobre la
independencia.

Cacciola destacé: ‘En Jornadas tenemos que
profundizar con el desafio de los préximos 12
meses para migrar de DLA a la plataforma
propia. Queremos ofrecer los canales via IP por
la flexibilidad que brinda la posibilidad a los
clientes de programar canales exclusivos. Pero
estd el tema de costos y depende la cantidad de

Alejandro Cacciola

cabeceras, tanto para grandes como pequefios
operadores. Para los que no se pueda veremos

alternativas, pero seguro seguiremos atendién-
dolos como hasta ahora’

‘También seguiremos empujando la pla-
taforma web para las aplicaciones nuevas
de TV Everywhere en todas las plataformas),
completd.

= CANAL
DONDE

| =RIMINA
= LAFFING 8

En TVSMONDE encontraras la mejor programacion a

toda hora. Disfruta de una gran vanedad de opciones

del mejar entretanimients para enriquecer tu dia .
Encuentra lo mejor sobre gastronomia, moda, viajes

lujo, medio ambiente v decoracion, ¥y disfruta de

todos los placeres exquisitos de la vida, 56lo en

TVSMONDE encuentras a cualquier hora del dia tu

magacin preferido, con subtitulos en espafol.

Contacto Distribucion
Pompeyo Pino
pompeyo.pino@rfi.fr

EL CANAL EN FRANCES PARA T1.

f Q= . | www.tvimonde.com./latina
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HisPANTV: DE IRAN PARA EL MUNDO

COMPRA ESPACIOS EN LOS SISTEMAS

HispanTV es la nueva sefal alternativa
que llega desde el mundo drabe en espanol
para aportar una visién diferente, creada
especialmente en Irdn para el mercado lati-
noamericano.

El canal es operado y producido por
una empresa de comunicaciones de
TV de caricter publico, con una
gran infraestructura y convenios
con todas las cadenas nacionales,
como BBC o Aje.

Se originé a fines del ano pa-
sado y ya se estd posicionando en
todo el mundo. Se ve como senal
de TV paga, o por Internet, donde sus
noticieros fueron los mds vistos a través de
YouTube durante las elecciones mexicanas.
Aunque fue creado para el mercado hispanico
de toda América (Norte, Centro y Sur) se lanzd
primero a fines de 2011 en el territorio Espanol.
Masallddesufuerzaennoticieros,Hispan TV esun
canal deentretenimiento con deportes,documen-
tales turisticos, histdricos, de ciencia y tecnologia,

peliculas, entrevistas y otros contenidos.

DESARROLLO EN LATINOAMERICA

Para su desarrollo en Latinoamérica, en
abril Hispan TV anuncié el nombramiento
de Dimitri Duarte como gerente de
Relaciones Publicas Internacionales.
Entre 1994y 1999, hizo un trabajo
de fondo similar como ejecutivo
de HBO. La senal es operada
por la periodista Narges Mo-
hammadi, con sede en Teheran.
Se lo autoriza a Duarte a negociar
la sefial del canal con las empresas
privadas de la Industria del cable en el
mercado americano, y también con las em-
presas publicas de los Estados de la regién que
tengan senales de TV de distribucién satelital.
Dicha representacion la ejerce a través de una
desusempresas Abadia TV, que cuentaconuna

web corporativa www.grupoabadia.com.
Después de iniciada la introduccién del canal
enlos pafses centroamericanosy Colombia,asiste

Dimitri Duarte
ahoraaJornadasInternacionalespor primeravez,
parapresentarynegociar elcanalenEcuador,Perd,
Bolivia, Chile, Argentina, Uruguay y Paraguay.
“Nos ha tocado ser los primeros en introducir la
sefial de Hispan TV en el territorio americano.
No vendemos el canal, sino que compramos
espacio en la grilla de los sistemas de TV
cable y pagamos en ddlares, afirmé Duarte.
‘Estamos ofreciendo al puiblico americano algo
innovador. Es una cultura con més de 5000 afios
de existencia. Aporta otra vision de la realidad,
masalld delosintereses geo-estratégicos, comer-
ciales y politicos de algunos poderosos paises
de occidente’

‘Iran es un gran productor de cine mundial
y ha ganado importantes premios en los Fes-
tivales de cine de Berlin y Venecia. Ademds ha
ganado recientemente dos Premios Oscar a la
Mejor pelicula extrajera, finalizo.

DiscovERY NETWORKS ESTRENO

AVENTURA 4x4 eN MEXxico

SE VERA EN 200 PpaiSES

Discovery estrené, el pasado 18 de sep-
tiembre, Aventura 4x4, la nueva serie de
supervivencia, producida por Dragonfly para
Discovery Networks International, que sigue
las aventuras de Gary Humphrey, ex agente de
las fuerzas especiales britdnicas, y Bill Wu, un
fandtico delautomovilismo, que son abandona-
dosen parajesinhdspitosy obligados a trabajar
juntos para ponerse a salvo.

Durante los tres dias de travesia, emplean un
vehiculo de cuatro cilindros con diezafios de uso
y traccién en las cuatro ruedas, que fue ligera-
mente modificado a fin de poder enfrentarse a
la dureza del recorrido. Sin caminos adecuados
y escasos suministros, Gary y Bill deben confiar
en el instinto, la experiencia y en la seguridad
PRENSARIO INTERNACIONAL

de su auto para
salir airosos.

‘Discovery esun
canal innovador
y Aventura 4x4 es
prueba de ello. La
serie ofrece un toque novedoso al mundo de
los programas de supervivencia y brinda a la
audiencia una experiencia palpitante, protago-
nizada por dos aventureros que usan todo su
ingenio y creatividad para salir adelante. Defi-
nitivamente, se trata de un concepto tinico, que
ofrece una verdadera propuesta de diversién al
estilo delas mejores producciones de Discovery,
senald Bilai Joa Silar, VP y directora general de
Discovery Channel para América Latina.
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Aventura 4x4

La serie se filmé enteramen-

te en Chile durante febrero y

marzo de 2012. En cada uno de
los cinco episodios de la primera
temporada, los personajes son trasladados y
depositados en un ambiente extremo, repre-
sentativo de un ecosistema particular: volcén,
selva, montanay desierto. Ademas de su estreno
en México, se emitird en Estados Unidos y en
otros 200 paises.

Cuenta con la produccién ejecutiva de
Sarah T. Davies para Discovery Networks
International, y Sarah Swingler y Sanjay
Singhal para Dragonfly.

Noticias Internacionales - 24 horas al diay 7 dias a la semana

EN ESPANOL
actualidad.rt.com

Senal abierta para operadores de cable

SEPA MAS

Booth 65 Jornadas

Contactor
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DisNey CHANNEL: SEGUNDA PARTE DE VIOLETTA

Y NUEVAS TEMPORADAS DE SUS SERIES

Disney Channel anunci6 el lanzamiento
de la segunda parte de la primera tempo-
rada de Violetta, en los feeds Sur, Norte,
Pacific, Multicountry, y estrena la primera
parte en Brasil.

Violetta cuenta con un fuerte componente
musical, romance y humor, protagonizada
por un elenco internacional. En la segunda
parte, se podra descubrir lo que sucedid
luego de que Violetta se escapara del casa-
miento de su padre para cantar en el show
del estudio.

También llega una nueva temporada de
Programa de talentos, la serie que sigue
a la nina prodigio de la musica y
sus amigos, mientras estudian
enlaescuelasecundariacomo
miembros del prestigioso
programa que da nombre
al show.

El especial de de Phineas
y Ferb muestra que mientras
que PhineasyFerb seembarcan
en sus vacaciones en un safari en
Africa, suleal mascota, Perry, se debe
quedar en Danville por una urgencia de
ultimo momento con el Dr. Doofenshmirtz,
pero accidentalmente, desaparece y nadie
sabe dénde se encuentra.

Phineas y Ferb

A suvez, Disney Channel emite capitulos
inéditos de: jQué ondal, el show de sketches
cOdmicosrealizados por un elenco de talento-
sosjovenes actores; Cuando tocala campana

y Quando Toca o Sino, con nuevos amo-

res, malentendidos y enredos en

los recreos; Pecezuelos, con las
historias de tres amigos acua-

ticos dentro de una pecera; y

Peter Punk, en Brasil, la pro-

duccién original de Disney

XD quenarralasaventurasy

desventuras de Peter, unjoven
conrock &roll enlas venas que

debelidiara diario con una familia
completamente punk.

El canal estrena las peliculas: Avalon
High, la versiéon Rap Along de Let It Shine,

y Fuerza-G de Walt Disney Pictures acerca

deunaunidad secreta de conejillos de indias

Violetta

altamente entrenados, cuya mision es salvar
al mundo.

A fin de mes Disney Channel exhibe un
adelanto exclusivo de Gravity Falls: un ve-
rano de misterios, una nueva serie original
animada que estrenard muy pronto, que sigue
a dos nifios de ciudad que son enviados a
pasar sus vacaciones de verano a la casa de
su malhumorado tio abuelo, quien vive en
el pueblo de Gravity Falls.

En el feed Sur, el 21 de septiembre, la
sefal tiene preparada una programaciéon
muy especial para celebrar el Dia de la
Primavera.

Fox SPORTS ADQUIERE DERECHOS PARA TRANSMISION
DE PARTIDOS DEL CLuB LEON EN MEXIco

EN MeExico, CENTROAMERICA Y EL CARIBE

Fox Sports anuncié la adquisicién de los
derechos exclusivos para la transmisién por
TV delos partidos delocal del ClubLe6n E.C.
en México, Centroamérica y el Caribe, y los
derechos no exclusivos para Internet.

La primera emisiéon fue del partido
del Club Leén E.C. frente a las Chivas del
Guadalajara.

Lorenzo Orozco, VP y gerente general
de FoxInternational Channels México, dijo:

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Hemos acompanado al Club Leén, E.C. por
afios a lo largo de su campana en Primera A,
de hecho hemos transmitido el partido que
posibilit6 su regreso a la Primera Division.
Nos honra continuar a su lado, es un equipo
muy querido en México y estamos muy entu-
siasmados de acercarlo atin més a su aficién a
través de la pantalla de Fox Sports’.

Con cinco campeonatos en Primera Divi-
si6n obtenidos, Club Leén E.C. es uno de los

<82>

equipos con mas
titulos en el futbol
mexicano profesio-
nal en los torneos largos
y anivel histérico; ademds de contar con una
de las aficiones de mayor tradicién y arraigo
en el futbol mexicano.

Fox Sports llega a mds de 42 millones de
hogares en 19 paises de Latinoamérica las
24 horas.

Cermrelilitadn o

FOX s

LATIN AMEBRICA
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E! ESTRENO NUEVA IMAGEN EN AMERICA LATINA

E!Entertainment Television estrené en Amé-
rica Latinaunanuevaestéticadesu pantallay sus
sitios web, para dar paso a una imagen vanguar-
dista y dindmica, como parte de una estrategia
global para seguir consolidindose como una
marca protagonista de la cultura pop.

Desdeel Irodeseptiembre,laE! querepresenta
a la senal lucird un ajustado Little Black Dress,
haciéndoseacompanar por una paleta de colores
intensos, dejando delado el tradicional rojo que
la caracteriz6 siempre.

Sergio Pizzolante, EVP y gerente general de
E! Networks Latin America, destacé: ‘Luego de
que desde hace 15 afiosla famosa E!, en brillante
rojo, se convirtiera en icono de entretenimiento
yllave de acceso directo alas grandes estrellas de
Hollywood, el canal especializado en contenido
del mundo del espectaculo refresca su imagen
brinddndonos una estética de vanguardia, de la
mano con las tltimas tendencias del disefio y en
clara sintonfa con la era digital’

Para acompaiiar el lanzamiento de este re-
novado make up, E! estrenard nuevos shows, y
lanzara la primera app para plataformas iOS,
Android y BlackBerry.

De esta manera, seguird siendo
el canal dedicado las 24 horas al
dia y los siete dias de la semana
al mundo del entretenimiento

de Hollywood y Latinoamérica, -

a través de multiples plataformas,
como la TV, la computadora y el
Smartphone.

‘El concepto de cultura pop ha evolucionado
y nosotros con él. Tanta relevancia tiene la caida
en el mercado burstil como el divorcio de dos
famosos. Eso nos compromete con nuestra
audiencia, que espera diversidad de contenidos,
angulos diferentes sobre un mismo hecho vy,
sobretodo, accesibilidad a informacién 24/7,
dijo Pizzolante.

Por su parte, Daniela Chaparro, VP de
Mercadeo y Servicios Creativos de E! Networks
Latin America, explicé: ‘Este no es un cambio
de direccidn, se trata de una evolucion estética;
para un canal que marca tendencias es clave
renovarse constantemente e ir un paso adelante
para imponer estilo.

En este sentido, coment6 que en cuanto a
personalidad, el canal’es una persona totalmente

Sergio Pizzolante

conectada con lo mds actual, es divertida, sabe
refrse de si mismay de sus amigos, es fascinante
porque va al corazén de las historias que nos
cuenta’

Campana para comunicar el rebranding
Con motivo de este cambio de imagen, los host
de E! Latinoamérica viajaron a Los Angeles para
protagonizarlanueva campana del canal, traba-
jando con el mismo crew que habia realizado,
semanas antes, la misma produccién con los
talentos de la senal estadounidense.

HBO GO: mAs pe 177.000 visitas Y 53.000
STREAMINGS EN BRASIL

HBO GO, la nueva plataforma
de entretenimiento premium
de HBO, tuvo 177.000 visitas

m E‘ﬂ y més de 53.000 streamings en

la primera semana desde su

lanzamiento en Brasil.
Se trata de una plataforma
donde los suscriptores de HBO
pueden acceder por Interneta peliculas,
series,showsy programas deportivos del canal
en sus computadoras. El Gnico requisito es
contar con una suscripcién valida del paquete
HBOMAX con Sky, aunque préximamente
estard disponible para los demds operadores

del pais.

HBO GO tendra diversas caracteristicas para
la personalizacién delos servicios disponibles
que, entre otras cosas, permitiran, por medio
del Series Pass, recibir alertas y notificaciones
de nuevos capitulos, cuando estén disponi-
bles. También serd posible crear una lista de
interés con los programas favoritos y ver la

PRENSARIO INTERNACIONAL

programacién en HD, con o
sin subtitulos. La plataforma
tiene una navegacién simple e
intuitiva y los contenidos estan
divididos en: Series, Peliculas,
Documentales, Especiales, In-
fantiles y Adultos.

Estrenos be HBO

HBO Latin America lanzé la
tercera temporada de su serie
original Capadocia, al aire desde el 23 de
septiembre para toda Latinoamérica. Con un
evento en México, la sefial present6 al equipo
de produccién de la serie y al elenco, que en
esta nueva entrega incorporard a Ernesto
Goémez Cruz y Damian Alcazar.

En esta edicién de 13 capitulos, regresan
‘de entre los muertos’ personajes como el
de Teresa Lagos (Dolores Heredia), Valeria
(Cecilia Sudrez) y la Negra (Aida Lopez). Se
cerraran circulos y se enfrentardn la corrup-
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Roberto Rios (HBO), los actores T alton y Nailea Norvind, Billy Rovzar
(Lemon Films), Fernando Rovzar (Lemon Films) y Luis F. Peraza (HBO)

cién y la ambicién por el poder, contra los
ideales de justicia.

Ademds, la senal anunci6é en Ciudad de
México, el lanzamiento de la nueva serie
dramadtica original Sefior Avila que, producida
junto a Lemon Films, se estrenard a mediados
de 2013 para toda la region.

Protagonizada por Tony Dalton y Nailea
Norvind, Sefior Avila gira alrededor de un
padre de familia que mientras es un vendedor
de seguros, es un asesino a sueldo.

-
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;. Suena con crear la VOD del futuro
en Ameérica Latina?

Comparta sus ideas sobre su VOD del futuro con nosotros
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RT, pispoNiBLE EN MAS DE 500 OPERADORES
EN TODO EL MUNDO

RT, canal informativo internacional que
emite 24 horas en inglés, espafiol y drabe desde
sus estudios en Moscu y Washington, anuncié
que estd disponible para 550 millones de es-
pectadores en todo el mundo, a través de 30
satélites y més de 500 operadores.

RT recibi6 mds de 750 millones de vistas
en YouTube, lo que le permitié ser el princi-
pal proveedor de noticias en esta plataforma
online. En Gran Bretana, segtin los datos del
indice de audiencia nacional oficial, BARB,
RT ocupa el tercer lugar entre los canales de
noticias, después de BBC News y Sky News.
Ademds, RT estd disponible en 2 millones de
habitaciones de los hoteles mds prestigiosos
del mundo.

Entre los ultimos proyectos del canal, se
destaca el debut del fundador de WikiLeaks,
Julian Assange, con su ciclo Didlogos con Ju-
lian Assange, en el que conversé con grandes

figuras de la agenda inter-
nacional. El lanzamiento
del programa de RT, en
tres idiomas simultdnea-
mente, la posicioné como
uno de los mayores medios
de comunicacién.

El canal RT en espafol empez6 a emitir en
diciembre de 2009 y se convirti6 en el primer
canal de Rusia en transmitir en esa lengua en
todo el mundo. Hasta el momento, decenas de
millones de espectadores de Europa, América
Central, del Norte y del Sur reciben la senal
de RT a través de satélites y operadoras por
cable.

El canal tiene corresponsalias en La Habana,
Buenos Aires y Miami, y es transmitido por
mas de 140 operadores de televisién por cable
en todo el mundo.

Victoria Vorontsova, directora de RT en

RT ocupa el tercer lugar entre los canales de noticias de
Gran Bretafa

espafiol, dijo: ‘América Latina es uno de los
mercados televisivos mds importantes del mun-
do. Ahora estamos negociando activamente
la expansién de RT en la regién, y nos pone
contentos que las operadoras estén dispuestasa
incluirnos en sus paquetes porque los especta-
doressehanaburrido dever siemprelos mismos
canales que cubren los mismos temas’

NHK WOoRLD LLEGA A 162 MILLONES
DE HOGARES EN 130 PpaisEs

NHK World, el servicio internacional de TV
de NHK (Japan Broadcasting Corporation)
anunci6 su llegada a Myanmar a través de sus
seflalesNHKWorld TV, eninglés,y NHK World
Premium, enjaponés, disponibles para 200.000
hogares en ese pais, a través de Sky Net.

Con ésta y todas las incorporaciones de este

Miyuki Nomura y Yuri Sato, de NHK
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afio,NHK alcanzéunaco-
bertura de 162 millones
de hogares en 130 paises
y regiones.

En junio, Sky Net aus-
picié una ceremonia con
motivo de la inauguracién de
NHK World en Myanmar, donde el embajador
de Japén en ese pais, Takashi Saito, dijo que la
sefals provee un ‘acceso sencillo’ a las noticas
de Japén y los programas que dan a conocer
diversas facetas de su cultura. ‘NHK World
espera expandir su servicio mds alld de los
paises asidticos. Con recientes lanzamientos en
Mongolia, CamboyayMalasia,llegaahoraamads
de 21 millones de hogares en el 4rea.

Ademais, en abril, NHK World TV lanzé 24
horas de servicio en el drea metropolitana de
Estados Unidos a través de WRNN (TDT),

Time Warner Cable System, Comcast Cable
Systems y Verizon FiOS TV (IPTV). Ahora,
<86 >

NHK WORLD I

Asia Biz Forecast

mds de 2,45 millones de hogares tienen acceso
a la senal.

Enmayo, Claro TV en Republica Dominica-
na lanzé NHK World TV en su paquete HD.Y
enese mismo mes, 38 cableoperadores firmaron
acuerdo con la compaiiia en la Cumbre APTC
dePerti. Enjunio,ocho cableoperadores seinte-
graron a partir de la expo Canitec en Acapulco.
En julio, se sumaron 11 nuevos operadores en
Republica Dominicana, a partir de Tepal, que

se realiz6 en Punta Cana.

05 Byerios
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BraAsIL, NUEVO Foco DE LA BBC
APUNTA A FORTALECER SU SENAL HD EN AMERICA LATINA

BBC Worldwide particip6 por primera vez
de ABTA 2012, tras el lanzamiento de su sefial
BBCHD en NET Servigos. Adriana Eckstein,
directora de ventas para Brasil y Cono Sur,
dijo que estin en negociaciones con otros
operadores y esperan expandir el canal en
otros sistemas.

‘El momento del mercado local, sumado al
acuerdo con NET, nos impulsé a venir a Sdo
Paulo con stand. Exhibimos la sefial en HD
que fue muy bien recibida por los operadores.
Entramos al mercado en el mejor momento
y esperamos cerrar mds acuerdos en el corto
plazo;, dijo la ejecutiva.

BBC es una marca consolidada en Brasil,
éxito que se logré a partir de las ventas de
contenidos a los canales abiertos (la divisiéon
organiza el BBC Showcase todos los anos en
septiembre en Rio de Janeiro). ‘BBC HD tie-
ne lo mejor de nuestras producciones y estd
disponible en un unico feed para Brasil, con

subtitulados en portugués’.

Tiene las series Sherlock Holmes'y Top Gear,
ademds de los bloques de programacién de
Lonely Planet, documentales y los mejores
musicales de BBC One, entre los conciertos
gratuitos mds importantes del mundo. ‘Ve-
nimos a suplir una demanda concreta del
publico brasilefio y latino, que conocen la
marca y de los altos niveles de producciéon de
sus contenidos.

‘Estamos proveyendo contenidos de BBC
Entertainment y el canal infantil Cbeebies
también a NOW, servicio on demand de NET’,
subray6 Ecksteiny anadié: ‘En noviembre emi-
tiremos en los Cinemark de Sao Paulo y Rio de
Janeiro Flying Mostersen 3D, evento gratis para

los suscriptores de NET’, dijo la ejecutiva.

AMERICA DEL SUR

En América del Sur, la novedad es que BBC
HD entré en Cablevision de Argentina y ha
tenido una gran respuesta de parte de los sus-

criptores. ‘Con BBC HD estamos en 11 paises,

Adriana Eckstein y Viviana Rubinstein, de BBC,
por primera vez en ABTA de Brasil

mientras que con BBC SD, Cbeebies y BBC
Entertainment llegamos a 18 paises) explicé.

“Tenemos un servicio SVOD con NET y Sky
en Brasil y Cablevision México, y estamos
en negociacién con el servicio de VOD que
Cablevisién lanzara en Argentina. Seguimos
apostando a los formatos de TV Everywhere
quenoshan dadobuenos resultados, completéd
Eckstein.

Entre los lanzamientos de programacién en
septiembre, estdnlos documentales Wild China
o Football Free Stylers,los recitales de Lily Allen
y Snow Patrol, que son un hiten Argentina, por
ejemplo,ytambién la version britanica de Being

Human para todo Latinoamérica.

TyC SPORTS: PROGRAMACION ESPECIAL
EN su 18° ANIVERSARIO

TyC Sports presenté en septiembre, mes de
su 18° cumpleanos, una programacion espe-
cial, con eventos destacados como las
eliminatorias de Argentina para el
Mundial 2014, la pelea de Sergio
“Maravilla” Martinez, y los par-
tidos de la Copa Davis.

Ademids, transmitié las sépti-
ma y octava fecha de las Elimi-
natorias Sudamericanas, con un
equipo de especialistas que siguieron
cada movimiento del equipo argentino
con entrevistas, informes y todos los detalles
de sus figuras.

Ademads, el fin de semana del 14 al 16,
acompand al equipo argentino de Copa Davis
en su busqueda por alcanzar una nueva final.
Conla conduccién de Gonzalo Bonadeo, TyC
Sports y TyCSports HD transmitieron envivo
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desdeel Parque Rocala semifinalante el equipo
de Republica Checa.

Por su parte, Sergio Martinez, el

mejor boxeador argentino de la

actualidad,se quedd, el sébado 15,

con la corona de los medianos

THC $Orl‘5 ante el mexicano Julio Cesar

Chavez Jr. El equipo de boxeo

transmitié en vivo desde Las

Vegas todas las alternativas de la

velada que consagré al argentino

entre los mejores de todos los tiempos.
Septiembre también tuvo el comienzo de
la Liga Nacional de Bdsquet (dos televisados
semanales, uno en HD), las peleas por titu-
los de Félix Sturm, Diego Chavez, Marcos
Maidana y Fernanda Alegre, el Torneo Pa-
namericano de Gimnasia Artistica, las series
de atletismo internacional con la Diamond
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Sergio “Maravilla” Martinez se enfrentd ante Julio César
Chavez Jr. ganando la corona para los medianos

League y World Challenge y las presentaciones
del Stiper TC 2000, TC 2000 y Top Race junto
al equipo Carburando.

Estos eventos se sumaron a la grilla
de programas compuesta por Estudio
Futbol, Libero, Indirecto, Despertate, Paso a
Paso, Tiempo Extra, Sportiay Domingol.
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AMERICA INTERNACIONAL AFIANZA SU

DISTRIBUCION EN LATINOAMERICA

América Internacional es la senal de
América de Argentina dirigida a Latinoamé-
rica, lanzada en un momento particular del
mercado, donde sibien las grillas cuentan con
numerosas sefiales, se abren nuevas oportuni-
dades gracias ala digitalizaciényalaapertura
de los paquetes internacionales en todos los
grandes operadores.

Se trata de una apuesta fuerte liderada por

Fabidn Casella, quien afirm6 a PRENSARIO
que las primeras respuestas por parte de los
cableoperadores fueron ‘muy buenas, sobre
todo en lo que respecta a la programacién
que es practicamente toda en vivo, y por la
relevancia dada ala produccién. ‘Sabemos que
es un trabajo a largo plazo, remarcé.

La sefal ya empieza a ser conocida en Uru-
guay, Chile, Pert y Bolivia. Estd entrando en

Fabian Casella y Adriana Molina

Estados Unidos y Venezuela.

Ahora todo el equipo estard en Jornadas In-
ternacionales de Argentina, tanto paraatender a
todoslosclienteslocales,comoalagran cantidad
de operadores que vienen de la regién.

NoveLisiMA s VEPLUSTV

La senal internacional de Venevisiéon dio un
salto generalista para pasar dellamarse Noveli-
sima, la marca con la que se venia trabajando,
para aprovechar las fortalezas y la tradicion de
produccién de la compaiiia, a VePlusTV.

Elcambio se daentodoslos paises delaregion.
Estoreflejalagranrepercusion que estdn tenien-
do ya no s6lo las famosas novelas sino también

los Talk Shows y otros géneros que funcionan
bien en Venezuela y los demads paises.

Vale recordar el interesante proceso de repli-
cacion en otros paises donde se apost6 con una
produccién propia a hacer una sefial localizada,
como Republica Dominicana y otros mercados.
El objetivo es generar ahora una merca regional
y seguir sumando paises, como Paraguay, el cual

Cosme Lopez Rafael y Elba Mora, con
Melo de Tricom en Tepal

serd uno de los objetivos para las préximas Jor-
nadas Internacionales de Buenos Aires.

DGS WORLD: E-COMMERCE PARA OPERADORES

David Harris, Ivette Méndez y Jeff Cox

Jeff Cox y David Harris, de DGS World,
acompanaron a Ivette Méndez en su oferta

para Latinoamérica del nuevo canal de ventas
online, ya destacado por PrRENsARIO en la edi-
ci6én de Tepal.

Expresaron que el mercado digital enlaregion
‘estd creciendo) y que es el momento oportuno
para desarrollar un canal como el que ellos
ofrecen. El consumo de Internet y el manejo de
redes sociales en nuestros paises, en particular
la Argentina de cara a Jornadas, estd entre los
mayores del mundo. Ahora estard presente
la convencién del Hilton para ver a todos los
grandes operadores del Cono Sur.

En México la senal se estd lanzando con Ca-
blemasy Cablevision, alos que esperan realizar
ungranaporte paraincrementar susingresossin
costo, pues es todo lo que cobran en proporcién
a las ventas que se generen.

Lo del e-commerce por cable lo consideran
una nueva forma de consumir que se estd masi-
ficando en el mundo y en Latinoamérica.

Destacaron que la experiencia en Tepal fue
‘muy valiosa’ para ellos por la chance de tratar y
tener meetings con los presidentes de los MSOs
y aprender su forma de pensar.

GREY JuiceLaB: VoD MUNDIAL PARA ‘TJ

LATINOAMERICA

Grey JuiceLab es un nuevo jugador en la
provisién de contenido para plataformas bajo
demanda (VoD) en Latinoamérica. Estd tra-
bajando con clientes como Axtel de México,
Telecom Argentina y UNE de Colombia.

Aporta el contacto con los estudios, provee
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la programacién y apoya ademds con el mer-
cadeo. Se trata de un verdadero partner de los
operadores.

En la regién es un jugador nuevo, pero ya es
fuerte a nivel mundial, con oficinas en Londres,
Paris, Dubai y Hong Kong. Eso avala la seriedad
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David Guerra, de Erotic Networks, Manuel Mueses
y Mihai Crasneanu con Kelly Blanco de Tricom

de la apuesta, donde puede ser una alternativa a
los jugadores existentes.

Soluciones integradas, soluciones simples.

media
networks

wiww.medianetworks.net

networks
broadcast
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networks
ad sales
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Por CARMEN GONZALEZ-SANFELIU,
VP ReGIONAL DE INTELSAT PARA AMERICA LATINA Y EL CARIBE

LAS INNOVACIONES SATELITALES IMPULSAN

EL AUGE DE LOS RADIODIFUSORES

Losmayoresradiodifusores de América Latina,
siempre deseosos de mantener su leal clientela,
se enfrentan a varios desafios de caracteristicas
singulares. Debensatisfacerla creciente demanda
de programacién de alta definicién. Al mismo
tiempo,también deben ofrecer lamayor cantidad
de programacion proveniente de otras partes del
mundo. Por dltimo, deben asegurarse de que su
contenido sea visto por la mayor cantidad de
personas.

Para superar esos desafios, los radiodifusores
recurren a operadoras satelitales de la talla de
Intelsat. Las operadoras de satélites deben pro-
porcionar constantemente a los radiodifusores
nueva capacidad de satélite, disefios satelitales
innovadores y una infraestructura de distribu-
cién eficaz para transmisiones de video a escala
mundial.

Intelsat brinda la mayor cantidad de capa-
cidad de satélite, la mayor red de telepuertos y
conexiones de fibra 6ptica a través de la red In-
telsatONE, yahoratambién—consu plataforma
satelital Intelsat Epicde préximageneracion—un
modelo mas eficiente y mejorado de entrega de
contenido.

SATISFACCION DE LA DEMANDA DE LOS
RADIODIFUSORES

Con mids de 50 satélites, siete telepuertos y mas
de 36.000 millas de conexiones de fibra dptica,
Intelsatcursamds de400 canales dealta definici6n,
mds de 30 plataformas DTH, y atiende a clientes
en mds de 200 paises y territorios. Dieciocho
satélites de Intelsat ubicados en destacadas po-
siciones orbitales brindan servicios a América
Latina y el Caribe.

Seis de las principales comunidades de video
delntelsatestan en América Latina,donde cursan
una combinacién de capacidad de bandas Ku y
C para atender los estrictos requisitos de mds de
300 de los principales radiodifusores y empresas
de telecomunicaciones de la region.

Nuestras destacadas comunidades de video en
AméricaLatinayel Caribeofrecendistribuciénde
programacion televisiva con coberturageografica
de caracteristicas inigualadasllegando a millones
dehogares.Losradiodifusores que se sumanaesas
comunidades se benefician de una redundancia,
un alcance y una conectividad verdaderamente
superiores para la distribucién de programas.
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Para ampliar su puiblico, los radiodifu-
sores deben distribuirla programacion al
méximo numero posible de proveedores
de servicios por cable y DTH (satélites
de radiodifusién directa al hogar) en todo el
mundo. Los clientes de Intelsat tienen un alcance
mundialqueles permitellegaramiles de cabeceras
de cables y plataformas DTH.

CAPACIDAD NUEVA QUE SATISFACE UNA
FUERTE DEMANDA

Como parte de la mayor inversién jamés efec-
tuada por Intelsat en su flota, estamos lanzando
nuevos satélites que ayudardn a satisfacer la
demandadelosradiodifusoreslatinoamericanos.
Los lanzamientos del Intelsat 21 y el Intelsat 27
en 2012 y 2013, respectivamente, pondréan una
importante capacidad a disposicién de la comu-
nidad de servicios de video.

Losoperadoresde DTH estdn cada vez masen-
focados en utilizar satélites que ofrezcan la mejor
calidad enpotenciaycobertura. Unclaroejemplo
de esa tendencia lo ofrece el convenio firmado
recientemente por Intelsat con su tradicional
cliente DirecTV Latin America (DTVLA) para
suministrar capacidad de banda Ku con destino
a servicios DTH en la regién. Intelsat brindara
esos servicios en dos nuevos satélites hibridos de
bandas Cy Ku, el Intelsat 30 y el Intelsat 31, cuyos
lanzamientos estdn previstos para 2014 y 2015.

Intelsat y DTVLA disefiaron estratégicamente
una carga util de banda Ku para optimizar las
frecuencias disponibles a fin de aumentar al
méximo la capacidad de canales de DTVLA en
la América del Sur de habla espanola, utilizando
para ello tanto haces locales como haces pan-re-
gionales. Ese convenio a largo plazo permitird a
DTVLA ofrecer servicios mejorados a todos sus
clientes latinoamericanos, junto con servicios de
restablecimiento que garantizaran un suministro
ininterrumpido.

UNA NUEVA PLATAFORMA SATELITAL

CAMBIARA LA ENTREGA DE CONTENIDO
Desdela posicion deliderazgo que haasumido

en el sector de satélites, Intelsat debe estudiar

constantemente nuevos modelos de negocios y

determinar de qué manera se pueden mejorar.
Frente al modelo actual de suministro de con-

tenido por satélite,laadaptacién del contenido de
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; INTELSAT

Epic Carmen Gonzalez-Sanfelii
canales se ha vuelto impréctica
desde el punto de vista econd-
mico. El costo del ancho de banda
lleva a buscar un contenido de plataformas mas
genérico, en tanto que los haces actuales estdn
diseniados para una cobertura amplia, en la cual
todos los canales van a todas partes.

Esos son algunos de los factores que han lle-
vado a Intelsat a introducir la nueva plataforma
Intelsat Epic. Se trata de un enfoque innovador,
con una arquitectura satelital que utiliza las
bandas C, Ku y Ka, haces anchos, haces pincel y
tecnologfa de reutilizacién de frecuencias para
lograr grandes avances a nivel de disefio, que
posibilitan un caudal mayor y un desempeno
de calidad inmejorable.

La nueva plataforma Intelsat Epic permite
adaptar los canales en funcién de una regién y
un haz especificos. Los haces pincel y la reutili-
zacién de frecuencias ofrece un caudal mayor al
tiempo que rebajan el costo de Mbitios/s,lo cual
cambia el modelo econdémico para el suministro
de contenido de caracteristicas localizadas.

Trabajando de manera superpuesta a nues-
tra flota existente, la plataforma Intelsat Epic
ofrecerd a los clientes la libertad de adaptar la
entrega de contenido para llegar a un publico
todo lo grande, o todo lo reducido, que sea
necesario atender.

Laplataforma también ofrece transmisionesa
cabecerasde cables,asicomo rutas puntoapunto,
con escala adaptable y enlaces de contribucién
eficaces en funcién del costo para el cursado de
aplicaciones de video de uso ocasional.

Alprincipio, la plataforma Intelsat Epic cons-
tard de dossatélites. El Intelsat 29e,delanzamien-
to previsto para 2015, atendera a las Américas,
asf como a clientes de servicios de movilidad en
el Atldntico norte. A dicho satélite se sumard el
Intelsat 33e en 2016. En conjunto, los satélites
de la plataforma Intelsat Epic atenderdn a todas
las regiones pobladas del mundo.

Trabajando en estrecha colaboracion con los
lideres del sector de radiodifusién latinoameri-
cano, Intelsat seguird desplegandolas tecnologias
mds modernas paraquelosespectadoresen todo
el mundo tengan una experiencia insuperable a
la hora de ver sus programas.
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) NUCLEUS

NAGRA: NUEVOS DESARROLLOS DE
OTT vy TV EVERYWHERE

EN LA IBC DE AMSTERDAM

Llegd el momento o
de sorprender de nuevo
a sus suscriptores.
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Christine Oury y Thierry Martin en el
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ARGO SYSTEMS LLEVA EL SISTEMA
MADEA A LATINOAMERICA

(GESTION DE AFILIADOS EN CANALES DE TV PAGA

Mauro Paez-Pumar, VP Sales & Marke-
ting de Argo Systems, dialog6 con PRENSA-
RIO sobre la empresa, que ha trabajado de
manera exclusiva en la industria de la TV
paga desde 1995, ‘construyendo una sélida
reputacién con los clientes a nivel mundial’
‘Se le da gran importancia a las necesidades de
los clientes y la flexibilidad de sus sistemas para
adaptarse al negocio de cada uno de los canales)
anadi6 Paez-Pumar.

Laincorporacién del ejecutivoal equipo, unido
a sus clientes locales como HBO Latin America
yMGM Latin America, haayudado aatenderlas
necesidades particulares de este mercado,donde
laempresaesperaaumentar su carterade clientes
en los proximos meses.

Medea es el software desarrollado por Argo
paraconsolidar el manejo del negocio deafiliados
y simplificar los procesos de ventas, facturacion,
cobranzasyreportesdedistribucién de canalesde
TV paga.‘Conceptos comoimpuestosy multiples
monedas,entreotros,hansidoincorporadosenla
soluci6n ya que son imprescindibles para el ma-
nejo del negocio de afiliados a nivel mundial’

En relacién a este software, Mauro Pdez
destac6: ‘Una de las razones que me inclin6 a
unirme al equipo de Argo fue la penetracion del
productoen Canadd, Estados Unidosy Europa.La
empresa tiene mas de 300 canales alrededor del
mundo utilizando Medea, y a través del sistema
se facturan mas de USD 10 billones de ddlares

ARGO

a afiliados anualmente’ = ST

También mencion6 que
la marca tiene capacidad de
atender tanto a grupos grandes,
como a canales independientes, tal
como ocurre en Latinoamérica, donde el
producto se adapta al tamafio y complejidad de
los distintos clientes.

‘Elhecho detener masde 15anos operando en
Estados Unidos y el resto del mundo con clientes
de todoslos tamafos, nos ha permitido desarro-
llar un software lo suficientemente flexible para
adaptarse a las realidades del mercado de TV
paga de América Latina. Si agregamos los tres
upgrades, basados en las necesidades de todos
nuestros clientes que se le hacen al producto
cada afio, podemos estar seguros de que Medea
se mantendrd al dfa para manejar el negocio de
manana, explicd.

EL MERCADO LATINOAMERICANO

‘El mercado de TV paga continta creciendo
répidamente, y las necesidades de tener un
sistema confiable y centralizado para el manejo
integral del negocio de afiliados se hace cada vez
mds importante. Ante esta realidad, los progra-
madores se ven en el dilema de dedicar recursos
al desarrollo de un sistema interno o continuar
manejandolaparte mdsimportante desunegocio
en multiples hojas de Excel.

‘Con la llegada de Medea al mercado latino-

=

Mauro Paez-Pumar, VP Sales & Mar-
keting, Argo Systems

americano, los programadores tienen una
opcién que se adapta al tamano de sunegocio.
Es un sistema que se actualiza afo a afio, basado
en las necesidades de los usuarios de més de
300 canales a nivel mundial. Medea les permite
centralizarydarvisibilidad atodalainformacion
del negocio, remplazando las hojas de Excel o a
los desarrollos de software, ddndole la oportu-
nidad a las empresas de enfocar el 100% de sus
recursos en actividades dirigidas al incremento
de sus ganancias’.

Finalmente, el ejecutivo mencionélosrecursos
que se estdn dirigiendo al mercado de la region.
Ademads del 4rea de Ventas, Argo estd enfocando
su equipo de desarrollo, asegurando imple-
mentar las mejoras requeridas por el mercado
latinoamericano. Acaba de asignar un gerente de
producto, analistas y personal de soporte para
‘cubrir las necesidades de todos los clientes en
esta importante region’

Argo Systems espera convertirse en un
proveedor relevante en la industria por lo que
estard participando en los distintos shows y
ferias. ‘Esperamos poder, a corto plazo, intro-
ducir en este mercado otros productos como
Nestor, que maneja, desde el punto de vista del
operador de TV paga, toda la relacién con los
programadores’, concluyd.

MoCA: POR PRIMERA VEZ

EN JORNADAS

Multimedia over Coax Alliance (MoCA)
asiste a Jornadas Internacionales de Buenos
Airesatravés de Rob Gelphman, VP Marketing
&Member Relations, quien promuevelaalianza
tecnolodgica compuesta por 60 miembros en
todo el mundo.

MoCA posee més de 110 productos certifi-
cados (STBs, ONTs, Gateways, routers, adapta-
doresde TV aInternet, DVRs,etc.) y promueve

PRENSARIO INTERNACIONAL

unestandar universal parahogares
conectados,sinimportar el tipo
de proveedor, sea este IPTV,

satélite o cable. Mﬁ_"_'l c A

Gelphman explica: ‘Ofre- Fog el
cemos performance y fia-
bilidad, dos caracteristicas
imprescindibles paraoperadores
que quieran ofrecer servicios para
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Cannn Adman

Rob Gelphman, VP Marketing &
Member Relations de MoCA
ogares conectados. En Estados Unidos,
el 95% de los operadores grandes, y

alguna pequena telco, usan MoCA.
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SAFEVIEW: SOLUCION PREFERIDA

POR LOS OPERADORES

YA TIENE UN LUGAR EN LATINOAMERICA

Safeview lleva varios afios de trabajo e in-
versién enlaregion,acudiendo alos diferentes
eventos, pero fundamentalmente de un afio
a esta parte empez6 a ganarse un reconoci-
miento particular de parte de los operadores
y a tener implementaciones concretas.

Fue a partir del nombramiento de Carlos
Granzotto en la direccién general para
Latinoamérica, quien volcd su experiencia
y contactos de tantos afios en el mercado,
principalmente en Supercanal de Argentina,
para generar una movida que pone ahora a
Safeview como uno de los proovedores mas
elegidos. Esto incluye una metodologia de

El seminario de Safeview para los socios
de APTC en Lima, Perii

SAFE
VIEW
trabajo muy cerca-
na al operador, con
capacitacionesy creci-
mientos compartidos.

Se destaca el posicionamiento logrado en
Argentina con ocho cabeceras digitalesinsta-
ladas, algunas justamente con Supercanal, en
un proceso escalable que crecerd progresiva-
mente en funcién delasnecesidades del MSO.
Estdn en Tucumdn, San Juan, Villa Mercedes,
Trelew y Ushuaia. En el mismo pais también
se tiene a San Luis CTV, RTC Reconquista y
Litoral Cable Color.

También lo ha logrado en Venezuela, con
ocho cabeceras de distintos operadores y
ahora Pert con cinco, hablando de cabe-
ceras integrales ya puestas en marcha, no
en proyecto, lo que implica que Safeview
es una solucién muy elegida por los ca-
bleoperadores grandes, medianos y hasta
pequenos, por las facilidades que tiene.
En lo que respecta a Pert, se estd dando
ahora una estrecha relacién con los socios
de la Asociacion Peruana de TV por Cable
(APTC),conla que organizé una capacitacion
en Lima. Se realizé en el hotel El Condado
el 14y 15 de agosto, con la presencia de mas

Carlos Granzotto, director general de Safeview
para Latinoamérica

Carlos Granzotto y Ovidio Rueda, presidente de
APTC, junto al equipo de Safeview, en la jornada
de capacitacion en Lima

de 70 técnicos de distintos cableoperadores
agrupados a la entidad.

Estoapuntaala consolidacién definitiva de
Safeview en ese pais,donde mds de cinco ope-
radoreslo han elegido como soluciénintegral.
Safeview es una compania espanola de
tecnologia para la convergencia digital, con
una solucion integral para las industrias del
cable, satélite, terrestre, IPTV, VOD y OTT.
Ya tiene integraciones en Rumania, Polonia,
Rusia, China, Pakistan, India y Filipinas,
pero en Latinoamérica tiene casi tantas
implementaciones como en el resto del
mundo, lo cual habla de cémo se acomoda
su solucién a las necesidades actuales de los
operadores latinos.

IRDETO: 'ES EL MOMENTO
DE INVERTIR EN LATINOAMERICA'

El gran stand de Irdeto fue uno de los cen-
tros de reunién elegidos por los operadores
de Latinoamérica que viajaron a la IBC de
Amsterdam. Alli la marca pudo demostrar la
importancia que tiene a nivel mundial, y la
opcién que implica para los operadores. Eso
también lo mostré en la fiesta que tuvo en el
Heineken Experience en el marco de la expo.

PrENsARIO pudo conversar con Giovani
Henrique, junto al VP para DTV sales de
la compania, Richard Frankland, quien re-
marcé que mds alld del Mundial y los Juegos

PRENSARIO INTERNACIONAL

Olimpicos, que movilizan a todo Brasil, hay
una ‘voluntad clara’ de los clientes de otros
paises, que el afio pasado preguntaban por
OTT, hoy ya planean compras concretas para
este afio, diciendo que necesitan ponerlo en
marcha en el mercado. Lo estdn haciendo Net,
Telecentro, VIR, Cablevision de Argentinay
México, entre otros.

Eso junto a una busqueda muy importante
porlas cajashibridas, porlo cual estdn haciendo
nuevas integraciones con modelos especificos
de STBs en México y Argentina. Mdas de cuatro
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Giovani Henrique con Richard Frankland,
VP de DTV sales de Irdeto

proyectos interesantes se discutieron alli en
Amsterdam. Por todo eso, Frankland dijo que
‘es el momento de invertir en Latinoamérica,
apostar a dar mucho soporte y a enriquecer la
cadena de valor. En eso estdn abocados.

Los Expertos en Redes Quieren Saber Mas

AL

FProveyendo
infraestructura...

set top selection of ONTs
RF Retu

...para la industria

Consolidado como uno de los kdares y plonencs en tecnologla dptica de banda encha. y ahoma sun mas foaleckde por la
edguisicién del poriaiclo de TrdentT ™, Aurora Metworks ha disafiada, creaco y comaercialirade solucionss de Fibra hasta las
Premisas que permiten |a entrega te servicics basados en estandares tanito para clientes residenciales COmMo para pequUencs y
mackancs negocios. Nussiro sistema FTTP parmite provesr senicios de voz, datos y video (IP Video y transmisién da RF
AndlogoDigital para redes de banda ancha). Escoja Auroras Nebworks hoy mismo.

durora

NETWORKS A whole new light, growing brighter!




[ ) TecnoOLOGIA

RED INTERCABLE: TECNOLOGIA DIGITAL

PARA PEQUENOS OPERADORES

Red Intercable presentard en esta
edicién de Jornadas Internacionales,
su sistema Dibox que ya se encuentra

en cableoperadores Pyme de 300 n.
localidades y les permite realizar

una inversién ‘segura, a largo plazo,
compatible y escalable.

Diboxbrindaun paquete deherramientas
que permite, tanto a los operadores que forman
parte dela organizacion, como los que no, satis-
facer las necesidades que surgen del proceso de
digitalizacién. Se distingue por su equipamiento,
contenido, servicios asociados y por el valor de
su marca que se posiciona afo a afo.

La empresa, integrada por cableoperadores
pequefios y medianos, genera soluciones inte-
grales adaptadas a las demandas del mercado y
a los recursos econdmicos y financieros de los
cableoperadores, transformando proyectos de
dificil acceso para una Pyme, en proyectos de
posible implementacién. Es por esto que sus
soluciones estdn pensadas para que las inver-

AMPLIE EL ALCANCE,
DE SU FACTURACION.
POR MENOS DE USS 1000.

LINDSAY

siones sean efectivas, a largo plazo,
compatibles y escalables.

La plataforma Dibox es muy

red

Iimasea bl

flexible, de simple operacién y
mantenimiento, con posibilidad
de operacién 100% redundante,
gestionable por el propio cableope-
rador en forma auténoma a través de
su sistema de gestion de usuarios, compatible
y escalable ante diferentes requerimientos de
formatos de entrada y salida, adaptable a trans-
portes QAM y/o IPTV yamuiltiplesaplicaciones,
y permite conexién centralizada con fines de
monitoreo remoto activadas por licencia.

El Mundial de Sudéfrica 2010 fue el inicio
de sus transmisiones en HD. Hoy, con 20 se-
nales HD en pantalla, Red Intercable ofrece un
potencial mayor, que permite un crecimiento
exponencial de la capacidad de transmisién de
96 senales en definicion estdndar (SD), radios
y sefiales de audio, y mds 60 sefales en alta

Disox PLaAy:
ENTRETENIMIENTO ONLINE

Red Interecable lanz6 la
plataforma Dibox Play,
un servicio para sus

abonados digitales, que d Ib%

permite acceder a través
delaweb,alos contenidos
de varias senales de cable.

En la primera etapa, Dibox
Play estd ofreciendo a los abonados que
completen un sencillo procedimiento de
registracion, los contenidos de MovieCity y
préximamente incluirdlos contenidos de otros
proveedores que cuentan con plataformas de
TV Everywhere.

Dibox Play puede utilizarse desde diferentes
dispositivos y en cualquier locacién con una
conexién mayor a los 350 Kbps.

definiciéon (HD).

El &ooes Point refarrado Strand-Munbed |(SMELLP)
g Lindsny &4 una maners sencilla y ripida de
ofrecer WI-Fi y extender La red para scoeder a
elbentes o lod que antes no se llegaba,
obtemiendo inpresod adicksnales, Con la
conExion A cusbquisr Toenbe de alimenlscion,
va sea de un Tap o un acaplador direccional,
permite efrecer sefales de radio simples o
dunles de alia potentcia con una gestidn
mdltiple v segura, enmutamientos avanzados v
opclones de Bridge DOCSES o backhawl Gplico,
Dl fabricante original did Strand Mowsnbed
Acces Palet, disefiade por ingeniercs do cable,
para técnicos de cable. Desde menos de 1,000
dolares, DINkcl de superar,

Soluciones robustas para
Wireless, Opticas y RF
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TAMBIEN DISTRIBUYE A LINDSAY BROADBAND

Vladimir Velickovich y José Luis Reyes de
AMT, expresaron a PRENSARIO que, tras cinco
afios de provechosa alianza, decidieron forma-
lizar un acuerdo de cooperaciéon mutua donde
Inviso se suma a la amplia gama de oferta dela
distribuidora e integradora con los productos
de Miranda Technologies.

Asi se espera que AMT atienda de la mejor
manera a los broadcasters de toda la region y

Joel Quifiones de Perfect Vision expresé
a PrensarI1o en Tepal que ya tenia muchos
clientes en Reptiblica Dominicana, y destacd
que se estdn expandiendo a muchos productos
en la linea de troncales. Estd en ese proceso y
esperan sea un éxito enlaregiéon comolasotras
lineas que vienen desarrollando.

Perfect Vision volverd a estar presente en
Jornadas de Buenos Aires con un stand, en
su barrido stper completo por toda la region
como pocas empresas estdin haciendo. Vale

que ayude a Inviso con sus clientes de cable,
que son muchos también. La formalizacion
delacuerdo permite hacer publicidad enla web
de la otra parte, entre otras ventajas, dirigido a
cubrir cada vez mds clientes.

Como ejemplo,AMT preparaunupgrade de
laplataforma de DarTV que es un caso de éxito
delano pasadoylohard conla dltimatecnologia
filebase de Miranda que distribuye Inviso.

recordar que ahora Fabidn Meza ve toda
Sudamérica hispanoparlante y el Caribe, y
estard en Jornadas siendo ya muy conocido por
el mercado. También completé su estructura
en la regién tras haber sumado a Horacio
Orozco para Brasil, ejecutivo con 20 afios de
experiencia y radicado en Sao Paulo. Coincide
con la apertura de las oficinas en esa ciudad
en el elegante barrio de Morumbi.

En México cuenta con su sales manager para
el mercado Jorge Carrasco.

Vladimir Velickovich, José Luis Reyes
y Dave Atman de Lindsay Broadband

AMT también acaba de celebrar ademds un
acuerdo de distribucion con Lindsay Broad-
band, siempre presidido por Dave Atman, que
viene teniendo una presencia consistente en la
regién en los ultimos afos.

Perfect Vision: Fabian Meza, David Lord, Joel
Quifiones, Horacio Orozco y Emilio Aguirre, de
SVC de Uberlandia

technetiXx
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Giko: MmAs DE 3000 PRODUCTOS PARA
FIBRA OPTICA EN TODO EL MUNDO

Giko se especializaen productosyaccesorios
para la industria de las telecomunicaciones,
como fabricantes de componentesactivosy pa-
sivos de fibra éptica. Fernando Rama, Country
Manager para Argentina, explicé que: ‘Como
resultado de muchosafios de experiencia como
distribuidores de componentes y accesorios
para infraestructuras de fibra dptica, Giko
establecid su planta de produccién propia
en Asia en 1995, que actualmente
produce 1,5 millones conjuntos de
conectores anuales’

L]
Su primera oficina de ventas .
internacionales, actual casa ma- .

triz, se abrié en Espafia en 1999

con el objetivo de proporcionar

un mejor servicio a los clientes eu-
ropeos. Hoy, Giko cuenta con una red
dedistribucién mundial con oficinas de ventas
en Europa, Africa y América.

‘Més de 300 personas forman parte de Giko
en todo el mundo. La formacién continua de
sus empleados es fundamental para el logro de
los objetivos y se invierte tiempo y recursos en
la investigacion y desarrollo de nuevas meto-
dologias y procedimientos de trabajo’.

Giko estd presente en Argentina desde
2006. Cuenta con un laboratorio equipado
con instrumentos y equipos para garantizar
el cumplimiento de las normas europeas de
calidad para sus productos, asi como ofrecer
servicios de calibracion y pruebas sus clientes,
explicé Fernando Rama.

“Nuestros principales clientes son las em-
presas operadoras de telecomunicaciones
lideres, con las cuales tenemos productos
homologados. En el mercado latinoamericano
trabajamos con Telmex México, Telefénica
Brasil, Telefénica Argentina y Claro Argentina,
entre otros), sefald.

El portfolio de productos de la marca incor-

e Television

@ Contenido

& Convenciones
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Fernando Rama, country
manager para Argentina

poramédsde 3000 productos para
cadademandaenel desplieguede
redes de fibra 6ptica incluyendo
conectores, cables de fibra dptica,
cajas de empalme, bastidores, splitters,
cajas de conectorizacion, etc.

Paraestaediciénde Jornadas Internacionales,
Giko tendrd unstand donde presentard su gama
de componentes de red éptica, soluciones para
el despliegue de redes FTTH, la tecnologia que
soporta servicios de comunicaciones de alta
capacidad/altavelocidad através defibra 6ptica
directa al domicilio del usuario final.

“Todos estos componentes pasivos hacen
posible la conexién y comunicacién entre los
equiposactivos,detecnologia GPON,en central
del operador (OLT) y los equipos activos de
usuario (ONT). Ofreciendo una alta gama de
soluciones en funci6n del tipo de despliegue
de red realizado (aéreo, subterréneo, fachada,
canalizado, etc.) y en funcién de la tipologia
del cliente final’.

Y concluyé: ‘Estamos firmando un convenio
de OEM con un proveedor y fabricante lider
en el mundo de tecnologia GPON como plan
de expansién de la compaiia para producir
los equipos en planta de produccién propia
con marca Giko’

%
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Exiv, 30 ANOS DE LICENSING CON VALOR

Exim Licensing Group cumplié 30 afios
en el mercado, ‘sumando valor afio a afno,
segun afirmé su presidente, Elias Hofman,
al que PRENsARIO entrevist6 con motivo de su
aniversario.

‘Arrancamos en 1982, en un café de Buenos
Aires, Argentina, s6lo durante las tardes. El
mercado delicencias estaba tomado en un95%
por unasolaempresa, porlo que era muy dificil
crecer. Apuntamos entonces a una politica de
diferenciaciéon, buscando unir los derechos de
licencias con los de television, a partir de la
relaciéon con Horacio Levin, de prestigio en el
mercado publicitario que luego fue presidente
de Promofilm. Juntos comenzamos a asistir
a los MIPTV y Mipcom de Cannes, Horacio
desarrollaba los derechos de TV y nosotros las
licencias’, sefialé Hofman.

‘Luego, para robustecer la diferenciacion,
comenzamos a anexar territorios. Primero
fue Uruguay ya que lo podiamos monitorear
facil, luego Chile y Brasil, donde hicimos joint-
ventures con socioslocales. Después crecimosa
México, Colombia, y hace once anos pasamos
nuestro headquarters a Miami, justo antes de
la crisis 2001 de Argentina. Hoy tenemos una

estructura plena continental, con 20 millones
de délares de facturacién anual, donde Brasil
acapara el 50% del movimiento. Con el socio
brasilefio, Celso Rafael, la relacion fue tan afin
que con el tiempo pasé a ser EVP global de la
empresa, dentro de un contexto de solidez y
superacion progresiva que nos mantiene muy
entusiasmados’.

‘El negocio del licensing hay que saberlo lle-
var, porque es de volumen, con escasos mérge-
nesderentabilidad y muchosriesgos. Lobueno
que tiene es que permite generar desarrollos
complementarios que hacen la diferencia,como
las promociones, los live shows, los productos
de valor agregado en las campanas, la parte de
tecnologia como son los SMS, los MMS, todo
tematizado con las licencias’, completd.

‘Hoy tenemos un plantel de mds de 200 per-
sonas, donde 140 se dedican a licencias y 70 a
loslive shows. No hay competidores connuestra
extension continental. Pueden ser fuertes en
dos-tres paises, pero ninguno en tantos como
nosotros con oficinas reales-reales’.

‘El paso siguiente en la evolucién ha sido
la generacién de contenido original. Nos aso-
ciamos con Ledafilms y MondoTV para crear
Bondiband, serie animada sobre un grupo de
musica juvenil que se estrené en Disney XD
Latin America en junio. Laideay el desarrollo
base es nuestro, pensamos el producto para
un pleno desarrollo 360°. La ventaja de tener
contenido original es que uno lo genera a
medida de sus necesidades y aparte aprovecha
sus réditos un 100%, no un 30% como en el
caso de las licencias, por decir un porcentaje
promedio’

‘Aparte,los derechos de productos deterceros
van y vienen, es importante tener un caballito
propio que siempre esté presente; ya estamos

Elias Hofman, presidente de Exim

con un segundo proyecto, Chow Fun, en con-
junto con Discovery Kids Latin America. Se
va a desarrollar un 80% en Argentina y un
20% en India, a través de una empresa top de
animacién internacional. Ain no podemos dar
demasiadosdetalles, perolaevolucién contintia
con contenido original’.

También Exim evoluciona en los live shows.
‘Aparte los tipicos shows unitarios de licencias
conocidas, probamos este ano con un nuevo
tipo de formato: el Family Fest, que se basa en
ofrecer en un mismo lugar durante un fin de
semana, gran cantidad de obras todas juntas.
Lo hicimos en el predio de La Rural en Buenos
Aires,yestuvieron El Chavo, Barney, Los Padri-
nos Mdgicos, Star Wars, Spiderman.Fueun gran
esfuerzo coordinar tantas obras en tan poco
tiempo, nadie hizo algo semejante. Involucra-
mosa65actoresy 35 técnicos. Ahorallevaremos
este formato a Uruguay, Paraguay, Brasil y en
marzo 2013 volverd a la Argentina.

‘Como se ve, apostamos siempre por la
creaciéon einnovacion,en productosy formatos
de negocio. Esto creo es lo que puede definir
a Exim tras 30 anos de trayectoria, que con-
fiamos sean muchos-muchos mas, concluyé
Elias Hofman.
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AMERICA

El mejor distribuidor de productos de CATY

y telecomunicaciones, IPTV, FTTH, GPON, GEPON,

Como lo hizo en los tltimos diez afos, el

equipo de Luz Marina Arango reuni6 nueva- - ) = DTH, VolP, WI-FI y WIMAX en America Latina.

mente a la industria de las telecomunicaciones

de Centroamérica, y por tercera vezenla ciudad

dedan Pedro Sulu Honduras Sleventoconued N B Tenemos las grandes marcas que nos respaldan.

capacitaciéon con muestra comercial, con una
variada oferta de soluciones de tecnologia y

programacion para cable. La concentracién ) .
Luz Marina Arango, de TDC Events, en el acto Nadim Sadrzadeh, Farah Sadrzadeh, Foad
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la parte oriental de El Salvador, quienes apro- de que la fibra y los headends IP siguen siendo
vecharon la muestra para reunirse y discutir caros, cuando el desarrollo de la tecnologia ha
la posibilidad de armar una asociacién de llevado practicamente a igualar los costos de
operadores, que permita negociar en mejores redes HFC con redes de fibra. Los servicios
términos con los proveedores. OTT, o los servicios IP que pueden prestar las

En ese pafs, ya existe una asociacion de cable grandes empresas vana cambiar sus ecuaciones
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TECHNETIX: NUEVA LINEA DE AISLADORES CON

TECNOLOGIA MobDEm SAFE

Technetix presenta su linea de aisladores
galvanicos con tecnologia Modem Safe, sistema
disenado para proteger el equipamiento elec-
trénico contra las sobretensiones producidas
por las tormentas eléctricas.

La tecnologia Modem Safe fue creada para
proteger el equipamiento electrénico contra las
sobretensiones producidas por las tormentas
eléctricas. Durante un fendmeno de tormentas
eléctricas, pueden producirse gran cantidad
de descargas eléctricas que, aunque rara vez
descarguen directamente en la red de cable, por
su intensidad llevan aparejado un campo elec-
tromagnético muy intenso. Dicho campo por
proximidad lleva a producir un efecto de induc-
cién electromagnética generando una corriente
eléctrica en el conductor exterior de las lineas
coaxiales, en algunos casos superior a 1000V.

Dichas corrientesinducidas sobre el conduc-
tor exterior son repetitivas y tienen el potencial
de afectar a los activos conectados a la red.
Adicionalmente,elimpacto dedichas corrientes
de forma consecutiva sobrelos propios pasivos
de la red, incide sobre las ferritas de dichos
dispositivos, estos componentes incluidos en
préacticamente cualquier dispositivo pasivo
(splitters, taps, etc...). Después de ser some-
tidas a este stress eléctrico, las ferritas quedan
magnetizadas, perdiendo su comportamiento
lineal y porlo tanto empeorandolos resultados
de intermodulacién pasiva.

Modem Safe es un circuito disefiado para
absorber las sobretensiones de muy baja
frecuencia, de hecho en su disefio se toma en
consideraciéon un pulso de 1kV 1.2/50uS segtin
IEC 100-4-5level 2). El sistema consiste en una

Aisladores

serie de condensadores capaces de “transfor-
mar” dicho pulso en un pico méximo de 35V,
inofensivos para las ferritas.

Con esta tecnologia es posible evitar la
degradacién progresiva de los pasivos tanto
de exterior como interior, igualmente el he-
cho de eliminar corrientes de 1000V protege
los cable médems y decodificadores de estos
destructivos picos de corriente tan habituales
durante las tormentas.
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O INFORME ESPECIAL

ABTA 2012:

EL MERCADO BRASILENO EN TRANSICION

La expo organizada por la Asociacién
Brasilena de TV por Assinatura (ABTA) se
realiz6 del 31 de julio al 2 de agosto en Sao
Paulo, y gener6 una gran repercusion entre los
asistentes. Los expositores remarcaronlabuena
cantidad y calidad de participantes, mientras
que los visitantes destacaron el buen nivel de
las conferenciasylosavances tecnoldgicos entre
los distribuidores.

Segtin Converge Comunicagoes, el ntimero
de asistentes final fue de 10.000, un 20% mas
que en 2011. Ayudado por el momento del
mercado local, ABTA recibié nuevos players
que ven en el modelo de suscripcién el futuro
para sustentarse y crecer.

La diferencia fundamental frente a 2011
es que las senales regresaron con stand:
volvieron Fox Latin American Channels (Fox
Sports Brasil alcanz6 7 millones de suscrip-

Fernando Ramos, de G2C (reemplaza a NET
Brasil como distribuidor de sefiales de Globosat),
José Félix de Net y Rossana Fontenele, directora

de Organicagoes Globo

Mauricio Tavares, director de adquisiciones de
Rede TV, Vera Zaverucha, directora de Ancine, y
Anthony Doyle,VP Regional de Turner Internatio-
nal do Brasil. ABTA 2012 marco el regreso de las

sefales al mercado

PRENSARIO INTERNACIONAL

Panel inaugural: Ana Paulo Dourado, Paulo Bernardo, Joao Rezende, Manoel Rangel y
Alexandre Annenberg, ex presidente de ABTA, ahora a cargo de Oscar Simdes

tores) y Turner, que no asistieron en 2011
ante la incertidumbre de la ley de Servicios de
Acceso Condicionado (SeAC). Y, por primera
vez estuvo BBC Worldwide, tras el lanzamien-
to de BBC HD en NET Servicos. A ellas se
sumaron TV5, Globosat y Band.

Un caso interesante es el de Esporte Intera-
tivo que, con base en Rio de Janeiro, comenz6
como portal web y canal abierto a través las
antenas parabdlicas (en Brasil un 40% de las
personas acceden a TV por esa via); desde hace
unos meses la senal estd disponible en todos
los operadores de TV de paga del pais, con
excepcion de NET y Sky.

‘Es una evolucién légica de todos los merca-
dos, como sucedié en Estados Unidos con las
grandes networks: los grupos de medios van
de un modelo gratuito a un modelo de pago.
Hoy tenemos una audiencia de 40 millones
de personas por mes, contabilizando todas las
plataformas, que asiste a contenidos exclusivos
como las mejores ligas de fatbol del mundo,
la NFL, véley, basquet, entre otros, explicd
a Prensar1o Edgard Diniz, presidente.

Antonio Joao Filho, director general de Cla-
ro TV, explic6 en una de las conferencias que
el suceso del sistema DTH del grupo América
Movil se gener6 a partir de definir claramente
el publico objetivo al cual dirigirse y establecer
una oferta de bajo costo basada en la calidad
de servicio y eficiencia. ‘Es fundamental poder
hacer mds con menos’, resumio.

En la misma conferencia participé Richard
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Allen, accionista de Blue Interactive, com-
pania que adquiri6 el sistema Via Cabo, que
suma mds de 100.000 suscriptores en varios
estados. ‘La situacion brasilefia actual, entre
crecimiento y regulacion, es el mejor ambiente
para invertir. Ademas, Brasil resulta atractivo
por el tamano del mercado, la alta demanda,
y la baja penetracion del servicio. Hay espacio
suficiente para pequefios, medianos y grandes

Gustavo Leme, EVP y director general de Canais
Fox, Eduardo Zebini, VP de Fox Sports y Santiago
de Carolis, director de Marketing Fox Sports
Cono Sur. Fox Sports lanzara Fox Sports 2 en
enero de 2013

operadores), afirmo.
Marcos Amazonas, presidente del consejo de
la asociacion independiente NeoTV y uno de

los pioneros de la industria en Brasil, subrayé:
‘Para ser exitoso en este negocio es necesario

comprender que no se trabaja ni con television

ni banda ancha, por separado, sino con un
modelo de suscripcién’

Desde La Cabecera Hasta La Casa,
AMT cuenta con el equipo necesario
y en inventario.
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ABTA 2012: EL MERCADO BRASILENO EN TRANSICION

Paulo Saad, de Band, Mario Damante, Fernando

Magalhanes, de NET, Rodrigo Marques, director

ejecutivo de estrategia y gestion operacional de
Band, y Anthony Doyle, de Turner

Marco Dyodi y Eduardo Guedes, gerente de
marketing de Oi (extremos) con Ane Cristina
Varoto, directora Tl y Rodrigo Duclés, CIO de

Net Servicos

Telef6nica presentd la nueva marca comer-
cial parasuservicio de TV de paga Vivo TV, en
reemplazode TVA,y GVT anuncié quealcanzé
200.000 clientes en el primer semestre del afo,
respondiendo por el 10% del crecimiento del
mercado local. ‘La meta es superar los 400.000
a fines de 2012 y totalizar 1 millén en 2013},
destac6 Dante Campagno, director de TV
por assinatura.

Latelco Algar Telecom (operador DTH con
100 mil clientes) se asoci6 a WDC Networ-
ks (proveedor de productos wireless y FTTH
para ISPs) para lanzar ISP TV, mediante el
cual los mds de 1.600 ISPs (responden por el
15% de las conexiones totales del pais) podrdn
ofrecer servicios de TV de paga, y empaque-
tarlos con sus servicios de telefonia e Internet.
‘Queremos expandir el servicio a las ciudades
mds pequenas, donde los grandes operadores
no llegan, resaltaron Osvaldo Carrijo, direc-
tor comercial de Algar, y Vanderlei Rigatieri,
director general de WDC.

Entre las novedades, André Kriger, director
de fibra de Telefénica, anuncié que en octubre

PRENSARIO INTERNACIONAL

la compania lanzard su servicio IPTV con
solucién de Microsoften la ciudad de Sao
Paulo (actualmente estd en fase de prueba
para mds de 4.000 clientes), con el que busca
alcanzar 600.000 abonados en 2015. Para ese
ano espera alcanzar el millén de suscriptores
en ultra banda ancha. Lo mismo Oi, que su-
mard un servicio IPTV a su DTH, cuya fecha
de lanzamiento se estima para fines de ano,
segin Marco Dyodi, director de segmentos
minoristas — FTTH/IPTV.

En el seminario La oferta convergente por
otros caminos, Ariel Dascal, director general
de OiTV, recomend¢ revisar los modelos
de contenidos para mantener las ganancias,
sin dejar de atender las necesidades del
consumidor; Marcio Carvalho, director de
productos de Net Servicos, dijo quela fideliza-
cién pasa a ser mas importante que sumar mas
clientes; Antonio Barreto, CEO de DLA, fue
contundente: ‘Entramos en una época donde
la tecnologia ya no es barrera para nada.

Verimatrix, Minerva, Network Broadcast y
el integrador local Samurai, realizaron el
seminario Soluciones reales para un mundo
real, sobre OTT, multipantalla, e integra-
ciones exitosas. Media Networks presenté
al grupo Sistema Catarinense de Comuni-
caciones (SCC) como su primer cliente del
servicio Go Digital en Brasil, sistema que le
permitird desplegar su servicio de TV de paga
digitalizado en la ciudad de Curitibanos en
Santa Catarina.

Los PROGRAMADORES FRENTE
A LA LEY SEAC

Esteafio sesumaronactivamentealaconven-
ciénlos productoresindependientes,através de
una alianza entre ABTA y ABPI TV; los nuevos
operadores new mediay algunos compradores
de contenido de los canales abiertos.

Alexandre Annenberg, presidentede ABTA,
destacé a PRENSARIO que vio a los asistentes
con mds ‘optimismo’ y explic6: ‘En el primer
trimestre del ano, el sector de la TV de paga
tuvo una facturacion de 5,4 billones de reales
(2,6 billones de ddlares), un 38% mds que igual
periodo de 2011, segtin Inter-Meios’

Deacuerdoala Anatel,elmercadode TV por
suscripciénalcanzélos 14.5 millones de clientes
a junio de este ano. Fuentes del organismo
indicaron también que el total de licencias a
entregar este ano es de 38, un nimero menor
al que se esperaba inicialmente.
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Manoel Rangel, presidente de Ancine,
encabezd un panel --del que se informa por
separado-- donde defendi6 a la Ley 12.485 de
Acceso Condicionado.

Se sumaron luego Anthony Doyle, VP re-
gional de Turner, quien se mostrd escéptico
sobre los beneficios de la ley. ‘Cuanto més
investigamos sobre su injerencia, mds nos
asustamos. Tenemos dudas sobre su aplicacién
en relacién a las cuotas, pero también sobre
los nuevos canales a lanzar. De todos modos,
creemos que no es un problema de contenidos,
sino de modelo’

Paulo Saad, director de Band, remarcé quela
estrategia del grupo en este contexto es lanzar
nuevos canales (como ARTE1, que atin no estd
en el aire). ‘El gran dilemas es costo vs. calidad.
Los costos de la produccién local doblan al de
otras propuestas de programacién. En el con-
texto econémico recesivo, esto nos lleva a una
situacién no tan optimista como en 2011
Producto de la nueva normativa, PREN-

SARIO supo que a fines de agosto la Ancine

Claro TV: Alessandro Silva, gerente de calidad,
Claudio Zylberman, director de Ingenieria y
Tecnologia, Antonio Joao Filho, Graziela Solis,
gerente de promocion y eventos, e Igor Cham-
bon, gerente de tecnologias y CAS

Ricardo Grilli y Robes Solei de RCA/Tech Cable,
Marcelo de Freitas de Discovery, y Alberto Umhof
de BVCi. Los independientes atentos a los cam-
hios en el mercado brasilefio
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ABTA 2012: EL MERCADO BRASILENO EN TRANSICION

Net Servicos: Claudio Borgo, Rodrigo Marques,
director ejecutivo estrategia y gestion operacio-
nal, y Marcelo Parraga

presentard un documento con los canales que
cumplen con todos los requisitos para ingresar
a las grillas de los operadores. Uno de ellos
es BoxBrazil, grupo de cuatro senales HD y
SD (Prime BoxBrazil,Music BoxBrazil, Travel
BoxBrazil y Fashion TV Brazil), dirigido por
Cicero Aragén, CEO, quien participé en ABTA

para promoverlas.

OPERADORES INDEPENDIENTES

Se vieron en la feria operadores indepen-
dientes, muchos delos cuales tienen duenos de
Argentina. Contrastando conlaeuforia general
de la feria, PRENSARIO hablé con Ricardo
Grilli, de RCA/Tech Cable y Alberto Umbhof,
de BVCij, quienes dijeron que el crecimiento de
ABTA es en realidad para unos tres o cuatro
operadores. ‘En este contexto, a los indepen-
dientes les toca vender y salir del mercado,
opinaron. La opcién puede ser armar una
cooperativa, propuesta desestimada debido
al ‘individualismo’ que existe en ese mercado,
segtin explicaron.

Del lado de las senales, Silvia Saad anuncié
que Band cerré un acuerdo de distribucién
reciproca con MGM Networks, a través de la
cual el grupo brasilefio distribuye sus senales
en Brasil, y MGM las de ellos en el resto de La-
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Marcus Gava, director adjunto de Video y Nuevos
Productos, y Osvaldo Carrijo, Algar Telecom
(extremos) con Vanderlei Rigatieri Jr., de WDC
Networks

Productos especificos para
despliegue de redes FTTH

tinoamérica. Al mismo tiempo, confirmaron a
Castalia como representante para Estados Uni-

dos.Porsuparte, AIITVanunci6 querelanzarila

Productos certificados y
homologados en operadores
lideres del mercado

sefal Fashion TV en Latinoamérica, paralaque
tendrd produccioneslocales de Argentina, Perd,
Colombia, Venezuela y Brasil. En este tltimo
pais, la sefial es distribuida por BoxBrazil.

ANCINE: ‘LA CUESTION DE LA
CALIDAD ES UN FALSO DILEMA'

Manoel Rangel, presidente de Ancine,
volvié a asistir a un foro de la industria como
ABTA ydefendi6 la Ley de Servicios de Acceso
Condicionado (SeAC) N° 12.485 que, al igual
que el ano pasado, fue uno de los temas més
importantes del evento.

‘La Ancine y todos los organismos regula-
dores tenemos una profunda conviccién de
lo que se busca con esta ley: una transicién
armoniosa entre una etapa y otra superadora
de la industria de las telecomunicaciones en
Brasil. Hay en ella también una responsabili-
dad latente de la sociedad civil.

‘Este es un momento nuevo del mercado
y debemos actuar para promover a todos los
actores por igual. La 12.485 es el resultado
de una politica de distribucién de la riqueza,
donde el aumento en el poder adquisitivo de
las clases Cy D (serdn el 60% de la poblacién
en 2014) redunda en un crecimiento de la
demanda de servicios audiovisuales’, resalté
Rangel durante un panel.

Visite
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En relacion a las tendencias, explicé que
Brasil, al igual que lo que sucede en el mun-
do, va hacia un mercado de suscripcién. ‘Los
ingresos por suscripcion estdn siendo mds
importantes que los de publicidad. Se prevé
que en 2014 los primeros signifiquen el 15%
en el mundo. Es una clara transicién en la
industria: las empresas de medios van hacia
ese modelo’, dijo.

Hoy Brasil significa el 45% del mercado
latinoamericano de publicidad, incluyendo
ingresos por suscripciones y publicidad, de
acuerdo a datos de World TV Market a 2011.
Sobre la TV de paga, estimé que habra 30
millones de abonados y una penetracion del
50% en 2017, segun Anatel, mientras que
ABTA pronostica cerca de 35 millones en el
mismo periodo.

‘La normativa viene a potenciar este esce-
nario, trayendo més competidores al merca-
do, ademds de sumar contenido y empresas
brasilefias en el negocio. La cuestion de la
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Planta de conectorizacitn
propia en Argentina

Manoel Rangel, presidente de Ancine

calidad de esos contenidos independientes y
locales es un falso dilema’. Se supo durante el
evento que Ancine publicard en algunos dias
los canales brasilenos que cumplen todos los
requisitos para ingresar a las grillas de los
operadores.

El funcionario expres6 que la meta es que
haya mds produccién brasilena (ya sea suelto
o en canales de pago) en todo el mundo. ‘La
internacionalizacién del mercado es un paso
natural, aunque el mercado local funciona
como palanca para que eso suceda. El Fon-
do Audiovisual tendra en éste, uno de los

Gik i .ﬁ.rﬂl:mr_.n.'n S.A,

principales objetivos, proveyendo créditos argentina@gikogroup. com

AN |E'|‘: OgroL COET
para la produccién y capacitaciéon, completd

Rangel. Plantn de conectorizacion y Dhcines
’ Santa Catalina 1581 - CA143TFDE - Ciusdm noma de Buerns Aires
todos los dias Te ¢ +54 11 49188100
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DIRECTV SPORTS: ‘LOS GRANDES EVENTOS DEPORTIVOS
AYUDAN A CONSOLIDARNOS COMO OPCION DEPORTIVA'

LA SENAL SE CONSOLIDA EN LATINOAMERICA CON 4 MILLONES DE ABONADOS

DirecTV Latin America organiz6 un press
tour de tres dias en Madrid Espana,al que fue
invitado PRENsARIO junto a otros medios de
América Latina. Se asisti6 a distintas confe-
rencias deprensadeejecutivosypresentado-
resdelasenal deportiva, DirecTV Sports,que
transmitio en exclusiva el partido de vuelta
de la SuperCopa Espaiiola.

Guillermo Barreto, director de Programa-
cién de DirecTV Sports, el canal deportivo
del operador DTH, describié a PRENSARIO
la oferta de contenidos exclusivos del canal,
que tuvo seis seiales para cubrir los Juegos
Olimpicos de Londres.

En el marco del press tour por Madrid, Ba-
rreto destacd: ‘Los grandes eventos deportivos
que tenemos en exclusiva generan una alta
atraccién de publico: tenemoslas mejores ligas
de futbol, basquet, tenis y seguimos sumando
deportes’.

De partede DirecTV participaron en Madrid
Sandro Mesquita, director de Marketing y
Alfonso Noain, corporate Sports Marketing
Director Constractor, Selma Astudillo, jefa
de relaciones publicas, junto a los comenta-
ristas de DirecTV Sports Juan Pablo Varsky
y Pablo Giralt.

En junio, DirecTV Sports compartié los
derechos de emision asocidndose al grupo
Albavisién (Angel Gonzalez) transmitiendo
31 partidos en HD vy la final en 3D. Luego,
vinieron los JJOO de Londres que, en pala-

bras de Barreto, fue un ‘superéxito a nivel de
programacion y distribucion’.

‘DirecTV se puso como objetivo tener la

mejor oferta deportiva del mercado), subrayé

>

Barreto, quien destacé la
relacién con Fox Sports
y ESPN, con quienes
comparte derechos.
Y agregé: ‘A la oferta
tradicional,sumamos
DirecTV Sports y los
canaleslocales especifi-
cosdel género: Meridiano
TV de Venezuela, TyC Sports
de Argentina y Canal de Futbol de Chile.
DirecTV Sports tiene 4 millones de sus-
criptores con contenidos exclusivos de MBL
(Extra Innings, con 45 partidos), NBA (NBA
Pass con 3 juegos en vivo por dia), y NFL
(Sunday Ticket con hasta 12 partidos). Barreto
adelant6 que tendrd el segundo clasico de 2013
entre el Barcelona y Real Madrid (marzo),
campeonatos FIBA (Eurobasquet y Mundial
Espafia 2014) y boxeo.

Los JueGos OLimpicos

‘Rentamos un autobus (los tradicionales
londinenses de doble piso) donde instalamos
algunas cdmaras y entrevistamos a los prin-
cipales deportistas latinos: Rubén Limardo
(medalla de Oro en esgrima para Venezuela) o

Paula Pareto (Judo de Argentina), entre otros),

DirecTV y DirecTV Sports: Alfonso Noain, Sandro Mesquita, Selma Astudillo y
Guillermo Barreto

PRENSARIO INTERNACIONAL

dijo Barreto.

Hubo un equipo de 100
personas en la capital del
Reino Unido, que produjo
cuatro programasoriginales de
Conexién America, todos ellos
relacionados no tinicamente a
los JJOO en si, sino también
a mostrar la ciudad. ‘A nivel
programacion la estrategia
fue exponer la fiesta cultural
que representa un evento de
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DIRECTY

Guillermo Barreto, director de Programacién de
DirecTV Sports

este tipo, con entrevistas a deportistas, pero
también alcaldes, organizadores, etc. Nos
permitié darle el “toque” de color que necesi-
tabamos’, ailadié

El operador destind seis canales exclusivos
para el evento: ‘El hecho de ser operador al
mismo tiempo, nos permite disponer del na-
mero de canales dependiendo de los eventos
deportivos que haya en el mundo. Tenemos
prioridades regionales (en general futbol de
cualquier liga) y eventos especificos para cada
territorio’

DirecTV emiti6 la Supercopa de Espafia en
exclusiva con el Real Madrid y Barcelona,luego
las ligas de futbol francés, espafiol y alemana,
ademds delos partidos amistososy de elimina-
toria que las selecciones alemanas y francesas
disputen de local. ‘Seguimos apostando a la
NBA que comienza en Octubre-Noviembre
(tenemos un partido por semana), el bloque
de programacién NBA TV de seis horas diarias
y NBA Pass, el servicio de PPV con 30 partidos
semanales’, explicé Barreto.

‘La alta competencia para adquirir los de-
rechos deportivos ha hecho que debiéramos

reforzar los presupuestos, que crecen afio a

Pasa A P4G. 122
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productos nos permiten ofrecerle soluciones
integrales con calidad superior al mejor precio.
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DIRECTV SpPoRTs: ‘LOS GRANDES EVENTOS DEPORTIVOS
AYUDAN A CONSOLIDARNOS COMO OPCION DEPORTIVA'

afio. Ahora en particular estamos haciendo
una fuerte inversién en tenis: acabamos de
renovar el acuerdo por cuatro anos del tenis
femenino y también por 25 torneos anuales
del ATP’.

Probuccion Y 360°

DirecTV posee el 40% de la productora
TorneosyCompetencias en Argentina,donde
reside la base de produccién de la compaiiia.
‘Basicamente desde ahi generamos la mayoria
de los contenidos, aunque también tenemos
pequeiios equipos de produccién en Venezuela
y Los Angeles, que pueden definir priorida-
des de cobertura si hay eventos deportivos
relevantes. Para los eventos principales su-
mamos comentaristas como Carlos Bianchi

(Eurocopa)’.

VARsKY: "HACE UN TIEMPO

Para el partido Real Madrid-Barcelona
se form6 un equipo de siete personas, entre
los que se encontraban Varsky y Giralt, que
comentaron el partido desde el Santiago Ber-
nabéu. En relacién a 2013, Barreto completé:
‘Seré la transicién al Mundial de Futbol Brasil
2014, hacia finales de afio ya se sabrd quiénes
participanyserd uno delos principales tépicos
entre la audiencia’.

Finalmente, Barreto describi6 la cobertura
360 del canal con el sistema MiDirecTV que
sumo 8.000 suscriptores en los 25 partidos de
laliga espanola de futbol, y 4.000 en el primer
partido de Supercopa jugado en Barcelona.
‘Hay que destacar el trabajo en redes sociales,
donde tuvimos un 300% de crecimiento de
menciones, mas de 34.5 millones de men-
ciones y 176.000 interacciones en Facebook
y Twitter’

DIRECTV ERA UN LUJO,

HOY ES UN BIEN DE PRIMERA NECESIDAD'

Enruedade prensa en Madrid previa al par-
tido dela Supercopa Espafiola,los comentaristas
de DirecTV Sports, Pablo Giralt, Juan Pablo
Varsky y Alex Candal destacaron la exclusivi-
dad de contenidos como ‘diferencial dela senal’
y las ventajas de pertenecer a un operador, lo
que provee una oferta ‘Gnica’.

Juan Pablo Varsky estd en DirecTV Sports
desde 2001, habiendo cubierto el Mundial de
Fuatbol Juvenil de Argentina 2001, el Mundial
de FuatbolJap6n-Corea 2002.“Todoslos eventos
han marcado positivamentea quienes hacemos
la senal. Sin dudas lo eventos deportivos son el
principal contenido, perola produccién propia
marca un diferencial importante complemen-
tando’, remarcd.

‘Hace un tiempo DirecTV era un bien de
lujo, hoy es un bien de primera necesidad. Su
senal deportiva tiene la ventaja de pertenecer
aunoperador de TV de paga, que la distribuye
de manera exclusiva por lo que ningtin otro
canal deportivo puede equipararse. Es lider
en todos los aspectos: una referencia para los

competidores y una necesidad para el espec-

PRENSARIO INTERNACIONAL

tador. Y sin dudas un modelo
a seguir’, completo.

Pablo Giralt se inici6 en
2005 y el primer gran evento
fue el Mundial de Futbol
de Alemania 2006. ‘Desde
entonces experimentamos
un crecimiento en todos los
sentidos: en Londres fui-

mos la envidia de muchas

Cobertura especial de los Juegos Olimpicos: DirecTV
instalo un estudio de television en uno de los tradiciona-
les autobuses londinenses

Guillermo Barreto y Sandro Mesquita (extremos) con los comentaristas de

cadenas con mds tiempo en DirecTV Sports Pablo Giralt, Juan Pablo Varsky y Alex Candal

el mercado. Tenemos un res-
paldo enorme de parte de la senal’
Destac6 que entre los principales programas
de produccién propia estdn Camino a Brasil,
Fiitbol Total y Conexién América ademds de
mencionar a las ligas francesas y alemanas de
fitbol como nuevos derechos. ‘El objetivo es
rodear al contenido principal (los eventos en
vivos) con el mejor producto original, coin-
cidi6 con Varsky.

Alex Candal comenz6 en 2008 en DirecTV
Sports y hoy es el comentarista con base en

Espafia y que hace la amplia cobertura que el
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canal tiene sobrelaligalocal de futbol. ‘La sefal
halogrado comoningtin otraromperlabarrera
cultural y deacentos entre paises. Le hablamos
a un solo pais: América Latina, resalté.
Finalmente, los tres comentaristas coinci-
dieron: ‘Hay un trabajo permanente por el
equilibrio de programacién panregional. Se
busca que la audiencia se identifique con el
contenido que transmiten los comentaristas
y no con los diversos gustos deportivos de

cada mercado’.
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MuLTiIcCOM: AMBICIOSOS PLANES
PARA LATINOAMERICA

FUERTE PRESENCIA EN SHOWS DEL TRADE EN 2012

Fundada hace 30 afios en Orlando, Florida,
Multicom es un fabricante y distribuidor de
toda la linea media para la integracién de
soluciones de comunicacién. Posee
un portafolio de mas de 13.000
productos provenientes de los
270 principales fabricantes del
mundo, incluidos los produc-
tos de marca propia.

PrENsaRIO dialogé con
Gilberto Caicedo, Interna-
tional Sales VP de Multicom,
acerca de la experiencia de la
compaiiia, su trabajo y sus planes de
expansion en Latinoamérica. ‘Hemos partici-
pado activamente con nuestros socios en mas
de 22 paises de América Latina por mds de 25
afnos. La presencia de ingenieros de Multicom
y la realizacién de seminarios destinados a
la formacidn técnica para educar al personal
y seminarios en linea gratuitos dedicados a
educar alos clientes buscan innovar e impulsar
el éxito en los negocios), remarcé.

FUERTE PRESENCIA REGIONAL

La compania participa de diversas ferias y
conferencias en los distintos mercados de la
industria de TV de paga, incluyendo Andina

PRENSARIO INTERNACIONAL

Link Colombia y Andina Link Centroamérica,
donde sus productos tuvieron buena repercu-
sién. En mayo, asistieron ala Cumbre APTC de
Arequipa,ya Canitec de México. También
participaron de Tepal en Republica
Dominicana, ABTA de Brasil y
" estardn en Jornadas Internacio-
nales de Argentina.
Para Caicedo, la presencia
fisica le permite ‘entender las
necesidades del mercado’ y sus
negocios, y asi avan-
zar con los principales
clientes ofreciendo tecno-
logia de dltima generacién.
‘Estamos muy conformes con
la posicién que hemos logrado,
aunque siempre ambicionamos
llegar a mds territorios y clientes.
Hoy ofrecemos una propuesta de
servicios y productos tnicos, con
un staff profesional, facilidades y
capacidades quebrindan nuestrossocios, selec-
cionados cuidadosamente para hacer frente con
rapidez y ejecutar nuevos requerimientos alos
clientes de la region, subrayé el ejecutivo.
Antes de aliarse, Caicedo explicé que los
socios son ‘ampliamente evaluados y seleccio-

Carlos Shterenberg, de Pico Digital y
Gilberto Caicedo, de Multicom

nados por sus contribuciones a la industria y
al crecimiento de su pais a través de la inno-
vacién y un servicio que refleja los valores de

la compania’

EXPANSION COMERCIAL

Sumada a la presencia regional en los mer-
cados del trade, el objetivo de Multicom se
completa con la expansién comercial de su
linea de productos para CATV y los servicios.
Destaco entre ellos los taps, nodos, amplifica-
dores, conectores troncales y, ahora, lanza los
conectores de compresién F,que promocionard
fuertemente en las ferias.

También estd desarrollindose como fabri-

cante y distribuidor de productos para redes

FTTH, datacoms y otros productos para la
industria, como la linea completa de transmi-
sores 6pticos 1310nm, el transmisor éptico de
1550nm, el receptor éptico de Return Path, la
6ptica Micro Nodo, entre otros.

Para2012,esperaanunciar nuevas alianzas y
productos. ‘Estos son tiempos verdaderamente
interesantes para Multicom y sus socios en toda
América Latina. Estamos contentos con el reco-
nocimiento regional de la marca. Buscaremos
sumar aliados en cada pais, tanto delaindustria
de TV de pagacomo de telecomunicaciones, las
cuales siguen expandiéndose a partir de sumar
servicios y clientes en sus diversos segmentos
de negocios’ completd.

SAFE
VIEW

TECNOLOGIAS PARA LA CONVERGENCIA DE TELEVISION DIGITAL

Hoy, mas de 100 operadores en Europa, Asia ¥y America Latina confian su crecimiento
en la solucion integral para digitalizacion mas utilizada en la industria de TV CABLE,
SATELITE, TERRESTRE. IPTV, VOD y OTT.
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PiT TELECOM SE CONSOLIDA
EN LA REGION, ENFOCADA
EN SOLUCIONES DE INGENIERIA

SOLUCIONES DE INGENIERIA

Pit Telecom —_—

PIT

TELECOM

estd consolida-

da como una

empresa de 18
afios de trayec-
toria, que trabaja
con los clientes mds

importantes del mercado
de telecomunicaciones ==
de toda la regién. Ante
la competencia, su dife-
rencial estd puesto en las =
soluciones de ingenieria ' *
y productos con todo el Jorge Boza

respaldo necesario.

Con sede en Chile, la compania es dirigida por Jorge Boza, quien
comento a Prensario que este afio se construyd el nuevo edificio cor-
porativo con tres plantas, para poder tener una plataforma con mds
de 900 m2 de oficinas para lograr ofrecer una atencién de calidad
personalizada a toda la region.

PIT completatresedificiosen Chile,unaoficinacomercialenPerdy, para
losprimerosmesesde2012,destacalaaperturadesusucursalen CostaRica,
destinadaa atenderelmercadocentroamericanoconmuchamadscercania.
Asi, se perfila como una empresa chilena con calidad de exportacién
para los clientes mds relevantes y de mayor estructura de la regién.

Jorge Boza destacé que Hansen es su producto principal de su gran
oferta para toda la gama de TV por cable y DTH. Vale recordar que
Hansen es el fabricante chino lider en cables coaxiales de 75 y 50 ohm
en toda Asia, y Pit Telecom es su brazo comercial desde hace ya 16
anos para Latinoamérica, con un desarrollo sostenido que ha logrado
posicionar a la compafifa china como una de las marcas de prestigio
en los primeros lugares junto a las marcas tradicionales.

Esto como resultado de la combinacién de un buen precio, calidad
de producto y el servicio que equipo de PIT Telecom brinda para dar
cubrir toda la region.

De todas maneras, la compaiia chilena tiene también novedades,
como incorporacion a su portafolio de la marca Bull, con accesorios
parala TV por cable y telefonia.

Su crecimiento de es sostenido en la regién. Vale recordar que fue la
primera compaifiia chilenaen tener un stand en ABTA de Sao Paulo en su

momento, lo que hoy los favorece con la aprobacion del nuevo PLC.

PRENSARIO INTERNACIONAL <128 >
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KIEV MEDIA WEEK IS A ONE STOP DESTINATION FOR A UNIQUE RANGE
OF FIVE MAJOR INTERNATIONAL MEDIA EVENTS
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12 September 2012 DMP900 unica plataforma
para la entrega de video

13 SEptembur EEHE

s una plataforma digital escalable de ultima generacsin que puede manejar flujos de video con

- 14 September 2012
cualquier formato de e

nirada y salkda medianta la cenlralizacion del procesamiento |mulbplexacson j, con una gran

capacidad (6 GB de datos) y con fusnte de alimenta

citn redundante. Cada DMP puede albergar seis méddulos para

| -

ar diferentes necesidades de procesamiento de wvideo/audio, tales como recepcidn, decodificacion

codificacion, transcodificacion, encriptacion y modulaciin. Todos los madulos pueden intercambiarse en caliente

{hot sswap) ¥ realizar copias de seguridad para minimizar la nterrupcidn del servicio. El DMP &5 un equipo ideal

@ mm

para las cabeceras digitales S0 y HD. Ofrece ademas soluciones de codificacidn [ transcodificacitn,

transmodulacian, SMATV vy transmasion de video ! audso via IP.
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Red Intercable: El valor de la sinergia

CONOCEMOS
. LOS DESAFIOS DE
AMERICA LATINA

Somos Cableoperadores independientes, unidos por objetivos y realidades comunes.,

MNuestra organizacion, que nuclea a mas de 220 pymes,
alcania con su plataforma de servickos a mas de 500 localidades,
distribuidas en 19 provincias del territorio nacional,
con redes gue cuben mas de 610,000 hogares

Promovemnos el conocimiento y la innovacion tecnoldgica permanente
con el objetivo de consolidar nuestras empresas como operaciones multiservicio
vinculadas a comunicacion v entretenimiento

A5l hemos dado ongen a desarrollos exclusivos v programas de capacitacion
quie en la actualicdad contribuyen de rmanera protagonica en la generacion de valod
para incursionar en nuevas prestaciones con competitividad v rentabilidad,

La sinergia es la esencia de nuestra organizacion.
1 E ;
Red Intercable, Pymes, Repiblica Argentina.

Provisioning y Gestion Integrada de Todos los Servicios

h.

«Or B W ~ _ ed
"T.-‘ b Q WA B ‘*r—L "-'-'h = soon dibox n I
cormEaka b J Intercable
Visitenos hoy mismo en www.intraway.com
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INTERNACIONALES

Septiembre, 26, 27 v 28
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Flowsdat be brinda |a calidad de operacion
nsGesana para el cracimiento dea su
empresa contando con una gran
cantidad de herramientas

A casa
AV Systems

flowdat

Stand N° 34

Buenos Alres - Argentina

Controle los flujos de datos, analice evendos,
ientifiue faltas en su red, regestre las
activdades de cada chenie supervisan-

do ol estado real de cada servicio.

.~ bt
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A fraves de Casa Systems, Bder mundial en

fabricacion da CMTS, Inbarlink ofreca sus producios CMTS
de tecnologia de punta con cadificaciin DOCSIS 2.0, una
nueva categoria de dispositivos de red localizados en b
crecienie oporunidad de mercado en servicios de banda
ancha. Conozca los producios para cada necesidad.

Corrianites 181
G 2000 Rosano
Santa Fe, Argentina

. CABASE
 FOLO
HOEARD

Emgraaa
Fanmibiro

La plataforma WIDECAST, implémmanta wuna solu-
clgn de transparent Cache, para contenidos OTT coma
Metfiix, Youtube, Hulu, ademas de P2P, DL, y obros,
facilitando a los opéradores & entrega de esle lipo de
contenidos, megorando |a experanca del usuano, y
reduciendo coshas de ancho de banda e infraestructura

Corsuitienns
T +54 341 4248123
e fiowdlat . com
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CaAPER 2012 conFIRMA 85

EXPOSITORES Y 2500 M2 DE STANDS

Laedicién 2012 dela expo Caper se realizard
del 24 al 26 de octubre en el Centro Costa Sal-
guero de BuenosAires,con unanuevapropuesta
tecnoldgica y en sus conferencias.

Pilar Orge Sanchez, gerente general de Caper,
destacé: ‘A pesar de que este afio se presentd
con grandes desafios e incertidumbres debido
a las nuevas normativas relacionadas con la
importacién, que afectaron tanto a los socios
importadores como fabricantes que necesitan
insumos y repuestos, poco a poco la situacién
se fue acomodando y Caper 2012 cuenta ya con
85empresas expositorasyalrededor de2.500 m?2
netosdestands’Y agregd que numerosasempre-
sas estaran exponiendo por primera vez.

‘Caper se ha convertido en una exposicién
referencial, tanto a nivel nacional comoregional.
Losvisitantes del interiory de otros paises de La-
tinoamérica crecen en ndmero en cada edicién.
Ellos concurren a la muestra no sélo para ver lo
nuevo delas marcasy el equipamiento de punta,
sino también para escuchar a los disertantes de
primer nivel que convocamos para nuestras

Soluciones de Codificacion
con Salida IP... en paquetes disponibles para TODAS las aplicaciones

+506-8850-2379

PRENSARIO INTERNACIONAL

bcastro@atxnetworks.com

conferencias, talleres y workshops),
coment6 Orge Sanchez.

TALLERES Y CONFERENCIAS

Entre los talleres de este afio, se
destaca el de pixilacién, que estard a
cargo de Juan Pablo Zaramella, Sergio
Pifieyro y Mario Rulloni (director, director
de fotografia y productor respectivamente del
corto de animacion Luminaris).

Se llevaran a cabo las clases magistrales de
edicién de sonido, de Diego Gat, especialista
ensonido,“1,2,3: Cdmara’, a cargo del director
de fotografia Martin Siccardi y los titulares de
Sinsistema, Sebastian Toro y Lucas Sambade.

Habrd una conferencia sobre 3D a cargo
de Asociacion De Directores De Fotografia
(ADF) con Matias Mesa y Gabriel Pome-
raniec, ambos socios de ADF; pipeline para
producciones 3D, dictada por Lorenzo Ba-
zurto, especialista en efectos visuales quien
participd en la realizacién de Avatar. En El
ABCdeladistribucién cinematogrdfica,Manuel

Pilar Orge Sanchez, gerente
general de Caper
Garciadisertard en representacion de
Industrias Creativas de la Ciudad de

Buenos Aires.

Ademés,la Camara Argentinade Producto-
res Artisticos, Creativosy Culturales brindard
una charla sobre convergencia tecnoldgica y
nuevos modelos de negocios, cadenas de valor
del sector audiovisual y musica, y programas
de financiamiento paralasindustriasartisticas,
creativas y culturales.

Finalmente, se destacan las conferencias
sobre la radio en la actualidad y los cambios
que en ella produjo la nueva Ley de Servicios
de Comunicaciéon Audiovisual, con Luis
Lazzaro, Coordinador general de AFSCA,
Osvaldo Francés, presidente de A R.B.I.AyLa
Co.Ra.Me.Co, miembro del Consejo Federal de
Comunicaciéon Audiovisual.

IDEALES PARA:

Codificacién Costo-eficiente, Multiplexacion y
Transmisidn IP en Cabeceras y Hubs

Consolidacién de Cabeceras: Backhaul IP de
Contenido Local

Backhaul IP de Contenido PEG

Insercién de Contenido Local en Ambientes
Basados en IPTV

Codificacion SD/HD,
MPEG-2/H.264

Escalabilidad por medio de

Facil de mantener y administrar
(VLAN de administracion de
dispositivos en una misma red
de distribucion de contenidos)

plug-ins (1-2, 1-4, 1-8 programas)

Montajes de pared y rack
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Opciones para red de cobre y/o
transmision dptica (SFP)

www.atxnetworks.com/IPc ATX

Visitenos en Jormadas stand n® 35

Alpha Technologies Inc,
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Abriendo un nuevo mundo para la produccién HD
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CALENDARIO

OcTuBrE

® NexTv Summit - 3PLay Mexico & CENTRAL AMERICA
(3-4), Ciupap be Mexico, México

o Mipcom (8-11), CANNES, FRANCE

o SporreL Monaco (15-18), GrimaLbi Forum, Monaco

o SCTE The Caste-Tec Expo (17-19), ORLANDO,
FLoriDA

o CAPER (24-26) , Costa SaLGUERO, Bs. As.,
ARGENTINA

NovIEMBRE

o DiGiTaL Figer (7-9), MeriDA VENEZUELA
o CHiLte Mepia SHow (*), Santiaco, CHiLe

DiciEmBRE
o Asia TV Forum (5-7), Sanps Expo anD CONVENTION
CENTER, MARINA BY SANDS, SINGAPORE

o U.S. Hispanic MARKET SPECIAL RepoRT

© AD SALES VENEZUELA

2013

Enero
o Narpe 2013 (28-30) FouNTaINEBLEAU RESORT,
Miami Beach, FLoriDA

o CCTA 2013 AnnuaL Meemine (*)

FEBRERO
o RioConTeNTMaRKeT (20-22), Rio DE JanERo, BrazIL

 ANDINA Link (26-28), Cartacena, CoLomBIA

Marzo

o Punta Sow (*), Coronia, UruGuay

o Discop Istansut (5-7), INTERCONTINENTAL CEYLAN
HoreL, IstansuL, TURKEY

o SporteL Rio, (11-13), Sorimee Horet, Rio bE JanEIRo,

BraziL

ABRIL
o MIPTV (8-11), CanNes , FRance

o NAB (6-11) Las Veaas Convention Center, USA

Mavo

o LA. Screenings (¥) Los Anetes, USA
o Cumsre APTC, Pero (*)

o Expo CANITEC, México (*)

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO

PRENSARIO INTERNACIONAL

BUENAS NOTICIAS ® AGUA ®

By
Stalkey

ANSIEDADES DE AEROPUERTO ® (GOURMET

Una delas alegrias de Asuncién Media Show
en Paraguay fue el entusiasmo de Marcelo
Bresca, el eficiente representante de Televisaen
el Cono Sur, mostrando a amigos, expositores
y cableoperadores las fotos de su hija Sofia, de
un mes de edad, que ‘le ha cambiado la vida,
como es de imaginar. Las felicitaciones se ex-
tendieron a Facebook, donde la foto de Sofia
engaland varias paginas y le mereci6 otralluvia

de felicitaciones al feliz papd primerizo.

También se conocidlanoticia del nacimiento
de Fatima, hija de Patricia Daujotas, actual-
mente responsable de programacién en Fox
tras haber trabajado en Telecinema e Imagen
Satelital --junto al legendario Alberto Gon-
zalez-- y Telefé. A la feliz mamd y a su esposo:

inuestras felicitaciones!

La gente de Turner mantiene su sentido del
humor: a una ejecutiva de cuentas que viajé
por primera vez a Asuncién Media Show, le
insistieron en que la compaiiia no iba a reco-
nocerle gastos de agua mineral en el “frigobar”
de la habitacién (a 2,50 dolares la botellita),

<140 >

existiendo agua corriente en la canilla (grifo)
del bano. Por suerte, no les hizo caso y se salvd
dealguna dolencia, perole quedé la duda hasta

el regreso.

La concurrencia a la feria de tecnologia
IBC en Amsterdam se complicé para varios
viajeros latinoamericanos por una huelga de
personal de a bordo de la linea aérea alemana
Lufthansa, una de las alternativas de llegada,
via Frankfurt. Claro que, a diferencia de lo que
sucede en América Latina, donde los viajeros
quedanvaradosdurante horas o dias, Lufthansa
solucioné todo con un “service center” en el
aeropuerto de Frankfurty canjeé los pasajes de
avion por pasajes de tren a Amsterdam, con lo
cual el trastorno se convirtié en una demorade
cuatro horas, no muy diferente de un simple
vuelo cancelado. Por algo Europa estd en el

Primer Mundo...

La Cofetel de México contraté unahistorieta
en el Libro Vaquero, publicacién que va a los
sectores populares, para explicar la ayuda que
puedebrindaraquienestienen dificultades con
el servicio telefénico o acceso a Internet. En
forma novelada,
los dibujos descri-
benlos problemas
de una familia y
como resolver-
los con el por-
tal MiCofetel de
ayudaalusuario.

Interesante.

perFecTyision. SEMINARIOS | 2012

MANUFACTURING

FORTALEZCA

su ventaja
COMPETITIVA

LQUIENES SOMOS?

i

NUESTROS PRODUCTOS

NUESTRA ASOCIACON

FORTALEZCA SU VENTAJA COMPETITIVA a5 un seminario totalmente GRATIS de un dia disefado
aspecificamenta para abordar los desafios gque enfrentan nuestros clientes con los obstaculos econdmicos
de hoy dia. Podra conocer cdmo las soluciones de Parect Vision Manufacturing proporcionan resultados
comprobados y confiablas. Apana, conocaran quianas SOmos Como amprasa, cuales son nuesinos
productos, y como nuestra asoclacion en el mercado le traera beneficios a su negocio.

TEMAS QUE CONSIDAREMOS DURANTE EL SEMINARIC: Comuniquese hoy dia para

inscribirse en uno de nuesiros
proximos seminarios;

« Connectores de
Compresion

« Herramientas

« Cables Coaxiales

« Muestras Fabricas

« Nuestras Oficinas
Corporativas

« Muestros Centros

—
+1.501.626.5940

&

de Distribucion - Medidores de ~ FSN *hi § {by GO0
« Nuestras Oficinas Campo ﬁa— TeamlLAEperfect-vision.com
Internacionales « Equipos de Flanta w |
« Nuestros Flanes Externa Visitenos en
de 2012 en - Fibra Optica JORNADAS 2012
adelante. « Pasivos

Vision. Focus. Leadership. | 2012
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Plataforma de Pruebas Masivas para
Cable Modems v I:I“-J| |.r'.'_~

Cable Modem
Test Platform

& Soducidn completamente escalable para probar CPES &n @
depising, ya 288 &n pequeias O grandes operackines

# Diagnostica cualgquéer tipo de cable modem, EMTA, o mddem
router de cualguier marca y modelo

Realiza pruebas avtomatizadas en lotes de hasta 48 unidades
Efectia prsebas tebefidnécas completas para los EMTAS
Permite una opamacion sencllla por personal no-téonico

Genera regores completos para control de inventaros y
prooeso de AR

# Reduce los costos de reciclaje vy devolucion de CPEs

CMTP g5 ol equipo de prseba lider en el mercado, y ol dnico
capar de probar madems hasta DOCSIS 10

Soluciones para datos, voz y video sobre cable

Prompilink Commsnicationg

4005 Averdda e La Fata. Doeanside. Cakfprnia TI056, U5A
w1 Fil S 4042 ext. /G

wvwpromptiink com
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SERVICIO MAYORISTA DE
TELEVISION SATELITAL DTH
MARCA BLANCA

SERVICIO DE DIGITALIZACION
DE CABECERAS ANALOGAS

TRANSPORTE SATELITAL DE
SENALES DE AUDIO Y VIDEOQ

o

Con tecnologic 1005 digital de diima gene-
racidn, TuVesHD entrega sarvicios mayoristas de
felevision o cable oparadores vy empresas da
lelecomunicocionas gue Jdgsesn antrar al
negocio o ko T poga en Latircomérico
Incremeanie SUs Ingresos, gumeanha su carkera da
clientes y mejone 5L digiializando . su
lecnologio con Uuna mirimdo inversson
Convieriose an nuesing socio vy lleve o sus

clientes ko major ielevisian digihal




