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Azteca 7, MIEXICO: NUEVA ESTRATEGIA

RePORTAJE PREMIUM | BROADCASTERS | AMERICA LATINA

DE PROGRAMACION, MUY BUEN EFECTO EN LA AUDIENCIA

Rodrigo Fernindez Capdevielle, director
general de Programacién de Azteca 7, una de
las dos televisoras que TV Azteca maneja en el
mercado mexicano, destaca a PRENsARIO que el
canal estd atravesando un ‘excelente momento,
subrayando quelanuevaestrategia de diversificar
la oferta de contenidos apuntando a distintas
audiencias ‘ha tenido fuerte éxito.

‘En 2011 comenzamos a programar hori-
zontalmente, transmitiendo las series inter-
nacionales diariamente, de lunes a jueves. Esto
quiere decir, que en un mes transmitimos las
temporadas completas de CSI y Miénteme,
al mes siguiente NCIS y Castle, y asi sucesi-
vamente. La audiencia en México consume
sus programas diariamente y esto es lo que
queremos reproducir con esta estrategia de
programacion; asevera.

Azteca7estdlanzando sunuevaimagen,logo
y slogan. Describe Fernandez: ‘Es un globo de
didlogo quereflejalainteraccion que queremos
tener con nuestra audiencia, y nuestro slogan
refuerza este posicionamiento: Te Darmos de qué
Hablar. Asimismo,lanzamos una nueva pagina
de Internet exclusiva para Azteca 7’

PRODUCCION ORIGINAL Y COPRODUCCIONES
El canal estd apostando fuertemente a la
produccién original, propia directayatravés de
coproducciones. En este sentido, se destacan las
series propias Al Caer la Noche'y Bajo el Alma,y
las coproducciones Lucho en Familiay A Corazén
Abierto. ‘Se vuelve clave programar contenido
local en todas partes del mundo, por lo que no
podemos ser la excepcién;, dice Fernandez.

‘El estreno de Drenaje Profundo el afio
pasado fue un antes y un después en TV
Azteca. Este afio vamos a lanzar varias
producciones que van desde el género
thriller,como Al Caerla Noche,hastadra-
medy familiar que es Lucho en Familia,
en coproduccién con Corazén Films.
Ambas han tenido muy buena acep-
tacién de la audiencia, lo que muestra
que la gente estd buscando propuestas
diferentes en la television abierta) anade.

Bajo el Alma es una produccién de Fabidn
Corres y Bruno Bichir, con un gran
elenco. Esunanoveladiferente: mientras
mantieneloselementos quehacendeeste
género un éxito, apuesta a tocar temas
fuertes y actuaciones realistas) describe.

A Corazén Abierto es la adaptacion
de la serie americana Grey s Anatomy,
realizada por Fernando Gaitan, VP
de Producto de RCN (Colombia), en
coproduccién con Disney. ‘Es una
de las producciones mds importantes
de TV Azteca a la fecha, estamos muy en-
tusiasmos), subraya el ejecutivo.

DEePORTES

Otro género clave de Azteca7 sonlosdeportes,
donde se destaca el papel preponderante del box,
queyasetransformé enun clésico delatelevisora
de Ajusco. ‘Como en cualquier parte del mun-
do, en la television abierta coexisten distintos
géneros, como la ficcion, noticias, espectéculos,
deportes.Lo que hoyporhoysigue funcionando
muy bien es Box Azteca: La Casa del Boxeo, que

Rodrigo Fernandez, director general de Programacion de Azteca 7

PRENSARIO INTERNACIONAL
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A Corazon Abierto, coproduccion con Disney y una de las series
top de TV Azteca en 2011

Al Caer la Noche, serie de thrillers producida
por TV Azteca que sigue la ténica de Drenaje Profundo

nos da doble digito todos los sabados y cuenta
con el patrocinio de Tecate’.

“Tenemoslos mejoresboxeadoresylas mejores
peleas,conestrellas como PacquiaoyJulio César
Chévez]Jr., entre otros. El Box es un deporte que
estdalaalturadel ftbol en el interés del ptublico
mexicano, y con nuestro equipo de expertos y
comentaristas, le damos la mejor experiencia a
la audiencia. Es un deporte popular tanto en los
hombres como mujeres, y en todos los grupos
de edades. Ademas del box, ofrece partidos de
la NFL, NBA, fatbol y Smackdown.

PELICULAS Y SERIES INTERNACIONALES
‘Lossdbadosydomingos tenemos peliculasen
nuestros ciclos Cinema Estelary Sdbado Apanta-
llante,quele ofrecenalas familiaslaopciéon de ver
los mejores largometrajes en su idioma. Hemos
creado Fines de Semmana Temdticos, alrededor de
Los Simpsons, peliculas de aventurayde terror,lo
que nos ha dado muy buen resultado y coloca a
Azteca7 enlos primeroslugaresenratingyshare
los fines de semana), resalta Fernandez.
Finalmente,las series internacionales son otro
factor destacado, con lanzamientos de Grey’s
Anatomy, Esposas Desesperadas, Mentes Crimi-
nales, Los Simpsons y, ahora, Hawaii Five-0.
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ReporTAJE PREMIUM | EsTuDIOS DE HoLLywoobp

CBSSI: 'Los CANALES BUSCAN

EL PROXIMO CSI o NCIS’

Armando Nufez, presidente de CBS Studios
International (CBSSI), ofrece unreportaje exclu-
sivoa PRENSARIO INTERNACIONAL,donde destaca
el momento del estudio de Hollywood,
las ventas internacionales de sus
propiedades,losobjetivosafuturo
y c6mo, a su criterio, evoluciona
el negocio delos contenidos en
todo el mundo.

‘CBSSI tuvo un excelente
2010, gracias a la fortaleza de
nuestra libreria de contenidos y
el éxito de las series distribuidas.

Ademais, este afio estaremos enfocados a

seguir apostando por el negocio delos formatos,

tanto en los scripted como en los unscripted.
‘En los Screenings

del ano pasado

lanzamosvarias
series,entrelas
que se desta-
caron Hawai
Five-0, Blue
Bloods y The
Defenders. La
primera de ellas
fue un hit in-
ternacio-

Armando Nufiez, presidente CBS Studios International

PRENSARIO INTERNACIONAL

®CBS 5o

Por FaBricio FERRARA

nal y estuvo entre las producciones que
mads se vendieron: en 200 mercados.
Para la edicién 2011 de los LA Scree-
nings, el ejecutivo adelanta
que la compaififa tendrd
‘importantes’ novedades,
de las que destaca la
serie House of Life que

estrenard Showtime y iy Five-0 la serie hit de CBS

que, segin Nuiez, ‘sera vendida en 200 mercados alrededor del mundo

sindudasuno denuestros
principales titulos’

IVIERCADO DOMESTICO Y
SOCIOS ESTRATEGICOS

CBS maneja dos cadenas de televi-
sién en el mercado doméstico esta-
dounidense: por un lado CBS, y por
otro, The CW, una cadena lanzada en
septiembre de 2006 tras la fusién de
United Paramount Network (UPN),
propiedad de CBS,y The WB, propiedad
de Warner Bros.

CBS viene teniendo un ‘excelente
desempeqio’ en los ultimos afos: ‘La grilla
ha sido muy estable y fuerte con las series
como gran pilar de programacion; el 18 de
mayo tuvimos los UpFronts de CBSy el 19 el
de The CW. Tendremos un buen caudal de
titulos para los compradores’, dice.

‘Estamos seguros que estas producciones
tendrdn un gran desempefio en las networks
en Estados Unidos, y eso repercutird, sin
dudas, en suventa. Siendo los distribuidores
de muchos de estos contenidos, tenemos
un catdlogo de programaciéon con appeal
internacional que facilita la distribucién
mundial’, resalta Nuinez.

Otro punto sobre el que el ejecutivo
hace hincapié es la busqueda de socios de
peso en cada uno de los mercados estra-
tégicos. ‘En los ultimos anos, apostamos
aasociarnos con referentes locales para el
lanzamiento de canales. En India cerra-
mos un acuerdo con Reliance Broadcast
Network para el lanzamiento de BIG CBS
Prime, BIG CBS Love y BIG CBS Spark,
asi como Eleven, lanzado junto a Network
Ten de Australia’, explica.

<8>

TENDENCIAS Y PROXIMOS PASOS

Los canales del mundo ‘estén buscando el
proximo CSI o NCIS; las grandes franquicias de
CBS, seguin Nuiez. ‘El crecimiento de las plata-
formasdigitaleshaincrementadolas oportunida-
des para los televidentes de estar “enganchados”
con sus programas favoritos, a los que pueden
acceder desde distintos gadgets, resalta.

‘Debido a que CBSSI es una compania de
contenidos, este aumento de “ventanas” por
donde acceder a ellos, abre las posibilidades de
que nuestras ventas crezcan, colocdndonos en
una muy buena posicién, completa.

Sobrelos préximos pasos, adelanta: “Tenemos
undiversoyprofundo catdlogo de programacién
que cubre todoslos géneros. Por ello,no importa
eltipo deaudienciaquelos canales estén buscan-
do atraer. El denominador comun de nuestras
series es que todas ellas son producciones de
altisima calidad’

Y finaliza: ‘Siempre estamos analizando la
evolucién del mercado de contenidos y, por
supuesto, revisaremos oportunidades que nos
permitan crecer en nuevos modelos de negocio,
complementarios a los existentes.

) House of lies,
nueva serie para estos LA Screenings
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BAND TV: SER ALTERNATIVA PARA

RePORTAJE PREMIUM | BROADCASTERS

OBTENER NUEVAS AUDIENCIAS

El Grupo Bandeirantes de Comunicagao
(Brasil) es una de las empresas de medios de
mayor crecimiento en el ultimo tiempo en
Brasil. Maneja varias unidades de negocio,
entre ellas SIM, que ofrece servicios de te-
lecomunicaciones (TV de paga, Internet de
banda anchay telefonia) en 16 ciudades, un
sello discogrifico, un diario de clasificados,
seis estaciones de radio, cuatro canales de
televisiéon de paga (BandNews, BandSports,
Rede 21, Terraviva) y uno abierto, Band,
que estd apostando a la diversificacién
programética.

En reportaje a PRENsARIO, Helio Vargas,
director de Programacién de Band, describe
la oferta programética del canal, la apuesta
por los contenidos originales, donde destaca
sus producciones de ficcién, ademds de los
programas noticiosos y periodisticos, a la vez
que refuerza la grilla con shows de entreteni-
miento, nacionales e internacionales.

Subraya Vargas sobrelaactualidad del canal:
‘En el primer trimestre del aio hemos tenido
un considerable crecimiento

en nuestros niveles de
audiencia y quere-
mos mantener esa
tendencia alcista.
Le estamos dan-
do un verdadera
alternativa televi-
sivaalaaudiencia
brasilena’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Helio Vargas, director de Programacion

The Phone,
formato de FremantleMedia con mucho éxito en Band

Sobre el contexto brasileno yel papel delos
canales de aire, Vargas remarca: ‘La pene-
tracion dela TV de Paga se ha incrementado
mucho (Brasil tiene 10,4 millones de abona-
dos, entre enero y marzo), pero ain no es
una amenaza a la TV de aire. Los canales en
general estdn cada vez mds involucrados en
producir ficcién, ya sea de formatos locales
como internacionales. Adaptar el conte-
nido al mercado local es un factor esencial
para el éxito’.

Y en cuanto a los gustos de la audiencia,
subraya: ‘La audiencialocal estd aprendiendo
a cambiar a otros canales en vez de mirar
tnicamente al lider del mercado, TV Globo,
cuya audiencia ha descendido, mientras que
en las otras cadenas, en diferentes grados,
han crecido. Esto demuestra que si se tiene
buen contenido hay oportunidades de atraer
nuevas audiencias a tu canal’

DIVERSIFICACION DE LA OFERTA
Entre los principales programas del
canal, el directivo comenta: ‘Este afio
buscamosdiversificar nuestra pro-
gramacion: tendremos mds co-
‘_“f' producciones, tanto en el drea
de ficcién como de formatos.
Todos nuestros shows exitosos
de 2010 seguirdn en pantalla
este ano: CQC, A Liga (ambos
de Eyeworks Cuatro Cabezas) y
3 Policia 24 Horas.
Band coproducird también algunas
sitcoms con productoras inde-
pendientes de Brasil, como ser la
serie juvenil Julie e os Fantasmas
—disponible también para el
<10 >

Foto: Renato Stockler

A Ligaes otro caso de éxito
de los formatos periodistico/entretenimiento
adaptados al gusto brasilefio

. La sitcom juvenil
Julie e 0s Fantasmas es una muestra
de la diversificacion programdtica de Band

mercado internacional, a través de Band TV
International— y Anjos do Sexo descripta
por Vargas como una sitcom ‘picante’ para
el late night.

También hard fuerte hincapié en los forma-
tos de entretenimiento. Finaliza: ‘Tenemos al
aire el formato de FremantleMedia The Phone
y lanzaremos un segundo titulo de la misma
productora en la segunda mitad de 2011:
Project Runaway’.

Bandeirantes, Brasil: Helio Vargas, director de Programacion,
Marcelo Meira, VP, y Goyo Garcia, gerente de Adguisiciones
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ARTEAR: IMPLICANCIAS DE LA LEGISLACION

RePORTAJE PREMIUM | BROADCASTERS

LOCAL EN LA PRODUCCION DE CONTENIDOS

‘Artear estd viviendo un muy buen presente
en cuanto a produccién de contenidos, tanto en
TV abiertacomo en cable,atin conlos problemas
que estd generando laimplementacion dela Ley
de Servicios de Comunicacién Audiovisual en el
actual mercado de television argentino..

Eduardo“Coco”Ferndndez, gerente de Pro-

Por Juan Campi

mente del drea publicitaria. Con la
aplicacién de la Ley, los segundos
publicitariosylacantidad de minu-
tosquese puedeincluir dentro delos
segmentos artisticos se limitan (12
minutosen TV abiertay8en canales
de TV depaga),lo que en definitiva

duccién de El Trece y director artistico de las perjudica la produccion.

sefales de TV paga Magazine, Quiero Musica ‘Artear no dispone de una
en mi Idioma y Volver, explica a PRENSARIO estructura de produccién regional
la fuerte apuesta a la produccién original de la (como sucede con los grandes grupos
compaiiia, a pesar de las controversias y difi- que producen y distribuyen senales de TV de
cultades que general la Ley de Comunicacion
Audiovisual, N° 26.522

Sobre las consecuencias generadas por esta

paga), por lo que la situacién nos afecta di-
rectamente. Debemos aprovechar al médximo
la ventaja competitiva que posee el mercado
ley sancionada en 2009, Fernandez remarca: argentino: sobre todo el nivel técnico, profesio-
‘Se le hace muy complicado a las producto- nal, y creativo, muy similares alos de cualquier
ras y a los canales poder desarrollar nuevos  productora internacional’
productos, nuevos proyectos y crear nuevos ‘En Argentina siempre estamos haciendo el
espacios para que se pueda expresar la cul- ejercicio de optimizar los limitados recursos

tura en sus distintas formas’ econémicos con los que contamos. Hemos

La produccién de  logrado desarrollar ficciones y formatos en

contenidos de Ar- muchisimo menos tiempo de lo que se hace en

tear estd ‘fun- otros mercados.Y estamos orgullosos de poder
damentalmente hacerlo,aunque no estamos contentos, porque
atada’alasnece-
sidades de cada

una de las sefia-

lo ideal seria en cada uno de los casos poder
tomarnos el tiempo necesario para desarrollar
el producto en sus diferentes aspectos hasta
les. ‘Para que el llevarlos a la pantalla’
proceso se inicie

LAs SENALES

Artear realiz6 a mediados de abril el lanza-

tienen que estar

garantizados los

recursos econémi- miento de programacién de las senales, donde

cos para financiarlo,  participaron los principales ejecutivos de la

proviniendo estos compaiiia, agencias de medios, anunciantes
fundamental- directos y artistas del canal.

Explica Fernandez sobrelas sefiales: ‘Maga-

zine ofrece mayoritariamente programas

delespectéculoy farandulalocal,como

BDV, Yo amo ala TV'y Convicciones,

pero también novelas extrajeras

a rt p - (Rosalinda) y locales (Sos mi vida).

= Conun presupuesto local yun nivel

deproduccién similar al de un canal

de TV abierta, ha demostrado que

puede competir con sefiales internacio-

nales. Por eso se ubic en el puesto nimero

Eduardo “Coco” Ferndndez durante el lanzamiento de la
programacion 2011 de las sefiales de TV de paga de Artear

11 de las seniales mas vista de la television de
paga en Argentina;, resalta.

PRENSARIO INTERNACIONAL <12>

Estudio 69es una de las producciones . :
de Quiero Msica en mi idioma, el canal de mdsica ndmero uno de Argentina

Volver es la sefial pionera de
cine nacional, con mds de 40
mil horas de material filmico
televisivo y de cine. Ahora estd
incrementando las horas de
produccién original: ‘Estamos -
profundizando esta estrategia a
findedarleespaciosaotrosactores.
Tendremos el ciclo Los Directores,
donde se presenta un director
de cine que cuenta las anéc-
dotas del rodaje de alguna de
sus peliculas’.

‘Ademds, tendrd peliculas vﬂl‘fEH
de estreno, capsulas especificas y
mds eventos en vivo, que buscardn
refrescar la pantalla, junto con
el lanzamiento de su pdgina
oficial en Facebooky su cuenta
de Twitter’. Walter Sequeira
es el gerente de Programacion
y responsable directo de este
cambio de imagen de la sefial.

Con tres afios en el mercado, Quiero
musica en mi idioma es hoy el canal ntimero
uno entre las senales de musica mds vistas
de Argentina. Estd entre las sefiales con mds
produccién propia, con temporadas nuevas de
Cédigo Urbano, El visionario, Estudio 69, Vivo
Rocky La casa del pop, ademads de Q Noticiasy
Los quince Mejores.

‘Ha crecido muchisimo, buscando darle
espacio a musicos locales que no tienen tanta
exposicién, para que puedan presentar sus
proyectos y sus videos, ademds de convertirse
en un espacio parala educacién musical de los
jovenes. Estd disponible para toda la regién
través de DirecTV..
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RepoRrTAJE PREMIUM | HOLLYWOOD INDEPENDIENTE

LIONSGATE: 'EL NEW MEDIA
PERMITE LLEGAR A NUEVAS AUDIENCIAS'

‘Lionsgate es uno de los pocos estudios ver-
daderamenteindependientes. Nuestros foco es
generar productos de calidad y marcasiconicas
como las series Mad Men, Nurse Jackiey Weeds.
Estamosabocadosa ofrecer al mercado interna-
cional marcas exclusivas y selectas como Boss,
nuestro préximo hitinternacional que estamos
actualmente produciendo para Starz’.

Peter Iacono, director general de Television
Internacional, Lionsgate, ofrece a PRENSARIO
su visiéon sobre la compania, destacando sus
principales franquicias y su préximos lanza-
mientos de programacién: ‘Nos consideramos
anosotros mismos un “espacio de creatividad”,
donde ofrecemos un lugar confortable a nues-
tros productores y actores. Cada uno de ellos
tiene talentos Gnicos y una visién de lo que

necesitamos generar para un
programa de TV".

‘Una de las cla-
ves del éxito de
la compaiia
es, precisa-
mente, tener
la habilidad
defomentarla
creatividad en
todas sus for-
mas. Matthew
Weiner (Mad
Men) y Jenji
Kohan (Weeds)
son productores

Peter lacono, director general de Television
Internacional, Lionsgate

PRENSARIO INTERNACIONAL

bien distintos pero ambos disfrutan del
ambiente que Lionsgate les provee para
sus creaciones’, afiade.

‘El espiritu emprendedor y la agilidad
explica nuestro suceso. Siempre encon-
tramos la manera de asociarnos a todo
tipo de creadores, productores, canales
y compaiiias de medios, por lo que no
estamos focalizados en una tnica via de
negocio. Somos mas dindmicos que otras
compaiias, ya que no tenemos inicia-
tivas corporativas que nos limiten: esto

nos brinda la oportunidad de trabajar
con los distintos jugadores del mer-
cado, siempre y cuando sea un buen
« e

casamiento”y esténrepresentadoslos
intereses de ambas partes’.

EL MERCADO DE CONTENIDOS

Tacono resume su opinién sobre el
actual mercado de contenidos en dos
palabras: nuevos medios. ‘Plataformas
como iTunes, Netflix, y sus distintas
versiones en todo el mundo han encon-
trado maneras innovadoras de alcanzar
nuevas audiencias), subraya el ejecutivo.
Y agrega: ‘Sin embargo, hasta ahora estos
nuevos “vehiculos” no han podido generar
marcas exitosas ni desarrollar audiencias ma-
sivas, como si lo han hecho los broadcasters
tradicionales’.

Ya sea reality show o ficcidn, los canales
abiertos estdn buscando ‘lo mejor de ambos
mundos’, destaca Iacono y completa: ‘En
general,apuestan por contenidos que tengan
la capacidad de sostenerse en el tiempo en la
pantalla. Cada uno de ellos tiene diferentes

requerimientos y deseos, basa-
dos en el tipo de audiencia
que tienen, y a la que

buscan satisfacer’.
‘Mientras algunos

LI G N SGATE encuentran nuestras

series Mad Men y

Weeds atractivas, otros

consideran que gene-

ran valor producciones

como My New BFF (Paris

Hilton) o Blue Mountain State.

Las programacién simplemente necesita

<14 >

La serie Mad Men esté entre las principales
producciones de Lionsgate. En Latinoamérica se emite por HBO

La segunda temporada de Nurse Jackie

se transmite en Universal Channel Latinoamérica
adecuarse a la personalidad de cada canal,
subraya el ejecutivo.

En relacién a los géneros que mejor fun-
cionan en el prime time, Iacono dice: ‘Los
grandes formatos de entretenimiento, como
los big reality shows, funcionan muy bien
hoy en dia en casi todo el mundo. Pero sélo
la primera vez que se emiten, ya que no son
seguidos de la misma manera en sus segundas
temporadas o repeticiones, cosa que si sucede
con la ficcién’

‘Por otra parte, la programacién guionada
(ficcion) tiene la posibilidad no sélo de fun-
cionar en todas sus temporadas, sino también
de incrementar la audiencias en sus segundas
emisiones. También al transmitirse en otras
plataformas: por ejemplo, en el Reino Unido,
algunas de las emisiones de Mad Men en
formato “Catch Up” del iPlayer igualaron o
superaron el estreno de la semana en el canal
de aire. Como se ve... un nuevo ecosistema
de medios se estd formando, y la ficcién tiene
mucho para dar dentro de él; finaliza Iacono.
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LA Screenings 2011:

TENDENCIAS GLOBALES & LATINOAMERICANAS

;Qué conceptos base hay que tener en cuenta
paraquelos LA Screenings—el principal evento
de contenidos para América Latina— sea mds
provechoso? Como PRENsARIO tiene cobertura
mundial —en MIPTV y Mipcom, en Discop y
ATF— resulta interesante realizar una compa-
racién sobre las principales tendencias que se
dan en el mercado mundial y las que ocurren
en América Latina, sobre todolas coincidencias
y los opuestos. Arranquemos. ..

Sobre niveles de actividad, los analistas
mundiales destacan que América Latina es una
de las regiones con mayor vitalidad y potencial
de crecimiento en la post-crisis global. Natpe
2011, por caso, mostré un tercio de crecimien-
to frente a sus versiones anteriores, con una
llamativa cantidad de broadcasters nuevos o
que no suelen verse en los mercados. Incidié
seguro que el evento se haya llevado a cabo en
Miami, pero igual no deja de ser indicador. El
MIPTYV 2011, en cambio, tuvo un 25% menos
gente que el afo anterior, porque se sefiala que
en muchas regiones (USA, Europa del Este,
Espafia) la crisis aun perdura.

Tanto en América Latina como el mundo,
el primer tema hoy es la produccién propia,
y por ende la industria de los formatos y las

co-producciones. Todos los canales quieren
tener cubierto su prime time con producciones
locales, y quienes logran el cambio destacan
que asi sus ratings dan un salto grande. No
hay vuelta atréds en esta tendencia... pasa en
Panamad, Georgia, Vietnam. Esto igual no sig-
nifica el fin del enlatado, que sigue cubriendo
muchos importantes slots y el prime time por
momentos en la semana.

Elproblemadela produccién propiaes quees
cara.Y comolas tortasde publicidad en ninguna

Televisa de
México, compras:
Jaime Aguilar,
Alberto Giurana,
Carlos Sandoval
y Adrian Ortega.

EL GIGANTE
MEXICANO
BUSCA AVAN-
ZAR EN
CONTENIDOS
DIGITALES ESTE
ANO; ACCIONES
CROSS MEDIA
SE VIENEN

regién se han recuperado aun lo suficiente —y
hay que ver si lo hacen— el dilema es cémo
bajar costos produciendo conla misma calidad.
Pasa en Alemania, en Colombia, en China. Las
opciones que mds se estan siguiendo son las
co-producciones, en especial entre distintas
regiones, que dividen costos y permiten avan-
zar en mercados nuevos; production sharing,
una misma locacién para varios proyectos;
hacer foco en formatos simples de producir; y
utilizar sponsors de raiz en los proyectos, que

L.A. ScreeniNGgs 2011: LATINA AMERICAN & GLOBAL TRENDS

What fundamentals should be taken into
account to make the LA Screenings —the most
important content venue for Latin Ameri-
can— more fruitful? As PRENsARIO provides
worldwide coverage—at MIPTV and Mipcom,
Discopa and ATF— it is interesting to confront

PRENSARIO INTERNACIONAL

the major trends seen at the world markets and
what is happening in Latin America, coinci-
dences and opposites. Here we go...
Concerning activity levels, international
analysts showcase Latin America as one of the
region with the strongest growth potential after

Kate Ward, Lior Suchard and
Emiliano Calemuzuk (CEQ)
of Shine Group, UK, with Jan
Fruman, group managing di-
rector of Red Arrow, Germany,
and Jeane Feather Stone,
CEQ of Kudos, UK

THROUGH ITS NEW

OWNED-COMPANY
Kupos, SHiNe Groupr
IS BETTING MORE ON
FICTION, WITH CO-
PRODUCTIONS AT THE
BIGGEST MARKETS:
UK, USA, CanaDA,
FRANCE, SWEDEN
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the global post-crisis. Natpe 2011, for instance,
exhibited a one-third expansion against its
earlier editions, with a conspicuous number of
new broadcasters (or peoplewho did notattend
earlier versions) participating. It is almost sure
that the fact that the show was held in Miami,
Fl, helped to achieve this, but it is nevertheless
significant. On the other hand, MIPTV had
about 25% less participants than in 2010; many
assert that the crisis is till affecting the business
in various regions, such as the U.S. Eastern
Europe or Spain.

Both in Latin America and the rest of the
world, self-production is today the major is-
sue; this reflects on the formats industry and
co-production deals. Most broadcasters want to
fill their prime time lineups with local product;
those who have achieved thisare reporting huge
audience ratings improvements. This does not
mean the end of the canned product era, which
continues covering important slots, even the
prime time some days of the week, but it is a
no-back trend. It happens in territories from



Rede TV de Brasil: Amilcare
Dallevo Neto, director admi-
nistrativo, Mauricio Tavarez,
irector de adquisiciones, y
Manica Pimentel, superin-
tendente artistica

EL QUINTO CANAL

BRASILENO ES PIONERO
EN HD v 3D; BRrasiL
ES MIRADO DESDE EL
MUNDO COMO POLO
PARA DESARROLLAR

carguen con parte del costo. Como cosa nueva,
estdn naciendo Clouds de productores, para
compartir talentos y recursos.

Lo que es distinto entre América Latina y el
mundo (sobre todo Europa) es la evolucién
de géneros en la produccién propia. De este
lado del Atldntico hay tradicién de ficcién
y se producen telenovelas, series, en forma
econémica; deaquéllado, haytradicion de pro-
gramas de entretenimiento —realities, talent,
game, date shows— que se lanzan y se dejan a
un ritmo frenético. Hoy en dia, para cambiar
y por tener produccién propia econémica, los
canales latinos han pasado a apostar por el
entertainment para el prime time, incluso ya
se estd formando un mercado de productos
regionales que circulan.

En Europa, estin en una encrucijada: la

Panama, to Georgia or Vietnam.

The problem with local production is that
it’s expensive. And, since ad billings have
not recovered enough in any region —and it
is doubtful that they will ever recover—the
challenge is to turn out product with the same
quality at less expense. It happens in Germany,
Colombia, China. Co-productions are one of
the most frequently chosen options, especially

mayoria no quiere ir a ficcién porque la con-
sideran ‘gambling), pero la falta de ideas en
entretenimiento losllevaa caeren producciones
mds y mds caras para acaparar ratings. Por
es0, los titanes de formatos estdén comprando
compaiias especialistas de ficcidn, y se dice
en las disertaciones que un nuevo tipo de
ficcién, mds econémico y con nuevos modelos
de produccién, seria el next step, pero... en
todas partes, se da prioridad a los productos
probados. En todas las regiones, hay quejas de
porqué los broadcasters piden ideas nuevas
por un lado, pero no quieren arriesgarse a esas
mismas ideas por otro.

La globalizacién es una tendencia multi-in-
dustria, pero en la de contenidos en particular
es venerada como una gran salida para bajar
costos, ampliar mercados (ambos fines, con

France, last year in Los Angeles:
Rémi Jacquelin, acquisitions
director, and Capucine Lallemand,
artistic advisor, both from broad-
caster TF1, with Xavier Gandon,

from DTT channel TMC

THE FRENCH MARKET

FACES MANY NEW MEDIA
ourLets, From IPTV 10
DTTs cHANNELS. TF1
MAKES FOCUS ON FRENCH
ORIGINAL CONTENT.

among various regions, reducing the expenses
and gaining ground at new markets. Production
sharing allows use the same location for vari-
ous projects. Focusing on formats that easy to
produce and obtaining sponsors that will pay
for part of the budget are valid alternatives,
too. The newest recourse is to develop Producer
Clouds, sharing talent and resources.

What's different between Latin America and

<17 >
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TENDENCIAS

COINCIDENCIAS
© (GRAN PRIORIDAD: PRODUCCION PROPIA PARA EL PRIME
TIME, CON FORMATOS Y CO-PRODUCCIONES

© (GRAN PREOCUPACION: LAS TORTAS PUBLICITARIAS NO SE
RECUPERAN. .. PRODUCIR CON CALIDAD A MEJORES COSTOS

© (GRAN DILEMA: LOS BROADCASTERS PIDEN IDEAS NUEVAS,
PERO LUEGO SOLO EMITEN PRODUCTOS PROBADOS

© (GLOBALIZACION: FUENTE PARA BAJAR COSTOS, AMPLIAR
MERCADOS Y OBTENER PRODUCTOS FRESCOS.

© OPTIMISMO: MEJORES TIEMPOS ESTAN POR VENIR

CONTRASTES
© NIVELES DE ACTIVIDAD: UP & DOWNS SEGUN LA REGION.
EN FIRME ALZA.

© EVOLUCION DE PRODUCCION PROPIA: DEL
ENTRETENIMIENTO A LA FICCION. DE LA FICCION AL
ENTRETENIMIENTO.

® E| DESARROLLO NEW MEDIA: FUERTE IPTV, TDT, MoBILE.
Es NACIENTE, TELCOS Y TV CABLE.

® EL DESARROLLO 360°: FULL MEDIA & TARGETS. SE
CONCENTRA EN KIDS Y TEENS.

© EL PROTAGONISMO GUBERNAMENTAL: COMPARTIDO CON
LOS PRIVADOS. FUENTE DE LOS CANALES NUEVOS.

COINCIDENCES
© TOP PRIORITY: SELF-PRODUCTION FOR THE PRIME TIME,
WITH FORMATS AND CO-PRODUCTIONS

© Top PROBLEM: THE ADVERTISEMENT PIES ARE NOT YET
RECOVERED. .. TO PRODUCE WITH QUALITY BUT AT LOWER
COSTS

© ToP CROSSROADS: THOUGH BROADCASTERS DEMAND NEW
IDEAS, LATER THEY ARE NOT WILLING TO RUN RISKS APPLYING
THEM

© (GLOBALIZATION: A GOOD WAY TO MAKE COSTS LOW,
BROADEN MARKETS AND OBTAIN FRESH PRODUCT.

© OPTIMISM: BETTER TIMES ARE TO COME

OPPOSITES
o Activity LEVELS: UP & DOWNS DEPENDINGO ON THE
REGION. GOING UPPER.

© SELF-PRODUCTION EVOLUTION: FROM ENTERTAINMENT TO
FICTION. FROM FICTION TO ENTERTAINMENT.

© NEW MEDIA DEVELOPMENT; STRONG IPTV, TDT, MOBILE.
IT IS STARTING, MAINLY THROUGH TELCOS AND Pay TV.

® 360° DEVELOPMENT: FULL MEDIA & TARGETS. FOCUSED
ON KIDS AND TEENS.

© (GOVERNMENT RELEVANCE; SHARED WITH PRIVATE PLAYERS.
SOURCE OF THE MAIN NEW TV CHANNELS.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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OPCIONES PARA PRODUCIR
A MENOR c0sT0 - MunDIAL

DISTINTAS REGIONES
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1. Co-PRODUCCIONES, EN ESPECIAL ENTRE

2. PRODUCTION SHARING, UNA MISMA
LOCACION PARA VARIOS PROYECTOS

3. FOCO EN FORMATOS SIMPLES DE PRODUCIR

4. UTILIZAR SPONSORS DE RAiZ EN LOS
PROYECTOS

5. CLoubs DE PRODUCTORES, PARA
COMPARTIR TALENTOS Y RECURSOS.

co-producciones) y obtener productos frescos.
Hoy cualquier regién puede comprar, vender,
co-producir con cualquier otra, pero en especial
los paises centrales estdn yendo a origenes no
tradicionales para obtener propuestas novedo-
sas. En este ida y vuelta, América Latina resulta
muy beneficia, por ser fuente debuena ficciény
productos desestructurados,emotivos. Asi,una
pequeiia productora latina puede co-producir
con Endemol y FremantleMedia, o estd el
caso que chequeamos de GMA y ABS-CBN
de Filipinas, que compran formatos latinos,
los producen en casa ylos venden a Africa. Este
escenario, en cualquier region, invita a aventu-
rarse mds a los mercados internacionales.
Una segunda gran diferencia entre América

OPTIONS TO PRODUCE AT LOWER
costs - WoRLDWIDE

VARIOUS REGIONS

1. CO-PRODUCTIONS, ESPECIALLY AMONG

Latina y el mundo (sobre todo Asia) es el
desarrollo new media. En Oriente los mer-
cados principales estén plagados de IPTVs
y desarrollos mobile que han diversificado

Production &
Programming Fuji
TV, Japan: Yukio
Sonobe, Noriko

2. PRODUCTION SHARING ALLOWS USE THE
SAME LOCATION FOR VARIOUS PROJECTS.

Fukami, Akihiro Arai
and Minako Mita.

3. FOCUSING ON FORMATS THAT EASY TO

PRODUCE

THE JAPANESE
LEADING BROAD-

4. OBTAINING SPONSORS THAT WILL PAY FOR

PART OF THE BUDGET

CASTER WANTS
TO EXPAND ITS
HORIZONS IN

5. PrRobucer CLOUDS, SHARING TALENT AND

RESOURCES.

other parts of the world—especially Europe—is
the evolution of genres within this self-produc-
tion trend. On this side of the Atlantic Ocean
thereisatradition towards fiction so telenovelas
and series can de produced at reasonable cost.
In Europe there is a tradition of entertainment
programming —realities, talent, game, dating
shows— that appear and disappear at a fast

PRENSARIO INTERNACIONAL

LATIN AMERICA,
THROUGH WIN-
WIN DEALS

pace. Nowadays, in order to change and have
better-cost programming available, the Latin
channelsarebettingon entertainmentfor prime
time slots; even, a market for regional product
exchange is being developed.

The European broadcasters are at a cross-
roads: most of them do not want to focus on
fiction because they consider it “a gamble”
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Dayhana Cruz y Mercedes
Dawson, ventas Discovery
Latin America, con Facundo
Bailez y Walter Sequeira,
adqusiciones de Artear
Argentina, y Marcelo Mattar,
acquisition manager de Terra
Latin America & USA

LA TV CaBLE, LA

TV ABIERTA Y EL
NEwW MEDIA ESTAN EN
LOS ALBORES DE UNA
RELACION CON MUCHO
PARA EVOLUCIONAR EN
LA REGION

Ligia Perlaza, Zaida Giménez
y Jorge Garro, de Teletica
Costa Rica; Lina Waked, RCN;
Rene Picado, Teletica; Marfa
José Ramos, RCN; Bruce
Boren, Televisa Networks;
Marfa Lucia Herndndez, RCN;
y Fernando Mufifz, Televisa
Networks

CENTROAMERICA

BUSCA DAR UN SALTO EN
PRODUCCION PROPIA, EL
PAY TV LATINOAMERICA-
NO YA ES REFERENTE EN
CONTENIDOS ORIGINALES

mucho la oferta de contenidos. En Europa,
ocurre lo mismo con los paises que ya tienen
TDTs, que se suman al Pay TV, a Internet y a
la evolucién en si de los mercados. En Europa

But, the lack of new ideas for entertainment
drives them to more expensive productions
as away to increase audience ratings. That’s
why the formats powerhouses are acquiring
companies specialized on fiction, and it is
argued at industry sessions that a new type of
fiction, less expensive and obtained through
new production procedures, would be the
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Tips LA Screenings 2011,

EN AMERICA LATINA Acquisiciones de Chile:

Ana Maria Nuriez de

VTR, Jorge L6pez y Juan

Ignacio Vicente, de Canal
13, con Pablo Morales de
Chilevisién

® NlUEVOS CANALES DE TV SURGIENDO

® PLAYERS YA EXISTENTES REVITALIZANDOSE

® EL NEGOCIO PRINCIPAL CENTRADO EN LOS
BROADCASTERS MAS GRANDES: ACUERDOS
DE PRODUCCION, ALIANZAS WIN-WIN Y
CONEXIONES CON EL MUNDO

CHILE ES UNO DE
LOS MERCADOS DE
VANGUARDIA EN
SERVICIOS HIGH-
END,; CRECIENTE
COMPETENCIA MUL-
TIMEDIAL SE DARA
DESDE ESTE ANO

® SALTO DE LOS PAISES PEQUENOS PARA
PRODUCIR Y PROFESIONALIZARSE

del Este, en el comun de los paises casi todos
los dias se escucha de canales nuevos, incluso
varios abiertos. En Hungria nomds, hay unos 90
canales en oferta, segtin destaca Tibor Forizs,
head of acquisitions de RTL Klub, el principal
broadcaster. En Francia, segiin TFI1, se estd
llegando a los 200, con terrible proliferacién
de outputs por Internet.

Lejos se estd aun de esto en América Latina,
donde los abonados de Internet crecen rapido,
pero la redes de conectividad atn no son lo
suficientemente solventes como para que se
respire el nuevo universo new media. Hoy los
canales abiertos siguen viendo la competencia
s6lo de la TV cable... en esta edicién (ver

next step. Nevertheless, proven product us
assigned priority everywhere. An often-heard
complaint is that though broadcasters demand
new ideas, later they are not willing to run risks
applying them.

Globalization is a multi-industry trend, but
is especially respected by the contents industry
as a way to lower costs, broaden markets (by
co-productions) and obtain fresh product. At
present, any region in the world wants to buy,
sell, co-produce with any other region; but in
special, the players from the major markets
appear seriously interested in accessing non-

PRENSARIO INTERNACIONAL

informe aparte) mostramos un mapa de los
principales desarrollos new media, que en total
no pasan los 50 en toda la region, si se habla
de emprendimientos de peso con inversiones
profesionales. Hay si millares de IPTVs, etc.
surgiendo, pero son aun aficionados. De a
poco estd naciendo la TV digital, impulsada
por los gobiernos, pero va a tardar tiempo en
imponerse. Lo quesi puede darse médsrapidoes
que levanten (por el repunte econémico, etc.)
broadcasters ya existentes que venian bajos,
como se vio en Natpe.

La zanja es menos grande, pero aun im-
portante, en los desarrollos 360°: licensing,
merchandising, gaming, advertising. Se estd a

Eastern European buyers at

the Telefé party, in LAS 2010:
Dragan Jelicic, Pink TV, Serbia;
Ranka Horvat, HRT (Croatia);
Nina Mikola (Nova TV, Croatia);
Michelle Wasserman, Telefé;
and Razim Yilmaz, Cartoon
Network & TNT, Turkey

CENTRAL & EASTERN

EUROPE IS STILL SUFFE-

RING FROM RECESSION,
But NEw TV OUTLETS
—EVEN FREE TV
ONES— APPEAR EVERY
SEMESTER

traditional sourcesasaway to obtain innovative
proposals. This two-way street is advantageous
for Latin America, where good fiction and non-
conventional,emotional productsarerolled out.
This way, a small Latin American outlet can
co-produce with Endemol or FremantleMedia;
there is also the case of GMA and ABS-CBN
from the Philippines: as already reported, they
purchase Latin American formats, produce
them locally and sell them to Africa. These
scenarios move other players to get increasingly
involved in the international markets.

A second big difference between Latin
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afos de distancia de los USA, de Europa y de
varios paises de Asia, pero la generacion propia
de contenidos latinos ha llevado a una buena
industriade Live Shows, venta delicencias,sobre
todo en los segmentos teen y nifos. Falta, si,
mayores desarrollos en productos de los tar-
gets para adultos, coleccionistas, sinergizando
Internet... hay vetas que todavia deben darse y
pueden verse mds desde estos LA Screenings.

Otra diferencia entre los mercados laterales
como América Latina y los centrales es el pro-
tagonismo de los gobiernos. En Europa y USA
los players privados estin tan desarrollados
que los estados, incluso los fuertes, son un
componente mds. En América Latina la ma-

LA Screenings 2011, maIn
TIPS FOR LATIN AMERICA

® A VERY ACTIVE MARKET

e New TV CHANNELS POPPING OUT

® EXISTING PLAYERS, REBOUNDING

¢ THE MAJOR BROADCASTERS AS THE CORE
OF BUSINESS VOLUME, WITH CO-PRODUCTION
AGREEMENTS, WORLDWIDE REACH AND WIN-

WIN PARTNERSHIPS

© SMALLER NATIONS PRODUCING AND PUTTING
THEIR DICKS IN LINE

America and other parts of the world (espe-
cially Asia) is the development of new media
digital platforms. In the East there are plenty
of IPTV outlets and mobile developments that
have strongly diversified the content supply. In
Europe many countries have already developed
Digital Terrestrial Television (DTT),anaddition
to pay TV, the Internet and market evolution
by itself. Tibor Forizs, head of acquisitions at
RTL Klub, the major Hungarian broadcaster,
reports the existence of 90 available TV chan-
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yoria de los gobiernos han tomado un rol muy
activo en medios y aparte de la TV digital, son
los promotores de buena parte de los nuevos
canales que se lanzan estos dias. Se ha creado
toda una red reciente de canales publicos en
la regién que los proveedores internacionales
tienen que tener en cuenta.
Entonces,enresumen... qué presentan estos
LA Screenings? En América Latina,un mercado
muy activo, siguiendo en franca alza frente a
anos anteriores. Con nuevos players apare-

nelsin his country. In France, according to TF1,
thereareabout 200, with animpressive increase
in Internet-delivered outlets.

Latin America is still far from this. The
Internet access subscriber base grows at a fast
pace, but the connectivity networks are not
solid enough as to provide easy access to new
media. To the broadcasters, pay TV remains
the major and only competitor. In this issue
we disclose a map with the main new media
developments within the region,a total of about
50 if only professionally financed ventures are
to be considered. There are thousands of IPTV
endeavorsarising, but theyareamateurs. Digital
TV is being born little by little, fostered by the
governments, but it will need time to develop.
What may happen sooner is a rebound among
thebroadcastersaffected by economysituations,
as it has been noticed at Natpe.

The gap is smaller, but still relevant, when
it comes to developments 360°: licensing,
merchandising, gaming, advertising. It’s still
far behind the US, Europe and some Asian na-

ABS-CBN, The
Philippines: Leng
Raymundo, VP
Acquisitions, Charo
Santos-Concio,
president, and
Mark Nepomuceno,
manager.

THE FiLipiNnO

BROADCASTER
BUYS DRAMAS IN
LATIN AMERICA, IT
PRODUCES THEM IN
HOUSE AND SELLS
THEM TO EUROPE
AND AFRICA

PRENSARIO INTERNACIONAL
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ciendo, otros resurgiendo, pero con el negocio
principal centrado en los players mds grandes,
en torno a los que prolifera el ecosistema de
acuerdos de produccion, alianzas win-win y
las conexiones con el mundo. Y también estd

Hungarian buyers: Janos
Zsibrita, channel manager of
Film, Film+2 and Muzsika

TV (IKO TV); Edina Balogh,
acquisitions executive, RTL
Klub; Géabor Fisher, channel
manager of Cool TV, Prizma
TV, Sorozat+ and DoQ (IKO
TV); and Tibor Forizs, head of
program acquisitions, RTL

In HuNGARY, ABOUT
90 TV OUTLETS ARE
PUSHING THE CONTENT
MARKET AT THE SAME
TIME; BROADCASTERS
BET ON VERY BIG SHOWS
TO KEEP THE LEADERSHIP

tions, but rolling out Latin contents has driven
to a healthy industry based on live shows and
licensing, especially for kids and teenagers.
More developments for adults and hobbyists
are needed, synchronization with the Internet
is still weak... so, there are important business
opportunities available, some of them will be
more seen during these LA Screenings.

<22>

Espafia en los LA Screenings el
afio pasado: Laura Abril de MTV,
José Antonio Anton (director de
Antena) Lola Molina (directora de
programacion) & lgnacio Jiménez
(director de adquisiciones) todos
de TVE; Mikel Usoz, director de
programacion y produccion de
Cosmapolitan TV; Sergio Ramos
(ex LaSexta); Pablo Visuales, direc-
for de adquisiciones, Fox Iberia

EsPARNA AUN NO
REPUNTA DE LA CRISIS,
PERO EL MERCADO
TDT comIENZA A EN-

CONTRAR SUSTENTO EN
SUS CANALES LIDERES

la variante nada despreciable de apostar a los
paises pequenos que estdn dando un salto en
profesionalizacién y quieren producir... va a
ser un mercado entretenido sin duda.

Nicolds Smirnoff

Therole of governmentsisanother difference
between Latin America and the First World.
In Europe and the States private enterprise is
enough developed as to see the governments as
one more component. In Latin America, most
governments have a very active role regarding
media and apart from Digital TV, they are the
promoters of most of the new outlets being
launched now. A number of public TV channels
have recently formed a contact network that
suppliers should keep in mind.

Allin all, these L.A. Screenings will show an
active Latin American market, sincerely upbeat
when compared to what has been seen in the
past. New players will be popping out, others
are rebounding, the major broadcasters will at
be the core of business volume, with co-produc-
tionagreements, worldwide reach and win-win
partnershipsas the main activity. Butbetting on
smaller nations that are starting to produce and
are putting their dicks in line should be given
consideration, too. It willbean interesting trade
show, there’s no doubt about this.

Nicolds Smirnoff
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ReporTAJE EsPEciAL | Pay TV

DISCOVERY: CONTENIDOS,

UNA ESTRATEGIA GLOBAL

Una fuerte tendencia que ha venido su-
cediendo en los ultimos afios es el traslado
de ejecutivos latinoamericanos al mercado
mundial de televisién, pasando a comandar
las dreas de creacion, produccién o
programacién de contenidos para
otrasregiones como Europa, Asia
0 Medio Oriente.

Este fendmeno se ha dado,en
la mayoria de los casos, en los
grandes grupos que manejan
sefiales panregionales de cable,
quebuscan trasladarlaexperiencia
adquiridaenlaregionaotraslatitudes.

Sobre todo, el expertise, el know how de
la produccién de contenidos, y los desarrollos
de formatos originales.

Luis Silberwasser se desarrollaba como
SVP y gerente general de canales hispanicos
de Discovery Network Latin America & US
Hispanic (DNLA & USH), pero en marzo
de 2010, Discovery Networks International
(DNI) cre6 una unidad enfocada a la elabora-
ci6én de nuevos contenidos para su portafolio
de canales, que se distribuyen en mds de 180
paises y lo designé a Silberwasser como EVP
y director general de Contenidos.

Entonces, ademds de ocuparse de América
Latina, sumo otros territorios como Europa, el
Sudeste Asiatico e India. En reportaje a PREN-

Luis Silberwasser, EVP y director general de Contenidos
de Discovery Networks International

PRENSARIO INTERNACIONAL

Por FaBricio FERRARA

\-ﬂl Scuve r}; de Discovery
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SARIO, €l ejecutivo sefiala: ‘Es
un reto muy grande tomar
otrasregionesydesarrollarlas
con modelos de negocios
similares a los que
aplicamosenLa-
tinoamérica.
‘Elobjetivo

es desplegar
una estrategia
coordinada para
todas las regiones en
las que tiene presencia, y
disponer de al menos 2 o 3
canales grandes en cada una de ellas.
Por supuesto, cada territorio y con-
tinente es diferente, pero buscamos
una estrategia global en materia de
contenidos’, aiade.

LA TV GLoBAL

‘Discovery Latin America es
uno delos grupos regionales més
grandes, con una variedad de

o El documental sobre los mineros chilenos Rescate imposible:
70 dias bajo tierraes el caso de una tragedia local, pero con implicancias mundiales

programacion y ofertas disponible Amazing Race fue furor en Facebook,

en cable bédsico. Haber logrado este
modelo sustentable tomé afios y nos per-
mitié adquirir una experiencia en todas las
dreas, que ahora queremos trasladar al otras
regiones del mundo’.

Silberwasser destac el gran desempeno de
TLC,como canal global del grupo, recientemen-
te lanzado en Europa y Asia. ‘Buscamos crear
formatos originales,y que esos mismos puedan
emitirse en cualquier parte del mundo. La tele-
visién es cada vez mds global y universal’

‘Al ocuparme de otros mercados pude ver
cémo viajan los contenidos y cémo son acep-
tados en otras regiones, no importa dénde
hayan sido producidos. Seguiremos apostando
ala produccién original que genera identidad
en nuestros canales, pero esta vez enfocados
en cada region en particular’.Y subraya el caso
de Rescate imposible: 70 dias bajo tierra, con la
historia de los mineros chilenos.

Al portafolio de Discovery lo define como
‘robusto y diverso, lo que permite llegar a
varios segmentos de audiencia), y destaca las
sefiales Liv (antes People & Arts), de entrete-
nimiento, Animal Planet, de documentales,
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complementando el buen desarrollo de la serie en Discovery Channel

y DiscoveryKids, el canal lider del segmento
preescolar en Latinoamérica, entre otros.

New Mepia

Sobrelas plataformasdigitales de distribucion,
que han venido expandiéndose geogrifica y
comercialmente en todo el mundo, Silberwasser
no duda en aseverar que son un ‘complemento’
dela TV, sea esta de paga o abierta.

‘Somos muy claros en este aspecto: no quere-
mos adaptar formatos pensados para TV, sino
crear contenidos especificos para estas ventanas,
sean para redes sociales, Mobile o Internet.
Buscamos complementar la experiencia de la
televisién con contenidos que brinden algo
més de lo que puede verse en pantalla: clips,
el detrds de escena, etc., comenta.

Y finaliza mencionando dos programas que
se complementaron bien con el new media :
‘Amazing Race fue un furor en Facebook, don-
de nos permiti6 ofrecer contenidos de mayor
profundidad.Y el documental Vida, filmado en
HD, tuvo muchisimos seguidores a través de la
web con cépsulas del “detrds de escena”.
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TNT: NUEVO BRANDING, NUEVAS PROPIEDADES

Pablo Corona, director Senior de Programacion,
Normas & Métodos para la divisién Latinoamericana
de TNT y Warner Channel

TNT, el canal de mejor performance del
grupo TURNER BROADCASTING SysTEM Latin
America, lanza su nuevo branding, junto con
nuevas ediciones de eventos especiales como
los Premios de la Academiaylos Latin Grammy,
ademds de anunciar el estreno el 24 de junio
de suserie de produccién original Falling Skies,
que promete ser el estreno del afio.

Pablo Corona, director Senior de Pro-
gramacion, Normas & Métodos para la
divisién Latinoamericana de TNT, explica a
PRrENsARIO sobre la sefial que alcanza 34,3
millones de abonados, y se ubica en el top 5
de los canales de cable mds vistos en los
principales mercados de la region.
Desde este mes, Corona también
manejard la programacion de
Warner Channel, canal cuya
operacién (programacion,
ventas publicitarias, etc.)
pasé a manos de Turner en
Latinoamérica.

En referencia a TNT, pro-
sigue el ejecutivo: ‘Estamos
muy conformes con la perfor-
mance que el canal va teniendo afo
a ano, ya que se mantiene como una de las
senales de cable lideres en Latinoamérica y
El Caribe, desde hace ya varios anos.

PRENSARIO INTERNACIONAL

PREMIUM INTERVIEW | BROADCASTERS | NEw MEDIA | EUROPE

TNT tiene desde el 1 de
mayo una nueva imagen,
tanto para su pantalla como
parasus piezas publicitariasy
de marketing, como asi tam-
bién una pdgina web, redes
sociales y demds iniciativas
en Internet. ‘Para reforzar
y potenciar la marca, su
liderazgo y enfrentar nuevos
desafios, emprendimos un
rediseio integral a nivel esté-
ticoy comunicacional que, por
supuesto, se ve plasmado en una nueva forma
de programacion, explica Corona.

‘Tendremos este afo los principales éxitos
de taquilla de los estudios de Hollywood,
asi como los eventos especiales Premios de
la Academia y los Latin Grammy. Ademas,
programaremos conciertos con los artistas
del momento, y ofreceremos programacion
original TNT Movie Club’.

‘Apostamos a tener una grilla de programa-
cién mads sencilla, poniendo especial énfasis
en el horario de prime time a las 10pm, y en
los especiales de fin de semana que llamamos
Experiencia TNT . Reducimos el ntimero de
ciclos, ylos que contintian se han renovado. Por
ejemplo,cinemaala carteevolucionda Votacion
TNT, ahora con la posibilidad de votar desde
tu cuenta de Twitter or Facebook’.

PROGRAMACION

Una de nuestras apuestas mds fuertes del
ano es sin dudas Falling Skies. ‘Es la primera
coproduccién internacional de TBS US
Domestic y TBS International,
producida por DreamWorks,
protagonizada por Noah Wyle
yconladireccién ejecutivade
Steven Spielberg. Se estre-
nardel 24 dejunioy marcara
un antes y un después en la
televisién latinoamericana)

destaca Corona.
Falling Skies es una produc-
cién deciencia ficcién enla que ha
transcurrido una guerra cataclismica.

Un grupo de extraterrestres devast6 el mundo

en el que vivimos, destruyendo gran parte dela

poblacién global, mientras quelos supervivien-
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Falling Skies, super produccion de TNT y
Steven Spielberg que estrena en junio para Latinoamérica y tiene los
derechos exclusivos para distribucién internacional

Los Premios de la Academia
se convirtio en un clésico de TNT con la conduccion de
Axel Kuschevaizky y Liza Echeverria

tes forman un grupo de resistencia que pelea
contra la invasion por su libertad.

‘La serie maneja temas universales de gran
relevancia, con latematica central delosvalores
humanos. Por eso, es clave tener a Spielberg
como productor ejecutivo de esta serie, que
creemos serd muy exitosa en América latina y
alrededor del mundo’.

Ademds, TNT tendrd estrenos como Harry
Potter y la Orden del Fénix, Ocean’s 13, Sin re-
servas 'y Rudi y Cursi (exclusivo para México)
asi como la transmision de eventos especiales
como Miss Universo, Latin Grammy’s, Scream
Awards y el Victoria Secret Fashion Show.

‘Estamos en plena preproduccion de otra
serieoriginalllamada Fronteras,desarrolladaen
conjunto con el ganador del Oscar, el director
argentino Juan José Campanela. Como se ve,
estamos muy activos y en produccion original
en particular’, finaliza Corona.
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AS MEDIA: uNA OPCION DIFERENTE

RePORTAJE ESPECIAL | BROADCASTERS

EN CosTA Rica Y EL SALVADOR

Olivier Beaume, Director Regional,
Centro América AS Media

AS MEDIA es la compaiia del
empresario mexicano Don Raimun-
do Alonso Sendino, que opera en cuatro
provicincias de la Reptiblica Mexicana: Puebla,
Tlaxcala, Oaxaca y Tabasco, a través de TV Az-
teca Oriente. Ademads, la compania maneja las
sefales abiertas Canal 12, actualmente al aire
en El Salvador, y Canal 9, que estd bajo senal
de prueba en Costa Rica.

En reportaje a PRENsARIO Olivier Beaume,
director regional de AS MEDIA, explica sobre
las dos operaciones en Centroamérica de la
compafifa. ‘Canal 9 se encuentra actualmente
bajo sefial de prueba con contenidos cedidos
por entidades de Gobierno, de Bien Social,
Embajadas, y Universidades, que se programan
delas 11pm alas 11lam’.

La inversién publicitaria en Costa Rica es
de 50,3 millones de ddlares de los cuales 21,5
millones (un43%) correspondena TV, teniendo
los mayores porcentajes los canales lideres del
mercado Teletica-Canal 7 y Repretel-Canal 6,de
Angel Gonzélez Gonzalez, que también maneja

—
12

canal @)

Canal 4 y Canal 11 en Costa Rica.

En referencia a Canal 12, anade:
‘Hemos invertido mds de 5 millones
de ddlares tanto en programacion y
produccién nacional, incluyendo el
nuevo edificio. Queremos colocar al

canal como lider del mercado’
Las principales producciones nacionales
son el programa de noticias Hechos, junto
con el magazine Hola Salvador 'y el pro-
grama deportivo Pizarrén Deportivo.
Entre las series, sobresalen El encanta-
dor de Perros, Merlin, Dexter, Carlone,

Rules of Engagement, The corner, Delitos
Inperfectos, Voces anénimas; y las novelas EI
ultimo matrimonio feliz, Champs 12, Herencia de
amor'y La loba. Para el fin de semana, el show
Este es El Salvador.

Sobre las tendencias de programacion, Beau-
me unifica su respuesta: ‘La programacion en
los canales abiertos y de cobertura nacional es
variada, con géneros femenino/entretenimiento
en la mafana y mediodia, femenino/drama
e infantiles en la tarde y juveniles/entreteni-
miento por la tarde-noche. Por las noches la
programacion es de entretenimiento y ficciéon
(accién) tanto para el publico femenino como
masculino, mientras que en el late night es s6lo
masculino y de ficcién.

En relacién a los acuerdos de programacion,
apunta: ‘No trabajamos con output deals, es un
formato que no nos parece adaptado a nuestra
filosofia, que es de buscar siempre los mejores
productos y tener la flexibilidad de trabajar
con cualquier proveedor que tenga una oferta
adaptada al mercado.

Propbuccion
PROPIA

‘Por el momento y
debidoaqueestamos

en sefial de prueba,

un 50% de la pro-

gramacion de Canal 9
Costa Rica es adquirida y un 50% propia, aunque
€l 100% es produccién costaricense. Asimismo en
Canal 12 El Salvador, la produccién nacional es
estratégica:actualmentemasdelamitad delabarra

Hola Salvador esta entre |

0S

es produccién nacional y va a seguir aumentando
para tener programacion siempre mas cerca de la
audiencia. Lamayor parte detodaesta produccién
se hace por nuestros propios recursos.

PrROYECTOS DE EXPANSION EN 2011

‘Con Canal9buscamos posicionarnos como
unaverdaderaopciénparalaaudienciade Costa
Rica, llegando a una cobertura nacional. Con
la inversién que estamos haciendo en Canal
12, no estamos haciendo un cambio de edificio
solamente, sino unre-lanzamiento con unnuevo
contenido: cinco nuevos programas nacionales

estan por salir al aire’.

Olivier Beaume junto a Mimi Guirola de Handal, directora
de Programacién de Canal 12 y Ruby Silva, gerente
general de Canal 9

Swen €entertainment

€l alma de Hollywood

Brasil - America Latina - €l mundo

WWW.SWengroup.us

PRENSARIO INTERNACIONAL
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programas més vistos de Canal 12
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MonTe CaARLO TV ceLeBrA 50 ARNOS,
MAS FICCION NACIONAL

APOSTANDO POR

El 23 de abril de 1961 salié al aire por
primera MoNTE CArRLO TV-CANAL 4 de
Montevideo, inaugurando la seial que hoy
se consolida como una de las mds tradicio-
nales en los hogares de la Republica
Oriental del Uruguay. Con motivo
del lanzamiento de su progra-
macién 2011, el canal organizé
el mes pasado una gran fiesta
de celebracién en la Quinta
Arteaga, en la que participa-
ron sus principales ejecutivos,
las estrellas del canal, clientes y
agencias de medios.

“No sélo es un festejo porque una em-
presa uruguaya cumple 50 afos, sino porque
cumplimos durante este tiempo compartien-
do programas de actualidad, humor, noticias,
peliculasyseries que hicieron historia, subraya
aPrensar1o Hugo L.Romay, director general
de Monte Carlo TV.

‘Uno de nuestros principales valores son

los programas sociales: desde el ciclo como
Las Tres Tareas de la Buena Voluntad hasta la
campana por los damnificados de las inun-
daciones en 2007. En esto 50 afios tuvimos
en pantalla cldsicos como El amor tiene cara
de mujer, Bonanza, El suiper agente 86, Los
Campanelli, Titanes en el Ring, Alf y Susana

IVIVIILGS wdil 1V

Giménez, entre otros’
Entre los ‘principales atributos’
del canal, Romay destaca dos: la
infraestructura y la progra-
macién. En relacién a
la primera, comen-
ta: ‘Estrenamos el
primer mévil Full
HD del Uruguay
para estar a la
vanguardia, vy

todos nuestros es-

tudios y controles estdn

siendo transformados a la
nueva tecnologia’.

Y completa: ‘Nuestro fuerte son los
informativos, con cuatro ediciones
diarias: Telebuendia a la manana,
Teledia a las 13hs y Telenoche — el
programa de mayor audienciade todo
el pais— a las 19hs y Telenoche 2da,
al cierre de la jornada’.

‘Este ano tendremos grandes
producciones, que nos permiten po-
sicionarnos en los primeros lugares
en la preferencia de audiencia. Se destacan
los programas de entretenimiento, como el
game show de preguntas y respuestas Y tu
qué harias, y el show diario de entrevistas
Algo Contigo’.

En ficciones, estin Los Bellini, con
Osvaldo Laport, Carolina Papaleo y
Franklin Rodriguez, entre otros, e Ida
y Vuelta, dirigida al publico juvenil. Y
también emitird el Mundial Sub 20 en
ColombiaylosJuegos Panamericanos,
junto a los especiales del programa

deportivo Trotamundos.
‘Continuamos con las alianzas con

Telemundo, Televisa, Fox, Sony y

Telefe, a través del cual emitiremos

Susana Gimenez, la nueva ficcién

de Facundo Arana, Un afio para

Imagen de la inauguracion de Monte Carlo en abril de 1961

Uno de los principales valores de Monte Carlo TV fueron los pro-
gramas soclales como Las Tres Tareas de la Buena Voluntad

Romay finaliza subrayando el lema del
canal: ‘El gran legado de Monte Carlo TV
es estar cerca de la gente, con un contenido
producido con calidad ylas mejores historias,
ya sean uruguayas o internacionales’

Lanzamiento de
Programacion en la Quinta Arteaga: Hugo Romay Salvo junto
a su hijo Hugo Romay, mas los actores Franklin Rodriguez,
Osvaldo Laport y Carolina Papaleo, y el productor de la
nueva ficcion nacional Los Bellini, Mario Banchero

Recordar, y El hombre de tu vida, con
Guillermo Francella, y dirigida por Juan
José Campanella’, explica Romay.

Actual fachada de Monte Carlo TV

PRENSARIO INTERNACIONAL <32>
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Por FaBRicio FERRARA

CoLomMBIA, DE MERCADO
EMERGENTE A PREMIUM

PreNsaRIO INTERNACIONAL publicaa continua-
ciénuninformesobrelaTV en Colombia,uno
delosmercadoslatinoamericanos quemasha
dado que hablar en los ultimos cinco aifos.
Aparecen reporteados aqui los principales
referentes: GABRIEL REYES, presidente de RCN
TELEVISION, CARLOS ALEJANDRO PEREZ DAVILA,
nuevo presidente de CaracoL TELEVISION; Lo-
RENCITA SANTAMARIA, gerente general de Citytv,
el canal local de Bogota.

Losproveedoresy productores de contenidos
tiene hoy razones mds que suficientes para
posar sus ojos sobre el mercado colombiano de
television. Los motivos son varios y diversos:
la consolidacién como tercer mercado publi-
citario de la region; la puesta en marcha de un
importante polo productor con varios estudios
de Hollywood asociados a productoras locales
(FoxTelecolombia, Sony/Teleset, Vista/Dis-
ney, etc.); la licitacion del tercer canal abierto
nacional; y el crecimiento incipiente que estd
teniendo la TV de paga.

EL TERCER CANAL

La licitacién del tercer canal ha sido uno de
los temas que mds despertd consultas entre
los generadores de contenidos, como ventana
alternativa a los actuales canales nacionales
privados, RCN Television y Caracol Televi-
sion, los nacionales publicos de RTVC, Seiial

DIEY  50,3% 45,9% 0,6% 2,5%
WELGEREY 54,7% 43% 0,7% 1%
Prime QSRR 39,2% 0,4% 0,6%
EIEY 59,7% 32,6% 0,6% 2,9%
jlacIIE]  54,6% 41,3% 0,6% 1,3%

PRENSARIO INTERNACIONAL

Colombia, Canal Institucional y Canal Uno,
los regionales y locales.

El proceso de licitacién tal como anuncié la
Comision Nacional de Television (CNTV) en
2006 se suspendié en julio de 2010 por dispo-
sicién del Consejo de Estado de Colombia. La
decision se tomo luego de la salida del Grupo
Prisa (Espafia) y Grupo Cisneros (Venezuela),
dejando como tnico oferente al Grupo Planeta
(Espana) en sociedad con el diario El Tiempo
(del que es principal accionista). ‘No puede
existir una subasta con un tnico proponente
porque no habria competencia ni puja; dijeron
entonces desde el organismo.

En los cuatro afios que durd el proceso, este
estuvo signado porlasdiferencias que mostraron
los organismos publicos (CNTV, Consejo de
Estado, ProcuraduriadelaNacion, entre otros)
ylasdenuncias deirregularidades de parte delos
oferentes. También estd el interrogante econ6mi-
co:silatorta publicitaria de television (estimada
en 600 millones de délares) soportaria el ingreso
de un nuevo canal abierto y nacional.

Hoyendiael proceso estd detenidoalaespera
quesedefinanlos tiempos delicitacion. Sinem-
bargo, hay un detalle que impide que seavance:
la posible disolucién de la CNTV, impulsada
por el Gobierno del presidente Juan Manuel
Santos, que debe modificar la Constitucién
Nacional para llevarlo a cabo.

Ya se desarrollaron seis debates en el Par-
lamento, en los que se subray6 que la CNTV

habia ‘mal administrado los

CoLomBiA: MARKET SHARE, POR cANALES (ABriL 2011) fondosdisponibles,causandoun
dafio a las transmisiones de los

canales publicosdebidoalafalta
de un presupuesto adecuado’ Si
finalmente desaparece el orga-
nismo, se deberd revisar todo
lo actuado hasta ahora, lo cual

0,5%

06% demoraria mds adn la licencia
3.9% del tercer canal.

51% )

21% ¢ QUE DICEN LOS

PROTAGONISTAS?

Gabriel Reyes Copello,
presidente RCN, asevera a
PRENSARIO que, en suopinion,

Fuente: Ibope Colombia es correcto que el proceso
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GABRIEL REYES
PRESIDENTE, RCN TV
RCH TELEVEION

'CONSIDERAMOS QUE EN .. '
EL MERCADO ACTUAL NO HAY

ESPACIO PARA MAS OPERADORES, POR
LO MENOS SI SE QUIERE CONSERVAR LA
CALIDAD TELEVISIVA. NO LE TEMEMOS
A LA COMPETENCIA, PERO Si EXIGIMOS
TRANSPARENCIA EN EL PROCESO, EQUIDAD
Y JUSTICIA".

empiece de nuevo ‘ya que no puede haber
una adjudicacién mediante el mecanismo de
subasta publica’. Y anade: ‘Consideramos que
en el mercado actual no hay espacio para més
operadores, porlo menossise quiere conservar
la calidad televisiva. No le tememos a la com-
petencia, pero si exigimos transparencia en el
proceso, equidad y justicia’

En su posiciéon como nuevo presidente de
Caracol, Carlos Alejandro Pérez Davilasefiala:
‘Bienvenido un tercero o el nimero de canales
que el Gobierno desee, siempre y cuando el
procesoatravés del cual se otorguen seajuicioso
y técnico, carezca de motivaciones politicas e
incluya como referencia minima los valores
pagados y las condiciones técnicas exigidas a
los canales ya existentes’

Y remarca: ‘Este proceso debe ser sosteniblea
largo plazo, no debe dejarse nada ala suerte ni
haber improvisaciones. En otras palabras debe
distar bastante del proceso anterior’

Citytvesun canallocal para Bogotd que per-
tenece a Casa Editorial El Tiempo (CEET), del
cual es accionista mayoritario el grupo espanol
Planeta, el tnico oferente que habia quedado
en pie, tras la salida de Prisa y Cisneros.

Lorencita Santamaria, gerente general del
canal, opina: ‘El proceso en el que el Grupo
Planeta qued6 como unico participante estd
suspendido y ala espera del fallo de fondo por
parte del Consejo de Estado, ya sea que permita
laadjudicacién a Planeta por parte dela CNTV
o la apertura de un nuevo proceso.
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CARLOS ALEJANDO

Ptrez DAviLA

PRESIDENTE, CARACOL TV

EL MERCADO ACTUAL OFRECE NUEVOS
DISPOSITIVOS DE DISTRIBUCION DE
CONTENIDO, NUEVAS TECNOLOGIAS DE
TRANSMISION (HD, 3D) Y UNA MAYOR OPCION
EN LAS FORMAS DE ENTRETENIMIENTO. QUEREMOS
IMPLEMENTAR UN MODELO DE GOBIERNO QUE PERMITA
HACER DE ESTOS CAMBIOS UNA OPORTUNIDAD, Y DE
CARACOL UNA EMPRESA DE TALLA MUNDIAL EN LA
INDUSTRIA DE MEDIOS Y ENTRETENIMIENTO'.

Y afiade: ‘La CNTV determind con estudios
la conveniencia y viabilidad de un tercer canal
nacional privado en Colombia, teniendo en
cuenta el tamafo y potencial del mercado pu-
blicitario y de audiencia. Los televidentes, los
anunciantes, laindustria y el gobierno quieren
una mayor oferta televisiva en Colombia que
permita un mayor desarrollo y crecimiento
del sector’

RCN: LAS COPRODUCCIONES
MARCAN EL RITMO

RCN culminé como lider de mercado en
2010y contintia en esa posicion en los primero
cuatro meses del afo, totalizando en abril un
market share promedio del 54,6% todo el diay
con picosde 59,7% en el prime time, de acuerdo
a datos de Ibope Colombia.

‘El gran reto hoy por hoy son las alianzas
internacionales y las coproducciones. Con
Televisa, con quien renovamos por varios afios
mds nuestra estrecha relaciéon de producciény
distribucidn, tenemos una estrategia de copro-
ducciones para China, que iniciamos con Betty
La Fea (Hunan TV) con excelentes resultados’,
explica Reyes.

“También con Univisién y Telefutura, con
quienes llevamos muchos afos, y con Sony,
que generamos dos importantes proyectos:
Rosario Tijeras y la mds reciente La Pola.
Unirse con grandes aliados es la mejor for-
ma de llegar mds lejos en todos los aspectos
del negocio en el muy competitivo mercado

LORENCITA SANTAMARIA
GERENTE GENERAL, CITYTV

‘SOMOS EL CANAL CON MAYOR

CRECIMIENTO DE AUDIENCIAS EN \

LOS ULTIMOS SEIS ANOS EN BOGOTA Y
SEGUIMOS CONSOLIDANDONOS EN LA TERCERA
POSICION, EN BASE A UNA ESTRATEGIA DE
CONTRAPROGRAMACION, UNA GRAN VARIEDAD
DE GENEROS, Y UNA IMPORTANTE APUESTA POR
PRODUCCION PROPIA'.

actual’, dice.

Sobre las tendencias de programacién en
Colombia, apunta: ‘Una mezcla de varios
elementos: realidad, cotidianidad, humor,
musica, melodramay contenidos de época.En
los fines de semana estamos apostando a series
y TV movies, hechos en casa; a los realities y al
humor, especialmente los domingos. Para los
sabados, concursos.

Actualmente, el programa mds importante
del canal es la segunda temporada de A Co-
razén Abierto (producida con Disney y Vista
Productions), que marca43,7 puntos derating
y 56,8% de share y se consolida como el pro-
grama numero 1 de Colombia. Ademds, ya se
estd emitiendo en Telefutura, para el mercado
hispano de Estados Unidos.

También La Pola (coproducida con Sony),
con 38,1 puntos de rating y 51,4% de share, yla
telenovela Chepe For-
tuna, con 37,6 puntos
de rating y 48,9% de
share; el dramatizado
El man es German y
la telenovela A mano
limpia. Se destacan
también programas de
humor (como Humor
a la carpa), de opinién
(Especiales Pirry) y los
noticieros del access pri-
me time y prime time.
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Citytv

A corazon abierto y La Pola, dos coproducciones de RCN
con Disney/Vista Productions y Sony, respectivamente.
El canal marca la diferencia asocidndose a importante
productoras internacionales

CARACOL: BALANCE FICCION
Y ENTRETENIMIENTO
Entrelos programas mdsimportantes
de Caracolenlaactualidad, se destacan

Mugjeres al limite (5pm) y La teacher

deingles (9,30pm), ademads del reality

show El Desafio, producido in-house.

Lleva ocho temporadas en el prime
time colombiano y se emite todos los

dias, salvo los siabados. Se ha emitido en
México y Panama, y se realizé una versién
para Kanal D de Rumania, producida por
Paprika Latino.

Pérez Dévila resalta que hay varios frentes
enlos que trabajar: ‘El surgimiento de nuevos
dispositivos de distribucion de contenido, las
nuevas tecnologias de transmisién (HD, 3D)
y una mayor opcion en las formas de entre-
tenimiento. Mi objetivo eslaimplementacién
de un modelo de gobierno que permita hacer
de estos cambios una oportunidad. Estamos
trabajando en el disefio y la estructuracién
de distintas unidades de negocio que nos
permitan constituirnos en una gran empresa
de talla mundial en la industria de medios y
entretenimiento) agrega.

En referencia al mercado local, comenta:
‘Hemos sido lideres en rentabilidad y primeros
o segundos en audiencias, alternadamente, y
pioneros de muchos de los formatos. También
somos cada vez mds reconocidosinternacional-
mente, con nuestra oferta variada de novelas,

series y formatos, comenta.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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COLOMBIA, DE MERCADO EMERGENTE A PREMIUM

La telenovela de produccion original La Teacher de Inglés y el reality
show £/ Desafio, que lleva ocho temporadas en el prime time de Caracol

Ciryrv: LOCALISTAS, PARA DIFERENCIARSE

En el mercado local, Citytv compite
con RCN, Caracol y la oferta de TV por
suscripcion, que tiene una alta penetracién
y audiencia en Bogotd. ‘Una creciente oferta
televisiva en nuevas plataformas nos exige
mantener nuestra estrategia localista para
diferenciarnos en el mercado. Somos lideres
en noticias locales e innovamos en nuevos
formatos televisivos’.

‘Citytv es el canal con mayor crecimiento de
audiencias en los dltimos seis afios en Bogotd
y sigue consoliddndose en la tercera posicion
del ranking de canales, que hemos logrado en
base a una estrategia de contraprogramacion,
unagran variedad de géneros,y unaimportante
apuesta por produccién propia.

Y completa: ‘Ofrecemos al televidente una
alternativainnovadora frentealaofertadelosca-

INFORME EsPECIAL | BROADCASTERS

nales nacionales, con informativos que lideraran
ennoticiaslocales;realities como Vuélese Si Puede,
Sefiorita Bogotd 2011y Comando Chef,magazines
con formatos novedosos como Bravissimo, Cool
s Cool, Startv, Motortvy Mujeres en linea.

PRODUCCION LOCAL & COPRODUCCIONES

Tanto RCN como Caracol tienen cerca del
90% de su parrilla con produccién colombiana,
de la cual un gran porcentaje es realizado por
productoras independientes, y otro tanto son
coproducciones.

En relacién a esta ultima drea, las socias es-
tratégicas de RCN son las productoras locales:
FoxTelecolombia (Un suefio llamado Salsa, el
remake de La Madre y la serie La Mariposa),
Sony/Teleset (la novela Las Santisimas y la
serie, 3 Milagros), Vista Productions (junto a
Disney estdn produciendo la version local de
Dénde estd a Elisa? de TVN Chile) y CMO (EI
Regreso a la Guaca'y Correo de Inocentes).

Remarca Reyes: ‘En vista de las circunstancias
actuales y del entorno més competitivo, sin duda
el objetivo es producir mds eficientemente, a
menores costos, pero con igual o mayor calidad.
Adicionalmente, estamos avanzando en distintas
opciones de comercializa-
cién; por ejemplo vincu-
lando masalosanunciantes
y a sus productos en el
desarrollodelos programas
y en su realizacion’

Caracol también estd
llevando una agresiva es-
trategia de coproducciones
internacionales. Con Sony
produjo Amar y Temer (es-
critapor Dago Garcia,VP de
Produccién del canal),la cual
estrend alas 10,15pm colombiano,
ylanz6 al mercado internacional a

comienzos de 2011.Y estd cerrando préxima-
mente otra coproduccién y una produccién
por encargo que serd producida en Colombia.
Justamente el drea de servicios de produccién
es una de las que mds estd impulsando, a través
de su divisién internacional, manejada por
Angelica Guerra, VP Internacional.

PérezDavilaasevera: ‘Esteano estamosrelan-
zandolaproductorainternadel canal,la cual serd
mads robusta, con un espectro mas amplio y con
elobjetivo denosélo producir paranuestro canal
sino también para terceros. Cerramos alianzas
con productoras externas, seguimos trabajando
enseries dealta calidad y estamos desarrollando
nuevos formatos (concursos, documentales,
novelas, realities, peliculas, etc.). El éxito de
Caracol depende de que podamos dinamizar
diferentes unidades de negocio’

Finalmente, Santamaria remarca sobre
su apuesta a la produccién local: “El 63% de
la programacién del canal es de produccién
propia, principalmente informacién y noticias
locales, y formatos de entretenimiento. De
lunes a viernes, la produccién propia ocupa
el 48%, lo que nos permite mucha cercania e

interactividad con el televidente’.

El reality Vuélese Si Puedey el periodistico £/ »
Noctdmbulo, entre los programas mas vistos %

de Citytv

Swen €ntertainment
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Brasil - America Latina - €l mundo

PRENSARIO INTERNACIONAL
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FRECUENCIA LATINA, PERU:
APUESTA POR EL ENTRETENIMIENTO

e N

Cecilia Gémez de la Torre, directora de Programacion

‘Frecuencia Latina estd pasando por un gran
momento con altos indices de crecimiento que
respondenalagran inversién que se estd hacien-
do en produccién propia. Entre 2008 y abril de
2011 tuvimos un crecimiento del 15% enratings
por hogares, y hoy alcanzamos el segundo lugar
del mercado con un share promedio del 23,3%,
de acuerdo a datos de Ibope Media’

Cecilia Gémez de la Torre, directora de
Programacién de Frecuencia Latina de Peru,
destacaa PRENSARIO el momento queatraviesa
el canal en el mercado local, y afiade: ‘Ya desde
finales de 2010 iniciamos un ano muy positivo,
consolidando las mafianas con el noticiero A
Primera Hora, el programa femenino Hombres
Trabajando para ellasy el programa de entrete-
nimiento y farandula Amor, Amor, Amor.

Para el primer trimestre de 2011, el canal pla-
nificé cuatro lanzamientos: el programa politico
periodistico Sin Medias Tintas; Lalola,adaptacién
del formato de Dori Media; el late night show La
Noche es mia;y el formato de Endemol El4iltimo
Pasajero,coproducido con GV Producciones. ‘El
programalideraelslotde6.30pma8pmdelunes
aviernes con {indices muy altos en todos los NSE
y en todas las edades, completa.

Entresusplanesyproyectosde expansién para
el2011, el canal estd trabajando en un formato de
entretenimiento paralas 8pmy,adicionalmente,

PRENSARIO INTERNACIONAL

comenzara a desarrollar proyectos dirigidos al
publico infantil y concursos familiares.

Otro de los grandes pilares de Frecuen-
cia Latina es el voley femenino, nacional e
internacional, siendo el canal oficial de ese
deporte en Perd. En 2011, cubri6 desde Suiza
el Montreaux Volley Masters, ademds de las
Copas Panamericanas, el Final Four, el Grand
Prix, desde Europa y Asia, los Sudamericanos,
y la Copa del Mundo desde Jap6n. ‘En 2011 se
transmitirdn mds de 120 partidos, es decir 240
horas de emisién, explicé de la Torre.

Esteafio tambiénse organizaen Pertiel Mundial
Juvenil2011,del que el canal hasido elegido “Host
Broadcast Oficial”, produciendo la sefal para el
resto del mundo. La ejecutiva acaba de regresar
de Laussane, Suiza, tras la presentacién del de la
Federacion Internacional de Voleibol (FIVB).

EL MERCADO PERUANO

La gran tendencia que se ve en el mercado
peruano es el aumento progresivo de la pro-
duccién nacional. ‘Frecuencia Latina ya cubre
el 90% de su parrilla con produccién nacional,
con 90 horas semanales. Se destacan los nuevos
formatos politico-periodisticos, las comedias,
teleseries y novelas, asi como de programas
concursos y reality shows), explica la ejecutiva.

‘Consideramos que a medida que se in-
vierta en produccién nacional se mejorardn
los estandares de calidad y veremos el ingreso
de producciones en HD que,

El formato de entretenimiento
El dltimo pasajero es un éxito tanto en la pantalla de Frecuencia
Latina, como en Facebook, con méds de 93.500 seguidores

el objetivo es tener un flujo que nos permita
desarrollar modelos de negocio rentables para
el canal’ subraya de la Torre.

‘Hemos creado productos exclusivos para
el website que complementan el producto
televisivo, como sucede con Sin Medias Tintas.
Ademds, lasenal en vivo registré masde 100.000
usuarios en marzo, 35% mds que en febrero;
toda la produccién nacional es transmitida
desde nuestro portal; explica.

Enrelacidn alas redes sociales, dice dela To-
rre:‘Ladindmica delos programas periodisticos
exige que Facebook y Twitter estén constante-
mente actualizadas y brindando informacién
minuto a minuto, que se enlaza con la sefal en
vivo cuando el programa estd al aire’

Para finalizar,la ejecutiva ejemplifica con uno
de los programas mds importantes: ‘El Ultimo
Pasajero cuenta hoy con mdés de 93.500 segui-
dores en Facebook. Y antes de su salida al aire,
la pagina web registraba mds de 300.000 visitas
de jovenes interesados en participar’.

BEESVEEL RS ENY  PerU: IMIARKET SHARE, POR CANALES (ENERO-ABRIL 2011)
en los mercados mundiales,

en nuestro caso a través de
Frecuencia Latina Interna-
cional (FLI).

MEDIOS DIGITALES Y REDES
SOCIALES

‘En marzo pasado regis-
tramos en nuestro website
un crecimiento en visitantes
unicos del 27,8%. El tiempo de
permanencia es, en promedio,

ATV

de 6 millones de minutos por
mes, casi tres veces mds que
nuestro principal competidor,

Panamericana TV

Global TV

Frecuencia Latina

América Television. A futuro
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SUR: UNA PROPUESTA
PARA CADA AUDIENCIA

Fundada por Héctor Delga-
do Parker, SUR Corporation
esunacompaiia que programa
y distribuye cuatro canales de
cable enfocados a comunida-
des hispanas de los Estados
Unidos: Canal SUR, lanzado
en 1992,SUR Peru,a mediados
de 2005, SUR México, a finales
de 2005, y TV Venezuela, a
comienzos de 2006.

Canal SUR llega a 2,5 mi-
llones de hogares con progra-

Rodolfo J. Luisi-s, VP de Marketing

macién de Argentina, Bolivia, Chile, Peru,
Estados Unidos, Uruguay y Venezuela.
Tiene coberturaen todo Estados Unidos,a
través de DISH, Comcast, Time Warner,

Cox, Charter, entre otros operadores
Estados Unidos.
SUR México, SUR Perti y TV Venezuela
(nace de la alianza entre los canales venezolanos
Globovision, RCTV y Meridiano TV), llegan a més
de 1 mill6n de hogares, a través de DIRECTV Mas,
Time Warner y Comcast, entre otros. Ofrecen pro-
gramacién especificade cadauno deesos paises, entre
noticieros, series, entretenimiento y deportes.
Rodolfo J. Luisis, VP de Marketing de SUR
Corporation, explica a PRENsar1o: ‘Nuestros
canales atienden audiencias diferentes, pero tienen

como caracteristica comun la retransmisiéon de

m = programacion fresca: nuestra misién es ofrecer

sufﬁnz los contenidos mds relevantes de América Latina,

et . sin cortes ni ediciones, para esa comunidad en
los Estados Unidos’.

Sobre los planes de expansion en 2011, Luisis
destaca: ‘En estos momentos tenemos tres propues-
tas de nuevos canales que estan siendo evaluadas

por los distribuidores. Colocar un canal nuevo

es una labor que requiere mucho expertise, la

capacidad de satisfacer las necesidades de los

distribuidores y saber identificar nuevos nichos
de mercado. Todo esto, sin contar con la capacidad
limitada que tienen los distribuidores para ofrecer
nuevos canales’.

Y finaliza: ‘En el mercado se estdn presentando
nuevas formas de distribucién IP con soluciones
para los usuarios de Broadband en los OTT (Over
the Top) y los dispositivos moéviles, que tendrédn un

fuerte desarrollo de aqui a unos afos.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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MEeGA TV: ALTERNATIVA AL
MELODRAMA TRADICIONAL

Mega TV es el canal hispano de
Miami, Estados Unidos, que alcanza el
15% de penetracién en ese mercado,
y se posiciona como una alternativa
de programacién con foco en el target
25-54 afios.

Enreportajea PRENSARIO, José Pérez,
VP de Programacion destaca: ‘Apunta-
mosaun publico que busca una opcién
almelodrama tradicional delas noches.
La estrategia es brindar programacion
original de alta calidad con figuras ar-

o L %
José Pérez, VP de Programacion

tisticas y periodistas,lo que nos asegura

un posicionamiento nico.

‘Hemos cambiado el panorama de la television local
deMiamiconunapantallacreativaygrandesvalores
deproduccion,similaresalosde cualquier cadena
nacional hispana. Desde finales de 2010, hemos
consolidado también la operacién y control de m a
gastos en tiempo récord;, afiadié Pérez.

Elejecutivo destaca dos producciones propias
del canal: Maria Elvira Livey Esta Noche Tu Night.

Ambas producciones estan disponibles al mercado

mundial, a través de Venevision Internacional. ‘El pri-

mero multiplic suaudienciadeadultos de 25-54 obteniendo un crecimiento
de 16.7%, mientras que el segundo tuvo un incremento del 38.5%, ambos
en febrero pasado. Estos shows flucttian entre la primeras tres posiciones del
ranking programas mds vistos en su horario en Miami’

Aumentar la cobertura satelital y cable es la meta méds importante de Mega
TV en 2011. ‘Estamos trabajando en nuestra sefial dirigida exclusivamente
para la costa oeste del pais, que anunciaremos pronto; tenemos grandes
planes y socios estratégicos muy importantes. Ademds, independizamos la
sefial ylas operaciones de Mega TV Puerto Rico, donde inauguramos nuevos
estudios HD y estaremos produciendo 9 horas semanales’

EL MERCADO HISPANO

El ejecutivo destaca que el hispano es un mercado ‘joven, dindmico y con
buenas proyecciones a futuro’ El censo 2010 confirmé que los hispanos
en Estados Unidos se han convertido en un ‘ficha crucial para el éxito de
muchas empresas que enfocan su mercadeo hacia esta comunidad’. Pérez
pronosticd: ‘Los proximos 10 afios seran de un gran crecimiento para las
televisoras independientes’.

A la audiencia hispana le gusta el entretenimiento, talk show, variedad y
ficcién. Finaliza Pérez: ‘La realidad es que como televidentes hemos tenido
un romance muy grande con la TV y vemos programacién que se ajusta a
nuestro estilo de vida y estado de animo. En Mega TV, queremos siempre
ser esa alternativa que informa, entretiene y que provoca conversacion entre
nuestro televidentes’.

<40 >
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GRruPo CORRIPIO, LIiDER
EN RepUBLICA DOMINICANA

Valentin Baez, VP de Negocios y Contenidos

Grupo de Comunicaciones Corripio (GCC)
esuno delosgrupos de medios mdsimportantes
de Reptiblica Dominicana, que desde hace siete
anosunificobajo unamismaestructuracorpora-
tivaa sus canales de TV abierta, las estaciones de
radio LaNota Diferente 95.7 FM, HIJB 830 AM
y los periédicos Hoy, El Nacional y El Dia.

Dentro de la estructura del GCC, la Divisién
de Medios Electrénicos se ocupa de las tres esta-
ciones de television abierta: Telesistema-Canal
11, el lider del mercado, Teleantillas-Canal 2 y
Coral 39 (UHF).

“Telesistemaeslider indiscutible deaudiencia
desde junio 2009 a la fecha, con un promedio
anual de share de 16,5% y Teleantillas se po-
siciona entre los cuatro primeros lugares de
preferencia con 8,8% en total individuos, segin
mediciones AGB CDI Dominicana), destaca a
PreNsarIo Valentin Baez, VP de Negocios y
Contenidos de la Divisién de Medios Electré-
nicos del GCC.

Los canales del GCC se caracterizan por tener
‘un balance en su programacion segmentada en
bloques de contenido), dice Baez y explica: ‘Esos
bloques estan pensados enlos habitos televisivos

i [
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de los diferentes targets, lo que mantiene una
constancia en sus niveles de audiencia.

El directivo resalta el papel preponderante
que el Grupo le otorga a las coproducciones
internacionales como Las propuestas de los can-
didatos, Quién Baila Mejor, Cuestion de Peso, Gou
y Viva el Carnaval, entre otros. ‘Estos programas
se suman a prestigiosas producciones locales
como Yemenyaun conjunto de talentos de gran
popularidad, otras delas caracteristicas que nos
concede un estilo propio y nos distingue en la
oferta televisiva dominicana, apunta.

Por su parte, Jenny Haydée Féliz, gerente
de Mercadeo Corporativo de GCC, subraya:
‘Somos pioneros en la presentacién de conte-
nidos de entretenimiento de carécter social y
de temporada, marcando la pauta de la nueva
television en el pais’

NUEVO CANAL DE NOTICIAS

‘Seguimos buscando propuestas novedosas,
por lo que este afio lanzaremos un canal in-
formativo con una oferta noticiosa adaptada a
las nuevas tecnologias que promete romper los
esquemas actuales. En un mundo regido por las
redessociales tenemoslaoportunidad deinterac-
tuar directamente con la audiencia, conocer sus
gustos y opiniones) sefiala José Enrique Pintor,
director de Produccién Corporativo.

GCCobtuvo esteano varios reconocimientos,
entre los que se destacan el Twit Awards RD
2011,0bteniendo galardones enlas categorias de
noticias ( Telenoticias), programas de variedades
(Divertido Con Jochy), programajuvenil (Iamdra
Full), y presentador (Sergio Carlo).

HACIA LA EXPANSION

Ademds delas nuevas tecnologias, los canales
del GCC ya estdn preparados para migrar a la
sefial digital, lo que va garantizar una mayor
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José Enrique Pintor, Kathleen Martinez,
y parte del equipo en la filmacion de Yemen producomn
original desarrollada en ese pais de Medio Oriente

Cuestion de peso, formato de Endemol
adaptado para el mercado dominicano

interaccion, ‘mejor calidad de imagen y sonido
para continuar con su oferta moderna y com-
petitiva, resalta Baez.

‘GCC posee afiliaciones y ha emprendido
proyectos con grandes casas productoras como
Promofilm, Endemol, FremantleMedia, CNN
y Telemundo, que han demostrado su satisfac-
cién al trabajar con los canales del Grupo en
coproducciones), agrega.

En la actualidad, algunos programas pro-
ducidos por Telesistema y Teleantillas son
emitidos a través de canales internacionales.
Béez adelanté que ‘pronto esos contenidos
serdn consolidados en una dnica sefial para su
transmision mundial’. Y finaliz6: “Tenemos la
infraestructura, el personal y los recursos para
asumir el reto de la expansién a otros mercados
internacionales’
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UCV TV SE CONSOLIDA COMO ALTERNATIVA
EN LA AUDIENCIA CHILENA

Enrique Aimong, CEO

Con 53 afios en el mercado, UCV Television-
Canal4deValparaiso eselbroadcaster mdsantiguo
de la television chilena, caracterizado por ofrecer
una programacién variada con contenidos para
toda la familia. Actualmente, tiene un 4% del
market share, alcanzando al 80% de la poblacién,
ala cual llega a través de sus antenas propias, o de
los principales operadores de TV de pago.

Enrique Aimone, CEO de UCV TV, explica
a PreNnsARrIO: “Tenemos una planta de cerca de
100 trabajadores, y hemos sabido mantenernos
pesealosembates de una televisiéon en constante
cambio. En estos afos de experiencia, sostuvi-
mos una linea editorial coherente y cercana a
la gente, ya sea a través de multiples programas
de conversacion y entretencion con contenidos
aptos para toda la familia, y por supuesto, con
la renovada programacion infantil’

‘UCV TV ha mantenido un constante creci-
miento enaudienciayfacturacién enlos tltimos
cinco afos. Entre los principales avances, se

destaca que,desde el 25 dejulio de 2010, estamos
transmitiendo en HD para Valparafso—selanzé
con la transmision de Chile vs. Espana por las
eliminatorias del Mundial de Sudafrica, tras un
acuerdo con TVN, que tenia los derechos— , y
desde este mes comenzamoslas transmisionesen
Santiago, a través del Canal 29. Junto a TVN, so-
moslos inicos dos canales nacionales que emiten
simultdneamente en dos regiones del pais.

‘Este verano cerramos un acuerdo con
Chilevisién, el cual permitié que pudiésemos
transmitir el Festival de la Cancién de Vifia del
Mar en HD, en el marco de las pruebas de la
Television Digital Terrestre (TDT) en Chile),
agrega Aimone.

PROGRAMACION

Actualmente, el 70% de la progra-
macién de UCV TV es generada por
el canal. ‘Somos el canal de TV abierta
que mds tiempo dedica a la transmisién
de noticias en vivo (3,5 horas diarias).
Tenemos el slot de noticias mas largo, entre las
6pm y 9pm, explica.

‘Por otra parte,estamos produciendo el sitcom
El Almacén, del mismo productor y director
de Casado con Hijos y la Nanny (adaptaciones
chilenas), Juan Harting. También programas de
espectdculos y de reportajes, entre otros.

En relacién a las tendencias de progra-
macién en Chile, Aimone subraya: ‘Los
programas que lideran los rating son los de
entretenimiento, aquellos formatos en busca
de talentos, baile, etc. Un mercado competi-
tivo con alta penetracién de la TV de pago,
como el chileno, hace que la TV abierta se vea
obligada a tener que producir contenido local

Uz

CHiLE: MAKET SHARE, POR CANALES
(ENero-ABRIL 2011, OFF PRIME Y PRIME TIME)

Otros*

TVN

19.5% 20,2%

Telecanal

UV TV k
La Red /
16,3% Chilevision
Canal 13

il Inclu\)(e canales
de TV de paga

Fuente: Time Ibope

EI Almacén, nueva sitcom para el prime time

para diferenciarse del enlatado’.

Sobre los contenidos que buscan en los
mercados de programacion, el ejecutivo ex-
plica: ‘Series de ficcién policiales, como las
que hemos dado y han tenido bastante éxito:
Criminal Minds, Bones, Dexter, y la préxima
semana se estrenard Hawaii Five-0, adquirida
en el ultimo Mipcom.

‘Nuestros proveedoresseajustanalasnecesida-
desy podemos decir que tenemos un muy buena
relacion con ellos, ya que siempre se preocupan
desatisfacer nuestrasnecesidades ylas de nuestra
creciente audiencia’, finaliza Aimone.

Swen entertainment
€l alma de Hollywood

Brasil - America Latina - €l mundo

WWW.SWeNngroup.us
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TC ECUADOR CRECE
CON MAS PRODUCCION NACIONAL

Carlos Coello, director general de TC Ecuador

Bajo la gerencia estratégica de Carlos Coello,
TC Television de Ecuador se ha posicionado
como unreferente del mercadolocal detelevisién,
no sélo apostando a las mejores telenovelas de
proveedores latinoamericanos, sino también a
la produccién nacional, la cual estd disponible
para compradores internacionales.

TC Televisiéon culminé 2010 en la primera
posicién conun 20% de market share, habiendo
crecido un 35% en participacion, comparado
con 2009 (13,6%). Y en los primeros cuatro
meses del afo, sigue mostrandose en alza con
un 18% de promedio de participacién y man-
teniéndose entre las primeras tres posiciones
del mercado ecuatoriano.

Enreferenciaal mercado,lainversién publici-
tarianeta, reportada por PriceWaterhouseCo-
oper de enero a marzo fue de 32.9 millones de
dolares (sin contar RTS, Canal 1, CableVision,
AmericaVisionyETV Telerama),delos cuales
laparticipacién de TCesdel 25,8%. Los canales
de los que no se dispone informacién, corres-
ponden al 14% del total del mercado, segtin
aproximaciones de las fuentes locales.

Coello resume a PRENsARIO el momento del
canal y el mercado: ‘Actualmente los canales de
airetenemos unagran batalla conla televisién de
cableeInternet,que hanvenido creciendo enlos
dltimosanos. Constantemente estamos buscan-
do nuevas opciones de programacion, y lo que
estd en apogeo actualmente son las telenovelas
colombianas que cautivan la audiencia con su
tramas diferentes alas tipicas novelas, lo que nos
estd dando buenos ntiimeros de rating.

‘Lesiguenlas novelas comediadas, subraya el
directivoyagrega: ‘Es un género complicado de

PRENSARIO INTERNACIONAL

programar y aun mas de mantener “cautiva” a
unaaudiencia por 120 capitulos, pero cuandolo
logras llegas a tener un rating espectacular’.
Coello explica que la parrilla de TC tiene un
50% de produccién nacional y otro 50% de enla-
tados. ‘Los principales programas que sostienen
el éxito de TC son Mi Recinto, Haga
Negocio Conmigo,De Casaen Casa,
entre otros. Las telenovelas de
Venevision, RCN, Caracol y
RCTV, que ponen el “toque”
de la amas de casa en nuestra
parrilla, series retro, produc-
cién nacional, series juveniles
como Fanatikdanoticias, fatbol,
programas de concurso, largome-
trajes y animados. Hay programacién
para todos los gustos. .., remarca.
VENTAS INTERNACIONALES
A través de Flor Latina (Argentina), TC estd
promoviendo internacionalmente su telenovela
juvenil Fanatikda. Apunta Coello: ‘Estamos
dando los primeros pasos para que nuestra
produccién ingrese al mercado internacional.
Es una tarea dificil, ya que hay compaiias posi-
cionadas que tienen varios aios en el mercado
—como Venevision, Televisa, RCN, Globo,

Mi Recinto ) .
estd entre los programas més exitosos de a TV ecuatoriana

etc.—, pero no imposible ya que el televidente
siempre estd buscando cosas nuevas, y es ahi
donde podemos competir’

‘Es cierto que las casas productoras latinas
tienen un excelente nivel de produccién y acto-
res reconocidos, pero hay varios ejemplos que
comenzaron a tomar protagonismo en el tltimo
tiempo en materiade produccién: Colombia,que
nadieimaginaba que se posicionariacomounode
los mésimportantes productoresen Latinoaméri-
ca,0 Corea del Sur, cuyas series estan entrando de
apoco al mercado latino. Este es el camino que a
largo plazo estd siguiendo Ecuador), finaliza.

Tor 10 pe Ecuapor (QU|T0)

Mi Recinto (S)
Mi Recinto (D)

El Noticiero Il
Condominio (S-D)
Ecuador Insdlito
Tnv. Angel Rebelde | (R)(S)
Mi Recinto Ill
Tnv. la Mujer Perfecta

0  Tnv.Evaluna

= 0O 0ONOUVIHA WN =

La Guerra de los Sexos Ecuador (D)

Humoristico 18,3
Humoristico 171
Concurso/Entretenimiento 16

Noticiero 14,4
Serie 14,4
Noticiero 13,9
Telenovela 13,7
Humoristico 13

Telenovela 12,8
Telenovela 12,8

Tor 10 pe Ecuapor (GuAayaquiL)

—

El Noticiero Il

Futbol (CN): Barcelona - I. Valle
El Noticiero (D)

Mi Recinto (D)

Ecuador Insélito

Mi Recinto (D)
Mi Recinto lll
0 Archivos del Destino | (5-D)
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Fuente: Ibope Time Ecuador
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Futbol (CN): Barcelona - Olmedo
La Guerra de los Sexos Ecuador

Noticiero 11,4
Deportivo 10,9
Noticiero 10,7
Humoristico 10,2
Noticiero 10,2
Deportivo 9,6
Concurso/Entretenimiento 8,5
Humoristico 8,1
Humoristico 7,3
Serie 7.3
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—— SPECIAL REPORT

SPAIN AND PORTUGAL:
FICTIONS KEEP STRONG

Universe: 60.4 Millon

In 2010, the average daily viewing time across
the world stood at 3 hours and 10 minutes per
person a day, showing an increase of six minutes
over the last five years. Across all the territories
covered (84 territories), Europe and North
America have registered the biggest increases in
comparison to 2009, with respectively +6 minutes
for Europe (3 hours 48 minutes) and +4 minutes
for North America (4 hours 39 minutes). As for
Latin America, the TV consumption remains
stable with 3 hours and 30 minutes per person a
day both in 2009 and 2010.

Amongcontinents, TV consumption canvary
according to the country,as TV is not consumed
the same way everywhere. Within Europe, for
instance, Serbia recorded the extremely high
daily viewing time with 5 hours and 16 minutes,
whereas Iceland only scored the average of 2
hoursand 26 minutesin 2010.In Latin America,
Argentinareachedadailyviewingtime of 4hours
and 9 minutes, whereas Venezuela recorded 2
hours and 52 minutes.

WHAT'S ABOUT COUNTRIES LIKE
PORTUGAL AND SPAIN?

With 3 hours and 54 minutes of daily viewing
time per individual in 2010, Spain consumes a
high volume of TV. This represents +6 minutes
in comparison to the European average daily
viewing time (3 hours and 48 minutes) and
no less than +44 minutes in comparison to the
worldwide* average (3 hours and 10 minutes).

In terms of programming, Spain is successful
with a wide range of programs: from series to
featuresmovies,aswellasentertainmentprograms.
Fictionwise,local fiction performswells:4 Spanish
series are among the best performing programs
in 2010 (sports excluded).

The best performing one is the series Aguila

Average daily viewing time
g y (20,? !

0, individual)

4:35 4:39

222 3:45

4:54
4:37
I.’42 3:48 n

2009 2010 2009 2010
Middle East* North America

2009 2010 2009 2010
Europe Africa

By NokLe Ricot
Roja with more than 6.4 million TV
viewers and a 32.5% market share
among all individuals. Set in the 17*
Century, this series deals with the story

of an ordinary man whose life changes
after a personal tragedy, the murder of his
wife. Since then, he will seek revenge for those
responsible for his misfortune.

Set closer to present, in the 20’s, La Senora also
attracted a large audience with up to 5.2 million
TVviewersanda25.3% marketshare. This series
revolves around the love story between Victoria

Aguila Roja, one of the most
successful TV series on RTVE, reaching more than 6.4 million
TV viewers and a 32.5% market share among all individuals

atin America & lberia

3:30 3:30

2009 2010
Latin America

Marquez and Angel Gonzalez, two young people
who come fromvery differentworlds. Both worlds
are shown: the worker social classand on the high
society. Despite of being in love, the protagonists
turn out to be forced to go away due the rigidity
of the social norms of the epoch.

The only foreign series that managed to
distinguish itselfis the co-production The Pillars
of the Earthreachingthe 10® rankwith 5.1 million
TV viewers and a 31.1% market share.

Stillin fictionand as mentioned before, feature
filmsalso drove TV ratings up with international
hits such as National Treasure (3 position with
5.8 million TV viewers and a 29.1% market
share) and Pirates of the Caribbean: at World’s
End (4" position with 5.7 million TV viewers
and a 31.7% market share).

And of course, the big sporting events of 2010
boosted TV consumption across the world and
also in Spain. The 2010 FIFA World Cup Final
with Netherlands against Spain recorded the huge
market share of 78.1% among all individuals.
On average more than 13.4 million TV viewers
followed this event on television.

As for Portugal, televovelas remains clearly the
leading genre in terms of audience results. These
fictions ignite ratings and widely dominate the
best performing programs:
4 out of 10 of the best shows
are telenovelas in 2010, all
locally produced. The best
performingoneentitled Deixa
queteLevegathered 1.9 million
TV viewers and reached a
massive 58.6% market share.
The 2™ rank is taken by the
telenovela Mar de Paixao with

2:41 2:34

1.7 million TV viewers and a
47.2% market share.

On the entertainment
side, Secret Story: Casa dos

2009 2010
Asia Pacific

327.6 Millon 657.9 Millon 86.6 Millon

Source: Eurodata TV
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136.9 Millon

1,879.6 Millon

Segredos,based on the French

derivative of Big Brother
<48 >

seduced up to 1.7 million TV viewers with ahigh
60.5% market share among all individuals. This
reality soap follows strangers locked in a house
and cut off from the outside world for more than
two months, while more of 20 cameras tape their
every movement. Moreover, each of them has
and protects a nonstandard secret.

And, last but not least, sporting events
unsurprisingly remain aguarantee for successful
audiences: asin Spain football attracted amassive
audiencewith 2.7 million TV viewers on average
and a 74.8% market share amongall individuals
for the match between Spain and Portugal for
the 2010 FIFA World Cup.

Average daily viewing time, per regions
(2010, individual)

Argentina L X 1
4:09
spain  RET]
I 3:46
Brazil
3:47
cniie  RETEE]
3:19
Portugal m
3:29
o 3:24
3:22
. 3:19]
Mexico 3:19
Venezuela m

2:54

Source: Eurodata TV

Want to know more about ratings and
programmingtrendsinmorethan90territories
worldwide? Order EurodataTV’s “One TV Year
in the World” and “International TV Trends”
reports: www.eurodatatv.com
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LA TELEVISION QUE VIENE...
MAS INTELIGENTE

Internet, Interactividad, HD, 3D... ;cudles
son los desarrollos mds vanguardistas en
electrodomésticos de consumo que se estdn
lanzando de cara al usuario televisivo? MIPTV
en abril ha ofrecido un pabelldn especial sobre
‘newmedia’: The Experience Hub, esponsoreado
por el gigante tecnoldgico Intel (fabricante
de chipsets, sobre todo) y la empresa de te-
lecomunicaciones lider Orange. Vale la pena
contarle a quienes no estuvieron en Cannes,
qué se estuvo presentando.

Entre otras innovaciones, Intel present6
Smart TV, un sistema que comienza luciendo
como una pantalla de televisién a la tradicio-
nal, full screen, pero que en realidad resulta
ser un website; con un sélo click, la pantalla
se convierte en un monitor de computadora
y ofrece funcionalidades interactivas full, que
potencian la experienciadel usuario: mientras
el canal de TV sigue en una imagen mas chica,
alrededor se ofrecen servicios como VOD,
DVR, conexiones a websites relacionados
con los productos que se estdn ofreciendo
enla TV, etc.

Hay canales de TV paga como CNN y HBO,
entre otros, que ya ofrecen servicios avanzados
paraestos dispositivos: catch up aepisodios an-
teriores o posteriores alo que se estd viendo, en
CNN servicios interactivos de noticias a gusto
del espectador para que elija tema, region, etc.
Parece muy completo y operativo.

Intel, dentro de la mismalinea, ofrecié otros
dosdevices de monitor con decoder para ofrecer
TV broadcast y servicios de Internet ‘todo en
uno’; uno de los modelos esta previsto para

Joe Gruber, gerente de mercados estratégicos de Intel, 0sa con una pantalla Smart TV, en el
Pabellon ExperienceHub de Cannes. Es TV pero también website al mismo tiempo. ..

PRENSARIO INTERNACIONAL
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vender en las tiendas
retail,y el otro paraque
lo ofrezcan las telcos,
los operadores de cable
o proveedores Triple
Play a sus clients.

Orange presenté
en el pabellén sus servicios multimediales,
que incluyen VOD, SVOD (pedidos sobre un
listado) TV on demand (los canales de TV pero
apedido) musica, radio, con el concepto de que
puedan ser emitidos en cualquier dispositivo,
poresolosdenomina‘pod-cast’: enaparatos de
TV, laptops, PDAs, smart phones, tablets, etc.

El operador ha desarrollado para canalizar
estos servicios, varios ‘canales’ propios de con-
tenidos (en general clasificados por géneros:
peliculas, deportes, conciertos, documentales,
etc.) con productos provistos por canalesde TV
abierta y de pago. TF1 Francia, RTL Alemania,
HBO, Disney Channel, etc. También estd de-
sarrollando contenidos originales especiales
para estos canales.

Por otra parte, varias companies mds pe-
quenas sorprendieron en el pabellén: Utram
ofrecié pantallas touch con 32 puntos de
interactividad, a la manera de iPods gigantes.
La idea, segtin senalaron en el stand, es usarlos
para exposiciones, para la entrada de edificios
publicos, shoppings... es una evolucién de la
cartelerfa digital actual, pero donde se emite
también TV, a pleno.

PrimeSense present6 un aparato de TV 3D
que se comanda por movimientos del cuerpo
e incluso gestos, que el usuario predetermina,
como apretar los labios
para bajar el volumen o
cefir el entrecejo para
el apagado automitico.
Generé mucho interés
entre los asistentes.

Zaoza, un operador
multimedial, promocio-
nésuservicio de conteni-
dos audiovisuales donde
por99,99 almes, permite
a los usuarios mirar e
incluso descargar todo
el contenido que ellos
quieran durante el lapso

<50 >

permitido:
peliculas, se-
ries, musica,
etc. Elservicio se puede operar desde cualquier
dispositivo: PCs, TVs, tablets... ya estd dispo-
nible con demanda creciente en Alemania y
Francia, esperando expandirse por Europa.

Esteesuno delos conceptos comerciales que se
perfilan para imponerse a futuro en el conjunto
la industria de contenidos, si como se cree cada
vez va a ser mds dificil controlar la divulgacién
informal de archivos por Internet, etc.

Sobre 3D TV, David Urdanoz, CEO de

La pantalla touch de Utram, con 32 puntos de interactividad.
Es como un iPod gigante. ..

D4Visual Engineering (un especialista en la
materia) sefialé6 que los desarrollos 3D estdn
avanzando muy répido en videojuegos, mobile
y en Internet, en comparacién con TV que va
mads lento. Sobre géneros,lo que més funciona
para el 3D son los films y las series, como en
el cine, mucho mejor que los deportes y las
noticias, donde (se dice) los efectos tienden a
complicar el mensaje. Corea, USA, Alemandia
y Francia, en este orden, son los paises mds
desarrollados en plataformas 3D.
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Es EL TIEMPO DEL NEw MEDIA
EN AMERICA LATINA

DIREcTV LATINOAMERICA

DirecTV Latinoamérica es uno de los operadores
“panregionales” de TV de paga que mds ha apostado
porloscontenidos,yasea conlassefiales de generacion

DIRECTY.
propia, como los que ofrece a través de VOD y PPV.
Junto con DirecTV On Demand (DoD), la empresa

ofrece ademds el DVR (Digital Video Recorder) con funciones para
television y peliculas. El valor de estas plataformas es dificil de obtener

Sandro Mesquita,
director de Marketing

debido al caracter regional del servicio y de las distintas modalidades
de compra que la empresa ofrece a sus clientes: telefénica, Internet o a
través del control remoto.

En cuanto al contenido, ademads de estrenos de peliculas, ha comenzado a vender en algunos
paises a través de PPV eventos en vivo de la lucha libre profesional de la WWE, con exitoso
resultado. ‘Este tipo de contenido cuenta con un puiblico muy definido y por sus caracteris-
ticas, transmisiones en vivo, se vende a un valor superior al del PPV normal’, asevera Sandro
Mesquita, director de Marketing de DirecTV Latin America.

DESDEHACEALMENOS CINCO ANOS, PREN-
SARIO CUBRE EL PROGRESO QUE MUESTRAN
LAS NUEVAS PLATAFORMAS DE DISTRIBU-
CION EN LATINOAMERICA, LAS CUALES HAN
EVOLUCIONADO DESDE EL INTERNET TV
(sTREAMING) A PPV, VOD HD, MOBILE
Y TV INTERACTIVA (PARA ACCEDER A UNA
DOCENA DE APLICACIONES), ENTRE MUCHOS
OTROS NUEVOS SERVICIOS.

AQUI BRINDAMOS UN RESUMEN DE
LA ACTUALIDAD DE LOS PRINCIPALES
SERVICIOS NEW MEDIA DE LA REGION,
CONSIDERANDO BRrAsiL, ME£xico,
CoOLOMBIA, CHILE Y LA ARGENTINA,
ADEMAS DE COMPANfAS REGIONALES.
VALE ACLARAR QUE NO ES UN MAPA
EXHAUSTIVO.

LA INFORMACION VOLCADA ESTA
ESTRUCTURADA EN BASE A TRES
INTERROGANTES PROPUESTOS POR
PRENSARIO: 1) LA MONETIZACION DEL
SERVICIO;2) CONTENIDOS OFRECIDOS Y
PRINCIPALES GENEROS SOLICITADOS; 3)
EXPERIENCIA OBTENIDA TRAS EL LAN-
ZAMIENTO DEL SERVICIO Y RESPUESTA
DE LOS USUARIOS.

By Fagricio FErRrRARA Y DiEGO ALvarez

A su vez, DirecTV Latin America estd trabajando para aumentar el volumen ‘cuantitativa

y cualitativamente’ del contenido PPV y DOD. La compaiiia trabaja en dos vias: entregando
un contenido ‘variado que vaya mas alld de las peliculas y exclusivo, a la cual pueden acceder
s6lo los suscriptores de DirecTV. ‘Se destaca el trabajo con EI Origen de Leonardo Di Caprio,

SKY
BrasiL

la cual estrenamos en DOD el mismo dia que salia a la venta su DVD, y fuimos la primera
operadora de TV de pago en implementarlo.

Sky, el segun-
do operador de
TV de paga de
Brasil, ofrece a

TERRA LATINOAMERICA
y US HispANICO

sus abonados
Agricio Neto, VP de Marketingy  servicios de PPV
Programacion

y, desde mayo de
2010, VOD, ambos enfocados principalmente

Terra Latinoamérica y US Hispanico tiene mas de 70
millones de usuarios tnicos por mes y 12 millones de espec-
tadores mensuales para su servicio de video Premium Terra TV. El desafio

para este afo es el lanzamiento en julio para toda América Latina de Terra
a peliculas. Con un costo de 6,30 ddlares, el

VOD de Sky permite acceder a 10 titulos en
HD, mientras que el servicio de PPV cuenta

TV Video Store (que comenzé a funcionar a fines de 2010 en Brasil), a la

Pedro Rolla, director  vez de sumar la mayor cantidad de dispositivos, sean tablets, iPhones, iPad

de Media o SmarPhones.

‘En lo que respecta al contenido, los usuarios son bastante flexibles) subraya Pedro Rolla, con la misma cantidad de propuestas, pero en

director de Media. ‘Los numeros sefialan una alta audiencia por series y peliculas de comedia SD, y a un costo de 4,3 dolares.

o teen, como Glee. Y el target de usuario de series, que antes estaba muy enfocado entre los 25 Enlo queespectaal contenido, el operador

- . g ] - y ” tiene acuerdos con los principales estudios de
y 45 anos, ahora esta mas amplio con usuarios desde los 12 afios. Ademads, se busca también P P

eventos de amplia escala como los Juegos Panamericanos ylos Juegos Olimpicos, que permiten Hollywood ylos géneros conimayor demanta

. . . _ son accion, comedia, terror
una excelente experiencia al usuario y al patrocinador’, anade. > > >

Sobre el Video Store, los usuarios pueden alquilar o comprar las peliculas “Day & Date” con mifEL 37 romantlco,. con
titulos como Inception,
Iron Man 2, Sex and the
city 2, Robin Hood 'y The

Blind Side, entre otros.

las tiendas fisicas y también adquirir una suscripcién que les permite mirar un amplio catdlogo
de libreria, que incluye series, peliculas, contenido infantil, conciertos y incluso contenidos en
HD. Con sé6lo 3 meses de operacion, ya cuenta con més de 400.000 usuarios inicos mensuales
y 80.000 registrados. Mds de 50 mil videos son consumidos por mes.
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DLA

-

Digital Latin America D L n
(DLA) ha experimentado en
los ultimos dos afios una fuerte

expansion en ventasyacuerdos por

h sus servicios PPV y VOD, ofreciendo a los opera-

dores una solucién que incluye el desarrollo dela

i . plataforma tecnolégica y contenidos contenidos
Pablo lacoviello, director

de Adauisiciones de los principales productores independientes y

estudios de Hollywood. Adems, el fenémeno se
ha potenciado este afio por el surgimiento de las plataformas broadband que
permiten el consumo de contenidos televisivos a través del Internet.

El valor aproximado por la premiere de una pelicula en SD es de 3 délares,
dependiendo del pais, y cuatro délares en promedio por contenidos en for-
mato de HD. Los suscriptores buscan principalmente peliculas, contenidos
infantiles y conciertos.

PabloIacoviello, director de Adquisiciones, explica: ‘Estamos constantemen-
te sumando proveedores para ampliar la oferta en estas categorias, y en otros
géneros como documentales, deportes, series y nichos (anime, gaming, cortos,
etc.), que poco a poco van cobrando relevancia entre el publico consumidor
de contenidos on demand de América Latina’.

Actualmente, el servicio DLA para plataformas broadband ya opera con éxito
en Colombia y otros paises, y hay interés de operadores en toda la region.

CaBLEVISION MEXxico

Cablevisién México, operador de cable del
Grupo Televisa, cuenta con 5.000 horas de con-
tenidos en VOD, de los cuales un 60% se renueva
mensualmente. También ofrece VOD en HD, con
peliculas de Hollywood y contenido del prime
time de los canales de Televisa, que se suman

al fatbol local; y PPVcon eventos deportivos,
con contenido de WWE (en HD y SD). Al igual
que el VOD, el PPV tiene un costo de 42 pesos

Guillermo “Memo” Salcedo,
director de Mercadotecnia

mexicanos (3,60 délares, aproximadamente).
1 Deacuerdo a Guillermo“Memo” Salcedo, director de Merca-
dotecnia, los géneros que mads se solicitan son el “Catch Up TV”
(permite ver capitulos de telenovelas y series, que ya se emitieron

en TV) de los programas producidos por Televisa, peliculas,
contenidos para la familia y ninos, y programacién adulta.

El VOD ha aportado una experiencia ‘magnifica’ a la compania,
creciendo no sélo en la cantidad de suscriptores, sino también en el nimero
de compras y, por lo tanto, de ingresos.

‘Laapuesta de Cablevision eshacialano linealidad delos contenidos, siempre
ycuando se pueda,ya que hay géneros que nolo permite (noticias, por ejemplo).
En el DF mexicano hay poco tiempo para ver TV vy, sobre todo, llegar a casa
a tiempo para asistir a los programas que mds nos gusten. Por eso el VOD es
una oferta que ha sido tan bien aceptada por los usuarios’, completa.

Salcedo adelanté que la compaiia estd trabajando en dilucidar algunos
modelos de negocio para ofrecer este contenido en VOD en distintas pla-
taformas Mobile, como iPads, iPhone, SmartPhones, Androids, entre otros
dispositivos.
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MovISTAR
ARGENTINA

Movistar, el segundo operador
de telefonfa mévil de Argentina
con 16,5 millones de clientes,

= ofrece a través de sus distintas
e | tiendas virtuales, interfaces mo-

Leandro Musciano, director de

viles y PC, la descarga musica,
Productos y Servicios

juegos y eBooks, producto que se
lanz6 a fines del mes pasado. Dispone de una amplia variedad
de contenidos, que pueden ser pagos o gratuitos: los precios
varfan desde 0,60 centavos de délar por una cancién, hasta
aplicaciones que superan los 3,6 d6lares. Entre todos los sitios,
por mes se descargan 500.000 unidades.

eBooks es un servicio del Grupo Telefénica que permite
descargar libros digitales a dispositivos fijos y méviles con
acceso a mds de 15.000 titulos en espanol; brinda una oferta
sustentable de contenidos para los eReaders, terminales que
se estdn popularizando. Es tinico en el mercado y posiciona a
la Argentina como el primer pais donde el Grupo ofrece este
servicio a nivel mundial.

Pixoom
ENTERTAINMENT

Creada por Fabian
Esteban, presidente
y CEO, Pixdom
Entertainment es

3 unaplataformaon-
Guido Spittle, director general line de distribuciéon
de contenidos que estéd
préxima a lanzarse al mercado.

El servicio permite el acceso instantdneo e ilimitado a una
variada cartade peliculas, series de TV, conciertos, documentales
y contenidos infantiles, a través de una suscripcion semanal,
mensual o trimestral (SVOD). La plataforma también contard
con la modalidad PPV.

El primer objetivo ha sido lograr un servicio al que pueda
accederse con una conexién superior a 512kbps (logradoluego
de mucho trabajo sobre el algoritmo de compresién), ya sea
WiFi hasta banda ancha mévil. El target de consumidores es
amplio, tomando en cuentala variada carta de peliculas y series,
y los dispositivos, ya sean tablets, SmartPhones, PlayStation
3y Set Top Box, etc.

El servicio de Pixdom Entertainment es complementario
al cine y a la television de paga, compitiendo en realidad con
el videoclub tradicional. La empresa realiz6 una prueba de
campo realizada con mds de 2000 personas durante 3 meses,
con resultados muy positivos.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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VTR CHILE

Si hablamos de desarrollo tecno- ' U t r
l6gico en Latinoamérica debemos
comenzar por VIR, el operador de tele-
comunicacioneslider de Chile. La compania
fue pioneraen HD,en VOD (2006) y, a principios de 2011

sumo6 Playboy 3D en la plataforma On Demand (OD)

Cuentaactualmente con mds de 14 millones de transac-
ciones acumuladas de VOD, llegando a més de 500.000 de
transacciones mensuales. La oferta de contenido incluye

Javier Villanueva, director de
Contenidos y Programacién

acuerdos con cuatro de los estudios majors, ademads de contenido independiente, local
y para adultos, con mds de 1.500 titulos disponibles para los clientes.

Ofrece VOD Transaccional por suscripcién y soportado en ventas publicitarias. Los
planes de expansion incluyen llevar el concepto a la multipantalla, esto es online y
mobile. El género mas demandado son las peliculas infantiles, donde hay casi 25.000
transacciones al mes en caso de que se trate de un blockbuster. También los estrenos
de los estudios y el Catch up TV de las series locales, tal como sucedi6 con Donde Estd
Elisa? (TVN).

JavierVillanueva, director de Contenidos y Programacién, explica: ‘La monetizacién
del servicio se da por ofrecer contenido de alta calidad al precio de mercado y, sobre
todo, considerar a la plataforma OD como una unidad de negocios independiente.
Es un negocio rentable, s6lo midiendo los ingresos y los costos directos del negocio
en si, explica Villanueva. Un estreno cuesta 3,98 délares, mientras que los titulos en
libreria, 3,38 ddlares cada uno; 7,9 délares para contenido adultos y 1,4 délares por
capitulo Catch Up.

Las ventajas del servicio es su consumo ‘no lineal’. En el producto TV Online, llama-
do GO VTR, la categoria OD se hace cada vez mds fuerte, con nivel de transacciones
creciente, con contenido atractivo para el segmento online.

En lo que respecta al contenido, se compra lo que la audiencia demanda, ‘basado
en la informacién que emana de las preferencias de los canales lineales, y se lleva a
plataformas no lineales.

‘Debemos hacernos cargo de los cambios en los hébitos de consumo y facilitarle la
vida a los usuarios. Los proveedores deben acompanarnos en esta mirada, y no seg-
mentar por dispositivo, ademds de desarrollar contenido exclusivo para las distintas
plataformas, considerando que cada una de ellas tiene caracteristicas especiales en
cuanto a formato y duracién de los mismos. Junto con un estudio major, tendremos
pronto contenido especial para la plataforma online’, finaliza.

TeLErONICA ON VIDEO

en el televisor y la PC.

Andrés Bargués, gerente . et g 3 g ; : .
de Sewiciog Mult%media Premium. Con el objetivo de ofrecer a sus clientes una amplia variedad de contenidos, la compaiiia firmé acuerdos con DLA,

Disney, Warner y BD Cine, a la vez que se encuentran avanzadas las negociaciones con otros estudios de cine.

TeELSUR CHILE

Con 40.000 suscriptores a
fines de 2010, Telefénica del
Sur es uno de los operadores
IPTV pioneros de Latinoamé-
rica, ofreciendo cerca de 160
canales, 15 de ellos HD, PVR e

interactividad para leer diarios Fernando Gana, gerente
general de Gtd Imagen
(Grupo Gtd)

y el clima, entre otros. Pertenece
a Grupo Gtd.

De acuerdo a Fernando Gana,
gerente general de Gtd Imagen, la
compaiifa atin no ofrece de VOD ﬁr‘:ﬁ:‘;‘:‘f"
‘debido a que los modelos atin no
son los suficientemente atractivos »
para invertir, pero si dispone de PPV, \‘J
del cual tiene 6.000 ventas mensuales.

Laoferta PPV se concentraen peliculas de Hollywo-
od. “Tenemos en promedio 6.000 ventas mensuales
(un 15% de los suscriptores), lo cual es bastante bajo
para nuestras expectativas), dice Gana.

Elmercado chileno, uno de los mas competitivos de
laregién (cuatro operadores internacionales, uno de
ellos incumbente, y 20 operaciones menores) y de los
que mads ha crecido gracias ala competencia del DTH
frente al cable (100% en 5 afios), sufrird cambios en
2012 con la aprobacién dela ley de Televisién Digital
Terrestre, lo que provocara que algunas senales de
pago se transmitan por este medio.

‘Las reglas de juego van a estar claras por lo que
podremos definir los pasos a seguir para comple-
mentar nuestra oferta y hacerla mds interesante. EI
contenido jugard un rol importante, y por lo tanto
los proveedores deberdn ajustar los precios a la baja
y eliminar los costos para aquellos canales que llegue
ala TDT’ finaliza.

“fefefemicr
Telefénica de Argentina lanz6 en diciembre de 2010 Telefénica On Video, un servicio SVOD y VOD para clientes
de Speedy (ISP de la compania en Argentina), por el cual pueden visualizarse peliculas, series, recitales y contenidos

—

On Video cuenta con mds de 1.000 titulos y con todas las facilidades de un DVD (pausa, avance rapido, rebobinado, etc.),
ademds de acceso al trailer e informacién de la pelicula para poder elegir lo que le gusta.

A través de un abono mensual de 9.73 ddlares, los usuarios tienen acceso ilimitado a una serie de contenidos de biblioteca,
entre ellos peliculas, capitulos de series, videoclips y dibujos animados en SD y HD, ademds de la posibilidad de alquilar peliculas

Eldesarrollo de On Video demandé una inversion de 19,5 millones de pesos, destinados al lanzamiento durante 2010 y al incremento de la capilaridad

del servicio en el transcurso de 2011, afio que la compania estima finalizar con 60.000 suscriptores.

PRENSARIO INTERNACIONAL <54 >
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LN TeLmex COLOMBIA

TELMEX

Telmex es el principal operador de TV de paga del mercado co-
lombiano, totalizando 1,72 millones de suscriptores, es decir el 49%
del market share, de acuerdo a datos a marzo de la Comisién Nacional

de Television (CNTV).

El afio pasado implementé el VOD en Colombia (siendo pionero en este mercado) y
luego lo reprodujo en otros mercados donde la compaiia tiene operaciones de TV de
paga. Ademds, 2010 fue el afio de la consolidacién del HD, sumando nuevos canales y
los partidos del Futbol Profesional Colombiano. Asimismo, se ampli6 la cobertura de
los servicios de PVR (grabador de video) y de los canales HD de PVR en las principales
ciudades de Colombia.

Para este afno, busca robustecer la oferta VOD, que ya cuenta con 200 titulos, entre
ellos peliculas de estreno, accién, comedia, infantiles, ciencia ficcién y romance. También
series, conciertos, videos musicales, documentales, programas infantiles, fatbol, novelas
nacionales e internacionales, asi como karaoke juvenil y para adultos.

Une-EPM CoLomBiA

Detras de Telmex, estdi Une EPM Telecomuni-
caciones, que totaliza 912.000 clientes a marzo de
2011, segtin la CNTV. La compaiifa ofrece IPTV y VOD
a 125.000 abonados, a los que también sirve con TV Interactiva. Los

e

=

primeros se distribuyen por una red alternativa a la analégica, donde
se ofrece el PPV.
Sus suscriptores digitales acceden a aplicaciones interactivas como

Emilio Manjarrés, di-
rector de Contenidos

unaenciclopedia, correo electrénico, noticias, juegos y unasuscripcion
VOD, con9.000accesos mensuales. Tiene masde 2.200 titulos en libreria,
compuesta por peliculas colombianas, latinoamericanas y de Hollywood (Warner Bros.).

En cuanto a las adquisiciones, Emilio Manjarrés, director de Contenidos, indica que
‘todos los géneros sirven) y agrega: ‘El negocio de VOD funciona distinto que la TV tra-
dicional donde los gustos del usuario se tienen en cuenta a la hora de la adquisicién. Més
titulos tengamos, mejor y mas completa serd nuestra oferta. En cuanto a descargas, lo
géneros lideres son: largometrajes infantiles (Pixar y DreamWorks), de terror y suspenso
(de distintos origenes) y accion.

‘Vemos que las mujeres no se acercan a la TV Interactiva ni VOD de la misma manera
que los hombres. La competencia con el DVD vy la pirateria también es compleja, pero es
una batalla que queremos dar y, afortunadamente, los resultados nos acompafian, destacd
el ejecutivo. Entre los objetivos para 2011, se busca complementar los titulos infantiles y
los enfocados al publico femenino de la videoteca; y desarrollar la integracion de la tienda
con las redes sociales.

TV CaBLE EcuADOR

Jorge Schwartz, presidente

PRENSARIO INTERNACIONAL <56 >

El segmento con mds suscriptores es el deportivo, con el 50% del total de los abonados al PPV, mientras

por la venta callejera de titulos piratas, que se consiguen a 1 délar.

Cablevision

CABLEVISION
ARGENTINA

Cablevision es el operador lider v

de Argentina con 3,2 millones de abo-

nados. Atin aguarda el lanzamiento de VOD, aunque
ya lanz6 al mercado con distintos programadores un
servicio de VOD “Online”: Moviecity Play y ESPN
Play, alos que se accede a través de la sucursal virtual

de la empresa.

Elprimero ofrecelos principales titulos en exhibicién
de las senales del paquete Premium de Moviecity, que
incluyen series, peliculas, conciertos y documentales,
con funcién PVR (detenerlos,atrasarlos,adelantarlos).
Elsegundo cuenta conlas mismas posibilidades de con-
trol al usuario con hasta 15 transmisiones simultaneas
y acontecimientos deportivos en vivo y en exclusivo.

Moviecity Play, disponible desde el mes pasado, al-
canz6a 11.600 usuarios tinicos en 3 semanas, mientras
que ESPN Play tuvo picos de 100.000 usuarios Gnicos,
producto de eventos especiales como el Abierto de
Australia. En promedio, los meses siguientes alcanzé
15.000 usuarios conectados.

Ambosserviciosson ofrecidos sin cargoalos clientes
de Cablevision, cadauno segtin el segmento. En el caso
de ESPN, a todos los clientes y en el caso de Moviecity,
alos suscriptores de dicho servicio.

‘Dado que no se generan ingresos producto de este
lanzamiento, lo que se busca es dar dia a dia y bajo la
concepciéndelacompania, mdsynuevosservicios que
complementen las necesidades actuales de los clientes),
sefiala desde Cablevision.

Elmodelo de negocio es contenido pago multiplata-
forma,dondeel cliente pagalo que consume. Unadelas
limitaciones de este modelo es el ancho de banda, pero
la empresa ya ofrece a través de Fibertel (1,1 mill6n de
clientes) desde hace casi un afio 6 megas de velocidad
como producto de venta masivo.

AVGGLE

e saem o et

TV Cable de Ecuador ofrece un servicio de PPV de peliculas, fitbol local y contenido para adultos.

que el de peliculas cuenta con un 30% y el contenido para adultos el 20% restante. Los valores van desde
los 3 dolares para las peliculas, 6 d6lares el contenido para adultos y 10 délares el futbol local.

A futuro, la empresa busca aumentar la oferta de eventos en vivo, como boxeo y conciertos, entre otros, tomando
en cuenta le éxito del fitbol local. En relacién a las peliculas, hay dos razones por las cuales las no funcionan como
deberian en PPV: una es que, antes de emitirse aqui, ya se transmitieron varias veces en otras ventanas; y la otra es
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FremantleMedia
(UK)sigueapostando
fuertea Latinoaméri-
ca, donde para estos

LA Screenings des-
. taca un catédlogo ba-
F \ lanceado de formatos
{ '!.‘ A de entretenimiento y
Sheila Aguirre Hall, SVP
Ventas & Desarrollo

series épicas. Sheila
Aguirre Hall, SVP
Ventas & Desarrollo
de FremantleMedia paralaregion & US Hispd-
nico, comenta: ‘Estamos viendo mds demanda
de formatos, particularmente en Chile, donde
los grandes programas de entretenimientos
estan despegando. Programas como Got Talent,
The X-Factor y My Name Is estan funcionando
muy bien en los canales de aire’.

‘Hemos tenido numerosos pedidos de forma-
tos de juegos y comedia en Cannes, durante el
ultimo MIPTV,y vemos lentamente un regreso
alos shows de parejas), sostiene. Y anade: ‘El ano

Treasure Island.

Danny Goldman

Maltratadas

Flor Latina (Argentina) presenta en los LA

Screenings su catdlogo de series, telenovelas y
documentales, entre las que se destaca la ficcién
sobre el maltratoala mujer, Maltratadas Sutinica
culpa es haber nacido mujer (26x°60).

Ademads presenta el policial Mdtame suave-

PRENSARIO INTERNACIONAL

afios con RHI a través del cual podra ofrecer en
Latinoamérica un surtido de productos, entre
los que se destacan las miniseries Neverland and

La distribuidora ofrecera desde el afio proxi-
mo tres miniseries basadas en novelas de Alistair

pasado, lasseries dirigidas al publico masculino
funcionaron muy bieny se esperaquelasnuevas
series Auction Hunters, de Gurney Productions,
y AFP: Frontline, de Zapruder’s Other Films
sigan sus pasos.

Encuantoalosacuerdos por formatos, resalta:
‘The X-Factor se emitird en Surinam y en Chile
(TVN) y se espera la version que se emitird por
Sony para Latinoamérica; Got Talent tendra
2dastemporadasen Chile (Canal 13), Argentina
(Telefe), y Trinidad y Tobago y Surinam, por
Sony. Finalmente, My Name Is, lo producird
Canal 13 de Chile.

Sobre los enlatados, Work of Art Season 2 y
Swrds: Life on the Line Season 3 se vendieron
a Turner; The Last Aztec, Accidental Heroes a
Nat Geo para los canales en espanol de Es-
tados Unidos; Spartacus, Jamie’s Fish Supper,
Jamie’s Best Christmas Ever, Man vs. Carnivore
Chronicles a Life (Fox); Ultimate Parkour
Challenge, Downtown Girls, 4 Ingredients, She’s
Got The Look (re-runs) a Globosat (Brazil ); y

PoweR: AcUERDO coN RHI

Power (UK) cerré un acuerdo de cuatro

La miniserie épica The Sinking of The Laconia

Ultimate Parkour Challenge a Multivision. Este
ano Sony emitird la versién estadounidense de
The X-Factor.

En Los Angeles, FremantleMedia exhibe la
serie Winners & Losers (22x°60), sobre la que
Aguirre Hall destaca sus altos indices de au-
dienciaen Australia, y se espera un rendimiento
similar en Latinoamérica. También, el drama
épico The Sinking of The Laconia (2x’90); Cri-
mson Petal and The White (4x’60 ¢ 2x’120); y
los programas culinarios Donna Hay (13x’30);y
Two Greedy Italians (4x60’); Miracle Detectives;
Dino X; AFP: Frontline; Auction Hunters; The
Reckoning and Exile; el formato desarrollado
juntoaFuji TV deJapon, Total Blackout; Trouble
Shooter; y All for Love.

Suite # 1828

Maclean: Air Force One Is Down, The Dark Crusader,y Puppet On A Chain,
dos de los cuales serdn coproducciones entre Power y RHI. Una cuarta
miniserie de accién y thriller serd Blackout.

Por otra parte, Power anunci6 que el veterano Danny Goldman es el

nuevo CEO dela compania. Subraya Goldman: ‘Nuestro catdlogo incluye

producciones de gran calidad y creemos que tiene un potencial enorme
para la audiencia y anunciantes de Latinoamérica.

FLOR LATINA: SERIES Y DOCUMENTALES

mente (13x°60); el unitario en HD Adicciones
(13x’60); la serie de intriga y humor Impos-
tores (13x°60); Voces Andénimas (41x°60) sobre
historias madgicas, leyendas urbanas y mitos
populares; la comedia de sketches argentina
Matrimonios y algo mds; la telenovela juvenil de
TC Television de Ecuador, romance y suspenso
Fanatikda (120x’60); y las series Dromo, nada es
lo que parece (10x°60); Vidas (74x°60); el infantil
musical Reinas Magas (30x°60); y el show de
entretenimientos Hoy es tu dia.

También Documentales Innovo (12x°30)

<58 >

sobre el rock rioplatense;
MP3: miisica para el tercer
milenio (70x’60); Buscando
a Dios (26°60); ;Dénde
estabas? (48x’60); Destino
tango (17x°30);y Sin escala
(24x’30).

Delos tltimos acuerdos

Silvana D’Angelo, CEO

comerciales cerrados por
la distribuidora, se destaca la adquisicién del
formato Diario deun desempleado,realizado por
la productora de Sony/Teleset (Colombia).
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TELEVISA, AL FRENTE DEL NEGOCIO

]

Carlos Castro, director general de Ventas Internacionales

Televisa (México) presenta en estos LA
Screenings un nuevo surtido de telenovelas
(sobre todo de corte cldsico) pero también
muy buenas comedias. Entre las primeras se
destaca Rafaela (150x°60), acerca de una joven
de escasos recursos que se recibe de médicay
hace su residencia en el hospital que dirige
su desconocido padre. Y Triunfo del amor
(150x’60) donde protagonista es una exitosa
disenadora que en su juventud fue sirvienta y
quedd embarazada del hijo de su patrona.

Otras opciones son Ni contigo ni sin ti
(150x’60), sobre historias de amor y conflicto
que transcurren en una pension; La fuerza
del destino (150x’60) habla de un muchacho
sencillo y trabajador, en el pasado fue victima
del desprecio y logra alcanzar el éxito; y Como

dice el dicho (150x’60) narra diversas historias
a partir de dichos populares que dejan un
aprendizaje.

En comedias, sobresalen Una Familia con
Suerte (150x’60), sobre el choque de dos mun-
dos: el delosricos y el delos pobres; y Pequefios
Gigantes (13x’120), un formato original que
propone una competencia de talentos para
ninos de 4 a 12 anos.

Finalmente, exhibe las dos mds nuevas
propuestas de la productora argentina lider
Pol-ka: Herederos de una venganza (150x°60),
que narra las historia de los habitantes de un
pequeno pueblo dedicado a la produccion de
vino; y Los Unicos, una comedia que muestra
las aventuras de una unidad especial y secreta
de agentes que poseen dones especiales que los
destacan del resto de los mortales. Esta tltima
es el gran éxito de la TV argentina actual,
donde permanentemente participan figuras
por dos/tres capitulos.

Carlos Castro, director general de Ventas
Internacionales, aporta un enriquecedor pan-
tallazo del mercado mundial, tras MIPTV: ‘Los
negocios delalata ylos formatos se mantienen
enequilibrio,queesloimportante. Nuestrosin-
gresos mayores provienen del enlatado, perolos
formatos estdn creciendo en formaimportante.
La impronta productora ya se ha consolidado,

Suite # 1915

Ni contigo ni sin ti, nueva

propuesta para los Screenings
los paises que se han vuelto productores ya
estd, quedardn asiy hay que aprovecharlos con
formatos. Pero sigue habiendo mucho que hacer
conlalata, en el resto de los mercados y con los
nuevos canales new media que van surgiendo,
que bédsicamente consumen lata’

‘En Europa, el principal competidor que ha
surgido para las telenovelas latinas es el pro-
ducto de Turquia, que ha tenido un crecimiento
importante. Pero es algo distinto a lo nuestro,
tienen 90 episodios por producto, son mds
policiales. Los latinos tenemos méds historias
familiares. Siempre en el mercado surgen nue-
vas modas, que pueden durar cierto o mucho
tiempo, pero si seguimos haciendo las cosas
bien, con constancia, mantendremos nuestros
mercados. También se suman oportunidades
que antes no habia, como producir en Medio
Oriente y mds en Asia’.

BeNDER MEeDia: DE UK, ESCANDINAVIA Y
AUSTRALIA A LATINOAMERICA

Bender Media Services (BMS) continda
expandiendo su oferta de productos para La-
tinoamérica y el mercado hispano de Estados

Unidos con la incorporacién delas produccio-
nes de NordicWorld ASy RDA TV, ademés de

a0gs, nueva serie
preescolar para Latinoamérica

PRENSARIO INTERNACIONAL

la serie preescolar Raggs.

Por ello, para los L.A. Screenings, la distri-
buidoraliderada por Susan Bender destacauna
amplia gama de géneros: drama, documentales,
lifestyle, viajes, reality, musicay programas para
nifios de NordicWorld, una marca paraguas
establecida en 2005 con producciones de los
canales TV2 y NRK de Noruega, TV4 Suecia,
MTV3eYLE de Finlandia, TV2 de Dinamarca
y Kanal 2 de Estonia.

Y también trae producciones del distribuidor
independiente del Reino Unido RDA TV, que
ofrece un portafolio de programas de deportes,
y series de accion y entretenimiento, como la
serie Bullrun, cuya temporada Iy IIl comienza
a distribuir BMS. Se trata de nuevos episodios
deesta serie que mezcla stiper autos,locaciones

<60 >

Susan Bender y Sally Treibel

increfbles y personalidades explosivas.

Raggs (195x°30) es una propiedad 360° de
Blue Socks Media (incluye 200 canciones ori-
ginales y un website interactivo, entre otros)
querelatala historia de un cachorro que, junto
a sus cuatro amigos, forman The Raggs Band.
Estd actualmente al aire en Estados Unidos,
Australia, Irlanda e Israel.

Suite # 860
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DISNEY, FOCO EN LOS CLASICOS ANIMADOS

Fernando Barbosa, SVP de Produccién y Distribucion de
Disney Media Networks Latin America, con todo su equipo
en el Ultimo Natpe, tras el anuncio de la produccién de
Amazing Race para Space (Turner)

Disney Media Networks Latin America
(USA) promueve en LA Screenings 2011
su catdlogo de peliculas cldsicas animadas,
entre las que destaca cinco titulos de fuerte
impacto. La compaiia organiza su screening
el miércoles 25 de mayo en los estudios de
Disney en Los Angeles.

En primer lugar, aparece The Lion King,
que sigue la aventura un joven ledn que debe
aceptar las responsabilidades del mundo

adulto y su futuro lugar como
rey de la selva. Como cachorro
hace travesuras con su amiga,
mientras su padre, el Rey, le
ensefia todo sobre el ciclo de la
vida y lo prepara para el dia en el
que seallamado a liderar. Pero su
malvado tio hard todo lo posible
para evitarlo.

Bambi-Inthe heart of the forest es
otra cldsica animacién de Disney,
sobre un pequefio ciervo que da
sus primeros pasos y se dispone a explorar su
nuevo mundo con sus amigos, un conejo y un
zorrino. Juntos, encaran aventuras y, guiado
por su sabio amigo, el biiho, Bambi aprenderd
lecciones sobre la vida.

Beauty and the Beast-Belle es el cuento de
hadas en el que una hermosa joven es tomada
prisionera por una horrible bestia en su cas-
tillo. A pesar de su precaria situacién, Bella
se hace amiga de los objetos encantados del
castilloyaprendeaverlabondad enelinterior
de Bestia, para descubrir el corazén y el alma
de un principe.

MOVILES EN HD

ESTUDIOS EN HD

"J-..|.

The Lion King: en los LA Screenings

Pinnochio ha entretenido a generaciones
enteras por mds de cinco décadas, transpor-
téndolos a un mundo de fantasia donde los
titeres toman vida, los grillos hablan vy, los
suenos se hacen realidad cuando se los piden
a una estrella.

Finalmente, Lady & the Tramp, una aventura
musical sobre Lady, una adorable cocker spa-
niel, y Tramp, un picaro perro callejero. Junto
a sus amigos Jock, Trusty and Peg, comparten
emocionantes aventura en una bella noche,
en la que Lady aprende el significado de la
libertad, sin trabas ni ataduras.

s PECLESOS FRRA CLE S
A L TR AU PRCI

CARACOL
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TELEI\/IUNDO, TAMBIEN PRODUCCIONES

COREANAS EN LATINOAMERICA

Telemundo Interna-
cional (USA) continta
su muy buen momento
en América Latina,donde
avanza tanto en los prin-
cipales mercados como
en los emergentes. Sobre
estos ultimos, es intere-
sante escuchar a Joysette

Rivera, gerente de ventas

Joysette Rivera,

S ) para Centro América, Ca-
Centroamerica y Caribe

nadd y el Caribe. Senala:
‘Estamos contentos porque venimos logrando
nuevosacuerdosyalianzas en forma progresiva,
que potencian lo que veniamos haciendo. En
cada mercado estamos mejor’.

Ofrece un catdlogo compuesto por pro-
ducciones alternativas, que también emite en
Telemundo para el mercado hispano de Esta-
dos Unidos. Se destaca el fenémeno que viene
ocurriendo con series de origen coreano, que

funcionan muybien en paises como Honduras,
Costa Rica, Puerto Rico y Ecuador.

Rivera: ‘Luego del gran éxito de Escalera al
cielo y La mujer de mi esposo, las producciones
coreanas han llamado mucho la atencién. Por
ejemplo, en Ecuador se transmiten cerca de 30
novelas diariamente; alli el éxito de Escalera
al cielo fue rotundo e inesperado, marcando
un 50% de share hasta en su repeticién, co-
menta.

‘Ahora hemos producido Sorpresas del Des-
tino, serie con actores coreanos. Esperamos
potencie la tendencia en la regiéon y también
nuestros negocios en Asia.

La oferta para los LA Screenings incluye
las novelas Mi Corazon insiste en Lola Volcdn
(130x’60) y La Casa de Al Lado (130x’60);
el magazine Confesiones de Novela (13x°60),
producido por High Hill, ofrece artistas de
exitosas telenovelas que revelan las historias y
anécdotas del “detrds de escena”.

Sorpresas del destino, serie producida
por Telemundo con actores coreanos (producto
de la oferta tradicional)

Sorpresas del destino (28x’60) es sobre dos
jovenes coreanos estudiantes en Nueva York;
Amor de nuevo (130x’60), una historia de
esperanza, amor e inocencia y Los herederos
del monte (130x’60), coproducida con RTI en
base a la teleserie de TVN Chile, que lleva el
mismo nombre.

En series, la oferta de TVN es muy rica: so-
bresale 40y tantos (80x’60),dondelos hermanos
Elizalde sonincapacesdever sus errores, el éxito
mundial Dénde estd Elisa? (50x°60) y el Conde
Vrolok (100x°60).

Suites #1917 — #1918

Eric Jiirgensen , gerente general y
director de Programacion

AMERICA TV: NUEVO CANAL
DE COCINA PERUANA

América Television
es el lider del mercado
peruano con un prome-
dio de 38,7% del market
share entre enero y abril,
de acuerdo a datos de Ibope
Media. ‘Somos el canal de mayor credibilidad
y con la mejor oferta de contenidos y estrategia
de programacién, que nos permite conquistar al
90% de los hogares en todos los NSE’, asevera Eric
Jurgensen, gerente general del broadcaster.

Y afiade: ‘Estamos destacando el nuevo canal de
cable Fusién Gourmet de cocina peruana, el cual
se estd presentando a operadores de TV de paga de Latinoamérica.

Entre los principales shows que América TV tendré en el segundo
semestre del ano, estdn adaptacion del formato de cocina Master Chef;
la novela de época La Perricholi; y la miniserie Gamarra, que combina

comedia y el drama de manera atractiva. También el juego de compe-
tencias El Gran Show y Minuto Para Ganar, basado en el formato de
NBCUniversal (Minute to Win it).

Sobre Fusién Gourmet, Jiirgensen lo describe como como ‘un ca-
nal de televisién temético sobre la mundialmente reconocida cocina
peruana’. Y finaliza: ‘Es una propuesta televisiva multitarget, donde
se presentan los grandes chefs del pais, el turismo gastronémico, las
recetas, lugares y servicios y el negocio generado alrededor de esta
incipiente industria’

PRENSARIO INTERNACIONAL

RESONANT DESPEGA EN EL MERCADO

Resonant TV (Argentina), fundada
y liderada por Gonzalo Cilley, ha
dado un importante paso adelante
en el mercado, en los ultimos meses:
ha concretado negocios en Colombia,
Argentina, Francia, Estados Unidos y
Polonia, entre otros territorios.

‘Hemos abierto oficinas en Colombia
para trabajar cerca de RCN y producir nuestro primer proyecto de ficcién

Sefor y Serora Camas, consejeros
matrimoniales

original y ya tenemos otro en mente para el futuro cercano, destaca Cilley.
‘En abril lanzamos una comedia diaria para el prime time de TV Publi-
ca-Canal 7 (Argentina): Sefior y Sefiora Camas, consejeros matrimoniales,
escrita por Adriana Lorenzon (Los Rolddn, Montecristo), en coproduccion
con el canal’

‘También coprodujimos con Plataforma TV la serie Habia una vez, que
ya cerramos trato para producirla en Espafia con Eyeworks y en Francia
con Telfrance, y estamos negociando con otros territorios.

‘Elformato espafiol Fishbowl (La Pecera) estd en su cuarta temporada en
Espana,ylahemosnegociado en US Domestic, TV paga de Latinoamérica
y en Europa. Otros titulos son Collateral Man, y cerramos tratos para dos
formatos de ficcién de Mediaset (Italia) en Polonia: la telenovela Living,
y la sitcom Mister Mom, comenta Cilley.

Y completa: ‘Continuamos trabajando con Fluent Media Group (USA),de
Ratl Mateu, paratraer propiedades del mercado estadounidense. Acordamos
con un estudio major la produccién de una versién americana de la serie
policial Organized Crime Unit y pronto anunciaremos mds acuerdos..
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0. : Nelson Sato, de la productora brasilefia Sato Rede TV de Brasil, HD y 3D: Amilcare
ggf:[{f‘eg\é EJSE:ISICPI%?]I&CSIII Co. con los compradores de SBT Brasil: Daniel  Dallevo Neto, director administrativo, Mau-
Honorilton Gongalves CED Beyruti, directora, Rebeca Abravanel, new media  ricio Tavarez, director de adquisiciones, y

' director, y Richard Vaun, asesor de accionista Manica Pimentel, superintendente artistica

TV Globo, Brasil: Suzy Ubing, Ricardo Sca-
lamandré, Roberto Buzzoni, Raphael Correa
Netto y Guilherme Bokel

HBO Latin America: Alexandre Salas, Gustavo Gross-
mann, Marisol Amaya, Roberto Rios, Helena Bernardi,
Luis Peraza, Marfa Angela de Jesus y Jesuds Rodriguez

Erik Jensen, CDC United; Christopher Universal Channel Latin Brasil: Fernanda Monte Claro y Camila
Lorenzo, manager programming, y Diana America: Angel Gomez y Steve Cecchi, de Globosat, con Tiago Mello de
Puentes, adquisiciones, Fox-Universal Patschek la productora Mixer y Daniel Conti, de

CME Group Romania: Ruxandra lon (program- Fox International Channels
ming) Inés Turturica (acquisitions) and Anca Trutd, ~ Bulgaria: Dora Nikolova and
Mediapro Distribution Mariana Dimitrova

TVI Portugal: Margarida Pereira, Head of Acquisitions, Vanesa Tierno, jefe de Adquisiciones, y Nuno
Joao Maria Abreu, Head of New Channels; Maria Sanchez, ~ Santos, director general de SIC (Portugal)
NBCUniversal; Joao Cotrim de Figueiredo, general mana-  con Delmar Andrade y Edson Pfutzenreiter
aer, and Fatima de Jesus, acquisition executive, TVI Mendes, de Record TV Network de Brasil
Georgia: Vakhtang Maisuradze, Rustavi 2; George Gache- -
chiladze, GPB; Yulia Poltorak, Disney Russia & CIS; Gega

Palavandishvili, Rustavi 2; Anna Tarada, Disney Russia &

CIS; Georgi Lomindaze, Imedi TV; Bidzina Baratashvili, GMG

Fox International Channels, Italy: Fatima Covaco and José Fragoso from
i Agata Spatola, Marfa Laura Mozzetti RTP Portugal with Tamara Misert,
and Paola Acquaviva NBCUniversal (middle)
Christiane Brand, managing director MGM Ger-
many, with Rudiger Boess, SVP Group Program-
ming Acquisitions, and Claudia Ruehl, acquisitions &
manager, ProSiebenSat.1 Media AG, Germany

National TV, Rumania: Dan Diaconu,
Diana Stanciu and Mihai Mos

Turner Latin America, a pleno: Pablo Zuccarino, Rick ~ GMA Worldwide, The Philippines: NTV, Japan: Ai Karasawa,

Pérez, Felipe de Stefani, Gerardo Kerik, Angel Zam-  Roxanne Barcelona, VP, and Michelle  acquisitions, and Yuko Mat-
brano, Luis Bolio, Marcelo Tamburri y Pablo Corona  Lorilla, program acquisition adminis- suda, manager of acquisitions

PRENSARIO INTERNACIONAL <64 >



MVS México: Alejandro Vazquez Luis Ferndndez, Univision Studios, y Ronald Day,
Vela, director de programacion; Telefutura, con actores: Adriana Barraza, Arnaldo Pi-
Enrique Aguilar Dubose, director pke, Blanca Soto (£va Luna) a la izquierda, y Alberto

Televisa Networks: Karina y
Ana Lydia Montoya

TV Azteca adguisiciones, a pleno: Alejandro Chévez
Viejo, Mario San Romén, Susan Rivera, Pedro
Lascurain, Rodrigo Fernéndez y Guillermo Bouchot

Julio Di Bella Roldén, CEQ PCTV,
México, con Silvia Merino, VP progra-
macién, SUR Corporation

W

Grupo Albavision, adquisiciones: Galavision, USA: Marfa Elena Marfa Irequi, VP program planning Maria Alvarez, VP of

Marcela y Analida Lpez, e Ignacio  Useche, programming manager,  and scheduling y Adriana Ibdfiez ~ alternative Programming,
& Barrera y Margarita Black, acquisitions  Pizzano, directora de adquisicio-  Univision Network, USA

OnceTV México: Silvia
Pérez Chavarria y Marfa
Lizarraga Iriarte

Miki Ivcher, CEO Frecuencia
Latina Internacional, y Erik

Antena Latina 7 de Republica
Telunsa Canal 30 de Hondu- Dominicana: Magdalena Urefia,

ras: Diana y Elfas Asfura directora comercial e Israel Rojas,
director de Programacion

CBC Canal 6 de Honduras:
Leyla Rishmawy de Nodarse,
programacion, y Joaquin

Repliblica Dominicana: Fra-ncisco Maldonado
de Omnimedia Television-Canal 10 (UHF);
José Antonio Nogués Castillo, Carat; Nicolds

Megavision El Salvador:
Freddy Ungo, director general
y Sulema Mejfa, tréfico y
programacion

Medcom, Panamé: Andrés Badra, gerente general,  TVN Panama: Agus-
' Magali Urrutia, directora de adquisiciones, y Gise-  tin de la Guardla
Ile Gonzalez Villarrug, gerente de programacion Y Madelaine de la

AnnaMaria Kafati y Rafael Villeda
programacion de Televicentro de
Honduras, con Dense Assumcao,

Ricardo de Ledn,
director de progra-
macion, Canal 22

Latina Producciones: Ambar Mérquez, Silvana San-
gzrf:%% W%nagnal taell, diretora de Imagen Corporativa, Joseé Rivero,
5F TVg, d presidente, y su madre; y Mariela Bedoya, EVP de la

I 0 oficina de Colombia

Televicentro de Nicaragua: Alejandro Sacasa, TGS, I Salvador: Juan Carlos

Marta Pasos de Sacasa y Octavio Sacasa, con

Barbara Rodriguez de Sonuma, Bélgica Ezerskiy Salvador Gadald

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Patricia Bazan Cardemil, subdirectora de
programacion, y Juan Ignacio Vicente,
productor ejecutivo de envasados, Canal

Mega Chile: Francisco Henriquez, director
de programacidn; Soffa Lopez, jefa de
produccion externa; Alfredo Escobar,

Chilevision: Marfa de los Angeles
Ortiz, Pablo Morales y Natalia Freire

Luis Velo, CEQ del Grupo Telefe, con
Guillermo Pendini, gerente de Produccidn y
Programacion y Tomés Yankelevich, flamante
director de Produccion y Programacion de

Monte Carlo-Canal 4 de Uruguay celebra su 50°
Aniversario: Hugo Romay Salvo ¢ hijo, Carlos
Novaro y Mariano Mosca

i %
Teledoce Uruguay: Eduardo Radio, Unitel Bolivia: Emesto Monasterio, presidente ejecutivo, UGV TV, Chile: Carlos Poirrier, gerente
gerente general, y Eugenio Restano,  Alberto Wichtendahl, gerente de Programacién, y Aiberto de Contenidos y Programacion, y
director de programacion Marangén, director de Produccion y Programacién Enrique Simone Garcfa, CEQ

ATB de Bolivia: Jaime Iturri Salmén, director nacional Red Uno Bolivia: Jessica
de contenidos, Marcelo Hurtado, presidente del Kuljis, directora, y Carola Arze

- directorio, y Carlos Villazon Martinez, gerente general  Torrez, jefe de programacion

Telefuturo de Paraguay: ~ Canal 4 Bolivia: Fernando Pérez de Bolivia: Lauren Valenzuela y
Marco Galanti, director ~ Cordova, director de programacion,y ~ Juan Alberto Rojas de Red

general Eduardo Godoy, director de prensa PAT, Bolivia

Fox Latin American Channels: Gabriela Gil,
Gonzalo Fiure, Fernando Semenzato, Jorge
Stamadianos, y Patricia Daujotas

SPE Networks Latin America: Klaudia ?&%ﬁ:g ggﬁ?@{é‘%gﬁgk}ﬁgﬁ}gﬁ I%?engI LAPTV Latin America: Ricardo Rohrbach,
Bermidez-Key, Carolina Padula y de Beta, Isabel Quintero y Eddie iz 2dauisiciones, Edgar Spielmann, CEO

Sarita Salas y Tere Villar de MGM Latin America
(bordes) con Blanca Ponce

Paul Lamb, VP Business Affairs & Programming, Algjandro Ha-
Discovery, Claudia Chagui, Discovery Latin America;  Cindy Kerr y Joy Ross de Telemundo Puerto Rico: rrison. CEO de
Sherry Fynbo, VP Sales, Beyond Distribution (Austra-  Turner/Cartoon Network con Elias  Hilary Hattler, president, Pramer

lia); y Hortensia Quaderni, Discovery Latin America

PRENSARIO INTERNACIONAL
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La Tele, Venezuela: Fernando
Fraiz, CEO, y Marfa Gabriela
Galvis, directora de produccién

Citytv Colombia: Juan Castafieda, Marcia Ster-
ling y Lorencita Santamaria, con Cecilia Gomez
de Frecuencia Latina, Pert

Venevision compras: José Loreto, Miguel
Dvorak, Soledad Leiva, Manuel Fraiz Grijalba
y Carlos Noguera

Ecuavisa a pleno: Silvia Alvarado Robles,
Xavier Alvarado Roca, Karina Medina y
Xavier Alvarado Robles

Une-EPM es el segundo operador
de cable de Colombia y busca con-
tenido para VOD: Emilio Manjarrés y
Luisa Restrepo

Caracol TV Colombia: Marcela
Montoya, directora de Programacion,
y Camila Acufia, gerente de compras

Ecuador TV: Enrique Arosemena,
presidente ejecutivo, y Marcelo

del Pozo, director de Progra- Marcel Rivas, presidente

Eulalia Equiguren, gerente de
programacion, y Marga-
rita Davalos, directora de

Espafia: Laura Abril de MTV; José Antonio Anton,
Lola Molina e Ignacio Jiménez, RTVE; Mikel Usoz,
Cosmopolitan TV; Sergio Ramos (ex LaSexta);
Pablo Visuales, Fox Iberia

FoxTelecolombia: Marian-
gélicay Samuel Duque

a

Antena 3, Espafia: Javier Iriarte Moreno,
programming deputy manager, y
Mercedes Gamero Hoyos, directora de

SPTI Networks Iberia: Carlos
Herran, VP of programming and
acquisitions, and Elena Vaquero

Veo7, canal TDT de Espafia: Melchor Miralles, di-

rector general, Jaime Gutiérrez-Colomer, consejero

delegado, Alberto Rull Coig, director de desarrollo

de negocio

Diego Junovich, director Promofilms
Argentina, y Alfonso Mardones, de
Grupo Globomedia, Espafia

PRENSARIO INTERNACIONAL <66 >

Canal Uno Ecuador: Jorge Kronfle,
nuevo director ejecutivo, con

Julieta Gonzalez y Mariana Fernandez de Artear Internacio-
nal, con compradores colombianos: Guiomar Sanin Posa-
da, del Consorcio Canales Nacionales Privados (CCNP) de
Colombia, Ricardo Cruz y Sara Gutiérrez, RCN

Ecuador: Marcos Guevara, gerente financiero,
y Grecia Salguero, compras de TC TV; Enrique
Arosemena, gerente general, e Iti Vera de Donoso,

TeleLatino, Canada: Lily
Caputo y Sonia Marcuz

TeleCinco, Espafia: Ghislain Barrios, jefe
de Compras, Leonardo Baltands, director
de Produccion, y David Martinez, director

E! Networks Latin America: Segio Pizzolante, EVP'y  Disney Channels Latin Ameri-
gerente general y Jonathan Blum, director ejecutivo,
con Enrique Cusco, A&E 016 Networks

ca: Gustavo Branger y Agustina
Dompe
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FREEMANTLEMEDIA PRODUCTIONS:
MAS TALENTO EN AMERICA LATINA

FreemantleMedia
Productions (USA)
ha tenido un 2010 y
comienzos de 2011 a
pura produccién en
Latinoamérica, con
formatos de entrete-
nimiento, realities y ta-
lento enlos principales
mercados. La divisién
estd liderada por Car-

los Gonzalez Brun,
director general.
Entreellos,se desta-
ca la segunda temporada de Project Runaway
Latin America, (15x°60), reality donde 14 dise-
nadorestienenlaoportunidad de convertirse en
el mejor disefiador. La version estadounidense
lleva siete temporadas, y tiene adaptaciones en
Canadé, Inglaterra, Canadéd, Noruega, Malasia,

Hong Kong, Corea, Australia, Bélgica, Israel,
Finlandia y Latinoamérica (dos temporadas
en FTV de Turner).

Dentro del catdlogo de realities de talento, se
destacala primeratemporada de Idol Puerto Rico,
(17x’120), una coproduccién con Wapa TV; y la
primeratemporadadelgameshow Aprietay Gana
(23x’60),un programade concursos coproducido
con TV Azteca en el que dos familias se disputan
una suma de dinero que se ird disminuyendo
mientras pierdan en la competencia.

Del formato Idolosen Record TV (Brasil), ya
salieron variosartistas ganadoresdel tradicional
premio a la muisica Grammy. En ese territorio
tiene también la primera temporada de Project
Fashion (16x°60), una nueva version del Project
Runway original,que se desarrollard para Band,
donde ya tiene al aire The Phone.

De acuerdo a los anuncios realizados por el
CEO de FremantleMedia, Tony Cohen, en el

Project Runaway Latin America
se emitio en FTV, donde tendré una segunda temporada

ultimo MIPTV, la compania estd desarrollando
un proyecto de ficcién en Brasil con un canal
lider del mercado, aunque no dio a conocer su
nombre ni el producto del que se trata.

En Chile, The X Factor debutd en TVN de
Chile, mientrasque Minombrees... en Canal 13.
Ademas, Chilevision lanzardlasegundaedicién
de Talento Chileno (Got Talent, copropiedad de
FremantleMedia y Syco) y Eligeme (Take Me
Out, de FremantleMedia Francia) tendrd su
segunda temporada en Mega.

The X Factor se cerr6 también para Surinam,
en Sudamérica, mientras que Got Talent también
tendrd una la cuarta temporada en Argentina,
tras el suceso de la tercera edicion en Telefe.

Suite #200

LaTeELE NoveLA NETWORK,

EN EXPANSION Latele Novela

NETWIODRE

Lanzado en 2005 en los Estados Unidos, Latele Novela
Network (LNN) esel primer canal dedicado exclusivamente
a telenovelas, que se distribuye por cable en los estados de
mayor concentracion hispana de Estados Unidos, y tam-
bién en Puerto Rico, Australia y, préximamente, en Nueva
Zelanda, donde llega via satélite.

Tras un acuerdo con Premium Cine Spain, la sefial llega al
mercado espafiol donde esta cerrando distintas negociacio-
nes para empezar a emitirse durante el verano europeo. ‘El
mercadoamericano estd plenamente consolidado, previendo

alcanzar 4,5 millones de suscriptores en 2012. Con lallegada

Alex Fiore, CEQ

a Espanfia, tenemos una nueva estrategia de expansién hacia
el mercado europeo) sefiala Alexander Fiore, CEO y fundador de la senal junto
a Mercedes Fiore, Tom Mohler (Olympusat) y Alexander Kochen.

‘Apuntamos a alternar las temdticas de las ficciones emitidas. Actualmente
tenemos en la grilla Hombres de honor, de Artear (Argentina), Ojos de agua, de
Plural (Espaiia), Sefiora del destinoy Fuerza del deseo, de TV Globo (Brasil),
Luna la heredera 'y Pecados capitales, de Caracol (Colombia), Luisa Fernanda,
de RCTV (Venezuela) y Dofia Bella, de la ex Rede Manchete (Brasil).

Como todos los afnos, Fiore participa en los LA Screenings donde analizan
las nuevas novelas que emitirdn recién en 2013, debido al volumen que se
maneja, ademds de proyectos de coproduccién. ‘Para este ano, queremos
expandir nuestra senal a mds paises de América Latina y Espafia, donde es-
tamos en negociaciones avanzadas. También, estamos analizando la compra
de productos en alta definicién’, finaliza Fiore.
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ARGENTINA AUDIOVISUAL,
COCKTAIL EN LOS LA SCREENINGS

Argentina Audiovisual es un programa del go-
bierno argentino paraimpulsar la produccién

Argentina

<<

audiowisual

audiovisual nacional, que en los principales
mercados internacionales de contenidos
viene invirtiendo en stands, eventos, pu-
blicidad y acciones concretas de promociéon

de negocios. Ocurrié en Mipcom, Natpe,
MIPTYV, en Discop en Europa del Este. En los
LA Screenings, se ofrece un coctel el 19 de mayo a

las 7pm, con el apoyo en particular del Consulado Argentino en
Los Angeles y el Ministerio de Relaciones Internacionales.

Elobjetivo esimpulsar Argentina como marca de produccién
y promover proyectos de produccion, co-produccion, alianzas
especiales con otros gobiernos, asociaciones de productores o
empresas independientes interesadas.

En sinergia trabaja CAEA, la asociacién argentina de ex-
portadores de contenidos, que nuclea a principales empresas
que asisten a los mercados de contenidos. Son empresas de
cine, television, animacién y publicidad: socios fundadores:
JGroup, Telefé International, Resonant TV, Encuadre y
FilmSharks Internacional. Y los actuales miembros activos:
Across, Anima, 40 producciones, Dori Media, Encuentro, Flor
Latina, Illusion Studios, Media Biz, Nueve Media, Polar Star,
Pramer, Primer Plano, TV Publica, Peppermind, NoMadFX
e Imagen Producciones.
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Fernando Varela, director de
negocios internacionales

Elisa Coghlan, ejecutiva de ventas para Latinoamé-
rica, y Angel Zambrano, VP de Programacién y
Sindicacion de Contenidos
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TELEFE, AL SIGUIENTE NIVEL

‘Telefe Internacional
es un verdadero logro de
Telefe a través de los afos:
conrecursosmenores frente
a otros distribuidores y en
un mercado mundial tan
competitivo, ha consegui-
do posicionarse como una
opcién premium en ficcién
y ahora también en entrete-

nimiento. El objetivo de mi
gestion es acompanar los
procesos que se vienen desarrollando y potenciar
nuevas vetas de negocio’

Fernando Varela, director de negocios inter-
nacionales de Telefe desde fin de afio, contintia:
‘Estamos haciendo mucho hincapié en generar
alianzas en los mercados clave, para tener ope-
ratoria constante y cercana a los players locales.
Una gran noticia es el acuerdo con FMG para
el mercado americano (ver recuadro aparte) y
venimos de cerrar con SelectaVision en Espana
y con SeraFilms en Turquia. Los dos ultimos
son players afincados en su mercados, que van
a impulsar tanto la venta de enlatado como el
desarrollo de proyectos de produccion.

‘Hay regiones donde atin no tenemos el desa-
rrollo de los territorios principales, como Asia'y
Medio Oriente... allibuscamos generaracuerdos
dedistribucién, sectorizando incluso el producto
paradirigir mejor las cosas. Por otro lado, hemos

formado un drea de ‘Nuevos Negocios’:
por ejemplo musica, queremos explotar
la libreria musical de Telefe que es muy
rica, en todas las formas posibles’

sLata vs. formato? ‘La lata es lo que mantiene el
negocioyelformatoloquehaceladiferencia. Apar-
te, la lata se vende o no, pero el formato si se hace
bien, implica un importante trabajo alrededor, de
asesoramiento previoysobretodo deseguimiento
post venta, la relacién verdadera empieza al cerrar
el deal... con el equipo que encabeza Michelle
Wasserman, en esto nos diferenciamos mucho
y por ello tenemos continuidad de proyectos en
Europa, en México, en Colombia, generamos
negocios de formatos con players muy grandes,
dificiles de emular en el mercado internacional.
Ahoraqueremosavanzar masen co-producciones,
una de las tendencias mds en alza del mercado.

Sobre América Latina, sefiala: ‘Para mi es una

EN EL MERCADO AMERICANO...

Telefe Internacional ha firmado un acuerdo
realmente estratégico con Fluent Media Group
(EMG), para producir sus series en el mercado
americano. FMG es lider en USA en el desarrollo
de formatos e ideas para series de TV prime time;
elao pasado concreté acuerdos con SonyPictures
Television/ Showtime, ABC Studios, Fox Televi-
sion Studios y Lionsgate Television, entre otros.

Raul Mateu, CEO de FMG, destaca: ‘Elmercado

Un aflo para Recordar

El Elegido

de las vedettes para este afio y los tiempos que
vienen, como estaba Europa del Este hace unos
anos: muchaavidezde productos,dedesarrollo. ..
por ejemplo estdn los mercados emergentes de
Centroamérica, y desde ya los grandes donde
la demanda es muy dindmica. Estd acertado el
mundo cuando se fija en nuestra region.

En LA Screenings, destaca las dos mds
recientes series en prime time del canal en Ar-
gentina: El Elegidoy Un afio para Recordar.La
primera en thriller para adultos y la segunda
como comediadramética. Aparte, Super Torpe,
un producto novedoso para tween y teens que
promete ser un nuevo suceso 360 finaliza.

de USA esta avido de nuevas ideas y Telefe es por
lejos el productor niimero uno de contenido de
Argentina. Vamosaexplorar vetas parasu catilogo
y encontrar los mejores socios americanos. Las
partes también buscardn oportunidades para
llevar producciones americanas a Argentina. ‘La
calidad de produccion en Argentina es la mejor
de Latinoamérica y sabemos que hay gran interés
de varias cadenas al respecto.

TURNER: FALLING SKIES,

Turner Latin
America (USA)
contintia impul-
sando su divisién
internacional de
ventas,que ofrece
los contenidos

producidos para
los canales de TV

depagadelgrupo,
quesedistribuyen
en la region. Este afio, para los LA Screenings
destaca su gran produccién original de ciencia
ficcién Falling Skies (10x°60), que estrena con
importante realce el 24 de junio en TNT —ver
reportaje a Pablo Corona, en esta edicion.

PRENSARIO INTERNACIONAL

SERIES JUVENILES Y DOCUMENTALES

También sobresale la serie juvenil La Ban-
da (80x’60),coproducida con Latina Produccio-
nes para Boomerang, uno de los canales infan-
tiles del grupo. Relata la historia de dos grupos
musicales integradas por los jévenes pupilos de
un internado, que tendrdn que conformar una
sola que represente a su institucion.

The Long Bros. (13x’30) es una serie que trata
al surf no sélo como un deporte sino como
un estilo de vida. Los hermanos Long llevan
al espectador a visitar las mejores playas en
busca de la ola perfecta.

En documentales/testimoniales, estdn Vuelo
3142, latragedia de LAPA (°60),sobrelavida delos
sobrevivientesal accidenteaéreo deagostode 1999
en Buenos Aires, Argentina. Huellas de América
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Suie # 1723

Latina (10x°60)
es una serie sobre
los poderes po-
liticos, sociales
o econdmicos,
que operan en :
las sombras, ge- Falling Skies
nerando situaciones que pueden cambiar el
rumbo de nuestra sociedad.

Finalmente, XXVI personas para salvar el
mundo (20x’60), conducida por el periodista
argentino Jorge Lanata, que encuentra un texto
profético que indica que se necesitan 26 personas
parasalvar elmundo. Son episodios narrados en
tonodepolicial, dondeel protagonistaempren-
de un viaje por los cinco continentes.
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LEDAFILMS: BoONDIBAND PARA EL MERCADO MUNDIAL

Mas alld de la sor-
presa que deparan los
anuncios gréficos in-
teractivos de Ledafims
para estos Screenings
—ocon un cédigo para
obtener informacién
adicional via WiFi—el
infatigable Pedro Félix

Leda aporta nuevos
datossobre BondiBand,
la coproduccién que estd desarrollando con
Exim Licencing y Mondo TV Spain, y que
integra el mundo de la pantalla chica con el
merchandising, el licensing, el live show y las
plataformas digitales en un auténtico 360° con
proyeccién global.

‘La idea es un negocio 360° donde en el
centro se ubica la serie con los canales de TV
del mundo y se explotan el merchandising, el
licensing y el show teatral en vivo, todo basado
en el dibujo animado y a cargo nuestro, con

aportes de nuestros socios. Si bien la produc-
ci6n es originariamente argentina, se formé en
Miami una empresa dedicada a BondiBand, en
sociedad con Exim.

‘En la parte creativa estd el Grupo IAM
(Argentina), con activa participacién de
Exim y animacién de Hook Up. Nos pusimos
a prevender la serie y tuvimos una reaccion
muy positiva de Disney,llegandoaunacuerdo
por el cual ellos aportan un imnput creativo
para cada episodio. Para cuando terminemos
la produccién a mediados de aio, tendremos
52 capitulos de 15 minutos que tienen el sello
de calidad de Disney’, sefiala Leda.

‘La serie e estrenard en Disney XD vy, des-
pués de seis meses de exclusividad, tenemos
asegurada la emisiéon Free TV en cadenas
como Band en Brasil, Televisa en México y
Venevision en Venezuela, y estamos a punto
de cerrar con dos o tres cadenas mds en otros
mercados importantes’

‘BondiBand es un negocio de renta mun-

dial; una produccién
dondedesdeel primer
momento participd
Master Toy Develo-
per, especialista en el
desarrollo de jugue-
tes. Hay en ciernes
un acuerdo con una

importante fabrica

de juguetes en Brasil,

BondiBand

donde por el auge de
la economia anda muy bien todo lo que sea
merchandising’

‘Para cuando esté lanzada BondiBand,
Exim tiene ya un segundo proyecto. Es un
rubro que podria reforzar nuestros negocios
habituales, que en estos Screenings tendrd
como punto principal la miniserie Camelot,
superproducciéon de 50 millones de dédlares
con Joseph Fiennes, Jamie Campbell Bower y
Eva Green, recientemente estrena por Starz en
los Estados Unidos.

ONTV: Cain & ABEL SE

FOXTELECOLOMBIA:

PROYECTA INTERNACIONALMENTE

Bernarda Llorente y Claudio Villaruel con Rodrigo
de la Serna, nominado a “Mejor Actor” por su
papel en Contra las Cuerdas

OnTV Contenidos,laproductoraargentina
de Bernarda Llorente y Claudio Villarruel,
atraviesa un gran momento, no s6lo a nivel de
su pais donde dos de sus producciones estin
nominadas al Martin Fierro (el mayor premio
local) sino también internacional,donde viene
ampliando sus negocios. Por ejemplo, estd
por cerrar la venta del formato de Cain y Abel
a Ucrania.

Junto con Cain y Abel, emitido en Telefe de
Argentina, estd Contra las cuerdas, la primera

PRODUCTO LATINO PREMIUM

La conocida productora colombiana Fox-

/

Telecolombia participa por segundo ano
consecutivo con una suite en los LA Scree-
nings, donde destaca nuevas producciones y
segundas temporadas de sus series exitosas.
También, con fuerte foco, formatos y servicios
de produccién que brinda desde sus estudios

de Bogotd, Colombia.
Ana Maria Barreto, directora Comercial,
explica que este afio trae un catdlogo ‘fortale-

Ana Maria Barreto,
directora Comercial

cido’ con producciones que se han realizado

ficcién producida en HD y emitida en TV Publica-Canal 7, cuyo ultimo

para clientes como RCN y Fox International
episodio se emitié en un importante teatro de la Ciudad de Buenos Aires Channels, para sus senales de TV de paga.
con mds de 4,000 personas viéndolo en vivo. Barreto destaca Mentes en shock, recientemente estrenada en FOX
Ambas producciones estén nominadas a los premios Martin Fierro, con muy buenos ratings en América Latina y en Espaiia, y las segundas
el mdximo galardén de la TV argentina. Recibieron nominaciones por temporadas de Tabi, emitida en NatGeo Latinoamérica y Kdabra, para
“Mejor Telenovela” (Cain y Abel), “Mejor Miniserie” (Contra las cuerdas), el canal Premium Moviecity.
“Mejor actor protagénico” (Joaquin Furriel, Cain y Abel) y “Mejor actor El sabor de los oficios, Reto al chef'y Cocineros al limite fueron pro-
protagonista de miniserie” (Rodrigo De La Serna, Contra las Cuerdas). ducidos para Utilisima, y la siper producciéon La Mariposa para RCN
Enreferenciaala negociacion de Cain y Abel para el mercado ucraniano, y Fox International Channels, que serd estrenada muy pronto tanto
Llorentey Villaruel, destacan: Larealizacién de estanueva versiénincluiria en cable como en television abierta.
actores argentinos y ucranianos, y se sumaria a Italia y Colombia, que en Finaliza Barreto: ‘Nuestrs propuestas yahan sido probadasy funciona-
febrero solicitaron los derechos de adaptacion de la tira’ ronen el competitivo mercado colombiano en abiertaylatinoamericano
‘Intentamos darle una proyeccién internacional a nuestros productos en cable. Ademads, los productos son muy distintos entre si, destinados a
como cuando realizamos Montecristo o Resistiré para Telefe, que tuvieron diferentes audiencias, por lo que podemos cubrir varios dmbitos dentro

mids de 15 versiones en distintos paises del mundo;, finalizan. de un mismo cliente o un buen conjunto de clientes’
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Somos DISTRIBUCION: VARIEDADES

Suite # 1731

PARA TENER EN CUENTA

Somos Distribution
(USA) la dindmica em-
presaque haformado hace
dos afios Luis Villanueva,
destaca en estos LA Scree-
nings sus novedades en
formatos, programas de
entretenimientos y do-

cumentales, de acuerdo
con las tendencias del

Luis Villanueva, CEQ

mercado. Del catdlogo de

Sparks Networks (USA) destaca Joke Town

(’30), un show humoristico de sketchs, y The

Ranch (52’), una ficcién de contrastes entre la
vida del campo y el mundo moderno.

Pero también el game show psicolégico El

Negociador (°30), donde el participante tiene

MTV: SERIES INFANTILES, ENTRETENIMIENTO Y PELICULAS PARA TV

MTYV Networks International (MTVNI) exhibe su catilogo de produc-
cionesinfantiles,entretenimiento generaly peliculas hechas para television,
encabezado por Bubble Guppies (20x’30), una serie animada educativa
sobre una clase de jardin de infantes que transcurre bajo el agua.

Otras series infantiles son: Planet Sheen (26x°30), sobre las aventuras

que negociar sus ganancias sin conocerlas, con
unmoderador que trata de desubicarlo; Room
421 (°60) y Everyday Heroes, es sobre personas
quetienen un coraje extraordinarioyno dudan
en arriesgar su vida para salvar a otros.

En variedades y entretenimiento, presenta
Splash News, con cépsulas cortas (“60) ylargas
(‘22) sobre chismes, biografias, noticias de
fardndula y de celebridades para plataformas
multiples, provenientes de 2000 paparazzis en
todo el mundo.

Ademads, SOS Japan: Voces desde la Des-
truccién (’48), sobre la reciente tragedia
del Tsumani y terremoto en Jap6n; Angeles
y Demonios (26x’60), una serie de género
fantdstico sobre una joven que descubre
que es un dngel, y deberd enfrentarse a seres

Joke Town

malignos que viven entre humanos. Y entre
los documentales, sobresalen Estilos de Vida,
de diferentes temdticas como vinos, moda,
tecnologia, viajes y gastronomia; y Conser-
vacionistas, sobre Latinoamérica y el resto del
mundo. Finalmente, la distribuidora exhibe
una amplia selecciéon de dibujos animados de
ultima generacién en espanol.

FLI: PRODUCCIONES ORIGINALES QUE HACEN DIFERENCIA

Miki Ivcher, CEO, y Patricio Jasin, directora de Ventas
Internacionales de FLI (extremos) con Canal 10 de Uruguay,
aquien distribuye en el mercado internacional: Bernardette
Delmas, subgerente de programacion, Cecilia Presto, del area
de programacidn, y Gabriel Inchausti, gerente general

Frecuencia Latina Internacional (Perd/
USA) presenta en LA Screenings telenovelas,
programas de entretenimiento y talk shows,
entre los que se destacan la versién peruana de
Lalola, el hit argentino de Dorimedia.

Ademas, Contralas Cuerdas,laultima ficciéon
de On TV, productora de Claudio Villaruel y

PRENSARIO INTERNACIONAL

Bernada Llorente, que se emiti6 con éxito en
TV Publica-Canal 7 de Argentina; Universo
Alessandra, el magazine de sexo conducido por
la sexdloga Alessandra Rampolla; y Porque Te
quiero Asi, la produccién de Saeta Canal 10 de
Uruguay. La compafiia tiene en desarrollo dos
programas originales, y busca en Los Angeles
socios estratégicos para coproducir.

Miki Ivcher, CEO,y Patricia Jasin, directora
de Ventas Internacionales de FLI, explican: ‘La
version peruana de Lalola se vendi6 a Ecuador,
Venezuela, Nicaragua, El Salvador y Estados
Unidos. Clave Uno y El enano se vendieron a
cable en México, y Los Barriga en Puerto Rico
y Honduras. También renovamos el paquete
de programacién de Canal SUR con titulos
nuevos que se agregaron a los ya contratados,
como La Noche es Mia 'y Ayer y Hoy'.

Segun Jasin, Latinoamérica cuenta cada dia
con més contenido de produccién local: ‘Esto
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impulsalaven-
ta de formatos
y desarrollos
de contenido G G O
original, tan-
to para fic-

cién como
para entre-

Lalola

tenimiento.
Contintan siendo una alternativa los modelos
de negocios de coproduccién que amortizan el
costo entre varios jugadores y elevan la calidad
del producto para su venta internacional’.
Sobre Europa, subraya que muestra signos
dereactivacion: ‘Europa del Este estd volviendo
a ser el mercado importante que fue en un
tiempo para los productos latinos. Y sobre
el mercado hispdnico de los Estados Unidos,
observan que se ‘multiplican’las oportunidades
de negocios.

Suite # 1202

intergaldcticas de un nifio hiperactivo; todas las temporadas de Winx Club
(52x’30) y (4x’60), una serie de aventuras y fantasia.

Enentretenimiento general ofrece: Popland (75x’60) paramirar elmundo
delas celebridades desdelos ojos de una fotégrafa; y Dance Cam Slam, una
serie de competencia de danza preparado para multiples plataformas.
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Dori MebpiA: LA TV ACTUAL

Dorimedia (Israel/Argentina) busca estar al

frente en la evolucién del mercado de conteni-
dos. En América Latina, comenzard a producir
telenovelas y series en varios paises de la regién,
no sélo en Argentina. En Israel, en 2011 va a
producir en total 6 dramas, con fuerte foco
teen, y 5 programas de géneros como realities,

Y LA QUE VIENE

docudramas,game shows, varios pensados para
desarrollo multiplataforma.

Seniala Nadav Palti, presidente: ‘Buscamos
estar entre los pioneros de la TV interactiva y
multiplataforma, nos parece clave tener madurez
y estar posicionados cuando el nuevo mercado
tome lugar real. uMan, por ejemplo, se lanzé en
Italia 1 de Mediaset, en abril, combinando una
emision de 1 hora en prime time por semana y
especiales durante la semana, con 24hs en In-
ternet. Es un reality interactivo, que ya se emite
en 15 paisesen total. .. ya hay mercado concreto
multiplataforma’

En los LA Screenings, la empresa ofrece la
mayoria de estos nuevos productos: en series
teen, se destacan la segunda temporada de Split
(vampiros adolescentes, 45x60’) y las seasons
1 y 2 de Diggers (60x°30), historia de magia y
misterio sobre un nino huérfano que espera el
reencuentro con sumadre;ambasestan teniendo
fuerte éxito donde se emiten.

En realities, sobresale la mencionada uMan,
conmucho paradaren AméricaLatina. También

"'-rl

Dorimedia el pasado MIPTV, Gabi Yasinovsky y
Nadav Palti, presidente

Once in a Lifetime, que capta la vida de parejas
de celebridades en sus ambientes cotidianos; y
Simon, donde los participantes deben llevar a
cabo una serie de pruebas callejeras.

En productos interactivos con aplicaciones
para celulares, se destacan First love (150x’4) un
formato de peliculas cortas en HD para mobile
y iPhones; y Checked In N.Y, un docu-reality
interactivo para TV, Internetymobileancladoen
distintas locaciones de Nueva York, donde dife-
rentes personas van a vivir a la gran ciudad.

En telenovelas, completa Ciega a Citas
(120x°60), comedia rodada en Argentina sobre
una periodista que no es atractiva y que debe
conseguir pareja antes delabodadesuhermana,
para contradecir a su madre; fue nominada
para los Emmy Awards 2010, premiada en Ar-
gentina con un Martin Fierro y vendida a mds
de 30 paises.

BBC: PROGRAMAS
INFANTILES, HISTORIA Y
CIENCIA

BBC Worldwide (UK) aporta a los LA
Screenings una variada oferta de programas
encabezada por los infantiles Me & My
Monsters (26x°25), sobre una familia que se
muda a una nueva casa llena de monstruos
enelsétano;y Sadie] (13x°30) sobre unanina
criadaenun mundo masculino que quiereser
tratada como mujer en su adolescencia.

También estdn las series dramadticas Be-
dlam (6x°50) y Zen, Italian Detective (3xX°90),
ademds de los seriados de historia natural
Frozen Planet (6x50), Nature’s Miracle Babies
(5x°50) y Rare Anatomy (4x’50). Finalmente,
los documentales Earth Under Water (‘50),
de ciencia; Egypt — What Lies Beneath (‘90),
de historia; y la serie de documentales Artic
with Bruce Parry (5x°50).

PRENSARIO INTERNACIONAL

Sute # 1714 - 1716

CLACK STUDIO: POSTPRODUCCION Y

SERIES ANIMADAS IN HOUSE

Clack Studio (Argentina) es una productora
especializada en 3D, VFX, Motion Graphics que
estdafianzandose en el negocio delaproduccién
de contenidos y busca expandir su cartera de
clientes en Latinoamérica y el mundo.

Hernan Rego y Diego Zaballa, explican a
PRrENsARIO: ‘Si bien nuestro core es ofrecer
servicios de postproduccién a productoras
(de comerciales y cine), actualmente estamos
enfocdndonos en la produccién de contenidos
propios de animacién para TV, como series,
cortos e intersticiales, que queremos ofrecer en
el mercado internacional’

‘Buscamos estar a la vanguardia en ideas y
técnicas de realizacién audiovisual y desarrollar
trabajos bajo los estindares internacionales,
produciendoy prestando servicios amedida del
cliente. Nuestrafortalezasebasaenla conjuncién
de arte, tecnologfa y experiencia) anaden.

Clack Studio cuenta también con la division

<76 >

Diego Zaballa y Hernén Rego

Clacksoft de herramientas audiovisuales, en la
quetrabaja con partnerscomo Autodesk, Adobe,
V-Ray, Nvida-Quadro,etc.‘Ofrecimos servicios
para producciones de Discovery (USA), MTV
Latin America, REAL (India), entre otros. Y
brindamos soluciones de hardware y software a
empresas como Turner, Pol-ka y C5N’.

Finalizan Rego y Zaballa: ‘También desa-
rrollamos branding para television, disefio de
identidad (On-Air/Off-Air), paquetes graficos
de programas y segmentos, IDs, animaciones
de logo, comerciales, entre otros.

Suite # 1160
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EXHIBIDORES

SEVENONE CIERRA ACUERDOS
CON NETWORKS ESTADOUNIDENSES

A través de Spiral International, SevenOne
(Alemania) ofrece al mercado latino sus mas
recientes peliculas deaccién y misterio,ademds
de un importante catdlogo de formatos de en-
tretenimiento. Entre los primeros, destaca The
Village (’90), misterio sobre terribles sucesos
en un pueblo donde varios jévenes se asesinan

entre si al cumplir los 18 afos.

Bs. As. - Argenting | +5411 4554 1312 | info@clockstudio.com | www.clockstudio.com

PRENSARIO INTERNACIONAL

Blackout (°90) muestra el caos en el que se
ve envuelto Berlin cuando ocurre un gran apa-
gén. El thriller The Sleeper’s Wife (‘110) cuenta
cémo todo cambia para Katy cuando descubre
que estd casada con un agente secreto alemén.
Isenhart (‘125) es un film de accidn sobre el
primer buscador de perfiles de asesinos seriales
enlaEdad Media.Y la miniserie Russian Roulette
(2x’90) narra sobre una mujer que retorna a su
ciudad para mostrarle a su hijo de ocho anos
la tumba de su padre.

Sobre formatos de entretenimiento, SevenO-
ne cerré un acuerdo con la cadena estadouni-
dense ABC por You Deserve It, de Dick de Rijk,
el famoso creador holandés (ex Endemol) que
ahora es exclusivo de la empresa. El formato
también se producird en varios territorios
clave como Italia y Medio Oriente, ademds de
su emision en SAT.1 de Alemania, canal del
grupo ProSiebenSat Media AG.

También hay otros tresimportantesacuerdos
con las US Networks: la venta de 12 episodios

<78>

Dick de Rijk y Jens Ritcher, director de SevenOne Interna-
tional, anuncian en el dltimo MIPTV los territorios donde
se producird el formato You Deserve It

nager, Boomerang Latin America; Roy Ross, programming
director, Cartoon Network; Gillian Kirby, Spiral; Jens Richter,
SevenOne International

de la serie Benidorm Bastards a NBC, la venta
del formato de la serie Danni Lowinski a CBS
TV Studios, y un acuerdo con Lifetime Movie
(USA) para coproducir en abril William ¢~ Kate.
‘El producto aleman se estd imponiendo en los
mercados mds exigentes), resume Jens Richter,
head of international sales.

Suite # 702
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TELEFILMS: 50° ANIVERSARIO,

EN EL CORAZON DE HOLLYWOOD

TEeLEFILMS festeja este afio su quincuagésimo
aniversario, habiéndose consolidado no sélo
como unadelasdistribuidorasindependientes
mads importantes de Latinoamérica, sino tam-
bién como un proveedor Premium de peliculas
de alto presupuesto y un player ‘all rights’ de
peso para las distintas ventanas del negocio,
de México al sur.

Para celebrarlo, la compafiia organiza un
coctel de galael sdbado 21 demayoalas5,45pm
en el Salén Plaza Pavillion del Hyatt Regency

CenturyPlaza,donde también exhibira

4s, Di tonces

0 4s, Dina Darcyl, ¥ Pedro Leda (entonc
légg{]dsT)ocmon Jos productores de Meteoro en Japon, en
1969; el negocio empezaba a tomar forma

El'pgquedﬁo Tomés
rindan durante el mismo viaj 0
aprender hasta los detalles‘.”.éJe eI

sus titulos mds destacados de la
nueva temporada, a los compra-
dores latinos.

‘50 afios en el mercado no es
poca cosa para cualquier empresa
del mundo’, remarca a PRENsa-
r10 Tomés Darcyl, presidente de
Telefilms (Argentina), y agrega:
‘La historia de esta compaiiia estd
llena de anécdotas y vivencias que
recuerdo con mucha alegria. Mi

padre, quien comenzé en esta
industriaacomienzosdelos’60, me ensefié
a amar este negocio y a sentirlo como si
fuera parte de mi misma existencia’
Le6n Darcyl, padre de Tomds, fue un
pionero en el negocio de la distribucién
de peliculas para Latinoamérica. Desde
su fundacion, Telefilms ha licenciado a
la region titulos cldsicos Meteoro, Stiper
Agente 86, Bonanza, El llanero solitario,
Lassie, Astroboy, Elsilencio delos inocentes,
Terminator 2, Pelotén, Dancing With Wol-
ves, y los reruns Amadeus, Atrapado Sin
Salida y Nikita, entre muchos otros.
Un negocio que Tomds hered6 y
llevé a otro nivel: “En el corazén de
Hollywood”, como siempre le gusta
decir. ‘Los grandes clientes de América

observa mientras Pedro Leda

y Ledn Darcy|
€ 1969. Hay que ¢

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Telefilms

Telefilms a pleno: Alejandro Carballo, Alfredo Andreotti, Tomés Darcyl,
Ricardo Costianovsky y Humberto Delmas

Latina, como Televisa de México o HBO nos
siguen eligiendo por ser el Gnico distribuidor
independiente que ofrece cerca de 30 estrenos
comerciales ofrecidos por los estudios majors
en los Estados Unidos’

En este sentido, el equipo de ventas tiene una
‘granresponsabilidad’,dice Darcyl. ‘Tenemos sin
duda uno de los mejores equipos de ventas del
mercado, que obviamente ha cumplido un rol
fundamental para que hoy Telefilms sea lo que
es.Lostiemposhan cambiadoyjugamoscomoel
Barcelona: todos en todos lados. En un negocio
en el que todo se ha vuelto mds complejo y més
global, cada uno de nosotros tiene la obligacién
de estar en todos los detalles), subraya.

“Nos destacamos también por las excelentes
relaciones que hemos sabido construiry porla
calidad del equipo de trabajo. Todos viajamos
constantemente para atender a proveedores
y clientes, estamos cerca y nos preocupamos
por ellos y por sus necesidades. Y entendemos
como nadie la idiosincrasia de cada uno de los
paises que forman nuestra querida Latinoamé-
rica) asevera.

La gran inversi6n del Telefilms en producto,
esotro diferencial: ‘Cuando formas parte de un
grupo queinvierte mas de 30 millones de d6lares
por afio en producto de major para todos los
territorios, no son casualidad los resultados
obtenidos. Se nos considera el distribuidor
independiente nimero uno del mercado.

‘Nuestro catdlogo no tiene nada que envi-
diarle a cualquiera de las tres o cuatro majors
mds importantes. Nuestra fortaleza adicional
es que, al no ser duenos de canales de cable
especificos, podemos ser més flexibles y brindar



Larry Crowne, la comedia protagonizada y dirigida por
Tom Hanks, con Julia Roberts, es otro gran estreno 2011; las primeras
figuras siempre estan presentes en la distribuidora

mds comodidad en las ventanas para satisfacer
tanto anuestrosaliados estratégicosde TV paga
comoalosde TV abierta. Este temaharesultado,
y sigue resultando, de inevitable importancia
ennuestras negociaciones de volume deals para
ambas plataformas’

12 NnomINACIONES AL OscarR

Si en algo se ha destacado la distribuidora
en el ano de su aniversario, ha sido en las 15
nominaciones a los Oscar 2011, de las cuales
su producto estrella, The King Speach se ha
llevado cuatro galardones: “Mejor Pelicula”,
“Mejor director” (Tom Hooper), “Mejor Actor
Protag6nico” (Colin Firth) y “Mejor Gui6én
Original”.

Tres de sus productos recibieron 12 premios
delas 15nominaciones enlas que participaron.
Otras producciones nominadas fueron Rabbit
Hole, con Nicole Kidman, y Biutiful, con el
espanol Javier Bardem.

Sobre The King Speech, Darcyl comenta: ‘A
través de Sun, pre-adquirimos los derechos de
la pelicula para toda Latinoamérica, a cambio
de un porcentaje del presupuesto. Desde ya,
fue una apuesta basada en nuestro olfato de
predecir éxitos. Haber recibido cuatro galar-
dones es un enorme orgullo para nosotros y
muestra que estamos haciendo las cosas bien,

Sanctus 3D es la (ltima sdper produccion de James Came-
ron; las nuevas tecnologfas condimentan el de aqui en mas

nosalientaaseguirapostando con mayor fuerza
de aqui en més’.

‘Nuestros subdistribuido-
res de theatrical en Latino-
américa y los canales de pago
yde TV abiertaquehanhecho
volume deals con nosotros
por varios afos, estin muy
felices de haber confiado en
Telefilms. Este es un ‘valor
agregado’ que nadie les habia
prometido, y le llega como
extra, pero viene ocurriendo
seguido. En este momento de
éxito, queremos destacar nues-
tro reconocimiento haciaellos,
hacia su apoyo y confianza’.

The King Speach es la novena pelicula de
Telefilms en recibir el galardon de la Academia
por “Mejor Pelicula” Anteriormente recibieron
la distincién Atrapado Sin Salida, Amadeus,
Pelotén, El Ultimo Emperador, Conduciendo a
Miss Daisy, Danza con Lobos, El Silencio de los
Inocentes y Million Dollar Baby.

OFERTA EN LA SCREENINGS

En Los Angeles, Telefilms presenta, ademds
de la multipremiada The King’s Speech, la co-
mediaromdntica Larry Crowne, protagonizada

<81>

The King Speach: 1a pelicula distribuida por Telefil-
ms que obtuvo cuatro premios Oscar, este afio.
La tradicion continda. ..

Source Code es el préximo hit de Telefilms para Latinoamérica

por Julia Roberts y Tom Hanks, dirigida por
este dltimo. Narra la historia de un hombre de
mediana edad que, luego de perder su trabajo,
decide reinventarse paravolveralauniversidad,
donde llama la atencién de su profesora.

Sanctum 3D es la Gltima produccién de Ja-
mes Cameron que relata una expedicién a las
profundidades del océano organizada por un
padreysuhijo,que se convierte en unasituacién
de vida o muerte cuando el equipo desciende a
lugares nunca antes explorados para relevar las
cuevas submarinas que representan la tltima
frontera de la exploracion terrestre.

Source Code es un thriller de ciencia fic-
cién que cuenta la historia de un soldado de
Estados Unidos que se despierta en el cuerpo
de un viajero desconocido y se ve obligado a
vivir y revivir un terrible bombardeo contra
un tren hasta que pueda determinar quién es
el responsable.

Finalmente, esta Midnight in Paris, una co-
media romdntica escrita y dirigida por Woody
Alleninterpretada por Owen Wilson y Marion
Cotillard, centrada en una familia que viaja a
la capital francesa por negocios. Incluye a una
joven pareja de comprometidos que transfor-
mard sus vidas durante todo el viaje.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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AETN CRECE EN VENTAS PARA

AMERICA LATINA

los compradores’

I'm alive! The Andes plane crash miracle

el tiempo de viajar por la regién y participamos
de los principales eventos del trade: introducimos
nuestra compaiifa y remarcamos las ventajas del
catdlogo pero enfocadas segun las necesidades de

Después de sentar las bases en 2009, la compania
comenz0 a ver la traccidn, estableciendo relaciones
‘mas profundas’ con los clientes y testeando c6mo
funcionaba su programacion en cada caso. Segin
Bracer, las ventas se triplicaron en 2010 y en 2011,
se sigue despegando. ‘Nuestros programas se hacen
conocidos, los clientes estdn muy contentos con el

feedback. Ahora nos estdn haciendo las segundas
compras, que son las mds importantes.

Ademds, la ejecutiva destaca que siempre se ha
trabajado en sintonia con A&E Olé Networks, el

Mayra Bracer, Latin America
Television Sales Executive

La gestion de Mayra Bracer, a cargo desde 2009
delas ventas en Latinoameérica del catilogo de AETN
International (USA),estd dandosus frutos. Enrepor-
tajea PRENSARIO, laejecutivaremarca: ‘Nos tomamos

brazo de la empresa para Latinoamérica, liderado por
el manager general Eduardo Ruiz, que opera como
primer ventana para sus productos. ‘También somos
representantes de ventas para algunas producciones
originales de History, A&E y BIO Latin America. La
relacién se enriquece de varias formas, comenta.

Del catélogo paralos LA Screenings, recomienda los
documentales especiales en HD: I'm alive! The Andes
plane crash miracle, sobre la tragedia ocurrida en 1972,
en la que 16 miembros de un equipo de rugby debieron
sobrevivir por mds de dos meses en medio delos Andes;
y Nostradamus 2012, que compara las predicciones del
famoso profeta para 2012, con las noticias diarias del
mundo actual.

Tambiénlaserie Stan Lee’s Superhumans (8x°60) mos-
trando casos reales de personas que tienen habilidades
sobrenaturales; y Beyond Scared Straight (6x’30; 1xX°90),
serie de documentales sobre la vida real de hombres y
mujeres en las cérceles de los Estados Unidos.

Sue # 1734

NACE WorLD MEDIA PICTURES

Juan Fernéndez, ejecutivo con
larga trayectoria en los mercados
de América Latina y el mundo, estd
lanzando una nueva empresa: World
Media Pictures, que comienza a dis-
tribuir material alas distintas regiones,
avanzando también en proyectos de
co-produccién. Ferndndez estuvo en
MIPTV haciendo la presentacién en
sociedad en Europa;ahorallevaacabo

lo mismo en los LA Screenings, para
América Latina.

Juan Ferndndez, Vicepresidente

Senala: ‘El grupo de gente que esta-
mos reuniendo en World Media Pictures nos va a permitir desarrollar
en forma las distintas facetas del negocio: compras, ventas, logistica,
produccién. Para un comienzo ya contamos con un buen catdlogo de
productos, muy variado: tenemos telenovelas, series, documentales,
peliculas, entre otros géneros’

‘Estamos en el punto de partida para una evolucién que buscamos
sea cada vez mds exitosa. Desde el ano pasado hemos estado trabajando
intensamente a fin de ofrecer al mercado, en base a nuestra experiencia
en todas las regiones, una opcién sélida y confiable dentro del estilo
boutique, para suplir con un solo contacto, las distintas necesidades de
los broadcasters. Alld vamos....

PRENSARIO INTERNACIONAL

UNIVERSAL LABS: EXPERIENCIA
Y SERVICIO AL CLIENTE

Liliam Hernédndez, presidente, y Gema
Lopez, gerente general de Universal Labs
(USA),describenlaactualidad dela compania:
‘Estamos invirtiendo fuerte en maquinaria y
mejorando el servicio de atencién al cliente,
que es nuestra prioridad’.

‘De a poco el mercado nos va abriendo las

puertas. Desde hace variosainosatendemoslos
principales eventos de televisién ofreciendo

Gema Lopez de Universal
Labs, Nora Castrejon Lopez,
traffic managr de TV Azteca,
Liliam Hernandez de Universal
Labs, Dolly Rossell, VP sales
Technicolor, USA

nuestros servicios de reproduccién de video,
doblaje y subtitulado, tréfico y storage, y enfo-
cdndonos principalmente en alta definicién’.

Las ejecutivas destacan la apuesta por el
doblaje no so6lo en inglés, sino también en
francés. Estamos en negociaciones con clientes de Espana, Francia, Alemania
y Latinoamérica, y estamos por concretar acuerdos en Japon, India, Israel
y Corea del Sur. La experiencia lograda en la regién nos permite expan-
dirnos. Nuestros highlights son: experiencia (recursos humanos), servicio
al clientes y la alta definicién’, subrayan. ‘Estamos ofreciendo servicios de
transferencia, duplicaciones, edicién y close caption, que es obligatorio en
Estados Unidos. Con el doblaje estamos trabajando con TV Azteca en
México e hicimos trabajos para Espana, Portugal y Francia.

<84 >
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Suite # 1924

TV AztecaA/COMAREX: SERIES,
CRIMENES Y MISTERIO

Marcel Vinay

TV Azteca/Comarex (México) exhibe en LA
Screenings un catdlogo muy nutrido en géneros

Marcel Vinay, Jr.

diferentes. Se destaca su nueva telenovela Em-
peratriz (120x’60), que narra la historia de una
mujer que le jura venganza a un hombre luego
de que él la traiciona y le roba a su hija. Pero
también la comedia Lucho en Familia (40x’60),
sobre la vida de un luchador retirado que debe
volveralringyenfrentar toda clase de obstdculos
para mantener a su familia.

Aparte, 3 series dramaticas y de misterio: Bajo
el Alma (96x°60),que cuentael dramauna familia
quellevanadelante un problemético laboratorio
farmacéutico de herencia familiar; el thriller

NEewLvaNA, EN AMERICA LATINA

JerryDiaz ya es Vice President Worldwide Sales and Distribution en Nelva-
na/Corus Entertainment, pero ha pedido ala empresa continuar atendiendo
en forma directa a sus tradicionales clientes de América Latina, por la relacién
que tiene con ellos. Sefial6 Diaz a PRENSARIO, en el tltimo MIPTV: ‘América
Latina es una region muy especial, donde los negocios transitan por la calidad
de producto pero también por la relacién de confianza que uno establece con

Al Caer La Noche (24x’60), con los peligros
del mundo nocturno; y en particular Drenaje
Profundo (20 X 60°), esquizofrénica historia de
antiguas conspiraciones y disparidades entre
dos mundos diferentes.

Entre las telenovelas, también estdn Préfugas
del Destino (130x°60), sobre tres mujeres que
escapan de prisién y en el camino reemplazan
susidentidades; Entreelamoryeldeseo (165X°60),
involucraa un hombre, envuelto entre elamory
lapasion de dos mujeres; Pobre Diabla (195x°60),
Infamia (150x’60) y La Loba (169x’60), que
involucran secretos, romance y pasion.

Por su parte, Comarex ofrece titulos de accion,
misterio y policiales, como The House of Anubis
(60x’12), que cuenta las historia de un grupo de
adolescentes viviendo en un internado lleno de
misterios. En particular, la novela juvenil Grachi
(75x°60) original de MTV Latin America; mues-
tra a una joven estudiante que debe aprender
a usar sus nuevos poderes mdgicos... amor y
efectos especiales.

DeMediaset (Italia) estan Intelligence (12x°50)

MeTro TV: bE COLOMBIA AL MUNDO

‘Quedamos muy complacidos con nuestros
resultados 2010, puesto que hemos cerrado
convenios de comercializacién de contenidos
de diferentes géneros para Colombia, creando
adicionalmente, nuevos vinculos y alianzas con
casas productoras de todo el mundo) comentan
Salim y Carolina Sefair, de Metro TV (Colom-
bia) a PRENSARIO.

‘Hemos logrado grandes avances en cuanto
a alianzas con productoras independientes
latinoamericanas, al igual que con empresas
europeasespecializadasenlaanimacién infantil,
largometrajes y documentales, para la distribu-
cién de sus contenidos en Colombia, y el resto

PRENSARIO INTERNACIONAL

de Latinoamérica’, afiaden.

La distribuidora cuenta ahora con una
oficina en Espafia ‘para poder atender a nues-
tros clientes de Europa y Asia y asi ofrecerles
nuestros contenidos de manera mds cercana.
Subrayan: ‘Seguimosimpulsando producciones
colombianas, como series juveniles, novelas y
documentales premiados, al igual que forma-
tos de novelas de gran trayectoria y éxito en el
pais. Las estamos ofreciendo como lata y como
formato ya que pueden adaptarse facilmente a
culturas de otros paises.

En Los Angeles, Metro TV destaca Padres
e Hijos, catalogada como el dramatizado de

<86 >

los clientes. Ellos saben que uno no les va a ofrecer producto
que no les sirve, y si les pide atencién es realmente porque vale
la pena que lo hagan. Llevo muchos afios con esto y entonces
me parecié importante continuar con el feedback directo, mas
en el caso de un segmento como el nuestro —infantil, de ani-
macién— donde operan pocos players pero grandes.

Lucho en Familia

Bajo el Alma

que narra la historia un soldado retirado que es
forzado avolver al servicio armado para enfren-
tar grandes peligros, Antimafia Squad (12x°50)
que tiene como trasfondo las actividades de la
mafiaitaliana.R.LS. Paris (62x’50) transcurre en
ellaboratorio delapolicia cientifica, y Girlfriends
(12x’50) es el retrato de un grupo de cuatro
amigassolterasdeentre 35y40anosenfrentando
el clésico problema: hombres.

Marcel Vinay, Jr: ‘“Tenemos mucho producto
nuevo y muy bueno, que es lo importante; por
unlado telenovelas (Emperatrizestd siendo muy
bien recibida) y por otro las series de misterio o
comedias que nos dan chances de acceder a més
slotsyclientes. Drenajees una gran oportunidad,
nos estd yendo muy bien con ella en Europa.

Jerry Diaz

Metro TV, Colombia: Carolina y Salim Sefair Lopez

mayor éxito en la televisién colombiana; la serie
juvenil Fiebre sobre los suefios y aspiraciones de
los talentos musicales; Amar y Vivir; la serie de
turismo y aventura Travesia y los documentales
Historias de Vida Tejidas en Tierras Lejanas, co-
producido con Espana y Criollas (1x’30).

&



"FANATIKDA" es la nueva preduccion de TC TELEVISION que nos cuenta una historia policial que lucha
por desenmascarar a un fandtico que atenta contra el emporio musical mas grande de Latinoamérica.

UMNA FRODUCCION

Telefono: + 5934 6003030 Ext 3412
Direccion: Av. De las Américas S Mo. 4 y Av. Abel Romeo Castillo
Email: aodum@ictelevision.com



screenings

— EXHIBIDORES

CaRAcCOL TV: SERIES DRAMATICAS,

Suite # 1909 - 1912

PROPIAS Y EN COPRODUCCION

Lisette Osorio

Angélica Guerra

Caracol TV (Colombia) sigue sorprendien-
do al mercado internacional con dos nuevas
producciones seriadas: La Bruja (25x°60), que
combina politica y narcotrafico, cuando una
profesora descubre sus habilidades como bruja
enunmundo violento,y Los Canarios (40x’60),
que cuentala historia de pintorescos persona-
jes de una estacion de taxi de Bogotd.

Otrapropuesta es Confidencial (50x’60), un
seriado de cinco capitulos de una hora con
historias urbanas que pasan rdpidamente al
olvido. En referencia a las coproducciones,
sobresale Amar y Temer (120x°60) realizada
junto a Sony en Colombia. Es un telenovela
de época donde una mujer finge un suicidio
para escapar de su esposo.

Entre las novelas, el distribuidor destaca
Terapias de Pareja, donde una pareja de
psicélogos instala una empresa de terapia
matrimonial, pero ain no pueden resolver
sus propios conflictos de pareja; la comedia
romdntica La teacher de inglés (120x°60); y
Mugjeres al limite (120x’60), sobre un dilema
ético que deberd resolver la protagonista.

A nivel empresa, Lisette Osorio fue desig-
nada como directora Senior de Ventas Inter-
nacionales, quien manejard Latinoamérica
y Estados Unidos y supervisard al equipo

CaRAcoL ProDUCCIONES

Caracol TV estd promoviendo internacio-
nalmente sus facilidades en Colombia para
desarrollar producciones para terceros o copro-
ducciones. En sus 60.000 metros cuadrados de
instalaciones, cuenta con 11 estudios (suman de
5.800 metros cuadrados), 15méviles (10en HD),
54 cadenas de cdmaras, 30 salas de edicién y 8
salas de musicalizaciéon. Ademads, ofrece solucio-
nes paraproducir eventos deportivos, conciertos,
reality shows y dramas, entre otros.

Gonzalo Guerra, a cargo de la divisién, sos-
tiene: ‘Estamos enfocados en generar alianzas

La Bruja, nueva serie dramatica

comercial de Caracol TV. Angélica Guerra,
VP Internacional, a quien Osorio reportard,
explicasobrelanuevaestructura: Losnegocios
internacionales se han convertido en un édrea
de crecimiento estratégico. Estamos fortale-
ciendo nuestro equipo ejecutivo, con el fin de
llevar a la empresa al siguiente nivel’.

estratégicas
con canales y
productoras.
Tenemos va-
rios modelos

de negocio

~ Gonzalo Guerra, a cargo de los
servicios de produccion de Caracol TV

que involu-
cran aportes
estratégicos de diferentes fuentes que nos per-
mitirdn concebiry desarrollar proyectos top con
los mejores presupuestos tanto para la pantalla
local, como para emitir fuera de Colombia.

DeutscHE WELLE-TRANSTEL:
PROGRAMACION GREEN

Deutsche Welle-Transtel (Alemania) pro-
pone un atractivo surtido de documentales
sobre medio ambiente, incluyendo globali-
zacion, tecnologia, ciencia, cultura y politica.
Sobresale SOS-Earth Calling! (6x’30), una
serie documental enfocada en las amenazas
del calentamiento global pero que presenta,
ademads, diversos proyectos locales que la
gente comun puede implementar paraayudar
a minimizar algunas de las consecuencias de
la explotacion humana sobre los recursos
del planeta.

Andrea Hugemann, ejecutiva de distribu-
cién para Latinoamérica de DW-Transtel,

PRENSARIO INTERNACIONAL

explica:‘Cumbredelas Ciencias (103 capitulos)
lavendimos a KW Television (cable) de Méxi-
co, y la version en portugués del documental
Global Ideas 1o compré TV Cultura, canal de
Sao Paulo. Brasil es sin dudas uno de nuestros
focos en 2011

Ladistribuidora también destaca Full Report
Special Nuclear Power — A Controllable Risk?
(6x’30) que trata (tema candente) sobre fusién
nuclear,y Global Energy (5x’30) es una produc-
cién que buscaayudar a prevenir los problemas
causados por la creciente demanda de energia
en los nuevos paises industrializados.

Finalmente, Faster, Higher, Stronger
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Andrea Hugemann y Viola Zintgraf, distribucion para Lati-

noamérica, junto a Naser Shrouf, distribucion para Africa y
Medio Oriente, en el Gltimo MIPTV

— Tomorrow’s Technology (7x’30) es una
produccién sobre los desafios y aventuras
de la ingenierfa moderna. Y Once Upon a
Time... Fairytales of the World (22x’3-7) es
un documental sobre los relatos y cuentos
mds conocidos en diferentes paises y culturas
del mundo.
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Suite #1910

TV FILM POTENCIA sU OFERTA CON CHILEVISION

Andrés Uribe y Juan Pablo Carpenter, TV Film

TV Film International (Chile/USA) amplia
sutradicional oferta en estos LA Screenings con
el catélogo de Chilevisiéon, que incluye cinco
ficciones producidas por el broadcaster chileno
para su prime time, con gran potencial parala
regién. Aparte, brinda animacién, peliculas y
programacion variada.

De Chilevision, en primer lugar sobresale la
miniserie Don Diablo,que finalizé en diciembre
de 2010 con muy buenos niveles de audiencia.
Es una historia de enredos amorosos entre tres

TaLrA: La Voz

Talpa (Holanda) la nueva compania de John de Mol (el creador de
Endemol) tiene un hit con el que estd sacudiendo al mercado interna-
cional: The Voice, un talent show que tiene como gran diferencial que
s6lo importa la voz. Al cierre de esta edicion, tuvo un gran estreno en la
cadena NBC de los USA, tras muy buen suceso en 11 de los mercados
europeos, con sélo 5 meses de comercializacion.

Sefiala Marteen Mejis, managing director: ‘En Holanda trabajamos

personas, pero donde una de ellos es el mismi-
simo diablo. Vampirases una telenovela juvenil
estrenada este afio, donde tres adolescentes
vampiras se enamoran de sus vecinos, trillizos
nerds que aprenden cuan peligroso y divertido
es enamorarse de una chupa sangre.

Por suparte, Mujeres de lujo es una telenovela
grabadaenaltadefinicién que cuentalahistoria
de unas prostitutas que trabajan en un club
del barrio alto de Santiago de Chile. Y estdn
las teleseries Infieles, para un target adulto, y
Gemelas y Rivales Infiltradas, con fuerte foco
en la platea femenina.

Juan Pablo Carpenter, presidente, sefiala: ‘A
lo largo de nuestra trayectoria en el mercado,
siempre nos destacamos por tener producto de
calidad. Incluso manejamos lineas de anima-
ci6én o peliculas con mucho renombre,y mucha
gente no sabia que eran nuestras. El material
de Chilevisién es un paso adelante, material
prime time para América Latina’

TV Film fue establecida en 1995 Miami. A lo

con todos los canales, tenemos unos 10 productos
en pantalla. En el mundo, ya llegamos a 80 paises,
con éxitos como Dating in the Dark, que se vendi6
a 22 territorios, y I love my country, a 30. Pero es-
peramos superar todas las marcas con The Voice,
yaque tiene todo para convertirse en el talent show
mads grande en el mas grande talent show’.

largo delosafiosharepresentadoa TNT conla
distribucién de los Premios Grammy, Emmys
Guild Award y Oscar; A Westinghouse con las
conocidas series de Las Tortugas Ninja, Hello
Kitty, Meteoro; y novelas muy exitosas como
Mirada de Mujer, Con Todo El Alma.

Hoy en dia dispone de varios catdlogos de
peliculas de accién, familiar aventura, ter-
ror y artes marciales. En la parte infantil se
cuenta con Popeye, La Pequena Lulu, HI 5,
Backayardigans, LazyTown, Miss Spider, entre
otras exitosas series
animadas. También
las produccionesde
América TV Peru,
para todo Latino
América. Tiene ofi-
cinas en Chile, Co-
lombiay Peru, para
estar mds cerca de
los broadcasters
clients.

Maarten Meijs,
managing director

SNAP/MARVISTA CRECE TANTO EN VENTA COMO EN PRODUCCIONES

Snap/MarVistaavanzaabuen pasoensusdos
areas: distribuciéon de contenidos enlatados, a
cargo de Ezequiel Olzanski, y produccion ori-
ginal,donde ha contratado a Alejandro Ravaz-
zola (quien estaba a cargo de las producciones
panregionalesde Endemol) parallevaradelante
proyectos de producciény co-producciones en
distintos mercados de la region.

En relacién a la distribuciéon, Snap ha
marcado un récord con mds de 70 titulos de
MarVista vendidos en América Latina. Tras el
acuerdo entre MarVista y Saban en octubre
de 2010 parala distribucién mundial de Power
Rangers Samurai, Snap licenci6 la serie en 10
territorios latinoamericanos en sélo seis meses
de trabajo. En cuanto al drea de produccion,
estd desarrollando ya sus cuarta y quinta series

PRENSARIO INTERNACIONAL

originales,incluyendo un proyecto paraNatGeo
para el cual se grab6 en mds de ocho ciudades
de América Latina.

Ariel Tobi, presidente de Snap, explica: ‘Hace
dos anos apostamos a un modelo de negocio,
tanto en producciéon como distribucion, y hoy
contamos con un gran equipo de productores,
guionistas, realizadores, directores creativos y
ejecutivos internacionales que le dan un gran
respaldo a la empresa’ Y adelanta: ‘Ya estamos
pensando en el préximo paso, el tercer eslabén
luego dela produccién y distribucién. Creemos
que con la entrada del IPTV, la TV va a sufrir
un gran cambio como lo tuvo el mercado de la
musica en su momento. Queremos estar muy
atentos y ligados a lo que se viene’

Del catélogo de MarVista, se ofrecen varios
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Power Rangers Samurai, .
vendido en diez territorios laitnoamericanos

nuevoslargometrajesen LA Screenings: el thriller
Crash Site: A Family in Danger (‘90), la pelicula
de misterio A Memory of Lies (‘90) y los dramas
Help Me, Help You (‘90), Redemption (90), Dark
Horse (‘90) y Lies and Deceit (‘90). También la
comediaromdntica A Christmas Kiss (‘90), Super
Eruption, (°90) y Xtinction: Predator X (‘90).

Suite #1752
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RT: cANAL DE NOTICIAS PARA LATINOAMERICA

RT es una compa-
nfarusaqueoperatres
canales de television:
RT en Inglés, lan-
zado en 2005, RT en
Arabe, en 2007,y RT
en Espanol, en 2009,
todosellosdisponibles
para pla- taformas
DTH,cableoInternet.
Actualmente, RT
en Espanol se dis-

Alexander Luchaninav, subdirector
de RT en Espafiol

tribuye via satélite
y cable en Estados Unidos, América Latina
y Espafna; y también estd disponible en
actualidad.rt.com
RT en Espaiiol es un canal informativo que
emite 24 horas, con transmision desde Rusia de
noticieros,documentales, programas analiticos
y de entrevistas. Una parte considerable de
la emisién la ocupan los documentales y
reportajes especiales, producidos por RT o
adquiridos; las peliculas y reportajes originales
ocupan alrededor del 70% de la grilla.
Alexander Luchaninov, subdirector de RT
en Espaiiol, explica a PRENSARIO: ‘Aspiramos
romper los estereotipos y mostrar a los
espectadores una visién nueva e inusual de
cada acontecimiento. Las noticias son el abecé
profesional de RT, con emisiones en directo
en prime time en Estados Unidos y en las
principales ciudades de América Latina’
‘Cada semana tenemos Detrds de la noticia,
que analiza los acontecimientos de la semana
y A Solas, con los protagonistas y figuras del
mundo de la politica, cultura, arte y deporte.
Una vezal mes se emitela produccién original
La lista de Erick, donde el corresponsal
mexicano de RT intenta adaptarse a la vida
en Rusia, cumpliendo tareas que parecen
imposibles a primera vista’
‘Losgrandesmediosquelleganalatinoamérica
tienen su sede en Estados Unidos, por lo que
ofrecen unainterpretaciénsimilar delos eventos
internacionales. RT ofrece algo que no verd en
ningun otro canal y, afortunadamente, nuestra
audiencia estd muy feliz con eso’

ADQUISICIONES Y NEW MEDIA
Luchaninovbusca peliculasy documentales
en los principales mercados de programacion:

‘Pueden ser reportajes historicos y etnogréficos,
o peliculas sobre los eventos de la agenda
mundial. Estamos buscando producciones en
las que se expongan opiniones singulares y
provocadores), destaca.

Sobre los nuevos medios, dice que RT es
‘muy activo’ en las redes sociales y teléfonos
moviles. ‘Hemos creado una aplicacién que

Hyatt Century Plaza Suite 702
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fflores@spiraldist.com | 305.395.3595

permite a los espectadores
vernos eniPhones; y tenemos

aplicaciones para los sistemas
iOS,AndroidyBlackBerry.Dado
que nuestra audiencia es diversa,
vive en distintos paises y representa diferentes
capas sociales, tratamos de ser accesibles y
comprensibles para todos), finaliza.
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Sony Pictures Television
(USA) vuelve a destacar en
suofertaparalos LA Screen-
ings, tanto sunuevo material
de Hollywood como las fic-
cionesoriginales querealiza
en América Latina. Esto le
permite tener ‘lo mejor en

los dos principales mundos

: queleinteresan alosbroad-
Alex Marin, ventas — cagters de la region, segin
resume Alexander Marin, SVP distribucién
para América Latina.

Continta: ‘En las producciones regionales
hemoslogrado undiferencialimportante, tanto
por cantidad de proyectos como porsu calidad y
éxito de audiencias. Entrelo reciente,con RCN
hemos lanzado La Pola y Rosario Tijeras, Los
caballeros las prefieren brutas ha sido un gran

éxito en Caracol, paraMTV/Nickelodeon

produjimos Isa TK+ y ahora Nifias mal,

nuestra compaiia Teleset con RCN estd
en la novela Las Santisimas y la serie 3
milagros... todo esto considerando sélo
ficcién, y hay varios proyectos nuevos
tomando forma’.

Entre las series americanas para Los
Angeles, se destacan las comedias Breaking In
(7x’30), que transcurre en una oficina de alta
seguridad que lleva a cabo extremos y a veces
cuestionables métodos de venta; y Mr. Sunshine
(13x°30), sobre un exitoso hombre de negocios
que ve su vida derrumbarse al cumplir los 40,
y como sale adelante.

En drama, estan The Hot Zone (13x°60)
una ficcién médica que tiene como escenario
el inico hospital militar quirtargico del sur de
Afganistan, ambientado en 2006; Necessary

RCN: TELENOVELAS Y SERIES DE SUSPENSO/ACCION

RCN (Colombia) encabeza su catdlogo de telenovelas y series con
Chepe Fortuna (120x°60), que cuenta a historia de amor entre un pes-
cador que interpreta los suefios y una joven bi6loga que forma parte de
una familia rica. A mano limpia (120x’60) es acerca de un hombre que
regresa a su barrio después de cinco afios de prision por asesinato en una
pelea clandestina; Un suefio llamado Salsa (120x°60), sobre un bailarin

una madre soltera.

BELLEZA Y TRAICION,
ESTRENO EN AMERICA LATINA

Unadelasseriesindependientes mds exitosas
de la TV americana, The Bold & The Beautiful
(Belleza y Traicién) se acaba de estrenar en
América Latina: desde el 11 de abril se emite
todos los dias a las 16hs por Cosmopolitan
TV, el canal de pay TV orientado a la mujer
moderna, que comercializa ala regién Pramer
(Argentina). El producto, con sus distintas
historias encadenadas, lleva 24 temporadas
seguidasen USA: hoyla tltima version se emite
por la network CBS en el slot prime time del
mediodia, 12,30pm/1,30pm, y se mantiene
como el show mads visto de todo USA en la
franja. En el mundo, no es menos...

Senala David Gregg, VP international: ‘Esta-
mos muy entusiasmados con nuestro estreno
en América Latina, ya que es una regién donde

PRENSARIO INTERNACIONAL

nunca hemos estado y tenemos muchisimo
para dar, por su tradicion en telenovelas. B&+B
es una soap opera, es decir una serie novelada.
Combina la mitica Dallas con Beverly Hills
90210, con pasiones, misterios, traiciones en
el alto mundo fashion de Los Angeles... esta-
mos seguros que va a tener gran éxito, y que
Cosmopolitan serd el primer caso de otros
canales en la region.

Paraellanzamiento, se organizaron entrevis-
tastelefénicas con el director Daddy Yankeey el
cast principal para Argentinay México, ala vez
que se crearon videos de promocién especiales
y entrevistas de audio para emitir en radio o en
off en TV, disponibles para la prensa de toda
la region. Por otro lado, YouTube estd lleno
de videos de fans entusiasmados con la serie,
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profesional desalsa; Retrato de una mujer (120x’60), sobre

En series, se destacan: La Mariposa (60x’60), sobre
el narcotrafico y El Joe (80x’60), donde un cantante
se convertié en idolo. Finalmente, Correo de inocentes
(80x°60) y El Man es Germdn (26x°60).

ONY: HOLLYWOOD + PRODUCCIONES REGIONALES

Franklin & Bash s
Justified
Roughness (12x’60), centrada en una mujer
divorciada sexy de Long Island que consigue
trabajo como terapista paraun equipo de fitbol
profesional; y Justified (39x’60) acerca de un
diputado de los Estados Unidos y los desafios
en que queda inmerso.

Franklin & Bash (10x60’) en tanto, es una
combinacién de comedia y drama sobre dos
abogados que se integran al sistema judicial de

California, y buscan cambiarlo por completo.

Suite #1906

Il

El' mundo de la moda,
pleno en pasiones y problemas

luego de su lanzamiento 2010 en USA. En el
press release de Pramer, se destacé el producto
como una ‘soap opera imperdible’, a tono con
los objetivos del canal de ‘promover el éxito,
las aspiraciones personales, la sensualidad y las
relaciones de pareja en la mujer moderna’.

En Italia, la serie tiene 30% de share en su
franja horaria; en Francia, el 32%, emitiéndose
a media mafiana. En Australia, 15% de share
en el Canal 10 abierto. En Sudéfrica, es un gran
éxito con 40% de share a las 6,30pm, al grado
que una multitud de fans se congregd en el
aeropuerto para recibir a los actores, cuando
visitaron el pais.




[Ef Carnal fransmitiendo
Jelenovelas en UOA
24 hirs, los 7 dias de la semana.
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Alejandro Balaguer, director general
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VVI: NOVELAS, SERIES, REALITY
SHOWS Y DOCUMENTALES

Venevision Internacional (Venezue-
la/USA) presenta nuevas producciones en
LA Screenings, entre las que se destacan las
telenovelas La Viuda Joven (120x’45) y Eva
Luna (120x’45), una produccién en HD en
colaboracién con Univision Studios. Como
todos los afios, ofrece el tradicional cdctel
de bienvenida el miércoles 18 de mayo en el

x v WA

Miguel Dvorak, César Diaz, Manuel Pérez

Century Plaza, de 6pm a 8pm.

Sibien el core business de VVIson las nove-
las,como La Mujer Perfecta (120x’45), Sacrificio
de mujer (120x’45) y Kandela (100x’35), para
este mercado el distribuidor propone también
un renovado y variado catdlogo que incluye
reality shows y series documentales.

Encabezan la propuesta, el reality XRC
(Xtreme Reality Clips), que consiste en mds
de 400 horas de material de archivo noticioso
con escenas de alta velocidad, destrucciones,
choques, tiroteos y rescates; y Desafio de genios
(13x60’), otro reality en el que doce artistas
plasticos de distintas partes del mundo com-
piten por alcanzar la fama.

Exhibe Tribulacion: La batalla ates del fin
(13x’60), unaserie de ciencia-ficcion yenlaque
un oficial de la policia puede ver los demonios
que motivan alos asesinos a cometer sus actos;
Descubre tu mundo (52x’60) es un viaje por los

BANIAY: ENTRETENIMIENTO EUROPEO PARA LATINOAMERICA

Banijay Internacional es el brazo distribuidor de Banijay Group,
un conglomerado de productoras francesas, escandinavas y alemanas,
entre otras, que desarrollan formatos de ficcion y entretenimiento para

los mercados locales e internacionales.

Desde hace un afo, la compaiia estd enfocdndose fuertemente a Lati-
noameérica, a través de Jonathan Tuovinen, jefe de Ventas para la region,
que atendio la reciente edicion de MIPTV, donde destacé los formatos

tanto en lata como en formatos Y queremos

XRC (Xtreme Reality Clips)

de entretenimiento The people Quiz, el game
show Faces, y Hold on to your seat.
‘Cerramos algunos negocios en México,

Chile’, destaco Tuovinen.

Suite: #1702
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La Viuda Joven

lugares mds atractivos del planeta; y la serie
documental Reino Animal (156x’30), sobre el
mundo salvaje.

También la sitcom juvenil NPS (No Puede
Ser) (50x30’), la Serie platino de documentales
(17x60’), que incluye producciones como
Antonio Banderas: 30 afios de éxito, Siempre
Sara, Flamenko, El asesinato de Galdn, Elrescate
perfecto, Tirofijo estd muerto, etc.

Finalmente, el formato de la serie en HD LOL
(Laughing Out Loud) (13x’30), las series docu-
mentales Grandes civilizaciones (16x’30) y Safari
(52x30) y el reality show ;A que te ries! (52x’45).

expandirnos en la region. Para junio de este ano tenemos planeado una
gira comercial a los principales paises del Cono Sur: Argentina, Brasil y

FUNDACION ALBATROS IMEDIA: MINISERIES DOCUMENTALES

Con base en Panamd, Albatros Media
produce contenidos con el objetivo de educar
y promover la conservacién ambiental, social
y cultural en Latinoamérica y el Caribe. Sus
programas documentales estin doblados al
portugués, subtituladas
al inglés, y disponibles
en HD y SD para canales
abiertos, regionales, uni-
versitarios, TV de paga y
portales de Internet.

Alejandro Balaguer,
director general, y Liz
Gallegos, gerente de Me-
dios, explican: ‘Nuestros
programas se distribuyen
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gratuitamente, ya que el fin dltimo de la Fun-
dacién es generar conciencia y educar sobre los
temas sociales, culturales y ambientales mas
criticos de la regién, fortaleciendo objetivos
de conciencia ptblica captando audiencia con
campafias educativas’

Se destaca Al Natural (8x’30), una serie de
8 programas de 30 minutos cada uno, con-
ducido por Balaguer, que pone su enfoque en
la fuerza de testimonios e impacto visual con
imagenes espectaculares.

Balaguer y Gallegos afiaden: ‘Programas
como Al Natural y Nuestra América, en su for-
mato magazine conreportajes documentales, se
ven en Guatemala, Ecuador, El Salvador, Costa
Rica, Panamd, México, Peru, Bolivia, Argentina,
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Republica Dominicana,
Paraguay, Chile, Brasil
y Colombia, juntos con
las campafias Agua en
Tiempos de Sed y S.O.S.
Amazonia’ .

Sobrelosplanes 2011,
finalizan: ‘Comenzamos
a distribuir las nuevas
campanas Andes Secre-
tos, Mares de Viday Energia: Al Filo del Abismo,y
estamos trabajando en posicionar las campanas
en Brasil, Venezuela, El Caribe, Estados Unidos,
Canadd y el mercado europeo para establecer
nuestro modelo de intercambio ofreciendo
material de alta calidad sin costo..

Liz Gallegos, gerente de Medios
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EXHIBIDORES

REcorD TV: NOVELAS JUVENILES
Y SERIES DE SUSPENSO

Delmar Andrade y Edson Mendes

Record TV Network (Brasil) presenta en LA
Screenings su catdlogo de novelas y series, entre
las que se destacan titulos juveniles, dramas
de accién y suspenso, y otros sobre historias
biblicas y épicas.

Encabeza el slate la tira juvenil Rebelde, una
produccién junto a Televisa (México) grabada
en Rio de Janeiro en base al formato de Cris

Morena Group (Argentina). Tuvo una inver-
si6n de 25 millones de dolares y ha alcanzado
altos niveles de audiencia en sus primeros diez
capitulos: obtuvo un 24,6% del share en Rio
de Janeiro, un 29,8% en Brasilia y un 27,5% en
Fortaleza (Ceara).

Delmar Andrade, head of sales: ‘Seguimos
avanzando en el mercado internacional. Por
un lado, ya estamos impuestos como la gran
opcién para telenovelas brasilefias. Por otro,
en los ultimos mercados hemos expandido el
mercado genérico con series teen, miniseries,
historias biblicas, que nos permiten acceder a
nuevos slots.

Entrelastelenovelas, destaca La esclava Isaura
(167x°45), Rio de Intrigas, unahistoriadeintriga,
misterio yaccién policial y Poder Paralelo, sobre
la mafia. También la serie de accién La ley y el
Crimen (21x°60).

Suite # 1502

Sanson y Dalila

Las miniseries biblicas Sansén y Dalila
(18x’60) y La saga de Ester (10x’60), sobre de
la vida de una mujer que se enamora del rey
del imperio persa. Finalmente, presenta los
documentales X Ray Aventura, Salvaje al ex-
tremoy 50 en 1 (50x°60), que muestra a Alvaro
Garnero en su recorrido por 50 lugares en los
que vivi, mostrando arquitectura, gastronomia
y cultura en ellos.

VIsION FILMS:

Lise Romanoff junto a su equipo de ventas
y marketing: Adam Wright, Vincent Tola y

FILMS Y DOCUMENTALES

Para esta edicién de los LA
Screenings, Vision Films (USA)
destaca muy buenos surtidos
de peliculas y documentales.
Sobresale el thriller Restitution,
sobre un escritor de crimenes
reales, On The Shoulder Of Gi-
ants (’75), la historia del equipo
de bédsquetbol The Harlem Rens
y Into The Cold (‘87), sobre una
expedicion al Polo Norte.

Monpo TV: Puppy iINn My

POCKET LLEGA A LATINOAMERICA

Iberoamérica.

Mondo TV, una de las principales pro- n .

ductoras de animacion de Italia, vuelve a
apostar por el mercado latino atendiendo
los LA Screenings, a través de Maria Bo-
naria Fois, gerente general de Mondo TV
Spain, que se ocupa de los mercados de

La distribuidora destaca su serie
animada en HD Puppy in my Pocket
(52x’11), de la cual acaba de cerrar un
importante acuerdo con Turner Asia

Michele Berman

En thrillers también apare-
cen The Last Gamble, sobre un
jugador compulsivo y Night Wolf (°90), donde un grupo de jévenes
es atrapado por una bestia desconocida. En films, incluye la comedia
roméntica Love’s Kitchen (‘100); Hard Times (’90); y la comedia familiar
de fantasia y aventuras The Adventures Of Mark Twain (’85). Ademas, el
drama Listen To Your Heart (‘100) y la pelicula de animacion argentina
Boggie, generada en 3D por Illusion Studios.

En documentales, Bob And The Monster (’86), King George VI: The
Man Behind The King’s Speech (’85), William And Kate: A Fairytale Ro-
mance, parte 1 (°90) y 2 (’60). Finalmente, los perfiles de Justin Bieber,
Beyonce, Britney Spears, Lil Wayne, Eminem y Taylor Swift (’70); y la
serie de celebridades Unscripted (175x’30) y los conciertos en vivo ITV
Live The Concert Series.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Pacific, el cual incluye los derechos de emisiéon y merchandising a 30
paises del Sudeste Asidtico, ademds de China, Jap6n, Corea, Taiwdn,
Australia y Nueva Zelanda.

Elshow, queestdbasado en el juguete original que Mondo TV desarrollé
en conjunto con MEG y Giochi Preziosi (lider en el mercado de juguetes
italiano) ya se emite por Turner en mds de 130 paises de Europa, Medio
Oriente y Africa y espera ser lanzado este afio en las cadenas infantiles
del mismo grupo en todo el mundo.

Finalmente, Mondo TV suscribi6 un acuerdo en marzo con Lagar-
dere Active’s French and International TV Channels (Francia) parala
emisién de la serie en Francia y otros territorios de habla francesa. Est4
incluido en el acuerdo el compromiso de la compania francesa, como
subrepresentante de Turner International, para el desarrollo y manejo
de la licencia de la serie en los mismos territorios.
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Suite # 960

BAND TV: SERIES Y REALITIES EN HD

Band, en el pasado Mipcom: Elisa Ayub, Kaique de
Almeida Kiuchi y Kathia Oliveira

Band TV International (Brasil) se afirma
como proveedor internacional de conteni-
dos y participa con suite en esta edicién del
LA Screenings, tras una buena performance
tanto en Mipcom en Cannes como en Natpe
de Miami. Lidera el 4rea de ventas Elisa Ayub,
directora comercial de la compaiiia.

ParaLos Angeles,Band aporta tres produccio-
nesoriginales del broadcasterbrasilefio, entrelos
que se destacan la serie Descolados (13x°26) pro-

ducida por Mixer, sobre tres jovenes
desconocidos que deben convivir en
un departamento en San Pablo para
comenzar a enfrentar los dilemas de
esta nueva etapa de sus vidas.

Ademais, exhibe la sitcom Angeles
del sexo (26x°26) producida en alta
definicién,dondelos mejores dngeles
deDiosintentardnresolverasuntos de
amor y sexo. Y la version brasilefia del reality
LaLiga (19x‘45), creada por Eyeworks-Cuatro
Cabezas. Esun programa de investigacion peri-
odistica llevado a cabo por cuatro reporteros
de diferentes sectores de la sociedad que se
involucran y analizan los temas desde distintas
perspectivas. Tiene ya versiones en Argentina,
Chile y Espana, entre otros.

Ayub comenta: ‘En Mipcom ya tendimos
lazos con mercados lejanos como Jap6n, China,
Congo, Mozambique, recibimos interés por
desarrollar VOD en Portugal. En Natpe comen-

|MAGINA, FUERZA EN SERIES DE FICCION

LauraMinarro,directorade ventas de Imagina International Sales (Espa-
fia), destaca: ‘Somos uno delos princpales grupos de medios y de contenidos
de Espana, que siempre hemos hecho foco en series de ficcion y peliculas,
que se emiten en el prime time de nuestro pafs, de ahi que nos consideramos
una muy buena opcién en estos géneros para América Latina’.

‘La serie estrella ahora es El Barco, sobre un grupo de estudiantes que
tras un experimento, quedan en un barco en el medio del Océano, y
aparentemente el resto delahumanidad ha desaparecido. Es mésaventura
que suspenso. En peliculas, estd 3 metros sobre el cielo, remake de una

CINEFLIX: "GANCHOS' DE ATENCION

Cineflix (UK)
estd ganando
mercado inter-
nacional con se-
ries factuales, de
entretenimiento
y realities. El
comun deno-

minador es que

Sabrina Toledo, ventas, and Carrie McWilliam, marketing  1laman la aten-

cién, en seguida generan audiencia.

Se destacan por ejemplo la serie de crime-
nes Nothing Personal (6x’°60) que cuenta las
historias de varios asesinos a sueldo; Sky Cops
(20x’30), una serie documental que muestra

PRENSARIO INTERNACIONAL

la adrenalina que vive la Policia que busca a
los criminales desde el aire.

En formatos, aparece Conviction kitchen
Australia (8x°60) que sigue a 12 criminales
durante 6 semanas mientras aprenden a
convivir en sociedad, manejar su propia eco-
nomia y recuperar sus vidas; In-Law Wedding
Wars (13x’60) muestra la tensién que viven
las madres de aquellos que se casan; y Remote
Control Star (10x’30), donde un grupo de afor-
tunados participantes tienela oportunidad de
controlar a sus estrellas favoritas a través de
escandalosas 6rdenes.

Animal Mega Moves (4x’60) muestra equipos
deveterinarios eingenieros querelocalizan gran-
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pelicula italiana que en Espafia fue Nro 1 en
taquilla, con més de 10 millones de euros de
ingresos. Es producto premium...>.

‘A nivel comercial, llevamos ya cinco
afos a cargo en forma directa de las ventas

_

Laliga Descolados
zamosa posicionarnoscomo opciénde producto
brasilefio paralas televisoras de América Latina.
Nos diferencia el tener producto muy fresco y
de calidad, con el extra del HD. Tenemos aparte
buenos productos en infanto-juvenil’

En este target estd Julie & Los Fantasmas
(26x’26), una serie infanto juvenil sobre una
chica de 15 afios talentosa pero muy timida, que
busca transformarse en cantante. .. conlaayuda
de fantasmas. La serie fue presentada en el Mip-
com, Jr.y atrajo interés de importantes players
del mundo, como Nickelodeon y Disney.

oy BEt
Imagina Espafia: Lorena Molloy
y Laura Minarro

de nuestros contenidos y hemos ido creciendo a muy buen ritmo afio
a afo, pese a las crisis. Aparte de los MIP, este afo estuvimos en Natpe
para América Latina, estaremos en el Discop para Europa Central y del
Este y luego iremos al ATF, para Asia’

des animales a través del
mundo. Destacatambién
las temporadas 1y 2 de
Dual Suspects (23x°60),
sobre un brutal asesina-
to que tiene dos sospe-
chosos principales que
deberédn ser rastreados
ylocalizados, capituloa

capitulo, porespecialis-

Dual Suspects

tas forenses.

Finalmente, Beverly Hills Fabulous (10x’30),
sobre un estilista autoproclamado “emperador
de cabello”, y su vida cotidiana en su salén de
belleza para celebridades.
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RepoRTAJE EsPECIAL | MERCADOS EMERGENTES

BeyonD DisTRIBUTION: LATINOAMERICA

Y US HisPANICO, MERCADOS ESTRATEGICOS

BevonDp se ha posicionado como un im-
portante jugador mundial en produccién
y distribuciéon de contenidos a mercados
internacionales. Con base en Sydney, Aus-
tralia, la compaiiia ha producido 5.000 horas
que distribuye en Estados Unidos, Canada,
Reino Unido, Australia y Latinoamérica, sus
principales mercados.

Beyond Productions, la divisién encargada
delageneracién de contenidosyel desarrollo de
coproducciones internacionales, tiene centros
de produccién en Sydney, Los Angeles, San
Francisco y Bethesda (Estados Unidos), donde
ha producido mds de 5.000 horas, incluyendo
Mpythbusters,cuya octava temporada fue adqui-
ridapor Discovery Communications. También

Deadly Women, cuya quinta temporada fue

1. -
Monster Bug Wars
es una serie de vida silvestre de gran suceso en el
mercado doméstico de los Estados Unidos
adquirida por Investigation Discovery, que
también compré Behind Mansion Walls.

La compaiiia trabaja fuertemente con los
broadcastersaustralianos. En factual entertain-
ment, Damage Control se produjo para Seven
Network,la décima temporada de Hot Property
para Nine Network, la cuarta temporada de
Selling Houses Australia a Lifestyle Channel,
y Comedy School para SBS. La serie infantil
Toybox tiene su segunda temporada en Seven
Network, mientraslos documentales Addiction
y Chopper Rescue se realizaron para ABC,y The
Science of Self-harm para SBS.

Ademads de producir para los canales de
aire de Australia, mds de la mitad de las horas
producidas por Beyond Productions son comi-

PRENSARIO INTERNACIONAL

sionadas por las cadenas estadounidenses.

Por su parte, el brazo internacional
encargado de la distribucién de
esas producciones es Beyond
Distribution. Lanzada al mer-
cadoen 1984, tiene sus oficinas
centrales en Dublin, Irlanda,
con representantes de ventas
en Australia, Inglaterra.

En2010,lacompanialicencié
mds de 5.500 horas de contenido
en todo el mundo. Sus principales
clientes son UKTV, BBC, Discovery Com-
munications, MTV Networks, RTR y CTV,
ademds de los broadcasters australianos ABC
Australia, Network Ten, NineNetwork y Seven
Network, entre mucho otros.

Beyond también estd enfocado en el
negocio de entretenimiento hogarefio, es-
tablecido en 2005. Adquiere producciones
internacionales para distribuir tanto en
plataformas digites como DVD para el mer-
cado australiano y neocelandés, a través de
las companias Magna Home Entertainment
y Beyond Home Entertainment.

COPRODUCCIONES Y ADQUISICIONES

Unadelasclaves del negociointernacional de
Beyond han sido las coproducciones con pla-
yers locales e internacionales, que le permiten
alcanzar mercados algunas veces complejos v,
ademds, de optimizar recursos.

Este departamento, manejado por Yvonne
Body, jefa de coproducciones y ad-
quisiciones de Beyond, es respon-
sable de suplir la programacion
para la posterior distribucién, ya
sea mediante compras directas
o asociaciones con productores
internacionales.

Explica Body a PreEnsario: ‘El
volumen de contenido de terceros
en distribucién varia afo a afo,
pero actualmente representa cerca
del 60% del catilogo de mds de
5,000 horas, cubriendo los géneros
de programacién infantil, factual
y drama’.
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@BE?DND

DOSTRIBUTHIN

‘Las tnicas dreas que no manejamos son
arte, current affairs y deportes, ya que
tienen clientes especificos. Nuestro
propdsito es siempre ofrecer en
nuestro catdlogo unaapariencia
comercial lo mds amplia posi-
ble, asi siempre se tiene algo
paraofreceraloscompradores),
completa.
Unadelas compaiias produc-
toras de Beyond es Beyond Fact
& Fiction, que busca contenido para
nifiosydesarrollar proyectos dramaticos que
puedan funcionar bien en Australia. ‘Nuestros
partners deben tener dos caracteristicas prin-
cipales: producir para un canal de aire local y
aportar un buen porcentaje para financiar el
proyecto), destaca Body.

Entre las principales coproducciones, la
ejecutiva destaca: ‘Hemos coproducido re-
cientemente un serie de animacién preescolar
de 26 medias horas llamada Milly Molly con
Scrawl Studios de Singapur, ademds de haber
desarrolladolaminiserie Answered By Fire, para
ABCy CBC de Canadd.

Y actualmente tiene en carpeta Quest, un
show infantil de viajes enfocado a una audien-
cia de entre 8 y 14 afios, que producird con el
gigante China Central Television (CCTV) para
ABC en Australia.

Sobre las adquisiciones, Body explica que

busca ‘todo tipo de programas’ Y aunque no se

Milly Molly, serie animada preescolar
coproducida con Scraw! Studios de Singapur



YvonNE Boby
JEFA DE COPRODUCCIONES Y ADQUISICIONES

"ESTAMOS BUSCANDO PARTNERS EN TODO EL
MUNDO PARA COPRODUCIR. PERO ESTOS DEBEN
TENER DOS CARACTERISTICAS ESENCIALES:
PRODUCIR PARA UN CANAL DE AIRE LOCAL
Y APORTAR UN BUEN PORCENTAJE PARA
FINANCIAR EL PROYECTO'

abocaalosformatosdeficcién especificamente,
Beyond tiene los derechos de la mayoria de las
series de ficcion en su catdlogo. ‘Esta es un drea
que estd mostrando un gran interés en todo el
mundo, siendo particularmente activos Europa
Central y del Este, que estdn a la biisqueda de
este tipo de productos’, asevera Body.
Finalmente, en relacién a América Latina
indicaque,alaactualidadla companifasdlo tiene
en representacién un programa de Venezuela,
pero que estd en conversaciones con compafiias
brasilenas que estan produciendo contenido de
una ‘excelente calidad’, de acuerdo a Body.

LatinoamERicA & US HispAnico,
GRAN FOCO

Sherry Fynbo, VP de Ventas para Estados
Unidos, Canadd, Latinoamérica, Sudafrica e
In-Flight, estdllevando adelante unaintensaes-
trategia de ventas para todaslas regién,aunque
poniendo especial foco en Latinoaméricay el US
Hispanico, regiones que considera ‘clave’ por el
momento de ebullicién que ‘atraviesan’.

‘El mercado hispano de los Estados Unidos
estéd creciendo exponencialmente, con muchos
canales nuevos emergiendo. Hemoslicenciado
cientos de horas de programas en estas sefales,
especialmente contenido lifestyle, entreteni-
miento general y factual shows, los géneros
que componen la mayoria de nuestro catalogo;
destaca Fynbo.

En referencia al mercado doméstico, explica
que 2010 ha sido el ano de mayores ventas

SHERRY FYnBO
VP DE VENTAS PARA Estapos UNiDos, CANADA,
LATINOAMERICA, SUDAFRICA, E IN-FLIGHT

‘ESTAMOS COMPRANDO Y PRODUCIENDO
PROGRAMACION TAN RAPIDO COMO PODEMOS.
CREEMOS QUE LOS CONTENIDOS AUN SON EL
REY EN ESTE NEGOCIO Y NECESITAMOS MUCHO
DE EL. LA DEMANDA ES ALTA POR LO QUE
DEBEMOS ASEGURARNOS QUE NUESTRA OFERTA
SUPLA ESA NECESIDAD'.

gracias a ‘solidos acuerdos’ con OWN, CNBC
y Discovery Networks, sin mencionar los
cerrados con Fox Mundo Channel y National
Geographic.

La oferta de Beyond Distribution para Lati-
noamérica incluye Behind Mansion Walls

(13x’60), que investiga qué sucede cuando
el dinero no compra la felicidad; cuando la
dinastia familiar se cae, la riqueza entra en
decadencia ylos divorcios familiares terminan
en muerte. Es una serie en HD producida por
Beyond Productions y comisionada a Inves-
tigation Discovery (USA).

Design DNA (13x’30) cuenta la historia del
nacimiento de los mds esenciales elementos
que encontramos en el hogar. Una biografia
de material de cada uno
de ellos, brillantemente
desarrollados para facilitar
la vida de los hombre. Fue
producida por Castlewood
Productions y licenciada a
HGTYV (Canadd)

Rodeo — Life On The
Circuit (8x’60) muestra
a 14 competidores que
compiten por 1 millén de
délaresenunrodeo donde
nadie sobrevive. Esta serie
lleva a los televidentes al

los deportes mas peligrosos
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en Norteamérica. Producida por Birds of a
Feather Media Inc., Beyond Distribution la
vendié a History Television (Canadd).

Entre las producciones mds interesantes
estdn sin dudas How Beer Saved The World
(60 minutos) que cuenta el nacimiento de
la cerveza como bebida espirituosa, la cual
cambi6 el rumbo del mundo ayudando a crear
los inventos mds primitivos de la historia de
hombre:larueda,las matemadticasylaescritura.
Fue comisionada por Discovery Channel en
Estados Unidos.

‘Estamos comprando y produciendo progra-
macién tan rapido como podemos. Creemos
queloscontenidosatin son el rey en este negocio
y necesitamos mucho de él. La demanda es alta
porlo queasegurarnos que nuestra ofertasupla
esa necesidad’, dice Fynbo.

‘No es sencillo, hemos estado en el negocio
por cerca de 25 afos y supimos construir re-
laciones sélidas. En términos de desarrollos,
tenemos variosacuerdo endesarrollo queanun-
ciaremos pronto para el mercado doméstico
de Estados Unidos. Por ejemplo, Monster Bug
Warshasido un gransuceso, siendo prevendida
incluso ante que la lancemos al mercado’.

Y finaliza Fynbo: ‘Tres de los diez princi-
pales programas de Investigation Discovery
en Estados Unidos son nuestros. Y estaremos
lanzando muchas series de crimenes en MIP-
COM de octubre, a la vez que tendremos méds
productos para NATPE 2012’.

Comisionada por Discovery Channel
mundo de lo que es uno de Estados Unidos, How Beer Saved The World es un atractivo

documental sobre la creatividad del hombre a partir del consumo de cerveza

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Suite # 1728

IP 2000: conTENIDO HD PARA AMERICA LATINA

Mario Rodriguez, Roxana y Rosalind Rotundo

VIP 2000 (USA) fortalece su expansion en
Latinoamérica y el mercado hispanico de los
Estados Unidos,ahora tomando en distribucién
programas producidos en alta definicion, que
destaca en estos LA Screenings.

Roxana Rotundo, CEO, comenta a PREN-
sar10: ‘Los programadores ya nos ven como
unaopciénimportante. México por ejemplo es
uno de nuestros principales mercados, donde
hemos logrado importantes acuerdos con las
principales cadenas de television’.

También destaca el crecimiento en Ecuador,
PertiyBolivia,enlos que ‘el catdlogo estd comple-

mentevendido’. Sobre Venezuela,anade:
‘Reactivamos nuestra empresa para
facilitar los negocios locales en este
mercado,quehasido tanimportante
enelpasadoypuedevolveraserlo’En

el mercado hispénico de los Estados
Unidos, en tanto, sus productos ‘ocu-
pantresdeloshorarios mdsimportantes
en los canales clientes’.

Segtin Rotundo, VIP 2000 se diferencia de
sus competidores porque ofrece un catdlogo
original que contiene todos los géneros: tele-
novelas, series y peliculas. ‘Un programador
puede con nosotros complementar su parrilla
en varios horarios. Igual, lo mas importante
de nuestra empresa es el recurso humano, el
equipo de gente que la conforma y la pasion
con que la llevamos adelante’, agrega.

Hay planes importantes de evolucién de
aqui en mds, como incorporar mds telenovelas
extranjerasy enfocarse en proyectos de co-pro-
duccién. Paraestos LA Screenings en particular,
se promueve una produccién en HD, Luna Roja,

La comedia
Los Exitosos Pérez

una telenovela juvenil que mezcla realidad y
fantasia en un mundo dondelos vampiros viven
una vida secreta entre seres humanos.

Don Bosco (2x’100) es una miniserie sobre la
vida del famoso religioso Don Bosco, desde la
pobreza que vivid en su nifiez en el siglo XIX,
en Piamonte, hasta el momento en el que toma
los votos y decide fundar la obra Salesiana.

Finalmente, estdn Los Exitosos Pérez,sobre un
famoso matrimonio que conduce un noticiero
de TV yaparentaun mundo perfecto pero todo
cambia cuando lasluces se apagan y ocultan un
profundo odio mutuo. Es una versioén de Los

Exitosos Pells, muy exitosa serie argentina.

NOVAVISION, AHORA FORMATOS DE

GAGS Y CAMARAS OCULTAS

Novavision (Francia) se consolida como la primera opcién

mundial en programas familiares dehumor,de cortaduracion

y sin didlogos. Nuevamente apuesta por Latinoamérica,
atendiendolos LA Screenings,donde destacasu tradicional
catdlogo de producciones, pero sumalos formatos de estos
mismos, para generar versiones locales.

Su oferta estd encabezada por el show Pop Corn TV
(400x°26), donde se destacan los candid cameras, gags y
bloopers caseros para toda la familia. En 2010 se produjeron

300,yseesperan 100 més para este ano. También recomienda Crazy
Hidden Camera Show (130x’26), que compila los clips editados de candid
camera con clips de ZéZ¢, gags especiales para nifios, y la serie Mad Boys.

Hilarious Home Video Show (60x’26) esunaserie de compilados de 700 video
clips de humor casero en un show hecho para el entretenimiento familiar;
The Prize of Surprise (40x’26) mezcla el juego en si mismo y la audiencia en
escena con camaras ocultas, videos caseros, y otros crudos exéticos alrededor
del mundo. Un programa orientado a la familia, hecho de gags y risa.

Por su parte, el game show The QuizZz (69x’30), ofrece el formato de un
juego donde un humorista hace las mimicas de objetos, lugares, personas,
etc, para que la audiencia adivine desde su casa por diversion o a través de
mensajes de texto por premios.

Laproductora,que recientemente adquiri6 a su competidor MEG, cuenta
con un portafolio de mds de 47.000 clips y 650 shows de humor sin didlogo
para toda la familia.

PRENSARIO INTERNACIONAL

SurTe: # 1736

HiGH HILL: VARIEDAD, TALK SHOWS
Y DOCUMENTALES

Lanzada formalmente a fines de 2010 I
con base en Miami, High Hill Entertain-

ment es una productora de contenidos
novedosos para televisién que viene mos-
trando una buena evolucién, ofreciendo
tanto sus servicios de produccién como
sus programas terminados de variedad,
talk shows y documentales.

La compania estd presentando nuevas producciones en LA Screenings,
dondeatiende con unasuite. Tiene acuerdos de distribucién con Telemundo
Internacional (Confesiones de Novela) y con World Media Pictures de Juan
Fernandez, quien distribuye el resto de los programas y formatos de High
Hill. Carlos Mesber es el productor ejecutivo de High Hill y estd a cargo
del desarrollo de nuevos negocios.

‘Junto con Confesiones de Novela, que promete revolucionar la television
mundial,estamos ofreciendo once programas, mayoritariamente de entrete-
nimiento y documentales de variedad, como Ranking de las estrellas, Sabrosa
Pasion Plus (que lo tiene a Mesber como anfitrién y ya estd colocado en 32
territorios), Bellas en accién, Pasion Natural, Xtripping, Sueldo Minimo, Cupi-
do estd perdido, ;Cudl es tu verde?, ;Quién manda en la cocina?, entre otros.

Los planes para 2011 incluyen seguir produciendo en Miami y Latino-
américa, e incrementar la presencia de programas en canales hispanos de
Estados Unidos. ‘Ademds, esperamos comenzar a producir ficcién en agosto
del presente afio} finaliza Mesber.
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Marfa Laura Garcfa, de MLG Media y Carlos Mesber
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CDC: coMEDIAS

CDC United (Bél-
gica) se sigue conso-

FAMILIARES Y THRILLERS

caza recompensas para obtener dinero extra. Todo se revela cuando “el desaparecido” se

En esta actividad se encuentra con el hombre

les comienza a aparecer.

lidando como pro- que le rob¢ su virginidad a los 16 afios.

veedor de peliculas Flypaper es delos creadores de The Hangover

en América Latina a y Scary Movie & Disaster Movie, en la que Tripp

fuerza de hacer foco Kennedy (Grey’s Anatomy) se encuentra en el
en segmentos donde medio de dos pandillas tratando de asaltar el
no abundan los films mismo banco. Su misién serd engaiarlos y
de calidad: los titulos

paratodaslafamiliay

resolver una serie de misteriosos asesinatos

antes de que se ejecute el robo. En el medio se

Eric Jensen, CEQ

accién/thrillers. enamorard de una cajera del banco. Flypaper

Enestos LA Screenings ofrece unaricacamada The Dogfather es un film para toda la familia

de nuevas producciones, entre las que se destaca sobre un hombre de la mafia que envia a sus

LOL: Laughing Out Loud, una comedia protago- secuaces a recuperar el anillo que su perro se

nizada por Miley Cyrus, Demi Moore y Ashley tragd. Todo se complicard porque el animal ha
Greene,sobrelasamistadesylasrelacionesamo- sido adoptado ahora por una nueva familia.

rosas entre estudiantes de un colegio secundario, Por dltimo, se destaca el thriller The Awake-

en tiempos de YouTube, iTunes y Facebook. En  ning, que tiene como contexto Inglaterra en

particular, se muestra una relacién madre-hija
en este contexto tan ‘moderno.

One for the Money es una comedia sobre una
comerciante delenceria que debe trabajar como

1921, después de perder la Primera Guerra
Mundial. Una expositora particular visita
un internado para contarle a los estudiantes
sobre las apariciones de un nifio fantasma.

The Dogfather

ALL3MEDIA, EN AMERICA LATINA

All3Media (UK) estd logrando importantes ventas en el mercado TV Catalyuna, SBS & Foxtel en Australia y con TV3 en Nueva Zelanda més
Polonia, Canada (Allarco) Hungria (Humor 1) y Francia (Canal Plus). Se

ofrece no sélo la versién UK (van 5 temporadas) sino también la primera

internacional y en América Latina en par-
ticular, tanto en series de ficcién como en
entretenimiento.

Con la serie de Channel 4 (UK) en tono de
drama juvenil, Skins, se concret6 un acuerdo

season de la versién USA, generada por MTV.

En entretenimiento, sobresale The Cube, originalmente generada por
Objetive Productions para ITV (ambas UK) pero donde ahora OP trabaja
regional con HBO Latin America y con Glo-  juntoaAll3Media enlos nuevos proyectos. MediasetItalia vaa co-producir 4
bosat para Brasil. También hubo deals con

Tcast en Corea del Sur, con VIM Bélgica, con

especiales del formato, en tanto que STB de Ucrania hard 12 episodiosy RTL
de Alemania hard un especial de 2 horas... el formato es muy flexible.

Ecuavisa,

Los produc-
tos de Ecuavi-
sa (Ecuador)
estin ganando
mercados en
la arena inter-

nacional. En
Américalatina,
sus propuestas
de telenovelas

Xavier Alvarado, presidente

y comedias se
transmiten en Venezuela, Panama, Boliviay Pert,
entreotros paises.Y através delos distribuidores
mundiales, tiene mucho por crecer en Estados
Unidos, Europa y otras regiones, como Asia.

PRENSARIO INTERNACIONAL

DE AMERICA LATINA A COREA

Xavier Alvarado, presidente ejecutivo, ex-
plica: ‘Hemos mejorado la calidad de nuestras
producciones y también contamos con nuestro
canal internacional de TV paga, realizado con
productos propios. Esto nos ha llevado a cerrar
importantes acuerdos con Estados Unidos y
alcanzar un alto ndmero de usuarios latinos.

Otra fuente de desarrollo son las coproduc-
ciones: ‘Tenemos una relacion en crecimiento
con proveedores de Corea en drama, estamos
exhibiendo sus productos en nuestros canales
con un buen nivel de aceptacion y ellos estdn
haciendo lo mismo en sus territorios. Ahora es-
tamos analizando generar coproducciones para
consolidar esta tendencia. Hay fuerte potencial
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La Taxista, una de las propuestas
de Ecuavisa para Latinoamérica

pararelaciones bilaterales entre América Latina
y Asia en el negocio de contenido’.

Acercadel canal en Ecuador, explica: “Tenemos
alianzas con TV Globo (Brasil) y Telemundo
(USA), y ahora estamos buscando formatos de
entretenimiento para producir en casa; princi-
palmente reality shows y programas de juegos.
Es lo nuevo para nosotros en no ficcion’
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ARTEAR: SERIES, TELENOVELAS
Y DOCUMENTALES

Artear Internacional (Argentina) presenta
en los LA Screenings un destacado surtido de
programacion, que incluye series de drama y
comedia, y también documentales. A dos afos
de su lanzamiento, la divisién ha concluido
importantes acuerdos de distribucién.

La temporada 2011 de Showmatch, pore
ejemplo, el programa de entretenimiento mds

Artear en el pasado MIPTV: Julieta Gonzalez y
Mariana Fernandez, ventas, con Walter Sequeira, adquisiciones

vistode2010en El Trecede

Argentina,seemitirden TV

abierta de Chile, Ecuador,
Bolivia (ATB Red Nacio-
nal) y en el US Hispénico
(Canal Sur).

MarianaFernandez, gerente de Ventas Inter-
nacionales, explica: ‘Antes de MIPTV tuvimos
dos giras comerciales, una por Europa del Este
y otra en Latinoamérica. Concretamos la venta
delos formatos de Para Vestir Santos y Tratame
Bien en Rusia, y cerramos Mujeres Asesinas
en Republica Dominicana y en TV abierta de
Chile. Ademads, lanzamos en marzo Mujeres
Asesinas doblado al mexicano en Canal 22 de
los Estados Unidos..

Enlos LA Screenings, sobresalelanuevaserie
producidapor Pol-ka para El Trece (Argentina)
El puntero (36x°60), que tiene una particular
lectura de lo que significa tener ideales y

ZODIAK: NUEVA DIVISION PARA AMERICA LATINA

Zodiak Media Group lanzé Zodiak América Latina, una divisién
enfocada al desarrollo y produccién de contenidos para la regién que
hace sudebut enlos LA Screenings. Esté liderada por Giorgio Gori como
CEO y Nicola Drago como CCO, desde Mildn.

La nueva divisién engloba dos compaifiias: RM5to Elemento, con
sede en Miami y oficina de produccién en Bogota liderada por Juan
Maldonado, que se convierte en Zodiak Latino; y Ricky Martin Enter-
tainment, para el desarrollo de formatos basados en musica, que serdn
producidos por Zodiak Latino. Lanzada en Rio de Janeiro en octubre de

PoLAR STAR: "EN LATINOAMERICA LA ACCION MANDA'

Conun catdlogo de mds
de400largometrajesy 600
horas de series y minise-
ries, Polar Star (Argenti-
na) se ha convertido en
un importante referente
entre las distribuidoras
independientes de Amé-

rica Latina.

Diego Kargauer

En 2011, la compania
cumple 20 afios en el mercado y lo celebra
ofreciendo al mercado largometrajes familiares
y series de accién. Diego Kargauer, encargado
de adquisiciones y ventas, explica: ‘Estamos
haciendo una apuesta muy fuerte por peliculas
y series de accién, de altos presupuestos y con

PRENSARIO INTERNACIONAL

actores de primer nivel, ya que en el mercado
latinoamericano laaccién manday eslo que mds
nos solicitan nuestros clientes’.

EnLA Screenings destacalas peliculas On The
Run con Steven Seagal, Universal Soldier 3 con
Jean-Claude Van Damme, London Boulevard
con ColinFarell, The Hurt Locker (ganadorade
seis Oscar 2010) y The Climb.En series,sobresale
True Justice (2 temporadas de 13x’60), prota-
gonizada por Seagal y Highlander: el inmortal,
de la que se hicieron seis temporadas.

Uno delostitulos masimportantes es Carlos,
disponible como miniserie (3x°90) y pelicula
(‘110), que relata la historia de Illich Ramirez
Sanchez, un famoso terrorista venezolano tam-
bién conocido como El Chacal. ‘Fue producida
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2010, ZodiakBrasil formaparte de Zodiak América
Latinay continda bajo el mando de Paolo Nocetti,
CEOQ, y Carla Affonso, CCO.

Harris Whitbeck, quien se desempelé como
CCO de RM5to Elemento, asume el liderazgo
de Zodiak Latino como CEO. Destaca: ‘El lan-
zamiento de nuestra nueva marca nos posiciona
para seguir ofreciendo producciones innovado-
ras y de alta calidad en toda la regién’

Suite # 960

llevarlos a la préctica, convertidos en accién
politica y social. Para Vestir Santos (35x°60) es
sobre treshermanas que nologran encontrar el
amor de su vida; Tratame Bien (37x°60), sobre
una pareja que debe aprender a conocerse de
nuevo; y Socias (39x°60), sobre tres abogadas
que deciden asociarse.

Finalmente, los documentales Patagonia,
el Sabor del Fin del Mundo (13x’30), Bodegas
Boutique (15x’30) y Biografias Fantdsticas
(8x’30), estd centrada en la vidas de personajes
de ficcién que nunca existieron pero igual se
convirtieron en referentes universales.

Harris Whitbeck, CEQ

por Studio Canal en
Franciayganadorade
un Globo de Oro. Ha
tenido unarecepcioén
increible en Natpe y
esperamos vender-
la pronto en toda = |
la regién’, subraya '!*-.;
Kargauer. —
En relacion a las /€ Climb
ventas, finaliza: ‘Estdn evolucionando muy
bien en los distintos territorios de América
Latina. Brasil, Chiley México,ademas de Perd
y Ecuador son compradores regulares, a la
vez que estamos incrementando los negocios
en Colombia’.
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.} el futuro inmediato de la economia global.

escuchado comentarios acerca de la impor-
tancia del mercado latinoamericano para

En conversaciones con ejecutivos
de varios niveles, que no sélo son
parte de la industria de la TV,

\

-
bromedbamos en cuanto al hecho
que estamos tan acostumbrados

a las idas y vueltas de nuestras
economias que, al hablar de crisis,
nos preguntdbamos “;Crisis, qué
crisis?”. Como aquel viejo dlbum de
Supertramp.

Pero hay otros andlisis que se podrian tener
en cuenta para ver que estos ciclos son de movi-
miento pendular; tienen una fuerza de empuje
que te lleva desde abajo hacia arriba; y una vez
queesa fuerzaseacaba,la misma gravedad man-
tiene poralgunos segundos el péndulo casi como
flotando para luego volver y hacer su recorrido

TUTORIAL

Por ToMAs SILVA, PRESIDENTE DE LA CONSULTORA INDEPENDIENTE DINTER INC.

inverso, una y otra vez. Lo importante es darse
cuenta en qué momento de este movimiento
estamos para montarnos a la ola de subida y
utilizarla como un trampolin para saltar en el
momento de mayor oscilacién hacia un nuevo
nivel. Creo que estamos a las puertas de una
gran oportunidad y aquellos que la sepamos
aprovechar podremos dar ese salto.

Lasnuevastecnologias, nuevas oportunidades
y modelos que estamos viendo en la regién, son
pautas inequivocas de que es el momento de la
subida. Elapagén analdgico que paulatinamente
estd recorriendo la regién yla multiplicacién de
ofertas con programacion cadavez més persona-
lizada, deberia provocar una reaccién por parte
delos proveedores de serviciosy contenidos para
abastecer tal avidez del mercado.

América Latina es un conjunto que lo for-
man veinte paises, sin contar aquellos que no
son “latinos”; incluso, en el pais mas grande
de este conjunto, se habla un idioma diferente.

ALFRED HABER: MINISERIES RELIGIOSAS

Alfred Haber Distribution (USA) ofrece peliculas, series y eventos de
premiacion en estos LA Screenings. Encabezan el catdlogo la serie School
Mom Makeover (6x°60), Ghosthunters (154x’60), vista por casi tres millones
de espectadores en Syfy Channel (USA) y Moments of Impact (13x°60).

Ademds, destaca la miniserie sobre la Nobel de la Paz, Mother Teresa
(2x’120), y las miniseries religiosas Pope John Paul II (2x’120) y The Bible
Series of Mini-Series. Entre los realities, se encuentran el policial Most Shoc-

Music Awards (’180).

PoL-kA: MAS PRODUCCION EN 2011

La productora de ficcién mds importante de
Argentina, Pol-ka, continta ofreciendo al mer-
cado internacional los formatos de sus series y
telenovelas, que se destacan porlaoriginalidad y
frescurade sus historias,combinando drama, co-
media, suspenso
y amor.

Alex Lago-
marsino, agen-
te de negocios
internacionales
de Pol-ka, par-

ticipa en los LA

Alex Lagomarsino y Virginia
Berberian, ejecutivos interna-
cionales de Pol-ka

Screenings. Se-
fiala a PRENSA-
RI0: ‘Buscamos

PRENSARIO INTERNACIONAL

apoyar a nuestro distribuidor Televisa, que
impulsalalata denuestras tltimas producciones.
Nosotros por nuestro lado, nos vamos a enfocar
en los formatos de 5 de nuestros productos top:
Mugeres Asesinas (con cuatro versiones interna-
cionales), Socias, Para vestir Santos, Vulnerables
y Tratame Bien’.

Actualmente, Pol-ka lidera el prime time en
Argentina con sus producciones en El Trece:
Los Unicos (9pm) una comedia que trata de
una unidad secreta deagentes que poseen dones
especiales, reclutados por un filintropo para
combatir el mal, y Herederos de una venganza
(10pm), unatelenovela que cuentalahistoriade
los habitantes de un pequefio pueblo dedicado
al cultivo de la vid y la produccién de vino, que
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No tener esto en cuenta es no respetar nuestra
diversidad cultural y sobre todo nuestra idio-
sincrasia al momento de elegir lo que queremos
ver como publico televisivo, en cualquiera de
sus formas.

Si bien hay géneros que nos son comunes,
basta ver que una novela exitosa, por su historia
o por su tratamiento, puede tener sus versio-
nes argentina, brasilena, mexicana, peruana o
venezolana, y hay otras que sélo funcionan en
determinados paises y que por mucho éxito
que alcancen en uno, fracasan rotundamente en
otros. Un catdlogo variado, un entendimiento
delas necesidades de cada uno de los territorios
y/o canales, segtin el caso, y sobre todo un buen
olfato paralas oportunidades,sonloselementos
que deberiamos tener en cuenta para que el mo-
vimiento del péndulo nos catapulte haciaarriba,
a un nuevo nivel. Si no lo hacemos es probable
que la magia se acabe y el movimiento oscilante
nos vuelva a llevar al punto de inicio.

Suite # 203

king (89x°60), el de misterio Most Daring (94x’60), el ranking de videos
Top 20 Countdown (66x°60).

Tambiénlos cldsicos 2011 60th Annual Miss Universe Pageant (’120),201 1
12th Annual Latin Grammy Awards (’180),y 2011 Victoria’s Secret Fashion
Show (’60).Y los eventos de premiacion 2012 54th Annual Grammy Awards
(°210), 2012 69th Annual Golden Globe Awards (‘180), y 2011 American

EI Puntero, nugva produccion 2011

estd bajo el control de unalogia secreta; por otra
parte, la productora trabaja en su nueva serie
a estrenar, El puntero, personajes cldsicos de la
politica en Argentina.

‘MIPTV 2011 nos fue muy bien, seguimos
avanzando con Europa y Asia. En Los Angeles
nosenfocaremosen Latinoaméricay el mercado
americano, donde tanto los formatos como
nuestros servicios de produccién tienen mucho
para dar’, concluye Lagomarsino.
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NBC UNIVERSAL SUMA EL

Suite # 1460

PRODUCTO COMCAST

Enrique Judrez, VP sales coordinator
Latin America, NBC Universal

NBCUNIVERSAL, NUEVO FOCO
EN EL NEGOCIO DE LOS FORMATOS

Yvonne Pilkington, SVP
deProduccién y Formatos de
NBCUniversal, hasidolaeje-
cutiva responsable de que en
2009 el estudio de Hollywood
comenzara a desarrollar el
dreadeformatos,ocupandose

tanto del desarrollo, como de

Yvonne Pilkington,
SVP de Produccién
y Formatos

la produccién y la posterior
venta internacional.

Cuenta con una clara ventaja: los formatos
adquiridos o desarrollados in house, se emiten
en el mercado doméstico de los Estados Unidos
a través de la cadena NBC. ‘El buen desempeno
de un programa en la television estadounidense
es garantia de que puede funcionar en cualquier
otro mercado mundial} asevera Pilkington en
reportaje a PRENSARIO.

Ademads de los formatos desarrollados por
NBC, se suman los de los canales de cable Bravo,
Oxygeny US Network, ylos canales de Comcast,
empresa recientemente adquirida: E!, Style, The
Golf Channel y G4. Hay un muy buen surtido
para ofrecer.

Entrelosformatos masvendidosinternacional-
mente aparecen Top Chef, con cinco temporadas
en USA y vendido en siete territorios, entre ellos
Francia (M6), Grecia (Antenna), Canad4 (Glo-
bal),Libano (LBC) yFinlandia (MTV3).Y Minute
to win it, el formato de entretenimiento presente
en 28 territorios, como Australia, Escandinavia,
Alemania,Polonia, Latinoamérica (Pertd, Uruguay
y Brasil), entre otros.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Enrique Juarez es desde el afio pasado el
nuevo VP sales coordinator para América
Latina en NBC Universal. Sefiala de cara a
estos LA Screenings: ‘Lo mds importante para
decir de nuestra oferta hacia la region es que
tenemos importante nuevo producto. Por
un lado, se ha desarrollado fuerte el negocio
de formatos (ver nota aparte) pero a nivel
macro comenzamos a distribuir el material
de Comcast Corporation, como se sabe una

Minute to win it

‘El ne-
gocio de
formatos
requiere
paciencia.
Se opciona
fécilmen-
te, pero el
proceso de
desarrollo es largo y requiere de una fuerte
inversion de capital; y la mayoria de las veces es
dificil predecir los beneficios que se obtendran de
él. Siempre estamos buscando ideas nuevas en el
mercado internacional: en este MIPTV compra-
mos dos formatos irlandeses para desarrollar en
los Estados Unidos, comenta.

Pilkington menciona que, ademds de las
compras, NBCUniversal tiene productoras en el
Reino Unido y Estados Unidos para desarrollar
productos propios. Buscamos formatos que sean
sencillos,quenonecesiten demasiada explicacion.
Pueden ser muy costosos 0 muy econ6micos, eso
no incide en sila idea es buena o mala: a veces se
gasta dinero en cosas que no son importantes.

Entre los titulos destacados para el mercado
internacional estdn el game show Still Standing
(Armoza Formats), que estrena en junio en
Estados Unidos; Pushy parents, de la productora
britdnica Monkey Kingdom; y el game show
diario Bagage de Comcast. ‘Estamos promo-
viendo muchos desarrollos, con un gran equipo
de produccién, para ser una continua fuente de
contenidos; finaliza Pilkington.
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empresa de medios muy fuerte que genera y

compra contenidos para cuatro canales de
Pay TV: E! Entertainment, Style! Network,
G4 (para hombres) y Golf Channel’

‘Nosotros hasta ahora veniamos teniendo
el material de cine y de televisidn del estudio,
mds los productos originales generados en
los canales de nuestro grupo, que son USA
Network, Scifi, Bravo y Oxigen. La propuesta
de Comcast pasa a complementar muy bien
nuestro material mds tradicional del estudio,
porque por ejemplo en torno a su canal El,
cuenta con realities, especiales, magazines,
sobre Hollywood y sus principales figuras, de
primera calidad y totalmente exclusivo’

‘La verdad es que estamos entusiasmados
con estas adiciones, porque aportan mucho
valor a nuestra oferta. Style! ofrece material
sobre moda, disefio, salud, well-being, todos
temas que se han vuelto prioridad en elmundo,
y tienen mucho para dar en América Latina,
tanto en TV abierta como paga. En nuestros
Screenings del Domingo 22 (en nuestro es-
tudio, como es tradicional) vamos a aportar
un buen panorama, integral, sobre la nueva
oferta al mercado latino’.

E! por ejemplo destaca hoy Bridalplasty
(10x°60), un show sobre futuras novias
compitiendo por varias cirugias estéticas en
su camino por obtener como gran premio la
realizacion de suboda sonada. Style! Network
presenta Mel B: It’s A Scary World (8x°30),
una docu serie que sigue la vida de la ex- in-
tegrante del grupo musical Spice Girls en su
lucha por estar en primer plano, mantener su
matrimonio y criar a sus dos hijas. G4, exhibe
That’s Tough (8x’30), serie que muestra las
personas, lugares y cosas mds atrevidas del
mundo, desde las Fuerzas Armadas hasta los
hackers IT y hombres de traje y corbata.
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screenings

— EXHIBIDORES

ACI|: CINCO NUEVAS OPCIONES
PARA LA FAMILIA

ACI-American Cinema/Mission Picture
International (USA) contintia consolidandose
como proveedor de peliculas y series familiares
para Latinoamérica, ademds de apostar a la
basqueda de socios estratégicos en la region
para coproducciones.

Para estos LA Screenings, la compafiia exhibe
nuevos productos entre los qu see destacan My
last date with you, Trinity Good Hearty Speed for
Glory (Desafio,en espaiiol), que se estin promo-
cionando en el Festival de Cannes. Otros titulos
de MPIson Christmaswithacapital C, Jerusalem
Countdown, con Stacey Keach y Lee Majors, y
Marcelino, pan y vino, que viene de participar en
el International Catholic Film Festival (ICFF);

Suite # 1707

tuvo su lanza-
mientoencine
en diciembre
pasado en
México y se

presenta el . . .
préximo afio Christmas with a capital C
en Estados Unidos.

Héroes Verdaderos es unaserie animada en 3D
producida en México por el productor Carlos
Kuri, y que ACI tom6 en distribucion para el
mundo. La compaiiia cerré un acuerdo con la
Organizacion delas Naciones Unidas para que
lapeliculaestédisponible paradescargarse desde
su librerfa online.

Chevonne 0'Shaughnessy, presidente

Chevonne O’Shaughnessy,
presidente de ACI-American
Cinema, asevera que las ventas
en Latinoamérica estdn en alza,
con ‘buenas posibilidades de
negocio abriéndose’ en muchos
territorios, sobre todo con el
desarrollo de canales digitales terrestres (TDT)
en los principales mercados de la region.
‘Hemos visto también el lanzamiento de
algunos canales de tipo inspiracional en La-
tinoamérica a los que podremos distribuir
buenos titulos, sobre todo los de MPI, que son
religiosos y de entretenimiento familiar’ finaliza
la ejecutiva.

ALPHANIM + GAUMONT

Leyla Formoso estd presente en los
LA Screenings de Los Angeles con una
importante novedad: nosélo ofrece para
AméricaLatinael catdlogo deanimacién
de Alphanim de Francia, sino también
desdeeste mercado, el prestigioso arsenal
de peliculas de Gaumont, que junto con
Alphanim son parte del mismo grupo
empresarial, uno de los lideres de pro-

duccién y distribucién de contenidos
en Francia.

Leyla Formoso y Adeline Tormo, sales
manager de Alphanim, Francia

Formoso lleva en conjunto la accién
comercial con Adeline Tormo, gerente
comercial de Alphanim. Sefialan ambas: ‘Estamos muy entusiasmadas con
la novedad, porque nos permite manejar mucho mds producto y trabajar
con distintos targets de consumo, muchas veces complementarios en los
mismosclientes. Gaumont tiene mas de400 titulos, todas super producciones
entre las que se destacan Azul Profundo de Luc Besson con Jean Reno, Los
Angeles guardianes con Gerard Depardieu, La cena de los idiotas con Jacques
Villeret, El amor de Swann con Jeremy Irons y Alain Delon, entre otras. Los
productos ya cuentan con versién doblada al Espafiol neutro..

Formoso estd en Los Angeles desde el martes 17 hasta el domingo 22
incluido. Con especto a la animacién de Alphanim, indican: Sobre Alpha-
nim, sefiala: ‘De a poco vamos ganando espacio en los distintos mercados
de América Latina. Tenemos ya buenos resultados en México, avances en
Argentina y en Colombia. Nos falta afincarnos mds en Brasil, a la vez que
esperamos en estos LA Screenings posicionarnos mas en Centroamérica.
Hay nuevas series muy buenas como Calimero... Queremos que toda la
region conozca lo que son Gaumont y Alphanim en el mundo..

PRENSARIO INTERNACIONAL

AMERICA VIDEO FiLms: Los 33
MINEROS CHILENOS

AmericaVideo Films (USA) exhibeen LA
Screenings un variado slate de peliculas de
accion,drama, romance, thriller, entre otros
géneros muy demandados en el mercado.
En primer lugar, destaca Atacama’s 33 (87)
que cuenta la odisea de los 33 mineros
rescatados en la mina San José de Copiap6,
en el desierto de Atacama. Sus penurias
fisicas, vaivenes psicolégicos, matices no
contados... es la primera pelicula que sale
al mercado sobre esta historia que atrapé a
mundo el afio pasado, se espera importante
demanda.

Protagonizada por Robert Pattinson

Hunted

(Crepiisculo) y Robert Downey Jr. (Iron
Many), Love & Distrust (‘90) es una drama romdntico que muestra cinco
historias sobre pasion, amor y esperanza, que se entreveran entre si.

Haunted es la historia de un detective que puede oir a los muertos y
hasta ver sus rostros, pero no sabra si confiar en ellos. Dividido entre dos
mundos, uno en el cual vive y el otro que no lo dejara escapar, debera
resolver sus crimenes.

Finalmente, se destacan Little Ashes (‘112), una pelicula biografica
sobre las vidas del joven artista Salvador Dali, el director Luis Bunuel
y el escritor espafiol Federico Garcia Lorca; y Cherry Crush (‘89), un
thriller donde a un fotégrafo de 17 afios lo descubren en un asesinato,
al romper las reglas y enamorarse de una de sus jévenes modelos. Vive
una alocada carrera por demostrar su inocencia.
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Trend-setters

Nota User

o Einstein
Pasteur

Galilei

Da Vinci

Calumbus

Cool Formats, Hot Ratings

NOTA tracks all new Drama, Entertainment and Factual programs
launched in the world's leading TV markels. Updaled every week,

the www e-nota.com website defivers comprehensive information,
audience ratings, as well as video clips for every single show.




RECOMENDACIONES

LA

RA !
screenings C R E E A APiDAs DE COMPRA

VERSION BRASILENA DEL HIT TEEN DE CMG Y TELEVISA,
CON INVERSION DE 25 MILLONES DE DOLARES Y RATINGS
TOP: 24,6% DEL SHARE EN Rio DE JANEIRO, ETC.
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ISENHART — SEVENONE INTERNATIONAL

FiLm DE ACCION (125°) SOBRE UN PRIMER BUSCADOR
DE PERFILES DE ASESINOS SERIALES EN LA EDAD MEDIA.
APARTE, EL PRODUCTO ALEMAN ESTA EN ALZA

CAMELOT — LEDAFILMS TRIUNFO DEL AMOR — TELEVISA

TELENOVELA ‘cLAsICA’ (150x60'): UNA EXITOSA
DISENADORA EN SU JUVENTUD FUE SIRVIENTA, Y QUEDO
EMBARAZADA DEL HIJO DE SU PATRONA

ES LA NUEVA SERIE SUCESO EN STARZ, EL CANAL PAY
TV Premium De USA: EN SU ESTRENO DEL 1 DE ABRIL,
FUE VISTO POR CASI 1,2 MILLON DE ESPECTADORES

-

Luna Rosa - VIP2000

TELENOVELA JUVENIL EN HD QUE MEZCLA REALIDAD
Y FANTASIA EN UN MUNDO DONDE LOS VAMPIROS VIVEN
EN SECRETO ENTRE LOS SERES HUMANOS

SERIE DE SUSPENSO ‘MADE IN LATIN AMERIcA” (20x60°)
CON UNESTILO DE FILMAR CAS| ESQUIZOFRENICO, SOBRE UNA
CONSPIRACION CON SORPRENDENTES REVELACIONES

40 vy 1aNTOS — TELEMUNDO/TVN

Es UNA TELENOVELA — COMEDIA CON FOCO EN
GENTE DE 40 ARNOS, QUE YA FUE VENDIDA A MEXIcO,
CoLomBIA, ARGENTINA, BRASIL Y OTROS PAISES

DEesAFio DE GENIOS — VENEVISION

FORMATO DE PELiCULAS CORTAS EN HD (150x4")
PARA MOBILE E IPHONES, RECIEN LANZADO AL
MERCADO

REALITY FRESCO Y FORMATIVO (13X60") EN EL QUE
DOCE ARTISTAS PLASTICOS DE DISTINTAS PARTES DEL
MUNDO COMPITEN POR ALCANZAR LA FAMA

PRENSARIO INTERNACIONAL
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MAIN REASONSTO MARKYOUR AGENDA FOR DISCOP IN 2011-2012

) Regions covered by DISCOP markets will grow faster than any other Marketplaces in the world.
) DISCOP markets are centered on meetings organized online and in advance

&) The vast majority of DISCOP buyers never attend any other market
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StaN Lee’s SuperHUMANS — AETN

SERIE DEL FAMOSO CINEASTA (8x60’) MOSTRANDO
CASOS REALES DE PERSONAS QUE TIENEN HABILIDADES
SOBRENATURALES

Heroes VerDADEROS — ACI

SERIE ANIMADA EN 3D PRODUCIDA EN IMEXICO POR
EL PRODUCTOR CARLOS KURI, QUE FUE INCORPORADA
A LA LIBRERIA DE LA ONU

|

ANGELES DEL SEXO — BAND

SITCOM BRASILENA (26x26") PRODUCIDA EN HD,
DONDE LOS MEJORES ANGELES DE DI0S INTENTARAN
RESOLVER ASUNTOS DE AMOR Y SEXO

PRENSARIO INTERNACIONAL

RECOMENDACIONES
RAPIDAS DE ComPRA!

GoTt TALENT - FREMANTLEMEDIA

Sus VERSIONES EN CHILE Y ARGENTINA FUERON
DE LO MAS VIsTO DEL 2010; SE MANTIENE TOP EN
VIGENCIA

ENTO"

AEEEFEIHH

ConriDENcIAL — CARACOL

SERIADO (50x60) SOBRE HISTORIAS URBANAS DE
5 CAPTULOS CADA UNA, QUE PASAN RAPIDAMENTE AL
oLviDo. CARACOL SIGUE DIFERENCIANDOSE EN SERIES

LE AsHES - AMERICA VIDEO FiLms

ESPECIAL BIOGRAFICO SOBRE SALVADOR DALI, Luis
BURUEL Y FEDERICO GARCIA LoRrca (112°)

TELENOVELA - THRILLER QUE MARCA VANGUARDIA
EN EL LATE PRIME TIME DE LA YA VANGUARDISTA TV
ARGENTINA. FILMADA TIPO CINE

PARA VESTIR SANTOS — PoL-kA/ARTEAR

SeriE (35%60") DE LAS PREMIUM QUE REALIZALA TV
ARGENTINA PARA EL LATE PRIME TIME: PROBLEMAS HUMA-
NOS, GRANDES ACTORES, EFECTOS DE FILMACION

Sure ‘
. #960
a8

MENTES EN SHOck — Fox TELECOLOMBIA

SERIE DE SUSPENSO LATINA CON EFECTOS ESPECIALES;
ESTRENADA EN FOX, CON MUY BUENOS RATINGS EN
AMERICA LATINA Y EN ESPARA
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;Como les va? Aqui arrancando los LA
Screenings, con varias anécdotas amenas para
mencionar... unaexcelentedel reciente MIPTV
se dio en el seno del equipo de adquisiciones de
V-me, la cadena publica hispana de los USA,
que componen Guillermo Sierra y Dorys Vo-
gelmann. Como siempre,ambossealojanenel
Ibis Center de Cannes, un hotel pequeno pero
con muy buena ubicacién, justo a la mitad de
la Croissette. Resulta que renovaron parte de
las habitaciones, incluyendo plasmas fashion
y pisos de madera. A Dorys le tocé una de las
nuevasy a Guillermo... no. Para el hombre, el
hecho fue como una punalada: mala fortuna,un
mensaje del destino? Por suerte, Guillermo tuvo
unamigo quealtercer o cuarto dfale mostré una
de las habitaciones renovadas, que en realidad
no eran gran cosa. Y fue a hacer yoga todos los
amaneceres del mercado, con Emilia Nuccio
de Echo Bridge, para recomponerse.

EL HEREDERO

Tomds Darcyl con su hijo Facundo. .. la nueva generacion
se suma a Telefilms

También en MIPTYV, se dio un hecho no
menor: fue el primer mercado ‘oficial” de Fa-
cundo Darcyl, el hijo varén de Tomas, titular
de Telefims, que justo esta temporada estd
cumpliendo 50 afios en el mercado (con un
importante cocktail en estos LA Screenings
incluido!). Si bien Facundo apenas estd en los
albores de la adolescencia, conversando con él
yasenotaenseguidala chispadcidadel padre...
el futuro de la empresa estd en buenas manos.
En el festejo de los 50 anos se vienen fotos
histéricas de Tomds, su pionero padre Le6n
y la familia... va a ser para no perdérselo (el
sdbado 21 al anochecer).

PRENSARIO INTERNACIONAL

End of Tarty

Fiesta

JUGARRETA DEL DESTINO

=Y

Guillermo Sierra'y Dorys Vogelmann de V-me, USA (ex-
tremos) con Mariana Ferndndez, de Artear Internacional

De la pasada Natpe en Miami, sin duda se
puede decir que la imagen de ‘Las dos caras de
la moneda’ se ajusta bien. Por un lado, el evento
tuvo la tan ansiada recuperacion que se le venia
pidiendo,con un 35% més deasistencia. Por otro,
losascensores dela principal torre donde estaban
las suites colapsaron, y entonces fue una odisea
cumplir con la intensa agenda de citas.

En los tltimos mercados me dediqué a hacer
encuestas risuefas, aqui quiero premiar a varias
compradoras que fueron un canto al deber (y
al atletismo) al no dudar en subir varias veces
por escalera los 30-35 pisos, para no perder
reuniones. Que yo haya comprobado personal-
mente (mientras llevaba café, con mi empleo de
mozo de siempre) puedo mencionar a Tatiana
Rodriguez y Migdalys Silva de Nick, a Susan
Rivera de TV Azteca México, a Cecilia Gomez
de Frecuencia Latina Pert, a Isabel Quintero
de A&E/History Channel, Magali Urrutia de
Medcom... monumento para ellas!!

Germdn Pérez Nahim, ahora en Telefutura

<122 >

By

JStalkeyr

Hablando de esfuerzos, bastante intensa
fue la faena de German Pérez Nahim, que
viene de ser gerente general en Televén, en
Venezuela, y ahora pasé al mismo cargo en
Telefutura, la segunda cadena de Univisién
en el U.S. Hispanic. El hombre en Natpe, mds
alla delos detalles contractuales, se esforzé por
responder a ambos puestos al mismo tiempo,
porunlado el canal en Venezuela (controlando
a la distancia ratings y avatares del dia a dia
- lo dejé en su mejor posicion histérica) y
por otro irse alineando en el equipo de Luis
Fernandez, presidente de Entretenimiento
de Univisién y Univision Studios. ;Se puede
estar en doslugares distintos al mismo tiempo?
No, pero...

De Casa AL TRABAJO

Canal 11 Honduras: César Rosenthal y Erica Seevers

Otro logro de Natpe fue ver, en un mismo
mercado internacional, a César Rosenthal
y Erica Seevers, el apuesto matrimonio que
liderael Canal 11 de Honduras. Enlos tltimos
cuatro o cinco anos (a dos mercados por afio)
nuncase habia dado el hallazgo, tal vez porque
uno de los dos debia quedarse llevando a los
nifos al colegio o a planchar la ropa (César,
porque Erika ha viajado mucho mds que él).
Pero bueno, Natpe en Miami todo lo puede...
Lo de las familias al frente de los canales es
un cldsico en Centroamérica, podemos men-
cionar a los Kafati-Villeda en Televicentro
de la propia Honduras, los Sacasa Pasos en
Televicentro Nicaragua... lo primero es la
familia!

NoOTICIAS DIARIAS DE NATPE 2011 EN WWW.PRENSARIO.TV
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