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BRAZIL. MUCH MORE
EMOTIONS PER PIXEL

BRrASIL:

O Forum Brasil -Mercado Internacional de
Televisao chega a 122 edi¢do como um evento
consolidado no cenério latinoamericano. O

bom momento do continente, especialmente
emrelagdo as grandes economias mundiais, e 0
crescimento do mercadode TV porassinatura
e produgao audiovisual, sobretudo no Brasil,

o ALIGA .

tornam a regiao cada vez mais atrativa para

0s negdcios em contetidos originais.

ATV por assinatura é uma prova do cresci-
mento que aindustria vem tendo no Brasil. Em
2010 a base de assinantes cresceu 30%, e 2011
aponta para um crescimento similar ou maior.

Isto é reflexo do crescimento da economia
como um todo e da entrada de uma grande

o A (.

parcela da populagdo na faixa de consumo, a
chamada classe C.

Este crescimento traz grandes beneficios e
grandes desafios. O mercado tem que absor-
ver este novo publico, com gostos e habitos

i

muitas vezes diferentes do publico tradicional
da TV paga. Isto gera grandes oportunidades
para desenvolvedores de contetdos, pois a
programagao nacional tem sempre um grande
apelo junto a este publico.

INFANTIL

ANGELE OF SEX L. .
. f Este ano o evento traz vérias novidades.

" 1 Em uma parceria inédita com o ComKids,
1 . . . .
THREEDCHA ) organizadores no Brasil do Prix Jeunesse

latinoamericano, o Forum Brasil terd um
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NA ONDA DO CRESCIMENTO

bloco inteiro dedicado ao debate da produgao
infantojuvenil,coma presenca de profissionais
de canais de todo o mundo, como o Paka
Paka (Argentina), PBS Kids (EUA), Cartoon
Network (EUA), RTP (Portugal) e Panda
(Espanha), entre muito outros.

A produgdo para multiplas plataformas
também serd tema de diversos debates, e de
um workshop internacional inédito naregiao.
Trata-se do Workshop Transmedia, promovido
em parceria com a beActive. Este workshop
ja foi realizado em diversos paises europeus
e trata a questdo da multiplataforma sob o
viés do business, ou seja, quando vale a pena
transformar um projeto em transmidia e
como fazé-lo. O workshop é coordenado pelo
portugués Nuno Bernardo, um dos grandes
especialistas mundiais no assunto e autor de
um livro que ¢é referéncia no segmento.

ReGionAls

Outro destaque do Forum Brasil 2011 é a
forte presenca das emissoras regionais brasilei-
ras, que terdo um painel dedicado ao debate da
produgao local. O Brasil tem grandes grupos
de comunicagio fora dos principais centros de
produgao,como Rio e Sao Paulo. Emissoras do
Rio Grandedo Sul,Parana, Minas Gerais, Bahia
e outros estados tém se lancado cada vez mais
no desenvolvimento de contetidos préprios,
indo além da cobertura jornalistica.

Outra coisa que tem aumentado, e serd
refletida no Forum, ¢ a produgio local dos
canais internacionais, através principalmen-
te dos mecanismos de incentivo fiscal dos
governos federal, estadual e municipais. Os
principais canais de TV presentes no mercado
fardo participa¢do no Forum, mostrando suas
produgdes e suas novas demandas, como Fox,
Glitz, Cartoon, History, ESPN, Nickelodeon,
MTYV, Discovery e outros.

O canal History, alids, marca presenga mais
uma vez no Forum com seu pitching de do-
cumentdrios. O prémio de US$ 20 mil para
o desenvolvimento do melhor projeto é um
dos maiores do mundo no género. O projeto
vencedor de 2010 estd em produgdo e serd

exibido no canal. E mais uma oportunidade

que o Forum dd aos participantes para que
achem caminhos para viabilizar bons projetos

ANDRE MERMELSTEIN, PRESIDENTE DO FORUM BRASIL, FALA SOBRE O ENCONTRO
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originais.

Nio poderiam faltar no Forum as jé consa-
gradas sessdes “30 Minutos Com”, nas quais
os executivos dos canais ddo, de forma direta
e compacta, todas as informagdes necessarias
paraquem quer realizar negdcios de produgao,
co-produgdo ou distribui¢ao com aqueles ca-
nais. Playersrelativamente novos no mercado,
como WooHoo e MixTV fazem sua estréia no
Forum dentro deste formato.

FiccAo

O Forum debaterd também obom momen-
to pelo qual passa a produgdo de ficgdo no
mundo, com painéis com representantes de
canais como Arte (Franca) e Globo (Brasil),
além do presidente da RioFilme, que abordara
os esforcos que estdo sendo feitos na cidade
do Rio de Janeiro para fortalecer a producio
audiovisual. Os painelistas falardao sobre os
investimentos em fic¢do no mundo, hoje
considerados uma verdadeira “arma” para
disputar aaten¢do daaudiéncia comas outras
plataformas, como a Internet.

Outraatividade tradicional do Forum tam-
bém ganha nova edigao este ano. O Encontro
das TVs de Lingua Portuguesa tornou-se um
marco para esta comunidade de emissoras
publicas e privadas de diversos paises, de todos
os continentes, e traz sempre novas possibili-
dades de colaboragdo e negdcios entre paises
que tém um idioma comum.

PRENSARIO INTERNACIONAL - FORUM BRASIL



SALA 1

9.30am — 11Am

SemINARIO ComKips/ForuM BRASIL: PROGRAMACAO
INFANTO-JUVENIL: VISOES DE FUTURO

PaineLisTas: Barry KocH (Cartoon Network, EUA),
Jost Juan Ruiz (RTVE, Espanta), CieLo SALvioLo (Paka-
Paka, ARGENTINA), TEResA Paixao (RTP, PorTuGaL),
Doris Vocuetman (VME, EUA). MoberaDOR: BETH
CarmonA (ComKiDs)

11.30am — 12.30pm
SemiNARIO ComKiDs/Forum BRasiL: BrasiL DiGITAL, um
UNIVERSO DE POSSIBILIDADES

PaINELIsTAS: TATIANA ScHiBuolA (CAPRICHO, BRaSIL),
ANNE-SOPHIE (ZINCROE, CANADA), LAURA TAPIAS (CANAL
PanDa, Espanta), ANNA VaLenzuela (Micux, EUA).
Monberabor: Davip Kieeman (AMERicaN CENTER FOR
CHILDREN AND MEDIA)

2rv 3.30Pm
PaINEL: O BusINESS DO TRANSMEDIA

PAINELISTAS: LYDIAANTONINI, JASON TAYLOR, TRIONA CAM-
pBELL (CR EnTERTAINMENT), NUNO BERNARDO (BEACTIVE)
£ Giuuiano CHiaraDIA (TV GLoBo)

QUINTA-FEIRA, 16 DE JUNHO

SaLal
9.30am — 11am
SESSAO ESPECIAL: ANCINE

PaiNeLisTas: ManoeL RanGer (ANcINE) E Mario Dia-
MANTE (ANCINE)

11.30am — 1pm
PAINEL: O BOM MOMENTO DA PRODUCAO FICCIONAL

PaiNELisTAs: CARLOS EDUARDO RODRIGUES (GLOBOFILMES,
Brasit), FrRancoIls SAUVAGNARGUES (ARTE, FRANCA),
Seralo SA Lemao (RioFiLme, Brasit) £ Juan lanacio
Vicente (CanaL 13, CHILE)

2.30pm — 4pm
PAINEL: O CRESCIMENTO DA PRODUCAO REGIONAL

Paineuistas: Auice Ursim (RBS), Mario Nero (TV
Atrerosa), CariyLe Avita (RPC) e
ALessaNDRA Franco (ReDe Baia)

QUARTA-FEIRA, 15 DE JUNHO

4.15pm — 6PM

PircHinG HisTory / Forum BRasiL
SALA2

9.30am — 11am

INsiDE Discovery: VIVER PARA CONTAR

As TRADUCOES DE ALGUNS TEXTOS QUE APARECEM NESTA EDICAO FORAM REALIZADAS POR DaANieL OiTiCICA
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4pm — 5.30pm
PITCHING TRANSMEDIA

SALA 2
11.30-12.30
PAINEL: ProDUZINDO PARA A TV POR ASSINATURA

PaiNeisTas: Danier Conti (Gurz!), Roserto MARTHA
(Viacom), Krisina Maron (HisTory/BioGRaPHY), TaTiA-
NA Costa (MutmisHow) E MarceLLo Braca (Fox)

2.30pm — 4pm

SemiNARIO ComKips/Forum BRASIL: INICIATIVAS PARA O
DESENVOLVIMENTO DO SETOR INFANTOJUVENIL NA AMERICA
Latina

PaINELISTAS: ANA PAuLA SANTANA(SAV, BrasiL), MariA
DA Luz (CNTV, CHiLe) €
Berenice Menpes (TV Brasit)

4.15pm — 6P
SemiNARIO ComKips/Forum BRAsIL: A JORNADA DO
CONTEUDO INFANTOJUVENIL

PaineLisTas: ArNALDO GALvAO (UM Fitmes), Cecitia
MEenDONCA (DisNEY CHANNEL),
Favio Ferrari (IBope), ApriaNo ScHmID (DisCOVERY

PaINELISTAS: Discovery E CONSPIRACAO

2.30pm — 4pm
PAINEL: O MERCADO INTERNACIONAL DE CONTEUDOS

PaiNeLisTAs: Francisco MarmoL (TELEFE, ARGENTINA),
Ernesto Ramirez (Comarex, Mexico), FLor Maria
Torres (Ecuapor TV, Equapor) E TV GLoso (BrasiL)

SALA3
9.30am — 11am
PALESTRA INTERNACIONAL: A TV vAI A0 FRONT

PaLesTRANTE: FARRELL MEISEL (1TV, AFEGANISTAO)

11.30am — 12.30pm
SESSAO ESPECIAL: PRODUZINDO com 0 GNT

PaiNevisTas: Leticia Munana (GNT), Tiaco WoRcMAN
(GNT) E Gustavo Batponi (GNT)

12.30am — 1pm ’
30 Minutos com Erico Siveira (TV Escota)

2.30 - 3pm
30 Minutos com Roakrio Branbao (TV Brasit)

<4>

PrRoGRAMA Forum BrasiL 2011

Kips) € SIRLENE Rers (Vox Munbi)

SALA3
11.30am — 12pm
30 Minutos com ALEXANDRE CUNHA (CANAL BRrasiL)

12pm — 12.30pm
30 Minutos com JuLiana Lins (CanAL FuTura)

12.30pm — 1P
30 Minutos com Zico Goes (MTV)

2.30pm — 3pM
30 Minutos com Cris Loso E Raq Arronso (MixTV)

3pm — 3.30pPm
30 Minutos com Antonio Ricaroo (WooHoo)

3.30pm — 4pm
30 Minutos com Krisuna Mawon (History)

4.15pm — 6PM
EnconTro DAS TV DE LiNGUA PORTUGUESA

Painewista: DaniEL Davip (STV, MocamBiqQue), FREDERICO
RoquE DE PinHO (SEmBA, ANGOLA) E ORLANDO SENNA
(TAL, BrasiL)

3prm — 3.30Pm
30 Minutos com Mario SerGio CARDOSO E ANNA
VaLeria Tarsas (TV Ra Tim Bum)

3.30pm — 4pm
30 Minutos com Donario Atveipa (CanaL Rurat)
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Vendas Intemacionais
Telefone: +55 11 3300 5468
DANDRADEEDSP REDERECORD. COM, BR
WAWW. RECORDTVNETWORK, COM



TV pPorR ASSINATURA

CANAIS PARA OS NOVOS PLAYERS NO
CRESCENTE MERCADO DE TV PagA’

A NET Brasil, uma empresa das Organiza-
¢oes Globo, é responsdvel pela distribuicao dos
Canais Globosat para o mercado brasileiro de
TV Paga (canais lineares e VOD) e contetido
nao-linear para as novas midias (Online e Out
Of Home).

A companbhia distribui os portifolios de Glo-
bosat com 34 canais (26 em SD + 8 em HD) e
o portfolio da Globo Radio, com 36 canais de
dudio (32 canais de dudio + 4 canais de radio).
Mais de 90% dos assinantes do mercado de TV
Pagano Brasil sao assinantes de canais Globosat,
da acordo com dados da NET Brasil (abril).

Fernando Ramos, diretor executivo de
NET Brasil, explicou a PrRENsarIo: ‘Com um
ritmo de crescimento acelerado desde 2006, o
mercado de TV Paga no Brasil se expande em
fungao do surgimento de um novo mercado
consumidor, as classes sociais emergentes (B2
e C). Estas classes foram responséveis por 70%
do crescimento da base de assinantes entre
2006 e 2010 (IBOPE/Data Folha). A classe
C ja representa mais de 40% dos assinantes
de TV Paga no Brasil. (Fonte: Instituto Data
Popular/Fevereiro)’

Por isso, os dois principais pilares sobre
os quais a NET Brasil trabalhara neste e os
préximos anos sao a distribui¢ao dos canais
da Globosat para novos players no crescente
mercado de TV Paga no Brasil e distribui¢ao

de contetido com cardter complementar aos
canais lineares

ALTA DEFINICAO E PRODUCAO ORIGINAL

‘A programagdo do nossos canais em lingua
portuguesa, retratando a cultura brasileira na
TV Paga, é um ingrediente importante para a
adogao em massa do servico no Brasil. Dentre
os 10 principais canais citados como funda-
mentais para manuten¢ao das assinaturas de
TV Paga, trés sao de Globosat. Dos 20 canais
pagoscommaioraudiéncianohordrionobreem
2010, metade sdo da Globosat. (Fonte: IBOPE
—dez/10)’, diz Ramos.

‘Somos pioneiros no langamento de canais
pagos em HD no mercado brasileiro e temos
atualmente oito canais HD sendo distribui-
dos: Globosat HD, Multishow HD, Telecine
Premium HD, Telecine Pipoca HD, Telecine
Action HD, Megapix HD, PFCHD e Combate
HD; dos 28 canais pagos em HD disponiveis
no mercado brasileiro atualmente, 8 sio da
Globosat.

Sobre os contetidos originais, Ramos comen-
tou: “Temos uma atuagio consistente ao longo
dos anos no mercado de produgao de contetido
brasileiro, fomentando a produgdo prépria e
independente. Em 2010, maisde 120 produtoras
brasileirasindependentes produziram contetido
para nds; e mais da metade de todo o conteti-

dotransmitido
BRASIL: CRESCIMENTO ASSINANTES TV DE PAGA (2006-2010) em nossos ca-
35— nais em 2010
_ 30,7% foi de produ-
10,65 milhdes de ~ .

30 assinantes (abril 2011) cao nacional
(prépria e/ou
25 independen-

= 0 0 te)’.
§ 204 16.7% 18,2% 18,2% Os canais
§ 15 com maiores
indices de pro-
10 dugao propria
e/ou inde-
5 pendente sdo:
SporTV, Glo-
2006 2007 2008 2009 2010 bonews, Viva,
Fonte: Anatel Canal Brasil e
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Fernando Ramos, diretor executivo de NET Brasil

Premiere. Até o inicio de junho, estreamos 18
novos programas (produgdes nacionais) em
nossas sinais: Chegadas e partidas com Astrid
Fontenelle, Vamos combinar com Mariana
Weickert, Pirei com Beth Lago, Mae ¢ Cia com
Diana Bouth, Sdo Paulo Fashion Week 15 anos,
para GNT.

Também, Sensacionalista, +Vezes Favela e
Olivias na TV para Multishow; Educagdo Sob
Medida, Grandes Atrizes para Globonews; Fight
SurfparaCombate; Em cena, Fique de Olho,Sabia
Dessa? e Perfil para Telecine; Cangoes do Exilio,
Daniela Mercury — Canibdlia: Ritmos do Brasil
e Projeto Sumir para Canal Brasil.

BRrAsiL E AMERICA LATINA

O mercado brasileiro de TV de paga cresceu
33% nos dltimos 12 meses, chegando a 10,65
milhoes de assinantes em abril, da acordo com
os dados da Anatel (maio). E desde 2010, o
DTH ¢ a tecnologia que mais ganha share no
mercado, chegando a 49,2% frente a o cabo
com 48,1% (maio). Segundo a mesma fonte,
os principais players sao: NET Servigos (4,32
milhdes), SKY (2,85 milhoes), Embratel (1,37
milhoes), Telefonica (509.000),0iTV (348.000),
TVA (162.000) e Outros (839.000).

Brasil e México foram os mercados latino
americanos que mais cresceram em 2010, ex-
pandindo suas bases de assinantes acima dos
30%: ambos jd ultrapassaram a marca de 10
milhoes de assinantes. Outros mercados latino
americanos relevantes de TV Paga (Argentina,
Chile, Colombia e Peru) cresceram entre 2%
e 9% em 2010 e o maior destes mercados, a
Argentina, possui hoje cerca de 7 milhdes de
assinantes (SNL Kagan — Maio).

)
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ReLaToRIO EspeciAL | MErcADO BRASILEIRO DE TELEVISAO

Por FaBRricio FERRARA

TRADUGAO: DANIEL OiTicica

BRASIL: CRESCIMENTO EM TODOS OS SENTIDOS

PrENsARIO INTERNACIONAL publica a seguir
umareportagemespecial sobreomercadobra-
sileiro de TV, paraa qualforam consultados os
principais protagonistas: os broadcasters TV
GLoBO, REDERECORD,SBT, BAND e REDET V!, que
descrevem a atualidade dos seus respectivos
canais e os planos de expansao para o futuro,
astendéncias de programacao no mercado de
contetdoseaforteapostanaprodugaopréopria
de olho no mercado internacional.

O Brasil ¢ hoje o mercado na América Latina
mais visado pelo setor, especialmente por sua
solidez financeira, seguranga juridica e planos
de continuidade, e também pelo seu enorme
mercado interno, o maior da regido. Tudo isto
em um contexto de estabilidade econdmica e
crescimento sustentdvel que oferece previsibi-
lidade nos negdcios.

Em relagao ao audiovisual, as vantagens
competitivas brasileiras podem se resumir

A comédia 7iTiTiterminou no fim de marco na TV Globo:
seu Ultimo capitulo registrou 37 pontos de audiéncia e
64% de market share. As novelas continuam sendo o
género mais bem-sucedido no Brasil

Amor e Revolugdo, producdo original do SBT
sobre uma historia de amor durante a Ditadura brasileira.
Na grade do canal, 90% da programagdo & com producdo propria

PRENSARIO INTERNACIONAL - FORUM BRASIL

em: tradi¢ao na producao de
dramaturgia, seu amplo leque
de empresas produtoras para
todos os géneros (animagdo,

BRASIL: EVOLUCAO DO INVESTIMENTO
puBLICITARIO (2006-2010)

Em milhdes de Délares

Fonte: Inter-Meios

14.959

documentdrios, ficcdo, esportes 15.000
e entretenimento, entre outros)

N

e os incentivos a produgao

11.812 14,541

. 12.000
independente outorgados pela

Agéncia Nacional de Cinema
(Ancine), entre outras.

No entanto, alguns executivos
do mercado latino-americano
que trabalharam com o Brasil

reconhecem que os custos de 3.000 +
producdo ainda sdo altos em
comparagdo com outros paises 0 -

da regido (Colombia e Argen-
tina sdo os pdlos mais fortes) e
também que custa penetrar no mercado, pela
barreira do idioma (Esta barreira, apesar de
ainda existir, diminui a cada ano), o que faz
com que todos os projetos sejam quase que
exclusivamente para o pais, sem poder
expandi-lo regionalmente ou, inclusi-
ve, internacionalmente.

O MERCADO PUBLICITARIO

O mercado publicitério brasileiro
teve um forte crescimento durante os
ultimos anos, se intensificando a partir
do ultimo semestre de 2009, produto do
crescimento econdémico e do mercado
de consumo, alcangando este ano 11,5
bilhoes de délares, ou 0,6% do PIB, de

acordo com dados do Inter-Meios.
Segundo a mesma fonte, o investi-
mento total cresceu 30% em 2010, em
comparagdo comoanoanterior,chegando
a 15bilhoesde dblares. O meio TV liderou
o crescimento, com 9,4 bilhdes, ou seja,
62,9% de participagdo. Até mar¢o de 2011,
omercado totalizou 3 bilhdes e 455 milhoes
de délares, sendo a maioria em TV (64,4%),
seguido de Jornais (12,7%), Revistas (7,6%),
Internet (4,3%),Radio (3,5%),Pay TV (3,2%),

Outdoor (3,1%) e Outros (1,2%).

REGULAMENTACAO
O prometo de Lei 116 (PL 116) estd sendo
debatido no Senado Federal e,segundo fontes
locais, ainda nao hé data estimada para ser
aprovado. O governo da presidente Dilma
Rousseff ja declarou apoio ao projeto assim
como estd redigido, apesar de que os grupos
de influéncia estao evitando a votacao, to-

<8>

2006 2007 2008 2009 2010

mando medidas protecionistas, como pedidos
de audiéncia e comissdes, entre outras.

‘Essencialmente, o projeto tem dois efeitos:
por um lado, abre o mercado as operadoras de
telecomunicag¢des, permitindo que a Embratel
(Telmex) compre a Net Servigos e a Teleféonica
adquira a TVA, além de abrir caminho para a
OiTV para operar TV a cabo), destaca a fonte.

‘E por outro lado, as cotas, das quais existem
dois tipos:

1) programas nacionais dentro dos canais
internacionais, 0 que preocupa 0s programa-
dores. (Esta preocupagdo nao é grave porque
os programadores jd possuem produgdes
nacionais, além de terem novos mecanismos
de incentivo para produzir);

2) os canais nacionais nos pacotes de progra-
magao, que preocupam mais porque as opera-
doras teriam que tirar canais estrangeiros para
substitui-los por nacionais) acrescenta.

TV paGa

O mercado brasileiro de TV paga vem apre-
sentando crescimento de dois digitos anuais
(cerca de 20%), totalizando em maio de 2011
cercade 11 milhdes deassinantes;o DTH jasupe-
rouocabo em participagdo deassinantes (49%a
48%),a pesar de que a principal operadora (do
Brasil e América Latina) continua sendo a Net
Servicos, com 4,4 milhoes de assinantes.

Os pacotes dos sistemas satelitais (Sky, Via
Embratel, Telefonica, entre outros) focados nas
classes C-D, estdo gerando a maior parte deste
crescimento: a TV paga chega a populagdes
onde ndo existem licencas de cabo desde o
ano 2000, situacdao que a Anatel quer reverter,
mas que a ABTA vé como um risco de que as

@
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TY NETWDAK

teles obtenham direitos a cabeamento terrestre
e oferecam Internet.

Além disso, as operadoras Pay TV oferecem
cada vez mais canais em alta definicao e servigos
de valor agregado, como 0 VOD, PPV e TV Inte-
rativa, etc. voltados aos segmentos de populagao
com maior poder aquisitivo.

Mesmo com todo este crescimento,aaudiéncia
deste meio é incipiente, com niveis de penetra-
¢ao na populacdo que ndo atingem os 30%, um
dos mais baixos da regido. Mas, diferentemente
de outros mercados consolidados (Argentina,
Chile, etc.) o potencial de expansao da TV paga
continuasendo enorme: nadécadade 90, Renato
Guerreiro, o recentemente falecido ex-titular da
Anatel, jd falava de 16 milhoes de assinantes.

BRASIL: INVESTIMENTO PUBLICITARIO,
PoR MEIOS (MARcO 2011)

Midia Exterior
TV por Assinatura
. LA
Radio ¥ L7 &
Internet 3.1%
4,3%

Revista J7LV 3,5%

Outros

12,7% 64,4%

Jornal

A PRODUCAO INDEPENDENTE

Outra caracteristica distintiva é que os gran-
des canais brasileiros tém a sua forga prépria
de produgao (estudios, profissionais, diretores,
escritores, etc.) oque fazcom queainteracdo que
alcancam comas produtorasindependentes seja
pequena, salvo algumas exce¢des particulares,
principalmente nos canais menores do mercado.
Apesar de isto ocorrer em muitos mercados da
América Latina, Brasil (e México também) sdao
casos para destacar.

As produtoras independentes costumam
trabalhar com a ampla variedade de canais
publicos, como a TV Brasil (nacional), TV
Cultura (local),as estacdes pequenasdo interior

dopaise, principalmente,com
os canais Pay TV que operam
no pafs, como os sinais da
A&E 0Olé Networks, MTV
Networks, HBO, Discovery e
Turner, entre outras.

Em relagdo aos géneros, é
sabido que no Brasil sdo pre-
feridas as produgoes de ficgao
emidioma original querefletem
historiaslocais,apesar de que ul-
timamente tem havidoemtodos
oscanais umaaposta pelo entretenimento, com
grandes talent e reality shows, tanto de criagao
local, como com produtoras internacionais
como Endemol, FremantleMedia, Eyeworks
Cuatro Cabezas, Zodiak
Rights, entre outras.

No entanto, as nove-
las continuam sendo as
lideres em medicoes de
audiéncia em todos os
canais onde sdo emitidas,
mas principalmente na
Globo, Record e SBT,
enquanto que nos outros
broadcasters existe uma
incipiente tendéncia as
produgdes juvenis e con-
tetdos para teenagers.

Fonte: Inter-Meios

Os PROTAGONISTAS

A TV Globo tem sido
a lider indiscutida do
mercado. Nos ultimos
tempos, segundo dados
de fontes privadas, o
broadcaster cedeu alguns
pontos de market share,
enquanto que os outros
canais (em diferentes medidas) cresceram.

Roberto Buzzoni, diretor de Programagao
da TV Globo, explica: ‘Somos uma emissora
comprometida com o Brasil, com sua culturae
seus talentos. Nossa meta é entender e atender
os telespectadores de todas as idades, sexo e
classes sociais, gerando uma televisio para a
familia e apresentando-nos como a melhor
opgao para a coletividade. Este é o nosso papel
fundamental’

Sobre a programacao, destaca: ‘Na drea de
entretenimento aplicamos o conceito de tem-
poradas, cuja ideia central é contemplar os dois
semestres do ano com um ntimero importante
delangamentos. Acreditamos que é um formato

Televisao
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Rebelde & uma co-produgdo com a Televisa: a sociedade com o
gigante mexicano rendeu bons frutos a Record. Existe uma forte
tendéncia no Brasil de crescimento do produto teenager

ao qualaaudiénciaresponde, temboaaceitagdo
comercial e resulta num trabalho de extrema
motivagao para o segmento artistico. Este
conceito nao se restringe a dramaturgia, mas
também éaplicado nas produ¢des humoristicas
e nos realities’

‘O jornalismo continua com sua estratégia
de oferecer as melhores coberturas dos fatos,
com tecnologia e informacdo. A integragao com
a plataforma web também estd cada vez mais
avancada,com o objetivo de satisfazer anecessi-
dade deinformagao do telespectador brasileiro,
24 horas por dia), finaliza Buzzoni.

A alianga por cinco anos com a Televisa do
México para a produgdo de formatos para o
mercado brasileiro ealideran¢a de Honorilton
Goncalvez como CEO, renderam bons frutos a
Rede Record, consolidando-a como o segundo
broadcaster do Brasil.

Dentro do acordo com o gigante mexicano,
Record e Televisa jd levaram ao ar duas produ-
¢oes que funcionaram muito bem: Bela, a feia,
baseado no formato original da RCN Colom-
bia, e Rebelde, a série juvenil produzida com o
formato mexicano que, por sua vez, pertence
a Cris Morena Group (Argentina), e que estd
no ar atualmente.

A estratégia da Record tem sido similar a da
TV Globo, apostando em contetido de ficgao
de or¢amento caro e séries de suspense/acdo/
thriller. Nos ultimos dois anos o giro de pro-
gramagao foiem dire¢ao as minisséries biblicas,
como Sansao e Dalila e A saga de Ester. O canal
realizou um forte investimento em locacdes de
gravagao e a audiéncia acompanhou.

Segundo dados do Ibope Media,anunciados
por Walter Zagari, VP Comercial darede, o canal
alcangou 18% de market share frenteaos 36% da
TV Globo nasegundasemanadeabril (segunda
adomingode7ameia-noite). O tltimo capitulo
danovela Rio de Intrigas, por exemplo, garantiu
alideranga do canal no Rio de Janeiro, quando
registrou 21 pontos de audiéncia de média e

PRENSARIO INTERNACIONAL - FORUM BRASIL



-
¥
¥

.E‘. v

35% de share, de acordo com dados do Ibope
Media Work Station (Grande Rio de Janeiro
- dados por residéncia em maio).

O canal também programa grandes shows
de talento, como Idolos, produzido pela Fre-
mantleMedia na sua terceira temporada (e de
onde j4 sairam varios ganhadores dos Prémios
Grammy), noticidrios, programas matutinos
e magazines vespertinos, que completam sua
grade.

O terceiro canal no Brasil é o Sistema Bra-
sileiro de Televisao (SBT), do apresentador
e empresario Silvio Santos, mas que agora
estd sob o comando estratégico de sua filha,
Daniela Beyruti, que estd cobrindo as dreas de
programagdo e compras, proporcionando um
interessante twist.

Além de algumas ficgdes proprias e séries

Anjos do Sexo é uma sitcom picante para o late night
que estd dando bons resultados para a Band. O canal
aposta na diversificagdo de programagdo com contetido
alternativo

0 dltimo passageiro, formato da Endemol adaptado
pela Rede TV! para o mercado brasileiro. Os formatos
internacionais funcionam muito bem no Brasil

PRENSARIO INTERNACIONAL - FORUM BRASIL
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americanas (tem um output deal com a Warner
Bros.com Two and a halfmane Super Natural ),0
canal estabuscando formatos de entretenimento
alternativos,chegandoao extravagante. Acabade
lancar Sing if you can, da Zodiak Rights, onde
os participantes devem interpretar cangdes em
uma situa¢ao extremamente complexa.

Beyrutiexplica: ‘Estamos obtendo excelentes
resultados com a programacao infantil nas ma-
nhas, incluindo a duplamais famosa de palhagos
Patati¢» Patatd,além dasnovelas da tarde: Maria
Esperanga ou Uma rosa com amor, que colocam
o canal em segundo lugar em audiéncia. Nas
noites, estamos reestruturando nosso segmento
de noticias e temos nossa nova novela Amor &
Revolugdo, sobre a época da ditadura.

Os principais shows do canal sao Programa
Silvio Santos, Domingo Legal, Eliana, Esquadrao
do Amor, Qual é o seu talento?, Deal or no Deal,

etc.eembreve colocard no ar The Million Dollar

Drop, outro show com Silvio Santos. ‘Hoje
0 SBT tem 90% de sua grade com produgio
propria. Trabalhamos com produtoras como
Zodiak Rights, Endemol, Shine International,
mas basicamente para consultoria. A produgao
¢ in house.

Sobre as tendéncias, Beyruti diz: ‘As pessoas
preferem o entretenimento de noite, apesar de
que boa parte da audiéncia continua gostando
das séries no prime time. Em enlatados temos
alguns documentdrios e programas de inves-
tiga¢do, mas ndo estamos comprando porque
produzimos muito e com grande qualidade’.

A companhia acaba de lancar uma nova pla-
taforma de Internet e estd emitindo alguns slots
em HD, expandindo-o por todo o pais. ‘Ainda
estamos em fase de pesquisa, e desenvolvendo
ummodelo denegdcios paraconteiidos méveis),
finaliza a executiva.

O bom momento da Band, o quarto canal
do mercado, se deve principalmente a impor-
tancia que a produgdo original estd tomando
(especialmente fic¢ao) dentro da grade de
programagao. ‘No primeiro trimestre do ano
tivemos um crescimento considerdvel em niveis
de audiéncia. Estamos dando uma verdadeira
alternativa ao telespectador brasileiro) explica
Helio Vargas, diretor de Programacao.

A principal estratégia do canal é a ‘diver-
sificacdo programdtica, segundo Vargas. Ele
ressalta: “Teremos mais ficgdo e entretenimento
local; todos os nossos shows de 2010 terao
novas temporadas: CQC, A Liga (ambos da
Eyeworks Cuatro Cabezas) e Policia 24 Horas
(Endemol) e co-produzimos algumas sitcoms
com produtorasindependentes,como oseriado
juvenil Julie e os Fantasmas e Anjos do Sexo, um
produto “picante” para o late night’

Também vamos dar énfase aos formatos de
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entretenimento, com dois formatos da Fre-
mantleMedia: atualmente no ar The Phone e
langamento para a segunda metade deste ano
da versdo brasileira do Project Runaway.

Por outro lado, Mauricio Tavares, diretor
de compras da Rede TV! destaca que o canal
estd reestruturando sua programagdo para
conseguir ‘melhores indices de audiéncia nas
faixas hordrias da manha e da tarde.

E acrescenta: ‘De maneira geral queremos
ter mais produgdo original que estrangeira.
Em 2011 comegaremos a desenvolver nosso
primeiro projeto de ficgdo, mas ainda nao de-
finimos se serd didrio ou semanal. Utilizaremos
os incentivos da Lei de Audiovisual da Agéncia
Nacional de Cinema (Ancine) e patrocinadores.
Serd emitido em 2012’.

Hoje o canal tem 85% de produgio original,
contando os noticidrios, os magazines de en-
tretenimento TV Fama e SuperPapo. Também
os formatos de entretenimento O ultimo passa-
geiro (Endemol) e Mega Senha (Millior Dollar
Password, da FremantleMedia). ‘Outro projeto
grandeé que o canaliniciard o desenvolvimento
de game shows internamente para programar
o fim de semana’, acrescenta.

Sobre o produto estrangeiro, ele comenta:
‘Hoje estamos comprando mais produto para
criangas: antes nos focdvamos no target 8-12
e agora em 10-14. J4 ndo estamos compran-
do séries americanas porque sdo dificeis de
programar.

E finaliza sobre o mercado como um todo:
‘A Globo continua liderando com as novelas
e a Record segue o mesmo caminho, com a
mesma estrutura de programacdo. As redes
que vém logo abaixo, SBT, Band ¢ Rede TV!,
estdo variando a programacdo para ganhar
mercado, apostando em um produto mais
juvenil e chegando melhor que eles em certos
estratos de audiéncia.

IMIERCADOS INTERNACIONAIS

E de se destacar o aumento que os players
brasileiros tiveram no mercado internacional
de compra e venda de contetido nos dltimos
cinco anos, juntando-se SBT e Band as tra-
dicionais Globo e Record. A expectativa é de
que aRede TV! também siga essa tendéncia em
breve,com seus projetos de ficczao mencionados
anteriormente.

Em geral, o produto brasileiro vem causando
bomimpacto nomercado porsuaaltaqualidade
deprodugio ehistériasinovadoras. Nos iltimos
anos, os canais optaram por diversificar seus
catdlogos, acrescentando a tradicional novela,
comédias e séries dramaticas, formatosdeentre-
tenimento,documentarios, programas de inves-
tigagdo e reportagens e conteido infantil.

:Bi":_-:‘MEF
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NET: LaNcou seErvicOo soB DEMANDA NOW :

DISPONIVEL PARA CLIENTES DIGITAIS EM SAO PAULO E Ri0 DE JANEIRO

Marcio Cavalho, diretor de produtos e servigos

A NET, maior empresa de multisservigos via
cabo da América Latina,langouemmaio o NOW,
um servigo VOD que utiliza a alta capacidade da
rede de fibras 6pticas da operadora, com acesso
a um variado catdlogo de contetidos, a maioria
deles gratuitamente.

Por meio de uma interface simples, o cliente
solicita o programa que quer ver e o contetido
é exibido sem download e sem espera para
comegar. ‘Com NOW, passamos a transmitir
milhares de canais personalizados: é um canal
para cada cliente, que assiste o que desejar, na
hora em que quiser’ afirmou Marcio Carvalho,
diretor de produtos e servicos da NET.

NOW estd disponivel para clientes NET HD
e NET HD Max em algumas regides na cidade
do Rio de Janeiro.‘A implantagao serd gradativa
e a previsdo ¢ que o servico esteja disponivel

Sky BRrasiL: pioNEIRO EM VOD

Sky, o segundo operador de TV paga do Brasil atrds da lider Net, oferece
aos seus assinantes servicos de PPV e, desde maio de 2010, VOD, os dois
focados principalmente em filmes. ‘Com um custo de 6,30 ddlares, 0 VOD
do Sky permite teracessoa 10 titulosem HD, enquanto que o servigo de PPV
conta comamesma quantidade de propostas, masem SD,eaum valor de4,3
dolares, comentou Agricio Neto VP de Marketing e Programagao da Sky.

Em relagdo a conteddo, o operador possui acordos com os principais

para todos os clientes HD da cidade até o final
do ano. O servico também jd estd disponivel
para algumas dreas da cidade de Sdo Paulo,
acrescentou Carvalho.

PROGRAMACAO

Inicialmente, serdo maisde 2.000 titulos, entre
contetidos pagos (principalmente filmes entre
USD 2,45 e USD 6,25) e gratuitos (conteudos
veiculados pelos canais que fazem parte do
pacote do cliente).

Nasop¢des de contetido pago, os destaques do
NOW siao osgrandesblockbuster do cinema, que
chegam a TV por Assinatura a0 mesmo tempo
em que chegam as lojas e locadoras de video,
como Tropa de Elite 2,a maior bilheteria da his-
téria do cinema no Brasil; Toy Story 3, Shrek Para
Sempre, A Saga Creptisculo: Eclipse, As Cronicas
de Ndrnia - A Viagem do Peregrino da Alvorada,
Predadores e O Ultimo Mestre do Ar.

Os videos alugados poderdo ser assistidos
quantas vezes o assinante quiser por um peri-
odo de 24 ou 48 horas, dependendo do tipo de
programa. ‘O cliente ndo precisa mais planejar
a hora de estar na frente da TV. E tudo através
do cabo da NET e do mesmo equipamento que
ja estd instalado, com a melhor qualidade de
imagem), comentou Carvalho.

No menu NOW Canais da NET, eles encon-
tram destaques de todos os principais géneros da
programacdode TV por Assinatura,como séries,
esportes, infantis, shows e documentérios.

Os principais canais e programas da NET
estdo ali: Zona de Impacto, Expresso da Bola e
SporTV Repérter (SporTV); Cilada e De Cara
Limpa (Multishow); Didrio do Oliver, Alternativa
Satide, Superbonitae Happy Hour (GNT); Alma-

estadios de Hollywood e os géneros com maior demanda sao agao, comédia,

the city 2, Robin Hood e The Blind Side, entre outros.

PRENSARIO INTERNACIONAL - FORUM BRASIL

. . . , . Agricio Neto,
terror, infantil e roméantico, com titulos como Inception, Iron Man 2, Sex and VP %e Marketing

e Programacao
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naque, Starte e Mundo S/A
(Globonews); Larica Total

e No Estranho Mundo de Z¢é
do Caixdo (Canal Brasil);
Dora, a Aventureira, Little Bill e

Go Diego Go (Nickelodeon); e co-produgdes
como Planeta Terra em HD e Planeta Azul
(Discovery/BBC)

Além disso, as superestreias da Rede Telecine
também estardo disponiveis para os assinantes
desses canais, sem qualquer custo adicional,
através do Telecine Play. Assinantes da Telecine
HD comacesso ao NOWpodem assistir de graca
e quando quiserem os titulos: Amor Sem Escalas,
Robin Hood, O Lobisomem, Uma Noite Fora de
Série, Coragdo Louco, Simplesmente Complicado,
As Melhores Coisas do Mundo, Avatar, Chico
Xavier e Vicio Frenético.

Outra dica é o menu NOW Gritis, que retine
programagcao especial, infantis, videoclipes, mu-
sicas de diversos géneros e karaoké. ‘Os clientes
querem conveniéncia. Querem ter acesso ao
contetido da TV por assinatura independente-
mente dos hordrios da grade de programagio),
declarou Carvalho.

TecNoLOGIA

Para ter acesso ao NOW, nao é necessirio
trocar o decodificador. Todos os equipamentos
NET HD e NET HD Max estdo preparados para
o servico e possuem um cable modem interno
parainteragirviabandalarga. Ao escolher assistir
um conteddo, o cliente terd uma transmissao
independente dos servigos normais de TV por
assinatura ou de banda larga.

‘Assim que o servico estiver disponivel na
regido doassinante,umaatualizacdo do software
do equipamento serd realizada e o icone NOW
aparecerd como op¢ao no Portal NET e o cliente
poderd acessar o catdlogo de programagio. O
servigo também poder4 ser acessado pelo canal
1 da NET”.

Na videoteca do NOW, os contetddos estao
disponiveis nas tecnologias HD, SD e também
suporta conteido em HD 3D, quando houver
disponibilidade de titulos. ‘A tecnologia em-
pregada possibilita que o servigo seja dispo-
nibilizado num futuro préximo também para
computadores e dispositivos méveis, como
celulares e tablets’, finalizou o executivo.

MURAL DE FOTOS

Paulo Calil, diretor decompras, eHonorilton  SBT Brasil: Leon Abravanel Jr., diretor
Goncalvez, CEQ da Record Brasil, com  de produgdo, Daniela Beyruti, diretora,
Fernando Pérez Gavilan, da Televisalnterna- e Richard Vaun, assessor de investi-
cional. As duas companhias co-produziram  dores. Brasil continua abocanhando
Bela, a feia e Rebelde para o Brasil share regional

Band do Brasil: Helio Vargas, diretor de
programacao, Mariana Saad, progra-
macdo e compras, Marcelo Meira, VP,
Goyo Garcfa, gerente de compras

Compradores do Brasil no Gltimo Screeening da Fox:
Enrique Rubini, Fox, com Paula Miranda, Ramona
Bakker, Guilherme Bokel e Roberto Buzzoni, todos da
TV Globo, com Claudia Macedo, da Globosat

Rede TV! Brasil: Mauricio Tavares,
diretor de compras e Monica Pimentel,
superintendente artistica

Ricardo Scalamandré, Globo, Carla Affonso ~ Fernanda Monte Claro e Camila Cecchi, da Globosat,  Adriano Civita, CEO da produtora
da produtora CWA & +, e Rubens Glasberg, com Tiago Mello da produtora Mixer e Daniel Conti, ~ Prddigo Films com Maria Angela
da Converge Comunicag0es da Fashion TV Brasil de Jests da HBO Brasil

Francois Sauvag- o @
nargues, diretor da Luis Simao, asses-

unidade de ficgao S dé conteddo da
da ARTE France 1V Mogambique

—

Produtores independentes do Brasil:  A&E 0lé Networks Latin America: Miguel SveaKronere AndreaHugemann, da Deutsche
Leandro Hbl, da Mosquito Project, com  Brailovsky, VP deProdugaoeProgramagaodo  Welle,comAndreaFelicioe Lucimara Martins,
Rodrigo Linhales e Tatiana Esteves Rabeo  History Channel, eKrishnaMahon, produtora  da drea de programacao da TVA/Telefonica
da Mirabouca executiva da companhia no Brasil

TVBrasil: SilviodaRin, gerente executivo, Rogério
Brand@o, superintendente de Programacdo, e Mar-
co Antonio Coelho, gerente executivo de redes

Jodo Francisco Pinto, Teledifusdo de Macau (TDM),
ProducdoeProgramacdo docanal culturallocalRedeMinas,com -~ Rede Record: Margarete Noe, Mateus Ferreira, TV Sao Tomée Principe (TVS), Suzana
Adriano de Angelis e José Roberto Garcez, diretor de Servigos ~ diretora de Programa, e Edson  Mata e Antonia Rocha, da Televiséo de Angola. Em
da Empresa Brasil de Comunicaces (EBC), que operaradioe  Mendes, Vendas Internacionais ~ Macau, a TDM opera sete canais, dos quais seis séo
em chinés e um em portugués e inglés

Alexis Parrot, diretor de Nicleo, e Luciano Alkmin, diretor de

vdrios canais de TV entre eles a TV Brasil

César Teixeira, Roberto Marthae Livia Chelli, da
ViacomBrasil,com Tiago Lessae Sévero Pereira,
do Tele Cine, canal da Globosat

. o - VT 0 jurado dopitching da Synapseno Frum Brasil 2010 comos ganhadores,
Ancine: Marcos Ribeiro de Moraes, AE\rr]lg%n;Pc:I%Egghg?v[gscaaéstps%gfé a rodulora Panormica Comunicagdes que realizou 0 documentario As
Marcos Veniciud Gomes e Viniciud de producio. & Marta Siauiera Batidas do Samba: Rogério Brandao (TV Brasil), Wagner LaBella (TV
Alves Portela Marting erepnte dg il (LE Cultura), Erico da Silveira (TV Escola), Bebeto Abrantes e Mara Lobd

g (el (Panoramica), e Julio e Jodo Worcman (Synapse)
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A&E OLE NETwWORKS: ‘O BRASIL E UM MERCADO
PRIORITARIO PARA NOS E PARA TODA A INDUSTRIA'

INCREMENTAR A PENETRACAO E PROMOVER A PRODUCAO PROPRIA

Eduardo “Eddy” Ruiz, EVP e gerente
general do A&E 0lé Networks

‘O mercado brasileiro se transformou no
mais importante mercado de TV paga para nés
e para a industria em geral. Por isso, estamos
dedicando mais tempo e esforco, avaliando
muitissimos projetos de produgdo prépria.
Planejamos para o primeiro quadrimestre de
2012 a abertura de um escritério préprio para
produgao e comercializagao’

Eduardo “Eddy” Ruiz, EVP e gerente geral
do A&E Ol¢é Networks, destacou 8 PRENSARIO

Co-produzida com Giros, Detetives da
Histdria estd composta de 6 episddios
de uma hora para o History Channel

PRENSARIO INTERNACIONAL - FORUM BRASIL

a prioridade que a companhia estd dando ao
mercado brasileiro, ressaltando que ele tem um
‘enorme’potencial de crescimento, tanto nadrea
de distribuigao, realizada através da HBO Latin
America, quanto na de vendas publicitarias,
através da Sony.

Atualmente, os canais dacompanhia, History
Channel, Biography Channel e A&E tém 80%
de penetracio no mercado brasileiro. Ruiz
garantiu que entre os objetivos principais para
o futuro estdo ‘aumentar a produgao original
e incrementar a distribui¢do de Biography. O
A&E Olé Networks distribui também no Brasil
os sinais History HD e A&E HD.

PRODUCAO ORIGINAL

‘A produgdo original é um dos nossos pilares
no Brasil e ajudou a consolidar nossa presenca
no mercado. Estamos realizando produgdes
proprias e co-produgbes com produtoras in-
dependentes, através da Agéncia Nacional de
Cinema (Ancine)’, ressaltou Ruiz.

O nivel da produgéo brasileira é ‘excelente),
segundo o executivo, queacrescenta:‘Queremos
aproveitd-lo a0 maximo para que nossos canais
geremidentidade comaaudiéncia. Nestesentido,
utilizaremos a estratégia regional de produgao
para a América Latina, adaptando formatos
proéprios ao gosto local’

Para o Biography Channel estdo produzindo
ISurvived e co-produzindo com a Mixer quatro
biografias de personagenslocais. No A&E conti-
nuam com Interven¢do,que possui varias versdes
em outros territérios da América Latina.

Para o History planeja a segunda temporada
de Detetives da Histéria; Eduardo Bueno on-air
shorts sobre curiosidades da histdria brasileira;
quatro episédios de Histéria Secreta, duas co-
produgdes com a Mixer e duas com a Eyeworks
Cuatro Cabezas; e dois especiais de uma hora:
Cristo Redentor (com a TV Zero), e Cidades
Inventadas (com a Videografia).

‘Também estamos com a série The Kennedys,
que estrearemos em julho para os trés canais,
dando, no entanto, uma orientagao diferente:
para o Biography terd biografias de todos os
personagens da série; para o A&E terd conteti-
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do lifestyle sobre a “realeza americana”; e para
o History oferecerd um marco histérico e as
consequéncias histéricas, disse Ruiz.

SEGUNDO PITCHING
NO FOrRuM BRrasIL
sl — o

Pitching History Channel 2010: Marcelo Anky (TV
Cultura), Adrien Muslet (RioFilme), Diana Barradas
(Ideia Forte), Krishna Mahon (History Channel/Bio-
graphy Channel Brasil), Miguel Brailovsky (History
Channel), Tocha Alves (Ideia Forte) e Roberto Martha
(Viacom Brasil)

Assim como em 2010, o History Channel
organiza no dia 16 de junho no Férum
Brasil um pitching de documentdrios, en-
tregando ao ganhador 20.000 délares para
sua produgao. O projeto vencedor do ano
passado foi Verdo da Lata, documentdrio da
produtora Ideia Forte que atualmente estd
sendo produzido: conta a histéria do verao
brasileiro de 1987/88, quando milhares de
latas com um quilo e meio de maconha
prensada apareceram nas praias mais fa-
mosas do Rio de Janeiro, desencadeando
acontecimentos policiais, econdmicos e
comportamentais.

Agora, o canal busca ‘contetido relevante
de entretenimento, que mostre a Hist6ria
de um ponto de vista interessante e tinico;,
explicou Ruiz. Existem cinco projetos pré-
selecionados, que serao apresentados por
seus produtores no Férum Brasil aos exe-
cutivos do History e de outros canais de TV
aberta no dia 16 de junho. Os projetos serao
julgados pela sua originalidade, adequagao
ao conceito do canal, relevancia do tema,
plano de negdcio e planejamento, ideias
360°, campana no ar, marketing etc.

A successful
toy bran

becomes a fant
cartoon series!
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ViacomMm NETWORKS: ‘BRASIL SE TORNOU UM EXCELENTE

POLO PRODUTOR DE ANIMACAO INFANTIL'

Roberto Martha, diretor de Producao Executiva

A Viacom Networks Brasil, uma divisao da
Viacom Internacional, é proprietdria e operano
Brasil osservi¢os dos canaisde TV porassinatura
Nickelodeon,Nick]Jr.,Vh1,Vh1 HD,Vh1 Mega
Hits e Vh1 Classic. Além disso, opera também a
Rede Viacom, uma rede de contetido Premium
de vendas digitais na América Latina que incor-
pora no Brasil as marcas de TV Nickelodeon e
Vh1, além das marcas digitais de alta qualidade
da Viacom (Neopets, Shockwave, Gametrail-
ers, entre outros), alcancando uma audiéncia
Premium na regiao.

Roberto Martha, diretor de Produ¢do Ex-
ecutiva da Viacom Networks Brasil, explicou a
PrENsARrIO: ‘Estamos num excelente momento
produtivo, criando parcerias com produtoras
de altissimo nivel e com musicos conhecidos
nao apenas no Brasil, como também em toda a
América Latina. Além disso, o Brasil se tornou
um excelente pdlo produtor deanimagaoinfantil
eaNickelodeonjd estd nasegundatemporadade

Monbpo TV SpPaIN: PupPY IN MY POCKET

CHEGA AO BRASIL

‘O Forum Brasil é uma plataforma muito
importante que oferece acesso ao mercado
de televisdo. Nos trés dias de evento temos a
possibilidade de nos encontrar com os mais
importantes players do mercado local, alem de
muitos compradores da América Latina, o que
nos da a oportunidade de aprofundar relages
nesse mercado.

Maria Bonaria Fois, gerente geral da Mon-
do TV Spain, uma subsidiaria da Mondo TV

Escola Pra Cachorro e estrearemosa série Juliee os
Fantasmas,uma co-produgio entre Nickelodeon,
Mixer e TV Bandeirantes’.

Escola Pra Cachorro éa primeira co-produ¢io
da Nick realizada no Brasil em parceria com as
produtoras Mixer, a TV Cultura e a canadense
Cité-Amérique. A serie é destinada a criancas
em idade pré-escolar, de 4 a 7 anos, e também
estd sendo exibido na TV Cultura.

Segundo Martha, o Canadd é um pais com
‘muita tradi¢do em produgdo deanimagao’além
de ser um dos lideres mundiais em co-produgao,
eacrescentou: ‘Metade dos recursos empregados
nesse projeto vem do Canadad, e a outra parte do
Brasil. Estamos investindo em uma inddstria em
franco crescimento.

Entre as principais produg¢des originais,
Martha destacou os programas para Vhl: Vhi
Apresenta: Arnaldo Antunes ao Vivo Ld em Casa.
Co-produzido com Conspiragao Filmes e Rosa
Celeste, foi dirigido por AndruchaWaddington
e obteve o patrocinio da empresa de cosméticos
Natura. Gravado em HD, o show além de ser
transformado no programa da Vhl foi langado
também como DVD.

Estidio Vh1 Skank e Nando Reis e outra
co-produgao com a Mixer. A banda Skank e o
musico Nando Reisgravaram umdocumentério
mostrando os bastidores de sua parceria musi-
cal, que envolve vérios hits de sucesso. O projeto
contou com o incentivo do Artigo 39 da Agéncia
Nacional do Cinema (Ancine).

O documentario Raul Seixas— O Inicio, o Fim

(Italia), encarregada das vendas na Peninsula
Ibéricae AméricaLatina, explicoud PRENSARIO
que promove no Férum Brasil do Sao Paulo o
Puppyinmy pocket (52x’13),sérieji em emissao
em varios paises.

‘Além disso, temos outras séries animadas
como Dinofroz (26x’30), Playtime Buddies
(52x’13), Virus Attack (52x’13), Power Buggs
(26x°26), Beast Keeper e Trash Pack. Nosso
catalogo cresceu muito nos ultimos dois anos),
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Segunda temporada de £scola Pra Cachorro, uma parceria
da Viacom com Mixer e Cite-Amérique (Canada)

e O meio é uma parceria entre a AF Cinema
em co-produgdo com a Paramount e o Vhl.
Produzido por DenisFeijao edirigido por Walter
Carvalho, entra no ar em 2011, logo apés sua
estréia nos cinemas.

‘Aprodugao fazparte daestratégiadaVh1,que
éentregar contetido musical paraumaaudiéncia
que almeja programacao de primeira linha. O
projeto teve um orcamento de R$ 2,5 milhdes,
sendo que pelo menos 25% desse montante deve
ser gasto apenas na restauracdo e digitalizacao de
material de arquivo), diz Martha.

Vh1 Apresenta Gilberto Gil Fé na Festa é o
quarto projeto co-produzido entre a Conspir-
acdo Filmes, GG Produgoes, DLA e Vhl: sio
dois episédios, um de 30 minutos e um de
uma hora. Conta com a presenga do sanfoneiro
Dominguinhos, que participa de uma conversa
intima e agradédvel com Gil, no qual relembram
momentos marcantes da vida dos dois.

acrescentou Bonaria Fois.
Sobre o mercado brasileiro, finalizou a exe-
cutiva: ‘Ainda é potencial para nos, ji que vem
depoisdajanela Pay TV. Trabalhamos muito com
empresas de distribuicao de DVD que oferecem
quase inteiramente nosso acervo no pais.
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DiscoveEryY NETWORKS: IMPORTANTES
CO-PRODUCOES NO BRrAsIL

Carla Ponte, supervisora de Producao da
Discovery Networks Latin America/US Hispanic

‘Como uma das principais empresas do
mercado de TV por assinatura no Brasil,
desfrutamos do crescimento que o mercado e
o pais experimentam hoje. Sem dutvida é um
momento muito importante paraainddstriada
TV porassinaturabrasileira, que esperou tantos
anos por esse crescimento, destacou a PREN-
sar1o Carla Ponte, supervisora de Produgao
da Discovery Networks Latino América/US
Hispanico (DNLA/USH).

Sobre as vantagens competitivas do mercado
brasileiro para produzir, Ponte diz: ‘O mercado
de producdo independente tem crescido em
todas as dreas: do documentdrio a dramatur-

gia, além dos programas de estilo de vida e
animag¢ao infantil em diferentes canais da TV
por assinatura’.

‘Esse movimento tem capacitado cada vez
mais nossos profissionais, mas ainda precisamos
desenvolver o expertise em roteiro e dire¢do.
Em relagao aos mercados latino-americanos, a
maior lacuna é custo. ‘As produgdes brasileiras,
em todos os géneros, é bem mais cara do que
as producdes argentinas e colombianas. Claro
que, com uma demanda maior, esse “gap” tende
a diminuir’

‘No entanto, com talento e criatividade no
mercado brasileiro e a crescente demanda,
certamente nao vai demorar para fechar essa
equagao que envolve muita inovagao, excelente
qualidade e 6timo custo.

‘O objetivo da Discovery Networks no Forum
Brasil ¢ estreitar o relacionamento com o mer-
cado de producdo independente brasileiro, ao
mesmo tempo em que buscamos novas idéias
paraos canais. Alémdisso,é um espago paracom-
partilhar nossas experiéncias comas produtoras
brasileiras. Este ano vamos ter a oportunidade
de apresentar um docu-drama, ainda inédito,
co-produzido pela Conspira¢ao Filmes’

0 Desafio do Pré-Sal, co-produzido
com a produtora brasileira Mixer

PrODUCOES

‘No ultimo ano realizamos mais de 20 pro-
dugdes: Brasilia. A Construgdo de um Sonho,
O Assassinato de Jean Charles, Rio de Janeiro.
Seguranga em Jogo, O Desafio do Pré-Sal, Cé-
Iulas-tronco: A Chave da Regeneragdo, Aguas
Mortais, foram co-produg¢des de Discovery
Channel e Mixer’

Como se Resolve foi realizado pela Eyeworks
Cuatro Cabezas para Discovery Channel; Babd
a Domicilio, Chef a Domicilio e Conhecendo meu
Bebé, producdes do Discovery Home & Health
realizado pela Eyeworks Cuatro Cabezas.

‘Também o especial de uma hora sobre
Céancer de Mama e oito especiais de meia hora
com foco em diferentes temas relacionados
com a sadde, co-produgdo Discovery Home &
Health e MediaLand. Finalmente, Portas para
0 Além, 8 episodios (Mediatica Producciones),
Resgate Impossivel: 70 dias sob a terra,especial de
uma hora (Pacha Films); e Meu Cao Ideal duas
temporadas (Havas Sports Argentina)’.

ry

Divine diversity

DW-TRANSTEL

EnDEMOL GLOBO: ‘BRASIL E HOJE UM FOCO DE
CONVERGENCIA DE INTERESSE MUNDIAL'

A Endemol Globo foi criada em 2001 como

T s . .
e de criatividade’ [MV-TRANSTEL has a variery of new programming options guaranteed co fit every niche. This year,
uma joint venture entre a Rede Globo e a En- ‘Além disso, o pais é hoje um foco de con- we are offering insghes intoe very current topics. Muclear Power = A Contrallable Risk? explores the
demol International. O dois sécios sao lideres vergéncia de interesse mundial. Entre as razoes dangers snociated with siemic encrgy. 'We will abo be raking a teip into the htuee with Faster, Higher,
em seus mercados originais: a TV Globo é re- est4 a escolha do pais como sede dos pr(’)ximos B Foger = Terimoerow s Techia II-IIH:« Al Global Encr EY exanpises what methods are being uaed aragnd
c1. . ~ . . .. - § . 1T TR
conhecida internacionalmente pelo alto padrao dois grandes eventos esportivos mundiais: a the wiorld 1o harness and provide emergy
de suas produgdes, e a Endemol, empresa de  Copa do Mundo de 2014 € os Jogos Olimpicos ;
Wi have moch more to offer — incloding a wide range of programming i |

origem holandesa, é reconhecida pela ampla
capacidade de criar, produzir e distribuir novos
formatos para televisao.

Monica Athayde, diretora geral da Endemol
Globo, destacou sobre o mercado brasileiro de
contetidos: ‘O Brasil é reconhecido mundial-
mente pela alta qualidade de suas produgoes
para a televisdo —em especial a TV aberta. A TV
Globo é uma das maisimportantes emissoras de
televisdo do mundo. Os profissionais que atuam
nessa drea tém alto nivel técnico, de produgao
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de 2016, diz Athayde.

Os focos da atuagdo da Endemol Globo no
Brasil estao em: “Trazer formatos da Endemol
ja desenvolvidos nos outros paises que atua
e criar novos formatos e produzir no Brasil
formatos que serdo exibidos em outros paises.
Com flexibilidade paraasequipes Globo fazerem
adaptagdes para a audiéncia brasileira.

Entre as produgoes jé realizadas com sucesso
estdo o Big Brother Brasil e Hipertensdo, além
de outros formatos que sdo veiculados na TV
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Endemol Globo assessorou a TV Globo com sucesso na
produgdo da 112 edigdo do Big Brother Brasil

Globo dentro dos programas Caldeirdo do Huck
e Domingdo do Faustdo. ‘Em 2011, a Endemol
Globo assessorou a TV Globo com sucesso na
produgdo da 112 edi¢do do Big Brother Brasil.
J4 estdo confirmadas também novas edigoes
de Hipertensdo e Danga dos Famosos, o tltimo,
estreou no 22 de maio), finalizou Athayde.
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