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Soluciones Innovadoras. A través de la nube, las redes Visitenos en Tepal
y el globo. Bienvenidos a ARRIS. www.ewtn.com
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para dar forma al futuro. Con una entrega de video totalmente transformadora.
Con nuevas experiencias multi-pantalla. Con soluciones integradas. Con las
potentes nuevas sinergias. Con hogares conectados de forma mas sencilla e

inteligente. Con emocion. Sin limites. Arrisi.com COBERTURAS:
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Si el deporte es tu pasion, lo respiras, lo vives, lo sientes!!
BYU Canal Internacional y su programa Deportes

fueron creados para ti. Disfruta desde la comodidad

de tu casa los deportes universitarios de la liga NCAA,
futbol, baloncesto, futbol americano y mucho més.

Expande tu horizonte, traspasa las fronteras,
vive tu mundo internacional deportivo!
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Expo CONVENCION DE TEPAL Y
TecNOTELEVISION DE COLOMBIA

CoBERTURAS DE CANITEC, TELE
NexTV Y ENCUENTROS DE PARANA (ARGENTINA) TECNOTELEVIS

Esta edicion de julio de PRENSARIO, con
mads de 120 pédginas, tiene su foco en la Expo
Convencién de Tepal, que se realizard en
el Westin Playa Bonita de Panamd, en su
regreso a ese pais.

Enlos dltimosafnos se harevitalizado el rol
de Tepal como asociacién de asociaciones y
laimportancia estratégica que tiene paralos
principales cableoperadores delaregién, que
concurrena un evento donde practicamente
no tienen competidores y si colegas para
compartir experiencias frente a las econo-
mias de escala de los jugadores regionales.
Junto a los trade shows de cabecera como
Andina Link Colombia, Canitec en México
y Jornadas en Argentina, Tepal los aglutina,
atraealosindependientesyalos proveedores
de equipamiento programacidn, siendo un
buen punto de entrada para acceder a lo
mejor de la region.

TecnoTV

Con esta edicién asistimos por tercera vez
al evento exclusivo de ese tipo de Colombia,

munpo Mexico, NCTA ((YA)

EXPO & COMGRESD JULID 31 ¥ ELOETD 1° €

Tecnotelevisién de Bogotd, que
se suma a los eventos de broadcasting de
la region. Organizada por la revista TV &
Video y con buen nivel de continuidad de
asistencia de sus expositores, tiene buena
representatividad local ybuena concurrencia
internacional. Se va ganando un lugar apoya-
do en un mercado que perfectamente puede
solventarlo, desde que Colombia estd en la
elite de la regién con sus cadenas abiertas
y produccién audiovisual independiente,
y proyectos novedosos como CityTV que
reporteamos aqui.

Mexico: Post CANITEC Y
Post TELEMUNDO

Almismo tiempo, esta edicién de PRENsA-
RIO asigna un espacio importante a México
con dos coberturas e informes posteriores
de sus dos eventos principales: Canitec para
la parte de telecomunicaciones por cable y
Expo Cine Videoy Television, que organiza
larevista Telemundo, principalmente parala
parte de broadcasting. Uno y otro sirven de

TepaL, TECNOVISION AND MUCH MORE

This issue of Prensario Internacional cov-
ers in depth two significant Latin America
oncoming trade meetings & conferences:
the 23rd. Tepal convention witnesses the
major Latin American pay TV industry play-
ers returning to Panama City for another
round of discussion about the future at the
recently opened Westin Playa Bonita Hotel.
The programming and equipment provid-
ers appreciate this powwow because many
top executives from the major companies
regularly attend it; helps to fast-track pur-
chasing decisions.

Tepal stands for Latin American Associa-
tion of Cable Telecommunications compa-
niesand gather both cable entities and major
operators from most Latin America, a trait
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thatallows fruitful conference sessions about
the key issues affecting the industry and
insight concerning future moves.

Tecnotelevisién is a broadcast equipment
convention held in Bogota City that closely
follows the expansion of the free- and pay
TV television activity in this market, the
fourth-largest in the region and enjoying a
comfortable expansion drive through com-
petition among those appreciating its enor-
mous potential. The current government is
expected to go ahead with the project of a
third private nationwide broadcast network,
put to compete against incumbents Caracol
and RCN.

In addition, there are reports covering the
mostimportant prospects,issues and trends

<8>

antecedente inmediato paralos protagonistas
de Tepal y TecnoTV, respectivamente, con
sus maximos protagonistasy las expresiones
de como estd México hoy, en el marco de las
Reforma en Telecomunicaciones. Y, como es
tradicional, le agregamos el componente de
ad sales que completa la mirada integral que
PrENsaRIO da a los mercados.

NCTA, NexTV SummiT Y ENCUEN-
TROS DE PARANA

También incluimos la cobertura de The
Cable Show (NCTA) de Estados Unidos,
donde estuvieronlos principales operadores,
y la vanguardia del NexTV South America
Summit de Buenos Aires, donde se hablo
sobre todo de VOD, OTT vy los SmartTVs,
como nuevos protagonistas.

Concluye ademas el informe Post Encuen-
tros Regionales de Telecomunicaciones de
Parand, también en Argentina. Con todo esto
completamos una edicién 100% regional
como nos gusta hacer.

arising fromre-
cent conven-

. g TECHOTELEVISION 2013 § )
tions Canitec e |

and Telemundo

in Mexico in an environment influenced by
the recent Telecommunications Reform Act
enacted by the government; NCTAs The
Cable Show in Washington and the industry
focus on OTT and TV Everywhere; Dataxis’
NexTV Summitin Buenos Aires, also focused
on Internet-conveyed applications for TV
Everywhere, and the Encuentros Region-
ales show hosted in Parand City, Argentina,
aiming at the independent cable operators
and cooperatives but also on broadband
applications and digital TV developments
available in that nation

LATIN AMERICA
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Tepal organiza su Expo Convencién nu-
mero 23 en el Hotel Westin Playa Bonita de
Panamd del 14 al 16 de agosto, regresando al
pais centroamericano tras dos ediciones en el
paradisiaco Hard Rock de Punta Cana, pero este
hotelnolees menosen confort, lujoy playa. Hay
que ver nada mas cémo acompaiia el clima de
Panamad, que suele ser lluvioso para provecho
de los barcos que cruzan el famoso canal.

Panamd es ademds el pais del cableoperador
anfitrién mds buscado por los expositores,
Cable Onda, cuyo presidente Nicolds Gonzalez
Revilla también encabeza la organizacién de
organizaciones, Tepal.

Otro cambio importante fue la fecha elegida
en agosto, que la saca de su franja habitual
de julio, coincidente con las vacaciones del
hemisferio norte. Si bien eso supone una
ventaja, Tepal asi se vuelve a meter muy cerca
de ABTA, la feria de Brasil, que es el mercado
mds fuerte de la actualidad. Como hay una
semana de diferencia no indica un perjuicio
de todas maneras.

DEe LATINOAMERICA AL MUNDO
Tepal promueve el slogan “De Latinoamé-

Guillermo Soto, presidente de Tricom
y director de Tepal

>

Nicolas Gonzalez Revilla, de Cable Onda Panama,
Konrad Burchardt, de TuVes HD, y Jorge Schwartz
de TV Cable Ecuador
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Expo CONVENCION TEPAL EN EL
WESTIN PLava BoniTa, EN PANAMA

GRAN EXPECTATIVA CON EL MOMENTO REGIONAL

DICIN V EINILAUD

Los miembros de Tepal en la inauguracion de la edicion 2012 de la expo, en Punta Cana

rica al mundo”, en un perfil comunicador
activo que la viene identificando también
en los ultimos afios en su vinculos con la
proteccion delos diferentes miembros frente
alosataques de algunos gobiernos en cuanto
ala libertad de expresién y la participacion
por primera vez con stand de Certal, el
centro de estudios para el desarrollo de las
telecomunicaciones de América Latina, que
lidera Pablo Scotellaro.

Con la efervescencia actual ante los entes
regulatorios,lanecesidad deinversién antela
llegadadelos OTT como Netflix para grandes
y pequenos y la necesidad de organizarse
de los independientes, todas las ferias este
afio han sido exitosas y de ninguna manera
Tepal deberia ser la excepcién. Incluso hay
recurrente participacién de operadores que
van a ferias distintas, como todas las asocia-
ciones independientes de la regién Andina y
Centroamérica como Ancogua y Catelcsa,
que sin duda estardn en Tepal.

Ademads, Tepal tiene a varios que no van
a ninguna otra en la regién, especialmente
algunos operadores socios que tomaron a

A

William Parra, Juan Carlos Bolivar y
Agustin Becerra de Asotel de Venezuela
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Tepal como propia. Esto incluye a Cable
Onda, CableTica de Costa Rica, TV Cable
de Ecuador, Tricom y Aster de Dominicana
e Inter de Venezuela, entre otros. También
estd prometido el regreso de Cablevision de
Argentina ylos grandes mexicanos como Ca-
blevisiony Megacable, con Enrique Yamuni,
que asisti6 alas ultimas ediciones en Panama.

Todos ellos participardn personalmente de
las conferencias y en particular del Foro de
Negocios, que desde hace unos anos viene
moderando PRENSARIO y este afio no serd la
excepcion con nuestro CEO,Miguel Smirnoff.

STANDS CON MUCHAS SENALES

En los stands se destaca la participacion
de numerosas sefales, a diferencia de otras
ferias donde se ha llenado de empresas de
tecnologia, en particular de China y otros
paises de Oriente. Esto ratifica la condicién
de la Expo Tepal como el lugar ideal para la
discusiéon dela tematicadelos programadores
y la presentaciéon de nuevas senales para la
region, ya que se van a reunir con clientes
grandes que marcan diferencia. Entre los
programadores estd anunciado también el
regreso de Carlos Martinez, presidente de
FIC Latinoamérica, que hacia tres afios no
concurria y ya estuvo en Canitec de México.
Algunas senales tienen stand por primera vez

como Sundance Channel, que estd haciendo
una gran entrada en la regién, CB24 como
la nueva sefial de Centroamérica al mundo,
y Galaxie como producto musical. Del lado
tecnoldgico hay protagonismo de las distri-
buidoras regionales, como TVC o AMT que
no venia exponiendo en otras ferias.

Contactos Ventas Afiliados:

ARGENTINA:
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TepaL 2013: ENTRE EL CRECIMIENTO
Y LA CONCENTRACION

La 232 ExpoConvencién de Tepal, nueva-
mente en Panamd, encuentra a la industria
latinoamericana de las telecomunicaciones
por cable en una disyuntiva: por un lado, debe
aumentar de escala por las crecientes exigencias
de mercado. Por el otro, las fusiones pueden
hacerle perder su personalidad, algunas em-
presas pueden llegar a desaparecer.

Es que, a medida que crecen las exigencias
delpublicoylapresion regulatoria delos Esta-
dos,los cableoperadores deben subirlaapuesta
en términos de inversién y como manera de
mantenerse competitivos ante el avance de las
empresas de servicios satelitales y, en varios
paises, las telcos estatales, que en algunos casos
gozan de beneficios monopdlicos.

Por otro lado, el mercado sigue creciendo:
de acuerdo a Nicolas Gonzalez Revilla, CEO
de CableOnda de Panamad y presidente de
Tepal, se duplicard en los préximos cinco
a siete afnos. Aun en los afios de crisis que
afectaron a la economia mundial desde 2008,
las telecomunicaciones por cable (video +
banda ancha + telefonia) en América Latina
han crecido a un ritmo promedio de entre
10% y 15% anual, con casos como Brasil

EvoLuciON DE SUSCRIPTORES DE TV PAGA

EvoLucion DE TV PAGA EN LOS PRINCIPALES MERCADOS

DE LATiNoAMERICA (2006 — juLio 2013)
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superando el 30%. Si bien es cierto que la
mayor parte de la expansiéon correspondid
a los servicios DTH --en parte por su ca-
pacidad de acceder a zonas no cableadas en
cada pafs-- también se ha observado que, en
paises como México,los cableoperadoreshan
avanzado ostensiblemente en telefonia digital

OTROS PAiSES DE SUDAMERICA (2006 — surio 2013)
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en tanto Telmex, que domina el mercado, ha
venido reduciendo sistemdticamente su base
de lineas fijas.

Para este afo, una de las prioridades de la
industria es afirmar su presencia en el acceso a
los usuarios fuera del hogar, lo que se conoce
como OTT (Over The Top) o TV Everywhere,
y que consiste esencialmente en garantizarle
a un suscriptor de un sistema de cable que
podrd sintonizar video tanto en su hogar --el
servicio “lineal” tradicional-- como fuera de
él, a través de dispositivos portatiles: smart-
phones, tabletas y en menor grado laptops y
computadoras de escritorio.

El problema aqui es que, a futuro, un
cierto contenido --sea un episodio de serie,
una pelicula, o una transmisién deportiva--
podra ser sintonizado a través de diferentes
proveedores; la prioridad para el cable es que
el usuario lo elija, por sobre otras opciones, a
la hora de querer ver ese programa.

Los problemas creados porlamovilidad del
usuario también se aplican a la banda ancha:
en México y otros paises, los cableoperadores
estdn estableciendo “hot spots” (sitios de con-
exiéon a Internet inalambrica) Wi-Fi, donde
los suscriptores pueden conectarse a la Red
previa identificacién ante su proveedor de

Tus clientes tienen la
clave paraquelaTV
se vuelva online.

3
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TepAL 2013: ENTRE EL CRECIMIENTO Y LA CONCENTRACION

cableenelhogar. Como el OTT, éste es todavia
un negocio de pequefio volumen y dudosa
rentabilidad, pero todos los jugadores de la
industria estdn convencidos de que ‘tienen
que estar’ alli disponibles, para no perder su
lugar en el futuro.

Todos estos fenémenos estdn ligados al
auge de las telecomunicaciones moéviles, con
el acceso de alta velocidad a banda ancha con
la tecnologia 4G LTE --ya lanzada por Claro
en Chile y en proceso de lanzamiento en otros
paises-- eleva las expectativas de los usuarios
a velocidades de conexién que todavia son
excepcion en Internet fija: 30 Mbps y mds.
Para una regién donde el promedio actual de
conexiones residenciales estd muy por debajode
la media mundial y es fuente de satisfaccion el
poder acceder a3 Mbps, es todo un desafio, que
incluye lograr una baja sustancial en los costos
de conexion internacional, desde que muchas
de las conexiones pasan todavia por nodos
externos a la region, aunque sean regionales.
La cifra de 30 Mbps surge de considerar tres
conexiones a TV HD dentro del hogar o su
equivalente en descarga de imédgenes por com-
putadoras fijas o portitiles. Para las escuelas,
cuya integracion a Internet es considerada un
triunfo de la industria y los gobiernos cuando
se logra, se prevé a futuro la necesidad de 100
Mbps, una cifra sideral en la actualidad.

ESTRATEGIAS

Varios cableoperadores de la regién han
adoptado o estdn por adoptar el lanzamiento
de servicios DTH en adicién a su operacién
de cable, como manera de competir con Di-
recTV y las telcos en zonas no cubiertas o con
un servicio de costo mds bajo para hogares de
menores recursos. Este tipo de operacion se

ha visto facilitado por la emergencia regional

de empresas como DLA (de Claro), Media
Networks (de Telefonica) y TuVes HD -- ad-
quirida en Julio por Inter Venezuela; Konrad
Burhardt sigue al frente-- que simplifican los
requerimientosyreducenlainversion necesaria.

Estas decisiones han llevado a un desdobla-
miento de la estrategia comercial, a la que los
jerarcas de la industria suelen referirse como
“los dos paises”: uno, configurado por la po-
blacién de mayor poder adquisitivo, a la que
se trata de vender servicios adicionales, como
Internet,HD, telefonia --cuando autorizada--vy,
en general, paquetes con programacién “pre-
mium” (HBO, Moviecity, canales “de nicho”),

Prensario Internacional

DVRYy otras fuentes
de ingreso. Al “otro
pais”,compuesto por

SUSCRIPTORES DE TV PAGA POR PAiS, POR TECNOLOGIA
EN LaTinoAamERIcA (sutio 2013)

1 te d rs
a gente de menores Pals cab|e Total
recursos --entre el

70% y 90% de la México

poblacién total-- se .

le ofrecen paquetes Argentma

DTH, en algunos Brasil

casos con canales Chile

HD ‘aspiracionales’ .

y la posibilidad de Perd

acceder a mejores Uruguay

prestaciones. Paraguay
En la convencién it

The Cable Show de Bolivia

la NCTA realizada  Ecuador

en junio en Wash- Colombia
ington --denomi-
Venezuela

nadajocosamentela
“Convencion Anti- g yonve: private Advisor
Netflix” por varios
participantes-- se afirmé concretamente que
una MSO de cable no puede ofrecer precios
competitivos a los del DTH en funcién de
la inversién requerida en redes y los costos
operativos resultantes. Otro argumento es que
a DirecTV le ha ido muy bien con el sistema
“prepago’; también popular en telefonia mévil
pero dificil de aplicar en redes no digitalizadas.
En algunos paises de la regién, el cable
estd protegido por la regulacion: el gobierno
uruguayo le retir¢ la licencia DTH a Claro
después de habérsele otorgado el permiso,
alegando que la configuracién de la socie-
dad no permitia identificar a sus duefios,
un argumento que marca diferencias en el
tratamiento habitual de la TV y las teleco-
municaciones en épocas de convergencia.
Ese mismo gobierno mantiene el monopolio
de Internet fija en manos de la telco estatal
Antel, que podria dar TV por fibra 6ptica
si se quebrara el delicado equilibrio actual
conlos“cableros”. En Argentina, las telcos no
pueden dar televisiéon pero si VOD y OTT;
las cooperativas telefénicas del interior del
paisestan siendo autorizadasadar TV y estan
optando por IPTV, para preocupacién de los
cableoperadoresindependientes con quienes
compiten en determinadas ciudades.

EN LA NUBE
Otra de las estrategias emergentes de la
creciente conectividad es la posibilidad de
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que los socios de Tepal compartan contenidos
y software ubicados en servidores centrales
comunicados por Internet, lo que se conoce
como “la nube”.

Esta implementacién ayudaria a bajar cos-
tos operativos y aumentar las posibilidades,
exigiendo a cambio una creciente labor de
colaboracién entrelas diferentes empresasaun
nivelaceptado porlas disimiles regulaciones en
cada pais y el hecho de que la operatoria varfa
de una empresa a otra.

De cualquier manera, existe evidente en-
tusiasmo en Tepal con respecto al futuro y la
manera de superar los problemas que se van
presentando a medida que los mercados y la
competencia van creciendo. Para los cableop-
eradores y expositores de programacién y
equipos presentes enla muestray conferencias,
la posibilidad de intercambiar experiencias
con los principales directivos de la industria,
actualizarse con respecto a programaciony tec-
nologiasyalertarse conrespectoalastendencias
del mercado justificanampliamentela decision
deasistir a esta convencién que se inici6 a prin-
cipios de la década del 90, en la misma Ciudad
de Panamd, pero con objetivos muy diferentes
alosactuales: en aquella época,laprioridad era
eliminar la descarga de sefiales de los satélites
estadounidenses que podian ser sintonizados
en América Central, el Caribe yla parte andina
de Sudamérica, para posibilitar la existencia de
senales dedicadas a América Latina.
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NicoLAs GoNzALEzZ REVILLA: MERCADO DE TV PAGA
SE VA A DUPLICAR EN 5 A 7 ANOS

| ANZARA REDES DE TELECOMUNICACIONES Y LTE

Muy optimista con respecto al futuro
de TV paga se muestra Nicolas Gonzélez
Revilla, CEO de Cable Onda de Panam4, y
presidente de Tepal.

“Tenemos previsto que en la mayoria de
los paises de América Latina laindustria de
la TV paga y la banda ancha se duplique
en tamano de aqui a 5 a 7 anos), senald
a PrENsARrIO en Washington durante la
convencién de la National Cable Telecom-
munications Association, realizada en esa
ciudad. ‘En el caso de Cable Onda, tenemos
prevista esa expansiony vamos alanzar dos
redes nacionales de telecomunicaciones,
una de LTE para telecomunicaciones de
alta velocidad, y una de WiFi en bastantes
lugares del pafis’.

Gonzélez Revilla sustenta su prondstico en
el progresivo aumento del poder adquisitivo
de la poblacién en la mayoria de los paises

de América Latina: ‘La clase media estd cre-
ciendo, tan pronto hay algo de dinero dispo-
nible lo invierte en televisiéon paga y banda
ancha; ademads, aparecen nuevas opciones
atractivas, como TV Everywhere, con HBO
Go, CNN y otros. Y, el usuario toma cuenta
de que hay posibilidad de acceder a mucha
programacion que tal vez antes no co-
nociera; en nuestro caso, estamos
trabajando mucho conlas guia
electrénica de programaciéon
(EPG), tenemos la version
3.7 de Rovi y mds adelante
utilizaremos la 6.0’.

Con respecto al cable fren-
te a los operadores sateli-
tales, sefiala que ‘en Panamd
compiten con Cable Onda la tel-
co Cable&Wirelessy dos DTHs, Claroy Sky.
Los operadores satelitales son efectivos alli

Nicolas Gonzalez Revilla

donde no hay cable tendido; por otra
parte, en varios socios de Tepal

--como Inter en Venezuela
oTVCableen Ecuador-- estin
iniciando o considerando
iniciar operaciones de DTH

para ampliar su drea de co-
bertura y abarcar una mayor
cuota de mercado. De todos
modos,no debemosdescartar una

futura consolidacién de operaciones,
y espero que nosotros seamos parte de esa
consolidacion’.

ASIVIVE UNPOP STAR

T
e

TV CaBLE EcuAaDOR LANZARA DTH

&5 un canal

EN AuAaNzA coN TuVEs HD

TVCable, MSO de cable de Ecuador, lan-
zard en septiembre un sistema de TV paga
satelital, adelant6 Jorge Schwartz, CEO de
la empresa, a PRENsARIO durante la NCTA.

El sistema de TV paga satelital serd
operado con TuVes HD, la empresa
chilena que ofrece estos servicios
a los cableoperadores y cuyo
esquema ha sido adoptado
por Inter de Venezuela,
entre otras empresas. El g
de TVCable serd el quinto
sistema de este tipo en
Ecuador, saliendo a com-
petir con DirecTV, lider de
mercado a partir de su sistema
prepago;laestatal CNT, que tiene una
alianza con la filial de servicios mayoristas
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Mas para tu vida

de TV de Telefénica; la municipal Etapa, de
Cuenca, y Claro, que tiene también cable,
restringido a la ciudad de Guayaquil.

‘No hay otra opcién) afirmé Schwartz y
sefial6 que el DTH de TVCable apuntard
a los hogares de menores ingresos con un

servicio que --en la primera etapaserd
exclusivamente prepago-- de entre
10y 15 délares mensuales, en to-

tal sus competidores operan en
generalenelrangodelos15a20
dolares. El mercado potencial
estimado es de 3 millones de
hogares, de los cuales Schwartz
espera poder captar 70.000 en el
primer afio de operacién.

El elemento diferencial entre el DTH
de TVCable y los demds sera la caja: todas
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Jorge Schwartz, CEO de TVCable en
The CGable Show 2013

ellas tendrdn capacidad para captar senales
HD, y dentro del paquete basico habra dos
canales ‘de HD aspiracional’, para incitar a
los suscriptores a migrar hacia una paquete
mds avanzado.

‘La estrategia de distribucién serd inde-
pendiente de la de cable, con un gerente y
canales de distribucion establecidos’ para la
venta de liis equipos y de la recarga de las
tarjetas, previéndose una ocupacién media
del 65% yvalidez de 15 dias paralas recargas.

Y 5
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TRICOM: GRANDES INVERSIONES PARA
EL MAYOR DESPLIEGUE DE SERVICIOS

EXPANSION DE TRIPLE PLAY Y REDES MOVILES

Guillermo Soto, presidente de Tricom
de Republica Dominicana, destacé a PREN-
sAr1O el plan de inversién llevado a cabo
durante los dltimos tres anos, que implico
mds de USD 200 millones y permitié me-
jorar la posicién en competitividad dentro
del mercado en todos los segmentos de
telecomunicaciones y entretenimiento.

El ejecutivo explic6 que el plan de expan-
sién tecnoldgica abarcd las readecuaciones
de las redes existentes, el despliegue de
una red de fibra dptica coaxial (HFC),
mejoras de eficiencia y capacidades en la
plataforma de administracién de Internet,
y la implementacién de una red movil
totalmente nueva 4G LTE y
3G (1x EVDO- Rev A).
‘Tricom ha concretado
algunos lanzamientos
que permiten ser uno
de los operadores con
beneficios masrelevan-
tesen TV paga, Internet
y lineas fijas, asi como
para el nuevo portafolio
de productos de Internet y
smartphones mdviles paralos segmen-
tos residenciales y de negocios.

Entre las principales innovaciones, Soto
destac6 las mejoras en el servicio de In-
ternet mévil, con productos Modem USB
y MIFI (hotspot) disponibles en la nueva
infraestructura mévil 4G LTE y 3G (Evdo).
En mayo, lanzé el primer smartphone 4G
LTE del mercado dominicano, e inicid la
comercializacion del Triple Play, soportado
enlared HFC, paralaciudad de Santiago, la
segunda ciudad de importancia en el pais.

‘Las prioridades de inversién para Tricom
continuardn enfocadas en laampliacién de
cobertura tanto para las redes fijas como
moviles. En la actualidad sélo posee cober-
tura4G LTE a nivel de todo Santo Domingo,
Santiago y otras cuatro ciudades de mayor
alcance poblacional. En la red mévil se
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ejecutan ampliaciones para lograr una co-
bertura nacional en el transcurso del aio
e inicios del 2014. Igualmente, continuar
la ejecucion de la red HFC, para ampliar
cobertura en Santiago asi como en otras
cuatro ciudades de importancia enlas zonas
este y sur del pais’, senalé Guillermo Soto.

‘Contamos con una red Hibrida Fibra-
Coaxial (HFC) tocando 7 provincias de la
Republica Dominicana en un diseiio de
750HP (Home-Pass) mdximo por nodo
sobre unared de 1GHz RF, en un formato de
Nodo + 1.Enlaactualidad,lared HFC cuen-
ta con una disponibilidad de 423,000HP en
més de 627 nodos, 192 canales SD (Standard

Definition), 76 canales HD (High Defi-
nition) y 3 canales 3D; voz sobre IP

yvelocidades hasta 100Mbps sobre

DOCSIS3.0’, remarcé.
En cuanto al servicio de HD,
Soto afirmé: ‘Ofrecemos en
nuestra sefial una imagen 100%
full HD, 1,080 i, sin compresién,
lo cual unido a la calidad de so-
nido Dolby Digital 5.1 otorga una
impresionante nitidez y absoluto rea-
lismo de la imagen. Gracias a la robustez
que nos otorgalared de fibra éptica coaxial
desplegada, continuamos siendo lideres en
la region en contenido de alta definicién,
exhibiendo hoy una propuesta de valor de
mds de 70 canales full HD y contenido en
3D, el cual puede ser disfrutado de forma
simultanea en el hogar o negocio, inde-
pendientemente de la cantidad de salidas

(cajas) activas’.

‘Como parte del plan de inclusién de
nuevos beneficios, recientemente hemos
lanzado nuestro novedoso servicio de con-
tenido a la carta Tricom On Demand, bajo
las modalidades de suscripcién y pago por
evento’, anadi6.

Opiné sobre los sistemas OTT disponi-
bles en el mercado, que representan una
‘diversificaciéon de la oferta de contenido
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Guillermo Soto

que no sustituird el contenido relevante y
organizado que prefieren los usuarios de
TV paga’. Por otro lado, se trata de una
‘oportunidad de negocios’ para operadores
como Tricom que dentro de su plataforma
de productosyservicios combinados ofrece
también Internet de las altas velocidades,
indispensable, paraaquellos clientes que op-
tan, ademds de la suscripcion de Telecable,
adicionar servicios como Netflix.

EL MERCADO DOMINICANO

‘Republica Dominicana cuenta con una
regulacion especifica para el mercado de la
television por cable, la cual a sus ocho afios
devigencia esta evidenciando estar anticua-
daalno preverlarealidad actual del negocio
en el pais. Por su parte, el Organo Regulador
no ha atendido con la celeridad adecuada
algunos temas de desigualdad regulatoria
que se vienen dando entre companias de
servicios de televisién por suscripcidn,
inatencién que acaba creando una discri-
minacién en perjuicio delos prestadores de
servicio de difusién por cable, frente a los
prestadores de servicios de televisién por
suscripcién que utilizan otras tecnologias’,
explico el ejecutivo.

Y finaliz6 sobre pirateria: ‘Se detectan
altos niveles de pirateria en todo el pais, en
donde algunas empresas ofrecen el servicio
detelevision por cable utilizando sefales por
las cuales no pagan en lo absoluto. En los
ultimos meses se estdn apreciando algunas
iniciativas con el apoyo del gobierno, pero
a la fecha no se ha concretizado un frente
que este atacando de lleno las multiples
violaciones al derecho de autor que se estdn
tipificando diariamente en el pais’.

SPIDERMAN
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INTER, VENEZUELA: BUENOS RESULTADOS EN DTH,

PESE A LAS DIFICULTADES COYUNTURALES

REPORTAJE A EDUARDO STIGOL, PRESIDENTE

Eduardo Stigol, presidente de Inter de Vene-
zuela, coment6 a PRENSARIO que la aceptaciéon
delserviciode DTH,aunafodesulanzamiento,
es muy buena. ‘El 95% de lo que se vende es a
clientes fuera de nuestras zonas cableadas, es
decir que este servicio no estd canibalizando al
tradicional de cable, el 94% es prepago’.

‘El servicio DTH comenzé finalmente en
manera plena en el mes de octubre, ya con una
cadenadedistribucién yunared deinstaladores
bien armada en todo el pais. Lamentablemente
laenormedificultad deimportar equipamiento
al pais hace que no podamos mantener una
venta estable ya que en varias oportunidades
nos quedamos sin stock, este es el principal
problema que estamos viviendo, completé.

Desde el punto de vista técnico, se maneja
con el soporte de TuVes HD que, segtin expresd
Stigol, estd dando ‘una solucién muy estable,
no tenemos reclamos técnicos de ningtn tipo.
El equipamiento es Intek HD, de muy buen
precio y la calidad es comparable a los equipos
de Cisco y Motorla que usamos en cable, pero
el precio es apenas una fraccion’.

EL CONTEXTO EN VENEZUELA

Sobre el marco econémico en el pais, Eduardo
Stigol explicé: ‘La inflacién es alta, los salarios
han aumentado un 35% este afo, pero los pro-
ductos de consumo aumentaron al doble o mas
en muchos casos. Eso influye negativamente

en la capacidad de pago de los clientes, a pesar
que nuestro servicio no pudo aumentarse en
este tltimo periodo, convirtiéndose en un lujo
para los hogares donde ya lo habian logrado
incorporar como parte de su vida’

‘Internamente los costos han subido y con
tarifas congeladas nos es imposible seguir
operando, estamos hablando con todos los
programadores paraescalonar el incremento de
los costos de programacién, en base podamos
ir aumentando nuestras tarifas’

En este contexto, Inter ha abocado sus
recursos en la ‘retencién de clientes, el posicio-
namiento y en el caso de prepago en estimular
recarga. Sobre las prioridades de inversion,
remarcé que se concentra en banda ancha,
siempre reafirmando su diferenciacién por
altas velocidades y en DTH.

Enlo querespectaalaaltadefinicién, remar-
c6: ‘Estamos ofreciendo sélo siete canales HDy
no aumentamos la oferta por la imposibilidad
de importar cajas HD para cable. Hay una de-
manda por este producto muy grandey tenemos
capacidad en la red para transmitir 20 canales
HD, peronohace sentido incrementar nuestros
costos de contenido cuando no tenemos decos
para instalar nuevos clientes HD’.

CompeTencia en OTT
Sobreel principal operador de OTT, Eduardo
Stigol afirmé que ‘no es una amenaza, y sefial6:

Eduardo Stigol

‘Veo atodalaindustria deIcable, tanto progra-
madores como operadores, incursionando en
sus OTT y creo que ahi hay mds valor que en
la oferta de Netflix en la regién. Quizés con el
tiempo sean un complemento para un cliente
de cable, pero no lo veo como competencia’

‘Creo que los clientes busca ver sus conte-
nidos de cable en cualquier dispositivo y ahi
el foco se estd poniendo en darles una libreria.
Estoy convencido de que deberiamos trabajar
también en ofrecer en muy corto plazo los
canales lineales online, en lo que estamos muy
lentos enlaregion. Siun cliente paga por ver sus
canales en su TV, deberia poder verlos también
en vivo en su iPad o Notebook’

Finalmente, dijo sobre Tepal: ‘Creo que
los temas de OTT y los canales lineales serdn
fundamentales en Tepal. También estaré
enfocado en los costos de programacién y
esta condicion particular de la devaluacién
en Venezuela’.

ASTER: LA NUEVA GERENCIA DE JUAN

GomEez Diaz AsIsTE A TEPAL
LUEGO DE SER ADQUIRIDA POR TECNODISA/TELEI\/IICRO

Aster Comunicaciones, proveedor delosser-
vicios de TV e Internet por cable en Republica
Dominicana, fue adquirida en enero 2013 por
la empresa Tecnologia de la Comunicacién
Satelital Moderna (Tecnodisa),luego de haber
estado intervenida por varios afios.

Tecnodisa pertenece al Grupo Telemicro,
presidido por Juan Ramén Gémez Diaz, quien
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designé en la gerencia general a Arianne G6-
mez, y a Francisco Cuevas Maldonado como
director de promocionesy programacion. Estos
ejecutivos participardn en esta edicién de Tepal
en Repuiblica Dominicana.

Desde la empresa afirmaron ala prensalocal
queel Grupo desarrollard una‘agresiva campa-
na’de captacién de usuarios del servicio de cable
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Juan Ramon Gomez Diaz

con ‘ofertas atractivas y a un mds bajo costo’
‘Serdn ofrecidos al menos cinco canales
exclusivos que no estan disponibles en ningtin
otro sistema de cables y que mdas adelante serdn
identificados. Todo esto redundaré en beneficio
denuestrossuscriptores de Aster, comunicaron.
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EmiLio Rusio, HBO: “Tobos LoSs CANALES PREMIUM
ESTAN DISPONIBLES EN HD'

REPORTAJE EXCLUSIVO EN CANITEC

Emilio Rubio, presidente de HBO Latino-
américa, concedi6 un reportaje exclusivo a
PRENSARIO, en el marco de Canitec en México.
‘Mi percepcién de este afio es positiva, pues
Latinoamérica sigue escapando a la crisis
financiera internacional. Mas alld de que haya
problemas serios en Argentina y Venezuela, el
panorama general es saludable, con mucha
estabilidad en México y crecimiento en Brasil’

PREMIUM Y BASICOS,
pispoNiBLES EN HD en 2014

Dijo sobre sus prioridades para este afio:
‘Desde el ano pasado tenemos dos grandes
proyectos. Primero el cambio de tecnologia
de MPEG2 a MPEG4 de la plataforma digital,
que ya casi culminamos dentro del refuerzo
digital de la estrategia de los canales lineales.
Asipudimoslanzar todoslos canales Premium
en HD, y los canales bésicos estardn listos a
fin de afo. Es algo que los clientes todavia
no pueden aprovechar al maximo, pero que
serd un cambio importante para la industria’.

‘El promedio de canales nuestros en HD es
de 2-3 por operador, pero ya podrian tener 8
6 10. Creo que el SD va a sobrevivir para un
segmento por una cantidad de afios, pero el
grueso de canales tendrd que ser HD’.

Completd: ‘Ya vemos a mediano plazo esa
diferenciacién en Brasil donde esta casi lista
la conversién. En Argentina DirecTVy Cable-
vision lo hardn pronto y en México también,
aunque hacen falta cambios de cajas. Estamos
poniendo la bandera como siempre y cum-
pliendo una marca importante de empezar
el 2014 con toda la oferta de canales en HD.
Los operadores decidirdn en que los emiten’.

VOD en HD en BrasiL
Y LATINOAMERICA

Como segundo gran proyecto, remarco:
‘Hace cinco afios, cuando las telcos se me-
tian en Latinoamérica, nos adelantamos con
HBO On Demand, un producto para la alta
demanda que iban a tener las telcos. Pero ellas
no fueron con IPTV sino con DTH y el On
Demand quedé para un pequefno grupo de
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cablesavanzados. En Latinoaméricalo hicimos
en SD, pues en ese momento no se soportaba
otra cosa. Pero tuvimos la visién de empezar
en Brasil recién a finales del ano pasado, ya
directamente en HD. Ahora comenzamos en
Latinoamérica y todos quieren entrar. El On
Demand en HD ya estd en el satélite, pues no
tiene sentido ofrecerlo en SD,aunque depende
del ancho de banda. En Buenos Aires ya se
parti6, Chile estd prepardandose y México
igual con lanzamientos masivos. Es una meta
para este ano’

HBO Go crece

Otro tema es avanzar con su oferta de TV
Everywhere: ‘HBO Go es un proyecto que
tenemos desde hace dos afios, lanzamos con
Sky Brasil, Venezuela, Colombia, Argentina
con DirecTVyesunaexperiencia maravillosa.
Transmitir contenidos de video por internet
no es lo mismo que via satélite para nuestros
distribuidores’.

‘Elnivel de complejidad es alto perola expe-
riencia parael consumidor es estupenda como
valor agregado al premium. Hemos triplicado
y cuadruplicado el trafico. S{ hay una masa
de suscriptores del Premium interesados en
esto, pero hay que saber que son gente joven,
early adopters con plataforma en PC, iPad e
iPhones. Para este afio sumaremos la Xbox
y seguiremos sumando devices cuando los
distribuidores estén listos’.

‘Sostenemos que la experiencia de verlo en
casa esinigualable, pero vale preguntarnos qué
pasa con los que estan fuera. Estd claro el por-
centaje que puede tener dentro de los clientes
actuales, pero la pregunta es qué pasard con
los clientes futuros. Ahora llegamos a México
con HBO Go, hay algunos que subestiman el
alcance pero no tenemos duda que los ope-
radores logrardn lanzarlo antes de fin de ano
y autenticar a sus clientes’

EXITO DEL VIRAJE A
LA PRODUCCION ORIGINAL

Agreg6 sobre otro pilar: “‘Hace cinco afios
hicimos un gran viraje de compaiiia de li-
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Emilio Rubio, presidente

cencia tradicional a una apuesta de control
absoluto de algunos contenidos. Ahora esta-
mos seguros de que fue una buena decision.
Fue un plan stiper ambicioso ylos resultados
estdn a la vista. Game of Thrones es la fran-
quicia mds importante en la historia para
Latinoamérica y USA, incluso fue mds que
Los Sopranos y Roma. Puedo adelantar que
quedan unas cuantas temporadas. También
fueron exitosas Newsroom y Girls que es
sorpresa en todas partes.

‘Se expandird elnimero de horas originales
en HBO en Estados Unidosy en Latinoamérica
la meta también es producir mayor cantidad.
Tenemos planes de produccion en México, Ve-
nezuela, Argentinay por supuesto Brasildonde
ya trabajdbamos con Ancine desde dos o tres
afios antes que en el resto de Latinoamérica
por la cuota local mayor que nos exige’

‘Para los estudios el contenido es un
commodity, pero para nosotros no, tenemos
el alma de TV paga y nuestro contenido es
unicoydiferenciador paralaindustria. Nunca
haremos un licensing para un canal abierto’.

LA RerormA EN MExico

Sobre la Reforma de Telecomunicaciones
en México, expresd: “Tenemos mucha expec-
tativa sobre la Reforma, que haya equidad y
no injusticias para canales internacionales y
operadores. También, que se resuelvan pro-
blemas que vienen de anos, desde précticas
comerciales de algunas empresas canales
abiertos hasta la discriminacién de espacios
de publicidad que no permite mds de seis
minutos por hora haciendo inviable un canal
bésico. Por suerte no parece que vaya a pasar
lo de Brasil, Venezuela o Argentina. Aqui hay
buena influencia de USA vy los tratados con
México son favorables’

sundance
CHANNEL.
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CoNFERENCIA ESTELAR DE CARLOS MARTINEZ EN CANITEC

FIC cEeLEBRA sus 20 ANOS CON NUEVAS SENALES

Fox International Channels se destacé
entre los programadores en Canitec con el
desayuno a gran escala, que conté con una
conferencia de prensaa cargo de Carlos Mar-
tinez, presidente para Latinoamérica, quien
dio una exposicién como no lo hacia desde
la anterior Tepal en Panama, tres afios atrds.

Martinez estuvo acompanado por Edgar
Spielmann de Moviecity, Lorenzo Orozco,
actual director para México de FICy conoci-
do enlaindustria por su paso por Telmex en
Chile, quien ofici6 de moderador y recabd
que cuenta ya con 35 sefiales, y NBC Latino-
américa con su MD Ken Bettsteller. El foco
fue ellanzamiento de dos canales en el bésico
pero sin ocupar mds lugar: un nuevo Fox
Life en concepto de marca mundial (se une
con Utilisima) y Mundo Fox Latinoamérica
en la frecuencia que deja. Pero sirvi6 para
repasar todos los temas.

SIGUE LA EVOLUCION

Dijo Carlos Martinez: ‘Nuestra compaiiia
cumple 20 afios este afio, pero en los tltimos
11 creci6 muy fuertemente, y mds el afo
pasado con la compra de Fox Sports y Fox
Sports Brasil, pues en un afio ya tenemos
liderazgo en canales deportivos con excep-
cién de Brasil, donde estamos contentos de
ser segundos, y Venezuela. Ahora tenemos
canales de entretenimiento, documentales,
estilo de vida y depor-
tes pero divertido, que

produccidn, ahora
bajo la conduccién
de mi jefe Hernan
Lépez desarrolla-
mos las marcas
a nivel mundial.
Por eso compra-
mos ESPN Asia y
decidimos que Fox
Life para viaje alre-
dedor del mundo,

.

1préxi Lorenzo Orozco, director de FIC México, Ken Bettsteller managing
ql,le paseaiproximo director de NBGUniversal, Carlos Martinez, presidente de FIC LA,y
nivel. Lo lanza- Edgar Spielmann, de Moviecity

remos en enero o
diciembre en USA, y uniremos Fox Life
con Utilisima en América Latina. Utilisima
quedard como sub-marca dentro del nuevo
canal manteniendo su talento como Narda
Lepes, Aquiles o Laura Posadas.

Seguiremos lideres en Lifestyle por com-
petir con la tv abierta. En esas sefiales a una
horaenun80% laaudienciasevaatvabierta.
Vimos que la audiencia de Utilisima es por
las mananas y en Fox Life por las noches, asi
que se complementan. Por las noches habrd
adquisiciones dobladas como los éxitos Ja-
mie Olivery Jackson Cakes.

Munpbo Fox LA
‘Otro movimiento serd lanzar Mundo
Fox en América Latina que nos tiene muy
emocionados. El
primer canal de

International ficcién 100% en

es el aproach de Fox’.
Este ano también Cha nnEIS espafol con un

evolucionaremos con

auge muy signifi-

el Moviecity Play que
habiamos adelantado
en Jornadas en 2010 y luego 2012, noticias de
NBC y mads innovacion. Estd presente Israel
Goémez de Comtelsat que nos estd expan-
diendo a tres estudios de tv en México, lo que
también haremos a tres en Rio de Janeiro y
en Buenos Aires’.

EL nuevo Fox Lire como
MARCA MUNDIAL

‘En Lifestyle, como se lanz6 en su
momento Fox Life y compramos Utilisi-
ma con gran expansioén a 1200 horas de

Prensario Internacional

cativo de produc-
cién. Tiene mucho
potencial pues no hay otro donde se pueda
ver toda la ficcién en espanol. Va a entrar
desde el dia 1 con una penetracién del 65%
en toda América Latina salvo en Brasil,
pues no ocupa nuevo lugar en las grillas.
Las secuelas de El Capo, Kadabra, Lynch y
otras producciones nuestras, pero también
de otros productores de América Latina.

Mundo Fox en USA es una sociedad
con RCN de Colombia y ahora se lanza
aparte para América Latina, sin noticias,
con 100% ficcién.
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UNIVERSAL

Ken Bestseller de Universal, agreg6 que a
partir de julio la senal tendrd nuevo rebran-
ding y nueva programacién en ese canal.
Ademaslaserie Bates Motel,con la historia del
mitico Norman Bates, que Carlos Martinez
cree que serd de las series Top3.

REFORMA Y PIRATERIA

Finalmente, sobre el tema de moda en
México, dijo Carlos Martinez: ‘La Reforma la
vemos con muy buenos ojos. Nos preocupa
que no seamos tomados en cuenta como
industria y hago un llamado a los reguladores
para que nos tomen en cuenta pues tenemos
mucho que aportar desde la tv de paga para
queindustriasiga creciendo con bienestar para
mads gente y que México no se quede atrds. El
tema pendiente en la agenda es la regulacion
de publicidad con topes de de 6 minutos por
hora diferentes a cualquier pais y que violan
el TLC con USA. Alld los canales mexicanos
no tienen ningtn limite y tendria que haber
equidad. También es importante la norma
internacional de clasificacién del contenido y
la accesibilidad a los contenidos.

Otro tema es la piraterfa, pues crecen los
recursos de los piratas para robarse conte-
nidos y tiene que haber leyes. A nosotros
nos influyé para entrar en deportes pues
son en vivo. También estd el subreportaje
en el interior de la Republica. México tiene
un 25% y en América Central un 100%
pues no hay leyes. El promedio de América
Latina sigue bajo en 36% y hay mucho para
trabajar’, concluyé.
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SABES LO QUE TUS SUSCRIPTORES QUIEREN.
NOSOTROS TENEMOS LO QUE NECESITAS.
JUNTOS PODEMOS OFRECER LO QUE ELLOS PIDEN.
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LA PLATAFORMA DE VOD OTT MAS COMPETENTE
PARA CABLE OPERADORES EN AMERICA LATINA.
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} red de fibra de la CFE y el haber
evitado el cambio del titulo de

concesion de Telmex.

Menciondé la creacién del
canal del Congreso y el del Poder

. Judicial con infraestructura
de la industria. Dijo que esta
Canitec 2013 se desarrollé en un

Corte de liston inaugural: Miguel Angel Mancera, Enrique Pefia Nieto, contexto distinto’, con el nuevo

Alejandro Puente y Gerardo Ruiz Esparza

Canitec 2013, que tuvo lugar en el Centro
Banamex de Ciudad de México, junté por
primera vez al presidente de la Republica
Mexicana, Enrique Pefia Nieto, y

/

al jefe de
gobierno del DF, Miguel Angel Mansera, lo que
no veniaocurriendo enla presidencia de Felipe
Calderdn. Es claro que el buen posicionamiento
dela Camara de Cableoperadores en estos diez
anosde gestion de Alejandro Puente continda,
sobre todo en un momento clave marcado por
la Reforma de Telecomunicaciones, que fue
el tema de discusiéon tanto para operadores
como para programadores, que pidieron ser
tenidos en cuenta.

Acompanaron a Puente Gerardo Ruiz
Esparza, de la Secretaria de Comunicaciones
y Transporte para el corte del listén inaugural.
Ellos estuvieron luego en la comida junto a
Mony de Swaan, presidente de la Cofetel, y
los gobernadores de los estados de Guerrero,
Morelos y Quintana Roo, donde Puente
anticipé a PRENsARIO que Canitec 2014 seria
en Cancun.

Durante la comida de bienvenida, Mansera
dijo que ‘seguirdn con las iniciativas para
poner las telecomunicaciones al respaldo dela
educacion en la Ciudad de Mé

ALEJANDRO PUENTE

En su discurso, Alejandro Puente destacd el
crecimiento de la industria bajo su presidencia
en Canitec, llegando a més de 13 millones
de suscriptores, 3,4 millones de Internet y
mds de 3 millones de telefonia. Destaco el

posicionamiento de la cdmara en la sociedad,

que conforma la red cableada més importante
afs, S icenciami
del pais, logros como el licenciamiento de la
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presidente de la Republica y

que ‘en poco tiempo se cumplio
mucho’. Dijo que ‘coinciden con las metas
fijadas en el Pacto por México, muchos de
cuyos puntos se cumplen con la Reforma delas
Telecomunicaciones, como el fortalecimiento
de 6rganos reguladores y la libre competencia
con efecto directo en la disminucién de los
precios.

Celebran esta reforma constitucional
sin precedentes y que colaborardn como
consulta para las leyes reglamentarias. Indicd
cuatro medidas de relevancia para seguir: la
consolidacién de édreas de servicio local para
ahorroa33 millonesdemexicanos;laderogacién
delimpuestointerno de telecomunicaciones; la
promocién de mds competencia en telefonia
celular y el fortalecimiento de las politicas
publicas de telecomunicaciones.

ENRrIQUE PeNA NiETO

Enrique Pefia Nieto dijo que las
telecomunicaciones ‘se han convertido en
un factor esencial) y coincidié que la TV por
cablelogré triplicary dar servicio al 47% delos
mexicanos, con convergencia el 7,3% de lineas
fijas y 14% de los suscriptores de banda ancha.
El plan de desarrollo 2013-2018 pone énfasis

Carlos Alvarez, director de Cablevision y Julio
DiBella, director general y CEO de PCTV
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CaANITEC: APoYO DE ENRIQUE PENA NIETO Y MIGUEL

ANGEL MANSERA, JEFE DE GOBIERNO DEL DF
EL ANO PROXIMO SERA EN CANCUN

enlademocratizacién dela productividad, que
llegueatodaslas poblaciones, gruposysectores.
Busca democratizar la sociedad para promover
elusoeficiente delos factores de productividad,
favorecer la competencia econ6mica, la certeza
juridicayunsistematributario sencilloysimple.
En todos ellos el sector de telecomunicaciones
tiene para aportar. Por eso la iniciativa de
Reforma de Telecomunicaciones, ya aprobada
por el Constituyente para que cada vez mds
mexicanos tengan acceso a mds servicios. Dijo
que la industria del cable ‘se beneficiard con un
marco institucional establecido con modelo de
concesién tnica para facilitar el acceso a todos
los servicios’. Se promoverd la competencia con
regulacion asimétrica y el must carry y must
offer, ayudando a la convergencia de servicios.
Finalmente, menciono el polémico apagén

José Baston, Emilio Azcarraga y Bruce Boren,
de Televisa, con Alejandro Puente (segundo)

Pablo Bello Arellano, Secretario General de AHCIET
(Centro de Investigacion y Empresas de Telecomu-
nicaciones)

Jean Paul Broc, Adolfo Lagos
y Alejandro Fuentes
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CaniTec: Apoyo DE ENRIQUE PENA NIETO Y MIGUEL ANGEL IMANSERA,

JEFE DE GOBIERNO DEL DF

analégico en Tijuana, Baja California
--previsto parael 28 dejunio, luego postergado
para el 18 de julio-- que inicialmente cuenta
con ocho canales para la transicién digital,
con lo cual las casas de esa ciudad ya gozan de
las ventajas. Dijo que instruyé al secretario de
Comunicaciones y Transporte, Gerardo Ruiz
Esparza, para supervisar que todos los hogares
de Tijuanalo tengan. Aceptd que pudo generar
inconvenientes en algunos usuarios pero que
es necesario para transmitir mds canales de
television y liberar espacio para banda ancha.

BALANCE POSITIVO DE LA MUESTRA
COMERCIAL

La Expo Convencién completé dos dias y
medio en Ciudad de México, con una feria
compacta pero de mayor cantidad de contenido
queelano pasado. Losexpositoresy participantes
mostraron entusiasmo con la presencia los
maximos ejecutivos del medio, tanto de los
operadores como de programadores.

Alejandro Kember, de Chellomedia, con Luis Vielma
y Tomas Petersen, de Grupo Hevi,
y Florencia Geoghegan, de Chellomedia

De los primeros, estuvieron todos los que
tenian que estar de México e incluso hubo
una presencia superior de Centroamérica
entre operadores y reguladores de Costa Rica,
Guatemala y Honduras. Parecié positivo el
regreso al Distrito Federal por los comentarios
generales, mds alld que muchos expositores
reclamaron mas movimiento.

Del lado de las empresas, fue notoria la
conferencia de prensa de Carlos Martinez de
FIC, asi como la concurrencia general a nivel
internacional que cada afio es superior por
considerar a México como un mercado muy
atractivo a partir de su crecimiento y de los
cambios que se van a venir con la Reforma
y la mayor inversiéon de nuevos jugadores.
A ella también se refiri6 Francisco Gil Diaz
de Movistar, en una de sus conferencias
magistrales.

En lo que respecta a tecnologia, comienzan
a notarse en los stands las ventas de divisiones
como de Motorolaa Arris, Harmonica Aurora
y el anuncio de Cisco —tuvo un largo seminario
el viernes-- con AGC/Tulsat.

FIESTAS Y RECEPCIONES

Del lado de las fiestas, el Grupo Televisa
acapar6 lo mejor. El martes previo hubo una
lujosa y creativa recepcién de Cablevision
en el Hipédromo de las Américas. Ademds
de la excelente comida y un horario que se
extendia desdelas 3 de la tarde hasta la noche.
Lo particular fue que los invitados recibian

unos cupones para apostar a los caballos y
ganar sorteos.

Y luego vino el miércoles la fiesta de
bienvenida oficial de Televisa Networks en
la discoteca José Cuervo de Polanco, con la
presencia de Pepe Baston y el presidente
del grupo, Emilio Azcarraga, quien premid
personalmente a Alejandro Puente por los 10
anosdefendiendolaindustria, ‘frente a otros que
no quisieron defenderla tanto), segtin expresé.
Bruce Boren también destacé el nuevo canal
que se viene con la UFC, de lucha libre.

1
Ay
o !
Memo Salcedo, director de mercadotecnia
de Cablevision, y José “Pepe” Baston

Santiago Kuribreia, director de mercadotecnia
y promocion de Televisa Networks, y Guillermo
“Memo” Salcedo

ENRIQUE YAMUNI RECIBIO EL PREMIO ALEJANDRO
ALVAREZ GUERRERO

Durante la comida inaugural de Canitec,
Enrique Yamuni, presidente de Megacable,
recibi6 el ya clasico Premio Alejandro Alvarez
Guerrero, de manos del presidente de México,
Enrique Pefia Nieto, en reconocimiento a tanto
a la labor de excelencia en su gestién, como a
sus dotes de liderazgo.

En todo el medio asistente a Canitec hubo
coincidencia plena en la justicia del premio y
en felicitar a Enrique Yamuni con el mayor res-
peto y alegria. En todos estos afios tan dificiles
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y cambiantes para el medio consolidado de las
telecomunicaciones por cable en México, Ya-
muni es una figura que ha logrado mantenerse
inalterable como el primer referente del espiritu
emprendedor delosfundadoresdelaindustriaen
el pais,que esjustamentelo querescata el premio
alusivo al fundador de Cablemds. Mientras tanto,
Megacablehalogrado ser el operador con mayor
numero de suscriptores y el primero en realizar
alianzas valiosas para seguir creciendo entre
gigantes y a la vez conservar su individualidad.

< 28>
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Enrique Yamuni, de Megacable, y Mariano Varela,
de Claxson
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FraNcisco GiL Diaz, Movistar MExico:

‘LA REFORMA ES UN CAMBIO CUANTICO'
CONFERENCIA MAGISTRAL EN CANITEC CON NUEVOS ATAQUES A TELI\/IEX

Francisco Gil Diaz, presidente de Telefénica
Moviles,impartié una conferencia magistral en
laExpo Canitec,donde destac6laimportanciade
lasancién delaReformaen Telecomunicaciones.

Considerada como un aporte fundamental
para potenciar la competencia en un mercado
hasta ahora muy cerrado, sefial6 que ‘esta
reforma la esperdbamos desde hace mucho,
porquehasta susancion, enlugar de ocuparnos
de darle valor agregado a nuestros servicios
moviles, debiamos dedicarnos a solucionar
las desconexiones y los problemas de las redes’

Como ejemplo, recordd que ‘cuando ingre-
samos al mercado como Telefénica Mdviles, el
Gobierno determind que las llamadas interna-
cionales se las quedara la empresa dominante.
No teniamos apoyo para que se abriera compe-
tenciay seinvirtiera paramejorarlos servicios.

Por eso, con la reforma impulsada por el
presidente Enrique Pefia Nieto, ‘se produjo un
cambio “cudntico”, con alcances asombrosos,
pues define al preponderante de una manera
sencilla. Tuvo criticas que tal vez tengan razén
para otros mercados, pero en México no hace
falta hacer un estudio para saber cudl es la
empresa preponderante’, sostuvo.

Sobre la competencia que se propiciard a
partir de la entrada en vigencia de la refor-
ma, Gil Diaz indicé que tener un mercado
competitivo permitird revertir la ecuacion de
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‘indices de penetracion tan bajos y costos tan
altos, lo que redundard a su vez en mejores
condiciones de prestacion de los servicios. ‘Si
la velocidad de bajada es lenta, hay muchas
aplicaciones que no se pueden usar para datos,
videos, musica y planos’, ejemplificé.

Uno de los puntos clave, dijo, es que los entes
reguladores ‘determinen qué operaciones son
preponderantes, paraa partir de esto tomar me-
didas paraevitarladominancia, por ejemplo,que
‘las redes de las empresas asi consideradas estén
disponibles y accesibles a un costo adecuado,
pues se trata de un bien publico concesionado’

Asi, ‘vamos a crecer todos y cada uno va a
tener que invertir méds poder permanecer en
un mercado con mucha mds competencia;, lo
que va a redundar en una baja de los precios
y una mejora de los servicios. Esto es lo que
ocurri6 en todos los mercados del mundo
cuando se favoreci6 la competencia’.

Otro de los ingredientes que tiene la com-
petencia es la entrada en mejora del sistema
de portabilidad numérica, ‘que todavia tiene
muchas complicaciones,como que s6lo dejan
hablaral cliente con el call center delaempresa
anterior. Es importante pues si tienes mejor
red y mds velocidad pero no dejan cambiarse,
no hay competencia’

También destacé el establecimiento de reglas
asimétricas: ‘No se puede tratar igual a los

£y infeddgiwarid.cem

Hoy, el 59% de los
consumicores en
Lotino Americo
compron productos
en internet.
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Jorge Sanchez Lazo, director general de Canitec, y
Francisco Gil Diaz

desiguales, como viene haciendo Cofetel. Es
obvio que el costo de la empresa que tiene el
80% del tréfico es diferente a la que tiene una
menor porcién de mercado. Recientemente en
Perti, Colombiay Brasil,alos de menor tamano
o entrantes se le dan tarifas de interconexion
diferentes que a los preponderantes, para
favorecer su desarrollo’

Sobre la larga pelea que viene dando Telmex
paradartelevision, sefial6: ‘Hoyla Internet puede
transformarse en imdgenes y no hay razén para
limitarse. Estd ansiosa por ofrecer TV, pues los
operadores de cable dan los tres servicios. Pero
la nueva reforma dice que lo haré siempre que
acepte las reglas asimétricas que seleimpongan.
Una vez que las acepte y cumpla, se le permitird
dar television. Eso se va a tardar un poco pues
requiere inversiones y adaptaciones, pues en

parte no las han hecho a propésito’.
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Exitoso eveEnNTO DE LA ARTM, PREVIO A CANITEC

LA ASOCIACION INDEPENDIENTE LIDERADA POR JESUS VILLASENOR

La Asociacion de Redes de Telecomunica-
ciones (ARTM) de México realizd, el martes
previo ala expo Canitec, un evento en paralelo
donde los cableros independientes liderados
por Jesus Villasenior pudieron asistir a semi-
narios y una muestra comercial en el histérico
Hotel Geneva de la Zona Rosa.

Muchosdelos queibanllegando para Canitec
se enteraban de la noticia y asistian con ropa
de viaje. Hubo cerca de 60 operadores y mds
de 200 participantes en total. PRENsSARIO habld
con Villasenor de Cable Tepa, cablero con 20
afios de trayectoria que tiene 11 cabeceras en el
Estado de Jalisco, y es secundado por Salomén
Padilla como representante legal y Adriana

Fernandez como coordinadora.

Dijo que el objetivo claro es ‘representar
a todos los operadores que no se sienten re-
presentados por Canitec) por tener politicas
diferentes. También dijo que en su momento
‘no los represent6 Belmonte, pues trabajaba
para él mismo.

Hasta ahora la entidad tiene 50 socios que
unen 120localidades dela Republica Mexicana
en zonas rurales y suburbanas, lo cual indica
que no son tan pequenios, y afirmé que ‘hay
400 operadores mds para sumar.

El primer gran paso fue la digitalizacién de
30 cabeceras con tecnologia Gospell, y el se-
gundo sera conseguir la doble via. Su urgencia
actual es la banda ancha para no depender de
las tarifas de Telmex y apoyar al gobierno en
el proyecto de llegar con banda
anchaatodoslos mexicanos. Por
el contrario, tienen dudas con la
Reforma de Telecomunicaciones
pues hay leyes secundarias que
los pueden perjudicar.

Como otros adelantos, dijo

ARTM a pleno: Villasefior, Fernandez y Salomén Padilla con Alma que pronto cambiardn de nom-

Alarcon, Salvador Venegas, Federico Paredes, Fernando Cuervo

y Miguel Angel Figueroa

bre con un refuerzo de mercadeo

Adriana Fernandez y Jesus Villasefior, de ARTM

(selos dard la empresa Nuclear) y que podrian
comprar programacion en conjunto. Se mostré
‘muy conforme’ con el evento y dijo que el mo-
tivo de hacerlo previo a Canitec fue ‘ahorrarle
un viaje a mucha gente’. Incluso dijo que sus
socios que quieran ir al Banamex pueden ha-
cerlo perfectamente. Se creci6 en socios (8 0 9
duranteelevento),en standsyen participantes.
Los talleres del lunes fueron de Gospell, Siba,
MBA Networks, PeerUpp, Sica, Adams Global
y Verimatrix. Los stands fueron en su mayoria
de empresas que no van a Canitec y atienden
medianos y pequefios operadores.

CERTAL LANZO EL cAPiTULO MEXICO

EN EL MARCO DE LA REFORMA DE LAS TELECOMUNICACIONES

Certal, centro de estudios delasregulaciones
en telecomunicaciones de América Latina, dio
inicio, durante la expo Canitec 2013 al capitulo
México en el marco de la gira del presidente
ejecutivo Pablo Scotellaro, quien presentd la
campana Pacto por la libertad, en relacién al
Pacto por México, para asegurar que sean escu-
chadostodoslossectores conlareformaactual.

En ese orden, Certal tiene a nivel local en
México a Jaime Deschamps, integrante del
consejo directivo y presidente de la Comisién
de Legislacion, Jorge Rodriguez Castaneda,
presidente del Capitulo México,y Alonso Gon-
zalez Villalobos, secretario general de México.
Vale destacar especialmente que Scotellaro fue
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recibido por el ministro de Justicia, José Ramén
Cossio Diaz.

Su primera reunion fue en la realizada en la
CIRT y fue recibido por su presidente, Tristan
Canales, su vicepresidente, Francisco Aguirre,
y todo el consejo directivo, donde Scotellaro
realiz6 unaexposicion que fue muybien acogida
por los asistentes. Alli, disert6 sobre la reciente
reforma de las telecomunicaciones, la libertad
de expresion y la importancia de la radiodi-
fusién. ‘El profundo andlisis de las diferentes
leyes de medios que se han incorporado a la
agenda de Certal no fue una cuestion casual.
Esas luchas ya existen en varios paises de la
regién y tenemos el conocimiento y las armas
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Jaime Deschamps, José Ramon Cossio Diaz,
ministro de la Suprema Corte de Justicia de la
Nacion; Pablo Scotellaro, presidente de Certal y

José Méndez Acosta, asesor de CERTAL

para combatirlos. Por eso desdela organizacion
estamos comprometidos en apoyar a este gran
pais a generar un debate y analizar las ley de
medios instaurada.

Habra una cumbre de Certal en México en
octubre y luego la reunién mundial serd en
Roma el afio préximo.
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TELEVISA NETWORKS: LANZAMIENTO REGIONAL DE UFC

PRESENTADO OFICIALMENTE EN CANITEC

Fernando Muiiz, director comercial de
Televisa Networks, comentd a PRENSARIO el
crecimiento y la mayor afluencia de gente enla
Expo Canitec de este afio. ‘En la fiesta de bien-
venida en José Cuervo tuvimos 1300 personas
registradas, y la expo en general sigue siendo
buena para nosotros. Que sea en Ciudad de
México indudablemente ayuda paramayor pre-
sencia de Cablemads, Cablevisién, Cablecomy
los demadssistemas, pero también se increment6
el ingreso de gente de Centroamérica’.

Se refirié ademds a su nueva sefial, la nume-
ro 17 de su oferta: ‘UFC es un producto que
buscamos desde hace mucho. Busca fortalecer
la oferta de canales a la carta que teniamos
con Multipremier. En este caso nos sentimos

muy contentos pues es un producto de mucha
calidad. Nos abre camino para negocios que
quisimos hacer de llegar a bares y restaurantes.
No hay nada similar en la grilla y estd dispo-
nible para toda Latinoamérica excepto Brasil.
El objetivo es convertirlo en un éxito regional’.

Otranovedad que se viene es el lanzamiento
deUnicableHD, listo para el préximo trimestre
en el mercado mexicano. Y para Brasil es im-
portante la representacion regional de Victor
Herrera que se ocupard especialmente con el
canal en portugués TLN.

Se refirié a la Reforma de Telecomunica-
ciones: ‘La reforma es la oportunidad para
evolucionar, nosabrela posibilidad de negociar
con nuevos operadores. Surgen a su vez mds

Bruce Boren y Fernando Muiiiz con Lulu

opcionesy contenidos paralosoperadores. Dish
pasaaser un cliente potencial, por ejemplo para
contenidos como los de Telemundo y UFC.

Sobre nuevas iniciativas como la ARTM,
expres6 Muiiiz: ‘El mercado se ha consolidado,
empresas grandes dejan a los chicos solos y
tienen que agruparse. Se me hace muy inteli-
gente de su parte’.

PCTV coOMPLETA MIGRACION TECNoLOGIca A MPEG4

Y LANZARA CANAL PARA LATINOAMERICA

Julio Di-Bella, director general de PCTV, des-
tacé losresultados dela reciente Canitec,‘més que
nada por la posibilidad de hablar con los progra-
madores, renovar relaciones, estrechar proyectos
conjuntosy cerrarnegociosimportantes’. Un ejem-
plo de esto fue el haber iniciado conversaciones
con Chellomedia para produccion de programas
en conjunto, analizando ademasla posibilidad de
expandir la produccién de programas’.

Otro tema importante es que este aflo espera
completarlamigraciona MPEG 4 deltelepuerto,
para empezar el 2014 con la nueva tecnologia.
Permitird optimizar costos de satélite y transfor-

mar canales al HD. ‘El primero que pensamos
convertir es TVC Deportes. Eso ademds del
catdlogo y la produccién extranjera para seguir
a la vanguardia’

Paralasegunda mitad del afio también vienen
producciones nuevas. Vamosalanzar 10 progra-
mas y de ellos 6 nuevos. También buscaremos
ganar terreno en innovacion y retomar la venta
para Latinoamérica, no s6lo de una seial propia
sino de programas.

Habrd dos nuevos canales para fin de 2013
y principios de 2014. ‘Un canal dirigido exclu-
sivamente a la audiencia mexicana (no se sabe

Julio Di-Bella y Alejo Smirnoff, de Prensario

el nombre) en Estados Unidos y otra sefal para
Latinoamérica. Ahora ya tenemos todo listo en
materia de derechos y tecnologia de vanguardia
parahacerlo. Tendréd el mejor contenido de nues-
trossiete canales,buena cantidad delos programas
en vivo de TVC y énfasis en lo deportivo..

TURNER: ANTONIO PEREYRA, NUEVO DIRECTOR
DE AFILIADOS PARA IMEXIcO Y CENTROAMERICA

Antonio Pereyra es el nuevo director de
ventas de afiliadas de Turner para México y
Centroamérica, y ademads estd manejando la
cuenta regional de Telmex. Reporta a Luis
Bolio como General Manager de México y
SVP para México, Centroamérica, Caribe
y Cruceros.

El objetivo en este cargo es continuar con
la excelente relacion actual con los clientes,
acompanarlos en todas las iniciativas y buscar
Prensario Internacional

mayor penetracién con las empresas. Eso ante
todala consolidacion que se esperay que con-
tinuard todo este aio para afianzar alos nuevos
players. Dijo que, mientras algunos tomaran
mds fuerza, la entrada de otros jugadores
también serd un motivo para seguir y avalar su
presencia con la calidad de sus senales.
Dentro de este afo, Turner pone especial
foco en TBS veryfunny, lanzada en octubre de
2011, que ha tenido buena recepcién con todo
<34>

el ADN de Turner y
hay que afianzar ese
buenarranque.EnHD
también tiene algunas
opciones y este afno

Antonio Pereyra

lanzard una seiial mas.
Actualmente tiene TrueTV, TNT, Spacey CNN.
A Space le ha ido muy bien en el poco tiempo
que lleva en México, y en HD ‘ayuda mucho el
producto de la MBA’, completé Pereyra.
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Disfruta ya la nueva programacion de Wobi TV, el dnico canal que te ofrece entretenimiento inteligente.
Programas con ideas que te ayudan a creer en tus ideas.
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MoVIECITY: REDEFINIENDO EL ESTANDAR
PREMIUM EN AMERICA LATINA

| ANZA NUEVAS SERIES Y EL Moviecty Pray 2.0

Edgar Spielmann marcé otro granregresoa
laExpo Canitec. Participé dela gran conferen-
ciade FoxInternational Channels yluego fue
reporteado en exclusiva por PRENSARIO sobre
cémo se estd definiendo las senales Premium
en América Latina de la misma manera que
fueron los primeros en TV
de paga autenticada en

y 3D. La transaccién de VOD es con una
ventana previa, pero por el mismo dinero te
damos mucho mas. Cada servicio Premium
tiene su propia propuesta de valor, y en la
nuestra somos lideres hace tiempo. Somos
la mejor experiencia Premium desde hace
un par de anos, siendo lideres

absolutos. Nuestros socios de

Internet. pp - " tv paga se dan cuenta de esto’.
‘Estamosredefiniendo mc

el estdndar dela TV Pre-

mium en Latinoamérica.

La propuesta central es

de mds y mejores peliculas. Tenemos el
60% del top 30 de la taquilla mundial. El
afio pasado nuestras peliculas tuvieron 200
nominacionesy todo eso lo vieron nuestros
suscriptores’.

‘El nuevo estdndar Premium es esto, no
dos peliculas sino muchas galardonadasyla
gente lo estd percibiendo. Lo bueno es que
tenemos crecimientos sostenidos de clientes
Premium, independientemente de las crisis
y las nuevas propuestas tecnoldgicas como
puede ser el VOD’, anadio.

‘Seguimos creciendo por la propuesta de
valor. Con 12 délares tienes muchas pelicu-
las sin censura, en 350 dispositivos, en HD

NUEVAS TEMPORADAS

Entre las novedades de
programacién de Moviecity, se
destacalaterceratemporadade Lynch queya
estd en post produccién totalmente filmada
en Argentina, cuando las dos primeras se
hicieron en Colombia. También nuevas
series originales. Sitiados, en coproduccion
con TVN de Chile, la primera de época que
se va a producir ubicada en la Patagonia en
el 1500 sobre la tnica derrota de los con-

quistadores frente a los Araucanos.

Y dos mega producciones internaciona-
les: The White Queen de BBC con Starz, y
Black Sails, para llenar el espacio que dejo
Spartacus, con el productor ejecutivo Mi-
chael Bay con temdtica de piratas. Estrenard
Day to Day con los demds mercados del

Discovery NETWORKS,
CON LOS OPERADORES

Alan Navarrete, director regional para

México de Discovery Networks, hablé sobre
las ventajas de que la Expo Canitec tenga lugar
en México, ya que permitié ‘mostrarle a toda
la industria qué tan importante es Discovery
para ella.

Destacé visitas como el nuevo VP de Te-
lecomunicaciones de los cables de Televisa,
Adolfo Lagos, Jean Paul Broc o Carlos Alva-
rez, nuevo director de Cablevision. Ademds
se mostr6 ‘muy contento’con el premio que
recibié Enrique Yamuni. ‘Discovery ha apo-
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yado a Canitec y tuvimos citas con todos los
jugadores actuales. A los operadores siempre
le hablamos de nuestros canales, pero nuestro
mensaje esta vez fue que en estos tiempos
de cambios internos en las compaiiias, su
crecimiento es el nuestro. Con las fusiones y
adquisiciones, pondremos mds a su servicio
nuestra capacidad con programas que los
padres de nuestra sociedad siempre buscan,
libres de sexo y violencia. Los que justifican
que un padre y madre paguen es porque les
traemos la calidad de programacion’
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Edgar Spielmann

mundo. También, Edgar Spielmann men-
ciond el crecimiento de Moviecity Mundo,
el canal mds joven que acaba de llegar a
México. En HD ya se lanz6 MC Family HD
y en 3D, estd generando nuevos eventos.

Moviecity PLay 2.0

Se anunci6 para junio el lanzamiento del
nuevo Moviecity Play, con todo el apren-
dizaje de estos dos afios en una suerte de
versién 2.0. Tiene la implementacién de
los usuarios para 350 dispositivos y hasta
se podrdn usar los iPads y iPhones como
control remoto.

Laplataformarenovadaserd mdsamistosa
y con mucho més contenido. E192% suscrip-
tores Premium cuentan con Moviecity Play,
lo significa mds de 2,2 millones. Para ellos,
s6lo con esta plataforma se lanza Moviecity
Kids, con contenidos para los mds chicos y
control parental.

Alan Navarrete

Respecto a la reforma, dijo: ‘La vemos
con buenos ojos, en particular si trae mas
inversion extranjera y que la industria crezca
a una penetracion del 80% como pasa en
otros mercados. También que las reglas sean
parejas y esperamos que si seremos tomados

en cuenta’.

SOMOS UN SOCIO ESTRATEGICO
PARA PROGRAMADORES Y OPERADORES DE LA
INDUSTRIA DE TELEVISION POR SUSCRIPCION
EN AMERICA LATINA, EL CARIBE Y ESPANA.

REPRESENTAMOS, DISTRIBUIMOS Y COMERCIALIZAMOS
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CHELLO LATIN AMERICA:
ENTUSIASMO CON LAS SINERGIAS

Alejandro Harrison, presidente de Chello
Latin America, dijo a PRENsARIO en Canitec
que el efecto de la fusién de Pramer y MGM
Networks fue muy bien recibido en los merca-
dos que haciamucho sentido unificarlas. Hubo
que resolver, acomodar y hacer sintonia fina,
para poder e identificar cada senal. Que no
se solapen y que tengan segmentos definidos.
Ambas companias son muy complementarias,
incluso en sus fortalezas y en la cabeza de cada
una, remarco.

Laestructura final estarfalistaa mitad deano,
pero es seguro que la cabecera principal es en
Miami,sibien vaamantener oficinasen Buenos
Aires. El propio Harrison se estd muds
Miami en los préximos meses.

‘Estamos rezagados en algunas cuestiones,
pero presentes cumpliendo las demandas que
vemos en el mercado a través de nuevos pro-
ductos’, expresd. En respuesta a la demanda de
contenidosen HD, Film&Arts tendra su version

antes de fin de afio y tal vez alguna senal mds.
También buscamos acompanar y dar servicios
o derechos por fuera de la pantalla principal,
como el catch up, algo que ya hacemos para el
servicio de VOD de Cablevision’.

Fue muy atinado al mismo tiempo poder ver
a Marcello Coltro, representante ejecutivo de
MGM Networks que va a enriquecer esta nueva
etapa con experienciay glamour reconocidos. El
sequedard conla parte de produccién, mercadeo,
research, digital,on airy todala parte estratégica
de programacién,ademads dela parte estratégica
de la relacién con los afiliados, no la venta en si.

‘Es una etapainteresante pueslos portafolios
pueden mostrar una sinergia muy grande, te-
nemos los canales de estilo de vida, variedades,
deportes,uno de culturay de realismo. Salimos
de un joint venture para Chello como nueva
compaiiia de contenidos, pero por primera vez
en 16 afos tenemos un tnico duefio y con un
rango de experiencia muy fuerte para lograr

Alejandro Harrison y Marcello Coltro

cosas importantes. La compaiiia tenia interés
en hacer la inversién y una remodelacién. Los
proéximos seis meses serdn importantes parala
transicion final pues son dos culturas diferentes
en talento, inversién y marcas para fijar lo que
es la relevancia Chello Latin America.

Agregé: ‘Incluso avanzaremos con cosas
nuevas como un paquete muy especial de OTT.
Esorespetando alos clientes actuales, pues serd
como un servicio complementario a clientes y
compaiiias de satélite’.

Respecto a Canitec 2013, Marcello Coltro
concluyé: “Veo que estd mds activa que el afio
pasado, con no tantas personas pero de calidad.
Todoslos ejecutivos principales estdn presentes,
incluso de los programadores.

DLA EXTIENDE ACUERDOS CON DIsNEY, SONY Y Fox

Raudl Antillon de
DLA comunicé a
PrRENSARIO los im-
portantes acuerdos
que ha cerrado re-
cientemente para sus
dos plataformas de

VOD Clarovideo --utilizado por Claro en sus
sistemas de la region-- y Neén. Es el caso de
Disney para sus peliculas, series y productos
infantiles en general,no animados, queimplica
el 40% de su contenido a tener disponible en
streaming. Otro contrato reconfirmado es con
Fox, y también se extendi6 el acuerdo preexis-

VIACOM: FUERTE APUESTA A LA
PRODUCCION LOCAL EN MExico

Eduardo Lebrija, SVP y director general de
VIMN The Americas México, destacé sobre lare-
ciente Canitecque‘estuvierontodoslosoperadores
que tenfan que estar’y que pudieron ‘comunicar
lo mucho que estan produciendo localmente’ y
la cantidad de eventos para el ptblico que tiene
la compania.

Afirmé que ‘podria destacar lo que se tiene de
distintas partes del mundo pero es mds impac-
tante lo local para cada una de las marcas’ A los
anunciantesles gusta estar cerca de su produccién
y ademds el cable crece en segmentos bésicos,
para lo cual los eventos ‘ayudan mucho’ En otros
Prensario Internacional

mercadosdeLatinoaméricanosehacetantocomo
aqui, pues sélo en México se crece en doble digito.
Igualnose pierde el enfoqueregional y programas
locales como La Familia del Barrio, que tiene
mucha repercusion en otros paises.

A unafio y medio de su lanzamiento, Comedy
Central ya tiene el 60% de distribucién y es uno
de los pocos que se sumaron al servicio basico en
el ultimo tiempo. Ya tuvo su propio éxito local
como el Roast de Héctor Judrez.

Dentro de los eventos no se deja de hacer el
World Stage de MTV y los Millennial Awards,
para el puablico de 30 afios. También se viene la
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tente con Sony, garantizdndose los estudios
mdsimportantes. Laintencién essumaratodos
los productores independientes.

Antillén expresé que las dos plataformas
‘se irdn diferenciando y teniendo cada vez
mds vida propia’. Por ahora es cada vez mds
diferente el look & feel.

Eduardo Lebrija

segunda temporada Nifias mal, esta vez grabada
en México con Argos.

De Niclelodeon repiten el Nick Awards, que
crece en patrocinadores y audiencia, y vuelve
Verano Nick y Miss 15 como novela local.

El canal més joven, Nick Jr, ya tiene un 85% de
penetracién en México con gran entrada en las
mamas de 24 a 39 afios. Es un nicho importante
para la actividad publicitaria con Dora la Explo-
radora y otros programas muy exitosos.
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BYu: CADA VEZ MEJOR CONTENIDO

MIENTRAS CRECE EN DISTRIBUCION

Saul Leal, responsable regional del canal
universitario Byu, destacé a PRENSARIO sus
prioridades para este afio. En México la senal
estd ‘muy avanzada’yllega a cerca de un millén
desuscriptores,no tanto enlossocios de PCTV
pero si en los pequefios del interior del pais.

La sefial también estd fuerte en paises como
México, Perd, Guatemala, Uruguay, Chile (con
la cdmara de Luciano Rosas) y Brasil, donde

estd en la plataforma de IPTV de Oi y trabaja
con Ancine. Ahora una prioridad es crecer en
Argentina, por lo que podria asistir a Jornadas.

En los dltimos dos afios la prioridad del
equipo fue mejorar el contenido, con lo cual
sumaron 600 horas originales en convenios
con 86 universidades de todo el continente,
incluyendo Argentina con la Universidad de
Palermo. Es importante en este aspecto que se

Saul Leal

lograron 13 nominaciones y 11 premios EMI,
con programas como Héroes de la Comunidad
que se grabd en parte en Argentina. Remarcé
Leal que ‘no es conocido que hay programas
asi en Argentina que ganaron un premio EMT’.

X-TIME: ACUERDO
coN PCTV

B SEg
ALEE ., MeRE Oty

Luis Francisco Rivas y Giovanbatista Galizia con
Alfonso Guerrero y Marco lllescas de Satmkt,
Piedad Martinez de Global Media

El grupo Falon, que tiene las senales X-Time
y CineClick, estd apostando cada vez mds fuerte
en la regién. En ese marco estuvieron con su
representante Alfonso Guerrero en Canitec y
destacan como gran noticia el acuerdo con
PCTYV, con lo cual ya tuvieron una importante
entrada en México.

Luego estuvieron en Ecuador con stand a
fines dejunio. Ahora se preparaban para asistir
probablementeaTepaly conseguridad aAndina
Link Centroamérica.

NacioN TV EN EL
Sur b CoLoMBIA

Juan Andrés Carreno, ex Comisionado
Director de la CNTV de Colombia, concretd
un proyecto muy interesante que es el nuevo
canal regional Nacién TV, destinado a cubrirel
Sur de Colombia desde Tolima a Putumayo. El
propio Juan Andrés lleva adelante la gerencia
y tiene como socios accionistas a periédicos

delaregion lideradosjustamente por el diario
La Nacidn. Estd en el 806.

Juan Andrés Carrefio con Kurt Wolfgang
y los hermanos Reyes

CB24: D CENTROAMERICA AL MUNDO

Roger Gamboa y Anette Nufiez

CB24 es un nuevo canal de Noticias, deporte
y entretenimiento que se vio en Canitec que

Prensario Internacional

cuenta con la exTelesur Maria Elisa Alvarez
como asesora de distribucién y su directora
es Andrea Ramirez, experimentada periodista
venezolana con muchosafios de experienciaen
Globovision. Tiene sede en San José de Costa
Ricaybuscaser una ventana de Centroamérica
para el mundo. Tiene ademds presencia en
Panamad y corresponsales en otros paises.. Las
proximas ferias a las que asistirian son Tepal y
Andina Link Centroamérica.
<40 >

TELESTAI

Segtin comenté Jor-
geMejia, lasefial mexi-
cana Teleistai ya lleva
tres afios en el Satmex
6y cuenta tanto con la
sefal de tv paga como Jorge Mejia
la de TDT, television abierta digital. Estan
en las plataformas de Cablemads, Dish y Sky,
como importante penetraciéon. También tienen
varios proyectos de exportacién de contenido
en Estados Unidos.

STINGRAY DIGITAL
GROUP

Una nove-
dad con stand
en Canitec fue
Stingray Digital
Group, del que
participa una re-
conocida figura

Moisés Chico y Claudia Vega

del medio como

Moisés Chico acompanando a Claudia Vega.
Se especializan en servicios de musica digital
que destacan a Galaxy, dentro de una oferta
para VOD, Karaoke o Contest TV. La oferta se
hace free on demand, la distribucién es a través
de los usuarios que en el mundo son mas de 45
millones con operacién en 70 paises, y 25 de
ellosdel servicio Galaxy. En Latinoamérica estin
con Cablevision DF, Oi en Brasil y Cablevision
Argentina. Estin lanzando ademds con Tigo en
Centroamérica, Cable Onda Panama y Tricom
de Dominicana, con lo cual irdn a Tepal. Tam-
bién esperaban cerrar mas sistemas mexicanos
durante junio y julio.
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SUNDANCE CHANNEL PARTIO CON
DIRECTV LATINOAMERICA

Robert Redford, promotor del canal

Sundance Channel es la nueva sefal que
toma la marca del festival internacional de
cine independiente, que a partir de una alianza
entre su propietario, el actor Robert Redford,
yAMC Networks en Estados Unidos, comienza
a distribuirse en toda la region.

Recientemente fue lanzada a través de Di-
recTV Latinoamérica para ponerse a tono en
la region con el éxito que tiene en el resto del
mundo, donde es visto en mds de 25 paises.
Eso confirmé su CEO, Bruce Tuchman, en
charla exclusiva con PRENsaRIO. Remarcé que
se ‘estd invirtiendo mucho en Latinoamérica’
para sumar mds operadores que acompafien al
DTH regional. Por eso participé con un stand

doble en la Expo Canitec de México y repetird
en Tepal, para todos los operadores grandes de
Latinoamérica y el Caribe.

Tuchman coment6 que la visién al fundar el
canal hace cinco anos tuvo dos pilares. Primero,
la propuesta de un canal ‘fresco y original’ En
eso Robert Redford fue ‘gran participe, pro-
moviendo también un producto alta calidad
confiable y menos convencional’. Todo se pro-
duce en calidad HD y depende del operador si
quiere utilizarlo en definicién estdndar (SD) o
en HD. En DirecTV empez6 actualmente en el
paquete de SD.

El segundo pilar fue ‘apoyar con decisién al
cine independiente, que ha logrado imponerse
pese a todas las dificultades y ser una alternativa
alapropuestaavasallante delos grandesestudios
queseveen todosladosycansa. Tuchman sefial6
que ‘se le dan pocos espacios en Estados Unidos
alosindependientes,hay muy pocos canales que
pasan material independiente y que Sundance
Channel es una via para contrarrestar eso.

El gusto por el cine independiente es un
fenémeno mundial pero en Latinoamérica se
da especialmente, y por eso el entusiasmo con

JES.

Bruce Tuchman, presidente de AMC
Sundance channel global

el que se lanza ahora en la regi6n, una de las de
mayor proyeccién de crecimiento junto con Asia.
Elacuerdo con DirecTV no es de exclusividad y
por eso la fuerte presencia en las convenciones
del mercado. Defini6 la experiencia de Canitec
como ‘especialmente prometedora’ En el DTH
entraron en el servicio basico ampliado ylaidea
essiempreir alos paquetes con mayor cobertura.

Sundance Channel no es s6lo de peliculas,
sino que también cuenta con series originales
de AMC Networks, que estd produciendo de
manera sistematica en ‘la mejor calidad’ y que
entran de manera puntual enlasefial. El principal
ejemploes Rectify,del productor de Braking Bad,
y otra es Push Girls.

Bruce Tuchman concluyé: ‘Estamos muy
felices de estar en esta etapa de crecimiento en
Latinoamérica. Tardamos mucho en venir en
relacién con el lanzamiento del canal interna-
cional, pero ahora se dio todo junto como para
tener una buena conexién con la region’. La idea
de Robert Redfort estd en sintonia con eso.

A+E REESTRUCTURA EQUIPO GERENCIAL PARA POTENCIAR
OPERACIONES EN LATAM

A+E Networks Latin America anuncié una
importante reestructuraciéon de su equipo
gerencial como respuesta al crecimiento de las
operaciones dela companiaenlaregionydesu
portfolio de marcas A&E, History, H2 y Bio.

Eduardo Ruiz, presidente y gerente general
de A+E en LatAm, destac6 que se trata de
cuatro promociones y nueva incorporacién
al equipo gerencial, que son el ‘resultado y la
reaccion al crecimiento de nuestras marcas y
de nuestra estrategia enfocada estructura a
través de la region.

En este marco, Miguel Brailovsky fue pro-
movidoa SVPygerente general paralas sefiales
History y H2. Por su parte, César Sabroso,
SVP de mercadeo para las marcas, asume a
partir de ahora la responsabilidad adicional
como gerente regional para Brasil. ‘La reciente
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aperturadenuestraoficina en Brasil requiere de
un ejecutivo con el liderazgo, la visién, el cono-
cimiento y el calibre de Sabroso, afirmé Ruiz.

Parael caso del canal A&E,Mariano Kon pasa
asersuVPygerente general, teniendo a su cargo
laresponsabilidad delaplanificacién estratégica
deprogramacion, producciéon, mercadeo, digi-
talyel desarrollo delamarca. Lauren Levenson,
actualmente VP de programacion de Bio ahora
pasa a ser también gerente general del canal.
‘Lauren tendrd a su cargo laresponsabilidad de
la planificacién estratégica de programacion,
produccién, mercadeo, digital y el desarrollo
de su marca), anadi¢ el ejecutivo.

Ademds de estas cuatro promociones, Ruiz
destac6 que Daniela Martinez se suma al
equipo de A+E Networks Latin America como
SVP de Estrategia Corporativa, Investigacion y
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Eduardo Ruiz

Administracion de Ventas. ‘Daniela cuenta una
amplia experiencia y comprobada trayectoria
enlasdreas de investigacion,administraciéon de
ventas y estrategia corporativa. Su aporte serd
esencial en el equipo para asegurar el continuo
crecimiento de la compania’.

Para concluir, Ruiz comenté: ‘Esta consolida-
cién de nuestro equipo gerencial hard que A+E
Networks Latin America solidifique més aun su
talento humano y esté més preparado que nunca
para enfrentar nuevos y mayores retos.

La divertida
vida de un
grupo de
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amor de su
vida y proteger
su verdadera
identidad.

Telenovela
150 x Thr

Contacto: Kattia Baldedn
Email: kbaldeon@ecuavisa.com
Oficing: (593) 4 2 562444 ext. 344
Mobil: (593) 9 80128800

El lider. en entretenimiento del Ecuador
‘producciones de mas alto vuelo!

El destino lleva
a una taxista
indigena a los
brazos de un
empresario,
en una historia
de enredos e
intrigas.

Telenovela
105 x Thr

Un actor de
teatro es
contratado para
asumir la
identidad de un
famoso
reportero, y con
ella, todos sus
problemas .

Telenovela
130 x 1hr
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INTER ASUMIO EL CONTROL ACCIONARIO DE TuVEs HD
A UN ANO DE LANZAR DTH EN VENEZUELA

llegan a 80 ciudades
de Venezuela, donde

Grupo Inter de Venezuela tomd el control
accionario del proveedor mayorista de tele-
visién satelital chileno, TuVes HD, a partir
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totaliza un millén de
abonados.

Konrad Burchardt,
que continuard como
CEO de TuVes HD
luego de la adquisicién,

del 10 de julio de este afo.

Inter fue el primer operador de televisién
por cable que lanzé el servicio de DTH con
el soporte de TuVes HD un ano atrds, lo que

sumo a sus servicios de Internet de banda
ancha y tecnologfa digital. Actualmente, afirmé: ‘El ingreso de
totaliza 700.000 clientes de TV paga. Desde

2002, la empresa provee Video On Demand

Konrad Burchardt y Eduardo Stigol

Inter marca un punto

de inflexién para el crecimiento la empresa, riencia de més de 20

y Digital Video Recorder, y sus servicios al sumar la solidez, el respaldo y la expe- afios de nuestros
nuevos sociosen
elmercadodela
television paga.
Inter aporta-
rd de ahora en
adelante el apoyo

de su manage-
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ment y todo su
conocimiento
paramejorarla
oferta de TuVes

y seguir impul-
sando la expan-
sién del negocio en
la region’.

Eduardo Stigol, presidente de Inter, se-
nald: ‘El éxito logrado con nuestro servicio
de television satelital en Venezuela nos
confirmé nuestra hipétesis de que el DTH
es el complemento ideal para cualquier
cableoperador de Latinoamérica. Incre-
mentando nuestra participacién en TuVes
HD, vimos la oportunidad de desarrollar
orgdnicamente nuestro negocio. Y al tomar
el control de esta compaiiia le aportamos la
solidez necesaria para convertirnos en un
fuerte proveedor de television satelital y en
un socio natural para el crecimiento de los
cableoperadores de la region.

TuVes HD lleva sus servicios a toda la
regién, con presencia en paises como Chile,
Peru, Paraguay, Bolivia, Ecuador y Venezue-
la. Su modelo de negocio permite entregar
servicios de television satelital de pago de
Alta Definicién (HD) con la posibilidad de
grabar, pausar y retroceder en vivo (PVR).

Los ejecutivos de ambas empresas asistirdn
al préximo encuentro de Tepal del 14 al 16
de agosto en Playa Bonita, Panama.

™
"Misica Anglo ks 34 horas del dic” m
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SENALES

MBA PRESENTA NUEVA IMAGEN como MIBA NETWORKS

MBA (Multimedia Broadcast Associated)
lanza su nueva imagen, que a partir de ahora
se conocerd como MBA Networks, consolidan-
do sus 18 afios de trayectoria en la industria
de TV paga en Latinoamérica, el Caribe, US
Hispanic y Espana.

Apoyada en una alianza estratégica con
Business Bureau, ha podido contar con in-
formacion estratégica y manejar una relacién
muy cercana con los diferentes actores de la
cadena de valor de la industria.

MBA Networks contindaconlarepresentacion,
comercializacién y distribucién de las sefales
por suscripcion tales como Multipremier, Cine

Latino, Antena 3, Exa TV y Viva Sports. Ademds,
distribuye senales como Caracol TV Interna-
cional, TV5monde, Wobi, Al Jazeera, Pasiones,
PXTV,GolTV,Yups,canal El Tiempoy;Hola Tv!

Adicionalmente, MBA Networks presenta
nuevas lineas de negocio que amplian su
portafolio de productos y servicios como
Solutions (desarrollo de productos, servicios
y estrategias para mejorar la experiencia del
usuario final, mediante soluciones integradas
paraincrementar elingreso promedio por clien-
te), Mobile (estrategias méviles con el apoyo
de sus aliados Naranya, Multimedia Mobile
Group y Satelco), VOD (oferta de contenido

Peter Kothe, de Telefonica, con Matilde de Boshell y
Carlos Boshell, de MBA en la NCTA de Washington

no lineal) y E-commerce (nuevos modelos de
negocio basados el crecimiento exponencial de
la penetracién de Internet).

DHE HD: seis MESES DE OPERACIONES EN AMERICA LATINA

DHE HD llega a
Tepal luego de poco
mds de seis meses
de operaciones en
América Latina, en
la que trabaja para
consolidarse en una
alternativa de entre-
tenimiento dirigida a
la audiencia hispana,

Julio César Gémez

con contenido del cine de Hollywood y algo de
cine independiente.

Julio César Gomez, CEO de DHE Group, des-
tac6 a Prensario que‘elinicio delas operaciones
comerciales del canal DHE en la regién ha sido
exitosa, ya que en la mayoria de los operadores
de TV pagahemos tenido una gran aceptacion’.

Como resultado,la seial DHE HD ‘est4 sien-
do distribuida, monitoreada o en prueba en la
mayoriadelos paises delaregion,como México,

Guatemala, Honduras, Republica Dominicana,
CostaRica, Colombia, Perd, Ecuador, Uruguay,
Argentina, Chile y Panamd’, con importantes
acuerdos ya firmados con operadores como
UNE de Colombia y TV Cable de Ecuador.
Para el segundo semestre del ano, adelant6
Goémez, el objetivo principal de la compaiia es
‘concluir las negociaciones con la firma de con-
tratosy trabajar en conjunto con los operadores
para posicionar la marca en los televidentes’.

\WosBl TV: ACUERDO DE DISTRIBUCION

cON SABRINA CaPURRO PARA CoNO SUR

Wobi TV anuncié un acuerdo de distribucion
delasefial parael Cono Sur con Sabrina Capurro.

Alejo Idoyaga Molina, director de afiliados
para Latinoamérica, coment6: ‘Creemos que de
lamano de Sabrinalasrelacionesactuales conlos
sistemas se reforzardn y apostamos muy fuerte a
quetendremos nuevosafiliados. Ellaserd nuestra
representante para Argentina, Bolivia, Chile,
Paraguay y Uruguay. Estamos muy confiados
en la trayectoria y calidad de trabajo de Sabrina
y es por eso que nos enorgullece ponerle la

representacion de nuestra sefial en sus manos.

Esta incorporacién se suma a la renovacion
del contrato de representacion que ya se habia
firmadounos mesesatrasen Cartagenacon MBA.
‘Creemos que con esta ultima pieza el equipo de
distribucion estd completo desde México hasta
Argentina, completo.

En cuanto a las novedades de programacién
Wobi estrena los documentales Big Data, para
ayudaraaprovecharlaavalancha deinformacién
de los consumidores, conocer las nuevas reglas

— __'.f
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David Peredo y Alejo Idoyaga Molina,
gerente de afiliados de Wobi

del marketing, o cémo hacerlo més digital,
moévil y social.

También estrena una serie dedicada a los
emprendedores y otra a los disenadores, otra
que se dedica a visitar las agencias de publici-
dad que deslumbran por sus avisos en Nueva
York y México.

D@GS: NUEVA DIRECTORA DE MARKETING

Digital Globe Services (DGS) anunci6 el
nombramiento de Verénica Van Alphen como
directora de marketing, segtin confirmo Ivette
Méndez, VP de ventas para América Latina, a
PreNnsarIo durante Canitec.

Van Alphen cuenta con mds de diez afios
de experiencia en el marketing dentro de la

Prensario Internacional

industria del entretenimiento.

La ejecutiva ha trabajado en empresas como
Bank of Americay The Walt Disney Company.
Es reconocida por sus habilidades comunica-
cionales, Project management y liderazgo de
equipos de desarrollo de estrategias de mar-
keting tanto para B2C como B2B.
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PasioNEs Y Pasiones HD: 24 HoRAS
DE NOVELAS PARA LATINOAMERICA

Pasiones esel canal de novelas 24 horas mejor
distribuido en Estados Unidos, con presencia
en DirecTV, Dish, Comcast, Time Warner,
Verizon y en Puerto Rico con Choice y otros
operadores.

Propiedad de Imagina US, que tiene tres ca-
nalesde productoyrepresentaa TVEy24Horas,
Pasiones es presidida por Marina Dimitrius y
Juan Pablo Santos es el VP. Fernanda Merodio,
directora comercial, comenté a PRENSARIO
c6mo el éxito de la senal se empieza a replicar
en Latinoamérica.

Tiene contenidos de maxima calidad de dife-
rentes fuentesylas productoras mas fuertes como
Globo, Caracol, Telefé y hasta producto coreano
para los jovenes. Asi compite con el producto
mexicano que hay en el mercado. Eso ademads
de la oferta de novelas producidas en HD que

ayuda mucho a ganar suscriptores. Un 50 6 60%
del producto de Pasiones esta grabado en alta
calidad, lo que permiti6 lanzar la versién HD el
afio pasado. Ahora todos sus afiliados pueden
optar por SD o HD.

Pasiones estd llegando a los 11 millones de
suscriptores, de los cudles una tercera parte es en
USA yelresto de Latinoamérica. Partié en nuestra
region en 2009 con una distribucion exclusiva de
DirecTV, que luego se abri6 para el crecimiento
con todos los demds operadores a finales de 2011.
Ademis, se destaca por los niveles de rating alcan-
zados Latinoamérica en el operador de DTH: en
Venezuela estd top 25, en Perti 17 y Argentina top
20. A nivel Pan Regional top 20.

En cuanto a los otros operadores, Colombia
es donde mds se ha crecido tras los acuerdos
con Une, Claro y ahora con Global TV de 46

NHK DESIGNO A YURI SATO comoO

VP DistriBUTION VWORLDWIDE

NHK es una de las senales de noticias mas reco-
nocidasdelmundo,yel queestdmdsalavanguardia
enmateria tecnoldgica. Se vio eso con su recordada
primeratransmisién en HD delosefectos del terre-
moto en el Japén y también en materia académica
consuparticipaciénenloseventosdebroadcasting,
como SET de Brasil, donde siempre es un referente

en las compras. Ahora apuesta al 8K, con mucha
mas definicién que el HD.

Desde lo comercial, el trabajo sistematico y
con determinacién que viene desarrollando el
equipo de NHK para la distribucién del canal de
noticiasjaponés no sélo en Latinoaméricasino en
el mundo, se vio reflejado en el ascenso de Yuri

.

Fernanda Merodio y Juan Pablo Santos

cabeceras, ademds de muchos otros pequerios.
Para ese pais,la Region Andinay Centroamérica
salvo Guatemala --donde trabaja con Prosat--se
distribuye con MBA. En Centroamérica tiene
presencia en Guatemala, El Salvador, Cablevi-
sién de Costa Rica y en Panamé con Cable &
Wireless. En México en Cablevision Monterrey,
TVIy también en Puerto Rico y en St. Marteen.

EnVenezuela fue el mercado donde mas duré
la exclusividad que ahora se abri y esperaba
sumar a uno de los operadores grandes para
Tepal. En Perti,donde trabaja con Kathya Sagas-
tizagal, estd con muchos operadores pequefios,
y lo mismo con Sabrina Capurro en Argentina
y Uruguay. Chile es un mercado para crecer.

Nima Komori, Yuri Sato, Senior Director of World-

Wide Distribution, y Miyuki Nomura en Canitec

Sato al cargo de VP Distribution Worldwide. El
sueleasistiracompanandoaMiyukiNomuraalos
eventos del trade y con seguridad estard en Tepal.

ViviDTV INAUGURO OFICINA EN MEXIco

VividTV, la division de canales lineales y ser-
vicios bajo demanda de Vivid Entertainment,
anunci6 la apertura de su oficina de represen-
taciéon en México y nombré a Claudia Cortés
como su representante alli.

Lanuevaoficinade VividTV funcionard como
el centro de coordinacidn y supervisién de todas
las funciones de la empresa en territorio mexi-
cano, incluyendo distribucién, programacion,
mercadeo y servicios a afiliados.

David Guerra, SVP de distribucién y mer-
cadeo, quien supervisard la nueva operacion,
expres6: ‘La integraciéon de Claudia a nuestro
equipo y el fortalecimiento de nuestra presencia
en México buscan atender ms répidamente y de
forma personalizada las crecientes necesidades
Prensario Internacional

de nuestras audiencias y socios comerciales en
el mercado mexicano. Ambas iniciativas nos
permitirdn también gestionar mejor nuestro
crecimiento en el &mbito local y subraya clara-
mente el compromiso de VividTV con uno de
losmercados médsimportantes de nuestra region’.

Claudia Cortés cuenta con experiencia en
mercadotecnia, servicioaclientes, ventas, progra-
macién y operaciones de contenidos no lineales.
Antesdeasumir sunuevo cargo,haayudadoalos
principales operadores de México a gestionar las
plataformas de VOD y OTT para New Frontier
Media, empresa de distribucién de contenido
adulto a nivel mundial.

Fue gerente de VOD en Cablemads, del Grupo

Televisa, donde administré e implementé la pla-
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taforma OTT para |~

TV Anywhere.
VividTV ofrece

un canal en linea

Claudia Cortés
con bloques de

programacién las 24 horas, asi como un ca-

talogo de contenido VOD vy la linea de videos
para adultos Vivid-Celeb, protagonizados por
personalidades como Pamela Anderson,Kendra
Wilkinson, Kim KardashianyFarrah Abraham.

VividTV también tiene para Latinoaméricala
serie SuperXXXHeroes, de parodias para adultos
de filmes estelarizados por superhéroes de c6-
mics, tales como Iron Man XXX: An Axel Braun
Parody, Superman vs. Spider-Man XXX, The
Avengers XXXy otras.

08 OPE00 61 TELBYISH

El canal con la combinacion perfecta para adulios

conlempordanens: peliculas intemacionales,
gr.‘mdl;-:,' miniseries y ol mejor cine eralico,
Multipremfer el Canal de Cine que provoca,

Viva Sharts es espectacalar, diertido, apasionante y origina
¥ Te damos un .'|r|5||||r_| diferente para f'q-ﬂ' il deporta desds alra pqr&mdw:l
® viva Sports, el canal total de efftreter mientoc depoartivo,

100% musical con una propuesta ||}l..'|j'||_ fresca ¥ actual
Toda tu muasica. lodo ¢ tlempo, EXA TV comao lo oyes do Vg

El canal espanal por excelencia, con los mejores programas

de variedad, seres originales y espactaculares
i:lrl}l,‘lll\';l;:ll::lﬂr!?- de |rr|F::1-;:1::||[1_: ealicdad
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Datos de contacto: Matilde De Boshell, Representante Regional de Ventas

Tels: (571) 6420079 - 6420072 - 6420073

Mail: mboshell@mbanetworks.tv

www.mvs.com/marketing

s
s "

El canal numero uno de peliculas en emaiiol,,
sin cortes comerciales.con los titulos mas
impartantes de México, Latinoamérica y Espana




NCTA: éxito DE THE CABLE
SHow EN WASHINGTON

Apodada por algunos latinoamericanos la
“Convencion Anti-Netflix",lareunién anual dela
National Cable Telecommunications Associa-
tion en Washington contd con fuerte presencia
de lideres latinoamericanos de la industria.

Pese a que la empresa de video por Internet
comandada por Reed Hastings es efectiva-
mente un problema para la industria de la
TV paga lineal por su capacidad de atraer
a mds de 30 millones de usuarios, lo visto y
escuchado enla capital estadounidense refleja
preocupaciones mds genéricas:

Por un lado, la pérdida de la exclusividad
en la provisién de los contenidos, desde que
toda una serie de empresas --entre ellas Net-
flix, pero también las telcos y los operadores
DTH-- estdn ofrecido video bajo demanda
(VOD) con cada vez mayor impetu.

Por otro lado, los “cableros” se ven en la
necesidad de satisfacer ala creciente cantidad
deusuarios que desea sintonizar determinado
contenido (especialmente eventos deportivos,
pero también peliculas, series y noticieros)
fuera de su hogar. Para ello no queda mas re-
medio que utilizar Internet, el mismo recurso
a que apelan los competidores en VOD.

No menos importante, el énfasis (y la
rentabilidad) del negocio estd pasando del
video a Internet fija y moévil, donde crecen

Discovery: Jean-Briac Perrette, Vera Buzzanello,
Henry Martinez y Diana Baumberger

Jean-Paul Broc, Abel Tamayo y Salvi Folch
Viadero de Televisa, con Carlos Martinez y
Fernando lturriaga de Fox

Prensario Internacional

las expectativas de los usuarios con respecto
a la velocidad y estabilidad de acceso. Esto
esta obligando a los cableoperadores a salir
de su“zona segura” --el hogar del usuario-- y
competir con las telcos en calles y lugares
publicos, donde los usuarios quieren contar
con una conexion Wi-Fi eficiente y veloz, sin
quehayaunarentabilidad resultante,al menos
por el momento.

Para los latinoamericanos, el principal
motivo de asistencia a la NCTA --como se
la conoce generalmente, pese al nombre
oficial-- es ponerse al tanto de las novedades
en materia de tecnologia y renovar los con-
tratos de programacion. Los stands de los
proveedores cuentan ya desde hace aflos con
personal familiarizado con los clientes y que
habla espafiol fluidamente, por lo cual, con
buena planificacion, se aprovecha muy bien el
tiempo ylos participantes regresan satisfechos
a sus paises de origen.

Destacapos

Entre los acontecimientos destacados este
afo, el primero fue el el desayuno para pro-
fesionales de la region organizado por Arris,
con un panel moderado por Leslie Ellis,
columnista de tecnologia de Multichannel
News, y Diego Eleta de Cableonda, Ray-
mundo Fernandez de Megacable, Patricio
Marin de Inter, y Germdn lariczower de
Arris como panelistas.

Con mucha sinceridad, los directivos de
estos sistemas de cable de Panamd, México y
Venezuela plantearon los problemas estraté-
gicos impulsados por la popularizacién del
Wi-Fi, el aumento en el ancho de banda que
esto requiere a medida que debe mejorar la

calidad de recepcidn, y la necesidad resul-

Cablevision: Hernan Verdaguer, Fernando Cravero y

Gonzalo Hita, del Grupo Clarin Argentina (Cablevision -
Fibertel), junto a Sergio Canavese (3ro izq.) de Discovery
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Leslie Ellis, de Multichannel News; Diego
Eleta, de Cableonda; Raymundo Fernandez de
Megacable; Patricio Marin de Inter, German
lariczower, en el desayuno de Arris
tante de tener que salir a competir fuera del
domicilio del usuario --donde el cable tiene
su fuerte-- al lugar en el que el usuario se en-
cuentre en elmomento en que desee consumir
un determinado contenido, que ademds no es
exclusivo de la TV paga sino que puede ser

obtenido por diversos conducto.

Detodosmodoslos panelistas se mostraron
optimistas y hubo criterio para desdoblar la
comercializacién segun se trate de publico de
altos o bajos recursos.

Entrelas sesiones generales,se destacaronla
primera, con Ali Rowghani, CEO de Twitter
--lo que muestra la influencia de las redes so-
cialessobrela TV paga--,para continuar luego
con las opiniones de Matt Blank, de Show-
time, Anne Sweeney,de Disney,y Josh Sapan,

Patricio Marin y Damian Mitelman, de Inter,
con Santiago Bruno (centro) de Discovery

NHIK WORLD

Destaca la escena contemporanea
de la musica de Japon y los mejores artistas.

IYEWSLINE

En su emision diaria durante 30 minutos al
comienzo de cada hora, NEWSLINE brinda
actualizaciones detalladas de las noticias que
cambian constantemente, de una manera facil de
seguir y se concentra principalmente en Japén y
otros paises asiaticos.

Invita al mundo de la cultura japonesa
tradicional y contemporanea.

Le traemos la dltima informacion de Tokio
sobre personas, experienciasy articulos

kawaii. Cada vez son mas los seguidores
de la "cultura kawaii” en todo el mundo,
y aqul encontraran todo aquello gue

anhelan conocer,

Contacto: Miyuki Nomura
Representante de NHK WORLD para Ameérica Latina
mail@miyukinomura.com

Mas informacion en:

www.nhk.or.jp/nhkworld/




Edgar Spielmann, Hernan Lépez y Carlos
Martinez, de Fox

Gonzalo Sternberg, Javier Figueras, de HBO

de AMC, y, el miércoles, la de cierre, con la
actriz Jennifer Lopez --de gran popularidad
en Estados Unidos, por cierto, donde la cono-
cen como J. Lo--, quien a cambio de regalar
su presencia promovié el canal NUVOty, del
que es la cara visible. La sefial, que arrancé en
julio, es otra de las iniciativas para abarcar a
la nueva generacion de latinos, quienes han
adoptado el idioma inglés como principal pero
siguen reconociendo la cultura originaria de
sus padres y abuelos.

En materia de recepciones se destaco la de
Discoveryhaciael final dela primerajornada,
en un pintoresco local denominado Cuba
Libre, en pleno centro de Washington. Fue
una excelente oportunidad de reunién conlos
profesionales de la industria de los distintos
paises, con Henry Martinez y su equipo
oficiando de anfitriones para los invitados
latinoamericanos.

Como anuncio relevante se destacé la de-
cisién de Fox Latin American Channels de
lanzar MundoFox en la regién, fusionando
Utilisima y Fox Life en un canal y dedicando

YU

OADCASTING |

Laura Tevaga, Sail Leal y Mark
Shakttuck, de BYU
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Anthony Doyle, Turner Brasil

la nueva sefial a emitir, entre otro material,
producciones y coproducciones de los dos
estudios que FLAC tiene en América Latina:
TomaUno en Argentina y Fox Telecolombia
en Colombia. Carlos Martinez, presente enla
convencion,sefal6 que el objetivo es producir
y emitir ‘producciones impactantes,de nivel de
calidad mundial’ Porellado de SomosTV,José
Antonio Espinal senial6 la puestaa disposicién
dela TV paga caribefia y en América Central
(CALA) de la sefal infantil Semillitas, con
formato que apunta a la sensibilidad latina.
También estuvieron presentesen NCTA, en-
tre otros, Hernan Lopez y Edgar Spielmann,
de Fox y Moviecity; Juan Carlos Urdaneta,
AnthonyDoyley Whit Richardson de Turner
Latin America; una delegacion de Chello
Latin America, encabezada por Alejandro
Harrison y Marcello Coltro, CEO y COO
respectivamente de la fusion de MGM Latin
America Networks y Pramer; Javier Figueras
y Gonzalo Sternberg, de HBO; varios de los

Mauro Paez-Pumar con Alejandro Kember y
Alejandro Harrison de Chello Latin America

L _
Latinoamericanos en desayuno de Arris, entre otros

German lariczower de Arris, Nicolas Gonzalez Revi-
lla de Cableonda, y Humberto Garcia de Tepal
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miembros de la Junta Directiva de Tepal, que
organizd una reunion de la misma durante
NCTA; Hernan Verdaguer y otros directivos
de Cablevision de Argentina; Peter Kothe,
de Media Networks; la infaltable Matilde
de Boshell, junto a su hijo Carlos Boshell, y
César Beltran, de Venevision International,
como se describe en notas aparte.

Como tendencia a seguir entre los latino-
americanos, algunos cableoperadores lanzan
sistemas DTH, que comentamos en la nota
editorial sobre Tepal. En Ecuador habra cinco
empresas, estatales, municipales y privadas,
compitiendo por un universo de 3 millones
de hogares. En Venezuela, Inter y NetUno
salierona competir con Telefonica, DirecTVy
latelco estatal CANTV;otros cableoperadores
podriananunciaravances similares en el futuro
cercano en diferentes paises.

El resultado global puede ser considerado
como positivo, mas alld de los habituales
comentarios sobre que ‘hay menos gente que
en afos anteriores, que se contestan citando
el inevitable proceso de concentracién de
la industria, o que ‘hay menos expositores,
lo cual puede ser cierto pero, en funcién de
contactos o entrevistas realizados, el resultado
es notablemente mejor.

La organizacién confirmé que el préximo
ano, The Cable Show se realizard en la ciudad
de Los Angeles, del 29 de abril al 1 de mayo.

Michael Powell, CEO de la NCTA, Abbe Raven,
presidente de A+E Networks, Vincent Gray,
alcande de Washington DC, y el elenco de Duck
Dynasty en la inauguracion de la expo comercial
de The Cable Show 2013

Moisés Chico con César Diaz y Daniel Rodriguez,
de Venevision International
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EvENTOS

EXPECTATIVAS POR LA ExPo
TECNOTELEVISION EN BOGOTA

DeL 31 pE Jutio AL 1 DE AGOSTO EN CORFERIAS
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Con el reciente acuerdo de cooperacién
entre TecnoTelevisién y Natpe, la expo con-
vencién dedicada a la industria del Broadcast
que se realizard del 31 de julio al 1 de agosto
en Corferias, Bogotd, Colombia, renueva y
aumenta sus expectativas por el mercado de
contenidos audiovisual de la region.

La Asociacién Nacional de Ejecutivos de
Programas de Televisién de Estados Unidos
(NATPE) expresé su apoyo a TecnoTelevision
2013, consolidando al evento de Colombia
como unespacio paraladiscusiényelandlisis de
las nuevas tendencias en laindustriay creacién
de contenido para la region.

Rod Perth, presidente y CEO de NATPE,
dijo: ‘Estamos encantados de asociarnos con
Latin Press para apoyar TecnoTelevisién 2013.
Reconocemos la importancia de establecer
relaciones con las fuentes de informacién de
confianza en América Latina, uno delos merca-
dos de mds rdpido crecimiento en el mundo en
términos deadopcién tecnolégica, crecimiento
enpoder de compradel consumidor, y creacién
de contenidos’.

El mercado y la regién generan una gran

ATG y Cablenoticias: Daniel Amaya y Gustavo Pin-
z6n de ATG de Colombia con Ratl Parra y Gustavo
Poveda de Cablenoticias

Joaquin Varela, de Instelec, y José Carrillo, de AVP
Colombia

Prensario Internacional

expectativa en empresas estadounidenses que
quieren llegar a Colombia. Los principales
referentes de la industria Broadcast estardn
presentes en el show de manera directa o a
través de sus representantes.

En lo que respecta a las conferencias, se
destaca la de Manuel Minut, consultor Avid
Rumania, quien disertara sobre el cloud edi-
ting. Javier Salom, director de Impaktu de
Colombia, analizard las tendenciasactuales con
respecto al consumo de contenidos digitales,
especialmente en Latinoamérica y cémo los
anunciantes se estdn adaptando para aprove-
char este cambio.

Cayetano Grossi, director técnico Canal7-La
TV Publica de Argentina, hablara sobre como
lograr una transmisién HD en vivo exitosa,
enfocadaenloseventos deportivos. Porsuparte,
Ernesto Orozco, asesor de TDT en la ANTV
de Colombia hablard sobre la regulacion del
video por Internet, comparando experiencias
en tres paises.

En el mundo broadcast se estd hablando
de Ultra alta definicién y Latinoamérica aun
tiene mucho por avanzar en lo que hace a la
television digital y sobre todo en HD. Colombia
con su decision de adoptar la norma europea,
es hoy uno de los principales mercados para
las grandes marcas, sobre todo los que comer-
cializan DBV-T. Latinoamérica sigue siendo
muy atractiva paralas principales marcas, pero
aun faltan definiciones, reglamentaciones, y
sobre todo decision privada para profundizar
el desarrollo de la TDT.

Hoy el desafio en Colombia es migrar sus

José Cadavieco Jr, con Edgardo Mosca, de RCN
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Eymard Cabrales, de Caracol, y Jesus
Lozano, de Videoelec Golombia

Carlos Duque de Telemedellin, Javier Olave de
Mundo Fox, Andrés Galeano de RCN y Julién Cas-
taio de La Curagao
182 operacionesysu consecuenteliberaciéon de
frecuencias. Elapagén analdgico que se supone
serd en 2019, permitird la redistribucién de las
bandas de frecuenciay podran ingresar nuevos
servicios. Como se ha hecho con las recientes

licitaciones para la telefonia mévil 4G.

Si bien el despliegue del TDT estd previsto
finalizaren 2015,atn quedamucho trabajo por
hacer. En este contexto, toma mayor relevancia
la organizacién de este tipo de eventos donde
los operadores, técnicos e ingenieros pueden
accederalatecnologiamdsreciente, capacitarse
y discutir el futuro del negocio.

Desde luego que la incorporacién del tercer
operador nacional privado, junto a la nueva
adjudicacion de canales privados quela ANTV
viene trabajando en conjunto con la universi-
dad, dardn un mayor empuje a la industria, lo
que promete un par de anos muy interesantes
para la industria.

Otros profesionales que participaran en las
conferencias son Hugo Gaggion, vicepresidente
de tecnologia de Sony (Estados Unidos), y Luis
Fernando Gutiérrez, docente universitario y
director de programas de TV universitarios
de Colombia.

En la expo comercial, cuenta con la presen-
cia de las principales empresas Broadcast de
Colombia como Advanced Television Group,
Antenas Latinas, Atmedios, Avcom Colombia,
Avtech, Datavideo, Dexel Lighting, Vidiexco/

Estructure, ICL, Instelec, La Curagao, Musik
Link, NTT, Qparts y Sony.
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CarRAcoL TV: EN BUSCA DE LAS
TENDENCIAS TECNOLOGICAS

Caracol TV de Colombia enfoca sus inver-
siones en las tltimas contribuciones a través de
la red de celulares, Grips, gruas y servidores de
video. Yesid Guerra, gerente técnico, comentd
a PrENsARIO que desde el lado profesional, la
empresa busca ‘conocer las tendencias tecno-
légicas del medio’

Y explicé que, si bien ‘no tenemos marcas
precisas, vamos a las ferias con la expectativa
de ver los avances de las empresas que forma
parte de nuestra infraestructura técnica para
luego tomar alguna decision’

Finalmente, el gerente técnico de Caracol
completd: ‘Miramoselavance enladistribucion

de contenido en
la nube y solu-
ciones de segu-

ridad. Seguimos Yesid Guerra

buscando mds
respuestas para tomar decisiones sobre nuestros
proéximos proyectos..

RTVC: R&S seERA PROVEEDOR
DE TECNOLOGIA PARA PRIMERA FASE DE TV DIGITAL

Radio Television Nacional de Colombia
(RTVC) adjudic6é a Rohde & Schwarz Colom-
biayRohde & Schwarz Espana el contratollave
en mano para desarrollar la primera fase de
la red de TV digital para los canales publicos
del pais, nacionales y regionales.

Las empresas favorecidas presentaron una
ofertapor el equipamiento de unvalor de 30,2
millones de pesos (USD 16.760) --habian sido
valuados en 37,5 millones (USD 19.520)--.
El puntaje final de la evaluacién favoreci6 a
R&S especialmente por el precio, superando
a la empresa espafiola Broad Telecom S.A
(BTESA).

También fueron finalistas la Unién Tempo-
ral Istronyc (Colombia) — Moyano (Espaiia),
Screen Service Colombia (Screen Service
America - Estados Unidos).

Los equipos se utilizardn para transmitir
senales de TV digital en la primera fase de
la red de televisoras publicas, que incluye
Senalcolombia, Senal Institucional, Telan-
tioquia, Telecafé, Telecaribe, Telepacifico y
TRO. El plan implica que estardn instalados
y en operacién desde el segundo trimestre del
préximo afo. Se trata de 14 canales ubicadas
en Bogotd, Medellin, Cali, Barranquilla, Car-
tagena, Bucaramanga, Cucuta, Pereira y sus
zonas aledanas, que representan al 51,8% de
la poblacién del pais.

El gobierno colombiano estableci6 el 2019
como elafio en el que cesardn las transmisiones
analdgicas. Hasta ese momento, tanto digital
como analdgica se transmitirdn en simultdneo.

Diego Molano Vega, ministro TIC de
Colombia, dijo al portal Evaluamos: ‘Las

fabricas de los
televisores y los
almacenes estan
obligados a indi-
car a los clientes

(M)
r'tvC

De adquirir televisores que no cumplan con

si cumplen o no
con esta norma.

esta norma, a partir del afio 2019 cuando se
apaguen los tltimos transmisores analégicos
norecibirdnlasefial digital y no podrén captar
senales de television digital abierta en Colom-
bia. Este ahorro de mas de 7.000 millones de
pesos significa que en la segunda fase delared
detelevision publica digital se podran comprar
mds estaciones lo cual significa que habrd
atn mds territorio de Colombia recibiendo
television digital’.

INSTELEC, CON EL

JoaquinVarela, presidente de Instelec,empre-
sa que lleva 35 afios en el mercado colombiano,
coment6 de cara a TecnoTV que su filosofia en
materia de producto y servicio para los clientes
es ‘asesorarlo a nivel de aplicacién e ingenieria,
déndole toda la mayor informacién técnica y
de funcionamiento de la solucién requerida y/o
suministrada, de un modo personalizado para
generar una relacion estrecha con el usuario-
integrador y fabrica, durante el ciclo de vida del
sistema o producto suministrado manteniéndo-
loinformado delasactualizacionesyrenovacion
tecnoldgica disponible’.

Con respecto a las marcas que representa

Prensario Internacional

MERCADO COLOMBIANO

actualmente, sostuvo: ‘La novedad corresponde
muchas veces al nivel de conocimiento que
tenga el usuario en el desarrollo mundial de la
industria. Se observaunintenso desarrolloanivel
de software que prepara la industria hacia mer-
cados convergentes, casi todas las herramientas
para produccion y distribuciéon de contenidos
estdn listas para ser distribuidas para multiples
plataformas, tomando gran importancia en las
que corresponden a soluciones moviles..

Entre las marcas estin Abekas, Adtec Digital,
Broadcast Pix, Black Magic, Electrosys, Even-
tide, Elber, Multidyne, Leader Broadcast, Nu-
comm, Orban, RF Central, Sira, Snell, Tecsys,

<4>

Joaquin Varela y José Carrillo, de AVP

Telvue, TSDA y Wasp 3D.

Finalmente sobre los desafios que plantea el
mercado colombiano hoy, expres6 que la clave
es‘Laevolucion tecnolgica en todo lo referente
a las comunicaciones’.
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Como sabe Ud. si el material de video o audio que acaba de

recibir cumple con las nuevas regulaciones de Loudness?

O despues de que Ud. acaba de editar un show, qué garantias liene gque los niveles de audio estan correctos?

Esta Ud. 100% seguro ¥y convencido que el material que va a transmitir no tiene una mala secuencia con los nivaeles de
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le ayuda a detectar, medir ¥ corregir los NIVELES DE AUDIO y cumplir asi con las nuevas narmativas de LOUDMNESS.

"ANALIZADOR Y CORRECTOR
AUTOMATICO PARA
ARCHIVOS DE VIDED

GENERADOR DESENALES,
ANALIZADORY MONITOR

PARA MAYOR INFORMACION O PARA SOLICITAR UNA DEMOSTRACION DE ESTOS PRODUCTOS, CONTACTE A UNO DE NUESTROS
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www. LeaderAmerica.com
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CITYTV: FOCO EN LA MIGRACION

TOoTALA HD Y TDT

Citytv es el canal de la Casa Editorial El
Tiempo de Colombia, que se emite por TV
abierta para la ciudad de Bogoti, y se destaca
por un contenido principalmente enfocado en
lo local. Walter Gémez Zuluaga, gerente de
operaciones eingenieria,coment6a PRENSARIO
las principales inversiones en tecnologia de la
plataforma televisiva que entre su contenido
incluye programas de noticias, variedades,
entrevistas y seriados extranjeros.

En el dltimo afio, Citytv ha invertido en
la actualizacién del master de emisién para
dos canales, en la matriz, infraestructura de
distribucién, multiviewers, timing, un sistema
de archivo digital y la actualizacién del share
de edicién.

Paralos préoximos meses, el ejecutivo expreso
quebuscara completar la migracion totala HD
y la implementacién de la Television Digital
Terrestre. Ademads, invertird en la actualiza-

/ZAXON

THE HEART OF BRORDCAST

CORTEX

BROADCAST MONITORING AND CONTROL

TRKE CONTROL, MAKE LIFE ERSIER

In modern broadcasting, the multi-platform delivery and
multi-purpose repackaging of materials demand that you
master a diversity of workflows. AXON's Cortex software
application makes the control and monitoring of multiple

videcand audio signal paths easier, more efficient and

Qriginally designed for the complete range of Synapse
products, Cortex also provides comprehensive tools to
canfigure, monitor and maintain products from other
manufacturers within and beyond the broadcasting industry.
The result is that multiple users can take total contral over

Visit us at Broadcast & Cable 2013
on the Line Up booth C24

cost-effective than ever.

multiple and complex routines.
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cién de cdmaras
de estudio y de
los sistemas de
edicién a HD.

Entre los pro-
veedores con los Walter Gomez Zuluaga, geren-
que trabaja Ci- te de operaciones
tytv, menciond
VCR, Curacao, VideoElec, ATG, Cricon, NYL
e Istronyc.

Y afirmé: ‘El principal diferencial de Citytv
dentro del mercado es que apostamos a una
televisiéon diferente, somos una alternativa
mds honesta, con foco en lo local y buscamos
estar mds cerca del televidente” Remarcé quela
organizacién busca crecer en audiencia tanto
en Citytv, como en el canal de cable El Tiempo
--que emite noticas las 24 horas-- y ‘generar
nuevos negocios o canales que permitan una
mayor monetizacién de los contenidos’

Q PaRTS: TECNOLOGIA

PARA DIGITALIZACION Y HD

Javier Acosta Ro-
driguez, gerente de
Q Parts, coment6 a
PrENSARIO que la
empresa lleva cinco
afios en el mercado
con coberturaentodo
el pais y clientes de
televisidn, cine, radio,
teatro, show y audio-
visuales en general.

‘La idea es mante-
ner stock en nuestro

Javier Acosta

¥

DISTRBUCION

INTEGHAcm

almacén para suplir

la necesidades de nuestros clientes de manera
inmediata de elementos tales como ldmparas,
bombillas, equipos de iluminacién, filtros,
cables y conectores para audio y video pro-
fesional, racks, muebles técnicos, grip, gaffer,
pinturas para chroma key, entre otros) detallé
el ejecutivo.

Entre las marcas representadas destacé en la
linea debombillas, Osram y Philips, Tiffen Lee
y ROSCO para filtros, gaffer, pisos especiales y
chromakey. En equipos deiluminacién trabaja
con Arri, Strand Lighting Selecon, Lowel,
y en cables para video y audio profesional
distribuye Gepco.

Finalmente, expresé: ‘El proximo reto es la
digitalizacién de la television, sumado a las
nuevas tecnologias HD y el tercer canal’

EnVidiexco comprendemos sus necesidades, por ello disponemos de un variado y permanente inventario de productos
listos para atender sus requerimientos. Consulte a cualquiera de nuestros distribuidores autorizados en Latinoamerica y el
Caribe cuando requiera soluciones audiovisuales y servicio técnico especializado.

Distribuidor Maestro
1420 Cel

Laﬁnmmérim%d(:aﬁhede&wmreﬂu’inm Sachtler; Oconnor; Petrol Bags, LitePanels, A
tion Blvd. Suite

utoscript y Cobalt Digital
5 Celebration, FL 34747 / Tet (407) 476-7132 | sales(@widiexcocom | wwwuvidiexcocom
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Entrege mas emociones, genere mas ganancias, construya su marca y mas.

TriCaster y 3Play de Newtek |le ofrecen a los productores y equipos deportivos como Miami HEAT,

Vasco da Gama,

los sultanes de Monterrey, la NBA D-league vy muchos otros como usted,

herramientas accesibles para hacer lo imposible, posible!

Encuentra mas en NewTek.com/latam

SAAVEDRA, DIDIER ALEXANDER Y ENRIQUE GUTIERREZ

BUENA PRESENCIA PROFESIONAL Y CONCRECION DE PROYECTOS

La Expo Cine Video Television en el pabe-
116n Pepsi Center del World Trade Center de
Ciudad de México es la expo del broadcasting
en México por excelencia, que organiza la re-
vista Telemundo y Canal 100. El organizador
José Antonio Fernandez volvié a inaugurar la
edicién ndmero 21 junto a Andrés Martinez,
presidente de Amtec, por haber sido la primera
empresa que particip6 de la feria en 1993.

Este afio se entregd el premio de Oro a
Luciano Saavedra, director técnico del Canal
22, no s6lo por su trayectoria que es anterior
al temblor del 85 donde hacia milagros para
que la gente tuviera TV y estuviera informada,
sino por haber implementado el Plan Maestro
de 20 afios que le permite al canal estatal ser el
primero en transmitir TV mévil.

Andrés Martinez y Enrique Gutiérrez, con el
premio a la innovacion y vanguardia

Luciano Saavedra, director técnico de Canal 22
y el organizador, José Antonio Fernandez

Luego vino otro momento emotivo con el
reconocimiento al Ing. Didier Alexander, que
cred la marca de iluminacién Fluotec, que se
exporta a todo el mundo aparte de su empresa
Teletec, lo que no es comun en el pais. Es el

Alejo Smirnoff de PRENSARIO, Elias Rodriguez
del Grupo Televisa, Jaime Tovar de Artec

Dl MUST DIE

Elias Rodriguez del Grupo Televisa, Jaime Tovar de
Artec, Eduardo Aguilar de Canon y Didier Alexander

creador ademads del primer routing switcher
mexicano. Recibié el premio entre grandes
aplausos y vivas de la audiencia.

También se reconocié a Enrique Gutiérrez
por el premio a la vanguardia y la innovacién
que le permitié llevar a su empresa Sistemas
Digitales a un crecimiento sostenido durante
25 anos. Gutiérrez agradecié especialmente a
Jorge Pérezy atodo su equipo de ventas, con el
quelleva cercade 10afnios. Dijo ademds que esto
‘es mds que una exposicién’ por haber millones
de délares en equipos y reconocié la labor de
Telemundo/Canal 100 en entregar premios
de este tipo. Entre la audiencia se destacaban
ademds Diana Zazueta de la Presidencia de la
Republica, y Elias Rodriguez, director general
de operaciones del Grupo Televisa.

Ya comenzada la feria el panorama fue muy
positivo, con stands méds modernos que el afio

EI' SDI no ha muerto adn, pero sin duda le queda poco tiempo. Cinegy tiene todas las herramientas
para que puedas migrar a una infraestructura enteramente basada en IP 0 un entorno hibrido SDI/IP.
Inférmate sobre los beneficios operacionales y de costos al cambiar a IP con nuestra gama de
productos: Cinegy Capture, Cinegy Gateway, Cinegy Multiviewer, Cinegy Router y muchos mas.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
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Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta aiguna de nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Wash - telefono: +1 202-621-2350

Cinegy GmbH - Muellerstr.27,-80469 Mumch Germany - telefono +49 -89-2388 5360
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Eduardo Garcia, director de Operaciones e inge-
nieria de UnoTV, Benjamin Estavillo, director de
Produccion, con Jorge Castaiieda de Excelencia

anterior, muy buen nivel de equipamiento
donde florecieron los auditores que el afio
pasado s6lo tenfa Newtek --esta vez trajo por
primeravezalaregion su 3Play4.800--, mucho
entusiasmo de todos los proveedores.

Monica Reyna y Rune Hansen de Simplemente,
con Max Arteaga de Grupo Televisa

BUENA PRESENCIA PROFESIONAL

Fue determinantela presencia delosingenieros
del Grupo Televisa a plano, que siempre hacen
activos a todos los stands con todas sus dreas y
con el propio Max Arteaga y Elias Rodriguez a

{[> Clear-Com

AN HME COMPANY

The world’s most advanced intercom

solutions advance

EclipseHX

The new Eclipse HX-Delta is a cost-effective 3RU
intercom solution that can be conveniently installed
in mobile trucks or throughout a multi-level studio
facility. The system also supports IP and other high

function frame cards.

HelixNet

HelixNet Partyline permits linking of up to five
HelixNet digital partyline Main Stations to support
up to 100 beltpacks. Up to 20 audio channels, five
program audio feeds and power for beltpacks are
supported over a single, shielded twisted-pair cable.

Available in a two or four channel offering, the 2.4 GHz
Tempest®2400 ensures interference-free communi-
cations for broadcast studios, mobile trucks and live
events. Its unique Seamless Roaming feature also
enables reliable and continuous wireless coverage

across an expanded production space.
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Edwin Orantes, Elias Fernandez de
ColorCassetes y Rubén Centineo de TV Azteca

la cabeza. Y también de TV Azteca con Rubén
Centineo, quien dijo a PRENSARIO que siempre
le criticé a la Expo organizada por Canal 100 y
Telemundo que estaba ‘demasiado cerca de la
NAB), pero reconocié que aqui tiene tiempo de
ver mds en detalle los equipos y también traer a
todo su personal que no puede viajar a la NAB.

Estuvieron los ingenieros de UnoTV con
Eduardo Garcia, director de operaciones e
ingenieria, y Benjamin Estavillo, director de
produccién, cerrando negocios importantes en
la misma feria, como a Brainstorm.

MultimediosMonterreyestuvo representado
por su gerente de ingenieria Arturo Muraira,
Sky por Kevin Marcin Pallares y Santiago
Martinez y el Canal del Senado por Enrique
George y Guadalupe Galvan, entre muchos
otros. Fue mucho mas relevante laimportancia
que se le da al sector gobierno en estos tiempos
de cambio de autoridades, legislacién y apagon
analégico.

Eso quedé en evidencia con una parte fun-
damental de la Expo Telemundo que, como
el afio pasado, atrajo la atencién de todos los
expositores. Esto ocurri6 el jueves y viernes,
cuando tuvieronlugarlas conferenciasdelaRed
de Televisoras Publicas lideradas por Ménica
Ramirez de Radio y TV Querétaro. Los miem-
bros son cerca de 400 pero hasta el primer dia
habia registrados cerca de 220 representantes.

CONCRECION DE PROYECTOS

Pese a este buen movimiento, en México se
tiene mucha precaucion, cambi6 el gobierno
nacional y también son de gran importancialos
cambios legislativos que se viven actualmente
en el pais.

Hay expectativas sobre lo que se pueda hacer
antes de fin deao, pero se siente que todaviano
termina de arrancar. Sobre eso Ariel Sardifias
de Grass Valley opiné que ‘mas alld del creci-
miento moderado de México, serd el pais al que
hay que apuntar’ con la salvedad de Brasil, pues
tiene que terminar su reconversion a digital y
avanzar al apagén digital --con la experiencia
vivida en Tijuana-- con grandes inversiones de
parte del mismo gobierno también, que tiene
que decidirse a hacerlas. Esto ademads tenien-
do en cuenta el freno que se auto impusieron
Argentina y Venezuela, con lo cual México
decididamente tiene que liderar la regién de
habla hispana.

SONY

Sony BPLA Y ASSIMILATE SE ASOCIAN PARA
DISTRIBUCION Y PENETRACION EN NUEVOS MERCADOS

En el marco dela Expo de Telemundo, Sony
BPLA y Assimilate --de Ignacio Mazzini--
anunciaron un acuerdo por el que a todos los
clientes que adquieran las cdmaras F5, F55'y
F65,selesregalard el software Scracht Lab, que
virtualmente hace todo lo que antes se hacia
en un laboratorio en el espacio de color. Se
trata de una herramienta de casi USD 7.000.

Se trata de una sinergia que busca apro-
vechar la distribucién continental de Sony
BPLA, con el que éste puede crecer en sectores
donde tiene menor penetracion, como el cine
independiente y la publicidad. En el anuncio
a la prensa, Mazzini dio un ejemplo de cémo
trabajaron en un documental del espectdculo
de Fuerza Bruta para HBO, que es un show
extremadamente oscuro, pudiendo ver la
diferencia entre lo que captaba el lente y lo
que permitian tanto la cdimara de Sony como
su laboratorio de color. Destacé que no ‘hay
otras cdmaras como las de Sony en el mercado’

Por su parte, Sony BPLA --que no incluye
México ni Brasil--, también puso énfasis en su
nuevo ODCy ODS (Optical Device Storage),
que soporta el 4K y supera al disco 6ptico que

ya tiene 10 afos.

ASSIMILATE

Salvador de la Serna, Andrew Nelles y Nacho Mazzini
de Assimilate

SoNy MExico N LA Expo CINE VIDEO TELEVISION

Humberto Gonzélez, gerente de marketing  elsetde cdma-
de Sony México, coment6é que el principal ras, que sigue
objetivo en el stand central de la Expo fue siendounode f
‘demostrar la tendencia tecnoldgica de Sonyal  los negocios
4K.Esto no sélo con equiposindividualessino  principales ©
con un flujo de trabajo completo que incluyé  del fabricante
cdmaras, proyectores como los que se usan en  tanto desde el
la NBA, monitoreo, software de combinacién  punto de vis-
de color (Scratch Lab), sistemas de edicién con  tatecnoldgico

switchers, soluciones de archivo devanguardia  como comer-

y el propio televisor de 84 pulgadas de 4K. Este ~ cial. Hubo un

afio también hubo mds despliegue en el d&rea  rango de mds Humberto Gonzélez

de seguridad de 20 camaras

Loquellam6é maslaatencién fuenuevamente  en el set, como nadie mds.

WELL PLAYED

Si tu emision es automatizada, de estudio o de noticias, Cinegy Air te tiene cubierto. El sistema mas
innovador del mercado, Cinegy Air, redefine la emision. Utilizalo en tu propio servidor/ PC o consigue
una solucion llave en mano a través de un distribuidor local. Emite desde una maquina virtual o entorno
de nube. Cinegy Air soporta SDI y la emision basada en IP es estandar. Descubre como Cinegy Air
puede beneficiarte tanto si tienes una pequefia estacion de television o cientos de canales de emision.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
°
Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras eficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtonsDE=2000%, USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
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EN UN SOLO LUGAR!

LiveU/MAGNUN

Magnumy Live Umostraron enla Expo Cine
Video Television el primer Secway (los carros
verticales de dos ruedas para una persona de
pie) para enviar video en vivo. Es el primero en
Latinoamérica que se hace. Dicen Gio Punzé
y Jorge Camacho que, tras el éxito de estar en
28 de los 32 estados de la Republica, les llega
la competencia y tienen que seguir innovando.

Una estrategia que tiene LiveU es de dispo-
ner un modelo diferente de mochila por pais.
También mostraron una cdmara con Antena

Externa mobile.

Jorge Camacho de Magnum y Gio Punzo, de LiveU,

JVC

Pedro Mees de JVC ex-
pres6 a PRENSARIO que

hubo buena asistencia a la
Expo Telemundo, en la que
estuvo con varios distribui-
dores como Teletec, Amtec Pedro Mees

y Teknoamérica. Hay interés

para varios proyectos. Entre las cdmaras que

AJA SYSTEMS:
NoveLAas EN 4K EN
MExico

Los grandes broadcasters ya estan investi-
gando para empezar a hacer las novelas en 4K
y por eso fueron ejecutivos de algunas marcas
grandesala Expo de Telemundo. Bryce Button
de AJA Systems estuvo alli para incentivarlos
a entrar en la vanguardia mundial. Aja tuvo
un apartado especial de Simplemente donde
pudo recibir a los clientes como con un stand
propio y en mayor privacidad, donde también
estuvo Manny Rosado.

Agreg6 Button que en 4K vienen de una
gran experiencia en el aire con una emisiéon
de Saturday Night Live. Destac6 que es la ten-
dencia, que se necesita mucha mds capacidad
de storage para television y que ellos proveen
mucho mds espacio y dela manera mds simple.
Estdn haciendo los desarrollos con partners
como las cdmaras F55 de Sony.

Manny Rosado, Bryce Button y Dan Wingard

SOFTRON

Softron cumpli6 su cuarta Expo Telemundo junto a Simplemente. David

TecnoLoGIA Q@

CHYRON

Chyron cumple un afo enla oficina de Mé-
xico y la diferencia de su posicionamiento en
el mercado es sustancial, segiin comentaron a
Prensar10 Aldo Campisiy Sergio Amuchas-
tegui. Ha concretado ventas al Grupo Televisa,
TV Azteca con la cual hay un gran proyecto
paralaCopa Confederaciones, PCTV, Televisa
San Angel, Televital y proyectos diferentes
como la senal cerrada de Nuevos Destinos
(para autobuses). PCTV también compré
su sistema Shout. Hay ademds un buen part-
nership en el pais con EVS para diferentes
integraciones. Enla Expo Telemundo tuvieron
importantes citas como la gente de El Canal

del Senado y el Grupo Pacifico.

Rubén Rodriguez de EVS, Alberto Franco, Mary
Gamble, Stephanie Rendén y Sergio Amuchastegui
de Chyron con Guadalupe Galvan y Enrique George

del Canal del Senado, viendo el Shout, editor de

social media

Sanchez destacé que ‘le ha ido bien’ y que ‘ya los van conociendo un poco més’.

& estuvo presentando se destacé la GYHM 650, Los clientes jovenes buscan soluciones de web streaming y pudo mostrarles su
D VIR que tiene conectividad y es usada por ejemplo Time Sleepingy otras novedades como un programa de play out con una unidad
pequeiia de Appe, donde Softron es especialista. David Sanchez

por la BBC de Londres.

l'

TREASURE

Una base de datos no es un vertedero de contenidos; es una mina de oro que debe ser explotada.
Sin importar qué tipo de contenido manejes: noticias, reality, drama o simplemente un gestor de
contenidos empresarial, Cinegy Archive es la solucidn que estas buscando.

Asequible, escalable y confiable.

Encuentra tu tesoro y descarga la version gratuita.

Direccion: 7711 NW 46th Street Miami, FL 33166
Teléfono: (305) 436-1684 - Fax: (305) 438-3743
Email: ventas@videoscopeausa.com

Website: www. videoscopeusa,com

°
d v / . b Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas: -
f'u'ldEDECDPELEI videosco pela cineg Archalvi Ginegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washi "USA - teléfono: +1 20! -2350
" Cinegy GmbH - Muellerstr27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360

Videoscope Inc. ﬁ Ivideoscopeusa : “
w <13>
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VI1zRT: DE LA GRAFICA

A LOS DEPORTES Y LAS REDES SOCIALES

Eduardo Manczy José Martinez de Vizrt es-
tuvieron enla Expo Cine, Video y Televisién de
México, donde comentaron la buena afluencia
delos clientes existentes ylos proyectos que hay
para invertir en HD en el mercado.

Martinez agregé que los buscaban, como es
habitual, por la parte de gréfica pero que los
clientes ‘terminan viendo las soluciones mucho
mds avanzadas’ como el VizLibero, equipo de

andlisis de jugadas de futbol, reales y virtuales,
que ya tiene el Grupo Televisa en México,
Globosat y Medcom en Panama.

Sibien Vizrtsigue siendolider en el mercado
de gréfica,empiezaaser conocido por todaslas
unidades de negocios que son broadcast, MAM,
Sportsyonline/mobile paramanejarseenlinea,
sms o las redes sociales. Ya tienen 25 clientes en
la regién con los diferentes productos de estas

BRAINSTORM: POSICIONAMIENTO

EN LATINOAMERICA

Brainstorm, compania espanola con mds de
20 afos en el mercado broadcast, era practi-
camente desconocida en Latinoamérica hasta
hace tres anos, cuando inicié el trabajo de
Carlos Morett y David Alexander. Hoy tiene
ventas en casi todos los paises de la region.

En esta reciente Expo Telemundo, donde
volvi6 a tener una buena exposicién de set

O Expo CINE VIDEO TELEVISION

virtuales en el stand de Amtec, se confirmé la
venta de dos sistemas Digiset al canal de Carlos
Slim UnoTV, al mismo que también adquirié
uno VeracidadTV. También hay importantes
ventas recientes a Venevision del Aston 3D,
Telesur de ese pais, a la Universidad Javeriana
en Colombiay el Grupo RPPP en Pert. Es como
que ya se estd cosechando todo lo que se vino

Kevin Pallares y Santiago Martinez de Sky, José
Martinez y Eduardo Mancz, Vizrt

unidades de negocios. En la expo Telemundo
también se mostré el SET virtual de Social TV,
nuevo producto para integraciones muy inte-
resantes, muy realista y con gréficas verticales.

Carlos Morett y Andrés Martinez de Amtec

sembrando en este tiempo, y valeapuntar que se
tratade productos no de consumo obligado sino
dealtagama. Hay desarrollos de Brainstorm en
los productos de Avid, Accuweather y For-A.

José Urefia, Patricia Grasso, Enrique Gutiérrez y José
Cadavieco Jr., de Vidiexco

Luis Fernando Ldpez de Masstech,
Jaime Tovar y David Casillas de Nyx

Prensario Internacional

Paulino Garcia de Videoservicios, José
Larios y Takuma Sudo, de Libec

Billy Casanova, Orlando Meza y
Sergio Castillo, de Quantum

Juan Manuel Cortés de Kroma, José Manuel
L.6pez Roldan y Carmen Pifia, de Sapec

José Luis Montero y Joao Pessanha,
de Quantel, con Carlos Morett de
Brainstorm

Tom McCarthy, Adrian
Copantsidis de Harmonic,
Andrés Martinez de Amtec

Rodolfo Pous Mugica, de Televisa con Evertz

El SES-6 ya se lanzd!

Cerca de 200 canales de video
ahora tienen una nueva morada

Abra nuevas posibilidades de negocio con el SES-6, la inversidn satelital
mas importante de SES para América Latina en la dltima década. Disenado
como remplazo anticipado del N55-806, el SES-6 es |a mejor opcion para la
distribucidon de video via satélite para radiodifusores y proveedores de servi-
cios de telecomunicaciones.

Con aproximadamente 200 canales de video, el SES-6 impulsara hacia el
futuro de los servicios avanzados de radiodifusion y garantizara un alcance
maximo de audiencia en las Ameéricas y Europa. Con SES, logrard conec
tarse de manera eficaz con sus clientes y espectadores en toda la region.

WWW.SEe5.00mM

= - = !“ - » & I
: % o, B
. s n - = - ] 'E:Ii
- 3 -5: ‘.H‘n;lﬂ'}‘ . ; FII.!.T" Ra,
a [ & 3 o S —— 4 m.. '\Lﬁ..‘- : I" I-t-\.q"l gy,
EE - *'n""t . ..q 1x - " .'El-!_-.!.. !",I.:‘.ul
'!‘ E ﬂn rﬂth‘nrm‘*,. Jhk“.!'i'l ‘;‘m_.:i'llillil ‘.;-:ll. ;::l‘:.g :”:'I-Ih' =
- . L | it L T % ¥ Pl g g

T . L TT T T T
S lwuEm ﬁq"'.E"""lw-nn:'::‘:nr
a2 i K 'ﬂ.l:'."l':{'lli‘lllrt"!.q:"
BE W e A SEREN. S S NaNRssnEn ns

R NERE B SeEEE RENT BT ERanhI R

: L QLT TR
. Wi FHEVIRIRAE ERINIE
. - MEEery s .-llﬂ]lﬂl.-"-un-ur-|| [ .

i1 4 bl b i
= i 0 o RD:srAp == T 1 LT LLLL Bt g g gEETRERRERTIE R
= - t v g SN RamEES sE R NREE ol -”'""":.—:-l-l' arim

- F e W B i E -‘Elfin-ﬂal' T
* - . ‘L EEREN wgy p WEATVEE
m - " m ﬂrﬂii;' EJ o l"‘"‘

I = 104

Lt L TR
m""; i

- MU ET

B N 00 g sy B e,



Expo CINE, VIDEO Y TELEVISION Q

LA RED: ENTREGA DE PREMIOS Y SEMINARIOS

PROTAGONISMO EN LA Expo CINE VIDEO TELEVISION

Carmen Carpinteiro Oaxaca, de Puebla
Comunicaciones y Monica Ramirez,
presidente de La Red

José Antonio Fernandez, de la revista Telemundo,
Sergio Islas Olvera, VP de radio de La Red, Héctor
Parker, director de Coracyt, Ménica Ramirez,
presidente de La Red, Teresa Velazquez, directora
de Radio Zacatecas, Juan Octavio Pavén, director
de Radio Television de Veracruz

Una parte fundamental de la Expo de Te-
lemundo fue, al igual que el ano pasado, la
presenciay seminarios de la Red de Televisoras
Publicas. Atrajo la atencién de todos los expo-
sitores y generé una movida propia dentro de
la convencidn, tanto desde la parte académica
como de la comercial y se dio el jueves y el
viernes de cierre.

La participacién volvié a estar liderada por
MonicaRamirezde Radioy TV Querétaro,que
también hizo unavisitaal Senado delaRepublica.

Entrega de reconocimientos a técnicos e ingenieros

Arturo Cela Villalobos, Fernando Juarez y Gil-
dardo Gémez, ingenieros reconocidos por mas
de 15 aiios de trayectoria
Los miembros en el WTC fueron cerca de 400
pero hasta el primer dia habia registrados cerca

de 220 representantes.

Vale decir que en la inauguracion del jueves
se premid por su trayectoria a 176 ingenieros,
de los cudles lo recibieron mas de la mitad.
Monica Ramirez en su bienvenida puntualizé la
importancia de la labor de los medios publicos.
Paraellosselesdaban conferenciassobre eficacia
delosportales,almacenamiento, Transmisiones
digitales y el apagén, transmisién en vivo, inte-
raccién con las redes sociales, flujos de trabajo
multiplataforma y muchos otros de Comtelsat,
Sistemas Digitales, Artec, Amtec, Satmex, Mag-
num y Rohde & Schwartz y Dicimex.

Simple. Flexible. Costo-eficiente.
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SD/HD MPEG-2 = H.264
Alta definicién en video con minimas tasas de bits
Orientado inherentemente a adaptacién

de streaming

Soluciones costo-eficientes, flexibles, escalables

Amplia rama de opciones en entradas/salidas
(Banda Base, SDI, IR QAM)

Licenciamiento simple & costo-eficiente

pay-as-you-grow

Administracién: basada en web GUI, SNMP, API|
& servidor administrativo centralizado en cluster

SOLUCIONES DE CODIFICACION/TRANSCODIFICACION e« (TRADICIONAL & MULTI-PANTALLA)

Gax
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(GRANDES PROYECTOS DE COMTELSAT

ConN FIC, eL FiNnaNCIERO BLOOMBERG Y LINE-UP EN BRASIL

Comtelsat, presidida por Manuel Arroyo,
es una empresa que innova constantemente en
la region. Ahora tiene tres grandes proyectos
nuevos,segtin confirmé su vicepresidente Israel
Gomez, que se ubican en las distintas dreas de
negocios en las que se mueve Comtelsat.

Actualmente en México, cuenta con la tradi-
cional unidad de broadcasting, que incluye la
renta de equipos, el drea de telecomunicaciones,
la nueva drea de medios que se potencié con la
compra del periédico El Financiero y la dltima
area de servicios, donde cuenta con la inmobi-
liaria que es duefia de edificios y consigue el
financiamiento para los proyectos.

En esta dltima se ubica el primero de los
grandes proyectosactuales, tal como comunicara
el presidente de Fox International Channels
para Latinoamérica, Carlos Mértinez, sobre la
construccion de los terceros estudios para ellos.
Ya hay dos que se usan mayormente para Fox
Sports pero que el programador puede usarlos
paralo que quiera. Se entregaran durante el alti-
mo cuarto delafo repitiendo uno delos grandes

logros de Comtelsat de los ultimos tiempos
que dio una solucién de diseno, construccién
y arrendamiento a uno de los grupo de canales
lideres de la regi6n.

Ensegundolugar, estd elhecho de convertirse
Comtelsat mismo en un programador. Tras la
compra del periédico, recabando informacion
en Nueva York se les ofrecié la oportunidad
de tomar la licencia de la reconocida cadena
americana Bloomberg, que por ahora serd
s6lo de México a Panamd bajo el nombre de
El Financiero Bloomberg. La sefial saldrd en
septiembre al aire y no tendré otro fee para
el Cono Norte. Segtin cémo vaya se tomard
toda la region.

Israel Gomez afirmé que ambas marcas son
‘muy compatibles, habrd muchas sinergias y
que ‘no hay una sefal igual a esa en la regién
sobre noticias de negocios’. Se la emitird en HD
y en espaiiol, a diferencia del canal que venia en
inglés subtitulado para un grupo mas elitista de
canales de noticias o étnicos. Va a salir al aire en
septiembre, con todaslasaplicaciones modernas

Israel Gomez

multiplataforma y para todos los dispositivos.

Y en tercer lugar, estd el objetivo de terminar
de llevar el modelo Comtelsat a Brasil, con
todas las unidades de negocios mencionadas
a la adquirida Line Up. Israel Gémez comentd
que encontraron una empresa ‘con gran reco-
nocimiento en el mercado, muy buen grupo
humano y de ingenierfa pero cuyo modelo de
negocioserasimilaral que elloshacfanhace ocho
anos. La idea es poder llegar pronto con varios
negocios que incluyan un mismo tipo deleasing
y novedosas soluciones de financiamiento. Para
asegurarse delamodernizacion delas diferentes
areas, Gomez confirmé que se va a radicar un
ano a San Pablo; para agosto ya deberia estar
alli. Finalmente, afirmé que él o Manuel Arroyo
se mudardan a Brasil. Eso no le impedira seguir
sus funciones generales en Méxicoy entregar los
estudios a FIC como estd acordado.

CANON MEXICO MEJORA SU POSICIONAMIENTO

"!.I.h—_ Eduardo Aguilar
es reconocido en el
mercado broadcast

de México por su ex-

periencia anterior en
Sony, y ahora acaba
de cumplir un afo en
Canon. Reunido con
Eduardo Aguilar PrRENsARIO durante

la Expo Cine Video Television, expresé que en
estetiempo halogrado establecerlaestrategia de
seguimiento para las cuentas clave y el trabajo
en conjunto conlos cinco distribuidores conlos
que estuvo en la Expo.

También establecié importantes alianzas
como con Libec y Sony, con lo cual la mayor
parte de los productos presentados por ellos en
la expo portan lentes Canon en un 60% y 80%

respectivamente, contra 0% del afio anterior. Ya
habia tenido una mayor exposicion en la NAB
donde se hizo un evento especifico para apoyar
un documental sobre Chile y Bolivia. Todo esto
se ve apoyado por muy buenas ventas al Grupo
Televisa y a TV Azteca.

Elobjetivo paraesteafio en México esalcanzar
un market share del 70% y ser usado en dos de
las peliculas mds importantes del pais.

VEAs: EN CANITEC Y ExPo TELEMUNDO

Veas/Velocomrecibié el premioenel cierredela
Expo Canitec 2013 por tener el stand con “mayor
innovacién’, entregado por el mismo presidente
de Canitec, Alejandro Puente. Fueron sélo dos
los premios entregados, lo cual revela el posicio-
namiento dela empresa en el mercado mexicano.

Segtin cuenta su director general Enrique
Gandulfo, tuvo alli un gran despliegue de més
de 120.000 dolares en equipos y 12 empleados
para atender con todo a los clientes, ademds de

Prensario Internacional

tener alli a los ejecutivos de Sumavision, una de
las marcas mas requeridas.

El mismo bagaje de producto se mostrd
luego en la Expo Telemundo, con excepcién de
la parte de red. De hecho fue la tinica empresa
que expuso enambas Expo Convenciones. Hubo
muchos productos nuevosydesarrollos, incluso
con empresas americanas.

En el evento del World Trade Center, Gan-
dulfo destac6 a Prensario la nueva solucién

<70>

Margarita y Enrique Gandulfo, con el
premiio en CANITEC

de Velocom Wireless, para cableoperadores que
no tienen via de retorno. Incluso puede ponerse
fibra si hace falta.
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TELETEC. AMBICIOSO PLAN

DE CRECIMIENTO

Alfonso Vazquez, director comercial de
Teletec, conversé con PRENsARIO durante la
Expo Cine, Video y Televisién sobrelaempresa,
que demuestra ser una de las integradoras
lideres de México, llegando mucho mads alld
de su origen en equipos de iluminacién al
ser fundada por Didier Alexander, quien se
destacé en la inauguracién de la expo con un
premio recibido.

En el drea broadcast, dijo Vdzquez, Teletec
se destaca por su capacidad de entregar un
canal de TV llave en mano con soluciones a

medida de los clientes analizando todas las
opciones posibles e integraciones abiertas.
Esto con una nueva visién desarrollada con
la convergencia yla nueva transicion a digital.

Teletec cuenta con 200 personas pero a nivel
corporativo tiene 600 empleados, e incluso
tiene unagresivo plan de crecimiento regional
con negocios concretos en Brasil, Ecuador,
Perti y Colombia, ademds de vender a todo
el mundo con la marca Fluotec. Esta marca
también fue destacada en la inauguracién
de la Expo como uno de los pocos casos de

José Alfonso Carrillo, Priscilla Salazar de Media
Networks México, Alfonso Vazquez de Teletec,
con su distribuidor José Carrillo de AVP

productos mexicanos de iluminacién de ex-
portacién exitosa a todo el mundo.

Teletec es hoy la competencia mds directa
de Comtelsat por lo ambicioso de sus planes
y propuestas. Entre sus marcas representadas
estd AVP de José Carrillo, con el que trabaja
desde hace cinco anosy destacé especialmente
su rol de distribuidor.

ESCAPE: SOLUCIONES END TO END,
CON SOPORTE LINEAL Y NO LINEAL

LuisFernando Riestra, director comercial de
Escape,comenté a PRENSARIO que este aflo con
el cambio de gobierno en México ‘se retrasaron
muchas de las cosas que se venian manejando..
Fue largo el proceso desde la salida de la admi-
nistracion anterior hasta el comienzo de ésta,
con la importancia actual del sector gobierno
con la transicion a digital y el precedente de
Tijuana, que con todo fue bueno para todos
como aprendizaje en varios sentidos.

Riestra coment6 que Escape estd dando
soluciones end to end a los clientes, sea lo que
sea lo que requieran, desde los productos més
caros a los mds baratos de marcas lideres como

Hitachi que se pueden integrar de diferentes
maneras. Muchas veces eso implica hacer un
soporte no lineal, también adaptdndose a las
necesidades de los clientes.

Dentro de su staff de ingenieros tiene un
equipo importante de cinco profesionales para
video y otros tantos en la parte IT, con cuatro
personas en la fuerza de ventas y dos mds
para seguimientos de proyectos. Hasta ahora
todas las integraciones se hicieron en México
pero también se trabaj6 algo con Guatemala
y Panama.

Entre las marcas que trabajan con acuerdos
particulares sobresalen,ademds de Hitachi, Orad

iLIDECAM

Luis Fernando Riestra

con la que trabaja desde hace 11 anos con Sergio
Rataus, B4M con gran potencial, SGL que se
sumo este aino, Quantum que estd creciendo en
laregion, y una novedad que viene de la reciente
NAB es TVU, marca para hacer uplinks usando
la linea telefénica (competencia de LiveU)
extremadamente compacta y econdmica para
periodistas en la via publica. Ya se vendieron 20
unidades en los apenas dos meses que se llevan
trabajando esa compafia.

Net Brains: 20 ANOS DE
EXPERTISE EN Big DaATA

Fabiola Lovera, directorade desarrollo de
negocio en Net Brains Services, expresé que
con 20 afios de trayectoriala marcaes ‘experta
en Big Data, en todo lo que es el manejo de
contenidos y flujos de trabajo para que estos
sean mds automdticos todos los procesos y
eso resguarde a las oportunidades’. Tiene
una importante alianza con EMC/Isilon,
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empresa que trajeron a México, y afirmé
Lovera que ‘no hay otra que le dé soporte a
la marca como ella’.

Net Brains se estd enfocando en México y
USA con una oficina en Houston, que ve otras
industrias comoladel petréleo, pero han empe-
zado conunaimplementacién en Brasil,donde
se espera entender el mercado para repetir el
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Fabiola Lovera

proceso y poder plasmar también el expertise
en los flujos de trabajo. Lo mismo puede ocu-
rrir para Colombia. La Expo Telemundo es el
unico evento de entretenimiento en el que ha
expuesto hasta ahora.
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SIMPLEMENTE

Simplemente, la empresa integradora de
Monica Reina y Rune Hansen, demostré una
vez mds su superacion en la Expo Telemundo,
donde pudo dar un espacio propio a sus marcas
principales. Fueasiensustand central con Auto-
desk y Blackmagic, que tuvo un gran apartado
con sus cldsicos colores por primera vez, como
a Aja Systems en un espacio posterior como si

GRrupro CVC

El Grupo CVC tiene 10 afios en el mercado,
pero esta vez fue la primera que expusieron
con un gran stand en la Expo Telemundo. La
apuesta fue para tener una buena imagen con
los clientes, desplegando todo su equipo de
ventas con llamativas playeras. Un mensaje
también fue, remarcé Carlos Dominguez, que

fuera totalmente privado para atender mucho
mds comodamente a los clientes. Hicieron un
gran camino con la insercién de Mac y ahora
se abrieron a toda clase de grandes soluciones.

Como novedad presentaron a Tiger Techo-
logy, con soluciones econémicas y poderosas
para pequefios eventos en vivo que incluso
soportan el 4k.

en la muestra se mostraron muchas cdmaras
pero que se olvidan de la parte gréfica, en
lo cual se puso hincapié. Se mostraron set
virtuales, incluso uno propio de la empresa.
De productos de marcas que distribuyeron
pusieron foco en Newtec, con la que le estd
yendo muy bien y disponen del 3Play 4.800;

|CKRON: BUENA PRESENCIA EN
LA Expo TELEMUNDO

Fernando Monetti de Adtec, Sunil Naik de
Moseley y Roberto Reyes

Mebpia 5

Moisés Martini de Media 5 volvi6 a estar
presente en la Expo Cine Video Television,
presentando sus sistemas junto a ProAvimex
de Antonio Limas. Destac a PRENSARIO su
trabajo arménico en los principales mercados
de la regién como son México, Brasil --estard
nuevamente en SET--, Chile (con Rios &
Co.), Colombia y Peru. Las ventas de exterior
a Argentina ya son un 20% pero confia en que
puedan llegar al 50%, lo cual a su vez permitird
también importar lo necesario.

Dijo que tiene una gama amplia con 18 pro-
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Ickron tuvo una muy buena presencia este
ano en la Expo Cine Video Television, en un
codo protagonistay con muchos mas metros
que el ano pasado. Alli expuso muy bien a
sus marcas representadas como son Adtec,
que siempre es rendidora y con la cual se
estin obteniendo muy buenos resultados
en México y tuvo buena presencia con Fer-
nando Monetti; Enco y Moseley, que estuvo
representada por Sunil Naik.

Moisés Martini y Antonio
Limas de ProAvimex

ductos diferentesy que paravideo presenta una

complementacién con Tricaster y servidores
generadores de graficos.
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Juan Carlos Salazar, Director Técnico
Noticias de Televisa, con Julio Viruena,
Jesus Solorzano y equipo con Rune Hansen
y Ménica Reina de Simplemente.

Carlos Dominguez

el Cinema 4D de Maxon y se lanz6 el estudio
de animacién 3D de Puppets.

BuUrsT: AVIWEST
PARA MEXICO

Erwan Gasc de Aviwest y Jaime Barajas (h) de Burst

Jaime Barajas (p), director general de Burst,
destac6 que empezd a distribuir para México a
la firma francesa Aviwest,competidorade LiveU
en el segmento de envio de noticias a través
de la linea mobile, pero con algunas ventajas
como mayor interaccién, la forma de trabajo,
la inclusién del Wi-Fi y un montaje directo de
la unidad en la cdmara, que no estd presente en
las otras marcas. Aviwest estuvo representada
en la Expo Cine Video Television por su propio
CEO, Erwan Gasc.

CoLoR CASSETTES

Elias Fernandez de
ColorCassettesdestaco
desumuestraenlaExpo
Telemundolos Sets Vir-
tuales de Hybrid, como
asi también las nuevas
antenas satelitales ame-
ricanasRaysatenbanda
ku, que se mueven diferente a las habituales, y los
nuevos monitores HD2Live Pro de Penta.

A
it
Elias Fernandez

y y °\
EN ESPANOL Y EN TODO EL MUNDO
IN SPANISH AND EVERYWHERE

VE

venta

@

5

UGR.ﬁ.MﬁS
MMES SALES
l D_l,.i.fé]r tve.es

VENTA DE CANALES
CHANNELS SALES
comercial.canales(@rive.es




) CARTELERA CANITEC

Ariel Katz, Meca Salado Pizarro ' Celine Rodrigues,

Do . Tkt -3 | de Euroneus SERVICIO MAYORISTA DE TELEVISION DIGITAL MARCA BLANCA,
| ¢ . . PARA LATINOAMERICA

Ty
Telepuerto TuVes HD /- 211/
Alejandro Failacce, del gobierno de Amanda Garcfa y Eddie Ruiz, de

Guatemala, y Eblén Jali ASE Networks Ubicado en Curacavi, a 60 kms. de la ciudad de Santiogo de Chile, es catalogado como
. el Telepuerto de mayor fecnologia y méas modemo de Latinoamérica.
Todo el equipo de PPC

Alta Definicion _r/il! IBVE52

TuVes HD transmite su senal de television basado en la tecnologia DVBS2 MPG4, lo que permite
mejoras sustanciales en la calidad de la imagen y sus contenidos.

PVR 2 /:f
Todos los decodificadores de TuVes HD permiten grabar, pausar y retroceder la televisién en vive,

OSP| Jor i : id Ri i n i i i Tall
ge Gambier y Manolo Jorge Pérez, David Rivera y Luis Lara, - ——— . Ay
Armanz, de ReporTV de Aurora Networks Y ' Sin DCIQCII' ° CDmprﬂf EC}UIDCIH"IIE,‘!"ITC} UdiCFDnG[-

Héctor Villalvazo, y Stephane Matilde y Carlos Boshell, de MBA; Ivette Méndez, Alejo Idoyaga de
Bourque, de Incognito WOBI, Alejandro Kemper y Florencia Trossero, de Chellomedia

Idan Kesell, de Gospell J r - Ziz s B Marcel Vinay, Roberto Barrera, de Comarex
1 : A | y Ronald Castillo, de Prosat

Sandra Chavez y Javier Tatto, de MVS

Rubén Garcia y Pablo Sanchez, de Cable R, con Luis Lara, Francisco AGC: Daniel Torres, Romeo Castillo, Hugh Quifiones, Tony
Martinez, de Arris / Motorola Cameron y Gary Brust de SMC

Mauricio Carrion, Robin Reis, Maria José Gaibor,
Steve Urbani, de SeaChange

Angel Barrios, de Trektel, Hernan Martinez,
Javier Marroquin, Grant Bloom y Marcelo
Costa, Casa Systems

Catelcsa Honduras: Dony Flores, José Turcios y
Manuel Medina con Francisco Ruiz

Ricardo Pirola Mickey Shmuel, Craig Bates, Maira Quillin y Javier

Emilio Zhang,
de Viaccess y Orca de la Vega, de Vericom 9

de Dexing

fOss.OrCa

Erika Tapia Rodrigo Acufia Damién Naguimer
: Gemnte Comencial Mayonastt Account Manoges Mayonsta Account Manager Mayarnisto
H'i , Mail: etopiaituees com Mall Iscuno@ihives com Mall: dngguiinenSuves com
Roberto Lugo y Jests Nufio ’ Skype: arikalapioc Skype: macunal Skype: camian, noguimar
fuves ned Tl {546 2) 2504 D742 anexs 314 Tel: (56 2) 25%4 0742 onexo 324 Ted.: (54 9 11y 5851 70346
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ARRIS-IMOTOROLA: NUEVO LIDERAZGO

EN LATINOAMERICA

Tras la gran noticia que Arris compré la
divisién de Home de Motorola, lo que era GI,
el equipo se empez6 a fusionar de una manera
muy positivacomo fue comunicado en Canitec.

Germaén laryczower fue nombrado Senior
VP para CALA y por primera vez expres6 a
PRrENsARIO el posicionamiento, potencial y
market share actual. ‘El mercado estaba intere-
sado en vernos juntos y comprender estrategia
que estamos creando con muchas expectativas.
Esta semana de Canitec pudimos comunicar a
nuestros socios estratégicos el futuro de Arris’.

Agreg6: ‘El mensaje fue de innovacién, una
empresa donde vamos a revolucionar la indus-

triaconnovedades. Hay un enfoque muy grande
en el desarrollo e inversién para los mercados
internacionales. Hoy dia el mercado de la TV
paga para Arris es un negocio importante y la
ideaestraer soluciones también paramercados
diferentes, con ARPUs diferentes como las
telcos, proveedores de IPTV, etc’.
‘Definitivamente nos da mucha flexibilidad
la unién de las dos empresas. De todas mane-
ras, vale destacar que Arris estd enfocada en
la calidad con standards abiertos y vamos a
seguir con esa estrategia més alld de incorporar
mejores soluciones con Motorola, completo.
‘Estamos uniendo a los dos equipos, pues

Javier Cruz y German laryczower,
nuevo SVP para CALA

se reestructur6 lo de CALA. Estoy muy con-
tento por la decision de tener recursos mds
importantes para estar cercanos a los clientes
y participar de su estrategia’

Y concluy®: ‘Arris ya estaba en el top of mind
de muchos operadores, pero ahora creamos
una empresa mds grande con presencia de
liderazgo en Latinoamérica. Los dos market
share sumados hacen unliderazgo enlaregion,
pero la idea no es pensar lo que hemos hecho
sino en lo que vamos a desarrollar’.

Conax: XTenp MuLtiscrReeN EN CABLEMAS

(GRAN EVOLUCION MULTIPLATAFORMA DEL PROVEEDOR

Jeronimo Pinoncely de Cablemas y Rohit Mehra

Rohit Mehra lleva un afo al frente de
Conax para Latinoamérica, con su nuevo
equipo de pre ventas y business support.

En poco tiempo ha logrado proyectos muy
importantes con clientes como el Columbus
Group del Caribe y Cablemas, el segundo
operador de cable de México. Se trata de un
servicio completo que permite trabajar con
los nuevos servicios de OTT, Catch Up, TV
en vivo, PVR 0 VOD de los clientes.
Cablemdsreforzé su expansiéon de VOD con
el Conax Xtend Multiscreen para sus nuevos
servicios multipantalla avanzadosy seguros.
Le permitird agregar mas contenido de VOD
a sus mercados residencial y hotelero.
Rohit afirm6 a PRENSARIO que en ese aio

Conax pasé de ser un proveedor de CAS en
DVB,aun proveedor de soluciones enfocadas
en la seguridad multiple task y multiplata-
forma. Las STB hibridas son aportadas por
Evolution.

Lo siguiente es como se vuelca toda esta
experiencia con Cablemds y el Columbus
Group al mercado regional. Conax tiene
ademds buenos negocios con Claro, con el
que se estd construyendo nuevos proyectos
e ideas para su plataforma, y son clientes
también Cablevision Argentina y ahora
también Tigo en Paraguay.

ALPHA TECHNOLOGIES: NUEVO SISTEMA
DE MONITOREO coON UPS

El Ing. Antonio Gélvez, de Alpha Tech-
nologies, destacé en Canitec la presencia de
clientes clave. A ellos les pudieron presentar
en su gran stand de gran ubicacién el nuevo
gabinete de alta seguridad XM3, que no se
habia dispuesto en la anterior Canitec pues
tuvo lanzamiento posterior.
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También se mostré el nuevo sistema de
monitoreo con UPS (fuentes de poder inin-
terrumpibles), con todas las facilidades, luces
generadoras, tanque de combustible y reportes
a iPads y iPhones. Por primera vez Alpha estd
asociada a la marca Quest, en el afdn de seguir
mostrando nuevos productos a sus clientes.
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Antonio Galvez con el equipo de Alpha
Technologies y Ritchie Bufkin, de Quest
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NonN Stop LANZO CineBox EN MEXICO

Alejandro Cendejas de Non Stop destac
que estd lanzando de manera oficial el producto
Cinebox de Pico Digital como distribuidor para
el territorio mexicano. ‘Venimos trabajando
juntos con Hugo Valenzuela desde hace mds
de diez anos y este producto viene a cubrir la
necesidad de los sistemas medianos y pequefios
detener contenido digital de unamanerasencilla
y econdémica. Es como un gran salto de etapas,
ya que integra el hardware con el contenido
de mads de 200 titulos en el paquete basico SD,
distribuido en cuatro canales, més una guia.

‘Ademas se ofrece el paquete premium va a

incluir los canales SD, més dos HD y un canal
para adultos. Son mas de 100 titulos para
adultos, que se van a renovar cada 120 dias
coincidiendo con la renovacién del pago. Se
puede utilizar por sistemas de 500 abonados
que jamds podrian pensar en tener contenido
digital, pues el costo por canal o suscriptor es
extremadamente bajo’

Hugo Valenzuela, de Pico Digital agregé que
tiene ‘uno a dos distribuidores por mercado,
y que actualmente Cinebox se ha vendido en
200 sistemas en la regién como en Venezuela,
Colombia, Perti y Ecuador. El sistema estd

Alejandro Cendejas y Hugo Valenzuela

licenciado para toda Latinoamérica con ex-
cepcién de Brasil.

Ademads, Non Stop contintia como centro de
reparacion integral, y acaba de ser nombrada
para los equipos de medicién y calibracién de
Trilithic. Sigue trabajando tanto con pequefios
como con los grandes operadores.

GLOBETEC MEDIA: CONSULTING Y BUSINESS DEVELPMENT

Tras 15 anos de experiencia al frente de Sea
Change para Latinoamérica, Yefim Nivoro
fundé su propia empresa Globetek Media, que
busca dar servicios de consultoria y business
development, pero aclara que no ocupa ‘ni la
funcién dedistribuidores nila deintegradores’.
Es una propuesta importante para aprovechar
queyatiene unaestructuraenlaregion con ofi-
cinas en Miami, San Diego, México (a cargo de
Silvestre Merino) y una persona en San Pablo.

“Nos contratan para abrir puertas. Trabaja-

TVC MExico

Luis Solana

Luis Solana, country manager de TVC para
México, destac6 que la concurrencia a Canitec
fue buena y con muchos vendors, ademas de
ser el unico distribuidor regional grande que
estuvo con stand en el Centro Banamex.

Destacé la presencia de Sea Change con
todo su material para VOD e inserci6n de co-
merciales, mds su nueva plataforma de OTTy
la novedad de Envivio con todos sus equipos
de encoding y también fuertes en la parte de
conectividad FTTH, entre otras marcas.
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mos con empresas de 40.000 a 6 millones de
clientes, tanto para el mercado de cable como
de las telcos y todos los lideres de la industria
apoyando sus ventas por toda Latinoamérica
de México a Chile’

Entre sus representados se destacan Ve-
rimatrix en la parte de seguridad y DRM,
Envivio para la parte de encoding y decoding
para OTT, Symantec-Norton para antivirus y
seguridad en Internet, Vubiquity parala parte
de agregacion de contenido de VOD y Akamai

ALCATEL LUCENT

Alcatel Lucent tuvo por segunda vez un stand
en Canitec como evento delos cableoperadores,
como consecuenciade su trabajo que realiza con
los operadores grandes en América del Norte,a
diferencia del resto dela regién donde se aboca
mads a las telcos tradicionales.

Segtin destacé Julién Caudron, la marca es
fuerte en el transporte de red, con la ventaja
de poder hacerlo con 400 gigas para redes IP,
entreacceso alimbrico einaldmbrico. Juntan el
transporte tradicional con el 4G y el wifi, que
es muy buscado ahora por los operadores y de
hecho estdn haciendo un trabajo de wifi muy
interesante a nivel nacional con los operadores
del Grupo Televisa.

Julién Caudron, Alberto Rios y Sonia Gonzalez
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Yefim Nivoro de Globetec, Cristoph Perini y Gayden
Newton, de Verimatrix

en CDN. Va a cumplirse un afio de vida de esta
nueva compaiia y realmente se ha logrado
mucho en ese lapso.

SIBA

Ofelia Meléndez, Martin Meléndez
y Adriana Delgado

SIBA volvié a estar presente con un stand
en Canitec como habia estado en Andina
Link, cubriendo asi sus mercados mas fuertes
de México y Colombia, donde son lideres en
soporte. Adriana Delgado y Ofelia Meléndez
dijeron que hubo muy buena aceptacion de su
nueva guia SBA, que mes a mes incrementa el
contenido y representa una solucién integral
paralos operadores. Se busca generar solucio-
nes cada vez mds innovadoras para afrontar la
mayor competencia, con una gran apuesta a la
calidad y al servicio. Entre sus clientes tienen
a Telmex en Colombia y en México trabajan
hace tres afios con la ARTM.
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TuVESs HD, RESPONSABLE DEL DESARROLLO DTH
DE ETAPA EN ECUADOR

MARCO SU INGRESO AL MERCADO NACIONAL

TuVes HD, proveedores de tecnologia DTH
con presencia en varios paises de Latinoamérica,
fue la empresa elegida por Etapa, empresa mu-
nicipal de telecomunicaciones de Cuenca, para
laimplementaci6n del proyecto de distribucién
de TV satelital con cobertura en todo Ecuador.

El desarrollo del servicio llave en mano, que
marcé el ingreso de TuVes al mercado ecua-
toriano, se realiz6 en tan sélo tres meses, con
la adquisicién de 10.000 decodificadores HD,
capacitacion, integracién de sistemas, seguridad
y un servicio MPG4 de alta calidad en imagen.

Konrad Burchardt, CEO de TuVes S.A,,
destacé: ‘La decision de Etapa de contratar los
servicios de TuVes se bas6 en constatar nuestra

solida infraestructura, una tecnologia de punta
y un equipo profesional 4gil, cercano y flexible
enfocado a cumplir con todas las expectativas
sobre la calidad de servicio ofrecida’
Enrelacion al acuerdo, sefialé que ‘se cerré en
enero de este aflo, y en 3 meses se implementd
el servicio que incluyd la provisién de equipos,
capacitacién del recurso humano en temas de
ventas, instalacién, post-venta técnica y comer-
cial. También implementamos,en tiempo record,
una grilla programatica bédsica de 63 sefiales que
incluyen 3 sefiales HD, 10 de audio y 4 locales’
Como resultado, Etapa ya estd ofreciendo
comercialmente un servicio de ‘television de
alta definicién (HD), con la posibilidad de

o

Konrad Burchardt, gerente general de TuVes HD

grabar, pausar y retroceder (PVR) los mejores
contenidos programaticos,llegando alugaresde
Ecuador donde el servicio de cable convencional
no puede accede’

Tal como adelantado Guillermo Sempérte-
gui, gerente de marketing de Etapa, durante el
lanzamiento del servicio (veraparte), Burchardt
comentdé que ‘en una primera fase, Etapa se
concentrard en Cuenca, donde ya tiene una
importante cartera de clientes en telecomuni-
caciones (banda ancha y telefonia), para luego
extenderse a todo el Ecuador’.

EN TECNOLOGIA PARA TV PAGA

SEGUN LA CONSULTORA FROST & SULLIVAN

Safeview ha sido posicionada como la em-
presa con mayor proyeccion internacional en
productosysoluciones paralatelevision paga, de
acuerdo al anilisis dela consultora en tecnologia
Frost & Sullivan en Estados Unidos.

De capital 100% espafiol, Safeview es provee-
dor global de productos y soluciones parala TV
digital, con mds de 80 clientes en Europa, Asia
y Latinoamérica. Segtin Frost & Sullivan, ‘en el
mercado de proteccién de contenidos, ofrece la
ofertas y soluciones mds competitivas..

Segtin el informe de Frost & Sullivan, Los
sistemas de TV paga confian en los CAS (Sis-
temas de Acceso Condicional) para asegurarse
que tanto los contenidos como los ingresos por
suscripcionesestdn protegidos contrala pirateria.
Los grandes mercados, como Norteamérica o el
este de Europa, ya han digitalizado sus sistemas
de cable y también ofrecen servicios avanzados
via satélite, TDT e IPTV. Asi, los proveedores de
CAS se estdn orientando hacia mercados en de-
sarrollo como el sur y sudeste asiaticos, asi como
Latinoamérica, para maximizar sus expectativas
de beneficio futuro.

La naturaleza de estas dreas en desarrollo es
muy diferente a la de las regiones que ya tienen
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asentados sistemas de TV paga. En dichas édreas,
latasa de piraterfaes tradicionalmente mésaltay
los esfuerzos legales por reducirla poco eficaces,
lo que supone una mayor presiéon para conseguir
ofrecerseguridad en el sistema CAS sin renunciar
aunbajo costeyaltafiabilidad. Paralograr el éxito
en estos mercados, la mayorfa de las empresas
estdn llevando a cabo una estrategia de grandes
volumenes, ofreciendola funcionalidad minima
necesaria junto a una seguridad adecuada que
combinelasnecesidades de precioy operatividad
de los proveedores de TV paga.

Frost & Sullivan identifica en su andlisis 2012-
2013 de este mercado a Safeview como ‘empresa
lider por la fuerza de su estrategia organizativa,
productos y precios, asi como por su canal de
ventas y sus partnerships. Reconoce en su in-
forme a Safeview ‘por su excelencia estratégica
en la consecucién de los retos de crecimiento en
los mercados de TV digital de pago y el mercado
CAS/DRM’. Tras su aparicion en el aiio 2005,
Safeview ha desarrollado iniciativas locales
con socios escogidos muy cuidadosamente que
estdn integrados con sus clientes MSO (Media
Services Operators). Estos socios disponen de
unasrelaciones fiables conlos MSOs que allanan
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Instalaciones de Safeview

el camino para las ventas de Safeview, al tiempo
que propician el conocimiento de los requisitos
especificos delos consumidoreslocales. Ademds,
Safeview ha ido adoptando un papel de integra-
dor de sistemas para incrementar la propuesta
de valor anadido de estos pequenios MSOs. Esto
lo consigue a través de una red muy cuidada de
servicio al cliente y centros de servicios técnicos
establecidos en las diferentes zonas geograficas
para mantener la rentabilidad en un mercado
altamente competitivo.

En el segmento del cable, Safeview apunta de
forma muy agresiva a operadores de rango Il 'y
rango III en India y Latinoamérica. Este es un
punto estratégico ideal: estos operadores no son
demasiado grandes ni tienen suficientes ARPUs
que justifiquen los precios de las soluciones de
altagama deeste mercado. Sin embargo, tampoco
son tan pequefas como para conformarse con la
respuestade minimos que ofrecen habitualmente
los sistemas CAS cuando se incorporan sin coste
adicional a una oferta de decodificador.
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SERVICIOS COMERCIALES DESDE LA
RED: GATEWAYS DOCSIS Y 6pPTICOS

Por DAvID ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY

BroOADBAND

La industria del cable ha demostrado su
capacidad servir a la comunidad empresarial a
través desusredes hibridas (HFC). Los gateways
montados DOCSIS y 6pticos son herramientas
confiables y rentables para los MSOs que per-
miten aprovechar al méximo su capacidad y
multiplicar el nimero de oportunidades para
ganar cuotas de mercado.

Los servicios corporativos se estin expan-
diendo rdpidamente. El afio pasado, Comcast
aumento sus ingresos comerciales a 1800 mil-
lones de ddlares, un 40% mads que en 2010. En
el Cable Show de este afio en Boston, el Dr.
Judy Reed Smith, fundador de Atlantic ACM,
dijo que los operadores de cable de Estados
Unidos aumentaron su cuota del mercado de
las telecomunicaciones (un negocios de 40.000
millones de d6lares) en un 24% con respecto
al ano pasado, lo que representa hoy alrededor
de 10% del total.

La cuota del mercado
telco de los cableopera-

entre miles de aplicaciones mads.

Estas implementaciones aprovechan al
madximo la planta externa. Un CMTS (Cable
Modem Termination System),compatible conla
infraestructura montada que soporte DOCSIS,
junto a un equipo de cabecera éptico como el
que provee Lindsay, junto a un media converter
basado en SFP, se debe complementar con los
gateways 6pticos. El soporte adicional puede
provenir de switchers ethernet basados en tec-
nologia IP que dentro de una WAN permiten
gestionar la infraestructura instalada mediante
un sistema de back office

Los siguientes casos arrojan mds luz sobre
cémo las puertas de enlaces dpticos y DOCSIS
combinadas con otras tecnologias se pueden
implementar en aplicaciones reales en un
tiempo no mayor a una hora:

Aplicaciones punto a punto. Casi todos los
negocios se benefician de la conectividad a In-
ternet. En combinacién

P . :
2 con un sistema de radio
dores, podria duplicarse I—l ND SA Y inaldmbrico de 5.8GHz,

para el ano 2017, de
acuerdo con Reed Smith.
Al frente de este crecimiento hay una propuesta
de valor que incluye la proximidad a los mer-
cados, la eficiencia operativa y una cartera de
tecnologias maduras. Segtin una estimacion, la
planta al aire libre de la industria, se encuentra
dentro de unamillaymediadel 80% de todoslos
negocios de Estados Unidos. Los MSOs pueden
répidamente y sin muchos esfuerzos serviralos
segmentos corporativos del mercado mediante
el uso de componentes épticos, inalimbricos y
DOCSIS gracias a su facilidad de despliegue.
Lindsay Broadband le ofrece a los MSOs
multiples maneras para llegar a nuevos clientes
con los gateways reforzados, tanto DOCSIS
como O6pticos. En combinacién con equipos
adicionales a la red al aire libre, tales como
camaras IP de trafico y de seguridad, puntos de
acceso,las células pico para moviles, entre otros.
Estos gateways HFC-alimentados le permiten
alos MSOs prestar servicios de valor agregado
en una amplia gama de entornos, incluyendo
centros comerciales, estaciones de combustibles,
parques industriales, rampas de carga, zonas
publicas, estacionamientos, frentes de negocios,
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SA0AD3SAND el Strand Mounted DOC-

SIS and Optical Gateway
de Lindsay permite ofrecer servicios de trans-
misién de datos de alta calidad y velocidad
a los clientes que se encuentran hasta cuatro
kilémetros del tendido HFC.

Monitoreo de seguridad: Desde impedir
un robo hasta garantizar la seguridad publica,
las cdmaras de seguridad desempefan un
papel vital. En este caso, las puertas de enlace
DOCSIS y 6pticos se combina con una cdmara
de seguridad IP, para ofrecer sistemas de super-
visién remota de instalaciones de negocios o
en espacios publicos. La cdmara permite, a 30
cuadros por segundo, grabar deeventos,brindar
informacion estadistica y obtener capacidades
analiticas de avanzada.

Aplicaciones punto a multipunto: La
proliferacion de dispositivos habilitados para
ofrecer Wi-fi ha impulsado la demanda de ac-
ceso inaldmbrico. Mediante la combinacién de
las puertas de enlace con los sistemas de radio
Wi-fi, los operadores ofrecen a las empresas
los medios para satisfacer las expectativas de
sus clientes. Ideal para implementaciones en
centros comerciales que deben prestar serviciosa

<84 >

muchos clientes desde un tinico dispositivo con
la seguridad de ofrecer un SSID tinico por CPE.

Camarade Trafico Backhaul: Los municipios
y las fuerzas del orden de todo el mundo estdn
ampliando su presencia en las calles de la mano
de las cdmaras de monitoreo que permiten
remotamente, garantizar la seguridad publica,
con la simple instalacién de cdmaras de trafico
en las intersecciones. Los operadores de cable
tienen ahora la posibilidad de generar un ne-
gocio lucrativo proveyendo el backhaul para
las cdmaras de vigilancia. Gateways con hasta
cuatro puertos GigE 48VDC PoE ofrecen la
potencia y la comunicacién perfecta para crear
una conexién con la cadena de HFC.

Strand EMTA Gateways: un caso de éxito con
un muy buen ROI puede ser el proporcionar
servicios telefonicos como de datos,desdelared
HFCllegando hasta cuatro clientes corporativos,
desde unsolo dispositivo y manteniendo el con-
trol del equipo. Este tipo de aplicacién es ideal
paraparquesindustriales o paraaquellos clientes
que no disponen del espacio fisico para instalar
su propio equipamiento o no disponen de salas
comunes de comunicaciones o simplemente no
desean instalar estos equipamientos dentro de
sus edificios por otras razones.

Arquitecturas celulares distribuidas: Las
torre celulares se estdn convirtiendo en arqui-
tecturas imposibles de construir hoy en dia.
Por cuestiones de costo o disponibilidad fisica,
la creciente demanda de datos méviles es muy
dificil dealimentar conlas torres de hoy. Lindsay
tiene unasolucién accesiblehoy quele permitea
los cableoperadores convertirse en proveedores
de servicios de datos para las compaiias de
telefonia celular, mediante la utilizacién de
tecnologias de pico celdas celulares. Los MSO
estan disminuyendo considerablemente el costo
de implementacion, incrementando draméti-
camente el ancho de banda disponible para
servicios de datos mdviles. Lindsay Gateway
proporcionan un método rentable para los
operadores de cable para ser el backhaul de las
telcos ofreciendo trafico celular, LTE, 4G y 3G
en su red HFC, generando una gran corriente
de nuevos ingresos.
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Hitachi Kokusai Linear present6 su linea de
transmisores para broadcast que soportan el
estandar ISDB-T en la feria Broadcast Asia 2013,
que se realizé del 18 al 21 de junio en Singapur.

La marca continda promoviendo dicho
estandar en la regiéon. Carlos Henrique
Ferreira, manager de exportacién, afirmo:
‘Algunos paises de la regiéon ya han adoptado
el formato ISDB-T; nos gustaria apoyar la
adopcién de esta norma porque creemos que
es una tecnologia superior’.

Lostransmisores Hitachi Kokusai Linear estan
equipados con articulos estdndar y un nimero
de opciones para entregar consistentemente la
sefial en alta calidad y con avances significativos
en términos de linearizacion, rangos de error en
modulacién y fuentes de sincronizacién.

La marca ha logrado varios objetivos, desde
que la brasilena Linear adquiri6 Hitachi. Entre
ellos, destaca el haber elevado el market share
en transmisores para Broadcast de radio y la
construccién de una presencia en el mercado
local en actividades pre y post ventas.

www.incognito.com
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En la expo, los visitantes pudieron ver tam-

DISFRUTA DE
HOLLYWOOD EN HD
Y HABLADO
EN ESPANOL

bién la cdmara slow-motion SK-HDI1500 y la
serie para conexiones digitales microondas
FR-Z100. Hiroshi Mano, assistant manager del
Centro de Excelencia de Hitachi Asia, expresé:
‘La SK-HD1500 es la quinta generacién triple
speed slow motion para HDTV de cdmara ;
de estudio y exteriores. Ha sido desarrollada Carlos Henrique Ferreira, de Hitachi Kokusai
especialmente en respuesta a las demandas del
mercado de captura de imédgenes en HD en tamafio disponible en el mercado e impulsa el

eventos deportivos y de accién’. menor consumo de energia, haciéndolo ideal

Tobey Maguire

Eneldreade conexionesdigitalesmicroondas, ~ para facilitar la cobertura fuera de los estudios

el sistema FR-Z100 de Hitachi es el de menor de produccién.

Weneger estuvo presente en el stand de .

£ p o i, g
Comtelsat, de la expo Telemundo, como es-
pecialista en sistemas insercion y control de . - '
L. , e e g,
publicidad, desarrollando nuevos métodos para e
eso. En México tienen muy buenos negocios y

algunos en Brasil.

Kate Winslet

PLANIFIQUE Y ASIGNE
Aproveche al maximo su direccionamiento IPv4 y
establezca las bases para la implementacion de IPv6 con

las mejores practicas de gestion de direccionamiento IP
VERIFIQUE
Obtenga visibilidad completa de su red,
identifique dénde y cdmo estan asignados
los recursos IP v los posibles problemas
que puedan surgir como sobre-asignacidn
o falta de recursos

CONCILIE

Compare sus planes sabre
direccionamiento IP con el q
desplieque actual para obtener
la imagen completa de su red

—

Jean Reno
‘ - -

i
&

www.canaldhe.com

@canal_dhe

Siguenos en: E /canaldhe




I > - £ iU I
QUALITY

identificar las necesidades de nuestros clientes.

M
Cenfroeam

]

H
| |

Productos de alta calidad. Las Series DROP Y
TRUNK estan altamente recomendadas para redes
de servicios bidireccionales de audio video y datos,
siendo aptos para exterior e infernor con
verificacion a 3Ghz
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Creando nuevas oportunidades. CNA se
centra en | + D, invirtiendo en el desarrollo de
soluciones de cableado de red, que cumplan con
las expectativas de negocio actual y las nuevas
oporlunidades y desafios gue enfrentan nuestros
clientes DE CARA AL FUTURO.

Un socio de confianza. CNA esta
presente en los pnncipales operadores de
cable del mundo:

* DirectV

* Cablevision Argentina

* Cablevision Mexico

* Megacable Mexico

* Cable Mas Mexico

» Tigo (Costa Rica, El Salvador,
Honduras, Guatemala, Paraguay)
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NexTV Summit 2013: IMPORTANTE
CONVOCATORIA DEL CoNO SuR

El25y26 dejunio serealizé la sexta edicién
de NexTV Summit South America en Buenos
Aires con el mérito de haber reunido a repre-
sentantes de cooperativas, telcos, operadores
de IPTV vy fabricantes de SmarTV’s, nuevos
jugadores en el contexto de la cambiante
industria de la TV.

Como todos los anos, la convencién tuvo
su foco principal
en el Cono Sur,
con importantes
expositores de
Argentina, Chile,
Uruguay y Pa-
raguay, quienes
comentaron sus
experiencias en
la implemen-

tacién de nue-

VOs servicios
Ariel Barlaro, organizador de ~ de distribucion
NexTV de contenido.
Los operadores
adelantaron sus
lanzamientos
en OTT y VOD,
enfatizando en
las posibilidades
multipantalla.
Cabe mencio-

nar la presen-

cia de uno de
Eudes Benitez, Jefe de

Departamento, Copaco los principales

MSOs de Ar-
gentina, Cable-
visién, que estu-
vo representado
por su gerente
comercial, Gon-
| zalo Hita. De
Uruguay di-
sertaron Javier
Ruete, CEO

deTCC, y Ma-

Sandra Conejos, directora  1jo de Oliveira,
de ventas Latinoamérica y
Caribe de Amino

gerente técnico
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de Nuevo Siglo TV. De Paraguay, estu-
vo Eudes Benitez, jefe de departamento
de Copaco; y de Chile, Juan Alberto
Vasquez Coérdova, VP de planeamiento
estratégico de VTR.

Como se viene dando en todas los
eventos de television, la tendencia es
hacia un ‘mayor poder’ de los usuarios,
con contenidos no lineales a los que se
puede acceder desde cualquier dispo-
sitivo, en cualquier momento y lugar.
Los servicios en Internet van ganando
terreno, y la interactividad llega por el
lado de las redes sociales. Quedé claro
que el 3D ya dejé de ser protagonista
para dar lugar al 4k, que es la tecnologia
préxima a implementar.

Gonzalo Hita resumi6 la estrategia
de Cablevision refiriéndose a Netflix, el
principal jugador mundial en OTT: ‘No
buscamosatacar a Netflix, sinobrindarla
mejor experienciadeesteserviciobuscan-
do entregar una excelente conectividad’.

Por su parte, las cooperativas estu-
vieron representadas por Dario Oliver,

presidente de Telpin y Catel, Mauricio

Benitez, gerente general de Cotecal de Roman Guasch, director de desarrollo de negocio de Turner;
y mariano Kon, VP programacion y produccion de A&E; con

El Calafate. Comienzan a implementar
la tecnologfa para IPTV y en su mayoria
se encuentran en etapa de prueba, que
tras superar algunas dificultades esperan
lanzar el servicio en los préximos meses. En
Argentina, lo hacen con el soporte y ayuda
de Red Intercable.

Dellado delos SmarTV’s,nuevos jugadores
en este mercado, el mensaje principal fue que
buscan ser ‘aliados’ de los cableoperadores y
programadores, sumando valor al mercado
y planteando nuevas plataformas en lugar de
competir. Manuel Altman, Contents & Solu-
tions Business Manager SmarTV de LG, dijo:
‘Planteamos un nuevo camino de distribucion
para el contenido que ya existe, buscando
integrar todo en una sola pantalla. El resto de
los dispositivos se convierten en periféricos al

televisor, lo complementan’
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SUIVUVIE

Juan Alberto Vasquez Cérdova, VP planeamiento estratégico
de LGI (VTR); Gonzalo Hita, gerente comercial
de Cablevision; y Javier Ruete, CEO de TCC

Norberto Harmath y Adrian Grimaldi, de la gerencia de inge-
nieria de Gablevision/Fibertel; con Enzio Sanchez, director

de venta y GM South America, y Bruno

Bellantuono, sales manager LatAm, ambos de Conax

i

el moderador, Ariel Barlaro de Dataxis

Como conclusién de las dos jornadas de
exposiciones, el organizadorAriel Barlaro,
remarcé que los temas criticos en este con-
texto siguen siendo la facturacién, ‘cémo
ganar plata con estos servicios’ que significan
grandesinversiones en tecnologia; y el servicio
de soporte al cliente: hay mucha necesidad
de responder a las dudas, resolver problemas
y las empresas de OTT no tienen servicios
de atencién al cliente, siendo este el factor
diferencial de las empresas de cable.

Sin embargo, faltaron las voces de los
operadores de OTT quienes por ahora se han
negado aexponer susideasen NexTV aunque
siestuvieron atentos desde el publico algunos
representantes de Netflixy Clarovideo, la pla-

taforma de AméricaMovil en Latinoamérica.
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D Post NexTV

El congelamiento delas tarifas de electricidad
y telefonia fija ha llevado a las cooperativas
y empresas de banda ancha del interior de
Argentina a mirar con nuevos 0jos el negocio
de la TV paga.

En una de las sesiones de la conferencia Ne-
xTV Summit South America en Buenos Aires,
representantes de IPTel, Cotecal y Telpin sena-
laron que hay en Argentina 350 cooperativas
de telecomunicaciones, de las cuales 200 dan
actualmente TV por cable, y que el problema
que enfrentan es el congelamiento delas tarifas
de sus servicios mas tradicionales, la provisién
detelefonia fijayelectricidad enlocalidades del
interior del pais.

Pese a la existencia de dos grandes provee-
dores de telefonia (Telefénica y Telecom) y a
los sistemas de cable, sefialaron que ‘hay un
espacio para desarrollar una empresa pequefia
o mediana, pero es importante el “timing”, el
momento en que se implementa una nueva
tecnologia. Hacerlo demasiado temprano o
demasiado tarde puede causar problemas),
dijo Gustavo Lapid, de IPTel, empresa debanda
ancha y telefonia con presencia en distintas
provincias de la Argentina.

Dario Oliver, de Telpin --que sirve el drea de

ARGENTINA: COOPERATIVAS APUNTAN
MAS FUERTE AL MERCADO DE TV PAGA

Pinamar, uno de los principales centros vera-
niegos de Argentina, sobre el Atlintico-- afirmé
que ‘Telpin tiene 50 afios de actividad, otras
cooperativas entraron después del afio 2000.
Creemos que hay oportunidades de comple-
mentar television con telefonia y banda ancha,
y que el mercado debiera ser mas competitivo,
que todos los operadores puedan dar todos los
servicios. Nuestra ventaja es que comprende-
mosel problema particular de nuestro mercado:
Pinamar tiene 40 mil habitantes permanentes
y 200 mil durante el mes de enero. En el caso
dela TV paga, ha tenido gran éxito el enfoque
prepago de DirecTV porque quienes tienen
casas de veraneo no quieren pagar un abono de
TV durante todo el afio, opcién que le quit6 a
Cablevisién un mercado porque no desarrollé
un producto para ese tipo de usuario’

Mauricio Benitez, de la cooperativa Cote-
cal de El Calafate, en la Patagonia, firmé que ‘lo
importante es la flexibilidad, entender que se
puede generar valor y saber como potenciarlo,
lo cual a su entender serfa ‘una nueva linea de
serviciosy mercados denicho: El Calafate creci6
3000% en diez anos’.

La estrategia de las cooperativas pasara por
tender redes de fibra al hogar (FTTH) que

Gustavo Lapid, GEO, IP-Tel; Dario Oliver, Geren-
te General, Telpin; y Mauricio Benitez, Gerente
General, Cotecal

permitan ofrecer velocidades de 30 Mbps o mds
de acceso a Internet, combinado con IPTV y
telefonia: ‘En la actualidad tender fibra cuesta
lo mismo o algo menos que tender cobra, la
diferencia enlainversion estd enla electrénica’.
[PTel esté ofreciendo VOD bajo la marca CineIP
en una localidad, y observa ‘poca conversién
del VOD gratis al pago. En cuanto a competir
con Netflix, se observa que el mercado seretrae
cuando los contenidos se retrasan’.

Los panelistas criticaronla politica de precios
minimos de los proveedores de contenidos
de video para cable, sefialando que se les
solicitan valores ‘para 10.000 suscriptores de
video’ o por ‘ntimero de hogares instalados’
Acerca del control del niimero de suscriptores
reales, coincidieron en que ‘en IPTV es muy
simple conocer las cifras reales de uso’ de un
servicio como el video, pero no ofrecieron
una estrategia genérica de acercamiento a los
proveedores de contenido para llegar a un
acuerdo de mutuo beneficio.

GREY Juice LaB: EL MEJOR VOD pPaARA LATINOAMERICA

CoNFeReNCIA DE MiHAI CRASNEANU EN NEXTV BUENOS AIRES

Mihai Crasneanu, CEO de GreyJuice (centro);
junto a Damian Cramowicz, director de Marketing
& Cuentas LatAm (izq.), y Miguel Romero,
business development Latin America

Mihai Crasneanu, presidente de Grey Juice
para Latinoamérica, dio una conferencia en
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el cierre del NexTV Summit Buenos Aires.
Pese a la avanzada hora, logro distender a la
audiencia y cautivarlos con el espiritu del
VOD que es el gran contenido. Sostuvo que se
habia hablado mucho de tecnologia para dar
OTT y VOD, pero que faltaba remarcar eso.

Dentro de la idea, ‘el VOD es entreteni-
miento con pasionesy emociones para evitar
el churn y hacer crecer el ARPU’, con una
cuota de subjetividad para el éxito pero que
en general con los mejores contenidos que
derivan delos acuerdos que la empresa tiene.

Grey Juice tiene sede en Paris pero ofici-
nas en Londres, Dubai, Hong Kong y otras
ciudades, manejando el slogan “Content is
King, distribution is King Kong”. Dijo que la
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solucién paraVOD incluye, tanto un servicio
yaresuelto con objetivos méslimitados,como
otro mds a medida con objetivos mayores,
pero que en ambos casos puede haber un
desarrollo.

Mis tarde, en charla con PRENSARIO pre-
cisé que ya tiene seis personas especialmente
dedicadas a Latinoamérica, con oficinas en
México con Miguel Romero y en Buenos
Aires, y que nuestra regién ‘es la de mayor
crecimiento’, incluso mds que Asia, y que los
clientes ‘estin maduros’ Entre sus clientes
latinos se destacan Telecom Argentina, Une
en Colombia y Axtel en México, pero se
puede desarrollar el modelo de negocios sin
importar casi la cantidad de suscriptores.

Eficiencia Comprobada

Mas del

0% —=

de la sefnal de TV digital brasilena
es transmitida por los equipes de
Hitachi Kokusai Linear.

Transmisores ISCHIO TV UHF

[SDB-T = Alta Potencia # Enfriados por Liquido

Los transmisores ISCHIO TV UHF
enfriados por liquido, ofrecen excelente
inealidad de la senal, alta MER, baja
temperatura del Cold Plate y operacion
silenciosa.

La linea ISCHIO TV Liguido cuenta con )
eguipos de 1kW a 12kW de potencia y e
posee una lista de opcionales que pueden
ser instalados en el equipo de acuerdo a la
necesidad de cada emisora.

Amgplificador oe polencia  Sistema de refngeracion. Sisterna de acoplado
de 500w bandaanchay  en un Unlco sstema rapido en las conexionas
siper compacto. axterno al transmisor. de intercambio de fluidos

Confianza, Calidad. Innovacion.
iSoluciones de Radiodifusion, Video y Comunicacion del Brasil para el Mundo!

Transmisores | Excitadores | Multiplexores | Encoders | Gap-Fillers | Microondas | Radios Digitales | Cémaras Broadcast
DIGITAL = ANALOGICO

* SEDE GLOBAL - SANTA RITA DO SAPUCAI-MG - BRASIL  » SAD PAULO-SP - BRASIL + BELO HORIZONTE-MG - BRASIL
Tel.: +55(35) 3473-3473 Tel.: +55 (11) 3541-3244 Tel.:+551(31) 3212-4893

HITACHI

Inspire the Next

exportacan@iinear.com.br

www.linear.com.br
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M ANUFACTURINSG

Utilizando
Nuestros

| Productos
“ 1 de Calidad
v Entrenamiento

Aproveche de nuestro Diseno , [&] ¥ [u]
Ingenieria y Capacidad de Fabricacion o

Desea Distribuir Nuestro Linea de Productos §O

Visite Nuestro Sitio Web: www.perfect-vision.com

Fabian Meza - Territory Manager - The Caribbean and South Amearica
Fabl D 102
Horacio Orozco -T¢

D COSHIP

nd P8300 Series

Coship P8300 series are the new generation professional Head-end equipments including Encoder,

Decoder and Transcoder. These products can be tailored to meet the needs of individual operator for

a variety of applications.

Multiple AV Inputs: HDMI, YPbPr, CVBS, AES/EBU, XLR, etc.
HD-SDI (SMPTE 292M) and SD-SDI (SMPTE 259M-C) Compatible
ASI|, MPEGoIP Transmission Output Supported

L]

* \Web Server, Web-management, LCD Display Embedded
Two CAM Card Slots, EN50221 Standard Compliant

See us at:
ATE ABTA" oy O
Booth NO. : T38, Hall 10.1 Booth NO, : 5G6-02 Booth NO. : G15 Booth NO. : 1. A32

Shenzhen COSHIP Electronics CO., LTD.
Address: Rainbow Bldg, Morh |, Hi-tech Industrial Park, Nanshan District, Shenehen, P.R.China 518057
Tel +86-755-2609 9288  Fax: +B6-TS5-26722666 Email salesicoship.oom www.coship.com  3Z5E Stock Code: 002052



La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

' &

i

¢
conexion

Fome Lol

El valor ﬂ‘éﬁa

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio,

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagénica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.

red

Intercable

L Fabricante Argentino de cabl

e T
~. «&JCahezales de CATV:
Y lamas

Boulevard Los Granaderos 2722
Cordoba
Tel.: +4 0351 598 0084
wisucursalcordoba@arnet.com. ar

Dominga _Frenn_!lll'_-ﬂiﬁ - Villa Martelli &
Jlf"cia. de Buenos Aires I
Tgl.: +54 11 4709 6650 el

I i i
ventas@wiretechsa.com.ar %t

U .
‘Jr'q.' A, |&‘L--
www.wiretechsa.com.ar

axiles flexibles

L

Analoaicos y Digitales ,;.?:"
'="_ Redes deFibra Optica ' =
¥

Ventas FOB

o W Tk
vmarcarian@wiretechsa.com.ar
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F’ Entuentro Regiannl
.;:' da Telecomunicackones

Exito peEL 17° ENCUENTRO REGIONAL, POR
PRIMERA VEZ EN PARANA, ENTRE Rios

MAS DE 650 VISITANTES PUDIERON CAPACITARSE

El 17° Encuentro Regional de Telecomuni-
caciones 2013 se realizé del 25 al 27 de junio
en el Maran Suites & Towers de la ciudad de
Parand, Entre Rios, dejando por primeravez su
tradicional sede de Rosario. Sin dudas, el cambio
lediounnuevoairealaexpo convenciénylogré
aumentar la participacion de otras provincias
argentinas e incluso de paises limitrofes.

Jorge Jacobi, responsable de la organiza-
cién, confirmé la participacién de més de 650
acreditados, lo que atribuy6 al ‘apoyo recibido
por todos los participantes’. A lo largo de tres
jornadas la convencién que integra radio,
television, telefonia e Internet, mostré gran
afluenciade publicoy destacadas repercusiones
en su exposicion comercial.

Las capacitaciones estuvieron centradas en
nuevas tecnologias en radio, video IP, redes
HFC, produccién audiovisual, iluminacién
para filmaciones, el modelo actual de Internet,
la conectorizacién para FTTH, redes PON e
innovacioén en cables de fibra 6ptica.

Entre los expositores de esta edicién se
destacaron Playtres /Qubit.tv, MM Elec-
tronica, ReporTV, Videoswitch, Fox, HBO,
Turner, Disney & ESPN, TV5Monde, Red
Intercable Digital, EWTN, Tecnous, TV
Group, Solution Box, Ar-Mar, Megaservi-

Nico Strumbo; Ricardo Suarez y Carlos Romo
de Wiretech

Prensario Internacional

ce - Asda, Discovery, Fibertop, 3
M Argentina, Zyxel, Comunitel,
Interlink, Tecnored, Wire Tech, En-
lace,Multiradio,IndustriasKC,Carbi
Sistemas, Cybercom, Metalurgica
Pino,ServidatayLatino TCA.Lama-
yoriadeellos con espacios preparados
para hacer demostraciones en vivo.

También participaron institucio-
nes y organismos que oficiaron de
auspiciantes del evento, como el Ministerio
de Cultura y Comunicacién de la Provincia
de Entre Rios, la Secretaria de Turismo de la
Ciudad de Parana, la Asociacién Entrerriana
de Televisiéon (AET), la Cdmara Argentina de
Internet (CABASE), la Cdmara Argentina de
Cableoperadores PYMES (CACPY), el Consejo
Profesional de Ingenieria de Telecomunicacio-
nes, Electrénica y Computacién (COPITEC),
Red Intercable Digital (RIDSA) e INTERNEXA.
Ademasdelosauspiciantes Crossfone Argenti-
na, Unicor S.A,Dante Di Leo y Gigared.

La actualidad del mercado argentino de
television por cable estd marcada por su anti-
giiedad. Para muchos analistas, se trata de un
‘mercado maduro’, con una alta penetracion el
servicio el cual, en principio, ‘no tiene mucho
para crecer’. El contexto econémico tampoco
ayudaaser muy optimistasrespectoaun posible
crecimiento, asi como tampoco dan buenas
perspectivas la amenaza de la entrada de las
telcos y nuevos servicios basados en Internet.

Sinembargo, el Encuentro de Parand mostré
que el mercado tiene todavia mucho para dar.
Suprincipal activo, lainfraestructurainstalada
sigue desarrolldndose con gran proyeccién. Las
redes HFC y HTTP fueron temas centrales
en la mayoria de las discusiones, e incluso en
los talleres y seminarios que trataron temas
como conectorizaciéon y mediciéon de EO.
para FTTH, el cambio de modelo centrado
en Internet, los seminarios redes PON en
soluciones de CATV ylainnovacién en cables
de fibra 6ptica.

La infraestructura de los cableros mas pe-
queiios, del ‘interior del interior’, como suelen
identificarseasi mismos,aun tiene mucho que
ofrecer pero debe cambiar, adaptarse y mo-
dernizarse, y es aqui donde se da la discusion

<100 >

Interlink: Eduardo Malisani y Emiliano Bonansea

Gustavo Véliz y Alfredo Revello presentando Qubit
v

sobre qué tecnologia hay que adoptar o hacia
dénde hay que migrar.

Juan Garcia Bish, de Gigared, destacé:
‘Estamos yendo del tradicional cable médem
basado en la norma DOCSIS a una arquitec-
tura que es mucho mas rica sobre fibra 6ptica.
Surge la necesidad de una transicién suave,
con una etapa de convivencia entre ambas.
Lo fundamental de estas charlas que yo doy
es sembrar inquietudes y hacer que la gente se
cuestione las decisiones que estdn tomando y
ordene sus ideas’

Los operadores deben ‘ordenar sus ideas’
y tomar decisiones, porque el mercado no
espera. Los consumidores de contenido au-
diovisual son cada vez mds proactivos, si el
operador no estd en condiciones de brindarle
lo que él busca, lo méds sencillo es que trate de
obtenerlo de otro operador.

A Casa
AA systems

CONFIABILIDAD, ESCALABILIDAD
Y SIMPLICIDAD DPERACIONAL

« [OCSIS 3.0 Full, Packet(able 1.5
« Midulos independientes de Downstream y Upstream.
# Licenciamiento par software, para sumar canales,

« fuente redundante. Placas intercamblables.

+ Confibilidad, escalabilidad
simplicidad aperacional

GESTION ¥ PROVISIONING
DE SERVICIOS

\a Beneficios

+ Geolocalizacidn,

< Mueva interfaz grifica.

< Monitore de dispositivos avanzado.
< Portal cautive y autoprovisioning.

+ Integracion con Radius
¥ Arcess Servers.

LY

~ You

il
4
-

EMPRESA MIEMBRAD

flowdat

CorriENTES 161 (CP 52000TA) RoSARIO
SANTA FE [ REP. ARCENTINA

TEL.; #54 341 4248123
comercial@interlinksrl.com.ar
WWW.INTERLINKSRL.COM.AR

“ Los nuevos CMTS de (asa Systems, permiten @
s operadores de cable ofrecer de manera rentable
servicios de banda ancha allamente escalables como
aceso @ servicios VolP y Banda ancha tradicional.

2

“ Con mas de 16 afios de experiencia en el sector
y nuestra especial atencidn, podemos  brindar
soluciones concretas, basadas en las necesidades y
el presupuesto de cada unp de nuestros chentes.

g swiftserve

CACHE DE CONTENIDOS

L Beneficios

« Mejora la experiencia de los uswarios sobre contenidos
multimedia § web.

« Redute costos y ahorra entre un 20% y 60% de ancho
de banda.

# Prolonga I3 vida Gtil de su RED,

» Permite filtrar contenidos,

+ Dptimizado para Vides,

« Repartes grificos y estadisticas avanradas.

~ Esealamiento horizontal agregando mas servidores.

InterLink sri

@ I'a
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' VEN A CONOCER POR QUE BRASILES UNO DELOS
MERCADOS DE TV QUE MAS CRECE EN TODO EL MUNDO.

La Feria y Congreso ABTA es referencia en

Yl orisstud - Um? dﬁﬂd“ r:im:%t hra:slilganus Ios debates sohre los rumbos de este mercado

presianores en el pais. ve la e pago. Brasil tiene i . - 1 ,

5.565 ciudades con casi 197 millones de habitantes. yse .LI.'.'II"H,EI"IITQ en las innovaciones en los
servicio de TV de pago La facturacion total del sector senvicios de video, entre las que destacan

durante el sequndo trimestre las nuevas tecnologias y las soluciones de
distribucion de contenido, como el video bajo
demanda, el sistema IPTV y las plataformas
e — over-the-top (OTT), ademas de las crecientes
innovaciones en la distribucion de contenidos

lineales y en alta definician.

Cerca de 48 millones de brasilenos ite el sel e
tienen acceso a la TV de pago, de 2012, incluida la publicidad,

fue de RS 5.700 millones

= 5 & P ——

INSCRIPCIONES: +55 11 3138 4620

inscricoes@convergecom.com.br

SE UN PATROCINADOR: 455 11 3130 4623 Q o\
i & TELE '5 :
cososat ;4 = : 20
T l.i".’ '.Z‘_:_.._ I
Realizacan | Drganizacic | Publicacbes Oficials i Parceiros de midia
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(Promptlink

.........

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAs

@ Banco automatico para pruebas y diagndstico en lotes
de hasta 48 modems o EMTAs

Soporta todas las marcas y modelos de equipos
Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Actualiza automaticamente el irmware de los equipos

Efectla pruebas completas de telefonia en los EMTAs,
incluyendo calidad de linea

@ Permite una operacion rapida y sencilla por personal
no-tecnico

@ Posee un completo modulo de reportes con
posibilidad de exportar resultados

® Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Promptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, Califarnia 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable
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AsuNciON MEebia SHow 2013: Foco
EN PIRATERIA Y NUEVAS TECNOLOGIAS

28 Y 29 DE AGOSTO EN EL SHERATON

El 28 y 29 de agosto se realiza la cuarta
edicién de Asuncién Media Show, la expo
convenci6on dedicada a la industria de las
telecomunicaciones y el sector audiovisual,
que tendrd lugar en el Sheraton Hotel de
Asuncién, Paraguay.

Grupo Isos Internacional propone un
espacio dediscusion para tratar temas como
la pirateria, que afecta a operadores legales
y programadores, los avances en materia
regulatoria, y las nuevas tecnologias para
que los nuevos operadores lleguen a la in-
dustria de la TV. También habra un espacio
dedicado a la digitalizacion de la radio y la
transformacion de quienes ‘hasta ayer eran
operadores de TV y competidores, que hoy

son socios en la distribucion de las radios.

Pablo Scotellaro, Maria Soto y Sergio
Veiga, en la inauguracion de Asuncion Media
Show 2012

En esta nueva feria, se espera una fuerte
participacién de cableoperadores locales y
los principales referentes y expositores de
la industria audiovisual, la radiodifusion y

la politica de la region.

fenemos todos los productos pard:

» Telecomunicaciones

» Cable TV
» HF(

» Redes Opticas

Prensario Internacional
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AGENDA

MIERCOLES 28 DE AGOSTO

Salon Grand Salon

9:30 a 10:15: Conferencia “Desafios del Periodismo” Disertan:
Oscar Nicanor Duarte Frutos (Paraguay), Amoldo Wiens (Para-
guay). Moderador: Humberto Rubin (Paraguay)

10:30 a 11:15: Conferencia: “Desafios politicos de la comuni-
cacion: del periodismo a la politica”. Disertan: Juan Francisco
Lozano (Colombia), Juan Gémez Zelada

(Paraguay) y Daniel Martinez (Uruguay)

1115 a 12:00: “Como afecta la pirateria al Cableoperador pa-
raguayo” Disertaran: Sergio \Veiga (Argentina), Gabriel Carballo
(Paraguay), Pablo Scotellaro (Uruguay)

12:30 a 14:00: Cocktail de Bienvenida y Corte de cinta

14:00 a 18:00: SHOW ROOMS Tecnologia y programacion
Salon Aymac (Aviadores del Chaco 1669 ¢/San Martin)

271:00: Fiesta auspiciada por FOX.

JUEVES 29 DE AGOSTO

Salén Grand Salon

10:30 a 11:15: Segundo encuentro Nacional de Cableopera-
dores de

Paraguay.

11:30 a 12:00: Continuacion del Segundo encuentro Nacional
de Cableoperadores de Paraguay y Firma convenio con Canal U
12:00 a 13:00 hrs.: Cocktail.

13:00 a 16:00 hrs.: SHOW ROOMS Tecnologia y programacion
y Cierre.

Salon Rio Apa

10:00 a 11:15: Reunién URP Union de Radios de Paraguay

www.arjcompany.com.br
Séo Paulo - Brazil

Tel: +55 11 2193-9288

af every Antronix design. More than 30 years of

Cost effective innowvations are the hallmark

expertise in designing and engineering are in every product we build, whether it's our industry leading

splitter designs, advanced MoCA and VolIP optimized residential amplifiers, or our Reverse Conditioning

E-Option Taps and Faceplates
Our "Design for Manufacturmg™ philosophy.  ensures  high  yield  production  at minimal  Costs
Proven field reliability and excellent reputation for quality positions Antronix as a leader in developing

ndustiny-leading products that meer the challenges of todays and tomorrow's HEC  Networks
] o F

~ anonx creating value is just part of the package.

ANTRONX

CONPET TG Tiel, WOALD OF COLSLREC TG

140 Forsaate Drive. Crantuny. N OBS1 2 = S09-860-0 160 = wwassw anroniscon
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INTELSAT: OPTIMISMO DE LOS RADIODIFUSORES ACERCA
DE LOS NUEVOS SATELITES DE HIGH-THROUGHPUT

Por CARMEN GONzALEZ-SANFELIU, VP REGIONAL PARA AMERICA LATINA Y EL CARIBE

En América Latina, al igual que en otras
importantes regiones del mundo, los radiodi-
fusores analizan constantemente nuevas tec-
nologias de satélite que los ayuden a mejorar
su servicio al cliente, aumentar los ingresos
por concepto de publicidad y obtener una
ventaja empresarial.

La introduccién de nuevos satélites con
tecnologia high-throughput por parte de
las principales em-
presas de satélite, ha o
generado mucho op-
timismo acerca de
las capacidades que
esos nuevos satélites
aportaran al sector de
la radiodifusién.

Los radiodifusores
latinoamericanos en-
tienden que la uti-
lizaci6n de esas plata-
formas de satélites de gran desempeno y
eficiencia puede convertirse en un factor
de diferenciacién fundamental a la hora
de suministrar contenido a publicos mds
fragmentados y exigentes. Pero no todas esas

plataformas son iguales.

LA pLATAFORMA INTELSAT EPICNG
PERMITE ADAPTAR EL CONTENIDO
Conelactual modelo de suministro de con-
tenido por satélite,laadaptacion del contenido
de canalesresultaimpracticadesde el punto de
vista econémico. El costo del ancho de banda
lleva a buscar un contenido de plataformas
mds genérico, en tanto que los haces actuales
estdn disenados para una cobertura amplia,
en la cual todos los canales van a todas partes.
Esos son algunos de los factores que han
llevado a Intelsat a introducir la nueva plata-
forma Intelsat Epic™®. Se trata de un enfoque

innovador, con una arquitectura satelital que

Prensario Internacional

INTELSAT.

utiliza las bandas C, Ku y Ka, haces anchos,
haces pincel y tecnologia de reutilizacién
de frecuencias para lograr grandes avances
a nivel de diseno, que posibilitan un mayor
throughput o caudal y un desempefio de calidad
inmejorable.

Lanueva plataforma Intelsat EpicN® permite
adaptar los canales en funcién de una region
y un haz especifico. Los haces pincel y la
reutilizacién de
frecuencias of-
recen un mayor
Closer, by far J caudalaltiempo
que rebajan el
costo por Mega-
bitio, lo cual cambia
el modelo econémico
para el suministro de
contenido de carac-
teristicas localizadas.

Trabajando de
manera superpuesta a nuestra flota existente,
la plataforma Intelsat EpicN® ofrecerd a los
clientes la libertad de adaptar la entrega de
contenido para llegar a un publico amplio, o
a un sector especifico.

Dicha plataforma también ofrece transmis-
iones a cabeceras de cables, asi como rutas
punto a punto, con escala adaptable y enlaces
de contribucién eficaces en funcién del costo
para el cursado de aplicaciones de video de

uso ocasional.

VENTAJAS ECONOMICAS

No cabe ninguna duda de que la regional-
izacion del contenido ayuda a los radiodifu-
sores a aumentar los ingresos por concepto
de publicidad. Las plataformas de satélites de
high-throughput con suarquitectura de multi-
pleshaces pincel, permiten alos distribuidores
entregar a los espectadores destinatarios un

contenido muy especifico que resulta atractivo
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para los publicistas.

Las eficiencias econdémicas que posibilitard
la entrega de ese contenido regional a través
de la plataforma Intelsat Epic™ incrementara
el rendimiento de la inversién.

La potencial facilidad de uso y la proyec-
cién de haz generalmente mds pequefia de
muchos sistemas de satélites de gran caudal
tendrdn una incidencia directa en la calidad
del periodismo electrénico para los grandes
radiodifusores, con un alcance que probable-
mente se limite tan solo al simple servicio de
video y audio. La simplificacion del flujo de
trabajo se traducird en una mayor eficiencia
y permitird a los periodistas hacer mas con
menos, y en menos tiempo.

En sus inicios, la plataforma Intelsat EpicN®
constara de dos satélites. El Intelsat 29e, de
lanzamiento previsto para 2015, atenderd a
las Américas, asi como a clientes de servicios
de movilidad en el Atldntico norte. A dicho
satélite le seguird en 2016 el Intelsat 33e, que
atendera la regién del océano Indico. Con-
juntamente, esos dos satélites Intelsat EpicN®
atenderdn todas las regiones pobladas del
mundo, y a ellos se sumaran otros tres mds,
ya contratados, para ofrecer en el futuro més
capacidad y oportunidades tanto a los pro-
gramadores como a los distribuidores.

IMPORTANTES COMUNIDADES
DE SERVICIOS DE VIDEO

Intelsat ocupa un lugar de preeminencia en

We didn't invent...

Electrical Ease of Reliability Universal Fit
Continuity Installation

Vo o § O

We just brought it to you. .. in a connector that's
part of the solution, not part of the problem.

SignalTight”

Continuity

One part fits Member

standard through
quad cable easily

Most widely used,
performing continuity
connector

Nut Post

.
PPC’s patented SignalTight™ continuity member -
maintains continuity even when left loose

See PPC's demo truck
and find out how PPC

can get your business ( m

connected! X))
Innovate. Connect.

6176 East Molloy Rd, E. Syracuse NY 13057
ppc-online.com = 315-431-7200

ppcgr.com




En 1953, Lindsay creé

TOUGH TECHNOLOGY

Lindsay Broadband ha disefiado y fabricado soluciones
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INTELSAT: OPTIMISMO DE LOS RADIODIFUSORES ACERCA

DE LOS NUEVOS SATELITES DE HIGH-THROUGHPUT INTELSAT

Closer, by far

América Latina y en el resto del mundo Dieciocho satélites de Intelsat ubicados

de productos de comunicacion por sesenta afios.

en destacadas posiciones orbitales brindan —

INTELSAT
Epicr.‘:-

gracias a que brinda la mayor cantidad de

capacidad satelital, la mayor infraestructura  Servicios a América Latina y el Caribe. Seis

de las principales comunidades de video de

Nuestra tecnologia Tough esta disefiada y construida para soportar todos la

de telepuertos y fibra 6ptica a través de la

red IntelsatOne, y ahora también --con su Intelsat estin en América Latina, donde cursan

plataformassatelital Intelsat EpicN® de préxima una combinacién de capacidad de bandas Ku IDS Elemems que se PUEdEn lanﬂnA par‘tir dE -40 gradﬂs a 60 gradus'

generacién-- un modelo mejorado deentrega ¥ C para atender los estrictos requisitos de

resitentes al agua hasta |5PSI, protegida contra sobretensiones y

mas de 300 de los principales radiodifusores y Las principales comunidades de video para

de contenido.

LIRIPLEY

El Lider en la Fabricacig
Herramientas para la Prep
de los Cables Coaxiales;
de Fibra Optica y Ene

Electrica

empresas de telecomunicaciones de la regién. América Latina y el Caribe a través de los sa-
télites IS-21, IS-11 e IS-805 ofrecen la mejor

combinacién de cobertura geograficayacceso

EMI inmunes, inversiones sélidas que resistan el paso del tiempo.

a miles de cabeceras de televisién por cable

SOIUCiones 6ptica$,incluyendo FTTx equipamiento pasivo y

activo tanto para la planta exterior y las implementaciones MDU.

dades se benefician de una redundancia, un ¥

permitiendo llegar a millones de hogares. Los

radiodifusores que se suman a esas comuni-

alcance y una conectividad verdaderamente

superiores parala distribucion de programas.

INTELSAT, INFALTABLE
EN LOS GRANDES EVENTOS

La introduccién de la plataforma Intelsat LEOMI00 LEVM300 SEP 288 Enclosure
EpicN“es el ejemplo mds reciente dela manera

Chick Change
CoringSaripging Tool

Fibasr Wid-Bpan Ao Tool

en que Intelsat responde constantemente a
los requisitos complejos y cambiantes de los

radiodifusores latinoamericanos.

Wireless Solutions incluyen HFC Hotspots endurecidos,

.._.l"l-
Fazu |

Otro ejemplo es el de nuestros servicios uso

servicios empresariales inaldmbricos punto a punto y multipunto, LTE
backhaul Gateways y cadena montadas EMTA

ocasional, en los que los principales radiodi-
fusores confian desde hace mucho tiempo

R B Toree Wieach gracias a la gran fiabilidad que ofrecen.

R G B 1 Comprassion Tl

b
AG G & 11 Do Trimeres

Quienes trabajan conjuntamente con Intel-
sat tienen la seguridad de transmitir con todo

éxitoalosespectadoreslasimdgenesen directo

Wireless

de los grandes eventos, desde el principio
Repeater

hasta el final, sin interrupciones y dentro del

presupuesto correspondiente.
Los servicios de uso ocasional de Intelsat

ofrecen un apoyo fundamental a los radio-

Soluciones de RF incluye amplificadores MDU y nodos
opticos, amplificadores de linea de abonado y pasivos y Multitaps

difusores que llevardn a todos los rincones
Fiber Tule Soones del mundo las imégenes de la Copa Mundial
de Fuatbol de 2014, las Olimpiadas de 2016, y
la Copa América de 2015, 2016 y 2019 desde

Chile, los Estados Unidos y Brasil, respecti-

Distribucion Energia Electronica
Transmision

Fibra Optica

vamente.

Merced a su experiencia y dedicacion, In-

B by telsat seguird brindando a los radiodifusores
4P Mooka Hill oo M‘_ de la region los servicios de transmisién que
Croemeweedl, T 0546 USA e necesitan para poder llevar a los propios LELEI00A LRSADORS LHAISRM
m@’ hogares de sus clientes, en directo, todo el
I dramatismo y la efervescencia del contenido

Conporane Cfice: =1 (850) 6352300

100 Series Passive

Laulinn Sorveiericin CTicw: +1 915485 400-0203
infaffnpley-foole com
wiwwLrpley doods. com

Contdctenos + | (705) 742 1350
www.lindsaybroadbandinc.com

mds importante en materia de noticias, de-

LINDSAY

oD ADSAND

. . portes y entretenimiento.
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ala era Digital con

ALabia

Features i e

. errie e i el » No requiere decodificador (Set Top Box) ®

- I"._-__—‘ ARGEH‘I’IHA LICL J ) LI ! N - & @ " .
mlpcom tt—"__:’:i COUNTRY OF WONOUR at's wailting. The moment is yours « 200 Titulos de peliculas digitales SD en 4 canales de TV ™

s Mas de 25 titulos de peliculas HD en 2 canales de TV
he world's entertainment content market i
The world's entertainment content marke « 100 paliculas para adulto en’ 1 canal de TV
» Canal de guia (EPG)

+ 24 MHz por todo el paguete (equivale a 4 canales analdgicos)

mip > mipjunior « Disponible solo en Latinoamérica
- El paquete Premium requiere decodificador (Set top box)
Hegi ter before 4 October and save I'IEEI'!}' €200 Visite nuestra pagina web para mas informacian. ‘
Contact José Luis Sanchez now and find out how to make MIPCOM and MIPJunior work for you. www. FICODIGITAL .com Liamanos al 858-546-5050

jose-luis.sanchez@reedmidem.com

sales@picodigital.com Numero Gratuito 1-800-421-6511
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AURORA NETWORKS: ARQUITECTURA

DE ACCESO DE BANDA ANCHA DISTRIBUIDA

Aurora Networks lanzé su solucién de
arquitectura de acceso de banda ancha distri-
buida paraoperadores de cable e Internet, que
provee la capacidad de preservar su inversion
eninfraestructura existente y dejar lugar para
futuras innovaciones.

Lasolucién representala primera tecnologfa
deNodo QAM de Aurorayextiende el dominio
delacabecera (headend) digital hacia fueradel
nodo de la fibra éptica. La interfaz digital-RF
es migrada del headend al nodo, acarreando

contenido digital al nodo utilizando banda

base, dpticas de datos de grado y distribuyendo
modulacién QAM a los nodos. Esta arquitec-
tura de Aurora es capaz de entregar cualquier
combinacién de servicios de Broadcast, nar-
rowcast, cable, IPTV y DOCSIS, incluso en el
mismo canal QAM. Esta capacidad permite
a operadores personalizar la migracién del
servicio y el crecimiento a las necesidades y
especificaciones locales.

John Dahlquist, vicepresidente de mar-
keting en Aurora Networks, afirmé: ‘Los op-

eradores continuardn viendo un incremento

aurora

NETWORKS
en la de-

manda de
capacidad, pero para agregar mds servicios
premium y mantener la eficiencia de costo,
necesitan implementar una arquitectura de
acceso de banda ancha distribuido. Esta so-
lucién permite a los operadores simplificar el
costo y la complejidad de sus redes y cuando
se combina con el nodo QAM, no hay mejor
solucién posicionada para ahorrar dinero los
operadores y, simultineamente, resolver el

desafio del siempre creciente ancho de banda.

NEwTEK LANZO NUEVA VERSION

DEL TRICASTER 40

NewTek anunci6 ellanzamiento delasegunda
version del TriCaster 40, un estudio completo de
produccion de video multi-cdmara que permite
a cualquier persona crear television para strea-
ming profesional con un pequefo presupuesto.

La nueva version del TriCaster 40 permite a
los usuarios acceso a las mismas capacidades de
produccién utilizadas porlas principales cadenas
de TV, incluyendo transiciones animadas per-
sonalizadas, titulos y graficos al estilo del canal
y una interoperatividad de archivos mejorada.

Andrew Cross, CTO de NewTek, dijo: ‘En

NewTek estamos constantemente buscando
ayudar ala gente conideas para utilizar el video
de nuevas formas, para que puedan contar sus
historias y generar impacto al compartirlas
con el mundo. Nuestra préxima generacion
de TriCaster 40 presenta nuevas herramientas,
quesise compraran individualmente costarian
mas que el TriCaster en si mismo’.

Con nuevas capacidades, el TriCaster 40
ahora permite alos productores de video crear
emisiones de TV HD con efectos personalizados

mas adecuados al estilo de la sefal. Ademas,

ENVIVIO

Envivio sumé asusstaff ejecutivo y empieza una etapa de mayor apuestay entrada
a los mercados de América Latina. En ese orden tuvo presencia en Canitec en el
stand de TVCLatinoamérica,acompanado
Yefim Nivoro de Globetek Media que lo

representa. Dijo que ven a Latinoamérica

David Branski y Yefim Nivoro

Prensario Internacional

con un potencial muy significativo. Dijo
quesonlos inicos que ofrecen el encoding
¥y transcoding de esta manera para pro-
ductos de OTT que es lo que el mercado
estdbuscando. Elencoding se puede hacer
en MPEG2 y MPEG4.

TMS

Stefain Mustain de Tribune

<112>

Media Services dijo que ya
trabaja en México con todos
los operadores grandes. Que el
objetivo en Canitec era ser mds
visibles y mostrar su fuerza actual,
ademds de escuchar a los clientes.
Justamente, tuvieron muchas re-

uniones hablando de la siguiente

metadatos,donde ellos sonlideres.

Maria Claudia Torres, Adrian Bazan, Rubén Ruiz
y Ralph Messana de Newtek

permite anadir titulos dedicados en vivo y en
HD, asi como gréficos. Con nuevos formatos de
video,las opciones de grabacién permitenllegar
a mas espectadores en distintas plataformas.
Los actuales clientes de TriCaster 40 pueden
conseguir la nueva versién del software inme-
diatamente por USD 995. A partir del 12 de
julio, todos los sistemas TriCaster 40 incluiran

la version actualizada.

generacion de guiasyel manejo de

Stefain Mustain

Protegemos su contenido.

Protegemos su negocio. 0

En Safeview tenemos una prioridad, proteger sus

contenidos contra cualquier ataque. Su negocio estard

la cercania y capacidad de una red de soporte de

seguro con el respaldo de nuestra tecnologia lider y f

total confianza que opera en 35 paises.

SAFE
VIEW

Selucién digital integral para cable,
terrestre, satélite, IPTV, hibrida, OTT
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Mas productos: Video Servidor, EPG , Insertador de Logo, Mosaico, Sistema de Publicidad Anuncios

.’ compuNiCAT

Compunicate Technologies Inc.
E Address: Mo, 901-805,Office Bullding B Maples International Center,No.32 Xizhimen North Street, Haidlan
District, Beljing 100082 FR.C

Tek +86 10 62272800 Fax: +B6 1062277908  Emaik internationaliicti.comcn  Website: www.compunicate.cn
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e IP+ISDB-T Hybrid

e USB PVR ready

e Local media player, _
network mediaplayer - — oopy
e HDMI 1.4 for 3DTV. 'h

e 802.11b/g/n WiFi

network

e HTML compliant

browser with JavaSerig
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Inventario permanente: una manera de
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EXPERTICIA. INVENTARIO. VALOR. AGC.

AGC tiene lo que usted necesita, cuando mas lo necesita - ahora. Somos lideres de |a industria en
CATV HFC-DIGITAL EQUIPMENT-EPON EOC inventario en existencia de equipos nuevos y restaurados provenientes de fabricantes originales.

ONE OF THE TOP TEN NATIONAL BRANDS
IN RAIDO AND TELEVISION INDUSTRY IN CHINA

High-power multi-output EDFA

Adopt Erbiumytterbium-doped double-clad optical iber technology; 15 ' ERTIDORES AMPLIFICADORES
Output portoptional 8-32 way,Oulput powermaximun up to 2W, = \ )

Low nolse figure:0dB inpul ks less than 508 Perfect network mana-

gemant intarface:Etharnet interface;intermational SNMP nobwork m-
anagement interfaceLower power consumption by nteligent temp-

« OCT 2000s « OCT 64125
« OCT 6200s « OCT B416s _
« OCT 6208s « DCT 700s 1
Four in One H.264 HD encoder woenszo E’Hﬁf in One H.264 SD Encoder woess= § :
Support HZBAIAVE High Profile Leveld 2:Up to 1920*1080F video format: Support H264/AVC High Profie Levet3.0;Support analog CVBS video inputting
Support SD,HDM vidao inputting interfaces; 10AD0DODBASE-T with Au- nterfaces; 10M00MDDOBASE-T with Auto-negotiation biteRate Ethernot cutput; f
to-negotiation bite;Rate Etharnet output:Zers jitter on IP output,Zero fitter Zero jitler on IP output;Zero jitter generation on TS over IP cutpul:Setting pro- .
generation on TS over P output-Setting program and supplier name thro- gram and supplier name through;internet and front panel Both lecal or remote J
ugh IntermetBoth local or remole network management and onine update; ftwvcek management an onlina updats: 10/100M Base- T management intarfe- ‘MODEMS CABECERAS
10/100M Base-Tx management interface;Support brighiness,color saturat- zwwwmnmmmmmmm
jon,contrast and color adjustment;Support 4 channels encoda; ;

S R
 TEARATITTI ]

« TIT6Xs + CHP Max 50
= Modems VOIP
Optical receiver wriwosn, Optical Node wrssoss 1GHz Optical Node wriooins * S8 500 : ‘A";E‘;{':'! DRNS
- L L
High response PIN photoslectric comersion bube; Four ports all can output high bevel signal above 108 dByv; The highest operating frequency is expanded to 1GHz; g
Optimization circust design SMT process production,  advanced RF AGC technology make the inpul optical Full CPU control working status,and add LED paramet-
optimization signal path.fluency photoelectric signal power changed in the range of -S~+5d8m, oulput and ersdiaplay screencAdvanced optical AGC function, the

transmissionSpecialized RF altenuation chip,good nonlinear indexes remain unchongsd:Buill-in parfect multi- input optical power range is broadened to -8—+2dBm;
: channel soparation circuit,make the signaks mutual interfe- Full SMT process productionEQ and ATT controd cir-
rence{amang forwand channel reverse channel and netwo- cult both adopt specialized electricity control chip;Ou-
rk management) reduced to the lowest;Buili-n parfect co- tput stage of the downlink channel adopts GaAs power

e e sememaromeeetes L0 que necesita, cuando lo necesita. Pruebe AG
s Somos un distribuidor autorizado de Arris.

913.402.4499 AGC

ADAMS GLOBAL
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A ATG Coimpaey

Excallent AGE perfo
power range is -8~—+2dBm, the . ticl
cations interface it s convenient Lo connect with
natwork management responder.Bccess o natwork
managemant systom;

www.adamsglobal.com sales@adamsglobal.com

HANGZHOL PREVAL OFTOELECTROMC EQUPMENT 0O,LTIL s
ADDRESSindusirisl Development Tons, Gusll Town, Xisoshan District, Hangshou City, Zhajlang, Chine.



