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O INFORME ESPECIAL

JORNADAS INTERNACIONALES 2013:

MERCADOS CON

A pesar de haber sido superado en nu-
mero de suscriptores por Brasil y México, el
mercado argentino mantiene una posicién
de relevancia en la regién, en tanto sigue la
incertidumbre por el desenlace del proceso
judicial alrededor de dos pérrafos de la Ley
de Servicios de Comunicacién Audiovisual,
que al cierre de esta edicién se encontraba en
manos de la Corte Suprema de Justicia. En
este sentido, hace algunas semanas la Corte
convocd a una audiencia para escuchar los
argumentos del Gobierno Nacional por un
lado, y de Grupo Clarin por el otro, a fin de
conocer detalles sobre su posicién al respecto
y formular preguntas que los observadores
hallaron incisivas.

De todos modos, desde hace ya varios
afios las Jornadas organizadas por ATVC,
la asociacién de cableoperadores de Argen-
tina, y Cappsa, la cdmara de productores y
distribuidores de sefiales audiovisuales, ha
excedido el marco local y se proyecta como
un encuentro regional, con participantes
de Uruguay, Paraguay, Bolivia y Chile, y
presencia de profesionales de Peru, Ecuador,
Colombia y Venezuela, para quienes es
mds practico ubicar a los proveedores de
equipamiento y programacién durante estos
dias en Buenos Aires, que moverse a los
Estados Unidos o, en algunos casos, México.

EXPECTATIVAS

HILTON BUENDSH

anlaENTINE

Walter Burzaco, presidente de ATVC, junto al jefe de gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
Mauricio Macri, y Sergio Veiga, presidente de Cappsa, en la inauguracién de Jornadas 2012

Los diferentes mercados latinoamericanos | ARGENTINA

--con excepcién de Chile, un caso que vere-
mos en detalle-- han crecido en los ultimos
tiempos pese a los previsibles efectos de la
recesiéon en Estados Unidos --que parece
estar comenzando a ceder-- y en Europa
--también aliviada en las dltimas semanas--y
esto contribuye al clima de negocios, aunque
la expansion brasilefia --del 30% anual en
2011 y parte de 2012-- se haya frenado y las
monedas locales se estén devaluando ante la
migracion de los capitales hacia los paises
centrales con motivo del previsible aumento
de la rentabilidad en esos territorios, tras
cuatro afios de tasa casi cero.
Veamos un panorama pais por pais:

EvoLuciON DE SUSCRIPTORES DE TV PAGA EN PAISES
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La TV paga estd creciendo a un
ritmo de 5% anual, casi demogré-
fico, pero aceptable en un pais con la mayor
penetracion enlaregion --en el orden del 75%-
-y problemas conlas conexiones clandestinas
--los denominados FTAs, cajas para sefiales
satelitales abiertas que han sido adaptadas
para codificadas-- ademads del posible efecto
del plan de Television Digital Terrestre TDA
del gobierno, que ha distribuido hasta ahora
alrededor de 1,4 millones de decodificadores
gratuitos y planea distribuir unos 400.000
mds hasta fin de afio.

Hastaahora,nosehanotado una pérdidade
suscriptores de TV paga motivada porla TDA,
y hay un par de razones parea justificarlo. Por
un lado,la TDA ofrece un paquete de hasta 24
seflales pero no figuran alli, por el momento,
las que el publico de TV de aire busca en la
TV paga. Por otro lado, los decodificadores
han sido distribuidos en hogares de escasos
recursos y se le atribuye una audiencia del
7% de la poblacidn, pero es un publico que
no tenia acceso a la TV paga. Finalmente, los
hogares con TV paga no han parecido, hasta
ahora, tentados a abandonar sus 70 canales
0 mds para tener una oferta gratuita menor.

Elotro aspecto del mercado argentino es que
lainfluencia delos servicios OTT (Netflix, los
de Telef6nicay Telecom, entre otros) tampoco
ha afectado, hasta ahora, a los servicios de
TV lineal. Esto puede deberse a que el ancho
de banda que ofrecen las empresas de acceso
a Internet es pobre frente a lo que se puede
obtener en los paises lideres tradicionales
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anal Internacional y su programa NEXOS. .r&
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como Chile y México --donde hay una fuerte
oferta OTT-- y hasta Uruguay, donde Antel
estd ofreciendo acceso por fibra 6ptica de 30
Mbps. A esto se agrega que, en la mayoria de
los casos,los proveedores de acceso a Internet
de Argentina no cumplen con el ancho de
banda prometido y son frecuentes los cortes
y “microcortes”; todo esto “protege” ala TV
lineal de la OTT y el VOD sobre Internet.

CHILE
El mercado de TV paga estd

practicamente estancado en Chile,
con crecimiento cercano a cero en 2012.
Ademds, VIR ha ido cediendo porcién de
mercado frentealas telcosy DirecTV,a través
de una politica --por cierto exitosa-- que
privilegia la venta de servicios adicionales a
los clientes existentes por sobre la captacién
de nuevos usuarios. De esta manera, VIR
ha pasado de controlar el 80% del mercado
a fines de 2005, una vez aprobada su fusion
con Metrépolis-Intercom, a tener alrededor
de un 45%, a cambio de convertirse en una
potencia en banda ancha, telefonia digital y
haber ingresado en telefonia mévil.

De todos modos, éste no es el principal
problema en Chile: lo que preocupa es la
demora en aprobar la Ley de TV Digital,
camino que el gobierno de Michelle Bachelet
eligio en 2008, en lugar de un decreto, parala
migracion desdela TV analégica. El proyecto
sigue a consideracién del Congreso, tras casi
cinco anos, porque en lugar de optar por
los aspectos técnicos se decidié incorporar
una gama de otras cuestiones, entre ellas un

EvoLucion pe TV PAGA EN LOS PRINCIPALES MERCADOS DE
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Enrique Yamuni Robles (Megacable), Eduardo Stigol (Inter), Carlos Moltini
(Cablevision) y Juan Vazquez (VTR)

reclamo de la TV publica TVN para que los
sistemas de TV paga le paguen por distribuir
su sefial. TVN alega que es muy costoso pro-
ducir su senal, y que los sistemas de TV paga
lucran (a través de la suscripcién) con algo
que reciben en forma gratuita. Otro ejemplo
de conflicto es la presiéon para que no haya
medicién de ratings online, alegando que
perjudican la calidad de la programacion.
Al cierre de esta edicidn, el criterio era que
a partir de la aprobacién de la Ley sélo se
pudieran difundir resultados de audiencia a
las 3 de la manana del dia siguiente.

Una particularidad del mercado chileno
que puede haber incidido en el estancamiento
de la TV paga es su particular avidez por las
innovaciones tecnoldgicas, reflejadas en la
actualidad por el lanzamiento de las teleco-
municaciones méviles LTE 4G, que prometen
accesos de datos a velocidades muy superiores
alas delatecnologia 3G aplicada hasta ahora
(sehablade 30 Mbps) y prestaciones avanza-
das. Dado que
el mercado de
la telefonia
movil compite
conla TV paga
Brasil por el dinero

disponible en
el bolsillo del

México consumidor,

un auge en In-

ternet movil

- probablemente
Argentina conspire con-
tra el ingre-
so de nuevos
suscriptores a
TV paga. Otro
2011 2012 2013 aspecto que
puede actuar

en el mismo sentido es que, siendo Chile
uno de los paises con mejor velocidad de
acceso a Internet en la region, haya mayor
predisposicion a la contratacién de Netflix y
otrosservicios OTT que dependen de Internet
para brindar una experiencia satisfactoria
al usuario.

! URUGUAY
El gobierno uruguayo estd
tramitando un proyecto de Ley
de Servicios de Comunicacién Audiovisual
--el titulo es idéntico al de laley 26.522 de la
Argentina-- que ha despertado protestas en
los cableoperadores (ver nota en esta misma
edicion) por cuanto los hace responsables de
los contenidos que transmiten, cuando es
de publico conocimiento que sus contratos
con los proveedores de senales les impiden
modificarlasy, por supuesto, cortarlas. Otro
detalle curioso es que, pese a ser un proyecto
nuevo,laley --al igual que en Argentina-- no
contemplala Internet, por lo cual los medios
“tradicionales” se sienten discriminados.
Otro aspecto contencioso es el llamado a
licitacién para nuevos canales digitales en
un contexto donde la facturacién publici-
taria apenas es suficiente para tres canales
en Montevideo y algunos en el interior. De
acuerdo a esta iniciativa en curso, los cana-
les existentes verfan renovada su licencia
pero se agregarian en Montevideo otras dos
sefiales comerciales, cuyos licenciatarios
serdn conocidos antes del 25 de octubre,
y probablemente dos canales sin fines de
lucro, uno por la PIT-CNT, que agrupa a los
sindicatos,y otro operado por unaasociacién
de organizaciones empresarias.
Los cableoperadoresagrupadosen CUTAy
Andebulograron un triunfo relativo cuando
el gobiernoleretirdlalicencia DTH ala telco

© 2013 Diocovery Communications, inc
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De esta EVOLUCION ACCESOS A BANDA ANCHA FIIA POR PAis (2011-2013)

Claro, alegando que sus duefios no estdn
suficientemente identificados, pese a que
la empresa es controlada por el mexicano
Carlos Slim y esta misma situacién no ha
sido problema al concederle la licencia de
telefonia celular. En 2012, el gobierno le
impidié ofrecer banda ancha por conexién
fija, reafirmando uno de los monopolios
de la estatal Antel, que en compensacién
no estd ofreciendo TV por su red de fibra
Optica, en la que invierte unos 300 millones
de délares por anoy que cubrird las ciudades
mds importantes del pafs hacia 2015. De
cualquier manera, DirecTV si existe y estd
creciendo en importancia, sobre todo en el
interior, ya que ofrece calidad de sefial digital
en tanto la mayoria de los cableoperadores
independientes --excepto en Montevideo y
ciudades mayores-- ofrecen servicios ana-
l6gicos, en tanto analizan o avanzan en la
digitalizacién.

BN PArAGUAY

De pais con escasa actividad
previa en TV paga y fuerte pre-
sencia de conexiones satelitales clandestinas
con cajas TDA -en el pasado llegadas a través
de Uruguay- que obstruyé en 2012 esta via
de accesos, Paraguay ha pasado a aportar
‘buenas noticias’ a la industria a través de
la gestion de la telco Millicom, presente en
varios paises con la marca de telefonia celu-
lar Tigo, y Claro TV, entre otros. Millicom
compr6 lared de Cablevisién, pero enfrenta
competencia en varios frentes y un creciente
grado de actividad de los “independientes”
paraguayos.

manera, Pa- Millones
raguay estd 20
recuperando

posicionesen

el panorama

regional y

atenciéon de

Brasil

México

ha atraido la /
Argentina

programa-

dores como

Fox, Turner,

Televisa Net-

worksy MVS

de México, y

TyC Sports

de Argentina, 0

entre otros, Accesos 2011

Colombia

Accesos 2012 Accesos 2013 (Julio)

ademds de Fuente: Oficina de estadisticas nacionales, IDC, Cisco Systems

estar mere-

ciendo su convencién anual, Asuncién Media
Show --organizada por Grupo Isos-- en el
mismo nivel que Chile y Uruguay. La eco-
nomia avanzdé en el orden del 12% en 2012
y sigue en expansion, lo cual permite un
grado de optimismo con respecto al futuro.
Y la TV paga, como se sabe, es en definitiva
un negocio de expectativas.

[ ] BoLivia

| La estrategia gubernamental

en términos de comunicaciones
en los ultimos anos ha sido privilegiar la
televisién abiertay especialmente la emisora
estatal Bolivia TV, de manera de asegurar
su llegada a la mayor poblacién posible. En
forma complementaria, se estd trabajando

en un plan de
EVOLUCION LINEAS MOVILES ACTIVAS POR PAis (2011-2013) television di-
gital terrestre

Millones
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(TDT) con un
Brasil esquema simi-
lar al imple-
mentado en
la Argentina
y que se estd
poniendo en
prdctica en
Venezuela, in-
centivando el
acceso dentro
del sector de
menor poder
adquisitivo
mediante la

entrega gratuita de decodificadores.

El negocio de la TV paga ha estado tradi-
cionalmente en manos de la empresa Mul-
tivision y de las cooperativas de telefonia
y banda ancha en diversas ciudades. No se
han tenido resultados concretos acerca de
un convenio en 2011 entre la estatal Entel y
la empresa chilena de servicios mayoristas
TuVes HD --este afio adquirida por la MSO
de cable venezolana Inter-- pero existe una
cantidad indeterminada de equipos FTA
modificados ilegalmente para bajar sefiales
codificadas, contra los cuales se realiz6 en
2012 un operativo de cambio de codificacién
de la transmision satelital, similar a uno
realizado en Chile con anterioridad.

Otro delos inconvenientes de Bolivia es la
bajavelocidad de acceso a Internet: junto con
Venezuela, es de los paises de menor ancho
de banda disponible para uso residencial
en Latinoamérica. Hace algunos meses, el
gobierno anuncié que se realizarian enlaces
para Internet via Perd, en lugar de los exis-
tentes via Chile, para bajar costos y ampliar
los anchos de banda.

PEerU

Junto con Colombia, Peru es

el mercado donde habria mayor
proporcién de conexiones clandestinas en
la region, estimadas por algunas fuentes en
un millén, frente a un mercado reconocido
en el orden de 1,2 millones de suscriptores, a
los cuales se podrian agregar algunos cente-
nares de miles servidos por cableoperadores

SMAEL CALA

PATRICIA JANIOT

COMO SOLO CNN SABE HACERLO.

Espanol.co

JOSE L

ALUTORIDAD Y S
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“independientes” que no reporten estos datos
a Osiptel, el organismo encargado de las
estadisticas al respecto.

Esto convierte a Pert en uno de las paises
con mayor potencial de crecimiento en la
region,siemprey cuando se solucione el tema
delas conexionesirregularesy se pueda tener
una vision mds clara de la situacion actual,
para articular las medidas necesarias. El go-
bierno ha encarado un plan para construir
una red de fibra dptica que complemente la
existente y aporte conectividad a un gran
numero de ciudades y localidades que hoy
no cuentan con servicios adecuados.

En términos de penetracién comparable
ala de otros paises de la regién y en funcién
de su poblacién, Pertu debiera poder tener
entre 3 y 5 millones de suscriptores de TV
pagareconocidos,lo cual implicaria duplicar
o triplicar lo actualmente conocido. Como

puede observarse, un desafio enorme.

Ecuapor
& La actividad de TV paga en
E

cuador ha crecido ostensible-
mente en los ultimos afos, en particular
gracias al éxito del servicio prepago de Di-
recTV pero también en funcién de una mayor
competencia entre los sistemas existentes, a
lo que cabe agregar un sector de cableope-
radores “independientes” de cuyo accionar
existe escasa informacién estadistica pero
que podria tener una cierta influencia sobre
los totales de mercado.

Al igual que en otros paises de la regidn,
el Estado ecuatoriano ha venido incremen-
tando la reglamentacidén del sector en afios
recientes, con medidas como la prohibicién
a las entidades bancarias y financieras de
tener intereses en los medios, pero también
con unaley que los sectores opositores con-
sideran que afectaalalibertad de expresion

y el lanzamiento de servicios a través de la
estatal CNT y de una empresa municipal de
la ciudad de Cuenca, ampliando la oferta
disponible.

Entre las novedades de este ano figura la
decisiéon de TV Cable, el mayor operador,
de lanzar un servicio DTH para competir
con estos nuevos servicios fuera de su zona
cableada. Esto conlleva la aparicién del
concepto de dos servicios diferenciados de
TV paga: el de cable, destinado a la pobla-
cién de mayor poder adquisitivo, y el DTH,
con precios menores para los hogares de
menores recursos. Este modelo estd siendo
aplicado también por Inter en Venezuela y
probablemente se extienda a través de los
servicios de television satelital mayorista
que estdn ofreciendo las telcos Telefénica -a
través de su divisién Media Networks, con
sede en Peru- y Claro (de América Movil),
a través de DLA, con sede en Miami.

JORNADAS 2013: LOCAL MARKET AWAITS DEFINITION

Theinjunction filed bylocal Grupo Cla-
rin against two paragraphs of the Servicios
de Comunicacién Audiovisual 26,522 law,
now to be finally judged by the Argentine
Supreme Court, is one of the issues pend-
ing this year, will be widely commented at
Jornadas Cable 2013, the long-running pay
TV trade show in Buenos Aires, to be held
at the Hilton Hotel on September 25-27.

The market has been growing at demo-
graphic rates, in the order of 5% per year
(see charts) but this becomes acceptable
considering that it exhibits the highest pen-
etration rate in the region, in the order of

Francisco Escutia, Edgar Spielmann, Adrian Herzkovich, Diego
Reck and Santiago de Carolis, presented the Anti-Piracy Campaign
developed by Fox, at Jornadas 2012

PRENSARIO INTERNACIONAL

80% plus illegal connections and a certain
presence of FTA boxes modified to down-
load scrambled signals. Argentina trails
Brazil and Mexico, the largest markets in
theregion, but remains ahead of Colombia
and the rest of the nations. Jornadas Cable
isan attractive place for the cable operators
in Uruguay, Paraguay, Chile, Bolivia and to
a degree Peru, Ecuador and Venezuela to
meet vendors and colleagues. This turns
the showinto a truly regional encounter; to
the vendors, it’s a place to gain customers
for new channels and providers, to renew
ties, see friends for those already in place
at the market.

— Digitization of

cable TV services is

another major issue,
especially for most
of the 700 “indepen-
dent” cable operators
inthe nation thatnow
face competition not
only from the major
local MSO’s but also
DirecTV, the second-

<14 >

largest pay TV provider in Argentina, and
the telephony cooperatives in small cities
that are adding pay TV to their services as
a way to increase revenues in a context of
frozen wireline telephony income.

The major telcos are allowed to deliver
VOD video but no linear television; Tele-
fonica offers a Triple Play package in tie
with DirecTV that hasresisted legal attacks
from the cable industry. Neflix is gaining
customers ata steady rate but s affected by
the comparativelylow bandwidth (between
3 and 4 Mbps) actually delivered by the
telcos and cable operators despite higher
advertised speeds.

The TDT free network developed by the
Government is another potential threat
but so far has not been detected to snatch
customers from pay TV. Some 1,4 million
set-top boxes have been distributed free
of charge to low-income households that
would not otherwise subscribe to cable
and DTH, a potential 7% of the market,
but this appears more an addition to the
pay TV market than competition. At least,
for the time being.

1
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MIERCOLES 25 DE SEPTIEMBRE DISERTANTES: A CONFIRMAR

SESIONES ACADEMICAS TECNICAS
SALON ATLANTICO A

09:30 us
PALABRAS DE BIENVENIDA DEL PRESIDENTE DE ATVC, WALTER
Burzaco

09:30 A 10:15 us
Presentacion |: Repes PON

10:15 A 11:00 us

PresenTACION |I: CMTS: OPTIMIZACION DE RECURSOS
DisertaNTE: CLAUDIO RIGHETTI — GCIA. DE INGENIERIA -
CaBLEVISION S.A.

11:00 A 11:45 us

Presentacion I11: DOCSIS vs FTTH

DiserTANTE: JuAN GARcia Bist — Comision TEcNICA
ATVC.

14:00 A 14:45 us

PresenTacion IV: Heapenp IP/DVB.

DISERTANTE: PABLO FERNANDEZ — DEPARTAMENTO DE
INGENIERIA - RED INTERCABLE S.A.

14:45 A 15:30 us

PreseNTACION V: DE LA TV HD A 1A uttRa HD
DiserTANTE: GABRIEL CARRO — GCIA. DE INGENIERIA -
CaBLEVISION S.A.

15:30 A 16:15 us

PresenTacion VI: TV DigiraL VS IPTV

DiserTanTE: EDuARDO PANCIERA — GCIA. DE INGENIERIA —
CaBLEVISION S.A.

Dia peL CaBLE Y LA EDucACION
SALON ATLANTICO B

10:30 A 11:30 us

PRESENTACION: TELEVISION, HUELLA DIGITAL Y OPORTUNIDAD
EDUCATIVA

DiserTANTE: MARISA PINEIRO, COUNTRY MANAGER ARGEN-
TINA Y HEAD HR ReGioNAL, CHELLO LATIN AMERICA

11:30 A 12:30 Hs

PRESENTACION: LoS OFICIOS EN LA TV EDUCATIVA
DiserTANTES: LEONARDO CALO, DIRECTOR DE CONEXION
Epucativa, ALEJANDRO CASAS, ESCRITOR, Y ENRIQUE
RopriGuez NiEvAs

13:30 A 14:30 us

PRESENTACION:  POR QUE EVITAR EL MULTITASKING EN LA
ESCUELA?

DiserTANTE: MARIA TERESA VELASCO, AFFILIATE SALES
ManaGeR, Epucation & PusLic Arrairs, Discovery
Networks LA/US Hispanic

CONFERENCIAS ACADEMICAS
SaLoN AtLAnTico C

15.00 ns
Las PYMES bE LA TV POR CABLE

PRENSARIO INTERNACIONAL

17:00 us
REGULACIONES COMPARADAS
DisertanTe: CarLos WINOGRAD, PARIS SCHoOL OF

Economics (FRANCIA) Y Ex SECRETARIO DE DEFENSA DE LA

COMPETENCIA DE ARGENTINA.

JUEVES 26 DE SEPTIEMBRE

WoRksHOPS DE EXPOSITORES
SALON ATLANTICO A

10:30 A 11:00 Hs
WorksHoP NETWORK BROADCAST
DISERTANTE: A CONFIRMAR

11:00 A 11:30 ns

EL DESAFIO DE OFRECER CONTENIDOS EN MULTIPLES PANTALLAS
DISERTANTE: THIERRY MARTIN - VICEPRESIDENTE EJECUTIVO Y

Director LATAM — NAGRA KUDELSKI

11:30 A 12:00 Hs

COMO DETERMINAR EL REAL PROBLEMA SOBRE LOS SERVICIOS

QUE ESTAN ACTUANDO EN LA ViA DE RETORNO DE LA RED
HFC
DiserTANTE: ERIC BARNES — JDsu / TECNOUS

11:00 A 11:30 1s

CONFERENCIAS ACADEMICAS
SaLoN AtLAnTico C

15:30 Hs
PRESENTE Y FUTURO DE LA TV pPor CABLE

DISERTANTES:

Epuarpo STiGoL — INTER — VENEZUELA

ENRrIQUE YAMUNI RoBLES — DIRECTOR GENERAL — MEGA-
cABLE COMUNICACIONES — MEXICO

Mauricio Ramos — PresipenTe Ejecutivo — VTR — CHiLe
Jost FeLix — CEO — NEeT SERvicos — BRASIL

CarLos MotTini — CEO — CABLEVISION — ARGENTINA

17:00 us

EL FUTURO DE LA TELEVISION

DiserTANTE: JuaN RAMIRO FERNANDEZ - SENIOR DIREC-
TOR DE DiGITAL MEDIA - Viacom INTERNATIONAL MEDIA
NETWORKS.

VIERNES 27 DE SEPTIEMBRE

Conrerencias SCTE
SALON ATLANTICO A

10:00 A 10:10 us
PALABRAS DE BIENVENIDA DE WALTER BURZACO, JUNTO A
DanieL Howarp Y RoLanpo Baria Evias, be SCTE

= DE LA MANO DE HISTORY

EL DESAFIO DE OFRECER CONTENIDOS EN MULTIPLES PANTALLAS ~ 10:10 A 10:50 Hs
DiSERTANTE: THIERRY MARTIN - VICEPRESIDENTE EJEcutivo Y PRESENTACION |: DOCSIS Y DPoE
Director LATAM — NaGRA KuDELSKI DiserTanTE: Patricio Latint — CTO — SCTE (Capituto

LLEGA UN NUEVO CANAL PARA
QUIENES SIEMPRE QUIEREN MAS.

12:00 A 12:30 Hs

UNA MIRADA HACIA EL FORTALECIMIENTO DE LA RED DIGITAL
HFC — Hunter Y QAM SnaRe

DiserTANTE: ING. MARIiA ALEJANDRA GALINDO - INTERNA-
TIONAL SALES/TRAINING MANAGER - ARCOM

14:30 A 15:00 Hs

ServiDOR WEB CACHE = MEJOR SOLUCION

DISERTANTE: EDUARDO SCHMIDBERG - DEPTO. TECNICO —
Hitecno S.R.L.

15:00 A 15:30 Hs

IMIAS GESTION Y MEJOR RENTABILIDAD EN REDES DOCSIS
DiserTanTE: EbuarDO MIALISANI - GERENTE GENERAL —
INTERLINK S.R.L.

15:30 A 16:00 Hs

IVIONITOREO Y TESTEO DE REDES SIMPLIFICADO CON INSTRU-
MENTOS PORTATILES

DisertanTe: MARIO BauTista - VEEX

16:00 A 16:30 us

FiBRA A LA cAsa — NEGOCIOS EN LA ERA DIGITAL
DiserTanTe: EDMOND AYVAzIAN - JEFE DE VENTAS BROAD-
BAND INTERNACIONAL - FURUKAWA

17:00 A 17:30 us

LA uTILIZACION DE TECNOLOGIA ISDB-T EN LAS REDES DE
CABLE, UNA SOLUCION EN ALTA DEFINICION PENSANDO EN EL
MUNDIAL DE FUTBOL

DiserTanTe: Roerto RobriGuez Mauri - CEO — Vip-
EOSWITCH

<18 >

CALA)

10:50 A 11:30 Hs

PresenTacion |I: CCAP v rRemote PHY

DISERTANTE: JORGE SALINGER - VP DE ACCESS ARCHITEC-
TURE - COMCAST

11:30 A 12:10 us

PresenTacion I INGENEOs ™ Y APLICACIONES A
DOCSIS © 3.1

DiserTANTE: DR. ALBERTO CAMPOS - ARQUITECTO PRINCIPAL
- CaBLELABS

14:00 A 14:40 us

PRESENTACION 1V: ESTANDARES AVANZADOS DE CODEC, CALI-
DAD DE VIDEO VS. COMPRESION Y APLICACIONES ADAPTABLES
DE LA VELOCIDAD DE TRANSMISION BINARIA

DISERTANTE: SANTHANA CARI - VICEPRESIDENTE DE INGENI-
ERIA - SISTEMAS DE VIDEO DIGITAL

14:40 A 15:20 Hs

PResENTACION V: MopeRN FTTX Y COMPETING ACCESS
NETWORKS

DiserTANTE: DANIEL HOWARD - VICEPRESIDENTE SENIOR DE
InGENiEriA Y CTO SCTE

15:20 A 16:00 Hs
PreseNTACION VI: WORKFORCE DEVELOPMENT: SCTE UPDATE
Y AcTivipADES CALA

DiserTanTEs: ING. RoLanbo BAriA ELiAs - JEFE DivisioN
MaNTENIMIENTO DE REDES COAXIALES - CoTAS LTDA. Y
Presipente SCTE (Carituto CALA) , Raut Escosar -
VicepresiDente SCTE (Capituto CALA)

Distribuido por

PROFUNDIZAR MAS
EXPLORAR MAS
CONOCER MAS
ENTENDER MAS

X tuhistory.com/h2

MUCHA
MAS
HISTORIA
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ANTONIO ALvAREZ, CABLEVISION: “EL FIN
DE LA PIRATERIA HIZO CRECER EL PREMIUM’

Totauza 3,5 MILLONES DE ABONADOS

Una vez mds, PRENSARIO tiene el privilegio
de contar en su edicion especial para Jornadas
Internacionales 2013, con la participacién de
Antonio Alvarez, gerente de programacién de
Cablevision, MSO del Grupo Clarinylider de
mercado en Argentina, que también provee
Internet banda ancha a través de Fibertel.

Este afio, Cablevision superd los 3,5 millo-
nes de suscriptores,
donde mas de 850 mil
acceden al servicio
digital y de los cuales
el 50% cuenta con
una caja HD. ‘Todas
las cajas nuevas que

instalamos, tienen HD’, aclaro.

BUEN BALANCE DEL ANO

Comobalancedel afio, Tony afirm¢é: ‘Estamos
muy satisfechos, hemos cumplido nuestros
objetivos de inversiones y crecimiento; co-
menzamos el afio con planes de incrementar
la capacidad de transporte de nuestras redes,
lanzando al mercado mayores velocidades de
comercializacién masiva de bandaanchayala
vez iniciar el camino de transformacién de la
television, volviéndola mds interactiva y con
mayor calidad’.

Asi, esteafio complementd el serviciode VOD,
Cablevisién On Demand,conunnuevo producto
en banda ancha, Fibertel 12 Megas y la incorpo-
racién de mds sefiales en HD para posicionarse
como ‘lideres tecnoldgicos en la region.

Anadié:‘Ambos proyectos han sido muybien
aceptados por nuestros clientes, superando
todas las expectativas, lo que se reflejé en la
demanda y uso de los servicios®

En los ultimos afos, el MSO argentino ha
invertido en digitalizacién y se enfocaenatraer
cadavezmdshogaresaestamodalidad,apoyado
en los beneficios que suma al abonado. Por
ejemplo, menciond, ‘ingresar al nuevo mundo
de la television interactiva; el HD le ha dado
un gran impulso a este objetivo, ya que ademads
suma calidad de imagen. Este segmento viene

PRENSARIO INTERNACIONAL

Cablevision

creciendo de forma importante,y entendemos
lo hara incluso mas’

En este sentido, Alvarez explicé que el HD
resulta‘atractivo e interesante’ paralos clientes,
y que se ha venido incrementando mes a mes
desde sulanzamiento. ‘Cablevisién cuenta con
la mejor oferta del mercado: mds de 30 sefiales
HD. En el dltimo mes incorporamos la versiéon

en alta definicién de Telefe,

con el que ya ofrecemos
los dos canales de mayor
audiencia en esta calidad’
En cuanto a programa-
cién, remarco: ‘Seguiremos
emitidendo los partidos
de futbol de la Liga Espafiola, del Barcelona
y Real Madrid, y a futuro para el 2014 y 2015,
incorporaremos nuevas sefiales HD, pero van a
tener que justificar su incorporacién con buen
contenido de programaciény calidad deimagen’.

CRECIMIENTO EN PREMIUM
Y NUEVAS TECNOLOGIAS

Remarcé Alvarez: ‘El servicio Premium
ha tenido un fuerte crecimiento desde que
terminamos con la pirateria analdgica, el cual
que se vio amenazado por los nuevos hébitos
de consumo de nuestros clientes. Vimos que
querian acceder a los contenidos cuando y
donde querian, por lo que lanzamos On De-
mand;hoy,todoslos suscriptores Premium que
tengan una caja HD pueden ver gratuitamente
esta plataforma para disfrutar del contenido
con solo presionar Play en el control remoto’.

Elcatdlogo incluye cine, series,documentales
yrecitales, que también estdn disponibles Estos
contenidos también estdn disponibles para
multiples pantallas, accesibles desde distintos
tabletas, computadoras, etc.

‘Nuestros Premium siempre han tenido
excelentes ventanas de estrenos pero ahora a
eso le sumamos HD y On Demand por lo que
se han convertido en una verdadera opcién de
entretenimiento. Actualmente incluye las diez
sefiales Premium de HBO, Moviecity, los pro-

< 20>

Antonio Alvarez

ductos paraadultosyel turf; parael caso decine
yseries, esta oferta se complementa con mucho
contenido en calidad HD’, continué Alvarez.

‘Estamos trabajando fuertemente en nuevos
servicios --OTT --,muchos ya estin lanzados y
otros vamos camino a hacerlo. Es dificil explicar
tantas siglas con mucha definicién tecnoldgica,
pero es mucho mds fécil si lo vemos del lado
del cliente y lo que ellos quieren. Les vamos
a ofrecer una televisién interactiva para que
puedan ver nuestros contenidos en formato
lineal o0 a la carta, dentro y fuera del hogar en
la pantalla o dispositivo que quieran. En eso
ponemos toda nuestra energia en conjunto
con los programadores y disenadores de tec-
nologia; explicé.

‘Creo que el proximo paso tecnolégico es el
4K. La interactividad y la bisqueda constante
denuevos contenidos y mayor calidad deaudio
y video serdn nuestros ejes, completo.

EL MERCADO ARGENTINO

Finalmente, dijo sobre el mercado argentino
de TV paga, que es ‘muy competitivo, evolu-
ciona afio a ano, y hay que acompanar con
importantes inversiones para poder satisfacer
las necesidades y expectativas de los clientes.
Sabemos co6mo desarrollar esta industria, lo
venimos haciendo desde hace muchos anos,
pero necesitamos reglas claras; competimos
fuertemente en todos los mercados donde
operamos, ain en casos desiguales’.

‘Pedimos reglas claras que no se modifi-
quen dia a dia y donde se ponga al frente lo
que realmente quiere la gente: mds y mejores
servicios acorde a los principales paises del
mundo), concluyd.
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FIBERTEL: ‘BUSCAMOS OFRECER ACCESO MASIVO
A INTERNET DE ALTA VELOCIDAD'

1,5 MILLONES DE ABONADOS EN TODO EL PAIS

Gonzalo Hita, gerente comercial de Cable-
vision, hablé con PRENsARIO sobre el presente
de Fibertel, la empresa del Grupo Clarin que
provee Internet banda ancha a 1,5 millones de
hogares en mas de 40 ciudades de Argentina.
Destacé que las prioridades de inversién estan
enfocadas en el fortalecimiento de la red’, bus-
candollegar amdslugaresy con mejor servicio.

Elejecutivo destac6 que el 2013 viene siendo
un ‘gran afio, principalmente por el lanza-
miento del servicio 12Mbps. ‘Nuestro objetivo
es ofrecerles a nuestros clientes la posibilidad
de acceder masivamente a alta velocidad de
conexion a Internet; que el promedio de ve-
locidades de la cartera vaya
aumentando. Aspiramos a

mejorar la tasa promedio .
para Fibertel, lo que de- F-’ ber te’

vendrd en una mejora para
el pais. Esa fue la estrategia
de 12 Megas, que es el doble de velocidad que
el producto anterior, pero con una diferencia
de precio simbolica.

Otro logro del afo fue la consolidacién de
Fibertel Zone, el circuito Wi-Fi que permite a
cualquier usuario, sea o no cliente, navegar en
forma gratuita en lugares publicos. “Tenemos
mas de 500 puntos con conexién. Fibertel Zone
es muy importante para nosotros porque nos

permite acompanar a las personas mucho mas

Tel: 0.800.800.4562

Email: info-argentina@level3.com

Web: www.level3.com

PRENSARIO INTERNACIONAL

alla desu conectividad residencial, satisfaciendo
su necesidad de seguir conectados en espacios
publicos), remarcé Hita.

La empresa tiene en el mercado diversas
opciones de conexién (1, 3, 6 y 12 Mbps),
ademds del servicio debanda ancha de méxima
velocidad Fibertel Evolution, de 30 Mbps. ‘To-
dos los clientes Fibertel pueden acceder a una
gama de beneficios anexos al servicio: Fibertel
Mail, Fibertel Nitro, que permite experimentar
unaumento temporal delavelocidad de subida
y de bajada al comienzo de una descarga de
archivos, y Scan Online, un explorador que
identifica y elimina virus, troyanos, gusanos,
complementos del explorador
no deseados y otro tipo de ma-
Iware. Los productos de Fibertel
pueden contratarse tanto solos
como en combo con el producto
de Cablevision que se desee’

Adelant6: ‘Préximamente lanzaremos con
Cablevisiéon nuestro exclusivo servicio On
Demand en Cérdoba y Rosario (Santa Fe).
Ademas, estamos trabajando intensamente en
la segunda etapa de este producto, que permi-
tird trascender la TV del hogar para acceder
a contenidos desde cualquier dispositivo, en
cualquier lugar y cuando el cliente lo desee’.
Sobre los habitos de consumo actuales, el
ejecutivo explic6: ‘Las personas pasan cada

NUESTRA CONFIABILIDAD ES SU OPORTUNIDAD

Gonzalo Hita, gerente comercial de Cablevision

vez mds horas conectadas. La conectividad
se ha vuelto indispensable, no sélo para tra-
bajar o comunicarnos, sino también como
entretenimiento’

‘El Visual Networking Index que desarrolla
Cisco Systems en la region, senala que en
Argentina el video ya ocupa mas del 50% del
trafico total de red, ha sido del 54% en 2012y
seradel 69% parael 2017. Esdecir quelaimagen
se ha vuelto la protagonista en Internet, obli-
gandonosa trabajar en ofrecer un servicio cada
vez mds alineado a estos deseos y necesidades.
El uso de video en la red crece fuertemente
trimestre a trimestre y la necesidad de contar
conunaredrobusta que permitatransferir estos
grandes anchos de banda es vital.

Tanto desde Cablevisién, como desde Fi-
bertel, tenemos muy en claro este cambio de
paradigma de consumoytrabajamos en enfocar
todos nuestrosserviciosalasnuevas demandas
y necesidades de nuestros clientes), concluyd.

CRECIMIENTO e EFICIENCIA ¢ SEGURIDAD

de una red IP global ininterrumpida y transparente.

Level 3 es una compaiiia de comunicaciones global, de vanguardia, que conecta a un
mayor numero de personas, en una cantidad de paises jamas visto hasta ahora.
Proveemos servicios de datos, de voz, de video, data center y soluciones gerenciadas a través

Level 3 esta comprometida con su vision: ser la conexion mas confiable para un mundo conectado.

®
DATOS | VOZ | VIDEO | DATACENTER I evel (3)
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CABLEHOGAR: “CON FIBRA CADA
VEZ MAS CERCA DEL HOGAR’

Marcelo Massatti, director de Cablehogar,
adelant6 que este afno la empresa continta el
proceso de upgrade y expansién de redes HFC,
con el objetivo de ‘llegar con la fibra cada vez
mas cerca del hogar del abonado para poder
brindar mayoresvelocidades deaccesoaInternet.

‘Para cumplir con este objetivo redujimos
el tamano de los nodos 6pticos, y redujimos la
cantidad denodos épticosalimentados por cada
transmisor ldser alocado en nuestro headend.
Estas dos acciones se complementan con la

asignacion de un mayor nimero de frecuencias
alservicio dedatosy conlaadquisicién de tecno-
logia DOCSIS 3.0 que permite agrupar canales
(channel bonding) que son imprescindibles
para que estas mayores velocidades de acceso a
Internet sean posibles, completo.

‘En paralelo realizamos pruebas exitosas
del servicio Triple Play, utilizando tecnologias
GPON vy brindando el servicio de video a tra-
vés del llamado RF overlay. De todos modos
seguimos pensando que la tecnologia HFC va

MUSICA,

DONDE

OUIERAS,
CUANDO LA
NECESITES

PRENSARIO INTERNACIONAL

Marcelo Massatti, director de Cablehogar
a seguir siendo preponderante por un tiempo
en los accesos residenciales y vemos al GPON
como una tecnologfa complementaria. No nos
planteamosla disyuntiva HFC o GPON, masbien
vemos el tema como HFC y GPON, dejando al
GPON como tecnologia de acceso para atender
negociosyhogaresdealto poderadquisitivoo con
demandas especificas de gran ancho de banda’

Sobre el proceso de digitalizacién, dijo: ‘He-
mos completado la digitalizacién incluyendo
una oferta amplia de canales HD en nuestras
operaciones de Salta y Santiago del Estero, que
sumadas a la de Rosario, ya digitalizada hace un
par de afios, nos permite brindar un servicio de
mayor calidad y variedad’.

Sobre el contexto actual, dijo: ‘Los planes de
inversiény el crecimiento de la empresa se estdn
viendo afectados por restricciones crecientes a
las importaciones y la incertidumbre respecto
de la evolucidn del tipo de cambio®

Y anadié: ‘Hemos focalizado la suma de
servicios por cliente ampliando el padrén de
abonados conservicio Triple Play con base digital
y HD. Lamentablemente también sufrimos las
consecuencias burocraticas delaadministracién
regulatoria, dado que conseguir bloques numé-
ricos telefénicos se ha vuelto una tarea ardua’

DIRECTV Lanza OTT

DirecTV anunci6 el

lanzamiento de DirecTV

Play, un portal de con-

tenidos online con mas

de 5.000 titulos dividi-

dosporpeliculas,series, DIRE CTV

deportes y canales. El

contenido estard disponible

unicamente paralossuscriptores delaoperadora

de TV paga registrados en MiDirecTV, quienes

podran ver la programacién ingresando su

usuario y clave, comunicé Atul Bansal, director

de New Media para DirecTV PanAmericana.
En DirecTV Play estard disponible contenido

de Moviecity Play, Fox Play, ESPN Play, HBO

GO, TNTPlusy SpacePlus. Ademds, se incluye

la propuesta streaming de DirecTV Sports

con transmision de partidos de exclusivos en

vivo de la Barclays Premier League y de la Liga

BBVA de Espana.

e it

!

-{'fj'lrrl o e

.'f'l :'1. £ ""l.- i

”'TM.' §W

¢ 1
* L e L .H:g- ru_-" —.','f‘..\ { -'r."-.._.l L--'r-"f‘.,

| 4o sHeind el “=—l..1!lI o
= o Second bober W"

- —— c:f:wpfff Chagg <7
Lyse Dc:ru_cet

En BEC Yorld News no slo reportamos las noticias, las vivimos intensamente
De esta forma nuestros televidentes en toda América Latina pueden conocer [a

esencia de cada evento T H E
Tenemos mis periodistas en el mundo que cualquier otra cadena internacional de STU RY

noticias, por ese no vamoes hacia donde estin las noticias, vivimos dende suceden
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ARGENTINA: COOPERATIVAS APUNTAN

MAS FUERTE AL MERCADO DE TV PAGA

DesPLIEGUE DE IPTV coN soPORTE DE RED INTERCABLE

Gustavo Lapid, CEO, IP-Tel; Dario Oliver, Gerente General,
Telpin; y Mauricio Benitez, Gerente General, Cotecal

Dario Oliver, presidente de Telpin y Mau-
ricio Benitez, gerente general de Cotecal de
El Calafate, junto a Gustavo Lapid, CEO de
IP-Tel, estuvieron presentes en la tltima con-
vencién de NexTV en Buenos Aires, donde
expresaron cémo comienzan a implementar
la tecnologia para IPTV. Se encuentran
mayormente en etapa de prueba y, que
tras superar algunas dificultades, esperan
lanzar el servicio en los préximos meses.
En Argentina, lo hacen con el soporte y
ayuda de Red Intercable. Ademas, los tres
juntos disertaron en un panel sobre la ac-
tualidad delas cooperativas en Argentina.

El congelamiento de las tarifas de
electricidad y telefonia fija ha llevado a
las cooperativas y empresas de banda ancha
delinterior de Argentina a mirar con nuevos
ojos el negocio de la TV paga. Los represen-
tantes de IPTel, Cotecal y Telpin senalaron
que hay en Argentina 350 cooperativas de
telecomunicaciones, de las cuales 200 dan
actualmente TV por cable, y que el problema
que enfrentan es el congelamiento de las
tarifas de sus servicios mds tradicionales, la
provision de telefonia fija y electricidad en
localidades del interior del pais.

Pese ala existencia de dos grandes provee-
dores de telefonia (Telefénica y Telecom) y
a los sistemas de cable, sefialaron que ‘hay

un espacio para desarrollar una empresa

PRENSARIO INTERNACIONAL

§' adjcion

pequefia o mediana, pero es im-
portante el “timing”, el momento
en que se implementa una nueva
tecnologia. Hacerlo demasiado
temprano o demasiado tarde puede
causar problemas’, dijo Gustavo
Lapid, de IPTel, empresa de banda
ancha y telefonia con presencia en
distintas provincias dela Argentina.

Dario Oliver, de Telpin --que
sirve el drea de Pinamar, uno de los
principales centros veraniegos de Argentina,
sobre el Atlantico-- afirmé que “Telpin tiene
50 afios de actividad, otras cooperativas
entraron después del afio 2000. Creemos
que hay oportunidades de complementar

televisién con telefoniay bandaancha,y que

Mauricio Benitez, gerente general; y Pablo
Lunardo, gerente técnico de Cotecal

el mercado debiera ser méds competitivo, que
todos los operadores puedan dar todos los
servicios. Nuestra ventaja es que compren-
demos el problema particular de nuestro
mercado: Pinamar tiene 40.000 habitantes
permanentes y 200.000 durante el mes de
enero. En el caso de la TV paga, ha tenido
gran éxito el enfoque prepago de DirecTV
porque quienes tienen casas de veraneo no
quieren pagar un abono de TV durante todo
el afio, opcién que le quité a Cablevisién un
mercado porque no desarroll6 un producto

para ese tipo de usuario’
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Dario Oliver, presidente de Catel

Mauricio Benitez, de la cooperativa Co-
tecal de El Calafate, en la Patagonia, afirmé
que‘loimportante esla flexibilidad, entender
que se puede generar valor y saber cémo
potenciarlo’, lo cual a su entender seria ‘una
nuevalineadeservicios y mercados de nicho:
El Calafate crecié 3000% en diez afios’.

Laestrategia delas cooperativas pasard por

ARRIS m'llﬁ Qmino _ tender redes de fibraalhogar (FTTH) que

permitan ofrecer velocidades de 30 Mbps
o mds de acceso a Internet, combinado
con IPTV y telefonia: ‘En la actualidad
tender fibra cuesta lo mismo o algo me-
nos que tender cobra, la diferencia en la
inversién estd en la electrénica’. IPTel estd
ofreciendo VOD bajo la marca CinelP en
unalocalidad, y observa ‘poca conversion
del VOD gratis al pago. En cuanto a com-
petir con Netflix, se observa que el mercado
se retrae cuando los contenidos se retrasan’.

Los panelistas criticaron la politica de
precios minimos de los proveedores de con-
tenidos de video para cable, sefialando que se
les solicitan valores ‘para 10.000 suscriptores
devideo’ o por‘niimero de hogares instalados’.
Acercadel control del nimero de suscriptores
reales, coincidieron en que ‘en IPTV es muy
simple conocer las cifras reales de uso’ de un
servicio como el video, pero no ofrecieron
una estrategia genérica de acercamiento a
los proveedores de contenido para llegar a
un acuerdo de mutuo beneficio.
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LLEGA UN PROGRAMA QUE NO NECESITA

RISAS GRABADAS.

UNA PRODUCCION ORIGINAL EN ESTRENO EXCLUSIVO

DESDE EL 28 DE SEPTIEMBRE
SABADOS A LA MEDIANOCHE
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Tek (52-55) 5089-5272

Gustavo.MinakerEturner.com
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CACPY: "EL caBLE PYME NECESITA REGLAS CLARAS
Y APOYO ESTATAL PARA SUBSISTIR'

REPORTAJE A MARCELO TULISSI, NUEVO PRESIDENTE

La Céamara Argentina de Cableopera-
dores PYMEs (CACPY), conformada en
2010, retne en la actualidad a pequefios
operadores de mds de 350 localidades del
interior del pais y, recientemente, designé
a Marcelo Tulissi como presidente.

Secretario de la Comisidon desde el inicio,
Tulissi destacé a PRENSARIO: ‘Para este afio
nos planteamos tres ejes de trabajo en los
que necesitamos avanzar para asegurar la
supervivencia del sector: lograr se esta-
blezcan las unidades minimas sustentables
por localidad, impulsar los desarrollos de
integracion regionales, y poder trabajar en
sinergia con todos las partes de la industria
(Estado, capitales nacionales e internacio-
nales) para fijar objetivos comunes a futuro
que les permita a todos mantenerse a flote’.

En relacién al primer punto, explicé que

sefial6 que mientras ‘el prepago es com-
petencia leal, no se puede permitir es que
ofrezcan cuatro suscripciones al precio de
una, porque eso es depredacién de mercado
y nosotros no tenemos forma de competir
con eso’.

El ejecutivo explicé que el cable ‘es una
actividad que necesita permanentemente
inversiones, donde los costos fijos anuales
son crecientes, pero los abonos son relativa-
mente estables, por lo que a lo largo de los
anos, el deterioro de la situacion financiera
de los operadores es muy grande y con con-
secuencias graves’.

Pero frente al hecho de que los cableope-
radores PYMEs ‘no podemos aumentar los
abonos indiscriminadamente’, una alterna-
tiva es ‘ofrecer servicios de valor agregado,
como Internet, que ya estd presente en el

el ingreso de nuevos
jugadoresala TV paga,

portafolio del 80% de
nuestros socios, con

servicios de buena

especificamente de las
cooperativas, propone calidad’.
un desafio regulato- Para ello, en su

rio para asegurar la
competencia en el
mercado, ‘donde se dicten reglas claras para
todo los jugadores, donde se apoyen a los
mds pequefios para que puedan subsistir’
‘La ley de Servicios de Comunicacién
Audiovisual, en su articulo 30, dice que las
cooperativas pueden entrar al negocio de
TV paga, y CACPY estd de acuerdo. Lo que
si reclamamos que se determinen unidades
minimas sustentables, porque en comuni-
dades donde hay 1.500 6 2.000 abonados de
cable, silos dividimos por dos, la operacién
no va a ser viable para alguno de los dos
(cooperativa o el cable) y deberd desaparecer,
con lo que no se genera competencia’
Pero también pidi6 el establecimiento de
reglas para que los operadores mas grandes
no utilicen su posicién dominante afectando
la existencia de los pequenos. Por ejemplo,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Cimara Argentina de Cableoperadores Pymes

mayoria han imple-
mentado el servicio
‘através de redes hibridas (sélo un pequefio
numero por redes al hogar), lo que nos deja
rehenes delas telefonicasy el precio que fijan
para proveernos los megas a precios mds
caros. Para bajar ‘drdsticamente los costos
delos megas, por parte de las distribuidoras,
fue importante el ingreso de ARSAT con el
programa Argentina Conectada, con el que
la Cdmara logré un acuerdo, que ademds
les brindara acceso a la “dltima milla” a los
hogares de sus localidades para potenciar
su servicio de Internet, y otros proyectos
provinciales y municipales’.

Y adelant6 que ‘otra de las cosas que va a
impactar de mucho en el negocio, vaaserla
neutralidad de redes, que se estd discutiendo
con varios proyectos en el Senado y en el
seno de la industria’
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Marcelo Tulissi

INTEGRACION REGIONAL

Pero lo que realmente daria resultados, y
que desde CACPY vienen impulsando desde
su creacién en 2010, es ‘la conformacién de
integraciones regionales con pequenos ope-
radores’, que puedan ejercer como uniones
de compra.

Un primer paso, destacd, fue elacuerdo lo-
grado con el AFSCA que derivé en ‘laresolu-
cién que permite compartir cabezales -antes
estaba prohibida-, lo que vino a solucionar
muchos problemas, aunque para enfrentar
los desafios que la industria tiene a futuro
-como la digitalizacién-, se necesita ayuda
del Estado, con créditos a tasas razonables,
no subsidios. Por eso CACPY ha firmado
con el AFSCA un convenio para canalizar
con el Banco Nacién una linea de créditos”.

Enrelacién a la digitalizacidn, sefial6 que
‘se estd implementando paulatinamente, a
través dela plataforma desarrollada por Red
Intercable, que se llama Dibox. Ya hay 300
empresas que instalaron estas cabeceras, que
fue la forma que encontramos muchos para
digitalizar y llevar la plataforma a todo el
pais, inclusive con canales en alta definicion’

En definitiva, concluy6 Tulissi, necesitan
un marco regulatorio y el apoyo estatal
necesario, porque ‘las PYMEs sélo tenemos
una sola oportunidad para invertir, por lo
que cuando tomamos una decisidén, tene-
mos que estar seguros de que va resultar
en mejorar nuestros servicios. El cable
PYME es un comprador compulsivo de
tecnologia para brindar un buen servicio,
no es un especulador ni basa su operaciéon
en la ganancia’.
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Mauricio Ramos: ‘“TRIPLE PLAY ES EL PRODUCTO
DE VTR Y LiBERTY PuerTO RICO’

PRESIDENTE DE LIBERTY GLOBAL LATIN AMERICA

Mauricio Ramos, presidente de Liberty Glo-
bal Latin America, que volverd a estar presente
en Jornadas, dio su balance del primer semestre
del 2013. ‘Ha sido de continuo crecimiento en
todos los servicios, tanto en Chile como en
Puerto Rico.

‘En Chile, sumamos en este primer semestre
mas de 94.000 nuevos servicios de video, voz y
banda ancha. Video esté creciendo con fuerza,
con 41.000 nuevos en el semestre. Otros 41.000
son de banda ancha y 12.000 de lineas telef6-
nicas, completo.

‘VIR continda creciendo en servicios y au-
mentando su tasa de empaquetamiento. Con
2,53 millones de servicios de video, voz y banda
ancha ya en total; y 1,18 millones de clientes-
hogares, la tasa de empaquetamiento aumentd
a2,14 servicios por hogar. Dicho de otra forma,
dos terceras partes de los hogares-clientes de la
empresa toma dos o tres servicios con VTR. Este
grado defidelidad esimportante en un mercado
dindmicoy competitivo en servicios como Chile
y muestra que lo que VIR vende es Triple Play.
Y lo mismo estd ocurriendo en Puerto Rico’

Ademds, VTR contintia sumando hogares
nuevos, con 39.000 durante el semestre. Y tene-
mosunrenovado crecimientodelosserviciosde
video.Han sido muyacertadoslos esfuerzos que
como industria se han realizado para combatir
con decision la pirateria en Chile’

CrecimieNTO EN PuerTO Rico
‘En Puerto Rico, la casi finalizada

integracién de OneLink a nuestra

operacién, también estd dando

frutos positivos. Ya integramos las LIBERTY

cabeceras,reorganizamoslaempresa,
homologamos productosyservicios y
pronto haremos el cambio de la marca
para llamar a toda la empresa Liberty Puerto
Rico’, dijo Ramos.

Destac6 que la empresa conjunta llegd a
los 506.000 servicios en junio, con 207.000 de
video, 187.000 de banda ancha y unos 112.000
de voz. ‘Continuamos creciendo en servicios;
sumamos 27.000 nuevos servicios de video, voz
y banda ancha’

El ejecutivo destacé que hay crecimiento
en video en Puerto Rico: ‘Muchos operadores
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en USA estdn estancados en ’Vtr

GLOBAL

servicios de video, pero en
Puerto Rico sumamos 2.000
nuevos y la tendencia es mds
positiva desde que introdujimos en
el territorio de OneLink (San Juan) la nueva
oferta de banda ancha con més velocidad, y
de video, con nuestro “Spanish Tier” Hemos
innovado con contenido mdslatinoyen espanol
para el hogar portorriqueno, que no quiere ver
s6lo contenido norteamericano pues su cultura
lenguaje es hibrida’

‘La receta de Triple Play estd funcionando.
Buena parte de este crecimiento proviene de
empaquetar servicios de telefoniaybandaancha
a la base de clientes de Liberty Puerto Rico. Ya
la tasa de empaquetamiento alcanza 1.9 servi-
cios por hogar-cliente. De nuevo, este nivel de
fidelidad es clave’, afirmé Ramos.

IMAs VELOCIDAD Y MEJORES SERVICIOS
‘Elliderazgo en Chilevienesiendo por nuestra
superioridad en banda ancha. De tiempo atras
venimos desplegando una red de 1Ghz y ya
tenemos mds de la mitad de la red convertida a
1Ghz.Y todalared es Docsis 3.0. Nuestra oferta
de velocidades llega hasta los 100Mgbs. La gran
mayoriadelosnuevos clientes tomas velocidades
alrededor de los 30-40Mgps. Y los consumos
de bits han continuado creciendo en la medida
en que los clientes hacen pleno uso de estas
velocidades. Una oferta potente de VOD,
Catch Up y HD complementan el

Triple Pack’

‘En Puerto Rico, nos movimos
rapido y lo primero que hicimos

tras la adquisicién de OneLink fue
llevar la red a DOCSIS 3.0. Luego

homologamos las velocidades y paquetes
con lo que ya ofreciamos en otras partes de la
Isla y rapidamente llegamos a los corazones de
los clientes de OneLink. La verdad es que las
altas velocidades funcionan y el crecimiento en
servicios es resultado de ello’.

Y afirmé: ‘Si el Triple Pack es el producto, lo
que genera fidelidad y aprecio por la marca en
el largo plazo es la impecabilidad en el servicio.
En Chile y en Puerto Rico buscamos que la
calidad de servicio sea un elemento clave de
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Mauricio Ramos

diferenciacion’.

DiGiraLizacioN: 70% EN CHILE Y
100% en PuerTto Rico

“Todo lo anterior supone seguir digitalizando
la base de clientes. En Chile, ya estamos alre-
dedor del 70% y en Puerto Rico al 100%. Nos
permite dar méds ancho de banda, VOD, mas
canales y manejar la red de manera mucho mds
costo-eficiente’.

‘Hacia adelante, nuestra labor en video esta
enfocada en dar a nuestros clientes dos innova-
ciones, tanto en Chile como en Puerto Rico: una
oferta mas robusta de catch-up TV y de sVGOD
para completar nuestra oferta de contenido
actual, dando la posibilidad de ver contenido
cuando quieren’

Y afiadié: ‘Esto con una mejor y mds elegante
interfaz de usuario. Nuestra pantalla debe ahora
incorporar facilidad en la busqueda de conteni-
do e integraci6én de contenido lineal, de VOD,
de catch up, de la wed e incluso de contenido
generado por el mismo cliente, como fotos o
videos. Nuestra nueva generacién de “cajas”
van a incorporar todas estas funcionalidades y
hacer de las mismas verdaderos “gateways” de
contenido y entretenimiento en el hogar’.

INVERSIONES ACTUALES

‘Hacia adelante, nuestra inversién girard
en torno a tres pilares: primero, completar
la dltima fase de conversién de la red HFC a
1GHz en Chile, lo cual nos tomard atin un par
de anos, y robustecer la red en Puerto Rico. En
segundo,desplegar nuestranuevageneracionde
“gateways” o cajas digitales hibridas de dltima
generacion al hogar.

Y tercero, la ampliacién de capacidades para
seguir ofreciendo la banda ancha més veloz del
mercado.
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CLARO, CHILE: LLEGA CLAROVIDEO Y SIGUE
EL CRECIMIENTO EN TODOS LOS SEGMENTOS

405 miL ABONADOS EN TV PAGA Y LIDER EN PORTACIONES MOVILES

Pablo Astudillo, gerente de negocios
de contenido de Claro

Claro es el operador del grupo América
Movil, que ofrece el servicio de TV paga por
DTHyHFCamdsde405 milhogares en Chile,
con una participacién de 18,1%, de acuerdo
a la Subtel. La empresa cuenta con una red
HFC de mids de 1,8 millones de home passes,
con una ocupacién del 15%, tal como explicd
a PrRensaRr1o Pablo Astudillo, gerente de ne-
gocio de contenidos, habl6é con PRENSARIO,
quien afirmé: “Tenemos mucho por crecer’.

Elejecutivo destacé que en noviembre 2012,
Claro lanz6 sus planes bésicos de TV en cable
con canales HD incluidos, lo que ha tenido
‘muy buena recepcién entre los clientes) y
afiadié que en DTH lleva contenido en HD a
‘miles de hogares’.

Adelant6: ‘Este afio lanzaremos Clarovi-
deo, una plataforma de contenido que dard
acceso a peliculas, series, dibujos animados y
conciertos, en dos modalidades: suscripcién
a un catédlogo de contenidos y arriendo por
24 con estrenos de peliculas’.

‘Todo esto a través de una interfaz muy
amigable y a un precio muy conveniente. El
cargo se hard directamente a la factura del
servicio que el usuario tenga contratado con
Claro, porlo que norequiere tarjeta de crédito.
El servicio estard disponible a través de PC,
tablets, smartphones, smart TV y consolas de
juego’, completé Astudillo.

Por otra parte, la empresa trabaja en la
incorporacién de canales regionales a su
parrilla HFC. Dijo el ejecutivo: ‘Sabemos lo
importante que es para nuestros clientes de
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regiones estar coneéectadod lconllanestdalidieds activas, Claro es el
e identidad local. Yerestaapesadist eibiejefedida mé6vil de Chile, de-
tres sefiales en Magatladedaestatal Entgbydovistar (Telefonica),
y una en Chillan, laseigindas stiphesaeifoabalelSubtel. En el primer
pafs de aqui a maranded2@iortabilidad numérica mévil en el pais

En lo que respectavigestevilcisld end@D 214 2--, la empresa del
empresa ha mantefideperionéritaidéyibeapté mds de 150 mil
manente. ‘Sélo el prihicatss cansediddndteseran el primer lugar en
crecimos un 21%. Jeartnesdigiopkstassasksto sin dudasesuno
muy atractiva para dedssdeigiepmdnadiexantes, confirmé Pablo
seleccién de contedistoslillonPrivssfariaauy
amigable que facilita [{eavegsalsidy coampenernos como la em-
de eventos), sefial6 jetegeugends haepelegidddos clientes. Estamos
contenido. marcando fuerte presencia en el dmbito em-

Sobre la oferta deppesgiiahcaitplcPabléaslo nuestros servicios
tudillo explico: “Tercands peéphmegeestd f@: marcha de un Data
Entretenido, Sport YoGiey gpdestdtdsonactddo y respaldado por
canales HD incluidosiddty aedSpoRatactugyetets en Latinoamérica.
Canal del Faatbol (CDD)japes copkesividdelada zona extrema sur
operadores se ofrecdaéihibePrdmaiémdBlplagable submarino que
Cine incluye el PackoHB®@idd A ¥pgaltanddpsomos los lideres en
que lo convierte enlaHagadeldate tdenalogiadG al pais. Ademas,
para los amantes délacieeficretado importantes inversiones en

‘En DTH teneniofradstpluatuButiblesddohace muchos afios
Sporty Prepago, estenitidionesrquaepactiile la industria de las
seleccionada que séeletivaunisaciongsserjagn espacio muy rele-
duran 30 dias. En 2@n2elpavalosdisntesdPacello decidimos hacer
sefiales de TV en HEG pefiterzos terioss humanos y econdmicos
ampliacién de capapatadeveititidemejoermsnstenida del orden de
nuestra oferta en 1 152R2309 Tl Dt atestimados principalmente
las nuevas senales exdlabivstedkl amestiacimiaestructura y la tec-
Dia TV y Kmusic nolegitazssciadil dellanexplico.
vedad: ‘Hemos adquidifooboprdeveadossetener una inversion
transmisi6én de los pigstinlégieegasOlingdade telefonia mavil 4G
de Rio 2016 y SochL'2Bil.que nos hallevado a ser la primera com-

Sobre el mercadopdiifede @ktanpapicaciones de Chileenbrindar
dillo observé: ‘Por unlaeioyikiprets ifengtisuditea nivel mundial con
FTAs que tuvimos exchbentttidessimpeiiofemtransmision de datos
el crecimiento de ly Woduddigiopgoreatepgsfamos construyendo
crecimiento de la belhehayerchatm GentaitidboSudamérica, que se
que los servicios OTfRugute ¢stetivesoyygsard servicio a impor-
gos, le quiten terretimtedeparesascilérClidléay la region. Esto en
TV paga. Cada dia Gossplessentolamnestyengervicios permanentes
a buscar nuestros dsotelefridiasnfdvdlritfjachanda ancha mévil y
Internet y no a travifiadidlexjspingatelital y television de cable’
MOvVIL: BUENOS RESULTADOS
EN PORTABILIDAD

Con 24,9% de participacién de mercado y

<32>

GUAYAQUIL

CARTAGENA
BARQUISIMETO

ISLA MARGAIIITA

SSALVADOR
BUENOS AIRES MANTA

SAN JOSE DE COSTA RICA

POSADAS VALENCIA AMBATO

MEDELL
asuuc:én BOG‘"A ,
CARACAS FRAY BENTOSVALPARAISQ
TRUJILLO VINA DELMAR USHUAIA
ALAJUELA LIMON TEGUCIGALPA

ANTIAGOCORDOBA
cSOLomn CONCEPCION SAN CARLOS

AREQUIPAPAYSANDU
COCHABAMBA

SANTA CRUZ DE LA SIERRA
I.A SERENASALTO

SAN PEDRO SULA
PUNTA DEL ESTE

EARIUICHE

LA PAZ
cuzCo
QUITO
CUENCA
LIMA

NUESTRAS SENALES LLEGAN
A TODA LATINOAMERICA

Departamento Venta Seniales Internacionales
5411 4370 1395 | 5411 4339 1541

www.artear.com

¢
5
3

galtear

PODES

CONFIAR




@ OrerADORES | CHILE

DIRECTV CHILE: 'REVERTIMOS LOS NUMEROS
QUE DEJO LA MASIFICACION DE LA PIRATERIA'

PamELA GIDI DESTACO UN 33,7 % DE CRECIMIENTO DE MERCADO

Pamela Gidj, directora de marketing, pro-
gramaciény asuntos corporativosde DirecTV
Chile, cont6 a PRENsARIO que el 2013 ha sido
un afno fructifero, en el que la empresa logré
‘revertir los nimeros que dejé la masificacion
de los decodificadores pirata, transformén-
donos en la operadora que mds crecié tras el
“apagoén” de octubre del ano pasado’.

DirecTV Chile fuela compania que mas cre-
ci6 entre diciembre 2012 y marzo 2013 segtin
el informe mds reciente de Subtel, sumando
28.841 nuevos suscriptores, equivalentes a un
33,7% del crecimiento del mercado.

El buen ano de la empresa también se
apoy6 en el lanzamiento de nuevos productos
como Platino,un servicio Premium basado en
tecnologia multi-room, TV Apps, funciones
para iPad, atencién preferencial y una oferta
amplia de contenidos de todoslos paquetes del
operador. Otra novedad ha sido la plataforma
DirecTV Play,que brindaacceso onlinea todos
los contenidos dela empresa en un tinico lugar
y a través de multiples plataformas. ‘Junto
con esto, ampliamos nuestra oferta 3D con
contenidos exclusivos), sigui6é Gidi.

Para completar el buen desempefio del afio,
DirecTV recibid, por tercer afio consecutivo, el
primer puesto en el Premio ProCalidad comore-

conocimientoalacalidad deservicioen TV paga.

PROGRAMACION

Deacuerdo a Pamela Gidi, el servicio de Di-
recTV resalta por su‘amplio abanico de planes
que responden a las diferentes necesidades y
preferencias de los usuarios, tanto en post-

pago como en prepago, y paquetes Premium
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de cine, series, deportes, programacién para
adultos, entre otros contenidos’.

‘Desarrollamos grandes proyectos, como
la transmisién del Festival de Vifa
del Mar en HD vy la Copa Eu-
roamericana, desafio que nos
llevé aorganizar por primera
vez un torneo internacional
de futbol, con excelentes
resultados. Incorporamos
mds ligas europeas como la
Premier League y la Bundesliga,

a la vez que consolidamos nuestra
oferta en cine a través de Cinema DirecTV,
senialé Gidi.

El préximo afio, transmitird el Mundial de
Futbol Brasil 2014. ‘Por quinta vez consecutiva
seremos “la casa del Mundial”, ofreciendo de
manera exclusiva en Chile, la cobertura com-
pleta de este evento. Nuestros clientes podran
verlos 64 partidos que componen el encuentro
envivoyenaltadefinicién, totalizando 800 ho-
ras de programacion. Tendremos 24 partidos
que sélo se transmitirdn por DirecTV, cinco
canales exclusivos habilitados especialmente
paralaocasiényun sistema interactivo multi-
cdmara, con cinco vistas en simultdneo, para
que nuestros suscriptores puedan apreciar
partidos que sejuegan en el mismo momento),

enfatizé la directiva.

PROYECTOS A FUTURO

Para el proximo afio, Pamela Gidiadelanto:
‘Queremos continuar conlatasa de crecimien-
to que hemos registrado y asi seguir conso-

liddindonos como el operador de TV paga

4

DIRECTYV

Pamela Gidi, directora de marketing, programacion
y asuntos corporativos de DirecTV Chile

lider en programacion, tecnologia y servicio.
Continuaremos perfeccionando nuestros
desarrollos tecnoldgicos, ampliando nuestra
oferta programadtica y entregando la mejor
atencion a todos nuestros suscriptores. Atn
quedan novedades para este ano, que iremos
anunciando oportunamente y con las cuales
esperamos seguir satisfaciendolas necesidades
de todos nuestros abonados’

Ademds, manifesté que el chileno es ‘un
mercado sano, que crece sostenidamente
peroaun presenta grandes oportunidades que
esperamos saber aprovechar, especialmente
considerando un escenario favorable donde
las suscripcionesalatelevision satelital crecen
de manera importante por sobre el cable’

Finalmente, confirmé la presencia de la
empresa en esta edicién de Jornadas Inter-
nacionales, donde estard representada por su
gerente de programacion, Cristian Ciudad.
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Pacirico CaBLE: '"ESTE ANO CONVERTIREMOS
TODAS LAS REDES EN DOBLE ViA'

70.000 suUSCRIPTORES EN CABLE Y 15% DE CRECIMIENTO ANUAL

Angelo Cerda

Angelo Cerda, gerente general de Mundo
Pacifico de Chile, destacé el ‘favorable balan-
ce’ dela empresa este afo, en el que mantuvo
constante el crecimiento al 15% en subase de
suscriptores, totalizando 70.000 en TV paga.

Sobre el servicio de Internet, comentd
que a partir del upgrade de la mayoria de las
redes, el total de abonados superard en un
45% al del afo anterior. En telefonia, sefal6
un crecimiento ‘mds lento’: ‘Nos llevard un
poco mds de tiempo su masificacién porque
la gente debe conocerlo mejor y perderle el
miedo al cambio a IP’.

Actualmente Pacifico Cable brinda un ser-
vicio de televisién de 70 canales, Internet de
cuatro velocidades (1,2, 4 y 6 Mbps); planes
de telefonia de 100, 200 y 300 minutos en
todo el pais. Ademds cuenta con diferentes
planes que combinan estos servicios con Wi-fi
y paquetes de televisién Premium.

PROYECTOS E INVERSIONES

Sobre los principales proyectos, Angelo
Cerda senal6: ‘Este afio cumpliremos uno
de los mas importantes objetivos planteados
hace tres afios: convertir todas nuestras
redes en doble via con aptitud para prestar
servicios de vozy datos. Hoy ese plan tiene un
avance superior al 90%, quedando relegadas
s6lo algunas de las sucursales mas pequefias
que esperamos poder culminar durante el
transcurso del 2014’

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Este proyecto nos permitié crecer muy
fuertemente en cantidad de nuevos ser-
vicios de Internet y telefonia, llegando a
una media superior a los dos servicios por
cliente y con alto porcentaje de clientes con
tres servicios’, complet6.

También comentd que la empresa conti-
nuard su plan de inversiones edilicias en sus
sucursales, ‘mejorado sustancialmente la
infraestructura para que nuestros clientes
estén mds cémodos y reciban un servicio
cada vez mds rdpido y eficiente’. Y afiadio:
‘Seguimos incrementando los recursos
destinados a nuestra plataforma de contact
center, mejorando la tasa de atencién tanto
a nivel de consultas comerciales, como de
soluciones a nivel técnico’

‘Cumpliendo con una de las mas impor-
tantes solicitudes de nuestros abonados,
continuamos generando cada vez més horas
de contenido local, tanto a través de nuestro
canal regional Mundo TV, como mediante
cadauno delos canaleslocales que operanen
todas nuestras plazas, constituyéndose esto en
una gran fortaleza que pocos operadores de
la industria estdn en condiciones de ofrecer’.

‘Otra fuerte inversion ha sido continuar
desplegando nuestra
propiared de fibra 6p-
ticaenlaregion, gene- F
randonuevosacuerdos d
con otros proveedores
de transporte que han
demostrado mucho interés en nuestra red.
Este afo habilitaremos una red propia de
150 km. de fibra en la provincia de Arauco,
uniendo las comunas de Lota, Arauco, Cu-
ranilahue, Lebu, Cafiete y Los Alamos. Esto
nos permitird ofrecer en las comunas de la
provincia de Arauco servicios similares en
contenido, estabilidad y calidad de los que
se ofrecen en las regiones centrales del pais
y que antes no era posible debido a la falta
de este tipo de infraestructura tan costosa),
remarcé Cerda.

Sin dudas que esta valorable decisidn,
ademds de demostrar nuestro firme com-
promiso con las regiones en las que opera-
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mos, nos permitird dar un salto de calidad
poniéndonos a la altura de los grandes
operadores que cuentan con este tipo de
infraestructura propia.

Dijo sobre la nueva planta digital de
ultima generacion, que ‘ha sufrido algunas
demoras por su complejidad’. Si bien iba a
estar operativa para mitad de afo, estard
lista finalmente en diciembre y ‘permitird
ofrecer nuevos servicios con mejor calidad
de imagen y sonido’.

Para el préximo afo, adelant6: ‘Focaliza-
remos esfuerzos para digitalizar al 40% de
nuestra cartera de clientes; incorporaremos
planes de internet de mayores velocidades;
presentaremos nuevos y mds atractivos planes
de telefonia a partir de la interconexién que
hemos logrado implementar con todos los
operadores de la industria; e implementare-
mos dos nuevos servicios que se agregardn
a la oferta actual, sobre los cuales estamos
trabajando en estos momentos.

LA TV paGA EN CHILE

El ejecutivo opiné sobre el mercado actual
chileno: ‘La TV Paga en Chile ha tenido un
fuerte crecimiento en los ultimos afos, lle-

MundoPacifico

estamos contigo siempre

gando a una penetracién superior al 40%.
El empaquetamiento de servicios ha con-
tribuido a generar planes con precios muy
atractivos, lo que ha derivado en una fuerte
competencia,y por ende, se observan precios
que hace unos anos no existian. Comienza
a cobrar suma importancia las estrategias
que apliquen las empresas de la industria,
aunque parece ser, que la calidad de servicio
hard la diferencia’.

Por ultimo, Angelo Cerda confirmé su
presenciaen Jornadas Internacionales: ‘Que-
remos conocer las novedades de tecnologia
y en programacion. Estaré presente junto a
un equipo de ingenieros’

TELEARTE S.A. - LSB3 -
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Movistar TV: con casi 500 miL ABONADOS,
SE POSICIONA SEGUNDO EN CHILE

Rodrigo Sajuria Garcés, gerente de productos
y servicios de Movistar TV de Chile, afirmé a
PRENSARIO que en 2013 la empresa se encuentra
‘préxima a superar los 500.000 clientes), lo que
la posiciona en un ‘sélido segundo lugar’ en el
mercado chileno,dondealcanza unaparticipacion
del 19,4%,segtin Subtel. Estolo atribuyea unaes-
trategia: ‘Hemos apostado fuertemente a innovar
yposicionarnoscomo lamejor TV digital del pais’
‘Durante este afio nos consolidamos como el
operador de referencia en HD, con la parrilla mas
amplia y completa de canales en alta definicion.
TambiénlanzamosIPTV --queyaalcanzalos6.000
abonados--, dando interactividad ala TV lineal a
través de aplicaciones que te permiten conectarte
con redes sociales y con una biblioteca de VOD
extensa y para todos los gustos, explic6 Sajuria.
La oferta de Movistar TV incluye 145 sefales;
en IPTV cuenta con 36 sefiales HD, teniendo en
cuentalas cinco que forman parte delos paquetes
Premium HD;en DTH tiene 28 sefiales HD --con
la reciente incorporacién de Disney HD-- y mas
de 1000 titulos de contenido bajo demanda.
Sobre los servicios que ofrece el operador del

Grupo Telef6nica,menciondla TV satelital
(DTH) y la recientemente lanzada IPTV,
sobrelaqueaclaré: ‘Setratadeunasolucién
integral para el hogar que permite disfrutar
con calidad HD en todos los televisores; se
pueden grabar hasta cuatro programasalavezy
compartirlos con cualquieradelos decodificado-
res en el hogar. En ambos contamos con la mejor
parrilla HD del mercado, con més de 35 canales
y seguimos incorporando mds regularmente’.
El gerente de productos adelant6: ‘Estamos
prontos a lanzar Movistar Play, un servicio de
video club en linea con el que se pueden ver mds
de 1000 peliculas y series por una renta mensual
desde multiples dispositivos. Viene a comple-
mentar nuestra oferta transversal, al cual pueden
acceder todas las personas que tengan Internet.
Ademis, dijo: ‘Estamoshaciendo unainversiéon
importanteen contenido,capacidad detransporte
ysatélite.Y, para seguir empujando el crecimiento
de IPTV, contamos con un plan de inversiones
agresivo en fibra 6ptica a nivel nacional. Esto
nos permitird extender la oferta de IPTV a las
principales ciudades de Chile dentro de poco’.

movistar

sy

A

Rodrigo Sajuria Garcés, gerente de
productos y servicios

Finalmente, Rodrigo Sajuria se refiri6 al mer-
cado de TV paga en su pais: ‘Este afio hemos visto
una evolucién tecnoldgica por parte de toda la
industriay también una altademanda por conte-
nidosenaltadefinicion, de parte delosclientes. Se
trata del estdndar que se estd desplegando a nivel
mundial, asi lo entienden y demandan nuestros
clientes y también nosotros en Movistar’

‘El ecosistema sigue evolucionando rdpido
hacia esta tendencia, que se ve potenciada por
los contenidos On Demand, que en su origen son
producidos en HD, o también por especticulos
masivos un mundial de fiitbol o juegos olimpicos®

Movistar estard visitando Jornadas con la
representaciéon de Rodolfo Mardonez, subge-
rente de contenido.

GTD: 25% DE CRECIMIENTO
EN TODOS LOS SERVICIOS EN 2013

Fernando Gana, gerente general del Grupo
Gtd de Chile, destacé a PRENsARIO que el tiltimo
ano fue positivo, tanto parael proveedor de cable
Gtd Manquehue como para Telefénica del Sur,
que crecieron un 25% en su cartera de clientes,
alcanzando 80.000 abonados y espera que al
terminar 2013 con 90.000.

‘Esta cifra es importante en consideracién
al mercado chileno, donde el crecimiento de la
industria ha sido cercano al 8%. Es el resultado
de un incremento importante de los servicios
de valor agregado que ponemos a disposicién
de nuestros clientes), explicé Gana.

La empresa brinda los servicios de telefonia,
banda ancha mévil y fija y television en moda-
lidad IPTV. ‘Estos servicios estn sustentados
por nuestra red de fibra éptica para la mayoria
de nuestros clientes, que aporta disponibilidad
de banda ancha para todas las aplicaciones que
requieren del uso de Internet en la casa’

‘Actualmente nuestra cartera de clientes resi-

PRENSARIO INTERNACIONAL

dencialeses cercanaalos200.000 milhogares, por
lo queesperamossuperarlabarreradelos 100 mil
abonados de TV durante el 2014’ expresé Gana.
El afo pasado, la empresa lanzé Gtd Mévil.
Dijo Fernando Gana: ‘Como operador movil,
requiere de grandesinversiones en equipos, porlo
queapuntamoslainversionenlaadministracién
interna del negocio y en entregar los mejores
equipos para nuestros clientes. Conflamos en
acoger en al menos un 20% de nuestra actual
cartera de clientes sin un plazo aun fijo.

IPTV

‘El negocio de IPTV se mantiene en creci-
miento, pero se hace cada vez mds complejo a
nivel dehogares, debido alaumento explosivo de
los requerimientos de banda ancha en las casas,
especialmente por la alta definicién y por el alto
ndmero de televisores inteligentes. Sin embargo
tenemos registros que nos indican que este ser-
vicio funciona muy bien, gracias a nuestra red
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Fernando Gana

de fibra 6ptica; explicé Fernando Gana.

Y afadio: ‘Con la experiencia de los ultimos
ocho afios trabajando con IPTV, ya estamos pre-
parando en Santiago una estrategia de cambio,
pues actualmente este es un servicio hibrido, y
estamos en proceso de adaptar nuestras redes y
homologar las experiencias de ver television en
todos nuestros clientes’

Sobre las expectativas y proyectos, el ejecutivo
adelant6: ‘El1 2014 serd un afio de crecimiento en
redes. Seguiremos cubriendozonasdegraninterés,
invirtiendo en fibra éptica en zonas donde estian
con red de cobre para entregar mejores servicios
de banda ancha y TV. Esperamos una transiciéon
natural hacialosservicios OTT. Peroloimportante
es que siempre mantendremos nuestro foco en
entregar un servicio de alta calidad a nuestros
clientes y un buen sistema de monitoreo de redes.

S VY IONT0)

www.nhk.or.jp/ahkworld/

Contacto: Miyuki Nomura
Representante de NHK WORLD para Amé
miyukinomura.com
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DE CABLEVISION, cReCIMOS 20%'’

Daniel de Simone, director de programacién
de Tigo Paraguay, remarcé que el 2013 ha sido
un ‘gran afio, tras haber consolidado un nego-
cio nuevo en el pais, logrando el crecimiento
esperado y satisfaciendo las necesidades de los
paraguayos de mds internet, canales HD y mds
entretenimiento mayor cantidad de hogares..

El ejecutivo explicé que, desde la adquisiciéon
de las operaciones de Cablevisién y Fibertel en
Paraguay en noviembre del afio pasado, el cre-
cimiento ha sido ‘mds que satisfactorio, no solo
en nuevos clientes sino también cambiando la
tecnologia a muchos de los ex clientes de Cable-
visién para ofrecerles no s6lo TV, sino también
Internet de banda ancha. Hemos aumentado
la base de nuestros clientes en més de un 20%..

En términos de inversiones, de Simone co-
ment6: ‘Hemos construido una red de dltima
generacién parallevar mas y mejores productos
alosclientes de Gran Asuncién, que cubre a mas
de 100.000 hogares y seguiremos construyendo
para llevar Internet de banda ancha a la mayor

cantidad de hogares posible. Por supuesto que
también continuaremos innovando en produc-
tos como mas HD, VOD, mayor velocidad para
internet, etc. Somos una compania que quiere
seguir invirtiendo en Paraguay’.

‘Nuestra nueva red es 100% digital, por lo
cual tenemos un 82% de nuestros clientes ya
instalados con esa tecnologia y en el corto plazo
haremos la migracion final para tener a todos
nuestros clientes digitales’, completd.

Sobre la programacion, el ejecutivo comentd
que la empresa trabaja en ‘mejorar el producto;
para ampliar la oferta, sobre todo en lo que se
refiere a partidos del futbol paraguayo en HD,
o nuevos y mds canales en HD. ‘Préximamente
incorporaremos nuevas sefiales a los paquetes
bésicos, creando un producto mds atractivo
para todos los clientes. Otra de las novedades
importantes es un nuevo servicio de VOD que
llevard todo el mejor contenido de series y pe-
liculas para que nuestros clientes lo puedan ver
cuando quieran y donde quieran’

Daniel de Simone

Finalmente, el director de programacion,
opino sobre el mercado actual en Paraguay, que
Tigo ‘vino a provocar una aceleracion en térmi-
nos de penetracién (TV y BBI) y en productos,
evolucionando rdpidamente. Trabajamos para
quemuchosdeloshogares de Paraguaynoselijan
y nos sigan eligiendo por ser la mejor opcién de
servicio de entretenimiento en Paraguay’. Con-
firmo su presencia en Jornadas, donde hablard
con ‘todos los proveedores de contenido para
encontrar las mejores opciones paralos clientes’.

Carlos Filippi, subsecretario de comunicacion
de Paraguay, junto al embajador de Paraguay en
Costa Rica, Oscar Llanes Torres

El gobierno de Paraguay estd haciendo un
gran esfuerzo por actualizarse en materia de
telecomunicacionesydisminuirlabrecha digital
en un territorio donde la TV paga alcanza al
22% de la poblacion, y la penetracién de In-
ternet estd entre un 15y 20%. Desde el Estado,
se busca aprender de las experiencias en paises
de la region, y promover a toda Latinoamérica
como unaregién pujante, incluyendolasteleco-
municaciones. Con ese objetivo, CarlosFilippi,
subsecretario de Comunicaciéon (Sicom) de
Paraguay, particip junto a César Palacios, de
laDireccién General de Comunicacién Estraté-
gica, en Andina Link Centroamérica, realizada
en Costa Rica del 10 al 12 de septiembre.

‘Participamos en Andina Link desde hace

PRENSARIO INTERNACIONAL

PArRAGUAY: GoBIERNO Y CoPAcCO

LLEVARAN FIBRA AL HOGAR
RePORTAJE A CARLOS FILIPPI, MINISTRO DE LA SICOM

dos anos con ponencias y presencia publica. Es
importante impulsar estos eventos en la region
porque muestran un escenario interesante y
una vision real sobre la cambiante realidad
en materia de comunicacién y tecnologia en
la regién. Por ejemplo, Colombia impulsa
fuertemente el fin de la etapa analdgica y es
un pais al que Paraguay mira mucho), expresé
Filippi a PRENSARIO.

‘La fibra 6ptica es el camino que hay que
impulsar para lograr un mejor y mds amplio
acceso a banda ancha, siempre con el objetivo
de reducir la brecha digital y dar més opciones
para el desarrollo. Junto a Copaco estamos
cableando, si bien atn no estamos en ultima
milla pero trabajamos parallevar fibraal hogar’.

Elministro explicé que el gobierno de su pais
se encuentra implementando la TV digital a
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través del canal publico, que ya transmite en esa
modalidad. En cuanto al apagén analdgico, estd
previsto para el 2016, iniciando en la cabecera
de Asuncién. ‘Serd un gran desafio porque en
Asuncién hay siete canales, de los cuales seis son
privadosytodostienenentre 17 y20repetidoras
en todo el pais. En el medio de la migracién
aparecen nuevas tecnologias, como el FTTH.
Todo apunta a que la sefial por aire tienda a
desaparecer’, anadio.

Finalmente, el ministro aprovechd para
anunciar larealizaciéon dela primera edicién de
Expo Tecno Sur 2013, que tendrd lugar del 25 al
27 denoviembre en Asuncién. El evento tendrd
diferentes segmentos dedicados a contenidos
audiovisuales, capacitacion en digitalizacién y
convergencia,ademds de una muestra comercial
y una reunién de cableoperadores de Paraguay.

COMNO SUR & IBERIA: Omar Figlioli
COMO NORTE: Esteban Borras: ek

son.com y Federico Carbonell: fcarbonell

s hiotgo. b
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Por GABRIEL CARBALLO, DIRECTOR COMERCIAL DE RED MuLTICABLE

PARAGUAY: cON TIGO PROXIMO A LANZAR DTH,

SE REACOMODA EL MERCADO DE PAGA

L

Gabriel Carballo

Afo tras afio, Paraguay sigue creciendo.
Los indices econémicos contindan siendo
los mejores de la regiéon lo que impulsa a los
inversores, tanto locales como del exterior,
a apostar por nuevos negocios, industrias,
infraestructura, productosyservicios. No es
casual que el World Trade Center haya deci-
dido desembarcar por estos dias en Paraguay.

A este impulso le podemos agregar el
factor motivacional que provoca tener
desde hace algo més de un mes a un nuevo
presidente de la Nacién, que dada su for-
macién empresarial se espera de él que sepa
aprovechar el viento de cola para potenciar
el crecimiento mencionado.

Si nos adentramos en la industria de las
telecomunicaciones sin duda todavia hay
mucho para hacer. En los dltimos afos se ha
acortado significativamente la brecha exis-
tente con los paises vecinos, pero todavia nos
faltamucho, por ejemplo, poder disfrutar de
30 megas de internet hogarefios a un precio
razonable 6 poder ver una pelicula por el
sistema de Video On Demand.

Respecto de la television paga, podemos
decir que la digitalizacién sigue siendo una
asignatura pendiente. S6lo tres operadores
en el pais estdn en condiciones de ofrecer
programacién Premium, de adultos 6 HD.
El resto son 100% anal6gicos y sin sistemas
de codificacién.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Tigo sigueliderando el mercado
con cerca de 150.000 suscrip-
tores, y va por mds; acaba de

solicitar una licencia de DTH

_yor cantidad de abonados
posibles antes del nuevo
lanzamiento de Tigo. Este

operador hoy no cuenta

que espera recibir antes de fin mn’wm“mﬂﬂhlﬂ con el futbol local y no

de afio. Esto genera una gran
preocupacién en los pequefios
cableoperadores del interior --hay
madsde 70--,quienes hasta ahora creen haber
podido defender sus operaciones del DTH de
Claro TV en base al contenido diferencial del
“futbol local”. La preocupacion viene porque
el duefio de estos derechos hasta el 2020 es
justamente Tigo y se teme que a partir de
ahora suban el precio a valores impagables 6
sencillamente opten como hizo Cablevisién
durante muchos aios por no vender ese con-
tenido a sus competidores dentro del drea de
influencia de su servicio, es decir, todo el pais.
Sibien es cierto que no podrén diferenciarse
del DTH de Tigo con el futbol, estoy conven-
cido que mientras esos Cables sean analégicos,
siempre habrd mercado para ellos.

En el interior de Paraguay, el precio es un
factor determinante a la hora de comprar un
producto 6 servicio y mientras con una ins-
talacién analégica se puedan conectar varios
televisores y hasta varios hogares, el cableope-
rador analdgico estd a salvo. Ademas, tienen
otrasherramientas diferenciales para competir
como son los canales locales y la velocidad de
respuesta ante un reclamo.

Sia“Don Ramoén”sele corta el servicio de
Tigo después delas 18 horasyjusto queria ver
su partido de futbol preferido, seguramente
deberd ver el partido en el bar o en la casa
de un amigo. En cambio, si lo llama a “Don
Eusebio”,duefio del cablelocal, seguramente
lo verd en su casa. No veo operaciones cerran-
do por este motivo. Lo que si va a suceder
es que Tigo tratard de adquirir operaciones
o eventualmente cablear y competir en las
principales ciudades, digamos cinco en total.

Claro TV estd por alcanzar los 100.000
usuarios con su DTH y seguramente pisard

el acelerador a fondo para realizar la ma-
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imagino que vaya a contar

con él a futuro. También se

cree que en respuesta a la salida

del DTH de Tigo, Claro le responda

con el cableado de Asuncién haciendo uso
de la licencia que ya posee.

Elotro operador con condiciones de jugar
en las grandes ligas es Copaco, la empresa
publica operadora de telefonia bdsica, mévil,
internet y TV por IPTV. Lamentablemente
aun no ha podido desplegar su potencial
operativo para aprovechar la plataforma
que posee. Se espera que con la llegada del
nuevo directorio, se levanten las barreras
que le han demorado su desarrollo.

Por ultimo, la operacién del DTH chileno
TuVes HD practicamente no ha desarrollado
el negocio. Tal vez por esa falta de éxito, uno
de sus distribuidores se la pasa ofreciendo a
los cableoperadores pequefios que tomen las
senales clandestinamentea través desusistema
con el inico propésito de generar resultados
en su gestién de venta. Una vergiienza. Por
suerte se supo que el Grupo Intercable de
Venezuela adquirié la mayoria accionaria de
este sistemay se espera que con lallegada dela
sangre nueva se pueda revitalizar la operacién
en nuestro pais.

Para cerrar la descripcion del escenario ac-
tual dela TV en Paraguay podemos decir que
la TV Digital Terrestre, tanto la publica como
la privada no ha avanzado en el dltimo ano.
Sin embargo el nuevo gobierno, en los pocos
dias que lleva en el poder, ha dado sintomas
de querer cambiarle la cara a su TV publicay
llevar adelante un desarrollo mds acorde con
la funcién que debe cumplir como medio de

comunicacion. Que asi sea.

Contacto:
gabriel.carballo@redmulticable.com.py
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MONTECABLE CONSOLIDA PLATAFORMA CrLick&PrLay WEB

LANZARA CLick&PLAY TV Y CRECE EN REDES SOCIALES

Miguel Benavente

Miguel Benavente, director y asesor del
directorio de Montecable de Uruguay, dialogd
con PRENsARIO sobrelaempresaquebrinda TV
por cable en Montevideo. El servicio cuenta con
74 sefiales y 52 canales de audio en su paquete
bésico digital; ofrece paquetes Premium que to-
talizan 59 sefiales (HBO Max, Moviecity digital;
Hot Pack Go y otros teméticos, como Mundo
& Conocimiento, Sala VIP, futbol uruguayo,
fatbol brasilefio y HD Gold). También tiene
peliculas en PPV a través de 16 canales y uno
de promociones. En su plataforma online, ha
desarrollado Clicke>Play Weby préximamente
tendra Clické»Play TV.

Dijo Benavente: ‘El tltimo afio se ha conso-
lidado ClickePlay Web, al que nuestros clientes

pueden acceder desde el sitio web de

Montecable.com/play, mediante una
sencillanavegabilidadyatravésde
diferentes dispositivos a los con-
tenidos online de Moviecity Play,
ESPN Play, ESPN 3, TN, Hot Go,
Cartoon Networks, I-Sat, TNT,
Glitz, Infinito, Fox Play y Canal 21".
Este tltimo es el canal de Montecable
que emite bajo esta modalidad, contenidos de
produccién propia.

‘La comunicacién de esta plataforma la
estamos realizando fuertemente a través de
Internet, pues esalli donde estd nuestro ptblico
objetivo: campafias en nuestro sitioweb, Google
AdWords, Facebook e email marketing. Como
medios de apoyo ala difusién se siguen usando
los medios tradicionales, desarrollando piezas
para prensa, radio y TV, anadié.

También comenté: ‘Desde hace un afio te-
nemos integrado un STB que consolida la TV
por cable con contenidos via IP (propios y de
terceros) y los del propio cliente, administra-
dos desde un tnico middleware y en una sola
pantalla. Es la culminacién de un proyecto
en el cual un equipo multidisciplinario de
Montecable junto a proveedores de tecnologia
y de contenidos han desarrollado en los dos

ultimosanos. Desde el punto de vista comercial,
Clicke&Play TV serd lanzado préximamente’.

El afio pasado, la empresa cred su pagina en
Facebook, abriendo su participacién en redes
sociales. ‘El objetivo fue darlea nuestros clientes
un canal mds de comunicacién, brinddndoles
diariamente informacién de la programacion,
promociones y entretenimiento. El deseo es
acercamosy conocer anuestros clientes, jugan-
do y creando un didlogo con ellos de forma de
que se sientan parte de la marca’

‘Nuestras expectativas de crecimiento estin
dadas porlacomercializacién de todos estos pro-
ductos de valor agregado, que nos posibilitardn
estar inmersos en la evolucién de la tecnologia e
innovar permanentemente, cOmo ocurrié con
la digitalizacién en 2005}, afiadié Benavente.

Finalmente, remarcd sobre el mercado local:
‘Elmercado de TV paga de Montevideo es muy
competitivo. Se han otorgado seis licencias
para operar: tres de cable, una de UHF, una
de MMDS y una satelital, que también tiene
alcance nacional. En cuanto a abonados, Mon-
tevideo es un mercado “mesetado”, en el cual
también hay que competir con configuraciones
FTA que no cuentan con licencia y que ofrecen
contenidos tan competitivos (o mds) que los
demids actores’.

Urucuay: CUTA, PREOCUPADA CON LA NUEVA LEY

..

Horacio Rodriguez, presidente de CUTA
en la ultima expo Tepal

Horacio Rodriguez, presidente de CUTA, la
Cémara Uruguaya de Televisién para Abonados,
manifest a PRENsARIO en Tepal la preocupa-
cién de la entidad con el texto de la nueva Ley
de Servicios de Comunicacién Audiovisual,
que se tramita en el Parlamento de ese pais.

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘La Cdmara ha contrata-
do un grupo profesional
para estudiar el alcance
de este proyecto de ley,
actualmenteenla Comi-
sion de Industria de la
Camara de Diputados.
Como linea general,
entendemos que esta ley,

de ser promulgada con este
texto, resultard atentatoria de la libertad de
expresion, entre otras cosas porque establece
un horario de proteccién al menor de 10 de
la manana a diez de la noche, a la vez que
prohibe escenas de violencia, agresiones de
cualquier tipo, anuncios publicitarios con
menores deedad ylaincentivacién al consumo
de articulos para nifios’.
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El problema se plantea porque a los
cableoperadores se los hace responsables
del contenido editorial de las sefiales que
distribuyen, siendo que, explicé Rodriguez,
‘estamos comprometidos a retransmitirlas
exactamente en la manera en que llegan a
nosotros. No somos radiodifusores; nuestra
unica libertad de accién es contratar o no
una sefal, luego tenemos que retransmitirla
completa, tal como estd’.

‘Hemos planteado esta cuestién a los
legisladores, fuimos bien recibidos, pero el
proyecto sigue en tratamiento tal como estaba.
Estamos planteando presentaciones conjuntas
con otras gremiales ya que, al no tratar nada
que se relacione con Internet, quedando ésta
fuera del proyecto, el tratamiento resulta
discriminatorio paralos medios tradicionales’.
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NUEVO SIGLO: FOCO EN AMPLIAR LA OFERTA

DE PRODUCTOS DE VALOR AGREGADO

LanzarA OTT en 2014

Eduardo Mandia, gerente general de Nuevo
Siglo, afirmé a PRENSARIO: “‘Este ha sido para
nosotros un buen afio en cuanto a resultados
de negocio y nuevos proyectos. Somos parte
de una industria pujante y extremadamente
competitiva (seis operadores en un mismo
territorio). Si bien a nivel de nuevos abonados
basicos, practicamente no hemos crecido, si lo
estamos haciendo en buena medida en nuestra
cartera con productos de valor agregado, fun-
damentalmente en lo que tiene que ver con
los servicios HD'.

Elejecutivo senalé quelasexpectativas parael
préximo afo van en torno a la profundizacién
dela‘venta de productosdevalor agregado’, més
queen el crecimiento delabase de suscriptores.

Dijo sobre las inversiones de Nuevo Siglo:
‘En términos de digitalizacién, tenemos el
100% de nuestros clientes con al menos dos
decodificadores digitales instalados. Hace
mds de dos anos que a nuestros clientes sélo
les instalamos bocas digitales y no realizamos
nuevas instalaciones analdgicas. Continuare-
mos el proceso de digitalizacién en un lapso
no mayor a un afo y medio.

‘En nuevos proyectos, estamos abocados al
lanzamiento comercial de nuestra nueva pla-
taforma hibrida de OTT para finales del 2013
o comienzos del 2014. Ademds seguimos de-
sarrollando nuestra plataforma de contenidos
web NS NOW, que desde el lanzamiento hace
mads de un afo, no para de crecer en uso por
parte de nuestros suscriptores y en contenidos
con la suma de nuevas plataformas’.

Parael 2014,adelant6: ‘Seguiremos trabajan-

do fuertemente en desarrollar
nuestros servicios de valor
agregado,fundamentalmente
todo lo que tiene que ver con
contenidos en HD. Por otro
lado, el foco estard puesto en el
lanzamientoy consolidacion de nuestra
plataformahibrida NS BOX y nuestra platafor-
made contenidos web NS NOW.En otro orden
de cosas, seguiremos apostando con nuestro
canal NSTV a la produccién uruguaya de alta
calidad, fortaleciendo mds nuestros contenidos
periodisticos de neto corte uruguayo en una
sefial que ya es referente en Uruguay’.

EL MERCADO URUGUAYO DE TV PAGA

Sobre el mercado uruguayo de TV paga,
Eduardo Mandia destacé el ‘buen nivel de
penetracién del servicio bdsico en productos
de video), que en Montevideo supera el 50%
de los hogares, con un desarrollo de produc-
tos digitales de mas de dos STBs por cliente
y con una penetracién HD de mas del 20%.
‘Esto en un marco de altisima competencia, ya
que en la ciudad de Montevideo hay un total
de seis operadores, dentro de los cuales dos
son internacionales -DirecTV y Cablevision
(Grupo Clarin)-.

Sin embargo, aclar6: ‘En lo que tiene que
ver con el servicio de datos e Internet, desa-
rrollo absolutamente normal de la industria
en cualquier parte del mundo, venimos muy
mal. Desde el ano 2007 seguimos esperando la
licencia para poder prestar el servicio de datos,
que el marco regulatorio permite y para lo

Eduardo Mandia, gerente general de Nuevo Siglo

cual hemos cumplido todos los requisitos que
la regulacion vigente requiere. Pero la Dinatel
(Direccién Nacional de Telecomunicaciones)
nonos habilita,de hecho, transcurridos casi seis
afos,aun seguimos aguardando unarespuesta.
Mientras tanto, se permite que las grandes
empresas multinacionales, como también la
Telef6nica Estatal Antel contintien integrando
Nuevos servicios.

‘Para nosotros se trata de una situacion
insélita, donde sin justificacion legal, se aplica
en forma desigual la regulacién y las normas
en la materia, por tanto en forma ilegitima se
lesionanlos derechos delos operadores de cable
y al mismo tiempo se favorece el desarrollo de
los grandes operadores internacionales’

Por tltimo, el ejecutivo confirmé su presencia
en Jornadas Internacionales ‘con una delega-
cién numerosa encabezada por nuestro gerente
general, Andrés Ham; estaremos asistiendo
a las conferencias para ver las tendencias de
nuestra industria y viendo las novedades en
términos de programacion. Aprovecharemos
ademds para encontrarnos con nuestros dis-
tintos proveedores’.

MonNTECABLE Y NUEVO SiGLO LANZAN OTT con CoNAX

Conax fueelegido por Montecable y Nuevo Siglo
para proveer soluciones de seguridad a sus nuevas
plataformas hibridas DVB-C/IP OTT para ofrecer
servicios de valoragregado como VOD. El proyecto
esliderado por elintegrador de sistemas Bold MSS,
que ademds de Conax como socio de seguridad,
tiene a Cubiware como proveedor de middleware.

Montecabley Nuevo Siglo estdn implementando
las soluciones de seguridad Conax Contego Uni-
te?'y Conax Secure Clients, para permitir la adicién
deserviciosavanzados Over-the-Top multipantalla,
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video multi-network y de consumo de contenido.

Lanueva plataforma de seguridad Conax,lanzada
para la solucién DVB-C/P hibrida correra junto
con otra plataforma de seguridad existente en
modalidad Simulcrypt, permitird alos operadores
ofrecer una experiencia al consumidor tnica, agre-
gando también nuevas prestaciones y soluciones,
como un paquete de servicios OTT seguro, VOD,
Live TV y oferta multipantalla para consumidores
sofisticados, que buscan aprovechar las ventajas del
consumo de contenido flexible.

<46 >

Enzio Sanchez, director de venta y GM
South America de Conax, y Bruno Bellan-
tuono, sales manager LatAm
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TCC: "SOLUCIONES INTEGRALES
MAS ALLA DE LA DIGITALIZACION'

NUEVO SERVICIO MULTIPLATAFORMA CON DECOS DVB-C + OTT

Javier Ruete

Javier Ruete, gerente general de TCC de
Uruguay, destac6 a PRENSARIO que la empresa
apuesta al desarrollo de ‘soluciones integrales
mdsalld dela digitalizacién,y comentd: ‘Hemos
adquirido un amplio know how en servicios de
gestion de calidad, capacitacién e investigaciéon
de mercados. Contamos con el mayor contact
center de TV paga del Uruguay y desde 2012
ofrecemos unservicio de garantia técnica exclu-
sivo en el rubro que brinda respaldo a nuestros
clientesante eventualesinconvenientes técnicos..

Laempresalanzé recientemente unasolucién
multiplataforma a través de los nuevos decodi-
ficadores DVB-C + OTT. Estos decos ofrecen
servicios complementarios a demanda y se

suman al servicio tradicional. ‘Desde el nuevo
deco es posible acceder a TCC Vivo, nuestra
propuesta VOD, que ya tenia sus versiones en
tablets, smartphonesy PC.En TCC Vivo conta-
mos con bibliotecas de contenidos online: pe-
liculas, conferencias, conciertos, series, dibujos
animados, deportes,adultos,alos que se siguen
incorporando nuevos programas. En el corto
plazo,lanzaremosaplicacionesinteractivas para
que el televidente pueda gestionar contenidos
de forma agil y sencilla) explicé.

Sefial6 que la plataforma fue desarrollada
junto a diversos proveedores. ‘La solucién nos
consolida como referentes en la regién y con-
tinda potenciando nuestro rol de integrador
de proveedores estratégicos claves con los que
generamos y optimizamos productos’.

El deco, con la solucién integrada, serd
exhibido durante este mes en dos stands del
IBC de Amsterdam. ‘Hoy en dia brindamos
serviciosa casi80operadores de Uruguay,
Argentina, Chile, Brasil y en corto plazo
proyectamos llegar a Bolivia, Ecuador,
Colombia, Venezuelayampliar aiin mas
nuestro mercado en Brasil. También
tenemos un equipo de betatesters inte-
grado por desarrolladores de software,
bloggersy periodistas especializados en
tecnologia que nos ayudan a testear y
optimizar productos.
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MIRA LD QUE VIENE

La empresa ha logrado elaborar productos
como el Home Premium, un sistema mediante
el cuallos clientes disfrutan los packs de sefiales
Premium contratados, en todos los televisores
del hogar. ‘Este sistema fue creado para atender
una de las principales demandas insatisfechas
de los clientes de TV paga a nivel mundial, que
es la imposibilidad de ver todas las seniales que
se contratan en mds de un televisor del hogar
sin incurrir en problemas de pirateria), indic6
Javier Ruete.

Y concluydé: ‘Con todos estos avances, nues-
tras perspectivas tienen que ver con seguir
contribuyendo al desarrollo de operadores de
CATV,IPTV u OTT, quienes pueden reducir la
curva de aprendizaje en disefio y desarrollo de
sus productos a partir de nuestra experiencia.
Todos nuestros servicios y soluciones quedan

disponibles paralosoperadores de todalaregion
mediante StDC.tv’.

NUEVA PLATAFORMA DE TV INTERACTIVA Y TV EN VIVO EN AMERICA LATINA

TCC lanzard en América Latina una plata-
forma de servicios de TV interactiva y de TV
en vivo en tiempo real (streaming) en dispo-
sitivos méviles, gracias a una asociacion con el
desarrollador sueco Zenterio.

La plataforma estd emplazada a través del
sistema operativo independiente para TV
interactiva creado por Zenterio, cuyo software
puede utilizarse con cualquier hardware, tanto
existente como nuevo,y que permite proporcio-
nar nuevos servicios y aplicacionesinteractivas
de manera rdpida y rentable.

Javier Ruete comentd: ‘Hemos creado
una plataforma unica junto con nuestros
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proveedores, con las tltimas tendencias, que
trae al mercado una nueva dimensién de
entretenimiento por TV. Por ejemplo, nuestro
software Set Top Box se ejecuta en el sistema

operativo independiente de Zenterio’

Elinicio de las operaciones de esta platafor-
ma, le brinda a TCC ‘un répido despliegue de
servicios nuevosy mayor rentabilidad; ademds,
aseguranuestra posicionlider en elmercado.La
solucién de Zenterio forma parte del ecosistema
de STDC integrado y aun asi abierto, que es
completamente interoperable yadaptable para
cada Telco u operador de IPTV, OTT y CATV,,
remarco el ejecutivo.
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Enestaprimeraetapa, Ruete estimé que ‘cerca
de 150.000 usuarios nuevos se beneficiardn de
los nuevos servicios que se originen en esta
sociedad en la regién de América del Sur’.

En tanto, para Zenterio el acuerdo significa
‘un gran paso hacia el importante mercado
sudamericano, conformado por 400 millones
de personas en 12 paises. América del Sur es
el mercado de TV de mds rdpido crecimiento
en el mundo y hay grandes demandas de ser-
vicios nuevos e interesantes por parte de los
telespectadores) segtin dijo Jan Macku, director
de Desarrollo Comercial de la compaiia de
origen sueco.
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SCTE ABRIO UN NUEVO CAPITULO
PARA LATINOAMERICA

IMPULSADO POR UN GRUPO DE INGENIEROS DE LA REGION

Gracias a la gestién de un grupo de inge-

nieros de Latinoamérica, la SCTE (Society of

Cable Telecommunications Engineers) abrié
unnuevo capitu-

tecnologia de punta, con cientos de miembros
activos enfocados en tecnologia y de la mano
con fabricantes y distribuidores de equipa-

mientos de redes.

lo paralaregion,
CALA, que tiene
hasta el momen-
t041 miembrosy | e
proyectacerrarel
aflo con 100 nue-
vos miembros, y
tener al menos 200 hasta fin del 2014.

Rolando BarjaElias, jefe de mantenimiento
de redes coaxiales de Cotas Bolivia y uno de
los principales impulsores del proyecto, contéd
a PRENSARIO como fue la negociacion y qué
esperar a partir de ahora. ‘Las gestiones han
sido promovidas desde el afo 2010, siendo
consensuadasyaprobados todoslos requisitos
necesarios por parte dela SCTE,logradollegar
hasta este nivel de aprobacién oficial en el mes
de julio 2013

‘Elnuevo capitulo CALA creadoenla SCTE
es una invitacion a los ingenieros de teleco-
municaciones para ser parte del desarrollo
tecnolégico de los sistemas de transmisién
y lograr una “Integracién hacia adelante”,
aprovechando la experiencia dela SCTE sobre
telecomunicaciones por cable y su participa-
cién en mas de 65 paises con 14.000 miembros
a nivel mundial’ anadi6 Barja Elias.

Asi, se logra desarrollar un ‘benchmarking’
en cada area, fortaleciendo los vinculos lati-
noamericanos con el nuevo equipo de trabajo,
que servird como ‘base de las proximas gene-
raciones deingenieros en telecomunicaciones..

Completé: ‘La difusion del avance tecno-
l6gico mediante seminarios, cursos y capaci-
taciones para nuestros afiliados es el objetivo
principal de nuestro grupo. De hecho, ya se
pueden consultar enlinea manuales (Primers)
traducidosanuestroidiomaenla pdgina oficial
de la SCTE (www.scte.org)’.

Anadié: ‘“Tomar ademds oportunidades de
aprendizaje incluyendo workshops técnicos de
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Society of Cable p

Telecommunications

South & Central America
Meeting Group

Pertenecer a este
nuevo grupo es un
ambiente invalua-
ble de aprendizaje
que puedesatisfacer
lased detecnologia,
productos e inno-
vacion, siendo unaoportunidad tinicadelograr
en este momento el salto hacia una etapa de
vinculo directo paralas comunicacionesy como
incorporar nuevas soluciones de negocios en

Cotas, BoLvia

Cotas opera en Bolivia los servicios de
telefonia fija, fija inaldmbrica, publicay de
larga distancia nacional e internacional,
transmisiéon y almacenamiento de datos,
soluciones satelitales, Internet y televi-
sién por cable en sus sistemas anal6gico
y digital.

En el ultimo ano, las inversiones han
estado enfocadas en la ‘expansién del
servicio de TFI y la ampliacién del 4rea de
sucobertura, modernizacién yadecuacién
tecnoldgica de las centrales, mediante la
implementacién de redes de nueva ge-
neracién, provisién remota del servicio
de telefonia fija (lineanet), ejecucién de

Rolando Barja Elias, de Cotas Bolivia

las empresas’

Entre los objetivos, Rolando Barja men-
ciond la ‘incorporacién dentro del capitulo
de las organizaciones de telecomunicaciones
regionales tales como ATVC y Tepal, debien-
do lograr una uniformidad de criterios y un
avance de conocimientos estandarizados entre
todos los ingenieros para mejorar nuestros
niveles de competitividad y ademads de tener
todos los tltimos detalles de investigacion y
desarrollo tecnoldgico en nuestro idioma’.

proyecto internacional de fibra 6ptica
para habilitar nuevos enlaces de acceso
internacional con proveedores de Internet’,
describi6 el Ing. Rolando Barjas.
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SOLICITADA

Solicitada de Demodstenes Terrones, Titular Gerente de CATV SYSTEMS EIRL (Best Cable)

Best Cable Peru: fuerte impacto
de la pirateria y la competencia desleal

Demostenes Terrones, Titular Gerente de CATV SYSTEMS EIRL (Best Cable), denuncia que la empresa que
dirige atraviesa por los momentos mas dificiles que le ha tocado vivir a consecuencia de la competencia desleal
que ejercen sobre él empresas informales con las cuales se cruzan sus redes HFC. De mas esta mencionar los
nombres ya que se trata de los mismos de siempre, los que con la ayuda de los mismos programadores de
sefial que les cobran montos irrisorios por tener su programacion en desmedro de las grandes cantidades que
cobranamirepresentada, ya que a punta de auditorias pretenden cobrarnos cifras inalcanzables para nosotros.

Por este medio denuncio a empresas como Cable Mundo que opera en SJL, Pachacamac (Manchay), Lurin,
Cienequilla, EI Aqustino, Jicamarca y La Molina, ya que esta empresa en estas zonas cobra S/.30.00 Nuevos
Soles malogrando el mercado de forma total, ya que como ustedes mismos saben (programadores), con esta
tarifa no se puede cubrir el costo de programacion. Por los tanto Sres. Programadores, ustedes son los mismos
que practicamente estan queriendo quebrar a mi empresa por ayudar a estos sinverglienzas que lo Unico que
hacen es malograr el mercado de la TV por cable en Peru, ya que esta empresa ni siquiera paga los puntos de
apoyo (postes) que utiliza de Telefonica del Peru y Luz del Sur.

Les hago una pregunta a los programadores, contéstenme si este operador les ha comunicado en todos los
distritos que se encuentra y que Best Cable denuncia.

De igual modo en el cono norte GC Multicable retransmite la programacion de FOX CHANNEL (14 canales),
ESPN Network (6 canales), Televisa, Discovery y todos los demas sin pagar por estas sefiales cobrando la suma
de S/. 25.00 Nuevos Soles y, ademas, se cuelga de la sefial de Movistar para retransmitir los partidos de futbol
perjudicandonos a nosotros tremendamente, ya que esas practicas como empresa formal no las podemos
hacer; esta empresa se encuentra operando en Ventanilla y Ancon.

De otro lado hay otras empresas que compiten con nosotros y venden su sefial a terceros para que este
tercero nos haga competencia desleal pues con esta misma sefal del operador principal cobra S/. 30.00
Nuevos Soles tal es el caso de Cable Lima, del Sr. Luis Paredes y Henry Pefia, caso que venimos denunciando
hace mucho tiempo y no hacen nada por remediar, empresa que retransmite la sefial de Cable Video Peru. La
misma practica ejercen en SJLy Jicamarca TV Cable 3D Jicamarca la cual retransmite la sefial de Cable Mundo.

Denuncio estos casos con la unica finalidad de poner en conocimiento de la opinion publica del rubro para
que regulen este mal proceder de estas empresas ya que si no es asi, Best Cable tendria de competidores
desleales a los mismos que le venden la programacion.

Demadstenes Terrones, Titular Gerente de CATV
SYSTEMS EIRL (Best Cable)
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TVCaBLE, EcuaDOR: LISTO PARA EL DTH,
PIENSA EN VOD vy OTT

400.000 SUSCRIPTORES EN TODOS LOS SERVICIOS

Jorge Schwartz, presidente de TVCable de
Ecuador,coment6 a PRENsARIO quelaempresa
brinda televisién, Internet y telefonia fija a
400.000 suscriptores, donde el principal cre-
cimiento se dio en el servicio de banda ancha.

“Tenemos una oferta muy atractiva en ca-
lidad HD, y en cantidad (mds de 50 canales),
y estamos analizando la implementacién de
servicios de valor agregado, como VOD den-
tro de la red y a través de OTT, para lanzar el
préximo ano;, dijo el ejecutivo.

Sobre la digitalizacién, adelant6 que para
fin de afo tendra cubierto 100% de su base de
abonados, que actualmente estd en el 85%, y
para el primer trimestre del 2014 toda la red
serd bidireccional ‘para poder brindar Triple

Play a todos los suscriptores, que hoy llega al
75%), afiadié Schwartz.

TVCable ha conseguido
su licencia para operar TV

paga en modalidad DTH W&Biz

--que gestionardatravésde Mds para tu vida

TuVes HD--y comenzard a
brindar el servicio de TV sa-
telital ‘como complemento de
coberturaalaszonasno cableadas,
el proyecto estd adelantado y esperamos iniciar
para fines de este afio, menciond.

Y completé: ‘Otro proyecto importante es
la participacion en un cable submarino para
ampliar y mejorar la conectividad, ya que la
demanda de banda ancha para todos los ser-
vicios aumenta exponencialmente, y hay que
estar preparado para satisfacerla, y asi poder
competir en el mercado’.

Sobre el mercado de TV paga en la region,

| i ir. g
Jorge Schwartz, presidente de TVCable
de Ecuador

opiné que es ‘muy dindmico, con actualizacio-
nes e innovaciones constantes y todavia con
mucho potencial en donde las distancias se
van acortando comparativamente con otros
mercados o continentes’.

Jorge Schwartz estard presente en Jornadas
‘como siempre con el dnimo de reafirmar re-
laciones, informarme de las novedades que se
den en el marco de la expo convencién e inter-
cambiar experiencias para beneficio mutuo’

B Ofrezca a sus suscriptores la actualidad
mundial vista de Paris

rfi.fr  espanol.rfi.fr
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en idiomas esparol, frances, hausa, inglés,
khmer, mandarin, persa, portugués, portugués
del Brasil, ruso, rumano, swahili y vietnamita

Programas de radio accesibles por Internet (streaming) o por los satélites
Hispasat 1E y NSS 806 (en todo el continente americano) y Galaxy 19 (en

América del Norte)

Contacto: pompeyo.pino@rfi.fr / +331.84.22.73.77
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TURNER INTERNACIONAL FESTEJA
sus 20 ANOS EN ARGENTINA

Turner Internacional cumple 20 afios de pre-
sencia en Argentina, en los que se convirtié en
un centro de creacion, produccién y operacion
de contenidos de animacién, entretenimiento
y noticias para la region, con mds de 850 pro-
fesionales trabajando.

Turner Broadcasting System se instal6 en
Buenos Aires en 1993 con una pequeiia sede
comercial, con el objetivo de acercarlos canales
delaempresaalosmercadosde Latinoamérica.
Hoy, conforma la oficina internacional con
mayor presencia de la empresa en el mundo
por fuera de Estados Unidos. Sus 53 senales
llegan a 45 paises y a mas

el profesionalismo y compromiso que ponemos
en nuestro trabajo. Nuestra gente, sumada a la
creatividad de nuestros productos,la tecnologia
de vanguardia utilizada en nuestros procesos
y nuestro fuerte compromiso hacia la comu-
nidad, son, sin duda, lo que nos hace tnicos..

NOMBRAMIENTOS GLOBALES
Y REGIONALES

Desde agosto, David Levy asumio la pre-
sidencia de Turner Broadcasting System,
reportando directamente a Phil Kent, chairman
y CEO de la empresa. Asi, supervisa las acti-
vidades creativas y negocios

T

de48millonesdehogares. | .,J' 7 [
Whit Richardson, ge- k’.ﬁ:ﬁj"

rente general de Turner N FTHTRA TS
Internacional Argentina,

expresé: ‘Estoy orgulloso de lo que hemos lo-
grado en Turner Internacional Argentina a lo
largo de estos 20 afios. Nuestro éxito estd basado
en el equipo que formamos, la colaboracion
entre todos los que hacemos la organizacién y

de TBS veryfunny, TNT,
Turner Classic Movies, truTV,
Cartoon Network, Boomeran

y Adult Swim, asi como sus
extensiones de marcas digitales.

Con su ascenso, el nuevo presidente de la
compaiiia sumé Steve Koonin, presidente de
Turner Entertainment Networks, y a Stuart
Snyder, presidentey COO de Tuner Animation,

Whit Richardson, gerente
general de Turner Internacional

Young Adults y Kids Media, a su equipo en la
unidad de negocio.

Enlaregion, Felipe de Stefani, SVPy gerente
general de Turner, sumé a Glitz* a los canales
de Tendencia de Latinoamérica bajo su direc-
ci6én, que incluyen Infinito, MuchMusic, HTV,
truTV, TBSveryfunny.

Por otra parte, Gretchen Colén asumi6 el
cargo de EVP de ventas publicitarias de Turner
Latin America, dreaenlaque desde 2003, siendo
SVP,logré multiplicar el volumen de ventas por
12. Col6n supervisa TurnerMedia+, el grupo
pan regional responsable de las ventas publi-
citarias y el marketing de las redes de Turner
en América Latina.

En Brasil, Renata Fontana fue designada
responsable de la estrategia de marketing y el
asesoramiento en comunicacion de todos los
canales de la empresa y sus websites.

BIGr

Una senal, para todo el mundo.

)> www.tvchile.cl

"“

Conectividad

Informacion Entretencién Cultura

SOFTWARE-BASED PROCESAMIENTO DE
VIDEO PARA TODAS LAS PANTALLAS

Con una compresion de video de gran alcance, procesamiento y
soluciones de entrega de Envivio le permite utilizar una arquitectura
convergente y escalable para ofrecer los servicios mas avanzados

y de més alta calidad de video—en cualquier momento, en cualquier
lugary en cualquier dispositivo.

Visitenos en IBC 2013 stand # 1.D73

Comercl 3

FOXgizmaiena

Siguenos en : LATIN AMERICA

Cnvivio.
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CrLaxsoN: "NUEVOS LANZAMIENTOS
CON GRANDES OPERADORES'

Veronica Diez, gerente de marketing de
Playboy TV (Claxson) Latin América &Iberia,
comenté a PRENSARIO que la sefal celebra
este afo su 15° aniversario en la region y que
en 2014 se vienen los 20 afios de Venus. ‘El
2013 ha sido muy positivo para nosotros, ya
que continuamos expandiendo la distribucion
de Hot Go; tuvimos nuevos lanzamientos con
grandes operadores como Telefénica, y esta-
mos presentando Sextreme en Cablevision
Uruguay y Penthouse en Supercanal, por
mencionar s6lo los més recientes.

‘Lanzamos ademas nuestro sistema
propietario de procesamiento de VOD,
donde es interesante el resultado indi-
recto de hacer eficientes los tiempos
de entrega: hoy tenemos mas
tiempo paralograr unamejor
planificacion de las estrate-

gias de venta. Ademas, esto t‘! H OTL';' O >

nos permite estar presen-
tando hoy un paquete de
contenidos bajo demanda
gratuito para suscriptores del
Hot Pack’, afiadio Diez.

Sobre el paquete gratuito para los suscrip-
tores del Hot Pack, explicd que se trata de
‘un adicional que permitird en muchos casos
acceder amarcas como PlayboyyVenusenalta
definicién, tal como ya sucede desde el 1 de
septiembre en Cablevision Argentina.

En el Cono Sur, Claxson tiene presencia
en Argentina, Chile, Uruguay y Paraguay,
sin incluir Brasil,
--que es el merca-
do mas importante
de la region--. ‘En
esos paises tene-
mos concentrado
cerca del 50% del

negocio en la mo-
dalidad de sus-
cripcién mensual.
Definitivamente
lideran Playboy,

Venus --unamar-

ca genuinamente

latinoamerica-
na-- y SexyHot,
la marca lider en

Brasil. Por otro

Secretos de una obsesian - Playhoy TV
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CLAMSON

lado, Penthouse y Sextreme han sidolas marcas
nuevas de mayor desarrollo en el ultimo afio.
Dijo sobre la actualidad del mercado de TV
paga, que ‘vive una etapa muy desafiante, con
nuevas tecnologias y consumidores que identi-
fican nuevas posibilidades y buscan mayor fle-
xibilidad,y opiné:‘Creo que las preferencias de
laaudienciase centran en elegir qué ver,cuando
y dénde; pero no olvidemos que nadie quiere
perderlarecomendacién experta del proveedor
de contenido, especialmente

frente a la abrumadora

cantidad de ofertas a

nuestro alrededor. Ahi

es donde el poder de
las marcas revela el
verdadero liderazgo, y
Claxson seguird siendo
constructor de marcas
lideres y de referencia obli-
gada en el género adulto.

PROYECTOS Y NOVEDADES
EN PROGRAMACION

Sobre la estrategia futura, la ejecutiva ‘

explico que seguira la estrategia hacia mul-
tiples plataformas y valor agregado, ‘donde
estamos trabajando con servicios como Hot
Go y modalidades On Demand. Ahora que
Claxson cuenta con su sistema propietario
de procesamiento de VOD, estamos en
posibilidad de presentar un paquete de
contenidos bajo demanda gratuito para
suscriptores del Hot Pack. De cara a 2014,
estamos trabajando con el 20 aniversario
de Venus, donde s6lo puedo anticiparles
que tendremos bastantes sorpresas.

Entre los estrenos de programacién, Diez
destacd Boarding Pass, desde septiembre por
Playboy TV, donde Reby Sky sera una anfi-
triona al mando de viajes de placer, en busca
de nuevas experiencias; intentando descubrir
los pensamientos y la forma de vida de los
habitantes de cada ciudad, visitando lugares
exoticos y mostrando cada lugar como nunca
antes se vio en un programa de TV.

Ademas, anuncié: ‘El afo préximo conta-
remos con un nuevo estreno por esta misma
sefal, Nino Dolce Hotel, en el que Nino Dolce
estara al frente de un hotel de lujo disenado
para el placer de sus huéspedes, acompariado
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Vierdnica Diez, gerente e marketing de Playboy TV

por un staff, que incluye a Pamela Pombo
como la manager, quien ya habia participado
de Il Cuccinero dellamore. También estard el
Mini, un reconocido personaje de la television
argentina, quien encarna distintos roles en la
divertida historia que se desarrolla en cada
capitulo. Dirigido por Julio Hormaeche,abun-
dan la espuma, las bellas mujeres, los pasillos
del hotel y, por supuesto, los riquisimos platos
afrodisiacos que Nino suele preparar’

BaLaNnce be Hot Go

Hot Go se encuentra disponible en ocho
paises y 17 operadores en Latinoamérica. Al
respecto, Verénica Diez dijo: ‘La respuesta del
usuario es muy positiva si consideramos los
indices de fidelidad, es decir la cantidad de

Boarding Pass - Playboy TV

clientes que prueban la plataforma y regresan.
Nuestro proximo desafio esampliarla cantidad
de suscriptores que adoptan esta modalidad.
Esto significa consolidar el habito de consumo
a través de la comunicacion de las multiples
ventajas de Hot Go.

En Jornadas, Claxson presentard una pla-
taforma de Hot Go renovada, con mejoras en
su navegabilidad. Ademads, la marca tendra un
stand donde presentard su portfolio completo,
‘queyacuentacon 10 marcasde entretenimiento
adulto y, como siempre, presentaremos una
activacion que promete atraer a todo el publico
de Jornadas, remarco Diez.

El canal nimero uno de
peliculas en espaniol, sin
cortes comerciales,con los
titulos mas importantes de
México, Latinoamérica y
Espaifia.

/mvs

El canal con la comblnacion
perfecta para adultos
contemporaneos: peliculas
internacionales, grandes
miniseries y el mejor cine
erdtico. Multipremier,
momentos de pelicula.

INFORMES Y VENTAS

Talewvision SANDRA CHAVEZ TOVAR

e =T =

aDI8El = )

LATINDAMERICA

Telélong: + 5255 5764-8100

Ext 4504/ 4505/ 4506/ 4507
Email, schavez@mvs.com

100% musical con una
propuesta joven, frescay
actual. Toda tu misica,
todo el tiempo. EXA TV
como lo oyes o ves.

I MVS | LA MEJOR OPCION EN TELEVISION DE PAGA

Viva Sports es espectacular,
divertido, apasionante y
original. Te damos un
angulo diferente para ver el
deporte desde otra
perspectiva. Viva Sports, el
canal total de
entretenimiento deportivo.

www.mvs.com/marketing
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ALEJANDRA OLEA: ‘SE UNIFIcO BBC pPARA ATENDER
A TODA LA REGION, CON PROGRAMACION DE CALIDAD'

Alejandra Olea

Alejandra Olea, VP de ventas in-
tegradas de BBC Worldwide, dialog6
con PRENSARIO por primera vez luego
de la nueva estructura que adquirié la
empresa, a partir de la iniciativa de expansion
y unificacién impulsada en julio de este afio,
que termind reuniendo distintas dreas bajo un
mismo techo. Asi, la ejecutiva lidera el equipo
a cargo de la distribucién de canales, ventas
de programas y formatos, y serd responsable
de supervisar el desarrollo de negocios y de
captacion de ingresos adicionales que traigan
crecimiento de ganancias.

‘Desde esta posicion, miobjetivo principal es
lograr lareorganizacién y afianzar la presencia
de BBC en Latinoamérica y el Cono Sur. Todo
con ultimo fin de mejorar la experiencia para
los televidentes, comercializando formatos y

producciones de calidad’, enfatizé Olea.‘Somos
una BBC bajo el mismo techo para Latinoa-
mérica y el US Hispanic, para atender a todas
las necesidades delaregion, con programacion
de calidad’

BBCllegaactualmentea 17 paises de Latino-
américa. Dijo Olea: ‘Estamos en un momento
especial, creciendo en los mercados de TV
paga afo a ano, sobre todo en Brasil, México

y Chile. Tenemos una oferta de

canales y programacién muy

ricay queremos afianzar la
presenciaenlaregion con

E E calidad de produccién y

WGI"' dWI de variedad de géneros’.

Explico quelaempresa
se ha convertido en el
‘quinto productor de con-
tenidos mds importante del

mundo después de los estudios
de Hollywood. Con el valor que le confiere
este posicionamiento, la ejecutiva observa
que la tendencia de consumo de contenidos
es el alejamiento de las ‘versiones romdnticas’
de la realidad. ‘La audiencia se mueve hacia el
entretenimiento factual’

Asi, destacé entre su programacion, shows
como Dangerman: The Incredible Mr. Good-
win, cuyo protagonista, Jonathan Goodwin,
combina las habilidades de Houdini con las
vivencias diarias de cualquier padre de familia.
Asi, buscard imitar alos héroes de su infanciay
alos personajes de comics creando una nueva

BBC: GLoBO ADQUIERE THE INCREDIBLE MIR. GoobwiN

i

BBC Wordwide y TV Globo firmaron un acuerdo por los g
derechos de transmision de la serie Dangerman: The Incredible
Mr. Goodwin (Homem sem Limites), a través del canal de TV
abierta en Brasil desde el 1 de septiembre dentro del show de
TV Globo Fantdstico. : i

Elacuerdo fue firmado trasla décima edicién de BBC Show- —
case Latin America, realizado del 18 al 20 de agosto en el hotel ~ Jonathan Goodwin y Fred Medi-
Windsor Atlantica de Copacabana, Rio de Janeiro. na esnhla décima edicion de BBC

2 owcase Latin America

Fred Medina, VP ejecutivo y director gerente de BBC World-
wide en América Latina, destacé: ‘Este acuerdo con TV Globo nos permite seguir ganando
presencia en uno de los mercados de més répido crecimiento en América Latina’

Jonathan Goodwin, protagonista de la serie, combina las habilidades de Houdini con las vi-
vencias diarias de cualquier padre de familia. Goodwin buscard imitar a los héroes de su infancia
y a los personajes de comics creando una nueva clase de entretenimiento tinico en las calles del
Reino Unido y de Estados Unidos.
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clase de entretenimiento tinico en las calles del
Reino Unido y de Estados Unidos.

O Top Gear, que ya va por su 20° temporada,
y se hizo acreedor de un Premio Guinness a la
serie mds vista del mundo. ‘Fue distribuida en
240 territorios y fue un éxito en toda la region’.

PrODUCCION HOLISTICA

AlejandraOlea destac6 quela principal inno-
vacién de BBC hasido la“produccién holistica),
y afirmé: ‘Creamos diferentes estrategias para
disfrutar el contenido en distintas plataformas.
Asi tenemos pédginas en Facebook, canales en
YouTube, cuentas de Twitter, etc. que aumentan
la experiencia televisiva. La audiencia de las
redes sociales se compenetra y conecta con la
de la television.

Esto se vio reflejado en la reciente edicién
del BBC Showcase Latin America en agosto en
Rio de Janeiro, donde la marca presenté sus
ultimas novedades en programacién. ‘Estamos
contentos, fue unrecord deasistencia que pudo
verlos cambios delaempresas, las sinergias para
el mercado y la venta integrada de diferentes
formas de contenidos’.

NOVEDADES EN PROGRAMACION

Enseptiembre, BBC Entertainment estren6
Million Dollar Intern,la nueva serie original en
laquej6venesemprendedores entran como pa-
santes encubiertos a conocer todos los detalles
de negocios en aprietos financieros para luego
revelar sus credenciales en materia de negocios
junto a un plan de rescate perfecto.

Ademds, comenz6 a emitir el bloque estelar
BBC Earth, una experiencia que descubre y
celebra historias extraordinarias sobre el pla-
neta y sus habitantes. El bloque de tres horas
BBC Earth se transmitird los domingos a las
21.00 Hrs.

‘BBC es la casa del entretenimiento en todos
sus géneros, desde comedia, drama, noticias,
realities, estilo de vida, hasta nuestra aclamada
programacion de historia natural. Estamos
orgullosos de contar con este nuevo bloque de
BBCEarthdentrode BBCEntertainment. Sabe-
mos que laaudiencia latinoamericana tiene un
gusto sofisticado en cuanto a entretenimiento
y que disfrutardn de este bloque con lo mejor
dela programacién sobre naturaleza que tiene
BBC’, anadi6 Olea.

Noticias

Series

www.aztecasenales.tv

vaztecaHDd
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TELEMUNDO INTERNACIONAL
INCREMENTA SU DISTRIBUCION

11 MILLONES DE SUSCRIPTORES EN LATINOAMERICA

‘Actualmente conta-
mos con casi 11 millones
de suscriptores en la
region con una presencia
importante en México
donde ya tenemos una
distribucién en casi el
70% del mercadoy donde
hemos logrado un exce-
lente posicionamiento a
nivel de ratings. Gracias
a nuestra programacion
y estrategia de branding,
Telemundo Internacional
cuenta con una excelente distribucion en
Centroamérica, Venezuela, Colombia, Bolivia,
Pert y Ecuador, siendo el Cono Sur nuestra
proxima meta de distribucion’

Karen Barroeta, SVP de Cable Internacio-
nal de Telemundo Internacional, destacd el
momento de la sefal en la region y anadio:
‘Estamos muy satisfechos porque hemosalcan-
zado las metas que tenfamos pautadas para el
ano. A pesar de que somos un canal joven que
se lanz6 en América Latina apenas hace tres
afos, estamos entre los primeros56 10 canales
mas vistos en paises como México y Venezuela.

‘En Colombia hicimos un push importante
de marketing luego de que lanzamos nuestra
sefial a través de Claro en febrero pasado, lo
que nos ha dado resultados muy positivos. En
estos momentos en Ecuador, estamos concre-
tando un acuerdo para llegar a mas del 80%

de distribucidn en el territorio.

PROGRAMACION

Para octubre, el canal tiene varios lanza-
mientos importantes. ‘Estamos estrenando
la telenovela de época La Traicién, de lunes a
viernes a las 12pm en formato de dos horas
diarias de programacion. Estamos seguros
de que es una historia que va a funcionar,
no solamente porque cuenta con un talento
muy querido en la regién, como lo son Mario

Cimarro y Dana Garcia, sino porque es una

PRENSARIO INTERNACIONAL

historia fascinante sobre
un hombre que sufre de
catalepsia y es enterrado
vivo, explico Barroeta.
‘También estaremos
lanzando la novela La
Casa de al Lado, con un
gran elenco de actores
internacionales como
Gabriel Porras, Maritza
Rodriguez,Catherine Sia-
choque, Miguel Varoni,
David Chocarro y Xi-

mena Duque,

La Traicidn

en el horario prime a las 10pm
- una historia de suspenso
donde nada ni nadie es lo
que parece’

A finales de mes, estrena

alas9pm Los Herederos del

Monte, la historia de una TELEM U N Do
MTERMACIONAL

familiade hermanosadopta-

dos que de un dia a otro luego
delamuerte del patriarca debe en-
frentarse a los encantos de una hermana

de desconocian la cual complicara sus vidas.
Esta telenovela cuenta con la participacién
de los actores Mario

Cimarro, Marlene
Favela, Fabian Rios y
Jonathan Islas, entre
otros.

‘La tercera edi-
cion de los Premios
Billboard a la Muisi-
ca Mexicana se pre-
sentael 9deoctubre
en vivo junto con il
nuestra senal en Estados Unidos,asi que todos
nuestros usuarios vana poder disfrutar de este
show que incluye el glamour de la alfombra
roja y las presentaciones de los artistas top
de México, dijo.

En cuanto a la produccién original para la
sefial, Barroeta comentd: ‘Estamos cerca de
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Karen Barroeta, SVP de Cable
Internacional

cerrar un acuerdo importante para una pro-
duccién de la que esperamos darles noticias
muy pronto ya que estamos manejandolafecha
de lanzamiento para el primer trimestre de
2014. Este es un paso natural, y a la vez muy
importante que para nuestro canal, porlo cual

estamos trabajando muy fuertemente en ello.

ADSALES
Si bien la marca Telemundo es
‘altamente reconocida’ en la
region, Barroeta sefialo6 que
se ha hecho un trabajo de
posicionamiento apoyado

en las telenovelas, que se

destacan por los niveles de
produccidn y los ratings que
han obtenido.‘En Venezuela y
Meéxico, territorios donde conta-
mos con una excelente distribucién
hemos estado desarrollando estrategias
de posicionamiento de marca de cara a los
anuncianteslogrando luego de un par de anos
metas comerciales muy positivas para
el canal en tér-
minos de ventas
de publicidad;
comento.

‘Ental sentido,
estamos mane-
jando modelos
de negocios que
sean atractivos y
diferenciadores
en el mercado, donde el anunciante pueda
disenar estrategias comerciales apoyandose en
nuestros contenidos y nuestro talento gracias
anuestraestrategia de producciones originales
creando piezas organicas out of the box que
le permita acercar la marca al televidente

apalancédndose en nuestra marca;, finalizo.
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CHELLOMEDIA: NUEVA ESTRUCTURA

EN LATINOAMERICA

INcORPORA A MAURO PAEZ-Pumar como CCO

Chello Latin America, a través de su presi-
dente Alejandro Harrison, anuncié elnombra-
miento de Mauro Paez-Pumar como director
comercial, mientras que Marcello Coltro, EVP
y director de operaciones, present6 la nueva
estructura de su departamento.

‘Esta nueva estructura organizativa repre-
senta una evolucidon de los esfuerzos de Chello
Latin América por continuar siendo lider en la
industria y aumentar nuestra relevancia en el
mercado de television paga en América Latina,
comenté Alejandro Harrison.

Mauro P4ez-Pumar,como Chief Commercial
Officer, estara a cargo de todos los esfuerzos de
ventas de afiliados en la regién. Anteriormente,
trabaj6 como VP de ventas y mercadeo en Cas-
taliaCommunications,yen distintas divisiones
de la industria en compaiias como Argo Sys-
tems, LAPTV, DirecTVy Turner International.

Paez-Pumar trabajard de la mano con Mar-
cello Coltro, estableciendo alianzas con clientes
afiliados,asi como implementandonuevasideas
de ingresos compartidos.

‘Continuaremos beneficidndonos de estas
facultades excepcionales,lo que consolida nues-
tra estrategia integrada y perspectiva creativa.
Contar con un equipo directivo competente
y el mejor talento creativo en la industria de
la television paga, se convierte en algo funda-
mental en una industria tan competitiva, dijo
Marcello Coltro.

Elequipo ejecutivo querespondea Coltro que-
dé integrado por Ricardo Montagnana, VP de
mercadeoacargo detodaslasdreas de mercadeo
y comunicaciones de la compaiiia, incluyendo
los portfolios de canales de los géneros Cine &
Artes y Estilos de Vida, ademds de colaborar en
el desarrollo estratégico de la nueva cartera de

Mauro Paez-Pumar,
nuevo director comercial

canales en la region.

Tatiana Volpini fue nombrada VP de ventas
publicitarias y en su nuevo cargo, supervisard
todos los negocios de publicidad de la region,
dirigiendo tanto las oficinas directas e indi-
rectas, asi como la relacién con los principales
clientes y agencias. Pablo Zawistowski fue
designado VP de Digital y tiene el objetivo de
desarrollar los servicios digitales de la empresa
y el negocio de TV Everywhere, ayudando a
establecer alianzas con los clientes afiliados
y ampliar el alcance del contenido de Chello
en América Latina. Y Gustavo Huertas es el
nuevo VP de servicios creativos On-Air, cargo
desde el que estard aportando ‘ideas tinicas y
fuera de lo habitual’ para los clientes afiliados
y de publicidad.

DMX MEDIA: NUEVA SEDE PARA
AMERICA LATINA Y EL CARIBE

DMX Media, empresa propiedad del
Grupo Mood especializada en el desarrollo
y distribucién de contenidos musicales para
plataformas digitales en América Latina y el
Caribe, inauguré su nueva sede regional en
Miami. Las modernas oficinas ubicadas en
South Beach, serdn sede del centro de coor-
dinacién y supervision de todas las funciones
de la empresa en Latinoamérica, incluyendo
distribucién, programacién, mercadeo y
servicios a afiliados.

‘El répido crecimiento que el negocio de
DMX Media ha experimentado en los tltimos

anos en América Latina ha redundado en una
ampliacién de nuestro equipo y nos obliga a
trasladarnos a un espacio ms funcional que
nos permita atender mejor las necesidades
de nuestras audiencias, empleados y socios
comerciales en la region) expresé Alejandro
Cacciola, Gerente General de DMX Media.
DMX Media ofrece a sus afiliados mas de 100
canales de musica digital en todos los géneros
y una oferta multiplataforma que permite a
sus mas de 7 millones de abonados acceder
facilmente a contenidos musicales en el mo-
mento ylugar de su preferencia. El portafolio de

productos
y servicios

QOficinas regionales en Miami
de la empresa in-

cluye ademads el desarrollo de producciones
originales, la generacién de contenidos y la
consultora y direccion artistica de canales de
television en América Latina y el Caribe.

La oferta de DMX incluye también la he-
rramienta multiplataforma DMX2GO™, con
laque el operador puede brindar ala audiencia
acceso inmediato a una amplia oferta de con-
tenidos musicales personalizados, a través de
canales de television e internet.

T00A LA

AORENALINA

OF L0S DEPORTES DE

ALLION

Y COBERTURA DE LOS EVENTOS

MAS EXCLUSIVDS

O 5U GENERD EN

AMERICA LATINA

INTI

NETWIORK

HD

El primer canal

Holistico

en Espafiol.

Una Experiencia

TOTAL

para el desarrollo del

CUERPO, la mente

" Espiritu.

ARTEAR, PRESENTE EN JORNADAS INTERNACIONALES

Artear estard presente en las Jornadas Inter- gramas como Solamente Vos y [ a r. .'. p - ] y TN HD; Quiero Musica en Mi

Contacto en Estados Unidos:
Maricela Hernandez
maricela.hernandez@altermatv.us / (786) 245.0484

nacionales de Television por Cable 2013, con Farsantes de Pol-ka, Periodismo Idioma,Magazine--senal con pro-

un stand propio y con sus equipos de venta de Para Todos, el programa perio- gramacion de generacion propiay

ALTERNA'TV

programacion y ventas internacionales. distico de Jorge Lanata en El Trece, el noticiero producciones realizadas con formato y tecnologia
Allf presentara sus sefiales El Trece Satelital,  Telenoche, y CQC, con Roberto Pettinato. Contacto en América Latina:
El Trece HD y El Trece Internacional, con pro- También trae la sefial de noticias Todo Noticias memoria audiovisual televisiva argentina. Pablo Mancuso

Pable.mancuso@alternatv.us / +56(9) 7538.1588

de TV abierta-- y Volver, la sefial que preserva la

PRENSARIO INTERNACIONAL <64>
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Con algunas modificaciones al formato
de esta tradicional convencién de TV paga
latinoamericana organizada por Tepal, se
realiz6 en el hotel Westin Playa Bonita su
edicién 2013, tras un par de afios en Punta
Cana, Republica Dominicana.

Entre las novedades y logistica, el Westin
es un hotel de tipo “all inclusive” cercano a
la capital panamena pero, a la vez, de com-
plicado acceso por taxi, lo cual desalenté a
quienes podrian haber pensado en combinar
turismo con trabajo. Ademds, aument¢ la
concurrencia a las sesiones académicas, al
punto que el auditorio del hotel se llen6 en
las dos primeras jornadasy conté con buena
audiencia el dia de cierre.

En forma complementaria, se redujeron
los workshops aportados por los proveedores
de tecnologia, que estuvieron enfocados en
problemas mds genéricos que las soluciones
propuestas por los fabricantes de equipa-
miento a cuestiones especificas. Asi, fueron
tratados el agotamiento de las direcciones
IPv4 en diversas partes del mundo, su pronta
saturacién en Latinoaméricaylas medidas que

se estdn adoptando para paliar el problema.

Carlos Martinez, presidente de Fox Latin Ameri-
can Channels, con directivos de Fox en la fiesta
ofrecida por FIC en Tepal

2
LA

Gabriel Larios, de Arcom, con Guillermo Soto,
de Tricom Reptiblica Dominicana, y la Ing. Ma.
Alejandra Galinbdo

PRENSARIO INTERNACIONAL

EXMCONVENCTON
I 33

BIENVENILOS

Humberto Garcia, Jorge Schwartz, Guillermo Arduino, Nicolas Gonzalez Revilla, Luis Eduardo

Camacho, Walter Burzaco, Horacio Rodriguez y Andrés Ham

Eduardo Stigol, de Inter (Venezuela), Gonzalo
Hita, de Cablevision-Fibertel (Argentina), y
Jorge Schwartz, de TVCable (Ecuador)

\l )
Ignacio Sanz de Acedo, de Hola!
TV, y Déborah Montiel de HBO

Edward Palluth, EVP Distribucién, Kasey
Kaufman, marketing manager, Gustavo Lépez,
presidente Distribucion Global, todos de AMC/

Sundance Channel Global
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Matilde de Boshell, presidenta de MBA, y Jorge
Tatto, director de ventas de seiial de MVS, con
el equipo de MBA Networks

Horacio Rodriguez de CUTA, y Miguel
Smirnoff de Prensario

En la jornada final, se analiz6 el fuerte
aumento en la demanda de ancho de ban-
da a nivel mundial --en el orden de 50%
anual-- y las medidas que deben adoptar
los cableoperadores para que sus redes no
colapsen y los usuarios exploten.

Hubo sesiones acerca del futuro de la
industria, a cargo de Josh Hizon, de SNL
Kagan y el Ing. Miguel Smirnoff, funda-
dor de Prensario, y un entretenido panel
con Eduardo Stigol, CEO de Inter de Ve-
nezuela; Mauricio Ramos, CO de VIR de
Chile, y Nicolds Gonzalez Revilla, titular
de CableOnda de Panamd. En esta sesi6n se
volvid, entre otros temas, a que cableopera-
dores quieren seguir siendo quienes atien-

dan a sus clientes cuando éstos busquen

on
5% LgaBBVA
-
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Internet fuera de suhogar, y quieren tener
derechos para todas las formas de llegar al
usuario, rechazando un acceso directo delos
productos de programacion a sus suscripto-
res, postura ya enunciada por Gonzalo Hita,
de Cablevision, el dia anterior.

En lo que hace a la exposicién comercial,
se mantuvo la ténica de dinamismo por parte
de nuevos canales --como CB24 sefal de
noticias para América Central-- en tanto los
actores tradicionales se enfocaron en atender
a sus clientes existentes. Fox aprovech¢ la
oportunidad para festejar sus veinte afios
de existencia en Latinoamérica, Televisa
agasajo alos participantes con la fiesta inau-
gural, Turner ofreci6 el almuerzo inaugural
yBYUel deljueves,redondeando un progra-

ma de actividades y esparcimiento que tuvo

Ignacio Sanz de Acedo, gerente general de
Hola! TV, con Alejo Idoyaga, director de
afiliados para Latinoamérica de WOBI

Pablo E. Adames, Vladimir Velicovich, Juan
Carlos Marchesini, Raiil Orozco y Tim Shinbara,

ocupados alos cerca de 500 participantes de
la convencidn.

Otro delos conceptos “de fuerza”emanados
delareunion fuela propuesta de dialogar con
los programadores en forma conjunta a fin
de tratar los problemas de la TV Everywhere

y la intervencién de las telcos, empresas

Tony Cameron, director de ventas interna-

cionales de Tulsat, y Yefim Nivoro, CEO de
Globetekmedia LLC

Jorge Tatto de MVS, James McNamara
de Cine Latino, y Marcel Vinay Jr., de
Comarex

como Netflix --a la que se acusé de ‘utilizar
sin pagar’ las redes de los propios cableope-
radores para comercializar su producto, que
compite con ellos, y especialmente el rechazo
del cable a las exclusividades concedidas en

ciertos casos a algunos de los competidores

de la industria.

Marc Hertfelder de Venevision Continental,
Francisco Sibauste de Olympusat y Cosme
Lopez de Venevision Continental

MBA NETWORKS:

GRAN DESPLIEGUE EN TepAL 2013

Intenso despliegue en Tepal 2013 realizd
MBA Networks, la empresa con sede en
Colombia capitaneada por Matilde de
Boshell, que cont6 con la presen-
cia de directivos de las senales
que representa, entre otros
Jorge Tatto de MVS, Alejo
Idoyaga Molina, de WOBI, e
Ignacio Sénz de Acedo, dela
nuevasefal {Hola! TV, produ-
cida por Antena 3 en asociacion
con la conocida revista espafiola, a

ser lanzada para Jornadas: ‘Creemos que

PRENSARIO INTERNACIONAL

va a ser un gran éxito), dijo.
Matilde se mostré muy satisfecha con la
labora realizada y el apoyo que recibe
de las sefiales que representa, y Gol
TV para Colombia, Venezuela y
Ecuador. ‘Somos gente seria,
tenemos la empresa muy
estructurada, queremos ser
profesionalesy organizados;lo
mejor que tenemos es nuestra
gente y las compaiiias que repre-
sentamos saben que pueden contar

con nosotros. Nos consideramos socios
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Matilde de Boshell

estratégicos de esas empresas y ellas saben
que pueden contar con nosotros’.

En el caso de MVS, destacé los canales
Multipremier, Antena 3 de Espaia, Cinela-
tino, EXA y Viva Sports, de ‘entretenimiento
alrededor del deporte; vana tenerlos derechos
de los Juegos Olimpicos de 2016 en Brasil y

eso va a ser muy diferenciador’.

wiww, Lyceports.com |_f: El
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CB24: NoTicias EN AMERICA CENTRAL

e -y -

Carlos Garcia Ibaiez, Roger Gamhoa Valverde

‘Somos un canal con contenido centroameri-
cano, principalmente con noticiaslas 24 horasdel
dia, los siete dias de la semana’. Carlos A. Garcia
Ibanez, presidente del canal, explicé a PREN-
SARIO su estrategia, durante Tepal en Panamd.

‘También tenemos deportes, principalmente
centroamericanos pero con cobertura mundial,
asi como coberturade espectdculosy segmentos
de opinién’, agregd, ‘hay seis noticieros diarios
con las novedades importantes de la regién;
contamos con estudios de base en Costa Rica
y panama y corresponsales en los otros pais
de Centroamérica, a los que se agrega una
corresponsalia en Republica Dominicana,
con el ingreso de este pais al SICA, Sistema de
Integracién Centroamericana’.

‘Estamos en un periodo intenso de dis-
tribucién de la sefial, estamos ya en algunas
cableras, como CableTica y CableOnda, y en
conversaciones con Tigo; es un proceso que va

adelantando bien y en las préximas semanas
esperamos tener mds novedades’.

‘El canal se emite con unasenal de alta calidad,
equipamiento automatizado y las tecnologia
mds avanzada; ademds del material que nos
viene delos corresponsales, trabajamos con las
agenciasinternacionales denoticiasyaplicamos
un criterio multiplataforma, con unaaplicacién
para Android y iOS que permite sintonizarnos
desde esos dispositivos’.

‘También se emite un newsletter diario con
las principales noticias de la regién, para texto,
video y redes sociales, entre ellas Facebook y
YouTube. El canal puede ser visto a través de
nuestra pagina web, finaliza Garcia Ibanez.

ACCUWEATHER: PRONOSTICOS
DEL TIEMPO CON NUEVO ENFOQUE

‘Accuweather tiene la ventaja de no nece-
sitar conexién satelital’. Willie Hérnandez, de
reconocida actuacién en la industria de TV
paga, sefialé a PRENSARIO en Tepal 2013, las
ventajas que ofrece este servicio de prondsti-
cos meteoroldgicos a los cableoperadores de
América Latina.

‘Es un disefio que trabaja con una compu-
tadora por Internet, un concepto tnico, con
uncanal de consulta y la posibilidad de incor-
porar patrocinios, auspicios y comerciales’, dijo.

“Trabaja con videos en HD y una rueda que
ofreceinformessobrelas condiciones del tiempo
en lazona del cableoperador cada 3 a 5 minutos,
complementando con otros datos de interés. La
iniciativa surgi6 hace dos afios de un encuentro
en la convencién del Caribe y entre sus ventajas
figura el ser un canal personalizado para cada
sistema de TV paga, completd.

Willie tiene mucha experiencia al respecto:
trabajé en The Weather Channel, pionero en
la materia: ‘Nosotros iniciamos --con Jorge

[

Jorge Fiterre, Willie Hernandez. Shel-
don E. Levine y Joel Hernandez

Fiterre-- la representaciéon de Accuweather a
principios deafio,yestamoslogrando resultados
muy positivos porque se cumple una funcién
necesaria parala audiencia’ El servicio dellegaa
2,7 millones de medios que lo utilizan --diarios,
emisoras deradio, canales de television,empresas
y particulares-- en todo el mundo.

STINGRAY EN TepaL 2013

‘Somos un servicio nuevo en Latinoamérica
y nos interesa que nos conozcan. Queremos
expandirnos y estamos en momento de hacer
una gran inversion en la regién’ Moisés Chico
y Claudia Vega destacaron en Tepal 2013 lo
que la empresa canadiense Stingray tiene para
ofrecer al mercado.

‘Distribuimoslos canales digitales de musica
Galaxie, Concert TV, Videos Musicales On
Demand y el Karaoké Channel; la empresa
naci6 en 2007, y ha logrado una fuerte expan-
sién internacional. Los 50 canales digitales de

PRENSARIO INTERNACIONAL

musica de Galaxie tienen, detras de cada uno,
un programador, y permiten interactuar al
usuario a través de Facebook y nuestra pdgina
en Internet, lo cual aumenta el atractivo para
el publico.

Claudia agregé: ‘Comencé a trabajar en
Stingray desde marzo, la idea es apoyar la
gestién de marketing que realiza Moisés --un
gran conocedor de la industria, por cierto-- y
lasiniciativas de difusién a través delos medios
de que se dispone’.

‘Lo que la gente aprecia es que ofrecemos
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Moisés Chico, Claudia Vega

musica para todos los gustos, donde el usuario
puede seleccionarlosestilos que mésleagraden,
sin anuncios comerciales ni palabras. Para los
cableoperadores es un valor agregado impor-
tante, y quienes ya ofrecen nuestro servicio
nos comentan que sus suscriptores estin muy
satisfechos con Galaxie), finalizaron.

EL FUTURO ES NUESTRO PRESENTE

cacpy@cacpy.com.ar | www.cacpy.com.ar
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TeLEvisA NETWORKS Y LA UFC

LANZARON CANAL DE LUCHA EN LATAM

Televisa Networks, en alianza con la orga-
nizacién mundial de artes marciales mixtas
Ultimate Fighting Championship, lanzé a
partir del 1 de septiembre la senal de TV paga
UFC Network en Latinoamérica.

Tal como estipulaba el acuerdo cerrado
por las partes en mayo pasado, la senal estard
disponible en 20 paises de habla hispana de
la regién, ofreciendo programacién exclusiva
de UFC las 24 horas, los 7 dias de la semana.

Jaime Pollack, SVP de desarrollo interna-
cional y gerente general para Latinoamérica
del UFC, comentd: ‘A partir del 1 deseptiembre,
el canal de UFCNetwork estard disponible para
todos los sistemas de TV paga en la region.

Estamos convencidos de que la oferta de este
canal entusiasmard a millones de fandticos del
deporte en Latinoamérica. Nuestra misién es
convertir a este canal, en el de mayor creci-
miento enla historia dela televisién deportiva’.
Por su parte, Hugh McCarthy, director de
Nuevos Negocios de Televisa Networks, dijo:
‘Enbuscade ofrecer el contenido més completo
anuestrosafiliados, UFC Network presenta una
propuesta tnica, reiterando el compromiso de
Televisa Networks de proporcionar progra-
macién de la mejor calidad y mantenerse a la
vanguardia dentro del mercado de TV paga’
El UFC Network ofrecerd las mejores peleas
de Campeonato, eventos en vivo,entrenamien-

i7es
SSTENTE EL INpiers

SHMIRN fi

Marcelo Bresca, de Televisa Networks, anuncig el
lanzamiento de UFC Network en Asuncidn Media
Show
tos; ademds, revivird encuentros histdricos del

UFC,todo completamente en espaiiolyen HD.

Serd una mezcla delos clasicos del UFC, Pride
FC, WECYy Strikeforce; y los previos de todos los
eventos,las ultimas noticiasy todoslos combates
en vivo de UFC: mas de 35 al afio. Sobre todo,
su contenido estard dedicado a mostrar el estilo
de vida del UFC; y su programacién original,
se adentrard en el mundo de las MMA (Mixed
Martial Arts), para conocer la historia detrds de
los atletas, del esfuerzo, dedicacién y disciplina
que los llevé a destacar en este deporte.

DiscoverY CHANNEL ESTRENO NUEVA SERIE, INORTEAMERICA

Discovery estren6 en septiembre la serie de
viaje y aventuras Norteamérica que, compuesta
por cinco episodios y dos programas especiales,
recorre el subcontinente para conocer su majes-
tuosa geografia, vegetacion y los animales que
alli habitan; desdelas tundras heladas de Canadéd
hasta los desiertos de México, pasando por 29
estados de Estados Unidos.

Norteamérica llega a Discovery después
de las producciones premiadas Planeta Tie-
rra, Vida, Frozen Planety Africa, producida a lo
largo de tres afios, y narrada en espafiol por el
presentador mexicano Javier Poza.

We didnt invent...
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PPC5s patented SignalTight ™ continuity member
maintains continuity even when left loose

Para la realizacion, el equipo de produccién
pas6 2.830 dias en locaciones, en 250 expedicio-
nes separadas, y utilizé once tipos de cdmaras
diferentes para filmar cerca de 110 animales y
mds de 850 horas de material. La produccién
empleo cdmaras ultrardpidasyequiposdevision
nocturna que permitieron capturar comporta-
mientos de especies nunca antes mostrados en
television, como el elusivo jaguar en México o
un oso pardo sumergiéndose a mas de 20 pies
bajo el agua para capturar salmones en Alaska.

Norteamérica fue producida por Silver-
back Films para Discovery Channel, bajo la

Reliability ~ Universal Fit

bi

2

Continuity

Member Most widely used,
performing continuity

connector
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Nortgamérica

produccién ejecutiva de Keith Scholey y pro-
duccién general de Huw Cordey. Por parte de
Discovery, Christine Weber fue la productora
ejecutiva, mientras Kristin Wilcox actu6 como
productora asociada.

We just brought it to you. ..
A connector that’s part of the
solution, not part of the problem.

\;

SignalTight’”
OPPC

Innovate. Connect.

6176 East Molloy Rd, E. Syracuse NY 13057

ib__i ppc-online.com = 315-431-7200
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Fox: PRESENTACION DE CumBia NinsA EN BUENOS AIRES

SERIE ORIGINAL, FILMADA EN COLOMBIA

Fox present6 en sus oficinas de Buenos Aires
la nueva serie de ficcién original Cumbia Ninja,
producida por el grupo en América Latina a
través de Fox Telecolombia, que se estrené en
la region el 5 de septiembre.

Con la presencia de una de las protagonis-
tas, la actriz argentina Brenda Asnicar (Patito
Feo), Guadalupe Lucero, SVP de Comunicacio-
nes Corporativas, y Jorge Stamadianos, SVP de
Desarrollo, fueronlosresponsables de presentar
laserieyencabezarla conferencia de prensa, que
conté con la participacién también de los guio-
nistas Andrés Gelés y Martin Preusche, ambos
creadores de otra serie éxito de Fox, Kdabra.

‘Cumbia Ninja es un pro-
yecto muy importante para
Fox, porque es la primera
serie que hace Fox Tele-
combia y Fox International
Channels en la que la musica tiene un papel tan
protagénico a lo largo de la historia, comenzé
explicando Lucero, quien destacé que el primer
clip musical grabado por los protagonistas As-
nicar y el mexicano Ricardo Abarca (Isa TK+),
con el tema Ojos en la Espalda, ya registr6 més
de 10 millones de vistas en la web.

‘Quienes han seguido el camino de Fox en
los dltimos tiempos en materia de produccién,
podrén advertir que casa nuevo proyecto nos
impulsa un paso mds alld, generando nuevos
desafios que eleva la vara de originalidad y
calidad que nos imponemos desde la compa-
ifa. Cumbia Ninja creo que cumple todos los

requisitos para cumplir con esta
meta) afiadi6 Lucero.
Compuesta por trece episodios
de una hora, Cumbia Ninja tiene
porescenario principalalbarrioLa
Colina, un sitio diezmado y con-

trolado por traficantes de droga  Jorge Stamadianos, Brenda Asnicar, Martin Preusche y Andrés Gelds

quienes sin anticiparlo, serdn enfrentados por
unabandamusicallideradapor Hache (Abarca),
que justamente, gracias a la ayuda de la musica,
deunmaestroninjayde un personaje mitico que
habitaenlasprofundidades de La Colina,logrard
mantener a salvo al barrio. Simultdneamente, es
alli donde Juana (Asnicar) encontrard refugio al
escapar de quienes asesinaron a
toda su familia.

‘Como en todos las historias
que vienen escribiendo los au-
tores argentinos Andrés Gelos,

Martin Preusche, Natacha Caravia y Luis
Langlemey para Fox, en esta serie hay un de-
rroche de imaginacion y fantasia para generar
una historia conmovedora que realmente toca
las fibras de Ameérica Latina y que al mismo
tiempo es universal: junta el gran espectdculo
de las producciones de ficciéon con la cultura
local’, dijo Stamadianos.

Sibienaclaré que ‘es un producto muy arries-
gado) porque cuenta la historia cruda dela vida
en los barrios bajos de la region, destacé que
‘tuvimosla suerte,como muy pocas veces sucede,
que multiples elementos disimiles (violencia,
musica de hip hop, un maestro ninja, dragén

mitico y animacién) se unieron de una manera
muy orgédnica y muy poderosa para dar como
resultado Cumbia Ninja’

La serie resulta dificil de encasillar en cuanto
al target al que estd dirigida, pero Stamadianos
reconoce que ‘fue pensada para un publico
joven, pero no solamente para adolescentes,
porque los trasciende’, porque tiene elementos
que atraen a toda la familia. Por eso, ‘decidimos
programarlo los jueves a las 10 de la noche, un
horario adulto pero todavia accesible para los
adolescentes, y donde la serie Kdabra marcé un
alto raiting entre el publico joven’

Para concluir, y en relacién a la musica, pro-
tagonista de la serie, el guionista Andrés Gel6s,
autor de la letra los 15 temas que aparecen en la
primera temporada (a los que el portorrique-
o Master Chris compusolamtsica),sefial6 que
‘notodoslos temasson de cumbia, porquelaidea
es que estuvieran presentes casi la totalidad de
los ritmos populares latinoamericanos..

Cumbia Ninja, cuya segunda temporada ya
estd lista y a la espera de comenzar la produc-
cién, se estrena en América Latina el jueves 5 de
septiembre a las 22 horas de Argentina, Chile,
Colombia, México, Pertl y Venezuela.

WosBI TV: ACUERDO DE DISTRIBUCION CON

SABRINA CaPURRO PARA EL CoNO SuRr WOBI

Wobi TV anunci6 un acuerdo de distribucién
delasenal parael Cono Sur con Sabrina Capurro.

Alejo Idoyaga Molina, director de afiliados
para Latinoamérica, coment6: ‘Creemos que
de la mano de Sabrina las relaciones actuales
con los sistemas se reforzaran y apostamos muy
fuerteaquetendremosnuevosafiliados. Ellaserd
nuestra representante para Argentina, Bolivia,
Chile, Paraguay y Uruguay. Estamos muy con-
fiados en la trayectoria y calidad de trabajo de
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Sabrinayespor eso que nos enorgullece ponerle
larepresentacion de nuestrasefial en sus manos.

Esta incorporacion se suma a la renovacién
del contrato de representacién que ya se habia
firmado unos meses atrds en Cartagena con
MBA. ‘Creemos que con esta ultima pieza el
equipo de distribucién estd completo desde
México hasta Argentina, completo.

En cuanto a las novedades de programacion
Wobi estrena los documentales Big Data, para
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World of Business Ideas

ayudaraaprovecharlaavalanchadeinformacién
de los consumidores, conocer las nuevas reglas
del marketing, o cémo hacerlo més digital,
movil y social.

También estrena una serie dedicada a los em-
prendedores y otra a los disefiadores, otra que se
dedicaavisitarlasagencias de publicidad que des-
lumbran por sus avisos en Nueva York y México.

Telenovelas, Talks Shows, Variedades...

iTODO esta aqui!

ilalopcion mas complefa de V. paga

en Latinoagmerical
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HBO ESTRENO SEGUNDA TEMPORADA DE PROFUGOS

HBO Latin America estrend la segunda
temporada de la serie original Préfugos el 15
de septiembre. La serie, compuesta por 13 epi-
sodios de una hora y realizada enteramente en
Chile, gira alrededor de una fallida operacién
denarcotrafico que desata una frenética perse-
cucién de los responsables de la operacion por
parte de la mafia y de la justicia, forzandolos
a emprender una huida desesperada
alo largo del territorio chileno.

‘Conelestreno delasegunda
temporada de Préfugos, HBO
Latin America sigue desta-
cando el valor extraordinario
de produccién y talento que
existe en la regién. Los fans
de la serie disfrutardn de la
continuacién de una historia
llenadeadrenalina,acciény suspenso
reforzada con el sello premium de HBO’, afirmé
Luis E. Peraza, EVP de HBO LA Networks.

Al final de la primera temporada poco
quedé de lo que fue el Cartel Ferragut. La lider
del cartel Kika Ferragut y Oscar Salamanca
(Francisco Reyes) murieron inesperadamente,

mientras que Mario Moreno (Luis Gnecco),
Alvaro Parraguez “Tegui” (Benjamin Vicuiia)
y Vicente Ferragut (Néstor Cantillana) fue-
ron traicionados por Laura Ferragut (Blanca
Lewin) quien huyé con el botin, dejando en
manos de la policia a los que eran sus aliados.
La segunda temporada viene cargada de
muertes imprevistas, y el engafo y la traicién
que marcaron el final de la primera entrega.
Severd comosiguen las vidas de Vicente
_ Ferragut, “Tegui” Parraguez y de
Irma Salamanca (Camila Hirane)
tras ser detenidos.
Por otra parte, Mario Moreno
(Luis Gnecco) se ha convertido
en uno de los hombres més temi-
dos dentro de la cédrcel. Durante su
encarcelacion, su Gnica preocupacién
ha sido pensar en cémo vengarse de sus ex
compaiieros, quienes fueron responsables por
su arresto - sin saber que el reencuentro serd
mds pronto de lo que se imagina.
Tras traicionar a su hermano, Laura Fe-
rragut (Blanca Lewin) regresa a Chile, esta
vez acompafnada por Don Freddy (Alfredo

F

Préfugos

Castro), su nuevo aliado y socio. Juntos,
realizardn una complicada operacién para
traficar heroina desde el Norte Grande de
Chile hastala mafia Australiana. Sin embargo,
no todo sale como lo esperan.

Enestanuevatemporada--ademasdel regre-
so de Antonia Zegers en el papel de Macarena
Munita, que ejerceahorael cargo de ministradel
gobierno--se suman al elenco original: Alfredo
Castro, Cristiatn Campos y Diego Mufioz, entre
otros destacados actores nacionales.

Préfugos cuenta con la produccién de Luis F.
Peraza y Roberto Rios de HBO Latin America
Originals, y de Pablo y Juan de Dios Larrain.
Realizada por la casa productora Fabula, la serie
tuvo su direccion general a cargo de Pablo La-
rrain,apoyado porelargentino Adrian Caetano.

SiIGNALTV: socio

Hortensia Espitaleta

Hortensia Espitaleta, representante de ven-
tasde Signal TV paralaregién andinay Centro-
américa,coment6: ‘Con 14 afos de experiencia,
Signal se ha posicionado en la industria de
la television por suscripcién. Contamos con
experiencia en los mercados de Colombia, Ve-
nezuela, Ecuador, Pert, Bolivia, Centroamérica
y el Caribe. Nuestra infraestructura permite
tener una propuesta sélida y variada en un
mercado tan variable y competido’.

‘Somos un socio estratégico en el negocio

PRENSARIO INTERNACIONAL

ESTRATEGICO DE LOS CABLEOPERADORES

porque ofrecemos oportunidades en la distri-
buciéndesenales,logrando unabuenaalterna-
tiva paralos cableoperadoresy anunciantes. Las
senales que representamos cubren

una gran variedad de géneros),

anadio.

INTERNET WIFI S1I0ON

Ademis, Signal lleva a los
operadores su propuesta de
Internet inaldmbrica, a través
de su alianza con Matt Tele-
comunicaciones. ‘Seguimos .
apostando al mercado de )
comunitarios con nuestra
solucion de internet, ya que —r ]
los sistemas comunitarios se
estdn dando cuenta que se trata
de una oportunidad para que sus
negocios sean aun mds competitivos..

La alianza Signal/Matt provee Internet ina-
lambrica eficiente desde el punto de vista de

costo y tiempo, superior a las redes cableadas.
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Esviable paratodoslos quetenganaccesoala
red,y permite conexién desde distintos puntos
dentro de un rango suficientemente amplio de

cobertura. Ademds, permite el acceso de
multiples ordenadores sin problema
ni gasto en infraestructura, lo que
no sucede con una conexién con

.1y || tecnologia por cable.
La Wi-Fi Alliance asegura que la
compatibilidad entre dispositivos
con la marca Wi-Fi es total, con lo
que en cualquier parte del mundo
podremos utilizar la tecnologia Wi-

Fi con una compatibilidad total.

Ademds, la empresa se ocupa de
la instalacién, una vez que se elige
el plan. Un instalador certificado
por Internet sin cables se ocupa de
todo. Ademds, es seguro y, una vez ins-

talado, la antena inaldmbrica envia y recibe
informacién de Internet a una computadora
o router Wi-Fi, ofreciéndote una conexion
rapida y segura.
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UNIVERSAL CHANNEL: NUEVA IMAGEN, 100% PERSONAJES

Clara Moreno con el protagonista de la serie Bates Motel,
Freddie Highmore, en Buenos Aires

Desde julio, la senal Universal muestra su
nueva imagen en pantalla, bajo el claim 100%
personajes. ClaraMoreno, marketing manager
dela sefial, explicé: ‘El objetivo es seguir actua-
lizindonos,acompanar ala audiencia paraque
lamarcasiga siendo atractiva. El iltimo cambio

habia sido hace dos o tres anos. Este logo es
mds dindmico. También era importante que
tuviera un claim, y que si bien tiene un posi-
cionamiento claro que tuviera alguna bajada;,
afirmé a PRENSARIO.

‘Se busca enfatizar el rol de los personajes,
que es algo bastante diferencial de los canales
de Universal. Las historias siempre estin muy
apoyadas y ponen el acento alli, tales son los
casos de House, Grimm y Elementary cuyos
protagonistas son muy fuertes para la historia,
anadié Moreno.

Desde octubre pasado, la empresa cambi6
la estrategia de representacién de senales en
la regi6n, pasando del portafolio de Fox In-
ternational Channels a contar con ejecutivos

propios. Sobre esto, la

ejecutiva manifesto: UNIVERSAL
‘El balance es muy CHAMMEL
positivo porque, si

bien swmpre. hubo 100% PERSONAIES
unacabezaregional,el
hecho de tener cabezas
localeshace queunopueda
estar mds atento a las realidades

o caracteristicas propias de cada mercado. La
forma de consumir TV es diferente en cada pais.
Creo que tener una persona de NBC sentada
en cada uno de los paises es clave y fue positivo
porque permite activar mucho més localmente
larelacién con prensa, cableoperadoresy clientes
de ad sales’.

NHK WoRrLb TV, pReSENTE EN JORNADAS 2013

NHK World TV participard en Jornadas
para presentarle al cableoperador su variada
programacion, con ‘todo lo que todo el mundo
quiere saber sobre Japén y Asia.

NHK World TV fue reconocida como una
de las fuentes de informacién mds confiable
sobre Asia (noticias, temas de actualidad,
cultura y entretenimiento) y su perspectiva de
crecimiento en la regién sigue aumentando.
Algunos mercados, por la legislacion de sus
paises,limitanlaentrada de canales extranjeros,
NHKWorldintentadar respuestaaesas nuevas
circunstancias, ofreciendo varios diferentes
modelos de negocio:

NHKWorld TV ahora ofrece HD de canal de
forma gratuita, programas individuales parala

retransmision y sus dos canales (en japonés y
en inglés) como un paquete, ademds de otros
nuevos modelos de negocio.

‘Nos gustaria que los visitantes se acerquen a
nuestro stand para experimentar el fantastico
mundo de “The Orient” y que puedan dis-
frutar de una variada programacion. Nuestra
estrategia de mercadeo estd dando excelentes
resultados’, dijo Yuri Sato, Senior Director de
NHK World TV.

A su vez, Miyuki Nomura, consultora de
la sefial, agreg6: ‘No habrd nuevos programas
especificos para presentar en la conferencia. Sin
embargo, la programacién de NHK WORLD
TV sigue evolucionando todo el tiempo. NHK
World TV presenta, al minuto, noticias y

Yuri Sato y Miyuki Nomura

documentales, el desarrollo politico, las ten-
dencias comerciales, lo dltimo de la ciencia y
la tecnologia, el arte y la cultura, la auténtica
cocinajaponesa,lamoda,la musicaylamusica
pop, la cultura y mucho mas’

RT eN EsPANOL: RECONOCIDA
POR PRoMAX LATINOAMERICA

RT en Espaiiol fue el primer canal de Rusia
en emitir programacion en espafiol para todo
el mundo desde 2009, que actualmente estd en
285 operadoresysigue creciendo. Ademds tiene
presencia en la web y un canal en YouTube por
los que emite noticias de actualidad.

La cadena anuncié que recientemente fue
galardonada en el concurso Promax BDA La-

PRENSARIO INTERNACIONAL

tinoamérica: la promo del programa La lista
de Erick ha recibido el oro en Promax Global
en la categoria Promocién de Programa de
Entretenimiento, y el video promocional del
programa de Julian Assange se ha convertido
enelmejor enla categoria Disenio de Promocién
de Programas en Internet.

En los premios de Promax/BDA Latinoa-
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mérica se distinguen /\

comercializacidn de la television, publicidad y

anualmentelasobrasmds
destacadas en el ambito de la

diseno en América Latina. Entre los competi-
dores de RT y aspirantes a la victoria estaban
tales lideres de la industria televisiva como
Discovery Channel y Globo TV.

Asegurando su
operacion
multipantalla

oy
— Protegenfos sucoptenido

en DVB, ATV yOTT

r
#
7

Lo que sucede cuando el contenido y la audiencia se conectan es una magia cotidiana. Mas de 350 operadores
de TV digital en mas de 85 paises conflan en nosotros para sustentar esa magia, protegiendo su contenido y sus
INgresos.

Junto con sus soclos, Conax crea ecosistemas seguros para contenido Premium, que llevan la magia de nuestros
clientes al mundo, Conax Xtend Multiscreen™ permite a los operadores afrecer una experiencia multipantalla
Segura y poderosa para sus suscriptores en forma eficiente, con bajo riesgo y rapidos tiempos de
comercializacion.

En Conax trabajamos duro para innovar de manera tal que los consumidores puedan experimentar la magia

cotidiana en cualquier dispositivo, en cualguier momento, en cualguier lugar. Entonces, deja que |3 magia
comience.

securing content - sustaining magic

coNnax

conax.com Visite a Conax @ Jornadas Internacionales, Estande 26
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TuVES HD: EXPECTATIVAS FRENTE

A LA FUSION CON INTER DE VENEZUELA

Konrad Burchardt, CEO de TuVes HD,
hablé sobre las operaciones de la empresa,
la fusién con Inter de Venezuela y sus ex-
pectativas para el resto del ano.

Al consultarlo sobre la fusién con Inter-
cable de Venezuela, Burchardt dijo: ‘Inter
tiene una gran experiencia en el
negocio de la televisiéon paga
y en el dltimo afio logré una
historia de éxito en el DTH

que lanz6 como cliente nues- \ J

tro en Venezuela; esta exitosa
experiencia es el gran aporte
de Inter a TuVes.

En referencia a las expectativas
sobre la fusién, expresé: ‘Sin dudas que el
gran objetivo es ofrecer un mejor servicio
y soporte al usuario. Combinando éstas
dos variables, estamos en condiciones de
mejorar todos los aspectos operativos;
desde armar una red de venta, logistica de
distribucion de Kits, implementar sistemas
prepagos, etc. Eso es algo muy importante,
ya que para los operadores de TV por cable
o telefdnicas, el lanzar un DTH es algo
nuevo, desconocido y que genera muchas
incégnitas. Inter es el ejemplo tangible que
el DTH puede ser el complemento perfecto
paralosoperadores de telecomunicaciones
con redes fijas’.

() SENALES

Sobrelaevolucién delnegocio enlaregion

y los planes de inversién de la compaiiia,
Burchardt comenté: ‘Tenemos firmados
otros cinco acuerdos que, por razones de
confidencialidad, el dnico que podemos
revelar a esta altura es el de TVCable
Ecuador que estd muy pronto a

lanzar. Por otra parte, todo el

enfoque de la inversién estard
destinada a capacidad satelital

y soporte a los clientes, no

nos diversificaremos en mds
0 nuevos negocios, estaremos
100% enfocados en expandir el
servicio DTH en la regién al menos
por un par de anos’, expreso.

Ademads, comentd: ‘Las empresas de TV
pagadelas principales ciudades latinoame-
ricanas tienen un excelente producto para
competir contra los DTHs panregionales,
sin dudas sus redes con interactividad y sus
combos conbandaanchayason unadefensa
suficientemente buena, TuVes es la herra-
mientano paradefenderse de ellos, sino para
ir a buscar a los millones de clientes que
aun no tienen un servicio de TV paga en las
zonas sin cableado ylos DTH actuales no le
hanllegado comercialmente, ahila empresa

puede darle al cableoperadorla posibilidad

de lanzar un servicio con una minima in-

Konrad Burchardt

versién, y costos operativos bajisimos y asi
llegar a cubrir todo el pais con una oferta
muy competitiva. Los clientesde DTHen la
region se duplicaran en pocos anos, no hay
razén para dejar que ese crecimiento solo
vaya a los DTH panregionales, cuando los
cableoperadores en sus respectivos paises
tienen marcas muy posesionadas y bien
reconocidas como excelentes prestadores
de TV

Para finalizar, el CEO enuncié su vision
sobre la TV paga en la regién: ‘La TV paga
vaarelegar aniveles de penetraciéon del 656
70% en la region en pocos afios y mas de la
mitad serdn por DTH asi que serdn digitales
por naturaleza. El resto de la industria estd
migrando a la digitalizacién producto de
dos razones bien diferentes: en los sectores
mas altos de la sociedad, es por la demanda
de mdas contenidos en HD y la necesidad de
comprimir para poder ofrecer mds canales,
mientras que en los sectores mas bajos es
la pirateria lo que estd motivando esta di-
gitalizacidn, asi que por un camino u otro

toda la TV paga va en ese sentido’.

Los proveedores de servicios hoy tienen a su

] alcance una poderosa solucion llave en mano
GrLosAL Mebpia sum6 HoGgar TV

A SU PROPUESTA DE SENALES

que permite darle forma a experiencias futuras

Global Media estuvo presenteenlareciente
edicion de Andina Link Centroamérica, don-
de su gerente de sefales, Piedad Martinez,
anunci6 la incorporacién de Hogar TV a su
portafolio de senales.

‘Hogar TV esun canal de variedades dedicado
alafamilia que seinteresa por el bienestar. Viene
a fortalecer el paquete de senales con proyec-
PRENSARIO INTERNACIONAL

cién internacional para los cableoperadores
de toda la region. Ya estd en 200 sistemas de
Latinoamérica, dijo Martinez.

La sefial transmite programas de entreteni-
miento para todo publico, siendo la progra-
macién de cocina la principal, con recetas y
consejos. También tiene una franja de viajes,
turismo y automovilismo con recorridos por
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Piedad Martinez y Jnenifer Mufioz, d Glotal Media

Colombia y el mundo; arte y manualidades.

Comenté que en la expo tuvo ‘muy buena
aceptacion’ y que también estuvo presente en
la anterior expo de Guatemala. ‘Estamos con-
tentos de apoyar las necesidades de contenidos
de los clientes’.

Le ayudamos a brindar experiencias revolucionarias a sus clientes. Después de
mas de 60 anos de innovacion, como nunca antes, estamos posicionados para
dar forma al futuro. Con una entrega de video totalmente transformadora. Con
nuevas experiencias multi-pantalla. Con soluciones integradas. Con las potentes
nuevas sinergias. Con hogares conectados de forma mas sencilla e inteligente.
Con emocion. Sin limites. www.arrisi.com
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A&E TRANSMITIRA EL FESTIVAL DE VINA 2014

DEeL 23 AL 28 DE FEBRERO PARA TODA LATINOAMERICA

A&E transmitird por TV paga para toda
Latinoamérica, la 55° edicién del Festival
de la Cancién de Vina del Mar 2014, que
se realizard del 23 al 28 de febrero de 2014,
mientras que Chilevisién tendrd la trans-
mision para el publico local.

‘El Festival es una excelente forma de
promocién multiplataforma 360 -on-air,
on-line y off-channel- que nos permite
llevar lo mejor de la musica en vivo y en
directo desde Chile, ademdas de presentar
los estrenos mds importantes de A&E para
el 2014. Los medios digitales y redes socia-
les tendrédn especial énfasis permitiendo a
nuestraaudiencia-usuarios poder comentar
instantdneamente sus impresiones de los
distintos espectdculos que se presentardn
haciéndolos sentir como si estuvieran en el
Festival) dijo César Sabroso, SVP de Mer-
cadeo para A&E Networks Latin América.

El Festival de la Cancién mds destacado
del Cono Sur contard con las actuaciones de
la mexicana Ana Gabriel y la italiana Laura
Pausini. Ademds, se confirmé la partici-
pacién de la artista espafiola Paloma San
Basilio como integrante del jurado de la
competencia musical del certamen.

El anfitrién principal serd el conductor
y animador chileno Rafael Araneda, quien
visité Miami y México DF en el marco de
una gira de difusion del evento, junto a la
alcaldesa de Vina del Mar, Virginia Reginato.

El Festival de Vina recibe todos los afos a
grandes artistas del mundo latino y anglo, y
de a poco se conforma la parrilla de musicos
e intérpretes que estardn en esta edicidn.
Las bases para las competencias musicales
ya estdn a disposicién de los creadores e
intérpretes interesados en participar (www.
chilevision.cl).

César Sabroso, SVP de Marketing y gerente
regional para Brasil de A+E Networks; con Rafael
Araneda, presentador del Festival; Virginia
Reginato, alcaldesa de Vifia del Mar; y Eddy
Ruiz, presidente A+E Networks

El Festival de la Cancién de Vina del Mar
2013 tuvo audiencias diarias que superaron
los 1,7 millones de espectadores promedio
por diaen susseis dias de emision s6lo en Chi-
le, y gener6 ganancias por mas de 5 millones
de ddlares. A nivel regional, la transmision
por A&E obtuvo un promedio de 100.000
televidentes, ubicando a la senal entre los
primeros 10 canales de Latinoamérica.

ESPN Y DISNEY CIERRAN ACUERDO
CON LAS OLIMPIADAS ESPECIALES

PARA PROMOVER LA INCLUSION SOCIAL

A TRAVES DE LOS DEPORTES

ESPN y The Walt Disney Company
acordaron con las Olimpiadas Especiales
una iniciativa mundial de dos afos que, por
medio del programa Special Olympics Unified
Sports, permitird promover en un ambiente
deinclusiényaceptacion social alas personas
con capacidades diferentes.

Con una importante inversién econémi-
ca, Disneyy ESPN dardn apoyo al objetivo de
las Olimpiadas Especiales de inscribir antes
del 2015 a un millén de participantes de Uni-
fied Sports,entre ellos atletas con capacidades
diferentes, companeros de equipo y técnicos.

Anunciada por John Skipper, presidente
de ESPN, y Timothy P. Shriver, gerente ge-
neral y director general de las Olimpiadas
Especiales, la nueva colaboracién expande
el compromiso de 30 afios a las Olimpiadas
Especiales por parte de Disney y ESPN.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Una porcién de los nuevos fondos se diri-
gird hacia los programas de las Olimpiadas
Especiales alrededor del mundo que ayudan
a expandir a Unified Sports, y a mejorar las
iniciativas de marketing y marca de Special
Olympics Unified Sports, con la meta de
acrecentar el conocimiento del programa.

Para ello, se han identificado ocho merca-
dos objetivo de crecimiento, entre ellos cuatro
en Estados Unidos (Connecticut, Florida
central, el sur de California/Los Angeles y sus
alrededoresy Seattle) y cuatro internacionales
(Argentina, Brasil, India y México).

ESPN también ayudard a Special Olym-
pics Unified Sports a desarrollar y fortalecer
su marca mundial, prestando ayuda con
marketing, investigaciones de mercado, pu-
blicidad y anuncios de via publica en todas
las plataformas de la compaiifa.
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John Skipper, presidente de ESPN

Ademads, The Walt Disney Company e
ESPN serédn los Global Presenting Sponsors
y Official Media Sponsors de los Special
Olympics Unified Sportsy le dardn su marca
a los eventos de Unified Sports en los ocho
mercados objetivo.

John Skipper, presidente de ESPN y co-
director general de Disney Media Networks,
destacé: ‘Mediante esta nueva propuesta nos
sentimos orgullosos de desempenar un papel
de liderazgo en una iniciativa mundial para
alentar a la inclusién social por medio de los
deportes. Nos inspira la dedicaciéon de las
Olimpiadas Especiales en el mundo entero
medianteUnfied Sports. La inclusién y la
aceptacién son valores que nuestra empresa
respalda y sé que nuestros empleados dardn
su apoyo a este maravilloso esfuerzo con
gran entusiasmo’.

AERODOC

Engineering applied to loglt

CEo

FéA
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OPERACTIONES LOGISTICA

XXX XXX

Queremos ser parte de su empresa.

Tenernos todo para convertirnos en el drea de loglstica de su empresa. Su éxito es nuestro negocio. En Aerodoc
aplicamos ingenieria a la loglstica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econdmico y una entrega
rapida y sequra de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo que nos
permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depositos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamaos todo el proceso y podemos controlar tiempos
de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depositos y agentes propios en diferentes paises de Latinoamérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos
permiten tener la flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes. En Aerodoc podemaos satisfacar sus necesidades de distribucidn, tanto a nivel operativo coma
cultural. 5i su empresa no tiene un drea de logistica, podemos convertirmos en ella. Si la tiene, podemos darle todo

el soporte gue ésta necesite.

Oficina Central Atencion al Cliente www.aerodoc.com

1790 NW 82nd Ave. + 1 800 566 7983 W D
Miami - FL 33126 USA

+1 305 640 0763 af ol b
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VIvVID ENTERTAINMENT, Probable es el mejor valor en el mercadodasrg

REFERENTE DEL SECTOR ADULTO

En charlacon PrReENsar10, David Guerra, SVP
de Vivid Entertainment LLC, destacd el trabajo
que la empresa viene realizando en la regién, y
c6mo se prepara para la préxima edicion de
Jornadas Internacionales.

En su paso reciente por Buenos Aires, Guerra
resalt6: ‘Estuve visitando a los operadores en
Argentina e incluso tuve la oportunidad de

de los Cables Cuamales

mRIPLEY”

reunirme conimportantes plataformas OTT que
estdn trabajando en el pais. Vivid TV arrancé
operacionesainicios de este afio, ofreciendo una
solucion “llave en mano” para VOD entregando
los contenidos completamente procesados en
el formato de la plataforma, con los correspon-
dientes archivos XML e imdgenes ajustadas a
las necesidades para cada operador’. “Llave en
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David Guerra

mano” significa que Vivid incluye, ademds, el
know howylogistica paraque el segmento Adulto
se convierta en protagonista de la plataforma en
donde se lanza.

Uno de los productos estrella que ofrece es
su paquete SVOD, que incluye una variedad de
contenidos organizados en los méds importantes

/

géneros paraconsumoilimitado delossubscriop-

THE LEADER IM ADULT ENTERTAIMMENT

tores al producto. ‘Buscamos siempre la mejor
manera de llegar al cliente a través del operador
con un producto de calidad reconocida y con
acceso multiplataforma), anadio.

‘A proposito de multiplataforma, también
ofrecemos un paquete multipantalla, que habilita
elacceso desde cualquier dispositivo alos clientes
subscritosa Vivid TV channel, éste tiltimo lanza-
do en México, y proximamente disponible en el
resto de la region, completé Guerra.

Sobre los diferenciales que ofrece Vivid TV
channel, el ejecutivo resalt6 las caracteristicas
del canal que tiene contenido exclusivo, con
programacién de 24 horas y mds de 90 titulos
tnicos por mes con sus géneros Celebridades, sus
parodias de Superhéroes, las Vivid Girls, Guias
Sexualesy el contenidos generado en Hollywood
y que sélo se encuentra en Vivid TV.

‘Nuestros contenidos son diferenciados,
recientes, y exclusivos, lo que hace una gran
diferencia con otras ofertas del mercado. Tene-
mos modelo de negocio de “sociedad” con los
operadores. Creemos que el operador de TV
por suscripcion en la region es el que tiene el
contacto mds robusto y directo con el cliente.
Cuando lanzamos con un operador,ledamos un
soporte importante de mercadeo, promociones
on airy todas las herramientas para optimizar al
méximo sus ingresos, definié David.

‘Asesoramos en términos de como presentar el
producto,cémo comercializarlo, promocionarlo
y posicionarlo. Organizamos acciones de mer-
cadeo en conjunto para crear la expectativa de
queel contenido estd disponibleenla plataforma
de manera segura, provisto por el operador en
la comodidad del hogar’, comento.
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BBC GLosaL NEws: POR PRIMERA
vez, EL CEO eN ABTA

TrAS LA FUSION DE BBC WorLbwipe News Y BBC.com

Fuelaprimeravezque el CEO de BBCGlobal
News, Jim Egan, visit6 tanto Brasilcomo ABTA
junto a los ejecutivos de Castalia. Fue tras la
fusion de BBC Worldwide News con BBC.com
y el acuerdo realizado con Globo para generar
programacion.

Eso ademads pues Latinoamérica es un mer-
cado cada vez mas significativo para ellos, de
medianaenvergadura peroen franco crecimien-
to, con marcadas posibilidades como punto de
negociosyuninteréscreciente delaaudienciaen
Brasil. Cuentan con un bureau bilingiie en Sao
Paulo y ahora estan agregando uno en Rio con

la llegada de Wyre Davies, donde ya E E -
C

tenfan una corresponsalia pero s6lo

Jim Egan, CEOQ

equilibrio. Por otrolado,sibien

en portugués. Respecto al interés G LO B AL somos una cadena con head-
en Brasil, hubo mucha repercusién N EWS quarters en Londres, hacemos

con el incendié de la discoteca, los
disturbios enla Copa Confederaciones

y la visita del Papa, con 3 millones en la
playa, ademis de lo que se viene con la Copa
del Mundo y las Olimpiadas.

Ante la pregunta de Prensario sobre que
alternativa representa BBC Global News para
laaudiencia de Latinoamérica, expresé: ‘Desde
el punto de vista editorial, total neutralidad y

un gran esfuerzo por no parecer

una cadena briténica. La DW da

el punto de vista alemédn del mundo

y Globo se enfoca en Brasil. Nosotros no

lo hacemos en ningtin pais y tenemos un mér-

keting muy claro en ese sentido. Se manejan

28 idiomas en la cadena.

Vale diferenciar que con BBC Worldwide son

dos empresas totalmente distintas.

TELEFE: 15 ANOS DE LA SENAL INTERNACIONAL

enprimetime.Laprogramaciénescasien
su totalidad emitida en vivo y en directo
conrespecto a suemision en Argentinay
sele sumanlos programas especialmente
producidos para la misma, como EI de-
portivo'y Todo fiitbol. Ademds enriquece
sus espacios publicitarios con micros
especialmente ideados para la senal.

La senal ha ido evolucionando en

Ariel Katz, ejecutivo senior de ventas afiliados, Daniel Otaola, . B . )
gerente de sefiales, Nancy Roldn, coordinadora de marketing, estos quince afios en diferentes dreas,

y Claudio Ipolitti, director de interior y sefales del Grupo

La sefial internacional de Telefe cumple 15
afos, y lo festeja con crecimiento en todos los
aspectos y a través de multiples plataformas,
con el objetivo de ‘brindar a los televidentes
de habla hispana del exterior, la posibilidad de
accederalos contenidos producidos por Telefe’.

La sefial internacional se lanzé en abril de
1998, como resultado de un trabajo previo
realizado desde principios de 1997, referido al
desarrollo comercial,ala producciényarmado
de la sefal, lo cual permiti6 presentar el canal
en ferias de la industria durante todo el afio
previoasulanzamiento. La trasmisién comenz6
simultdneamente en los paises limitrofes de
Argentina como objetivoinicial,conlafinalidad
de luego desarrollar la distribucién en otros
paises y asi expandirse a nuevos territorios.

En lo que se refiere al formato, la senal co-
menzo con 12 horas por 2. Actualmente es de 24
horas y sélo se repiten los programas emitidos

PRENSARIO INTERNACIONAL

tales como las promociones on-air de
los programas, ya que se realizan en forma
exclusiva, y su propio look and feel,
desarrollado exclusivamente para la
sefial internacional de Telefe. En

cuanto a la publicidad dentro de e Y

la sefal, comenzdé hace diez afios

productor y proveedor de contenidos, por lo
cual se apunt6 al mercado de television paga,
que se encontrabaen plenaetapa de desarrollo.

En los inicios, un gran porcentaje del con-
tenido de la senal era de produccién exclusiva.
A partir de la respuesta y las necesidades de
los televidentes, actualmente la mayor parte
de la grilla se compone de mayor cantidad de
programas simultdneos en relacién a los con-
tenidos emitidos en Telefe Argentina.

Desde el punto de vista de la distribucién,
el crecimiento se fue dando en diferentes eta-
pas. Uno de los puntos esenciales fue el
ingreso en el mercado hispano enlos
Estados Unidos en Marzo de 2001.
Este fue un hito muy importante,
ya que era un mercado que no

y ha registrado un aumento de telefe internacional tenfa mucha penetracién de se-

venta ano tras ano.

Desde el punto de vista de la
programacion, la sefial nacié como
una necesidad de emitir contenidos de
Telefe para el resto del mundo, a través de su
propia senal 24hs.

Larecepcion dela senial fue inmediatay muy
buena, debido en gran partea que el desarrollo
de Telefe en el extranjero habia comenzado a
principios de los afios noventa, mediante la
venta de productos en el mercado interna-
cional de television abierta con otros paises.
El nombre de Telefe ya estaba instalado como
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nales en espanol. Fuimos uno de

los primeros canales en establecerse

alli, acompanando el desarrollo y el
crecimiento de este mercado.

En la regién el crecimiento fue permanen-
te. Se increment6 la cantidad de clientes, y
se extendid la presencia del canal no sélo a
las principales capitales, sino también en las
ciudades del interior de los diferentes paises.
Otro hecho importante fue la entrada de la
seiial a Espafa y la disponibilidad de la senal
enstreaming de 24 horas en Internet. Han sido
quince afios de pasos firmes e importantes.

00
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CoN LEANDRO (GAUNZER COMO DIRECTOR COMERCIAL

Tras unarestructuracién, Leandro Gaunzer
fue nombrado director comercial para toda
América y Europa de Media Network Latin
America. Antes de ocupar la direccién comer-
cial no dependia directamente del presidente
Werner Schuller y ahora si con un responsable
que le reporta para cada region.

‘La idea es darle una unica linea comercial
a toda la empresa para aprovechar el auge del
DTH. Mas alld de la competencia que hay en
la oferta de servicios satelitales, los grandes
clientes estdn con Media Networks. Eso habla

delacalidad y solidez dela plataforma como de
loatractivo delmodelo de negocios. Los clientes
no tienen duda y por eso llegamos a més de 5
millones de STBs), dijo Gaunzer.

En Brasil tienen tres grandes clientes con
Vivo, Oi y Algar, en Chile Entel, en Bolivia
Comteco, en Pert y Colombia Movistar,
en Venezuela Net uno y en Centroamérica
Albavision. Ya hay contratos firmados para
completar la regién este afio con novedades
en Argentina y México.

Se refirié puntualmente a su participacién

MEebIA NETWORKS DESPLIEGA INTERNET

SATELITAL EN BANDA KA

Media Networks desplegard su servicio
mayorista de Internet satelital en Banda
Ka (ISAT-KA) en Brasil, México, Chile,
Colombia, Ecuador, Argentina y Perd, que
podra ser utilizada para dar conectividad
en los hogares.

Leandro Gaunszer form¢ parte de un panel
sobre el rol del satélite en el mercado de ban-
da ancha, desarrollado durante el Congreso
Latinoamericano de Satélites, realizado en

Rio de Janeiro para convocar a los actores
mds importantes de la comunicacién satelital
en la region. Alli, afirmé: ‘Estamos en la fase
final previa al lanzamiento del primer servicio
mayorista de Internet satelital para hogares.
Creemos que esta tecnologia tiene enorme po-
tencial en América Latina, complementando
la cobertura de las redes fijas y moéviles para
incorporar a millones de latinoamericanos a
la sociedad de la informacion’.

Marcelo Oliveira y Leandro Gaunzer en ABTA

en ABTA, donde ademads del stand estuvieron
en las palestras: ‘Nuestro objetivo ademds de
marcar presencia y demostrar que somos una
parteactivadelaindustria, fue participar delas
platicas sobre el desafio del crecimiento HD y
lo hice como representante de las plataformas.
También en dos meses volveré a Brasil por otro
evento ya directamente satelital con el tema de
bandaK.Estd el proyecto del gobierno brasileno
desatélite propioylo que Media Networks haga
ahora puede valer para futuro’

HoyMNLA tiene dos productos: Lasolucién
White label via satélite para hacer digitales alos
operadores, y el Go Digital con el concepto de
headend on the sky, con soluciones de redes de
fibra, iptv o redes nuevas desde cero con una
inversion casi nula del cliente. Es una gran
ventaja comparada con otras soluciones del
mercado. Tras ABTA iban a estar en ExpoCable
de Guatemala.

DLA estard presente en Jornadas Internacio-
nales con la representacién de Alvaro Palacios,
director general de ingresos, quien afirmé que el
producto de DLA ‘estd ganando presencia’en un
mercado OTT que ‘crece a pasos agigantados’en
Latinoamérica, ‘estimulado fundamentalmente
por la demanda de mercados como Brasil, Mé-
xico y Colombia.

En este contexto, las aplicaciones de DLA,
comolade Clarovideo,hacen crecer alaempresa
demaneraexponencial. Explic6 Palacios: ‘LaAPP
de Clarovideo, por ejemplo, ya estd integrada en
los Smart TV’s de Samsung y en las consolas de
juego XBox y a finales de este mes se integrard
a otros dispositivos.
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‘Los operadores de redes de la regién estan
respondiendo muy favorablemente al VOD via
streaming de DLA y estdn viendo en la empresa
unsocioimportante parael negocio OTT. Desde
su lanzamiento a principios de afio el produc-
to --comercializado como Clarovideo en las
plataformas Claro, como Neon en plataformas
de otros operadores de redes y como Now en
la plataforma de TV paga de NET Brasil-- ha
venido ganando presencia muy rdpidamente
en el mercado latinoamericano’

‘La semana pasada, Clarovideo se lanz6 en
ChileyRepublicaDominicanaporlo queyaestd
disponible en buena parte dela regién (México,
Colombia y Brasil). Otros lanzamientos vienen
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Alvaro Palacio

encamino antesde que finaliceel 2013. Neon, por
su parte, ya se encuentra presente en Colombia
(Emcali) y estd a punto de concretar acuerdos
en México y Brasil, entre otros mercados de la
region, afiadio el ejecutivo.

Finalmente, remarcé que en los tltimos meses
la empresa ha cerrado acuerdos ‘con todos los
grandesestudiosde Hollywood; logrando un ‘dife-
rencialmuyimportante’enrelaciénaotros players
del mercado: la capacidad de ofrecer peliculas de
muy reciente estreno en modelo transaccional a
pocos meses de su salida en cine.
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ReporTV, provee-

dor de servicios y

soluciones para guias

de programacion, si-

gue incrementando

la oferta de servicios

ymejorando las plata-

formas de llegada, no

Mario Grossi solo al operador sino

queal usuario final detelevisién por suscripcion.

A sus ya cldsicas guias en pantalla, solucio-

nes de publicaciones gréficas y digitales para

operadores, buscadores web y alimentacién

de EPG, ahora suma una aplicacién para

dispositivos méviles que facilita y mejora la

busqueda de programacién con un look and feel

dindmico, amigable y adaptado a cada region

para mejorar la relacién de los operadores con
sus suscriptores.

Lanuevaaplicacién disponible para Android

e 10s, fue disefiada en los formatos nativos de

cadaplataforma paralograr unainterfazsencilla

que se adapta facilmente ala gréfica de los ope-

radores, pudiendo generar distintas guias para
diferentes clientes. Una de las caracteristicas
de ReporTV Mobile es la geolocalizacion, que
automdticamente determina cudl es la grilla
indicada para cada ubicacién.

En charla con PrRENsARIO, Jorge Gambier
y Mario Grossi destacaron los avances tanto
comerciales como tecnolégicos que hatenidola
empresa en estos ultimos meses. ‘Estamos muy
contentos, no sélo porque seguimos creciendo
afioaafo enservicios, productos, profesionales
y ventas. También nos superamos en todos
los aspectos, lo que nos indica que vamos por
buen camino. Hoy la empresa tiene cerca de
30 empleados, con representantes de ventas
en distintos puntos de la regién, con clientes
en todos los paises de Latinoamérica y hoy
innovando en laindustria con soluciones como
el ReporTV Mobile.

‘A nuestros cldsicos Cis Pantalla (el primer
producto comercial que lanzé la empresa hace
casi20afios),los servicios de diagramacién para
suplementos de espectaculos, revistas semana-

)COM

Jorge Gambier y Manuel Arnanz, de ReporTV

les, o publicaciones mensuales de programacién
de TV, las soluciones de meta data para guias
interactivas de programacion, el buscador de
programacion Click2TV, y los servicios de
creacion de buscadores web, ahora se suma
las aplicacién mévil que viene a posicionarse
en el momento preciso a las soluciones multi-
pantalla) destacé Gambier.

A lo que Grossi complet6: ‘Ademds, esta-
mos trabajando con distribuidores OTT para
alimentar sus buscadores de programacion.
Estamos en conversaciones con algunos de
ellos y ya estamos trabajando en las primeras
soluciones y haciendo las primeras cargas.

‘Entre nuestros clientes se destacan Telef6-
nica Pert, que busca alimentar sus servicios
lineales y de OTT; Axtel, Cablecom y segui-
mos con Tigo, TuVes HD, ClaroTV, TVCable
Ecuador, por mencionar sélo algunas de las
empresas con las que trabajamos en la region,
finalizaron Gambier y Grossi.

DESDE 1999 PROVEEDOR INTEGRAL
PARA EMPRESAS DE TELECOMUNICACIONES

Av. Einstein 1143, Recoleta, Chile

+56 2 455 9100/ 2 244 7030

fsanchez@legoocom.com - www.legoocom.com
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El Mejor Camino

para la Entrega

Digital y Multipantalla

Soluciones de cabeceras digitales y servicios de RGB permiten a los operadores
desplegar de forma rentable las redes de cable digitales y ofrecer servicios de alta
calidad, v generacion de ingresos a millones de abonados de una sola cabecera
convergente

Cuando el operador elije a RGB Networks, sabe gue se pondra en el mejor caming para
de cable digital, IPTV v servicios multipantalla. Las soluciones de
cabecera de RGB le dan:

el despliegue

= Innovaciones en la codificacion, transcodificacion y multiplexacion estadistica
* Mejor calidad de video en su clase y fiabilidad
= Experiencia probada en campo en despliegues a gran escala
= El primer transcodificador del mundo carmier class
— Mas de 500 canales de video de alta calidad
MPEG-2, MPEG-4, 5D y HD en un solo chasis escalable

—~ Superior redundancia; hardware, progra

oos: rgb

NETWORKS

nas y fuentes de alimentacion

La tecnologia sin igual permite a los proveedores de
servicios de video a la transicion a digital, optimizar las
operaciones y prepararse para la entrega de video IP.

¥._
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Solucion Cabecera End-to-End de RGB
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ReED INTERCABLE: TV EVERYWHERE
Y SENALES HD para PYMES

Red Intercablelanzé en 2012 una plataforma
de TV Everywhere,y cerré el afio con una oferta
deun paquetede masde 20 sefiales HD demdsde
20senales destinadoalos cableoperadores Pyme.

Las 250 empresas que integran la orga-
nizacién cubren més de 500 localidades en
20 provincias del pais. Pionera en el uso de
MPEG-4 paraladistribucién Headend in the Sky
(HITS) de contenido SD para cableoperadores,
su servicio de televisién digital tiene un gran

desarrollo en la regién. Actualmente hay mds
de 180 cabecerasremotas instaladas que cubren
300 localidades. La grilla de su sistema dibox
cuenta con 98 senales y 5 canales de radios,
de las cuales 20 senales son de alta definicién.

En 2011, Red Intercable puso en marcha
una nueva version de cabecera remota, que
permitié incorporar y encriptar sefiales en
forma local pero con un acceso condicional
centralizado en Buenos Aires abriendo po-

dil:n:go

sibilidades a senales que no
puedan ser transportadas via el satélite propio
de Red Intercable.
De esta forma, el sistema Dibox expande su
capacidad a un centenar de sefiales HD.
Complementariamente, Red Intercable, a
través de su servicio de TV Everywhere, Dibox
Play, lanz6 los paquetes de TV Everywhere
Moviecity Play y Hot Go y se encuentra en
implementaciéon de ESPN Play.

(GOSPELL: SOLUCIONES PARA DTV con

FUERTE SOPORTE LOCAL EN EL CONO SUR

Tim Zhou, manager para Latinoamérica
de Gospell Digital Technology, comenté a
PrENSARIO que la empresa de origen chino
celebra el 20° aniversario y sus 10 afios en
Latinoamérica, donde provee soluciones para
la TV digital que han resultado ser tanto in-
novadoras como con una ecuacién de costos
que estdn marcando nuevas posibilidades para
los operadoes medianos y pequefios en toda
Latinoamérica.

‘La solucion de Gospell disena y produce to-
daslas partes del sistema de TV digital; tenemos
larga trayectoriay experiencia en la instalacién
de sistemas y soporte técnico, ademds de una
estrategia de negocios flexible y un servicio a
nivel local con socios confiables que cubren
todo el territorio latinoamericano’

A nivel regional, esta flexibilidad tecnolégica
también se extiende a la forma de financia-
miento siguiendo las tendencias mas actuales,
que incluso se vieron reflejadas en la reciente
IBC con gran innovacién en el campo. Asi ha
logrado un fuerte crecimiento debido en partea
la atencién local integral en los distintos paises,
como la que hace Idan Kesell en el Cono Norte
—dondesedigitaliz6 por ejemploa 30 cabeceras
independientes de México—que estuvo presente
en todas las ferias como Andina Link, Canite y
Tepal, y por Wadt en Brazil donde estuvo tanto
en ABTA como en Broadcast & Cable.

Esto que se vera reflejado en Jornadas, don-
de estard representada por sus socios locales
Mauricio y Juan Amarilla, junto a Jorge Zal-
divar, con una presencia que se potencia para

Mauricio y Juan Amarilla, y Jorge
Zaldivar, junto a Tim Zhou de

Argentinay Paragua?f?ﬁ?leéilarla conPrensario,
expresaron tanto su confianza en la fortaleza
de la marca como en su perspectiva de obtener
resultados en el corto y mediano plazo pues las
ofertas de Gospell responden exactamente alas
necesidades de los operadores de los paises del
Cono Sur que necesitan digitalizarse pero con
costos que no pueden ser los disponibles hasta
hace poco tiempo atrds. Si bien hay soluciones
desarrolladas en Argentina, Gospell puede su-
marse perfectamente a ese escenario para que
adquiera gran volumen y también para hacer
interesantes integraciones.

EUROCHANNEL: LO MEJOR DE EUROPA A LA REGION

Gustavo Vainstein, Chairman y CEO de
Eurochannel, comenté a PRENSARIO que la
distribucién de la sefial estd en ‘crecimiento
constante’ en Argentina y el resto del Cono
Sur,apoyado principalmente enlos operadores
como principal fuerza de venta, ya que ‘reco-
miendan el canal a sus colegas’, y en el trabajo
de los equipos de ventas.

‘Eurochannel estd en relacién permanente
con los operadores, y tiene un contacto muy
fluido conlosabonadosatravés dela pdginaweb
de la senal, cuyo disefio incluye la posibilidad
de un intercambio permanente para todos los
que les interese opinar sobre el contenido en
general, o bien de cada pelicula en particular.
Las pdginas de Facebook de Eurochannel estan
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entrelas mds populares delos canales teméticos),
afiadi6 Vainstein.

‘En colaboracién con los operadores, se-
guimos organizando eventos en numerosas
ciudades, proyectando el Tour Eurochannel en
cortometrajes, y las peliculas mds importantes
denuestra programacion, enlas Alianzas Fran-
cesas y en salas de prestigio) detall6.

Ademads, comentdé que los objetivos estan
en ‘emitir el mejor contenido disponible para
TV paga, y a partir de ello, la mejor calidad de
emisién, que sumados nos permiten consoli-
darnosendonde estamosytambiéningresar en
nuevos territorios. Los eventos organizados por
Eurochannel hacen que el canal sea percibido
como mucho mds que un canal. Las proyeccio-
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nesymanifestacio-
nes permiten a los
espectadores de
Eurochannel reu-
nirse,intercambiar
ideassobre sus pro-
gramas preferidos’

En octubre, se
celebra el “Mes de
Alemania”, paralo que Gustavo Vainstein
numerosas embajadas
alemanas en América Latina estdn organizan-
do eventos paraacompanar la programacion.
En noviembre, el foco serd Georgia.

El canal busca traer lo mejor de Europa, en
cine, musica, series y documentales.

TOUGH TECHNOLOGY

Lindsay Broadband ha disefiado y fabricado soluciones

Nuestra tecnologia Tough esta disefiada y construida para soportar todos la
los elementos que se pueden lanzar. A partir de -40 grados a 60 grados,
resitentes al agua hasta |5PSI, protegida contra sobretensiones y

EMI inmunes, inversiones sélidas que resistan el paso del tiempo.

SOIUCiones 6pticas,incluyendo FTTx equipamiento pasivo y

En 1953, Lindsay creé

de productos de comunicacion por sesenta afios.

activo tanto para la planta exterior y las implementaciones MDU.

LBOMI00

Soluciones Wireless incluyen HFC Hotspots endurecidos,

servicios empresariales inaldmbricos punto a punto y multipunto, LTE

LEVMS00 SFF 288 Enclosure

backhaul Gateways y cadena montadas EMTA

LMHAP '

Wireless
Repeater

Soluciones de RF incluye amplificadores MDU y nodos
o6pticos, amplificadores de linea de abonado y pasivos y Multitaps

LELEIDOA

w
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ETIHI

LRSADOBS LHA35RM

Contdctenos + | (705) 742 1350
www.lindsaybroadbandinc.com
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LINDSAY: SERVICIOS COMERCIALES DESDE LA RED:
GaTewAays DOCSIS vy opTICOS

Por DaviD ATMAN, PRESIDENT DE LINDSAY BROADBAND

La industria del cable ha demostrado su
capacidad servirala comunidad empresarial
a través de sus redes hibridas (HFC). Los
gateways montados DOCSIS y épticos son
herramientas confiables y rentables para los
MSOs que permiten aprovechar al méximo su
capacidad y multiplicar el nimero de opor-
tunidades para ganar cuotas de mercado.

Los servicios corporativos se estdn expan-
diendo rdpidamente. Elafio pasado, Comcast
aumento susingresos comercialesa 1800 mil-
lones de délares,un 40% mds que en 2010. En
el Cable Show de este ano en Boston, el Dr.
Judy Reed Smith, fundador de AtlanticACM,
dijo que los operadores
de cable de Estados

maduras. Seglin una estimacion, la planta al
aire libre de la industria, se encuentra den-
tro de una milla y media del 80% de todos
los negocios de Estados Unidos. Los MSOs
pueden rédpidamente y sin muchos esfuer-
z0s servir a los segmentos corporativos del
mercado mediante el uso de componentes
opticos, inaldmbricos y DOCSIS gracias a
su facilidad de despliegue.

Lindsay Broadband le ofrece a los MSOs
multiples maneras para llegar a nuevos
clientes con los gateways reforzados, tanto
DOCSIS como 6pticos. En combinacién
con equipos adicionales a la red al aire libre,
tales como cdmaras IP
de tréfico y de seguri-

"
Unidos aumentaron su l_l N DS:A.Y dad, puntos de acceso,

cuota del mercado de Sm0A0SsAND las células pico para

las telecomunicaciones
(un negocios de 40.000
millones de délares) en un 24% con respecto
alano pasado,lo querepresentahoyalrededor
de 10% del total.

La cuota del mercado telco delos cableop-
eradores, podria duplicarse paraelano 2017,
deacuerdo con Reed Smith. Al frente de este
crecimiento hay una propuesta de valor que
incluye la proximidad a los mercados, la efi-
ciencia operativa y una cartera de tecnologias

moviles, entre otros.
Estos gateways HEC-
alimentados le permiten a los MSOs prestar
servicios de valor agregado en una amplia
gama de entornos.

Estas implementaciones aprovechan al
maximo la planta externa. Un CMTS (Cable
Modem Termination System), compatible
con la infraestructura montada que soporte
DOCSIS, junto a un equipo de cabecera
6ptico como el que provee Lindsay, junto a

un media converter basado en SFP, se debe

complementar con los gateways épticos. El
soporte adicional puede provenir de switch-
ers ethernet basados en tecnologia IP que
dentro de una WAN permiten gestionar
la infraestructura instalada mediante un
sistema de back office.

Las puertas de enlaces 6pticos y DOCSIS
combinadas con otras tecnologias se pueden
implementar en aplicaciones reales en un
tiempo no mayor a una hora. Asi, permiten
aplicaciones punto a punto (Strand Mounted
DOCSIS and Optical Gateway de Lindsay);
monitoreo de seguridad (puertas de enlace
DOCSIS y 6pticos combinados con una cé-
mara de seguridad IP); aplicaciones punto a
multipunto (mediante la combinacién de las
puertas de enlace con los sistemas de radio
Wi-fi); cdmara de tréfico Backhaul (Gateways
con hasta cuatro puertos GigE 48VDC PoE);
Strand EMTA Gateways; y arquitecturas celu-
lares distribuidas (Lindsay Gateway).

BROADPEAK: RECONOCIDO

POR SU TECNOLOGIA PARA WEB TV

Entropic, empresa especia-

en Brasil y PRENSARIO entrevistd

lizada en servicios para DTHs,
estuvo por primeravezen ABTA

(Promptlink

- ---ILEU"

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAS

@ Banco automatico para pruebas y diagnéstico en lotes
de hasta 48 modems o EMTAs

® Soporta todas las marcas y modelos de equipos

® Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0

® Actualiza automaticamente el firmware de los equipos

@ Efectua pruebas completas de telefonia en los EMTAs,
incluyendo calidad de linea

® Permite una operacion rapida y sencilla por personal

no-técnico

® Posee un completo médulo de reportes con
posibilidad de exportar resultados

® Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Arnault Lannuzel destacé que, en la que tiene un CDN se genera un exceso de a Eli Sarvati, responsable de Eli Sarvati
IBC, Broadpeak recibio el presti- tréfico y después de determinado desarrollodenegocios. Tieneentresusclientesa DirecTV

volumen puede pasarlo al CDN y Sky y vienen de hacer un buen acuerdo para Panamd.

global. Sobre IBC destaco También tienen negocios con Claro. Dijo que ‘el auge de

los servicios satelitales se estd dando en todo el mundo; Promptlink Communications

pero que en Latinoamérica fueron mds abiertos a los 4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
clientes con las facilidades de prepago. En ningtn otro +1 760 688 4022 ext. 726

lugar se puede contratar un servicio por dos meses para www.promptlink.com

gioso premio otorgado por el

selector de CDN, Umbrella

en la categoria Best Web TV A~
Technology. Permite a los brnadpeah

operadores conectarse con

el movimiento que tuvo su
stand con gente de Uruguay,
con Antel y TCC con Javier
un CDN global hasta cuatro, Ruete que son clientes, Héctor
como requiere por ejemplo TV Pérez de UNE de Colombia,
Globo, siempre con una muy buena Globosat, GVT, Oi, Tim, TyC Sports

ver el mundial. En Estados Unidos decididamente noyen
Europa, atin con mayor flexibilidad, hay més requisitos.
Con SES tienen el adaptador del protocolo Moca.

Soluciones para datos, voz y video sobre cable

relacion costo-calidad de servicio. Parael ~ y muchos otros.
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ARCOM: EXITO DE HUNTER

Y QAMSNARE

Gabriel Larios, VP deventasinternacionales
de Arcom, comenté a PRENSARIO que la em-
presa continta avanzando con su objetivo de
posicionar fuertemente sus soluciones Hunter
y QamSnare, que ayuda a los clientes a ser
proactivos y no reactivos.

El ejecutivo estuvo presente en Tepal, siem-
pre junto a la incorporacién de este ano, la
ingeniera Maria Alejandra Galindo que lo
acompana en la atencién para Latinoamérica,
sumandoservicioalaregién. Galindo dijo sobre

sus objetivos para este afio:

Gabriel Larios de Arcom, junto a Mauricio Ramos de VTR/Liberty Glo-

‘Esperamos finalizar con bal de Chile, Jorge Schwartz de TVCahle Ecuador, y Eduardo Stigol de

éxito el gran proyecto que

tenemos en México. De igual forma, conocer
los clientes de Latinoamérica y posicionar los
productos que tenemos’

‘Debido a la gran demanda de servicios de
los usuarios finales, los operadores latinos
deben ir creciendo tecnolégicamente con el
fin de satisfacer dichas necesidades y a su vez,
contar con proveedores que vayan de la mano

Inter Venezuela en Tepal

y les brinden soluciones completas y que les
generen valor’.

Las soluciones de Arcom brindan herra-
mientas que facilitan a los clientes sus tareas de
mantenimiento diarias,ayudandolosaser proac-
tivos para solucionar problemas en sus redes y
previniendo afectaciones de servicio futuras,
traduciéndose en usuarios finales satisfechos.

INTRAWAY: CONFERENCIA DE
LEONARDO RzEzZAK EN TEPAL

LeonardoRzezak, CEO de Intraway, estuvo
en Tepal, donde dio una conferencia sobre
la saturacién de direcciones IP existentes
en Internet, que se convirtié en uno de los
momentos técnicos mas relevantes de la expo
realizada en Ciudad de Panamd.

Rzezak se refiri6 al agotamiento de c6digos
disponibles bajo el actual sistema, denomi-
nado IPv4. En Latinoamérica, estd calculado
--al ritmo a que se estdn asignando direccio-
nes-- que en abril de 2014 ya no quedarin
mds c6digos IPv4 disponibles; y, hay regiones
del mundo donde ya se han agotado en la
actualidad.

El nuevo sistema de codificacién IPve6,
disefiado para solucionar el problema, tiene
el inconveniente de que no es compatible con
‘muchos productos hogarefios actualmente
en uso y muchos productos WiFi, senal6 el
expositor, por lo cual se estd trabajando con
alternativas que impliquen un menor uso de
cddigos. Uno de ellos es la aplicacién de la
tecnologia NAT, con un router que comparte
una red privada, haciendo innecesario que
cada dispositivo en la red tenga un cédigo
“publico”, como se ha hecho hasta ahora.

De acuerdo al CEO de Intraway, esto per-
mitiria extender la vida util del c6digo IPv4

Leonardo Rzezak

en 5 a 10 afios mds, aunque a cierto costo y,
de acuerdo al expositor, ‘problemas para el
usuario, como el “spam”.

La conversién, aunque inevitable, se
realizard en forma gradual y minimizando
los inconvenientes a los usuario. Entre las
empresas que estdn trabajando actualmente
con IPv6 figuran Telefénica del Perd, con
cerca de 200 mil usuarios IPv6, y Comcast
en Estados Unidos, ‘que ya tiene 6 a 7 afios
trabajando en este tema’

LEGOOCOM: CENTRO DE SERVICIO PARA

Federico Sanchez

Federico Sanchez es el CEO de Legoocom,
compania chilena que ha instalado un centro
de servicio para atender a todo el Cono Sury
PRENSARIO INTERNACIONAL

Sudamérica con 2.200 metros cuadrados de
planta. Con ese objetivo estuvo en Andina Link.
Existe desde 1999 yrepara componentes DCT,
Cable Médems, MTA’s, Fuente Alpha, HFC
Line Gear, DTH y Set Top Boxes (STB), conlo
cual se abastece y atiende a todos los sectores
de la industria de las telecomunicaciones.

Cuenta con infraestructura de Kitting,
proceso por el cual re-empacan equipos
en caja de cartén con imagen corporativa,
accesorios y manual de usuario.

Ya es centro de servicio autorizado de
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SUDAMERICA

Motorola, estd por cerrar con Pace y también
mantiene un acuerdo para los paises del sur
con Fyco y todas sus marcas. Lo interesante
es que repara equipos dentro y fuera de ga-
rantfa, y una vez realizado el trabajo ofrece
seis meses mds.

Legoocom es especialista en soluciones de
logistica de reversa, moldeamiento y gestién
de procesos operacionales. Se proveen ade-
mds equipos domiciliarios, planta externay
planta interna. La reparacion es de equipos
analogos y digitales.

Los Expertos Quieren Mas!!

rl. ent? .-I:__
Platform “

-

N1/

Proveemos
infraestructura
de Banda
Ancha.

-

| Prowsmnlng and
Managnmunt Solution

Support //
for legacy / Cnmprehansiva

settop selection of ONTs
RF Ratum A

0/ Video
£ A’/Ovarlay )
: .para provedores

de servicios de
telecomunicaciones

Aurora Networks lider y pionero en tecnologia dptica de banda ancha, ahora con el portafolio de Trident7 cuenta con un amplio espectro
de dispositivos creados, disefiados y comercializados para ofrecer soluciones FTTX gue permiten entregar servicios de alta calidad a
clientes residencies vy clientes de pequefias y grandes empresas. Nuestra plataforma FTTX permite transportar servicios de voz, video y
datos. Nuestra tecnologia de transmisidn es RF (analogo/Digital) yfo IP. Aurora Networks tiene una solucidn para sus necesidades y
requarimientos de transporte de banda ancha.

aurora

NETWORKS
www.aurora.com | 408.235.7000

Defining the Evolution
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DISTRIBUIDORES DIGITALES

SDI SD/HD /8G

Caracteristicas:

¥ Distribuidor digital
econdmico y de alta calidad
para 10 (2UR) 0 4 (1UR)
distribuidores.

¥ Maédulos de 1 entrada con 4
salidas y de 1 entrada con 8
salidas.

¥ 2 fuentes redundantes .

v Ecualizacion automatica en
la entrada.

v Deteccion automatica o
forzada de bitrate.

v'Reclocking con ByPass
automatico o forzado para

cuando la sefial no se puede

re-clockear.

¥ Indicadores de: pérdida de
sefal, enganche del relgj,
bitrate y SD/HD/D3G.

. -

i

EPGS DVB / ISDB-Tb

www.videoswitch.tv
info@videoswitch.tv
+54 (11) 4911-5551
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A DE PROGRAMACION ELECTRONICA

SAFE VIEW:
FUERTE POSICIONAMIENTO
EN LA REGION —

Carlos Granzotto, asesor de Safe
View, comentéaPrensario quelamar-
catiene un‘fuerte posicionamiento’en
Argentina, donde es proveedor de 16
cabeceros funcionando en distintos
cableoperadores, y en Perd, donde

tiene presencia en tres operadores

L ,E
importantes de Lima y el interior -|I | N
Wl
HUTND

Carlos Granzotto
integraciones en Venezuela, ColombiayEcuador,donde ‘han consolidado

| ‘ A
WlallEs

del pais.
Ademds, senalé que trabaja con

a Safe View como referente de la industria digital de la region’
Sobre el foco de trabajo en el mediano plazo,

O[7iEw

de contenido, la marca es muy sélida, ya que ha

Granzotto adelanté: ‘La prioridad estd fuer-
temente marcada hacia los Set-Top-Boxes
HD en unaiio previo al mundial de futbol
Brasil 2014. Sin embargo, una vez que
profundizan en la industria digital, su
concepto cambia y la preocupacién co-
mienza a proyectarse sobre la proteccion

de contenidos.
Y concluyé: ‘En términos de proteccién

sido considerada por Frost & Sullivan, entre las mds confiables por el
desarrollo de su CAS (Conditional Access Systems)

>

AURORA: NUEVA SOLUCION
PARA OPERADORES

aurora

NETWORKS

Aurora Networks
lanzé su solucién de
arquitectura de acceso de
banda ancha distribuida

para operadores de cable
e Internet, que provee la capacidad de preservar su inversién en infraes-
tructura existente y dejar lugar para futuras innovaciones.

Lasolucién representala primera tecnologia de Nodo QAM de Aurora
y extiende el dominio de la cabecera digital hacia fuera del nodo de la
fibra Optica. La interfaz digital-RF es migrada del headend al nodo,
acarreando contenido digital al nodo utilizando banda base, dpticas
de datos de grado y distribuyendo modulacién QAM a los nodos. Esta
arquitectura de Aurora es capaz de entregar cualquier combinacion de
servicios de Broadcast, narrowcast, cable, IPTV y DOCSIS, incluso en
el mismo canal QAM.
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www.alpha.com

|

FIABILIDAD

INTELIGENCIA | SOSTENIBILIDAD ' EFICIENCIA ~—
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Con el apoyo de mas de tres décadas
de experiencia en la alimentacion y el
senvicio de aplicaciones de television
por cable, comunicaciones y energia

renovable, los productos de Alpha

han ganado una reputacion mundial
por su rendimiento, fiabilidad y valor,
Soluciones totales de energia

de Alpha Technologies Inc.
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HarRMONIC: ‘LATINOAMERICA ES
CADA VEZ MAS IMPORTANTE’

Peter Alexander, Senior VP y Chief of
Marketing de Harmonic, expres6 que Latino-
américa es ‘cada vez mds importante’ para la
marca, tras el gran cambio que involucré el gran
crecimiento de labase de suscriptores de video.
Son mercados emergentes para ellos también
AfricayJapén, pero ve que Latinoamérica estd
mucho mds madura desde la perspectiva de la
industria de la TV paga.

En funcién de eso van a darle cada vez mas

soporte para apoyar las iniciativas con la Copa
del Mundo de futbol y la llegada del 4K a la
regién,ademds de seguir promoviendo la masi-
ficacién del HD. Dentro de eso es interesante la
formacién del Service Center en Brasil --junto
a SDB de Sidnei Brito--, que si bien responde
a una filosofia de servicio global, profundizara
la llegada a la regién.

En materia de nuevas tendencias, se enfoca
en multipantalla y OTT, con soluciones HD

Peter Alexander

and SD con MPEG cuatro para el mutliscreen
delivery a todos los dispositivos y de encoding
para streaming con multiples play outs para
HD. Destac6 alianzas y desarrollos en la region
con clientes como Globo, Tigo y Total Movie
de TV Azteca, que s muy reciente.

Viaccess/ORrca

David Leporini, EVP Marketing Products
& Security de Viaccess/Orca, sostuvo que
varios operadores tienen el objetivo de tener
totalmente fidelizados alos usuarios,lo cual ya
figuraenlaindustria con nuevo costo estandar
(Cost cheating) que tiene que ser eficiente. Ese
‘engagement’ tiene varios niveles desde lo mds
bésico: el de los contenidos que se entregan
con una licencia y un CAS para protegerlos;
el segundo con el VOD vy el tercero de custo-
mizarlo para hacerlo mds personal para los
clientes. En Viaccess/Orca opinan que eso ya
no es suficiente y que es necesario mantenerlo

siempre en el propio universo y servicio del
operador. Esto permitiendo alos clientes des-
cubrir nuevos programas e interactuar a todo
nivel con ellos. Lo que proponen es generar
muchas y hasta miles de magazines (revistas)
totalmente interactivas sobre los temas que
mds le interesen a los usuarios en peliculas,
deportes o hasta cocina, con una revista que
muestre especialmente eso. Un cliente con su
tablets podria elegir una pelicula y en tiempo
real recibirla magazine con nuevasalternativas
dentro de la exploracién de este dltimo nivel
deengagement gandndolo para el dia después.

David Leporini

Enparticular para Latinoamérica, comentd
que tratan que los operadores puedan llevar
a los usuarios a disfrutar todas las alternati-
vas sin limites y puedan ir monetizdndolas
por ejemplo con publicidad local en estas
revistas, que tienen un target muy especifico
para vender.

NAGRA YA PIENSA EN 4K

APPEARTV

Nagra tuvo en su habitual gran stand de IBC dos presentaciones para Sergio Renteria de

la prensa. Una para el tema de multiples pantallas, OTT y Middleware =~ AppearTV dijo en IBC
que viene manejando, y también una simpdtica e interactiva sobre el que ‘el esfuerzo a largo
tema de 4K. Alli, segtin expres6 su director regional Thierry Martin,  plazo de penetrar en
no se trataba de presentar un producto sino méds que nada expresar un  Latinoamérica, ya estd
pensamiento potencial sobre lo que puede ser una pantalla futura tan dando sus frutos con

rica. Esto con HD y 4K
donde decididamente
crece el tamano del tele-
visor y del atractivo que
puedetenerenlasala.En
la presentacién, ademds
de la multiplicidad de ¢
programas, habia apar-
tados para apps, redes
socialesy colecciones de
contenidos.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Thierry Martin y Christine Auvry

cerca de 30 clientes en
la regi6én’ Estos son

principalmente de TV
paga aunque también

Sergio Renteria

en el segmento broad-

cast, por decoders y encoders para la Televisién Digital Terrestre. Los
clientes en general ‘tienen mucha necesidad de informacién’,y mientras
otras marcas perdieron presencia, AppearTV ha tenido ‘muy buena
concurrencia’alos eventos del trade y han crecido. De cara a Argentina,
expresé que ‘entre los buenos clientes’ estd Red Intercable, que va a
seguir agregando plazas con sus productos.
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Viaccess-Orca’s TV Everywhere solution:

the ultimate personalized, consistent, secured

content experience on any device!

Personalized - customized for each screen, with ntegrated contant discovery

Support for managed and unmanaged (OTT) delivery services - enabling end-to-end worktlow managemert

Advanced content and rights management - across all content types and device lypes
A unigue combination of Pay TV and IP video exparience.

WWW.VIaccess-orca.com

Shape the ultimate content experience viaccess.orca




CaPER 2013: INTENSA AGENDA TECNICO ACADEMICA

INCLUYE PRESENTACIONES SOBRE LA PEL

La expo Caper 2013, que se realizara del 23
al 25 de octubre en el centro de exposiciones
Costa Salguero de Buenos Aires, tendra un
completo programa técnico-académico, que
incluird una serie de actividades sobre la
peliculaargentina deanimacién 3D, Metegol,
dirigida por Juan José Campanella.

El miércoles 23 de octubre, el productor
y co-guionista, Gastéon Gorali, disertara
sobre la “Génesis del proyecto: la evolucion
y realizacion de la pelicula de animacién 3D
que nacié en Argentina y recorre el mundo”.
Luego, en conferencia “Dentro de la cancha”,
la que los responsables de la animacién de
Metegol explicaran el proceso, los desafios y
las anécdotas de esta experiencia.

Ademis, el director deanimacién, Federico
Radero,ylos supervisores Mauro Serei, Pablo
Lorenzo e Ignacio Ochoa exhibirdn imdagenes
de la realizacién de un plano para explicar los
detalles del oficio de dar vida a los persona-
jes de una pelicula animada. Finalmente, el
viernes 25 se llevara a cabo un taller sobre
el proceso del sonido y musicalizacion de
la pelicula, a lo largo de tres horas. Incluira
una introduccion histdrica del proyecto y la
proyeccion de secuencias para ilustrar los
aspectos técnicos. Este taller estard a cargo de
José Luis Diaz (director de sonido), Gonzalo
Matijas (disefiador de ruidos y ambientes),
Diego Gat (mezclador), Pablo Borghi (or-
questador y arreglador) y Victoria Tenka
(asistente de edicion).

Por otra parte, se destaca la masterclass
que darédn en conjunto la ADF (Autores de
Fotografia Cinematografica Argentina) y
Sinsistema Post (socio protector de ADF) el
jueves 24 de octubre. El evento se dividird en
dos secciones: “El Director de Fotografia frente
al advenimiento de la Tecnologia” y “1, 2, 3:

s

Cémara - Volumen 2. Especial Alta Velocidad”.

En el marco del convenio de cooperacién
firmado entre Caper y la Untref (Universidad
de 3 de Febrero), se organizardn dos mesas
redondasyuna conferencia. Lasmesasredondas
tratardn los temas “Ley de medios: experiencias
ydesafiosenla construcciéon de unanueva sefial
de TV”y“Usosalternativos delas herramientas
debroadcast: elarte electrénico”. La conferencia
setitulard “Potencial delaanimacién en el sector
audiovisual nacional”, en la que se expondrin
distintos proyectos presentados en el marco
del reciente lanzamiento del Primer Concurso
para el Desarrollo y Promocién Internacional
de Series de Animacién del INCAA.

En relacién a la television digital, el LIFIA
(Laboratorio de Investigacién y Formacion
en Informaética Avanzada) de la Facultad de
Informatica de la Universidad Nacional de La
Plata, brindard dos conferencias a cargo de
los doctores Arturo Zambrano y Federico
Balaguer: “Generaciéon Automatica de Con-
tenidos para TV utilizando distintas fuentes
de Datos” y “Ginga & EWBS: Innovacién en
Servicios de Datos ISDB”.

El jueves 24, el ingeniero Juan Garcia Bish
presentard una conferencia sobre “Television
Digital: el cliente toma el control”, sobre como
los cambios incorporan nuevos medios de
acceso para poder consumir contenidos au-
diovisuales y su impacto en toda la cadena. El
viernes 25 estardla presentacion “Producciones
Federales en el Nuevo Contexto Audiovisual.
Relacién entrela técnicay el modelo de produc-
cion: Posibilidades, Desafios y Experiencias’, a
cargo de Paola Sudrez, productora de Germina
Films, y Santiago Seminara, director de foto-
grafia y montajista.

Enlo querespectaaradio especificamente, el
viernes 25 se desarrollard el debate “Radio e In-

Pablo Borgui Gaston Gorali
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José Luis Diaz
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Pablo Lorenzo, Mauro Serei e Ignacio Ochoa

ternet: ;son compatibles?”, con la participacién
deMariano Gonzalez, Voice Talenty conductor
del programa online Radio Tsunami, emitido
por mds de 200 radios en Latinoamérica, y
Dario Duran, locutor nacional y director de
deRadios.com, el diario de las radios.

CONCURSO DE CORTOS

Por segundo afno consecutivo, se realizar4 el
Concurso de Cortos para Escuelas de Cine y
Video, organizado con el Distrito Audiovisual
del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
la Camara de Productoras Pymes audiovisu-
ales (CAPPA), la Asociacion de Directores de
Fotografia Cinematogréfica (ADF) y CAPER.

El objetivo es que los alumnos realicen du-
rante la Expo, un corto de 1 minuto utilizando
equipamiento profesional tanto parala captura
de las imdgenes como para la edicién. Los di-
ferentes equipos que representan a las escuelas
e institutos, recibirdn, semanas anteriores al
evento, una capacitacién técnica del uso de
equipamientos profesionales que utilizarén,
a cargo del prestigioso DF Martin Siccardi.

Todo el proceso se realizard en el marco
de 3 horas de trabajo desde la construccién
del guidn, filmacién y edicién. Un jurado de
miembrosdelaADFy de CAPPA, seleccionara
la escuela ganadora. Este afo hay un record
de participacién con 9 instituciones: Enerc,
CIEVYC, ISEC, BAC, UAJ, Taller Imagen de
la Universidad De Belgrano, CIC y UADE.
Todos los cortos se proyectaran el viernes 25
de octubre en el auditorio 1 de CAPER 2013y
se premiard a los ganadores quienes, al igual
que en 2012, recibirdn premios de parte de las
cuatro entidades organizadoras. El premio de
CAPER seran dos pasajes con estadia para que,
uno delosalumnos delainstitucién ganadoray
un profesor viajen ala NAB 2014 que se llevard
a cabo en abril del afio préximo en Las Vegas.
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La11°edicién de Andina Link Centroamé-
rica se realizé del 10 al 12 de septiembre en
el hotel Barcel6 San José Palacio de la capital
de Costa Rica, donde reuni6é a més de 800
participantes de la region, segin confirmé
el organizador, TDC Events de Luz Marina
Arango.

La expo convencion conté con la presencia
de cableoperadores de Costa Rica, El Salvador,
Republica Dominicana, Nicaragua, Guate-
mala, Panam4 y Belice que atendieron a las
capacitaciones técnicas y a la expo comercial,
destacdndose la presencia de grupos numero-
sosdelos grandesjugadores delaregién como
Claro, Tigo y Cabletica.

Luz Marina Arango, presidente de Andina
Link, expres6: ‘Los expositores quedaron con-
formes, transmitieron una buena respuesta de
la feria. Se trata de una convencién pequena
pero que ha permanecido por 11 afos en
Centroamérica. Costa Rica, sin dudas, vuelve

a S€r una muy buena opcién con mayor apoyo

y colaboracién que en la anterior edicién de

Honduras, lo que se reflejé en el incremento

en el nimero de participantes también’.

Vanessa de Paul Castro Mora y Random Avedafio,
abogados, Carlos Leiva, de Cable Centro; y Fahio Masis, de

ANDINA LiINk CENTROAMERICA: AHORA,
EL DESAFIO ESTA EN GENERAR VALOR PROPIO

La feria comercial
inicié el segundo dia,
mientras que del pri-
mero al tltimo, los téc-
nicosdelasempresasde
televisién por cable de

Centroameérica, asistie-

ron al Foro Internacio- Aaprdll

nal de la Convergencia,

Y ,
L f‘g?‘_n:;

Luz Marina Arango, junto al panel maugural Maryleana Méndez Jiménez,

los ContenidosylosNue-  de Sutel; Olga Castafio Martinez, de la ANTV de Colombia; Laura Canche
Arteaga, de la SCT de México; y Roy Salazar

vos Negocios (FICA),

que mostré un elevado nivel de ponencias.
Tuvo representantes de los entes reguladores
como Sutel de Costa Rica, SIGET de El Salva-
dor, y hastala ANTV de Colombia yla SCT de
México. Incluso el altimo dia, estuvo presente
el subsecretario de Comunicacién (Sicom) de
Paraguay, Carlos Filippi, junto alembajador de
dicho pais en Costa Rica, Oscar Llanes Torres.
En simultdneo, la organizacién de TDC
Events desarrollé un seminario especialmente
enfocadoenlasnecesidadesysituaciénactual de
los proveedores de cable de Centroamérica, que
orienta sobre la evolucion de las redes de cable
a sistemas integrales de telecomunicaciones,
dictado por los ingenieros
en electrénica Tomas Del-
gado, de Bogotd, y Juan
Garcia Bish, de Argentina.
‘Hoy vemos que las tec-
nologias son cambiantes
y mds accesibles que en la
década del ’80, haciendo
de la digitalizacién un reto
posible. Los invito a que
no se dejen vencer por la
competencia; aunque se instalen los
monopolios podemos seguir en pie, bus-
cando mejoresinversionesy tratando de
no desperdiciar el dinero, encontrando
lasmejoresalternativas) enfatiz6 Arango

en la inauguracion del FICA.
Enesesentido, Gabriel Levy, director

académico de Andina Link Costa Rica,

la Camara de Infocomunicacion y Tecnologia de Costa Rica

PRENSARIO INTERNACIONAL

remarco: ‘Asistimos a un momento de recesion
econémica global, donde las empresas multi-
nacionales buscan desplegar sus operaciones
en la region, oponiendo una fuerte compe-
tencia para los locales. Hace algiin tiempo
dijimos que seria necesario paralos operadores
digitalizarse; hoy s6lo han sobrevivido los que
siguieron ese camino’.

‘Ahora la disyuntiva estd en la “nube”, que
es mejor entenderla como un “ecosistema
digital”,donde el operador tiene dos alternati-
vas: convertirse en un carrier o transportador
mientras ve como otros monetarizan el conte-
nido quevaporsusredes;obienbuscar generar
valor creando sus propias plataformas de VOD
apoyado en esta tecnologia, complet6 Levy.

Maryleana Méndez, presidente del Consejo
de Sutel de Costa Rica, compartié los dltimos
datos publicados por el regulador sobre el
mercado de telecomunicaciones en ese pais,
destacando que a fines de 2012 la TV paga
totalizaba 438.417 abonados, mostrando un
10% de crecimiento respecto al 2010. En el
ultimo ano analizado, los ingresos del sector
se incrementaron en un 15%. Ademds, la
ejecutiva senal6 que la apertura de las teleco-
municaciones --concretada hace cinco afios--
permitié alos cableoperadores sumar nuevos
servicios, permitiéndoles llegar al triple play.

‘Enlos dltimos anos hemos visto unimpor-
tante despliegue de redes y un crecimiento en
losingresos del sector delas telecomunicacio-

nes cercano al 140%, logrando representar el
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Porsuparte,OlgaCastafioOlga  para el 2019,
Castaiio Martinez,representante momento
delasuniversidadesenlaANTV de  hasta el cual
Colombia, se refirié ala situacién  se transmi-
de la TV digital en Colombia, lo  tirdn en si-
que interes6 en particular a los multdneo las dos modalidades. El siguiente
operadores presentes de El Salva-  paso, indicé, es la transmisioén en digital de
dor, ya que observan una cultura  las sefales publicas, lo que se concretara el
Bader Dip,- de Telvisat (Honduras): Manuel Medina, de consumo de TV y telecomu- ano préximo. El plan para llegar a las dreas

de Catelcsa (Honduras); Gustavo Castellanos, (Honduras);
y Carlos Franconi, de Enlace Vision (El Salvador)

nicaciones similar a la de su pais.  geogrédficamente mds alejadas u hostiles es la
Castafio afirmé que la TV digital  aplicacién de un DTH social, que garantiza

2,4% del PBI. Esto nos muestra que debemos permite ‘avanzar en contenidos, la llegada de la senal de TV via satélite. A su

mantener unaregulacionadecuadaparaapoyar — convergencia e interactividad’, y remarcé que  tiempo, habra que ver si ese caso es aplicable
este crecimiento ybrindarlas mejores condicio-  en su pais estd digitalizado el 50% del terri-  a los paises de Centroamérica, donde tienen

nesdenegocio desde el Estado)expreso Méndez.  torio. Allf el apagén analdgico estd previsto largas estaciones de lluvias intensas.

ANDINA Link | TECNOLOGIA

Huawey: CMTS OLYMPUSAT:

PARA STREAMING SOLUCION PARA

CONTINUO ‘SUMAR VALOR A
LA RED’

SLING MEDIA
PRESENTO EL
SLINGBOX

Mauricio Pérez, director de integracion de
producto de Sling Media, present6 el Slingbox,

una solucién de arquitectura unicast que Francisco Sibauste, de VP de ventas y desar-

funciona a modo de aplicacion para ver TV rollo de negocio US & Internacional de Olym-

en vivo via streaming a través de cualquier pusat, present6 una solucién completa “turn

dispositivo y desde cualquier lugar. Apunta a key” para operadores que necesitan una opcién

un perfil de consumidor de 35-54 afios que denegocio viable que tenga ventaja competitiva,

viaja y le gusta el deporte, y pertenece a un contenido de calidad y la tecnologia incluida.

nivel econémico medio alto. Elproducto ya fue ‘OTTy TV Everywhere son primos hermanos;

utilizado con éxito en Asia, lanzado reciente- no tiene sentido ofrecer uno sin el otro. Esto

mente en El Salvador, donde llega a través de porque los ope-

radores como

su distribuidor local a toda Centroamérica y Michael Stevens

Netflix viajan
Michael Stevens, CTO para Latinoamérica sobre las redes

de Huawei, hablé sobre su producto CMTS, que el operador
ha desplegado y

son ellos quie-

se expande en Brasil y México.

para streaming continuo OTT, dirigido espe-

cialmente a las empresas que buscan crecer en .
. . nessebenefician
lacapacidad de datos que ofrecen a sus clientes, .
econémicamen-

te. E1 OTT va
a maximizar

lo que les permitird ‘ganar el mercado’ ya que
‘la carrera estd en los datos’, afirmé Stevens.

Se trata de una solucién de acceso paraMSOs ¢ ingresos al

en cualquier medio (coaxial, fibra, cable incrementar el
Ethernet), y accesible en todos los escenarios  valor en la red’,

(hogar, trabajo, en movimiento). enfatizé. Francisco Sibauste

Mauricio Pérez
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SIGNAL REPRESENTA A CB24 LORAC: FOCO EN LA REGION

Enelcentro deexposiciones,
sobresalié el stand de CB24, la
senial de noticias con enfoque
centroamericano que nacié
hace dos afios en Costa Rica y
proyecta afirmarse en la region.

Roger Gamboa, su director
comercial, afirmé que el canal
comienza a hacerse fuerte en su
pais de origen y crece en Pana-

, .. Hortensia Espitaletta, de Signal, y Roger
md, con foco en toda la regién. Gamboa Valverde, de CB24

Para eso, cuenta con la mirada
estratégica de Signal TV, que a partir de ahora incorpora la sefial a su
catdlogo, siempre bajo el liderazgo de Hortensia Espitaletta.

h_dh Lorac provee servicios de

television para empresas de |

radiodifusion y cableope-
radores en todo el Caribe,
Colombia y Venezuela. Dis-
tribuye ocho sefales, y tiene
el objetivo de expandirse en
el Cono Sur, segin expresd
VerénicaAmador,directora
de ventas para la region.

Tony Marchand, presidente de Lorac,
y Verdnica Amador

El catdlogoincluye el canal

de peliculasy series ion TV, el de comedias Cala Classics y el de clima
CalaWeather,y LATV con transmisién en espafol einglés, entre otros.

AMT

AMT presentdlacajaDVB de Arris-Motoro-
la, siendo ‘el tinico integrador del mercado que
ofrecelasolucién completa’afirm¢é Juan Carlos
Marchesini, director de tecnologia, sobredicha
cabecera que ha tenido éxito entre grandes
operadores como Cabletica, Tigo y Telecable.

EVERTZ

Eduardo Arregui de Evertz, en el stand de
surepresentante regional Sonivision, comentd
la reciente adquisicién de ATC, fabricante de
antenas satelitales y microondas que puede
recibir hasta 35 sefnales simultdneas, reempla-
zando a una granja de antenas y minimizando
los costaos.

Juan Carlos Marchesini y Raiil Orozco

Eduardo Arregui y Randall Alvarado,
de Sonivision, con operadores

Mava

LI 4

Maya exhibi6 laso- SN,
lucién punta a punta
de fibra éptica junto
a sus marcas repre- ]
sentadas, destacan- {
do esta vez los Kkits I,F
de limpieza de fibra '
de Sticlkers. Octavio -
Alvarez Padilla se
mostré satisfecho con i
la afluencia de ope- Octavio Alvarez Padilla

radores y afirmé que

concretd ventas en el acto, y que hasta debié
entregar el kit de exhibicién. Esto impulsado
también por su estratégica promocion especial
paralosclientes de Andina Link Centroamérica.

ESCAPE: PROPUESTA
EN TV Y OTT

Otra propuesta novedosa fue la de Interfil-
me con su sefial Escape, que presenta paisajesy
musica ambiental con llegada a través de cable
y OTT para multiples dispositivos. Liderada
por Mauricio Trejos,buscallegar alos sistemas
de cable de toda la region, mas alld de Estados
Unidos y Centroamérica, adonde llega via

satélite y por IP.

Mauricio Trejos y José Escalante, de Interfilme

PRENSARIO INTERNACIONAL

HispAN TV CRECE
EN AMERICA

El canal irani Hispan TV, con Dimitri
Duarte, coment6 que en la feria firmé més de
20 contratos con los operadores de la regién y
confirmé que en el tltimo afio la senal crecié
hasta llegar a 11 paises y 5 millones de hogares
en todo el continente.

Ademads, comentd
que la senal estd en
negociaciones para in-
gresar en la cadena de
hotelesNet1 de Caracas,
Venezuela. También en
Colombia tiene una |
gran presencia, sobre
todo a partir de la in-
corporacién en 300 sis-
temas de cable graciasal
acuerdo con ComuTV.

Dimitri Duarte
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RovaL NEeT:
ACUERDO CON ADTEL

Royal Net, representada por Shirley Nadjar,
cerré un importante acuerdo con Adtel, la
cdmara que nuclea a 22 empresas de cable y
telecomunicaciones en Repuiblica Dominicana
para sus sefiales Cinema+ y Mi Gente.

Nadjar coment6 que Cinema+ llega a 12
paises, desde Bolivia a Guatemala, con su pro-
gramacion de cine independiente, una franja
de cine erdti- -
co, premieres y
programassobre
cine. Mi Gente
estden 13 paises,
incluyendo US §
Hispanic,ycerré
‘buenos acuer-  ghirley Nadjar, jefa comercial de
dos’duranteAn-  canales de Royal Media, junto a

. . Franchy Rosado, de Cable Onda
dina Link. Repiiblica Dominicana

Productos de Fibra Optica

Productos especificos para
despliegue de redes FTTH

Productos certificados y
homologados en operadores
lideres del mercado
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propia en Argentina
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salesargentina @gikogroup.com

Planta de conectorizacion y Oficinas:
Emilio Lamarca 33689 - [C14174AMA)

Ciudad Autanoma de Buenos Aires
Tel: +54 11 5235-3071
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PERFECT VISION ABRE SU PRIMERA FABRICA EN ARGENTINA

Joel Quifiones, director de ventas internacio-
nales de Perfect Vision, conversé con PRENSA-
RrIo durante lareciente ediciéon de Andina Link
Centroamérica --que tuvo lugar en San José de
Costa Rica del 10 al 12 de septiembre-- donde
anunci6 la apertura de la primera planta de
produccién en Buenos Aires.

LafabricadePerfectVision,queyaseencuentra
produciendolasprimeraslineas de cable,atenderd
atodaSudaméricaytendrael objetivo estratégico

de ‘ser la llave de entrada al mercado mexicano,
indic6 Quinones, ademds facilitar la atencién y
provisién de su principal cliente, DirecTV, que
desde alli maneja su presencia en nueve paises.

Junto con esto, el ejecutivo comenté el
estado de la oficina inaugurada en Brasil en
julio.Yaestamosllevando inventario, mientras
avanzamos en el proceso de homologacién con
Anatel, que una parte clave del proceso para
poder trabajar firmemente en Brasil’.

E— I e

N U FAL

Joel Quiiiones en Andina Link Centroamérica

PoWER&TEL.: BUENA PRESENCIA EN ANDINA LINK

Power&Telephone estuvo en Andina Link
Centroamérica, donde su gerente de ventas
para la region, Ernesto Rivera, comenté que
tuvo una ‘muy buena participacién’ enfocada
principalmente en los productos para conec-
tividad de ATX y Antronix, esta tltima repre-
sentada por Milton Ulua, gerente de ventas
para Latinoamérica.

‘Exhibimos las lineas de productos para ac-
cesoalnterneten elhogar. Recibimosamuchos
operadores, de la ciudad y sus alrededores.
Ademds, tuvimos la presencia de ingenieros
de Tigo y Claro, los principales jugadores de
Centroamérica’.

Sobre la actualidad del mercado, Rivera
menciond la reciente adquisicién de OneLink
Communications, proveedor de servicios de
TV por cable, Internet y telefonia, por parte

de Liberty Puerto Rico. Con la fusién, Liberty
--que se transforma en Liberty Cablevision
Puerto Rico--, se convierte en el proveedor
principal de servicios de cable en ese pais,
pasando por aproximadamente 70% de los
hogares con cable en la isla. Asi duplicara sus
operaciones, ya que a los 37 municipios de la
regién este ynorte enlos que ya presta servicios
de TV cable, Internety telefonia, seles sumardn
los ocho municipios delaregién Metropolitana
en lo que tiene operaciones OneLink, pasando
atener aproximadamente 700.000 hogaresa su
alcance y 480.000 suscriptores.

Al respecto, Rivera sefial6: ‘Estamos pen-
dientes de esta operacién ya que implicard un
marcado crecimiento en cabeceras y fibra al
hogar. Ademas, Claro lanz6 en 37 municipios
de Puerto Rico el servicio de IPTV, comple-

Milton Ulua, de Antronix, y Ernesto Rivera,
de Power&Tel.

mentando su presencia en el mercado de TV
paga en el pais, donde ya daba DTH, y también
estamos concentrados en ellos’

Finalizé: ‘En Centroamérica seguimos con
Tigo, y tuvimos un buen ano en Guatemala.
También con CableOnda de Panamd, que
desarrolla proyectos FTTH

Pico DiGgitaL: NoN Stop Lanzo CineBox EN MEXIco

WL | - N

Alejandro Cendejas y Hugo Valenzuela

En la ultima edicién de Canitec, Non Stop
anuncio el lanzamiento del producto Cinebox
de Pico Digital como distribuidor para el

PRENSARIO INTERNACIONAL

territorio mexicano. Hugo Valenzuela, de
Pico Digital sefialé6 que tiene ‘uno a dos dis-
tribuidores por mercado), y que actualmente
Cinebox se ha vendido en 200 sistemas en la
regién como en Venezuela, Colombia, Perti y
Ecuador. El sistema esta licenciado para toda
Latinoamérica con excepcién de Brasil.
Alejandro Cendejas de Non Stop, dijo: ‘Ve-
nimos trabajando juntos con Hugo Valenzuela
desde hace més de diez afios y este producto
viene a cubrir la necesidad de los sistemas
medianos y pequenos de tener contenido di-
gital de una manera sencilla y econémica. Es
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como un gran salto de etapas, ya que integra
el hardware con el contenido de mds de 200
titulos en el paquete basico SD, distribuido en
cuatro canales, mds una guia.

‘Ademds se ofrece el paquete premium va a
incluir los canales SD, mds dos HD y un canal
para adultos. Son mas de 100 titulos para
adultos, que se van a renovar cada 120 dias
coincidiendo con la renovacién del pago. Se
puede utilizar por sistemas de 500 abonados
que jamds podrian pensar en tener contenido
digital, pues el costo por canal o suscriptor es
extremadamente bajo’
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GIKO: EQUIPOS PARA REDES FTTH v
DE FIBRA OPTICA EN TODO EL MUNDO

Giko se especializa en productos y acce-
sorios para la industria de las telecomuni-
caciones, como fabricante de componentes
activos y pasivos de fibra 6ptica. Fernando
Rama, Country Manager de Argentina para
Latinoamérica, explicé: ‘Como resultado de
muchos afios de experiencia como
distribuidores de componentes
y accesorios para infraes-
tructuras de fibra dptica,

Giko estableci6 su planta de I
produccién propia en Asia

en 1995, que actualmente
produce 1,5 millones conjuntos

de conectores anuales’.

Su primera oficina de ventas in-
ternacionales, actual casa matriz, se abrié
en Espafia en 1999 con el objetivo de pro-
porcionar un mejor servicio a los clientes
europeos. Hoy, Giko cuenta con una red de
distribucién mundial con oficinas de ventas
en America, Europa, Asia y Africa.

‘Mds de 300 personas forman parte de
Giko en todo el mundo. La formacién con-
tinua de sus empleados es fundamental para
ellogro delos objetivos y se invierte tiempo
y recursos en la investigacién y desarrollo
de nuevas metodologias y procedimientos
de trabajo’.

Giko estd presente en Argentina desde
2006. Cuenta con un laboratorio de conec-
torizacién equipado con instrumentos y
equipos para garantizar el cumplimiento
de las normas europeas de calidad para sus
productos, explicé Fernando Rama.

‘Nuestros principales clientes son
las empresas operadoras de tele-

comunicaciones tanto telcos
como cableoperadores, con
las cuales tenemos productos
homologados. En el mercado
latinoamericano trabajamos
con Telmex México, Telefoni-
ca Brasil, Telefénica Argentina,
Claro Argentina y Cablevision, entre
otros’, sefiald.

El portfolio de productos de la marca
incorpora més de 3000 productos para cada
demanda en el despliegue de redes de fibra
6pticaincluyendo conectores, cables de fibra
6ptica, cajas de empalme, distribuidores 6p-
ticos, splitters, cajas de conectorizacién, etc.

Giko también ofrece, dentro de su gama de
componentes de red 6ptica, soluciones para
el despliegue de redes FTTH, la tecnologia
que soporta servicios de comunicaciones
de alta capacidad/alta velocidad a través de
fibra 6ptica directa al domicilio del usuario

Fernando Rama, country manager de Argentina

final (fibra directa al hogar). Sus productos
incluyen cajas de derivacion para exteriores
einteriores, splitters, cables de distribucién,
cable drop, retenedores, caja de cliente, etc

“Todos estos componentes pasivos hacen
posible la conexién y comunicacién entre
los equipos activos, de tecnologia GPON,
en central del operador (OLT) y los equi-
pos activos de usuario (ONT) ofreciendo
una alta gama de soluciones en funcién del
tipo de despliegue de red realizado (aéreo,
subterrdneo, fachada, canalizado, etc.) y en
funcién del tipo de cliente final (residencial,
corporativo, etc)’.

Y concluyé: ‘Estamos firmando un con-
venio de representacién con un proveedor
y fabricante lider en el mundo de tecnolo-
gia GPON como plan de expansién de la
compainia que nos permitird ofrecer una
solucién end to end completa para lograr
satisfacer las demandas de nuestros clientes
que buscan que el proveedor le ofrezca mas
productos y servicios’.

ST: NUEVOS cHIPS PARA STBs

ST, proveedor de semiconductores que
atiende a clientes de todo el espectro de
aplicaciones de electrénica y jugadores
en circuitos integrados para TV digital
y set-top-boxes, anuncié el lanzamien-
to de nuevos dispositivos de su ultima
gama de sistemas de circuitos integrados
de STBs para alta definicion terrestre,
cable, IP y equipos OTT y por satélite.
La marca expande su oferta de grabadora
de video digital (DVR) interactivo con su
nuevo dispositivo STIH237 completo para
transmision digital de video, que integra un
unico demodulador DVB-S2 para set-top-
box via satélite altamente integrado.

PRENSARIO INTERNACIONAL

También suma a su portafolio de STB,
el STiH205, adecuado para mercados que
exigen funcionalidades de zapper bdsico o
desarrollo de video.

El desarrollo de la familia de STB, System-
On-Chip (SoC) ICs de ST es un mecanismo
deprocesamiento avanzado con recursos on-
chip integrados para un disefio mas eficiente
del producto final. Con esto, los operadores
pueden hacer uso de memorias de bajo costo
y atender a otros objetivos de baja potencia.

Los STB SoCs soportan toda a gama de
transmision HD y codecs multimedia, patro-
nes hibridos e IP, asi como los mas recientes
paraseguridad y proteccion de contenido de
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liie.augmented

normas,integrado con middleware stacks de
los principales proveedores.

La familia de semiconductores de ST ex-
pandeelaccesoazappers HD,PVRs (Personal
Video Recorder), IP (Protocolo de Internet)
clientes y cajas dobles HD para soportar
servicios de TV conectada (Protocolo Inter-
net TV), canales de informacién y de video
Over-The-Top (OTT), juegos, catch-up TV
y redes sociales.
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Aurora Networks lider y pionero en tecnologia dptica de banda ancha, ahora con el portafolio de Trident7 cuenta con un amplio espectro
de dispositivos creados, disefiados y comercializados para ofrecer soluciones FTTX gue permiten entregar servicios de alta calidad a
clientes residencies y clientes de pequefias y grandes empresas. Nuestra plataforma FTTX permite transportar servicios de voz, video y
datos. Nuestra tecnologia de transmisidn es RF (analogo/Digital) yfo IP. Aurora Networks tiene una solucidn para sus necesidades y
requarimientos de transporte de banda ancha.
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LAaTINOAMERICANA TCA, PRESENTE EN JORNADAS 2013

Andrea Baena

Latinoamericana TCA volverda presentarse
en esta edicién de Jornadas Internacionales,
donde continuaré consolidando su presencia
eneventosen donde convergen un gran nime-
ro devisitantes del sector dela televisiéon paga.

Con mads de 15 afos de experiencia, la
empresa considera este evento como una
‘oportunidad para mostrar los nuevos desa-
rrollos tecnolégicos, en especial el sistema
de digitalizacién de cabeceras de Wellav
Technologies, partner de Cisco, y contando

.-

Latinoamericana

con gran soporte técnico en sitio y el
apoyo directo del fabricante, ‘factores
fundamentales en el momento de
tomar unadecisién quele permita
estabilidad en el sistema’.

A suvez, paraaquellos sistemas
que han decidido ofrecer servicios
adicionalesasususuariosadecuando
susredesbidireccionalmente, TCA cuen-
ta con los CMTS de Casa System Docsis 3.0
con el fin de prestar el servicio de Internet,
brindando mayor servicio de ancho de banda
al cliente final y con la caracteristica de au-
mentar su capacidad através delicenciamiento
de software que permite mayor agilidad y
manejo del sistema.

Ademds la empresa ofrece un programa
de asistencia técnica en el que después de un
estudio detallado de suinfraestructuradered,
se realiza un diagnostico de mejoramiento e
implementacién de soluciones que podria

desarrollar, para fortalecer su sistema y estar

preparado a los cambios y requerimientos
tecnolégicos.

Latinoamericana TCA tiene todos los ele-
mentos necesarios para el montaje de redes
HEC, por lo que dispone de un amplio stock
de fibra 6ptica ADSS, herramientas para el
adecuado manejo de la fibra y diferente ins-
trumental que facilitan el montaje y monitoreo
de su red. Consideramos importante resaltar
como herramienta principal la fusionadora
para fibra 6ptica, herramienta necesaria para
realizar los adecuados empalmes por fusién
que le permitirdn un adecuado disefio para
el enlace de fibra.

Otro punto a tener en cuenta son las mini-
cabeceras andlogas que permiten una mejor
administracién del espacio,consumo de energfa
yagilidad en su mantenimiento, con capacidad
para instalar hasta 12 mini moduladores en un
chasis de 3 UR que de acuerdo a la necesidad
de cada sistema existen diferentes opciones de

configuracién con moduladores fijos o 4giles.

CoRPETEL: "TENEMOS QUE ESTAR A LA VANGUARDIA'

Corporacion Peruana de Telecomunica-
ciones (Corpetel), dirigida por Deméstenes
Terrones Fernandez --también titular de Best
Cable de Perti--, cuenta con un extenso catdlogo
de productos, incluyendo antenas parabdlicas,
amplificadores Motorola, ACI, Alphay cuenta
con marca propia, FTD Network.

Ademds, cuenta con equipos de planta exter-
na KTD y nuevas tecnologias en fibra dptica,
‘muy solicitadas por los operadores peruanos)
anadi6 Terrones.

Enladltimaediciéndela
Cumbre APTCrealizadaen

CORPORACION PERUANA DE

conocer nuestros productos. En Perd tenemos
un lugar ganado pero tenemos que estar a la

vanguardia’ concluyd el ejecutivo.

BesT CABLE

Sobre Best Cable, Terrones destacé que fue
la primera empresa de cable en Pert que cont6
con senal digital, a partir del proyecto desa-
rrollado con la empresa argentina Safe View.
‘Contamos con 50 canales digitales en HD, lo
cual nos permite ofrecer multiples servicios

de canales Premium
TEL OMUNICACIONES S.B.L

y luego sumaremos
mayo en Tarapoto, Terrones _.c ORP—ET EL« OM- Full HD de acuerdo

anuncié la contratacién
de Gerardo Rodriguez
Carranza, especialista en telecomunicaciones,
para llegar con ‘mayor énfasis’ a sus clientes.
“Visitaremos a cada uno de nuestros clientes

en sus respectivas localidades para darles a

PRENSARIO INTERNACIONAL

a la necesidad del

TLEARE O STH

cliente’, expres6.
‘Tenemos equipamiento funcionando con

nuestras principales sefiales digitalizadas en

SD gracias al acuerdo con Safe View, y para este

ano pretendemos digitalizar también nuestras
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Demadstenes Terrones, gerente general de
Corpetel, junto a Gerardo Rodriguez, la nueva
incorporacion, en la dltima Cumbre APTC en
Tarapoto

demads cabeceras, completo.

Sobre los principales desafios para este afo,
Demostenes Terrones destacéd ‘consolidarnos
vendiendo sefial digital e incorporando el
Internet a nuestra red con equipos de alta ca-
lidad como son el CMTS C-4 que nos aporta
capacidad para 50.000 clientes de Internet.

La app

ReporTV Mobile esta disponible tanto para
Android como para i05, fue disenada en los
formatos nativos de cada plataferma para
lograr una interfaz segura y al nivel que el
usuario estaba esperando.

Con grafica facilmente personalizable esta app
nos permite poder generar distintas guias para

diferentes clientes y como atributo extra
Reporty Mobile cuenta con un sistema de
geolocalizacion para las diferentes regiones y
huses horarios.

Tu segunda pantalla

Son tiempos de cambio ¥ los usuarios se
adaptan cada vez mas rapido a ellos. Por eso
con esta app traemos la posibilidad a cualguier
cable-operador de contar con su propia
“Second Screen”.

Varias secciones

ReporTV Mobile cuenta con tres pantallas

diferentes.
e 2Tt e
T Q) | T | Sy | e
e 2| 2@

@) EED | e
L RE- AN AR

Listado de canales
Con un atractivo disefio en formato de grilla y un
buen espaciado entre cada item,

Programas destacados

imagenes.

Se genera una grilla que apuesta al destague
de los programas con la utilizacion de grandes

Detalle de canal

En esta pantalla se utiliza un menu replegado
para asi poder aprovechar el espacio horizontal.
Se muestra el programa actual y el siguiente con
todos los detalles de cada uno.

-£5

www. reportv.com.ar/ info@reportv.com.ar
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La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

' &

i

¢
conexion

Fome Lol

El valor ﬂ‘éﬁa

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio,

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagénica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.
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BUENA EDICION EN PARAGUAY

Unareunidén delaasociacion de cableope-
radores independientes de Paraguay, un
encuentro de legisladores tratando el tema
“Comunicacion y Politica” y una presen-
tacién sobre “Tendencias de TV y valores
agregados” fueron los principales atractivos
de Asunciéon Media Show este afio, en el
Sheraton de la capital paraguaya.

Enlo técnico, se expuso sobre “Nuevas ten-
dencias de decodificadores digitales™, a cargo
del Ing. Fabio Baudo, y “Redes HFC” por el
Ing. Julio Desvers de Tigo-Millicom, en un
encuentro donde el tema subyacente fue la
reactivacién del mercado conlaaparicién de
nuevos actores y una creciente competencia
con las telcos Tigo y Claro.

En el marco dela convencion, tuvo lugar el
Segundo Encuentro Nacional de Cableopera-
dores del Paraguay, organizado porla Cama-
rade Cableoperadores de Paraguay (CCP),
que comenzd con la firma del convenio con
Canal U, y prosiguié con la Plenaria de la

CCP, exclusiva para los socios. Luego se

pusieron a consideracién de los asistentes

i

Sergio Veiga y el equipo de Fox en
Asuncion Media Show

Sandra Chavez, de MVS, con Gabriel
Carballo, de Red Multicable de Paraguay

PRENSARIO INTERNACIONAL

los informes generales y finalmente, San-
dra Chavez de MVS Televisién presentd
los cuatro canales de la compafia a los
sistemas de Paraguay. La CCP es presidida
por Federico Osorio y cuenta actualmente
con 76 empresas asociadas.

Durante la reunidén, se afirmé que el
mercado local de TV paga ha entrado en
una ‘fase de expansién’ con el ingreso de
actores como Tigoy Claro, y los cableopera-
doresindependientes necesitan ahora aunar
esfuerzos a fin de conservar su porcién de
mercado, ya amenazada en los tltimos anos
por el ingreso de decenas de miles de cajas
FTA para recepcion de senales satelitales,
modificadas por software para poder cap-
tar no sélo senales libres sino también las
codificadas.

En otra presentacién, Guilhem Maury de
Tigo Costa Rica, hablé sobre “Tendencias de
TV y Valores Agregados”, donde se refiri6 al
futuro de la televisién. ‘En el futuro todos
los televisores estardn conectados, y van
a salir mds cosas. Ademads, los televisores
tendrén su identidad, y ello les permitird
estar conectados. Una segunda tendencia
serd el streaming personalizado, segun las
preferencias del usuario; todo estard sin-
cronizado a través de “cuentas” del usuario.
Y el streaming se podrd sincronizar con el
calendario del usuario.

Los canales se enfocardn en producciéon a
estar disponible en Internet, para el “catch-
up”; los contenidos no estardn archivados,

sino “on demand”. Esto permitira saber qué
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Maria Soto, presidente de Isos, en la
inauguracion de la muestra comercial

eslo que la gente sintoniza y los anunciantes
podrdn enviar mensajes personalizados al
tipo de publico que les interese. También
ganardn ingresos quienes generen contenidos
que atraigan a usuarios.

Finalmente, afirmé que muy pocas per-
sonas, menos del 0,1%, han dejado de ver
televisién, pero ‘son importantes’. Si no
cambia la TV, en cinco a diez afios se pasard
del 0,1% a un 5 0 7%, y se constituird en un
problema.

El Ing. Fabio Baudo habl6 sobre tenden-
cias en decodificadores y mantenimiento de
redes; afirm¢ quelaindustria vive un periodo
desafiantey que hay todavia multiples opera-
dores con redes analdgicas, conservando un
modelo de negocios que quedard seriamente
comprometido de aqui a cinco o siete anos;
dijo que la digitalizacién se puede hacer con
un retorno positivo de la informacién en la
mayoria de los casos, evitando los errores
de decisién.

Con respecto a las redes, afirmé6 que ‘el

receptor es ahora toda la casa del cliente,
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no la cajita’y ‘lo ideal seria que el servicio
no se corte nunca; muchos de los factores
que afectan al servicio no son externos, sino
producto de la complejidad dela operacion’,
implicando errores internos. De acuerdo a
las normas actuales, seria satisfactorio que
un usuario vea cortado su servicio durante
59 minutos por afo, lo permitido por un
99,9% de eficiencia. Enuncid diversas causas
de problemas ylos factores a tener en cuenta
para evitar o al menos reducir las dificulta-
des, asi como el exceso de costos por falta
de cumplimiento delas especificaciones que
prolonganlavidadelosequipos electrénicos
y electromecanicos.

También hubo un seminario de Legislado-
res dela region, que reunié a congresistas de
distintos paises para debatir acerca de temas
de comunicacién y politica, con participa-
cién de Dario Martinez de Uruguay, Arnol-
do Wiens de Paraguay y, desde Colombia,
un mensaje de Juan Francisco Lozano, con
moderacién de Carlos Peralta, de Unicanal,
ylapresencia dePablo Scotellaro, presidente
de Certal.

Daniel Martinez afirmé que el objetivo
es lograr ‘una sociedad equilibrada’ y se
considerd obsesionado con las condiciones
necesarias para eliminar ‘los males que
aquejanalasociedad’lo cual reconoce como
‘un debate largo’.

Se refiri6 a la Ley de Servicios de Comu-
nicacién Audiovisual actualmente en debate
en Uruguay, sefialando que no interfiere con
los contenidos, mas alld de la fijacién pautas
paracampanas politicasy otros aspectos pun-
tuales. Abogo por la fijacion de criterios que
permitan la ‘pluralidad de opiniones’ y por
la formulacién de cédigos de ética; la ley en
discusion ‘evita la concentracién de medios’
y establece la metodologia de evaluacién y
un mecanismo de audiencias publicas. Con
este criterio se han adjudicado ya algunas
emisoras de radio en el pasado.

Con respecto a que haya mds canales con
la actual pauta publicitaria, considera que
la misma serd suficiente para un mayor
numero de emisoras: ‘hay que balancear’,

dijo, agregando que cuando trabajé como
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Carlos Cordero, de Turner, con Marcelo Bres-
ca y Martin Condano, de Televisa Networks

Federico Osorio y Pablo Scotellaro firman el
convenio para la retransmisién de Canal U en los
sistemas de cable de Paraguay

Maria Soto, Solange Rassmussen, de
Video Cable Continental de Lambaré, y
Sandra Chavez, de MVS

ingeniero, la rentabilidad de su empresa ‘era
menor que la de los canales existentes: hay
espacio para nuevos actores’.

En cuantoalos programadores, Fox ofrecié
una fiesta en el Pub Seven paralos participan-
tes en la noche del miércoles. Sergio Veiga,
VP de Fox International Channels Latin
America, destac6 que en el sur de América,
Paraguay ‘es el mercado que mejores nove-
dades de crecimiento nos ha estado ando en
los ultimos tiempos’. Televisa Networks lanzé
en este show su nuevo canal UFC, dedicado a
encuentros de Ultimate Fighting, que Marcelo
Bresca, a cargo de los canales de TV paga de
Televisa en el Cono Sur, espera tenga ‘muy

fuerte repercusion’.
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INNOVATIVE SHIELDING SOLUTIONS

Visitenos en

I CABLE-TEC

EXPO3

Biedd FATLANIL B4

Booth #1142

Amphenol Argentina
Av. Callao 930 - 2B Plaza
C1023AAP - Buenos Aires
Argentina

Tel.: +54 11 4816 4876

TFC South America S.A.
Av. Sarmiento 786 - 94
H3500BJU - Resistencia
Argentina

Tel.: +54 362 442 1237

www.timesfiber.com

Amphenol®




Seminarios
Conferencias
Workshops
Master Classes

Mesas Redondas

WNW%GQ?GV.OV‘S

CAPER _ 2013

brmdcasi cable «cine - satélite « iluminacién - audio

MIE JUE VIE

BUENOS AIRES * ARGENTINA

A Casa
AA systems

CONFIABILIDAD, ESCALABILIDAD
Y SIMPLICIDAD DPERACIONAL

o Beneficios

' [OCSIS 3.0 Full, Pachet(able 1.5
« MWidulos independientes de Downstream y Upstream.
« Licenciamiento par software, para sumar canales.
« Fuente redundante. Placas intercamblables.
+ Confiabilidad, escalabilidad y

simplicidad operacional,

“ Los nuevos (MTS de (asa Systems, permiten @
s operadores de cable ofrecer de manera rentable
servicios de banda ancha altamente escalables como
acceso a servicios Vol y banda ancha tradicional,

EMPRESA MIEMBRD

flowdat -

GESTION ¥ PROVISIONING \\
DE SERVICIOS

L4 Beneficios.

+ Geolocalizacidn,

< Mueva interfaz grifica.
+ Monitores de dispositivos avanzado.
< Portal cautive y autoprovisioning.

+ |ntegracion con Radius
¥ Arcess Servers.

I
I

“ {on mas de 16 afios de experiencia en el sector
y nuestra especial atencian, podemos brindar
soluciones concretas, basadas en las necesidades y
el presupuesto de cada unp de nuestros clientes.

g swiftserve

CACHE DE CONTENIDOS

e Beneficios

# Mejora la experiencia de los usuarios sobre contenidos
multimedia ¥ web.

« Redute costos y ahorra entre um 20% y 60% de anche
de banda.

« Prolonga la vida atil de su RED,

« Permile fltrar contensdos.

« Dptimizado para Videa,

« Repartes grificos y estadisticas avanzadas.

« Escalimiento borizontal agregando mas servidoses.

CorriENTES 161 (CP 52000TA) Rosario
SANTA FE [ REP. ARCENTINA

TEL.: +54 341 4248123 te i
comercial@interlinksrl.com.ar In rL'nk sr’
WWW,.INTERLINKSRL.COM.AR

Qe
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— Technology Serves People — CAS/EPG/SMS/HEADEND QUIPMENTS/STB
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EXPERTICIA. INVENTARIO. VALOR. AGC.

AGC tiene lo que usted necesita, cuando mas lo necesita — ahora. Somos lideres de la industria en
) inventario en existencia de equipos nuevos y restaurados provenientes de fabricantes originales.

AﬁHvEHTIDDRES AMPLIFICADDRES
r. 3 Ty : -
. -

o -

CONOCEMOS ~. 4
LOS DESAFIOS DE sy — i
AMERICA LATINA |

+ 520 + OCT 6200s « OCT 64165 321 [Nuevo] 331 [Nueve]
= Modos Tiarra « OCT 6208s - OCT 700s « Serie Flex Max « Serie Flex Max

< OM 4100 E01 [Nuevo]
« BMLE B70
A
MODEMS CABECERAS TAPS Y PASIVOS

+ Serie SB 5lxx = TI75Xs - CHP Max 5000 - C8
- OPC 2 * Modems VOIP [Nuevo) - L6
- SBE 900 + Motorola USRs  + SEM VB
« APEX 000 '
4 J

Lo que necesita, cuando lo necesita. Pruebe AGC.
Somos un distribuidor autorizado de Arris.

P lRae 913.402.4499

Provisioning y Gestion Integrada de Todos los Servicios
{ : %‘)

Visitenos hoy mismo en www.intraway.com www.adamsglobal.com sales@adamsglobal.com




