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TepAL 2011 eN Punta Cana,
RepuBLIicA DomMINICANA

La Expo Convencién de Tepal 2011 volverd
a ser en Punta Cana, esta vez en el nuevo
Hard Rock Hotel, una de las novedades
de la zona. Siempre se discute si conviene
hacer este tipo de reuniones en capitales
neuralgicas para favorecer la concurrencia,
o en lugares paradisiacos. Tepal utiliza este
recurso para ayudar a la concurrencia de los
altos ejecutivos de MSO de toda la regién,
que vienen marcando una diferencia a favor
de las Expoconvenciones de la Asociacién
de Asociaciones de Telecomunicaciones por
Cable de Latinoamérica bajo la presidencia
de Nicolas Gonzalez Revilla.

Tricom, de Amzak, es el gran anfitrion;
también se espera una fuerte presencia de
Aster, que tiene a Luis Ruiz en sus filas. Por
supuesto, serd importante el perfil de Cable
Onda de Panamd y seguramente asistird su
nueva competencia, Cable & Wireless.

Se espera ademas a los presidentes de los
grandes cableoperadores mexicanos como
Cablevision y Megacable, con Jean Paul Broc
y Enrique Yamuni; a Tigo de Centroamérica
con Esteban Iriarte; Cable Tica de Costa Rica;
TV Cable Ecuador con Jorge Schwartz; Inter
de Venezuela con Eduardo Stigol; Cablevi-
sién Argentina, tal vez con Antonio Alvarez
(estuvo el afio pasado) y VIR de Chile con
Mauricio Ramos y Javier Villanueva, entre
otros como Telefénica que siempre concu-
rre. Hay que ver cémo todos ellos le siguen
dando cuerpo al trabajo en comisiones para
adquisiciones coordinadas de programacion
y tecnologia, algo que se insinué con fuerza
un afio atrds pero que todavia no ha arrojado
muchos anuncios.

TAMBIEN CANTIDAD

Desde hace ya algunos anos, gracias a la
gestion de Gonzalez Revillaenla presidencia,
Tepal se destacé por la creciente representa-
tividad e importancia de su concurrencia.
Con la actual efervescencia de la TV paga,
por razones tecnoldgicas pero también por
la proliferacién de las alianzas estratégicas 'y

PRENSARIO INTERNACIONAL

el momento politico,
la edicién 2010 en
Panama superé ex-
pectativas también en
cantidad de asistentes
y podria esperarse lo
mismo para esta opor-
tunidad. Esperemos
quelaeleccion de Punta
Cana, un lugar de mds
caro acceso, no conspire
contra esta interesante
faceta.

Es que contrariamente
alo quesesolia decir delas convenciones Tepal
de antano: ‘calidad mds que cantidad’, en la
edicién pasada se redondearon més de 450
inscriptos yhubo un permanente movimiento
delos pasillos. La apertura de mercados como
CostaRicayPanamdincrementalaconcurren-
cia potencial. Estuvo, como es habitual, Repu-
blica Dominicana, pero se hicieron presentes
ademds casi todas las cimaras independientes
de la region. Las tres de Venezuela (Asotel,
Alcately Servitel), ANCOGUA de Guatemala
que estd pisando fuerte, la nueva de Costa
Rica liderada por Roy Salazar (sera clave en
breve en Andina Link de Centroamérica),

TepaL 2011 IN Punta Cana, Dominican REPUBLIC

The 2011 edition of Tepal, which serves as
a Latin American federation of National cable
operator associations, is being held this month
(July27-29) in Punta Cana, Dominican Republic,
expecting to continue the growth pattern seen
lastyear in panama City, which strongattendance
by the major MSO’s from the region.

Local operator Tricom will act as host, with
high profile expected from Aster, another
important local player. Top and senior execu-
tives from the most important cable MSO’s
in Mexico, Central America, the Caribbean
and South America are expected to attend,
with some of them delivering the speeches
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Catelcsa de Honduras yla CUTA de Uruguay.
También estard el gremio TVPC de Colombia,
que representa a los grandes Telmex y Une,
y hay que ver si las figuras tradicionales del
mercado colombiano que han vuelto al ruedo,
también se acercan.

CONFERENCIAS DE AVANZADA

Otra caracteristica clave en Tepal es el
peso de las conferencias y el hecho de que las
pronuncien los propios grandes MSOs. Se
espera que los temas centrales vuelvan a ser el
HD y el VOD, a la par del empaquetamiento
del triple y cuddruple play, y el manejo del
mercado corporativo.

at the sessions, one of the attractions of this
trade show, since they are useful to gauge the
current spirit of the industry and obtain hints
about the future.

The convention also attracts a number of
independent cable operator tradeassociations,
including three from Venezuela and several
from the six Central American nations. The
market is expanding with the influx from
deep-pocketed telcos such as America Movil,
Cable & Wireless and Millicom, a trend that will
influence the independents’ strategy. Mexican
Sky is delivering its services in several Central
American and Caribbean markets, too.
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Nico GonzALEZ ReviLLa: TepaL 2011 v CaABLE
ONDA A LA VANGUARDIA

Do soBre PANAMA: ‘NO TODOS PUEDEN COMPETIR AQUI’

Nicolas Gonzalez Revilla

Nicolas Gonzélez Revilla, presidente de Te-
pal,y de Cable Onda de Panamd, dijo a PRENSA-
riosobre el rol delaasociacién deasociaciones:
‘Tepal evolucionatodo el tiempoyestd ddndole
valorasus miembrosatravés delbenchmarking
yla constante comunicacién entrelos miembros
para aprovechar las experiencias de cada uno
y no duplicar esfuerzos. Las comisiones que
hemos armado dos afos atrds avanzan, pero

AGENDA PRELIMINAR

MIERCOLES 27 DE JuLio

9,30am
SESION INAUGURAL: THE STATE OF LATIN AMERICA PAY TV & THE
Rise oF OTT. SALON FiLLmoReE 1

PanewisTa: JosH Hizon, Senior Aupimor Paut Kagan &
AsSOCIATES
PresenTADOR: EpuArDO STiGoL, VP TepaL Y CEO INTER VENEZUELA

11,30am
SEsION AcADEMICA: NUEVAS TELECOMUNICACIONES EN LAS REDES.
SALON FiLLmore 1

PanELisTA: loNACIO GALLARDO, CEQ CABLENETWORK
PReseNTADOR: Luis Ruiz, DIRECTOR DE TEPAL

12,30pm
SESION ACADEMICA: INNOVACION EN MARKETING. SALON FiLLMORE 1

PaneLisTA: PaBLO MENDOZA, VP MARKETING, INTER VENEZUELA
PRESENTADOR: PEDRO JIMENEZ, DIRECTOR DE TePAL Y CEO DE
ADOCAS

1,30pm
ALMUERZO AUSPICIADO POR RT, SALON AVALON 12

1,45pm

PALABRAS DE BIENVENIDA

NicoLAs GoNzALEZ REVILLA, PRESIDENTE DE TEPAL. SALON AVALON
12

GUILLERMO S0TO, DIRECTOR GENERAL DE TRicoM E INDOTEL
3,30pm

Corre DE CINTA Y RECORRIDO INAUGURAL
Centro DE Convenciones Hotel HARD Rock & CasiNo

PRENSARIO INTERNACIONAL

es cierto que a diferentes velocidades pues los
temas a tratar no son similares’.

Enparticular sobrelaedicién2011 dela Expo
Convencién en el Hard Rock de Punta Cana,
Gonzalez Revilla sefiald: ‘Creo que tendremos
una buena asistencia de los diferentes paises
donde tenemos importantes socios. Punta
Cana fue el destino elegido por las encuestas
realizadas en la ultima expo en Panamad y aqui
estamos. Ha habido buena venta de stands y
los expositores seran muy variados. También la
temética delas conferencias desdelo estratégico,
operativo, tendencias y temas técnicos’

CaBLE ONDA A LA VANGUARDIA

Sobre su MSO Cable Onda, expresé: ‘Senti-
mos que estamos a la vanguardia. No somos
los primeros en implementar cada nuevo
servicio, pero siempre estamos entre los pri-
meros 3 que lo hacen en la regién. Si creo que
somos los unicos en tener un data center tier
3 en la region.

‘Los tres servicios y segmentos de mercado

6pPM
JunTa DE Asoclapos ExcLusivo Miemsros TEPAL.
SALON AvALON 11

8,30rm
COCTEL DE BIENVENIDA OFRECIDO POR PACE Y TEPAL
Ecuipse TerrACE. HoTeL HARD Rock & CasiNo

Jueves 28 pE Jutio

9,30am
SESION MAGISTRAL: EL FUTURO DEL CABLE. SALON FiLLMORE 1

Paneusta: Joun Carey, MA, PH.D. Proressor MEepia MANAGEMENT
ForbHAM UNIVERSITY

PresenTADOR: NicoLAs GoNnzALEz REeviLLA, PRESIDENTE DE TEPAL v
CEO pe CasLe ONDA, PANAMA

11am

Foro pE NEGocios: PLANEs DE NEGOCIOS, ESTRATEGIAS DE
CReciMIENTO Y NUEVOS SERVICIOS PARA EL PERIODO 2011-2012.
SALON FiLLmore 7

PaneListas: NicoAs GonzALez Revitia, CEO pe CasLe ONDA,
PANAMA

Epuarpo Sticot, CEO DE INTER VENEZUELA

MODERADOR: ALEJO SMIRNOFF, PRENSARIO INTERNACIONAL
PReSENTADOR: HUMBERTO GARCIA FERRO, SECRETARIO GENERAL DE
TepAL

12,30pm

SesioON AcabemicA: CMTS DOCSIS 3.0 DIMENSIONAMIENTO Y
PLANIFICACION. SALON FiLLMoRE 1
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van bien. En video casi estamos en full digital
y seguimos creciendo en el Premium, el VOD
y el HD. En banda ancha estamos probando
velocidades altas para lanzar anchos de banda
importantes, y en telefonia contamos con los
planes mads atractivos del pais), resalto.

Enelsegmento corporativo, Cable Ondasigue
creciendoen PyMEs. Tenemosyaunared defibra
a nivel nacional y estamos dando buen servicio
y valores agregados todos los dias a nuestros
clientes. Estamoshaciendo mucho endarvalora
nuestros clientes), afiadi6 Gonzélez Revilla.

Panamd es un mercado ‘muy competitivo), de
acuerdo al ejecutivo que tiene un consumidor
‘exigente’en calidad de productosyservicios. No
es facil de conseguir y nosotros lo tenemos. Re-
quiere muchainversiényagresividad de ofertas,
pero con calidad de entrega. No todos pueden
competir aqui. Para 2011 esperamos mejorar
nuestra posicién competitiva en cada segmento
y tener mucho foco en servicio al cliente. Ya
estamos preparando la siguiente generacién de
servicios de Cable Onda, completé.

PaneLisTA: FeLiPe GUERRA, Voice & DATA ENGINEERING MANAGER
LaTiN AmERICA, MoToROTA
PreseNTADOR: JoRGE GARRO, DIRECTOR TEPAL Y CEO CaBLE Tica

7pm

FiesTa Privapa VIP (POKeR) PATROCINADA POR Fox LATIN AMERI-
CAN CHANNELS

S6LO POR INVITACION

8,30pm
FiesTa DE BIENVENIDA PATROCINADA POR TRICOM, TURNER Y TEPAL
IMAGINE- PuNTA CaNA / FUERA DEL HOTEL (SE OFRECERA TRANSPORTE)

VIERNES 29 DE JuLio

10Am
TALLER TécNico: SoLuciones DiGiTaLes be Cisco PARA HEADEND Y
REDES DE TRANSMISION. SALON FiLLmoRE 1

PANELISTA: BRENO FLEURY, GERENTE DE DESARROLLO DE NEGOCIOS Y
SERviCIos DE VIDEOS PARA AMERICA LATINA, DE Cisco SYSTEMS

PReSENTADOR: RoDRIGO McCOLLINS, GERENTE SENIOR DE CABLE
OnDA Y MIEMBRO DEL coMITE DE ComPRAS DE TEPAL

11,30am
TALLER TECNICO: MAS SUSCRIPTORES CON UN NUEVO ENFOQUE VOD.
SALON FiLLmore 1

PANELISTA: OLIVER RousSEAU, DIRECTOR DE MARKETING Y COMUNI-
CACIONES DE LOGIWAYS

PResENTADOR: RobRrIGO McCOLLINS, GERENTE SENIOR DE CABLE
ONDA Y MIEMBRO DEL cOMITE DE ComPRAS DE TEPAL

%fiﬂ!p& =11 Media Networks

Latis Amenca

AMERICA LATINA,

AMERICA CENTRAL ¥ CARIBE  BRASIL MEXICO

ARGENTINA

Tel: (5411) S031-0800
ventasafitadosla@espn.com

Ted: (3311} 367 7=-7604 Ted: (3253) 5258 = 1963
marcelo. reni@espn.com ariurg. flores@disney.com

Teh: (3411) 4311-3532
Sebastian.lopez@espn.com
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TIGO: NUEVO PAQUETE
HD N CENTROAMERICA

APERTURA DE PARAGUAY

Tigo ha adoptado Tepal para alimentar su
contacto fluido con los programadores. Daniel
de Simone, gerente de programacién de la
compainia, habl6 con Prensario sobre los dos
lanzamientos que realiz6 en los tltimos meses
meses: ‘Estamos muy orgullosos con Tigo porque
lanzamos en Centroamérica un nuevo paquete
HD, llevando la mejor oferta en este rubro en la
region, yagregé: ‘Setratade diez canales
nuevos y un paquete de 16 canales
con lo mejor de la programacién
en HD del mercado, lo que nos
lleva a ofrecer un producto que
estd acorde alos principales mer-
cados de Latinoamérica.

La marca comenzard a operar
en Paraguay ‘con una oferta nueva
para el mercado), que incluye ‘progra-
macién y canales novedosos’ y un ‘producto
variado y de calidad como el que ofrecemos en
Centroamérica, destacd el ejecutivo.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Sobre el desempefio de la digitalizacién, el
HDyel DVR ensus mercados, explico: ‘A través
de mejorar la oferta de nuestros productos, con
mejores canales, nuevos paquetes como el HD
y servicios asociados al paquete digital estamos
acercandole al consumidor los beneficios de
mudarse a un paquete digital’ Y agregé: “Todos
conocemos los beneficios y la flexibilidad que

ofrece un paquete digital y nuestro objetivo
es lograr que esto sea valorado por
nuestros clientes’ Segin De Simo-
ne, el proceso de digitalizacion es
lento, y ‘tiene mucho que ver con
la economia de los paises donde
operamos’. Sin embargo, destac
que ‘cada vez més clientes se suman
anuestro paquete digital graciasauna
oferta de producto que cubre todas sus
necesidades en programacion’

En cuanto a los planes para el resto del afio,

dijo: ‘Nuestro objetivo en materia de progra-

ki

oy

Overseas Branch Office
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Daniel De Simone

macién es acercarle a nuestros clientes nuevos
serviciosy una mejor oferta de canales’ También
adelantd: ‘Antes de fin de afio en Centroamérica
tendremos nuevos canales con el objetivo de
acercarle una oferta atin mas variada a nues-
tros clientes’ Y comentd que la empresa estd
concentrada en el armado de un producto de
‘excelencia para Paraguay paracuandolancemos
Tigo en esa region.

El ejecutivo considera que la piraterfa es un
‘un problema serio en muchos paises donde
operamos’y agreg6: ‘Confiamos en las medidas
que los programadores estdn tomando para
regularizarlos mercados’Y concluyé: ‘Nosotros
seguimos trabajando para generar mercados
transparentes donde los competidores compi-
tan por servicio y calidad de producto’.
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ASTER: '"TEPAL PERMITE A LOS OPERADORES
LATINOAMERICANOS TENER UNA VOZ PROPIA SOBRE
LOS PROBLEMAS REGIONALES'

SEGUNDA FUERZA EN RePUBLICA DOMINICANA

AsTer COMUNICACIONES S.A. es el segundo
cableoperadordeRepublica Dominicana, pais
anfitriéndelaedicion2011 de Tepal. PRENsARIO
entrevisto a Jost FLORENTINO, director general
de Aster, y uno de los miembros fundadores
deTEpAL, quien destaca el posicionamiento de
la compania y el papel que hoy en dia cumple
la asociacion de asociaciones.

Fundada en 2002, Aster es fruto dela alianza
de seis operadores que durante anos habia dis-
putado mercado tanto en Santo Domingo como
en diferentes provincias del territorio domini-
cano: Telever, Visatdom, Telecable Quisqueya,
Cable TV Oriental, Vision Dominicana y 12
CableVision. Hoy es el segundo cableoperador
en el pais, detrds de Tricom.

José E. Florentino, director general de Aster,
esunodelosejecutivos con mastradicion
en el mercado dominicano de TV
de paga. Fue presidente ejecutivo
de Telecable Nacional desde su

recuerda Florentino.

‘Nosotros empezamos con seis canales
(WOR, WGN, WTBS, CNN, ESPN y Nick),
que pudieron ser contratados por nuestra
vinculacién con TCI. Muchos paises de Cen-
troamérica se nos acercaron para conseguir
técnicos especializados en el tema paraempezar
el cableado de sus redes, asi es que varios de
ellos iniciaron sus instalaciones con nuestros
ingenieros y técnicos..

TepaL
‘Telecable Nacional y otras operadores en
Costa Rica (Cablecolor) y Panama (Rexsa,
después Cable Onda) empezaron en 1983 a
organizar Tepal, a la cual se fueron agregando
las pequenas empresas que seiban formando. La
primera personaque mencioné “Tepal”comoun
posible nombre fue el Ing. José Guanti
de Panama, hoy fallecido, pero que
en ese tiempo estabaasociado con
Frank Santomano y operaban a

José E. Florentino, director general

mienzo estaba centrada en obtener

la derechos para la programacién de los
Estados Unidos, enfrentandose con el

inconveniente de que ninguno delos canales,
con excepciéon de CNN y ESPN,

eran duenos absolutos de los derechos de su
programacion —sobre todo los canales de pe-
liculas— y por lo tanto no podian ser vendidos
fuerade Estados Unidos, y no existfalegislacién
ennuestros paises sobre este tema. Estosincon-
venientes empezaron a ser superados cuando
se empez6 a desarrollar el negocio en los paises
grandes de la region, y fueron surgiendo las
versiones en espanol de todos ellos’.

‘Ayer como hoy, Tepalllenala gran necesidad

* 4
P = el g R
P I'l; .
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fundacién en el afio 1982, hasta Rexsa, precursorade Cableonda, para los cableoperadores de la

su venta a Tricom en 2001. dijo Florentino. region de tener una voz propia y unificada

“Telecable Nacional fue el

producto de una asociaciéon de
Telecommunications Inc. (TCI),
cableoperador de Estados Unidos
(luego comprado por Time Warner),
y un grupo de empresarios locales, entre los
cuales estaba yo. Al momento de iniciar ope-
raciones practicamente el negocio no existia
en Latinoamérica, con excepcién de México,
porque no habia programacién en espaiiol,

fue celebradala primerareunion
entre los operadores de Costa
Rica, Panamd ynosotros parahablar
del temay también en esareunién habla-
mos delaconveniencia de celebraranualmente
una convencién, que se ha convertido con los
afos en una institucion de la television pagada
en Latinoamérica’
‘La principal preocupacién de Tepal al co-

‘En esas oficinas de Panamd sobre los problemas regionales y

nacionales de cadaempresa miembro. Puedo
percibir la gran participacion de

Tepal en el crecimiento del negocio en
Latinoamérica, pues ademds de darnos esa
voz propia ante proveedores y relacionados,
nos ha dado la oportunidad de compartir
experiencias entre paises pequefios y grandes
y enriquecernos mutuamente de esas expe-
riencias’, finaliz6 el ejecutivo.

www.LatinAdsales.com

PRENSARIO INTERNACIONAL

El encuentro de la TV por suscripcion con la Publicidad
Véalo en accion en www.LatinAdSales.com
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) INFORME EsPEciAL

EL Munpo TEpPAL

Con representacion en la casi totalidad de
los paises de América Latina, la Organizacién
de Asociaciones y Empresas de Telecomunica-
ciones para América Latina, conocida por su
acrénimo original Tepal, tiene una caracteris-
tica singular: retine a los principales sistemas
de TV paga y también a las entidades que los
agrupan en cada nacion, como una federacién
donde es posible encontrarse con las diferentes
visiones de mercado y se procura arribar a
una estrategia que sea aplicable, en defensa
de la actividad.

Para la ExpoConvencién de Tepal 2011 en
Punta Cana, Repuiblica Dominicana, hemos
preparado este resumen de situacion que per-
miteanalizar el presente y futuro delaindustria,
mercado por mercado, efectuar comparaciones
y proyectar conclusiones a futuro, que en lo
inmediato hemos fijado en 2015.

AMERICA CENTRAL
En los seis paises de la region (Cos-
. 3 Rica, El Salvador, Guatemala,

- Honduras, Nicaragua, Panamd) se
estd transitando de un sistema con
- operadores locales mds o menos
‘ telcos y con Sky de México, que
AA L . . .,
: tomé de DirecTVIaoperacion DTH

' que ésta tenfa en América Central

y el Caribe. De acuerdo a Business

fuertes a una competencia con las

Bureau, hay actualmente algo mds
de tres millones de suscriptores de
TV paga en la region.

Lastelcos son principalmente Cla-
ro,de América Mévil (compré Estesa

‘ en Nicaragua en 2008), Millicom
* * 5 AmnetyyoperaTigo)
x ¥ % (que compré yyoperaTig

' y Telefénica, que recientemente
. obtuvo, con América Mévil, licencia

A el ICE, Instituto Costarricense de
Electricidad.
' Un hecho destacado es que Di-

gicel, operador de importancia en el
7 ¢ Caribe con sede en Jamaica, no haya
b/

en Costa Rica, donde compite con

logrado hacer pie firme en América

Central; los analistas regionales lo

atribuyen a ‘no haber podido adap-

tarse’al estado competitivo del mercado

en América Central. Digicel le vendi6 a Claro

PRENSARIO INTERNACIONAL

sus operaciones en El Salvador y Honduras, y
compro la operacién de Claro en Jamaica.
En Panamad es-

tin Cable Onda y  EvoLuciON DE SUSCRIPTORES DE TV DE PAGA,

Ei]

TEPAL

Cable&Wireless, que ~ por mercapOs (2010-2015)

tuvo el monopolio te- ]
En miles

Fuente: Private Advisor

lefénico hasta hace 20.000
algunos afios y ahora
incursiona en banda
ancha y TV. En Costa

Brasil

15.
Rica, el operador tra- 5.000

dicional es CableTica,
subsidiaria de TeleTica,

México

queoperaCanal 7ytie-  10-000

Argentina

ne un contrato MVNO —

(operador virtual de

telefonia) con el ICE. 5.000

En Guatemala, Amé- Venezuela

L —

rica Moévil lanzé Claro

Chile

TVapartirdelacompra
de Comtech, pero el 2010
mercado—757 mil sus-

criptores, de acuerdo a Business Bureau— estd
fragmentado por la presencia de numerosas
empresas pequenas y medianas, que deberdn
ir concentrdndose en la medida en que el
mercado evolucione.

En Honduras estd Cable Color, con ca-
bleado digital en once localidades y su zona
de influencia, compitiendo con Claro TV y
Tigo/Amnet en un contexto donde hay més de
200 cableoperadores independientes y por lo
tanto una fragmentacién importante para algo
més de medio millén de suscriptores, segin
Business Bureau.

ARGENTINA
Laaplicacién dela Ley de Servicios
de Comunicacién Audiovisual
'\ Nro.26522,promulgadaen2009,
y el establecimiento de un servi-

cio gratuito de Television Digital
Terrestre por parte del gobierno,

aser complementado con un servicio
DTH para cobertura en las zonas de escasa
densidad de poblacién, son las novedades mds
importantes—ylas que mdsinfluirdn en el futu-
ro— en este mercado, el de mayor penetracién
en la regién aunque sea superado en niumero
de suscriptores por Brasil y México debido a
su mayor poblacion.
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Cablevisién, de Grupo Clarin, es el mayor
participante, con 4,3 millones de suscriptores,
estando DirecTV en segundo puesto, con 1,3
millones. El total para LamacyBusiness Bureau
estd entre 7,8 y 7,9 millones de suscriptores,
pero esto incluye las conexiones ilegales y una
compensacién por subreporte. El crecimiento
es esencialmente demogréfico, en el orden de
5% a 6% por afio.

El paquete de Television Digital Terrestre
tiene actualmente 15 canales, se piensa llevar a
24,yllegaaunos400 milhogares equipados con
decodificador. Con motivo dela Copa América,
el gobierno ha puesto en funcionamiento un
plan adicional que propone la compra de un
televisor LCD de 32”ajubiladosypensionados,
con una cuotaequivalentea 15 ddlares durante
cinco afios. Estos receptores ya tienen decodifi-
cador y, si el plan es exitoso, se podria duplicar
la base de audiencia de la TDT.

Lainfluencia dela TDT sobre la TV de paga
es incierta. Por un lado, los canales privados
Telefé y El Trece no estan disponibles en este
paquete,aunque i estdn iniciando transmisio-
nes digitales. El Trece y su canal de noticias TN
estan disponiblesen HD paralossuscriptores de
Cablevisién que abonen el suplemento para TV
de alta definici6n de este cableoperador.

En lo que se refiere a acceso de Internet,

Fernando del Rincon

Vive el pulso del planeta.

Patricia Janiot

LUNEs a VIemes
7:00 pm
Hora de Atlanta

—

Vive la noticia
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EvoLuciON DE suscrIPTORES DE TV DE PAGA

EN CenTROAMERICA (2006-Jun. 2011)

Fuente: Private Advisor
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Argentina estd en tercer lugar, después de
Chile y Uruguay en términos de penetracion,
y en cuarto lugar, en ancho de banda promedio
provisto alos usuarios, detras de Chile, México
y Brasil (Fuente: Ookla).

BoLivia

Esuno delos paises con menor pene-
_ tracién de TV paga,acceso a Internet
y velocidad de acceso. El mercado
tradicional de TV paga estd com-
' puesto por la empresa Multivisién,
controladapor socios canadiense, que
opera en La Paz y otras ciudades, y las coo-
perativas telefonicas enlas principales ciudades.
Esta disponible unservicio satelital ofrecido por
la telco estatal Entel Bolivia y operado por la

empresa chilena TuVesHD.

Bolivia estd por debajo de los niveles espe-
rables de penetracién de TV paga, con cifras
totales que varfan entre 150 mil y 180 mil
suscriptores, lo cual indica que llega sélo a los
sectores de mayor ymediano poderadquisitivo.
El pais tiene asimismo una gran cantidad de
canales de TV abierta, y el gobierno ha estado
potenciando la red estatal Bolivia TV.

El plan satelital probablemente sea una
solucion para quienes viven en zonas rurales
y montafiosas, pero las perspectivas de creci-

PRENSARIO INTERNACIONAL
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miento son por ahora modestas en funcién
de los factores socioeconémicos, pudiendo
esperar un crecimiento de 50% en la base de
suscriptores de aqui a 2015.

Enlo querespectaaInternet, se esté trabajan-
do en un convenio con Paraguay para mejorar
el acceso y el ancho de banda ofrecido a los
usuarios, siempre dentro de las limitaciones
estructurales con que se tropieza.

BRrasiL
Uno de los motores econd-
micos de América Latina y del

mundo, Brasil estd llegando a T,
los 11 millones de suscriptores v
de TV paga y probablemente
alcance los 12 millones para fines
de afo, con un techo estimado en 16 millones
para 2015, que podria ser superado si la si-
tuaciéon econémica de la poblacién continua
mejorando como lo ha hecho en los ultimos
diez afos.

El crecimiento se explica por la activa com-
petencia que las telcos Embratel, Telef6nica,
Oi y mas recientemente GVT (adquirida por
la francesa Vivendi) le estén planteando a la
MSO de cable Net Servicos (cuyo titular es
Globo, pero las acciones pertenecen a Telmex,
a través de Embratel) y Sky, controlada por Li-
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berty con Globo como accionista minoritaria.
Brasil estambién el pais mas adelantado en HD,
con mds de 1 millén de suscriptores HD, y la
mayor productora, Globosat, con 10 canales.
Cabe recordar que Brasil fue el primer pais de
la regi6n en iniciar la TV digital, en diciembre
de 2008.

El gobierno de Dilma Rousseff estd conti-
nuando las politicas de telecomunicaciones
del anterior mandatario Luiz Indcio Lula da
Silva, con dos planes en lo inmediato: acceso
a banda ancha de 1Mbps a R$ 35 (unos 21
dolares) y telefonia fijaa R$ 13 ( 8,50 dolares),
con 6rdenes a las telcos de ofrecer el servicio
hacia septiembre de este ano. En lo que hace
a TV paga, se sigue discutiendo en el Parla-
mento la propuesta PLC-116 (sucesora de la
PL-29 de hace afios) que establece cuotas de
programacioén local obligatoria en todos los
canales, incompatibilidad de la produccion de
contenidos con su distribucién, desaparicion
de las restricciones a la inversion extranjera
en distribucién (que se aplicaria a cable; en
MMDSyDTH nolashay) y establecimiento de
lalicencia tinica, que permitiria a una empresa
de cable operar un servicio DTH, y a las telcos
ofrecer cable. Pese a los esfuerzos del gobier-
no por acelerar el tramite y hacer aprobar la
PLC-116, siquiera con modificaciones, lo que
los analistas locales denominan el “entramado
politico” estd demorando el protocolo.

Anteesto,la AgenciaNacional de Telecomu-
nicaciones (Anatel) se ha lanzado a proponer
una nueva reglamentacion para TV paga, con
un reglamento que estuvo expuesto a consulta
publica hasta mediados de julio y bdsicamente
abre el mercado de cable alas telcos, fija un pre-
ciobajo paralaasignacién delicencias (R$ 9 mil,
unos 5mil délares) yadmitelicencias multiples
por municipio. Los cableoperadores,a través de
Net y ABTA, se oponen a esta apertura.

En materia de Internet, el Plano Nacional de
Banda Larga (PNBL) contempla que el Estado
actue en las fases “backhaul” pero no compita
en la venta al publico del servicio de 1 Mbps
a R$ 35. Estd en cambio pendiente una mayor
supervision de la calidad del servicio, estando
previsto que los proveedores deban ofrecer
en todo momento por lo menos el 70% de la
capacidad prometida. Actualmente el limite
legal es del 10%.

GLEE
TABU Y
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TRABAJAMOS PARA QUE
LA TV PAGA SEA UN SERVICIO
INDISPENSABLE.
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CHILE

Después deun proceso de consolida-
ciéndelaindustriade TV paga que
resulté en VIR abarcando el 80%
del mercado de cable, en los ulti-
mosanoslaMSO controlada por
Liberty se ha enfocado en ofrecer
mds servicios a sus clientes existentes,
antes que buscar nuevos suscriptores. Asi, su
participacién de mercado de TV paga ha des-
cendido, pero creci6 en Internet, telefonia, y en
el 2012 se lanza a telecomunicaciones méviles,

completando el Cuddruple Play.

Las telcos se han encargado de aumentar la
base total de suscriptores a unos 2,2 millones,
indice interesante para un paisde 17,5 millones
de habitantes. La penetracion de Internet es
también comparativamente alta y la velocidad
de acceso ofrecida es la mayor en la regién.

Pero, hay complicaciones: el Parlamento estd
tratando una Ley de Television Digital, que
establecerialos futuros pardmetros dela TV de
aire pero también contiene una propuesta que
inquietaalos cableoperadores:los broadcasters,
incluyendola TV publica TVN, quieren cobrar
por la retransmision de sus contenidos en TV
paga,alegando queellos entregan gratuitamen-
te un producto que es fuente de lucro para el
cable y el DTH.

Laleytiene que desentraiar también el futuro
de los “canales universitarios’, fundamental-
mente 11 y 13 en Santiago, que son operados
privadamente porque las universidades no
pudieron afrontar las pérdidas que les ocasio-
naban. Todaslas partes involucradas consideran
que habrd una solucién consensuada, pero hay
que elaborarla.

El crecimiento de la base de TV paga en
Chile hacia 2015 estd limitado porla poblacién
y el empuje hacia la telefonia (especialmente
celular) e Internet. Se estd pensando mucho en
el concepto de la TV mévil, que puede ser una
fuente de negocios en el futuro.

CoLomBiA

Después de un proceso por
el cual Telmex adquirié los
principales cableoperadores

e intervinieron en el mercado '
las telcos publicas (como EPM,
de Medellin, pero también las de

PRENSARIO INTERNACIONAL

EL Munbo TEePAL « " 3

Bogotd y Cali), el foco estuvo puesto el afio
pasado en el tercer canal privado, cuya adju-
dicacion fracasé, y este aio en la supresién de
la Comisién Nacional de Television, que busca
(y ha conseguido) el gobierno de Juan Manuel
Santos. Estollevard todavia varios meses y falta
la legislacion que la reemplace.

Para los programadores, sigue siendo un
dolor de cabeza la diferencia entre las cifras
oficiales publicadas por la CNTV sobre sus-
criptores a TV paga, que estdn en el orden de
3,7 millones, y lo conocido sobre penetracién
de TV multicanal (avalado por la CNTV con
supublicacién oficial), quellegaa 7,5 millones.
Parte de la diferencia estaria en los sistemas
“comunitarios”, que servirfan entre 1,3 y 2
millones, segtin distintas fuentes, y los “para-
bélicos”, pero, queda una importante masa de
suscriptores, que podria llegar alos 2 millones,
sin justificar.

Otranovedad delos dltimos tiempos ha sido
el regreso ala actividad de los cableoperadores
que vendieron sus sistemas originales a Tel-
mex y ahora estdn regresando a la actividad,
comprando cable pequenos y expandiéndolos.
Hay también una mayor produccién de canales
para cable, que buscan abrirse terreno en los
mercados internacionales.

Todo esto genera un mercado dindmico.
A los efectos estadisticos, lo que se espera es
que se reduzca la diferencia entre los “hogares
multicanal”ylossuscriptoresreconocidos. Para
que ello suceda, habrd que esperar primero a
que se defina la situacién post-CNTV (lo cual
llevardtodoelafio2011) yescuchar alasnuevas
autoridades explicando sus planes de accién.

Ecuapor
Laintervencién delgobierno

del presidente Rafael Correa

en los medios parece haber

afectado el crecimiento del

mercado,donde estain TV Cable,
sistema con presencia en Quito, Guayaquil
y Cuenca, entre otras ciudades; Univisa, con
transmisién inaldmbrica; Telmex, que estd
tendiendo fibra 6ptica; DirecTV, y un grupo
de independientes que mantiene un bajo
perfil. El total de suscriptores es de 500 mil,
segtin Business Bureau, y el crecimiento estara
condicionado ala estrategia delasautoridades,
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evolucién econ6mica del pais y la distribucién
del ingreso.

Al igual que Perd, Ecuador parece tener un
problema de pirateria mds elevado que otros
paises de la region, que requerirfa accién por
parte de las autoridades.

Mexico

El otro mercado principal de
América Latina, México va
creciendo por la conquista de
nuevos suscriptores de Sky y
Dish (15% y mads por afio),
y en menor grado por los ca-
bleoperadores, que estdn enfocando
también a Internet y telefonia, cuyos indices
de crecimiento son mayores que los de TV:
10% a 20%, tal vez mds, frente a 5%-6% de

television.

Elprincipal tema de discusién en México, en
estos dias, concierne a otro aspecto: las tasas de
interconexién que cobra Telmex, que controla
entre el 70% y el 80% del mercado de telefo-
nia, a los restantes actores del mercado de las
telecomunicaciones. A través de la Comisién
Federal de Telecomunicaciones (Cofetel),
el gobierno ha fijado tasas de interconexion
sustancialmente mas bajas que las que venia
cobrando Telmex. También se le impuso, a
través dela Comision Federal de Competencia,
una multa de cerca de mil millones de délares
por practicas supuestamente anticompetitivas,
que la empresa dirigida por Carlos Slim estd
objetando judicialmente.

Laadministracién del presidente, Felipe Cal-
derdn, cuyo sexenio finaliza en 2012, enfrenta
otros dolores de cabeza: La Suprema Corte ha
confirmado el congelamiento de un pretendido
avance del “apagoén analégico” a 2015, por una
objecién del Parlamento, donde se cuestiond
que fuera por Decreto y no a través de Cofetel.
Esto impediria disponer de frecuencias del
espectro para telecomunicaciones; en su lugar
seharfa unamigracién por zonas,comenzando
por aquellas donde exista una mayor disponi-
bilidad de frecuencias. Como en otros paises, la
conversion de la TV a digital tiene un objetivo
econémico: las frecuencias que quedan libres
se venden a las telcos para comunicaciones
moviles,amuybuen precio. El problemaes que
hay que subvencionar la entrega de de

@Jiscovery

Nueva cara, mismo canal.
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codificadores digitales a la poblacién de
bajos recursos, que de otra manera quedaria
sin acceso a la TV de aire.

El otro tema candente es la solicitud de
Telmex para que se la autorice a dar television.
Los cableoperadores se oponen a esto (no hay
problemas con los demds operadores telefoni-
cos) argumentando que el poder econémico de
Telmexlos dejaria fuera del mercado. Porahora,
el gobierno Calderdn se ha resistido a entregar
la autorizacién, que implicaria un cambio
en el “titulo de concesién” y ha esgrimido el
argumento de las tasas de interconexién. Los
analistas coinciden en que, a largo plazo, la
autorizacion deberd ser efectivizada.

PArRAGUAY
Paraguay puede dar el gran

‘ salto desde 2011 al 2015 por

la instalacion de tres provee-
' dores DTH (Claro, DirecTV'y
TuVesHD) y cable por parte de

Tigo (Millicom),en competencia

con Cablevisién, con central en Argentina,
instalado desde hace anos.

El mercado tiene un estimado entre 200 mil
y 220 mil suscriptores; solo Claro tiene previsto
agregar 100 mil en tres afios. En conjunto, es
facil que se duplique, y habra que ver el efecto
deestefenémeno sobrelosindependientes, que
operan a pequefia y mediana escala alrededor
de Asuncién y en otras ciudades.

PErU

Siel electo presidente Ollan-
ta Humala logra efectiva- ‘ ’
mente una mejor distribu-
cién del ingreso, Peru serd
otro mercado con crecimiento
explosivo en los préximos anos.
Después de anos comodos en que tuvo el
mercado para si, Cable Magico (controlado
por Telefénica) vio llegar a Claro y DirecTV,
pero no se entablé una competencia fuerte,
como ha sucedido en Chile. Hay ademds un
sector de independientes, con mds de 200

licencias entregadas, unas 140 en funciona-
miento, y un bloque de unos 300 mil a 400
suscriptores atendidos.

Peru tiene alrededor de 1,4 millones de
suscriptores; hay un indice de pirateria con
personas que toman la sefial de DirecTV
y la distribuyen entre sus vecinos, delito
que la empresa y el gobierno han venido
combatiendo.

RepuBLIcCA DoMINICANA
Un mercado en fuerte activi-
dad a partir de la existencia

‘@. de varios cableoperadores
‘ de importancia, como Tri-
com, Aster y varios otros;

el ingreso de América Mdvil
con ClaroTV a partir de la toma de control
de Codetel, Wind Telecom (subsidiaria de
VimpelCom, una telco rusa) y la presencia
de Sky de México, arribando en su conjunto
a un estimado de 717 mil suscriptores, de
acuerdo a Business Bureau.

La competencia ha llevado a los princi-
pales actores a tratar de ofrecer servicios
empaquetados para diferenciarse de los
independientes; de acuerdo a Signals Te-
lecom, Claro/Codetel lleva el liderazgo en
este sentido, con Cuddruple Play. Para una
poblacién de 10,5 millones de habitantes y
fuerte presencia de TV de aire, el crecimiento
pareceria estar mas enfocado en lograr que
los usuarios contraten mds servicios que en
una expansiéon demografica.

URuGUAY

N

p |

En Uruguay;, el pais con el
h___ 4

segundo indice de penetra-
cién de TV paga en América
Latina, el acceso a Internet, al
igual que la telefonia fija, es monopolio de la
telco estatal Antel. La paradojaaquies que, en
tanto el indice de penetracién de Internet es
delos més altos—segundo, detras de Chile—,
lavelocidad que reciben los usuarios es de las
mds bajas. Un plan de acceso universal a Triple

Play encarado por el gobierno anterior, de
Tabaré Vézquez, fracasé por falta de acuerdo
sobre la relacién entre los broadcasters (que
controlan cuatro de los sistemas de Monte-
video), los cableoperadores y Antel.

El crecimiento futuro del mercado uru-
guayo, actualmente en 530 mil suscriptores
segin Private Advisor, estd limitado por la
demografia: hay 3,5 millones de habitantes, y
poco mds de un millén de hogares. Antel estd
trabajando en una red de fibra 6ptica que le
permitiria ofrecer acceso a Internet de alta
velocidad y TV paga, habiendo hecho una
experiencia con TV mdvil hace dos veranos
en Punta del Este, el principal balneario
uruguayo.

VENEZUELA

El mercado venezolano de
TV paga ha experimentado
sostenido crecimiento enlos
ultimos tiempos, en un marco
en el que DirecTV ha logrado
convertirse en el principal proveedor, frente a
los cableoperadores Inter, Net Uno, Superca-
bleyunacantidad deindependientes,y puede
suponerse que este crecimiento continuard,
aunque a menor ritmo, en el futuro.

Una novedad que podria alterar el equili-
brio entre los diferentes actores es el lanza-
miento del servicio DTH de la telco estatal
Cantv, a lo que se agregaria un servicio de
fibra FTTH de alta capacidad para sectores
de alto poder adquisitivo de Caracas, un mo-
delo similar al que estdn siguiendo Telmex y
Telef6nica en otros paises, con suerte disimil,
y al de Antel en Uruguay.

El ente oficial Conatel lleva una pro-
lija cuenta de la evolucién del parque de
suscriptores de TV paga, aunque analistas
locales afiaden alrededor de 300 mil hogares
conectados a sistemas sin licencia o subrepor-
tados, y un cierto porcentaje de conexiones
clandestinas, con lo cual las cifras oscilan
entre 2,5y 3,4 millones, segtn la fuente que
se consulte.

Para mantenerse actualizado, visite www.prensario.tv todos los dias
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Business BUReau: TV biGgitaL y HD

EN AMERICA LATINA

(GLOBOSAT, EL MAYOR PRODUCTOR DE TV HD DE AMERICA LATINA . -

Mis de 13,5 millones de suscriptores de HD
tendrdla TV de pagalatinoamericanahaciafines
de 2016, de acuerdo a un informe realizado re-
cientemente por la consultora Business Bureau,
dirigida por Horacio Gennari.

Esa cifra se compara con los 2,57 millones
estimados para fines de 2011, representando
mds que la quintuplicacién del actual mercado
para el HD. El aumento est4 justificado, segin
Business Bureau, por el interés del ptiblico hacia
los torneos deportivos; la caida en los precios
de los receptores de television LCD y LED; los
Juegos Olimpicos de Londres 2012, de interés
global; la caida de los precios de suscripcion a
losservicios HD, también estimada parasuceder
a partir de 2012, y la Copa Mundial de la FIFA
en Brasil, en 2014, escenario favorable que se
reiterara con los Juegos Olimpicos de 2016,
también en Brasil.

El reporte incluye un resumen de la cantidad
de abonados a TV paga por pais en América
Latina, que da un total de 43,5 millones y un
abono mensual promedio de 24 délares, y
una proyeccién de abonados digitales para la
region, andlisis que no incluye Brasil y prevé
un crecimiento a 27,5 millones de suscriptores
en cinco anos, a partir de 12,4 millones a fines
de 2010 y un estimado de 15,6 millones para
fines de 2011.

Cabe senalar que en el
andlisis de abonados digi- EstimAcioN DE CONEXIONES DIGITALES
tales pesa mucho el hecho M2 AwmERIcA LaTiNA (2010-2015)

de que todos los abonados

Horacio Gennari

En miles :
DTH]loson;en 2010 estaban 30.000 S 60%
estimados en 7,5 millones y
aumentardna 12 millones. A 25.000 —
diferencia de otras empresas -50%
(s . 20.000
de analisis de mercado, Busi-
ness Bureau no prevé que en CIREIE
preveq 15.000 —40%
2015 haya mds suscriptores
de DTH que de cable. 10.000 Do
28% —30%
Canates HD 50007 —a— Penetracion TV Digital
Otro aspecto interesante
delinforme es un ranking de 2009 ' 2010 ' 2011 2012 ' 2013 ' 2014 2015

los principales productores
de canales HD de Latino-
américa, liderado por Globosat—Ia productora
de canales de TV de paga de Globo—, que es
el mayor proveedor de sefiales de la region, en
tanto Sky, también en Brasil, es el sistema que
mads canales HD distribuye.

Globosat emite 10 sefales en alta definicion,
seguida por Fox y Televisa Networks con siete,
HBO con cinco, Sky con cuatro y Disney/ESPN
y Media Networks (la empresa de Telefénica
con sede en Pert) con tres. El total de sefales
disponibles en la region es 93.

En materia de distribuci6n, Sky

SENALES HD POR GENERO EN ater
AME L (2011) de Brasil lidera con 37 canales;
MR AT Cablevision de Ciudad de México

Noticias
Otros*
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Fuente: Business Bureau

tiene 29 canales HD, en tanto Sky del mismo pais
ofrece 26; Net Servicos de Brasil ofrece 23; TVA
deBrasil tiene 19; Cable Magico va con 18; Cable
Ondade Panamé con 16,aligual que VIRy GTD
de Chile y Tricom de Dominicana. Cablevisién
y Teledigital de Argentina tienen 15. DirecTV
distribuye 13 canales en Venezuela, 12 en Argen-
tina, 11 en Uruguay y 10 en Ecuador.

En cuanto a los géneros de los canales, de los
93 considerados por Business Bureau 19 son de
Cine/Series, 18 de Deportes, 17 de Broadcast y 9
de , “Entretenimiento”, seguidos por los rubros
“Documentales”y“Musica’,consietesenalescada
uno. Los canales propiedad de sistemas de cable

y los de “Varieda-

EsTiMAcION DE SuscriPTORES HD EN des” comparten la
LaTiNnoAMERICA (2011-2016) siguiente posicion,

con cuatro sefiales

cada uno, y luego
13.551 estdn las categorfas
“Estilo de Vida”
y “Noticias”, con
dos sefiales cada
una; y finalmente
Otros, que incluye
“Nifos”, “Cultura”,
“Adultos” y “Re-

2014 2015 2016 ligioso”, con una

Fuente: Business Bureay ~ S¢nal cada una.
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LA NOCHE DEL JUEVES

ESTANKARDASHIAN

ALEJANDRO PUENTE:

‘LA INDUSTRIA DE TELECOMUNICACIONES DE MEXxico
CONTINUA CON ALTOS NIVELES DE CONCENTRACION'

CRECIMIENTO EN VIDEO, INTERNET Y TELEFON

ALEJANDRO PUENTE, presidente de CANITEC
destacaa PrReNsARIO en estereportaje el estado
actual de la industria de las telecomunica-
cionesy habla sobre la reciente convenciéon
Expo CaniTec 2011 celebrada en la ciudad de
Puebla, México.

‘La industria de las telecomunicaciones en
Meéxico contintia con altos niveles de concen-
tracién en mercados como la telefonia fija y
movil y el acceso a Internet. En telefonia fija,
Telmex contintia con el 80% delaslineasfijasy
los operadores de cable yarebasaron el 5%. En
telefonia movil, Telcel (América Mévil) atin
tieneel 71% delaslineas méviles, mientras que

’

crecimiento menor de las empresas de cable
en ese servicio, anadid.

En los dos dltimos afos, la television por
cable ha crecido a un ritmo de 6% anual, para
sumar poco mds de 5,4 millones de usuarios,
en tanto que la televisién de paga en general
super6 ya los 10,5 millones, lo que represen-
ta una penetracion del 39% de los hogares
mexicanos.

‘En la Expo Canitec 2011 se corrobor6 el
poder de convocatoria de nuestra industria.
Tuvimos el honor de que nos acompaiiara el
Presidente de la Republica, Felipe Calderén
Hinojosa, tres gobernadores, varios secreta-
rios de estado y los sefiores comisionados de

Alejandro Puente junto a el presidente de México, Felipe Calderon,
en la inauguracion de Canitec 2011

Telefonica Movistar, en segundo lugar, sélo
tiene el 21% de ellas’, explicé Puente.

‘En acceso a Internet de banda ancha fija,
Telmex tiene el 75% de los accesos, en tanto
que la industria de cable tiene el 21%. La
competencia en television de paga se ha in-
crementado con la entrada de un operador
més de DTH, lo que ha repercutido en un

la Cofetel”

Estuvieron también presentes expositores de
120 paises, tanto de organismos proveedores
de contenidos,como de empresas proveedoras
de soluciones tecnolégicas y equipamiento
para la industria de cable. ‘Asistieron mds de
3.000 personas entre industriales de cable, fun-
cionarios publicos, legisladores y consultores

Cdmara Nacional de la Ind
Telecomunicacioenes por Cg

Alejandro Puente, presidente de Canitec,
en el discurso inaugural
dedicadosalastelecomunicaciones de México,
América Latinay paises distantes como Taiwan
y Rusia, argument6 Puente.

‘Los asistentes al Seminario Internacional de
Telecomunicaciones tuvieron la oportunidad
de escuchar a expertos nacionales e interna-
cionales de primer nivel, quienes expusieron a
profundidad temas tan diversos como el de la
television digital terrestre,lainterconexién de
redes, la banda ancha mévil, y las tecnologias
de la informacién y las comunicaciones y el
automovil’

CRECIMIENTO EN TODOS LOS SERVICIOS

Sobre el crecimiento en el dltimo afo y
el numeros de suscriptores en los diversos
servicios, Puente comenté que la industria
de cable en México ‘continué con su creci-
miento sostenido en los tres servicios bédsicos
que ofrece’.

Y afiadié: ‘Ademads del 6% en television,
se crecié a un ritmo del 20% anual en acce-
sos a Internet (se sumaron 2.2 millones de
suscriptores de acceso a Internet de banda
ancha) y 25% en telefonia fija (1.1 millones
de suscriptores mds de telefonia)’.

‘Tuvimos una nutrida asistencia al piso de
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exposiciones, superamos el nimero de ex-
positoresdel tltimo afio y se discutieron temas
fundamentales en los espacios académicos’

‘Canitec seguird siempre aportando a las
autoridades elementos dirigidos a mejorar el
ambiente regulatorio en el sector, al tiempo
que seguiremos defendiendo que existan
mejores condiciones para una competencia
sana y equitativa en todos los mercados de
las telecomunicaciones’.

‘Aportaremos ejemplos de las mejores
précticas internacionales que han permitido
a otros paises incrementar la penetracion
de los servicios, en particular de la banda
ancha, que es determinante en el incremento
de la competitividad y productividad de las
naciones’.

EL crecimiento DEL DTH

En referencia a este tema, Puente aseverd
que en los dltimos afios la television de paga
viasatélite ha presentado un crecimiento muy
importante, especialmente en México, pero
que sin embargo, ‘ello no ha representado una
reduccién en el nimero de suscriptores de la

television por cable’

‘El crecimiento en este segmento se ha dado
principalmente en sectores que no tenfan tele-
vision de paga, por lo que el efecto ha sido el
deincrementar mdsla penetracién, mas quela
de“canibalizar” el mercado.Los operadores de
cable se han enfrentado eficazmente a los ser-
vicios de DTH a través del empaquetamiento
de servicios en doble o Triple Play’.

Respecto al tema que se trat6 en Canitec
sobrelo que se viene conla TDT alargo plazo,
comentd que se cree que ese proceso se estd
apegando a las normas legales actualmente.
‘El proceso de transicién a la TDT es en
parte incierto, ante la suspensién que otorgé
la Suprema Corte de Justicia de la Nacion
(SCJN) al decreto presidencial de septiembre
pasado que, entre otras cosas, fijaba el “apagén
analdgico” para el 31 de diciembre del 2015},
remarcé Puente.

Por ello, el proceso de transicién sigue su
curso con base en el acuerdo secretarial de
julio de 2004, en el que se establecieron seis
periodos trianuales para realizar la transicién
en forma gradual.

PLANET
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ALTERMA'TY

CANITEC

‘Hasta el momento, el proceso ha seguido su
curso con base en lo planteado en ese acuerdo,
pero serd necesario esperar a que se destrabe el
asunto enlacorte, paraque se puedan estable-
cer realmente los alcances dltimos derivados
de la transicion. Ello incluye, por ejemplo, si
los operadores de television abierta podran
0 no prestar servicios de telecomunicaciones
(incluido el de television de paga) y bajo qué
condiciones lo harfan; cémo se definirian y
entregarian los apoyos para la adquisicién
de cajas decodificadoras para la recepcion de
senales digitales, etc..

‘La industria de las telecomunicaciones
sigue en un proceso de fuerte transformacién
y competencia derivado de la convergencia
de tecnologias y servicios. Los industriales
del cable tienen retos enormes ante si, tanto
tecnologicos como de competencia, pero
también se encuentran ante oportunidades
unicas de crecer, diversificarse y fortalecer sus
posiciones dentro del sector estratégico delas
telecomunicaciones. Desde nuestra posicion
seguiremos apoyandolosa que estas oportuni-
dades se conviertan en realidad’, finalizd.
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Sky: ‘AHORA LOS SECTORES POPULARES PUEDEN
ACCEDER A LA TV DE PAGA coN VETV'

ALCANZA 3,3 MILLONES DE SUSCRIPTORES

Alex Penna, director general

Sky es el sistema de TV de paga més
importante de México, con més de 3,3
millones de suscriptores, y que ha mos-
trados un ‘muy acelerado crecimiento’ en
los ultimos meses, de acuerdo a Alex Penna,
director general, quien atribuyo este éxito al
paquete VeTV, el cual aport6 a los clientes
una ‘oferta atractiva’ con mayor facilidad de
acceso y flexibilidad.

‘Es un segmento de mercado muy amplio
que estaba desatendido: un sector popular
que no contaba con TV de paga, pero que
puede acceder gracias a este tipo de paquetes.
Ofrece 41 canales, incluyendo los canales de
TV abierta y las mejores senales de TV de
paga. Tiene un precio accesible y brinda cierta
flexibilidad econémica. Es un paquete tinico
en el mercado diseiado como prepago desde
su origen, y disponible a US$ 14,45 por mes),
describié Penna a PRENSARIO.

También es ‘flexible’ con el suscriptor que,
si no cuenta con los recursos para hacer su
recarga a 30 dias, puede esperar un par de
meses y su TV de paga no se cancela, sino que
quedaen stand by.’La combinacién deunbuen
producto, un precio accesible y flexibilidad
resultan en el éxito que tenemos), asevero.

Ademds de ser lider de México, Sky es la
empresa DTH con més abonados. Penna co-

PRENSARIO INTERNACIONAL

menté que la variedad de ofertas es la ‘clave’
del éxito. Estas incluyen paquetes econdmicos
como VeTV, o modulares que permiten diver-
sas combinaciones como MiSKY.

‘Tenemos una oferta de TV paga completa
con paquetes tradicionales, basicos y Premium
con contenidos en exclusiva. Por ejemplo, MiS-
KY permite al suscriptor elegir los médulos
que prefiera; puede incluir peliculas, canales
de entretenimiento o infantiles, y cambiarlo
cada mes de la forma que quiera’ anadié

FUERTE PRESENCIA EN
CENTROAMERICA
Sky esta presente tam-
bién en Centroamérica,

donde ha crecido en
numero de clientes pese

a la competencia, tanto

en cable como en DTH.

En paises como El Salvador,

Panamd y Costa Rica, cuenta

con cerca de 160.000 suscriptores, que

son grandes espectadores de la Liga Espafiola

de Futbol, uno de los contenidos exclusivos
mds fuertes de la compaiiia.

‘En Republica Dominicana, las ventas se han
impulsado gracias al lanzamiento reciente de
un paquete econdémico similar a VeTV, pero
que no es prepago. En el resto de Centroamé-
rica se estdn estudiando las posibilidades de
promover paquetes del mismo estilo para
acelerar el crecimiento de la base de subscrip-
tores en la region), resalté Penna.

El afio pasado, se lanzaron propuestas sa-
telitales donde se insertaron canales locales
de la mayoria de los paises de la regién. Asi
se mejoré la oferta de contenidos en Costa
Rica, Republica Dominicana, Panamd, Hon-
duras y El Salvador y se hizo mds atractivo el
producto,lo que repercutié en el crecimiento
de la empresa en Centroamérica.

DIFERENCIARSE DE LA COMPETENCIA
Respecto a sus competidores, Penna explico

que es ‘dificil ofrecer una alternativa mejor’

a la de Sky: ‘Dish, el principal competidor,

<28 >

comenzd a operar con un paquete limitado
y muy econémico (US$ 12,74), pero la gran
diferencia estd en que no incluye las sefiales
de TV abierta, como las de TV Azteca y Te-
levisa. El resto de los paquetes estdn arriba
de ese costo. Pero no se puede competir con
nuestro paquete VeTV ya que ellos funcionan
con el tradicional sistema de postpago, donde
la senal se corta por de cumplimiento con
las cuotas’

Ademds conté que préximamente Sky
lanzara el servicio VOD, y estd trabajando en
el concepto de TV Everywere, parala transmi-
sion de contenidos que puedan visualizarse
desde celulares, iPhone’s y iPad’s. ‘Estamos
trabajando para seguir distinguiéndonos. La
competencia existe y debemos estar alertas,
pues cada vez crece mds dentro del mercado.
También han evolucionado losservicios Triple
y Cuddruple Playy hay nuevos jugadores como
Dish y TotalPlay de Iusacell —ver notaaparte.
Tenemos que estar preparados para competir
y ajustar estrategias para seguir teniendo éxito
en el negocio’.

EL crecimiento con HD

El ano pasado Sky lanz6 los canales en alta
definicién, que también se ha reflejado en un
crecimiento significativo. El paquete actual
cuentacon 21 canales HD yalos subscriptores
a ese servicio se le ha agregado un plus de
contenidos especiales como la Liga Espafiola
de Fiitbol y la NFL en HD.

Ademis, ofrece un decodificador que
permite ver en HD y grabar a partir de los
que cuentan con el paquete Moviecity o
HBO. Ahora, lanzard también una caja mds
econémica sin disco duro que, si bien no
permite grabar, se puede conectar un disco
duro externo para guardar los contenidos
deseados. Con ello piensa ampliar su base de
suscriptores.

Finalmente, Penna expresd: ‘Es una maravi-
lla cuando te acostumbras a ver contenidos en
HD vy dificilmente puedes volver al de antes.
Hemos experimentado un crecimiento fuerte
y seguiremos aumentando la base’.
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CABLEVISION: MAS ofFerTA HD
Y FUERTE APUESTA POR VOD

Sumasa 680.000 ABONADOS DE VIDEO EL PRIMER TRIMESTRE DE 2011

¥

Guillermo “Memo” Salcedo

Guillermo “Memo” Salcedo, director de
Mercadotecnia de Cablevision, explico a Pren-
SARIO que la compaiiia ha tenido un ‘muy buen
comienzodeano),creciendoenlaofertade canales
HD, VOD y VOD HD, ademds de la apuesta por
aumentar en velocidades de Internet.

El cableoperador del Grupo Televisa tenia
al cierre del primer trimestre de 2011 680.000
abonados de TV de paga, 310.800 de Internet de
bandaancha,y cercade200.000 detelefonia,loque

suredyacercandolafibradpticaalhogar del clien-
te parabrindar una mayor capacidad del servicio
delInternetynuevosservicios,demanerarentable.
‘Hoy ofrecemos paquetes con 20 megasen Ciudad
de México, y estamos probando velocidades de
mas de 100 megas en laboratorio, con esta fuerte
apuesta tecnoldgica; asever6 Salcedo.

HD vy VOD

Lanzado desde 2005, Cablevision ha sido uno
delospionerosenelservicioHDyVOD en Ciudad
de México. Actualmente cuenta con 32 sefiales
HD, entre ellas, ESPN HD, HBO HD, Moviecity
HD, MGM HD, TLC HD, Discovery Theater
HD, MTV HD, CNN HD y los canales abiertos
de Televisa mas TDN HD y Golden HD.

Los nuevos paquetes YOO de Cablevisiéon
incluyen HD sin costo adicional, aunque los
suscriptores también pueden tener HD a la
carta agregando HDPack Value o Premium a su
paquete actual. Los paquetes HDPack Premium
incluyen 29 canales HD y el videograbador DVR
con sintonizador dual en HD desde 195 pesos
por mes ($16,5 délares, aproximadamente) y
HDPack Value, con 29 canales HD desde $99
pesos por mes (8,5 ddlares, aproximadamente).

VOD ha aportado una experiencia ‘magnifica’
ala compania, creciendo no sélo en la cantidad
de suscriptores, sino también en el ndimero de
compras y, por lo tanto, de ingresos.

‘La apuesta de Cablevisién es hacia la no
linealidad de los contenidos, siempre y cuando
se pueda, ya que hay géneros que no lo permite
(noticias, por ejemplo). En el DF mexicano hay
poco tiempo para ver TV vy, sobre todo, llegar
a casa a tiempo para asistir a los programas
que mds nos gusten. Por eso el VOD es una
oferta que ha sido tan bien aceptada por los
usuarios, complet6.

Cablevision también ofrece PPV (denomi-
nado Pago Por Evento, PPE) y aunque Salcedo
consideraque el VOD ‘es un producto sustituto’
paralamayoria delos contenidos que se pueden
ofrecer en PPE, remarcé quelos deportes como
peleas, partidos y programacién para adultos
seguirdn ofreciéndose en Pago por Evento de-
bido a la naturaleza de la forma de consumo
de estos contenidos. Las peliculas de estreno en
Cablevisién On Demand tienen regularmente
un precio de $40 pesos mexicanos (3,4 ddlares)
mientras que en PPE tienen un precio de 36
(3,10 délares).
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en TV) de los programas
producidos por Televisa,
peliculas, contenidos para la
familia y nifios, y programa-
ci6n adulta.

1Q 11 De acuerdo a Salcedo, el

<30>

‘Estamos seguros de lo que ofrecemos al
clientey por quénoseligen. Competimos desde
hacemucho tiempo conimportantesjugadores
y no hemos visto nada nuevo bajo el sol. Afor-
tunadamente es una competencia sana en un
mercado bien regulado’, finaliz6 Salcedo.

ARGENTINA /' BOLNEA / CHILE / PARAGLAY /' UMUGUAY

MEXICO / CENTRO AMERSCA / PAISES ANDINDS / CARISE

« WHIT RICHARDSON
wied nehardisediurmer com
Tiell: (51 1) £308-27100
Farw, (5410} 43183208

= LIS BOLIO
luri Bslmsiprrer cam.
Tied: (52 55) 50831556
Fax., S255 5055-E280

BRASIL. g‘

» ANTHONY DOYLE ) 5
anihany Aol ebHurmner osem
Tel: #5571 1) 5501 - 65700
Faes 1551 1) 5507- 7082



@ OPERADORES

ENRIQUE YAMUNI, MIEGACABLE:
ESPERA CRECIMIENTO DEL 6% EN vIDEO EN 2011

TRABAJA EN LA MEJORA DE LOS ANCHOS DE BANDA, HASTA 20 MBps

Enrique Yamuni

‘El mercado mexicano se estd con-
centrando, y ya quedamos poquitos.
Televisa aglomera Cablevision, Televi-
sion Internacional y Cablemds. Ernesto
Tinajero, de Cablecom, ha comprado el
club de futbol Querétaro. Quedamos Héctor
Vielma y nosotros. Todavia va a haber mas
consolidacidn, por lo que viene pasando en el
ambiente de las telecomunicaciones’

Enrique Yamuni Robles, de Megacable, el
tercer operador de TV de paga detrds de Sky
y Dish México describi6 a PRENSARIO su vision
sobre el actual mercado de telecomunicaciones
delaReptiblica Mexicana, uno delos dos mer-
cados mds importantes de América Latina.

‘Nosotros tenemos buena tecnologia y
ofrecemos un buen servicio a los clientes. Los
sistemas que estdn en problemas son los que
ofrecen s6lo un tipo de servicio, los que no
son digitales. Cuando estdn “a tiro de fibra” de
nosotros podemos considerar incorporarlos,
como hicimos con Omnicable, en el norte de
nuestro pais y la frontera con Arizona’

IMERCADO EN EXPANSION

“No creo quelos precios sigan bajando mads,
después del descenso causado por la com-
petencia con los servicios satelitales. Con la

MEGACABLE

mejoria y estabilizacion de los ingresos de los
usuarios, estamos aumentando las “unidades
generadoras de ingresos” (RGU), calculamos
que en 200 mil y hasta mds en el afo’

‘Para 2011 esperamos que el ndmero de
suscriptores de video aumente de 5% a 6%,
los de telefonia un 10% y los de Internet un
15%. Donde mds se estd trabajando es en la
mejora de los anchos de banda que se pueden
ofrecer a los usuarios de Internet y en la digi-
talizacion de los servicios de video, con una
metaimportante: después de digitalizar medio
mill6n de suscriptores en 2010, llegaremos al

millén en 2011 yla metaes 1,5

millones en 2012’.
‘Esto significa que el
70% delos abonados de
video serdan 100% digi-

tales, y es importante
porque nos permitird
ofrecer mejor ancho
de banda y eliminard la
pirateria, que es mucho
mds intensa cuando el servicio
es analdgico. La autoridad no hace nada por
combatir esa pirateria), subrayo6.
‘En2010lanzamos Megared y ahora nuestro
servicio Nitro, de acceso a Internet, pasard
de 10 Mbps a 20 Mbps, a la vez que estamos
subiendoa 5 Mbpslos que han estado recibien-
do 2 Mbps, y a 10 los de 5. Como referencia,
Telmex ofrece s6lo hasta 5 Mbpsyeso en dreas
seleccionadas’.

LAs TASAS DE INTERCONEXION

‘Las tasas de interconexién siguen siendo
un problema para el desarrollo dela telefonia,
especialmente en el caso de llamadas de un
teléfono fijo a un celular. No podemos bajar
la tarifa cuando la tasa de interconexion es de
un peso por minuto y debieran ser 40 centavos
por minuto’.

‘Telmex no vaabajar esto voluntariamente,
porque para ellos representa un ingreso muy
importante, en el orden de 2 mil 500 millones
dedolares porafio; enlaséreas deserviciolocal
(ASL) hayunsistema “billand keep™ por el cual

<32>

no se efectian pagos, pero hay muchas zonas
de “acceso no igualitario” (“no equal Access”)
donde hay que pagar 75 centavos de peso por
minuto, cuando a un cliente de Telmex se le
cobra en total 50 centavos por una llamada
similar.Y esto,aunque yo tenga infraestructura
con telefonialocal, porque Telmex trabaja con
laidentificacién del origen de lallamada y me
cobra la tasa mayor aunque yo le entregue la
llamada localmente’.

LA rep DE LA CFC

Con respecto al comienzo de la utilizacién
de la red de telecomunicaciones de la Comi-
sion Federal de Electricidad (CFC), parte de
la cual Megacable explotard en consorcio con
Telefonica y Televisa, el Ing. Yamuni explica
que ello sucederd en agosto: ‘Nos va a per-
mitir mejorar los servicios actuales, ser mds
competitivos, enlazar todas nuestras ciudades
y centralizar los servicios de video, ahorran-
do en cabeceras, eliminando los “clusters” y
simplificando la operacion. Sin esta red seria
dificil lograrlo. El uso de la red de la CFC nos
permitird aumentar nuestra eficiencia con una
menor inversion en infraestructura’.

Respecto a los resultados y proyectos alre-
dedor de Yoo, el servicio con marca unificada
que prestan Megacable y los cableoperadores
afiliados a Televisa, ‘ante la competencia
satelital, estamos cambiando la estrategia y
desarrollaremos una estrategia para la gente
que considera que no tiene el dinero como
parasuscribirsealos tres serviciosy en cambio
puede utilizar uno de ellos’.

‘En aquellos lugares donde tendremos di-
gitalizados al 100% de los suscriptores vamos
a poder ofrecer “Internet desnuda”, porque
cuando hay canales analdgicos es posible
acceder desde la conexién de Internet a los
canales de video; en digital estamos prote-
gidos contra esto. Y, al que compre Internet,
le daremos Megafén Cero, un servicio de
telefonia por Internet que le permitird recibir
llamadas en forma gratuita, pagando sélo por
las que efectue’.

;Cansado de la monotonia?

Descubre la diversion en el canal
de cable de Telemundo

— COMTACTO DE VENTAS

:‘&;_.; Daniel Picazzo Alamo
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MExIco: SUSCRIPTORES DE TV DE PAGA

SUPERARAN 11 miLLoNEs EN 2011

SE ESPERA CRECIMIENTO DEL 5% EN 20711 EN EL MERCADO PUBLICITARIO

Deacuerdo al reporte trimestral dela Comi-
sion Federal de Telecomunicaciones (Cofetel)
de México, habia en el pais a marzo de este
afio 10,5 millones de abonados a TV de paga,
siendo el cable la principal tecnologia con 5,4
millones, seguido de DTH con 4,7 millones y
MMDS con 300 mil.

Siguiendo la tendencia de crecimiento, esti-
mada en un 6% anual, se espera que a finales
de 2011, se hayan superado los 11 millones
de clientes con acceso a TV por suscripcion.
El DTH continuard consoliddndose a través
de Sky y Dish México —los principales ope-
radores de esta tecnologia y del mercado—,
que muestran crecimientos del 15%, mientras
que en cable el incremento interanual oscila
entre el 10% y 12%, pero con mayor énfasis
en acceso a Internet y telefonia, en tanto la
TV crece al 6%.

A nivel general, el mercado mexicano de las
telecomunicaciones estd atravesando un mo-
mento positivo, tras la crisis mundial iniciada
en 2008, aunque México ha mostrado una
recuperaciéon maslenta que el resto delos paises.
Los ingresos en el sector han venido creciendo
desde 2006,alcanzando 33.100 millones de d6-
lares a finales de 2010, de acuerdo al regulador,

MExico: NUMERO DE SUSCRIPTORES,
por Estapo (Jun. 2011)

México

California

Guanajuato \
Chihuahua

Tamaulipas
Fuente: Cofetel
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MExIco: INGRESOS DE LA INDUSTRIA DE TELECOMUNICACIONES (2006-2010)

En millones de délares

5.000—3.474

2006 2007 2008

donde la telefonia (mévil y fija) concentra algo
mas del 70% de esos ingresos, dejando el resto
ala TV por suscripcion, servicios satelitales y
de valor agregado, entre otros.

Segtinlos tltimos datos provistos por Cofetel,
lapenetracién dela TV de paga estd en ascenso,
alcanzandoen 2010l 8,9% cada 100 habitantes,

MEXICO: EVOLUCION DE SUSCRIPTORES

DE TV DE PAGA (2006-Mar. 11)

Fuente: Cofetel

2009

- Total

Telefonia (1)

- Otros Servicios (2)

(1) Telefonia Local Aldambrica
e Inaldmbrica, Larga Distancia,
Telefonia Publica y Mavil

(2) TV Restringida (Cable,
MMDS, DTH), Servicios Sateli-
tales y de Valor Agregado, etc.

2010
Fuente: Cofetel

y los accesos a Internet ya superaron los 12
millones. Los principales estados con servicio
son el Distrito Federal (15,3% del total), México
(7,9%)),]Jalisco (7,7%), Veracruz (5,8%), Nuevo
Ledn (5,3%) y Baja California (4,4%).

Hay nuevos sistemas lanzédndose (TotalPlay

de Iusacell, por ejemplo) y cableoperadores
que, habiendo comple-

tado la digitalizacion,

wr Todoy

apuestan fuertemente
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a marzo de 2011 y una
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85%. La telefonia fija,
porsu parte,serecupera
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MExico: suscRIPTORES DE TV DE PAGA SUPERARAN 11 miLLONES EN 2011

VENTAS PUBLICITARIAS

La recesién econdémica en el mercado
mexicano ha impactado ‘menos que lo que se
esperaba’y la inversién publicitaria ha estado
creciendo constantemente desde 2008, de
acuerdo a un informe de la agencia de medios
Aegis Media que retrata el comportamiento
de diversos mercados publicitarios de todo el
mundo durante el primer trimestre de 2011.

El estudio, donde también se analiza la
posicién de otros mercado latinos como Brasil
y Argentina, resalta que los prondsticos para
2011 en México ‘son muy optimistas’, alcan-
zando algo mds de 5,200 millones de ddlares, es
decir un crecimiento del 5% frente a 2010.

Los unicos medios que no decrecieron en
los afos de crisis fueron la television, que re-
presenta el 66% de la inversion total, la radio
(acaparael 10,1%) e Internet (5,3% del total).
Afo a afo, la inversién en medios impresos
disminuye, mientras que Internetes el vehiculo
que mads crecié con 31% en 2010.

‘La mayoria de los anunciantes estd reor-
ganizando sus estructuras para encarar los
nuevos desafios de marketingy comunicacion
que trae la digitalizacion (sobre todo en las
redes sociales). Ademds, la confianza de los
consumidores regresa a los niveles previos a
la recesioén: si el clima econémico global no
retrocede, el mercado mexicano de publicidad
continuard creciendo en los préximos 3 afios),
vaticina el reporte.

En referencia a los vehiculos, la TV no sélo
no pierde audiencia, sino que se estd incre-
mentando el tiempo de su consumo afio tras
afo. Sin embargo, hay una transicién desde
la TV abierta hacia la TV de paga, donde
los consumidores encuentran mas opciones
programaticas. ‘La fragmentacién es una
realidad con grandes jugadores, como Tele-
visa y Telmex, que pelean por incrementar la
penetracién en los hogares’, subraya.

En referencia a la radio, el segundo medio
en inversion, ésta juega un papel importante
en diferentes targets, ya sea informativo,
promocional o de entretenimiento. Las ver-
siones digitales de las principales estaciones
estan ayudando a ‘renovar la imagen’ de este
medio.

En cuanto a los medios impresos, los dia-
rios no han mostrado cambios significativos:
sigue siendo negativa su tendencia y tiene
niveles de penetracién muy bajos, ya que los

PRENSARIO INTERNACIONAL

MEXICO: EVOLUCION DE LA INVERSION PUBLICITARIA,

poR MEDIOS (2005-2012)

Fuente: Aegis Media/AAM/CICOM/Ibope AGB
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MExico: INVERSION PUBLICITARIA,

POR SEGMENTOS (2011)

1.200— 1113

, = Cine

Fuente: Aegis Media/AAM/CICOM/Ibope AGB

I Inversion en millones —#— 2011 vs. 2010 %
de ddlares

consumidores eligenla TV y/o Internet como
medio de informacién. Junto con la radio, el
estudio prevé quelas elecciones presidenciales
de 2012 ayudardn a incrementar la inversién
en estos vehiculo.

Las revistas crecen en cantidad de titu-
los y variedad, pero esto no se reflejé en el
crecimiento de su audiencia: las editoriales
estdn apostando a las ediciones digitales para
‘reposicionar’ el medio.

Outdoor tienela penetracién mds alta entre
los medios masivosy su uso se estd diversifican-
do. Este medio ofrece nuevas oportunidades
por su formato y adelantos tecnolégicos que
atraen la atencién de anunciantes. ‘La Ciudad
de México ha modificado las normas regula-
torias, las cuales han beneficiado a este tipo
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de publicidad;, justifica.

Se espera que Internet acapare el 6% de
la inversidn total a fines de 2011, siendo el
“display” (49%) y “search” (39%) los modos
mds comunes dondelas marcasinvierten para
conectarse con los consumidores. Del total de
lapublicidad digital,lamévil tiene el 10%, pero
continta expandiéndose; y las redes sociales
como Twitter, Facebook y YouTube son cada
vez mas relevantes.

Finalmente, aunque el cine esté ofreciendo
un entretenimiento de ‘mejor calidad’ con més
salas de proyecciones 3D y mejores oportu-
nidades de comunicacién para alcanzar otros
targets, el medio fue el que mds decrecié en
2009 (-13%) y 2010 (-7%) y se espera que
vuelva a caer en 2012 (-3,1%).

on ustedes. Siempre juntos.
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MEebpia OPTION: CAMPARNAS MAS EMOCIONALES Y CERCANIA

CON EL CONSUMIDOR, LAS CLAVES DE LA PUBLICIDAD

F
Fernando Alba, socio director,
de Grupo Media Option

FernandoAlba,socio director de Grupo Media
Option S.A. de México describié a PReNsARIO el
balance dela primeramitad delafioy opiné sobre
elmercado publicitario en ese pais,dondeatiende
amads de 30 clientes.

‘Durante el primer semestre del afio reporta-
mos importantes logros en cuanto a generacion
de nuevos clientes y el incremento de los presu-
puestos de los existentes. Podemos decir que la
industriacreceyhaynuevasopcionesdeinversion
con mejores retornos en alcance y segmenta-
cién. Ademds, se registra una mayor apertura y

PRENSARIO INTERNACIONAL

predisposicion a destinar mayores recursos a la
comunicacién’, destaco Alba.

Este afo, Media Option gand las cuentas del
fabricante de camiones/autobuses Internatio-
nal-Navistar, la empresa de apuestas espafiola
BettymovilylaconstructoralCA.‘Esimportante
que nuestros clientes enfoquen sus esfuerzos en
acciones contundentes; involucrar a la audiencia
con la marca para convertirse en parte de sus
vidas) dijo.

Para lograr un vinculo estrecho el ejecutivo
sugirié campanas publicitarias‘muyemocionales’
y una seleccién de canales de comunicacién que
generen ‘intimidad’, como los medios online,
acciones en punto de venta y acciones especiales
en radio y TV y, con menor intensidad, algunas
acciones en medios impresos.

Sobre el mercado publicitario en México,
opiné que muestra un ‘gran dinamismo’ y que
se viene ‘despertando después de algunos afios
que no reportaron crecimiento significativo’ Y
remarcé: ‘El porcentaje de inversion publicitaria
en México medida contra el PBI es de las meno-

res entre las 25 economias mds importantes del
mundo, lo que nos habla de un gran potencial
de crecimiento’

Sin embargo, para el ejecutivo el mercado estd
creciendo y los medios online son los principales
ganadores. ‘Las redes publicitarias como la de
Google, el Search Engine Marketing y el Social
Marketing crecen de manera muy acelerada, a
ritmos que nosotros nunca habjamos visto en
esta industria. En segundo lugarla TV paga tam-
bién tiene importantes crecimientos gracias a su
capacidad de hablarle masivamente a segmentos
muy atractivos de elevada capacidad econémica.
Ciertos mediosimpresostienenbuenas perspecti-
vas:‘Sentimos que habrd importantesinversiones
en los lideres de cada segmento; publicaciones
referentes a estilo de vida, moda y negocios.

Sobre el futuro del mercado, pronosticé: ‘Se-
guiremosobservando un crecimientoimpulsado
por los nuevos medios por el mayor interés que
demuestran los anunciantes de estar cada vez
mds activos con su comunicaciéon para mejorar
su desemperio en ventas.

GLOBAL MEDIA
TELECOMUNICACIONES

Canales exclusivos
€on programacion24 horas
dedicados a la informacidn,
entretenimiento, educacion y
el esparcimiento.
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CARAT MEXICO: ESTIMA CRECIMIENTO

DEL 9% PaArRA 2011

APUESTA A LA DIVERSIFICACION, CON ENFASIS EN CARrAT DiGITAL

‘Estimamos que a finales de 2011 habremos
alcanzado un crecimiento del 9%,atn habiendo
perdido una de nuestras principales cuentas:
Banamex. La gran estrategia que venimos lle-
vando adelante es la diversificacién de nuestra
carteradeservicios, por fuera dela planificacién
de medios..

Miguel Loret de Mola, director general de
CaratMéxico, describié a Prensario elmomento
de una delas principales agencias de medios del
pais,yanadié: ‘Elnegocio delacomprade medios
y planificacion publicitaria de marcas se fue de-
teriorando en el Gltimo tiempo, por eso estamos
apostando fuertemente al drea digital’

Junto con Media Planning (MPG), Carat
es la agencia en México ‘que mds ha apoyado
la diversificacién del negocio publicitario), su-
bray6 Loret. ‘Hemos invertido muchisimo en
marketing digital e interactivo, pero también
en patrocinios, drea en la que trabajamos con la
Federacién Mexicana de Futbol, CIE (que ma-
neja la organizacién de espectaculos artisticos)
y manejamos inmuebles para la organizacién
de convenciones, entre otras cosas.

‘Mi sentir personal es que 2011 estd siendo
similar a 2010, pero hemos visto un detalle:
los presupuestos se estan aplicando mds lentos
que el afio anterior; se posponen, pero afor-
tunadamente no se cancelan. Creemos que la
crisis que se entr6 en 2008 aun no acaba, y hay
signos en Estados Unidos que lo demuestran,

MEXICO: INVERSION PUBLICITARIA,

por MEDIOS (Junio 2011)

Radio Prensa

Fuente: Carat México TV
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como losaltos consumos
con tarjeta de créditoyla
poca fluidez de efectivo;
también vemos que los
clientes estdn mas cautos,,
resaltd.

El mexicano es un
mercado publicitario de
3,500 millonesdedélares
anual, de los cuales un
70% va para Television
(de ese porcentaje un
10% espara TV depaga),
un 12% es para Outdoor, un 4% para Radio, un
5% para Prensa (diarios y revistas) y un 9% para
Digital, el de mds crecimiento. Del total, Carat
compra alrededor de 400 millones de délares
anuales, un 11,5% del mercado.

‘Creemos que en los préximos cuatro afos
los clientes deberén revisar su planificaciéon de
medios,volcando mésinversiénalas plataformas
digitales) finaliz6 Loret.

Carar DiGITAL

Santiago Durén, gerente general de Carat
Digital, dijo a Prensario que la divisién maneja
29 clientes para México. ‘De ellos, hay cinco
que manejamos las cuentas regionales: Nokia,
Reebok, Adidas, Electronic Arts (videojuegos)
y Newell Rubbermaid’.

‘Nos iniciamos como un édrea de compra de
espacios publicitarios en medios digi-
tales, pero hoy ofrecemos una solucién
full service, que ofrece desarrollos web,
campanas CMR, e-Commerce,disefio de
péginas, etc. Somos una red global bajo
la 6rbita de Isobar, con presencia, ade-
mas de en México, en Brasil, Argentina,
Colombia, Ecuador, Panamd y Estados
Unidos (Miami)}, explic6 Durdn.

“Todos los consumidores acceden en
alguna parte de su vida a una plataforma
digital (celular, Internet, TV, etc.), o sea
que es un canal abierto para aprovechar
la comunicacién de marca. Debemos
explorar ese camino, a pesar de que
en Latinoamérica sea atin pequeiio)
destacé.

Un rasgo ‘distintivo’ de la publicidad

Santiago Duran, director general
de Carat Digital

Miguel Loret de Mola,
director general de Carat México

digital es la rentabilidad. ‘Si se
planifica correctamente el mix
de medios contemplando fuer-
temente lo digital, los costos de
la campana bajan muchisimo.
Debemos apoyarnos mucho en
las redes sociales que permiten el
boca en boca y hace mas facil la comunicaciéon
de marca), completd.

Y se abocd a un interesante concepto de
Isobar: Owned, Bought and Earned Media. ‘Al
inicio de una campafia, una marca cuenta con
canales “comprados” (en los que invierte para
tener presencia y tiene cierto control sobre la
comunicacion), “propios” (que le pertenecen y
donde se tiene un controlmayor) y “ganados” (el
lugar delos consumidores: dondenohay control
y es el espacio de los comentarios/critica)’

LAS VENTAJAS DIGITALES

Durén expresé: ‘Sin dudaslamayor ventaja de
las plataformas digitales es que permiten apalan-
car la rentabilidad de la campana, mientras que
ladesventajaesuna cuestion demercado:de 112
millones de habitantes en México, sélo el 30%
manejay accede amedios digitales. A las marcas
masivas (generalmente las lideres) no les sirve
adn para cubrir sus necesidades de alcance’.

Sin embargo, aclar6 que ‘cualquier marca
puede beneficiarse si aprovechan las ventajas
de los canales digitales” En 2010 la inversién en
medios digitales fue de 372 millones de d6lares,
de acuerdo al Internet Advertising Bureau
(IAB), y 71 millones fueron para los motores
de busqueda, Bing, Google y Yahoo.

‘Otro problema en México es la infinidad de
empresas/agencias pequefas que se hanlanzado
alacompra de espacios en medios digitales. Son
més de 100 empresas, lo que hace dificultoso
posicionarse en el mercado. Pero apuntamos a
consolidarnos en este segmento, que fue el de
mayor crecimiento en México en el dltimo ano;
completé Durén.
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Por ANGELES PEREZ AGUIRRE

TurNER: GLITZ A MEXICO

(GRAN PRESENTACION EN EL DF coN ACTORES

Manuel Cuan, VP de Mercadotecnia y Servicios
Creativos de Turner

La nueva seiial de Turner Broadcasting

System Latin America, Glitz, tuvo su presen-
tacién y lanzamiento oficial en el DF mexicano,
donde la compaiia organizé una fiesta que
incluia a actores, invitados de honor y la prensa
especializada.

Manuel Cuan, VP de Mercadotecnia y Servi-
cios Creativos de Turner platicé con PRENSARIO
sobre esta nueva propuesta programdtica
que se incluye en el portafolio de senales de
tendencia del grupo. ‘Es la primera marca de
entretenimiento y estilo de vida de Turner. La
idea fue reunir a diversos invitados entre hom-
bres y mujeres que estin marcando tendencia
en diferentes 4mbitos como el arte, la musica,
la alta gastronomia, la arquitectura, el turismo,
los espectédculos y el disefio, por mencionar s6lo
algunos, explic6 Cuan.

‘Desde su lanzamiento hace unas semanas, el
canal ha mostrado una clara y buena aceptacién

tanto en México como en Latinoamérica, lo
cual nosllena de satisfaccién y nos compromete
para seguir con los estdndares internacionales
de calidad, caracteristicos de esta empresa. Es
importante mencionar que essin perder de vista
el interés de nuestros televidentes a nivel local y
regional’, mencion6 Cuan.

DESTACADOS DE PROGRAMACION

“Tuvimos programas claves que nosayudaron
a una rdpida aceptacién del canal, como por
ejemplo ellanzamiento delosepisodiosinéditos
de la tercera temporada de la serie Gossip Girl
y el estreno en exclusiva de la cuarta ediciéon
para el canal, dijo el ejecutivo respecto a los
contenidos de la sefial.

‘Por otro lado estamos en preparativos para
presentar la segunda temporada del reality de
moda exitoso a nivel mundial Project Runway
ensuversién para Latin America conducido por
Rebecca de Albay sin duda que la sefial tendrd
ademds40horasdeestrenos mensualesysumara
mas de 100hrs de producciones originales para
este ano; agrego.

Las producciones originales de Glitz buscan
‘entretener’ al televidente con temas ‘frescos,
interesantes, de alta calidad y conducidos por
personajes que marcan una diferencia en La-
tinoamérica, dijo Cuan. Y destacé Update, un
programa semanal bajo la conduccién de Maria
Inés Guerradesde México parala Regién Norte,
con las novedades del mundo del espectdculo

gliiz*

local e internacional, la musica, la moda, el
disefio y la tecnologfa.

También Taste It, donde el chef argentino
Rodrigo Toso realizara la ruta gastronémica en
Buenos Aires, Lima, Santiago de Chile, Caracas
y Ciudad de México, descubrird los sabores de
cada lugar visitando los lugares més codiciados
del momento y hasta los clésicos bodegones y
puestos de comida al paso.

Finalmente, en Lado H el colombiano Ca-
milo Sdez presenta una visién masculina sobre
las costumbres, el estilo, la actualidad y las
tendencias en Latinoamérica. Ademas, el ciclo
contard con la opinién de las mujeres sobre el
mundo masculino como: la solteria, la virilidad,
la vanidad, la elegancia y el éxito.

TELEFE INTERNACIONAL: DiARIO DE LA CoPA

Con la conduccién de Germén Paoloski y
Fernando Carlos, Diario de la Copa se estre-
no el 1 de julio en en Telefe Internacional, y
se extenderd durante toda la Copa América
2011, que se desarrolla en Argentina hasta el
24 de este mes.

Diario de la Copa es la edicién de Telefe
Noticias dedicada exclusivamente a la co-
bertura periodistica del torneo futbolistico
del ano. Ofrece informacién actualizada y
novedades sobre el campeonato y cuenta

PRENSARIO INTERNACIONAL

con entrevistas exclusivas a los jugadores y
entrenadores de los distintos seleccionados,
el resumen de los partidos y el seguimiento
de todos los equipos.

Por otra parte, la sefial estrend a fines de ju-
nio el programa de entretenimiento Sdbado

Bus, conducido por Nicolas Repetto, quien
regresa a la TV argentina a través de Telefe.

Producido por Telefey Mandarina,lanueva
versién tendrd nuevas secciones y las cldsicas
se renovaran.
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Sdbado Bus

Diario de la Copa

www.gmusica.tv

El lugar de encuentro
con la mejor musica
100% en espanol,
para la audiencia Jjoven
de Latinoamerica.
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www.eltrecetv.com

En vivo y en directo, los programas
de entretenimiento de mayor audiencia
de Argentina, para los televidentes
de Latinoamérica.
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Entretenimiento Argentino
que cautiva al mundo.
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VENEVISION PLUS, UNA FORMULA
EXITOSA CON SABOR LOCAL

Cosme Lopez, gerente general de Venevision Plus

Venevision Plus es la sefial de TV paga de
entretenimiento del Grupo Cisneros, pensada
especialmente para Venezuela que tiene muy
buenos niveles de audiencia y recibe el 30%
del total de inversién publicitaria en cable de
ese pais. El modelo de canal fue replicado en
Republica Dominicana con igual éxito y se
espera llegar a mds paises de la regién con el
mismo concepto.

CosmeLopez, gerente general de Venevision
Plus explic6 a PRENsARIO que en ambos paises el
canalalcanzael primerlugar enelrankingde TV
paga,deacuerdoadatosde AGB.Setratadeun
concepto de canal que emite sélo programacion
de entretenimiento (telenovelas, talk shows,
game shows), dejando afuera los programas
de noticias e infantiles, la principal diferencia
con el canal abierto Venevision), dijo.

‘Venevision Plus es un modelo de canal que
naci6 en Venezuela en 2007 y su version en Re-

publicaDominicana—lanzadaen
2010—replica el mismo concepto.
Laprogramacién enambos canales
essimilar pero cadaunoincorpora
localismos y contenido pensado
especialmente para la audiencia
de cada pais’, agregé Lopez.

Las dossenales de cable cuentan
con personal local para ‘entender
ladindmica de cada pais lo queles
permiteademdstrabajar demanera
cercanaconlosanunciantes. Lopez
subray6: ‘Contamos con fuerza de
venta propia, lo que beneficia alos
anunciantes,yaquesienten confianza paradecir
y pedir lo que necesitan y a su vez se genera un
servicio de calidad’.

LiDER EN EL MERCADO PUBLICITARIO

Venevision Plus estd en el primer lugar de
inversion publicitaria en TV de paga en Vene-
zuela y lidera en términos de rating desde hace
dos afios. ‘Activé la inversién publicitaria en
Venezuela, aseverd el ejecutivo.

Y conté que al ser productores del conte-
nido, pueden ofrecer ‘diferentes esquemas
de anuncios’, como el product placement que
integra el producto dentro del desarrollo del
programa. ‘El hecho de poder tener productos
involucrados en la temédtica del show es algo
que los anunciantes aprecian mucho y es un
elemento diferenciador’, explicé.

Entre las novedades de contenido original
paraestatemporadase destacalaserie de nueve

capitulos Mds alld de la belleza, un reality sobre
el concurso de Miss Venezuela que se realiza
todos los anos en ese pais. El show mostrard
la preparacién de las participantes y el armado
del show con entrevistas.

NOVELiSIMA, ALLANANDO CAMINO

En esta edicién de Tepal, Lopez apuesta a
incrementar la distribucién de Novelisima,
el tercer canal de cable de la compafia que
transmite para toda Latinoamérica y Espana,
sin incluir Brasil. Con el mismo concepto que
Venevision Plus, esta senal intenta lograr un
‘sabor latino’.

Sibien el género mds fuerte de su programa-
ciéneslatelenovela, el canal es variado eincluye
otros contenidos que ‘complementan y hacen
un canal igual de potente que los anteriores),
coment6 Lopez, y agreg6: ‘Buscamos promo-
ver Novelisima como canal panregional para
consolidar su distribucién y asi incrementar la
inversién publicitaria’.

Novelisima es una sefial punta de lanza, ya
que le permite a la compania penetrar diversos
territorios yluego ser reemplazada por Venevi-
sion Plus, tal como ocurri6 en Reptiblica Domi-
nicana. ‘Vimos un territorio nicho y decidimos
tomar una sefal particular montada sobre la
distribucién del canal que ya existia, explicé
Lépez. Y, reforzando el concepto de la fuerza
local concluyé: ‘Fuimos a hacer televisién con
los dominicanos, porque laidea no es exportar
personal a los paises, sino llevar el producto y
que sea manejado por cada lugar’.

KW, EN CONSTANTE CRECIMIENTO

Rodolfo Bermejo, director general de KW,
destacd a Prensario que la senal se encuentra
desde comienzo de ano disponible en el paquete
mini bésico de Cablevision DF, por lo que ya
es vista por mas de 3 millones de mexicanos.
Ahora trabaja para partir en otras plataformas
como Sky, Dish y Total Play.

‘La respuesta del publico es muy favorable
y nuestros numeros en Ibope siguen incre-
mentdndose), subray6é Bermejo y adelant6 que

PRENSARIO INTERNACIONAL

KW tiene dos nuevas producciones originales
(ya ocupan el 15% de la grilla) que estardn al
aire desde junio. La primera es el programa de
debates Konexién W,y la otra es Hotel, una serie
de 13 visitas a los hoteles mas lujosos del DF
para conocer las entraias de cada una de estas
propiedades contadas por los protagonistas
que trabajan alli. Fue coproducida con TVC,
canal de PCTV.

‘Hay un proyecto de realizar una campana
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en medios pues
ahora llegamos a

i i televisiin
un puablico masi-

vo, donde se puede
hacer integracién de
marcas. Recibimos mas de
200 e-mails mensuales con comentarios muy
satisfactorios de parte de nuestros televidentes,
que agradecen por ofrecerles una opcién de
entretenimiento positivo, finalizé Bermejo.

€ oswewwy [IKar ﬁ @)

Un paraiso para los sentidos

efgﬂunﬁet. com

Amante del buen vivie

A % |PRAMER

b



@ SERALES

TELEMUNDO: TALENTO DESDE Y PARA LATINOAMERICA

Cynthia Carnivali y Karen Barroeta

Karen Barroeta, SVP , Marketing Creative
Service de Telemundo, participé en Canitec,
abocada a supervisar el canal en Estados Uni-
dos, pero también a la sefial internacional de
cable, al que ahora dedica su mayor tiempo
como referente para la industria.

Estuvo en el stand de Televisa Networks
donde, como suele ocurrir, también llevé el

talento del canal con un gran show case
envivo de Penélope Menchaca del
programa 12 Corazones. Fue un
evento unico en toda la mues-

tra con buena asistencia de
publico en los alrededores, lo

que revela el arraigo del canal

en México.

‘De la mano de Televisa Net-
works tenemos una ventaja com-
petitiva y estamos ganando mucho
tiempo de introduccién en el mercado de
Latinoamérica,donde yacontamos con cuatro
millones de suscriptores pese a no tener ni dos
afios de comercializacién. Poco a poco vamos
teniendo la base’, explicé Barroeta.

También cuenta con otras ventajas: ‘Hay
programacion de Telemundo que esta al aire
que son programas pilares como Levdntate, Al
Rojo Vivo o 12 Corazones que llevan aios en
la en TV abierta con grandes resultados. Por
ejemplo, Caso cerrado en Chile tuvo nimeros
increibles. Doctora Polo tiene una posicién
super fuerte también.

TELEMUNDOD

Otra noticia es que se lanzard La
Reina del Sur en Canal 9, cuando
termine para empezar a apro-

vechar el éxito) dijo.

‘También tenemos el noti-
ciero de Estados Unidos que
se emite con media hora de
delay. Se concentra en llevar
lashistoriasde América Latina,
por lo que es bastante natural
que tenga éxito en cable. Estan las

noticias de América, pero llevamos infor-
macioén de lo que pasa a nivel internacional’,
senald.

Estdn a su vez los pilares de antes, y las
novelas que han sido iconos como Pasién de
Gavilanes o La Tormenta, que estdn al aire,
Anita no te rajes o Bella Calamidades que
también se lanzé recientemente.

El target del canal es de 18 a 49 anos, igual
que en Estados Unidos. ‘El feeling con Latino-
américa es total por ser un canal multicultural,
con actores de todos los paises que hacen
sentir’, concluy6 Barroeta.

e &
www.canalantiestnes. ty

Humer Channel, of Canal Anllssivds

El unico canal en Latinoamenca con 24 horas
continuas dedicadas al humor,

Con una programacion variada v muy divertida,
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Fox SPORTS +: EL NUEVO CANAL QUE ESTA LLEGANDO

HABRA QUE TENERLO PARA ACCEDER A TODOS LOS PARTIDOS

Sergio Veiga, vicepresidente dedistribucién de
FoxSports,destacda Prensario que Fox Sports+,
el segundo canal lanzado para eventos, ahora ya
serd de 24 horas, conlos partidos de la Champion
League, Europa League, dela Copa Libertadores,
la Copa Sudamericana, de diferentesequiposyde
todos los paises de Latinoamérica, entre otros.

Ofrecera todos los contenidos para los que no
habia lugar en la senal de siempre, por superpo-
siciones o cantidad de partidos. Eso junto a una
cantidad creciente de programas de los que se
producen en Buenos Aires.

Veiga remarcé que es una buena noticia que
‘enriquecerd la grilla de los operadores; por lo
que estd cerrado el acuerdo para su distribucién
con casi todos los clientes. Se apunta a lograr la
misma distribucién que con la otra sefial para
los primeros dias de agosto, cuando se lance a
las grillas. En general va al servicio basico pero si
alguno lo lanza en digital en seguida negociara
que pase al primer servicio.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Representantes de sefiales de Television por cable

Fox Sports + fue bien recibida,
pues la senal de eventos era
una sefial parcial y aqui el

proyecto es mds completo. m .
‘A nivel comercial también an 5+

se acomoda a la perfeccién

a los requerimientos tanto de

la parte de afiliados y como de

los publicitarios; dijo Veiga. Vale

aclarar que en Colombia ya estaba

como sefal 24 horas, pues es la senal para el
Cono Norte, pero es una novedad desde Ecuador
al Cono Sur.

El tercer miembro de la familia que también
estd creciendo es el canal HD, que por primera
vez permitié ver a los hinchas a sus equipos en
esa tecnologia. Un uruguayo pudo ver a Penarol,
aun argentino a Vélez o un ecuatoriano ala Liga
de Quito, ademas de la final de la Champion Le-
ague con los idolos de Argentina (Lionel Messi)
y México (Chicharito Herndndez).

0 04, 506 | MPAX (ST11611 3507 Ex. 108
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Sergio Veiga

‘Entre las sefiales de HD es la mas popular y
rica de contenido que hoy puede dar el mercado)
subrayd el ejecutivo. Y finalizé: ‘Para un usuario
no tener el HD en estos eventos es quedarse con
las ganas, pues el deporte es lo que mds jugo se
le saca y se descubren escenas que nunca habian
sido vistas. Siempre se vieron peliculas con buena
imagen, pero nuncaalgo diferencial asi. Hoy todos
los que operan en HD tienen la sefial. Muchos de
los programas que incorporan yase piden en HD
y los que se producen también’

Hartensia Espitaleta
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TeLEVISA NETWORKS, MAS HD:
AHORA DE PELicuLA Y TELEHIT

L ANZA SU NUEVA SENAL INFANTIL TIIN

José Elizalde, coordinador de términos de calidad de sefial y

Ventas Latinoamérica y Canada contenido, y consideramos

de Televisa Networks, destaco que la estrategia para el futuro
a Prensario que en Tepal la serd apoyar a todos nuestros
compania presenta las nuevas afiliados para ampliar la pene-
sefiales De Pelicula HD y Telehit

HD y que espera reencontrarse

tracién de HD en el mercado’.

Sin embargo, Elizalde destaca
con clientes de Republica Domi- que la compaiiia no descuida de
nicana, que no participaron dela las senales SD. ‘Por esta razén,
edicién 2010 en Panamad.

‘Aunque Carlos Cabre-
ra (gerente regional) estd
siempre visitando todos los
territorios,la edicién de Punta
Cana es una gran oportunidad
paraver acadauno de nuestros
afiliados en ese pais. Estamos
destacando fuertemente las
nuevas sefiales HD, que es-
tardn disponibles durante el
tercer trimestre de este afio),
remarcé Elizalde.

aprovecharemos para presentar
el nuevo contenido de nuestros
canales tradicionales , que nos
han permitido mantener la
calidad y frescura programdtica),
subrayo.

Entre los acuerdos comercia-
les mds importantes, Elizalde
resalté: ‘Hemos estado traba-
jando fuerte con la senal de
Telemundo y en Dominicana
estaremos cerrando el afio con
cerca del 100% de distribucion.

Ya tenemos acuerdos para las

Y agregé: ‘Ya tenemos algunos
acuerdos de distribucién suscri-
tos con operadores de la region senales HD con tres operadores

en Dominicana y acabamos de
lanzar Golden HD con Telef6-

nica y Telmex para Colombia

y especificamente en Reptiblica
Dominicana. Estas sefiales vie-
nen areforzar nuestra oferta HD,
que ya cuenta con Golden y TDN. y Ecuador. Recientemente Wind

Tenemos una de las mejores ofertas en incluyé a TDN en su oferta. Tenemos

José Elizalde, Coordinador de Ventas
Latinoamérica y Canada

otros acuerdo que estdn cerrandose’

Tun vy TDN

Ademis de las sefiales en HD, Televisa
Networks promociona Tiin, la nueva senal
dirigida al publico juvenil de entre 10 y 16
afios. ‘Es una propuesta diferente donde se
puede ver no sélo series y programas que
lograron conquistar al publico adolescente,
sino también musica, videos, tecnologia y rea-
lities. Esta nueva sefial le dard a todos nuestros
clientes contenidos de mayor interés para sus
suscriptores’, explicd el ejecutivo.

TDN esté disponible inicamente en México,
Centroamérica y Reptiblica Dominicana. ‘En
este ultimo, la aceptacion ha sido espectacular.
Estamos muy contento con la distribucién
y la sintonia, ya que es una sefial muy joven
que ofrece a los afiliados y a sus suscriptores
una nueva opcién en deportes con contenido
exclusivo y diferenciado) dijo.

‘Adicionalmente, estamos reforzando el con-
tenido de TDN con baseball que seguramente
serd atractivo para la regién y adn mds para
nuestrosafiliadosysuscriptores enlaRepublica
Dominicana), completé Elizalde.

HBO: CINCO ESTRENOS EN JULIO

HBO estrena en julio cinco largometrajes algunos de sus companeros de clase. Otra
de las recomendaciones para julio es
destacan Resident Evil: Afterlife Grown Ups (Sony Pictures). Con la
(Sony Pictures), con Milla Jo- actuacién de Adam Sandlery Salma
vovich en el papel protagénico Hayek, entre otros, la pelicula
de Alice, quien debe encontrar muestra el reencuentro de cinco

a los sobrevivientes y llevarlos a amigosy sus familias, tras muchos

de gran repercusion, entre los que se

un lugar seguro. anos sin verse.
The Karate Kid (Columbia Pic-

tures) es la remake de la cldsica Karate

Entre las propuestas de accidn, se
destaca Salt (Sony Pictures) con Angelina
Kid, aunque estd version estd protagonizada Jolie, quien interpreta a una agente de la CIA
por Jackie Chan, quien le ensena kung fu que se ve obligada a abandonar su trabajo y
a un nifo para que pueda defenderse de a su esposo cuando es acusada de planificar
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el asesinato del
Presidente de
Rusia. Final-
mente, Cop
Out (Warner
Bros.) prota-
gonizada por
Bruce Willis,
un detective
de la Policia

Salt

de Nueva York que ha sido
suspendido por sus errores durantela captura
de un narcotraficante.

Noticias Internacionales - 24 horas al diay 7 dias a la semana
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PLANETX AMPLIA S

EN LATINOAMERICA
SISTRIBUYE ALTERNA CON MB

Federico Martinez, presidente de PlanetX

La senal de deportes extremos PlanetX
ampliasullegada en Latinoamérica gracias
a sus acuerdos con distribuidoras como
Alterna TV y Prosat. ‘Definitivamente se
va a distribuir la senal en la mayoria de los
paises de Latinoamérica. Actualmente se
encuentra en Honduras y pronto se lan-
zard en Colombia, Argentina, Costa Ricay
Guatemala’, coment6 a PrRensario Federico
Martinez, presidente de PlanetX.

Respecto a la alianza con Alterna TV,
Martinez destacé que ‘es muybuena’y que su
presenciaen el mercado hispano ‘es siempre
fuerte’ Ademads, contd: ‘Pronto nuestra sefal
estard en los paquetes latinos de sistemas
como Time Warner, Dish etc’

Actualmente, el canal utiliza el satélite
Satmex5 lo que les proporciona ‘una exce-
lente cobertura en Latinoamérica, que espera
expandirse con el lanzamiento de Satmex 8 y

U DISTRIBUCION

A Y SATMKT

lanovedad deesteano eslaincorporacién del
sistema HD. Ademds, la senal trabaja ‘inte-
grando varias plataformas de distribucién de
los contenidos e interaccién con el auditorio;,
explicé el ejecutivo y menciond su presencia
en redes sociales Internet y VOD.

PRESENCIA EN PAQUETES
PREMIUM Y BASICOS

PlanetX forma parte de los planes bésicos
de algunos cableoperadores, aunque otros
como Cablevision Internacional, lo incluyen
en su paquete digital. El ejecutivo explic6 que
la sefal tiene dos ventajas: ‘La primera es que
estamos dentro del Multiplexor de PCTV
junto con algunas sefiales de Pramer que estan
en la mayorfa de los sistemas, esto facilita la
entrega de la sefial y reduce la necesidad de
instalar receptores en cada plaza, facilitando
ellanzamiento de Planet X en todas las plazas’.
En segundo lugar, con el lanzamiento de la
senal HD ‘se va promover en el canal de SD
paraquelos subscriptores de bésico contraten
el paquete HD’.

‘Estamos ofreciendo por medio de los
sistemas Premium entradas a eventos, pro-
mociones, viajes, etc. a los subscriptores que
contraten los paquetes digitales y HD aparte
ofrecemos a los sistemas ciertas horas de
contenidos VOD sin costo adicional’ explicd
Martinez. Para la segunda mitad del ano, la
senal estd preparandolos X Flyersen Monterrey
como parte delos Planet X Summer Games. Es
una oportunidad tnica para que sistemas de
cable puedan promover sus paquetes y parti-
cipar en promociones como obsequiar boletos
y tener una drea VIP para sus subscriptores

ALTERMNA'TW

durante el evento,
explicé.

En cuanto a los
acuerdos concre-

tados, comentd: T
‘Los mds impor- -
tantes que hemos

>

realizado este afo

son con PCTYV, Ca-
blevision Monterrey
(Multimedios) y
sistemas en Ve-

racruz, Jalisco y E_n
Honduras’, des-

tac6 Martinez. Y

explicé que Planet

X es una senal ‘a la
carta’ que representa un
segmento de nicho ‘muy importante en
Latinoamérica que son los jévenes y adultos
con espiritu joven, un mercado muy deseado
por los anunciantes pero dificil de llegar
efectivamente’.

Martinez explicé que la generacién de
contenidos se hace a través de convenios con
productoras locales y con centros de produc-
cién (bureaus) que se establecen en distintas
ciudadesy puntos estratégicos: ‘Este ano nues-
tro VP, Oscar Mercado, fijé la meta de tener
mds de 40 bureaus operando en diferentes
paises de Latinoamérica’.

Y concluyé: ‘La esencia de la senal es tener
contenidos producidos y originados en Lati-
noamérica, por lo que estamos produciendo
eventosy contenidos originales aparte de estar
trabajando con organizadores de este tipo de
eventos para darle cobertura a sus eventos.

SIGNAL TV: NUEVO WEBSITE

Hortensia Espitaletta, de Signal TV, sefial6
a PRENsARIO que la compania lanzé su nuevo
sitio web, signaltveu.comy confirmé el equipo
de trabajo con Rafael Viatela, Luzmarina
Cruz, Jennifer Muioz y Milena Celis.

Sobre la actualidad de las senales repre-
sentadas, Espitaletta dijo: ‘En Pert, Azteca
Internacional estd stper fuerte y compite
PRENSARIO INTERNACIONAL

con los mejores del mercado. También crece
Azteca Novelas, ya que es un género que
fusta mucho en esta regién. Muchas de sus
novelas se han visto por canal abierto y la
gente las aprecia y reconoce’

En cuanto a X-Time, se ha fortalecido con
la marca que ya cumple dos afos en julio y
tiene clientes en Pert, Colombia, Guatemala
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y en Venezuela
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pedir. A la noche
se transmite EI
Cazador de la web,

que tiene mucho éxito
y repercusion en las redes sociales. Los ha
potenciado como canal de peliculas.

hovelisima

TU CANAL DE NOVELAS ¥ ENTRETENIMIENTO

Tenemos Telenovelas,
Talk shows, Variedades y Humor con ese
sabor y calor humano que nos hace

unicos... asi somos...

100% entretenimiento latino...

Continental

Division de TV por suscripcian
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DMX MEeDIA: PRODUCCION DE
CONTENIDOS Y CANALES WEB

Alejandro Cacciola, gerente general de
DMX Media, destac6 a PrEnsario que el
proveedor lider de contenidos musicales para
la industria de la televisién paga en Latino-
américa estd retomando la produccién propia
de contenidos.

La misma se realizard en México, Miami y
Puerto Rico y la produccién general correra
por cuenta de Javier Olmedo. Se incluye entre
los productos un show musical conducido por
Carina Ricco, cdpsulas con distintos artistas y

personalidades y un chart semanal. La idea es
quela primera ventana de exhibici6n esté dis-
ponible para sus clientes Sky México, DirecTV
y DLA como un plus a sus canales de audio, y
luego se pueda abrir al resto del mercado de
TV paga como asi también a web y mobile. La
demandaactual de producto es més de vifietas
y producciones cortas que de larga duracién.
A partir de la excelente relacion con el grupo
Turner porlaprogramacién de HTV, también
se estd estudiando realizar producciones para

Alejandro Cacciola

otras sefiales del grupo.

La otra noticia es que el servicio de canales
de audio ya estéd disponibles para multiplata-
forma (web/mobile 3G). De esta manera, los
abonados de sus clientes podran escucharlos
también en sus computadoras. El primer
cliente en lanzar el producto podria ser Sky
Brasil en agosto préximo.

SoNY ENTERTAINMENT TELEVISION:
MExico’s NexT Top MobDEL 2

Sony Entertainment Television, sefal perte-
necientea SPENetworks Latin America, iniciéla
produccién dela segunda temporada de México’s
Next Top Model, la versién local del formato es-
tadounidense creado por la modelo Tyra Banks,
que contaré conlacolaboracién della productora
mexicana El Mall de Pedro Torres.

Elestrenodelanuevatemporadadel realityestd
previsto paraagosto,cuandollegarda 34 millones
de hogares de Latinoamérica. Para la etapa de
audiciones, iniciada en abril, se recorrieron las
ciudades mds importantes de México para en-
contrar a las 20 candidatas que participardn del
concurso, asesoradas por reconocidos expertos

del mundo de la moda y por personalidades
internacionales.

‘México es un increible semillero de nuevos
talentos, en todas las dreas de la industria del
entretenimiento,incluyendo el sector delamoda,
donde se han destacado con un estilo innovador
y ala vez con un sello cultural muy propio. Estos
ingredientes marcaron el éxito de la primera
temporada, por lo que estamos seguros que esta
segundatemporadaserd muybien recibidanosélo
en México, sino en toda Latinoamérica, comentd
Klaudia Bermudez-Key, gerente general y VP
ejecutiva de SPE Networks Latin America.

De las 20 candidatas pre seleccionadas, se

Klaudia Bermidez-Key

realizardn castings para formar el grupo de 13
que convivirdn en la casa de la moda para en-
trenarse y superar las pruebas y la competencia
para cumplir su suefio de convertirse en top
models. La ganadora firmard un contrato por
un afio con una la agencia de modelos de México
Shock Model Agency, y seréd la portada de la una
de la revista internacional de moda Elle, entre
otros premios.

SuN CHANNEL: TURISMO Y

ENTRETENIMIENTO

Sun Channel estd muy enfocado en la pro-
duccién propiay, tras cinco afios de maduracién
en el mercado, ya se puede decir que es un canal
de entretenimientos dedicado al turismo. Asilo
defini6 Héctor Bermudez, director general la
sefial en didlogo con PRENSARIO, quien agrego:
“Tenemos un reality show que fue muy exitoso
yun game show de concursos de buena repercu-
si6n, pero todo ligado al turismo. Comenzamos
a producir contenido de entretenimiento para
seguir innovando’.

Segtin explicé el ejecutivo, la empresa ha
robustecido el drea de distribucién ‘con una

PRENSARIO INTERNACIONAL

apuesta importante in house’, desprendiéndose
dedistribuidoresyrepresentantes. Con el recien-
te stand en Canitec, se completd el ingreso en el
mercado gracias al acuerdo con Megacable y el
inicio de conversaciones con PCTV.

Se destaca el impulso que tuvo el website a
nivel de contenido y de comercializacion, se
renovéelequipo de marketingy parael segundo
semestre se espera el lanzamiento del canal HD,
que serd un elemento diferenciador para todo
lo que ya existe. ‘Desde el principio se produjo
en HD asi que tenemos mucho material, pero
también compramos contenido parael proyecto,
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Héctor Bermiidez, Yelitza y Jennifer Betancourt
con todo el plantel de promotoras en Canitec

explicé Bermudez.

La sefial desarrollé un drea interesante deno-
minada Sun Channels Program Sells, que abre la
oferta con venta de programacion en el nicho
de destinos en Estados Unidos y los parques
temadticos. El crecimiento del canal convive con
esta nueva distribucién de contenido.

BOLETIMN DE NOTICIAS MUMDIALES

LO DESTACADO
DEL PROGRAMA

EIEE WORLD NEWS

El resulzdo de audiencias globales sedfalé a BBC World Mews
coma la red de notcias globales mis CONFIABLE por encima

de las demas.’

Basindose en las habiidades v la experiencia de mas de
2,000 perodistas, b red de noticas se especializa en reportes
Exactos ¥ con autoridad, con boletines de notcias cada bora,
FTIpACTANTES Sntrevisms ¥ reportes completos de temas ghobales.

Les televidentes de BBC World Mees son conocedores,
safispeados ¥ Bderes die apimidn informadas. 71 millones
de televidentes sintonizan cada semana en todo el mundo ¥
en America Latina ef canal es distribuedo a 8.5 millones

de hogares.’
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KBS WORLD: EL CONTENIDO
COREANO ARRIBA A LATINOAMERICA

KBS, canal lider de Corea del Sur y principal
distribuidor de contenidos de Asia, desembarca
en Latinoamérica a través de su senal inter-
nacional KBS World, que ofrece las mejores
producciones, entre las que se destacan las
series dramaticas, documentales y programas
de entretenimiento.

Disponible en coreano con subtituloseninglés
y espanol, la senal estd presente en 71 paises
con cerca de 46 millones de subscriptores. ‘En
Latinoamérica, alcanza 500.000 suscriptores en
13 paises: Guatemala, El Salvador, Honduras,
Nicaragua, Costa Rica, Panamd, Trinidad y To-
bago, Curazao, Ecuador, Pert, Paraguay, Bolivia
y Chile} explica Sebastian Choy, gerente de
Marketing & Distribucién, América Latina.

Un34% delaprogramacion esentretenimien-
to familiar, un 15% series dramdticas, un 13%
de noticias, un 10% de documentales, y el 28%
restante es programacion infantil, y contenidos
de arte y cultura.

Ademis, el contenido producido se ha dis-
tribuido a canales de aire nacionales, regionales
y locales de Latinoamérica: las series coreanas
Sonata de Invierno y Otofio en mi Corazon se
emitieron en Mexiquense TV de México, Ca-
nal 12 de El Salvador, TeleTica de Costa Rica,
Medcom y SERTV de Panamd, CERTV de
Republica Dominicana, Hoy TV de Ecuador,
Red Guarani de Paraguay, La Tele y Venevision
de Venezuela, Guatevisién de Guatemala, TNP
de Pert y Unitel de Bolivia.

Richard Millet y Sebastian Choy,
en el dltimo LA Screenings

GIRA coMEeRcIAL EN MExico

Una comitiva de KBS America estuvo en
marzo en México para promocionar la sefial
a los operadores locales. Richard Millet, VP
de Desarrollo, y Choy estuvieron a cargo de la
organizacion del viaje comercial.

‘Cerramos un acuerdo con Cablevision
México para lanzar nuestro canal este afio; y
hay buenas expectativas para partir en otros
operadores. Tenemos proyectado una visita a
América del Sur en septiembre’, destacaron.

BBC \WoRrLDWIDE NEWS

APUESTA AL TALENTO
IMPORTANTE CRECIMIENTO EN LATINOAMERICA

BBC Worldwide News estd en un buen mo-
mento y continda creciendo en Latinoamérica,
dondeyasuperélos 18 millones de suscriptores.
BobdeStefanis, director de Distribucién,y Mike
Woronuk, director de Marketing, expresaron a
PRrENSARIO: 2011 es uno delos mejores afios para
nuestra seial, junto nuestro distribuidor en la
region Castalia;los programas de economiason
muy valorados y es claro que el canal es muy
apreciado en el mercado.

Dentro de la region, la sefial de noticias estd
muy bien en Perd, Brasil, Argentina, Chile,
México y Colombia, ademads de Centroamérica
con Claro TV y Tigo.

Los ejecutivos comentaron que se espera
profundizar el branding de algunos programas
como World News Today, The Hub, GMI o The
Power of Asia para potenciarlos, ‘mandando el
talento un poco mas al frente’ Ademds, desta-
caron que se invirti6 en una estrategia de largo

Miguel y Luis Torres Bohl con Bob de Stefanis y
Mike Woronuk

plazo con nueva programacion que ‘ahora estd
dando sus frutos.

En cuanto ala cobertura de acontecimientos,
se destaco el trabajo realizado sobre lo sucedido
en Chileelafio pasadoysesigue dando mésespa-
cio a toda América Latina. Para el préximo afio,
se espera el lanzamiento de la sefial en HD.

CuBAVISION INTERNACIONAL: IVON DEULOFEU,
NUEVA DIRECTORA GENERAL

Mis de 137 millones de espectadores en 54
paises acceden a Cubavision Internacional, la
sefial que presenta las mejores selecciones de la
televisién cubana y apunta a completar el 100%
de produccién propia.

IvonDeulofeu eslanueva directorageneral de
laemisora. Periodista de profesiény previamente
directora de los informativos, su funcién actual

PRENSARIO INTERNACIONAL

es empujar a la sefial para lograr un mayor por-
centaje de distribucién en todo el mundo. Para
eso, acompania la presencia de la sefial en todas
las ferias de Latinoamérica y Europa.

Cubavision Internacional es un canal genera-
lista, con informacion pero también emite pro-
gramas de cine y deportes, siempre mostrando
la imagen de Cuba para el mundo.
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XTIME: LA ALTERNATIVA A LOS CANALES
DE PELICULAS TRADICIONALES

VIENE TENIENDO GRAN PRESENCIA ESTE ANO EN LA REGION

Hortensia Espitaletta

Hortensia Espitaletta, presidente de Sig-
nal TV, expresé a Prensario antes de Tepal
que su sefnal representada XTIME es una
‘alternativa a los canales tradicionales’, con
una programacién balanceada de peliculas
y series y cuyo objetivo es ‘complacer a un
publico amante del cine de Hollywood".

‘Entrelas caracteristicas que hacen atracti-
va a XTIME se resalta la calidad de nuestros
titulos, dondela presencia de buenos actores
y grandes directores es notoria. En los dos
o tres estrenos que ofrecemos todas las
semanas, hay una baja tasa de repeticién de
peliculas durante el mes (debido a la gran
variedad de titulos en nuestra grilla) y la
mayoria de nuestros titulos estin doblados
al espanol (80% doblado al espafiol — 20%
subtitulado) y sin cortes comerciales’.

‘Nuestra programacién recoge peliculas
de Hollywood de todos los géneros, como
drama, romance, comedia terror, suspensoy

ciencia ficcién, todas ella seleccionadas bajo
el criterio de los conocedores en la materia,
a fin de garantizar la calidad de las peliculas
y complacer los gustos de los televidentes.
Hemos incluido producciones de contenido
propio como es el caso de El Cazador de la
Web un programa para adultos que ha teni-
do gran aceptacion en la region’,
anadié Espitaletta.

PRESENCIA
COMPLETA EN LOS
eventos 2011

‘Como parte del

proceso de consoli-

dacién del canal en

la regién en 2011, que-

riamos incrementar la

presencia de la marca enla

region, fortalecer su imagen e interactuar

de una manera mds directa con las em-

presas operadoras de televisién por cable,

por los que uno de los pilares estratégicos

que nos planteamos para este ano era tener

una mayor presencia en los eventos de la
industria’

Signal TV tienelarepresentacion de XTIME
para toda la region desde su lanzamiento
en julio de 2009. ‘Este ano cumplimos dos
afios consoliddndola como la tnica senial de
peliculas de Hollywood que no tiene corte de
comerciales. Tenemos presenciaen todalare-
gion, siendo muy fuertes en Colombia, Perd,
Ecuador,y ya tenemos muy buena cobertura
en Centroameérica, con una sefal transmitida
desde Miami en los Estados Unidos a través
del Satmex 5, explico la ejecutiva.

ExPERIENCIA EN CANITEC
‘Fuelasegunda vez queasistimos a Canitec.

En 2010 nuestra presencia fue pasiva, con la
intencion de explorar y conocer el mercado,
lo que nos permitié hacer los primeros con-
tactos y poner un pie México. Mientras que
este afio, nuestro principal objetivo era co-
menzar a posicionarnos de manerarelevante
en el mercado, lo que nos motivé a tener una
presencia mds activa con un stand’.

‘Los resultados alcanzados durante el
evento y post evento resultaron altamente
satisfactorios. Hoy podemos afirmar con
beneplacito que alos operadores mexicanos
lesinteres6 y gusto el canal. Estamos seguros
que en México, al igual que en otros merca-
dos de la regién, comenzardn a considerar a
XTIME como una opcién interesante para su
operacion, en la medida que los operadores
vayan conociendo y vean la aceptacién que
tiene el canal a nivel de los televidentes’.

EXPECTATIVAS PARA LO QUE
QUEDA DEL ANO

‘Las expectativas para este afio son seguir
consolidando la presencia e imagen del
canal en la regién y continuar creciendo de
manera sistemdtica en los mercados donde
estamos presentes, a fin de convertirnos en
una de las senales preferidas en la industria’.
XTIME es el esfuerzo de un grupo de
empresarios con probada trayectoria en el
mercado de la televisién por cable y nota-
ble sensibilidad por las nuevas demandas y
sensibilidades del consumidor. Detectaron
que existia un nicho y costo de oportunidad
interesante en los canales de peliculas que
los motivé a llevar a cabo el proyecto. Te-
nemos ademds una presencia interesante en
las redes sociales e Internet que nos coloca
a nivel de las grandes marcas del mercado’,
finaliz6 Espitaletta.

La noticia del dia véala en www.prensario.tv
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Siganos también en Facebook y Twitter @ '
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CLAXSON LANZA SU NUEVO CANAL SEXTREME
LanzaMIENTOS 3D eEN CHiLE, PORTUGAL Y EspaNA

4 N

Mariano Varela, VP y gerente general de Claxson

Claxsonlanzéenjunio sunuevasenal decable
paraadultos, Sextreme,que yaestd disponibleen
diez paises de América Latina. Mariano Varela,
VP y gerente general de la compania, explic6 a
Prensario: ‘El canal surge a raiz de la notable
proliferacién de la oferta adulta en nuevas
plataformas y dispositivos, que revoluciona el
consumo del género, acentuando la preferencia
por contenidos explicitos’.

Segun el ejecutivo, el canal satisface una de-
manda ‘adn no ocupada’ por ningtin otro canal:
‘Ofrece los contenidos mds vistos del mundo
web, peliculas y shows XXX. Lo que el publico
buscaba en Internet ahora estard en nuestra
nueva sefnal. Su librerfa estard compuesta por
peliculas producidas en los tltimos tres a cinco
anosy presentard una grilla 24/7, es decir sin ro-
tacionesyconunaestructuraeficiente en cuanto
alaflexibilidad para comercializarlo en distintas

HERRATES ES*ECLALLTADSD

modalidades, tanto a la carta como PPV’

Lanzamientos 3D

Claxson continda destacando su produccién
en 3D, con lanzamientos en Chile, Portugal y
Espana. Verénica Diez, Marketing Chief de
Claxson, comenté: ‘En todas las plazas donde
hemos presentado Deseos Verdaderos se han
superado nuestras expectativas. El apoyo de
nuestros socios locales, Cablevisién en Argen-
tina, VTR en Chile, ZON en Portugal y Digital+
en Espafia, fue decisivo para el éxito de estos
lanzamientos. VIR y ZON vya estan ofreciendo
Playboy 3D a sus abonados en modalidad VOD
ycon Cablevisién realizamoslaprimera emision
3D de Argentina’.

Segtin su propio balance, tanto operadores
como consumidores ‘estdn listos’ para esta
tecnologia. ‘En la medida que se popularice la
comercializacion de pantallas 3D, se hard mds
accesible. Habrd un publico que necesitard
contenido 3D y por supuesto los distribui-
dores crearan una oferta para estos clientes.
Y completd: ‘Para nosotros es importante
estar a la vanguardia, conocer las necesidades
y gustos de la audiencia para cumplir con sus
expectativas y las de un mercado cada vez mds
demandante. Estamos ampliando la oferta en
modalidad VOD 3D, asi el publico que ya tiene
su televisor 3D, podra contar con una oferta de
contenidos amplia y variada.

AvTA DEFINICION
El afio pasado, Claxson lanz6 Playboy HD
en Portugal, estableciéndose como la primera

CALIDAD DE NUESTROS FHEIDUE‘ID__ A

» PESFOAMA TS
* FERNFORCING RODS
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* EETENS G

oferta paraadultos

en alta definicién.
Varela anadié: ‘Fue
uno deloslanzamien-
tos mds importantes, no
s6lo por la apuesta en cuanto a

inversién sino por el reto que significa mante-
ner una marca como Playboy en su estdndar
de calidad. Por eso la libreria de Playboy HD
es 100% nativa’

Para este afo se lanzard la senal en otros
mercados, ‘ofreciendo 20 horas de estrenos
mensuales, variedad de formatos como
peliculas, series, realitys, ciclos especiales,
producciones originales Playboy TV LA
y los éxitos de Playboy USA’, subrayé.
En relacién a la situacién actual de Claxson
y las producciones que se proyectan para los
préximos meses en América Latina, Diez
expresé: ‘Continuaremos con nuestras pro-
ducciones originalesy seguiremos trabajando
en conjunto con Estados Unidos, como lo
venimos haciendo hasta ahora, estrenando
cada mes mas producciones originales en el
mercado doméstico’.

Dentro de los planes para este afio se des-
taca una nueva produccién en HD: ‘“Tendrd
nuestro estilo y con todos talentos brasileros
en las mejores playas del continente’, explicd
Diez, y afiadi6: ‘En abril grabamos un nuevo
formato que pretende explorar lo erético, a
través de poder espiar a desconocidas por una
camarita web. Un formato amateur que cada
vez se estd imponiendo mds en el contenido
solicitado por nuestros clientes’.

* SOPORTE

» SUSPENSION

* ANCLAJES

* EXTENSIONES
*TROQUELAp e

ARA FL MONTAIE DE REDES DE FIRRA OPTICA Y CABLES COAXIALES

Cra 58 N” 2B - 33 | Medellin | Colombia PEX: (57 4) 444-B177 - siscoax@sisC0ax. com - www.SisCoax.com
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RT EN ESPANOL, CANAL ALTERNATIVO DE NOTICIAS

CERRO IMPORTANTES ACUERDOS DE DISTRIBUCION EN AMERICA LATINA

Viktoria Vorontsova, subdirectora del Grupo RT
y directora de la Emisidn en Espaiiol

‘Desde el lanzamiento de RT en espaiol en
2009,hemos conseguido un notable progreso de
nuestra cobertura en Latinoamérica, a través de
los satélites INTELSAT 9 y GALAXY 23. Hemos
firmado acuerdos con méds de 50 operadores en
Estados Unidos, México, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Costa Rica, Repuiblica Dominicana,
Venezuela, Colombia, Ecuador, Bolivia, Para-
guay, Perd, Argentina, Chile y Brasil’.

Viktoria Vorontsova, subdirectora del Gru-
poRTydirectoradelaRT en espafiol, describié
a Prexsario la actualidad del canal y explicé:
‘RT es un canal informativo centrado en las
historias que pasan desapercibidas y no son
cubiertas por otros medios. Cada reportaje se
basa en unahistoria tinica, sinimportar el lugar
donde haya transcurrido, Rusia, Sudamérica,
Europa o Estados Unidos. Lo primordial es
que la historia suscite una respuesta viva en
los espectadores’.

La sefal emite programas de andlisis, como el
de la escritora y abogada Eva Golinger, Detrds
delanoticiay el programa de entrevistas A Solas,
conlas personalidades masnotables del mundo.
También documentales sobre problemassociales
odevidasalvaje; el programade entretenimiento
La Lista de Erick muestra las particularidades
de la vida en Rusia moderna a través de las
experiencias de Erick Fonseca.

En Tepal, la ejecutiva busca continuar ex-
pandiendo la sefial en Centroamérica. ‘Creo
que estos encuentros son indispensables para

Soluciones de Codificacion Multicanal

...en paquetes convenientes para TODAS las aplicaciones

Iz +506-8
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Codifi
Transmi !
Consolidacian de He:

IP Backhaul de Conteni

entender mejor las necesidades programéticas de
losoperadoresysusespectadores, y trasladarloa
nuestra programacion; dijo Vorontsova.

Otro delos objetivos dela compaiiia en Punta
Cana es promover el servidor FREE VIDEO. ‘Es
unaagencia interactiva que ofrece materiales de
video gratuitos. Al registrarse en la pagina web
freevideo.rt.com se pueden descargar imédge-
nes de alta calidad acompanadas por su texto
respectivo en diferentes idiomas, incluyendo el
espafiol; finalizé Vorontsova.

Karina Melikyan y Alexander Luchaninov,
en Canitec

XAcion vy
haul de Contenido Local

dos en IPTV
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PRAMER: EUROPA EUROPA Y
FILM&ARTS A LA VANGUARDIA
DEL CINE INTERNACIONAL

6 v G ﬁ

Europa Europa es el canal de cine europeo
de todos los tiempos, que incluye ficcién en su
idiomaoriginal con subtitulos en espanol, series
delas mésreconocidas cadenasde TV europeas
y adaptaciones de los clasicos. En sus diez afios
de historia ha transmitido clasicos italianos,
la época de oro del cine francés, los grandes
directores britdnicos, el nuevo cine espanol,
el cine alemdn y los titulos mas destacados de
Suecia, Rusia, Grecia, Reptblica Checa, Bélgica,
Hungria y Dinamarca.

Este afo, la senal celebra su décimo ani-
versario proyectando mds de 170 estrenos de
peliculas y con el lanzamiento de miniseries.
De su programacion para2011 destaca De Lark
Rise a Candleford, una serie de la BBC que ya
va por su tercera temporada, y el segmento de

& < |PRAMER

produccién propia Minuto Europa donde las
figuras del mundo del cine europeo hablan en
primera persona.

Por su parte, Film&Arts, la senal dedicada a
todas las disciplinas del arte para todo publico,
presenta nuevas series, nuevas temporadas y
peliculas. Las series de ficcién que combinan
television en HD con entretenimiento son Ghost
Squad, Downton Abbey, Desde el actors studio
temporada 201 1.

James Lipton llega con una consistente
temporada de estrenos en las que destacan
entrevistas a los grandes de Hollywood: Colin
Firth (protagonista dela pelicula ganadora del
Oscar, El Discurso del Rey y galardonado como
mejor actor por su papel en ella), James Franco
(nominado y presentador de los Oscar), Jim

TV5MONDE:
ACUERDOS EN
LATINOAMERICA

TV5MONDE consolida su distribucién
en América Latina con la renovacién de
contratos en Costa Rica (Cable Visiéon),
Honduras (Telmex), Nicaragua (ESTESA-
Telmex) y Guatemala (Grupo Telecom-
Telmex). TVSMONDE es una ca-
dena franc6fona presente en
Latinoamérica,disponible
en 8 millones de hogares
de la regién. El 50% de
su grilla subtitulada en
lenguas locales (espanol
y portugués).

Carrey, Bradley Cooper, Kate Hudson, Jason
Bateman, Josh Brolin, Christian Slater, Chris
Rock, Queen Latifah, Robert Downey JR y
Matt Damon.

SIBA: HACIA LA TV DIGITAL CON
TECNOLOGIA DE PUNTA

Siba esunaempresade tecnologia de México
que provee soluciones de hardware y software
para cableoperadores. Con mds de diez anos
de experiencia en América Latina, ofrece a
sus clientes una guia personalizada que les
permite generar ingresos adicionales por la
comercializacién de la pauta publicitaria.

Entre sus soluciones, se destacalamigracion
de TV analégicaa digital utilizando tecnologia
de punta. Cuenta con cabeceras digitales QAM
para sistemas de CATV y sobre nucleo IP que
se convierte a QAM para redes HFC, IPTYV,
XdSL y OTT por Internet.

‘Estamos haciendo la migracién de TV Ca-
ble y Telmex Colombia a un excelente precio.
Ofrecemos un producto completamente “Ilave
de mano” que esta al alcance de todo aquel
que se interese por la industria), explicaron a
Prensario Ofelia Meléndez, directora de Siba

PRENSARIO INTERNACIONAL

y Gilberto Leal, representante de la compania
en México.

‘La idea es posicionar a Siba como una
empresa de vanguardia en tecnologia a bajo
costo, asi como integradora de servicios para
los cableoperadores’, agreg6 Leal.

EL TRABAJO cON CONDISTA

Asuvez, Leal sefial6 que suempresa Sydeco
representa en México el paquete de sefiales
de Condista que incluye sefiales como Telefe
Internacional, TV Colombia, TV Chile, TV
Venezuela, NTN 24 Sur y Sur Peri. Ademds,
la sefial X Time de peliculas taquilleras de
otros tiempos, con estrenos semanales de
los grandes films. ‘Condista trae la mejor
programacién en espafiol de Latinoamérica
con canales lideres en sus paises, que ofrecen
calidad de produccion, variedad de contenidos
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Por ANGELES PEREZ AGUIRRE

Gilberto Leal, Ofelia Meléndez y Adriana Delgado

y entretenimiento de alto impacto’.

Entre las novedades de la compania esta el
canal Adulto paralos amantes de lo extremo,
con contenido brasilefio y latinoamericano,
dirigido a los sistemas de TV paga medianos
¥ pequefios que buscan otras opciones, pues
les manejan un costo preferencial con equipos
en comodato. La sefial se ve a través de Satmex
5 y estd teniendo distribucién en América
Latina y México.
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EFextOo TV: '‘Buscamos UN
EQUILIBRIO EN LA PROGRAMACION'

Efekto TV es la sefial de noticias mds re-
ciente del mercado de TV paga de México,
disponible en Sky, Cablevision, Megacabley
Cablemas. Prensar1o habl6 con Jorge Galina
a ocho meses de haber asumido la direccién
general del canal. Con gran experiencia en

medios, se destaca su paso por Televisay por
CVS de Miami, donde se desempefié como
VP. Ademds, tuvo un papel destacado en el
start-up de Canal 52 de MVSy cuenta con una
maestria en imagen y marketing politico.
El ejecutivo se unié a la empresa para
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efektoTV

cambiar la programacion e incluir nuevos
contenidos, generando un ‘equilibrio total’,
segin destacd. En la grilla se incluyen, por
ejemplo, programas de World Wide En-
tertainment (WWE), y documentales de
Discovery. ‘Es un gran momento para el
despegue de Efekto TV’, expresé Galina y
hablé de productos adquiridos y otros ori-
ginales, como las entrevistas con la escritora
Guadalupe Loaeza: ‘El proyecto modificard
desdela programacion hasta el logotipo, que
quizéd cambie mds adelante’.

Galina realizé un estudio con Kratos, ‘una
gran empresa de programacion, dirigida por
Martin de Campo’, que incluy6 encuestas a
distintos universos de personas. La franja de
entretenimiento e informacion del canal es
mds popular en el target femenino; la audien-
cia se compone de un 56% de mujeres y un
44% de hombres. El target de la sefial es clase
A, ByB+,aunque la sefial no deja de atender
al segmento C. ‘Hacemos TV dirigida a un
segmento de la poblacidn, a ciertos perfiles
en hombres y mujeres’.

Entre sus acciones, se destacé la decision de
dejarlosbloques de noticias, entretenimiento
y opinién en la programacién de la senal.
‘La barra EI Poder de la Opinién es buena al
igual que La Silla de Rock, presentada por
Roberto Rock; con Mario A. Le6én tenemos
un programa que incluye noticias sobre los
hechos que afectan al mexicano que vive en
Estados Unidos; Leonardo Curzio contintia
ensuprograma’. Ademds, sigue conla progra-
macion entregada por la senal Momentum
para el mercado hispano parlante.

En cuanto a las temadticas de contenido,
explic6 que estd dando un giro ‘hacia una cul-
tura ecoldgica, verde, que incluya un concepto
mds profundo’. Habl6 dela tendencia mundial
hacia esta problematica.‘De hecho, ya existen
en Harvard y Oxford carreras dedicadas a
pensar en verde desdela génesis.Ylo que viene
detrés de todo esto es una programacién con
equilibrio total més pensando en verde’, dejé
en claro Galina y adelanté que lo préximo
es el relanzamiento de la senal que incluird
una campana publicitaria.
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Por ANGELEs PEREZ AGUIRRE

SAT MARKETING: ‘EL FUTURO DE LA
TV PAGA ESTA EN LOS CONTENIDOS'

PreNsARIO platicéd durante la dltima expo
Canitec con Alfonso Guerrero, director
general de Sat Marketing, quien destacé el
trabajo con la sefiales representadas para la
Republica Mexicana y opiné sobre el futuro
de la TV: ‘No estd en los canales sino en que
los contenidos sean diferentes’.

Y explicé: ‘Hay tantas sefiales —ya son mas
de 200— que quieres ver cosas distintas, por
ello estamos ofreciendo mucha interactividad
con el publico; hacemos concursos, vamos a
diferentes plazas a las que somos invitados,
estamos en Twitter y en Facebook, cubrimos
todos los aspectos’.

Contenido
en cualquier
dispositivo

o rrpeiforn
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S usied lena algo vahoso, vala la pena protegero

Metlhx, discos Blu-ray, Tashiba, Sony y olros conliaron an lrdeto
cuando necesilaron proteger sus peliculas, especlaculos, jueqos
y ebooks para poder disinbuirlos de forma segura a cualquier
dispositivo y en cualguier momento.

ritii | =) SONY. TOSHIBA

El encriptado estandar, como la tecnologia DRM, es muy vulnerable
@ o piratearia. La solucidn de seguridad dinamica ActiveCloak™ de
Irdelo crea diferentas imdgenes que pusdan renovarse an cualguier
mamanio y quabrar asi al modelo dal hacker

Descubra lo qua [as pancipalas ampresas da TV paga, llendas én
Intemet ¥ la indusina de Hallywood va conocen: Irdato, es ko mas
avanzado an segundad de software

WY ITEED, COF
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Alfonso Guerrero y Alfonso Guerrero Ponce de Ledn

Entrelassefales queimpulsa, estdn Arirang
TV y Outdoor Channel. ‘La primera nos dio
laoportunidad de crecer en el mercado mexi-
cano, ya que el publico ha acogido muy bien
la programacién. México es el inico pais con
el que se puede transmitir una programacion
enviada directamente en espaiiol desde Corea),
dijo Guerrero.

Sobre la segunda, ésta cuenta con mds de
200.000 suscriptores en México y pronto se
lanzara en un satélite en espafiol para llegar
al publico de América Latina. ‘Se ha sumado
a los sistemas Megacable y Cablemads, y estd
fuerte en el norte del pais con Cablevision
Monterrey. Este canal tiene la ventaja de
ofrecer imdgenes en HD’.

Respecto a las sefiales colombianas Global
MediayTVAgro, destacé que estan en ciertas
plazas en Cablemis.

La distribuidora trabaja también con Ma-
nagement TV, que la contraté para manejar
el mercado mexicano quitando del medio los
MSO’s, paraencargarse del resto del mercado.
Estasefial yaestaenlos principalessistemas de
México. En Canitec 2011 cerr6 dos convenios
y espera seguir creciendo.

‘En el ultimo tiempo seintegré el ingeniero
Alfonso Guerrero Ponce de Le6n,y acabamos
de cerrar con Matilde y Carlos Boschell de
MBA larepresentaciéon de Planet X —ya estd
en Cablevisién Monterrey, Megacable y Gru-
po Hevi—, Latin America Sport y Outdoor
Channel. Nosotros manejaremos para ellos
Al Jazeera TV y Caracol TV

Y concluyé: ‘Nuestro objetivo es seguir
como una empresa global donde no haya
fronteras y menos en la televisiéon, donde no
existen barreras de idioma ni cultura y todos
se quieren conocer. Son 40 millones de sus-
criptores en América Latina, la penetracion
de la TV de paga es fuerte, por eso hay que
tener alternativas’

LE ABRIMOS TODAS LAS PUERTAS
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SEPA MAS DE LA CUENTA
LA ACTUALIDAD INTERNACIONAL 24/7

DISPONIBLE PARA TRANSMISION ABIERTA
EN NORTEAMERICANA, EN INGLES, A TRAVES DE GALAXY 23
EN LATINOAMERICA, EN FRANCES, A TRAVES DE INTELSAT 9
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TyC SPORTS: GRAN COBERTURA DE
LA Copra AMERICA 2011

Luego de 24 anos, el principal campeonato
del futbol continental, la Copa América regresa
aArgentina con latransmisién en vivo y en alta
definicién detodoslos partidos por TyC Sports,
relatados por Walter Nelson, Fernando Pacini,
Cristian Gardfalo y Ariel Rodriguez.

Ademds, los programas del canal, como
Estudio Futbol, Libero, Sportia, Indirecto, Paso
a Paso, Tiempo Extra y Despertate, ofrecen la
mejor cobertura todos los dias de la semana,
con moviles y enviados especiales en todas las

sedes del torneo, acompanando a las distintas
delegaciones, tanto enlos entrenamientos como
los dias de partido.

Cuandoseael turno dela Seleccién Argenti-
na, se montara un estudio en la ciudad donde
juegue para emitir desde alli con periodistas
como Alejandro Fabbri, Horacio Pagani,
Martin Souto, Ariel Rodriguez, Marcelo Pa-
lacios, Pablo Gonzilez, Cristian Garéfalo,
Diego Diaz, Eduardo Ramenzoni y Gonzalo
Bonadeo, entre otros.

TyC Sports

En el sitio web tycsports.com, los usuarios
pueden seguir las alternativas del certamen en
el minisitio de la Copa América donde estdn
las noticias, seguimientos en vivo y la historia
del torneo ademas del fixture, las llaves de
eliminacién y todos los planteles, etc. También
tienen granimportancialasredes sociales como
Facebook (/tycsports) y la Comunidad TyC
Sports (club.tycsports.com), donde se puede
debatir, responder encuestas y participar en
sorteos, entre otras acciones.

MoVIECITY: GRAN

Moviecityestrend enjuliolasegunda tempo-
rada de Kadabra, en simultdneo con Cityvibe,
Citymixy Citymundo, ofreciendo asussuscrip-
tores escenas exclusivas. Es una serie de drama
y misterio coproducida con FoxTelecolombia
y rodada integramente en Latinoamérica con
un elenco multinacional.

Laserieesta protagonizada por Christopher
Von Uckermann que interpreta a Luca, quien
deberd enfrentarse a las fuerzas que intentan
destruirlo y escapar de un enemigo inespera-
do. La serie parte desde el final de la primera

ESTRENO DE KADABRA 2

temporada, donde en medio del gran Mundial
de Magialosespectadores quedan paralizados,
fisica y cerebralmente.

Kadabra 2 es una superproduccién cinema-
tografica, cuenta con recursos técnicos y un
alto presupuesto. Filmada en full HD, cada
uno de sus diez capitulos, requirié cinco dias
de rodaje y casi 20 de postproduccién. Fue
rodada en Colombia en escenarios impo-
nentes como la Catedral de Sal de Zipaquir3,
y La Candelaria, el barrio més tradicional y
antiguo de Bogota.

Kadabra 2

COCINERO DEL ANO, CON EL CHEF

AQUILES CHAVEZ

Elcarismético chef Aquiles Chavez,actual-
mente considerado como uno de los mejores
México, cocind con la prensa en el Colegio
Superior de Gastronomia para apoyar la
difusiéon de la tercera edicién del concurso
Cocinero del afio México 2011-2012.

La dindmica consistié6 en una clase de

cocina, donde la prensa tuvo la oportunidad
de aprender las técnicas del chef y los secre-
tos de su cocina al preparar una tdrtara de
avestruz con atun y un salpicén de venado
con agua mole. El Chef Aquiles es conocido
también por su participacién en la senal
Utilisima de Fox.

BBC ENTERTAINMENT HD

PRENSARIO platicé con Ramén Salomén,
gerente general en México de BBC Enter-
tainment, quien destacé el lanzamiento en
el primer semestre del afno de la version HD
del canal de BBC Worldwide.

‘Serd una propuesta diferente a lo que hay,
pero con la misma calidad en contenidos. No
serd un canal que repita lo mismo que BBC

PRENSARIO INTERNACIONAL

Entertainment, sino que ofrecerd muchas de
las series buenas que ya son éxito en BBC, y
también tendremos documentales’, explico.
‘Este es unano de consolidacién en México
y América Latina. En términos de ventas de
publicidad logramos aumentar en un 78% lo
que facturamos frente el afio pasado. Hemos
formado un buen equipo en esta drea, mien-
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Angeles Pérez, corresponsal de Prensario
en México, y el chef Aquiles

tras que en distribucion la oficina de Miami
nos ha ayudado mucho a consolidarnos en
todos los mercados’

BBC Entertainment se produce integra-
mente en México, y la compania atn tiene el
apoyo de Televisa, que atin les brinda muchos
servicios, ‘que sostienen nuestro crecimiento),
destac6 Salomén.
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ExpPo CINE VIDEO Y TELEVISION: CONCURRENCIA
PROFESIONAL Y SUGERENCIAS PARA EL FUTURO

LOS EXHIBIDORES MOSTRARON UNA SELECCION DE LO
QUE FUE LANZADO EN LA NAB DE Las VEGAS

LaExpo CineVideo Television, que organiza
larevista Telemundo dirigida por José Antonio
Fernéndez, es un evento ya consolidado como
representante del broadcating profesional
y compra de equipamiento para diferentes
industrias en México.

Asilo demostr6 su edicién ntimero 19, nue-
vamente en el World Trade Center del Distrito
Federal. La concurrencia no fue tan numerosa
como en afios anteriores, pero conservd intacta
la importancia de los clientes que asistieron,
ganandole con el correr de los dias al compo-
nente de estudiantes que hace niimero, pero no
se refleja en los negocios actuales.

Los expositores dejaron sugerencias para las
proximas ediciones, como reducir un dia de
feria y ampliar un poco el horario de los dias
que se mantengan.

INTEGRADORES LOCALES,
LOS PROTAGONISTAS

Fue mucho el entusiasmo con el que encara-
ron esta feria las marcas lideres. Es que nueva-
mente los principales protagonistas fueron los
grandes integradores mexicanos, que pueden
explayarse a gusto tanto en la atencién de los
clientes como en la muestra de las marcas.

Manuel Arroyo de Comtelsat volvié a par-
ticipar del acto inaugural y despleg6 a todo
su equipo con el stand mds grande junto a la
entrada,donde tiene marcas consagradas como
Grass Valley, Vizrt o Tektroniks con Carlos
Becker —que dio una conferencia— y otras
que estd promoviendo como Larcan, de la
que tuvo también una charla a Joseph Nunn,
su gerente de ventas internacionales, el martes
a ultima hora.

Amtec, de Andrés Martinez, mostr6 el otro
stand protagonista junto a la entrada y més
presencia en las conferencias promoviendo
Ensamble (estuvo Ron Chubb), a la nueva
compania espanola Brainstrom (Carlos
Morett, que ya habia estado en CAPER en
Argentina) y a FilmLight (Francisco Monje).
Amtec celebré su vigésimo aniversario en un
restaurante de La Condesa.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Alvaro Lozano, director general de Radio,
Television y Cinematografia,con José Antonio
Fernandez, director Editorial Revista Telemundo
y organizador de la Expo

Excelencia en Comunicaciones, de Jorge
Castaiieda, siempre se hadistinguido por darle
un espacio propioindividualizado acadamarca
para que se expongan bien.

Alli se destacé Miranda, con su playout ‘mas
inteligente basado en IT’, segtin destacé a PReN-
sarRI0 Roman Gomez de TV Azteca; Nevion con
su nuevo router 6ptico ahora liderado en la
regién por Emilio Ganan; Vislink con Andrew
Larsen; Leader con Rafael Minaya que le ha
dado gran empuje en la region; y For-A. Otra
de sus marcas lideres es Volicon: Ken Rubin
dijo que México es de los paises ‘mds fuertes’
para su monitoreo de video. Para todos ellos
hizo su cdctel tradicional en una cantina de los
Remedios, frente al WTC.

Se destacé como siempre Artec de Jaime
Tovar con su trabajo de Avid, que también
tuvo una fuerte iniciativa con Simplemente
que mostré en su stand el Media Composer 5.5.
Estuvo ademds Insitel que destaca a Snell con
Paul Marquez; Sistemas Digitales de Enrique
Gutiérrez con gran trabajo junto a Wohler de
Grace Llamas; Cobalt y ahora también Tera-
nex, Atemey Sencore; TeknoaméricaconJVC,
Videoservicios con Sony; Escape que tomo a
Orad y a Kroma Telecom; Magnun con Ross,
Teletec/Fluotec con AVP, Burst y Grupo Diez,
entre otros.

STAND PROPIOS
Mis alld de los integradores, las compania
internacionales promovieron fuertemente
sus marcas en Telemundo con stand propios.
<74 >
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Alvaro Lozano y Manuel Arroyo de Comtelsat
encabezan el corte de cinta inaugural

La novedad este ano fue para Newtek, con
Ralph Messana y Maria Claudia Torres,
que mostraba sus productos en siete stands
de la feria, pero ahora estd en una etapa de
mayor expansion.

También sobresalié por sus stand propio
Evertz, con Rodrick Smith que siempre tiene
fuerza en México con Comtelsat y su repre-
sentante local Ricardo Salazar.

PREMIACION CON DOSIS EMOCIONAL

En el acto inaugural, siempre con la presenta-
cién del organizador José Antonio Fernindez,
estuvo la habitual entrega de premios. Guillermo
Gonzalez Camarena, presidente de la fundacién
que lleva su nombre, otorg6 simbélicamente a
Jorge Carmona de Video Pro un reconocimien-
to por la fabricacién de estabilizadores para
cdmaras realizadas en México. Luego vino el
momento habitual de gran reconocimiento a la
trayectoria, donde se reconoci al Ing. Eduardo
Garcia Travesi por sus 40 anos en la industria.
Previamente se habia premiado a Ménica Reyna
y a Rune Hansen de Simplemente, una de las
companias masjévenes—con 10anosdetrayecto-
ria— que crecieron con la tecnologia Apple,aun-
queahorarepresentanavariasmarcas principales.
Finalmente, Travesi y Arroyo de Comtelsat
acompaiiaron al invitado de honor el Lic. Alvaro
Lozano, director general de Radio, Television
y Cinematografia al corte del listén. Lozano
destacé en su discurso la importancia de la expo
para ‘capacitar a los técnicos mexicanos en las
nuevas tecnologias.

MOBILE

WEB

RN

DMX en todas partes: Estd llegando.

Para mas informacion;
Alejondry Cocdole

G - DMY Medio

alejandre. omtela@dn com

©
m www.dmxlo.com  info@dmdo.com



@ BROADCASTING

SIsTEMAS DIGITALES: APOSTANDO A LA TECNOLOGIA |IP

NUEVAS MARCAS EXITOSAS

Rocio Ortiz Bedoya, de compras de Televisa,
con Enrique Gutiérrez de Sistemas Digitales

Enrique Gutiérrez, presidente de Sistemas
Digitales, expres6 a PRENsARIO que este 2011
viene siendo un afno muy bueno, incluso
mejor que el pasado, ‘con mucha actividad
y mds proyectos.

‘Es un ano pre-electoral y eso genera mds
movimiento en el mercado. Los clientes

estdn en una etapa de cambio debido a la
necesidad de integrarse a la tecnologia por
IP y la evolucién de la compresién con
MPG4. Nosotros hemos integrado a Ateme,
compaiia francesa que se dedica a eso, y a
Sencore, con las que estamos trabajando
desde hace menos de un afio. Ateme también
tiene soluciones en VOD, y Sencore tiene los
servidores de AdInsertion para broadcast y
cable, industria que también estd creciendo
mucho), explicé.

‘Hemos sumado ademds una compaiiia
holandesa, Axon, que tiene una cartera
importante de productos para la parte de
multiviewers, legalizacién y compliance.
Wohler trajo a la expo sus mds modernos
lanzamientos y se consolida en México
como lider en la parte de monitoreo de
rack, medicién de audio loudness y video
con mucho arraigo en el mercado mexicano.

Grace Llamas viene a México cada tres meses
haciendo soporte al cliente y a ayudar a la
gente de ventas’, dijo.

Sistemas Digitales tiene seis vendedores de
campo y recientemente abrid en el drea de
marketing un demo artist, paralosset virtua-
les de Monarch, generadores de caracteres de
expresién de Ross y la demostracién de sus
switchers. ‘Estaremos en un momento dado
reforzando la parte de ingenieria con dos o
tres nuevos ingenieros que se sumardn a los
cuatro actuales’, sefialé Gutiérrez.

Teranex también se destaca como marca
que cumple con los estdindares mds elevados
en procesamiento y en Telemundo lanz6 la
nueva version de la tarjeta para 3D de esa
marca. Cobalt también present6 sus multi-
viewers, ofrece una solucién fuerte en audio
lowness y también una propuesta segura en
sincronizacion, up and downconverters.

EXCELENCIA EN TELECOMUNICACIONES

Jorge Castaneda, presidente de Excelencia
en Comunicaciones y la empresa americana
con sede en San Antonio Texas Dbe, destacé
enlaExpo CineVideo Televisiénlaactualidad
de sus principales marcas, con las que trabaja
desde hace muchos afios.

Es el caso de Miranda, con el que ya lleva
de 15 a 16 afios en el mercado mexicano;
For-A con 8 anos; y Vislink (estuvo An-
drew Larsen) con 15 0 16 ainos. También se
destacan Volicon, que es una de las marcas

estrella, Marshall, Telestream y Streambox,
entre otras.

Castaneda explicé que el mercado ‘estd
dificil’ en relacién al afio anterior pero que
de todas maneras espera ‘que la tendencia se
revierta’. En relacion alo que estdn buscando
los clientes, dijo que hoy quieren soluciones
y entrenamiento adecuado de los productos,
y que por eso su objetivo para este aio es
‘enfocarse en sus marcas para crecer con ellas
en capacitacién y mejor soporte técnico’.

Jorge Castaiieda y Néstor
Schpaliansky, de Miranda

COMTELSAT: SE CONSOLIDA EN LATINOAMERICA

Israel Gomez

PRENSARIO INTERNACIONAL

Israel Gomez, director comercial de Comtels-
at,explicd que,enlugar desoluciones parciales,en
su stand de la Expo Telemundo se reprodujo un
ecosistema completo de televisién, con empresas
que mostraban cdmaras, lentes, multiviewers,
graficosytodaslaséreas funcionando. El portfolio
de productos se estd consolidando y también
tuvieron algunas marcas como Larcan, que se
estd potenciando mucho.

Gomezseencargaahoradelasventas generales
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de Comtelsat desde México aBogotd,asumiendo
funciones que antes estaban en Miami. En toda
esaregion es interesante que el 70% de las ventas
son proyectos y el resto producto individual.
Subray6 ademads como sigue el proyecto delos
estudios de Fox Sports, que yava por susegundo
afo de contrato, arreglado a cinco aios. Una in-
tegracion recientey también exitosa que hicieron
fue el de la unidad mévil HD de Televital, de
Claudio Moriel, que se luci6 en la muestra.
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NEWTEK: CADA VEZ MAS FUERTE

(GRAN PRESENCIA EN LA Expo CINE VIDEO TELEVISION

Mucho glamour mostré Newtek enla Expo
Telemundo del WTC de Ciudad de México.
Volvi6 a desplegar a todo su equipo y pro-
ductos en un stand de grandes dimensiones,
similar al exhibido en la NAB, que generé
un gran movimiento en la zona mas alejada
a la entrada.

Todo el tiempo estuvieron los divertidos
seminarios brindados por el propio VP de
ventas de Latinoamérica, Ralph Messana, o
Carlos Dighero, quien fue una delas grandes
incorporaciones al staff de Newtek en Lati-
noamérica de un afo a esta parte.

Como detalle final, se complet6 ese éxi-

to con una rifa de un Tricaster de 25.000
dolares, que terminé ganando el estudiante
Ramo6n Martinez de la entidad Pequenos
Hermanos.

Messana y la responsable de marketing,
Maria Claudia Torres, se mostraron muy
satisfechos con los resultados de la Expo
en México. Destacaron que sus Tricaster se
mostraban en otros siete stands en la feria
de Telemundo, como fueron los de More-
Export, Burst, Comtelsat y Teknoamérica,
entre otros. Con tanto éxito empieza a surgir
competencia, pero Messana sefialé que ‘sigue
siendo un producto tunico por ser un estudio

El equipo de Newtek completo: Ralph Messana
con Nydia Medina-Ldpez, Jorge Dighero,
Maria Claudia Torres y Joely Messana

virtual completo’.

También estuvieron en el Encuentro Regio-
nal de Rosario en Argentina, como manera
de acercarse a los mercados. Luego estardn
en el SET de Brasil, donde tendrdn todavia
unstand mds grande,y también en Colombia
en TV Sin Estrés y ComuTV, nuevamente
para un sector de cableoperadores.

SIMPLEMENTE: IMPORTANTE TRABAJO
AvVID EN ExPo TELEMUNDO

APUESTAS A MARCAS COMO AJA Y BLACKMAGIC

En Simplemente, la compania integradora
de Rune Hansen y Ménica Reina en México,
eltrabajo con Avid se viene expandiendo desde
hace un ano. Ambos ejecutivos seiialaron que
laapertura de la marca para importar archivos
y ser compatible es de por si ‘muy interesante’
Luego adquirieron Euphonic, una marca que
Simplemente manejaba, empezaron a dar
soporte al hardware de Aja y obtuvieron la
licencia de Final Cut por 1.000 délares. Asi fue
que todo se aline6 para dar un paso adelante

con Avid y partieron con un evento un hotel
en el Niko que también incluy6 a Aja. Hansen
subray6 que esto es muybueno’ paralos clientes
que quieren mds opciones.

Otro paso interesante para este afno serd
el centro de capacitacién que se inaugurara
después del verano y que es parte del plan
para este ano.

EnlaExpotambién mostraron el soporte de
DaVinci de Blackmagic, que también tiene
su switcher de video ATEM que surgi6 de la

CON

Rune Hansen

compra de Ecolab. Cache-A es interesante
en cinta LTO que se usa mucho para pro-
duccién portatil. Finalmente, destacaronla
camara Epic de Red, la primera de su tipo
en Latinoamérica.

TELETEC Y FLUETEC: UNIDADES MOVILES

Joaquin Avila

PRENSARIO INTERNACIONAL

Joaquin Avila, gerente de la divisién
broadcast de Teletec y su empresa fabricante
de luces FluoTec, sostuvo que la Expo Cine
Video Television mostr6 ‘menos trafico’ que
otrosafnos pero que ‘asistieron los importantes
que tenian que estar, con menor porcentaje
de universitarios’

Teletec es un integrador y mostré sus
unidades moviles lo mismo que a grandes
marcas como JVC, Panasonic y otras como
AVP, que tuvo su stand individual. También

<80 >

servidores MAN de Videotechnics y lanueva
marca Comprompter.

De FluoTec, tuvieron gran aceptacion las
luces de LEDs, que el afio pasado eran proto-
tipos. Es una empresa mexicana que empieza
a ser exportadora mundial, pero también se
tiene en este campo otra marca como ETC.

Avila destacé que ofrece la solucién com-
pleta en todas las dreas y que el grupo, con
sede en Naucalpan, cuenta con més de 400
empleados.

TVC Ofrece Soluciones
de Negocios Integrales

De Acuerdo a sus Necesidades
Soluciones IP

Proyectos mmﬁhm-mgrml
Soluciones de Distribucitn y Soporte
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Instalacion en sitio
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LEADER: SIGUE CRECIENDO EN LATINOAMERICA

Igual que el ano
pasado, Rafael Mina-
ya de Leader Broad-
cast sigue promo-
viendo sus productos
con una recorrida
constante por todos
los mercados de la

Rafael Minaya y Juanchi ~ regioén. Actualmente
Mejia, de Digital Broadcast . (4 haciendo se-

minarios de ajuste de cdmaras digitales, e
incluso tras la Expo Telemundo en México

fue a los Encuentros Regionales de Rosario.
“Ya estamos presentes en muchosladosy para
lo que queda del ano nos resta ir a Uruguay,
Paraguay, volver a Colombia, Argentina,
Chile y no descuidar Centroamérica, que es
muy importante paranosotros, comentd. En
adicidn a eso, los proximos seminarios pro-
pios van a ser en Pert, Colombia y Ecuador.
Junto a otras marcas, también organizard
seminarios en esos paises.

Agregd Minaya: ‘Lo bueno de Leader es que
es una marca reconocida, incluso con produc-

tos andlogos de hace muchos afios. Ahora le
Sumamos a eso una mayor presencia tras haber
interactuado mucho con Latinoamérica, con una
respuesta positiva que se refleja en las ventas.

Entre las novedades de los equipos se destaca
especialmente el LV 5770 que, aseveré Minaya,
‘se va a posicionar bien en el mercado pues el
costo del equipo full serd un 40% menos del
precio que tenia antes uno similar’. Ya cuenta con
proyectos con este equipo con TV Globo, TV
AztecayTelevisa. Gan6 un premio enlaNABy
es el nuevo equipo de bandera para Leader.

HitacHI: 30 CAMARAS

A TV AzTeCA

mismo modelo en Medcom de Panamé
y cuatro a TVN de Chile.

Carlos Turati y Tyke Manalang

Tyke Manalang, director de ventas
paraLatinoamérica de Hitachi, destac
a PreNsaRrIO que vendieron 30 cdmaras
SKHD 1000 a TV Azteca, siendo esta
una de las ‘grandes ventas del afo’ en
la regién. También se ubicaron 10 del

O CARTELERA EXPO CINE VIDEO TELEVISION

Héctor Sanchez junto a Steve Jaeb, Bob Crites y Mike
Piroino de Grass Valley

Humberto Garcfa

At el gl

- Juan Garlos Ortoldn
g deRoss

Color Cassetes: Luis Echeverry Manuel
Mufioz con Elias Fernandez

PRENSARIO INTERNACIONAL

- Paul Marquez
~ . deSnell

Guillermo Gonzélez Camarena reconoce
a Jorge Carmona, de Video Pro

Rodrick Smith, Evertz

sus ventas para toda la region
latinoamericana, como indi-
rectamente también Espana,
desde su empresa Vidiesco.

Teranex se especializa en
el procesamiento de imagen
y conversores de norma, con una gran alternativa en el pasaje de 2D a
3D, que es una de las cosas que mds pide el mercado.

Luis Fernando Riestra de Escape, junto a Orlando Meza ~ AndrewLarsen,
de Grupo Imagen (Ganal 28), y Sergio Gastillo de B4AM  Vislink

Juan Manuel Cortés de
Kroma y Luis Riestra

Jaime Barajas
de Burst

TERANEX/VIDIESCO

José y Daniel Cadavieco
estan trabajando hace cuatro
afos con Teranex y manejan

Jose Cadavieco Jr., junto a Daniel
Cadavieco, y Butch Hinson de Teranex

Sergio Rataus y Angel Gonzélez Espafia

Antonio Casado, Jaime Tovar y Jorge Camacho

RN L

Chris Shaw de Cobalt, Grace Llamas y
Enrique Gutiefrrez de Sistemas Digitales

www.arrisi.com
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IRDETO AcTIVECLOAK: SEGURIDAD
ESCALABLE PARA VIDEO STREAMING

Por GiovANNI HENRIQUE, DIRECTOR GENERAL DE IRDETO BRAZIL

Muchos paises estdn tratando de cumplir
con los requisitos minimos para el conte-
nido de video streaming sobre Internet,
ofreciendo a los consumidores una nueva
manera de obtener el contenido que exigen.
A medida que la tecnologia se acerca a los
requerimientos paraeste tipo de contenido de
streaming, los operadores deberdn investigar
cémo van a satisfacer la demanda de los
consumidores, tanto para desarrollar nuevas
formas de fidelizacion del cliente y generar
nuevos ingresos como para defenderse de las
amenazas de los competidores y la pirateria.
El desafio que enfrentan estas empresas es el
deimplementar unasoluciéon que satisfagala
necesidades actuales y al mismo tiempo sea
escalable para cumplir conlosrequerimientos
mads estrictos en el futuro.

REQUISITOS DE BANDA ANCHA

Los requisitos minimos para streaming de
contenido depende de si trata de contenido
de definicién esténdar (SD, por sus siglas en
inglés) oaltadefiniciéon (HD, porsussiglasen
inglés). El contenido SD tipicamente
exige una velocidad de descarga
de 3.5Mbit/s, aunque puede
lograrse con unavelocidad de

para streaming de Video de alta definicién.
En Brasil, no solo ha aumentado la velocidad
de la conexién de Internet sino también la
penetracién delabandaancha. La calificacién
IIT de Global Broadband del ano 2010 indica
que casiel 40% delos hogares tienen acceso a
Internet, lo cual abre un nuevo mercado para
el contenido de video streaming.

Los paises pueden evitar los obstaculosyla
complejidad que conllevalaimplementacion
deunaestructurade bandaanchaaprendien-
do de las experiencias de las regiones que ya
han establecido una solucién sofisticada. Esto
les permite “superar”las etapas de desarrollo
mucho mds rdpido para proporcionar una
infraestructura mds veloz y robusta.

FACTORES A CONSIDERAR PARA
SOPORTE DE VIDEO STREAMING
Los operadores de algunos paises como
EEUU, tales como Comcast, Time Warner
Cable y Cablevision, ya han desarrollado
soluciones de tecnologia OTT para video
streaming. En otras partes del mundo, las
empresas estdn analizando cémo se
han implementado estas solucio-
nes para entender las tecnolo-

gias y técnicas necesarias para

. . ] L.
descarga superior a 1Mbit/s, satisfacer la demanda de sus
mientras que el contenido l E a propios clientes. Aunque se

de alta definicién exige una
velocidad de descarga de
11.5Mbit/s.
Segtin Speedtest.net, en marzo
de 2011, 137 naciones del mundo
alcanzaron unavelocidad de descarga prome-
dio superiora 1Mbit/s,una cantidad bastante
superior a las 67 naciones que alcanzaban
estavelocidad de descarga en agosto de 2010.
Muchos de los nuevos paises estdn en Lati-
noamérica, Medio Oriente y Africa.
Especificamente para Brasil, la velocidad
de descarga promedio estd alcanzando los
5Mbit/s, lo cual es aproximadamente la
mitad de la velocidad de descarga indicada

LA NOTICIA DEL DIA

debe considerar una variedad

deaspectos cuando se seleccio-

naunasolucién, la escalabilidad

es un factor que deben considerar

los paises que no poseen una infraes-

tructura de banda ancha capaz de soportar

la transmisién de video streaming de alta
definicién.

Como ya se mencion6 anteriormente, los
paises pueden evitar el proceso de prueba y
error que conllevalaimplementacién de una
infraestructuradebandaancha. Esto significa
que una solucién implementada hoy debe
ser capaz de satisfacer la demanda a medida
que aumenta la conectividad que permitirdla

transmisién de contenido streaming de alta
definicién dealto valor (premium). Deno ser
asi, el tiempo,lalaborylosrecursos utilizados
paraimplementar unasolucién hoy serdn de
corta duracidn y se deberd crear una nueva
infraestructura en el futuro cercano.

SEGURIDAD ESCALABLE

“Afortunadamente en la actualidad ya
existen muchos operadores de Latinoamérica
que estan aprovechando lasolucién de Irdeto
ActiveCloak™ para resolver la problemadtica
de entregar contenido a cualquier dispositivo
de manera segura”, comenta Giovani Hen-
rique, Director General de Irdeto do Brasil.
“ActiveCloak™ que se implementa hoy para
contenido de definicién estindar, puede
actualizarse para cumplir con los requeri-
mientos para contenido de video streamingde
alta definicién, einclusive incluir la seguridad
dindmica, cuando es necesaria.

ActiveCloak™ puede integrarse con los
sistemasactuales de digital right management
(DRM,) de modo que los operadores no
queden atrapados en un solo DRM a medida
que cambian los requisitos. Adicionalmente,
ActiveCloak™ ya se ha ganado la confianza
de los operadores, estudios y fabricantes de
electrénicos para proteger sus contenidos y
para desarrollar sus modelos de Negocios.

Los operadores saben que sino implemen-
tan unasolucion de seguridad escalable para
ofrecer contenido de streaming, se les hard
dificil mantenerse al dia con la tecnologia
disponible y satisfacer la demanda de los
suscriptores. Esto evitard quelos suscriptores
obtengan todos los beneficios disponibles y
les abrird las puertas a los competidores que
desean insertarse en el mercado.

Siganos también en Facebook y Twitter ' ?l '

VEALA EN WWW.PRENSARIO.TV

PRENSARIO INTERNACIONAL
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PAcE: servIciOS DE TV EXTENDIDOS
Y APLICACIONES WEB

Pace, proveedora de tecnologia para la deIPTVylasop-

industria de la TV paga mundial, anuncié ciones de entre-
un acuerdo por el que integrara sus set-top- ga de tecnologia P ace
boxes HD con la plataforma desarrollada por disponibles para )
la compania de software Minerva Networks, ~ los proveedores
paraentregar servicios de television extendida del servicio, Pace
sobre redes de banda ancha. ofrece una solucién

Por medio de este acuerdo mundial, que end-to-end preintegrada a una base de
permitird expandir el rango de middleware clientes globales. Esto permitira fusionar sin
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Mike Pulli, presidente de Pace Américas

problemas los servicios de IPTV en la oferta
debroadcastyproveer unaentrega de servicio
satelital o de cable a un costo efectivo, a través
de Europa y Sudamérica.

Elrango denuevosservicios IP incluird VOD,
restart TV, grabacion de video digital basado
en una red, catch-up TV y videos de Internet,
a los que los suscriptores podran acceder.

Mike Pulli, presidente de Pace Américas, co-
mentd: ‘Estanuevarelacion facilitalaentrega de
una completasoluciénaun precio competitivo,
aumentando las expectativas de los clientes en
todo el mundo’ Por su parte, Mauro Bonomi,
CEOQ de Minerva, agregé: ‘Juntos ofreceremos
una completa plataforma bes-of-breed que
ayudard a nuestros clientes globales a ampliar
su alcance y capacidades’

Arp CAFE, APLICACIONES WEB POR TV

App Café es otro lanzamiento destacado
de Pace para Latinoamérica, Estados Uni-
dos y Canada. Se trata de una plataforma
para que los suscriptores puedan acceder
a aplicaciones web desde sus set-top boxes,
para aumentar las posibilidades de entrete-
nimiento desde la televisién.

El servicio, que fue lanzado en NCTA-The
Cable Show (Chicago), permite alos cableope-
radores aprovechar el potencial de las aplica-
ciones online dentro de un servicio integrado
de TV gestionado. De esta manera ofrece una
vidriera de aplicaciones para los suscriptores
para descargar directamente desde las cajas,
queincluyeredessociales, radio y musica desde
Internet, VOD, la posibilidad de compartir
imdgenes y videos online, manejo de finanzas
personales, informacién del clima, deportiva
y otros servicios operativos.

La empresa desarroll6 la tecnologia web
paratelevision Clearleap, que ofrece servicios
de video IP, mediante aplicaciones customi-
zables. Esto proporciona a los operadores un
método rentable para entregar de manera
ilimitada, horas de contenido en demanda a
los consumidores, sobre una ruta de acceso
de datos de alta velocidad.
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AMT: SIGUE APOSTANDO FUERTE
coN MOTOROLA EN LA REGION

ToNy CAMERON SE OCUPA DE MEXICO

AMT sigue desarrollando una gran labor
mayorista desde sus grandes instalaciones
de Deerfield Beach en el Estado de Florida.
Alli, Vladimir Velickovich mostré cémo
esas grandes instalaciones reflejan el mayor
volumen de negocios tanto para el mercado
doméstico de Estados Unidos como para
Latinoamérica, que tiene toda un ala propia
dentro de las oficinas. Funcionan tanto las
nuevas areas de Uplikinks y Flyaways a cargo
de Adrian Copantsidis, como la de integra-
ciones de Juan Carlos Marchesini.

El depésito/bodega tiene cerca de 5.000
metros cuadrados, alli es clave el trabajo de

inventario per-
manente que
supervisa en

forma direc-

ta Velickovi-

ch, pues por

los pequeiios
mdrgenes actuales

su optimizacién es un
punto critico, al mismo nivel que la buena
atencidn a los clientes. En esos stocks hay un
componente mayoritario de Motorola, marca
dela cual siguen siendo un socio fundamental
en la region.

Vladimir Velickovich y Tony Cameron,
en Canitec

Otro factor diferencial de las nuevas
oficinas que pudo ver Prensario es el la-
boratorio de 300 metros cuadrados, que es
utilizado para proyectos integratorios de la
nueva drea.

Dentro del gran staff ejecutivo en la regién
que sigue creciendo vale destacar la incor-
poracién de Tony Cameron, gran conocido
de la industria que asumi6 el manejo de los
negocios de AMT en México.

MoTtoroLA MOBILITY: EXPERIENCIAS CONVERGENTES

Por ANGELES PEREZ AGUIRRE

El mundo parece estar mostrando un
creciente interés en entrega de video en
pantallas multiples y soluciones de admi-
nistracioén, seguridad y monitoreo para
el hogar, entre otros servicios avanzados.
Motorola se aboc6 a este tema en Canitec,
exhibiendo sus mds recientes innovaciones
en experiencias convergentes.

‘Nuestras soluciones brindan a pro-
veedores de servicios oportunidades para
introducir nuevos servicios, incrementar el
nivel de fidelidad del suscriptor y generar
ingresos adicionales’, destac6 a PRENSARIO
Roberto Shigueo, Converged Experiences
Latin America and Caribbean de Motorola
Mobility, quien describié las suites y software
de la compaiia.

‘Motorola Medios Solutions es una suite
de software de administracion de servicios
que permite que los proveedores de servicios
ofrezcan a sus suscriptores experiencias de
video personalizadas utilizando distintos
tipos de redes y equipos de manera répiday
rentable’, explic6 Shigueo.

La suite estd compuesta por Medios
Videoflow, solucién que permite al usuario
mirar video en multiples pantallas automa-
tizando la captura, la administracién y la

PRENSARIO INTERNACIONAL

distribucién de contenido para mejorar la
eficiencia, incrementar la velocidad de en-
tregayayudar alos proveedores de servicios
aincrementar sus ingresos. También ayuda
a operadores a configurar y automatizar el
flujo de trabajo de sus procesos de negocios;
incluye colas de tareas, administracién de
excepciones, generaciéon de informes de es-
tado, administracion de derechos digitales,
cumplimiento de contrato’.

Asimismo, el directivo agregd que Medios
Merchandiser promueve el catdlogo de con-
tenido y maximiza el retorno de la inversién
con experiencias personalizadas.‘Laaplicacién
ofrece un catdlogo de metadatos, el cual pu-
ede ser organizado por equipo de usuario,
preferencias definidas por cliente y variables
demograficas afiadi6 el ejecutivo.

Shigueo explicé que SecureMedia ofrece
soluciones de Administracién de Derechos
Digitales (DRM, por sus siglas en inglés) para
proteger contenido VOD y broadcast para su
entrega, via pantallas multiples,a unaamplia
gama de equipos —desde decodificadores
hasta PC y smartphones o tabletas (ipads).

Todas estas soluciones de Experiencias
Convergentes, como las llama Motorola Mo-
bility muestran cémo los operadores pueden

< 88>

Roberto Shigueo, Converged Experiences Latin
America and Caribbean de Motorola Mobility

capitalizar suinversién graciasala convergen-
cia de tecnologia inaldmbrica, aplicaciones
multimedia, computacién mévil e Internet,
ayudando a generar oportunidades para sus
empresas y suscriptores en Latinoamérica y
en el mundo entero.

‘Motorola Mobility estd trabajando
conjuntamente con operadores para traer
a México estas soluciones de experiencia de
usuario.4Homeactualmente estd disponible
en los Estados Unidos, via operadores
seleccionados, como un kit basico de tres
cdmarasy un par de sensores para vigilancia),
finaliz6 Shigueo.

CONOCEMOS
LOS DESAFIOS DE
AMERICA LATINA

Visitenos hoy mismo en www.intraway.com
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CoNAX: LLEVANDO INGRESOS
SEGUROS AL PROXIMO NIVEL

Por RicarDO PirOLA, VP Conax LATIN AMERICA

Seleccionarlamejor soluciéon de seguridad
implica elegir un socio a largo plazo que
pueda garantizar tecnologia de seguridad
probada y robusta, y un sélido
registro en el aseguramiento
de ingresos. Conax provee

p—
tecnologia no propietaria l

y una politica de licencia

cumplimiento con normas DVB, ISDB-T y
OpenCable; control DRM; STBs hibridos
seguros; CI Plus y soporte; soporte multi-
cliente, multi-espacio y para redes
domésticas; asi como también un

régimen de seguridad integral

\ para una amplia variedad de
dispositivos de clientes eva-

abierta para dispositivos C D [_] Ex luados, disponibles a través

de clientes, que garantizan
los mas seguros modelos co-
merciales para redes por cable,
satélite, IP y terrestre.

Conax Contego es una plataforma
de protecciéon de contenido de préxima
generacion, disenada para satisfacer hoy las
necesidades del mafiana, eliminando el factor
caja negra y facilitando la implementacion
de alta seguridad de contenido a través de
un entorno de gestién sumamente amigable
para el usuario.

Se trata de una solucién altamente
flexible disenada especificamente para la
proxima generacién de servicios de paga,
incluyendo redes hibridas de distribucion
y acceso multi-dispositivo. Es totalmente
escalable y soporta todos los modelos co-
merciales requeridos por el demandante
mercado actual.

Entre sus principales caracteristicas, ofrece
un mecanismo anti-pirateria avanzado;
opciones de seguridad para Smart Card
y Card Less; amplio soporte de lenguaje;

de nuestros socios.

SEGURIDAD FACIL DE UTILIZAR
Esta solucién posee un sistema
de gestion amigable para el usuario que
es simple de entender, navegar y utilizar.
Para One-Stop-Shopping, Conax Contego
soporta todos los modelos comerciales
disponibles en el mercado, tales como
suscripcién, Pago por Evento (PPV),Video
On Demand (VOD), y control DRM. Es
escalable horizontalmente, lo que implica
que la capacidad y performance pueden
facilmente ser incrementadas a través de la
instalacién de hardware adicional.

Los operadores pueden comenzar con
una instalacién bdsica y expandirla para
adaptarla a requerimientos y modelos
comerciales cambiantes. La dindmica arqui-
tectura de la plataforma satisface cualquier
requerimiento de redundancia, haciendo de
ésta la mejor herramienta para el asegura-
miento de contenido a través de multiples
plataformas y canales.

Conax Contego Lite ofrece la misma segu-

ridad de clase mundial por la que se conoce
a Conax, complementado por las funcio-
nalidades de suscripcion bdsica y Pairing
incluidas en Conax Contego, para crear un
sistema de protecciéon de contenido superior
aplicable a operaciones mds pequenas. Los
operadores DTV pueden implementarla para
funcionalidades adicionales a medida que su
negocio crece.

¢ QUE VENTAJAS TIENE PARA
OPERADORES DE TV?

® \/ENTAJA COMPETITIVA A TRAVES
DE CONTENIDO ALTAMENTE SEGURO Y
FLEXIBLE

® SISTEMA DE GESTION MUY PRACTICO Y
ACCESIBLE PARA EL USUARIO

e UNA PLATAFORMA DE PROTECCION DE
CONTENIDO ORIENTADA AL FUTURO

e CosTOS DE HARDWARE REDUCIDOS
- FACIL DE IMPLEMENTAR/FACIL DE
ACTUALIZAR

® REQUERIMIENTOS DE PERSONAL Y
COMPETENCIA MINIMOS

ANTRONIX: TAPS LiDERES

Milton Ulua, de Antronix, destacéd a
PRrRENSARIO que uno de sus clientes mds
importantes en México, Cablevision del
Distrito Federal, estd haciendo la reconver-
sién de su red con sus productos. Ademads,
Telefonica estd construyendo sured en Lima
y Cusco, y que toda la planta externa se hizo
con sus taps.

PRENSARIO INTERNACIONAL

En Brasil, otros dos clientes grandes que los
eligieron son Net Servicios y Embratel.

Segun el ejecutivo, la ventaja que tienen
como taps lideres es que permiten acondi-
cionar la senal de retorno, ademds de que el
precio es bastante competitivo y que tienen
el aval de ser fabricantes y tener la calidad

reconocida de siempre.

<90 >
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Milton Ulua

Brindando Soluciones Premium a la Industria del Cable

VOIP AMPS

Antronix ofrece e
que red

Ramadas

FIBER NODES PASSIVES

Ph: +1 901.409.3324 or +1 B09.860.0160
ventas@antronix.net = waww. anironix.net

RETROFIT TAPS

HARDWARE

Enire sus caracieristicas incluyen
¥ RF v un resndimiis

ANTROM:X

CORNECTING THE WORLD OF COMMLIMNICATIONS
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GROUPWARE http: /iwww.civinext.com/ La fabrica de software y hardware para Ty, Internet y Tefefum’a IP.

groupwara@civinext.com

Administracion y atencion de clientes.
Planificacion y seguimiento de ventas.
Cobranzas, Debitos Aufomalicos.,
Cuentas Corrientes.

Ordenes de instalacion, desconexion,
FEconexian,

Seguimiento de reclamos técnicos.
seguimiento sistematico de morosidad
totalmente configurable.

fnformes operativos.

Informes gerenciales.

seguridad en niveles de acceso a la
informacion.

Perfiles de usuarios.,

Generador de reportes configurables

e por el usuario.
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PLATAFORMA DE ADMINISTRACION DE CONTENIDOS
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StartUP Servicio de internet por CableModem, CMTS con su instalacion.
Sistema de monitoreo de red.

Head End Digital.

Apruwslunamlentn para Cable Modem DOCSIS 2.0:
automatiza tareas, quitando nexos humanos entre sistemas,
eliminando burocracia y equivocaciones administrativas
convirtiendose en una herramienta esencial para la operacion.

L L

Telefonia IP con Asterisk: =
..E:.*- el cliente consulta el saldo, compra PPV @)

DESCUBRA COMO PODEMOS TRANSFORMAR SU NEGOCIO EN INTERNET T o ingresa un reclamo por el teléfono sin Asterisk
intervencion de operador.
Biarie \ TV Digital:
LA PRENSA [0iBysliitilsNss) iy ” "MEGATONE VISA  Asesoramiento en la compra, instalacion,

r—— m: puesta en produccion.
Con la interfaz Boxi CAS puede habilitar,
fr- i (PR INVERSOR deshabilitar, cambiar paquetes, PPV y mas
.o S—— desde BoxiCable.
athnoaEmerscn

contactol@cablesoft. tv-www.cablesoft.lv

BAHCD COLUMBIA Prmm Imﬂl'naﬂmﬂﬂl - e 1550 Brickell Av.#208 B-Miami, Florida 33129-te: {305)600 4379

VISA Av.Pueyrredon 480 piso 6- (1032) Buenos Aires - Argentina
tel: (54 11) 4866-2343 / 5836

ESTAS EMPRESAS CONFIARON EM NUESTRA PLATAF ORKA, www- cab’es Oft. tv




Introducing
New Generation
High-Density
Headend......

mipcom.

3-6 Octubre 2011
Falais des Festivals, Cannas, France
www.mipcom.com

Ftegistre ahora y ahorre 4 = . DMPS00 Digital Media Platform is the new generalion of intelligent headend processing

- aquipmeni. With a central processing capacity of 384 TS streams (=1500 programs), this
OGS SN AORF IRCh S i T O compacl, high-density 1RU platform comes with & independant module slols. Based on
customer naads, It ean transform Into a 40 channel Edge QAM, a 24 ASI VO multiplexer, a
10-channel SOVHD encoder/decoder/transcoder, a 16-channel transmodulator, a 3G DVEB
scrambler, or a 20-stream ASIIP gateway. DMP200 shall help operalors save mare than
70% space, power consumptions, reduce maintenance and improve stability in the headend

deployment of CATY, SKMATY, Salellite, IPTV video delivery projects

get done. o b acieres aNariz v R niablbasiiac it WELLAV

i

unmissable jHaga negocios con las personas que son imporianies para su empresal Une otop Video Lelivery solulion

The world's entertalnment content market WKD Cable TV Consultants, Corp. <lwhd@wkdeablo.com D'Nextel 850-232-1772
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VIDITEC OBTUVO EL PREMIO SHOGUN POR VENTAS,

DISTRIBUCION Y SERVICIO

RECONOCIMIENTO DE SONY POR SU
LABOR EN ARGENTINA

Viditec S.A. recibié por sexta vez el Broadcast & Professional
premio Shogun, que entrega Sony anual- Latin America, celebrada
mente, en reconocimiento por su trabajo en la ciudad de Las Vegas
en la insercién del HD profesional en en abril de este afio.
Argentina. La premiacién se realizé du- Jorge De Nucci, presi-

rante lareunién derepresentantesdeSony  dente de Viditec, junto a su

MANUFACTWUR '

iUNA MEJOR MAHERM,_

CERTIFICACIONES:
* 130 8001: 2000

* UL E232510, UL E314155
E232338, UL E226682

® SARFT

o CSA

» SGS Ethnic audit my

& Thomson OMSIGE EHS EaBAER T
& IS0 14000

& GE EHS

PERFECT VISION MAMNUFACTURING, INC,
1901 PHOGRESS STREET
HORTH LITTLE

WAW.FEHFECT-

Talk: 501 955,0:070%

Juan Punyed, Shigeru Morikawa, Jorge De Nucci, Alida Smail, Luiz
Padilha, Daniel Testani, Eduardo De Nucci y Juan Pablo Garza

equipo de marketing y ventas, recibieron la
distincién, entregada por Shigeru Morika-
wa, presidente de Sony, Luiz Padilha VP de
marketing/ventas, y Juan Punyed, director
de ventas de la region.

‘Es un premio que nos llena de orgullo,
y es una constante motivacién para seguir
mejorando nuestro desempeno’, expresd
Daniel Testani, responsable de ventas y
marketing de Viditec.

En cuanto a su oferta de tecnologia, Vi-
ditec destacé el nuevo monitor de forma de
onda desarrollado por Tektronix Inc. para
la creacion de contenidos, post-produccién
y broadcast. Esta tecnologia brinda, en un

Monitor de forma de onda de Tekironix

tamafio reducido, una buena calidad de
monitoreo para sefiales de video en SD/HD
con una amplia gama de opciones de SW
que permite, por ejemplo, un up-grade a
3G-SDIL.

Esta solucién se presenta en dos versio-
nes: WFM5200 con monitor incorporado,
y WVR5200, ambas con la posibilidad de
ser actualizadas mediante opciones de SW
para realizar mediciones de audio, 4 entra-
das de cdmaras, andlisis de dato, generador
de senales bdsicas, 3G-SDI y monitoreo de

audio loudness.
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Fiber an Damand

Fiber Deep

Fiber Deep con PON

Fiber Deep con Fiber on Demand

Aurora ofrece soluciones de transporte dptico disefiadas especialmente para satisfacer las necesidades

de los operadores de cable. Nuestros nodos son una plataforma comprobada de acceso, optimizada para escalar

el ancho de banda para cada suscnptor y cumplir al mismo tempo los requisitos de nivel de senvicio, ademds de dar
soporte a diversas tecnologias de segmentacion (LeWDM®, DWDM, CWDM). Con nuestra arguitectura Fiber Deep, Fiber
an Demand™ para acceso dedicado de Ethernet, implementacidn de RFPON (RFob de prdxima generacidn) v La
solucidn Node PON™ para la migracidn al mundo de IP total, Aurora ofrece soluciones “pensadas para el futura”.

Decidase por Aurora hoy.

aurora

NETWORKS

www.aurora.com | 408.235.7000

A whole new light, growing brighter!

PRENSARIO INTERNACIONAL
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RETORNO DIGITAL, LA LLAVE HACIA
EL FUTURO DE SUS REDES

e dUrora

4
Ll L ET RO RE S

Por HumBerTO VALDES, AURORA NETWORKS

La tecnologia DOCSIS 3.0 se ha convertido
en una herramienta muy importante para la
industria del Cable. Estale permite alos cableo-
peradores ofrecer planes de datosa velocidades
superiores a 150 Mbps en downstream y ~100
Mbps en upstream. Estas tasas de transferencia
son necesarias para poder competir con los
servicios avanzados que ofrecenlos operadores
que estdn implementando tecnologias xPON.
La clave para el éxito en el montaje de DOC-
SIS 3.0 es sin duda la agregacién de canales
o “channel-bonding” tanto en downstream
como en upstream, en combinacién con es-
quemas de modulacién mds altos (256-QAM
en downstream y 64-QAM en upstream). Con
respecto al downstream esto es muy fécil de
lograr, pero es el upstream donde se presenta
el verdadero reto.

Lossiguientes requerimientos criticos deben
ser soportados por los enlaces de retorno de
los nodos épticos:

1. Mayor desempenio
2. Mayor carga operativa (ancho de banda)
3. Mayor capacidad de agregacién

El requerimiento de mayor capacidad de
agregacion nace de la necesidad de limitar el
costo de implementacién de los sistemas de
DOCSIS 3.0 al valor del costo de reemplazo
de un sistema DOCSIS 2.0, difiriendo el costo

relacionado a la mejora del servicio hasta que
seanecesario contar con productos competiti-
vos o hasta que exista una demanda de mayor
capacidad (incremento de ganancias).

La combinacién de todos estos factores pue-
de resultar en requerimientos de desempeno
significativamente mads altos en los enlaces de
reversa de los nodos 6pticos.

Muchos de los enlaces dpticos andlogos que
existen en la actualidad no podrén soportar
estos requerimientos de desempeno tan exigen-
tes. Los enlaces tendrdn que ser actualizados (o
reemplazados) con enlaces anal6gicos de mayor
desempefio (y tipicamente mucho mads costo)
queailn no podran garantizar soportar futuros
servicios y que no presentan ningin beneficio
significativo a las précticas operativas de la
red. Como alternativa, los nodos colectores,
(agregando remotamentela recepcién de estos
enlaces analdgicos a través de un enlace dptico
dereversa de mayor calidad que transporta tra-
ficoagregadohastaelheadend/hub) pueden ser
implementados parareducir significativamente
elalcancerequerido paratransportar las senales
de reversa sobre los enlaces existentes y por lo
tanto conservando el transmisor de retorno
analdgico existente.

Sin embargo, la solucién més eficiente en
cuanto a precio y capacidad futura para resol-
ver el problema deactualizacién enlos enlaces
de reversa es probablemente, el reemplazo de

los enlaces 6pticos

andlogos con enlaces

opticos digitales, ya que éstos garantizan el
desempenio de RF independientemente de la
distancia y del nivel de entrada de RF. Esta
tecnologia soporta todos los requerimientos
criticos de desempefio. El comportamiento
de RF en estos enlaces es completamente
independiente de cualquier interaccién entre
la fibra 6ptica y las caracteristicas del ldser.
El enlace 6ptico de retorno digital también
simplificael disefio,balanceo y mantenimiento
del enlace de retorno mientras que al mismo
tiempo provee capacidades extendidas para
la administracién de la red y generacion de
nuevas ganancias. En muchas situaciones,
especialmente cuando los enlaces de retorno
andlogo deben ser reemplazados por comple-
to, los enlaces dpticos de retorno digital son
sin duda la alternativa con la mejor relacién
costo-beneficio. Esta ventaja puede ser mucho
mayor cuando seimplementan las capacidades
TDM del enlace 6ptico de retorno digital, asi
como los valores agregados dela plataforma de
acceso de Aurora Networks, la cual incorpora
funcionalidades exclusivas comola concatena-
cién de retornos en un mismo hilo de fibralo
que permite segmentar y escalar la capacidad
de transmision en retorno y cuatro canales de
100 Mbps paraimplementar servicios de FOD
desde el mismo nodo.

FLEXPAD: FLEXIUM

Flexpad es una empresa que cada afio se
presenta con un gran stand en Expo Canitec,
destacando siempre por la gran Medusa mul-
ticolores engalanando el stand. Sus simulados
grandes tentdculos son precisamente los tubos
que emplea Flexpad para transportar dentrode
la fibra 6ptica y demds material que llega a un
sinfin de lugares.

José Manuel Noriega, director de desa-
rrollo de marca y ventas, sefialé: ‘Buscamos
comercializar productos innovadores para el
mercado delas telecomunicaciones de México
y Centroameérica. Nuestra promesa es siempre
dar el mejor servicio y ofrecer productos con

PRENSARIO INTERNACIONAL

FLEXIBLE

valor agregado a un precio competitivo’
Flexpad distribuye Flexium Flexible,la tube-
ria corrugada en rollos marca ADS Mexicana,
para la canalizacion de fibra 6ptica, asi como
losacoplamientosy tapones boquilla que com-
plementan suinstalacién. ‘Ofrecemos también
registros de concreto hidrdulico y poliméricos,
asi como geomembranas sintéticas y el lubri-
cante industrial FLX 021 para diversos usos,
principalmente para la junta de tuberias’.
“Nuestrosservicios complementanlos produc-
tos, pues ofrecemos asesoria técnica pre-ventay
post-venta, asi como servicios de instalacion de
redes subterrdneas a través de nuestras alianzas
<98 >

José Manuel Noriega, Mauricio Raigosa y
Cristina Guerra, flanqueados por la Medusa
de Flexpad, en Canitec

con empresas de calidad mundial’

Flexpad tiene sus oficinas centrales en Mon-
terrey, Nuevo Ledn y cuenta con presencia en
Méxicoy Centroamérica. Entre sus clientes des-
tacan Megacable, Electelco, Cablemas, Maya
Cable TV, Grupo Garza Limon, Telecable,
CFE, Cable Red y Cablevision, entre otros.

J US T EVOLUTION

TV DIGITAL - CATV - MMDS - CELULAR - WLAN

la evolucion
es natural
para quiéen
utiliza
productos

ELETRONIC

com 1991
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SOFTEL: NUEVA GUIA PARA SUBTITULOS Y PIES DE
IMAGEN PARA FLUJOS DE TRABAJO BASADOS EN FICHEROS

Softel es una compania experta en subti-
tulacién y pies de imdgenes, proveedora de
software durante mds de 25 afios a las cadenas
mds prestigiosas en todo el mundo. La familia
de software Swift ha devenido en una solucién
completa y de punta a punta que ejecuta toda
una gama de procesos de subtitulacién y pie
de imagen para satisfacer las demandas de las
retransmisiones de nueva generacion.

Al hacerse los flujos de trabajo cada vez
mds complejos, los pies y subtitulos deben ser
desplegados en multiples idiomas, a través de
multiples canales y sobre plataformas multi-
ples y para ello Softel ha diseniado software de
subtitulaciény pies de imagen que simplificael
flujo de trabajo ala vez que realza la fiabilidad
y reduce los costes operativos.

Paraayudaralascadenasquehan migradohacia
flujos de trabajo basados en ficheros y que buscan
lamanerade proveertodalacoleccién deservicios

que las retransmisiones de nueva
generacion ofrecen, Softel ha creado
una guia util sobre subtitulacion y
pies de imagen en flujos de trabajo
complejos basados en ficheros.

Este documento sucinto pre-
senta los retos que se asocian con
el procesamiento de subtitulos
y pies de imagen en un flujo de
trabajo moderno y su resolucion.
El material se concentra en como
insertar, transcodificar y transmitir
pies y subtitulos, y proporciona
orientaciones practicas sobre
como conseguir una reutilizacién eficiente de
contenido para realzar la productividad mien-
tras se reducen los costos operativos.

Como ilustracion de estas soluciones, Softel
describe estudios de casos practicosreales desde
Turner a The Mill, una compaiia galardonada

Flujo de trabajo de nueva generacion para datos complementarios

de post produccién basada en Londres, en
donde una instalacién de Softel incrementd
la productividad en un 50%.

La Guia Sobre Subtitulacién y Pies de Imagen
en Flujos de Trabajo Basados en Ficheros, esta
disponible en: www.softelgroup.com/guide.

AQB: REUNION SEMESTRAL EN SANTIAGO DE CHILE

Los principales representantes de AQB de
Argentina, Chile y Perii en el Hotel Park Plaza
de Santiago

Laempresa de soluciones dealmacenamiento
yrecuperacién de informacion AQB realizé en
mayo la reunion semestral, donde estuvieron

presentes los principales responsables de las
operaciones enlostres paises dondela empresa
tiene sucursales: Argentina, Chile y Peru.

Las jornadas, que tuvieron lugar en el Hotel
Park Plaza de Santiago fueron destinadas a
compartir experiencias y casos de éxito de las
distintas sucursales. Ademas, se habl6 de las
claves de cada oficina para nuevos mercados
y ofrecer una amplia gama de servicios, entre
los que se destacaron, la administraciéon de
respaldos, el archiving de correo y respaldo de
OC, la administracién de contenidos, la dis-
ponibilidad de la informacién y las soluciones
para broadcasting.

La oferta e implementacién de todos estos
servicios serd la apuesta fuerte de la compania
para los préximos meses. En el evento estu-
vieron presentes: Anna Korotenko, represen-
tante Comercial de AQB Peru; Claudio Stasi,
Country Manager de AQB Argentina; Italo
Peirano, gerente general de AQB Chile; Jorge
Hess, gerente general de HQB; Carla Verga-
ra, jefe de Operaciones de AQB Chile; Ivan
Calderon, gerente de Servicios de AQB Chile;
Matias Grandamarina, gerente Regional de
Marketing; Angel Garcia, director del Comité
de Empresas; y Ricardo Benavente Scott,
presidente de la companfa.

DIRSA: TECNOLOGIA PARA CATV

Alfonso Hurtado, gerente de Ventas de Dir-
sa contd a PRENSARIO que, sibien su compaiiia
juegahabitualmente enelrubro delaradio, ha
adquirido recientemente sistemas de cable en
México. También se asocié con Diego Tanco
y otros representantes de marcas para ofrecer

PRENSARIO INTERNACIONAL

tecnologia para la TV por cable.

La compania se estd volcando de lleno al
rubro televisivo, lo que ya habia comenzado
con Orbanylas Antenas Jampro. De entrada
seabocaran a México yluego intentaran crecer
en Centroamérica.
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Alfonso Hurtado

Guest Choice TV as una companiia dedicads en provesr equpamanio y el
mejor Senicio oe felevision inferaciiva para holeles. Nuesira perspeciiva
en inleraclividad, disefio, envio con gran calidad demuestra una
adaptacion unica a las necesidades de cada haolel,

FABRICANTE ¥ DESARROLLOS POR APRIL DIGITAL TECHNOLOGY
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Choice TV
www.guestchoice.tv
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Digital Technology
SISTEMAS DE ENCRIPTACION DIGITAL
Su ventana para ¢l futuro digital

APEIL DIGITAL TECHMNOLOGY —0OFRECE UNA GAMA DE PRODUCTOS
CONTRA LA PIRATERWA Y MEJORAR LA CALIDAD DE IMAGEN USANDO LA
LLTIMA TECHDLOGIA DEGITAL PARA TELEVISION POR CABLE

Contamos con un siztema condicional pars controdar &l acceso a los
abonados a conlanidos fransmilidos digiaimenta,

LINEA DE PRODUCTOS

= ADCESD CONDICIONAL [CAS)

= SISTEMA DE GUIA INTERACTIVA [EPG)

= PROGRAMA DE SUSCRIPFTORES (S}

5 [NTERACTIVIDAD CON SISTEMAS DE FACTURACION
= SISTEMA DE PUBLACIDAD
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= ERCODERS IP

= SLRAMBLERS
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= PAY FER VIEWY [PROVEIDO POR QUEST CHOICE TV)

aamar +1.305.592.9811/12 o visite nuestro sitio we WwWW.aprildigital.com
1362 NW 78 Ave Miami, Flonida 33126 - USA
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PCT INTERNATIONAL: CONECTORES
100% meTaL PCTTRS6L

Por ING. GERARDO ZAMORANO

En el dindmico mundo de las telecomuni-
caciones, donde se habla de convergencia de
servicios con grandes inversiones para satis-
facciéon de los clientes, olvidamos una parte
sencilla peroalavez fundamental: el conector.
Este puede darnos fuertes dolores de
cabeza en la operacién y, peor
aun, pérdida de usuarios por no
satisfacerlacalidad deseadade
los servicios prestados.

Por ello, hacemos énfasis
enelusodeunbuen conector
de compresién, como lo es
nuestro PCTTRS6L que nos
brinda, ademéas de un sellado
hermético -que elimina 100% de
ingreso dehumedad por sudoble O-ring-,
un sistema de sujeciéon “Locking”, haciendo
imposible tener conectores flojos en sus

INTERNATIOKAL

instalaciones cotidianas, tanto del lado

de la conexién de exterior (taps) como
interior (STB; EMTASs).

Es importante recalcar que el conector

PCTTRS6L, al ser su composiciéon 100%

metdlica, agrega caracteristicas que lo

diferencian de los demas: alto blin-

daje contra ingresos de sefales,

eliminando las interferencias

que suelen ser dificiles de lo-
calizar; continuidad eléctrica,
aun sin estar comprimido -lo
que la competencia no puede
lograr hasta tener comprimido
su conector, lo cual se debe a que
sus componentes son pldsticos.

Lo anterior nos lleva a concluir que a
la hora de decidirnos por este componente
pequeiio llamado “conector” sélo por precio

PCTTRS6L

y no por calidad, nos puede salir mdas cara la

atencién de un reclamo, que implica que vaya
un técnico en suunidad mésel tiempo que tarde
en encontrar la fuente de la falla y lo sustituya,
quehaber colocado en un principio un conector
de calidad. Los clientes de Latinoamérica que
usan el conector PCTTRS6L son nuestramejor
carta recomendacién.

En la NAB estaremos ademads, lanzando
nuevos productos, como las Cajas digitales IP
yequipos parala casa con conexiones Ethernet
sobre el mismo cable coaxial. En PCT Interna-
tionalnuestrolemaes‘Innovacién enlatltima’
y eso es lo que hacemos exactamente con los
lanzamientos de nuevos productos.

PerrecT 10: MAs

Perfect 10 tuvo presencia en Canitec con
un stand muy importante para sus productos
de fabricacién propia, lo que refleja su buen
momento a nivel internacional, asi como su
gran apuesta a Latinoamérica. Joel Quino-
nes, director internacional de ventas, contd
con el apoyo en Puebla de David Lord, VP
de Negocios Internacionales, quien expresé
a PreNsarIo: “Viajamos a México evaluar los
prospectos de clientes, hacer demostracionesy
responder a todaslas consultas sobrela calidad
de los productos y el soporte’.

RECURSOS PARA LATINOAMERICA

Ademds, destac6 que la empresa tiene cada
vez mayor presencia en la regién, donde
atiende desde hace tres afios; recientemente
sumo tres clientes nuevos en Centroamérica
y sigue creciendo.

En México, el foco estd puesto en clientes
como Cablemadsy Telmex. A nivel internacio-
nal, Latinoamérica es muy importante ya que,
después de India, tiene el mayor presupuesto.
Tal es asi, queloslanzamientos de nuevos pro-
ductos de su fébrica en Estados Unidos tienen
muy en cuenta a Latinoamérica. Quifiones

David Lord, Joel Quifiones y James Zyck

tendrd en breve seis personas en su drea para
atender a la region, sin considerar los que los
asisten en sus oficinas centrales.

EL TIGRE-SAFEVIEW

El Tigre, con su representante Francisco
Ruiz asiste a Tepal en Reptiblica Dominicana en
alianza con la empresa espanola Safeview, que
integra productos para toda Latinoamérica y
ofrecesolucionesdigitales que permiten proveer
HD. También espera participar en ABTA.

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘Tenemos una solucién muy sencilla para
dar HD, simplemente conectando un equipo
y sin cambiar nada de la red’, resalté Ruiz. Y
varios clientes, como Yamid Aziz Ramos de
Telecable de Teocaltche, que pone HD en
cuatro plazas, ya lo corroboraron.
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Francisco Ruiz e Ignacio Rebollo de Safeview

El mejor distribuidor de productos de CATV

y telecomunicaciones, IPTV, FTTH, VolP,
Wi-Fi y WIMAX en America Latina.

Tenemos |las grandes marcas

gue nos respaldan.
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BROADCASTING

AsuNciON MEDIA SHOW: REGULACION,
CAMARAS, DESAFIOS Y COMBATE A LA “PIRATERIA"

Laconferencia Asuncién Media Show, realiza-
da en la capital de Paraguay, se enfoc6 alo largo
desusdosjornadasenlostemas principalesdela
actividad, con énfasis enlarealidad del mercado
anfitrién. Porlas tardes,hubo Rondade Negocios
entrelos proveedores de equipamientoysenales,
y los cableoperadores concurrentes.

En la primera manana, fue brillante la
presentacion de Carlos Winograd sobre regu-
lacién, describiendo un esquema légico para
tratar los casos de empresas dominantes en un
mercado, analizando la presencia de multiples
plataformas y el efecto de convergencia, y
abordandolassituaciones de mercado en paises
como Argentina, Chile, México y Perd. El caso
brasilefio fue abordado por Vinicius Carrasco,
profesor de la Pontificia Universidad Catélica
de Rio de Janeiro, en tanto el Dr. Luis Pardo,
presidente de la Asociaciéon Internacional
de Radiodifusion, defendié la posicién de
los medios privados como exponentes de la
libertad de expresion.

En lo que hace a la lucha contra la “pirate-
ria”, el Dr. Sergio Piris explicé las acciones de
Cablevision en la Argentina, la Dra. Virginia
Cervieri hizo referencia a los cargamentos de
AZBoxes que pasan por el puerto de Montevi-
deoylosesfuerzos para detenerlos, y el Dr.José
Maria Canizahablé delafilosofiaimperanteen
Paraguay acerca del hurto y robo de senales.

Tras la primera Ronda de Negocios, por la
noche se realiz6 la cena inaugural, en el mismo
Yacht Club de Asuncién, y Fox agasajé con una
fiesta a los participantes.

En la segunda jornada, se comenz6 con Los
desafiosdela Industriaylanecesidad deaccionar
através delas Cdmaras empresarias (en Para-
guay hay dos de cableoperadores) como manera
de reforzar la posicion del sector frente a las
telcos, los gobiernos y los que introducen ile-
galmente equipos que representan competencia
desleal para las sefiales y cableoperadores.

Horacio Rodriguez, de CUTA, resen6 la
historia de estaentidad uruguaya; el Dr. Artigas
Gonzalez Samudio la de RAMI, entidad de
radiodifusores del interior de ese pais; Ignacio
Viveros, la de APTCC, Asociaciéon Paraguaya
de TV Cabley Codificada, yel Lic. Walter Bur-
zaco describi6 la historia y posicién de ATVC
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Walter Burzaco, Horacio Rodriguez y
Ignacio Viveros

L]

Martin Condano y Marcelo Bresca, de
Televisa (extremos) junto a Ignacio Viveros,
cableoperador del Paraguay

de Argentina, actuando como moderador el
Ing. Miguel Smirnoff, de PRENsARIO.

Tras un workshop sobre la norma ISDB-T
y su aplicaciéon a la TV por cable por parte
de Cable Network, el profesor Ing. Victor
Martinez, asesor de la Comisién Nacional de
Telecomunicaciones de Paraguay (Conatel), se
refiri¢ almarco regulatorio en el paisy contestd
a las preguntas de los presentes acerca de una
tasa anual por el uso del espectro que deben
pagar quienes bajan del satélite sefiales para
distribuir por cable. Se hablé también de las
facultades regulatorias de Conatel, sus limita-
ciones, ysugiri6 alos cableoperadores un curso
de accién para canalizar sus solicitudes.

Tras el cierre de la parte académica, con
participaciéon delos organizadoresy del Centro
deEstudios sobrela Regulacion de Television
en América Latina (CERTAL) se efectud la
segunda Ronda de Negocios hubo y reuniones
de los funcionarios y expertos de los diferentes
paises presentes en la conferencia, asi como
de proveedores y sus clientes, finalizando el
programa de actividades.
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Maria Soto y Pahlo Scotellaro (extremos), del
Grupo Isos, junto a los ejecutivos de Turner

Pier Paolo Furnaro Said, Cristian Lagos Mella y
José Esteban Saez, de TuVes HD

Claudio Isolani y Sergio Canavese de Discovery

Sebastian Galia y Federico Molinari de Fox
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La solucion definitiva de

seguridad en contenidos

future_

ofrece sequridad de dltima generacion
a las operadoras de television de paga, proporcionando la
maxima seguridad a todos los niveles, Con esta solucion se
garantiza a las operadoras la proteccion de las ganancias
generadas por la calidad del contenido en todas las
plataformas v dispositivos del cliente, adermas del funcio-
namiento y rendimiento del sistema. Asimismo, se garanti-
za la libertad de eleccion mediante una perfecta integra-
cién con los productos tecnobigicos de terceros,

Gracias a su compromiso continuo con la innovacidn v la
1+D, Conax fija el estindar de mercado que otras empresas
sequirdn con postericridad.

Conax se centra en la seqguridad para que sus clientes
puedan centrarse en su principal actividad con total
confdencialidad.

Visite Conax en ABTA
Sao Paulo, 8 - 11 de agosto: Stand E1



. ENCUENTRO REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES - ROSARIO

BALANCE POSITIVO DEL ENCUENTRO
REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES

EL MEJOR DE LOS ULTIMOS ANOS

Con muy buena asistencia de participantes,
se realizd del 28 al 30 de junio en Rosario,
Santa Fe (Argentina) una nueva edicién de los
Encuentros Regionales de Telecomunicaciones,
que conté con el apoyo del gobierno de la
Provincia y de la Municipalidad local, junto

a los auspicios de la Camara Argentina de
Internet (CABASE), de la Cdmara Argentina
de Cableoperadores Independientes PYME
(CACPY) y del Consejo Profesional de Inge-
nieria de Telecomunicaciones Electrénicasy
Computacién (Copitec).

Martin Sicardi de Dexel

Desde hace varias ediciones el evento se
destaca por sus talleres, workshops y semi-
narios que siempre son bien recibidos. En
esta oportunidad, se organizaron los talleres
de Iluminacién para HD y nuevas luminarias,
dictado por Martin Sicardi para Dexel SRL, y
Diagramacién de estudios y unidades mdéviles y
nuevas tecnologias IT para trabajos Tapeless y
Produccion y post produccién de Audio, a cargo
delequipo de SVC, entre ellos Domingo Simo-
netta, Hugo Yasnikowski, Ricardo Pegnottiy
Guillermo Gilles.

La charla Nuevas Tecnologias de Radio fue
dictada por Javier Gratzde Trialcom y Eduardo
Esartede Hardata S.A.;y Elnegocio de Internet y
la reconversién del Cable cont6 con la participa-
ciénde Christian O’Faherty deInternet Society,
Sofia Silva, de LACNIC y Anthony Harris, de
CABASE, y Raiil Malisani, de Interlink SRL,
quien destacé los cambios que se vienen en el
modelo de negocio paralos operadores de cable
y proveedores de acceso a Internet.

Laactualidad del negocio del cable en Argen-
tina para las pequenas y medianas operaciones
muestra una ecuacion de costos e ingresos con
poco margen de utilidades. ‘Hoy un cableope-
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rador PYME tiene solo un 18% de rentabilidad
y con esos niveles de ingresos no se puede
reinvertir para seguir siendo competitivos),
destacé Malisani.

‘El mercado argentino se encuentra regula-
do por el Gobierno Nacional, con una tarifa
méxima y con una grave situacion de compe-
titividad para las empresas PYME, no s6lo por
la competencia que plantean las telcos, sino
también porla disparidad frentealos mercados
centrales como la Capital Federal o las grandes
ciudades), anadié.

El negocio de acceso a Internet cobra cada
vez mayor importancia en las operaciones de
cable. Sin embargo, el pais se encuentra hoy en
el puesto 94 en lo que hace la media de ancho
de banda que se entrega en el mundo. ‘Para
igualar la media nacional de 3,25 Mb habria
que pensar en 90/100 Mb de ancho de banda
por cada 1.000 suscriptores. Paralograr esto hay
que ir a varios proveedores mayoristas, porque
los actuales mayoristas no entregan esto. De
aqui la importancia de los NAPs. Se tienen que
desarrollar muchos masNAPsen Argentina para
poder ser competitivo, remarcé Malisani.

El directivo recorri6 NCTA el mes pasado,
y aproveché para transmitir a los asistentes
las novedades tecnoldgicas y de negocios que
encontrod en la reciente exposiciéon en Estados
Unidos. ‘Atn quedan muchas posibilidades de
negocios para las actuales redes de 860Mhz,
como la mayor capacidad de entrega de banda
anchacon DOCSIS 3.0 ylas oportunidades que
trae el HD y el plan del gobierno de Argentina
Conectada’, destacé.

En el seminario de Transicién del Cable
Médem a las Tecnologias PON, los disertantes,
Ing.Juan R. Garcia Bish, Ing. Adri4an Daloisio

El Lic. Nelson Saito, Adrian Daloisio
y el Ing. Juan R. Garcia Bish

<106 >

de Telecomunicaciones

Lic. Sebastian Chale, Ing. Ariel Graizer de CABASE,
Eduardo Maurino, de CAPCPY y Jorge Jacobi

y el Lic. Nelson Saito, discutieron sobre la ne-

cesidad de la actualizacién de las redes HFC,

tanto para llevarlas a DOCISIS 3.0, junto a

las nuevas arquitecturas pasivas Opticas y su

dimensionamiento.

TV Digital, los nuevos horizontes cont6 con
la participacién de Marcelo Posse, de Visto
Communications Corp.; Gabriel Cozzitorto,
de Comunitel S.A.; Manuel Minetti, de MM
Electrénica y Jorge D. Rivero del Consejo
Asesor del SATVD-T, quienes disertaron sobre
haciadéndevalatelevisién digital ylas distintas
oportunidades que planteala revolucién digital
tanto en la televisién, como en las telecomuni-
caciones en general.

Jorge D. Rivero de SATVD-T

Los workshops de esta edicion fueron Ser-
vicios IP por medio de MetroEthernet y Redes
Pasivas y FTTH, conectividad de tiltima milla,
dictados por Cybercom y Convertech, res-
pectivamente; y Flowdat, acercando el éxito al
cableoperador,dictado por Emiliano Bonanesa
de Interlink SRL.

Laarquitectura delared es otro de los temas
sensibles hoy en dia: la capacidad de generar
nuevos negocios es directamente proporcionala
la capacidad delasredes de transmitir datos, de
ahilaimportancia que estdn teniendo el tendido
de fibra, y la posibilidad de ofrecer FTTH.

Sibien todavia el core business es el contenido,
no hay que perder de vistalas nuevas ofertas que
recibenlos usuarios,que yaestdn en condiciones
de consumir Over the Top (OTT), Television IP,
banda ancha, telefonia fija y hasta la telefonia
movil y el operador de cable debe estar en con-
diciones de satisfacer esas necesidades.

No Haga Mal Uso de Su Inversion
Conectores “Locking” 100% Metal Su Mejor Aliado

No mas “Truck Rolls” por causa
de conectores sueltos con este
componente fundamental del

cual dependen los servicios de

alta calidad!
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SVC, NUEVO REPRESENTANTE DE ASPERA

Para conseguir las promesas de los flujos de
trabajo basados en archivos en términos de pro-
ductividad, eficienciay capacidad,las compafiias
demediosdecomunicacién tratan deaprovechar
los nuevos tipos de infraestructuras: archivos
en la nube, sistemas moviles, implementacién
plataformasabiertas, permitir contactos persona
a persona a nivel mundial, entre otros.

Aspera, nueva marca que representa SVC
para el Cono Sur, ofrece softwares para la
transferencia de archivos a alta velocidad,

adaptdndose a las actuales
necesidades del mercado. Estas
soluciones son impulsadas por
la tecnologia fasp, patentada
como el transporte de proxima
generacion para el movimiento
de datos y archivos, de escala
ilimitada a través de redes IP.

COMO TRABAJA EL SISTEMA
Dependiendo delas necesida-

o)

Heurotronik Enterprise propons Solucionss
tecrecas en el dred de ledevdson por catile y belecomums-
Caciones. Achalments confamos oon una ampla gama
de Solucones eonicas efchoes, Novedosas ¥ personal
iFacas, aphcicias &n oS stiemas de CATY

Paraielaments hemos desarollado equipos elecindnicos
o0 moduladones fHos, Sgiles FanSImesones v recap-
lores opboos, nodos Ophicos, mstrumenios de medicion
oon dderantes funcones Negradas, mplemeniamaos y
msetalzamos de gual fama provecios en la rans-
mesion de sofales de video en arquiecturas de edes
oolicas que openin &n bngiludes da onda de 1310 nm y
1580 nm

Todos &slos producios han sido conosbicios 1smendo gn
cusanta ks condicones ¥ parametros aliclices roales an
o6& cuales operaran, como Buchiaciones da voRam y
temperatura, niveles de nedo, interferencias sledrmomag-
nalicas, i_'|r.1ri-:| da humedad. aic In-g'.'lru'l-n S LICIONES
tplimas y personalizadas para cada necesidad
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f@aspera SVC.

des del cliente, se establece cudl es el producto
indicado, dependiendo del workflow. Aspera
tiene tres soluciones.

1) Si tipicamente se van a transferir
archivos de la productora al canal, y s6lo
entre esos puntos, entonces el Aspera Point-
To-Point es la solucién indicada y suficiente
(comprarfan dos licencias, y podrian ubicar
una en cada punto).

2) Perosise planeahacer transferenciasaotros
puntos, y si ademds prefieren que no haya que
instalar software (o si la productora no quiere
preocuparse de que haya HW disponible en el
canal o tener que prestarle el HW de un server a
susclientes del canaly otros),entonces puede uti-
lizar el Aspera Connect Server, que se instala en la
productora;en el canal sblo bajan el web-browser
plug-in sin tener que dedicar ningtiin HW, o sin
tener que instalar ningtin SW en la desktop; s6lo
abren un navegador y usan el plug-in.

3) La solucién mds simple es el Aspera Faspex
en la productora, y probablemente el més chico
detodos (bajoancho debandaybajo nimero de
usuariossimultianeos). Con este equipamiento,la
productorasube elarchivoalserver,yle enviaun
email al cliente, para que éste se lo baje cuando
le resulte conveniente, sin tener que instalar
ningun equipo, sélo desde el browser.

En la segunda y tercera solucién depende
de cudn seguido se hagan las transferencias,
y también depende de quién las origina. Con
la tercera, siempre serian originadas desde la
productora, que hace un“push”haciael cliente.
Por otro lado, con Aspera Connect (caso 2),
el cliente serfa quién se baja los contenidos,
haciendo un “pull” del server. La productora
le podria avisar que ya estdn disponibles, pero
depende de que el canal los baje.

TaiTrveia. dr Wided Decrci bdei A

NCS
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_Si esta buscando ahorrar dinére-en su proxima compra, NCS Industries tiene
e |

un excelente inventario de equipos remanufacturados listos para ser envia-

~d€a I:lunr.ie usted los necg'tite. LLAME AHORA.
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870 -1Ghz

001-918-251-2887

Ventas@ncsind.com

-

C6M Modulator

50 - 1ghz Units

$995 New

9280
6385 & 6340
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Stereo
Modulators

C-COR EDFA

Optic Lasers

375 lvyland Rd. Unit 11
f,.nWar}__minster, PA 18974
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CONTEC: coNsoLIDADO EN MIEXICO,

CRECIENDO EN LATINOAMERICA
CoN STB's, EMTA's v CPE’s

Contec estd consolidado en México, donde
provee servicio a los principales cableoperado-
res, siendo un ‘gran aliado’ para su crecimiento,
destacd a Prensario Victor Avilés, director de
Ventas Internacionales.

La compania da soporte a Cablevision
México, Cablecom, Megacable, Cablevision
Monterrey, Cablemas, TelevisaNetworksy Sky,
con servicios de Screen and Cleany reparaciones
dentro y fuera de garantia en la mayoria de los
equipos Home Devices.

A partir de las relaciones comerciales con VTR
de Chile, Flow de Columbus Group (Bahamas),
TV Cable Ecuador y Tigo —en los tres paises de
Centroamérica en los que opera— Contec estd
‘con pie firme en la etapa de ampliacion de sus
serviciosy con presenciay operaciones regionales
en el resto de Latinoamérica; explicé el ejecutivo.
Y contd que en este momento hace la evaluaciéon
técnica que permitird atender el Cono Sur de
manera regional (Chile, Argentina, Colombia y
Brasil), asi como Centroamérica y El Caribe.

Dentro de la relacién con Motorola, que se

CONTEC

inicié en 2004 como centro digital auto-
rizado para sus STB’s y Médems, mantiene

un esquema muy importante donde Contec fue
calificada como ‘sobresaliente’ en sus métricas e
indicadores en América, e incluso sobre algunos
centrosautorizadosen Estados Unidos. Paraesta
marca trabaja con toda la gama de DCT’s los
nuevos DCX’s y DTA’s, asi como toda sus gama
de médems y eMTAs DOCSIS 2.0 y 3.0.

También contintia trabajando con Pace en lo
que respecta a sus cajas avanzadas de HD y sus
equipos satelitales SD y HD para Sky. ‘Ahora
que Pace entra en una etapa importante con la
incorporacién de 2Wire, estamos listos para dar
servicio de routers ADSL, comentd Avilés.

Por otra parte Contec fue nombrada Centro
de Reparaciones Cisco-SA para dar servicio a
los eMTA’s a nivel 4, principalmente para Me-
gacable, siendo el primer centro autorizado en
Latinoamérica a este nivel.

Como complemento a los servicios de repa-
racion y en busqueda de un servicio integral,
incorpora el desarrollo y la venta de controles

Victor Avilés, director de Ventas
Internacionales de Contec

remotos que ha tenido un gran éxito en México.
Con una visién puesta en el servicio al cliente y
un trabajo cerca de los cableoperadores, intenta
brindar al telespectador una experiencia inicaa
través. Después de unafio de exhaustivas pruebas
Contecesproveedorade controles remotos para
Cablevisiéon de México y trabaja de cerca con
Cablevision Monterréy.

Trabaja con la norma de méxima calidad
TL9000 con lineas muy flexibles dentro de
un concepto de satisfaccién del cliente y Lean
Manufacturing, con un enfoque especial en el
After Market Service.

Finalmente, se destacan las inversiones en
equipamiento Stafe ofthe Arten susinstalaciones.
Contec estd listo para dar soporte a la regién con
laLogisticade Reversa,queapoyaal cableoperador
unavezqueelequiposaledesuplanta,reduciendo
costos de almacenamiento y logistica, apoyados
en los tratados TLC con México. ‘Es un servicio
realmente completo;, concluyé Victor Avilés.
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Con los sistemas tle alimentacion mas efieientes en el mercade y'una
trayectoria de m@s de freinta anos de éxito comprobado, Alpha se enorgullece
de mejorar la fiabilidad de la red con la introduccion de lalinea de baterias
AlphaCell HP. El plomo puro del AlphaCell HP maximiza el rendimiento, vida, y
fiabilidad de las baterias, que son las necesidades mas criticas.de su red.

La tecnologia de placas delgadas de plomo puro, proporciona un incremento
de hasta un 20% en la expectativa de vida

»  Almacenamiento prolongado de 12 a 18 meses
» Garantia de reemplazo completo hasta de 4 anos
> La bateria 4.0 HP es la primera en ofrecer 240 minutos de tiempo de respaldo
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VEAS: GRAN PARTICIPACION EN CANITEC

Veas participé de la reciente edicién de
Canitec por noveno afio consecutivo, donde
destacé sulinea completa de cabezales digitales
IP, CAS y Set top boxes, con el respaldo de su
servicio de soporte IP y telefénico sin cargo.
Alli estuvieron Pedro Malvano ylosingenieros
Ruben Rollheiser y Flavio Magallon Pulido
para apoyar a clientes y a los ejecutivos de las
organizaciones con las que tienen acuerdos
tanto en China como en Estados Unidos.

La novedad de este ano es el sistema de
monitoreo integral y grabacién testigo
que utiliza, entre otros, la CNN y que estd

disponible en sus versiones IP y
andlogo accesible a través de la Web.
Nuevamente, la marca ofrecié sus so-
luciones de desarrollo original, VEAS
GOLD, Veas Insertor de Comerciales,
Veas Logger, Veas Delay y Veas Mo-
nitor, todas estas en sus versiones P,
digitales y andlogas. Ademds, realiz6

una demostracién de instalaciéon de Enrique Gandulfo de Veas con Javier Martinez Gallardo y su equipo

cabezalesIP en sustand paracomprobar
su funcionamiento.

La empresa espera que el éxito de Veas Ar-
gentina, queyalleva40anos,se desarrolledela

de Cablecom, y Zhang Peng y Liu Sheng de Sumavision

misma maneraen México,donde hainvertido
durante los tltimos dos afios para reforzar su
presencia permanente desde 2004.

GosPELL/COMCAST:
MAs PRESENCIA EN LATINOAMERICA

Idan Kessell de Gospell Comcast, dijo que
llevan mds de 15 anos en el mercado. Se trata de
un grupo de mds de 6.000 empleados en China,
con muchas oficinas y diferentes fabricas para
Antenas parabdlicas, STBs y cajas HD. En el
mundo tienen negocios en mas de 50 paises.

EnLatinoaméricallevan dosafios trabajando
y ya tienen 20 clientes. Desarrollan una estra-
tegia definida de instalar oficinas donde hacen

buenos negocios. Lo hicieron en Dominicana,
México, Guatemala y el Caribe. En Guatemala
hicieron el proyecto completo con ANCOGUA,
que acumula 250 empresas, y se les hizo una
solucion IP con Edge QUAM.

Su gran diferencia con la competencia es
el tamano, pues toda economia de escala se
consigue con ventaja de 1 a 2. Tienen cerca
de 150 tipos de cajas y soportan los diferentes

Idan Kessell

tipos de cajas,de CASy plataformas simulcript.
Todo en base ACI e IP.

Tras su presencia en Andina Link, van a
Canitec y seguramente a Tepal.

LoGgiwaAys: PusH

Logiways es una empresa europea con gran
desarrollo de ingenieria en Francia y China que
empieza a ser una alternativa como proveedora
de tecnologia de alto valor agregado. Con su
solucién Push VOD sin streaming, permite
aprovechar las cajas para llegar al pablico con
una oferta de VOD a un precio mas accesible de
lo visto hasta ahora.

Eso con la ayuda de Castalia Communica-
tions Corporation que, ademds de representar
sefiales,también apoyaagrandesfabricantes para
que entren en la regién de América Latina.

Logiways ha desarrollado esta solucién VOD
parael operador francés TV Numeric, el cual ha
elegido el Control de Acceso de Logiways para
la distribucién de su oferta de sefiales, ademads

PRENSARIO INTERNACIONAL

VOD, SIN STREAMING

de Canal+ sobre la plataforma terrestre digital
y como via satélite a través de Eutelsat.

Los suscriptores DTH tienen una caja en su
casa y el contenido VOD va al disco duro de
esa caja enviado por el operador por la noche
(solucidn sin streaming). Esos programas estan
disponiblesalahora quelos consumidores quie-
ren verlos mediante un sistema de navegacion
extremadamente simple.

Sus STB con un disco duro de 500GB estin
entre las mds baratas del mercado. Ademis, el
Control de Acceso (CAS) cuenta con el certifi-
cado EAL 4+, siendo el tinico en el mundo que
lo tiene por su nivel de seguridad.

La compaiia ya estd en conversaciones con
los principales MSO de la regién asi como con

<112>

los operadores
de DTH para
ofrecerles solu-
ciones disponibles
para IPTV. Asimismo

funciona para empresas de TDT, y permite
broadband satelital e interacTV.

Las soluciones que ofrece Logiways permite
llegar a los sectores més bajos de la poblacién,
que incluye al 70% de los hogares que hoy no
tienen VOD, y es especial para mercados como
el de Latinoamérica y también para utilizar en
servicios educacionales a distancia que puedan
aprovecharlos gobiernosbrindando educacion,
conocimiento y cultura a los alumnos de las
escuelas publicas.
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VWORLDWIDE SUPPLY: AHORA OFRECE
INGENIARIA Y SOPORTE

World Wide Supply apuesta fuertemente
en Latinoamérica ya que trajo varios eje-
cutivos top como Federico Sanchez VP de
desarrollo de negocios para América Latina
y el Caribe.

Sanchez coment6 a PrRENsARIO que la em-
presa estd representando a la firma SMC,
con médems aldmbricos e inaldmbricos, y
MTAs con Docsis 2.0 y 3.0., que es uno de
los puntos hace foco para América Latina.
También trabaja con Perfect 10 y Prompt-
link, a los que apoya con soporte.

Ademds, la empresa buscard crecer con
su servicio. No sélo brindard cobertura
comercial, sino que también avanzard en
el entrenamiento de los clientes y la capa-
citacién. Con las incorporaciones, entre las

l : i
Federico Sénchez, Julio Rojas, y Michael
Maiorana

que se destacan Francisco Rodriguez como
CTO y Julio Rojas como VP de ingenieria, se
delined la parte de estructura para soporte
local y remoto, donde el minimo de garantia
es de tres afios.

NoN Stop: CENTRO DE REPARACION
DIGITAL Y MUCHO MAS

‘Encaramos el afio con mucho entusiasmo
tras la buena participacién que tuvimos en
Canitec. Algunos se quejaron de la concu-
rrencia, pero a nosotros nos fue muy bien’,
dijo Agustin Pérez, gerente de Ingenieria de
Non Stop de México, a PRENSARIO.

Es quelaempresa estd bien posicionada en
el mercado como centro de reparacién inte-
gral, alo que se suman las recomendaciones
que reciben de todo tipo de clientes. En su
stand recibieron consultas sobre proyectos
6pticos MSOs. La compaiiia atiende a Ca-
blemds, a quien brinda servicio para toda
la Republica de México y también
repara equipos para Cablevisiéon
de ese pais.

‘Formalidad, seriedad, cum-
plimiento de los tiempos de
entrega y precios competitivos
para la reparacién de equipos
digitales son algunos de los atri-
butos de Non Stop que los clientes
valoran), agregé Pérez.

En cuanto a la venta de tecnologia, ahora
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Alejandro Cendejas y Agustin Pérez

también obtiene buenos resultados con los
equipos de cabecera, taps y conecto-

res de Pico Macom, que ahora se

proyecta de buena forma para

vender todas las nuevas solu-

ciones de Pico Digital.
on stop

Desde hace dos afos repre-
senta a Rayvert, para lo cual
estuvo en Puebla Guillaume
Tabur y sigue ofreciendo una re-
lacién costo prestaciéon muy favorable
para sus soluciones.

N - -
El valor de la sinergia

La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
o*trabajar enconjunta”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mds de 500 localidades, distribuidas
en 19 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mds de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor dela sinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

conexién: ; dibﬂx

7~
5001

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacidn tecnoldgica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
comooperaciones multiservicio.

Asl hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actvalidad contribuyen de manera
protaginica en la creacidn de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.
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CALENDARIO

Acosto 2011
o ABTA (09-11), SAo PasLo, BrasiL

® SET-CoNGRESO TECNOLOGIA DE TELEVIAO (24-
26) CenTRo DE CONVENSOES IMIGRANTES - SAO
PaBLo

® 470 SEMINARIO Y ExHIBICION TV Y ViDEO
[tecnoTELEVISION] HoTeL CROWNE PLaza
Tequenpama BogotA, CoLomBia

SeptiEmBRe 2011
® |BC 2011 (9-13) - AmsTerDAM - HoLANDA
WWW.IBC.ORG

® ComuTV (14-16) - SABANETA - ANTIOQUIA
COLOMBIA - WWW.COMUTV.ORG

® JORNADAS INTERNACIONALES (28-30)
Hitton HoTeL - BUENOS AIRES - ARGENTINA
WWW.ATVC.ORG.AR - WWW.CAPPSA.ORG

Ocrusre 2011
© ANDINA Link CENTROAMERICA (6-8) - SaN Jost
CosTA RICA - WWW.ANDINALINK.COM

® Mipcom (3-6) - CANNES - FRANCIA

o CAPER (26-28) - Costa SALGUERO, CluDAD
DE BUENOS AIRES - ARGENTINA - WWW.CAPER.ORG.
AR

Noviemsre 2011
® CHiLe MEepia SHow (7BA) - SANTIAGO DE CHILE
CHILE - WWW. CHILEMEDIASHOW.NET

® DigimaL Fiser 2011 (9-11) - VEnezueLA
WWW.DIGITALFIBER.NET

® SCTE CasLe-Tec Expo (15-17) - GeoralA
Wortb ConGRess CENTER, ATLANTA, USA
EXPO.SCTE.ORG

Diciemsre 2011

® Asia TV Forum (7-9)

SaNDs Expo AND CONVENTION CENTER - SINGAPORE
WWW.ASIATVFORUM.COM

Enero 2012
o Natpe 2012 (23-25) - Miami Beact - USA
WWW.NATPE.ORG

Feerero 2012
© ANDINA LINK CARTAGENA - CARTAGENA - COLOMBIA
WWW.ANDINALINK.COM

Marzo 2012
© PyntA SHow 2012 - Punta peL EsTe - URuGuay
WWW.PUNTASHOW.NET

AeriL 2012

o MipTV 2012 (1-4)
CANNES - FRANCIA
WWW.MIPWORLD.COM

* NAB Stow 2012 (14-19)
Las VEGAs CoNVENTION CENTER - LAs VEGAS, NEVADA
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TRAS SU ADQUISICION POR WESCO,
TVC ES AHORA MAS GRANDE

Luis Solana expres6 tras Canitec, que
la Expo Convencién estuvo muy bien y le
permitié hacer un seguimiento a los grandes
clientes de la compania como Cablevision,
TVI de Monterrey, Cablecom, Cablemas y
muchos otros.

TVC estd poniendo especial énfasis ahora
en los productos para las tres pantallas, que
ya se estdn implementando con Cablevisiéon
de México o TVI, para terminar de aterrizar
el servicio de VOD con SeaChange.

Para Solana, la compra de TVC por parte
de Wesco es potencialmente muy positiva
por ser un gran distribuidor internacional.
‘La compania pasa de ser de 300 empleados
a 6.000, y facturar 5.000 millones de délares

Luis Solana

al ano), expreso.

El énfasis en México estd puesto en la parte
de infraestructura y mantenimiento de sus
soluciones, donde la parte IP continda bien
manejada como una divisién aparte.

FiBras OpTicas DE MExicoO
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Amalec Salazar y Miguel Amador Green

Miguel Amador Green de Fibras Opticas
de México dijo que tienen buen posicio-
namiento en ese pais y que la empresa estd
trabajando con todos los grandes jugadores.
A nivel internacional primero piensa en

Colombia, donde se abrird un centro de
distribucién en octubre, con una persona
fija trabajando desde el lugar. Luego, explicd
Green, se atenderd a toda la Region Andina
y Centroamérica.

El auge de la FTTX se canaliza para ofre-
cer 200 megas por segundo. Se trata de una
red pasiva que no necesita mantenimiento
a diferencia del CATV. ‘Por supuesto que la
inversion inicial serd mayor, pero a la larga
ganard el que haya invertido al principio’, dijo
el ejecutivo. Y agregé que, aunque ahora no
lo ven todos los cableros, pero que esos 200
megas ‘serdn fundamentales dentro de cinco
anos, ya que las redes de CATV ofrecen 40
como méaximo’.

ADAMS GLOBAL ES TULSAT

Adams Global, la tradicional distribuidora
de CATV, es ahora parte del grupo Tulsat. Pese
aeso,segun confirmé Daniel Torres a PRENSARIO,
vanaconservar independenciacomo divisionya
cubrir Latinoamérica como hasta ahora o mas.

La compaiia tiene cabeceras nuevas de
Motorola y Cisco, DCTs, equipos de fibra
Opticay se potencia todo lo que habitualmente
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comercializa. Entre sus
fortalezas se destaca su
stock permanente y la |
capacidad deentregain-
mediata. Ademds, agre-
gaahoraun portfoliode
equiposnuevos frutode

esta union. Daniel Torres

JUna Divisien de Contec Heldings
-
Contec Corp, World Wide' Digifal

CONTES
EOSEUSNGIA, [LCEEVR
S/AGIGR

CHL Contec Holdings, Ltd.

ra ® 150 - Cal. Bellay i |:_h_|.!|l|_l - Moo, DUF,
3l F28964

CEOM = W, GOContEc. Com

en México
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CISCO
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JORNADAS

INTERNACIONALES 2011
28, 29 y 30 de Septiembre
Hilton Buenos Aires
Argentina

El gran encuentro anual que redne a la
industria del Cable de Argentina y
Latinoameérica.

Las Jornadas son el ambito propicio
para conocer las Gltimas novedades del
sector, visitar una completa exposicién
comercial y participar de conferencias
técnicas y de interés general.

= "
www. atvc.org.or WWW.COppsa.0rg
54 11 4342 3362 34 11 4374 6932
54 11 4345 5074/5 54 11 4374 &982

DC550D Tango

ALL DIGITAL, MPEG-4 / MPEG-2,
HIGH DEFINITION SET-TOP BOX

The Pace DC550D Tango HD set-top box introduces the
latest advanced video technology in a feature rich and
cost effective MPEG-4 / MPEG-2 HD box.

Pace Amencas, inc, 700 FAL Boulevard,
Suile A0, Boca Raton Flonda 33431, US4

Tel

S0 e GID Fax: 560 9% &0

(Pace

BRINGING TECHNOLODGY HOME
WWAL I, Cam





