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CANITEC

Expo (:_L\NITEC 2014,
EVENTO DE ATIM vy NexTV
SuMMIT SouTH AMERICA

PRENSARIO ofrece aqui su tradicional edicién de la Expo Convencién de
Canitec, que como en 2013 se realiza en Acapulco, del 28 al 30 de mayo. Una
vez mds, hacemos el intento de reflejar la totalidad del mercado mexicano, con
sus distintos jugadores ejemplo de fortaleza e inversion para la regién. Por eso
estdn las operaciones del Grupo Televisa, incluso con un articulo sobre la fu-
sién de Cablevision y Cablemas; Sky con otro reportaje a Alex Penna y sus 4
millones de suscriptores de VeTV. Estd Dish siempre en el centro de la escena,
Telmex con sus ndmeros de telefonfa y banda ancha, Megacable con la visién
de Enrique Yamuni y el Grupo Hevi con nuestro homenaje a Héctor Vielma,
pionero de la industria recientemente fallecido. El crecimiento en México se ve
también en la calidad de expositores de la Expo Canitec, con grandes empresas
como Alcatel Lucent o Huawei, que habitualmente sélo se presentan en ferias
de Estados Unidos.

Acapulco es una ciudad a la que la presidencia de Canitec de Alejandro
Puente ha decidido volver a apoyar, dentro de su estrategia politica que le ha
dado tantos frutos a los cableoperadores como industria con voz propia. Asi,
contard nuevamente este aio con el Presidente de la Republica Enrique Peiia
Nieto. México tiene el mérito de buscar mejorar todo el tiempo con su Reforma
Constitucional en Telecomunicaciones y actividad de sus entes regulatorios, asi
que volvemos a tener aqui el informe central de mercado con todas las variables
como suele hacer Prensario.

Una realidad de mercado que se ve en Canitec es la consolidacién de los
altimos anos. Eso ha hecho que muchos cableros pequenos no asistan o que
empresas que estaban destinados a atenderlos no expongan en la muestra. Sin
embargo, se dice que todavia hay miles de cableros independientes en México.
De ellos, 154 sistemas, operando en 20 estados, ya se retinen en ATIM (Asocia-
ci6n de Telecomunicaciones Independientes de México) que aglutina Salomén
Padilla. Ellos vuelven a tener su propia Expo en Ciudad de México. Serd en el
Hotel Sevilla el 22 y 23 de mayo. Para Prensario es muy util acompanarlos y asi
abarcar a todo el mercado mexicano; es por eso que esta edicion estard presente
en el DF al igual que en Acapulco.

Finalmente, en la misma semana previa a Canitec se realiza el 20 y 21 de Mayo,
en el Hotel Melid Buenos Aires, el NexTV Summit South America que organiza
Ariel Barlaro,de Dataxis. Sus seminarios vuelven a tener charlas de avanzadaacerca
del futuro de la televisién, con grandes sistemas como Cablevision Argentina o
VTR de Chile, pero también dindole un lugar a las cooperativas argentinas, la
telco estatal Copaco de Paraguay y quienes avanzan desde la telefonia, la OTT en

general y hastalos Smgas aremos alli también con Prensario, una vez mas.
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IN THIS 1SSUE: CANITEC

2014, tHe ATIM SHow

AND NexTV SummiT
LATIN AMERICA

Ascustomary, thisPrensario International edition covers
the Canitec 2014 trade show, to be held once again —as
in 2014— in Acapulco City on May 28-30, hosted by
the Mexican Association of Cable Telecommunications
companies.

The idea is to reflect, as accurately as possible, the
dynamic essence of the Mexican pay television market,
providing portraits of its major players and highlighting
thestronginvestments thathave turned itinto the second-
largest of the region.

The issue includes articles on the merger of Televisa’s
Cablevisién and Cablemas: an interview with Alex Penna,
CEO at Sky; news about Dish Mexico, the market share
of Telmex —not allowed to provide TV— regarding
broadband and telephony; an interview with Enriuque
Yamuni, head at Megacable, and a recognition to Héctor
Vielma, one of the founders of the industry, who recently
passed away; his sons are now in charge of the company.
It is also worth mentioning that Canitec will have as
exhibitors large-scale equipment manufacturers Alcatel
Lucent and Huawei, not usually available at trade shows
within Latin America.

Mexico president Enrique Pena Nieto will be attending
the trade show, as he did last year, as a confirmation of
the relevant role of Canitec regarding Mexican commu-
nications. The presidential speech at the opening lunch
ceremonyhasbeen for several yearsashowcase concerning
the official telecommunications strategies, and it is expec-
ted this opportunity will not be an exception to the rule.

As most other markets around the world, Mexico has
witnessed a consolidation process that has limited trade
show participation, both on the attendee and exhibitor
sides; part of these cable operators will be attending the
ATIM convention in Mexico City, a week earlier to Cani-
tec; ATIM stands for Asociacion de Telecomunicaciones
Independientes de Mexico, an entity headed by Salomén
Padilla; Prensario is also distributing copies of this issue
at the ATIM show on May 22-23.

Last but not least, there will be a third industry meeting
in Buenos Aires, in this case the NexTV Latam South
American Summit, organized by Dataxis regional head
Ariel Barlaro and hosted at the Melia Hotel in that city.
This encounter features sessions focused on the future of
television, with participants from large industry players
suchas Cablevision Argentinaand VIR Chile, Paraguayan
State-controlled telco Copaco and companies entering
the OTT, telephony and Smart TV fields. Prensario will
be there, too.
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MEexico: APAGON ANALOGICO Y
NUEVAS CADENAS DE TV,
LAS INCOGNITAS DEL FUTURO

En tanto la industria de la TV paga en
México ha estado creciendo a buen ritmo en
los dltimos afios, el futuro de su TV abierta
y la funcién que tendré dentro del esquema
integral de telecomunicaciones serdn segura-
mente temas a discutir enla Expo Convencién
de Canitec a realizarse este mes en la ciudad
de Acapulco.

México es actualmente, en TV paga, el
segundo mercado enimportancia en América
Latina, con Brasil llevando la ventaja de su
mayor poblacién pero teniendo una pene-
tracion ligeramente inferior a la mexicana.
Las perspectivas de crecimiento son positivas,
con una expansion en el orden de 11% anual
yavances paralelos enla penetracién de Inter-
net, un rubro tan importante como el video
para los cableoperadores en la actualidad.

Con respecto a la telefonia fija, donde
el cable ha ido ganando posiciones, existe
todavia un margen importante de aumento
de penetracién, en tanto en otros mercados
del mundo la cantidad de lineas fijas ha ido
en declive en los ultimos afios, debido al
avance de la telefonia celular; otro factor a
considerar esla creciente tendencia a utilizar
el Wi-Fi para telecomunicaciones, para lo
cuallos cableoperadores deberdn trabajar en

formaasociada para permitir a sus usuarios el
acceso alosservicios en formaindependiente
del lugar donde se encuentren.

Con todo, mas que los desafios macroeco-
némicos, la temdtica actual pasa por la con-
versién de la televisidén analdgica a digital,
que tiene una fecha fija --el 31 de diciembre
de 2015-- pese a la necesidad de una gran
inversion de recursos por parte tanto del
Estado, para subsidiar el paso a TV digital de
los hogares de escasos recursos (que algunos
estiman en la mitad del total) como de las
emisoras, que deberdn renovarse tecnolégi-
camente y asegurarse de la cobertura eficaz
de suzonadeinfluencia, probablemente con
la instalacion de nuevas torres y antenas en
aquellas zonas donde la libre recepcién no
esté garantizada.

El Estado mexicano ha asignado a la TV
pagalatarea de mantener conectados atodos
quienes ya tienen contratado el servicio, sea
por cable, microondas --una tecnologfa don-
de la TV de paga estd siendo desalojada-- o
satélite; en las comunicaciones oficiales, quie-
nestengan TV pagano accederdn al subsidio,
sea éste un decodificador --como se hizo
en Tijuana, Baja California-- o un receptor
completo de TV digital, como parece estar
siendo planificado

MEexico: MARKET SHARE DE TV PAGA, POR OPERADORES en la actualidad.

(octuere 2013)

Dish

Megacable

Cablemas

5.4% Cablevision

Irénicamente, esta
estrategia guberna-
mental, de aplicarse
a todo el pais, ser-
virfa para fidelizar
a los 13,5 millones
de suscriptoresa TV
paga, yaque muchos
Cablecom de ellos, de ‘cortar
el cable’, quedarian
sin ver TV de aire al

Sky L no tener un receptor
Cablevision . .

\ Monterrey (2.7%) con sintonizador de
Grupo Hevi (2.7%) TV digital.

Others
Fuente: Empresas/Private Advisor
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Mas TV (0.8%)

El otro tema do-

minante en la ac-
tualidad es la licita-
ci6n de dos nuevas

<6>

Enrique Pefia Nieto, presidente de México

Gabriel Contreras Saldivar, presidente del IFT

cadenas de TV digital de alcance nacional
convocada por el Instituto Federal de
Telecomunicaciones (IFT) con desenlace
anunciado para marzo de 2015, donde
se conocerdn el o los adjudicatarios. Este
proceso se verd necesariamente afectado si
ocurre alguna demora en el tratamiento de
las denominadas “leyes secundarias” que
reglamentardn la Reforma Constitucional
en Telecomunicaciones aprobada por el
Congreso a fines del ano pasado. También
sufrird si se demora el proceso de ‘apagén
anal6gico’ a nivel total, ya que las nuevas
cadenas tendrdn valor sélo si las actuales
pasan a transmitir también sélo en digital, lo
cual obligaria a la audiencia actual a migrar
a la nueva tecnologia. La experiencia con
canales sélo digitales en un entorno donde
tienen que competir con canales anal4gicos
por la audiencia, no ha sido satisfactoria en
ningdn ejemplo conocido.

El IFT ha publicado estimaciones acerca
de la inversién a realizar, que estimé en 360
millones de ddlares para cada cadena, y la
cuota de mercado publicitario que las nuevas
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Carlos Slim, de América Movil

cadenas podrian alcanzar en cinco afios, que
consideré puede llegar a 8,5%. Dado que el
mercado publicitario para la TV mexicana
estd actualmente en el orden de los 40.000
millones de pesos (unos 3.000 millones
de ddlares) por ano, suponiendo para los
préximos cinco afios un crecimiento total de
25% vy que la relacién peso mexicano-délar
se mantenga constante, esto daria para cada
unadelas nuevasredes una facturacién bruta
estimada en 319 millones de délares, con la
cual parece dificil pagarlos costos operativos,
programacion y amortizar la deuda y capital
invertidos, que podrian ser sustancialmente
superiores a lo estimado por el IFT.

Si bien la industria de la TV paga es rela-
tivamente independiente de los avatares de
la TV abierta, no estard ajena a la regulacion
establecida porlanuevareglamentaciénalos
actores ‘preponderantes’ en telecomunica-
ciones, hasta ahora definidos como América
Moévil (Telcel y Telmex) en telecomunicacio-
nes y Televisa en TV abierta. Los afectados
haniniciado acciones deamparo contra estas
definiciones, por lo cual es probable que la
cuestion llegue ala Corte Suprema, como ha
sucedido en las épocas de Cofetel con una
serie de decisiones sobre temas de interco-

MExico: suscrIPTORES DE TV PAGA
POR TECNOLOGIA (Diciemsre 2013)

DTH
7.770.384
Microondas
134.615

Cable
6.827.911

Fuente: IFT
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Emilio Azcarraga Jean, director general

nexion entre las telcos. Entre las obligaciones
creadas para Televisa por la nueva situacién
estdnlaobligacién de entregar gratuitamente
las senales de los canales de aire que cubran
mds del 50% del mercado --esto también
comprende a TV Azteca-- y compartir su
infraestructura, lo cual bajaria los costos de
las nuevas cadenas de ser aceptado por las

En tanto, al igual que en el resto del mun-
do, sigue la tendencia a la concentracién de
mercados, que es producto delanecesidad de
crecienteinversién eninfraestructura. México
exhibe el crecimiento de entidades como
ATIM, la Asociacién de Telecomunicaciones
Independientes, con alrededor de 65 socios y
el propésito de negociar en forma conjunta
con los proveedores de programacién. Por
otro lado, Televisa retiré las senales de la
tradicional PCTV de sus parrillas casi en
coincidencia con lanzamiento del streaming
online anunciado para sus canales por la
organizacién comandada por Julio Di-Bella.

Televisa tiene pendiente de aprobacién
oficial la compra de Cablecom, empresa
tradicionalmente conducida por Ernesto
Tinajero --ahoraretirado delaactividad-- que
primero vendi6 parte de su paqueteaccionario
al financista David Martinez, quien también
controla el 40% de Cablevisién en Argentina,
para luego querer entrar la empresa coman-
dada por Emilio Azcérraga Jean.

Entrelosjugadoresde primeralinea, siguen
avanzando Megacable, con 1,3 millones de
suscriptores (lo que la mantiene como la
empresa individual de mayor dimensién;
Televisalasuperaconsiderando variasempre-
sas) y Grupo Hevi, comandada por los hijos
de Héctor Vielma, recientemente fallecido
pionero de la industria.

<10 >

empresas alcanzadas por la definicién de
‘preponderancia’.

Netrux, OTT

Otro tema quelos cableoperadores deberan
considerar cada vez con mayor cuidado es
el crecimiento de las empresas que ofrecen
contenidos por Internet, como Netflix y las
propiastelcos. Este mercado estd atin limitado
por el escaso ancho de banda disponible a
través de la mayorfa de las conexiones de
Internet, pero esta restriccion ird desapa-
reciendo en la medida en que aumente la
velocidad de acceso a la Red.

Esto plantea un situacién singular para
los cableoperadores que ofrecen acceso a
Internet: ese acceso pude ser utilizado por

En el campo del OTT, Televisa lanz6 Veo
para competir con América Mévil, Netflix
y otros servicios que procuran captar la cre-
ciente demanda de contenidos por demanda
(VOD); esta percepcién deinterés del publico
ha generado un movimiento intenso, aunque
en este campo Ricardo Salinas Pliego, titular
de TV Azteca, decidi6 cerrar su propuesta
Totalmovie, unasefial de que, como toda otra
actividad, la TV paga tiene sus problemas. En
cambio, Salinas estdavanzando en Colombia,
donde finaliza la construccién de una red de
fibra éptica dealcance nacional licitada por el
gobierno deese pais, yharecibido unalicencia
de TV paga parta competir en ese mercado. El
empresario es también candidato a construir
una red de fibra 6ptica en Pert, igualmente
licitada por el gobierno de ese pais.

Enlo que respecta a Carlos Slim, su futura
presencia en television --sea abierta o de
paga-- sigue siendo una incégnita. Podria
presentarse a la licitacién de las nuevas cade-
nas de TV pero sigue vigente la prohibicién
de Telmex, parte del grupo América Mévil,
hasta que se cumplan requisitos de interco-
nexi6n y de interoperabilidad. Por otro lado,
el Ing. Slim estd adquiriendo derechos de
transmisién de equipos mexicanos de fiitbol
y certdmenes deportivos internacionales, lo
cual confirma su permanente interés en la
TV, sea abierta o por suscripcion.
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sus clientes para bajar contenidos, enlugar
de acceder a ellos a través de la oferta de
video del mismo cableoperador, En Estados
Unidos, la FCC abandoné el concepto de
“neutralidad” de la red y admite ahora “vias
rapidas”, por las cuales un proveedor de
contenidos podra negociar con el duefio de
la red de transmisién que su producto sea
entregado a mayor velocidad que otros. Ya
en febrero pasado, Netflix firmé un convenio
con Comcast, el mayor sistema de cable dela
Unién Americana, para “acelerar” el transito
de suprogramacién porlas redes de Comcast.

En definitiva, esto marca un paso adicional
hacia los cableoperadores priorizando su
papel como ‘redes de telecomunicaciones’
porencimadelde ‘proveedores de television’.
Hay paises como Chile que han definido por
ley la “neutralidad” de las redes, de modo
que habrd que estar alertas a la tendencia
y analizar con cuidado la legislacién que se
esté tramitando en cada pais.

MExico: Accesos A INTERNET Y TELEFONIA moOviL (Diciemsre 2013)

LiLI

2011 2012
40.250.000 42.000.000
11.500.000 12.860.000
94.565.300 98.885.000

Fuente: Oficina de estadisticas nacionales, IDC, Cisco Systems
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© MILLONES DE SUSCRIPTORES, 4 MILLONES EN VETV

Como es habitual para esta época del ano,
PRrENsARIO platicé con el presidente de Sky
México, Alex Penna, acerca del crecimiento
sostenido del operador de DTH, manteniendo
su lugar entre los més destacados de Latinoa-
mérica. La empresa termind el 2013 con mds
de 6 millones de suscriptores, superando al
total del afio anterior en 860.000 abonados,
lo que lo llevé a consolidar su participacién
de mercado por encima del 40% dentro de la
TV de paga en México.

Ademas, es ano mundialista y, una vez
mds, es el unico sistema de TV de paga que
va a transmitir los 64 partidos, 24 de ellos en
exclusiva. El objetivo de Sky es seguir enfoca-
do en incrementar los contenidos exclusivos.
‘Afiadimos la Liga Inglesa, hemos estado
transmitiendo de manera exclusiva todos los
partidosy estamos sumando otros mas. Segui-
mos nuestra estrategia de todos esos afios de
ofrecer los mejores contenidos en TV de paga
y de manera exclusiva’, expres6 Alex Penna.

SIGUE EL EXITO DEL PREPAGO VETV
Uno delosfactores fundamentales del creci-
miento sostenido
es el sistema de
prepago VeTV,
cuyossuscriptores
podran disfru-
tar también de
esos 64 partidos.
Segun el ejecuti-
vo, el segmento
del VeTV ‘esta-
ba desatendido
cuando empeza-
mos con el pro-
ducto en 2009’,
y ha resultado
‘stuper exitoso
por la combi-
naciéndelbuen
productoapre-
Contrabar Vu I por s cio econémico
e y con la facili-

PRENSARIO INTERNACIONAL

dad del prepago’. Actualmente,
esta modalidad de servicio
cuentaconmasde4 millones
de suscriptores.

SKky SuPER PLUS EN LOS
DVR

Otro aspecto a resaltar
es el tecnolégico, pues
Sky sigue evolucionan- E T‘v
do en ese sentido. ‘En
mayo lanzaremos un
servicio de “Home Media
Center” que bautizaremos
como Sky Super Plus, que permitird a los sus-
criptores con DVR duplicar la capacidad de
disco, que actualmente tiene 500 Mbps, para
sus grabaciones’.

Como parte del nuevo mecanismo, todo el
contenido que se grabeen el discodurodel DVR
estard disponible paratodoslos decodificadores
de la casa. ‘Asi, desde cualquier televisor se
puede pausar, adelantar, retrasar y grabar los
programas, que quedard almacenado en el
disco duro del DVR principal’, aiadi6 Penna.

Este “Home Media Center” ademds, no
estard limitado a diferencia del actual, que sélo
permite acceder a dos sefiales y se debe estar
sintonizando una de ellas para poder grabar.
‘Ahorase podréd grabar con hastaseis canales en
simultdneo. Es un gran producto paraimpulsar
mds todavia nuestro servicio de HD’, augur6
Penna. El objetivo inicial serd su propia base
de suscriptores Premium.

Para el presidente de Sky, el HD va apenas
caminando. ‘El HD deberfa sustituir al SD
en algunos anos, pero para que eso suceda,
toda la oferta de canales deberd estar en alta
definicidn, lo que atin no ocurre. Sky ya tiene
muchas de sus sefiales principales en HD pero
la gran diferencia es el nimero de horas que
transmitimos en exclusiva’.

De cara al futuro, coment6 que la oferta
para 4K ‘atin no es tan amplia’; ‘Sky migrard
para alld en un futuro pero llevard tiempo’.
Primero desarrolla la tecnologia, después los
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Alex Penna, presidente de Sky México

dispositivos, que toman tiempo por los cos-
tos, luego la produccién de esos contenidos
y finalmente su distribucién.

Brue o Go EN TV EVERYWHERE

Otro servicio de Sky es el Blue to Go TV
Video Everywhere, que lanz6 a fines del afo
pasado y permite a sus suscriptores acceder a
los contenidos en vivo y otros grabados por
medio de Internet. ‘Este producto estd teniendo
excelente aceptacién con nuestrossuscriptores
porque esta disponible en vivo o como VOD.
‘De esta manera también vamos sumando dfa
a dia nuevos suscriptores’, afirmo.

‘Creemos que podemos seguir siendo exito-
sos enfocdndonos en nuestra fortaleza con el
video. Por eso estamos expandiendo nuestros
servicios con distribucién en dispositivos
moviles. Vemos un mercado donde habita el
triple y cuddruple play, pero hemos encontra-
do la manera de estar con nuestro principal
atributo, que es ser el mejor prestador de
servicio de video en México y Centroamérica
y lo seguimos logrando con crecimiento afno
tras afio’, complet6 Alex Penna a PRENSARIO.

CENTROAMERICA Y DomiNicANA

Sobre los mercados de Centroamérica y
Republica Dominicana, donde Sky supera
los 200.000 abonados, Alex Penna senalé que
‘siguen creciendo’ aunque la competencia es
‘mayory méscomplicada’a causa dela pirateria
que dificulta el crecimiento. ‘Dominicana es
un mercado muy competido, en el que Claro
entrd con precios muy bajos. Sin embargo, Sky
continda con una participacién sostenida y la
base de suscriptores se mantiene sélida en la
region’, anadio.
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TELEVISA AVANZA EN TELECOMUNICACIONES

EL GRUPO ADECUA Y POTENCIA SUS OPERACIONES PARA EL FUTURO

El grupo Televisa de Emilio Azcéarraga,
secundado por Pepe Baston, sigue avanzando
con determinacion en llevar sus diferentes
iniciativas e inversiones en operaciéon de TV
paga y telecomunicaciones a un siguiente nivel
de integracion. Espera que su futura operacion
esté capacitada para competir con Telmex y las
demas telefénicas, DTHs regionales y también
los diferentes OTTs, entre ellos Netflix. Esto,
en el escenario competitivo futuro tanto de la
Republica Mexicana como a nivel regional. Si
bien esto no se concreté todavia en operaciones
de cable, si ha avanzado con su participacion en
Sky México —ver reportaje en esta edicion de
PRENSARIO-- y puede hacerlo en el futuro.

A nivellocal, Azcdrraga anunci6 un plan espe-
cifico para telecomunicaciones, con base en las
operaciones existentes: Cablevision, Cablemas,
Cablevision Monterrey y la telco Bestel, con-
siderando que ‘el potencial para crecer es muy
atractivo’, de acuerdo alo citado por Milenio. Se
integraran telefonia fija y mévil ademads de Inter-
net y video, teniendo entre sus metas lograr por
lo menos el 20% de participacién en el mercado
mexicano. Por otro lado, se estd a la espera de
la autorizacién de la compra de Cablecom por
parte de las autoridades regulatorias.

El31 de marzo, las cifras de suscriptores de las
diferentes empresas a excepcion de Bestel (ver
cuadro aparte), destacan mds de 2,5 millones de
abonados de video. Con esto ya competiria en
liderazgo con Megacable de Enrique Yamuni,
empresa con la cual participa —junto con Tele-
fénica—en un consorcio para la explotacién de
un par de fibra dptica de la red de la CFE, Hay
también cerca de 1,8 millones de suscriptores de
banda ancha, actividad que seguira creciendo a
dos digitos en los préximos anos, y poco menos
de un millén de telefonia fija. No se informaron
en la oportunidad los datos del Cuddruple Play

de Cablevisién, que es incipiente.

CAMPANAS EN CONJUNTO

Televisa nombr6 a Adolfo Lagos
para coordinar las actividades e
iniciativas entre las diferentes em-
presas del grupo. Habrd un trabajo
sistemético para lanzar productos
en forma simultédnea, potenciar las
campafias de publicidad, ahorrar
costos e intercambiar informacion,
en una gran reestructuraciéon del grupo y de
cada miembro.

Ejemplosdelafotltimo hansidolapromocién
del Triple Play con la cuallos usuarios se llevaban
tablets con sélo adquirir un servicio adicional.
Ahorase sigue con una campana de 3x2, también
de Triple Play, la campafa del Mundial de Ftitbol
y la instalacién de Veo como marca del OTT del
grupo, que incluso tendrd ventajas respecto a
Netflix como el Catch-Up TV durante tres dias.

NUEVA OPERACION NACIONAL
CaBLEVISION-CABLEMAS

Entrelossiguientes pasos figurala fusion de Ca-
blevisién de la Ciudad de México con Cablemas,
resultando en una operacién verdaderamente
nacional,conmdsde2 millonesdesuscriptoresde
video, 1,5 millones debandaanchay casi 800.000
de telefonia fija. Esta vanguardia pasa ademds
por las inversiones que ha hecho en su historia
reciente Cablevision con la direccién general de
Jean Paul Broc, primero para digitalizar el 100%
desureden Ciudad de México, proceso que llevd
cerca de tres afos, y luego su reconversion para
hacerla toda bidireccional en un lapso similar.
Asi, hoyasisuinfraestructura es delas mejores de
Latinoamérica, siendo de los primeros en VOD
y otros servicios de valor agregado.

Podria resultar dificil terminar de compatibi-

SUSCRIPTORES DE SUBSIDIARIAS DE TELEVISA EN CABLE Y TELECOMUNICACIONES

AL 31 pE mARzO DE 2014

1T14 Cablevision Cablemas

Video  863.641 1.195.801
Datos  684.965 743,753
Voz 419.272 362.891
RGUs 1.967.878 2.302.445

Fuente: Reporte financiero Grupo Televisa (1T14)
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TVI Total

459.288 2.518.730

321,680 1.750.398

160.716 942.879

941.684 5.212.007
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Jean Paul Broc, Adolfo Lagos y Alejandro Fuentes

lizarlas coordenadas tecnolégicas con Cablemas,
que en cambio avanzé mds rdpidamente en
integraciones innovadoras en tecnologia DVB,
y sus cajas ya eran compatibles con Internet. Las
mejoras de su red con mds velocidad se instru-
mentaron en Docsis 3.0. En materia de cajas,
Cablemds apostaba a terminar el afio pasado
con cerca de 400.000 cajas que pudieran soportar
HD y VOD para ponerse a tono. Llevara algo
mads de tiempo homogeneizar sus cerca de 1,2
millones de suscriptores de video con los 863.000
de Cablevision, si bien hay muchos ejemplos de
operaciones que han avanzado con diferentes
tecnologias a lo largo de su red.

EXPANSION

El informe a inversores correspondiente al
primer trimestre 2014 presentado por Televisa
sefiala que ha habido un ‘crecimiento sélido’ en
ventasnetas consolidadas (9,0%) yutilidad delos
segmentosoperativos (7,1%),con uncrecimiento
de 4,6% en ingresos en concepto de ‘contenidos’
pesealaaplicacién delasdisposiciones must-offer.
El segmento de telecomunicaciones crecié un
15% anual, con el agregado de 133 mil unidades
generadoras de ingresos: se denomina asi a los
nuevossuscriptores oalossuscriptoresexistentes
que agregan un nuevo servicio alos que ya tenfan
contratados.

Con respecto a Univision, el informe sefala
que las regalias obtenidas de la cadena de televi-
sion latina estadounidense aumentaron en 13%,
otra demostracion del sélido crecimiento de ese
mercado, en el que Televisa tiene depositadas
fuertes expectativas.

Con respecto a infraestructura, en la reunion
con inversores se explicé se han invertido mds
de 5 mil millones de délares en los Gltimos seis
anosy quela red alcanza una extension de 93 mil
kilémetros, siendo la segunda del pais.
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TV MONTERF

(GRAN APUESTA A LA INNOVACION Y A SINERGIAS CON GRUPO TELEVISA

‘En el tltimo afio sellev6 a cabo una impor-

tantereestructuraciéninternaenlaempresa,lo
que le permiti6 crecer en todos los servicios’,
sefiald a Prensario René Bortoni, director
general de TVI de Monterrey.

‘El mayor crecimiento fue en el servicio de
internet en un 27% en el mercado masivo, y
en 25% en el mercado empresarial, siendo
Monterrey una plaza fuerte en el segmento
de medianas y grandes empresas, quienes
contribuyen cada vez mas a los ingresos to-
tales de TVI.

Los servicios de televisiéon y telefonia
tuvieron también una evolucién positiva;
especialmente en el Gltimo trimestre del 2013,
‘una tendencia que hemos sostenido en 2014
y, al cierre del primer trimestre superamos los
460.000 suscriptores de television, los 320.000
de internet y los 160.000 de telefonia’, sefialé
Bortoni.

INNOVACION Y SERVICIOS

Dentro de las prioridades de este ano para
TVI, el ejecutivo destac6 la innovacién y
mejora en la calidad de servicio al cliente, sin
olvidar la vocacion de crecimiento en la base
de suscriptores.

‘En cuanto a innovacién es importante
destacar lo que haremos en VOD, donde
estamos desarrollando una nueva interfaz de
usuario que enriquecerd significativamente
la experiencia de ver television. En la ciudad
de Monterrey tenemos un proyecto muy
importante de fibra 6ptica directa a la casa
y el lanzamiento del nuevo servicio Veo que
permitird ver la television desde cualquier

PRENSARIO INTERNACIONAL

lugar y desde maltiples dispositivos’, completd.

Sobre el servicioal cliente, expresé: ‘Estamos
muy delamano con operaciones para mejorar
la experiencia en sucursales y seguir disminu-
yendo la tasa de Churn, donde estamos con
mejores niveles que el afio pasado’.

‘Otra prioridad es incrementar la base de
suscriptoresresidencialesen cercadeun20%y
en el mercado empresarial, podria ser de hasta
un 50% con menores costos, servicios diferen-
ciados, un pequenio conmutador, servicios en
la nube, servicio de call center y velocidades

aun mads altas para internet’.

EXITO DE LA CAMPANA DE TABLETS

Respecto a las campanas recientes, la pro-
mocién mds exitosa fue con las tablets para
empujar la venta de Triple Play. Cualquier
cliente que contratara un nuevo servicio se
llevaba una. En este momento, con la promo-
ci6én 3x2, se ofrece que los clientes paguen dos
servicios (Television e Internet) y por 3 meses
la Telefonia no cuesta nada.

Este ano, TVI Monterrey lanz6 también la
campana de altas velocidades, con hasta 300
Megas de velocidad, frente a 200 que ofrece
el competidor mds cercano, con vistas a la
campana del Mundial de Futbol y para esa
nueva interfaz de usuario.

SINERGIAS CON GRUPO TELEVISA

René Bortoni habl6 también de las cada vez
mayores iniciativas en conjunto: ‘El afio pasa-
do ya tuvimos mucha interaccién y cercania
dentrodelacoordinacién general que establece
Adolfo Lagos. Hemos trabajado en disminuir
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costos, planes comunes para ciertos puestos
y compartimos experiencias e informacién
tecnoldgica. Ahora homologamos algunas
ofertas con el grupo y haremos lanzamientos
simultdneos mediante sinergias publicitarias.
La tecnologia de catch up del OTT de Veo
ofrecerd la programacion virtualmente en si-
multaneo, una clara diferencia contra Netflix’.

GRAN OFERTA DE HD

‘En HD ofrecemos 70 canales, 43 canales
mds que nuestro competidor mds cercano, lo
que impuls6 un crecimiento superior al pro-
yectado; se trata sin duda de un atributo muy
importante, pues cada vez hay mds televisores
que soportan HD’.

"En paquetes Premium estamos a punto de
lanzar el servicio VOD de HBO Max y Mo-
viecity que sumado al redisefio de la interfaz
de usuario potencializa la oferta y redefine la
experiencia de ver televisién’, completé.

EXPECTATIVA DE MERCADO

‘Tenemos mucha competencia en Monte-
rrey, pero también en Matamoros y Reynosa,
ciudades que nos presentan el reto adicional
de la inseguridad, los canales al aire y com-
petidores locales. Es asi que en estas ciudades
fronterizas incluimos llamadas sin costo al
Valle de Texas. Particularmente, en Matamo-
ros acabamos de lanzar la oferta de televisiony
telefonia digital. En el caso de Saltillo también
hicimos el cierre andlogo para que todo sea
digital. Del total de la red de 12 ciudades s6lo
queda una parte andloga muy pequefia’.

Bortoni finaliz6 compartiendo su visién
sobre el mercado mexicano, del que expresoé:
‘Hay un buen ritmo de crecimiento, demanda
de los productos para acceder a las nuevas
tecnologias e interés por la programacion; al
tiempo que a lo largo del pafs se destinan més
recursos a servicios de comunicacién. Hay
mayor competitividad y un nivel de exigencia
superior del consumidor. Estamos encami-
nados a atender eso trabajando enfocados en
innovacién y servicio al cliente. Independien-
temente de la incertidumbre legal nosotros
estamos enfocados en operar y preparados
para la competencia’.

REALEZA, ENTREVISTAS, CONFIDENCIAS, ACCESO
DIRECTO Y EXCLUSIVO A SUS CELEBRIDADES FAVORITAS

500 HORAS DE PRODUCCION ORIGINAL
INSPIRADO EN iIHOLA! LA REVISTA DE MAYOR
RELEVANCIA EN EL MUNDO DEL ENTRETENIMIENTO
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‘La industria del cable en México estd pa-
sando por un buen momento, sobre todo en
telecomunicaciones. Internet es el medio del
futuro’, manifest6 el Ing. Enrique Yamuni,
director general de Megacable, a PRENSARTO.

‘Esunagranoportunidad paralanzar mejores
servicios a mejores precios, tarea que hemos
encarado y que creemos que, con las leyes
secundarias de la Reforma en Telecomunica-
ciones, permitirdn mejorar la oferta no sélo
en acceso a Internet sino también en el OTT
para contenidos que permitird verlos en toda
la gama de dispositivos’.

‘El negocio tradicional de la TV lineal no se
va a agotar por esta nueva tendencia, desde que
ambas son complementarias. Estasituacion pue-
de durar de 15 a 20 afios porque hay una nueva
generacion dejovenes que utilizalos dispositivos
moviles pero también estdn las personas de
mayor edad, que mantienen su preferencias’.

LEYES SECUNDARIAS

‘Creemos que las “leyes secundarias” van a
ser una buena oportunidad porque nosotros
no somos “preponderantes” en ninguno de
los rubros de la industria y podemos seguir
desarrollando opciones’, comenté Yamuni.

‘De todos modos, en este momento no
sabemos todavia si las “leyes secundarias” van
a pasar tal como estdn o si se les introducirdn
modificaciones en las atribuciones del Go-
bierno sobre Internet, que algunos consideran
son violatorias de la libertad de expresién.
La intencién pudiera ser buena en cuanto a
tener una mejor herramienta para controlar
la la situacién de inseguridad que se presenta
no sélo en México sino en todo el mundo,
pero estas herramientas se podrian convertir
en recursos del Estado contra la libertad de
expresion. No hay que hacer cosas malas que
parezcan buenas, como tampoco hacer cosas
buenas que parezcan malas’, afiadi6.

‘En tanto creemos que el afio 2014 va a ser
bueno, el 2015 pudiera ser mejor atin porque
allise verfan con méds claridad las innovaciones
resultantes de la Reforma. Las perspectivas
incitan al optimismo’.

‘Consideramos ademds que entre el 80% y
el 85% de los clientes de Megacable estardn
digitalizados hacia fin de afio, con un cese total
de los canales analdgicos en las principales
ciudades, quedando algo de TV analdgica en
algunas localidades pequenias. Esto nos per-
mitird ofrecer VOD, canales premium, OTT
y acceso a Internet a todos los suscriptores
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digitalizados, y los precios irdn bajando en la
medida en que sean adoptados los paquetes
conmudltiples servicios’, completd el ejecutivo.

TELEFONIA FIJA Y MOVIL

‘Nuestra penetracion en telefonfa digital sigue
aumentando porque, adiferenciatalvez de otros
paises, en México no se nota una sustitucién de
teléfonos fijos por méviles porque la utilizacién
es diferente. El teléfono fijo es de uso familiar,
en tanto el movil es esencialmente individual’.

‘Estamos avanzando con la instalacion de
plataformas IMS de nueva generacién que
permitird integrar a través de Internet los
dos tipos de teléfono, con lo cual podremos
recibir mensajes cortos en el teléfono fijo, via
Wi-Fi o0 3G. Las listas de nameros telefénicos
de los contactos podran ser compartidas, lo
cual ayudard a mejorar bastante los servicios
que no presta el teléfono fijo y se podrd, por
ejemplo, recibir con un mévil en un centro
comercial una llamada destinada al teléfono
fijo en la casa’.

LA rep DE LA CFE

‘En lo que a nosotros respecta, somos parte
de un consorcio con Telef6énica y Televisa que
tiene una concesiéon de 20 afios, renovable,
para utilizar un par de fibras de la red de la
CEFE. Esto nos ha sido de mucha utilidad para
mejorarlosservicios de telecomunicaciones de
larga distancia; actualmente estamos utilizando
el 18% de la capacidad que, con la tecnologia
hoy disponible, le toca a Megacable’.

‘La red de la CFE no es para el menudeo,
s6lo para carriers. Ademads, cada uno de los

Enrique Yamuni

participantes del consorcio comercializa su
servicio por separado, de modo quelos usuarios
tienen tres ofertas a su disposicion, ademas de
la de Telmex. Si el gobierno utiliza la red para
quelautilicen nuevos competidores, me parece
importante que esta oferta se oriente hacia las
regiones del pafs donde hay una sola oferta, la
de Telmex, y no por menos cuatro’.

‘Las tarifas de transporte de datos han
bajado mucho cuando hay competencia, de
modo que en la actualidad el precio de entrada
no estd dado por el costo de transporte de la
informacién sino por la necesidad de instalar
equipamiento. Lo que cuesta comprar einstalar
el equipamiento es lo que hoy mds define los
costos en telecomunicaciones’.

NETFLIX

‘En tanto consideramos que Netflix es com-
petencia pero no estamos preocupados porella
desde quelos mercados son complementarios,
lo que si nos preocupa es que sentimos que el
terreno paracompetir no estd parejo. Nosotros
pagamos 17% de IVA y 3% de impuesto a las
telecomunicaciones, en tanto Netflix no paga
impuestos; por lo tanto, a igualdad de otros
factores, desde el comienzo estamos 20% mds
caros; esto no se me hace correcto. Ellos no
tienen empleados ni infraestructura, no pagan
impuestos ni aportan nada, no crean empleos;
por lo tanto, en este sentido estamos en des-

MEGACABLE; PRIMER TRIMESTRE 2014

Durante el primer trimestre de 2014, Me-
gacable obtuvo ingresos por 2.696 millones
de pesos (207,27 millones de délares), con un
crecimiento de 12% respecto al mismo trimestre
del afio anterior.

Entre marzo 2013 y marzo 2014 sumé 37.000
suscriptores en video, 81.000 en Internety 37.000
en telefonia, totalizando 2.180.621 suscriptores
en video, 1.032.007 en Internet y 614.497 en
telefonia. En Internet creci6 19% enlos primeros
tres meses del 2014 respecto al afio anterior, con
adiciones netas de mds de 162.000 suscriptores.

Megacable sigue expandiendo su red de
cable de fibra dptica y coaxial, que abarca casi
48.000 kilémetros y pasa por mas de 6,6 millones
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de casas, alcanzando ahora un porcentaje de
bidireccionalidad de 98%. Ademads, aumentd
en un 40% su capacidad de transporte de datos
de Internet, afianzando una mejor calidad del
Servicio.

El proyecto de digitalizacién sigue avanzando,
consiguiendo este trimestre la adicién de 34.000
suscriptores, lo que representa un 3% de creci-
miento en comparacién con el cuarto trimestre
del ano anterior, colocando en el mercado 1,6
millones de cajas digitales al cierre del trimestre.

Megacable tendrd en HD la Copa Mundial de
Brasillo cual se espera contribuird enlosingresos
y ARPU del segmento de video. Se transmitirdn
40 partidos de futbol en total, apuntando a
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El Instituto Federal de Telecomunica-
ciones (IFT) de México debe resolver, tras
analizar la documentacidn existente, si la
relacién comercial entre Telmex, propiedad
de América Mévil, y Dish México, socie-
dad de MVS con Dish de Estados Unidos,
consiste en unacuerdo de ventay cobranza
o uno de involucramiento de la telco de
Carlos Slim en una operacién de TV paga.

En conferencia de prensa, el presidente
ejecutivo de América Mévil, Daniel Hajj,
manifest6 que larelaciéon entre ambas em-
presas es ‘s6lo un contrato de facturacion’.
La intervencién del IFT obedece a que el
Grupo Salinas denuncié que, ademds del
convenio sobre venta de servicios y factu-
racion, se fijaron acuerdos de posibilidad
de compra de Dish por parte de Telmex en
caso de que ésta sea autorizada a partici-
par en TV (lo cual impide su actual titulo
de concesién) y cldusulas de rescicién de
dichos acuerdos.

La polémica alrededor de Dish volvié
a cobrar preponderancia con la Reforma
en Telecomunicaciones promulgada el
ano pasado, por la cual se establecieron

los regimenes de must-carry y must-offer,

que reemplazaron al esquema regulatorio

4

anterior, por el cual las emisoras de aire
debian autorizar expresamente que sus
canales fueran retransmitidos por los
sistemas de TV paga y, en consecuencia,
podian requerir un pago o directamente
negarse a autorizar laretransmisién, segun
su propio criterio. El must-carryy el must-
offer se aplican a aquellas sefales de aire
que cubran 50% o mds de la poblacién, con
excepcidn del caso en que el operador de
TV paga sea considerado ‘preponderante’,
lo cual no se da en el caso de Dish y, de
hecho, no ha sido aplicado a la TV paga

por las autoridades regulatorias.

CONCESION UNICA EN
TELECOMUNICACIONES

Mientras se esperala determinacién res-
pecto delarelacién entre ambas empresas,
el ente regulador prepara los requisitos,
términos y condiciones para el otorga-
miento de ‘concesiones Unicas’ para TV
paga, telefonia, Internet y otros servicios.

El otorgamiento de ‘concesiones tinicas’
aparece condicionado a la resolucién de
los casos de las empresas consideradas
‘preponderantes’ por el IFT en cada uno

de los rubros considerados. De acuerdo

al diario El Universal, hasta ahora son
considerados ‘preponderantes’ Televisa asi
como América Mévil, Telmex, Telcel, Gru-
po Carso e Inbursa, pertenecientes al grupo
controlado por Carlos Slim. Dado que estas
situaciones se han judicializado y proba-
blemente lleguen a la Corte Suprema, no
se espera su solucién a corto plazo.

El otorgamiento de licencias para dos
nuevas cadenas de TV digital también
aparece relacionado con este tema, desde
que la prensa local insiste en que Carlos
Slim podria estar interesado en entrar en
ellas pese a la desmentida en su momento
del propio Slim. Para otros analistas, el
Ing. Slim estaria interesado en TV pagay
no en TV abierta, en la misma linea de las
especulaciones sobre su relacién con Dish.

La ‘concesidén unica’ existe en paises
como Brasil, donde fue instalada a partir
de la Ley SeAC de ‘servicios de acceso
condicionado’, hace tres afios, y en Peru,
donde se emite la ‘licencia unica’. En
Brasil, las empresas de distribucién de
contenidos no pueden estar involucradas

en su produccidn.
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La pérdida que tuvo este afo el sector las
telecomunicaciones por cable en México y
Latinoamérica fue la de Héctor Vielma, fun-
dador del Grupo Hevi y uno de los pioneros
clave de todos los procesos que atin hoy ocu-
rren en nuestro negocio. Su legado contintia
totalmente activo en una empresa muy exitosa
que se ha mantenido independiente y van-
guardista en toda esta etapa de consolidacion
progresiva del mercado mexicano. Lo hace a
través de sus hijos, con los que PRENSARIO
pudo conversar para destacar el mensaje que
mantienen vigente.

INGENIERO AUTODIDACTA

‘Algo que no muchosno saben es que nuestro
padre se recibié en Economia en la Univer-
sidad Auténoma de Nuevo Leén, y que fue
ingeniero pero autodidacta; el “Tio Pancho”
si era ingeniero y le ensefié unas bases con las
que el sigui6 estudiando y avanzando. Queria
quedarse en Monterrey, pero las empresas no
le daban chances porque venia de una escuela
publica. Asi se fue ala Ciudad de México, una
sociedad mds abierta, y empez6 a trabajar en
Banamex como analista econémico y escribié
en una revista de economia. Pero en un mes
escribi6 lo de todo el afo y se aburri6, pues
siempre le gusté la accién y no quedarse en
palabras.

Fue asi como comenzé en la industria: lo
contrataron en Cablevision de México a finales
de los afios 60’s. CV sélo tenia cobertura en
Colonia del Valley un paquete de 3 0 4 sefiales.
Como director de mercadotecnia, tuvo la ini-
ciativa de organizar pago por evento en peleas
de box para generar contenido y suscriptores.

Alliviola gran oportunidad que habiay con
el conocimiento de ingenieria que ya tenia puso
en 1973 una empresa para construir operacio-
nes llave en mano, anticipidndose al concepto
que estuvo tan en boga tiempo después. Veia
una oportunidad en tal poblacién y le ponia
desdelaoficinay el headend hasta contratarlos
primeros empleados. Todavia era en Ciudad
de México y luego vinieron las devaluaciones,
donde no se sabia nunca lo que iba a pasar; no
fue fécil el comienzo. Ahora México tiene 20
afos de estabilidad y a nuestra generacién no

pYs tocadoI vivir lo Quea ellos’, enfatizaron.
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Continuaron: ‘A medida que empezé a
crecer el patrimonio ya tuvo sus propias conce-
siones. Las pidi6 en ciudades que todavia eran
pueblos, y que no tenian acceso a la televisiéon
abierta, rodeados de montanas. El primer
Telecable en Puerto Ballarta en 1976 fue el
caso mds claro pues cuando comenzé nadie
tenia television y nadie vendia televisores. Al
partir era un concepto nuevo, la gente estaba
emocionada y cuando empez6 a vender se
formé una fila de 10 cuadras. Los muebleros
se le acercaron para hacer promociones con
la venta de televisores e hicieron fortunas.
Ahi nuestra familia se mudé a Guadalajara,
pues era mucho mds cémodo para llegar a las
operaciones’.

EL CABLE UNIO AL PAls

“Nuestro padre estaba muy consciente del
impacto que tuvo el cable en la sociedad, que
creemosno hasidoreconocidoenlaliteraturay
lahistoria delaeducacién publica. Lo decimos
por todos los pioneros, no sélo por el, pues el
cable unificé la cultura y a todos los pueblos.
En las ciudades todos tenian acceso a la tele-
visién y la cultura, pero fuera de los estados
principales, s6lo tenian a la radio, no venian el
Canal 2 ni las televisiones publicas ni privadas
que hubieron, sin las noticias ni los mensajes
presidenciales. Homogeneizo la cultura.

Mi padre lo vivié pues operaba sus negocios
y vio como la gente estaba dvida de los mismos
contenidos que se podian ver en las ciudades.
La fundacién de PCTV, a la que el se sumé
poco después deiniciada, tenia mucho sentido
pues toda la industria estaba muy fragmenta-
da. Servia a los compradores pero también a
los programadores para no ir a ver a los 800
operadores. Asi podian venderle mas barato
al bajar costos y todos se beneficiaban. Ahora
no siempre se lo ve gszié};ero PCTV permitié

HEVI

Héctor Vielma Valdivia

el crecimiento de la industria’.

LA OPORTUNIDAD CONTINUA

‘Siempre tuvo muy claro y no tuvo em-
pacho en decirnos que si hoy tienes si eres,
pero si no haces hoy, manana dejards de ser,
sobre que la urgencia del trabajo es de todos
los dias. Creo que también nos sirvié mucho
que nos recordara y explicara siempre de
donde venia. Se puede ser lo que quieras --en
términos normales-- sitrabajasy te esfuerzas
con un poco de suerte. Es lo que ahora nos
mueve’, expresaron.

‘Dej6 al Grupo Hevi con una estructura
financiera super sana, tenemos un bauil que
nos da recursos para hacer muchas cosas
que queremos hacer, y la verdad que eso se
logré mucho por mi papd. Ya enfermo que
no podia venir a la oficina, preguntaba y
estaba en todos los temas’.

‘Laempresa es muy exitosa pero el mercado
cambia, como la tecnologia y los hébitos de
consumo. No podemos echarnos en la ha-
maca. Lo que vemos como empresa, es una
gran oportunidad de crecer en forma organica
enlos mismos mercados donde ya operamos
en internet y tv de paga. El mercado es mds
complejo, pero parte de lo que mi pap4 veia
como oportunidad sigue hoy, pues gran parte
de esos mercados siguen desatendidos’.

OTRA VEZ A LA VANGUARDIA CON
OoTT

Concluyeron: ‘Ahora estamos saliendo con
Nagra como Prime Integrator para servicios
de OTT y Video Digital. Va a ser hibrido de
QAM IP y el servicio lo lanzarfamos este afio
en multiples pantallas. Creemos que lo que
vamos a lanzar serd superior a todo lo que
hay en el mercado, incluso el nuevo lanza-
miento de Axtel olo que hizo Totalplay’. Para
esta misma plataforma han hecho acuerdos
recientes con RGB Networks, Broadpeak y

SER SUSTENTABLE
TAMBIEN ES UN BUEN NEGOCIO

g @ \ARTES

SUSTENTABLES

EN MAYO
8:00PM

W@OBI

waobi.comitv

M) movistar  @Telecable & cameawmeess  jnter TVOBIE  Emmm
CABLEVISION Botapay @ \/Ne cAstevson i SKY

m“ﬂi 7% TELMEX

n Andina, Centroamérica y Caribe: Multimedia Broadca ted (MBA):
[ eredo » dperedoawobi i ! Matilde de Boshell « mboshell@mbanetwe ¢ #5711 6420072
Sur: Sabrina A. Capurro « sab « 4(5411)-4642-7397




OPERADORES INDEPENDIENTES

YA COMPRAN PROGRAMACION EN CONJUNTO Y AVANZAN CON DIGITALIZACION

Un soplo de aire fresco para el mercado
mexicano esla ATIM, Asociaciéon de Telecomu-
nicaciones Independientes de México, que re-
presenta Salomén Padilla. Finalmente y desde
hacealgunosaifios, los pequefios operadores de
zonas rurales se estdn organizando de manera
moderna, pues ya digitalizan cabeceras con la
soluciénrevolucionaria de Gospell y empiezan
a comprar programacioén en conjunto. Por
ahoralohacen por 100.000 suscriptores con 65
de sus socios y la perspectiva de crecimiento es
grande de sumar en el mediano plazo a 1.000
de los 3.000 operadores independientes que
hay en la Reptiblica Mexicana.

Expo ConveNcION EN CIUDAD
pe Mexico

Por tercera vez, la ATIM tendrd su propia
Expo una semana antes a Canitec y en el DF.
Esel 21 y22 de mayo en el Hotel Sevilla Palace.
En esta ocasion serd bien temdtica, con foco en
las telecomunicaciones ruralesy sociales. ‘Que-
remos escuchar y hablar sobre algunos puntos
y las posibilidades a nivel social de nuestras
empresas’, manifest6 Padilla. A la fecha, estdn
invitados el presidente de Ifetel, el Director de
Television Educativa y Notimex, asi como la
SAGARPA, que tendran stands.

‘Tendremos 30 o 40 proveedores, llegando
a duplicar lo del aio pasado, con algunos pro-
veedores de contenido importantescomo MVS,
TV Espaiiola, Turner Todavia pueden resolver
algunos como MTV (Viacom) y seguimos en
negociaciones con Discovery o Disney. y va
creciendo el interés con Gospell.

En 200 pLAzZAS

Agrega Padilla: ‘Algo que queremos puntua-
lizar con las autoridades, sobre todo las que son
nuevas, es que sumen nuestra cobertura a sus
planes sociales, pues damos mucha television
local y s6lo la mitad de los socios puede dar
internet no por falta de tecnologia en nuestras
plazas, sino por la falta de acceso a los derechos
de vias de los estados y federacién. Si con esos
planes podemos dar mds y mejores servicios,
todos ganamos. Llevamos muchos afos traba-
jando para que nos consideren parte integral de

PRENSARIO INTERNACIONAL

la solucién.

Estamos en 200 plazasy nuestra
cobertura ha crecido sustancial-
mente con lo que le ha sucedido
alo otrosylasituaciéon dela Re-
forma de Telecomunicaciones.

Lo bueno es que hemos podido
sumar a los nuevos asociados sin
perder a los anteriores ni nuestra iden-
tidad de empresas suburbanas y rurales. Las
grandes ciudades ya estan cubiertas, nosotros
somos otro nicho.

El que mds suscriptores tiene es 20.000
suscriptores, pero el promedio de nuestros
socios es 1000. Es bueno tener mds grandes
pero no indispensable. De los 3000 indepen-
dientes que hay en todo México, nosotros
cubrimos 100 y otras 1000 podrian sumarse
con las mismas caracteristicas’.

PROGRAMACION EN CONJUNTO

ATIM empez6 con cinco socios y entre sus
logros hasta ahora fue hacer notar, ante la in-
dustria y el estado mexicano, a estas empresas
pequeiias dentro de los gigantes de telecomu-
nicaciones que hay en México.

Otrologro, destaca Salomon, es queleshayan
empezadoavenderlos grandes programadores
como Fox, DiscoveryyDisney que se negaban
a hacerlo en virtud de los riesgos que tenian
con sus principales compradores y finalmente
accedi6. ‘El siguiente paso es que nos den
precios competitivosyya hemos platicado con
algunos proveedores de eso. El mds abierto de
los grandes es MVS con el que ya tenemos un
pre-acuerdo. También con Comarex estamos
muy avanzados para su canal de Agrotenden-
cias, que es muy adecuado para nosotros’.

‘Vale aclarar que si un socio no paga, es
la asociacién la que se hace responsable, y el
asociado negocia con nosotros. El problema es
mads politico de aceptarnos frente alos grandes
y a Canitec. Pero conforme vaya avanzando
el tema, los proveedores internacionales se
darédn cuenta que tienen sélo dos clientes, y no
tendria sentido tener una oficina en México.
Lesha costado mucho entender lalégica de los
pequeiios, pero ahora si estdn realizando un
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Salomoén Padilla

trabajo de venta que no habian hecho’.

EL PLAN DE DIGITALIZACION, AHORA
TAMBIEN cON STB

El Plan de digitalizacién, que presentamos
elaio pasado en Prensario, haido caminando
poco a poco. Ya son digitales 18 socios, se es-
pera completar los 30 arreglados inicialmente
este aflo y seguir con el resto el préximo afo.

‘Ya vimos como funciona el autofinancia-
miento de las cabeceras con los provedores
entre los cuales el mas avanzado es Gospell
y ahora buscaremos completarlo con las STB
para todas esas cabeceras’. Lo mds novedoso
es que estdn tratando que la empresa de China
los apoye con un arrendamiento financiero y
que les renueve las cajas cada tres anos. Es un
sistema bdsico de tandas y esperan que lo de
Gospell de rentar en lugar de vender marque
tendencia. No se hizo nuncaen Latinoamérica.

REFORMA DE LA LEY E INTERNET

Completa Salomén Padilla: ‘Creemosquela
reforma y las leyes accesorias necesitan mucha
certidumbre juridica para los que invierten.
Esperamos que el Congreso estudie el tema
y de en el clavo para poder seguir prestando
servicios.

No hay que olvidar que sélo damos internet
la mitad delos socios, pues el resto no tenemos
acceso. Eso no cambi6 con la fibra dela CFE y
la dnica forma que ocurra es que el gobierno
nos libere la via. Podriamos llegar alos hoteles,
tirar la fibra que falte y seria una soluciéon’ pero
para ello necesitamos que el Estado nos vea
comoaliadoyno como enemigo o competencia.
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Mexico: PCTV coMPLETO EVOLUCION
TECNoLoGIca A MPEG 4

REPORTAJE A JuLio DI-BELLA

‘E1 31 de marzo pusimos en marcha el Tele-
puerto MPEG 4 de PCTV en Mékxico, lo cual
nos ha puesto a la vanguardia tecnoldgica, y
asi hemos pr omo delntro dely a usuarios del
pae Mn la televisi aspectos t u otra et total en
funcionmmiernto nos ha permitido finalizar
condcticamente completado la migracién de
MPEG 2 a4’, dijo a PRENSARIO Julio Di Bella,
personalidad de larga trayectoria en la televi-
sién abierta y de paga en México, y titular de
PCTV, empresa propiedad de los cableopera-
dores de México que distribuye programacion
y ofrece servicios a sus afiliados y a usuarios
tanto dentro del pais como del exterior.

‘Es un telepuerto con Control de Acceso
Condicionado (CAS) y plataforma de Cisco,
y su puesta total en funcionamiento nos ha
permitido finalizar conla “dobleiluminacién”
--envio de seflales técnicamente diferentes,
para aquellos sistemas que en la etapa inicial o
enlafinal delatransicion--aesafecha’, anadid.

Esta gran inversién estuvo orientada en
incrementar la eficiencia del ancho debanday
poner en marcha el HD, lo que constituye ‘un
proyecto estratégico que iniciaremos esteano’.
Explic6 que comenzard conla conversién delas
senales TVC y TVC Deportes: ‘es un proyecto
largo pero ya con la nueva transformacién
estaremos avanzando’.

‘El tema del telepuerto fue algo que que-
riamos lograr desde hace tiempo y logramos

Nuevo telepuerto satelital de PCTV

PRENSARIO INTERNACIONAL

hacer la conversién, nunca
se apago el servicio para los . Pc W

demds sistemas. El personal
técnico y de ingenieria lo

logré sin poner en riesgo la
operacioén y todo se realiz6 con
alta calidad’, completé.

‘Fueron mds de 1100 ciudades donde re-
partieron sus codificadores y 29 sefiales son
las que estdn siendo transportadas a través del
nuevo Telepuerto quelosponealavanguardia
y los llena de orgullo al ampliar y eficientar el
ancho debandase vuelve de tiltima generacién
y con posibilidades de dar cabida a sus canales
de HD de manera inmediata.

En este sentido, el ejecutivo senialé que se
hanlogrado ‘las metas propuestas’ cumpliendo
conlos tiempos estimados de puestaen marcha
del telepuerto que represent6 la conversién
y renovacion de la plataforma tecnoldgica.
Esto, sumado a la ‘seleccién oportuna de los
contenidos ylatransformacién delaimagende
los canales’, ha generado que desde hace cinco
afios PCTV se consolide como una empresa
‘totalmente rentable y sana’.

Expres6: ‘Recuperamos la confianza de los
clientesylos programadores yla fortalecimos,
hoy tenemos una estrecha relacién con ellos’.
Esteafo, tambiénllevé asurevista Cable Guia
amigrar a formato digital, y reestructuré varias
dreas de servicios a la produccién, mercado-
tecnia e ingenieria.

Para completarla parte tecnoldgica, mencio-
no6 la nueva flotilla de cinco unidades méviles
devanguardia queyaestan en funcionamiento,
con tecnologia ‘de ultima generacién’.

PRODUCCION Y CONTENIDOS

‘En produccién de contenidos, TVC Net-
works ha continuado con la realizacién de
“enlatados” en HD para su distribucién mul-
tiplataforma, especificamente para mercados

de la Unién Americana y América Latina’.
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‘El 15 de marzo, PCTV, a través de su divi-
sién de produccion, llevé a cabo el programa
Premios Gente MGM 2014, evento a nuestro
cargo en los aspectos técnicos de produccion
y realizacién. Con este tipo de actividades se
logra potenciar la divisién de produccién del
propio network’, complet6 Di-Bella.

Ademds, el grupo prepara una cobertura
completa del Mundial de Fuatbol Brasil 2014
con transmisién desde sus estudios, que fueron
renovados y preparados para tal fin.

En lo que respecta al desempenio de las se-
nales, Di-Bella conté que Panico cumplié dos
anos en octubre de 2013 con 3,2 millones de
hogares en el basico, y dijo que el canal ‘mds
exitoso en cuanto a ventas’ es Cine Mexicano,
yenaudienciases TVC Deportes. “TVCrevivid
conlanuevaimagenylosnuevos contenidosasi
laaudiencia crecié de manera considerableyen
general el Network ha tenido gran aceptacién
y muy buenos resultados’.

Sobre su participacion en los eventos de la
industria, confirmé su presencia en Mipcom,
que tendrd lugar en octubre en Cannes. ‘Es
muy importante asistir porque, por un lado,
PCTV adquiere gran cantidad de horas de
programacién anuales y por otro, porque
ya hacen proyectos de produccion llave en
mano de 360°. Ya estamos también vendiendo
programacion y “enlatada” en HD para los
mercados internacionales’.

Y concluyé sobre Canitec, que representa
poder estar en un s6lo lugar desde donde se
puedenatenderatodoslos clientes cableopera-
dores. ‘Es muy propicio saludarlos y concretar
todas las reuniones pautadas’.
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TELMEX: 22,3 MILLO

EN EL PRIMER TRIMEST

América Mévil publicé sus resultados
financieros para el primer trimestre del afo,
donde su operacién de Internet y telefonia fija,
Telmex, finaliz6 con 22,311 millones de accesos,
mostrando una diferencia 0,2% menor respecto
al afo anterior. La operacién de telefonia movil,
Telcel, finaliz6 con 73,3 millones de suscriptores
mostrando un crecimiento del 3%.

Losingresosdel trimestre fueron de 67.800 mi-
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ingresos por servicios
‘exhibieron su mejor desempefio en varios tri-
mestres’, indica la empresa.

AGENTE ECONOMICO “PREPONDERANTE"
En marzo el ente regulador de México, Ifetel,
emitié una resolucién mediante la cual determi-
nabala preponderancia econdémica delos grupos
econémicos Inbursa y Carso, del que forman
parte América Mévil y sus subsidiarias Telmex
y Telcel. Por esto, se impusieron medidas de
caracter asimétrico.
Seguninformaelgrupoensureportetrimestral,
las medidas incluyen la imposicion de tarifas de
interconexiénasimétricas, laregulaciondeltrafico

on-net,lacomparticiéndeinfraestructurapasiva,
la desagregacion de la red local, servicios mayo-
ristas de arrendamiento de enlaces dedicados, la
eliminaci6n delos cargos de roaming nacional, el
acceso de operadores de redes mdviles virtuales a
sus servicios, regulacién de la calidad del servicio
y ciertos requisitos de informacién.

El Grupo de Carlos Slim interpuso recursos de
amparo contra la resolucién de Ifetel, por con-
siderar que ninguna de ellas puede ser declarada
preponderante en telecomunicaciones porque
‘carecen de una concesion en dicha materia’.
En abril, el Poder Judicial de México dio lugar
al amparo.
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TELEVISA NETWORKS: NUEVA MULTIPLATAFORMA
DIGITAL PARA TELEHIT

ADEMAS, LANZA NUEVO REALITY CON LA UFC

Bruce Boren y Guillermo del Bosque en

el evento de Telehit

Televisa Networks anuncié novedades
para sus sefiales, incluyendo el lanzamiento
de una plataforma digital para Telehit, y el
estreno de la nueva temporada del reality
The Ultimate Fighter Latinoamérica que se
estrena en julio por UFC Network.

A partir del 28 de abril, Telehitintegrabajo
unaimagen renovada sus contenidos digitales
en un nuevo sitio web, con transmisiéon de
contenido en vivo y producciones del canal
exclusivas para esta plataforma.

Bruce Boren, presidente de Televisa Net-
works, sefialé durante la presentacién que
Telehit ‘es una las senales mas anejas y con
mayor trayectoria’ dela empresay completo:
‘No s6lo es una senal sino también un estilo
de vida, una revista y es Internet’. Hoy, el
canal se ve en 52 paises y sigue creciendo
con su apuesta al HD.

‘Telehitlleva21 anosreinventdndosey esta
vez no es la excepcién; nuevos contenidos y
nuevo talento se integran en una gran meta-

‘F‘

&

morfosis. Es un nuevo proceso que llevamos
acabo en complemento con las redes sociales,
que muestran un gran nimero de seguidores’,
completé Boren.

Por su parte, Guillermo del Bosque, direc-
tory productor general dela sefial, manifestd
que estos cambios ‘se adaptan perfectamente
al estilo de vida de sus millones de seguidores
ytelevidentesllegando masalld dela pantalla’.
Anadié: ‘Enestanuevaetapalainteractividad,
los contenidos exclusivos en redes sociales, y
la presentacién del nuevo portal reforzardn
mds la marca’.

Completé Del Bosque: ‘Buscamos siem-
pre estar a la vanguardia. Creemos que
adaptarnos a los cambios de la era digital
y multimedia es clave en nuestra imagen
y contenidos y estamos contentos con esta
renovaciénylallegada de nuevosrostros que
seguramente tendrdn un buen recibimiento
por parte del ptiblico, como ha sucedido con
nuestro talento a lo largo de estos 21 afios
de historia’.

Junto con este lanzamiento, Telehit pre-
sentard nuevos contenidos y figuras para sus
programas. Entre ellos, anunci6 el estreno de
Tres tristes tigres, Perra al aire.... con Yoss, Top
pop con BarbaraIslas, Top rock con Poncho
Maciel, y El show de Mdrgara Francisca.

UFC NEeTwoRrk

Televisayla UFC cerraron un acuerdo para
la produccién de la nueva temporada del
reality The Ultimate Fighter Latinoameérica,
que se verd en TV abierta
por Canal 5y en TV paga
por UFCNetwork para toda

la regién a partir de julio.
José Baston, presidente
de Television y Contenidos
de Televisa, manifesté6 que
tienen ‘expectativas muy
altas’ con este nuevo ciclo
que ‘vuelve a unir la expe-

&-. A rienciay capacidad deambas

3 empresas para realizar un

! proyecto exitoso’.

Boren y del Bosque con los talentos de Telehit Ademads, remarcé el ‘ex-
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José “Pepe” Baston, en la presentacion de UFC

celente desempeno’ del canal UFC Network,
que desde el afio pasado se transmite a nivel
pan-regional por Televisa Networks y su-
bray6 que las artes marciales mixtas ‘es uno
de los nuevos deportes con mayor indice
de crecimiento y es muy importante poder
ofrecerlo a la audiencias’.

En la presentacion también estuvo Dana
White, presidente de UFC, quien afirmé

UFC: Cain Velasquez y Fabricio Werdum
seran los entrenadores

que Latinoamérica ‘es una region en la que
estdn trabajando arduamente para desarro-
llar contenidos, ya que existe gran talento
y potencial’. Y afiadié: ‘Sabemos que los
aficionados en México y en toda América
Latina van a apoyarlos al 100% y llegara a
crecer tanto como en Brasil’.

El reality tiene la participacién de dos
atletas de alto rendimiento de artes mar-
ciales mixtas, el mexicano-estadounidense

y campe6n Cain Veldsquez, y el brasileno

Fabricio Werdum, quienes desde el 12 serdn
los entrenadores de los competidores de la
nueva temporada de The Ultimate Fighting
Championship. Elshow comenzard a transmi-
tirse enagostoy culminard el 15 denoviembre
con la pelea por el titulo del Campeonato del
UFC 180 en la Arena Ciudad de México, en

CONO NORTE. Esteban Borros
COMD SUR & IBERIA Omuar Fig!

XSOUL DOV
In@clarsen com y fndefico Carbanel! fearbonellBclarsan com



Fox: GRANDES LOGROS EN MExIco

‘Entre lo més importante que ha sido lo-
grado en los ultimos tiempos, la integracion
100% de Moviecity nos estd permitiendo
mejorar los contenidos internos, lasa ven-
tanas y reforzar las estructuras’.

Lorenzo Orozco Valdés, SVP & General
Manager de Fox International Channels en
México senald con entusiasmo que ‘también
ha sido importante el desarrollo de nuestra
estrategia digital, tenemos contenido lineal

y no-lineal, con un portal completo auten-
ticado via web y compatible con centenares
de dispositivos méviles, entre ellos los An-
droid y Windows, las consolas de juegos y
los Smart TVs, lo cual permite abrir ante los
suscriptores de los sistemas de TV paga un
nuevo universo de entretenimiento donde
viajan con la “fantasia de la no-linealidad”
y ya no existe mds el “me lo perdi”. Vuelves

a vivir todo esto, y estamos en un mismo

[spectaa Ilares
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Carlos Martinez, Lorenzo Orozco Valdés, Fernando
lturriaga y Fernando Gualda, de Fox

concepto premium’.

Destac6 igualmentela evolucién de canales
como Fox Life, que ha integrado Utilisima,
y MundoFox, ‘donde identificamos, reco-
nocemos y enseiamos al mundo el talento
latinoamericano. También estd muy fuerte
Fox Sports, donde, ademds de completar
la integracién de marca al 100%, hemos
avanzado de promover el deporte dentro de
México a promover el deporte mexicano en
el resto del mundo’.

Orozco Valdés destacé como ejemplo la
transmisién del partido de fatbol entre los
equipos de Ledn y América, que coincidio,
el 12 de diciembre pasado, con el dia de la
Virgen de Guadalupe. ‘El extraordinario
nivel de audiencia logrado ha sido un reco-
nocimiento del publico y, globalmente, la
transmision se pasé en paises como Japdn,
Australia y Rusia, con un total potencial de
500 millones de personas. En Fox Sports
estamos también importando entreteni-
miento deportivo, como un programa con
Demian Bichir’.

En relacién a NatGeo, ‘tuvimos un lanza-
miento muy importante con Cosmos, la serie
que sigue la linea de lo hecho hace décadas
por Carl Sagan en pro de las ciencias del
conocimiento y la educacién; Cosmos se
emite en 45 idiomas y 65 paises, habiéndose
convertido en todo un acontecimiento mun-
dial y ddndonos récords de rating, como lo
logrado con Le6n-América’.

‘También hemoslogrado acontecimientos
como el regreso de Barbara Mori a la televi-
sioén, con Dos Lunas, y el de Carlos Espejel,
otrafiguraimportante del cine yla television,
y nos gusta mucho la interactividad, cuando
logramos que el espectador se involucre
con lo que se presentamos en la pantalla.
Nuestra filosofia es que los espectadores son
aficionados, no clientes, y queremos que sean
fanéticos de Fox, un concepto apoyado en la
frase Brands with Fans, que nos caracteriza’,



HBO GO, EL CONTENIDO ORIGINAL COMO DIFERENCIAL

Dionne Bermiudez, encargada de HBO
Go para HBO Latin America, describié a
PRrRENSARIO las principales caracteristicas del
servicio lanzado oficialmente en 2012 para
América Latina: ‘Comenzamos a desarrollar
el proyecto a fines de 2010 y trabajamos para
poder generar un servicio que busca dar un
salto de calidad y, por medio de la firma de
varios acuerdos con diversos operadores,
lograr en solo dos afios llegar a diez paises y
con planes de expansion a nuevos mercados’.

‘Contamos con 2100 titulos divididos en 5
categorias: peliculas, especiales, infantiles y
documentales, con titulos que van rotando,
y series que incluyen contenido original de
HBO que se mantiene insite’, agregd

Actualmente el servicio estd disponible para
X-Box y plataformas IOS, pero la compania
se encuentra trabajando en el desarrollo para
nuevos dispositivos. Para la directiva, es ne-
cesario tener en cuenta las realidades de los

diferentes mercados tanto en lo que respecta

a la situacién econémica de cada uno como
el acceso a nuevas plataformas.

‘Por el momento, por HBO Go solo puede
verse un video por cuenta y hasta en tres
dispositivos diferentes, pero la intencién no
es limitar al usuario. Buscamos poder tener
un conocimiento del consumo de nuestro
contenido y al mismo tiempo controlar la
pirateria’, explicé Bermudez.

‘Hay mucha aceptacién por parte de los
usuarios; contamos con un alto nivel de
repeticién de usuarios y una gran cantidad
de usuarios Unicos que consumen tanto
producciones locales como series originales
entre las que sobresalen Game of Thrones y
True Detective’.

En cuanto al consumo, la directiva afirmé
quelasseries siguen siendola principal opciéon
sobrelos filmsalahora de elegir contenido por
parte de la audiencia. Para Bermudez, existe
una tendencia normal si se tiene en cuenta la

gran cantidad de sitios en los cuales pueden

Dionne Bermidez, encargada de HBO Go
para HBO Latin America

verse peliculas pero no pasa igual con las se-
ries, y sobre todo con el contenido original.
Sin embargo, asegura que blockbusters como
The Avengers o The Hunger Games tienen una
aceptacion similar a la de las series.
‘Ciertamente el contenido original se ha
convertido en nuestro mds grande diferencial
en relacién a otras companias asi como la po-
sibilidad de contar con aplicaciones especificas
optimizables conformes a cada plataforma’,

concluyé Bermudez.

TEC tiene el orgullo de anunciar la expansion de su planta de Nogales, México y

Amphenol®

el inicio de entregas de nuestra linea completa de cables para uso domiciliario

bajo certificacion NAFTA. De esta manera, y sumado a los kits y productos
complementarios tradicionalmente ofrecidos, permitiremos a nuestros clientes

en la region el acceso a mayor disponibilidad y mejores plazos de entrega, siempre
bajo los mismos altos estandares de calidad asociados a nuestra marca.

Innovation in motion.
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CLAXsON: RENOVACION TOTAL
DE LA MARCA VENUS

MAS INICIATIVAS MULTIPLATAFORMA

Claxson estard presente en Canitec 2014,
donde presentara la nueva imagen del canal
deentretenimiento paraadultos Venus, acom-
panada por una migracién tecnoldgica que
traerd mayor calidad de imagen. ‘Almomento
de hablar de una renovacion total no estamos
exagerando, ya que el cambio se verd reflejado
no s6lo en un nuevo logo y paquete grafico,
sino también en la calidad ya que todos los
contenidos serdn 100% digital’, dijo Esteban
Borras, VP de ventas de Claxson.

Con respecto a los contenidos, el nuevo
Venus tendrd una estructura de programa-
cién renovada que estard caracterizada por
ser completamente accion. Estos cambios se
veran reflejados traducidos en el nuevo slogan
de la marca “Venus te enciende” que, segiin
comento Borras, se apoya en la ‘presentacion
demayor variedad de contenidos que incluyen
todas las categorias del hardcore’.

Ademds, anuncié la incorporacién de
Esperanza Gomez, la famosa porno star co-
lombiana, como nueva imagen de la marca.
En este nuevo rol, ella estard al frente del ciclo
Los recomendados de Esperanza Gémez, donde
presentard tanto sus mejores participacionesen
peliculas como también una seleccién personal
de sus films preferidos como espectadora.

‘Con 1.000 titulos diferentes por afo y mas
de 25 estrenos por mes, Venus se consolida
como el catdlogo mds grande del mundo
adulto. Como parte de

Esperanza Gomez, nueva imagen de Venus

PRENSARIO INTERNACIONAL

los cambios, la pro- CLAMSOMN
gramacién ahora

serd mas dindmica

y flexible, con las

escenas y peliculas mds

calientes durante las 24 ho-

ras’, completé el VP de ventas.

CONTENIDOS MULTIPLATAFORMA

‘Estamos muy atentos a las necesidades y
exigencias de los suscriptores. En esta opor-
tunidad notamos una gran necesidad de los
televidentes de pedian encontrar siempre lo
que quieren en el momento en que lo quie-
ren ver. Por lo tanto esta transformacion de
Venus no sélo obedece a un cambio estético
y de imagen para modernizar la marca, sino
que busca ofrecer los contenidos que nuestro
publico estd esperando, lo cual es fundamental
paraquienes formamos parte de Venus’, sefial6
Esteban Borras.

Venus también buscaré posicionarse como
marca multiplataforma, buscando ofrecer
‘los mejores y mds variados contenidos de
entretenimiento hardcore durante toda hora,
en cualquier lugar y a través de todas las pan-
tallas’, afiadid.

‘Paralograr este objetivo presentaremos una
amplia variedad de soportes en los cuales los
usuarios podrdn encontrar los nuevos conte-
nidos. En primer lugar lanzaremos el nuevo
sitio web www.venusgo.
com totalmente renova-
do e interactivo acom-
paniado por el Twitter
(@venusoficialok) que
ofrecera a sus followers

las més divertidas y
calientes propuestas’.
‘En segundo lugar, los

de fotos, videos,
ringtones y tips
en el mévil con
tan solo entrar al
portal sexy de su

<40 >

Esteban Borras, VP de ventas de Claxson

operador’, completé.

‘Ademads, quienes estén suscriptos al Hot
Pack, tendrdn la opcién de acceder a Hot Go
donde encontrardn gratis todoslos estrenos de
Venus en cualquier momento y lugar y desde
cualquier dispositivo conectado. Finalmente,
para concluir con las opciones multiplatafor-
ma, quienes accedan a través del Video On
Demand (VOD), podrén seleccionar con el
control remoto los titulos preferidos de Venus
donde Esperanza Gémez también tendra sus
recomendados’.

‘Estarenovacion permitirda Venusacercase
cada vez mds a los usuarios y lograr un alto
nivel de cercaniay complicidad con el ptiblico
ya que a partir de ahora, y cada vez con mds
intensidad, la marca llegard a su audiencia en
todo momento a través de cualquier pantalla.

Dijo sobre las redes sociales: ‘Con Venus
siempre mantuvimos una comunicacién
cercana con los seguidores, con campaiias
de marketing y publicidad recordadas y
premiadas. Sabemos que hoy en dia el foco
estd puesto en las redes sociales, por lo tanto
creemos que es un punto fundamental para
mantener e incrementar nuestro vinculo con
los usuarios. Es por ello que tenemos planeado
ungran desarrollo delsistema multiplataforma
para el relanzamiento de Venus. En el caso
de Playboy logramos muy buenos resultados
en todo lo que se refiere a redes sociales, por
lo tanto nos gustaria replicar el modelo que
aplicamos en esa sefial’.

Por ultimo, afirmé Borras: ‘Nos gusta ser
pionerosy cambiar de paradigma en momen-
tos clave. Ya lo hicimos en 1994 cuando se
prendié Venus como senal de TV y enseguida
se convirti6 en un icono del entretenimiento
para adultos al ser el primer canal de este tipo

afios, seguimos buscando desafios y mante-
niéndonosalavanguardia. El camino recorrido
realmente nos enorgullece y es por eso que se-
guimosanimandonosaseguir “encendiendo”
la pasién con esta nueva imagen de marca’.
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A+E Y SONY LANZAN EN JULIO

NUEVA SENAL LIFETIME
DEDICADA A LA AUDIENCIA FEMENINA

A+E Networks Latin America anuncié un
acuerdo con Sony Pictures Television para el
lanzamiento del nuevo canal dedicado alamujer,
Lifetime, que estard disponible a partir de julio
para toda Latinoamérica, incluyendo Brasil.

Eduardo Ruiz, presidente y gerente general
de A+ENetworks Latin America, quien también
se desempefiard como gerente general del nuevo
canal, destacé: ‘Lifetime es una de las marcas mds
importantes y nuestras expectativas son que la
marcavaafuncionarmuybienen Latinoamérica’.

Lifetime contard con una estrategia de conte-
nidodivididaentrespartes: series draméticas con
guiodn, series no ficcién sin guién junto con las
reconocidas peliculas originales de la franquicia
de Lifetime Movies.

Las series de dramdticas con guién, incluyen
el estreno de Witches of East End, con Julia
Ormond, Midchen Amick, Jenna Dewan
Tatumy Rachel Boston, y la nueva temporada

de Devious Maids, producida por Eva Longo-
ria, con Roselyn Sanchez, Ana Ortiz y Susan
Lucci, asi como Drop Dead Diva, protagonizada
por Brooke Elliott.

Las series sin guion, incluyen la serie Dance
Monms, Bring it!, Abby’s Ultimate Dance Compe-
tition y Kim of Queens,y la nueva temporada de
Preachers’ Daughters. También seincluiran shows
de Estados Unidos y peliculas de distribucién
exclusiva.

Sean Cohan, VP Ejecutivo, Internacional, A+E
Networks, coment6: ‘Estamos muy entusiasma-
dos conlaideadealiarnosaSony Pictures Televi-
sion para el lanzamiento de Lifetitme en América
Latina. El canal y su contenido tienen una base
de fans muy leal en todo el mundo y estamos
seguros que de igual forma contaremos con una
fiel audiencia en la regién de América Latina’.

Entanto, T.C.Schultz, VP Ejecutivo y director
general de Sony Pictures Television’sNetworksen

accedo®*a

10 ANOS DE EXPERIENCIA

con Operadoresde TV y TV Networks
en USA, Europa, Asia v Australia incor-
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Lifetime

Eduardo Ruiz, presidente y gerente
general de A+E Networks Latin America

Latinoamérica y Brasil, resalt6: “Trabajar junto a
A+E Networks Latin America para crear un canal
dedicado a la mujer, nos da la oportunidad de
combinar nuestrosrecursos. Estauniénsolidifica
aun mdsnuestro objetivo de ofrecerlamasamplia
variedad de entretenimiento al ptblico en Brasil
y América Latina, complementando asf nuestros
otros canales en la region’.

Por ultimo, Enrique Cusc6, CEO de Ole
Communications, parte del joint venture con
A+E Networks en A+E Networks Latin America,
seial6: ‘Lifetime serd distribuido por HBO Latin
America Group y complementa de manera
excelente nuestra propuesta de canales bésicos
en la regi6n, ofreciendo una senal dedicada es-
pecificamente a la audiencia femenina con una
programacion exitosa y comprobada’.
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EpuarDO LEBRUA: ‘VIMN BUSCARA AMPLIAR

LA OFERTA DIGITAL’

SENALES LLEGAN A 190 MILLONES DE HOGARES

Eduardo Lebrija, SVP y director general de
VIMN The Americas — México, dijo a PREN-
sARIO que las marcas de VIMN The Americas
llegan a toda la regién a través de sus cinco
canales programados y operados localmente
amads de 190 millones de hogares, en 22 paises
con mds de 30 millones de seguidores digitales
sumados a la fecha.

Los canales MTV, Nickelodeon, Comedy
Central, Nick Jr., VH1 y Tr3s VIMN The
Americas llega a toda América Latina inclu-
yendo Brasil, el mercado hispano de Estados
Unidos y Canada, ademas de la suite HD con
MTV Live HD, Nick HD y Comedy Central
HD. Dentro de nuestras marcas, se encuentrala
Suite Digital con MTV Hits, MTV Jams, VH1
Soul, VHI Classics y Nicktoons.

‘En cuanto a VOD estamos evolucionando
con el mercado y nuestros contenidos ya van
mds alld de los canales lineales. Es por ello
que el enfoque de Viacom es ampliar nuestra
oferta digital para que nuestros contenidos
estén al alcance de nuestra audiencia a través
de diferentes plataformas siendo el VOD en

este momento el que tiene el mayor contenido

de la programacién de Viacom’,
explicé Lebrija.
Expres6 sobre México: ‘Para

VIMN México, 2014 s un | \ S| CO M

afilo muy importante ya que
gracias a todo el awareness
y produccién local, hemos
recibido recientemente el Sello
de Certificacién de Superbrands para
2014-15. Nuestra meta siempre ha sido crear
experiencias de marca que logran conexio-
nes emocionales con la audiencia, nuestros
clientes y socios, por lo que celebramos el ser
depositarios de esta distincion tanimportante’.
Respecto a produccion local, confirmé la
realizacién de la quinta edicién consecutiva
del MTV World Stage México, que serd trans-
mitidapor MTV. Ademds, mencioné el nuevo
show ‘ancla del canal’, los MTV Millennial
Awards, que regresan por segundo afio a
México DF ‘tras haberse perfilado en 2013
como el preferido de la audiencia liderando
altos ratings, al reunir mds de 25 millones de
votos y trending topics locales y mundiales

en Twitter’, destacé el ejecutivo.

Eduardo Lebrija

‘Ademds, estamos produciendo las
versiones mexicanas de dos de los shows mds
vistos de la cadena: Ridiculousness Méxicoy la
versionlocal de Jersey Shore, dos producciones
que seguramente tendran hablandoatodosen
la regién. Los Kids’ Choice Awards México de
Nickelodeon, que son #1 en rating, y estamos
preparando unanueva produccién original de
Nick parafinales de 2014. En Comedy Central,
seguimos apostando a traer lo mejor de la
comedia internacional y produccién local’.
Finalmente, afirmé: ‘México es un pais refe-
rente en la regiéon respecto ahumory comedia
y nos enorgullece confirmar que una vez més
tendremos aquila segunda entrega del exitoso
formato Roast y produciremos nuevamente
series de stand-up en México DF, ademds de
Buenos Aires, Santiago de Chile y Sao Paulo’.

ELGOURMET ESTRENA NUEVA PROGRAMACION EN MAYO

elgourmet, la sefial gastronémica de Chello
Latin America, estrena en mayo la serie origi-
nal Asados con Massey y el Zorro, y presenta la
nuevatemporada de Eco Cocina con Martiniano.
La nueva serie original de elgourmet retine

al experto Pablo Massey y el musico “Zorrito”

Eco Cocina con Martiniano

PRENSARIO INTERNACIONAL

Von Quintiero, quienes se juntan para cocinar
asadosy recibir aamigos. En unabella estancia
argentinayalairelibre, Pabloyel Zorro develan
sus mejores secretos sobre el asado, rodeados
de amigos y buena musica.

Desde el 15 de mayo, Asados con Massey y
el Zorro se puede ver todos los jueves a las 21.

Ademds, el canal estrenala nuevatemporada
de Eco Cocina con Martiniano, donde el cocine-
ro vuelve a mostrar y ensefiar sobre “Eco
Cocina”, el concepto gastronémico y
un estilo que es hoy su actual forma
de vida.

En cada episodio, el chef ensena
sobretemas comoarmar unahuertaen
casa, como optimizar recursos en la co-
cina para ahorrar energia, a realizar conservas
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elgourmet

Asados con Massey y el Zorro

para utilizar ingredientes en todos sus
estadios, cémo cocinar productos
@ que normalmente se compran ya
elaborados y qué cocinar con lo

que habitualmente se desecha.
Desde el 7 de mayo, la serie

se emite los miércoles a las 21 por

elgourmet.
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24/7 CANAL EN INGLES
DESDE JAPO

SoNY PiIcTURE TELEVISION:
CRECIMIENTO CON CONTENIDO LOCAL

100 MILLONES DE ABONADOS EN LATINOAMERICA

‘Las senales de Sony Picture Television (SPT)
sonmarcasestablecidasytinicas con unaprobada
trayectoria de éxito en el mercadolatinoamerica-
no. Nuestros canales seencuentran posicionados
entrelasprincipalesopciones deentretenimiento
en la regién, donde llegan a 100 millones de sus-
criptores acumulados en mds de 26 mercados’,
dijo a Prensario Nathalie Lubensky, SVP y
gerente general de SPT para America Latina.
‘El desempefio de nuestras sefiales ha redun-
dado en un incremento de nuestra base de
anunciantes y en una demanda creciente de
contenido desarrollado por nuestro equipo
por parte nuestros socios comerciales. Con-
tamos con una poderosa combinacién de las
mejores y mds innovadoras series, produccio-
nes originales y contenido multi-plataforma’.
Canal Sony es la sefial de entretenimiento ge-
neral dirigida al segmento 25-49 afos y nivel
socio-econémico medio-alto. ‘El desempeno

de nuevos programas como The Blacklist,
Marvel’s Agents of SHIELD y The Voice respal-
dan este posicionamiento’, completé Lubensky.

The Blacklist

Mexico’s Next Top Model

PRENSARIO INTERNACIONAL

El Mariachi,
experiencia

de contenido
enfocado en
México

Por su parte, los programas de AXN como
CSI, NCIS y Criminal Minds siguen también
ubicados entre los programas favoritos de
audiencias de 25-49 afos y nivel socio-eco-
némico medio-alto. ‘Estas series, y una oferta
de producciones originales de alta calidad,
consistentemente ubican a AXN entre las prin-
cipales marcas de entretenimiento en la regién’.
‘Nuestra estrategia de programacion refleja una
tradicién de ofrecer alaaudiencialatinoamerica-
na las series, peliculas, producciones originales y
formatos de Hollywood mds aclamadosy de mas
alta calidad. Brindamosanuestro publicolas alti-
mastemporadasdelasseriesestadounidenses mas
aclamadasy de mds éxito como las mencionadas,
y ofrecemos a nuestra producciones locales que
resuenan entre el publico latinoamericano como
El Mariachiy Mexico’s Top Model .

‘México es una de nuestras mayores priorida-
des. El Mariachi responde a las necesidades del
mercado por ser una marca reconocida, pensada
para audiencias latinoamericanas, y filmada
casi en su totalidad en México con un elenco
conformado por talentosas estrellas’, remarco.

NUEVA IMAGEN DE SONY
SPT lanz6 recientemente la nueva imagen de
Canal Sony, buscando reflejar un ‘look and feel
masfresco,queincidenosoloenlaimagen de Ca-
nal Sony dentroy fuera dela pantalla sino que re-
flejaunamaneramdsvibrante, intimayrelevante
decomunicarnosconnuestrasaudien-
ciasatravésdediversosdispositivos’.
‘También, estamos incorporando
un elemento musical a Canal
Sony mediante la presenta-
cién de contenido exclusivo
como Supersong, un pro-
yecto global estrenado en
abril que documenta
elconcursoqueper-
mitié a musicos y
compositores de
todo el mundo
crear una cancion
que Ricky Martin

grabard como partedel dlbum
oficial de la Copa Mundial
FIFA 2014, dijo la ejecutiva.
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Nathalie Lubensky, SVP y gerente
general de SPT LA

Y afiadié: ‘Actualmente transmitimos sefiales
dedicadas a cinco paises y estamos trabajando
con nuestras afiliadas para ampliar esta oferta
a través de muestreos, contenido catch-up en
linea y alternativas de VOD y TV Everywhere.
Esto acompafiado con contenido exclusivo de
consumo rapido que refuerza su experiencia de
entretenimiento a través de nuestras plataformas
digitales, paginas web yredes sociales’, completd.
Dijo sobre la TV paga, que permite generar
‘contenido mds arriesgado’ y responder mads
directamente a sus necesidades y demandas.
‘Nos podemos enfocar en brindarle a los
consumidores los programas y shows que
buscan incluyendo especiales de television y
producciones Premium de la mds alta calidad’.
Expectativas para 2014

‘El negocio estard siempre basado en la capa-
cidad de ofrecer al publico historias atractivas,
pero més'y mas la audiencia busca consumir esas
historias en sus propios términos. La auténtica
experienciadel entretenimiento televisivoactual-
mente incluye el poder saber lo que tus amigos
estanviendo, yver, entiemporeal,siestdnriendo,
llorando o gritando’, expresé Nathalie Lubensky.
‘Estamos trabajando para acercar los canales
un poco mds a nuestra audiencia. Estamos
también invirtiendo en tecnologia que ayuda
a mantener al puablico conectado a nuestro
contenido y que ofrece también grandes opor-
tunidades para nuestros anunciantes y afiliadas.
Nuestra oferta multi-plataforma para algunos
de nuestros principales programas --Hannibal,
por ejemplo-- incluye una amplia variedad
de contenido disponible en plataformas di-
gitales, VOD y segundas pantallas’, afiadié.
‘El futuro dependerd de la capacidad de ofrecer
contenido de entretenimiento tnicoy de calidad
mediante estrategias multiplataforma efectivas
quelepermitanalagenteinteractuareincorporar
sus programas favoritos a sus estilos de vida indi-
viduales. Deeste modo, girarden tornoala perso-
nalizacién;nobastayaresponderalasnecesidades
deunsegmento demografico especifico. Ahoraes
también necesario identificar perfiles y entender
los gustos y comportamientos de la audiencia’.

NHIK WORLD

www.nhk.or.jp/nhkworld/

Disponible para 270 mtlla:;?
de hogares
150 paises y regiones
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CARTOON NETWORK LANZA
EL TORNEO Cora Toon 2014

LA MEJOR OPCION EN TELEVISION DE PAGA

Cartoon Network lanzé6 la Copa Toon 2014,
un juego digital 3D que combina deporte,
estrategia y diversion, disponible en version
movil y web desde el 8 de mayo.

En el juego, que cada afo se lleva adelante
para todos los paises con presencia de CN,
los participantes podrén elegir el equipo con
sus personajes preferidos de Hora de Aventu-
ra, Un Show Mds, Ben 10 o El Increible Mundo

de Gumball y jugar contra otro usuario en
tiempo real. A través de Copa Toon, Cartoon
Network brinda a los fandticos del fatbol, la
posibilidad de representar a un pais y ganar
el campeonato.

Lionel Zajdweber, gerente de Medios Di-
gitales de Cartoon Network, coment6: ‘Este
afo, el juego es totalmente en 3D, en tiempo
real y disponible tanto para la web como para

Copa Toon

dispositivos méviles. El juego eleva a un nuevo
planolaexperienciadigital de Cartoon Network
para todos los fandticos del deporte’.

Realizado en asociacién con Aquiris, Copa
Toon estd disponible tanto en el sitio del ca-
nal (www.cartoonnetwork.com.ar) como en
la aplicacién para Android y iOSen Google
Play y Appstore.

WV TV Busca seNALES LATINAS PARA OTT's b USA

Jorge Veldazquez tiene una larga trayectoria
en al industria de la TV paga y, con World View
Television, su negocio de comercializacién de
sefiales para Estados Unidos sigue en un punto
alto; cuentacon 26 canalesentrelos que se destaca
el paquete de Canal Sur que tiene en exclusividad
con sefiales en SD y HD para el mercado latino
con muy buenos resultados.

Buscando ser un puente entre Latinoamérica

Structured Cabling Solutions
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y otras regiones, estd necesitando contenido
latino para tres OTTs que ese estdn por lanzar
en Estados Unidos y otra en Suiza, lo que es muy
importante para productores latinos.

Ademas, sigue presentando siete nuevos cana-
lesen HD para Latinoamérica, como ToonPower,
de Dreamworks, como una nueva gran opcién
en animados para Latinoamérica, My Combat
Channel, un segmento de lucha libre para

desarrollar donde no hay
muchos otros exponentes
en las grillas.

World View Television
tiene su sede comercial y
telepuerto en Miami, con
convenios muy provecho-
sos con SES e Intelsat para Jorge Velazquez

subir esa cantidad de canales al satélite.

Set Top Box Parts
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VERICOM cuenta con la preferencia de los principales operadores de television para el suministro de:

«Kits de cableado para instalaciones residenciales - Accesorios y partes para el reacondicionamiento de
cajas decodificadoras, gateways y modems - Cables & Cordones: HDMI, Categoria 5e & 6, RCA A/,
opticos, coaxiales de acometida RG-6 ¥ 11 en diversas construcciones « Conectores coaxiales tipo F
de presion y compresion, adaptadores -Splitters, Kits de aterramiento - Administradores de cableado
«Herramientas y probadores

Contactenos: vericomlatinamerica@vericomsolutions.com

Visitenos: www.vericomsolutions.com
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La combinacidn perfecta para adultos contemporineos: peliculas internacionales y el mejor cine erdtico.

El canal espafiol por excelencia con mds de 15 afios de transmisiones en América Latina, ofrece 24 horas
de programacién familiar con preducciones exclusivas de primera calidad,

El balance perfecto entre entretenimiento e Informacidn. Producimos mds de 3000 horas
de programacion exclusiva al afio.

| El canal nimerc uno de peliculas en espafiol, sin cortes comerciales, con los estrenos mids recientes
I.m de México, Latinoamérica y Espaiia.

(% 100% musical con una propuesta joven, fresca vy actual, donde puedes ver log videos méds pedidos
= | del momento sin interrupciones.

Claro~ | Es entretenimiento con espiritu deportivo.Cualquler género de televisidn, siempre en torno al deports

El suspenso, la accidon y el terror son los principales ingredientes de nuestra programacion.
MC es... Tensidn adictiva.

INFORMES Y VENTAS

Sondra Chavez , Subdirectora de Ventas Latinoamérica.
Teléfono: + 5255 5764-8100 Ex1.4504/ 4505/ 4506/ 4507
Email: schavez@mvs.com

www.mvs.com/markefing (28
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NHK World TV, realizé una demostracién
de la tecnologia Ultra HD 8K en la tiltima NAB
de Las Vegas, donde convocé a ingenieros y
ejecutivos de las estaciones de PBS de Estados
Unidos. La cadena de television dedicada a la
cultura japonesa en el mundo planea comenzar
a probar transmisiones con esta tecnologia al-
tamente avanzada en 2016, el afio de los Juegos
Olimpicos de Verano en Rio de Janeiro, y tener
un sistema de transmisién completo y funcio-
nando en 2020, para los Olimpicos de Tokio.

Para la demo, se instal6 una pantalla de 350
pulgadas y resolucién de 7680 x 4320 pixeles
en la que pudieron ver imagenes de la Copa
FIFA Confederaciones de Brasil 2013, los
fuegos pirotécnicos de Nagaoka, de las Tokyo
Girls Collections Fashion Show y de los Juegos
Olimpicos de Sochi 2014.

Akira Negishi, Ingeniero en Jefe para NHK
World, dijo: ‘Esta es la primera vez que realiza-
mos unafuncién exclusiva paralasestacionesde
PBSen el NAB Show. Losingenieros de PBS son
grandes admiradores de las nuevas tecnologias
y pueden ser un publico dificil de complacer,
pero todos los que vieron funcionar la UHD
8K quedaron abrumadoramente satisfechos
con el sistema. Es una experiencia que vale la
pena para entender la alta calidad del trabajo
de NHK y de NHK World TV’.

Ademas de las estaciones de televisién

NHK WorRLD TV TRANSMITIO EN 8K EN LA NAB

publica, asisti6 José
Bastén, presidente de
televisiéon & contenidos
para el Grupo Televisa,
junto a su delegacién.
‘El UHD, ya sea de 4K
u 8K es el futuro de
la televisién. “Televisa
comenz6 a usar hace
dos anos tecnologia 4K
para producir telenove-
las y continuaremos incrementando nuestra
capacidad de produccién en 4K, incluyendo
ahora deportes’, dijo Maximiliano Arteaga,
VP de operaciones y servicios de produccién
para Televisa.

Elsistema de transmisién 8K de UHD ofrece
33 millones de pixeles por cuadro, lo que im-
plica una resolucién 16 veces mayor al actual
full HD y cuatro veces mayor al que ofrece la
televisién en 4K. También proporciona 22,2
multicanales de sonido envolvente, reprodu-
cido en tres dimensiones.

En el stand de NHK en NAB, los visitantes
también probaron otras nuevas tecnologias,
incluyendola Cdmara 8K Cube, un codificador
en tiempo real HEVC con capacidad de 8K,
el sistema de transmisién 8K para television
abiertaybocinas con un pantalla 3D integrada.
Ademis, se realizaron demostraciones de la

José Baston, presidente de TV y contenidos de Televisa,
junto a su delegacion en la demo de NHK en la NAB

plataforma hibrida de NHK, la cual integra
servicios de transmisién por cable con banda
ancha para customizar la visualizacién del
programa, redes sociales y VOD (video on
demand), asi como una aplicacién que vincula
los programas de television a teléfonos inteli-
gentes y tabletas, permitiendo a los usuarios
participar en los programas.

‘Las cadenas de television publica alrededor
del mundo estdn dedicadas a la innovacién,
potenciando el poder delos medios para ofrecer
asus televidentes contenido destacado que abra
sus ojos y expanda su mente. Aplaudimos y
apoyamos a nuestros colegas de NHK mientras
contindandesarrollandoylanzandola Ultra Alta
Definiciéon de 8K. Esta experiencia de siguiente
nivel que ellos han alcanzado en términos de
imagen y claridad de sonido es verdaderamente
impresionante’, expresé Mario Vecchi, jefe de

RT: EXPANSION Y NOVEDADES DE PROGRAMACION

RT en Espaiiol busca expandirse a nivel
internacional y anunci6 su nueva oferta de
programacion,incluyendoseriesydocumentales
sobre la cultura y la historia de Rusia.

Con motivo del aniversario de los
bombardeos de la OTAN en Yugoslavia, dos

UN DIA CON...

EVO MORALES

Un dia con...

PRENSARIO INTERNACIONAL

periodistas de RT, la serbia Jelena Milincic y
la estadounidense Anissa Naouai, prepararon
el documental ;Zashto? (;Por qué?). Las
reporteras recorrieron varias ciudades de la
ex Yugoslavia para escuchar los testimonios de
aquellos que sufrieronlos desastres dela guerra.
En abril, RT present6 el nuevo proyecto
Un dia con..., en el que la abogada y escritora
Eva Golinger pasa un dia junto a algunas
de las personalidades mds relevantes de la
actualidad mundial, para dar una mirada a su
vida fuera del &mbito publico. Los invitados
van desde presidentes y destacados politicos
internacionales hasta personalidades de la
cultura. Ensu primeraedicién, Golinger mostrd
la vida del presidente boliviano, Evo Morales,
y reflejé sulucha cotidiana y sus suefios, y dej6
ver al “verdadero Evo”, que desconociamos.
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¢Por qué?

RT enEspafiol empez6 aemitir endiciembre
del 2009 y se convirtié en el primer canal de
Rusia en emitir en lengua espanola en todo el
mundo. Este acontecimiento fue reconocido
conlanominacion parael prestigioso Broadcast
Digital Awards 2010 briténico, en la categorfa
“Mejor Lanzamiento de un Canal de TV”.

i

VISITE NUESTRO STAND 518
DURANTE EL CANITEC

rfi LES VOIX DU MONDE

rfi.fr




TV5 BUSCA LLEGAR A LOS OTT DE TODA LA REGION

TV5 Monde ha logrado un fuerte posicio-
namiento dentro de las propuestas digitales
de los principales operadores de México, con
presencia en Megacable, Cablevision, Sky,
Totalplay, Cablemas y acaba de anunciar un
acuerdo con PCTV. Ahora, busca llegar con
sus series y programas a toda la regién a través
de las ofertas de OTT.

Endiédlogo con PrRENsaRIO, Frederic Groll-
Bourel, VP de desarrollo de negocio en TV5,
confirmé su presencia en Canitec, donde
presentard su oferta VOD que incluye un
catdlogo de programas sobre ‘el arte de vivir a
la francesa’, ademads de series completas sobre
gastronomia, moda, arquitectura y disefio,
ademds de unaseriesobrelahistoria delos cas-
tillos y los tipicos pueblos del interior del pais.

‘Los programas vienen subtitulados, en

En mayo, llega la programacion
especial por el Festival de Cannes

forma de capitulos para poder disfrutarlos
en modo continuo y completan con nuestra
seflal 24/7. El objetivo es que este servicio
“anytime-anyplace” esté disponible en los
sistemas de TV paga del pais, no sélo

en cable, DTH o IPTV sino también

en las ofertas de OTT dispo-

nibles en la regién’, coment6.

En cuanto a las preferencias de TVS5MONDE

programacién, manifesté Groll-
Bourel: ‘Los ultimos estudios
mostraron que el publico disfruta
ante todo de los documentales, del cine
y del deporte. De hecho nuestra gerencia de
programacion ha renovado su contrato con
la Liga 1, el Tour de France y el Top 14 para
asegurar la difusion en vivo de estos eventos
deportivos a nivel latinoamericano’. La em-
presa ha adquirido ultimamente
formatos de 52’, de los cana-
les Arte y France Television,
ademds de peliculas premiadas
y taquilleras y documentales.
Entresus novedades, adelant6 que
desde el 6 de mayo la senal dejo
suanterior formato 4/3 para pasar
a 16/9, ‘es un ajuste pequefio con
un efecto importante’, manifesto.

Por dltimo, comenté el lanza-

AL JazEerA AVANZA HACIA EL CARIBE

Recientemente, lared global de noticias cerrd

Lared global de noticias, Al Jazeera English,
anunci6la firma de unacuerdo con Columbus
Communication paralaexpansion delacadena
en el Caribe. A través del acuerdo, Al Jazeera
English estard disponible en Antigua, Barbados,
Granada, Santa Luciay San Vicente, territorios
que se suman a Trinidad y Tobago y Curagao,
donde ya transmitia.

Amjad Atallah, director regional de Al Ja-
zeera Media Network The Ameritas, remarcé:
‘Esta expansion demuestra nuestro compro-
miso con las Américas y con sus diversas
culturas y voces, ademds de que representa
nuestro s6lido crecimiento en El Caribe desde
el lanzamiento en 2011’

PRENSARIO INTERNACIONAL

un acuerdo con el proveedor de TV paga via
satélite DTH Serco de Uruguay, parallegar con
su sefal a los operadores de cable que forman
parte de su consorcio en Latinoamérica.

Con una expansién gradual en la agencia Ri-
gel de Guatemala, la seial estard disponible
en TV Seiial Innova de Costa Rica, Rigel Do-
minicana, Telcodisa de Ecuador, Television
Satelital Centroamericanade El Salvador, Rigel
Honduras, Nica Estrella de Nicaragua, TV
Satelital Centroamericana Panami, DTH de
Paraguay, Shore de Pert y DTH Serco de
Uruguay.

Ademds, presentd Viewfinder Latin America,

<52>

Frederic Groll-Bourel, VP de desarrollo
de negocio en TV5

miento de un feed especial para Brasil: ‘Dentro
de nuestra estrategia de mejorar el servicio y
la programacién, hemos decidido lanzar un
feed especial para Brasil y separar el mercado
hispano del mercado brasilefio. Este pasonosva
apermitir deagilizar nuestra politica de adqui-
siciones para
ambos sefales,
responder me-
jor a las impli-
caciones de la
ley de Ancine,
y en fin satisfa-

cer mas nues-

tros clientes y  En junio, ciclo de cine
dedicado al francés Francis

televidentes’. Veber, director de £/ Placard

Amjad Atallah, director regional para las Américas
de Al Jazeera Inglés

eldocumental que fue finalistaenlaediciéon2013
del International Documentary Association y
cuenta con directores independientes de Amé-
rica Latina y de El Caribe retratando el impacto
de los eventos globales en sus comunidades.
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CoNsTRUIR TV BUSCA CRECER EN LATINOAMERICA

EL CANAL DEDICADO AL MUNDO DEL TRABAJO

Construir TV es la senal
lanzada hace tres anos en
Argentina para transmitir
contenidos relevantes sobre
el mundo del trabajo desde
una mirada social, desa-
rrollado por la Fundacién
UOCRA para la educacién
delostrabajadores construc-
tores. Alejandra Marano,
directoraejecutiva, converso
con PRENSARIO sobre el
presente del canal que puede
verse en todo el pais a través de la TDA y los
principales sistemas de TV paga del Interior,
ademds de su plataforma digital para llegar a
3 millones de hogares.

Formapartedelagrilladela Television Digital
Abierta en el Canal 25.05, Canal 4 Abierto en la
ciudad de Buenos Aires, Canal 520 de Telecentro
Digital, Canal 22 de TeleRed, Canal 550 Super-
canal, todala red de Colescor, en algunos de los
principales cable operadores de la Argentina, y
mediante sistema de streaming en vivo

Los contenidos de Construir TV llegan a

Alejandra Marano

muchos paises de la regién a
través deacuerdos dedistribu-
cién, pero este afio el principal
objetivo serdllegar conlasefial
a nuevos mercados.

‘Estamosabocadosalaventa
decontenidos. Unacuerdo con
la distribuidora i-TV ha favo-
recido la llegada de nuestros
formatos y enlatados en dife-
rentes sistemas de la region.
Asi por ejemplo, cerramos
acuerdosdeintercambio conel
canal educativo Futura de Brasil, y con Canal
22 de México, del cual estrenaremos un nuevo
ciclo en septiembre u octubre’.

Ademas, sefialé que se estdn haciendo los
‘chequeos técnicos’ con el grupo Film Box,
propietario de varios canales de TV paga en
Europa, que quiere completar la adquisicién
de 18 horas de programacién para la TV in-
ternacional y plataformas digitales.

A nivel tecnoldgico, la sefial confirmé el cam-
bio delservidor de transmisién por uno HD que
permitesalir en esta calidad en todoslos sistemas.

‘E190% del contenido
se produce en HD’,
completé Marano.
‘Estamos buscando las
diferentes alternativas para llevar el canal mds
alld de Argentina. Primero con segmentos
de programacién, como el acuerdo cerrado
con el canal de la UNAM, que tiene el 90%
de la distribucién en México, que incluye la
transmisién de 30 minutos por dia a partir de
junio’, dijo la ejecutiva.

PROGRAMACION

Sobre las novedades en programacion,
menciond tres ciclos que ya estan en el aire:
Trabajarte, Trabajo con Historia y Restaura-
dores, todos en formatos de 13 capitulos de
26 minutos. Ademds, estrena el capitulo 2 de
Industria Argentina.

Ademds, en homenaje al Dia Internacional
del Trabajador, el canal emite cuatro especia-
les que destacan distintosaspectos delmundo
laboral a través de la mirada de sus protago-
nistas: De Sol a Sol, Melodias en Construccién,
Cadena de Valory Cada Uno en su Lugar.

CASTALIA LANZA SENAL DE BIENESTAR MYZEN

MyZen es un canal de bienestar comple-
tamente en HD que transmite al espectador
ejercicios paramejorar el estado fisico, conun
fondo de imdgenes relajantes y terapéuticas.

Los espectadores pueden ver segmentos
de masajes, yoga, tai-chi, estiramiento,

celulitis

step
workout

eliminar

L aptitud '_yoga
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fit-boxing y otros ejercicios, grabados en los
mds espectaculares lugares del mundo, que
dan a la audiencia una oportunidad perfecta
de hacer sus propios ejercicios.
Miguel Torres-Bohl, VP de ventasy merca-
deo de Castalia, empresa que representaa

|
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MyZen, dijo: ‘Enelmundo deritmo acelerado
de hoy, MyZen ensena a la gente a relajarse
y nos muestra la manera de cuidarnos para
protegernos del desgaste rutinario. El canal te
relajadesdeelinicio, el estrés se vardpidamen-
te cuando observas las imagenes calmantes y
escuchas la musica arménica del canal’.

‘También es posible tomar un enfoque
activo y seguir las instrucciones y suge-
rencias que se ven en la pantalla, en una
manera emocionada de mantenerse sano.
Lo que diferenciaa MyZen es la calidad de
HD del canal, que muestra los ejercicios
y el paisaje en 6ptima calidad, otorgando
otra dimensién al canal. MyZen ya ha te-
nido un gran impacto en Europa, y estoy
seguro que a la audiencia latinoamericana
le impactard también’.

myZen.tv

tu canal de bienestar

el Unico canal de television enfocado en el
bienestar y aptitud, grabado todo en HD!!

disfruta una gran variedad de programas de bienestar y aptitud, que
se retransmiten todo el dia, liderado por entrenadores profesionales.
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descansar con myZen.tv...

descubra los programas de myZen de masajes y aprenda las

mejores tecnicas para desaparecer la tension muscular,

reldjese, enfoquese y duerma mas profundo con nuestro
gran variedad de videos de meditacion y relajacion.

P

CASTALIA

COMMUNICATIONS CORPORATION

Contact: Castalia Comminications
M. Torres-Bohl, +51 1 348 7800,
miguel@castaliacom.com
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COMPLETO DIGITALIZACION DE TODA SU RED

TVCable, el principal cableoperador de
Ecuador, lanzé su propio DTH el 1 de mayo,
segin anuncié en NCTA Jorge Schwartz,
titular dela empresay socio de Tepal, la fede-
racién latinoamericana de cableoperadores.

‘Hemos salido al mercado con algunos
meses de demora porque la aprobacién de
la nueva Ley de Comunicaciones implic6
nuevos requisitos, y parte del equipamiento
demor¢ porquela plataforma satelital TuVes
HD --propiedad de Inter de Venezuela--
cambié lahomologacién al utilizar un nuevo
proveedor’.

En relacién a la programacién que ofrece
suDTH, Schwartz sefial6: ‘Ecuador es un pais
pequeiio pero estd a la vanguardia; somos el
quinto operador en ofrecer DTH, existiendo
ya DirecTV, Claro, CNT y Etapa, desde
Cuenca. Nuestra estrategia es apuntar a un
nicho de mercado mds popular, con hogares
de menores recursos y un producto a menor
precio, con un bdsico y un “superbdsico”
entre los 12 y 15 ddlares, 100% prepago, en
tanto los otros proveedores tienen precios
superiores a los 15 dé6lares por mes’.

‘Tenemos cobertura nacional y estamos
ofreciendo, a través del mecanismo de pre-
pago, programacion atractiva a personas que
podrian no tener todos los meses el dinero
para pagar la suscripcién, pero no por ello se

han de privar del acceso en forma constante,
unavez pagado el costo del equipo, que ronda
en los 100 dolares’, anadio.

Y aclaré: ‘Este DTH no compite con los
otros servicios satelitales ni con el
cable, y tiene dos canales gratui-
tos en HD como para que el
usuario pueda familiarizar-
se con la alta definicién’. ]

DIGITALIZACION

En lo que hace al cable,
dijo Jorge Schwartz: ‘Hemos
logrado concretar la digitaliza-
cién del 100% de la red, y también
terminamos la reconstruccién de la doble
via, conlo cual permitimosla interactividad
y ampliar la gama de servicios. Somos op-
timistas, dentro de un contexto altamente
competitivo donde ademds las circunstancias
cambian en forma’.

‘Hemos completado el proceso en todaslas
ciudades donde estamos operando porlo que
la totalidad de nuestra base de suscriptores
estd bajo una plataforma digital recibiendo
mads opciones de programacién, HD, menos
pirateria, etc.’, completo.

‘Estamos en la etapa final de completar la
reconstruccion de nuestras redes para que
sean bidireccionales. Al momento el 90%
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Jorge Schwartz

del proceso estd terminado y el
10% restante estard en el primer
semestre del 2014, asiatodoslosabo-
nados podrén contar con los servicios

de Triple Play (TV, internet y telefonia),
como ya tiene gran mayoria’.

‘También hemos implementado DOCSIS
3.0 en nuestras redes bidireccionales, brin-
dando servicios de mejor calidad y de mayor
velocidad en banda ancha convelocidades de
hasta 100MB. Se han aumentado las senales
en HD mejorando notablemente el servicio.
Hoy tenemos la mejor oferta en el pais de
este producto con 60 sefiales’.

Y concluyé: ‘Evidentemente los limites
estdn dados més que nada por la factibilidad
econdémica que por la que técnica, por lo
que las estrategias estan basadas en mejorar
constantementelas opciones técnicas dentro
de esa factibilidad del mercado’.

TELEFE INTERNACIONAL ESTRENO MASTERCHEF

MasterChef Argentina

PRENSARIO INTERNACIONAL

Telefe Internacional, la senal de TV paga
de uno de los canales abiertos lideres de
Pl Argentina, estrené el mes pasado el reality

8 e cocina MasterChef, que premia al mejor

ocinero amateur.
Todos los domingos a
las 22.15, en simulta-
neo con la transmi-
sién de Argentina,
la sefial interna-
cional emite el
programa, cuyo
formato fue creado
por Shine y se ha
<56 >

emitido en mds de 140 paises.

Para el casting del ciclo argentino parti-
ciparon 5.500 en el casting y sélo 16 fueron
seleccionados para competir por el titulo de
MasterChef. El ganador recibird unimportante
premio de dinero, la edicién de su libro de
recetas y el primer trofeo de MasterChef en
Argentina.

La conduccién estd a cargo de Mariano
Peluffo, e integran el jurado los profesiona-
les Donato de Santis, Germdn Martitegui
y Christophe Krywonis. Ellos elegirdn qué
participante debe abandonar el certamen en
cada programa.

(L

. AQUIi?

HUSTLER

CONTACTO: ALEX BEHRENS | TEL: +1[303] 441-0954 E-MAIL: ABE

ENS@NOOF.COM




SUN CHANNEL YA ESTA EN LOS PRINCIPALES
SISTEMAS DE LA REGION

‘Sun Channel se expande en toda Latinoamé-
ricay, gracias a la calidad de su contenido, ha
sido incluida enlos paquetes de canales latinos
de importantes sistemas de Estados Unidos’,
dijo a PRENSARIO, Jennifer Betancourt, VP
Comercial de Sun Channel.

Y anadi6: ‘El crecimiento de la sefial en HD
sigue proyectandose en México conlaincorpo-
racién delasefial en Cablevision Monterey, en
Colombia con el acuerdo alcanzado con Une
y en Venezuela en la plataforma de Movistar
TV Digital (Telefonica); también en Uruguay
laaceptacion hasido excelente en los operado-
res que estdn en el proceso de digitalizacion’.

Sobrelos contenidos de la sefial SD respecto
a la HD, manifest6: ‘La sefial en estdndar y la
sefal en alta definicién no son canales espejo;
los sistemas de TV paga pueden ofrecer a sus
abonados dos canales diferentes con contenido
seleccionadoy produccién original de turismo

yentretenimiento. Esto seha convertido en una
ventaja diferencial en momento de alcanzar
acuerdos permitiéndonos mantener e incre-
mentar nuestra cartera de afiliados, lo que se
traduce hoy en dia en mds de 13 millones de
hogares en toda la regién’.

En mayo, Sun Channel se presenta en
Canitec de México, donde espera lograr un
‘importante crecimiento’. Remarcé: ‘México
que es una de las plazas claves para presentar
nuestra propuesta programatica. Los planes
de negocios han sido disefiados para asocia-
ciones y particulares tomando en cuenta las
posibilidades de inversién de cada operador
y las oportunidades de negocio que pueden
alcanzar al contar con la senal’.

En México, ademds de Betancourt estd
Jorge Meza, quien se encarga de la unidad
de distribucién internacional. Ambos estardn
en la expo para atender personalmente a los

Héctor Bermudez (presidente), Jennifer Betancourt (VP
comercial) y Jorge Meza (coordinador de distribucion)

clientes y visitantes.

Encuantoalasnovedades de programacion,
senalé: ‘En mayo estrenamos la tercera tem-
porada de Sun News, un noticiero de turismo
y entretenimiento que cubre actividades,
novedades y propuestas para viajeros de todo
el mundo. En estos momentos también se
puede disfrutar en nuestra pantalla la segunda
temporada de Beach Guiderealizada en las mas
espectaculares playas de México y Colombia’.

Y concluyé: ‘Sun Channel sigue presentando
programas de estreno cada mes, en produc-
ciones creadas en formato de reality y con un
enfoque vivencial que le permite al televidente

XTIME Y CINECLICK APUESTAN A LOS
GRANDES OPERADORES

Luego de ver consolidada su presencia entre
los operadores pequenos y medianos de Lati-
noamérica, XTime busca llegar a los grandes
sistemas de TV paga de Centroamérica, algo
que vale también para Cine Click, siempre con
la representaciéon de Signal TV, de Hortensia
Espitaletta.

‘Buscamos seguir reforzando el conocimien-
toeimagen delas sefialesyresaltaraaceptacion
que estdn teniendo en los diferentes mercados,
buscando que los grandes operadores en cada
mercado comiencenavernoscomo unaalterna-
tiva en su grilla. Durante estos afios nos hemos
concentrado en el mercado de los pequefios y
medianos cableoperadores y creemos que es

el momento de que la sehal comience a ser
distribuida porlos masgrandes, pueslesaporta
el cine de Hollywood en el servicio basico y es
alternativa a muchas senales de los grandes
grupos’, sefialé Giovanbatista Galizia, uno
de los responsables de XTime.

XTime es el canal especializado en cine y
series, contenido de entretenimiento para
toda la familia. En abril, los estrenos del mes
fueron Mi Mascota es un Zombie, Laberinto
de Sexo y Muerte, Star Trek (Insurreccién y
Némesis), Los Picapiedras en Viva Rock Vegas,
Breathless, La Pasion de Cristo, El Empleo del
Tiempo y Babe el Chanchito.

Cine Click es un canal de series en espaiiol

ser parte de Ia experiencia’.

Luis Francisco Rivas y Giovanbatista Galizia con
Alfonso Guerrero y Marco lllescas de Satmkt,
Piedad Martinez de Global Media
que puede implicar un alto valor agregado a
cableoperadoresyaquetrae deregresolasseries
mas exitosas de los tltimos afios. Se trata de
las mejores producciones en espanol de cada
pais de habla hispana, y del cine americano
e internacional con componentes de intriga,
acciényromance, dirigidasaun ptiblico masivo
y multitarget, ideal para dar una alternativa a

los operadores de Ia region.

SENALES DE AZTECA SE AFIANZAN EN PERU r A

Aztecaestuvoenla Cumbre APTC de Piura,donde
aprovechd para presentar las novedades en progra-
macioén de sus seiiales internacionales. En su stand,
César Heredia coment la fuerte presencia en Perd,
donde cuenta con la representacion de Signal TV

de Hortensia Espitaletta.

Heredia hablé de un ‘gran crecimiento en el
ultimo ano’ y comentd que, como estrategia para
los pequefios y medianos operadores, la empresa

PRENSARIO INTERNACIONAL

cional y Azteca Novelas.

de Juan Pablo II, desde el Vaticano.
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ofrece sus senales empaquetadas, Azteca Interna-

En cuanto a los estrenos mds importantes,
Azteca Internacional acaba de lanzar con éxito la
telenovela Siempre Tuya Acapulco y el show de
entretenimiento para nifios La Hora de los Kids.
Ademds, anuncio la transmision en vivo de todos los
acontecimientos relacionados con la Canonizacién

Hortensia Espitaletta y César Hel:edia
en Piura

el
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" El tinico canal
que le traeen
vivo y directo
todos los
eventosdel
Papa Francisco
y el Vaticano.
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5 NCTA

THE CaBLE SHow 2014:
"EL AuGge DEL WI-FI"

NUEVA EDICION EN Los ANGELES

Una nueva edicién de The Cable Show, la
expo convencién organizada cada afio por la
National Cable Telecommunications Associa-
tion (NCTA) de Estados Unidos, tuvo lugar
del 29 de abril al 1 de mayo en Los Angeles.

Durante la primera jornada, se realizé la
reunién de la Junta Directiva de Tepal, con la
presidencia de Mauricio Ramos de VIR Chi-
le, y directivos de la industria como Enri-
que Yamuni de Megacable México, Jorge
Schwartz de TVCable Ecuador, Eduardo
Stigol de Inter Venezuela, yLauraLozes de Ca-
blevision Argentina, con coordinacién de
Humberto Garcia, secretario general de la
organizacion. Entre lo tratado figuraron los
temasaser considerados enla ExpoConvencién
que Tepal realizard en Panamd a mediados
de agosto.

Uno de los principales acontecimientos fue
el desayuno latinoamericano de Arris, que tuvo
la participacion de cableoperadores de México
(ver nota aparte) y sirvi6 para confirmar que
la industria del cable, tanto en Estados Unidos
como en América Latina, se estd volcando a
ofrecer servicios Wi-Fi como manera de atraer
y retener suscriptores.

Los PROGRAMADORES AFINAN
LA PUNTERIA

Un lugar destacado tuvo el panel de progra-
madores que debatieron sobre el “auge de los
mercadosemergentes”, donde participaron dos
directivos familiarizados con América Latina:
Enrique Martinez, presidente de Discovery
Networks parala region, y Jim Samples, quien
durante muchosafos fuera titular de Turner en

Argentina y actualmente comanda las opera-

ciones internacionales de Scripps Networks,

Enrique Martinez, Jim Samples, Russell Woff, Sean Cohen y Derek Thomp-
son en el Panel de mercados emergentes

PRENSARIO INTERNACIONAL

que desembarcard este afio en Brasil.
Entrelas conclusiones, se pudo definir -l'r':
que los programadores pasaron ‘de un
enfoque globalauno panregional yahora
estan analizando las preferencias pais por
pais’. Otra de las conclusiones se refiere
a que hay programas de atractivo para
paises diversos.
En ese sentido, se mencioné el caso
del programa Camioneros en el Hielo,
de A+E, descripto por Sean Cohen,
directivo de la cadena, que en Lati-
noamérica estd asociada con OleNet-
works. Cohen atribuyd el atractivoa
que ‘en todo el mundo, a la gente le
gusta ver como se las arreglan otras
personas para ganarse a vida cuando
las condiciones son dificiles’.
Russell Wolff, de ESPN, se refirio

el éxito de su programa Sportscenter, ~ Junta Tepal en NCTA 2014: Humberto Garcia, de Tepal; Enrique

cuyo formato ha sido adaptado a
distintos paises y permite comentar
sucesos deportivosain cuandono se
cuente con los derechos para retransmitirlos
en su totalidad.

Los panelistas coincidieron en que la TV
paga estd avanzando pero que existen aun
obstdculos, como la relativamente fuerte pre-
sencia de los broadcasters de aire --como en
el caso de Brasil y México--, la pirateria y que
todavia hay feeds satelitales que cubren pais de
muy distintas preferencias, con uno que cubre
al mismo tiempo China e India. ‘En América
Latina, México y Argentina pueden tener pre-
ferencias opuestas’, manifestaron.

EXPO COMERCIAL
La exposicién comercial gener6 entusias-

-

Alejandro Harrison de Chello,
y Sergio Canavese de Discovery

Yamuni, de Megacable México, Laura Lozes, de Cablevision
Argentina, Mauricio Ramos de Liberty, y Jorge Schwartz, de TVCable

Ecuador

mo entre los visitantes y expositores, aunque
cada vez mds en términos de negociaciones
localizadas y menor tiempo de permanencia
en el piso del centro de Convenciones. Una
mayor proporcién de los acuerdos se celebra
enreuniones privadasyenloshoteles cercanos.

En el marco social, lo més relevante de ayer
consisti6 en la recepcién para los delegados
internacionales, en el propio centro, y una
fiesta ofrecida por Discovery en los altos del
Museo Grammy, que cerca del Centro de Con-
venciones recuerda la historia de la industria
fonogriéfica.

En materia de paneles y seminarios, la
temdtica que mds atrae la atencién, ademads
del auge del Wi-Fi como manera
de atraer y retener a clientes,
es la posibilidad de una futura
conversiéon de la TV paga a 4K
--imégenes con cuatro veces la
definicién del HD-- y pantallas
de varios metros de extension,
de interés para retransmisiones
de imdgenes en lugares abiertos,
y en menor medida la Copa del
Mundo a jugarse en Brasil, que
en Estados Unidos impresiona a

== ARRIS

SOMOS
MULTISCR

Estamos liderando la experiencia de
video y entretenimiento del futuro.

MNo tan sdlo estamos facilitando la
manera en que gente pueda descubriry
consumir contenido, sino que

tambien lo estamos haciendo con
soluciones flexibles y rentables para
nuestros clientes,

SOMOS
ARRIS

Les presentamos a Andy Aftlek, jefe de nuestro Centro de Investigaciones Aplicadas. El esta aprovechando

de la poderosa 1+D de ARRIS, enfocada en el usuario y plataformas de software distribuidos, para desarrollar
nuevas innovaciones para la multipantalla personalizada. La experiencia unica de Andy incluye ser ‘Fellow del
Institute of Engineering and Technology, poseer 21 patentes, y participar en multiples comités de normativas
internacionales como el Wireless World Research Forum. Y el esta aprovechando todo eso para ayudar a
cambiar la forma en que el mundo entero descubra y consuma contenido,

LA GENTE DE ARRIS

LIDERANDO EL FUTURO DE MULTIPANTALLA

iVisitenos en Acapulco!
Pora una demonstracion de nuestros productos visitenos por favor en nuestra suite en el
Fairmont Acapulco Princess sala Pirdmide IV, o en CANITEC Booth 303.



ARRIS ORGANIZO ENCUENTRO LATINOAMERICANO
EN LA NCTA

DurantelaNCTA, Arris organizé el Desayu-
no Latinoamericano, que formo parte del ciclo
“Mercados Emergentes” que incluyé también
Europa y Asia, en el que profesionales de la
regiéon pudieron encontrarse y actualizarse en
la problematica de la industria, con panelistas
de México, Brasil y Aruba.

La conduccién de la sesién que acompané
al desayuno estuvo a cargo de Alex Swan, VP
de Comunicaciones de Arris, y participaron
Raymundo Fernindez, de Megacable de
México; Raul Ponson, de Setar N.V. de Aruba,
y Samuel Possebon, periodista especializado
del grupo Converge de Brasil.

Con respecto a la cobertura de la Copa del
Mundo de Futbol, Fernidndez senal6 que,
ademds de las transmisiones de los diferentes
canaleslineales, Megacable contard, a través de
PCTV --delaqueesaccionista-- con el derecho
atransmitir segmentos delos partidos. Ponson
afirmé que, siendo el suyo un sistema pequeno
con 30.000 suscriptores, la cobertura se hard
via ESPN y las principal acciones del operador
serdn realizar convenios con restaurantes y
locales puiblicos, vender publicidad y enfocarse
a quienes sintonicen las transmisiones a través
de dispositivos moéviles. Possebon comenté
que, ‘se espera una venta de 40 millones de
receptores de TV, la mayoria con HD’.

Con respecto al Wi-Fi, uno de los temas
calientes de la convencién, Ferndndez afirmé
queexiste mucho interés, y quelas dificultades
técnicas (no elancho debanda) que el usuario
encuentra al instalar el Wi-Fi en su hogar son
la mayor causa de quejas: "Hay incompatibi-
lidades entre el IP provisto y los equipos que
se quieren instalar’.

Ponson coincidié en que ‘pasamos la mayor
parte del tiempo instruyendo a nuestros técni-
cos para que los usuarios no nos echen la culpa
a nosotros. Y, en el campo, preferimos actuar
conunared detelefoniamévil antes que Wi-Fi.

Possebon afirmé en que las telcos brasilenias
han desplegado redes 3G y 4G, el DTH Sky
ofrece comunicaciones terrestres donde tiene
concesiéonyNetes el mayor proveedor de Wi-Fi,
con 6,5 millones de suscriptores, a la vez que
aporta su infraestructura para el transporte de

PRENSARIO INTERNACIONAL

datos de Claro, la telco )

que también pertenece Seminario de Arris para América Latina: Raymundo Fernandez de Megacable,

a América Mévil.

En cuanto a OTT,
Ferndndez comenté que ha sido lanzado por
Megacable en noviembre pasado, y que se trata
de llevar la experiencia VOD al OTT, ‘para
proteger anuestros suscriptoresy conservarlos.
La gente en México es sensible a los precios;
cuando Netflix tenga que pagar impuestos, tal
como nosotroslohacemos,las cosasvanacam-
biar, en los proximos cinco afios tenemos que
cambiar y proveer capacidad desde ahora para
pasar de TV lineal a no lineal sin sobresaltos’.

Possebon evalu6 que ‘el OTT crece pero
no es un éxito todavia; Globosat Premier
ha sido un application’amos tanto tiempo
por hora. No somos grandes generadores de
sefales, y la publicidad no es para nosotros
una killeréxito con partidos de futbol, Y Sky
piensa ofrecer OTT, pero Brasil sigue siendo
un gran mercado de telefonia mévil, con 17
millones de usuarios 3G y 2 millones de 4G.
De todos modos, Net informa que su VOD es
un suceso, mds como elemento de retencién
que de captacién de suscriptores: la mitad de
sus usuarios actuales lo usan’.

En relacién al contexto regulatorio, Fer-
ndndez manifestd la necesidad de ‘un terreno
competitivo, hoy hay jugadores dominantes
en muchos sectores, no sélo en telecomuni-
caciones. Si queremos competir en Wi-Fi, la
Unica empresa que tiene eso es Telmex, tene-
mos que poder ofrecer el servicio. La nueva
regulaciéon nos permite un precio adecuado de
interconexion y el acceso a zonas hasta ahora
exclusivas de un tnico proveedor; Pay TV no
fue considerado un segmento.

Ademas, tenemos must-carryy must-offer,lo
cual nos dejalibre dinero que venfamos pagan-
do por retransmitir TV abierta’. Con respecto
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Raul Ponson de Setar N.V. Aruba, y Samuel Possebon de Converge, con el mode-

a TV abierta, ‘En julio el Congreso tratara la
legislacién “secundaria” de la Reforma de la
Constitucién: No hemos conseguido todo lo
que pedimos pero creemos que el gobierno estd
haciendo un buen trabajo. En telefonia mévil
saldrd beneficiada Telefénica’.

Ponson acot6é que ‘la legislacion caribena
tiene puntos positivos y negativos. Quisiera que
hubiera mayor regulacién, eso nos ayudaria.
Pero tenemos regulacion de precios, y no po-
demos pasar los aumentos que nos imponen
los programadores. También me gustaria que
huvieralegislacién sobre Neutralidad delared,
hay distintos criterios entre la Unién Europea
y los Estados Unidos’.

Possebon afirmé que ‘se esperaba quelanue-
va legislacién lograra mayor inversién extran-
jera, que aumentaria el interés extranjero porla
TV paga. Ahoraesperamos quelos proveedores
de Internet ofrezcan TV paga pero hay temas
legales que lo hacen dificil’. Por otro lado, ‘la
separacion entre productores y distribuidores
de contenidos ha sido muy exitosa, y la expec-
tativade mayor producciénlocal de contenidos
también sehacumplido. Hace algunas semanas
se aprob6 el Marco Civil, nombre que tiene la
ley que regula la neutralidad en la Red, ahora
hay discusién acerca de como reaccionaran los
proveedores, hay muchas disputas’.

Ala pregunta final ;;Qué se puede mejorar?,
Ferndndez contesté ‘Depende de lo que se
tenga; tenemos que aprovechar al maximo lo
que tenemos. No podemos seguir en lineal,
hay que hacer no-lineal. No hay nada que sea
dramatico, pero el publico estd cambiando y
tenemos que proveer lo que ellos van a querer
en diez afios’.
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iHoLA! TV yaA pispoNIBLE EN EsTaDOS UNIDOS

Desde el 1° de mayo, el publico de Estados
Unidos puede sintonizar el feed dedicado a ese
pais por jHola!TV, ya disponible en América
Latina a través de DirecTV y cableoperadores.

Ignacio Sanz de Acedo, titular del canal en
América Latina y Estados Unidos, sefiala a
PRENSARIO que ‘estamos muy entusiasmados,
viendo la huella, y creemos que habla bien de
nosotros el que hayamos logrado entrar en
un mercado tan competitivo como es el de los
Estados Unidos’.

‘Estamosactualmente en DirecTV yllevamos
adelante unanegociaciéon con Comcasty Dish,
para seguir aumentando nuestra distribucién
eneste mercado. Aportamos a unbuen porcen-

taje de produccién propia, a través de nuestros
estudios en Miami, y somo conscientes de que
el mercado latino de la Unién Americana es
diferente alos mercados de Américalatina, por
lo cual vamos a ir diferenciando los enfoques,
para adaptarlos a las preferencias especificas
de cada audiencia y tener para Estados Unidos
una sefal ajustada al mercado’.

La estrategia general de {Hola!TV es cohe-
rente con la de un canal lifestyle, un género de
fuerte demandaentodalaregién, combinando
referencias a la realeza europea con Travel in
Style, programa dedicado a los viajes de lujo,
y periodisticos como En Exclusivo, serie de
reportajes de Lana Montalbdn con figuras
relevantes en América Latina.

Rolando Figueroa, Fernanda Merodio e Ignacio
Sanz De Acedo, de jHola! TV

iHola! TV es una iniciativa conjunta para
television de Atresmedia Television, de Espana
ylarevista jHola!, que publica 30 ediciones con
distribucién en 120 paises de todo el mundo .

INTRAWAY: SOFTWARE PARA EL MUNDO

‘Uno de los elementos clave para una em-
presa de desarrollos de tecnologia es poder
vender sus soluciones a los mercados de Esta-
dos Unidos y la Unién Europea’, defini6 para
PreNnsario Patricio Latini, SVP Broadband
Communications de Intraway, que lo estd
logrando.

Latinidescribi6 estos adelantos durante una
conversacion en el stand que Intraway tuvo en
The Cable Show en el Centro de Convenciones
deLos Angeles, Estados Unidos, el mes pasado:
‘Cuandoselogradesarrollar software avanzado,
cualquier pais del mundo puede beneficiarse
de estos avances, pero cada mercado --sea
de TV paga, banda ancha o telefonia como
de otra actividad-- tiene en la actualidad un
grado de desarrollo determinado, algunos
estdn ya maduros. Asi, hay cosas que nosotros
proponemos que ya estin implementadas, de
modo que, para conquistar esos mercados, lo
que proponemos es modularizar nuestras fun-
ciones, de modo de poder aprovechar aquellas
donde ofrecemos ventajas sobrelo existente en
los mercados hacia donde vamos’.

‘De esa manera, por ejemplo, hemoslogrado
acceso a Mediacom, MSO de cable de Estados
Unidos que valor6 nuestra solucion, a través
de la modularizacién de los componentes que
proponemos, y que seintegranalo ya existente,
logrando una optimizacién tanto técnica como

PRENSARIO INTERNACIONAL

de los recursos
que necesitan
asignar al
tema’.

‘Estaevolu-
cién en nues-
tra estrategia
nos permite estar
avanzando en varios
aspectos del software que son mucho
interés para los sistemas de TV paga y
acceso a Internet en los diferentes paises
de Europa y los Estados Unidos’. Como ejem-
plos, cita la Gestion de Firmware, el sistema
operativo delos cablemodems instalados en el
hogar delos suscriptores;ladeteccién de fraude,
que protege al cableoperador de los esfuerzos
para uso de los servicios sin autorizacién; el
portal cautivo, que permiteinformarleal cliente
acercadel estado de su cuenta con laempresa, y
advertirle cuando esté vencido, y la migracién
aIPV6, ante el inminente agotamiento de las
direcciones IP bajo lanormaIPV4, con motivo
del expansivo crecimiento que ha tenido el uso
de Internet en los tltimos anos.

‘En 2014 hemos lanzado en forma exitosa
los médulos de autoaprovisionamiento, que
ayudan asolucionarlos problemas que puedan
presentarse durante la instalacién de disposi-
tivos, y el monitoreo de la quality experience,
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Leandro Rzezak, José Luis de Gracia, Patricio Latini y Matt
Torchinsky, de Intraway en The Cable Show

la calidad de servicio que aprecia el usuario
desde su punto de vista’.

‘En América Latina vendemos la suite Full
Solution, pero en los Estados Unidos y Europa
somos competitivos y aportamos novedades
a través de la oferta de aquellos médulos que
cada cliente realmente necesita’.

Y concluyé: ‘Otra tendencia significativa es
la relacionada con Service Activation, que per-
mite reducir los plazos de instalacién y puesta
en funcionamiento de los nuevos servicios que
pueda requerir el usuario al cableoperador,
comoagregado detelefonia o Internetal servicio
de television por cable. El software analiza la
interaccién delo nuevo conlo existente yreduce
dramaticamente los plazos de instalacion nece-
sario, lo cual redunda en una mayor satisfaccion
del cliente conrespectoal conjunto delos servicio
que se le estdn brindando, y lo incita a seguir
solicitando mds servicios entre los disponibles’
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gJiscovery

DiscoVerY EN CaNITEC 2014: EL cANAL
TURBO COMO CENTRO DE ATENCION

‘En estos dias, vamos a hablar mucho en
Canitec de la repercusion actual y futura de
nuestro canal Turbo en el paquete basico delos
sistemas de TV paga’, sefialaron a PRENSARIO
Enrique Martinez y Alan Navarrete, de Dis-
covery Latin America.

Martinez es presidente de esta poderosa
divisién de Discovery Communications que
comprende también el mercado latino de
Estados Unidos, y viene de ser panelista en la
convencion dela NCTA sobre mercados Emer-
gentes. Navarrete estd a cargo de la empresa en
México y acredita, como Martinez, una larga
trayectoria en la industria. Turbo es uno de los
canales que Discovery ha disefiado para apelar
a los gustos de la audiencia masculina; la idea
tienesusorigenes en el canal Velocity delaUnién
Americana, yyaestddisponibleen Brasil, Colom-
bia y Centroamérica, asi como en DirecTV. ‘Es

un género que despierta mucho interés: autos,
lanchas, motos, aviones, motores, velocidad,
todo lo relacionado. Vemos que existe mucho
interés ylo estamos posicionando como marca’.

Agrega que ‘Cada uno de los canales que
tenemos es considerado como un asset, un
activo, y analizamos cudles son los que tienen
mayores posibilidades en cadamercado. Eneste
caso apelamos a gente joven, un segmento que
funcionabien en Discovery desde un principio,
cuando descubrimos quelo jévenes sintonizan
programaciéon que en otras regiones punta a
un publico de mayor edad’.

Navarrete aporta que en Canitec se dard re-
lieve también alos nuevos canales HD lanzados
por Discovery: Home & Health'y Discovery ID,
que se suman a Discovery Kids, TLCy Discovery
HD Theatre. ‘Tenemos unamuybuenadistribu-
ci6n de los canales, y el show nos permite ver,

Enrique Martinez y Alan Navarrete, en The Cable Show

con la gente que maneja los distintos temas en
cada plaza, el mérketing de dia a dfa’.

Habra una celebracién especial: una torta
de veinte pisos festejando el 20° aniversario de
Discovery en América Latina, que se compar-
tira con los visitantes. En resumen, “Turbo es
un tema estratégico, a Home & Health se han
agregado programas de cocina y es niumero 1
en lifestyle, Discovery Kids va muy bien con los
mds pequenos, y para esta temporada hemos
agregado dos especiales de Doki’.

EL PORTAFOLIO DE DISCOVERY ALCANZA LOS MAYORES
RATINGS DE SU HISTORIA EN EL PRIMER TRIMESTRE

Discovery Net-
works Latin America/
U.S. Hispanicanuncié
que su portafolio de
canales alcanz6 los
ratings mds altos en su
historia en el primer
trimestre del afio, con
un crecimiento en su
audiencia de +12%
respecto al afio ante-
rior en horario estelar

entre personas de 25-

Carolina Lightcap

54 anos.

Carolina Lightcap, Head of Content del
portafolio de 11 senales de DLA/USH en
América Latina, destacé: ‘El continuo éxito
en los ratings y la posicién de liderazgo de
Discovery en América Latina confirman y
destacan nuestra estrategia de contenidosenla
region, que se enfoca en entender y satisfacer
las necesidades de nuestros consumidores’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

El informe distribuido por la compaiia
sefiala que su canal insignia,Discovery Chan-
nel, que inici6 el 2014 ubicado como la senal
factual #1 por decimotercero afo consecutivo,
mantuvo suliderazgo anivel panregional entre
las sefiales factuales en el primer trimestre.
Ademds, continda mostrando un crecimiento
dedoble digitos en Brasil y Argentina respecto
al afo anterior.

También en Brasil, mercado clave para la
empresa, el crecimiento del canal ha consoli-
dado el posicionamiento de Discovery entrelas
10 principales sefiales de TV Paga por segundo
trimestre consecutivo.

En México, Discovery continta incremen-
tando suaudiencia masculina con un aumento
en ratings de +12% respecto al afio anterior,
quelo ubicanenlatercera posicién entre todas
las senales de TV Paga en el primer trimestre.

Para el caso de la sefial de estilo de vida
de mujeres Discovery Home & Health, tuvo
un primer trimestre con un crecimiento en
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ratings de +41% a nivel panregional durante
el horario estelar, respecto al afio anterior.
El canal contintia ubicado como la senal de
estilo de vida #1 entre mujeres de 18-49 anos
a nivel panregional y en todos los mercados
que reportan ratings en América Latinay que
incluyen a Argentina, Brasil, Chile, Centroa-
meérica, Colombia México y Pert.

En el segmento infantil, Discovery
Kids contintia posicionado como la principal
senal para preescolares a nivel panregional,
entre nifios de 4-11 afos, con incrementos de
audiencia respecto al afo anterior en Brasil y
México. Ademds, sigue siendo la sefial de TV
paga #1 entre mujeres de 25-49 anos de edad.

Por tltimo, Investigation Discovery con-
tribuy6 también al crecimiento general del
portafolio de canales de DLA/USH, con un
incremento de audiencia de +40% a nivel
panregional respecto al afio anterior, entre
adultos de 25-54 afios, y de mas de +20% en
Argentina, Brasil, Colombia y México.

La mejor programacion
en frances en VOD.

El arte de vivir de los franceses
de los espectadores.
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VEMAS TV: CRECE LA DISTRIBUCION EN LATINOAMERICA

CosmeLdpez, director general delasseniales
de TV paga de Venevision, coment6 que el
objetivo para este afo es ‘crecer todavia mas’
endistribucién. En Colombia, hubo unacuerdo
con Global TV de Juan Gonzalo Angel, para
mudar el canal VemdsTV cerca de los canales
abiertos RCN y Caracol, debido a su buen
rendimiento. ‘Para nosotros es muy positivo
y validador de los altos niveles de rating que
ya teniamos en Claro’. En Colombia se tiene
el 65% de penetracion en el mercado.

En Perd, donde tiene disponible el canal
VePlus TV con el mismo concepto de los
otros, estd en conversacién para incrementar
su distribucién con Movistar TV, con el cual
ya han iniciado conversaciones. Lopez explico
que, si bien ‘estin muy apretadas las grillas’,
el contenido tiene buena receptividad con
material propio de los canales abiertos. ‘Esta-

mos seguros de que ahora en
VeplusTV dard el mismo
rendimiento que estd
dando en Dominicana,
Colombia y Venezuela’.

Se busca presencia en

las plataformas no sélo
lineales.

El ejecutivo agregé sobre los
desafios para este aiio: ‘Estamos enfocados con
VeplusTV en consolidarnos en Centroamérica
conun 40% de presencia, en el Caribe con mas
del 80% y es un reto entrar en Chile y Argen-
tina pero no dejan de ser territorios de gran
interés. Buscaremos ademads penetrar fuerte el
mercado mexicano, pues gran parte de nuestra
programacion estd hecha para Univisién con
grandes talentos mexicanos que hace que el
canal seamuy adecuado para México. Los otros

Cosme Lopez y Caro Lavado en Andina Link

mercados es mds un tema de consolidacion,
pero México requiere un esfuerzo adicional
y lo vamos a hacer. Estamos enfocados en
encontrar una fuerte venta conectada con el
mercado tercerizada o propia pero local, no
desde Miami. En Canitec ya asistiremos con
lo que hallamos decidido’ completé.

HUSTLER UNIFICA SUS PRODUCTOS BAJO LA MISMA MARCA

e

. Eld
Alexander Behrens en APTC

Desde su aparicién en 1974, Hustler se ha
consolidado en el mercado de entretenimiento
adulto, bajo el liderazgo de su fundador Larry
Flynt. LamarcallegéaLatinoaméricaatravésde
sus sefiales Hustler TV, XTSY, Juicy, Quickies,
Girlfriend Films, Manhandle y His.

‘A finales de 2012, la empresa LFP Broad-
casting (duena de Hustler), compré a New
Frontier, al fusionarse ambas compaiias
surgid la proveedora de canales adultos més
importante del mundo’, destacé a PRENSARIO
Alexander Behrens, VP regional de mercadeo
y ventas de Hustler.

‘Con 15 canales en el mundo y mds de 3.500
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horas mensuales de contenido
adulto, Hustler posee una
variada oferta que hoy

HUSTLER7.V se encuentra disponi-

ble en los principales

operadores de 20 paises

de la regién. Tenemos

cuatro canales lineales, con

la posibilidad de ofrecer algunas

sefiales mas en el norte de la regién, ya que la

pisada de los satélites del Norte nos permiten
ampliar esta oferta’.

‘A partir de esteafio hemos desarrollado una
nueva estrategia de marketing y distribucién
unificado nuestra estrategia de comunicacién
todo a través de la marca Hustler, bajo la cual
circulardn todos los productos’, comento.

‘La gente sabe que paga para ver contenido
adulto, lo va a tener en nuestra sefial. A nivel
imagen también estamos reforzando todo este
trabajo enfocdndonos en la fuerza de la marca.
Conalgunos operadores en particular estamos
haciendo promociones y queremos reforzar
nuestra nueva imagen para que sea conocida
por todo el publico’, completd.
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‘Estamos trabajando para ofrecer un breve
una senal en HD, como la que se ve en Es-
tados Unidos, ese serd seguramente nuestro
siguiente paso. Queremos seguir mostrando
nuestrainmensa seleccién de contenido adulto
con excelente calidad y productos diversos y
novedosos. Nuestra gama va desde canales li-
neales por subscripcién, contenido PPV, VOD,
SVOD, y OTT (TV Everywhere)’.

‘En TV Everywhere estamos lanzando en
estos meses una oferta con DirecTV y nuestro
canal XTSY. La idea es seguir creciendo, nos
hemos propuesto aumentar un 15% nuestra
presencia en la regién para este afio. Estamos
trabajando muy fuerte con asociaciones yagru-
paciones de operadores pequefios, para poder
acercarles una oferta diferencial por volumen
que sea conveniente para ambas partes’.

Finalmente, explicé: ‘Nuestras sefiales se ca-
racterizan por tener talentos de todo el mundo.
Incluso, parte importante de Hustler Honey
provienen de Colombia, México y Argentina,
pero la busqueda nunca termina, porque la
idea es tener el mejor talento a disposicién de
la audiencia’.

Una senal, para todo el mundo.

Cantacto ;
alexis.piwonka@tvn.cl

+(562) 2707-7240

Siguenos en :
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MEXICO: INVERSION PUBLICITARIA EN TV ALCANZO
Los USD 1.400 MILLONES

RePORTE DE DATACHECK

La inversion publicitaria en television, tanto
abierta como de paga, recibié en México un
total de 1.400 millones de délares en el primer
trimestre del afio, de acuerdo a un informe de
SpendCheck+, la herramienta de monitoreo de
medios de DataCheck.

Deestetotal, casiUSD 1.350 millones, un 94%,
fue para la television abierta, que se dividi6 entre
los canales de Televisay TV Azteca. En el primer
caso, los canales los canales 2 y 5 captaron el
58% de la inversion, tanto en prime time, como
en dia total, mientras que Azteca 7y Azteca 13,
recibieron el restante 42%.

Para el caso de TV paga, que recibi6 un 6%
de la inversion total en television, unos USD
93,4 millones, el informe destaca que seis canales
concentraron el 36% de lo invertido en el medio
en le primer trimestre del afo.

Lalista, que consideralainversiénalolargo de
24 horasal dfalos 7 dias dela semana por canal, la
lidera Unicable, de Televisa, que recibié USD 6,7
millones, seguido por Fox, con 5,6 millones, War-

'U|ncugn|tn

;Quiere expandirse a mercados FITx?

aprovecha el poder de TR-069 para que:

ner, con 5,45 millones, Discovery Channel, con
5,3 millones, Sony, con 5.14 millones, y TNT,
con 5 millones. Luego se ubicaron Golden, His-
tory,NatGeoylosdeportivos ESPNyFoxSports.

Lourdes Espinoza, fundadora y CEO de Da-
taCheck, explic6 en conferencia de prensa que ‘el
dato al primer trimestre se debe a que siempre en
los primeros meses del afio se observa cierta baja
en las inversiones, las cuales van acelerandose en
el transcurso del afio’, por lo que estimé que, por
ejemplo, en el segundo trimestre la inversion en
TV seincrementardentre 20y un 30%, impulsada
por los festejos en el pais del Dia delas Madres y el
DiadelNifio, ylallegada del Mundial Brasil 2014.

Al analizar la inversién por rubros, Spen-
dCheck+ destacé que entre los principales
anunciantes de la television se ubican ONGs y
organismos gubernamentales, seguidos por el
segmento de tiendas minoristas y departamenta-
les, el sector farmacéutico y de cuidado personal.

EnTVabierta, lasorganizacionesyel Gobierno,
los minoristas y el sector farmacéutico, son quie-

Eiseiiprait
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INVERSION PUBLICITARIA POR CANAL EN
TV pPaGA — PRIMER TRIMESTRE 2014

. Fox
Unicable [#ikEA

Warner
5,83%

Discovery

Otros SOny
64,46%

TNT

Fuente: DataCheck

nes mayores inversiones realizan: la Fundacién
Televisa (USD 38,46 millones), el Gobierno de
la Republica (30,6 millones), Wal-Mart (37,06
millones) y Sam’s West Inc (70,8 millones) son
las entidades que mds gastaron en publicidad
dentro de cada rubro.

Para el caso de TV paga, las mayores inver-
siones corresponden a telecomunicaciones
(telefonia moévil), minoristas-departamentales
y companias de entretenimiento. En la primera
categorfa, Grupo Televisa invirtié 7,8 millones
y Telcel (América Mévil) 1,75 millones, lo que
representa 92% del total.

ENTRETENIMIENTO
SIN FRONTERAS

NUESTRA TELE

Somos la ventana que conecta a los hispanos, haciéndolos sentir como en su propia casa.
Te traemos lo que estabas esperando. Grandes series y novelas, lo mejor del deporte en
directo, magazines, noticieros, chismes de farandula, eventos en vivo y mucho mas para
que no te pierdas ni un segundo de NUESTRA TELE.

Eanalrenicony

HAZ PARTE DE ESTE
GRAN CAMBIO

HAZ PARTE DENUESTRATELE

www.canalnuestratele.com
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TELEFONICA, UNA OFERTA
Pay TV MULTIPANTALLA

BUSCA REPLICAR EL MODELO ESPANOL EN AMERICA LATINA

Ignacio Fernandez Vega, director del Area
de Contenido Global de Telefénica Espaiia,
explicé a PRENSARIO que esta divisién desa-
rrolla la estrategia global de contenidos para
los paises donde se ofrecen servicios Pay TV,
asi como la viabilidad de implantarlos en los
paises que actualmente no los tiene.

‘La Unidad de Contenido Global ejecuta
la negociacién y adquisicién de derechos
deportivos y de entretenimiento, asi como la
produccién y co-produccién, esta tltima a

Victor Ros es una serie de detectives que tuvo
su premier en exclusiva en VOD, y espera por su
estreno en TV abierta en La 1

través de Telefénica Studios. También apos-
tamos a proyectos OTT de video’, destaco.

La compaiiia ofrece servicios VOD en Espa-
na (Movistar TV) y América Latina. En Brasil
y Chile estdn relacionados con los servicios
de Pay TV, pero en Argentina es un servicio
OTT tnicamente, On Demand. ‘En 2014 estd
previsto ampliar estos servicios a otros paises
de la regién’, coment6 Ferndndez Vega.

El ejecutivo indicé que se ofrece contenido
de los principales estudios de Hollywood y
mundiales (BBC, etc.), y también de distri-
buidores independientes. ‘En muchos casos,
este tipo de contenido nos permite reforzar el
saborlocal de nuestra oferta, y una diferencia-
cién frente a nuestros competidores’, resalté.

“Telefénicaapuesta por una completa oferta
multipantalla de Pay TV, en la que conviven
los canales lineales con el VOD, tanto en
SVOD en TVOD —con una fuerte apuesta
por el contenido en vivo—, y tiene como
mision replicar la oferta que hay en el hogar,
fuera del hogar. Este proyecto se ha iniciado
en Espafia con bastante éxito, y durante el

Ignacio Fernandez Vega, director del Area de
Contenido Global de Telefonica
2014 tenemos como objetivolanzarlo en otros
paises’, subraya Ferndndez Vega.

El objetivo del Grupo Telefonica es ir hacia
una “video company”. ‘Hemos desarrollado
coproducciones de cine y TV: en Espafia
coprodujimos Isabel con TVE, y también
Victor Ros, sobre un detective espafol, que
tuvo una ventana exclusiva en VOD antes de
su estreno en abierto, previsto para este afilo
enLal.Nos gustaria ampliar este sistema con
otros socios para 2014’.

‘En Espaiia, por ejemplo, apostamos a Fér-
mula 1y Moto GP, que son una confirmacion
de que no sélo somos una compaiia de video
sino que estamos apostando por contenidos
exclusivos y experiencia diferencial. Ambas es-
trategias tienen que desarrollarse en paralelo,
por que los clientes mds jévenes demandan
consumo no lineal y multidispositivo. Y en
ello tenemos una ventaja exponencial, tanto
en banda ancha como en DTH’, complet6 el
ejecutivo.

ATRES SERIES DESDE JUNIO, DISPONIBLE

EN LATINOAMERICA

Atres Series, la nueva senal internacional
del Grupo Atresmedia, estard disponible para
toda Latinoamérica a partir del 1 de junio. La
programacion serd completamente en HD y
estard compuesta de series en espanol.

El catdlogo de contenidos tiene series histo-
ricas (Hispania, Imperium, Toledo) y de época
(Gran Hotel, El Tiempo entre Costuras), roméan-
ticas (EI Secreto de Puente Viejo, Amar es para
Siempre),juveniles (Fisicao Quimica),comedias
(La Familia Mata, Aqui no hay quien Viva) y
series familiares (Los Protegidos, Vive Cantando).

Atresmedia Television de Espafia produce
mas de 600 horas al afio, ya vende sus series en
mas de 30 paises. Estuvo presente en la tltima
ediciéon de MIPTV de Cannes, la mayor feria

de contenidos audiovisuales del mundo y en el
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informe The Wit Guideto Scripted Formats 2014,
quesituaaEspanaentrelos cinco paises que mds
seriesy formatos de ficcion venden en el mundo.

En distribucién de programacién, confirmé
la emisién de Velvet en TV abierta de Italia y
Francia; y El Tiempo entre Costuras, una adapta-
cién de la obra homénima de Maria Duenas, se
estrenard en Alemania, Italia, Rumanta, Filipinas
y Latinoamérica.

EXITO INTERNACIONAL

Atresmedia cuenta con una presencia de casi
dosdécadasen Latinoaméricaatravésdelasefal
Antena 3 Internacional, que llega a mas de 14
millones de hogares y que también se encuentra
entre los canales mds vistos.

Ademas, desde septiembre pasado, el grupode
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mediosespafiol disponede jHola! TV, un nuevo
canal fruto de la alianza con la emblemdtica
revista {HOLA!, que en un tiempo récord ha
logrado consolidarse como una de las ofertas
de referencia en el mercado hispano.

pe g ke e L]

12 de JUNIO 3013 de JULIO”

VIVI TODO

EL MUNDIAL BRASIL 2014

r 7

]

“Evento exclosiva gafa Ia'RepiJhJicS ﬁrgentuha

Contacto Ventas Afiliadas:
Hernan Chiofalo, hchiofalo@tycsports.com.ar o al 5411 4300 3531,

Contacto Publicidad:
Julio Franco, Gerente de Ventas Publicidad, [franco@tycsports.com.ar o al 5411 4300 3800,

www.tycsports.com I?. E

A\ |

FIFA WORLD CUP

TyCSports



@ TECNOLOGIA

Por XionG Yu PenG, ZHANG YIXIN,

Huawel LLEVA A LOS MISOs HACIA

A UNA OPERACION

Dado quelosserviciosdebandaanchaalhogar
contindian mostrando un rdpido crecimiento,
B2B, banda ancha mévil y servicios Wi-Fi seran
los puntos de crecimiento clave para el nego-
cio de los MSO en los préximos anos. El gran
desafio para los MSO serd cdmo construir una
red de servicios multiples que pueda proveer los
servicios que se requeriran a futuro.

La estructura de ingresos de los operadores
de servicios multiples (MSO) estd cambiando.
Mientras quelos servicios de television tradicio-
nales siguen siendo un ingreso importante, los
nuevos ingresos serdn principalmente por los
servicios de comunicacion: voz, banda ancha,
incluso inaldambrica. Es decir, los MSO deberan
diversificar sus servicios a través del quad-play
(television, voz de telefonia fija, banda anchay
servicios maviles), para mejorar sus ingresos y
mantener la lealtad de sus suscriptores.

Al estar experimentando una caida en el
valor delos servicios tradicionales de television,
similar a la disminucién de los servicios de voz
de linea fija de las companias de telecomunica-
ciones, los MSO buscan ofrecer mds contenido
(VoD), lo que a su vez conduce a una mayor
utilizacién del espectro. El OTT también estd
teniendo un gran impacto.

La capacidad de ancho de banda insuficiente
se ve reflejada en el répido crecimiento de los
servicios OTT que consumen canales DOCSIS.
Esto tendrd un gran impacto en el servicio de
banda ancha al compartir canales DOCSIS.
Otro desafio que enfrentan los MSO son las
redes FTTH construidas por los operadores de

telecomunicaciones que pueden

PRENSARIO INTERNACIONAL

FULL-SERVICE

proporcionar mucha mds capacidad de ancho
de banda que las redes de cable.

DEBIL CAPACIDAD MULTI-SERVICIO

Lacompetenciaentrelosoperadores se define
cada vez mds por ofrecer servicios multiples.
Los servicios de gran ancho de banda, basados
en la nube, requieren un ancho de banda de
enlace ascendente mayor, que es la desventaja
de la tecnologia DOCSIS. El crecimiento de los
servicios de banda ancha en el hogar contindan
creciendo, los servicios B2B, banda ancha mévil
y Wi-Fiserdn puntos de crecimiento claves para
el negocio de los MSO en los proximos afos.

Parasatisfacer las necesidades del usuario, los
MSO deben ajustar la estructura de su negocio.
Huawei ofrece soluciones E2E parala operacién
Full Service de los MSO. Estas soluciones han
servido con éxito en la transformacién del ne-
gocio de mas de 30 MSOs.

Huawei también ofrece la soluciéon U2NET
dirigida a aplicaciones basadas en la nube para
ayudar a construir los servicios E2E con redes
de ultrabanda ancha con capacidades de acceso
de 100M.

Losbackbonetradicionalesylasredes Metrode
los MSO tienen una arquitectura de red simple.
Con la operacién de servicio completo y con
todas las redes IP, las capacidades de la red se
han vuelto insuficientes. Esto se hace evidente
en el hecho de que los MSO necesitan soportar
mds servicios, implementar IPv6, y poner en
practicalagestion deredes E2E. Lassoluciones de
Single Backboney Single Metro de Huawei estdn
disenadas para proporcionar a los Data Center
Core Switches y a los productos de seguridad,
un alto rendimiento para la red troncal y las
redes metro de los MSO. El Router 400G NE de
Huawei se ha comercializado con éxito y puede
evolucionar a plataformas de 1Tbs. Soportando
varias soluciones IPv6 incluyendo DS- Lite, DS
+, NAT444, 6RD; estos routers han hecho frente
alos problemas que rodean ala reutilizacién de
las redes actuales.

UNIFIED ULTRA - BANDA ANCHA DE
ACCESO POR CABLE

Huawei desarrollé un CMTS DOCSIS 3.0
basada en (D-CMTS ) que es una solucion de
acceso coaxial bajo la arquitectura de un Single

<78 >

V2

HUAWEI

Fan. Terminales de linea 6ptica (OLT) se estdn
instalando en los HUBs como dispositivos
agregados, mientras que los convertidores de
medios coaxiales (CMC) se despliegan en el
nodo 6ptico para procesar protocolos DOCSIS.

Hybrid Video Platform: Huawei también ha
desarrollado una plataforma de video hibrido
cable/OTT que cuenta con la ventaja de ser
un ecosistema abierto y unificado, y a su vez
una plataforma de aplicacién de cooperaciéon
y operacién.

EMPRESA DE COMUNICACIONES
INTEGRADAS

La solucién IP Multimedia Subsystem (IMS)
de Huawei permite a los MSO ofrecer servicios
integrales de comunicacién a nivel de empresa.
Esta soluci6n se basa en la gran capacidad de
célculo que posee la arquitectura de avanzada
(ATCA), soportando millones de suscriptores.

TRANSFORMACION DE REDES
INALAMBRICAS Y MVNO

ComolosMSOadquieren masymédsespectro
y despliegan numerosos puntos de acceso Wi-
Fi, la demanda de backhaul mévil (MBH) es
cada vez mayor. Huawei puede proporcionar
multiples soluciones MBH utilizando tecno-
logias OTN/PTN/GPON/DCMTS. Con los
recursos existentes de cable en poder de los
MSO, simplemente eligiendo D-CMTS para
backhaul mévily Wi-Fise puedereduciren gran
medida el costo por unidad de ancho de banda
y el coste total de propiedad (TCO). Los MSOs
pueden entrar al negocio de telefonia mévil a
través de operaciones de redes virtuales moviles
(MVNO). La Solucién MVNO E2E de Huawei
proporciona una guia de disefio para BSS/OSS,
VAS, hasta la red principal, y es compatible
con varios modelos de cooperaciéon MVNO.
Su plataforma especial MVNO permite que la
mismared seacompartida porvariosoperadores
al mismo tiempo, garantizando la separacién
de sus respectivos datos. La solucién soporta
entrega rapida y personalizacion para permitir
que los MSO obtengan un rapido crecimiento
de su base de suscriptores y sus ingresos. La
Solucién MVNO de Huawei ha sido utilizada
con éxito por varios MSOs europeos.
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RCN: BUEN POSICIONAMIENTO DE

NUESTRA TELE TRAS EL CAMBIO DE IMAGEN

Desde el 1 de abril, TV Colombia, la sefial in-
ternacional deRCN, seha convertido en Nuestra
Tele con nueva imagen y renovacién, logrando
en marzo un crecimiento del 32% promedio en
todas las franjas horarias, comparado con igual
mes del afio anterior.

‘No podriamos estar mds satisfechos con
los resultados. El incremento es mds notorio
en prime time donde el crecimiento ha sido
del 63 %. Los fines de semana el crecimiento
de los televidentes ha sido del 21%’, destacé a
Prensarioeldirector deventasinternacionales,
Julian Giraldo.

‘Estamos muy felices de que la audiencia
haya recibido tan bien los cambios. Eramos
conscientes que los primeros meses podrian
ser dificiles porque a veces cambiar horarios
habituales genera una reaccién ambigua pero
por fortuna en nuestro caso la gente recibi6 de
inmediato y de manera positiva la nueva oferta

de programacién’, afiadio.

‘Quizés lo més dificil era el cambio de la hora
delnoticiero delanoche quetradicionalmente se
emitiaalas7 pmde Colombia, yahoralaestamos
emitiendoalas6 pm. Enesa franjael crecimiento
delaaudiencia es del 51% luego quiere decir que
la gente recibi6 bien el cambio, que ademds se
acomoda mucho mds a los horarios para ese
tipo de programacién en Estados Unidos y a
las 7 pm ya pueden disfrutar de la famosa serie
El Capo. A las pm nuestro crecimiento fue del
95%’, sefiald.

De la nueva programacion, se destaca Viva la
Tarde, magazine que conducen Carlos Calero
y Janeth Waldman, con invitados especiales,
musica en vivo, el cubrimiento de la fardndula
local; Tenemos que Hablar, que presenta Alfonso
Diaz y estd dedicado a la fardndula en Estados
Unidos, también nuestro programa de deportes
Charla Técnica con todas las noticias y tltimos

acontecimientos
en el deporte
mundial. En la
mafiana América
seEnterapresenta

Julian Giraldo

unresumendelas
principales noticias del mundo hispano.

Por dltimo, Giraldo manifesté: “Vamos a
seguir presentando un amplio calendario de
eventos especiales, estuvimos transmitiendo
en directo desde el Carnaval de Barranquilla y
mds recientemente desde Valledupar el Festival
Vallenato. Desplazaremos un equipo especial de
periodistasa Brasil parael cubrimiento del Mun-
dial de Futbol, especialmente enlas ciudades sede
delosequiposlatinoamericanos. Continuaremos
el resto del ano cubriendo los mds importantes
eventos para mantener a nuestra audiencia al
dia con lo que pasa en Colombia y en el resto
del continente’.

La sefial ca-
télica EWTN
estuvo una
vez mas en
la Cumbre
APTC de
Piura, donde

Amparo Pé-

Amparo Pérez

rez, gerente de

mercadeo internacional, destac el gran inte-
rés que han despertado las transmisiones en
vivodesde el Vaticano, desde elnombramiento
del primer Papa latinoamericano.

‘Es el ano del Papa. Ademds, en abril tu-
vimos transmisiones especiales en vivo por
las canonizaciones de Juan Pablo II y Juan
XXIIT’, sefial6 Amparo. Ademds, la senal tiene
en su programacién documentales, peliculas

EVWTN: L ANO DEL PAPA

series educativas, dibujos animados noticias
y programas de entrevistas.

Sullegada es a todos los paises de la region,
incluyendo Brasil donde se transmite con au-
dio doblado al portugués. En Pert, como todos
los afios en APTC, hay un creciente interés de
operadores que buscan llevar la senial, o bien
regularizarla y estdn quienes abren nuevas
operaciones y buscan su autorizacién.

ENLACE Y ENLACE JUVENIL SE CONSOLIDAN

EN LATINOAMERICA

Enlace es la seial internacional de TV
satelital con contenido cristiano en espaifiol,
con 25 anos y oficinas en 20 paises y mds de
6000 puntos de transmisién entre canales
abiertos y TV paga. Puede ser vista a través
de 15 satélites en toda América Latina,
América del Norte, el este de Europa y el
norte de Africa.

En México, Enlace estd en los principales
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sistemas de TV paga como Ca-

transmitiendo contenidos es-

blevision, Cablemas, Cablecom, enlace pecificamente disefiados para
Megacable, Telecable y Sky. Como g cada segmento poblacional.

en todo el mundo, también puede
verse por Internet y las plataformas de
televisién movil.

El canal busca ‘comunicar el mensaje Cris-
to a todo el mundo’ a través de medios de
comunicacién, usando tecnologia de punta,
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En la misma linea pero orien-

tada al puablico joven estd la sefnal

Enlace Juvenil, una red cristiana de televi-

sién via satélite que transmite un mensaje

de ‘motivacidn, espiritualidad, amor y fe’.
En México se transmite por 625 puntos.

ORT FORMATS - DOCUMENTARY SERIES




) NexTV

NexTV Summit South America, que orga-
niza Dataxis con la direccién de Ariel Barlaro,
volverd a realizarse en Buenos Aires el 20 y 21
de mayo en el Hotel Melid de Buenos Aires. Se
trata de la Conferencia y Demo enfocada en
el despegue de la TV de préxima generacién
especializadaen OTT —VOD, estrategias multi-
pantallas, IPTV hibrida, SmartTVs y TV appsy
TV interactiva, que se viene desarrollando todos
los afios en Argentina, desde hace tres afios en
México y desde el afio pasado también en Brasil
y Colombia, siempre conlos mismos postulados.

En definitiva, atiende un segmento de avan-
zada que no es el que se ve en los eventos de
cable, pero al mismo tiempo también habla
concretamente de televisién para las empre-

Dia 1 Martes 20 be Mavo

09.30 hs. Panel Ejecutivo I: Nuevos modelos
de competencia en Pay TV. La estrategia competitiva
en Pay-TV. Prepagos

Javier Ruete, CEO TCC Uruguay

Mariano Kon, VP & General Manager, A&E Latin
America

Angelo Cerda, Gerente General, Mundo Pacifico

10.40 hs. "Convenience” the new King

Ezio Sanchez, General Manager South America, Conax
11.20 hs. Proporcionando un servicio de TV
Paga robusto

Sandra Conejos, Director of Sales Latam and the
Caribbean, Amino

11.40 hs. El nuevo modelo de negocios en TV
Paga en Argentina

José Luis Jacquet Matillon, Gerente General, Canal
4 Jujuy/ Unicable

12.00 hs. Haciendo del hogar conectado una
realidad

Thierry Martin, VP Sales Latam, NAGRA Kudelski

12.20 hs. Mundial 2014: Retos y Soluciones en
la Monetizacion Avanzada de Contenidos Premium con
Publicidad y Pagos

Nicolas Amado, Director of Media, Southern Europe
& Latin America, Brightcove

12.40 hs. Los OTT y los Contenidos Premium
Diego Rodriguez, TVE Manager, Fox Latin America

Fernando Poch, Senior Manager, Business Develop-
ment, Turner Broadcasting System Latam

Ezequiel Ardigd, Director, TV Everywhere, A&E
Television Networks

15.00 hs. TV Abierta con estrategias multi-
pantallas
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NExTV SummiT SOUTH AMERICA

NexTV SummiT SouTH AMERICA:
MAs CERCA DE LA PROXIMA GENERACION

SERA EL 20 v 21 DE MAYO EN EL HOoTEL MEUA DE BUENOS AIRES

sas que vienen de
otras industrias de
telecomunicaciones
o eléctricas. En el
caso de Argentina,
estas conferencias
han sido el primer
lugar paraquesepue-
dan reuniry expresar
las cooperativas que
estan llegando a la industria. En esta edicién
volverdn a estar presentes las principales que
parten con servicios de video dentro de Catel,
la organizacién que preside Dario Oliver.
Segtinanuncia Dataxis,los nuevos negociosde
laTV,laproduccién de contenidos paralos for-

Ariel Barlaro

Fabian Cabral Guillama, Marketing y Comunicacion,
Monte Carlo TV, Uruguay

15.50 hs. OTT: A tu manera
Sefy Ariely, EVP Americas, Viaccess- Orca

16.10 hs La TV es “Everywhere”

Nuevas experiencias de TV. Estrategias de TV
Everywhere.

Jerénimo Macanas, Vice President Southern Europe
and Latam, Accedo

17.10 hs. El desafio de construir una red FTTH
para nPlay con transporte de 3 distintos de
TV(analégica, digital SDyHDYy a posteriori IPTV)

Raul Malisani, Socio Gerente, San Vicente Cable,
Argentina

17.30 hs. El desafio del negocio de VOD

Gustavo Castro, Marketing y Contenidos — Servicio
On Video, Telefénica de Argentina

DiA 2 MikrcoLes 21 be Mavo

09.30 hs. Panel Ejecutivo Il: El futuro de la
industria: Media Groups/Pay TV. ;Hacia dénde va el
negocio de la TV?

Gonzalo Hita, Gerente Comercial, Cablevision

Juan Alberto Vasquez Cordoba, VP Planeamiento
Estratégico, VTR

Marisa Pifieiro, Country Manager for Argentina & Head
of HR Regional, Chello Latin America

10.30 hs. Argentina Conectada: TDT con
servicios OTT

Emmanuel Jaffrott, Secretario Técnico y Académico,
Plan Nacional de Telecomunicaciones “Argentina
Conectada”

11.20 hs. Live Linear Streaming: el acelerador de TV
Everywhere para operadores de TV paga
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su; I

Juan Alberto Vasquez Cérdova, de VTR; Gonzalo Hita,
de Cablevision; y Javier Ruete, de TCC
matosemergentesylasestrategias multipantalla,
sonlosprincipales temasaabordareneste evento
con conferenciasacadémicasydemosde nuevos
productos y servicios. Se espera la asistencia de
mas de 350 ejecutivos de TV de paga, satélite,
telefonia, OTTs, grupos de medios nacionales e

SergioSilva, Sales Manager—Latin America, Elemental
Technologies

11.40 hs. "Elnuevo papel del OTT Video en el mercado
de las telecomunicaciones”

Javier Guevara, Chief Marketing Officer, Qubit
Corporate

12.00hs. La experiencia del usuario: a un par de clicks
del contenido “ilimitado” de los Smart TV. Smart TVy la
nueva generacion de entretenimiento

Manuel Altman, Contents & Solutions Business Ma-
nager SmarTV, LG

12.20hs. Panel Ejecutivo I1I: Nuevos modelos
de competencia en Pay TV. Operadores entrantes en un
mercado cada dia mas competitivo

Ariel Fernandez Alvarado, Gerente General, Telviso
Dario Oliver, Presidente, Catel

Gustavo Lapid, CEO, IP Tel

Javier Antonio Foresi, Gerente, Coop. Serv. Pib. Colonia
Caroya y Jesus Maria

14.30 hs. Panel Ejecutivo IV: Modelos de negocios
OTT: estrategias ganadoras en OTT

15.30 hs. TV e Internet convergen a través del
estandar abierto HbbTV

Romain Moyne, Regional Manager Latam, HTTV

17.10 hs. Panel Ejecutivo V: El impacto de los
SmartTVs enelnegociodelaTV. ;La unién de smart TVs
y OTTs afectaré la TV paga? ¢ Cémo crece la penetracion
de smart TVs?

Manuel Altman, Contents & Solutions Business Ma-
nager SmarTV, LG

Ezequiel Brusco, TV & IT Marketing Manager Sony
Argentina / Uruguay

17.50 hs. Sorteo Smart TVy cierre de la Conferen-
cia & Demo NexTV Summit South America 2014
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NexTV SummiT SoutH AMERICA: MAS CERCA DE LA PROXIMA GENERACION

internacionales y fabricantes de SmartTVs a la
conferencia lider en América del Sur.

Entrelos que exponen, comoseveenlaagenda
que figura més abajo, sobresalen Gonzalo Hita,
director comercial de Cablevision de Argentina,
Javier Ruete como CEO de TCC, Raul Malisa-
ni, Angelo Cerda de Pacifico de Chile y Juan
Alberto Véazquez Cérdoba de VTR. Del lado
de los programadores, Mariano Kon de A&E
Latinoamérica y Marisa Pifeiro de Chello

Latin America, y del
lado de tecnologia
los SmartTVs con
Manuel Altman de
LG y Jerénimo Ma-
cands de Accedo, la
compaifiia que estd
haciendo posible la
TV Everywhere a los

operadores Tier 1. Manuel Altman, de LG

Gustavo Lapid, de IP-Tel; Dario Oliver, de Telpin; y
Mauricio Benitez, de Cotecal

ACCEDO LLEVA TV EVERYWHERE A LOS PRINCIPALES
OPERADORES DE LA REGION

LA INDUSTRIA MULTIPANTALLA DE LATINOAMERICA

A LA VANGUARDIA

Accedo facilitaa operadores de TV, TV Net-
works y compaiiias OTT lideres de la regién
suincorporacional ecosistema TV Everywhere
y multipantalla. Jerénimo Macands, VP para
Latinoamérica, sefialé: ‘En los ultimos dos
afios nos hemos convertido en lideres en la
regién como facilitadores multipantalla y
TV Everywhere a las empresas regionales del
sector’.

‘Como compania de capital europeo, el
objetivo fue posicionarnos como lideres,
primero invirtiendo localmente en la regién
incorporando expertos ingenieros y personal
de ventas locales para sumarlos a nuestra ex-
periencia en mercados internacionales como
Estados Unidos, Europa y Asia. La mezcla de
posicionamiento local y experiencia global son
sin duda la pieza angular de nuestra estrategia
de desarrollo en la region’, anadié Macanis.

‘Latinoamérica demandaba una compania
con la cual los principales jugadores de la TV
de pagoy contenidos premium pudieran desa-
rrollar sus proyectos multipantalla de manera
integral, decididay conlaseguridad de unlider
internacional que piensa en local’, complet6.

GRANDES CLIENTES ACTUALES
Accedohainstrumentadola TV Everywhere

de Moviecity Play dentro del grupo Fox In-

ternational Channels. Con América Mévil

PRENSARIO INTERNACIONAL

también trabaja junto con DLA como partner
para dispositivos de la plataforma multiscreen
de Clarovideo, al igual que con ESPN Brasil
para las aplicaciones de SmarTVs, y de la mis-
ma forma con Telefénica en los paises donde
tienen pensado desplegar sus productos OTT.

Dos ENFOQUES

Sefial6 Macands: ‘Respecto al mercado de
TV Everywhere y multipantalla, hay diferentes
modelos estratégicos que estdn siendo desplega-
dos por operadores de TV y TV networks de la
regiény todos vamos a aprender mucho en los
préximos 12 meses acerca de lo que realmente
el usuario final acepta con mayor grado de sa-
tisfaccién. Frente a lo que algunos consideran
laindustria TV Everywhere en Latinoamérica,
estd sin duda mds avanzada que Europa o Asia,
y marca en muchos casos el camino a seguir en
estas otras regiones’.

‘La TV de pago es fuerte en la regién y si a
eso le sumamos un desarrollo econémico in-
teresante frente a momentos mds complicados
en otros continentes, el escenario es perfecto’.
Sobre la rentabilidad de los nuevos servicios,
agreg6: ‘Depende mucho de las estrategias de
cada compaiiia, pero pueden resumirse en dos
principales. Video bajo demanda monetizado
bajo unmodelo de subscripcidn, transaccional
o publicitario y el modelo de TV Everywhere
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Jerénimo Macanas, presente en NexTV Sum-
mit Buenos Aires
ligado al servicio de paquetes Premium de un
operador de TV para fidelizar clientes mediante
valor agregado a un negocio que no quieren
que decrezca’.

‘Actualmente ambos modelos estan convi-
viendo bien de manera complementaria en la
region y mi visién es que modelos hibridos y
otros mds disruptivos aparezcan en los proxi-
mos 12 meses aumentando mucho mads la
presién competitiva de todos los jugadores de
la regién. En NexTV Summit Buenos Aires se
veran muchos enfoques y como en los proxi-
mos dos afios van a convivir varios modelos
donde finalmente serd el usuario quien defina
el concepto de “valor” de estos servicios’, re-
marco el ejecutivo.

ESTRUCTURA REGIONAL

Accedo cuenta con una oficina de ingenieria
y delivery en Santiago de Chile, liderada por
Gorka Ordefiana, ademds de presencia local
mdsorientadaaventasen Sao Paulo con Paloma
Santucci, quien trabajé anteriormente en LG
en el drea de SmarTV y en Ciudad de México
con Roberto Muller, que estard presente en
Canitec 2014. Todos ellos reportan a Macands
como VP para la regién de Latinoamérica y el

ELEMENTAL@

FRFECCIONANDO
| ACEXNFIER BRI
- CQINIRENI DO
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www.elementaltechnologies.com MNexTV Summit South America 2014

info@elementaltechnologies.com
Expo Canitec 2014
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TOOLBOX, INVERSION Y CRECIMIENTO

EN SOLUCIONES OTT

Toolbox, proveedor desoluciones paraOTT,
registr6 unimportante crecimiento enel dltimo
afio dondela cantidad de usuarios que acceden
asus plataformas se multiplicé por cinco. Esto,
graciasal nivel deinversiones que ha mantenido
laempresa, tal como afirmé Luciano Cavalieri,
partner delaempresa, quien ainadié: ‘Lossocios
nos corrimos haciala direccién estratégica para
dejar un poco la parte operativa’.

Consolidada en la regién, Toolbox mudé
sus oficinas de Buenos Aires para incorporar
15 personas mas al staff. Debido a la demanda
denuevosclientes en Centroamérica, abrié una
nueva filial en Miami para avanzar en Estados
Unidos; y busca representantes en Asia para
acompaiiar sus trabajos con Fox.

Sumado a esta expansién, se preparan
también para sostener la gran demanda que
generara el primer Mundial de Fiitbol mul-
tiplataforma. ‘Cerramos contratos con los
duenios de los derechos de las transmisiones
del Mundial 2014. Comenzamos a proveer a
cableoperadores con las mismas soluciones de
CDNyyvalidacién quevenfamosbrindandoalos
proveedores de contenido adelantdndonos al

crecimiento delas plataformas
que vendra con el Mundial’.

Croup Hus Y Croup
Pass

Ante la problemdtica que en-
frentan los programadores para distribuir
contenidos en distintas plataformas, Toolbox
adapt6 su soluciéon Cloud Hub también para
ellos. ‘Unificamos Cloud Hub bajo una misma
seguridad y plataforma, para permitir que el
la distribucién hacia otros cableoperadores,
plataformas de OTT o de terceros. Sigue
siendo el duefio, sigue teniendo el control’,
explico Cavalieri.

Las principales ventajas de la Solucién
Cloud Hub para content providers radican la
seguridad en la proteccion del contenido, la
posibilidad de saber si fue visto y por quién,
y la reduccién de costos -como por ejemplo
de CDN-.

Este boom supuso también un gran paso
para Cloud Pass, el médulo de validacién de
usuarios multiplataforma propio y exclusivo
de Toolbox que maneja hoy el 90% de TVE.

Luciano Cavalieri

Actualmente trabaja con 50 MSO en América
Latina y 15 en Asia y es utilizado por Turner,
Fox y Moviecity entre otros. ‘El tréfico crece
tan rdpido que los cable operadores no tienen
cémo responder, por eso salimos al mercado
administrando también soluciones de valida-
cién para ellos. Ya utilizan Cloud Pass 3 de los
mayores cable operadores delaregion’, sefiald.

La solucién Cloud HUB permite llevar las
sefiales en vivo a diferentes plataformas e
integrarlas con contenidos On Demand. ‘Su-
mamos dos patas mds a la plataforma: el live
contenty el contenido del usuario. Cloud HUB
ahora retine contenidos en vivo, contenidos
de afiliados, contenidos de la propia OTT y
contenidos propios del usuario. Nos gusta que
el usuario pueda armar su propia televisién’,
concluyd el ejecutivo.

BoLD: SOLUCION END-TO-END
PARA OTT vy VOD

INTEGRADA CON CoNax Y CUBIWARE

Ariel Droyeski, representante comercial de
Bold, destacé que la marca de origen uruguayo
existe desde hace tres afios y surgi6 de Servinfo,
que tiene mds de 10 afios de trayectoria en teleco-
municaciones e IP.

Con la experiencia de los que fundaron Bold
desde mundo web, se enfocd en soluciones de
IP y Streaming para industria de contenidos. Asi
creé herramientas propias end to end para que
medianos y pequenos operadores puedan ofrecer
OTTy VOD.

Incluye un CAS de Conax y un middleware
de Cubiware, empresas con las que van a estar
en NextTV, junto a una serie de componentes
de desarrollo propio como un MAM vy redes de
servidores para VOD.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Los dos clientes mas fuertes que estan lanzando
en estas semanas son Montecable y Nuevo Siglo
de Uruguay. Se tiene ademds una docena de ope-
radoresen Brasil, un cliente en Centroaméricaque
estd en etapa de Trial y dos en Argentina también
en etapa en proyectos. Todos tendrian la solucién
completa con Bold.

El factor diferencial es lo competitivo del costo,
pero también que es una solucién probada y que
funcionaexitosamente. Nohayqueolvidar queestd
integrada con marcas de primera linea como los
mencionados. Laventajaque funcioneenlaregion
tiene el valor agregado que ya esta certificada para
todoslos proveedores de contenidos. Otros OTT,
enlaimplementacion, tienen que cumplir muchos
pasos para homologar la plataforma, mientas
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aqui esto ya estd resuelto. Remarc6 Droyeski que
desarrollo de software en el mundo hay muiltiples,
pero operando y con éxito en la regién hay pocas.

Ademds, la solucién en el concepto end-to-end
vieneacompanada conserviciolocal con unalinea
permanente de asistencia en su cabecera y todo el
soporte se da en espafol.

Finalmente, que sea una solucién completa
implica que el operador para desplegarla no tiene
que desarrollar una gran estructura, que es otra
barreraparaestetipodesoluciones. ‘Consideramos
que hemoslogrado el nivel de operatividad y éxito
quebuscabamos. Estamosen etapade crecimiento
y creemos que vamos a poder en este afio y los
préximos cubrirlademanda que se genereen toda
la regién’ completo.

Fimad : - o | —— - r 3 x g LT,
Verimalrix se especioliza en proleger v mejorar los ingresos

para sarvicios de TV digital multi-red v mulli-pantalla alrededo
del munde. El premiado e independiantemente auditado
sistema Video Content Autharity System [VCAS) y las soluciones
ViewRigh! de Verimatrix permiten a los operadores de DVE
cable, satélile, ferrestre, IFTV v OTT extender sus redes de
tarma rentable v permitir nuevos modelos de negocio

—

www.verimalrix.com

= O
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INEOQUEST TECHNOLOGIES: MONETIZANDO SERVICIOS
DE VIDEO EN UN MUNDO DE TV EVERYWHERE

Los consumidores tienen mu-
chas mas formas de mirar video
que nunca antes. Con estos
cambios en el comportamiento
de visualizacién, los provee-
dores de servicio que entregan
video estin siendo forzados a
repensar sus modelos de negocio y
plataformas de tecnologia para retener
a los suscriptores, asegurar experiencia de
video de alta calidad y concretar un retorno
de inversién para nuevas redes.

Laexperiencia de visualizacién eslanueva
eradediferenciacidon entrelos proveedores de
servicios de comunicaciones (CSPs). Ahora,
conlos clientes pagando por entretenimiento
envideo premium, los dispositivos adaptados
para video y las pantallas planas conectadas
HDTV, CSP tienen que trabajar mds duro
para lograr un mayor entendimiento de
sus clientes y utilizar esa informacién para
desarrollar nuevas estrategias de negocio.

DESAFiOS CLAVE PARA
LOS PROVEEDORES DE VIDEO

El dramdtico giro que ha dado la forma
en la que el contenido es consumido y ne-
cesita ser entregado, ha creado un ntimero
de desafios a los proveedores que deben ser
atendidos antes de avanzar con sus planes
@c monetizar sus servicios de video. Estos
desafios clave incluyen:
® Conservar los actuales suscriptores, dada
la gran cantidad de opciones
@ Entender y mantener la calidad alta de la
experiencia de visualizacién

Maximizar el retorno de la inversién

COMO INCREMENTAR
LA MONETIZACION DE VIDEO

Monetizar video es un proceso dificil da-
dos la variedad de redes de video y el vasto
numero de dispositivos finales disponibles.
Sin embargo, los proveedores pueden superar
estos obstdculos y estar mejor posicionados
para monetizar los servicios de video.

ASEGURAR SERVICIOS

El primer y mds importante paso hacia
el incremento de la monetizacién del video
es asegurar que los suscriptores tengan la

PRENSARIO INTERNACIONAL

IneocQuest”

Por Kirk GEORGE,
DIRECTOR DE MARKETING

ejor calidad de experiencia

posible cuando miran contenido
de video. Para hacer esto, los CSPs
necesitan ganar el control sobre la

experiencia de visualizacién completa,
desde los encoders head-end hacia los usua-
rios finales.

ENTENDER A LOS SUSCRIPTORES

Es critico para los CSPs tener un claro en-
tendimiento de lo que sus suscriptores estdn
haciendo, tanto en tiempo real como en el
analisis histérico. S6lo mediante la combi-
naci6n de las dos piezas de informacién, los
CSPspueden ver el cuadro completo y utilizar
el conocimiento para retener y alcanzar in-
cluso mas suscriptores. Teniendo visibilidad
de la forma en la que los suscriptores estdn
mirando video, se pueden tomar decisiones
de negocio mds inteligentes.

INCREMENTAR EL RETORNO

A partir de la dramdtica verificacién y
optimizacion deladistribucién de contenido
wla promocion publicitaria, los CSPs tienen
la oportunidad de incrementar el retorno de
las inversiones. Especificamente, los CSPs
deberian:

Confirmar impresiones a partir de la ve-
rificacién y colocacién de entrega de video
on demand

Predecirlaoportunidad a partir delaiden-
@ificacion y correlato de patrones de com-
portamiento en la visualizacién y tendencias

Optimizar la promocién a través de pu-
blicidad dirigida

Asegurar el cumplimiento con SLAs y
politicas de gobierno

INCLUIR LAS METRICAS EN EL MIX

Para lograr éxito en estas dreas, los CSPs
necesitardn combinar la inteligencia de las
métricas operacionalesy de comportamiento
recogidas en sus redes, y transformar esta
informacion en items procesables paralograr
mejores decisiones de negocio.

Las métricas operacionales dan alos CSPs
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una visién holistica de las operaciones de re-

des, incluyendo cudles regiones rinden mejor,
la disponibilidad de canales y programas y
mads. Las métricas operacionales pueden dar
a los CSPs las herramientas necesarias para
mejorar las operaciones existentes y aportar
nuevas ideas para tomar mejores decisiones
sobre la gestién de servicios de video y me-
jorar la gestién del rendimiento. Ademds,
los CSPs necesitan un firme control del
comportamiento del suscriptor incluyendo
el entendimiento de quién mira qué, desde
dénde lo estdn mirando, por cudnto tiempo
y en qué dispositivo.

Combinando las métricas operacionales y
de comportamiento, los proveedores consi-
guen una vista completa sobre sus redes y
comportamiento delosabonados, aportando
un claro panorama de qué es lo que estd
pasando exactamente dentro de sus redes.
Haciendo esta correlacion, los CSPs pueden
identificar oportunidades para monetizar sus
servicios de video.

CONSEGUIR EXITO EN
LA MONETIZACION DEL VIDEO

Mientras el video se vuelve cada vez més
importante para los consumidores y es
mirado a través de multiples dispositivos y
desde diferentes lugares, los proveedores de
servicios deben actualizarse para mantenerse
vigentes. Invirtiendo en una plataforma capaz
de recoger tanto las métricas operacionales
como las de comportamiento y convertir esa
informacién en acciones reales que puedan
tener un impacto significativo en el negocio,
los CSPs tienen una excelente oportunidad
para detener las pérdidas de ingresos e in-
cluso incrementar la monetizacién de sus
servicios de video.
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Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAs

@ Banco automatico para pruebas y diagnadstico en lotes
de hasta 48 modems o EMTAs

Soporta todas las marcas y modelos de equipos
Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Actualiza automaticamente el firmware de los equipos

Efectia pruebas completas de telefonia en los EMTAS,

incluyendo calidad de linea

@ Permite una operacion rapida y sencilla por personal
no-técnico

® Posee un completo médulo de reportes con

posibilidad de exportar resultados

@ Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Modem Test Platform

Promptlink Communications

4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable
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3 Play México es una empresa dedicada al
desarrollo de proyectos y distribucién de equi-
pamiento de alta tecnologia para televisiéon por
cable y redes Opticas de telecomunicaciones.
Fundada en 2006, inicié como desarrolladora
de proyectos integrales y posteriormente, con
la parte de distribuidora de equipamiento,
aprovechando la experiencia adquirida en el
mercado por parte de su personal en mas de
diez afios.

La experiencia de sus profesionales y su
filosofia de trabajo en equipo, hicieron a la
empresa capaz de realizar complejos proyectos
de construccién de sistemas de cable a medida,
haciendo redes més eficientes incluso reducien-
do los consumos de energia eléctrica. Entre los
desafios delas telecomunicacioneslaempresase
ha estado ajustando a las necesidades e imple-
mentando nuevas tecnologfas parabrindaralas
redes mayores capacidades y anchos de banda
operativos, con las bondades que la tecnologfa

Yy sus avances nos ofrecen.

‘Nuestro inventario es amplio y consta de
equipos Opticos, activos, pasivos y de cabecera,
por mencionar algunos: Fuentes, Amplifica-
dores, Nodos, Taps, Conectores, CMTS, He-
rramientas, Accesorios, Herraje, etc’, expresa
la marca.

Ademds, cuenta con un equipo de asesores
comerciales e ingenieros de soporte capaces de
responderalasinquietudes del mercadoentodo

APPEARTV

CATYIPLAY

momento. 3Play ofrece la opcién de desarrollo
de proyectos, iniciando desde lo mds bésico
que puede ser digitalizacién o medicién, hasta
con la venta y asesoria de la instalacién de los
equiposenlossistemasde CATV deredes HFC.

‘Laexperienciaybuenos resultados de traba-
josanteriores nosrespaldan, asi comolacalidad
denuestratecnologiayequipos. Se ofrecen tam-
biénlos servicios de asesoria, reparacion y taller
de equipos, garantizando el funcionamiento

Astiran An crre cictarmaac Aa ~aklA’

Dice Sergio Renteria que AppearTV estd siendo en Latinoamé-
rica una opcién de primer orden para integraciones de cabeceras
de cable e IPTV en México, Argentina y Brasil, con una plataforma
flexible y modular. Acaban de hacer una importante integracién
con Telecable de Guadalajara con transcodificacién de canales en
5 sitios, en México y la idea es repetir el stand en ABTA de Brasil.

Sergio Renteria

s boldmss, com
Mob.  +5491169421745
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Pico DigiTaL: soLucioN CONDOR
PARA PEQUENOS Y MEDIANOS OPERADORES

Damian Narguirner

Damian Narguirner, nuevo Sales Manager
deLatinoaméricadesolucionesdigitalesen Pico
Digital, coment6 a PRENSARIO sobre la nueva
solucién Céndor, quesedesarrollé especialmente
para cableoperadores medianos y pequeos,
contemplando sus necesidades y realidad
econdmica. Se verd en el stand de la companfa
presidida por Carlos Shteremberg en Canitec.

‘Permite digitalizar sefiales HD y SD, trae
un servidor para peliculas, CAS y una Guia en
Pantalla, todo con equipos fabricados en San
Diego y con tres afios de garantia’, remarcé
Narguirner, y afiadi6: ‘Los operadores pueden
optar por una solucién total o escalable. Si estdn
100% analdgicos, con un tnico equipo en una
unidad de rack, el PD1000, pueden digitalizar
ocho sefiales en HD. Todo viene en un chasis
con ocho encoders escalables, comprensién en
MPEG-2y /4, en SD y HD con un multiplexor
y tres moduladores con una salida RF.

Otro equipo mds accesible y aplicable es el

SDQ6 para sefiales SD y MPEG-2, que permite
digitalizar hasta seis sefiales con un multiplexor
y un modulador con salida RF. Puede empezar
con uno e ir sumando mds equipos para seguir
digitalizando su grilla de sefiales. Logicamente
estos equipos tienen un costo accesible y per-
mite ir incorpordndolos por etapas debido a
su escalabilidad, podria sumar luego el CAS y
otros servicios para completar todala solucion’.

Dentro de la plataforma Céndor, otro pro-
ducto de entrada es Cinebox. En un s6lo chasis
permiteincorporarhastaseis canales de peliculas
sin cortes publicitarios. Hay varios paquetes y
tiene EPG propia como canal guia. Hay canales
paraadultosen HD y el resto delos canales tiene
el 25% de contenido en HD. El contenido viene
en el Cinedrive, directo de Hollywood.

‘La arquitectura de la solucion es toda IP,
maneja multiples compresiones en simultdneo
y es importante la reduccién de tamaio con la
concentraciénde funcionalidadesen cadachasis.
Ademds, laencriptacién utilizalatecnologia SOC
(secure on chip) dentro del STB, al igual quelos
DRMsmasmodernos,eliminando el costodelas
smartcards’, completo.

ESTRATEGIA COMERCIAL

‘La estrategia comercial es reclutar dos distri-
buidores por pais en Latinoamérica. Con cada
uno tiene un plan de capacitacion, se le brinda
lasherramientas comerciales y un precio especial
dedistribuidor con premios por ventas. También
trabajamos con reserva de cuentas para que no

'h PICO DIGITAL

se pisen unos con otros. Ya tenemos definidos
los distribuidores en la mayoria de los paises’,
comento el ejecutivo.

Y afiadi6: ‘No estamos planteandolasolucion
Céndor solo como venta de equipamiento, sino
como una solucién integral acompafiando a
nuestros clientes en el proceso de entender para
qué y por qué van a digitalizar sus cabeceras,
motivos como son el recupero del manejo de su
negocio o la optimizaciéon del mismo. Ademads
buscamos que perciban un rapido recupero de
la inversion’.

Sibien desdehace algo mas de unafio se viene
comercializando productosdigitales,lasolucién

Céndor se present6 completa por primera vez
en Andina Link (Cartagena), luego enla APTC
en Piura, y ahora en la Expo Canitec en México.

FURUKAWA REALIZO SU CONVENCION ANUAL EN BRASIL
ParTiciPARON 500 EJECUTIVOS DE LA REGION

Furukawa realiz6 una nueva edicién de su
Convencién Iberoamericana, donde reunié a
500 ejecutivos de la region del 7 al 10 de mayo
en el Iberostar Resort Hotel de Praia do Forte,
Salvado de Bahia, Brasil.

Participaron los principales canales de dis-
tribucién, solution providers, disefiadores y
centros de entrenamiento de toda América La-
tina. Hiroyuki Doi, VP comercial de Furukawa
Brasil, present6 las estrategias y los nuevos
planes de Furukawa para los préximos meses,
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las tendencias tecnoldgicas que y sus desarrollos
para cada uno de los mercados.

Ademds, anunci6 la inauguracién de una
nueva fabrica de cables dpticos y centro de
distribucién en Colombia en este semestre, y de
una nueva unidad de negocios en México. Este
afo, laempresa cumple 40 afios de presencia en
América Latina, 130 afos de historia en Japén
y seis afios de la planta industrial en Argentina.

Entrelosinvitados, estuvo Durgesh S. Vaidya,
gerente Senior de busqueda y jefe del depar-
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tamento de soluciones

de conectividad éptica | €= FURUKAWA

y fibra multi-modo de

Furukawa en Estados

Unidos. Se brindaron

conferencias sobre los di-

ferenciales de los Data Centers

Opticos, casos de aplicacién de la solucién
LaserWay, cableado en Categoria 8 para redes
40 Gbit/s; y las Redes Ethernet Aplicadas en
Ambientes Industriales.
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CumBre APTC 2014: MAs RECLAMOS CONTRA
LA INFORMALIDAD Y LA PIRATERIA EN PERU

En su sexta cumbre en Piura, la Asociacion
Peruana de Television por Cable (APTC) vol-
vi6 a mostrar preocupacion por el crecimiento
dela pirateria en el interior del pais, y continué
reclamando el derecho a transmitir el fttbol
peruano, actualmente en manos de Telefénica
en su acuerdo exclusivo con Gol TV.

En conferencia de prensa, el presidente de
la asociacién, Ovidio Rueda, y el vicepre-
sidente, Demdstenes Terrones, expresaron
enfaticamente quelasituacién de pirateria con-
tintia y que se han incrementado las empresas
‘informales’ que ofrecen el servicio a precios
sustancialmente menores que ellos.

Ante esta problematica, los miembros de la
APTC manifestaron que se sienten ‘desmoti-
vados’ porque no tienen ayuda de las empresas
programadoras. ‘Si siguen desoyendo nuestro
reclamo, nosotros también terminaremos
siendo informales. Esto no eslo que queremos’,
afirmaron. Por su parte, los programadores
consultados por PRENsARIO afirman s er rigu-
rosos con la legalidad de los operadores con
quienes comercializan sus servicios y, en todo
caso, consideran que el ente regulador local
deberia procurar que no crezca este fenémeno.

Sobre la transmisiéon del futbol peruano,
los ejecutivos de la asociacién comentaron
la mala relacién vigente con la seiial Gol TV,
de Francisco Casal, que reclama un minimo de
700.000 abonados para permitir transmitir la
sefal, una cifra descabellada paralos pequefos
y medianos operadores nucleados enla APTC,
que pueden aspirar a 300.000 usuarios.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Demoéstenes Terrones y el equipo de Corpetel / Best Cable

de Cable Sur, y Jorge Vargas de Econocable

OSIPTEL RESPONDIO A LOS OPERADORES

La dltima jornada inici6 con la esperada
participacién del enteregulador Osiptel, repre-
sentado por Gonzalo Ruiz, quien reconocié la
existencia de retransmision de sefiiales en Peru,
pero no profundizé en el tema de la pirateria
ni la competencia desleal.

Ruiz, presidente del consejo directivo
de Osiptel, explic6 que la retransmision ilegal
de sefiales ‘es un asunto de propiedad intelec-
tual’ y por ende, debe ser manejado en primera
instancia por Indecopi (el Instituto Nacional de
Defensa de la Competencia y de la Propiedad
Intelectual). ‘Efectivamente, se ha detectado
la retransmision de sefiales en algunos casos
pero, por tratarse de una cuestién de propiedad
intelectual, debe ser el Indecopi el primero en
recibir el reclamo de los operadores para que
Osiptel pueda actuar’, manifestd.

No aclaré el panorama respecto a lo que los
operadores consideran una ‘competencia des-
leal’ en referencia a los precios excesivamente
bajos (menos de 40 soles) que cobran algunos
proveedores de TV paga a sus clientes, ni so-
bre la proporcién de informalidad. La jefa de
relacionesinstitucionales, Lenka Zajec Yelusic,
reconocié més tarde la existencia de un
‘vaciolegal’ queimpide a Osiptel tomar
medidas en dicha cuestién.

Numerosas preguntasy reclamos fue-
ron presentados porlos operadores que
colmaban la sala de conferencias en el
Hotel Rio Verde. Uno delos principales
temas que consultaron fue el referentea
los costos y reglamento de comparticién
de infraestructura.

‘LaLeyDe Accesoy Uso Com-
partido De Infraestructura De
Telecomunicaciones fue creada
pensando en empresas privadas.
Las publicas s6lo requieren
un permiso del Ministerio de
Transporte. Osiptel puedebuscar
propuestas paraayudar areducir
los costos. Hoy, las empresas
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Gonzalo Ruiz, presidente del consejo
directivo de Osiptel

publicas aplican altos montos para compartir,
incluso mayores a las empresas privadas. Nos
comprometemos a intermediar y buscar pro-
puestas conjuntas para mejorar en este aspecto’,
dijo Gonzalo Ruiz.

‘En la parte de cabeceras, la ley de compar-
ticién permite definir los costos adecuados. Si
hay discrepancias, sino se ponen deacuerdo en
el cierre de los contratos, Osiptel puede actuar
por medio del tribunal especializado, que se
encarga de dirimir estas cuestiones’, afiadio.

DE CABLEROS A OPERADORES
DE TELECOMUNICACIONES

En lo que respecta a la convencion, el foco
estd puesto no so6lo en la digitalizacién, sino
también en cémo invertir para que las redes
les permitan brindar servicios de telecomuni-
caciones mds alld de televisién por cable. Tal
es el caso de Vision Peru, la empresa dirigida
por Ananias Escamilo, que lanzari el servicio
de Internet por banda ancha el 1 de mayo, con
el soporte y respaldo de Internexa y Level 3.
‘Decidimos cambiar nuestro nombre, de Cable
Vision a Vision Peri, porque a partir de ahora
queremos ser considerados como un provee-
dor de telecomunicaciones’, dijo Escamilo. El
sistema, que cuenta con una cabecera para seis
distritos de Lima Este, ya ofrecia TV digital con
ofertas de hasta 20 sefiales en HD.

Otra empresa que ya cuenta con cabeceras
digitales es Best Cable, una de las mds grandes
dentro de la asociacién. Su gerente general,
Demostenes Terrones conté que la migra-
cion la hace con tecnologia de Safeview. Sin
embargo, no todas las empresas pequefias y
medianas estdn en condiciones de hablar de
Internet. Algunas recién se estdn adentrando
en la tecnologfa necesaria para ser digitales.

Conferencias técnicas como las que Juan
Garcia Bish y Tomas Delgado dieron a sala
llena, ayudan a los técnicos y gerentes de las
empresas del interior del pais a migrar a redes
bidireccionalesy FTTH, otro delos temas clave
de esta VI Cumbre.
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ARCOM: HERRAMIENTAS PARA
MANTENIMIENTO DE REDES HFC

FUERTE PRESENCIA EN LA CumMBRE APTC pE Piura

Arcom Labs lleva 20 afios de trayectoria en
el mercado peruano de TV paga, donde pro-
mueve con éxito sus filtros. El mercado local
estd creciendo, con los pequenos y medianos
operadores avanzando necesariamente hacia
la digitalizacion. Es ahi donde Arcom pone el
foco con sus nuevas soluciones para el man-
tenimiento de redes HFC.

En la Cumbre de Piura, Gabriel Larios, VP
de ventas internacionales de Arcom, presentd
junto alaingeniera Maria Alejandra Galindo,

Ovidio Rueda, presidente de APTC, y Gabriel Larios,
en la fiesta de cierre auspiciada por Arcom

los sistemas QAM Snarey Hunter para el man-
tenimiento de redes HFC digitales.

Dijo Larios: ‘Desde 2013, se integré la Ing.
Galindo a la empresa para colaborar en el
desarrollo de estos sistemas. Ella estd a cargo
de México, Panama4 y el Caribe’.

‘Es la primera vez que traemos estas herra-
mientas a Perd, que ya tiene éxito en otros
paises, como el México con Megacable, y Pa-
namad con Cable Onda. Si bien son soluciones
amigables paralos técnicos, en Pertrepresenta
inversionesa futuro, pero venimosa mostrarla
tecnologia de avanzada que pueden tener mds
adelante’, afiadio.

Galindo estuvo a cargo de una de las confe-
rencias técnicas en la segunda jornada, donde
explicé que Hunter provee las herramientas
que ‘demuestran ser los mds rapidos’ en la
identificacién y localizacién de problemas de
la red HFC, a la vez que permite el monitoreo
inteligente sin falsas alarmas. ‘Es la tnica he-

Gabriel Larios y la Ing. Alejandra Galindo

rramienta que encuentra CPD y dala distancia
a la fuente’, afirmo. Por su parte, QAM Snare
‘es la tinica herramienta con sensitividad que
permite ser probada en redes para LTE’.
Ambos ahorran tiempo en la busqueda y
correccién de problemas, lo que se traduce en
ahorro de costosyrecursos. ‘Estamos creciendo,
buscamos llegar a los operadores y que sepan
queexisten elementos para fortalecer susredes’,
dijo Galindo y adelant6 que se estan haciendo
pruebas en Chile y estdn en conversaciones
con Cablevision y Cablemés de México, con
algunos de Colombia y presencia en Europa.
Ahorase presentan en la feria ANGA de Ale-
mania, donde lanzaran la nueva version QAM
Snare Isolator Plus, que funcionard con Wi-Fi.

INTERNEXA: SERVICIOS A LA MEDIDA
DE LOS OPERADORES PERUANOS

Internexa, la empresa del Grupo Isa que
administra la conexién dorsal de telecomu-
nicaciones e infraestructura de conectividad
entoda Latinoamérica, tuvo fuerte presencia
en la Cumbre APTC de Piura, donde orga-
niz6 una fiesta para operadores para dar a
conocer sus soluciones personalizadas para
el mercado peruano.

Su gerente general, Luis Gamero, dialog6
con PrENsARIO explicé que la empresa se
present6 en Perud con su portafolio de pro-
ductos tradicionales, personalizados para
los peruanos.

El especialista en linea de negocios de In-
ternexa, Héctor Tamayo, afiadié: ‘Ofrecemos
treslineas de servicios paralos operadores pe-
ruanos: Pop Virtual, Remote Handsy IP Access

PRENSARIO INTERNACIONAL

NG. Contamos con nodos de transaccion en
laregién permiten que el acceso a Internet sea
mads répido porque no busca el contenido en
Estados Unidos, sino que esté alojado en las
redes de Latinoamérica. Brindamos acceso a
multiples cables submarinos para conectarse
con todo el mundo’.

‘Tenemos entre 20 y 25 operadores inter-
conectados. En Pert es dificil llegar a algunos
sitios, pero cada afio logramos llegar a cinco
o seis nuevos operadores. Estamos desde el
2007, llegando con 5000 km de fibra a 40
poblaciones. Enlaregién tenemos siete paises
con 34.000 km de fibra terrestre’.

En Argentina, la red va desde San Pablo a
Caracas, ofreciendo datos e Internet. Desde
hacetresanos cuenta con unared de CDN que
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Héctor Tamayo y Luis Gamero, de Internexa

reduce el tiempo de consulta de los usuarios
de Internet, por la disminucién del delay.

La empresa viene creciendo con firmeza.
‘El afio pasado cerramos con crecimiento del
150%, y este aiio se perfilabien. Enlos tltimos
tres afios multiplicamos por diez nuestros
ingresos y clientes, que se incorporaron 110.
Solo hay un currier que no es cliente, tenemos
gran reconocimiento y seguimos enfocados en
el desarrollo del mercado’.
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TCA: MAYOR IMPULSO A PRODUCTOS PARA FTTH

' N
« « Elstand de Latinoamericana TCA fue uno delos comenzaradar Internetparanomorir.KTySeikoh
.~ mas visitados por los operadores. Si bien la marca son las novedades de mercado.
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sigue con sus productos para coaxial y conectores, Hernén Villa, gerente comercial de TCA, dijo:

. W % estaimpulsando cadavezmés el segmentode FTTH. ‘Apuntamosaoperadores pequeniosy medianos, con

~+  Los productos promocionados en la expo fue- una fuerza de ventas en todo el territorio peruano.

ron los conectores “Splice on” de Seikoh Giken, Damos apoyo técnico, con cursos y capacitacién

las cabeceras digitales de Wellav y los productos de ingenieros especializados. Perti es un mercado

para Internet por EoC de KT. Los productos mas 4vido de conocimiento, que estd evolucionando del

o ) . L buscados son los conectores y la tecnologia para coaxial a nuevas tecnologias, y esto a veces puede
Hernan Villa, Ing. Vicente Mereci y Patricio EoC, porque los operadores saben que tienen que asustar a los técnicos’.

Nolla Denegri, de Latino TCA

TVC: TECNOLOGIA DE AVANZADA AL

ALCANCE DE LOS PEQUENOS OPERADORES

DisTRIBUYE ANTRONIX Y PPC EN LA REGION

TVC estuvo en Piura con sus dos principales
representadas, Antronix y PPC, empresa del
grupo Belden que trabaja con TVC desde el ano
pasado. ‘Este afio trajimos PPC al grupo para
su distribucién exclusiva en Latinoamérica’,
expres6 Luis Felipe Ulloa, director de ventas
regional de TVC.

PPC es proveedor de tecnologia de conexién
de alta calidad para dar servicios de TV por ca-
ble, telefonia e Internet, principalmente en los
grandes MSOs. La empresa complementa sus
productos con capacitacionesy entrenamientos
especialmente disefiados paralos técnicos a tra-
vés de su exitoso Programa Integral de Calidad.

‘La eleccién de TVC no fue al azar. Ellos son
integradores, y a través de ellos comenzamos
a dar la opcién de tener acceso directo a estos

productos y capacitacién y soporte a través del
Programa Integral de Calidad’, dijo Wilfredo
Rodas, de PPC, quien ademds ofrecié una confe-
renciatécnica paralosoperadoresenla Cumbre.

“Tanto PPC como Antronix dan productos de
alta calidad, que son utilizados a nivel global por
los MSOs. Ahora estamos trayendo alos peque-
nosymedianos operadoreslamisma plataforma
y servicios de valor agregado’, dijo Ulloa.

Anivel global, TVCtienelasolucién completa
para un sistema Triple Play, desde el conector
a la cabecera digital y soft switcher de telefonia,
queincluyeintegracion de proyectosinherentes
con esta tecnologia.

Anadié sobre Pert: ‘Tuntamos a varios opera-
dores pequefios miembrosde APTC que pueden
accederaestassoluciones de maneragrupal, con
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Wilfredo Rodas de PPC, y Luis Felipe Ulloa de TVC

financiacion especial y facilidades econémicas
adaptadas a cada realidad’.

Finalmente, dijo: ‘Pondremos mayor énfasis
en el mercado peruano y estamos implemen-
tando CMTs con operadores en la regién.
Recientemente se cerré un proyecto global de
cabeceras digitales en Sudamérica. Estamos por
lanzar proyectos importantes.

Fyco: LINEA COMPLETA
DE SOLUCIONES PARA FTTH

Fyco tuvo nuevamente su stand en la Cum-
bre APTC, donde present6 sus principales
novedades en acuerdos de distribucién para
completar su linea de productos para FTTH.

Desde abril, la empresa lleva adelante un
acuerdo de distribucién exclusiva con Dasan,
fabricante de activos para FTTH y proveedor
del principal operador coreano Korea Tele-
com que da servicio a 35 millones de usuarios.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Con Fyco tiene distribucién exclusiva en toda
Latinoamérica, desde México hasta Argentina.
Por otra parte, cerré un acuerdo con 3dnet,
fabricante de pasivos para la red de FTTH.
‘Con esto completamos la gama de solu-
ciones para FTTH, y nos convertimos en el
primer proveedor integral con stock en Peru.
Brindamos soporte y capacitacién de todas
las soluciones, con facilidades de pago y stock
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Luis Ramirez y José Carlos Dionisio de Fyco, junto a
operadores de Chiclayo

disponible desde mayo’, dijo Luis Ramirez
Cano, gerente general de la empresa en Pert,
quienademadsremarcé un 100% de crecimiento
en el ultimo afo.
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MIC: NOTORIO CRECIMIENTO,
CON UN SERvICIO 360°

Fue notorio el crecimiento logrado
por Manager International Channels (MIC),
con Katya Sagastizabal y Patricia Uribe, que
yatiene ocho sefialesbajo surepresentacién en
Perti y se diferencia con un servicio 360°, que
incluye marketing, post venta y hasta gestiéon
de redes sociales.

Recientemente incorporé Fashion
One y Agrotendencia, que tuvieron buena

recepcién ‘por su contenido variadoy facilida-

5

Patricia Uribe

Caracteristicas Principales:
* Amigable al Presupuesto
* Denso & Compacto

« Licenciamiento Unico y Flexible

Transcodificacion Versatil con

des de pago’, segiin manifest6 Uribe, y afiadié
que estdn en negociaciones con Telefénica por
la senal de contenido agrario.

TVE, con la que MIC comenzé hace ocho
afios, ya estd asentada en el mercado peruano,
donde tiene un 90% de penetracién. ‘Por eso,
nuestro foco estd en las promociones y la
programacién’. Ahora estrena MasterChef, y
enseptiembre selanzalaterceratemporadade
laserie Isabel, que serd presentada en Jornadas
de Argentina.

DHE entr6 en Claro, fue la seiial que logré
mayor penetracién; entre agosto y diciembre
de 2013 duplico la facturaciéon. Canal Adul-
to es bienrecibido en Pert, donde estd en Cla-
ro y los pequefios operadores del interior.

Dijo Uribe: ‘Venimos a la APTC porque
siempre encontramos clientes nuevos. Brin-

damosinformacién y tratamos de diversificar

- Excepcionalmente Econdmico

Moaager Inlemotioaal Ohasaels

Katya Sagastizabal, general manager de MIC, y
Ananias Escamilo, gerente general de Vision Pert

los géneros de nuestras senales. Cada una
tiene su calidad y por eso no empaquetamos’.

MIC ha tenido un notorio crecimiento,
se va haciendo conocido como distribuidor
de senales de calidad en Pertd. Ademés llevé
TVE a Ecuador y Bolivia, donde estd en los
principales operadores.

.
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Fox INTERNATIONAL CHANNELS:
NUEVA OFICINA EXCLUSIVA EN PERU

Fox International Channels tuvo a su nueva
general manager para Perd, Franca Moreno,
quien dejé de cubrir Venezuela y el Caribe
para mudarse a Lima, donde se inaugurd una
oficina exclusiva y permanente. Con esta nueva
organizacién, FIC Pert deja dereportara Chile.

Sobrelapresenciaen el pais, Moreno expresé:
‘Esta feria es importante porque vemos a los
principales clientes y se inician conversaciones
con los prospectivos. Ofrecemos el paquete
completo con todas las sefiales que generamos,
desde deporteshastalifestyle. Cadaafiologramos

incrementar la penetracién de FIC en el pais’.

El grupo trajo a Pert sus novedades que
incluyen el cambio de imagen de Fox Life y
el lanzamiento de MundoFox, cuyas series en
espanol estdn teniendo mucho éxito en toda
la regién. ‘La audiencia busca series de calidad
y creadas especialmente para su cultura. Cada
afio aumentamos la llegada y el numero de
suscriptores’, afirmo.

Sobre el tema de pirateria, la ejecutiva reco-
nocié que ‘el problema es muy grave’ y explicé
que el Grupo cuenta con empresas auditoras

El equipo de Fox International Channels Peru: Gonza-

lo Villamar, Mauro Tolosa, Franca Morena, Fernando
Leigh y Ana Fang

que apuntan a formalizar la recepcién de las
sefales.

Finalmente, anunci6 la separacién de los
canales Fox y Nat Geo en alta definicién, que
hastael momento estaban bajo unamismasenal
HD, conlo que sumardan cinco canales en total
transmitiendo en esta calidad. ‘En Peru, hay un

MBA NETWORKS:

MBA Networks estuvo presenteenlareciente
Cumbre APTCde Piura, dondetrajo 15 senales
incluyendolas dos tltimasincorporadas, jHola!
TV y Atres Series.

Monica Espitia y Alejandra Quiroga, de
ventas a afiliados en MBA, comentaron a
PRENSARIO que este afio la oferta para Peru
viene en paquetes con diferentes géneros para
permitirles a los pequenios y medianos opera-
dores armar la grilla segiin sus necesidades.

iHola! TV, la sefial de lifestyle aspiracional
impulsada por la marca Hola!, fue lanzada en
la region en septiembre de 2013 y ya estd en
DirecTV. ‘Ha tenido éxito, ubicindose entre
los primeros diez canales de entretenimiento

) CARTELERA

Daniel Gonzalez, de Chilevision, Eduardo
Rivera, de Omnisat, y Mauro Zamora, de
Telecable

= ? “ | Internexa, y Jests Angulo de Cable Vision Romero Chafalote de CTV Cable
&! g
e P
e -
-.'
i - 4
Andrés Sanchez y Manuel Re- L I
veiz MTV Networks Colombia, Ariel Katz, de Sh|rley Nadjar, de Royal Media, con
con Demstenes Terrones de  Marcelo Bresca, 98 oefe fnterma.  Hortensia Espitaleta y Nivia Montene- PadlaAyala Guerteroy
Best Cable cional gro de Signal TV Group
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i Augusto Marroquin de Internexa, Rigoberto

Picon de Cable Sur, José Romani Miranda de
Electromecanica El Detalle, Luis Gamero de

8% de penetracion de HD', anadio.

‘BUENAS OPORTUNIDADES EN PERU’

mads vistos dentro del operador DTH en Lati-
noamérica’, senalaron. En Perd, yase encuentra
en mds de 30 sistemas de TV paga grandes y
pequenos.

Por su parte, Atres Series es el canal de TV
pagadel grupo Antena 3 de Espana, que tiene en
su programacion las mejores series en espafol.
‘Estamos en negociaciones para su emisién en
la regi6én’, confirmaron.

Como beneficio para el mercado peruano,
MBA ofrece la posibilidad de adquirir varias
sefiales con equipos en comodato, que se entre-
gan sin costoamodo de préstamo alos clientes.

Finalmente, expresaron sobre el mercado
local: ‘Nuestras sefales tienen una penetra-

William Mufioz, de Maxmedia

Alejandra Quiroga y Ménica Espitia,

ventas afiliados de MBA Networks
cién acelerada en Pert, donde la mayoria de
los operadores son pequefios y medianos.
Buscamos duplicar las ventas y cerrar nuevos
acuerdos. En APTC buscamos generar nego-
ciaciones de manera conjunta, vemos buenas
oportunidades. Es un mercado con alto nivel
de competencia y precios bajos’.

Adelia Sénchez de Forcatel, Lucio Yo-  Elizabeth Larios de Universal Communications
vera Sandoval de Best Cable y Fredy  Solutions, Ananias Escamilo de Vision Perd, y

Manuel Mendoza Granados de Wisi

Alejandro Kember y Maria
Florencia Geoghegan, de
Chello Latin America

Fortalezca
su Red

Los Gateways de Lindsay Broadband
fortalecen las redes HFC para
ofrecer servicios IP productivos

y rentables.

Los Gateways DOCSIS y Opticos de Lindsay
habilitan una amplia gama de nuevas
aplicaciones basadas en IP para ofrecer en su
red HFC u Optica existentes. Las soluciones
Gateway de Lindsay incluyen el despliegue
de aplicaciones como Camara IP de Seguridad
y Trafico Vehicular, Senalizacion Digital,
Celdas LTE, DAS, Acceso WiFi y mucho

mas. Inicie hoy el fortalecimiento e
incremente la productividad de su red.

Contactus@lindsaybroadbandinc.com

LINDSAY
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VERIMATRIX: LLEVANDO LA PROTECCION

DE INGRESOS A LA NUBE

Por Steve CHrisTIAN, VP MARKETING & PrRoODUCT MIANAGEMENT

La creciente proliferacién de servicios de
video basados en la nube obligard a los opera-
dores a revisar su estrategia de seguridad para
poder optimizar la proteccién de sus ingresos
a la vez que reducen costes operacionales. La
seguridad, en todas sus formas, sigue siendo una
preocupacion para los operadores de video a
medida que migran a un modelo centrado en
software. Existe incluso una mayor preocupa-
ci6n en cuanto a la introduccién de servicios
de contenido Premium con una resolucién
mds alta, como son UHD/4K, para los cuales
senecesitan unaseguridad mejorada utilizando
técnicas de nueva generacion.

Armonizando la Proteccién de Ingresos

Armonizar los sistemas de back-end hace
que sea posible el paradigma de servicios
hibridos centrados en la nube. A medida que
los operadores trabajan para implementar

dichos servicios, deben
prestar especial atencién

a lo siguiente:
Codificacién de archi- “B"malﬂﬂ

vos/streaming y recursos
que sean lo suficiente-
mente flexibles para soportar la gran variedad
de protocolos de entrega existentes hoy en
dia — desde MPEG-TS a HLS —y que puedan
ser reprogramados para soportar futuros pro-
tocolos como MPEG-DASH.

Soporte para gestion de contenidos que
acomodela gran variedad de requisitos de pre-
paracién de contenido en vivo y bajo demanda
tratando los resultados de forma unificada.

Una solucién de seguridad que pueda pro-
teger todos los protocolos de distribuciéon de
contenidos y pueda gestionar los derechos de
forma armonizada a través de diferentes redes.

VCAS Single Security Authority
and Multi-Network Rights Management
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Un conjunto de herramien-
tas de distribucion y analisis
que puedan tratar complejos servicios multi-
red como unaentidad unificaday proporcionar
datos de comportamiento del consumidor de
diferentes dispositivos cliente.

El operador no solo debe considerar la
proteccién de contenido que se distribuya a
través de la nube. También debe considerar
la proteccién de contenido almacenado en
diferentes formatos y bases de datos del sus-
criptor. Un ecosistema de socios tecnolégicos
dentro de un sistema multi-pantalla beneficia
aaquellos proveedores de servicios que buscan
implementar tal acercamiento de seguridad
unificada.

El hecho de que varias tecnologias indivi-
duales utilicen estdndares abiertos de forma
frecuente, hace fécil para los operadores
integrar infraestructuras de seguridad dentro
de cualquier workflow con multiples vende-
dores que se considere. Verimatrix es un claro
ejemplo en el que se puede ver como la cola-
boracién con vendedores especificos facilita la
implementacién de solucionesincluyendo una
infraestructura de seguridad completa.

El Poder del Andlisis de Datos del Suscriptor

Tener una mayor visibilidad de los patrones
de utilizacion de los datos en los dispositivos
cliente es de gran importancia paralos servicios
de video. Los operadores y propietarios del
contenido obtienen informacién de gran valor
en cuanto a las preferencias de los suscriptores
y su actividad cuando consumen contenido.
Un andlisis de datos multi-red integrado pro-
porciona a los operadores la oportunidad de
generar nuevas fuentes de ingresos, aumentar
lalealtad delos suscriptores y reducir los costes
a través de:

Rendimiento en tiempo real, identificacién de
errores y resolucién — Los operadores pueden
mejorar mucho la satisfaccion de los suscrip-
tores a través de una respuesta proactiva hacia
un bajo rendimiento.

Viene de la pagina 108

Defang Technology

Defang Technology es un fabricante y distri-
buidor lider de productos de cables y fuentes
de suministros de OEM. Nos especializamos
en el diseno, fabricacion y comercializacion de
diversos cables (cable HDMI, CATS / 6 cable,
cables de audio y video, cables de computa-
dora), fuentes de equipos de alimentacion de
instalaciones, cables y productos de telecomu-
nicaciones. La mayoria de nuestros productos
se venden en Ameérica del Norte, América del
Sur y la region EMEA. Nos hemos ganado la
alta reputacién de nuestros clientes por la
excelente calidad de los productos asi como el
servicio al cliente, y el coste total de propiedad
mas bajo .

Nuestra Casa Central se encuentra en

Shanghai, China donde ademas tenemos

varias Instalaciones de fabricacion, todas
cumplen con las normas 1S0O9001: 2000.
Somos miembros de la Asociacion de HDMI y
tiene HDMI ATC certificacion 1.4. Todos
nuestros productos son 100 % compatible con
RoHS. Nos enorgullecemos de nuestro
sistema de control de calidad y servicio al
cliente. Nuestro objetivo es proporcionar pro-
ductos de alta calidad con bajo costo de pro-
piedad y con un servicio superior. Queremos
ser una adicion socio responsable, flexible y el
valor de su negocio.

www.defangtech.com

Contacto: Oscar Vidotto - Ovidotto@defangtech.com

innovacion en movimiento

o
]




@ TECNOLOGIA

VERIMATRIX: PROTECCION DE INGRESOS EN UN MUNDO MULTI-RED

Viene de la pagina 106

Historial de la utilizacién de contenidos
y andlisis de tendencias del suscriptor — Los
operadores pueden planificar mejor sus redes
basdndose en las preferencias de los clientes y
en los datos de los servicios.

Mejoradelas Redes—Los operadores pueden
enviar informacién personalizadaalos clientes
de forma mds eficiente con una mayor visibi-
lidad del rendimiento.

Integracién de Redes Sociales—Los operadores
pueden aprovecharse de las caracteristicas de
las redes sociales mds populares. Los clientes
pueden suscribirse y crear perfiles personali-
zados que permiten activar notificaciones en
tiempo real del contenido que estdn visuali-
zando con preferencias y recomendaciones
para sus amigos.

Seguridad Mejorada a través de Unificacion

Con una gran diversidad de cajas y dispo-
sitivos electrénicos como parte de un servicio
basado enlanube, es casiimposible confiaren
que cualquier dispositivo cliente este equipado
con algo mds que no sea el hardware bdsico
sin poder ser mejorado para soportar una
seguridad robusta. El acercamiento de los
sistemas de acceso condicional tradicionales
en confiar en los subsistemas de hardware de
seguridad propios de cada dispositivo estd
claramente anticuado. Lasimplementaciones
tradicionales que todavia confian en unaldgica
del lado del cliente para la manipulacién de
claves y almacenaje continuo, crean un en-
torno vulnerable de amenazas centradas en

los enlaces mds flojos de las
diversas implementaciones

de los clientes. "Brl Illa““[

Larespuesta natural a este
problema — especialmente
teniendo en cuentalaamplitud delas tenden-
cias de sistema de arquitectura identificado
en el parrafo anterior — es asegurarse que las
funcionalidades de seguridad centrales y la
gestion de derechos de contenido resida en
la mayor medida posible en la cabecera de
los subsistemas de la nube. Cuando las reglas
de toma de decisiones y gestiéon de derechos
pasan a la nube por razones de seguridad,
los sistemas se hacen mucho mds dindmicos
y tienen una respuesta mds rapida hacia los
patrones de uso y eventos inesperados. La
unificacion de la seguridad también hace que
los consumidores puedan disfrutar de una
experiencia mejorada.

Unificar la infraestructura de seguridad a
través de diferentes redes y dispositivos ofrece
muchas ventajas, incluyendo la habilidad de
revocar clientesy renovar seguridad de clientes
en base ala certeza o sospecha de amenazas en
dispositivos concretos. Parece que el dispositivo
masimportante en cuanto a fuentes de ingresos
es el que es atacado primero; haciendo posible
el revocar y renovar la seguridad en ese dispo-
sitivo para poder resolver cualquier amenaza
puede ayudar de forma significativa a proteger
los ingresos de los operadores.

La base de esta renovacion y revocabilidad
en comunicaciones centradas en software estd

construidasobre unabase de
AC\ firme de estructuras jerar-
quicas de certificados — la

cual es la base principal de
la seguridad establecida en
Internet desde hace tiempo. En cada dispositivo
cliente hay un minimo ntimero de subsistemas
necesarios para asegurarse una proteccion de
contenidos adecuada, proporcionando claves
criptograficas, codigo de verificacion de claves
e identificadores de dispositivos seguros.

Entre los avances mds recientes se incluye la
seguridad delos nticleos de hardware dentrode
los chipsets de las cajas, proporcionando fun-
ciones de proteccién de contenido avanzadas
personalizables. Este acercamiento traeimpor-
tantes ventajas arquitecturales y de seguridad,
y en el caso de ser combinado con un entorno
de software de seguridad probado, se crea un
régimen robusto de proteccién de ingresos.

Se avecina el final de las soluciones de video
de un solo vendedor que vimos en el pasado. El
futuro esmucho masbrillante paralos venderos
de tecnologia especialistas que han probado
componentes de integracién — muchas veces
centrados en estdndares — con otros miembros
del ecosistema de un mismo despliegue. El
resultado obtenido son mds opciones de pro-
ducto, menos exclusividad de vendedores y la
promesa de reducir de forma drastica el coste
de los despliegues.

Para mas informacién descargue el e-book
ejecutivo: Rise of the Software-Empowered
Video Operator en www.verimatrix.com/

VEAS EN CANITEC

Veas estard en Canitec destacando sus
soluciones de FFTTH, wireless y Docsis 3.0,
junto a productos para PPV y servidores de
Ad Insertion para IP bajo estdindar SCTE 3.0.
El mes pasado estuvo en NAB y SCTE, eird a
Telemundo, Caper y ABTA de Brasil.

De la linea Veas presentard su linea de
servidores para canales con el hard y soft mds
avanzado. Hay soluciones de IPTV y OTT
con las que vienen trabajando desde hace 2
anos, desde Middleware hastala onuy STB del
cliente para IPTV. Este afio sumaron mads de
40 servidores VEAS, y mas de 12 servidores de
administracién de usuariosy cacheo pararedes

PRENSARIO INTERNACIONAL

dedatos. El Veas Black es el més poderoso delos
servidores de Playout, por sus caracteristicas de
simultaneidad, Multiple Playout, Transcoding,
Stream Out, Multiple Input, Switch included,
Recording, edit on the fly, CG, multiformato.
Han instalado multiples servidores de Ad In-
sertion en IP, y servidores para aplicaciones de
Pay Per View multichannel en SD y Full HD.

En el drea de servidores de administracién
y cacheo han agregado mds features a sus
aplicaciones, permitiendo la mejor operacién
y optimizacién de ancho de banda. Este afio
instalardn mds de 15 servidores en conjunto
coninstalaciones completas deinfraestructura.
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Jorge y Enrique Gandulfo, con su equipo de Velocom
junto al Ing. Eduardo Rodriguez Lubary, del INVAP
y Florencia Sztyrle, del Ministerio de Relaciones
Exteriores y Culto

Estén trabajando con Headend para RF, e
IPTV, como asi OTT, aplicando Sumavisién y
productos Digital Broadcasting Devices, como
de otras marcas en OLT, Onus, Fibra éptica,
accesorios de red tanto para HFC como para
fiber to the home.

UJoriduuide

SUPPIY so

Nos enorgullece ofrecer

servicios y productos que

ayuden a nuestros clientes a
expandir sus ingresos y mantener
sus redes al tiempo que genera
importantes ventajas de costes.

Creamos soluciones de

redes y telecomunicaciones
que cubren las complejas
necesidades de configuracion
desde la fase de diseno
hasta la implementacion.
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Francisco Rodriguez
Chief Technology Officer

3 Rogers 5T, Nashua, NH 03064 - Tel 973.823.6400 / Fax 973.823.6475

Tel 978.302.1108 Cell / Direct 603.882.3002

011 57 318 2404 034 Bogota, Co (Call) - 011 52 155 2572 6474 Mexico (Call)

Tel. 011-52 55 5291 9925 (Office) - Blackberry pin number 33047F67
Email: frodriguez@worldwidesupply.net - waww.worldwidesupply.net
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MEexico: TELEVISA DESPLIEGA OTT
CON TECNOLOGIA HARMONIC

Harmonicanuncié que Televisa ha utiliza-
dosusherramientas para el despliegue de Veo,
su nuevo servicio de VOD por suscripciéon y
VOD transaccional.

Televisa adquiri6 la suite ProMedia para
produccién multipantalla y preparaciéon de
aplicaciones, y el sistema de almacenamiento
compartido MediaGrid. Ambas herramientas
permiten optimizar su servicio de distribucién
de video OTT.

‘Harmonicesproveedor debroadcasters Tier-
1 tales como Televisa, con una completasolucién
que incluye software, arquitectura y el soporte
necesario paralanzar sus servicios multipantalla
para todos los dispositivos de manera efectiva.
Con la arquitectura de video de Harmonic, Te-
levisa pudo expandir rdpidamente sus servicios
paraincluir ofertas competitivas deacuerdoala
demandadelosclientes, tantoen VOD como TV
Everywhere’, expres6 Alvaro Martin, director de

cuando la
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Calidad perdura
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Ay, Universidad # 1927, Col. Dxtopulco.
Delegacion Coyoacén, México, O.F. 04318
Tel: [5255) 56 62 06 62 con 30 lineas - Fax: [5255) 56 63 94 03
www.cableproveedora.com.mx - Vlentas: ventas@cableproveedora.com.mx
Personal: aletayf@cableproveedora.com.mx
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ventas regiona-
les para México
de Harmonic.
La instala-
cién de Televi-
sa representa el
primer sistema multipantalla desplegado en
México y Latinoamérica, y serd utilizado por
las diferentes plataformas de la empresa para
distribuir eventos en vivo como conciertos o

Alvaro Martin

PERFECT VISION:
NUEVA ESTRUCTURA
EN IVIEX|co

Fernando Meza y Joel Quifiones, de Perfect, con
Juliana Ariza de Andina Link, en Cartagena

En la dltima edicién de Andina Link Car-
tagena, Joel Barradas confirmé a PRENSARIO
que Perfect Vision acaba de sumar a Gerardo
Zamorano en México pararobustecer ain mas
su estructura regional.

Es una manera de consolidar la entrada en
México donde se empezé con herramientas
a la espera de poder entrar ya con el cable
fabricado en Argentina. Ya se estdn haciendo
nuevos embarques de insumos y se hacen los
ajustes de mdquinas en la flamante fabrica de
Buenos Aires.

PRESENCIA EN BRASIL

Por otra parte, la operacién de Brasil
concreté importantes proyectos desde su
lanzamiento en ese pais, en 2012. En 2013, se
iniciaron las actividades comerciales a través
de transacciones FOB y EXW. Actualmente,
PerfectVision do Brasil estd importando y
nacionalizando productos desde marzo; esta-
bleciendo un gran paso en la distribucién de
cables coaxiales, conectores de compresién,
Taps y Splitters como productos principales.

wiww cablanetwork. net

PREMIUM
QUALITY

MADE IN ARGENTINA

CNA es una compaiia emprendedora e innovadora,
Lider del mercado en América Latina que fabrica una
variedad de cable coaxial 100% personalizable, c:rm 4

una capacidad global

DirectV

Cablevision Argentina
Cablevision Mexico
Megacable Mexico

Cable Mas Mexico

Tigo (Costa Rica, El Salvador,
Honduras, Guatemala, Paraguay)
Cable Onda Panama

Tricom Republica Dominicana
Aster Republica Dominicana
TV Cable Ecuador
TeleCable Economico Costa Rica
Telered Argentina

Telmex Argentina,Colombia
UNE Colombia

ONO Espana

R Espana

TAPS SPLITTERS

®
O

FUENTES

CONECTORES

P
A giant lead for mankind CM

Argentina
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CableNetwork Associates, Inc. 4800 N Federal Highway Suite E300 Boca Raton, FL. 33431 Tel: (254) 312-1200 sales@cablenatwork.net
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PROMEXAR CUMPLE SEIS ANOS = e — ————
EN EL MERCADO BROADCAST il

dbd "o

‘Este afio, Promexar cumple seis afios en el idénticos, en los fabricantes que tenemos
mercado, habiéndose consolidado como una  traslape de linea de producto siempre hemos
empresa joven donde la edad promedio se en- dejado claro como se tratardn estos asuntos y
cuentra en los 35 afios. Nuestra meta principal ~ nos apoyamos mutuamente’.
es, y siempre ha sido, impactar al mercado Sobre el desempeno del 2013, Christian Fra- Christian Fragoso
mexicano con una actitud de alta eficiencia y goso dijo: ‘Fue un afio de excelentes proyectos,
compromiso, gracias al increible empuje que como la integracién de un nuevo head-end para data centers hasta cableados para CMTS
nosbrindé Harris Broadcast --ahoraImagine para principal cableoperador de México o la de muy alta densidad’, anadié. =
Communications-- en un inicio’, Christian  venta de 40 encoders de contribucién para Ademds, expresé: ‘Para este afio hay muchas — - r'" r g
Fragoso, gerente general de Promexar. una dependencia gubernamental en el mismo  cosas moviéndose, desde nuevascadenasde TV, - 2 "R T 2 2 .
Entre las principales alianzas, mencioné: pais o la integracion en Tabasco de un control nuevosjugadores enlossistemas de cable, hasta o p— | !I Rl i
‘Conforme los afios fueron pasando --y con maestro del tipo glass to glass’. nuevos estdndares de compresion. El mercado = . el -
ellos las integraciones mas grandes y compli- ‘Hemos trabajado con los principales fabri- estd viviendo un momento muy interesante’. - . oWt | ‘r ﬂl i
cadas-- fuimos haciendo alianzas estratégicas cantes de cable coaxial para ofrecer novedades Lamarcaestuvo enlaNAB de Las Vegas donde o g — | -
con varias marcas como Nevion, Superior en cableados avanzados y de alta densidad manifestd que es un mercado interesante que p - — - =
Electric, APC, Envivio, DVEO, TE, Triveni, y hemos crecido a lado de nuestros clientes permitird abrirse a muchos mds mercados. - e - E
Media Proxy, Quintech y Audemat. Siempre desarrollando técnicas para este fin de proveer ‘Queremos levantar la mano y mostrar que L — -&—. !

manteniéndonos alejados de la mentalidad de  un servicio integral que va desde el disefio con Promexar eselintegrador correcto pararealizar
supermercado donde se ofrecen 3 productos cdmaras térmicas de pasillos frios y calientes su proyecto’.

SES: MAS CAPACIDAD PARA LA REGION coN EL SES 10

PARTICIPA ADEMAS DE MEXICO CONECTADO PARA LLEGAR A 171.000 ESCUELAS

insercion de comerciales IP bajo
standard SCTE 30/35

grade de elevacién, que actualmente operan de Internet y servicios de voz bajo el pro-
el AMC-3yel AMC-4, que proveen servicios grama México Conectado. Estd también el

de DTH, empresarialesy comerciales. Cuenta crecimiento del DTH que se puede canalizar {compatible con Cisco, RGB Networks,
con 50 transpondedores enlabanda KU, con de gran forma, el final delaimplementacién Thompson y otros)
lo cual nuestra comunidad de Naciones tiene del HD en todoslos mercados y empezar con
una oportunidad adicional de crecimiento  la transmisién en 4K en ese pafs. insercion de comerciales IP/ASI para
y capacidad. Tendrd tres regiones de alto SES también se prepara con todo para la todos los Head Ends digitales
poder en América Latina, y particularmente Copa del Mundo en Brasil, con un acuerdo =
en México, América Central y Sudamérica. especial de Usos Ocasionales (OU) de capa- i insercion de comerciales analoga
Estard disponible en 2016. El foco de SES es cidad con diferentes broadcasters lideres _—
Dolores Martos y Elias Zaccack mantenerse al frente en las regiones emer- de.t?do el mundo par:a cubrir 30.000 horas “'u-'"" \ cue tones analogos/digitales
gentes del planeta y por eso esta apuesta a adicionales del Mundial. [ & —
PrENsARIO sereunié en NAB con Dolores Latinoamérica, mientras Europa y Estados Para los que vuelan entre continentes =

Martos, VP de ventas para Latinoaméricay =~ Unidos estdn estables. también se hizo un acuerdo mundial para ’ = S

Caribe y Elias Zaccack, SVP de ventas para Vale agregar a esto el muy importante conectividad en los vuelos con el servicio T, = e

Américas de SES. La compaiia tiene una acuerdo realizado con Telecomm México de Gogo. : =i = e

serie de anuncios importantes y logros para ~ para conectar con banda ancha de alta Entre los acuerdos sobresale también el G K G :

nuestra regién, donde lo mas novedoso es  velocidad zonas rurales que han estado que hicieron con Telefénica en el Amazé- f;’_ R LE g Al E

la disposicién del SES 10, que determina desconectadas. Se trata de la empresa del nico y, finalmente, vale recordar el acuerdo ‘ b

la chance de dar mds capacidad a la regi6én gobierno mexicano, que estard usando 5 con el DTH Oi de Brasil que compr6 toda

entera. El SES-10 es un nuevo satélite que se transpondedores en Banda KU para 11.000 la capacidad en el SES-6 para extender su

emplaza en la 6rbita de 67grados, con alto  escuelas y centros comunitarios con acceso  llegada a todo el territorio. NSURGENTES SUR I577, LPISD, MEXICO DF (+52)5555651702 WINW.VEAS. CUI LU DEDALDID, COM
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LINDSAY: RED DE RETORNO DE PEQUENAS
CELDAS; EL CASO PARA EL CABLE

Por Davip ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY BROADBAND

La oportunidad redes de retorno de pe-
quenas celdas parece hecha a medida para la
industria del cable. Pero la industria mobile
tiene otras opciones, y los cableoperadores
tendrdn que ganar este negocio con soluciones
que satisfagan la necesidad precisa de forma
econdmica.

Los Operadores Méviles Virtuales (MNOs
por sus siglas en inglés) estdn buscando in-
crementar la capacidad y extender la llegada
de sus redes. Una forma es con pequefias
celdas, también conocidas como femtocells,
picocells o microcells. Estos nodos de acceso
de baja energia tienen un alcance de entre
diez y cientos de metros, contra decenas de
kilémetros para una macrocelda tipica desde
una torre celular.

Los cableoperadores estdn bien posicio-
nados para satisfacer las necesidades de los
MNOs, habiéndose convertido en expertos
en el backhauling del trafico MNO desde las
macrocelda. El Despliegue continuo de pun-
tos de acceso WiFi les da mayor credibilidad
en el acceso inaldimbrico. La arquitectura
HFC ubicua de la industria también ayuda a
operadores de redes moviles a resolver uno
de sus mds grandes preocupaciones de celdas

pequeiias: encontrar sitios adecuados.

COMPETENCIA POR LA RED DE RETORNO

La planta fisica de la industria del cable
ofrece a los MNOs un ilimitado nimero de
locaciones que, con el correcto tipo de puertas
de enlace, puede manejar redes de retornos
de pequenias celdas a través de DOCSIS o
fibra. Pero el cable no es la tinica respuesta
a este desafio.

Los proveedores de tecnologiainalambrica
han estado poniendo la mirada en esta opor-
tunidad por muchos afnos. Las soluciones
incluyen sistemas Line-of-Sight (LOS) con
microondas o “millimeter wave regions”;
las tecnologias non-LOS que funcionan en

frecuencias portadoras menores a 6 GHz;

PRENSARIO INTERNACIONAL

satélites de transmisién LOS;
ynuevatecnologia que uti-

liza espectro sin licencia

en los denominados G
LINDSAY

espacios blancos de TV.

DRIVERS, OBSTACULOS

La industria mobile estd
en una curva empinada de
despliegue. De acuerdo a Informa
Telecoms & Media, para principios de 2013
los MNOs habian instalado globalmente casi
11 millones de pequenas celdas. La firma
espera que ese numero pueda llegar a 92
millones en 2016.

Un driver son las constantes mejoras en
las redes de la industria mobile. Pequenas
celdas complementan las tecnologias 2G y
3G, pero son parte integral de la arquitectura
4G/LTE. Algunas mejoras de 4G estan com-
pletas, y en otras aun se estd trabajando. Los

esfuerzos actuales para combinar 3G, 4G/LTE

y tecnologia Wi-fi en una pequena unidad

de celda simple pueden bajar la velocidad
de despliegue.

Durante el despliegue de pequeiias celdas
(yaseanhibridas ono)los MNOs deben tomar
en cuenta numerosos factores, tales como
la mejor locacién de la pequena celda para
alcanzar el méximo de penetracién y cémo
alimentarlos, donde la forma tradicional
de alimentacién puede no estar disponible.
Mientras los MNOs tratan de impulsar
sus radios a locaciones mds granulares en
intersecciones, autopistas o parques, la ali-
mentacién parece ser uno de los principales
obstdculos a superar.

Mientraslaindustriamévil testealas peque-
nas celdas multi-modo y continta buscando
formas de profundizar la penetracién general
de pequenas celdas, es un buen momento para
que los cableoperadores vuelvan a presentar
su caso. Aqui, algunas consideraciones:

El cable puede competir. Las soluciones de
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redes de retorno inaldmbricas pueden tener
una ventaja, pero el cable es un contendiente
viable. Los operadores deben jugar sus for-
talezas, que incluyen una extensa presencia
fisica, fibray velocidades DOCSIS 3.0, fuente
de energia conveniente desde la planta HFC
y las unidades de negocios de servicios ya
comprometidas en el trafico backhauling

desde las macroceldas.

LA FLEXIBILIDAD ES UNA VIRTUD
Mientras los MNOs estdn tratando de
especificary validar las pequenas celdas multi-
modo, también tienen demandas particulares
sobre el backhaul de las pequenas celdas.
En Lindsay, nuestra habilidad de integrar
los componentes ya aprobados nos permite
ayudar alos cableoperadores a moverse rapi-

damente mientras este mercado se desarrolla.

ViAs PARA EL EXITO

En Lindsay, nuestra fortaleza es la habili-
dad para reforzar e integrar cable médems,
conversores de media, unidades épticas de
networking PON (ONUs) y demarcacién
NIds con SLAs de diferentes fabricantes
dentro de recintos que trabajan tanto en
interiores como en exteriores.

Estos gateways de DOCSIS vy fibra estdn
disefiadas para ayudar a la industria aimpul-
sar sus fortalezas y apoderarse rapidamente
de las oportunidades de backhaul de las
pequeiias celdas.

datman@lindsaybroadbandinc.com
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MONETIZING

THE VIDEO EXPERIENCE"

with Video Analytics & Service Assurance

Operators are looking to monetize video services in order to reduce churn, increase their
subscriber base, reduce capital and operational expenditure and optimize investments. In order 1o
effectively monetize video, providers need to have end-to-end visibility into their subscribers’ video
experience. Without this visibility, providers |lose control of network guality and, as a result, miss

out on the opportunity to monetize video.

IneoQuest's suite of video analytics and service assurance solutions help providers Monetize the

Video Experience by:
= Assuring video services so that customers are provided video quality that is worth paying for;

* LUnderstanding subscribers by analyzing viewership, through behavioral analytics, to help

reach and serve more subscribers;
* Verifying and optimizing content distribution and advertising promotion to grow their returms
Come see Ineolluest's video analytics and service assurance solutions that provide end-to-end
visibility for Multiscreen & OTT and Linear Broadcast TV services atl

= Expo Canitec 2014 - May 28-30, 2014 in Acapulco, Guerrero

e Broadband & TV Connect Latin America 2014 — June 3-4, 2014 in Amcham, Sao Paulo

www.ineoquest.com
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NAGRA-CONAX AUMENTA

SU LLEGADA TRAS LA INTEGRACION

En el primer reportaje con Nagra tras la
adquisicién de Conax, Christopher Schouten
y Christine Ouvry expresaron a PRENSARIO
que hay una ‘complementacién importante
entre ambas empresas’, pues Conax habia sido
muy exitoso en la venta de su soluciéon de CAS
con Middleware, STB y receptores a sistemas
medianos de todo tipo, mientras que Nagra
habia tomado ventaja en grandes integraciones
con operadores regionales.

Esasiqueahoratienen unaescalageneralmu-
chomadsimportante, quedando comolantimero
1 del mundo en market share de CAS, y se vana
hacer sinergias como quelos numerosos clientes
de Conax tendrdn descuento en las soluciones
avanzadas deNagra paraayudarlosaadoptarlas.

DRM PARA STREAMING PREMIUM
Elultimo desarrollo dela empresa esel DRM,

MediaAccess PRM, que fue aprobado por el Ad-

ministrador de Licencias de Transmisi6n Digital

(DTLA) parael streaming de contenido DTCP-
IP a los dispositivos habilitados para PMR.

Esta tecnologia permite a los proveedores
de servicios implementar soluciones de red
doméstica que cumplan los requisitos de segu-
ridad mds estrictos, haciendo cumplir las reglas
aplicables al negocio.

Nagra MediaAccess PRM fue previamente
aprobado por DTLA para el almacenamiento
de contenido DTCP y ahora se convierte en
el tinico DRM controlado por el operador de
televisién de pago que estd autorizado también
para su retransmision.

‘Esta dltima aprobacién pone a NAGRA en
unalistamuy cortade proveedoreshomologados
en tecnologias DRM de redes domésticas en el
mundo y es otro voto de conflanza en nuestra
solucién’, dijo Philippe Stransky, jefe de
arquitectura de Nagra.

‘Yaseapermitiendoacceder
desde cualquier dispositivo

Christine Ouvry y Christopher Schouten

moévilal contenidoalmacenadoenun DVR ovia
stremaingen directo desde una puertadeenlace,
elMediaAccess PRM permitealosconsumidores
actuales el uso de de redes domésticas flexibles,
lo que en definitiva ayudaa a los operadores
de television de pago a ganar y mantener a sus
clientes, al tiempo queles garantizala seguridad
del contenido a través de una solucién robusta
aprobada por los estudios de Hollywood’.

THomMsON VIDEO

Fue el dltimo uno de los anos de mayor
crecimiento para ThomsonVideo Networks, a
la par del crecimiento del DTH, segtin precisé
sudirector regional para Latinoamérica Dino
Muinoz. ‘Tenemos el 75% del mercado en La-
tinoamérica, con tres de los operadores prin-
cipales de DTH y tv paga y la cuarta cerca. Se
cree ademds que hasta 2018 se puede duplicar
la cantidad de suscriptores en Latinoamérica,
puesISDBT 0 DVBT2 se haconvertido en una
opcioén clara parala region y hasta los gobier-
nos estdn promoviendo que se emita por aire.
Son clientes nuevos operadores que solicitan
licencias con su propio uplink, y otros como
Media Networks o TuVes ofrecen cantidad de
servicios mayoristas. También la parte politica
se suma en Latinoamérica, pues se lanzan
sistemas del gobierno como en Venezuela.
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NETWORKS:
EL MEJOR ANO EN LA REGION

A LA PAR DEL CRECIMIENTO DEL DTH

Para el consumo de DTH hubo cambio pues
mientras antes el publico era Premium, ahora
se gand a los de bajos recursos con y sin la
opcidén de prepago’.

‘Nuestros equipos como el M4000 tienen
todaslas codificaciones o configuraciones para
HD y MPEG4, y traen integrado el software
de audio level control lider como Jiinger,
respondiendo a las crecientes regulaciones.
Tenemos equipos de alta densidad que inclu-
yen también aplicaciones como el subtitulaje
e insercion de logos sobre la misma unidad.
Nadie tiene todo eso en solo equipo en una
unidad de rack. E1 M4000 permite meter mds
canalesante una demanda mayor. Asies como
el ultimo ano metimos 1000 equipos mds en
Latinoamérica; tan s6lo Telefénica tiene 36
transponders con equipo nuevo. Muchos lo
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Dino Muiioz y Crystele Trevisan

usan en SD, listos para luego pasarse a HD’.

Y agreg6 Dino: ‘Este afio el objetivo es
seguir creciendo en satélite, pero también
en la parte de contribucién con nuestro
CP6000 y ahora con el CP6100, para maxi-
mizar el costo. Es media unidad de rack mds
eficiente a nivel de costo y funciona para fly
away. En Brasil el tema de contribucién ha
sido critico, y en Argentina las compaiiias
principales tienen en contribucién la parte
de juegos que vienen’.

Completé: ‘Seguimos enfocados en dar la
mejor post-ventay servicio en el idiomalocal,
siendo top of mind. En Brasil ya tenemos para
eso 5 personas, en Perti 4 personasy en Miami
cinco en unaestructura totalmenteimportante
para la regién’.

Especialistas en
equipos profesionales
para video y audio broadcast

i/

# Ventas de equipo para Televisién y Radio

# Diseno de estudios y plantas transmisoras
modalidad Llave en mano

Servicios profesionales de cableado

Implementacién en Media Data Centers

Pioneros en TV ANYWHERE

Especialistas en video comprimido

WWW. promexar.com
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¢ BUSCA EXPANDIRSE A REDES FTTX?
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TR-069 DE INCOGNITO LE DA VISIBILIDAD MAS ALLA DEL GATEWAY

El ancho de banda a través de fibra, estd en
un gran momento en América Latina. De 2,2
millones de casas con este servicio en 2013, se
espera un gran incremento a 11,8 millones en
2018 como lo indica un reporte de Pyramid
Research, el cual nombra diferentes factores
como las nuevas regulaciones, urbanizacién,
demanda empresarial y competencia. No es
de sorprender que aplicaciones como video
o servicios en la nube estén ganando segui-
dores y sean quienes lideran el aumento en
la demanda por mayor ancho de banda y
menor latencia en las redes de banda ancha.
Enla carrera de entrar en el mercado de FTTx,
los proveedores se encontraran con el reto de
gestionar la gran cantidad de nuevos y pode-
rosos gateways — no es que esto sea algo malo.
Pero atn mds complicado, estos gateways
seguramente contaran con capacidad de ofrecer
VolIP, datos y video HD de manera integrada,
ayudando a los proveedores a desarrollar
los servicios multi-play que los suscriptores
demandan. Pero estos dispositivos necesitan
también mayor administracién, por ejemplo,
actualizaciones de firmware y cambios en
sus pardmetros. Adicionalmente a este reto,
estd el dominio del networking en el hogar, el
incremento en el ndmero de dispositivos IP
dentro del hogar y las expectativas de tener la
experiencia multi-pantalla. No sélolos provee-
dores tienen que manejar una gran cantidad
de gateways a la vez, ahora los suscriptores
quieren ayudarlosagestionar sus propiasredes
y dispositivos.

Aqui es donde TR-069 entra en accién. To-
mado deungrupo deestdndares del Broadband

=

OSS/BSS Auto
Inzoginita

B

Forum que especifican la comunicacién entre
un CPE y un servidor de autoconfiguracién,
TR-069 permite el aprovisionamiento, gestion
y monitoreo remoto de los CPE. ‘No estamos
hablando de administrar uno o dos dispositi-
vos, lo cual es enteramente posible, estamos
hablando sobre actualizaciones de firmware
a STB, teléfonos IP y mas, pero a gran escala’,
dice Stephane Bourque, presidente y CEO de
laespecialista en aprovisionamiento Incognito
Software Inc.

‘Pero eso no es todo; TR-069 da a los pro-
veedores visibilidad de lo que pasa detras del
gateway lo que permite descifrar la calidad de
la experiencia (QoE) de los suscriptores, ;Qué
tan bueno es instalar fibra a través de una co-
munidad si el cliente puede tener problemas
con Wifi y el video debido a la utilizacién y
utilizacién dentro dela casa? La inicaformade
maximizar la inversion en fibra, es maximizar
la calidad de la experiencia del usuario y la
unica forma de hacer eso es tener visién de lo
que pasa mas alld del gateway’, afiade Bourque.

Losproveedores de DSLsehanbeneficiadode
TR-069 por afos, y muchos otros proveedores
a través del mundo han empezado a ponerle
atencién. Con una buena solucién de TR-069,
los ingenieros de campo pueden enfocarse en
conectar mds casas alared y pasar menos tiem-
po configurando los gateways de los clientes.
Ademds, los operadores podrdn identificar
proactivamente alossuscriptores que necesiten
soporte al acceder a informacién valiosa sobre
laactividad del gateway como las reconexiones
de dispositivos y tasas de descarga. Una cosa
estd clara: mucho de los cableoperadores més

-
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importante e inclusive proveedores LTE estan
muy interesados en esta especificacion.

Contantasopcionesdisponiblesen el espacio
TR-069, ;C6mo encuentra uno la mejor solu-
ci6n de TR-069 para una red FTTx? Todo se
reduce a tres cosas principales: escalabilidad,
soporte del fabricante y el soporte de los dis-
positivos.

El primer factor a mirar es el de la escalabili-
dad. Unssistema TR-069 realmente estd basado
en dos componentes: ELIACS y el CWMP (CPE
Wan Management Protocol). CWMP interac-
taa conlosdispositivos, mientras queel ACSin-
teractiia conlos puntos deintegracién mientras
gestiona la configuracién de los perfiles de los
dispositivos. Para maximizar la escalabilidad,
una solucién debe separar estas funciona-
lidades en dos componentes perfectamente
distinguibles. Esto permite que el despliegue
de la solucién escalé mds ficilmente que una
opcién de un componente, ademds de ofrecer
mejor espacio para el crecimiento a la red.
ElSegundo factoraconsiderar es quelasolucién
se agnostica al fabricante de dispositivos. No
todos los dispositivos son creados de la misma
forma y la mayoria de los operadores trabajan
con mas de un fabricante. Por esta razdn, el
operador quiere tener un ACS que pueda sopor-
tar una gran variedad de dispositivos TR-069.
Una solucién agnéstica al fabricante también
soluciona el problema de la interpretacién del
estindar TR-069 por parte de los diferentes
fabricantes, permitiendo un aprovisiona-
miento y despliegue de dispositivos de manera
confiable. Un solo ACS deberfa ser suficiente
y el operador no necesitarfa implementar el
ACS de cada fabricante con el que trabaje.
El tercer y ultimo factor es la necesidad de so-
portar médulos para dispositivos adicionales.
Por ejemplo, Algin ACS puede aprender de
los dispositivos y crear modelos para ellos en el
sistema. Esto significa que los proveedores no
necesitan contactar al proveedor de software
cada vez que un Nuevo dispositivo vaya a ser
agregado. El proveedor de servicio compra
dispositivos de cualquier fabricante conla con-
fianza de que el dispositivo puede interactuar
consuACS. ConIncognito Auto Configuration
Server, no tiene que volver a pagar por afiadir
un nuevo data model.
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MANUFACTURING

MEJORES SOLUCIONES,
UNA MANERA MEJOR

Aproveche de Nuestro

Diseno, Ingenieria 'y

Capacidad de Fabricacion.

V.perect-vision.com
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Horacio Orozco
Terntory Manager - Brazil
Horacio.Orozco@perfect-vision.com
+556.11.98978.7114

Danilo Dasilva
Office Manager - Brazil
Danilo.Dasilva@perfect-vision.com
+65.11.4564,9522
+55.11.99113.4727

Joel Quinones
Director Intemational Sales - Latin America
Joel Quinones@perfect-vision.com
+1,601.251.5967

Alex Robles
Inside Sales - International
Alex.Robles@perfect-vision.com
+1.501.955.0032

Distribuya nuestra
linea de productos.
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Fabian Meza
Territory Manager - South America
Fabian.Meza@perfect-vision.com
+54.9.3794,28.8020

Gerardo Zamorano
Territory Manager - Mexico
Gerardo.zamorano@perfect-vision.com
+52.1.55.19496971
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EN CUMPLIMIENTO CON ESTANDARES SCTE

Multicom lanz6 su nueva linea de producto de
cable coaxial dealto rendimiento, desarrollado bajo
losestandares delaSCTE, incluyendo cable de caida

productos coaxiales premium de alto rendimiento.
Ademas,lamarcaestdenel proceso de desarrollo
eincremento gradual de produccién de uninnova-

Gilberto Caicedo, VP de ventas internacionales
de Multicom

econdmicos modelos multi-unidades MDU, op-

i - A ke L - - LS L RG-6'y cable troncal .500. dor spray resistente a la sal y la humedad para las ciones para Wi-fien cada ONT y mds. Los modelos
Elnuevo RG-6 M660T-BVSbrinda el desempeiio empresas ubicadas en zonas costeras e islas. OLT proveen opciones econémicas para pequenos
excepcional del SCTE 74 premium, al mismo precio Elinventario de Multicom, empresaconmdasde 30 desarrollos entre construcciones individuales en
competitivo que siempre tiene Multicom. Por su anos en el mercado y oficinas centrales en Orlando todas sus formas, del ancho de ciudades o paises.
parteytambiénabuen precio, elnuevo cabletroncal Florida, cuentacon mdsde 13.000 productos de mds La marca es conocida por su calidad y valor a
v .500 M500-JCAM109-S provee el desempeiio del de 270 fabricantes de los més grandes del mundo. precios imbatibles. La linea de productos HFC
/ SCTE 15 premium. Esta tecnologia es utilizada para adquirir, procesar incluye cable de caida y troncal en una amplia va-
La linea de productos de cable coaxial premium y distribuir audio, video datos y sefiales de control riedad de configuraciones, conectores troncales, taps
cumple con todos los requerimientos establecidos de trafico sobre fibra éptica, cobre y cable coaxial. parainterioresy exteriores, 4 nodos portuarios, etc.
por la SCTE. Los cables de caida y troncal han pa- En Latinoamérica, la compafiia continda su De su cartera de clientes, se destacan los princi-
i sado exitosamente todas las evaluaciones de testeo expansion en lineas de productos, mercados y pales MSOs y operadores del mundo. En Latino-
SCTE 74 y 15 en un laboratorio ISO/IEC 17025 servicios. Parareforzar su presencia, Multicom estd américa, trabaja con empresas como Une EPM,
independiente y acreditado de los Estados Unidos. presente en las ferias del trade en Latinoamérica. DirecTV y Dish, entre otros. Provee a sus clientes
T u 1 . s Estos exdmenes incluyeron pruebas extensivas Este mes, se presenta en APTC y ya confirmé su ventajas competitivas, al entregar una combinacién
mecdnicas, eléctricas y ambientales. Los productos presencia para la SCTE, Centroamérica, Canitec, defoco en el cliente, stock de productos, ingenieria
; han sido también exitosamente evaluados en los Tepal, ABTA y Jornadas Internacionales. y disenio de servicios, flexibilidad y experiencia
. : it : laboratorios internos de muchas de las grandes Enlostltimosafios, Multicomha consolidado su profunda en distintas areas.
compaiias de telecomunicaciones. posicién como fabricante y distribuidor full stock Las dreas de experiencia incluyen:
® | | Estos productos que Multicom saca al mercado de FTTH, Datacom, CATV e industria de sefiales Anélisis, ingenieria y disefio de servicios CAD
han estado en desarrollo por algin tiempo para de trénsito, ademads de haber lanzado una compre- para cabeceras de video y audio, redes de distri-
® {; @ | completary optimizar el disefio, ingenierfay manu- hensiva linea de productos y accesorios para fibra bucion, etc.
factura, para asegurar la mas alta calidad mientras 6pticadealtadurabilidad. Estosincluyen transmisor Despliegue de mas de 3000 cabeceras y upgrades
se cuidaban sus precios para volverlos extrema- 6ptico 1310nm, 1550nm, receptor Gptico, mininodo para distintos tipos de clientes y aplicaciones como
damente competitivos incluso para las mayores dealtapotencia CATV, yotros productos que serdn estadios, hoteles, resorts, bases militares, universida-
empresas de telecomunicaciones. Un gran nimero anunciados préximamente. des, operadores de TV por cable, telcos, etc.
\*._‘ f/ F=Nall 1 de pequenas, medianas y grandes empresas en el Ademds, laempresa se ha asociado a Dasan para Configuraciones adaptadas a las necesidades
I e : sector han desplegado los productos de Multicom proveer soluciones GPON end-to-end, queincluyen del cliente, rack y balanceo, ensamble, software,
y ahora estdn iniciando el despliegue de la linea de ONTs con modelos para exteriores e interiores, testeo, etc.
ANGA CANITEC tmfer ‘ EA 8| |E
May 20 - 22 May 2B - 30 Jun03-05 FEFAIL

Una base de datos no es un vertedero de contenidos; es una mina de oro que debe ser explotada.
Sin importar qué tipo de contenido manejes: noticias, reality, drama o simplemente un gestor de

=TH:' Il CABLE-TEC . C C} b te l i = contenidos empresarial, Cinegy Archive es la solucidn que estas buscando.
DEPENDENT £ COS = ' lable y confiabl
NDEPENDEN ,«X QDS -t Asequible, escalable y confiable.
EN] EXPO'14 =
— . Encuentra tu tesoro y descarga la version gratuita.
Jul 2 30 ep 24 - 26 Aug03-05 -

Cinid Y Archilve

°
Para més informacion visita www.cinegy.com ici
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, \Wi
Cinegy GmbH-~ Muellerstr.27--80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 536
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TELECABLE DESPLIEGA OTT
coN TECNoLoGiA RGB NETWORKS

RGB Networks, proveedor de soluciones
escalables de entrega de video multipantalla,
anunci6 enlaNAB que el operador de TV paga
de México, Telecable, lanzara su servicio OTT
paramads de 600.000 suscriptores a través de la
solucién CloudXtream, de RGB.

Telecable utilizara otros productos de RGB
en este despliegue, incluyendo el Video Multi-
processing Gateway (VMG), Transact Packager
y Just-in-Time Packager.

‘Estamos siempre apostando para ofrecer
a nuestros abonados los ultimos servicios
utilizando las més innovadoras tecnologias, y
la solucién CloudXtream de RGB nos permite
desarrollar rdpidamente servicios multipan-
talla, mientras sacan ventaja con el despliegue
en la nube para acelerar nuestro “tiempo de
mercado”, proveer flexibilidad y minimizar
el costo total’, dijo Luis E. Vielma Ordéiiez,
Chief Operating Officer de Telecable.

‘Hubieron muchas .--.
razones para elegir la ) rg
.. METWORKS

tecnologia de RGB para
este proyecto tan im-
portante. Entre ellas su empaquetamiento de
tecnologia desplegada en ambientes virtualiza-
dos y por nuestra experiencia previa con sus
productos confiables y de alto rendimiento en
migracion a una red de distribucién comple-
tamente IP’, afiadié Vielma.

Simone Sassoli, VP de marketingy desarrollo
denegocio de RGB Networks, sefial6: ‘Nuestro
CloudXtream para OTT impulsalastecnologias
de procesamiento de video para permitir a los
grandes operadores como Telecable entregar
servicios multipantalla de forma rdpida y efec-
tiva en cuanto a costos, que facilmente escalan
con la demanda de minimizar tanto los costos
de capital como los costos operacionales’.

Los cableoperadores y otros proveedores

TECNOLOGIA @

Simone Sassoli

de servicios estdn virando cada vez mds a la
nube para minimizar los costos y el tiempo
requerido paralaentrega delos servicios como
OTT, network digital video recorder (nDVR)
y ad insertion.

Los operadores pueden utilizar las herra-
mientas de RGB en ambientes virtualizados,
ya sea en nubes privadas, para desplegar rapi-
damente servicios que puedan ser ficilmente
escalados para satisfacer el crecimiento de
demanda. Esta combinacion de ventajas per-
mite a los clientes de CloudXtream contener
los costos de su capital y los gastos de sus
operaciones vigentes.

CaABLE PROVEEDORA: NUEVAS OFICINAS EN MEXIcoO

Antonio Letayf

A pocosmesesdelainauguracién delas nuevasoficinas
de Cable Proveedora en el sur de México, PRENSARIO
pudo conversar con Antonio Letayf, presidente de la
empresa que tiene 40 afios en laindustria, sobre el cambio
que aporté un espacio mas amplio para sus operaciones.

‘Estamos muy contentos de poder recibir a nuestros
clientes de forma mds cémoda, este cambio incluye un
sistema de telefonia diferente que marcando un sélo
numero telefénico le conecta con 30 lineas para que los

SDI MUST DIE

clientes sean atendidos alabrevedad’, sefial6 Letayf que,
entre sus clientes tiene a los principales cableoperadores
de México.

Cable Proveedora alberga en sus bodegas un stock
para entrega inmediata y de manera confiable. Sus
nuevas instalaciones cuentan con médquinas donde se
fabrican grapas de polietileno nuevo que no es reciclado,
asi como los identificadores y los cables que tienen de
entrega inmediata, junto con los conectores marca PPC.

EI'SDI no ha muerto aun, pero sin duda le queda poco tiempo. Cinegy tiene todas las herramientas
para que puedas migrar a una infraestructura enteramente basada en IP o un entorno hibrido SDI/IP.
Inférmate sobre los beneficios operacionales y de costos al cambiar a IP con nuestra gama de
productos: Cinegy Capture, Cinegy Gateway, Cinegy Multiviewer, Cinegy Router y muchos mas.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.

CONDOR

Visite nuestra pagina para mas informacién
sobre la Solucion Condor y todos nuestros productos.

www. PICODNGITAL.com
sales@picodigital.com

Lidmenos al +1 B5S8-5468-5050

Cbwed) 4 P LA LEwAE R

°
Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras-eficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtensB6=20004, USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr27-80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
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Joyfull = Box supports IPTV multicast, video-on-demand, Intermet browser, and over-the-top video

applications with additional HD player function. It can be designed for pay-TV service, and inte-

grated with mainstream CA syslems with advanced security.

Android OS5 4.0

Web Browser Embedded

MPEG-2, H.264/AVC, VC-1 el
Video Resolulion: 1080p, 1080i, 720p el
MPEG-1 layer 1/273, AAC, Dolby AC3 etc

|nteractive Games

JPEG, BMP, PNG and GIF animated Piclures o ate

Imemel Video, such as YouTube, Hulu, Metlix el

& & & & & & & @

IGMP Multicasting Programs
DVB-5/52, DVB-C, DVB-T/T2, ISDB-T and ATSC-T Oplional
r-day EFG

Tele-text, Subdille and Closed Caption

58 2.0 PYR Support
Wi-F Module Embedded
Advanced Security Support

Mainstream CAS and Middleware Suppaort

Shenzhen COSHIP Electronics CO., LTD.

Address: Rainbow Bidg, Morth , Hi-tech Industrial Park, Manshan District, Shenzhen, P.R.China 518057

Tel: +B6-755-2609 9288  Fax: +B6-T55-2672 2666

Email: salesi@coship.com  www.coshipoom  SZ5E Stock Code:002052

En marzo pasado, Worldwide Supply
anunci6 el nombramiento de Francisco Ro-
driguez, como nuevo presidente delaempresa
proveedora tanto de equipos nuevos y rema-
nufacturados como de servicios de ingenierfa
pararedes cableadas e inaldmbricas. Jim Smith,
fundador de WWS, destacé que Francisco ha
obtenido resultados sobresalientes desde que
comenzo6 a trabajar en la organizacion y que
le impresiona su capacidad de innovar y su
destreza tecnoldgica’.

Ademds de la presidencia, Francisco Rodri-
guez conservard su cargo en la direccién de
tecnologia. Serd responsable de supervisar todas
las operaciones con bases en México, Colombia,
Chile, ademds de California e Illinois en los
Estados Unidos. ‘Estoy ansioso por acometer
el desafio de hacer crecer la empresa en el
mercado del CaribeyLatinoamérica. Tenemos
un fantdstico equipo que entiende las distintas
culturasy continuaremos prestando un servicio
excelente a nuestros clientes’, afiadié.

Su nombramiento beneficia claramente a
Latinoamérica. Esto por su probado com-
promise con la regiéon y el acuerdo que WWS
tiene con Hitron, como se verd nuevamente
en Canitec con un stand y que ahora podra
potenciarse todavia mds.

World Wide Supply se ha ganado un lugar
protagonista en Latinoamérica desde la incor-
poracién de Francisco y estd sumando cada vez

mds gente a la region. Esto lo consigui6 en los
ultimos cuatro afos a partir de un desarrollo
especial con los clientes.

AuANzA con HiTroN

Hitron es una de las grandes marcas en
productos DOCSIS CPE con més de un millén
de equipos al afio en el mundo y World Wide
Supply puede vender toda su amplia gama
en toda la regi6én, como asi también brindar
soporte técnico. Rodriguez yahabia expresado
oportunamente su entusiasmo por poder ser
elbrazoregional de una marca tanimportante
y en estas condiciones para atender en forma
completa a los clientes de México y ddndoles
mucho valor agregado. Asi fue como se ce-
lebré el acuerdo con Cablemds, que marcé
un nuevo éxito en la regién, como los habia
tenido antes con Ubee Interactive/Ambit,
Motorola, Arris/Lancity, BANG y River Delta.

El director de ventas de Hitron Americas,
Todd Babic, también coincidié en la impor-
tancia dela alianza, diciendo que si bien hace
27 anos que Hitron estd en el mercado global,
todavia hay regiones como Latinoamérica
donde tiene mucho por crecer e incrementar
su presencia. Vale recordar que tiene sus
plantas en Suzhou y oficinas regionales en
Shenzhen en China, pero operaciones en
mas de 15 paises. Ademds de la calidad en
Docsis 3.0 ofrecida por WWS, la versatilidad

Francisco Rodriguez, presidente de WWS

de los equipos estd atrayendo a los clientes.
Por ejemplo, pueden elegir protocolos SIP
0 MGCP para aprovisionamiento de voz
y los operadores tienen control complete
para configurarlo. ‘Creemos que toda
la propuesta de valor de Hitron pegard
fuerte en Latinoamérica y el Caribe. Los
productos son accesibles pues llegan a un
valor ganador producto de nuestra alianza
con Worldwide Supply como distribuidor
internacional’, agregé Todd Babic, Chief
Sales and Marketing Officer de Hitron
Technologies Americas.

Equiros WWS

World Wide Supply, por su parte, tiene seis
oficinas en los Estados Unidos y regionales en
México, desde donde salen todoslos productos
para Latinoamérica.

La idea de Francisco Rodriguez es ‘seguir
creciendo’ yno sélo promoverlos productos de
Hitron sino también los que tiene WWS como
marca propia, alos que cada vez sele suma mds
inversion. Alli incluso tienen equipos 6pticos
muy econdémicos y con tres aios de garantia.

WELL PLAYED

Si tu emision es automatizada, de estudio o de noticias, Cinegy Air te tiene cubierto. El sistema mas
innovador del mercado, Cinegy Air, redefine la emision. Utilizalo en tu propio servidor/ PC o consigue
una solucion llave en mano a través de un distribuidor local. Emite desde una maquina virtual o entorno
de nube. Cinegy Air soporta SDI y la emision basada en IP es estandar. Descubre como Cinegy Air
puede beneficiarte tanto si tienes una pequefia estacion de television o cientos de canales de emision.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.

Para més informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:
- telefono: +1 202-621-2350
GCinegy GmbH - Muellerstr.27,"80469 Mumch Germany - telefomo +49 -89-2388 5360

Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Wabhlﬂ
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La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

Q-

conexion

Soon
" J

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagénica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiblica Argentina.
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TuVEs HD INGRESO como
OPERADOR DE TV PAGA EN BoLlvia

TuVes HD inici6 en Bolivia la comercializa-
cién del servicio DTH bajo la marca Intersate-
lital, la misma que es utilizada por el operador
Inter en Venezuela, que enjulio pasado adquirié
al prestador de servicios mayoristas de teleco-
municaciones.

Con cobertura nacional, Intersatelital es un
servicio prepago con un unico plan con 100
sefiales, que incluye 8 canales en alta definicion
(HD)y7 canalesnacionales,ademds de diversos
paquetes Premium de deportesy cine, y opciones
de DVR (grabar, pausar, grabar y retroceder en
vivo) y control parental.

Alberto Taccone, country manager en Bolivia
de la compania, destac6 que ‘la concrecién del
ingreso de TuVes HD mediante la marcalnter-
satelital a Bolivia es un punto de inflexién para
el crecimiento de la television local mediante la
tecnologfa de television satelital (DTH)’.

Esto es porque ‘ofreceremos la mejor grilla

Imagen Intersatelital

de conteni-
dos interna-
cionales con
la flexibilidad f
de un servi-
cio prepago,
ademds de
la solidez, el
respaldo y la
experiencia
de més de 20
afios de pre-
sencia en el
mercado de la television de pago. Intersatelital,
ademds, sumard el apoyo local de su manage-
mentytodosuconocimiento parair mejorando
los productos ofrecidos y la expansion del ne-
gocio en todo el territorio boliviano’.

Lasuscripciénal plan prepago de Intersatelital
tiene un costo de 24,5 délares mensuales, y los
clientes deberdn comprar el kit satelital (antenay
set-top-box) por43,27 d6lares. Adicionalmente,
resalté Taccone, ‘los usuarios también podran
optaral uso delos canales que nosotros tenemos
en el satélite’ por 5 d6lares adicionales por mes.

Actualmente, ‘“TuVes HD tiene mas de 115
canales de video internacionales en su satélite.
Esa misma grilla estard disponible para todos
los usuarios que adquieran el servicio’, concluy6
el ejecutivo.

Alberto Taccone

BROADPEAK, CADA VEZ MAS
BUSCADO EN LA REGION

Broadpeak, tras apostar tres afios a vender
CDN y OTT en Latinoamérica, ve sus frutos
con clientes importantes de varios paises.
Arnault Lannuzel coment6 que la diferencia
frente a otras competencias ‘estd en la relacién
costo beneficio’, aprovechando las estadisticas
de avanzada, y en que se trata de una solucién
‘realmente flexible y escalable’.

‘Muchos clientes no necesitan todo ahora, tal
vez una CDN unicast para pocos canales, pero
apuestan a Broadpeak ya previendo el siguiente
como puede ser con el Nano CDN, que fue
premiado en la IBC 2012. Tiene la chance de
aprovechar ademds la nube y multicast para
contenido OTT".

Ademads, coment6 que si bien se crefa que la
tendencia es tener una CDN en la nube para

<128 >

Arnault Lannuzel y Elodie Levrel

aligerar los costos, en Latinoamérica muchos
operadores buscan tener una CDN propia.

De cara a México, tuvo buenas ventas en TV
AztecayTelecable,juntoalosencodersdeRGB
Networks. También en Colombia se viene un
gran proyecto, Argentina va encaminaday con
TCC de Uruguay ya pasan a la siguiente etapa
donde extienden la plataforma a un servivicio
mayorista.
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LOGISTICA

Queremos ser parte de su empresa.

Tenemos todo para convertirnos en el area de loglstica de su empresa, Su éxito es nuestro negocio. En Aerodoc
aplicamos ingenieria a la loglstica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econdmico y una entrega
rapida y sequra de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo que nos
permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depositos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamaos todo el proceso y podemos controlar tiempos
de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depositos y agentes propios en diferentes paises de Latinoamérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos
permiten tener la flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes. En Aeredoc podemos satisfacer sus necesidades de distribucién, tanto a nivel operative como
cultural. 5 su empresa no tiene un area de logistica, podemos convertimos en ella. 5 la tiene, podemos darle todo

el soporte que ésta necesite

am am - w

Atencion al Cliente www.aerodoc.com

+ 1 800 566 7983

Oficina Central

1790 NW B2nd Ave.
Miami - FL 33126 USA
+ 1 305640 0783
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YOUR BEST DEAL BEGINS WITH ACE!

913-888-5100

( Trunk Amplifiers )

Magnavox, Motorola &
SA, 1 Gig, 870 & 750MHz

Headend, Encoders, Modulators,
Receivers, Transport Systems

Converters - New & Refurbished
DCX, DCH, & DCT's.

Modems - New and Refurbished
Magnavox, Motorola, SMC & ADB

SA EMTA, VOIP & WIRELESS

ACE

9635 Widmer Rd
Lenexa, KS 65219
ph: 913-888-5100

¥ acc

NOW OWNED BY ADAMS CABLE EQUIPMENT
adamscableequipment.com




