v ARRIS

COLABORANDO PARA
INVENTAR O FUTU RO

O pessoal da ARRIS esta trabalhando para liderar o futuro do entretenimento e
da comunicacdo no Brasil.

F ]40 anos Edlgan Pnrtuguesflnglés =1

www.prensario.net

Agosto 2014 | Ano 191 N 234

visite-nos no Estande #D 10 na Feira ABTA para conversar com
nossas especialistas e ver demonstracées de nossas SD!LI:;E}PS premiadas gue
podem ajudar a trazer novas experiencias para seus clientes.

ARRIS FALA @ ABTA 2014

Dr. Ayham Al Banna, Systems Architect, CTO's Office, ARRIS
STA 4 - Aug 5th, 9am - 9:40 am

Carlos Cunha, ARRIS Staff Solutions Architect
STA 13 - Aug 6th, 3pm - 3:40pm

= ESPEGIAL
DOB SRS

F WQ‘F‘\\‘, [ *;'

Gary Cunha, Sr. Director, Product Lifecycle
Management, Assurance Team
STA 10 - Aug 6th, 4pm - 4:40 pm

e TV Globo
ARRIS @ ABTA | 5a7 Agosto | Transamerica Expo Center (TEC) | Estande #D10 | www.arrisi.com assinatura : 8{-_—]»%503'&1_ Broadcasting : ggt_:rﬂr‘d Pés Férum Brasil




B I [ E—
]Orevml

[ A T N

NEVER DROP BEHIND CANAIS GLOBOSAT.

NEVER OFF LINE
PARA TODO BRASILEIRO CHAMAR DE SEU.

WDE Encoder Series I Satellive Oprical Transmitter Satellite Optical Recelver
'IH2.!III.I'H-I-HI."HIlﬂfﬂil].-"l\‘l)l--llll]ﬂ_.’“‘l:l!-BJ!{I]

{wr-26800) (wm-2c8008)

CATV Optical Communication Platform

(wos-s000)
a AU &lardiir =TT o =
a Car i Uil e

Outdoor ultra-thin Bidirectional l Outdoor Bidirectional Optical Outdoor Modular Bidirectional
Bullding Amplifier {wr-1inoxie-o0) Receiver (we.ioozj) Amplifier {wa-1300-00-ceam)

paalnr, Gads power Oiuler Tuipet
il

Chhcaton # Infiligent opfcal AGT function Gaka power doubler oitpsit o Plugin squalaes §

ma I': 1-i| ri
E T.u!r'lli'_‘u-!'l'l

Outdoor Ultra-thin Modular Optical Node
B WR-10045]L-Ac E WR-10045)L-A-11 E WR-10045]L-E

gk I..Jll' il AGT Gaky or GaMN powe oy Diar

gnt MuLT!
Philos® S“PLAY. GEIIEmOPLAY — COMBATE OPLAY

Para contratar os canals Globosat, entre em contato com a GZC - wwaw.g2chvbr

T

Sl el SEUS PARCEIROS. SEUS CANAIS BRASILEIROS. SEUS CANAIS (ZOBOSAT

globosat.com.br

Guali industrial development zone , Xizcshan . Hangehou




© EpiToRIAL SONY

make.believe

Por quinto ano consecutivo, For the fifth consecutive year, PRENSARIO

PRENSARIO INTERNACIONAL pu- INTERNACIONAL publishes this special edi-
tion about Brazil, to be distributed first

at ABTA Feira e Congresso (August 5-7),

blica esta edi¢@o especial sobre
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o mercado Brasileiro, que sera

distribuido primeiro na Feira e then at SET Broadcast

Congresso ABTA (5-7 de agosto) e depois em o & Cable (August 24-27), both in Sdo Paulo, Brazil.

SET Broadcast & Cabo (24-27 deagosto), ambos g ABm What s traditionally done in Spanish for the most

em Sao Paulo, Brasil. g §o important trade shows related to television in Latin
O que se faz tradicionalmente em espanhol E 2014 America is in this case applied exclusively to Brazil,

paratodas as feiras relacionadas coma televisao resulting in a 100% Portuguese language issue. It

em América Latina, PRENSARIO gera para Brasil features interviews with leading pay TV operators

uma edigdo em Portugués e Inglés a qual se centra exclu- (DTH and cable) and technology managers at the major

sivamente no mercado da televisao brasileira, incluindo broadcast TV networks. It also includes a full coverage of

entrevistas com os principais operadores de TV por Forum Brasil, the convention that took place June4-5 in Sao

LB YL

assinatura (DTH e cabo) e diretores de tecnologia das Paulo, which brought together more than 500 representatives

principais estagdes de televisao aberta. All of these highlight this particular moment at the top
Todos eles poem de relevo o momento do mercado mais Latin American market, underscoring the experience brought

importante de América Latina, a experiéncia da Copa do by the FIFA World Cup and expectations for the Olympic Games

Mundo e as expectativas para os proximos Jogos Olimpicos de 2016. in 2016, both taking place in Brazil.

Este numero tematico mostra a fortaleza de PRENSARIO para chegar This thematic issue shows Prensario reaching the most important
aos executivos mais importantes da cada segmento do negocio da industry executives at each branch of the business. In addition, PRENSARIO
televisdo, que se complementam com a cobertura em linha através will provide real time coverage through our website from Sao Paulo
de nosso site www.prensario.net € nossos relatorios diarios enviados to to all the Latin American business community and the worldwide
a toda a comunidade latina e brasileira desde Sdo Paulo. subscribers to our weekly online newsletters.
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RELATORIO ESPECIAL DO MERCADO BRASILEIRO

BRASIL CONSOLIDA LIDERANCA EM TV

E CONECTIVIDADE MOVEL

Panel Inaugural: Jodo Rezende, presidente da Anatel; Oscar Simdes, presidente
da ABTA; Marta Suplicy, ministra de cultura; Paulo Bernardo, ministro
das Comunicacdes; y Manoel Rangel, presidente da Ancine

Com 18,7 milhoes de assinantes em maio
e um crescimento de 10,8% no ultimo ano,
o Brasil mantém sua lideranga no segmento
de TV por assinatura na América Latina,
superando inclusive o0 México em 3 milhdes
de assinantes, segundo os dados elaborados
pela Agéncia Nacional de Telecomunicagoes
(Anatel).

Entre abril e maio, a TV por assinatura
aumentou suabase de clientes em 1%. Até este
momento do ano, o aumento foi de 4%, o que
permitiu ao segmento obter uma penetra¢ao
de 28,72% do total de domicilios do pais.

Sky/DirecTV

MARKET SHARE DE TV POR ASSINATURA, POR COMPANHIA (Maio 2014)

O DTH continua
aumentando més a
més o seu dominio
de market share por
tecnologia encer-
rando maio com
61,99%. O sistema
a cabo ficou com
37,92%. O restante
foi para conexodes
MMDS (0,08%) e
UHEF (0,02%).

A Anatel aponta
queo grupo América
Movil, controlado
por Carlos Slim,
continua sendo o principal fornecedor de TV
porassinaturacom 10 milhdes de clientes entre
seus trés servicos: a Net, de televisdo a cabo,
e Embratel e Claro, de TV por satélite. Em
segundo lugar,com 5,58 milhdes de assinantes
€29,74% de mercado, aparece a operadora de
DTH Sky, controlada pela DirecTV, empresa
queesperaaaprovacao dos 6rgaos regulatérios
para ser adquirida pela tele norte-americana
AT&T.

A tele Oi, em processo de fusao com a Por-
tugal Telecom, chegou a 863 mil usudrios e
uma participa¢ao de 4,6%.A GVT,da Vivendi,

Demais Grupos . .
Big Brasil

Telefonica/Vivo

Outros

53,49%

Claro + Embratel + NET

FONTE: ANATEL
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Nossa TV

As TRADUGOES DESTE E DOS OUTROS TEXTOS QUE APARECEM NESTA EDICAO FORAM REALIZADAS POR DANIEL OITICICA
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estd em quarto lugar, com 785 mil assinantes
e 4,18% de participacdo. A Telefonica, que
opera no Brasil com a marca Vivo, conta com
617 mil clientes e 3,29% do mercado.

TELECOMUNICACOES

No segmento de banda larga, o Brasil che-
gou as 156 milhoes de conexdes em maio, dos
quais 132,6 milhoes correspondem a Internet
movel, segundo a Anatel. Foi registrado um
crescimento total de 51% em relagdo ao mes-
mo periodo do ano anterior, um aumento de
53 milhdes de acessos, impulsionado pelas
conexdes moveis, que lideraram a expansao
com 62% de crescimento em redes 3G e 4G.

Da banda larga mével, 116,8 milhoes sao
conexdes de celulares, incluindo smartphones,
e 15,8 milhoes sdo terminais de dados. Em
relagdo a banda larga fixa, os acessos tota-
lizaram 23,3 milhdes em maio, dos quais 2
milhoes foram ativados no dltimo ano, com
um aumento de 9%.

O crescimento no setor mével estd respal-
dado pelaexpansdo da cobertura deredes, que
acrescentou 304 novos municipios no tltimo
ano.Deacordo com a Anatel,asredes 3G estao
instaladasem 3.713 municipios, habitados por
92% dos brasileiros. O 4G, por sua vez, conta
com 2,8 milhdes de acessos. As prestadoras
cumpriram a meta de atender com 4G as

45 cidades brasileiras com mais de 500 mil

habitantes. Esta ampliou significativamente
a oferta de servicos, jia que o 4G estd insta-
lado em 113 cidades, que concentram 38%
da populagao.

Um recente estudo da 4G Americas mos-
tra que o Brasil também lidera a regidao no
lancamento de redes e base de clientes com
tecnologia LTE, que lhes permite com smar-
tphones ter acesso a velocidades até dez vezes
mais rapidas que as redes 3G, melhorando a

navegacdo web e oferecendo capacidades de
streaming de video e compartilhamento de
dados multimidia em alta qualidade.

De acordo com o relatdrio, o pais jd conta
com sete redes LTE desenvolvidas e duas pré
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Carlos Zenteno, presidente da Claro Brasil,
y Jose Felix, CEO da Net

ximas a serem langadas, superando a
Colombia (quatro redes e trés em fase de
planejamento) e o México, que conta com
duas redes em funcionamento e outras para
serem lancadas.

Em relacdo as linhas moéveis, em maio, o
Brasil chegou aos 275,4 milhoes de acessos,
com uma teledensidade de 136,03 por cada 100
habitantes. Deste total, 77,18% corresponde
ao segmento pré-pago, e 22,82% ao pos-pago.
Entre os provedores, a Vivo manteve sua lide-
ranga com 28,75% de market share, seguida
pela TIM, com 27,03%, Claro com 24,96% e

Oi com 18,46%.

Por outro lado, a Virgin Mobile
Latin Americaanunciou suaentrada
ao mercado brasileiro, depois de ter
recebido a licenca da Anatel para
comegar a operar como companhia
moével virtual (MVNO) em todo
o territério do Brasil. Utilizando a
infra-estruturada Vivo, a subsidiadria
da britanica Virgin anunciou que
langard comercialmente o servigo
de telefonia mével no inicio do ano
que vem.

Vale destacar que o controle
da marca Vivo pela Telefonica se
encontra sob a mira do Conselho
Administrativo de Defesa Econo-
mica (CADE), que ratificou que a
participa¢ao da tele espanhola na Telecom
Italia ‘é incompativel para a legislagao de
concorréncia no mercado das telecomunica-
¢des’ Isto implica para a empresa a obrigacao
de terminar com a presen¢a simultdnea no
mercado local de telefonia mdvel, através de
sua participa¢do direta na Vivo e indireta na
TIM, controlada pela Telecom Italia.

Além disso, foi mantida a multa imposta
paraa Telefonica de 15 milhdes de reais (USD
6,5 milhoes), por ndo cumprir um acordo,
assinado em 2010, que estabelecia que, para
ser autorizada a assumir o controle da Vivo, se

EvoLucAo TV POR ASSINATURA, POR TECNOLOGIA (2005 -Maio 2014)
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MARKET SHARE DE TV POR ASSINATURA,

POR TECNOLOGIA (Maio 2014)

MMDS - 0,08%

Cabo

61,99%

DTH

FONTE: ANATEL

comprometiaando intervir nagestdao daTIM,
nem aumentar sua participa¢do na Telecom
Italia, acordo esse com o objetivo de manter
o equilibrio no mercado de telefonia, do qual
Vivo e TIM sdo as duas principais operadoras.

"APAGAO ANALOGICO", MAIS
FREQUENCIAS PARA 4G

Pela parte do Governo, continua oimpulsoa
tecnologia queleve auma melhor conectivida-
de mével, liberando frequéncias para este fim.
Neste sentido, 0 Ministério das Comunicag¢des
ratificouoano de 2015 como data deinicio da
migragdo de frequéncias para os canais de TV
aberta analdgica, liberando em quatro anos a
faixa de 700 MHz que serd destinada ao 4G.

O cronograma definido pelo MinCom
estabelece que o switch off comegard no dia
29 de novembro com um programa piloto na
cidade de Rio Verde (Goiés), e continuard em
2016, em Brasilia, Sao Paulo, Belo Horizonte,
Goiénia e Rio deJaneiro, sendo ampliada para
o resto do pais até 2018.

Foi estabelecida como condigdo para
comegar com este processo, que 93% das
residéncias de cada municipio estejam em
condi¢oes de receber o sinal digital. Para ga-
rantir esta cobertura, parte da estratégia serd
a distribui¢do sem custo de decodificadores
digitais para sintonizar a TDT no receptores
de TV analégica das residéncias que tiverem
instalado.

O “Plano Bolsa Familia”, de ajuda a familias
de baixos recursos, receberd sem custo um
decodificador digital para poder sintonizar
a TDT nos aparelhos de TV analdgica que
disponham.

T
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BRASIL cONSOLIDA LIDERANCA EM TV E CONECTIVIDADE MOVEL

MinCom e Anatel, comandada pelo minis-
tro Paulo Bernardo, viajou para os Estados
Unidos e Europa para promover, junto a capi-
tais estrangeiros, alicitagao sobrea faixa de 700
MHz. A migra¢io dos canais analdgicos que
atualmente utilizam esta por¢ao do espectro
radioelétrico permitird potenciar adecolagem
da TV digital e favorecera o desenvolvimento
das comunicag¢oes méveis 4G.

Lel SEAC: PRIMEIROS RESULTADOS

Trés anos depois de sancionada, a Lei de
Servigo de Acesso Condicionado (SeAC) eum
ano de plena vigéncia, ja foram conhecidos os

primeiros resultados em relagnao
aprodugdo de contetido indepen-
dente. Durante a edigdo 2014 do
Férum Brasil de Televisdo, a dire-
torada Ancine, RosanaAlcantara,
ressaltou que 2012, existiam 2.310
licengas de titulos estrangeiros na
TV porassinatura,em2013,3.964.
As produgdes locais passaram de
1.068 em 2012 a 3.208 em 2013.
Antes da Lei eram somente 650
licencas brasileiras, (ver matéria
separada).

Em relagdo ao financiamento

estatal de pro-
EvoLucAo DE ACESSOS POR SERVICO (2007-2014 jetos, em julho,

a Ancine e o Ministério

300 275 45 da Cultura anunciaram a
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criacdo de um novo fun-
do de 1,2 bilhdao de reais
(USD 500 milhoes) para
promover a producdo e
distribui¢dao de conteddo
audiovisual, capacitagao
e moderniza¢do de salas
de cinema. A iniciativa foi
denominada de “Brasil de
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os préximos doze meses.
2013 2014 Manoel Rangel, diretor-
-presidente da Ancine, ex-
pressou que o objetivo é

‘colocar o Brasil entre os

Gustavo Leme, SVP da Fox Brasil; Jose Felix y Alberto

Pecegueiro, diretor geral da Globosat

cinco maiores produtores de contetido au-
diovisual do mundo.

Outro tema derivado dalei SeAC é a queixa
conjuntadastrésredes de TV aberta - Record,
SBT e Rede TV - as operadores de TV p
assinatura, por umacompensagio por usudrio
para retransmitir seus canais HD.

Segundo fontes do mercado,hd alguns meses
os principais executivos dos trés canais vém
discutindo aestratégia de negociagao conjunta
a seguir. Destas reunides, por enquanto nao
participam nem Band nem Globo (esta ltima
por seus interesses na TV por assinatura com
a programadora Globosat), apesar de terem
sido convidadas .

Assim como acontece na Colémbia, onde o
conflito da RCN e Caracol com as operadoras
ainda estd em vias de ser resolvido, as duas

BRAZIL CONSOLIDATES TV AND MOBILE COMMUNICATIONS LEADERSHIP

With 18.7 million pay TV subscribers and
10.8% expansion during the past twelve
months, Brazil remains the largest pay TV
market in Latin America, according to Anatel.

Yet, there is huge growth potential because
penetrationislight compared to other markets
within the region: 28.72% of total households.
DTH commandsa61.99% market share while
cable accounts for 37,92%, MMDS and UHF
wireless connection have little influence.
America Movilis thelargest provider through
cable MSO Netand DTH operations Embratel
and Claro, adding up to 10 million subscrib-
ers. Sky, controlled by DirecTV and allowed
by the government to be sold to AT&T, has
5.58 million subscribers. Telco Oi, in abumpy

merger process with Portugal Telecom, has

PRENSARIO INTERNACIONAL

863,000 subscribers, while Vivendi’s GVT
reports 785,000 and Spanish Telefénica is at
617,000 and accounts for 3.29% of the market.

TELECOMMUNICATIONS

Regarding telecommunications, Brazil has
grown 51% in the past year, reaching 156 mil-
lion broadband connections; 132.6 million of
themare mobile,and 116.8 million areapplied
to smartphones, while 15.8 million are data
terminals. The wired broadband market has
grown 9% in the past twelve months to 23.3
million as of May 2014.

ANALOG TV swiTcH-OFF
Brazil expects to be able to migrate the TV

channels still in the 700 MHz band during

<14 >

2015, and is already auctioning spectrum
slots. The winners will have to pay expenses
related to the broadcasters’ migration from
their future slot in addition to the fees to be
paid to the government. The transition is
expected to be completed by 2018; free de-
coders will be given away to the households
currently receiving subsidies under tha Bolsa
Familia plan.

CONTENT PRODUCTION

The government is also expecting Brazil to
become on of the Top 5 content producers
in the world; a funding campaign brander
“Brazil on all screens” through subsidies to
content production, capacitation and digitiza-
tion of theatres.

g €JI1scovery



MARKET SHARE DE BANDA LARGA,

POR TIPO DE ACESSO (Maio 14)

Tim - 0,46%
(TBC-1,74%

Outros

GVT
11,80% 28,50%

18,88%

Telefonica/Vivo

Claro/Embratel/NET

FONTE: ANATEL

partes fixam sua postura com base na sua
interpretacdo do preceito legal que garante a
retransmissdao dos canais de TV aberta nos
sistemas de TV por assinatura.

Por um lado, os canais de TV aberta susten-
tam que esta obriga¢do de ceder gratuitamente
os canais abertos as operadoras somente é
aplicada aos canais analdgicos, e consideram
que a Lei permite cobrar pela retransmissao
dos sinais em alta defini¢ao (HD). Por outro
lado, as operadoras de TV por assinatura
defendem que a obrigacdo da retransmissdo
vale para qualquer sinal de TV aberta, sem

EvoLucAo Do LICENCIAMENTO PARA TVPAGA -

OBRAS NAO PUBLICITARIAS

diferenciar analdgico de
digital.

Em um mercado no |
qual a metade dos 18,5
milhoes de assinantes de
TV por assinatura contam
com pacotes HD, caso os
canais abertos consigam
obter uma compensagao
(j& haviam solicitado se-
paradamente a Net, Sky,
Claro e Oi cerca de 0,7 reais
por cada assinante), este
beneficio gerariam para os
canais abertos cerca de 7
milhoes de reais (USD 3,15
milhdes) por més.

INVESTIMENTO PUBLICITARIO

Entre janeiro e marco de 2014, o investi-
mento publicitdrio no Brasil chegou a 3,22
bilhoes de doélares, 1,68% inferior ao valor
registrado no mesmo més do ano anterior, de
acordo com o Projeto Inter-Meios. A televisao
voltoualiderar o market share de investimento
por midia, com 73,28%. A publicidade na TV
aberta teve o maior investimento, USD 2,20
bilhdes. A TV por assinatura, por sua vez,
totalizou USD 158,2 milhdes.

Em um ano caracterizado pelos eventos
esportivos de grande magnitude, entre eles
o protagoniza-
do pelo Brasil,
por ser a sede da
Copa do Mundo,

fontes privadas

— 3.964 i
4,000 T Obras Estrangeiras projetam para o
_ ms Brasileiras que'resta sle 2014
3.500 um investimento
total de USD 10
3.000 ] 3205 bilhoes na TV
aberta e 1,5 bi-
2.500 7 lhaona TV paga.
Em compara-
2.000 7| 1873 ¢ao comaregiao,
i e apenas levan-
1.500 do em conside-
| ra¢ao os dados
1.000 7 679 divulgados pelo
500 : l¥ l l : : : . Ibope do ano de
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2012 2013 2013, o Brasil
foi o mercado
de maior nivel
de investimento
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Marcelo Spinola, da Globosat; Maria Fatima de Oliveira,
da Telefonica, e Anthony Doyle, da Turner

publicitdrio na América Latina, depois de
totalizar 88,9 bilhoes de délares, sendo res-
ponsével por 58% do total em toda a regiao.
Em seguida, vem a Argentina, com 17%, e
Colémbia com 8%.

New Mebia

Com cerca de 2 milhoes de usudrios, o mer-
cado OTT do Brasil éliderado atualmente pela
Netflix, apesar de ndo existir dados concretos
de quanto deste resultado estd condicionado
ao primeiro més gratuito oferecido pela
companhia aos novos assinantes; em segundo
lugaraparece oservigolocalimpulsionado pela
Globosat que, hd quase trés meses, foi relan-
¢ado como Globosat Play, e anteriormente
chamado Muu. Este servigo coloca a disposi-
¢do de seus quase 1,2 milhdes de usudrios, o
conjunto de propriedades da Globosat (GNT
Play, Sport TV Play, Multishow Play, Telecine
Play e Globo New Play), incluindo contetido
em catch up, material extra e de arquivo, além
da programagao em streaming livre da Globo
News e Sport TV para os clientes da Globosat.

A Sky oferece hé alguns anos a plataforma
Sky Online, que cobre todas as janelas de
contetido, transmitindo filmes, séries e eventos
esportivos ao vivo para dispositivos conecta-
dos. A GVT, por suavez, oferece servicos “fora
daTV”também para transmissdo de esportes,
e langou este ano aplicagdes para o publico
infantil em aliang¢a com a Discovery Kids.

Outra proposta interessante do mercado éa
NetMovies, o “Netflix Brasileiro”, que come-
goucomo aluguel de filmes e séries fisicas com
um catdlogo de 35 mil titulos para Sao Paulo,
e ja incluiu um servigo online por assinatura,
com 5 mil titulos.

& Imagine

COMMUNICATIONS

Harris Broadcast agora e

IMAGINE

COMMUNICATIONS

Imagine um mundo onde a tecnologia
realmente compreande voceé.

A nova estrutura para entregar e
monetizar o conteudo ja esta aqul.
Podemos ajuda-lo a otimizar sua
distribuicdo, maximizando sua receita,
tudo sem alterar a forma em que vocé
cria conteudo.

Visite-nos na SET EXPO 2014!
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ABTA 2014: TV pacGa,
EM ACELERADA EXPANSAQ

Do 5a07 deagostorealiza-se e Sao Paulo uma
nova edi¢ao da Feira e Congresso ABTA 2014
que, como todos os anos, terd uma programa-
¢do rica em painéis e debates de pautas atuais
e relevantes sobre mercado, regulagao, novas
tecnologias e tendéncias, com a participagdo
de presidentes, diretores e representantes das
maiores empresas do setor e 6rgaos publicos.
Assim o adiantou a Prensario Oscar Simdoes,
presidente de ABTA.

Além das apresentagdes e debates sobre
os principais temas da industria de TV por
assinatura, como os desafios da inclusao e da
expansao dos servigos, contetido, a TV por
assinatura do Brasil no contexto mundial, os
produtos e servicos para o consumidor digital,
regulamentagdo e Marco Civil da Internet, a
edi¢do deste ano da Feira e Congresso ABTA
dard especial atenc¢@o ao tema publicidade na
TV por assinatura.

Simdes destacou: “Teremos um painel que
discutird o impacto do cendrio que vivemos
hoje, em que o alcance da TV por assinatura
ultrapassa 60 milhoes de consumidores e os
canais pagos ganham cada vez mais relevancia
no dia-a-dia da populagao, terd parao mercado
publicitdrio brasileiro. Que espago programa-
dores e canais podem ocupar, num momento
em que conteddos que nasceram para a TV
por assinatura sdo cada vez mais conhecidos e
comentados? Acreditamos que este é um bom
momento para este tipo de discussao.

O Congresso da ABTA também terd a apre-
sentacao de cases de sucesso de publicidade em
TV por assinatura, durante os quais agéncias

falardo como estdo utilizando as armas ofe-

recidas pelos canais de
TV paga.

A ABTA também terd a
presenca de vérias perso-
nalidades internacionais.
Por exemplo, Bruce Tuch-
man, presidente da AMC/
Sundance Channel Glo-
bal, divisdao internacional
da AMC Networks, vai

em relagao a maio de 2013

‘Acreditamos que os fa-
tores responsaveis por este
crescimento sdao a rica di-
versidade da programa-
¢do e a alta qualidade de
transmissdao e dos servigos
da TV por assinatura, a
6tima e vantajosa relagao

custo-beneficio do servico,

falar sobre a chegada da Oscar Simdes, presidente da ABTA a audiéncia vem crescendo,

programadora e do canal
ao mercado brasileiro. Outra presenca inter-
nacional serd Mauricio Ramos, presidente da
Liberty Global Latin America, divisao da Li-
berty Global. Mauricio falard sobre os planos da
sua empresa em relagdo ao mercado brasileiro.
Esteanoafeira contaracom 123 expositores,
do Brasil, Bélgica, Alemanha, Suica, China,
EUA, Korea, Peru, Portugal, Franca, Noruega,

Taiwan, Inglaterra e Japao.

TV POR ASSINATURA E
TELECOMUNICACOES NO BRASIL

Oscar Simdes descreveu situacdo atual da
TV por assinatura e das telecomunicagdes no
Brasil. ‘Apesar dos baixos indices de crescimento
da economia nos ultimos dois anos, o setor de
telecomunicagdese, especialmente,ode TV por
assinatura seguem em acelerada expansao. O
segmento de TV paga vem evoluindo na base
de dois digitos percentuais desde 2006, muito
acima do crescimento dos indices de cresci-
mento da economia brasileira. O nimero de
assinantes de TV paga no pais chegou a 18,76

milhdesem maio de 2014, umavancode 10,78%

Rodrigo Marques, diretor Marco Altberg, presidente Ariel Dascal, diretor geral
executivo de operagées na NET de ABPI-TV da 0iTV

PRENSARIO INTERNACIONAL
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o servigo é acessivel por
cabo em centenas de cidades ou via satélite em
qualquer ponto do territério nacional, tem um
impacto significativo na formagao cultural do
pais, e uma importincia ainda maior emlocais

onde ndo hd outras opcoes de entretenimento’.

Novo CENARIO TRAZIDO PELA
Ler FeperaL 12.485

Segundo Simdes, existem desafios naturais
deadaptagdo ao novo cendrio complexo trazido
pela Lei Federal 12.485, de 2011, ou Lei da TV
Paga, que determina o aumento do contetido
brasileiro nos canais fechados. ‘As operadoras
e programadores promoveram um grande
esforgo para cumprir essas exigéncias. Houve
uma clara pressao nos custos das empresas do
setor, diante da necessidade de negocia¢des
entre programadores e produtoras, mas cabe
ressaltar que estes custos nao foram repassados
a0s pregos para os assinantes.

‘Outro desafio é garantir um tratamento tri-
butério isondmico entre os provedores de VOD
que ndo estdo baseados no Brasil e as empresas
de TV por assinatura, que geram milhares de
empregos, pagam impostos e investem milhoes
dereaiseminfra-estruturade telecomunicagoes
no pais. Nao temos como competir com quem
nao tem as mesmas obriga¢des em termos de
regulagdo. Nao pedimos prote¢do para a TV
paga, mas tratamento igualdade, e o governo
entendeu que este é um problema que deve ser
resolvido’, acrescentou Simaoes.

Com relagao a tecnologia, ressaltou: ‘A ino-
vagdo constante eacelerada é um dos pilares do

setor de TV paga. Os assinantes terdo cada vez
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ABTA 2014: TV PAGA, EM ACELERADA EXPANSAO i

AMARCA FORA TAAS OA TECNOLOGIA

mais opgdes de assistir a programagao de-
sejada onde, como e quando quiserem. E as
ofertas de produtos e tecnologias serao cada
vez mais agregadas aos servigos.

Outro destaque é o incremento substancial
de velocidade de banda larga, gragas aos signi-
ficativos investimentos das operadoras de TV
por assinatura. ‘Hoje ja temos no horizonte
pacotes de 1 Gbps (Gigabit por segundo). A
tendéncia é proporcionar uma internet cada
vez mais veloz e a precos mais acessiveis’.

‘Outra inovag¢do préxima ¢ a transmissao
de TV no formato Ultra HD (4K). Durante
a Copa do Mundo, esta tecnologia foi testada
em alguns pontos que ja possuem aparelhos de
TV 4K. Nos préximos anos, esse novo padrao
deve provocar transformagdes em toda a cadeia

televisiva, desde a produgao até a distribui¢ao.

PIRATARIA

‘O roubo de sinal vem crescendo e os nu-
meros serdo apresentados na ABTA 2014. A
Associagao promove uma intensa campanha
de combate ao roubo de sinal. H4 meses, esta
no ar em todos os canais pagos um antncio
institucional alertando que esta pratica é um
crime, que prejudica milhares de profissionais
do setor e os préprios assinantes’

‘Também temos estimulado e apoiado
diversas a¢des em conjunto com a policia e o

Ministério Publico que estdo fechando o cerco

o ProGgraMACAO ABTA 2014

Mauricio Ramos, presi-

aoroubo desinal em diversos estados. Emjulho,
apolicia civil de Sao Paulo apreendeu mais um
lote com centenas de decodificadores piratas
que eram vendidos na regido da Santa Ifigénia,
tradicional ponto comercial de eletronicos no
centro da capital paulista’

‘No més anterior, a policia de Sdo Paulo
deteve um instalador de uma operadora do
setor que vendiareceptoresilegais pelainternet.
Seu site teve mais de um milhao de acessos nos
ultimos trés meses’

A dentincia contra o funciondrio daoperado-
ra (que ndo teve o nome revelado) foi feita em
maio pela Alianza (Alianga Contra a Pirataria
de Televisao Paga), que atua na América Latina
e da qual faz parte a ABTA.

Entre as iniciativas recentes contra a pirata-
ria no Brasil, uma operadora do setor cortou
os sinais captados irregularmente em todo o

Brasil, no inicio do ano. J4 foram realizadas

Bruce Tuchman, presidente de
dente de Tepal AMC Networks

Silvia de Jesus, presidente
de Blue Interactive

dezenas de batidas policiais que apreenderam
centenas de decodificadoresem diversas cidades
brasileiras. Todas essas buscas foram realizadas
com base na lei que proibe atividades clandes-
tinas de telecomunicagdes, mas uma nova lei
estd em aprovagdo no Congresso Nacional,
classificando como crime especificamente a
pirataria de TV paga.

Simdes continua afirmando que: ‘Enten-
demos que a prevengdo a este crime passa
pela conscientizacdo dos usudrios. Mas tao
importante quanto a prevengao é o combate ao
roubo, por meio de uma legislagdo especifica
e de agoes dos d6rgaos de Estado, incluindo
governos, policias e Justiga. O roubo de sinal
ndo deve ser tolerado. Quem vende e quem
compra um equipamento pirata estd preju-
dicando milhares de profissionais que atuam
na produgio e operacdo da TV por assinatura
e todas as pessoas que pagam por um servico

AGENDA ABTA 2014: Com TODOS OS PROTAGONISTAS

Como diz Oscar Simodes em sua re-
portagem das pdginas anteriores, ABTA é
uma Expo representativa do momento do
mercado brasileiro e tem em seus painéis e
corredores a todos os grandes protagonistas
que se precisam ver em uma inddstria que
tem crescido a 18 milhdes de subscritores,
pelo qual o desafio é como seguir crescendo
e como aregula¢do vaiacompanhar. Paraisto
estdo uma vez mais Joao Rezende da Anatel

e Manoel Rangel da Ancine.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Como parte dessas respostas estdo também
asestratégias de crescimento e ai destacam-se
nada menos que José Félix por Net Servicos;
Carlos Zenteno, presidente de Claro e Al-
berto Pecegueiro de Globosat.

Vém depois os painéis técnicos como os
de TV Everywhere, onde se destacam Russell
Wolff, presidente de ESPN Internacional;
Rodrigo Marques da NET, os de publicidade
com o novo mercado de 60 milhdes de clientes
e um interessante painel internacional com
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Mauricio Ramos de Liberty (presidente de
Tepal) e Bruce Tuchman de AMC/Sundance
Channel.

Destacam-se ademais painéis de novos
operadores com participa¢gaio de NEOTV,
Algar Telecom, Cabo Natal, Abrint e Life, e
na parte regulatdria o do switch off analogo
com Walter Ceneviva de Band, Marconi
Maya de Anatel e Ariel Dascal, diretor geral,
OiTV.Antonio Joao Filho de Claro também
desponta no painel de DTH.

A GH Supply atua no mercado de TV por assinatura, visando o atendimento qualificado as operadoras
Triple Play, DTH, Provedores de internet e de Telecomunicacoes e novos players, oferecendo solugdes
completas na area de Redes HFC, DTH, headend digitais , analdgicos e dados em alta velocidade.

Possuimos uma ampla variedade de produtos para a montagem de seu sistema de TV a Cabo e Banda
Larga, dispondo de materiais desde o headend até a residéncia do assinante.

Contamos com uma equipe de engenheiros aptos a desenvolver todo o projeto e consultoria de sua
estrutura, auxiliando no levantamento de campo, definicdo da topologia da rede, nas
legalizacGes junto aos Grgaos competentes, no line up e no treinamento de sua equipe técnica.

Certificacao 150 9001 desde 2008
Trabalhamos com os melhores produtos e marcas do mercado
Expertise em logistica de importacédo
Engenharia de Projetos de Sistema de TV a Cabo e Banda Larga
Suporte a financiamento do BNDES

CABOS COAXIAKS EXTERRDS
E INTERNOS RG 55 0611

MECHOORES PARA REDE HFC
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Horéario Dia 05/08 - Terca Dia 06/08 - Quarta Dia 07/08 - Quinta
£:00 Credenciamento Credenciamento Credenciamento
PAINEL 2 PAINEL 4
9:00 OPE1 REG 1 Conte m todas a5 telas, [0 Brasil no contexto mundial da)
ialquer b W Assinatura
10:30 Intervalo Intervalo Intervalo
PAINEL 3 PAINELS
11:00 OPE 2 PROG 1 Uma nova audigncia Pradutns VIGOS piEra o
ima ngva publicidade consumidar digita
PALESTRA
12:30 PROG 2 REG 2 INTERNACIONAL REG 3 PROG 5 OPE 4
Lee Hunt
ABERTURA
14:00 PROG 3 REG 4 OFES
15:30 Intervalo Intervalo
WO, ?IT.E.L-.I.-..... o PROG 4 OPE3
= YoIa5 Pala O CTsLHmerTo Visitagdo & feira
17:30 Sessio especial: Séries de TV
Visitacao & feira
18:30 Visitagdo & feira
Zessies aberins s inseriftos 5TA ou ne Congresso. | Sessies exclusivas aos mscriies no Congresso ABTA 24
» Abestara @ Prineis | = 5TA *PROG Fingramagio | « REG Aegularing | +TEC Tanokogia | » OPE Operaiics | » Snssies Especinis

ABERTURA — OS5 DESAFIOS DA INCLUSAO E DA EXPAN-
SAO DOS SERVI

APRESENTACAO INCIAL

Oscar SIMOES, PRESIDENTE, ABTA

Convipapos: Magra Sueticy, MinisTra DA CulTura; JoAo Re-
ZENDE, PRESIDENTE, ANATEL; MANOEL RANGEL, PRESIDENTE, ANCINE

PAINEIS ESTRATEGICOS

PAINEL 1 — ESTRATEGIAS PARA O CRESCIMENTO

Tatk sHow ABTA Manrarian CONNECTION (BLoco 1)
Jost FeLix, PRESIDENTE, NET SERVICOS

Fernanpo MEDIN, VP executivo, Discovery NETWORKS LATIN
AMEeRIcA/US Hispanic

Taik sHow ABTA Manrarian CONNECTION (BLoco 2)
CARLOS ZENTENO, PRESIDENTE, CLARO

Taik sHow ABTA Mankarian CONNECTION (BLoco 3)
DanieL CHALFON, socio E VP Lobucca E PRESIDENTE DO GRUPO
DE MiDIA — ALBERTO PECEGUEIRO, DIRETOR GERAL, GLOBOSAT

PAINEL 2 — CoNTEUDOS EM TODAS AS TELAS, A
QUALQUER HORA

KEYNOTE INTERNACIONAL — “A INOVACAO NA ENTREGA DE
CONTEUDOS "

PALESTRANTE: RussELL WOLFF, PRESIDENTE, ESPN INTL.
DeBATEDORES: J0AO MESQUITA, DIRETOR GERAL, TELECINE; GUS-
TAVO RAMOS, DIRETOR DE NOVAS MiDIAS, GLOBOSAT; RoBERTO PiA-
7ZA, DIRETOR DE SERVICOS DIGITAIS, VIVOV; ROGERIO TAKAYANAGI,
DIRETOR GERAL, TIM FiBer; Robrico MARQUES, ViCE PRESIDENTE
DE ESTRATEGIA GESTAO OPERACIONAL, NET SERVICOS

PAINEL 2 — UM NOVO MERCADO, UMA NOVA
PUBLICIDADE

KEeynotE: FABIO FREITAS, DIRETOR NACIONAL DE MiDIA, F/NAzcA
APRESENTACOES E DEBATES

GILBeRTO CORAZZA, DIRETOR EXECUTIVO DE AD SALES, TURNER
Roserto NascimenTo, VP DE PUBLICIDADE, DISCOVERY

FRED MULLER, DIRETOR COMERCIAL, GLOBOSAT

OrLanDpo MarQuEs, CEO DA PusLICIs E PRESIDENTE, ABAP

PAINEL 4 — O BRASIL NO CONTEXTO MUNDIAL DA TV
POR ASSINATURA

PALESTRANTES: BRUCE TUCHMAN, PRESIDENTE, SUNDANCE
CHANNEL GLoBAL/AMC INTL. MAURiCIO RAMOS, PRESIDENTE,

PRENSARIO INTERNACIONAL

LigerTy GLoBAL AMERICAS. JACQUES BuGHIN, McKiNsEY

PAINEL 5 — PRoDUTOS E SERVICOS PARA O CONSUMI-
DOR DIGITAL

DeBATEDORES: CRISTINA BANDIERA, DIRETORA DE MARKETING

£ ProbuTos, CLaro HDTV. MARcio CARVALHO, DIRETOR DE
MARKETING E SERVICOS, NET SERVICOS. SILVIA DE JESUS, DIRETORA
GERAL, BLUE INTERACTIVE

BLOCO OPERACIONAL

OPE 1 — Os DESAFIOS E OS CAMINHOS PARA NOVOS
OPERADORES

PALESTRANTES: BasiLio PERez, PRESIDENTE, ABRINT. Luls Epu-
ARDO VIARTINS, DIRETOR, LIFE. ALEX JUCIUS, DIRETOR EXECUTIVO,
NeoTV

OPE 2 — GRANDES, MEDIOS E PEQUENOS. O ESPACO
PARA CADA UM

DeBATEDORES: LEANDRO Santos, COO, BLUE INTERACTIVE.
EpuarRDO PAULETTI, DIRETOR GERAL, MulTipLAY. LAERCIO RiBEIRO,
DIRETOR DE OPERACOES, ION TV. Hector Pepemonte, CEO,
Coax/CaBoNATAL. RobriGo ScHUCH WEGMANN DA Sitva,
DIRETOR DE MERCADOS RESIDENCIAIS, ALGAR TELECOM

OPE 3 — ULTRA-BANDA LARGA: A REALIDADE DO
MERCADO

PALESTRANTE: MARCIO DE JESUS, DIRETOR DE MARKETING,
ALGAR TELECOM

OPE 4 — O DTH E 0 RETRATO DA REALIDADE BRASILEIRA
PALESTRANTE: FLAVIO FERRARI, DIRETOR DA IPs0S. DEBATEDORES
Atexanpre Britro, CEO, ION TV. Antonio JoAo FitHo,
DIRETOR GERAL, CLARO HDTV. ANTONIO CASTRO, PRESIDENTE,
Via SaT BrasiL. FERNANDA ARAUJO, INTELIGENCIA DE MERCADO,
oV

OPE 5 — O CASAMENTO COM A MOBILIDADE
APRESENTAGAO: RENATO PASQUINI, GERENTE DE TELECOM DA
FRoST & SULLIVAN PARA A AMERICA LATINA

DEBATEDORES: RAFAEL SGROTT, DIRETOR DE VIDEO, Vivo TV

BLOCO REGULATORIO

REG 1 — SwiTcH-OFF; A NOVA FASE DA TV DIGITAL
DeBATEDORES: WALTER CENEVIVA, VICE PRESIDENTE EXECUTIVO,
BAND; MARCONI IVIAYA, SUPERINTENDENTE DE OUTORGA E
ESPECTRO, ANATEL; ARIEL DASCAL, DIRETOR GERAL, O1 TV
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REG 2 — A AGENDA REGULATORIA DA ANCINE E DO
MERCADO DE CONTEUDOS

PALESTRANTE: RosANA ALCANTARA, DIRETORA, ANCINE
DEeBATEDORES: MAURO GARCIA, DIRETOR EXECUTIVO, ABPI-TV

REG 3 — RouBO DE SINAL: DIAGNOSTICO, SOLUCOES
E ACOES

PALESTRANTES: RUBENS HANNUN, PRESIDENTE, H2R
Pesquisas bE MErcADO. VALDIR DoNIZETE GROSSI, DIRETOR,
MutrispECTRAL Mapas DiGITAIS.

DEeBATEDORES: MICHAEL HARTMAN, SVP DE ASSUNTOS LEGAIS
E REGULATORIOS, DIRECTV. FELIPE SENNA SilvA ARAUJO, CON-
SELHEIRO DA ALIANZA. EDSON VISMONA, PRESIDENTE, FORUM
NACIONAL DE COMBATE A PIRATARIA E |LEGALIDADE
MobErADOR: ANTONIO SALLES NETO, DIRETOR, SETA

REG 4 — ImprLicacoes po Marco CiviL DA INTERNET
E SUA REGULAMENTAGAO

PALESTRANTE: |GOR FREITAS, CONSELHEIRO DA ANATEL

Jost Francisco DE ARAUJO LiMA, DIRETOR DE RELACOES
INSTITUCIONAIS — MIDIAS DIGITAIS, ORGANIZACOES GLOBO
GILBERTO SOTTO IMAYOR, DIRETOR DE REGULAMENTACAO, NET
SERVICOS

BLOCO DE PROGRAMAQAO

PALESTRA INTERNACIONAL — VIELHORES PRATICAS: MARKE-
TING, MIDIA E BRANDING

PALESTRANTE: LEE HUNT

PROG 1 — PRODUTORES E CANAIS: UM BALANCO

DA RELACAO

DeBAaTeDOR: RoBeRTO MARTHA, Discovery. JuLio WORCMAN,
DIRETOR, CANAL CURTA! CARLA ALBUQUERQUE, DIRETORA,
MEDIALAND. DEBORA IVANOV, DIRETORA, GULLANE FILMES
MoberapoRr: FAgio De SA Cesnik, socio, CQS Abvocabos

PROG 2 — O CONSUMIDOR BRASILEIRO E OS IMPACTOS
NA PROGRAMACAO

PALESTRANTE: RENATO MEIRELLES, PRESIDENTE, DATA PoPULAR
DEBATEDORES: EDGAR DINiz, PRESIDENTE, ESPORTE INTERATIVO
PauLo Franco, VP SENIOR DE PROGRAMACAO E CONTEUDO,
Fox. MARCELA DARIA, DIRETORA DE INTELIGENCIA DE MERCADO,
ESPN. Laura CHiavone, VP be PLaneamento, DMODDB

PROG 3 - FuLL COMPETITION NO AMBIENTE

DAS PESQUISAS

PaLesTRA: AnTonio WanperLey, CMO, IBOPE
DEeBATEDORES: ADRIANA FAvARO — Lobucca / GRUPO DE
Mipia. Beatriz MELO — Discovery — DIRETORA DE PESQUISA
& INsIGHTS DA Discovery NETwoRKS BRAsIL. FERNANDA
Scozzarave, VP bo Comite DE INTELIGENCIA DE MERCADO E
GERENTE DE ESTRATEGIA E INSIGHTS, DANONE. MALU ANTONIO
— ERENTE DE PUBLICIDADE E ATIVACAO DA FIAT AUTOMOVEIS E
PRESIDENTE DO COMITE DE COMUNICAGAO INTEGRADA DA ABA

PROG 4 — CASES DE SUCESSO DE PUBLICIDADE

EM TV PAGA

CASE 2 — UNILEVER / SORVETES — BRUNA DE ALMEIDA

— MepiA MANAGER DA Divisao DE ALIMENTOS, BEBIDAS E
SORVETES + BoraHILOWE — FLAVIO FRANCO — DIRETOR DE
CONTAS DE MIDIA

Case 3 — Gustavo Galon — VP pe Mipia Y&R ADVERTISING

PROG 5- A NOVA REALIDADE ON-DEMAND
APRESENTACAO: ARTIE BULGRIN, SVP DE ANALISE E PESQUISA,
ESPN/Disney. Cartos QueiRoz, CREATIVE SOLUTIONS
Manacer, FIC — FOX INTERNATIONAL CHANNELS. GILBERTO
Toscano, Abvocapo, CQS ApvoGapos. Sivio GENESINI
SALUSTIANO FAGUNDES, DIRETOR DA HXD

FILMES

GUSTAVO LOPEZ | AFILIADOS BRASIL, AMERICA CENTRAL E MEXICOD

E:GUSTAVO.LOPEZERAMCNETWORKS.COM

TEL: #1305 648 5229 CEL: +1 305 615 0122

MAURD PAEZ-PUMAR | AFILIADDS AMERICA DO SUL (COM EXCECAO BRASIL) E CARIBE

EM BREVE
NO BRASIL

SERIES

E:MPAEZPUMAR®CHELLOLATINAMERICA.COM

TEL:+1 305 648 5242 CEL: +1 404 374 1889

FESTIVAIS E EVENTOS

sundance

CHANNEL.
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Olimpio Franco, presidente da SET, Nelson Faria, vice-presidente da SET e
Gordon Smith, CEO e presidente da NAB,

Ap6s muitos anos de organizar de forma
conjunta com a Trama Comunicagoes, a Feira
e Congresso da SET (Sociedade de Engenheiros
de Televisao), neste ano, pela primeira vez, a SET
organiza de forma independente sua feira e con-
gresso, SET EXPO, o maior e mais representativo
evento de negdcios e tecnologia para broadcast e
novas midias da América Latina.

O SET EXPO integra o 25° Congresso Anual
da SET, a Feira de Equipamentos, Tecnologia e
Servigosaplicadosaos Mercados de Broadcasting,
Telecomunicagoes e Midias Convergentes e um
Férum de Negécios.

Afeiraecongressoocupardoumadreade 17 mil
metros quadrados no Pavilhao Azul do Centro de
Convengoes e Exposicoes do Center Norte, onde
serdo discutidos e exibidos os principais temas da
industriabroadcast,quehojese mostramais plural
quenuncaji quehojendosé sefalard de produgao
edistribuicdo, senao que estamos falando também
de suporte de redes e novas midias

Depois de uma exitosa Copa do Mundo,
desde o ponto de vista tecnoldgico, com captura
e transmissao em 4K dos ultimos trés partidos
disputadosnoMaracana, estaexposi¢aogirard,em
suamaioria,emtornodo4Keasnovastecnologias
associadasao fluxodetrabalhoem4K.Maisanova
midia fara parte importante também da expo.

O Congresso SET trara4auditériossimultineos

discutindo o pre-
senteeofuturodo
setor: tecnologia,
produgao, trans-
missao, distribui-
¢do, servicos de
suporte de rede e
Novas Midias.

Além de reu-
nir moderadores
e palestrantes
referéncia no
mercado e na academia, ainda contaras com a
possibilidade de geragao de conhecimento e de
encontrar solugoes ilimitadas nas diversas dreas
de comunicagdo com as apresentagdes de cases
dos palestrantes.

As NOVAS TENDENCIAS DE MiDIA

Hoje estamos saindo do modelo dobroadcaste
entrando no modelo de consumercast, no qual o
consumidor quer guiar a sua propria experiéncia.
Hoje o consumo de contetdo pela internet ji é
maior do queatravés de revistas e jornais,o tempo
das pessoas navegando na internet ja é maior do
queassistindo TV. Se bem ndo adianta pensar um
meio versus o outro. Cada vez mais a gente vai ter
que pensar um jeito que os meios se integrem.

ATV aberta ainda domina o setor de publici-
dade diante de outras midias, ainda assim, serd
necessario usar a criatividade e descobrir como
complementar seu contetido nas multiplatafor-
mas, desafio que também faz parte do futuro da
TV por assinatura, e o congresso da SET é um
bom ponto de partida para discutir o futuro de
NOSSO Negocio.

O congresso SET ¢ o maior encontro de profis-
sionais e académicos do mercado de radiodifusao
da América Latina. A edi¢ao 2014 serd mais de
100 horas de palestras e debates, trazendo todos
os temas atuais do mundo broadcast.

Eduardo Levy, director ejecutivo de Sindi Telebrasil; Julio Omi, consultor de la Uni-
versidad de Mackenzie; Fernando Ferreira, da Rede Bandeirantes; Jarbas Valente,

consejero de Anatel; Aguinaldo Silva, director corporativo de Forum SBTVD; y
Walter Ceneviva, EVP del Grupo Bandeirantes

PRENSARIO INTERNACIONAL

Luiz Claudio Costa,
presidente da Record
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A Feria
Umdosatrativosdoeventoserdademonstracao
na feira do sistema Super Hi-Vision pela emissora
publicajaponesaNHK. A transmissao over-the-air
de contetidos 8K ao vivo serd feita por meio do
sistema ISDB, adotado pela TV aberta brasileira,
em circuito fechado.‘Queremosdemonstrar queo
sistema brasileiro de televisdo estd preparado para
uma atualizagdo futura; ressalta Claudio Younis,
diretor de Marketing da SET.
Pavilhoesestrangeiros,comoosdaBaviera (Ale-

Raimundo Barros y Wilson Almeida, da TV Globo

manha), do Reino Unido e o da NAB Show, com
empresas norte-americanas, farao parte da feira.

Aproximadamente 300 empresas expositoras
no evento vao demonstrar as tecnologias de
ponta mundiais, como: Advantech Wireless, Aspa
Stagetec, BlackMagic, Canon, Epson, Ericsson,
For-A, Fijifilm, Grass Valley, Hitachi Linear, Ima-
gine Communication, Intelsat, JVC, Panasonic,
Riedel, Rohde & Schwarz, Screen Service, SES,
Sony, Tektronix e muitos outros expositores do
Brasil e exterior.

APOIO DAS ASSOCIACOES

‘A parceria que mantemos com a NAB Show,
dos EUA, estd nos ajudando a criar contetidos
inéditos e ofertas de oportunidades de expansao
demercado paraosexpositoresevisitantesdo SET
EXPO; acrescenta Younis. O evento conta ainda
com o apoio das principais associagdes do setor
no Brasilenoexterior (ABRA,ABRATEL,ABERT,
AESP, ABPITV, ABTU, AIR, Férum SBTVD e
SINDVEL) e de todas grandes redes de radio e
televisao brasileiras.

PREMIACAO

Durante o evento, também acontecera a ceri-
monia de entrega do SET Prémio, que estd em sua
quinta edi¢do este ano. A SET tem a expectativa
de reunir no evento um publico de mais de 10 mil
profissionais e executivos do setor.

-

JAvidEverywhere:

Avid Everywhere—nos

conectar com a audiéncia de maneira mais influente, eficiente colaborativa e lucrativa.

1 visao para o futuro da industriadamidia—pode ajudar vocéase
- Crie, gerencie e capitalize a midia em um ambiente ponta-a-ponta
- (Conecte-se e colabore com qualguer pessoa em gualauer lugar do mundo

- Acesse e compartilhe midia de qualquer lugar via cloud

- Distribua conteudo, faciimente, para uma variedade de melos

- Escolha como, onde e quando implementar as solucoes

escubra como Avid Everywhere ¢

1 Moldando hoe o futuro da industria

Visite o estande da CIS Group durante a SET Expo 2014.
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Aludando a criar o conteudo mails ouy e IMe e mals apreciacdo i_lcl MmMunao.

Aprenda mais em avid.com/avideverywhere
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SET: O SETOR PASSA
POR TRANSFORMACOES

Olimpio José Franco, presidente da SET,
falou com Prensario daatualidade daindustria
easnovidades que os visitantes encontraram no
SET Expo 2014.°O nosso setor passa por trans-
formagoes devidoacessao debandade 700 MHz
paraLTE, desligamento das transmissoes de TV
analdgicas e suas consequéncias. Em paralelo
no SET Expo 2014 teremos a oportunidade de
vislumbrar as atualidades e tendéncias de usar
eaplicar novas tecnologias e criar interessantes
negdcios para o mercado que atuamos’.

‘Tecnologias de 4K estdo presentes e 8k
aparece como um padrao do futuro nao tao
distante. E'nele que os japoneses da NHK e

monetizagao em fungao dasegunda tela crescer
e definir-se melhor’.

‘O grande desafio para este ano é a cessao
de banda de 700 MHz para LTE e respectivas
interferéncias causadas sobre abanda de UHF:
Como garantir que elas sejam mitigadas? A
partir do ano que vem comega o processo de
desligamento das transmissdes analégicas.
Acontecerd por um prazo de quatro anos, esca-
lonada por regides e cidades’, destacou Franco.

‘Em fungdo da Copa do Mundo, redes como
a Globo ¢ Bandeirantes fizeram grandes
investimentos em sistemas de transmissoes e
retransmissoes. Também foram implementa-
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Olimpio Jose Franco

analdgicas todas as redes de emissoras serao
forcadas a investir e passar seus sistemas para
100% digital. O maior desafio estd nas prefeitu-
ras de cidades pequenas,onde as emissoras nao
sdo detentoras das licencas de retransmissao,
mas as administracdes destas cidades. Estas
cidades tém outras prioridades além de TV,
como educagdo,satde publica,limpeza publica,
estradas rurais, manutencao das vias publicas,

‘NewTek“

Os Sistemas de Produc¢ao com Multiplas Cameras Mais Completos Do Planeta

®AGORA COM SUPER PODERES.

do governo apostam. Segundas telas é uma das instalagoes de estudios, processamentos, etc. Nao hé ainda uma politica publica para as

B

. . - . ~ . Lo . ancs ccAriac nas frans<formacoes das ster I
realidade importante que completa a utilidade pos-producdes, sistemas portdteis e em uni- mudangas necessdrias nas transformagdes das TrIG? — IE—

da tela principal. O grande desafio é como ela dades moveis. As demais redes estdo também retransmissoras para digital destas cidades. O

pode ser monetizada. Propostas ja existem. trabalhando para mudar seus sistemas. Agora Brasil é muito grande e temos 5.570 municipios

i —

A importancia crescerd na medida em que a com o plano de desligamento das transmissoes e 27 estados.
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DominNGo

09:00/ GERENCIAMENTO DIMENSIONAVENTO DE REDES PARA  TRANSMISSAO & DisTRIBUICAO TuToRIAL SNG J GERENCIAMENTO MAM - Pauto Canno Probucio CRIACAO DE CONTEUDO - NAB
11:00 SISTEMAS TAPELESS - SERGIO TADEU R Cristovam

11:30/ NORMASA& REGULAMENTACGES TESTES DE TRANSMISSAO E DISTRIBUIGAO ISDB - VANESSA GerenciamenTo WorkrLow - NAB
13:30 INTERFERENCIAS DE 700 MHz SOBRE 0S CANAIS DE Opvera

TV - Pauto Ricarbo

15:00/ 00 WoRrksHop: MEDIDAS - Jost GARCIA TRANSMISSAO & DISTRIBUICAO TV POR ASSINATURA  GERENCIAMENTO VWORKFLOW PARA EXTERNAS - ProDUCAO - Jost Dias
17:00 - AnTonio JoAo ALEX PIMENTEL

ProbucAo ILUMINAGAD - Cicero MARQUES

O TriCaster & um equipamento de producao completo e sistema de streaming

que permite transmissoes broadcast, live stream, criar projetos, gravar e publicar
seu conteudo nas plataformas de midia social - tudo de uma s6 vez.

Descubra como é facil construir o seu negécio e sua marca, gerando receitas.

SEGUNDA

CenArios & TenbenciAs Hor Session O Futuro  Propucio 4K/8K - Ceso Arauio
DO BROADCAST - FERNANDO BITTENCOURT
CenARIos & TENDENCIAS - JosE Dias

11:30/ NormAs & ReGuLAmENTACOES 700 MHz TRANSMISSAO & DISTRIBUICAO SATELITES -
13:30 ALOCACAO DE ESPECTRO - FERNANDO FERREIRA CRISTOVAM
15:00/ NorMAS/ REGULAMENTACOES ESPECTRO: Transmissa0 & pistriBuicAo NAB
STATUS MUNDIAL - ANA ELizA
Normas / REGULAMENTACOES SwitcH OFF POS
LeIAo 700MHz - lvan MiRaND

ProbucAo JorNALISMO - Raimunbo Lima

INovaCAO como CRIAR sua STARUP no
MERCADO DE TELEVISAO - RODRIGO ARNAUT

Normas & RecuLAMENTACOES 700 MHz. Transmissao & DistriBuicAo DTV: INTERIORI- Probucio CAsE: copA DO MUNDO - Luiz ProbUCAO ACESSIBILIDADE - Espras MIRANDA
Teses - LiANA NACKONECHNY) ZACAO - PauLo FEres PADILHA
NORMAS & REGULAMENTACOES SWITCH OFF - TransmissA0 & DistriBuicAo 4K/8K: PropucAo PROJETO OLIMPIADAS - JosE AMARAL ProbucAo Visio bo MERCADO PELA - ABPI-
V/ALDEREZ DONZELLI TRANSMISSAO, INFRAESTRUTURA, CABEAMENTO E TV Lucas Soussumi
DISTRIBUICAO - CARLOS FiNI
Normas & REGULAMENTACOES ATUALIZACAO Transmissao & DistriBuicao ISDB-T: visoes CenArios & Tenpencias HOT SESSION: Probucio CiNema DiGiTAL. DISTRIBUICAO
DA REGULAMENTAGAO - TeRezA MONDINO ATUAL E FUTURA - OLiMPIo FRANCO O FUTURO DA MIDIA. HABITOS DE CONSUMO - piGITAL. DiGiTatizagAo 100% - CeLso
RoBerTo FrRANCO ARAUIO
17:30/ 19:30 INovacAo Demo pay Start Ups SET - Linbauia Reis

Saiba mais, www.newtek.com/latam

QUARTA

09:00/ NorMAS & REGULAMENTACOES SWITCH OFF: Ineterner; MERCADO DE VIDEOS ONLINE - ExiicAo & Consumo Evolucao pa TV DTV & Consumo BrasiL 4D - Anpre
11:00 ESTAMOS PREPARADOS? - LUIZ GURGEL MARCELO AZAMBUJA CONECTADA - AGUINALDO BoquimpaNi BArBOSA
11:30/ Aupio Propucao: Rabio/ TV/Mutmivipias - INTERNET MARCO CIVIL. NEUTRALIDADE DE REDE Cenarios & TenpEncias HOT SESSION: As DTV & Consumo Recepcio Na TV DIGITAL -
13:30 Marco Touio - Oripie CILENTO NOVAS TENDENCIAS DE EXIBIGAO E CONSUMO DE Epuarpo Bicupo

MiDIA - NELSON FARIA
15:00/ RApio MiGracAo AM / IMPLANTAGAO / FaixA INTERNET TRANSMEDIA LIVE EVENTS - RODRIGO ExiicAo & Consumo APP. SEGUNDA TELA. - DTV 700 MHz: FrONT END DOS NOVOS
17:00 EsTeENDIDA - EDUARDO CAPPIA ARNAUT SALUSTIANO FAGUNDES RECEPTORES - GUNNAR BEDICKS

2013 NewTek, Inc. all nights reserved. TriCaster and 3Play are trademarks of MewTek, Inc
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@ OPERADORES

NET: RECEITA DE SUCESSO

José Felix, presidente da Net, em entrevista
com PRrENsariO, falou sobre a atualidade da
companhia e os projetos futuros. ‘A Net en-
cerrou o ano de 2013 com recorde histérico
de crescimento em TV por assinatura. Em um
ano,aempresaadicionou 679.000 novos clien-
tes a sua base. Ao todo, somou 6.060 milhdes
de clientes em 2013, o que representou uma
alta de 12,6% em relagdo a 2012, e 1,3 ponto
percentual acima do crescimento de mercado
anunciado pela Anatel’.

SERVICOS

Embandalarga,acompanhiase consolidou
como lider do mercado brasileiro, encerrando
2013 com 6.436 milhoes de clientes, um cres-
cimento de 17,1% em comparagao com o ano
passado. Em telefonia fixa, também registrou
5.691 milhdes de linhas em servigo, alta de
14,3% em relagdo a 2012.

Em 2013,a Netampliou suarede para cerca
de 50 cidades brasileiras. Hoje, a empresa estd
presente em mais de 160 cidades em todo Pais.
Também se consolidou em convergéncia tec-
nolégica com o langamento do Combo Multi,
em agosto de 2013. O Combo Multi retine TV
por assinatura em alta defini¢do, banda larga
fixa, banda larga mével com tecnologia 4G,
telefone fixo e telefone mével, além do servigo
de video sob demanda (NOW). Tudo isso em
uma tinica conta e com um tinico atendimento.

‘Atualmente, a empresa tem mais de 50%
de sua base de clientes de TV por assinatura
comacesso a HD. No tltimo ano, a Net seguiu
ampliando os canais disponiveis em HD. Por
conta da Copa do Mundo, a empresa lancou
dois canais especializados em esportes (Fox
Sports 2 HD e Band Sports HD). Conside-
rando o 3D, oferece varios conteidos com
essa tecnologia no NOW, disponiveis para os
clientes que possuem TV compativel assistirem
quando quiserem, destacou Felix.

“Net Virtua 500 Mega é uma das maiores
velocidades de acesso a internet disponivel no
Brasil. A conexdo é feita através darede FTTH
daNet. O servico foilangado inicialmente nas
cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro. Mais
ainda para o mercado em geral, as conexdes
de até 120 Mega continuam sendo as mais
procuradas’

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘A empresa in-

vestiu em vdrias —_—
acoes para a Copa N =S I
do Mundo. Lan- == —— ]

camos dois novos O MUNDO E DOS NETS

canais de Esporte

em HD. Além dis-

s0, as partidas podem ser revistas quando o
cliente quiser através do Now. Também fizemos
a¢des de marketing com prémios para nossos
clientes; mais a grande inovagdo da NET na
Copa do Mundo foi a primeira transmissao
ao vivo em 4K do Brasil, em parceria com o
canal Spor TV’, remarcou Felix.

‘Podemos adiantar que batemos recordes
histéricos de vendas. No primeiro trimestre de
2014, a Net adicionou 141.000 novos clientes
de TV por assinatura. Também registramos
recorde de vendas de pacotes de TV por As-
sinatura no més de maio’.

Cora Do MunDO EN HD

‘Esta foia Copado Mundo daalta defini¢do:
as pessoas trocaram seus aparelhos de TV e,
consequentemente, buscaram pacotes de TV
por assinatura compativeis com a tecnologia
HDTV.A Copano Brasilaumentouainda mais
aimportincia do evento para o publico brasi-
leiro, que além de assistir aos jogos, procuram
uma melhor qualidade de imagem e ainda
alternativas de programagao. Além dos canais
abertos — que transmitem os principais jogos,
osassinantes querem acompanhara cobertura
completa do mundial, com entrevistas, mesas
redondas etc., e ainda assistir aos jogos que
estdao exclusivamente na TV por Assinatura
(quando ocorrem jogos simultaneos)’.

‘A Net mantém um compromisso com a
inovagao e o pioneirismo e a tecnologia Ultra
HD é o préximo passo da TV. A primeira
transmissao de um jogo de futebol em Ultra
HD (4k) no Brasil foi feita pela NET e pelo
SporTV durantea Copado Mundo FIFA 2014.
Em cardter experimental, a transmissao foi
disponibilizada em todo o pais, com exibi¢ao
apenas para jornalistas e pequenos grupos de
convidados’, continuou Felix.

‘Com o 4K, estamos trazendo novamente
a vanguarda da TV para o Brasil. Contamos
com uma rede de fibra éptica com altissima

< 28>

José Felix, presidente de Net

capacidade, que nos permite oferecer estanova
tecnologia, que é a mais moderna que existe
atualmente e muito desafiadora em termos de
infraestrutura. O 4K chegano Brasilao mesmo
tempo que aos demais paises do mundo, o que
mostra que a tecnologia e a inova¢ao nao tem
mais fronteiras’.

A Net acredita que o servigo de TV por
Assinatura no Brasil tem escala, ¢ muito
competitivo,além de ainda apresentar grande
potencial de crescimento. Por isso, para este
ano,os planos da NET sao continuar crescendo
e expandindo sua rede para novas cidades,
onde antes nao atudvamos.

Tv POR ASSINATURA NO BRASIL

‘O objetivo é seguir fazendo e praticando o
que tem sido sua receita de sucesso ao longo
dos dltimos anos: investir em inovagdo e
tecnologia para trazer os melhores produtos
eservicos,buscar constantemente a qualidade
e a exceléncia operacional e também ampliar
a atuagdo para novas dreas. Sabemos que
temos uma posi¢do de destaque no mercado
brasileiro e vamos seguir trabalhando para
merecer a confianga dos milhdes de clientes
que assistem TV todo dia através da Net.

‘O objetivo daNET é seguir fazendo e prati-
cando o que tem sido sua receita de sucesso ao
longo dos dltimos anos: investir em inovagao
etecnologia para trazer os melhores produtos
eservicos,buscar constantemente a qualidade
e a exceléncia operacional e também ampliar
a atua¢do para novas areas. Temos crescido
muito, cerca de 20% ao ano, e devemos con-
tinuar neste ritmo. Sabemos que temos uma
posi¢ao de destaque no mercado brasileiro
e vamos seguir trabalhando para merecer a
confianga dos milhoes de clientes que assistem
TV todo dia através da NET”. concluiu Felix.

CHEGOU O I’ CANAL
PARA MULHERES SEDUTORAS

Lifetime.
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OPERADORES

A Sky é a primeira empresa de TV por
assinatura do Brasil, via satélite pelo sistema
digital DTH em banda Ku. A empresa nasceu
em agosto de 2006, resultado da fusio das
operadoras Sky e DirecTV.

Com 5,58 milhdes de assinantes e uma
participa¢ao de 29,74% no mercado de TV
paga, Sky mantém sua posi¢ao como segundo
operador maior de Brasil, sé superado pelas trés

HDTV E 1SS0

subsidiarias de AméricaMévil, de Carlos Slim,
de acordo aos dados de Anatel a maio 2014.
Nos primeiros meses do ano, a empresa
registrou um incremento em seus ganhos,
impulsionado principalmente pelo crescimento
na base de abonados e por um 9% (a margo
2014) de crescimento no ganho média pela
cada abonado (ARPU). Isto dltimo indica a
empresa, foi favorecida pelo ‘crescimento de

Beautiful
everywhere

Multiscreen is not a technology,
it's an experience

Changing the way the world watches television

Amazing video quality, seamless operation, choice. Harmonic Multiscreen
delivers the experience with a proven, complete solution. Compatible,
tested and already in service. At scale, not in a lab. You may not see our
name, but the experience will tell you that we're behind it.

(>] © Learn more at harmonicinc.com/multiscreen

harmonic

©2014 Harmonic Inc. All rights reserved worldwide.
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Luiz Eduardo Baptista, presidente da Sky

EvOLUCAO DE ASSINANTES DA SKY BRASIL
(2011- Maio 2014) en MILHAO

5,57

2011 2012 2013 Maio 2014

Fuente: Anatel

servicos avangados, como Sky HD, Cinema
Sky HD, e combos especiais para aceder ao
Mundial de Futebol.

TELECOMUNICACOES INALAMBRICAS

Sky estd operando em 32 cidades de 12 es-
tados brasileiros servigos de telecomunicacoes
sim fio com velocidades de 2 Mbps e 4 Mbps
commodem 4G que contacom Wi-Fiintegrado.

Para obter as frequéncias, Sky adquiriu nos
ultimos anos operadores sim fio de TV paga,
comegando por Brasilia. Alei SeAC, que propoe
a licenca tnica, e a estratégia governamental
de desalojar aos operadores de TV paga de
bandas do espectro que podem ser utilizadas
paratelecomunicagdes, tém criado um contexto
favoravel para este desenvolvimento.

AT&T, por comPrRAR DIRECTV

Emmaio,atelco AT&T anunciouumacordo
para adquirir DirecTV —proprietdria de 93%
de Sky Brasil— por 48.500 milhdes de ddlares o
que, de ser aprovado pelos reguladores da cada
pais, lhe permitird a empresa estadunidense
ganhar forca em Latino América.

AT&T tem 0 8% de participagao em América
Moével,aempresa comandada pelo Carlos Slim
que redne mais de 53% do mercado de TV
paga no Brasil. Neste sentido, a empresa tinha
comunicado suas inten¢des de desprender-se
de ditas a¢des para facilitar a aprovagao de
compra-ade DirecTV, o que evitaria em Brasil,
que fique com o 80% do mercado.
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OPERADORES

A Claro Brasil e a operadora de TV, telefonia
mobil, fixa e Internet controlada pela Embratel,
quepartedogrupo AméricaMé6vil. E presenteem
todooterritérionacional,oferecendo pacotes para
diversos perfis de clientes. A companhia fechou
maio de 2014 com 102,3 milhdes de subscritores,
dosquais68,7 milhdes correspondemao segmento
moével. Em telefonia mével atingiu 24, 96% de
market share, posicionando-se como o terceiro
jogador do mercado, por trés de Vivo (Telefonica)
e Tim (Telecom Itdlia).

No mesmo periodo, segundo informou Claro
Brasilemseureportetrimestral,seusrendimentos
totalizaram 8.600 milhdes de reais, 8,5% mais que
no mesmo periodo do ano anterior.

Junto as outras operagdes do grupo, Net e
Embratel, totalizaram em maio 10,03 milhdes de
subscritores de TV paga,atingindo um 53,49% de
market share. Em banda larga, o grupo chegou a
6,98 milhdes de conexdes com 30,23% de parti-
cipagdo de mercado.

Chameleon:
Cﬂncelto_lmpar para uma
stacdo de cabeca TV

‘Brasil é nossa operagao maior com 33,6
milhoes de UGIs (Unidades Generadoras
de Rendimentos), 0 48% do total de acessos
fixos.Méxicorepresenta32 por centodototal
dos acessos, informou a companhia em sua
reporte do primeiro trimestre de 2014.

‘Tem-se que fazer uma grande quantidade
de investimentos em Brasil para levar a cabo o
crescimento que temos estado visualizando. O
crescimento de dados é muito alto em Brasil, por
issolangamosarede4Gemalguns mercadosdesse
pais, assinala Claro em seu reporte financeiro.

CLARO HDTV LANCOU
Fox Pay e HBO Go

Claro hdtv ¢ a operagdo de TV via satélite da
América Mévil em Brasil, que possui mais de
200 canais de TV em HD, musica e radio. Em os
dltimos meses, anunciou dos langamentos em
VOD, Fox Play e HBO Go.

Fox Play,servigo de video sob demanda (VOD)

Antonio Joao Filho, diretor
ejecutivo da Claro HD TV

edeeventosaovivo,édisponivel
a partir de 10 de julho. As séries
e os programas dos canais Fox,
FX, Nat Geo, Fox Life, Fox Sports e
Fox Sports 2 sao disponiveis na plataforma que
possui dois modelos de consumo. O primeiro é
o formato gratuito, que terd clipes, making of e
episodios de séries selecionados e completos. O
segundo é o autenticado que disponibilizard uma
bibliotecacompletaparaosusudriosdaClarohdtv.
Anteriormente, em maio, a operadora langou
HBO Go, plataforma de entretenimento online
premium, para os assinantes do pacote HBO/
MAX Digital, que conta com 1.500 titulos da
séries, filmes, shows, documentarios e progra-
mas esportivos, incluindo produgdes originais e
exclusivas. O acesso ¢é realizado de forma online,
por meio de conexdo banda larga.

Tl
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NHIK WORLD

www.nhk.or.jp/nhkworld/

Disponivel para
275 milhoes de domicilios em
150 paises e regioes

NHK WORLD TV

Contato: Miyuki Nomura
Representante da NHK WORLD para a América Latina

mail@miyukinomura.com
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Rafael Sgrott Martins, diretor de video de
Vivo (Telefénica), falou com PrENsARIO e descre-
veuaatualidade e os projetos que tem por diante
aempresa. ‘A gente conseguiu crescer en IPTV e
em Fibra para TV mais nao tanto nosatélite. Hoje
temos 645.000 assinantes nas dois tecnologias
que oferecemos em Sao Paulo. A extensao da
rede de fibra dd-nos a possibilidade nao s6 de
oferecer novos servicos senao que de melhorar
aqualidade a que estao acostumados os clientes,
o que hoje é nosso grande diferencial, nao s6
no que faz a tréfico de dados sendo que oferece
uma maneira diferente de desfrutar datelevisao’.

‘Hoje temos 1.800.000 lares passados com
fibraquese complementacomaredede3G,4Ge
IPTV o que permite ter uma coberturasemigual
e nos permitindo oferecer servigos diferenciais
paraosclientes. Nossa ofertacompletaintegra-se
com outras operagdes. Da pouco vamos esten-
dendo nosso tendido de fibra a outras cidades,
mas poragorando concentramos neste mercado,
que é um mercado muito grande e ainda tem
muito para crescer, remarcou Sgrott Martins.

Os servicos IP permitem quantificar o con-
sumo e estudar o tréafico das redes, o executivo
destacou que no caso de Vivo eles nao anali-
sam o consumo por entender o significado da
neutralidade da rede, no entanto, se analisam
‘o comportamento do tréfico de dados para
poder fazer um melhor dimensionamento da
rede’ Porexemplo, destacou que témlocalidades
com crescimento mais modesto e outras que

crescem muito em todo tipo
de servigos, desde o acesso
a videos como YouTube até
o uso de redes sociais, ou o
acesso a contetido moével.

‘Hoje vivo tem 97 ci-
dades com cobertura de
4G; grandes dreas de Sao
Paulo tém cobertura 4G
e calculamos que hd em
torno de 1.100.000 apa-
relhos recebendo 4G, este
tipo de cliente jé olha videos
através do mével ou a tablet, estd
mais conectado hd uso mais intenso de dados
e dentro dos dados, o video é 0 que gera maior
trafico. A cobertura e a qualidade sdo nosso
diferencial, e vemo-lo refletido nas vendas,
hoje a gente estd contratando os trés servigos:
Internet Fio, TV e 4G, o que lhes permite aceder
em todo momento e em todo lugar a contetidos
destacados e com boa qualidade’

Sobre a atualidade do mercado e as possibili-
dades de expansao que tem Sgrott Martins acha:
‘Brasil estd em uma fase de crescimento em TV
por assinatura, em Sao Paulo a penetragdo é de
$6 0 50%, ainda pode crescer mais e no resto de
Brasil estd na ordem de 30% o que indica que
ainda hd muito trabalho por fazer. Conquanto
a economia ndo se encontre em seu melhor
momento, ainda ha muito lugar para crescer.
De todas as formas hoje a TV por assinatura

G/LT

Rafael Sgrott Martins

nao passa nada mais por poder pagar

um abono, a gente ja entendeu que

Internet e TV paga é cultura, é inclusdo,

é conectividade, é aceder a contetidos aos

que dantes ndo tinham acesso, por tanto é
crescimento’

‘Em ABTA a Vivo expande conceito de TV
Everywhere, lancando o decodificador Wi-Fi e
demonstrando tecnologia 4K. Os assinantes da
Vivo TV Fibra, através do Vivo Play, além do
contetido On Demand, agora permite acesso a
canais ao vivo, de onde o usudrio estiver, por
meio dequalquer device, inclusive compartilhar
comoresto das pessoas da casa, e também vamos
mostrar as diferentes ofertas de um lar ligado,
com streaming ao vivo e a possibilidade de
gravar e interatuar com os dispositivos a traves
do decodificador Wi-Fi, inclusive em HD. Além
de gravar até trés programas a0 mesmo tempo,
Multiroom podeacionaragravagdo remotamen-
tepelosmartphone.Nostand de ABTA também
vamosa mostrar os avangos em transmissao 4K,
agente ja tem feito testes e vamos a mostrar essa
tecnologia, queremos que vivam a experiéncia
Vivo TV, concluiu Sgrott Martins.

Ay

ENATY?

* No. 1 em ISDB-T na America Latina
* Front-End performance comprovada
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ForTES Avancos em 4K e HD

A Oiencerrou o primeiro trimestre de 2014
com 17,6 milhdes de UGRs no segmento resi-
dencial: 11,5 milhdes delinhas fixas, 5,2 milhdes
de acessos de banda larga fixa e 828.000 de TV.

Eduardo Aspesi, diretor de Segmentos da Oi,
explicou a Prensario: ‘O segmento residencial
alcancou R$2,6 bilhoes de receita liquida no
1T14, praticamente estivel em relagao ao
mesmo periodo do ano passado, devido, prin-
cipalmente, ao continuo aumento das receitas
de banda larga (+6,5% ano-a-ano) e
TV paga (+18,1% ano-a-ano),
que compensaram a queda
da receita de voz fixa (-3,2%
ano-a-ano).

‘E importante destacar
que o foco na melhoria da
qualidade de venda/base de
clientes, dos processos e da
rentabilidade tém se traduzido
consistentemente em um melhor
desempenho da receita quando comparado ao
desempenho das UGRS), acrescentou.

‘Em fevereiro desse ano, fizemos o relanca-
mento da oferta de Oi TV, que ocorreu apds
a implementa¢do de uma nova plataforma
utilizando o satélite SES-6, contratado em
2013. O resultado foi o pacote mais acessivel
do mercado: Oi TV Start HD, que oferece mais
de 110 canais por R$ 29,90, por més’

Lan¢ado em junho de 2013, na base de
Baikonur (Cazaquistao), o SES-6 é o satélite
de maior capacidade de transmissao de canais
DTH em operagao no Brasil. ‘Ele expandiu a

capacidade de DTH e tem como objetivo aper-
feicoar a qualidade e a cobertura do seu sinal,
possibilitando oferecer mais canais na grade de
programacao e novos servicos na drea de PPV
e interatividade’, comentou Aspesi.

‘A capacidade adicional trazida pelo satélite
¢ uma vantagem competitiva que sustentara o
crescimento de médio e longo prazo da Oi em
TV paga via DTH. Suportada por essa capaci-
dadeadicional e com o objetivo de trazer maior

atratividade ao seu portfélio de canais, a

companbhia celebrou em mar¢o um

contrato para aumentar de 13

para 43 o nimero de emissoras

afiliadas da Rede Globo’

‘Os contratos assinados com

a Rede Globo e a Globosat

fizeram da Oi TV a operadora

com mais canais da emissora

distribuidos em TV por assinatura

via satélite no Brasil. Com o SES-6

passamos a cobrir 100% do territério nacional

com tecnologia de dltima geragao em DTH e
imagem de altissima qualidade’

‘As 43 emissoras abrangem cerca de 3.000
municipios, dos quais em aproximadamente
2.000 municipios a Oi serd a tnica operadora
de TV porassinaturacomosinal daGlobo.Vale
ressaltar também que a Oi é a tinica operadora
a oferecer canais abertos em HD via DTH. O
novo produto da Oi TV alcangou a marca de
cerca de 3.000 vendas didrias, disse Aspesi.

A penetragao da Oi TV nas residéncias com
produtos da companhia foi de 7,2% no 1T14,

Monitoring Audio Processor
D*AP8 MAP Edition

Jungsr
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Eduardo Aspesi, diretor de Segmentos da 0i

contra 6,7% ao final do 1T13, uma expansio
de 0,5 p.p.. O segmento de TV paga possui
também um alto potencial de upselling dentro
do portfélio da Oi, devido a oferta de diversos
pacotes e canais a la carte, com impacto no
crescimento sustentdvel do ARPU residencial
e estrategicamente importante para a retengao
e fidelizagao dos clientes residenciais.

4K

Patrocinadora oficial da Copa do Mundo da
FIFA 2014, em parceria com o SporTV,da Glo-
bosat, fez a primeira transmissdo no formato
Ultra HD (4K) ao vivo no Brasil utilizando a
tecnologia DTH. O primeiro jogo foi realizado
durante a etapa das oitavas de final no estddio
Maracana. Maislogo, também fiza transmissao
de duas partidas de quartas de final, e a final do
campeonato, no dia 13 de julho. A companhia
também fizdemonstragdes de outros contetidos
no mesmo formato.

As exibigoes foram realizadas para clientes,
colaboradores e formadores de opinido e em
eventos no Rio de Janeiro (Marina da Gloria)
e em Belo Horizonte (Mercado Central), para
publicos diversificados. Além disso, também
haverd transmissoes em lojas da Oi nas onze
capitais sedes da Copa, exceto em Sao Paulo.
Pararealizar atransmissio,a Qi TV contoucom
parceiras com as fabricantes Sony (aparelhos de
televisdo), Sagemcom (decoders) e Broadcom
(Chipsets)”.

Jungegnr

when audio matters

- Multichannel monitoring control
- Surround downmix functionality
- Loudness measurements

- Optional 3G/HD/SD-SDI interface
- Optional Dolby® real-time

metadata emulation & tool kits

www.jungeraudio.com
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Diminuicao das disparidades

Espetacular rate frame

O conversor AJA F51-X é a préxima evolugao de conversao e sincronizacao de frames. Baseando-se na potencia
de tecnologia de ponta dos conversores AJA. F51-X e a solucao para alinhamento de video incompativeis
e gerenclamentos dos crescentes ndmeros de canais e formatacao de dudio.

Avanco Internacional

Tecnologia de instalacao e fabricacao
com opcao (FRC), F51-X cria conversoes
de alta qualidade entre diferentes
famillas de taxas virtuais de frames
com suporte ilimitado aos padrbes

Internacicnais.

Because it matters.’

Grande flexibilidade de Audio

F51-X suporta tanto entrada e saida de fibra
e Bd-channel MADI coaxial. Tendo um audio
matrix interno 224x224 “permitindo total
direcionamento do MADI a todo o audio
proveniente vindo deo SO, fibra, AES e fontes
analdgicas com uma capacidade incrivel
de processamento de audio em um Unico
equipamento.

Saiba mais em www.aja.com

Automacao

F51-X é projetado para integracao facil e
ideal com sua infra-estrutura existente de
ponta. Possui uma grande variedade de
rI,H'ILI_}E'n. 1._II:~ COmo [Ur1|]g'|fjr Uima I'_'f'l[::]rtr!
ou alternar entre presets podendo ser
disparados por GPI's. Um servidor web
integrado permitindo a configuragao e
controle total via LAN a partir de qualquer
navegador daweb em qualquer plataforma.

A\ J A

VIDEO SYSTEMS
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Sigue el estilo
de tu audiencia

‘Em menos de 3 anos de operagdo,a GVT vem Dante Compagno, diretor de TV por assi-
conquistando resultados expressivosno mercado natura de GVT, descreveu & PRENSARIO um
de TV por assinatura. Em menos de trés anos, balango geral no primeiro trimestredoano .

.. . . . Dante Compagno, diretor de
temos atingido 770.000 clientes e, nas cidades em da quarta operadora de TV por assinatura TV por assinatura da GVT
que atuamos ja temos um 8% de market share. do Brasil, que ja superou a Telefonica.

Nestas pragas, temos sido responsaveis pela cap- E acrescentou: ‘Uma das principais desde olancamento foia oferta
tura de maisde 30% do crescimento do mercado. caracteristicas e diferenciais da GVT HDTV de canais em alta defini¢io em

todos os pacotes. Somos a tnica
operadora com 100% dos clientes com canais
em alta definigdo. No dltimo ano ampliamos a
oferta de alta defini¢do com o lancamento de 10

Ganalgeias
ESirellas ©,

novos canais.

Tr uste d f or Dec a d es: ‘Além disso, oferecemos novos servigos TV
R e ad }J" fU r T'D Morrow. fora da TV, permitindo acesso aos contetidos em

multiplos dispositivos, como jogos ao vivo do
brasileirdo pelo PremiereFC.com, lutas ao vivo
do UFC pelo +Combate, transmissao das Jogos
Olimpicos de Inverno em Sochi, Receitas GNT,
Muu, Philos, além do j4 existente Telecine Play’.
‘Ainda transmitimos, com exclusividade, os
shows da Ivete & Saulo no carnaval de Salvador e
umshowemhomenagemao cantor Cazuza,com
participagao de grandes nomes da musica que o
acompanharamno palcoaolongo dasuacarreira.
Langamos também dois aplicativos interativos e
exclusivos voltados para o publico infantil em
parceriacomaDiscoveryKids: Memdria Musical
e Qual Estd Fora de Lugar’.

Mais HD

Campagno disse que no ultimo ano, a GVT
teve um aumento ‘significativo’ na oferta de
alta definicdo, com 10 novos canais. ‘Fomos o
primeiro operador a langar o canal Fox Sports

2, completando nosso portfélio esportivo, e in-
cluimos diversos canais abertos em nossa grade,
entreelesRedeTV!,Can¢aoNova, TV Aparecida,
RedeVida, RIT, CNT, Ideal TV, Mix TV e Rede

PLEASE VISIT BOOTH 72 Brasil) remarcou.
‘AGVTHDTV entregaamelhor programagao

= . . e ) em alta definicao para toda a base, em todos ia nciante es unico, can diferentes necesidades v saobre {odo, oubicos

Beyond the technical reliability, Dielectric . . g : . .

has a 98% on-time delivery rate for every os pacotes, combinada ao acesso a contetidos por eso tenemos una sencilla recomendacion para ti: acércate mas al estilo de tus consumidores,
sob demanda e aplicativos interativos na tela ) - ] : »

product line, and often delivers sooner than . L. rentablizando W INversian Y creanco impactos memaorables

da TV. Seguimos como a tinica operadora com

standard lead time. 100% dos clientes com acesso a alta definicio e, Fara iogrario, contamos Con &l SenvicIO Integracdo 08 produccion vy pubicidad segun & necesidad det anunciants
Contact us just as you have before for all complementando a oferta de canais lineares, ofe- Acércate mas a tus melas, acércate mas a nosotros.
your latest needs, or with any questions. We recemos acesso amilhares de filmes, séries, shows
ook forward to working with you for many e documentdrios, diversos aplicativos interativos o
wiclialeatrie.. decades to come. € acesso a contel’ld(.) em multiplos dispositivos, "_-‘t':_"_ ,__". televisanetworks.tv
comentou o executivo. — .o x : - i
Televisa Nuria (Gonzalez -+ ngonzalez@televisa-es.com - (34 91) 5358572
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NEOTV: 140 AssociADOS
EM MAIS DE 500 clUDADES

Alex Jucius, diretor geral da NEOTYV, afir-
mou em entrevista a revista PReNsario: ‘Com
atuagdo nacional, a NEOTV conta com mais
de 140 associados presentes em mais de 500
cidades brasileiras. Pelo nosso estatuto, nao
podemos divulgar o nimero total deassinantes..

‘As pequenas e médias empresas de inter-
net e TV a cabo no Brasil enfrentam diversas
dificuldades, que vao desde o financiamento
para construcao e expansdo de suas redes até
a assimetria competitiva e regulatdria para
enfrentar as grandes empresas estabelecidas
no mercado.

‘A NEOTV tem promovido uma série de
eventos regionais, que estao aproximando
programadores e fornecedores dos operadores
de TV a cabo e provedores de internet. Essa
iniciativa ajuda os associados a receberem as
melhores informagoes e a tomar as melhores
decisdes de negdcio. O proximo evento regio-

15-8300

ASSOCIGH) ==
nal da NEOTV serd em N E W

Fortaleza (Hotel Gran
Marquise) nos dias 03 e 04
de setembro. No ano passado,
promovemos a primeira edi¢ao do

prémio NEOTV, afirmou.

‘O evento foi muito significativo para o
mercado, porque permitiu reconhecer, pela
primeira vez no setor, profissionais e empresas
que se destacaram ao longo do ano de 2013. E
isso envolveu diretamente pequenos e médios
operadores de TV a cabo, provedores de in-
ternet, programadores, canais e fornecedores.
Em 2014, teremos a segunda edi¢dao deste
prémio em um evento que serd realizado em
Sao Paulo (Hotel Hilton Morumbi) no dia 25
de novembro..

‘Paralelamente, estamos ajudando cerca de
30novosoperadoresainiciarem suas operagoes
em 2014 e 2015. Nossa presenca é marcante

CONVERTIDOR DE MEDIOS DIGITALES
Una platafoma - Mgltiples opciones

Hasta 4 receptores de DVB-S /52 / C/DVB-T/ T2 /ISDB-T

Hasta 96 PIDs decryptados con 4 médulos CA
Entrada de IP / Salida Multicast IP Streaming

Multiplexor interno de 9 entradas (IP RE ASI) a 5 salidas (AS, IP)

La plataforma perfecta para
recibir, decodificar y crear
sus nuevos contenidos

OTECSVS

Alex Jucius

em todas as etapas, que abrangem desde a
negociagdo de contetido até a formatagdo de
seus line-ups’ completou.

‘Grande parte dos associados pioneiros da
NEOTV jé possui operagoes digitalizadas ou
em processo de digitalizagao com o langamento
de canais HD. Novos operadores oriundos do
mercado de provedores de internet jé estao
langando suas operagdes baseadas em IPTV”.

‘A expectativa de cara ao futuro,acrescentou
Jucius, ‘é de continuar apoiando os pequenos
e médios operadores nas questdes regulatérias
relacionadas a distribuicdo de contetido, ao
compartilhamento deinfra-estruturaeasregras
de atendimento ao assinante’.

VW

Rua Orés, 146|Parque Industrial, Séo José dos CamposICEP: 12237-150 - SP - BRASILIwww.tecsysbrasil.combr|+55 12 3797-8800
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Unotel é uma empresa voltada para a
comercializa¢gdo B2B tem perto de 150
parceiros, distribuidos em 20 estados bra-
sileiros, com atuagdo no interior do pais. A
iON vem investindo em tecnologia desde sua
formacao, ainda sim ter lancado a operac¢ao
comercial,a proposta é oferecer um produto
que tenha ligagdo com o publico alvo, isto é,
os operadores regionais de telecom, com os
diferenciais da porta IP que transformard
qualquer TV em Smart TV, além
da gravagdo simultanea de até 4
canais (2daTVpagae2daTV
aberta digital), sem contar
com os canais em HD desde
o primeiro pacote.

Numa entrevista com
PRrENsARIO, Alessandro Pe-
ciauskas, diretor da programa-
¢do e produtos da Unotel, destacou
os diferenciais da proposta da empresa.
‘Nosso produto oferecerd aos seus clientes a
opeao de tecnologia inovadora e prevé para
inclusdo em breve Acesso a internet pelo
STB, OTT e VOD..

‘O acesso a TV por assinatura no pais,
na tltima década, mais que quadruplicou,
evoluindo de 3,2 milhdes de domicilios
assinantes (2002) para 16,9 milhoes (2013),
segundo dados recentes da ANATEL. A
estimativa é que, até 2018, cerca de 40
milhoes de brasileiros tenham acesso a TV
por Assinatura’.

‘O aumento significativo se d4, principal-

unotel

mente, ao aumento da renda da populacio
e 4 manuten¢ao dos pregos dos servigos a
niveis competitivos - ou até menores que
em muitos paises, conforme mostra recen-
te estudo da FIPE (Fundagdo Instituto de
Pesquisas Economicas)’.

‘Contudo, a licenga SeAC é apenas o pri-
meiro de muitos outros passos para que o
operador regional de telecom possa oferecer,

efetivamente, o servico de TV por assinatu-

ra.AiON, empresa do grupo Unotel,
entrou no mercado negociando

em grande escala para que

os operadores regionais de
telecom e empresas de outros
segmentos possam competir
de igual para igual em lineup,
investimento, infraestrutura
satelital e em todas as demais
grandes negociagdes que envolvem
o langamento de uma TV paga.

O modelo de neg6cio da iON surge como
facilitador para operadores regionais de
telecom e eles poderao combinar essa oferta
com os servicos jé oferecidos através darede
IP’, observou.

‘Neste novo cendrio, os operadores regio-
nais de telecom e empresas de outros seg-
mentos podem agora explorar este mercado,
trabalhando principalmente na fideliza¢ao
de seus clientes, agregando o servico de TV
por assinatura e, em contra partida, impul-
sionando a unido destes operadores regionais

de telecom para aumentar a capilaridade e

{
- ;-E.-f'

Alessandro Peciauskas

escala de distribuigao do servigo de TV paga
no interior do pais. Anova TV surge unindo
esforcos dos operadores regionais de telecom
no grande diferencial regional, caracteristico
deste tipo de provedor e que abrange servigo
ao cliente, suporte e, principalmente, aten-
dimento muito mais préximo de seu cliente
final’, acrescentou Peciauskas.

‘Temos mais de 4.000 SCMs (Servicos de
Comunica¢ao Multimidia) registrados na
Anatel,ouseja,o potencial éenorme. A Unotel,
por reunir os provedores, desde 2006, atua
como agente propulsor deste projeto, o que
vem atraindo novos provedores para a iON.
Este é mais um diferencial para que provedores
do Brasil se associem ao projeto. Além disso,
um clube de compras para os ISPs associados
ai1ON ird resultar em descontos agressivos na
compra cooperada de produtos importados
ou nacionais especificos para o segmento de
TV paga. Pelas nossas contas, s6 a economia
que o provedor fard com o Clube de Compras,
os investimentos na TV se pagam’.

‘Todos ganham com a nova TV por assi-
natura dos ISPs: os pequenos e médios pro-
vedores, o Brasil em ntimero de domicilios
com TV pagae,principalmente, o cliente final
que ganha mais uma opgao de qualidade em

servico de TV paga), finalizou.

i BETTER AMBIENCE
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Great Italian soccer
live on Mediaset Italia

The Italian language channel that brings you the latest news,
entertains with drama, amuses with reality, talent and talk shows
and excites with the best Italian soccer
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Monarch will showcase their latest Innovative Products at SET Broadcast &
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Telecommunications show in Latin America.

Witness live demonstration of our state of the art trackless virtual studio
solution called “Virtuoso”.
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CaBO TELECOM: PLANOS

OUSADOS PARA 2015

Decio Feijo, gerente de engenharia da Cabo
Telecom destacou, em conversa com PRENSARIO,
a atualidade da operagao na Regido de Natal:
‘Em ntimeros brutos, o crescimento do nimero
de assinantes encontra a operagao com 40.000
assinantes do servigo de voz; 50.000 em Pay TV
€ 80.000 em dados. O crescimento foi de pouco
mais de 20% ao ano, nos tltimos 12 meses.

Sobre os projetos e investimentos mais im-
portantes deste ano, Decio destacou: ‘Nestes

See us at
SET Expo StandE18

altimos 12 meses, nao houve investi-
mentos expressivos, apenas ampliagoes
e atualizagdes pontuais. Isto se deve a uma
iminente mudangca de controle da companhia,
que ainda esta em fase de homologagao’.
‘Devemos concluiramigragao dos assinantes
que hoje utilizam set-tops SD para HD até o
final do ano, e assim poderemos descontinuar
as versoes SD de canais que hoje coexistem
em ambas as tecnologias (simulcast) e assim

RI||RIEDEL

PROVIDING YOU WITH INDIVIDUAL SOLUTIONS MEDIORNET 2.0

Real-Time Networks for Video,
Audio, Data and Communications

FABIANO BOTONI YOUR CONTACT IN BRAZIL.

RIEDEL do Brasil Comunicagoes Ltda
Mail: sales-brazil@riedel.net
Phone:  +55(11) 3477 7086

PRENSARIO INTERNACIONAL

www.riedel.net

<44 >

S

Decio Feijo
simplificar a vida do assinante e liberar espago
para novos canais. Quanto a novos servigos
de Paytv, continuamos os estudos e testes de
implementagao de servios OTT/Multiscreen.
Contudo, os desafios de implementagao deste
servigo, nao se encontram na parte técnica, esta
jamadura, massim na parte comercial ejuridica,
junto as programadoras e drgaos reguladores’

No dltimo més, da Copa do Mundo, a Cabo
montou a pedido de uma geradora local, uma
infraestrutura de transmissdo em varios pontos
da cidade para transporte de video. ‘Esta infra-
estrutura foi suportada pela rede éptica PON
existente, aliada a equipamentos (encoders/
decoders) de baixa laténcia, para transmissao
de reportagens ao vivo sobre a Copa, incluindo
cobertura das delegagoes de futebol que aqui
jogaram), remarcou Decio.

De face ao que vem, Decio falou: ‘A meu ver
¢ um mercado em franca expansao, os nimeros
estdo ai para confirmar. Contudo, ndo vejo a pos-
sibilidade de chegarmos a niveis de penetragao
alcangados pornorteamericanosouaté osirmaos
argentinos. Vejo alguns pontos que catalisaram
esta vertente, entre eles o atraso na consolidagao
doservicodePay TV (aregulamentagao do SCMa
tem menos de 15 anos e do SeAc menos de 5), 0s
altos custos de programagao e as novas normas e
obrigagoes de carregamento de canais, que geram
mais custos e que inevitavelmente sao repassados
aos assinantes, além da chegada de servicos de
video na nuvem (OTT), que estimulam os Cord
cutters,assinantes que cancelam parausar apenas
canais abertos e servicos OTT, entre outros.

‘No que faz a concorréncia e regulagdo, in-
felizmente eu vejo que o mercado reagiu nega-
tivamente a abertura tao dréstica do mercado
de Paytv com o advento do SeAc. Ao invés de
estimular, um mercado congelado pela falta de
novas outorgas, a abertura completa e irrestrita,
amedrontou novos entrantes e consolidou a
tomada do mercado pelas grandes. A antiga leg-
islagao, que tinharestri¢oes rigidas de quantidade
de operadora por cidade e venda por licitagao
das outorgas era falha e complexa, mas vejo
na atual que a emenda saiu pior que o soneto’.

Decio Feijo concluiudizendo:‘Os planos para
2015 sdo ousados, além de consolidar nossa
presenca, esperamos expandir tanto em rede
quanto em servigos.
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Enhance video performance
over |IP networks

Create Service Aware Media Networks
and gain 100% QoS and Service Integrity

1 i

Net Insight's unique functionality enhances the performance of IP networks for media
traffic and creates true service aware media networks.

In a multi-operator environment, it can be difficult to monitor the SLA ensuring the
quality of service. By adopting a service-aware media network approach, a broadcaster
can control the quality and performance of the underlying IP infrastructure using MSR
functionality with QoS enhanced links.

Service-Cenlric Network Management
Provisioning, Monitaring and Protection
Oo% Ennanced Links 005 Enhanced Links Qo5 Enhanted Links
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Lossloss
Reuting Routing

Next-Generation Media Networking for Broadcast Media,
DTT, IPTV and CATV Networks in over 40 countries.
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Inatel

INATEL: "APOIAR AS EMPRESAS O ——

NA BUSCA POR NOVAS OPORTUNIDADES'

INATEL COMPETENCE CENTER, COMPOSTO POR MAIS DE 250 PROFISSIONAIS

O diretor do Inatel, professor Marcelo de cursos de tecnologia, graduagao e p4s-gradua- por meio do Inatel Competence Center, com-
Oliveira Marques, comentou que o Instituto ¢do lato e stricto sensu em diversas dreas e de- posto por mais de 250 profissionais altamente
Nacional de Telecomunicagdes — Inatel, criado senvolve pesquisas nas dreas de Comunicagdes capacitados que se dedicam exclusivamente ao
em 1965, é um centro de ensino, pesquisa e Opticas e Sem Fio, Redes e Rddios Cognitivos desenvolvimento de projetos para as empresas
desenvolvimento de tecnologias, localizado no e Redes de Computadores. Também atua na parceiras do Inatel. O estreito relacionamento
sul de Minas Gerais, Brasil. O Instituto oferece transferéncia de tecnologia para o mercado, com alguns dos principais players do mercado

de Tecnologia da Informacdo e Comunicagao
garante a competéncia para atender a diversos
setores.

DA CENA A TELA

Solucione provadas de video ao vivo

O Inatel tem se posicionado como um centro

dePD&I nasdreas de Tecnologia daInformagao
e Comunicagao (TIC) e Broadcast, parceiro
de diversas empresas nacionais e estrangeiras
sediadas no Brasil. Desta forma, é um caminho
natural apoiar as empresas na busca por novas
oportunidades de negdcios no exterior, bem
como desenvolver solu¢oes de Hardware e Sof-
. ; ; o , tware que venhamao encontro das necessidades
Como os inovadores do primeiro sistema de compilagio de noticias

de nossos parceiros e sua atuagao no exterior.

em moto, estamos orgulhesos de anunciar o dltime de nessa linha de .
Nos préximos 24 meses o Inatel busca conso-

solugoes de transmissao portatil de qualidade broadcast.

Apresentamos o LINK-PRO

O sistema de transmissio de video portatil-
LINK Pré proporciona atividades de PD&I, agora em uma localidade

lidarasua presengalocal na cidade de Sao Paulo,
naqual passaa oferecer mais umaoportunidade
de relacionamento com as empresas através de
um ambiente préprio ao desenvolvimento das

The Ultimate Story Telling Tool...

o S e . _ —

Qualidade de transmissio fidvel de video mais préxima das empresas parceiras’ : DreamCatcher has changed the face of instant replay.
. ualidade 2 Lra L L TV ¥

HD 4:2:2 com laténcia ultra baixa (> 20

ms)

- m— ' ¥ S SCe :
. FOR'A. SU PER SLOW : DreamCatcher also offers the most robust, scalable, and
versatilidade para abordar configuragdes - modern IP-based replay system in the industry today.

movel, portitil, cameraback e aéreas M O FT_O N E 4 K

Not only the pioneer of 4K zoom and Mosaic,

GUI web integrado para acesso imediato by - 1 . DfEﬂmCﬂffhEr3 rapld Edft”‘lg capa b!|l1.'lE"§ COI’T‘Ib[nEd
a parametros do transmissor, ja seja em For-A estreou a nova ) e | b . i . K

cena ou desde uma localizagio remorta, versio de sua camera FDE.E e . - A with enhanced prOdKJC1IDn workflow allow replay
através de telefones inteligentes, tablets INTCAVATIGNS 1N VIEED 3 ) . . .

ou PC . Super Slow Mo FT-One == operators to be true craftsman in their profession.

4K em Cinema Gear
Opgoes do kit de acessorios Expo junto ao novo FT-IREAD, um conversor

LINK PRO Sl A
Sisterna de Transmiss3o especializados incluinde antenas ¢ RAW-DPX para a cimera FT-One
Partable de Video hardware para a montagem dos dltimos A cimera conta com um sensor CMOS de
veiculos de recolha de noticias - alta sensibilidade (o FT1-CMOS) que oferece T
e Full 4K (4096 x 2160 pixels). Um canal de Visit us at IBC Booth 8.B40 and SET Expo Booth C20
. Failidibendidi st as o tidda saidapode proporcionar QFHD (quatro saidas =
VISITEA GENTE @ Sothnci qie vie desde 8 ath 10 Wakts 1080p 3G-SDI), enquanto o outro canal de www.evertz.com « 1.877.995.3700 « sales@evertz.com
@ SET EXPO 2014 otimizando o rendimento da transmissio saida proporciona uma conversao d.escendente
25 AO 27 HD-SDIparaumrastreamentoaovivo dovideo PHASE ENGENHARIA Para cualquier consulta favor contactarse con:

que se recolhe.

A FT-One captura imagens como dados em Av. Olegario Maciel 231, Lojas 107 a 105 Barra da Tijuca
A b A T 1R B B Y - u = s - I i
MAIS NI IACAD b ptura imagens como f -200 - Rio de Janeiro - RJ - Brasil Nicholas Ponomariv
broadeast.vislink.com v - ; .ruto serr} comprimir na memoria interna do LS5 91 3493 012 Gerente Ventas
w2 ULy cmpler  cila sistema e é capaz de armazenar 84 segundos de o= 2

@ e :
.......... Nicholas@evertz.com

imagens Full 4K de resolugao a 900 fps.
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TV GLoBO: 0 4K E REALIDADE EM

BRASIL DEPOIS DO MUNDIAL COM SONY

Fernando Bittencourt, diretor
geral de engenharia

Durante o Mundial 2014 da FIFA, TV Globo
junto a seu partner Sony Broadcast, realizou
transmissdes de partidos em Ultra HD-4K, que
se transformou na primeira transmissao de TV
aberta ao vivo em 4K da regido.

Neste caso, a TV Globo de Brasil é pionei-
ra nao sé em América Latina sendo que no
mundo. As transmissoes realizaram-se em trés
encontros da Copa comegando com um match
da rodada de oitavos, um de quartos de final e

completou com ojogo final da Copado Mundo
(13 de julho), no Estddio Maracana de Rio de
Janeiro entre Argentina e Alemanha. Todos

A final da Copa do Mundo Brasil
2014 entre Argentina-Alemanha foi emitida em 4K

O 70% DO PAIS COBRE-SE COM O SINAL DIGITAL

os partidos se emitiram em televisores Sony
otimizados para esta tecnologia, que foram
instalados em dita cidade.

‘As transmissoes fizeram-se em locais
reservados em Rio de Janeiro, onde ins-
talamos TVs Sony. Foia primeira vezem
que fizemos a transmissao terrestre, ao
vivo,na TV abertabrasileira. E sem dtividas
uma meta na industria local’, destacou José
Manuel Marinho, diretor de Tecnologia para
jornalismo e desportos de Globo. O acordo foi
equipar quatro estudos para4K com as cimeras
F55, e a unidade movel totalmente 4K com
Globosat Obvan para emitir os trés jogos. Os
estddios que ja estiveram prontos com equipes
Sony sao 0 Maracana, o Mineirao, o de Recife e
o Beira Rio de Porto Alegre, além do Palmeiras
Areia de Sao Paulo que nao se usou paraa Copa.

Tameem 8K

‘Nao s6 fomos pioneiros em 4K, sendo que
em alianca com a emissora publica NHK de
Japdo fizemos provas em 8K a comeco de ano.

O canal japonés enviou a Brasil equipamento
de ultima tecnologia e junto a profissionais da
Globo, trabalharam em produgdo e captagao
de imagens e sons, assinalou a PRENSARIO
Fernando Bittencourt, diretor geral de Enge-
nharia de Globo.

Por outra parte, desde comego de ano, a
companhia tem a digitalizagao entre suas prio-
ridades. Praticamente todo o horario prime time
estd produzindo em HD e o 4K se utiliza como
auxiliar. Isto é para produzir um backlot, por
exemplo, insere-se um fundo pré-grabado para
compor a cena e o 4K aqui é bem utilizado. A
qualidade da operagao melhora abruptamente.
Estd técnica utilizamo-la muito em diversas
novelas, concluiu Bittencourt.

Depois bo MunpIAL, 70%
DO PAIS E DIGITAL

Fernando Bittencourt afirmou ademais que
se manterd o sinal analdgico no satélite até
apés o “switch off anal6gico”, previsto para

0 2016. Disse que ‘¢ e e gy,

L

“~— broadcast intelligence

Mais do que a tradicional qualidade
de nossos servigos, a Brasvideo
oferece 0s mais incriveis e exclusivos
softwares para jornalismo, esportes e

Cire wvizit'  PosRen  APENPS T”‘Ez!;i%&?i\f

Custos acessiveis, facilidade de pagamento, além de toda a instalagéo
e configuragdo feita por nossa equipe de engenharia.

Consulte-nos agora, vocé vai se surpreender.

www.brasvideo.com 11 3151 5093 | brasvideo@brasvideo.com

PRENSARIO INTERNACIONAL <48 >

/braswdeo‘

automacao que sua emissora pode ter.

|

ENTRETENIMENTO PREMIUM

EM TODAS AS TELAS

A4
7))
-
LU
o
=
A 4

WWW.NAGRA.COM/DTV



Viene de la pdg. 48

comunica a Globo com milhdes de usuérios

@ BROADCASTING
necessario’ porquanto

que, de outra maneira, ficariam sem servico.
Estima-se que em Brasil existem varios milhoes
de lares com antenas satelitais conectadas ao
sinal analdgica dos canais ‘de ar’.

TV Globo cobria em janeiro o 50% de Brasil
com sinal digital, através de 64 transmissores
e retransmissores, chegando a 95 milhdes de
pessoas;aproximadamente 0 20% dos receptores
de TV em uso estdo capacitados para receber
esse sinal. O plano foi chegar ao Mundial 2014
‘cobrindo o 70% do pais; dado pela venda de
receptores digitais em vésperas da Copa. Para a
Globo, em julho ia ter 60 milhoes de receptores
aptospara TV digital, de um total de pouco mais
de 100 milhoes..

Advertiu também que, a partir de ali, se pro-
poe ‘um desafio enorme’, para o qual se precisa
instalar 3.600 retransmissoras adicionais as
590 que existirdao em julho, e cobrir com elas
17 milhdes de lares adicionais. ‘Serd impossivel
fazer isto em dois anos —entre 2014 e 2016—e
o investimento serd equivalente a feito até 2014
De qualquer maneira, ‘o sinal analdgica seguira
sendo necessdria, porque, ainda que atinjamos
a0s 95% de cobertura digital, alguém tera que
encontrar uma solugao para o restante 5%..

XCEDENDO
STANDARDS

Video Systems’

CONSULTE O DISTRIBUIDOR PARA 0 BRASIL :

Tel.: +55 11 3835.9777
www.videosystems.com.br
evs@videosystems.com.br
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RECORD PREPARA OUTRA
JOGADA OLIMPICA

Superadaa Copa Mundial de Futebol o foco
dos esforcos para continuar respondendo ao
sucesso de audiéncia dos eventos esportivos
sefocalizard nos Jogos Olimpicos de Rio 2016.

E nesse sentido, Record prepara-se para
uma nova jogada olimpica, sobre a qual se
falara seu diretor de engenharia José Marcelo
Amaral na terca-feira 26 de agosto na SET
Expo, em um palestra na que serd precedido
por Luis Padilha de Sony Broadcast Brasil,
fabricante que apostard novamente com
tudo a este evento como foi com o recente
no futebol.

Com respeito a Record, ndo é sua primeira
jogada olimpica, pois eles ja tinham investido
US$ 100 milhGes na cobertura dos Jogos de
Londres hé quatro anos.

E uma maneira de distinguir-se que tem,
como foi também com as produgdes épicas.

CELEBRATE
20 YEARS OF MEMORIES
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José Marcelo Amaral

Seguindo a trilogia de Rainha Esther, Sansén
e Dalila e Rei David, o canal estreou o ano
passado a minissérie José de Egito, uma su-
perproducdo que posicionou ao canal como
segundo broadcaster do mercado brasileiro, e
marcou um dantes e um depois na producao
de contetidos em Latino América.

SEE EVS AT THE

VIDEO SYSTEMS
STAND
@ SET EXPO 2014

0 novo servidor para producdes ao vivo XS
proporciona o acesso e a distribuicao

muito mais rapidos dos contetdos multi-camera
gravados enriquecendo a programacao de TV.

www.evs.com/XS

=VE

Seu-Workflow de conteudo de
Esportes precisa de um Boost

Enviar conteudo digital\de eventos esportivos de larga escala para uma
audiéncia global demanda o mais alto nivel de performance guando falame
em ingestdo e distribuicao.

Com o software
video & movi
gualguer dis

e atingir sua audiéncia com uma rapidez jamais vista antm

Visite-nos na SET Expo | booth €05/D06
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SBT: ATUALIZACAO
DO PARQUE TECNICO

Raimundo Lima, diretor técnico e de
operagdes da SBT, estard visitando SET para
conhecer as novidades da industria Broadcast
que serdo apresentadas. Prévio a sua visita,
falou com Prensario sobre a atualidade das
operagdes de SBT onde remarcou:

‘Entre outros, em 2013 conso-

lidamos a reformulag¢do do
Departamento de Links
Externos que passoua contar
com 4 Unidades Méveis de
Jornalismo — Digitais.

‘O departamento também
recebeu duas MotoLinks com
transmissdo digitais, quem co-
nhece o dificil transito de Sdo Paulo, sabe
o quanto é importante ter a mobilidade que
uma motocicleta proporciona. Esses recursos
somam-se aos trés sites (Avenida Paulista,

Torre do Sumaré e Pico do Jaragud), onde

e
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= O%mP{@O

PRENSARIO INTERNACIONAL

foram instaladas as antenas de diversidade
para o recebimento dos sinais desses recursos),
comentou Lima.

‘Estamos revisando e redimensionado a
capacidade de armazenamento de dudio e

videonosservidores AVID que compdem

0 nosso parque de pds-producio.

A revisdo nos proporcionara

o aumento da capacidade de

arquivo para atender os novos

programas que comecaram a

ser produzidos e exibidos em

altadefinicao.Até o finalde 2015,

toda a produ¢ao prépria do SBT
estard em High Definition’

Respeito daatualidade do mercado Brasile-
ro,odiretor destacou: ‘Em termos de tecnologia
televisiva, os telespectadores continuaram a
ser beneficiados pela melhoria dos sinais de

dudio e video da televisdo aberta brasileira. As

<52>

Frank Wundheiler e Raimundo Lima, da SBT

tecnologias moéveis de transmissao baseadas
em 3G e 4G, trouxeram mais dinamismo e
velocidade de cobertura para os departamentos
jornalisticos das emissoras’

‘A preparagdo da nossa rede de afiliados
(114 emissoras), para o futuro desligamento
do sinal analégico consumiu boa parte dos
investimentos da emissora. Transmissores,
antenas, decodificadores e modulares foram
os principais investimentos’.

Perguntado pelas novidades que vai ver na
SET, Lima contestou: ‘Além da atualizagdo do
nosso parque técnico, estamos bem atentos
para a evolugao da defini¢do 4K para o segui-

mento de dramaturgia’.

FOR.A

INNOVATIONS IN VIDEO
and AUDIO TECHNOLOGY

Na Copa do Mundo FIFA 2014
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200 equipamentos da LiveU em operacao

Atendimento de 80 emissoras de TV de 30 paises
Presenca e suporte técnico nas 12 cidades-sede brasileiras
2.662 horas de transmissao ao vivo

10.156 sessoes de transmissao ao vivo

40,2 TB de dados transmitidos

A LiveU e a UCAN, sua parceira no Brasil, gostariam de agradecer seus
clientes e parceiros de todo o mundo por fazerem desse evento um
grande sucesso!
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GLOBOSAT (R)EVOLUCIONA A INDUSTRIA

GRANDES AVANCOS NO 4K E OTT

Como lider do mercado, a Globosat continua
colhendo sucessos no Brasil: no inicio do ano,
anunciou um acordo estratégico com a TV
Globo para um plano de coprodugdo de seis
séries dramdticas das quais a primeira, Animal,
estreia neste més.

Por outro lado, a Copa do Mundo Brasil 2014
deuoimpulso necessarioao 4K paraconsolida-lo
como a préxima grande tecnologia. Em parceria
com a FIFA e a Sony, que forneceu cameras e
equipamentos, a Globosat foi pioneira na trans-
missao experimental de algumas partidas. E o
desenvolvimento continuard aolongo desteano.

Alberto Pecegueiro, diretor geral da Globosat,
explicou a Prensario: ‘Quando langamos o sinal
HD em 2007, a distancia que havia em relagao
ao mercado norte-americano era enorme, fazia
anos que transmitiam em alta defini¢ao. Com
0 4K, em contrapartida, somos pioneiros junto
com um reduzido grupo de companhias no
mundo. E as perspectivas de crescimento que
temos aqui sdo enormes, diferente do 3D que
foi deixado de lado’

‘Durante o Mundial, testamos com alguns
jogos: a FIFA utilizou tecnologia fornecida pela
Sony, e fizemos uma operagdo triangular com
a Unidade de Geragdo de Imagem e a FIFA, que
nos coloca no topo para liderar o 4K na América
Latina e no mundo.

Atualmente,apenasaNET Servigos,a VivoTV
ea Oi TV possuem aparelhos que suportam 4K
no Brasil. ‘Este tltimo tém em operagdo cerca de
50 aparelhos que estdo distribuidos em diversos
pontos do pais e para clientes especificos. Temos
ouvido que os resultados sio assombrosos.
Entretanto, é dificil prever quando estaremos
capacitados para expandir esta tecnologia a um
ntimero maior de assinantes. Nosso objetivo é

continuaramadurecendo, até conseguir um canal

Copa do Mundo Brasil 2074. Globosa
realizou transmisses de teste em 4K junto
com a FIFA e a Sony

PRENSARIO INTERNACIONAL

dedicado’, assinala.

Mercapo pe TV por
ASSINATURA

Pecegueiro é muito otimista
em relagdio ao mercado de
TV por assinatura. ‘No final
do ano, o Brasil somara 1,8
milhoes de clientes a base (atu-
almente de quase 19 milhoes de
residéncias), isto é, uma evolugao
de 10% em comparagdo ao ano passado.
Algunspreviram queainddstria estariaem baixa
depois do leve crescimento de 2013, mas ndo: se
estabilizou e cresceu. Estamos muitos satisfeitos.

‘A primeira metade do ano foi muito dinimica
devido & Copa do Mundo, maio e junho mostra-
ramnumeros muitoimportantes. Esperamosque
a segunda metade do ano permaneca igual em
termos de crescimento), acrescenta.

O executivo afirma que as empresas me-
lhoraram “muito” o servi¢o: ‘H4 um produto
melhor, oferta e forgas comerciais voltadas aos
segmentos de mercado C e D, que requerem
outra aproxima¢ao. Tem sido um processo
dificil de aprendizagem: as classes mais baixas
necessitam de outra atengdo e estratégias em
pregos, cobrangas, etc..

‘Custou muito este processo e hd operagdes
que estao resultando dele, como no caso da SKY,
que estd mais forte este ano e superou a crise de
2013. O caso da Oi TV também vale destacar:
sua nova posi¢ao no satélite permitiu oferecer
mais servicos e sinais. E o tnico sistema capaz
de suportar e oferecer os sinais em HD da TV
Globo em 43 cidades do pais. Isto requer uma
imensa capacidade satelital. J4 a NET Servicos
e a Claro (Embratel) continuam chegando a
novas cidades, com a Lei do SeAC.

‘Estamos mais atentos e acompanhamos as

primeira de seis series dramaticas que a progra-
madora coproduz com a TV Globo, e que estreia neste més
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\ Alberto Pecegueiro, diretor geral, Globosat

mudangas de perto, destaca Pecegueiro,

eexplica: Aaudiénciamudaseus padroes

de consumo de contetido e nds devemos

estar um passo a frente, mas sempre man-

tendo a qualidade. Nunca esteve tao grande a
concorréncia com outras programadoras.

Em relagdo a produgdo original, a maior
programadora do Brasil — e talvez a maior da
América Latina — estreia neste més Animal, a
primeira de seis séries dramdticas coproduzidas
com a TV Globo. ‘Foi sem davida um marco
histdrico na inddstria unir a maior emissora e a
maior programadora de TV por assinatura. Jd
estamos trabalhando na segunda série que serd
lancadaem 2015’ adianta o executivo e completa:
‘No segundo semestre, 0 Multishow estreia a
segunda temporada de Vai que Cola, a produgao
demaiorsucessodaTV porassinaturabrasileira’

oTT

Porseutamanho,omercadode OTTbrasileiro
¢ muito interessante e atrativo. Hoje é liderado
pela Netflix, que possui cerca de 2 milhoes de
usudrios apesar de nao se saber qual a porcen-
tagem do total que se encaixa no grupo que esta
utilizando o primeiro més gratuito oferecido
pela empresa.

Porém a Globosat nio fica para trés. ‘Lanca-
mos hd dois meses o Globosat Play, plataforma
que retine nossas principais marcas: GNT Play,
SporTV Play, Multishow Play, Telecine Play e
GloboNews Play. Oferecemos nosso contetido
no modelo de “TV Everywhere”, com material
de arquivo e programacdo extra; além disso, a
GloboNews e 0 SporTV tém sua programagio
disponivel em streaming para os assinantes dos
canais Globosat’

Pecegueiro finaliza com um interessante
conceito, que se estd discutindo hoje em dia
nos mercados mais desenvolvidos do mundo:
‘Chegamos a uma conclusdo determinante: no
Brasil,0 OTT ndo é mais umaameaga para nossa
industria. Nao existe uma substitui¢ao do pro-
duto de TV por assinatura por um servico OTT,
mas sim umarelacdo em que se complementam’
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Broadcast Pix

Broadcast and stream live to-air
with innovative video production
solutions that include integrated
preduction switchers, 3D graphic
creation and slow motion replay.
With end-to-end integrated
production workflows, patented
production tools and unigue
contral © bilities, Broadcast
Pix offers one-of-a-kind video
production solutions, Used by
leading broadcast, corporate,
education, government, religious,
sports, streaming and visual radio
studios worldwide - Broadcast
Pix makes it easy for anyone to
create dynamic live video.
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cebook/broadcastpix
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(GLOBOSAT: PRIMEIROS
TESTES EM 4K

Lourengo Carvano, gerente de Tecnologia e Engenharia
da Globosat, em entrevista concedida a PRENSARIO INTERNA-
CIONAL, falou do estado atual das transmissdes: ‘No momento,
temos 18 canaisem HD: GNT, SporTV, SporTV2, Multishow,
Viva , Telecine Premium, Telecine Action, Telecine Pipoca,

Telecine Touch, Telecine Cult, Telecine Fun, Canal Universal,

Lourengo Carvano, da Globosat GloboNews, Megapix, Off, Bis, Gloob e +Globosat’.
‘Usamos, para isso, uma gama variada de equipamentos:
Infraestrutura, video e rede: Grass Valley (Miranda), Evertz, Cisco; Cameras e switchers de video:

Sony; Mixers de dudio: Yamarra e Lawo; Edicao: Adobe CC e Final Cut 7, Redando em plataforma
MAG; Grificos e sistema de gerenciamento de midia ( MAM ): Vizrt; Sistemas de arquivamento:
Quantum e Front Porch; Servidores de video: Hitachi, Harmonic e DDN; Encoders e multiplexers:
Cisco, NTT e Arris. Esperamos completar a transi¢ao dos demais canais ate 2015’

Varias empresas do Brasil comegaram os testes em 4K e a Globosat é uma de elas; Carvano
destacou: ‘Estamos fazendo a captacdo dos 3 dltimos jogos do Maracand, em conjunto com a
Sony e a Telegenics, além de uma transmissao experimental para a NET, Oi e Vivo dos mesmos
jogos. Para o resto do ano, continuaremos os testes com o 4K, bem como com sistemas para
automacao de jornalismo’

‘Fizemos diversas implementa¢6es bem sucedidas em praticamente todas as etapas da cadeia
produtiva, como novas UMs, sistemas de edi¢do e gerenciamento de midia, realidade aumentada,
sistemas de edicdo, sistemas de codificagdo e transmissao, resumiu Carvano.

Dalet News Pack mkes your néss nper.llin'tl_ i
Encompassing 75 yaars of Dalet raws power and Wi

the coat-ellective, lurnkey Dalet Nesws Pack’s storye
nclade a lull-fead ured NRES and intuitee production toals
la manage I:I-!_]I".|_ editing, graphics, playout, rmulti- platiorm
distrrbubion-snd archives in one end-lo-ond solutson

Loarn mare about Dalet News Packat daiat coin e wispath
Explore all Dalet Hews solutions at e il coniihentii il
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GIOBOSAT

(GLOBOSAT ADQUIRIU
0 DREAMCACHER DA
EVERTZ

Louren-
¢o Carvano
de Globosat

confirmou a EEFEy

PRENSARIO 2@ e

recente aqui-
sicio do DreamCatcher, de Evertz,
que entrard em operagdes comerciais
nas préximas semanas. Com isto, pro-
curard se manter pioneiro, agora em
SlowMotion.

Desde seu lancamento na NAB 2012,
o Evertz Dreamcatcher, reprodutor de
cAmera lenta tem sido utilizado em nu-
merosos eventos esportivos. Agora, com
a chegada das cAmeras 4K Ultra HD, o
sistema prové ao broadcaster ahabilidade
defazer zoomnoraster UHD para prover
uma experiénciainicatantoem4K como
nos standardes convencionais.

DALET

GV Director

Grandes producoes.
Tamanho compacto.

Toda producao precisa de uma ferramenta multiuso.
Adqguira seu GV Director. Switcher, Servidor, gerador de
caracteres e streaming, € Multiviewer — muitas
ferramentas poderosas em um unico pacote otimizado.
Pequeno, mas poderoso. GV Director & assim.

www.grassvalley.com/gv_director
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MubpANCA DA EmPREsA BrasiL b Comunicacio (EBC)

Eduardo Bicudo e Eduardo Castro, da EBC,
e Luiz Padilha, da Sony Brasil

A EmpresaBrasil de Comunica¢ao (EBC)
¢ uma institui¢ao da democracia brasileira:
publica, inclusiva e cidada. Criada em 2007
para fortalecer o sistema publico de comu-
nicacao, é gestora dos canais TV Brasil, TV
Brasil Internacional, Agéncia Brasil, Radio-
agéncia Nacional e do sistema publico de
Rédio — composto por oito emissoras.

No exterior, por meio da TV Brasil Inter-
nacional, 65 paises tém acesso aos contetidos
produzidos pela emissora através de opera-
doras de TV por assinatura: DISH Network
(EUA), Multichoice (em 49 paises africanos),
Fiber TV (Japdo), MEO TV (Portugal),
NEXTYV (Canadd) e varias operadorasde TV
por assinatura na América Latina (mais de
uma em cada um dos 12 paises da regido).

Em entrevista com Prensario, Eduardo
Castro, diretor geral da EBC, falou dos pro-
jetos que a empresa estd encarando: ‘Na drea
de tecnologia, a EBC langou o projeto Brasil
4D, que retine, coma utilizagdo da tecnologia
Ginga, as principais diretrizes de politicas
publicas de governos para as esferas federal,
estaduais e municipais, convertendo-as em
conteddos audiovisuais e aplicativos que
permitem o acesso do cidaddo as informa-
¢oesacercados servigos disponibilizados. As
quatro letras “D”, contidas na nomenclatura
Brasil 4D, resumem e representam a missao
do projeto: Digital, Desenvolvimento, Diver-
sidade e Democracia’.

‘O projeto jé foi testado na Paraiba (100
familias de baixarenda) e no Distrito Federal
(60 familias de baixa renda), numa inicia-
tiva pioneira que, por meio da TV, permite

a populacdo o acesso a informagdes sobre
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emprego, seguro-desemprego e di-
reitos da mulher, servicos de sadde,
beneficios sociais, seguridade social
e bancdrios.

Com relagdo a infraestrutura,
‘estamos trabalhando para mudar o
controle mestre derede da TV Brasil
do Rio de Janeiro para Brasilia. A
estrutura responsavel por colocar
o sinal no ar, transmitindo para o
satélite e em seguida para toda a
rede, funcionard com base em equipamen-
tos mais modernos. E subird ainda o sinal
da TV NBR (produzida pela EBC Servicos
para o governo federal) e da TV Brasil
Internacional, também gerados na capital
federal. Com a mudanca, toda a cadeia,
desde a produgao até a transmis-
sdo, passard a ser digital, o que
vai impactar diretamente na
qualidade da imagem que
chegara ao telespectador’.

‘No mesmo contexto de
moderniza¢dao entram as
transmissdes via Torre de
TV Digital de Brasilia de toda
aprogramacdo da TV Brasil para
o Distrito Federal e entorno que ji
estao sendo feitas desde junho. O servico
antes era realizado a partir da Torre de TV
analdgica. A mudanga permite que o sinal
digital da TV Brasil (canal 2.1 sistema digital
e 15 no UHF) seja acessado por meio de
qualquer televisdo com antena UHF, sem a
necessidade de umaassinaturade TV a cabo’

‘Nos investimentos paraa programacao da
TV Brasil, a EBC adquiriu, desde 2013, os
direitos de transmissao dos jogos da Série C
do Campeonato Brasileiro de Futebol e detém
a exclusividade na TV aberta e nas Radios
EBC, com direitos estendidos as emissoras
da Rede Publica de TV. Em 2014, a EBC
também sublicenciou o produto para o canal
Esporte Interativo’.

‘Além disso, em janeiro de 2014 estreamos
o infantil Igarapé Mdgico, produzido pela
produtora Dogs Can Fly, com uma lingua-
gem moderna e sensorial, capaz de integrar

a tecnologia, elementos fisicos, bonecos e
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uma atriz. A série mostra a exuberancia, a
riqueza, a beleza e as contradi¢coes do ecos-
sistema da regido Norte do Brasil, reunindo
informagdes sobre animais tipicos, sons da
floresta, vegetacdo, o peculiar regime de
chuvas, vocabuldriolocal elendas. Trazainda
a visao inovadora adotada pela producao
ao falar de sustentabilidade num contexto
informal, infantil, divertido e aqudtico: ao
viver diferentes aventuras, as personagens
encaram questdes tdo diversas quanto a
poluigdo das dguas, as redes de pescadores
e o clima da regido Norte.

‘AEBC adquiriu os direitos de transmissao
Copa do Mundo Fifa 2014, o que possibilitou
a sete de suas oito emissoras de radio, além

de outras 30 rddios publicas espalhadas
pelo Pais, fazer a cobertura e
transmitir, oficialmente e ao
vivo, os jogos do mundial.
Para isso, a base da equipe
esportiva da empresa foi

o International Broadcast
Center (IBC), o Centro de

Midia da Copa do Mundo,
instalado no Riocentro, Zona

Oeste dacidade do Rio de Janei-

ro.Deléd foram geradas diariamente
duas atracoes esportivas da Rddio Nacional:
o Bate-Bola e o No Mundo da Bola, além
de flashes para todos os programas das
Rédios EBC’

‘Além de cobrir os jogos, a EBC levou ao
ouvinte o que estava em torno da organi-
zagdo do evento. Assim, programacgao e o
radiojornalismo das emissoras abordaram
questdes como a construgdo eas reformas dos
estddios,amobilidade urbana e o impactona
economia da cidades-sede,além doslegados
social e cultural para o cidadao brasileiro.

‘Sem os direitos de transmissdo,a TV Brasil
priorizou a cobertura de temas jornalisticos,
ligados & Copa e de interesse do cidadao.
Séries de matérias foram levadas ao ar desde
o més de abril, tendo como temas a comu-
nicagdo, a seguranca, a saide, a educacao, a
mobilidade, o turismo, aeconomia, a crianga
eoadolescente, cidadania e direitoshumanos

relacionados com o evento.

R&S TX9: a geracio de
transmissores preparada
para o futuro.

Como operador de redes vocé precisa solugoes
rentdveis. A geracdo de transmissores R&S
Tx9 satisfaz todas suas necessidades.

- Eficiéncia pioneira no mercada que permite
uma grande poupanca de energia

- Minimo espago de instalagao requerido

- Poupanga na manutengao gragas a uma
plataforma comum de repostos

Esta disponivel para os standards de FM e
DAB( + ) bem como para os standards de
televisdo digital e analgica.

woww.rohde-schwarz.com/ad/Tx9
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EPTV: MODERNIZACAO COMPLETA

José Francisco Nogueiras Valencia, diretor
detecnologia de EPTV, explicou para PRENSARIO
que a EPTV possui quatro pilares de produgao
importantes: Jornalismo para TV, Jornalismo
para Internet; Producédo de eventos; e Produgao
de Programas de entretenimento.

‘Neste ano, alguns projetos em que a gente
esta trabalhando para essas dreas sio: UMP
HD - Unidade mével de Producio HD; Siste-
mas de SNG; UMJ HD — Unidade Mével para
Jornalismo; Redagdo mével para Jornalismo;
Expansdo de sistemas de Switcher de dudio e
video / Controles de estidio; Ampliagio de
sistemas de comunicagio entre pragas; Criagao
de Data center para a Engenharia; Implantagao
de sistemas de edi¢do para Jornalismo utili-
zando técnicas de virtualizagdo; Implantagao
de sistema de MAM; Melhoria e ampliagdo da
rede de transmissao de TV digital com novos
transmissores e gap fillers; Sistema de UpLink
para distribuicdo; Melhorias em sistemas de
geracdodeenergia (nobreaks,geradores,quadros
e cabines de for¢a)} afirmou o executivo.

‘Comadigitalizagao eaentrada forte
de sistemas de TI nas dreas de produ-
¢ao, distribuicao e transmissao de TV,
alguns desafios se fazem importantes,
como: Ter pessoal técnico com este novo
perfil; Gerenciar obsolescéncias; Disponi-
bilizar bandas para grandes volumes de dados.
Com a necessidade de divulgagao de noticias
cada vez mais rapidamente, face a grande velo-
cidade que existe em midias concorrentes que
utilizamaInternet,umdesafio é encontrar meios
tecnoldgicos que sejam rapidos e com muita
mobilidade’, acrescentou Nogueiras Valencia.

“Tanto no Brasil, como no mundo todo, uma
grande mudanga estd acontecendo no mercado
de TV aberta. Esta mudanga estd relacionada
com as novas formas de distribuicdo, a chegada
das novas midias, as novas formas das pessoas
se relacionarem (redes sociais)’.

‘Além disso, e principalmente, pelos novos
hébitos que estdao sendo incentivados e desen-
volvidos pelas pessoas de poderem escolher
programaque querem ver, N0 momento que qui-

Francisco Nogueiras Valencia, da
EPTV, e Enio Zanelato, da Sony

serem. Embora muitos telespectadores

ainda gostem de assistir a uma programagao
linear e com uma grade definida, outros e cada
vez mais, comegam a preferir a ndo-linearidade.
Isso faz com que a importancia de programas
relacionados & eventos “ao vivo” aumente’.

‘Por outro lado a possibilidade de segmen-
tagao da divulga¢do de campanhas comerciais
(publicidade) em outras midias, principal-
mente a Internet, também comega a exercer
uma influéncia no sentido da necessidade de
uma mudan¢a em paradigmas existentes na
produgao/distribuigao da TV aberta com co-
mercializagao. Somente este ponto de vista jd é
suficiente para percebermos que o que acontece
no mercado brasileiro e também mundial, terd
forte influéncia em mudangas que j& ocorrem
na TV aberta.

SINDVEL: PRIORIDADES DO PROJETO
SETORIAL ELETROELETRONICOS BRASIL

O Projeto Setorial Eletroeletronicos Brasil
(PS),éformado porempresas que desenvolvem
produtos,solu¢des e servigos dealto valor agre-
gado paradiferentes mercados. O projeto busca
ampliara participagao das empresas brasileiras
do setor eletroeletronico, exportadoras e com
potencial de exportagao no mercado interna-
cional. A gestao do PS Eletroeletronicos Brasil
estd sob a responsabilidade do Sindicato das
Industrias de Aparelhos Elétricos, Eletronicos
e Similares do Vale da Eletronica (Sindvel),
instituigcdao que congrega cercade 150 empresas
da cidade de Santa Rita do Sapucai, estado de
Minas Gerais. Atualmente o PS conta com a
participagao de 54 empresas.

Daniela Saccardo, gerente do PS Eletro-
eletronicos Brasil, destacou: ‘Com atuagdo
destacada na inovagao e no desenvolvimento
desolugdes tecnoldgicas para os setores de tele-
comunicagdes, energia, automagao, seguranga
eletronica e equipamentos para radiodifusao,
os associados do PS Eletroeletronicos Brasil
investem em projetos que garantem uma maior
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produtividade, menores custos e
um constante aprimoramento na
qualidade dos produtos e servicos’.

‘A busca pela exceléncia é parte
ativa do trabalho desenvolvido pelo
projeto que, reunindo competéncias,
fortalece a atuagdo das empresas através de
processos de certificagdo, pesquisa e prospec-
¢d0 de mercado, missdes empresariais, feiras e
eventosinternacionais,apresentando solucdes
e produtos com capacidade de atender as ex-
pectativas de seus clientes’.

‘Os paises prioritarios do Projeto 2014-2016
sao: Chile, Colombia, Peru, México, Equador,
Singapura, Emirados Arabes e Africa do Sul.
Para a vertical radiodifusdo organizamos o
pavilhdo na feira IBC em Amsterdam, NAB
nos Estados Unidos, Caper na Argentina e
em 2015 participaremos da Broadcast Asia. O
Projeto teve um crescimento nas exportagdes
de 135,62% de 2011 pra 4.

‘Entre os lucros do PS encontram-se 6
Rodadas de Neg6cios Multisetoriais realiza-
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SINDVEL

Sindvel ao NAB 2014

das nos paises México, Costa Rica,
Argentina, Emirados Arabes e dois
projetos nos Estados Unidos,” destacou
Daniela Saccardo e prosseguiu: ‘Temos 13
Projetos Compradores, incluindo Projeto
Copa das Confederagdes e Projeto Carnaval.
Totalizando 109 compradores estrangeiros’
Entre as prioridades generais de trabalho
para este ano a PS tem: ‘Aumentar em até 10%
as exportacdes do setor Eletroeletronico das
empresas associadas; Aumentar a participagao
dos produtos com a marca Eletroeletronicos;
Brasilnos mercados validados pelo Comité Ges-
tor com base no “Ranqueamento Apex Brasil”;
Capacitar e Fortalecer asempresas exportadoras
e as empresas que ainda ndo exportam; Capa-
citar empresas focando na inovagao; Fomentar
a internacionaliza¢do das empresas do Projeto;
Fortalecer a marca pais no exterior através da
altatecnologiaapresentada por nossasempresas.

Expand your market. Reduce your costs.
Streamline your file-based workflow.

Vantage.
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@ INTEGRADORES

HITACHI

Inspire the Next

36 ANOS DE
EXPERIENCIA

BrasVIDEO: sucesso NA Corpa Do MUNDO

Em palestra com Prensario, Martin Bonato,
gerente de vendas de BrasVideo, destacou o
grande ano que estd tendo a empresa e como
a Copa do Mundo tem impactado no nivel de
neg6cios. ‘A experiéncia da Copa do mundo foi
muito boa, temos boa participa¢do no grafismo
apresentado na Copa, trabalhando com a Vizrt
tivemos muito sucesso nesta area, entendemos

que é uma drea que vai crescer cada vez mais,
pois a interatividade, social TV, telas touch sao
recursos que vieram para ficar na televisao atual’.

Sobre as prioridades da empresa Bonato co-
mentou: Estamosfocadosnas marcasdesoftware
que representamos e estamos trabalhando cada
vez mais como integradores de sistema, nossa
drea de suporte técnico esta bem estruturada e

entendemos que

os mercados de
MAM, grafismo
e automacdo sdo muito promissores dentro do

Martin Bonato

broadcasting’ ‘Seguimos trabalhando o mercado
como sempre evamosatuar cada vez maisnadrea
de MAM, automagio e grifica onde possuimos
exceléncia e esperamos um bom semestre’.

CarlosE. O. Capellao,
diretor daPhase,empre-
sa estabelecida no Rio
{ de Janeiro desde 1980,
destacou a PRENSARIO O

x trabalho que vem reali-
Carlos Capellao ’
_~  zando nadrea Broadcast
em fornecimento de solucdes de equipamentos
e sistemas para: broadcast, pay tv, broadband,
produgao e pds produgdo de TV, telecomunica-
¢Oes e automagao.

Capellao destacou que 0 2014 encontraa com-

i 3Way

VIDED DIGITAL

panhia cheia de desafios e novas oportunidades.
Referindo-se a passada NAB Capellao falou
que: ‘Este foi um NAB de langamento de muitos
produtos com integracao de midias e das diver-
sas plataformas de comunicag¢ao, num processo
continuo e rdpido de mudancas tecnoldgicas.
‘Inauguramos nosso escritério em Sao Paulo
para Vendas e Suporte. Com isto melhoraremos
nossos servicos e ofertas, especialmente naquela
cidade. Também temos muitos produtos novos
nadrea de ENG, com integracdo de micro-ondas
terrestres, streaming IP, transmissao por satélite

Legal Rec ISDB-Tb

PHASE: DESAFIOS E NOVAS OPORTUNIDADES

e telefonia celular’, destacou como as novidades
paraesta SET, onde este ano terd um stand maior,
e prossegue. ‘Em cAmera estamos apresentando
a Camera Ikegami de esttidio de 35mm para
teledramaturgia; temos também o Dream Ca-
tcher sistema Evertz de replay com suporte a 4k.
que fora adquirido pela Globosat para a Copa
do Mundo junto com o ATP, o sistema Evertz
de transporte de video sobre quaisquer tipos de
circuitos digitais. Outro ponto interessantes que
apresentamos, ¢ as novas linhas de IRDs Sencore
com o MRD5800 e MRD4400’

Monitorac3o da conformidade

4 [ . »| Medicoes de

Loudness

Loudness varifcaton

Familia de produtos de video log, composio,
SO, HOML, ASL, ISOB-Th, TS aver [P

SolugBes precisas para
’/! 3way | nacessidadas :mnluals

WD CeOrR

www Swiy com.ar | indpdd3way.com arn
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ViDeus Gage Legal Rec e um sistema capaz de gravar video, audio,
audiodescricao, CC, EPG, etc. de cada um dos servigos [programas) del
MPEG-TS. Fazendo re-compressao de los conteldos para otimizar o espaco
disponivel, em concordéncia com as necessidades dos padrao ISDB-Th.

« Mais de 2 meses de gravacao

« Simple pesquisa e extracao

« Sistermas simples com 1 ou 2 canais
= Verificagdo de anuncios

« Andlise da competitiva

« Versoes com medicdo avancada iShouders: - 4448, MER: 1568 1o
» 35, fill bard inpia level: -1 0dBm to -S0dBm. SFN dift, channal impulsa responsal

PNy nas madies sociis “ hittp:/fwonew Tacebook com/Swayvideo

L - i hitp: /ftwatter.com/3wayvideo
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Sistermas combinados de
frEnsmissor analGgeo com digital UHF pY

Transmissores de TV Digital UHF ISDB-T.

A linha de transmissores digitais ISDB-Tb com
poténcias de 15 W ate 5 kW surpreendem pela
sua versatilidade em transmissdo. Opgao de
recepcao via tuner satélite (DVB-S/52),
terrestre (ISDB-Tb) ou pelas interfaces de
entrada Gigabit Ethernet e ASI. FungOes de
decompressao de BTS, Modux e modulo para
acesso condicional. Seus opcionais fazem
desta linha uma solugdo completa para
transmissao em redes SFN e MFN.

Solucées em Radiodifusao, Video e Comunicacéo

do Brasil para o Mundo!

Transm

MNossos contatos no Brasil:

* Matriz - Santa Rita do Sapucai-MG
Tel.: +55 (35) 3473-3473

exportacac@linear.com.br

* Sao Paulo-SP
Tel.: +55(11) 3541-3244

Destaques

Experiéncia mais que comprovada.

Desde 1977 a Linear se tomou uma importante
formecedora de produtos e solugtes para transmissao
temestre de TV no Brasi e na Amernica Latina.
Contribuinte ativa na definicdo da tecnologia de
transmissao terrestre digital brasileira ISDB-Tb. Sempre
presente no mercado oferecendo produtos de
qualidade, suporte e assisténcia técnica. Agora como
Hitachi Kokusai Linear a empresa mantem seu
compromisso com mercado aliado ans seus mais de
36 anos de experéncia,

S - Ernpresn Ceriiliomin
Hirsipacs
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* Belo Horizonte-MG
Tel.: +55 (31} 3212-4899

www. hitachi-linear.com.br
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EITV: A TECNOLOGIA QUE APARECE

NO FIM DO MES

Quem trabalha com engenharia de
televisdo ouve todos os dias o apelo para
reduzir custos. Por outro lado, nem sem-
pre conhece possibilidades para melhor
aproveitamento dos recursos que jd tem. A
EITV estd investindo pesado para atender
essas duas necessidades com tecnologia de
ponta. Sdo novos produtos para setores

Sisterma de comunicagao

almente suporta

2l rCOMmLCoOrm
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muito variados.

Para as emissoras de TV a exigéncia de
Closed Caption (CC) estd aumentando
custos de equipamentos e também ope-
racionais. Agora o implementador de
fungdes Playout passa a ser o primeiro do
mercado com entrada SDI para CC. O novo
modelo jd chega com a novidade, mas as

‘NOvO!
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Rodrigo Araujo

geracdes anteriores podem fazer upgrade
com o novo software. Para as emissoras
que recebem o CC em formato ISDB, a
novidade é o CC Box, que faz a conversao
para o formato EIA-608, simplificando
eventuais alteracdes na transmissdo. Tem
ainda a solu¢do completa para geragao
do CC. Além dos equipamentos, a EITV
¢ a inica do mercado que gera o servi¢o
remotamente. Esqueca a compra e manu-
ten¢do de equipamentos, contratacao de
pessoal especializado e alocagdo de espago
na emissora. Tudo isso fica por conta da
EITV que gera todas as legendas de uma
central dedicada e vocé contrata por hora
de insercao.

Entre as novas possibilidades para
emissoras estd o aproveitamento dessa
sobra de banda que estd no ar agora. O
setor comercial precisa saber que o EITV
CMS pode fazer dessa sobra um espago
institucional ou publicitdrio customizado
para as empresas. Tanto em pontos de
venda como em qualquer outro local que
escolher. O EITV CMS converte o contetido
em sinal ISDB, que pode trafegar na sobra
de banda e ser distribuido para os set-top
boxes espalhados pelos pontos de exibi¢ao.
O sistema da a alternativa de distribuir o
sinal também por rede IP ou satélite.

TrANsMISsAO CuSTOMIZADA

Para geragao de contetido fora de emisso-
ras, a qualidade EITV atende facilmente o
famoso “Padrao FIFA”. Tanto que foi acio-
nada para distribuir 4 canaislineares IP em
135 pontos dos camarotes e dreas VIPs da
ArenaPantanal,durantea Copa-2014.Para
distribui¢ao de audiovisual para qualquer
fim e a qualquer dist4ncia, a novidade é
o EITV Cloud. O cliente pode contratar o
espago que quiser para quantos pontos de
exibi¢ao preferir, flexibilizando também
os custos. E ainda conta com ferramentas
para analisar os acessos, como o nimero
de pessoas que assistiram, o que assistiram,
quanto tempo exibiram cada conteudo, se
curtiram ou ndo e outros detalhes.

Solugcao Completa
Para As Mais
Exigentes Demandas

th
LEADER

VISITE-NOS
ESTANDE A06

A

K |

LV5330 Monitor Portatil
Multi SDI

LV5490 Monitor Forma de LV5770 Monitor 3G/HD/SD
Onda 4k SDI

’::E___._= — w—a*.

LEADER ivrrrp

LV7770 Rasterizer Multi SDI

Phabrix — SxE
Analisador Portatil,
Gerador, Monitor

A Leader Instruments langa novas Solugoes para Monitoragao
de Sinais de Video 4K, Loudness, S-Log2 que incluem ambos os
Recursos Técnicos e Criativos, a Precos Acessiveis.

Para mais informacoes, contate um de nossos revendedores autorizados no Brasil

1ieCNOViveO

www. tecnovideo.com.br
tel: (11) 3816-4021

RUMENTS

www.tminstruments.com.br
tel: (11) 5092-5229

www.brasvideo.com
tel: (11) 3151-5093

www.opictelecom.com.br
tel: (16) 3627-8284

LEADER INSTRUMENTS CORPORATION

www. LeaderAmerica.com

Sales@lLeaderAmerica.com
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AD DIGITAL: OTIMA EXPERIENCIA NA
CoprAa Do MUNDO

ORAD NAS ELEICOES COLOMBIANAS

Asemissoras colombianas, CM&, gerente anexo de TV Sefial Colombia.

TecnoLogia @

‘Temos seriedade e umarelagdo de confianga
construida ao longo de 20 anos com o merca-
do. Oferecer a conveniéncia de uma estrutura
local de implementagao, pds-venda e suporte
faz toda diferenca para nossos clientes e a AD
estd acostumada com ambientes que exigem
alta disponibilidade e operacdes de elevada
criticidade’, declarou Daniela Souza, CEO
da AD Digital.

‘A experiéncia da Copado Mundo foi 6tima.
Suportamos algumas das mais importantes
emissoras estrangeiras que vieram ao Brasil
para a cobertura dos jogos fornecendo so-
lugdes Aviwest além de suportar os clientes

que possuem contrato de suporte com a AD
Daniela Souza

Digital na operagao do dia-a-dia durante os

jogos. Alguma das emissoras estrangeiras
atendidas: Al Jazeera, TF1, ITELE | CANAL +, conteddo’.

Telemedellin, Medcom, TV3 Danmark, MBC, A novidade esse ano fica por conta do

Senal Colombia e Canal UNO,
selecionaram as solucdes
de estudo da Orad para as
grificas on air, das eleigdes
presidenciais em Colombia.
Orad Grdficos On-Air mos-

Além de graficos e telas intera-
tivas, também participaram os
telespectadores em casa, ji que
se alimentava de forma continua
a nossas paginas de Twitter e
Facebook. A adicao dos meios de

TV2 Norway, BFM e SID".

Sobre as novidades que apresentam no seu
estande, diz: ‘Nossa estande esse ano terd uma
area de 140m2 dedicados a mostrar fluxos de
ponta a ponta, do ingest a entrega, e abrigard
solugdes para aplicagdes distintas com énfase
em automagao e integragao do workflow que
envolva de alguma forma a produgéo, pos-
-produgao, gerenciamento e distribuicao de

lancamento de solu¢des em Cloud e de novas
parcerias como Adobe Anywhere, Aviwest ¢
Octopus. Da captagdo ao armazenamento,
do hardware ao software, da banda-base a
solugdes de TI. Os fluxos de trabalho foram
customizados e integrados para atender apli-
cagdes distintas como jornalismo, produc¢ao
e pos-produgao, esportes e producio ao vivo’
comentou Sonia Poloni, gerente de marketing.

ASPERA APOSTA A AMERICA LATINA

Lisa Borga, International field marketing
da Aspera, disse que America Latina é um
mercado ‘muitobom’ paraamarca. ‘Precisam
entretenimento e tem muito bons clientes,
mesmo do ponto de vista tecnoldgico de
vanguarda. Estdo investindo muito em sua
presenga no México, como se viu com o
estande proprio na Expo Cinema Video e
Televisao.

‘Temos produtos de baixo custo para
entregar video de maneira mais rdpida para

B

melhorar a experiéncia dos clientes, no

contexto do que foi o mundial de futebol fﬁ aspera

com muitos novos produtos prontos
para o evento que se desempenharam de
maneira super exitosa. Brasil é outro merca-
do super importante para Aspera e teremos
novamente um estande em SET, como depois
em CAPER’. Tém associagao com Comtelsat
e Line-Up em Brasil, como também com SVC
e AQB em Argentina.

‘Em general em todo mundo os produtos

Lisa Borga

de hosting sao super relevantes neste mo-
mento, mas em Latino América a chance
de fazer sentir ao cliente que acede com
capacidade é mais sensivel e hd que ter uma
maior perfomance’, agregou Lisa.

StreamScope Partal

O analizador pessoal portatil de MPEG

StreamScope Portal & o analizador de MPEG baseado em tecnologin da
tabletas, ganhador de varios prémios, que permite monitorar e detectar
aras no transporte de streams de DTV em qualquer lugar & momento

Baseado no lider de mercado StreamScope MT-50, esta tablata
convertible com tela tactil a Ordenador de baixo custo, realiza analise
de amuivos MPEG em tempo real desde qualguer ponto da rede.

Sumamente liviano & repleto de caracteristicas, StreamScopa

Portal tém um nivel de porntabilidade e usabilidade sem

precedantes relativo a analise de video, monitoramento e
detecgio de erros

Partal

p.u"'l uma completa andlise MPEG portatil
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wwnw. TriveniDigital.com

Colombia 'ﬁi@

comunicagdo social a difusao elei-

trava os dados das elei¢oes em
tempo real em uma apresentacao toral permitiu aos espectadores viver
visualmente impressionante, tanto nos uma nova experiéncia eleitoral , comentou

tickersinferiores, como nos graficos do lado o gerente geral de Canal Uno, Jorge Deita.

direito da tela, junto com elementos 3D e
de realidade aumentada que subiam desde
o andar e interatuavam com

video walls no estudo.

See us at SET2014

‘Estamos muito sa-

/Z1XON

THE HEARRT OF BROAODCAST

= tisfeitos com os dados
Senal i .

atualizados ao se-
gundo, a qualidade e
sofisticagdo das apre-
sentacdes graficas da
Orad on air. O processo

SYNMC

CONTROL LWUHEN YOU NEED IT

criativo inteiro com énfase
nos pequenos detalhes assegurou que as
duas voltas das elei¢des, fossem seguidas
de perto pelo povo colombiano, tudo com
uma emissdo de grande riqueza visual e com
informagdo ao instante , comentou Claudia
Cardenas, gerente de produ¢ao de CM&.
A cadatrésacinco minutos, atualizavam-
-se os graficos no ar com os dltimos dados
do banco de dados oficial do governo. A di-
ferenga de outras emissoras

canalo

em matéria de segundos.

que precisavam mais
tempo para mostrar
os dados atualiza-
dos, CM&, Senal
Colémbia e Ca-

nal Uno puderam

apresentar os da-
Contrsde quando vocl precisa

A sala e control mestre il o coragc o Sun oparacio Brosdcast o centro
fenic onde ta lamam a8 decisies crilices sobm & progrmmagho gues s
prmiae € viind que 0 Sishema segs conflével @ solido Eome urmsa rochi.

Haje & crocid i capacidade de cscalar Suas ool de contiole mestre
& medida que Vool peecins, soteelilo. ao panotaa allal

s meios @ Sul o evolugio.

Ao esteln condsc onana pelss Imisctes 0os sistsmay irackconals e
canitrole mastre. Com SynMC, wol pode expa ndie @ genenciar inciimenie
sEU SislErTE OF controle mestra e scorda com seus

camiiaries necesskiages Broadeast,

dos precisos, com as
ultimas atualizagaes,

Os tergos inferiores e mapas virtuais 3D do
pais mostravam uma representacao realista
do estado das votagdes em todo momento.
Na segunda volta das elei¢des, exibimos a
posi¢ao exata dos dois candidatos, junto

. Dando-ihe o controle quanda vocd o precisa
com a quantidade de votos em alvo.

LLILLL A O T
O apresentador era capaz de chamar desde .
seuiPad o estado da cadaregiao junto ao es-
tado davotagao ,comentou Bibiana Rosero,
<67> PRENSARIO INTERNACIONAL
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HitacHI KokusAl LINEAR:
CoM A EXPANSAO DIGITAL

Yasutoshi Miyoshi, diretor da
Hitachi Kokusai Linear, comentou
a PRENSARIO que 0 2014 vem sendo

y
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de progresso ainda segue devagar
para o esperado. Ha um incremento
do Digital enquanto ainda ha alguns
clientes comprando ainda equipes

Yasutoshi Miyoshi analdgicos. Hitachi estd pondo foco

atualmente em diversos pontos como
sdo alta eficiéncia e integra¢des de fungdes (receptor satélite, CAS, etc.)’

‘Estamos atendendo eventos internacionais neste ano como NAB,
BCA e SET-Expo procurando demonstrar a capacidade de desenvolver
e produzir as equipes e sistemas. Em particular para a préoxima SET,
esperamos consolidar a presenga de Hitachi no mercado broadcast de
Brazil e Sud-America), destacou Miyoshi.

E interessante seu alcance como empresa global, mas em particular
o posicionamento de HKL atingido em paises como Peru e Equador.
Ali diz Mishoshi que ‘estamos bem, com forte presenca de nossos re-
presentantes (STv & D e Ecuatronix), bem como aguardamos ansiosos
pelo inicio da expansao digital’

MEeRLIN VIDEO com 4k
MAIOR EMPRESA EM REPRESENTACOES OFICIAIS

Edson Marion Jr. da Merlin comentou: ‘A
copa do mundo agregou um grande valor a
tecnologia audiovisual no Brasil, em especial
a tecnologia 4K. Na préxima edi¢ao de nosso
evento,o Merlin Road Show,iremos apresentar
aovivoaexibigdo de um casamento feito 100%
com a tecnologia 4k.

‘A Merlin Video é hoje a maior empresa em
ntmero de representacdes oficiais no Brasil

Edson Marion Jr.

das maiores e melhores marcas do segmento

broadcast e profissional de video. Por isso é
convidada por essas marcas a estar presente nos stands com uma equipe
técnica e comercial especializada, dando suporte e apresentando com
propriedade as novas solugdes que estdo chegando ao mercado.

Esse ano na SET Expo a equipe da Merlin Video estard distribuida em
9 estandes. Estaremos junto as marcas; Sony, Panasonic, Blackmagic,
Grass Valley, Newtek, AJA, Rode, Datavideo e Sachtler.

Finalizou: ‘Coma proximidade daselei¢des temos grandes expectativas
noaumento dasvendaselocagdes de equipamentos. Além de uma grande
variedade de cAmeras, a Merlin Video comercializa também todos os
acessorios paraesse tipo de produgio, desde teleprompters, iluminadores
de LED, gruas até sistemas de armazenamento de imagens..

SER PIONEIRO E MAIS QUE SER O PRIMEIRO.
E TER VISAD PARA ESTAR SEMPRE A FRENTE.

Tolacomunicactes, Phase Engenharla. Experléncia om Inovaclo.

PHASE Engenharia. hda mais de trinta anod oferecends com exclusividade produtos de
primaelra linha & tecnologia de ponta para as mals variadas aplicagdes em Broadcasting e
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PRODUTOS
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13m Ku-Band Antenna, Rio de Janeire, Brazil,

Preduirs - W Ruts

Advantech Wireless fornece solucdes inteligentes e de exceléncia em banda
larga, maximizando a performance na comunicagdo e minimizando os custos
operacionals, sempre com a maxima qualidade. Nosso pensamento ousado e
inovador ajuda em um mundo mais inteligente a superar todos desafios mais
dificeis. Enfim, ajuda as pessoas a permanecerem conectadas e informadas
através das mais avangadas tecnologla de comunicacdo por satélite e terrestres
do planeta.

A nova serie de 55PAs e BUCs SapphireBlu™ Ultralinear™ baseado na
tecnologia GaN, & a solugio definitiva para DTH TV, capaz de cobrir
simultaneamente todos os transponders do satélite, em banda padrdo ou
estendida, com baixo consuma de energia, alta eficiéncia e confiabllidade.

A nova linha de Hubs VSAT Discovery com a tecnologia Adaptive Access
Technology Satellite (A-SAT™ ) foi projetada para minimizar os custos de
crescimento, com capacidade de atender todos os requisitos funcionais e de
desempenho das configuragBes de sistemas mals exigentes, Se vocé precisa
fornecer servigos para 10, 1.000 cu 10.000 assinantes - Advantech Wireless tem
a melhor solucéo.

Para as necessidades de backhaul de banda larga, nada supera as solugfes da
Advantech Wireless através da utilizagio da nossa linha de produtos de radio
micro-ondas @ comunicagio por satélite. Somos pioneiros no mercado a introduzir
a Codificacdo e Modulacio Adaptativa (ACM), otimizada para a proxima geragdo
de redes de comunicacdo de transmissdo digital.

Advantech Wireless fabrica equipamentos de estado sdlido totalmente
eficiente e confidvel para utilizagdo em redes IP. Nos oferecemos também uma

linha completa de antenas, desde a menor VSAT com 75 centimetros até antenas
de 16m para transmissdo broadcast, no melhor prego do mercado.

» Advantech

Wireless

Next Generation Discovery Series
VSAT with A-SAT™ Optimization

1250W Ku-Band
GaN Basad - Sapphire8iu ™ Saries

Modular Design with built in Redundancy
JkW Ku-Band System
GaN Based - SapphireBiu™ Series

One button - DSNG [ Flyaway

Fully Integrated Antennas,
Controllers & Modems

e = ]

Point-to-Point
Microwave Radio

Satellite Frequency Converters &

Test Loop Translators

www.AdvantechWireless.com



¢) PICO DIGITAL. SCORE A GOAL IN THIS WORLD CUP
with your DIGITAL Headend
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MuraL pe FoTos SET 2014

Paul Kosac e Ratil Rivera, da Ateme, Fabio José Cadavieco Jr,  Guilherme Silva e Edel Halmilton Costa da Exec, e Nahuel Villegas, da
Angeli e Antonio Pena, da Band da Vidiexco Garcia, da Glookast Carlos Moret, da Brainstorm Harris Broadcast

CONDOR
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Gio Punz6 e Marcos del Biancho,
Cassia e Denis Raynal, da Newtec country manager da LiveU Brasil

Allison Henrique, Marcello Costa e Katherine Konig e Antonio
Helida Carvalho, da Playlist Brasil Alvarez, da Spinner
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Aldo Campisi e Juan Gonzales, Roberto Silva, da Harmonic e Ricardo Jimenez e Heitor Vita, Rosalvo Carvalho,
da ChyronHego Sidnei Brito, da SDB da Rohde & Schwarz de Videodata

Mauro Rodrigues, da Video Company,
e Carlos Pereira, da Snell

Digital Headend with CONDOR Solution

W pamipiis

Video Sources CONDOR Headend HDMI * 100% Digital
P : Scrambled QAM _
i1 [ 5 N — M ; - T
i o ! 15 q '.; HD Bnd SD - | j sl
— BN T [ e e STR-CR e Eduardo Mancz, Guilherme Correa, Frank Sodre e Juan Morquia, Daniel Bailey e Chris Exelby, da TSL  Andrea Bitto, Steve Ellis, da Ralph Bachofen, ~ Steve Pokornicki,
i .ﬁ%_—. —_— 4 = = : o unditi:}n Hj ﬂ'-ﬂﬂ gss S?S‘iﬂm da Globosat, e Luis Ricardo Bernardoni da Brasvideo da STB Broadcast Pix da Triveni Digital ~ da Viking Satcom
it
e Conpos (CAS) Hollywood Approved
0T | .. | Clear QAM .
Component e o T = e g b Set-Top Boxes
(HDYSD) ===
': S— : Electronic ng ram EI'SDI no ha muerto aun, pero sin duda le queda poco tiempo. Cinegy tiene todas las herramientas
L-Dl'l_'l posite ,_'-, B 1 e il Guid EPG — para que puedas migrar a una infraestructura enteramente basada en IP 0 un entorno hibrido SDI/IP.
IS{? . High speed data Ui (Era) Ll Ginegy Informate sobre los beneficios operacionales y de costos al cambiar a IP con nuestra gama de
) FIrFE e — o i o E o productos: Cinegy Capture, Cinegy Gateway, Cinegy Multiviewer, Cinegy Router y muchos mas.
g CMTS - Billing System
LR Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
Billlng System Gable Modem
Gusrde (EPG) = | Turn Key e 4
" Iy
Installation % ! - .
- . Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas:
pimegyy MulbvLENEr Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtonsB6-20004, USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 M'un.ich. Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
% Visit our website for more information on the CONMDOR Solution and on all of our products. [=] ﬁ-jﬁﬁl
g e Wy
WWW. PICODIGITAL.COM P
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GATESAIR ACELERA ROl pAaRA
TELEVISORAS DIGITAIS ISDB-TB

Na SET EXPO 2014, GatesAir, demonstrara
como os radiodifusores ISDB-Tb DTV podem
reduzir os custos em longo prazo e acelerar a
volta do investimento gracas a suas solu¢des de
extremo a extremo ISDB-Tb. Na Expo GatesAir
apresentard sua nova faixa de transmissores
UHF de alta eficiéncia no estande A07/B0S,
com solugdes integradas de alta qualidade para
transporte e distribuicdo, terrestre multicanal e
de servigos de televisdo mével através de redes
de grande tamanho.

Assolugdes de TV GatesAir aproveitam de for-
ma eficientemente o espectro radioelétrico para
emissoras tanto analdgica como digitais em todo
mundo, suportando todas as normas (incluindo
ISDB-Tb) ao mesmo tempo em que oferecem o

mais baixo custo total de propriedade
durante o ciclo de vida do transmissor.
As solugdes completas de ISDB-Tb da com-
panhia incorporam agora a préxima geragao
de transmissores UHF GatesAir Maxiva, com
refrigeracao liquida (ULXT) que se somam aos
modelos refrigerados por ar (UAXT), cobrindo
todos os requisitos de poténcia que podem pre-
cisar os broadcasters. Estes modelos de UHF de
alto rendimento contam com desenhos tnicos:
amplificadores de banda larga baseados na avan-
¢ada arquitetura GatesAir 3D, um desenho ino-
vador e ecoldgico do transmissor que minimiza
os custos em longo prazo através dos requisitos
de espaco, consumo de energia, manutencgio e
enfreamentoreduzidos PowerSmart. GatesAir re-

P
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Charlie Vogt, CEO da Imagine
Communications e GatesAir

duzaindamais os custos através do transporte do
sinal em um largo de banda eficaz, com solugdes
para comprimir ou paquetizar sinais enviados a
multiplos transmissores via satélite, ja seja ASI,
sobre IP ou por outros métodos de transporte.
Também oferecem solugdes de multiplexagdo
integradas e posteriormente recreadas (remux)
(BTS) no transmissor, reduzindo os custos de
largos de bandas pesados para o transporte de
sinal através de longas distancias.

L EADER APRESENTA TECNOLOGIA DE
TESTEO E MEDIDA EM SET 2014

Leader Instruments apresentard a tltima
versao do monitor LV 5490, com capacidade de
imagem e sinal 4K, e o novo gerador de sinal de
video multiformato LT 4600 em SET 2014, onde
estard representada por seu country manager em
Brasil, Armando Ishimaru.

‘Ointeresseem 4K UHD estd-se desenvolvendo
muito rapidamente em Brasil. Trés dos jogos da
CopadoMundo foram produzidos inteiramente
em 4K por FIFA-Sony. Os Jogos Olimpicos de
Verdo 2016 em Rio catapultardo a produgdo
neste formato. Isto incentivard aos fabricantes de

televisores para entrar de cheio neste mercado.
O LV 5490 é a ferramenta ideal para seu uso em
cinematografia digital e TV Broadcast, porque
pode manejar SD, HD e 4K em um unico ins-
trumento compacto de testeo, disse Ishimaru. O
monitor LV 5490 suporta a transmissdo de duas
mostras intercaladas de imagens em 4K e uma
saida HD-SDI. As novas op¢des incluem padrao
visual, medida da flutuagdo de fase e diagrama
cromatico baseado em ITU-R BT2020. Anilise
de dudio codificado em Dolby de 8-canais de
forma opcional. Com a nova fungao de gerador

de padroes, o LV 5490 pode gerar barras de cor
em 75% e 100%, limite de rampas, Trama de 10
passosevaridvel. Onovo LT4600 é um gerador de
video multiformato em um rack compacto 10u.
Opera em (3G-SDI/HD-SDI/SD-SDI) format
triplo-rate SDI. Pode produzir padroes de testeo,
barras de cor, entre outras fungdes.

WELL PLAYED

Si tu emision es automatizada, de estudio o de noticias, Cinegy Air te tiene cubierto. El sistema mas
innovador del mercado, Cinegy Air, redefine la emision. Utilizalo en tu propio servidor/ PC o consigue

una solucion llave en mano a través de un distribuidor local. Emite desde una maquina virtual o entorno

de nube. Cinegy Air soporta SDI y la emision basada en IP es estandar. Descubre cémo Cinegy Air

puede beneficiarte tanto si tienes una pequefa estacion de television o cientos de canales de emision.

Descarga la version gratuita desde nuestra pagina web.
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Para més informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de-nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, WashingtomsDE=2000%, USA - teléfono: +1 202-621-2350

Cinegy. GmbH - Muellerstr27,-80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
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p MONARCH’
; | .l 7 .|: )
5 ¥
L on ' Abided toits philosophy of extending customer Its sophisticated hardware and comprehensive it support up to 5 SD input or 3 HD inputs
e centric solution, Monarch has taken the virtual software enables the producer to deliver elegant simultaneously in multiple combination. The
studiomarkettogreaterlevel. Withawidearrayof =~ and realistic look to the programming. solution is bundled with more than 300 2D and
productsit providesvaried productenvironment Monarch’s high end solution - Monarch Vir- 3D transitions.
for broadcast channels, education programs, tuoso 3DE 4500 is a comprehensive 3D virtual Being extensively used by many produce a
religious programsand post-production studios. studio targeted to the discerning users with daily news bulletins and music shows, Monar-
Highlightingkey features of Monarch Virtuoso sophisticated production requirement. ch Virtuoso 3DE has enable the production of
3DE, it s a trackless 3D Virtual Studio Solution. The company recently introduced its 2D interactive music show through a small green
The simplicity of the solution belies in its power Virtual Studio, Monarch Virtuoso Effexx for cost room studio. It allows the producer to provide
to deliver sparkling and sophisticated on air effective production. the virtual camera motion through
Presentation for various genres of programming, Monarch Virtuoso Effexx for cost effective a static camera and switch between inputs.
A be it news, talk show, entertainment, kids show, virtual studio solution. Beinga versatile solution, Monarch’s virtual studio system is used by
( [ V11| \ 1 | £ education show, it can be used as a virtual studio, studio switcher, more than 300 channels all over the world. Many
- Game Showandamyriad of otherapplications. basic graphic system, streaming solution and sports events like Common Wealth Games,
It's powered with color matte technology for much more. Cricket World Cup, Asian Games and Olympics
aial : f superior chromakeying. Itsadvance featureslike It not only eliminates the need of multi- 2012 were produced and telecasted live on the
I depth of field, global camera, object grouping, -equipmentsetup,butalso production througha national network using Monarch Virtuoso 500.
: _ 3D animated objects allow the user to deliver ~ box. Thesolution is specifically designed to cater Monarch Virtuoso 3DE and Effexx are ma-
al I \ { astonishing photo realistic results. to wide array of production requirements,beit  jorly used by various educational institute like
" B ' Itempowers producer to completelyeliminate professional videographers, Broadcasters, Cable EMMRC (Pune),Mahesh Tutorial (Mumbai) and
the need of physical set. It enables production operators, Educational institutes or Religious LAUSD (US). A simple reason being, Monarch
through a small green room studio thus, redu- institute. virtuoso makes production extremely easy to
cing the production cost and turn-around time. Empowered with two input chroma keying, cost effective.
e AT 1O Vi L 2l L]
o 1 | ¢ e 1T 1 N1 ? e | ) . .
2 O sucesso de EVS com os grandes clientes Um exemplo é Tres News, onde tém integrado TVNeCanal13de Chile;
de Latinoamérica também se estende aos Tier um XT Nano, que é o servidor mais econdmico AztecaeTelevisa; Globo,
i Al |l . 2, segundo destacou a Prensario seu diretor de slow motion. A Prompted também lhe tem Globosat e¢ Band de
. regional Benjamin Mariage. Estao trabalhando vendido uma unidade mével de produ¢ao com Brasil, mais Torneos de
] ! | i muito com o grupo Televisa e TV Azteca tanto uma XT Nano de 6 canais. Argentina, todos tier 1.
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em México como no IBC de Rio, com um fluxo
completo tapeless.

Nao relacionada com a Copa do Mundo estd a
venda de equipes as produtoras mais pequenas.

2 G
£

Voltandoa copaeemrelagaoaos demais paises,
teve muita presenca com todos os canais latinos
sintonizadosao vivo como Fifa Max,médiaserver
do IBC. Trabalhou-se com RCN de Colémbia;

Otrabalhocomelespode
sercomrendadasolucdo  Benjamin Mariage
para o fluxo de HVS ou

a segunda tela também com tecnologia propria.

TREASURE

Una base de datos no es un vertedero de contenidos; es una mina de oro que debe ser explotada.
Sin importar qué tipo de contenido manejes: noticias, reality, drama o simplemente un gestor de
contenidos empresarial, Cinegy Archive es la solucidn que estas buscando.

Asequible, escalable y confiable.

Encuentra tu tesoro y descarga la version gratuita.

Clnsgl Arthive

°
Para més informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna.de-nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Wasm_ngtm.:DGEGOEﬁ,‘U - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr-27, 80469 FA_unich, Germany - teléfono: +49 -89-2388 5360
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Estamos na ABTA 2014

Tecsys NOMEOU A CARLOS FERREIRA Pode nos encontrar no Estande F6, Rua F, Pavilhdo G

COMO GERENTE DE EXPORTACOES

Tecsys Brasil anunciou a designacao de
Carlos Henrique Ferreira como novo gerente
de exportagdes para procurar a consolidagao do
mercado em Latino América.

Ferreira chegaa Tecsys depois de trés anos em
Hitachi Kokusai Linear onde ocupou o mesmo
cargo. Desde a empresa explicaram que esta
nomeagao faz parte da estratégia de contar com
representantes na cada pais onde possa brindar
‘um servigo técnico de qualidade’a cada um de

seus clientes.

O primeiro passo deste plano foiadquiriruma
empresa em Israel faz um par de anos, desde
a qual atende o mercado em Africa e Europa,
mas conservando o trabalho de investigacdo e
desenvolvimento em sua sede da cidade San José
dois Campos em Brasil.

Agora, avanga com a nomeagdo de Carlos
Henrique Ferreira como gerente de exportacdes
para avangar com a expansdo internacional.

Carlos Henrique Ferreira

Com 14anosnomercado, Tecsysuma empresa
totalmentebrasileiralider no setor de Head Ends
analdgicos e digitais, com equipes instaladas em
90% das principais emissoras e operadores de
TV a Cabo do Brasil, com solugdes completas
para Encoders em DVB e ISDBT, receptores de
satelite integrados, MUX, ReMUX e processa-
mento de sinais.

3WAY: SOLUCOES

DE

MONITORAMENTO E REGISTRO
ISDB-TB E TRANSPORT STREAM

Guillermo
Massucco,
o presidente
da 3Way So-
lutions, falou
com PRENSARIO
sobre o pro-
gresso da TV
digital ISDB-Tb
e as solucoes

Guillermo Massucco

fornecidas pela

empresa na
América Latina. ‘As preocupagdes dos radiodi-
fusores no assunto do ISDB-Tb pode variar de
pais para pais, na Argentina, por exemplo, dado
que a maior implantagio foi feita pelo Estado,
por via da instalagdo de mais de 100 estagoes
de 4 canais, onde o objetivo principal foi o de
monitorar a rede; no entanto no Equador, por
exemplo, o interesse estd com foco em questdes
regulatérias; Chile iniciou recentemente com
o padrao ISDB-T adotado, por causa disto, as
necessidades dos radiodifusores ainda perma-
ne¢am um pouco vagas, no Brasil a questdo é
muito mais complexa e os interesses sao muitos
e variados e onde o tema da regulagdo vai ter um
grandeimportancia paradecidir o investimento’.
Guillermo também comentou quais foram os
principaisassuntos deinteresse, relacionado com
questdes de regulamentacdo. ‘Em geral, a cépia
legal ou c6pia da conformidade legal é assim
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chamado para a exigéncia da lei ou regulamen-
tacdo de manter registrado, portanto, o registro
¢ o maior interesse regulatério. Atualmente co-
nhecer outros objetivos, tais como a sonoridade
(loudness),closed caption,audio-descri¢ao, EPG,
ginga, tornou-se parte do interesse da cdpia de
cumprimento’

‘3Way tem longa histéria em produtos para a
copialegal evariedade de solugdes, nossasequipes
ViDeus Auditor, tém solugdes para video com-
posto, HD SDI, HDMI, TSoverIP, ASL,ISDB -Tb,
AM e FM. Também temos o produto ViDeus Hub
paraa centralizagao de nossos sistemas e ViDeus
multiviewer para centros de monitoramento’.

Guillermo também ampliou o conceito sobre
o papel que joga o monitoramento técnico.
‘A competitividade das ofertas de solucdes de
encorajar os operadores televisivos a buscar
tecnologias que proporcionam multiplos bene-
ficios, nesse sentido, os produtos ViDeusincluem
ferramentas para andlise de qualidade da expe-
riéncia e fun¢des que podem ser agregadas para
ter medi¢oes avancadas de sinal ISDB-Tb, como
por exemplo: constelacdes, MER ou Deriva em
uma rede SEN, e andlise MPEG2-TS por ARIB
STD-B10 TR-101 ou 290’

Ele terminou dizendo: ‘Neste ano queremos
trabalhar muito duro em Brasil, Sabemos que
este vai ser um ano em que estas solu¢des vao
agregar valor e nds temos a melhor solugao de
monitoramento de TV Digital ISDB-Tb.
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RIEDEL PROVIDES
TECHNOLOGY FOR

Riedel Communications
announced thatthe company’s
equipment is enabling signal
transport and communica-
tions for the Red Bull Air Race World Cham-
pionship season that started in Abu Dhabi. The
series continued on to Rovinj, Croatia and then to
Putrajaya,Malaysia,and makesseveral morestops
before finishingin Chinain November. For thefirst
threeraces, thesolutionsuppliedby Riedel notonly
supported wired and wireless communications
among the more than 300 people involved in
the race, but also facilitated distribution of video
and audio for production of both the live show
and the international broadcast and Web stream.

For this event, Riedel engineers built a signal
distribution infrastructure for video, audio,
communications, and data with the MediorNet
real-time media network comprising seven Me-
diorNet Compact frames and three MediorNet
Modular frames. Technicians interfaced audio
signals via MADI and Riedel’s RockNet digital
audio network solution in combination with
MediorNet to integrate the event’s main mixing
console, located in the OB van that provided the
big-screen mix for the live audience. Riedel also
supplied the wireless video links and HD cameras
for the racing planes’ onboard cameras.

TV Paga Via Satélite (DTH)

Servico atacadista com suporte no Hub de TV paga via
satélite mais importante da América Latina. Nosso modelo
de negdcio de Marca Branca permite gue os operadores
ponham em andamento seu servico de televisdo paga
mantendo controle absoluto sobre todas as varidveis
comerciais.

Nossa experiéncia atendendo os operadores do Brasil,
Chile, Peru, Vlenezuela, Coldmbia, Equador, Guatemala,
Costa Rica, Panama e Nicardgua, nos convertem em seu
melhor aliado para fazer crescer seu negécio de TV Paga,

Media Networks & uma unidade B2B da divisdo de Media Services da Telefdnica que presta
servicos atacadistas de TV paga e internet via satélite, solutBes audiovisuais, geragdo de
conteddos e ad sales para empresas e operadores da Espanha, Estados Unidos, Brasil,
México, Chile, Coldmbia, Argenting, Paraguai, Equador, Bolivia, Venezuela, América Centrale

Peru, onde se encontra seu teleporto regional.

Solucdes Audiovisuais

SolucBes audiovisuais “chave na mdc”, realizadas de
acordo com as necessidades de cada cliente.

Nossa proposta de valor integrado inclui a consultoria e
desenho das solucdes, equipamento, instalacdo,
integracdo, suporte @ manutencdo.

Implementamos projetos de solucBes audiovisuais em
centros de producdo , pds-producdo e canais de TV,
eventos ao vivo, salas de imprensa, cendrios esportivos,
salas de imprensa, auditérios e universidades, entre
outros.

media
networks

www.medianetworks.net
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ANTECEDENTES

El estindar DOCSIS ha sido tremendamente
exitoso durante los afios anteriores, se ha im-
plementado en todas las regiones del mundo
y cuenta con muchos millones de usuarios. El
éxito en su implementacién ha permitido el
crecimiento de una industria que se mueve muy
rapido y con muchos jugadores involucrados.

Unadelas motivacionesiniciales del proyecto
sehaalcanzado notablemente,lainteroperabili-
dad entre fabricantes de equipamiento.

Se espera que el estindar DOCSIS contintie
evolucionando, respondiendo alas necesidades
delos operadores. La version 3.1 fue publicada
en Octubre de 2013.

Se asume que cuando un operador desee
implementar DOCSIS 3.1 es por que desea
ofrecer servicios ordenes de magnitud supe-
riores alos que ofrece hoy en dia en capacidad,
esto también implica que cuenta con grandes
porciones de espectro disponibles para los
servicios DOCSIS.

MoTIvACIONES

Nuevas amenazas se ciernen sobre los opera-
dores, lostelcos finalmente empiezan aremplazar
las lineas tradicionales de cobre por rapidas
conexiones de fibra éptica. A pesar que aun
representa un porcentaje menor, los usuarios
que estan directamente conectados por fibra
Optica disfrutan ya de velocidades medidas en
gigabits por segundo.

DOCSIS 3.1 ofrece unaalternativa para ofrecer
servicios de igual o superior calidad utilizando
las redes HFC existentes y con actualizaciones
que son efectivas en la relacién costo beneficio.

Seaprovecho paraagregar nuevas tecnologias
mas acordes con el momento actual.

NuevAs TEcNoLoGiAs EN DOCSIS 3.1

Como es usual en las actualizaciones del es-
tdndar, se modifican lasdreas donde se requieren
los cambios, dejando las otras dreas sin modifi-
caciodn, en esta ocasidn se hace una revisién de
la capa fisica (PHY) y la capa MAC se mantiene
en esencia sin cambios mayores.

OFDMA

Los canales DOCSIS tradicionales hasta
DOCSIS 3.0 se conocen como SC-QAM (Single
Carrier QAM), pues cada canal contiene una tini-
ca portadora QAM, OFDM utiliza un concepto
muy diferente, se utilizan bandas de espectro
sobre las cuales se transmiten una multitud
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Por JAaviErR MARROQUIN, SENIOR SALES ENGINEER

de pequenas portadoras

individuales, por supuesto - casa s y stems

cada portadora en si tiene AA

menos capacidad que una

portadora SC-QAM pero el conjunto de ellas

provee una capacidad mucho mayor.
Elconcepto en sinoesnuevo pueslastécnicas

de modulacién OFDM se usan ampliamente

en tecnologias inalimbricas como WiFiy LTE

yhan demostrado ser muy eficientes en escala-

bilidad y con excelente rendimiento.

Se eligen las portadoras de manera que

sean ortogonales, es decir que no interfieran
entre si, lo que permite ponerlas muy juntas 'y
aprovechar al méximo el espectro disponible.

Se han definido perfiles de 3800 portadoras
por canal a 7600 portadoras por canal, con un
ancho de canal de hasta 192 Mhz!. Esto ofrece
un incremento de capacidad muy grande y
permite capacidades de hasta 10 Gbps en el
camino de downstream.

Esclaroquelosmodemslegacy (D1.0aD3.0)
no podranoperarbajo estenuevo esquemapues
suschipsetsnunca fueron disefiados paraesto, el
CMTS debera proveer al menos dos conjuntos
de canales, uno con canales tradicionales SC-
QAM vy otro con canales OFDM.

En el canal de upstream también se han
implementado técnicas similares basadas en
OFDMA con canales mucho mas anchos que
van desde 6.4 Mhz hasta 96 Mhz.Y ofreciendo
capacidades quevan hastalos 1 Gbps. También
se han ampliado las modulaciones, agregando
desde 512QAM hasta 4096QAM. Se permite
hacerbondingentre canales SC-QAM y OFDM

EXPANSION EN LAS BANDAS
DE OPERACION

Es claro que para lograr las capacidades
anteriormente descritas se requieren amplias
cantidades de espectro disponible, por lo que
si se desea aprovechar al méximo las ventajas
de DOCSIS 3.1 deberdn actualizarse los ele-

<78>

mentos de la red.
DOCSIS 3.1 per-
mite como minimo un borde superior de 1.212

Ghzyunabandaopcional quevahasta 1.788 Ghz.

En el upstream se podrd usar una banda
hasta arriba de 200 Mhz, mucho mayor que las
existentes hoy dia.

LDPC

Hoy en dia se vienen usando en DOCSIS
diversas técnicas de correccién deerroresentre
ellas el uso de la codificaciéon Reed-Solomon.
Lasaltas capacidades de DOCSIS 3.1 requieren
codificacién mas modernayeficiente. Se eligi6
elmecanismo LDPCLow Density Parity Check
el cualyavienesiendo utilizado enaplicaciones
modernas como WiFi, WIMAX, y DVB.

Pruebas iniciales indican que esde 5a 6 dB
mas eficiente, por lo que canales de upstream
que hoy en dia operan en 64-QAM pudieran
operar en 256-QAM multiplicando asi su
capacidad.

CONCLUSION

Como en ocasiones anteriores DOCSIS me-
jora sus caracteristicas para adaptarse a nuevas
necesidades de la industria. El estdndar es ma-
duro y el ecosistema que lo soporta también.

Las nuevas caracteristicas presentan un reto
interesante paralosoperadores puesen ocasiones
requerirdn cambios significativos en las redes y
en los cablemodems.

Es muy importante que los operadores
seleccionen muy bien la tecnologia que los
acompanaraen este proceso, parala mayoriaserd
un proceso de varios anos y es muy importante
que dichos upgrades no requieran el remplazo
total del equipamiento.

Casa Systems es un miembro muy activo dela
industria DOCSISy ofrece soluciones que serdn
actualizables a DOCSIS 3.1 en el futuro cercano
sin requerir remplazos de hardware drésticos y
efectivos en costo.

Casa Systems ha demostradoliderazgo tecno-
légico siendo tipicamente el primer fabricanteen
incorporarasus productoslas nuevas caracteris-
ticas delos estdndares, seguramente seremos de
los primeros en ofrecer una solucién completa
DOCSIS 3.1 en la segunda mitad del 2014.
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SEU SOCIO GLOBAL
EM CONTROLES
REMOTOS E ACESSORIOS

PARA MAIS INFORMACAO EM COMO
UN'VERSA'- PODEMOS SER SOCIOS, VISITE:

ELECTRONICS. visit: www.UEL.coM/LATAM
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FOrum BRrasiL DE TELEVISAO 2014: A Lelt SEACE O
DESENVOLVIMENTO DE CONTEUDO LOCAL DE QUALIDADE

Com a Lei de Servico de Acesso Condicio-
nado (SeAC), que depois de dois anos de sua
promulgagao continua abrindo novos debates,
e as mudangas que provocou nos modelos de
producio, o Férum Brasil de Televisao realizou
sua 15° edi¢do, nos dias 4 e 5 de junho no WTC
Events Center de Sdo Paulo.

Mais de 500 representantes de produtoras
independentes locais e internacionais partici-
param dos painéis, nos quais foram tratados
os modelos de negdcios, financiamento de
produgao, crescimento do mercado, qualidade
econtetido. Ao mesmo tempo, foram realizados
workshops sobre negocios e assuntos regulaté-
rios, encontros com executivos de produgio e
programacao locais e estrangeiros.

Desde a promulgagdo da Lei SeAC em 2012,
o panorama audiovisual da regido tem sofrido
importantes mudangas, principalmente na TV
por assinatura, a que agora ¢ exigida uma cota
minima de 3 horas e meia de contetdo local,
gerando um debate com firmes posturas opostas.

Este debate ficou exposto desde o inicio do
férum com a mesa “A TV que queremos’, com
CaoHamburger, Belisario Franca da Giros, Gil
Ribeiro da Conspirag¢ao,eRogério Gallo da Tur-
ner, na qual foram discutidos os desafios que
o mercado brasileiro deve enfrentar, e criou
polemica sobre os beneficios e prejuizos de

uma lei que afeta principalmente a TV por
T

Rogério Brandao, diretor Executivo do Canal Bra-
sil; Claudia Hataro e Luis Antonio Silveira, diretor

Executivo do Cine Group
E. |

Cicero Aragon, diretor dé Box Brazil; Débora
Barbosa, gerente de Produto da NeoTV; e Ménica
Ganfolphi, gerente de Relagdes da NeoTV
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Viviana Rubinstein, Communications & PR Director,
BBC Worldwide Latin America; Ralph Rivera, diretor
de Future Media da BBC; e Farrell Meisel, diretor de

Desenvolvimento da Global Agency (Turquia)
assinatura. Estamosatravessandoumboom que
noslevouaaumentar a quantidade de produgao
de dramas e novos formatos, que exigem tempos
menores de filmagem), disse Belisario Franca, para
quem a falta de tempo e de capital em relagao
as exigéncias deste novo modelo de produgio é
um fator determinante.

Em outro painel, Nelson Sato da Sato Com-
pany, Raphael Crescente da CSQ Adrogados,
e Fernando Magalhaes da Net Servicos, pales-
traram sobre as perspectivas de crescimento
e o risco regulatério das plataformas de VOD.

Da“Exemplosinternacionais: Israel, Turquia
e Portugal” participaram Farrel Meisel, diretor
de desenvolvimento da Global Agency, Amos
Neumann da Armoza Formats (Israel), e o
doutor Miguel Stanley. Meisel e Neumann
apresentaram seus casos de maior sucesso (As
Mil e Uma Noites da Global Agency e formatos
de entretenimento como Connected e séries
como Hostages da Armoza) e buscaram esta-
belecer uma comparagio entre seus proprios
mercados e o brasileiro.

‘Em Israel, a TV aberta conta com 80% de
contetido local e 65% de cada dolar arrecadado
vai diretamente para a produtora independente
e ndo para o broadcaster’, explicou Neumann,
que garante que o sucesso da TV israelense —em
constante crescimento - é devido a ‘nao partici-
pacaodo Estado’ panoramadiferenteao do Brasil.

O painel sobre implementacdo das novas
tecnologias ao servigo do contetido audiovisual
foi o tema que abriu a segunda jornada, com
a presenga de Ralph Rivera, diretor de Future
Media da BBC (UK). ‘No Reino Unido, 97%
da populagdo tem acesso ao contetido da BBC
através de suas diferentes plataformas, consu-
mindo uma média de 20 horas por semana, por
pessoa. Contdvamos com 400 webs diferentes
para cada show e cada sinal e era necessario
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Ancine: Mézart Tenorio, Rubia Mazzini
e Maurco Hirata

encontrar a forma de unificd-las. Assim nasceu
a BBC Iplayer’, explicou.

De acordo com Rivera, devem ser seguidos
trés passos até conseguir a apresentacdo de
contetddo online de maneiraunificada e eficiente:
‘ser digital’, ou seja, apresentar contetido através
de plataformas online; ‘estar conectados, que
este contetido tenha uma relacio; e finalmente
‘a convergéncia, conseguir unificar o contetido
de acordo com a histdria contada, independen-
temente da plataforma. Segundo o executivo,
o Brasil ainda se encontra apenas aprendendo
sobre a etapa digital.

Sobre o debate relacionado com a falta de
regulagao no Brasil sobre os servigos de VOD,
Rivera opinou que nao era algo necessdrio
por enquanto. Ricardo Castanheira, General
Manager da Motion Picture Asociation acha
o contrério. O executivo explicou a PRENSARIO:
‘O Brasil ¢ o quinto pais com maior consumo
de internet, depois da China, India, Estados
Unidos e Japdo, e o terceiro com mais horas de
consumo. E fundamental que seja criada uma
lei que regulamente este tipo de servicos para
poder explorar de maneira correta este modelo
de negdcio e conseguir vencer a pirataria.

Apesar de que a visualizagdo de contet-
do multiplataforma parega ser o futuro do
conteido audiovisual, muitos produtores
comentaram a PRENsARIO que é um modelo
ainda muito desconhecido e com riscos que

ndo sdo capazes de enfrentar.

Amos Neumann, CO0 da Armoza Formats

Alcance o
que parecia
impossivel!

Seus clientes exigem cada vez mais servicos de voz, video, dados, impecaveis sempre,
em qualquer lugar, sem desculpas. Uma em cada 10 instalacoes realizadas, podem
apresentar problemas. E ai que as solucgbes da JDSU ajudardo vocé a alcancar os 10%
que faltam. Elas sao capazes de identificar problemas de dificil localizacao, residenciais e
empresariais, simplificando até mesmo as questdes mais dificeis e “invisiveis” para toda a
equipe de engenheiros de headend e técnicos de campo.

A JDSU fornece todo material necessario para instalar, verificar, analisar e solucionar
problemas de redes de cabo digitais modernas e enfrentar os desafios de converged
cable access platform (CCAP) e a evolugao de remote PHY. Isso inclui o novo VSE-1100,
o primeiro analisador de video digital e espectro consolidado da industria e plataforma
para solucao de problemas de upstream. Assim como nossas outras ferramentas
inteligentes e faceis de usar, ele ajudara até mesmo técnicos inexperientes a resolver os
problemas mais dificeis,

Tire Nota 10 com o V5E. Obtenha éxito na primeira instalacao do servico, através do
portfolio lider do mercado da JDSU e sistemnas, softwares, solucdes de assurance e
testadores de cabo, vencedaores de prémios,

Esta pensando em comprar um analisador de espectro ou analisador de MPEG?
Conheca o VSE-1100 primeiro!

Visite www.jdsu.com/seminarios para participar de nossos webinars e demos
sobre este ou outros equipamentos,

< JDSU

BRASIL +55 11 5503 3800

MEXICO +52 55 5543 6644
AMERICA LATINA +1 954 688 5660
ESTADOS UNIDOS +1 855 275 5378
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DSAM Digital Service DSAMobile™ SmartiD™
Activation Meter with 05 Advanced Video Stream Analyzer PathTrak™ Return Path WSE-1100 with
PS000i fiber microscope application Coax Probe (VSA) Monitering tablet interface



I ReLaT6RIO ESPECIAL | Post Forum BrasiL 2014

FOorum BRrasiL DE TELEVISAO 2014: A Lel SEAC E O DESENVOLVIMENTO
DE CONTEUDO LOCAL DE QUALIDADE

O debate central do dltimo dia do Férum
—e do evento — foi comandado por Rosana
Alcantara, diretora da Ancine, sessao na qual
foram apresentados alguns dos dados mais sig-
nificativos em relagdo a produgdo de conteado
independente, depoisdaLeide Servigo de Acesso
Condicionado:‘Em 2012, existiam 2.310licengas
de titulos estrangeiros na TV por assinatura. Em
2013, foram registradas 3.964. As locais, por sua
vez,passaramde 1.068 em 2012a 3.208 em 2013.
Antes dalei eram apenas 650 licengas brasileiras,
edesdeentdo,além disso,a presengade produgao
brasileira na TV por assinatura se quadriplicou’

Para finalizar, a diretora da Ancine ressaltou
o crescimento nao somente da TV por assina-
tura e do VOD, mas também da quantidade de

Leandro Saraiva, da Acere Brasil, Ricardo
Castanheira, General Manager da Motion Picture
Association; e Ana Paula Bialer, da BFA

VIKING

Sua fonte confiavel em equipamento satelital

producdes audio-
visuaisfinanciadas
pelo Fundo Seto-
rial Audiovisual,
que contemplou
339 projetosdesde
sua criacdo e des- “wh \ -l

Fernando Magalhaes,

tinou,entre 2008 e ;
da Net Servigos

2013, mais de 800
milhoes de reais a produtoras e distribuidoras.

Oencerramento desta edi¢ao do Férum Brasil
foi comandado por: André Saddy, do Canal
Brasil; Marcelo Caetano, da Record; Jimmy
Leroy e Celso Teixeira, da Viacom; e Chico
Leao, da TV Globo, que no painel “Ald, ald, o
valor das chamadas” explicaram a importancia

Representantes do Senac: Junior Ribeiro,
Samuel Pontes e Alvaro Pessato

Sistema de antenas motorizadas de duplo eixo.

Caracteristicas

Viking Satcom pode atualizar sistemas de antenas
pré-instalados Prodelin e Skyware de 1.8m e 2.4m

* Duplo eixo motorizado Az/O com arreio Navigator

» Acimut estendido e elevagao para viagens
» Capacidade de rastreamento de orbita inclinada

* Arreios em 6 e 5/8" OD Mast
* Inclui motor, atuador e controlador
Acessorios

olador de rastreamento de Orbi
e dé-congelamien

vikingsatcom.com

PRENSARIO INTERNACIONAL

jstema Alimentador Motorizado C e Ku

sales@vikingsatcom.com
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Teléfono: 517-629-3000

Canal Futura: Ludmila Figueiredo, Head of Licen-
sing and Distribution, Fabianna Amorin, produtora,
e Priscila Beleli, Head of Acquisition

de produzir, programar e divulgar adequada-
mente esta programagao, atraindo a atengao do
espectador e garantindo a audiéncia.

De forma complementar, foram realizados
workshops,liderados por executivos de produgao
e programagao, que estiveram centrados nos ca-
sos de sucesso das companhias e nas propostas de
co-produgdo com pequenas e médias produtoras
locais. Entre eles se destacaram a presenca de
representantes de companhias como Discovery,
Viacom, Sony, Turner e ESPN, entre outras.

Como novidade extra, a organiza¢ao do F6-
rum Brasil confirmou a realizagao do primeiro
Festival Internacional de Sao Paulo,de 7 a 14 de
novembro de 2014, quando serdo apresentados

projetos, palestras, debates e varias surpresas.

Fax: 517-629-2379
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STREAMING LIVE EVENTS IS ON THE RISE: BE PREPARED

I Post Forum BrasiL 2014

ANCINE: EM BUSCA DE UMA ‘TRANSICAO SUPERADORA'
DA INDUSTRIA BRASILEIRA

No marco da 15° edi¢do do Férum Brasil de
Televisao,Rosana Alcantara,diretorada Agéncia
Nacional do Cinema (Ancine),apresentoualguns
dos dados mais significativos relacionados a
produgdo de contetido independente, depois da
aplicagdo da Lei 12.485/11 de SeAC (Servigo de
Acesso Condicionado).

‘Em 2012, existiam 2.310 licengas de titulos
estrangeiros na TV por assinatura, em 2013,
3.964. As produgdes locais passaram de 1.068
em 2012 a 3.208 em 2013. Antes da Lei eram
somente 650 licencasbrasileiras, o0 querepresenta
um crescimento préximo a 500%), comegou a
explicar Alcantara.

De acordo com a executiva, desde 2012 a

demanda de oferta de contetido local teve um
crescimento aproximado de 15% em termos de
agentesecondmicosregistradosna Ancine passan-
dode1.388em2009a2.616em2013,quase 100%.

Alcantara ressaltou: ‘A nova normativa busca
potenciar a industria local e incentivar a criacao
edesenvolvimento de pequenas produtorasinde-
pendentes, somar contetido brasileiro e trazer,ao
mesmo tempo, mais concorrentes ao mercado.

Apesar de a feira ter questionado que as exi-
géncias da Lei obrigam a produzir contetido de
maneiramais veloz, perdendo talveza qualidade
do resultado final, segundo Alcéntara isso se
deveao fato de que o mercado ‘aindase encontra
em um processo de adequagao’.

Em relagao ao contetido local
EvoLucAo po Numero be CRT’s EMITIDOS emitido em VOD, em 2010 eram
No MercAaDO DE VOD (2010 - 1 Tri 2014) apenas 25 titulos. Em 2013 este

569

192

68
25

2010 2011 2012 2013 :

numero subiu para 569. Durante o
primeiro trimestre de 2014 foram
produzidos 135 formatos locais que
ja foram licenciados a servigos de
VOD com um alcance aproximado
de 2,5 milhoes de usuarios.
Alcantara garantiu: ‘Houve uma
transformagao dademanda potencial

135 emdemandareal. ATV porassinatura

marcou um crescimento de 11,3%
em 2013 com 18,02 milhdes de assi-
nantes. Entre 2013 e 2020 se espera

0
1°Tri uma receita de 2,4 bilhdes de dolares’.

EvoLucAo Do REGISTRO DE AGENTES
Economicos (2009 — 2013)

3.000

De acordo com a
diretora, além disso
se quadriplicou a
presenga de produ-

-7 2.616

2.500

2.000

1.500

1.000

2122

500

1.926

Rosana Alcantara, diretora da Agéncia
Nacional do Cinema

¢ao brasileira na TV por assinatura e mais de 90
canais exibem atualmente filmes ou séries bra-
sileiras em hordrio nobre. E importante ressaltar
que de acordo com a Lei sdao necessarias mais de
2.000 horas anuais de produgao independente, o
que estimula as co-produgdes com o objetivo de
baratear custos e tempos de produgio.

Parafinalizar,a diretora da Ancine destacou o
crescimento,nao apenasda TV porassinaturae
o consumo de VOD, mas também da quantidade
de produgdes audiovisuais financiadas pelo
Fundo Setorial Audiovisual, que contemplou
339 projetos desde sua criagdo, e destinou en-
tre 2008 e 2013 mais de 800 milhdes de reais a
produtoras e distribuidoras. De acordo com os
dados apresentados no painel “As virtudes e os
gargalos do modelo brasileiro”,0 market share dos
filmes nacionais sobre o publico total atingiu
em 2013, 18,6%, com 24 filmes ao longo do
ano, que superaram os 100 mil espectadores,
dos quais 10 ultrapassando a marca de 1 milhao
de espectadores.

‘Com esta lei, buscamos uma transi¢ao entre
uma etapa de produgio e outra superadora den-
tro da industria das telecomunicagdes no Brasil,
finalizou Alcantara.

EvoLucAo po Numero DE CPB E EMITIDOS PARA FILMES,
SERIADOS E PROGRAMAS DE TV (2010 - 1 Tri 2014)

3.330

1.708

766

2010

2009 2010 2011

2012 2013

2011 2012 2013
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1°Tri
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IneoQuest

MONETIZING

THE VIDEO EXPERIENCE"

INTERNET

MOBILE

Understanding network performance and

customer behavior to:

Improve Services | Optimize Infrastructure | Increase Profit
for Multiscreen, OTT, and Broadcast TV Services

IneoQuest is here to prepare you.

www.ineoquest.com
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Por DaviD ATMAN, PRESIDENTE DA LINDSAY BROADBAND (DATMAN@LINDSAYBROADBANDINC.COM)

A oportunidaderedes deretorno de pequenas
células parece ter sido feita a medida para a
industria do cabo. Mas a industria mobile tem
outras opgdes, e os operadores a cabo terdo que
ganhar este negdcio comsolugdes que satisfagam
a necessidade precisa de forma econdmica.

Os Operadores Méveis Virtuais (MNOs por
sua sigla em inglés) estdo buscando aumentar a
capacidade e estender a chegada de suas redes.
Uma forma é com pequenas células, também
conhecidascomo femtocells, picocells ou micro-
cells. Estesnos deacesso debaixa energia témum
alcance deentredeze centenas de metros,contra
dezenas de quildmetros para uma macrocélula
tipica de uma torre celular.

Osoperadoresacabo estdobem posicionados
parasatisfazerasnecessidades dos MNOs, tendo
se transformado em especialistas em backhau-
ling do trafego MNO a partir da macrocélula. A
decolagem continua de pontos de acesso WiFi
lhes dd maior credibilidade no acesso sem fio. A
arquitetura HFC ubiqua da industria também
ajuda os operadores de redes moveis a resolver
uma de suas maiores preocupacgdes de células
pequenas: encontrar lugares adequados.

COMPETIQAO PELA REDE DE RETORNO

A planta fisica da industria do cabo oferece
aos MNOs um ilimitado namero de locagdes
que, com o correto tipo de portas de enlace,
pode controlar redes de retornos de pequenas
células através de DOCSIS ou fibra. Mas o cabo
ndo é unica resposta a este desafio.

Os fornecedores de tecnologia sem fio tém
observado esta oportunidade hd muitos anos.
As solugdes incluem sistemas Line-of-Sight
(LOS) com micro-ondas ou “millimeter wave
regions”;as tecnologiasnon-LOS que funcionam

em frequéncias portadoras menores a6 GHz;
satélites de transmissdo LOS, e nova tecno-
logia que utiliza espectro sem licenga nos
denominados espacos fantasmas de T'V.

DRIVERS, OBSTACULOS

A industria mobile estd em uma curva
empinada de decolagem. De acordo com a
Informa Telecoms & Media, até o inicio de
2013 os MNOs haviam instalado globalmente
quase 11 milhdes de pequenas células. A em-
presa espera que esse numero possa chegar a
92 milhdes em 2016.

Um driver sdo as constantes melhorias nas
redesdaindustriamobile. Pequenas célulascom-
plementam as tecnologias 2G e 3G, mas fazem
parte integral da arquitetura 4G/LTE. Algumas
melhorias de 4G estdo completas, e outrasainda
estdo sendo trabalhadas. Os esforgos atuais para
combinar 3G, 4G/LTE e tecnologia Wi-fi em
uma pequena unidade de célula simples podem
reduzir a velocidade de decolagem.

Durante a decolagem de pequenas células
(hibridas ou nio) os MNOs devem levar em
consideracdo varios fatores, tais como a me-
lhor locagdo da pequena célula para alcancar
o maximo de penetragio, e como alimenta-
-los, ja que a forma tradicional de alimentagao
pode ndo estar disponivel. Enquanto os MNOs
tentam impulsionar seus raios a locagdes mais
granulares em intersegdes, vias ou parques,
a alimentagdo parece ser um dos principais
obstaculos a superar.

Enquantoaindustriamovel testaas pequenas
células multi-modo e continuabuscando formas
de aprofundar a penetragdo geral de pequenas
células,é um bom momento para que os opera-
dores a cabo voltem a apresentar seu caso. Aqui,

algumas consideragdes:
O cabo pode competir. As solu-
¢oes de redes de retorno sem fio podem
ter uma vantagem, mas o cabo é um adversario
viavel. Os operadores devem usar suas fortalezas,
que incluem uma extensa presenga fisica, fibra
e velocidades DOCSIS 3.0, fonte de energia
conveniente direto da planta HFC e as unidades
de negbcios de servigos ja comprometidas no
trafico backhauling das macrocélulas.

A FLEXIBILIDADE E UMA VIRTUDE

Enquanto os MNOs tentam especificar e
validar as pequenas células multi-modo, tam-
bém recebem demandas particulares sobre o
backhaul das pequenas células. Na Lindsay,
nossa habilidade de integrar os componentes
ja aprovados nos permite ajudar os operadores
a cabo a se mover rapidamente enquanto o
mercado se desenvolve.

CAMINHOS PARA O SUCESSO
NaLindsay,nossafortalezaéahabilidade para
reforgar e integrar cable modems, conversores
de midia, unidades éticas de networking PON
(ONUs) e demarcagdo NIds com SLAs de dife-
rentes fabricantes dentro de recintos que traba-
lham tanto em interiores quanto em exteriores.
Estes gateways de DOCSIS e fibra foram de-
senvolvidos paraajudaraindustriaaimpulsionar
suas fortalezas e se apoderar rapidamente das
oportunidades debackhaul das pequenas células.

Steve Ellis, CEO de Broadcast Pix, desta-
couoacordocom Videoscope paradistribuir-
-se em toda América Latina, como também
paraviagens de treinamento paraengenheiros
queestao fazendo em Brasil e outros mercados
como aproximagao a regiao, que ele conhece
bem desde sua empresa anterior.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Dentro dos produtos destaca-
-seanovaversaodo Flinte o Audio
Television System, com processos
totalmente automatizados. Na parte
de efeitos especiais sao uma opgao a Vizrt com
precos muito competitivos. Vai estar agora em
Telemundo e depois em SET e CAPER.
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Steve Ellis

Fortaleca
sua Rede

Oportunidade de negocio para
operadores pequenos de cabo
celas de redes de retorno LTE

Aproveite a oportunidade de oferecer uma
rede de retorno para o trafico de redes moveis

Com o crescimento explosivo da banda larga
movel, a porta de enlace de banda larga
Lindsay proporciona a solucdo perfeita para
redes de retorno LTE, em zonas urbanas ou
onde os MNO precisam capacidade.

As caracteristicas da porta de enlace

de Lindsay incluem:

Montagem em estrutura ou parede para as
instalacoes de pequenas celas em interior

Alimentacao AC ou de planta
(40-90v)

Conexao de Fibra ou Ethernet
para celas pequenas

Opcoes DOCSIS ou rede de retorno
optica (incluindo PON)

Para aprender como as solucdes de Lindsay podem potenciar sua rede: /

Envie-nas um e-mail a conta
Lligue para nos a

Visite www.lindsaybre jandinc.com

vbroadbandinc.com

LINDSAY

TOLGH TECHROLDGY,
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VWEsco Do BRASIL: INTEGRADOR E
UM DISTRIBUIDOR DE MARCAS LiDERES

Wesco esta
presente no
Brasil desde
2001. Apds a
aquisicao da

manutengdo deste crescimento gragas as novas
camadas sociais que estdo sendo atendidas. E a
populagdo que jé estd atendida estd solicitando
upgrades de servios triple-play. Ademais hd um
movimento bastante grande para implantagao

DIELECTRIC
STRENGTHENS ITS
PRESENCE

IN BRAZIL

Diclectric

TVC Commu- de datacenters locais, o que estd impulsionando

nications pela o mercado de datacom’. Dielectric entered into a strategic partner-

Wesco Dis- Sobre suas marcas, comentou: ‘A Wesco ship with IF Telecom targeted to serve the
Christian Medina tribution em  trabalha com as marcas e tecnologias lideres de ~ requirements in Brazil prior to the TV analogic

2010,aTVCdo  mercado em tecnologias de telecomunicagdes,  “switchoff "aswell as the migration of AM radio

Brasil vem trabalhando com o nome de Wesco
do Brasil.

Christian Medina, diretor de vendas, disse
para PreNsARIO que atualmente trabalha com um
diretor devendas,account managersresponsaveis
por clientes operadoras de Telecom e Datacom e
parteoperacional responsavel pelas vendaslocais,
importagoes e exportacdes. A Wesco do Brasil
também trabalha com a operagao de Miami/FL
para vendas diretas dos EUA a clientes que tem
opgao de importar.

‘Omercadobrasileiro detelecomunicagdesestd
em crescimento constante, e com perspectiva de

missor @ a antena ; filtros de mascara, combinadores, linhas rigidas,

I I = Fabricante de todos os componentes de radiodifusio entre o trans-

datacom entre outras. Devido ao alcance global
daempresa, trabalhamos com empresas que pos-
suam estrutura técnica, comercial e operacional
para atendimento especializado nas localidades
que a WESCO estd presente’

‘Sendo um integrador e um distribuidor de
marcaslideres demercado,aWesco tem umenten-
dimento muito claro de como estd 0 desempenho
de tecnologias e aplicagdes em diversos lugares
do mundo, principalmente nas Américas. Com
isso, pode apoiar numa estratégia de tecnologia
efornecimento com conhecimento e experiéncia
bastante aprofundados), finalizou Medina.

painéis de comutacgio, chaves coaxials e cargas.

EF‘NNEH = Experiéncia em solugdes sob medida. Consulte os nossos engenheiros
para um projeto adaptado a sua necessidade.

SPINMER GmbH || Germany || ads@spinner-group.com || www_spinner-group.com

PAINEIS DE
COMUTAGAD i‘ ol

ENGENHARIA DE RF SOB MEDIDA

-

to FM.IF Telecom, a Brazilian manufacturer of
broadcastantennasand components, islocated
in Valinhos, in the state of Sao Paulo.

As part of this partnership, IF Telecom is
manufacturing, under license, the Dielectric
Powerlite products. The Powerlite product
line includes panel antennas and filters which
cover the requirements in the digital migration
of the many medium to low power TV stations
in Brazil. The Dielectric panels and filters
being manufactured by IF Telecom in Brazil
will be formally launched to the market at the
SET Expo 2014.

FILTROS DE MASCARA

.
CHAVES ‘i' 9”, ]
COAXIAIS PARA \ A
SISTEMA N+1

CARGAS COAXIALS

SOLUCIONES COMPACTAS
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STREAMING LIVE EVENTS IS ON THE RISE: ARE SERVICE
PROVIDERS READY FOR THE 2016 SuMMER OLYMPICS?

By Kirk GEORGE, DIRECTOR OF MIARKETING, INEOQUEST

With the surge of streaming video, consum-
ers around the world now have more ways
to watch video than ever before. Whether
it’s through a smartphone, tablet or laptop,
multiscreen video is being viewed at a rapidly
increasing rate. The latest Cisco Visual Net-
working Index (VNI) projects that IP video
will represent 79 percent of all traffic globally
by 2018, up from 66 percent in 2013.

This shift in multiscreen viewing behavior
is having a big impact on video service pro-
viders (VSPs). Today, VSPs are being forced
to rethink their business models and technol-
ogy platforms in order to assure quality of
streaming video content and stay competitive.

TAKeawAys FrRoMm THE 2014
WorLb Cup

In particular, the streaming of live events
over internet-connected devices has been on
therise. For example, this year’s World Cup in
Brazil was one of the most accessible tour-
naments in FIFA’s history. Analyst
firm Ovum predicted the World
Cup reached up to 5.9 billion
screens worldwide, with
multiscreen viewingaccess
on PCs, tablets and smart-
phones accounting for 57
percent of those screens.
Duringthe U.S.vs. Germany
match, ESPN reported a peak
of 1.7 million concurrent streams
on the Watch ESPN streaming app,
and Univision reported 750,000 concurrent
streams for the same match. These numbers,
along with numerous statistics from the World
Cup, help to depict the substantial increase in
TV Everywhere viewership.

However, throughout the World Cup, with
an increased volume of viewers, various
streaming platforms experienced service and
quality issues in their delivery of the football
matches. Given the size of the audience that
tunes into large sporting events, and the
significant opportunity to further monetize
multiscreen video services, it is of the utmost
importance that VSPs are prepared to handle
the streaming of live content and keep cus-
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IneocQuest

tomers satisfied. If not, they run the risk of
losing subscribers and missing out on new
revenue streams.

PREPARING VIDEO NETWORKS FOR THE
Rio SummEer OLympics

As sports fans are aware, the Rio de Janeiro
2016 Summer Olympics are right around the
corner. Taking into consideration lessons
learned from the World Cup, VSPs need to
anticipate that the next summer Olympic
Games will also have a large audience of
viewers tuning in via smartphones, tablets
or laptops. If not done already, now is the
time for VSPs to make sure their networks
are able to deliver quality content to millions
of viewers over multiple connected devices in
various locations.

It will be of no surprise if viewers choose to
go to another content provider if their video
quality expectations are not being met. Thus,
VSPsshouldimplement the right video service
assurance and advanced analytics
solutions to help them meet view-
ers’ expectations, thus reducing

churn and likely bringing in
new subscribers. By utiliz-
ing video analytics (both
operational and behavioral)
to better understand video
quality and viewer needs and
behaviors, VSPs will be positioned
to deliver high-quality video, allow-
ing these providers to monetize streaming
video servicesaround popular sporting events
and other live programming. For example, if
a consumer knows they will be able to view
the Rio de Janeiro Olympics on their mobile
phone without any quality or service issues,
they will be more inclined to pay a premium
for this service.

There also exists a great opportunity for in-
ternetadvertising given the rise in multiscreen
video viewing. With Pricewaterhouse Coopers
(PwC) consulting predicting that over-the-top
(OTT) TV streaming will grow to be a $10.1
billion segment in 2018, it is evident that
advertisers will be allocating more of their
budget for online ads. However, if providers
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want advertisers to invest in them, they will

need to prove their ability to deliver high-
quality video to targeted audiences. While
targeted advertising is one way to monetize
video consumption, operators first need to
focus on the quality of their video services.

Without being able to assure quality of
service, VSPs cannot charge a premium to
advertisers who might be interested in a spe-
cific demographic. Poor video quality leads to
a higher probability of churn as the number
of content provider choices increases. The
consumer recognizes that high quality video
content is worth paying for and will choose
those with the best service. To provide the
best service and quality, operators will need
to harness critical information from within
their existing networks, as well as turn to
new methods to optimize their networks for
the future.

ConcLusion

Having set consumer expectations for the
accessibility of live streaming events, providers
mustnow deliver on the promise of their offer-
ings,and failure to do so canresultin frustrated
fanslooking to root on their favorite teams. As
video becomes more important to consumers
andisbeing watched ona multitude of devices
indifferentlocations, service providers have to
change with the times to remain relevant. By
investinginasolution that collects operational
and behavioral analytics and turns that data
into real actions to improve viewers” quality
of experience, VSPs have an excellent chance
to monetize multiscreen video services.

Quéalguer Tela.
Qualguer Dispositivo.
Em-Qualquer Lugar.

Aprenda mais agora: www.rgbnetworks.com
Visite-nos na ABTA 2014, estande E-3

A RGB Networks é o lider em entrega de video IP para
solugdes multiscreen com produtos em operacao em
mais de 400 operadores em mais de 40 paises. Uma
parceria com a RGB possibilita aos operadores acelerar
o langamento de novos servicos geradores de receita,
permitindo que as oportunidades sejam maximizadas
para seu projeto de TV Everywhere.

s:rgb

METWORKS
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PeERFECTVISION
MANUFACTURING

Horacio Orozco, Sales Manager, e Danilo DaSilva,
Office Manager da PerfectVision do Brasil

Diante de um mercado emergente e promis-
sor, a Perfect Vision Manufacturing decidiu
direcionar esfor¢os e recursos para criar um
atendimento exclusivo para o territério Brasi-
leiro. Assim nasceu em 2012 a Perfect Vision
Manufacturing do Brasil.

Em seu primeiro ano foram tomadas as pro-
vidéncias para obtengao das licencas e homolo-
gagoes de produtos junto a agéncia reguladora
nacional,bem como todaainfraestruturaneces-
sdria como escritorio, advocacia, contabilidade,

DO BRASIL

recursos humanos e tudo o mais necessério.

Em 2013 asatividades comerciais foram feitas
por FOB e neste ano iniciam-se as atividades
comerciais de produtos nacionalizados, com o
recebimento do primeiro container em Mar¢o
de 2014; sendo que para abertura de mercado
e estabelecimento da marca atuard com Cabos
Coaxiais, Conectores de Compressdo, Taps e
Splitters como seus produtos principais.

Asperspectivassioasmelhores possiveis,e por
meio de um planejamento estratégico baseado
na demanda interna, a PerfectVision Manu-
facturing do Brasil tem 2014 como um ano de
estabelecimento de suas atividades comerciais e
certamente um ano de excelentes resultados,que
serdo expandidos ao longo dos préximos anos.

Além de 6timos resultados, a PerfectVision
Manufacturing do Brasil tem como foco e
missdo ser mais do que simplesmente um
fornecedor, mas sim um parceiro que ofereca
as melhores solugoes.

DIELECTRIC REFORCA
SUA PRESENCA
EM BRASIL

Dielectric entrou em
uma alianca estratégica -
o oot I)it'.lt‘{'ll'it'
alianca esta dirigida a
atender as necessidades
de Brasil dantes do desli-
gue analdgico, bem como a
migra¢ao de rddio AM a FM. IF Telecom, um
fabricante brasileiro de antenas e componentes
de transmissao, encontra-se em Valinhos, no
Estado de Sao Paulo.

Como parte desta associacao, IF Telecom
estd fabricando, baixo licenca, os produtos
Dielectric Powerlite. Alinha de produtos inclui
antenas de painel Powerlite e filtros que cobrem
os requisitos da migracdo digital das estacoes
de baixa a média poténcia de TV em Brasil.
Os painéis Dielectric e filtros fabricados por
IF Telecom em Brasil se lancarao formalmente
na Expo SET 2014.

DEPLOY AND ENFORCE FAIR ACCESS POLICIES
WITHOUT SIGNIFICANT HARDWARE INVESTMENT

Bandwidth Activity Reporter lets you:

01 Accurately measure subscriber bandwidth utilization

02 Offer heavy users the option to upgrade or purchase additional data

03 Automatically deploy speed reductions to top talkers

All without significant hardware investment!

by visiting:
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Learn how one Bandwidth Activity Reporter B o
helps you easily enforce fair usage policies ru incognito
N

a r e

http://goo.gl/kOugTJ
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PROVISION = ACTIVATE * MANAGE
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Level(3)

CLON

Connecting and Protecting
‘the Networked World

QUALQUER LARGURA DE BANDA. EM TODOS OS FORMATOS.
EM QUALQUER LUGAR ONDE NECESSITE.
EM QUALQUER MOMENTO EM QUE O NECESSITE.

Level 3* Vyvx conectam-se diretamente 2 mais de 287680 guilometros de fibra, atraves de ma

1] idagfes aa | [ falel mbing |55 T caenicas Satalila

#* Contribuicdo e Distribuicao de Video

* Suporte para todos os Padroes de Transmissao de Video [Broadcast)

* Conlrole do Cliente e Flexibilidade sem igual

* Servicos de Rede de Video Gerenciados

# Sgrvicos Satelitals e de Teleporto - Acesso a mais de 45 Teleportos em todo o mundo

* VenueNet+ -- Acesso a mulias das sedes das Grandes Ligas Esportivas dos Estados Unidos

* Servicos de Distribuicio de Contetidos Online atraves de nossa Rede Inlegrada de CON
Para mais informacao sobre as solucoes Vyvx, visite: www.leveld.com
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INCOGNITO: OVERCOMING NETWORK CONGESTION

For vyears, service providers have been fo-
cused on expanding their network to satisfy
the growing bandwidth requirements of their
subscribers. Enabled by IP connected devices,
which are expected to grow to 2.7 connections
per capita by 2018, subscribers are pushing the
limits of their plans to stay connected. The four
biggest driversare increased number of internet
users, increased number of devices and connec-
tions, faster fixed broadband network speeds,
and increased use of video for both personal
entertainment and business conferencing.

Due to the high costs of wholesale IP transit

servicesin Latin America, theissue of increased
bandwidth utilization is all the more pressing.
To manage and perhaps even capitalize on
this growth in bandwidth demand, MSOs are
employingavariety of methods—mostnotable
being fair usage policies through deep packet
inspection (DPI). This information collection
method has two major drawbacks: hardware
and net neutrality concerns.
DPIrequireslargeinvestmentinto proprietary
appliances to inspect packets. Not only does this
complicate theimplementation and maintenan-
ce of DPI systems, it also disrupts subscriber
services should the DPI appliance fail.
Meanwhile, as the topic of net neutrality
grows higher, DPI, and its reputation for
application-specific throttling and traffic sha-
ping, is facing a push back from legislators. In
Brazil, the Marco Civil has not only established
thatservice providers cannotinterfere with how
consumers use the Internet, it also limits the
kinds of information companies can collect. In
Chile, service providersare prohibited fromar-
bitrarily blocking, interfering, discriminating,
hindering, or restricting the right of subscribers
touse certain contentand networks. As markets
mature, sensitivity to privacy and fairness may
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grow, and it is likely that other Latin American
countries would soon pass similar legislation.

Thankfully, already embedded in the DOC-
SIS framework is another data collection tech-
nology that can aid in bandwidth management
and policy enforcement: Internet Protocol
Detail Record (IPDR). Less costly than the (DPI)
approach,andlessof aburden to the CMTS than
SNMP-based approach,IPDR canbeapplied to
avariety of bandwidth management use cases.

This software-based framework for co-
llecting and recording data traffic statistics
provides consumption usage and service flow
information about every subscriber device on
an operator’s network. However, unlike DPI,
IPDR provides summaries of utilization with
no indication of where the traffic is headed,
thusremovingany privacy concerns. Because it
is built into the DOCSIS protocol, the data can
be easily produced and periodically streamed
to a collector by CMTS. As a result, this data
collection method has no impact on network
performance. On top of that, it does not re-
quire heavy hardware investment as one IPDR
collector can serve up to a hundred CMTS.

A capable IPDR policy enforcement solution
should have the ability to:

Cross-reference IPDR data records with
subscribers to identify top talkers/heavy users

Facilitate flexible rule definition for policy
enforcement such as thresholds and warnings

Offer heavy users alternatives to speed
reduction such as upgrades or data plan /
subscription changes

Place subscribers in dedicated service flows
for speed reduction

It’s no surprise that the first step towards a
policy enforcement program is the acquisition
of accurate bandwidth consumption data.
What’s more important, however, is the ability
toanalyzeand cross-reference this information
with subscriber account information to match
utilization to individuals, which makesit easier
to identify subscribers who are approaching
data plan limits.

Subscriber education playsalarge partin fair
access policies. Nobody like surprises, least of
allsubscribers who suddenly find theirinternet
service speed much slower than what they’re
used to. To mitigate the process,some providers
give their subscribers multiple warnings — for
example, when 70%, 90%, 100%, and 110%
of quota has been used, before an automatic
speed reduction. Other providers prefer to
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place subscribers into a captive portal, where
they mustaccepta speed reduction before they
can continue to access their internet services.
An IPDR-based solution can differentiate pro-
prietary services such as IPTV and VoIP from
other traffic,and can setareduction policy that
is specific to data traffic. No matter what the
preference is, a successful policy enforcement
solution must be easily configured to comply
with these business processes and rules.

For providerslookingtoincrease their ARPU,
subscribers reaching their quota can also be
given the option to upgrade their subscription,
or purchaseadditional data for the billing cycle.

Once the system has determined that speed
reduction should be enabled for a particular
subscriber,an IPDR-based policy enforcement
solution will place that subscriber into a slower
service flow in the CMTS.

ConcLusion

With IPDR data collection, providers can
gather intelligent and usable analytics from
single or multiple CMTS. Without being in-
trusive to the subscriber, a capable IPDR-based
policy enforcement solution should facilitate
fair access policies by automatically notifying
users who are approaching their subscription
quotas. This will provide the opportunity to
monetize or regulate the usage of excessive
users, and effectively manage the growingissue
of network congestion without any repercus-
sions on other IP-based devices.
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Sem
Licenca

‘m +506-8850-2379

...Com o Inovador Transcodificador

As Caracteristicas Principais Incluem:
+ Sem licenca = Sem Complicacoes

* Valor Excepcional

* Cluster Gerencidveis

= Mdltiplos Tipos de Redundancia

* Qualidade de Video Profissional

VersAtivePro de ATX

Transcodifigue o gue Quiser, Quando Quiser

Por que Pagar Mais?

LUma Unidade de Rack para Manejar Multiplas Unidades

Suporte para N M e Outros Esquemas Avancados de Redundancia
Video de Alta Gualidade a Minima Taxa de Bits

beastro@atxnetworks.com  www.atxnetworks.com/VersAtivePro_cp
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Solutions. Products. Services.

Integrators and Solutions Provider for
the Telecommunications Industry

Our offerings of technology, services, and products are
designed to avail you with internet, broadband, video, and
digital voice services.

The WESCO in-country team of dedicated and experienced
professionals can provide design, integration, installation,
training and support for:
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SOFTWARE-CENTRIC VIDEO SERVICE DELIVERY:

LEVERAGING NEwW TECHNOLOGIES FOR

ENHANCED REVENUE SECURITY

By Steve CHRisTIAN, VIceE PRESIDENT oF IMARKETING, VERIMATRIX

The video services industry is experiencing
a steady technological shift towards networks
and other infrastructure components that will
be fundamentally based on IP technologies,
signaling a movement away from a hardware-
defined value proposition to one that is more
software-centric and adaptable.

This shift opens up a realm of possibilities
for more dynamic presentation, discovery and
real-time usage feedback, and serves as the
foundation of a “software-empowered video
operator” model, in which pay-TV operators
capitalize on some already mature and some
still-maturing software-based technologies
and standards in order to populate, power
and manage a flexible suite of resources that
exist in data centers and across the network
infrastructure.

Operators embarking on the journey to a
software-centric video service delivery system
stand to gain an advantage that propels them
beyond the currentlimitations of their physical
resources and enable them to better respond
to new standards, new opportunities and the
changing market dynamics.

OpTiIMiZING REVENUE SECURITY

Security, in all its forms, is a continuing con-
cern forvideo operatorsas they move towardsa
software-empowered model, particularlywhen
the physical boundaries of a head-end become
lesswell defined. An even greater concernis that
the introduction of higher resolution, more
valuable content services, such as UHD/4K,
are matched by enhanced security approaches
that must employ as much next-generation
techniques as commercially reasonable.

Software-empowered models definitely
require a new vision of revenue security that
is a substantial leap forward from most of the
current offerings. Legacy smartcard based CA
systems have no place in this new vision.

The hardware-based, client centric, con-
nectionless operational approach that dic-
tated prior generations of security offerings
is gradually becoming irrelevant. The new
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generation of software-based, IP-centric
security solutions, where control and
integrity can be managed atthe point
of service origin, are especially well
aligned with the vision of a more
dynamic, flexible and extensible
value proposition that will drive
the new marketplace.

THE KEY SECURITY ELEMENTS OF
THIS NEW VISION SHOULD INCLUDE:

Cloud-based security functionality as
a core capability of the video head-end. In
a more connected paradigm, secure server
resources will handle rights and key manage-
ment through a distributed implementation
approach that is pushed out to each screen
as needed, rather than relying on native local
security subsystems at each and every device
where the tendency s to attack the weakest link.

Support for a highly dynamic approach
to content management and usage rights
windows. A more intuitive presentation of
contentis the lesson of the online world. When
combined with an aggressive approach to “free-
mium” promotion and a real-time response to
audience behavior that is a design feature of
the security solution, an operator has the tools
to maximize commercial potential.

Standards-based encryption algorithms
and content identification formatting prac-
ticesto ensure economies of scalein consumer
device implementations. Additionally, stan-
dards can enable a seamless workflow between
security regimes thatincludes post-production
all the way through distribution without in-
termediate “security holes”.

Enhanced approaches to rights revoca-
tion and client renewability in anticipation
of recent Movielabs UHD/4K specification
guidance. The recent Movielabs publications
were written with an eye to the failures of
past, hardware-centric solutions that did not
sufficiently anticipate, and even less respond
to, the trajectory of future revenue threats.

A holistic security system that can apply
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the right security techniques

to a specific service model.

Moving forward with premium

and UHD/4K content, this will definitely

include key management security integrated

with forensic video watermarking and other
defensive measures.

Security that is component architected
with the rest of the ecosystem touch points
very much in mind. The end is in sight for
the single-vendor monolithic video solutions
that we have seen in the past. The landscape is
much brighter for specialist vendors that have
proven componentintegration points— often
standards centric — with other members of
a deployment ecosystem. The result is less
vendor lock in and significant reduction in
deployment risk.

LEVERAGING SOFTWARE FOR AN
ExPANDED VALUE PROPOSITION

By highlighting the seminal technologi-
cal and commercial pressure points that are
shaping the next generation video operator
landscape, it becomes clear how the broader
use of software-centric infrastructure and
components can empower service providers
to create a more compelling value proposition
for their subscribers.

Consider for example Uruguayan op-
erator TCC, which launched a new advanced
multi-screen TV service last year. The service
integrates cable, IPTV and OTT experiences
across set top box (STB) STB and consumer
electronic (CE) platforms and takes cross
platform personalization and unification to
a new level using highly developed Zenterio
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NAGRA: ACESSO A UM NOVO

NIVEL DE SERVICOS

Em entrevista com Prensario, Tiehrry Mar-
tin, managing director da Nagra, falou danova
forma de assistir TV: ‘O connectware OpenTV
5 estd sendo implementado neste momento
em viérias operadoras de TV por assinatura na
América Latina, incluindo no Brasil. A regido
serd a primeira do mundo onde os assinantes
poderao de fato experimentar uma nova forma
de assistir TV em um ambiente conectado a
internet, dando a eles acesso a um novo nivel
deservicos e aplicagdes que ndo eram possiveis
de serem alcangados antes’

“Nos referimos ao OpenTV 5 como connec-
tware porque é muito mais que um middleware
e abre novas oportunidades tanto para presta-
dores de servigo quanto para seus assinantes e
utiliza as mais novas tecnologias web, como o
HTML5. O OpenTV 5 ¢ agora uma realidade
ap6sanosde testes e desenvolvimento de novas
tecnologias para nossos clientes no mercado
de TV por assinatura. No Brasil, as operadoras
devem oferecer o novo servigo a partir deste
ano.Eu destacareialguns dosbeneficios da casa
conectada na minha apresentagao na ABTA
2014 intitulada Tornando a Casa Conectada
uma Realidade, que ocorre na terca-feira, 5 de

agosto, as 9h’, destacou.

.ggj

‘O OpenTV 5 foi imple-
mentado na Telefénica e
serd oferecido por meio

de redes de satélite, —

com capacidade para KUD E— S K|

servigos dedifusio, in-

terativos e on-demand.

Este caso é um exemplo

de como o OpenTV 5 é a

solugdo para as operadoras

que querem garantir uma experiéncia multi-
plataformas perfeita para seus assinantes, com
implementag¢ao mais rdpida de novos servigos
e aplicacdes e com maiores oportunidades de
rentabilidade’ destacou Martin.

‘Além da América Latina, o OpenTV 5 ja foi
implementado na Asia com o StarHub, prin-
cipal provedor de TV a cabo de Cingapura, e
permitird o uso de recursos como VOD, PVR
e aplicagoes baseadas em HTML. Também
estamos trabalhando com varios provedores ao
redor do mundo para implementar a solug¢ao’

‘Nossas primeiras implementagdes do
OpenTV 5 ocorreram neste ano e foram in-
crivelmente bem sucedidas. Operadorasde TV
por assinatura muito importantes escolheram
o nosso Connectware e nds trabalhamos as
tendo como parceiras para criar exatamente o
que necessitavam. Nosso time global e também
os times regionais trabalharam muito duro
para que as implementagdes ocorressem neste
momento e de acordo com as necessidades do
mercado latino-americano. Estamos ansiosos
para expandir o uso do OpenTV 5 na regido,
que continua a ser um foco importante da
Nagra no mundo.

‘Os visitantes do nosso estande poderao ver
o Connectware OpenTV 5 em uso por meio
da demonstragdo de nossas implementagdes e
verificar por conta prépria como os provedo-
res podem acelerar o lancamento de servigos

Tiehrry Martin

conectados para seus assinantes. Também
mostraremos nossa mais novasolucao derapida
implementa¢ao chamada QuickStart, que per-
mite aos provedores de servigos oferecer novas
aplicagoes em qualquer televisor, incluindo
contetido OTT ao vivo e on-demand em tempo
recorde. O equipamento utiliza tecnologias-
-chave da Nagra, incluindo o préprio OpenTV
5, nosso studio-grade DRM, nosso MediaLive
e plataforma de servigos na nuvem — todos
integrados em um decodificador SmarDTV. E
uma 6tima op¢ao para os provedores de servi-
¢os, pois é uma solugdo “ready to deploy” que
utilizaainfraestruturajd existente do provedor
sem necessidade de investimentos adicionais.
Permite oferecer novos servigos como Video-
-On-Demand (VOD), transactional VOD,
subscription VOD, assim como PVR externo
e network PVR’.

‘Estamos muito animados com a nossa ex-
posi¢ao e demonstragao na ABTA. O OpenTV
5 é realmente o centro de tudo isso e com ele
vém muitas possibilidades. Temos orgulho
de dizer que o Connectware OpenTV 5 é algo
completamente novo que terd fortes repercus-
soes durantes os proximos anos. Como parte
do Kudelski Group, cujo fundador Stefan
Kudelski inventou o gravador portatilem 1951
que causou uma revolugao em Hollywood,
pode-se dizer, de forma simples e direta, que
agora a Nagra inventou a casa conectada para
o publico em geral, concluiu thierry.
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technology. TCC’s broadcast and

mmﬁ; hybrid set-top boxes also feature

advanced cardless security that
complements enhanced HTTP Live
Streaming (HLS) support for PC/Mac,

tablet and mobile devices — all from a har-
monized rights management platform. With
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its new multi-screen and multi-network video
services solution, TCC is launching not only a
new way of television viewing, butanew way to
view content,anytime, anywhere on any device.

Service providers adopting a software-
empowered model — such as TCC — will be
able to better contain network costs while
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increasing security, operational efficiencies,
and enable flexible business models that can
address the expanding range of consumer view-
ing experiences—anytime, anywhere. Simply
put, operators will be able to create significant
differentiation from its competitors to achieve
market longevity.

Defang Technology

Defang Technology & um fabricante e
revendedor lider de produtos de cabos e
fontes de fornecimentos de OEM.
Especializamos-nos no desenho, fabrica-
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excelente qualidade dos produtos bem
como o servigo ao cliente, e o custo total
de propriedade mais baixo.

Nossa Casa Central encontra-se em
Shanghai, Chinesa onde ademals temos
varias instalacoes de fabricacdo, todas
cumprem com as normas 1S09001: 2000.
Somos membros da Associagao de HDMI e
temos certificagdo HDMI ATC 1.4. Todos
nossos produtos sao 100 % compativel
com RoHS. Orgulhamos-nos de nosso
sistema de controle de qualidade e servigo
ao cliente. Nosso objetivo & proporcionar
produtos de alta qualidade com baixo custo
de propriedade e com um servigo superior.
Queremos ser uma adigdc socia responsa-
vel, flexivel e o valor de seu negobcio.

www.defangtech.com

Contacto: Oscar Vidotto - Ovidotto@defangtech.com
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NEeT INSIGHT: VIDEO CONTRIBUTION OVER INTERNET

Live content has always been associated
with a premium in broadcasting and this is
accentuated in the online world where content
owners are looking for ways to bring more
subscribers over the paywall. OTT distribu-
tion has so sparked a market for live content
historically notbroadcasted due to its smaller
ordispersed audiences,such as tier-2 or tier-3
sports events. This development has however
been held back by the limited availability and
high cost of traditional contribution networks
using dedicated infrastructure, a challenge
Net Insight addresses by incorporating un-
managed network elements into their media
transport architecture.

Asinnovation in capture and distribution of
video has blossomed, contribution networks
have not followed suit. Today, high-
quality HD camerasareafraction of
the size and price they used to be
and the Internet allows content
owners to connect with a global
audience wherever they are on
whatever device theyare using.

Aiming to capitalize on this

new market by adding desirable

live content to their distribution

lineup, these new producers are be-

ing stopped in their tracks by the lack of
innovation in contribution networks. Local
loops in the US is still at least $1,000 per
month and carry a lease time of six months
or more, seldom an option for content aimed
for OTT distribution.

Meeting this demand, the combination of
Net Insight’s Nimbra VA 200 series with its
core media network leapfrogs other video
network offerings by deliveringto OTT opera-
tors a combination of low cost and advanced
capabilities never before available. With the
combined solution, transmission distance
is irrelevant. Anywhere there is an Internet
connection, Nimbra VA 200 series ensures
that content is delivered in pristine quality
to a Nimbra backbone for transmission to
anywhere in the world. Guaranteed qual-
ity and operational flexibility are delivered
without the need for dedicated satellite or
fiber links — or the headaches of scheduling
and paying for them.

THE QOS CHALLENGE FOR VIDEO OVER
THE INTERNET
Asmentioned above, traditional leased lines

PRENSARIO INTERNACIONAL

arenotalways
an option for
the alter-
native live
content that
OTT opera-
torscanuseto
differentiate
their offer-
ings for cost
and availabil-

ity reasons. Leonardo Chaves and engineering team from TV Globo, with Kristian Metz

The Internet

solves these issues but induces another -
quality.

IP networks were not designed with video in

mind—IP networksare, by design, lossy. Rout-

ers and the protocols connecting

them are built for robustness

of function, not guarantees

. for each individual packet

to arrive safely and timely.

The ingress and egress

buffers of any router will

start dropping packets

when they reach maximum

capacity, which is why even for

managed networks the highest

class of service will be the service

that drops the least amount of packets. And

on the Internet there are none of the quality-

of-service mechanisms which can be used

in managed networks to protect video from

packet loss, latency and jitter. This makes the

Internetahostile place for video and therefore
OTT operators.

To overcome the mismatch between IP
networks and video on the distribution side,
most OTT operators favor adaptive mecha-
nisms — changing the rate and quality of the
video stream to adapt to shifting network
conditions. But limiting quality at the contri-
bution end makes little sense since whatever
level of quality is initially acquired becomes
the best that can ever be delivered, affecting
all users. This is a significant limitation given
that OTT operators will need to process video
for distribution. Therefore for contribution
and content acquisition, other techniques
protecting rather than adapting the quality
should be used.

SoLvING THE QOS CHALLENGE
The best way to protect video is naturally
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and Daniel Diniz, from Net Insight

to bring it into a controlled environment as
soon as possible, where traffic management
and monitoring will give the holistic control
impossible on the Internet. With the Nimbra
VA 200 series, Net Insight does just that using
its unique mixture of preemptive and reactive
protection mechanisms on the shortest path
possible to the closest managed network point-
of presence. Withan average 97-99% utilization
of available bandwidth, OTT content providers
may takeadvantage of avideo-aware transport
that keeps latency low, selectively applies
forward-error correction (FEC) to minimize
errors and recovers packets with the minimum
overhead possible mathematically.

These capabilities make it possible to extend
the reliable QoS layer that Net Insight provide
in their core media networks to confidently
ingest content over the Internet. This gives
OTT operators everywhere access to content
never before attainable, not only with the level
of quality needed for video contribution. But
in a way that significantly reduces costs for
content creation and production.

BRINGING NEW SERVICE OFFERINGS

Net Insight’s offering signals a shift in the
entire media transport landscape, where once
video contribution was coupled with lead
times of several weeks and contracts spanning
a minimum of six months. Using abundantly
available Internet connectivity broadcasters
can now confidently start broadcasting im-
mediately upon arriving at a new venue.

Combining these techniques with the use of
Service Aware Media Networks for achieving
full broadcast quality over wide area networks
creates a full end-to-end solution for tier 1, tier
2 and tier 3 content and also allows a totally
new distributed and virtualized workflow for
the production of content.
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JUNGER: AubDIO MONITORING FOR HDTV BroaADcAST

As broadcast technology continues to
evolve at a seemingly ever-increasing rate,
the video element of
the experience often ee @

these days is the perceived loudness level
in order to “comply” with the relevant lo-
cal standard. This
requires the use of a

takes precedence. The | I l l l g E l loudness measure-

transition from SD to

HD s, if not fully com-

plete, then certainly well on the way. Further
enhancements in the form of Ultra High
Definition, be it 4k or even 8k have been suc-
cessfully demonstrated and usable hardware
is now beginning to appear. In the midst of
all this, we should be careful of course not to
forget the part that audio plays in broadcast.
After all, television without pictures is still
radio, but television without soundis just the
silent movies. In this article, we will look at
techniques and recommendations for ensur-
ing that the audible experience complements
that of the visual one.

So, if you are creating or processing audio
for HDTV Broadcast, what are the criteria
thatyou should keep in mind to ensure maxi-
mum viewer enjoyment? An obvious starting
point should be the subjective quality of the
mix itself. In order to reliably and repeatedly
judge this, along with your preferred set of
monitors, a correctly calibrated listening
environmentshould be considered essential.
When mixing TV content, general consensus
suggests that a measured level of 79dB SPL
(using C-Weighted Pink Noise) at the mixing
positionisappropriate. A monitoring control
unit that allows individual speaker level and
EQ is ideal for this.

Another element of critical importance

ment based on ITU.R

BS.1770-3 with its
inbuilt K weighting and relative gating to
give a reliable reading in LUFS/LKFS and
can be used a visual guide to check that the
integrated or program loudness value is in
line with the target value. Equally important
is to monitor the loudness range (LRA) of
the mix, which whilst there are no specific
targets specified, should be maintained at a
level appropriate for the final destination of
the content. Wall mounted flat panel TV’s
and smaller portable devices in noisy envi-
ronments will not be able to reproduce large
LRA values in the same way that a correctly
installed home cinema system could. As a
guide, for TV broadcast an LRA of 10-15LU
would generally be considered acceptable.
Again,awell-specified monitoring controller
ought to provide these features.

Although not necessarily always true, it
is common practice that the audio portion
of HDTV Broadcasts is encoded into one or
other Dolby formatbe it AC3 (Dolby Digital)
or E-AC3 (Dolby Digital Plus) and this intro-
duces another consideration, that of Meta-
data. When the Dolby bitstream arrives at
the end user’s decoder, metadata parameters
will determine some of the behaviours of the
decoder and how it will impact the actual re-
produced audio. Of all the possible metadata

Masstech poténcia os fluxos de trabalho para arquivo e producao de
muitas das companhias de meios e entretenimento lideres no mundo.
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" Melhore sua produtividade e eficiéncia.
Poupetempo e dinheiro.
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parameters, of prime concern are the 3 D’s,
DRC,DOWNMIX and DIALNORM. DRC s
a selectable Dynamic Range Control profile
that will apply a pre-determined amount of
compression thatis useful for matching wider
dynamic range content to equipment less ca-
pable of reproducing the full range. It is also
becoming more and more commonplace that
broadcast HD Video is often accompanied
by 5.1 Surround Audio but many (most?)
consumers will be watching on equipment
that can only reproduce 2.0 Stereo audio. Here
is where DOWNMIX comes in and instructs
the decoder how to distribute the six chan-
nels of audio across the available two. Finally,
DIALNORM is used to implement a scaling
factor in the decoder that will normalize all
audio output to a loudness level equivalent
to -31dBFS. When used correctly, this will
ensure that all programs are perceived as
having a consistent loudness level but it is
dependent on the actual program loudness
and DIALNORM values beingaccurate. All of
the above means that there a multiple oppor-
tunities for inaccurate metadata parameters
to cause unwanted audio effects for the viewer
and a method of verifying the values before
broadcast would be advantageous. A real
time full Dolby encode and decode sequence
would be cumbersome and would introduce
significancelatency so abetter approach isto
use metadata emulation. By this method, the
effect of setting and varying metadata values
can quickly be auditioned and the actual way
that the end users decoder will react can be

verified with confidence.
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ALBIS: PRINCIPAIS EXIGENCIAS EM UMA PLATAFORMA
DE FORNECIMENTO DE SERVICO OTT

Por AcHiv Bosse, GERENTE DA LINHA DE PrRobuTos, ALBIs TECHNOLOGIES

Tudo que se refere a televisao estd mudando,
desde 0 modo como os consumidores a estao
assistindo (ou seja, em um numero cada vez
maior de dispositivos, incluindo TVs, tablets e
smartphones) ao modo como ela é distribuida
(ou seja, usando tecnologias IPTV, DVB ou
OTT). Na medida em que a TV multi-tela vem
se tornando onipresente, muitos provedores
de servigo da atualidade estao considerando a
utilizagao de servigos de televisdo over-the-top
(OTT). Mesmo assim, o fornecimento de con-
teddo de televisao no ambiente OTT nao estd
isento de dificuldades.

Para fornecerem contetdo de televisao OTT
de modo efetivo, os provedores de servi¢o devem
acomodar umavariedade de padrdes, tecnologias
e dispositivos, cada um com diferentes necessi-
dades. Por exemplo, o smartphone de um con-
sumidor tem um tamanho de tela, um conjunto
de capacidades e um tipo de conectividade a
rede completamente diferentes do dispositivo de
outra pessoa. Alguns destes fatores podem afetar
a disponibilidade da largura de banda. Como
os provedores de servigo podem garantir que
estejam fornecendo uma qualidade de servico
(QoS) superior a todos os seus clientes?

Este artigo identifica as principais exigéncias
que os provedores de servi¢o devem procurar em
uma plataforma de entrega de servio OTT para
garantiradistribuicao deumservico OTT dealta
qualidade em um prazo curto até o mercado.

FLEXIBILIDADE

Tendo em vistaas muitas diferentes exigéncias
de dispositivos que devem ser atendidas pelos
provedores de servigo para o fornecimento de
servigos de televisao OTT, a flexibilidade é essen-
cial. Os provedores de servico devem ser capazes
de movimentar-se com rapidez, eficiéncia e
efetividade para que possam introduzir servigos
OTT eaprimoramentosafrente da concorréncia.

Uma plataforma para fornecimento de servigo

PRENSARIO INTERNACIONAL

que seja baseada em um protocolo HTTP Live
Streaming (HLS) proporciona aos provedores de
servico uma via de migracdo simples e economi-
camente vantajosa paraa ofertade servicosde TV
OTT. Além de comportar uma grande variedade
de dispositivos dos consumidores, o HLS é base-
ado em tecnologias de transmissao tradicionais
comoMPEG-2TS paramultiplexagao, H.264 para
codificagao de video e AAC para codificagdo de
dudio. Uma vez que a maioria dos provedores de
servigoj tem um conhecimento profundo destas
tecnologias,é possivel langar novosservicosdeum
modo rdpido e economicamente vidvel.

A flexibilidade do servigo também pode ser
obtida com a escolha de uma solu¢do baseada
em APIs abertas. Uma plataforma aberta ga-
rante compatibilidade retrégrada e uma via de
migragdo ininterrupta para novas plataformas
de hardware, protegendo os investimentos dos
provedores de servigos hoje e no futuro. Ao for-
necer aos provedores de servico a flexibilidade
para que reajam rapidamente as exigéncias de
visualizagdo em constante expansao dos clientes,
assim como as mudangas na tecnologia OTT,
uma plataforma API aberta garantird que sejam
capazes de oferecer a melhor experiéncia para
0 usuario.

Ao selecionarem uma plataforma de forneci-
mento de servico flexivel, os provedores podem
disponibilizar em sua oferta de OTT as mesmas
propriedades de televisao avangadas tradicio-
nalmente disponiveis para servicos de IPTV e
DVB. Estas incluem catch-up TV, start over TV
e network PVR.

QUALIDADE

A qualidade é determinante nonegéciode TV.
Muitos telespectadoresatuais estao acostumados
aassistir o conteido detelevisao HD 1080p. Estao
acostumados a rapidez no momento de mudar
os canais da TV. E esperam uma alta qualidade
de servico (QoS), o que significa auséncia de
demora, perda ou instabilidade
do pacote. Estas demandas dos
consumidores também existem
nos servigos de televisao OTT.

Uma caracteristica central
do HLS é a capacidade de
definir perfis diferentes para o
mesmo contetido. Quando um
espectador de televisao solicita
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um stream de video
especifico, o HLS

mede a largura de
banda disponivel
no momento e, em
seguida, seleciona o
perfil que fornecerd a experiéncia de streaming
maisfluida paraousudriofinal. Oresultado éuma
QoS superior para os espectadores de televisao.

Os problemas na QoS geralmente ocorrem
quando, por exemplo, houver dois streams com-
petindo pelalargura de banda. Os provedores de
servico podem evitar este problema limitando
o streaming para TVs aos streams de maior
qualidade. A mudanga répida de canais pode
ser obtida nos servicos OTT usando listas de
reprodugdo curtas para TV ao vivo, a0 mesmo
tempo em quesio oferecidaslistas dereprodugdo
longas para o servigo de start-over TV.

RoBusTEz

No ambiente da televisao OTT, os provedores
de servigo devem ser capazes de entregar uma
variedade de aplicagdes ricas em recursos. Em
particular, as aplicagdes baseadas em navegador
requerem poder de processamento e memoria
adicionais. Sem uma solugao confidvel, estas
aplicagdes com graficos potentes vao apresentar
demoras ou travar.

Em resumo, alguns dos principais critérios
que os provedores devem procurar em uma so-
lugao de OTT sao APIs estaveis, implementacao
robusta, memoria e poder de processamento,
além de um método de integracao flexivel. Isto
permitird que os provedoresdeservigo fornegam
servicos com muitos recursos que melhorem a
experiéncia do usudrio de televisao.

ConcLusAo

As exigéncias para o fornecimento de servigos
de televisao OTT sdao muito diferentes da IPTV
tradicionale DVB.Além de comportar diferentes
padroes, os provedores de servigo devem levar
em conta uma variedade de novos dispositivos
e tecnologias. Estabelecendo parcerias com um
provedor de solu¢des de tecnologia como a Albis
Technologies, que oferece uma arquitetura uni-
ficada flexivel, reprodutor de HLS configuravel
e uma solucao robusta para conversores digitais,
osprovedores deservigo podem fornecer servicos
de OTT atraentes com agilidade.
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@ Sinais DE TV POR ASSINATURA

Discovery NETWoORKS: ‘MARcAS

MUITO FORTES E VALORIZADAS NO BRAsIL'

No Brasil, a Discovery Networks tem um
portfélio composto por 11 canais e 4 simulcasts
em HD. Juntos, chegam a quase 100 milhdes de
assinantes cumulativos.

‘O Discovery Kids é o canal mais distribuido
da TV por assinatura no pafs, atingindo mais
de 16 milhoes de assinantes. O ano de 2013 e o
primeiro semestre de 2014 trouxeram resultados
muito bons para a empresa, com o aumento da
distribuigao do TLC, ID e Discovery Turbo. O
Turbo, alids, ¢ uma de nossas grandes apostas
paraesteano e continuamosinvestindo para que
cres¢a ainda mais), informou Fernando Medin,
EVPediretor-geral da Discover Networks Brasil,
emumaentrevistaconcedidaa revista PRENSARIO.

‘A Discovery possui marcas muito fortes e
valorizadas no Brasil. O canal Discovery, por
exemplo, estd entre os dez canais mais assistidos
pelo publico adulto e é o primeiro do género
factual; o Discovery Kids, que foca em criangas
e agrada também aos pais, ¢ lider de audiéncia
e de distribuicdo da TV por assinatura; e o
Discovery Home & Health ocupa a primeira
posi¢ao do ranking dos canais de estilo de vida.

‘Uma de nossas grandes apostas para 2014,

Desafio em dose dupla - Il temporada

o TLC vem apresen-

ando deenpenho | G YISCOVEFY

NETWORKS

extraordindrio e ¢é
hoje o segundo ca-

Fernando Medin

nal de estilo de vida

voltado as mulheres, atrds apenas do H&H.
Neste primeiro semestre, estes canais tiveram
crescimento expressivo deaudiéncia,emrelagao
aomesmo periodode2013.0 Discovery cresceu
56%; o Discovery Kids, 26%; o H&H, 136%; e
o TLC, 175%. J4 o Discovery Turbo continua
se destacando entre o publico interessado em
motores e velocidade. Estamos muito satisfeitos
com o desempenho desse canal e investindo
continuamente em sua programagao.

‘A Discovery apoia e fomenta o desenvolvi-
mento da produgdo nacional desde 1999. Muito
antesdaleideincentivoaudiovisual,jd estabeleci-
amos contato com produtorasindependentes no
pais. A empresa vem investindo continuamente
no Brasil para aproximar cada vez mais seus ca-
nais do publico local. No momento, temos mais
de 20 projetos em andamento com cerca de 15
casas produtoras brasileiras, para estrear neste
e no préximo ano, comentou Medin.

ADSALEs

Na drea de AdSales, Medin destacou: ‘Devido
ao seu crescimento e alcance (atinge mais de
60 milhdes de brasileiros), a TV por assinatura
deixou de ser um veiculo de nicho e ¢ hoje
um veiculo de massa qualificado, disputando
audiéncia com a TV aberta. Nossa estratégia é
continuar inovando com solug¢des criativas que

apoiem as marcas anunciantes na
veiculagdo de suas mensagens. Nesse sentido,
nosso departamento de vendas publicitarias
tem divisdes especializadas,chamadas Solutions
e Discovery Creative Group, que trabalham na
viabiliza¢do de projetos que envolvem marcas
e contetido editorial’

PROGRAMA(;AO DESTACADA, NOVIDADES

2014 ¢ 0 ano que marca o 20° aniversdrio
da Discovery no Brasil e nosso objetivo é
continuar inovando com formatos e contetido
que sejam relevantes para nossa audiéncia. A
seguir, algumas das estreias mais importantes
deste segundo semestre: Na segunda-feira,
4 de agosto, o Discovery estreia a segunda
temporada de Mistérios. A partir de terca, 26
de agosto, apresenta a segunda temporada de
Desafio em Dose Dupla: Brasil, coprodugao
com a Mixer.

Emsetembro,o Discovery H&Hlangaa versao
brasileira de Dormindo com meu Estilista, co-
mandada pela apresentadora Adriane Galisteu.

O DiscoveryKids estreia em outubro O Show
da Luna, coprodugdo com a TV PinGuim.
Também, Lowrider Brasil,produgao daBoutique
Filmes. J4 no Discovery Turbo, ainda para este
ano, estd prevista a estreia de uma série pro-
tagonizada pelo piloto brasileiro Cacd Bueno,
produgdo ¢ da Contetiddo Urbano’

NHK WoRLD TV REACHES 275 MILLION HOUSEHOLDS

Imagine-nation

PRENSARIO INTERNACIONAL

NHK World TV is the international
TV service produced by NHK (Ja-
pan Broadcasting Corporation) for
Japanese people around the world,
which can be viewed in 275 million
households spread over 150 countries
and regions.

HIGHLIGHTED PROGRAMS
Imagine-nation: Spotlighting Japa-

nese pop culture, interviews with
leading creators are featured along with
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the latest trends in Japanese Anime, Video
Game and Manga.

KAWAII International: Capturesthe essence
of the Tokyo’s fabulous pop-culture in ‘Kawaii’
style. Everything Kawaii followers worldwide
want to know what can be found here!

J-Melo: J-pop music is an integral part of
Japanese popular culture.“J-MELO”is the only
Japanese music show in English. The program
is packed with hits, exclusive performancesand
interviews, and lots more on every imaginable
kind of Japanese music.
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‘O ano de 2013 foi bom para os canais
Turner. Todos eles registraram aumento de
distribuigao acompanhando o crescimento
dessa industria no pais. Entre os destaques,
estao TNT e Cartoon Network que tiveram
expansao média de 14% em ndmero de as-
sinantes e ambos ba-
teram a marca de 15
milhdes no Brasil. O
Spaceteveincremento

programagao feitas em parceria com empresas

brasileiras, que contam, desde o ano passado,

com o site www.projetosturner.com, espago

criado exclusivamente para facilitar o encami-

nhamento de projetos audiovisuais a equipe
de produgdes nacionais da Turner’.

No que refere

a programacgao

Gretchen, desta-

cou as novidades

de cerca de 20% em AT
sua base, enquanto o

face ao que resta
doano. 2014 estd

TBS muitodivertido

cresceu exponencialmente, somando cerca de
6 milhoes de assinantes no encerramento do
ano, destacou Gretchen Colon, Gerente-Geral
Interina da Turner International do Brasil e
EVP de Vendas Publicitdrias da Turner para
a América Latina, em didlogo com PRENSARIO.

Gretchen continuou: ‘O Cartoon Network
- héd 23 meses consecutivos - ¢ o canal mais
assistido do Brasil pelas criangas de 4 a 11
anos. Neste ano, ja esteve na lideranca nao sé
do publico infantil, mas também no total de
pessoas, 0 que nos mostra o quanto o canal é
querido entre os brasileiros’

‘Os canais de filmes e séries também estdo
entre os favoritos dos brasileiros. A TNT
continua entre os trés canais de filmes e séries
mais assistidos do Pais, com uma audiéncia
que nao para de crescer. O Space teve um
4timo ano, com um aumento de cerca de 25%
de audiéncia no primetime, figurando entre
os cinco canais de filmes e séries mais vistos.
Ja o TBS muitodivertido tem mostrado uma
tendéncia de crescimento bastante animadora’

Sobre a quota de produgdo local Gretchen
aclarou: ‘Primeiro é importante ressaltar que
a Turner jé investia em produc¢des nacionais
antesmesmo daLeidaTV paga (12.485/2011)
entrar em vigor no Brasil. Ou seja, ja possuia-
mos um histérico de trabalho com produtores
locais independentes. O que houve, entdo, foi
o aumento do investimento na producdo e
aquisi¢ao de conteidos nacionais de modo
a atender as determinagdes legais. Em 2012,
mais de 100 produtoras brasileiras assina-
ram pelo menos um contrato com os canais
programados e distribuidos pela Turner no
Pais. Em 2013, foram cerca de mil horas de

PRENSARIO INTERNACIONAL

sendo um ano de
muitas novidades na programagao. Entre os
destaques podemos citar a estreia da série The
Last Ship, no inicio de agosto, e da segunda
temporada de Under The Dome, no fim julho,
ambos na TNT. Como producdo original,
a Warner Channel apresenta em julho as
sitcoms de Bill Lawrence Os Impegdveis (Un-
dateable) e O Andar de Baixo (Ground Floor).
Diretamente dos estidios de Cartoon Network
tivemos as estreias de Titio Avo e de Steven
Universo e, no segundo semestre, teremos a
aguardada premiere de Irmdo do Jorel. Ja o
Space reserva para agosto a exibi¢ao de Cros-
sbones. Entre as produg¢des nacionais estio
confirmadas no Cartoon Network Experimen-
tos Extraordindrios e Turma da Ménica Jovem,
enquanto o Glitz* apresenta GPS — Guiados
Pelo Sabor. Todos para o segundo semestre’.

ADSALES

Entre os diversos projetos da drea do
departamento de vendas publicitdrias é a
Temporada de Premiagdes. ‘Este ano, tivemos
sucesso nas vendas do pacote publicitario e
100% das cotas oferecidas ao mercado foram
comercializadas, com recorde de performance,
quando comparada a anos anteriores. A tem-
porada inclui nove diferentes premia¢des nas
categorias de TV e Cinema; Musica e Moda e
Beleza. Os eventos sao transmitidos pela TNT,
Warner Channel e TBS muitodivertido, com
exclusividade na TV por assinatura brasileira.
Entre os mais conhecidos e populares estdao
Globo de Ouro, Grammy Awards, Miss Uni-
verso e o Oscar’.

Grandes anunciantes como AmBev/Stella
Artois, O Boticdrio, Santander, SC Johnson e
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Gretchen Colon

HBO estao entre sdo patrocinadores da tem-
porada, enquanto Riachuelo, Peugeot, Nivea,
Disney sao apoiadores dos eventos. Juntas,
essas marcas endossam as mais importantes
premiagoes de Hollywood e de outros terri-
térios ao longo do ano.

‘Outra grande novidade neste segmento
foi a criagdo da édrea de Innovations, que é
responsavel por promover o didlogo entre
marcas e a audiéncia, buscando ideias e
projetos que casem o posicionamento de
clientes e canais, de forma inovadora e com
experiéncias multiplataforma. A estrutura
de Innovations conta com um time multi-
disciplinar de 35 profissionais alocados nos
escritérios da Turner nos paises da América
Latina, que compreendem Brasil, Argentina,
Coldmbia, Venezuela e México,além de Miami
eLos Angeles (EUA), responsaveis pela venda
panregional’

‘Percebemos a necessidade de redesenhar
a estrutura para atender, de forma flexivel,
as demandas de anunciantes em um mer-
cado tao competitivo e dinAmico quanto o
latino-americano. Este modelo de negécios
objetiva tirar a maior vantagem possivel da
variedade de géneros dos nossos canais e
alinhar o posicionamento deles ao DNA das
marcas, com projetos multicanais’

Como conceito geral sobreaindustriaeem
particular sobre os sinais da Turner, Gretchen
conclui: ‘Embora em ritmo inferior ao ano
passado e anterior, a TV paga continua a
crescer no Brasil. Em maio, a Anatel registrou
18,7 milhdes de assinantes do servigo no Pais.
Na comparagao anual, houve crescimento de
10,8%. O cendrio, portanto, é animador. Jd
com relagdo a conteudo, é inegavel que hd
excelentes produ¢des no mercado, mas o setor
daindustriaaudiovisual precisa fortalecer sua
estrutura para responder a grande demanda
gerada pela Lei. De um lado, sao necessarios
mais e melhores profissionais; de outro, o
poder publico precisa encontrar formas
mais eficientes para dinamizar o processo de
produgao local’.

Deliver HD Content to your

F

In stock and available for immediate

delivery from AMT today!

AMT introduces the ARRIS HMC3021, a next-generation high definition
(HDTV) DVB set-top designed to deliver HD content to subscribers.

This low-cost set-top box provides subscribers with high quality digital HD
content without the need for a more expensive, traditional set-top.

Features:

= Decoding of advanced HD standards for MPEG-2, MPEG-4,
H.264 broadcast

« Multiple Condition Access System (CAS) support

* Support optional two-way Ethernet RJ-45 for interactive applications
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GusTavo Lemeg, FIC BRrasiL:
TV POR ASSINATURA CONTINUA
EM FORTE CRESCIMENTO'

A presencga de Fox International Channels
em Brasil tem sido destacada no dltimo ano.
A celebragio pelos 20 anos do canal Fox nesse
pais, soma-se o lancamento de Fox Sports 2 e
Fox Life, além do servico VOD Fox Play para
os abonados de alguns operadores. Em didlo-
go com PRENSARIO, Gustavo Leme, SVP &
diretor geral da FIC Brasil, destacou os bons
resultados da empresa nesse pais.

‘Desde Janeiro, o canal Fox Sports 2 estd nas
operadoras Net, Claro, Oi, GVT, Vivo e Neo.
Ainda no mesmo més, langamos o novo Fox
Life, canal que uniu o melhor do Bem Simples
edoantigo Fox Life. Em junho deste ano, tam-
bém langamos o Fox Play, servico de video sob
demanda, que traz os contetidos dos canais Fox
para os assinantes da Vivo, GVT e Claro. Os
resultados tém sido muito positivos em todos
os aspectos para os canais FOX. Em termos
de distribuicdo, tivemos um crescimento de
13,4 % de junho de 2013 a julho de 2014. E
25% em faturamento’, explicou o executivo.

Sobre as sinais que oferecem melhores resul-
tados nesse mercado, diz: ‘Procuramos sempre
trazer conteddo de qualidade que agrade o
publico brasileiro, o que acaba refletindo em
audiéncia. Possuimos 6timos resultados com
os canais Fox no Brasil. O canal Fox é lider
de audiéncia desde o segundo semestre de
2012. O Fox Sports, apenas dois anos apés
seu lancamento, jd possui a segunda maior
audiéncia entre os canais de esporteda TV por
assinatura. Além disso, estamos muito anima-
dos com recentes resultados dos nossos mais
novos canais: Fox Sports 2 e FOX Life. O canal
Fox Sports 2 tem tido um bom desempenho
com os jovens em sua cobertura irreverente
da Copa do Mundo da FIFA 2014. J4 o novo
Fox Life vem mostrando um crescimento de
audiéncia muito acima da média do mercado’.

Gustavo Leme referiu-se a Lei de Servigos
de Acesso Condicional (SeAC), que estd em
plena vigéncia desde faz um ano: ‘Todas as
nossas produgdes originais sdo realizadas
por produtoras independentes. Nao tivemos
problema nenhum em nos adaptar a lei. Pelo
contrdrio, desde antes da lei j4 produziamos
conteudo original, pois verificamos uma
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Gustavo Leme

necessidade do publico brasileiro em poder
contar com produgdes nacionais com padrao
internacional’.

ProJETOS DO ADSALES
E PROGRAMACAO

‘As produgdes nacionais de qualidade que
estamos levando aos canais Fox, como o pro-
grama Porta dos Fundos ouasérie Politicamente
Incorreto associadas ao aumento do hdbito de
consumo de TV paga, trazem grandes oportu-
nidades de negécio aos patrocinadores destes
contetidos tanto na TV quanto na sua extensao
no online. Procuramos explorar nossos bons
produtos ao médximo tanto com anuncio
tradicionais, solugdes criativas e agora com
uma nova drea de merchandising, comentou
o diretivo da FIC Brasil.

‘O mercado de TV por assinatura continua
em forte crescimento, porém sem a euforia dos
ultimos dois anos. Acredito que a tendéncia
seja de um crescimento constante’, completou.

E adiantou sobre os novos conteudos e
programas mais importantes do ano: ‘Para
o segundo semestre, teremos para Fox, o
programa do grupo Porta dos Fundos, sucesso
da Internet no Brasil que agora vai para a
TV. Para FX, a série Politicamente Incorreto
com o apresentador Danilo Gentili atuan-
do, além do filme, inspirado na série, Na
Mira do Crime, que traz a histéria de um
apresentador da TV que detém criminosos.
E para Nat Geo, a estreia da série Histérias
Extraordindrias Brasil, a terceira temporada
de Missao Pet e segunda temporada de Os
Incriveis. E Fox Life, The Bachelor, uma
parceria com a RedeTV’.

From Smart Cards to
Multiscreen

What happens when content and audience connect is an everyday magic. Maore than 350 digital TV operatars in over 85
countries rely on us to sustaln that magic by protecting thelr content and revenue,

The unified content security head-end Conax Contego™ provides pay-TV operators with a future-proof and flexible platform
to introduce new services, Conax Contego™ is a sophisticated, modular and fully scalable content security solution that
supports any business model for any TV operation and a multitude of consumer devices,; tablets, smartphones, CAM, PCIMAL
and STBs, with or without smart cards. All consumer devices are pre-integrated and easily managed in the highly Intuitive
user interface in Conax Contego™,

At Conax we work hard to innovate so that consumers can experience everyday magic;
on any device, anytime, anywhere. So let the magic begin!

Visit Conax at ABTA - Stand # G10

securing content - sustaining magic
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