CANAIS GLOBOSAT.

PARA TODO BRASILEIRO CHAMAR DE SEU.

Os canais Globosat tém tudo o que é seu. Seus momentos
mais felizes, seu time do coragéo, sua musica inesquecivel.
E tambem excelentes resultados para seus negocios. E € para
iss0 que a Globosat trabalha - para ser cada dia mais sua.
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DEZ ANOS DE BRAZILIAN TV PRODUCERS Entre as mais de 500
empresas associadas

a ABPITV, 200 sao apoiadas

2 prémios International
Emmy para producoes
brasileiras independentes
e outras 4 indicacoes

Mais de 10 000 | pelo projeto internacional | _
,_ o Brazilian TV Producers
' reunioes entre . | Coproducodes internacionais
produtores brasileiros 1. | com mais de 15 paises
—— e Y B \ — -

e internacionais r

Mais de 100 eventos L
de negocios realizados
~ no exterior

[Afrlc”"”gs l, Alemanha, Argentina,

RIO CONTENTMARKET
25, 26 e 27 | fevereiro | 2015

Conteudo brasileiro
exportado para

mais de 150 paises

INTERESTED Confira

.
IN DOING BUSINESS *
W|TH BHAZ'L? ga{;a;?#%grgsas BRAZILIAN TV PRODUCERS E UM PROJETO CRIADO PELA AEEIIV EM PARCERIA COM AE;.\EXergS!n!

international@brazilaintvproducers.com 1
www.braziliantvproducers.com dO B] V P.



COMMENTARY

Pela primeira vez, a PRENsARIO oferece no Rio
Content Market uma edi¢do separada, totalmente
focada no mercado brasileiro. Isto nio é por acaso:
0 RCM vem crescendo fortemente nos ultimos anos,
e se transformou em um evento relevante do mer-
cado de contetdo regional. Seu publico é de cerca
de 3 mil participantes, o que o faz superar eventos
com grande tradi¢io no mundo, como o Natpe
Europa, Discop Istanbul, ATF Asia, e, inclusive, os
LA Screenings. Somente é superado pelo Mips de
Cannes e pelo Natpe Miami.

O mercado brasileiro é um mundo aparte em
relacdo ao resto da América Latina: um idioma
diferente, suas préprias regras, um mercado in-
terno tao grande que seu quinto canal aberto é
maior que o primeiro canal de grandes paises da
América Latina que o seguem. O Brasil precisava
de um evento préprio de conteido que servisse de
ponto de encontro para a grande quantidade de
médias empresas e produtoras que nao frequentam
os eventos do exterior.

A Lei de Servigos de Acesso Condicionado N°
12.485, que obriga os canais de TV por assinatura
a manter cotas de programacao local, produzidas

Rio ConTeNT MARKET 2015

com parceiros independentes, foi a cereja do bolo.
As iniciativas de projetos de co-producio e venda
de formatos, entre o mercado internacional e o
interno cresceram exponencialmente. E isto s6 esta
comecando a tomar forma, ainda hd muito espaco
para mais crescimento.

O pilar que completa o quadro é a ABPITV e o
BTVP,aassociacdo deprodutoresindependentes do
Brasil e seu programa de exportacao de contetido.
Este dltimo vem hd 10 anos trabalhando a conscién-
ciaparapromover a produ¢do com o mundo,emum
sistema de mao dupla. Poucas entidades da regiao
tém este ritmo de trabalho e constancia para obter
resultados: aliancas com o Canadd, Reino Unido,
Franga, Cingapura, Argentina, México e Colombia.

A mesa estd servida no Rio Content Market
2015. Nesta ed , apresentamos os principais
atores, cifras, tendéncias e novidades do mercado
brasileiro. Queremos que esta edi¢do seja uma
grande ferramenta de trabalho para potencializar
o desenvolvimento. Vamos la!

Nicolds Smirnoff/Diretor

Event
HBO: 10 Anos de produgao original na América Latina
Criacdo de Formatos - Modelo FremantleMedia

A redefinicdo da TV - VIACOM

0 Sucesso dos Formatos Israelenses

Entrevista com BBC Worldwide Latin America

Marcas & Responsabilidade Social — A+E Networks

0 Mercado de Lingua Hispanica — Cisneros/Azteca/RCN
Case study: co-producdo ABPITV - CMF Canada
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Date & time
25/2 - 12pm Sala 1
25/2 — 3.45pm Sala 1
25/2 - 5pm Sala 1
26/2 - 5.45pm Sala 1
26/2-11.15am  Sala3
26/2 - 10.45am Sala 6
2712 = 12pm Sala 2
27/12 - 4pm Sala 5B

m"ﬂ'aﬁwrﬂﬁ”

o

Prensario

©2012 EpiTorIAL PRensARIO SRL

As ASSINATURAS DEVEM SER PAGAS

COM CHEQUE OU TRANSFERENCIA PARA
EpiroriaL PRENsARIO SRL ou POR MEIO
DE DEBITO NO CARTAO DE CREDITO.
REGISTRO NACIONAL DE DIREITOS DE
AuTor NUMERO 10878

PuBLICACAO MENSAL DA EDITORIAL
PRENsARIO SRL

LavaLLe 1569, OF. 405
C1048AAK

BuENOS AIRES, ARGENTINA

TeL (+54-11) 4924-7908

Fax: (+54-11) 4925-2507

Nos Estapos Unipos

12307 AW 133 Court-Suite #1432
Miawmi, FLorRIDA 33186-USA

PHone: (305) 890-1813

E-MAIL: INFO@PRENSARIO.COM
SITE: WWW.PRENSARIO.TV

REPRESENTANTES::
© Mexico: ANGELES PEREZ AGUIRRE:
ANGELES@PRENSARIO.COM

® CHiLe: KARINA CORTES:
KARINA@PRENSARIO.COM

® Peru: MiGUEL ANGEL HURTADO
MIHUA7 @HOTMAIL.COM

® CoLomBiA: WiLsoN Perez VELEZ
WILSON@W5NOTICIAS.COM

® EquapoR: JuaN CARLOS ARIAS
RENDON
JUAN.ARIAS@CANALNEWS.EC

Epitor: NicoLAS SMIRNOFF

DIRETOR EDITORIAL: ALEJO SMIRNOFF
DireTor DE Noricias: DomiNgo
VASSELLATI

DIReTOR DE NEGOCIOS INTERNACIONAIS:
FABRICIO FERRARA

ENVIADA PARA ASSINANTES -
PRECO ANUAL, VIA AEREA: USD 150
REsTo po Munpo:[] 150

THE MUSKETEERS HONORABLE WOMAN

Visit us at RIO CONTENT MARKET.

For more information please contact wwlatamtvcontentsales@bbc.com

INTRUDERS

B|B|C
Worldwide



!

tKET  REPORTAGEM EsPEcIAL ® AssoclACA0 DE PRODUTORES = —

— PARENTS AND KIDS DUETS WILL GET AN ENTIRE CUUNTRY ' -
~— OFFOF THEIR SEATS TO GETTHEIR VOTES

A AsSOCIAGAO BRASILEIRA DE PRODUTORES
INDEPENDENTES DE TELEVISAO (ABPITV) é uma
entidade sem fins lucrativos fundada em
1999, com o intuito de reunir e fortalecer as
empresas produtoras de contetido para TV e
novas midias (exceto publicidade) no mercado
nacional e internacional. Agrupa hoje mais de
512 produtoras de todo o Brasil, apoiando-as
atravésdeiniciativas como o Projeto Setorial de
ExportagaoBraziLiaNTV Propucers (BTVP),do
que participam 195 companhias.

O BTVP nasceu em 2004 por meio de uma
parceria entre a ABPITV, a Agéncia Brasileira
de Promogao de Exportagoes e Investimentos
(Apex-Brasil) e a Secretaria do Audiovisual do
Ministério da Cultura (SAv/MinC). Atua em
diversos eventos internacionais como MIPTV,
MIPCOM, Mifa/Annecy, Kidscreen, Sunny Side
of the Doc, IDFA dando suporte para a partici-
pagdo do produtor brasileiro.

Em dez anos de projeto, jd promoveu mais de
95agoesemdiferentes paises,como Canadd, USA,
Espanha, Franga,entre outros,queresultaramem
aproximadamente 7.000 reunides de negécios.

No Brasil, realiza treinamento

e capacitagdo, além de

organizar missoes e

rodadasdenegdcios

com produtores
internacionais.

Marcos Alt-

berg, presidente

daABPITV-BTVP,

explica a PRENSA-

crédito: Gladstone Campos/RealPhotos

Rr10: ‘Ha dez anos, os produtores brasi-
leiros organizaram-se em grupo para
ir ao mercado internacional porque

o mercado interno para a produgdo
independente era bastante incipiente.
Ao longo do tempo, e com muito tra-
balho, as co-produgdes internacionais
comegaram a acontecer. A animagao,

em especial, teve muita projecao. :

‘Para 2015, a meta é continuar o
trabalho deaproximacao entre produ-
toras brasileiras e internacionais, com a
importanteajudada Apex-Brasil. Queremos
ampliar os mercados e avangar nos tratados de
co-produgao. Temosacordos paraocinemacomo
Franca e Itdlia, por exemplo. Queremos o acordo
de TV comesses paises,também. O Brasil também
jaassinouumacordocomo UK que,esperamos,
seja definitivamente agilizado pelo governo
brasileiro. Também nos interessam Coréia do
Sul e Africa do Sul, dois paises com os quais ji
fizemos uma aproximagao significativa’

Continua Altberg: ‘A principal fonte de
financiamento para o audiovisual brasileiro
ainda é o Fundo Setorial. Em 1° de julho 2014 o
governofederallancouoprojeto Brasilem Todas
as Telas com verba total de USD 460 milhaes,
anunciadopelapresidente DilmaRoussefepela
ex-ministradaCultura,MartaSuplicy.Comisso,
foram abertas novaslinhas de financiamento e
destinados s6 para a produgao independente,
a difusao e distribui¢ao de contetido brasileiro
mais de USD 270 milhées’.

‘Entretanto, o aquecimento do mercado ja
tem estimulado a busca por alternativas de
financiamento com recursos privados para
conviver com os recursos publicos. A produgao
independentebrasileiracresce,ganhaatencaoe
politicas publicas. A san¢ao da Lei SeAC 12.485,
que estabeleceu a politica de cotas para o con-
teudo nacional, sem divida deu um impulso
decisivo para o crescimento do setor. Em 2013
registramos um aumento de 385% em niimero
dehorasdeexibicaodeconteiidonacionalnaTV
por assinatura, o que resultou em um niimero
de4milhorasemapenas 14 canaismonitorados
pela Ancine’

‘Para a expansao internacional, renovamos

b ABPITV

BRATILIANTY
PRODUCERS

presenca local da produgao inde-
pendente, principalmente fora do
eixo Rio-Sao Paulo tem sido uma
preocupacao importante da AB-

PITV, tanto que na tltima eleigao

do Conselho de Administra¢ao
elegemos seis representantes esta-
duais para atuarem diretamente
nosestadosondeaassociagaotem
maior presenca.
‘Também estamos promovendo
capacitagdeslocais,levando todos os
agentesdacadeiaprodutivadaindustria
do audiovisual para encontros promovidos
por nos - canais, advogados, agéncia regulado-
ra, distribuidores, exibidores. A ABPITV, na
verdade, tem sido protagonista na articulagao
com o0s varios atores do setor audiovisual, in-
cluindo 6rgaos oficiais, secretarias de cultura,
entidades locais..

‘AscompanhiasqueacodemaBTVPeABPIVT
buscam participar desse momento de fortaleci-
mento da produgdo independente e se preparar
para o cendrio otimista que temos no mercado
interno eexterno. Participar dasnossasatividades
e trocar experiéncia com um grupo de empresas
queatuanamesmadreaéimportante ndoso para
gerar negdcios, mas também para identificar os
gargalos e defender de maneira organizada os
interesses da categoria’

‘A estratégia para tanto é o trabalho didrio,
promovendo atividades de capacitagdo, de
aproximagao dos produtores e demais players do
mercado,além da constantebuscadeoportunida-
des vindas do mercado nacional e internacional,
completa Altberg.

BRASIL: HORAS DE EXIBICAO DE CONTEUDO
NACIONAL NA TV POR ASSINATURA
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nosso convénio com a Apex-Brasil para o pré- NATPE 2015 e
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, principais mercados e criando oportunidades 2012 2013 )|
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Fonte: Anatel - 14 canais monitorados (2012-2013)
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MaNoEL RANGEL, diretor da AGeNcia Nacio-
NAL Do CINEMA (Ancine), o principal 6rgao
audiovisual brasileiro, compareceu ao alti-
mo MIPCOM de Cannes, (Franga) apoiando
o 10°aniversario da BRaziLiaN TV PRODUCERS
(BTVP), um programa de exportacao de
contetido,do qual participama ABPITV (ver
entrevistacom MARCO ALTBERG nesta edi¢ao),
Arex-BrasiLea Secretariado Audiovisual do
Ministério da Cultura (SAv/MinC).

A delegacdo da entidade no MIPCOM foi
a maior da histdéria, com 45 empresas e 72
executivos. Além disso, vdrias das empresas
membro foram indicadas aos International
Emmy Awards de televisao, demonstrando o
nivel de produgao alcangado.

Rangel explica a PrRENsaRIO: ‘O governo
brasileiro é sem dtvida um dos que participa
mais ativamente da promog¢ao de produgio
independente, tanto no cinema, quanto na
TV e agora também em novas plataformas.
Investimos na criagao das obras, em sua pro-

dugdo, contribuindo com
uma parte impor-

tante dos custos
e promovendo
leis que gerem
sinergias de
desenvolvi-
mento. J4 in-
vestimos mais
de 100 mi-
lhoes de ddla-
res em projetos

audiovisuais in-

Manoel Rangel, diretor da Ancine

PRENSARIO
INTERNATIONAL
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REPORTAGEM ESPECIAL ® ()RGAOS DE GOVERNO

OF TELEVISION

IN TELEVISION M

Por NicoLAs SMIRNOFF

Companhias brasileiras indicadas aos International Emmy Awards 2014: Monica Monteiro, Cine Group; Carina
Schulze, Chatrone; Rodrigo Montenegro e Mara Lobao, Panordmica; Aaron D. Berger, Chatrone; Priscila Beleli e
Ludmila Figueiredo, Canal Futura

dependentes, e vamos investir mais’.

Rangel prossegue: ‘Promover a produgao
independente brasileira no mercado mundial
é uma das nossas maximas prioridades, para
levar investimentos ao nosso pais e facilitar
co-produgdes internacionais ou projetos
brasileiros no exterior’.

‘Fechamos acordos entre governos com o
Canadd, Alemanha, Reino Unido e Franga,
entre outros, que depois a BPTV usa como
base para trabalhar. Festejamos os 10 anos
de gestdo, sabemos que somos um exemplo
a seguir por associagdes publicas de outros
paises da América Latina e do mundo’.

‘A Lei de Servigo de Acesso Condicionado N°
12.485, com a qual fixamos cotas de produ-
¢do independente brasileira no prime time
dos canais de TV por assinatura do Brasil,
aplicada em mais de 110 canais no pais, foi
um disparador muito grande de projetos de
co-producdo entre grandes empresas inter-
nacionais e independentes brasileiras. E um
exemplo pleno do que buscamos. Daqui para
frente, gostariamos de buscar os caminhos
para montar um projeto similar para a TV

aberta, ji& que impulsionaria
ainda maistodaaindustria
local’
™ ‘A0s poucos, vamos
cuidando também
das plataformas digi-

Agdncia Nacional e A e, .
HEGM,M tais. E dificil porque

elas tém uma dina-
mica diferente, mas

as coisas podem ser bem

<8>

feitas. No ano passado, a presidente Dilma
Rousseff langou o programa Brasil de todas
as telas, investindo mais de 500 milhoes de
ddlares em projetos de cinema, TV e novas
plataformas. Uma parte significativa, 15
milhdes, estd destinada ao desenvolvimento
de formatos, ji que queremos exportar a
criatividade do Brasil para o mundo’.

‘Nao estamos buscando ser o Pais de Honra
no MIPCOM, por mais quea Argentina (2013)
e 0 México (2014) tenham sido. Nosso foco
é crescer dia a dia, como estamos fazendo ha
mais de 10 anos. Somos lideres em acordos
de cooperagdo, na relagdio que temos com
as principais associagoes de produtores do
mundo. Temos um evento no Brasil, como
o Rio Content Market que jié compete com
os mais tradicionais eventos da regido...
consideramos isso mais importante’.

‘De agora em diante, queremos crescer em
acordos e gestdes na Asia e Africa. Na Asia,
estivemos em dezembro pela primeira vez no
ATF (Cingapura),onde nossa delegacdo pode
conhecer de perto o mercado e estabelecer
relagoes com produtores e canais de TV. L4,
enxergamos muito potencial de crescimento
pelaorganizagao dos paises asidticos com suas
associagodes publicas’

Rangel conclui: ‘Com a Africa estamos
muito unidos... O Brasil, poderiamos dizer,
é como se fosse um pais africano na América,
pelaporcentagem de populagdo deraganegra
e principalmente pela alta incidéncia da cul-
tura afro. Podemos trabalhar com as nagoes
de idioma portugués e com todas em geral’.
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The migratory patterns of
Canadian Creative Wildlife

Whatever the path great stories take, the Canada Media Fund
is dedicated to funding exceptional television and digital media
content, providing vital industry research and promoting Canadian
successes to both domestic and international audiences.

Canada & Brazil Working Together. Learn about new matching
fund incentives with RioFilme and SP Cine at cmf-fmec.ca

... Canada Media Fund

EYE Join the conversation on . -
’ @Eﬁ‘uam Canadian content #eyeoncanada Fonds des médias du Canada
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Aginela Macioral
o Cinemna

ANCINE, AS TRANSFORMACOES DA LEl bo SEAC

A Lei de Servigo de Acesso Condicionado, ou
Lei do SeAC 12.485/comegou a ser discutida no
Congresso em 2007, mas que recebeu contri-
buigdes importantes do Executivo, via Ancine
e em 2011 teve forte apoio do Ministério das
Comunicagoes e da Anatel. Foi uma das razoes
que potenciaram o desenvolvimento interno
brasileiro e o crescimento do mercado inde-
pendente de producio.

Para cumprir a lei, os programadores de TV
por assinatura —locais e estrangeiros— devem
ter em seus grades de programacao 3 horas e
meia semanais (em horario nobre) de contetido
brasileiro, onde a metade deverd ser produzida
por uma produtora independente local. HBO,
A+E Networks, Turner, Discovery, e a propria
Globosat, o principal programador da TV por
assinatura do Brasil, trabalham desde a sansao
da Lei fortemente com os produtores inde-
pendentes. A normativa também se refere ao
ntimero de canais 100% brasileiros que devem
estar incluidos na grade das operadores de TV
por assinatura.

Em todos os pacotes ofertados, de cada trés
canais de espaco qualificado existentes, pelo
menos um devera ser brasileiro; e 1/3 da sua
programacao deverds ser completada por uma
programadora independente brasileira. O ope-
rador estard obrigado a cumprir com o disposto
atéolimite de 12 canaisbrasileiros; e pelo menos
dois canais brasileiros deverao emitir 12 horas
de contetdo brasileiro produzido por uma pro-

BRASIL: QUANTIDADE DE HORAS DE PROGRAMAGAO

BRASILEIRA E ESTRANGEIRA

dutora independente, 3 em hordrio nobre.

AvVANCOS
Quatroanosdepoisdesancionadaecom
quase dois anos de plena vigéncia, j4 foram
conhecidos os primeiros resultados da Lei
em relagdo a produgao de contetido inde-
pendente. A diretora da Ancine, Rosana
Alcantara, ressaltou: ‘Em 2012, existiam
2.310licencas detitulos estrangeirosna TV
por assinatura, em 2013, 3.964. As produ-
¢oes locais passaram de 1.068 em 2012 a
3.208 em 2013. Antes da Lei eram somente

2122

BrasiL: EvoLucAo bo NUmero pE CPB E EMITIDOS PARA

FILMES, SERIADOS E PROGRAMAS DE TV (2010 - 1T 14)

3.330

1.926
1.708

766

650 licencas brasileiras, o que representa

um crescimento préximo a 500%. Desde  Fonie: Ancine

2010

2011 2012 2013 2014

1°Tri

2012 a demanda de oferta de contetido
local teve um crescimento aproximado de 15%
em termos de agentes econdmicos registrados
na Ancine passando de 1.388 em 2009 a 2.616
em 2013, quase 100%"

A normativa busca incentivar a criacdo e
desenvolvimento de pequenas produtoras inde-
pendentes, somar contetido brasileiro e trazer,ao
mesmo tempo, mais concorrentes ao mercado.
‘O contetdo local emitido em VOD em 2010
era apenas 25 titulos é subiu para 569 em 2013.
Durante 1T14 foram produzidos 135 formatos
locais quejé foram licenciados a servigos de VOD
(2,5milhoesde usudrios);acrescentou AlcAntara.

‘Houve uma transformacdo da demanda
potencial em demanda real. Com o crescimento
de 10% em TV por assinatura em 2014, se espera
uma receita de USD 2,4 bilhdes até
2020’ Se quadriplicou a presenca
de produgdo brasileira na TV por
assinaturaemaisde 90 canaisexibem

CANAL ConT. LocAL  ConT. ESTRANGEIRO . .
atualmente filmes ou séries brasi-
CanaL BrasiL 97.8% 2,13% leiras em horario nobre. De acordo
MutmisHow 83.3% 16,7% com a Lei, s30 necessirias mais de
GNT 51,4% 48,6% 2.000 horas anuais de producdo
MEGAPIX 7,5% 92,5% independente.
TeLecine Fun 7.4% 92,6% Em relagdo ao financiamento
TELECINE PiPOCA 7.1% 92,9% estatal de projetos, a iniciativa Brasil
TeLECINE PREMIUM 6,8% 93,2% de Todas as Telas (USD 500 milhoes
THIRENE AGTET 4,1% 95,9% daAncine e o Ministério da Cultura)
Sony 3,7% 96,3% promove a produgao e distribuigao
CINEMAX 3,6% 96,4% de contel’lqo alid10v1sual, capac‘ltagao
AXN 3.49 96.6% e modern}zagao de salas fie cinema
! ! desdefinaisde 2014.°O objetivoe co-
HBO 3.4% 96,6% locar o Brasil entre os cinco maiores
Fonte: Ancine (2012-2013) produtores de conteudo audiovisual
PRENSARIO
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do mundo; expressou Manoel Rangel, diretor-
-presidente da Ancine.

Para finalizar, Alcantara destacou o cresci-
mento da quantidade de produgdes audiovisuais
financiadas pelo Fundo Setorial Audiovisual, que
contemplou 339 projetos desde sua criagdo, e
destinou entre 2008 e 2013 mais de USD 300
milhoes a produtoras e distribuidoras.

O contetdo local na TV por assinatura do
Brasil registrou um crescimento de 18,8% e um
incremento do 97,1% em canais estrangeiros
desde a sangdo da Lei do SeAC, da acordo a Su-
perintendéncia de Analise de Mercado da Ancine
(margo2012 - decembro2013).Comparado com
2010, o crescimento foi de 141,4%.

BRASIL: PONTOS FORTES DE A LEI

® Os PROGRAMADORES DE TV POR As-
SINATURA —LOCAIS E ESTRANGEIROS— DEVEM
TER EM SEUS GRADES DE PROGRAMACAO 3
HORAS E MEIA SEMANAIS EM HORARIO NOBRE
DE CONTEUDO BRASILEIRO, ONDE A METADE
DEVERA SER PRODUZIDA POR UMA PRODUTORA
INDEPENDENTE LOCAL

® EM TODOS 0S PACOTES OFERTADOS POR

0S OPERADORES, DE CADA TRES CANAIS DE
ESPACO QUALIFICADO EXISTENTES, PELO MENOS
UM DEVERA SER BRASILEIRO E 1/3 DA suA
PROGRAMACAO DEVERAS SER COMPLETADA
POR UMA PROGRAMADORA INDEPENDENTE
BRASILEIRA

© O OPERADOR ESTA OBRIGADO A CUM-

PRIR COM O DISPOSTO ATE O LIMITE DE 12
CANAIS BRASILEIROS; E PELO MENOS 2 CANAIS
DEVERAO EMITIR 12 HORAS DE CONTEUDO
BRASILEIRO PRODUZIDO POR UMA PRODUTORA
INDEPENDENTE, 3 EM HORARIO NOBRE
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BRASIL, OS DESAFIOS DO PRINCIPAL

MERCADO DA AMERICA LATINA

Por FaBricio FERRARA

Prensario publica a seguir seu tradicional
relatério anual sobre o mercado brasileiro de
televisao, no qual destaca a opiniao dos princi-
pais protagonistas: REDE GLoBO, REDE RECORD,
SBT, Banp e Repe TV!. Todos eles contam as
novidades de programagao para 2015, projetos
e aliangas internacionais, e as tendéncias do
principal mercado da América Latina.

O mercado brasileiro é o mais importante
da América Latina, em todos os segmentos da
inddstria, por volume de negécio. Na TV, seus
cincograndescanaisabertos,Globo,Record, SBT,
Band e Rede TV! Concentram mais de 90% do
total da audiéncia e do bolo publicitario, com o
primeiro deles com grande vantagem em relagao
ao resto (60-70% em ambos).

Segundo dados do Projeto Inter-Meios, o in-
vestimento publicitdrio na TV aberta no terceiro
trimestre de 2014 foide 7,5 bilhoes de ddlares, e a
expectativa é de que no fechamento do ano serd
de 10 bilhoes de délares, o maior do continente
depois dos Estados Unidos.

A TV por assinatura obteve 615 milhdes de

do diretor Alexandre Avancini, que esteve no deserto de
Atacama (Chile) rodando com 25 atores.

No fim de 2014, Império foi a novela mais assistida do
Brasil, com 31 pontos de rating e 55% de share, e quase
44 milhdes de pessoas por dia, segundo o Ibope

PRENSARIO
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délares no mesmo periodo,
e se estima que ultrapasse
0s 900 milhoes de dolares
no fim do ano. Com um
crescimento recorde de 30%
entre 2009 e2012,em 2013 e
2014 a base de assinantes do
Brasil cresceu 13% e 10%,
respectivamente, totalizando
20,4 milhoes de clientes em
2014, segundo dados da Pri-
VATE ADVISOR CONSULTING

TEAM.

O aumento do investi-
mento, de quase 280% entre
2007 e 2014, junto com a
sangao da Lei de Servigos de
Acesso Condicionado (Lei
SeAC N° 12.485), produziu
um crescimento nao apenas

Amauri Soares, diretor de
programacao, TV Globo

‘E nossa obrigagdo produzir uma
programacdo que represente o Brasil
em toda sua diversidade social e que,
além disso, consiga surpreender. O
norte de nossas agoes é a relevancia
dos programas: queremos que sejam
comentados e se tornem parte do
dia-a-dia do publico. O publico nos
desafia diariamente a fazer uma TV
melhor’

Mafran Dutra, presidente do
Comité Artistico, Record

‘Com o apoio do portal R7.com,
estamos cada vez mais compro-
metidos a interagir. Internamente,
além de monitorar o conhecido
indice de audiéncia, também
estamos monitorando o que cha-
mamos “interéncia” (integragdo
de audiéncia da TV + Internet) de
cada programa’

Murilo Fraga, diretor de
programacao, SBT

‘A TV aberta nunca esteve tao forte
com mais de 98% de penetragdo
nos lares brasileiros. O segredo ndo
6 entender quais sdo as tecnologias
emergentes, mas sim as praticas de
consumo de contetdo. Indepen-
dentemente da plataforma, a grande
vantagem competitiva desta midia é
produzir o melhor contetido possi-

Fernando Sugueno, diretor de
programacao, Band

‘Nés nos definimos como uma
rede jovem e moderna, cuja oferta
programatica estd estruturada ao
redor de trés grandes géneros: es-
portes, noticias e humor. No Brasil,
0s game shows estao vivendo uma
fase muito boa. No caso da nossa
rede, apesar deste género, 0s
formatos de humor vem ganhando
boas audiéncias’

Goyo Garcia, chefe de
compras, Rede TV!

‘0 principal trabalho que levamos
adiante durante 2014 foi expandir
0 target de nossa audiéncia, hoje

muito focado no pblico feminino.

Estamos incluindo programagéo
masculina e também somando
programacao infantil para passar
a ser um canal multigénero. Gerca
de 90% da grade € de produgéo

ecord TV esteia em margo Moisés — Os Dez Mandamentos

quantitativo, mas principal-
mente qualitativo na indds-
tria de TV por assinatura.
Este amadurecimento (refletido em um
maior investimento publicitdrio e crescimento
da base de assinantes), provocou um feno-
meno muito interessante: a consolidagao de
um mercado de produgao independente que
passou a suprir o prime time dos sinais locais
e internacionais, que devem cumprir as cotas
de programagao local impostas pela Lei. Nas
entrevistas com Manoel Rangel, presidente
da Ancine, e Marco Altberg, presidente da
ABPITV, temos mais informagdes sobre o
tema, nesta edicdo.

PROTAGONISTAS
ATVGloboéohistéricoliderdomercado
brasileiro, ganhando todas as noites os slots
estratégicos de programagao com seu mix
de noticias, super produgdes em novelas,
séries e minisséries filmadas em full HD e os
formatos de entretenimento internacionais.
Em 2015, a empresa comemora seus 50
anos, e 0 Grupo Globo 90 anos no Brasil.
Estedltimo editaum dos principaisjornaisdo
pais, O Globo, e operaa TV Globo e os sinais
da Globosat. E dono do maior complexo de
produgao de cinemae TV da América Latina,
o Projac,além de possuir rédios, revistas esites.
No ano passado a TV Globo deu duas
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grandes noticias para a industria: por um lado,
se transformou em uma empresa pioneira em
produzir contetdo 4K, tanto em ficcdo com
a minissérie O Tempo e o Vento e agora com o
langamento em Natpe Miami de Ojos sin Culpa,
quanto em esportes, com a transmissao de algu-
mas partidas da Copa do Mundo de Futebol. Este
ultimo mega evento esportivo deu o impulso
necessario para que esta tecnologia chegasse a
audiéncia brasileira. Os dois projetos (ficcao e
esportes) foram realizados em alianga com a
Sony. Na Copa do Mundo também estiveram
envolvidos a FIFA e a Globosat, dona do sinal
esportivo SporTV que transmitiu os jogos.

A segunda noticia foi um inédito acordo de
co-produgdo com a Globosat por seis séries, cuja
primeiraapresentacao foi Animal que estreouno
fim de 2014. Foi um marco da inddustria local, ao
unir o broadcaster lider com uma das maiores
programadoras de TV porassinatura da América
Latina. As duas empresas trabalham na segunda
série, que estreard este ano.

O ano de 2014 também foi importante para o
Grupo Globo nos 42° Emmy Internacional: Joia
Rara recebeu o prémio de “Melhor Novela’, e a
organiza¢ao do evento homenageou Roberto
Irineu Marinho, presidente da empresa.

A novela lider no Brasil até o fim do ano

vel e ter expertise em programar’

foi Império, emitida as 21h, mantendo uma
média de 31 pontos de audiéncia e 55%
de share, com quase 44 milhdes de pesso-
as por dia (Ibope - 21/7 a 4/11 de 2014).
AmauriSoares,diretor de programagao,comen-
ta:‘Enossaobrigacdo produziruma programagao
que represente o Brasil em toda sua diversidade
social e que, além disso, consiga surpreender.
O norte de nossas agdes é a relevancia dos pro-
gramas: queremos que sejam comentados e se
tornem parte do dia-a-dia do publico. O ptblico
nos desafia diariamente a fazer uma TV melhor’.
Por dia, a TV Globo alcanca mais de 94 mi-
lhdes de pessoas no Brasil. ‘A audiéncia continua
buscando se emocionar com a TV. E para isso,
ndo existe nada melhor que uma boa histéria,
sem importar o formato ou o género. Ha 50 anos
que nos empenhamos em relatar boas histdrias,
perseguindo um objetivo principal: que o ptiblico
se identifique e se emocione, diz o executivo.
Emrelagao amidia digital, Soares acredita que
‘enriquecen’ a experiéncia de ver TV. ‘A midia
digital proporciona interatividade, abre novos
espacos para o publico se encontrar e comentar
sobre seus programas favoritos, além deaprofun-
darnovoscontetidosrelacionadosaos programas.

local, da qual uma porcentagem
majoritaria é feita em HD’

Geram oportunidades paraa TV, e é por isso que
trabalhamos para ser uma rede multiplataforma’

‘Segundo as pesquisas as quais temos acesso,
ver TV em casa é uma experiéncia unica e in-
substituivel. Mas quando esta possibilidade nao
existe, nosso conteido também tem que estar
preparado para estar com as pessoas, onde elas se
encontrarem,damaneira que quiserem. Estamos
trabalhando em virias frentes e projetos: nossos
portais de Internet sdo lideres de audiéncia em

seus segmentos. Ja temos programagdo sendo
exibida em transportes publicos, aplicativos para
celular e tablets, conclui Soares.

A Record, segundo broadcaster do mercado,
cresceu 50% sua audiéncia em 10 anos, segundo
informaram recentemente. O balango de 2014,
para o periodo de 7h a0 meio-dia na Grande Sao
Paulo mostra que a emissora atingiu 6,2 pontos
de audiéncia, segundo o Ibope.

MafranDutra, presidente do Comité Artistico,
explica: ‘Detemos a vice-lideranga de audiéncia
na Grande Sao Paulo, principal mercado do pais
desde 2006, e a vice-lideranga no Brasil desde
2007. Nossa participagao é de aproximadamente
20%, cerca de 6 pontos na Grande Sao Paulo e 6
no mercado nacional’

Até dezembro de 2014, a emissora programou
nohorérionobreanovela Vitéria,que obteveuma
média de 6 pontos com a historia de vinganga de
um filho contra seu pai, além de seus programas
jornalisticos (16 horas didrias), entretenimento
e cultura, filmes e séries internacionais, e slots
estratégicos,dedicadosa programagaoregional,o
que deixa a Record ‘ainda mais perto do puiblico,
acrescenta Dutra.

‘Produzimos maisde 15horasde programasde
estudio, novelas, reality shows, talk shows, séries,
enosespecializamos em um género: séries épicas/
biblicas, que atingiram altos indices de audiéncia
no Brasil e no mercado internacional. No nosso
mix, cada programa tem a sua importancia.

‘O mercado brasileiro estd passando por mu-
dangas com o crescimento das novas midias, TV

BRASIL: MARKET SHARE, POR CANAIS ABERTOS (JANEIRO — Dezemero 2014)
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BRASIL, OS DESAFIOS DO

The Noite & um late night show que reforgou o inicio da
madrugada do SBT: além de liderar o slot na TV, soma
mais de 10 milhdes de views por més na pagina web

por assinatura e novas oportunidades de entre-
tenimento. Pensando nesta demanda, somos os
maiores produtores de programas ao vivo, o que
nos permite satisfazer esta demanda de maneira
maiseficiente. Nossos programasestdoalinhados
com as redes sociais’

‘ComoapoiodonossoportalR7.com,estamos
cada vez mais comprometidos a interagir. Inter-
namente, além de monitorar o conhecido indice
de audiéncia, também estamos monitorando
0 que chamamos “interéncia” (integracdo de
audiéncia da TV + Internet) de cada programa,
finaliza Dutra.

Para o primeiro trimestre do ano, a Record
estréia Moisés — Os Dez Mandamentos do dire-
tor Alexandre Avancini, que esteve no deserto
de Atacama (Chile) rodando com 25 atores até
Janeiro 30. Alem disso, 0 canal apresenta este més
a segunda temporada da Milagres de Jesus com
17 novas histdrias.

O terceiro canal é o SBT do apresentador e
empresario Silvio Santos. Murilo Fraga, diretor
de programagao, ressalta: ‘Em 2014 obtivemos
um crescimento de audiéncia em todos os slots.
Crescemos 45% no prime time em Sao Paulo

BRASIL: INVESTIMENTO PUBLICITARIO, POR CANAIS

ABerToS (Janeiro-Novemsro 2014)

RedeTV! Outros

i
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|

Fonte: Ibope Monitor — 29 Pracas
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Em 2014, entre os programas de maior sucesso na Band

estiveram a versdo local do formato Masterchef (Shine)
com 6 pontos de rating de média

em dezembro, em compara¢do com o mesmo
periodo de 2013. Se considerarmos o PNT, neste
mesmo slot, encerramos 0 ano com quase O
dobro do nosso principal competidor, com um
crescimento de 31%.

‘Tivemos umaresposta incrivel do piblicoedo
mercado sobreaqualidade dosnossos programas
jornalisticos. Contratamos o Danilo Gentili com
0 The Noite, com quem fortalecemos o inicio das
madrugadas,queestava carentedebons produtos.
Focamos também na rede de retransmissoras do
SBT de todo o Brasil, refor¢ando as pragas que
compdem o PNT e as regionais’

‘O Programa do Silvio Santos é o produto mais
forte e estdvel. A concorréncia langou diversos
programas, masnenhum pdde vencé-lo.Anovela
Chigquititas (baseada no formato homoénimo da
Telefe Argentina) foi o grande sucesso do ano,
mantendo indices similares aos de Carrossel,
emitida em 2013, e consolidou definitivamente
nosso novo hordrio de novelas, as 20h30’

‘O The Noite é lider de audiéncia em seu hord-
rio, assim como também as novelas da tarde, O
Programa do Ratinho, A Praga é Nossa, Mdquina
da Fama, Conexdo Repérter, Patrulha Salvadora,
Raul Gil, Esquadrao da Moda, Casos de Familia,
Festival Sertanejo, Domingo Legal, e Eliana e De
Frente com Gabi, etc., acrescenta Fraga.

Os programas jornalisticos tiveram um cres-
cimento ‘absurdo’ no ano passado: ‘O SBT Brasil,
que no inicio do ano media 4 pontos em média,
registra hoje o dobro. O objetivo em 2015 é nos
fortalecer ainda mais com novos programas jor-
nalisticos e contetido, além de tratar com carinho
os hordrios criticos, buscando novidades que
atendam o gosto do espectador e do mercado’.

‘Buscamos co-produzir novas temporadas de
formatos como Menino de Ouro e Cozinha Sob
Pressao e priorizar a questdo da regionalizagdo.
Quandonosvemoscomorede,se tornanecessario
entender a cultura e demanda de cada regido do
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pais,antes de decidir sobreadistribui-
¢ao de espagos locais) ressalta.

Sobre o mercado digital, aponta:
‘Existe duas maneiras de ver as pla-
taformas digitais: como uma ameaca
ou como um agregador de valor do
nosso contetido. N6s nos decidimos
pela segunda opgao. O “digital” nao é
uma midia em si mesma, mas sim uma
tecnologiaque passa por todosas midias,
facilitando a distribui¢ao do contetido.

“Nosso contetidoédistribuido primei-
ro por ar, e depois digitalmente: Chiquitas obteve
mais de 34 milhdes de views por més, umas das
nossas melhores medi¢oes tanto em TV, quanto
em digital. As criancas assistem a novela na TV
e depois novamente em nossos canais digitais,
porque este é o comportamento natural das
criangas), afirma Fraga.

No caso do The Noite, que conta com mais
de 10 milhdes de views por més, o espectador
digital é aquele que nao chega a ver o programa
naTV.Porisso,é umaaudiénciacomplementar.O
grandesegredo paraosucessodigitaldoSBT éque
temos um excelente contetido e uma estratégia
de “grade de programagao” que respeita nossos
espectadores e internautas.

‘Cada contetido tem uma maneira diferente
de ser distribuido: nos programas dominicais,
subimoso contedidonaintegraetambémeditado.
Com A Praga é Nossa, os conteudos sao divididos
por episédios; com Chiquititas, subimos os capi-
tulos inteiros e clipes musicais. Em jornalisticos,
nossas contas em redes sociais oferecem clipes
curtos com 30 segundos denoticias. Como o mes-
mo espectador tem diferentes comportamentos
segundo o dispositivo,éimportantecompreender
qual é a melhor forma de distribui-lo’

Sobre o futuro da TV, Fraga conclui: A TV
aberta nunca esteve tao forte com mais de 98%
depenetracaonoslaresbrasileiros. O segredonao
é entender quais sdo as tecnologias emergentes,
mas sim as préticas de consumo de contetido.
Independentemente da plataforma, a grande
vantagem competitiva desta midia é produzir
o melhor contetdo possivel e ter expertise em
programar’.

ABand é o quarto broadcaster do Brasil, com
um share de audiéncia médio de 5,2% entre de-
zembrode2013 edezembrode2014,eterceiroem
faturamento publicitdrio com 22% do mercado
no periodo Janeiro-Novembro 2014, segundo
o Ibope. E sempre um player interessante: com
o impulso a mais produgdo original na TV por

Cultura sem fronteiras

semanalmente, a Deutsche Welle traz novidades do universo cultural

ntrevistas e report: 5 com artistas,
designers e o3 do Brasil e do mundo. Fique por dentro.
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Deutsche Welle | 53110 Bonn | Alemanha
sales@dw.de
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A'Rede TV! estreou em dezembro a versao local do The
Bachelor, da Warner Bros., com muito bons resultados

assinatura pela Lei SeAC, a Band foi o tinico canal
aberto que soube tirar proveito das vantagens de
financiamento da lei. Como representante desta
ultima tendéncia, foram firmadas aliangas de
co-producdo com produtoras independentes.

Atualmente, o Grupo Bandeirantes tem o
canal aberto Band mais sete canais de TV por
assinatura: Band News, Band Sports, Band
Internacional, Rede 21, Terraviva, Arte 1 e Sex
Prive. Para o primeiro produz 80% da sua grade,
e também para suas plataformas digitais, onde
tem 1.5 milhdes de downloads.

‘Nés nos definimos como uma rede jovem e
moderna, cuja oferta programdtica esta estrutu-
rada ao redor de trés grandes géneros: esportes,
noticias e humor. No Brasil, os game shows estao
vivendo uma fase muito boa. No caso da nossa
rede, apesar deste género, os formatos de humor
vém ganhando boas audiéncias) ressalta Fernan-
do Sugueno, diretor de programagao.

Entre os de maior destaque de 2014 estiveram
a versao local de Masterchef com 6 pontos de
rating e uma média de 8 pontos (9/12/2014),

que colocou o canal na primeira posi¢ao por
uma hora. A Band terd a segunda edigdo em
maio. ‘Somos muito fortes no jornalismo, e com
0 Mundial Brasil 2014 estivemos segundos em
todos os jogos; acrescentou Sugueno.

O canal estréia também em maio dois séries
da Turquia: Mil e Uma Noites e Fatmagul, que ja
s30 um sucesso na Latino America, com préopria
dublagem.‘O principal desafio quetemosa futuro
e o crescimento da TV por assinatura, que tem
sido um grande concorrente. No 2014, a audién-
cia em TV aberta caiu, mais nossa manteve-se,
conclui o executivo.

Apesardeseroquintobroadcastersdomercado
brasileiro, a Rede TV! é um dos canais melhor
preparados para a televisao que vem por ai. Foi
pioneiro na emissao em HD no Brasil, e também
em 3D. Mesmo tendo atravessado uma dificil si-
tuagdo financeira nos ltimosanos,desde 2014 se
recupera e avanga. Em margo de 2014, contratou
Goyo Garcia como novo diretor de compras e
novos contetidos — profissional que vinha de
uma de grande experiéncia na Band—, e que
trabalhou em uma nova grade de contetido que
comegou a ser langada no fim de 2014.

O executivo explica: “Temos um canal muito
preparado tecnologicamente, a niveis muito
parecidos dos da lider de mercado hoje. Saimos
de uma grande crise que vinhamos sofrendo ha
alguns anos, e agora apostamos em investir para
melhorar a programagao.

‘O principal trabalho que levamos adiante
durante 2014 foi expandir o target de nossa au-
diéncia, hoje muito focado no publico feminino.
Estamosincluindo programagao masculina—es-
portes, etc.—, e também somando prograr
infantil para passar a ser um canal multigénero.

Cercade 90% da grade é de produ-
BRASIL: EVOLUGAO DE ACESSOS, POR SERVICO (2007-2014) caolocal,daqual umaporcentagem
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maioritdria é feita em HD'.

‘Para o publico feminino, so-
mamos novas produ¢des com
famosos, e tivemos no fim do ano
a estreia da versao local de The Ba-
chelor(WarnerBros.).Aadaptacdo
significou um forte investimento,
mas felizmente funcionou muito
bem’.

Segundo o executivo, outro
género que sempre funciona bem
sdo os programasde famosos,assim
como também os programas de
entretenimento. Destacam-se na

@ Celulares @ Telefones Fixos Banda larga Fixa @ TV por Assinatura

Fonte: Private Advisor Consulting Team com base nos dados da Anatel
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grade, o programa de famosos TV
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Fama (19h45) e TV Fama Continuagdo (20h30).
‘O objetivo final é diversificar a oferta progra-
matica, atrair novos anunciantes e audiéncia,
conclui Garcia.

CanAL FuTuraA, BRrasIL:
OUTRA TV E POSSIVEL

O Canal Futura é um
bom exemplo do desen-
volvimento de uma TV
alternativa: é um projeto
de comunicag¢do social,
educacao e interesse pu-
blico a partir da alianca
de setores publicos e
privados. Com 18 anos
no ar, 46,3 milhoes de Licia Aratjo, CEQ

o . do Canal Futura
brasileiros assistem ao

canal regularmente, sendo 10
milhoes de criancas e 2 milhoes
de educadores. Conta com 134
milhorasdeprogramacaonoare
~

mais de24 mil programas emitidos.

Pode ser visto por antenas parabdlicas
(Banda C), TV por assinatura e sinais VHF
e UHF (27).

Lucia Aratjo, CEO: ‘Existe uma crescente
demanda para conteidos educacionais no
Brasil. Temos um grande desafio pela frente:
transformar o nosso contetiido em oportuni-
dadesdeajudaramelhorareticamenteapopu-
lagao.Somosum canal que nao simplesmente
se assiste, mas que também é usado como
ferramenta para a educagdo: para construir
melhor cidadania e desenvolvimento social’

‘A audiéncia principal estd composta por
jovensde 16-40anos,cujamaioriasao criangas
de maes com educagao de nivel elementar
(primério 6-14 anos). Estas estatisticas nos
inspiraramapensar sobre o que mais podemos
fazer para a populagdo que precisa urgente-
mente de educac¢do, que tem um valor central
para nossa sociedade’, conclui.

Entre os principais programas, estdo o
documentario De Volta (‘52) que mostra os
dias atipicos de quatro prisioneiros, quando
saoliberados deuma cadeiano Rio deJaneiro,
duranteoNatal. Easérieanimada AsAventuras
da Teca (60x’3), com encantadores perso-
nagens que vivem suas aventuras de forma

animada, que foi especialmente desenvolvida

paraostelespectadores maisjovensdo Futura.

The explosive game that’s bringing the spark back to game shows.

Booming around the world!
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ReLaTorio EspeciaL ® TV por AssINATURA & Novas Mibpias

TV POR ASSINATURA CRESCEU 9,36%

M 2014 nA LATAM

A TV por assinatura na América Latina
alcangouum crescimento de9,34% em 2014,
ganhando no total 5,815 milhdes de novos
assinantes. O setor passou de uma base de
pouco mais de 62 milhdes de clientes para
quase 68 milhges.

Estes dados marcam uma desaceleracao
em relac¢ao a 2013, quando o crescimento do
mercado de TV por assinatura daregiao havia
registrado uma expansao de 12,38% durante
0s 12 meses do ano, gragas a incorporagao de
quase 7 milhoes de novos clientes.

Esta é a conclusdo da anélise da PRIVATE
Apvisor CoNsULTING TEAM (PACT) para 18
mercados da regidao com base nos assinantes

Mercados Principales

13.08%

AMERICA LATINA: EVOLUCAO DOS MERCADOS DE TV POR ASSINATURA (2014)

|
2014

Mercados con Mejor Desempeno

27.77% 27.36%

15.38% 13.08%
T 12.35%

reconhecidos como tal por provedores de
servico de TV a cabo, DTH e microondas,
mas ndo a “pirataria’, entendida como tal a
conexaoilegal asistemasde TV porassinatura
ou o download ilegal de contetido por meio
de caixas FTA (Free To Air) manipuladas por
software para “baixar” sinais codificados.
Dentro dos paises de maior crescimento
durante 2014, a PACT destaca que, exceto a
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Venezuela, nenhum dos grandes mercados
ficou entre os cinco primeiros lugares em

termos de aumento
da base de assinantes.
O crescimento mais
importante foi regis-
trado pelaBolivia, que
contabilizou no ulti-
mo ano 165 mil novos
assinantes (240 mil a
405 mil, crescimento
de 68,75%). Este cres-
cimento nao foiresul-
tado do acréscimo de
clientes, mas sim do
reconhecimento das
companhias sobre a
real dimensao de suas
operagoes.

O Equador voltoua
mostrar um alto nivel
de crescimento,apesar
de que os 27,77% de
acréscimo (250 mil)
registrado em 2014
foi menor em relagdo
aos 36% de 2013, o
que permitiu ao pais
superar a marca de 1
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milhdo de clientes: passou de 900 mil a 1,15
milhdo em dezembro do ano passado. A Re-
publica Dominicana, com um crescimento de
27,36% ficou em segundo lugar, terminando
0 ano com 605 mil assinantes.

Uruguai (15,38%), Venezuela (13,08%) e
Peru (12,35%) completam os primeiros cinco
mercados que mais cresceram. No primeiro
caso,0 Uruguaisomou 100 mil assinantes para
chegaraos 750 mil;aVenezuelaincorporou 530
mil novos clientes para totalizar 4,58 milhoes;
e o Peru, 210 mil para fechar 2014 com 1,91
milhdes de assinantes.

Em relagdo aos grandes mercados, o Brasil
reduziu quase 7 pontos o seu crescimento em
relagdo ao ano anterior, ja que nos 12 meses
de 2014 registrou um aumento de 10,27%
em novos clientes: incorporou 1,9 milhdes
de assinantes para alcancar os 20,4 milhdes
totais. O México cresceu um pouco menos,
7,4%, e terminou o ano com 16,38 milhdes de
clientes (7,4% a mais que em 2013).

No caso da Argentina e Colombia, o cres-
cimento chegou a 5,37% e 6,01%, respecti-
vamente. A Argentina somou 460 mil novos
clientes e terminou 2014 com 9,02 milhoes.
A Colémbia, por sua vez, adicionou 310 mil
novos assinantes e finalizou o ano com 5,46
milhdes de clientes.

ReLaTorio EspeciaL © New Mepia
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NeTMoOVIES

NetMovies ¢ a Netflix

brasileira: comegou

como fornecedora de

filme e séries fisicas,

com mais de 35 mil

titulos para Sao Paulo

(capital e arredores), e

langou seu servigo online,

que oferece mais de 5 mil titulos. Neste dltimo

segmento, a companhia investe fortemente em

filmes artisticos porque acredita na especiali-
zagao como tendéncia deste mercado.

Lorenzo Ellis e Gustavo Haramura, dire-
tores da empresa, revelam que a estratégia é
a diferenciagdo, entregando titulos que ndo
podemser encontrados em qualquerlugar. Sdo
c6pias exclusivas para aqueles que gostam de
cinema. Em distribuigao fisica, temos o acervo
mais completo do mercado. Somos uma opgao
de entretenimento, de baixo custo e variedade
de oferta.

Se 0 assinante realiza a reserva online antes
das21h,recebe o produto emsua casasem custo
extraesemlimite de tempo paraadevolu¢do. Os
pacotes de assinatura variam segundo a midia
(Blu-Ray ou DVD) e quantidade de filmes. O
servi¢o online ¢é ilimitado.

GVT

Em quatro anos
de opera¢ao, a GVT
conta com perto de
900 mil clientes de
TV por assinatura e
alcanga 4,5% de ma-
rketshare. A empresa
¢ a tnica operado-

ra com 100% dos

Dante Compagno, diretor
de TV por assinatura

clientes com canais
em HD.

Oferece novos servigos “fora da TV”, como
partidos ao vivo no PremierFC.com, lutas de
UFC no +Combate, a transmissao online dos
Jogos Olimpicos de Inverno de Sochi, além de
Globosat Play, Philos e TelecinePlay. Langou dois
aplicativosinterativos e exclusivos para o ptbli-
co infantil em alian¢a com o Discovery Kids:
Meméria Musical e Qual Estd Fora de Lugar.

NETFLIX

No segmento OTT,
o0 Brasil é um mercado
muito atraente pelo seu
tamanho, ndo somente
para os players locais, mas
também internacionais como a Netflix, que
tinha em setembro passado 2,17 milhoes de
assinantes, segundo a Digital TV Research
(estimado da acordo ao dados totais da com-
panhia). Em trés anos de operagao, o provedor
cresceu 2553%.

Em Latino America acompanhia tinha perto
de 5 milhoes de assinantes no mesmo periodo,
segundo amesma fonte, concentrando o Brasil,
México, Colémbia um 95% do total.

(GLOBOSAT PLaY

Com a Globosat Play, que unifica todas
as marcas (GNT Play, SporTV Play, Mul-
tishow Play, Telecine Play, GloboNews Play),
a programadora Globosat oferecendo todo
o conteido produzido para seus sinais em
formato TV Everywhere, com material exclu-
sivo e programacao em streaming. A Agosto
de 2014 tinha 500 mil usudrios, segundo
fontes da companhia. A grande maioria de
sua oferta programdtica estd reservada aos
clientes da Globosat, apesar de existir uma
boa porcentagem disponivel para todos os
usudrios.

Nio podemos subestimar a concorréncia,
apesar de ndo acreditarmos que os “new
media” provoquem, pelo menos eno Brasil,
o cord-cutting. As plataformas OT T sdo com-
plementares e estdo longe
de ser uma ameaga real
no curto prazo. O
mercado brasileiro
ainda tem algumas §EOBOSATGF
limitagdes: a banda
larga, a cobranga
pelo servigo, e o cata-
logo de contetdo.

Sky ONLINE

Quando a Sky 3
Brasil langou a Sky
Online, a estratégia
de programacao era
cobrir todas as ja-
nelas. Desde entao,
houve uma evolugao
na oferta para conte-
udo mais premium

Marcia Cruz, diretora de
programacdo da SKY

e esportivo ao vivo e
exclusivo, com foco
na qualidade e ndo na quantidade.

Passou a oferecer HD como parte de seu
plano de servigos; ampliou os dispositivos de
onde épossivel ter acesso, e foram simplificados
os modelos de comercializagdo, facilitando a
usabilidade. Inicialmente, foco-se em filmes e
TV Everywhere, mas ampliou sua chegada ao
SPORTS+, a transmissdo de Roland Garros
e PFC.com

Para um servi¢o continuo e sustentdvel,
deve buscar os custos operacionais adequados,
e, neste sentido, o crescimento do volume da
demanda, é crucial. A expansio do servico
depende de umabandalarga deboa qualidade,
e conexoes estdveis.

CENNARIUM

Cennarium ¢
uma nova platafor-
ma mundial de stre-
aming sobre artes
cénicas, incluindo
danga, musica, teatro
edpera,lancada pelo
empresdrio brasilei-
ro Gulu Monteiro,
gerente artistico e
diretor comercial.

Gulu Monteiro, managing
artistic and commercial
director da Gennarium

No fim do ano
passado, a empresa fechou um acordo com
a Samsung para incorporar seu servico OTT
através das Smart TV’s da companhia no Brasil,
eassim chegar a cerca de 136 milhdes de dispo-
sitivos neste pais. O contetido da Cennarium
estard disponivel em streaming, através de sua
prépria plataforma online, como SVOD, onde
irdo acrescentando novas performances todos
os meses e transmitindo novas pegas ao vivo.
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Alberto Pecegueiro, diretor
geral, Globosat

Como o princiapal programador
da TV por assinatura no Brasil, a
Globosat continua colhendo sucessos
no Brasil: no inicio do ano, anunciou um
acordo estratégico com a TV Globo para um
plano de co-produgao de seis séries dramdticas
das quais a primeira foi Animal, com muito
sucesso em GNT.

Por outro lado,a Copa do Mundo Brasil 2014
deuoimpulso necessario ao 4K para consolida-
-lo como a préxima grande tecnologia. Em
parceria com a FIFA e a Sony, que forneceu
cameras e equipamentos, a Globosat foi pio-
neira na transmissao experimental de algumas
partidas. E o desenvolvimento continuard ao
longo deste ano.

Alberto Pecegueiro, diretor geral da Globo-
sat, explica 8 PRENsARIO: ‘Quando langamos o
sinal HD em 2007, a dist4ncia que havia em re-
lagao ao mercado norte-americano eraenorme,
fazia anos que transmitiam em alta defini¢ao.
Com o0 4K, em contrapartida, somos pioneiros
junto com um reduzido grupo de companhias

Copa do Mundo Brasil 2014: Globosat realizou trans-
missdes de teste em 4K junto com a FIFA e a Sony

PRENSARIO
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no mundo. E as perspectivas de crescimento
que temos aqui sdo enormes, diferente do 3D
que foi deixado de lado..

‘Durante o Mundial, testamos com alguns
jogos: a FIFA utilizou tecnologia fornecida
pela Sony, e fizemos uma operagio triangular
com a Unidade de Geragio de Imagem e a FIFA,
que nos coloca no topo para liderar o 4K na

América Latina e no mundo’
Atualmente, a NET Servicos, a
Vivo TV e a Oi TV possuem apa-
relhos que suportam 4K no Brasil.

{ aoﬂos AT ‘Este ultimo tém em operagdo

cerca de 50 aparelhos que estdo

distribuidos em diversos pontos

do pais e para clientes especificos.

Temos ouvido que os resultados sao

assombrosos. Entretanto, é dificil prever

quando estaremos capacitados para expandir

estatecnologiaa umnimero maior deassinan-

tes. Nosso objetivo é continuar amadurecendo,
até conseguir um canal dedicado) assinala.

Mercapo DE TV POR ASSINATURA

Pecegueiro é muito otimista em relacdo ao
mercado de TV por assinatura, que totalizou
20,4 milhoes de clientes com um crescimento
de 10% em comparagdao com 2013. ‘Alguns
previram que a inddstria estaria em baixa
depois do leve crescimento de 2013 (13%),
mas ndo: se estabilizou e cresceu. Estamos
muitos satisfeitos’.

‘A primeira metade do ano foi muito dina-
mica devido a Copa do Mundo, maio e junho
mostraram nimeros muito importantes. Espe-
ramos queasegundametade doano permanega
igual em termos de crescimento), acrescenta.

O executivo afirma que as empresas me-
lhoraram ‘muito’ o servigo: ‘H4 um produto
melhor, oferta e for¢as comerciais voltadas aos
segmentos de mercado C e D, que requerem
outra aproximagao. Tem sido um processo
dificil de aprendizagem: as classes mais baixas
necessitam de outra atengdo e estratégias em
pregos, cobrangas, etc..

‘Custou muito este processo e hd operagoes
que estao resultando dele, como no caso da
SKY, que estd mais forte. O caso da Oi TV
também vale destacar: sua nova posi¢do no
satélite permitiu oferecer mais servigos e

<20 >

Animal, primeira de seis séries dramaticas que a
programadora coproduz com a TV Globo, e que
estreia neste més

sinais. E o tnico sistema capaz de suportar

e oferecer os sinais em HD da TV Globo em
43 cidades do pais. Isto requer uma imensa
capacidade satelital. J4& a NET Servicos e a
Claro (Embratel) continuam chegando a
novas cidades, com a Lei do SeAC..

‘Estamos mais atentos e acompanhamos
as mudancas de perto, destaca Pecegueiro, e
acrescenta: ‘A audiéncia muda seus padroes de
consumo de contetido e nés devemos estar um
passo a frente, mas sempre mantendo a quali-
dade. Nunca esteve tao grande a concorréncia
com outras programadoras.

Em relagdo a produgao original, a maior
programadora do Brasil — e talvez a maior da
América Latina — co-produz com a TV Globo
Animal,a primeira de seis séries dramaticas do
projeto. ‘Foisem dtvida um marco histéricona
industria. J4 estamos trabalhando na segunda
série que serd langada em 2015’, adianta o exe-
cutivo e completa: ‘Ao final do ano passado, o
Multishow apresentou a segunda temporada
de Vai que Cola, o programa de maior sucesso
da TV por assinatura brasileira’.

OoTT

Porseutamanho,omercadode OTT brasilei-
ro é muito interessante e atrativo. ‘Oferecemos
nosso conteido no modelo de TV Everywhere
com material de arquivo e programagao extra;
além disso, a GloboNews e o SporTV tém sua
programacao disponivel em streaming para os
assinantes dos canais Globosat’

Pecegueiro finaliza com um interessante
conceito, que se estd discutindo hoje em dia
nos mercados mais desenvolvidos do mundo:
‘Chegamos a uma conclusdao determinante:
no Brasil, 0 OTT nado é mais uma ameaca para
nossa inddstria. Nao existe uma substituicao
do produto de TV por assinatura por um
servico OTT, mas sim uma relacdo em que se
complementam’.

UMA COPRODUCAD VISOM DIGITAL & TV RECORD

ONSELHO TUTELAR

ESTRELANDO (Starring): ROBERTO BOMTEMPO, PAULO VILELA, PAULD GORGULHO, PETRONIO GONTIJD

contoct COrlos@visomdigitol.com.br
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GABY HAVIARAS, ANDREA NEVES, CASSIA LINHARES E DUDU VARELLD
DIRECAD GERAL (pirected by) RUD| LAGEMANN
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UMA SERIE DRAMATICA BASEADA EM HISTGRIAS REAIS
DOS CONSELHOS TUTELARES DO RIO DE JANEIRD.

A procedural dramo bosed on true stories of Ehe Guardian Councils in Che city Rio de Janeiro.
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Discovery BRrasit,
MUITO FORTE E VALORIZADO

No Brasil,a Discovery Networks tem
um portfdlio de 11 canais e 4 simulcasts
em HD que chegama quase 100 milhoes
de assinantes cumulativos. ‘O ano 2014
trouxe resultados muito bons para noés,
comoaumento dadistribuicio do TLC,
ID e Discovery Turbo, que é uma de
nossas grandes apostas para este ano e
continuamosinvestindo paraquecres¢a
ainda mais, sinala Fernando Medin,

Fernando Medin, EVP e diretor-
geral da Discovery Networks Brasil

EVP e diretor-geral da Discovery Ne-

tworks Brasil.

‘A Discovery possui marcas muito fortes e valorizadas no Brasil.
O canal Discovery, por exemplo, estd entre os dez canais mais

assistidos pelo publico adulto e é o primeiro do género fac-
tual; o Discovery Kids ¢ o canal mais distribuido da TV por
@iscove FY | assinaturano pais, atinge mais de 16 milhoes de assinantes,
eélider de audiéncia; e o Discovery Home & Health ocupa
a primeira posi¢ao do ranking dos canais de estilo de vida’
‘Uma de nossas grandes apostas para 2014, o TLC vem
apresentando desempenho extraordindrio e ¢ hoje o segundo
canal de estilo de vida voltado as mulheres, atrds apenas do H&H. Estes
canais tiveram crescimento expressivo de audiéncia (2013 vs. 2014).
O Discovery cresceu 56%; o Discovery Kids, 26%; o H&H, 136%; e o
TLC, 175%. O Discovery Turbo continua se destacando entre o publico
interessado em motores e velocidade’

‘A Discovery apoia e fomenta o desenvolvimento da produgao nacional
desde 1999. Muito antes da lei de incentivo audiovisual, jd estabeleciamos
contato com produtorasindependentes no pais. A empresa vem investindo
continuamente no Brasil para aproximar cada vez mais seus canais do
publico local. No momento, temos mais de 20 projetos em andamento
com cerca de 15 casas produtoras brasileiras, para estrear neste e no
préximo ano) comenta.

2014 foi 0 ano que marcou o 20° aniversario da Discovery no Brasil e
nosso objetivo é continuar inovando com formatos e contetido que sejam
relevantes para nossa audiéncia. Algumas das mais importantes foram a
segunda temporada de Mistérios, e segunda temporada de Desafio em Dose
Dupla: Brasil, coprodugio com a Mixer. Logo, o Discovery H&H langou
a versdo brasileira de Dormindo com meu Estilista, comandada pela apre-
sentadora Adriane Galisteu.

O Discovery Kids apresentou
O Show da Luna, coprodugao
coma TV PinGuim. Também,
owrider Brasil, produgdo da
Boutique Filmes. Finalmente,
o Discovery Turboapresentou
a série protagonizada pelo
piloto brasileiro Cacd Bueno,
produgdo ¢ da Contetido Ur-
bano), finaliza Medin.

Desafio em dose dupla - Il temporada
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TURNER BRASIL, JUNTO
AOS PRODUTORES LOCAIS

Os ultimos anos foram bons para os
canais Turner no Brasil, que registra-
ram aumento de distribui¢dao: TNT e
Cartoon Network tiveram expansao
médiade 14% em numero deassinantes
eambosbateramamarcade 15 milhoes
no Brasil. O Space teve incremento de
cerca de 20% em sua base, enquanto o
TBS muitodivertido cresceu exponen-

cialmente,somando cerca de 6 milhdes
Gretchen Colon, Gerente-Geral
Interina da Turner International do
Brasil e EVP de Vendas Publicitarias
da Turner para a América Latina

de assinantes no encerramento do ano.

Gretchen Colon, Gerente-Geral
Interina da Turner International do
Brasile EVP de Vendas Publicitarias
da Turner para a América Latina,
explica: ‘Hé 28 meses consecutivos
o Cartoon Network é o canal mais
assistido do Brasil pelas criangas de
4 a1l anos. Em 2014, ja esteve na
liderangando sé do publicoinfantil,
mas também no total de pessoas, o
que nos mostra o quanto o canal é

querido entre os brasileiros' Turma da Ménica Jovem, uma das principais
‘Os canais de filmes e séries Producoes nacionais em Cartoon Network

também estdo entre os favoritos dos brasileiros. A
TNT continua entre os trés canais de filmes e
séries mais assistidos do Pais, com uma audién-
cia que ndo para de crescer. O Space teve um —
46timo ano, com um aumento de cerca de 25% m
de audiéncia no prime time, figurando entre os

cinco canais de filmes e séries mais vistos. Jd o

TBS muitodivertido tem mostrado uma tendéncia

de crescimento bastante animadora’

‘ATurner ja investia em produ¢des nacionais antes mesmo da Lei entrase
em vigor no Brasil. O que houve, entdo, foi 0 aumento do investimento na
producdo e aquisicao de contetidos nacionais de modo a atender as deter-
minagoes legais. Em 2012, mais de 100 produtoras brasileiras assinaram
pelo menos um contrato com os canais programados e distribuidos pela
Turner no pais. Em 2013, foram cerca de 1.000 horas de programagao feitas
em parceria com empresas brasileiras, que contam, desde 2013 com o site
projetosturner.com, criado para facilitar o encaminhamento de projetos
audiovisuais a equipe de produg¢des nacionais da Turner’.

Colon finaliza: 2014 foi um ano de muitas novidades na programagio:
a série The Last Shipk e a segunda temporada de Under The Dome (TNT).
Como produgdo original,a Warner Channel apresentou as sitcoms de Bill
Lawrence Undateable e Ground Floor. Dos estidios de Cartoon Network
tivemos Titio Avd e de Steven Universo e a premiere de Irmdao do Jorel; e
o Space exibiou Crossbones. Entre as produgdes nacionais, Experimentos

Extraordindrios e Turma da Monica Jovem (Cartoon Network), e o Glitz* W‘wmn‘m
lancou GPS — Guiados Pelo Sabor’. ;ra':z S5) S C:M.i D00 PRO M x‘co
@PROMEXICOTW Trade and Investment
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No ano passado, A+E Networks apos-
tou forte com o langamento de dois sinais,
H2 (22 milhoes de assinantes) e Lifetime
(langada junto a Sony, e que totaliza 28
milhdes de assinantes), que tiveram um
grande sucesso, e que continuam em
distribuigao através de HBO.

O crescimento deu-se em todos os
mercados, mas México foi o de maior
volume, seguido por Brasil. O processo

EETAEIENCECE incluiu abertura de escritdrios préprios
geral, A+E Networks Latin America

em ambos mercados, re-lancamento de
sites e de TV Everywhere junto a um investimento em marke-
ting, estudos e programagao.

A-l- E ‘Vimos a oportunidade de ter um canal especifico para
I a mulher e assim surgiu Lifetime. H2 era solicitado pelo
NETWORKS publicoamante dos documentdrios de histéria, e permitiu-

-nosincrementar o target ji que, a diferenca de History (18-
T 49) atinge o demo 25-54, destaca Eduardo Ruiz, presidente
e gerente geral da A+E Networks Latin America.

‘Em 2014 abrimos escritérios em Brasil com 24 executivos, e

jé se estao dando os primeiros bons resultados com programagao,

comercializagao e venda digital. Temos vdrios programas nao

G brasileiros que funcionam muito bem. Aqui faremos foco em

Lifetime, da que estamos lancando sua versio HD), conclui Ruiz,

quem confirmou que paraesteano se produzirdo 80 horasoriginais,

incluindo a versao brasileira e mexicana de Gigantes da indiistria.

Em RioContentMarket, o executivo apresenta em uma conferéncia

aextensao de uma iniciativa de History: Uma ideia para mudar a histéria,

que convoca a pessoas que desenvolvem inventos para ter d4gua potével ou

tecnologia que possa beneficiar a um povo, entre os que se selecionarao
cinco ganhadores com prémios em ddlares.

Celebrando dez anos de produgdes em
Brasil, HBO Latin America Group (HBO
LAG) anuncia para 2015 duas premiers:
Magnifica 70 e O Hipnotizador, além
de uma segunda temporada da muito
elogiada PSI.

De acordo a declaragdes a imprensa
brasileirade Gustavo Grossman,

VP e gerente geral, HBO tem Roberto Rios, VP Corporativo

da Networks, HBO

co-produzido jé mais de Latin America

300horasdeprogramagao &
nos dez anos de atividade H w
que leva em Brasil, desde
que comecasse em 2005
com Mandrake.

As séries sdo realizadas em
associagdo com empresas locais como

Conspiragao —o caso de Magnifica 70, - g4
a ser estreada em maio—, RT Features Magnifica 70, produzida com
(Ohipnotizador,aserlancadaemagosto) Conspiragdo, estréia em maio

e 02 Filme, com quem realizard a segunda temporada de PSI; a
primeira foi co-produzida com Damasco Filme.

Grossman assinalou que ‘primeiro comegou-se produzindo em 35mm),
para depois passar a HD e atualmente realiza-se tudo em 4K. A diferenca
de outras empresas, HBO nao faz uso dos incentivos fiscais oferecidos pelo
governo brasileiro a mudanga dos direitos sobre o produto passado um
verdadeiro lapso de sualan¢amento; isto, conquanto incrementa o esforco
econdmico por requerer um maior investimento, lhe permite conservar o
controle sobre o produto ao longo do tempo.

Tal como assinalasse a PRENsAR10 Francisco Smith, SVP de HBO LAG
recentemente,a produgdo original de HBO nao estd disponivel em Netflix,
dentro da mesma estratégia de conservagio da titularidade dos contetdos.

FIC BRASIL, MAIS PRODUCAO LOCAL

A presenga de Fox In-
ternational Channels em
Brasil tem sido destacada
no tdltimo ano. A celebra-
¢do pelos 20 anos do canal
Fox na America Latina,
soma-se o lancamento de
Gustavo Fox Sports 2, Fox Life e do
& diretor geral servico Fox Play.

Gustavo Leme, SVP & diretor geral, comenta:

‘Temos boa distribuicao de Fox Sports 2 (Net,
Claro, Oi, GVT, Vivo e Neo) e lancamos o novo
Fox Life (Bem Simples + antigo Fox Life). O Fox
Play trouxe os contetidos dos canais Fox para os

assinantes da Vivo, GVT e Claro. Tivemos um

PRENSARIO
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crescimento de 13,4 % até 1H 2014, e 25% em
faturamento’ ‘Procuramos sempre trazer conte-
tdo de qualidade que agrade o publico brasileiro:
Fox é lider de audiéncia desde o 2H 2012; o Fox
Sports possui a segunda maior audiéncia entre
os canais de esportes; Fox Sports 2 tem tido um
bom desempenho em sua cobertura irreverente
da Copa do Mundo; e Fox Life vem mostrando
um crescimento de audiéncia muito acima da
média do mercado’.

“Todas as nossas producdes originais sio
realizadas por produtoras independentes. Nao
tivemos problema nenhum em nos adaptar a Lei
do SeAC . Pelo contrario, desde antes jd produ-
ziamos conteuido original, pois verificamos uma

<24 >

necessidade do
publicobrasileiro
em poder contar

- Porta dos Fundos, um sucesso em
com produgdes  YouTube se langou na TV em canal Fox

nacionais com padrao internacional’

‘Lancamos novos shows como Porta dos
Fundos (YouTube), que trouxe boas oportuni-
dades aos patrocinadores tanto na TV quanto
online. Para FX, a série Politicamente Incorreto
com Danilo Gentili, além do filme, inspirado
na série, Na Mira do Crime; e para Nat Geo a
série Historias Extraordindrias Brasil, a terceira
temporada de Missdo Pet e segunda temporada
de Os Incriveis; e Fox Life, The Bachelor, uma
parceria com a RedeTV..

(& watch it online

www.construirtv.com

rowse our Eatalﬂgu&
om/construirty v

internatignal@construirtv.com
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PRENSARIO publica a seguir um relatério especial sobre as principais
produtorasindependentes do Brasil, que estdo fortalecendo sua presenca
no mercado local —trabalhando com os principais broadcasters e sinais
de TV por assinatura— e internacional a traves da cooperag¢ao com a
ABPITV e a associagao BRAzILIAN TV PRODUCERSs.

TV PINGuim

TV PinGuim é um das
empresas de animag¢dao mais
reconhecida e com maior ex-
periénciano Brasil,fundadaem
1999 por Celia Catunda e Kiko
Mistorigo no c.orac;ao d(.E Sfto Frshionaut
Paulo. Estd dedicada a criagao,
desenvolvimento e produgdo de entretenimento para a
audiéncia infantil. Em seus 15 anos, tem criado projetos
para Discovery Kids, Cartoon Network, Disney Junior, Netflix, Al
Jazeera Children’ Channel, Globo, SBT e TV Cultura.

O estudo ¢é reconhecido por sua animagao ganhadora de prémios,
Fishtronaut, que atualmente se encontra no ar em mais de 80 paises ao
redor do mundo, e é constantemente indicado como um dos tops shows
em DiscoveryKids Latin America. Neste momento em TV PinGuim estao
trabalhando em Gemini 8, uma nova série animada que mistura agao,
aventura e ciéncia ficcao que Disney Jr. Latin America langou a finais
de 2014; também estao trabalhando em Terra A Lua! uma nova série
pré-escolar sobre ciéncia que fez sua estréia em 2014 em Sprout (USA),
enquanto em Latinoamérica serd visto em Discovery Kids. A produtora
estd também por trds de espetdculos populares como ;De Onde Vem?
a aplicagao para iOS, e a publicagao em segmentos infantis em jornais.

MooNsHOT PICTURES

A Moonshot Picturesfoi funda-
da em 2000 e tem experiéncia em
producio de cinema e TV. A frente
de seus trabalhos estd o produtor

Roberto d’Avila com 30 anos de atuagdo na drea,
\ =  emaisde20filmesproduzidos. Entresuas recentes
Roberto d’Avila, CEQ produgdes para o cinema estdao Ultima Parada 174
e O Mistério da Estrada de Sintra.

Em TV, Sessdo de Terapia (GNT), adaptacdo de BiTipul (Dori Media),
9mm Sao Paulo, Brazil’s Next Top Model,
Desafio da Beleza, Cozinheiros em Ag¢do
e The Taste Brasil. Entre seus principais
clientes se destacam Globosat (Food Truck
| Batalha, Que Seja Doce, The Taste Brasil),
I Discovery Channel e AXN (Santo Forte). A
casa produtora tem uma associagdo com a

FJ Productions (USA).

‘ ABPITV ‘ ,IRAII[IAN .
gl PRODUCERS

Desde 2003 a Mixer produze
conteddos de todos os géneros e

®MIXER

para todas as plataformas, sendo
uma das principais produtoras in-

dependentes do pafs. A Mixer consagrou-se no o9 Daniel Tikhomiroff,
mercado e se tornou a segunda produtora mais  fundador e presidente
premiada no mundo com 47 Ledes no Festival de execLiivo
Cannes,além de prémios em Festivais de Londres, San Sebastian, Téquio,
Buenos Aires e Rio de Janeiro.

Hoje éreferénciana produgao de contetido e a expectativa é conquistar
mais espago nesta area, com programacao original independente para
vérios canais, tanto da TV por assinatura quanto da TV aberta, criando
propriedades que gerardao novas receitas de licenciamentos.

A produtora tem o compromisso de inovar em todas as dreas e for-
matos do audiovisual. Conta com um time de diretores e roteiristas
criativos e premiados, sempre dispostos a mesclar tendéncias, construir
conceitos e renovar.

CONSPIRACAO

Fundada em 1991, Conspiragao é uma das
produtorasindependente coma maior diversidade
e volume de negdcios, oferecendo produgao, pés-

-producao e cria¢ao de contetido em
publicidade, Conspiragio Concept
(publicidade para novas midias), | cowmmscsn
Conspira¢ao Corp (conteido
corporativo), TV, e Conspiragdo
Filmes.

Gil Ribeiro, diretor
presidente, Conspiragao

Baseada em Sao Paulo, conta
também com equipes de producdo
e p6s-producao no Rio de Janeiro,
e oferece servicos de producdo para
clientes internacionais que queiram
filmar no Brasil ouna América Latina.
Na Corp tem contratos de produgao
de conteudo com a Vale, Fiat e o0 Grupo EBX. Entre seus clientes es-
tdo a Petrobras, Gol, Natura, GVT, SKY, o COB e o Comité dos Jogos
Olimpicos 2016.

Produze para TV aberta A Mulher Invisivel para Globo (ganhadora do
Emmy Internacional 2012), e para TV por assinatura como Discovery
Channel e Globosat. Produziu para a HBO a primeira temporada de
Mandrake, duas vezes finalista do Emmy; a série Vermelho Brasil, a maior
co-produgao internacional de TV realizada no pais, que sera exibida no
Brasil e na Europa. No cinema é a produtora com o maior volume de
criagao e lancamento de longas-metragens, com mais de 30 filmes pro-
duzidos, entre eles, os tltimos Rio, Eu Te Amo; Boa Sorte e Made in China.
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PANORAMICA

A Panoramica atua
no mercado brasileiro
hé 11 anos onde ja pro-
duziu 26 séries de TV

para Record, Globo

e TV Brasil, e
canais de TV
PANCRAMICA | assinatura

Multishow,
GNT,A&E, TV
® Escola, Futura,
iva, Oi TV e
Globo Inter-

Daniella Mello,
produtora

f nacional.

Em 2013 co-
-produziu a o
casedesucesso

Sucesso 360°

Gaby Estrella com
Chatrone (USA) e o Gloob (canal infantil da
Globosat) que recebeu um Emmy Kids Awards.
E umasérie delive-action que teve 94 episédios
produzidos e exibidosem 2013 e 2014: alcangou
6timos niumeros de audiéncia, aumentando o
publico médio do canal nas duas temporadas.
J& tem mais de 50 produtos de merchandising.

A primeira temporada (52 episédio) foi
licenciada para TV por assinatura para o grupo
De Agostini (Itélia), e estd nos planos o langa-
mento de um longa metragem e um musical
com a marca Gaby Estrella; em 2015 produzird
a 32 temporada da série (30x’24min), alem da
série Sem Volta (13x°45) de agdo e aventura
para & Record.

Abrird escritério em Sao Paulo para aten-
der mais de perto os canais internacionais
e o mercado publicitdrio; e trabalhard com
diferentes formas de financiamento, como
patrocinio direto, full comission, Fundo Setorial
do Audiovisual, programas de investimento da
Rio Filme e leis de incentivo, sendo capaz de
viabilizar projetos com recursos de diferentes
fontes,uma caracteristica essencial paraaqueles
que desejam crescer no mercado independente
de TV no Brasil.

A parceria com a Chatrone deu origem
a um novo projeto infantil e musical, Band
Camp, que serd apresentado no Kidscreen e
RioContentMarket. Firmou parceria com
Cibele Salomao, produtora executiva baseada
em Miami e especialista no mercado latino e
americano, responsavel por apresentar o por-
tfolio de projetos da produtora no mercado
latino e US Hispanico, assim como por trazer
projetos e formatos interessantes para o mer-
cado brasileiro.

=
RIOCONTENTMARKET

Visom DiGITAL

Atuando no mercado desde 1985,a produtora Carioca Visom
Digital destaca-se pela quantidade e qualidade dos estidios i
que possui. Em 2008, iniciou algumas coprodugdes em W
documentdrios esportivos, biograficos e histéricos o que lhe

rendeu premiagoes em festivais dando inicio a outra etapa de
sua histéria e qualificando-se como produtora audiovisual junto a

Carlos de Andrade, CEQ

Ancine.Isto possibilitou a cria¢ao, desenvolvimento e producio
de sua primeira minissérie dramdtica para TV, Conselho Tutelar
em parceria com a TV Record.

Seu éxito lhe rendeu a contratagao de uma segunda tempo-
rada antes mesmo do término da primeira. Ao final do dltimo
episodio o canal convidou a vérias personalidades de seu cast
a participar desta apresentacao; a nova temporada ainda em

desenvolvimento, deverd contar com 10 episédios e comecando

sua producao antes de Julho deste ano. A série foi 100% produ- -

. . . Conselho Tutelar
zida em 4K com um enfoque cinematografico. Originalmente
desenhada para 14 episédios, apresentou-se finalmente em 5x48” como uma minissérie piloto.

O sucesso da primeira temporada — apoiada fortemente pela Secretaria de Direitos Humanos
— dobrou a audiéncia média levando ao canal a subir de posi¢dao em sua faixa hordria. E teve
uma grande repercussao em meios sociais atingindo os primeiros postos no Twitter, Instagram
e Facebook. No mercado internacional a Visom encontrou grande interesse na aquisicao de
Conselho Tutelar em canais asidticos e OTTs.

Além de apresentar a série Conselho Tutelar em duas palestras durante o Rio Content Market
2015, a Visom estard apresentando também seus novos projetos de séries; Colher de Pau (13x26),
comédia thriller), Boca de Urna (13x52’, drama politico) e Abengoados (13x26, drama de costu-
mes). E como produtos acabados os documentdrios musicais Presenca de Villa-Lobos (3x48’, Doc
musical) e Turibio Santos, Caminhos, Encruzilhadas e Mistérios (1x67’ Doc musical), além de curtas
e documentdrios de longa metragem.

A Visom negocia a distribui¢ao de seus programas musicais com a UNITEL (Alemanha) que
compra da produtora Carioca para seus canais internacionais de musica cldssica. Tem contratado
coma Turner EntertainmentNetwork a minissérie documental Na Fita (3x52), que jd encontra-se
em processo de produgdo e com entrega prevista para o primeiro semestre de 2015.

E tem uma parceria com a Nomad Films (UK) e vem desenvolvendo a série épica Gangues do
Rio (13x52’) que conta a histéria de duas gangues de capoeira atuando num Rio de Janeiro do fim
do século XIX. A histdria tem a parceria dos roteiristas Marco Borges (Brasil) e Eva Klaver (UK)
que jé atuaram juntos na série Conselho Tutelar de autoria do primeiro e doctoring do segundo e
que deverd contar com o financiamento de empresas dos dois paises.

CiNE GROUP

Cine Group é um dos maiores grupos produtores independentes de TV em
Brasil. Atua no mercado local e internacional desde 1997 e tem longa experiéncia

em produgdo de programas para a TV aberta e por cabo. Recebeu dois indicagoes
para o Emmy Internacional com Destino Educagio (Futura) em 2012 e O Invasor
(History) em 2014.

Apontaaprover solugdes de distribui¢ao criativas multiplataforma e transmedia. E um referente
a nivel nacional na produgdo de videomappings. Conta com a experiéncia para transmissio ao
vivo, produgao de contetidos de Internet em eventos de clientes, e a estrutura para a captura de
imagens e a producao de animagoes graficas por PC.

Trabalha com Discovery; Viacom, Turner; TV Brasil, A&E; FOX, Globosat (Chegadas e Saidas
para GNT); Band (Presidentes Africanos); Arte (Francia); TV Noticias; School TV; Al Jazeera;
TVM, TV Miramar, Soico e TIM (Mogambique); Canal Corto; Espaco; SABC e M-Net (Africa
do Sul); Africa Canal; SBC; NHK (Japao); TPA (Angola); TVE; TV Zimbo (Angola ); TVCV
(Cabo Verde ); Cine TV Brasil; TeleSUR; entre outros.
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A 2Dlab foi fundada em 1998 em
Porto Alegre e desde 2004 atua no Rio
de Janeiro, desenvolvendo contetido
em animacao para todas as midias,
como produtora e como estidio de
anima¢ao. Mesclando técnicas de
animacao tradicionais com digitais,
o estidio alcancou visibilidade no
Brasil e no exterior através de curtas

Meu AmigaZao, segunda
temporada

infantis como Aquarela, ganhador do
Liv Ullmann Peace Award no Festival Infantil de Chicago
(2003) e parte integrante do DVD Toquinho no Mundo da Crianga.

Para a Discovery Kids produz a série Meu AmigaZao (52x’11), uma
co-producdo com a distribuidora Breakthrough (Canadd). E foi res-
ponsavel pelas animagoes da série Um Menino Muito Maluquinho (TV
Brasil), e pela produgdo da série Quarto do Jobi (52x’1), outro projeto
da casa, exibido pela TV RaTimBum e TV Brasil.

A produtora preparou a segunda temporada da série Meu AmigaoZaio
em paralelo a pré-producdo do longa-metragem, enquanto o estidio
continua em producdo atendendo outros projetos para TV, em um
casardo de quatro andares na Gévea com capacidade e infra-estrutura
para alocar uma equipe de mais de 80 profissionais.

BouTiQUE FILMES

A Boutique Filmes trabalha em trés dreas inte-
gradas: non-scripted & factual, kids e ficcao. Conta
com uma equipe fixa de roteiristas, responsaveis
pelo desenvolvimento de novos projetos. Também
com produtores experientes na gestdao de orca-

mentos e financiamento de produgoes, além de
uma estrutura de pds-producao com capacidade

Tiago Mello, sdcio e
produtor executivo,
Boutique Filmes

de entrega para diferentes canais. Desde seu inicio
em 2013, trabalha com Globo, Cartoon

¥8 superproducdo que reconta um periodo
importante da histéria do Brasil. E também

Experimento Extraordindrios voltara com o grupo Hermes e Renato agora

na Fox. Acredita muito em co-produgdes internacionais e na venda dos
produtos prontos para outros territdrios.

Mosquito

O melhor conteudo em ULTRAHD

BIRDO

A Birdo é uma produtora de animagao funda-

da em 2005 por Luciana Eguti e Paulo

Muppet. Divide seu trabalho entre
el
Tiago Mello, s6cio e
produtor executivo,
Boutique Filmes

(W

birda

os filmes publicitarios para grandes
agéncias e clientes mundiais e as pro-
dugbes autorais, premiadas por pu-
blicagdes e festivais em todo o planeta.
Participaram em mais de 80 projetos,
incluindo 6longas, 17 curtas-metragens

de animagao e videoclipes, além de pro-
jetosvariados como videogames e pegas

CONSELHO|TUTELAR

5 X 48MIN. MINI SERIES DRAMA
COPRODUGCAQO RECORD

de teatro. Sao também co-produtores
do curta Caveirdo, selecionado para o

festival South by Southwest, e responsé-
veis pela produ¢ao do curta-metragem
Monster Pack, projeto vencedor do Nickelodeon International Short Film
Program. Atualmente produze a série de animagao Oswaldo para Car-
toon Network Brasil, e Cupcake & Dinosaur, co-produgao com eOne
(Canada), e trabalha com a TV Cultura.

GRIFA FILMES

A primeira produgdo de 2015 e

GRIF. |

Novas Espécies: Expedicio A Serra Da

i -‘, o
Fernando de Souza
Dias, CEQ

Mocidade, co-produzida por Grifa
Filmes, Gebrueder Beetz (Alemanha),
CWMNI DA (Gales), Globofilmes e Fil-
mland (Brasil). Também tem Arquitetos
do Brasil.

Quem seImporta e co-produzida com

COPRODUGCAO TUNE
Mamo Filmes, Animais em Risco com
Gullane, Palm Effects com CCI Enter-
tainment (Canadd), e o filme H. Zaatari |
com NOS!, alem de ter produzido as
series Incertezas Criticas e Incertezas

Segunda Fase.

Quanto a co-financiamento, 0s projetos em co-produgio
costumam ser co-financiados por todas as partes envolvidas no projeto
de maneira proporcional aos direitos da cada uma. Para co-produgdes
com Brasil, os direitos deve ser o minimo de 20% dentro de um tratado
co-pré internacional ou 40% no minimo se nao hd um acordo de co-

TURIBIO SANTOS

1 X 67 MIN. DOCUMENTARIO MUSICAL

-produgao internacional.

No Borders (8 episodios) é uma série documentéria de Ochre Moving Pictures e Mosquito (Brasil) que

estd sendo exibida no canal sul-africano eKasi+, do grupo eTV. Mostra a realidade de uma favela em Brasil e
de um municipio em Africa do Sul, através dos olhos de dois lideres carismaticos. O rodagem teve lugar em
Rio de Janeiro e Africa do Sul.

carlos@visomdigital.com.br Tel: +55 21 3323.3300 WWW.visomdigital.com.br
Gabriel Landa, 81 - 530 Conrado - Rio de Janeiro - RJ - Brasil - CEP 22610-260

No Borders Contato:

PRENSARIO
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PropIGO FiLMms
A Prodigo
Films é uma

produtora bra-
sileira atuante
na produg¢do
de cinema, TV
e publicidade.
Ha 18 anos
Passionais, serie paraa GNT no mercado,

¢é responsavel por diversos projetos

de sucesso, como o longa metragem

A Hora e a Vez de Augusto Matraga,

adaptagdo da cldssica obra de Joao
Guimaraes Rosa e vencedor do Festival
doRio2011.Seuultimo longa Estagio Liberdade
foi um dos finalistas da Mostra Internacional
de Cinema de Sao Paulo 2013.

Conta também com grande variedade de
projetos para a TV como Oscar Freire 276
(Globosat), Até que a Morte nos Separe (A&E),
Copa Hotel (Globosat) e FDP (HBO), além de
documentdrios premiados dentro e fora do
Brasil,como Motoboys_vidaloca, O Dia Em que
o Brasil Esteve Aqui, Rio Breaks, entre outros.

Prodigo oferece no mercado internacional
todos os géneros de longa/media/curta metra-
gem,alem de contetido para TV, midias digitais
epublicidad. Paraa GNT jd estd preparando sua
nova série de ficcao Passionais. A trama de 13
episodios serd dirigida por Henrique Goldman
(diretor do filme Jean Charles).

ENDEMOL BRraAsIL

A Endemol Brasil é uma produtora de

conteudo pertencente & Endemol Shine P RO D U CTl O N S LATI N AM E R I CA

Group,a maior produtora independente no

PRESENT
MEDIALAND

Medialand é uma das principais produtoras
no Brasil com numerosos projetos em TV aberta
(Record, Globo, Futura), TV paga (Turner, A+E,
MGM, BBC, Discovery) e plataformas new media

(Vivo). O maior diferencia é que investe boa parte do

i

i

budget dos projetos, 0 que converte acompanhia em um estratégico

Beto Ribeiro, diretor, e Carla

t Brasil do.
partner em Brasil e o mundo Albuquerque, founder

Osdiretores Carla Albuquerque, founder,y Beto Ribeiro dizem
que os programas se pensan para o mercado local e internacional, e participam dos principais
tradeshows como os MIPs de Cannes.

A traves de a Band licenga globalmente as mini-series Way Beyond Fear e Elite Police Force
(MGM), as series I hate my boss, The C&D e The Bitter (TBS), e Los hermanos Lostin Brazil (Fu-
tura); os realities Police Operation (Record e Nat Geo), Rescue Brazil (TruTV), e Chef’s Favorite
Choice (BBC), entre outros.

02 FiLMES =
Em2011 O2Filmes completou 20 anos na industria com mais

de 2.000 filmes publicitarios, longa metragens, séries para TV,

Internet, animacao, entre outros. Entre os projetos para TV em 2015 estao

Felices para Sempre?, a nova série que realizou para a TV Globo com direcao

de Fernando Meirelles, diretor da O2. E a terceira temporada de Destino Femando Me'(;ierlé‘?gf

—sobre a cidade de Salvador— que a casa produz para o HBO.

Ao final do Janeiro completou a montagem do longa metragem
Zoom, uma co-produgdo com a produtor canadense Rhombus :
Media que foi filmada nos dois paises. Também esta produzindo
com o Marco Alberg (presidente da ABPITV) a longa Minha
Fama de Mau, uma cinebiografia baseada no livro escrito por
Erasmo Carlos, com filmagens previstas para esse semestre e

distribui¢ao da Paris Filmes. Felices para Sempre?, para a TV Globo

FREMANTLEMEDIA

No Brasil,a FremantleMedia Productions éliderada

mundo. Produzentretenimento dealta qua- por Daniela Busoli, CEO, quem destacou que 2014 tem
lidade para emissoras e plataformas digitais, sido um ano ‘diferente’ para o mercado brasileiro por
J' além de atuar na criagao de branded content a Lei do SeAC. Novos canais entraram no mercado e
Marcelo Leao Braga, para agéncias de publicidade e seus clientes. outros safram porque nao puderam cumprir com as
gerente geral Designouafinaisde 2014 a Marcello Leao cotas da programacio —3.30 horas de contetido local :
Braga como o novo gerente geral da produtora —substituiu a Ju- no horario nobre. Mais a executiva destaca que a Lei Daniela Busoli, CEQ,
liana Algarafiaz—, reportando a Martin Kweller, diretor criativo foi um ‘grande beneficio’ para os produtores indepen-  FremantleMedia Brasil
e de operagoes para America Latina, baseado em Argentina. Tem dentes no Brasil.

um catdlogo de mais de 2.000 titulos, cria e produz de reality a
ficgdo, talent e game shows, animagées e comédias: Esse Artista
Sou Eu (SBT), Os Incriveis - O Grande Desafio (Fox) e Além Do
Peso (Record).

Alem disso, no Brasil o grupo opera a Endemol Globo, um joint
venture com Grupo Globo (50% e 50% das agoes) que produz
contetido para a TV Globo, com sucessos como Big Brother, etc.

PRENSARIO
INTERNATIONAL

A companhia também fez varias co-produgoes.
Durante 2014, produz com alguns canais versao
locais dos formatos My Man Can, Take Me Out e
Password, entre outros.‘Algunsanosatrais,a TV Paga
estava focada em produtor de nicho, mais agora isso
mudo e os players estdo procurando mais contetido
geral o que beneficio nossa operagio’ finaliza Busoli.
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Natpe Miami 2015 AND BEYOND

NaTPE Miam1 2015 has been very success-
ful for everybody. The quantity of assistants
was pretty similar as last year but there was a
stronger business rhythm on the previous day,
Monday, and the last day, Thursday, in com-
parison with other editions. New businesses
and enterprises have been settled, and the new
digital platforms are stronger, but free and pay
TV have recovered field.

According to the figures managed by PREN-
SARIO, there have been 5500 participants, of
which 1100 were buyers. In terms of regions,
Europe and Asia represented 20%, while the
rest was divided in equal parts for the domestic
market and Latin America.

Because Kidscreen (February) wasnotso close
to Natpe, it was noticed a bigger attendance
from the domestic US network this year, which
wassomething thedistributors perceived. Natpe
is a market where all the platforms gather
together, and interact.

Theboundaries between the industries have
been erased and the Pay TV players already
consider the show as the first big event of the
year: the top panregional and local operators
from Mexico, Brazil, Argentina and Central
America attended the show to look for both,
24/7 Pay TV networks and contents for its VOD
services, which are growing steadily.

During the closing press conference, Rod
Perth, CEO, and Jordan Levin, board member
at Natpe, highlighted the growth of the event

Marcos Santana, president of Telemundo Internacional,
with Carmen Gloria Lopez, executive director, TVN Chile
and Luis Silberwasser, president of Telemundo Network
along with the protagonists of Duefios del Paraiso, new
co-production between both companies that was launced
at Natpe

Portugal: Margarida Pereira and Bruno Santos, acquisitions
at TVI, with Vanessa Tierno, head of acquisitions, Luis Proen-
ca, brodcast and programming director, Gabriela Sobral,
producer director and project coordinator coordinator, and
Luis Marques, SIC
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in ‘all concepts’ in comparison with 2014. ‘The
most important thing is that every sector of
the industry was represented with their top
management, they agreed. Official sources
confirmed to PrRENsARrIO that the buyers at-
tendance has grown 15% this year.

On the distributor’s side, there were larger
pavilions from the European producers: Spain,
with Audiovisual from Spain, and France,
with TV France International. Moreover,
more Turkish distributors have attended the
market floor (because of the Turkish series
boom in Latin America), as well as Korean,
who are very active dubbing more series into
Spanish, while the main Korean broadcaster
KBS haslaunched KBS Latino, a cable network
in Spanish for the region.

Trends? Animportantspacehasbeen opened
on the Latin American broadcasters’ grid for
foreign fiction and Natpe was a proof of that.
Turkish series, for example, are working very
wellin Chile (three out of four national channels
are broadcasting this product) and Argentina
(#1 series on El Trece prime time; Telefe will
premier in the next weeks Fatmagul, from Kanal
D), as well as Uruguay (Canal 10 premiered
recently) and US Hispanic (MundoFox).
Other territories that expect to launch these
series are Band (Brazil), Ecuador (Ecuavisa),
Bolivia (Unitel).

Regarding Korea, Telemundo distributed
SBSdramaseries, while otherlocal distributors
like Latin Media Corp.also work with this gen-
re. But the market floor witnesses the growth of
the Korean distributors: MBC America, JTBC,
KBS, SBS, as well as the governmental agency
KOCCA supporting many other regional and
local networks, and distributors.

Thelast day was veryattractive on the confer-
ences.JoeUva, chairman, Hispanic Enterprises,
NBCUniversal: ‘The Hispanic audience in US
continues to grow and it already represents
a market of USD 1 trillion. 95 of the young
people of the country are Latinos (the so called
millenials), multicultural and mobile because
of the media consumption patterns’.

Jose Baston, VP Contents & Television, Tel-
evisa: ‘The contentis the mostimportant thing

Grey Juice Lab, one of the new big content aggregators for
Latin America and the world: Damian Craimowicz, director
for Latin America, Cristina Clavera, content director; Mihai
Crasneanu, CEO; and Ainhoa del Coso Martinez-Marf,
business manager
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NicoLAs SMIRNOFF, FABRICIO FERRARA,
ALEJO SMIRNOFF

Brandon Tartikoff Awards: Jonathan Murray, president of
the board, Bunim/Murray Productions; Jay Leno, ex-host
of The Tonight Show; Linda Bell Blue, executive producer
of Entertainment Tonight for 19 years; Lilly Tartikoff; Adria-
na Cisneros, CEO y vice-chairman of Cisneros Group; Ted
Sarandos, head of content acquisitions for Netflix; and
Gustavo Cisneros, owner of Cisneros Group

TV Globo International screening for the 50 Anniversay:
Raphael Correa Neto, international business director
(middle) surrounded by Roberto Marinho Neto, strategic
projects, Ricardo Scalamandré, head of international bu-
siness, Paulo Mendes, head of acquisitions, and Amauri
Soares, programming director, TV Globo

of this business, and allows you to be successful
in every window. But, the main topic about
the digital platforms is the monetization’ In
that sense, John Farrell, content partnerships
director for Latin America, Google/YouTube:
‘In Natpe we met with the leading broadcasters
of the region, such us America TV (Peru), Tel-
evisa (México),or SBT and Sporte Interactivo
(Brazil). It is funny... we used to be consider
enemies, but now we are strategic partners’

Among the new distributors, Tandem Com-
munications (Germany), owned by Studio
Canal (France) launched its series Spotless: ‘We
produced content against the wave. In Latin
America, the US major product works well, but
we bet for another kind of series: dark, edgy,
irreverent with controversial topics, cast and
European locations. We are doing really well}
says Rola Bauer, managing director.

For 2016, the market was confirmed for
January 19-21,at the same Fontainebleau hotel
in Miami. The contract with the hotel finishes
just next year, so there are rumors whether
the event will continue in the city in 2017 and
beyond. New Orleans is mentioned again as
an option. But everybody agrees that Miami
has given the show important fresh air, as for
European and Asian buyers.

Mot Just Contont
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RECORD: ‘SOMOS SENSIVEIS AS

NECESSIDADES DOS NOSSOS CLIENTES'

‘Nossos projetos para
2014 alcangaram seus
objetivos de forma ple-
na. Conquistamos altos
indices de audiéncia
com a nossa progra-
mag¢do nacional, em
especial, com as nossas
séries. No &mbito inter-
nacional, recebemos a
feliz noticia da premia-
¢ao de duas produgdes:

conquistou o titulo de “Melhor Produgdo
Integral” no FyMTI (Argentina)’

Delmar Andrade, diretor de Vendas Inter-
nacionais, Record TV Network, descreve a
PRENSARIO 0 balango geral da distribuidora
em 2014 e os primeiros meses deste ano.
Continua o executivo: ‘Neste ano, buscamos
manter os mesmos padroes de qualidade e
exceléncia que orientam nossas produgdes,
expandir a presenga para os mercados da
Africa e dos paises do Oriente e continuar
surpreendendo a todos com nossas produ-
¢oes. Temos grande expectativa quanto a
estréia da 22 temporada de Milagres de Jesus,

Delmar Andrade, Diretor de Vendas
Internacionais, Record TV Network

Pecado Mortal conquistou a categoria de
“Melhor Melodrama” no Rockie Awards (Ca-
nadd) e a 12 temporada de Milagres de Jesus

que emocionou o publico ao narrar
as principais gragas d’Ele’

Além disso, pela primeira vez na
histéria da dramaturgia mundial,
serd lancada em 2015 uma novela
que reconta a saga de Moisés, desde
seu nascimento até a chegada de
seu povo a Terra Prometida: Os Dez
Mandamentos.‘E uma produgio de
aproximadamente 150 capitulos que
estréia em margo, extremamente
afinada com os textos biblicos, mas
sem perder sua dramaticidade e a beleza po-
ética que toda novela de alto nivel exige. Os
Dez Mandamentos ird mudar a histdria das
produgdes épicas no mercado internacional’,
diz Andrade.

‘A principal preocupagdo do nosso Depar-
tamento de Teledramaturgia é ser sensivel as
necessidades dos nossos clientes. E extrema-
mente importante que nossos
produtos sejam comercial e
artisticamente vidveis para
todos os mercados. O publico,
de maneira geral, tem se tornado
mais critico a cada dia e comeca
a observar até mesmo o caréter
técnico das produgdes que estao

no mercado, razao pela qual hd Rei Davi

Milagres de Jesus terd segunda temporada

necessidade de um cuidado ainda maior com
0s nossos produtos’, acrescenta.

‘Além disso, qualidade e fidelidade ao
tema sdo caracteristicas sempre presentes
nas producdes da Record e sdo atrativos
tanto para o mercado nacional quanto parao
internacional. Assim, investimos fortemente
em pesquisa para garantir que nenhum de-
talhe se perca em nossos programas, além de
procurar manter nossas equipes profissionais
atualizadas e com recursos de ponta’

‘Vale a pena destacar a repercussao e pre-
sen¢a mundial das séries biblicas A Histéria
de Ester, Sansdo e Dalila, Rei Davi, José do
Egito e Milagres de Jesus , que conquistaram
um novo nicho que, no passado, era pouco
explorado), finaliza Andrade.

Monpo TV, BETS AGAIN IN LATIN AMERICA

Mondo TV, one of the
leading Italian animation pro-
ducers,attends RioContentMa-
rket with great expectations.
Through Maria Bonaria Fois,
managing director of Mondo
TV Spain (in charge of the
sales in Latin America), the
company highlightsa catalogue |-
of adaptations of classic stories Q
from Disney such us El Libro
dela Selva, Simba— El Rey Leon
and La Leyenda de Blancanieves, as well as the
slate of the company’s titles.

‘We are pushing again our work in Latin

PRENSARIO
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Maria Bonaria Fois, managing
director, Mondo TV Spain

America after a year concentrating
our efforts in another regions and
business. We have great animation
series, from classic to modern
stories, including in house deve-
lopmentsand co-productionssuch
us Drakkers (26x°26), developed
together with Ferrari, Gormiti
(26x°26) and Puppy in My Pocket
(52x’13), she says.

For the Latin American market,
the distributor offers Sissi The
Young Empress (26x'26), the second season
of Dinofroz (26x°26), Suzy Zoo (26x’2) and

Bug Rangers (52x’11). Dinofroz was aired on
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GULLI (France),
and Mondo TV
closed a deal with
Al Jazeera Chil-
dren Channel in

Drakkers, co-production
with Ferrari (Italy)

the Middle East for a couple of programs.
‘After a successful NATPE Miami, where we
have had a great reception of our products, we
decided to come to RCM to continue expan-
ding our presence in the region. During 2015,
our aim is to look for young content (series,
telenovelas) from the world and distributing
them for Europe, where is a concrete need of

BRING ON THE SMILES

sales@dhxmedia.com

this genre that is very successful in Italy and
WWW.DHXMEDIA.COM

Spain), concludes Bonaria Fois. © DHX Media Lid.
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DW, Focus oN BraziL

After a successful NATPE in Miami, Sylvia
Viljoen, Head of Distribution Latin America,
Deutsche Welle (Germany), assists this month
to RioContentMarket in Brazil in order to
expand the business on two areas: the 24/7 TV
channel and content distribution, as well as
looking for co-production partners. ‘The im-
portance of these trips is to meet our clients in
Latin America,and Brazil, receive their feedback
aboutour programming, whatis good and what

Sylvia Viljoen, Head of
Distribution, Latin America,
Deutsche Welle

the region to understand better the current and future programming.

works), she explains.
The executive is trying to reach ‘deeper’ in

She understands that what comes from Germany ‘generates lot of respect’,
but she clarify that Germans also respect the Latin Americans, too. ‘In
cases such us Enfoque Europa you can see that clearly and it is a very good
example on which opinions of the audience you can heard.

Afterlaunchinga24/7 Spanish-language channel, DW is making special
emphasis on the English channel. ‘With both we are consolidating content
partnershipsandalliances, for permanent regeneration of content’, she says.

AndreaHugemannisin charge of
sellingthe company’s programming,
which has been licensed in some
territories, especially its high-end
documentaries. 'Wewant tostartsell-
ing the formats of our main shows, a
trend we see that is consolidating in
Latin America. We will begin prob-
ably latter this year or in 2016

TastyTales, documentary

Hugemann highlights TastyTales
(7x°30), which narrates different stories about people who see food as
an adventure and not only as feed; in On Island Time (13x’30) viewers
will have access to the history of different island landscapes, their people
and secrets, while The Mysteries of the Brain (5x’30) seeks to unravel the
complex ways in which the brain acts and processed daily life in and
out of conscious.

Available both in Spanish and English are The Great Outdoors: Our
National Parks (7x°30), a trip through the most amazing national parks of
the world; Come and see my world! (16x’30), that introduces young audi-
ences different lifestyles and hobbies from different regions worldwide;
and bARchitecture (7x’30),about some of the best designers and architects.

ProMEXxico,
INTERNATIONAL EXPANSION

Mexico is one of the most important
global players in the audiovisual industry:
its creative industries contribute up to 7% of
the country’s GDP, and are one of the most
rapidly growing sectors in the economy, in
terms of income generation, job creation
and export earnings. It is the 18" largest
exporter of creative goods in the world and
the leading actor in Latin America.

Through the governmental agency
ProMexico, the country is setting up an  Francisco N. Gonzdlez Diaz,
aggressive plan of international expansion CEQ of ProMéxico
throughout 2015, after having a great experience as
“Country of Honour” at MIPCOM 2014, where
close to 100 Mexican companies attended under
the umbrella. ‘Our audiovisual content is being PRO MEXICO
watched by over 1 billion people around the world
per year, in more than 100 nations’, explains Fran-
cisco Gonzalez Diaz, CEO of ProMexico.

And continues: ‘Our main competitive advantagesare
leaded by the triple “I”: Internal market, Infrastructure and Innovation.In
2013, Mexico ranked in the 13" place of the Global Entertainment and
Media Outlook, with a market value of USD 25 billion. Mexican creative
industries are expected to grow 9% and achieved USD 27 billion for 2014’

‘In addition, Mexico is a platform for reaching North America, which
is the industry’s largest market in the world; and a gateway to Latin
America, one of the fastest growing consumer regions. Our high-quality
infrastructure, natural wonders and proximity to key international spots
have turned us in the industry’s destination of choice. More than 1,500
companies that provide the wide range of services are requested by the
industry’ he adds.

‘Mexico’s leadership in this sector is being enhanced by the coordi-
nated efforts promoted by the triple helix, comprised by the Mexican
government, the private sector and the academia. Mexico offersattractive
incentive schemes, created to attract international projects. Our incen-
tives—as the ProAv Fund, EFICINE and FIDECINE— are amongst the
most competitive ones and are designed to boost the local and foreign
film and content sectors’, he concludes.

AzTECA/COMAREX:
ROMANCE & TALENT SHOWS

Through Comarex, Azteca (Mexico) launches
its brand new telenovelas Asi en el barrio como
en el cielo (120x°60), a story about poor and rich
people that starts from a wedding, and UEPA:
Un Escenario Para el Amor (120x’60), about a
young woman that has to work as night dancer

to care her little sister after their parent. Also is
t the series The Man of Your Dreams (13x°60), an
adaptation of the Argentinean version of the

Marcel Vinay, CEO, Comarex

series produced by Telefe (Argentina).

The companies continue expanding with important agreements such
as the production with Astro and Global Station (Malaysia) that includes
three titles. The first is Siempre Tuya Acapulco, which version A love to
remember debuts in April at 9pm Astro Bella.

Marcel Vinay Jr., CEO, Comarex: ‘This agreement marks a milestone
to Azteca in Asia, where we are already launched La Academia in Malaysia
and Indonesia. We are selecting the next titles for 2016 and 2017. This
has been a faithful adaptation of the format, but we had to work in some
specific themes like religion and customs.
We may distribute the Malay version in
Asia-Pacific once launched’

At Rio also presents the telenovelas Las
Bravo (120x’60), Prohibido Amar (90x°60),
Hombre Tenias Que Ser (105x°60), Cora-
z6n en Condominio (146x°60) y and the
new formats Soy Tu Doble (45x°60) y La
Academia Kids.

From the independient catalogue, Co-
marex exhibes the reality De mi cocina a la . . .
fama (°30), the MTV telenovelas Nisias Mal ﬁgﬁglgggﬂg} como en el cielo,
2 (70x‘30), Ultimo Afio (70x’30) and Popland!

(70x’60) and the three seasons of Grachi (Nickelodeon).

” h
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CisNErOS: DEMIENTE
CRIMINAL, IN BRAZIL

Cisneros Media Distribution (CMD) has de-
veloped an aggressive business structure focused
on three of the main Latin America markets:
Argentina, Brazil and Mexico.

The company has recently promoted Helen
Jurado and Miguel Somoza, both to the position
of VP of Sales. Jurado covers Central and South
American regions with emphasis on developing

the Brazilian and Argentinean markets; while
Somoza oversees the countries of North America  \arcello Coltro, EVP of
with a focus on Mexico, USA and Canada. Content Distribution.
‘We defined a solid plan that includes the implementation of new
sales strategies, revaluation and enhancement of our vast portfolio of
products,securingan exclusive mix
of formats, scriptsand productions
thattargetawiderange of viewers),
explains Marcello Coltro, EVP of
Content Distribution.
One of the top agreements is
the signing of a deal with the
Brazilian production company

Iolo Filmes for the develop-
DeMente Criminal will be adapted in Brazil  1hont of a local version of the
series DeMente Criminal. The company will produce the series for the
Brazilian market in collaboration with this strategic partner Navajo
Films (Argentina).

CMD also signed an agreement with Turner Latin America targeting
the coveted female demographic in the region. The partnership builds
on Turner’s strength as aleading programmer of Pay TV channels, while
banking on CMD’s proficiencies in developing, producing high-end
programming. To begin, CMD oversees the operations, programming
and content licensing for the Spanish-language feeds of Glitz*.

DHX ADDS NEW CONTENT

BAND, GLOBALLY

Band Content
Distribution (Bra-
zil) highlights the
animated series
Wacky TV (26x’11),
about a TV chan-
nel with some of

the most absurd
Elisa Ayub
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characters, and Ex-

traordinary Experiments (’25), a sitcom for
young audience. Elisa Ayub, director: ‘We
aim to establish Band as a major reference
on international content distribution, by
attending all the tradeshows and covering
all the platforms possible’.

She recommends the comedy It’s All
Improvised (31x°45) and the reality P-24
(87x’45), as well as the film Cabega A Pré-
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Ambrosius’ Mansién

mio (’104), the series The League (121x°45),
the animated series The Amazing Professor
Ambrosius’ Mansién (54x°5), among others.

DHX Media (Canada) keeps consolidating
as a major supplier of children’s content, both
animationand liveaction. Inlast years company
grew 98% after the acquisition of the Cookie
Jar’s catalogue and the channels Family, Disney
XD and Disney Jr. cata-
logues, both in English
and French.

For 2015, it has added
new content to its offer.
Early 2014, it acquired
the production company
Epitome Pictures, whose

Melanie Meurehg,
sales Latin America

programs were distrib-

uted by Echo Bridge Entertainment (USA).
Last December announced the acquisition of
the catalogue of Echo Bridge,adding 1,200 half-
hours of familyand children content (including
series of Epitomelike Degrassi, Instant Starand
The LA Complex, totaling 600 half hours) to its
library of over 10,000 half hours.

Melanie Meurehg, sales, highlights thelaunch
of the series Inspector Gadget (26x’22), a new
3D version of the series created in the mid 80’s
that Turnerhasacquired for Boomerang chan-
nels in EMEA, Latin America and Asia-Pacific,
and Dr Dimensionpants (26x’22), starring a
boy who one day opened an interdimensional
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Inspector Gadget, nueva version
licensed to Turner International

portal that accesses through special pants. Also
the preschool series Pirates Adventures in Art
(44x°12) and Super Why! (23x°22).

In live action, The Gaming Show (10x’30),
Hank Zipzer (26x’22) and Open Heart (12x°30);
the animated series Packages from Planet-X
(52x’11), Caillou (92x°30),and Yo Gabba Gabba!
(66x°30).

PRENSARIO
INTERNATIONAL
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After a great Natpe Miami, BBC Worldwide
Latin America & US Hispanic (UK) continues to
establish in the Latin market, specially in Brazil,
where it participates in RioContentMarket.

During Natpe, the distributor has signed an
agreement with Brazilian pubcaster TV Cultura
for a content package that includes 8 seasons of
Doctor Who, and 3 seasons of Sherlock, two of

BBC’s most successful titles. The agreement also
Fred Medina, EVP and includes children’s series such us Andy’s Wild,
Wg?ﬁj%lv?ge(’j [gﬁtnorA%eI?E:g Andy’s Dinosaur and Charlie and Lola.
and the US Hispanic In Chile, Television Nacional (TVN), Chi-
levision and the telecommunications operators VIR acquired BBC
programming both to broadcast TV and digital platforms. The first one
has bought premium factual entertainment content, while the second a
set of natural history titles, including productions of the BBC’s Natural
History Unit;as part of the new agreement, it obtained the broadcast rights
in Chile of Wild Arabia, part of the Wild series, and Generation Earth.
Lastly, VTR has established a deal for the first time with BBCW that
includesa package of premium children’s content. Programming acquired
under this agreement will supply the digital offer for children within the
services by subscription video on demand VTR. The agreement includes
titles like Sarah & Duck, winner of
the BAFTA awards in 2014, in the
category Animation Preschool.
‘All these agreements demon-
strate the narrative power of BBC’S
storiesand allow usto growin some
of the most important markets in
theregion’ highlights Fred Medina,
EVPand managingdirector of BBC
Worldwide, Latin America and the US Hispanic.

Sherlock, on TV Cultura

Keshet International (Israel) made huge
leaps in Latin America during the last years,
establishing itself as a content brand. One
of the most notable achievements was the
deal with Televisa for 70 episodes of the
scripted format Prisoners of War. This will

see a Spanish-language version produced for
Mexico, Colombia and US Hispanic.

In Brazil, the interactive talent show Rising
Limor Gott Ronen, Marketing

. . . . & Communications director,
first international territory to air a remake of attends RioContentMarket re-

presenting Keshet International

Starhasbeenasuccesson TV Globo,being the

the format . The Brazilian version (Superstar)
maintained a 31% season average which resulted in a second season
commission for 2015.

Kelly Wright, Sales Director: ‘We are working closely with Telefe in
Argentina on their version of Rising Star and are confident it will follow
in Brazil’s footsteps. Our game show BOOM! will be launched in Q1
2015 in Chile (TVN) and Argentina (Telefe); this former will not only
produce the local version, but
could also offer the production
hub for other international
versions. And we are in talks
for our cooking reality show
Help! I Can’t Cook to premiere
in this 2015, as well’.

Keshet is organizing on

March 15-16 the third annual

international conference, INTV, Superstar will have a second season on

focused on the convergence of TV Globo in 2015
innovation and the TV industry. It will feature an assembly of globally
executives, including Richard Plepler (HBO) and Andrea Wong, (Sony

Pictures Television), among others.

CONSTRUIR TV, MOVES FORWARDS

Alejandra Marano,
executive director, Con-
struir TV (Argentina),
says that 2014 has been
a year of much growth

; intermsof development
A D‘ and programming. An

important fact for the

Algjandra Marano,
executive director

channel was the sign of
strategic partnerships
for sharing content performed with Latin Ameri-
can broadcasters like Encuentro (Argentina),
Canal 22 and TV Unam (Mexico) and Canal
Futura (Brazil), which allowed to shows the real -

ity and world of workers in other geographies.

PRENSARIO
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The executive highlights the premiere of the
original formats Arquitecture Schooland Pleasure
in the international market and the coproduc-
tions Colours of Football, held together with
more than 40 broadcasters from 20 countries
in Latin America, Europe and Asia; and the
second season of Mujeres de Overol, which will
be produced this year.

She completes: ‘Also this year we lanched
eight new original series: Trabajos con Historia,
Restauradores de la Historia, Trabajarte, Vecinas
en Clase, Quijotes del Medio Ambiente, Buenas
Causas and the second season of En Equipo e
Industria Argentinas.

‘We saw last years a lot of growth in social

<38>

Mujeres de Overol, second season

media, where we create a community of people
that participates, get involved and enjoy our
content and where they also share their ideas
about themes related to the world of work that
not necessarily are part of our programming',
concludes Marano, who remarks the launch
of the first transmedia project with Mujeres de
Overol, a redesigned app for iPad and the first
Construir TV’s application for SmartPhones.
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In 2015, Televisa International (Mexico)
release a full new catalogue of entertainment
formats, genre that has given the leading Latin
American distributor the possibility to penetrate
new TV markets in the world.

Among the top tittles are the brand new talent
| shows Stand Up (‘120), that turns the current viral
phenomena sweeping the web into television stars.

Ricardo Ehrsam, managingdirector, Europe, Asia
Ricardo Ehrsam, mana-  and Africa, states: “This area has become today
ging director, Europe, .
Asiaand Africa, Televisa  one of the pillars of development of content of
International the company’

‘During MIPCOM, we sold Stand up in UK, Sweden, Norway, Por-
tugal, Netherlands, Finland and Poland, among others. We achieved
also to become a benchmark of the entertainment business, with over
15 successful formats, he adds. Other tittles are Little Giants (‘120);
the comedy Los Gonzalez (26x°30), available as format or ready made;
Dolphins with the Stars (’70); Trivia Crack (52x’41, 260x°22), based in
the mobile app Preguntados —11+ millions of downloads—; and the
late night show Night Ship (‘120).

Regarding to scripted, the dis-
tributor highlights the series El §
Chivo (’70) and the telenovelas I g8
Don’t Trust Men Anymore (150x°60),
thestoryof ahumbleyounggirlwith
noble feelings who after her father
murder seems compelled to getback
to her old job and put up with her
boss harassment; Muchacha Italiana  Stand Up for your Couniry, record sale in Europe
viene a Casarse (150x’60), that follows
a young woman that has to travel from Italy to Mexico to marry with a
stranger, and Sombras del Pasado (150x’°60), about a small town where
everyone knows everyone and rumors spread like wildfire.

Canada Media Found (CMF), govern-
mental entity that supports the production
and co-development of Canadian content,
has been protagonist in the expansion, in-
ternal and external, of local producers and
the evolution of the development of digital
and interactive content. Valerie Creighton,
president and CEQ, is in RioContentMarket
for one more year.

Valerie Creighton,
‘Through the program Experimental Stream, ~ President and CEO

the CMF has contributed with

over USD 116 million in fund- ... Canada Media Fund
ing for 117 digital projects to | “w= Fonds des médias du Canada
encourage the development

of innovative interactive content and integrate those projects to new
platforms and business models. In late 2014 we made and invest of
USD 11 millions in 24 new projects that includes 16 videogames, 5
interactive formats, one social media platform and two multiplatform
apps, she explains.

‘The main objectives of the Fund are to support creation of TV shows
and related digital media content; the creation of content in four under-
represented genres: drama, documentary, children’s and youth, and
variety and performing arts, with at least one digital media platform;
and license fee from Canadian broadcasters’.

Taking into account the size of the Canadian market (35 million of
habitants distributed in 10 provinces, 3 territories and 6 time zones),
Creighton considers ‘crucial’ to realize work in conjunction with inter-
national both for TV (need to be certified co-productions under official
treaties) and digital media (eligible on a case by case basis analysis).

Following this concept, the CMF signed late last year an agreement
with the Belgian public company Wallimage, which encourages the co-
development and co-production of interactive digital projects between
producers in both countries.

UNIVERSAL CINERGIA, DUBBING AND SUBTITLING

Liliam Hernandez, manag-
ing director, of Universal Labs
of America, and her partner
GemaLopezhasbeen promot-
ing internationally Universal
Cinergia, which based in
Miami operates a 10,000sq2
building that provides services
for the worldwide TV industry.

Gema Lopez and Liliam Hernandez

further driving their new officesin
Mexico, where it dubs to the neu-
tral Spanish for Latin America.
‘We finished 2014 with two new
recording studios, for a total of 8
facilities rooms in Miami, five in
Mexico, one in Barcelona, one in
LosAngelesand other onein Paris,
explain Hernandez and Lopez.

ducers, channels e
’ VERSHL CNERE
and global distrib- '."H[ Hol H-F[“I

utors from Europe,

Africa and USA, as

well multiple coun-

tries in Latin America;

our multilingual dubbing of native talents
based here in South Florida (French-Paris,
Portuguese-Brazil & American-English) with

. Not everything has been
seen on television.

Year to year the companyadds And continue: ‘We aim to grow  our specialty in French. We worked for films, = <
more events to its annual agenda: last year had in translating content in Portuguese and open series,animations,documentaries,soap operas, - a Cora Z()n pon a c‘lc‘ Ei r 4
participated for the first time in MipCanciin to new territories like China, Korea and Japan’. corporate presentations,and infomercials, etc.), p g - = - =
. . ¢ . . . LA VIDA OUE SUENAS CONECTA TU WIDA
and Discop Istanbul with great results. Follow We offer our services to international pro- they complete. by
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RIOCONTENTMARKET COMPRADORES E PRODUTORES DE BRASIL

Vicente Solis e Diego Alvarez, da produtora

Plataforma.tv (bordes) com Jimmy Leroy, VP

Creative, e Tatiana Rodriguez, SVP Program-

ming & Creative Strategy da Nickelodeon L]

América Latina 13-
~\A s

Pablo Zuccarino, VP Channel Manager, | Futura: Ludmila Fiqueiredo. Head Joana Peregrino, da TV Ines; Juliana Capelini,

e Rob Sorcher, COO do Cartoon Net- gfa nﬁcen%i[,]]r;' anﬁ ”Si's?,ib'ugﬁ“&'{e F?;biaﬁﬁa Executive Producer da Conspiracdo TV; Gustavo

¢ work Latin America, e André Breitman,  Amorin, productora, e Priscila Beleli, Head ~Menezes, dalrmdos de Criacdo; e Luciana Motta
, | daABPIT of Acquisition ' da Conspiragdo Filmes

: i . .
Viviana Rubinstein, Communications & PR

Director, BBC Worldwide Latin America; Ralph
Rivera, diretor de Future Media da BBC; e
Farrell Meisel, diretor de Desenvolvimento
da Global Agency (Turquia)

Denis Palma da Sony Pictures Television,
Newton Smizuki,daBand Canais, e Manoel
Fernandez, da Converge Comunicag0es

Dubhing
in English,

Mdnica Monteiro, GEQ da Cine Group
Brasil, com Nelson Akira Sato e Ander-
son Sato, da Sato Co

Rogério Branddo, diretor Executivo do Canal
Brasil; Claudia Hataro e Luis Antonio Silveira,
diretor Executivo do Cine Group

Edson Rochs, da Pentagrams
Marketing, junto a Ross Sa-
linas e Robson Valichieri da
TV Gazeta

Stéphane Cardin, VP de
Industria e Public Affairs
da CMF (Canada) e Adrien
Muselet, diretor comercial
da Rio Filme

Marco Altberg, presidente
daABPITVeRogerioBran-
ddo, diretor de Produgdo
e Co-producdes Interna-
cionais da EBC-TV Brasil

Portuguese,

| W\ Neutral Spanish
i, o and French.

RobertMarking, SVP Sales & Business Development
Reed Midem; Beta Carmona, diretora da Comkids
Brazil; Rosa Crescente, diretora de Contetido da
ZooMoo; Paula Trabulsi, diretora da Bossanova
Films; Beatriz Stein, da Culturalle, e José Luis
Sanchez, diretor da Reed Midem

Ancine: Mdzart Tenorio, Rubia
Mazzini e Maurco Hirata

LilianaMazure, Deputada Nacional da
Argentina, junto a Luis Diez, gerente
de Fomento do INCAA, e Rachel Do
Valle, Executive Manager da ABPITV

Rachel Do Valle, diretora executiva da
ABPITV, Odiri lwuji, Sales Director da
(C21Media (UK); e Chigozirije NneNne
Iwuji-Eme, secretariade assuntos Politi-
cos, Educativos e Cultura da Embaixada
Briténica no Reino Unido

Milagros Tuccio, produtora
de ficcdo da Frecuencia Lati-
na (Peru) e Marcela Villegas,
chefe de Produgdo e Gestdo
de Talentos da Telefuturo
(Paraguai)

Wilson Feitosa, diretor geral da Europa
Filmes; Sueli Tanaca, gerente de Marke-
ting da Europa Filmes; Antonio Almeida,
gerente de Planejamento da Globo Filmes;
e Jaqueline Rapozo

CiceroAragon, diretor daBoxBrazil;
DéboraBarbosa, gerente de Produto
da NeoTV; e Ménica Ganfolphi,
gerente de Relagdes da NeoTV

& Giovanna Alvarenga, diretora de Contetido
da produtora Cuentos y Circo; Fernando
Puhlmann, diretor de Inovagdo da Cuentos
y Circo; e Bibiana Leite, Account Manager
Latam do Youtube

Leandro Saraiva, da Acere Brasil, Ricardo

o Castanheira, General Manager da Motion
Representantes do Senac: Junior Ribeiro,  picture Association; & Ana Paula Bialer,

Samuel Pontes e Alvaro Pessato da BFA

Helena Santos, Elis Roxo, Paulo Schmidt e
Maria Clara Fernandez, todos da Academia
de Filmes 2025 N.W. 102th Ave. Suite #1086 Miami, Fl 33172 Phone: 305-594-4548
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