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WEC-9720EK series

homeplug AV EoC local
side equipment
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EOC SERIES
WEC-37021 &

WEC-701 series

homeplug AV EoC slave

equipment

WEC-37021 adopts Qualcomm ARE400 chip scheme.
WEC-701 adopts Qualcomm Ar7411 chip scheme.

Strong anti-interference capability, high out of band
rejection and small interference to CATV signal,

Support 1 TV output port and 4 user Ethernet ports.

Adopt 128-bit DES data encryption, effectively

protect the security of transmitted data,
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EpicioN EspeciaL b MEXICO,

CON TODOS LOS PROTAGONISTAS

DisTrRIBUCION Expo ATIM v Expo CANITEC,
QUE RENUEVA EXPECTATIVAS

Esta edicién de marzo de PRENSARIO INTERNACIONAL da continuidad a nues-
tras tradicionales ‘Ediciones Especiales’ dedicadas a México. Como venimos
haciendo desde hace 16 anos, abordamos aqui la expresion de los principales
jugadores de TV de paga mexicanos, junto al habitual informe sobre la evolucién
del mercado en su conjunto.

Tiene como foco de distribuciéon la Expo Convencién de Canitec, que vuelve al
DF tras una poco festejada edicién en Acapulco, que si bien fue positiva para el
apoyo al Estado de Guerrero no estuvo acompanada por la presencia de Grupo
Televisa y otros operadores que concurrieron en afios anteriores.

Con el regreso de la Expo al Centro Banamex de la Ciudad de México y te-
niendo a Izzi Telecom del mencionado grupo como anfitrion, se renuevan las
expectativas de tener una buena Expo, acorde a uno de los dos mercados que
mds han crecido en la region, duplicando de manera impactante su cantidad de
abonados. Es concreto, que la consolidacién del mercado dificulta que se justi-
fique una convencidn de estas proporciones, pero si participan todos los clientes
actuales del mercado serd una feria excelente para los expositores de todos los
continentes atraidos por el crecimiento de México y la regién. La importancia
de estar presente en un mercado tan dindmico va mds alld de que la feria pueda
tener afios malos por temas coyunturales.

De todas maneras, esta edicion de México de PRENSARIO no se limita a
Canitec, pues expone a todos los grandes jugadores, incluso los que no estan
agrupados en la cdmara, con destacados reportajes a Sky, Dish, PCTV, Total
Play, Axtel como nueva Telecom y otros actores importantes que hacen hoy el
gran mercado mexicano.

También se distribuye la semana previa a Canitec en el Hotel Sevilla para la
Expo ATIM, que por quinto afio consecutivo retine a cableros independientes
—cerca de 50— que no se sentian representados dentro de Canitec y también
decidieron irse de PCTV. Es interesante que ademds ATIM empez6 a convocar
a 30 operadores de Centroamérica que se sienten atraidos por las temédticas que
se discuten, técnicas y regulatorias. Salomén Padilla de ATIM aseverd que su
problemadtica es mas parecida a los cableros centroamericanos que a la de un
gran operador mexicano.

MExico SPEcIAL ISSUE:
ALL ITS MAJOR PLAYERS

This March 2015 issue of PRENSARIO INTERNACIONAL
magazine is once again —as it has happened in the past
16 years—devoted to the Mexican pay television industry
and carries the perceptions of its major players, as well as
a special report on the overall market evolution.

It is focused on the tradition Canitec convention,
which returns to Mexico City lo be held at the Banamex
Center after alackluster experiencein Acapulco City. With
Televisa’slzzy Telecom as host, the outlook is positive,
considering that Mexico has grown strongly on Pay TV,
broadband and digital telephony in the past few years
and is currently the second Latin American market, after
Brazil and exceeding Argentina and Colombia in terms
of subscribers.

There is a market consolidation process that turns it
more difficult to attract crowds, but the wide range of
activities and the issues being discussed justify the at-
tendance even by companies not members of the Canitec
trade association.

By all means, this edition is not limited to the trade
show. Thereader will also find interviews to major players
such as Sky, Dish, PCTV, Total Play and other contenders
in this dynamic market.

This issue is also being distributed at the ATIM con-
vention, held the week prior to Canitec at the Mexico
City Sevilla Hotel by a group of about 50 independent
cable operators that this year has started to invite cable
operators from Central America. ATIM executive Sa-
lomén Padilla asserts that the Mexican independent
cable operators face an environment that is much more
alike the Central American scenario than the agenda of
a large Mexican large player.
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ESE VACIO QUE SIENTES
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MEXICO: UN FUTURO CON CAMBIOS

Sibien el ingreso de AT&T como jugador
activo en el negocio de las telecomunica-
ciones ha sido el hecho mds significativo
en México en los ultimos meses, son varios
los cambios que estd experimentando la
industria y habrd que adaptarse a ellos.

De ser un socio pasivo en América Mévil
hasta hace aproximadamente un afio, AT&T
vendié su 7% en acciones en la empresa
controlada por Carlos Slim y anuncid,
posteriormente, la compra de Iusacell, de
la que Televisa se habia desprendido poco
antes, y mds recientemente, la de Nextel,
cuyo activo mds valioso es una banda del
espectro radioeléctrico apta para telecomu-
nicaciones de alta velocidad. Por otrolado,la
telco estadounidense estd llevando a cabo la
comprade DirecTV, que en México es socia
minoritaria de Televisa en Sky, el principal
operador DTH del pais.

Este conjunto de cambios de titularidad en
telefonia mévil sacude el equilibrio que rigi6
durante varios afios y convierte a AT&T en
el segundo operador en telecomunicaciones
por ingresos, si bien Telefénica tiene mayor
numero de abonados. Para Telefénica, que
de acuerdo a versiones que circularon en
su momento estaba interesada en entrar en
Iusacell a través de la compra del 50% que

vendid Televisa, la nueva situacién es un

MEexico: MARKET SHARE DE TV PAGA POR COMPANIA

(Fesrero 2015)
Total Play 0,97%
Axtel 0,54% ( Otros

TeIecabI;\
Multimedios ‘

Cablecom / 3,19

14,58%

15,19%

Megacable

Fuente: Private Advisor, Consulting Team
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problema y puede obligarla a tratar de in-
gresar en el mercado dela TV de paga—como
ha hecho en otros paises de la regién— en
una instancia en la que Televisa, a través
de la adquisicién de Telecable, la empresa
del Grupo Hevi, afirma su posicién en esta
rama de las telecomunicaciones.
Megacable, bajo la conduccién de Enri-
que Yamuni, es su principal competidor. En
2014, el operador adquiri6 un 70% de las
acciones de PCTV, tras retirarse Televisa de
esta empresa de produccién, distribucién y

comercializacién de contenidos.

UN ESCENARIO DIFERENTE

Ricardo Salinas Pliego, tras vender
Iusacell a AT&T, ha anunciado que dard
impulso a TotalPlay, su principal incursién
en el mundo del video por red, invirtiendo
en esta empresa lo obtenido por Iusacell.
Hasta ahora, Salinas Pliego ha mantenido
una estrategia relativamente conservadora
en este rubro de sus negocios, siendo TV
Azteca su herramienta mas dindmica, con
programaciéon extendida en 2014 a toda
América Latina a través de Azteca TV de
Paga, relanzamiento delos canalesde TV de
paga que ha ofrecido desde hace varios afios
en la region. En esto compite con Televisa
Networks, la division de TV de paga de la
empresa comandada por
Emilio Azcarraga Jean.

Por otro lado, Salinas
Pliego haestado muyac-
tivo en Colombia, donde
gand una licitacion para
tender 12.000 Kms. de
red de fibra 6pticay tam-
bién obtuvo una licencia
paraoperar TV depagaa
nivel nacional, conla po-
sibilidad de convertirse
en fuerte competidor de
América Mévil y Une-
EPM, los principales
actores en la actualidad.
También ha extendido
sus actividades a Perti en
eltendido de red de fibra

<6>

Randall Stephenon CEOQ AT&T

A

Francisco Gil Diaz presidente de Telefonica
de México

Optica, participando en un proyecto estatal
de “red transversal” que uniria importantes
zonas de ese pais.

En México, Salinas Pliego replegé en 2014
unadesusiniciativas deavanzada, HiTV, que
buscaba aprovechar la compresién digital
de las sefiales de sus canales de aire 7 y 13
para la transmisién de canales adicionales
codificados. La sintonia de estos canales era
gratuita, debiendo el usuario sélo adquirir
un decodificador en las tiendas Elektra
—también controladas por Salinas Pliego—
y se suponia que el negocio estaria en la
publicidad insertada en la programacion.

Sin embargo, HiTV tuvo poco eco entre
el publico, ya que era necesario sintonizar
las senales de TV Azteca en digital y, por
otra parte, los proveedores de programacion
se mostraron reacios a suministrar a bajo
costo material que podria competir con sus
canales tradicionales de TV paga.

Con todo, Salinas Pliego recibi6 este ano

una reivindicaciéon cuando el Instituto Fe-
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Ricardo Salinas Pliego

deral de Telecomunicaciones (IFT) admitio
que la emisién de senales adicionales por
un mismo canal no obliga a un pago com-
pensatorio (“contraprestacion”) superior al
correspondiente a unasolasenal. Esto abrela
posibilidad de que HiTV o iniciativas simi-
lares por parte de los broadcasters resurjan
en el futuro, aunque la rentabilidad de una
iniciativa de este tipo no estd para nada

garantizada, si nos atenemos a lo sucedido

Mexico: EvoLucioN DEL MERCADO DE TV PAGA POR
TecnoLoGia (2011-2014)
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Fuente: IFT, Private Advisor
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Emilio Azcérraga Jean, director
general de Grupo Televisa
en Espana, donde el gobierno estd ahora
retirando los permisos de este tipo.

Otro factor a tener en cuenta es la presion
ejercida por un sector que podriamos de-
nominar “académico”, que desde la prensa
escrita y reuniones publicas, y sin tener en
cuenta el necesario sostén publicitario dela
TV privada como industria, exige ‘una ma-
yor diversidad de programacién’, concepto
que podria ser interpretado como ‘progra-
macién diferente (presuntamente cultural)
a la que emiten en la actualidad las senales
de aire de Televisa y TV Azteca), obviando
la funcién de los canales puablicos —en el
DF, el Canal Once y el 22, pero también
el del gobierno del Distrito Federal- y no
enfocdndose en la red de TV publica que se
estd desarrollando a nivel nacional a partir
de estas y otras emisoras.

No menos significativo es que, pese a
la presién “académica” por mayor diver-
sidad, el IFT se negd a permitir que MVS
Televisiéon, que
opera la sefial
codificada Ca-
nal 52 en el DF,
puedaliberarla
ydeesamanera
permitir que
el grueso de
la poblacién
disponga de
una alternati-
va adicional de
programacion.
ElIFT haalega-
do que no co-
rresponde esta
liberacién por

las condiciones

en que fue otorgadala concesién; el Instituto
no considerd que el objetivo de la reciente
Reforma en Telecomunicaciones, que pasé
a formar parte de la Constitucidn, ha sido
justamente ampliar el nimero de opciones
disponibles en la TV abierta mexicana y
serviria de fundamento para acceder a la
solicitud. MVS anuncié que llevard el tema

a la Justicia.

LAS NUEVAS CADENAS

Para este mes de marzo estd anunciado el
dictamen del IFT con respecto a la adjudi-
cacién delas dos nuevas cadenas nacionales
de Televisidon Digital Terrestre; esta infor-
macién debiera estar disponible cuando se
realice la Expo Convencién Canitec 2015
en el Centro Banamex del Distrito Federal.

Al cierre de esta edicién de Prensario
quedaban dos de los interesados originales
en competir, tras haber abandonado la
competencia cinco de ellos. Esta situacién
no ha favorecido al proceso de licitacién; el
IFT podriaadjudicar una cadenaa cada uno
de los postulantes o eventualmente ambas
a uno de ellos.

Uno delos problemas delalicitacion radi-
caen que supone que cada una delas nuevas
cadenas captaria en 5 afios de operacién un
8,5% de la facturacién publicitaria de la
TV mexicana. Desde que en la actualidad
Televisa y TV Azteca logran el 95% —tal vez
mds— del total de facturacién publicitaria
en television, esto representaria tener que
quitarles aproximadamente un 17% de su
audiencia, si partimos del concepto de ‘costo
por mil espectadores’ para medir el precio
delosspots que se emiten. Otro aspectoesla
inversién necesaria para la infraestructura,
los pagos al Estado y los gastos de progra-
macién y operacién; si bien es cierto que
Televisa se ha comprometido a permitir la
utilizacién de parte de suinfraestructura, no
estd en claro de qué manera se amortizara la
inversién —y obtendrédn utilidades— siendo
que la masificacion del acceso a Internet
hard que hacia 2019 o 2020 se reduzca
significativamente la influencia de la TV
abierta sobre los hdbitos de consumo de

la poblacién.

-

DELITO, VENGANZA'Y JUSTICIA.
OBJETIVOS OPUESTOS, LA MISMA TENACIDAD.

LUNES A VIERNES, 9PM
PASION EXPLOSIVA

& Appstore

Disfruta los episodios en @Gﬂ Descarga la TNT appen p Coogier

MEXICO / CENTRD AMERICA [ CARIBE
Luis.bolio@turner.com
Tel. (52.55) 5089.6220



@ INFORME EspeciaL CaniTEc 2015

MEexico: MARKET SHARE DE TV PAGA EL APAGON ANALOGICO aquienes estén inscriptos en los programas
POR TECNOLOGIA (FEBRERO 2015) Las nuevas cadenas se emitirdan por TV~ sociales dela Secretaria de Desarrollo Social

TODO LO RELACIONADO
AL MUNDO DEL CINE

CONDUCIDO POR
LINDA CRUZ

DTH
8.880.000

Cable
7.570.000

digital terrestre; para asegurarles la posibi-
lidad de alcanzar audiencias masivas —mds
alld de la TV de paga, que llega al 50% de
la poblacién— se requiere el cese de las
transmisiones de TV analdgica, lo cual
estd programado para el 31 de diciembre
de este ano 2015.

El cumplimiento de esta meta parece un
tanto complicado. El gobierno de Enrique

Pena Nieto, enlugar de optar por distribuir

(Sedesol) a un costo superior a los 2.000
millones de délares.

A principios de marzo, de acuerdo a la
Cdmara Nacional de la Industria Elec-
trénica y tecnologias de la Informacién
(Canieti), citada por NexTVLatam, la Se-
cretaria de Comunicaciones y Transportes
(SCT) llamard en breve a licitaciones para
laprovisiéon de 10,4 millones de receptores,

con los cuales se llegard a la meta de 13

sin costo decodificadores para habilitar la ~ millones, pese al recorte de presupuesto
sintonia de senales digitales en televisores dispuesto a principios de afio con motivo
analégicos, como se hizo con la prueba del descenso en el precio del petrdleo que
piloto en Tijuana durante el sexenio ante- México exporta; 2,4 millones han sido ya

rior, decidi6 entregar televisores sin costo adquiridos y entregados.
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OPERADORES

Por ANGELES PEREz AGUIRRE

CERRO EL ANO CON 6,6 MILLONES DE ABONADOS

Tras cerrar el afio con 6,6 millones de
suscriptores y un crecimiento de 10% res-
pecto 2013, Sky México, el operador de
DTH del grupo Televisa, se mantiene como
el principal proveedor de TV paga del pais,
apoyado siempre en una sélida relacién
con sus clientes, inversiones en tecnologia
y la oferta ‘del mejor contenido, gran parte
en exclusiva’, manifesté6 a PRENsarIO Alex
Penna, presidente.

El directivo senalé que del total de abo-
nados, 1,7 millones pertenecen al segmento
pospago. En prepago, el crecimiento fue dela
mano del plan “VETV”, que dio un aire fresco
a un mercado que estaba desatendido y no
tenia una opcién econémica. Dijo Penna: ‘La
penetracién de ese segmento ha crecido de
tal forma que actualmente tiene una base de
suscriptores enorme’.

Por otra parte, el segmento HD le vali6 la
instalacion de 590.000 decodificadores insta-
lados en 2014, mostrando un incremento del
25% respecto al periodo anterior. Ademads, Sky
lanzé supropio servicio OTT, Blue To Go Video
Everywhere, que ya totaliza 21.000 usuarios.

‘Este modelo es diferente alo que ofrecenlos
otros jugadores de la TV paga. Nosotros pro-
porcionamos al suscriptor, principalmente,
los contenidos en exclusiva que tenemos, que
incluyen partidos de fatbol en vivo, repeticio-
nes dela Liga Espafiola, partidos exclusivos de
la Liga Inglesa y otros contenidos deportivos
para ver en cualquier momento y lugar, desde
todos los dispositivos conectados. Es un ser-
vicio adicional que se les esté ofreciendo a su
base de suscriptores’, remarcé Penna.

Elano pasado, el principal evento deportivo
que fue el Mundial de Futbol Brasil 2014,
fue un gran motor de crecimiento para la
empresa, que ofrecid la transmisién exclusiva
de algunos de los partidos. ‘El Mundial fue
evento destacado, y ahora nos enfocamos
en nuestra estrategia de seguir sumando
contenidos en exclusiva.

Parael 2015, se viene todala Copa América,
la Copa de Oro con partidos en exclusiva y
sigue con todala eliminatoria dela Eurocopa.
También menciond la adquisicién de los de-
rechos del 100% delos partidos eliminatorios
de toda Sudamérica rumbo al mundial de

PRENSARIO INTERNACIONAL

Rusia 2018.

Home Mebia CENTER

‘Los contenidos exclu-
sivos y los avances tec-
nolégicos son lo que nos
permiten estar enla punta.

A finales del tercer trimestre
del afio pasado, lanzamos el
Home Media Center y eso es un
avance tecnoldgico muy interesante
pues incluye un decodificador HD junto al
decodificador principal con una capacidad
de grabacién enorme, ylos demas televisores
delhogar casase conectanatravés de un deco
del tamano de un Apple TV. Esto permite que,
dentro de la casa, se pueda acceder a todo el
contenido que se ha grabado en el disco duro,
con opciones para pausar, seguir viendo lo
que se estaba viendo desde la sala o elegir la
opcién “post”, cambiar de habitacién y seguir
viendo el programa desde el mismo punto
en que se lo dejd’

Por su parte, el Sky Plus o Zapper, que es el
sistema de HD pero sin capacidad de graba-
ciéneslo queimpulsé el crecimiento de 25%
de estos sistemas donde se instalaron 590.000
decodificadores entre los suscriptores. ‘Sky
atiende presupuestos distintos con el Zapper,
Sky Plus y ahora con el Home Media Center’.

Este altimo fue desarrollado por DirecTV
Estados Unidos y es un sistema muy avan-
zado, lanzado primero a la base existente
de suscriptores de HD vy al final del afio ya
tenia mds de 10.000 sistemas instalados. El
mes pasado, se lanz6 para los suscriptores
existentes y nuevos, asi que ya estd disponible
para todos. ‘Ha sido nuestra apuesta apartir
del dltimo trimestre del 2014 y vamos a estar
impulsando ese sistema en el transcurso de
este afo para seguir incrementando nuestra
base de suscriptores HD’, resumi6 Alex Penna.

NUEvo SATELITE

Una de las principales novedades para este
afio, adelant6 el presidente de Sky, serd el lan-
zamiento de un nuevo satélite que permitird
expandirla oferta HD de contenidos y canales
en el mercado mexicano. ‘Estamos trabajando
para que esté disponible en el tercer trimestre
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Alex Penna, presidente de Sky México

deesteafio. Elnuevo satélite serd parameter
la oferta HD y en el satélite actual dejaremos
la parte de SD, sus canales y contendidos. Con
la capacidad adicional que se estd lanzando,
se podrd presentar un paquete especifico de
HD que serd superior al actual’

En la parte corporativa, AT&T tiene pen-
diente la adquisicién de DirecTV en Estados
Unidosytodalaoperacion de Latinoamérica
sigue en el proceso de anélisis y aprobacion de
las autoridades americanas. En este sentido,
Alex Pennaremarcé: ‘Es un momento intere-
sante porque se pueden buscar sinergias entre
los servicios méviles que ofrecerd AT&T con
Sky, con empaquetamientos atractivos para
los suscriptores, que lleven a un crecimiento
de los dos negocios.

FuTurAs SINERGIAS coN AT&T

‘Una vez que se dé la autorizacién para
esta adquisicién, DirecTV, que tiene el 42%
de Sky, se integrard con AT&T con la com-
pra de Iusacell y de Nextel, todo eso, una
vez que se concrete la compra de DirecTV,
se acercard con Sky México para ver cémo
podremostrabajar en conjuntoy empaquetar
los servicios mdviles con el servicio de TV
paga’, comenté Penna.

En cuanto a sus operaciones en Republica
Dominicana y Centroamérica, el ejecutivo
senal6 que el ano pasado cerraron con
192.000 suscriptores, manteniéndose estable
respecto del periodo anterior. ‘Es un mercado
con muchos desafios, donde cada pais tiene
sus peculiaridades, pero estamos tomando
acciones para mejorar nuestra posicién
competitiva alli. Estaremos implementando
estrategias en el transcurso de este afo in-
cluyendo una oferta més robusta de canales
locales decada pais para reposicionarnos en
ese mercado y volver a crecer’.

Aventuras mds reales e impresionantes,
personajes mas coloridos y divertidos,
los platos gastronémicos mas deliciosos
y el mundo que nos rodea en detalle
como nunca o has visto
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OFERTAS DE ACCESO ILIMITADO EN TELEFONIA E INTERNET

Izzi Telecom es la marca con la que se conoce
alaofertaempaquetada de servicios de telefonia,
Internet y TV paga que el Grupo Televisa lanzé
en noviembre del ano pasado en el DF y zona
metropolitana de México. A pocos meses de su
llegada al mercado y previo a Canitec, Adolfo
Lagos, VP de Televisa Telecomunicaciones,
hablé sobre la iniciativa, sus ventajas y todo lo
que implico para la empresa.

‘Nos encontramos en el proceso de ampliar
nuestra cobertura apoyandonos en nuestras
companias de cable. La demanda del publico
ha rebasado nuestras expectativas, incluso las
ventas se han duplicado. izzi estd teniendo una
gran aceptacion por el modelo y la facilidad de
consumo, seiialé Lagos.

La oferta de izzi incluye consumos ilimitados
en telefonia fija e Internet de alta velocidad (10
Mbps), asi como un gran esquema de atencion
al cliente y flexibilidad, ‘todo por un precio fijo.
Ademis del DF y su zona conurbada, izzi ya estd
disponible en Ensenada, Mérida y los alrededo-
res de ambas ciudades. ‘Continuaremos con el
despliegue de izzi en el pais durante este afio y el
préximo. La ampliacion de la cobertura de izzi
como marcaen todas nuestras empresas cableras
serd un proceso gradual} afadio.

‘Lo estamos haciendo asi para mantener los
elevados estdndares de calidad que buscamos
garantizaral méximo:laconfiabilidad de nuestras
redes, la velocidad de Internet comprometida, la
continuidad del servicio y todo el esquema de
atencién a clientes que tiene detras. Respecto a
nuestras empresas cableras, se buscard aprove-
char las sinergias y reducciéon de costos que se
pueden experimentar a través de sus operacio-
nes. La idea es mejorar el desempefio de esas
empresas y hacer planes mediante su operacién
en conjunto, completd el ejecutivo.

OFERTA EMPAQUETADA DE SERVICIOS

‘izzi ofrece en su paquete bdsico telefonia
fija ilimitada e Internet de banda ancha, pero
también otorga a los clientes la posibilidad de
agregar el servicio de television paga. Gracias
a las condiciones y oportunidades que han
generado la reforma de telecomunicaciones y
la tecnologia digital, pudimos impulsar en el
mercado este novedoso producto de llamadas
ilimitadas a teléfonos fijos y méviles de manera

PRENSARIO INTERNACIONAL

local, nacional e internacional

(més de 85 paises en América
y Europa), asi como internet I z
l

de 10 MB, por un precio

mensual fijo de 400 pesos I
(USD 26)..

Respecto de la telefonia

moévil, comentd: “Tenemos tElECGm

muy clara su importancia y su
viabilidad dada la convergencia
tecnoldgica. Televisa, a través de sus filiales

de telecomunicaciones, cuenta con cerca de 10
millonesdesuscriptoresyhace sentido ofrecerles
servicios méviles, una vez que la empresa tenga
el socio o la compafiia adecuada’

Dijo sobre la programacién: ‘Actualmente
ofrecemostres paquetes (PackTV,PackHD y Pac-
kHD Max),los cuales representan una diversidad
de opciones para el piblico, con alternativas con
mas de 50 canales en definicidon estdndar, hasta
paquetes con 187 canales (50 de ellos en HD),
mds servicios de grabaci6n y video digital’.

INVERSION Y NUEVA INFRAESTRUCTURA
Adolfo Lagos remarcé que para lanzar izzi se
invirtieron, sélo en 2014, ‘mds de 250 millones
de délares) ademds de los meses de trabajo. ‘Su
operaciénhaimplicado unredisefio absoluto de
la plataforma tecnolégica y la red de telecomu-
nicaciones, el cual ha mejorado la redundancia
y capacidad de nuestras redes, significando un
importante aumento en su confiabilidad’.
‘Lasherramientas que hadesarrolladoizzipara
atender 6ptimamenteasussuscriptores también
han implicado un alto grado de innovacion.
Resultado de esto son los servicios de apoyo y
soporte a los usuarios para que reciban todos
los beneficios de izzi en sus redes. Uno de estos
servicios es Dr. WiFi, el cual brinda alos usuarios
asistencia telefénica y por chat las 24 horaslos 7

Adolfo Lagos

dias de la semana, ademas de realizar visitas
en casos necesarios. A esto se suma el servicio
de Monitor, que consiste en un supervisor que
controla via remota al personal técnico y habla
con el cliente hasta que éste quede satisfecho’

Completé: ‘Losaltos estdndares que izzibusca
cumplir implican la renovacién y adaptaciéon de
las redes que soportan sus servicios. Por ello, la
expansion se dard gradualmente durante este
ano y el préximo.

PrOYECCION

‘Ellanzamiento de izzi, asi como la expansion
desured,vaenlalinea del Grupo deser,comoya
sehadicho,un operador nacional que cuente con
laescalanecesaria paracompetir con el operador
preponderante del sector telecomunicaciones,
generando sinergias y abriendo la puerta a
nuevas oportunidades. Esto es algo que México
necesita. El crecimiento de nuestras redes es sin
lugar a duda uno de los pilares de la inversion
de la empresa, afirmé Lagos.

Por tltimo, comentd: ‘Durante 2015 se traba-
jard en el lanzamiento gradual de izzi en nuevas
regiones del pais, siempre cuidando cumplir
con los altos estdndares que esta nueva marca
se ha impuesto. izzi busca cumplir con elevados
estandares de calidad que garanticen al mdximo
la confiabilidad de nuestras redes, la velocidad
comprometida,lacontinuidad del servicioytodo
elesquema deatencién a clientes que tiene atras’

Video 883,164 1,204,486
Datos 739,065 812,555
Voz 438,507 403,066

RGUs | 2,060,736 2,420,107

478,786 803,850 3,370,286
361,103 252,918 2,165,641
172,868 133,456 1,147,897
1,012,757 1,190,224 6,683,824

Fuente: Grupo Televisa

*|zzi Telecom reemplazé a la operacion de Cablevision, desde noviembre 2014
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CABLEVISION DE MONTERREY: CON
INVERSION Y ESFUERZOS CONJUNTOS

RENE BORTONI HABLO DE PROYECTOS Y EXPECTATIVAS

René Bortoni, director general de Cablevi-
sionde Monterrey,comentda PRENSARIO queel
2014 fue un‘muybuenano’ paralaempresa que
forma parte de Televisay Grupo Multimedios,
tanto en el incremento de su base de clientes
como en los servicios que ha instalado. La em-
presa ofrece servicios de telecomunicaciones y
video a hogares, empresas y Pymes.

‘En el segmento residencial, crecimos un
16% en servicios instalados —principalmente
en Internet, que creci6 28%-—, tras ganar méds de
140.000 nuevos servicios instalados, y sabemos
que podemos ir mds alld. En Pymes pudimos
ofrecer nuevos servicios que nos permitieron
crecer en un 80%, mientras que en el tercer
segmento cerramos contratos con empresas
y municipios y clientes comerciales que nos
favorecieron para crecer en mas de 20%. Mas
aun, en el segmento de Empresas Corporati-
vas y Medianas hemos crecido exitosamente
con nuestra marca Telum en donde al dia de
hoy llegamos a més de 800 cuentas en mds de
6.000 sitios, con enlaces de fibra 6ptica lo que
nos consolida como la red de fibra éptica que
atiende al mercado corporativo mds extensa
en la region’.

INVERSION EN CALIDAD

Estosbuenosresultados se vieron favorecidos
por el alto nivel de inversiones en infraestruc-
tura. Dijo Bortoni: ‘“Trabajamos mucho en la
red, crecimos capacidades de salidas a internet,
mejoramos arquitecturas,ampliamos cobertu-
raenvarias plazas, colonias nuevasenlas que no
tenfamos presencia. Completamosla migraciéon
y homologacién de sistemas, y ahora tenemos
proyectos innovadores para video, Internet y
telefonia. Continuaremos creciendo nuestras
capacidades y estamos buscando certificacio-
nes internacionales para que la operacién de
nuestra red core sea la mas 6ptima’.

Por otra parte, se refirié al impulso del HD.
‘Buscamos la diferenciacién en contenidos HD,
somos una de las empresas con mas opciones de
programacion en este sentido. Ademds contamos
con servicios de VOD ofreciendo contenidos
para todo publico y de todos los géneros.

PRENSARIO INTERNACIONAL

INICIATIVAS CONJUNTAS

Como parte del conglomerado dete-
lecomunicaciones de Televisa, Cable-
visién de Monterrey lleva adelante un
trabajo mancomunado con las otras empresas
del grupo.Este afio selanz6 de manera conjunta
Veo, una plataforma VOD que permite a los
usuarios acceder a contenidos lineales desde
cualquier dispositivo conectado.

‘La iniciativa Veo inicié antes del Mundial
de Fuatbol de Brasil 2014 y desde entonces ha
incrementado su cantidad de clientes. Funciona
albajar unaapp en su celular o cualquier dispo-
sitivomovilypuede disfrutar de TV Everywhere
para 14 canales; la idea es ir sumando mas
opciones de programacion’.

Otrodelos proyectosrecientes del grupoesel
lanzamiento de Izzi Telecom, que reemplaza a
otradelassubsidiarias, Cablevision México, en
la comercializacién de servicios empaquetados
de doble o triple play. Izzi Telecom tiene un
rollout definido que abarca muiltiples plazas
en las que ird sumando clientes. Ya se llevan
cuatro plazas, empezando por Ciudad de
México, y Monterrey también forma parte de
este rollout. Ahi tendremos muchas sinergias
en procesos, actualizacién de la red y atencion
al cliente’, resumi6 el ejecutivo.

Ademds, senialé que Izzi es uno de los prin-
cipales proyectos del ano, que ‘permitird dar
el servicio con todos los estdndares y calidad
homologadaaligual que en Ciudad de México.

Provectos 2015

René Bortoni habl6 delostres proyectos prin-
cipales para este afio. ‘Estamos practicamente
listos para lanzar nueva plataforma de video.
Todos los convertidores de video instalados en
clientes residenciales van a tener una interfaz
de usuario muy avanzada. Esta plataforma la
contratamos con una empresa espafiola que
ofrece un producto escalable con mds ventajas
a los clientes para video) afirmé.

En segundo lugar, estd el despliegue de la
red de FTTH. ‘Ya hemos avanzado en 20.000
domicilios Pymes, de los mas de 120.000
proyectados para este afio. Permitird servicios
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CABLEVISION

mads estables, de mayor velocidad --hasta 500
mbps-- y competitivo en precios. Se lanza en
abril y estd la posibilidad de que lo hagamos
para el mercado residencial también’.

El otro proyecto implementado ya a princi-
pios de 2015, “Oferta ilimitada Todo en Uno”,
con la que apoyamos la economia familiar a
tener certeza delo que gastardn en comunicarse
y no tener sorpresas inesperadas cada mes.

EL MercaDO DE MExXico

Sobre el mercado mexicano de telecomuni-
caciones y TV paga, Bortoni opiné: ‘Lo impor-
tante es que estdn entrando jugadores nuevos.
En la regi6n noreste, existe un ambiente muy
competitivo de innovacién y pensamos que se
va a ser mayor el nivel. A nivel regional vemos
mucha demanda en servicios residenciales,
Pymes y empresariales. Hay mucho desarrollo
habitacional nuevo.

‘Hay competencia digital, como lo son los
operadores OTT. Sucede algo interesante: se
invirti6 la tendencia de ventas de este producto,
gracias a la reforma recientemente aprobada,
se vuelve mds relevante, mds barato y nos da
una posicién competitiva mejor frente a la
telefonia mévil.

Por ultimo, se refirié a los OTT: ‘No po-
demos ignorarlos. Los clientes buscan esos
contenidos y tenemos que estar preparados
paraquelos puedan consumir usando nuestros
servicios.No vamosanegar nirestringir acceso
a estos. Habrd que ver cémo seguir incenti-
vando la inversion en las redes. Pensamos que
Internet debe seraccesible para todos, pero hay
que invertir para mejorar la experiencia. Las
redes son entes vivos que hay que modernizar,
mantenery evitar sudeterioro. Veremos cémo
funciona el modelo de catalogar el servicio de
internet como uno de utilidad publica sujetoa
una mayor regulacién,comolo han declarado
en EUA recientemente’.
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REPORTAJE A ENRIQUE YAMUNI

‘La situacion del mercado mexicano de
telecomunicaciones presenta en la actualidad
dos aspectos. Por un lado, nos ha ido muy
bien, y en el tltimo afio hemos tenido un buen
crecimiento. Por el otro lado, la entrada de
AT&T implicard cambios a futuro, dijo Enri-
que Yamuni, director general de Megacable,
a PRENSARIO.

Las cifras lo acompafian. De acuerdo al
ultimo reporte trimestral del 2014, la empre-
sa totalizé 4,5 millones de suscriptores entre
todos sus servicios, mostrando un
crecimiento de 21% respecto del
afo anterior. El segmento de
video cerr6 con 2,4 millones
de abonados tras aumentar
12% en un ano, Internet
totaliz6 1,3 millones (+40%)

MEGACABLE.

mejorardlaeficienciadelabandaanchaofrecida
a los usuarios. En lo que hace a Megacable,
tenemos una buena participacién de mercado
y buen posicionamiento en aquellos mercados
donde operamos, de modo que proyectamos
seguir creciendo, comenté Yamuni.

‘Las penetraciones son todavia bajasen TV
paga y banda ancha y aumentardn, pero, a
futuro, el servicio de mayor crecimiento serd
la banda ancha, que en la actualidad tiene
menor penetracion que la televisién pero la

alcanzard en un plazo de dos a tres afos,
igualdndola en un nivel “de cruce”
de alrededor de 70%, y posterior-
mente la superara. Esto significa
que tenemos una oportunidad
para que el usuario ya existente
contrate mds servicios.

COMUNICACIONES

yentelefoniaregistr$ 721.000

lineas, 25% mads que en 2013.
Mientras tanto, los ingresos al-
canzaron 11.504 millones de pesos
(USD 767 millones), casi un 14% mads que
un afo atrds.

Elejecutivo senal6 que en México ha habido
expansion de su base de suscriptores tanto
en el drea de television paga como en banda
ancha y telefonia fija, aunque a nivel nacional
la telefonia fija no ha crecido como en afios
anteriores. Con respecto a los mds recientes
acontecimientos, y especialmente la entrada al
mercado mexicano de la telco estadounidense
AT&T, a través de la compra de las empresas
de telefonia movil Iusacell y Nextel, ha com-
plicado el proceso de desinversién proyectado
por América Mévil, que debe vender activos
equivalentes al servicio a unos 20 millones de
suscriptores para dejar de ser ‘preponderante’
—de acuerdo a la definicién de la Reforma
en Telecomunicaciones— y no estar sujeta a
regulacién asimétrica.

Yamuni comentd que ‘con las compras que ya
haefectuado, AT&T no esyaalguien que necesite
activos,sino unaempresa que puede adquirirlos
siel precio es conveniente’,lo cual podria reducir
sustancialmente el valor que pueda pedir Amé-
rica M6vil por lo que decida vender..

"PROYECTAMOS SEGUIR CRECIENDO’
‘El mercado se va a poner més competitivo y

PRENSARIO INTERNACIONAL

TELEFONIA MOVIL
Conrespectoalainiciativa delanzar
Megacable una operacién virtual de tele-

fonia mévil (MVNO), el Ing. Yamuni senalé
que ‘la oferta publica hecha por América Mévil
no tiene nada que permita hacer un modelo
de negocios sobre el cual podamos trabajar’.

Anadi6: ‘Habra entonces que ver qué es lo
que podemos hacer en telefonia maévil, donde
ahora se presenta también la posibilidad de
hacerlo con AT&T. Con Telefénica tenemos un
convenio que puede ser activado, pero primero
serd necesario conocer més sobre las condicio-
nes en que se desenvolvera este mercado ante
los nuevos acontecimientos.

Reencauzar A PCTV
La adquisicién por parte de Megacable de la
mayoriadelasacciones de PCTV elafio pasado,
al desvincularse Televisa de esta organizacion,
ofrece otro campo de expansion de activida-
des: ‘PCTV redujo su tamafio con la salida de
Televisa, pero sigue teniendo como afiliados
a un fuerte nimero de cableoperadores, que
suman unos 300.000 suscriptores. Esto ofrece
una oportunidad para reencauzar el negocio
hacia un mayor funcionamiento como produc-
tora de programas y como colaboracion para
mejorar la tecnologia disponible para estos
cableoperadores’.
‘Podriamos aplicar una estrategia similar a
<20>

Enrique Yamuni

la de “Internet en la nube” (Cloud) donde el
cableoperador no deba adquirir infraestruc-
tura para mejorar el video unidireccional que
ahora ofrece, como un servidor costoso, sino
acceder a un back office “en la nube” provisto
por PCTV. Hay gente que no ha mejorado sus
redes en los Gltimos afiosy que necesita hacerlo
parapermanecer competitiva, digitalizdndolas
yofreciendo telefonia, OT Ty Wi-Fi,deacuerdo
al potencial del mercado en que se desenvuelva;,
remarcé Enrique Yamuni

LA RED COMPARTIDA

‘El Estado mexicano tiene que entender
que una red con sentido social —que llegue
asectores de bajos ingresos de la poblacién—
implica un gasto y un costo, pero esto es algo
que debe asumir el propio Estado. Enlas zonas
de escasa poblacion o bajos ingresos, la ope-
racion comercial no es rentable. En las otras,
las ofertas de servicio ya son importantes y los
costos han bajado sustancialmente’

‘Si el Estado lo entiende asi, habra una me-
joria en el acceso a la poblacién y en la calidad
de los servicios.

Canitec 2015 v un camsio
DE FORMATO

Dijo sobre la expo convencién: ‘Creo que
actualmente es demasiado grande para lo que
ha sido el fenémeno de concentracién de la
industria. Deberia ser menos onerosa; se viene
haciendo desdehace veinteanosy eraadecuada
en esa etapadela television de paga, pero ahora
deberia enfocarse mds en capacitacion.

‘Si sigue en esta linea, no le veo mucho fu-
turo. El afio pasado hubo pocos concurrentes
en Acapulco, ojald que esto no se vuelva a dar
este afio, resumio.
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DisH MEXxicc
MOVIL Y ONI

Con el lanzamiento de sus servicios Dish
Moévil y Dish Online, el operador satelital
mexicano controlado por MVS Comunica-
ciones con Dish Network de Estados Unidos,
estd avanzando en el concepto ‘en cualquier
momento y en cualquier parte’.

Dish Mévil es un sitio online donde los sus-
criptores de Dish disponen de contenidos —la
empresa anuncia 5.000— de diversos géneros,
puestosadisposicion por proveedores de conte-
nidos como HBO, Fox, Turner y Playboy, entre
otros. El servicio es sin costo para suscriptores
registrados, y se puede acceder con el nimero
del suscriptor. Hay algunas limitaciones en
funcién del paquete a que esté suscripto el
usuario y dispositivo de conexién que se utili-
ce, pero todo el material estd disponible para
computadores y laptops.

Dish Online es un servicio OTT que permite
accedera23 canales‘en directo’ desde una com-
putadora o laptop. El servicio tiene un costo
adicional de 69 pesos mexicanos (unos USD 5)
mensualesadicionalesalasuscripcion, eincluye

canales internacio-

nales como Deutsche
Welle, Euronews, {Hola!

TV y otros de diferentes
disciplinas. Los usuarios de
Dish M6vil pueden registrarse para

un periodo de prueba de 30 dias sin costo,
y posteriormente seguir si abonan la suma
mensual indicada, ademads de su suscripcion.

Dish cuenta con 2,5 millones de suscriptores
y ‘trabaja en nuevos modelos de negocio en
un entorno convergente, para hacer frente ala
competenciainterplataformas) sefialé José Luis
Woodhouse, director general de la empresa, a
El Economista a prop6sito del lanzamiento de
Dish Mévil y Dish Online. Y agregé: ‘El hecho
de que la competencia llegue a México es be-
néfico no sélo para los usuarios, sino también
para las empresas’

Otra de las iniciativas de Dish, con el co-
mediante Eugenio Derbez como portavoz y
en vigencia hasta fines de este mes de marzo,
es una oferta para que los suscriptores a Dish

de la empresa

Latino en Estados Unidos puedan ofrecer a sus
familiares un México un servicio con descuento
durante 18 meses, pagando USD 6 en lugar de
los USD 9 més instalacion del precio normal de
este paquete. La asociacion de Dish Latino con
Derbez —la primera vez que Dish utiliza una
figura latina para sus promociones— incluye
protagonizar varios comerciales de TV, en uno
de ellos imitando a Jean Claude Van Damme.

Enmateriade programacién, Dishincorporé
en febrero la seial Paramount Channel, con
peliculas de Hollywood de este estudio, mas ad-
quisiciones a terceros y otros contenidoslocales.

La reciente investigacion del IFT acerca del
convenio de venta, facturacién y cobranza de
servicios de Dish con Telmex, determiné que
tales acuerdos ‘no han afectado el mercado)
de acuerdo a un comunicado de la empresa
transcripto por Reuters en enero.
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ATIM: EL OTRO MERCADO M

TENDRA SU PROPIA EXPO PREVIA A CANITEC,

CON GENTE DE CENTROAMERICA

Mientras el mercado mexicano sigue avan-
zando a la consolidacién, un soplo de aire
fresco es ATIM, la Asociacién de TV cables
Independientes de México. Tras cinco afos,
dejé de ser sorpresa su propio evento en la
semana previa a Canitec, aludiendo que son
‘un mercado totalmente aparte’. Aqui, su res-
ponsable legal Salomén Padilla nos actualiza
de su solidez actual y cémo los proveedores
los reconocen.

160 POBLACIONES SUBURBANAS
Y RURALES

‘Estamos creciendo afio a afio, unos maslen-
tamente que otros, pero en cuanto a nimero
deasociados siempre aumentamos y mas gente
nos conoce. Somos un mercado di-
ferente de las grandes empresas

que necesitamos atencién

completar las restantes cabeceras para todos
los que lo quieran’.

‘Hay casiun trabajo de evangelizaci6n sobre
los beneficios, pues muchos preguntan por
qué cambiar si el anal6gico funciona. Asi que
estamos con el proceso de capacitar y final-
mente los beneficios se ven mds. Estamos con
Gospell, El1 Tigrey otros proveedores,aunque
el primero con Idan Kessel es el més escogido
por la gente por precio, financiamiento y
prestacion técnica. Podemos ayudarlos pero
cada uno toma su decisién, completd.

INTERNET PARA RESOLVER Y CRECER
Dijo Salomén Padilla: ‘Sélo tenemos In-
ternet en 20 plazas y estamos tratando de
armar un plan para que todos puedan
ofrecerla. Hay un ambicioso plan de

hoteles, pero estos en muchos

detelecomunicaciones, porlo 9 la Comisi6n de Electricidad con

diferenciada, equipos y
hasta regulacién distinta’,
afirmé Padilla.

Hoy, ATIM estd integrado
por 50 grupos que cubren 160
poblaciones en todo México,
siempre dreas suburbanas y rurales.
‘Estamos viendo que ya no quedan muchas
compafiasyqueen general atodaslas pegadas
alas poblaciones medianasygrandeshansido
adquiridas. Quedan los que estan apartados y
esos seacercan anosotros. Somos muy sociales,
pueslamayoria vive enlas mismas poblaciones
que dan servicio y alli son lideres cumpliendo
una funcién tnica a su comunidad. Creo que
todavia queda un margen de 30 a 50 empresas
que se nos pueden unir’, afadi6 el ejecutivo.

DIGITALIZACION: EMPIEZA
LA SEGUNDA ETAPA

La digitalizacién en conjunto es otro de sus
factores diferenciales con el quelaagrupacién
sorprendi6 dos afios atras. ‘El proceso digital
va muy bien, ya casi estamos cerrando las
30 primeras cabeceras consideradas en la
primera parte del proyecto. Ahora empieza
el segundo proceso de otros dos afos para

PRENSARIO INTERNACIONAL

casos no existen. Hay un cambio
que estamos formulando con
la ICT para resolver la primera
parte de los cuellos de botella.
También estd el problema de
los derechos de posteria y los costos
de los datos’.

‘Estamos actuando con el Gobierno para
quenoslo permitan, puesen el contexto actual
de costos es imposible. Tuvimos buena res-
puesta del gobierno en nuestra reunién con la
gente de ICT e Ifetel y buscamos convertirnos
en una solucién y no en un problema’.

COMPRA DE PROGRAMACION INDIVIDUAL

‘No estamos comprando programacién en
conjunto, pero se da un acuerdo marco de
facto sin violar las normas de competencia
vigentes. Lo importantes es que después de
cinco afios y, en virtud de la consolidacién
de los grandes operadores, ya nos ven como
un negocio y que justificamos sus oficinas de
ventas en México. Buscamos buenosacuerdos
con los que més problemas habia y tenemos
una relacién mds fluida. Se mejoré mucho el
acuerdo con Discovery y Disney es el més
dificil’, expresé.
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T
Salomon Padilla

‘En cuanto a PCTV, por ahora hay total
silencio de la gente de Enrique Yamuni. Un
acercamiento tendria que venir de ellos y ser
muy claros y directos, pues nuestros asocia-
dos quedaron dolidos del trato recibido alli
durante las administraciones anteriores. Por
lo pronto no hay una oferta que nos llame la
atencion. Veremos como lo arman y sabemos
que Yamuniy Alex Tanaka, que consiguid cosas
con Video Rola, son muy inteligentes. Pero
hay que ver si les interesa nuestro mercado’.

Expo ATIM 2015, con
CENTROAMERICA

Salomén concluyd refiriéndose ala Expo de
este afio. ‘Este 2015 cambiamos la dindmica,
buscamos ser muy préacticos enlo que hacemos
para que se lleven cosas a sus poblaciones.
Traemos reguladores de CostaRica, Honduras
y El Salvador, a la par que nos confirmaron su
presencia 30 operadores de esos paises, para
hacer un panel muy abierto. Un tema central
es como mejorar la cobertura social y rural
de nuestras poblaciones’.

‘Las conferencias técnicas apuntardn anue-
vos negocios que podamos hacer en nuestras
poblaciones y como ejecutarlos. No sirve
hablar de OTT si no se puede ejecutar. Tiene
que estar orientado al tipo de operadores que
nos conforman. Los nuestros se parecen méds
a Centroamérica que a un Megacable’.

Concluy6: “Tenemos mucha mds apertura
con los entes reguladores de México. Este
afio podriamos tener a dos comisionadas
de siete en IFT, con Maria Elena Etadillo y
Adriana Labardini. Es fundamental que nos
conozcan. Tenemos el mismo Layout y cerca
de 80 expositores, a los que también hemos
escogido por resolver los problemas de me-
dianos y pequenios.
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LA NUEVvA PCTV: EL FOCO

EN EL SISTEMA INDEPENDIEN

ENFASIS EN LA INTEGRACION DEL SECTOR

CON LA ACTUAL GESTION

JorgeAlejandro Tanakaesel director general
de PCTV enlaactual gestién emparentada con
Megacable. El cambio fue importante tras el
alejamiento de Televisa de la empresa, que fue
siempre clave para la TV paga en México. La
llegada del nuevo management abre perspec-
tivas interesantes en el sector independiente
que se mantiene frente a la consolidacién del
mercado. Tanaka ya tiene un buen reconoci-
miento anterior por lo que hizo en Video Rola

y ahora le toca liderar esta nueva etapa.

EFICIENCIA E INNOVACION

Aqui habla del nuevo proceso, que lleva
menos de un ano. ‘Fue como son
todos los procesos de redefini-
cién: retador. Afortunada-
mente PCTV cuenta con un
gran equipo de trabajo que
ha sabido adecuarse a las
nuevas circunstancias y ha
adoptado una dindmica de
trabajo orientada ala eficiencia
operativa. De la misma manera
no se ha perdido el sentido de innovacién
y la inquietud constante por mejorar lo que
hacemos.

FORTALEZAS Y PILARES
DE LA NUEVA PCTV

‘Existen varias dimensiones para definir
nuestras fortalezas; primero la dimensién
humana, como dije. El equipo de trabajo, su
experiencia en la industria, su conocimiento
de la empresa, su disposicion a la adaptacion,
su compromiso y sus valores representan un
sustento de viabilidad. La segunda fortaleza es
la dimensién de industria, con la capacidad de
PCTV de integrar a los sistemas independien-
tes y vincularlos a un nucleo de influencia la
hacen un jugador estratégico. El enfoque de

este nuevo PCTV sélo puede y debe ser ese,

PRENSARIO INTERNACIONAL

'PCTV

el Sistema Independiente, esa es la razén de
ser y el principal objeto de nuestro dia a dia.
A la vez esto se convierte en nuestro principal
activo, debemos aprender a comunicar que
la integracién a PCTV abre las puertas de
la competitividad en un entorno cada vez mds
complejo y da acceso a elementos de valor que
de otra manera no serian posibles.

Como tercera Fortaleza estd la dimension
tecnoldgica, pues PCTV a través de su historia
se ha caracterizado por su perfil tecnoldgico de
nuevageneracion;esto continuard y se reforzara
con nuevos componentes en su oferta técnica
para el sistema independiente, oferta que serd

presentada en nuestra Convencién 2015.

De hecho la hemos llamado Servicios

de Nueva Generacién para una
Industria en Evolucion.

Y como cuarta, la dimensién
de contenido, donde PCTV
reforzard su oferta de canales

propiosy de terceros para permitir
al sistema independiente acceder
a precios competitivos a una oferta de

lineup diferenciada y de valor’

INTEGRAR A LOS INDEPENDIENTES
Profundizé6: ‘No se trata de liderar a los
independientes, se trata de trabajar con ellos,
de escucharlos, de estar cerca para hacerle
frente juntos a las circunstancias de mercado,
de trabajar hombro a hombro y recorrer el ca-
mino que lleva haciala competitividad, hacia el
crecimiento, hacialarentabilidad. Este mensaje
es muy importante, pues PCTV trabaja para el
Sistema Independiente. Estamos conscientes de
su valor y también sabemos que sdlo el estar
integrados puede representar el mecanismo
de permanencia en la industria. PCTV es eso
paraellos, el punto de integracion paraavanzar,
para adaptarse estratégica y tecnoldgicamente

alo que el entorno nos presenta.
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Jorge Alejandro Tanaka

SERVICIOS DE NUEVA GENERACION
Serefirié alos nuevos objetivos de tecnologia.
‘Laideaes,dondeseaviable, permitir al Sistema
Independiente acceder a servicios de Nueva
generacion, esto implica unreplanteamiento de
laingenieria desuecosistemaytambiénimplica
poder ofrecer banda ancha en regiones donde
no hay oferta o la que existe es muy limitada.
Y, por supuesto, otros servicios vinculados a
estarenovacién técnica,como telefoniay video
digital con lo que eso significa, entre otros que

ya anunciaremos’.

PROGRAMACION PROPIA MIGRA A HD

Y a la postura con la programacién propia,
coment6: ‘No vamos a inventar el hilo negro,
necesitamos ampliar nuestra presencia en los
territorios donde estamos y buscaremos nue-
vos. Tenemos canales de gran calidad y alto
impacto de audiencia, por lo que enfocaremos
laformula programatica de nuestros canales de
pelicula para darle mayor peso a los estrenos
y daremos pie a més ciclos tematicos. E1 TVC
trascenderd y se convertird en una referencia
informativa y tenemos también una sorpresa
para deportes. Ademads, la migracién a HD es

un hecho para este ano.

SINERGIAS cON MIEGACABLE

Sobre las posibles sinergias con Megacable,
expres6 que ‘Son muchas, el rol de Megacable
es claro: es un soporte en todos los sentidos
para poder acceder a las fortalezas referidas
en todas sus dimensiones..

Ante la pregunta de Prensario sobre los
operadores independientes agrupados en
ATIM, coment6: ‘Lalinea de comunicacién esta
abierta con quien sea para explorar sinergias

y beneficios para el Sistema Independiente’

LIVE ¥2 __
ALASTAIR LEITHEAD,
SOUTH SUDAN
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With journalists in more countries, we break stories from
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TELMEX SALE A COMPETIR CON

PAQUETES ECONOMICOS
CoN TELCEL, BUSCAN DEJAR DE SER 'PREPONDERANTES'

La declaracién de preponderancia de Telmex
y Telcel por parte del Instituto Federal de Tele-
comunicaciones, la promulgacién de las leyes
secundarias delaReformaen Telecomunicaciones
y la irrupci6n de la telco estadounidense AT&T
han obligado a América Mévil a redisefiar su
estrategia de mercado en México.

Por un lado, la empresa en julio de 2014 que
planteara un plan de ‘desinversién’ que baje su
cuota de mercado a no mds del 50% tanto en
telefonia mévil como fija, requisitos fijados por la
legislacién actual como necesarios para que estas
empresas no estén sometidas a una regulacién
asimétrica, una de cuyas caracteristicas es que
no puede cobrar costos de interconexién a sus
competidores, cuando éstos utilizan. La prime-
ra iniciativa en este sentido ha sido el anuncio
de que se vendera el negocio de operacién de
torres utilizadas para retransmitir las senales
de telecomunicaciones, pero América Mé6vil no
ha definido de qué manera se desprenderd de
alrededor de 20 millones de usuarios, el bloque
de mercado estimado como necesario para salir
de la ‘preponderancia.

La compra de Iusacell y de Nextel por parte
dela telco estadounidense AT&T, tras vender sus
acciones en América Mévil, ha complicado las
alternativas posibles para la empresa controlada
por Carlos Slim; los analistas locales veian a
AT&T como posible comprador de esos activos,
pero AT&T ha dejado trascender que ‘no necesita’
compras adicionales para convertirse en el tercer
operador en nimero de usuarios y segundo en
ingresos. La operaciéon de América Mévil en
México, su segundo pais en términos de ingresos
con 28% de ‘unidades generadoras de ingresos’
(un suscriptor de telefonia, TV paga o acceso

AMERICA M6viL: DISTRIBUCION DE
INGRESOS POR PAis (Dic 2014)

Otros 13%

Centroameérica y
Eur

Colombia 7% Brasil 46%

Fuente: América Movil
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TELMEX.,

a Intrernet) detrds de Brasil, que
registra46% a fines del afio pasado,
segtin el tltimo reporte financiero
de la compaiia, no ha aumentado | 80000000
en los ultimos doce meses. Telmex

cerrd el 2014 con un total de 13,1 70000000
millones de lineas, mostrando un

.. 60000000
crecimiento de apenas 1% respecto
adiciembredel anoanterior. Deeste 50000000

total, 13,1 millones corresponden
a telefonia y 9,2 millones a banda 40000000
ancha.Entelefonia mévil, Telcel ter-
mino diciembre con 71,5 millones 30000000
declientes celularesyunaretraccion
de 2,8% comparado con el 2013. 20000000

MExico: EVOLUCION DE SUSCRIPTORES DE LINEAS FIJAS Y
MOVILES DE AMERICA MoviL
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NUEVAS PROPUESTAS

Enlosultimosmeses,selanzaron
iniciativasbuscando hacer frentealacompetencia
en el mercado mexicano, como los anuncios de
1zzi Telecom —antes Cablevision de Ciudad de
México— la empresa del Grupo Televisa, que
por USD 26,7 ofrece telefonia ilimitada e Internet
de 10 Mbps. Asi, la empresa de Slim anuncié el
lanzamiento del paquete Infinitum, el cual por
un abono mensual de 333 pesos (USD 21,93),
ofrece 100 llamadas a todo el pais sin limite de
tiempo, ademds de servicios de antivirus y correo
electrénico. Y, si bien este paquete no ofrece
telefonia mavil, si tiene acceso a internet maévil
por WiFj, ya que habilita la navegacién ilimitada
a través de los mds de 5.500 spots de WiFi Movil
publicos que la empresa tiene distribuidos por
todo México.

Ademds, las personas que contraten este pa-
quete pueden adquirir una tablet por 59 pesos
mensuales (USD 3,89), en 33 cuotas. ‘De esta
manera, impulsamos la inclusién digital de los
hogares mexicanos, otorgando facilidades para
la adquisicion de equipos de computo), anuncié
la empresa en un comunicado.

LA RELACION coN DisH

En enero se conocid la resolucion del IFT,
de sancionar a América Mévil y a Dish con
importantes multas por haber ocultado algunos
términosdelacuerdo que firmé con Dish en 2008.
La sancién no estd fundamentada en el acuerdo
en si, sino en no haberlo comunicado a las au-
toridades. El IFT admite que dicho convenio ‘no
ha afectado al mercado’ en lo que hace a factores
de competencia y concentracion.
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Entre otros puntos, dicho acuerdo establecia
una opcién para que la telco controlada por
Carlos Slim adquiera el 50% de Dish. Luego
que a principios del afio pasado salieran a la
luz estos contratos, IFT inicié una investigacion
impulsada por Televisa y TV Azteca, entre otros,
que determiné que las firmantes no notificaron
a la autoridad sobre estos acuerdos.

Pese a que la opcién de compra nunca se
materializ6 (e incluso Telmex anuncié el afio
pasado que renunciaba a esta posibilidad), el
ente regulador impuso una multa de 43 millones
de pesos (unos 2,94 millones de délares) a Dish
México, y de 14,4 millones de pesos (985 mil
dolares) a Telmex.

Amabasempresashansostenidosiempre quela
alianza firmada en 2008 s6lo implicé un acuerdo
comercial por el cual Telmex brinda el servicio de
facturacion y cobranza a los clientes de Dish, sin
poder dedecisién en el directorio del operador de
DTH, y sobre todo, sin brindar TV paga, aunque
lo facturara y cobrara por cuenta de Dish.

Telmex sostiene que ‘no comparte las conclu-
sionesyresolutivosemitidos por el IFT, porloque
hard valer todos los medios legales a su alcance
en contra de dicha resolucién’ La telco ratificd
los acuerdos suscritos con el operador de DTH
para ‘prestar servicios de facturacién y cobranza
a través del recibo telefénico, de los servicios de
television satelital de esa empresa y comerciali-
zacién a través de su red de distribucién’ Afirma
ademds que los efectos de la alianza han sido
‘pro-competitivos en el mercado’ con beneficios
para el usuario como la reduccién de tarifas y
mayor diversificacién de servicios.
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OPERADORES

ACABA DE LANZAR PRODUCTOR PARA

GENERAR CONTENIDOS PROPIOS

Con mds de 40 afios en la industria de
radio, televisién y distribucién de musica via
satélite, el grupo mexicano Ultra sigue mds
que nunca la premisa de que ‘las tecnologias
cambian, pero nuestros principios no), tal
como se lo manifesté a PREnsar1o su CEQ,
Arturo Zorrilla Ibarra, citando Amar Bose,
propietario de los equipos Bose.

‘En Ultra hemos adoptado este concepto,
ya que el cambio tecnoldgico ha sido una
constante en nuestro negocio, pero nuestra
busqueda de generar valor a México sigue
siendo nuestra gufa. Ultravisién, nuestro
sistema de TV paga, se transmite utilizando
la banda de 2.5 Ghz. Esto nos da oportuni-
dades importantes, pero al final lo que mads
peso tendra serd el contenido que enviemos

através de este medio’, comenté Zorrilla.

NUEVA PRODUCTORA

‘Vemos grandes oportu-
nidades en el mundo del
acceso a la banda ancha
movil, que es la gran re-
volucién de este siglo. El
tener acceso al espectro
radioeléctrico nos permite
ser parte de esta revolucién, por
lo que consideramos primordial trabajar
en los contenidos’, explicé el ejecutivo para
remarcar el reciente lanzamiento de la casa
productora, Presumiendo México.

Elnuevo negocio produce mas de 50 horas
de television a la semana. ‘Para lograrlo, nos
hemosapoyado enlos contenidos de nuestra
divisién de radio ya que podemos compar-
tir el talento y las ideas que ahi se generan.
Para producir programas de calidad, hemos
realizado inversiones importantes, como la
adquisicién de cuatro unidades méviles Full
HD, la mejora de los estudios en Ciudad de
México, Veracruz, Puebla, Morelia y Aguas-
calientes y hemos empezado a participar en

PRENSARIO INTERNACIONAL

meéxico

ul

eventos internacionales para la distribucién
de programacién—como Sportel en Ménaco,
Mipcom en Cannes y Natpe en Miami-.
Tenemos la misién de alcanzar el estdndar
internacional en calidad, con contenidos
orgullosamente producidos en México),
completd.

‘Producimos uno de los principales noti-
cieros con cobertura nacional en nuestro pais.
Estamos contentos de que se haya sumado
a este proyecto Javier Solérzano, quien
recientemente fue clasificado por la revista
Forbes como uno de los periodistas mds

influyentes de México. Abarcamos temas
diversos, desde la transmision del
Circuito Nacional de Motociclis-
mo Enduro, programa que el
ano pasado se transmitié por
TDN de Televisay el Circuito
Nacional de Ciclismo Down-

hill; hasta programas como
Asi es mi tierra, que habla de
las tradiciones mexicanas y se
transmite en Estados Unidos a través

de Multimedios Television’.

PROGRAMACION Y NUEVAS
PLATAFORMAS

‘El publico mexicano en Estados Unidos
nos busca y esto nos ha permitido tener un
crecimiento significativo hacia dicho merca-
do. Hemos creado dos canales de television:
Ultra TV y Radio Ranchito TV, que se basa
enlaexperiencia de unaestacion deradio FM
de Michoacan. Con 2 millones de usuarios
contantes en EE.UU., esta estacién ¢ nos
ayud6 a darnos cuenta de lo importante
que es mantener cercanos y comunicados
a los mexicanos que viven fuera del pais)
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Arturo Zorrilla

sefialé Zorrilla.

Pero no sélo en los medios tradicionales se
desarrollael grupo. El ejecutivo serefiri¢ alas
iniciativas en plataformas digitales: ‘Gracias
a las nuevas formas de acceder al contenido,
nuestro grupo sigue creciendo. La plataforma
de Roku ha sido pieza clave para abarcar este
nuevo mercado, asi como nuestras Apps de
Radio Ranchito, Ultra TV y Ultra Noticias.
Nuestros esfuerzos se dirigen ahora a dar
estructura a este crecimiento. Acabamos de
firmar conlaempresa Octoshape para que se
encargue de nuestros sistemas y plataformas
digitales; y nuestra empresa Ultra MX Inter-
national, con base en Texas, tiene alianza con
YuMe para comercializar este tréfico que se
genera gracias al contenido digital’

‘Como parte de esta estrategia de cre-
cimiento hacia el mercado internacional,
desde el ano pasado tenemos el apoyo de
Luis Cifuentes, quien desde Miami es parte
importante de este proyecto. El es el vinculo
que nos ayuda para sensibilizarnos sobre el
tipo de informacién que buscan los mexica-
nos que estdn fuera del pais y también nos
ayuda a implementar las estrategias de esta
nueva era del Advertisment digital, anadio.

‘Asi regreso al concepto inicial de que la
tecnologia cambia, creo que no dejard de
cambiar jamds, pero nuestra busqueda de
generar cambios que resulten positivos para
nuestro pais y nuestra gente, sigue siendo el
motor de nuestro trabajo. Queremos buscar
el medio adecuado para seguir transmitiendo
mensajes que generen valor a México), con-
cluy6 el CEO de Ultra.
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@ OPERADORES

AXTEL TV LLEGA A 94.000 SUSCRIPTORES

CRECIO 549 EN UN ANO

A dos afos de su lanzamiento, el operador
mexicano de triple play, Axtel TV, cuenta con
una base instalada de 94.000 suscriptores y un
crecimiento de 54% respecto al afio pasado,
cuando totalizaba 61.000 abonados. El ser-
vicio llega a Ciudad de México, Monterrey,
Guadalajara, Puebla, Toluca, Le6n, Querétaro,
Aguascalientes, San Luis Potosiy Ciudad Judrez.

En didlogo con PRENSARIO, su director,
Jenaro Martinez, explicé: ‘Axtel ofrece ser-
vicios de telefonia e Internet en 39 ciudades
del pais, y servicios al mercado empresarial a
nivel nacional. Nuestro servicio de triple play,
que entregamos a través de la tecnologia de
fibra 6ptica directaal hogar o negocio (FITTx)
estd disponible en diez de las ciudades mas
importantes de México’.

‘Nuestro servicio Internet por fibra 6ptica,
Axtel X-tremo ofrece velocidades de 200 Mbps
simétricos (misma velocidad de download y
upload). Tenemos una app mévil llamada
Axtel Conmigo disponible paraiOS, Android,
WindowsyMacOS, conlaqueel cliente puede

... axtel iy

llamadas de

su linea Axtel en cualquier parte del mundo
por medio de smartphones, tablets y com-
putadoras’.

El ejecutivo coment6 que el servicio de TV
paga tiene mas de 200 canales lineales, mds de
60 canales en HD, y funciones especiales como
reinicioy grabacién de programas,yunamplio
catdlogo de contenido en demanda. “Tenemos
también servicios complementarios como
Axtel Experto, un servicio de soporte técnico
en linea; soporte especializado es un grupo de
especialistas que visitan el domicilio de cliente
para resolver necesidades mas complejas; y
servicios de seguridad informética, como

Lifesaver, back-up de informacién en linea’.

Servicio be VOD

Jenaro Martinez dijo que ofrece contenido
VOD como parte del servicio en el receptor
digital, con contenido de grandes estudios
de Hollywood como Warner, Disney, Sony,

o

Jenaro Martinez

Universal, 20th Century Fox, Paramount,
Lionsgate, entre otros.‘Ademds, tenemos HBO
On Demand con peliculas y series exclusivas
de HBO al contratar el médulo Premium’.

‘Nuestra estrategia de TV Everywhere ha
avanzado considerablemente, ya que al ser
cliente de Axtel TV se puede acceder a los
servicios y aplicaciones de HBO Go, Fox
Play, Fox+ Play, ESPN Play, TNT Go, Cartoon
Network Go, Space Go, Hot Go y mds que
vienen en camino’.

Con respecto a una plataforma propia de
OTT, resumié: ‘Hemos estado evaluando
diversas alternativas de negocio y tecnolégi-
cas, en cuanto tengamos algo que anunciar

lo haremos’.

MEXICO: SALINAS INVIERTE GANANCIAS POR |USACELL
EN EXPANSION DE TOTALPLAY

El Grupo Salinas confirmé en México
que invertird 400 millones de ddlares en los
préximos dos afios para extender la cobertura
de Totalplay, su operador de TV paga, banda
anchaytelefonia,de 2 a 6 millones de hogares.

Lainversion serd financiada con parte delos
2.500 millones de d6lares que a mediados de
enero leingresaron porlaventaa AT&T de Iu-
sacell, lo que marcé su salida del mercado de
comunicaciones méviles en el pais.

Eduardo Kuri, director general de Total-
play, explic6 en declaraciones publicadas
por El Financiero que mientras que en la
actualidad el operador tiene en total unos
160 mil suscriptores, el objetivo al cabo de
PRENSARIO INTERNACIONAL

s>» Totalplay

VIVE EL FUTURO

este afio es llegar a los 280.000.

Para ello, incrementarédn la cobertura de su
red defibra,através dela cual se distribuyenlos
tres servicios (TV paga, banda ancha y telefo-
nia), para tener presenciaen las 22 principales
ciudades de México, lo que permitird pasar
de los 2 millones de hogares pasado hoy en el
Distrito Federal, Jalisco, Morelos y Guanajuato,
a uno 6 millones para finales de 2016.

El ejecutivo senal6 que la estrategia elegida

<32>

Ricardo Salinas Pliego, titular del Grupo Salinas

para el crecimiento de Totalplay fue la de
invertir para expandir la red de fibra, y no la
adquisicién de operadores de TV cable (como
por ejemplo estd haciendoTelevisa), ya que
no podrian incorporar estos sistemas a los
suyos, ya que sus redes utilizan tnicamente
infraestructura de fibra 6ptica.

Lleve su salud a nuevas aguas

Con en forma; ¢l programa de salud de DW [Latincamérica), no se perderd ninguna
de las nuevas tendericias del deporte. Los mas recientes descubrimientos de la
medicina, los mejores consejos para una alimentacion sana e ideas inspiradoras
para su bienestar— esto'es en forma. Uno de muchos formatos de DW (Latinoamérica):
el canal para quienes van por su propio camino!

www.dw.defenforma
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iHoLA! TV ARMA su EQUIPO DE ADSALES

Ignacio Sanz de Acedo, presidente de jHola!
TV destacd que, con un crecimiento de del 45%
enafiliados en Estados Unidos y Latinoamérica,
eshoradearrancar conlaestructura de venta de
publicidad en algunos mercados directamente
y en otros con representantes. Se trata de un
rubro donde el ejecutivo tiene gran experiencia
tras haberse desempenado por 13 afios, y estd
sumando dos personas exclusivas para ventas
publicitarias. ‘Esto no implica desatender el
tema de distribucién que sigue siendo critica
en el canal) remarcé.

En produccién también se busca aumentar

un 15%, empezando a diferen-
ciar el contenido para USA vy
buscando generar contenidos con
mas vigencia. ‘Queremos que los
programas que generamos no caduquen tan
rapidamente, como una entrevista que hable
mas del pasado y pueda ser recordada. También
producimos de maneramds modular,demanera
que podemos extraer paquetes visuales de una
produccion y podemos hacer algo totalmente
distinto sin tener que rehacer todo’

En cuanto a la relacién con los operadores,
agreg6: ‘Estamostrabajando muydelamano con

BBC WoRrLD NEWS ESTRENA
NUEVA PROGRAMACION EN MARZO

BBC World News y BBC World Service
presentaron su programaciéon de marzo para
television, radio e Internet, que examina si la
mejora en la salud y el aumento de la riqueza y
la prosperidad implican més igualdad alrededor
del mundo, o si los ricos se estdn volviendo cada
vez mads ricos y los pobres, cada vez mds pobres.

El 14 de marzo, BBC World News estrena BBC
Soup donde un grupo innovador que financia
una idea de negocios de Detroit, EE.UU. y lo
lleva alrededor del mundo.

Desde el 27 de marzo a las 14.30, llega la se-
gunda parte de Talking Business: Fridgenomics,
que examina qué relacion tienen los alimentos

y el acceso alos refrigeradores con respecto a los
cambios en la riqueza, el consumo y los estilos
de vida.

En marzo, Talking Movies viaja a Austin,
Texas, para informar sobre el influyente festival
de cine South by Southwest (SXSW), que se ha
convertido en un escenario importante para los
nuevos cineastas. El programa informaré sobre
los participantes y entrevistard a algunos de los
actores y cineastas clave que asistirdn al evento.

El 20 de marzo comienza la primavera en el
hemisferio norte y, para la comediante Shappi
Khorsandi, esto es el NoRuz o el dia de Ano
Nuevo. Esel festival mdsimportante del afio para

Nuevos ana!:zadores M
ucion de problemas de flujos de transporm al

= Vea tasas de bits en tiempo real, buffers, PCR, video y mas.
» Analice hasta diez flujos a la vez, incluidos 10 GigE.

Utilice una interfaz de pantalla tactil de alta definicion.
« Verifique niveles de audio, CALM, EPG* sum:uic:-s de

‘acceso opcional.

+ Personalice los desencadenant:

reglas de analisis.
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Ignacio Sanz

DirecTV, Movistar y todos los demads. Estamos
viendo muy de cerca el material para VOD, y hay
mucho interés en lo e OTT’, concluyd.

millones de personas desde Irdn hastala Indiay,
en el Reino Unido, se celebrard mediante saltos
sobre fuego, plegarias religiosas que se recitardn
frente al fuego y una cuenta regresiva hasta el
momento exacto del equinoccio de primavera.

Ademas, la senal cubrird todalaaccién depor-
tiva en la edici6n diaria de Sport Today, mientras
quelosperiodistascubrirdn unapartedeloseven-
tos deportivos globales més importantes, entre
los que se incluyen la copa mundial de cricket,
el inicio de la temporada de la Férmula Uno, las
etapas eliminatorias de la Liga de Campeones de
la UEFA, los cuartos de final de la Copa FA y la
Premier League inglesa, entre otros.

OTT promete ser un verdadero "cambio de juego”

jEs un cambio del que quieres tu ser parte!
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HBO: ‘MAs DEL 65% DE LA TAQUILLA DE HoLLywoob’

FRANK SMITH HABLO SOBRE EL PRESENTE DEL GRUPO

“E12014 fue un afio muy activo para el grupo
donde nos enfocamos en asegurar y solidificar
los output deals con los estudios, para ofrecer
la primera ventana de contenido Premium y
robustecer los canales), dijo a PRENsar10 Frank
Smith, SVP corporativo de Ventas Afiliadas de
HBO Latin America Group.

Uno delos puntos centrales en esta oferta rica
de contenidos fue la incorporacién de un nuevo
estudio, NBCUniversal, a los tres que ya tenia el
grupo para la region (Disney, Sonyy Warner).
‘Estossignifica que ofrecemosanuestros suscrip-
tores mds del 65% de la taquilla de Hollywood”.

En TV Everywhere, la empresa sigue crecien-
do:‘Incorporamosnuevosterritoriosyafiliadosa
laexpansiéon de HBO GO,lanzamos Cinermax GO
a final de afio, continuamos incrementando la
distribucién de HBO OnDemanden el territorio.

Enel 2014, la empresa complet6 la migracion
dealgunos de sus canales bésicos representados,

como bio a H2 y Sony Spin a Lifetime y lanz6
las plataformas de TVE E! Now, History Play, y
Canal Sony Plus.

‘En producciones originales locales, tuvimos
al aire las segundas temporadas de Sr. Avila y
O Negocio, y lanzamos la nueva serie brasilefia
PSI. Pusimos en pantalla nuevas series como
Looking, The Leftovers, Silicon Valley y True
Detective en HBO, y The Knick en MAX, lo que
representa mas de 200 horas de programacién
original exclusiva. Este ano se estrenan nuevas
temporadas de Game of Thrones (12 de abril), y
vienen nuevas producciones como West World.

Sobreelmercadode TV pagaen México, Frank
Smith dijo: ‘Se ha desbordado mucho el modelo
de prepago y, en algunos casos, el segmento
Premium no es ofrecido a esos suscriptores. Eso
hace que debamos revisar nuestro modelo de
negocios ya que, aunque seguimos creciendo,
el porcentaje es menos significativo que en el

Frank Smith

resto de Latinoamérica.

Agreg6: ‘Este afio, queremos enfocarnos
en el crecimiento del Premium en la base de
suscriptores actuales en los diferentes paises,
apoyar a los operadores en los procesos de
digitalizacién y evaluar nuevos modelos de
negocios dentro del mundo digital junto a
nuestros distribuidores tradicionales’

‘Continuaremos con mds plataformas de
TVE de los canales basicos que representamos,
y finiquitaremos la transicién de SD a HD de
todos nuestros canales), concluyé.

FIC sE CONSOLIDA EN EL SEGMENTO PREMIUM

LLEGA A 14 MILLONES DE HOGARES EN MEXICO

Lorenzo Orozco, SVP & Country Manager
para México de Fox International Channels,
confirmé el buen afno que cerraron las sefales
del grupo en ese pais, donde alcanzé un total
de 14 millones de hogares, con una penetra-
cién del 50%. En cuanto a los grandes logros,
destacé: ‘En términos de audiencia hemos re-
gistrado un crecimiento para todos los géneros
y lanzamos Fox+, que permite disfrutar de lo
mejor de nuestros contenidos en cualquier
momento y lugar’.

Y agreg6: ‘Estrenamos Lucky Ladies en Fox
Life, una produccién realizada integramente en
México queimplantd el concepto de“docu-soap”,
sumado a shows como Costnos, Juegos Mentales,
No Tan Obvio en Nat Geo y las nuevas tempo-
radas de The Walking Dead y Cumbia Ninja en
Fox. Por otro lado, en Fox Sports continuamos
consoliddndonos en el futbol local con equipos
exclusivos en la Liga Mexicana.

Ademds, el grupo apuesta fuertemente al
segmento Premium, en el que el afio pasado

PRENSARIO INTERNACIONAL

lanz6 el paquete Fox+ para todalaregion,

y su posicionamiento es el principal
objetivo. Sobre esto, agregé: ‘Préxima-

INTERNATIONAL

mente presentaremos Sitiados, serie de
época producida por el Grupo en Lati-
noamérica. Peliculas como Birdman y El
Gran Hotel Budapest, series como Outlander,
Black Sails, Homeland y The Americans, y més
de 400 eventos deportivos en vivo y exclusiva.

‘Seguiremos trabajando sobre la nueva
imagen de Nat Geo bajo el concepto de “Smart
and Fun” con el estreno global de Quién Maté a
Jestis, que estrenard en simultdneo con Estados
Unidos, y las nuevas temporadas de La Ciencia
de lo Absurdo con Poncho Herrera, No Tan
Obvio y Cosmos.

Complet6: ‘En Fox Sports seguimos com-
prometidos con ser un referente de los eventos
deportivos a nivel nacional e internacional, con
la Férmula 1, los Juegos Olimpicos en Rio y
equipos exclusivos enla Liga Mexicana,sumado
aproduccionesoriginales como Central Foxy La

<36>

Lorenzo Orozco

Ultima Palabra que son fuente de noticia en el
pais, promociénaidentificacién detalentojoven.

Sobre los principales objetivos para este
afio, sefial6 Orozco: ‘Sin dudas, buscaremos
consolidar nuestra plataforma online Fox Play.
Hoy,los consumidores quieren disfrutar de sus
contenidos favoritosdondeycuandolodeseeny
esta fue unadelasrazones porlas quelanzamos
Fox+, que ademds de contar con siete canales
lineales Premium, da acceso a un inico destino
digital donde los usuarios pueden disfrutar
de peliculas y series exclusivas, documentales,
eventos deportivos, todo esto en cualquier
momento y a través de distintos dispositivos’

SOMOS EL PRIMER CANAL
DE SERIES EN ESPANOL.
PARA TODOS. EN HD.

srresSERIES 4

Matilde Boshell mboshell@mbanetworks.tv
Carlos Boshell cboshell@mbanetworks.tv
Mar Martinez-Raposo  mmraposo@atresmediatv.com
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El Canal Catolico
PARAMOUNT CHANNEL SE LANZO EN DisH MExico mas grande del mundo.

AHORA SUMA 271 MILLONES DE HOGARES

Viacom International Media Networks
(VIMN) The Americas anunci6 el lanzamiento
delnuevo canal de entretenimiento Paramount
Channel, a través de la plataforma de TV paga
de Dish en México, quele permiteincrementar
sullegada a 7 millones de nuevos suscriptores.

Lanzada en noviembre de 2014,

actualidad,los cldsicos yalgunas delas peliculas
mads galardonadas en la historia del cine.

Rita Herring, SVP de distribucién para
VIMN, sefialé: ‘Nuestra asociaciéon con Dish
México fortalecelamarca de Paramount Chan-

nel en el pais, cumpliendo con la creciente
demanda por peliculas dealta calidad

Paramount Channel totaliza a pitise que existe entre los amantes de

partir de este dltimo acuerdo R,/ filmes. Bajolabibliotecaicénica

21 millones de hogares en 16 : ’,',_ del estudio, Paramount Chan-

paises. Desde el 12 de febrero, 4; s , \\ . nel serd el destino ideal para
-

estd disponible a través de toda

la Republica Mexicana como

parte del paquete bésico de Dish
México. La senal acercard a las fa-
milias y adultos al catdlogo de peliculas
de Paramount Pictures y también a titulos de
otrosestudios cinematograficos del mundo. La
programacién divertirdatodoslosapasionados
del cine con los mejores éxitos de taquilla de la

| LIBERTE ¢ EG

Franc
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Phamne

~“CHANNEL

24, el canal internacional de noticias

losaficionados delas peliculas
en Latinoamérica mientras

continuamos expandiendo
nuestro alance en el mercado’
Benjamin Ramirez Lozano, director
de mercadotecnia de Dish México, sefald:
‘Dish México brinda la mejor experiencia
de televisiéon de paga, por lo que siempre
buscamos ampliar nuestra oferta de entre-

|

A e ..-"| "

<38>

MY en francé

Rita Herring, SVP de distribucion para VIMN

tenimiento para todos nuestros suscrip-
tores. Por ello, hemos elegido el excelente
contenido de Paramount Channel, el cual
estard disponible a partir del paquete bésico’.
El contenido de la senal incluye peliculas las
24 horas del dia por TV de paga, ofreciendo
una mezcla de personajes icénicos, éxitos me-
morables y franquicias estrella de la biblioteca
de 103 afios de Paramount Pictures, asi como
adquisiciones a terceros y peliculas de estudios
locales.

BLITE . ACTUALITE

FRANCEZ24.COM

Para mayor informacion escriba a iberoamerica@ewtn.com
ewtn.com/espanol



AMC Networks: HEcTor CosTa,
NUEVO VP DE VENTAS PUBLICITARIAS

PARA LATINOAMERICA

AMC Networks International (AMCNI)
Latin America confirm¢ la designacién de
Héctor Costa como nuevo VP de ventas publi-
citarias, reportando directamente a Eduardo
Zulueta, director general de la compania para
América Latina e Iberia.

En su nuevo rol, Costa supervisard todas
las iniciativas publicitarias relacionadas con
las sefiales de AMCNI Latin America, inclu-
yendo AMC, Sundance Channel, El Gour-
met, Casa Club, Film&Artsy Europa Europa.

‘La divisién latinoamericana de AMC
Networks ha experimentado un significativo
crecimiento y fortalecimiento de su equipo
ejecutivo desdelaadquisicién de Chellomedia

en febrero de 2014. El nombramiento de Héc-

rfi.fr

Hadio France Internationale, la radio mundial en frances, e

PRENSARIO INTERNACIONAL

AMCNETWORKS

INTERMATIOMAL

tor, veterano de la industria con mds
de 20 afios de experiencia y ejecutivo
ampliamente respetado en el mundo
de las ventas publicitarias, demuestra
nuestro compromiso con el negocio, asi como
nuestro deseo de seguir creciendo alolargo de
la region’, remarcé Eduardo Zulueta.
Previoasuincorporaciéna AMC Networks
International, Costa se desempein6 como SVP
de Ventas Publicitarias de los canales de Fox
International Channels Latin America, y
como SVP y Director General de Fox Net-
works. Como responsable de Ventas Publi-
citarias, estuvo a la cabeza de las iniciativas
publicitarias de mds de 22 senales de TV

paga, incluyendo Fox Sports, FX y National

LATH AMERICA

Héctor Costa

Geographic.
Desde su llegada a Fox en 1998,
consigui6 incrementar exponencialmen-
te los ingresos publicitarios de la empresa en
América Latina y fue responsable de la aper-
tura de maltiples de sus oficinas a lo largo y
ancho de la regioén. En su gestién como lider
del drea digital se le acredita el rapido creci-
miento de la divisién que consigui6 no solo
mediante la comercializacién del inventario
delossitios,aplicaciones méviles y productos
OTT, pero ademas a través de la representa-
cién exclusiva en la regién de marcas digitales
como Facebook, LinkedIn yWS].
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A-==-E NETWORKS. | LATIN AMERICA
A Joint Venture with Ole Communications

EL EXITO DE LIFETIME Y H2

El afio pasado, A+E NETWORHKS LATIN AMERICA apostd fuerte con el lanzamiento de dos sefales, H2 v
Litetime, las cuales tuvieron un éxito rutilante para estos tiempos del negocio. La primera ascendid de 2
millones a 25 millones de suscriptores recuperando el espiritu tradicional de History, v la segunda alcanzd
en poco tiempo los 28 millenes creando un portafolio sdlido v atractivo de marcas para audiencias

complementarias.

El crecimiento se dio en todos los mercados de la region, siendo México el de mayor volumen, sequido por _}
Brasil, con un significativo incremento de afiliados gue sequird cosechando dividendos este afio. Pero estas

no fueron iniciativas aisladas, sino que estan dentro de un proceso proactivo que Incluyd la apertura de
oficinas propias en México y Brasil, el relanzamiento de las webs y la disposicion de la TV Everywhere, junto
a una inversion en mercadeq, estudios y programacion con el espiritu que distingue a este grupo,

Mas para mujeres v amantes de la historia

Eduardo Ruiz, presidente v gerente general, ofrecid a PRENSARID
algunas de las claves del éxito; "Mos mantenemos revisando todas
nuestras sefiales, e identificando cualquier oportunidad posible en los
mercados de América Lating, lo que nos llevd a damos cuenta de que
habia ciertas marcas que podrian tener gran potencial para crecer y
Qenerar ingresos.

‘History y H2 apelan a hombres, mientras que ARE es para un piblico
adulto tanto hombres y mujeres. Vimos la oportunidad de tener un
canal especifico dedicado a la mujer vy asi surgio Lifetime: i cual tiene
un gran potencial de distribucion, venta de publicidad v audiencia, Mo
se trataba de lanzar mas por que s, tenemos tode este territorio que es
nuestro, queremos ver como mejorar ¥ cdmo dar una oferta mas
completa de lo que brindamos hoy para ayudar a los afiliados a crecer
2N 5u negocio v a nosctros con publicidad’,

‘H2 era pedido por el pdblice, o gue nos llevd a realizar un estudio
de mercado y surgid que habia un sector importante gue querfa
mas historia. History por su parte actualmente llega a un publico de
18-49, y H2 de 25-54, pero con jdvenes fans, que les gusta mucho
los documentales con estilo propio, no catedratico sino con un perfil
amendg’, completa,

| o
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2-DEVIOUS MAIDS

TV Everywhere

Sobre las nuevas acciones, comentd: Ademds lanzamos TV Every-
where para History v A&E, Io cual pedian los cable operadores, y
ahora lo estamos lanzando para Lifetime. Sin duda mas que potencial
econdmico TV Everywhere, es una herramienta de apoyo para los aff-
liados v lo perciben como un gran valor agregado’,

'H2 esta incluido en este nuevo servicio v es la Onica sefial para fa que
tenemos |os derechos para verlo linealmente por “live streaming” con
el 10096 de su contenido, Este es ofro verdadero beneficio para los afi-
liados. El aho pasado relanzamos todas las webs, en las que incluimos
“adapters technology”, un nuevo sistemna para acomodarse al disposi-
tivo que se tenga ya sea una laptop, ipad o mavil. El 2014 fue un afio
lieno de excelentes resultados’,

- Eduardo Ruiz, presidente y
gerente general, A+E
Metworks Latin America

Retos para 2015, con México v Brasil

‘El reto de este afio es demostrar que la audiencia esta con nosotros,
con buenos ratings v la correspondiente venta de publicidad, ahora con
nuevos y mas productos para la mujer, En México estamos muy bien en
distribucion vy pondremos mucho foco dentro de nuestra actividad
regional. La idea es traer talento de los canales al pais, tal vez a Canitec,
México es muy afin a nuestra programacian, tal vez por la proximidad
con USA, y History en particular es un canal #1 con gran aceptacion en
este mercado v muchas producciones originales.

‘Abrimos oficinas propias en Colonda Santa Fe, donde contamos con un
equipo de 18 personas dedicadas exclusivamente a las ventas de publici
dad asl como ejecutivos de mercadeo y programacion, creciendo en todo
sentido. Adernas abrimos oficinas en Brasil, con 24 personas, y donde ya
vemos los resultados en programacidn, mercadeo y venta digital. En
Brasil tenemos varios programas no brasileros con los que nos esta
yendo muy bien, Sequimos creciendo en este mercado haciendo
énfasis en Lifetime. de hecho estamos lanzando Lifetime HD Brasil,
convirtiéndose en el mercado con mas sefiales HD, En un afio mas ird
saliendo para los demas paises. Estas apuestas tienen que ver con
apostar a cada mercado y conocer |a idigsincrasia de la audiencia local,
En el 2015 tenemos que maximizar todos estos recursos', resalta Ruiz,
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Programacion y presencia en Rio Content Market

‘Haremos Gigantes de la industria de México y Brasil. También una
bicgrafia atipica del Papa Francisco, basada en su libro EI Jesuita,
que e esta realizando en Buenos Aires, Habra en total 80 horas ori-
ginales para Latinoamérica, con mucho de Brasil gracias a los fondos
de Ancine’.

‘En el RioContentMarket presentaré en una conferencia la extension
de una iniciativa de History exclusivamente para Brasil: Una idea para
cambiar la historia, en la cual a través de la pantalla se convoca a
personas que desarrollan inventos nuevos, como tener agua potable o
tecnologla que pueda beneficiar a un pueblo o una comunidad. La
misma ya fue llevada a cabo en América Latina en e 2014 con gran
éxito’, concluyd Ruiz. @

E El canal lider de peliculas Latinoamericanas

para toda la regién,

o Los éxitos mas taquilleros v premiados intermacionalmente.
Muevos estrenos cada mes, de un catalogo de mas

de 500 titulos.

Mas de 13 millones de suscriptores a través de América Latina,
EE. UL y Canada,

El Unico canal multicultural, pan-regional dedicado a las
novelas en espanol en HD.

Las mejores producciones de Brasil, Colombia, Venezuela,
Meéxico, Chile, Argentina, Corea, y muchos paises mds,
Mas de T millones de suscriptores a través de los

EE. UU v América Latina.

DOS CAMNALES LIDERES EN SUS GENEROS
i
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DiscoVERY: CRECIMIENTO EN HD
Y EXPANSION EN MEXxico

destacé una fuerte ini- \-i--) Iscover y

Arnoldo Adame, director de ventas afiliados
para Discovery Networks en México, dijo a
PRrENSARIO que el 2014 ‘fue un excelente afio’
en todos sus pardmetros y lineas de negocio,
y completé: ‘En distribucion cerramos arriba
de presupuesto estimado. El crecimiento se ve
reflejado con todos los afiliados al igual que
en ratings, donde crecimos 15% respecto a
diciembre de 2013. Esto, no se dio tinicamente
en México, sino que fue concordante con toda
la region’.

El paquete bédsico de senales senales de
Discovery Networks llegan a 14 millones de
hogares de México en TV paga, de los 14,5
millones que hay en México, afirmé Adame.

‘Los paquetes no bdsicos y los Premium
y HD, ambos vienen creciendo de manera
importante, mds en el caso de las senales HD
que las Premium. También vale destacar el
gran crecimiento de los paquetes minibdsicos
en México, tal vez el mds fuerte, y sigue incre-
mentdndosela penetraciéon del HD en segundo
lugar’, explico.

En cuanto a la recordacién de la marca
Discovery entre los televidentes, el ejecutivo

Mexicanicos

* PELICULAS

* TERAPIA FAMILIAR,

» NOTICIAS

» DOCUMENTALES

» PROGRAMAS PARA NINOS

» ORIENTACION DE INMIGRACION

* MEDICINA

» CONSEJOS SABIOS Y BIBLICOS

ESTAMOS EN EL INTELSAT 21, SENAL ABIERTA-GRATIS
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ciativa llevada a cabo,
que tuvo buenos resulta-
dos. ‘Lanzamos las noches
tematicas, bloques de progra-
macion en donde cada uno
de estos canales, Discovery scovery
Channel y Home&Health

tuvieron contenidos especificos

facilmente asociables. Esto ha

permitido quesean ubicadosy wnrl d

recordadosal entender el tipo nscervary
deprogramacién que ofrecian

en un segmento determinado.

Son canales que estin bien posi-

cionados y la gente los busca.

Agreg6: ‘La gente participa en redes sociales
yloswebsites, que tienen gran seguimiento. Las
redes sociales son herramientas complementa-
rias, pero tratamos de que estén cada vez mds
compenetradasy parejas con la programacién
para tener feedback en tiempo real’.

HD Y REBRANDING

‘Este afio lanzamos hace un mes Discovery
Channel HD, que es un simulcast dela sefial SD.
También cambiamos uno de los canales, TLC
HD, que pasard a llamarse Discovery World
HD. Sélo se trata de un cambio de nombre e
imagen, aunque la programacién sigue siendo
la misma. El otro canal insignia, HD Theatre,
se va a llamar Discovery Theatre HD desde el
16 de marzo. Al igual que el otro solo cambia
la imagen’.

‘Seguimos con lanzamiento y posiciona-
miento de Turbo en paquetes basicos. Hoy lo

AL IE

THEATER

Arnoldo Adame

tenemos en muchos sistemas importan-

tes como Megacable (500.000 suscripto-

res en bdsico, desde enero) y estimamos

cerrar el aino con 1 mill6n de hogares en

el mismo sistema para fin deano)afiadié.

Respecto de las iniciativas para con-

tenidos OTT, Arnoldo Adame explicoé:

‘Estamos analizando las diferentes opcio-

nes. No es algo listo para salir al mercado en

corto plazo, pero esalgo donde queremos estary

sabemos que tenemos que estar. Estamos traba-

jando en unainiciativa, hay temas definiéndose

internamente. Subiremos a los afiliados, pero
aun estd en la fase final de desarrollo’.

Entre los principales estrenos de programa-
cién, el ejecutivo mencioné Breaking Point,
Wheeler Dealers y Overhaulin’ para Discovery
Channel. Ademds, se vienen los especiales de
Semana Santa, The Vatican, Francisco de Buenos
Aires. En ID, llegan nuevos episodios de Under
the Gun, mientras que H&H estrena Say Yes
To The Dress, My Fair Wedding, y Something
Borrowed, Something New.

‘Para Canitec, la atencidn se enfocara en los
cambios en los canales HD y el lanzamiento
de DC HD en simulcast de la versién SD. El
reposicionamiento de Turbo en bdsicos de
México. Megacable es uno de los operadores
mads grandes, pero estamos por cerrar con otros
y tendremos esa mayor penetracién del canal’.

S 4

Mas informacién: Alexa@alientovision.com

LATIN AMERICAHA

- UNICO CANAL CON TODOS
' OS GRANDES PREMIOS DELAF1
N VIVO Y EN SU TOTALIDAD

PARA TODA LATINOAMERICA Y EN HD
TODO EL CAMPEONATO DE GP2 / GP3 EN EXCLUSIVA
CARRERAS HISTORICAS. ANALISISY TODO EL GLAMOUR DE LA F1
TODA LA ACTUALIDAD 24H, 365 DIAS AL ANO

PLATAFORMA TV EVERYWHERE EN EXCLUSIVA PARA
OPERADORES Y CON SERVICIO OTT

PARA INFORMACION SOBRE EL CANAL: PRODUCIDO POR

ventasformulal@mediapro.es

www.canalfllatinamerica.com MEDIAPRO
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TELEVISA NETWORKS: PRIORIDADES MULTIPLATAFORMA

SERA ANFITRION DE LA FIESTA DE BIENVENIDA EN CANITEC

Televisa Networks se presenté en Andina
Link Cartagena, donde su director general,
BruceBoren,yel director comercial, Fernando
Muiiiz, adelantaron que la empresa serd anfi-
triona delafiesta de bienvenida en Canitec, que
tendrd lugar en Plaza Condessa, el miércoles
de la inauguracién.

Volveran a convocar al mejor talentoylaidea
es ‘botar la casa por la ventana una vez maés.
Consideraron que Canitec en México DF es
‘siempre atractivo’ y da la posibilidad

de una asistencia mucho maés alta. —

. b Y

De todas maneras, opinaron que —

. . ; . . — —
Canitec‘deberia evolucionar hacia -

Televisa
NETWORKS

un formato mdas amplio y digital,
no lineal, como el mercado’.

APUESTA PRIORITARIA NO LINEAL

Bruce Boren resumi6 el presente y
prioridades de Televisa Networks: “Tenemos
productosinteresantes en el mercadoyestamos
enfocados en los canales a la carta, multiplata-
forma, con diferentes modelos de producciény
publicidad. Esto junto a avanzar con las redes
sociales. Tenemos que consolidar todo eso en
México y luego a nivel regional’.

‘Lomadsimportante es tener nuestras marcas
multiplataformaynomads s6lo canaleslineales,
tanto para publicidad como suscripcién. Estos
esfuerzos ya se estdn monetizando y en todas
las ventanas aparece Televisa con produccién
propia y no adquirida.

“Tenemos un plan de apoyo a los sistemas de
TV paga para ir con ellos y a mediano plazo no
iremos en formadirectade ningunamanera.Es
un gran debate, pero hay que considerar el valor
de los sistemas y el apoyo que nos han dado
siempre. Le vendemos a Netflix, pero no una
primera ventana ni tampoco tienen nuestros
contenidos en vivo’, anadié Boren.

Y agregd en materia de contenidos: ‘Siempre

buscamos desde Televisaapoyarla produc-
cién de Latinoamérica, con todo lo
— quese genera en México, Colombia

y otros paises, tanto de progra-
mas como de formatos. Estamos
probando ademds contenidos
de segunda pantalla, producidos
para eso y no agregados después,
con diferentes tomas de cdmara. En

Natpe y Mip se mostraron pruebas stper
interesantes sobre eso.

LoGROS Y PLANES DE DISTRIBUCION

Por su parte, Fernando Muiiiz resumié
algunos logros del ano ultimo y destacé a su
equipo de ventas: ‘Conseguimos una buena
distribuciéon de Golden Premier, abrimos el
mercado con TV a la carta por primera vez
y tuvimos el lanzamiento de Unicable en el
momento justo el afio pasado. Este afio se van
a ver los frutos con deals en toda la region’.

Mi equipo sigue siendo el mejor con Juan
Carlos Arguelles en la region Andina, Daniel

Fernando Muiiz y Bruce Boren en Cartagena
Picasso sumando dreas desde México, pues es
parte de este crecimiento, y Marcelo Bresca
en el Cono Sur.

EnEuropaesinteresantelo queestd haciendo
Valentina Lauria, especialmente en Espana, y
también hay demanda para la sefial en portu-
gués en Africa’

Avanzaindudablementela alianza con UFC.
Resumi6 Fernando: ‘Nos gusta mucho la gran
calidad de profesionales que tiene, con gente
de primer nivel. Siempre podremos hacer més
negocios. Estdla chance de exportarlosa Espafia
yhacer nuevosacuerdos para vender publicidad
en sus eventos en vivo. Eso estd coordinado por
Gabriel Lopez en toda la region.

En cuanto a TDN y su versién para mini
basicos, dice Muniz que es su punta de lanza en
México y Centroamérica, habiendo obtenido
full distribucién con propiedades clave como
la Liga espafiola, mexicana y lo de UFC. Estan
negociando nuevos contenidos para seguir
haciendo produccién diferencial respecto a
otras sefiales.

HUSTLER: LA cCOMPANIA MAS GRANDE
DE CONTENIDO PARA ADULTOS

La marca Hustler cumplié 40 afos en el
mundo y retomo la idea que supo diferen-
ciar de los demds proveedores de contenido
para adulto. Es una compaiiia privada donde
el sentimiento de Larry Flint es el mismo
en toda esta etapa y ahora quiere crecer en
Latinoamérica.

Al cambio de imagen, su contenido salia
convarias marcas diferentes,aunque ninguna
tan conocida como Huslter, se sumaron las
adquisiciones de marcas como New Frontier

PRENSARIO INTERNACIONAL

HUSTLER

Media de Estados Unidos, y Saphire Media
de Europa. Con estas incorporaciones mds
lo que era Hustler, se convirti6 en la empresa
mas grande del mundo en contenido para
adulto. Tiene la ventana de derechos antes
que nadie y en noviembre ya saldrd nuevos
contenidos como fuelaversién hardcore Game
<48 >

Alex Behrens

of Bones, con personajes que se parecian a la
tira mundialmente conocida que ahora tiene
un nuevo estreno.

Yaestd con DirecTV, Telef6nica, Cablevision
Argentina y Digicell para todo el Caribe, entre
otros operadores. Ademds, se implement6 un
boletin informativo para los operadores.

n facebook.com/GolTVLatAm

W twitter.com/goltvlatam

www.goltvlat.com

o
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LOS SECRETOS SE LAVAN EN CASA

TyC SPORTS LANZO SU PROGRAMACION 2015

PresenNTE EN UNE (Cotomsia) ¥ TV CasLe (ECUADOR)

TyC Sports comenzé a emitir la nueva
programacion para este ano, que combinard
los segmentos de andlisis y entretenimiento,
con 17 horas de transmisién en vivo.

Este afo, debutard la edicién nocturna
de Sportia, el ciclo de informacién y andli-
sis del torneo de futbol local con la
conduccién del periodista de-
portivo Gastén Recondo (Mar
de Fondo, Estudio Fiitbol).

Esta tercera edicién diaria TLJC spOﬂ'S

ird de lunes a viernes a las 23,
complementando el matutino
de las 8 y al vespertino de las 18
con Alejandro Fabbri.

Este afio, también estardn los clési-
cos Estudio Futbol, Planeta Gol, Indirecto,

Libero, Domingol 'y Paso a Paso, con el plantel
periodistico del canal integrado por Gonzalo
Bonadeo, Horacio Pagani, Marcelo Palacios,
Diego Diaz, Eduardo Ramenzoni, Leo Fari-
nellay Enrique Macaya Médrquez, entre otros.
TyC Sports propone para este afio la trans-
misién dela Copa Américade Chileylos
Juegos Panamericanos de Toronto,

que tendrdn un gran despliegue

tecnolégico y periodistico para
acompaiiar la ilusién de los
representantes nacionales. La
nueva edicién de la Copa Davis,
el Argentina Open conla presencia
estelar del espafol Rafael Nadal, la
World League de Véley y los Mundiales de
Atletismo de Beijing y de Natacién de Kazan

Bl
/il AR

Gaston Recondo, conductor de la edicion
nocturna de Sportia

&

mds propuestas polideportivas del canal.
Ademds, estardn las transmisiones regu-
lares de la Liga Nacional de Basquet, la Liga
Argentina Voley, la World Series Boxing y
mds de 90 veladas de Boxeo de Primera, la
Diamond League de Atletismo, la Primera B
Metropolitana de fatbol, y toda la adrenalina
del Stiper TC 2000, TC 2000 y Top Race V6.

WOBI TV LLEGA EN FORMATO HD A LATINOAMERICA

DAvID PEREDO ASUME REPRESENTACION EN LA REGION

AlejoIdoyagaMolina, quien asumié como
Head Of Media de WOBI, anunci6 que desde el
1 de marzo, la senial dedicada al mundo de los
negocios puede verse en formato full HD. ‘Se
trata de una sefal espejo de la programacion
original con variacién de horarios pero
los mismos contenidos en mejor
calidad de imagen’

El ejecutivo destacd la la-

bor de Paz Ferrari, Head of wa BI

World of Business Ideas

Content, quien ‘ha iniciado

una etapa de innovacién en

su contenido, dando un giro

por completoala programacion,
que incluye una grilla tematica
durante la semana’. Asi, estrendé los “lunes
de Provocadores”, “martes de Entrepreneurs”,
“miércoles de Marketing” y “jueves de Sus-

tentabilidad”. ‘De este manera, se busca que

PRENSARIO INTERNACIONAL

la audiencia reconozca los dias por los temas
que se estardn destacando), senald.

Idoyaga destacé los programas estrenos del
afio, incluyendo Los Secretos del Branding, Ho-
rizons; CEOs a Prueba, nuevas temporadas de

las series Ad Factoryy Spotlight,asi como
lasnuevas propuestaslatinoameri-

canas con las grandes empresas,

los lideres, los emprendedores
y hacedores que impulsan la
regién a gran escala.

Dentro de los cambios en el
equipo de afiliados, el ejecutivo
confirm¢é que a partir de este afio
David Peredo deja de ser gerente

para México y pasa a ser gerente de afiliados
para Latinoamérica, buscando masificar la
distribucién del contenido de WOBI TV en

las diferentes operaciones de televisién paga

<50 >

Alejo Idoyaga

de México a Cono Sur, de la mano de sus aso-
ciados: MBA Networks para Centroamérica,
regién Andina y Caribe, y en Cono Sur de la
mano de Sabrina Capurro.

Y concluyé: ‘Por mi parte tomo la respon-
sabilidad de los medios WOBI como Head
of Media, desde donde podré impulsar todo
lo referente no sélo a afiliados sino también
a Ad Sales dentro de nuestras diferentes pla-

taformas: TV, Magazine y Online’.

nueva lemporada

MARTES 14 DE ABRIL
10PM MEX / 22HS ARG

milifetime.tv
@milifetime
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TELEVISA NETWORKS: OPCIONES MULTIPANTALLA
PARA CADA ANUNCIANTE

Con un evento para anunciantes, agencias de
publicidad y medios, prensa e invitados especia-
les, Televisa Networks presentd sus novedades
de programacion para este afno, destacando los
principales proyectos.

Gabriela Gonzélez, VP de mercadotecnia, se
refirié al grupo que representa a mas de 45 sefia-
les y 17 marcas en México y Latinoamérica, que
cubren précticamentela totalidad delos nichos de
mercado en television paga. En su presentacion,
enfatizé en el interés por reunir a anunciantes
de TV paga junto con su equipo digital para el
lanzamiento de sus nuevas estrategias.

‘La TV paga y el drea digital atravesaran una
fusién en su proceso de ventas, conceptos y pro-
ductos porque esta es la tendencia de las marcas.
Tener iniciativas y planes en redes sociales ya
implica una sinergia entre las dos propiedades)

anadié Gonzélez.

‘La estrategia de Televisa a nivel internacional
es cada vez mds notoria y destacada. Televisa
Networks es la distribuidora de sefiales de TV
paga mds amplia que existe’

Y explic: ‘Los anunciantes piden innovacién
enlos contenidos yaqueademads de sus campaiias,
Televisales ofrece la produccion de contenidos ad
hoc o se realiza un concepto disefiado especial-
mente para ellos o un producto que ya esté en
linea para que su marca pueda incorporarse con
los anunciantes y viajar por las diferentes propie-
dades dondeseva exhibir nuestros programas,que
ya nacen pensados con el desarrollo digital. Y se
contempla producir lo que la audiencia quiere’

Del mismo modo, anunci6 que seguird cre-
ciendo en la produccién original de sus canales,
destacando que la tecnologfa serd fundamental

Gabriela Gonzalez

para sus contenidos. Estardn con apps para
reforzar las marcas. Habl6 también sobre la mi-
gracion al segmento multipantalla. La compaiiia
estd preparada para ofrecer soluciones creativas
de acuerdo a las necesidades de los anunciantes,
audiencias y medios.

Por ello, como mencioné Gonzalez este afio su
estrategia comercial y de negocios permitird a los
anunciantes colocar sus marcas en las diferentes
plataformas que ofrece Televisa paralograr mayor
y mejor penetracién de marca.

UFC NeTwoRk LLEGA A Sky MExico eN HD

Televisa Networks anuncié en febrero el
lanzamiento dela seiial delucha UFCNetwork
en HD para todos los clientes del operador de
TV paga satelital Sky en México, a través del
canal 1571.

Desde su aparicién, la sefial ha estado pre-
sente para contratacion en el canal 571, ahora
estard disponible conla mejor nitidez deimagen
y el mejor audio por el canal 1571. Entre los

principales eventos transmitidos por lasefial, se
destacd la funcion en HD de UFC 184, 1a pelea
entre Ronda Rousey y Cat Zingano.
Fernando Muiiz, director general de ventas
y afiliados, dijo: ‘La llegada de UFC Network
ayudé a consolidar nuestra posicion en la in-
dustria. Hemos superado nuestras expectativas;
tanto en crecimiento, en posicionamiento de
marca,como en el crecimiento de suscriptores’

CHYRONHEGO'

CREATE. MORE.

NAB 2015
n FAL
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LAS VEGAS

Lanzada
en México

NETW R

en septiem-
brede2013,la ofertade 20 milhoras de
programacion exclusiva 24/7 de UFC Network
estd disponible para 800 millones de hogares
en mds de 145 paises del mundo, y 20 de La-
tinoamérica. Sus contenidos incluyen deporte
y entretenimiento con la més alta tecnologia.

LVCC BOOTH SL1110

WWW.CHYRONHEGO.COM

www.hotgo.tv
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DisNeyY CHANNEL: VIOLETTA LLEGO A
SU FIN LUEGO DE TRES TEMPORADAS

Disney Channel presentd en febrero el dlti-
mo episodio de Violetta,la serie protagonizada

por Martina Stoessel que terminé luego de

tres temporadas.

Violetta

Claudio Chiaromonte, EVP y managing
director de The Walt Disney Company Latin
America, destac6: ‘Nos complace enorme-
mente que el publico haya consagrado a
Violetta como lo ha hecho, transforméndola
en una franquicia global del nivel de las otras
grandes franquicias que tiene Disney’.

Respecto al futuro, sefialé: ‘Al igual que
sucede con las grandes peliculas que produce
nuestra casa matriz en Estados Unidos, la
propiedad, una vez que deja de exhibirse en
cines, mantiene su vigencia en todas las otras
experiencias que ofrecemos, como productos
de consumo, espectaculos en vivo, musica, etc.
Estamos convencidos de la permanencia de
la relevancia y de la conexién emocional que
la audiencia actual y las nuevas generaciones
continuaran teniendo con Violetta y es por
eso que aiin tenemos mucho mas para ofrecer”.

Mientras continda presentidndose en
Europa el Violetta Live International Tour,
que a partir de abril llega a América Latina,
luego de estrenar el final en TV, este tltimo
episodio ya estd disponible para ver en el
sitio de la serie en Disneylatino.com, donde
progresivamente se irdn publicando nuevos
videos para los seguidores.

Y el domingo 15 de febrero, Disney Chan-
nel emitird una versién extendida del dltimo
episodio, con contenido inédito. Ademas, los
fanéticos de la produccién original de Disney

PRENSARIO INTERNACIONAL

Channel Latinoamérica y Europa van

a poder continuar disfrutando

de sus multiples propuestas,

que se extien-

den mas alld

_ de la panta-

| lla televisiva,

| como su am-

plia variedad

L de productos de

consumo y editoria-

| les, contenidos online, expe-

"} riencias interactivas y mucho mds.
Con un fuerte componente mu-

sical, romance y humor, Violetta estren6 en

la pantalla de Disney Channel Latinoamérica

NUEVA PROGRAMACION

Disney Channel estrené en febrero la
segunda temporada de Liv y Maddie, la serie
que sigue la historia de las gemelas idénticas
de personalidades opuestas, protagonizada
por la joven actriz Dove Cameron.

También lanz6 los finales de temporada de
iQuétalento! y Austin &Ally; nuevos capitulos
de Gravity Falls: un verano de misterios; la
pelicula Misterio en Appletown; y los Gltimos
episodios de Wolfblood: Familia Loboy Diario
de amigas.

De sus peliculas, destac6é los grandes
clasicos de Disney, los mejores titulos de
Disney-Pixar y Peliculas Disney Channel, en-
tre ellas: Aladdin, Valiente, Zapped, Buscando

a Nemo, Monsters Inc., High School Musical

Claudio Chiaramonte

en mayo de 2012. La telenovela teen
cuenta la historia de una talentosa
adolescente quien, tras vivir variosainos
en Europa, vuelve a su Argentina natal,
donde encuentra verdaderos amigos, halla
el amor y descubre su vocacién por la musica.
En su tercera temporada Violetta transita
junto a sus compaifieros el tltimo afio de clases
en el Studio, mientras afrontan obstaculos y

desafios para alcanzar sus suenos.

Livy Maddie

y Teen Beach Movie. El canal emiti6é dos pe-
liculas seguidas de lunes a jueves; y diversos
maratones, entre ellos filmes de Princesas
de Disney, la saga completa de Tinker Bell y

una programacion especial de Disney-Pixar.

Que talento!

<54 >

INTI NETWORK

Es el primer canal HD multiplataforma con contenido 100% dedicado
al bienestar del cuerpo, mente y espiritu de los latinoamericanos.
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TURNER LANZO TNT SERrIEs EN LATINOAMERICA

Turner Latin America lanzé la nueva sefial
TNT Series, que estd disponible desde el 10 de
marzo paraen todoslos delaregion, partiendo
con una base de 34 millones de hogares.

La nueva sefial estard compuesta exclusi-
vamente por series entre las que se destacan
populares de TNT y Space como Under the
Dome, The Last Ship, Justified, Suitsy Crossbo-
nes; junto al estreno de nuevas como Murder
in the first, Proof y Public Morals, protagoni-
zada por Ed Burns y producida por Steven
Spielberg.

Durante la presentacion realizada en Bue-
nos Aires, Felipe De Stefani, gerente general
de Turner International Argentinay SVP y
gerente general de los canales de tendencias,
aseguré que TNT Series ‘responde al creci-
miento de la demanda de series dentro del
mercado’.

‘Contenido de calidad y buenas historias son

Mariano César y Felipe De Stefani

el fuerte de este canal que desembarca para
continuar marcando tendencia en el género
de culto de la era dorada de la TV. Tenemos
muchas expectativas con la llegada de TNT
Series a la regién’, remarc6 De Stefani.

‘La television sigue reinventando desde su
contenido con ficciones de calidad
e historias atrapantes. E1 75%
de los contenidos de TNT
Series posee derechos
digitales para ver bajo
demanda a través de la
plataforma TV Everywhe-
re,un hecho inaudito en el
mercado, TNT Series serd un
gran contribuidor al consumo
de TNT Go’, completé.

El ejecutivo destac6 a PRENsARIO: ‘Es inte-
resante lo que estamos viendo como
tendenciaen América Latina, unauge
de consumo de series, sobre todo
en los dos grandes géneros: ciencia
ficcién y policiales; y confiamos en
quelainversién que se estd realizando
tanto en programacion como marke-
ting nos permita llegar a 40 millones
de abonados a fin de afio. Tenemos
grandes expectativas por la gran
venta que se hahecho delasenial, que
ird al bésico y paquetes digitales, en

h B

Felipe De Stefani, durante la presentacion
en Buenos Aires

algunos casos sustituyendo a Infinito’.
Aquellos abonados de TV paga que
dispongan del sistema podran también
acceder al contenido original de TNT a
través de la plataforma digital www.tntgo.

tv sin costo adicional.

Jorge Guillaume, Carlos Cordero y Felipe De Stefani, de Turner,
junto a Sebastian Pierri y Alfredo De Cucco, de Telecentro

CisNEROS: ALIANZA CON TURNER

SE ESPERA GANAR PUBLICO FEMENINO DE LOS SEGMENTOS MAS POPULARES

Cisneros Media anuncié una alianza con
Turner Broadcasting System Latin America
paraexplotar susintereses y activos comunes en
Latinoamérica,desdela distribucidn de canales
de TV pagahastala producciény programacion
de contenidos tradicionalmente asociados a la
TV abierta.

Enlaultimaedicién de Natpe Miami, Cosme
Lépez, director de TV paga de Venevisién den-
tro del Grupo Cisneros, destac6 a PRENSARIO
que este acuerdo permitird dar un gran giro al
canal enfocado en la mujer Glitz, que cuenta
con mds de 19 millones de suscriptores.

Elacuerdo, que Cosme Lépez destacé como

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘uno de los mas ambiciosos e innovadores’ de
su carrera en cuanto a la sinergia de ambos
grupos, implica que ellos, con su gran exper-
tise en cuanto al universo femenino, puedan
reenfocar al canal para llegar al sector “C” para
hacerlo mucho mas masivo teniendo en cuenta
como estd creciendo la TV paga en los sectores
socioecondémicos menores.

Cisneros va a supervisar tanto la parte de
adquisiciones como de produccién del canal,
sumando 1200 horas de Cisneros a la grilla y
generando mds de 100 horas originales para el
canal, en un gran impulso de todo el sector. Se
buscar enriquecer en primer lugar la parte de
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POR GLITZ

Cosme Lopez

talk shows y programas de variedades.

Glitz tendréd los derechos exclusivos para
transmitir la programacién original de
Cisneros, incluyendo una combinacién de
nuevas producciones y otras favoritas entre la
audiencia, como las franquicias ;Quién Tienela
Razén?, Casos de Familiay El Palenque, ademas
desus telenovelas y teleseries. La sefial comple-
mentard un portafolio de cadenas de TV paga
que incluye marcas globales como TNT, CNN
y Cartoon Network.

Aquila-Reja

para

25 aniversario de TVE Internacional

entretenimiento

todo el Mundo

VENTA DE CANALES
CHANNELS SALES
www.rtve.es/comercial/ | comercial.canales@rtve.es
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(GREENTV: UNA PROPUESTA ORIGINAL
ENFOCADA EN EL MEDIO AMBIENTE

Greentv es una sefal “de nicho” enfocada
en la temdtica de la sustentabilidad y la con-
servacion, que se presenta en Canitec como
parte de su estrategia de expandirse en toda
la region, segin manifesté6 a PRENSARIO su
director editorial, Alejandro Envila.

‘Greentv lleva dos afos y medio al aire y en
ese periodo haalcanzado sus metas masimpor-
tantes. La principal de ellas era convertirse en
laplataforma de informacién medioambiental
mads importante en los medios de comuni-
cacién de México. Ademds, hemos logrado
involucrar en nuestro proyecto de difusién
de la cultura de la sustentabilidad, a diversas
organizaciones no gubernamentales que llevan
afios trabajando en el tema, pero que carecian
de espacios para dar a conocer sus logros y
sus retos), dijo el director de la sefal.

Y completé: ‘Ha sido un perfo-
do sumamente productivo y positivo
que esperamos prolongar en el tiempo’
‘Lapropia programacién de Greentvlo distin-

guedetodalaofertatelevisiva,abiertay
cerrada en México. Nosotros somos
un canal de nicho perfectamente
definido. Para nosotros no hay
temas mds importantes que los
relacionados con el rescate y la
curacion del planeta. Definido eso
como nuestro objetivo, con orgullo
podemos decir que nadie dedica la
cantidad de horas al dfa, en ningin medio
de comunicacion, a producir y proyectar, o a
hablar y analizar, temas relacionados con el
medio ambiente y la sustentabilidad’, agrego.
‘Nuestro canal y su programacién son
para toda la familia. De hecho aspiramos a
que los nifios se conviertan en promotores
de la agenda ambiental y en guardianes de
la conservacién. Apostamos, por supuesto,
a privilegiar la produccién propia porque
estamos convencidos de que, aunque los
problemasambientales son una preocupacion
internacional, a la gente le importa mds y lo

1 a Televicion ViVB
Alejandro Envila

involucra mucho mads aquello
que afecta su entorno inmediato.

Por eso nos esforzamos al médximo
en la produccién de contenido propio’.
‘Para esta Canitec esperamos que sean mds las
empresas de television restringida que valoren
no s6lo la original y valiosa programacion de
Greentv, sino que comprendan el valor y el
alcance de la tarea que aqui desarrollamos.
Nuestra aspiracion es hacer llegar la sefial a
todas las regiones del pais porque estamos
convencidos de que el contenido y el objetivo
deayudarasalvaral planeta, valenlo suficiente
por si mismos, y requieren de la participacién
de todos’, concluyé Envila.

MEDIASET |ITALIA BUSCA SU LUGAR

EN LATINOAMERICA

Fundadoen 1978,Mediasetesel grupo
de medioslider de Italia,y unadelas
principales empresas multimedia
de Europa. A través de la senal
internacional Mediaset Italia,
llega especialmente a los italia- @
nos viviendo fuera de su pais y
al publico amante de la cultura
italiana en diferentes sistemas de
satélite, cable y OTT.

En didlogo con PrENsARIO, Giorgio
Giovetti, responsable de ventas internacio-
nales del canal, comenté que llega a mds
de 10 millones de suscriptores en Estados
Unidos, Canadd, Europay Australia. Este afo,
se presenta en Andina Link buscando hacer
su lugar en Latinoamérica, donde no tiene
distribucién hasta el momento. ‘Hay una
enorme comunidad italiana en esa region,
especialmente en Argentina, Brasil, Uruguay
y Costa Rica’, y es ahi donde el grupo espera

PRENSARIO INTERNACIONAL

penetrar.
‘La sefial ofrece la mejor pro-
gramaciéon de Mediaset con
\ poca diferencia temporal
(horas o pocos dias) res-

MEDIASET pectoasuemisién original’,

afirmé Giovetti.

‘Nos gustarfa introducir
el canal a aquellos operado-
res que todavia no lo conocen.

A ellos, me gustaria decirles que
Mediaste Italia es la respuesta a lo que los
suscriptores de habla italiana han estado
pidiendo por afios, ofreciéndoles una selec-
cién de programas conocidos y apreciados),
afiadio.

Finalmente, remarcé: ‘En los paises donde
el canal se ha distribuido, ha tenido una
excelente recepcién porque los espectadores
han estado esperando por un largo tiempo
mirar los programas de Mediaset’.
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De LA HoyA TV DEBUTO CON LA

PRODUCCION DE STREET FURY

La nueva cadena multiplataforma de de-
portes, De la Hoya TV, debut6 el pasado 28
de febrero con la produccion de Street Fury,
una gala boxistica que se llev6 a cabo en el
Oasis Arena Canctn, México. El canal, cuya
sefial saldrd al aire pr6ximamente, inicié sus
operaciones con una transmisiéon en HD del
evento que lleg6 amilones de expectadores en
Estados Unidos y Latinoamérica a través de los
canales Fox Sports y Claro Sports.

Victor Hugo Montero, CEO de De La Hoya
TV, afirmé: ‘Estamos sumamente contentos con
este impactante debut de nuestro canal como

productores de un evento de tal magnitud.
Contamos con la mds avanzada tecnologia
digital multiplataforma que nos da un alcance
unico para beneficio del televidente’.

Las instalaciones del hotel sede Grand
Oasis brillaron de luces y colorido, donde
los espectadores disfrutaron de un show ar-
tistico para toda la familia, amenizado por el
cantante cubano Alex de Lara, que interpretd
una cancion en el estilo reggaetén dedicado a
Pepe Gomez, presidente de Canctin Boxing y
uno de los tres socios de De la Hoya TV. Un
ballet especial compuesto de bellas bailarinas

y edecanas deleitaron a los aficionados locales

y turistas, mientras una banda musical mexi-
canan entretenia a la audiencia en el minuto
de descanso durante cada uno de los siete
combates que conformaron el programa de la
emocionante funcién.

Acentuando su tendencia de ser un canal de
multiplataforma, De la Hoya TV ofreci6 a los
aficionados al boxeo la oportunidad de seguir
lasincidencias delas peleasa través de multiples
dispositivos conectados.

HAPY: PRIMER SERVICIO PREMIUM
DE TELEMEDICINA AL HOGAR

En la filosofia actual de los operadores de
buscar recursos adicionales, una innovacién
importante representa Hapy, el canal de te-
lemedicina al hogar, definido como “servicio
premium de bienestar y salud integral” de la
poblacién. Es el primero de su tipo y es traido
aEstados Unidosy Latinoamérica por Alentha
que maneja Guillermo Sierra. Lo present6 por
primera vez en el reciente Natpe de Miami y
Javier Casella, con mucha experiencia en el
negocio, se ocupa de promocionar las ventas y
la distribucién se realiza a través de Condista
a toda la region.

La idea es que los operadores lo ofrezcan a
los suscriptoresal precio de un canal Premium,

pero es mucho mds interactivo y permite ge-
nerar ingresos adicionales con consultas que
realicen los clientes en modelo de revenue
share. Esto por poder realizar consultas médicas
inmediatas y sin cita, las 24 horas del dia, a
través de video llamadas, chat, email o teléfono.

S6lo es necesario que los operadores tengan
Internety tiene también VOD en modelo OTT
y muchos eventos en vivo. Ingresos adicionales
se consiguen a través de las segundas consultas
que haga el publico, con asesores de lactan-
cia, terapias nutricionales, interpretacién de
radiografias, monitoreo de aparatos de salud
hogarenos, como cuidar a gente con colesterol
y otras oportunidades, con una funcién social

Guillermo Sierra y Javier Casella

inédita que puede utilizarse en todas las ciuda-
des y pasa a ser todavia mas importante en las
zonas rurales. Potencia ademads la importancia
de los operadores en la sociedad actual.

El contenido y soporte médico viene del Dr.
John Hodgkins, que hace 25 afios es autoridad
en una de las principales Universidades en la
Ciudad de Baltimore. También se cuenta el
aporte de la Doctora Liz desde su plataforma
Vida y Salud.

STINGRAY: ANO DE

Gustavo Tonelli coment6 a PRENsaRIO que el
primer afio dentro de Stingray fue importante
desde el punto de vista administrativo y de
adquisiciones. ‘Hubo que consolidar a todos
los convenios en la regién de DMX, Mood, Ga-
laxy y On the Spot que estaba con Telef6nica a
una tnica marca Stingray. En mercados como
Colombia y Venezuela tuvimos también que
armar la parte operativa y migrar de satélite. El
equipo de Latinoamérica creci6 a cinco perso-
nas, destaco.

‘El segundo afo seguird con adquisiciones.
Estamos presentando el Mobile App a través
PRENSARIO INTERNACIONAL

CREATIVIDAD

de clientes y un canal lineal de conciertos en
HD. Apunta a llenar un mercado vacio tras la
adquisicién de The Concert Channel por parte
de AméricaMévil’,adelant6 Tinellisobreel
canal que se lanzard en abril y es probable
que sea con iConcert, compania global
fuerte en Asia.

Pero sobretodo, el segundoafio serd demucha
creatividad y empuje. Dijo: ‘Ahora tenemos que
sacar mds productos, valores agregado, crecer
con un porfolio méds amplio y mds en varios
lados. Tenemos que proteger mucho a México

donde somos dominantes y crecer en Brasil; le
<60 >
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Gustavo Tonelli

damos plataforma a Vivo (Telefénica), que estd
comprando GVT y se sumarian muchos sus-
criptores. Con Telefénica estamos en Venezuela,
Pert, Chile y Colombia, y con DirecTV en toda
América Latina y varias campaiias por realizar’

Una senal, para todo el mundo.

Caontacto :
alexis.piwonka@tvn.cl

+(562) 2707-7240

Siguenos en :

)> www.tvchile.cl

INTERNATIONAL
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ALTERNATV sumA A Fix & Foxi y MoTtors TV

SIGUE SU EXPANSION COMO DISTRIBUIDOR

AlternaTV, con Aymeric Genty como CEO,
sigue con una politica de gran expansién en la
regién quelaubicard comouno desusjugadores
mds importantes. Esto quedé evidenciado al
sumar a Roberto Pérez como senior director de
marketing y distribucién, y luego a Leonardo
Pinto como director de marketing y distribu-
cién para Latinoamérica.

En Natpe, PRENSARIO pudo conversar con

Paul Robinson, Aymeric Genty y Leonardo Pinto

Aymeric Genty, quien present6 dos nuevas se-
nales paralaregién. La primeraeslareconocida
sefal infantil alemana Fix & Foxi con mds de
20 afios de experiencia, que llega por primera
vez a Latinoamérica y tuvo en Natpe al EVP
de la compania Your Family, Paul Robinson.

Robinson destacé el cardcter “fun safe” de su
programacion,alejado delaviolenciaydirigido
al publico infantil de 5 a 11 afos, con lo cual
no colisiona directamente con ninguna de las
otras sefiales infantiles que hay en el mercado,
incluso dentro de los grandes grupos como
Turner o Discovery.

Es un canal moderno en SD y HD que viene
con chances de material VOD, Streaming y
contenido para celulares, al que le ven gran
potencial enlos mercados de Hispanoamérica.

También presenté MotorsTV, el canal

Paul Robinson, Daniel de Simone
de Tigo y Aymeric Genty

paneuropeo dedicado al deporte motor que
estd alli en todos los paises e incluso tiene un
feed en espaiiol. Esta disponible en el satélite
Eutelsat 113, para total cobertura continental.

Aymeric agreg6 que decididamente estdn
‘fortaleciendo su portfolio y con sefiales
diferentes’, y que todas aportan algo distinto
como Ecuavisa Internacional o Canal 22 y
11 de México. “Van a haber mdas novedades’,

concluy6 el CEO.

RCN: Foco EN NTN24 vy RCN NoveLas

TRAS EL EXITO DEL RELANZAMIENTO DE NUESTRA TELE

Julién Giraldo, responsable internacional
de RCN, destacé que en el 2015, una prioridad
sigue siendo ampliar la distribucién de su senal
de noticias NTN24. Esta viene con grandes
resultados como que lo monté Cablevision
en Estados Unidos, que lo lleva a todo ese pais,
junto a otros dos acuerdos mds para el territo-
rio. Ya lo habia tomado antes Bell en Canada.
La idea es seguir ampliando su cobertura en
Latinoamérica, donde ya estd en un nimero
importante de sistemas, pero se buscard entrar
en los mds pequenios pais por pais. El trdfico en
la web desde Latinoamérica es muy fuerte, con
mayor concentracién en Colombia, Venezuelay
México. Sum6 talento mexicano en Nueva York
conun periodistay presentadoraen Colombia.

Giraldo comenté que otro reto fundamental
es RCN Novelas, que es una seleccion especial
del contenido que por algunarazén selanzé en

Colombia y no se ha visto en Estados Unidos.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Incluye MundoFox, Nuestra Tele y conserva
novelas importantes de RCN, no solamente
de libreria sino contenido Premium. La sefal
existe hace tres afios, pero los dos primeros fue
exclusiva de Une. Ahora ya estd con Claro en
ColombiayCentroamérica, teniendo sulanza-
miento regional. Lo estdn presentando en todos
los mercadosyhablando conlos operadores con
buenarecepcién,dice Giraldo. Hablaremos con
DirecTV, Telef6nica y otros para ver el interés
de RCN Novelas. También pasa que todos ellos
lanzan sistemas OTT, VOD y nos han pedido
que pueda ir online al publico’.

Estas prioridades ocurren tras el éxito de
la prioridad del afio pasado que fue el relan-
zamiento de Nuestra Tele: ‘Después de nueve
meses de lanzamiento fue muy positivo, empe-
zamosamediryacrecerentodalafranja,conun
incremento de 40% en ratings, especialmente

en el prime time. Estd en todos los operadores

<62 >

Julian Giraldo

en USA y en la region, llegando a 40 millones
de suscriptores. Hacemos un balance muy
superior al esperado, lo que significa que fue
buena la idea de dar contenido exclusivo para
los colombianos en el exterior. Se destacan el
Magazine de Viva la tarde, las Noticias de Red
Carpet que se hace desde NY, otro programa de
noticias América se entera y uno de deportes,
Charla Técnica, para hombres por la noche’.
‘Vamos a estar en Andina Link, e incluso
tendremos invitados de Estados Unidos en
Cartagena para conozcan la senal y de paso
la ciudad. Les causard una gran impresion,

resumio.
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NHK: MosTRAR JAPON AL MUNDO

YA ABRE A BROADCASTING EL 8K

Miyuki Namura del canal japonés NHK
estuvo en Natpe de Miami pues le parecié
ideal para abrir el calendario regional en
un lugar neurélgico para todos los paises y
donde concurren todos los operadores mds
importantes. Desde luego llev6 adelante un

research de todaslas opiniones sobre el canal

ESTRENOS DE MARZO

NHK World presenta sus estrenos de progra-
macién para el mes de marzo, destacando un
nuevo capitulo de Tomorrow Special, titulado
Lin Chiling: siempre estaré alli para ustedes, el
domingo 8 de marzo.

La famosa actriz taiwanesa LinChiling vuelve
a visitar a la compania teatral infantil a la que
apoy6 después del gran terremoto que azotd el
Este del Japén en 2011. En ese dificil momento,

varios ninos de

la prefectura de

Miyagi, una de

las zonas mds

afectadas, se

unieron para

recrear en esce-

na sus vivencias del

desastre bajo la direccién de Lin, quien les ayud6
a expresar sus sentimientos.

NHK WORLD

y recibir las dltimas informaciones de lo que

esbueno ylo que no en el canal, que sumaria

subtitulos en espafiol este afo.

El sébado 21,
Train Cruise trae
otra ediciéon, Un
viaje a Sanyo. El |
programa recorre
las prefecturas de
HiroshimayYamaguchien Japén occidental para
recorrer los lugares emblemadticos e histdricos
mds importantes de las ciudades.

Por ultimo, NHK destaca un nuevo episo-
dio de Food X Pottery, dedicado a la cocina
mexicana, el domin-
go 22 de marzo. En
este episodio, la chef
Rosa Amelia utiliza
ingredientestipicosde
la prefectura de Kago-
shima, lugar de origen
delaalfarerfa Satsuma.

C-Music se LANZO EN MEGACABLE

Julian Rigamonti estuvo en Natpe
Miami acompafiado por Fre-
deric Grol-Bourel, director
regional de TV5 Monde que
distribuye ala senal de musi-
caclasicaydebandassonoras
depeliculasentodalaregion.

Se estuvieron reuniendo con
losoperadores més destacados de

la regi6én y coincidieron justamente

a fin de enero con el lanzamiento, tras nego-

PRENSARIO INTERNACIONAL

ciacionesyprueba,delasenalen SD
y HD en Megacable de México.

Es una gran noticia para la

sefial, que después de entrar

en Tricom en Republica
Dominicana, sigue asi su
desarrollo en la regién con

uno de los operadores mds
importantes,que ademadslideraa
PCTV.Valerecordar que es unasefal

unica de produccion super cuidada en HD y
<64>

Miyuki Namura

Sostuvo que después de tres afios de gi-
rar por préacticamente todos los shows de
Latinoamérica, la regién ya reconozca la
presencia y el rol que tiene el canal japonés
de traer calidad de vanguardia a sus grillas

mds alld del vinculo con oriente.

Aqui es importante que ademads

de haber sido pionero en HD con
todaslasimdgenes que empezarona
conocerse del recordado terremoto,

también lo serd en 8K (que es mds

que la actual 4K que durard poco

en el mundo), donde ya este afio liberara a
broadcasting el formato para las primeras
producciones. La importancia de la funcién
de mostrar a Japon se renueva, pues Tokio
serd sede delos Juegos Olimpicos

de verano en 2020, de lo cual ya

vaahaber programacién alusiva

desde abril. En los préximos

afios la gente va a querer sa-

ber mds acerca de Japo6n en el

mundo y NHK serd un excelente

vehiculo para eso.

Julian Rigamonti de C-Music, y Frederic
Grol-Bourel, de TV5 Monde

en SD, y que trae un aire fresco en el tema de
musica clasica, relajacion, y soundtracks de
peliculas, estilos musicales que no abundan en
los operadores y que ademas pide el publico
paraalejarse del stress yla violencia habituales

en nuestra region.
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MEDIAPRO LANZO EL CANAL
F1 EN LATINOAMERICA

Mediaprolanzdlasefial F1 Latin America, un
canal de TV paga 24/7 dedicado exclusivamente
almundo dela Férmula Uno de automovilismo
para toda la region.

De esta manera se concreta el anuncio
realizado en abril del afo pasado, luego que
el grupo espaol cerrara con Formula One
World Champioship, titular de los derechos
del FIA Formula One World Championship,
la adquisicién de los derechos exclusivos para la
emision del campeonato para América Central,
Sudamérica (excepto Brasil) y el Caribe.

Disponible paratodaslas plataformas de pago
en todos los paises de la region, salvo Brasil, F1

Latin America presentara todo lo que pase en

CANAL

LATIN AMERICH

las principales categorias del automovilismo,
junto a contenido exclusivo.
Serdn20horasdetransmisionesendirectotodos
los fines de semana, incluyendo los grandes pre-
miosdeF1,GP2yGP3 (entrenamientos,clasifica-
ciény-carreras),lapreviayel postdel gran premio.
Estoacompanado deandlisis, entrevistas exclusi-
vasconlos protagonistas, reportajesafondo sobre
escuderiasy pilotos. Ademds, también estardnlas
carreras més destacadas de la historia de la F1.
El nuevo canal, producido integramente
por Mediapro, prestard especial atencién a
los pilotos latinoamericanos como Pastor
Maldonado, Sergio Pérez, Esteban Gutié-
rrez y Julian Leal. Un equipo de mds de 150
personas recorrerd el mundo para cubrir cada
finde semanalos grandes premios, coordinados
por Liborio Garcia,editor de F1 Latin América,
un profesional de la TV con mas de 20 afios de
experiencia al que acompanaran los periodis-
tas Diego Mejia, Victor Seara y Nira Juanco.

Nira Juanco se une al equipo periodistico
de F1 Latin America

Durante los grandes premios, el canal
ofrecerd acceso a un mosaico interactivo para
seguir la competicién desde distintos dngulos
ydesdeelinterior del circuito, con estadisticas
sobre tiempos, posiciones en carrera, cimaras
en el interior de los vehiculos y repeticiones
de los mejores momentos.

Esta interactividad también estard dis-
ponible en dispositivos conectados con la
app SecondScreen, a través de una plataforma
OTT especialmente desarrollada para seguir
las carreras eligiendo las cdmaras y la infor-
macién a la que se quiere acceder.

La estrategia multiplataforma también
incluye a las redes sociales, a través de las
cuales los espectadores podrdn participar
e interactuar en los diferentes programas y
transmisiones.

LIFETIME ESTRENO LA GRAN

COMPETENCIA

La senal Lifetime, de A+E, estrené una
nueva temporada de ¢, el reality en el que
la coredgrafa Abby Lee Miller eligird a los
mejores bailarines de México.

En esta nueva temporada, 11 jévenes
bailarines, selec-
* cionados entre los
. mejores de los Na-

PRENSARIO INTERNACIONAL

cionales, competirdn por
$100.000 y una beca en
la prestigiosa escuela
de danza Joffrey Ballet
School en Nueva York. El
jurado estard integrado por
Abby Lee Miller, la estrella de
Broadway Rachelle Rak y el famoso core6-
grafo Richard “Richy” Jackson.
En el primer episodio, los bai-
larines se entusiasman mientras
se preparan paraesta Gran Com-
petencia. El tema de la semana es
el musical Fama y ya comienzan
a armarse las alianzas. La pista
de baile se enciende cuando uno
de los competidores mds jévenes
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Lifetime

irrita a una de las mamds.

Enelsegundo episodio, el tema de esta
semana fue Dare to be you, con todas las
coreografiasinspiradasen Lady Gaga. Bajola
atentamiradadel coredgrafo,los participantes
deben esforzarse por encontrar su propio es-
tilo. Mientras tanto, las madres se mantienen
ocupadas peleindose entre si.

En la siguiente semana, los bailarines
buscardn la inmortalidad. La habilidad de
la semana es “el poder”, y el ganador y su
madre podran elegir el reparto para el baile.
La situacién se va de control cuando una
madre escucha que hablan sobre las debili-
dades de su hija.

PROXIMAM

ENTE

EL MEJOR CATALOGO DE PELICULAS

DE CINE DE EPOCA MEXICANO

azclic!

COMECTA TU ViDL

Fzcorazon

LA VIDA QUE SUENAS
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CLAXSON AMPLIA SU OFERTA

MULTIPLATAFORMA

Claxson llega a la expo Canitec de México
con su oferta de productos multiplataforma,
destacando la nueva marca Diosas Latinas,
lanzada en marzo para el mercado latino.

Diosas Latinas es la nueva marca de en-
tretenimiento adulto que busca reforzar el
portafolio de sefiales adultas de Claxson, y se
suma a la experiencia de Venus en las nuevas
tendencias de consumo.

CLA>XXMSON

La nueva propuesta contard con una oferta
exclusiva para VOD que reunird lo mejor del
contenido latino segmentado por paisy estard
orientadaa satisfacerla creciente demanda de
este tipo de contenido. Cabe destacar que todos

Esteban Borras, VP de ventas regional de Claxson

los contenidos son integramente producidos

BMORTALK SHOWS VARIEDADES TELENOVELAS HUMOR TALK SHOWS VA

en Latinoamérica y con talento local.
Esteban Borras, VP de ventas regional,
dijo: ‘Hay cada vez mds oferta no lineal en
el mercado y nos hemos consolidado como
lideres en entretenimiento adulto, acercan-
do las mejores marcas a través de nuestra
plataforma de TV Everywhere y VOD en los
operadores delaregion. Adicionalmente para
llevar adelante una estrategia de penetracién
agresiva en el mercado, trabajamos muy de
cerca con operadores y nos aseguramos que
la calidad del contenido sea 6ptima’.
Claxson busca seguir afianzando sulideraz-
go en entretenimiento adulto en la regién, y
basa su éxito en abarcar todos los segmentos,
contenidos y marcas de calidad existentes en
la industria; como son el portfolio de marcas
que hoy produceydistribuye: Venus, Playbo-
ytv, Penthouse, Private, Sextreme, también
disponibles en HD, Hotgo.tv, Venusgo.com,
muchos de ellos desarrollados inhouse.

cambiando
nuevas soluciones

VoclE oF AMERICA

MECESETLE Unisy

Marta
'\\}'ﬁ[ 14,

LO QUE QUIERES == L0 TIENE

Alvaro Obando y Oscar Barceld

Voice of America, el canal del gobierno de
los Estados Unidos, se prepara para un nuevo
afio de presencia en Latinoamérica, donde
estard presente con stand en Canitec, Tepal y
Jornadas Internacionales, tras haber asistido a
Natpe. Ya viene participando en los eventos de

CarLos CaBrerA DiRecTor DE VENTAS AFILIADAS
P +l [305%]) U4S3a4SAO - M +l [254] 2881907 - F + [A05) UUS9GE6T CCABRERA[BCIENEROS.COM

[3 @VePlusTv g4 VePlusTv K3 VePlusTv

la regi6n, desde al menos cuatro anos.
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EJTV LLEGA A 3500 OPERADORES EN 27 PAISES

|A SENAL JUVENIL DE ENLACE

Lanzadaen 2014, EJTV esla sefial enfocada
en el publico juvenil de la cadena Enlace que
ya estd presente en mds de 3500 sistemas de
TV paga de 27 paises de Iberoamérica, de los
que s6lo México retine 600.

Afianzando su compromiso conlajuventud,
Enlace lleva 14 afios transmitiendo su senal
en toda Latinoamérica y Estados Unidos. Este
canal ha sido la plataforma para dar a conocer

a muchos artistas y ha aportado musica en la

gran variedad de géneros que se escuchan en
nuestro continente.

EJTV es un canal que quiere llevar un
mensaje positivo y de esperanza a través de
contenidos biblicos que resalten la persona
de Jesucristo como modelo a seguir para los
jévenes. ‘Tenemos una programacion varia-
da con contenidos realizados desde Estados
Unidos hasta Argentina. México ha hecho

unaimportanteincursion enla programaciéon

juvenil aportando varios
programas a la grilla
del canal EJ TV’ sefialan
desde la empresa. “!'““ juvenil
Muy importante ha ) )
sido la transmision de la
senal en Internet y una fuerte
penetracién a través de las redes sociales,
superando el millén de seguidores por los

medios electrénicos.

PCTV FESTEJA EL TERCER ANO DE CANAL

PCTV celebra el tercer ano desde el lanza-
miento delasefial Panico en México, tras haber
completado 20.000 horas de programacién y
haber cosechado mas de 70.000 seguidores
en redes sociales. Se trata del primer canal de
peliculas y series en ese pais enfocado exclusi-
vamente en el cine de terror.

‘El paquete grafico y la programacién hacen

que el canal no sélo sea atractivo paralos fand-
ticos del género, sino también para el ptblico
engeneral’ sefialan en PCTV.La programaciéon
incluye peliculas de grandes directores del cine
de terror, series de thriller psicolégico, pro-
venientes de México, Estados Unidos, Jap6n,
Corea, Suecia, Canadad e Iglaterra.

En su tercer aniversario, anuncio el estreno

PANICO

de Elfen Lied, un ani-

me del director Lynn
Okamoto que trata
sobre la especie de los
€3 >
diclonius”, una mutacién
del ser humano, sin remordimien-

tos ni sentimientos y que han nacido para

destruir a la humanidad.

WVT LLEVA sU PROPUESTA DE TV
EVERYWHERE A LATINOAMERICA

Jorge Velasquez, CEO de World View
Television (WVT), hablé con PRENsARIO
sobre el futuro de la industria de la TV. ‘La
televisién en todo tipo de dispo-
sitivos inteligentes va tener
un crecimiento mundial, asi
como las aplicaciones para
poder tener acceso desde
cualquier lugar. La television
y la distribucién del OTT
rompieron la barreras y fron-
teras para que la gente disfrute de
buen contenido audiovisual’.

En este contexto, sefial6 que WVT ‘crece

PRENSARIO INTERNACIONAL

cada dias mas) y agreg6: ‘Es por tal razén
que estamos participando en muchas ferias
mundiales. Hoy ya tenemos clientes que
estdn comprando nuestro contenidos
de los que tenemos acuerdos de
representacion directa o indirecta.
Ya estamos presentes en empresas
de Alemania, Inglaterra, Suiza,
Australia, Africa, Estados Unidos,
Canada y ahora queremos entrar
con fuerzaen Latinoaméricaen todo

lo relacionado a la TV Everywhere’.
WVT cuenta con un portafolio de més de

100 senales latinas para ayudar a cualquier

<72>

Jorge Velasquez

operador a implementarlas en su plataforma
OTT. ‘Nuestros clientes estain muy satisfechos
con nuestro trabajo en sus plataformas, siendo
una empresa pionera en el mercado de TVE..

Concluy6: “World View Television es una
de las empresas con mayor crecimiento de
distribucién satelital. Hoy, con un portafolio
de mas de 28 canales que ofrecemos espacio en
diferentes satélites y telepuertos para que sus

senales sean enviadas a los sistemas de cable’.
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BETHEL, EL CANAL PARA LA FELICIDAD

En el 2000, emitié por primera vez su sefial
en Lima, Pert; actualmente el medio cristiano
es denominado el “misionero para las naciones”

por su alcance internacional.

Hace 15 afios nacié Bethel Television, un
medio cristiano que, ademds de difundir la
palabra de Dios, entrega educacién y culturaa
los cinco continentes. Su fundador, el reverendo
Rodolfo Gonzalez Cruz, quiso que este canal

se convierta en un instrumento

: 1 b FELM,
para unir a la familia. P 20,

L
Es asi que, con el paso de los ¥

&
afnos, Bethel se convierte en la g !u'

Historias Reales

cadena de television cristiana mds importante
del Perti yla de mayor proyeccién en el mundo,

gracias a su presencia en seis satélites.

PRODUCCION QUE EDIFICA

La Hora de la Transformacién es el programa
pionero de Bethel. El mensaje de Dios expuesto
por el Rev. Gonzélez Cruzhasidodegranbendi-
ci6n parafamilias detodo el mundo, restauradas
gracias al Todopoderoso.

Otradelas producciones que mayor
impacto causa en los televidentes
es Respuesta Pastoral. Espacio de
llamadas y preguntas en el que
miles de personas han encontrado
solucion a sus problemas gracias al
consejo biblico.

Ademis, la serie Historias Reales, ya

en su tercera temporada, se ha convertido
en una interesante forma de exponer el poder
transformador de Dios en la vida de hombres
y mujeres que dejaron una vida de sufrimiento

paraencontrarlafelicidad anhelada. Filmadaen

DE LA FAMILIA

impresionantes lo-
caciones del Peru,
promete impactar
muchos corazones
necesitados de un

milagro.

EN ALTA
DEFINICION

Estos conte-

nidos ahora se —
encuentran a la La Hora de la Transformacion
vanguardia delatecnologia, graciasa que,luego
devariosanos de esfuerzo,la pantalla de Bethel
presenta una programacion a la altura de los
estindares internacionales de imagen en alta
definicién-HD.

Desdeelunode Enerode 2015, Bethel Televi-
sién lanz6 su programacion en alta definicién.
Con el contrato del satélite Intelsat 11 ahora
ofrecemosatodaslasempresas cableoperadoras
o CATV vy canales de televisién esta sefial de

manera LIBRE para América y Europa.

LA SERIE QUE ESTAIMPA

ANDO LATINODAMERICA

AZ TV DEe PAGA LANZA TRES
SENALES EN VTR DE CHILE

B = a
o

-

AZ TV De Paga anunci6 el lanzamiento
de sus seniales AZ Mundo, AZ Corazény AZ
Clic! através de VIR de Chile, logrando una
penetracion del 70% en ese pais.

Marcel Vinay, CEO de Coma-

rex, coment6: ‘Es un honor que

unaempresa con el prestigio e I\

importancia de VTR, cuente
con estas excelentes sefiales y
puedan ser disfrutadas por
los televidentes de Chile’.
Francisco Guijén, gerente
de programacién y contenidos de
VTR, dijo: ‘Estamos muy contentos de
recibir estas tres nuevas sefales, que vienen

a enriquecer nuestra parrilla HD. Nuestros

PRENSARIO INTERNACIONAL

clientes ahora podran disfrutar
de programas familiares, de
actualidad y entretencién todos
ellos con el sello de calidad de

la marca Azteca’
AZ Mundo podra
ser visto a través del canal 822,

con una imagen renovada.

Entre los contenidos exclu-
sivos de su programacion, se

encuentran La Isla, Soy tu Doble
y la transmisién de la telenovela
estelar del canal abierto Azteca en
vivo y en directo.
AZ Corazén estard en el canal 772 con 24

horas de las mejores telenovelas producidas
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La Isla, reality emitido por AZ Mundo

por Azteca y contenido especial como Tres
Latidos, Top 5, Corte y Listo, Tiempo Atrds'y
De Corazén.

Y AZClic!,la nueva sefial de AZ, podré ser
visto en el canal 751. Estilo de musica, estilo
de vida joven, viajes, espectaculos, debates
vibrantesy celebridades integran la temdtica
de las producciones exclusivas pensadas en

los jovenes latinoamericanos.

nible ;

Satélite In

|
telsal 11
i




Scripprs NETWORKS LLEGO A LATINOAMERICA

LANZO FooD NETWORK EN ANDINA LINK

Como novedad en Andina Link estd la
apariciéon de sefales nuevas que vienen a
Latinoamérica, lo que le hace siempre bien
al Mercado.

Fue el caso de Scripps Networks, que se
present6 con un stand en Cartagenta en un
debut total. Tiene ejecutivos con experiencia
en empresas grandes como Marcio Fonseca,
Mauro Pédez-Pumar y Francisco Sanchez.
Presentan el canal Food Network que ya
parti6 con Sky y NeoTV en Brasil y durante
Andina Link con DirecTV Panamericana.

La nueva compaiiia tiene oficinas en Sao

Paulo y Miami, donde hasta fin de afio espera

BRuUcE TUCHMAN:
ENTRETENIMIENTO NO CONVENCIONAL'

@ scrippsnetworks

sumar tres o cuatro ejecutivos mas. Tiene
tres feeds: uno para Brasil, otro para el Cono
Sur y el tercero para el Cono Norte, que se
lanzaria en el Segundo semester de este ano.

Ademids de producir totalmente en HD
con la chance paralos operadores de hacer el
down converter, se puso cuidados especiales
en todo el sonido surround y periférico para
sentirse dentro de la escena. Si bien se hace
sobre todo en USA, ya estdn en pantalla los

primeros cinco programas generados en

' APORTAMOS

PrReSIDENTE DE AMC NETWORKS
Y SUNDANCE CHANNEL GGLOBAL

Mientras otros programadores merman
su presencia en las exposiciones clave de
afiliados, AMC Networks Internacional
fortalecié su apuesta a la region a través de
supresidente Bruce Tuchman en Cartagena
de Indias y esperaba repetir para Canitec.

En entrevista concedida a PRENSARIO,
expresé que todo este proceso fue
muy importante. Poco tiempo
atrds tenfan sélo a Sundance

Channel para crecer en la re-

eso. Latinoamérica se ubica con expectativas
de crecimiento similares comparativamente
a las de India o China.

Respecto a la diferencia con otros gran-
des grupos de sefiales, sostuvo que vienen
desarrollando una estrategia diferente desde

hace més de 20 afios y que gener6 buenos

resultados por todo el mundo. La
gente puede querer distraccién
en general, pero ellos aportan

entretenimiento no conven-

gion,y ahora tienen una masa NETWORKS cional siempre, como lo que

criticaimportante de cantidad

conel Canal AMCy de produc-

cién de contenido dentro de AMC
Latinoamérica. Destac6 ademads la
buena asimilacién al proceso de integracién
de las tres companias. Ve que hay un largo

campo de posibilidad de crecimiento y que

la consolidacién de mercado también refleja

PRENSARIO INTERNACIONAL

busca cada persona que quiere
ver un film independiente y
que siempre lo conecte. Y poder
diferenciarse en eso es en definitiva

el futuro de la industria’ destacé.
Sobre las tres empresas que se han unido
en este proceso —~AMC, MGM y Pramer-,

dijo que todas tuvieron un comienzo dificil

<76 >

Marcio Fonseca, Mauro Paez-Pumar
y Francisco Sanchez

Brasil. El proyecto incluye hacer lo mismo
en Argentina. El canal viene con un paquete
de contenido en VOD.

De cara a este afio, se espera tener buenas

presencias constand en Tepal, ABTA y Jorandas.

Bruce Tuchman

y diferente, y llevan 20 anos construyendo
marcas que ahora dan mucho valor. Para
este primer afio que empieza como empresa
integrada destacé la fuerza del management
que tienen. También expresé que tienen pro-
gramas de mucha calidad de produccién, y
como lo que se produce en Estados Unidos
vienealaregion también genera expectativas
lo que se hace aqui para un posible camino
de ida y vuelta.

Sobre su filosofia respecto alas OTT como
Netflix, expres6 que los ecosistemas de Pa-
yI'Vy OTT son diferentes, y que en Estados
Unidos se tiene el ejemplo de la accién de
operadores lideres con ellos. Considera que
los OTT son buenos pero hay que tener
cuidado, pues se invierte demasiado en pro-
gramacioén como para llegar a un escenario

con un solo proveedor de bajo precio.

GREAT ITALIAN SOCCER
LIVE ON MEDIASET ITALIA

Targeted at the 60 million ltalians living around the world,

Mediaset ltalia is the #1 ltalian language TV channel on the market.
Offering the best of Mediaset’s programming aired by its mainstream channels
in ltaly it brings you the latest news, entertains with drama,
amuses with reality, talent and talk shows and excites with the best Italian soccer.

MEDIASET

I' TALIA
The #1 Italian language TV channel

www.mediasetdistribution.com - internationalsales@mediaset.it



Andina Link en Cartagena de Indias complet6
su exposicion comercial con la rica variedad de
operadores que es habitual, procedente de la
regién andina y Centroamérica, confirmandose
como uno delos eventos més eficaces dela region.

De los regionales sobresalieron Une Tigo —
Millicom acaba de confirmar a Mauricio Ramos
comoNuevo CEO—, Telefénica,Inter/TuVesHD,
Aster Dominicana con Francisco Maldonado
quevinoanutrirse enlas conferencias y DirecTV.
De los locales sobresalieron ETB de Colombia
con Carlos Gémez y Mauricio Vazquez, Global
Media con Juan Gonzalo Angel, todoslos nuevos
licenciatarios y de los comunitarios que estdn en
crisis por la regulacién y vinieron menos, Wi-
lliam Galindo de El Viboral y Antenas Estrella.
También se destac6 Azteca Comunicaciones
Colombia, que estuvo con Danny Zorelly Rodri-
guez,sudirectoracomercial Empresas. Confirmé
que ademas del servicio mayorista, con el cual
atienden a 30 operadores pequefios, ya tienen
en venta directa a 144.000 usuarios subsidiados
que estaban dentro del acuerdo con el gobierno.
La siguiente etapa es el lanzamiento masivo con
television digital (IPTV) para el que ya tienen
pre-vendidos 196.000 usuarios. Y Henry Reyes,
queacabadeunir CableBello-HV Soachaysuma
94.000 suscriptores—25.000 con internet—alos
que les lanza un paquete HD de 30 sefiales.

Delos independientes de otros paises, se desta-

i

César Vazquez, Luis Gustavo Ovalles y Ricardo
Bracho, de Asotel Venezuela, con Luis Palacios
de Agrotendencia

William Galindo y la comision directiva de
Viboral TV

PRENSARIO INTERNACIONAL

caron los represen-
tantes de Venezuela
con buenos mensa-
jes de Asotel y Red
Servitel, Ecuador,
El Salvador y Peru,
estos un poco menor

que otros afios ya  Fernando Devis Morales, Beatriz Quifiones, comisionada de ANTV, Juanita Farfan,

quetienensu propio
evento de APTC,
promovido por Ovidio Rueda, que ratific que
vamuy bienlo de Cuzco. En Ecuador y Venezuela
volverfan los eventos este afio.

16 NUEVOS STANDS

En cuanto a la expo en Cartagena, la organiza-
dora Luz Marina Arango dijo a PRENSARIO que
hubo 16 nuevos expositores de los mercados mds
lejanos como Corea, que nuncahabia participado,
e India. Eso ademds de la permanencia de 15
empresas chinas que en otros eventos son mas
volatiles. Eso se debe también a un buen trabajo
con la Embajada de Colombia en China.

Sigue la aparicién de sefiales independientes
nuevas que vienen a Latinoamérica. Tras la gran
fiesta de los 20 afios de MBA Networks, el coctel
oficial en el Baluarte de la Ciudad amurallada lo
ofrecié Atres Media de Espana. También partié
con el DTH regional Food Network, de la nueva
Scripps Networks y se presentaron en Cartagena
HemisphereTV,ElCanaldeFérmulal deMedia
Proy ChampionTV,canal pensado para OTT en
alianza con Gustavo Nieto Roa.

Comienzo con LA ANTV

La inauguracién de Andina Link 2015 conté
conlapresenciadela ANTV,conlaDra.Beatriz
Quinonesylapropiadirectoraejecutiva Juanita
Farfan Ospinaen el Centro de Convenciones de
Cartagena de Indias. Sino sabes, no regules’ fue

Juan José Licata, de Inter, y Erika Tapia y
Konrad Burchardt de TuVes HD

<78 >

directora encargada de ANTV, Luz Marina Arango, David Hernandez, decano de
Comunicaciones de la U de Antioquia, y Gabriel Levy

: i e
Mauricio Vazquez y Carlos Gomez de ETB, con
Florencia Geoghegan y Alejandro Kember de AMC
la frase que utiliz6 Quifiones para referirse al
proceso que viene llevando adelante la Agencia
Nacional de Television, yaclaré que ‘regular no
es ordenar sino conversar’.

Luego, la nueva directora ejecutiva precisd
que el organismo encara cuatro lineas de ac-
cién para hacer frente a la convergencia ade
los servicios de telecomunicaciones. En primer
lugar, habl6 de ‘reglas claras, television de mayor
calidad --en relacién a la tercera cadena de TV
abierta--,competenciatécnicaylaTDTyel DTH
social’ En referencia al dltimo punto, senalé
que el objetivo es pasar del 80% de cobertura
al 100% con television gratuita.

También estuvieron, junto a la organi-
zadora Luz Marina Arango en el panel
inaugural, Carlos Coronado de la Alcaldia
de Cartagena, el moderador Fernando Devis
Morales y David Hernéndez, Decano de la
Facultad de Comunicaciones de la

Continua en la pdg. 80
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Miriam Urbina Eslava, de Garden Technology, y
Danny Zorelly Rodriguez de Azteca Colombia
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PILAR DE ESTA EDICION DE ANDINA LINK

EN CARTAGENA DE INDIAS

Si bien las fiestas de MBA Networks son un
cldsico de Andina Link, este afio fue mds impor-
tante que nunca y tuvo condimentos emotivos

mucho mds fuertes por coincidir conlos 20 afios
delaempresa que fundé Matilde de Boshell y se
potencié todavia mds al sumarse su hijo Carlos.

Pk i

Con todos se representados, algunos histéricos

Universidad de Antioquia, que certifica
los cursos para operadores que se dan desde
hace cinco afios.

El alcalde, dentro de un peculiar discurso
que aludié al fin de la TV por suscripcién por
el avance de la banda ancha, dijo que se ha ins-
talado Wi-Figratis en siete plazas neuralgicas de
Cartagena, que la penetracién de banda ancha
es del 85%, con un tréfico de datos que en 2015
superaria en ingresos a la voz fija, y que Net-
flix ya tiene 535.000 usuarios en Colombia.

PiRATERIA Y OTT

Dentro del FICA, el tema central volvid aserla

Bresca de Televisa Networks

PRENSARIO INTERNACIONAL

Tuvo ademads palabras en el escenario de la
propia Matilde, que justamente elogi el aporte
de Carlos Boshell en la consolidacién de la
empresa mucho mds alld de su gestion personal,
e hizo un recorrido desde la visién inicial con
agradecimiento especial a Ernesto Vargas de
MVS de México. Luego, fue sumando servicios
y territorios, con el concepto de ser un aliado
estratégico para sus representados para llegar a
ser una empresa que cubre todos los territorios
y realiza hasta las ventas publicitarias.

Fue en un lugar mucho mds grande que otros
anos, el Baluarte San Ignacio muy cerca de la Plaza
del Reloj en Cartagena, y toda la comunidad de
programadoresy operadores se hicieron presentes,
incluso los mds importantes que a veces sélo se ven
junto a Matilde como Telefonica con Peter Kothe,
Millicom con Danielde Simone, ETBy TuVes HD.

La calidezy el carifio que se le tiene a Matilde y
su familia se pudo expresar pues estaba presente
sumarido Carlos, y también su otro hijo Felipe,
que es gran ejecutivo en la parte de contenidos de
Caracol.Y por supuesto fueelmomento paraque
los agasajaran y saludaran todos sus distribuidos,

pirateriaconla conferenciadelaAlianzaliderada
por Marta Ochoa de DirecTV, bajo el slogan
“Television para todos sin piraterfa”. La ejecutiva
hablé del mercado actual y mostré los primeros
comerciales de la campania antipirateria, que se
emitirdn esteano. Luego profundizaron el trabajo
en Colombia con la Fiscalia General, la Policia
Nacional, la Superintendencia de Industria y
Comercio, y la Embajada de USA.

Porlatarde, Gabriel Levy, directoracadémico
de AndinaLink, moderé unacharla con Fernan-
do Devis, en la que se plantearon si ha llegado
‘el fin de la tarifa plana de Internet’. Por dltimo,

bajoeltitulo“Regularloinregulable”, Juan Garcia

Juan Toth de TyC Sports, Henry Reyes de Soacha/
Cable Bello, y Fermin Lombana de Cable servicios
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UN CANAL

TODO EL DEPORTE

Matilde de Boshell en el escenario

algunos histéricos en estos 20 afios como Jorge
Tatto de MV Sy Frederic Groll Bourel de TV5,y
otros mds nuevos de estos anos pero igualmente
protagonistas como Atres Media —con su di-
rector general Javier Nuche y Mar Martinez—,
MediaProy Gobicon AlejoIdoyaga, entre otros.

Vale mencionar, desde el punto de vista de
las emociones para la familia, que el destino
justo hizo que falleciera la madre de Matilde el
mismo dia del evento, pero ellano quiso dejar de
estar con sus invitados y parti6 al dia siguiente
de Cartagena.

TyC Sports

Los eventos deportivos mas relevantes y la mejor y mas amplia
propuesta de programacion con una gran variedad de programas
de produccion propia en diferentes formatos y estilos.

Claudia Peiiuela y Juan Gonzalo Angel, de Global
Media, Peter Kothe y Loreto Gaete de Telefonica,
Joseé Luis Pereira y Jorge Figueroa, junto a su
mujer, también de Global Media

Bish y Camilo Escobar Mora se refirieron a la
neutralidad en la red, acuerdos a los que han

suscrito muchos paises de Latinoamérica.

Gabriel Larios (centro) de Arcom, Katia Sagasti-
zaval y Patricia Uribe de MIC Peru, con los opera-
dores peruanos. Mauro Zamora y Econocable

Fernando Rossi Castillo, jefe de Prensa, y Ovi-
dio Rueda, presidente de la APTC de Peru
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YA PARTIO EN DIRECTV PANAMERICANA

Atres Media tuvo la gran presentacién de
su sefial Atres Series en Cartagena de Indias.
Tras el comienzo auspicioso del trabajo de dis-
tribucién y presentacién con MBA Networks,
luego del lanzamiento de {Hola! TV, durante
todo el afio pasado, esta edicion de Andina Link
fue el momento oportuno para que el director
general de la empresa espafola, Javier Nuche
presentara oficialmente el canal.

En un céctel oficial se emiti6 un video conlo
mejor del canal y el ejecutivo dio un discurso
en el que destacé que, junto a Hola! TV —que
preside Ignacio Sanz—, son dos sefiales ‘que no
se pisan’y que pueden ser un aporte a los ope-
radores de América Latina. También anuncié
el lanzamiento de Atres Series en DirecTV
Panamericana.

Estuvo acompaifiado por la directora de dis-

Una de las varias presentaciones de senales
de Andina Link fue el Canal de Férmula 1 de
Media Pro de Espana, que tuvo en Cartagena a
sudirector comercial de canales,Ignacio Alonso.

‘Creo que es un territorio natural
del Férmula 1,y que este contenido
puede crecer mds en América
Latina, a la altura del éxito que
fue en Europa. Lo tuvo Fox y

tribucién Mar Marti-
nez-Reposo, que ya | e cmEDIA
es muy conocida en
laregiéntrasrecorrer
con la senal todos los
eventos en 2014.
‘Es un poco la presen-
tacion oficial del canal, tras celebrar buenos
acuerdosdedistribucién en USA,Méxicoyotros
paises. Esbueno para mostrarloslogrosy ver en
que linea nos vamos a desenvolver. La hacemos
coincidir con el estreno para Latinoamérica de
una nueva serie en el canal, Algo que celebrar,
mostrando ademds que Atres Series serd el
canal de estreno de nuestras producciones de
Antena 3 de Espana. La partida en DirecTV
Latinoamérica, es el impulso que nos quedaba’.
Y agreg6: ‘Es un canal 100% en espafiol de

HD fantasticas. El objetivo con los operadores
es que se vea en HD y vamos a producir todo
alrededor delaFérmula Uno tiene con el mismo
brillo. Tenemos 20 carreras en vivo, ademds
de los Gp2 y GP3, donde se forjan los

futuros pilotos, completd.
También hay un campo intere-
sante parala produccién propia.
‘Vamosa perseguiralos pilotosy

ahora lo tenemos nosotros por nosélo mostraremoslas carreras
P MEDIAPRO

cinco afos; muestra un tremendo
potencial como deporte de masas
y espectdculo de deportes. El ultimo
ano habfa tres grandes premios en la region
y ahora se hace de vuelta del gran premio de
México. Tenemostres pilotoslatinos que podrian
sumarse a la Férmula 1, mds audiencia, mas
patrocinadores y mds dinero en general en este
deporte’, dijo Alonso.

‘No solo se trata de un canal de deportes, sino
contenido de calidad Premium, con imdgenes

PRENSARIO INTERNACIONAL

sino lo que hay en las ciudades

quese visitan. Entrelos programas

hay entrevistas a los ingenieros y

mostrar lo que es la parte técnica para el

que entiende y que sepa que pasa en cada coche.

Pero no nos quedaremos con los fandticos sino

buscaremos un ptiblicomuy generalista, que vea

todo el glamour que hay destrasdelaF1ylo que

se puede hacer mientras ocurren las carreras en
Abudabi o Barcelona’

Y cuando toque México también haremos
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Javier Nuche y Mar Martinez en el céctel oficial
en Andina Link

purasseriesycasitodasen HD. Es programacién
Premium pero accesible a todos. Este el inico
canal en las grillas con todas series producidas
en espanol con calidad altisima y con todos
los derechos para TV Everywhere. Trae todo lo
mejor de las series que producimos en Antena
3 como canal abierto en Espafia, que permite
producir todo tipo de géneros, como comedias,
drama, series para el publico més joven y de
intriga. Significa que llegaremos a un publico
amplio y dar contenido de maxima calidad’

‘Estamos en toda la regién con MBA, por
lo que tenemos el equipo estupendo de ventas
de ellos desde México a Argentina. En poco
tiempo tuvimos resultados. Con Hola TV son
canales muy distintosy redondea un muybuen
paquete de senales’, concluyé.

T ARAC S

Ignacio Alonso y Fernanda Merodio

programas especiales apuntando al Lifestyle,
qué pasa el dia antes, qué hacen figuras como
Rihanna o David Beckham y como corre el
Champagne allf.

Es destacable que en los tdltimos tiempos,
Antena 3 haalcanzado niveles de rating de hasta
49% de share. ‘Cuando se lleva a cabo la carrera
en Austin, Texas, de los 150.000 espectadores,
120.000 son mexicanos que se cruzan, sefiald.

El canal se lanzé oficialmente el 1 de marzo,
con presencia en DirecTV paratoda Latinoamé-
rica en paquete oro y plata. Cuenta con material
para el servicio de TV Everywhere y Video on
Demand, con ventajas como cambiar la cimara
panoramica y estar dentro del carro de Alonso
en la carrera. Cuando se vea la carrera en vivo
habraseis feedsadicionalesala cdmara principal.
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COMENZO A PRODUCIR EN BRASIL

Jean-Luc Cronel, director de distribucién
internacional de TV5, estuvo por segunda vez
enAndina Linkacompafiando aFrederic Groll-
Bourel. Reunido con PRENSARIO, comentd que
el mercado avanza hacia la consolidacién, la
digitalizaci6n, la migracién a HD, los nuevos
servicios, el VOD y empieza con los servicios
de OTT. Ellos en particular estdn finalizando el
trabajo en sus oficinas centrales de Paris para
poder hacer todo en HD. Yalo estdn brindando

en Francia, en USA, en Oriente Medio y partes
de Asia, pero no en el resto de Europa ni del
mundo. ‘En el futuro todo serd HD pero puede
llegar a ocurrir casi en 10 afios, completo.

EnLatinoamérica, el granreto que hanafron-
tado es el inicio de la produccién en Brasil, de
acuerdo a la exigencia regulatoria del Ancine,
con dos horas en el prime time que salen en
portugués subtituladas en francés, asi que es
como la partida de TV5 Brasil.

Frederic Groll-Bourel, Lizbeth y
Jean-Luc Cronel

Junto con eso y también de acuerdo a lo
que decia sobre los nuevos tiempos, lanzan
contenido de SVOD en GVT de Brasil, TCC
y Montecable de Uruguay y pronto en Ca-
blevision de Argentina. A eso agregé Groll
Bourel que el crecimiento de TV5 Monde en
Latinoamérica es lento pero seguro.

EN CONTENIDOS Y EN CUANTO A LAS NUEVAS PLATAFORMAS

Sylvia Viljoen, directora internacional de
distribuciéon de DW de Alemania, estard en
Canitec con un gran stand donde tendraincluso
un lugar de masajes para que los expositores se
relajen. Pero junto con eso, vale comentar que
completa en México una interesante gira de
presencias en la regién que incluyeron Natpe,
Rio Content Market y Andina Link. En Carta-
gena se puso foco en el magazine Global 3000,
como iniciativa exitosa en Colombia sobre el
clima realizado con Senal Colombia llamada

Semana sostenible.

La ejecutiva senalé que durante Andina
Link, pudo ver las diferencias de preferencias
entre el publico de cada mercado respecto a
los contenidos, si bien no en a la exigencia
de material de calidad. En Colombia se busca
mucho el contenido sobre el medio ambiente,
en México la educacién, en Argentina progra-
mas econémicos y en Brasil documentales de
calidad. Alli presentard ademdslos dos primeros
magazines en HD y en portugués.

Britt-lvonne Piplak, Sylvia Viljoen y Cristina Pelaez

También destac6 que las nuevas tecnologias
son muy importantes para DW. Por un lado
es muy relevante el tema de producir en HD,
pero también lo de avanzar en las nuevas
plataformas, pues el publico es cada vez mds
independiente para ver sus contenidos donde
sea y cuando sea. Asegurd que ya estan traba-
jando eso.

Fidela Navarro,
responsable de la di- |
visién de TV paga de
TV Azteca, destacd
que estd presentando
el nuevo canal AZ
Cinema, con una
libreria de cine mexi-

Fidela Navarro

cano que compro
especialmente. Tendrd contenido histérico
que se estd recuperando para pasar en HD.
Eso ademads de contenido extra con debates y
charlas sobre las peliculas que serdn ofrecidas
alos operadores como valor agregado. Se estd
haciendo un gran trabajo de archivo para
eso. Ademas, a nivel local en México se estd
lanzando en Mayo AZ Noticias.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Victor Tiburcio, Miriam Salvatierra y Alexa Chavarria

Aliento Visién tuvo una fuerte presencia en
Andina Link, y ahora sigue con Expo ATIM de
México, APTC de Peru, Ferintel de Ecuador y
Encuentros de Argentina.

Su presidente, Victor Tiburcio, dijo que el
reto para este aflo es sumar a los operadores
grandes. Apuesta a la calidad y nuevas produc-
ciones, como el ciclo ciencia con el astrofisico
Danny Folder. Este afio va a producir mas de
150 programas.
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Claudio Baglietto y Pablo Vargas

De GolTV estuvieron en Andina Link, Pablo
Vargas y Claudio Baglietto, quienes presenta-

ron a los operadores de toda la region el Play,
que es totalmente nuevo en el mercado. Como
otrasnovedades vale destacar el relanzamiento
delapéginaweb del canal ylallegada de nuevos
contenidos que siguen haciendo tnico al canal
de 100% fatbol como la Liga de Ecuador y las
Eliminatorias de la Concacaf.

Potencia Su Red

Desde la cabecera al hasta las instalaciones del cliente,
Lindsay ofrece soluciones de fibra con tecnologia de
ultima generacion

>Transmisores de cabecera,
EDFAs y receptores

>Hybrid fiber coax

>Fibra al apartamento
>Soluciones de fiber deep

> Fiber to the curb

> Fibra al hogar

Proveedor confiable de equipos de calidad para
empresas de telecomunicaciones en mas de 40 paises.

Unete a la creciente lista de clientes satisfechos de Lindsay:
solicitar presupuesto a contactus@lindsaybroadbandinc.com

www.lindsaybroadbandinc.com

LINDSAY

TOUGH TECHHOLOGY.,
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Pico DIGITAL: CRECE EL EQUIPO REGIONAL

Damién Naguirner avanza en el trabajo
de Pico Digital en la regién de manera
coordinada con las ventas internaciona-
les que maneja Hugo Valenzuela. Ahora
destac6 a PRENsARIO en Andina Link que
para el trabajo de este afio ha fortalecido su

equipo con la contratacién de Carlos Faria,
que tendrd sede en Panamd, y a Walmer
Valverde, con sede en La Paz en Bolivia.
Ellos estardn supervisados directamente por
Damidn desde Buenos Aires pero cubriendo
toda la region.

Damian Naguirner, Walmer Valverde y
Carlos Faria

ATX: exito bE Maxner 1]

OPTIMIZA EL ANCHO DE BANDA

Pablo Aldames de ATX destacé a PRENSARIO
en Andina Link: ‘Nos ha ido muy bien con
nuestras plataformas de gestion RF Maxnet ITy
SignalOn durante el inicio del2015’.Sobre todo,
destacé el Maxnet II que les ha ayudado a los
cableoperadoresa utilizar elmismo espacio que
tienen enlos Headend y Hubs parasus proyectos
de reduccién de “service groups”y aumentar el
ancho de banda a sus usuarios, y de “fiberdeep”
paraoptimizar el desempeno de sus portadoras
RFyreducirlas interferencias masivas de ruido.

Ademds, ambas plataformas funcionan hasta
1.218GHz para el nuevo estdndar DOCSIS 3.1.
‘Ultimamente hemos notado que los cableope-
radores de Latinoamérica estin incrementando
sus ingresos provenientes de clientes comer-
ciales como hoteleria, semejante al fenémeno
sucedido en Norteamérica, y ATX Networks
ha estado apoyando con la linea de produc-
tos UCrypt para brindar servicios de CATV
(Analégico o Digital QAM SD/HD o Digital
IP SD/HD) sin necesidad de cajitas STB en

cada habitacién a través de sus redes HFC o
FTTH alos hoteles de sus respectivas regiones,
los cuales exigen cada vez mds calidad HD’.
‘Adicionalmente, nuestros codificadores
DigiVu II y transcodificadores VersAtive Pro
de alta calidad y de muy buen precio les ha
solucionado a muchos operadores digitalizar
sus senales, migrar a MPEG4 y afiadir a sus
grillas digitaleslos canales regionales, ptblicos,
gubernamentales y educacionales sin gastar
mucho dinero) concluyé.

WWS: Ricarpo ALEMAN MANEJA LATINOAMERICA

Francisco Rodriguez continuard como
presidente de World Wide Supply en CALA,
y como CTO a nivel global de la compaiia,
pero delegara llevar adelante el dia a dia en
Latinoamérica a Ricardo Aleman, con la vi-
cepresidencia de CALA.

En ese orden, la empresa continda mane-
jandose como el brazo regional de Hitron,

y como OEMs sigue impulsando sus marcas
propias como PLCen productos deinnovacién,
teléfonos celulares, SmartTV’s y tabletas, que
se renuevan cada seis meses. En la parte CPEs
también estd tratando de introducir marcas
propias con Modem DSL y ADSL.

Van a estar en México durante ATIM, quie-
nes, explicé Ricardo Alemdn ‘los buscaron

como una opcién
de ayuda’. Agregd
que la marca se
presenta en los
eventos ‘siempre
que los clientes

s

quieren que va-
> . A
yamos. Ricardo Aleman

PrRYsmIAN GROUP: PRIMERA VEZ

EN ANDINA LINK

Por primera vez en Andina Link, estuvo
Prysmian Group con stand para atender a los
clientes de la regién. Se trata de la heredera
como marca de la familia Pirelli, con mas de
100 anos de trayectoria y especialidad en la
fabricacién de cablesy fibra,como el fabricante

PRENSARIO INTERNACIONAL

mads grande a nivel CALA que puede ofrecer
productos customizados para los grandes
clientes. Vale agregar que fueron ellos los que
generaron conceptos como el FTTH.
Prysmian aparece en la regién con una
estructura local armada y todo el soporte in-
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Mauricio Silva, Jorge Aranda y Camilo Afez

ternacional. Tiene la region dividida en Cono
Norte, a cargo de Jorge Aranda, con México y
Centroamérica, Brasil y Cono Sur con el resto
de Sudamérica.

Verimatrix se especializa en proteger y mejorar los ingrescs para
servicios de TV digial multi-red y multi-pantalla alrededor del
mundo. El premiado e independientemente auditado sistema
Video Content Authority System (VCAS) y las seluciones
ViewRight de Verimaorix permiten a los operadores  de DVE cable,
satelive, terrestre, IPTY v OTT extender sus redes de forma
rentable y permitir nuevos modelos de negocio.

Aprenda mas sobre VCAS Ultra™
ingresos para TV Paga visitande www.verimacrix.com/ultra

1. el futuro de la proteccion de

Expo Canitec 2015
March 25 - 27 * Centro Banamex, Mexico City
Booth #500

CREANDO UN MUNDO
DE SOLUCIONES?
DE SEGURIDAD
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El Backhaul mévil ya no es un secreto. Los

pequenios enlaces celulares estin generando
ingresosreales paralos operadores de cable. Pero
estosingresos podrian ser mayores. Latecnologia
yla demanda estdn ahi. ;Por qué no arranca? La
falta de familiaridad sigue siendo un problema.
Haremos una breve resefia.

Las torres celulares enfrentan limites, tales
como la zonificacién, la ubicacién fisica y la
capacidad. Para superar estas limitaciones, los
fabricantes han desarrollado células pequenas
deradio que permiten unamayor aproximacién
granular parasus despliegues. Aunquelas células
pequenas tienen menos capacidad quelastorres
de celulares, a menudo son desplegados mucho
mads cercadelaszonas comunesy con una mayor
densidad de clientes y, un dato no menor, més
cerca del nivel del suelo.

Los operadores de redes moviles (MNO)
pueden tener cobertura nacional, pero no ne-
cesariamente tienen infraestructura, derechosy
/ o alimentacién en estas dreas granulares. Sus
opciones son limitadas, y hoy estin buscando
soluciones que sélo los operadores de cable
pueden proporcionar.

Sin embargo, muchos en la industria se han
mostrado reacios a trabajar con los operadores
méviles. Muchos operadores se preguntan si
acaso estos MNO no compiten contra el cable
en el mundo del video y los datos? ;Por qué
ayudarles entonces?

Para ello, se ha hablado de la creacién de una

cooperativa de cable y el uso de la Por JONATHAN HAIGHT,
VP DE VENTAS

infraestructura y comercializa-

cién conjunta para crear un area
nacional de cobertura celular. Pero los costos
de un movimiento tan agresivo son altos y
las lealtades en general son profundas entre
operadores de redes moviles y sus clientes.

Existen MSOs queyasehanlanzadoaesta
“Co-opetition”y ya se han aventurado en el
mundo de backhaul de datos celulares sobre
sus redes, obteniendo resultados positivo, con
significativos ingresos adicionales con relativa-
mente pequefio costo marginal. Por supuesto
que hay temas y preocupaciones adicionales
como acuerdos de nivel de servicio (SLA),
capacidades técnicas, puntos de demarcacién,
alimentacion y atin més importante, back up de
alimentacion. Estas son preocupaciones legiti-
mas. Pero siusted estd en operaciones,debelidiar
con estos problemas todos los dias, ;verdad? Ya
hagastadodineroen esainfraestructura. Por qué
no sacar un mayor provecho entonces.

GATEWAY DE DISENO ESPECIAL

;Cémo se puedeaprovechar esaoportunidad?
Hay una pieza faltante y para ello se ha disefiado
especificamente un dispositivo para que los
operadores de cable puedan brindar servicios
a las células pequenas. Idealmente, seria:

Strand-mounted; Impermeabilizado; Strand-
alimentado (40-90v); Amigable conlaindustria
del Cable; Protegidos contra sobretensiones;

LINDSAY
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Altamente flexible

En Lindsay Broadband, vimos ese vacio ylolle-
namos. Nuestrainnovadora plataformade puerta
deenlacetomalaalimentaciéndelaplantadecable
y proporciona una potencia de salida a productos
de terceros, tales como radios WiFi, cAmaras IP,
sefializacién digital y células pequenas. Nuestra
nueva serie de productos Gateway se centra 100
% enlas células pequeiias, nuestra mayor innova-
cién consiste en proveer un cordén umbilical que
proporciona hasta 250W (48v) para alimentar las
células pequenas de otros proveedores.

Las células pequenas requieren una alimen-
taciéon considerable y deben estar situados al
nivel de la calle. La industria del cable tiene
alimentacion, inclusive con respaldado durante
4 a8horas-corriendo por casi todaslas calles de
cada ciudad o pueblo. Estole daalos operadores
de cable algo que el MNO necesita para tener
éxito con los despliegues de células pequeiias.

Lindsay Broadband anuncié elnombramien-
to de Luis Lara como Country Manager para
México, profesional con 20 afos en la industria
delas telecomunicacionesy experto en el disefio
deredesydespliegues de fibra6ptica, REyFTTx.

Antes de integrar el equipo de Lindsay, Luis
Lara ocupd posiciones de liderazgo en grandes
compaiifas de distribucién en la industria de la
televisién por cable,y colabord con el crecimiento
de Lindsay. En los dltimos anos, Lara fund6 y
operéunaempresadedicadaal diseno deservicios
HFCparaoperadoresentiers2y3entodo México.

‘Noscomplace que Luishayaaceptadolaoferta
de integrarse al equipo de Lindsay para asumir

PRENSARIO INTERNACIONAL

un rol de liderazgo para el crecimiento futuro
de las ventas de nuestros productos dpticos,
RF y wireless en México, afirmé David Atman,
presidente de Lindsay. ‘Luis trae una riqueza de
experiencia, conocimiento y profesionalismo en
disefiosyarquitecturas HFCyFTTX paraatender
a nuestros clientes con soluciones de avanzada’.

NUEVO EQUIPO DE INGENIERIA
Otra novedad destacada de la empresa fue la
llegada de Adridn Acosta como nuevo ingeniero
tecnologista de Lindsay Broadband.
El ejecutivo tiene 15 afios de experiencia en la
industria de las telecomunicaciones y un cono-
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cimiento extenso

de redes wireless,

Luis Lara, nuevo country
manager de México

terrestres, sateli-
tales y despliegues de
fibra 6ptica.
Anteriormente, se
desempené como in-
geniero de proyecto en
Telef6nica Venezuela,

donde instrument6 el B »
disefio e implementa- e &
ciéndesuanillo6ptico  Adrian Acosta, Engi-
de alta capacidad para neering Technologist

la expansién de las redes de telefonia mévil.

POLITICA DE CALIDAD

GAME CHANGERS

ndo hacia
dores de
S activos mas preciac us redes de video,
son la columna ve al de su negocio. En conjunto, el equipo de ARRIS
ha estado innovando soluciones p de las comunicaciones y entretenim
durante mas de 60 afios - y solo estamos comenzando...

LA GENTE DE ARRIS -
INVENTANDO EL FUTURO

== ARRIS
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Por PeTrR PeTERKA, CTO, VERIMATRIX

VERIMATRIX: LAS CONSIDERACIONES MAS IMPORTANTES
PARA PROTEGER CONTENIDO UHD

A medida que la pirateria se hace mas so-
fisticada, la necesidad de marcar y gestionar
contenido Premium de forma efectiva nunca
ha sido mayor. Con la llegada de contenidos
UHD, muchos estudios estdn revisando sus
estrategias de proteccion de contenidos para
mejorarlaseguridad deingresosy promocionar
un ecosistema fuerte.

Watermarking estd ganando popularidad
graciasalasespecificaciones de MovieLabs para
la préxima generacién de video y de una me-
jorada proteccion de contenidos, haciendo que
su uso sea obligatorio para proteger contenido
UHD. A continuacién le presentamos algunas

aspectos. Las dltimas tecnologias de water-
marking son eficaces contra los intentos de
pirateo, como la recodificacién o los ataques
especificos de filtrado.

PROTEGER LA MARCA DE AGUA DE
FORMA CORRECTA

Para preservar la integridad de la informa-
cién insertadase necesita una proteccién ade-
cuada, especialmente para prevenir cualquier
modificacién de la informacién de la marca
de agua insertada a medida que las copias
son distribuidas. Si la informacién insertada
pudiera ser alterada facilmente, el mecanismo
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de rastreo podria apuntar a
) fuentes erréneas. Siendo la
integridad delainformacién
incuestionable, los datos
de creacién del material
pueden ser de mucho valor
para acciones legales para el
cumplimiento del copyright.
Existen diversas técnicas
para controlar y proteger el
3 contenido contra cualquier
ataque en el que se intente

modificar o eliminar la mar-
ca de agua. Estos ataques no
necesitanleerlainformacion
de la marca de agua para ser
exitosos, es suficiente con

Y, hacerla ilegible. Por otro

consideraciones a recordar en el desarrollo de
una estrategia de watermarking.

PROTEGER CONTENIDO DE VIDEO CON
WATERMARKING

En comparacién con otros contenidos digi-
tales como los archivos de audio, las peliculas
distribuidas de forma digital pueden ser pro-
tegidas de forma robusta con watermarking
forense. El video digital estd compuesto por
multitud de imdgenes individuales con su
correspondienteaudio, disponiendo de mucha
mads informacién que otros archivos digitales y
con més posibilidades de integrar informacién
de forma robusta. Existen métodos avanzados
que hacen uso de la densidad de la informa-
cién para introducir cargas de watermarking
que hacen que sean mds efectivas en todos los
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lado, el éxito de un ataque
no puede ser verificado sin tener el mecanismo
de extraccién de la marca. En la aplicacion
forense, el mecanismo de extraccién no es
parte del proceso del cliente y no necesita estar
disponible de forma publica, no permitiendo a
losatacantes saber sila marcahasido eliminada
de forma completa.

HAcer QUE LA PRIVACIDAD SEA PARTE DE
LA ECUACION

Laprivacidad esun componente importante
que necesita ser incluido en el disefio general
de la solucién. Aunque la informacién esté
protegida, su acceso debe ser controlado. Si la
informacién insertada estd conectada a dispo-
sitivos individuales, no se deberia poder tener
acceso a ella 0lo que es mds importante, estano
deberia ser de importancia para cualquier otra
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entidad que no cﬁ
sea el operador “e"mﬂtﬂﬂ
que tiene acceso a

los datos de consu-

mo. Estoasegura que
los datos del suscriptor
queden protegidos y sean ané- nimos para
todos excepto para el propietario del conteni-
do. El Centro de Democracia y Tecnologfa ha
publicado principios sobre como la marca de
agua puede ser efectiva y a su vez no intrusiva.

ELEGIR EL ACERCAMIENTO ADECUADO
Existen dos modelos de watermarking fo-
rense: el del lado del servidor y el del lado del
cliente. El watermarking del lado del servidor
esmdsadecuado parastreaming bajo demanda
o sesiones de descarga en las que una dnica
marca es introducida en el contenido durante
el proceso de streaming. En cambio, el water-
marking del lado del cliente es introducido en
el dispositivo cliente durante el momento del
consumo del contenido. La mayor ventaja del
watermarking del lado del cliente es su apli-
cacién en contenido broadcast o multicast, el
cualno puede ser marcado de forma tinica para
cada consumidor en la fuente de distribucién.

TOMAR UN ACERCAMIENTO UNIFICADO

A medida que el mundo estd cada vez mds
conectado, con redes IP ehibridas siendo
utilizadas de forma generalizada y usuarios
queriendo acceder a contenido de forma facil
en cada vez mds dispositivos,los operadores se
beneficiaran de unaarquitectura de proteccion
de ingresos unificada, la cual no solo supone
un gran ahorro en costes operacionales al
tener que gestionar una solaplataforma, sino
que permite el despliegue de un régimen de
seguridad transparente a través de todos las
redes y dispositivos que piden los suscriptores.
El watermarking puede ser un importante y
efectivo componente del régimen de seguridad
siempre que el ID de la marca sea distribuido
de forma privada y segura. Una sola autoridad
de contenido puede jugar un papel vital en
la transicién hacia redes hibridas y servicios
multipantalla con proteccién multicapa y una
gestién de derechostransparenteademdsdeha-
cer posible una experiencia de calidad que tanto
los operadores como los suscriptores piden.

V TRILITHIC

Necesitas realizar barrido o balanceo en retorno?

CM Sweep

Ref 3 dBmV
3

Gain 0.7 dB Tilt 0.0 dB

2

1

Start 12.000 MHz

@ 14.340 MHz 0.7 dBmV @ 19.300 MHz
Peak 0.7 dB Valley 0.7 dB P/V 0.0
Set the Frequency
Reference
JPM Commumnications, [ne:
- 463 Acton Rid,
J m Columbus, OH 43214
UEA

COMMUNICATIONS vantas@jpm-communications.com
W jpm-communications.com

Presentamos la nueva opcién ‘CM Sweep’ (Barrido con Portadoras de Cable Modem) de Trilithic
pendiente de patente, que permite a los operadores balancear en retorno, y al mismo tiempo revisar
el porcentaje de esfuerzo pre-ecualizacion. Esto les permite aislar problemas entre componentes
activos existentes. Como impedimentos lineales siguen causando estragos en las portadoras de
‘upstream’, CM Sweep es la clave para encontrar y limpiar los problemas. CM Sweep te ahorra
tiempo y dinero con la ingenieria mas innovadora de la industria.

Tecnologia innovadora para mantenerte un paso adelante

To find out more, visit www.trilithic.com or call (800) 344-2412
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TRILITHIC: EVOLUCION CONSTANTE
EN MEDICION DE RUIDOS

Judith Vazquez y Dan Dillon

Desde hace mds de 12 afos, Trilithic provee
sus productos para la industria de la TV paga
y las telecomunicaciones en Latinoamérica,
adaptindose a los cambios en los requeri-
mientos de los operadores. Tal es asi, que en
los dltimos afnos ha expandido la oferta de
productos de acuerdo alos cambios a partir del

uso del Wi-fi, las altas velocidades de acceso a
Internet y la digitalizacién que impulsaron el
desarrollo de mediciones diversas para trabajar.

Larepresentante de ventas de Thrilitic, Judith
Viézquez,destac en particular dos herramien-
tas que estard presentando la marca en Andina
Link: el detector de fugas de sefial Seeker D, y
el Servidor LAW, importante para mantener
limpio su upstream para velocidad de datos.
‘El Seeker D ha sido un producto muy util en el
mantenimiento delared paraevitar que entren
ruido en la red del aire y también para evitar
interferencia en banda LTE de los teléfonos ce-
lulares. El control de fugas de RF es mucho mas
importante queantes debidoaestragosenelen-
vi6 de datos causados por el ruido en upstream’.
‘Por otro lado, utilizando el medidor de
campo 360 DSP, el “acta de nacimiento” para

¥ TRILITHIC

cada acometida es importante en el control
de calidad de la experiencia del consumidor.
Con cada vez mds competencia en video y
telecomunicaciones, el operador tiene que man-
tenerlos contentos con su calidad de servicio..
‘El nuevo analizador de campo, el 1G DSP,
tiene unas opciones innovadoras como el
CM Sweep, barrido utilizando las portadoras
de cablemodem, y el Traffic Plus que permite
una vista muy detallada del trifico en re-
torno y permite ver el piso de ruido de bajo
de las portadoras de CM, explic6 Vézquez.
Por ultimo, habl6 de los objetivos en la region:
‘Que todos vean las bondades del equipo Tri-
lithic. Puedo asegurarles que estamos mejoran-
do los equipos de medicién constantemente y
esas mejoras la mayoria de las veces las pasan
a los clientes sin cargo’.

ALPHA TECHNOLOGIES NOMBRO NUEVO
DIRECTOR DE PRODUCTO

AlphaTechnologiesanuncié elnombramien-
to de Todd Loeffelholz como nuevo director
de Product Management, ocupando el cargo
que dejé Jose Medina, quien fue promovido a
director de desarrollo de negocio internacional.

Loeffelholz llega al inicio de otro ano de
mucha actividad para Alpha, en el que se hard
responsable de la préxima generacién de pro-
ductos para provisién de energia, generadores,
fibra optica, entre otros. Este afio, la empresa

PROMPTLINK: NUEVA PLATAFORMA PARA P
( rmﬂﬂg
TESTEO DE ROUTERS INALAMBRICOS

Promptlink Communications lanz6 la
nueva Wireless Router Test Platform (WRTP),
un banco para probar routers inaldmbricos o
“access points” y médems xDSL.

Elsistema Set-Top Box Test Platform—STBTP
diagnosticadecodificadores digitalesde TV, para
cualquier sistema de video (DVB-C, DVB-S,
DAC6000) mediante proceso en paralelo de
alta velocidad. También, continia mejorando
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anunciard el lanzamiento de nuevos productos,
mientras continta su expansion en el mercado
global de banda ancha.

John Hewitt, VP Broadband Sales & Product
Management, expres6: ‘Nos complace tener a
Toddintegrando nuestro equipo en un momento
de tanto crecimiento y dinamismo. Su extensa
experiencia tanto doméstica como internacio-
nal en hardware de comunicaciones, proveerd
el préximo nivel de crecimiento para nuestra

su tradicional plataforma CMTP para el diag-
nostico de Cable Médemsy EMTAs, incluyendo
ahora un hardware de nueva generacién con
proteccionesespeciales paraevitar interferencia
de sefiales WiFi en el ambiente de pruebas.
Promptlink continda ofreciendo también
sus eficientes soluciones de software para el
monitoreo, aprovisionamiento y gestién de
firmware de redes de video, voz y datos sobre
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estrategia global de
banda ancha’

Loeffelholz cuenta con més de 18 afios de ex-
perienciaeningenieria, marketing, desarrollo de
negocioyproductmanagement. Anteriormente,
se desempené en TE Connectivity (antes ADC)
en Berwyn. Mientras trabaj6 alli, pasé ochoafios
en China ocupando posiciones en desarrollo
de nuevos productos, marketing and product
management.

link

cable. En especial, la herramienta CPM -Ca-
ble Plant Monitoring para monitorear Cable
Moédems, EMTAs, CMTS, amplificadores,
fuentes de energia, nodos dpticos, etc., acaba
de ser actualizada a una nueva versién de nivel
empresarial.

Estos productos ya estan siendo adoptados
por las principales cableoperadores de América,
Europa y Asia.

municaflians

MONETIZING

THE VIDEO EXPERIENCE"

with Video Analytics & Service Assurance

| (0

IneoQuest

INTERNET

With multiple screens, viewer mobility and pervasive content, delivering multiscreen video
services brings complexities that video service providers (VSPs) have never faced before.

With the pace of video innovation creating a web of complexity that is very difficult to plan
for, IneoQuest's unified video analytics platform can help VSPs satisfy consumers growing
expectations and realize monetization guicker.

End-to-end visibility from the IneoQuest multiscreen solution that
* Assures quality of video services
* Provides insights into subscriber behavior
* Optimizes and verifies content distribution

to grow returns, build a foundation for the future and prepare for the volumes of
video consumption.

www.ineoquest.com



BrINDO SERVICIOS A LA NFL Y NBC SPORTS

Level 3 brindé servicios de video para
transmision televisiva dela presentacion del
Super Bowl XLIX a la NFL y a NBC Sports,
que utilizaron la tecnologia Vyvx VenueNet+.

Por vigésimo sexto aio consecutivo, Level
3 Communications brindé dichos servicios
parael eventos televisivos con mayor audien-
cia en Estados Unidos. El afio pasado tuvo
111,5 millones de espectadores.

Este ano, el Super Bowl se realizard en
el Estadio de la University of Phoenix, en
Glendale, Arizona, conectado directamente
a la avanzada red de fibra 6ptica de Level 3,
lo que permite la transmisidn televisiva del
evento. Level 3 también hizo las transmisio-
nes de la NBC desde el centro de Phoenix,
los dias previos y el mismo dfa del evento.

En total, se compraron, se codificaron y se
transportaron por la plataforma Vyvx Venue-
Net+de Level 3 mas de 3.000 horas de conte-
nido devideo, como parte dela cobertura del
Super Bowl. ‘Entendemos que un evento tan
masivo genera expectativas enormes de una
experiencia televisiva magnifica), dijo Mike
Meehan, SVP de operaciones deportivas de
NBC Sports Group.

‘Level 3 tiene casi tres dé-
cadas de experiencia brin-
dando eventos globales de
alto perfil, y confiamos en
ellos para brindar el nivel

de calidad que necesitdba-
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mos’. El equipo y la conectividad de Level 3
en el lugar dieron a NBC un servicio en la
red integramente diverso, de fin a fin, para
asegurar mds confiabilidad y control sobre
el proceso de provisiéon de servicio.

La empresa también brindé a NBC el
transporte de video que requiere para trans-
mitir el show Morning Joe de MSNBC desde
Phoenix en los dias previos al Super Bowl.
Por ultimo, brindé servicios Vyvx a otros
centros de NBCUniversal que estuvieron
en Phoenix durante la semana.

‘Cada afo, el Super Bowl crece y mejora
con relacién al afio anterior, y eso requie-
re una operacién cada vez mds compleja
para asegurar una transmisiéon perfecta,
y sin interrupciones’, dijo Glenn Adamo,
vicepresidente de Operaciones de Medios
para la NFL.

Ademds de transmitir el juego, Level 3
también llevo los feeds previos y posteriores

aljuego a todos
los centros de
operaciones de
la NFL; NFL
Films en Mt.
Laurel, Nueva
Jerseyy estudios
NFL Network
en Culver City,
California; NFL Network
Master Control en Atlanta,
Georgia, y otras cadenas de
transmisién y telepuertos
satelitales para distribucién
global.
‘No hay en EE. UU. una
3 base de fans mds grande que
a de la NFL, y Level 3 tuvo el honor de
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Anthony Christie, Chief Marketing Officer,
de Level 3

posibilitar que dichos fans disfruten del par-
tido cilmine delatemporada’, dijo Anthony
Christie, Chief Marketing Officer, de Level
3. ‘Luego de 26 afios de trabajar con la NFL
y emisoras como NBC, todos compren-
demos cabalmente las complejidades que
implica brindar un evento de esta magnitud
a escala global. Es por eso que trabajamos,
minuciosamente, para planificar y realizar la
transmision del Super Bowl asegurando una
experiencia perfecta paralos espectadores de
todo el planeta’.

La tecnologia Vyvx VenueNet+ de Level
3 estd creada para brindar incomparables
servicios de video HD (alta definicién) y SD
(definicién estdndar), con agregado de codi-
ficaciéon HD y SD, Internet de alta velocidad
y servicios de telefonia. La tecnologia Vyvx
se utiliza en las 31 instalaciones de fttbol
americano de la NFL en todo el pais. Vyvx
VenueNet+ es parte de Level 3 Video Cloud,
que es un paquete completo de servicios de
video por IP, disenado para dar soporte a
entrega de contenido a lo largo de todo su
ciclo de vida, desde la adquisicién de sefial
hasta la transmisién a los espectadores. Los
servicios Level 3 Video Cloud incluyen la
adquisicion, codificacion y transcodifica-
cién de videos en directo, entrega global a
través de Level 3 CDN, ademds de analitica
integral y de autoservicio, y elaboracién de
informes. La transmisién del Super Bowl
XLIX estard al aire en NBC el 1 de febrero a
las 6:30 p.m. EST.

TEPAL 25

Centro de Convenciones Hotel Sheraton de Panama
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SCRIPCION DE LA POSICION:

| Vice Presidente de Marketing y Comunicaciones es
responsable de todas las actividades relacionadas con la
creacion e implementacién de las estrategias de mercado
disefadas para lograr los objetivos de la empresa.
Buscamos candidatos con experiencia verificable para
dirigir una empresa internacional en pleno crecimiento
que posee y opera plataformas de television lineal y no
lineal dirigidas a la audiencia hispana. Esta posicién reporta
directamente al Jefe de Operaciones de la compafiia.

NCIONES:
upervisar las diferentes facetas de los proyectos de
mercadeo: estrategias de afiliados, digitales, social media,
productos, comercializaciéon internacional, relaciones
publicas, B2B, ademds del mercadeo de la marca y el
consumo de la misma.

ﬁontacto: Valerie Ford - valerie@olympusat.com

Vice Presidente de Marketing y Comunicacion

Dirigir el desarrollo e implementaciéon de planes de
mercadeo para alcanzar los objetivos estratégicos,
misiones y objetivos, destinados a impulsar el crecimiento
de los ingresos y las ganancias de la empresa.

UISITOS EXIGIDOS:
» Tener una Licenciatura en Mercadeo o més de 10 afios
trabajando en el area.
« Ser Bilingiie (Inglés / Espanol).
- Tener amplia experiencia en medios audiovisuales
hispanos y con cobertura internacional.

Para saber mas acerca de Olympusat visitenos aqui:
http://www.olympusat.com
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TVCCommunications de México se consoli-
dé como uno delos principales proveedores de
materiales, equipos y plataformas tecnolédgicas
de Izzi Telecom, el nuevo servicio de TV paga
impulsado por el grupo Televisa en ese pais.

Francisco Valle,director de TVC, expres6 que
se hallevado adelante ‘un arduo trabajo diario’
de parte de todos los equipos de ingenieria,
ventas y operaciones con las diferentes aéreas
de Izzi Telecom ‘para mantener la coordina-
cién necesaria y poder asi cumplir en tiempo
y forma con cada requerimiento para que los
proyectossellevenacabo dentro delostiempos
establecidos.

‘Para ello, con apoyo de nuestro corporativo
hemos aumentado nuestros inventarios con el
fin de tener la mayoria de los materiales que re-
quiere IZZI paralos proyectos de construccién

y mantenimiento de sus

redes, con disponibilidad m
practicamente inmediata, : . .

yasi mismo hemos aumen-

tado recursos en nuestra

area de IP para poder brindar la asesoria y
soporte técnico que demanda la operacién de
las plataformas tecnoldgicas que le proveemos
a Izzi’, completé Valle.

‘Esenverdad una gran satisfaccién y estamos
consientes de la responsabilidad que significa
el ser un proveedor estratégico de tan impor-
tante empresa por lo que con las iniciativas
quehemosimplementado estamos seguros que
mantendremos el nivel de servicioylostiempos
de respuesta requeridos’, resumio.

Por otro lado TVC y como parte de sus
objetivos de expansion, Valle hablé sobre la

estrategia que ha
implementado
paradiversificarla

oferta de produc-
tos y soluciones Francisco Valle
de TVC, anadiendo a esta los portafolios de
productos de Wesco Distribution, con lo que
ahora ademds de su portafolios tradicional la
oferta de TVC se extiende a material eléctrico,
electromecénico, de iluminacién, seguridad
industrial, para data centers y automatizacion.
‘Con esto ahora si podemos decir sin lugar a
dudas que En TVC lo tenemos todo’, concluyé.

DA SOPORTE A TODO EL MERCADO NORTEAMERICANO

Universal Electronics Inc. (UEI) anunci6 la
apertura de una nueva fabrica ensambladora
en la ciudad de Monterrey, México, con la cual
brinda soporte de ensamble, configuracién y pad
printing para el mercado norteamericano. ‘Esto
nos permite tener mayor cobertura como region,
poder ofrecer soporte a los clientes de mayor
cercania y acortar los tiempos de entrega puerta a
puerta,dijo GiselleBorgo, VP Sales, Latin America.
‘Con la integracién de nuevas tecnologias, como
lo es el OTT vy el enfoque del mercado hacia la
integracion contenidos e interfaces mds interac-
tivos, seabrelaoportunidad de mercado de poder
ofrecer productos Premium,los cuales mejoraran
sin dudala experiencia del usuario) afiadié Borgo.

UElestuvopresenteen AndinaLinkdondebusc6
elacercamientoalasempresas panregionales. Para
poderlograrunahomologaciéndesusproductos,
obteniendo con esto el beneficio de poder ofrecer
alusuario final,un productoadecuado,deacuerdo
a sus necesidades, con la mejor calidad;, afiadid.
En el mercado, promueve el lanzamiento de los
productos de la plataforma de Atorn (Neutrén
y Protén) y Curvo. Ademds, ofrece soluciones
tecnoldgicas, como el caso del Nevo Portal, que
permite al usuario el control de sus diferentes
dispositivos a través de su smartphone o tableta,
la opci6n de una segunda ventana de navegaciéon
desuguiadeprogramacion,entreotrasfunciones.
“Todo clienteestd enfocado en mejorala experien-

El equipo de UEI en Andina Link

cia del usuario, ya que ellos son su motivo de tra-
bajo. Es por eso,que nosotros queremos colaborar
con ellos, y vemos en cada uno, la oportunidad
de ofrecer soporte y consultoria, apoyandolos
en el desarrollo de productos personalizados,
de acuerdo a sus expectativas, u ofreciéndoles la
mejor alternativa de nuestro catdlogo), resumio
Giselle Borgo.

Aerodoc estuvo en Cartagena promovien-
do sus equipos para companias de medios,
especialmente enfocados en Latinoamérica,
ademds deservicios delogistica de‘alta calidad,
eficientes y seguros), segin manifest6 Bernardo
Hoffmann, country manager de Argentina.

Con 15 afios de experiencia en la industria,
PRENSARIO INTERNACIONAL

Aerodoc fue originada en el seno del

broadcasting ylastelecomunicaciones,

paraluego especializarse en I'T,ademds

de hardware para manejo de SatCom y

DataCom, ademds de broadcasting.
Lamarcatiene presenciaenseis paisesyunared

de51agentesremotos. Entresusprincipalesclien-
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Aerodoc en Andina Link

tesenlosmedios,se destacan Disney, Viacom, Fox,
DiscoveryNetworks, Turner y HBO, entre otros.

TU soclo GLOBAL
EN CONTROLES
REMOTOS Y ACCESORIOS.

UNIVERSA
ELECTRONICS.

PARA MAS INFORMACION EN COMO
PODEMOS SER SOCIOS, VISITE:

VISIT: www.UEL.COM/LATAM
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El proveedor de aplicaciones para televi-
si6n, Accedo, anuncié el lanzamiento de la ul-
timaversién de Accedo VIA, un producto para
la visualizacién de video multipantalla que
hamerecido reconocimientos delaindustria.
Accedo VIA es una solucién que permite
a los operadores, companies de medios y
broadcasters ofrecer servicios multipantallas
de manera répiday eficiente a través de mual-
tiples dispositivos conectados, incluyendo
PCs, mdviles, tablets, SmarTVs y consolas
de videojuegos.

Accedo VIA 2.0incluye numerosas mejoras,
destinadas a proveer una mejor experiencia
en todas las plataformas. Esta tiltima version
permite a los usuarios mirar y gestionar su
contenido de video favorito continuamente,
incluso cuando cambian de dispositivo en dis-
positivo durante su reproduccién. También
mejora la interaccién con segunda pantalla
con soporte completo Chromecast, asi como
también la integracién de posibilidades de
otras tecnologias.

accedo9®

Este producto incluye una interfaz de usua-

rio actualizada con capacidades mejoradas
de busqueda y visualizacién de contenido.

Ademds, mejora tanto el desempefio como la

escalabilidad, utilizando modernas tecnolo-
gias“cloud” para permitir nuevos despliegues
para millones de usuarios.

La plataforma de gestiéon Accedo AppGrid,

y el componente clave Accedo VIA, también

ha evolucionado para incluir un tablero web
para una facil configuracién y andlisis de
aplicaciones multipantalla en tiempo real.
Michael Lantz, CEO de Accedo, dijo: ‘Lan-
zamos Accedo VIA para resolver los desafios
técnicos de la creacién y el mantenimiento
de un servicio de video multiplataforma,
permitiendo a nuestros clientes enfocarse en
suestrategia de contenido, relaciones conlos

Accedo AppGrid

consumidores y promocién. Laintroducciéon
de esta tltima versién es un paso significativo
y hace el mejor producto VIA que hemos
desarrollado’.

Accedo provee productos y soluciones
para mds de 250 clientes en todo el mundo,
incluyendo medios de comunicacién, opera-
dores de TV y fabricantes de dispositivos. Los
operadoresy proveedores de servicios utilizan
las aplicaciones de TV para complementar
sus paquetes de TV multicanales y ofertas
de VOD. Entre ellos se destacan Disney, Fox,
HBO, MTV, Netflix, Telefonica, Spotify y
Orange, entre otros.

DLO/Voice Over NEeT: PLATAFORMA
INTEGRADA PARA LATINOAMERICA

SALTO DE CALIDAD EN EL VALOR AGREGADO A LOS CLIENTES

EnlaExpo SCTE, PRENsaRIO pudo hablar
con Daniel Tavieres sobre la evolucién de
sus dos empresas, DLO y Voice Over In-
ternet, que tras consolidar sus productos
y plataformas tienen grandes expectativas
para lo que viene.

DLO hace el desarrollo de software y
manejo del mismo, mientras que Voice Over
Net hace todos los servicios profesionales de
voz, video y datos y todo lo que es telefonia
sobre IP que tiene gran desarrollo. VON hace
las instalaciones de los productos de DLO.

Dijo Tavieres: “Tratamos de consolidar
productos. Con DLO empezamos haciendo
provisioning por un pedido especial de TVC
para Cable & Wireless en 2008. A eso se le fue
incorporando billing y rating para telefonia.
Al final cambiamos el enfoque de los desa-
rrollos y pasé a ser el provisioning una sola

PRENSARIO INTERNACIONAL

parte de toda la plataforma de free services
que tenemos’.

‘Automatizamos desde la venta a asegura-
miento deingreso, pasando porlainstalacion,
control de fraude y manejo de inventario.
Pero teniamos todas las partes separadas y
necesitibamos dar valor agregado, ahora la
idea es poner todo junto y agregar la parte
Movil, completd.

El desarrollo més grande de integracién
con Siebel para Cable Tica es muy reciente,
dur6 mds de un afo de trabajo y se imple-
menté ahora. Funciona bien, tiene ahorro
de materiales, disminuye el robo y es muy
costo-eficiente.

Ahorasebuscard promover esto mésla parte
de automatizacién de ventas con self service
y la parte de construccién. Tienen el propio
CRM, pero es compatible con cualquier siste-
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Daniel Tavieres y Rodolfo Miranda con Christian
Medina de TV y Eduardo Pouletti y Fernando
Pereira de Multiplay de Brasil

ma de seguridad. También se estd terminando
la nueva web que estard lista en estos dias.

Para presentar toda la plataforma, se estd
visitando alos cableros de toda Latinoamérica
y el Caribe, empezando en Estados Unidos y
algo en Europa a través de Irlanda. Se renueva
contodolaalianza con TVC parairatodoslos
eventos y se volvera a estar en | aExpo SCTE
el afio préximo, en Nueva Orleans.

Voice over Net hace desarrollos para TVC.

Las dos empresas tienen oficinas en Esta-
dos Unidos, Costa Rica con empresa propia
manejada Noelia Tavieres, hay presencia en
Honduras y en Argentina, donde VON que
tiene como gran cliente a Cablevision Argen-
tina. También se tiene una presencia en Irlanda
para empezar a abordar el mercado europeo.

CALER

r

FIELDSERVICE
COMMANDER |

A4S

Maximice la eficiencia de sus
instaladores y técnicos de campo
con nuestra aplicacién mévil

: ® Asignacion eficiente de trabojos
1 * (eoreferenciacion de elementos de red y dientes
® Opfimizacin y control de rutas y tiempos de fraslado

® Activaciones de cablemodems y STBs desde la app

® (Obtencion directa de mediciones e informacion historico
® Actas de confirmacion con firma digital del cliente

® (onfrol del inventario en tiempo real, incluyendo lectura de codigos de barra
* Documentacidn electranica del frabajo con fotos y posiciones GPS

VOICEOVERNET

Telecom Engineering & Solutions

The FieldService Company

www.voiceovernetinc.com - www.dlocorp.com



Visite Nuestro Stand #104 E}(p'f‘”j CANITEC 2015

Soluciones, Productos
y Servicios

End-to-End

TVC ofrece los productos y asistencia tecnica para
la construccion de infraestructura de red de banda
ancha de hoy. Estamos respaldados por estrechas
relaciones de trabajo con los principales suplidores
y tenemos un profundo conocimiento de las

Data Center aplicaciones y la tecnologia detras de los productos
y Cabecera que vendemos.

TVC ha demostrado ser un socio valioso para las
industrias de telecomunicaciones y cable de banda
ancha. La fuerza de nuestras ofertas de producto y
marca es incomparable en nuestra industria.

e OTT
* Voz-Video - Data
- » HFC-FTTx-VOD
Ateneerin ol

Cliente Soluciones de Video Digital

Servicios Profesionales

Personal Altamente Calificado
ey

crtitoreo de
Ked Yy Servictos

Respaldados por Suplidores de Clase Mundial
COMMSCSOPE" ANTRONIX L g r7s = SeaChange

cconcurrent  "©omeeniee | acive sagazene

- I§ OIE wirewer Hs

Coneetiviedad

Capacitaciin | M ce" :

Seperte FABRIC =
ymaﬂ::& INNERDUCT
- >
-
))‘V TVC Communications, A Division of WESCO Distribution, Inc.

. 2106 NW102nd Avenue Miami, FL 33172 www.tvclatinamerica.com 306.716.2160
Mexico 452 bb 5639 2926

Communications
A DVVTRION OF WESCE DR TRUTION. I

i Cost effective innovations are the hallmark of every Antronix design. Mare than 30 years of

expertise in designing and engineering are in every product we build, whether it's our industry leading
splitter designs, advanced MoCA and VoIF optimized residential amplifiers, or our Reverse Conditioning

E-Option Taps and Facepiates

Cur "Desian for Manufacturing™ philosophy ensures high  vield production at minimal  costs
Proven field reliability and excellent reputation for quality positions Antronix as a leader in deveioping

industryleading products that meet the chailenges of today's and tomomow's HFC Networks

A anron creating value is just part of the package.

4 ANTONIX
Booth 'OA 440 Forsgate Drive, Cranbuny, MJ 08512 « £09-860-0160 * wwaww.antronx.cor




@ TECNOLOGIA

ARRIS: EL saLTo bE DVR AL
DVR EN LA NuBe (N-DVR)

UN ENSAYO SOBRE SOLUCIONES EN LA NUBE

Marko Estacio, Staff Solutions Architect

La televisién ha recorrido un largo camino
para llegar a su versién actual, pero su trans-
formacién no se detiene. Gracias al desarrollo
de la tecnologia, este popular invento sigue
sufriendo cambios decisivos y nuevos desafios
sesumanasu evolucién. Uno de estos cambios
correspondealaformaen que acostumbréba-
mos ver la televisién. Ahora no s6lo queremos
ver la television, sino que queremos verla en
cualquier lugar, en cualquier momento y en
cualquiera de nuestros dispositivos moéviles.

Para ayudar a que esto suceda han apare-
cido diversas tecnologias innovadoras, como
es el caso de la nDVR o Cloud DVR. La
nDVR (network personal video recorder) o
grabadora en la nube es una tecnologia que
permite a los proveedores de ‘televisiéon de
pago’ grabar en la red por el usuario (Catch
up TV) y mantener las grabaciones de los
usuarios también en la red. Esto permite so-
portar los habitos de consumo mas flexibles,
asi como también provee nuevas formas de
monetizacién para los operadores de ‘TV de
pago’ La nDVR representa una nueva opor-
tunidad de ingresos que tiene el potencial de
abarcar una nueva generacién de contenido
personalizado. Asi, los consumidores podran
ver lo que quieren, cuando quieren y donde
quieren, sin las consideraciones del proveedor
de servicios tradicional en cuanto a limites de
almacenamiento y actualizaciones del CPE.

Segin Marko Estacio, arquitecto de
soluciones para las soluciones de video en
multipantalla (Staff Solutions Architect for
Multiscreen Video System Solutions) en Arris,
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desde el punto de vista del consumidor hay
varias tendencias que estdn fomentando este
cambio. ‘Por una parte, el consumidor ve el
contenido cada vez mdas en la modalidad a
pedido, en lugar del tiempo usual en que los
programadores lo hacen disponible a través
delos canales, siguiendo los horarios tradicio-
nales de la TV lineal. Por otra, estd el cambio
en la conducta de los consumidores respecto
ala forma en que les gusta ver sus programas
de entretenimiento’.

Pero no s6lo los cambios son por parte del
consumidor, sino también del operador. ‘Por
esta parte hay una tendencia de simplificar al
méximo los dispositivos que los operadores
tienen queinstalar enlas casas delos usuariosy
tratar dellevarla mayor cantidad de funciona-
lidad ala nube o asus plataformas de computo.
Esto tiene unas ventajas muy especificas y es
generalmente enlos costos. Un porcentaje alto
del costo de inversion es precisamente en los
dispositivos que ponen los operadores en los
hogares delossuscriptores: al simplificar estos
dispositivos, bdsicamente se ahorran costos.
Ademads, al llevar las funcionalidades a sus
plataformas de cémputo, lo que llamamos
la nube comtnmente, los operadores estin
también ahorrando en tiempo de respuesta
y consiguen mejor satisfacciéon del cliente),
expresa Estacio.

VENTAJAS DE LA IMPLEMENTACION DE
NDVR

Con nDVR, los proveedores pueden
mantener los anuncios frescos, entregarlos
a la segunda pantalla, activar campanas de
medios cruzadas, e incluso utilizar el anélisis
de contenido para hacer recomendaciones y
presentar ofertas y promociones oportunas.
Los andlisis pueden también darles a ellos
una idea de cémo los suscriptores estdn con-
sumiendo el contenido, por lo que pueden
mejorar la personalizacién y entregar una
nueva forma de publicidad mds envolvente y
que se pueda procesar.

La tecnologia nDVR tiene el potencial de
convertirse en un servicio indispensable que
ofrezca a los consumidores entretenimiento
y pertinencia cada vez mds personalizados, a
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medida que el ecosistema de los dispositivos
conectados continte creciendo con la evolu-
cién de las redes, y los consumidores exijan
cada vez mds de su entretenimiento.

Esta tecnologia no es revolucionaria, sino
‘evolucionaria’ Ya el suscriptor no tendra que
utilizar una DVR para ver el contenido que
dejé grabado, sino que ahora las grabaciones
irdn con él, y se podrdn ver en cualquier mo-
mento y lugar, a través de un dispositivo que
se conecte al proveedor, ya sea un teléfono
inteligente, una tablet, o una PC.

EL caso pe NDVR en CALA

El tema de nDVR en todo el mundo y més
en el Caribe y América Latina (CALA) es bas-
tante nuevo en cuanto a disponibilidad para
los suscriptores. Por ejemplo, en México, hay
un par de operadores que estdn lanzando el
servicio de forma comercial a sus suscriptores,
pero muy timidamente; en Colombia hay un
operador que estd lanzando algo similar, hay
otro en Chile y uno grande en el Caribe, que
tiene operaciones en varias islas, y que ya
ofrece este servicio.

El ejecutivo de Arris sefiala que hay mucho
interés en el mercado por lanzar esta clase de
servicio. En estos momentos, como indicamos
arriba, hay algunos operadores que estdn co-
menzando con la fase comercial, otros estdn
en fase de implementacién, otros en fase de
planificacidn, y ellos predicen que a la razén
de dos afos va a haber una gran cantidad de
operadores, sino la mayoria, ofreciendo este
servicio. ;En cudnto tiempo vaaocurrirlaim-
plementacién de esta tecnologia? Dependerd
mds de las negociaciones con los proveedores
de servicio que de la rapidez con la que los
proveedores de servicio puedan desplegar
esta plataforma.

Desarios be NDVR

Ahora bien, la implementacién de esta
tecnologia trae desafios asociados: al ser una
tecnologia nueva, tiene menos penetracién
que el servicio tradicional,lo que puede causar
al comienzo poca satisfacciéon del cliente. Sin
embargo, para los que nunca la han tenido

Contintia en Pag 106
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HARMONIC DESIGNA NUEVO VP
REGIONAL DE VENTAS PARA LATAM

CON LA PROMOCION DE ALVvARO MARTIN

Harmonic, especialista mundial en infraes-
tructura de transmisién de video, promovié a
Alvaro Martin como vicepresidente regional
de ventas para América Latina.

George Stromeyer, VP principal de ventas
mundiales de Harmonic, destacé: ‘Gracias a
su capacidad de analizar las oportunidades del
mercado de todo América Latina, profundizar
las relaciones con los canales de distribucién
y con los clientes, facilitar la adquisicién de
nuevos clientes y desarrollar planes de ventas

harmonic,

regionales con vistas al futuro, Alvaro es un
valiosisimo contribuidor para nuestro equipo
de ventas internacionales. Bajo el liderazgo de
Martin, esperamosanosdedesarrollo continuo
en el importante mercado de América Latina’.

Martin se unié a Harmonic en abril de 2011
y ha dirigido los equipos de ventas de la em-
presa en México, América Central, el Caribe y
el norte de América del Sur, con su cargo mas
reciente de director administrativo de ventas
de América Latina.

Alvaro Martin

Durante su administracion, los negocios
de la empresa en estas regiones han crecido
significativamente. Martin cuenta con més de
20 anos de experiencia en el sector de ventas,
y antes de unirse a Harmonic, ocupé cargos
de direccién en ventas en Cisco, Scientific
Atlanta y Lucent Technologies.

DEFANG TECHNOLOGY:
FLEXIBILIDAD PARA LA REGION

Oscar Vidotto, de Defang Technology,
comenté a PRENsARIO quelaempresayalleva
dos afnos en Latinoamérica. En lo comercial,
avanz6 con Power & Tel. pero no en todos
los mercados sino que va directo a algunos
clientes.

‘Una ventaja es que hacemos producto
especifico, especialmente con las fuentes
de poder donde podemos ajustarnos a las
especificaciones de los clientes. Vemos la
importancia de una perfomance local y de
tener presencia mds alld de los shows’, senalé
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significard un ‘plus’. Como permite tener todas
las grabaciones en diferentes plataformas, las
personas tendrdn que hacer recurso de las
mismas cada vez que quieran ver algo grabado,
lo queincrementardla demanda de capacidad
de trasmision de datos de los operadores, y
éstosasuveztendran que hacer unainversién
en mejorar o incrementar la capacidad que
hoy se necesita, porque el contenido de hoy
se graba en el disco duro del usuario y de alli
no se mueve.
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Vidotto.
Se vende mucho en Colombia, México, Ar-
gentina, Pertyyaestd con homologacionesen
Chile. Lo que mds se vende en Latinoamérica
son las fuentes, donde estdn bien posicionados
frente a cualquier competencia por precio y
calidad. Se puede ir directo a los clientes, dan
un ano de garantia y hasta el dia de hoy no
hemos tenido problema con sus productos.
‘La idea es que la importancia de Latino-
américa crezca y para el 2015 tenemos la
posibilidad de vender cerca de 2 millones de

Pero el desafio mds grande, a diferencia de
Estados Unidos, o incluso de algunos paises
de Europa, donde la legislacién puede ser
clara en cuanto a proteccién de derechos de
autor, de copyright, que es lo que se conoce
como politica de uso justo, en Latinoamé-
rica cambia. ‘En muchos de los paises, esta
regulacion no existe; entonces la posibilidad
de agregar uno u otro canal al ofrecimiento
de poderlo grabar en la nube va a depender
exclusivamente de unanegociacién entre cada
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dolares’, comento.

Michel agregé que considera que los
mercados americanos son importantes, que
pueden crecer rapido y por eso estdn invir-
tiendo tiempo y recursos, recorriéndolo los
paises con los distribuidores.

proveedory el programador
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ser uno delos desafios mds ARRILS

grandes que vanatenerlos
proveedores de servicios,
porque tienen que entrar en
estas negociaciones que pueden ser largas,
que pueden llevar tiempo y digamos que el
éxito del servicio como tal es poder ofrecer la
mayor cantidad de canales disponibles para
poder grabar’, concluye.

CavieSoit l

La fabrica de software y hardware para Tv, Internet y Telefonia IP.

Aprovisionamiento para
Cable Modem DOCSIS 2.0:

automatiza el proceso de

activacion, modificacion y baja

de servicios (morosidad) del
CableModem, nuestro Portal
Cautivo de Instalaciones
simplifica la instalacion y
permite verificar el nivel de
la senal.

1550 Brickell Av.#208 B-Miami, Florida 33129-te: (305)600 4379
Av.Pueyrredon 480 piso 6 - (1032) Buenos Aires-Argentina

Administracion y atencion de clientes.
Planificacién y seguimiento de ventas.
Cobranzas, Débitos Autométicos.
Cuentas Corrientes.
Ordenes de instalacién, desconexion,
reconexion.
Seguimiento de reclamos técnicos.
Seguimiento sistemdtico de morosidad
totalmente configurable.
Informes operativos.
Informes gerenciales.

uridad en niveles de acceso a la

Telefonia IP
con Asterisk:

el cliente consulta el
saldo, compra PPV
0 ingresa un reclamo
por el teléfono sin
intervencion de
operador.

TV Digital:

Asesoramiento en la compra,
instalacion, puesta en
produccion. Con la interfaz
Boxi CAS puede habilitar,
deshabilitar, cambiar paquetes
PPV y mas desde BoxiCable.

(4 ﬁ'll'”"l -
Astensk commen: C1SCO AFIT

contacto@cablesoft.tv
Bl

tel:(54 11) 6040-0009.

www.cablesoft.tv




NexTV SUMMIT 2015

EL FUTURO

CEO’s SUMMIT

Y DELATV
NOVIEMBRE, 2

MIAMI

Furukawa.
Soluciones
completas para

B Cludacdes mas
. ue Digitales.

NexTV ‘

MEXICO * CENTRAL AMERICA
SEPTIEMBRE

ed & 30

3w EDICION

'Q. BRAZIL
CONFERENCIAS Y DEMOS

El desafio de la nueva competencia.
La nueva interfaz de usuario.

TV Everywherey TV 4.0
Neutralidad de red.

Alianzas OTT - VOD y Smart TVs.
Contenidos exclusivos.

Furukawa ofrece la solucion completa para redes multiservicios para la conectividad municipal.
Con las redes &pticas FTTx es posible promover la calidad de vida de las personas en las ciudades,

mejorando servicios como Seguridad Puablica, Control de transito, Educacion y Salud.

?ﬂuzﬁml:l:ﬁﬂ — Piso 158 — Cdd. Postal C1091AAR — Ciudad Autdnoma de Buenos Aires— Tel.: (54 11) 4331-2572 ('E) FURUKAWA

PLANTAS INDUSTRIALES: 0800 800 9701

‘ = . » Brasil (Parana y 530 Paulo) » Argentina » Coldmbia wevww . furulkawa.com.ar
dataxiS www.nextvsummit.com




@ TECNOLOGIA

A PatHwAY TO MONETIZING
THE VIDEO EXPERIENCE

By KirRk GEORGE, DIRECTOR OF MIARKETING, INEFOQUEST TECHNOLOGIES

The viewing experience is a new area of
differentiation among video service providers
(VSPs) as consumers advance their viewing
habits from watching video onjusta television
towatching it on many video-enabled devices,
including smartphones, tablets, computers,
and more. This audience shift in consump-
tion presents major opportunities for VSPs.

As a result of the change in consumers
viewing behavior, the video delivery
landscape is shifting to differ-
ent permutations, and there
are a number of challenges
that soon become obvious,
including:

+ There is no end-to-end
visibility into the video
services. Many parts of the
delivery infrastructure are pro-
vided by different companies.

+ Thereare many uncorrelated data sources,
which will use their own formats for data
presentation and database access.

+ The rapid rate of innovation which is
altering viewing habits.

+ Lotsoftechnological change: CCAP, 100Gb
Networks, CDNs, DRM, Virtualization,
HEVC, Endpoint Devices

+ The lack of control and visibility is fuel-
ing churn-management issues, as major
problems can’t be resolved quickly, and
abandonment trends are hard to diagnose.

+ The lack of behavioral visibility restricts
monetization potential through the in-
ability to accurately target new services
and advertising.

Delivering multiscreen video services to
a multitude of video enabled-devices brings
complexities that have never really been faced
before. The different video assets, protocols,
delivery infrastructures, encoding, encryp-
tion, number of locations and the exponential
growth of video-enabled devices brings a web
of complexity that is very difficult to plan for,
thus, having a strategy for rolling out multi-
PRENSARIO INTERNACIONAL

IneocQuest

screen services is absolutely essential. Strategy
involveslearning from the past, managing the
present, and building a foundation for the fu-
ture. Fortunately, there are guiding principles
from the past that we can learn from to help
manage multiscreen deployments today while
planning for future expansion.

With consumers paying a premium for
video entertainment and their video-enabled
devices, VSPs have their work cut out
for them in order to gain a better
understanding of their custom-

ers and turn that information
into new business strategies.
Providers can overcome
these obstacles and be better
positioned to monetize video
services. To achieve success, VSPs
will need to combine the intelligence
of operational and behavioral analytics col-
lected on their networks, and transform this
information into actionable items allowing
for better business decisions.

The diagram below shows a broader view
of the delivery infrastructure today with the
different networks showing possible paths for
the video. The green arrows indicate recom-
mended operational data collection points in
the end-to-end chain to check for video or
protocol consistency, and the purple arrows
indicate the ability to collect behavioral data
for usage analysis (e.g. which video, when,
where, how long, on which kind of network/
device/OS).

Operational analytics give VSPs a holis-
tic view of network operations, including
which regions perform the best, channel and
program availability and more. End-to-end
monitoring will point out where the video
serviceisbreaking down,and allow the opera-
tions team to pinpoint the starting location
of the problem. These operational analytics
can give VSPs the tools needed to improve
existing operations and provide new insights
tomakebetter decisionsabout managingvideo
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servicesand improving performance manage-

ment. In addition, VSPs need a firm grip on
subscriber behavior including understanding
who is watching what, where they are watch-
ing from, for how long and on what device.

By combining operational and behavioral
analytics, providers have a complete view into
network and subscriber behavior, providing
a clear picture of exactly what’s happening
within their networks. In making this cor-
relation VSPs can identify opportunities for
monetizing their video services.

There are several pragmatic steps that can
be taken to deliver and monetize multiscreen
video services, including:

+ Assure the video quality and understand
your subscribers — video should be moni-
tored at all locations necessary to ensure
delivery.

+ Optimize the content and delivery —lever-
age operational and behavioral analytics to
tune the contentdelivery andinfrastructure
to cater for different devices and peak
loading. Build a solid foundation ready
for an increase in subscribers, and prepare
for additional change through technology
advances.

+ Personalize and grow your returns —lever-
agebehavioral dataand abandonment rates
for content and advertising to fine-tune
recommendations and services, and to
generate more content from advertising.

Much of these steps are possible today with
the proper video analytics platform.Itisinevi-
table that video services and advertising will
become more finely targeted to subscribers
in the future. By learning from the past and
leveraging these methodologies, we can start
to build a solid base for future multiscreen
services and prepare for the volume of video
that is predicted to consume the mobile in-

frastructure over the years to come.
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ARCOM: HERRAMIENTAS PARA
MANTENIMIENTO DE REDES HFC

Arcom Labs lleva 30 afios de trayectoria en
el mercado de TV paga, donde promueve con
éxito sus filtros sobre todo, paralos pequefios y
medianosoperadores delaregion,queavanzan
necesariamente hacia la digitalizacién. Es ahi
donde Arcom pone el foco con sus nuevas so-
luciones para el mantenimiento de redes HFC.

Gabriel Larios, VP de ventasinternacionales
de Arcom,acudeatodaslasferiasdelaindustria,
donde lleva los sistemas QAM Snare y Hunter
para el mantenimiento de redes HFC digitales.

‘Desde 2013, se integr6 la ingeniera Maria
Alejandra Galindo a la empresa para colabo-
rar en el desarrollo de estos sistemas. Ella estd
a cargo de México, Panamd y el Caribe. Estas
herramientas ya tienen éxito en México con

Megacable, y Panamé con Cable Onda. Si bien

son soluciones amigables para los técnicos, en
otros paises como Peru, representa inversiones a
futuro, pero venimos a mostrar la tecnologfa de
avanzadaque pueden tener masadelante} afiadio.

Hunterproveelasherramientas que ‘demues-
tran ser las mds rapidos’ en la identificacién y
localizacion de problemas de la red HFC, a la
vez que permite el monitoreo inteligente sin
falsas alarmas. ‘Es la dnica herramienta que
encuentra CPD y da la distancia a la fuente’,
afirmo6 Larios. Por su parte, QAM Snare ‘es la
unica herramienta con sensitividad que permite
ser probada en redes para LTE.

Ambos ahorran tiempo en la busqueda y
correccién de problemas, lo que se traduce en
ahorro de costos yrecursos. ‘Estamos creciendo,

buscamos llegar a los operadores y que sepan

Emerson Sampaio, de Megacable; Gabriel La-
rios, de Arcom; Dale Bassen, de VTR; y Miguel
Angel Fernandez, de Cablevision

queexisten elementos para fortalecer susredes),
dijo y adelant6 que se estdn haciendo pruebas
en Chile y estdn en conversaciones con Cable-
visiéon y Cablemas de México, con algunos de
Colombia y presencia en Europa.

Ya estuvo en la reciente Tepal de Panamd, y
en la feria ANGA de Alemania, donde lanzé la
nueva version QAM Snare Isolator Plus, que

funcionara con Wi-Fi.

Fyco: PRODUCTOS
LOS REQUERIMIENTOS DE FIBRA

Desde sus inicios, Fyco Telecomunicacio-
nes ha enfocado sus esfuerzos por satisfacer
los requerimientos de fibra éptica de clientes
alo largo y ancho del continente americano.
Con multiples referencias de fibra —autoso-
portadas,armadas, OPGW, microfibras—, cada
una con sus variedades de hilos y extensién
de vanos, Fyco se ha posicionado como uno
de los principales proveedores de la region,
manteniendo el mayor stock y asegurando
los mejores tiempos de entrega a sus clientes
y aliados estratégicos.

Con el transcurrir de los afios Fyco ha pro-
curado ser una empresa competitiva dentro
de un mercado en crecimiento.

Ahora bien, ;c6mo se puede ofrecer una
soluciénlocal y oportuna? Larespuesta estd en
la estrategia empleada por el equipo de Fyco,
donde su alianza con los mejores fabricantes

a nivel mundial en el campo de las teleco-
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Por Pepro J. ANEz CASTRO, GERENTE DE MARKETING
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Para los componentes
criticos del sistema de red
que no puedes consegulr
en ningun lugar

PARA TODOS

municaciones asegura
mercancia de alta cali-
dad, en tiempo record
y a los mejores precios

del mercado. Lineas de

telecomunicaciones
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presentanalgunosin-
convenientes debido
a la sobre instalacién

de las mismas sobre

producto incorporadas
a su stock permiten brindar al cliente una
extensa gama de soluciones para el tendido de
susredes. La cadena de distribucién inicia con
los mejores proveedores: Taihan Fiber Optics,
Rayvert, Holland, Broadband International,
Vtk, Pct International, Siscoax, Cablematic,
Multilink, Fostec, que permiten proporcionar
desde el cable, sus herramientas y accesorios,
herrajes, conectorizacién, electrénica de ca-
becera, fuentes de poder, fusionadoras y todos
los productos requeridos para la instalacién
y mantenimiento de redes.

Dentro de este punto de instalacién y

mantenimiento de redes, en la actualidad se
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todo en ciudades con
un alto indice de densidad de poblacién,
que demanda un elevado requerimiento de
telecomunicaciones. Es por este motivo que
dentro de la solucién local que ofrece Fyco
estdn los productos K-NET como especialista
en solucidén de tuberias para la comunicacién
y la ingenieria civil. Este nuevo campo deno-
minado FTTx se enfoca en el despliegue de
fibra éptica por soplado de aire a través de
micro ductos.

Estas alianzas estratégicas contribuyen al
desarrollo de las tecnologias de telecomuni-
caciones con el fin de crear una vida mejor

para las personas.

Ellas Llaman a Tulsat

Ya sea que su sistema se encuentra a través de la ciudad o a través
del pais, Tulsat es su fuente de equipos de sistemas, reparacion
técnica, y el mas rapido y confiable servicio preferido por los
operadores de cable de todo el mundo.

« Equipos nuevos, de exceso y refabricados
+ El més grande inventario de Scientific-Atlanta disponible
+ Muchas lineas de productos disponibles

Como una de las empresas de ADDvantage Technologies Group,
Tulsat es su punto de conexion a nuestro sistema nacional de
productos, expertos y equipos el cual no escatima recursos.

Esto significa que usted no tiene que correr riesgos con su sistema,

Conectase con Tulsat.
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Veas tiene mas de 40 afnos Entre sus productos, Veas desta-
ca: Veas Black, un servidor devideo | Playess | Wasnings
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rrollo de productos para el
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aplicaciones FTTH y Wireless. deprogramas digitales; y Veas8, un

JorgeLuis Gandulfo,Video Jorge Luis Gandulfo sistema deinsercién de comerciales

>> CAMBIAR LA FORMA DE HACER
MANTEMIMIENTO A SU RED

Server Project Leader, sefal6 a PRENSARIO
que la empresa llega a las ferias de la industria
buscando retomar la presencia de mercado en
la region. ‘Siempre es una buena oportunidad
para ver a los clientes de Latinoamérica’.

en analdgico de gran confiabilidad y operacién
totalmente automatizada.

‘Vemos mucho interés en nuestros productos,
sentimos que hay retroalimentacién y buena
respuesta, concluyo.

A

Non Stop b MExico: 20 ANOS EN LA
INDUSTRIA DE LAS TELECOMUNICACIONES

-, Hunter usa la Tecnologla de Radar
para encontrar exactamente la
causa y la localizacion del problema,
va sea CPD analogico o CPD diaital.
También se detectan Ingresos,
Ruido de iImpulso y Laser Clipping.

01 Encontrando el ermor
«  Hunter identifica la zana
" . de |la red donde se

encuenira o oo,

_ 02 Pinpoint la fuenie

Utilizando &l Quiver, los
o 6 puaden localizar el
punto exacto del CPD.

eCnIGosS TI -4
akmente &l tiempo da
wan del problema

=)

www.arcomlabs.com
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Proveedor de productos y servicios para la
industria de las telecomunicaciones, Non Stop
de México celebra 20 anos atendiendo a un
gran numero de cableoperadores en el pais.
Previo a Canitec, Alejandro Cendejas Guizar
dijo a PreNnsArio: ‘Ofrecemos siempre pro-
ductos y servicios de calidad. Agradecemos
la confianza y apoyo que nos han brindado
nuestros clientes y esperamos continuar at-
endiéndolos por muchos afios més. Entre sus
actividades, la empresa es lider en los servicios
de reparacién y reacondicionamiento de equi-
po para la televisién por cable.

Dijo sobre el mercado mexicano: ‘Vemos los
grandes cambios que estdn ocurriendo en los
servicios de telecomunicaciones como un reto
para innovar y actualizar nuestras capacidades,
ya que con la integraci6n de tecnologfas y con-
tenidos, debemos ofrecer a nuestros clientes
los equipos y servicios adecuados para cubrir
las necesidades actuales de los usuarios. Esto
nos ha impulsado a adquirir nuevos equipos
de laboratorio, asi como la capacitacién de
nuestros técnicos e ingenieros.

Entre sus ventajas, se encuentra la capacidad
de stock para entrega inmediata de todala parte
6pticayRF delas marcas Rayvert, Picoy Wellav,
entre otras. Su portafolio de productos incluye
transmisores, nodos, receptores, cierres de
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Alejandro Cendejas y Mike Petro

empalme, cables de servicio, acopladores, acce-
sorios, asi como conectores, taps, moduladores,
amplificadores y fuentes de poder.

‘Contamos con servicios de Screen & Clean
y reparacién de CPE’s, como set-top boxes,
cable médems, EMTA’s, ONT'’s., ademads de
seguir ofreciendo la reparacién de todo tipo de
equipo 6ptico y de RE, ademads de fuentes de
poder e inversores.

Agreg6:‘Ahora Non Stop es el centro de servi-
cio autorizado de la marca Trilithic para todos
losrequerimientosdereparaciény calibraciénde
equipos de medicién,dentroyfuera de garantia.

Este afio, la empresa comunicé con pesar el
fallecimiento de uno de sus socios fundadores,
Michael C. Petro, sobre el que Cendejas comen-
t6: ‘Michael aport6 siempre sus capacidades y
entusiasmoal desarrollo delaempresa,asicomo
su profundo amor por México, descanse en paz.

-y -

NSURGENTES SUR 377, LPISO, MEXICO DF

insercion de comerciales IP bajo

standard SCTE 30/35

{(compatible con Cisco, RGEB Networks,

Thompson y otros)

insercion de comerciales IP/ASI para
todos los Head Ends digitales

insercion de comerciales analoga

cue tones analogos/digitales
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Carlos Morett es el nuevo
director general para México de
Itelecom, empresa regional de
management chileno encabezado
por Marcelo Le Fort y Ricardo
Rodriguez. Entre otros grandes
clientes, le provee tecnologia y
soluciones para sus STB a Dish.

Ahora va a lanzar el iBox TV

Carlos Morett en con las mismas funciones de un

Natpe AppleTV, pero mas cosas dentro

del universo Android. La idea es acompanar de manera integral

a los operadores de TV paga y TDT con el apagén anal6gico
que se viene en México.

Morett, que viene de Brainstorm,

destacé que la oficina de México ya
cuenta con diez personas pero que
la idea es ‘crecer todavia més’ En
el resto de la regi6n también hay Itelecom.....
sedes de iTelecom en Argentina,
Colombia, Perti y Miami. El ob-
jetivo es incrementar la presencia
también en Brasil.

virtua

Promptlink Communications lanzé [
la nueva Wireless Router Test Platform
(WRTP), un banco para probar rou-
ters inaldmbricos o “access points” y

Nuevo edificio de Promptlink

moddems xDSL.

El sistema Set-Top Box Test Platform — STBTP diagnostica decodificadores
digitales de TV, para cualquier sistema de video (DVB-C, DVB-S, DAC6000)
mediante proceso en paralelo de alta velocidad. También, contintia mejoran-
do su tradicional plataforma CMTP para el diagndstico de Cable Médems y
EMTAs, incluyendo ahora un hardware de nueva generacién con protecciones
especiales para evitar interferencia de senales WiFi en el ambiente de pruebas.

Promptlink continda ofreciendo también sus eficientes soluciones de soft-
ware para el monitoreo, aprovisionamiento y gestién de firmware de redes de
video, voz y datos sobre cable. En especial, la herramienta CPM -Cable Plant
Monitoring para monitorear Cable Médems, EMTAs, CMTS, amplificadores,
fuentes de energia, nodos 6pticos, etc., acaba de ser actualizada a una nueva
version de nivel empresarial.

Estos productos ya estan siendo adoptados porlas principales cableoperadores
de América, Europa y Asia.
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PRemMIO QUALITY LEADER LATINOAMERICA

Lo ENTREGAN PRENSARIO ¥ PPC. SE SELECCIONARA A UN GANADOR POR IMIEXICO

En este momento de fuerte convergencia
tecnoldgica y renovadas exigencias de ancho de
banda, PRENSARIO en alianza con PPC,
decidi6 empezar a otorgar el premio
Quality Leader Latinoamérica, para
‘gente que persevera por mejorar
laexperienciadel suscriptorenlos

hogares con calidad e innovacién.
PrENsARIO decidi6 realizar esta

iniciativa y promocionarla con

menciones especiales y reportajes

en sus ediciones clave. El primero

se otorg6 justo antes de Andina

Link hace tres semanas y fue galar-

donado Carlos Quintero, gerente de

opeciones de Claro para Colombia y para

la regién Andina. PPC se sum6 como empresa

liderydevanguardia paralaindustriadelastele-

comunicaciones por cable, con un compromiso

Iraoralr. Carnecl

Internacional

histérico que se ve en cada Expo Cable Tec SCTE
con su protagonismo junto a los ingenieros, y
estolomantiene en Latinoamérica particu-
larmente conlos operadoresdelaregion.

La idea es continuar con en el pre-
mio en las distintas ediciones para

cada sub-regiéon de Latinoamérica
destacando alos ingenieros que estdn
haciendo contribucionesdeimportan-
cia ante las dificultades que hay que
afrontar en forma permanente. Por
un comité estaba seleccionando al

ganador por México en el marco de

ATIM y Canitec.

Quality Leader Latinoamérica apunta
a generar tanto un reconocimiento a los pro-

tagonistas pero también como mensaje positivo

a todo el mercado en su conjunto. La selecciéon

se realiza a través de un consenso entre ambas

- Estamos en la carrera tecnologica.....

Sl tienes un equipo bien preparado"
A‘l\ ‘. PPC Quality Care P.u ram = r /
\ \\\ uali r

Supervisores
partes. Se premiarén los esfuerzos de las com-

Mantenimiento 3.0
Home Network Design
Técnicos VIP

WIFI RF Design

panfas permitan entregar un mejor servicio y
experiencia en el suscriptor; la capacitacion de
los técnicos en los nuevos servicios tales como
Docsis 3.1y la profesionalizacién del técnico de
acometida que interactda directamente con el
publico, disminuyendo la pérdida de clientes.
Esto en momentos de aumento exponencial de
necesidad de ancho de banda y wifi por la can-
tidad de dispositivos conectados a la red en los
hogares, estd clara la importancia de contar con
elementos de calidad en el domicilio. En México
el desafio es todavia mayor por la convergencia
detodoslos cuatro servicios en unsélo operador
en varios en los protagonistas mds importantes
del mercado.

PPC y PRENsARIO lo van a destacar con este
premio que es acorde a su visién del mercado
del cable a futuro.

CABLESOFT: PROVISIONING
CON PROTOCOLO SERVIDOR

Claudio Saba, presidente de Cablesoft,comen-
t6 a PRENSARIO en que la marca estd ‘marcando
una diferencia’ en sus soluciones habituales de
software a operadores. Estd trabajando en provi-

sioning, pero con protocolodeservidoresy SMTP,
para evitar los goodfiles que permiten la pirateria.
Esto hace que tanto el servidor como el cliente
puedan integrarse con el billing en la atencién a

los usuarios con el CAS y plataformas de ventas
de prepago paralos servicios de internet y el PPV,
que es importante para los operadores.

Tienen un muybuen caso testigo con Activa,
que es propiedad del CEPM de Punta Cana,
con provisioning que pasé de 2.0 a 3.1, con

desarrollo de Cablemédems en Docsis 3.0.
Aqui es interesante que tienen cablemdédems

Estamos en la carrera tecnolégica.....
tienes un equipo bien preparado?

-

ﬁ‘i-f.-' SignalTight® - continuidad real!

unica tecnologia que garantiza conectividad en cualquier situacién!

\.a
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ABELDEN BRAND
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PPC es lider mundial en conectividad!

Conectores para instalacién y linea dura,

cables coaxiales, filtros, pasivos, Entry ™
de ruide,
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SignalTight® - continuidad real!

unica tecnologia que garantiza conectividad en cualquier situacién!

mejora la experiencia de tus clientes!

contacta al equipo de PPC, e
lider en innovacion de servicios y productos.
resultados probados.

que vienen de

china muy eco-

Claudio Saba

ndémicos.
Para México estdn tratando de vender su
plataforma de software completa y tienen el

mensaje que el cablero tiene que saber quién es
el duefio del Cablemédem, teniendo en cuenta
su amortizacién.

PPC Quality Care Program
= Supervisores

* Mantenimiento 3.0

= Homea Network Design
= Téenicos VIP

= WIFl RF Desigs

PPC es lider mundial en conectividad!
Conectores para instalacion y linea dura,
cables coaxiales, filtros, pasivos, Entry ™
Innpvate Connoct tecnologia de mitigacion de ruido,

e S i Nl W productos HDMI.

A BELDEN ERAND
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JDSU: CCAP, EvoLucion

NO SOLO EN LA RED

La industria del cable se encuentra en
una constante transformacion. La creciente
demanda por nuevos servicios, asi como
el hecho de que cada vez mads los usuarios
intentan acceder a ellos desde varios disposi-
tivos pone a la red al limite de lo posible. En
adicion a esto, la disponibilidad de WiFi en
el domicilio abre ain mads las po-
sibilidades y hace su aparicién
el concepto de “La segunda
pantalla”, haciendo que la
tendencia sea la de utilizar
mds de un dispositivo por
persona a la vez.

Las redes HFC conven-
cionales tienen que manejar
canales analdgicos y digitales,

e inclusive dejar disponibles algunas
frecuencias para ser usadas por DOCSIS a
fin de entregar servicios de datos. Esto hace
atn mds complejo el panorama

La respuesta que han encontrado los
grandes fabricantes de equipo de red, es la
migracién a una arquitectura puramente
basada en trafico de datos. Asi nace CCAP,
o en espanol, la Plataforma Convergente
de Acceso por Cable; una tecnologia que
promete simplicidad, una mayor integracién
conservicios enlanubey unared deabonado
capaz de adaptarse a diferentes aplicaciones.

Con esta arquitectura, la implementacién de

Guias de Programacion, Video Bajo Demanda

PRENSARIO INTERNACIONAL

< JDSU

Por Husa RosTonNics,
CHANNEL & REGIONAL IMIARKETING

(VoD), Servicios Interactivos asi como la ca-
pacidad de transferencia entre dispositivos se
simplificaenormemente. Ademds el operador
gana la capacidad de poder lanzar pilotos de
servicios, y una vez que comprueba su éxito
lanzarlos a mayor escala simplemente
editando una regla.
La arquitectura de la red cam-
bia sustancialmente y la nueva
red CCAP se parece mds a una
LAN Ethernet que a una red
tradicional HFC, y mientras
que la red se simplifica y es
“mads plana”,los elementos
que deciden como fluye
el trdfico dentro del domicilio
del cliente, adquieren mayor
inteligencia y por lo tanto se
introducen mds variables que
pueden causarproblemasenla
calidad de servicio. ;Estaba la
sefial intacta cuando entr6 al
domicilio? ;Esta el problema
estd localizado dentro del domicilio? ;Es
alguno de los dispositivos de red el causante?
Para este nuevo panorama, el técnico de
campo requiere soluciones de pruebas que
puedan analizar simultdneamente la capa
fisica, la capa de transporte y la de servicios.
Ademads debe tener la posibilidad de diagnos-
ticar los diferentes puntos de demarcacioén,
para aislar el problema; y por si fuera poco,
debe ser capaz derealizar todo, analizando los
diferentes servicios que corren sobre la red.
Para este tipo de arquitectura, la red WiFi
del cliente se tiene que considerar forzosa-
mente como parte integral de la red, ya que
muchos de los servicios van a depender
de ella. La capacidad de hacer las mismas
mediciones antes mencionadas, pero ahora
en la red WiFies una necesidad y se debe
considerar -nuevamente- la capa fisica, que
eneste caso eslatransmisién RF el transporte

(802.11) y la capa de paquetes y servicios.
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_ ::ﬁ
Por supuesto, el técnico también va a re-
querir entrenamiento adicional para poder
diagnosticar con éxito estas nuevas redes. La
tecnologfa es muy prometedora, pero requeri-
rddeinversiénno sélo en el despliegue,sino en
equipar de forma adecuada a los encargados
del mantenimiento, tanto con herramientas
como con conocimiento. En esta férmula,
la ecuacion de ahorro en costos debe refor-
zarse ain mds con soluciones que permitan
el mantenimiento y el diagndstico remoto,
garantizando que estemos “despachando para
reparar, no para diagnosticar”.

Enfin,latecnologia CCAP es
un paso enorme en la evolu-
cién delasredes de Cable con
muchos beneficios -tanto
para el cliente como para
el operador- pero se debe
considerar la evolucién del
despliegue, la activacion de
los servicios y el manteni-
miento de la red, como una préctica integral.
Huba Rostonics lleva mds de 20 anos en la
industria de la tecnologia, desempefédndose
endiversas dreas. Rostonics se desempena hoy
dia como Gerente de Marketing Regional para
laempresaJDSU, quien eslider en el segmento
de instrumentos de medicién y soluciones de
gestion de calidad para redes de Cable, Fibra

e inaldmbricas. Para mayores detalles de las

soluciones de JDSU, visite jdsu.com.mx

iAlcance lo
que
parecia
imposible!

Sus clientes exigen cada vez mas servicios de voz, video y datos, Impecables siempre,
en cualquier lugar, sin disculpas. Pero una de cada diez instalaciones pueden presentar
problemas. Es alli cuando las soluciones de JDSU lo ayudaran a alcanzar ese 10% que
faltaba. Capaces de identificar los problemas mas escurridizos, en ambientes
residenciales o corporativos; simplifican hasta las cosas mas dificiles e invisibles para
un equipo completo de ingenieros y técnicos de campo.

JDSU proporciona las herramientas necesarias para instalar, verificar, analizar y
solucionar problemas en las redes modernas de cable digital y enfrentar los desafios de
CCAP (converged cable access platform) y la evolucién a Remote-PHY.

Por ejemplo, el nuevo VSE-1100 es el primer analizador de espectro de video y
plataforma consolidada para la solucién de problemas en el camino de retorno; y asi
como nuestras otras herramientas inteligentes y faciles de usar, ayudara inclusive a sus
técnicos con menos experiencia a resolver los problemas mas dificiles.

Saque un 10/10 con el VSE y alcance el éxito desde la primera visita de servicio, con
el portafolio lider del mercado y la linea mas completa de sistemas, software, y
soluciones de aseguramiento de calidad, reconocidos con premios de excelencia.

;Esta pensando en comprar un analizador de espectro o un analizador MPEG?
iConozca primero el VSE-1100!

Visite www.jdsu.com.mx para mayor informacion.

D5AM Digital Service D5AMobile™ SmartlD™
Activation Meter with i05 Advanced Video Stream Analyzer PathTrak™ Return Path
PS000i fiber microscope application Coax Probe (VSA) Manitoring

< JDSU

COMTEC - EliteTechnical Partner

Calle Luis Enrique Williams N 703
Colonia Parque Industrial Belenes Norte
Codigo Postal 45145

Zapopan, Jalisco, Mexico

Telf.: +52 (33) 3833 5959
ventas@comtecmx.com

VSE-1 100 with
tablet interface



ALENDARIO

Marzo
o Expo CANITEC (25-27), Mexico Ciry, Mexico
© SpECIAL ADSALES, ARGENTINA

AgrIL

© NAB (11-16) Las Veaas Convention Center, USA
o MIP TV (13-16), Pavais Des FestivaLs,

CANNES, FRANCE

o Punta SHow (22-23), Conrap Resort & Casino,
Punta pEL Este, URuGuay

o /| Cumsre APTC (22-24), Cuzco, Peru

o NCTA - THe CasLe SHow 2015 (Mav 5-7) -
CHicaco, USA

Mavo

o | A Screenines, (12-21), Los AnaeLes, USA

o NexTV South America Summit 2015 (13-14),
BueNos AIRes, ARGENTINA

o Foro Asoric 2015 (*), Bogora, CoLomsia

Junio

o Expocine, Vipeo, TV (16-19), WTC, Ciubab be MExico
© Forum BRrasiL MERCADO INTERNACIONAL DE TELEVISAO
(*) SAo Pauto, BraziL

 Narpe Europe 2015 (22-25), Pracut, Czech RepusLic
o Encuentro ReGlonaL pe TeLecom. 2015 (23-25),
RosARI0, ARGENTINA

o TV Connecr Lain America 2015 (30/6-1/7), San
PasLo, BrasiL

JuLio
o Expo-convencion TeraL 2015 (*), HoreL Haro
Rock pe PANAMA

AcosTo

® ABTA 2015 Feira £ ConGREsso (4-6), SAo PauLo, Brazit

® SET 2015 Fera £ ConaRresso, (*) Expo Center Norre, Sao Pauto
® ExpoCasLe 2015 (*), Guatemata Ciry, GUATEMALA

® AsuncioN MEpiA SHow (*), ASUNCION, PARAGUAY

SEPTIEMBRE

® NexTv Summir - Mexico & C.A.(29-30), Clubap e México, Mexico
® Anpina Link C.A. (*), San Josk , CosTa Rica

® |BC (10-15) AmsTerDAM, HoLANDA

® Feria ComuTV (*), MepeLtin, CoLomBIA

® JornADAS INTERNACIONALES (17-19), Hiton HoreL. Buenos AIRes,

ARGENTINA

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO

PRENSARIO INTERNACIONAL

CONVENCIONES

DeL 22 AL 24 DE ABRIL

La Asociacion Peruana de Television por
Cable (APTC) realizaré la VII Cumbre en la
ciudad de Cusco, del 22 al 24 de abril, que este
ano destinara los tres dias a la feria comercial,
donde hay confirmados 50 expositores.

El Centro de Convenciones de la Municipa-
lidad Provincial del Cusco serd una de las sedes
donde se realizara la cumbre, ubicada en pleno
centro de la ciudad a una cuadra de la Plaza de
Armas del Cusco. Los almuerzos se llevaran a
cabo en el restaurante turistico Don Antonio,
a pocos metros del Centro de Convenciones.

La organizacién también reservé una sala

exclusiva para que las empresas comerciales
que quieran ofrecer sus productos y servicios
puedan reunir en este lugar alrededor de cien
personas para explicarles sus propuestas.

La noche del jueves 23, se realizard la cena
gala en el Restaurante La Wissla.

28-29 DE ABRIL EN URUGUAY

Punta Show anuncié un acuerdo con Canitec
para establecer un cronograma complementario
paralaexpo convencién que serealizard del 28 al 29
abrilen el Hotel Conrad de Punta del Este, Uruguay.

Aligual que el evento de México, Punta Show,
con organizacién de Grupo Isos Internacional,
convoca a actores politicos, broadcasters, ejecuti-
vosdemediosyreguladores técnicos paradisertar
y optimizar las operaciones proyectadas en el
mercado de las telecomunicaciones.

En su 12° edicién busca reunir a todos los

La inauguracion de Punta Show 2014

sectores vinculados a la television y radio de la
region. MSO’sy CEO’s devarios paisesde América
Latina, productorasde contenidos,operadores de
cable, programadores de televisién abiertay TV
paga, altos ejecutivos de entes reguladores de las
telecomunicacionesylaradio, politicos, técnicos,
autoridadesdel Gobierno uruguayo,funcionarios
y otros actores vinculados al sector.

ElEncuentro Regional de Telecomunicaciones
2015, que se realizard del 23 al 25 de junio en
Rosario, Argentina, ya cuenta con reservas porel
40% delos espacios y tiene confirmadas algunas
de las principales conferencias.

A seis meses de su apertura, el evento ya
cuenta con la participacién de Discamp como
Sponsor Platino, Cacpy, Cabase, Cableho-
gar y Ridsacomo Auspiciantes Institucionales
y Grupo Convergencia, Sefial Internacional,

N, Paralelo32, Prensario Internacional, Newsline
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Reporty Sin Mordaza, como
Mediapartners oficiales.
Los organizadores ade-

Jorge Jacobi

lantaron la participacién de
disertantes internacionales y talleres de capa-
citacién sobre las tltimas tendencias en fibra
Optica.JorgeJacobiadelantd que‘todo el equipo
estd trabajando arduamente desde finales del
afio pasado para brindar un evento totalmente
renovado, tanto en materia de capacitaciones
como de oportunidades comerciales’
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Contamos con el mas extenso
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AERODOC

‘ Engineering applied to loghtics

Shipping your decoders
to cable operators in Latin America
doesn’t have to feel this way

ferodoc is the logistics provider that can best meet your critical Latin American distribution needs, Using our own import
licenses, we can import your decoders inte all countries in the region, including Argentina, Brazil and Peru, We can provide you
real door-to-door delivery services, handling all critical steps involved in the process. With mare than 15 years of experience in
global foreign trade with a strong focus in Latin America, warehouses in multiple countries and a network of local agents,
Aerodoc provides logistics senvices with warld class quality, efficiency and safety. We have successfully distributed decoders for Fom,
Discovery, HEO, Disney, ESPN, RTVE and ather TV programmers. If you want to reach Latin America, think Aerodoc.

Main Office Customer Service www.aerodoc.com -

1790 NW 82nd Ave. + 1 B0O 566 7983 w g ]

Miami - FL 33126 USA @ s
+ 1 305 640 0763 ' A ; fiod |-

Aplicaciones - Edificios o sibics
Multifamiliares, HOtEleS en Inventario

. w en AMT!
& Condominios

Terrace 1200

*Terrace 600 Gateway Digital a Analogico

El Terrace 1200 & Terrace 600/600HF son unidades
compactas y economicas que permiten recibir servicios
QAM Encriptados, estos son Des-Encriptados utilizando
CableCards, hasta un total de 72 servicios analogicos
en RF en el Terrace 1200 y un total de 36 servicios en
RF analogico para el Terrace 600. El modelo Terrace
B600HF ofrece una expansion adicional para 36 servicios
extra al operarlo en conjunto con el Terrace 600.

Terrace QAM - Edge QAM

El Terrace QAM es ideal para operadores que requieran
recibir servicios QAM Encriptados y entregar QAM
Des-Encriptados utilizando CableCards: Se cfrecen dos
versiones para 24 o 60 servicios., "

il

Concierge IP a QAM Gateuﬂy NS
El convertidor de alta densidad Concierge IPa C}Al*lﬁ! T
es ideal para operaciones donde se necesiten entregat
servicios Free to Guest, modulacion QAM tradncranal o
servicios VOD ya sea Slﬁ“n HD

CableVista - Edgg Demder

El CableVista IP a/Analogico o Banda Base prcwee )
decodificacion MPEG2, modulacién y ¢ c.anverslun
hasta 24 canales NTSC en un chasis der una unidad
de rack. Cuenta con varias opcnqnes ebma mt&dulaa
para redu;;dancaa ; '

Para mayor informacion, llame al 954.427.5711 o visite amt.com

3150 SW 15th Street | Deerfield Beach, FL 33442 | 888,293 5856 | sales@amt.com Multlple Solutions. One Source.




