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I I Editorial

LA SCREENINGS,

OTRA VEZ EN ALZA

Arrancamos esta edicién con una buena
noticia: los queridos LA Screenings de América
Latina,quellevan mds de 30 afos como un evento
independientealrededor delos Screenings majors,
han vuelto a levantar este afo.

Tras5-6anosdeestan-
camiento en expositores
y participantes, este afio
el evento muestra otra
cara:en ndmeros rapidos
en 2014 hubo unas 50
suites expositoras, y al
cierre de esta edicién ya
eran mds de 70 este 2015.
Hay buena cantidad de
empresas nuevas, con exhibidores de territorios
no tradicionales y mas buyers, por el auge de la
produccion y los nuevos canales digitales.

Como conjunto, los LA Screenings son un
gran evento mundial para la industria de TV
& media: cada afio, los estudios de Hollywood
presentan sus nuevas producciones a 1600 de los
principales programadores y buyers del planeta.
Desde América Latina asisten unos 400 buyers,
lo que le otorga a la regién buen protagonismo.

Ahorabien... este cambio vino para quedarse,
como el de Natpe Miami? La levantada es mds
inercia natural del mercado que por mejor orga-
nizacién y compromiso de parte de los grandes
exhibidores, algo que venfamos reclamando. El
2014 y lo que va del 2015 han sido muy buenos
afos para la ficcién extranjera (Turquia, sobre
todo) y eso ha hecho que vengan no sélo los
principales distribuidores turcos, sino también
de Europa y Asia.

El riesgo es que si no se toman medidas de
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fondo,elbuen viento cambieysevuelvaalasitua-
ciénanterior.IsabellaMérquez,organizadoradel
evento en el hotel Century Plaza, viene bregando
porqueregresela Fiestadelos Latinos, paraquelos
buyers aseguren su llegada
temprana.

Es un paso directo de
otros que se pueden hacer:
unscreeningtipo MIP con
los mejores productos de
los distribuidores mds
grandes, incluso sepa-
rados por género; mesas
redondas conbuyers para
facilitar conexiones,encuentros deentes ptiblicos
tipo Latam — Asia, como se ha hecho con los ‘Pais
de Honor’ en Cannes, etc.

Se debe incentivar la llegada pronta de los
buyerslatinosaLos Angeles, paraaprovecharbien
los dias independientes, a la vez que el ingreso
de buyers de otras regiones, que vienen a Los
Angeles pero muy pocos pasan por el Century
Plaza. Cuando se hacia la Fiesta de los Latinos, o el
cocktail de Telefé en la casa del c6nsul argentino,
se los vefa mds que ahora.

Desde ya, se deberian atacar los problemas de
fondo: que el evento es largo, que las presenta-
ciones major duran todo el dfa... pero bueno,
dificil se avance en esos sentidos. Si se pueden
hacer acciones mds puntales, que sumen a la
buena corriente actual.

Desde PRENSARIO, aqui les presentamos nues-
traedicién record histdrica parael evento,conun
surtido de informes particularmente originales
y atractivos. Esperamos les resulte provechosa. ...

Nicolds Smirnoff/Director

Dia/Hora LuGAr
Mavo 13, 11.30am
Mavo 13, 5.30pm
Mavo 13, 6.45prm
Mavo 14, 9am
Mavo 14, 2pm
Mavo 14, 7pm
Mavo 15, 8am FOX Stubios
Mavo 16, 8am
Mavo 17, 8am
Mavo 18, 8am
Mavo 19, 8am Sony Stupios
Mavo 20, 8am
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Por EMIRA SANABRIA, CORRESPONSAL EN Miami

TeLevisa: “MExico Y EL US HispaNoO,
COMO UN SOLO MERCADO'’

Jost “Pepe” BasTON, VP de Television y Con-
tenidos de TELEVISA, describe que la cadena
hispana Univision en USA es su activo ‘mas
importante’ de cara al futuro, y asegura que
todas las producciones de la empresa se hacen
ahora con una visién “transmedia”, como la
recientemente lanzada LoGour.

El éxito y liderazgo de Televisa tienen un pi-
lar fundamental: el contenido, que junto a una
estrategia de crecimiento en el drea de telecomu-
nicaciones la han consolidado como la primera
opcidn en el mercado mexicano y un referente
para toda Latinoamérica. Su VP de Televisién y
Contenidos, José “Pepe” Bastén, comparte con
PRENSARIO su visién sobre el futuro crecimiento
de la compaiifa y cudles han sido las claves de su
ascenso en los mercados de Broadcast, TV Paga
y ahora plataformas digitales.

‘Hace 6 anos iniciamos los movimientos para
crecer en al drea de telecomunicaciones. Nuestra
filosoffa siempre ha sido tener el mejor contenido

ynodependerdenadieparallevarlo
alconsumidor:poresoesqueen
estemomento somosen lide-
restantoen TV abiertacomo

en TV paga en México.
Izzi Telecom es la marca
con la que se conoce a la
oferta empaquetada de ser-
vicios de telefonia, Internet
y TV paga que el Grupo

Televisa

José “Pepe” Baston,
VP de Televisién y Contenidos,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Televisa lanz6 en noviembre de 2014 en el DF y
zona metropolitana de México. ‘Al tener empresas
decableestamosen capacidad paraofrecerel Triple
Play,lo que nos coloca en una posicion de ventaja
para cualquier competencia que venga con las dos
nuevas frecuencias para TV abierta que se van a
abrir en el pais (NdR: una de ellas, la de Radio
Centro, se dej6 sin efecto); seiala Baston.

Sobre el futuro, identifica varias dreas impor-
tantes comenzando por Univision, destacado por
el ejecutivo como la ‘principal apuesta’ debido al
crecimiento deese mercado. Elpoder econémico
de USA, pero sobre todo de la comunidad His-
pana, es increible y nosotros estamos muy bien
posicionados como lideres desde hace bastante
tiempo. Queremos ver a México y al US Hispano
como un solo gran mercado.

Un segundo pilar esla TV Paga que ya tiene una
penetracion de un 50% en la regién y potencial
‘inmenso, segun Bastén. En México, la TV paga
ha alcanzado 48,3% de penetracion, con un cre-
cimiento del 13% frente a 2013, segun LAMAC.
‘Hemos producido TV paga durante 20 afios y
ahora estamos creciendo en el drea de empaque-
tamiento de canales,en 2014lanzamos dos canales
premium (luchalibrey peliculas) entrando enuna
nueva drea de negocios con el objetivo de obtener
mayores ganancias para la compania; agrega.

Coproduccién y formatos son areas estra-
tégicas en contenidos. En el segundo, Televisa
Internacional pas6 de ofrecer s6lo 4 hace dos
afios a 22 formatos en la actualidad, tras su
alianza de desarrollo con La Competencia de

Espana (ver reportaje a Ricardo

La serie Logout se estrend el 5 de mayo en
Telehit y Telehit HD y cuenta con una estrategia

competitivos, por ello trabajamos en un proyecto
de OTT con una suscripciéon paga. Hay que ser
muy cuidadosos para no invertir mas de lo que
puedas recuperar en ganancias.

El ejecutivo dice que lo que si es un hecho, y
que yaha cambiado de manera ‘definitiva; es que
todas las producciones de Televisa se conciben
desdeelinicio conlavisién transmedia.El ejemplo
mids reciente es Logout, serie disefiada de origen
con second screen que cambiard la manera de
vivir las series. Estren6 el 5 de mayo en Telehit y
Telehit HD de Televisa Networks, y contard con
13 episodios de media hora.

Por medio de una app para iOS y Android, el
usuario podra acceder en tiempo real durante la
transmision de cada capitulo a videos exclusivos,
recibir llamadas telefénicas de los personajes,
conocer lo que otros personajes piensan, entre
muchos otros eventos interactivos.

Baston finaliza con un suefo: ‘Queremos pro-
ducirunatelenovelaquese emitadelunesaviernes
en prime time para el mercado anglo. Estamosala
busqueda del socio adecuado para este proyecto
queno tengo dudas que tendrd un gran éxito como
ganarse el premio gordo de la loter{a’

Ehrsam en esta edicién). También MEXico: PENETRACION DE LA TV DE PAGA

se destacan los negocios de activi-
dades directas al consumidor que
vienendesarrollando con Televisa
Consumer Products.
En cuanto alas plataformas digi-
tales,donde Televisaoperaelservicio
SVOD VEO, Bast6n considera que es
unadreade‘granaprendizaje. Comen-
ta: ‘Lo unico que hemos visto hasta
ahoraquetienesentidodesdeel punto
devistade negocio sonlasactividades
transmedia, pero ain tenemos que
hacer un gran esfuerzo parameternos
enelnegocioreal. Sabemos quenuestro
contenidoesloquerealmentenoshace

+13%

2013

Fuente: LAMAC (2013 -2014)
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Por EMIRA SANABRIA, CORRESPONSAL EN IVIIAMI [Relialielie i iR

NBCUNIVERSAL, LA APUESTA POR EL
MERCADO Hispano DE USA

EL MErcADO HisPANO DE USA, EN CIFRAS

- En los proximos 30 minutos, 60 hispanos que viven en USA

cumpliran 18 anos; uno cada 30 segundos

Las plataformas de video de NB-
CUniversal alcanzan amas del 90%
de los 58 millones de personas que
conformanelmercado USHispano.

- Si el US Hispano fuera un pais, seria la economia numero 16 enel mundo  Para captar este importante mer-

- Representa un poder de compra de mas de USD 1 trillon

cado, el ejecutivo seniala: ‘Cuando
Comcast compr6 NBCUniversal,

- E1 95% del crecimiento de la poblacion de adolescentes en USA en decidié hacer una gran inversién

la préxima década va a venir de US Hispano

Fuente: “America Re-Imaginada”

Joe Uva, Chairman de US Hispanic Interpri-
ses and Content de NBCUNIVERSAL, comparte
a Prensario los hallazgos mas importantes
del estudio America Re-Imaginada, donde se
destacan las principales cifras del US Hispano,
su demografia, tipo de consumo de entreteni-
miento, y tamaio del mercado.

‘En los préximos 30 minutos, 60 hispanos que
viven en USA cumplirdn 18 afios; serd uno cada
30 segundos, es un crecimiento impresionante.
Si el US Hispano fuera un pais seria la economia
numero 16 en el mundo, ya que representa un
poder de compra de mds de USD 1 trillon; el 95%
del crecimiento de la poblacién de adolescentes
en USA en la préxima década va a venir de US
Hispano, indicia Uva.

.,

en dreas de potencial crecimiento

y una de las dreas identificadas fue

el US Hispano. En 2013 NBCUni-
versal Hispanic Enterprises fue creada con el
objetivo de atender el mercado latino para todo
el conglomerado de empresas de NBCUniversal
e incluso al propio Comcast.

El afo pasado se realiz6 el estudio America
Re-Imaginada, que arroj6 importantes hallazgos:
el 53% de la poblacién Americana es hispana de
alguna manera, es decir que la influencia latina ya
tiene raices y ha cambiado lo que se llama el New
American Mainstream. ‘Los hispanos no se ven
s6lo como ‘hispanos’ o ‘americanos’; viven en los
dos mundos y nuestro rol es trabajar en nuestro
portafolio parabuscar dreasde contenido y talento
que pueda funcionar en ambos lenguajes y en
diferentes plataformas’ agrega.

Uva menciona varios programas que se han

tomado del mercado anglosajon y adaptado al
mercadolatino,como The Voice con su version
en espafiol La Voz Kids, y Top Chef con su

COMCAST versién Top Chef Estrellas, ambos exitosos

NBCUniversal

Joe Uva, Chairman de US Hispanic In-

PRENSARIO INTERNACIONAL
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programas en Telemundo Network. ‘Tam-
bién hemos trabajado con otras empresas
del grupo como Universal Pictures

y Universal ThemeParks. En el
caso del cine, la norma es que

el 25 0 26% de los ddlares de

la taquilla viene del mercado
hispano; y, en cuanto a los
parques,laasistenciadelatinos
hacrecidosignificativamenteen

. V4 8 e
TOPICHEF

ESTRELLAS

Top Chef Estrellas, formato interna-
cional adaptado al US Hispano en

los tiltimos 18 meses, como reflejo directo del tra-
bajo cercano que hemos hecho con esta audiencia’

Otra tendencia es la adaptacién de formatos
queserealizaron primero en espafiol parallevarlos
ahora el mercado doméstico en inglés, como es el
caso de la serie La Reina del Sur, cuyos derechos
fueron adquiridos por USA Network para produ-
cirla este afio o el préximo como The Queen of the
South, o El Sefior de los Cielos, tomada por NBC
Entertaiment para producirla como The Lord
of the Skies. ‘Estos formatos de series ya nos han
permitidoaumentar nuestraaudienciaenel prime
time que ha pasado de 22% a 29% en la franja de
9pma 11pm,lo que constituyela ciframasaltaque
ha tenido Telemundo en toda su historia’

Los deportes constituyen un aspecto impor-
tante para el mercado hispano: NBCUniversal
relanz6 MUN2 como NBC Universo durante la
pasada edicién del SuperBowl, junto a la adqui-
sicién de los derechos de las préximas dos Copas
del Mundo de futbol, Olimpiadas de Verano, los
derechos delaNFLyla British Premier League,lo
quele permite tener una oferta ‘robusta y variada’
tanto en TV abierta como TV paga.

Elejecutivoresaltaademdslaimportanciadelos
milennials,alos cuales consideralageneraciéon“M”
ya que son ‘Multiculturales’ y ‘Moviles. Concluye
Uva: ‘Nuestro estudio revel6 que ellos han llevado
el consumo de contenido mévil a un nuevo nivel y
esmuyprobablequeseanlanuevagrangeneracion;
estan comodos en cualquiera de los dos lenguajes,
y consumen y comparten mas contenidos que
cualquier otro grupo en USA.

DuEenos DEL PARAISO, #1 EN EL MERCADO

HISPANO

La stiper serie de Telemundo coproducida con
TVN (Chile), Duefios del Paraiso, finaliz6 el 20
de abril y su dltimo episodio logré posicionarse

comoel programa#1 dehablahispanaenlanacién
entre hombres 18-49, adultos 18-34 y hombres

del Paraiso, coproduc-
cion con TVN (Chile)

18-34, alcanzando un promedio de 1.09 millones

de televidentes A18-49.

GANADORA DEL OSCAR

SUSAN KELL
SARANDON GARNER

NOMINADA DEL OSCAR

EMILY
WATSON
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TV GLoso: 50 ANOs
SON SOLO EL COMIENZO [

Amauri Soares, director de programacién
de TV Globo de Brasil, explica a PRENSARIO
el gran momento del principal broadcaster de
este mercado que, debido a la celebracién por
sus 50 afios en el mercado, ofrece interesantes
novedades de programacién. Ademads, muestra
una evolucién en el género de ficcidn: sin des-
cuidar la telenovela, lanza mds series, dramas y
comedias, y miniseries, ademds de TV movies.

‘No podiamos dejar que este fuera un afio més,
sino que debiamos hacer converger la historia de
la emisora con los nuevos tiempos. Como accién
novedosa entre otras, seleccionamos 12 de las
telenovelas mas exitosas (El Canto de la Sirena,
Presencia de Anita y Investigaciones Cruzadas) y
lasre-editamos para convertirlas en telefilimes ("80-
‘130), y las estamos emitiendo como especiales en
prime time con gran respuesta del ptblico. De al-
gunaformasecre§ungéneronuevo,combinacién
de telenovela con filme, que no existia’

‘Lo bueno que tiene TV Globo es que sus
producciones son grabadas como cine, con altos
costos derealizaciony escenas de exteriores,lo que
permite que sus telenovelas pue-

dan lucirse més faciles como
telefilmes. La sensacién
que generan las versiones
finales editadas son muy
especiales, ya que es alta
la carga de emociones
y sucesos de relieve, alli
van varios meses de
rodaje’.

Amauri Soares, director de programa-
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as series El Cazador,
y La Fiesta, drama, o
Dulce Madre, comedia,
son dos ejemplos de

fe

| 7 et

‘Lo mas dificil fue sin
duda decidir qué incluir f,f
yquédejarafuera,porque |
a la vez se necesita una
ilacién égil y con sentido.
Quedamos muy confor-
mesconelresultado,ylos
productosnosdloaplican ‘
a nuestra pantalla sino también al |
mercado internacional, anade. "

Sobre el conjunto de la progra- |
macién del canal lider del mercado,
el directivo senala: ‘Siempre se nos
reconoce por nuestras telenovelas,
pero hoy tenemos una producciéon
importante de series y comedias. Las
series brindan atin mayor produccién por episo- de TV Globo es la produccién en 4K, como el
dio, y estdn pensadas para ser mds cortas, incluso caso de la primera serie dramatica desarrollada
pueden pasarse una vez a la semana’ y post producida con esta tecnologia, en una
‘Generamos productos de accién y suspenso colaboracién conjunta con Sony. Escrita por la
muy buenos, tipo thrillers. Las comedias son un galardonada Gléria Perez (EI Clon), la televisora
punto intermedio entrelas sitcomsamericanasy lanzé en 2015 Ojos Sin Culpa, que giraen torno a
las telenovelas latinas, pero creo que logramos ~ un asesino en serie que aparenta no serlo frente
a las personas, pero que mata por puro placer.

‘Al futuro dela TV abierta lo veo bien, mientras

siga apuntando a todo tipo de audiencias y no se

muybuenos productos,dondese percibe el sentir
brasilefio, la energia que siempre se espera de
nosotros en otros lugares del mundo. Y estamos
dentro de ellas transitando el target adulto, con crea relegada frente a los jévenes, por ejemplo.
problematicas subidas de tono’. Seguiremos apostando con cada vez més fuerza
‘En lo que va del afio, los ratings del canal a la produccién propia, con producciones mas
evolucionan muy bien. Mds alld de ser siempre ambiciosas en cuanto a problematicas sobre todo,
lideres, estamos variandolos targets deaudienciay donde atin hay mucho que explorar’
llegando mejor a segmentos del publico que antes ‘En la creatividad estd el mayor desafio para
eran colaterales. Y sobre todo seguimos logrando los nuevos tiempos. En muchos mercados han
que la TV abierta sea el punto de encuentro para crecido los realities, los shows de entretenimiento.
la sociedad brasilefia en su conjunto, pese al El Brasil la ficcion sigue siendo lo més fuerte, pero
crecimiento de Internet y las practicas digitales’ ambos campos hay que transitarlos con mucha

‘Nuestro objetivo en el prime time es generar ~ determinacién; concluye.

productos evento, ~ ~N L -
de los cuales se | Bgag): SHARE DE INVERSION PUBLICITARIA, POR CANALES S EiR - I=ENS
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Tras el rebranding de 2014, uno de los canales
mds populares del mercado peruano Latina
Televisién muestra buena forma desde inicios
de 2015 con una importante modernizacién en
infraestructura y marca, apuesta por el talento
local, integracién de plataformas y refuerzo de
la estrategia digital/redes sociales.

Tradicionalmente el segundo broadcaster, el
ingreso del drama turco a Perti le ha permitido
posicionarse en primer lugar durante el prime
time desde que en Febrero de este afio estrend Las
Mily UnaNoches(Global Agency). Explica Cecilia
Gomez de la Torre, gerente de programacion:
‘Nuestra evolucion se ha visto en la innovacién
de programacion, ofreciendo una alternativa que
ha despertado la atencién del publico.

Y no es sélo de Turquia. 2015 representa el
regreso de la ficcién local con dos producciones
de Imizu/Secuoya para el canal: De Mendigo a
Millonario, telenovela clasica, y Acusados, serie
policial. Ademds, emitird el mejor contenido
deportivo con el deporte nacional emblema,
voleibol, y también box con los pugilistas mds
importantes de Pert y el mundo, y los Juegos
Panamericanos de Toronto 2015.

‘Hemos puesto mucho énfasis en balancear la
parrilla, y los resultados han sido muy buenos.
Los cuatro pilares son ficcidn, entretenimiento,

Cecilia Gomez de la Torre,
Gerente de programacion, Latina Television
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noticias y deportes. Y en cada uno de ellos tene-
mos “blockbusters” En entretenimiento,ademads
de los magazines y programas de variedades en

el day time, lanzaremos nuevas temporadas de

La Voz Kids
Por La Voz recibimos el reconocimiento de la dgsygeﬂgjg

Asociacion Nacional de Anunciantes (ANDA) formatos mas
exitosos en el

Yo Soy y El iltimo pasajero, ambos de Endemol.

como “Mejor Programade TV 20147, yla version prime time de
La Voz Kids también fue un éxito. Latina
‘La TV abierta es el medio mds importante

del mercado en términos
de inversion, alcance, con-
sumo masivo y eleccion de
anunciantesymarcas.LaTV
pagay plataformas digitales
crecen en penetracién y
audiencia, pero aun estin
lejos. Sin embargo, son un
objetivo de Latina desde el
comienzo: hacia alli vamos
dedicando equipos espe-
cificos, reforzando nuestra
presencia en redes sociales
y acciones de marketing)
anade dela Torre.

Y completa: Taaudiencia
estd avida de nuevas histo-
rias, y creo en ese sentido,
Latina les ha ofrecido algo
nuevo en nuestro mercado:
laseriesde Turquia.Nuestras
ficciones también apuntan
a cubrir una demanda cre-
ciente de ficciéon. Aunque
hay un balance con entrete-
nimiento,sinqueprevalezca
ninguno de los dos’.

EL FENOMENO TURCO

Con Las Mil y Una Noches se inaugur6 un slot en el prime time
de Latina Television que, segtin de la Torre se incrementard en el
corto plazo. ‘Pronto estrenaremos Fatmagul (Kanal D) y hemos
adquirido Ezel (ATV/Somos Distribution), Black Rose y Black
Money Love (ITV Inter Medya), que programaremos a lo largo
de 2015y 2016’

Describe: ‘Para nosotros es un nuevo género: las producciones
turcas estdn escritas en formato de serie pero con una narrativa
de novela. Ademés tienen una alta factura técnica con el 80% de
las locaciones en exterior y apenas 20% en interior (a la inversa en
América Latina). Finalmente, lo mds importante, es que narran
historias universales: quién no ha podido pagar una péliza de seguro
en nuestros paises o la mafia en la construccion. Son historias que
vemos cotidianamente...’

‘Estas caracteristicas hacen que veamos en pantalla un contenido
audiovisual sumamente rico, con giros inesperados que disparanlos
niveles de audiencia entre semana. Los actores son muy similares a
los nuestros, y por sobre todo muy expresivos: sonrien con los ojos,
y la musicalizacién es excelente. Este producto va a calar hondo en
nuestro mercado), concluye de la Torre.

\ Fuente: Ibope Media - Lima / Hogares Totales
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En particular en América Latina, hay buena
expectativa en torno a estos LA Screenings
2015. Como se sabe, son el evento donde los
estudios de Hollywood presentan sus nuevas
temporadasde peliculasyseriesalastelevisoras
del mundo. Y en la regién, se lleva a cabo un
importante mercado de suites independientes,
donde se negocian contenidos.

Hay expectativa porque el evento latino
estaba algo estancado en los dltimos afios, ante
el crecimiento explosivo de Natpe Miamicomo
referente en la region, y la apariciéon de otros
eventos como Rio Content Market y MipCan-
cun. Pero el dinamismo del mercado interna-
cional con el avance digital, el crecimiento del
sector de formatos y la apertura de América
Latina a mds ficcién extranjera sobre todo en
el dltimo ano, ha hecho que en este 2015 se
sumen nuevos expositores y se potencie muy
buena vitalidad.

;Qué hay que saber en estos LA Screenings?
Estan ocurriendo novedades/tendencias en el
mercado internacional que generan nuevas
oportunidades importantes, y estas aplican
muy bien a las empresas de América Latina.
Por eso vale estar enterado. Hace menos de un

Los caNALEs DE TV AHORA
SON GRUPOS DE CANALES, QUE
INCLUYEN TV ABIERTA, PAGA Y

NUEVAS PLATAFORMAS

mes estuvo el MIPTV en Cannes, propiciando
un muestreo inusualmente potente. Veamos. ...

BRECHA DE NEGOCIO ENTRE AMERICA Y
Eurora

El principal anuncio de MIPTV fue una
alianza de co-produccién entre NBCUniver-

Televisa México: Adrian Echegoyen,
adquisiciones, Elsa Vizcarra, VP
Programming, Jaime Aguilar-Alvarez,
director de adquisiciones (bordes)
junto a Ana Lydia y Karina Montoya,
programacion y compras de Televisa
Networks

sal International Television
Productions (USA), RTL (Ale-
mania) y TF1 (Francia). Van a
producir 3 series originales del
tipo procedural (SCI, Columbo,
etc.) estilo americano, en inglés,
por dos anos.

;Qué tiene de especial este acuerdo? ‘Se ha
abierto una brecha de mercado), explica Chris
Ottinger, president global distribution, MGM.
‘Elmercado doméstico americano hacambiado:
con la competencia de las cadenas de cable y
Netflix, los major dramas son ahora mds de
estilo TV paga. Las series tradicionales, como
las procedural, yano se producen tanto. Pero en
Europa, muchos broadcasters las piden, ellos
prefieren series episodicas que serializadas. Por
lo tanto, con deals hébiles como el de NBC,
pasan ahaber U.S. series con toque europeo. Se

MIPTV 10 LA ScReeNINGS 2015: NEW MARKET OPPORTUNITIES TO TAKE IN MIND

In particular for Latin America, there are
good expectations on these LA Screenings
2015. This is the event where the Hollywood
studios introduce their new seasons of films
and TV series to worlwide TV stations. But
for the region, there is an important market of
independent exhibitors at the Park Hyatt Cen-
tury Plazahotel, where contents are negotiated.
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There are expectations because the Latin
event was a bit stuck the last years, facing the
Natpe Miami growth as a big referent of the
region, and new shows added to the regional
pictureasRio Content Marketand MipCancun.
But the dynamics of the international market
with the digital push, the format sector growth
and that Latin America is now sensibly more
open to foreign fictions (es-
pecially fromlastyear) have

At MIPTV, NBCUniversal (USA), RTL
(Germany) and TF1 (France) signed
a co-production partnership for

Bailly, programming director, and
Sophie Leveauy, artistic director

& acquisitions, TF1; Joerg Graf,
head of acquisitions, RTL; Michael
Edelstein, president, NBCUniversal
International TV Productions; Benoit
Louvet, EVP, TF1; and Joann Alfano,

versal International TV Productions

procedural TV series in USA: Fabrice

EVP, scripted programming, NBCUni-

motivated that this 2015 there are many new
exhibitorsand new good vitalityin Los Angeles.

Whatdoyouneed toknowfor LA Screenings?
There are news and trends at the international
market thatgenerateimportant new opportuni-
ties, and these apply particularly well to Latin
American companies. So, it is important to
be updated. Just one month ago MIPTV took
place in Cannes, providing a rich picture of
what is happening. Let’s see...

THIS IS A NEW BIG THING AT

THE INTERNATIONAL CONTENT
MARKET: U.S. sTUDIOS AND
EUROPEAN TITANS TOGETHER,

ON CO-PRODUCTION PRO-
JECTS TO FILL GAPS IN TV
STATIONS’ REQUIREMENTS

Marcos Santana,
presidente de Telemun-
do Internacional, con
Carmen Gloria Lopez,
directora ejecutiva de TVN
Chile, y Luis Silberwasser,
presidente de Telemundo
Network, junto al elenco
de Duefios del Paraiso,
nueva coproduccion de
las dos empresas

vienen mds co-producciones trans-regionales
entre grandes players de aqui en mds..

Esto mismo lo reflejaba durante MIPTV Ti-
bor Forizs, head of program acquisitions, RTL
Klub, de Hungria: ‘Buscamos series episédicas,
que son muy dificiles de conseguir. Las U.S.
series no estan rindiendo tan bien, el reciente
anuncio de co-produccién de NBC con Europa
esunamuestra que necesitan evolucionar para
mantener su posicién en el mercado’. El otro
broadcaster hingaro, Gabor Fisher, head of
acquisitions, TV2,ilustré también: ‘Queremos
alternativas a las series americadnas, como las
telenovelas latinas en ficcién y formatos dife-
rentes en realities, game shows y constructed
realities. Desde América Latina, se graficé
tambiénla tendencia en Cannes. Manuel Marti,
business development director, dela producto-
raargentina lider Pol-ka: ‘Estamos totalmente
enfocados en proyectos de co-produccién. En
particular, hay una nuevatendencia en Europa:

BuUSINESS GAP BETWEEN AMERICA AND
EuropE

The main announcement of MIPTV was an
international co-production alliance between
NBCUniversal International Television
Productions (USA), RTL (Germany) and TF1
(France). Theywill produce 3 new original US-
style procedural dramas, in English language,
over the next 2 years.

What does make this agreement special?
‘A gap in the market is open), explains Chris

LAs ALIANZAS DE PRODUCCION INTER-
NACIONALES SON EL "HIGH-END' DEL
NEGOCIO. AHORA ESTAN INCLUYENDO

MAS PLAYERS GRANDES POR ACUERDO,
Y TRASPASAN PAISES Y REGIONES

players grandes tienen nuevos CEOs, que veces
vienen de nuevos polos de produccién como
Israel o India, que le dicen a sus equipos que
no miren s6lo alos U.S. studios para establecer
tendencias. “Vayan a cualquier lugar a tomar
ideas frescas, y partners”, dicen’

La FICCION, EN UN GRAN MOMENTO

El mercado internacional ostenta una doble
caraen la oposicion entre scripted y non scrip-
ted. Por un lado, cuando uno dialoga con los
buyers, casi todos buscan formatos de entrete-
nimiento. Sonlo directo paratener producciéon

French Studiocanal TV launch last April in
Cannes: Rola Bauer, partner/president, Tan-
dem Communications Germany —which
from now is a brand of Studiocanal— with

producer Frank Spotnitz (X-Files) and

all of Crossing Line Il

Ottinger, president global
distribution, MGM. ‘The U.S.
domestic market has changed:
with the competition of cable
networks and Netflix, U.S.
major dramas are more pay
TV alike. Traditional series, as procedural ones,
are not so produced. But in Europe, many
broadcasters require them, they prefer more
episodic than serialized TV series. So, with
smart deals as NBC ones, there are U.S. series
with European touch. More co-production
trans-regional projects between big players
are to come.

The same was told during MIPTV by Tibor
Forizs, head of program acquisitions, RTLKlub

actors Elizabeth Michell and Goran Vizsniic,

‘b\ L

NUEVAS OPORTUNIDADES PARA

EMPRESAS DE AMERICA LATINA

© BRrecHA DE NEGOCIO ENTRE USA Y Europa
© GRAN MOMENTO DE LA FICCION

© BUSQUEDA DE FRESCURA Y TWISTS EN LOS
MERCADOS CENTRALES

© MERCADO CADA VEZ MAS GLOBAL

® LAS NUEVAS PLATAFORMAS CONLLEVAN
CAMBIOS DE PARADIGMAS

RECOMENDACIONES

© PROFUNDIZAR ALIANZAS DE PRODUCCION

© PROYECTOS DE CO-PRODUCCION ENTRE
VARIOS PAISES

© POTENCIAR LAZOS CON EL MERCADO DO-
MESTICO AMERICANO Y EUROPA

© ABRIR NEGOCIO HACIA TODAS LAS REGIONES

local, son dgiles y mas econémicos de producir.

Entonces, ya no hay televisora que no busque

producir in-house este tipo de formatos.
Pero por otro lado, la ficcidn estd en un gran

IN THE NEW MULTISCREEN ERA, IF
CONTENT IS THE KING, BRAND IS

THE CASTLE. KINGS COME AND
GO, CASTLE STAYS

(Hungary): ‘We look for episodic series, which
areverydifficultto find. Americanseriesare not
performing so well, the recent co production
announcementbetween U.S. major studiosand
Europeanbigplayersisa proof that theyneed to
evolveto keep their position in the market’ The
other Hungarian broadcaster, Gabor Fisher,
head of acquisitions, TV2, pushed also: “We
want alternatives to American series, as Latin
telenovelas in fiction and different formats as
realities, game shows and constructed realities’

From Latin America, this trend was also
heard in Cannes. Manuel Marti, business
development director, at top Argentinean
producer Pol-ka: ‘We are fully focused on
international co-production projects. In
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EL MOMENTO DE LA FICCION, POR DENTRO

© (GANA MERCADO EN LOS TITANES DE FORMATOS

® (GANA MERCADO EN LOS CANALES DE FACTUAL

® | 0s TITANES ONLINE SON UN MOTOR DE
PRODUCCION ORIGINAL

© [NICIATIVAS DE CO-PRODUCCION ENTRE
PLAYERS GRANDES

® | as DIFERENCIAS ENTRE USA Y Eurora
ABREN NUEVAS PUERTAS AL MUNDO

FORMATOS DE ENTRETENIMIENTO EN ALZA

® COOKING SHOWS

© REAL TIME DATING SHOWS

® ‘BACK IN TIME' SHOWS

© CONSTRUCTED REALITIES

© FORMATOS DE EXTERIOR VS. ESTUDIO
© TRAVEL SHOWS

NUEVAS REGIONES FOCO PARA EXPANDIR NEGOCIOS

© SUDESTE ASIATICO
® Paises NoRbicos
® MEepio ORIENTE
® AFRICA

® AUSTRALIA

MIPTV MADE STRONG FOCcUS ON NORDIC COUNTRIES.
THEY PROVIDE VERY GOOD OPPORTUNITIES, FROM AND
TOWARDS THE REGION

particular, there is a new trend in Europe: big
players have new CEOs, sometimes from new
productions poles as Israel or India, that tell
their teams not to watch U.S. studios to set up
trends. “Go everywhere to take fresh ideas,and
partners’, it is said’.
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momento en los players mds grandes que antes
s6lo se dedicabanal entretenimiento oal factual,
como lostitanes de formatos Fremantlemedia,
ITV,Zodiak, Shine Endemol, etc.,y canales de
factual como A+E, Discovery, etc. Ellos dicen
que ficcién es lo nuevo, en lo que mds hay para
crecer y desarrollar.

Laorganizacién de MIPTV sefialé ensu press
release de cierre: ‘Drama fue un gran tema de
conferencias, incluyendo un Summit sobre
co-producciones internacionales que se hizo
a puertas cerradas, con mds de 80 tomadores
de decisiones C-level.

Mike Beale, EVP of Global Adaptations and
Formats, ITV Studios (UK): ‘Nuestraapuestaa
la ficcion estd rindiendo muy bien. El scripted
representa mas dinero en el final, un diferente
impactoylealtad delaaudienciaporuntiempo
certero. Marc-Antoine D’Halluin, CEO, Zo-
diakMedia (UK): Elscripted estd creciendo mds
rapido que el mercado, hay méds oportunidades
para crecer en ese campo.

La movida de grandes ficciones funciona
mucho con proyectos de co-produccién. Indicé

Focus on the Nordics,:
Annie Wegelius, director
of programs, SVT,
Casten Almqvist, CEO
and president, TV4;
Anders Jensen, EVP of
the MTG’s Scandina-
vian Free-TV & radio
operations, and Magnus
Mandersson, EVP, Eric-
sson, all from Sweden;
and Hikki Rotkom, CEO,
MTV Media from Finland
(copyright: Reed Midem)

A GREAT MOMENT
OF FICTION

The content market
shows a double face
about scripted vs. non
scripted. On one side, when you talk with
buyers, almost everybody buys entertainment
formats. They are a direct answer to manage
local production, they are quite fastand easy to
produce. So,every TV station wants to produce
in house this kind of formats.

Caracol TV, Colombia: Felipe
de Boschell, gerente de
produccion, Dago Garcia, VP
Produccion, Alejandro Ber-
nal, gerente nuevos canales
y cine, Gonzalo Cordoba,
presidente, y Luis Calle, VP
de operaciones, noticias y
deportes

Los PLAYERS LATINOS HAN
DEMOSTRADO, TANTO EN FICCION
COMO ENTRETENIMIENTO, ESTAR
A LA ALTURA DE LOS MERCADOS
MAS EXIGENTES. AHORA PUEDEN
LLEGAR MAS LEJOS

Joel Denton, managing director, international
content partnerships, A+E Networks: ‘Vikings
es una co-produccién con Irlanda. Texas Rising
es una co-produccién con ITV Studios (UK),
The Return con Fremantlemedia. Somos un
tradicional player de factual, pero vemos una
buena oportunidad de expandier nuestro
negocio internacional con dramas..

Las plataformas digitales alimentan fuerte
el negocio de la ficcion, ya que bdsicamente se
mueven con scripted. Un alto ejecutivo digital
coment6: ‘Netflix ha cambiado su negocio en
los ultimos dos afos, ahora estd mas enfoca-
do en TV series que en films. Tanto Amazon
como Netflix estdn apostando fuerte a dramas

But on the other side, fiction is in a great
moment for big players that in the past just
dedicated to enteratinment or factual, as format
titans Fremantlemedia, ITV, Zodiak, Shine
Endemol, etc., and factual pay TV channels
as A+E, Discovery, etc. They say fiction is the
new thing, the sector to grow better.

MIPTYV organization said this at its closing
press release: ‘Drama was a major conference
strand, including a closed-door International
Co-production Summit that was attended by
more than 80 senior-level decision-makers’.

Mike Beale, EVP of Global Adaptations and
Formats, ITV Studios (UK): ‘Our renewed bet
on fiction is working very well. Fiction repre-
sents more moneyat the end, a different quality
impact and viewer loyalty for a certain time’
Marc-Antoine D’Halluin, CEO, Zodiak Media
(UK): “Trend is that scripted is growing faster
market-wise: there are more opportunities to
grow in that field”

The big fiction move works better with co-
production projects. Joel Denton, managing
director, international content partnerships,

.
DR
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originales, los titanes digitales tendrdn una
buena porcién del mercado de drama dentro
de un tiempo’.

FRESCURA & TWISTS, SE BUSCAN EN
TODOS LADOS

Cross género, crossregion, tanto broadcasters
como productoras buscan productos frescos,
con vueltas de tuerca para salirse de la ‘falta de
creatividad’ que se ve en el mercado, sobre todo
en entretenimiento. Michael Schmidt, CCO,
Red Arrow (Germany): ‘Nuestro gran desafio
es renovar los realilties para sean auténticos.
Tienen que tener algo diferetne, o una vuelta
de tuerca, para ser una nueva cosa.

La busqueda de frescura lleva a los players
de entretenimiento a géneros antes no tan
transitados. Més opiniones de MIPTV: Lisette
van Diepen, VP acquisitions, international
production, Sony: ‘Hoy estamos enfocados en
Real time dating shows, ‘back in time’ shows,
y en particular big studio game shows’ ‘Hay
mads factual y cooking shows este afio) fue otra
opinion. ‘Veo proyectos osados, caros pero con
twists en su concepto, dijo Dario Turovelsky,

ASIA, AND PARTICULARLY JAPAN, SURPRISED THE
INTERNATIONAL MARKET LAST APRIL IN CANNES, DUE
TO VERY INNOVATIVE ENTERTAINMENT FORMATS

A+ENetworks: ‘Vikingsisa co-production with
Ireland. Texas Rising is a co-production with
ITV Studios (UK), The Return with Freman-
tlemedia. We are a traditional factual player,
but we see a good opportunity to expand our
international business through dramas’
Digital platforms feed strongly fiction busi-
ness, as they are basically dedicated on scripted
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director de programacion de Telefe Argentina.

Pablo Morales, director de programacion,
Chilevision Chile: ‘Veo mds formatos de exte-
rior que de estudio, y eso es bueno’. Anastasia
Korchagina, head of acquisitions, Friday TV
Russia: ‘Buscamos formatos sobre realities,
algunos programas de viajes y cooking shows.
Nada de game shows.

AHORA Si, MERCADO GLOBAL

La apertura de los grandes players hacia
productos de cualquier origen es un elemento
clave, pero uno mads, dentro de la progresiva
globalizacién del mercado de contenidos.

En el MIPFormats de MIPTV, se destacd
que companiasjaponesas tomaron el liderazgo
en formatos de entretenimiento, con 6 titles
muy comentados entre los participantes: Ellos
son quienes estan pensando out of the box),
comenté un buyer con peso. En el MIPDoc,
los documentales 4K Full HD fueron la nueva
cosa. Broadcasters publicos como el austriaco

Asahi Broadcasting
Corporation, Japan: Tho-
mas Fumiaki Hioraka,
international exectuve,
Shusaku Inoug, chief
mnager international
business, and Katsuyo-
shi Hirasawa, manager
international. Japan
companies has launched
six brand-new formats
at MIPFormats, which
were very commented
among the buyers

products. An impor-
tant digital executive
commented: ‘Netflix
has changed its busi-
ness the last two years,
now it is more focused
on TV series than films. Both Amazon and
Netflix are betting strongly on original dramas,
digital titans will have a good portion of drama
market in some time’.

FRESH & TWISTS ARE SEARCHED
EVERYWHERE
Cross genre, cross region, both broadcasters

", Telefénica de Espaia: Luis

., Velo-Puig, EVP content global
unit, Gonzalo Fernandez
Arceu, gerente de adquisi-
ciones, Paloma Bravo Aguilar,
directora de marketing y

siciones, y Domingo Corral
Lopez, director de contenidos
Movistar TV

TELEFONICA HA DADO UNA ‘VUELTA
DE TUERCA’ A LAS PLATAFORMAS
DIGITALES CON Movistar TV: Es

UN CANAL QUE REUNE A LAS SERIES
eSTRENO DE USA, PERO NO LINEAL

ORFy varias compaiiias chinas estdn ganando
mercado conesta tecnologia, especialmente con
productos enfocados en vida salvaje.

En MIPTV hubo gran foco en los paises
nérdicos. Suecia, Dinamarca, Finlandia y
Noruega se agruparon por primera vez parala
iniciativa. Los paises nérdicas tienen algunos de
los dramas mds candentes, formatos m4s ori-
ginales, web series de vanguardia e innovacion
en mobile’ dijo Laurine Garaude, directora de
la divisién TV de Reed Midem.

Mientras tanto, distintos paises emergentes
buscan convertirse en referentes en ciertos ni-

and producers look for fresh products, with
twists to escape from the ‘lack of creativity’
whichitis experienced in the market, especially
in entertainment. Michael Schmidt, CCO,
Red Arrow (Germany): ‘Our big challenge is
to renew the realities to be authentic. They
must have something different, or a twist, to
be a new thing.

This search takes entertainment players
to genres not so used before. More MIPTV
opinions: Lisette van Diepen, VP acquisitions,
international production, Sony: ‘Today we are
focused on Real time dating shows, ‘back in
time’ shows, and especially big studio game
shows’. “There are more factual and cooking
shows), others added. ‘I see very risky projects,
expensive but with a twist in concepts) said
Dario Turovelsky, head of programming
Telefe Argentina.

Pablo Morales, programming director,
Chilevision Chile: Tsee more exterior formats
than studio ones, what it is good’. Anastasia
Korchagina, head of acquisitions, Friday TV
Russia: ‘Tlook for formats about realities, some
travel and cooking shows. No game shows’.

publicidad, Julian Rodriguez
Montero, director de adqui-
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chosde mercado. Maurice Boucher, Canadian
Media Found: ‘Canada estd invirtiendo fuerte
para convertirse en un icono del contenido
digital. Esto incluye gobierno, soporte de fun-
daciones y una comunidad unica de talentos..
MarieNovakova, Ceska TV (Republica Checa):
“Tenemos buenas series de detectives, con buen
volumen como para hacer output deals’ Maria
Dorokhina, Russia TV: ‘Somos fuertes en
adaptaciones a films de exitosas novelas, y en
series de TV histéricas’ Espafia fue destacada
por The Wit como la #1 en exportaciones de
formatos de ficcién, en Europa.

Patrick Zuchowicki, CEO Basic Lead (Dis-
cop): ‘Africa es la regién con crecimiento mds
répido del mercado de contenidos: tiene 70
millones de hogares de TV, 95,5% de llegada
digital, ingresos de Pay TV de USD 6220 millo-
nes, ingresos totales por contenidos de TV en
USD 3 mil millones, y un GDP con crecimiento
anual del 5.5%. Todo esta por hacerse’.

A GLOBAL MARKET, NOW FOR SURE

The trend that big central players are more
open now to product from any origin, is a key
factor but one more, within the progressive
globalization of the content market.

During MIPFormats at MIPTYV, it was
stressed that Japanese companies have taken
the lead in entertainment formats, with 6 titles
strongly commented among the participants:
‘They are the ones that are thinking out of the
box, a big buyer said. At
MIPDoc, 4K Full HD
documentaries were the
new big thing. Pubcasters
as Austrian ORF and vari-
ous Chinese companies
were gaining market with
this technology, especially
with products focused on
wildlife.

At MIPTV there was a
strong focus on Nordic

RTL Klub, Hungary: Tibor
Forizs, head of content
acquisitions and scheduling,
Péth Blanka, format and
co-productions manager, Eva
Kis-Bocz, head of cable pro-
gramming, and Peter Kolosi,
programming director
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Centroameérica en el
almuerzo de Telemundo:
Juan Carlos Eserski y
Salvador Gadala, Tele-

(TCS), con Annamaria
Kafati y Rafael Villeda, de
Televicentro de Honduras
y Jorge Garro, de Teletica
(Costa Rica)

CENTROAMERICA ES UN EJEMPLO DE LOS NUEVOS TIEMPOS: LOS

DISTINTOS PLAYERS BUSCAN FORMATOS DE ENTRETENIMIENTO PARA
PRODUCIR IN HOUSE, COMPLEMENTANDO LAS TELENOVELAS

ALGo MAs soBRE NEw MEDIA?

Las nuevas plataformas estdn cambiando
el mercado. Nadav Palti, CEO, Dorimedia
(Israel): ‘En nuestro pais, tenfamos dos plata-
formas VOD: Hot, cable, y Yes, satélite. Desde
este aflo tendremos cuatro mads, todas OTT/
IPTV: de Celcom, Gollan, Partner y una que
aun no se revela. Debemos producir mucho
mds contenido de aqui en mas’.

Julian Rodriguez Montero, jefe de adquisi-
ciones de Grupo Telefonica, Espafia: ‘Estamos
muy complacidos con Movistar Series, nuestro

countries. Sweden, Denmark, Finland and
Norway grouped together for the first time.
‘The Nordic countries are a breeding ground
for some of the hottest dramas, border-breaking
formats, cutting-edge web series and frontline
mobile innovation), said Laurine Garaude,
director of TV divisién of Reed Midem.
Meanwhile, different emergent markets want
to be a reference on certain market niches.
Maurice Boucher, Canadian Media Found:

THE HUNGARIAN BROADCASTERS NEED EPISODIC
DRAMA SERIES, BUT U.S. MAJOR STUDIOS OFFER
MOST SERIALIZED ONES. THEY ARE LOOKING FOR
FICTION OPTIONS IN OTHER ORIGINS

nuevo canal no lineal de TV series. La idea es
tener las series mds nuevas y fuertes que se
lanzan en USA, pero para ver en VOD, tanto
TV como mobile. Esla primera vuelta de tuerca
grande que aparece en el mercado frente al
modelo SVOD que todos ofrecen’.

Bernd Reichart, CEO, Vox (RTL Alemania):
‘Los canales TDT estdn ante una encrucijada:
necesitan ser innovadores para marcar diferen-
cia, pero por otro lado necesitan apelar a series
clésicas para ganar masa critica de audiencia.
Por ello, hasta ahora, la mayoria de los canales

‘Canada is investing strongly to be an icon in
digital content. This includes Government and
funding supports and a unique pool of digital
talents’. Marie Novakova, Ceska TV (Czech Re-
public): ‘We have good detective stories, with a
good catalogue to promote output deals’ Maria
Dorokhina, Russia TV: ‘We are strong in film
adaptations of famous novels and historical
TV series. Spain was highlighted by The Wit
as the #1 scripted format exporter in Europe.
Patrick Zuchowicki, CEO Basic Lead
(Discop): ‘Africa is the region with fastest
growth now in content business: 70 million
TV households, 95,5% of digital reach, Pay
TV revenues of USD 6.22 billion TV content
wholesale revenues of USD 3 billion, annual
GDP growth 5.5%. Everything is to be done’

SOMETHING ELSE ABOUT NEW MEDIA?

The new platforms are changing the market.
Nadav Palti, CEO, Dorimedia (Israel): ‘In our
country, we had two VOD platforms —Hot,
cable, and Yes, satellite—and from this year we
have four more, all OTT/IPTV: from Celcom,
Gollan, Partner and one untold. We have to
produce a lot of more content.

Julidn Rodriguez Montero, head of acquisi-
tions Grupo Telefonica, Spain: ‘We are very
pleased with Movistar Series, our new non
linear TV series channel. The idea is to have the
brand-new serieslaunched in USA,butto seein
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exitosos tienen brands fuertes.

TarmoKivikallio,head of programme acqui-
sitions, del broadcaster publico YLE Finlandia:
‘Buscamos buenos productos de target juvenil.
Como también ofrecemos servicios de Internet,
queremos generar sinergia entre TV y online’.

A la vez, el 4K estd tomando escena. Michel
Chabrol, director of marketing, innovation
and digital cinema, Eutelsat (France): ‘Los
paises lideres en 4K son Jap6n, Corea del Sur,
USA y Europa. Se estima que en 5-10 afos,
la tecnologfa estard consolidada con mayor
oferta de contenido. Hoy, s6lo hay dos canales
operando: nuestro 4K1 y Fransat Ultra HD.
Pero esto va a cambiar pronto’

Qué conviene hacer parasobrevivirenlanue-
va era multipantalla? Tim Pastore, president,
original programming & production, National
Geographic Channels, U.S.: ‘Si el contenido es
el rey, la marca es el castillo. Los reyes pasan,
los castillos quedan. Para sobrevivir, debemos

VOD, both TV and mobile. It is the first strong
twisted offer from extended SVOD model’.

Bernd Reichart, CEO, Vox (RTL Germany):
‘The DTT channels face a cross-roads: they
need to be innovative to make a difference,
but they need to be classical to get the massive
audiences. So, till now, most of the successful
ones have big brands behind...’

Tarmo Kivikallio, head of programme ac-

AUSTRALIA IS NOW CLOSER ABOUT
PRODUCTION VENTURES AND CONTENT
OPPORTUNITIES. AsS CANADA, HAS A
LOT OF PROVIDE TO INTERNATIONAL
PLAYERS, TOO

Australia & New

Zeland broadcasters: Len
Downs, acquisitions; Paul
Anderson, COO, Beverly
McGarvey, Chief Pro-
gramming officer, Daniel
Monoghan, programming
associade, and Azar
Marashian, acquisitons,
all from Network Ten
(Australia), with Mark
Caulton, programming at
TV3 (Zew Zeland)

PRENSARIO INTERNACIONAL

Ezequiel Olzanski, VP

de ventas de Snap TV,

con Miriam Brochero,
programming manager, y
Ariana Myers, programming
acquisitions, ambas de
OnDirecTV y DirecTV HD,

y Antonio Augusto Valente,
content research & acquisi-
tions, Globosat (Brasil)

LAS NUEVAS PLATAFORMAS PERMITEN GRAN VARIEDAD DE OPCIONES ON
DEMAND, Y TODAS POTENCIAN EL CONSUMO DE CONTENIDOS

actualizar el poder de nuestra marca;las marcas
juegan un rol més clave que nunca’.

RESUMEN PARA PENSAR

Las distintas tendencias que mencionamos
aqui son todas buenas para las empresas de
AméricaLatina. Labrechaabierta entre América
y Europa, la ponderacién de la ficcién dentro
de mercado, la busqueda de vueltas de tuerca,
un mercado mads global... es bueno para los
territorios emergentes en general, pero en
particular para América Latina que es una
regiéon productora de ficcién por naturaleza,
y a la que la originalidad le brota facil.

quisitions, at public broadcaster YLE Finland:
‘We look for good young targeted products.
As we offer also Internet services, we want to
generate synergy between free TV and online’.

On the other hand, 4K is taking place. Michel
Chabrol, director of marketing,innovationand
digital cinema, Eutelsat (France): ‘The leading
countries at the technology are Japan, South
Korea, USA and Europe. It is estimated that
within the next 5-10 years, 4K will be consoli-
dated with more content offering. Today, there
are only two channels operating: our 4K1 and
Fransat Ultra HD. But this will change in the
near future’.

What is needed to survive in the new mul-
tiscreen era? Tim Pastore, president, original

En estos LA Screenings para las empresas
latinas, vale profundizarlasalianzas de produc-
cién, los lazos tanto con el mercado doméstico
americano como con los grandes titanes de
formatos, los players europeos y las regiones
entrantes, porque en cualquier lugar se pueden
generar ahora muy buenos negocios.

Hay que ver c6mo es la nueva temporada
de los estudios de Hollywood, si profundizan
la tendencia de series tipo pay TV como se
mencionaba,o aparece un perfil diferente. Pero
sin duda, parafraseando al futbol, el juego estd
muy abierto, de ida y vuelta.

Nicolds Smirnoff

programming & production, National Geo-
graphic Channels, USA: ‘If content is the king,
brand is the castle. Kings come and go, the
castles stay. To survive, we need to actualize
the power of our brand; brands play a huger
role than ever before’

A BRIEF TO THINK ABOUT

The different trends we’ve mentioned here
are all good for Latin American companies.
The business gap opened between America
and Europe, the great moment of fiction, the
search for twists, a more global market... all
of these are good for any emergent territory,
but especially for Latin America as to produce
fiction, and to create fresh, are in its ADN.

Atthese LA Screenings for Latin companies,
it is important to go deeper about production
and co-production alliances, to build new lies
with the U.S. domestic market, with format
titans, European players and in particular with
newregions, because atany place good business
can be generated nowadays.

Let’s see how the new season of the major U.S.
studios come, if they go forward about pay TV
alike programming or a new profile appears.
But undoubtedly, the game is very open these
days, with score options for everybody. Don’t
stay quiet.

Nicolds Smirnoff

THE NEW TALENT SHOW... THAT WILL TAKE YOU BY SURPRISE!
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CONCEPTOS
& TENDENCIAS

IVIARCOS SANTANA, PRESIDENTE e
pe TELEMUNDO INTERNACIONAL

(USA): ‘MiamI SE HA CONVERTIDO
£n EL HOLLYWOOD LATINO, ATRAYEN-
DO TALENTO DE TODA LA REGION. Es
MUY BUENO PRODUCIR AQui'.

MaRceL RIVAS, pRESIDENTE, CANAL
Uno (Ecum:on): Lo QUE IMPORTA NO
£S LO QUE SE COBRA POR CADA PUNTO DE
RATING, SINO LO QUE TE CUESTA. PRONTO
TENDREMOS UN GRAN PROYECTO PARA -

SACUDIR EL MERCADO LocAL'.
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R ATIN AmERica (U
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PR ol cu;NER) DE BRrasiL. Es cumosg

s o NSIL?ERADOS ENEMIGOS, AH
ESTRATEGICOS EN CONTENIIIDOS'ORA

YouTR)

TE DE PROGRAMAClON
RTE

DARio TUROVELSKY, GEREN

pE TELEFE ARGENTINA: 'LO NUEVO ES UN FUE
FOCO EN EL MERCADO |NTERNACIONAL, EN PROMOVER
COPRODUCCIONES Y SERVICIOS DE PRODUCCION CON EL
EXTERIOR, COMO ALGO CENTRAL Y NO ALEATORIO’
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WiLLARD TRESSEL, MANAGING DIRECTOR,
DirecTV PANAMERICANA: 'LANZAMOS
IKINGDOM, PRIMERA SERIE ORIGINAL EN
ALIANZA CON ENDEMOL. ESTAMOS CERRANDO
ALIANZAS ESTRATEGICAS CON LOS PRINCIPALES
DISTRIBUIDORES DE CONTENIDOS DE AMERICA
LATINA, CON ESPECIAL FOCO EN PELICULAS Y

CO-PRODUCC!ONES' .

T

&ATIANA RobriGuez,

Anmopuction ok Ni
MERICA: ‘E| pEsaf,

svp PROGRAMMING
CKELODEON Larin

DIRECTY
O ES LLENAR TODOS Los

Awvaro ROCHA, GERENTE GENERAL CANAL 8
(NlCARAGUA): 1SOMOS EL CANAL DE LAS SERIES
CON VOLUME DEALS CON LOS MaJoRs. COMPETI-
MOS DIRECTAMENTE CON EL CABLE: QUIEN ACCEDE
A CANAL 8 EN NICARAGUA NO NECESITA UN

ABONO DE CABLE'.
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By SIGLINDE MARTINEZ (SMARTINEZ@EURODATATV.COM)

m In 2014 the US regis-

tered a decreasein their
Eurodata TV

WORLDWIDE average time viewing

of 11 minutes. Though,

television remains the

favorite past-time for Ameri-

cans,peoplearespendingmorehourswatching

online videos, surfing on the web or viewing
streaming devices.

OTT services such as Netflix, Amazon Prime
InstantVideo, Hulu are the ones benefitting from
this decrease and are targeting millennials, whose
decline in average time viewing was the most
evident and important in the last quarter of 2014.

Among this group of millennials there is a
television audience that became an important
niche market for television networks: the His-
panic Americans.

The strategies used in the past for attracting the
New Latino failed. Some English-Networks at the
beginning offered a Secondary Option Program-
ming (SAP), which allowed having Spanish-
language audio for English-language program-
ming. It remains unknown whether SAP helps to
improve program’s performance, as Nielsen does
not identify if a viewer has used it or not.

A MIX OF FORCES

In their attempt to target the New Latino Uni-
vision and NBCUniversal started to implement
programs with subtitles and shows using English
and Spanish. Later on, as Telemundo (NBC) and
UniMas (Univision) did notnoticeany changesin
viewership in 2000 and 2013 —respectively— the
channelscamebacktoitsoldstrategybybroadcast-
ing programs only in Spanish.

Recently, Telemundo reacted by re-branding is
cablesibling networkMun2asNBCUniversowith

a more flexible TV scheduling regarding
thelanguage of the content. By doing this,
Telemundo confirmed its commitment
to the Spanish-language market without
losing the New Latino viewer.

In 2013, Univision announced a part-
nership with the channel El Rey
Network and FactoryMade, an
English-language-channel broad-
castinggrindhouse, 70’spop culture
shows, films, action, cult classicand
horror/sci-fi programs. By the end
of 2013, Univision launched with
ABC News the channel Fusion,
which aimed to target millennial
Hispanics. Nevertheless, Fusion
pivoted, changed its marketing
strategy and became a channel for all millennials.
In 2015, the channel is re-imaging its brand with
a web-site independent from Fusion channel.

BEYOND CONTENT

If content was King, representing the Latino
communityinanon-stereotypicalwayin TV shows
and scheduling it would have been enough; but it
isnot. Companiesthat promote their TV networks
as channels for the New Latinos must show their
Hispanic-American soul.

For instance, in El Rey Network it showed
through its creative department where charac-
ters, creative staff and producers are Hispanic.
Othersreflecteditdirectlyin their management:
in 2013, Nuvo TV named Jennifer Lopez as its
chief creative officer.

Television networks strategies also included
strengtheningtheiroriginal online contentthrough
theirplatforms,suchasthe Univision OTT channel
Flama, which recently launched the series Empty

USA: AVeErAGE DaiLy VIEWING IN 2+ AND 15-24 (per inpiviDUALS; IN H:MIM)
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Spaceswith episodes of 2 to 5 minutes. Meanwhile,
Telemundo’s conservative approach included
the distribution of Fluency’s productions into its
platforms’sibling networks to reachnewaudiences.

In new media, Hulu targeted the New Latino
by renewing the East Los High and launching the
series Los Cowboys. Meanwhile, the digital multi-
channel MiTd Network has played well with the
Latino audiences by providing the factors to create
a community everyone can relate to and content
which can be shared among family members,
beyond generations and language.

This family link is still one of the advantages
that the biggest Spanish-channels networks have.
The leadership of Univision and Mexican tele-
novelas could be attributed to the fact that the
demographic group that dominates the nation’s
Latino population has Mexican-origins, and
identifies with the TV programs; however, this
remains an assumption since it’s not possible to
identify the demographic group’s viewer.

WANT TO KNOW MORE ABOUT RATINGS AND
PROGRAMMING TRENDS IN MORE THAN 100 TER-
RITORIES WORLDWIDE? PLEASE ORDER EURODATA
TV'’s “ONE TV YEAR IN THE WORLD"” AND
“INTERNATIONAL TV TRENDS" REPORTS. TO FIND
OUT MORE ABOUT THESE REPORTS AND MORE,
PLEASE CONTACT ERIC LENTULO: ELENTULO@
EURODATATV.COM

Source: Eurodata TV Worldwide / One TV Year
in the World / Nielsen Television Audience

Korea Creative Content Agency (KOCCA)
los invita al K-Drama in LA Screenings and Luncheon 4 :
durante los LA Screenings 2015. :
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SRC al kocca usa@kocca.kr
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Stars, Los Angeles, CA 90067

Presentando K-Dramas de CJ E&M, JTBC, KBS, MBC, SBS

# Reuniones privadas de negocios con las empresas coreanas disponibles bajo solicitud.



BROADCASTERS

BRASIL, LOS DESAFIOS DEL PRINCIPAL

Informe especial

MERCADO DE AMERICA LATINA

El mercado brasilefio es el mds importante
de América Latina en todos los segmentos de
la industria, por volumen de negocio. En TV,
sus cinco grandes canales abiertos, Globo,
Record, SBT, Band y Rede TV! concentran
mds del 70% del total de la audiencia yla torta
publicitaria, tomando el primero de ellos gran
ventaja frente al resto (més del 50% en ambos).

Segtin datos de Projecto Inter-Meios, la
inversion publicitaria en TV abierta al tercer
trimestre de 2014 erade USD 7.500 millones, y
se esperaba que cierre el afio cercanoalos USD
10.000 millones, la mds grande del continente
después de USA.

En TV paga, sum6 USD 615 millones en el
mismo periodo, y se estimaba que pase apenas
los USD 900 millones a fines de ese afio. Con
un crecimiento récord del 30% entre 2009 y
2012, en 2013 y 2014 la base de suscriptores
de Brasil crecié un 13% y 10%, respectiva-
mente. A febrero de 2015, tenfa 19,7 millones
de abonados en 2014, segtin datos de Anatel.

El incremento de la inversién, de casi 280%
entre 2007 y 2014, acompanado porlasancién
de la Ley de Servicios de Acceso Condicionado
(Ley SeAC N° 12.485), trajo aparejado un
crecimiento no sélo cuantitativo sino prin-
cipalmente cualitativo en la industria de la
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Animal, primera coproduccion entre TV Globo y Globosat

BRASIL: MARKET SHARE, POR CANALES ABIERTOS

TV paga.

Con esta madu-
racién (reflejada en
una mayor inversion
publicitaria y creci-
miento de la base de
abonados), se dio un
fenémeno muy inte- 50 -
resante: la consolida-
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BRASIL: MARKET SHARE DE AUDIENCIA, POR MEDIOS

o T T—0, =

TV Abierta

RECORD

~

5
LIL
<

‘\0}"

e 40 -
cién de un mercado BANDF
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pendiente que paséd -
a suplir el prime time B L
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einternacionales, que - | - | | |
; 0
deben cumplir conlas Enero Marzo Junio Diciembre
cuotas de programa-
ciénlocal queimpone  Fyente: Inope/MW Station — Gran Sao Paulo (2014)
la Ley.

En el segmento OTT, por su tamafio, Brasil
es un mercado muy atractivo no sélo para los
players locales, sino también internacionales
como Netflix, que tenia en el primer trimestre
de 2015 algo mds de 2,3 millones de suscrip-
tores, segun cifras estimadas por SNL Kagan.

Con el lanzamiento de Globosat Play, el
principal programador de Brasil unific6 todas
susmarcas (GNT Play, SporTV Play, Multishow
Play, Telecine Play, GloboNews Play), y busca
no perder terreno frente al gigante SVOD,
ofreciendo todo el contenido producido para
sus sefiales en formato TV Everywhere con ma-
terial exclusivo y programacion en streaming.

PROTAGONISTAS

TV Globo es el historico lider del merca-
do brasilefio, ganando cada noche los slots
estratégicos de programaciéon con su mix de
noticias, super producciones en telenovelas,
series y miniseries
rodadas en full HD
y los formatos de
entretenimiento in-

<O cioh ternacionales.
- obo N
35 —_\_/\/_/ El afo pasado TV
30 Globo le dio dos
257 grandes noticias a
20 cecord s la industria: por un
15 . — lado, se convirtié en
10+ band unaempresa pionera
5 — en producir conte-
RedeTV! .
. nido 4K, tanto en
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Fuente: Ibope Media Brasil — MW Station — Gran Sdo Paulo (Enero — Diciembre 2014)

ficcién (miniserie El
Tiempo y el Viento),

como en deportes, con la transmisién de
algunos partidos del Mundial de Fiitbol. Este
ultimo megaevento deportivo dio el impulso
necesario para que esta tecnologia llegue a
la audiencia brasilefia. Ambos proyecto se
hicieron en alianza con Sony; estuvieron
involucrados también la FIFA y Globosat,
cuya senal deportiva SporTV transmitié los
partidos.

Y por otra parte, sell6 un inédito acuerdo
de coproduccién con Globosat por seis series,
cuya primera presentaciéon fue Animal que
se estrend a fines de 2014. Fue un hito de la
industrialocal, al unir al broadcaster lider con
unadelas mayores programadoras de TV paga
de América Latina. Ambas empresas trabajan
en la segunda serie que estrena este afo.

Record, segundo broadcaster del mercado,
creci6 un 50% de audiencia en 10 afos, segin
informé recientemente. El balance de 2014,
para el periodo de 7am a 12pm en Gran Séo
Paulo muestra que alcanzé 6.2 puntos de ra-
ting, segin Ibope. Mafran Dutra, presidente

Moisés y los 10 mandamientos, principal serie biblica
del prime time de Record
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BROADCASTERS

BRASIL, LOS DESAFIOS DEL PRINCIPAL MERCADO DE AMERICA LATINA

BRASIL: EVOLUCION DE ACCESOS, POR SERVICIO

Informe especial

y los 10 Mandamientos. En su

300 emision el lunes 6 de abril, esta

o] 2755 dltima produccién alcanzé 14

puntos de rating de promedio

P con picos de 16 puntos y un

20% de share. Cada punto de

1501 rating de Ibope es equivalente

a67.000 hogares en Sao Paulo.

1004 ‘Producimos ademds unas 15

horas de programas de estu-

50 443 dio, telenovelas, reality shows,

23,1 talk shows, series. En nuestro

0 . . . . . : I‘_lo"‘l mix, cada programa tiene su
2007 2008 = 2009 2010 2011 2012 = 2013 = 2014

@ Celulares @ Telefones Fixos

Fuente: Private Advisor Consulting Team en base a datos de Anatel (2007-2014)

Las Mil y Una Noches: Band fue el primer canal en Brasil
en apostar por una serie de Turquia

del Comité Artistico, explica: “Tenemos el
vice-liderazgo de audiencia en Gran Sao Paulo,
principal mercado del pais desde 2006, y el
vice-liderazgo en Brasil desde 2007. Nuestra
participacion es de aproximadamente 20%,
alrededor de 6 puntos en la Gran Sao Paulo y
6 en el mercado nacional’.

Programa en horario estelar la telenovela
jVictorial, que promedi6 6 puntos, ademds de
su programas periodisticos (16 horas diarias),
entretenimiento y cultura, peliculas y series
internacionales, y slots estratégicos dedicados
aprogramaciénregional,lo quellevaaRecord
‘atin mds cerca del publico’, agrega.

El género mds importante son las series
épicas con El Rey David y La Reina Esther, y
las més recientes Los Milagros de Jestis y Moisés

The Bachelor Brasil, adaptacion local del formato de
Warner Bros., en Rede TV!
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Banda larga Fixa @ TV por Assinatura

importancia, concluye.

El tercer canal es SBT del
presentador y empresario
Silvio Santos. Murilo Fraga,
director de programacion, resalta: '‘En 2014 ob-
tuvimos un crecimiento de audiencia en todos
los slots. Crecimos un 45% en el prime time
en Sdo Paulo en diciembre, en comparacién
al mismo periodo de 2013. Si consideramos
el PNT, en este mismo slot, cerramos con casi
el doble de nuestro principal competidor, con
un crecimiento del 31%’.

“Tuvimos una respuesta increible del pu-
blico y mercado sobre la calidad de nuestros
periodisticos. Sumamos a Danilo Gentili con
The Noite, con la que fortalecimos el inicio de
las madrugadas, que estaba carente de buenos
productos. Nosenfocamos también enlared de
televisorasde SBT detodo Brasil, reforzando las
plazas que componen el PNT y las regionales’.

‘El Programa de Silvio Santos es el producto
mds fuertey estable. Lacompetenciahalanzado
numerosos programas, pero ninguno pudo
vencerlo. La telenovela Chiquititas (basado en
el formato homénimo de Telefe Argentina) fue
el gran suceso del afio, manteniendo indices
similares con los de Carrossel, emitidaen 2013,
y consolidé definitivamente nuestro nuevo
horario de telenovelas, 8.30pm’.

Sobre el futuro dela TV, concluye Fraga: ‘La
TV abierta nunca estuvo tan fuerte con mds
del 98% de penetracion en los hogares brasi-
lenios. El secreto no es entender cudles son las
tecnologias emergentes, pero silas practicas de
consumo de contenido. Independientemente
de la plataforma, la gran ventaja competitiva
de este medio es producir el mejor contenido
posible y tener expertise en programar’

Band es el cuarto broadcaster de Brasil con
un share de audiencia promedio de 6% entre
diciembre de 2013 y diciembre de 2014, y ter-
cero en facturacién publicitaria con el 22% del
mercado en 2014, segtin Ibope. Es siempre un
player interesante: con el impulso a mds pro-
duccién originalen TV pagaporlaLey SeAC, ha

El Programa de Silvio Santos es el
producto méas estable de SBT

sido el inico canal abierto que ha sabido sacar
provecho de las ventajas de financiamiento de
la ley. Como representante de esta tltima ten-
dencia, se gestaron alianzas de coproduccion
con productoras independientes.

Actualmente, el Grupo Bandeirantes tiene
el canal abierto Band ademas de siete canales
de TV paga: Band News, Band Sports, Band
Internacional, Rede 21, Terraviva, Arte 1 y
Sex Prive. Para El primero produce 80% de la
grilla,y también parasus plataformas digitales,
donde tiene 1.5 millones de downloads.

‘Nos definimos como una cadena joven y
moderna, cuyaoferta programatica se estructu-
raalrededor de tres grandes géneros: deportes,
noticias y humor’, resalta Fernando Sugueno,
director de programacién. ‘En Brasil,los game
shows estdn viviendo una fase muy buena.
En el caso de nuestra cadena, mds all4 de este
género, los formatos de humor han ganado
buenos ratings) afiade. Este afio Band fue el
primer canal en Brasil en estrenar una serie
de Turquia: Las Mil y Una Noches y Fatmagul,
con doblaje propio. ‘El principal desafio que
tenemos a futuro es el crecimento de la TV
de paga, que ha sido un gran competidor. En
2014, la audiencia de TV abierta en general
cay0, pero nosotros nos mantuvimos), finaliza
el ejecutivo.

Si bien es el quinto broadcasters del merca-
do brasilefio, Rede TV! es uno de los canales
mejor preparados para la television que viene.
Fue pionero en la emisién en HD en Brasil,
y también en 3D. Si bien atravesé una dificil
situacion financiera en los tltimos afios, desde
2014 se recupera y avanza. En marzo de 2014
sumo a Goyo Garcia como nuevo director de
adquisicionesy nuevos contenidos—que venia
de una gran experiencia en Band—, quien
trabajé en una nueva grilla de contenidos que
se empez0 a lanzarse a fines de 2014.

‘El principal trabajo que llevamos adelante
es expandir el target de nuestra audiencia, hoy
muy enfocado al publico femenino. Estamos
incluyendo programacién masculina—depor-
tes, etc.—, y también sumando programacién
infantil para pasar a ser un canal multigénero.
E190% de la grilla es de producciénlocal, dela
cual un porcentaje mayoritario se haceen HD'.

8.2 MILLION VIEWERS o~ BEDx

“MINISERIES RARELY GRIP LIKE THIS DRAMA, A SIX-PARTER
ON THE SCALE OF THAT GOLD STANDARD ROOTS.” -Us WEEKLY
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CADENATRES, FICCION ORIGINAL,
AUDAZ Y VANGUARDISTA

Eric Reid, jefe de ficcion, Cadenatres
Cadenatres, tercer broadcaster de Mé-
xico propiedad del Grupo Imagen
__\ Multimedia del Grupo Empresa-
atres € Reial Angeles, se ha diferenciado en
el ultimo tiempo por su atractiva
propuesta de ficcién que incluye
seriesy telenovelas coproducidas con
diversos players, locales e interna-
cionales, y que ofrecen temadticas
diversas y alternativas a la ficcién
tradicional de los dos principales
grupos de comunicacion del pafs,

Televisa y Azteca.

Seniala Eric Reid, jefe de ficcidon: ‘Nuestra
ficcién es uno de los rasgos mds poderosos.
Son contenidos dirigidosaunanuevaaudiencia
que se reconoce en historias demandantes y
participativas, que busca temas relevantes tanto
por su contenido social como por la visién de
los narradores. Creemos en la originalidad,
vanguardia, nuevos formatos,en una televisiéon
contempordnea y abierta’.

‘Producimos en alianza con grandes casas
productoras que dan testimonio de una época
y de sus grietas econémicas, politicas, morales
y sociales. A las 10pm se destacan Las Aparicio,
Infamesy Las Trampas del Deseo, todas originales
de Cadenatres y Argos Television que impusie-
ron en la sociedad mexicana una tendencia. Son

Las Aparicio, telenovela de las 10pm
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una mezcla de melodrama y thriller psicolégico-
policiaco-politico,cuyostemasfueron tratados sin
magquillajes y con altas dosis de verdad’

As las 8pm concluy6 recientemente Amor
Sin Reserva, coproducida con Corazén Tele-
vision, que gira en torno a un hotel boutique
en Valle de Bravo y tres amigas encargadas del
mismo. ‘En comedia, tenemos EIl Albergue y
La Clinica, coproducciones con Adicta TV:
desaforadasydisruptivas quellevaron nuestro
discurso a otro tono y estilo muy particulares
y atrevidos) agrega.

En coproducciones internacionales generd
con Televen Dulce Amargoy Nora, que lidera-
ron la franja en Venezuela y cuyo desempeiio
en México (Dulce Amargo) hasido muy bueno.
Su distribucién internacional estd a cargo de
Telemundo Internacional. Nora estd pen-
diente de estreno en México.

Prosigue Reid: ‘Con Caracol TV coproduji-
mos La Ruta Blanca,unahistoria intensa sobre el
camino de la droga mds solicitada en el planeta
desdesu fabricacién hastasuconsumoyeldrama
humano que deja a su paso. Para las audiencias
juveniles, Bienvenida Realidad y Ultimo Afio,
coproducciones con Argos. Para el publico
masculino, participamos en El Sexo Débil, El
Octavo Mandamiento y Fortuna, que engloban
temas de interés politico, social y amor’.

Sobre la tercera cadena nacional digital,
explica: ‘GIM tiene el respaldo de GEA, la
solvencia econémica, asi como los recursos
materiales y humanos para enfrentar el reto
que desde el punto de vista técnico, implica
montar 123 estaciones a lo largo y ancho
del pais. Significa generar contenidos para
un mercado de Television Digital Terrestre
(TDT) que atin no existe en México, y tratar
de ganar audiencia en un segmento donde
operan dos grandes competidoras con amplia
participacion y anos de ventaja’

El31dediciembrede2015eslafechadelapagon
analdgico y en la medida en que éste se cumpla,
Cadenatres tendrd la posibilidad de comenzar
transmisiones en gran parte del pais en 2016.

Futuro

Apesar delincremento dela penetracién del
cabley plataformas digitales,la TV abiertasigue
siendo elmedioideal parahacerllegar mensajes
a grandes audiencias en México. ‘Ninguna de

La Ruta Blanca, coprodudccion
con Caracol TV de Colombia

las dos plataformas van a desplazarla. Por eso
la importancia de tener proyectos de calidad y
sin cesura. En nuestro pais,la TV es parte de la
vida de la gente, y un medio masivo no puede
ser un medio elitista’

‘Nuestro proyecto no es sélo conquistar
al auditorio insatisfecho con la propuesta
televisiva actual, buscamos marcar tendencia
con una propuesta distinta a lo que se ha
puesto el foco durante mucho tiempo. Brin-
damos oportunidades a los nuevos talentos,
y los productores independientes tienen una
oportunidad extraordinaria’

‘Creemos en unanuevavisiéon “independien-
te” que proponga una TV audaz, propositiva,
artisticay trascendente, dentro de un marco de
calidad, que considere los diferentes géneros
narrativos, atenta a las tenencias mundiales y
capazde conmoveragrandesaudienciasatravés
del drama y la comedia, asi como mantenerla
entretenida e informada a lo largo del dia.

‘La TV ha cambiado drédsticamente: cada
vez son mds los cineastas que se acercan a este
medio a generar contenidos, la propuesta de
telenovelas ha hecho lugar a las superseries,
teleseries y series. Otra tendencia es la de
desarrollar contenidos para multiples plata-
formas de manera simultdnea. Esto permite
inversiones menores para cada ventana y
que el contenido alcance a toda la audiencia
posible’, concluye Reid.

Amor Sin Reserva, coproducida con Corazon Television,
culming su emision recientemente en el slot de las 8pm

Bringing the

SPARK

back to game shows
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Reportaje especial

TVES, VENEZUELA: UNA ALTERNATIVA
CON SENTIDO PUBLICO

Miguel Sanchez, director general, y Winston
Vallenilla, presidente, de TVes (bordes) con
el productor de la serie de época Guerreras
y Centauros, Henry Galué

“T'Ves es percibido por la familia venezolana
como el canal alternativo de entretenimiento.
Su programacién satisface los gustos de todos
los consumidores por ser un canal generalista,
préximoacumplir 8anosel proximo 28 de mayo.
Actualmente, se posiciona en el tercer lugar de
audiencia, detrds de Venevision y Televen’

El presidente del canal, Winston Vallenilla,
describe en exclusiva a PrReENsARIO el gran
momento del canal publico de Venezuela, que
ha pasado del puesto 86° al 8° entre mas de 200
canalesnacionaleseinternacionales (TV abiertay
TV dePaga) conunaofertade programacién que
cubre todos los target, y acerca al televidente una
propuestaestéticamente creativay culturalmente
rica. Esa ha sido la misién encomendada por el
presidente de la Republica, Nicolas Maduro, a
Vallenilla que ya tiene un afo de gestion.

‘La férmula de “sano entretenimiento” ha
calado en la preferencia de la audiencia demos-
trando que es posible hacer una TV atractiva con
valores para la familia, contenidos motivadores,

Fuente: AGB Nielsen Venezuela
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VENEZUELA: EVOLUCION DEL SHARE EN LAS
TELEVISORAS GENERALISTAS (ABRIL 3, 2015)

educativos y formadores. Todas estas estrategias

han marcado la ruta para alcanzar altos niveles

deaudiencia. Contamos con unared de 40 trans-

misores que cubren todo el territorio nacional, y

estamos invirtiendo en la adecuacién y remode-

lacién de este sistema;, afiade.

‘El programa TVes en la mafiana

se convirtié en la sensacién del

momento obteniendo més de 8

premios nacionales e internacio-

nales en apenas 9 meses de emision.

La revista Matutina empez6 con 2

horas diarias de lunes a viernes, y

actualmenteeselgranreferentedela TV

por ser el tinico programa que ofrece 5 horas de

contenido diario envivo,logrando cosechar altos

indices de audiencia que en ocasiones superan

a los canales con mds de 50 afios de trayectoria
como Venevision’

En2015, TVestiene tres grandes lanzamientos
deprogramacion. Prosigue Vallenilla:‘Late Night
es un programa de humor con artistas interna-
cionales, invitados especiales y musica en vivo,
conducido por el imitador y humorista Larry
Martinez“el Moreno Michael”,quienllegaa T Ves
como artista exclusivo luego de pertenecer por
mids de 20 afios a Venevision’.

Elmésdestacadosindudases La Voz Venezuela,
version local de The Voice de Talpa (con 60 ver-
siones internacionales), que es la gran apuesta
del canal este afio para posicionarse en primer
lugar en sintonia. Finalmente, el nuevo drama-
tico Vivir para Amar, que estd rodandose para la
franja nocturna y cuenta con figuras como Jorge
Reyes, Fedra L6pez, Pablo Martin y Carlos Gui-
llermo Haidon. ‘El tema
principal de la telenovela
es escrito e interpretado
por la cantante espafiola
Martha Sanchez, quien

Venevisi o
ENevSion  viajar a Venezuela para

I?,I:: " el estreno dela telenovela),
dice el ejecutivo.

En cuanto a tendencias

de programacio6n, co-

LaTele menta: ‘El gusto local estd

Canali definitivamentearraigado

en las populares teleno-

velas de los afios 70, ‘80

y ’90, también exitosas

Guerreros y
Centauros es una telenovela de época de produccion
propia, sobre la guerra de la independencia

El magazine TVes en la mariana
obtuvo 8 premios nacionales e internacio-
nales en 9 meses de emision

en Latinoamérica. Las tardes y noches son de
ellas. En TVes los venezolanos buscan nuestras
raices, cultura, valores, esencia. Los resultados de
audienciaasilo demuestran: el venezolano quiere
ser tomado en cuenta y verse reflejado, como se
aprecia en larevista TVes En La Mafiana donde el
puebloesel protagonistay participaactivamente’

La TV paga viene desplazando la sefial abierta
en todo el continente, con niveles de penetracién
que ascienden al 80%. ‘Sin embargo segtin datos
de AGB, TVes sigue siendo mds visto en sefial
abierta con un 60%), aclara Vallenilla.

Futuro

‘Elgobiernonacional trabajaenlaimplantacién
dela Televisién Digital Abierta (TDA) parallevar
a todos los hogares la senal digital y canales en
HD del sistema de medios publicos y canales
privados. Se han entregando més de 1 millén

de decodificadores gratuitos a los sectores mds
vulnerables;yenjulioseentregardn 1 millén mds:
seran 2 millones de hogares, 8 millones usuarios,
que accederan a la mejor tecnologia. El apagén
analdgico se prevé para 2018 y dard aperturaala
creacion de otros canales de TV, resalta.

‘En el caso particular nuestro, en 2015 hemos
comenzado nuestra carrera hacia la interna-
cionalizacién, estableciendo el primer acuerdo
de coproduccién con la cadena TC Mi Canal
(Ecuador).Esteintercambio tiene como finalidad

hacer distintas formatos audiovisuales donde se
promuevan la cultura el turismo los valores de
ambos paises a través de sus talentos; concluye

Vallenilla.

LA SCREEMINGS 2015: Hyatt Regency Century Plaza, Suite 702
www.redarrowinternational.tv
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TC M CaNAL, GrRAN 2015
EN ECUADOR

&f@

Carlos Coello Beseke,
gerente general

En produccién nacional, otro punto fuerte de

TCMi Canal sigue consolidandose en Ecuador como segundo
broadcaster a nivel nacional. Su gerente general, Carlos Coello
Beseke, destac6 durante la Rendicion 2014 de marzo pasado que
el canal estd financieramente muy estable, y produciendo cada
vez mas contenido local.

‘Paraelano terminado 31 de diciembre 2014, elativo del canal es
de USD 70,9 millonesyun pasivode USD 29,3 millones,lo quenos
da como resultado un patrimonio de USD 41,6 millones. Hemos
aumentado nuestra participacién en el mercado pasadode USD 29
millones a USD 59 millones de ventas netas), explicé el ejecutivo.

TC Mi Canal, 2014 fue un afio de crecimiento:

‘Del total de nuestra parrilla, debimos cumplir con un minimo del 40% para 2013 y un 50% para

PORCENTAJE DE PROGRAMACION NACIONAL ACTUAL
— Frana 06.00-18.00 Hs (2015)
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Sabado Domingo

La Ley de Comuniacioén indica que se debe cumplir con

2014,queindicalaLeyde Comunicaciones.
No s6lo hemos cumplido con las cuotas,
sino quelashemos superado:57% en2013
y 60% en 2014

Otro punto fuerte han sido los pro-
yectos de responsabilidad social. ‘Somos
el canal pionero y el tnico asociado al
Consorcio Ecuatoriano paralaRespon-
sabilidad Social (CERES) desarrollando
campanas parala ciudadania. Noshemos
aliado no a organismos especializados,
sino también a marcas y anunciantes
de nuestro canal’, agregé Coello Beseke.

TC Mi Canal también ha invertido en
modernizar su infraestructura y planta

tecnoldgica con la incorporacion de nuevas cdimaras de estudio para el noticiero que se produce

desde Guayaquil, y el play out para poder emitir en HD, que es el préximo gran paso.

En cuanto a contenidos, el canal anunci6 el estreno del programa diario El Justiciero, a cargo

del periodista Mauricio Ayoya.

TC M CanAL Y TVES, COPRODUCCION

En marzo pasado, el canal firmé una alianza estratégica cultural y televisiva entre Ecuador y

Venezuela, a partir del convenio rubricado con la Televisora Venezolana Social (TVes), que

tiene por objetivo establecer relaciones entre los

Roberto Messuti, VP Dramatico, TVes; Juan
Antonio Fernandez, CEO de World Media
Pictures; Carlos CoelloBeseke; Miguel San-
chez, director general, TVes; Carlos Cabezas,
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canales para el desarrollo de coproducciones,
y su posterior comercializacién y distribu-
cién en territorios nacionales e internacio-
nales, incluyendo producciones dramaticas y
de comedia.

Para iniciar este convenio Cinthya Cop-
piano y Richard Barker son los encargados
de representar a TC Mi Canal en un primer
intercambio de talentos, mientras que por
parte de Venezuela estardn laactrizy modelo
Susej Vera y René Riibenach. ‘Este acuerdo
nos permitirdinternacionalizar nuestramar-
caymostrar al mundo la capacidad artistica
que tiene Ecuador’, concluy6 Coello Beseke.

RTVE, camBIA EL
PARADIGMA

RadiotelevisiéndeEcuador
(RTV Ecuador) est4 atravesan-
do un proceso de cambio en su
estructuraqueestdimpactando
en su programacion. El nuevo
gerente general, Marcelo del
Pozo, explica a PRENSARIO:
‘Estamos pasando de un mo-
delo publico a un modelo de
autogestion mixto publico y
privadoquenos permitird ofre-

Marcelo del Pozo,

cerenEcuadorTV productos mas comercialesyatractivos.

En todos los géneros hay cambios, pero sobre todo en
ficcién. Prosigue del Pozo: ‘Estamos comprando telenovelas
deRecord (Brasil),comosusminiseriesbiblicaso Salvaje,de
gran éxito, y de Telefe, Aliados. Queremos innovar en ma-
terial europeo, ya que compramos Pulseras Rojas (Filmax),
al tiempo que incrementamos la produccién nacional con
magazines, programas de entretenimientos y de deportes.

‘Nos ofrecemos nuestra pantallaala comunidad de pro-
ductoresindependientesde Ecuador. Buscamos programar
productosfrescos,detono comercial, pero también realities
sociales.LaLeyde Comunicaci6én,derecientesancién,obliga
alos canales a tener un 60% de produccién nacional, 10%
independiente y 5% intercultural’

Anivel de cobertura,del Pozo dice que quiere queel canal
alcance el 100% pronto con el despliegue de la TV digital:
‘Hemosadquiridonuevainfraestructuraquenos permitira
llegar a cinco nuevas ciudades en 2017. Los cinco canales
nacionales comenzaron emisiones de pruebaen HD/TDT
con miras al apagén analdgico, planeado para 2019.

En relacién a la audiencia, el ejecutivo resalta que el
encendido de televisién abierta cae frente a la TV paga:
CNT, Claro y DirecTV son los principales operadores, y
la penetracion del servicio crece fuerte en todo el pais. ‘De
los 6 principales canales, sélo TC Mi Canal y RTVE son los
que crecen. Nosotros tenemos un 8% de share nacional,
cuando estdbamos en 6% dos afios atras; esto representa
un crecimiento del 15-20%. La meta es alcanzar el 10% el
préximo ano;, concluye del Pozo.

Pulseras Rojas, de Filmax (Espaia),
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Reportaje Especial

MDBCLC Drama. The First. The Best.

Dramas (Dubbed for Broadcast)
Script adaptation

Format

Documentaries

*All in HD

CoLoR VISION REINVENTA
LA TELEVISION DOMINICANA

. ) a PreENsario: ‘Decidimos
REPUBLICA DOMINICA. RATING, SHARE Y REACH, POR CANALES

(mArzo 2015)

recientemente dar un giro

estratégicoasuprogramacion,

12012 New York TV Festival
Silver Award for a Mini Series
— AWARDS —

2012 Shanghai TV Festival
Best Foreign TV Series
— AWARDS —

012 Tc:-kyu Inteynational Festival
¢ $pe::|aIDeanTa pv:lard .

. incorporando figurasjévenes
T emergentes de la comunica-
I ] i] Cién para refrescar la imagen

- y conectar con un nuevo pu- ) o ) )
informe con Alicia Ortega y Nuria, la revista

& blico que yano seidentificaba

¥ S 5 Esta Noche Marisela, el programa de variedades
con las histéricas figuras’

Aloance Fueasi lorVisi6 Pegate y Gana con El Pacha, el dominical Con
s e 7 I 1 ueasicomo ColorVision . .
P . Jatnna, el diario Show del Mediodia,y Clases de
i T se asocié con Novazul Enter- ,
LAt . s cocina con Jacqueline.
at i I T b taiment paraincluir peliculas, Jacq . o o
i B . a4 . Bermudez concluye: ‘Laaudienciadominicana
el - series y dibujos animados ’ }
buscamésseriesy programasextranjerosyaseapor

para los fines de semana y

e L 18, L W AL

: " - telenovelas, que lo llevaron
Fuente: Nielsen Ibope (all day, total individuos) .

nuevamente a competir de

. . T T e,

en TV lineal o bajo demanda. Sin embargo, la pro-

duccién local y en vivo ocupa un porcentaje muy
amplio de la programacién diaria de los canales

Color Vision fue el primer canal de television
en color de Republica Dominicana. Fundado
en 1968, lleg6 a ser el de mayor audiencia en la
década del 80. En 2000, se destacé con la primera
transmision en vivo a través de Internet y, 8 anos
mds tarde, logré posicionarse como el canal
dominicano con més horas de programacién en
vivo basada totalmente en talento local.

Entre marzo de 2014 y marzo de 2015 el canal
aumentd su audiencia un 8% de promedio por
mes. En marzo pasado obtuvo un 12% mads de
audiencia frente a igual mes del ano pasado.

Domingo Bermudez, presidente, destaca

frente con los principales
canales abiertos del pais, agrega Bermudez.

A mediados de 2014 la principal agencia de
noticias y opini6n del pais, Grupo SIN trasladé
todo su plantel de programas informativos de
Antena Latina a Color Vision (Noticias SIN, SIN
yAlgo Mds, Deportes SIN, El Informe, entre otros),
lo que produjo cambios en la programacién del
canal, afectando a otros espacios y programas,
como también un cambio de linea grafica y de
toda la plata forma tecnoldgica.

Actualmente, los principales programas del
canal son los programas de investigacién El

locales sobre todo en noticias y entretenimiento.

Esta Noche Marisela y Clases de Cocina con

A
TN8 Nicaracua, HoLLYywoobD + INDEPENDIENTES

TN8 de Nicaragua es uno
delosbroadcasters queasisten
regularmente a los mercados
internacionales, donde busca
programacién variada pero
sobre todo de los estudios de

Hollywood y largometrajes

Nicaragua: Tamara Escobar, gerente general,
y Verénica Sdnchez, directora de mercadeo,
de Canal 13-Viva Nicaragua (bordes) con Lino,

independientes.
Alvaro Rocha, director:

‘Hace cinco anos cambi6 la
composicion accionaria del canal y llevamos adelante desde entonces
una estrategia diferente: somos el canal abierto con las mejores series
internacionales de Warner, NBCUniversal, Fox, ademads de tener un
volume deal con Viacom que nos permite tener una franja diaria de
producto de Nick (Hora Nick) y MTV".

También emite animé de Toei Animation (Japén) con el objetivo de
ser ‘el canal joven’ de Nicaragua. “Tenemos un importante foco en musica
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(TN8 Musical) con eventos y conciertos nacionales e internacionales. Un
80% de nuestra programacion es extranjera y un 20% propia con noti-
cieros (Crénica TN8), programas de variedades y magazines, y deportivos
(8Deportivo). También ofrecemos Rebeldes, un programa dominical con
enfoque juvenil’.

‘Competimos fuertemente con el cable ya que quien mira TN8 no
necesita de él porque tenemos el mejor contenido internacional. Estamos
en una s6lida segunda posicién a nivel nacional y acercindonos a Canal
10 (Grupo Albavisién)’

Segtin datos aportados por el propio Rocha, los otros canales e im-
portancia de Nicaragua son Canal 2, que pertenecia a Sacasa Palos y lo
compré Grupo Albavision, Canal 4, del Grupo Occidente, y Canal 13.

En Nicaragua el 60% dela poblacién es clase media, y a ese target apunta
principalmente Canal 8. Ademds de peliculas y series de Hollywood y pro-
gramas de produccién propia tenemos algunas telenovelas para el ama de
casa. En relaci6n al producto en inglés, impulsamos en el pais la emisién
con subtitulos en inglés, estrategia que nos ha funcionado muy bien’.
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Reportaje especial

TELEFE, 25 ANOS DE EXITOS

Con unamegafiesta organizadaenabrilen
el estadio Luna Park de Buenos Aires, Argen-
tina, TELEFE recibié a mas de 3.500 invitados
paracelebrar25anos como uno delos canales
abiertos lideres del pais. Participaron los
principales directivos del canal, sus figuras
histéricas, nacionales e internaciona-
les, ademds de agencias de medios y
anunciantes.

La ceremonia, que duré més de 3 horas
y fue transmitida en vivo, conté con una
importante cantidad deactoresy figurasde
latelevisiénargentina. En distintos forma-
tos, sketchs en vivo, grabados o videoclips,
se narr6 la historia del canal a través de sus
programas histéricos mds exitosos, entre
los que se destacan las primeras telenovelas
Grande Pa!, Mi Cufiado, Amigos son los Amigos,0
los programas de entretenimiento como Susana
Gimeénez, Videomatchy Ritmo dela Noche, estos
dos ultimos conducidos por Marcelo Tinelli.
Los Simuladores y

Hermanosy Detec-

Tomas Yankelevich,
director de Contenidos
Globales y de Negocios
Internacionales
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Grande Pa!'y Amigos son los Amigos fueron dos
telenovelas bisagra en los primeros afios del canal

tives, de Damidn Szifron; Casados con hijos 'y
La Nifiera (Sony) primero formatos de ficciéon
adaptadosen Argentinaamediados del 2000; E!
Legado, Trato Hecho (Deal or not Deal), Sdbado
Bus, Popstars, El Muro Infernal (Hole in the
Wall), Minuto para Ganar (Minute to win it),
entre otros fueronlos principales programas de
entretenimiento, ademads de otros como Siglo
20 Cambalache,y Good Show (Tato Bores), etc.

Entre 2006y 2008, la ficcién Telefe estuvo en
lo més alto, no sélo a nivel local sino también
internacional: Resistiré, Montecristo (protago-
nizadas por Pablo Echarri), y Vidas Robadas,
producidas por Telefe Contenidos con Claudio
Villarruel y Bernarda Llorente a la cabeza,
tuvieron variasadaptaciones en todo el mundo,
al igual que Los Roldén (Ideas del Sur), Amor
en Custodia, Dulce Amor y Camino al Amor,
todas ellas del productor Quique Estevanez
(LC Accién).

Sobresalieron todos programas generados
desde la usina Cris Morena con Chiquititas,
Verano del 98, Amor Mio, entre muchos otros.
La productora subi6 al escenario por un ho-
menaje a su hija, Romina Yan (fallecida en
2010), también hija del histérico director
de programacioén de Telefe, Gustavo
Yankelevich, quien participé de la cel-
ebracién en la misma mesa del CEO
del canal, Juan Waehner vy la estrella

de Telefe, Susana Giménez.

Su hijo, Tomas Yankelevich es el actual di-
rector de Contenidos Globales y de Negocios
Internacionales de Telefe, que viene liderando
la audiencia desde que asumio su puesto a co-
mienzosde2011.Desde entonces,lehaimpreso
una dindmica distintiva ala pantalla en cuanto
aproductoslocales (ficciény entretenimiento)
y formatos (locales e internacionales), y una
clara estrategia hacia lo digital. La familia
Yankelevich fue la gran protagonista de la
celebracién por los 25 anos.

Sepresentaron ademas trailers delos nuevos
programas que se estrenan este ano, como las
telenovelas Entre Canibales, dirigida por el
ganador de un Oscar Juan José Campanella y
protagonizada por Natalia Oreiro, Benjamin
Vicuna y Joaquin Furriel, y La Leona, pro-
tagonizada por Nancy Duplaa y Pablo Echarri,
duenojuntoa Martin Seefeld dela productora
encargada el El Arbol, y los programas de en-
tretenimiento Elegidos. La Miisica en tus Manos
(basado en el formato israeli Rising Star de
Keshet) ylasegunda temporada de Masterchef,
que también tendrd la primera temporada de
Masterchef Kids.

Entrelasestrellasinternacionales, se destacod
Xuxa de Brasil, quien cerr6 la fiesta con un
recital de sus clasicos, y fue ovacionada por los
cerca de 800 invitados presentes y por las mas

de 4.000 personas que estaban en las tribunas
del Luna Park.

Los Simuladores y la version local de Casados Con Hijos
marcaron la pantalla del canal desde comienzos del 2000

Mas de 3500 invitados participaron de la fiesta
por los 25 afos de Telefe

Atravésdelasredessociales,la pagina Telefe
Oficial en Facebook, la cuenta @telefecom y
la cuenta oficial en Instagram se pudo seguir
la cobertura minuto a minuto, acompafiando
con el hashtag #telefe25anos a través del cual
los famosos yasistentes compartieron sus fotos.

Durante el evento ademds se presento la
Teleselfie, mdquina creada tras un convenio
con Facebook y Telefe que durante toda la
noche se encargé de publicar en la cuenta
oficial de Instagram de Telefe (TelefeOficial)
fotos exclusivas del evento. Esta tecnologia fue
utilizada por primera vez en Latinoamérica.

MaAs ALLA DE LA TV

Telefe has sido una gran plataforma de lan-
zamiento no s6lo para la industria televisiva,
también la musical y de cine. Con divisiones
especificas, el canal estuvo detrds de las princi-
pales peliculas nacionales como coproductor,al
tiempo que siempre estuvo asociado alossellos
discogréficos (Sony Music) en sus principales
programas de competencia (Operacién Triunfo,
La Voz, Elegidos)

Producidas por Telefe
Contenidos, con Claudio Villarruel y Bernarda Llorente,
Resistiré y Montecristo, protagonizadas por Pablo
Echarri, fueron las telenovelas lideres del prime time
en 2003y 2006, respectivamente

Entre Canibales, nueva produccion en 4K dirigida por
el director ganador de un Oscar Juan José Campanella
y protagonizada por Natalia Oreiro, Joaquin Furriel y
Benjamin Vicufia

Argentina no hubiera tenido el reconocimiento interna-
cional en productos infanto-juveniles de no haber sido
por Cris Morena: Chiquititas y Aliados

En 1998 Telefelanz6la primera sefial satelital
producida en Argentina para el mundo: Telefe
Internacional. Ademads, logré instalarse como
una de las mds importantes productoras de
cine nacional con peliculas como El Secreto
de sus Ojos, ganador de un Oscar, o la mas
reciente Relatos Salvajes, Metegol, Corazén de
leén, Wakolda'y Papeles en el Viento, entre otras.

Telefe apunta a evolucionar en el mundo
digital y crecer en la produccién de contenidos
multiplataforma de la mano de formatos de
ficcién como Aliados, un proyecto 360° bus-
cando expandir todaslas potencialidades delas
pantallasy maximizando la experiencia del aire.

Conellanzamiento delaaplicacién Mi Telefe,
el canal se volvié mds interactivo. Desde su
lanzamiento a comienzos de afo, la app se ha
convertido en la tercera semana abril en la #1
en Argentina, tanto en Android como en iOS.
El estreno Elegidos. La miisica en tus manos
impact6 a los espectadores en el vertiginoso
incremento de descargas: més de 600.000 usu-

arios bajaron Mi Telefe. Durante la semana del
estreno, cada votacion superdlos 100.000 votos
simultdneos, algo inédito hasta el momento
en Argentina.

Z/

Z

Susana Giménez es una de las principales estrella
del canal y estuvo entre las mas homenajeadas
durante la celebracion

Television Federal SA (Telefe) se
fundé el 15 de enero de 1990 tras la
primera privatizacién de Canal 11 de
Buenos Aires, que qued6 en manos de
un consorcio integrado por Editorial
Atlantiday 8 canales delinterior. Hacia
fines de esa década fue adquirido por
Telefénica Argentina —filial local de
las espafiola Telefénica—,yhacesu gran
despegue con el comienzo del 2000,
sumando formatos extranjeros como
Gran Hermano u Operacién Triunfo.

Juan Waehner, CEO —
Er | I_/"-
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BROADCASTERS

Informe especial

CHILE: SERIES TURCAS, COSTOS Y
CADENA DE CAMBIOS

2014 fue un afio complejo para la in-
dustria de TV chilena, que tuvo pérdidas
histéricas por USD 59 millones. De los
cinco principales canales, s6lo uno tuvo
ganancias, MEGA. Los restantes CHILEVISION,
CanaL 13, TVN y La Rep tuvieron saldos
negativos.

El chileno es el mercado més dindmico de
América Latina con cuatro grandes broad-
casters nacionales compitiendo siempre en
los primero puestos con diferencias minimas.
Esto era asi hasta hace algunos anos... pero
con la llegada de las series turcas en 2014
—primero en Mega y luego en Canal 13
y Chilevisién—el mercado fue mutando.

Claro que no sélo este ‘nuevo’ producto
televisivo es responsable. Medios locales
vienen alertando que Chile atraviesa un
contexto de alza de costos y baja de ingresos
desde el afio pasado, que resulté en que 2014
fuera el peor ano histérico de la industria.

La suma de los resultados de los canales
arrojaron pérdidas por casi USD 59 millones,
muy distantes delos USD 7 millones ganados
en 2013. En cuanto a ingresos, se obtuvieron
ganancias por USD 441 millonesa diciembre,
un 2,3% menos que en 2013. Y los costos
subieron 10,5%.

Las Mil y Una Noches fue la serie turca mas vista del
2014 en Mega, seguida por la teleserie de produccion
local Pituca sin lucas
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CHILE: RATING HOGAR, POR CANALES (MARrzo 2015)
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Segun cifras indicadas en abril por los
canales a la Superintendencia de Valores
y Seguros (SVS), Canal 13 de Andrénico
Luksic, registré a diciembre de 2014 pér-
didas histéricas por casi USD 33 millones,
cuando habia en 2013 habia ganado USD
11,2 millones; el canal indicé que sus costos
subieron un 15%.

Mega obtuvo ganancias por USD 8,15
millones, cuando en 2013 habia perdido USD
6,1 millones. La sefial de Turner, Chilevision,
anot6 un saldo negativo por USD 12,9 mi-
llones, mientras que TVN perdi6 audiencia
—1lo que la oblig6 a desvincular a algunos
de sus principales talentos— y, sobre todo
evidenci6 pérdidas por USD 10,8 millones.
Otros que mostraron cifras en rojo fueron
La Red con USD 7,7 millones y Telecanal
con USD 3 millones.

El caso de TVN es para particular, ya que
su pérdidas —las primeras en 10 afios— se
entienden en la baja audiencia que mostra-
ron sus principales activos audiovisuales, las
teleseries, que no lograron vencer a las series
turcas programadas en prime time por sus
principales competidores.

EnsuinformealaSVS,el canal explica que
su principal ingreso proviene de la venta de
publicidad en su sefal abierta e Internet, lo
que representa un 88,37% de sus ingresos
de explotacién, mientras que el 11,63%
restante estd conformado por la venta de la
sefial internacional, servicios de produccién

a terceros y otros. TVN capta 29,7% de la
inversién publicitaria del sector.

SERIES TURCAS
Enel prime time, las series turcas desplaza-
ron a las teleseries locales, especialmente las
producidas por TVN, lider en este segmento.
Su éxito indujo a otros canales a redefinir
permanentemente sus grillas, probar nuevas
férmulas, colocar y sacar programas del aire.
Este proceso fue definido en un articulo de
La Tercera como ‘parrilla flexible’.
Alsuceso de Las Mil y Una Noches (Global
Agency) se sumaron Fatmagul (Kanal D) y
Ezel (Somos Distribution/Eccho Rights),
consagrandoalasproducciones deeste origen
dentro de la parrilla televisiva y ubicando a
Mega como el unico con utilidades en 2014.
Otros canales, como Canal 13, contraprogra-
maron colocando este producto por la tarde,
aunque no funcionaron como esperaban.
Pocos imaginaron el impacto que éstas
tendrian en la industria local. Gran parte de
este éxito de Mega, primero en incursionar
con este género, se debe a la audacia de su
director ejecutivo, Patricio Hernandez, que
llegé al canal en diciembre de 2013, y fue el
gran artifice de lanzar series turcas en Chile.
Ejemplo de esto es el acuerdo que cerr6
con el distribuidor Global Agency: por la
versién de Las Mil y Una Noches doblada
por D.ILN.T, Mega recibe un porcentaje de
las ventas internacionales. Su éxito en Chile

Contando historias que hacen historia.
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Chilevision y Canal 13 apostaron a la emision de docu-
realities, como Alerta Maxima, o el formato Masterchef,
respectivamente

potencié suexpansion en América Latina,que
los distribuidores de Turquia tanto ansiaban
y que nadie pudo pronosticar: la misma se
emite actualmente en Argentina (EIl Trece)
y Uruguay (Saeta-Canal 10).

Pero no s6lo de Turquia viene el éxito.
Con ese impulso, Mega reforzé su édrea de
dramaticos y lanz6 su primera teleserie de
produccién local Pituca sin Lucas que tam-
bién fue un fenémeno de audiencia, al que
se sumo el noticiero central Ahora Noticias,
espacio antes dominado por los envios noti-
ciosos de Canal 13y TVN. Al mismo tiempo,
Chilevisiony Canal 13 apostaron alaemision
de docurealities Alerta Mdxima o el formato
Masterchef, respectivamente.

AUDIENCIA

Como lo indica el cuadro que ilustra este
informe, a comienzos de 2014 Mega estaba
ubicado en dltima posicidn entre los cuatro
grandes broadcasters.Y en julio/agosto llegd
al primer puesto con Las Mil y Una Noches,
que no sélo fue el programa mads visto del
canal, sino el de mayor audiencia en Chile
cuando el 24/8 alcanz6 46,1% de sharey 34,9
de rating hogar, segin datos de Time Ibope.

A marzo de este afo, los datos de Time
Ibope indicaban que Mega lideraba el ra-
ting, con 9,7 puntos promedio, seguido por
Chilevisién con 7,3 puntos, Canal 13 con
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6,2 puntos, TVN con 4,1 puntos y La Red
1,5 puntos.

Con este contexto afectando también los
primeros meses del afio, todos los canales
apuestan arevertir esta situacién lo antes po-
sible. El gran desafio es equilibrar la balanza

y que el producto de ficcion local vuelva a
ser relevante, combinando con formatos de
entretenimiento. Hay varios proyectos en
marcha en todas las senales. Seguramente
veremos co6mo evoluciona y cambia este
atractivo mercado de América Latina.

UCV TV CHILE,
EJEMPLO DE SUPERACION

2015 serd sin dudas un ano bisagra para UCV

TV, el canal de la Pontificia Universidad
Catolica deValparaiso (Chile), que tiene por ucv
delante el proyecto méds ambicioso en sus 60
anos de vida: la adaptacién y produccién de
la version local de Los Afios Dorados de Disney

Media Distribution Latin America.

Enrique Aimqne, director
‘Venimos trabajando en él juntos desde hace 3 afios ejecutivo, UCV TV

y finalmente pudimos concretarlo. Estamos felices por los estdindares de produccién y

por el elenco que logramos, que nos asegurard un buen desempeno en pantalla’, explica
Enrique Aimone, director ejecutivo.

Con posible estreno a fines de mayo o comienzos de junio, la primera temporada
cuenta con 26 episodios protagonizados por cuatro grandes actrices de Chile, Carmen
Barros, Gloria Miinchmeyer, Consuelo Holzapfel y Anita Reeves, dirigidas por Ricardo
Vicuiia, con Felipe Miranda como productor ejecutivo, Toti Garcia como director de
fotografia, y mds de 100 actores contratados.

Laadaptacién del guién, celosamente ‘custodiada’ por Leonardo Aranguibel, director
de produccién de Disney, fue realizada por la actriz y guionista Luz Croxatto. El rodaje
se hizo 100% en HD en Valparaiso, ya que las protagonistas muestran a cuatro primas
que se mudan a un departamento de Vina del Mar.

‘Fue un doble desafio ya que es la primera vez que Disney produce en Chile, y
nuestra primera experiencia en ficcion. Hacia tiempo buscdbamos una comedia, tipo
sitcom. Es un proyecto que marca un hito en nuestra historia y la industria: uno de
los productores mas grandes del mundo, produciendo con el canal mas pequefio de
Chile’, subraya Aimone.

‘Es una serie de los 80, pero el twist que dimos es que nuestra version narra la historia
de cuatro adultas mayores en el 2015 con todas las tecnologias disponibles. Respetamos
las caracteristicas originales de cada personaje,
pero las adecuamos al tiempo y pais donde se
desarrolla la historia. En esto, el trabajo de
Luz fue impecable y reconocido por Disney’.

‘El objetivo del proyecto es atender a un
4! publico descuidado: el de la tercera edad. Es
%1 una realidad que no est4 siendo captada por
la television abierta, y creo que ahi hay una
oportunidad. Ademads, el publico de mas de 50
es el que mds tiempo pasa delante de la panta-
lla. Programaremos la serie varias veces al dia

La version local de Los Afios Dorados fue
rodada en HD en Valparaiso y su primera
temporada tendra 26 episodios

con episodios back to back’, concluye Aimone.

TURKISH
DRAMA
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Con 20 afos de trayectoria y una llegada a mas de 50
| millones de hogares en Latinoamérica, Warner Channel
se ha posicionado como la ventana de estreno de grandes
superproducciones y franquicias provenientes de Warner
Bros. y més estudios de Hollywood.

Desde comienzos de afio, luce un renovado look ¢ feel con
nueva propuesta grafica de branding, tanto on air, como redes
sociales, web y piezas de comunicacién, a cargo del equipo
creativo de TBSLA e InJaus. Vicky Zambrano, VP & Channel
Manager: ‘Somos de los que mds apostamos por la renovacion

- permanente,con dosmomentos clave durante el ano (fall season
Vicky Zambrano, VP & Channel y mid-season), en los que estrenamos de manera exclusiva los
Manager de Wamer Channel principales éxitos de la TV estadounidense’

Si bien la comedia es importante, Zambrano aboga por la

variedad de géneros. Entrelos principales estrenos desde mayo estan The Myster-

*) ies of Laura, Supernatural, 2 Broke Girls, Ground Floor, Person of Interesty The
\llt Mentalist. ‘La produccién original no es nuestro core. Estamos escogiendo
Pv aquellos proyectos que sean mads afines con el perfil de Warner Channel,
especialmente en Brasil, y también con Warner Tips, un nuevo espacio en

el que nuestro host Bruno Pinasco le brinda a la audiencia la posibilidad de ir

mas alld de las peliculas, para conocer como se filman las més grandes producciones de Hol-
lywood en la actualidad, junto a entrevistas y datos curiosos de las peliculas mds taquilleras’.

Sobre el mercado, apunta: ‘Creo que corren tiempos de cambio para la TV paga, en
los que los actores del mercado debemos pensar de la manera mds estratégica y sinérgica
posible. Las series marcan la tendencia y el publico responde con creces al gran despliegue
de creatividad que estd viviendo la industria. Aunque por otro lado, el cine, los eventos en
vivo y las noticias mantienen también su interés y relevancia’

‘Sibien siguen existiendo diferenciaslégicas entre TV pagay TV abierta, para el consumi-
dor esa barrera es cada vez mds difusa, pues lo que en definitiva espera es poder disponer
de los contenidos de su preferencia en el momento y lugar que le resulten mas propicios.

‘Nuevos actores, marcos legales en permanente revision, alianzas estratégicas, capa-
cidad de generar contenidos multipantalla, especializacidn, pirateria, democratizacién
de nuevas tecnologias, comercializacién de derechos por contenidos, mejoramiento del
acceso a Internet, la lucha por la monetizacién y la pauta publicitaria, nuevas pautas de
consumo, la inclusién de mayor cantidad de audiencia y nuevas maneras e instrumentos
de medir las performances (ratings) son algunos de los factores que estdn configurando
un cambio de paradigma en la industria del entretenimiento), completa Zambrano.

Finaliza: ‘Como referente de la
industria, estamos trabajando intensa-
mente en ese sentido, siempre bajo la
estrategia global de TBSLA y HBO.
Este serd un afio importante en lo
que a este tipo de propuestas refiere,
y pronto tendremos novedades para
compartir. Nuestras redes sociales son
unas delas mésactivasy saludables,con

casi 5 millones de fans en Facebook y

The Mysterigs of Laura, uno de los principales
lanzamientos este mes

800.000 seguidores en Twitter’.
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Cartoon Net-
work y Boome- |
rang Latin Ame-
rica anunciaron
laemisién de més
de 800 minutos

de contenido de
Mattel, que in-

cluye peliculas, \
series y progra- \ \\y .
maciéndeforma- | % ¥ L
to corto de pro- - \

iedad . F
piedades como \ )

Barbie, Monster

Hioh. Hot Wheels  Pablo Zuccarino, VP & Channel
8 Manager

y Max Steel.

Desde marzo pasado, la programa-
cién estd disponible para emisién en
TVlinealy online, y se ofrece espafiol E N
yportugués paraBrasil. ‘Laindustria '\ sa#mees wemess
del entretenimiento para nifios en
Latinoamérica se expande rapidamente,
siguiendo las tendencias globales. CN
y Boomerang son nuestros socios
naturales en ese sentido’, sefiala Clau- w
dia Scott-Hansen, Group Director,
Broadcast, Mattel.

Por su parte, Pablo Zuccarino, VP
& Channel Manager, de CN, Boo-
merang & Tooncast Latin America,

afiade: ‘Estamos muy contentos de
este partnership con Mattel porque
sus propiedades son sumamente exitosas

en nuestra regiéon. Cuentan con una gran calidad de
produccidn, tanto para nifios como nifias’.

Barbie es la propiedad #1 para nifias en el mundo
y se emite en formato de tres peliculas animadas de
75 minutos: Barbie in Princess Power, Barbie in Rock
N Royals y Barbie and her Sisters in The Great Puppy
Adventure. Monster High, es la #2 propiedad global y
se exhibe en dos films: Monster High: Haunted y Boo
York, Boo York.

Hot Wheels, es #1 entre los nifos y llegard a estos
canales en formato de dos especiales: Team Hot Wheels:
Skill to Thrill y Team Hot Wheels: Build the Epic Race,
mientras que Max Steel se ofrece en 3 peliculas de 44
minutos: The Wrath of Makino, The Dawn of Morphos
y Maximum Morphos.
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HEMISPHERE

HEMISPHERE, LOS

\< 2 HISPANOS PRIMERO

Con sede en Miami, Hemisphere
Media Group opera cinco canales de
televisién en el mercado hispano USA,
dos en América Latina y la estacién
lider de Puerto Rico. Cerré ademds un
acuerdo con Telelatino, canal hispano
de Canada, querepresentard tres senales
de Hemisphere en ese mercado de 1.6
millones delatinos: Centroamérica TV,
Television Dominicana y WAPA TV.

Alan Sokol, CEO: ‘Tenemos acuer-
Alan Sokol, CEO de Hemisphere dos dedistribucién conlos principales

proveedores de cable, satélite y teleco-

municaciones en USA. Cinelatino llega a 4,3 millones
de suscriptores; WAPA América a 5 millones, mientras
que Pasiones, Centroamérica TV (representa el tercer
grupo mds importante entre los hispanos de USA)
y Television Dominicana tienen 4,2 millones, 3,7
millones y 2,6 millones, respectivamente. En América
Latina, Pasiones tiene 8,9 millones de suscriptores y
Cinelatino, 10,8 millones’
centroaméricaty ‘Cinelatino recientemente cerr6 acuerdos con Fox y
Lionsgate para la adquisicién de paquetes de los éxitos
de taquilla mds grandes de los tltimos afios provenientes
de México y América Latina. También adquirimos peli-
B television culas de Televisa, Disney, Miramax y Sony, entre otros.
w Pasiones principalmente con Televisa, Globo, Cisneros,
Caracol, Sony, Telefe y Artear. Television Dominicana
y Centroamérica TV adquieren programaciéon de las
cadenas y proveedores de contenido mds importantes
de la Republica Dominicana y América Central.
‘Ofrecemos los mejores eventos deportivos, inclu-
yendo partidos amistosos FIFA y acceso exclusivo a los

juegos de las ligas nacionales de futbol de El Salvador,

Honduras y Costa Rica por Centroamerica TV, y acceso
exclusivo a La Liga Invernal de Béisbol de la Repuiblica Dominicana por
Television Dominicana’, expresa.

‘WAPA TV produce mds de 65 horas semanales de programacion
original en noticias y entretenimiento, que también se transmite en
USA por WAPA América. Recientmente lanzamos Gana con Ganas con
los comediantes puertorriqueios Danilo Beauchamp y Francis Rosas.
Cinelatino también estd aumentando su produccién original: en 2015
vamos a producir hasta 15 peliculas originales’ afiade Sokol.

Y completa: ‘El modelo de TV paga tradicional estd cambiando y
estamos evaluando diferentes oportunidades para mantener nuestra
relevancia y entregar contenido a nuestros televidentes cémo, cudndo y
déndeellos quieran. Por ahoravamosaseguir adquiriendo y produciendo
contenido tnico y atractivo que no se pueda conseguir en otro lugar’.
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Foob NETWORK CRECE
EN AMERICA LATINA

ConelacuerdocerradoconDirecTVPaname-
ricanaenfebreropasado,FoodNetworks,unade
las principales sefiales del programador Scripps
Networks Interactive (USA), busca reforzar su
presencia en América Latina. A fines del afio
pasado, habia partido en Sky Brasil.

Explica Marcio Fonseca, managing director,
para América Latina: ‘En Brasil llegamos a mds
de 1,5 millones de hogares, y este afo lanzamos
en alrededor de 150 operadores independientes ) 1
nucleados en NeoTV. Estar en DirecTV nos
permite alcanzar mds de 6 millones de hogares "2 om0
en siete mercados de América del Sur’

“Tenemos la intencién de seguir expandiéndonos en nuevos
operadores. Hay grandes expectativasy queremosrepetir el éxito
del canal en USA, en donde se distribuye a mas 100 millones g retwerk
dehogaresy se encuentra dentro de los quince canales de mayor i
inversién publicitaria en television por suscripcion.

La programacién de este canal de cocina incluye las
competencias culinarias Chopped y Iron Chef America, el
ciclo de viajes y restaurantes Diners, Drive-Ins and Dives, el
programa con técnicas de cocina basicas Bobby Flay’s Barbecue
Addiction, y Giada at Home, donde Giada de Laurentiis crea
comidas dnicas para reuniones sociales.

‘En Brasil, ademds ofrecemos varias producciones locales y originales,
como Menu da Semana, donde las actrices y amantes de la gastronomia Ca-
mila Raffanti y Juliana Avaripe entrevistan a prominentes chefs y duefios de
restaurantes sobre eventos y delicias gastronémicas locales, o I Could Kill for
Dessert,la nueva serie sobre ccteles y postres conducida por la chef pastelera
brasilera y estrella de YouTube Danielle Noce) agrega Fonseca.

‘Uno de nuestros objetivos més importantes es comenzar a explorar la po-
sibilidad de utilizar nuestros formatos y experiencia para producir en América
Latina contenidos de estilo de vida de la més alta calidad; subraya el ejecutivo.

Y finaliza: ‘Consideramos que nuestro canal, con su programacion de
estilo de vida de caracteristicas tinicas, va a ser muy exitoso aqui. Sabemos
que el amor por la comida es algo universal y estamos convencidos de
que con nuestra reciente expansion a América Latina, podremos unir al
publico a través de ese amor por la comida, ya que dentro de la categoria,

estamos en la mejor posicion para lograrlo’

~ Chopped, competencia culinaria, y
Diners, Drive-Ins and Dives, que mezcla
viaje y restaurantes

Mario Fonseca, managing director,

Benedetta Mighiore
+3%9 335 1832057
benedeta. miglioredina. i
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(GRAN MOMENTO DE LA FICCION
INTERNACIONAL EN AMERICA LATINA

Primero fue el producto de Corea, luego de
Turquia y, posteriormente, de Rumania y la
India.Laficciéninternacional viveunmomento
deesplendoren AméricaLatina.Losprincipales
titulos de productores globales de dramas esta
consoliddandose desde hace un afio a la region,
y esta edicion de LA Screenings es una prueba
deellos.

Nadie imaginaba 10 afios atrds que productos
de ficcion de otros origenes que no sean latinoa-
mericanos (incluyendo el de Brasil) podrianllegar
a las pantallas de América Latina, donde reina
la telenovela. Mucho menos pronosticaban el
suceso que estdn teniendo, sobre todo las series
dramdticas de Turquia, pero también de otras
latitudes como Corea, Rumania y mds incipien-
temente de India.

Tiempo atrds, los canales se mostraban escép-
ticos ylos distribuidores no encontraban el titulo
que mejor se amoldara a las audiencias de cada
territorio, acostumbradas a los melodramas de
Venezuela, Argentina, México,Brasily Colombia,
pero no de latitudes tan lejanas, geogréfica y
culturalmente.

En el caso de Corea, la razén era artistica,
esbozaban entonces referentes del mercado. El
look & feel de los productos, los rasgos asidticos
de los actores y las temdticas de sus historias
parecian no ser del interés de los compradores.
En el caso de Turquia, se trataba de un riesgo
mayor: un producto mds caro que los precios
que habitualmente se pagaban podia impactar
de manera negativa en las finanzas del canal.
Ya habia sucedido en otros territorios, como en
algunosde Europa Central ydel Este, por ejemplo.

Habia ademads otra razén: no habia espacio
para programar un producto de estas
caracteristicasquenecesitabadel prime
time para cubrir sus costos. Ese espacio
estabatomado porlaficciénlocalenlos
mercados maduros

Las Mil y Una Noches (Global Agency), Fatmagul
(Kanal D), Ezel (Eccho Rights/Somos Distribution),
Black Money Rose (ITV Inter Medya) y Sila (ATV) son
las principales series turcas adquiridas en América
Latina y reconocidas por la audiencia
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como Brasil, México, Argentina, Chile y Co-
lombia, donde las televisoras producen mds del
80% de sus grillas; pero también en otros como
EcuadoryPerti,dondelos canales producenentre
el 50 y el 70% de sus grilla.

Enesos primeros afios, PRENSARIO consultaba
a los buyers sobre las series de Turquia y Corea,
y encontraba respuestas esquivas y reclamos por
los precios, al tiempo que destacaban que atn
no vefan una serie indicada para su pantalla.
Faltaba un producto que despertara la atencién.
No pasaria tanto tiempo...

Corea

Entre 2008 y 2012, algunos programadores
latinos compraron series de Corea (méds cortas,
de entre 13 y 40 episodios). Radiotelevision de
Ecuador (RTVE) fueuno delos primeros canales
en emitir series de este origen con mucho éxito.
También Televen (Venezuela) y algunos canales
en Centroamérica. Le siguieron otros.

De la mano de distribuidores locales, o con
ventas directas, fueron primero los broadcasters
y productores de Corea los que vieron en Amé-
rica Latina una oportunidad. Sus producciones,
dobladas al espafiol, se estrenaron en varios
mercados, pero funcionaron mejor en la regiéon
andina, Perd, Venezuela y Ecuador. Tras ellos,
llegaron a Bolivia, donde por ejemplo Red Uno
lleg6 a programarlas a las 9am, y otros mercados
como Centroamérica.

Los principales distribuidores son MBC
America, SBS Internacional, KBS, C] E&M y
JTBC. Todos ellos estan nucleados en KOCCA,
la agencia gubernamental que promueve la
industria audiovisual coreana en todo el globo
(ver mds informacién en
esta edicion).

Telemundo Inter-

“ nacional fue el primer
| distribuidor latino en
asociarseen2007 conuna
empresa coreana,

i SBS Internacio-
i nal. Renovado en
% 2011, el acuerdo
incluye las series
La Mujer de Mi
Esposo, Travesuras
de Amor, Eres Mi
Estrella, Jardin Se-
b\ creto, Sorpersas del
4 Destino, Mi Amor
J de Las Estrellas, Te

Amare por Siempre, Mirada de
Angel, etc.

Escalera al Cielo, por ejemplo,
fue unsuceso en Panamericana
(Peru), Venevision (Venzuela),

TVN (Chile), Teletica (Costa

Rica), Unitel (Bolivia), Hondu-

rasy Uruguay. En Ecuavisa (Ecua-

dor), alcanzé 40% de share en sus dos emisiones,
y atin hay mercados que solicitan el tercer re-run.
Junto a Jardin Secreto,ambas series debutaron en
MundoFox para el US Hispano.

Mi Amor de Las Estrellas se estren6 con el 27%
de audiencia en Corea y ha sido un fenémeno
global, con subtitulos en 67 idiomas. Sus ver-
siones en espanol y portugués se exhiben en LA
Screenings. Mirada de Angel esta en proceso de
doblaje al espafol y comenzard distribucion en
la regién en julio.

MBC America ha cerrado un buen ntimero
de ventas en la region. ‘Hemos vendido nuestras
series a Panamd, Ecuador, Chile, Puerto Rico,
Argentina, Pert, Venezuela, Costa Rica, Bolivia y
Cuba.Nuestro principal producto es Coffe Prince.
Ademis,estamoscerrandoacuerdosde remakeen
USA y México; explica Gilberto “Jim” Figueroa,
VP de ventas y marketing.

CJ E&M es un grupo de medios muy impor-
tante con negocios en diversos segmentos (cine,
TV,musica).Acordéladistribucién para América
Latina de su serie Ice Adonis (108x’30) con Latin
Media de José Escalante, aunque también tiene
disponibles Tears of Heaven, Agencia de Cyrano
(doblada en espariol) y el formato de reality show
I Can See Your Voice. Su foco es en comedias
romédnticas y formatos.

Ademds, estd la distribuidora con base en Los
Angeles, Mannam Media de Sebastian Choy, ha
licenciado varios titulos de KBS y otros produc-
tores asidticos (China, Japén) en América Latina,
y actualmente estd enfocada a la generacion de
acuerdosde coproduccién entre playerscoreanos
y americanos. ‘Hay dos proyectos grandes en
marcha, y seguramente vendrdn més. En ambos
continentes, Asia y América, la idea peg6 muy
bien, resalta Choy.

A Corea no s6lo hay que reconocerle que
llegé primero, sino que lo hizo de manera més
organizada: con estructura y un apoyo logistico
deKOCCA, cuyadivisiénestadounidense,basada
en Los Angeles y liderada por Il-Joong Kim,
gerente regional, y Ellen DaEun Kim, manager
asociada, organiza por segundo afio consecutivo
en LA Screenings un almuerzo/screenings para
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PRINCIPALES TITULOS LICENCIADOS EN AMERICA LATINA, POR DIsTRIBUIDOR (MAYo 2015)

Pais Compafiia

GroBAL AGENCY

ITV INTER MEDYA

Turquia

KanaL D

Eccho RiGHTS/Somos DisTRIBUTION

ATV

SBS INTERNATIONAL/TELEMUNDO INTERNATIONAL
CoREA MBC AmERicA

Mepiapro DistriBuTion/VIP 2000
RumaNIA

PRINCIPAL TITULO VENDIDO
EN AMERICA LATINA
Las MiL Y UNA NocHEs

CanatLes (*)

EL Trece (ArGeNTINA), CanAL 10 (URuGuay),

Banb (Brasi), MunpoFox (US Hispano)

Ecuavisa (Ecuapor), CaracoL (CoLomsiA)

Meca (CHiLe), TeLeruTuro (PARAGUAY), UNITEL (BoLivia)
Mepcom (PanamA), TeLeTica (CosTa Rica), Latina (Peru)

Biack Rose Latina (Peru), MunpoFox (USA Hispano), TELEARAGUA (VENEZUELA)
ALBAVISION (SUDAMERICA Y CENTROAMERICA), CANAL 13 (CHILE)
FaTMAGUL Tecere (ARGENTINA), TELEMUNDO (US Hispano)

Latina (Peru), CanaL 10 (UruGuay), Banb (BrasiL)
TeLeruturo (ParaGuay), Ecuavisa (Ecuapor), UNTEL (BoLivia)

EzeL Terere (ARGENTINA), MEGA (CHiLE), MonTe CarLo (URuGuAY)
Larina (Peru)
SiLa MEeGa (CHiLe), AMERIcA TV (Peru)

Escatera AL CiELO

PanAMERICANA (Per0), Venevision (Venzueta), TVN (CHiLe)

Teeenica (Costa Rica), TELEVICENTRO (HONDURAS)
CanAL 10 (Urucuay), UNiTeL (BoLivia)

Corre PrINCE

Panamericana (Peru), SERTV (Panama), PRTV (PuerTo Rico)

RTP (Bouvia), Rep Guarani (PARAGUAY), Passiones (USA)
Latin Mepia (Venezuera), ECTV (Ecuapor)

EN Nomsre DEL HoNOR

MunboFox (USA Hispano), TeLemunbo (Puerto Rico)

Teepoce (UruGuay), TELERAMA (EcuaDoR), EL SALVADOR
PANAMERICANA (PERU), TELEVEN (VENEZUELA)

Rep Uno (Botivia), TeLeruTuro 23 (Rep. DOMINICANA)

(*) VENTAS CONFIRMADAS POR LOS DISTRIBUIDORES. EN ALGUNOS CASOS, SON AGREGADOS DE PRENSARIO TOMADOS DE DIVERSAS FUENTES, YA QUE ALGUNOS DISTRIBUIDORES PREFIRIERON NO MENCIONARLAS

mds de 100 buyers latinos.

Turquia

Sibien hacia tiempo que las compaiiias turcas
tenfan relacién con los mercados latinoamerica-
nos, sobre todo en la compra de formatos para
adaptacion que lider6 desde el comienzo Firat
Gulgen, CEO de Calinos Entertainment, no
fue hasta fines de 2012 que comenzaron a tener
acercamientos comerciales concretos paravender
sus producciones a la region.

El desembarco de Turquia se dio en dos
etapas, y en las dos tuvo como protagonista a
una compaifa: Global Agency, liderada por su
CEOQ, Izzet Pinto. Primero licencié el formato
de Forbidden Love (Kanal D), que Telemundo
adapt6 bajo el nombre de Pasién Prohibiday que
estrend en enero de 2013, pero que no tuvo los
resultados esperados. Algunos consideraron que
en la adaptacion, la historia perdié fuerza. Otros
que el horario no era el més adecuado.

La segunda fue mas ruidosa: un acuerdo dis-
ruptivo entre la distribuidora Global Agency y
Mega (Chile) por Las Mil y Una Noches, donde
el broadcaster se hizo cargo del doblaje junto
a D.LN.T. para asegurarse un correcto uso del

lenguaje y una mejor llegada a la audiencia de
ese pais. A cambio, recibe de Global Agency
comisiones por la venta de esa version en espafiol
en otros mercados. Este acuerdo trajo consigo un
fenémenodeaudienciaen Chile. Laserieresult6el
programade TV mdsvistoen2014:el 24 deagosto
alcanz6 46,1% de share y 34,9 de rating hogar.

Patricio Hernéndez, director ejecutivo de
Mega, describe: ‘Supimos delaserieen MIPCOM
2012, mientrasbuscdbamoshistoriasdiferenciales
para Canal 13, que en ese entonces era lider del
mercado. Era un proyecto stper atractivo que
manejdbamos con JuanIgnacio Vicente (gerente
de contenidos internacionales de Mega, a donde
se mudo con Herndndez en diciembre de 2013)
pero queen sumomento fuerechazado. Mega,en
cambio, tomo el riesgo: apostd y gand’

Tras Las Mil y Una Noches, llegaron a Mega
Fatmaguly Love de Kanal D, que también funcio-
naron muy bien. El resto de los canales en Chile,
a excepcion de TVN (decano de las teleseries
locales, distribuidas por Telemundo Internacio-
nal), comenzaron a programarlas: Chilevisién
compré Time GoesBy. .. (Kanal D),al tiempo que
Forbidden Love, Kuzey Guney'y Secrets (Kanal D)
se estrenaron en Canal 13. En estos ultimos, los

resultados no fueron tan buenos como en Mega.

Mientras, Latinoamérica observaba este
proceso con atencién. Hasta que el fenémeno
se volvio inocultable y los canales comenzaron a
buscar a las distribuidoras, cuyo ntimero se fue
incrementando mercadoamercado.Labalanzase
habia invertido: ahora los distribuidores estaban
en el objetivo.

Entre noviembre de 2014 y enero de 2015, con
los principales distribuidores turcos confirmados
para NATPE Miami, Global Agency, Kanal D,
ITV Inter Medya, ATV, Calinos, Eccho Rights,
TRT Sales y Ser Film/Samanyolu, se anunciaron
una catarata de ventas en la region.

Las Mil y Una Noches se vendi6 a comienzos
de ano a El Trece (Argentina), Canal 10 (Uru-
guay),Latina TV (Perd), Band (Brasil), Ecuavisa
(Ecuador), Telefuturo (Paraguay), Unitel (Boli-
via), Medcom (Panamad), Teletica (Costa Rica)
y MundoFox (US Hispano), que se sumaban a
Mega y Caracol, que la habian comprado el ano
anterior. A excepcion de Brasil, el resto de los
paises compraronlaversion dobladapor D.LN.T./
Mega en Chile.

En todos mercados latinos el proceso fue simi-
lar: en los primeros episodios habia una mezcla
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Escalera al Cielo, de SBS International/Telemundo
Internacional, y Coffe Prince, de MBC America, son dos
de las series de Corea mas exitosas en América Latina,
con 10y 8 ventas, respectivamente

de escepticismo y curiosidad en la audiencia al
ver una produccién/historia realmente diferente
a lo conocido, pero en los siguientes se fue con-
solidando y ganando el slot—incluso a ficciones
locales que venian como lideres— por su historia
y desarrollo.

Los niveles de produccidn, las imagenes de
Estambul, la similitud de los actores a los latinos,
laprofundidady universalidad delahistoria (una
mujer que lucha por su hijo enfermo de cancer),
hicieron que esta produccién se consolidara #1
en el prime time de todos los paises. Canales que
estaban segundos, pasaron a primeros (El Trece,
Latina), y otros mejoraron sensiblemente su
posicién en el mercado.

Para muchos programadores, Las Mil y Una
Noches fue una bocanada de aire fresco. La au-
diencia comenzaba hablar de sus protagonistas
(shay mejor sintoma que ese para entender que
un producto funciona bien?) y cada emisién la
seriebatiarécordsdeaudienciadondeseemitiera.

La conquista de Chile, primero, y del resto
de la regién, después, abri6 el camino a otros
distribuidores que celebraron el éxito como
propio. Fueron varios los distribuidores turcos
que destacaron a PRENSARIO su alegria frente a
los buenos niimeros, que les permitia conseguir

citas con buyers que
hasta hacia un ano
no lograban.

Su distribuidor
| Global Agency, con
Ivan Sanchez de ven-
tas para la regidn,
potenci6 su presencia
eincrementdventas,como de su blockbuster in-
ternacional Magnificent Century/El Sultdn, que
emiti6 MundoFox (USA Hispano) y Canal 13
(Chile) y fue adquirida también por América
TV (Pera). Love and Punishment, Broken Pieces,
A part of me 'y Iffet fueron también vendidas a
Chile, Pert, Paraguay y Panamad.

Por su parte, ITV Inter Medya fue colocando
titulos como Black Rose y Black Money Love. La
primerasevendiéaCanal 13 (Chile), Telearagua
(Venezuela), Latina, MundoFox y Albavisién
(para Centroamérica y El Caribe), que a su vez
compro6 Forgive Me (Paraguay, Bolivia, Ecuadory
Perti, y Centroamérica y El Caribe); la segunda a
Telearagua, VIV (Uruguay), Latina TV y Mega
y MundoFox. El Pafiuelo Rojo se vendi6 a Mega
y Telearagua, mientras que Televisa adquiri6 los
derechos para producir una remake en México,
explican Beatriz Cea, ejecutiva de ventas, y
Anabelle Aramburu, consultora de ventas, de
la distribuidora.

La empresa, liderada por su CEO, Can Okan,
trabaja directamente con la regién. Ademds, a
comienzos de 2015 cerr6 un acuerdo de distri-
bucién con el canal ptblico TRT por tres titulos,
Resurrection (#1 serieen Turquia), Filintay Tree of
life, que también promueve para la regién desde
NATPE Miami.

Kanal D es uno delos principales broadcasters
deTurquiayotrogranreferenteenladistribucion
internacional. Su principal titulo, Fatmagul, se

vendi6 a Telefe y Latina TV, Te-
lemundo, Canal 10, Telefuturo,
Band, Ecuavisay Unitel; Bidding
Farewell se vendié a Mega, Band
y Telefe, que también estren6 i
recientemente Love (El Precio .
del Amor) y que lider6 el slotdela  tar- de,
otrora ocupado por producciones de ficcién
latinoamericanas.

Fatmagulfue,en casitodoslos casos,el segundo
titulo adquirido tras Las Mil y Una Noches, en
general por los canales competidores que habia
visto el suceso de esta ultima. Le siguieron Kuzey
Guney, Timegoesby. .., Waitingfor the Sun, Secrets
y Forbidden Love, entre otras. Kanal D tiene un
acuerdodedistribucién con SomosDistribution
deLuisyFrancisco Villanueva, por Gumus,Mercy
y The Outsiders.

ATV, otro de los canales lideres de Turquia,
maneja las ventas directamente. En LA Scree-
nings, donde participa por primera vez de LA
Screenings junto a otros distribuidores, destaca
Sila, que Mega estrend en marzo con 29,8% de
rating. Tras ese éxito, América TV (Pert) rubricé
un volumen deal que incluye Sila, Unforgettable,
Becoming a Lady'y dos titulos mds.

Calinos Entertainment destaca sus series El
Secreto de Ferihay Belleza Peligrosa, mientras que
TRT Sales acordé la distribucién de sus series
Love me as I am, Subat, Old Story, The Poor Boy
and the Rich Girl, Please Don’t Go y Spring is in
the Air,y algunos documentales con Somos. Ser
Film Productions, brazo distribuidor de Sa-
manyolu Broadcasting Group, distribuye series
de sus series a través de Latin Media, y destaca
especialmente The Little Bride.

Otro distribuidor que ha logrado ventas en
la regi6n es Sparks/Eccho Rights, que maneja
producto terminado y formatos no sélo de Tur-

PRINCIPALES DISTRIBUIDORES Y TiTULOS, POR PAiSES (2015)

quia, sino también de Corea
y Japén. Su representante en

Pais ComPAfiiA DistrIBUCION EN AMERICA LATINA PRINCIPALES TITULOS América Latina es Somos
GLoBAL AGENCY DIRECTO Las MiL Y UnA NocHes/EL SuLtan Distribution,consideradala
ITV INTER MEDYA DiRecTo Btack Money Love/BLack Rose distribuidora con mas series
KanaL D Directo + Somos DisTRIBuTION FatmaGuL/Love de Turquia. El gran titulo es
TurquiA ATV DisTRIBUTION DiReCTO SiLA/UNFORGETTABLE Ezel, vendidaa Mega (Chile)
TRT SaLes Directo + ITV INTER MEDYA + Somos DIsTRIBUTION RESURRECTION/SUBAT y Telefe (Argentina). Mun-
Ser FiLM/SAMANYOLU Latin Mepia Core. The LiTTLe BRIDE doFox adquirié Kurt Seyit
CauiNos ENTERTAINMENT ~ Somos DISTRIBUTION A Love Story and Sura,y Azteca America,
EccHo RiGHTS Somos DISTRIBUTION Eze/KurT SEYIT AND SURA Kacak.
MBC AMERICA DIRECTO ANGRY Mom/THE LeGenpARY WiTCH Senalan los hermanos
SBS INTERNATIONAL TELEMUNDO INTERNATIONAL Escatera AL CieLo/ANGEL EYEs Villanueva: “Tener acuerdos
CoReA JTBC DiRecTo BeaTING AcaIN/MoRE THan A MaD con jugadores globales de
CJE&M DiRecTo + LaTIN MEDIA AceNciA DE CYRANO prestigio esclave, por nuestra
KBS ManNAM MEDiA UNKIND LADIES/THE INCOMPLETE naturaleza de distribuidores
RumanIA MEepiapRo DisTRIBUTION VIP 2000 En NomBRre DEL HoNOR/Corazon Gitano  independientes. Hemos de-
ZEe TV Directo + VIP 2000 JopbHa AkeAR/Buba dicadoatenciénal desarrollo
INDIA INDIACAST DIRECTO THE YOUNG BRIDE/SECOND HAND de lazos estratégicos series
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Sobrevivientes, romanticos, conquistadores,

investigadores y revolucionarios.

Todo en un solo lugar.
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- Sebastian Snaider | VP Content Sales FIC Latin America | sebastian.snaider@fox.com
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En Nombre del Honor es una de las series mas exitosas
desde Rumania, distribuida por VIP 2000: se vendio

a MundoFox, Telemundo (Puerto Rico), Panamericana
(Peru), Televen (Venezuela), ademas de Ecuador, Bolivia,
El Salvador y Uruguay, entre otros

turcas y formatos, asi como también empresas
de Espafia (TV3 de Catalufa con La Riera) y de
varios paises latinoamericanos (Ecuavisa, con
Secretos y Milagros)’.

Recientemente rubricé acuerdos con TRT
(Subat), Calinos (A Love Story) yKanal D (Kuzey
Guney), por algunas series,y con CCTV (China),
por sus documentales. ‘La globalizacién dela TV
ha dado una oportunidad tnica en el mercado
internacional, desde y hacia América Latina, y asi
loreflejanuestro portafolio. No hay signos de que
estosereduzca... pierden quienessiguen pensando
yactuando de maneratradicional,ganan quienes
son mads abiertos y flexibles, completan.

Latin Media maneja producto de Turquia,
Malasia y Ecuador. En LA Screenings lanza Es-
posa joven, que estd siendo doblada al espanol.
Otras series turcas de su catdlogo son Corazones
huérfanos, Imperio Otomano y Recuerdos tristes.

Hay un mercado en el calendario que es paré-

Kumkum Bhagya, de Zee TV, y Balika Vadhu/The young
Bride, de IndiaCast, dos series dramaticas desde India
disponibles para América Latina
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metro de lo que estd sucediendo entre América
Latina y Turquia: Discop Istanbul. Cuando todos
pensaban que, debido al crecimiento y éxito
turco en América Latina, y la baja de las ventas
de telenovelas en Turquia afectaba para siempre
la relacién, este trade show demostrd todo lo
contrario.

En su ultima edicién (febrero) no sélo hubo
mds presencia latina, con distribuidores como
Somos o Latin Media, sino que también par-
ticiparon tres compradores latinos: Margarita
Black, VP Programming, MundoFox; Ignacio
Barrera, adquisiciones de Albavision Group, y
Juan Ignacio Vicente, gerente de adquisiciones
internacionales de Mega, y pionero en la compra
de contenido turco.

Rumania

A través de Mediapro Distribution, brazo
distribuidor del grupo CME (uno de los més
grandesde Europadel Este, propiedad de Warner
Bros.), Rumania se ha convertido desde hace
unos anos en otro interesante polo productor de
ficcién paraelmundo. VIP2000 (USA) fue quien
primero posé sus 0jos sobre estas producciones.

La empresa liderada por Roxana y Rosalind
Rotundo hasido unadelas pioneras en distribuir
contenido de ficcién internacional a la regién
desde distintos origenes. Es la empresa con més
horas de contenido doblado al espafol, 2.800
horas, que incluye una serie italiana (Tierra
Indomable, Albatros), una de Portugal (Luna
Roja, SIC), dos de India (Aladino y Buda, Zee
TV) y cinco de Mediapro Distribution: Corazén
Gitano, Pequefios Angeles, Amor Ciego, En Nombre
del Honory Apuéstale a la Vida.

‘Queremos mostrarnos como una opcion de
real de llegar al mercado latino para los produc-
tores extranjeros. Estamos abiertos a todas las
oportunidades denegocio.Nos pone contentasel
éxito de las telenovelas turcas porque han abierto
losojosalos programadoreslatinos,queahorasise
animanaprobar ficcion deotraslatitudes)afiaden.

En Nombre del Honor, una de las mds exitosas
desde Rumania, se vendié a MundoFox, Tele-
mundo (Puerto Rico), Panamericana (Peru),
Televen (Venezuela), ademas de Ecuador, Bo-
livia, El Salvador y Uruguay, entre otros. En LA
Screenings, lanza la serie Buda (55 episodios) de
Zee TV (India), que estd en doblaje. ‘Seguimos
buscando titulos de diferentes mercados: India,
Brasil, Portugal, Rumania, Croacia y Eslovenia,
entre otros, concluyeron las ejecutivas.

INDIA

El producto proveniente de la India no estd
aun expandido en la regi6n, aunque los buyers
latinosyareconocensus catalogos. Sus principales

referentes, Zee TV y Viacom/

Indiacast asisten regularmente

a los mercados ofreciendo fic-

cién, entretenimiento, lifestyle

y documentales. En drama, las =

dificultades son similares a las

de Corea —actores, etc.—, aunque al mismo
tiempo se diferencian porque algunas ficciones
deIndia son “long running series”, con casi 2.000
episodios,locual dificultalaemisiénenloscanales
de la region.

Sunita Uchil, global head of syndication, Zee
TVEnterprises,ofrecedoscatdlogos:elde Zee TV,
conseries,documentales, peliculasde Bollywood,
como Thesoninlaw, Jodha Akbary Wedding Bells.
Y el deZLiving, con contenido desalud ylifestyle,
como Under the Sun, Rock Your Yoga, Yogapalooza
(para nifios) & Good Food America.

‘Nuestros dramas son muy similares a las tele-
novelas: historias de amor que tienen un appeal
universal y muestran fuerteslazos familiares, que
han despertado la atencién de algunos compra-
dores. Hemos vendido, por ejemplo I do, Sacred
Ties'y Love is Eternal. Los mercados principales
a los que apuntamos son México, Chile, Puerto
Rico y Argentina, comenta.

Debkumar Dasgupta, VP de negocios inter-
nacionales de Viacom 18/IndiaCast, fortaleci6
su area internacional hacia América Latina,
donde estd buscando un representante de ven-
tas. Su enorme catdlogo de ficcion incluye las
series Chakravartin Ashoka Samrat, Udann, Meri
Aashiqui tum se hi, Swaragini, disponibles para
América Latina.

‘Estamos confiados en que nuestros best seller
Balika Vadhu/The Young Bride y Uttaran/Second
Chance tendrén buena recepcién aqui. Son his-
torias con la mezcla perfecta de emoci6n, épica
y romance, que es sinénimo de telenovela en
Latinoamérica, explica Dasgupta.

Otro distribuidor que atin no tiene llegada en
América Latina, pero que si estd muy interesado,
es Star TV, un broadcaster que produce series y
documentales,entre otros géneros. Lanz6 sudivi-
siéninternacional recientementeyyacerré ventas
en Rusia y algunos paises de la ex Yugoslavia.

Finalmente, Prashant and Nisa Chothani,
CEO y directora del canal del documentales 4K
travelxp HD, que tiene presenciaen Canada, Afri-
cay Medio Oriente con 40 millones de hogares,
espera llegar a 100 millones en marzo de 2016.
En América Latina estd cerrando un acuerdo con
Eutelsat/Alterna TV parasudistribucién. Porun
lado ofrece la sefial, y por otro los contenidos de
viaje, comida, cultura y estilos de vida produci-
dos para ella. ‘Este afio nos dedicaremos 100% a
América Latina, una regién en la que vemos un
potencial enorme’, indican los ejecutivos.
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TECNOLOGIA

Por MAGDALENA Russo

LOS GERENTES TECNICOS Y DE OPERACIONES DE LOS PRINCIPALES BROADCASTERS DE AMERICA
LATINA RELATAN A PRENSARIO EL AVANCE EN 4K.ENLOS MERCADOS MAS IMPORTANTES, COMO
BrasiL, M£x1co, ARGENTINA, COLOMBIA Y CHILE, LOS CANALES YA ESTAN PRODUCIENDO

TELENOVELAS Y SERIES, ADEMAS DE GRANDES EVENTOS DEPORTIVOS.

Raymunpo Barros, CTO

Este afo, la principal cadena de TV abierta en Brasil, TV
Globo, apuesta a las transmisiones en 4K, luego de la exitosa
experiencia con los partidos del Mundial de Futbol junto al
broadcaster japonés NHK. Raymundo Barros, CTO: ‘El 4K
sobre IP es uno de los principales temas en los que nos enfoca-
mos este afio, ademds de los flujos de trabajo digitales para la
produccién de contenido, MAM, produccién virtual, segunda
pantalla, distribucién OTT y automatizacién de procesos.

‘Duranteel Mundial de Fatbol, hicimos pruebas con 4Ky 8K
junto aNHKy ahora estamos profundizando esa experiencia,

RAIMUNDO LIMA, DIRECTOR DE INGENIERIA

con nuevas adquisiciones en
tecnologia,afiade Barros. Un
ejemplo de esta tendencia es
laseriedramadticadesarrollada
y post producida con esta tec-
nologfa, en una colaboracién Ojos sin Culpa,
con Sony. Escrita por la galar- telenovela en 4K
donada Gléria Perez (EI Clon), el canal lanz6 este ano Ojos
Sin Culpa, que gira en torno a un asesino en serie que aparenta

no serlo frente a las personas, pero que mata por puro placer.

SBT esotrodeloscanalesbrasilenosqueapuesta  y tendremos el 100% de la produccién propia en HD’.

ala produccion en 4K, con inversiones y apuestas ConcluyeLima: LatecnologiaIP ganard mayor escaladentro denuestro

ala parte de ficcién para empezar, segtin cuentaa  ambiente, a medida que los servicios de telecomunicaciones se vuelvan

PrENsArIO sudirector deingenieria, Raimundo Lima: Desdeprincipios  madseficientesyconunamejor ecuacién entre costosybeneficios. Estamos

de este ano, toda la produccién interna de SBT en los segmentos de  trabajando para adoptar la produccién en 4K, inicialmente en nuestras

entretenimiento y ficcion es realizada en HD. Esté previsto queenantes  ficciones. Yahicimosalgunas pruebasy tenemosla intencién de expandir

demayo de2016 hagamos el upgrade del departamento de periodismo,  nuestros acuerdos para seguir probando la viabilidad de este formato’.

RuBeN CENTINEO, DIRECTOR DE TECNOLOGIAS VISUALES, AZTECA

Rubén Centineo, director de tecnologias visuales de Azteca (Mé- GERMAN LANDAETA
r

xico) estd a la busqueda desde la NAB pasada de tecnologias 4K para VP CORPORATIVO

implementar en la segunda cadena de México, aunque aclara que ! DE INGENIERIA

‘sin urgencias’ y no para transmitir sino ‘para producir y mejorar el

HD: El otro objetivo prioritario es ‘ser cada vez més eficientes’ en la
operaciényenlosflujosdetrabajo,apoyadosenlasnuevastecnologias. M‘
u e

ELiAs RODRIGUEZ, GERENTE TECNICO, TELEVISA

La primera ficcién que Televisa produjo en 4K | Televisa

en México se estrené el 5 de mayo en Telehit, de
Televisa Networks. Se trata Logout, miniserie de 13
capitulos de 30 minutos con una

trama que invita al televidente a

iralasegunda pantalla:lahistoria

comienza en TV, pero sigue en

dispositivos mdviles.

Logout, primera serie en 4K
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German Landaeta, VP Corporativo de In-
genieria de Venevisiéon (Venezuela) confirma
que, si bien actualmente el canal venezolano
produce en HD, ya comienza a enfocarse
‘en la produccién en 4K y el ‘mayor uso’ de
medios alternativos. ‘En los dltimos meses
hemosincorporado tecnologia para cinema-
tografia electrénica avanzada, archivo, y uso
de medios alternativos’, resalta.
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EpbuarRDO BAYO, GERENTE TECNICO,

ARTEAR (ARGENTINA)

Gustavo CAPUA, DIRECTOR
DE RECURSOS, TELEFE

Eduardo Bayo, gerente técnico de Artear sigue apos- Aligual quesucompetidor en Argenti-

tando al desarrollo de nuevas tecnologias para broadcast: na, Telefeya estd trabajando con 4K para

‘No esajenoaestolareferidaalos transportes de sefialesa la produccién de contenidos. Gustavo

través deredes IP niaquellas que permitan producir yad- Capua, director de recursos, explica:

ministrar contenidos paratodaslas plataformasexistentes’ ‘Hace tiempo que venimos estudiando

El Trece, canal abierto del grupo, transmite toda su programaciéon en HD el avance del 4K y siempre estuvimos interesados en estar a la

desde hace 3 afios, con excepcién de contenidos histéricos o generados por vanguardia en materia de producciones, pero adoptar este tipo

terceros que,de todas manerasson convertidos parasu emision. Ahoraapuesta de tecnologias, sobre todo cuando recién estin comenzando,

amads: ‘Para Artear y sus empresas asociadas, el UHD ya es una realidad con suele ser muy caro y muchas veces su repago muy dificil de sos-

la producci6n de la primera telenovela en Argentina con un formato con el tener. El look & feel de las producciones mejora notablemente la

cuddruple de calidad de la habitual HD, Esperanza Mia’. Es una coproduccién profundidad de campo, la gama de colores que se obtienen, la

entre Pol-ka Producciones y Dori Media Contenidos.

-

Esperanza Mia, nueva produccion

en UHD, para El Trece

nitidez de la imagen son realmente asombrosas.

‘Respecto a las calidades de los contenidos, se ‘Este afio, el director de Conte-

tratade producirlosmismos enlamaxima calidad nidos Globales de Telefe, Tomas

disponible paraluego obtener de ese méster todas Yankelevich, estuvo en Natpe

las calidades necesarias para su correcta distribu- Miami, donde comprob6 que las

ci6n. Debemos recordar la variedad de disposi- producciones en 4K eran las que

tivos que son objeto de nuestros contenidos y la mayor interés despertaban entre los

YEsiD GUERRA, DIRECTOR TECNICO

Yesid Guerra, director técnico
de Caracol TV, explica que el canal
lider de Colombia produce en HD,
con equipamiento en sus moviles
y estudios y que se anima al UHD.
‘Estamos incursionando en 4K para
laproduccién dealgunosseriados.En
el tema de 4K, hemos incorporado
las F55 de Sony y los sistemas de

servidores de video Venice de Rohde & Shwarz, anade.

ANDRES GALEANO,

VP Teécnico

Andrés Galeano, VP Técnico de
RCN, explica: ‘Hemos actualizado
toda su infraestructura de produc-
cién distribucién y transmision a
HDyyahainiciadolaactualizacion
de algunas suites de producciéon
de novela a 4K. Por lo pronto, se
continuard utilizando la actual

infraestructura HD para las producciones en vivo.

‘Este afio, hemos actualizado el sistema de edicién coopera-

tiva de noticias y las cimaras de cobertura de noticias con tec-

nologias de estado sélido

PRENSARIO INTER

y conectividad 4G y Wi-fi, completa.

NACIONAL

variedad de vias de distribucién, con sus distintos compradores, lo que nos impulsé a

Entre Canibales,

anchos de banda disponibles) afiade Bayo. adoptarlainmediatamente, completa. telenovela en 4K

Luis SILVA, GERENTE DE INGENIERIA DE CHILEVISION

Chilevision lanz6 este afio un proyecto para transmitir
en 4K, cuyo puntapié inicial fue el festival de la cancién Vifia del
Mar 20115, con todo el equipamiento de Sony.

El ingeniero del canal, Luis Silva, expresa: ‘Existia un interés
por parte del drea técnica en relacion al 4K en su contexto total,
ademds de producir en esta tecnologia, hablamos de cémo
llegar al puiblico final con el contenido ya que, nosotros como

broadcasters tenemos transmisores que llevan sefial hasta HD. Pero el objetivo es llegar
a transmitir en 4K en un futuro, que atin no esta definido.

‘Lo que hicimos en el Festival de Vifia del Mar fue experimentar con tres cimaras 4K
para la captura de este gran evento. Este material ha quedado grabado para usarlo mds
adelante) completa. Con esto, Chile se convierte en el segundo pais en Latinoamérica
—después de Brasil— en realizar pruebas para transmitir en 4K’

‘La manera de ver los contenidos en 4K serdn variados, dice Silva. ‘Esta por ejemplo
Nexflix, Internet, la TV por cable y la TV satelital, entre otras. La parte de trasmisién
es clave para tener acceso a estos contenidos y poder llegar a la mayor parte del puiblico
entendiendo que estd muy lejana para nuestros paises el acceso a una television abierta
en 4K pero si pueda serlo a través de TV paga.

‘Nos estamos proyectando en el futuro, si bien estamos recién empezando enla televi-
sién con HD, tenemos que estar listos para lo que viene.

Esto es una muestra que se ha hecho en pocos paises, es
trasmisién de4K en unancho debandade 6 MegaHertz.
Brasillorealiz6 conla trasmisién del mundial. En Corea,
USA yalgunos paises europeos también estdn haciendo
demostraciones de transmision en 4K. Hay un interés
porver cudlessonlospasossiguientes,hoyel crecimiento
de los estandares es mucho mas rapido, completa. Festival de Vifia del Mar en 4K
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Exhibidores

Ricardo Ehrsam, director global de Entretenimiento de
Televisa Internacional, con Mark Burnett, CEQ de United
Artists Media Group, durante el anuncio en MIPTV

Ricardo Ehrsam, director global de entrete-
nimiento de Televisa Internacional (México)
anuncié en MIPTV una asociacién estratégica
conMarkBurnett, CEO de United ArtistMedia
Group para el estreno en septiembre del game
show Generation Gap en Canal de las Estrellas
(México),que ademads co-distribuird con MGM
para los mercados globales.

Senala Ehrsam: ‘Esta ha sido una asociacién
por la propiedad: Mark tenia la idea y un piloto
pero ninguin canal para producirlo. Nosotros

TRT Sales, division internacional del broad-
caster publico TRT (Turquia),asiste por primera
vez a LA Screenings con un importante ntimero
de ejecutivos, liderados por Osman Urgun, De-
putyHead of TV Department,y destaca tresseries
dramdticas. Tiene un acuerdo de distribucién

para América Latina

! vy el US Hispano por

& otrosseistitulos con
SOMOS Distribu-
tion (USA), y con

\- | ITV Inter Medya

: ﬂ (Turquia) por otros

o " tres a nivel global.

Milat Con este dltimo
distribuidor, promueve Resurrection (26x’100),
centrada en la historia de un hombre que se
convirti6 en el simbolo de la resurreccion en una
época en que todas las esperanzas habian muerto,
determinando el destino del mundo tal y como se
conoce.Y Filinta (13x’100) narra la historia de un
joven oficial de policia durante el Imperio Otoma-
no. La serie busca dar una vuelta de tuerca a las
clasicashistorias de detectives,mezclando suspenso
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Suite #1915

ofrecimos hacerlo primero en México y tener
derechos en la distribucién. Es un co-desarrollo
internacional que busca cubrir un nicho de
negocio especifico. Lastelevisoras requieren pro-
gramasquereinanala familia frenteal televisor:
este es un formato pensado para la TV abierta,
pero no sélo comercial, sino publicas, que son
los que mas interés han mostrado.

Televisa también estd fuerte con sus formatos
propios como Pequerios Gigantes, que es lider en
el prime time de TVN (Polonia) y estd vendido
en cuatro mercados europeos, ademads de varias
opciones. Y los formatos co-desarrollados con
LaCompetencia (Espafia) comolos nuevos The
Assembly Gamey Single Chef,donde The Bachelor
meets MasterChef, que han sido comisionados
por Mediaset Espana. Este tltimo es un dating
showquesucedeenlacocina.‘Juntoa Generation
Gap son nuestros tres productos punta de lanza
en Los Angeles;, dice.

Otro gran suceso de esta alianza clave ha sido
Stand Up for Your Country,opcionado en 20 paises
desde MIPCOM 2014 y ya licenciado en 10.‘En

Me pongo de pie, tuvo un gran estreno el mes

pasado en el Canal de las Estrellas

Espana, Levdntateyatienelasegundatemporada
confirmadayen México, Me Pongo de Piese ubicd
enlosprimeroslugaresensuestreno enabril. Hay
6 paises mds que han comprado: Chile, Uruguay;,
Brasil, Colombia, Panama y Per) resalta.

Dolphins with the stars tendrd sus primeras
adaptaciones en Portugal y Lituania, mientras
que la sitcom Los Gonzdlez estd tomando vuelo.
‘Hace dos afios que apostamos por el entreteni-
miento y los resultados han sido increibles. En
este negocio serequiere de inversion + paciencia,
y luego cosechar los resultados, que estimamos
llegaran en los préximos 2-3 anos.

‘Somos concientes de que es un complemento
de nuestro core business, que son las telenovelas.
Pero este acuerdo reciente es un paso més que
hemos dado en este negocios de formatos que,
si bien atin es incipiente, nos estd permitiendo
ser un proveedor de soluciones para cualquier
broadcaster, ofrecer méds donde ya tenemos pre-
senciayganar nuevos mercados, finaliza Ehrsam.

YTE’ DE JAPON AL

e historia. Y Milat sigue un grupo de héroes de la
Organizacion de Inteligencia Nacional, una delas
mds violentas de la fuerza.
ConSOMOSDistribution,acord6 tras MIPTV
la distribucion de seis de sus principales series
dramaticas, que incluyen Love me as I am, Subat,
Old Store, The Poor Boy and the Rich Girl, Please
Don’t Go'y Spring is in the Air.
TRT es una de las cadenas mdas importante
y de mayor historia en Turquia y sus dramas
han tenido un gran éxito internacional. A di-
ferencia de otros productores, se especializa en
los dramas de época, que son muy requeridos
en todo el mun-
do. Por ejemplo,
Resurrection es
actualmente la
serie lider del
prime time
en Turquia en
TRT1, mientras
que Filinta esta
siempre ubica-
daenel Top 10. Filinta, distribuida p

MERCADO INTERNACIONAL

YTE, brazo de distribucién del broadcas-
ter YTV (afiliado de NTV en Osaka/Kinki)
apuesta al crecimiento en del mercado
internacional, principalmente a través de
laanimacidn, formatos de entretenimiento
y las oportunidades de coproduccién.

Toshikazu Sugae, VP y managing di-
rector: ‘Este es un gran momento para
hacer negocios con Japén. El gobierno esté
apoyando a los canales de TV para llegar
al extranjero, promover los negocios, y la
culturajaponesa. Tenemos buenas ventajas
para el desarrollo de diferentes tipos de
acuerdos con jugadores no solo locales
sino internacionales también’.

‘Somos muy fuertes en anime, como
Detective Conan e Inuyasha, famosos en
todo el mundo, al igual que Black Jack
y Space Brothers, etc. Hemos producido
series de TV y peliculas. En formatos de

v .
entretenimiento, ofrecemos game shows,

programas de cocina, viajes y espectdculos
deportivos. También dramas, feature films
y documentales’, concluye.

group

El (Silencioso)
distribuidor lider de Films
en América Latina
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SONY, TELESERIES DRAMATICAS

Sony Pictures
Studios (USA) pre-
para para su screen-
ing paraAméricaLa-
tina del 19 de mayo
unacombinaciénde
producto americano
yproducciones orig-

inales en América
Alex Marin, SVP distribucion

para América Latina de Sony Latina, entre las que

se destacan El Dandy
(70x°60), realizada para Televisa (México) y
UniMas (US Hispano) basada en el drama
de 1997 Donnie Brasco, y Anénima (60x’70),
producido para RCN (Colombia) sobre una

paraAmazon Studios basada enlaseriebritani-
cahomonima. La serie narra el convulsionado
encuentro de un grupo de amigos cuarentones
con pocos logros en la vida quienes enfrentan
diferentes encrucijadas en sus vidas.

AlexMarin, SVP distribucién para América
Latina: ‘Seguimos produciendoarazénde 4 se-
riesen América Latina por
ano. Tenemos ademds En
labocadellobo (RCN)y Se-
fiorita Pélvora (Televisa).
Aparte de ser producto
local para América Latina,
Sony las vende muy bien
al mundo’, completa.

El Dandy, teleserie basada
en el drama Donnie Brasco para Televisa

En 2014, la mas importante fue The Blacklist,
pero también estdn Masters of Sex, Outlander,
que es del productor de Battlestar Galactica.
Transparent se ha producido
en conjunto con Amazon y
Better Call Saul (10x’60), para
Netflix: es una precuela de la
multipremiada Breaking Bad
(AMC) que mezcla drama
con tintes de comedia y sigue
la historia de Saul Goodman,

mujer que decide permanecer en silencio en
vez de entregar al hombre que ama.

Ademds, Sony atra-
viesa un gran momento

un abogado aficionado que a

--”--\u. .
S

través de estafas intenta llegar

Lanza Mad Dogs (10x’°60), una adaptacién de sus series americanas. Better Call Sau, produida para Netflix  a fin de mes.

Para LA Screenings, Band Content Distribu-
tion (Band) destaca sus nuevos documentales
en HD: 50x1 (156x’30), sobre viajes y paisajes; y
Amazoénia Niemeyer (’52), ademas del film Head
on a Plate (‘104), donde la decadencia, el poder
y la traicién serdn protagonistas de tres historias
en Brasil, Paraguay y Bolivia

Elisa Ayub, directora de ventasinternacionales:

Elisa Ayub, directora de
ventas internacionales ~ “Nuestro principal objetivo es potenciar aun

mads nuestra relacion con los clientes existentes, asi como atraer
a nuevas asociaciones con las g
distintas plataformas en todos
los mercados’.

Su catdlogo incluye los forma-
tos de entretenimiento, como el
de comedia Panic (38x°30),y el de
cocina Brazil Sensational (6x’13),
en el que los restaurantes mds especiales en Rio de Janeiro,  The Drums
Bahia, Pernambuco, Minas Gerais, Santa Catarina y Para abrirdn sus
cocinas para presentar sus platos especiales. En el menu, muchas his-
torias y curiosidades.

The Drums (’52), es un documental sobre las diferencias culturales
en Brasil, Catar, China, Portugal y Africa; mientras que Natalia (13x°26)
narra la historia de una joven religiosa, cuya vida da un vuelco tras ser
contratada por una agencia de modelo. Ademds estdn la serie animada
The Amazing Professor Ambrosius’ Mansién (54x’5), que mezcla en-
tretenimiento y comedia en una serie enfocada a los mas chicos y los
docurealities The Team en cuatro temporadas (26x’45 y 37x'45); y The
World according to Brazilians (61x’60), sobre las rutas mds impactantes
del mundo.
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RMViSTAR se consolida, mercado a mercado,
como una interesante opcién para compradores de
América Latina. Distribuye varios sellos prestigiosos
(de USA, Canadi, etc.) perosobretodo es muyestricta
con la seleccién de productos, para que los clientes
tengan muy buenas opciones en distintos géneros.

Senala Rose Marie Vega, CEO: ‘“Tenemos una  Rose Marie Vega en el stand
fuerte alianza con Peace Point Rights de Canads, de PeacePoint, en MIPTV

que nos asegura continuidad de material de calidad, a la vez que acceso a
otros sellos como Muse International, que ha producido el especial para
TV Tut, con Ben Kingsley, sobre la historia del faraén
Tutankamon. Fue emitida por Spike TV en USA y
Canadd con varios actores conocidos y el director de
Hell On Wheels, David Von Ancken’

Ladistribuidora tiene ademdas muy buen surtido de
peliculasinfantiles,un segmento siempre muybuscado |
en América Latina. Estd K9 adventures,con Luke Perry,
sobreel conocido perro Pastor Aleman detective. Vega:
“Tenemos excelentes peliculas, de distintos origenes.
Americanas, latinas, europeas. Por ejemplo Fucking
Perfect con Sergio Herman, la comedia Quién Manda?
con Frank Perozo y Nashla Bogaert, Cédigo Paz de
Pedro Urrutia, de accién’. especial para TV

“También, una muy buena linea de especiales para TV, de Peace Point:
Lauda: 33 dias, sobre la asombrosa recuperacién en un mes de Nikki Lauda
(2x 60’ 0 4x30°). In Space e Next in Space, sobre la carrera especial. Series
factual como Ice Racer Showdown, de carreras de autos en el hielo, The
Green Hell, sobre los grandes corredores F1 de la historia, o Escape or Die.
En resumen, tenemos contenidos para los requerimientos mds exigentes.
Cuando entramos en trato con los canales, no nos dejan’.

BAND, BRASIL DESDE ADENTRO RMVISTAR, DE TODO Y BUENO

Tut, la historia de Tutankamon,

|
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LIONSGATE, MULTIPANTALLA

Lionsgate (USA)
se ha convertido en
los ultimos afios en
un potente produc-
tor y distribuidor de
series no sélo para
networks y canales de

TV pago americanos,
Peter lacono, presidente, de Inter-  sino también paranew
national TV & Digital Distribution .

media, como el caso
de Orange is the New Black (40x’60), que se
produjo para Netflix.

Para América Latina, drea liderada por
Maryanne Pasante, organiza el jueves 14
desde las 9am en Landmark Theater su cuarto
screening consecutivo, donde destaca produc-

ciones como la comedia Deadbeat (26x°20)
donde Tyler Labine interpreta a un hombre
que cuenta con la habilidad de ver fantasmas
y deberd usar dicha habilidad para ayudar alos
espiritus que rondan la ciudad de Nueva York
con asignaturas pendientes.

Manhattan (26x’60) se establece en el con-
texto de la mayor carrera clandestina contra el
tiempo en la historia dela ciencia con la misién
de construir la primera bomba atémica del
mundo en Los Alamos, New Mexico, mientras
que el drama The Royals (20x’60) sigue a una
familia real y como se desenvuelven en publico
viviendo bajolaatentamirada delos paparazzi.

Otros destacados de la compaiiia son el

P !

Deadbeat, nueva comedia

riodista perspicaz buscard establecerse dentro
de un periédico de Boston impresionando de
impresionar al editor pero sin los resultados
esperados; mientras que Nashville (66x°60)
mostrard como la fama es efimera, las am-
biciones no siempre se cumplen ylasrelaciones
pueden destrozar vidas y suefios.

Finalmente estd la multipremiada Mad
Men (92x’60). Ambientada en la década del
60 en Nueva York, la serie sigue a un grupo de
ambiciosos ejecutivos de una agencia creativa
que deberd adaptarse constantemente para

Infiltradlo, drama policial vendido a mas de 142 paises

drama Chasing Life (21x’60), donde una pe- sobrevivir a cualquier precio.

New FiLms, INFILTRADO

New Films International (USA), distribuidor de
feature films que mantiene unaalianza con Lionsgate
para Latinoamérica, halogrado crecer y diferenciarse
del comun de la oferta en el ultimo tiempo gracias
a su catdlogo que incluye largometrajes y fuertes es-
trenos de cine, ademads de contenidos pensados para

el mercado global.
Neim Hason, CEO Lacompanialiderada por Nesim Hason, presidente
y CEO, destaca en Los Angeles un slate encabezado
por la cuarta temporada de Infiltrado (48x°60). Vendida a mds de 142
territorios, la serie sigue a un agente especial con una de las misiones mds
peligrosas de su vida: infiltrarse en una de las mafias mas importantes de
Bulgaria y convertirse al mundo criminal.

Otro de los highlights es Nueva York (25x’45), donde la corrupcion, la
traicion, la venganza y la familia son los principales protagonistas.

Ninth Man es una serie de accién donde un solo hombre debera actuar
como juez, jurado y verdugo en la defensa de los principios antiguos de
la Orden cuando una célula ter-
rorista amenaza al mundo libre y
la propia orden.

Persuit es un action thriller am-
bientado en la WWII que tiene un
budget de més de 60 millones de
dolares, mientras que The Sound

and The Fury, con James Franco

(Spiderman y el Mago de Oz),
dramabasado enlanovelade Premio
Nobel William Faulkner que capturalavidaylas pasiones delos Compson,
una familia del Sur atrapada en una espiral tragica de pérdida y desgracia.

Finalmente estan las comedias 2B Perfectly Honest, Caffeine, y Chlo-
rine, entre otras, y el drama roméntico The Wine of Summer, donde un
hombre abandona su trabajo y decide ir a Espafia en un viaje de auto-
descubrimiento, que le lleva a Espana.
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Suite #1750

SNAPTV, MAS
PRODUCCION ORIGINAL

SnapTV (Argentina) continta consoliddndose
como un player de peso en el mercadolatinoamericano.
Ariel Tobi, presidente: ‘Hemos decidido hacer mas
foco en la produccién original: reforzamos nuestros
esfuerzos en la realizacién de peliculas en inglés en
América Latinacon Marvista, comenzamos a trabajar
junto a Caracol TV (Colombia) y a desarrollar otras J
potenciales producciones en Brasil’

Enlo que respecta a distribucion, anunci6 el lanza-  Ariel Tobi, presidente
miento deun paquete de 20 titulos doblados al espafiol para Centroaméricay
nuevosdealsen Ecuador, Perd, Nicaragua, México,el US Hispanicy servicios
de OTT de América Latina. ‘Decidimos comenzar a adquirir géneros mas
adultos para complementar el familiar juvenil que hace tiempo venimos
trabajando con muy buenos resultados’, describe el ejecutivo yagrega: ‘Cree-
mos que estos nuevos géneros nos abrirdn
nuevos clientes y circuitos de distribucién.

En Los Angeles presenta su primer pack
de peliculas de accién para el US Hispanic
junto consu clésico catdlogo compuesto por
comedias familiares entrelas que sobresalen
los TV films de ‘90 Pants on Fire, donde las
mentiras de un quinceariero se vuelven rea-
lidad; Zapped, sobre una talentosa bailarina con dificultades al
adaptarse luego de que su madre se vuelve a casar; Vampire Sisters 2; Alone
for Christmas y Bobby and the Ghost Hunters.

Otros destaques dentro del catdlogo son las comedias My Mother’s Future
Husband, Without Me, Blue Eyes, y los films de accion Skin Traffic y Sins of
My Father, basada en la historia de Pablo Escobar desde la mirada de su
propio hijo,Sebastidn, y su viuda. ‘Queremos tener una oferta especialmente
pensada para este mercado, acompanando el auge de LA Screenings en US
Hispanic, completa Tobi.

Zapped

&
';Bl'ar-lsr'.n Media Distribution Latin America
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StubpiocANAL TV, DRAMAS EUROPEOS

CON ATRACTIVO INTERNACIONAL

Ademés de su liderazgo en la industria del
cine, Studiocanal (Francia) se ha ido consoli-
dando comoun proveedor dedramaseuropeos
de calidad tras la adquisicién de Tandem
Communication (Alemania) a principios de
2012. A comienzos de afio, la empresa sumé al
antiguo equipo de Tandem a la recién creada
Studiocanal TV, que es a partir de ahora serd
el brazo de distribuci6n internacional.

Mirela Nastase, sales manager, asiste a LA

Mirela Nastase, sales manager  Screenings por segundavez,ydescribe:‘Hemos
simplificado nuestra drea de distribucién y comercializacién de todos los
contenidos de cine y TV bajo un mismo paraguas, lo que nos permite servir
mejoratodos clientes. Ahora somos capaces de posicionar productos de ter-
cerosasicomo proyectos de television de calidad junto con nuestrabiblioteca
de peliculasy producciones de Tandem, RED Production Company y Sam’
Acerca de América Latina, explica: América Latina en su conjunto estd
en pleno auge y crecimiento y nosotros tenemos la intencién de crecer con
ellos. Les ofrecemos un catédlogo de programas variados de alta calidad a
una amplia gama de networks y plataformas, incluyendo grandes grupos
de medios como Telef6nica y otros que estdn cada vez buscando mds pro-
ducciones y contenidos. A través de esta estrategia, tenemos la intencién de

Suite # 1660

TV FiLm, MEJOR Y MAS LEJOS

ampliar las relaciones existentes y crear otros
nuevos con clientes latinoamericanos.

En LA Screenings destaca un slate de nuevas
seriesy documentalesoriginalesencabezadopor
Harlan Coben’s The Five, producida por RED 2
para Sky (UK) y presentado durante la pasada = hres
edicién de MipTV. El thriller sigue a un grupo ~ Crossing Lines, drama
de hermanos perseguidos por la desaparicién del menor de ellos afos atrds.

Creado para Canal+, Section Zéro es un policial oscuro ambientado en
un futuro cercano, en una Europa dirigida por los nuevos lideres mundiales:
las corporaciones multinacionales. Y Crossing Lines, serie vendida a més de
180 territorios, llega en su tercera temporada con la incorporacién de Goran
Visnjic (ER) y Elizabeth Mitchell (Lost) como protagonistas. Finalmente
esta The Emperor’s New Clothes, un documental sobre la crisis financiera
britdnica narrado por el comediante y activista Russell Brand.

‘Nuestro objetivo es producir programas de TV con un fuerte atractivo
internacional. Los dramas europeos estan emergiendo rdpidamente comoel
terrenomds fértil paraideasoriginalesynarrativasbien elaboradas. Buscamos
asegurar las plataformas en diversos territorios que presenten un amplio
espectro de opciones, asevera Nastase y agrega: ‘El mercado internacional
de TV es, sin duda, muy competitivo, pero Studiocanal ofrece contenido
que otros no lo hacen, drama europeo con gran atractivo internacional’

Suite # 1002

MGM, TAMBIEN ENTRETENIMIENTO

PROXIMAMENT

TV Film Inter-
national (Chile/
USA) la histérica
distribuidora enfo-
cada en peliculas y
contenido infantil

que lidera Juan Pa-
blo Carpenter, ha
dado en el dltimo

Matthew y Juan Pablo Carpenter,
durante el dltimo Natpe Miami tiempoimportantes

pasos de superacién frente a su operatoria de
siempre, tanto en el material que distribuye como
en recursos y marco de accion.

Por un lado, ha consolidado la relacién con el
broadcaster chileno Chilevisién como su distri-
buidor oficial para el mundo. Por otro lado, ha
~ ampliado su campo de ac-

cién de América Latina al
mundo tras la adquisicién
denuevostitulosanimados
para el puablico preescolar.

Tercero, ha incorporado
a su staff a Matthew Car-
penter, Head of Business

Dive Olly dive, serie animada
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Development and Digital Sales, quien cuenta
con buena trayectoria en sellos multinacionales y
llega con el objetivo de darle un salto a la gestion
comercial y en particular el seguimiento de las
nuevas plataformas digitales.

Asiste a LA Screenings con un catdlogo en-
cabezado por Dive Olly Dive (52x°30), sobre las
aventuras de dos submarinos de investigacion en
entrenamientoy Chloe’s Closet (26x°30), centrado
en una nifia adorable e imaginativa que descubre
nuevos mundos mégicos mientras juega a dis-
frazarse. Ademads estdn las nuevas temporadas de
Lazy Town (13x’30), serie para chicos de entre 6
y 12 afos creada por el campedn de acrobacias
Magnis Scheving; y Johnny Test (26x’30), que
regresa en su sexta
temporada. Laserie
gira en torno a las
aventuras de un
nifio de 11 afios que
vive junto con sus
hermanas cientifi-
cas de 13 afos y su
perro parlante. Lazy Town

Aparte de sus tradicionales bloc-
kbusters, MGM ofrece dramas y
formatos de entretenimiento, tras
suacuerdo con United Artists que,
a través de su CEO Mark Burnett,
firmé un acuerdo con Televisa
para emitir Generation GAP en el
Canal2 de México. Chris Ottinger,
presidente, distribution mundial,
MGM: ‘Ofrecemos dramas evento
como A.D.(NBC) o BattleBots.
El acuerdo con UA nos expande
hacia entretenimiento. Estdn The
Celebrity Apprentice, The Bible,
Expedition Impossible, Generation
GAP, Generation Skate, The Casino,
On the Lot, How’d you get so rich,
Live for the moment, etc. Matt
Vasallo estéd a cargo de las ventas
para América Latina, presente en
los LA Screenings.

all=! o A
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Suite # 1737

FIC: SALTO EN SERIES
ORIGINALES

Tras la unificacién de su
divisién de ventas internac-
ionales bajo una estructura
global, FOX International
Channels (FIC) destaca en LA
Screenings series y peliculas de

FOX, producciones propias y

Jorge Stamadianos, VP de Desarrollo, y
Edgar Spielmann, EVP & COO, FIC Latin
America (extremos), con Nicolas Acufia,
director de programacion TVN y los prota-
gonistas de Sitiados, Andrés Parra, Marimar
Vega y Benjamin Vicufia

nos permite brindar una atencién mds personalizada y eficaz a cada

coproduccioneslocales, y con-
tenido de terceros. Ana Maria
Barreto, directora comercial:
‘Pertenecer al equipo global

tipo de cliente’.

Una de las grandes novedades es la incorporacion de titulos turcos: FOX
TV es un broadcaster lider en Turquia y ha comisionado varios shows para
su propia grilla de los cuales hemos adquirido los derechos de distribucion;,
explicaBarreto,quiendestacaIn Love Again (19x°90), Cherry Season (50x’80),
That’s My life (61x'100) y My Husband’s Family (50x’105).

La ejecutiva recomienda dramas como Outcast, creado por Robert
Kirkman (The Walking Dead), Wayward Pines y The Walking Dead,
en su sexta temporada.

Otro foco importante son los formatos: shows de entretenimiento y
ciencia como Brian Games, Sciende of Stupid y Cars SOS.Y formatos de
telenovelas de América Latina disponibles como libretos.

En producciones latinas se destaca Sitiados, la primera serie premium
de época producida en Latinoamérica y protagonizada por Benjamin
Vicuna,Andrés Parray Marimar Vega, en coproduccién con TVN (Chile).

‘La compaiiia necesitaba definir una identidad institucional s6lida capaz
de abarcar una gran variedad de canales de TV manteniendo el espiritu
original que define ala marca FOX alrededor del mundo} concluye Barreto.

ATV, SERIES TURCAS QUE FUNCIONAN

.»'*

MBC, EL “REY DEL
DRAMA"” DE COREA

MBC America, uno de los principales
broadcasters y productores de Corea del
Sur,llegaa LA Screeningsbajo el paraguas
de KOCCA con el objetivo de seguir cre-
ciendo en la América. Emite y distribuye
los contenidos de MBC en la regién junto
alas seiales MBCD,MBCEveryl yMBC
HD,sirviendo como medio paraexpandir
elnegocioycompartirinformaciénsobre  Gilberto “Jim” Figueroa, director de
temas relacionados a Corea en la regién, ~ Ventasy markefing para América Latina

‘Nuestros dramas, vendidos a mds de 170 paises, cuentan con mds de 2.000
club de fans en todo el mundo) remarca Gilberto “Jim” Figueroa, director
de ventas y marketing para América Latina y agrega: ‘Nuestro producto, que
siempre ofrece como atractivo un toque de la cultura coreana, cuenta con una
calidad visual y narrativa de excelencia, lo que nos ha llevado a ser conocidos
en la industria como The Drama Kingdon?.

Encabezan la oferta en Los Angeles la comedia roméntica The Legendary
Witch (40x’60), donde cuatro mujeres forman un grupo inseparable dentro de
una prision, y el drama Angry Mom (16x’60), que sigue a una mujer y su lucha
contra bullying tras ver el maltrato que sufre su hija adolescente en el colegio.

En 2 Weeks un hombre acusado por un crimen que no cometio, es liberado
después de 8 anos para encontrar su hija fue diagnosticada con cdncer. Antes
de convertirse en donante para salvar su vida, se le acusa de asesinato y tendra
s6lo dos semanas para salvar a su hija.

Mientras que en Gu Family Book una
joven investigadora enviada a encontrar
y capturar al protector del bosque encon-
trard mds de lo que esperaba. Finalmente
estd el drama Scandal,donde un detective
descubrird que quien cree que es su padre

en realidad esconde un oscuro secreto.
Scandal, drama

Suite # 1715

Suite # 1809 "

ATVesunode
losbroadcasters

=t

[ r mds importan-
tes de Turquia
pero también
sehaconvertido
en un distri-
buidor de peso
en el mercado

Ziyad Varol, head of sales

internacional. Por el éxito del producto turco,
atiende por primera vez LA Screenings con
un slate de dramas que incluye cinco titulos.

Encabeza el slate Sila (79x'90), que narra la
historia de una joven que al poco tiempo de su
nacimiento es separada de su familia y sus raices.
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Laserie fue adquirida por Mega (Chile), y es emi-
tida en el prime time delos domingos (10.30pm)
con buenos resultados en términos de audiencia.

Price of Love (‘90) es otro drama exitoso para
el prime time sobre un muchacho de familia
adinerada que vive con el deseo en convertirse
eneldnico heredero desupadre. Inclusoaunque
requiera matar a su propio hermano.

Stolen Life (‘90) se centra en la vida de una
joven embarazada y su deseo de escapar de un
gueto de Estambul tras ser abandonada por su
novio. Mientras que The Noble of Today (36x°90)
describe la vida de un artesano y duefio de una
joyeria que atraviesa dias dificiles. Después de
haber perdido su fortuna, decide vender la

mansion recibida por una herencia y volver a
poner los pies sobre la tierra.

Finalmente, ATV presenta Becoming A
Lady (56x’90), una historia de amor que
va desde los guetos de Estambul a las zo-
nas comerciales de clase alta de la ciudad.
Una chica joven, un
vendedor ambulante
de Estambul y aca-
démicos -un mdusico
que estd decidido a
hacer esta chica una
estrella- se unirdn un
casamiento en medio
de la calle.

Sila, vendida a Mega en Chile

VERDADERA FICCION
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KESHET SE ADAPTA
AL MERCADO LATINO

Tras un 2014 muy bueno en términos
de crecimiento de ventas, produccién y
establecimiento de sus marcas en América
Latina, Keshet International (Israel) sigue

apostando fuerte para posicionarse en
mercado cada vez mds receptivo hacia los

il formatos extranjeros
‘\\/b Karina Dolgiej, gerente de ventas: ‘El
balance durante estos primeros meses en
Karina Dolgiej, Sales Manager Latinoaméricahasido realmente bueno.
Elegidos (Rising Star), por Telefe (Argentina) estd siendo un éxito desde
su lanzamiento, la segunda temporada de SuperStar (Rising Star Brasil)
por GloboTV estd al aire con excelentes ratings y ademds Boom! fue
vendido en varios paises como Chile, Pert, Argentina y en Uruguay,
donde se emite la versién espanola.
Deacuerdo conlaejecutiva,los compradores
de la region estdn ‘4vidos de nuevos formatos)
especialmente en shows de cocina, género que
se ha convertido en tendencia segtin Dolgiej
y se suma a los reality shows y los formatos
de entretenimiento como los mas buscados.
‘Nuestra audiencia busca entretenerse
cuando enciende la pantalla, con formatos

: . audaces, innovadores, frescos y ciertamente
Trade Up, nuevo game show Keshet International es una compafiia muy
buscada por esas cualidades’, remarca.

Unamuestradeello son nuestros dos nuevos formatos quela compaiiia
lanz6 en los tltimos meses. Uno de ellos es el game show Trade Up y el
otro el docu-reality ETA. ‘Son formatos simples, ficiles de comprender
tanto para los canales internacionales y productores como para la au-
diencia en general’.

‘Keshet International estd en continua evolucién, creando nuevos
formatosybuscando satisfacer las necesidades del mercadolatino. Siempre
adaptdndose a las necesidades de nuestros clientes’, concluye Dolgiej.

Suite #702

SERIES Y FORMATOS
CON SpPIRAL/RED ARROW

A través de la representacién de Spiral Inter-
national, Red Arrow Entertainment (Alema-
nia) destacaen LA Screenings unimportante ca-
talogo encabezado por el drama Bosch (10x’45),
producido para Amazon Studiosen 4K. Laserie
desuspenso estdbasadaenlanovela Harry Bosch
deMichael Connelly,donde un detective deberd
correr contra el tiempo para seguir las pistas de
un asesino en serie de Los Angeles. Zasha Robles, presidente

ZashaRobles, presidente de Spiral,ademds  de Spiral
recomienda 100 Code (12x’45), donde un detective norteamericano
trabaja codo a codo con las fuerzas policiales suecas. Mientras que en
realities y formatos de entretenimiento se destacan The Taste, un concurso
donde 16 competidores son seleccionados por cuatro famosos maestros
del mundo dela cocina quienes juzgaran a ciegas a los competidores
simplemente por el sabor.

El formato fue adquirido en mds de 120
territorios, incluyendo tres temporadas en
USA (ABC), Canadé (CTV), Australia (Nine),
Alemania (Sat.1), Francia (M6) y UK (Canal
4). Ademds Married at First Sight (21x’45), un
experimento social en el que solteros que han
fracasado en el amor, ni han podido tener la
suerte de encontrar su pareja ideal, ponen su
corazén en las manos de un equipo de expertos,
quienesseleccionan asu pareja perfecta; solo que

Bosch

seconocenysereunen por primeravezenelaltar.

Finalmente estdn los films familiares Roald Dahl’s Esio Trot (’90),
basada en el cuento clasico de Roald Dahl y protagonizada por Judi
Dench y Dustin Hoffman; y Cookie Mobster (’90), que muestra a un
mafioso mientras reside bajo el programa de proteccién de testigos; y la
web serie Video Game High School, que cuenta con mds de 100 millones
de visitas en YouTube y el presupuesto mas grande destinado para una
serie de este género.

BLUEPRINT, MAs TV Movies

Con tan solo dos afios

como incluyendo drama, acci6én, comedia y ter- minero.

Suite #1713 ®

LATE NIGHT

= Félbece Valdivia

en la industria, BluePrint
Original Content (México)
ya se presenta con im-
portantes novedades. La

productora liderada por
‘ Raul Campos Delgado,

CEQ, cerr6 un acuerdo de

Raul Campos Delgado,
CEO, BluePrint

toraydistribuidorade contenidoy proveedorade

coproduccién con produc-

servicios técnicos paralaindustria dela TV paga
Olympusat paralarealizaciéon de 24 TV Movies.
Las peliculas abarcardn distintos géneros
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ror.Y los primeros titulos ya estaran disponibles
a partir de julio de este afio.

En lo que respecta a la oferta para LA
Screenings, BluePrint destaca la dramedy
Maria Alcalde (20x°45), donde en un pequefio
pueblo lleno de “buenas conciencias” y donde
nunca jamads se ha divorciado nadie, una mujer
desafia las profecias del “Nifio Honorato”y de-
cide divorciarse de su cinico marido. En Cobre
(13x’45) una doctora y un ge6logo descubrirdn
un oscuro secreto: los residentes raptan viajeros
paraalimentaralossobrevivientes de un desastre

Ademis
sobresalen

Late Night Express, show
Late Night Oue redne a las celebridades digitales

Express (60x'24), el primer show que retne a
las celebridades digitales para hablar acerca
de su actual fama en el ambiente a través de
mondlogos, entrevistas y sketches. Y Odio las
mafianas (13x’24), unaserie juvenil enlaque un
adolescentede 15 afios que con una catastrofista
eirénicamanerade ver las cosas, tendrd que hac-
erle frente a decepciones, adversidades, nuevas
experiencias y cambios en su vida.
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Pol-ka Producciones es una de las
companias lideres en la produccidn
de contenidos de ficcién en
Latinoameérica. El catdlogo completo
incluye mas de 40 series y formatos
de telenovelas de ficcién.

OMBRE

Ringo es un boxeador qua esta a
punto de descubrir que su pelea
mas dura &s afuera del ring

CONTACT TO

Virginia Berberian
virginia@mediabiz.com.ar
+54 911 5850 0538

G CATALOGLUE

vimeo.com/mediabiz/albums

DE LOS CREADORES

DE “MUJERES ASESINAS”,
POL-KA PRODUCCIONES ;
PRESENTA SU CATALOGO
DE SERIES Y TELENOVELAS
DE ALTO IMPACTO.

POL-KA

SUITE
#1960

FARSANTES

La vida privada de los miembros

de un exitoso estudio de abogados,
revela sus limitaciones emocionales
y debillidades,

Pol=ka

PRODUCCIONES
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CISNEROS: PRODUCTO +
ESTRATEGIA + MARKETING

Marcello Coltro y el equipo de Cisneros Media, en una
de sus suites tematicas de Natpe Miami

Mucho se ha potenciado desde fines del afio
pasado en Cisneros Media Distribution (USA).
Sibien siempre ha sido una delas distribuidoras
latinas lideres, con la direccién/gestion de Jo-
nathan Blum yMarcello Coltro, se estédllegando
mejor y més lejos. En LA Screenings, mds alla de
la presentacién de Roxana en versiéon USA y el
estreno de telenovelas como Entre tu amor y mi
amor, se lanza un package especial para abordar
el segmento tween (ninos casiadolescentes) que

incluye co-producciones, formatosy scripts.

En Natpe Miami, las suites de Cisneros
fueron tematizadas segtin la trama de algu-
nas de sus novelas y series. El catdlogo impreso
de productos que se entrega a los clientes se ha
redisefiado con un formato mds portétil. Hoy
se ofrecen telenovelas, teleseries, talk shows,
eventos en vivo, realities, comedias sin didlogo
y formatos.

Sefala Coltro: ‘Estamos haciendo mucho
foco en co-producciones. Hay tres importantes
en curso: Candela junto a Ony Productions, El
Hijo del Cartel y Entre tu amor y mi amor. De-
Mente Criminal es un thriller que se estren6 en
Univisioén Puerto Rico con muy buenos ratings
enadultos 19a49. Ruta 35vaen Univisién USA
en junio. Estamos con mds de 30 programas en
los players new media, como Hulu y Netflix. El
especial de Miss Venezuelasale en DirecTV Latin
America en octubre’

Candela Hacienda Heigths, para Hulu

‘Designamos a Wilma Maciel como VP de
contenidos y adquisiciones con el objetivo de
enriquecer la estrategia de nuestros canales de
TV y las co-producciones, apoyando a Cosme
Lopez,SVPyGM Pay TV, para potenciar suventa
posterior. Hoy manejamos Venevision Plus,
VMasTV (en Colombia) y VPlusTV, a lo que
se suma Glitz, el canal de Turner que prestamos
servicios de gerenciamento de programacion.

‘EnMIPTV destacamoslas series mainstream
como Just for Laughs, de gags, Animal Atlas (vida
salvaje) XRC (extreme reality clips) y Laton
Angels. Ahora en Los Angeles hacemos foco en
el segmento tween... hay una estrategia global
que se mantiene y luego sumamos estrategias
puntuales para cada mercado, buscando maxi-
mizar resultados’, concluye.

UNIVERSAL CINERGIA,

SERIES TURCAS

—n L

Gema Lopez y Liliam Hernandez

Fundada en 1994, Universal Labs of
America es lider en el doblaje y subti-
tulado en todos los lenguajes. Liliam
Hernéndez, managing director, y su
partner Gema Lopez, lanzaron en 2012
Universal Cinergia, que suma cada vez
mas eventos en su agenda anual.

En los mercados internacionales

Suite #1741

WWE, EL NEGOCIO SE

POTENCIA Y RAMIFICA

WWE (USA) llegaa LA Screenings con unanueva
estructura de ventas encabezada por Frank Uddo,
SVP, Global Content Distribution, creada con el
objetivo de expandirse hacia nuevas ventanas. El
equipo de América Latina incluye a Emilio Revelo,
SVP de distribucién, Rodrigo Fernandez, VP para i
México,y Adelyn Ruiz-Lopez, gerente derelaciones. Emilio Revelo, SVP de

Presenta en Los Angeles un catdlogo de formatos

distribucion, Améroca Latina

oficinas en México, donde dobla al

””HmHMDHEm“ J destacan particularmente sus nuevas

espafiol neutro, ahora con un nuevo
foco: las producciones turcas.‘Queremos ayudar a las compaifiias
de Turquia a abrirse paso en el mercado latino, donde son cada vez
més demandadas. Contamos actualmente con 8 salas de facilidades
en Miami, 5 en México, una en Barcelona, una en Los Angeles y otra
en Paris’, resaltan.

Prosiguen Hernandez y Lépez: “También estamos haciendo foco
en el portugués, lo que nos ha permitido apoyar a nuestros clientes
latinos a integrarse a los territorio africanos, donde las producciones
latinas estdn teniendo un gran renacer e impacto’

‘Universal Cinergia contindaapoyandoy colaborando con diferen-
tes territorios del mundo para ser parte del progreso de los medios de
comunicaciones a nivel mundial; que sean siempre parte de nuestro
crecimiento y de nuestra historia, completan las ejecutivas.
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deentretenimiento y deportes encabezado por Raw (52x°60,52x’120 0 52x’180),

un show en vivo que mezcla competencias de lucha libre, ambiente al estilo

rock-concert y drama.

También en formato semanal, SmackDown (52x’60052x’120) presentaluchas

de alto vuelo en vivo, pirotecnia, y drama impredecible. Mientras que Total

Divas (14x’60) lleva a la audiencia el drama de la vida de las celebridades de la

lucha libre dentro y fuera del ring, presentando sus estilos de vida y su pasado.

WWE Main Event (52x’60) lleva la accién de
algunosdeloseventosmésdestacadosdelaWWE
Raw y SmackDown, y Superstars (52x’60) retine
alasestrellasy divas mds destacadas del deporte.

Finalmente estin NXT (52x’60), sobre la
préxima generacién de atletas de las luchas
libres, y WWE Specials (‘150 o ‘180), una com-
binacién entre eventosenvivo de WrestleMania
e historias emotivas.

Dubbing

In English,
Portuguese,
Neutral Spanish

and French.
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INVERAL CINERG
DUBBING

2025 N.W. 102th Ave. Suite #106 Miami, FI 33172 Phone: 305-594-4548
Email: liliam@universalcinergia.com/gema@universalcinergia.com - www.universalcinergia.com
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Por FaBricio FERRARA

REPORTAJE ESPECIAL

Bringing the family together snap

TELEFILMS: MAS GLOBAL, MAS POP CORN - S = el IR L4

Al significativo crecimiento que viene
experimentando en los dltimos anos, Tele-
films le sumard este afio dos novedades que
potenciardn a la empresa como principal
distribuidor de contenido para television y
plataformas digitales, y de contenido filmico
para cine con su drea Diamond Films.

Por un lado, anuncié la apertura de Dia-
mond Espana, estimada para octubre de este
afo,lo querepresentard un enorme “salto”, no
so6lo geografico sino también estratégico por-
que implica atender con una oficina y equipo
especifico un mercado fuera del continente
americano, donde Telefilms opera
hace 54 afios.

Y por otro, planea imple-
mentar a lo largo de este afio
una estrategia especifica para

Tomas Darcyl, presidente, y Ricardo Costianovsky, CEQ, con el equipo de ventas, adquisiciones y marketing de Telefilms

dando a paso firme. Hace mucho tiempo
que dejamos de ser intermediarios y
ahorasomos un generador devalor

'-I' para las grandes peliculas en el

continente. Y eso se traduce
en la confianza que nos tienen

desarrollar producciones y Te' l_e fl [ m S nuestros clientes, que hoy son

coproducciones de largome-
trajes en varios mercados de
América Latina, como Brasil,
México, Colombia y Argentina.
Como se puede ver, dos anuncios de
peso que colocan a la empresa, liderada por
Tomas Darcyl, presidente, en un nuevo nivel
del negocio.

Darcyl destaca a PreENsar1o: ‘Estamos
orgullosos del crecimiento que venimos

teniendo, pero lo importante es que se estd
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Paddington, Still Alice, The Age of Adaline, Woman in Black 2y The Imitation
Game, algunos de los destaques de Telefilms en estos LA Screenings

mucho mds que eso. Son aliados
estratégicos’.

Esta expansién implica un ‘enor-

me’ compromiso, no sélo hacia todos

los integrantes de la empresa (ya son mds de

150 personas en todo el grupo), sino también

hacia afuera, ya que la operacion interconti-

nental, que empieza con el mercado espanol,

representa un responsabilidad atin mds global.

Probucto

En estos LA Screenings Telefilms presenta
ensutradicional screenings del miércoles 13 de
mayo mads de 30 titulos de primera linea. En-
cabezan la oferta la oc-
tava pelicula
de Quentin
Tarantino,
The Hateful
Eight, en

la que la empresa tiene muchas expectativas
ya que es la primera vez que el director sale
con una produccién fuera de Hollywood.

También estdn The Age of Adaline,un drama
romdntico para las mujeres con Harrison
Ford, que estrené el 8 de mayo en México;
Paddington, que totalizé USD 75 de box office
en Estados Unidos y The Imitation Game, un
biopic sobre Alan Turing, interpretado por
Benedict Cumberbatch, quien descifr6 los
c6digos de guerra nazi que le permitieron
ganar la Segunda GuerraMundialalos Aliados.
Totaliz6 USD 90 millones en USA.

Still Alicees una pelicula protagonizada por
Julianne Moore y Alec Baldwin sobre una
profesora de lingiiistica que empieza a olvidar
las palabras y descubre que estd sufriendo la
etapa inicial de la enfermedad de Alzheimer.
Esta superando los 400.000 espectadores en
Brasil, por ejemplo.

También estan Nightcrawler,un thriller con

Rene Russo y Jake Gyllenhaal, quien a su vez
forma parte del cast Southpaw, una pelicula de
boxeo que se estrenaenjulioen USA.Y Worman
in Black 2, otro largometraje contextualizado
en la Segunda Guerra Mundial, donde dos
maestros deciden
evacuaraun gru-
po deestudiantes
a la abandonada
mansién de Eel
Marsh. Lejos de
encontrar un
lugar seguro y
alejado de las
bombas, halla-
rdn un sitio ain
mas aterrador.

In Assockation with

- VISIT US DURING LA SCREENINGS 2015
@ OUR SUITE HYATT REGENCY CENTURY PLAZA #1750

3 SNAP DISTRIBUTION . Zapata 286 . C1426AED . CABA . ARGENTINA . +541147738826
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The Puppet Show, nuevo talentshow

I I ‘ Exhibidores

EL TALENTO DE TALPA

Suite #1910

Talpa (Holanda) llegaa LA Screenings
tras el lanzamiento de su departamento
deventasinternacional y division digital
dentro de Talpa Global, un paraguas
creado a mediados de 2014 con el fin
de convertirse en una compaiia de
medios integral.

En Los Angeles se encuentra Isabelle

Blog, VP Licensing de Talpa Global, quien
Coctel de Talpa y presentacion de The
Puppet show en MIPTV 2015: Jelmar
Hagen, VP Licensing, y Sebastian Van
Barneveld, SVP Licensing de Talpa; jun-
to a Rinke Rooyens, CEQ de Rochstar.
tv; y Annelies Noest, y Dorienke Kraak,
licensing manager, ambos de Talpa

destaca unslate de talent shows y forma-
tos de entretenimiento encabezado por
The Puppet Show (’75), un especticulo
en el que las marionetas son los princi-
pales protagonistas,y competirdnen una
variedad de actos con el objetivo de ganar una importante suma de dinero.

The Big Picture (’45) es un revolucionario gameshow que prueba el
conocimiento visual con el objetivo de conseguir un millén de délares,
mientras que Funny Funnier Funniest (’45) es un programa de estudio
donde los concursantes competirdn para ver quien descubre el video
mas gracioso de la semana y asi ganar un premio en efectivo y evitar una
eliminacioén espectacular e inolvidable.

Comisionado por RTL4 de
Holanda, Who Knows Women
Best (’45) retine a mujeriegos,
machistas, amigos gay, todos
con algo en comun: afirman
saber exactamente todo sobre
las mujeres.

Finalmente, Talpa presenta

Utopia, un experimento social
con soporte en una plataforma
en linea que presenta a 15 personas que
dejan todo para construir una sociedad desde cero.

Suite #1918

TELEMUNDO, DUENOS
DEL PARAISO

Telemundo Internacional (USA) sigue
evolucionando en sus alianzas estratégicas con
productores y canales de América Latina. En
Chile, TVN no sélo es su principal aliado en
formatos de ficcion, que Telemundo distribuye
internacionalmente, sino que también se ha

consolidado como un socio coproductor en su
primer desarrollo conjunto: Duefios del Paraiso. Esperanza Garay, SVP de
ventas & adquisiciones

Esperanza Garay, SVP de ventas & adquisi-
ciones: ‘Varios factores nos permitieron alcanzar nuevamente nuestras
metas con este titulo, entre ellos el talento, con Kate Del Castillo (La
Reina del Sur) y José Marfa Torre. La historia escrita por Pablo Illanes
finaliz6 con un promedio de 1.09 millones de televidentes en el prime
time de Telemundo.

Garay destaca ademds los acuer-
dos firmados con Estudios Tele-
México, de FOXTelecolombia, por
medio del cual el primero producird
series para el prime time de Tele-
mundo;ycon Sony, quien producird

para Telemundo una serie por afo.

Duerios del Paraiso, primera
coproduccion de Telemundo y TVN

dora destaca en Los Angeles estén las stiper series El Sefior de los Cielos,

Entre los titulos que la distribui-

que va en su tercera temporada; Duefios del Paraiso y Sefiora Acero; la
telenovela Tierra de Reyes; la serie producida por Disney Media Distri-
bution Latin America y realizada por Vista Productions, El Laberinto
de Alicia; y la miniserie de SBS Korea, Mirada de Angel.

‘Esta es la primera vez que presentamos a compradores de Latino-
américa la oferta completa de Telemundo Stiper Series, con talento
estelar, formatos cortos, historias poderosas y accién al limite’,
concluye Garay.

TVN, FORMATOS Y SERIES

Alexis Piwonka y Ernesto Lombardi

Television Nacional
de Chile (Chile) des-
taca en Los Angeles su
catdlogo de formatos de
entretenimiento, que
no sélo son un gran
| éxito en el mercado

local, sino ademads en
algunos territorios de
América del Sur.

Ernesto Lombardi, gerente de Negocios
Internacionales, y Alexis Piwonka, ventas y
marketing: ‘Nuestros formatos generan mucho
impacto en las audiencias internacionales: son
frescos, originales y tienen un ritmo ideal para
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los mercados de TV méds demandantes. Apuesto
por ti, por ejemplo, presenta hazanas y pruebas
que sélo algunos son capaces de ejecutar. Ha
sido vendido en Perd, Bélgica, Italia, Francia,
Espana y Argentina. Lo tiene TC Mi Canal
(Ecuador), donde ya ha funcionado muy bien
otro formato de TVN, Calle 7, un programa
diario de desafios y convivencia dirigido al
publico méds joven’.

En Juga2 dos equiposintegrados por famosos
lucharén en juegos deportivos con destreza y
algo de picardia para conseguir el dinero que
hard realidad la ilusién de un concursante.
En scripted presenta tres grandes proyectos,
encabezados por El Reemplazante es una serie

A /N
El Reemplazante
que muestra la vida de un ex alto ejecutivo que
llega a suplir al profesor de mateméticas de un
colegio con alumnos en riesgo social.

Los Archivos del Cardenal es una serie policial
ambientada en el Chile de los afios 80 que ocu-
pa como inspiracién casos pertenecientes a la
VicariadelaSolidaridad. Finalmente, Zamudio,
una miniserie de ficcién, inspirada en el libro
de Rodrigo Fluxd, Solos en la noche, que explora
la historia familiar y personal del joven Daniel
Zamudio y de sus asesinos, quienes se convir-
tieron en simbolo de la homofobia en Chile.
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HigH HiLL,
MULTIPLATAFORMA

Lanzada como una proveedora de conte-

Suite #1910 Suite # 1712

nido paralas cadenas del US Hispano, High
Hill Entertainment (USA) apuesta ahora
al creciendo en el mercado internacional,
graciasaunnutrido catdlogo de contenidos

para TV e Internet.
Carlos Mesber, presidente, y Maria ‘Somos un equipo de creativos y ejecu-
Elena Useche, gerente general tivos que cree en el poder del contenido, la
importancia de la innovacién y la fuerza de las relaciones, especializados en
cadaunadelasetapasdel desarrollo de proyectosoriginalesy por contratacion,
explican Carlos Mesber, presidente, y Maria Elena Useche, gerente general.
El catdlogo internacional dela empresa incluye Brilla Por Ti, un programa
de responsabilidad social que muestra las historias de quienes afrontan
las adversidades de la vida. El formato se emite desde mediados de abril
cada domingo por la tarde a través de TVN Panamd. También se destaca
la docu-serie El Lado Humano de la Fama, que muestra el lado vulnerable
de los artistas.
La compania puso en marcha High Hill Digital, nueva divisién de
negocios dedicada el desarrollo de ese
mercado ofreciendo disefio y desarrollo
deaplicaciones paradispositivos mdviles
y streaming en vivo. Un ejemplo es la
reformulacién del programa Desde Las
Gradas, que fue originalmente pensado
paraTVypresentado en NATPE Miami,

perofinalmentedesarrollado en formato

Brilla Por Ti, licenciado por TVN Panamé de cdpsulas individuales para un cliente

de plataforma digital.

‘Nuestra cartera de formatos y productos enfocados al mercado US
Hispanic y Latinoamérica vienen garantizados y respaldados por nuestra
especialidad en celebridades, algo que es sin duda un diferencial que nos
potencia dentro del mercado internacional, concluyen Mesber y Useche.

SCRIPTED, NUEVA FUERZA
EN A+E

A+E Networks (USA), referente en
contenido factual a nivel mundial, apuesta
ahora por las producciones scripted. Joel
Denton, managingdirector:‘Cadavez vemos
mds alianzas, mds ideas viajando y nuevos

i WL
Mayra Bracer, ventas, Latin America,

. y Joel Denton, managing director de
dramas de paises reconocidos por entrete-  ventas de contenidos y asociaciones

formatos desde cualquier parte del mundo.
El mercado estd mds abierto. Podemos ver

nimiento —Corea y Japén—, y de nuevos players como Bulgaria, Israel,
Escandinavia, Francia, Australia y Europa Central, etc.

‘Esta apertura cambia las reglas del juego, y nos presentan una necesi-
dad de cooperacién. Tenemos mds acuerdos con canales TDT en Europa
y plataformas de OTT en todo el
mundo. Ademads, generamos 1.400
horas de contenido original por afio,
y entre 25 y 30 TV movies cada vez |
conunappealmésinternacional. USA
ya no estd produciendo el mismo
volumen que solfa, pero nosotros
nos mantenemos firmes. Hay una
nueva tendencia hacia diferentes por MGM para History Channel
formas de narrar historias, un crecimiento de los formatos tradicionales y
documentales) observa Denton.

‘Nuestros canales siempre han sido fuertes en ficcion, incluso History con
laserie Vikings,de MGM. Buscamos tener contenido propio o coproducido
ennuestro slate: tenemos un acuerdo de este tipo con ITV Studios America
para la serie Texas Rising para History con FremantleMedia’

ParaLA Screenings, destaca UnReal (10x’60),donde unajoven productora
tiene como tarea principal manipularlasrelaciones, ylaminiserie The Secret
Life of Marilyn Monroe (2x’120). Ademas estdn Sons of Liberty (3x'120 &
6x°60); el drama sobre mafias Gangland Undercover (6x’60); y los shows de
entretenimiento Wahlburgers (26x’30) y The Curse of Oak Island (15x°60).

ALFRED HABER, ESPECIALES & REALIDAD

»
" Alfred Haber Distribu- Jones, entre otros.

de la musica Latina.

tion (USA),uno delosdistri-
k. buidores mds tradicionales
. del mercado de contenidos,
destaca para LA Screenings
la58°entregadelos Grammy
Awards (‘210), festival que
reconoce a las estrellas de
Alfred Haber, CEO  ]a musica a nivel mundial.

La edicién pasada conté con las partici-

paciones de mds de 30 artistas entre los que
sobresalieron lasactuaciones de AC/DC, Beck
& Chris Martin, Tony Bennett y Lady Gaga,
Beyoncé, Ariana Grande, Hozier, Jessie J, Tom
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Ademas estd la 20° edicién del especticulo
de musica y moda Victoria’s Secret Fashion
Show (‘60), cuya 19° entrega fue vendida
recientemente a Channel 4 (UK), Shaw TV
(Canadd), Star TV/Fox (Asia), Paris Premie-
re (Francia), Skyltalia, Fox (Espafia), SBT
(Brasil), Turner (América Latina), Televisa
(México), Foxtel (Australia), Shanghai
WingsMedia (China), e.tv (Sudéfrica), Via-
sat (Suecia), SBS (Holanda), Zee (India) y
NTV (Japén).

Y los 16th Annual Latin Gramy Awards,
ceremonia que reconoce alos mejoresartistas

En 2014 se hicieron
presentes figuras
como Carlos Vi-
ves, Marc Anthony,
Rubén Blades, Car-
los Franzetti, Ca-

Top 20 Funniest

mila, Ricky Martin,

Carlos Santana, Pitbull, Calle 13, ChocQui-
bTown, Descemer Bueno, Farruko, General
Gadiel, Gente De Zona, Enrique Iglesias,
entre otros. Finalmente estdn los realities de
truTV como Top 20 funniest (38x’60) y Most
Shocking (89x’60).

jmriedel@betafilm.cl
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Entertainment One (Canada) continda
superdndose dentro del mercado interna-
cional gracias a la alianza de produccién
y distribucién que mantiene con AMC
—el canal de cable premium americano
que produjo The Walking Dead, entre
otras— y Sundance Channel.

Encabeza la oferta de la compaiiia en

Los Angelesla docu-serie dramética The ) avid Attenborough's Grea tB i e
Making of the Mob: New York (8x’60),  Reef, serie documental

que narra el ascenso y la caida de algunos de los mafiosos més famosos del
mundo como Charles “Lucky” Luciano, Meyer Lansky y Benjamin “Bugsy”
Siegel, entre otros, en un periodo de 50 afos.

Producido por BBC1 y ABC Australia, David Attenborough’s Great Ba-
rrier Reef (3x°60 +°60 behind the scene) sigue al naturista y narrador David
Attenborough en su viaje a la Gran Barrera de Coral australiana, el mayor
arrecife del mundo.

Adaptado dellibro This House is Haunted, el thriller The Enfield Haunting
(3x°60 0 2x’90) es una serie de tres partes basado en los hechos reales, aterra-
doresyextranos que tuvieron lugar en una casa comun en 1977. Mientras que

Hindsight (10x’60), de VH1, es un drama
sobre cambiar el pasado y la posibilidad de
contar con segundas oportunidades.
Finalmente estdn las segundas tempora-
das de los dramas de AMC Halt and Catch
Fire (20x’60), donde una mente maestra
de la manipulacién, un visionario, un
prodigio volatil y una madre trabajadora
forjan una alianza en su afén por cons-
Halt and Catch Fire, segunda temporada  tryir una computadora personal. Y Turn
(20x°60), drama ambientado en la guerra de Independencia de los Estados
Unidos de 1775 que sigue a un agricultor devenido en espfa para luchar por
la independencia de su pais.

Suite #1160

DoriMedia (Israel) ocupa una posicion global
en el mercado, que potencia su desarrollo de
aqui en mas. Nadav Palti, CEO: ‘En el mundo
hay pocas empresas como la nuestra, indepen-
dientes pero con alta capacidad de produccién
en distintos continentes a la vez. Esto nos abre a
alianzas con players muy grandes, como Sony, con
quien lanzamos dos canales en Asia en conjunto’.

‘En Israel estamos produciendo 9 series y 5 Nadav Palti, CEO
formatos non scripted. Hasta ahora habia dos
plataformas de canales (la de cable Hot y la satelital Yes) pero desde
este aio se suman cuatro nuevas OTT. Entonces, se nos dispara la de-
manda por contenidos. Tenemos varios canales propios por plataforma’

En América Latina hay muy buenas noticias: “‘Volvimos al prime
time con Esperanza Mia, coproduccién con Pol-ka para El Trece. Es
una telenovela juvenil con la cantante Lali Espdsito. Esperamos ventas
internacionales como Sos Mi Vida (Natalia Oreiro) o LaLola. Desde
2006 venimos produciendo sin interrupciones en Argentina/América
Latina. Tuvimos tres temporadas de la serie En Terapia (TVP), que
cosech6 excelentes criticas’.

Otro frente importante es Asia. ‘Mds alld del acuerdo con Sony,
estamos desarrollando un fuerte plan de inversiones para posicionar-
nos en China, tanto en 2015 como 2016. Queremos convertirnos en

un referente en ficcidn, tener estructura regular
en ese mercado. Sumando todo, podemos decir
que somos una empresa global, jugando cada
vez mds en las primeras ligas’

Apartede Esperanza Mia, Dori Media destaca
en LA Screenings los formatos de entreteni-
miento que presentd en MIPTV. Los tres més
importantes del catdlogo son Game of Chef
(competencia de gastronomia), 300 seconds rid

The Selfie Challenge ~ (quiz show) y The Selfie Challenge.

Fundada en 2010 por Claudio Villarruel y
BernardaLlorente,OnTV (Argentina) halogrado
ganar reconocimiento tanto a nivel local como
internacional como unaproductorade contenido
con temdticas sociales.

‘Luegodesarrollary ponerenmarchade360TV,
el primer canal integramente digital de la TDA,
estamos nuevamente enfocados enla produccién
de contenido, creacién de nuevas ideas y en el
lanzamiento de una nueva divisién dentro de la
productora;explican Villarruel yLlorente. ONTV
I+D ofrece servicios de disefio e imagen, nuevos
conceptos de promocién e institucionales para
sefiales de contenidos audiovisuales.

En lo que respecta a produccién, Conflictos
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Modernos (13 episodios) estd desarrollindose
para el INCAA y Canal 9, basada en historias de
gente enfrentdndose a sus prejuicios respecto de
situaciones nuevas que presenta la vida moderna.
También una teleserie para el access prime time
de un canal de Chile, y otra telenovela original
llamada Red de Venganza, que mantienela esencia
de anteriores proyectos de la compania como
Montecristo, Resistiré o Vidas Robadas.
Contintian: ‘Tenemos nuestra primera serie
adolescente transmedia, Siguiendo a Sofia; la serie
Apariencias, la imagen no es todo, sobre un adoles-
cente que sufre del acoso de sus compaiieros por
sus caracteristicas fisicas; la miniserie El Hotel De
Petit;yel formato deentretenimiento El Gran Viaje'

Claudio Villarruel y Bernarda Llorente, fundadores de OnTV

El Mundo desde Abajo va por su tercera tem-
porada en TBS Veryfunny y se encuentra incur-
sionando en el desarrollo de documentales de la
mano de Heroinas de la Independencia 'y La Gran
Conspiracién Contra América. ‘Estamos teniendo
un gran afo de produccion y crecimiento, tam-
bién seguimos profundizando enelasesoramiento
adiversassefiales pan regionales en programacién
y generacion de contenidos especificos y globales
para cada mercado), concluyen.

F
IDEAS DEL SUR
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Suite #1910

LEDAFILMS, NUEVO
ESQUEMA DE VENTANAS

Suite #1759

EccHO RIGHTS, HACIA
AMERICA LATINA

Pedro Leda, presidente de Ledafilms Eccho Rights (Turquia) se ha establecido
(Argentina), sigue redefiniendo el ne- como uno de los liders en distribucién de
gocio de la distribucién apostando a la dramas turcos como Ezel, Son (The End),
adquisicién de contenido de alta calidad, Karadayiy Kurt Seyit ¢ Sura, aunque también
eimplementando cambiosensuestrategia ofrece productos de Escandinavia, Europa oc-
seglin las ventanas. cidental, Corea y Jap6n. Si bien a nivel mun-

Explica: ‘Hemos generado un reor- dial, distribuye directamente sus contenidos,
denamiento de las ventanas: después de en América Latina mantiene una alianza con

. theatrical,siguen el Electronic Sales Through Somos Distribution (USA), gracias a quienes  rraqik af Malmbor
Fernando Paduczak y Moria McNama- | f h d d d 1 manadina dire ctorg'

ra, ejecutivos de venta con Gabriela (EST) y T-VOD, luego free TV, SVOD y a concretado ventas de su producto estrella ging

Lopez, VP y Pedro Leda, presidente finalmente, Pay TV. Asi ganan todos: free ~ Ezel, y las recientemente cerradas ventas de Kurt Seyit and Sura'y Kacak
TV tiene contenido “fresco”, pay TV paga menos por peliculas taquilleras y a MundoFox y Azteca América, respectivamente, para el US Hispano.
los sistemas digitales, también’. Fredik af Malmborg, managing director, cree que el éxito de los

‘Implementamos esta estrategia porque sentiamos que el Free TV ya no dramas turcos reposa en ‘la fuerte posicién’ de la

queria comprar mas peliculas por el desgaste del Pay TV.Y nos funcioné muy cultura turcaen el mercado global
bien. En 2014 hicimos la inversién mds alta de nuestra historia en adquisi- y la competitividad del mercado
ciones, por un lado por las altas pretensiones de los productores, y por otro interno. Explica: ‘Hay 7 canales
porque pasmo a compra all rights para manejar todas las ventanas), afiade. emitiendo 1 0 2 dramas originales
‘Estamos adquiriendo cine de USA muy comercial, que funciona bien en de ‘100 por noche, lo que implica
Brasil y México, ademds de en las plataformas digitales y Pay TV. Para este hablar de unaindustria que genera
mercado destacamos Max Steel (Mattel), Good People con James Franco, entre 50 y 60 episodios high end
y She’s funny that way de Quentin Tarantino. While we’re young con Ben semanales, 35 semanas al afio. Los Kurt Seyit & Sura, en MundoFox
Stiller, The Whole Truthcon Keanu Reeves, Everly con Salma Haiek y las productores son fuertes y compiten ferozmente trabajando en
animaciones 7th Dwarf, Ooops! Noah is muchos casos de maneraindependientealosbroadcastersy distributores’. SERIES
goney Trenk, the little Knight. En LosAngeles, destacaademads Stonein The River (8x’50), de Glomax,
“Trabajamos con 6-7 plataformas al sobre la misteriosa desaparicién de un barco turista sin dejar rastro
mismo tiempo; SVOD compra en dos alguno en las cercanias de Chernobyl; el drama médico para el prime
segmentos: librerfa (no exclusivo) y time Nurses (20x’50) y Kagak, drama producido por Surec Filmsy que
titulos grandes,quelo que mas se mueve. ha confirmado una segunda temporada.
Hay mads suscriptores porque el espec- En entretenimiento, esta el formato italiano Eei-eei-oh!, de Bic For-
. : tador estd comenzando a entender los mats, donde los participantes presentan a sus amadas mascotas para
While we're young con Ben Stiller, . , . . . . .
lanzamiento en LA Screenings nuevos medios,ademds de quehamejorado actuar frente a un jurado yla audiencia; Beat the Champions (TV Asahi)

la banda ancha notablemente en toda la regién’ completa Leda. y Exit (NTV) son los formatos mds sobresalientes de Japdn.

ReEsONANT TV: SarLa pe URGENCIAS

GonzaloCilley,pre-  lombia, y Andrés Tovar, a cargo de Resonant

sidentedelaproductora ~ México,podemosofreceralos canales proyectos
Resonant TV (Argen-  de alcance regional, convocando a talentosos Sala de Urgencias, primera

tina), hace un balance escritores, directores y actores de cualquiera de adaptacion latina de la exitosa £.A, de Warner

Sala de Urgencias, la
primera adaptaciéon

latina de la exitosa serie

Gonzalo Cilley, presidente

médica norteamerica-
na E.R. de Warner Bros., en RCN (Colombia).

‘Nuestro objetivo siempre fue producir con-
tenido de ficcion de calidad en los principales
mercados latinos. Gracias a la sociedad con
Guillermo Restrepo, a cargo de Resonant Co-
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tras el lanzamiento de  los tres paises donde estamos presentes..

En Colombia, el estreno de Sala de Urgencias
alcanzé un share promedio del 38% y 10.7 pun-
tos de rating duplicando a su competidor en la
franja de las 22 horas. La serie fue estrenada a
comienzos de mayo por MundoFox para toda
América Latina.

Por otra parte el ejecutivo también destaca
el lanzamiento de Yoga con Luz, un programa
de lifestyle conducido por la actriz Luz Marfa

Zetina para Unicable (TelevisaNetworks). Yoga
con Luz se centra en el presente, aqui y ahora,
para encontrar el balance y lograr el bienestar
en nuestra vida, describe Cilley.

Concluye: “Tenemos varios proyectos en mar-
cha entre los que sobresale la adaptacion latina
de Weeds, la serie estrella de Lionsgate que ha
cosechado mésde 15nominacionesalos premios
Emmyy 9 enlos Golden Globe. Aspiramos a un
2015 de gran crecimiento’.

CONTENT
DISTRIBUTION

Talk with Elisa Ayub
55 11-3131.3/88
band.com.br
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Suite #1722

VIP 2000, GLOBAL CON
PRODUCCION PROPIA

Este afo, la gran novedad de VIP 2000,
lideradapor Roxanay Rosalind Rotundo, es
su salto hacia la distribuci6n global. Prueba
de ello fue su participacién como exhibidor
en la reciente edicion de MIPTV, donde
tuvieron un booth.

. El elemento que le ha permitido expan-
Roxana y Rosalind Rotundo dirse ha sido la produccién propia, con el
unitario Escdndalos, cuya primera temporada contiene 26 historias de una
hora producidas simultdneamente en cuatro lugares: Miami (Nirvana
Films), Venezuela (Toni Rodriguez), Panama (KM Service) y México
(Caaliope). “Trabajamos con siete autores que escriben en base a los es-
candalos mds resonantes. Este producto lo tenemos disponible ready made
en HD y como formato, que ya se ha licenciado en 9 paises de América
Latina. Hemos tenido un muy buen feedback en Cannes.

La segunda temporada tendrd mas episodios, 40. ‘Hay muchos produc-
tores en América Latina con deseos de salir al mercado internacional, y
nosotros queremosayudarlos porque tienen un potencial enorme. Algunos
de los préximos episodios los produciremos con
Canal Uno (Ecuador) y una productora indepen-
diente de Puerto Rico, dice Rotundo.

VIP 2000 tiene acuerdos de distribucién con
Televen (Venezuela) y Teledoce (Uruguay), del
que destaca Voces Andnimas, y las productoras
Casablanca (Brasil) y FPUNexus (México) de Mi-

rella y John Salazar. Ademds, trabaja en exclusiva
con MGM con los principales éxitos del estudio,
como The Hobbit The Battle of the Five Armies. Y

promociona+Lab,unlaboratorio queremasteriza

Escéndalos, unitario de 26 episodios producciones a un costo ‘muy accesible’, segtin las
que tendra segunda temporada

ejecutivas.

Suite #802

ENDEMOL SHINE:
DAR LA NoTA

Endemol Shine Group debuta con
nuevo nombre y catdlogo para Amé-
rica Latina. Tras la fusién de Shine,
Endemol y Core Media, ofrece mas
de 600 formatos.

En LA Screenings, Michelle Was-
serman, SVP de Negocios Interna-

Michelle Wasserman, SVP de Negocios
Internacionales y Desarrollo de Contenido
para Latinoamérica, lanza Dar la  para América Latina

cionales y Desarrollo de Contenido

Nota, donde cada semana 8 participantes deberdn acertar los tonos de
una cancién.

En The Singer Takes Alllos televidentes serdn el jurado desde sus hogares
mediante unaapp en tiempo real, mien-
tras que Dance with Me es una nueva
competencia de talento de famosos.

Generadosdesde Argentinaestdn Bet
On Your Dog, donde los participantes
no son otros que las mismas mascotas;
Los 8 Escalones, que alcanzo un 32 % —
de share en El Trece, y Choose the Right Dar la Nota
One: Dating Version,un show en el que una pareja de desconocidos podra
jugar por bienes gananciales pero solo si se besan.

Ademis se destacan el formato de cocina Masterchef, producido en
mas de 50 territorios, y sus versiones kids y de celebridades MasterChef
Juniory Celebrity MasterChef; Minuto para Ganar, adaptado en mds de
55 paises; y Me Caigo de Risa, vendido en 22 territorios incluyendo Aus-
tralia, Brasil, Canadd, Dinamarca, Francia, Alemania, México, Holanda,
Portugal, Espana y Estados Unidos.

En cocina sobresalen los shows Best Bakery, Food Truck, Restaurant
Start Up y Kitchen Impossible, mientras que The Island, Crash Games'y
Bullseye ponen a prueba las destrezas fisicas y la supervivencia.

RCTV SE REINVENTA
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RCTV International (Venezuela) destaca en
LA Screenings RCTV Producciones, la nueva
divisién denegocios del Grupo 1BCenfocadaen
la produccién de contenido multiplataformas,
que incluyen formatos de entretenimiento,
series, unitarios y telenovelas.

‘Las producciones de RCTV han sido

Sl reconocidas en
| todo el mundo y
B vendidas a mas

i de 120 paises con
| traduccion a mds

apostar por la

Piel Salvaje

creaciéon de una
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nueva estructura organizativa que continde
con esos procesos de produccion y difusién de
nuestros contenidos’, destaca Carlos Lamas, VP
y gerente general.

‘La experiencia acumulada y capacidad es la
que hoy ponemos a disposicién en RCTV Pro-
ducciones, que suma conocimiento, creatividad
y técnica en una plataforma de produccion
pensada para las audiencias mds exigentes),
agrega Lamas quien destaca el lanzamiento de
Piel Salvaje como primer gran apuesta dentro
de su nuevo plan de negocios.

Grabada en HD, Piel Salvaje es una adaptacion
moderna de la exitosa La Fiera, de 1978, pero con
el toque yla inspiracion de un equipo de talentos
quehanunido esfuerzos para poneradisposicién

delmercadointernac-
ional un producto de
granfacturaycalidad.

) Carlos Lamas, VP y
También apuesta por  gerente general

la coproduccién de la mano de proyectos como
Corazdn Pecador (en coproduccién con Televisa
y RTI) y Amor Sin Cara (junto a RTI).

Tanto Piel Salvaje como todos aquellos pro-
ductos que sean generados por la nueva unidad
de negocios continuaran siendo comercializados
a nivel internacional por RCTV International.
Cuando en Venezuela algunas empresas se estdn
redimensionando, cerrando, y en particular,
cuando la industria de la TV estd enfrentando
las dificultades de la crisis econémica, RCTV se
vuelve a reinventar), concluye Lamas.

Siguenos en ;

ﬂ /TVChile TV Q BTVChileTVN

inarias y sorprende
invitacién el programa
nruebas que sdlo algunos son
dira cuanto apuesta en dinero por la proeza
gue cada concursante ofrece realizar. Vendido a Ecuador, Perd,
Bolivia, Espafia, Italia, Francia y Bélgica.

b> Calle 7

Programa diario de desafios y eliminacidn dirigido al pablico mas

joven. Los integrantes de dos equipos mixtos pasan por una serie d

entretenidas pruebas fisicas con el fin de no ser expulsa ar
1 premio final. Durante el desarrollo del

ias, se va conociendo parte de la vida, romances

los jugadores de cada equipo. Vendido a Paraguay, Perd, Bolivia,

Ecuador, Panama y Honduras.

b> Juga2 4

Programa de entretancién en el gue los famosos deben jugd

para cumplir el sueno de un personaje andnimo mediante prugbas y
juegos. Dos famosos son los capitanes estables de dos equipos inte
grados por conocidos rostros de television que, junto con el persona
je en cuestion, luchan en juegos deportivos con destreza v algo de pi
cardia, para guir el dinero que hara realidad la lusion del con-
cursante. Vendido a Bolivia y Ecuador.
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GLOBO, CRECIENDO EN
TODOS LOS FRENTES

mador de telenove-
las, y més de 40 de
experiencia en el
mercado interna-
cional, TV Globo In-
ternacional (Brasil)

sigue fortaleciendo

Raphael Corréa Netto, director Su estrategia a ni-
ejecutivo de Negocios Inter- ] global tanto por
nacionales .
medio de colabo-
raciones ya existentes como la incursiéon de
nuevos mercados.

Raphael Corréa Netto, director ejecutivo de
Negocios Internacionales: ‘En 2014 logramos
licenciar titulos por primeravezen Pakistan,Indo-
nesia, Filipinasy Australia. Ademds,aumentamos
nuestra penetracién en Mongoliay conquistamos
publico enlos paises africanos delengua inglesay
francesa como Madagascar, Costa de Marfil, Se-
negal, Camertn, CongoyRepublica Democratica

del Congo. En Europa del Este logramos vender

y firmamos alianzas importantes con socios de
pesocomo Telefe (Argentina) y Azteca (México),
y nos reaproximamos de RCN (Colombia)”

‘Contamos historias tinicas, que tienen fuerza
para encantar a los brasilenos y a personas de
todo del mundo, siempre tratando de acom-
panar los cambios de la sociedad y ofrecer
innovaciones en los temas abordados, en las
formas de narrativa y estética, refuerza.

A modo de ejemplo, el ejecutivo destaca éxitos
como Avenida Brasil,vendidaa masde 130 paises;
Imperio,queyafuelicenciada paramdsde 15 paises
y registré mds de 45 millones de espectadores en
suultimo capitulo dentrodel primetime. Preciosa
Perla fue adquirida por Armenia Public TV, por
EPG (Corea del Sur) y Teledoce (Uruguay). En
Portugal,en el canal GloboBasico, latramaestuvo
diariamente entre los 5 programas mas vistos de
la TV por cable del pais (Fuente: GFK).

Contintia Corréa Netto: ‘Ademads del licencia-

Amores Robados, nueva serie protagonizada

Con50anoscomo 0 r
. , por Caud Reymond, e Imperio, telenovela
productor y progra- La Guerrera'y Flor del Caribe, entre otros, titulos licenciada a més de 15 paises

miento de contenidos y nuestros canales interna-
cionales —contamos con seis canales de TV paga
con llegada a mds de 2,2 millones de abonados
alrededor delmundo-,nuestraotrofrentedeaccién
sonlascoproducciones’ Actualmentela Globoesta
coproduciendo Mar Salgado con SIC (Portugal),
con quien ya realiz6 Lazos de Sangre (2010), gana-
dora del Emmy internacional de 2011, y Dancin’
Days; y mantiene alianzas con empresas como
Telemundo (US Hispanic) y Azteca (México).

En LA Screenings Globo destaca las series
protagonizadas por Caua Reymond (Aveni-
da Brasil) El Cazador y Amores Robados, y el
thriller de suspenso Ojos sin Culpa, filmado
y post producido en 4K.

“Nuestro objetivo principal es producir con-
tenido de calidad, que entretenga y encante,
independientemente de la forma en la que llega
alconsumidor: por TV abierta, TV de pago, OTT,
VOD, o cualquier otro, concluye Corréa Netto.

MeTtro TV, MALiciA

La distribuidora y productora colombiana Metro

Carolina Sefair, Ventas y

Adquisiciones, Metro TV proyectos relacionados a temadticas de viajes y li-

TV presenta en LA Screenings la miniserie Malicia,
protagonizada por Gabriel Goity (Los Rolddn), quien
encarnaauncriminélogo quededicasutiempoabus-
car el homicida de su hija mientras resuelve crimenes
que giran entorno a probleméticas del nuevo siglo.
Carolina Sefair, directora de ventas y adqui-
siciones: ‘Asistimos a este mercado también con
el objetivo de buscar coproductores para varios

EmiLia Nucclo:

Dynamic TV + DARrRO

Emilia Nuccio participa en LA Screenings
con la distribucién de los catdlogos de Dy-
namic TV (USA) y Daro Distribution (M6-
naco) para América Latina, ademds de seguir
promoviendo el contenido lifestyle de Echo
Bridge Entertainment (USA), entre otros.

Nuccio explica: ‘Dynamic TV fue fundada
hace 18 meses por Daniel March, managing
partner, exfundador de Echo Bridge. Tiene70  Emilia Nuccio

Suite # 1706
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festyle que puedan funcionar bien en toda América Latinacomolohanhecho  horasde series dramaticas con unlook & feel completamente innovador’,
la serie de viaje All Inclusive o el programa de deportes extremos Fusion TV, Entre ellas, se destacan dos series: Trapped (10x’58), de la productora

Ademas, Metro TV sigue ampliando su catalogo de cine iberoamericano ~ Ruk Studios (Islandia), un character-driven drama rodado en la nieve y
tras la adquisicion de los derechos de films colombianos como Souvenir,yel ~ que impacta por su calidad de produccién y escenografia; y Cape Town,

docufilm La casa del ritmo, disponibles para todas las ventanas. ‘Con esto, bus-
camos nuevos titulos para cubrir las necesidades de nuestros clientes, y poder
continuar déndole reconocimiento al cine independiente y sus productores’.

‘Vamos también en la bisqueda de em-
presas de cine independiente que no tengan
disponibles titulos en espanol que hayan
w ganado premios y reconocimiento mundial

y contenidos en ingles, que puedan adaptarse
& I a las parrillas de los canales con los que tra-
"bt bajamos en Latinoamérica, para ver opciones

Malicia, nueva miniserie de doblaje y distribucién’, completa Sefair.
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donde Miami Vice meets Luthor. Tiene la estética de una serie policial de
Hollywood, perorodadaen Sudéfrica,basadaenellibrode Dean Meyer.
‘También tenemos la serie Z Nation,

que emitird SyFy en USA,y que estd
disponible paratodalaregion,lapeli-
cula Conanylaserie Van Helsing, que
lanzamosen MIPTV por primera vez,
y més de 40 peliculas de Daro Distri-
bution, entre las que se destacan Inside
Out, Killing Salazar (Steven Seagal), No

Hold’s Barred y Barricade, concluye. Trapped, de Dynamic TV
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DIGITAL

PLATAFORMAS DIGITALES,

CONSOLIDACION Y FUTURO

@

Clarovideo

Laindustriadigitalhadadounpasoadelan-
te. Uno definitivo. Sin importar la marca con
laquelleguealoshogares,las plataformasson
hoy una opcién real para los consumidores.
Lasempresas,yaVOD,SVOD ostreaming,han
pulido sus ofertas,mejoradolaspromociones,
layouty exhibiciéon detitulos, para finalmente
alcanzar nuevos clientes. Hay consolidacion
del negocio. ;Y futuro?

Con Netflix a la cabeza, que ya supera los 5
millonesdesuscriptoresentodalaregion,laoferta
digital panregional y/olocal han incrementado su
base de suscriptores. Si bien no hay cifras oficiales,
las fuentes consultadas por PRENSARIO coinciden
en ubicar a Clarovideo como el segundo gran
operador, justamente por su capacidad dellegada
panregional. Su servicio combina los modelos de
suscripcion y transaccional. Tiene una base de
usuarios grande en los mercados donde Claro
tiene posicion dominante, ya sea en TV Paga
(Brasil) como en telecomunicaciones (México).

Sus directivos deben tomar una decision:
seguir proveyendo servicios para sus propios
clientes o abrirlo al mercado. ‘Esa decisién
interna no se ha tomado, pero cuando suceda
definirdla posicién de Clarovideo en el mercado
como segundo gran competidor y el tinico con
posibilidad real deacercarsea Netflix, indicaron
fuentes cercanas a la empresa.

Telefonica opera con éxito en Argentina On Vi-
deo,con un ntimero estimado de 50.000 usuarios,
seguin fuentes de mercado. Ofrece 8.000 titulos, y
debido al éxito en Argentina, se lanz6 su versién
Play a suscriptores de sus servicios de TV paga en

ChileyBrasil. EnEspana, Movistar Serieslediouna
vuelta de tuerca al modelo de Netflix: es un canal
de series estreno pero no lineal: tiene series que
acaban de lanzarse en USA (Madame Secretary,
Transparent, Better Call Saul, Alpha House) pero
para ver en VOD, sea en TV o mobile.

MoNETIZACION

Nadie duda que las plataformas digitales son
hoy uno de los grandes motores de evolucién,
pero tienen el desafio de dejar los niimeros rojos
cuanto antes. La monetizacién de los servicios
sigue siendo un interrogante: aquellos que tie-
nen escala (como Netflix o quienes pertenecen
a grandes corporaciones), no lo sienten tanto.
Pero muchos otros “independientes” (y no tanto)
terminaron saliendo del mercado.

Es un negocio dificil. No da segundas oportu-
nidades. Uno de los principales problemas es el
costo del contenido. Recientemente, se supo que
de los ingresos totales, Netflix gasta mas de la
mitad en contenidos. Pero es el Gnico que gana
dinero, junto a iTunes.

sCudl es el secreto del éxito? ‘Series originales
que no se pueden ver en otra plataforma, y que
estandisponiblesensutotalidad el diadesu lanza-
miento (Houseof Cards); costo desuscripciénbajo
(USD 8 por mes); muchos suscriptores pagando
mensualmente por una libreria de més de 10.000
titulos, que cada vez se segmenta y localiza més,
explican especialistas de la industria.

Desde febrero, Apple estuvo contactando a
diversos productores de contenidos en USA
para negociar un servicio OTT para competir

[
(Marzo 2015)

SUSCRIPTORES GLOBALES DE NETFLIX, POR REGIONES

N conlos de DirecTV, Dish
(Sling) y el que piensa
lanzar Sony en breve,
PlayStation Vue,OTT con
canales de TV en vivo,
Escandinavia que ademads permitird ver
contenidosemitidoshasta
Canada 3 dias antes (“catch-up”),
y un “DVR en la nube”.
América Latina Sony Pictures Televi-
sion ofrece en América
Europa . 4
Latina, a través de sus
SmartTVs,el OTT gratuito
Crackle(soportado porpu-

blicidad),ylas ofertasVOD

USA

\Fuente: Estimaciones de SNL Kagan en base a datos de Netflix y de la industria /) desuscanalesAXNyCanal
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Uno de los grandes diferenciales de Netflix es tener
disponible todos los episodios de sus series al
momento del lanzamiento, como los 13 episodios de
las tres temporadas de House of Cards, de la que ya
se anuncid la cuarta para 2016

Sony;laversion TV Everywherede este iltimo estd
disponibleenalgunosterritorios.Con 3.6 millones
de usuarios tnicos, Crackle funciona particular-
mente bien en Brasil, México y Argentina, donde
en enero se colocd como la app #1, segtin el panel
de Comscore Media Metrix.

En contenido infantil, un buen ejemplo OTT
en USA es Toon Goggles, que series live action,
animaciones,juegos,radioyprogramacionen4K.
La app esta disponible en App Store, Google Play,
Sony TVs, Roku, entre otros.

Los LANZAMIENTOS QUE NO FUERON

De las plataformas que se esperaban que estu-
vieran operativas desde 2015 en América Latina,
las principales no han llegado: ni Amazon, ni
Hulu han lanzado sus servicios para la region.
Este tltimo si ofrece Hulu Latino para el mercado
hispano de USA, donde la competencia digital se
ha fortalecido con players como Flarma (Univi-
sién), que acord6 con Hulu la disponibilidad de
su contenido original como Saving Lives.

Microsoftlanzé en 2014 Xbox Video en México
y Brasil, pero atin no se han anunciado nuevos
lanzamientos. De hecho el nimero de paises en
elmundo con el servicio es relativamente bajo: 21.

La competencia entre todas estas plataformas
(yNetflix) es muy fuerte en USA, donde también
estin CBS All Access o HBO Now, que hicieron
mucho ruido. Comcast opera Xfinity, Dish
SlingTV y DirecTV lanzé en febrero un OTT
para competir con este tltimo.

PRODUCCION ORIGINAL

Lo que no se ha detenido en este tiempo es la
producciénoriginal Netflix produce cadavezmés:
anuncio la segunda temporada de Daredevil con

El mercado latino de USA estd mas competitivo que
nunca: Hulu acordd con Flama-Univision, la emision de
contenido de este Ultimo, como la serie Saving Lives

Marvel, y la cuarta de House of Cards, uno de sus
principales activos; y produce la serie Narcos, la
primera de América Latina.

Hulu, que tiene 30 millones de usuarios tinicos
y 6 millones de suscriptores de Hulu Plus (servi-
cio pago), acordé con Turner por contenido de
Cartoon Network, disponible desde el 1 de mayo.
Amazon Original Movies, por su parte, planea
hacer hasta 12 films al afio, lanzdndolos online
entre 4y 12 semanas después de su exhibicién en
cines. Y Amazon Prime Instant Video anuncié
el estreno de Fifty Shades seguido de Mordecai y
Project Almanac,ademas de The Spongebob Movie:
Sponge Out of Water, todos ellos en mayo.

Producida por Endemol, DirecTV estrené su
primera serie original, Kingdom, en exclusiva
parasucanallineal OnDirecTVysus plataformas
DirecTV OnDemandy DirecTV Play. Asimismo,
sesupo recientemente que Clarovideo trabajaen
una produccién original, siguiendola tendencia
iniciada por Netflix.

sPremium? FOX International ChannelsLatin
Americaoperacon éxito su plataforma OTT para
suscriptores premium Fox Play+, lanzada a fines
de 2014, mientras que HBO abri6 en abril la app
HBO Go para Android en América Latina, donde
ofrece més de 2.000 titulos.

Producido por Endemol, DirecTV estrend su primera
serie original, Kingdom, en exclusiva para OnDirecTV,
DirecTV Play y DirecTV On Demand

Los LocALES

sHay espacio para mas players, por
fueradelos mencionados? Son nume-
rosos los sistemas de VOD lanzados
en cada mercado de América Latina.
De norte a sur, en México, ademas de
Netflix (con mds de 1 millén de sus-
criptores) estan VEO Play de Televisa,
quelanzd en exclusivala serieanimada
de El Chapulin Colorado; Klicklanzada
en 2013 por el gigante Cinépolis, y las
distintasversiones delosoperadoresde
TV Paga (Sky, Megacable, etc.), pero en febrero
pasado dejé de operar Vudii de Walmart.

En México, hay 12 millones de hogares con
banda ancha y 41 millones de internautas.
El 81% ve videos en linea y 27% acostumbra
ver peliculas por Internet, segin el director
general de Cinépolis, Alejandro Ramirez. El
pais encabeza el consumo de video online en
América Latina con un promedio de 14 horas
por persona al mes principalmente a través de
YouTube, segtiin ComScore (2013).

En Colombia, Netflix tiene 500.000 clientes,
y compite con las versiones play de Caracol TV
(Caracol Play) o con operadores como UNE, ad-
quirida por Tigo-Millicom,que comercializa UNE
Play;enEcuador, TV Cabletiene su propiosistema
VOD; y en Pert se lanz6 recientemente Movistar
GO, no solo con contenidos VOD de librerfa y
catchup, sino también contenidos streaming live.

Desde Venezuela al mundo, VIVOPlay es un

‘LA TecNOLOGIA ENGENDRA TECNOLOGIA"

Estapos Unipos 2015

Mas del 40% de los hogares en Estados Unidos tienen acceso

a un servicio SVOD a partir de noviembre de 2014, y un 13%
de los hogares consultados dicen tener multiples servicios de
streaming. Los hogares con servicios de suscripcion se inclinan
por las TVs conectadas y, quizas mas importante atin, muestran
un mayor uso de estos dispositivos, con casi 50 minutos mas
que una casa con TV tradicional.

Fuente: Nielsen “The Total Audience Report (4Q 2014)”

OTT paraloslatinos que viven fuera de sus paises.
Ofrecenoticiasenvivo,canaleslineales (Meridiano
TV, etc.) y contenidos bajo demanda (peliculas,
series, telenovelas) para casi 50.000 clientes. Tiene
ademds contenido exclusivo, como el Festival de
Vifia del Mar, cuyos derechos adquirié en exclu-
siva para su plataforma. ‘Queremos ser un “club
social de video”, que combine acceso a contenidos
hispanos dealtisima facturacon TV Social. Somos
un complemento delos mediostradicionales,una
industria nueva en un mercado en expansion
(América Latina)} explica Carlos Hulett, CEO.
EnChile, VTR esel més fuertedespués de Netflix
(350.000 clientes): como principal operador de
TV de paga, ofrece servicios de contenidos VOD
y mobile. En asociacién con Antel de Uruguay
nacié a comienzos de afio un nuevo OTT, Veoflix
disponible en la primera etapa para abonados
moviles de Antel. Cuenta con cine argentino,
cine independiente de USA e internacional. La
suscripcion mensual tiene un costo de USD 4,3 y

USA: HOGARES SVOD “ABRAZAN" A LA TECNOLOGIA

\

HDDISPLAY  Shameis, DVR s,  MEpna TABLET

TV HOLSEHOLD 88% 14% 49% 46% 34% 474
svop 953 24% 5B% 65% 49% 65%
ERoAbAN.  aax 9% 53% 35% 38% 43%
- A 4% 30% 30% % 24%

\ Fuente: Nielsen “The Total Audience Report (4Q 2014)”
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el mercado andino. Muestra del
éxito fue el lanzamiento en exclusiva

1- Los ingresos de las plataformas de SVOD se cuadruplicaran,
alcanzando en 2019 USD 31.6000 millones en todo el mundo.

2- Mercados emergentes como Asia-Pacifico, CEE y MENA

traeran los nuevos suscriptores.

3- El crecimiento del OTT ira en desmedro de la TV Paga (cord-cut-
ting), ya que pueden ofrecer servicios personalizados y a menor costo.

4- En los proximos dos afios, el 4K impulsara el crecimiento de

la base de suscriptores.

5- Para 2019, el 84% de los nuevos suscriptores OTT ingresaran

a través de las Smar TVs.

través desu programade Productores
e ipa e OT A et Nt Gant 1 O ) socidos e Ie prmiten ofsccer

nohaypeliculasbajoelmodelo PPV.‘Aspiramos
a llegar a los 10.000 abonados en el primer afio,
destaco el director del proyecto, Ricardo Nugué,
al portal NexTV Latam.

En Argentina, estin Netflix con 500.000 usua-
rios; On Video,de Telefonica; Arnet Play'y Personal
Play (Telecom Argentina); Cablevision On De-
mand (7.000 titulos y canales online) y Telecentro
Play.ElEstado ofrece Contenidos Digitales Abiertos
(CDA) con series, documentales y animaciones
producidas bajo planes de fomento; el INCAA
lanz6 con ARSAT su propio OTT decinenacional;
yAAA (asociaciéndeactores) lanzé el canal online
En Foco para promover nuevos talentos.

Segun un estudio de Dataxis, 550.000 hogares
pagan por algtin tipo de servicio online en Argen-
tina, y se calcula que lo usan 1,3 millones: de ese
total, 45,2% elige Netflix. Qubit.tv es la respuesta
local al fenémeno Netflix: su servicio SVOD
tiene casi 1 millén de ususarios en Argentina,
Uruguay y Paraguay que acceden a mds de 1.700
titulos. Abri6 oficinas en Colombia para atender

USA: HOGARES CON BANDA ANCHA
SUSCRIPTOS A SERvIcios OTT

607 55%

507 44%
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\ Fuente: Parks Associates (2013 vs. 2014) )
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Relatos Salvajes (Damian Szifr6n)
que estuvo disponible 90 dias antes
que en DVD; préximamente tendrd
El francotirador (Clint Eastwood),
Whiplash y Mad Max Fury Road.
FansWorld TV es un canal online
originadoen Argentinapara América

Latina, que tiene mds de 3 millones
de usuarios tinicos y espera cerrar el
primer semestreen 5millonesy2015
con 10millones. Estdsumandoalian-
zasconproductoresinternacionalesa

contenidos de terceros, ademds del

contenido producido en sus estudios de Buenos
Aires, Argentina.

Brasil tiene un atractivo mercado OTT: ademads

Los operadores locales pueden competir con los
grandes SVODs a partir de tener contenido exclusivo:
es el caso de VEO Play de Televisa con la animacion
El Chapulin Colorado, o de VIVOPlay con el Festival de

de Netflix, que tiene la base de clientes mas grande Vi dol Mar

de América Latina con algo mas de 2,5 millones
bouquet de contenidos (series, documentales,

deportes, etc.) en distintos formatos. Alli también
estd NetMovies, el “Netflix brasileno”, que ofrece
paquetes por USD 6,5 por mes.

de suscriptores, estd Globosat Play del principal
programador de TV paga del pais, Globosat, que
aun estd definiendo estrategias comerciales para
monetizar el contenido. Actualmente ofrece un

AGREGADORES

Grey Juice Lab (UK) se ha consolidado como uno de : CELULOIDE :
los principales agregadores de contenidos en el negocio
digital, no sélo en América Latina, liderado por Damian
Craimowski,sino también en Europa, MENA yAsia Pacifico,
con equipos especificos basados en Europa. Ademas de agregador,
ofrece soluciones de tecnologia para operadores de telecomunica-
ciones que estan lanzando servicios de VOD. i)

Jean-Frangois Lemercier, CFO: ‘Estamos en un momento clave
dela industria, donde Netflix estd tomando mucho vuelo y las empresas
estdn preocupadas. ;Cémo competimos? Hay que tomar riesgos, buscar contenido alternativo
y mejorar la experiencia del usuario, actualizando los servicios de busqueda y exposicién del
contenido. En eso nos especializamos.

Sato Company es agregador de Netflix en América Latina y Brasil. Nelson Sato, CEO: ‘;Cual
es la diferencia entre un agregador y un distribuidor? El rol del primero no sélo es contenidos,
sino que tiene una instancia tecnolégica, de preparacion del material para entregarlo listo para
emision al operador. Las grandes plataformas digitales no tienen el tiempo para hacer research
sobre todo el contenido, por eso se apoyan en nosotros. Hemos tenido muy buenas experiencias
como el suceso de Galinha Pintadinha (2011), que tenia entonces 1 billén de visitas en YouTube’

Celuloide (México) de Luis Gadea, establecié el Digital Content Brokers (DCB), cuyo principal
objetivo es entregar contenido anytime, anywhere, any platform.‘Somos agregadores de iTunes en
México. A finales de 2014 superamos los 100 titulos disponibles en el i Tunes Storelocal, y este ano
esperamos convertirno en el principal agregador para toda la regién, comenta Gadea.

A comienzos de ano, Vubiquity, otro de los agregadores de contenido lideres de USA, designé
a José Antonio Hidalgo como VP para América Latina, con el objetivo de desarrollar acuerdos
comerciales y negocios digitales en la regién.

0GRS0 PRO MEXICO
+00 (52)(55) 5447 7000 c
mmﬂ Trade and Investment
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HuLu, ORIGINAL Y CON
SABOR LATINO

Con un total de 6 millones de suscriptores un una
cuota de mercado de SVOD de aproximadamente
un 6.5% en Estados Unidos de acuerdo con datos
de Nielsen (abril 2015), Hulu se ha convertido
rdpidamente en una opcién de peso ante las plata-
formas de video streaming bajo dos modelos: uno

gratuito,sustentado enla ventade publicidad,y otro
pago denominado Hulu Plus (USD 7.99 mensuales).

Propiedad de los estudios de Hollywood NBCUniversal, News Corp.
(21st Century Fox) y ABC-Disney, Hulu también piensa en el mercado
hispano de USA a través de Hulu Latino, lanzado en 2012 y que cuenta
actualmente con mds de 1 millén de usuarios dnicos, y alianzas con
Univisién, con quien mantiene unacuerdo parala distribucion exclusiva
de 5 series originales de la plataforma digital Flama; Televisa, y otros 60
socios de Argentina Brasil, Venezuela, Colombia, y Espana.

Siguiendo con la tendencia que se consolid6 en los ultimos afios,
Hulu también ha comenzado a apostar por la produccién de contenido
original que, al igual que sus competidores, le permitié incrementar su
base de suscriptores. Con foco en la audiencia latina, estrené en 2013

el drama original
East Los High, que
va por su tercera
temporaday cuen-
ta con tres nomi-
naciones a los In-
ternational Emmy
Awards 2015, y a
comienzos de 2015
Los Cowboys (°30),
un reality show que

East Los High, drama original de Hulu, recibid tres
nominaciones a los Emmy Awards 2015
sigue la vida de un

grupo de jévenes latinos en un rodeo. Ademds confirmé el estreno de
la telenovela musical original South Beach, producida por Dolphin
Entertainment y basada en el éxito de FOX Empire.

Ademasdelfoco enlaproduccién de contenido original parael mercado
latino y la adquisicion de series y formatos latinos, se encuentra en la
buisqueda de series animadas e infanto-juveniles parala audiencia Latina.
Entre las series que comprenden el catdlogo infantil destacan Wake-Up,

ficcién coproducida

entre E! Entertain-
ment, Coca-Cola y
Warner Chappell
y distribuida por
Smilehood (Argen-
tina); El Mundo de
Elmo, Bob Esponja, El
Chavo, Plaza Sésamo,
Caillou y una oferta

NETFLIX: COBERTURA
GLOBAL EN 2017

Como sistema SVOD lider a nivel global, Netflix sumé
durante el primer trimestre de 2015 4,9 millones de nuevos
clientes, totalizando 62,3 millones en todo el mundo, segtin
cifrasaportadasporlaempresa. Esel mayor crecimien-
to registrado desde su lanzamiento al mercado.

De los casi 5 millones de suscripciones adi-
cionadas, 2,6 millones son internacionales y 2,3 H ET FLI x
millones son de USA, donde la empresa tiene
la mayor base de clientes: 40 millones vs. casi 20
millones en los mercados internacionales.

Desdequeselanzéinternacionalmenteen 2010, Netflix tieneactualmente
operaciones en 50 paises, siendo UK y Canadd y Brasil los més exitosos fuera
de USA con 3,5, 3,4 y 2,3 millones, respectivamente, segtin cifras estimadas
por SNL Kagan. Holanda, donde tiene presencia desde fines de 2013, fue el
que més crecié y hoy es el quinto mercado en cuanto a clientes.

Si bien los mercados internacionales atin no generan ganancias para
Netflix (salvo los casos mencionados arriba), al anunciar sus resultados
financieros de 2014, el CEO de la empresa, Reed Hastings, resalt6 que
para 2017 buscara por un lado tener presencia en todo el mundo, y por
otro, ser redituable su negocio global.

Tras los lanzamientos en Francia y Alemania (3Q 2014), Australia y
Nueva Zelanda (1Q2015),los mercados més recientes donde Neflix partié
con su servicio son Japén, donde abrié oficinas
regionales en Tokio lideradas por su gerente
general Gregory Peters, y Cuba, mientras este
pais retoma relaciones diplomadticas con USA.

Netflix destacé que enlos primeros tres meses
del afio se emitieron 10 billones de horas de
video, y que espera lanzar 320 nuevas horas de
programacion original a lo largo de este afo:
ese nimero es tres veces mds que lo realizado el
afio pasado. Recientemente estrené Daredevil,
producida con Marvel, que tendrd segunda
temporada en 2016. De América Latina, lanzé
Lady, la Vendedora de Rosas, coproduccion de

Producida con Marvel, Daredevil
tendra en su segunda tempora-

Sony y RCN, que Netflix estrené en toda la
region, a excepciéon de Colombia. da en Netflix

~

NETFLIX: SUSCRIPTORES INTERNACIONALES,
POR MERCADOS — EN MiLLones (1T 2015)
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Los Cowboys, reality show producido por
Dolphin Entertainment para Hulu
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dirigida a chicos de
entre 4-6 afios.

kFuente: Estimaciones de SNL Kagan basadas en datos de laindustria y la compaﬁka/
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John Farrell, director, YouTube en 75
Latin America .

paises y

estd disponible en 61 idiomas;

DIGITAL

YouTuBE, A FAVOR DE LOS CONTENIDOS

YouTube es la
principal platafor-
ma de videos online
con1billéndeusua-
rios por mes y mds
de 9.000 millones
de horas de conte-
nidosubidapormes

(300 horas por
minuto).
Esté lo-

Yuu Tu h E calizado

la mitad de las visitas proviene de dispositivos
moéviles, que aumentan un 100% afio a aflo.
Misde 1 millondeanunciantesusalaplataforma
de anuncios de Google. Los ingresos de los socios
deYouTubeaumentaronmasdeun50%de2013a
2014.Delosmasde 100 canalescreadosen2011,86
estdnenel 1% superior detodo YouTube,25tienen
mds de 1 millén de suscriptores y, en conjunto,
reciben mds de 750 millones de vistas mensuales.
Maisdeunmilléndecanalesendecenasdepaises
obtienen ingresos gracias al Programa de socios de
YouTube,y miles de canales ganan millones al afio.
Abrié Estudios YouTube en Los Angeles, Tokio,
Londres, Nueva York y Sao Paulo, y ha reunido a
la fecha a mas de 70.000 personas que han creado
mds de 6.500 videos, que han generado mas de 50

SamMSUNG LANZA OTT En BRrasiL

La compafifa surcoreana Samsung
anuncié en marzo el lanzamiento de
Moony, una nueva plataforma OTT en
Brasil que estd disponible en todos los
dispositivos. Pronto, se lanzard en el
resto de los paises de la regién, y dard la
posibilidad de adquirir a tres catdlogos

millones de horas de tiempo de reproduccion, el
equivalente a mas de 5,700 afios.

John Farrell, director, YouTube Latin America,
explica: ‘Comenzamos siendo un repositorio de
videos a los que lo usuarios ingresaban cuando
querifan ver algun show que se habia emitido en
TV. Ahora somos un generador (permanente) de
contenidos de multiples destinos y géneros.

Los players “tradicionales’, canales de TV y
productoras, han entendido este cambio perfec-
tamente y quieren a YouTube como aliado: desde
Televisa y Azteca en México, hasta Arteary Telefe
en Argentina, pasando por SBT de Brasil. ‘Vemos
un fuerte interés en desarrollar acciones conjuntas
y sinergizar esfuerzos a favor de los contenidos.
Claramentehayunaevoluciénennuestrarelacion,
anade Farrell.

YouTubeofrecelaposibilidad dereclamar dere-
chossobrelos contenidos (Content IDesunsistema
deadministraciéndederechosdeautor:desde2007
ha pagado més de USD 1000 millones a los socios
quedeciden monetizar susreclamos), permitiendo
una mejor monetizaciéon de ventanas, y de generar
canales licenciados que tienen audiencia por si
mismos, especialmente de jévenes que cada vez
acuden menos a la TV. ‘Los canales pueden verse
en catchup,ytambién permiten cruzaraudiencias/
targets. Estos se programa especificamente parala
plataforma, tienen un ritmo y vida propia, dice.

‘Hemos tenido un crecimiento astronémico en
los tltimos afios. En USA por ejemplo, YouTube

llega al seg-
mento 18-
34 mds que
cualquier
canalde TV £l Pulso de la Reptiblica, uno de los
, grandes éxitos de la plataforma

paga, seglin
Nielsen.En AméricaLatina,en cambio,la TV sigue
siendo muy relevante con 3-4 horas de promedio,
dependiendo del pais; resalta el ejecutivo.

Sobrelaposibilidad dealianzasde coproduccién,
contesta:‘Queremosenfocarnosaloquerealmente
sabemos hacer: tecnologfa y distribucién. Hoy por
hoy,tenemoscanales dedicados muyexitososcomo
Hola Soy Germdn (Chile) y Werevertumorroy Yuya
(México), con mds de 8 millones de seguidores.

‘Blogging y lifestyle son nuestras verticales
mads importantes, aunque tenemos muy buenos
ndmeros en deportes y musica/entretenimiento,
y también gaming (Juega Germdn) y noticias (El
Pulsodela Repiblica,México),queson dos géneros
en ascenso. En comedia guionada estin Enchufe
TV (Ecuador) y Porta dos Fundos (Brasil). Vemos
definitivamente una liberacién de géneros. Aqui
no hay limites.

‘Por mucho tiempo el crecimiento digital se dio
a expensas de la caida de otros medios. Creo que
ha cambiado el paradigma. Aquellos players que
estaninvirtiendoendesarrollosdigitales, YouTube
les ofrece una plataforma que permite generar
nuevos canales, audiencias y sobre todo ingresos,
concluye Farrell.

AmAZON ALcANZA AL 13% DE LOS HOGARES EN USA

Un nuevo reporte de Niel- N\
sen encontré que el SVOD de
Amazon.com Amazon Prime
Instant Video alcanza al 13%

Netflix 36%
delos hogares en USA, el doble
T de lo registrado por Hulu Plus, Amazon 13%
6,5% y ganando mercado frente — a5

USA: HOGARES CON SERVICIOS
SVOD, POR COMPANIAS

I

usS contenidos
ya no tienen fronteras

b, g FES_ ) oy
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La aplicacion que ya esta

en las manos de los

nispanocamericanos
en el mundo

al lider Netflix con 36% de los
hogares. Otras fuentes indican

. , T <o Frcerecdd
diferentes a través de TV’s y dispositivos T e T h

\_ Fuente: Nielsen J

L. L. Marcelo Mattar, gerente
moviles de Samsung. Uno de los servicios  de Videoy Deportes,
Samsung Latin America

serd gratuito, otro SVOD y un tercero PPV. que Amazon Prime Instant Video

‘El dueno del contenido decide el modelo, si va a cobrar tiene 40 millones de miembros

Realmente te conecta

K Vivoplaynet 3 Vivoplaynet &2s Vivoplay [ Vivoplaynet

una suscripcion, ofrecerlo gratis o cobrar por cada contenido;, en USA, pero la compania nunca emitié opinién respecto de esas cifras.

explicé Marcelo Mattar, gerente de Video y Deportes del drea Recientemente, Nielsen habia informado que mas del 40% de los hogares
de contenido de Samsung para América Latina.
Moony contard con contenido de Climatempo, Medialand,

Prodigo, Cennarium, Jovem Pan, EduK y Canal 100, etc.

en USA tienen una plan de SVOD y el 13% de ellos tienen més de una en
suscripcion. Esos hogares miran casi 50 minutos mds de video por dia que
los hogares que no tienen ninguna suscripcion.

El Cartel es un producko de Caracol Intemacional - Santa Diabla es un producto de Telemundo Aliados e un producto de Telefe - El Togue de Aguiles es un producto de FoxInternational Channels
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DiGITAL

ComcAsT/XFINITY: “TELEAUDIENCIA
LATINA, HACIA EL CONTENIDO LATINO'

Comcast
Cable es el
principal sis-
tema de ser-
vicios de vi-
deo, telefonia
e Internet de
alta velocidad
para clientes
residenciales

del pais bajo la
marca Xfinity
en USA. Tam-
bién es el pro-

Javier Garcia, VP & gerente general
de Servicios Multiculturales de
Comcast Cable

veedor lider de paquetes latinos y multiculturales
del paisybrindaacceso y opcionesinigualablesala
programacion hispanaentodo el pais,al ofrecerun
mayorvalorsincostoadicional parael consumidor.
Javier Garcia, VP & gerente general de Ser-
vicios Multiculturales, describe
a PrENsARI0: ‘Con mds de 60
o canales latinos en inglés y en
COMCAST esll)anol,ojfrecemosanue.stros
clientes hispanos las mejores
opciones de programacién a
través de plataformas linea-
les, digitales y on demand.
Nos hemos dedicado en el
X_fl ni ty ultimo tiempo a optimizar
la navegacioén y el acceso a
varias opciones disponibles
para nuestros clientes latinos,
asi como a encaminar a la teleaudiencia de
este origen al contenido latino, destacando la
programacion disponible de forma efectiva
y facilitando el proceso de encontrar, ver y
compartir el contenido en espafol y en inglés’
‘Realizamos una importante inversién con
Xfinity Latino Entertainment Channel, primer
canalinteractivo que ofrece contenido relevante
para la comunidad latina y que se encuentra
disponible para mds de 20 millones de sus-
criptores sin costo adicional. El canal ayuda a
aprovechar al mdximo la experiencia mientras
se explora el archivo de programacién en vivo
disponible a través de todas las plataformas’
Otros ejemplos del enfoque del operador
hacia las necesidades de la poblacién hispana
incluyen la consolidacién de cuentas y facturas
en espanol; oferta de servicios de Triple Play y

112 PRENSARIO INTERNACIONAL

productos paralaseguridad delhogar;yel Centro
de Excelencia en espanol, adyacente al centro
de llamadas localizado en Miramar, Florida,
que atiende las ventas en espafiol, donde los
empleados describen la variedad de productos
disponibles para clientes de habla hispana.
‘Nuestro compromiso va mds alld de la
caja de adaptacién multimedios. Ofrecemos
opciones de programacién en espanol a
través de Internet —en vivo u on demand—
a través del micrositio Xfinity Latino y de
la aplicacion Xfinity TV Go. Tenemos 80
cadenas de TV disponibles para streaming
en vivo y, en comparacién con el afio an-

* ok ok x %
*x Kk Kk Kk K
* ok ok x K
*x Kk ok Xk Kk
*x ok ok ok ok
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y que ofrece una de las mejores colecciones de
telenovelas, shows de television, peliculas y
programacién infantil en su clase’

Completa Garcia: ‘Elespanol esy continuard
siendo uno de nuestros pilares estratégicos ya
que ese idioma se ha convertido en el idioma
predominante en USA, hablado por casi 40
millones de personas. No obstante, nuestros
esfuerzos continuardn yendo mucho mas alld
del idioma y seguimos adelante en busca de
nuevos productos y experiencias para satisfa-
cer las necesidades de la poblacién de mayor
crecimiento en el pais y de otros segmentos
internacionales y pluriculturales’.

terior, hemos duplicado las ofertas de
contenido en espafiol: beIN Sports i,
ESPN Deportes, FOX Deportes, Latin
American Sports (LAS), NBC Universo
y Univision Deportes. La respuesta ha
sido muy positiva: el consumo a través
de estas plataformas continda creciendo’.

Como lider y pionero en el servicio
on demand Xfinity desde hace 10 anos,
Comcast brinda mds de 50,000 opciones
de programacién de TV, la mayoria de
ella disponibles sin costo adicional como
partedelasuscripcién desusclientes. ‘Para
nuestros clientes de habla hispana Xfinity
On Demand tiene una seccion que ha sido

disefiada pensando en los clientes latinos, -

USA: PRINCIPALES OPERADORES DE TV PaAGA

Comcast 224
DirecTV 20.35
Dish 14
Time Warner 1
AT&T 5.9
Verizon FiOS 5.6
Charter 43

Cablevision 2.7
Suddenlink || 1.15
Mediacom ] 0.89

5 10 15 20 25

o

Fuente: Leichtman Research Group - 2014 )

APPLE PODRIA LANZAR

A comienzos de afio se supo que Apple estd contactando a

Tim Cook,

CEO de Apple encontrado u

que tiene actualmente el publico, que seria lo que permitiria

‘aspirar al liderazgo en una nueva categoria, o por lo menos lograr una cuota de mercado
rentable’ ante sea inferior a la de Netflix u otros.

Este ‘cambio en el modo de uso’ fue logrado por Steve Jobs con el iPod, iPhone y iPad,

categorias donde ha logrado posicionarse, pese a competir con Samsung, Google y Microsoft.

diversos productores de contenidos en USA para negociar
un servicio OTT para competir con los de DirecTV, Dish
(Sling) y el que piensa lanzar Sony en breve.

Segun el portal re/code, la empresa dirigida por Tim
Cook no tiene la intencién de ofrecer un paquete de canales
lineales sino que intenta contratar contenidos especificos y
ofrecerlos a su modo. De acuerdo a un informe de PRIVATE
Apvisor ConsurTiNG Team (PACT), Apple ha estado
tratando en los dltimos afios de aproximarse al universo
de la TV —hasta ahora s6lo tiene Apple TV— pero no ha

su ProOPIO OTT

na manera que cambie el modo de consumirla

A365

ETUDGIGS

Presenta

iEL PROGRAMA MULTIPANTALLA
ELEGIDO POR LOS NINOS.
Y LA FAMILIA!

ot fos 0]

Sumate a esta aventura virtualmente fantastica

Serie Transmedia IDoTainment - 39X24' L IVE ACTION + 30 - 39X11’ 30 + ANIMACION 2D >

www.loscreadores.tv #@& | ) /LosCreadoresOk

© Emarketing 5.4, - 2014 Hecho el depdsito que marca |a ley 11723 - Todos los derechos reservados -
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Informe especial - Mercados

LHACIA DONDE VA EL MERCADO DE

KIDS & TEENS

CONTENIDOS INFANTO-JUVENILES EN EL MUNDO'7

Por SiLvaNA D’ANGELO, DIRECTORA, SMiLEHOOD MEDIA

Prensario publica a continuacién un re-
porte sobre el mercado infanto-juvenil en el
mundo, desarrollado por Sitvana D’ANGELO,
directora de SmiLEHOOD MEDIA (Argentina),
una de las principales distribuidoras de
América Latina en este rubro. Tendencias
& conceptos relevantes de un segmento de
negocio que crece a pasos agigantados.

En el pasado los contenidos infantiles se
consumian Gnicamente en TV abierta en todo
el mundo. La audiencia infantil era pasiva:
veia lo que el programador les ofrecia. Con la
aparicion del cable, se ampli6 la oferta para
esta audiencia, y en los afios 90 comenz6 a
producirse ficcién para ninos. Es cuando
aparecen la telenovela infantil imponiéndose
en la TV abierta y generando importantes
negocios derivados.

Con la llegada del nuevo milenio, la TV se
convierte en una oferta permanente de pro-
gramas y publicidades dirigidos a los nifnos.
Se produce entonces la hiper-segmentacién:
canales para chicos diferenciados a su vez por
edad. Aparece un vinculo més afectivo con la
TV ylos chicos pasan més horas de su tiempo
diario enlos canales dirigidos especificamente
aellos.Yaquesonlos que mejorlosinterpretan.

Gran parte de la audiencia infantil se muda
desdela TV abierta hacialos canales especiali-
zados en ese publico. En este nuevo escenario,
la TV lineal recibe un duro golpe viendo a su
audiencia de 6 a 16 anos decayendo exponen-
cialmente (BBC1 reporta un caida del 80% en
1995 al 40% en 2014).

Con las nuevas tecnologias yla aparicién de
los nativos digitales florece un nuevo modo
de consumir los contenidos: mientras que la
TV lineal era de consumo familiar, los nuevos

CIENTIFICOS”
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TARA SORENSEN,
Heap ofF Kips PROGRAMMING,
AmAzon STupIOS:

‘Los NINOS NACEN DE MANERA
NATURAL EXPLORADORES Y

medios son consumidos por los nifios de ma-
nera directa. Los medios comienzan a tomar a
los nifios como seres habilitados naturalmente
para acceder a la informacién, y en algunos
casos mds que los adultos.

ERA MULTIPANTALLA

En la actualidad, los ni-
fos de entre de 5y 16 afios
pasan un promedio de 6,5
horas frente a la pantalla,
sea TV, smartphone, tablet,
o computadora (contra 3
horas en el afio ‘85) y lo
hacen mediante servicios
de catch up y YouTube, més
que por la TV tradicional

El tiempo delante de la
pantallase compone de mi-
rar TV, jugar videojuegosen
consolas, con la computa-
dora,yusando alguna delas
pantallas méviles. La suma
total del consumo de panta-
llas de dispositivos digitales,
consolas y computadoras
supera considerablemente
al de la televisién y esto
es algo que continda en
aumento.

La TV ha dejado de ser el
canal estrella de los nifios
y las proyecciones indican
que en poco tiempo estos
apenasla consumirdn como
la conociamos antes. Mds del 50% de los nifios
de entre 5 y 16 afos se conecta regularmente
a YouTube. Segtin los tltimos informes in-
ternacionales, preferirdn
visualizar sus contenidos
en YouTube y Netflix,
dejando a la TV en un
segundo lugar. Se pro-
yecta que los ingresos de
la plataforma de SVOD
se cuadruplicardn para
2019. (de 8,000 millones
actuales a USD a 31,600

PLiv PLIM ES UN EJEMPLO EN ADAPTACION
DE UN PRODUCTO A DIVERSAS PANTALLAS

millones, segin Juniper Research).

Ademds de las cldsicas compaiias produc-
toras del sector infantil, plataformas como
Amazon, Netflix y Microsoft, a través de su
consola Xbox, han comenzado a producir su
propio contenido para este segmento. ;Estos
cambios tecnolégicos y de comportamiento,
perjudicardn a la industria internacional de
contenidos infantiles?

Tras MIPTV (Cannes, 2014), se
LLEGO A ALGUNAS CONCLUSIONES SOBRE
EL SEGMENTO INFANTIL:

La industria audiovisual de contenidos
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PROPORCION DE ACTIVIDADES DE VISUALIZACION — ADULTOS VS. NINOS.

Fuente: Ofcom - Independent regulator and competition authority for the UK communications industries.
Digital Day 2014: Results from the children’s diary study (Nov 2014)

infantiles no se encuentra amenazada, pero
las pantallas tradicionales necesitan reinven-
tarse rapidamente ante este gran cambio de
hébitos en este segmento a partir de las nuevas
tecnologias

Los nifios son los primeros en adoptar
nuevas tecnologias y nuevos formatos: ven
programas en linea y procedentes de todo
el mundo

NUEVAS CARACTERISTICAS
DE LA INDUSTRIA

La audiencia se acelera: esto implica refor-
mularlos contenidos (més dindmicos, con mas
ingredientes y mds recursos, mas tecnologia).
Los nifios y adolescentes son la verdadera
generacion multipantalla, con hiper-conexion
en diversos dispositivos. Son cada vez mds
entusiastas y activos, adoptando patrones de
consumo madas complejos que el resto de las
audiencias y participando activamente en los
contenidos.

No hacen distincién entre pantalla tradi-
cional y nuevos medios. ;Cuadl es el desafio,
entonces? Comprender a un target que evo-
luciona y cambia sus comportamientos cada
vez mdés rapidamente. Hay nuevos formatos
de produccién; la manera de hacer programas
para este target estd cambiando (antiguo
esquema de adulto en conduccién queda
obsoleto). Y se han lanzado productoras es-
pecializadas en el segmento infantil, externas
a los programadores.

El publico infantil no s6lo ve programacién
enlosespacios creados paraellos. Las franjas de
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ALCANCE DE LOS DISPOSITIVOS

la pantalla: versién de 7, de 22’ o de 3’; clips
musicales para YouTube de 1-2’; aplicaciones
para dispositivos méviles (tablet y smartpho-
ne) de streaming/ juegos.

CONCLUSIONES

La TV lineal sigue siendo atin la manera por
excelencia en que este medio es consumido,
pero los numeros demuestran que sus dias
estdn contados en la medida que las nuevas
generaciones comiencen a abandonarla.

Los padres ya no deberdn preocuparse por
el tiempo que los ninos estdn frente al tele-
visor como en el pasado, pero serd necesario

Aged 6-11 Weekly reach of dewices

Fuente: Ofcom - Independent regulator and competition authority for the UK communications industries.
Digital Day 2014: Results from the children’s diary study (Nov 2014)

programacién no responden ya alos cambios
en los visionados infantiles. El sentido del
humor es el c4digo que mds conecta a estas
nuevas generaciones, entre los que hay menos
diferencias culturales que en el pasado.

Se imponen mds que nunca las coproduc-
ciones para lograr una mejor financiacion.
(contenidos con presupuestos mas costosos),
y las creaciones educativas vuelven a tener
preferencia en las elecciones de produccion y
adquisicién de las nuevas plataformas como
Amazon o Netflix.

Los contenidos se conciben para las dife-
rentes pantallas. Hoy pensar un producto para
ninos s6lo para television serfa destinarlo al
fracaso. La serie Plim Plim, por ejemplo, se
produjo en diferente formatos, de acuerdo a

controlar el tiempo que pasan frente al resto
de las demds pantallas.

La TV multiplataformajunto conlos entor-
nos digitales como internet tal como se plantea
actualmente continda siendo un importante
agente de formacién y socializacién para la
infancia.

Quizds mds que nunca, con la cantidad
de servicios y plataformas disponibles para
estas nuevas audiencias hiperconectadas, los
contenidos infantiles se vuelvan una cues-
tién fundamental para el desarrollo cultural
y educativo de las nuevas generaciones. Los
contenidos infantiles deberdn cambiar de
formato ya que todo contenido creado sélo
para TV estard condenado al fracaso.
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SPLASH = ANIMACION
INFANTIL

Splash Entertainment (antes
Moonscoop) es una empresa a
tener en cuenta en el mercado in-

ternacional de contenidos: por un
| lado produce contenido original,
como Norm of the North, que tendra
en estreno en cine, y la trilogia de
TV movies animadas Kulipari, que
contaré con desarrollo 360°.

Sabrina: Secrets of a Teenage )
Witch, serie en 3D Por otro lado, tiene canales VOD,

Kabillion, que se ofrece en forma gratuita, y aplicaciones méviles de

SVOD como Kabillion Jr.. Por medio de su catdlogo de series animadas
parael publico infantil busca posicionarse en América Latina. Encabezan
el slate las dos primeras temporadas de la comedia animada Pet Alien
(104x’13 0 52x726), sobre un joven cuya vida cambia tras adoptar como
mascota a un alienigena, y Chloe’s Closet (104x’13 0 52x26’), que retrata
las aventuras de una pequefia nina con un gran poder de imaginacién.
Basada en uno de los personajes mds iconicos de Archie Comics,
Sabrina: Secrets of a Teenage Witch (26x’26) muestra como una joven,
mitad mortal, mitad bruja, debelidiar con suvida cotidiana sin que nadie
descubra que esconde poderes magicos, mientras quelaserie de CGI Dive
Olly Dive (104x’13 o0 52x°26) sigue las aventuras de dos submarinos de
investigacion en formacién mientras se embarcan en el descubrimiento
delas maravillas del mundo
en el que viven.
Finalmente estd la come-
dia animada Growing Up
Creepie (52x’13 o 26x°26),
donde una joven criada
por una familia de insectos
ingresaaunanuevaescuela
donde se dard cuenta que

Growing Up Creepie, serie animada

en realidad es una humana.

BootH #1202

VIACOM, CONTENIDO
PARA TODA LA FAMILIA

Viacom International Media
Networks The Americas (VIMN)
destaca en Los Angeles, donde re-
aliza su screening el jueves 15 por la
tarde, la nueva serie producida para
Nickelodeon Bella and the Bulldogs
(20x’30),dondelavidade unapopu-

lar porrista da un giro tras seguir su —ET T Ll

. logs, nueva
serie para Nickelodeon
de campo del equipo de fatbol americano de su escuela secundaria.

suefio de convertirse en el mariscal

EnMamdInstantdneaunabloguerade comidayamante delasfiestasdebera
cambiar su vida tras casarse y convertirse en madre de la hija adolescente
de su marido. Mientras que Harvey Beaks sigue a un chico en una misiéon
para divertirse, y nada puede interponerse en su camino excepto él mismo.

Ambientada en los mérgenes de la industria de la moda en Miami, I
Live With Models sigue las aventuras de cuatro jévenes ingenuos de vein-
titantos afnos mientras se enfrentan con el mundo real. Y Brotherhood
sigue a dos jovenes que e convierten en padres sustitutos de su hermano
menor tras la muerte de su madre.

Ademds Viacom destaca en Los Angeles
Lip Sync Battle, formato presentado en The
Jimmy Fallon Show que se ha convertido en
fenémeno de la cultura pop y en el cual las

celebridades deberdnlograr unasincroniza-
ci6n perfecta entre sus labios y una canciéon
elegida por ellos mismos.

Finalmente estin Blaze and the Monster
Machines (20x’30), sobre las aventuras de

Harvey Beaks, serie animada  un camion monstruo y su conductor de
tan solo ocho afios de edad; el show sobre competencia de diseio de
muebles Framework (10x’60), y Big Time in Hollywood, FL (10x’30), una
comedia creada por Red Hour, de Ben Stiller, acerca de dos hermanos
delirantes y cineastas autoproclamados.

NOVOVISION, ACUERDO DE DISTRIBUCION PARA BRASIL

Suite #1736

NOVOVISION
Meg (Francia), una
| de las distribuido-
ras mundiales mds
grandes de gags y
formatos cortos de
humor, anuncié un

acuerdo de distri-

Antonio Molina, nuevo director & hyucién con Media
ventas, y Francoise-Xavier Poirier, ) .
CEO y fundador, de NOVOVISION Mundi para Brasil,
(bordes) con Luciana Nogueiray 5 LA
Loic Gosselin de Media Mundi Justo z'intes de
Screenings.
La empresa liderada por Francoise-Xavier

Poirier, CEO, designé a Loic Gosselin de Media

120 PRENSARIO INTERNACIONAL

Mundi para la distribucién de su catédlogo en
Brasil, mercado considerado ‘estratégico’ por
el CEO en América Latina. ‘La idea no es sélo
la distribucién del catdlogo terminado, sino
también buscar oportunidades de produccién
con partners locales para generar contenidos
locales), explican Poirier y Gosselin.

“Tenemos muchas expectativas de crecer en la
regi6n, y es bueno comenzar por Brasil. Quere-
mos adaptarnos a las necesidades concretas de
las cadenas, con la idea de que Brasil sea la puerta
de entrada a Latinoamérica. Y asi poder lograr
acuerdos similares en la region, concluyen.

Por otra parte, la empresa francesa designé

como director de
ventas,confocoespe- _
cificoen AméricaLa-
tina. Molina estd en
Los Angeles promo- Mt - -/
viendo el catilogo =y
de NOVOVISION, préssoolares

encabezada por Pop

Toon (150x’22), un compilado educativo
para preescolares, Pop Circus (26x’22), Prank
my Pet (26x’22), Pop Magic (20x°22) y Super
Pranks (26x°22), un sorprendente camera show
producido en Asia.

Pop Toon, serie animada para

>
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SMILEHOOD, CREATIVO Y

ARRIESGADO

Si bien Smilehood Media (Argentina)
contintia posiciondndose en el mercado in-
ternacional comounaproductoraydistribui-
dora de calidad para un publico multitarget.

Comogrannovedad,lacompaniadirigida
por SilvanaD’Angelolanza Los Creadores,un
productoinfanto-juvenil desarrolladojuntoa
Aula365 Studios conserviciosdeproducciéon

dePol-ka (ver mds informaci6n en reportaje
a Pablo Aristizabal). ‘Es de una enorme
calidad audiovisual e innovadora integracién entre animaci6n y live action.

Silvana D’Angelo, directora

Es un producto de TV 2.0 ya que invita al universo infantil a interactuar con
él, crear y ser parte activa desde el otro lado de la pantalla; dice.

Producida por La Maldita, Segiin Roxi estd disponible en dos versiones
para el mercado internacional: Web (8x’'10) y TV (26x°24). La serie estard
al aire en toda América Latina por la senal Lifetime como primer ventana.
‘Apuntamos sobre todo a la audiencia familiar. Tomamos productos que
nos parecen adecuados para las necesidades actuales de programacién y que
creemos realmente novedosos e innovadores; agrega.

En Los Angeles busca expandir las marcas infantiles Plim Plim,
actualmente en Disney Junior y Netflix en Latinoamérica, Discovery

Familia en USA, yla plataforma digital de
DirecTV,y Pispas(26x’10013x°22),laserie
en animacién 3D enfocada en el publico
preescolar y producida por Diversidad
Visual (Espafia) que sigue las aventuras
de una furgoneta que, convertida en nave
espacial, llega volando desde el mundo de
las estrellas para jugar con sus amigo.

‘Queremos ser una distribuidora que se
especialice en este tipo de proyectos multi-
plataformas que nos brindan la posibilidad de

generar numerosos negocios derivados que se

Segtin Roxi, en dos versiones:
7 desprendan de la pantalla; concluye D’Angelo.

weby TV

Suite #1748

A365: Los CREADORES,
MULTIPLATAFORMA

Creada por Pablo Aristizabal
y producida por A365 Studios, ‘4 -
Los Creadores es una propuesta

disruptiva para los tiempos
que corren: una serie educativa
multiplataforma para nifios y
familia, que combina live action,
animacién 2D y 3,y promueve la
creaciénenlos nifios,aquienesse  papjo Aristizabal, CEO, Aula365

los estimula para que generen su  Studios y Los Creadores

propio entretenimiento. Concepto que se ha dado enllamar iDo Tainment.

La primera temporada (13 episodios) estrené el sdbado 28 de abril
a las 11.30am en Telefe (Argentina) y ha sido fen6meno de audiencia
marcando picos de 4.5 puntos de rating con un share superior al 60%
liderando ampliamente la franja horaria (18 de abril, Ibope Argentina).

Los Creadores es 100% multiplataforma con presencia en televisién
y web/redes sociales/gaming (Credpolis), y desarrollos derivados
como musica (Sony Music). ‘Estar en Telefe ha sido clave, estamos
muy agradecidos por el tratamiento que recibi6 el producto. Eviden-
temente hay espacio y demanda en la TV argentina para este tipo de
producciones. Los conceptos claves son participacion, innovacion,
aprendizaje y creacién, plasmados en valores positivos como la amis-
tad, solidaridad y trabajo en equipo) sefiala.

En sus 10 emisiones, se generaron 1.5 millones de interacciones
entrelaapp, Credpolisyla serie. ‘De ese total, un 30% generaron algin
tipo de contenido (juegos, cémics, avatares, etc.): fueron 350.000
creaciones en total. A mayor engagement, mayor compromiso en el
storytelling, completa Aristizabal.

A365 Studios ya tiene la segunda temporada terminada de Los Crea-
dores, que estrenard en el segundo semestre del ano. Y la tercera llegard
probablemente a fines de 2016. La distribucién internacional estd a cargo
de Smilehood Media (Argentina), que organiza un gran lanzamiento
durante LA Screenings. ‘Vemos mucho potencial no s6lo enlos mercados
tradicionales, sino sobretodo en Asia, concluye Aristizabal.

ONCE Loops, MUSICA + ENTRETENIMIENTO

Once Loops (Ar-
gentina) ha estado
proveyendo ser-
| vicios musicales y
de produccién por
mads de 12 anos para
compaiifas lideres en
América Latina. Su
productomasimpor-
tante es Wake up with

Sebastian Mellino, presidente
Once Loops

nomakeup (13x’30), unaserie musical con foco en

teens que ha sorprendido por su frescura y calidad
de produccién. Ahora desarrolla su segunda tem-
porada y otros nuevos formatos. La distribuciéon

122 PRENSARIO INTERNACIONAL

internacional es de Smilehood Media.

Se trata de un proyecto revolucionario en
todo sentido, pero sobre todo por su gestacién y
financiamiento, y el involucramiento de marcas
como Coca Cola TV, el sello Warner Chappel y
E!Entertainment Television, que emitid la serie.

Sebastian Mellino, presidente: ‘Proveemos
servicios globales para producciones prime time.
No sélo el soundtrack, sino también canciones
originales, casting, coaching para shows de talen-
tos, etc. Hemos participado en Violetta (Disney),
Operacién Triunfo (Endemol), Latin American Idol
(FremantleMedia), Cantando porunSuefio (Ideas
delSur) y Tuucaramesuena(Endemol),entreotros.

‘Recientemente desarrollamos el formato mu-
sical deentretenimiento Daleala Nota (Endemol)
y BB Band (52x’7), nuestra primera animacion.
Otra apuesta es el lanzamiento de El Divorcio de
Romeo y El Divorcio de Julieta (60x’60), una serie
escrita por Marcelo Camano y Marcela Guerty
(Usina de Migré)
que plantea el divor-
ciodelosprotagonis-
tas desde dos puntos
de vista opuestos.
Estamos construyen-

do un buen catdlogo
de productos’

BB Band, primer desarrollo de
animacion de Once Loops
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Exhibidores

Suite #1732

DHX Media (Canada) exhibe en LA
Screenings un catdlogo de animaciones y
series live action para el puablico infantil,
entre las que se destacan Twirlywoos
(50x’11). Dirigida al publico preescolar,
la serie creada para CBeebies sigue las
aventuras de cuatro adorables personajes
con forma de pdjaro y amantes del té.

Melanie Meurehg, ventas para Basada en la serie de la década de los

América Latina ’80, Inspector Gadget muestra el regreso del
malvado Dr. Claw y su intento de reactivar el sindicato del mal MAD, obli-
gando al Inspector a regresar de su retiro una vez més para salvar al mundo.

Melanie Meurehg, ventas para América Latina: ‘La intencién es apun-
talar nuestras marcas mds fuertes, generar relaciones estratégicas con los
principales broadcasters y promover desarrollos 360° con propiedades
como Calliou (92x°30), Yo Gabba Gabba (66x’33), Johnny Test (117x°30)’.

Gaming Show es un programa de TV
innovador que lleva a los nifios y preado-
lescentes el mundo de los juegos de una
manera nueva. Mientras que Instant Star
es una serie de live action que sigue la
historia de una adolescente quinceaniera
cuya vida da un giro de 360° tras ganar

un concurso musical.

Ademds, la compania destaca en LA
Screenings Hank Zipzer, inspirada en el
libro Hank Zipzer: The World’s
Greatest Underachiever de Henry
Winkler y Lin Oliver, que sigue las
aventuras de un joven inteligente
con una perspectiva muy particular
del mundo.Y Looped, una serie ani-
mada sobre dos amigos que se ven

atrapados en un bucle en el tiempo

Twirlywoos, para preescolares en el que cada dia es el lunes.

Suite #1917

Siguiendo con el destacado
producto de Marvel, Disney
Media Distribution Latin
America (USA) exhibe en LA
Screeningslasegundaentregade
Avengers, Age of Ultron, estrena-
da a mediados de abril en Amé-
rica Latina y protagonizada por
Chris Evans (Capitdn América),
Robert Downey Jr. (Iron Man),
MarkRuffalo (El Increible Hulk),
Chris Hemsworth (Thor), Scar-
lett Johansson, Jeremy Renner,
Samuel L. Jackson, y Paul Bettany (A Beautiful Mind), entre otros. Age of
Ultron forma parte de la segunda fase del universo cinematogréfico de

El equipo de Disney Media Distribution
Latin America en el Disney Upfronts 2014:
Heather Harris y Fabiola Bobino, marketing,
Fernando Barbosa, SVP, Barbara Lorenzo,
administracion, Leonardo Aranguibel,
produccion, y Henry Ringel, ventas

Marvel que supo convertirse en la pelicula de superhéroes mds taquillera.

También del mismo universo Disney/Marvel presenta Capitdn America:
Civil Wary Thor Ragnarok,ambas terceras partes de susrespectivassagasy que
seesperalleguenaloscinesde Latinoaméricaen2016y2017 respectivamente.

Otro gran foco de negocios de la divisién de América Latina, que tiene a
Fernando Barbosa como SVP, ha sido el desarrollo de producciones origi-
nalesen América Latina. Ademads del gran trabajo realizado con RCNy Vista
Productions con Brothers and Sisters en Colombia, se destaca recientemente
el acuerdo realizado con UCV TV de Chile para la adaptacién local de la
emblematica serie Los Afios Dorados, protagonizada por cuatro glorias de
la TV chilena (ver mas informacién en el
reportaje de esta edicion.

“Tras la gran experiencia de ;Dénde estd 5
Elisa?, A Corazén Abierto 'y El Laberinto de |
Alicia, entre otras con RCN, nos impuls6 a

profundizar nuestrarelaciény seguirapos-
tando por este modelo,ahoraen Chile.Esun !
mercadoatractivoysumamente interesante
donde desembarcamos por primera vez
con una produccién local’ resalta Barbosa.

Gaumont Anima-
tion (France) offers
very creative and va-
ried animations for
kids. Pierre Belaisch,
director: ‘We make

different products for
different broadcasters.

Pierre Belaisch, director

On one hand, we look for well-known characters
togeneratenewstories. On theother,we create full
new experiences. With the changes of the market,
with the fast evolution of kids to elder likes, you
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have to be very smart and agile, above all’

One of the flagship products is Funny Wheels
(52x’11) that will be aired by France 3, Disney
XD and a US network. ‘Tt is a freak family in a
very freak world. Nothing is as we usually see,
but it is fast and very funny. About famous cha-
racters, we are producing an animated version
of Laurel & Hardy, which is a serious challenge
because kids don’t know them, we have to make
their parents introduce to them.

Gaumont Animation has regular deals with
Super RTL in Germany, France Televisions,

M6, Canal Plus in France; Kalimero, one of
the very successful products, has gone from
Latin America to Australia. ‘We produce TV
animated series and also movies, one per two
years. We develop our stories in 360 degrees:
TV,books, digital, merchandising. Every media
has its own rules, you need to be specific each
but generating synergy to the whole’

Other big TV series now in development
are Brica Broc, Belle & Sebastian, and Noddy,
the well-known BBC character. In movies,
Santo’s Apprentice 3.

m onceELoors
Art & Business

13 x 1/2 Hr/TV
TEEN MUSICAL SERIES
LA SCREENINGS

SUITE #1748 - 17th FLOOR
THE HYATT REGENCY CENTURY PLAZA

A

©

framezero

concepto visual

R

EXCLUSIVELY DISTRIBUTED BY

smilehood

MEDIA

www.smilehood.com

.; =
VOLUME




\

L__\‘
5
) | | ED1c 'I |I al i-

that one can see r|g|u|_}f.
- e \ A At “ih _
- W What is essential is
I!‘I".\! ~ i " ‘ | '
. u \ invisible to the eye
, |

o .
l .
e

Now a Major Motion Picture

to be Released in U.S. by

Based on the masterpiece by PARAMOUNT PICTURES
ANTOINE DE SAINT-EXUPERY
One of the world's Directed by Academy Awarde Nominee
MQST BELQ\/ED BOOKS of ALLHME M/&\RK OSBORN&

- o, W / . ) 4
l-. ,' 1" X .."' - L - I-|. = ‘.

. “ “‘ ¢



I I Exhibidores

GLOBAL AGENCY, SUMA Y AVANZA

Global Agencyseha
convertido en uno de
los distribuidores de
Turquia con mayor ex-
pansiéninternacional.
Y América Latina no
es la excepcion: tras el
sucesode LasMily Una

Noches, vendido en
lvan Sanchez, director de 12 territorios, la com-

ventas para América Latina ~,
P pafifa ha demostrado

AHORA EL SULTAN

Tras el suceso de Las Mil y Una Noches, el
distribuidor recomienda Magnificent Century (El
Sultdn), protagonizada por el mismoactor, Halit
Ergeng que se ha vendido a Paraguay y Panamd.

El Sultan

18 HOGARES
9 ARRESTOS

1 DECISION
POR TOMAR

HOME MEDIA

que hay mds series para tomar de su catdlogo.

Alas ventas de 2014 en Mega (Chile) y Cara-
col TV (Colombia) de Las Mil y Una Noches, se
sumaron El Trece (Argentina), Canal 10 (Uru-
guay),Latina (Pert), Ecuavisa (Ecuador), Band
(Brasil), Unitel (Bolivia), Telefuturo (Paraguay),
Medcom (Panamd), Teletica (Costa Rica) y
MundoFox (US Hispano), donde atin no se ha
estrenado. Por su parte, El Sultdn se licenci6 a
MundoFox y Canal 13 (Chile).

En estos LA Screenings, donde participa por
quinto afio consecutivo, Ivan Sénchez, director
deventas, ofrece con un catdlogo de nuevas series
como A part of me, Broken Pieces, Iffet (80x’60)
y Love and Punishment (113x’60), que se han
licenciado en Chile, mientras que Pert adquirié
las mismas mas El Sultdn,y Paraguayy Paraguay

Suite #1729

Love and Punishment y Broken Pieces, mas
series destacadas para LA Screenings

Love and Punishment.

Se destaca Broken Pieces, una historia sobre
decisiones dificiles, vidas entrelazadas y padres
desgarrados, mientras que A Part of Me es otra
de las apuestas fuertes para este mercado sobre
la lucha de una madre sustituta por mantener
a su bebé.

Con la traicién y el desamor como ejes cen-
trales de la trama, Love and Punishment sigue
a una joven publicista que, por prometer a su
padre mantenerse virgen hasta el matrimonio,
sufre el engafo de su prometido. Esto la llevara
a conocer a un hombre por despecho lo que
desatara un amor prohibido.

Finalmente, Global Agency destaca Iffet,
que narra la historia de un amor clandestino,
promesas sin cumplir y secretos oscuros.

Mas informacion: Maggie Riffler - maggieriffler@canzion.com - Tel: +1-305-922-1194 - www.canzionhomemedia.com
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Pablo Orden, presidente

Suite #1707

AcciON Y AVENTURAS coN ACI

American Cinema Inter- peliculas familiares:la primera Walt
Before Mickey, basada en el libro

homoénimo, que narra la verdade-

national (ACI), productora

y distribuidora basada en Chevonne 0’Shaughnessy, CEO

Los Angeles, apuesta a incre- ra historia de Walt Disney es sus Country, que muestra a una enfermera de la
mentar la presencia de sus primeros afios: desde su humilde Armada estadounidense que se muda a Amish
productosen AméricaLatina, origen en Marcelin, Missouri, a las Country, donde encontrara un descanso a su
esta vez con muy buen ma- aventuras de su adolescencia con frenética vida... hasta que conoce a un Amish
terial independiente rodado sus amigos y familia, y a través de conservador que le pide ayuda. Es una historia

su carrera como animador.

en varios pafses del mundo. basada en la novela An Uncommon Grace de

Se destaca su nueva pro- - Y la segunda Strangers in Amish Serena Miller.
duccién de accién The The Ridlsy Chronicles,
Ridley Chronicles: Stone of rodada en Espafia
Solomon, que se filmard en Espana en 2016.
Es una versién femenina de sus exitosas series
Jack Hunter y El Dorado, rodada en Pert que
estd disponible en formato de serie (10x’60) o
miniserie (5x’120); también ofrece dos guiones
disponibles para adaptacion.

‘Estamos muy contentos con el catdlogo que
tenemos este afio para América Latina. Las citas
han ido muy bien para LA Screenings y espera-
mosbuenarespuestade parte delos buyers,sobre
todoennuestro contenido deacciényaventuras,
pero también comedias y peliculas familiares),
sefiala Chevonne O’Shaughnessy, CEO.

ACI exhibe Love Finds You in Charm, que se
estrenard el 7 dejunio en el canal UP, que decidi6
emitirla por el suceso de su antecesora Love Finds
You in Sugarcreek: 4 millones de televidentes, lo
que significé la premier més exitosa del canal.
‘Creemos que esta nueva pelicula serd igual
de exitosa que la anterior. Ademads, ya estamos
produciendo la tercera parte, que se llamara
Love Finds You in Valentine y estara lista el afio
proximo; anade la ejecutiva.

Finalmente, O’Shaughnessy destaca dos

INJAUS LeTtTERS&FILMS

INJAUS Letters&Films,
de Pablo Orden, promueve
| en este LA Screening sus for-
matos de libreria y originales
de todo su staff de escritores,
incluyendo titulos de Jorge
Maestro y Sergio Vainman,
que han desarrollado 3 no-
velas clésicas originales: Bendita Seas Gabriela,
Corazén Contento 'y Chispas De Amor.

Delaescritoravenezolana AnnieVander Dys
exhibela comedia de humor negro Tres razones
para tener sexo antes de morir; y las telenovelas
originales Dos Veces Laura y Venus & CIA.
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SOMOS, REFERENTE
EN PRODUCTOS DE TURQUIA

SOMQS: Luis Villanueva, CEO; Pablo Morales, director de
programacion, Chilevision; Francisco Villanueva, director
comercial; Mariana Villanueva, gerente region andina;
José Espinal, gerente de marketing

Somos Distribution (USA) ha dado un
paso significativo como distribuidor de series
turcas en América Latina, género que esta
promoviendo con fuerza
también en LA Scree-
nings. En poco tiempo,
rubricé acuerdos con los
principales productores y
distribuidores, como Ec-
choRights,Kanal D, TRT
Sales y, el mds reciente,
Calinos Entertainment.

Sus diferentes dreas de
negocio también muestran
vitalidad: Somos TV, que
opera varias de sefiales de
TV paga en el mercado
hispano de USA; Somos

Gumus, telenovela, de Kanal D

Distribution, que se ocupa de la distribucién
global de contenidos; Somos Productions,
encargado de generar acuerdos de produccién
y co-produccién; y Somos Next, enfocadaalos
nuevos medios.

En productos turcos se destaca Ezel, el que
mads ventas ha logrado en la region. Pero tam-
bién los nuevos Kacak (Eccho Rights), Gumus
(Kanal D), The Poor Boy and the Rich Girl (TRT
Sales) 0 A Love Story (Calinos) marcando una
claradiferencia frente a otros competidores. De
TRT distribuye también LovemeasIam,Subat,
Old Store, Please Don’t Go'y Spring is in the Air.

Segun Luis Villanueva, CEO, este éxito en
Chile, US Hispano y otros mercados reposa
en ‘haber sabido identificar
oportunidadesyapostaraellas’.

Continda: ‘El producto turco
halogrado una muy buena po-
sicién entre clientesy el ptiblico
sobre todo por la calidad de
su produccion, las semejanzas

conlosdramaslatinosylasna-
rrativas que combinan temas
histdricos y contempordneos
con el amor como eje central
del género’

Kacak (78x’45 & 80x’45)
estd centrado en la vida de un
hombre que descubre que no

Kacak, drama de accion, de Eccho Rights

puede escapar de su pasado y es arrastrado de
vuelta a una guerra con su antiguo enemigo
de la mafia, quien ha jurado venganza tras el
asesinato de su hijo. Gumus (200x’45), otra de
las propuestas turcas para este mercado, sigue
a una mujer en su espera por el amor de su
infancia y su ascenso a la cima tras ‘recibir el
beso de la oportunidad’.

The Poor Boy and the Rich Girl (226x’45) es
la adaptacién del clasico de la literatura turca
que sigue a un padre, su hija menor y un joven
ordinario. Love Story presenta la felicidad y
esperanza de un joven tras haber seguido una
cadena de decepciones en su pasado.

Ademds, el distribuidor presenta la serie
Secretos,de Ecuavisa, queretine 21 unitariosde
drama, thriller,suspensoy comedia; yel formato
de entretenimiento Beat the Champion (’60),
dondelas superestrellas del deporte competirdn
con celebridades y aficionados en un especté-
culo lleno de accién y atletas de clase mundial.

Y agregd a su catdlogo Nurses (20x’50) de
Eccho Rights, sobre la vida personal y profe-
sional de cuatro mujeres que son enfermeras
y que enfrentan diferentes desafios en una sala
de trauma, y Stone in the River (8x’45), sobre
la desaparicién de un barco turistico con 116
personas a bordo.

ARNALDO LIMANSKY SUMA PROYECTOS EN LA REGION

El experimentado
productor Argentino-
Americano basado
en Miami, Arnaldo
Limansky, atraviesa
un gran momento
en el mercado, tras

confirmarle a PREN-

Arnaldo Limansky

SARIO una serie de
proyectos que estd desarrollando en la regién
con Cinecinco LLC.

Entre los mds resonante esta la producciéon
de un documental sobre Facundo Cabral, el
cantautor argentino asesinado en Guatemala
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en 2011. Se llama Facundo Cabral, crénicas de
sus ultimos dias como el libro homénimo. Es
un proyecto que surgié junto a Percy Llanos, y
su hija Gabriela, el empresario argentino que
acompanaba a Cabral cuando lo asesinaron.

‘Eldocumental estd escrito por Osvaldo Bos-
cacci y dirigido por el venezolano Caupolicdn
Opvalles. Cuenta con el apoyo de la Camara
Venezolanade Productores de Largometrajes
(Caveprol)’, explicé Limansky, que es el produc-
tor de esta pieza de 90 minutos, que promovi6
desde Natpe Miami.

Ademds, Limansky se integré en calidad
de productor asociado a La Usina de Migre,

acompanando a grandes escritores, guionistas
y directores que producen cine y television.
“Ya hay varios proyectos en evolucién. Hemos
preparado algunos demos que estamos presen-
tando en Los Angeles) sefiala el ejecutivo que
estdacargodel
desarrollo del
drea de pro-
duccién de
ficcién de La
Usina y de la
generacién de

alianzas para
coproduccion.  Facundo Cabral, crnicas de sus titimos dias
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El primer screenings/almuerzo de KOCCA en LA Scree-
nings 2014 reunié a mas de 120 ejecutivos, con 30
compradores de América Latina que vieron los principa-
les series dramaticas de KBS, MBC, SBS, CJ E&M y JTBC

Siguiendo el crecimiento de la ficcién inter-
nacional que se ha dado en el tltimo afo en
América Latina, la comunidad de productores
y broadcasters de Corea del Sur, nucleadas en
Korea Creative Content Agency (KOCCA),
refuerza su participacion en los mer-
cados paralaregion. Por eso,organiza c .
el 13 de mayo al mediodia el segundo J‘
screening/almuerzo K-Drama en LA
Screenings, dedicado a la promocién
yelavance delos dramas coreanos de
KBS,MBC America, SBS Internatio-
nal, CJ E&M y JTBC.

(=

Iljoong Kim, director de KOC- KBS = Media

CA: ‘El evento ofrece informacion

KBS Media, que dis-
tribuye contenido del
principal broadcaster
coreano, a la vez que
brinda servicios de
produccién, distribucién de
derechos y relaciones inter-
nacionales. Destaca Unkind
Ladies (24x°60), sobre las
mujeres de tres generacio-
nes distintas de una misma
familia en busqueda del
verdadero significado del
amor, el éxito yla felicidad.
Y Big Man (16x’60), que
sigue a un joven huérfano y de clase baja que
decide levantarse ante la injusticia y salvar a las
personas que ama.
E&M Con dos senales de TV paga en USA
disponibles en DirecTV y Verizon
FiOS, SBS International busca con-
vertirse en lider como distribuidora de
contenidos especialmente en América
Central y del Sur. Tiene un acuerdo
de distribucién con Telemundo
Internacional.
Algunos de los titulos mds

actualizadasobre nuestras seriesamads m n: importantes son Angel Eyes (20x°60),
de 100 representantes de Hollywood AMERICA, | centradaen unajoven que recuperala
— 4

y América Latina. Es la plataforma

perfecta para nuestras series,
sentando las bases para la expan- o 5B5

si6n del negocio futuro en los
mercados de la region’

Entre los distribuidores mas destacados de la
denominada K-Wave sobresale MBC America.
Conocida en la industria como The Drama
Kingdom, emite y distribuye los contenidos de
MBC en toda América, sirviendo como medio
paraexpandir el negocio del broadcaster coreano,
ademds como paracompartirinformaciénsobre
temasimportantesrelacionadosa Coreaen USA.

Encabezan la oferta, la comedia romdantica
The Legendary Witch (40x’60), donde cuatro
mujeres forman un grupo inseparable dentro
deuna prisién,yel drama Angry Mom (16x°60),
quesigueaunamujerysuluchacontrabullying
tras ver el maltrato que sufre su hijaadolescente
en el colegio.

Otradelos distribuidores a tener en cuenta es
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vistatrasun transplante de cérneasysu

amor imposible; Punch (19x°60),

: donde con tan solo seis meses de

vida tras ser diagnosticado de

cancer, un fiscal decide redimirse mediante la

exposicion delas traiciones y fraudes cometidos

porsusuperior.Y A Girl Who Sees Smells (16x°60),
que sigue a una joven devenida en
policia en busca de venganza tras

la muerte de su hermana menor. s Serie

Por su parte, CJ E&M es uno de
losprincipalesgruposde mediosde
Corea con intereses broadcast (CJ
Media y On Media) motion pic-
ture (CJ Entertainment), musica
(Mnet Media) y videojuegos (CJ
Internet). Produce y distribuye
films, contenido musical y for-
matos entretenimiento, entre los

= O 00 N O Ul A W N =

que se destacan Let’s Eat (16x°60),
una historia de amor sobre dos

Nutrida oferta de Corea en LA Screenings:
Beating Again (JTBC), Big Man (KBS), Punch
(SBS), The Incomplete (CJ E&M) y The
Legendary Witch (MBC)

solteros amantes de

la cocina; The Incom-

plete (20x’60), sobre

un hombre que se

ve obligado a seguir

una vida monétona;

y el drama policial

The Missing (10x°60).

Cerrd un acuerdo de

distribucion con Latin Media de José Escalante
por la serie Ice Adonis (108x°30).

Finalmente,JTBC,del grupo JoongAngMedia

Network, enfocada en la produccién de forma-

tos de entretenimiento, shows, programacion

deportiva y noticieros. Entre sus principales

dramas estdn Beating Again (16x’70), donde un

hombre con una condicién médica que lo ha

dejadosélo conunmesdevidabuscard venganza;

More Than a Maid (20x’70), un drama hist6rico

sobre una joven que pasa de ser una de las mas

ricas y admiradas del reino a una esclava tras la

ejecucion de su padre por traicion al rey; y Secret

Affair (16x’70), una historia de amor entre un

joven pianista de 20 afios y la directora de 40

anos de una fundacién de arte.

Canal Ratings (%)

You are the Only One KBS1 29.2
Bluebird's House KBS2 21.8
Make a Woman Cry MBC 16.1
Apgujeong Midnight Sun MBC 14.5
Love On a Rooftop KBS2 14.4
Lady Storm MBC 14.3
The Queen’s Flower MBC 13.5
The Jingbirok: A Memoir of ImjinWar ~ KBS1 13.0
Unkind Ladies KBS2 12.3
0 Heard It Through The Grapevine SBS 12.2

Fuente: AGB Nielsen Media Research Drama Rank
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RusiA TV, unNA aTA
CON LA HISTORIA

Russia Television & Radio es
la corporacién de medios mads
grande de ese pais, y estd creciendo
internacionalmente a partir de
la distribucién global que realiza
Sovtelexport, que también ofrece
producciones de terceros con un
catdlogo de mds de 20.000 horas.

Explican Maria Dorokhina,

directora internacional, y Maria

Marfa Dorokhina, en el stand MIPTV Brenerman, international sales
manager: ‘Nos destacamos por trabajar muy bien determinados
segmentos: adaptaciones para films de novelas clésicas, mini-
series histéricas, documentales de la Segunda Guerra Mundial,
factual sobre ciencia, sobre el espacio. Generamos producciones
de alto presupuesto como no abundan en el mercado. Cuando
nos conocen, nos buscan.

“Tenemos un surtido genérico grande: feature films, series,
entreotros. Al ser unaempresa 100% del gobierno, no se negocia
la calidad de producto y la diversificacion de temdticas. A nivel
mercado tenemos un buen volumen de acuerdos corriendo
en distintas regiones, como Europa, Asia. En América Latina
estamos presentes en México, con una co-produccién con Canal
22 por afo, y queremos crecer.

Laempresaacordé con Smilehood Media (Argentina) la dis-
tribucién para América —

{15 g AW
i ‘ ! J"

Latinadelaminiserie Eka-
terina (12x’60), sobre la
famosa zarina Rusa, que
fue un éxito de audiencia
en el canal RTR, y que se 4
lanza para la regién por
primera vez en estos LA
Screenings.

. Ekaterina, distribuida
Otros productos dis-  en América Latina por Smilehood

ponibles en el mercado internacional son los dramas histéricos
Life and Fate (6x’90), ambientada en la Batalla de Stalingrado;
Peter, The Great Testament (2x’90 0 4x’44), sobre el Pedro I; los

formatos musicales Big Ballet (7x’120) y Big Opera (8x°90-°126);
y el formato militar Tank Biathlon (5x’52), entre otros.

CBSSI, exito EN UK

PoOL-KA, CO-PRODUCCIONES
INTERNACIONALES

Pol-ka, principal productora de
ElTrece de Argentina, y proveedora
de servicios de produccién para
proyectos regionales como Vio-
letta y Amas de Casa Desesperadas
(Disney), Epitafios (HBO) y Los
Creadores (A365 Studios), ha dado
un particular salto este afio: tomd el

drea de distribucién internacional . ]
del al (Ar h El stand de MIPTV: Fernando Blanco, director; Manuel Marti,
que era del canal (Artear) y hoy pginess developer; Luciana Egurrola, venta de latas; Virginia

cuenta con stand en las principales ~ Berberian, de su agente Mediabiz
ferias, con dreas tanto de produccién como venta de latas. Hace fuerte foco en co-
producciones internacionales.

Sefiala Manuel Marti, business developer director: ‘Queremos potenciar el
negocio internacional. Venimos respondiendo
muy bien ante los pedidos mds exigentes, pero a
los servicios de produccién, buscamos sumarles
negocio con un rol mas activo en la gestién inter-
nacional. Las co-producciones son una respuesta
tanto para abrir mercados en el exterior como
para la pantalla argentina de El Trece, que estd

interesada en nutrirse de proyectos y participar’.

Varios de los dltimos proyectos de la produc-
tora con el canal tienen un perfil mds neutro
y no tan localista, pensando en el mercado

internacional. ‘Esperanza Mia, al aire, es una
co-producciéon con Dori Media Contenidos

Esperanza Mia, nueva ; . .
coproduccion con Dorimedia que serd muy bien vendida en conjunto con

ellos a gran cantidad de paises. Es una telenovela-comedia para todo publico con
la popular cantante juvenil Lali Esp6sito’.

‘Antes tuvimos Guapas (comedia para mujeres) o series como Farsantes (de
abogados) que podrian ocurrir en cualquier lugar... vamos a trabajar mucho este
tipo de productos. El negocio estd cambiando. Uno antes competia con el canal de
al lado. Ahora se compite con Netflix, con ofertas de todo el mundo’.

‘Este es un buen momento para proyectos de co-produccién trans-regionales.
En Europa, players grandes tienen nuevos CEOs, que a veces vienen de nuevos
polos de produccién como Israel o India, y le dicen a sus equipos que no miren
s6lo alos U.S. studios para establecer tendencias. “Vayan a cualquier lugar a tomar
ideas frescas, y partners’, dicen. América Latina, y empresas lideres como Pol-ka,
son una opcion natural’

Suite #1402

Titulos cldsicos y nuevos de CBS Studios International (USA) estin
funcionando muy bien en los principales broadcasters de UK. Elementary
es la serie #1 en Sky Living, Scorpion #1 en ITV2, y el clasico CSI sigue
atrayendo audiencia en Channel 5: es la #2 serie americana y la #2 entre
todas las series emitidas.

Le siguen NCIS: New Orleans, #4 serie en Channel 5; Extant ha sido
#1 en SYFY UK y el estrené mds grande en Amazon Prime Instant
Video UK (2014); The Good Wife, #1 en MORE4; NCIS: Los Angeles estéd
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teniendo la mejor temporada en SKY 1; NCIS
es una de las dos principales en FOX, con mas
emisiones que cualquier otro drama en los
ultimos 12 meses del canal. Finalmente, Blue
Bloods en el Top 5 de SKY Atlantic, misma
posicién que Hawaii Five-0 en Sky 1. CBSSI
estrend recientemente Jane the Virgin en E4 y
The Affair en Sky Atlantic.

Scorpion, #1 en [TV2
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Suite #1924 BootH #410

AztecA/CoMAREX: DRAMAS KANAL D SE AFIANZA

+ ENTRETENIMIENTO

El éxito de las series turcas en
América Latina no podria haber

A través de Comarex (México), Azteca sido pronosticado ni por el mas
contintia expandiéndose en el mercado inter- experimentado ejecutivo de la
nacional con importantes acuerdos como el  industria. Sin embargo, 2014 fue
| de coproduccién con Astro y Global Station el afio de llegada y consolidacién
I (Malasia) y el lanzamiento junto a Cisneros del género, a partir del suceso en
Media Distribution (USA) y AfricaXP de  los principales canales de Chile.
Romanza+Africa,el nuevo canal de telenovelas También se ha estrenado en
‘ para Africa. multiplataforma dirigido a la au- Argentina y se espera en otros Emrah Turna, ejecutivo de ventas
dienciaangloparlante en el contenienteafricano. mercados. para América Latina, Kanal D
Marcel Vinay Jr., CEO En Los Angeles, la compaiia liderada por Ese éxito merece seguir construyéndose, y por eso Kanal D
Marcel Vinay Jr., CEO, presenta sus nuevos dramas y formatos de entreteni- asiste por primera vez a LA Screenings, donde destaca un catalogo

miento. La telenovela Olvidé que te Queria (80x’60) es una historia de amor  de series encabezadas por Fatmagul (80x’90), su principal titulo
sobre el regreso de un hombre a su hogar sin memoria de su vida pasada,la  vendido en la regi6n, For My Son y Matter of Respect, basada en el

cual esconde un pasado oscuro.

formato homoénimo de Mediaset (Italia).

De entretenimiento destacalos formatos Baila Si Puedes (40x’60), donde Fatmagul y Waiting for the Sun (54x’90) se vendieron a Mega

Olvidé que te Queria, nueva telenovela

(120x°60) presenta qué sucede cuando en la distribucion de sus titulos, Sornos;

20 famosos y aficionados deberdn competir (Chile), quien también haemitido Gumus (100x°90) y Love (13x°90),
en desafios tales como bailes de salén, aqua mientras que Forbidden Love (79x°90), Kuzey Guney (80x’90) y

dance, pole dance, acrobdticosy coreografias Secrets se transmitieron en Canal 13.
con nifios, entre otros. Y los realities Soy Tu Mega adquirié para 2015
Doble (45x°60), que retine a 24 participantes Bidding Farewell (51x’90), y se
que buscaran demostrar su talento en el sumaron Band (Brasil) y Telefe
arte de la imitacidn, y La Academia Kids, el (Argentina). Otro broadcaster
reality show infantil musical dondesebusca  chileno que se ha sumado a la
encontrar a los artistas del mafiana para  tendencia es Chilevisién, que ad-
desarrollar su talento. quirié uno delos titulos de mayor
Siempre Tuya... Acapulco (135x’60) esuna  éxitolocaleinternacional de Kanal
historiadonde elamorlucharé porsobrevivir, ~ D: Time goes by... (120x’90).
mientras que Asi en el barrio como en el cielo Kanal D acordé tras MIPTV la

Matter of Respect, basada en el

ruleta de la vida los ricos se vuelven pobres y los pobres se hacen millonarios, Gumus, Mercy, The Outsiders, con  tormato homénimo de Mediaset, es
una boda es s6lo el comienzo. Somos Distribution. ‘Es muy uno delos principales lanzamientos
Finalmente estan las telenovelas UEPA: “Un Escenario Parael Amor” (120x°60), bueno que nuestros productos funcionen bien en toda la region,
sobre una joven que al morir sus padres se hace cargo de su pequefia hermana ~ ya que es una ventana importante para el resto de los pafses donde
y para mantenerla se hace bailarina nocturna. Y la serie El hombre de tus suefios atin no hemos licenciados ninguna serie, explica Emrah Turna,

(13x’60), adaptacion de El hombre de tu vida de Telefe (Argentina). ejecutivo de ventas para la region de Kanal D.

ITV INTER MEDYA, MAS ACUERDOS EN LATINOAMERICA

ITV Inter Medya, otro
de los grandes distribui-
dores de Turquia, asiste
a LA Screenigs con un
amplio catdlogo de dra-
mas, y tras haber cerrado
recientemente acuerdos
estratégicos en la region

en Venezuela, Chile, Peru,

Can Okan, CEQ

Centroaméricay El Caribe
y el mercado hispano de USA.
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Suite #1743

EnLosAngeles destaca Filinta,unaserie de de-
tectives contextualizada en el Imperio Otomano
que es un éxito en TRT1. Es uno de los titulos
por los que ha cerrado distribucién con TRT de
Turquia. Ademds, exhibe sus blockbusters Black
Money Love,que estd disponible en dos tempora-
das, y Black Rose,ambas licenciadas en la regi6n.

Finalmente, presenta In Between, Missing, la
remake turcade ;Donde esta Elisa? (TVN Chile)
y The Tulip Age, que tuvo 4 temporadas al aire

Filinta, serie de detectives
entre 201y 2014,y fue muy popular en Turquia. durante el Imperio Otomano
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RECORD, LA ERA DE LOS TEMAS BiBLICOS

MENT

ENTERTAIN

Caballeros.Carros.Camiones.

Record TV Net- tiene en cuenta su extension de 150 episodios, alidiar con esanueva |
work (Brasil) ha segiin Andrade. realidad y con su |
encontrado en las A nivel nacional, otra de las estrategias fue propio padre, quien
series épicas y bi- el cambio en la grilla: ‘Movimos el noticiero a se aleja y empieza a |
blicas un diferencial las 9.30pm y pusimos a las 8pm por primera evitar al hijo.
dentrodelmercado  vezunaserie (Moisésy los Diez Mandamientos), Record sigue
no solo local sino lo que provocé un crecimiento del 43% de la apostando por José |
también interna- cuota alas 9pm y del 115% a las 8pm’. A nivel de Egipto (38x°60),
Delmar Andrade, director de Ventas cional. internacional, Record mantiene un acuerdo rodada en Egipto y EnBrasil, Moisés y los Diez Man- _
Internacionales y Edson Mendes, Delmar Andra- con MundoFox (USA) paralaemisién de todas el desierto de Ata- ggllegl%ogegEng&%t:nd%rggm;lgto L . Y : ¢ . f
gerente de Ventas Internacionales . . e ~, . ] o = W | b o (AT
de,director de Ventas las series biblicas de la compania en Estados cama (Chile) con alas9pm . E" - 8 gl - = W ;
Internacionales: ‘Desde que decidimosinvertir ~ Unidos y América Latina. un costo de USD 36 y que sigue la historia s L ¥ T T o
en este género, sabiamos que iba a dar aciert. En Los Angeles, la compania destaca su ca- de uno de los personajes mds reconocidos J E R u c K o
El mundo busca series que revivan valores que talogo encabezado por Poder Oscuro (12x°50), de la Biblia. Milagros de Jesiis (35x’50) estd v p
parecian estar olvidadosy que al mismo tiempo una serie en la que aborda tanto los juegos de basada en historias de la Biblia, en cada = If You Plﬂ}" With HFC, You Might Get Burned
cuenten con calidad de produccidn, fidelidad poder,ambicién, tramas ; episodio son narradas las
en los relatos y narrativas interesantes’. amorosas y traicidn, dificultades enfrentadas por
‘Podemos ver peliculas desde 2013, incluso como las grandes cues- aquellos antes de obtener

muchas americanas de porte, con la misma tiones nacionales que las bendiciones de Jesus,

temadtica. Se conquisté espacio y mercado, involucran a tres gene- transmitiendo ensenanzas
atrayendo a nuevos territorios como Polonia, raciones de miembros de amor, esperanza, coraje
Serbia, Montenegro, Bosnia, Bulgaria y Mace- de la misma. y perseverancia de personas
donia, pero son apuestas caras de llevar a cabo Otra de las novedades que tuvieron fe. ‘Es la hora
a nivel produccién’ es jVictoria! (208x’45), ~ Foder Oscuro, nueva serie en LA Screenings e os temas biblicos. Hay

Por ejemplo, Moisés y los Diez Mandamientos una telenovela centrada en la vida de un jo- que mostrarse inteligentesatendiendoalo que
tiene un costo aproximado por capitulo de ven de 12 afos que tras una grave caida de su el mercado pide, no lo que queremos poner

USD 750.000, cerca de 112 millones total si se caballo y quedar parapléjico, deberd aprender en el mercado’ concluye Andrade.

Sato ComPANY, ADELANTE  PROMEXICO, EXPANSION

Sato Company es unbuen ejemplodel tipo deem- México es uno de los princi-
presas que requiere el mercado global: es productora, pales jugadores globales en la in-
distribuidora y agregador de contenidos de Netflix dustria audiovisual: su industria
para Brasil y América Latina. En LA Screenings tiene creativacontribuyeen mésdel 7%

por primera vez una suite propia. del PBI del pais, y es uno de los

Nelson Sato, CEO: ‘Decidimos dar el siguiente sectores de mayor crecimiento en

\,4' A paso y consolidar una divisién internacional con la la economia en cuanto a genera-
e que podamos ofrecer variedad de titulos para Amé- cién de empleo y exportacion.
Nelson Sato, CEO rica Latina. Tenemos

José Luis Sanchez, VP de Ventas para América Lati-
Es el 18° exportador de bienes na, Reed Midem, con Karla Mawcinitt Bueno, coor-
dinadora de imagen y comunicacion, y Alain Faudoa

la peliculas de Bruce Lee remasterizadas creativos en el mundo y un actor Paila, coordinador de las industrias electronicas, e ‘ ‘. =,
en HD vy las dos primeras originales de las central en América Latina. electricas y telecomunicaciones de ProMexico J

Tortugas Ninjas de Fortune Star (Hong Tras su designacién como Pais de Honoren MIPCOM 2014, ProMéxico, WHO WILL SURWVIVE
Kong), entre otros.. la entidad encargada de llevar adelante las actividades sigui6é impulsando ! ﬁ_ hid "' -

Destacaademdsun catdlogode documen-
tales como The Ground Breakers (5x’45) so-
brelideres (Steve Jobsy Mark Zuckerberg).
Faceto Facesonseis episodios que comparan
empresas: Microsoft vs. Apple, Coca Cola vs. organismos gubernamentales, que han atraido proyectos internacionales.
Pepsi Cola. Con derechos globales, la serie Tortugas Ninjas, un ‘Hay un enorme potencial de crecimiento, y estamos trabajando para
de Ronaldinho Gaucho, licenciadaen Africa, C14100 Que regresa “linkear” las necesidades internacionales con nuestros productores), sefiala
Italia y Brasil. Y peliculas brasilefias como la comedia Lascados. Karla Mawcinitt, coordinadora de imagen y comunicacion.

fuerte ala comunidad de productores independientes en mercados como
Natpe Miami y MIPTV.
Se espera que la industria creativa mexicana crezca 9% hasta alcanzar

los USD 27.000 millones este afio. Hay atractivos incentivos de parte de los
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Suite #1910

CDC, PARA TODA LA FAMILIA

Eric Jensen, managing director, and
Jimmy Van der Heyden, sales mana-
ger para América Latina

que The House of Magic sigue las aventuras de

un joven gato abandonado que llega a una casa
magica en busqueda de refugio durante una

tormenta.

Producida y protagonizada por Benicio del
Toro, Escobar: Paradise Lost narra la vida de
un surfista canadiense que se enamora de la
sobrina del narcotraficante colombiano Pablo
Escobar, entrando de esa manera en un mundo
deextravaganciasalvaje,corrupciényviolencia. S

En Millionaire Dog (’90) un Jack Russell Millionaire Dog

Rurouni Kenshin: Samurai X

CDC United Network (Bélgica) destaca
en LA Screenings un nutrido catdlogo de
peliculas familiares que abarcan géneros de
drama, comedia y accién, entre otros, en-
cabezado por el nuevo largometraje de live
action Rurouni Kenshin: Samurai X, centrado
en uno de los personajes més reconocidos del
mundo del animé.

En From Vegas to Macau un hombre debera
convertirse en un exitoso apostador paraven-
garlamuerte de suhermano menor; mientras

Terrier vive una vida llena de lujos y
extravagancias descubrird los peligros
de la vida real y entenderd que la
verdadera riqueza estd en la amistad,
mientras que Pups United sigue a un
“calientabancas” durante la Copa
Mundial de Futbol Infantil y su mas-
cotade Rex,un Golden Lab que puede
hablar en secreto.

Finalmente, exhibe Serena, adapta-
cién dela novela de Ron Rash protagonizada

por Bradley Cooper (El Francotirador) y Jennifer Lawrence (Hunger Games)

ambientada durante la época de la depresion en Carolina del Norte.

Suite #1717

FLy CONTENT, DONDE
EL MUNDO CONVERGE

Con un renovado catdlogo de productos de
diversos origenes, Fly Content (USA) destacaen
LA Screeningssus formatos de entretenimiento,
telenovelas y docu-realities, entre otros.

Encabezan el slate los game shows Lighting
Quiz (Tailandia), donde los participantes tie-
nen dos minutos para obtener 10 respuestas

correctas consecutivas, y Esto es Guerra (Pert), .,
un dindmico show que se torna una verdadera  Miki Ivcher, CEO
‘telenovela en vivo’ cuyas historias se viven dia a dia no solo en el
programa,sino también fuera de él,a través delaenormerepercusiéon
publica y las redes sociales.

También de Pert estdn las telenovelas De Millonario a Mendigo,
sobre un joven acostumbrado a una vidallena delujos quien trasla
muerte de sus padres queda en la ruinay se ve obligado a mudarse
a casa de su fiel mayordomo, y Somos Family (40x’45) centrada en
un publicista y su familia, cuya
estabilidad se ve en juego con la
llegada del sobrino del publicista,
proveniente de un barrio popu-
lar; y la comedia web de humor
negro Aj Zombies (13x’3).

Entre los docu-realities so- e
bresalen los chilenos Reporter RS
(14x’52), donde un reportero de Nifios Inmigrantes
guerra y emergencias recorre los 7 continentes en medio de los
mds grandes conflictos y crisis que han cambiado la humanidad
durante los dltimos 7 anos; y Nifios Inmigrantes (13x’24), sobre
cémo diversos nifios se han adaptado a sus nuevas vidas en un
pais extranjero.

Finalmente estdn el talent showmusical La Banda (Tailandia) yel
docu-reality uruguayo Porla Camiseta (9x’60), que compila un ciclo
de entrevistas intimas con figuras claves del futbol internacional.

IDEAS DEL SUR, PARA EL MERCADO INTERNACIONAL

Adquirida por Grupo
Indalo en 2014, Ideas del
Suresunadelasproductoras
de entretenimiento mds re-
conocidas en Argentina. Li-
derada por Marcelo Tinelli
produce paraElTreceunode

los productos top del prime

Federico Facello, CEQ

time en el pais: Showmatch.

Federico Facello, CEO: ‘Bailando por un
Suefio, el concurso de baile que integra Show-
match,siguebrillando en su edicién niumero 10
y se ha convertido en un clasico que se renueva
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constantemente, ya sea en la suma de nuevos
ritmos, puesta escenografica o estindares téc-
nicos y de produccion’.

Recientemente la productora concreté la
firma de un nuevo acuerdo con Sony para
la distribucién de sus formatos entre los que
también se destaca Dancing Nation, adquirido
por territorios como México, Filipinas, Ecuador,
Brasil, Ucrania y China.

De acuerdo con Facello, el afno pasado
funcionaron bien los programas satellites de
Showmatch como Este es el Showy La Cocina del
Show,ambosen El Trece, ylos nuevos programas

de talento Tu Mejor Sdbado'y Tu Mejor Domingo
(Canal 9). ‘En TV paga realizamos una nueva
temporada de La Previa del Show (Magazine) y
lanzamos Viva la Tarde en C5N’, agrega.

Completa el ejecutivo: 2015 se presenta
como un ano de muchos desafios en el que
Ideas del Sur piensa pisar fuerte tanto en el
mercado argentino como en el internacional.
Para ello contamos con un departamento de
I+D que desarrolla formatos para las pantallas
locales y para el mercado global, distribuidos
por Televisa con quien tenemos una alianza
estratégica hasta 2018 inclusive’.
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BEVERLY HILLS, TAMBIEEN PRODUCCION PROPIA

Beverly Hills Enter-
tainment (USA), que
ofrece servicios de pro-
ducciénydistribucién
en mercados naciona-
les e internacionales,
refuerza su variado
catalogo con peliculas

de produccién propia

José Manuel Brandariz,
presidente y CEO

para el publico fa-

Suite #1725

RivVE GAUCHE, NUEVOS
LANZAMIENTOS

Rive Gauche Television (USA) presenta en
LA Screenings los lanzamientos de MIPTV,
entre los que se destacan cinco nuevas series
de Stornoway Productions: Am I A Boy Or
Girl(10x’30), Where Cool Came From (20x°30),
Amazing Dog Tales (10x’30) y The Secrets of the
Dog Park (‘60). La empresa ha adquirido ade-
miés la series de Kevin Dundon Back to Basics
(8x’30) de MTY Productions.

miliar. En febrero, la compania liderada por
José Manuel Brandariz, presidente y CEO,
concluyé el rodaje en México de Juan Diego, la
historia del Santoy suencuentro conlaVirgen
de Guadalupe. Este mes inicia en Espafa el
rodaje de Santiago, sobre la vida del ap6stol,
y en noviembre rodard en Puerto Rico El
Cristo de la Isla, basada en el relato del Cristo
del Océano y escrita por el Premio Novel de
Literatura Anatole France.

‘La evolucién del mercado marca una clara
tendencia en el aumento de la demanda de
produccién Latinoamericana a nivel global y
Beverly Hills entiende el valor que este tipo
de producciones representa para sus clientes),
asevera Brandariz.

Ofrece ademds un am- -ﬂ
plio catdlogo de peliculas L
deacciény suspenso,como
Limitless(RobertDeNiro),
elthriller End of Watchylas
deaccion Los Indestructibles
I y II (Sylvester Stallone,
Arnold Schwarzenegger y
Bruce Willis).

Suite #1901

También apuesta
por peliculas latinas,
como la parodia de
James Bond El Conde
Bond que funcioné
muy bien en la salas
decinede Venezuela; |+
eslaprimera pelicula
de ese pais grabada
simultdneamente en
espafol y en inglés.

Finalmente, destaca el reality de humory
cocina Comando Chef (’25),y El Gato Tuerto,
una historia basada enla visién intima de la
industria de la TV; la telenovela Me Muero

por Ti(92x’60), prota-
‘ gonizada por Cristian
Meier y Barbara Mori,
| v The Band, una serie
| de 64 episodios que
sigue a cinco ami-
gos mientras buscan
conquistar su suefio
en el mundo de la
musica.

The Dallas Buyers Club

SR

Juan Diego, producmon ongmal

CARACOL: VARIEDAD DE GENEROS

Caracol TV
Internacional
(Colombia)
destaca en LA
Screenings unre-
novado catédlogo
con telenovelas,
series, films vy

Lissette Osorio, VP de
Ventas Internacionales

documentales.
La compania or-
ganiza su tradicional screenings/céctel el 14
de mayo a las 7pm en el Plaza Pavillion del
Century Plaza.

Encabeza el slate Laura, una vida Extraordi-
naria (25x’60),unaserie quenarralahistoriade
c6mo unamujerlogré romper conlosesquemas
de la época para trabajar por el préjimo, sin
esperar nadaa cambio, graciasa unavocaciény
devocién sin limite, al punto de convertirse en
la primera mujer en el mundo en hacer parte
de una misién al servicio de Dios.

La Cacica (40x’60) por su parte sigue la
vida de una mujer que llega como huracén a
revolucionar los vientos serenos de Valledupar
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a través de la musica popular.

Del catélogo de films se destacan por su
parte La Rectora, centrada en una joven y bella
bailarina exética espaifiola, que sin un peso en
el bolsillo conquist6 a un prestigioso y millo-
nario abogado colombiano, quien mds tarde
la convertiria en la rectora de la universidad
fundada por élmismo; y Antes del Fuego,donde
un periodista en ascenso, de familia tradicional,
y la hija de una de las empleadas de la cafeteria
del Palacio de Justicia deberdn descubrir quien
estd detrds delamuerte de un amigo periodista.

Finalmente Caracol TV presenta una serie

7A MEDIA, TODO TERRENO

Exhibidores

Suite # 1909

Laura, una vida Extraordinaria, serie biografica

de documentales 60 producidos junto a Dis-
covery Channel y otras productoras indepen-
dientes basados en problematicas sociales del
mundo actual. Y la serie Esmeraldas, el color de
la ambicién (60x’60), donde tres generaciones
deuna misma familia dividas porlaambiciény
elamor aunamujer deberdn enfrentarseal mal.

César Diaz participa en LA Screenings con su nueva p‘

empresa 7A Media, dedicada al desarrollo de contenidos,

ventas y consultorfa internacional. La compania tiene una

alianza con Yair Dori para la distribucién de su catdlogo en

América, del cual sobresalen titulos como la tira infanto-juvenil Cata y

el misterio de la esfera; e Historias de Divdn, que sigue a un psicoanalista

mientras trata de desarmar cada uno de los problemas de sus pacientes

César Diaz, CEO

hasta encontrar su origen y ayudarlos a salir del dolor.
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SWEN, 30 ANOS Y MAS ALLA

Swen Group (USA)
es uno de los mads
grandes players inde-
pendientesde América
Latina, que en 2015
cumple 30 anos de
trayectoria. Es dis-

tribuidor de grandes

Murray Lipnik, presidente

blockbusters de cine
porunlado,ypor otro produceentre 2y 3 pelicu-
las por afio en Brasil, en portugués y/o en inglés,
y ofrece servicios de produccién a realizadoras
internacionales que buscan filmar en Brasil.
Tiene estrenos de cine como 2Guns, con
Denzel Washington y Mark Wahlberg, de ac-
cién Mechanic Resurrection, thriller con Jason
Statham, Tommy Lee Jones y Jessica Alba, en
produccién. The Gunman, film con Sean Penn,

vez tiene un canal en YouTube y ofrece deportes
como skateboarding, surf, eventos en vivo de la
MMA, crossfit... de outdoor a extremos.

La compaiiia tiene previsto lanzar 6 canales
en una nueva plataforma online en breve para
América Latina y Brasil, donde exhibird su ma-
terial y el de terceros. Uno es de deportes y los
otros 5 de peliculas.

Murray Lipnik, presidente: ‘El objetivo es
desarrollar el negocio en formaintegral. Tenemos
oficinas en Miami, Los Angeles y Sdo Paulo, mas
locacionesyrepresentantes en Ciudad de México,
BuenosAiresyLima. A nivel producto contamos
tanto con material de cine como television, que
se alimenta permanentemente con nuevas ad-
quisiciones. Contamos con grandes ganadores
del Oscar y Globos de
Oro, como Silver Linings

Playbook, protago-
nizadaporlagana-
dora del Oscar a
Mejor Actriz Jen-
nifer Lawrence,
The Hurt Locker,
The reader, Once,
Happy-Go-Lucky
y Defiance’.
‘Eléreade producciénincluye Carmoy Hit The

En produccion: Journey to the end of
the night, con Brendan Fraser

Road, seleccionada en el Festival de Sundance, y
peliculas de autor como Entre Lengoes. En ser-
vicios de produccién nos hemos encargado de
proyectos como Journey to the End of the Night,
con Brendan Fraser, o Flying Virus, con Rutger
Hauer y Gabriella Anwar. También Stephen
Baldwin o Scott Glenn’.
De aqui en més, a sumar negocio digital. ‘El

y Big Eyes,nuevo film de Tim Burton.
A most violent year, con Oscar Isaac,
que tuvo muy buena repercusion.
Water Diviner, con Russel Crowe.
Swen tiene tres unidades de ne-
gocio: distribucién, produccién y
deportes. Esta dltima es una agencia

de marketing y contenidos, que a la

En distribucion: 2Guns, Mechanic Resurrection

drea de deportes y los nuevos canales nos abren
un nuevo horizonte. El negocio va a transfor-
marse fuerte en los tiempos que vienen, pero
nosotros siempre seremos un player relevante.
Contenido de primer nivel yestructurasolvente,
son los pilares. Tener contenido propio es un
gran diferencial para aprovechar varias vetas
del mercado, y hacer sinergia con el conjunto.

RaiCom: ITALIANA
TV MAaGAzINE

RaiCom (Italia) vuelve a apostar por
América Latina estos LA Screenings, con
Benedetta Migliore, ventas para la region.
Destaca su gran lanzamiento de MIPTV: . e
Italiana TV Magazine (28x’25), un docu- Young Montalbano 2, para América Latina
mental realizado en partnership con Expo Milano 2015 sobre el estilo de vida
italiano, arte, cultura y gastronomifa.

‘Italia es reconocido mundialmente por su estilo de vida. Este producto es una ex-
tension natural de la exitosa revista impresa hacia el audiovisual, con foco en comida,
tecnologia, creatividad y futuro sustentable’, explica Luigi De Siervo, CEO de RaiCom.

Para América Latina, donde la comunidad italiana es numerosa, la distribui-
dora destaca ademds el film Greenery Will Bloom Again (‘80), producido por
Ipotesi Cinema, Cinema Undici y Rai Cinema. Es un drama sobre el frente de
guerra en el noreste de Italia durante la sangrienta batalla en Altipiano, durante
la Primera Guerra Mundial.

Oriana (2x’100 0‘110) es un drama contemporéneo producido por Rai Cinema
y Fandango, y basado en la vida de la periodista, autora y entrevistadora italiana
Oriana Fallaci; la segunda temporada de Young Montalbano (6x’100) narra nue-
vas historias de este detective; y The Family 3 sigue con las aventuras de la familia
Rengoni, a donde llega una misteriosa mujer.
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TELEFE, ALIANZAS
PARA CRECER

TelefeInternational (Argen-
tina) promueve en Los Angeles
sus nuevas telenovelas, series,
formatos y documentales. Se
destacaenel catdlogolaprimera
coproduccion internacional EI

El Regreso de Lucas, coproduccion
internacional con América TV de Peru

Regreso de Lucas, desarrollada
juntoa AméricaTV dePeru,sobre
lamisteriosa desaparicién de un nifio queretorna 20 afios después.

Fueproducidaen Lima con un castinternacional. ‘El objetivo fue
generar un producto en espafiol neutro que nos permita alcanzar
nuevos mercados globales) explica Daniel Otaola, gerente de ventas
internacionales. Rodada en formato de cine, impresiona por su
estética e historia. ‘En estos tiempo de alta costos y competencia,
entendemos que asociarnos a partners clave es la mejor manera
de generar un producto exitoso, anade.

Elotrogranlanzamientoen LA Screeningses La Leona (120x’60),
nueva telenovela de El Arbol, productora de los actores Martin
Seefeld y Pablo Echarri, quien es el protagonista junto a su mujer,
Nancy Duplad.

L.A. SCREENINGS
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BETtA FiLM, LOCAL CON
APPEAL INTERNACIONAL

Beta Film (Alemania) estd potenciando su
rol de player global de contenidos. En la reciente
edicién de MIPTV anunci6 el lanzamiento del
drama Line of Separation y la TV movie Star
Fighter, ambas basados en historias locales pero
con appeal internacional.

- . Para LA Screenings, José Miguel Riedel, a cargo
‘ - de las ventas para América Latina, destaca Velvet
(29x’70), coproducida junto a Bambui y Antena

José Miguel Riedel, ventas
para América Latina

3 de Espafia, que la
estrend con un 24,6% de market share. Ambi-
entada en la Italia de comienzos del ‘90, 1992
(10x°60) sigue la historia del proceso judicial
italiano por medio del cual se descubri6 una
extensared de corrupcién queimplicabaatodos
los principales grupos politicos del momento y
a diversos grupos empresariales e industriales.
Under Suspicion (8x’60) se centra en la
misteriosa desaparicién de una joven en el
marco de una fiesta familiar, mientras que
Rex, Special Unit (12x°60) sigue a un detective
y su fiel compaiiero canino.
Para el pablico familiar Beta Film destaca el film animado The Little
Medic - Secret Mission of the Bodynauts (’75), sobre un chico de doce anos
[ Sagsd) que deberdimpedir que un malvado

¥4

1992

(Numb3rs) and Michelle Harrison

Velver, coproducida ( ‘Contzmmm),yChrzstn'zasShe[?herd

junto a Bambu y Antena 3 (‘120), donde una autora de libros

aferrada a su pastor alemdn tras la muerte de su esposo vuelve a encontrar
el amor en un hombre y su hija adolescentes.

Suite #1714

POLAR STAR, HISTORIAS
EPICAS DE LATINOAMERICA

¥« POLARSTAR

Polar Star (Argentina) vive un gran
momento en el mercado internacio-
nal: por un lado, continda sumando
producto de accién y suspenso, y
familiar a su catdlogo de distribucién,
y por otro incrementa su presencia en
plataformas digitales, sin descuidarlas o ]

. . , Polar Star: Cristian Sessa, Carlos y
importantes relaciones en el drea de Diego Kargauer, y Salette Stefanelli
TV, abierta y de paga. de la oficina de Miami

Carlos y Diego Kargauer explican: 2014 fue el mejor afio de nuestra
historia: crecimos un 35% frente a 2013. Y esperamos que 2015 conti-
nte ese camino. Tenemos un catdlogo cada vez mas amplio, en titulos
y géneros con los actores mds buscados. Nuestra drea de adquisiciones
estd cada vez mds activa buscando el mejor producto’

Segtn el directivo,los buyers buscan un surtido en peliculas familiares
para el day time, y accién y suspenso para el prime time. ‘Notamos que,
a pesar de que varios mercados (Colombia, Bolivia, Perd, Ecuador) han
reforzado su estrategia hacia la produccién propia, no han dejado de
buscar contenido filmico’.

En LA Screenings destaca varias producciones sobre personajes o
historias populares de América Latina. Al film EI Libertador y la serie
Carlos (Venezuela), se e ————_

. = &g A
han sumado Lula, o filho W !T P
do Brasil del director -

Fabio Barreto, y Buena
Vista Social Club (Cuba).

Sigue promoviendo
ademads producciones con
Nicholas Cage, Brad Pitt,

Robert De Niro, entre LUl ofilho do Brasily Buena Vista Social Club, mas

¢ .. historias de América Latina
otros. ‘Hemos adquirido

mds de 120 peliculas para Pay TV y VOD. Mientas que para Free TV
ofrecemos un paquete familiar stiper completo, aunque también los
clésicos de Jean Claude Van Damme o el action pack de Jet Li, Dolph
Lundgren y Steven Seagal, concluye Kargauer.

GRB: VIAJES, GASTRONOMIA, FORMATOS

B~ )

Rincén 701 2425 Olympic Bhvd
Don Torcuato Tigre  Swite 4000 CEDO & PARTMER ACQUISITION
Buenos f-‘sir.es o Santa Monica lexsS meiabiz.com.: & DISTRIBUTION DIRECTOR
Argentina Los Angeles tad e virginia@mediabiz.com.ar

+54 11 4553 0588 +1 310 745 4094 711 5850

e represent

ENTERTAINMENT BUSINESS AGENT | MediaBiz is a business agent in the entertainment industry.
Representing leading scriptwriters and directors. Developing original fiction content. And
we generate business for our partners, developing partnerships and production
agreements. Our goal is to expand Latin America talent to the world.

Por segundo ano
consecutivo, Liz Leven-
son, VP de ventas para
América Latina de GRB
Entertainment (USA)
atiene LA Screenings
promoviendo su catélo-
Liz Levenson, VP de Ven-  8© de contenido lifestyle,
tas para América Latina ~ viajes y gastronomia,

ademds de un nutrido catdlogo de formatos
para las televisoras de la region.
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Chug (6x’60) es un show de viajes que sigue a
Zane Lamprey en su vuelta al mundo, mientras
prueba comida local y conoce nuevos amigos.
Mohawk Girls (13x’30) es una comedia drama-
tica acerca de cuatro jévenes mujeres Mohawk
que intentan encontrar su lugar en el mundo. 2
Fat 2 Fly (9x°60) es un docu-soap sobre comida
con dos amigos en un camién de comida.

Finalmente, Eat Your Words (14x’30) es un
show de comida y competencias, disponible
como lata o formato, que muestra a varios

The haves and the have nots

criticos de platos cocinando para un panel de
jueves.Y The haves and the have nots (36x°60)
un drama que sigue la complicada dindmica
entre unafamiliaricay poderosay suempleado.

findin
thegway

Media
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APPLICASTER,
SEGUNDAS PANTALLAS

LauraTapias, directora general para América
Latina de Applicaster (Israel), hace un balance
de la compania en la regiéon desde su primera
alianza con Televisa hace poco més de 3 anos.
‘Crecimos al punto de estar cubriendo progra-
mas de prime time en directo como La Voz,
eventos de alfombra roja como los festejos 25
afios de Telefe (Argentina) o ser galardonados

Laura Tapias, directora ge- ~ POT la mejor propuesta interactiva paralela a
neral para América Latina ~ una telenovela) indica.

Entre los acuerdos mds destacados estdn el de Caracol (Colombia),
quien ha solicitado una plataforma de interaccion con la audiencia para
sus informativos Dia a Dia, La Red y Ultima Edicién, y el talent show
Tu Cara me Suena (Endemol); el
de América TV (Perti), que ofrece
una trama paralela para su serie Al
Fondo Hay Sitio, con Telefe por el
talent show Elegidos (Rising Star);
y con Televisa Deportes, RPC y

R p——— T América Deportes, ofreciendo

App desarrollada para
Ameérica TV Go (Per()

y una propuesta interactiva dedicada a Copa América, que serd presen-

informaci6én deportivaactualizada,
retransmision de los mejores partidos a diario

tada durante el segundo trimestre del afio. Ademas, estuvo a cargo del
lanzamiento de la app MiTelefe.

Continta Tapias: ‘Las expectativas para esteafio son ofrecer soluciones
adecuadas para los cableoperadores. Para ello, Berni Melero, ex director
digital de Canal Plus (Espafia), se ha unido al equipo y estard a cargo de
laestrategia de desarrollo. Noshemos especializado en eventos en directo’

En LA Screenings, Applicaster presenta un nuevo producto para
scritped, afiadiendo una trama paralela a lo que se va emitiendo en TV.
Después del éxito de CrossMates, vendido a Televisa, Univision, Mediaset
(Italia), Mediacorp (Singapur) y América TV de Perti entre otros,hemos
dadoun paso més pensando tanto en el engagement delaaudiencia como
en aumentar el negocio de la venta de lata), concluye Tapias.

VIVOPLAY, CONECTANDO
A LA AUDIENCIA LATINA

VIVOPIay, sistema SVOD con base en Caracas
y Miami, se ha convertido rapidamente en una de
las principales opciones de contenido latino via
streaming graciasaunavariada ofertaquevadesde
entretenimiento, telenovelas, noticias, eventos y
contenidos exclusivos para cualquier dispositivo.

Carlos Hulett, fundador y CEO: ‘Ante una au-
diencia quereclama cada vez mejor informacién
y mayor accesibilidad de forma inmediata, VI-

Carlos Hulett, CEO
VOplay se perfila como una opcién innovadora, de VIVOPlay

disenada a la medida para ese publico exigente. Actualmente unos 70
millones de latinoamericanos viven en paises distintos al de su origen.
Ese publico representa para nosotros
un mercado en crecimiento y una ex-
traordinaria oportunidad de negocio’.

‘ w' ne‘ Mediante alianzas con cadenas como

= Caracol (Colombia), Fox (USA), Te-
lemundo (USA), Telefe (Argentina) y Cines Unidos (Venezuela), entre
otros, se ofrece como una ventana digital alternativa para los latinos.
Entrelosnuevostitulos que forman parte del catdlogo se destacan novelas
como Duefia, Mi corazén insiste, Sin Vergiienzay El Encantador, asi como
festivales en vivo (Vifia del Mar) o la temporada de la Liga Venezolana
de Beisbol Profesional.

La produccién propia también cont6 con un gran impulso gracias
a las nuevas temporadas de Reporte Semanal con el Profesor Bricefio y
Notitweets, que desde su estreno ha sido lider en impresiones en redes
sociales. Ademds, surge el nuevo formato regional Latinoamérica en Vivo,
de la mano de Diana Carolina Ruiz.

‘Nos enfocamos en constituir un espacio informativo y de opinién
abierto en el que se pueda comunicar la voz de los venezolanos, desde
cualquier parte del mundo e impulsar el crecimiento de esta ventana
frente a la contraccién de otros medios informativos tradicionales. Mds
vivo y directo, mds alianzas poderosas, mds y mejor contenidos latinoa-
mericanos, eslo que podemos esperar de VIVOPIay para este 2015,ahora
mds que nunca, realmente te conecta’, concluye Hullet.

CaNZioN, UN TOQUE AL CORAZON

CanZion, empresa de produccién y dis-
tribucién de misica y contenido cristiano
en Iberoamérica, anuncié la apertura de una
nuevadivisién deadquisicién y desarrollodeun
catdlogo audiovisual bajo el nombre CanZion
Home Media.

A cargo de la direccién de CanZion Home
Media estd Maggie Riffler, quien cuenta con
quince afios de experiencia profesional a tra-
vés de su labor en la industria cristiana de la
literatura, musica y productos audiovisuales
con empresas como Family Christian Stores,

150 PRENSARIO INTERNACIONAL

Integrity Music, Provident Distribution y
Concepts and Values.

Distribuye nuevas producciones como Un
toque al corazén, Victorioso y otros titulos
que complementan el catdlogo de titulos ya
establecidos como A prueba de fuego, Desa-
fiando a los gigantes, Buscando el perddn, Reto
de valientes, Inquebrantable, etc. Se espera que
préoximamente se lance una plataforma online
con servicios de VOD y streaming.

“Nuestro principal objetivo es crear un cata-
logo que puedeser utilizado para el uso en cada

hogary como recur-
so para alcanzar ala
comunidad a través
de eventos y noches
de cine en familia)
sefiala Riffler. En
los ultimos afos,

Un toque al corazon, nueva
produccion para América Latina

CanZion se ha
expandido hacia
otras dreas ademads de la musica cristiana a
través de sus oficinas en USA, México, Puerto
Rico, Argentina, Colombia, Brasil y Espana.
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Azteca México: Alejandro Chavez, director de

programacion, Rodrigo Fernandez, director )

general de canales, Pedro Lascurain, director Mundo Fox: Ingrid Salcedo, SVP piyision (USA): Eddy Vivas, VP Rights Marcos Santana, presidente, Telemundo
de adquisicones, Ricardo Coeto, director de programming; lora Morales, president;  \janagement and content protection, Nadia  Internacional; Luis Silberwasser,
produccion, y Tatiana Gallegos, gerente de Edna Orozco, director of scheduling & pojard, VP, Business Affairs, Sharlene presidente y Jests Torres, head of
adquisiciones acquisitions Gonzalez, director Business Affairs programming, Telemundo Network (USA)

LAURA

Telenovela Juvenil
120x 60

205

MVS México: Alejandro Mexico: Ana Maria Moctezuma, de la agencia Once TV, México:
Manuel Abud, president & CEO,y  Radil Campos Delgado, CEO, Eduardo Vazquez,  Vzquez Viela, director de  Fortafolios; Eric Reid, director de produccion Mayolo Reyes, director
Margarita Black, VP programming, ~marketing & PR, y Sophie Sandoval, head of programacién, y Ricardo 4 ficcion, Carolina Rojas Pico, VP de de estrategia, Rodrigo
Azteca America (USA), con Roberto ~ sales, de Blueprint (México) con Arturo Chavez,  Dg [edn, director de programacion, y Andrea Perez, adquisiciones,  Moctezuma, jefe de
Romagnoli, VP Entretenimiento, VP de canales hispanos de Olympusat adquisiciones todos de Cadenatres; con Aurelio Valcarel, de la  adgquisiciones
Azteca (México) productora AVC 360

=

E‘ .

§ } R - o I ] - HBO Latin America: Roberto P. Luis Alberto San Martin Rios y Valles, CEO, and
ngt?rz?rﬁglgl%afl%?Sf? Hﬁ{g B’\lhglt’ligygﬁ\?i% HBO Latin America: Silvia Pérez, Javiera Balmaceda, Gustavo Grossmann, Herr}énde;, corporate VP, Network  Luis Albe(to San Manin de Lama, manager, at
it : Jests Rodriguez, Eva Villareal, Marienri Migthe y Alexandre Salas Affairs, Luis Peraza, EVP de new media/home video distribution company
Lafebvre, head of acquisitions, and Louise S @i o Mutimusic/T ith Luis Gadea. CEO at
Lantagne, general director, television roduccion Original, y Helena futtimusic/Tycoon, with Luis Gadea, CEO
' ' Bernardi, VP de adquisiciones distribution company Celuloide

Web Comedia Game Show
;l;u'ln;F:]:;ah lider'en Primer Time
2015

i TVN Panamé, de negro: Alexandra 53”3p13f Rafae: Ne)\/‘l’ba”b "
channels, Latin America; José Rivera Font, VP y gerente  Panamé: José Luis Rodriguez, VP Produccion de ’(\)/;nlgho, d|rect<ira de COT%? 1o o Lg » p‘rEgCr;;]gﬁ%enr EzjéyNe)r(]%E\l/ anac'
general, y Eduardo Arias, director programming Latin Emotion USA: Maria Elena Paniza, Km Services; Magali doyr]els,lgeren'\?l gder;er dl; ] ”ls '%ﬂ 1uz, Federico Brisky, gerente general
America, Crackle-Sony; Maryann Pasante de Lionsgate; ~ Urtutia y Giselle Gonzalez, programacion y adquisiciones ﬁegﬁ'i}Cg%”q‘fﬁ'siﬁﬁns E;”/]\?mgngo éi%rra de Grupo Editora Panama América
Carolina Padula, head of acquisitions Latin America g?]d’\gedcomv y Nicolas Gonzalez Revilla, CEO Cable e " SA (EPASA)

Marco Medina y Rosy Palmer, de Telemicro
(Republica Dominicana); Mercedes Dawson,
ventas en Discovery; Milagros de Ortega,
gerente, y Alexander Pérez, director de
contenidos, de Novazul Entertainment
(Republica Dominicana)

VITAD KA G

T el N by
L.A. SCREENINGS 2015

\ 1 L SerTV Panama: Elizabeth
1 ) Grupo Corripio, Repiblica  Fenaiia jefe e cooperacion e _
Teletica Costa Rica: Luis Castro, director de Wapa TV Puerto Rico: \ Dominicana; Valentin Baez, intgrnaéiJ(Jl1al, i EIisz?Pérez, Visitenos en Hyatt Regency EEHTUW Plaza Hotel - Suite 1717

programacion; Luis Villanueva, CEO de Somos; René  Jimmy Arteaga, VP de ; VP,y Maria Fernanda directora de programacion Teléfono: +1 (954) 457 1200 Email: iﬂfO@ﬂ}’CDﬂTEm.W
Picado, gerente general; Jorge Garro, vice gerente Programacion, y Celeste _ Camino, programacion.

general Galarzo, coordinadora de
programacion
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LATIN AM ERICA LA ScreeNINGS 2015 - MAS COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES

Diego Guebel, director artistico, y Fernando

Globo TV Brasil: Susy Ubing, ~ Globosat: Juliana Martins - Record TV, Brasil: Hiran Silveira,

directora de contratos, y Marcos Milanez, director de adquisiciones, y Sugueno, director de programacion de
Paulo Mendes, director de gerentes de contenido,  Paulo Franco, superintendente Band (Brasil) con Ricardo Pichetto, head of
adquisiciones, y Ramona research & acquisitions  artistico y de programacion production, Eyeworks Latin America

Bakker, gerente de produccion
internacional

¥
|

. Goyo Garcia,
SBT Brasil: Murilo Fraga, director de
director de programacion, y programacion
Fernando Pelegio, EVP Artistico de Rede TV!
y Director Creativo (Brasil)

J

Buyers digitales: Julian Rodriguez Montero,

Brasil: Julio Worcman, Enrique Judrez, VP para América Latina de NBCUniversal, con Katherine

director Curtal, con Lorena  Encripta, nuevo VOD en Weinstein, DLA-Clarovideo; Richard Vaun, adjunto de SBT (Brasil), Nelson y Telefonica Digital (Espaia); Carolina Vianna,
Bondarovsky, coordinadora  Brasil: Marcelo Spinassé Anderson Sato, Sato Co. (Brasil); Pablo lacoviello, director de programacion,  adgquisiciones de Netflix Latin America;
ejecutiva de produccion, y  Nunes, CEO, Flisa Aquino, ¥ Jennifer Barany, adauisiciones, DLA-Clarovideo; y Colin Morawski, VP de Antonio Barreto, CEO de DLA-Clarovideo, y
Gustavo Baldoni, director  gerente de adquisiciones adauisiciones en Netflix Latin America Jessica Rodriguez, VP Content Acquisitions,
ejecutivo de Conspiragao Netflix Latin America

Fox International Channels: Christian Barcellos,
Walter Sequeira,  Fox Channels Latin America,  EVP Reality and Lifestyle programming, global; con ~ Damaso Santana con A+E Networks: Isabel

;Zlgr?t' ?&%egﬁl%aré%ré?éwrl(\)/IV:rlé?c/i’e g Gerente de adquisiciones: Camille Essuryy  Latin America: Mariana Pérez, SVP production & Quintero, directora de adquisiciones; Hulda

Reinke, 1+D, y Tomés Vankelevich adquisiones de Fernanda Tocchi programming Fox Life & General Manager Toma Ageyedp, programming coordinator, Beatriz

il gIoBaI ey filmicos de Artear Uno; Fernando Semenzato, CCO; Gonzalo Fiure, VP O’Higgins, programming director, Eduardo
(Argentina) programming & production Ruiz, managing director

Red Uno Bolivia: Jeremias Castro, jefe
nacional de produccion, Carola Arze,
jefe de adquisiciones, Jessica Kuljis,
directora de pantalla, y Julio Romero,
gerente general

Teledoce de Uruguay: ) o ATB Bolivia: Marcelo Unitel Bolivia: Carlos Soria Prado, jefe nacional
Sgﬁg;gf) 5 %ﬂ'é’ér?iire”te ngetﬁtg ggilelgl' Mﬁﬁg}a\/'”ar’ Urtado, presidente del de programacion, Alberto Marangon, director de
Restano, director de Daujotas, VP de Programacion directorio, Jaime Uturri e ) el sl ity U s

rogramacion Martin Fontaina. produccion Salman, director nacional adquisiciones; Emesto Monasterio, CEQ, y Emesto
preg y L de contenidos Monasterio hijo, gerente comercial

Grey Juice Lab, agregador VOD para América Latina:
Damian Craimowicz, director para América Latina,
Cristina Clavera, directora de contenido, Mihai
Crasneanu, CEO, y Ainhoa del Coso Martinez-Mari,
directora de negocios

Canal 4-Monte Carlo de

Uruguay: Carlos Novaro, Alvaro Rocha, gerente . Albavision, USA: Marcela Gonzélez
erente de programacion, Hugo = Canal 11 Sitel, Honduras: ST, CRIAS LI g
%omay SaIvF(JJ (ﬁrector Igenerglg general, y Lino Rocha, Gabriela Rodriguez,manager, Analida Lopez e lgnacio Barrera,
y Hugo Lorenzo Romay, director ST, A y Erika Seevers, todos ellos de adguisicones
Nicaragua programming manager
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LA ScreeNINGgS 2015 - MIAS COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES

III LATIN AMERICA

City TV de Colombia: Lorencita
Santamaria, Olga Navarro y Juan
Manuel Castaneda

Come see us at the L.A. Screenings. Century Plaza, 17FL

Caracol TV, Colombia: Dago Garcia, /P
production; Tatiana Restrepo Pelaez,

¢ ; ; C
?181”39% digital media; A|elalﬂgffll. v Lolomt SVP Programacion & Produccion, MTV LA; l\/Ilgdalls Silva,
oro, co-productions director; Felipe Rodriguez, Gutigrrez, directora de VP de programacion y adquisiciones, y Tatiana Rodriguez,

Boschell, general manager, production; =4 - RTVC/Sefial  Programacion, Ricardo Cruz,  gyp programacién & servicios creativos, Nickelodgon; y
and Juana Uribe, VP Colombia director de adquisiciones Tiago Worcman, VP MTV Brasil

LIKE PERRY ~ TAYLOR NEGRON
9 ADVENTURES

Cuervo, SVP, head of brand, Come

Claudia RCN Colombia: Sara

Turner Latin America, programacion y adquisiciones: Alexandra Barrera (Warner
Channel), Analia Pollero, Barba 1pncelli, Martin Crespo, Sandra Sufar, Marcelo

Sony-Teleset, Colombia: Camila Misas, VP Turner/Cartoon Network,

creativa de produccion, América Latinay  wilicom Digital
US Hispano, Juan Pablo Posadas, VP de Entertainment & Media:
desarrollo y contenido, y Carolina Leconte,  Farid Madig, content

directora

Mega TV, Chile: Juan Ignacio
Vicente, gerente de adquisiciones
internacionales, Andrea Dell’ Orto,
directora de produccion y
operaciones, y Patricio Hemandez
director ejecutivo

Ecuavisa, Ecuador: Xavier
Alvarado (padre) Ana Alvarado,
Xavier Alvarado (hijo) y Ricardo
Vazquez, gerente general

manager

TVN Chile: Nicolas Acuiia, jefe de
programacion, y Carmen Gloria
L.6pez, directora ejecutiva

Gama TV, Ecuador:
Fernando Proafio,
gerente general, e Iti
Vera Carbo, directora
de programacion

UCV TV, Chile: Carlos
Poirrier, gerente de
programacion, y Enrique
Aimone, CEO

TC Television, Ecuador:
Carlos Coello, gerente
general, y Blanca
Ugarte, gerente de
programacion

Eduardo Tironi, director general de

Endemol Chile, con Canal 13 de Chile:

Sofia Lopez Ovalle, subgerente de
programacion extranjera, y Francisco
Espinoza Escobar, gerente de
programacion y planeamiento

Boomerang & Tooncast: Daniela
Vieira, directora de contenido,
Pablo Zuccarino, channel
manager

Chilevisién: Marfa de los Angeles
Ortiz, jefa de adquisiciones, Jaime
de Aguirre Hoffa, presidente,

y Pablo Morales, director de
programacion

Latina TV, Peru: Cecilia

Gomez de la Torre, gerente de
programacion; Christian Busto
Saca, direccion general, finanzas
y comercial, y Susana Umbert,
gerente de produccion y TV

Luis Guillermo Camacho y Eric
Jiirgensen de América TV de
Per( (extremos) con Ernesto
Lombardi, director internacional
de TVN Chile

general
Panamericana
de Perd

SERGIO HERMAN

- FUCKING
PERFECT

N BEVEALING VPREY ABSTT FIRIICTION LsRATION AN
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TV Programing & Distribution

Rose-Marie Vega
+1917-892-0238
Skype: rosemarievega

E: rosemarie@rmvistar.com

Teleamazonas Ecuador: Ricardo Herrera, director ~ Marcel Rivas, presidente ejecutivo, ~ José Loreto Arismendi, director de programacion,
Radiotelevision de Ecuador Maria del Carmen Arellano, general Canal 8 Oromar, Canal Uno (Ecuador), Ana Maria Manuel Fraiz Grijalba, EVP, Soledad Leiva,
(RTVE): Marcelo del Pozo, ~ gerente de produccion, Eulalia con Fernando Ldpez, Barreto, directora comermal,.FIC. adquisiciones internacionales, y Carlos Novaro,
gerente general, y Flor Euguren, adquisiciones, gerente general Cable Latin America; Gustavo Vallejo, jefe GO de Venevision (Venezuela) con Nesim
Maria Torres Balseca, Jefa Y Margarita Davalos, VP Familia, ambos de de programacion, y Lucas Balmelli, Hason, CEO, y Keith Birkfeld, director de ventas
de Programacion internacional de programacion ~ Ecuador ?Fi)rector, al)nbos de Telefuturo internacionales de NewFilms International
araguay,
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Germany; Manuela Huhn, VP acquisitions and produc-

M6 France: Christine Bouillet, programming Germany: Christiane Brand, managing director toq RT| Viegia Group; Cistina Sala, 6One; Frank Paffen,

. i e S18visi . MGM, Gary Davey, EVP Programming, Sky ot . ;
director, Bernard Majani, head of acquisitions; France Télévisions/France O: . it program acquisitions manager, RIL; Markus Schmidt,
Bérengére Terouannje, fiction managqer; and Sophie Gigon, head of pro-  Deutschiand, Sebastia Luckel, diorial international fiction, Praduction and Acquisitions, RTL:
Sidone Garrett, acquisitions & marketing gramme, and Benedicte Mar-  division, feature fims, ZDF; and May Yin Oh, ~ gyeffen-Philipp Schimic, digial channels editor, RTL:
senior manager

chand, head of acquisitions VP strategic projects, Sky Deutschland Carsten Nawin, editor primetime, Super RTL

Craig Morris, head of scheduling, and Katie Keenan,
head of acquisitions, at Channel Five (UK), with Jeff |
Ford, content director, Damian 0'Hara, head of acquisi-
tions, and Aoife Francis, head of scheduling, the three
from TV3 Ireland

Nordic and German buyers: Katatina Eriksson, head of
Beverley Shenken, VP Programming, acquisitions, and Bente Engebretsen, senior acquisitions

' : ' ZoomerMedia (Canada) with ORF executive, Norway; Karin Kraft, head of scheduling, Sweden;
Fox Inernational Channels: Jason Smms, - stria: Wolfang Hoefer, programming,  Tina Moreton, head of acquisitions, Denmark; Benedict

SVP Global Acquistions (UK) Adam Theiler,  cjaygia Polak, editor, Andrea Bogad- Stensrud, head of acquisitions, Norway, al of them from SBS
EVP, FIC South Europe and Africa; and Jan - paatz SVP Films & Series, and Mag.  Discovery Television group, with Rudiger Boss, SVP acquis-

Koeppen, president, and Diego Londono, Irene Heschl, head of films and series  tions, and Claudia Ruhl, senior manager of acquisitions, both
€00, FIG Europe & Africa from ProSiebenSat1 (Germany)

RTP Portugal: Main broadcasters of Portugal: Margarida

Nuno Vaz, Pereira and Bruno Santos, acquisitions at TV,

head of with Vanessa Tierno, head of acquisitions,

content Luis Proenca, broadcast and programming

acquisitions director, Gabriela Sobral, producer director and
project coordinator, and Luis Marques, COO,
all from SIC

Mediaset Italy: Sonia Latoui, Sergwo Calderon, Monica turriaga, Angel | - Spain: Daniel Ecila Bernal, president, Globomedia; Javier

acqisitions manager, Lopez, all buyers from Mediaset Spain, | riarte, programming deputy manager, Mercedes Gamero

Andrea Piazza, acquisitions  with Alix Goldschmidt, acquisitions progrénﬁm?ng directgor, J%ste:y COntregras', VP Lola Moling,

executive, and Mauro director of Orange/0CS Francia, Valerie | Antenna director, all from Atresmedia; Ramon Campos

Sggrl(‘?gt Oa;cqulsnmns Cabrera, Leticia Perez from Mediaset | and Teresa Ferndndez, Bambi Producciones; José Miguel
|

Contreras, CEO, laSexta

TV2 Hungary: Gyorgy Bence, news and pro-  CME Group: Silvia Porubska, head of TV, Markiza ~ Nova TV, Croatia: George Makris, TV Joj (Slovakia): Jozef Gogo-  Friday TV, Russia: Anas-

gramming director, Simon Zsolt, CEO, Yvonne  (Slovakia) Alex Ruzek, head of acquisitions, TV director program Nova TV group, la, programming manager,  tasia Korchagina, head of
Dederick, deputy CEO; Gabor Fisher, head of  Nova, Czech Republic; Sorina Big, acquisitions Zrinka Jancob, director of program-  Roland Kubina, programming  acquisitions, and Maxim
acquisitions and strategy: and Katalin Joborun,  manager Pro TV (Romania); Petra Bohuslavova, ming, and Nina Mikola, head of director, and Erika Tothova, Krivitskiy, programming
head of programming and acquisitions acquisitions executive at TV Nova (Czech Republic)  acquisitions head of acquisitions director

MBC, Midadle East: Fadia Azzam, senior acqui-
sitions executive, Youssef Chatila, acquisitions
coordinator, Tareq Falah Al-lbrahim, MBC1
coordinator manager and MBC Drama channel
manager, and Lina Matta, Senior Channel
Manager MBC 2, MBC 4, MBC Max, MBC Variety

—— ABS-CBN, The Philippines: Rachel GMA The Philippines: Vicky
Malaysia: Airin Zainul, group general manager, v Simon, VP programming, Liza Aleta,  Rivera, acquisitions; Roxanne

& 8TV, Seelan Paul, CEO, Television Networks, Sherina  head current, research, customer,  Barcelona, international KBS Korea: Jongsun Na, A

Mohamed Nordin, group general manager, TV3 &TV9, - business development; Evelyn Ray-  head; RJ Cuevas, writer, senior acquisitions ma- SMI[EHGEJH SUITE # 1 ?48 - 1 ? TH FLOOH DIRTRIDUIDG POR:

Media Prima Group; Chen Khen On, content manager - mundo, VP integrated acquisitions & ~ and Lilybeth Rasonable, nager, Park Man-Young, g

assistan, TM; and Cheng Imm, general manager,  intemational sales ditrbuton acquisitions drama dirctor RUSSIA w
TELEVISION AND RADIO smi_l__

TV3, Media Prima Group
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of FUNNY Cups

NEW

at LA Screenings
MAY 12-15

An educational compilation A premium family compilation
show for small children Lt show totally revised for 2015

ia r.

Our selection of best footages ACE) Salim A. Sefair

A fantastic sireet magic moment

of extreme sport bloopers i sasefair@metrotvla.com
Carolina Sefair . —— _ _y
Contactus ~ man : vpsales@novovision.tv ~ PHONE : +33 7 82 97 29 77 csefair@metrotvla.com netrofviacom——

Nowenision, 12 rue Vivienna - 75012 Paris France WWW.NOVOVision. v ,@waisimh-"leg
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El festejo de los 25 afios de Telefé: noche de gala

Justo antes de MIPTV, estuvo en Buenos Aires
el festejo de los 25 anos de Telefé, a gran escala.
Se hizo en un estadio (el legendario Luna Park)
con el escenario y mesas llenas de actores, y las
tribunasatrascongran cantidad de ptiblico. Hubo
3500 personasen total,con transmisiénendirecto
del canal. Fue un gran desfile de figuras en vivo,
cortos de programas histéricos y actuales, shows
artisticos, efectos, todo en sucesion vertiginosa. . .
fue grande el impacto de tanto despliegue.

La familia Yankelevich estuvo en el centro de
laescena,con Gustavo (el padre) como el creador
del nuevo concepto del canal, Tomés (el hijo)
como el conductoractual, CrisMorena (lamadre)
como fuerte responsable de grandes éxitos, y por
supuesto el gran recuerdo para Romina Yan (la
hija) que protagoniz6é muchos de ellos. No todos
los dias se vive una noche asf...

Golden couple: Migdalis Silva y Tatiana Rodriguez, de
Viacom/Nick Latin America

Hay parejas que quedan en la historia: Ginger
& Fred, Laurel ¢ Hardy, Bonnie & Clyde. .. en el
mercado de contenidos, sin duda tenemos otra
de ellas: Tatiana Rodriguez y Migdalis Silva, de
Viacom/Nickelodeon,quejuntasvienen dejando
una gran estela dentro del segmento infanto-
juvenil en América Latina. Por un lado, a nivel
negocio: PRENsARIO siempre las busca cuando
se trata de definir tendencias, nuevos conceptos.
Da gusto escucharlas. Por otro, a nivel social, por
lo cilidasy conversadoras einclusoanivel moda,
con Migdalis y sus siempre impecables peinados.
A apreciarlas en el presente, entonces.

Brandariz y sus mujeres, siempre un paso adelante

El mercado de contenidos de América Latina
también tiene su dandy: José Manuel Brandariz,
de Beverly Hills, que nunca pasa desapercibido:
estdn sus inolvidables cenas en la suite de Los
Angeles, la pareja de Los Reyes del Mambo que
formé con Carlos Coello de TC Mi Canal de
Ecuador, el jamén espaiiol con que suele esperar
asus clientes al final delos mercados. .. y cuando
unoseloencuentradesopetdén,siempresorprende
con algo, y estd rodeado de mujeres atractivas (y
exuberantes, como se ve en la foto). ;No llegé la
hora que pase de atrés a delante de la pantalla?
Con Gene George de Starz (estilo Jamnes Bond)
formarian un gran duo, sin duda.

Carlos Lamas, gerente general de RCTV Internacional, y
el Body Painting de Natpe Miami

Una curiosidad de la pasada Natpe Miami fue
el Body Painting que ofrecié RCTV, anunciando
su regreso a la produccién propia de telenovelas,
a partir de los RCTV Studios. Se traté de una
modelo espigada que en los dias de mercado,
recibi6 sobre si diferentes disefios y tonalidades,
aludiendoal estreno de Piel Salvaje (justamente) la
primeranovela. Causabagraciadetenerse unrato
en el stand, y ver cémo la gente pasaba y estiraba
el cuello para ver si se veian distintas partes... si
lo primero del marketing es llamar la atencién,
a no dudarlo fue prueba superada.

El show luminico del screening de Caracol, el afio
pasado

3Qué nos espera en estos LA Screenings? Los
tresdiasindependientesestaran con mésfiestaque
lo habitual, ya que tenemos el tradicional cdctel
de Cisneros el miércoles, y pegado después esté el
Screenings de Telefilms, que este afio se adelant6
del sabado al miércoles para que puedan estar
Tomas Darcyl y su equipo, que también asisten
al Festival de Cine de Cannes. Y el jueves estd
el Screening de Caracol TV, que siempre es un
momento muy alto de glamour en el evento...
el fin de semana parece mucho mds tranquilo, en
cambio. ;Cudndo vuelve la Fiesta de los Latinos?

A7 "“ |

Estos LA Screenings, ten-
dremos la chance de...

...ver el bronceado rojo
furioso de Richard Vaun de
SBT Brasil, como en Natpe
Miami?

... admirar la elegancia al
vestir de Annamaria Kafati
de Televicentro de Honduras?

...escuchar a Juan Ignacio
Vicente de Mega Chile hablando
en turco?

... ver a José Pepe Bas-
ton de Televisa junto a Eva
Longoria?

... suspirar ante el staff
femenino de Caracol, con
Lisette Osorio (recién ma-
dre y todo) ala cabeza?

NOTICIAS DIARIAS DE LA ScREENINGS 2015 EN WWW.PRENSARIO.NET
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LA PRIMER SUPER . SERIE

L.A. SCREENINGS 2015
12 al 15 de Mayo

HYATT REGENGY - Century:Plaza
Suite 1802
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Un nifio de cuatro anos

_ .desaparece.

== .20 anoes después, su familia
-~ va a vivir el impacto de su

TEQreso d casa.
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Telefilms

ALL RIGHTS,
ALL PLATFORMS
ALL LATIN AMERICA

! 1"_ HELEN RYAN DANIEL
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KATIE TATIAMA MAX CHARLES ELIZABETH JOMATHAM
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