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Esta edicion tiene foco en 25° Expo Convencién
de Tepal en Panama, en el contexto de un mercado
regional de telecomunicaciones consolidado donde
se cuestionala efectividad delos trade shows. PREN-
SARIO sigue creyendo en laimportancia de estos en-
cuentrosdelaindustria dondelos protagonistas con
poder de decisién acuden con deseos de participar.

Tepal es una entidad que gané importancia
estratégica ante la necesidad de los operadores de
cable mas grandes de reunirse y fortalecerse frente a
los gobiernos y las telcos. Ellos mismos participan y
brindan las conferencias, siguiendo el ejemplo de la
NCTA (hoyINTX) de Estados Unidos, y esa partici-
pacién tuvo buena continuidad con la presidencia
de Mauricio Ramos, que de VIR de Chile pasé a
presidir el grupo Millicom y busca mantener el
liderazgo de la asociacion de asociaciones. Aparece
destacado en un reportaje estelar en las paginas
siguientes.

Con la consolidacién también vino mucho vo-
lumen y esto motivé una efervescencia de nuevos
programadores como se vio en Natpe, Andina Link
de Cartagena y volvera a sentirse en Panama.

GRAN EDICION DE MEXico:
Post-Canitec Y Expo ATIM

Siemprerelacionado con Tepal como puente hacia
la regién parala TV paga, es esta también una gran
edicion de México, dando continuidad a nuestras
publicaciones especiales de este mercado. Consi-
deramos pertinente colocar aqui las conclusiones
posteriores a la dltima edicién de Canitec en el
Centro Banamex de Ciudad de México. Por motivos
internos del mercado mexicano, ese entusiasmo
regional no tuvo un buen correlato en ese evento,
pues se sabia —y finalmente asi ocurrié— que no
iban a asistir los grandes jugadores ni la mayoria de
los independientes, si bien hubo representantes de
la segunda linea que no todos apreciaron.

En cambio, se consideran muy buenos los resul-
tados de la Expo ATIM que agrupa a operadores
independientes y tiene todo para crecer a partir de
ahora dentro y fuera de ese sector como coincide
en esta edicién su apoderado Salomén Padilla.
También aparece destacado en esta revista otro
jugador clave del mercado que es PCTV con Jorge
Alejandro Tanaka, que actualmente asocia a Me-
gacable con independientes que atienden a medio
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millén de suscriptores.

Es prioridad que el mercado mexicano recupere
una Expo y un punto de encuentro neutral a donde
pueda asistir la totalidad del mercado, reflejando
la actividad para atender a mas de 15 millones
de suscriptores que pueden ser muchos mads en el
futuro cercano.

Méexico con LA Expo CINE,
ViDEO Y TELEVISION

Otro grandesarrollo deestaedicion eslacobertura
delevento por excelencia del broadcastingen México,
la Expo Cine, Video y Televisién que organizaron
Canal 100 y la Revista Telemundo en el WTC por
23ravez.Como decimosen el editorial respectivo, es
otro ejemplo de como los clientes tier 1 del mercado
asisten con entusiasmoy compromiso pro-industria,
ante un nivel tecnolégico que la ubica como una de
las mejores Expo del rubro en toda la regién para ya
brindar 4ky coberturas por streaming al mejor nivel.
Aparecen destacadostodoslosgrandesintegradores
del mercado que hacen eso posible.

OTTs A LA VANGUARDIA

La visi6n de vanguardia también la tenemos aqui
con un completo informe, como del mundo de
TEPAL, de los nuevos OTTs que estdn llegando al
mercado. Hay muchas discusiones en los foros de
la industria, y en particular desde los operadores,
sobre la neutralidad de la red ylas ventajas que estos
operadores de la internet (Overthe top) tienen al
utilizar las redes que otros tienden y mantienen.
Pero son ya una realidad, para los programadores
son nuevos clientes que desconcentren el mercado,
generan muchas oportunidades y, en definitiva,
generan competencia parabeneficiar alos usuarios.

Entre las coberturas tenemos la postura expuesta
en el NexTV Summit de Buenos Aires, donde se
expresaron todos los puntos de vista como el caso
de Gonzalo Hita de Cablevisién de Argentina con
el concepto de Parity, para que haya igualdad de
oportunidades con ellos.

Para finalizar, hay mds coberturas como la de la
Cumbre dela APTC de Pert, otro evento exitoso del
trade; también la primera gran cobertura del Tecné
Chile consusgrandesintegradoresjusto paralaCopa
Américayla cobertura que tuvo DirecTVSports en
ese evento deportivo.

SOMOS LA EVOLUCION DEL

ENTRETENIMIENTO

Las nuevas tendencias e impresionantes innovaciones tecnolégicas con que hoy contamos te ponen al
alcance de todo el mejor entretenimiento que solo HBO Latin America Group te puede ofrecer.
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EN PANAMA

EnelSheraton Hotel dela ciudad de Panamd
se realiza el 23 y 24 de julio, la 252 edicién
de Tepal, convencién de la federacién de ca-
bleoperadoresyentidades de cableoperadores
de América Latina. La Expo Convencién
incluye tanto un programa académico donde
se discuten los problemas y perspectivas de
la industria, como seminarios sobre aspectos
especificos —técnicos y de relacién con el
entorno— yla tradicional muestra comercial
de productos y servicios, que cuenta este afio
con cerca de 30 expositores.

Tepal se caracteriza por la asistencia de
directivos de primera linea de los sistemas de
cable de América Latina, desde que coincide
con la fecha de una de las reuniones anuales
de la Junta Directiva de la organizacion, ac-
tualmente presidida por Mauricio Ramos,
quiendesarroll su carreraen VIR yLiberty y
actualmente es directivo en la telco Millicom,
que estd ingresando activamente con video
en varios mercados de la regién, como los
paises de América Central, Colombia, Para-
guay y Bolivia. Esto brinda a los asistentes la
oportunidad de conversar en persona con
personalidades de la industria que no asisten
a otras reuniones.

La temadtica a tratar es igualmente impor-
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Fuente: Private Advisor/Reguladores

Prensario Internacional

TepaL 2015, NUEVAMENTE

EvoLucion DE TV PAGA EN LOS PRINCIPALES MERCADOS
pE LaTiNnoAMERICA (2007 — suLio 2015)

Reunion de la Junta Directiva en la edicion 2014 de la expo Tepal en Panama

tante,como laevolucién enlarelacidon entrela
industria del cable ylos programadores desde
el surgimiento de los OTTs —ver informe en
esta misma edicion— vy el vencimiento de
los derechos de emisién de programas por
parte de la TV lineal, un tema ya planteado
en los ultimos afios. El hecho de que algunos
productores de contenidos vendan en segunda
instancialos derechos a Netflix y empresas si-
milares en lugar de mantenerlos a disposicion
dela TV pagalineal, yahasido planteado como
problema tanto en Tepal como en Jornadas
Internacionales el afo pasado.

Paraalgunos cableoperadores, el futuro del
cable estd en servir como sistema de telecomu-
nicaciones para cualquier tipo de distribuidor
de contenidos
que se presen-
te incluyendo
tanto las se-
nales de TV
tradicionales,
como Netflix,
YouTube vy
eventualmente
Apple y simi-
lares. Ya en los
Argentina ultimos tiem-
pos, el prin-
Colombia cipal negocio
para muchos
cableros ha
sido la ban-
da ancha, mds

- que la TV, y
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se ven urgidos ahora a ofrecer Wi-Fi como
complemento a sus usuarios, esto mas como
mecanismo de retencion de clientes que como
negocio generador de ingresos adicionales.
El problema del Wi-Fi es que requiere que
distintos cableoperadores de una misma
regién geografica—que pueden ser competi-
dores entre si, como en el caso de Uruguay—

trabajen en conjunto para el ‘bien comun’.

ConrereNncias Expo TepAL 25

El programa de conferencias y workshops
de la expo se Tepal inicia el jueves 23 de
julio a las 9 con una sesién inaugural sobre
regulacién en la industria de la TV paga, con
la participacién de Marcos Rodriguez, ana-
lista para Latinoamérica y el Caribe de SNL
Kagan, empresa de analitica y datos para la
industria de las telecomunicaciones globales,
que ademds estard en la expo con el objetivo
de dara conocer mejor su oferta de productos
y conocer el interés en la region. “Trataremos
de cerrar ventas de suscripciones de nuestros
servicios yal mismo tiempo aprovecharé para
nutrir mis investigaciones con el contacto
directo con lideres de la industria, expresé
Rodriguez consultado por PRENSARIO.

A las 10, Humberto Garcia, secretario de
Tepal, presentard la sesién académica “Las
Finanzas en Telecomunicaciones”, que tendra
la participacién de especial de un panelista
invitado. Ya paralas 11, el foro de programa-
dores moderado por Jorge Carey, director de
Tepal y VIR Chile, tendrd la participaciéon de

los principales proveedores de contenido en

DONDE QUIERAS
CUANDO QUIERAS
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TV paga, incluyendo HBO Latin America,
Fox Latin American Channels, Discovery
Networks, Turner, Disney & ESPN y Viacom
International Media Networks.

Dando un giro mds técnico al programa, a
las 12.30 inicia la sesién “Networking Docsis
3.0 & 3.1 / Wi-fi: challenges and opportuni-
ties”, a cargo del Ing. Hugo Amaral Ramos,
CRT de Arris, con la presentacion de Jorge
Garro, director de Tepal y Sub Gerente Ge-
neral de Cabletica, de Costa Rica.

La primera jornada finaliza con la cena de
Tepal para programadores y proveedores, y
porlanoche,lafiestadebienvenidaauspiciada
por Food Network.

Elsegundo dia de expo convencién tendrdla
juntadeasociados de Tepal a primera hora de
lamanana. Luego, la primera sesion serd sobre
interfaces y soluciones de video, a las 9.30,
con participacién de Hugo Amaral Ramos, de
Arris, y José Luis Vazquez, CEO de Mirada,
presentado por Melissa De Ycaza, de Tepal.

A continuacion, se realizara la sesién aca-
démica “HEVC — Oportunidades y Desafios”,
con Gustavo Marra, director de ingenieria
y aplicaciones de Ateme, y presentacion de
Walter Burzaco, de Tepal y presidente de la
Asociacion de Television por Cable (ATVC)
de Argentina.

Elpanel mésimportante dela tardeiniciard
a las 11.30 bajo la temdtica “Estrategias de

SuSCRIPTORES DE TV PAGA POR PAIiS, POR TECNOLOGIA

EN LAaTiNoAMERICA (MAYo 2015)

Crecimien-

EvoLucioN DE SUSCRIPTORES DE TV PAGA

to y Nuevos

Servicios”,

OTROS PAISES DE SUDAMERICA (2007 — AsriL 2015)
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na, con mo-

deracién
de Nicolds
Gonzalez Revilla, VP de Tepal y CEO de Cable
Onda Panama.

Fuente: Private Advisor/Reguladores

Para concluir la parte académica, la sesién
“Access Network Road Map”sellevardacaboa
las 12.30 con Jorge Salinger, VP Access Archi-
tecture de Comcast Cable, y presentacién de
Jorge Schwartz, CEO de TVCable de Ecuador.

PROTAGONISMO DE LAS SENALES

Como todos los anos, la expo Tepal tendrd
una fuerte presencia de las senales. Tal es el
caso de VePlusTV, la
senal de TV paga del
grupo Cisneros. Caro-
lina Lavado, Business

Pais Total Office Manager para
MéXico 7.590.000 8.890.000 16.480.000 sefial sera protagonista
Argentina 6.690.000 2420000  9.110.000  en Tepal. ‘Es nuestra
Brasil 8250.000  12.290.000  20.540.000 ~Schal con la mayor
. cobertura geogrifica
Chile 1770000 1570000 3340000 . e estd disponible
Perd 1.600.000 330.000  1.930.000  a nivel global’
Uruguay 610.000 160.000 770.000 l‘Consideranéo ei
alcance panregiona
Paraguay 340.000 150.000 490.000 de Tepal, también es-
Bolivia 495.000 85.000 580.000  taremos atendiendo
Ecuador 640.000 730000  1.370.000 @ nuestros clientes de
Colombia 4230000 1450000 5480000 Colombiay Venezuela
que se den cita en esta
Venezuela 2.230.000 2420000  4.650.000

Fuente: Private Advisor

Prensario Internacional

feria, para los cuales
seguimos ofreciendo
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VMasTV yVenevision Plus. Tepal nos permite
reunirnos con nuestros afiliados para trasmi-
tirleslasnovedades en nuestra programacion.
Recientemente, lanzamos Vdlgame Dios en
VePlusTV para reforzar la barra de novelas'.

'Otro aspecto muy importante es que al ser
productores de nuestro contenido estamos
en capacidad de ofrecer opciones para VOD
y segunda pantalla que no necesariamente se
limitan al contenido presentado en la sefal
lineal’, agreg6 Lavado.

También estard presente RFI con sus
paquetes de pagos de sefiales de TV y radio.
Pompeyo Pino, director de distribucién,
remarcé que RFI llega a mds de 22 millones
de suscriptores en Latinoamérica y el Caribe.

‘Al final del 2014 lanzamos junto a TV
France 24 la difusiéon de RFI en francés dentro
del paquete digital de Cablevisién Argentina.
Hace pocos dias se firmé un protocolo de
acuerdo en Colombia para su futura difusién
en espanoly también con EBT, el operador de
servicio publico de Bogotd, para la difusion
4 canales de audio 24/7. Pero no queremos
quedarnos ahi pues sabemos la industria de
las sefiales pagas todavia ofrece un enorme
potencial para la difusién de una radio
internacional de vanguardia como RFI. Y
estamos seguros de que la Expo Tepal 2015
ayudard a RFI a continuar creciendo dentro
de estalinea de desarrollo porla que venimos
apostando con éxito’

Aventuras mas reales e im
personajes mas colort
' atos gastronomicos 1
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OPERADORES

EL CEO bE MILLICOM Y PRESIDENTE DE TEPAL COMPARTE SU VISION SOBRE LA INDUSTRIA

Al frente de Millicom desde abril Gltimo,
uno de los mayores grupos de telecomunica-
ciones con presencia en toda la region, y con
una larga trayectoria en la industria sobre
todo tras su desempefio durante casidiezanos
como presidente deladivisién latinoamerica-
nade Liberty Global, Mauricio Ramos com-
partié con PRENSARIO su perspectiva sobre el
presente y futuro del negocio y adelant6 los
principales objetivos para este ano de Tepal,
organizacioén que también lidera, y que este
afio espera convocar cerca de 450 visitantes

en Panamd, el 23 y 24 de julio.

LoGros DE TEPAL

‘Durante este ultimo ano hemos traba-
jado en fortalecer las relaciones entre los
cableoperadores que formamos parte de
Tepal y los programadores, con el objetivo
dealinearnos enlos desafios que enfrentala
industria del cable y los que enfrentaremos
en los proximos anos en Latinoamérica. La
idea que prevaleci6 en todas las reuniones
fue definir y disefiar en conjunto el futuro
de la industria. Creo que estamos ante una
oportunidad tinicaenlaregion, nos permite
definir la forma que los clientes se relacio-
naran con nosotros, con nuevos servicios y
productos ddndole un mayor acceso a los
contenidos en diferentes plataformas’, sefial
Mauricio Ramos.

‘Como industria, nuestro desafio es seguir
ofreciendo productos innovadores a los
clientes que le permitan tener acceso a mas
y mejores contenidos a través de nuevas
plataformas. La entrada de productos OTT
y la flexibilizacién del acceso a contenidos
nos estdn llevando a seguir trabajando en
el futuro de la televisién y su evolucién.
Estamos seguros que la industria del cable
es y seguird siendo el principal actor en la
distribucién del contenido en conjunto con

los programadores’.

Prensario Internacional

‘Ahora bien, un tema que nos preocupa
es la fuerte pirateria que existe en la regidn.

Activamente buscamos formali-

zar la industria. Las nuevas
tecnologias y formas de
acceso al contenido nos
permitiran ofrecer a los
clientes ventajas por sobre
los contenidos piratas. En
este proceso es clave seguir
profundizando la digitali-
zacién, que permite ofrecer
nuevos servicios que permitan el

acceso a clientes de todo los presupuestos’.

LA exro 2015

Sobre la expo que se realiza este afio en
Panamd, el presidente de la organizacion
sefialé: ‘Esperamos mds de 450 personas
durante los dias de la exposicién. Los expo-
sitores nos garantizan una gran calidad del
evento que es mas grande y mds interesante
cadaano. También brindaremos un progra-
ma de conferencias con la participacién de
referentes de la industria de TV paga de
Latinoamérica y a la vez asegurarnos la
participacién de operadores para promo-
ver un dmbito de negocios que siga siendo
referencia para la regién’.

Entre temas a destacar, menciond las
tendencias de la industria y regulaciones, las
finanzas en telecomunicaciones, Networking
Docsis 3.0 & 3.1 y desafios y oportunidades
del Wi-fi.‘Sin dudas serd una gran exposicion
donde compartiremos experiencias entre los
actores destacados de la industria en Latino-

américa), resumio.

MILLICOM: NUEVO PLAN ESTRATEGICO
Desde abril de 2015, Mauricio Ramos

ocupa el cargo de CEO del grupo Millicom.

Expresd: ‘Los primeros meses de mi gestion

estuvieron enfocados en tres puntos clave:

<10 >

definir un plan estratégico en base a la eva-
luacién del potencial de Millicom como em-

presa, de sus operaciones en los distintos
paisesydesusdiferentes unidades de
negocio;implementar un modelo

operativo de alto desempefio y

fortalecer las relaciones conlos

diferentes stakeholders’.
‘Elbalance de estos primeros
meses ha sido muy positivo.
Estamos finalizando los dltimos
detalles de nuestro plan estratégico
para compartirlo con nuestra junta di-
rectiva, nuestros inversionistas y empleados.
He logrado una mejor apreciacién sobre
el potencial del grupo; Millicom tiene una
plataforma ideal para asegurar el creci-
miento basada en un completo portafolio
de productos y grandes oportunidades de

sinergias’

En este sentido, detallé que la empresa
cuenta con mds de 57 millones de abonados
en telefonia mévil, 7 millones en servicios
fijos homes passed (hogares pasados) in-
cluyendo cable, DTH, Internet y telefonia
fija. Por otra parte, superd los 9 millones
de clientes en servicios financieros moéviles.

Anadié que sus metas se centran en tres
dimensiones:

‘El desarrollo de nuestro plan estratégico
“ofrecer a nuestros clientes el estilo de vida
digital”. Esta ha sido la idea de la compaiifa,
la cual yo continuaré convirtiéndola en un
mapa detallado que nos permitird ejecutar
esta promesa. Nuestra misién es liderar la
adopcidn del estilo de vida digital en nues-
tros mercados’

‘Lasegunda dimension eslaasignacion de
nuestro capital de manera muy enfocada a
proyectos de alto rendimiento. Si queremos
seguir ofreciendo innovacién y productos
de alto valor agregado a nuestros clientes,

tenemos que ser muy disciplinados en nues-

tra asignacion de recursos’ Y por tltimo, ‘el
manejo de las relaciones con los mercados,
para asegurar que estamos alineados con
nuestra estrategia, ylos resultados sean bien
comunicados para que nuestra ejecucion y
nuestro trabajo generen valor paranuestros
accionistas’, complet6.

Aunqueaclaré: ‘También hay riesgos para
manejar; internos, asegurdndonos de que
tenemos el mejor recurso humano para
asegurar la ejecucién y continua innovacién;
y externos, con un entorno regulatorio,
politico y macroeconémico dificil para los
paises emergentesy un entorno competitivo
fuerte. Para dar un ejemplo muy
practico: Millicom estd activo
en mercados en los que las
monedas locales han per-
dido mucho valor contra el
délar, asi que necesitamos
un rendimiento muy alto
localmente para compensar
los efectos de las devaluaciones
y seguir entregando resultados a

nuestros accionistas’.

TiGo EN LATINOAMERICA

Dijo el ejecutivo: ‘Hemos alcanzado un
crecimiento muy fuerte el ano pasado. En
el negocio moévil superamoslos 31 millones
de suscriptores en la regién, manteniendo
una tasa de crecimiento de mas de 5% afo
contra afio. Principalmente apalancado en
un fenomenal crecimiento en datos, alcan-
zando un 28% vs el aio anterior’.

‘En servicios financieros mdviles,aumen-
tamoslabase de suscriptores en casi un 40%,
alcanzando 3,4 millones de clientes. En el
negocio Home hemosalcanzado unatasade
crecimiento anual compuesto de méds de 20%
en los ultimos cinco anos. Con alrededor
de 3 millones de hogares conectados en los
diferentes serviciosy tecnologias, sumando
alrededor de 5,5 millonesde RGU’s. Nuestro
crecimiento no sélo estd dado porlacaptura

de RGU’s sino por un alto porcentaje de

bundelizacion y un incremento en el ARPU
por Hogar’, remarcé Ramos.

Dijo sobre las inversiones en la region:
‘Hemos invertido consistentemente en todos
nuestros negocios, en el ultimo afo el nivel
de CAPEX alcanzo el billén de ddlares. Un
pilar primordial de nuestra estrategia en
el negocio Home es continuar invirtiendo
fuertemente en ampliar la cobertura y
capacidad de nuestras redes, y continuar
diferencidndonos en la experiencia del con-
sumidor a través de la innovacién’.

‘Un ejemplo de esto ha sido nuestro lan-
zamiento de Tigo Sports App en Bolivia y

Paraguay que fue una de las Sports

App la mds descargada en estos

mercados. Ahora todos los

consumidores de Tigo pue-

den disfrutar de la mejor

y mds completa oferta de

deporte, incluyendo el cam-

peonato nacional de futbol,

bajo una experiencia multipan-

talla con streaming en vivo de los

partidos, asi como repeticiones y noticias

relevantes. Integrando asi la convergencia
entre el mundo mévil y fijo’.

‘Otro ejemplo de esto ha sido el lanza-
miento de los nuevos bundles de digital
TV en HD por Tigo Star en Costa Rica
ddndoles a nuestros clientes una oferta
mds larga y con mejor calidad en contenido
Premium, combinado con otros productos
recreativos incluyendo nuestra plataforma
Tigo Music. Podemos asegurar que Tigo
continuaraliderando lainnovacién en todas
nuestras unidades de negocio, en termino
de productosy servicios, en todos los paises

donde operamos’.

LA TV PAGA EN LA REGION

‘La industria de TV paga en Latinoamé-
rica, como en el resto del mundo, esta atra-
vesando una transicién, donde mds y mds
jugadores empiezan a aparecer en nuestros
mercados ofreciendo multiples servicios y
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Mauricio Ramos

contenidos. Pero esta industria también
sigue ofreciendo mucha oportunidad para
crecer. Al mirar las penetraciones entre los
diferentes paises donde Tigo opera, vemos
que existen grandes oportunidades, ya que
las penetraciones tanto de TV como de Inter-
net fijo estan entre el 20% y el 40% cuando
en paises como Argentina superan el 65%.
Sin dudas queremos liderar y acompanar a
estos paises en la evolucion digital’.

‘Para capturar esta oportunidad vemos
que existen tres dimensiones donde debemos
trabajar: contenido: asegurando la mejor
combinacioén entre lo local e internacional,
entregado conlamejor calidad y experiencia,
al precio adecuado para nuestros mercados;
tecnologias, utilizando la amplia gama de
distribucién que nuestra plataforma permite
(DTH, cable HFC, mévil LTE), para llegar
a mas y mas hogares de la manera mds
rdpida y eficiente; y terminales de acceso,
considerando laamplia gama de dispositivos
disponibles, TV fija, ordenadores, méviles,
tabletas, etc... Sin dudas todo esto afade
complejidad de desarrollo, de gestion, y
plantea preguntas estratégicas nuevas’,
anadié Ramos.

Y concluyé: ‘Porlo tanto en Millicom bus-
camos ofrecerles a nuestros consumidores
la mejor experiencia multiplataforma de
entretenimiento y acceso a toda la varie-
dad de contenido y servicios disponibles,
con diferentes estrategias en cuanto a las
tecnologias de acceso. Para nosotros la
digitalizacién no es una opcién sino una
necesidad de nuestros consumidores, por lo
cual seguimos impulsando la digitalizacién
en todos nuestros mercados, con mayor
oferta HD, convergencia y experiencia’.

Prensario Internacional
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Totauza 700.000 suscrIPTORES DE TV PAGA

Eduardo Stigol, CEO deInter de Venezuela, ha-
bl con PrRENsARIO sobre el presente del operador
triple play que totaliza 700.000 suscriptores de TV
paga, 330.000 de Internet y 100.000 de telefonia.
‘Este afio fue muy dificil y fue el primero en nues-
tra historia donde perdimos clientes; la situacion
econdmica ya afectd al negocio a pesar de que la

tarifa del servicio estd regulada y es irrisoriamente
baja, cerca de 1 délar. La crisis econdmica es muy
fuerte y no se ven posibilidades de mejora en el
corto plazo.

‘Esteano todalaindustria estd enfocada en sub-
sistir, ver c6mo hacemos para quelos canales sigan
transmitiendo en el pafs y no corten sus canales

El horror habita agqui las 24 horas.

ContAotancs en;
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Eduardo Stigol
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frente a los insignificantes ingresos que reciben
actualmente,los programadoresestdnhaciendoun
gran esfuerzo a pesar de quelos operadores hemos
aumentado neutro presupuesto de programacion
casienun 100%enbolivaresen el tltimoafio,mien-
tras nuestras tarifas al publico apenas subieron un
35%.Losoperadoresestamostrabajandoapérdida,
y los programadores también; sefial6 el ejecutivo.
Agreg6: ‘Esimposibleinvertir sino se obtienen d6-
laresvialoscircuitos oficiales, y estecaminose fren6
ya hace mucho tiempo. El pais esta priorizando
los recursos para salud y alimentos, el resto de las
industrias estamos apenas manteniendo como se
puedelas redes para brindar un servicio aceptable,
pero esta situacion no es sostenible en el tiempo,
todo el sistema de telecomunicaciones del paisvaa
colapsar sinosepuedevolverarealizar lasminimas
inversiones de infraestructura que permitan al
menos mantener los servicios que hoy se prestan.
Sobre las nuevas tendencias de consumo y creci-
miento del mercado OTT, comenté: ‘Es algo en lo
que tenemos que trabajar muy fuertemente. Atin

los clientes no lo usan mucho en ningtin pafs, pero

creo que en parte el problema estd en el producto.
Hasta que no se unifique el criterio de la oferta
por parte de los canales , es muy dificil ofrecer
una experiencia similar a la de Netflix, hay que
trabajar en el estdndar de la industria, cantidad
de dispositivos simultdneos, que todos los OTT
delos canales funcionen en todos los dispositivos,
cantidad de episodios ofrecidos, etc’

Finalmente,dijo Eduardo Stigolsobrela TV paga
enlaregion:‘Creoquehaydosextremosbienclaros,
el del operador triple play mds su OTT, donde ya
no hay crecimiento de clientes pero si de ARPU,
sumando canales HD, digitalizacién,bandaancha
mas répida y por otro lado los DTH con mucho
crecimiento en los sectores de menos recursos,
expandiendo la TV paga a los estratos donde atin
no habian penetrado.

‘Es una industria con mucho crecimiento atin
en toda la region. Los OTTs como Netflix podran
quizds pelear un lugar contra un Premium vy lo
légicoseriaqueseaun productomasofrecidocomo
complemento por los cables, resumi6.

Vio un submarino nuclear soviético.

Y esta vez no fue por el ron.
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CaBLE & WIRELESS PANAMA INVIRTIO USD 128
MILLONES EN TV PAGA Y CONECTIVIDAD

RobertoMendoza,director ejecutivo deasun-
tos corporativos de Cable & Wireless Panama,
habl6é con PrReNsARIO sobre el presente de la
compafiia que retne 2,09 millones de suscripto-
res de telefonia mévil, 132.000 de banda ancha,
56.000 de TV paga y 366.000 de telefonia fija.

En el ultimo afo, la empresa invirtié un total
de 128 millones de délares, 18% mads altas que el
periodo anterior. ‘E168% de ese capital se enfocd

en nuestro segmento de
movil. El trabajo se con-
centré en la expansion

i

Cable &Wireless Panama l“i’h
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de nuestra red 3G/4G,
asi como en el incremento de la banda ancha,
capacidad de TV..

Sobreesteano,dijo Mendoza:‘CWP continua-
réexpandiendo susredes mejorandola calidady
marcando la diferencia comolo es LTE en mévil.

Reduzca el gasto de sus operaciones.

Ahorre con Rincon en presupuestos CAPEX f OPEX.
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También estaremos
invirtiendo en ban-
ca ancha, TV y en
nuestra renovada
estructura de nego- Roberto Mendoza
cios (B2B/B2G) en donde tenemos un agresivo
planqueabarcael CaribeyLatinoamérica, gracias
alaadquisicion de Columbus Communications’

‘Nuestra empresa estd pasando de ser un pro-
veedor de productos telco y IT con ofrecimiento
deestos tltimos en modalidad de venta a clientes
de equipos para ser instalados en redes locales
dentro de sus premisas, a ser una empresa ICT
(Informationand Communications Technology)
con ofrecimiento de servicios de infraestructura
IT Virtual (IaaS, PaaS, DRaaS) en stack conecta-
dosdentrodenubesyredes privadasIP-VPN con
calidad de servicio e Ingenieria de trafico MPLS
y con reportes en linea por tipo de trafico en vez
de sélo ofrecer monitoreo y reportes de uso de
ancho de banda, expresé.

‘Comprenderlos perfiles de tréficoenlasredes
WAN de nuestros clientes corporativos ayudard
a hacer un uso eficiente del ancho de banda, a
prevenir la congestién, obstruccién y aumento
delatencia en las redes privadas ocasionadas por
aplicacionesnodeseadasy permiteladetecciénde
condiciones que afectan el rendimiento 6ptimo
de las aplicaciones de mision critica.

‘La televisién por suscripcion es un mercado
dindmico en el que los usuarios estdn creciendo
hacia una oferta de calidad y en el que en los
tltimos meses hemos visto también una fuerte
demandaen el modelo prepago. Enambos casos,
los clientes crecen con la oferta mas conveniente
quelesasegurelos contenidos de mayor interés y
laseguridad de quelasinterrupcionesdeservicio
seaninapreciables comoeselcasode +TV Digital,
expreso el ejecutivo.

Y resumi6: ‘Para ello se ha realizado un
importante esfuerzo de inversion en platafor-
mas via satélite con suficiente potencia para
alcanzar todos los rincones del pais y el nivel
dedisponibilidad no se vea afectada por lluvias;
asimismo el capital destinado a proveer una
mayor resiliencia y calidad en la television por
cableseha concentrado en un mayor despliegue
en la fibra 6ptica’
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EL DTH iMPULSO EL CRECIMIENTO
DE LA TV pPaGA EN CosTA Rica

SEGUN DATOS DE SUTEL A DICIEMBRE 2014

El mercado total de TV paga de Costa Rica
termind el 2014 con 732.000 suscriptores, luego
desumar pocomdsde91.000 conexionesdurante
el alo, un 14% que en 2013, report6 la Super-
intendencia de Telecomunicaciones (Sutel).

Con este crecimiento, mas de la mitad de los
hogares del pais tiene contratado un servicio
de TV paga, registrandose la penetraciéon en
un 52%, cuatro puntos porcentuales mds que
en diciembre del afio anterior.

El incremento de la penetracion, destaca el
reporte, ‘ha sido veloz en los dltimos afios, ya
que en comparacioén con 2010, se observa un
aumento de 36%, hasta llegar al 52% en €1 2014,

los demuestra que hay mds oferta y opciones de
diferentes medios tecnolégicos’

Y fue el resultado de la rapida expansion del
DTH en los tltimos afios, ya que si bien actual-
mente atiende el 29,6% de las conexiones (en
2010 representaban el 10%), fue rapidamente
adoptado en las zonas en las que no existe co-
bertura del cable (mantiene el 39,7% de market
share), cuyo crecimiento estd limitado por la
falta de de infraestructura desplegada. En tanto,
el IPTV recién alcanza al 0,6% del mercado.

En este marco, si bien Tigo (Milicom) sigue
siendo el operador lider del mercado con su
servicio de cable, concentrando el 29% de los

A
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suscriptores (en los tltimos 4 afios perdié 11%
de su base), Claro(América Mévil) logré posi-
cionar paradiciembre del 2014 su DTH, lanzado
dos afos antes, como la tercera fuerza del sector
con el 16% de market share.

Cabletica, también con cable, se mantiene en
elsegundolugar,con 16% de cuota,aunqueviene
cediendo terreno desde 2010, cuando atendia
al 32% del total. Telecable, que habia acordado
su venta a Tigo y rechazada en abril pasado por
Sutel,y Sky (DTH de Televisay DirecTV) estdn
cuartos con el 10%, mientras que Cablevisién
Costa Rica sigue quinta con el 3%.

TuVES HD LLeva Rack-TV A LA REGION

Erika Tapia, Verénica Melgarejo y Juan
Ramon Saldaia, de TuVes HD

Después e su presencia en la Cumbre APTC
de Cusco, TuVes HD contintia impulsando el
crecimiento de su nueva solucién Rack-TV en
la region.

NHK Worwp TV,

NHK World TV, la senal que provee la tltima
informacién de Japén y Asia para el resto del
mundo habladaen inglés,anuncié que desdejulio
hastamarzo del proximo afio, habrd un bloque de
programacion variada con subtitulos en espafol
para integrar a la audiencia latinoamericana.

Como parte de un proyecto impulsado por el
gobierno de Jap6n, todos los espectadores his-
panoparlantes podran acceder al contenido HD
de NHK World. Seguin explica Miyuki Nomura,
responsable de distribucion del canal, se trata de
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Rack-TV permite a los cableoperadores ana-
légicos y digitales ofrecer senales digitales en alta
calidad, ‘sin tener que invertir en costosos IRD,
explicé Erika Tapia, VP comercial mayorista de
TuVes, quien confirmé que ya cuenta con 25
sefiales de cariz mas local y regional.

Launidad de negocios de Servicios Mayoristas
de Television Satélital de TuVes HD tiene como
objetivo principal la busqueda de operadores
de cable que tengan la necesidad de aumentar
su base de abonados en forma rdpida y quieren,
en forma adicional, poder crecer en servicios
de televisién de pago por un medio distinto,

expandiendo su actual cobertura de cable con
servicios satelitales de television.

Este servicio también estd orientado para em-
presas de telecomunicaciones y emprendedores
que quieren diversificar su rubro. ‘Hay muchas
empresas de telecomunicaciones enfocados a la
telefonia e Internet, y para completar su estrate-
gia de play es muy valioso agregar el servicio de
television. El servicio de TuVes HD les permite
armar un triple play en forma rapida y sencilla,
sin tener una gran inversién en todo lo que
significa la administracién de un servicio de
television paga, anadio.

AHORA CON SUBTITULOS EN ESPANOL

un plan solicitado y financiado por el gobierno
que, de ser exitoso, continuardn los subtitulos en
pantalla mds alld del plazo estimado.

Paraadelantarsealosjuegosolimpicosde Tokio
2020, Japénencarasusesfuerzosenlaintroduccién
de todos los aspectos del pais al mundo. Se eligie-
ron 22 programas de varios géneros, como arte y
disefo, culturayestilo devida, gastronomia, viajes
alos subtitulos en espafiol. Se trata de programas
semanales de 28 minutos de duracién.

Entre ellos, se destacan Art-time traveler, The
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mark of beauty, Design Talks,]-Architect, Delicious
Japan, Trails to Tsukiji, Lunch On!, Core Kyoto,
JourneysinJapan, Tokyo EYE 2020, Imagine-nation
y Tokyo Fashion Express.

Imagine-nation Art time-traveller
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TRICOIVI, DOMINICANA: FUERTE INVERSION EN FIBRA
OPTICA Y SERVICIOS DE VALOR AGREGADO

A FINAL DE 2015 HABRA EXPANDIDO
sU RED A 200.000 NUEVOS HOGARES

“Tricom evoluciond de su posicién de lidera-
zgo como empresa de TV paga a protagonista
y marca lider de la convergencia de servicios en
Republica Dominicana. Esto nos ha permitido
realizar una oferta Triple Play bastante amplia,
pasando de paquetes de 130 canales mds In-
ternet de 10 MBPS mads telefonia, como oferta
de entrada, a un Triple Play superior con mds
de 250 canales, Internet 100 MBPS y telefonia
con 60 destinos de acceso sin costo adicional,
en nuestro innovador dispositivo SmartBox, el
cual nos permite entregar los tres servicios fijos
en un unico terminal inteligente’.

Rosario Veras, directora de mercadeo de
servicios fijos de Tricom, comentd a PRENSARIO
cémo es el presente ylos proyectos del operador
dominicano que ya super6 los 100.000 usuarios
en su plataforma digital, con una oferta de
senales que incluye 50 premium, 85 HD y dos
3D, ademads de SVOD y TVOD.

‘Somos 100% digital desde el 2008, siendo
los pioneros en el pais en ofrecer un servicio de
television paga totalmente digital, respaldado por
nuestra red de fibra 6ptica HFC (Hybrid-Fiber
Coaxial), la que nos ha permitido entregar la
mayor cantidad de canales en alta definiciéon
sin compresi6n y las mas altas velocidades de
internet que diferencian nuestras propuestas
de valor convergentes’, explico.

INVERSIONES Y PROYECTOS

‘El plan de inversion que respalda el creci-
miento tecnolégicoyde coberturade Tricomesta
concebido en un plan de expansion a tres afios,
cuyo objetivo principal es el despliegue de una
red que continuard respaldandola mayor calidad
y cobertura disponible, para la convergencia de
todos los servicios de telecomunicaciones en el
hogar y las empresas..

‘La nueva red en ejecucion incrementard la
capacidad de manejar una mayor propuesta
de contenidos exclusivos en nuestro producto
lider de TV paga, Telecable. También proveerd
la robustez necesaria para altas velocidades de
Internet de banda ancha, garantizando la mejor
experiencia disponible en conectividad y entre-
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tenimiento para nuestros clientes),
explicd la ejecutiva.

Anadié: ‘El plan total de ex-
pansion serd ejecutado en tres
anos (2015al2017) abarcandoel
desplieguede mdsde2.700kmde
red de fibra 6ptica y red mévil de
transporte,conlainstalaciéon demas
de 4.000 nodos dpticos (equipos que permiten
la conectividad al hogar); esto implica servir a
mds de 600.000 hogares a nivel nacional’.

‘A la fecha, la red de fibra de la empresa se
ha expandido a ciudades principales del pais,
como San Francisco de Macoris asi como en
Santiago de los Caballeros y nuevos sectores en
Santo Domingo. A final del 2015 Tricom habrd
expandidosured de coberturaa200.000 nuevos
hogares y a mds de 1.500 nuevas empresas, con
un despliegue de fibra 6ptica de 1.038 km’

VALOR AGREGADO

‘HD ha sido uno de los diferenciadores clave
denuestro producto de TV paga desde sulanza-
miento en nuestro pais en 2008, donde Tricom
fuela primera marcaen ofrecer dicho contenido,
con la propuesta mds variada y atractiva de la
regiéon del Caribe, enfocada a responder a la
mayor diversidad de clientes posibles’.

‘Esteenfoque nosha permitido posicionarnos
como el operador de referencia para disfrutar
de HD en nuestro pais, con una penetraciéon
muy saludable de clientes HD de un 13% sobre
nuestra cartera. Esta estrategia va de la mano
con nuestro objetivo de democratizar el acceso
acontenido HD. Actualmente ofrecemos canales
HD en nuestros planes basicos sin cargo adi-
cional, porque queremos ofrecer la experiencia
HD también a sectores de la poblacién que no
tienen elacceso econémico para pagar por dichos
contenidos), completé Rosario Veras.

LA TV paGa

La directora de mercadeo compartié la vi-
si6n de la empresa sobre el futuro del negocio.
Para Tricom, éste avanza en dos dimensiones:

tecnologia y comportamiento de consumo. ‘El
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Rosario Veras, directora de mercadeo

de servicios fijos de Tricom
avance tecnoldgico y los cambios de consumo
han transformado servicios antes separados
en convergentes. Hoy tanto las redes como los
dispositivos no transportan nireciben un tinico
servicio (voz, datos o video) sino que todos ellos
sonentregadosal mismo tiempo, convirtiéndose
la paquetizacién en el estdndar mundial de las
telecomunicaciones..

‘El negocio del sector en la region estd cam-
biando. Estain cambiandolosjugadores,la oferta
de contenido seestd consolidando en unos pocos
grupos, y vemos a no muy largo plazo cambiar
la forma de ofrecer estos contenidos. OTT y
contenidos bajo demanda han mostrado un
pleno crecimiento en nuestro mercado en los
ultimos dos afos, con los servicios verticales
por suscripcién como el SVOD convirtiéndose
en una fuente de ingresos adicionales para los
operadores que acojamos esta tecnologia’.

‘De igual forma, los servicios panregionales
como Netflix impactardn y agregardn una
ventaja competitiva al sector de TV paga. Los
accesos a contenidos en plataformas como
consolas de videojuegos (PS4, XBOX ONE)
también contribuyen a un comportamiento de
consumo diferente, como lo ha demostrado la
modalidad “downloadtoown” (DTO),alquileres
de contenido por stream, etc., todos elementos
que llevardn a los operadores a repensar sus
propuestas de experiencia de contenido para
los clientes.

Concluyé: ‘Por estarazénlos duenosy produc-
tores de contenidos deben evaluary entender que
se debe armar un producto OTT relevante para
Latinoamérica, sin precios prohibitivos, como
un complemento ideal para las estructuras que
ya tenemos de TV fija convencional’.
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TVCABLE, ECUADOR: FUERTES INVERSIONES
EN CABLE SUBMARINO Y ULTIMA MILLA

DEesTINARA USD 60 MILLONES EN LOS PROXIMOS

TRES ANOS

TVCable de Ecuador invertird cerca de
USD 60 millones en tres anos para la puesta
en marcha de un nuevo cable submarino, y
en la llamada “dltima milla” para readecuar
la red a los nuevos servicios.

Jorge Schwartz, presidente de TV Cable,
explic6 a PRENSARIO que aproximadamente
el 50% del total a invertir estard destinado al
nuevo cable submarino que unird Ecuador,
Colombia, Panamay el Caribe con Jacksonvi-
lle, Florida, que ‘garantizard una autonomia
e independencia de conectividad y no tener
que depender de proveedores tradicionales’,
como Telefénica y Claro que son también
competencia.

La inversién en el cable pasa por un tema
estratégico y la satisfacciéon de las nece-
sidades actuales y futuras de sus clientes.
Ademds, busca mejorar la infraestructura
para contener el crecimiento de suscriptores
y su demanda cada vez mayor de ancho de
bandaimpulsada porlasnuevasaplicaciones
y servicios.

El resto de la inversion serd destinado a
dltima milla parareadecuarlaredalos nuevos
servicios pasando a tecnologia de Docsis 3.1,

‘lo cual ya iniciamos en Quito y Guayaquil
entregando hoy velocidades de hasta 100
Mbps en todo el pais’, agregd Schwartz.

‘Sibien estamos contemplando ampliacio-
nes de red para cubrir el crecimiento normal
delasciudades (presupuesto incluido dentro
del 50 % restante), efectivamente el énfasis
esta puesto en mejorar el acceso brindando
anchos de banda suficientes para opciones
futuras tomando en cuenta la tendencia
creciente de aplicaciones de TV Everywhere,
OTT,streamingetc.cada vez mas demandante
de este recurso’, resumio.

INFRAESTRUCTURA Y CRECIMIENTO

TVCable totaliza 500.000 suscriptores
entre sus tres servicios de TV, banda ancha
y telefonia, luego de haber crecido 10% res-
pecto al 2014 y a pesar de la ralentizacién
de la economfia y de la fuerte competencia
de jugadores como Claro, DirecTV y la
estatal CNT.

Dijo Schwartz sobre la digitalizacién, que
las redes ya estdn al 100%, donde las tres
cuartas partes son de doble via con capacidad
parabrindar el triple play.‘Nuestra cartera de

NMVEBLE

Jorge Schwartz, presidente de TV Cable

clientes de HD esta en el orden del 12 % de
nuestra base de suscriptores’, completé. ‘En
HD ha habido un crecimiento razonable en la
medida que aumentamos la digitalizacién de
nuestras redesy disponibilidad de televisores
HD en el mercado paralo cual estamos ofre-
ciendo una oferta muy competitiva, no s6lo
anivel local, de 65 senales en alta definicién’.

Por ultimo, opin6 sobre el mercado:
‘Creo que hay una fuerte tendencia hacia
los servicios de streaming en linea por lo
que conjuntamente con los servicios lineales
de video estos aspectos deben ser tomados
muy en cuenta bajo amenaza de ir perdiendo
terreno y/o desaparecer si se continua con
la concepcién “tradicional” de la industria’

SUN CI—!ANNEL EN TELEFONICA
DE PERU Y CoLOMBIA

Byu INTERNACIONAL RETOMA

EMPUJE EN LATINOAMERICA

Sun Channel estuvo Con una nueva conduccién y orien-

LIDERDE LA TV PAGA
EN LATINAMERICA.

:==EL PRECIO DE
LA HISTORIA

\s!

~3DECODIFICADO
e

con un gran stand en  tacién tomadas en los dltimos meses,
Canitec de México, si-  la sefial Byu Internacional volvié a los e
guiendo una sostenida  eventos de TV paga en Latinoamérica o 7
continuidad de presen-  representada por su director Daniel ! ih
cias en los eventos de la  Souza, quien manifest6 a Prensario en Lifetime :
regién. La misma estd  Canitec quelasefial ‘se tomé un tiempo

dandosusfrutosyvienen  para replantearse estrategias’ y ahora

de obtener un acuerdo  vuelve con energia y més orientada al

Daniel Souza y Dennis Bray

paraentrarenTelefénica  entretenimiento, no ya tan educativa,
PerdyColombia,ademds  queriendo acercarse mas a lo que la gente quiere ver pero sin perder sus

A--E NETWORKS. | LATIN AMERICA
A Joint Venture with Ole Communications

de Venezuela. Ademds  valores familiares.

Jorge Velazquez de WVTV con
Jennifer Betancourt y Jorge Meza

estdn negociando con Es importante que conserva una penetraciéon de mds de seis millones
Telefonica de Chile.
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de suscriptores, siempre llegando en espaiiol y portugués.
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HBO: TRAS EL SUCESO MUNDIAL DE
GAME oF THRONES

EL PROGRAMADOR NO VA A IR DIRECTO AL PUBLICO

Como siempre, fue muy rica la charla con
Frank Smith de HBO. Primero, comenté la
dificil edicién de la pasada Canitec: ‘Hay que
evaluar las razones por que algunos progra-
madores no estdn. Son temas que vienen de
hace afos, y simplemente la esencia del evento
cambid. Este tipo de convenciones da oportu-
nidad de atender a los territorios, pero con la
concentracién esto cambid. Pero hay eventos
como Jornadas que se reinventaron, limitando
el tamano de los stands, y hoy los operadores
van. Nosotros somos programadores y tene-
mos que mantener el apoyo a la industria, ese
concepto no fenece’

Fuertes ante los OTT

Luego se refiri6 a la actualidad del progra-
mador: ‘El tema principal que se desarrolla es la
evolucion tecnoldgica y ante ella sentimos que
estamosrobustos paraatender estanuevatenden-
cia. Concretamos los vinculos con los estudios,
sumamos a Universal y con los cuatro juntos
estamos mejor que nunca. Tenemos el mejor
outputde produccién de Hollywood con un gran
contenido de pay tv para el territorio y mucha
fuerza en la exclusividad del contenido original’

No va directo

Y no esquivé un tema polémico de nuevas
apps en USA: ‘Estados Unidos es un mercado
diferente y mucho mas maduro. Alli esta nueva
dindmicadelos OTT obligd atodoslosjugado-

resarevisar su estrategia de negocios, peronoes
deunservicio directoal publico sino unaopcién
que no es diferente al complemento HBO Go.
Lo tinico que hace es facilitar que el suscriptor
pueda accesar al contenido desde plataformas
como AppleTV, siempre manteniendo un
intermediario con el puablico. Los operadores
tradicionales pueden ofrecer lo mismo con
el producto broadband. Igualmente, eso no
estd planeado a Latinoamérica, por tener una
dindmica de mercado totalmente diferente’

Flexibilidad futura

Sobreel mercado enlaregion,dijo que puede
seguir creciendo: ‘Los niveles de penetracién de
PayTV, salvo en Argentina y Chile, permiten
que haya un crecimiento orgénico, pero puede
ser mds representativo crecer dentro de la base
actual de suscriptores con mayores ARPUs. Hay
mucho cable andlogo, servicios adicionales,
doble play y triple play’.

Respecto del crecimiento del cable en
sectores socioeconémicos bajos, sostuvo:
‘Nosotros podemos buscar alternativas
y empaquetar de manera nueva nuestros
productos para llegar a los nuevos hogares
de poco poder socioeconémico. Tienen
apetito para accesar a otro tipo de servicio,
pero lo mds importante es flexibilizar la
accesibilidad. Las nuevas opciones tienen
a obligarnos a ser mds flexibles e iniciar un
proceso de crecimiento variable’.

o — | ——
Frank Smith en Canitec

Game of Thrones global

Para finalizar, Smith se refiri6 a las produc-
ciones originales y el gran suceso de la quinta
temporada de Game of Thrones. ‘En la parte de
produccién original, las series son la columna
de la produccién, y HBO fue el protagonista
de todo el boom, pues en el ‘92 empezamos a
producirlas. Es un formato muy receptivo y
claramente HBO un lider.

La nueva temporada de Game of Thrones
tuvo un estreno simultidneo en 170 paises, y fue
vista por 8 millones de espectadores, batiendo
records deaudiencia. ‘Es un fenémeno mundial
y pocas producciones tuvieron un impacto
semejante a este nivel. Lo vamos a aprovechar
desde Goy Ondemand,con promociones donde
van a estar las cuatro temporadas anteriores.
Y sélo en HBO. Va a permitir incrementar
la penetracion y retener al suscriptor, que es
siempre el objetivo principal’

STMKG: SIGUE LA APUESTA A QYU
EXITO DEL K-POP EN CINES DE LATINOAMERICA

Stmkg de Alfonso Guerrero estd promo-
viendo en México la senal coreana basada en
videos subidos en la web, Qyu, que viene con
un gran éxito internacional llevada adelante
en Latinoamérica por Andy Brilliant. MBA
Networks lo tomé para otros territorios de
Sudamérica, y se colabora en Centroamérica.

Vale destacar ademas, pese a lo dificil que

Prensario Internacional

estdnlas grillasen México,losbuenosresultados
que se vienen obteniendo con Arirang TV, que
entré en todo Cablemas, y Outdoor HD, sefal
en inglés de caza, pesca y vida al aire libre que
tiene cuatro millones de afiliados en USA y se
estd metiendo en México, Panam4, Costa Rica
y pronto Colombia.

También se trabaja a X-Time, Cine Clicky
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Alfonso Guerrero

todas las sefiales de Alterna.

Como algo distinto desde la parte de conte-
nidos para cine, también se promueve recitales
coreanos de K-Pop, con las que se hace una
gira por Guatemala, Honduras, El Salvador y
ahora sigue por Chile y Brasil con gran éxito.

_,g'

Cada operador que decide NO pagar por nuestros canales, ke resta recursos a la
Produccidn v Compra de Contenidos, al desarrcllo de tecnologia, a la inversion
que es necesario hacer para que nuestra Industria siga creciendo. Es simple,
cuando aumenta |a pirateria, s empobrece nuestro negocio. Sumate a nuestra Ini-
ciativa, por una Industria contra la ilegalidad. Sumate en

¥ salvernos lo mejor de nuestro negocio.
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WHAT LINKS ENERGY
AND INFORMATION
TO GLOBAL GROWTH?

Foobp NeTwoRk: CON LA FUERZA DE SCRIPPS

NUEVO CANAL DE COCINA PERO CON FORMATOS UNICOS

Food Network es la nueva sefial del gran
grupo Scripps Networks yla estd lanzando en
Latinoamérica. Ya la presentaron en Andina
Link de Cartagena y en marzo partieron con
DirecTV Panamericana.

Marcio Fonseca, es el general manager de
Food Network/Scripps para Latinoamérica,
coment6 a Prensario: ‘El desafio que los
cables entiendan la fuerza de nuestros conte-
nidos. Tenemos que presentar alaempresa, no
s6lo a Food Network sino también a Spripps.
Esel momento de mostrar quien somos, que no
hacemos una aventura sino es una compania
grande, fuerte y sélida con mucho contenido
para ensefar’.

FUERTE PRESENCIA CON LOS
CABLEOPERADORES

El camino emprendido apunta a lograr
distribucién en la gran mayoria de los
paises. DirecTV fue el primero que
cumplié con ese rol, y ahi presen-
tamos el canal.

Los cableros chicos quisieron
ver el canal y ahi lo tuvieron.
Ya cumplimos tres meses en la
regiéon y empezamos el roads-
how, con los deco de prueba para
el testeo,proponiendo un contrato
de distribucién de tres afos.Ya hay
expectativaconlos grandes operadores

network

comportamiento del
televidente latino, e
hicimos algo més ho-
rizontal para Latino-
américa, con menos
programas por dia,
pese a tener un total de |
33 shows en la senal lo
que es bueno mostrar.
El prime time estd
dividido por diversidad
de contenidos. Tenemos
cuatro categorias: In the
kitchen el chef en la co-
cina, que lo promocionaremos por la mafiana
que es lo mds adecuado; Out & about con el
que viaja a conocer la comida de las regiones;
Competition que es muy fuerte en términos
de audiencia para nosotros, y Restaurant
make over, con restaurantes que
necesitan asesoramiento o
~ consejos de chefs. Tenemos
un peso distinto en cada
categoria. Algunos tienen
dos o tres programas nada
mds. El canal no tiene dos
shows pegados con un chef

@ scrippsnetworks

interactive

ylaidea es cerrar algunos acuerdos en
Tepal, ABTA, Andina Link y Jornadas.
Son momentos claves para cerrar los deals.
Tendremos un stand en Tepal, lo que es
bueno con el canal ya al aire. En Jornadas
también estaremosy en ABTA estamos viendo
que hacer, tal vez un evento con los clientes.
En Brasil partimos en noviembre y estamos
mds tiempo,yaagregamos 12 cableoperadores.
Esperamos lo mismo del resto de la region’

CANAL PENSADO PARA LATINOAMERICA
Agregé: ‘Es importante que que no es el
mismo canal de USA, el contenido busca
serlocal y ya estd doblado un 75%; lo nuevo
ya doblado crece mes tras mes. Esperamos
llegar al 100% a fin de afio.
Hicimos encuestas y researchs, para ver el
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cocinando, hay un estilo que cambia todo
el tiempo.

Un ejemplo de nuestra fuerza es Cutthroat
Kitchen, conlacompeticion de chefs conocidos,
con el componente del sabotaje, donde uno
puede perjudicar al otro como elemento sor-
presa unico. Tenemos formatos distintos que
marcan la diferencia con los demds canales.
Tenemos 20 afos haciendo esto y otros tienen
programas copias de losnuestros’

PRODUCCION LOCAL

‘Ahora estamos en la busqueda de conte-
nidos locales, que haga el merge connuestros
contenidos. Hicimos pruebas con gente en
YouTube, pero en la tele no siempre se genera
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Marcio Fonseca y Mauro Paez-Pumar, de Scripps Networks,
con Francisco Maldonado de Aster Dominicana

el mismo éxito. Pero ya encontramos una chef
venezolana, que viajé por todo el mundo y ya
produjo un show antes para nosotros. Ahora
la Idea es que haga un show no tanto de co-
cina, sino también de viaje. Igual haremos el
contenido con productoras locales’

DIFERENCIAS CON EL RESTO

Entre las diferencias con otros programa-
dores, Marcio Fonseca destaco tres:

‘Primero, somos duefos del 100% del
contenido. Eso nos permite un paquete de
contenidos VOD, o de TV Everywhere, pero
queremos hacerlo a través del cableoperador
y dar esta posibilidad para que refuerce su
oferta a los abonados.Es una oferta que no
todos los demds no pueden hacer por no tener
los derechos. En segundo lugar, hacemos el
canal con una perspectiva diferente. Los demds
tienen una grilla, licencian el contenido y les
queda un frankenstein. En nosotros la gente
de programacién les dice a nuestra gente de
produccién que contenidose necesita. Son
producidos especialmente para el canal.

La tercera es que hicimos un trabajo fuerte
antes de lanzar el canal, viene soportado por
mucha informacién de suscriptores, y mucha
informacién de lo que el cable necesita. El
contenido viene con un formato probado
de otras partes. Tenemos una demanda de
competidores que no abastecemos para tener
un canal en exclusiva y una oferta atractiva al
cableoperador. Esto con un marketing fuerte
que da la dimensién que no venimos a testear
sino a entrar en el mercado’.
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Cable solutions to support the world’s supply of energy and information

Prysmian Group believes in the effective, efficient and
sustainable supply of energy and information as a primary
driver in the development of communities. \With this in
mind, we provide major global organisations in many
industries with best-in-class cable solutions, based on
state-of-the-art technology.

Prysmlan
Group

Through two renowned commercial brands - Prysmian and
Draka - based in more than 50 countries, we're constantly
tlose to our customers, enabling them to further develop
the world's enerey and telecoms infrastructures, and
achieve sustainable, profitable growth

WWW.prysmiangroup.com

Vv"?— PRYSVIAN

<> Draka



) SENALES

A+E NETWORKS: ACTORES PROACTIVOS

DE ESTA HISTORIA

César Sabroso de A+E Networks destac
a PRENSARIO que estd muy orgulloso con lo
conseguido en 2014 en materia de ratings,
generacién de marcas y distribucion. ‘El éxito
obtenido con Lifetime y H2 fue disruptivo.
Mientras muchas sefales desaparecian, tuvi-
mos la visién y la oportunidad con HBO de
desarrollar dos emergentes y conseguimos
un crecimiento dnico de 12 y 20 millones de
suscriptores sobre lo que ya tenian. Pudimos
generar ademds un incremento abrumador en
la audiencia’.

‘A pesar de ciertos limitantes en la oferta,
capacidad delasgrillasy frecuencias, se trata de
tener un canal y una propuesta diferente,ahora
también multimedia. El concepto de accién y
reaccion sigue funcionando, tratamos de aten-
der a usuarios y ver cudles son las conductas,
las tendencias y preferencias’

GRANDES MARCAS, GRAN PROGRAM-
ACION

Agregé: ‘H2 es una marca, extension de
History, que es el tinico que sali6 por demanda
popular, pues demandaban mds contenidos
de historia, documentales sobre héroes y ver
la causalidad de un hecho y otro. Coincide

A-i-E NETWORKS.

mucho con lo que se recuerda de la primera
etapa de History que fue modificada porque
los tiempos cambiaron. Igualmente tenemos
especiales de programacién cruzados entre
History y H2, e incluso también con Lifetime
como con Milagros de la biblia y en Red Tent,
sobre las primeras mujeres que se rebelaron y
s6lo podian expresarse y ser ellas en La tienda
roja, marcando un sendero para las mujeres de
hoy. Lifetime combina series e historias para
mujeres perfectamente imperfectas, atractivoy
diferente a todo lo demads. Tenemos series con
Eva Langoria como productora, la serie Sister-
hood, Danceman, La ultima competencia, Asia
y muchas otras, todo con un web site, muchas
plataformasy videos con formatos mas cortos’.

CANITEC, CON FOCO POSITIVO

Sobre Canitec, expresé: ‘Muchos entraron y
vieron un problema. Otros vimos una opor-
tunidad. Entre espectadores y actores. Nuestra
apuesta es a la industria, a la teleaudiencia,
a los operadores, y estamos comprometidos
con nuestra pasién a hacer siempre el mejor
esfuerzo y apoyar a los mercados. Es impor-
tante continuar ampliando la satisfaccién, y
por eso trajimos a Danielle Colby de History,

César Sabroso

iniciando una plataforma multimedia y un
nuevo episodio Intimo, idea de César Coletti.
Luegole daremos continuidad con Lisa de Rutas
Mortales, trabajando a fondo a nuestros perso-
najes para seguir enriqueciendo y ampliando
la experiencia del usuario, en tv lineal y en las
nuevas plataformas’

Concluy6: ‘Canitec fue muy positiva y
proactiva. Nos permitié mostrar nuestra pla-
taforma y con marcas unicas, a televidentes,
prensay operadores. Hicimos muchos eventos
y buscamos continuar y expandir el didlogo
y la distribucién mas alld de los problemas.
Muchos eventos creceny se reinventan, hay que
ser protagonistas proactivos de esta historia’.

TELEFE INTERNACIONAL LLEVA SU
PROGRAMACION HD A TEepPAL

Telefe participard enlaexpo Tepal donde con-
tinuard destacando la programacion de su sefial
internacional, sobre todo en su versién HD.

Como protagonista de su grilla, continda el
nuevo certamen de musica interactivo Elegidos,
la miisica en tus manos, una adaptacién argen-
tina del formato israeli Rising Star, que llega
a Telefe Internacional en vivo y en directo, a
la par de su transmisién en Argentina.

El Hombre de Tu Vida, la comedia escrita
y dirigida por Juan José Campanella y pro-
tagonizado por Guillermo Francella. Hugo
(Francella) es un padre soltero que al estar
desocupado acude a su prima Gloria, que lo
suma a su agencia de busqueda de pareja para
mujeres solteras y entonces se convierte en el
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candidato ideal para presentar a las clientas.

Para el ptblico juvenil, llega la segunda tem-
porada de Aliados, la serie producida por Cris
Morena (Chiquititas, Rebelde Way) que trae
musica, dinamismo, actores jévenes, un gran
despliegue escenogréfico y el mensaje de que
todavia se puede cambiar, de que nada estd
perdido y que si nos ayudamos entre todos
podemos lograr un mundo mejor.

La tercera temporada de Tu cara me suena se
estrenard préximamente, continuando la
adaptacion argentina del formato internacio-
nal donde celebridades aceptan el desafio de
transformarse en diferentes iconos musicales
a nivel mundial.

Otro programa lanzado este afno es El De-

< 26>

Elegidos

portivo, el noticiero producido especialmente
para la senal internacional, que complementa
con su contenido de deporte a los otros
programas informativos y magazines, Telefe
Noticias (primera y segunda edicién), Diario
de Medianoche, Baires Directo, AM, Peligro, sin
codificar. En ficciones, se destaca Viudas e Hijos
del Rock and Roll, entre otros.

PRESENTADOPOR  @lympusat
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REPORTAJE A SERGIO PizzOLANTE, SVP Y GERENTE GENERAL

Tras siete anos al frente de E!, Sergio Piz-
zolante, SVP y gerente general de E! Networks
Latinoamérica, lideré uno de los principales
desafios de la marca: renovarlay ponerla en un
lugar de mayor valor a nivel editorial. ‘Otro de
los retos era refrescar la programacion y tal vez
aqui hemos ido un poco més lento de lo que
queriamos con s6lo un par de estrenos al afo,
pero como se ha visto en lo que llevamos de
este 2015 hemos cumplido con ese objetivo que
lo teniamos como pendiente’, expresé.

‘Nuestro posicionamiento es dnico y
la mejor manera de explicarlo es que no
tenemos un competidor directo mas que en
determinados segmentos, pero la mezcla de
nuestra programacion es inica. Por ejemplo
seguimos siendo duenos de la categoria de
entretenimiento y Alfombras Rojas. La for-
taleza que hemosadquirido en la parte digital
nos hace ver ante nuestros anunciantes y
ante el publico como uno de los canales mds
avanzados en Latinoamérica’.

1 Am Cait.el nuevo show de la saga
Kardashians, que se estrena en agosto

JUNTO A LOS NUEVOS HABITOS DE
CONSUMO

‘Entre los logros mds significativos que
podemos resaltar estd nuestro constante avance
en el drea digital y la consolidacién de una
estrategia de contenido mds robusta. Hemos
acompanado los cambios tecnoldgicos y los
hemos transformado en una de nuestras for-
talezas’, remarcé Pizzolante.

‘Los canales que tienen contenidos de larga
duracién que cuentan con series o peliculas,
se han visto mucho mds afectados porque
el habito de consumo cuando se va a otras
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plataformas es diferente. Pero en cambio E!
cuenta con el componente noticioso y de
actualidad, por lo que para nosotros ha

sido beneficioso, ya que el publico puede
consumir este contenido tipo snack que
seactualiza constantemente. Lainmediatez

de nuestro contenido se asocia perfectamente
con el consumo directo a través de plataformas
digitales’, anadio.

‘La fortaleza de E! es que el equipo al frente
que me reporta es gente muy joven, que estd
al dia en todas las tendencias para reaccionar
rdpido y antes; y mantenerse competitivos
frente a los desafios constantes que se presen-
tan a diario.

PROGRAMACION UNICA

Este afo, el canal sali6 con su primera
produccidn original, The Royals. Es el primer
paso enlaestrategia de contenido més robusta.
Ademas de esta serie, estamos por estrenar el
préximo 2 de agosto I Am Cait, vamos a tener
Younger que marca el regreso de Hillary Duff
a la television. Estamos lanzando en breve
un show nuevo con Mdnica Fonseca y Olivia
Peralta que sellama The Fabulist de produccién
original . Y estos son estrenos que tendremos
enlos proximos dos meses, antes teniamos que
esperar un ano para contar con esa cantidad
de lanzamientos’.

Ademds, siempre continda el fenémeno
Kardashians, que ha logrado penetrar en
Latinoamérica. ‘El ultimo episodio de la
décima temporada que se transmiti6 al final
dejunio fuerecord deaudiencia en la historia
de la serie. Creo que el éxito de la franquicia
radica en la consistencia del programa y ha
sido imitado infinidad de veces sin éxito.
La mds reciente novedad que es el anuncio
de Caitlyn Jenner y el tratamiento del tema
dentro del show evidentemente le trajo a la
serie un interés renovado’.

‘Las Kardashians siguen siendo nuestras
consentidas y en cuanto a las Alfombras Rojas,
a pesar de que los canales que transmiten las
premiaciones han incursionado en esta cat-
egoria, nosotros seguimos siendo lareferenciay
cuando ocurren estos eventos, el publico viene
a nosotros y finalizado el segmento pasa al
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Sergio Pizzolante

canal que transmite la premiacién’, completé.

Ademds, cuenta con la franquicia dela Chica
E!.“Vengo de México,donde esta teniendo lugar
la edicién mds exitosa de la historia del certa-
men, triplicamos el niimero de participantes
versus el ano anterior. Se inscribieron més de
3.000 chicas y se presentaron mas de mil al
casting de seleccién, pero lo interesante es que
tuvimos un nivel de participacién récordlo cual
demuestra que la experiencia multiplataforma
es stper exitosa’.

DiSTRIBUCION

Sobre el esfuerzo conjunto con HBO parala
distribucién de la sefial E! en la region, Sergio
Pizzolante destacé: ‘Es un orgullo ser parte del
grupo de HBO; somos parte del Bundle, es decir
el grupo de canales que se venden por paquete,
y una de las estrategias que siempre estamos
trabajando con HBO es este dngulo digital o de
segundas ventanas que tiene E! queayudanasu
vez a que nuestro grupo de afiliados de HBO
tenga unaherramienta digital para ofreceralos
sistemas de cable. Y sin duda nuestra relacién
esta fuerte como el primer dia, de hecho ten-
emos reuniones semanales sobre todo ahora
con todos estos cambios de los digital rights,
video on demand, catch up y todo esto que es
absolutamente nuevo’

Y opiné: ‘El tema de la distribucién pasé por
algunos anos a ser secundario por la fortaleza
que presentaban las ventas publicitarias, llego
un momento que habia canales que recibian el
70% de sus ingresos a través de ventasy el 30%
a través de afiliados. Ha habido un regreso a la
era inicial donde la distribucién es prioridad.
Esverdad que estamos transitando un cambio,
llegan las plataformas OTT 'y otra serie de
competidores al ruedo pero afortunadamente
los programadores estamos reaccionando y
dandole més opcionesalos consumidores para
que el cable siga siendo rey’

Las mejores series de produccion original,
estreno nuevo y exclusivo 24hs después de su emision en Estados Unidos.

aMC mucho mas

GUSTAVO LOPEZ

www.amctv.la
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Con un gran stand y una
fiesta para 700 perso-
nas, Televisa Networks
volvi6 a ser el gran
animadorenla Expo

Televisa

NETWORKS alla de las polémicas

Canitec que, mads

que generd esta tltima

edicion, sigue siendo un

evento de relevancia para la

industria, tal como dijo a PRENsARIO Fernando
Muiiiz, director general de ventas de la empresa.
‘Canitec fué importante, pues la tuvimos
en casa y fuimos anfitriones. El mercado estd
consolidado con Izzi, Megacable y Sky, pero
la expo estd abierta al resto de operadores que
vinieron. La concurrencia no fue la misma que
otrosanos perosihanvenidoalgunosoperadores
y son bienvenidos con celebraciones especiales’.
En este sentido, Mufiz destac6 la comida con
los ejecutivos de Izzi, incluyendo Adolfo Lagos,
Jean Paul Broc y su equipo. ‘Estuvo la gente de
Maxcom, Axtel, Total Play, algunos sistemas

de Monterrey, de Chiapas y
de otros lugares. La funcién
histérica continta), anadio.

‘Ademds, hay cambios en
el mercado con las nuevas
cadenas y grupos que se su-
man con las nuevas licencias
unicas. Obviamente nosotros
porpartede TV pagalovemos
con buenos ojos’.

Y habl6 de sus prioridades: ‘Aqui en México
el objetivo es fortalecerla venta al suscriptor de
los canales Premium, UFC y Golden Premier.
Estamos consolidados con los bésicos y ahora
queremos hacer lo propio con los Premium,
seguirlosrobusteciendo. Esoademasdetenerlos
en formato multiplataforma, y estamos traba-
jando para que estén listos en México a finales
de ano y luego en Latinoamérica’

De cara a Tepal, expres6: ‘A nivel regional
también son prioridad UFC Networksy Golden
Premier, se lanzan con Telefénica en Chile y
también en Colombia préximamente. También

ACUERDOS IMPORTANTES EN LATINOAMERICA

Euronews vieneapostando fuertealaregion
en los ultimos tres afos y tuvo en Canitec al
director de distribucién Worldwide Arnaud
Verlhac junto a Celine Rodriguez. En charla
con PRENSARIO, dijo que antes no tenfa un res-
ponsable especifico paralaregion, pero que con
Celine sum6 en todo este tiempo alguien que
puede trabajar con la region tanto en espaiol
como en portugués.

Es asi que desde 2012 se hicieron grandes
esfuerzos en México y Colombia, entre otros
paises con buenos resultados y se empez6 a
crecer en la region. El primer acuerdo fuerte
fue con Cablevisién de Argentina en 2013,y
luego su similar de México que ahora es Izzi
Telecom en otra excelente noticia. En Colombia
se acordé con Claro y marcé tendencia en la
region para seguir con Perti, Nicaraguay Costa

Prensario Internacional

Rica. También se aposto a Uruguay y a Chile,
donde estian con GTD. Siguen avanzando en
muchas plataformas y abren algunas ven-
tanas para su programaciéon como
TeleProgreso en Honduras.

Queda como pendiente avan-
zar con Brasil, pero serd oportu-
no cuando tenga mds portugués
e incluso es probable entrar con
la parte en inglés. Igualmente se
abri6 otra ventana alli con Futura
en el contenido educacional familiar que
seve en 15 millones de hogares porlos mejores
operadores como Sky, Net o Vivo de Telefénica.
El canal estd disponible para Latinoamérica en
SD, pero se espera que para el aino préximo
pueda estar en HD.

Ademas,coment6 quéeslo quehacediferente
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Fernando Muiiz, Alejandro Puente, Gerardo Ruiz Esparza
y Bruce Boren con el talento de UFC

tenemos acuerdos con Telmex para ambas para
algunosterritorios. Tenemos muybuenarelacién
con ellos. Ademds, esperamos lanzar UFC en
Espana creciendo en nuestros horizontes..

Arnaud Verlhac, director de distribucion
internacional, y Celine Rodriguez

a Euronews en la regién. ‘Somos un

canal que pese alo que dice su nombre

no estd orientado a Europa sino que estd

dedicado al mundo entero. Eso ademds con

un enfoque stiper objetivo y 360 pues tiene

noticias desde Chile a China y Rusia. Estamos

presentes en 157 paises de todo el mundo y los

operadores destacan que mientras otros traen

lamirada de USA, Londres o Francia, nosotros
somos realmente globales’.

Fresh From Sundance
Cada sabado, las peliculas mas provocadoras
y emocionantes del festival

@

Christmas Again V
Sabado 4 de Julio, 20:00hs

Chorus
Sabado 11 de Julio, 20:00hs

The Etrnngﬂf:hfa " Cloro
Sabado 18, 20:00hs =~ Sabado 25 de Julio, 20:00hs

PELICULAS

SERIES

FESTIVALES

GUSTAVO LOPEZ
V.P. Head of Distribution
Gustavo.Lopez@ AMCNETWORKS.COM
Tel: +1.305.648.5229 Cel: +1.305.615.0122

www.sundancechannel.la K3 £ SundancelLA
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FRANCE 24/RFIl: RESULTADOS

CRECIENTES EN LA REGION

ESTARA PRESENTE EN TEPAL

Olivier Mortier y Pompeyo Pino estuvie-
ron con un stand en Canitec y comentaron a
PRENSARIO como sigue el proceso de insercién
tanto del canal France 24 como de la sefial de

radio RFI, cuyo trabajo sostenido estd dando
resultados importantes, tras la entrada en
Cablevision de Argentina en diciembre pasado.

Olivier Mortier sostuvo que eselanzamiento

Soluciones para Mejorar
la Experiencia del Usuario.
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SMK stand #12 k0218
TEPAL.25

Hotel Sheraton & Convention Center
23 y 24'de julio de 2015

Panama, Repliblica de Panama

Sixike’ se enorgullece de presentar una amplia gama de controles remotos innovadores,
rentables y totalmente personalizables, que emplean lo Gltimo en tecnologia de
Radio Frecuencia (RF) orientados al mercado latinoamernicano.
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www.smkusa.com
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Pompeyo Pino y Olivier
Mortier en Canitec

fue histérico y fuera de lo comin para ambas
partes, y que es fruto de una gran alianza con
Cablevision y también de la gran empatia
que hay entre Francia y Argentina con su gran
componente francéfilo.

Creen que eso puede generar efecto rebote en
otros paises con una cultura similar o que estdn
con economias fuertes como Chiley Colombia,
por lo que también estuvieron en Andina Link
y van a estar ahora en TEPAL de Panama.

UruGuay

Enesatendencia positiva se podriaencuadrar
a Uruguay, pero es un mercado independiente
al que también se vieneapostando y trabajando
desde hace bastante tiempo. Como fruto de esa
negociaciones de largo plazo se estd logrando
un lanzamiento de singular importancia para
el mercado uruguayo como es Montecable,
marcando también tendencia.

Méexico

Otros mercados fuertes como Brasil merecen
un trabajo por separado y lo mismo México,
y que tiene también posibilidades con el canal
en inglés. Un momento importante serd el
Festival de Cannes, que se cubrird tanto en
francés como en inglés, y en general se trata la
informacién con otra a los que el publico estd
acostumbrado. Paraapoyar todo eso estuvieron
presentes como se dijo en Canitec y en DF,
con la oportunidad de encontrarse con los
grandes operadores dentro o fuera del evento.
Estos se impresionaron bien con la calidad de
la senal tanto por su programacién como a
nivel multimedia.

Acercadela parte deradio de RFI, en México
estd teniendo un empuje fuerte conla compania
Radio Asociados queincluye mdsde 60 radiosy
tiene mucho peso también porla convergencia.

En la SENAL INTERNACIONAL
tenemos propuestas innova
y de calidad para infor
todas las audiencias d

Telenovelas, series, deporte
programas infantiles y juveniles

realities, noticieros y las figuras més

contenidos a todos los hog
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MORBIDO: EL TERROR HACE

UN CANAL DE TV DE PAGA
Auanza bE MoOreiDo coN AG Stupiosy Estubio Azul

Morbido es el festival mexicano de terror
numero uno en Latinoamérica, que tendrd en
octubre proximo su octava edicién en Puebla,
ciudad perfecta para celebrar el Dia de los
Muertos. Tres millones de seguidores en las
redes sociales a través de Twitter y Facebook,
un programa de radiosemanal y una revista
impresabimensual; conforman la multiplata-
forma 360 de Morbido; quien para esa fecha,
tendrd también supropia seiial de TVde paga,
dirigida a toda la region, tras una alianza con
AG Studiosy el distribuidor Estudio Azul de
Alejandro Reyes.

AG StupIOS
AG Studios es una empresa de contenidos
paraciney OTT como Netflix o Hulu. Tienen
como brazo de produccién a Itaca Films y
parte del grupo Lemon Films entre otros,
quienes estdn produciendo
para HBO, Telemundo y
RCN. Hace tres afios se su-
maron por medio de Latam
Pictures, a la distribucién
de peliculas y, ahora, no sélo
venden formatossino también
sefiales de tv paga con la divi-
sion AG Net, que destacaa
un conocido delaindustria
como Eduardo Caso.
Casoremarcé que la pri-
mera sefial de TV de paga
serd MorbidoTV: ‘No somos
un canal de terror, sino el
terror haciendo un canal.
Cualquier comunicacién de
Moérbido por medio de las
redes sociales o algtin otro de
sus medios, es muy particu-
lar y en base a eso haremos

la programacion, con espe-

cial detalle de programar Pablo Guisa

el terror adecuadamente;
nosotros sabemos que no se pueden mezclar
vampiros con un slasher, por ejemplo’.

‘Es un concepto unico en Latinoamérica,

Prensario Internacional

nosotros estaremos lanzando el canal el 29 de
octubre para toda la regién coincidiendo con
el festival de este afio. Buscaremos luego més
canales, pero como Mérbido con una platafor-
ma 360, yano lineal, de interaccién y también
para OTTs. Lainteractividad va perfectamente
conelnicho del mercado desatendido yvamos
creciendo de la mano dela tecnologia. Laidea
es que se lance simultdneamente en México y
Latinoamérica’

gunas down covertions para no dejar de te-
ner cine clasico de terror. Igualmente estamos
comprando mucho contenido en HD nativoy
contamos con 700 horas de contenidos para el
lanzamiento. Mucho es contenido propio, con
la ventaja de ser un grupo con productoras,
pues el contenido original a la larga nos va a

diferenciar’, complet6.

OFFICIAL
SELECTION

MORBIDO
FILM FEST

2015

]cm.L e] ENTRIES|

MORBIDO, EL NUMERO UNO
DE TERROR

PRENsARIO hablé también con
el director del festival Pablo Gui-
sa,eminencia en materia de cine
y terror al punto que serd jurado
de Ventana Sur de Argentina y
en Corea para el Asia Pifan, y
coeditard un libro en Espafa.
Morbido Fest fue aceptado en
Cannes entre los festivales de
cine fantdstico, lo cual les abre
las puertas a cine europeo. Es el
més grande de Latinoamérica
en convocatoria, con mds de 22.000 personas
y repercusion en millones de ellas, seguido

por Rojo Sangre de Buenos Aires y Cinema
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Eduardo Caso

Zombie en Colombia.

Guisa destacé que Morbi-
do, que comenz6 en el 2007, es primero un
festival internacional de Cine, que agrupa e
invitaa directoresy fans. Elmismo es un ultra
fan del terror y tiene los mismos intereses que
sus seguidores. Tras 8 ediciones, Mdrbido
Fest ya es mds que un festival, pasé a ser un
proyecto multiplataforma, con seguidores y
eventos desde Espafia a toda América Latina.
El paso légico era ser generador de contenido
y lanzar un canal de TVcon material top de
terror y fantasia.

Tendraseries y peliculas de todo el mundo,

con contenido original.
‘Un diferenciador claro
es que hacemos Mdrbido
TVconociendo el estilo y a
losseguidores que conocen
la marca. La idea es partir
el 29 de octubre y demos-
trar eso con produccién
propiadesde el dia 1, con
piezas chicas como la pre-
sentacién de una peliculapara mostrarsu
importancia. Haremos también una serie
de pildoras o cédpsulas de cine, videojuegos
y musica.

‘Vamos a programar desde el fan, como el
fan lo entiende. Las relaciones que hay entre
directores o temas hay que entenderlas, y eso
no se puede hacer sino se tiene el gusto por el
terror.Vamosa enfocarnos en contenidos para
adolescentes y adultos, pero tambiénhabra
una seccién infantil y actividades para ninos.
Los clasicos vienen en un paquete de Europa,
USA, Argentina, Colombia y México, pero
también peliculas raras o extranas, de Corea,
Rusia y Grecia. Habrd una parte Vintage y de
remembranzas, series yanimaciones delos 80s.
Ademais, toda la seccién de peliculas nuevas
de 2013, 2014 y 2015’, concluy6.

MORBIDOH

THE GENRE HAS A NEW
FINAL DESTINATION

No somos un canal de terror... somos el terror haciendo un canal.

MORBIDO ™ es la fabrica de contenidos de fantasia y terror mas importante de habla hispana:
Festival, radio, revista, on-line, peliculas y TV.  MORBIDO™ an AG Studios Company.

www.morbidofest.com | wwwmorbido.tv
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A tres meses de su lanzamiento en la regién,
el canal Féormula 1 ya ha logrado posicionarse
como el lugar de todas las carreras en vivo y en
HD, generandoidentificacién conlaF1,algomuy
positivo tanto desde la audiencia como desde los
clientes publicitarios y stakeholders de la marca.

Javier Villanueva, director ejecutivo del canal
Formula 1 para Latinoamérica, de recordada
gestién en VIR, confirmé su presencia en Tepal y
JornadasInternacionales,dondebuscara reforzar
el posicionamiento y cerrar nuevos acuerdos de
distribucion. Dijo: ‘El desafio pasa por gestionar
una unidad de negocio basada en un derecho
deportivo que es una actividad que tiene una
audienciainteresanteenlaregion,especificamente
en ciertos mercados que actualmente tienen
representantes en la F1’

“Tengo claro que el deporte por excelencia en
el continente es el futbol, pero la F1 es un deporte
que por su naturaleza, permite crear mucho
contenido a su alrededor, no sélo para los mas
fandticossino también paraotrosgrupos objetivos
como las mujeres en lo que respecta al “lifestyle”y
“glamour” que rodea la F1’

Setratadeun canal 24/7 dedicadoala Férmula
1,aligual que en otros mercadosavanzados como
Italia e Inglaterra, que ademds brinda contenido

multipantalla a través de una aplica-
cién. Cuenta con seis programas de
produccién propia y tiene una fuerte
orientacion a Latinoamérica, con un
equipo de profesionales in situ en
cadagranpremioyotrosenelestudio,
complementando una transmisiéon
nunca antes vista en la region.
Villanuevaesunejecutivo con granexperiencia
enlaindustria, queliderd la Direccién de Conte-
nidos y Programacion de VIR, y formé parte de
Mega en Chile, donde estuvo en la Direccién de
Programacion y en el Desarrollo de Negocios y
Estrategia Digital. Opiné: ‘El mercado de la TV
paga es cada vez mds competitivo y el principal
desafio radica en sintonizar con la audiencia,
entregar lo que la gente quiere ver y no lo que
se decide en una oficina. En la medida que uno
se conecta al telespectador, éste te premia con su
fidelidad, y para eso hay que estar permanente-
mente innovando. En un canal de un deporte
lo anterior toma mds relevancia ya que hay que
desarrollar una parrilla programatica atractiva’
‘Las oportunidades pasan por mostrar al
deporte de una forma distinta. Hay todo un
mundo alrededor del “circo de la F1” que es
interesante de mostrar, analizar y transformar en

Javier Villanueva, vuelve a la TV paga

piezas audiovisuales atractivas para la audiencia.
El nuestro es un canal que cumple con todo lo
que los operadores y audiencia piden: 100%
HD y con contenido OnDemand multipantalla
y multidispositivo.

‘Enlaaplicacién se ofrece contenido adicional,
en especifico, cinco cimaras mds que no se ven en
la transmisién principal, de forma que el cliente
pueda vivir la experiencia de second screen en su

plenitud. Ofrecemos cdmaras on board, pitlane,

LA VARIEDAD
ESTA EL GUSTO

highlights en tiempo real, Driver tracker y real
timming, toda informacién que complementa
laexperiencia de consumo, completé Villanueva.

Por dltimo remarco el principal objetivo: ‘Se-
guir creciendo en distribucién y ventas publicita-
rias, ofrecer contenido diferenciador entregando
de una forma distinta la F1 a la audiencia, algo
nuncaantesvisto enlaregién. Como dice nuestro
slogan: no son carreras, es la FI,

PARA LANZAR SU CONTENIDO A TRAVES DE MOVISTAR

TV y Vivo TV

Stingray, proveedor de servicios mu-
sicales multiplataforma para empresas
con base en Canad4, anuncio la firma
de un acuerdo con Telefonica para
distribuir los contenidos de Stingray
Music en América Latina.

Por medio de esta alianza, los clientes
deVivo TV en Brasily deMovistar TV en Chile,
Colombia, Pertiy Venezuela podran tener acce-
so a cerca de 50 canales de musica de Stingray
Music profesionalmente programados. Ade-
mds, los suscriptores de Movistar TV podran
recibir conlos contenidos de Stingray Concerts,
un nuevo canal de TV de mdusica en vivo.

‘Este acuerdo representa un importante paso

Prensario Internacional

$

STINGRAY

ALL GOOD VIBES

en la expansion de nuestra presencia de
marca en el creciente mercado latinoa-
mericano y afianza el posicionamiento
deStingray comounaliado confiablede
losoperadores quebuscan complemen-
tar su oferta con los mejores contenidos
musicales, afirmé Gustavo Tonelli, gerente
general de Stingray Latin America.

El lanzamiento de Stingray Music y Stingray
Concertsenlasplataformasde TV de Telefénicaen
América Latina forma parte de la iniciativa que la
compania ha implementado para consolidar su
posicionamientocomolatinicaempresaqueofrece
alosoperadoresde TV Pagaen AméricaLatinauna
amplia gama de contenido musical programado
<36>
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PRODUCGCIONES DE ALTA CALIDAD DESARROLLADAS
PARA CADA PLATAFORMA, MAXIMIZAN LA EXPERIENCIA DEL USUARIO Y GENERAN

Gustavo Tonelli, gerente general de
Stingray Latin America

profesionalmente en
todos los géneros, todas
las plataformas y bajo

MULTIPLES OPORTUNIDADES DE NEGOCIO.

una sola marca.
Recientemente la em-
presa también lanzé al

mercado un nuevo look
& feel, con una nueva
imagen, un nuevo logo y un nuevo slogan - “All

GoodVibes”-brinddndolesalossuscriptoresuna CONO NORTE: Esteban Borras: eborras@elaxson.com e lgnacio Guido: iguido@claxson.com

CONO SUR & IBERIA: Omar Figliolia: ofighiolia@claxson.com y Federico Carbonell; fearbonell@claxson.com

experienciasimple,accesibley mascomprensible.
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PRYSMIAN GROUP: HEREDERO DE PIRELLI

REFERENTE EN CABLE Y CREADOR DEL FTTH

Por primera vez estuvo este afio en Andina
Link Prysmian Group con stand para atender
alos clientes delaregion y ahora apuesta a tener
alguna presencia en los trade shows que se vie-
nen como TEPAL, Andina Link Centroamérica
y los demds.

Se trata de la heredera como marca de la fa-
milia Pirelli, con mds de 100 afios de trayectoria
y especialidad en la fabricacién de cables y fibra,
como el fabricante méds grandeanivel CALA que
puede ofrecer productos customizados paralos
grandes clientes. Vale agregar que fueron ellos

los que generaron conceptos como el FTTH
en el mundo.

Prysmian aparece en la regién con una es-
tructura local propia armada y todo el soporte
internacional entre logistica y fabricacién en
USA, Brasil y Europa. Tiene la regi6én dividida
en Cono Norte, a cargo de Jorge Aranda, con
México y Centroamérica, Brasil y Cono Sur con
el resto de Sudamérica.

Prensario hablé con Aranda en México, que
destac que estan con sede en el mercado desde
2006, atendiendo tanto al mercado de telecomu-

Jorge Aranda

nicaciones como el de energia. En la parte de
Telcos atienden a todos los operadores de cable
y carriers de internet. Entre sus clientes, destaca-
dos para TEPAL, estdn Cable Onda de Panama,
Cable & Wireless, Millicom y muchos otros.

HitacHI: 4Kk Y GRAN VENTA A TDN

Tyke Manalang de Hitachi detacé que el
gran objetivo de su presencia en la Expo Tele-
mundo fuelapresentacién delanueva Cdmara
HSKHD4000, que ya trabaja en 4k.

Ademds, sostuvo enlos negocios generalesen
Latinoamérica estin muy bien con partners que

nuestros herrajes son aliados de tus m

N
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hacenbuen push como BVS en Argentina o Vi-
deomedia en Chile. Asimismo, epsera trabajar
con Line Up en Brasil como con Comtelsat en
México, donde se le hizo justamente una gran
ventade cinco cdmaras HD SKHD1300a TDN,
la senal de deportes de Televisa.
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[ OprErRADORES MEXICO

SUS PRIORIDADES HISTORICAS SIGUEN VIGENTES CON EL NUEVO MANAGEMENT

Jorge Alejandro Tanaka

En el consolidado mercado dela TV
pagamexicanavuelveatomarimportan-
cia el rol de PCTV, ya no como una alianza
estratégica de los fundadores de la industria
sino como la tnica asociacién de operadores
independientes que cuenta entre sus miembros
con el principal jugador de este segmento,
Megacable (con 2,5 millones de suscriptores)
ademads de una franja de empresas que juntas
superan los 500.000 abonados.

Atento al movimiento que estos operadores
pueden encarar en un momento de crecimiento
y digitalizacion, PRENsARIO conversé con ellos

en marzo pasado en Querétaro.

MANAGEMENT JOVEN

Para conducir esta gestion, que todavianolle-
vaunano deoperacionesluego dela transicion,
cuenta con un nuevo management liderado
por Jorge Alejandro Tanaka, joven ejecutivo
reconocido por su trabajo en el propio Mega-
Cable y en Video Rola, sefial que es también
un ejemplo a seguir por el contenido propio
de PCTV. Su padre fue piedra angular de los
medios en México,con él fundé el canal musical
de 24 horas que el aio pasado se convirtié en

el primero de su categoria HD simulcast de la

Prensario Internacional

regién; es distribuido por Megacable, Dish
México y Time Warner, Comcast, Charter y
DirecTV en Estados Unidos con millones de

suscriptores.

NuevA oPoRTUNIDAD DE CONTENIDO

En México la nueva oportunidad de siner-
gias entre Megacable y PCTV es muy grande.
Megacable consu gran distribuciény presencia

local cuenta con nada menos que
28 noticieros locales y estd el
proyecto de unir la genera-
ci6n de contenidos en una
plataforma unificada. Ya
P c W dieron un gran ejemplo
de cobertura para las
elecciones con mas de 300
personas involucradas y
unidades méviles para TVCNo-
ticias, quealcanz6 16 puntos de shareen
un estado, inéditos para el cable, con presencia
en toda la Republica Mexicana. Justamente, el
paquete de senales de PCTV tiene como buque
insignia a su sefial de noticias, como también
la de deportes y otras de gran potencial como
el canal de terror, Panico.

Seguin Alex Tanaka, las sefiales de TV paga
deben tener tres caracteristicas: ser tematicas,
enfocarseen el nicho de mercadoal queapuntan
y contar con una homologacién uniforme e
identificacién con ese segmento. Ahora, estan
abocados tanto a la generaciéon de contenido
para adentro del grupo, como también hacia
fueraparaampliarladistribuciénanivellocal e
internacional, otro objetivo histérico de PCTV
que vuelve a tomar prioridad.

El objetivo es duplicar las ventaslocales gra-
cias al aporte de los noticieros que Megacable
tiene en las ciudades, y productos como la Liga
del Pacifico del béisbol, que tiene 8 equipos y
cuyo ganador compiteenla Serie del Caribe, con
equiposde Republica Dominicana, Puerto Rico,

Cuba y Venezuela, de los que también cuenta
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con los derechos de transmision exclusiva.

SERVICIOS TROPICALIZADOS PARA
Mexico

La posicion en todo el pais es una estrategia
dela empresa que la vincula con la comunidad
y fortalece a toda la TV paga en su conjunto.
Esto tropicalizando el servicio y la produccién
en México frente a las cadenas hispanicas, con
unidades méviles que permiten un gran servi-
cio de produccidén y foros de TV en los que se
estan haciendo producciones paraimportantes
cadenas.

Y ademids, el servicio de telepuerto que se
actualiz6 en MPEG4 para poder brindar todo
en HD, pero que tendra nuevas actualizacién
y una permanente inversién. El contenido ya
estd disponible en Centroamérica y se buscara

fortalecer todavia mdslas emisiones haciael Sur.

COMPROMISO CON LOS INDEPENDIENTES

Enfatiz6 Alex que una prioridad que se ha
ratificado es la de ‘fortalecer las relaciones con
los programadores’ para llegar al operador
independiente con contenido de valor y la
mejor tarifa posible. Es claro que, unidos los
operadores independientes con Megacable
pueden lograr mas ventajas.

Esoademads deinvertir en darleslos servicios
de ultima generacién para que puedan actua-
lizarse, digitalizarse y dar Internet y telefonia.
Tienen varios proyectos muy interesantes con
los independientes como digitalizar 16 plazas
con tres de estos socios que podrian generar
una tendencia interesante.

Finalmente, comenté que pese alos cambios
yla consolidacién del mercado, se ha renovado
el compromiso histérico de PCTV y su opor-
tunidad de trabajo con los independientes. De
la misma manera, dijo que no estdn cerrados
en absoluto a trabajar con grupos de indepen-
dientes que se acerquen —como puede ser

ATIM— para trabajar juntos.

PROVEEDOR LIDER MUNDIAL
DE SERVICIOS DE MUSICA MULTI-PLATAFORMA.

110 millones de abonados
111 paises

STINGRAY

ALL GOOD VIBES!
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]

stingray.com



[ OprErRADORES MEXICO

Expo ATIM:

‘UN LUGAR NEUTRAL,

DE NEGOCIOS Y ABIERTO AL DEBATE'

LISTA PARA SEGUIR CRECIENDO CON TODO EL MERCADO MEXICANO

Salomén Padilla

A tres meses de un nuevo éxito de la expo
Convencién de ATIM en la Ciudad de México, y
con la confianza de la industria que los apoya en
forma creciente, Salomodn Padilla busca avanzar
aun mayor crecimiento para devolverlea México
una expo que el mercado necesita.

Esto tanto desde el punto de vista de los inde-
pendientes, donde ATIM con sus 70 socios que
cubren 250 poblaciones y 300.000 suscriptores
hace un aporte clave, como para todos los ope-
radores del mercado.

EXPO PARA TODOS

En primer lugar, se estd considerando desligar
un tanto la expo de la asociacién de cableros
independientes en si, aunque conservando su
auspicio. Elobjetivo esgenerar un espacioneutral,
abierto al debate, donde todos los protagonistas
de la industria puedan hacer negocios, que es la
gran prioridad.

En ese camino, promueve la participacion de
otrosoperadores como Total Play, Axtel, Maxcom

yPCTVyapuntaasumaratodoslos proveedores
del mercado desde Televisa Networks, como en
su momento se sumé6 a MVSy TV Azteca, para
comprarles y en definitiva que asistan a hacer
negocios. ‘En algunos casos somos competencia
pero también podemos hacer negocios y resolver
problemdticas conjuntas. Esta faltando un lugar
para el debate y la asociacion, remarcé Padilla.

Expo 2016

En segundo lugar, ya plantea definir el nuevo
centro de convenciones para la préxima edici6n,
que tendra un 50% mds de capacidad ya que el
ultimo debi6 dejar afuera algunos expositores
interesados en participar. Salomén remarcé la
necesidad de contar con un espacio de buen ac-
ceso en metro parano perder el caracter que tuvo
hasta ahora. También espera confirmar en estas
semanas la fecha de realizacién, probablemente
en mayo, mds alld de lo que decida Canitec. Esto
es una diferencia de los que se venian haciendo
en anos anteriores, pero para apostar en serio
con los expositores prefiere que todos puedan
confirmar con tiempo y que haya un cierre en
enero. Sobre Canitec, el ejecutivo puntualizd
que el objetivo de acercar ambas fechas ha sido
siempre que los participantes (tanto expositores
como asistentes) puedan estar en ambos y que no
le parece bueno que Canitec pueda cancelarse ya
que siempre es bueno seguir los pasos de las dos
grandesempresasdel pais. Remarc6 elgran trabajo
que en su momento hicieron los directivos de la
asociacion, aunque admitié que en los dltimos
anos y debido a las consolidaciones se perdi6 de
vista el objetivo inicial.

ENFOQUE TEMATICO Y PRESENCIA DE
CENTROAMERICA

Seguira con los enfoques temdticos, y alli para
las conferencias pondrd muchofoco enlasnuevas
tecnologias, al punto que el slogan para 2016 serd
‘De cableros a dateros. Otro aspecto que e va a
incentivar es el dela presencia de Centroamérica,
pues ratifica que los operadores de esos paises
tienen probleméticas parecidas a los asociados
ATIM. Estuvieron 30 operadores este afo, con
la asociacién de Costa Rica de Roy Salazar, la
de Honduras de BaderDip que también trabaja
con Gospell, la del El Salvador a la que hubo que
gestionarle las Visas, y varios entes reguladores
incluido el de México, El Salvador, Honduras
y Costa Rica. Sobre la regulacion, sostuvo que
nunca hay que olvidar que para los entes la tv
pagareguladores esunserviciosocial. Igualmente
no estd de acuerdo con la nuevalegislacién y dice
que limita la competencia en muchos sentidos.
Aqui,desde su posicién en defensa delos sistemas
pequenos, dice que ‘al estar hecha para regular a
dos gigantes termina matando a las hormigas’

NEXO CON OTRAS FERIAS Y
LANZAMIENTO DIGITAL
Salomén Padilla expresasudeseo de conectarse
con otras Expos para empezar a intercambiar
experiencias, en especial con Andina Link
Centroamérica,ya quesu deseo es complementar
la ofertay soluciones ampliando la concurrencia.
Finalmente, anunci6 que también para estas
semanas se estrenard una apuesta de la web y la
promocién digital de la expo, una vez definida
la nueva imagen.

ATRES SERIES SE LANZA EN MOVISTAR PARA LATINOAMERICA

Atres Series, la nueva sefial internacional
del grupo Atresmedia, anuncié un acuerdo
con Movistar por el que llega a mds de 160.000
nuevos suscriptores en Colombia, Chile y Pert.

Atres Series forma parte del catdlogo de
senales internacionales que se completa con
Antena 3 Internacional y jHola! TV. Se trata
de un canal de series en espafol que emite los
estrenos en la region de las producciones mds
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exitosas del Atresmedia.

En marzo, el canal estrend su primera serie
Algo que Celebrar, ala que le seguirdn el drama
policial Bajo Sospecha, la comedia Alli Abajo'y
el thriller carcelario Vis a Vis.

En su lanzamiento, en julio de 2014, Atres
Series se present6 al publico hispano con una
amplia variedad de titulos y un completo catd-
logoque hace las delicias de todos los ptiblicos,
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ATRESSERIES

que incluye grandes éxitos de audiencia como
Imperium, Toledo y El Tiempo entre Costuras,
que se irdn incorporando a la grilla del canal.

jloa |
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O CANITEC

Canitec 2015 se llev6 a cabo nuevamente en
el Centro Banamex de Ciudad de México. La
inauguracion tuvo la fuerza politica que viene
caracterizando a la gestion de Alejandro Puente,
conlapresenciadel Secretario de Comunicaciény
Transporte GerardoRuiz Esparza. Eléxito politico
es el mayor logro de Puente en todos estos afios
y se reeditd en esta Canitec, que por lo menos a
diferencia del ano pasado en Acapulco tuvo la
presencia del staff ejecutivo de Izzi Telecom (Te-
levisa Comunicaciones) con El VP Corporativo
Adolfo Lagos y el de operaciones Jean Paul Broc.

También estuvo en la misma mesa inaugural
Francisco Gil Diaz, presidente de Telefénica M6-
viles, aliado de Televisa en su puja contra Telmex.
En el medio de los discursos, Lagos recibi6é un
reconocimiento de parte de Ruiz Esparza por el
lanzamiento de un empaquetamiento tnico de
servicios con la marca Izzi Telecom, que durante
la foto de entrega Puente aseverd que iba a ser
para tapa de los diarios.

Tras ese momento importante, que ratificala
identificacion actual de la cimara con el grupo
Televisa, vino el corte de cinta y el comienzo
de la Expo Comercial, que pese a los problemas
que sevenian comentandoluci6 bien con mucha
actividad en el stand de Televisa Networks y
HBO. También hubieron muchos stands no-
vedosos que los ausentes se perdieron, como
el de Proudea/Auris con el concepto de Vida

de Maxcom
Prensario Internacional

Lo QuE se vio EN CaNiTEC 2015

DEBE VOLVER A SER EL EVENTO DE TODA LA INDUSTRIA

conectada o The Platform para TV Everywhere,
y de sefiales que regresan o apuestan a la region
que se merecian otra atencién.

PROBLEMA INSOSTENIBLE

Elproblema pasa claramente porla falta delos
otros clientes importantes que tiene el mercado,
con las deserciones que se fueron sucediendo
y en particular este dltimo ano con la ida de
MVS, PCTV y en definitiva Megacable, todos
protagonistas historicos entrafiables. Incluso a
Memo Salcedo, el mas buscado por las senales
para entrar al anfitrién Izzi Telecom, se lo tenia
que ir a ver a sus oficinas de Colonia Santa Fe
Muchos participantes se preguntaron si en estas
condiciones habrd una Canitec 2016. Es bueno
que se reflexione que Canitec, o la feria que sea
si se la reemplaza, es un capital de la industria en
su conjunto y no de un solo sector. Es falso que
con la consolidacion el mercado no necesite un
evento, pues siempre es buena la oportunidad
de reunirse y que los ejecutivos se enteren de lo
nuevo y se capaciten los de menor rango.

Sepuede canalizar perfectamente,en unaexpo
comercial, un mercado que pas6 de 6 millones a
casi 15 millones de suscriptores en los ultimos
tres afios y tener a todos los programadores de
vuelta, tras la no participacién del Grupo Tur-
ner, FIC y Viacom. El mercado estd a tiempo
de recuperarla, pues muchas ferias pudieron
reinventarse como le pasé a la propia Jornadas
de Argentina, hoy revitalizada con una gran
concurrencia internacional.

Los TIER 2 Y TIER 3 SI ESTUVIERON

Esto no quiere decir que no vino ningin
operador, sino que los tier 2 y tier 3 si estuvieron
con Total Play de TV Azteca, Genaro de Axtel,
Maxcom con Ricardo Ortiz, gente de tecnologia
de Claro con Rafael Aguilar y Sergio Pulido, y

José Alfredo Mercado y Victoria Soto de
Gigacable de Aguascalientes, Alfonso Guerrero
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exp CanTee - S

feterma y Crecimients 2015

Premio especial a Izzi Telecom: Alejandro

Puente, Adolfo Lagos y Gerardo Ruiz Esparza

de la SCTE
los que estan disefiando el tercer DTH mexicano
que ya venian gestionando en IBCy en Natpe de
este afo. Eso es importante verlo.

Ademds, tras el horario de la comida del se-
gundo dia la concurrencia mejoré con algunos
cableoperadores medianosy pequenos tier 3. Vale
destacar alli a Marco Lama y Marco Gazano de
Vision Cable del DF, que tienen 14 cabeceras
andlogas alas que le van a poner Internet y luego
de ver el recupero digitalizar. También los de
Gicable de Aguas Calientes, con José Alfredo
Mercado y Victoria Soto; Valdemar Delgado
de Allende, Sergio Pedroza de Matehuala San
Luis, Javier Lamot de Monterrey y Elias Saire
deCadereyta,Nuevo Leon, Tevezac de Zacatecas,
gente de Chiapas y otros lugares.

Lo QuE FALTO TAMBIEN EN CANITEC

Son muchas las cosas que pasan todavia en el
mercado mexicano més alld dela consolidacion,
comolaentregadelasseis nuevaslicencias tinicas,
que tienen todo por hacer y hubiera sido bueno
verlas en el Banamex, o las dos nuevas cadenas
de TDT, que traen poderosos grupos locales a
la industria de la television como son el Grupo
Viézquez duefio de El Excelsior y los hoteles Ca-
mino Real,o Radiocentro de Francisco Aguirre,
que si estuvo en la inauguracién de Canitec con
Salvador Pérez Habib.

Sin duda, esta Canitec no refleja todo lo que
el mercado mexicano estd ofreciendo, como ya
se vio con el éxito de ATIM la semana anterior,
y podria hacerlo.

|

David Peredo de Wobi, Marco Lama y Marco
Gazano de Vission Cable

ventasformulal@mediapro.es
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O CARTELERA CANITEC

Esteban Borras, Valeria Ortigoza de
PlayboyTV, y Juan Toth de TyC Sports

Mario Torres, Fernanda Merodio, Gustavo
Arciniega de Regucom y David Peredo de Wobi

Matilde de Boshel y Mar Martinez, de MBA

José Alfredo Mercado y Victoria Soto de

Gigacable de Aguascalientes, Alfonso Guerrero

Cosme Lopez, Caro Lavado y Carlos Cabrera

SORTILEGIO 4

DISCURSOS INAUGURALES: “REFORMA Y CRECIMIENTO"

En su discurso inaugural, Alejandro
Puente dijo que festejan 40 afios de asumir
nuevos retos, festej losavances conlanueva
Ley de Telecomunicaciones, con avances son
tangibles para los usuarios, y hablé de retos
pendientes. Destac6 lavoluntad del gobierno
actual, para nivelar las leyes de juego con
el preponderante (Telmex). Se eliminaron
los cargos de larga distancia, tarifa cero,
se establecié la portabilidad numérica, el
must carry y must offer y partieron las dos
nuevas cadenas, junto a nuevas licitaciones
del espacio Radioeléctrico. La determinacion
de jugadores preponderantes en Teleco-
municaciones también fue clave. Pero dijo
que falta acelerar procesos para desagregar

Manica Aspe
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los elementos de la red publica local del
preponderante, que el regulador establezca
las tarifas y vigile violaciones a su titulo de
concesién, como el hecho que se le prohibe
dar tv de paga hasta que haya condiciones
de igualdad de competencia.

Dio también cifras. Mientras el IPC crecié
7.1% el ano ultimo, el precio delas telecomu-
nicaciones bajé un 15%, y un 25% de 2002
a la fecha en México. Ahora es mds barato
México que otros paises donde también estd
el preponderante y aumento la cobertura a
la mitad de la poblaci6n.

Ruiz Esparza, por su parte, dijo que sin
duda las Telecomunicaciones serd una de
las industrias mds relevantes del siglo XXI.
Destacé al IFT como ente auténomo al
que los jugadores pueden recurrir. México
tiene regulacién menos restrictiva que el
resto de los paises de la OCD, volviéndose
atractivo para la inversién de empresas de
talla mundial. Que se haya duplicado la
cantidad de suscriptores de banda ancha
para llegar al 40% y la baja de tarifas, son
buenos indicadores.

Remarcé que desde que asumio Penia Nieto
dijo que el conocimiento yla tecnologia eran
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Alejandro Puente y Gerado Ruiz Esparza

fundamentales, lo que se acrecent6 con el
Pacto por México y reformas como la Ley de
Telecomunicaciones. La SCT abre la puerta
para generar sinergias entre la empresa que
presta servicio y el gobierno que lo auspicia
para ponerse siempre de acuerdo.

A lo largo de la expo Canitec también
fueron importantes otras conferencias,
centradas en los cambios generados por este
gobierno a partir de la Reforma de la Ley
Telecomunicaciones, y como fue necesaria
por como estaba México en materia de pene-
traciény precios.Y enfatizaron en como estd
ahora en sintonia con el slogan de la Expo,
“Reforma y crecimiento”. Entre ellas la mds
destacada fue la de Ménica Aspe, de la SCT.
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HusTLERTV: MASs SENALES PARA IMEXIcO

Hustler TV se destac6 con un stand en Cani-
tecy la presencia de Alex Behrens. El motivo,
ademds de sus buenas ventas sostenidas en
la regién y la apuesta al mercado mexicano,
estuvo en que por la cobertura del satélite que
tienen para USA, México dispone varias sefiales
adicionales en HD y de orientacién gay que no
estdn disponibles como canales lineales para el

resto de Latinoamérica.

Estos si estdn disponibles como material de
VOD, que también se ha dispuesto para los
operadores. En HD vale destacar a Hustler
HD, que estd hecha directamente en HD y no
es una sefial espejo de la SD. Igual esas sefiales
estarian disponibles para el resto de la regién
hacia fines de afo.

Alex Behrens

Divas TV st LANZA EN TEPAL )Y, .,

PARA TODA LA REGION

Divas TV es la primera sefial de entreteni-
miento paraadultos de produccién 100% latina,
hablada en espanol y con acentos locales.

Mauricio Peiia, director de Grupo Pefa y
CEO de Divas, con 20 afos en el negocio del
entretenimiento para adulto, dijo: ‘Surge ante
la necesidad y ausencia de producciones xxx
de calidad que identifiquen al publico latino.
Luego de haberse realizado diferentes estudios
que revelaban la necesidad del publico de iden-
tificarse con su propia imagen de la sexualidad
apuntando en un gran porcentaje el interés por
producciones latinas’

Debido al éxito y aceptacién en Uruguay y las

actuales repercusiones medidticasen Argentina
Divas TV realizara el lanzamiento para toda
Latinoamérica en el marco de la Expo Tepal 25,
para la distribucién de su contenido en todo el
continente. Estaran presentes Mauricio Pefa,
Enrique Casal, director comercial, Wolfgang
Kurt, gerente de afiliados, Nicoletta Polizzi,
ejecutiva de ventas afiliados, y Pamela Sosa
una de las principales figuras de la senal. Si
bien ya cuanta con mas de 1000 titulos de pro-
duccién propia en calidad HD. Divas TV tiene
proyectado para lo que resta del 2015 y 2016
instalar productoras de contenido adulto en
cada uno de los paises en los que inicie nego-

Mauricio Pefia

ciaciones contratando actrices y actores locales
y haciendo movidas de prensa y publicitarias
en cada uno de ellos. Otros de los objetivos
de esta sefial es brindar a los distribuidores ya
sea cableoperadores o plataformas OTT una
mejor ecuacion econdmica de la existente con
un producto de calidad y mds interesante para
el cliente. La senal estard presente en Asuncién
Media Show, Jornadas Internacionales ATVC y
Chile Media Show.

VWIREWERKS PRESENTA SOLUCIONES
PARA COBRE Y FIBRA EN TEPAL

CRECE EN LATINOAMERICA JUNTO A TVC

Con base en Montreal, Canad4, Wirewerks es
un fabricanteglobal de productos paralaindustria
delastelecomunicaciones,enfocadaensoluciones
para cableado de cobre y fibra éptica que tiene
cada vez mejor presencia en Latinoamérica y
eso estard reforzando con su participaciéon en
la Expo Tepal.

De la mano de TVC, la marca ha ganado un
lugar en laindustria de Latinoaméricay el Caribe
con clientes de gran magnitud como Telmex,
Televisa, TVCableyTigo en ocho diferentes mer-
cadosdetodalaregion. Diego Merizalde, gerente
de productos de Wirewerks, comenté: “Tenemos
mas de cinco grupos de productos diferentes

Prensario Internacional

actualmente en proceso de testeo, aprobacién
y homologacién para futuras adquisiciones. La
relacién con nuestros clienteses un fuerte compro-
miso de calidad, servicio, disefio y puntualidad’
La marca provee tecnologia para plataformas de
cobre y fibra, entre ellas CableOnce la solucién
que responde a todos los requerimientos de las
instalaciones de cableado de cobre y fibra dptica,
y Keywerks,disenada para proveerla performance
sustentable buscada en materia de conectividad.

‘Las soluciones para las industrias de teleco-
municaciones y datos son reconocidas por su
excelente desempeno,calidad ydisefio meticuloso.
Damos soporte a nuestros clientes con sistemas
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Diego Merizalde, gerente de
productos de Wirewerks

end-to-endlistos para desplegar, racksymontajes
customizados en fibray cobre} afiadié Merizalde,
quien ha sido asignado para atender la region
CALA exclusivamente desde su oficinaen Miami.

‘Las tecnologfas wireless continian ganando
importancia mientras las organizaciones de-
mandan mayor capacidad sobre las redes. Con
tantas opciones, aun el mundo sistémico del
cableado estructurado, nuestros clientes siguen
eligiéndonos porlatnicaaproximaciénenfocada
en cada operacion.
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XX Expo CINE VIDEO Y TELEVISION:
CON LOS MEJORES CLIENTES DEL MERCADO MEXICANO

PrRemiOs DE OrRO A Sky MExico Y MARCEL VINAY

Con un nuevo layout que la hicieron lucir
mads ambiciosa en los habituales salones Maya
1 y 2 y un alto nivel de equipamiento en los
stands, se llev6 a cabo en medio de la Copa
América de Futbol la edicién 23 de Expo
Cine, Video y Televisién en el World Trade
Center de Ciudad de México bajo el titulo de
“Ciudad Pantalla”.

Es habitual que la concurrencia vaya cre-
ciendo a medida que avanza la semana, pero
causo cierta preocupacion la asistencia de los
primeros dias, que contrastaba con la calidad
de equipamiento traido en el maximo nivel
para la regién. Pero ya avanzando la segunda
jornada fue tomando color con la llegada
de clientes tier one que complementan de la
mejor manera al publico estudiantil y semi
profesional de las distintas industrias que
forman parte de la Expo para redondear el
saldo positivo habitual, incluso con mucho
ritmo de gente y shows en los stands de Te-
letec y Grupo CVC, que contrat6 a Stephan
Jackson, el mds conocido imitador de Michael

Jackson en México.

CLIENTES TIER ONE

Los clientes tier one decididamente no dan
la espalda a la Expo, como viene pasando este
afo con otros eventos, y estuvieron presentes.
Un ejemplo fue la ctipula del grupo Televisa,
con Max Arteaga y Elias Rodriguez, que se

tomaron el tiempo de visitar a las marcas de

Elias Rodriguez y Max Arteaga de Televisa,
Jaime Tovar, Erandi Arredondeo y Rodolfo
Moncada de R&S

algunos stands como el de Artec y repa-
saron sus soluciones. Alli mismo, por la
manana, a PRENsaARrIO le habfa tocado
ver, al mismo tiempo a los ejecutivos del
Instituto Federal de Telecomunicaciones,
liderados por la directora de contenidos
audiovisuales, Rosamartha Velasco, con
un plan de monitoreo de medio para

mds de mil canales, al Canal Judicial con

su directora general Magdalena Acosta
y a todo Canal 22 con su director general
Raul Cremoux acompanando a Luciano
Saavedra. Cremoux participé de un gran
panel de Comtelsat que se comenta por
separado. También se destacé la gente
de Multimedios Monterrey, UnoTV de
América Mévil con Eduardo Garcia,
PCTV con su director Alex Tanaka y por
supuesto ejecutivos de TV Azteca.

Del lado de los stands, ademads de los
integradores locales que se destacan indi-
vidualmente en esta edicién, es importante
mencionar los stands individuales de Gates
Air, con Diego Gillesjunto a Eduardo Aguilar,
EVS, ChyronHego, Leader, Aspera, Bexel,
AVP, TSL por primera vez, y Aviwest.

GRANDES PREMIOS
La Expo Cine, Video y Television volvié
a partir con los tradicionales premios que

tuvieron a grandes protagonistas. Tras un

Efrén Camacho de Canal Once con equipo
primer premio de oro a Jaime Célis de Repre Grass Valley

Enrique Gutiérrez, Luciano Saavedra de Canal
22 y Juan Carlos Ortolan de Ross

Magdalena Acosta, directora general del Canal
Judicial, y Luis Fernando Torres de Masstech

Sistemas Digilales
| / en Audio y Video ™ SAdeCV.

Nuestro éxito es gracias a tu preferencia.

Espera mas sorpresas en Expo Cine Video Television 2016
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XXIII Expo CINE VIDEO Y TELEVISION:
CON LOS MEJORES CLIENTES DEL MERCADO MEXICANO

sentaciones de Audio, fue muy importante
el reconocimiento a Sky por ‘la revolucién’
que generé en el mercado mexicano al supe-
rar los 6,5 millones de suscriptores y llegar a
las clases populares desde un servicio antes
considerado elitista.

Se premié por separado a Marco Rojas,
director de marketing, yalIng. Salvador Rosas
por el trabajo tecnoldgico parahacerlo posible.

El primero dijo que estdn volviendo a po-

en las dltimas 5 décadas y por haber llevado
a las novelas mexicanas a mds de 100 paises.
Vinay expresé que sigue viendo las mismas
oportunidades para la television mexicana

por muchos anos.

NHK WORLD

al en ingles 24/7
desde JAPON

es el servicio de television internacional transmitido
en inglés para el publico extranjero.
Transmite las 24 horas a través de todo el mundo,

llevando a las pantallas las noticias mas recientes,

ner en su pantalla a Gran Hermano con esa

cantidad de suscriptores, y cuando hicieron
la primer entrega del programa tenian sélo
750.000.

Todavia mas fuerte fuelaapuesta con el ulti-
mo premio de oro a Marcel Vinay, reconocido

como piedraangular delaindustria mexicana

Pedro Silvestre de For-A, Laura Petrosillo,
Mauricio Alatorre de Multimedios, Roberto
Montemayor de Comtelsat y Fernando Boom

Viviana Sierra, Héctor Sanchez de Elemental,
Rosamartha Velasco y David Ortega del IFT,
Jaime Tovar de Artec

SIMPLEMENTE FESTEJO sus 15 ANOs

EN EL POLIFORUM SIQUEIROS

No fue una expo mds para Simplemente,
pues festej6 sus 15 afios de la mejor manera
con una fiesta en el increible Poliforum Si-
queiros contiguo al WTC, que estd decorado
con murales del famoso artista mexicano.
El céctel también fue excelente, contaron
con todas sus marcas distribuidas y también
clientes importantes. Hubo un gran pastel y
se bail6 hasta las 3am.

Perolaempresaliderada por MénicaReinay
Rune Hansen también festej6 con su fortaleza

en el mercado que queda de manifiesto en cada

@ simplemente

expo y el despliegue en sus stands, con islas
aparte tanto para Aja Systems, conla presencia
de Bryce Button, y para Blackmagic, marca
con la que hicieron un gran evento en marzo.
Alli vale destacar que con la marcale donaron
cdmaras e implementaron varios cursos con
la UNAM. Los equipos fueron recibidos por

Maria del Carmen de Lara, la directora del

Bryce Button y Rune Hansen en
Simplemente 15 aiios

Centro de Estudios Cinematograficos de esa
Universidad.

Ademds, como es habitual, estuvo presente
todo el equipo de Quantum, y especialmente
en esta edicion de Softron Media Services,
que tuvo por primera vez a Cristian Moreau
y Daniel Tapie. Ellos hablaron con Prensario
y destacaron el trabajo de Simplemente y su

labor en el soporte al cliente.

David Sanchez, Daniel Tapie, Rune
Hansen y Cristian Moeau de Softron

Prensario Internacional

La directora de Cine Natalia Almada
y Monica Reina
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Maria del Carmen de Lara de la
UNAM, Ménica Reyna y Rune Hansen

‘ asi como una amplia variedad de programas.

omo sintonizar

APP Servicio de video streaming disponible descargando
la aplicacion gratuita para teléfonos inteligentes y tabletas.

iPhone® iPad® ss= App Store*
Android™ I8  Google Play™
Kindle Fire 0 Amazon Appstore

NHK WORLD

PC Semvicio de video streaming disponible
en el sitio web de NHK WORLD.

nhk.jp/nhkworld |}
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CoMTELSAT: PANEL ILUSTRE PARA EL FINANCIERO-BLOOMBERG

TAMBIEN PRESENTO SU NUEVA ALIANZA CON HP

Israel Gomez, Rafael Castilo y Russell Johnson,
SVP Americas de Quantel Snell

¢ Equipos Nuevos y Reconstruidas
¢ Motorola / General Instrument

» Scientific Atlanta / Cisco

e Arris / Ccor / Phillips - Magnavox
e Equipos de Medicién y Testeo
e Fibra Optica / Cable Coaxial / Connectores
* Transmisores / Nodos Opticos
e Cable Modems Docsis 2.0 & 3.0

* Equipos Headend
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Comtelsat tuvo gran actividad enla Expo con
Israel Gémez como lider. Por un lado con su gr
vanstand central quelucié en su pared exterior de
sustand todo un flujo detrabajo completo,acorde
al nuevo ecosistema de marcas que disenaron.

Destacé un gran lugar para Snell Quantel,
que tuvo la presencia de su nuevo responsable
para Latinoamérica Rafael Castillo, que vuelve
a trabajar con el integrador como en la etapa
con Grass Valley. Dijo que va a hacer una eva-

L) | oMb

Armando Carrillo de SPR, Susana Solis, Leonardo
Kourchenko, Raill Cremoux de Canal 22 y Rafael
y Ernesto Velazquez de TV UNAM
luacién de todos los resellers y en mostrar toda
la amplitud del portfolio, en sintonia con lo que
hace Comtelsat en México y Brasil.

Israel Gémez valoré mucho elnombramiento
de Rafael y dijo que conocerse tanto con una
relacién de afos tan transparente ayuda a dar
mejor servicio y atomar riesgos, desarrollar toda
suversatilidad y dar mejor soporte sabiendo que
la marca los respalda.

Comtelsat también se destacé con un panel
ilustre que organiz para la mafiana del jueves,
que se emiti6 el fin de semana posterior por
El Financiero-Bloomberg. Fue sobre la nueva
regulacion, los nuevos competidores y la brecha
tecnoldgica que busca reducirse con el apagén
analdgico, entre el futuro de los medios ptiblicos.
Losparticipantes fueron nadamenos que Arman-
doCarrillo Lavat, presidente del Sistema Publico
de Radiodifusién; Susana Solis, presidenta de la
Red; Ernesto Velazquez Briseo,director general
de TV UNAM y Raiil Cremousx, director general
de Canal 22, moderados por Leonardo Kour-
chenko. El panel fue grabado y transmitido por
la multiplataforma informativa de El Financiero
que incluye el periédico impreso y digital, la web
y aplicaciones para dispositivos méviles.

Ricardo Sanchez de HP e Israel Gomez
de Comtelsat

Finalmente, Comtelsat también tuvoun cdctel

en el salén de Heineken del WTC, agasajando a
todoslos presentes en la expo. Igualmente, Israel
Go6mezpresentdallilanuevaalianzacon HP para
México y Latinoamérica, que incluye especial-
mente suworkstations de dltima generacion, sus
pantallas 3D vy el storage que pasaria a llegar a
precios mucho més accesibles. La marca estuvo
representada por Ricardo Séanchez.

SISTEMAS DIGITALES: REFORZADA EN SERVICIO

ELoGlos DE LuciaNo SAAVEDRA DE CANAL 22 PARA AXON

El Lic. Enrique Gutiérrez, director gene-
ral de Sistemas Digitales, hizo un positivo
balance de su participacién en la expo Cine
Video y Television. ‘Hemos recibido a los
ingenieros mds importantes del medio y
estamos muy contentos pues hemos rebasado
las expectativas’.

Agregé: ‘Hubo gran interés por lasolucién
de audio con IP de Wheatstone, que es una
incorporacién muy reciente pero tienea John
Terrey que lo conocemos trabajando desde
Wohler y nos hemos reencontrado en esta
etapa. Es un producto innovador’.

‘También tuvo buena repercusién el Set
virtual y robética de Ross, marca de la que
también el nuevo Aquity, un swither que
soporte 4K y es el modelo mds reciente
de Ross.

Otranovedad fuela presentacién de Linear
Acoustic como parte de Telos Alliance que
maneja ahora Chris Shaw’.

‘Entre los logros, Axon viene aportando

orma
manuin

NuDe.

Mile

fuertemente con su solucién

de transporte de video sin

compresién con tendencia a

ahorrar el uso de coaxiales y

mucha switcheteria en el uso

como una apuesta para el fu-

turo. Genera gran efervecencia

pues esta parte de la industria

va al cambio y tiene necesidad

de actualizarse, sino corre el

riesgo de quedarse atrds’ Aqui
vale mencionar los elogios del premio di-
rector de tecnologia de Canal 22 Luciano
Saavedra, que dijo que Axon era el futuro
para la transicién a IP como ejemplo de
flexibilidad y sincronizacién, y que en IBC
iban a mostrar como manejar 220 canales
por esta via.

Remarca Gutiérrez sobre las prioridades
de Sistemas Digitales: ‘Somos una empresa
reforzada 90% en servicio, creemos que el so-
porteylacalidad de servicio es lo que vende.
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Raiil Cremoux y Luciano Saavedra de Canal 22, Alfredo Cabrera de
Axon y Enrique Gutiérrez, de Sistemas Digitales

Tenemos un equipo de ventas calificado, con
mads de 10 aiios de trayectoria en la empresa,
y la gente de servicio han estado integrando
nuevos ingenieros. Tenemos 11 vendedores
y 6 responsables de soporte, lo cual da un
soporte por cada dos vendedores y da una
idea de nuestras prioridades’.

Este afio volverd a IBC, que dice se ha
vuelto imprescindible para ver las tendencias
y ubicar la posicién de sus productos en
relacién a la competencia.

1 (11001

Prensario Internacional

sales@cinegy.com
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ExceLENCIA EN COMUNICACIONES: PROVEEDOR
DE SERVICIO AUTORIZADO DE GRASS VALLEY

Como habitual protagonista de la Expo, el
queduplicé el tamafio de stand y estren6 nuevo
logo fue Excelencia en Comunicaciones en

Marco Rabadan, Jorge y Jennifer Castaiieda
en la cena de Excelencia

el segundo afio bajo la direccién general de
Marco Rabadan.

Entre las novedades se destacé el espacio
asignado a para Grass Valley, con un set para
tres cdmaras super especial con una desde
arriba. El afo pasado todavia no se habia
hecho el acuerdo de distribucion de la nueva
Grass Valley y ahora tiene a Excelencia como
proveedor de servicio autorizado en México,
coordinado por Amilcar Zozaya como personal
local de la marca.

Otras novedades fueron Bridge Technologies
conEmerson Pérez,y ThomsonVideo Networks.

AMTEC suMO A For-A

(GRAN STAND Y AGASAJO EN SUS OFICINAS DE LA EXPO

En el nuevo lay out que tuvo la Expo Tele-
mundo con la entrada mads lateral se vio muy
destacada la posicién de Amtec, que tenia su
stand como primer paso obligado a todos los
concurrentes. El tamaro fue similar pero conun
disefio totalmente renovado y un espacio nuevo

Andrés Martinez padre e hijo

Roberto Oaxaca y Adrian Copantsidis de
Harmonic, co Eduardo Garcia Travesi de UnoTV
un el set de cimaras de Ikegami que no tenian
el afo pasado, e islas espaciosas para el Vitec
Groupymarcascomo TheFoundryyFilmlight.

De todas formas una de las novedades mds
importantes fue el comienzo dela distribucién
de For-A, que present? alli su nuevo switcher

José Luis Reyes, Lionel Da Luz, Alfonso Castro,
Jorge Castafieda, Marco Rabadan y Amilcar Zoza-
ya de Grass Valley

Como agasajo volvié a realizarse la tradi-
cional cena para marcas representadas en la
Cantina Remedios.

Mario Rodriguez, Andrés Martinez,

Ciro Cortés y Jay Shinn de For-A
HVS 2000 como gran novedad. Ya confirmé
la venta de cuatro unidades en Brasil y dos
en Colombia. Al respecto, Andrés Martinez
destac6 a PRENsARIO que el cliente no tenia
un switcher de produccién ni un router tan
grande y que esta incorporacién le va a dar
un alto valor agregado a sus integraciones y
ecosistema de marcas.

Como es habitual, lanoche del jueves se hizo

el agasajo a todas las marcas y clientes en sus
oficinas de Colonia del Valle.

MAGNUM: TRANSMISION DE LAS ELECCIONES POR STREAMING

En medio del gran momento que atraviesa

Magnum Digital, que estuvo en la expo Tele-
mundo con JorgeyDavid Camacho, se concretd
con éxitolatransmision delas dltimas ediciones
electorales de México a través de 27 canales de
streaming, con 97 equipos de LiveU.

El despliegue se hizo con Televisa, Cadena 3 y
El Financiero, ademds de haber lanzado El Uni-
versal TV 'y dela cobertura interna para el PRI en
mds de diez estados de Republica. Se hizo con 46
hot spots y presencia en més de 70 plazas. Segin
Camacho en quefuelacoberturamdas grande que

Prensario Internacional

hicieron en Magnum, demuestra su capacidad
actual para este tipo de proyectos de produccién,
distribucién y streaming de contenidos.

Todas las marcas con las que se trabajé para
eso como LiveU estuvieron en su stand en la
Expo, como también tuvo mucho destaque la
nueva distribucién de Elemental, que si bien
hace punta con 4K por el tipo de publico se
concentro en mostrar equipos como el iPad
basado en Android para sus mismas funciones.

Enelstand también se distinguié comosiempre
Yamaha, un set de estudio HD de Sony y marcas
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David y Jorge Camacho de Magnum, con Viviana
Sierra y Héctor Sanchez, de Elemental

mds nuevas como Brightcove, la antena Satlite
paralasintegraciones enlos méviles, Farelight en
consolas broadcast y la parte de Linear Acoustic.

TELEVISION »

ESPN

ESPN+

ESPN 3
ESPNHD
ESPN EXTRA

= ESPNGUIA

INTERACTIVO >

ESPNPLAY.COM
ESPN.COM

ESPN MAGAZINE



) Post - Expo CiNE, VIDEO Y TELEVISION

INSITEL: SOLUCIONES PARA
CLIENTES HIGH END

Insitel de Edgar dela Vega tuvo en la reciente
Expo Cine,Videoy Television unstand diferente,
mucho mas abierto a la circulacién con disefio
moderno que causé muy buena impresion.

De la Vega vive en Vancouver pero se apoya
plenamente en su equipo que tiene una gran
experiencia con la empresa, en la mayoria
de los casos no menor a cinco anos, si bien
es probable que sume gente en ventas por la
demanda actual.

Esto siempre apostando a soluciones en un
target especifico que apunta al high-end del
mercado, segin coment6 a PRENsARIO. En
ese segmento una marca a la que apost6 en el
stand fue la empresa belga I-Movix, para ultra
slow motion, en una solucién que pese a ser de
vanguardia es econdmica y apunta a mejorar
el flujo de trabajo de los clientes. También
tuvo buen lugar como siempre Snell-Quantel
y como novedad del afio pasado Tedial, que

Edgar de la Vega con Nigel Stoddart y Sergio
Garrido de Tedial

estd posicionado con Televisa pero se buscard

romper el paradigma que es caro.

El siguiente evento a asistir es la IBC, dice
Edgar, para seguir buscando las nuevas tec-
nologias.

ESCAPE: GRANDES INTEGRACIONES

Sergio Rataus de Orad con Eduardo Hinojosa y Ser-
gio Noriega de Panasonic en el camién integrado

El Lic. Eduardo Hinojosa, director general
de Escape, dio sus palabras a PRENSARIO
destacando la buena convocatoria de la Expo,
con presencia de toda la linea media de los
broadcasters del mercado.

Escape es una empresa con 42 personas y
hacenintegraciones con unequipo deingenieria
importante,yel gran empuje comercial de Luis
Fernando Riestra.

Lo hacen con marcas de la importancia
de Orad, Evertz con la que tienen un nuevo

DE PANASONIC

acuerdo, Gates Air que se potenciaahoramucho
en su nueva etapa, Hitachi con la que trabajan
hace 12 afnos con muy buenos resultados el
ultimo tiempo y en gran forma con Panaso-
nic, donde tienen un rol muy relevante en el
mercado mexicano hace también cerca de 12
afios. PrensarioacompanaaHinojosayaSergio
Noriega de Panasonic al camién integrado
para eventos deportivos principalmente con
todo equipamiento de la marca, entre los que
sobresalian 8 cimaras 3800y el Switcher 6.000.

ON AIR CON LA NUEVA ANTENA ERI

On Air volvi6 a tener gran actividad en la
Expo Telemundo como brazo mexicano de la
alianza Antenas Latinas, teniendo a toda su
gente en el stand con un agasajo permanente
de jamén y vino muy atractivo.

Seguin confirmo Felipe Padilla, foco comu-
nicacional estuvo en apoyar la nueva antena

de Eri, que también se potenciard comunica-
cionalmente en SET Brasil con Focuss Digital
y en CAPER. Se trata de una Antena de baja
potencia de UHF 100 a 2000 watts LAL Series,
muy econémica con grandes prestaciones,
liviana y fécil de instalar. Eri conté con todo
su equipo gerencial para la region.

Bill Ramos, Felipe Padilla, Jim Hauptstueck
y Luis Endara, de On Air

ENCO

Ken Frommert de Enco estuvo en el
stand de Excelencia en Comunicaciones
y luego en el evento de Broadcast Depot
en Miami, como parte de su continuada
presencia en al regiéon. Destac6 que tienen
una solucién unica para subtitulados y
sobre todo Close caption, sin competen-
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cia, con reconocimiento en tiempo real.
Es ideal para la nueva regulacién del
mercado mexicano.

Es nueva empresa en la region pero tiene
30 afios de trayectoria en USA, integrando
productos deradio yluego de TV con clientes
de la talla de CNN; ESPN, NBC y CBC.
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oL
Ken Frommert, General Manager,
y Marco Rabadan
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SECOND SKIN ACERCA LA SEGUNDA PANTALLA

Artec de Jaime Tovar desarroll$ su actividad
habitual de avanzada en la Expo Telemundo,
con buenos espacios para Elemental que tuvo
una presentacioén para la IFT, Rohde & Schwarz
que estuvo con Televisa, Avid como su marca
tradicional y también Masstech, de una gran
presentacion para el Canal Judicial.

De todas maneras, una gran novedad de esta
expoensustand fue el lanzamiento dela empresa
Second Skin (segunda piel) presentada por Sus-

i 4 i
L iny oz
san Taunton. Es un nuevo servicio para llevar Au | 4
b e
~ . s PR e
a los eventos, las sefiales de tv paga o abiertas a i
ofrecer servicios de segundas pantallas para reen- ;

% 100% fatbol 4
b z"ﬁ

ganchar alos jovenes que no ven television lineal.
El servicio, que usa el software de Nyx, permite
jugaryser parte delos contenidos de una manera
diferente. Tuvieron un video de presentacién yla
direccion de Sussan, que interactud con el propio
Max Arteaga de Televisa cuando visitd el stand.
Asi como tal es un servicio pionero en México.

TELETEC APUNTA A LA REGION

Teletec tuvo la gran participacién habitual
enla Expo Cine, Video y Television, e incluso
un poco mds por show de baile provocador un
par devecesal dia que gener6 gran atraccion.
Alfonso Vazquez, director comercial, destacé
los resultados de la muestra por el nivel de
equipamiento, de los mejores de Latinoa-
mérica, y también por el de los clientes que
concurrieron con interés muy particulares.

Agregé quedesdela NAB fortalecié ademas

su ecosistema de marcas con novedades como
Silvus en radio, que tuvo a Mark Tommey
presente, o la alianza con Primestream, que
tuvo nada menos que a su CEO Claudio

Lisman.

Vale destacar que Teletec, como ya llevé a
la realidad su proyecto regional con ventas Aifonso Vazquez y Mark Tommey de Silvus
interesantes en Pert y Brasil, donde cuenta y _ ;
con oficinas propias y se proyecta para la de productos de iluminacién Fluotec, que es e N = — 0O RL;‘\NDC’ I =ALTH

= )

Roberto Pérez y Ernesto de Leon de Comtec con
Benjamin Marriage de EVS

proxima SET. Sigue asi el camino de sumarca ejemplo de marca mexicana de exportacién. ¥ o o | i

CoMTEC:

PRODUCCION DE EVENTOS DEPORTIVOS
EN México v eL CARIBE

En el stand de EVS de la Expo Telemundo, delaConcacaf,ysu Liga de Campeones. Incluso
Benjamin Marriage estuvo junto a Roberto produjo el Sub 20 en Jamaica.
Pérez y Ernesto de Leén de Comtec, empresa Cuenta con tres unidades moviles y tres
consede en Monterrey que con mdsde diezanos equipos de uplinks, ademas de dar servicios
en el mercado produce los eventos deportivos satelitales en un partnership con Intelsat. Todo

para ESPN, Fox, todos los torneos en el Caribe ~ lo producen en HD.

RICARDO SALAZAR,
CON SUS MARCAS EN IMEXico

Ricardo Salazar volvié a tener un muy
buen stand en el Expo, donde Evertz con
Rodrick Smith y Mo Goyol pudo desplegar
toda su fuerza incluso junto a ATSCI, que
incorpord el ano pasado.

Perono fuelatnica distribucién presente,
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Acercando el futbol a toda la region
para que lo disfrute cuando,
donde y como quiera.

GOI.TV‘:
PLAY

www.goltvlat.com

pues se destacé la presencia también por
primera vez de TV Logic, con Wes Dona-

hue,y también de Providius con Tony Zare,

Fast Forward y Calibre con convertidores Mo Goyol, Rodrick Smith y Ricardo Salazar
de norma.

li facebook.com/GolTVLatAm W twitter.com/goltvlatam
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SoNny PSLA: NuEvos PRoODUCTOS EN MEXICO
FUE OTRA VEZ PROTAGONISTA EN Expo CINE, VIDEO Y TELEVISION

Sony PSLA de México tuvo el protagonis-
mo acostumbrado en la Expo Cine, Video y
Televisién y tuvo nuevamente su conferencia
y comida para la prensa donde present6 los
productos de NAB.

Entre ellos estuvo la nueva videocdmara
profesional HXR-NX100, equipo compacto
de mano de la familia NXCAM, cuenta con
tecnologia de sensor de 1,0”, grabacién de
50 Mbps y excelente operabilidad con tres
anillos de lentes manuales e independientes.

‘La incorpora el exclusivo sensor CMOS
Exmor R retroiluminado de 1,0” con una
resolucion de 20 megapixeles. Este sensor
tiene un tamafio similar al del cuadro de
filmacion Super de 16 mm, brinda alta reso-
lucién y un gran rendimiento en escenas con
poca iluminacién, ademds de mayor control
de la profundidad de campo, tal como lo
demandan las necesidades de grabacién en
el dmbito profesional’, asegur6 Humberto
Gonziélez, Marketing Sr. Manager Profesional
Solutions Group.

‘La videocdimara HXR-NX100 ofrece lo
mejor en color, profundidad e imagen atin
en condiciones con poca luz gracias a su
sensor CMOS Exmor R, permitiendo a los
creadores de contenido capturar maravillo-
sas imédgenes en cualquier entorno’, expresé
Guillermo Davila, gerente de mercadeo en
Sony Professional Solutions Latin America.

Por otro lado, Gabriel Casco, mostré los
demds complementos que tiene la marca
como lo son: sistema de archivo wireless
para soluciones “llave en mano” que permite
acceso remoto a internet, operaciones de
busqueda y visualizacién rdpida entre otras
caracteristicas.

Otras soluciones que se complementan es
la estacion de digitalizacién de cintas, que
sirve parala digitalizacion de stock de cintas,
incluye comprobacién de errores, control de
calidad de los archivos asi como la gestién
del almacenamiento.

Humberto Gonzalez mostr6 también los
monitores 4K, los LEDS y los LSD y asegura

GRruro CVC coN OPTITRACK

directivos de las televisoras.

Una muy buena participacion tuvo en esta
Expo el grupo CVC de Charlie Dominguez,
que desplegé un show artistico cuatro veces al
dia con Stephan Jackson, el mejor imitador
de Michael Jackson en México. Dijo que ‘es la
mejor manera de ver los equipos y los demos:
funcionando’ Lo vieron y disfrutaron varios

TEKNOAMERICA:

Dentro de sus productos, ademads del éxito
habitual de Newtek y las cimaras robéticas de
Datavideo, Dominguez destacé en el stand la
presencia de Optitrack, con sus soluciones de
captura de movimiento que promueve para
toda la region.

JVC, NewTek Y RoLAND

Julio Sanchez de Teknoamérica hablé con
Prensario del stand que tuvo en la Expo
Telemundo, donde se destacé por un lado el
gran set de cdmaras de JVC, con la presencia
de Pedro Mees.

Mees remarcé que los proyectos de JVC van
‘un poco mas despacio’ pero no estan frenados
y que tiene una linea amplia en 4K. Viene de

Prensario Internacional

hacer una gran venta de 32 cimaras a América
TV de Peru. Se va cumpliendo su objetivo de
mayor reconocimiento a la hora de elegir los
productos a la par de Sony o Panasonic.

Sanchez, por su parte, también destacé el
auditorio mayor de Newtek, que el afo pasado
no tenia, y un buen espacio para Roland, que
se estd metiendo fuerte en México.
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Humberto Gonzalez

que estas soluciones son sumamente eficien-
tes en la industria, “esto es una muestra de
todolo que mostramosenlaNABylos clientes
en México tienen acceso a la tecnologia y a
trabajar con ella, ese contacto directo con
los equipos es necesario. Complet6 diciendo
que las nuevas cdmaras 4k ya tienen clientes
interesado. Aclaré que como negociola parte
que representa mds beneficios son todas la
camaras portatiles completas, la gente viene
pues es una realidad mas accesible a nuestro
mercado’.

Charlie Dominguez con Stephan Jackson

Pedro Mees y Julio Sanchez

Radio France Internationale, l1a radio mundial en frances,

espanol y otros 11 idiomas.

Disponible via los satélites Hispasat 1 E y SES 6, asi como por

stream Internet

rfi.fr y rfimundo.com
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AJA SYsTEMS: NUEVA Clon
Y MUCHO MAS

Aja Systems volvio a estar bien representada
en la Expo Cine Video y Televisiéon, donde
tuvo un stand aparte dentro de la apuesta de
su distribuidor local Simplemente, que ademas
festejo sus 15 afos con una gran fiesta en el
Poliforum Siqueiros. Bryce Button

Pero ademds cont6 con la presencia de Bryce Button acompafiando
a Manny Rosado, quien detall6 el despliegue de toda la familia de pro-
ductos de la marca en México, y también en la Infocomm de Orlando,
con varias novedades.

Hizo una recorrida por toda su linea de productos, donde sigue ocu-
pando un lugar preponderante la cdmara Cion, con su nueva versién
1.2 presentada en la NAB que agregé un nuevo control y estd siendo
realmente muy popular y empieza a acumular casos de éxito. Sus nuevos
equipos ya vienen con la chance de trabajar con multiples canales HD
y nuevos displays para crecer en las emisiones en vivo y también con
nuevos horizontes en la parte educaciones y de trainings impensados
en Aja anos atras.

AVIWEST/BURST CRECE
EN LA REGION

Otra presencia fuerte de la
expovienesiendolade Aviwest
consu partnerlocal Burst, que
estuvo representado por Jaime
Barajasenlaexpo de Telemun-
do.Porsuparte, David Jaouen
destacélanuevaexperienciaen

Méxicoydijo quelacontinuard
en Brasil con AD Digital, don- Jaime Barajas y David Jaouen
de ya empez6 a vender, la IBC y también en Caper con Rios & Cia. De
Chile, con el cual tiene un interesante acuerdo de trabajo regional que
incluye Bolivia, Uruguay, Argentina (también con Viditec) y el Caribe,
donde harian un evento en los préximos meses.

Vale destacar que para la Copa América le rent6 equipos a ESPN, TV
Azteca, Canal 13 y otros medios de Colombia.

En materia de producto destacé el nuevo estudio basado en Linux
con hasta 16 entradas y 16 salidas y la opcién de streaming sobre
cualquier receptor.

|GsoN: AUTOMATIZACION PARA LA REGION

Un stand interesante de la Expo fue el de gerente Sonia Massana.
Igson, empresa internacional que estd hace Tiene una solucion de desarrollo propio de
dos afnos en México y tienen una expansion sistema de automatizacion, layout y graficas
interesante en la regién, al punto que irfa a para que lo puedan implementar todos los
TecnoTV de Colombia, segin adelanté la canales chicos y medianos.

Sonia Massana

CINETEC: JUNTO A LOS
BROADCASTERS

Cinetec es otra de las empresas
tradicionales de Expo Cine Video
Television, con marcas clave como
Arri, que estuvo presente con tres
personas, Angenieux y Panter en-
tre otros ademads de los lentes Zeiss,
que lo tienen exclusivo para México,
coment6 Curd Mai Loffier.

Mai Loffier estuvo conforme con Curd Mai Loffier
la concurrencia a la expo y destacé su trabajo
con las universidades, como la UNAM o el TEC de Monterrey entre
otros. Entre los broadcasters también cuenta entre sus clientes ha-
bituales a Televisa, Azteca y el grupo Milenio, entre otros. Aqui un
concepto interesante es que el cine ya no se puede trabajar separado
de la television en la era digital.

TV LoGIC LLEGA MAS
DIRECTO A LA REGION

‘Wes Donahue cumplié
lo que habia anticipado
a PreNnsariO en la NAB
y empez6 a ir personal-
mentealos mercados para
incrementar su presencia
en la regiéon. Un punto

importante es que habia
hasta ahora una reventa

Wes Donahue y Ricardo Salazar
que incrementaba un 20% los costos de sus productos, lo cual ahora se

soluciona con este acercamiento y acuerdos de distribucién ventajosos
comolos que tiene con Ricardo Salazar en México, Videolec en Colombia
yBVS en Argentina, brindando soportelocal. También empieza a trabajar
con Phase en Brasil para la parte de Broadcast, y empieza a buscar a otros
para la parte de cine.
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AvID/R&S EN ARTEC

Avid estuvo representado en Expo Telemundo por Dalia Burgos en

el stand de Artec, donde mostré el mas reciente Media Composer que

trabaja con 4k y soporta desde el hardware en tiempo real, conectados al

servidor de Rohde & Schwarz, que también estaba en el stand lanzando

sunuevo servidor Venice, de Play Out,ingestay transcoding que llegaria

al mercado para septiembre.

Dalia Torres

LEADER BrROADCAST

- — En la Expo Te-
lemundo valié
destacar el stand
propio de Leader
Broadcast, jun-
to al de Sistemas
Digitales, lo que
coincide con el
objetivo de Ra-
Rafael Minaya facl Minaya de
todos estos anos
de apostar y promover todo mucho mds. Se
destacé allila muestra de equipos para 4k pues
Televisa San Angel les compré 13 equipos.

CUESCRIPT

CueScript se destacd en el stand de Excelencia
con Teleprompters de vanguardia, unidades to-
talmente desmontables y portables, en LCD, con
conexiones USByparatotal desarrolloenel campo
defilmacién conlosstudio systems. Lo seguirdnen
Brasil con Phase y en CAPER con FDM.

ENPS

ENPS tiene susede en Washington y crece en
Latinoamérica con su sistema de produccién
de noticias multiplataforma. Cuenta ya con
oficinas propias en México, Argentinay Brasil,y
clientes dela talla de EfektoTV,Multimedios, el
Canal del CongresoyElFinanciero (estuvieron
con Comtelsat); Telefé, Canal 9 y Canal 5 de
Argentina, y Record, Band y SBT de Brasil. En
la Expo de México estuvo representado por la
agencia Associated Press AP.

Jaime Serdan y David Belt de AP/ENPS

Prensario Internacional

\OLICON

Fueinteresanteademdslapresenciadeloseje-
cutivos del Ifetel, que estdn viendo con Volicon
(stand de Excelencia en Comunicaciones) un
gran proyecto desdelaNAB para monitoreo de
Media para més de 1.000 canales. Es parte del
cambio regulatorio para controlar el loudness
y el Close caption en México para 2016.

Ademds, destac6 que tiene un gran proyecto
en Argentina con Turner y Cablevision, y en
Brasil tienen un caso de éxito con NET para
monitorear su red de cable, y estin bien con
Globo y RBS.

José Eduardo Favaro y Roberto Martinez de
Excelencia

IKEGAMI: GRAN
VENTA A CHILEFILMS

En el stand de
Amtec se la Expo
Telemundo se
destac6é un nue-
vo set de cdmaras
de Ikegami que
no tenian el afio
pasado.

Lamarcaviene
de hacer un gran
deal con Chile-
films parala Copa América con 9 cdmaras para

Oscar Vaca

sus moviles y dos de slow motion. Es un éxito
la HCHD300 que se mostré en la expo y tiene
ademds unidades vendidas en Bolivia, Puerto
Rico y otros paises. Oscar Vaca dijo que tiene
la cualidad de seguir siendo top level pese a
tener un costo menor. Estdn avanzando en la
parte de soft.

LiveU

Ademds de la gran cobertura de las Elec-
ciones en México, que se destaca en la nota de
Magnum, Gio Moreno de LiveU destacé a su
vez la gran presencia de la marca en Chile con
la Copa América, ahora con Videocorp como
socio. Tuvieron colocadas més de 80 mochilas
con Televisa, Univisién y Bain Sports de
Daniel Lugo.

BexeL: coNn TVN EN LA

CoprA AMERICA

Ademds de tener concretado un gran proyecto que se

iba a dar a conocer sobre la salida de Prenario, Sergio

Castillo de Bexel no quiso dejar de destacar que para la

CopaAméricaacordaron unset completo de 9 cdmarascon .
TVN en dos estadios. Ahora estédn preparando el Sub-17. Sergio Castillo, Lee Estroff y Ernesto

de la Torre

TSL: PRIMERA PRESENCIA EN MEXIco

TSL con Sergio Bourgignon, tuvo su primer stand pro-

pio en México, contando ya con la distribucién de Amtec

y Comtelsat. Sergio no descarta sumar algun distribuidor

mds para las compaiiias de Teatro o algo de cine.

Vale

destacar que ellos no hacen sélo broadcast, sino también

tienen productos para TI con el drea de Digital Signage

que estd creciendo. La gran presencia la repetirian en SET
con stand propio, y luego en CAPER junto a SVC como Sergio Bourgignon e Israel Gomez
gran partner. También tienen buena presencia y habrd visitas a Colombia con VCR y a Chile con

Intervideo. En Brasil tienen negocios con Globosat, TV Globo, ESPN y Fox.
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Abe Trevilla y Alfonso Carrillo, de Teletec i { L : égg%aa,o(?g aFiieezdel

EL CINE ES DHE

S EL MEJOR CONTENIDO |
DOBLADO AL ESPANOL

ES EXCLUSIVAS EJORES PELICULAS

518

Lo que pasa cuando un realit
sale terriblemente mal.

Borja Chirivella y José Enrique
Beneyto, de Brainstorm

Claudio Lisman y Antonio Daisy Gil, Servando Chagoya y Vianey, de Audiodisefio
Mendieta

L

Diego Gilles y Eduardo Aguilar

ﬂ ?ﬁ 5 IPRODUCCIONES DE ¢
= B P IV HOLLYWOOD:: 2652 PARA TI

Carole Pigeard, de
Octopus

José Larios, de Libec, y Tomo
Nishikawa, de IDX

Chris Shaw, de ! 7 _— : 0 '-
Telos Alliance : £, —_— L e i‘

Juanchy Mejia y Mariano Gutiérrez

Silvia Sanz de Egatel, Heriberto Romero y

Ricardo Salazar y Tony Zare, de Providius Carolina Carrillo, de Grupo Diez

[Yicgie
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A+E NETWORKS ABRIO

(A—:-E NETWORKS J

NUEVAS OFICINAS EN MEXIcO

A+E Ole Servicios inauguré sus nuevas ofi-
cinas en México desde donde atendera todos los
servicios asociados a su oferta de programacion,
integrada por las senales A&E, History, H2 y
Lifetime.

EddyRuiz, presidenteygerentegeneral de A+E
Networks Latin America, comentd: ‘Nos acerca-
mos mds a nuestros clientes y anunciantes, para

poder brindarles servicios a la medida, desde
alianzasestratégicas, propuesta inicasasociadasa
nuestro contenidoymarcasanivel multiplatafor-
ma,desarrollo deservicios creativosy producciéon
original’ ‘El consistente crecimiento define el
trabajo denuestro equipo en México, liderado por
Carlos Escobedo,donde tenemosun crecimiento
de mas de 100% en ventas, consolidando clientes

Por ANGELES PEREZ AGUIRRE

Carlos Escobedo y Melisa Quifioy
existentes y duplicando la cartera de clientes, que
sumado al crecimiento de ratings y distribucién
de nuestras marcas. Nos augura un gran futuro
también con Melisa Quifioy que apoya las ventas
publicitarias, anadié Ruiz.

DI1sCOVERY PRESENTO

HETWORKS

GDISCOVE l")ﬂ

CriMENES MliLLoNnARIOS EN MEXICO

Discovery Networks estren6 la nueva tempo-
radadelaserie Crimenes Millonarios,que presentd
en México con la presencia de su presentador, el
actor Luis Felipe Tovar.

Laserie proponeintriga,dramaysuspenso con
historias reales de asesinatos. ‘Son muchas histo-
riasquete dejan realmente perplejo,sehabladesde
relacionesamorosassecretasy cosas ocultas, hasta
crimenes que sellegan a cometer porqueles sobra

el dinero. Cada uno de los casos es interesante y
te mantiene en suspenso preguntdndote qué es
lo que los mueve a estos personajes a realizar esos
actos atroces en sus grandes mansiones, expresd
Tovar a PRENSARTO.

“Todos queremos saber de intrigas y secretos
obscuros que guardan algunos millonarios,
enterarnos aqui de porqué lo hacen nos deja
asombrados de como la gente es capaz de tantas

Luis Felipe Tovar

cosas, agrego.

LuisFelipe Tovar narraconsarcasmo unoauno
delos capitulos delos millonarios, excéntricos que
cuentansobresusaccionesycémolesfaltasentido
comun. Se trata de 13 episodios que ademds in-
cluyenlos comentarios de algunos investigadores
y abogados que analizaron estos casos.

CaNAL 11 PRESENTO NUEVA

La sefial de TV publica de México, Canal 11,
estrendenjuniolanuevaserie historica Réquiem
por Leona Vicario, que narra la vida de este
personaje caracteristico de la época insurgente
de México.

Durante la presentacién del programa Enri-
queta Cabrera, directora de Canal 11, explicé
que este personaje sigue siendo ‘una mujer vital
para el pais y que su participacion fue clave en
la guerra de Independencia’ Y agregé: ‘La serie
permitird a los televidentes acercarse a este
personaje de gran historia, que para algunos es
todavia poco conocido’.

PatriciaArriaga, productoraejecutiva, sefialé:
‘Fue un reto hacer esta produccion debido a que
siempre hacer algo de época resulta complejo,
pues no basta con traer a los mejores actores,
sino que ademds se debe traer a aquellos que en
verdad representen a los personajes.

Réquiem por Leona Vicario estd inspirada en

Prensario Internacional

La nueva serie esta
inspirada en la vida de Leona Vicario

la novela histérica La insurgenta, del escritor
Carlos Pascual, que reivindica el papel de las
mujeres en la gesta independentista.

La serie de cuatro capitulos de media hora
cada uno, cuenta con un elenco de mas de 50
actores. La produccion llena de humor negro
y satira, propone mostrar una mujer indepen-
diente, arriesgada e indomable, y un personaje,
considerado como la primera mujer periodista
de México.

La historia se gesta en 1842 cuando Leona
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El elenco de Réquiem por Leona Vicario, en la
presentacion

Los directivos de Canal 11

Vicario, la heroina insurgente, muere. Es enton-
ces cuando el gobierno convoca a la ciudadania
paraqueasistalibrementeal Ayuntamientodela
Ciudad a externar su voto, a favor o en contra,
para que sea nombrada “Benemérita y Madre
de la Patria”. Este hecho da pie a un abigarrado
concierto de voces contrarias y favorables que
llegan a convertir al Ayuntamiento en un ver-
dadero campo de batalla. Desde el 3 de junio, la
serie se emiti6 los miércoles a las 20.
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SMK: SOLUCIONES DE ELECTRONICA

PARA LAS TELECOMUNICACIONES
DESARROLLOS SEGUN LAS NECESIDADES DEL CLIENTE

SMK es una empresa japonesa
con 90 afios de experiencia que
ofrece soluciones en electrénica
y tecnologias para diversas in-
dustrias. En el campo de las te-
lecomunicacioneshadesarrollado
soluciones enfocadas en tecnologia
inaldmbrica paradiversasaplicaciones,
principalmente mandos remotos paracontrolar
cajas decodificadoras y equipos de television.

SMK participa en aplicacién e incluso
desarrollo de las tecnologias nuevas de es-
tas soluciones, desde los bdsicos mandos
infra rojos hasta las tecnologias de punta de
basadas en Radio Frecuencia, como, BLE,
WiFi Direct, RF, RF4CE, etc, con diversas
capacidades como recibir mandos de voz y
movimiento. La empresa estd en el liderazgo
del desarrollo de la interaccién con las nuevas
plataformas de OTT, VOD y aplicaciones em-
barcadas para la industria de audio y video.
‘Nuestro valor agregado es poder desarrollar

junto con nuestro cliente una solu-

cién que se ajuste a sus necesidades

ofreciendo soporte de ingenierfa

mecanica, eléctrica, disefio indus-

trial, manufactura, distribucion,

etc.todoestoenel mismoidiomade

nuestros clientes y en husos horarios

adecuados. Hemosdesarrolladonuestros

productos estandar para cubrir necesidades muy

especificas de la region de Centro y Sudamérica,

con librerfas de dispositivos regionales para TVs,

Set Top Boxesyequiposauxiliares) sefial6 Alfonso

Camacho, gerente regional para Latinoamérica
de SMK Electronics.

Dijo sobre los eventos de la region: ‘Este
tipo de trade shows son muy importantes ya
que nos dan la oportunidad de tener contacto
directo con los tomadores de decisiones de
las compaiiias. En estos foros los equipos de
compras e ingenieria de nuestros clientes
actuales y potenciales, pueden conocer de
primera mano nuestras capacidades como

Alfonso Camacho, gerente regional para
Latinoamérica de SMK Electronics.

socios comerciales, y aun mas, pueden llevarse
una vision mucho més global de las nuevas
tecnologfas disponibles en otros mercados.
‘SMK busca hacer negocios directos B2B, pero
estamos abiertos a escuchar, evaluar y apoyar
cualquier oportunidad de negocio que sea
atractiva y se ajuste a nuestros principios.
Continuamente estamos explorando nuevos
territorios mientras consolidamos aquellos
donde ya estamos presentes. No hay limita-
ciones geogréficas, buscamos ajustar nuestra
operacién a las demandas especificas de cada
regién o pais, concluyé.

15 Millones de Latinoamericanos
ya disfrutan este estilo de vida

déel\cue po mef ,té:- y espmtu
os"tmoam‘encanos

RINCON TECHNOLOGY: SOLUCIONES

ECONOMICAS EN EQUIPOS ACTIVOS

‘Rincén Technology

lleva cinco afios traba-

jando con los clientes

en Latinoamérica y

el Caribe, ofreciendo

soluciones econdmicas

en equipos activos con

gran éxito, comenté a PREN-

sArR10 Amado Quintanilla, director de ventas
internacionales para Latinoaméricay El Caribe.
Rincon es proveedor global de equipos
activos para empresas de telecomunicaciones.
‘Nuestro énfasis es el respaldo en equipos di-
ficiles de encontrar sea debido a EOL o EOS,
aligual que por tiempos de entrega extendidos
por los fabricantes. Respaldamos a nuestros
clientes lograr recuperar inversiéon de capital

Prensario Internacional

en equipos no utilizados. Estos programas
colaboran significativamente en presupuestos,
ya que compramos sus equipos no utilizados.
Trabajamos con 66 empresas como partners
a nivel global’.

Agregé Quintanilla: ‘No existe mejor mo-
mento paralasempresas de telecomunicaciones
en CALA que se acerquen a Rincon. Hemos
logrado respaldar presupuestos CAPEX /
OPEX en exceso de USD 10 millones durante
nuestra presencia en CALA. Este ano empresas
principales de telecomunicaciones en México,
Chile, Costa Rica, Colombiay Brasil, Guatema-
la, Honduras y el Caribe han logrado realizar
ahorros en exceso de USD 5 millones’. Ademas,
Rincén ofrece garantia en equipos.

Dijo sobre Tepal: ‘El enfoque de Rincon serd
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Amado Quintanilla

CMTS de todas marcas de OEM (Arris C4,
CASA, Cisco, Huawei, Motorola). Siempre esta-
mos dispuestos a discutir todo tipo de oportu-
nidadesen el respaldo de operaciones (equipos
satelitales, CPE, data storage, fibra, etc)’.

Concluy6: ‘La region CALA cuenta con casi
un billon de habitantes y crece el numero de
usuarios de teléfonos celulares, TV por cable e
Internet. Las empresas mds grandes del mundo
(Telefénica, Claro, Millicom y muchas otras)
cuentan con el respaldo de Rincon ya, aun nos
queda bastante trabajo’

Contacto:

Guillermo Hidalgo
L +593 994 468 281 » +1 917 855 4877
= ghidalgo@bonudiem.com
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La fuerte apuesta de DirecTV al contenido
deportivo, y sobre todo a la experiencia inte-
ractiva multiplataforma, se vio reflejada como
nunca en la transmisioén de la Copa América
que se desarrolla en Chile, donde PRENSARIO
pudo ser testigo en primera persona.

Invitado como parte del press tour a Santiago
de Chile, este medio recorrio las instalaciones y
estudios de grabacién montados exclusivamente
en el nuevo centro comercial Costanera Center
del barrio de Providencia. Alli estd el Estadio
DirecTV, un espacio con juegos y
aplicaciones. Ademads, se pudieron

Estadio DirecTV desplegado en un espacio del shopping
Costanera Center de Providencia, en Santiago de Chile

VIDEOSWITCH

EQUIPOS DE VIDED BROADCAST

MULTIPLEXOR y
MODULADOR

ISDB-Tb

S

DIRECTV

visitar dos estudios televisivos y ser espectadores
dela grabacién de dos de los programas diarios
para el campeonato de fatbol.

La empresa traslad6 un equipo de 130
personas, principalmente de Argentina, para
la produccién del contenido que va a toda la
regién y para el armado del Estadio que invita
atodos los visitantes a vivir la Copa América de
una manera diferente.

‘Paralatransmisién del campeonato se busco
superar la experiencia del Mundial de Brasil

2014. La app movil tiene mds funciones,
repeticiones de jugadas y mayor inte-
ractividad durante los partidos y con las

Iredes sociales. Se integra con todos los

programas que se producen desde Chiley

en cadauno delos centros de produccion,

dijo Guillermo Barreto,director de progra-

maciéndeportivade DirecTV PanAmericana
y de DirecTV Sports.

La realizacién de los contenidos estd a cargo
del brazo de produccién del operador, Torneos
y Competencias, que se asocia a productoras
locales en cada pais. ‘DirecTV Sports es un

Interfaz de control WEB

Soporta EWBS
(Emergency Warning Broadcast System)
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Guillermo Barreto Harol Medina

canal madre panregional que tiene sus dife-
rentes desarrollos locales cuya programacion
va complementando a la regional. El ultimo
lanzamiento fue la versién ecuatoriana, desde
donde se producen tres programas, y ya estd el
proyecto para Colombia, senalé Harol Medina,
director dedesarrollo de contenidoyproduccién,
DirecTV Latin America.

‘Hay contenido latinoamericano pero tam-
bién hacemos localmente porque el publico
quiere ver cosas originales de su pais. Es tanto
lo que se produce que se hace necesario llegar
con sefiales locales, deportistas destacados de
cada lugar y ligas nacionales), agregé medina.

Todo lo que se produce se emite a través del
canal deportivo del operador DTH, pero tam-
bién desde el OTT DirecTV Play y la versién
a demanda, OnDirecTV. Pero ademds, tiene a
disposicién mds canales que se abren de manera
ocasional, pudiendo haber por ejemplo seis
canales en simultdneo con programacién en
vivo y transmisiones especiales.

web: www.videoswitch.tv
E-mail: ventas@videoswitch.tv
TE: +54 (11) 4911 5551

Servidor EPG-CC-EWBS
DVB /ISDB-Tb
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Servicio mayorista de television satelital
marca blanca para Latinoamérica
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Mas de 150 canales (SD /HD )

MULTIRECEPTOR DE CAMALES
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%

Sin costo de instalacién
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La televisién es un negocio de expectativas,
pero la expectativa que hoy estd en auge resulta
sombria para la TV de aire y paga tradicional,
con canales programados de antemano por
especialistas, y tono ‘generalista’ —aire— y
especializado, en cable.

A esta television ‘pre-empaquetada’ se la
define como lineal, a diferencia del consumo
de contenidos sujeto a la voluntad del usuario,
conocida como Transactional Video On Demand
(Bajo demanda) o TVOD, —lo que antes de
denominaba Pay Per View, sistema donde se paga
por ver un cierto contenido; el DTO Download
to Own es parte de esto—y Suscription Video On
Demand (SVOD) dondese paga unasuscripcion
mensual con derechoassintonizar todoslos con-
tenidosdisponiblesen el momento. Lasempresas
que operan a través de Internet se denominan
genéricamente OTTs: Over The Top.

En la actualidad, la principal empresa de
SVOD es Netflix, cuyo auge ha impactado en
la industria, pero no es la tnica: en Estados
Unidos esta Hulu, una competidora propiedad
de varios de los productores de contenidos, que
ofrece un servicio gratuito a cambio de tener
que ver anuncios publicitarios como parte dela
experiencia. En tanto Netflix tiene 43 millones
de suscriptores en la Unién Americana y 26
millones en el resto del mundo, Hulu cuenta
con 9 millones de usuarios registrados en los

Ll ol b wal
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Emilio Martinic, de Multinet (Chile), Carlos Hullett Guinard, de Vivo Play, Gustavo Castro, de On Video/Tele-

fonica (Argentina), Ricardo Nugué, de Delta E (Uruguay) y Rafael Lopez, de Smarthox TV (Chile), en el panel
Estrategias de OTT en la edicion 2015 de NexTV Summit en Buenos Aires

Estados Unidos.

En realidad, YouTube es también el ejemplo
cldsico de OTT, pero su acceso es mayorita-
riamente gratuito —se paga con publicidad y
algunos canales de pago— y esto establece una
gran diferencia entre la cantidad de usuarios del
sistema gratuito (basicamente, quienes bajan
videos por Internet) y quienes pagan sistema-
ticamente por ello. También lo son Spotify y
Apple Music, el nuevo servicio de streaming de
musica lanzado por la creadora de los iTunes,
que serfan un ejemplo de DTO, descarga para
ser duefo. En el caso de Apple Music, con un
pago mensual de 6 ddlares, la idea es que el

NETFLIX vs. TV PaGA eN AMERICA LATINA (Diciemsre 2014)

En miles
20.540
20.000
PayTV Il Netflix
16.480
15.000 14.115
10.000 | 9.110 =
(o]
© - X
> - o 5480 ® S
= . ~
5.000 R Y s - =
’ @ 3.338 3.340 = - Y
. ' 1.980 ~
0 _,bl N T T TI °-I N l
& N\ ) N X9 X
O ,bo.! R RS N 4
N N AQ & ol o
Q O
st A4 o Qo\o & o’é

(*) Incluye Bolivia, Costa Rica, Republica Dominicana, Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras,
Nicaragua, Panama, Paraguay, Pert, Uruguay, Venezuela

Fuente: Digital TV Research / PACT

Prensario Internacional

<78 >

suscriptor escuche la musica, no que la grabe,
en tanto los iTunes pasan a formar parte de la
‘musicoteca’ del usuario.

Esto nos lleva a que, en tanto la cantidad
total de usuarios de OTT es muy superior a la
de usuarios de TV paga y se acerca a la cifra de
usuarios de TV abierta, el nimero de usuarios
que pagan es todavia una fraccién pequefia del
namero de suscriptores de TV paga, sea por
cable o satélite; pero, los prondsticos son de
fuerte crecimiento paralo que sea transaccional
—y pago— y menor expansion para lo lineal.

Alos efectos de este informe, consideraremos
principalmente a los suscriptores pagos; para
completar el panorama, existen OTTs como
Crackle —propiedad de Sony— que permite
acceso gratuitoa programasy peliculas produci-
dospor esaempresa,acambio dever publicidad;
OTTs que no emiten programas de televisiéon
sino, por ejemplo, mdusica, y finalmente exten-
siones OTT de los cableoperadores cuyo uso es
gratuito para quienes pagan una suscripcion de
cable; al ingresar, estos usuarios deben identifi-
carse consunumero de clienteante unsistemade
TV pagaadherido al sistema. En el campo de las
OTTs por suscripcion paga, Netflix enfrenta en
América Latina competencia en los principales
paises —Brasil, México, Colombia, Argentina—
por otros OTTs, y en particular las empresas
telefénicas (“telcos”) como América Mévil, que
opera conlamarca Claro; Telefonica de Espana,
que opera con la marca Movistar —excepto en
Brasil, donde utilizala marca Vivo— y Telecom
en Argentina. Hay decenas de otros proveedores
locales y regionales, pero su nimero de adhe-
rentes es por ahora pequenio; 16gicamente, esto
va a cambiar con el tiempo.

Director VOD:

Sabemos muy bien lo que significa.
Estamos aqui para ayudarte.

Ya no estas mas solo.

Grey.u
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CAMBIO DE HABITOS

Netflix se inicié en Estados Unidos para com-
petir con Blockbuster,lahoy desaparecida cade-
na de tiendas de alquiler de videos, primero en
VHS yluego en DVD. Netflix enviaba los videos
por correo, pero esta modalidad colapsé ante la
mejoria en la velocidad de acceso a Internet en
ese pais, y pasé a ser streaming por Internet. Y
ellotrajoaparejado dos cambios fundamentales:
desaparecieron las tiendas de video y el usuario
comenzd a poder elegir ‘en vivo’ el material que
queria visualizar, y a ver varios episodios de una
misma serie, o eventualmente una temporada
—en aquel tiempo, generalmente de 22 o 23
episodios—dela misma serie, conlamodalidad
Back to Back —uno tras otro—, lo que pasé a
denominarse BingeWatching o BingeViewing.
La serie Lost popularizé esta modalidad: hay
un episodio de Los Simpson donde Homero
se encierra en el sdtano de su casa para mirar
las temporadas de esta serie sin que nadie lo
interrumpa.

Este cambio de hébitos provocé una conmo-
cién en laindustria dela TV paga lineal, porque
los canales pagos de cable y satélite se encontra-
ron con que podian emitir los episodios de una
temporada sélo durante cierto tiempo —un
ano, afio y medio—y después los derechos eran
vendidos, por ejemplo, a Netflix. Y, dio origen a
los cordcutters (cortadores del cable), usuarios
que daban de baja su suscripcién a TV paga
parasintonizar sélo los canales de aire—que en
Estados Unidos emiten la mayoria de las series

Los OTT, NUEVA FUERZA EN EL MERCADO

que en América Latina dis-
tribuye en principio la TV
paga bdsica—y suscribirse
aNetflix para verla progra-
maci6n anterior. También
comenzaron a surgir los
cordnevers (nunca con ca-

ble), personas que nunca Descarga
se suscribieron a cable o para ser
satélite. S6lo los deportes y duefo

las noticias, géneros quelos (DTO)

espectadores exigen ver en
vivo, quedaron a salvo de
esto en la TV paga lineal.

Tan emocional se ha
puesto el tema que ha
aparecido en los Estados
Unidos unsitioweb (cutca-
bletoday.com) con consejos
paradejar deestar suscriptoal cable‘en tres pasos,
como si tratara de dejar de fumar; la pagina web
tiene un banner de CBS All Access y esencial-
mente ofrece suscribirse a Sling TV, el servicio
OTT de Dish en los Estados Unidos que ofrece
un paquete bdsico de 20 ddlares, sugiriendo
como adicional suscribirse a Netflix y Amazon
Video ‘para redondear el ntimero de canales’ y
tener acceso a series y peliculas. De acuerdio a
este portal, ‘el 67% de los suscriptores de Netflix
todavia estd suscripto a un sistema de cable, el
9% planea cancelarlo y el 16% no estd seguro
de que lo tendré dentro de afno’.

A este fenémeno, un jerarca latinoameri-

MExico - INGResos DEL MlERcADO DE CONTENIDOS

AupiovisuaLes (Diciemere 2014)
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DisTRIBUCION DE INGRESOS DE VIiDEO OTT
EN AMERICA LATINA (Diciemere 2014)

T-VOD 2,57% Fuente: Dataxis

S-VvOD

TotAL DE INGRESOS: USD 517,3 miLLONES

cano del cable ha sefialado que ‘si se suman el
costo de la banda ancha y todos los servicios
necesarios para una seleccién atractiva de
contenidos, se llega al mismo precio del cable’
De todos modos, fenémeno de auge del OTT
se ha extendido a América Latina: de acuerdo
a The CompetitivelntelligenceUnit (The CIU),
en México un 35% de los usuarios de OTT no
tienen suscripcién a TV paga lineal. Con una
penetracion de TV paga en el orden del 45%,
estoindicalaexistenciade unntcleo de usuarios
que no consideran necesario suscribirse a cable
o satélite; la disponibilidad de varios canales de
aire gratuitos fomenta esta actitud.

Los productores de contenidos han advertido
la existencia de usuarios potenciales que tienen
acceso a Internet pero no TV paga lineal, y no
quieren privarse de tenerlos como clientes. Esto
provoca conflictos conlos cableoperadores, que
no aceptan que los programadores tengan con-
tacto directo con el publico final sin pasar por
ellos; en un futuro cercano habra que encontrar
una solucién a esta cuestion.

UNA OPINION INDEPENDIENTE

Los cambios en las modalidades de consumo
han alterado toda la estructura de la industria.
Para Pedro Leda, CEO de Ledafilms, una de las
principales distribuidoras independientes de
peliculas cinematogréficas en América Latina,
el éxito o fracaso de las empresas depende,
fundamentalmente,delareaccién del ptblicoen
taquilla a los estrenos en cine, ya que la cadena
de comercializacion en la region reacciona enla
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ProYECCION DE INGRESOS GLOBALES (2010 - 2020)

En millones de délares
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mayorfadelos casossegtinlarecaudacién que
el film haya tenido en su estreno; una pelicula
no estrenada en cines en Estados Unidos tiene
escasas posibilidades de ser un éxito en Latino-
américa, mas alla de sus valores artisticos. Por
otro lado, una pelicula de éxito le cambia la vida
a un distribuidor independiente, por lo menos
durante ese ano.

Desde hace tiempo, Leda viene sefialando la
disminuci6n de la utilizacién de largometrajes
cinematogréficosenla TV deaire,debido al des-
gaste deaudienciaque generanlasetapasanterio-
res: después del cine,la peliculavaa Transactional
Video —antes aparecia en DVD—, sigue a TV
paga premium —HBO, Fox en la region—, TV
paga bésica y finalmente llega, tres o mds afios
mis tarde, a estar disponible para TV lineal, sin
contarlaalternativadeaparecer enel catdlogode
Netflix o una empresa similar. En paises como
Argentina, donde la penetracién de TV paga
excede el 80% —y pasa el 90% considerando
pirateriayundercounting(subreporte)—es muy
dificil que emitir en TV abierta sea realmente
‘un estreno’ paralamayoriadel publico. Ademis,
varios canales de TV paga estdn emitiendo la
programacion doblada totalmente o en parte
al espafiol, con lo cual las personas que odian
leer subtitulos también tienen su oportunidad
de verla antes de que llegue a la TV abierta.
Hay excepciones, como peliculas de hace diez
0 quince afios que conservan su atractivo, pero
no se puede edificar un negocio sobre esta base.

Prensario Internacional

UN FUTURO INCIERTO

Losanalistas coinciden en quelos OT Ts segui-
ranganando terreno en funcién delafrase‘verlo
que uno quiera, en cualquier lugar, en cualquier
momento’. Parala TV abierta se pronostica una
‘decadencialenta)a partir del constanteaumento
en la penetracién de Internet. El punto critico se
producird probablementeen 2019 02020,donde
el auge de las telecomunicaciones méviles hara
conveniente pasar a fibra 6ptica todo lo que
sea transmisiones masivas, posiblemente en
un sistema derivado del actual IPTV, TV con
protocolo de Internet; el espectro actualmente
utilizado serd aplicado a telecomunicaciones
de corta distancia y gran volumen de datos, a
partir de procedimientos de compresién dedatos
actualmente todavia en desarrollo.

La TV abierta esta enfrentando ya el proble-
ma del estancamiento o caida en la facturacién
publicitaria: en Chile, donde la competencia ha
llevado a la TV de aire a producir localmente,
tres de los cuatro canales principales (TVN,
Chilevisién y Canal 13) han perdido dinero
en el primer trimestre de 2015; sélo Mega,
con el auge de las novelas turcas y el éxito de
la comedia local Pituca Sin Lucas, ha logrado
gananciasnetas. Enla Argentina,lasmananasde
Buenos Aires han sido ocupadas por programas
de cocina —hay tres en competencia—y en el
resto del dia proliferan los realities, talk-shows
y concursos de canto. El esquema de cubrir los

<82>

costos de produccién con ventas al exterior estd
siendo puesto a prueba por la mayor cantidad
de paises que ofrecen programas al mercado, y
el ingreso de jugadores como Turquia y Corea
afectando el negocio de las telenovelas con dra-
mas cuyo fondo emotivo sigue siendo universal,
como Las Mil y Una Noches, Ezel o Fatmagul.

El futuro de Netflix tampoco es sencillo: por
un lado, ha llegado a un altisimo valor en Wall
Street y necesita mantener tranquilos a sus
accionistas; cualquier descenso en las ganancias
—sinhablar siquiera de pérdidas—influye muy
negativamente sobre el valor tedrico delaempre-
sa. Por el otro, ha recurrido a las producciones
originales como manera de destacarse, ya fin de
cuentas competir con HBO y otros productores
premium en Estados Unidos. Esto no es barato:
un episodio de una hora de una serie como
House of Cards puede costar hasta tres o cuatro
millones de délares, y hay que hacer hasta trece
de ellos para tener ‘una temporada’. Ademas de
todo esto, gigantes como Amazon —aparte del
interés de Hollywood en llegar directamente a
los usuarios— estdn entrando en el negocio a
través de la financiacién de programacién: la
serie Transparent, con Jeffrey Tambor como
protagonista, gand este ano el Globo de Oro a
la mejor serie de TV en Hollywood. Y también
estd Apple...queenestosiguesiendolaincognita
del campo de la television: lleva afos tratando
dearmar un paquete técnicoy de programacion
que sea atractivo, mds alld de su dispositivo que
permite sintonizar canales de Internet en un te-
levisor comun,y que compite con undispositivo
similar de Google.

Los OTTs insisten en que son ‘un comple-
mento’ y no competidores de la TV paga; los
cableoperadoresno estin deacuerdoy tratan de
prolongar la tenencia de los derechos; muchos
recurren a emitir en secuencia varios episodios
de una misma serie, uno tras otro, para imitar
el bingewatching; la experiencia no es la misma
porque, amenos que se tengaun DVR para gra-
bar, el horario no es libre, y se repiten episodios
que ya se han visto,un hecho desmoralizante. Es
cierto que habra siempre un ptblico dispuesto a
sentarse pasivamente frente al televisor para ser
entretenido por un programador; lo que resta
ver es si este sector dela audiencia serd suficiente
para mantener el negocio lineal en una época
crecientemente transaccional,donde a diferencia
de la contemplacién pasiva, la experiencia es
fuertemente interactiva.
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Eduardo Mandia (Nuevo Siglo), Ariel Hernandez
(Antina), Javier Ruete (TCC); Alberto Pose
(Unicable) y Ezio Sanchez (Conax)

D EDITORIAL

INTENSA EDICION DE NEXTV SummMmIT

Roman Guasch, Gonzalo Hita, Ezequiel
Ardigé y Pablo Hatcherian

El13y 14 de mayo se realizé en Buenos Aires
la octava edicién de NexTV Summit South
America, organizada por Dataxis, donde se
reunieron operadores de TV paga, TV abierta,
OTTs, telcos y proveedores de equipo y progra-
macion para plantear controversias y debatir
sobre el presente y futuro de la industria.

En lo que hace a la actividad, la presencia
de disertantes y panelistas que excedieron lo
técnico para abarcar los aspectos de negocio y
en particular el conflicto cable-OTT fue factor
de enriquecimiento.

Elpanelde TV pagay TV Everywhere mostré
a los cableoperadores, en este caso a través de
Gonzalo Hita, de Cablevisién, reclamando
Parity (Paridad), una definicién que exige de
los programadores el poner a disposicién de la
TV paga tradicional los mismos derechos que se
ofrecen alos OTTs, y sefialando que ‘el publico
quiere que selahaganlas cosas faciles. También
adelant6 que Cablevisién estd preparando una
interfase que incluird tanto los contenidos
propios como los de Internet, para fines de este
afio o principios de 2016. Roman Guasch de
Turner yEzequiel Ardig6 de A&E reconocieron
estar en una
constante ta-
rea con los
abogados de
sus empre-
sas a fin de
clarificar la
cuestion de
cudles dere-

chos estdn
disponibles y
de qué mane-

Prensario Internacional

ra; Guasch plante6 la pregunta: ;Quién maneja
lainterfase? en tiempos en que los productores
se convierten en distribuidores y los distribui-
dores en conductores.

Otra discusién interesante se generé entre
los operadores uruguayos, representados por
Eduardo Mandia, de Nuevo Siglo Cable de
Montevideo, yJavier Ruete,de TCC de Monte-
video, que compartieron panel con Ariel Her-
nandez, de Antina en Buenos Aires, Alberto
Pose, de Unicable de Jujuy, y Ezio Sanchez,
de Conax. Los panelistas coincidieron en que
sus empresas seguirdn existiendo pese al auge
esperado de las OTTs, con Ruete reiterando su
definicién de asumir, por parte del sistema de
cable, el papel de “digerir” los contenidos que
esténdisponiblesatravés delas distintas fuentes.
‘En la medida en que més OTTs haya, mejor’.

Por su parte, Mandia enumerd cuatro pilares
delaestrategiade Nuevo Siglo: la digitalizacion
delared,yaconcretada; hacer foco enel cliente,
atendiendo sus requerimientos en tiempo y
formaj; posicionarse en HD -lo cual provee una
experiencia de usuario con la cual a las OTTs
les cuesta competir- y el lanzamiento de una
OTT propia, ofreciendo todos los contenidos
disponibles. En el caso de Uruguay, donde el
servicio de datos y acceso a Internet son mo-
nopolio de Antel, esto representa un set-top
box hibrido, que permite conectarse tanto a
video como a la red de Antel.

El panel de TV abierta, con representantes
de TVN de Chile y América TV de Argentina,
mostré a este sector de la industria tratando
de adaptarse al consumo multipantalla en un
trabajo de exploracién, tras anos de haber
s6lo enviado un stream con la sefial, para su
recepcion en Internet. La experiencia es que los
contenidos deben ser diferentes; en TVN, una
mesade trabajo distribuye ahoralos contenidos
disponibles entre las diversas alternativas de
emision: el canal de aire, un canal de noticias,
la sefial internacional, el sitio web, etc.

Por su parte, las cooperativas telefénicas
dando television mostraron matices opuestosa
los delos cableoperadores en otra ponencia. La
diferencia fundamental es que no ven a Netflix
vy YouTube como ‘devoradores’de su capacidad
dered, sino como ‘unabendicién’ que hace que
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gente quiera
contratar
banda ancha.

Dario Oli-
ver,de Telpin,
afirmé que
‘las quejas de
los cableope-
radores sobre

Horacio Martinez, Dario Oliver
y Ariel Fernandez Alvarado

el consumo

que en las redes producen Netflix y YouTube
no tiene sustento, porque el costo del Mb de
conexion baja constantemente, y en la actua-
lidad representa entre 10% y 12% de lo que se
cobra al suscriptor; el promedio del gasto estd
para nosotros entre 300 y 400 Kb, o sea que
cada usuario cuesta entre 35y 50 pesos, y el
abono representa 350 pesos (unos 39 délares
al cambio oficial). El resto son otros gastos’

EstraTEGIAS OTT

Durante la primera jornada, se realizé el
panel sobre estrategias OTT con Emilio Mar-
tinic, de OTT Chile; Carlos Hullett Guinard,
CEO de VivoPlay; Rafael Lépez, de Smartbox
TV; Gustavo Castro, de Telefonica de Argen-
tina, y Ricardo Nugué, de Veoflix de Uruguay.

Los panelistas coincidieron en términos gene-
ralesen quelas OTTsson complementariasdela
TV por cablelineal,aunque Martinic senalé que
‘la Internet, desde el punto de vista tecnolégico,
puede cumplir todaslas funciones y porlo tanto
reemplazar ala TV’. Por otro lado, ‘hay audien-
cias que no miran TV lineal, y en este sentido
las OTTs son un complemento. Para nosotros,
el cable lineal es un aliado, no una amenaza’.

Hubo también acuerdo en que ‘no tiene
sentido para una OTT tratar de abarcar todo
tipo de contenidos, siendo necesario enfocarse
enuntipo deaudiencia, y que el usuario tendra
hébitos condicionados por el dispositivo. Asi,
los teléfonos movilesirdn ganando terreno con
contenidos deportivos, resimenes, noticias y
actualizaciones, ‘pero es muy improbable que
alguien quiera ver una pelicula en un mévil;
tampoco hay que estar en todas las pantallas.
Por ejemplo, en un smartphone se puede ver
un resumen o una selecciéon de imagenes de un
episodio de una novela o una serie’
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With AMT’s vast inventory of ARRIS Line
Gear in stock and available for immediate
delivery, AMT has what you need, when you
need it, every step of the way.

For more information, call
954.427.5711 or visit amt.com

3150 SW 15th Street | Deerfield Beach, FL 33442 | 954.427.5711 | sales@amt.com ‘Multiple Solutions. One Source.

ARRIS and the ARRIS logo are all trademarks of ARRIS Enterprises, Inc. Other trademarks and trade names may be used in this document to refer to
gither the enfities claiming the marks and the names of their products. ARRIS disclaims proprietary interest in the marks and names of others
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ARRIS: ACCESO A MAS ANCHO DE BANDA, EL DESAFIO

DEL CABLE Y LAS TELECOMUNICACIONES

_— ~
distintas portadoras para A R R I S

Las industrias del cable y las telecomunica-
cionesseestdn transformando aceleradamente
y enfrentan desafios que se originan en el
incremento delancho debanda quelos clientes
ahora demandan. Por una parte, empresas
como Google y Amazon estin generando
mucha demanda de contenido o acercando el
contenidoalos clientes. Otras,como YouTube,
estdn poniendo el contenido al alcance de més
usuarios, lo que hace que el ancho de banda
aumente, y esto no tiene vuelta atrs.

La tecnologia, por otra parte, sigue su
inevitable desarrollo y en la industria de la
electrénica del consumidor ya han aparecido
dispositivos con resolucién 4K y 8K en un
futuro cercano, que requieren también mds
ancho de banda. ‘Entonces, se va a empezar
a generar contenido y obviamente el reto es
hacer que la entrada de los suscriptores sea lo
suficientemente amplia para ese contenido,no
solo para la televisién de broadcast o video a
peticién, sino también en la parte de acceso
a Internet, dice Emilio Chalita, VP Sales
Engineering en Arris.

En este panorama y en lo que se refiere a la
redes de acceso, Arris se estd alineando con las
normas que se definen dentro de la industria
y estd brindando soluciones a sus clientes, los
operadores de cable, para cubrir sus intereses
y sus necesidades.

EL PROBLEMA: RESPONDER A LAS
EXIGENCIAS DE SERVICIOS HOY CON
FLEXIBILIDAD DE CARA AL FUTURO

Para alinearse con esas normas, se estin
ofreciendo soluciones tanto paralaactualidad
como para el futuro, y un ejemplo de esto es
lanorma DOCSIS 3.1, que representa un salto
grande de la industria. ‘Cuando pasamos de

la versién 2 a la 3, lo que
representaba mayormen-
te era el poder agrupar

incrementar el ancho de

usuarios requieren hoy y
en el futuro sin establecer
una ruta rigida ni prees-
tablecida acerca de qué
soluciones implementar.

bandaalsuscriptor, perolo
que pasa con la 3.1 es que permite estdndares
mucho mds grandes y significa no sélo que se
puedan agrupar més portadoras, sino que los
esquemas de modulacién dedichas portadoras
van a ser mds complejos, més sofisticados, y
esto paralos operadores de cable significa que
se entreguelacapacidad quelos usuarios estdn
demandando’, explica Chalita.

El interés de Arris es que los operadores
aprovechen la infraestructura que van insta-
lando para que no tengan que reemplazarla
simplemente porque haya un cambio o mo-
dificacién en la norma, y obviamente el que
estén bajo la norma ayuda a los operadores a
que haya soporte, que los productores estén
alineados y que la solucién que escojan no se
quede sin soporte en un futuro si algo pasa
con el productor que les estd suministrando
dicha solucién.

La propuesta para los grandes protago-
nistas de la industria es tener soluciones de
arquitecturas distribuidas y centralizadas, en
las cuales Arris estd activamente trabajando y
en su caso cuenta con algunas ya disponibles
para el mercado de CALA.

Las tecnologias a implementar van a ser
una decisién particular del cable-operador,
tomando en cuenta el mercado en que ope-
ran; teniendo esto en cuenta, Arris tiene ya
soluciones disponibles y estd trabajando
también para proveer soluciones que permitan
la transicion, de manera que los operadores
cumplan la demanda de servicios que los
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PROVEEDOR DE SOLUCIONES
Y ENTRENAMIENTO

Ademads de la asistencia técnica que les
brinda asus clientes, Arris se encarga también
de su entrenamiento. Para ello, realiza cada
afio un evento donde expone a sus clientes las
nuevas tendenciasylo que se estd proyectando
en términos de tecnologia en Norteamérica y
en otras partes del mundo, para que puedan
implementarlo en sus propios mercados.

EL RESULTADO: BENEFICIOS
FUNDAMENTALES PARA LOS OPERADORES

“Tenemos es una serie de solucionesy sobre
esas soluciones proyectamos lo que va a venir
después. La ventaja que tienen los clientes de
asesorarse con una solucién de Arris es que
les damos esa consultoria y les decimos que
si seleccionan esa plataforma y en un futuro
quieren implementar otras alternativas y
ponerlas sobre esa solucion les va a resultar
mds econémico, o mds fécil que ir cubriendo
las demandas de su mercado, completa el
ejecutivo.

Arris es que es una compania global y estd
muy al tanto de las necesidades del mercado;
se han brindado soluciones especificas para
los clientes en América Latina y se tiene el
compromiso de seguir haciendo dichas solu-
ciones para ese mercado.

Para las economias de América Latina es
fundamental que una compafiia como ARRIS
esté alli para apoyar a sus clientes, para que
no tengan que gastar sus recursos, que sepan
es una compania a la que pueden acercarse
contoda confianzaa exponer sus necesidades.

‘Estamos a la disposicién de nuestros
clientes para asesorarlos y para ayudarlos a
proyectar no s6lo lo que necesitan hoy en dia,
sino también cémo van a cubrir sus necesi-
dades a futuro, a ver de qué forma aplicar las
soluciones, junto con lo que tiene el cliente
yaimplementado, para optimizar la inversién
que han hecho en sus redes de acceso y que
cubra esas necesidades de la mejor forma’.
Problema. Solucionado.

Conoces a
Power & Tel?
Exportamos.

MINISTRE
PRODUCTOS PARA

CONSTRUIR Y DAR
MANTENIMIENTO. .=

ADEMAS, PROVEEMOS DE SERVICIOS QUE AYUDARAN A MAXIMIZAR SUS INGRESOS:  » Empalmes y equipos de prueba
» Herramientas y equipos de seguridad

Mantenemos stock de
productos para Latinoameérica:

» Gabinetes, Cierres y Pedestales
» Cables y Conductos
» Herrajes

» Equipos para su red de
transmision de datos

» Manejo de inventario a través de nuestro programa PTMI®
» Soporte de productos en sus servicios generadores de ingresos, tal como redes residenciales y video

Visitanos en www.ptsupply.com

marketing@ptsupply.com para conocer como podemos ayudarle

| (800) 238-7514 |
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LiINDSAY BROADBAND: BACKHAUL
MOVIL, HAGAMOSLO

Por JonATHAN HAIGHT, VP DE VENTAS

El Backhaul mévil ya no es un secreto. Los
pequenos enlaces celulares estdn generando
ingresos reales para los operadores de cable.
Pero estos ingresos podrian ser mayores. La
tecnologiay la demanda estdn ahi. ;Por qué no
arranca? La falta de familiaridad sigue siendo
un problema. Haremos una breve resena.

Las torres celulares enfrentan limites, tales
como la zonificacién, la ubicacién fisica y la
capacidad. Para superar estas limitaciones, los
fabricantes han desarrollado células pequenas
deradio que permiten unamayor aproximacién
granular parasus despliegues. Aunquelas célu-
las pequenas tienen menos capacidad que las
torres de celulares, a menudo son desplegados
mucho mds cerca de las zonas comunes y con
una mayor densidad de clientes y, un dato no
menor, mas cerca del nivel del suelo.

Los operadores de redes mdviles (MNO)
pueden tener cobertura nacional, pero no ne-
cesariamente tienen infraestructura, derechos
y/oalimentacion en estas dreas granulares. Sus
opciones son limitadas, y hoy estan buscando
soluciones que sdlo los operadores de cable
pueden proporcionar.

Sin embargo, muchos en la industria se han
mostrado reacios a trabajar con los operadores
moviles. Muchos operadores se preguntan si
acaso estos MNO no compiten contra el cable
en el mundo del video y los datos? ;Por qué
ayudarles entonces?

Para ello, se ha hablado dela creacién de una
cooperativa de cable y el uso de la infraestruc-
tura y comercializacién conjunta para crear
un drea nacional de cobertura celular. Pero

los costos de un movimiento tan agresivo son
altos y las lealtades en general son profundas
entre operadores deredes movilesy susclientes.

Existen MSOs que ya se han lanzado a esta
“Co-opetition” y ya se han aventurado en el
mundo de backhaul de datos celulares sobre
sus redes, obteniendo resultados positivo, con
significativosingresosadicionales conrelativa-
mente pequefio costo marginal. Por supuesto
que hay temas y preocupaciones adicionales
como acuerdos de nivel de servicio (SLA),
capacidades técnicas, puntos de demarcacion,
alimentacién y atin mds importante, back up
de alimentacién. Estas son preocupaciones
legitimas. Pero si usted estd en operaciones,
debe lidiar con estos problemas todos los
dias, ;verdad? Ya ha gastado dinero en esa
infraestructura. Por qué no sacar un mayor
provecho entonces.

Gateway de disefo especial

;Como se puede aprovechar esa oportuni-
dad? Hay una pieza faltante y para ello se ha
disefiado especificamente un dispositivo para
quelosoperadoresde cable puedanbrindar ser-
vicios a las células pequenias. Idealmente, seria:

Strand-mounted; Impermeabilizado;
Strand-alimentado (40-90v); Amigable con la
industria del Cable; Protegidos contra sobre-
tensiones; Altamente flexible

En Lindsay Broadband, vimos ese vacio y
lo llenamos. Nuestra innovadora plataforma
de puerta de enlace toma la alimentacion de
la planta de cable y proporciona una potencia
de salida a productos de terceros, tales como

\

radios WiFi, cdmaras IP, sefializacién digital
y células pequenas. Nuestra nueva serie de
productos Gateway se centra 100 % en las
células pequenas, nuestra mayor innovacién
consiste en proveer un cordén umbilical que
proporciona hasta 250W (48v) para alimentar
las células pequenas de otros proveedores.
Las células pequefiasrequieren una alimenta-
cién considerabley deben estar situados al nivel
de la calle. La industria del cable tiene alimen-
tacién, inclusive con respaldado durante 4 a 8
horas-corriendo por casi todaslas callesde cada
ciudad o pueblo. Esto le da alos operadores de
cablealgo que el MNO necesita para tener éxito
con los
desplie-

L INDSAY

células

peque-
nas.

TOUGH TECHNOLOGY

LINDSAY BROADBAND PRESENTA NUEVO
SISTEMA DE ALIMENTACION

Lindsay Broadband anunci6 el lanzamiento del
nuevosistemadeenergfacompactoparaFTTH, Neo.

El sistema de alimentacién ininterrumplible
Neo paraFTTH eslatecnologiamasavanzadade
telecomunicaciones 12Vdc UPSdel mundo. Dis-
efiado para un buen rendimiento, durabilidad,
confiabilidad y facilidad de servicio, Neo cuenta
con el TCO mas bajo de la industria. La bateria

Prensario Internacional

8Ah marca un nuevo estdandar en la entrega de
energia gracias a la tecnologia Thermo-Amp.

A su vez, el firmware calibra el voltaje a la
bateria segutn las fluctuaciones de la tempera-
tura ambiente, cargando la baterfa precisa y
exactamente dando como resultado una vida
extendida. También disponible para aplicacio-
nes outdoor y soluciones solares.

< 88>

Sistema de alimentacion ininterrumplible Neo
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SISTEMA DE CABLEADO ESCTRUCTURADO

Soluciones y Servicios Personalizados de
Wirewerks y TVC
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* Soluciones End-to-End a traves de

sistemas de cableado estructurado
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* Ingenieria y Diseno Excepcional

< * Productos para Conectividad de
Fibra Optica y Cobre

* Convertidores de Medios
« (Conectores

« Atenuadores

Garantia Estandar de 25 anos

&

TVC Communications esta orgulloso de ser Socio y Distribuidor Exclusivo de los
productos Wirewerks en el Caribe y Latinoamérica.

®
Communications

Comuniquese con nosotros hoy dia para mayor informacion.
Miami 305-716-2160 Mexico +52 55-5639-2926
www.tvclatinamerica.com  salescala@tvcinc.com

www.wirewerks.com
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i MIPCOM is the year's most anticipated global market for entertainment content across

-';- all platforms. Each October, the industry's major players converge in Cannes to turn every
[ moment into an opportunity, transforming four days of meetings, screenings and conferences
# into deals, from blockbuster programming to groundbreaking partnerships.
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APTC 2015 ReuNIO A 450 VISITANTES DE
LA TV POR cABLE EN Cusco

LaVIICumbre APTCserealizd esteanioenla
ciudad de Cusco, tras haber convocado durante
tres dias a casi 450 visitantes de empresas de
cable de Pert, Bolivia, Guatemala y Ecuador,
quienesrecorrieronlos 50 stands delaexpo que
mostré un importante crecimiento respecto al
afio anterior.

Fue especial esta edicién, ya que marco el fin
de la gestion de cuatro afios de Ovidio Rueda,
quien agradecié en su despedida a todos los
participantes, prensa y expositores, y entregé
obsequios representativos de Cusco. Se habla
de una préxima feria en Lima, aunque no estd
confirmado, ya con la nueva presidencia de
Deméstenes Terrones, definida el 13 de mayo.

En su discurso, Ovidio Rueda remarcé los
principaleslogros de suadministracién enlos
altimos cuatro anos, destacando el crecimiento
de las cumbres que se han venido realizando
de manera ininterrumpida y con cada vez
mejor posicionamiento en el pais y la region.
Con sus 41 socios, la APTC representa cerca
de 300.000 abonados, de los casi 2 millones
a nivel pafs.

Sobrelasprincipales problemdticas que viene
reclamando todos los afios, reconocié que la
transmision del fatbol peruano sigue atn en
exclusividad para las empresas mds grandes
como Telefénica, aunque hoy es posible llevar
mds partidosatravés delos canales de television
abiertadellegadanacional, ATVyAméricaTV,
graciasaacuerdos que cerraron con quien tiene
los derechos, Gol TV.

Enlo querespectaapirateria e informalidad,
dijo Terrones que ‘la lucha contintia’ e insté a
los programadoresa colaborar.‘Se puedelograr
combatir pero necesitamos el compromiso de
todos, que mds operadores se unan. El minis-
terio estd trabajando y aun esperamos mds de
parte de los programadores..

El alcalde de Machupichu, David Gayoso Garcia,
Ovidio Rueda, Rosa Carrasco de Scientific Satellite,
Jorge Gutiérrez y César Heredia (atras), de AZ TV de

Paga, y Hortensia Espitaletta, de Signal

Prensario Internacional

En este sentido, Lorenzo Orrego
Luna, director de control y supervi-
sién de comunicaciones del MTC de
Perd, dio detalles de la situacién
actual de la pirateria en Peru, a par-

tir de una exhaustiva investigacion  |nauguracion: Juan Garcia Bish, Ovidio Rueda y Deméstenes

encarada por el ministerio.

Comparti6 cifras interesantes del
mercado de TV peruano, como que
8 de cada 10 hogares acceden al servicio pago,
perolapenetracion oficial reportada por Osiptel
es des6lo el 40,2%, dejando un amplio margen
de casi 40% correspondiendo a conexiones
ilegales. ‘Desde el MTC hemos detectado 470
operadores a nivel nacional, donde el 30% son
procesados por transmitir de manera ilegal’

Finalmente, se refiri6 a las acciones que
estd encarando el ente gubernamental para
atacar el problema y reconocio la colabora-
cion de iniciativas como la Alianza contra la
Piraterfa en TV paga, que reline a programa-
dores y operadores en acciones antipirateria.
Oficialmente, se cre6 una Mesa de Trabajo
destinada a sancionar las précticas ilegales,
que busca incrementar en un 70% este afio
los operativos a nivel nacional. La Mesa
cuenta con representantes de los organismos
publicos y de empresas como Fox y Turner,
buscando detectar irregularidades en cada
campo de accién.

INTERNET COMO PRIORIDAD

Sialgo quedd claro trasla VII Cumbre es que
losoperadores de todo el paisyano tienen dudas
de que para subsistir en el mercado no pueden
quedarse afuera de Internet. La digitalizacién
aparece indudablemente en su horizonte, pero

no en todos los casos es una prioridad.
La construccién de la red dorsal nacional
de fibra 6ptica impulsada por el gobierno estd

dando nuevosdnimosal mercado de operadores

Jests Angulo con todo el equipo de
Cable Visién en Cusco
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Terrones, de la APTC, Maria Rojas Cardenas, representante de las
universidades, el ejecutivo de la Camara de Comercio, y David

Rosa, Giselle y Edgar Carrasco, de Scientific Satellite,
junto al ingeniero Tomas Delgado e Isidoro Alvis Davi-
la (centro), gerente general de TVA x Cable de Peri

independientes de Perti, que ya se capacitan y
consultan todo lo que necesitan para aprove-
char estainfraestructura que los beneficiard en
su camino hacia la fibra al hogar.

Expertos de diferentes empresas haninstado
a los asociados a ‘no tenerle miedo’ a la digi-
talizacion, proponiendo implementaciones
muy convenientes segtin el estado de sus redes.

CITA 0BLIGADA

Los expositores consultados por PRENSA-
RIO coincidieron en que la expo de la APTC
ya entra en el calendario obligado para los
proveedores de sefales y tecnologia que de-
sean crecer en Latinoamérica. Los pequefos y
medianos operadores de Pert conforman un
mercado en crecimiento, que estd requiriendo
toda la informacion posible en cuanto a las
alternativas para digitalizar, ofrecer Internet y
todo lo que sigue a partir de ahi.

Cifras de Cisco y VNI Mobile compartidas
en las conferencias revelan que el consumo
de video OTT a través de dispositivos méviles
en Peru se triplicé en los dltimos tres afnos, y
se espera que para 2018 sea 11 veces mayor.

Son pocos los que ya se han animado a
dar el gran paso pero con estos nimeros, tal
como sefialaron algunos proveedores, saben
que ‘el plazo para digitalizar es de dos anos.
Incluso las empresas mds pequenas entienden
que no pueden quedar afuera de los servicios
basados en IP a riesgo de desaparecer si no
se actualizan.

Construyendo la mejor arquitectura

de red DOCSIS 3.1
- Solucién Huawei D-CCAP

En el mercado de acceso por cable, el servicio tradicional de televisién por
cable se esta encogiendo mientras el servicio de datos se ha convertido en
el nuevo punto de crecimiento. Siguiendo ésta tendencia, los MSO tienen
la intencion de ofrecer cada vez mayores capacidades para el acceso a
Internet y construir una red de acceso convergente. Para llegar a éste
requerimiento, HUAWEI propone una plataforma CCAP distribuida, que
integra topologias de FTTx y CCAP para ayudar a los MSO a construir una
red de acceso convergente y de ultra capacidad.

www.huawei.com

S

HUAWEI

HUAWEI TECHNOLOGIES CO., LTD.
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Descubra por qué 45 operadores en 18 paises confian
en nuestras soluciones de software para gestionar
millones de dispositivos alrededor del mundo

» Activador Universal de Servicios e Telesupervision « CRM vy Billing
» Network Security Platform  Monitoreo y Planificacionde Red e PC Fix
e Transicion Flexible hacia IPvé e Calidad de Experiencia (Qx)

¢ Soluciones de BSS e Gestion de Firmware

Visitenos en

WWW.INntraway.com

Intraway Corporation | www.intraway.com
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' Engineering applied to logistics

T ceo
| A !:1‘
‘ | | | i . - }

f 1 '| 1
& OPERACTONES | VENTHS ‘ LOGISTICA

Queremos ser parte de suem presa.

Tenemos todo para convertirnos en el drea de logistica de su empresa. Su éxito es nuestro negocio. En Aerodoc
aplicamos ingenieria a la loglstica para garantizarles a nuestros clientes un beneficio econémico y una entrega
rapida y segura de sus bienes de capital y de uso. Contamos con licencias propias de importacion, lo que nos
permite ofrecer un servicio puerta a puerta real. Hacemos la puesta a punto y el embalaje en depésitos propios,
para proteger el equipamiento de nuestros clientes. Monitoreamos todo el proceso y podemos controlar tiempos
de entrega y costos totales, y ofrecer un SLA de tiempo de transito garantizado.

Oficinas, depdsitos y agentes propios en diferentes paises de Latinoamérica -incluyendo Argentina y Brasil- nos
permiten tener |a flexibilidad para adaptarnos a los procesos de cada mercado, y trabajar cerca de cada uno de
nuestros clientes. En Aerodoc podemos satisfacer sus necesidades de distribucién, tanto a nivel operativo como

cultural. Si su empresa no tiene un area de logistica, podemos convertirnos en ella. Si la tiene, podemos darle todo
el soporte que ésta necesite.

Atencion al Cliente
+ 1 B0O 566 7983

Oficina Central
1790 NW 82nd Ave.

www.aerodoc.com @
Miami - FL 33126 USA E 3 }' Q@

+1 305 640 0763 i O
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> CAMBIAR LA FORMA DE HACER
MANTEMIMIENTO A SU RED

555 Hunter usa la Tecnologla de Radar
para encontrar exactamente la
causa Y la localizacion del problema,
ya sea CPD analdgico o CPD digital.
También se detectan Ingresos,
Ruido de Impulso v Laser Clipping.

Bt ¥ 01 Encontrando el error
b o=, Hunter identifica la zona
. de la red donde se
encuenlna ¢ erros

_ 02 Pinpaint la fuente

lr =y .’b+ Utilizando el Quiver, las
ﬂ;‘ o Weonioos puaden localizar el
punto exacto del CPD.

I 03 Solucionando el problema
= Con la localizacion precisa del
") T .ﬁ CPD, las téenicas disminuyan
I sustancialmente el tiempo de
solucion del problema

rcom

=18

| www.arcomlabs.co |
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TeEcNE: CRECIMIENTO

SIN PERDER EL FOCO EN LO EDUCACIONAL

Enmayo serealizélaséptima edicién de Tecné
Chile, la segundaanivel industria enla Estacién
Mapocho, uno de los mejores reductos para
eventos de Santiago, tras haberse realizado los
primerosen el propio DuocUC,quelaorganiza.
Es un respetado instituto técnico de formacién
profesional de Chile que es independiente en
términos econémicos pero sus miembros del
consejo vienendela Universidad Catélica. Esuna
institucion tan prestigiada dentro delaeducacion
superior que cuenta con una acreditacién por 7
afios que es el mdximo en Chile. Tiene 95.000
alumnos, el 6% de la masa de estudiantes de
todas las disciplinas. En audiovisual entre las
tres sedes 1.300 estudiantes, ademds de sonido,
animaci6n y publicidad. Son la m4s grande del
pais en lo audiovisual.

A LA INDUSTRIA SIN PERDER EL FOCO

Alejandro Wilson fue siempre el director
general de Tecnéy estuvo entrelos generadores
delaidea en un espacio de encuentro asociado
a lo Académico; Tecné es un concepto griego
que asocia el arte con la técnica. Luego se sumé
a Cristian Iriani como productor general que
se mantiene.

Wilson explica sobre este salto de calidad
de Tecné. ‘De entrada queriamos que los
estudiantes accedan a la tecnologia y por eso
decidimos apuntar la Feria a la industria y no
a una academia. Eso fue una estrategia que no
se desvia de su origen educacional, pues sabia-
mos que con la industria se iban a acercar los
estudiantes. Muchos de ellos pasan a ser luego
técnicos e ingenieros de la industria.

Asivarias empresas que estdn desde siempre
creyerony entendieron que sembrabamos para
el futuro. Ya no entramos dentro del Duoc y

Alejandro Wilson y Ricardo Rios
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Paco Zegers, Andrés Villela, vicerrector académico
de Duoc US y el director general de Tecné,
Alejandro Wilson

para ser de la industria pasamos a la Estaciéon
Mapocho y pudimos sumar a mas Escuelas
en una alianza de Escuelas Audiovisuales. Este
ano fueron siete las presentes. Asi levantamos
el nivel, para llevar a Chile a ser un referente
de la produccién audiovisual.

Deesteafio,lomasdestacado es quelaIndus-
tria ya entendié que es una feria de verdad, y la
calidad de equipamiento tiene relacién directa
con las ferias internacionales. Tuvimos tres
auditorios con charlas permanentes, con Sony,
Blackmagic y otras charlas como la de Javier
Julia, el director de fotografia del film Relatos
Salvajes que estuvo llena. El publico también se
hizo eco y pudimos superar los 3.000.

Queda muy poco dela industria para sumar
perohay. Es dificil que crezcaméslaindustriaen
Santiago, pero siaregiones. Lorenzo Marucich
de Arcatel (Asociacién regional de Canales de
Televisién), fue importante para dar una sefial
que no somos un evento de Santiago e invité
a ser parte a todo Chile. Duoc tiene sedes en
Vinia y Concepcién’.

No compite con SET o Caper

De cara al futuro, dijo: ‘Quisiera ver que se
transforme en una plataforma permanente
para la vinculacién efectiva entre la industria
y el mundo académico, para cambiar la tecno-
logia y que lo curricular se cambie en funcién
de este vinculo. Que esta sinergia ayude a que
el factor humano se valide y potencie, y por
ende la industria tenga mejor desempefio. No
buscamos competir con CAPER 0 SET, sino que
noscomplementamos con ellosynos centramos
entener un fuerte vinculo industria y academia.

‘Le queremos dar una mayor proyeccién
durante todo el afio. Subimos las charlas para
que estén en nuestra web como un espacio de
educacién permanente. Hacemos un esfuerzo
importante para que se motiven’
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VIDEOCORP: INNOVADORA COMUNICACION

Para Sony, LiveU Y OTRAS MARCAS LIDERES

Como referente del mercado chilenoyrepre-
sentantelocal de SonyBPLA, Videocorp se des-
tac6 consustand enlaentrada dela Expo Tecné
en Estacién Mapocho por el equipamiento que
mostré y también con la actividad que llevé a
cabo. Entre ellas, sobresali6 la grabacién en el
stand del programa Nicolate Show de canal Vive,
sefal 47 de VTR, del ex CQC Nicolas Larrain,
que entrevist6 al director de fotografia Martin
Siccardi sobre las cdmaras Sony Alfa y baterias
L75, en una innovadora manera de comunicar
elbroadcast que disend el gerente de marketing
Marcelo Arriagada.

Remarcé Arriagada que quiere cambiar la
comunicacién dura, tradicional y formal del
broadcast para entrar a los estudiantes y gente
joven como la que asisti6 a Tecné desde otro

lugar mucho mds cercano,y mostrando ademds
no la teoria sino la realidad de una grabacién.
Vale destacar que se mostr6 producto accesible
para un puiblico amplio y no exclusivo.
También hubo programas de cocina.

Videocorp ofreci6 dos seminarios
permanentes quese mostraronenlos
auditorios, con producto de Sony y
Blackmagic como otra representa-
ci6n lider. Alejandro Zenteno destacé
especialmente el trabajo en 4K y lo hecho
con Blackmagic, con toda la proyeccién de la
linea baja.

En el evento Videocorp también mostré la
representaciéon de LiveU, de la que ya tiene
colocadas 50 unidades en el mercado para
volver a marcar una diferencia como impor-
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Martin Siccardi, Nicolas Larrain
y Marcelo Arriagada

tador e integrador lider. Y estrené la
representacion de Vizrt como nueva
marca lider, contando ademds con Evertz en
gran protagonismo y Editshare, con la que
tiene un caso de éxito con el CDF parala Copa
América. Hay buenas perspectivas ademds con
el Mundial Sub-17, al que viene publico de
todo el mundo.

VGL: cLavE coN AviD Y GRrass VALLEY

Y NUEVAS MARCAS COMO MASSTECH,

TELESTREAM Y KALTURA

VGL tuvo un stand central en la Expo Tecné,
el primero bajando las escalares. La empresa
cumple una funcién clave en Chile represen-
tando a marcas inevitables para los clientes
broadcast como Avid y Grass Valley, entre otras.
Ya estuvo trabajando con Avid en instalaciones
de Bolivia, Colombia y Perti, donde alguna vez
estuvo la chance de abrir una oficina, pero su
foco sigue en el mercado chileno.

La empresa se fundé en 1992 y ya lleva
23 anos haciendo negocios en Chile, segtiin
destacé el gerente comercial Francisco Ja-
ramillo. Alli parti6 con Avid, que fue una
de las primeras representaciones y el trabajo
que hicieron fue muy fuerte en los sistemas
de noticias de CNN, Canal 7y UCVTV, entre
otros, con mds de un 80% de penetracion.

Enlaparte de post produccién paralas tele-
series también tuvieron una gran perfomance
con Avid. Ademds, empez6 hace afos con el
mercado educacional. Tiene partners con
cursos tanto en video como el Duoc.

Respecto a sus marcas, VGL cuenta con
una division entre las Tier 1 y Tier 2. La otra
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clave es Grass Valley, que volvié dos anos
atrds, antes ser adquirida por Belden
conMiranda.Ya el afio pasado gané
los nuevos estudios de La Red con
camaras Grass Valleyy el hipddro- a
mo de Chile con las cdmaras LX

y Superslowmotion, y repetidores
Dyno. Ahora viene el cambio de la
infraestructura en los canales con la
inmigracién IP,y el empuje del 4K. ‘Este

afio ya vimos un disco super claro para hacer
esa migracion’, expres6 Francisco.

En la parte de audio y entretenimiento,
donde Avid tiene las Consolas Venue, hay
otras marcas de lucesrobotizadas como Robe,
o consolas Lawo que se vendieron en La Red
y Canal 13 para un mévil. MA Lighting esta
entrando también.

En Tecné estuvo presente Luis Fernando
Torres de Masstech, marca con la que acaba
de empezar a trabajar. ‘Antes trabajamos con
otras empresas de archivos como Frontporch
(ahora Oracle) pero Masstech se acercé a no-
sotros por unaintegracion profunda con Avid.
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Francisco Jaramillo

Otras marcas interesantes son
Telestream, la cual estuvo representada
por Irving Ramirez y estd trabajando fuerte-
mente con Kaltura para la division de telcos,
que atiende a PayTV y plataformas de video
online para publicarlos en multipantalla y
soluciones OTT, donde es fundamental un
buen backoffice. Estuvo presente Carlos Do-
minguez de la oficina en México DE.
Destaca Jaramillo que VGL partié del
mundo IT. ‘Es algo que nos diferencia mucho,
tenemos experiencia y un departamento de
servicio con 18 personas sobre 50 en total.
Para todo lo basado en IT es clave un soporte
eficiente y proactivo con labores de manten-
cién que es muy valorado’.
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D) PosT TecNE CHILE

INTERVIDEO: GRAN PRESENCIA EN TECNE

ConN EVS, Aposg, STUDER, VSN Y OTRAS MARCAS

Intervideo, junto a los otros grandes in-
tegradores de Chile, fue pilar de Tecné. Su
director general Carlos Contreras destac6 que
comparten la apuesta a futuro dela expo y que
todoslos primerosanos tuvieron una presencia.
‘La idea de participar en esta feria es Mirar al
futuro, para provocar un encuentro entre la
parte académica, la comercial y de la industria
en un polo de desarrollo. No puede hacer que
recurramos a los estudiantes s6lo cuando hay
una necesidad y que los alumnos no conozcan
cual va a ser su futuro.

Este afio se destacaron con un stand mads
grande y con las marcas cada una con su
espacio y la persona de la marca, como hacen
los integradores de Argentina, México y Brasil
en sus eventos. ‘Tenemos unas 10 marcas, de
las cuales estuvieron presentes seis. Ikegami
iba a venir con una gran cdmara con Oscar
Vaca que luego se usé para una instalacién con

Chilefilms, pero el paro aduanero lo demord’.

Este ano Intervideo cumple 34 afios y es
la empresa mds antigua del mercado, segun
aseguré Contreras. ‘Le llevo tres o cuatro a
Videocorp,brome6. La historia méslarga es con
Ikegami,donde conociunaserie de presidentes
ya retirados.

Ahora esa marca sigue siendo clave, EVS
también estd muy importante, Riedel y Snell
también crecerd mucho si bien con el cambio
que esta teniendo no pudo venir, y en Audio
sobresale Studer, que estuvo con Angel Pé-
rez, que nos dio la mano al cotizar productos
Soundcraft a un costo mds bajo.

‘Tenemos mucho foco eningenieriaysoporte
y la gente nos reconoce en eso. Nos sentimos
como un apoyo local de las marcas, para las
que hacemos trainings permanentes en dis-
tintos lados, incluso en Perti. Tenemos ademas
proyectos especiales con los clientes como en

Angel Pérez de Studer, Carlos Contreras y José
Cadavieco Jr de Vidiexco

los Panamericanos, un nexo con AIEP a TVN
para la Copa América, uno de radio para la
Universidad o proyectos de telecomunicacio-
nes para las Iglesias, con ingenieria y asesoria.
La idea es replicar este tipo de acciones en los
paises vecinos como Argentina, Perti y Bolivia.

Queremos generar una cercania entre los
que participamos en todo este mundo de la
televisién y la radio y que todos participemos.
Hemos hecho acuerdos con Videocorp y
Rios&Cia, pues no es bueno que nos miremos
como enemigos, y que todos podamos colabo-
rar, completé.

Rios & Cia.: PunTA coN PaNAsONIC Y NEWTEK

(GRAN INTEGRACION EN UN MOVIL EXPUESTO EN TECNE

Rios & Cia. lleva casi 33 anos en el mercado
chileno. Ricardo Rios coment6 que empezaron
conlaregladecdlculoyahoraesténeneliPhone.
La mitad de esa trayectoria se hizo con Sony
y luego junto a Panasonic, desde las cdmaras
mds antiguas hasta las nuevasY deJVC, que
anda muy bien con los monitores y tiene un
pic con Camcorders,ahora fuerte con el 4K con
la LS§300 y apostando con la transmisién wifi.

Dijo que Chile lleva muchos anos creciendo
bien, pero que en los dltimos hubo un estan-
camiento. ‘Con tantos cambios, el chileno es
temeroso de hacer inversiones.

‘De todas maneras, nosotros tratamos de
mantener la infraestructura de 30 personas
y 12 ingenieros, que cuesta tanto entrenar. Y
también, diversificar en rubrosrelacionadosen
lo audiovisual profesional. Ejemplo de esoesel
nuevo mévil que mostramos en Tecnépara
diversificar en rental y de paso mostrar el nivel
de integracién que tenemos y que no todos
pueden realizar. Nos dieron la mercedes Benz
vacia y le pusimos todo con siete cimaras de
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Panasénic, dos cdmaras robéticas, paraalgunas
producciones mds econdémicas. Por supuesto
lo robético no es tan perfecto pero queremos
introducir ese concepto de mds bajo costo en
el mercado. Integramos un switcher de Ross,
generador de caracteres de ChyronHego, uno
deMedio 5 orientado adeportes yun repetidor
de cuatro canales de Newtek.

A Newtek los representamos dos afios y
casi saturamos el mercado, pues en linea baja
vendimos un montény 30 por canal para hacer
los reality shows.

Conseguimos asi una participacién de mer-
cado muy alta, entre cdmaras robdticas, las de
estudio, ventade P2 HD parala parte de prensay
Newtek. Ahora crecié también Canon,con cima-
ras que costaban relativamente baratas de Cine’

Por siete afios Rios &Cia se distinguié por
sus seminarios post-NAB, que ahora dejaron
de hacer. ‘Los clientes estaban muy ocupados, y
tras tener mucho éxitoen los tltimos dos afios
ya no asistian los tomadores de decisiones. No
tenia sentido traer 20 proveedores extranjeros
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Ricardo y Felipe Rios

paraeso. Justo Tecné ahora coincide con el post
NAB y es la tinica del rubro, pero estd anos luz
de CAPER. Hay muchos estudiantes, cuando
nosotros llegamos a tener 140 personas de
primera linea en la industria.

Nosotros seguimos cerca de los clientes en
viajes con Panasonicy Newtek al Norte o al Sur.
Santiago no es Chile como dice la famosa frase.
Incluso tenemos las primeras incursiones con
Bolivia,conunevento de Newtek enlaPazySanta
Cruz el 23 dejulio. Bolivia recién ahora migraal
HD, asi que no estdn la mismas oportunidades,
pero si en sector Gobierno y en Universidades.

Una novedad es que tomaron la representa-
cién de Aviwest para muchos mercados de la
region y lo destacardn en Caper.
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Lindsay ofrece soluciones de fibra con tecnologia de
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