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INFORME ESPECIAL

Colombia:
' Se expande el OTT

En un afio signado por las dificultades eco-
némicas en la regién, con devaluaciones en la
mayoria de los paises, a la par de los cambios
en el consumo de contenidos que han dado
lugar a un significativo incremento de los ser-
vicios OTT en detrimento de las suscripciones
al cable, la industria de la television paga en
Colombia no permanece ajena al contexto. Por
segundo afio consecutivo, ha mostrado signos
de desaceleracion, aunque todavia crece y se
muestra como un sector al cual se justifica
apostar con los operadores invirtiendo fuerte-
mente en infraestructura y servicios, mientras
el Estado destina mas recursos para fortalecer
la actividad y avanza a paso firme hacia el cese
de las emisiones analdgicas.

La Autoridad Nacional de Telecomunica-
ciones (ANTV) publicé en su Ultimo reporte
que la televisiéon por suscripciéon en Colombia
cerro el afio anterior con 5,13 millones de sus-
criptores, mostrando un incremento de 4,55%
respecto al 2014. La velocidad de crecimiento
bajé un punto y medio en relacién al periodo
anterior, talcomolo viene haciendo desde 2012,
cuando pas6 de 11,4% a 10,6 y mantuvo esa
tendencia hasta 2015.

Claro, marcaconlaque América Mévil opera
cuadruple play en este mercado, ha mantenido
su posicién de liderazgo alcanzando un 42,3%
de market share. En segundo lugar, aparece
Tigo Une, con el 20,3% de participacion, casi
igualada por DirecTV (20,29%). Luego Mo-
vistar TV (8,9%) HV Television con el 2,09%,
las estatales de Bogoté y Cali, ETB y Emcali,

Juan Manuel Santos, presidente de Colombia
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Por Magdalena Russo

TV paga: evolucion de suscriptores, por compaiiia (2010 - 2015)
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Fuente: ANTV

respectivamente, Conexién Digital Express, y
otras. El sector de la TV comunitaria, asi como
los nuevos licenciatarios de TV paga, reunian, a
agosto de 2015, 233.047 suscriptores.

Sin embargo, estas cifras no deben tomarse
en cuenta sin advertir el creciente problemadel
subreporte y la pirateria en Colombia, que en
enero pasado fue puesto en evidencia por la
Contraloria General de la Republica (CGR)
a través de un informe en el que acusé a los
operadores de TV paga de no haber declarado
al menos 3,2 millones de abonados.

El ente gubernamental llegé a esta cifra
luego de comparar los datos entregados por la
Comision de Regulaciéon de Comunicaciones
(CRC), que estim6 8,1 millones de hogares con
TV paga, contra los de la ANTV. Esta diferencia
que se traduce en una evasion fiscal de USD
50,6 millones por parte de una industria que
redne a65 empresasy 705 comunitarios. Segun
laCGR, unaposible causadel sub reporte, tanto
de los ingresos como de los suscriptores, se

oo

relaciona con la ‘asimetria contributiva’ entre
los servicios de telecomunicaciones y los de
TV paga.

En el tltimo mes, la ANTV anuncié una inter-
vencién, apartirde marzo, delos 71 operadores
y 705 licenciatarios de TV comunitaria para
determinar inconsistencias o inexactitudes en
los reportes de suscriptores. Se espera que
los primeros resultados, que se conoceran el
30 de junio, den lugar a medidas como decla-
ratorias de caducidad de los contratos, tanto
de las empresas como de las organizaciones
comunitarias, que estén en falta.

Por otra parte, la pirateria en TV paga es
una practica que en Colombia genera pérdidas
anuales de hasta USD 100 millones de ddlares,
segun manifestaron a fines de 2015 delegados
para Latinoamérica de las cadenas Fox, HBO
y Discovery, y los operadores DirecTV y ETB.

Estas empresas manifestaron la necesidad
de hacer cumplir la normativa, que afecta a
toda la cadena de valores hasta llegar a los
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INFORME ESPECIAL

Colombia: Market share de TV paga por

compaiiia (diciembre 2015)

HV Television 2,09% ETB 1,35%

Colombia: Se expande el OTT '

en 2006.

Se espera que este afo, Azteca
Comunicaciones Colombia inicie
finalmente su operaciéon de IPTV,
luego de culminar la construccion

Nuevos licenciatarios 1,9%  de la red de fibra 6ptica con una

Movistar TV 8,9% \

Total: 5.130.911

Fuente: ANTV

consumidores, quienes reciben una sefal de
baja calidad. Entre los tipos de pirateria, estan
la retransmision ilegal y el uso indebido de
decodificadores.

Movimientos en el sector

El afio pasado se concretaron integraciones
de sistemas de TV paga de menor participa-
cién en el mercado, se cancelaron licencias
y se dio la salida de 47 comunitarios. Luego
de la fusion entre Tigo, del grupo Millicom,
con Une, del grupo EPM, la nueva compafiia
se encuentra consolidada y ubicada como la
segunda operacién en ingresos de telecomu-
nicaciones en el pais.

En el primer trimestre del afio, HV Television
compro Cable Bello, pasando aacaparar entre
las dos el 1,3% del mercado de TV paga, con
casi 94.000 suscriptores, donde 25.000 cuen-
tan con acceso a Internet. Ademas, concreté
el lanzamiento de un paquete de sefiales HD
y ya dispone de una plataforma “Play” con los
contenidos TVE de algunos de los principales
programadores.

En el segundo semestre, Supercable Tele-
comunicaciones puso a la venta sus activos,
dando por iniciado el proceso de liquidacién
de la empresa que opera TV paga e Internet
en Bogota. A fines de 2014, la Justicia orden6
su disolucién luego que fracasara un proceso
de reorganizacion empresarial para normalizar
susrelaciones comercialesy crediticias iniciado
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extensién de 20.500 kilometros,
cubriendo el 80% del territorio. Si
bien es unared mayorista, que brinda
servicios a operadores que prestan
los servicios de voz y datos, fijos y
moviles, la empresa manifesté sus
intenciones de ingresar al mercado
de usuarios finales, para lo que ya
cuenta con una licencia y 196.000
usuarios prevendidos a fines del
afo pasado. Ademas, trabaja en el
desarrollo de un servicio OTT en el
mediano plazo.

Otro movimiento se dio dentro de
laTV comunitariaconlacancelacion
de 47 licencias. Hoy, hay 707 organizaciones
dentro de este sector que ha visto la desapari-
cion de muchas organizaciones. Sibien muchos
sélo cesaron actividades, otros optaron por
liquidar los sistemas dentro de sus respecti-
vas comunidades para asociarse a modo de
empresa y comenzar a ofrecer (con licencias
propias, los menos, o asociandose a alguno de
los 18 nuevos licenciatarios, los mas) servicios
de TV por suscripciéon comercial.

Apagon analdgico

El camino hacia el fin de las emisiones
analoégicas de television avanza a la par del
despliegue de la TDT publica, que ya esta en
su Fase 3, para iniciar el switch off en julio de
2017 y completarlo en 2019. El pais cuenta con
la mayoria de los canales publicos (regionales
y nacionales) y los broadcasters privados RCN
y Caracol ya digitalizados.

Durante el ultimo trimestre del afio, se llevd
a cabo un piloto del proceso de apagado ana-
légico en la isla de San Andrés, que implicé el
traslado de infraestructura, soporte técnico y
herramientas para que los ciudadanos acce-
dieran a esta nueva forma de ver televisién.

Enrelacionala TDT publica, laANTV destiné
recursos por USD 9,9 millones a RTVC para ser
ejecutados entre 2015y 2017, con el propdsito
deampliarlacoberturade este servicio nacional
y regional en 14 estaciones y beneficiando al
16,57% de la poblacién colombiana.

oG e

Por su parte, los operadores privados na-
cionales, de acuerdo a lo convenido en los
contratos de concesion, tienen una cobertura
del 77% de la poblacién objeto de cobertura
(ubicada en aquellos municipios con poblacién
superior a 20.000 habitantes). En el caso de la
television publica, tiene 70,3% de cobertura
poblacional. La meta de cobertura de la televi-
sion publica parajuliode 2017 esllegar al 86%.

La ANTV informé que ya trabaja en las ac-
ciones de comunicacién para que la poblaciéon
conozca sobre la TV digital, sus ventajas y la
forma de acceder al servicio. Para este afio,
pretende continuar con las campafas de
manera que un mayor numero de habitantes
accedan al servicio.

Nueva cadena de TV

La expectativa por la tercera cadena de TV
abierta en Colombia se mantendra hasta el 6
de mayo, cuando la ANTV definira la viabilidad
del proyecto, a partir de que los estudios de
factibilidad técnica y comercial la habiliten
para ello. Un primer intento lo hizo la extinta
CNTV en 2008, que fue declarado inviable por
el Concejo de Estado en 2012 por quedar solo
un candidato (Grupo Planeta) al renunciar los
otros dos (Prisa y Cisneros).

Elafo pasado, ANTVinicié los estudios perti-
nentesy, una vez concluidos, se resolvera si se
avanzaono conlanuevalicitacion. A principios
deabril se establecera unareglamentacién para
laconcesiény prérrogadelalicitacion, informa-
cién que seraenviada al Tribunal Administrativo
para su posterior aprobacion. Pese a lo que el
Gobierno habia considerado a principios de
2015, el mecanismo para el nuevo canal que
compita con Caracol y RCN no sera a través
de la concesién privados de las frecuencias
asignadas a Canal Uno, que integra el Sistema
de Medios Publicos. Aclar6 el regulador que el
caso de ese canal es diferente, ya que lo que
se concesiona son espacios de media hora,
no su frecuencia.

Comparticion de infraestructura
de TV abierta

En un esfuerzo mas para favorecer la com-
petencia entre los servicios de TV abierta,
asi como agilizar el despliegue de redes para
mejorar la cobertura del servicio en el pais, la
CRC aproboé afines del 2015, laresolucion 4841
para regular las condiciones de comparticiéon

www.prensario.net

tudiscnverykidé.cnm

Rinaldi Produgtes © 200 5. Todos o direitos reservadad - © 2015 & TH Disoovery Communicatians




INFORME ESPECIAL

deinfraestructura, que complementalas disposi-
ciones vigentes desde el 2010, que establecen la
obligatoriedad de este mecanismo con aquellos
operadores que lo requieran.

Esto, involucramedidas que buscanfacilitarlas
condiciones paraelaccesoaespaciosencasetas,
torres, energiay otras facilidades requeridas para
laprestacién del servicio detelevisién abierta. Los
operadores publicos y privados del servicio de
TV abierta radiodifundida de cobertura nacional,
regional o local que posean control sobre dichas
estructuras, estan incluidos en esta normativa.

La CRC dispuso un plazo de cuatro meses
para que los broadcasters y otras comparias
propietarias de infraestructura de TV abierta
estructuren y remitan una oferta con los precios
de comparticion aplicables en cada una de las
estaciones de television que opera. También se
establece el procedimiento para la formalizacién
de los acuerdos de acceso y define condiciones
para la solucién de controversias que puedan
llegar a surgir en esta materia.

o1T

La evoluciéon del segmento OTT en Colombia
avanzaapaso acelerado; el crecimiento estimado
por Dataxis entre 2013 y 2014 fue de 129%,
mientras que para el 2015 fue de casi 100%
para totalizar 800.000 usuarios consumiendo
video desde las nueve plataformas disponibles
en el mercado. A este ritmo, la proyeccion para
los préximos dos afios es de 1,8 millones de
suscriptores.

Esta situacion, en el marco de la merma en

Telefonia movil: Market share por compaiiia

(junio 2015)
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Colombia: Se expande el OTT '

el crecimiento de los abonados a los servicios
tradicionales de TV paga, ha impulsado a algu-
nos operadores, como DirecTV, ETB y Claro, a
reclamar ante laANTV laimposicién alos OTT de
las mismas regulaciones e impuestos que ellos
tienen que cumplir.

Al igual que en toda la regién, Netflix se
mantiene como el operador lider del mercado
colombiano, con una base estimada en 600.000
suscriptores (Dataxis, septiembre 2015), con
apenas cinco anos en el pais. Este servicio ha
avanzado incluso a la produccién propia con
series como House of Cards o Narcos, y anuncié
que este afio tendrd 600 de contenido original en
toda la region.

Disponible desde el primer trimestre de 2013,
CaracolPlay es el segundo operador. Cuentacon
mas de 4500 horas de video de las telenovelas
y series de Caracol TV, incluyendo Escobar, el
patrondelmal, El cartely Las mufiecas de lamafia,
asi como peliculas nacionales y la trasmision en
exclusiva de partidos de futbol. El tercer OTT
en Colombia, segin Dataxis, es Clarovideo.
Impulsado por el operador de TV paga de Amé-
rica Movil y disponible en toda la regién, cuenta
con mas 34.000 suscriptores, segun informd la
empresa a diciembre de 2015.

En cuarto lugar, esta Win Sports Online, una
plataforma de streaming que complementa la
sefial de TV paga del canal colombiano lanzado
a principios de 2013 como resultado de un joint
venture entre RCN y DirecTV, luego de que
obtuvieran los derechos para transmitir el fatbol
profesional de este pais.

Este afio, el mercado se pobld aun
mas de ofertas, empezando por Mo-
vistar que, siguiendo los pasos de su
competidor Claro, lanzé su OTT, que
también esta disponible en Argentina,
Brasil y Chile. La plataforma permite
acceder a los contenidos a través de
03% una suscripcion mensual, o Pay Per
View (pagar por pelicula) para ver los
estrenos.

HBO Go, el servicio online de sus-
cripcion abierta de HBO, fue lanzado
en diciembre y opera a través de la
red de banda ancha de ETB, con
acceso a los canales premium HBO/
Max. Tambiénlaempresapanregional
de contenidos VOD Qubit.tv, inicid
operaciones en Colombia, con el
objetivode alcanzar200.000 usuarios

Virgin Mobile

e8e

en siete meses.

Conectividad y telefonia mévil

Siguiendo con su plan de llegar con banda
ancha a toda la poblacion, el Mintic de Co-
lombia reporté 10,1 millones de conexiones a
Internet de banda ancha en marzo de 2015.
La meta establecida por el plan Vive Digital,
es pasar de 8,8 millones de accesos en 2014,
a 27 millones de conexiones en 2018. Para
este afio, entre los principales objetivos, esta
la instalacion de mil zonas Wi-fi gratuitas en
parques, plazas y lugares publicos del pais.
En cuanto al servicio de Internet fijo, al segundo
trimestre del afio totalizaba 5,35 millones de
accesos Yy un indice de penetracion del 11,1%,
aumentando un punto porcentual con relacién al
indice del segundo trimestre del2014. Lamayoria
utiliza la tecnologia de cable, seguido por xXDSL
y fibra éptica. Los cinco primeros operadores
son Claro, con 1,83 millones, Tigo Une, con 1,25
millones, Movistar (998.535 suscriptores), ETB
(593.026) y Edatel (173.063 suscriptores), y los
totalizan 503.052 accesos.

En cuanto a telefonia movil, al término del
segundo trimestre de 2015, el nimero absoluto
de abonados alcanzé un total de 55.982.456,
mientras que el indice de penetracién se ubicd
en 116,1%, presentando un aumento de 6,6%
con relacién al indice de penetracion del mismo
trimestre del afio anterior. Claro es el principal
operador, con el 52,46%, seguido por Movistar
con 22,17%, Tigo Une con 18,09% vy Virgin
Mobile con 4,03%.

Cabe sefalar, que en el segundo semestre,
la CRC emitié una resolucién para regular los
operadores moviles virtuales (OMV) en Colombia,
buscando ofrecer un escenario atractivo para el
ingreso de nuevos jugadores al mercado.

Los operadores virtuales (Uffl Mévil, Virgin
Mobile, Mévil Exito y ETB) atienden al 5,39%
de total de lineas méviles activas en el pais. A
través de la resolucion, se facilita y garantiza la
asignacion de los nimeros de teléfono que estos
operadores virtuales disponen para los usuarios,
que son un bien escaso, administrado por la Co-
misién. Ademas, establece que los operadores
dered deben ofrecer lamisma calidad de servicio
a los clientes de los OMV que la que ofrecen a
sus usuarios, y que los operadores de red y los
virtuales debeninformarlos acuerdos comerciales
y sus modificaciones al ente regulador, asi como
las tarifas mayoristas acordadas.
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Andina Link Cartagena: Una expo eficaz
Gran efervescencia que no ven algunos grandes jugadores

EnestaetapadelmercadodelaTVpaga,donde
varias de las ferias tradicionales se pusieron en
duda, esa reticencia no se debe aplicar a Andina
Link. De hecho, la expo de Cartagena demuestra
unaefervescenciaconmasde 100 expositores de
todo tipo, tanto de sefiales como de tecnologia
que, con el argumento de la consolidacion del
mercado, no es apreciada por algunos grandes
programadores, que no participan directamente
de la expo.

Sin embargo, el evento organizado por Luz
Marina Arango viene ratificando su rol histérico
de congregar cantidad de operadores de Colom-
biay laregiéon Andina que estan creciendo con el
negocio. Eso, ademas del valor educacional que
siempre mantiene conel FICA2016, elmas abierto
a la discusion, y los seminarios de actualizacién
tecnolégica pagos.

Operadores que crecen

Andina Link tiene la cualidad de que los gran-
des operadores de Colombia a Cartagena para
renegociar sus contratos. La actividad en el Hotel
Santa Clara, que es ajena a la Expo, no esconde
el hecho que todos estéan alli por Andina Link y
le merecen alguna retribucion al evento. Pero
es bueno que una no siempre va contra la otra
y operadores como Claro, Une/Tigo, DirecTV
o Azteca también tienen su agenda en el centro
de convenciones.

Aellos sesumanlos grandeslocales quetienen
stands consus productoras comolos operadores
reunidos en Asotic, que incluye a Henry Reyes
en Soacha/Cable Bello, y aglutinados por Gale
Mallol que también promueven su propio foro
para mayo. Para ellos esta el incentivo para
operadores regionales como Tuves HD/Inter
de Konrad Burchardt de sumarles DTH, o a
los demés grandes jugadores de darles mas
capacidad de datos.

Sector creciente: nuevos licenciatarios
frente a los comunitarios

Fue muy fuerte también la actividad en los
Ultimos afios del un tercer blogue de clientes
sobre el que hay que poner el foco, pues son
los que mas intentan crecer. Estan los 18 nuevos
licenciatarios por un lado, y los sistemas de TV
comunitaria por el otro.

Es que las nuevas licencias permitieron que
muchos jugadoresingresen oretornenal negocio
de la TV paga con fines de lucro, como fue el
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caso de Santiago
Forero con el Gru-
po UnoTV, Sergio
Restrepo de Co-
muTVquepasdate-
nerlaoperaciéncon
Mio Cable o hasta
el propio Agustin
Becerra de Asotel
de Venezuela que
decidié obviar los
problemas de ese
pais para operar en Colombia. Sigue latente
ademas el modelo mayorista, ofreciendo a los
comunitarios, cuyos sistemas de TV se cerraron
alvolverseinviables o porrevocaciénde permisos
a partir de la implementacion de la resolucién
0433 de la ANTV, asociarse para pasar a brindar
TV paga comercial en sus localidades.

La realidad de la TV comunitaria, con la desa-
paricién de unaimportante cantidad de sistemas,
marcd ciertaintencion clara del gobierno através
de la ANTV de que los operadores que no sean
100% sin fines de lucro terminen pasandose a
la otra vereda comercial. Pero incluso en esta
situacion, muchos persisten y la TV comunitaria
volvera a tener presencia en Andina Link, con
algunos casos modelo como Viboral TV de
William Galindo.

Presencia regional con la nueva alianza
Centroamérica-México

Comosiempre, Andina Link Cartagenarecibira
a operadores de los paises andinos y de Centro-
américa. Ademas de Telefénica, que utiliza esta
primera convencién del afio para consolidar su
operacién regional, los independientes de Peru
(liderados por Deméstenes Terrones, los her-
manos Zamora y Ananias Escamilo), Ecuador
(con Santiago Barrionuevo al frente de los
cables independientes y el crecimiento de su

| 5

Claudia Pefiuela y Juan Gonzalo Angel, de Global
Media, Peter Kothe y Loreto Gaete de Telefonica,
José Luis Pereira y Jorge Figueroa, junto a su muijer,
también de Global Media
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Luz Marina Arango y Gabriel Levy, de Andina Link, junto a los representantes de los
reguladores, en Cartagena (2015)

expo Ferintel), entre otros.

Este afio hay una gran novedad y es la nue-
va alianza estratégica de las asociaciones de
Centroamérica, cuya cara mas visible es Roy
Salazar de Costa Rica, con la ATIM de México
de Salomén Padilla, que se agrand6 con su
expo Convergencia tras la caida de Canitec. La
intencion es comprar en conjuntoy en Cartagena
se veran los primeros pasos.

En cuanto a Venezuela, Andina Link siempre
fue una cita ineludible para las tres camaras que
agrupanalaTV pagade ese pais. Sinembargo, la
situacién cada vez peor del pais bolivariano hace
que la presencia, si bien continda, disminuya no
s6lo en cantidad sino en poder de negociacion,
aungue la alianza Multitel o la camara Asotel no
pierdan la perspectiva. Esta el caso mencionado
mas arriba de Agustin Becerra, habra que ver
cuantos siguen caminos parecidos.

FICA 2016

Este afio, la organizacién de Luz Marina
Arango realizard una nueva edicion del FICA, el
interesante foro de Discusién donde participan
activamente los entes reguladores comolaANTV
con Rodrigo Orozco y Rodney Acevedo de
SICOM, entre otros de sus ejecutivos. También
esta la CRC con German Dario Arias, el De-
partamento Nacional de Planeacion con Ivan

Daniel de Simone de Une Tigo y Marcelo Bresca
de Televisa Networks

www.prensario.net
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EDITORIAL

Mantilla y DirecTV Colombia con Natalia
Iregui, en el bloque especifico de reguladores.

Los temas centrales son La Convergencia 360
Grados para sobrevivir; Reglas de juego claras
en la Era Digital como punto mds importante;
la prestacion de servicios de Internet (Cableros,
ISPs o N Play?) y nuevos servicios para los

operadores Software.

Los seminarios pagos de actualizacién tecno-
Iégica hablan de temas clave como el impacto

de los OTT en las redes, con el incentivo slogan

Al borde del precipicio.

AGENDA ANDINA LINK CARTAGENA 2016

FICA 2016:

MARTES, 1° DE MARZO DE 2016

>>> 10:30AM - 12:30PM

“Grandes desafios para un sector
con inmensas oportunidades”
Moderadores:

Fernando Devis

Gabriel Ernesto Levy, Director académi-
co ALC 2016

“Reglas del juego claras en la era
digital”

Expositores:

German Dario Arias - CRC

Colombia

Carlos Rigoberto Diaz - Siget
El Salvador

Angela Mora - ANTV
Colombia

Maria Del Pilar Bahamon - Mintic
Colombia

Alberto Solano Andesco - Director de
Ticy TV
Colombia

MARTES, 1° DE MARZO DE 2016
>>> 2:00PM - 6:00PM

“La distribucion de los contenidos
en la era digital”

Expositores:

Gustavo Mdnaco - 1984 Media
Consulting

Olga Castafio - ANTV
“La importancia de los contenidos en la

era digital”

Prensario Internacional

Ernesto Orozco - ANTV
“Provision de servicios audiovisuales
en la WEB (OTT) y nuevas tecnologias”

Juan Carlos Santamaria - Kaltura
Latama
“Servicios de OTTV”

Alejandro Perelman - Audio Video
Sistemas, Inc.

“Head End In The SKy - Digitaliza-
ciony OTT al alcance de todos los
operadores”

Kirssy Valles - Harmonic

“La Evolucion de la Cabecera de Video
Digital - Una mirada a la ampliacion de
nuevos servicios de television”

MIERCOLES, 2 DE MARZ0 DE 2016
Desafios en la prestacion del ser-
vicios de internet ;Cableros, ISP o
proveedores N Play?

>>> 09:00AM - 11:30AM
Bloque desafios regulatorios
Expositores:

Juan Carlos Santamaria - Kaltura
Latama
“Servicios de OTTV”

Natalia Maria Iregui - Directv Colombia Ltda
“Un regulador convergente: respuesta a
la convergencia tecnolégica”

Angela Natalia Guerra Caicedo -
Telefonica

“Retos regulatorios en la economia
digital”

Juan Toth de TyC Sports, Henry Reyes de Soacha/
Cable Bello, y Fermin Lombana de Cable servicios

Ivan Antonio Mantilla - Departamento
Nacional de Planeacion (DNP)

“El desarrollo del mercado de television
y de telecomunicaciones”

Pablo Gomez Mora - ETB
“La television publica se quedara sin
fondos para su financiacion”

>>> 11:30AM - 1:00PM
Bloque nuevos modelos de negocios
Expositores:

Damian Naguirner - Pico Digital, Inc.
“Modelos de negocios para la masa
mayoritaria de LATAM”

Marcelo Ambrosio - Velonet Interna-
cional

“Presente y futuro del negocio de
internet”

Alejandro Rodriguez Alvarez - Televes
"Internet una realidad en el operador
de cable"

Mauricio Carrascal - Internexa

“Los beneficios de la conexion directa
con un TIER 1 en Colombia, conozca
como puede acceder a un Internet mas
rentable y mas seguro”

JUEVES, 3 DE MARZO0 DE 2016
>>> 9:00AM - 1:00PM

"Nuevos servicios para los opera-
dores software y aplicaciones que
marcaran la diferencia"

Pedro Andrés Taborda - Level 3
“Streaming y Monetizacion”

e12e

William Galindo y la comision directiva
de Viboral TV

La convergencia 360 grados

EXP f_'.l PN

Carlos Lucas - Nextstreaming
“La evolucion en la forma de consumir
video”

Fabio Baudo - Handan
“Decodificadores hibridos - OTT en la
pantalla principal”

Juan Ramon Garcia Bish - Andina Link
“Presion de los Servicios OTT sobre
nuestras redes de acceso. ¢Estamos al
borde del abismo?”

Javier Cornejo Alfaro - Mediastream
“STecnologia para la distribucion de
contenidos”

Eduardo Maurizi - Impartner Software -
Latin America

“Visibilidad y Control en su negocio.
Como obtener los mejores resultados
del modelo de negocio por ventas
indirecta”

Camilo Rodriguez R - KMO Consulting Inc
“Impacto real del Internet of Things y
como obtener un real impacto en los
negocios de las tecnologias de Aplica-
ciones Moviles”

Conferencia De Cierre - Bonus
Michael Hartman

DIRECTV Latinoamérica
ALIANZA contra la pirateria

www.prensario.net

H. SIMPSON

Q.E.PD.

1955-2015

LA PIRATERIA ONLINE ESTA MATANDO
LO QUE MAS QUIERES.

Cada vez que decides mirar o bajar un contenido de manera ilegal, le estas quitando a la industria los
recursos que necesita para seguir produciendo las series, peliculas o eventos deportivos que tanto te

gustan. Dile no a la pirateria, sabes que esta mal
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ANTYV: fortalecimiento y apertura
de la industria de la television

AngelaMariaMoraSoto, directoradelaAu-
toridad Nacional de Televisiéon (ANTV), hablé
delas principales iniciativas del ente durante el
2015 y detall6 el flujo de recursos destinados
a cada sector, destacando el fortalecimiento
de la industria de la television, sobre todo de
los canales regionales.

‘En 2015, la ANTV destin6 136.880 millones
de pesos (USD 40 millones) para el fortaleci-
miento de laindustria de la televisién, recursos
que fueron irados a los operadores publicos.
Esimportante destacarque conlareglamenta-
ciénvigente, los canales regionales destinaron
cerca de 9.000 millones de pesos (USD 2,6
millones) en convocatorias publicas para la
produccion de sus contenidos audiovisuales’,
dijo Mora Soto.

Y agreg6: ‘En relacion con la Fase Il de la
TDT publica, la ANTV destiné recursos por
34.000 millones de pesos (USD 9,9 millones)
aRTVC para ser ejecutados entre 2015y 2017,
con el propésito de ampliar la cobertura de
la television digital nacional y regional en 14
estaciones, beneficiando a un 16,57% de la
poblacién colombiana’.

Entre los principales proyectos, agregé que
para ‘hacer mas sencillo’ el reporte de infor-
macién por parte de los operadores, asi como
su verificacion por la ANTV, se avanzé en el
proyectodereportes unificadosdeinformacion,
que se encuentra en fase de implementacion
tecnologica.

Siguiendo con la TDT, Angela Soto plante

que la situacién se divide en dos escenarios:
el de la implementacion de la infraestructura
para dar cobertura a la poblacién, y el de los
avances enmateriade apropiaciéntecnologica
por parte de la poblacién.

‘El primer componente, el deinfraestructura,
hace parte delas obligaciones de los operado-
resdelservicio, sean estos publicos o privados,
de acuerdo a lo convenido en los contratos
de concesidn (en el caso de los privados) y lo
regulado normativamente (para el caso de los
operadores publicos regionales y nacionales)’.

‘En la actualidad, los operadores privados
nacionales tienen una cobertura del 77% de
la poblacion objeto de cobertura (ubicada en
aquellos municipios con poblacién superior a
20.000 habitantes) y la televisién publica tiene
actualmente un 70,3% de cobertura poblacio-
nal. La meta de la television publica para julio
de 2017 es llegar al 86% de la poblacion, para
lo cual laJunta Nacional de Television ha apro-
badolosrecursos necesarios a Radio Television
Nacional de Colombia, quien como gestor de
la red publica debe realizar la implementacion
de la infraestructura necesaria para tal fin’.

‘Porotraparte, sibiensehanrealizado accio-
nes encaminadas a que la poblacién conozca
sobre la Television Digital, sus ventajas y la
formadeaccederalservicio, serequiererealizar
un proceso de comunicacién y socializacion
sobre la necesidad de apropiar la tecnologia
TDT para acceder al servicio de television ra-
diodifundida que ademas de ofrecer una muy

Distribucion de recursos de la ANTV, por sector

66.496

44.206
—_—
13.972
—— 12.000
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—_—
Programacion Infraestructura Funcionamiento Fase Il TDT Inv. y Capacitacion
RTVC Publica
Fuente: Prensario
Prensario Internacional °16 ¢

Angela Maria Mora Soto, directora de la ANTV

buena calidad de video y sonido, es gratuito.
La ANTV ha dado inicio a este proceso comu-
nicativo y este afio pretende continuar con las
campafas de manera que un mayor numero
de habitantes accedan al servicio’.

‘A partir de los dos componentes anterior-
mentedescritos, laANTV hainiciadolosplanes
piloto de migracién de lo analégico alo digital,
los cuales pretenden preparar las regiones en
las cuales se realiza para apagar las emisio-
nes de la television radiodifundida analdgica’,
completé Mora Soto.

Nuevas licencias para TV

En 2012, con el objetivo de avanzar en la
aperturadelmercado, fomentarlacompetencia
y garantizar a los usuarios una mayor oferta en
elserviciodetelevision porsuscripcion, sellevo
a cabo la licitacién publica que otorgd nuevas
concesiones paralaprestaciéndeserviciosde
television por suscripcion “cableados”.

Como resultado de dicho proceso, la Junta
Nacional de Television adjudic6 18 conce-
siones, y una adicional, con una empresa
industrial del Estado del orden municipal Em-
cali. ‘En efecto, ya han comenzado a operar
y a diciembre de 2015 los 19 concesionarios,
que contaban con 97.208 suscriptores en 26
departamentos y en 191 municipios del pais,
por lo que el impacto en el mercado se consi-
dera positivo y creciente en comparacién con
los afios 2013 y 2014’, remarco la funcionaria.

Revision del reglamento de TV
comunitaria

En noviembre ultimo, la Junta Nacional de
Televisién cancel6 47 licencias otorgadas a
las comunidades organizadas prestadoras del
servicio de televisién cerrada sin animo lucro
(comunitarias). En la actualidad, existen 707
comunidades organizadas prestadoras del

www.prensario.net
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servicio de television cerrada sin animo lucro
(comunitarias).

‘Ademas, la ANTV viene adelantando un
estudio con la participacion de varias de las

coordinaciones (Vigilancia y control, Regula-
cién, Legal, Concesiones), que eventualmente
derivaraenunapropuestademodificaciondela
Resolucion No. 433 de 2013, abordando cam-
bios quedinamiceny mejorenlas condicionesy
situaciones actuales, tanto de los comunitarios
comode procesosadministrativosdela ANTV’.

‘LaduntaNacional de Television, consciente
de las problematicas que enfrenta el sector
de la televisién comunitaria y dada la gran
importancia que esta modalidad tiene paralos

Soluciones para Mejorar

colombianos, havenidorealizando unarevisiéon
y analisis de la regulacion vigente con el fin de
proponer los cambios que permitan actualizar
laregulacion alarealidad del sector. Se espera
que en los proximos meses se dé a conocer el
proyecto regulatorio.

Dicha propuesta modificatoria se pretende
poner en consideracion de la Junta Nacional
de Televisién’, dijo la funcionaria.

Servicio inclusivo
Delasiniciativasregulatorias, menciondlas
enfocadas a generar un servicio de television
‘mas inclusivo’. Detall6: ‘Uno de ellas es el
proyecto para garantizar el acceso al servicio

Nuevas licencias para la prestacion
de TV por suscripcion

1

= la Experiencia del Usuario.

12
13
14
15
16
17

Concesionario
Azteca comunicaciones colombia SAS.
Cable y telecomunicaciones de colombia
cabletelco SAS

Comercializadora entretenimiento y
comunicaciones

Colombia mas TV SAS.

TV norte comunicaciones SAS.

Conexion digital express SAS.

TV colombia digital SAS - america TV SAS.
Grupo uno telecomunicaciones SAS.
Servicios satelitales integrados SAS.
Digimedios television SAS.

Sociedad de telecomunicaciones, ingenieria,
mercadeo, television por cable y servicios -
Cableser S.A.STV SAS.

Cable digital de colombia SAS.
Cablemas SAS.

Cable exito SAS.

Grupo television colombiano - Tevecol SAS.
Globalnet colombia S.A.

TV cable colombia SAS — Colcable.

18 Grupo empresarial multivision SAS.

5

de television por parte de la poblacion sorda
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~ 'i'(', °*%% o 1, 2y.3 de Marzo de 2016 de la comunidad con discapacidad auditiva
- ¥ f
E%‘ c;:;‘;: - Centro de Cﬂ”;*;'r'!tiﬂ“es Eﬂrg‘age”a gE|IndEI;?s como Fenascol, el Insor y la oficina del Plan
! gena de Indias, Lolombia

Presidencial para la inclusién de personas
con discapacidad, lo que conllevd a que en
diciembre de 2015 se publicaraun proyectode
resolucion ajustado, que recibié comentarios
del sector hasta el 31 de enero de 2016, y
ahora se encuentran en proceso de revision

http://andinalink.com

E¢ ::I por parte de la entidad’.

EEE Otro de los proyectos en que trabaja la
- e entidad para hacer de la television un servicio
SN, mas inclusivo es latelevision étnica. ‘Se avan-

z6 en el proceso de consulta y concertacion
con los grupos étnicos. La ANTV cuenta con
acuerdos protocolizados conlos gitanos para
laimplementacién de medidas que, desde su
perspectivaeintereses, garantizaranelacceso
a la poblacién gitana al servicio de television
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Para mayores informes, contacte a;

Boguta. Colombia  Jorge A. Contreras M. jrontreras@smkusa.com  +57 (1) 663 45 22 y con los indigenas se adopt6 una ruta que
México City, México Carlos Reguera creguera@smkusa.com  +52 (55) 9171-1830 e
S30 Paulo, Brasil  Mario Sergio Stehling Melo  mmelo@smkusa.com 455 [11) 2246-2832 conlleve a la materializacion del acceso a las

comunidades indigenas, en desarrollo de
la cual en el afio 2015 con el apoyo de las
asociaciones que representan a 102 pueblos
indigenas se adelanté el proceso de sociali-
zacioén del proyecto a nivel nacional’.

Prensario Internacional www.prensario.net

;__LEs-r "  /J LAURIE

- 4

HUGH

BASADO EN LA NOVELA DE JOHN LE CARRE

THE

www.amchela

O O vcrviiatam




REGULADORES

Mintic: con 70% de cobertura de TDT,
se acelera el paso al apagon analdégico

Espera completar la transicion en el 2019

Los avances en el despliegue de la televisiéon
digital en Colombia hacen suponer que se avan-
zara sin problemas hacia la meta establecida
para terminar con las emisiones analdgicas a
nivel nacional. ‘Al cierre del 2015, la cobertura
de TDT en el territorio nacional se ubicaba en
70,3%, pero mas alla de los nimeros, seguimos
trabajando para que en el 2019 la televisiéon en
Colombiamigre de forma definitivaalatecnologia
digital’, afirmé a Prensario David Luna Sanchez,
Ministro de Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones (Mintic).

‘Durante el dltimo trimestre del 2015, ade-
lantamos en San Andrés un piloto del proceso
de apagado analégico llegando a la isla con
infraestructura, soporte técnico y herramientas
para que los ciudadanos accedieran a esta nueva
forma de ver television. Desde el Ministerio TIC,
la ANTV y la Junta Nacional de Television, ya se
viene trabajando para que activaciones de esta
misma naturaleza se desarrollen en ciudades
como Bucaramanga, Buenaventura y Pereira’,
completo el funcionario.

Pirateria en TV paga

La pirateria de TV paga en Colombia genera
pérdidas anuales de 100 millones de ddlares,
con un sub registro de al menos 2,8 millones
de usuarios, segun informé la ANTV durante un
congreso realizado en Bogota. Las més recientes
cifras del regulador muestran al cierre del afio
anterior un total de 5,1 millones de suscriptores
de televisién por cable o satelital.

Dijo David Luna: ‘Lailegalidad en cualquierade
susformas debe sercombatidaconvehemencia,y
el caso de la televisiéon no es una excepcion. Des-
de el Ministerio, entidades aliadas y autoridades
trabajamos parareforzarlas acciones preventivas
contra la clandestinidad, pirateria, fraude y los
usos no autorizados de las sefiales de television’.

‘Enestepuntoentraajugarunpapelimportante
todo el esfuerzo que venimos haciendo desde el
Gobierno Nacional para cambiar la manera en la
que los colombianos acceden a la televisién. En
la medida en que sigamos ampliando la produc-
cién de contenidos locales y fortalezcamos los
canales regionales de television, los usuarios van
a encontrar una mayor oferta, lo que se traducira
desincentivo al acceso a la de televisién a través
de servicios ilegales’.

Coproduccion de contenidos

‘Desde el Mintic hemos trabajado de forma
comprometida para el fortalecimiento de la tele-
vision publica, y hemos hecho grandes esfuerzos
para adelantar coproducciones en las que casas
mundialmente reconocidas y productoras nacio-
nalestrabajanjuntaseneldesarrollode contenidos
de calidad’, remarcé el ministro TIC.

‘Durante el gobierno de Juan Manuel Santos
se haninvertido cercade 25.000 millones de pe-
sos (USD 7,3 millones) en contenidos multiplata-
forma desarrollados con elacompafiamiento de
productorasinternacionales. Con este esquema
estamos mejorando la programacion y parrillas
de los canales publicos con producciones de

CGolombia: Suscriptores a Internet, por tipo de acceso
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David Luna Sanchez, Ministro TIC de Colombia

talla mundial y posicionando a Colombia como
uno de los principales centros de produccién
en Latinoamérica’.

Conectividad y Tl

Segunel Mintic, Colombiatotalizaba 10,1 millo-
nes de conexiones a Internet de banda ancha en
marzo de 2015. Agreg6 Luna: ‘El Plan Vive Digital
tiene en el apartado de conectividad una de las
metas mas ambiciosas; nos hemos propuesto
pasar de 8,8 millones de conexiones en 2014, a
27 millones de conexiones en 2018’.

‘El 2016 es un afio lleno de retos en el que
desde el Ministerio queremos seguir apostando
a mejorar la calidad de vida de los colombianos
através de la tecnologia. En la larga lista de retos
que tenemos por delante hay que destacar la
instalacion de milzonas Wi-figratuitasen parques,
plazas o lugares publicos del pais, que contribu-
yan a aumentar el acceso a Internet por parte de
los colombianos en todas las regiones’, afiadio.
‘Precisamente para mejorar las condiciones de
conectividad y acceso a servicios de teleco-
municaciones en todas las zonas de Colombia,
este afio seguiremos trabajando de la mano con
los nuevos alcaldes y gobernadores para facili-
tar el despliegue de infraestructura en el pais’.
Por ultimo, se refirié a las metas en Tl. ‘Sin duda,
unade las grandes iniciativas que vamos a seguir
fortaleciendo durante el 2016 es la promocién y
el fomento del talento Tl, para que mas jovenes
colombianos se animen a estudiar carreras rela-
cionadas con nuestro sector, a través de créditos
condonables. Conestainiciativa, desde el Gobier-
no Nacional esperamos beneficiar a unos 19.000
colombianos entreel 2015y el 2018, aumentando
asf la oferta de profesionales que tanta falta le
hacen a la industria TI'.

www.prensario.net
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<, Esteban Iriarte, Tigo/Une: ‘La TV paga
en Colombia tiene mucho potencial’

Consolidada la fusion, totaliza 11 millones de usuarios

A un afio y medio de con-

cretada la unién de Tigo,

del grupo Millicom, con

e @ Une, del grupo EPM,

Esteban lIriarte, CEO

delafusionen Colombia,

manifesté que la nueva

compafia ‘ya esta consoli-

dada’, y que ha logrado posicionarse como la

segundaoperacion eningresos de telecomunica-

cionesenelpais. ‘Laintegracion nos hapermitido

avanzar en nimero de usuarios y cobertura en
las operaciones fija y mévil’, dijo.

Antes de laintegracién, Une tenia 3,4 millones
de clientes y estaba en 48 municipios, mientras
que la cobertura de Tigo llegaba a 636 munici-
pios con 6,6 millones de clientes. ‘Hoy, con la
integracion TigoUne, tenemos 11 millones de
usuarios y cobertura en mas de 700 municipios’,
remarco lriarte.

Esto, sefiald, se logré gracias a la ‘apuesta a
la sostenibilidad de cada una de las compafiias,
la generacion de empleo, el desarrollo del pais,
la competitividad del sector y sobre todo, a ser
la mejor opcion con servicios innovadores y de
calidad para nuestros usuarios’.

Proyectos concretados en 2015

‘Nuestro foco en 2015 fue consolidar la inte-
gracion operacional de ambas compafiias. Du-
rante esta etapa consolidamos tres unidades de
negocio encaminadas a satisfacer las diferentes
necesidades de nuestros clientes: hogares, movil,
empresas y gobierno. Camino a la convergencia
de servicios, en este lapso de tiempo hemos
trabajado en el disefio de un portafolio unificado
de productos fijos y moviles para los clientes del
segmento empresasy gobierno’, explicé el CEO.

‘Ademas, integramos nuestra operacién para
comodidad de nuestros clientesy yadisponemos
de centros de experiencia conjuntos TigoUne en
las principales ciudades del pais, donde brinda-
mos una experiencia de entretenimiento y estilo
de vida digital, que incluye todas las opciones
del portafolio fijo y movil'.

‘En cuanto a contenidos de television, uno de
los principaleslogros de este afio fue habertraido
de nuevo el futbol colombiano a la TV de Une.
Ahora, nuestros usuarios puedendisfrutar de este
contenidosin costo adicional desde su dispositivo

Prensario Internacional

moévil en laapp UNE TVy el portal www.uneplay.
com.co. También creamos la nueva ofertade TV
Digital, con mas de 69 canales en HD’.

Y sigui6: ‘Creamos el canal TigoMusic, que
esta ahora disponible en la parrilla de television
de Une, con musica las 24 horas del diay nuevos
contenidos para nuestros clientes. Este canal
musical fue el de mayor crecimiento en Colombia
en 2015, segun el Estudio General de Medios’.

La TV paga

Con respecto a la industria de TV paga, Iriarte
opind: ‘La TV es uno de nuestros principales
productos, que genera el 34% de los ingresos
del negocio fijo. Ademas, nos permite entrar a
los hogares con una oferta de entretenimiento y
contenido valiosa para el estilo de vida digital de
nuestros usuarios’.

‘En Colombia, este servicio tiene mucho po-
tencial debido a que existe una gran porcion del
mercado aun sin penetrar. Adicionalmente, esta-
mos enfrentando grandes retos como combatirla
pirateria de la sefial de TV. Debemos formalizar
el mercado para rentabilizar las inversiones que
hacen las empresas’.

Retos para 2016

‘Uno de nuestros mayores retos es continuar
trabajando para fortalecer una identidad cultural
Tigo/Uneyunamarcainternacorporativamuy so6-
lida, buscando promover unaidentidad conjunta.
Frente a nuestros clientes, el foco esta en liderar
la adopcién del estilo de vida digital. Seguiremos
trabajando parar crear las ofertas digitales mas
innovadoras y revolucionarias que representen
soluciones de 6ptima calidad’.

Agreg6 el CEO: ‘Por ello creamos la vicepre-
sidencia MFS (Servicios Financieros Moéviles por
sus siglas en inglés) y Digital que se encarga de
disefiar, desarrollar, monetizar y operar todos los
productos, plataformas y contenidos digitales
de la compafia. Una funcién muy importante
de esta nueva érea es el desarrollo de MFS que
incluye una amplia gama de productos para los
clientes no bancarizados comotransferencias de
dinero domésticas e internacionales, recargas
celulares, pagodefacturas, pagosenalmacenes,
distribucién de néminas, subsidios del gobierno,
acceso amicro préstamos y micro seguros, entre
otros; y todo a través de los equipos celulares’.
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Esteban Iriarte, CEO de Tigo/Une

‘En el tema de TV, estamos trabajando en
nuevas ofertas que impulsaran el consumo de
contenidos tanto en television lineal, como en
OTT. De igual manera venimos avanzando en la
implementacién de nuestra television satelital.
Nuestroobjetivofinal esserlaprimeraopciondelos
clientes cuando quieran comunicarse, aprender,
trabajar, entretenerse y crecer desde todo punto
de vista. Por supuesto, para lograrlo debemos
concentrarnos y trabajar mucho en la calidad del
servicio y en la atencion’, concluyé el ejecutivo.

Une Play: contenidos OTT gratis
para suscriptores

Tigo Une ofrece para sus suscriptores
de TV paga, el acceso gratuito a la pla-
taforma Une Play que reune en un solo
lugar todo el contenido de los principales
programadores para verlo en cualquier
momento y desde cualquier dispositivo
conectado.

El catalogo incluye peliculas, series,
contenido infantil y deportes de FOX+,
TNT, ESPN, Space, HBO y mucho mas.
Se puede acceder desde dispositivos fijos
(computadora) o méviles (Android o |10S),
dependiendo de las opciones que ofrece
cada canal.

www.prensario.net
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<\ Claro: fuertes inversiones

en infraestructura y crecimiento del OTT

Nuevo cable submarino y satélite para crecer en DTH

Con 2,17 millones de suscriptores de TV paga
adiciembre de 2015 (ANTV), Claro ha mantenido
suposicién deliderazgo en Colombia, alacaparar
el 42,3% del mercado. Ademas, la empresa de
América Movil es el principal proveedor de In-
ternet, con 1,83 millones de accesos y el 34,2%
de participacién al final del segundo trimestre
de 2015 (Mintic), y sigue la misma posicién en
telefonia mévil, donde acaparé en igual periodo,
el 52,4% con 29,3 millones de lineas.

El afio pasado, laempresa encard des-
pliegue del cable submarino AMX-1,
que multiplicéd por 50 la capacidad
de conexiéndel pais, seginremarcéd
a Prensario David Londoio, VP de
mercadeoy contenido, quien afirmé:
‘Es através delos mas de USD 1.200
millones que invertimos al afio, que
hemos logrado proyectos tan importantes
como el cable submarino, la consolidacion de la
red4G masgrande detodoel paisy ellanzamiento
delsatélite StarOne C1,que en 2016 nos permitira
seguir llevando nuestros servicios de television
digital DTH a cualquier rincén de Colombia’.

LaofertaDTH fue lanzada dos afios atras como
parte de la busqueda de llegar los colombianos
de todo el pais. ‘Invertimos constantemente
para poner la mejor tecnologia al alcance de los
colombianos en los rincones mas apartados.
Contamos con mas de 400 municipios donde
ya pueden acceder a nuestro de servicio de
television satelital’.

Y completd: ‘Estamos comprometidos con
darle a los colombianos acceso a lo mejor de la
tecnologia para que todos puedan cumplir sus
metas y propdsitos, es por esto que innovamos
y aprovechamos lo mejor de la tecnologia para
que puedan acceder a la convergencia de la
television, Internet y telefonia de una forma mas
econdmica, con mayor cobertura’.

Plataformas OTT

El servicio de video lineal, se complementa
con las plataformas OTT Clarovideo y Claro Play.
‘Clarovideo es un servicio de entretenimiento a
través de una gran variedad de peliculas, series y
documentales. El servicio haevolucionado hasta
ofrecer mas de 34.000 titulos. En 2015, alcanza-
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mos mas de 1,2 millones de visualizaciones de
contenidos al mes, creciendo mas de 350% en
cuanto a suscriptores y usuarios.

‘Claro Play es el portal en linea que integra los
contenidos exclusivos de los mejores canales
de los planes de television. La plataforma fue
creada para que los usuarios disfruten de estos
contenidos cuantas veces quieran, en diversos
dispositivos y sin necesidad de instalar equipos
adicionales. Enel Ultimo semestre, su crecimiento
fue superior al 500%’, agrego.

A través de Claro Play se puede
acceder a los portales Moviecity
Play, ESPN Play, Fox Play y Fox
Sports Play. Si el plan de TV digital
contratado con Claro incluye los
canales ESPN, Moviecity, Foxy Fox
Sports, el usuario puede disfrutar del
contenido online que tienen disponible.

‘La gran aceptacion que han tenido estos ser-
vicios es lamejor muestradel avance de este tipo
de productos en el pais. Para tener este tipo de
resultados, la alta velocidad de navegacion que
ofrecemos, ha sido clave para que los usuarios
puedan acceder a estas plataformas desde sus
dispositivos. En Claro estamos convencidos de
que la velocidad de navegacion es para todos
y por eso disponemos de una oferta muy atrac-
tiva de internet de alta velocidad, que permite
democratizar el acceso y promover la evolucion
de servicios de television por Internet’.

Sobre la expansién de los servicios OTT en
Colombia, el ejecutivo comentd: ‘El avance
de los servicios OTT en Colombia es bastante
acelerado, impulsado por las necesidades de los
clientes; es unatendencia que cada minutotoma
mas fuerza. Como prueba de esto, la plataforma
Claro Video ha multiplicado por siete el nUmero
de alquileres en el Ultimo afio’.

‘Es por esto que toda la infraestructura, inver-
siones e innovacién que realizamos en Claro solo
tienen un propdsito: prestar el mejor servicio y
mejorarle la vida a nuestros usuarios.

Todos los dispositivos, como televisores y
consolas, buscan ser centros de entretenimiento
y poreso ofrecemos esta plataformaen los princi-
pales SmarTV’s (LG, Sony y Samsung), asi como
en la nueva versién de Apple TV y acabamos de
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David Londofio

liberar la aplicacion desde Xbox 360°, completo.
‘Laaceptacion es muy altay queremos que sea
mayor, teniendo en cuenta todos los beneficios
que le trae a los clientes. Por ejemplo, tomar
unos dias para devorarse esas series que no se
ha visto o que dej6 de seguir por algin motivo
pero quiere retomar. Disfrutar de lamejory mayor
disponibilidad de la libreria de pagos por evento
(Pay Per View) con las peliculas mas recientes y
todas en calidad HD, esto gracias a que ademas
del contenido de lasuscripcién en Claro Video los
usuarios pueden acceder a los mejores estrenos
con la opcién de pago por evento’, resumio.

TV en Golombia

SobrelaTV pagaanivellocal, Londofio sefialé:
‘El mercado de television por suscripcion sigue
presentando un crecimiento constante y toda la
industriasigue trabajando en cuidarlosindicesde
ilegalidad y pirateria que se presentan. Estamos
ante consumidores mas conectados, informados
y exigentes que quieren tener el control. De ahi,
por ejemplo, el aumento del consumo de tele-
vision por Internet y el surgimiento de nuevas
plataformas, que le permiten a los usuarios ver
lo que quieren, cuando quieren'y donde quieren’.

‘Somos el mejor puente para que los colom-
bianos puedan acceder a la facilidad del mundo
delatecnologia, es por esto que en el 2016 Claro
seguira transformando la forma de ver television,
escuchando y beneficiando a los usuarios y co-
lombianos gracias a un servicio que responde a
sus expectativas de ver television, creado para
que puedan ver cada vez mas y mejores conte-
nidos y estar al tanto de los grandes eventos en

www.prensario.net
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EVOLUCIONAMOS

Gobierno de Bogota no descarta P | CON LA INDUSTRIA

la venta de ETB

El nuevo alcalde de Bogota, Enrique Pena- La idea ha sido apoyada por algunos fun-
losa, planted la posibilidad de vender la telco cionarios de su partido, como Lucia Bastidas,
estatal de la ciudad ETB, que al cierre del 2015 quien argument6 que ETB tiene un problema
totalizaba casi 70.000 suscriptores de TV paga de rentabilidad y que no estda aumentando sus
segun ANTV, para destinar recursos a otras ingresos por venir de un periodo de inversion.
areas publicas. Sin embargo, ya mostré algunas resistencias
En enero ultimo, el mandatario encabezé apoyadas en que la privatizacion ‘fortaleceria el
un acto en el que se comprometié a mejorar oligopolio de las telecomunicaciones’.
la educacion durante su gestion, para lo que La posibilidad de la venta de la telco ya des- En
aseguro que dispondra ‘de todos los recursos pert6 el interés de empresas como Millicom,

necesarios’, incluyendo la venta de la telco que a través de su CEO, Mauricio Ramos, se dé la oportunidad y revisando las condicio-

estatal segun publicé El Espectador. manifestd al sitio web Portfolio que, ‘cuando nes’, Ti

e Cont.pag26 —— Claro: fuertes inversiones en infraestructura y crecimiento del OTT

CONTENIDOS RELEVANTES PARA
TODAS LAS AUDIENCIAS
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rique Pefialosa, nuevo alcalde de Bogota
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de los Juegos Olimpicos de Rio 2016 tendre- tesdispositivos. Eso hace que tengamos
mos muchas innovaciones alrededor de esa una muy amplia oferta de canales y una

en los hogares colombianos. Para ellos
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las telecomunicaciones sino también el del en- cuenta con una parrilla de mas de 70 canales la facili
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DirecTV complementa su DTH
con plataforma OTT

DirecTV, operadorde DTHque en 2014 pasd
a formar parte del grupo AT&T, cerro el 2015
con 1,05 millones de suscriptores en Colombia,
mostrando un 6,7 % de crecimiento respecto al
afio anterior, y consolidando su tercera posicion
en el mercado, al alcanzar el 20,29% de market
share, apenas por detras de lafusion Tigo/Une.

Desde la adquisicion del DTH por parte del
grupo estadounidense, se planteé la posibilidad
de suingreso en el mercado colombiano de las
telecomunicaciones con servicios de banda
ancha y telefonia mévil que complementen
al de television satelital. Sin embargo, si bien
la noticia ha generado comentarios y algunas
inquietudes entre los operadores tradicionales,
hasta la fecha no se ha conocido la intencién
concretadediversificar su ofertaconftriple play.

Lo que si ya es un hecho en Colombia, al
igual que en el resto de la region, es la oferta
de contenidos bajo demandaatravés delapla-

taforma DirecTV On Demand desde diciembre
ultimo. La plataformainteractiva esta disponible
en el canal 1000 del operador y ofrece progra-
macion de los canales de Discovery Networks,
Viacom, AMC, Hola TV, entre otros; también
contenido Premium de HBO y Fox, incluyendo
temporadas completas de Ballers, Entourage,
Game of Thrones, John Oliver, Mad Men, Mag-
nifica 70, Penny Dreadful, Silicon Valley, True
Detective y Veep y destacadas peliculas como
Intensamente, 50 Sombras de Grey 'y Boyhood.

Ademas, permite ver trailers PPVy programar
la descarga del contenido en el decodificador
a distancia a través de la funcion Control Plus,
desde undispositivo digital como smartphones,
tabletas y PC.

“Desequilibrio competitivo”
En el dltimo mes, DirecTV hizo publico su
descontento conlasituacién actual del mercado

de TV paga tras la irrupcion de las plataformas
de OTT, que en Colombia totaliza 800.000
suscriptores, claramente liderado por Netflix,
con mas del 70% de participacion.

En declaraciones a la prensa, Natalia Iregui,
VP legal y de relaciones institucionales, definié la
situacion como ‘desequilibriocompetitivo’,donde
los OTT no pagan impuestos, mientras que los
operadores tradicionales pagan al Estado ‘un
délar mensual por cada abonado’. Coment6 la
magnitud y expansién de Netflix, que supera en
abonados a Telefénicaen Colombia, mientras que
el crecimiento de la TV paga se ha desacelerado.

Ademas, los operadores ‘tenemos que permi-
tirque los OTT utilicen sin ninguin costo nuestra
redes’, y nisiquieratienen que hacerinversiones
en ‘responsabilidad social, atencién al usuarios,
o fondos universales, que es a donde nosotros
aportamos’, apunto la ejecutiva.

Movistar Colombia: Innovacion y “paquetiza-
cion” de servicios impulsaron crecimiento

Movistar, marca conlaque Telefénica opera
cuddruple play en el mercado colombiano,
cerré el tercer trimestre de 2015 con una base
de 15,6 millones de suscriptores en todos
sus servicios, de acuerdo a su Ultimo reporte
financiero. El operador informé 12,7 millones
de lineas moviles, incluyendo 4,2 millones de
clientes de Internet moévil, poco mas de 1 millén
de suscriptores de banda ancha y 471.000 de
television digital satelital, a septiembre.

Cabe sefialar, en lo que respecta a TV paga,
que ANTV ya publico las cifras totales del afio,
donde laempresa cerré con 455.179 suscripto-
res, lo que la posicion6 como el cuarto operador
del mercado, con 8,87% de participacion. Su
crecimiento anual fue de 16,97%.

De acuerdo al reporte financiero, entre julio
y septiembre se produjo una ‘mejora operativa’
en todos los servicios, fundamentalmente en
contrato movil, con la mayor ganancia neta
registrada en los Ultimos dos afios, mientras
que la TV paga mostré un ‘récord histérico’
de altas en el trimestre.

Telefénica atribuye la evolucion comercial

Prensario Internacional

positivaala ‘continuasimplificacion del portfolio
de planes’, y a la ‘apuesta por la innovacién’
y el foco en la paquetizaciéon de servicios (TV
online + banda ancha 8Mbps, por ejemplo). En
este sentido, destacaellanzamiento de Movistar
Video en junio, la plataforma online de conteni-
dos que ya alcanzé los 14.000 usuarios. En la
parte de television, el crecimiento lo adjudica
a la mejora de la calidad de servicio, con mas
sefiales HDy laintroduccion del futbol de laliga
colombiana con el ingreso a la grilla de progra-
macioén, desde agosto, del canal Win Sports.

Mientras tanto, la empresa continda am-
pliando el despliegue de su servicio de 4G
LTE. En noviembre, anuncié su llegada a ocho
nuevos municipios (ubicados en Quindio, Huila,
Cesar, Norte de Santander y Cundinamarca),
permitiendo amas de 570.000 clientes navegar
con una velocidad hasta 10 veces mayor que
la anterior.

Nuevo cable submarino
En septiembre, Telefénica, como parte de
un consorcio de cinco empresas, presento el
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Ariel Ponton, CEO de Movistar Colombia

nuevo cable submarino Pacific Caribbean
Cable System, que une Florida, en Estados
Unidos, con Manta, en Ecuador, y tiene una
capacidad de transmision de 80 Tbps. Este
desarrollo, de 6000 km de longitud, permitira
incrementarla conectividad y disponibilidad de
banda ancha para sus clientes en Colombia,
dando respuesta a la creciente demanda de
datos. Alfonso Gémez Palacio, presidente
ejecutivo de Telefénica Colombia, expreso:
‘Gracias a este nuevo cable submarino la
conectividad internacional de Telefénica en
Colombia podra aumentar en mas de un 200%
sobre la capacidad actual potencial’.
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<, Comunitarios todavia esperan
cambios en la Resoluciéon 433

ANTV se comprometio a revisarla, ante la cancelacion de 47 licencias

La television comunitaria en Colombia no
pareciera encontrar, por ahora, una solucién
definitiva a las diferencias de los operadores del
sector conla Autoridad Nacional de Television
(ANTV). Angela Mora Soto, titular del ente
regulador, confirmé a este medio que a través
de la Junta nacional de Television, se ha venido
revisando la Resolucién No. 433 de 2013 con
el objetivo de dinamizar las condiciones de los
comunitarios.

Sin embargo, los tiempos empleados en
dicho analisis y la eventual presentacion del
proyecto regulatorio no parecen serlos mismos
que demandan los operadores. Las objeciones
contra la resolucién ya llevan mas de dos afios
y, en noviembre pasado, se conocié lacancela-
cién de 47 licencias otorgadas a comunidades.
Muchos cesaron actividades, otros optaron por
asociarse a modo de empresa y comenzar a
ofrecer servicios de TV por suscripcién comer-

VIKING

Su fuente confiable en equipamiento satelital

cial. En algunos casos, se han visto obligados
retirar de su red hasta 9.000 asociados, lo que
trajo aparejado el aumento de las tarifas para
los abonados.

ElConsejo Nacional de Television Comunitaria
(CNTC) solicito, entre otras cosas, la revisiéon
de la formula de pago de la compensacién
y de las pdlizas de cumplimiento exigidas, el
numero de sefales incidentales permitidas,
las notificaciones motivadas por la auditoria ya
realizada, las cuotas de produccién propia, y
las nuevas licencias. Por su parte, el gobierno
se comprometié a ejecutar un plan de accién
este afio para actualizar la reglamentacion de
la television comunitaria.

Fernando Rivera Villamil, presidente del
CNTC, denuncié ‘la falta de reaccién de la
ANTV conrespecto aladesaparicion de muchas
comunidades’ y afirmé: ‘No entendemos como
la Autoridad, a pesar de ver disminuidos sus

Sistema de antenas motorizadas de doble eje.
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Fernando Rivera Villamil, presidente del CNTC

ingresos por concepto de compensacion debido
a la desercién, no hace nada’.

Un nucleo duro dentro de la TV comunitaria,
representado porcomunidades organizadas que
buscan mantener a toda costa su misién, viene
peleando para obtener una ayuda del Estado
colombiano para ponerse en regla asegurar su
continuidad, aunque hastaestareuniéonconMora,

sostienen que no habian recibido respuestas.
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Asotic busca condiciones justas en el nuevo
entorno tecnoloégico

Reclama a la ANTV regulacion que se adapte a los agremiados

Galé Mallol, presidentade la Asociaciéon de
Operadores de Tecnologias de Informaciony
Comunicaciones (Asotic) de Colombia, dijoa
PRreNnsARIO que el mayor reto que enfrentan las
empresas es ‘latransicion a la digitalizacién,
donde podamos competir en un mercado
justo para todos, y buscando eliminar las
malas practicas’.

‘El 2015 fue un afo de creci-
miento y reestructuracion. Desde
hace afios, los esfuerzos de los
agremiados han permitido sobre-
llevar los retos de innovacién que
traen consigo las nuevas tecnolo-
gias’, afadio.

‘Asotic haliderado politicas publicas segun
las problematicas de sus agremiados y de
sus empresas, como la compensaciéon del
servicio de television paga, en donde las
condiciones actuales expedidas porla ANTV
desconocen la realidad socioeconémica de
cada uno de nuestros suscriptores y aten-
tan de manera directa contra el patrimonio
de la Nacién’.

‘Nuestro deber es la generacién de condi-
ciones justas y favorables para los intereses
de las empresas operadoras de servicios
relacionados con las TIC y la creacion de
condiciones para la generacién de compe-
tencia estratégica para ofrecer servicios de
calidad que beneficien al mayor nimero de
colombianos’.

Normativa clara

‘Nuestra agremiacién ha solicitado al
gobierno nacional la expedicion de una
normativa clara donde se reglamente la co-
mercializacién de las sefiales y lageneracion
de contenidos de caracter internacional,
dado que estos no estan generando una
contraprestacion para el pais en detrimento
del patrimonio nacional y han restado, por
consiguiente, competitividad ala produccién
nacional de contenidos, afectando directa
e indirectamente los intereses de nuestros
agremiados’, remarco Mallol.

‘Asotic ha defendido los intereses secto-
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riales en materia de regulaciéon (IPTV). Hemos
instado alos entes oficiales aregular el nuevo
mercado de telecomunicaciones que se ha
valido de plataformas web para la presta-
cion de servicios de televisiéon, convirtién-
dose en una competencia desleal para los
operadores nacionales quienes soportan

cargas y rubros excesivos frente a
los precitados’.

‘También, hemos bogado por
unificar la regulacién en relacién
con los operadores del sector,
buscando contribuir a los obje-

tivos estatales de eficiencia admi-
nistrativay reduccion de cargas a los
usuarios en general y, en representacién de
nuestros objetivos estratégicos, a nuestros
agremiados. Debido a la ausencia de regula-
cién en materia de transicion tecnoldgica, los
operadores de cable en el pais se han visto
afectados, obligdndose a cobrar mayores
sumas a todos los colombianos que son
usuarios de estos servicios’.

‘La ley debe adaptarse a nuestras ne-
cesidades transectoriales, dado que no se
esta hablando de utilidades para nuestros
agremiados sino que por el contrario se esta
afectando el derecho de los colombianos a
acceder a servicios de televisién de calidad,
con menores costos que deriven de laactua-
cién eficiente del Estado y las instituciones
de la rama ejecutiva delegada para tales
funciones’, completé la ejecutiva.

TV paga en Colombia

‘Debido al alza del délar, el negocio de
la televisién paga se ha vuelto muy dificil
puesto que los insumos y los canales, en
su mayoria, hay que pagarlos en dolares.
Estamos viviendo un momento de transicion
con nuevos operadores que no se encuen-
tran regulados en la ley colombiana, casos
como Netflix y Amazon, que han generado
competencias de producto sin ningun tipo
de contraprestacién. Es por ello que Asotic,
desde el afio pasado, viene sensibilizando a
los principales actores del gobierno nacional
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Galé Mallol, presidenta de Asotic

para que se haga una revision de la politica
publicadetelevisién que se encuentre acorde
alos nuevos servicios y productos que ofrece
la tecnologia’.

‘Segun las condiciones actuales y las
cargas quetienen los operadores, las nuevas
formas de television sin ninguna regulacion,
hace que este sea un negocio cada vez mas
dificil. Tenemos desafios importantes en el
sentido que la televisién lineal es menos fre-
cuente, y la gente esta dando el paso hacia
otra forma de ver la television. Por eso es
necesario adaptarse a estos nuevos retos’.

‘Es por ello que este afio el gobierno
nacional, a través de la ANTV, revelara una
serie de estudios que nos determinaran hacia
doénde debemos llevar el mercado, cuales
son los principales desafios y cudl sera el
marco de trabajo para lograr subsistir en
estos proximos afios’, completd.

Compra en bloque

Asotic ha estado negociando en bloque
la adquisicion de equipamiento y sefales.
Al respecto, Galé Mallol comenté: ‘Tenemos
varios casos de éxito, como los equipos de
tecnologia y productos. Se realizan acuer-
dos marco, pero los contratos se realizan
de manera independiente. Los operadores
estan adquiriendo equipos en bloque parala
demanda de servicios de streaming. Un caso
exitoso de producto fue la negociacion con
AMC Networks International Latin America,
esta entre muchas que se han hecho’.
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Antena Estrella debio retirar

9000 asociados de su red
Para cumplir con el maximo establecido para comunitarios

‘El 2015 fue un afo muy dificil para la Aso-
ciacion Antena Estrella dado que, en cum-
plimiento de la normatividad actual la ANTV,
tuvimos que retirar de nuestra red a mas de
9.000 asociados, lo que gener6 malestar en la
localidad de Ciudad Bolivar, donde las tarifas
subieron considerablemente porque los costos
que antes se distribuian en 14.700 suscriptores,
ahora tiene que ser asumidos porlos 6.000 que
es lo que permite la Resolucion 0433’, explicod
Belarmino Rojas R, presidente de la Asocia-
cién Antena Estrella.

Sobre el sectorde laTV comunitaria, expreso
que ‘pasa por un momento de incertidumbre’ y
afadié: ‘“Tres proyectos de ley radicados en el
Congreso el afio pasado, una Junta Directiva
en la ANTV que no se sabe para dénde va; se
relne con todos los gremios y demas actores
del sector pero no define nada, legisladores
que buscan nuevamente acabar con el ente
regulador, la tecnologia que cada vez ofrece
mas y mejores canales sin requerir el cable,
un délar que sube y sube, los proveedores de

A Tompany
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contenidos obligandonos a pagar por canales
quenopodemosemitirycomosiloanteriorfuera
poco algunos operadores de suscripciéon con
tarifas que no dan ni para los costos legales’.

Inversiones

‘Las inversiones en la asociacién en lo que
serefiere aredesy equipos fueron suspendidas
dadaladeserciéndeusuarios que se hapresen-
tado enlos ultimos dos afios. Nuestra limitacion
de s6lo poder emitir siete canales codificados
hace que las tarifas por el servicio se eleven
porque los proveedores de contenido estan
ofreciendo todos los canales empaquetados;
asi las cosas nos obligan a pagar por canales
que finalmente no podemos emitir’.

‘Unodenuestros proyectosesuniratodoslos
actores de la industria de la televisién por cable
nacional, comunitarios y por suscripcion, para
que le exijamos unidos al Estado que se legisle
enprodelaindustrianacional y nofavoreciendo
a las multinacionales, que es lo que hasta hoy
se ha hecho’, dijo Belarmino Rojas.

iy
::I:‘MIJ l

Javier y Belarmino Rojas de Asociacion Antena Estrella

Expectativas

‘Nuestras expectativas son el que el gobierno
del presidente Santos y en especial el sefior
ministro de las TIC’s entiendan que la television
comunitariahace quelossectoresmasalejadosy
pobresde Colombiapuedanvertelevisiényverse
a un costo justo, dado que nuestros asociados
aportan sélo los costos de operaciéon, mante-
nimiento, derechos de autor y compensacion.
Ahora bien podria el Estado ver la posibilidad
de que para las asociaciones bien organizadas
existiera la modalidad de una televisiéon por
suscripcién sin animo de lucro’.

Y concluyé: ‘Seguiremos defendiendo el
derecho de informar y ser informados, pagando
los derechosy compensaciones que los provee-
doresy el estado coloquen, asicomo generando
empleo para méas colombianos y promoviendo
siempre la legalidad’.

-

Www.arjcompany.com
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Level 3 presenta Vyvx, para

distribucion digi
Level 3 Communications estara en Andina
Link, donde ofrecera la conferencia “Streaming
y Monetizacion”, a cargo de su especialista en
marketing de producto, Pedro Taborda, quien
sereferiraalas Ultimas técnicas de distribucion
digital de video. ‘A través de nuestra solucién
Vyvx, transportamos contenido de video en
cualquier formatoy ancho de banda, permitien-
dolatransmisién de eventos deportivos envivo,
noticias de ultimo momento y otros eventos’.
‘La red de distribucién de contenido (CDN)
se encuentra integrada a nuestra red de trans-
porte de video, posibilitando la entrega online
de contenido de video a cualquier usuario y
en cualquier dispositivo. Con nuestra solucién
CDN, los clientes pueden compartir conte-
nidos de video, audio, imagenes, software,
documentos y paginas web de manera rapida
y segura gracias a un conjunto de servidores
distribuidos e interconectados alrededor del
mundo que almacenan localmente y replican
copias temporales de los contenidos, redu-
ciendo el tiempo de respuesta en la entrega

tal de video

de contenido’, dijo Taborda.

Ademas, en Andina Link la marca destacara
su cable submarino que conecta a Colombia
con el mundo por el Pacifico, asi como las
soluciones de datos, data center, seguridad y
voice & collaboration.

‘Level 3 cuenta con una red IP global propia
con 160.000 kildmetros de rutas interurbanas,
58.000 km de rutas metropolitanas y 53.000
km de cables submarinos, que llegan a mas
de 500 mercados en casi 60 paises. La red
global de Level 3 brinda confianza y seguridad
en capacidades de redes mejoradas y expan-
sibles para abordar el entorno operativo cada
dia mas complejo del panorama tecnolégico
actual’, remarcé Taborda.

Resultados y expectativas

Sobre el desempefio de Level 3 el afio pasa-
do, dijo: ‘Los resultados fueron muy positivos.
Hemos mantenido nuestra sélida base de
clientes del sector corporativoy seincorporaron
durante el afio mas de 120 nuevos clientes.

L)

Pedro Taborda

Ademas de continuar con la consolidacion de
nuestraoperacioén con el primer cable submari-
no por el Pacifico que conecta a Colombia con
el mundo y garantiza la conectividad del pais
en una ruta diferente al Atlantico colombiano’.

‘Respecto al 2016, lo vemos con optimis-
mo. No sera un afo facil por todo lo que esta
pasando con la tasa de cambio y el tema del
petréleo, pero como empresa tenemos todo
para alcanzar nuestros objetivos, nuestra tra-
yectoriaen el mercado, laconfianzade nuestros
clientes y un portafolio integral que fortalece
tecnologicamente a las mas importantes em-
presas en Latinoamérica y en el mundo. Este
aflo empezamos presentando nuestro nuevo
Data Center en Cali y seguramente vendran
mas anuncios importantes para el pais y para
nuestros clientes’.
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TuVes HD busca ingresar en Colombia

Con su DTH marca blanca de cobertura nacional y Mpeg4 HD

Konrad Burchardt, di-

rector ejecutivo y fun-

dador de TuVes HD,

-EUES HD»  destacd la posicion

del operador mayoris-

ta de TV satelital y sus

objetivos paraeste afio. ‘El

balance de 2015 fue balance positivo. Fue

un afio de consolidacién de los mercados

enlos que estamos operando. Lo que sinos

afectd, comoatodosenlaindustria, fueron

las continuas devaluaciones del délar y la
situacién econémica de Venezuela'.

Agregé: ‘Durante el afio pasado, se vivie-
ron importantes concreciones de negocio.
Se dio el puntapié inicial a productos co-
merciales corporativos, como lo es Rack
TV, orientado dar soluciény entregarle valor
agregado al negocio de los cableoperado-
res en la region’.

‘Para este afio, tenemos que consolidar
nuestro crecimiento en capacidad satelital
con la incorporacién del nuevo satélite
Telstar 12 Vantage, que nos dara mayor
capacidad de canales HD y SD. Tenemos
que crecer organicamente en todos los
mercados que operamos y lograr un sélido
ingresoa Colombia por medio de unaopera-
ciénligadaal sistema DTH marcablancacon
un operadorlocal que esté familiarizado con
el mercado, y endonde TuVes HD provea la
plataformamayorista con la atractiva oferta
de canales SD y HD. Estoy convencido de

que con la experiencia del operador local
mas la nuestra, tendemos un exitoso caso
de negocio’, completo.

‘TuVes HD, con sumodelo mayorista DTH
paratodotipo de operadores, tiene unamuy
buenacoberturatécnicaentodo Colombia,
y se basa en tecnologia de ultima genera-
cion Mpeg4 HD, que permite importantes
ahorros en costos detransmisiény mejoras
sustanciales en la calidad del contenido,
imagen y sonido’, destaco6 Burchardt.

‘Ademads, posee una solucién técnico
comercialamedida, entregaasesoriacom-
pleta en toda la puesta en marcha, imple-
mentacion, ventay post venta, soporte con
laseleccion de contenidosy generacion de
planes, permitiendo al cliente “paquetizar”
el servicio DTH, complementandolo con
otros productos como telefonia e Internet.
Esto permite que el operadorinteresado en
el servicio satelital, s6lorequiera obtenerla
licencia de television satelital y que TuVes
HD le proporcione el servicio de transporte
acorde a sus necesidades de operacion y
cobertura’.

Ventajas para operadores

El ejecutivo destacé la posibilidad que la
empresa otorga para conformar diversos
planes comerciales por medio de un modelo
de negocio flexible acorde al tamafo de la
operacion, coberturay cantidad de canales
enlagrilla. Y ainadio: ‘Ofrecemos cobertura

Konrad Burchardt, director ejecutivo y fundador de
TuVes HD

en todo Colombia, calidad DVBS2-MPEG4
que proporciona una excelente calidad de
video y audio, gran niumero de canales SD
y HD (sobre 150 sefiales), seguridad de
avanzada en los decodificadores, servicio
de grabar y pausar (PVR), guia de progra-
macion en pantalla (EPG)y control parental,
entre muchas otras’.

‘Ademas TuVes HD tiene la experienciade
trabajar en siete paises de Latinoamérica,
varios de ellos con compleja geografia, por
loquelaoperacionen Colombiaresultauna
réplica mas facil y rapida’.

‘Nuestro foco esta en Colombia con las
soluciones mayoristas de marcablanca, en
donde multiples operadores, cada uno con
su propia marca y licencias, puede optar
por emprender su negocio y potenciar un
rubro que promete grandes posibilidades’,
concluyé.

| Servicios de Ingenieria
Enfocados al disefio, montaje y
soporte para sus proyectos de
talecomunicacionas

Proveeduria
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CATM: Asociaciones de Centroamérica
y México se unen

Para negociar en conjunto

Las asociaciones de cableoperadores de
Centroamérica junto con la ATIM de México, se
reunieron el 28 y 29 de enero para establecer for-
malmentelaConfederaciénde Asociacionesde
Telecomunicaciones de Mesoamérica (CATM),
que buscara ganar una posicion estratégica para
la compra de contenidos y tecnologia.

Roy Salazar, presidente de la Asociacién de
Cables de CostaRica, fue designado presidente
de la nueva entidad, que apuntara a tratar las
diferentes necesidades de la industria de las
telecomunicaciones, incluyendo compras en
conjunto de tecnologia para sus redes, comuni-
cacioén con los reguladores o asuntos juridicos
sobre regulacion de cada pais. Completan el
equipo directivo, Bader Dip, de Honduras como
VP, Salomén Padilla, de México como secretario,
Lybni Touchez, de El Salvador como tesorero,
y Enrique Laum, de Guatemala, como vocal.

‘Apuntamos a que la realidad de cada pais en
materia de regulacion se trate de manera mas
consciente, generando un vinculo mas cercano
y fluido con los reguladores. En Latinoamérica,
los gobiernos incluyen estos organismos a per-
sonas que no forman parte del sector para evitar
influencias o intereses mezclados, pero como
consecuenciano conocenlostemassobrelosque
regulan, ni los aspectos de telecomunicaciones

APTC busca reforzar la unidad,

que necesita el pais’, expres6 Salazar.

‘A nivel compra de contenido, hoy hay varias
generaciones que han cambiado su forma de ver
television. El mercado en algin momento se com-
prime y la generacién de +30 sigue demandando
TV lineal, mientas que los menores de 30 quieren
ver a demanda. Se esta dando una confusion en
el mercado, donde para tener mas ingresos, los
proveedores de sefiales generan mas canales y
en los contratos piden que compremos un canal
mas, cuando estamos viendo que el consumo va
porotrolado’,y agregd: ‘Es necesario sentarnoslos
proveedores y operadores para ver cudl es lanece-
sidad del mercado y no tener recursos destinados
donde se esta migrando hacia otras formasde TV'.

La CATM participara en esta edicion de Andina
Link Cartagena. ‘El primer objetivo esinformarnos
sobre lo nuevo que se esta dando parala TV por
cable, en temas como la TV digital, contenidos
HDy la parte de desarrollo de ancho de banda’.
En particular, sobre el ancho de banda, dijo que
buscaran comprar en bloque para mejorar los
precios y afiadié: ‘Queremos optimizar al maxi-
mo la velocidad del ancho de banda y ver qué
proveedores hay, vamos a ofrecerles comprar
asociacion para que el precio pueda bajar’.

La asociacion no generara un evento nuevo,
sino que buscara apoyar a los vigentes en

Roy Salazar, presidente de CATM, con Enrique Laum
(Guatemala) y otros miembros directivos, se reunie-
ron para firmar el acta en Costa Rica

Centroamérica, asi como al que hace ATIM en
Meéxico. ‘El mercado mexicano es muy atractivo
por la cantidad de usuarios y eso ha hecho que
muchas empresas de la industria coloquen sus
bases alli, y ayuda a que la ATIM vaya adelante
en muchos temas en los que nosotros todavia
estamos atrasados. Pero para tener un brazo
fuerte, necesitan delapoyode otras asociaciones’.

Completé Salazar: ‘Vimos un nichodemercado
para asociar su experiencia con este mercado
siempre en desarrollo y llevar una punta de lanza
paraloqueviene, asicomoganar posiciéonantelas
grandes empresas que no sonnuestros enemigos
sino nuestracompetencia, perono queremos que
se vuelvan Goliat muy gigantezco ante un David
muy pequefio’.

de cara ala VIIl Cumbre en Lima

Luego de dos periodos consecutivos de Ovi-
dio Ruedaal frente dela Asociaciéon Peruanade
TV por Cable, el nuevo presidente Demoéstenes
Terrones, destaco los objetivos y el foco de
esta nueva gestion, pero sobre todo recalcé el
esfuerzo paralaorganizacién delaoctavaedicién
de la cumbre, que este afo tendra lugar en el
Sheraton Hotel de Lima, del 27 al 28 de abril,
para la que los stands se encuentran a la venta.

‘Somos mas de 50 empresas asociadas y
esperamos que mas se sumen para sumar fuer-
za y defendernos en grupo, ademas de lograr
beneficios paratodo el sector’, afirmé Terrones,
quien enfatiza el tono conciliador, que supere las
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diferencias que pueda haber entre los miembros
para lograr nuevas metas.

Entre los desafios que se propone, esta el
siempre vigente reclamo por tener el futbol pe-
ruano enlos canales delos pequefiosy medianos
operadores. En cuanto a las primeras acciones
desde el inicio de su gestién, sefial6: ‘Hemos
tenidoreuniones pararegularizarlaparteinterna,
en lo que se refiere a personal, etc’.

‘También nos reunimos con los programa-
dores, como Fox Networks Group, para lograr
mejores aspectos contractuales ya que nos
enfrentamos a constantes ajustes por inflacion
en dodlares, cuando en Perl no tenemos esa

042 e

Demostenes Terrones, presidente de la APTC
y Mauro Zamora, tesorero

situacién economica’. El ejecutivo estuvo en
Natpe Miami, junto a Israel Acuna, gerente
general de la APTGC, para tratar este tema.
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Agustin Becerra: ‘El control cambiario
ha afectado el crecimiento del sector’

Luego de ejercer durante dos periodos
consecutivos la presidencia de la Asociacion
de Empresas de Telecomunicaciones (Asotel)
de Venezuela, Agustin Becerra, operador en
Venezuela y, desde el afio pasado también en
Colombia, confirmé la presencia de casi 20
representantes de la entidad y otras asociacio-
nes de Venezuela en Andina Link. Entre ellos,
el actual presidente, Gustavo Ovalles, junto
al director de programacion, César Vasquez
y otros miembros, él incluido, acompafados
por Gruptel y Red Servitel.

‘El objetivo de las asociaciones de Vene-
zuela que asisten al evento en Cartagena es
renegociar los contratos con las diferentes pro-
gramadoras, ademas de participar en la parte
gremial y apoyar el evento en sus conferencias
y seminarios técnicos’, dijo Becerra.

Sobre la situacion actual de la industria,

dijo: ‘El mercado de las telecomunicaciones
en Venezuela esta detenido en su expansion.
Luego de muchos afios de haberse implemen-
tado el control cambiario, vemos que éste es el
principal factor de estancamiento. El acceso a
las divisas es, en un altisimo porcentaje, nulo’.

Completé: ‘La imposibilidad de obtener di-
visas para invertir en nuestras empresas tiene
como consecuencialadepresion del sector. No
so6lo se afecta al crecimiento tecnologico, inver-
sion en redes, reposicion de equipos, software
yactualizacionestecnoldgicas, sinoque en esta
politica de control cambiario se ven afectadas
las programadoras (con bolivares represados
en el pais) y las inversiones privadas (sin poder
repatriar sus capitales)’.

‘La gran mayoria de los cableoperadores
ofrecemos TV paga (analdgicay digital), Internet
yunos pocos también telefonia. No se estanrea-

lizandoinversiones
de consideracion
por lo anterior-
mente expuesto
y el sector trata
de mantenerse en
la medida de sus
posibilidades al
verse reducidos
sus margenes de
maniobra’.

Por ultimo, sefialo: ‘Varios operadores he-
mos emigrado hacia otros mercados que nos
permitan la posibilidad de invertir y crecer con
normalidad. El caso de TVN Norte Comuni-
caciones (con licencia para operar television
pagaen Colombia) es unodeellos. Apropésito,
esta empresa asistira a Andina Link con un nu-
meroso grupo de personas a las conferencias
y capacitacion técnica’.

Agustin Becerra

Univisa, de Ecuador, complementa
v su DTH con TV Everywhere

Javier Santelli, gerente general de Univisa
de Ecuador, confirmé su presencia en Andina
Link Cartagena, donde el objetivo principal sera
buscar alternativas para la actualizacién de su
grilla de canales.

Actualmente, la empresa brinda TV satelital
en modalidad prepago y postpago, e Internet.
Ademas, haempezadoacomplementarel servicio
con contenidos OTT. Dijo Santelli: ‘Para este afio,

estamoslanzando ESPN Playy otros proveedores
de contenido que aumenten nuestra oferta de
TV Everywhere’.

Sobre el mercado ecuatoriano de TV paga,
comentd: ‘En el pais, el mercado esta acentuado
por la fuerte competencia, donde Univisa es el
quinto jugador de television satelital por fecha
de lanzamiento, después de DirecTV, CNT,
TVCable y Claro’.

Y completo: ‘En
cuanto a la regién,
estd matizado por
fusiones y adquisi-
cionesdelastelcos,
para convertirse en
operadoras cuadruple
play, como Millicom en Colombia y en otros
paises en Sudamérica’.

Javier Santelli

Telecable, de Costa Rica, moderniza

sus redes con DOCSIS 3.0

Telecable, uno de los principales operadores
detriple play de CostaRica, esta concluyendoun
plan de renovacion de su red de banda ancha, a
través delacual desde marzo comenzara a pres-
tar servicios basados entecnologia DOCSIS 3.0.

Luego de que en abril del afio pasado el
regulador Sutel rechazara la venta de Teleca-
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ble aTigo (Millicom), el operador resolvié realizar
una importante inversion para modernizar sus
redes de fibra de modo de expandir sus servi-
cios de banda ancha, con los que actualmente
atiende al 16% del mercado en el pais.

Para el caso de banda ancha, el objetivo de
Telecable es ampliar su presencia mas alla del
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areametropolitanade San tele.éable
José y siete provincias a

partir de una red que desde

marzo le permitira ofrecer co-

nexiones con velocidades de 100 Mbps en 62
sitios del sector oeste de San José, incluyendo
las ciudades de Pavas y Escazu.
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Viacom inauguro estudios en Miami
y sigue innovando para la region

Lanzamiento de MTV y Nick First, con ventana VOD

Viacom International Media Networks
(VIMN) tuvo un protagonismo importante en
la reciente Natpe con la inauguracién de sus
nuevos estudios cercanos al aeropuerto de
Miami, que con una extension superior a los
30.000 pies cuadrados y dos escenarios de
vanguardia, encajan a la perfeccién con la
estrategia de producir programas de potencial
mundial que ha estado implementando el grupo
y, en particular, el area de Latinoamérica que
preside Pierluigi Gazzolo.

Vl a COM m‘l',lnnnﬂn

Pierluigi Gazzolo en la inauguracion de los estudios
durante Natpe

Para comunicar sus novedades, VIMN ofre-
ci6 un gran coctel que conté con la actuacion
de la banda Gente de Zona, al que acudieron
agencias, clientes y los principales operadores,
entre ellos el equipo de AméricaMévil con sede
en México y Miami, ademas de Cablevision y
Telecentro de Argentina.

Prensario fue recibido al dia siguiente por la
SVP de Content Distribution para VIMN Améri-
cas, RitaHerring, ejecutivade largatrayectoria
en laindustria, que yalleva cuatro afios en esta
segunda etapa con el programador.

Herring sefial6: ‘Estamos super emocio-
nados con la inauguracién de los estudios,
que reafirman el compromiso de Viacom de
producir contenido de alta calidad. Este estudio
nos permitira producir contenido no solo para

El grupo Gente de Zona en vivo
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Nickelodeon, sino también para nuestras otras
marcas tanto para el marcado Latinoamerica-
no, asi como para los Estados Unidos y otros
mercados internacionales’.

‘Como recién anunciamos, la primera serie
que entrara a produccion sera | Am Frankie,
una adaptacion de Yo Soy Franky, la exitosa
novela juvenil de Nickelodeon Latinoamérica
a ser producida en inglés para Nickelodeon
US. Esto forma parte de la estrategia de pro-
duccién de VIMN Americas, que ya lleva varios
afos, de adaptar formatos producidos para el
mercado Latinoamericano para las audiencias
internacionales y de Estados Unidos’, afiadio.

Porotra parte, serefirié alabuenarelacion del
grupo consu audiencia. La ejecutivasefalé: ‘Es
unanuevaeray con nuevos targets; abarcamos
tanto anifos como ajovenesy adultos. Lo mas
importante es tener contenido multiplataforma
para llegarle a todas las demografias’.

En este contexto, destac6 el trabajo de
los operadores de TV paga: ‘Los veo muy
innovadores, bien enfocados, adaptandose
muy bien a los cambios de manera proactiva.
Nosotros estamos mejor posicionados y esta
claro que nuestro negocio principal son ellos,
nuestros socios’.

‘Tenemos contenido OTT porque creemos
que hay que permitirle al televidente el acceso
al contenido que demanda cuando y donde lo
quiere ver. Pero mas alla de eso creemos que
se debe respetar cada instancia del negocio y
eso se va a cuidar. Los operadores seguiran
siendo socios en OTT como siempre, y segui-
remos trabajando con ellos para sumar nuevos
productos como son las nuevas aplicaciones
del Viacom Play Plex, MTV Play, Nickelodeon
Play y Comedy Central Play’.

Las novedades de este afio seran las ini-
ciativas Nick First y MTV First que involucran

Nuevos estudios de Viacom, en Miami
LK)

Alberto Islas de Telmex Internacional y Pierluigi
Gazzolo

Rita Herring, Jorge Tatto de MVS y Laura Pérez de
Viacom México

Sebastian Pierri de Telecentro, Gonzalo Hita y Carlos
Moltini de CV Argentina

de 50 a 100 episodios de primera ventana no
lineal antes de su transmisién en los canales
lineales. Para toda la apuesta en VOD de los
operadores la empresa busca ‘mostrar que
ofrecemos cosas nuevas’, remarcé Rita Herring.

Por ultimo, dijo sobre el presente en la
regién: ‘Son momentos dindmicos y cam-
biantes en la regién con su complejidad
pero en todo momento de grandes retos sur-
gen nuevas posibilidades, asi que hay que ser
creativos, siempre estar listos para adaptar-
nos al cambio y aprovechar las oportunida-
des que se presentan’.

www.prensario.net
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A+E Networks Latin America:
grandes resultados para seguir apostando

Se consolida la nueva oficina en México

Eduardo Ruiz, presidente y gerente general
de A+E Networks Latinoamérica, destaco a
PRrensAriO lo gratificante que fueron las medi-
ciones de rating que arrojo el 2015, con supe-
racion en todos los canales y particularmente
A&E. La sefal creci6 en la parte de drama, con
incorporaciones como NCIS: New Orleans,
complementando a una programacién que ha
contribuido a generar una ‘identidad de canal
muy definida’, afirmé Ruiz.

En cuanto a las series sin guién, marca gran
diferencia con series icénicas como E/ Precio
de la Historia (Pawn Stars) de History. Los
protagonistas de este programa, Rick Harrison
y Chumlee, estuvieron en NATPE generando
gran repercusion en el publico especializado
de la industria.

También crecié mucho el nimero de anun-
ciantes en paises como Brasil, Colombia y
Venezuela, y fue récord el nimero de visitas a

Albania Rodriguez, César Sabroso y Patricia Pérez
de

sus sitios web. A la par de eso, A+E Networks
Latinoamérica se ha afianzado especialmente
en la parte de engagement de los canales,
siendo History el mas fuerte de todos en refe-
rencia a la fidelidad de sus televidentes en la
TV paga. En cuanto a afiliados los dos ultimos
lanzamientos contindan creciendo: Lifetime,
que llego a 28 millones de suscriptores; y H2
a 26 millones, habiendo crecido 4 millones este
Ultimo aho. Ruiz subraya el trabajo de HBO con
respecto a este crecimiento.

Todos estos buenos nimeros no niegan el
efecto de las varias devaluaciones que hubo
en los mercados de Latinoamérica, que, segun
comento el ejecutivo, siempre las ha habido,
aunque nunca todas en simultdneo como
ahora. Esto genera que, si bien hay cosas
que pueden mejorar, se puedan crear muchas
oportunidades para 2017.

En cuanto al compromiso con los merca-
dos, A+E Networks Latin America avanza con
todo, disfrutando de un crecimiento histérico
del negocio mientras que otros dudan o re-
troceden. Esto se visualizé con la apertura en
Junio de 2015 de la oficina en México, que es
la segunda en la regién después de Brasil. Se
trata de una gran oficina compuesta por areas
de marketing, programacion, produccion y
publicidad. El presidente de A+E Networks
Latin America destac6 que sus socios tienen
la misma filosofia con el fin de estar al dia en

Eddie Ruiz, César Sabroso y Javier Figueras de HBO

todo Latinoamérica.

Con respecto al 2016, Ruiz ratificé que
seguird apostando a la produccién original,
aunque se hadecidido hacer un mayor enfoque
en cuanto a la calidad mas que en la cantidad
de producciones para sus canales. Entre las
novedades se encuentran: Gigantes de Brasil,
Gigantes de Meéxico y Matrimonio a Primera
Vista (Colombia).

En cuanto alas iniciativas de OTT que estan
haciendo algunos programadores, Ruiz expreso
que A+E definitivamente no ird directamente al
publico este afio, y que ve que estas nuevas
tecnologias y servicios como Netflix vienen a
aportar contenidos adicionales a la TV paga.
El directivo aseguré que Latinoamérica es ‘un
mercado todavia joven’ que tiene mucho para
crecer sobre todo en las clases bajas y con la
ayuda del apagon analdgico debe acelerarse
este proceso en el mercado.

HBO renové su apuesta los domingos

Desde mediados de febrero, la noche de los
domingos en HBO tiene tres platos fuertes que
combinan comedia y drama, nuevas y conoci-
das, que veran su renovacién desde el 24 de
abril, cuando regrese Game of Thrones en su
sexta temporada.

En esta primera parte del ano, el gran estreno
fue Vinyl,lanueva apuesta de HBO con produc-
cién de Martin Scorsese y Mick Jagger, lider
delos Rolling Stones, que se estrend el domingo
14 defebrero, al igual que la comedia Together-
ness, en su segunda temporada. El siguiente
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domingo, se sumo a este bloque Girls, la serie
escritay protagonizada por Lena Dunham, en
su quinta temporada que, ya se confirmd, sera
la antedltima.

Desde el 24 de abril, el canal vuelve arenovar
su bloque de programacién de los domingos,
manteniendo la ecuacién de dos comedias de
mediahoray undramade unahorade duracién,
que tendrda como principal show a la exito-
sa Game of Thrones en su sexta temporada.
Esto se completara con la quinta temporada
de Veep, ySilicon Valley, en su tercera entrega.

048 e

Vinyl, la nueva apuesta de HBO producida por
Scorsese y Mick Jagger
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Toolbox: ‘Simplificar el ecosistema de TV
Everywhere para los operadores’

Crece en la region con clientes nuevos y con los ya consolidados

Pionero en TV Everywhere, Toolbox con-
tinua sumando nuevos clientes y avanzando
con los ya consolidados. ‘Fue un afio intenso
en cuanto en la regién; todos los meses su-
mamos clientes con lanzamientos de nuevas
plataformas, ademas de relanzamientos de
plataformas vigentes, basados en nuestros
tres principales servicios: Cloud Pass (de
validacion), Cloud Hub y Cloud Experience.
Hoy, los mayores programadores y los diez
principales MSO de Latinoamérica basan
sus servicios en nuestras soluciones’, afirmé
Luciano Cavalieri, CEO de Toolbox.

‘Los principales operadores con los que
trabajamos son Dish México, DirecTV, Ca-
blevisiény Telefénica; dentro de los mayores
Content Providers, proveemos soluciones a
Fox, Turner, Claxson, Viacom y Discovery,
entre otros. Ademas de varios MSO y progra-
madores en plena expansién, para quienes
desarrollamos nuevas soluciones que tuvieron
éxito durante el 2015y otras que estaran listas
para lanzar a corto plazo’, agrego.

Toolbox tiene alianzas con Google para su
solucién de DRM Widevine y con Microsoft para
la solucion de DRM PlayReady. ‘Con esas dos
alianzas desarrollamos la mayor solucion Multi-
DRM que usan varios de nuestros clientes’.

Mercado de TV Everywhere

Opin6 Cavalieri: ‘El mercado tuvo un gran
punto de crecimiento desde el ultimo Mun-
dial de Futbol, en donde el usuario empezo
a utilizar cada vez més su PC y dispositivos
para consumir contenidos online. Ademas, el
crecimiento de contenidos de las plataformas
de TV Everywhere de los programadores y los
servicios OTT llevaron a que el usuario vea
como algo normal el consumir contenidos en
ellas y empiece a exigirlas’.

‘En una primerainstancia, el usuario busca-
ba en esas plataformas sélo lainformacion de
los contenidos que se podian ver por television
y terminaba consumiéndolos en el televisor.
Hoy, los consume directamente en dispositivos
o los usa para llevarlos a la pantalla de la TV,
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como por ejemplo con el Chromecast o Apple
TV. Casi que compite el online con la TV pero
tiende a ser una sola experiencia y es ahi
donde nosotros estamos haciendo foco’. Y
completd: ‘El mercado sigue consolidandose
y el proximo paso es llevar el contenido de los
portales y aplicaciones de los programadores
a los portales, aplicaciones y Set-Top-Boxes
de los operadores’.

Simplificar el ecosistema

En este contexto, el CEO de Toolbox
remarcoé hacia dénde apunta su negocio:
‘Continuamente evolucionamosy relanzamos
nuestras soluciones para adelantarnos al
mercado. Estamos trabajando en el desarrollo
de productos que permitan a los operadores
agregar el contenido de los programadores y
su propio contenido a sus sitios, aplicaciones
y STB’s. Y, a su vez, que los programadores
puedan distribuir sus contenidos a través de
las plataformas de diferentes operadores sin
perder el control de los mismos’.

‘Ademas, estamos enfocados en simplificar
el ecosistema de nuestros clientes y para
eso desarrollamos y pusimos en produccién
nuestra propia solucién completade gestion de
contenidos, integrada con nuestrasolucién de
Multi-DRM, encodingy Player Multiplataforma
con soporte Chromecast’.

‘Nuestra vision es que el publico va a poder
contratar un servicio OTT sin necesidad de
estar suscripto al cable, pero lo va a hacer
a través de los mismos operadores, quienes
seran los encargados de armar opciones de
paqguetes condistintos servicios OTTy vender-
los enunaUnica suscripcién, talcomolo hacen
hoy con el cable tradicional. Nosotros somos
sus aliados para llevar ese desafio adelante’,
expreso el ejecutivo.

‘Para cualquier operador, sea cual sea su
presencia actual en el mercado, nuestro pro-
ducto Cloud Hub es excelente paralanzar ser-
vicios de TV Everywhere con minimos tiempos
de implementacion, bajo costo y sin inversién
en contenidos. Basicamente, es un portal que
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Luciano Cavalieri, CEO de Toolbox

agrupa los contenidos de todos los content
providers que el operador tenga a disposicion,
unificandolos en una sola plataforma de vali-
dacion. Luego de lanzar ese servicio, pueden
sumar OTT, contenidos en vivo y contenidos
propios, para llegar a dispositivos moviles o
sus mismos STB’s’.

Y afadi6é: ‘También, para lo que no son
operadores, tenemos unasolucién end-to-end
(que incluye Front-End, CMS, Encoding, DRM,
Player), de rapida y econémica implemen-
tacion, pero manteniendo altos estandares
dentro del mercado’.

Objetivos para 2016

‘Durante este tiempo hemos logrado conso-
lidar a nuestra plataforma de validacién como
la principal de laregién, y luego posicionarnos
como lideres en portales de contenido web.
Este afio el desafio estd puesto en llevar a
los usuarios una Unica experiencia que reina
a la tradicional que usa a través del STB con
los nuevos servicios online. Para eso, ya
empezamos a llevar nuestras soluciones a
diferentes dispositivos moviles y principal-
mente a los STB’.

Luego de Natpe, Cavalieri confirmé su
participacion en Andina Link Cartagena, y
luego ira a NAB Show en las Vegas, IBC 2016
en Amsterdam y a los principales eventos
de la region, como Jornadas Internacional,
Convergencia de México.
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Discovery Networks cerr6 el 2015 con altos
niveles de audiencia

Discovery Networks Latin America/U.S.
Hispanic (DLA/USH)reporté queen2015alcanzé
ratings récord para su portafolio de canales por
tercer afio consecutivo en Latinoamérica, y por
segundo afio consecutivo en el mercado hispano
de Estados Unidos.

Discovery Channel, Discovery Kids y Disco-
very Home & Health continlian ubicandose entre
los primeros diez canales de TV de paga a nivel
panregional, dentro del segmento demogréfico
de adultos entre 25 a 54 afios durante el horario
estelar, segun Ibope

Ademas, las tres sefiales contintian liderando
sus respectivas categorias: Discovery Channel
es el canal factual #1 a nivel panregional por
15 afos consecutivos, Discovery Kids continué
siendo el canal preescolar lider a nivel panre-
gional entre nifios de 4 a 11 afos, y también se

mantuvo como el canal #1 de TV paga entre
mujeres de 25 a 49 afios, alcanzando en este
target los ratings mas altos en su historia; y Dis-
covery Home & Health contintia siendo el lider
de los canales de estilo de vida para mujeres
entre 18 a 49 afios en toda la region.

Ademas, el portafolio de Discovery Networks
Latin America fij6 nuevos récords de rating en
Brasil y México entre adultos de 25 a 54 afios
durante el horario estelar; y en Argentina, los
resultados del portafolio para 2015 representan
cuatro afios consecutivos de crecimiento, asi
como los mejores ratings en mas de ocho afios.

Dentro del USH, en el que Discovery ofrece
dos canales para el publico hispanoparlante,
el portafolio alcanzo los ratings mas altos de
su historia por segundo afio consecutivo entre
adultos de 18 a49 afios durante el horario estelar.

Carolina Lightcap

Carolina Lightcap, EVP y Chief Content
Officer para el portafolio de DLA/USH, dijo: ‘La
respuesta consistentemente positivade nuestra
audiencia a lo largo de los afos nos inspira
a seguir trabajando dia a dia para continuar
superando sus expectativas en todos nuestros
canales’.

Telefe lleva su senal internacional
a Andina Link

Presenta nuevos programas y adelanta estrenos

Lasefalinternacional de Telefe (Argentina) es-
tara presente en Andina Link Cartagena 2016,
donde presentara sus novedades de progra-
macion y estrenos 2016. Destaca la telenovela
recientemente estrenada en Argentinay que se
emite en directo por la sefial internacional, La
Leona, que logré gran repercusion de rating y
de redes sociales en Argentina.

La Leona se trata de una historia de amor
diferente, encarnada por unade las parejas mas
convocantes del espectaculo, Nancy Duplaa
y Pablo Echarri, que transcurre en una fabrica
textil en decadencia que amenaza con cerrar
sus puertas.

Por otra parte, la sefial internacional de Telefe
emite Entre Canibales, el drama thriller dirigido
porJuan José Campanellay protagonizada por
Natalia Oreiro, Benjamin Vicunay Joaquin Fu-
rriel. Se trata de una historia de amor, venganza
y redencion en el mundo de la politica. Ariana,
su protagonista, fue violada por un grupo de
jovenes hijos del poder en suadolescencia. Hoy,
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20 afos después vuelve en busca de justicia
y para ello debera insertarse en el entorno del
candidato a presidente de la nacién.

Programas

Otro de los programas que destacara en
Colombia es Morfi, todos a la mesa, un show
de cocina en vivo y en directo, conducido por
Gerardo Rozin y Carina Zampini junto a un
plantel de chefs que elaboran distintos platos y
una orquesta de cocineros que aportan musicay
humoralolargo del programa. Ademas, unequipo
de periodistas que abordan los temas del dia.

Master Chef Junior es la version infantil del
reality Master Chef donde los mas pequefios
aprenden sobre cocina y habitos saludables
de alimentacion.

Ademas, para este afio, el canal anuncié el
estreno de Educando a Nina, lanueva comedia
de Telefe y Underground y protagonizada por
Griselda Siciliani, que cuenta la historia de
dos hermanas gemelas separadas al nacer
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La Leona

que llevan vidas opuestas, desconociendo la
existenciadelaotra. Lahistoriade ambas cam-
biara radicalmente cuando se vean obligadas
a vivir la vida de su hermana.

Enlasegundamitad del afio, tendrael regreso
de Susana Giménez, un clasico de la televisién
internacional conducido por la diva Susana
Giménez. Un show con invitados exclusivos
internacionales, sketches y los juegos mas
atrapantes y entretenidos.

www.prensario.net
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AMC busca repetir los éxitos

PRrENSARIO se reunié en Natpe con Eduardo
Zulueta, Managing Director de AMC Networks
International para Iberia & Latinoamérica, quien
destacé lo estratégico del evento de Miami,
ya que se realiza en enero, permitiendo hacer
un balance del afo anterior con el equipo de
ventas afiliadas, mientras se abordan los retos
del nuevo afo. Eso, sin contar que se trata de
un gran punto de reunién para toda laindustria.

‘Los retos no son distintos a los de 2015, ya
que estamos en pleno proceso de crecimiento.
Apenas hemos arrancado con la bandera de

AMC el 27 de octubre de
2014, un afio y cuatro
meses atras, y estamos

encantados con los aMc
et

resultados cosechados,
habiendo superado las
expectativas mas opti-
mistas pese a que hemos
llegado al mercado mas tarde que otros grandes
competidores’, expreso.
‘Una de las mayores satisfacciones, dificil
de cuantificar, es la percepcién que tienen los

N

,Calansion

Io necesite.

otros canales y contenido LJOD.
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Calavision es una plataforma OTT totalmen
gestionada desde nuestros servidores:
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Requerimientos técnicos minimos de instalacion y mantenimiento
para el cliente.

-

e54e

Eduardo Zulueta

clientes, afiliados y publicitarios de nuestra
marca. La audiencia fue extraordinaria y el
portafolio crecié un 44% interanual. En el prime
time, AMC creci6 48%, Gourmet dobl6 su
audiencia y Film & Arts crecié 54%.

‘Queda igualmente mucho camino por reco-
rrer. Estamos presentes en todas las grandes
plataformas de distribucién de Latinoamérica,
en paquetes extendidos. Se puede crecer con
paguetes basicos, pero no es facil. Tenemos
mucho por crecer en audiencia, y para eso
vamos a seguir con las mismas férmulas de
2015, que son nuestra programacion original y
exclusiva, ademas de potenciar el conocimiento
de la marca’.

El 22 de febrero, AMC estrené The Night
Manager, la serie de espionaje basada en la
novela de John Le Carre, compuesta de ocho
episodios y protagonizada por Hugh Laurie,
quien vuelve a la television por primera vez
después del final de House, hace cuatro afos.
El otro gran estreno es la segunda temporada,
ahora con 15 episodios, de Fear the Walking
Dead en abril. Ademas, vuelve Human y mas.

‘Lo que nos ha hecho Unicos en el panorama
televisivo es la vision creativa de AMC. Tene-
mos en las series actores con una potencia
incontestable, calidad cinematografica y una
gran capacidad de asumir riesgos creativos.
Seguiremos siendo fieles a ese espiritu’, com-
pleté Zulueta. Por su parte, Sundance Channel
se estd posicionando en las plataformas de
TV paga como canal especializado en cine de
grandes festivales, con un sello independiente.

Sobre las tendencias multipantalla, conclu-
yé: ‘Nos mantenemos expectantes respecto
al OTT. No descartamos nada pero tampoco
tenemos un plan concreto de lanzamiento. Fox
y HBO lo han empezado, nosotros por ahora
apoyamos a los operadores cuando solicitan
que sus clientes quieren material paraOTTy TV
Everywhere pero no avanzamos mas’.

www.prensario.net
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WVTV: OTT y canales lineales
para todo el mundo

Lleva el primer canal de musica tropical a los paises arabes

World View TV tuvo una gran participa-
cionen Natpe difundiendo su serviciocomo
OTT con cobertura comercial mundial en
Suiza, Alemania, Africa, Dubai y Turquia,
ademas de Latinoamérica. Jorge Velaz-
quez, CEOde WTV, dijo a PrRensARIO: ‘Hemos
trabajado fuertemente en el desarrollo del
IPTV, hoy OTT, y se nos contraté paracana-
lizaradquisiciones de contenido. Condista,
Alterna, AztecayBein Sports sonalgunos
a los que se les brinda la oportunidad de
canalizar su material. La apuesta fue llevar
todoesoal OTT. Contamos con 120 canales
de televisién que bajamos en el telepuerto
de Miami para distribuir en diferentes pla-
taformas OTT del mundo pero evaluando
bien el mercado para pasar esas fronteras’.

‘En Sudamérica, el OTT es la nueva
tecnologia que va a expandir la television
“en cualquier momento y lugar”. Tenemos
proyectos en Costa Rica, Colombia, Cen-

. WLV, Com
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troaméricay México’, completd Veldzquez.

‘En Andina Link, seguiremos con el men-
saje de replicar lo que pasa en Estados
Unidos, donde méas de siete empresas
dan contenido OTT, como América Moévil
de Carlos Slim, con Dish Networks o
CloudTV entre otras telefénicas que supe-
ran el millén de suscriptores. WVTV tiene
la ventaja de entregar el contenido directo
al OTT, con cualquier canal en el satélite y
a través de IP’.

‘En Cartagena, trabajaremos con todos
los operadores digitales y tenemos la idea
de montar otro telepuerto con contenidos
de Sudamérica para aquellos satélites que
no cubren toda la regién y si no estan en
satélite, que lleguen alos MSO con los que
estamos trabajando en todo el mundo’.

Canales lineales
‘Alapardeesto, tenemos proyectos gran-

@ Venezuela Colombia Peri Ecuador Meéxico Centroamérica Islas del Caribe

>
.

Jorge, Priscilla y Sebastian Velazquez,
con Jonathan Pérez
des para crecer en Dubai, Turquia y otros
paises con los canales propios de mas de
350.000 abonados cadauno. Estos canales
lineales van a los DTH y somos el primer
canal de musica latina tropical que llega al
mundo arabe. En HD, tenemos Always more
music y Siempre mas musica en espafiol.
Pronto tendremos un canal de peliculas en
altadefinicién parael mismoterritorio. En SD
también ofrecemos a Flashback’, finalizé.

Y0 TELECOMUNICACIONES ES
SOLUCION
LOCALY OPORTUNA
EN PRODUCTOS

PARA TELECOMRINICACIONES

Fyco Telecommnicaciones
& Copyright 2008 Dareéches Reservados
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Trace Sport Stars crece en la region

Fuerte apuesta a las senales musicales

Timothee Vidal, director de distribucion global
de Trace, destaco, luego de sus reuniones con
los operadores en Natpe, que sigue con buena
proyeccion en el mercado latinoamericano. Fue
hace cuatro afios cuando ingresé con su marca
Trace Sports Stars, que no compite con las
sefiales de deportes en vivo sino que se enfoca
en la vida personal de los deportistas.

Agreg6 para este afo: ‘Tenemos mayoria
de futbol, que es el deporte niUmero uno en el
mundo, pero este afio tendremos programacion
dedicadaa los atletas olimpicos que participaran
en Rio de Janeiro’.

Este proceso se da junto a Alterna, con el
que viene trabajando desde noviembre de 2013,
con representacion y alianza para toda América
con excepcion de Brasil y Canada. ‘Es un socio
importante paralos operadores de cabley satélite,
nos da presencia mas local en los mercadosy en
los eventos del trade. Yo me encargo de la venta
paratodoelmundoy esbuenotenerlo atendiendo
la regién desde Miami’, expreso.

Trace tiene sus oficinas centrales en Paris y
sedes en Londres, Johannesburgo en Sudafrica
y Hong Kong, ademas de lo de Alterna. Entre
sus sefales propias de deportes y musica,
mas otras de diferentes origenes, promueve 19
marcas en total.

Trace Sport Stars

Trace Sports Stars tiene afiliados en México,
Centroamérica, Colombia y Venezuela, en éste
Ultimo a través de un acuerdo Inter. En México,
la presencia es muy importante con Sky, que
también la lleva a Centroamérica; Megacable,
Cablecom, TVI Monterrey y Axtel, entre otros.
Esta en el 80% de los paquetes digitales con la
sefial en inglés con subtitulos en espariol.

El interés por la sefial quedé de manifiesto
con las renovaciones de contrato que se estan

"‘c. kr

" FOOTBALL
STARS

Football Stars
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dando. Sky lo hizo el 1 de diciembre, tanto para
su nueva oferta HD, como para la actual. Y los
demas grandes lo fueron haciendo en Natpe:
‘Si bien Trace es pequefio en este mercado con
marcas de deportes lideres, ha demostrado ser
un jugador profesional y su canal de deportes
responde a un nicho de la demanda’.

ConMillicomsevaarenovaryaparaTigoUne
en Colombia, y estalaoportunidad de extender la
relacion a los demas paises. Vale decir que Tigo
y Trace estan emparentadas, ya que Millicom
forma parte del grupo sueco Kinnevick, al igual
que Modern Times Group, grupo que tiene el
75% de Trace.

Agreg6: ‘No buscamos competir con una
sefial de deporte en vivo, sino que somos un
complemento. También firmamos contrato de
contenido con Claro Sports, que puede darlo
para toda la regién y con Clarovideo. El 100%
de los programas son nuestros y tenemos todo
disponible para las nuevas plataformas. Pero le
damos prioridad alasefalllineal y luegolaprimera
venta también es a un programa de la TV lineal’.

Programas destacados

‘El 100% de la sefal es en HD salvo las ima-
genes de archivo de las glorias del deporte. De
cara a los juegos Olimpicos, se destaca Gold
Diggers, sobre las leyendas olimpicas pero que
también alude a las préximas estrellas de los
JJOO. Se habla de su vida, de sus padres, su
entrenamiento y sus sacrificios para prepararse.
Siempre de manera agil y joven, pues el target
esde 15 a 34 afios’.

En fatbol los programas mas exitosos son
Football stars, un magazine para aprender de
las figuras mas importantes, y también Utlimate
Clash con un duelo de figuras como puede ser
Lionel Messi y Cristiano Ronaldo.

Otro programa nuevo es Club Land, que mira

[
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Gold Diggers
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Timothee Vidal

la rivalidad entre equipos de una misma ciudad,
como se hace en estas semanas con los pro-
pios Boca y River de Argentina. Otro episodio
es Liverpool con Everton, y asi en otras plazas.

Masica y otros canales

De las demas sefiales de Trace, la que tiene
una entrada en Latinoamérica es Trace Urban,
con musica joven como lo que era MTV 30 afios
atras. Tieneunacuerdo especial de contenido para
Inter en Venezuela y con Dish en México. Con
Telefénicatambién hay potencial con un mensaje
paracualquier pantallay tecnologia, comolamovil.

En Estados Unidos, todos los canales llegan
1,3 millones de suscriptores. Sobresale Trace
Sports consubtitulosenespafiol, ytambiénTrace
Toca en portugués, que tiene éxito en EEUU y
se espera poder lanzarlo en Brasil.

Ademas, Tim Vidal esta investigando la pro-
yeccioén de lasefal Trace Gospell, que se piensa
que puede tener potencial para enriquecer los
paquetes musicales en Latinoamérica y Brasil.

Se husca produccion local

Hay ademas un interés de Trace Sports por
localizarse. Concluy6 Vidal: “Tenemos a Arturo
Vidal como figura internacional pero no al cam-
peodn peruano o al chileno. Asi que un objetivo
es la produccién local, buscando un socio que
ayude a distribuir y localizar la sefial. La marca
Tigo es candidata con Tigo Sports, pues son
interesantes sus capacidades de doblaje en
Paraguay. Asi que se puede hacer Trace Sport
Stars con mas ADN de Latinoamérica, aunque
por como se vive el deporte en ambas regiones,
setienenmuchos valorescomunesy compartidos
desde el principio’.

www.prensario.net
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iHola! TV sigue superandose

Ignacio Sanz destac6 a Prensario que el
balance de 2015 volvié a superar expectativas,
con un crecimiento de 65% en distribucién para
llegar alos 11 millones de hogares. ‘El tema de
distribucién es clave para nosotros y seguire-
mos apostando en Andina Link con todos los
operadores colombianos y de otros paises’.

En el lado de produccién, también hubo
nuevos programas y se aumenté el nimero
de horas, asi como el material disponible para
las nuevas plataformas. ‘Es claro que la gente
consume bajo demanda. Hay que tener mate-

rial para OTT y VOD para hacérselo facil a los
clientes’, completé.

Agrego: ‘Los ratings fueron en subida y eso
también es alentador. Para acompanarlos,
ya se formo el area de ventas de publicidad.
El equipo en Miami soporta a la regién con
representantes en los diferentes mercados,
empezando con el mayor esfuerzo de adsales
para México y Estados Unidos’.

Finaliz6: ‘Desde luego, hay devaluaciones
en muchos mercados y todo eso afecta, pero
el reconocimiento de marca sigue creciendo y

Ignacio Sanz

logramos traspasar el concepto de la revista
-presente en 14 paises- y la pantalla’.

ZooMoo: canal preescolar 100% interactivo

ZooMoo es un canal sobre el mundo animal
con foco en nifios en edad preescolar (3-6 afos)
y sus padres, que tiene distribucién en 24 paises
alcanzando 140 millones de hogares y disponible
en inglés, espafol, portugués, entre otros. En
América Latina esta en DirecTV Panamericana
y Sky Brazil y llega a casi 10 millones de hogares.

Fernando Gualda Torres, VP, head of distri-
bution y ad sales, Latin America confirmé que
recientemente partié en TVCable Ecuadory que
el foco en 2016 estara puesto en incrementar la
presencia en los cableoperadores de la region.

Alvaro Krupin, gerente de marketing, explico
a PrensARio: ‘Es el Unico canal infantil preescolar
dedicadoalmundodelosanimalesylanaturaleza

con un claro mensaje de conservacion. Para no-
sotros es clave que los nifilos comprendan desde
pequefios la importancia del medioambiente’.
ZooMoo es un canal edutainment cuya pro-
gramacion esta disefiada en bloques cortos de
3-5 minutos y conducido por marionetas. Toda la
programacion, 7.000 bloques que componen 500
horas de contenidos, es original y producida en
distintos estudios de la compaiiia distribuidos en
todoelmundo; también produce enBrasily México.
‘Contamos con la libreria en HD de NAT Geo
y distintos proveedores de programacion sobre
documentales de animales que forman parte de
nuestro programas’, afiadié Krupin. Y completa:
‘Ademas el unico canal 100% interactivo con

e 1 Y

Fernando Gualda, VP, head of distribution y ad sales,
Latin America y Alvaro Krupin, gerente de marketing
de ZooMoo

una app sincronizada con la TV. Cuando un nifio
sintoniza el canal, se emite una sefial al mévil que
permite comenzar a interactuar coleccionando
zoomers, alos que hay que coleccionary cuidar’.

Stingray presenté nueva plataforma Vibes

Stingray lanzé lanuevaapp Vibes, que supera
alaanterior porque incluye un sistema defiltros
sobre mas de 1200 canales de musica, que
permiten diferenciar los temas segun estados
de animo o género, en base a una eleccién de
6, 10 6 12 canales.

Dijo Gustavo Tonelli, VP y general manager
de Stingray Digital: ‘Para que eso funcione hay
que tener un universo grande de canales. Fue
menester crear no sélo unadiversidad sino una
sutileza grande’, comenté.

‘La idea fue que se acomodara a diferentes
perfiles. La plataforma es robusta, intuitiva y
hemos tratado de que los playlist sean en luga-
res diversos para programadores en todos los
mercados. Es un producto nuevo pero ya esta
testeado en Canad4, que hace que tengamos

Prensario Internacional

menos competencia, pues la aplicacién gratui-
ta’. ‘Creemos realmente que eso nos juega a
favor. Hasta ahora, cada herramienta que los
operadores podian usar como valor agregado
eraintangible, pero estaapp es valuable y tiene
un precio de mercado, que los operadores
reciben sin cargo. Esa concientizacién existe
en todos los clientes’.

Sobre los mercados en los que buscacrecer,
dijo Gustavo: ‘Estamos apuntando mucho a
Brasil pese aladevaluacién, pues creemos que
conlapenetracion que tenemos con Telefénica
podemos sumar a muchos mas. Buscaremos
consolidar también la regién andina’.

‘Desde el contenido, lanzamos también el
canal de conciertos y compramos e-Concert
de Asia. Este se unié con el que teniamos y

eG0 e

Gustavo Tonelli y Moisés Chico

sumamos los canales Brava, Jazz y Live TV
de video. El portfolio es sin duda mucho mas
amplio a nivel television. Queremos ser el One
Stop para todo lo que sea musica. La parte de
adquisiciones va a seguir siendo importante,
el share sigue bien y el mercado optimista con
nosotros pese a las dificultades de la region’.

www.prensario.net
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RTVE presenta nuevo canal Star HD

en Andina Link

e
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Rodolfo Dominguez, director comercial de RTVE

En esta edicion de Andina Link, RTVE
presentara su nueva sefial de entretenimiento
Star HD, que complementa su oferta en La-
tinoamérica, que incluye TVE Internacional y
Canal 24 Horas.

El nuevo canal es la apuesta de RTVE para
acercar sus mejores programas de entrete-
nimiento, series de ficcion y peliculas a los
espectadores de toda la regién, todo en HD.

Se trata de un canal tematico, cuya parrilla
estd compuesta por los mejores programas de
ficcion, enun 80%, y entretenimiento, 20%, de
RTVE, que vieneacomplementarla ofertaactual

DIGITAL STREAMS
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de canales en el continente americano. Dentro
desu parrilla, destacan programas como/sabel,
ElMinisterio del Tiempo, Aguila Roja, Cuéntame
cémo pasa, Los Misterios de Laura, Esparioles
en el mundo, y mas. Este nuevo canal podra
verse en el continente americano a través de
los satélites Galaxy 23 e Hispasat 1E

‘Andina Link es un mercado muy importante
en América Latina para el sector de la televi-
sion abierta, de la television por cable y de la
tecnologia de telecomunicaciones. Mas de
90 expositores de unos 34 paises se reuniran
para presentar los Ultimos avances relativos a
la tecnologia de television por cable, asi como
para analizar el mercado de la televisién en

América Latina
y compartir sus
experiencias’, re-
marcaron desde
la empresa.

El equipo de
RTVE, encabeza-

do por el director

comercial, Rodol- Maria Jesls Pérez, subdirectora

. de venta de canales
fo Dominguez, y

lasubdirectorade ventade canales, Maria Jesus
Pérez, dara la bienvenida a todos los asistentes
a la feria en un acto en el que aprovecharan para
presentar de forma oficial el canal, que hainiciado
sus emisiones en abierto el pasado 18 de enero.

El Ministerio del Tiempo Acacias 38
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Global Media sigue sumando contenidos HD

TV Agro, Rumba TV y Telenostalgia ya emiten en ese formato

Juan Gonzalo Angel, CEO de Global Media,
destaco las novedades de sus sefales para
Andina Link. ‘Aparte de TV Agro, con todo
su contenido en HD, destacamos Rumba TV
y Telenostalgia. Incluimos en nuestro porta-
folio producciones para TV Agro y Hogar TV
en inglés, buscando ampliar la audiencia y
distribucién en otros paises y continentes y en
nuevas tecnologias como OTT vy servicios de
television a la carta’.

Opind sobre la industria en Colombia: ‘Los
involucrados en la industria de la television
estamos enfrentando todo un reto de cambio
de paradigma, donde sobreviviran las empresas
que se anticipen y adapten a los nuevos forma-

tos, plataformas, dispositivos y alternativas de
entretenimiento’.

Dijo sobre el desempefio en 2015: ‘El afio
pasado lanzamos TVAgro en TVCable de
Ecuador, Cable Onda de Panama, amplia-
mos la cobertura en Une/Tigo llegando a
las cabeceras que faltaban en Cali, Bogota y
Barranquilla, acabamos de lanzarlo en HD en
Claro. Sumamos 200 contratos mas a nuestra
distribucién que ya llega a 16 paises con mas
de mil operadores. Terminamos la conversion
tecnologia a HD'. Y agregé: ‘En el 2015 tam-
bién obtuvimos el premio de Agroperiodismo
CroplLife Latinoamérica HD’.

Y concluyé: ‘Andina Link siempre es unabuena

Juan Gonzalo Angel, CEQ de Global Media

oportunidad para estar en contacto directo con
nuestros clientes y distribuidores, conocer de
primeramano susinquietudes, necesidades, ha-
cerles participes de las novedades que traemos,
realizar renovaciones y continuar ampliando el
numero de televidentes en la region’.

Atreseries Internacional estren6 Bajo Sospecha

Desde febrero, Atreseries Internacional
emite paratoda Latinoamérica la segunda tem-
porada de Bajo Sospecha, la ficciéon producida
por Bambu Producciones para Atresmedia
en Espanfa.

Previo al estreno de la segunda temporada,
la sefial de Atresmedia emitira el especial Ponte
al dria, que repasa el final de la primera parte
de la serie y avanza en detalles de los nuevos
episodios.

www.britel.com - info@britel.com - Tel. 57 (1) 3839388
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Compuesto por diez capitulos de una hora,
el thriller esta protagonizado por Lluis Ho-
mar, Yon Gonzalez y Vicente Romero. La
trama se desarrolla en el Hospital Policlinico
Montalban, donde el inspector Vidal dirige la
investigacion sobre extrafas desapariciones y
violentos asesinatos de varias mujeres.

La serie arrancé liderando su franja en su
segunda temporada en Espafa con més de
3,2 millones de seguidoresy el 17,5% de share.

Venta para cableoperadores del
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WAS DE 30 AUTORZACIONES GRATYiTA

Bajo Sospecha
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TV Azteca coproducira Still Standing en México

TV Azteca anuncié un acuerdo con la
productora Armoza para la realizacién de
Still Standing en México, un programa de
concursos que lleva emitidos mas de 2500
episodios y ha sido un éxito en paises como
Espafia, Alemania, Italia, Bélgica, Brasil, China
y Estados Unidos.

Still Standing llegara a la pantalla en el
segundo semestre del 2016. Este nuevo
acuerdo internacional avala el compromiso de
TV Aztecade brindar ala audiencia mexicana
unaverdaderatransformacion de latelevision
abierta mediante una nueva oferta de conte-
nidos de gran calidad.

Still Standing

GolTV llega a TVCable de Ecuador

GolTV Latinoamérica anuncié su lanza-
miento en la grilla de TVCable de Ecuador,
en un paso mas que muestra su crecimiento
en la region.

Gol TV produce y distribuye programacion
dedicada exclusivamente al futbol, con pre-
sencia en toda la regién y disponibilidad de
su sefial para todos los territorios.

TVCable es un grupo corporativo en teleco-
municaciones de capital 100% ecuatoriano,
pioneros del servicio de TV paga en ese pais

y uno de los proveedores mas importantes de
servicios de Internet de banda ancha, telefonia
fijay soluciones empresariales de voz y datos.

Claudio Baglietto, gerente de ventas afi-
liadas de GolTV, dijo: ‘Un nuevo lanzamiento
que refuerza la estrategia de expansion de
GolTV, estamos muy orgullosos de poder
integrarnos a la oferta de contenidos de tan
importante operador, tanto en la grilla como
en la plataforma OTT con Gol TV Play’.

Por su parte, Jorge Schwartz, presidente

GOLTV TVGGLE

Mdy pary b vide

ejecutivo de Grupo TVCable, comento: ‘Gol
TV ofrece una excelente programacion de
futbol y sera un plus importante para nuestros
planes. TVCable tiene el objetivo de tener la
mejor oferta de programacién deportiva para
todos los segmentos de clientes’.

Distribucion en Colombia:

Femando Vargas Moreno

Gerente General

AMERICANTV fernando.vargas@tveolombiadigital com
Cel: +57 310 8063870

Un nuevo canal llega a Colombia

Angie Stephanie Hernandez
Ejecutiva de Cuentas

angie.hernandez @americatve.com
Cel: 457 311 2849511

Prensario Internacional
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Moérbido TV, el terror se lanza en mayo

Sefal tematica que emana del festival mexicano

Eduardo Caso de AG Estudios de México
actualizd en Natpe el potencial del lanzamiento
proximo de su sefial Mérbido TV, donde el terror
hace televisién y no al revés, expandiendo el
fenémeno que surgioé con el gran festival mexi-
cano que se hace anualmente en octubre, entre
Halloween y el Dia de los Muertos.

‘Esperamoslanzaren mayoy paraesotenemos
acuerdos cerrados con Full Moon, Asylon y
Raven Banner, con mucho material de peliculas
que para Latinoamérica seran premier. Estamos
muy contentos y conseguimos para la parte de
produccion original a Joe Dante (creador de
Gremlins) con Trailers for Hell; a Mick Garris,
que hara en el canal Post morten temporada 2 y
como produccion propia se sumara el late night

show Mdrbido newsless’.

Hay acuerdos ademas con distribuidores tra-
dicionales como CBS 0 MGM con muchallibreria
y productos europeos, muchas escandinavas, de
Asia, y Australia. En Natpe ya contaba con una
muestra de 10 minutos del canal para mostrar
todas sus posibilidades.

Todo emana del festival mexicano, que acaba
de ser aceptado en Cannes, de entre un selecto
grupo de ocho festivales de terror, compitiendo
con cuatro europeos y cuatro de diferentes
continentes. El objetivo ahora es traer a mejor
gente al festival en México y buscar posicionarlo
comoelfestivalmasimportante de Latinoamérica,
incluyendo alos demas géneros. Mérbido, como
fenémeno multiplataforma, tiene 3 millones de

La consultora FTI crece

en su atencion a Latinoameérica

LaFTIConsulting, que tiene 4000 empleados
en 80 paises, busca crecer con su atencién
personalizada en Latinoamérica, segun ex-
pres6 José Cepeda, managing director de la
consultora. ‘El diferencial de nuestro servicio
se basa en la combinacién de las finanzas y
los servicios con un gran rigor analitico, todo
esto aplicado a crear valor en las empresas de
medios y entretenimiento, incluyendo TV paga,
telecomuniciones, Broadcast, produccion y
distribucién de contenidos’.

Entre sus clientes, se destacan Sky, Disney
Fox, Nextel, Brasil Telecom, RCN, NBC Univer-
sal, Discovery, TV Globoy Tricom,de Republica
Dominicana. Tiene oficinas en 27 paises, entre
ellos Argentina, Brasil, México y Colombia.

‘El analisis tiene un nivel de riqueza superior a
otras consultoras porgue hace intervenirelemen-
tos financieros para el Cashflow, las deudas y la
relacion con préstamos para acompafar a los
clientes en todos los aspectos del ciclo de vida
desusnegocios’, explicd. Agregé queen Latinoa-
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® Mejorar la calidad de su senvicio.
® Prevenir la merosidad de sus

clientes,

® Conocer mas de sus clentes y

evitar los fraudes.

SCORD /.

Reducir - Optimizar - Gestionar

Marcelo Tamburri, de Turner, y Eduardo Caso

seguidores, una revista y el festival de cine.
Enfatizé6 Eduardo Caso: ‘Somos el terror ha-
ciendo un canal y eso da conocimiento de como
hacer la programacion. La parte de curadoria es
fundamental; pues pocos tienen congruencia.
Aqui el terror de vampiros no puede ir con el terror
psicolégico, cada partetienequetenerunarelacion
con lo anterior’. Vale recordar que Estudio Azul
colabora con AG para la distribucién del canal.

méricase ve mu-
chos casos de
crecimiento no
rentable y des-
de la empresa,
ayudan a reducir
costos sustancialmente y permiten aprovechar
otro tipo de estrategias, teniendo en cuenta los
cambios en las tendencias de consumo. La idea
de Cepeda es estar presente en varios eventos
de la industria y el primero seria NAB.
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José Cepeda
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Carlos Martinez: ‘Los operadores
tienen que valorar nuestra inversion
en deportes y contenido original’

Lanzamiento de FOX+ Broadband con operadores asociados

A principios de enero, Carlos Martinez
fue promovido al cargo de presidente de
Fox Networks Group para Latinoamérica,
reportando directamente al Chairman y CEO
de FOX Networks Group Peter Rice y al
COO Randy Freer . Hoy, el grupo que tuvo
el cambio de nombre desde FIC y la salida
de Hernan Lopez, ya no integra una divisiéon
Internacional aparte con Estados Unidos, sino
que seinserta totalmente alacompafia global
para un mayor crecimiento y foco.

Se viene el OTT junto a los operadores

Otro tema determinante por el cual la em-
presa toméd una suite en el hotel Carrillén en
Natpe, fue la presentacion de su OTT a los
operadores latinos, lo cual ‘es tendencia’,
segun afirmé Carlos Martinez, quien reconocio
que ‘HBO tuvo razén’, al haber lanzado su
plataforma de suscripcion abierta HBO Go en
México, asociada con Dish, ya que el mercado
mexicano que puede acceder al contenido
Premium es muiy limitado, por todas las ba-
rreras de precios y paquetes que les ponen
los operadores y distribuidores

FNG estara lanzando en los siguientes me-
ses Fox+ Broadband junto a los operadores
y buscando ‘respetar totalmente nuestra red
actual de distribucion. Afadio: ‘, le daremos
primero la ventaja de hacerlo a nuestra red
actual de afiliadosy distribuidores mucho antes
paradesarrollar el mercado’. El servicio estara
disponible para los proveedores de Internet

Fernando lturriaga, Teresa da Silva, Carlos Martinez,
Diego Reck y Federico Aleman , en el Hotel Carrillon
de Miami
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que también tengan TV paga, mas los opera-
dores de telefénica celular, y eventualmente
otros distribuidores digitales.

De todas maneras, la visién de Martinez es
que ambos mundos convergeny esinteresante
lo que ve en EE.UU. ‘El publico, tras sumar
muchos OTTs estos afiosy aumentar su gasto
mensual, esta volviendo a priorizar al operador
de cable que tenga VOD y TV Everywhere. El
OTT no es un sustituto de la TV paga sino un
complemento, aunque vean las series como
quieran. No digo que necesariamente estén
dando de baja a Netflix, pero dejan de agregar
otras plataformas y mantienen al operador por
la TV abierta y los deportes’.

La importancia de los deportes
Remarcé en referencia a los operadores:
‘Creo que no hanvisto laverdaderaimportancia
de la inversién que hacemos los canales de
deportes como Fox para darles un contenido
de verdadera calidad que les genera una dife-
rencia ante la competencia de Netflix o cual-
quier material de OTT. Tienen que apreciarla
en toda su dimensién, pues todavia no lo han
hecho. En primer lugar esta la diferenciacién en
deportes y en segundo lugar en noticias para
que la gente siga apostando a la tv de paga’.

Apuesta antipirateria y reduccion de
ventanas

Por otro lado, sigue lacampafa antipirateria
que viene desarrollando desde hace dos afios

Fox Producciones Originales: Jorge Stamadianos,
Mariana Pérez, Gonzalo Fiure, Carmen Larios y Edgar
Spielmann

e70 e

Carlos Martinez

y que incluso le valié premios personales a
Martinez. Ratifico que esta dando resultados,
que cierto contenido se “piratea” menos en
la parte online. Sigue ademas el trabajo para
reducir las ventanas de estrenos con Estados
Unidos para evitar esa pirateria, como se logré
con The Walking Dead que fue en simultaneo.
‘El tema de la inmediatez es clave y ese fue
otro gran aporte de Fox para los operadores
de Latinoamérica’ remarcé.

Crece la produccion propia

Otra sefal positiva del grupo para este
afo es que va a aumentar sustancialmente la
produccién propiay local en laregion, incluso
coproduciendo en EE.UU dentro de FX Pro-
ductions donde ya hay varios proyectos. De
cara al préximo ejercicio, se pasara de dos a
cuatro las series producidas en Latinoamérica,
sobre un total de 13 series nuevas que se
lanzaran hasta el 2017.

Ademas, estalanuevainiciativa Fox Produc-
ciones Originales.com web paralapromocion
de productores presentada en el Hotel Gale por
Edgar Spielmann. Los productores indepen-
dientes podran subir sus proyectos para ser
evaluados por Mariana Pérez de productos
no guionados, Jorge Stamadianos en los de
ficcion y Carmen Larios de factual (NatGeo).
Se comprometen adarle unincentivo de 30.000
ddlares porlo menos para undesarrollo (pueden
ser mas) y hasta animarse a producirlo ellos.

www.prensario.net
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América TV distribuye senales
de TVC Networks en Colombia

También incorporo la propuesta infantil ZooMoo

Desde principios del 2012, America TV
SAS, con la conducciéon de Fernando Vargas,
ha incursionado en el mercado colombiano
representando las sefiales internacionales
de MTV Networks, incluyendo Paramount,
Nickelodeon, Nick Toons, Nick Jr., MTV, MTV
Hits, MTV Jams y VH1 Classics.

En 2015, a su portafolio de sefiales, se
sumaron Panico, Platino y Cine Mexicano
pertenecientes al grupo mexicano TVC Net-
works. ‘Los canales de peliculas gozan de
gran acogida entre el publico colombiano. Con
este punto de referencia, América TV SAS se

propuso aumentar las opciones de sefiales
de este género, lo que derivé en el acuerdo
de representacion y distribucién con TVC’,
explicé Vargas.

Conelslogan “Todos tus miedos estan aqui”,
Panico fue el primer canal de 24 horas de pe-
liculas y series de terror y suspenso. Platino
incluye peliculas, series y cortometrajes con lo
mejor del cine internacional e independiente,
que tiene una franja nocturna de cine erdético.
Finalmente, Cine Mexicano tiene peliculas
mexicanas recientes.

Recientemente, adquirié la representacion

Fernando Vargas

del canalinteractivo ZooMoo, dedicada a nifios
de entre 3 a 6 afos sobre el mundo de la natu-
raleza. ‘Con su slogan “Todo sobre animales,
todo el tiempo”, la programacion se sincroniza
con la app, para mejorar la experiencia con
diversién y educacion para los méas pequefios.

MIC lanza su nueva plataforma virtual, MIC TV

MIC, empresa de representacion de sefiales
para la regién andina con diez afios en el mer-
cado, anuncié el lanzamiento de MIC TV, una
plataforma virtual de comunicacién dirigida a
operadores de TV paga, enfocada en la difusion
de contenidos y noticias del rubro.

Esta propuesta sigue la estrategia en redes
sociales que funcionara como un apoyo comu-
nicacionala MIC TVy que pondraal alcance del
publico los programas de unamaneradinamica,
con curiosidades y anécdotas de sus perso-
nalidades favoritas. ‘Buscamos que el publico

interactUe con los canales que representamos,
de este modo se genera un engagement que le
permitira tener una mayor presencia de marca
enelmercado’, sefialaron Katya Sagastizabal
y Patricia Uribe.

Ellas, junto a su equipo de profesionales,
apuestan ‘por estar siempre un paso adelante’,
delamano de los nuevos cambios e innovando
para cumplir con las exigencias que manejan
los mercados de la regién andina, mercados
con grandes expectativas de crecimiento en
los cuales ya han apostado nuevos jugadores

Katya Sagastizabal y Patricia Uribe

como Bitel en Peru, Tigo en Bolivia, y Nuevatel
en Ecuador.

Enchufetv: La primera serie ecuatoriana
de YouTube, en television

Enchufetv es la primera serie de comedia
original producida por Touché Films para
YouTube que paso a la TV paga con altos
niveles de rating, y ya tiene tres temporadas.

EnInternet, tiene su propio canal de YouTube,
con mas de 10 millones de seguidores en toda
la region, y un trafico mensual que ha llegado
alos 100 millones de reproducciones. Sélo en
Colombia, totaliza 1,5 millones de usuarios.

Prensario Internacional

Premiado por sus contenidos en Estados
Unidos y Ecuador, EnchufeTV abarca un
publico de 13 a 40 afos, es reproducido por
todas las edades y géneros. Desde hace dos
afos, fue vendida a la televisién tradicional
alcanzando niveles de rating cercanos a los
17 puntos, y 41% de share.

La serie ya va por su segunda temporada,
y pronto saldra la tercera. Las dos primeras

e72e

partes ya fueron vendidas en Ecuador, Peru
y USA.

www.prensario.net
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MBA Networks: evolucion
en Latinoameérica

Con mas de 20 afios en la comercializacion
de sefales para TV paga en Latinoamérica, MBA
Networks llega a 25 paises en la region. En los
Ultimos cinco afios, ha evolucionado y se ha
preparado paraelfuturodelaindustriade entrete-
nimientoylas nuevas preferencias en el consumo
de contenidos entregando a los programadores
informacion estratégica de los diferentes merca-
dos, tendenciasy estrategias de distribucion efec-
tivas en una industria cada vez mas competida.
El principal objetivo de MBA Networks es ofrecer
un portafoliorelevante de contenidoslinealesy no
lineales, con el 100% de derechos digitales que

A
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permitan la distri-
bucién en platafor-
mas tradicionales y
nuevas plataformas
digitales que ya empiezan a consolidarse en la
region. De esta manera, la companiia incrementa
su participacion de mercado, manteniendo su
relevancia en la cadena de valor de distribucion
de contenidos y adaptandose a los cambios y
nuevos retos de la industria del entretenimiento.
Actualmente representa 15 sefiales lineales en
Latinoamérica, donde diez ya se transmiten en
HD. Adicionalmente, larelacién conlos principales
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EWTN: contenidos de calidad
y la agenda completa del Papa

EWTN es la sefial catdlica que sigue al Papa
Franciscoensuagendatotal,y entodos susviajes
y visitas que, junto con la alta calidad técnica de
produccion de todos sus contenidos, conforman
el diferencial en TV paga.

‘Lo mas destacado de la programacion han
sido las transmisiones especiales de la visita de
Francisco a cuatro paises de Latinoamérica, que
fue uno de los eventos mas vistos, seguido de
su viaje a Africa a fin de afio. Hemos producido
nuevas peliculas, destacando El Dia 13, basada
en las memorias de la hermana Lucia, donde se
dramatiza sobre la vida de los santos que vieron

MVS: Servicio integral para cableoperadores

nosporapoyaraque —

MVS Television busca entregar a sus clientes
un servicio integral, mediante el disefio de herra-
mientas y materiales para facilitar las tareas de
los cableoperadores en cuestion de promocién
y comunicacién con sus abonados.

La empresa cuenta con un portal web con
la informacién general de las sefiales que dis-
ponibles, con destacados de programacion y
elementos gréficos, y ahora lanzé también un
sitio de descargas para que los clientes puedan
descargar las piezas promocionales en calidad

Prensario Internacional

las apariciones de laVirgen de Fatimaen Portugal.
Otra peliculas es Kateri-Catalina, sobre la vida de
laprimerasantaindigenade Norteaméricaqueya
esta al aire y ha tenido una gran acogida’, sefial6
Amparo Pérez. Para este afo, la sefial continlia
con las transmisiones especiales y prepara la
cobertura de la Jornada Mundial de la Juventud
desde Polonia en julio. ‘Un evento multitudinario
que reline a jévenes y gente del mundo entero’.
Ademas, tendra producciones in-house, nuevas
series de ensefianza, y coproducciones de docu-
mentales grabados en diferentes paises de Lati-
noaméricay Europa. Agregé Amparo: ‘Conmotivo

de transmision, contenidos de las sefiales que
tiene contratadas y promocionar las sefales y
sus sistema por diferentes medios.

Rafael Diaz Infante, International Marketing
Manager de MVS Televisién, expreso: ‘Siempre
nos hemos caracterizado por la atenciéon que
le brindamos a nuestros clientes, sabemos que
complementar sus sistemas conuna, dosocinco
sefiales es solo el comienzo de nuestra labor’.

‘Estamos convencidos de que daracableope-
radores unaatencion personalizaday preocupar-
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Desde La Cabecera Hasta La Casa,
AMT cuenta con el equipo necesario

y en inventario.
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lineal, generando flexibilidad y mayor valor a las :: . :
plataformas de distribuciéon de manera que su ——
oferta al usuario final sea mas atractiva. — e
De esta manera, MBA Networks continta e
siendo un socio estratégico de programadores -:_'__. e
y operadores, estableciendo relaciones de largo = —

plazo, ofreciendo contenidos diferenciadores,
experiencias significativas y consolidando un
equipo de trabajo cada vez mas especializado,
apasionado, positivo y emprendedor.
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DTH en Latinoamérica también ha aumentado
la cobertura de EWTN’, afiadio.
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Hemos comproba-
do la utilidad de las |
herramientas que
generamos para
nuestros clientes y
estamos muy con-
tentos con los resultados’, afnadié.

Para mayor informacion, llame al 954.427.5711 o visite amt.com

Rafael Diaz Infante
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Food Network lanza su primera produccion
para Latinoamérica

Scripps Networks Interactive anuncié su
primera produccion original para Latinoaméri-
ca, Destino con Sabor, que se estrenara en la
segunda mitad del afio para toda la regién a
través de su sefial gastronémica Food Network.

Compuesta por 16 episodios de 30 minu-
tos, Destino con Sabor contara con la conduc-
cién de la chef Grace Ramirez, quien ensefiara
la diversidad de la cocina latinoamericana
mediante sus encuentros con chefs locales,

granjeros y residentes de la region. Probara
recetas familiares de generaciones pasadas,
lo mejor de la cocina artesanal y degustara
las Ultimas tendencias de la gastronomia. En
busca de una conexion sentimental y aventuras
culinarias, Grace preparara platos inspirados
en sus experiencias, al final de cada episodio.

Adriana Alcantara, VP de Marketing y Pro-
duccién para Scripps Networks AméricalLatina,
dijo: ‘Estamos enfocados enincrementarnuestras

> CableSoit
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Destino con sabor

producciones originales en Latinoamérica, crean-
do contenido local que impacte en la audiencia
regional. Destino con Sabor logra esta estrategia
al celebrar la cultura y la comida auténtica de
América Latina, asi como también proveera
técnicas nuevas de cocina y recetas originales’.

Las grabaciones de Destino con Saborfueron
realizadas en distintas localidades de Argentina,
Chile, Colombiay Per(. La produccién estuvo a
cargodeAdrianaAlcantarade Scripps Networks,
y Tatiana Issa y Guto Barra, de Producing
Partners.

Universal:
vuelve Grimm

En su quinta temporada

Desde el miércoles 17 de febrero, Universal
Channel emite la quinta temporada de Grimm,
la serie que da un nuevo giro a los cuentos de
los hermanos Grimm.

La serie, ambientada en Portland (Oregon)
en la época actual, sigue a un detective de
homicidios se entera de que es descendiente
de un grupo de cazadores conocidos como
los “Grimms”, que luchan para mantener a la
humanidad a salvo de criaturas sobrenaturales.
La serie esta protagonizada por David Giuntoli,
Russell Horsnby y Bitsie Tulloch.

Previo al estreno, el canal de NBC Universal
emitié un maratén de la serie, el sabado, 13
y domingo, 14 de febrero desde la mafana.

Grimm

www.prensario.net

De Tarjetas Inteligentes a

Lo que ocurre cuando el contenido v |a audiencia se conectan es una magia cotidiana. Mas de 400 operadores de TV
digital en mas de BS paises confian en nosotros para sustentar esa magia, protegiendo su contenido y sus ingresos.

La cabecera de seguridad de contenido unificada Conax Contego proporciona a los operadores de TV de paga una
plataforma a prueba de futuro y flexible para introducir nuevos servicios. Conax Contego es una solucion de
seguridad de contenido sofisticada, modular y totalmente escalable que soporta cualquier modelo de negocio para
cualquier operacion de TV y una multitud de dispositivos, tabletas, telefonos inteligentes, CAM, PC/MAC vy cajas
digitales, con o sin tarjetas inteligentes. Todos los dispositivos son pre-integrados y facilmente manejados a traves
de la interfaz de usuario altamente intuitiva incluida en Conax Contego.

En Conax trabajamos duro para innovar de manera que los consumidores puedan experimentar
la magia cotidiana, en cualquier dispositivo, en cualquier momento y en cualquier lugar.
Asi que, ;deja que comience la magia!

securing content - sustaining magic
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Natpe: el evento estratégico para la TV paga

Todos los grandes operadores latinos estuvieron presentes

Otra gran edicién tuvo Natpe en el Hotel
Fountainbleu y Eden Roc de Miami Beach,
el Unico que se desarrolla en esa estratégica
ciudad y también donde confluyen la venta
de contenidos con la TV paga.

Los protagonistas de laindustria coinciden
en que se ha convertido en el evento mas
estratégico del sector en Latinoamérica. En-
tre los latinos, pocos son los que se niegan
a asistir a esta ciudad. Segun Jorge Fiterre
de Condista, Natpe Miami ‘ya congrega a
todos los operadores de Pay TV mas impor-
tantes de América Latina, y la mitad de los
de Estados Unidos’.

No asisten los pequefios operadores,
como en los eventos regionales, pero si la
mayoria de los operadores grandes que ge-
neran una diferencia en la regién, siguiendo
el conocido principio de Pareto, donde el
20% acapara el 80% de importancia, y lo
hacen con los ejecutivos que tienen poder
de decisién en cada empresa.

Estavez, adiferencia de afos anteriores en
que confluiantodos en el lobby del hotel, por
elruidoy las conglomeraciones las reuniones
volvieron a dispersarse hacia las suites, el
Soho Hotel (uno de los lugares preferidos) o
directamente almuerzos o encuentros fuera
del Fountainbleu.

Estuvieron DirecTV Panamericana con
todo su staff, mientras se hablaba de su
venta a AT&T, y Liberty Global; Telmex/
Clarovideo con Javier Anaya, Alberto Is-
las y Agustin Vigil; Millicom con Luciano
Marino y Daniel de Simone; Megacable de
México con el propio Enrique Yamuni y Ra-
ymundo Fernandez; el nuevo DTH mexicano
Star HD con Bruno Pruneda; Cablevision
de Argentina a pleno con Carlos Moltini,
Tony Alvarez y Gonzalo Hita; Telecentro
de ese pais con Sebastian Pierri; VTR de
Chile, Inter/TuVes HD de Venezuela con
JuandJo Licata, Cabletica de Costa Rica,

Jorge Garro de Cable Tica, Nico Gonzalez Revilla de
Cableonda, Humberto Garcia, Jorge Schwartz, Luciano
Marino de Millicom y Michael Maduro de Cableonda
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Foto histdrica: Gonzalo Hita, Carlos Moltini y Tony
Alvarez de Cablevision, con Sebastian Pierri de
Telecentro de Argentina, en la inauguracion de los
Estudios Viacom

TVCable Ecuador con Jorge Schwartz, la
CNT de Ecuador, entre muchos otros. Sélo
I1zzi Telecom de México no estuvo entre los
mas grandes.

Tepal tuvo su asamblea habitual el jueves,
en el hotel Marriott the Biscayne Bay, para
empezar a ver el tema de las conferencias
de su Expo Convencién que volvera a tener
lugar en Panama, pero esta vez a fin de junio.

Las discusiones giraron en torno a la de-
valuacién de las monedas en toda la region,
que casinunca se habiadado, cuanto puede
mejorar Argentina con sus cambios para
equilibrar y la luz de esperanza que genera
Venezuela, ademas de las comprasy ventas.
La participacion deberia crecer todavia mas
para los préximos afios mientras el evento
siga en Miami.

Lo que decididamente crecié fue la oferta
de servicios OTT y nuevas plataformas.
Como ejemplo, Pablo Goldstein de Univ ya
cosecha 60.000 suscriptores de su servicio
especifico de contenido jamaiquino One
Stop Media. Participé de un panel sobre
el futuro de la TV paga, entre otros que ya
tuvieron a los latinos como protagonistas e
incluso en espafol, como el panel de ventas
de contenidos que moderd Nicolas Smirnoff
de PReENsARIO, con la presencia destacada de
Televisa de México, Telefe de Argentina,
Globo de Brasil, Telemundo y Univision.

El equipo de Telmex y Claro Video
e78 e

Nicolas Smirnoff, de Prensario, en el panel de
contenidos en espafiol

de HBO

Maria Elisa Botero y Santiago Kuribrefia de Twitter
Colombia y México

Como eventos, sobresalieron el coctel de
Fox Networks Group, donde se anuncié
una iniciativa apoyar y coproducir guiones
de productores en todos los paises, y la
gran inauguracion de los nuevos estudios
de Viacom en Miami, donde se produciran
las novelas de Nickelodeon y programas
para todo el mundo.
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EXPERIENCIA WI-FI?

Ya sabe que los clientes mas exigentes de hoy en dia
quieren un Wi-Fi de alta calidad que escale faciimente
para apoyar a todos los dispositivos que lo requieran.
Un rendimiento confiable, sin interrupciones, en sus
hogares o comunidad. jY muy rapido también! Lo
suficientemente rapido para admitir la visualizacion
de videos con calidad de television y la evolucion a 4K,

En ARRIS, lo llamamos el Wi-Fi sin limi
esta es solo una de las muchas innovaciones
que nuestros expertos estan desarrollando en
conjunto con proveedores de servicios para

transmitir el futuro, juntos.

et S
ARRIS

INVENTANDOQ EL FUTURO

SOMOS

Informese aqui: www.arris.com/solutions/wi-fi
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Abel Tamayo de Aerodoc con Claudio
Lisman de Primestream

Bruno Pruneda de StarGroup Mx conAlterna  Carlos Cabrera y Cosme Lopez de Cisneros

Luis Torres Bohl de Castalia y Bob de
Stefanis de BBCWW

Marcelo Bresca y Daniel Picasso de
Televisa Networks

Pablo Mancuso, Esteban Borras de Claxson, y Ricardo
Flores de Eutelsat, Hernan Chidfalo de TyC Sports y Miguel

1

Hortensia Hospitaletta y Jorge Schwartz de Jaime Afcaide y Juan José Artero de Hits
TV Cable Ecuador Book

=t
Pablo Goldstein, CEO, y Ulises Aristides, del OTT One Stop Media de

Jamaica (centro) con Manuel Pérez, de la consultora, y Cristobal Ponte,
de Sahara Media Holding

Clutterbuck de Artear

Ariel Droyeski, Fernanda Merodio y Javier
Villanueva de F1

N

A

Celine Rodriguez, Arnaud Verlhac y George
Monaster de Euronews

Juan Carlos Aznar, Jennifer Bettancourt y
Héctor Bermuidez de Sun Channel

&

QyouTV: los mejores videos de Internet
Distribucion con MBA en Latinoamérica

Qyou es el canal de 24 horas que selecciona
los videos mas ingeniosos que todo el mundo
busca ver por internet. Como la oferta es tan
abundante y de calidad diferente, la gente
se termina cansando. Asi es que la parte de
‘curacioén’, basada en algoritmos y estudios de
tendencias, genera una oportunidad para un
canal lineal con contenido no lineal.

BobReidessuresponsable paranuestraregion
y ya celebré un convenio de distribucién regional
con MBA Networks, que lo representa en todos
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los paises desde Natpe y Andina Link. La sefial
comenzo en 2014 y la idea es ‘generar una revo-
lucién como la que consiguié MTV en los 80’ con
contenidodiferente, videowebenlugarde musica,
y buscando aprovechar a la generacion milenio’.

Esos algoritmos permiten detectar videos que
ya superan las 10.000 visitas, que estan en su
mayoria de fuera de Estados Unidos. Ademas
de videos de YouTube tiene programas propios y
contenido de VOD, todo en HD. Se tiene ademas
una app con adelantes para la parte mévil.
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Matilde de Boshell, Bob Reid y Carlos Boshell
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El Mundo del Gigabit

No

lo Esperara

Tampoco deberia.

Obtenga hoy mismo

el servicio multi-gigabit

con Casal

Visitenos en Expo Andina Link,
En el Booth #99 con nuestro
socio local CableServicios!
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Plataforma: reinventarse desde cero
en musica y television

Haciendo participar a las marcas y canales de los proyectos

Es siempre interesante la evolucion de la
productora Plataforma, trabajando tanto con la
industria de la musica como con la de television
y la publicidad transversal a todas ellas. Esta
liderada por su creador desde hace mas de
diez afios, Diego Alvarez, basado en México,
y tiene a Mariano Kon como pilar en Buenos
Aires, ademas de su oficina en Miami; desde
esos tres puntos desarrolla sus iniciativas de
alcance panregional.

De la Antartida a otros proyectos
innovadores

En la parte musical la empresa tuvo un antes
y un después con Metallica en la Antartida,
pero hace muchos conciertos que se cubren
por streaming como el de Paul McCartney o
el LollaPalooza en Chile y diversos proyectos
musicales diferenciales.

Otro punto clave con Sony Music fue el
concepto Primera Fila. Se hizo la captacién y se
desarrollé un concepto, buscando un canalcomo
socio, haciendo mucho mas que un registro mu-
sical. Con el Primera Fila de los Angeles Azules
se vendieron 600.000 copiasy tuvimos ademasa
Thalia, Miguel Mateos, Estopa, Roberto Carlos
y Franco de Vita, entre otros.

‘Plataformaes el especialistatop en concepcion
y desarrollo de contenido musical, junto a todo lo
que lo rodea, ademas de ayudar a la industria a
acercarsealasmarcasy generar contenido digital’,
destacaron. Ahora se esta desarrollando con Sony
Music un nuevo concepto que tuvo su primer
ejemplo con Babasoénicos, Desde Adentro, mul-
tiplataformay conreversiones enformatoacustico.

Otro proyecto de musica y algo de historia el
de Fito Paez, que volvié con el CD Giros, que

incluye su recordado Vengo a ofrecer mi corazon.
Para ese tema se hizo un documental y un relato
de lo que pasd con la cancién en Brasil y Cuba
como un diario de vida.

El mas reciente anterior se desarrollé con la
visita de Slipknot a México, donde no se habia
hechonadaantes. Enestecaso, segrab6unDVD
con una suerte de pelicula contando la visita, con
buena interaccion e historias relevantes para los
fans, que es comercializado por el management
de la banda.

Otro proyecto interesante para el 2016 es la
segunda parte del que se hizo hace tres afios con
los mismos Angeles Azules, que consistid en
la fusion del grupo de cumbia con una orquesta
sinfonica que vendié 700.000 copias. Este afio
sera con el concepto de gira y conciertos com-
partidos con fechas junto a Tigres del Norte,
Los Lobos, Ana Torroja, Choc Quibtown,
Sabina y Carlos Vives. Se hara involucrando
marcas, canales de distribucién y un proyecto
gastrondmico en paralelo.

Reinventarse desde cero

‘Siempre estuvimos cerca de la industria
musical, también en crisis, y participamos del
proceso de repensarse desde cero. Lamusicaes
una metafora de cémo se reinventa una industria
trasladado a lo audiovisual, con nuevas formas
de reagrupamiento. Desarrollamos contenidos,
pero con mirada innovadora, a nivel distribucién
y relacion comercial. No basta con mostrar un
concierto sino que hay que generar experiencias.
Metallicaenla Antartidafue el conciertoimposible,
tuvo el mensaje ecoldgico, un sponsor Unico con
Coca-Cola y no hubo un canal. Su difusién fue
100% digital’, completaron los ejecutivos.

)
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Lucas Dunantueno, Vicente Solis, Diego Alvarez y
Mariano Kon de Plataforma

Innovadores en television

‘Buscamosreescribirelmododehacernegocios
y estamos listos para estos cambios, también
en television con clientes fuertes como History
Channel, Discovery y Cartoon Network, y un
servicio de produccion internacional con gente
de Estados Unidos e Israel’.

Elafiopasado, Plataformallevéacabo Tuacento,
un proyecto para Discovery con el auspicio de la
cerveza Coors, que busco enlazar las diferentes
generaciones. ‘Nuestro objetivo es avanzar con
marcasodistribuidores en entretenimientoparater-
ceros, demaneraquehaganunadiferenciade cada
proyecto. La marca participa de la idea y el nudo,
pero que no esté por encima de la idea original’.

‘Eso hace que haya un mejor lazo con la gente.
Para esto aportamos una vision de programador
de generar el mejor programa para la audiencia.
Ayudamos al sponsor a crear una experiencia de
entretenimiento comounaoportunidad demostrar-
se. Parece simple perolaclave comercial eshacerlo
encajar en la estrategia de un canal’, resumieron.

En Estados Unidos, con CAA

En Natpe, Plataforma present6 su alianza y
acuerdo de representacion para Estados Unidos
conCAA, para potenciar suingreso en el mercado
latino de ese pais y el doméstico en general. CAA
es un gran conector de canales y el talento para
abrir puertas en ese gran mercado.

DW presenté Cultivando el planeta en Natpe

DW volvid atenerunabuena presenciaenNatpe
de Miamicon Sylvia Viljoeny AndreaHugemann,
donde presenté los siete nuevos programas que
traelacadenaalemanaparaesteafo. Pusoénfasis
enFarmingfortheplanet (Cultivando elplaneta),una
nueva serie que tiene que ver con las economias
sustentables y la ecologia. También profundiza
la tendencia de producir programas en y para
Latinoamérica, con novedades como La Semana,
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que resume lo mejor de la semana en la region.

También lanzo en la region, la nueva app movil
para Mentes Modernas, que viene en diferentes
lenguajes y permite ver y acceder a contenidos
de la DW de manera interactiva.

Luego de recibir la visita de su director general
Peter Limbourg en México, la cadena partici-
para en Andina Link en Cartagena y Rio Content
Market, en Brasil.
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Sylvia Viljoen y Andrea Hugemann en Natpe
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Qvix Media Solutions intensifica

sus operaciones en Latinoameérica

Qvix Media Solutions es proveedor de servi-
cios de tecnologia para video digital, streaming y
television IP para cableoperadores y canales de
television. Con oficinas en Canada y Argentina,
alolargo de ocho afios en la industria, da aseso-
ramiento técnico y estratégico en cualquiera de
las etapas de proyectos de video digital, desde el
disefio a la integracion de servicios, ademas de
outsourcing y operacion total para rapidamente
desarrollar servicios basados en video IP.

Mariano Surghy, CEO de Qvix, comento:
‘Nuestras soluciones estan basadas en software
contecnologiaCloud, integradas asolucionesde
Hardware de distintos proveedores, lo que nos
hace flexibles a modificaciones, integraciones y
adicion rapida de nuevas tendencias tecnologi-
cas. A su vez, nos permite realizar instalaciones
rapidas y faciles de escalar. Al ser soluciones
basadas ensoftware sonde bajo costoenrelacion
alas solucionestradicionales puramente de hard-
ware. Con esto logramos que estas soluciones
de tecnologia de punta estén disponibles para
clientes pequefios y medianos’.

‘Somos consultores autorizados de los princi-

palesreferentes en servidores de streaming, como
Wowza y Flussonic. Tenemos infraestructurade
servidores propia y cuentas con los principales
CDN, lo que nos permite llevar los servicios a
cualquier parte acostos muy competitivos parala
region. Estamos seguros que nuestra propuesta
es un diferencial de valor fundamental, por expe-
riencia, costos, idioma y cercania.

‘Nuestros clientes se encuentran principalmen-
te en Norteamérica, pero en este momento esta-
mos focalizando nuestros esfuerzos enintroducir
y potenciar los servicios de streaming y OTT en
el mercado latinoamericano, considerando que
ahorase encuentraen elmomento oportuno para
este desarrollo.

Productos y servicios

‘Uno de los productos que venimos a presen-
tar en Andina Link es la distribucion de video
optimizada para la entrega segura de sefales.
Usamos la Internet para transmitir en HD, con
lo cual reemplazamos a las transmisiones via
satélite. Contempla replicacién entre diferentes
ubicaciones (punto a punto y punto a multipun-

Mariano Surghy, CEO de Qvix

to), no hay pérdidas en la calidad de la sefal,
en transmisiones con baja latencia, y de bajo
costo comparada con la tradicional via satélite’,
explicd Surghy.

‘QStreamer es un servicio disefiado para
permitir a los broadcasters y propietarios de
contenido entregar su contenido en vivo y VOD
acomputadoras, dispositivos mévilesy cualquier
dispositivo conectado’.

‘Nebula Video Platform es nuestra solucién
customizable, que reiine toda nuestra tecnologia
de streaming, y con la cual ofrecemos transmi-
siones en vivo, player multi-dispositivo, Cloud
PVR, VOD, Catchup TV, etc.’

Forget device fragmentation!
Supporting all O5 versions and
devices with one library!

HD resolution and HW-boosted

Intelligeant Adaptative Bitrate algorithms
to ensure the best video experience.

N\ Player:

The player SDK to make your video apps work in ALL devices
Get our demo at www.nexstreaming.com

Avaliable for Android, i0S, Android TV, Windows Phone 8 and Set-top boxes

Pre-integrated DRM Solutions
Providing the highest security levels
to prevent content theft!
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SeaChange combina los mundos del cable,

VODy OTT

SeaChange volvio ANatpe

Miamiconsuresponsable

para Latinoamérica

Fernando Graziano,

Seaﬂhange quienrecibio a PRENSA-

RIO y coincidié en que

la marca sigue siendo

‘un referente para la in-

dustria tradicional’, mas alla

de las inversiones en nuevos modelos, como
la empresa también lo hace.

En Miami pudo ver a todos los clientes,
teniendo en cuenta que los OTT no han
podido monetizarse todavia como para
mostrarse como una estructura alternativa
a la distribucién de contenidos. En eso
es bueno que la industria consolide sus

soluciones para estar mas preparada en
el manejo de las nuevas plataformas, y
SeaChange acompafia ese proceso.

Para eso cuenta con productos como
Adrenaline, que es estrella en backoffice
como una de sus herramientas para ayu-
dar a la segunda pantalla. Es asi que en el
contexto donde las empresas quieren mas,
ha crecido ofreciendo hard y soft combi-
nados con soporte 24/7, pero ahora aplica
el concepto SAS (Software As a Service)
que es muy adecuado para esta etapa en
que las decisiones requieren apoyo mutuo.

Atendiendo los dos mundos, donde sigue
creciendo con el cable pero surgen nuevos
clientes que requieren diferentes meca-
nismos de acceso, SeaChange destaca

Sofia Descalzi y Fernando Graziano

otros productos Rave para Premium OTT
de clientes medianos y chicos, o Premise
para las telcos mas grandes.

Streann convierte el contenido en un canal de TV

Los duefios de con-

tenido tienen ahora la

oportunidad de con-

vertirlo en un canal

streann | de 1v utiizando su

plataforma de OTT que

es una tecnologia de

distribucién por IP, un de-

sarrollo que esta revolucionando la industria,

de acuerdo al cofundador y CTO de Streann
Media, Antonio Calderén.

El ejecutivo sefial6 a PRENSARIO que su em-
presaofrece el servicio completo para aquellos
proveedores de contenido que elijan extender
suactividad tanto de radio como television para
que esté disponible en cualquier dispositivo a
cualquier hora y en cualquier lugar. La clave
de esta transformacion esté en el uso de la
tecnologia avanzada de audio y video por IP
utilizando la Internet publica combinada con
multiples desarrollos de software que igualan o
superan ladistribucién tradicional de television
por cable o satélite.

En sus multiples alianzas, Streann se une al
sistema de automatizacion de audio y video
para contenidos multimedia AVRA, como la
plataforma oficial para proveer la distribuciéon
del servicio de streaming en los medios digi-
tales. AVRA es una solucion que en conjunto
con Streann permiten no sélo a una estacion
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deradio tradicional sinoaun canal de television
o proveedor de contenido crear un sistema de
television por IP inteligente con control desde
la automatizacion, graficas, redes sociales,
publicidad hasta la entrega al usuario final
utilizando la soluciéon OTT de Streann.

Los modelos de negocio para monetizar esta
plataforma van desde servicio de subscripcion,
pay-per-view, publicidad en banner, comercial
antes y después de la transmision de un canal
y otros modelos que se reservan para discutir
directamente con potenciales clientes.

Esta plataforma es la tendencia de mayor
crecimiento que va adquiriendo cada vez mas
terreno dentro de la industria del entreteni-
miento, permitiendo la creacion y enfoque del
contenido a sectores particulares y nichos de
mercado que no contaban hasta ahoraconuna
opcién de distribucion.

Segundestaco Calderdn, aunque laindustria
de OTT es compleja en términos tecnoldgicos,
debido a la cantidad de elementos en juego, la
marcase hadedicado adesarrollar unasolucién
de principio a fin que define como “Capture
and Play”, haciendo el proceso muy sencillo
a los clientes, que no deben preocuparse por
integrar multiples plataformas de diferentes
proveedores para la puesta en marcha de toda
la solucién de OTT.

‘Actualmente, estamos trabajando en unos
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Antonio Calderdn, CTO y cofundador de Streann

proyectos de television para la comunidad
hispana en los Estados Unidos, un network de
television paracomunidad catdlica, soluciones
paratelcosy otros grupos privados interesados
en la plataforma para distribucién de nuevos
contenidos’, afadio.

‘El auge de los dispositivos méviles ha cam-
biado la manera de consumir la television, que
no se ha dejado sino que se han cambiado los
habitos tradicionales a una experiencia personal
en la que el usuario tiene el control de elegir
lo que desea ver cuando dispone del tiempo
para hacerlo’.

‘Sin duda, la television sigue siendo el eje
del entretenimiento. Nosotros queremos ser
el vehiculo que transporta todo ese entrete-
nimiento desde la captura hasta su entrega’,
concluy® el ejecutivo.
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Qubit.tv y su triple desafio para 2016:
expansion regional, de marca y estrategias OTT

Qubit.tv, empresa de entre-
tenimiento especializada
en estrategias de con-
b" tenidos de VOD con
e.u , Gy = 3.000titulosdepeliculas
disponibles en multiples
dispositivos, presento
este mes su nueva plata-
forma que ofrece una mejor
usabilidad, al tiempo que lanza una promocion
especial con el primer mes de suscripcion gratis
paraquenuevos usuariosaccedanasus contenido
cuando y dénde quieran.
En2016laempresatieneuntriple desafio, segin
suCEQ, Facundodelalglesia: ‘Primero, unaagre-
siva expansion regional que nos permitira estar en
mas mercados para finales de este afio; segundo
un trabajo integral de marca para poner Qubit.tv
al frente como plataforma de entretenimiento; y
terceroirhaciael OTT, integrandocanaleslineales’.
El ejecutivo indicd que para ello reforzaran su
presencia en los mercados regionales de teleco-
municaciones, TV de paga y contenidos. Asistio
a NATPE Miami en enero, estara en Cartagena
de Indias por Andina Link, y seguiran por MIPTV
(abril), LA Screenings (mayo), Convergencia junio),
Tepal (julio), Jornadas Internacionales (Septiembre)
y MIPCOM (octubre).
Con una imagen renovada tanto para el sitio
como para su aplicacion mévil, el operador se

propone continuar en 2016 su expansion regional
en Latinoamérica: Colombiay Ecuadorse sumaron
en 2015 al éxito logrado en Argentina. Y hay mas:
Uruguay, Pert, Chile, Costa Rica, Guatemala y
Venezuela, entre otros. ‘En 2015 nos fortalecimos
lo suficiente en el mercado argentino como para
asumir el desafio de expandirnos a nuevos mer-
cados regionales bajo la premisa de “ser locales
en cada pais”, remarcé de la Iglesia.
Entrelasnovedadestecnoldgicasincorporadas
se encuentra la posibilidad de que cada usuario
pueda crear multiples perfiles de su cuenta y asi
seleccionar y moderar el contenido que mas le
interese consumir. Se pueden crear hasta cuatro
perfiles por cuenta, un estandar a nivel mundial.
Con este avance, realizara recomendaciones de
contenidos a los usuarios a partir de lo consumido
en cada perfil. Qubit.tv garantiza que estos perfiles
estaran también disponibles en todos los disposi-
tivos: teléfono celular, tablet, TV y computadoras.
Otranuevafuncionalidad, asociadaalacreacion
de perfiles, es el control parental. Cada usuario
podraactivar el filtro parental en el perfil que desee
sin afectar la totalidad de la cuenta. Asi, los padres
podran tener la seguridad de que los nifios no
acceden acontenidos inapropiados parasuedad.
‘Creamos un sitio con estética y disefio to-
talmente renovado. Se modernizé la plataforma
para que puedan destacarse los contenidos, que
son nuestro verdadero valor. Los usuarios podran

Navi Campos, marketing, Lilian Beriro, adquisicio-
nes internacionales, y Facundo de la Iglesia, CEQ,
en la Gltima edicion de NATPE Miami

encontrar con mas facilidad titulos de sus actores
y directores preferidos, o recibir las recomenda-
ciones de nuestros especialistas en contenidos’,
explicd Francisco Mingote, gerente de Producto
de Qubit.tv.

‘Queremos ser protagonistas de las tendencias
de contenidos que surgen hoy en la industria del
VOD. Incorporaremos Internet Television (ITV),
dando accesoacontenidos de TV asususuariosy
un catalogo de clips multicategoria (videos de ‘3 a
‘5 detematicas variadas) parateléfonos celulares’,
sefalé de la Iglesia.

Y concluyé: ‘Desarrollaremos producciones
propias co-creadas con emprendedores loca-
les, entendiendo a los usuarios no sélo como
consumidores, sino también como productores
de contenidos. En 2015 incorporamos miles de
usuarios en distintos mercados y esperamos que
2016 sea un afio lleno de desafios’.

Accedo: Nueva agencia de servicio Premium
Sobre la experiencia de los usuarios en TV Everywhere

‘En 2016, habra definitivamente un giro a las
iniciativas OTT multidispositivo, y ese es nuestro
core business, el ncleo de nuestro trabajo en
operadores, broadcasters y el mundo del mar-
keting. Ese giro lo vemos reflejado en la apuesta
de los clientes en estrategia e inversion. EI 2016
lo esperamos como muy estratégico para estos
temas’, Jeré6nimo Macanas, VP de Accedo.tv
para Latinoamérica y Europa del sur.

Agregé: ‘Ademas, hay un fuerte impacto del
contenido. Por un lado, la autoproduccién mez-
clada con tecnologia, como se da en el modelo
de Netflix, y por el otro, la experiencia del usuario
que busca ser Premium’.

‘Poreso abrimos unaagencia propiade servicio
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Premiumy multidispositivo, que nos permitiraha-
cerdiferentes testeosy mediciones de resultados
a partir de la experiencia de usuario y ver si hace
falta extenderla o modificarla. Son procesos de
refinamiento que Accedo ya venia encarando en
Europa y Asia, y ahora toca en Latinoamérica’,
explicé Macanas.

Elejecutivo serefirid al reciente lanzamiento de
Globo Play en Brasil, que se sumaal servicio OTT
de Movistar en Chile y que se podria expandir a
los demaés paises. ‘Estamos trabajando también
en Estados Unidos con el servicio de Comedy
para NBC Universal, que va directo al consumi-
dor con una suscripcién que no llega a los USD
4. Esperamos lanzamientos en Latinoamérica
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Jerénimo Macanas

de TV Everywhere. Los servicios que se siguen
trabajando son paranetworkstier 1, broadcasters
y operadores de TV paga’, concluyd.

Este afio, confirmd su presencia en las diferen-
tesediciones de NexTV, laexpo Convergenciade
Meéxico, ABTA de Brasil y Futurecom.

www.prensario.net
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Vubiquity se enfoca en el mercado
OTT de Latinoamérica

Vubiquity, proveedor de servicios de conteni-
do Premium, lanza en Andina Link un nuevo pro-
ducto que busca captar alas mejores empresas
globales enelmercado OTT de Latinoamérica, y
que sera manejado por la marca en una Tienda
Digital (Storefront), como parte de su estrategia
alargo plazo para irrumpir en el mercado de los
proveedores establecidos y convertirse en la
primera opcién mundial en el sector.

En Latinoamérica, Vubiquity ya ofrece a los
operadores de telecomunicaciones servicios de
contenido, incluyendo adquisicién y licencias,
planificacién, programacién y procesamiento,
asi como el apoyo en marketing. Las relaciones
sélidas con todos los estudios de Hollywood y
variosindependientesle permiten ofreceracceso
a las peliculas y series de estreno, ademas de
entretenimiento familiar, canales de deportes y
una biblioteca de clasicos.

Su Tienda Digital ya proporciona un portal
de marca blanca a los distribuidores de con-
tenidos para que los usuarios puedan navegar
el catélogo de contenidos. Gracias a su DRM
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completamente aprobado por los estudios, la
plataforma es compatible con todos los mode-
los de negocio, incluso VOD transaccional, por
suscripcién, gratis y Download-To-Own.

Ademas, es multiplataforma, accesible desde
la web y dispositivos iOS e Android, asi como
sus decodificadores. También se integran todos
los principales portales de pago globales, y
soporta streaming y la descarga para poder
disfrutar de contenidos cuando se esta sin
conexién a internet.

Héctor Rodriguez, VP de Vubiquity paraLa-
tinoamérica, dijo: ‘Elmercado de las telecomu-
nicaciones en Latinoamérica es especialmente
competitivoy complejo, y nuestra plataforma es
lo que los proveedores necesitan para competir
con otros OTT".

‘Nuestra tienda ya es utilizada por algunas de
las mayores compaiiias de telecomunicaciones
del mundo en América del Norte, Africa, Europa
y el Medio Oriente. Estamos muy contentos de
hacerlo disponible para los distribuidores de la
regién, y tenemos muchas ganas de reunirnos

Héctor Rodriguez, VP de Vubiquity para Latinoamérica

con la gente y hablar de las ventajas de nuestro
producto durante Andina Link’, afiadié.

‘Latinoamérica es uno de los mercados
mas interesantes con respecto a la variedad
y sofisticaciéon de los consumidores, ademas
del notorio incremento en el consumo de VOD
durante los ultimos afios. Creemos que este
mercado esta listo para admitir una oferta como
esta. Ofrecemos una verdadera solucién “End-
to-End” paraunaamplia variedad de operadores
de telecomunicaciones que actualmente no
pueden permitirse un servicio de VOD para sus
clientes’, concluyé.

EKT expande sus soluciones de STB

en la regidon

EKT (Eagle Kingdom Tech) provee soluciones
innovadoras de STB (Set-Up-Boxes) en Europa,
Medio Oriente, Africa, Asia y América. Viene
teniendo una presencia cada vez mas fuerte
en Latinoamérica, que el afo pasado incluyo
presencia en ABTA, Andina Link, IBC y Jornadas
Internacionales, y ahora vuelve a Cartagena para
seguir creciendo en la region.

Jill Mulder, director de marketing destacé
algunos de sus productos, comolaPlug STB,una
nuevaSmartTV designy varias STB deavanzada,
que se sumanasuamplio catdlogo de soluciones
para facilitar la tarea de los operadores. Destaco
que sus ventajas estan en el desarrollo de cajas
hibridas, como productos Tier 1 con cinco afios
degarantiay un precioaccesible congran calidad,
disefios “listos para usar” y soluciones rentables.

Tiene partners de primer nivel como Conax,
Irdeto, Verimatrixy CryptoGuard parahacer sus
STB ‘in a plug’. EKT es uno de los pocos aliados
que ofrece una soluciéon para cada operador
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certificado e integrado con muchos accesos
condicionales y soluciones en DRM.

‘Latinoamérica es uno de los mercados de
mayor crecimiento’, dijo Mulder y enfatizd los
acuerdos con Telefonica que lo eligié como su
nuevo “partner playbox”, o con Cablecolor de
Honduras. Ya cuenta con oficinas en Colombiay
procuratener gentelocal enlos mercados, donde
destac6 a Rafael Martins da Moraes, basado
en San Paulo, para todo el Cono Sur.

‘EKT combina lo mejor del manejo occidental
y oriental. Asi ofrece un novedoso hibrido entre
el software “SolidTV” de Europa y lo rentable de
los disefios de hardware, con el origen de los
recursos y manufacturaciéon Chinas’, dijo.

Con cobertura mundial, EKT cuenta con mas
de 100 empleados en China, ademas de un
avanzado desarrollo de software y un grupo de
30 personas de Ventas/ Marketing, establecidos
en Alemania, Reino Unido, Grecia, Holanda,
India y Colombia. Ofrecen un amplio portafolio
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Richard Smith, Jill Mulder y Jests Moreno de EKT

de soluciones desde “Zappers HD de TV paga”
hasta Soluciones hibridas de TV paga.

‘Estamos muy enfocados en el mercado
latinoamericano, con comunicaciones de cali-
dad y soluciones econdmicas. Nuestra linea de
productosincluye desde soluciones simples para
IPTV, hasta middleware integrados con diferentes
softwares’, completé Moulder.

www.prensario.net
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NexStreaming: aplicaciones moviles
para todos los dispositivos

Enfocado en operadores que ofrecen OTT

Con 13 afos en el mercado, NexStreaming
desarrollaaplicaciones méviles paralos provee-
doresde servicios de video,como HBO, solucio-
nando el problema de la gran fragmentacion de
dispositivos en cuanto ala capacidad del player.

Carlos Lucas, VP de NexStreaming, co-
menté: ‘Somos lideres mundiales, con mas de
200 clientes en todo el mundo, que incluyen
principalmente a operadores, telcos y todos
aquellos que quieren proporcionar servicios de

video streaming de alta calidad y soportartodos
los dispositivos Android y iOS’.

Sobre Latinoamérica, donde la marca MNEX

ha comenzado a trabajar con clientes im-
portantes como Televisa, Lucas sefialé: ‘El
mercado ha empezado un poco mas tarde que
otras regiones, pero ya esta creciendo y tiene
la ventaja de que puede aprovecharse de las
experiencias pasadas en EEUU y Europa’.

Y agreg6 que desde su lugar, ofrece ‘toda
nuestra experiencia para
proporcionar calidad de video
streaming HD con las funciona-
lidades mas avanzadas’.

Sobre Andina Link, adelanté:
‘Esperamos conocer a operado-
res y partners en ese mercado
con los que unir fuerzas y crear
valor anadido’. Este afo, se

Completa
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deBarcelona, la|IBC Amsterdam,
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Carlos Lucas, VP de NexStreaming

TV Connect de Londres, la NAB Las Vegas y
Communicasia Singapur, entre otros.
Concluyé: ‘Latinoamérica puede aprovechar
las tecnologias maduras como HLS streaming y
adoptar DRMs recientes mas competitivos como
Widevine. Pueden contar con nuestro player para
ello e integrarlo facilmente en sus aplicaciones’.

Prensario Internacional
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Sony PSLA acompana la migracidén
de los clientes clave, del HD al 4K

Luiz Padilha, director regional de Sony PSLA
para Latinoamérica, dijo que en los tltimos dos
afos estuvo muy involucrado con Brasil y los
actores clave de la regién, como TV Azteca y
Televisa. Pero este afio a partir de abril, pasara
a manejar nuevamente Latinoamérica.

Brasil, Argentina, México y Peri

‘Brasil va mas lento, el trabajo es mayor y
no se puede prever lo que va a pasar hasta
la resolucién de los temas politicos. En ese
contexto los extranjeros no quieren invertir y
la economia se frena’. Sin embargo, ya hay un
presupuesto aprobado para seguir invirtiendo
en equipos en 4K, pero otros proyectos que
estaban por salir, pasaran a 2017.

‘TV Record hizo un cambio importante con
el nuevo centro de produccion en Rio que
es operado por Casablanca. Sony estuvo
equipandolo con las F55 y otros productos.
Por otra parte, en Brasil buscamos algunas
oportunidades para los JJOO vy si bien los
broadcasters buscan producto para alquilar,
el comité Olimpico esta promoviendo acciones
en 4K’, agregé Padilha.

Sobre Argentina, donde hubo una devalua-
cion, dijo que va a tomar un poco de tiempo
ver si empieza a crecer sin las restricciones de
importacion. Siguié: ‘México también estuvo
bien, tuvimos un 2015 con un primer trimestre
muy buenoy terminé siendo un afio razonable’.

Perl estuvo muy bien con América y su

Por Rodrigo Araiijo, director comercial

nuevo centro de produccién con un estudio
4K, moviles y camaras. También hizo algo
importante con Media Networks. Colombia
también esta un poco detenida’, concluyd.

Dos estrategias

Adelanté prioridades para el 2016: ‘Para
Latinoamérica, tenemos dos estrategias claras.
Una es estar con los clientes clave para acom-
pafarlos en la migracién hacia el 4K, y en el
sistema de archivo ODA, que es una tendencia
somos lideres claros. Se ve en Brasil, México,
Argentina y Chile’.

‘Ensegundo lugar, todavia nos queda trabajar
para la transicion final de SD al HD, especial-
mente, en las emisoras regionales. En Brasil
completamos estos meses la migracién con
la dltima emisora de SBT que ya tiene todo
HD con la nueva PMW500 de 2/3 de pulgada’,
remarcé Padilha.

Gamaras IP

‘Lo de las cdmaras IP es un proyecto impor-
tante que no depende sélo de los proveedores
de equipos sino de la capacidad de las telcos
paratener infraestructura adecuada. Tenemos
varias opciones; una es mandar a la nube y
bajar a la televisora. También mandar por Wi-
fi y enviar el EDL para empezar la edicion en
baja resolucion. La otra es hacerlo en realtime,
pero ahi es clave el ancho de banda. Hicimos
muchas pruebas en Brasil con resultados

EiTV: Digitalizacion de la senal,

La TV digital trae aparejadas soluciones cada
vez mas practicas y a precios cada vez menores.
EiTV ha invertido fuertemente en el desarrollo de
nuevos productos dentro de las necesidades de
cada perfil de clientes.

‘Elretornohasidoexcepcional’, sefialandesdela
direcciéndelaempresa. Deentre casi500emisoras
de TV en Brasil, mas de 300 son clientes, donde
los negocios que mejor rindieron han sido los del
area de digitalizacion de la sefial de emisoras en
el sistema SBTVD.

Entre los principales productos que buscan
atender a las emisoras ISDB-T en toda la regién,
se destacan el Dual Channel Encoder 'y el Remux
Datacasteraun costorealmuchomaseconémico.
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‘Una emisora puede digitalizar la sefial que llega al
receptor digital a partir de un sistema que pone a
disposicién la sefial Full HD, SD y One-Seg, para
sercaptado pordispositivosméviles’, dijo Rodrigo
Aratjo, director comercial Soporta cualquier ver-
sionde Ginga, garantizandolamayorinteractividad
posible en TV y todavia puede generar Closed
Caption, Guia de Programacién (EPG) y todas las
tablas obligatorias de SI/PSI.

Estos productostienen soporte paraservidorde
EWBS, utilizado para alertas inmediatas en caso
deemergencia,comoamenazasdetsumanis, ava-
lanchas. Es una herramienta de seguridad publica
muy eficiente para paises sujetos a catéstrofes
naturales como Pert, Chile y Ecuador.
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Luiz Padilha, nuevamente con toda Latinoamérica

bastante buenos. Y queremos seguir esta
tendencia en Noticias’.

Expectativas para la NAB

‘Pienso que vamos a tener una NAB inte-
resante con nuevos lanzamientos. Buscamos
proveer soluciones para workflow completo en
4K. También algunos productos estratégicos
para areas donde antes no éramos compe-
titivos, con productos a costo adecuado a
mercados emergentes como Latinoamérica,
Rusia e India.

‘También vamos a estar hablando y trabajan-
do mucho del HDR, High Dinamic Range, que
crecié para el area de consumer y ahora los
broadcasters estan convencidos de que hace
una gran diferencia para que el consumidor
cambie su pantallaa algo de mas calidad. Creo
quelasKey Accountvan ausar las herramientas
y camaras, pero son recursos técnicos que la
gente de produccion puede tener. No trans-
mitiran en 4K pero, grabando en HDR pueden
transmitir en HD pero con calidad HDR y con
un costo apenas mas alto’, concluyd.

mas accesible

Rodrigo Araujo

Incluso con las recientes alteraciones mone-
tarias en algunos paises de América Latina, EiTV
esta atendiendo pedidos a través de su sucursal
en Estados Unidos, permitiendo que las ventajas
de costos generadas por las actualizaciones tec-
nolégicas no se vean afectadas por variaciones
en la cotizacién del délar.

www.prensario.net

SONY
Sin
limites

Dale una calidad de cine a todos tus videos
con el sensor de imagen SUper 35mm.
Aprovecha al maximo la grabacion interna
de 4K hasta 30p y captura tus imagenes en
camara lenta hasta 240 fps en Full HD con

un peso menor de Tkg.

2005 'Sﬂl'l'.l Electronics, Ind.
los de o5 reservados.
La reproduccian total o parcial sin aprobacion por escrito estd prohibida.




Snell
Advanced
Media

4K/1080p
HD/SD

TME/2ME
Desde S17K

S292352552255521 - 1 46ee S°3
laﬂll

\
mﬁ‘a‘.t |

ALY LN s sy sAlanid

- AT dd9858888

a Kula

La nueva gama de mezcladores El Rango
Kula, lider en su clase, ofrece

la flexibilidad de manejo de
multiples formatos que usted
necesita, la opcion de paneles
de control que usted requiere

y la calidad de SAM en la cual
puede confiar - y lo mejor de
todo, a un precio extraordinario.

Con fres nuevas opciones de
paneles de control faciles de operar,
la gama del sistema Kula de 2ZRU
ofrece modelos 1M/E [4K), TM/E
(HD/SD) v 2MJE (HD/3D).

Flexibilidad de Multiples
Formatos

Construido con la reconocida y
galardonada trayectoria nuestro
“switcher" Kahuna®, Eula también
ufiliza nuestra innovadora tecnologia
FormatFusion3™. Permitiendcle
mezclar a perfeccion cualguier

tipo de formato, incluyendo 4K -
eliminande la necesidad de usar
equipos de conversion externocs.
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capacidad de almacenamiento
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producciones de alfo nivel en
todo momento.
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Snell Advanced Media: nuevo gerente
de ventas regional

La marca busca expandirse en Latinoameérica

Snell Advanced Media anuncié el nombra-
miento de Alberto Santana como gerente de
ventasregional, quienreportaraal directorregional,
Felipe Andrade.

ElejecutivoseuneaSAMIuegodehabersedes-
empefiado en diferentes cargos dentro de Sony,
Grass Valley y, su Ultima experiencia, Ross Video.
Desde la empresa, esperan que su experiencia
ayudeaimpulsarel nivel delnegocio. Santanasera
responsable del desarrollo de nuevos mercados
y la gestién del canal de socios de distribucion e
integradores de sistemas en la regién.

‘SAM ha sido muy agresivo en el mercado y ha
establecido un fuerte equipo y recursos en Lati-
noamérica, regién que constituye la clave de las
asociaciones conclientesy éxitodelnegocio’, dijo.

Por su parte, Felipe Andrade, comenté: ‘Nos
complace tener a Alberto como parte del equipo.
Nuestro objetivo hasido siempre crearunarelaciéon
cercana con nuestros clientes y ayudar a nuestros
socios en el negocio a crecer. Nuestros productos
son conocidos por su calidad y tecnologia, y

hemos demostrado en los Ultimos meses que
nos estamos moviendo en la direccion correcta,
trayendo recursos locales y desarrollando solu-
ciones competitivas’.
Latinoamérica continua aportando oportunida-
des significativas paralaempresa,mientras busca
expandirsupresenciayampliorangode productos
y soluciones a los clientes regionales. SAM confia
en su habilidad para llegar al éxito a través del
fuerte equipo de ventas construido en la regién
y su compromiso con los objetivos de negocio.

Redobla apuesta en la region

En Latinoamérica, SAM tiene importantes
proyectos como Sky y TV Globo en Brasil, con
dos equipos en Rio para los Juegos Olimpicos,
segun afirmé Rafael Castillo, director para Lati-
noamérica. Ademas, esté trabajando en muchos
negocios con la conversién de norma con ESPN
y DirecTV. ‘Mi enfoque fue crear la organizacion
para el 2016. En el tercer trimestre cumplimos la
metay en el cuarto, si bien a nivel de negocios nos

Alberto Santana
pusimostarget conservadores, queremosterminar
dedarnosaconocercontodaslas soluciones para
laregién, amercadearlas y participar en los shows
con un plan de inversion y estrategia fuertes’.

En noviembre, la empresa abri6 una oficina en
Miamiparaatenderal.atinoamérica. Encuantoala
red de distribucion, apuntaa completar su llegada
en Sudamérica. ‘Seguimos junto a Comtelsat en
Meéxico y Brasil, donde se han incorporado cinco
personas en el Ultimo mes.
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Ademas de un variado portafolio de productos para brindar soluciones FTTx de extremo
a extremo, Lindsay Broadband ofrece servicios de disefio de ingenieria personalizados,
soporte técnico pre y post venta para soportar nuestros productos. Desde el Headend
hasta el usuario final, no importa si es una casa, un edificio residencial o corporativo,
Lindsay Broadband hace que su despliegue FTTx sea muy facil. Disponemos de una
herramienta que nos permite, una vez conozcamos su diagrama de red, ofrecer
soluciones personalizadas con la solucion mas costo efectiva para su negocio.
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Por Claudio Saba, presidente de Cablesoft, (clausabha@cablesoft.tv)

Cablesoft: TV digital + DOCSIS 3.x =

satisfaccion de la demanda

Todo comenzé con el servicio de television
por cable; hoy la situacion cambid, la demanda
pasa por el servicio de acceso a Internet de alta
velocidad. Para ciudades que en la Ultima milla
tienen cable coaxial, larespuestaque se presenta
atractiva es DOCSIS 3.x. Este articulo trata dos
temas que son de suma importancia a la hora de
implementar DOCSIS 3.x: comoenviarlas sefiales
de Internet a los nodos, y como obtener el total
de ancho de banda de downstream instalado
en un nodo.

Gomo enviar las seiiales de Internet a
los nodos

Lageneracién actual de Cable Model Termina-
tion Systems (CMTS) consiste en un equipo que
seinstala en lacalle junto al nodo, la salida RF del
CMTS se conecta con un Mixer a la salida de RD
delnodo. Estaarquitecturarequiere deun CMTS
para cada nodo. Mientras que la penetracion del
servicio de internet en el nodo permanezca baja
la idea es utilizar los mismos CMTS pero en su
versién para instalar en Rack en el Head End.

Alaestructura anterior tenemos que agregarle
varios CMTS, suponiendo que tenemos conecta-
dos 20 nodos y vamos a utilizar un CMTS cada 5
nodos, vamos a necesitar 4 CMTS. El problema
a resolver es como enviar a cada grupo de 5
nodos las frecuentas del CMTS que se le asigna.

Lasolucién més eficiente que encontramosfue
crear un Mixer inteligente, cada médulo de este
Mixer inteligentetiene cuatro salidas, por software
sepuedefiltrarlas sefiales que serequieraencada
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salida. Este equiponosoloresuelve este problema
también resuelve otros que se presentan en el
proceso de migracién a digital que actualmente
atraviesan los cableoperadores.

Gomo obtener el total del ancho de
banda de downstream instalado en un
nodo

Un dato fundamental para que el servicio
Internet DOVCSIS 3.0 funcione correctamente
es conocer la sumatoria de los anchos de banda
de downstream asignada a los CableModem
que estan conectados a un nodo. Utilizando las
herramientas que hoy ofrece el sistema operativo
Android de los teléfonos méviles desarrollamos
un conjunto de aplicaciones que resuelve este
tema de la siguiente forma:

Con la aplicaciéon del celular capturamos la
posicién de cada nodo y de cada TAP de la red.

primera calidad

TVTechnology

--&-—..-..__I

* 100«

Laaplicacién asignaun ID al nodoy al TAP, graba
toda la informacién en una base de datos.

En el caso de una instalacién nueva, el técni-
co, estando en el lugar de instalacién, utiliza la
aplicacion instalada en su mévil, esta le informa
en que Tap debe realizar la conexiéon. Una vez
realizada la instalacion el sistema amarra la boca
del TAP al cliente. Para levantar la informacién
de a que boca de que Tap esta conectado cada
cliente de internet una forma que encontramos
molestando lo menos posible al cliente es des-
conectar el TAP, la aplicacion encuentra la MAC
del CableModem que se desconecté. Teniendo
en la base de datos grabado el ID de los clientes
conectados alos TAP/Nodos, podemos obtener
reportes fundamentales:

Total de ancho de bandainstalado en un nodo.

Total de ancho de banda instalado en un Tap.

Bocas disponibles de cada Tap.
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Arris: Como facilitar los desafios operativos
de las implementaciones de 85 Mhz

Por Carol Ansley, Directora Senior de la oficina de CTO

El cambio de una red
HFC de un divisor de 42

) _— MHz a un divisor de 85
ARRIS MHz plantea desafios

importantes enlared do-

mésticay de accesolocal.

Estos desafios se deben al

cambio radical en el nivel de RF

experimentado en la red doméstica cuando

la banda de frecuencia cambia del uso de

bajada al uso de subida. Sin embargo, estan

surgiendo nuevas estrategias para permitir

el cambio a un divisor de 85 MHz sin la

necesidad de una actualizacién masiva del
equipo local.
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Presentacion de la sefial reflejada en el hogar

¢Por qué se origina un problema?

Idealmente, el cambio del divisor de fre-
cuencia HFC no deberia generar problemas.
Sinembargo, los sintonizadores incorporados
en los decodificadores, los médems de ca-
ble y los televisores compatibles con cable
no son perfectos. La presencia de energia
considerable en su banda de recepcién
originalmente disefiada incluso fuera del
canal nominal sintonizado puede generar
distorsiones debido alos circuitos del control
automatico de ganancia (AGC).

El objetivo de un circuito de AGC es el
de proteger al sintonizador interno del dis-
positivo de una sobrecarga de energia en la
sefal entrante y reforzar la sefial cuando es
demasiado débil. Muchos circuitos de AGC
integran la energia recibida a través de un
granancho de banda, no solo el canal angosto
deseado actualmente, y ajustan el nivel en el
sintonizador segun corresponda.

Cuando el circuito de AGC detecta que la
potencia de la sefial entrante es demasiado
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alta, atenuarala sefal para proteger el sintoni-
zador. Ladistorsion arménica o los problemas
similares generados por una sefial de subida
potente sobre los 54 MHz en el sintonizador
también pueden contribuir al problema.

La sefal de transmisiéon de subida desde un
modem de cable (CM) de 85 MHz es bastante
potente. Por lo tanto, la sefal transmitida
generara reflejos dentro de cada divisor que
atraviesa.

Esaenergiareflejada viaja de vueltaatravés
del resto de la red doméstica y puede pro-
vocar que el circuito AGC de un dispositivo
para atenuar toda la sefial de bajada y crear
problemas de video.

El problema de la energia reflejada imprevista
en la banda de recepcion del sintonizador de
bajada no se limita al hogar donde se instala un
nuevo CM de 85 MHz. Cuando se enviaunasefal
de un hogar a un puerto de una derivacion, se
generan reflejos en el circuito del divisor dentro
de la derivacion. Por lo tanto, otro hogar que
comparte un divisor interno de derivaciéon puede
recibir un nivel alto de energia reflejada. En las

pruebas, se detectaron reflejos con pérdidas de
tan solo 24 dB.

Diagnéstico de problemas relacionados
con 85 MHz en el area

Los problemas generados por la sobrecarga
del AGC debido a las transmisiones de subida
pordebajo de 85 MHz tienden a ser intermitentes
y apareceran solo cuando el nuevo CM esté rea-
lizando unatransmisién. Un informe de fragmen-
taciones ocasionales de la sefial de video puede
tener su origen en diversas causas, mientras que
los reflejos de 85 MHz afiaden otra mas.

Para complicar mas todavia el diagnostico,
es posible que los suscriptores vean television
almismo tiempo que otras personas en su hogar
o vecindario estén usando servicios de datos
de alta velocidad. Si existe un problema con
una sefal reflejada, podria manifestarse, pero
podria desaparecer a la mafiana siguiente. Es
posible que un técnico a domicilio no detecte
ninguna fragmentacion de la sefial de video vy,
a menos que también se encuentre capacitado
para detectar problemas con el médem de 85
MHz, podria pasar por alto el problema como
una interrupcion temporal de la planta.
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Como evitar problemas relacionados
con 85 MHz

Existen varias alternativas para corregir pro-
blemas enun hogar donde se instalé un médem
de 85 MHz; los equipos domésticos sensibles
pueden protegerse individualmente o abordarse
mediante correcciones en toda la casa.

Solucion de puerta de enlace de dos puertos

Un enfoque para evitar problemas en casa es
usar un médem de cable de dos puertos para
implementaciones de 85 MHz, donde un puerto
aborda la red coaxial de fibra hibrida (HFC) y el
otro, lared doméstica. El uso de este dispositivo
eliminala posibilidad de interferenciaenelhogar
al dirigir todas las transmisiones de subida de
85 MHz directamente a la red HFC.

._-@-B.

T = 54 dBrr, B0-84 MHz

Como evitar problemas en la red de
acceso local

Se presenta una situacion mas complicada si
Operaciones determinaquealgunas derivaciones
no tienen aislacion limitada de puerto a puerto y,
por tanto, podra transmitir energia de 85 MHz de
un puerto a otro. Una opcién es instruir a los ins-
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taladores paraque coloquen filtros pasabandaen
los otros puertos de unaderivacion posiblemente
afectada cuando se instala el nuevo médem.
Otra posibilidad es reemplazar la cubierta de
la derivacién o incluso toda la derivacién como
parte de la actualizacién de la planta a 85 MHz.
Esta solucién puede ayudar a evitar la diafonia de
85 MHz y cobra mas sentido si se reemplazarala

Instalacion de filtros para evitar la retroalimentacion de 85 MHz

De manera alternativa, si se utiliza una
configuracion tradicional de CM de un solo
puerto, entonces deben agregarse filtros que
bloqueen las sefiales entre 42 MHz y 85 MHz a
cada decodificador u otro dispositivo receptor
de cable o, como alternativa, a un circuito
secundario del puerto del divisor para prote-
ger varios dispositivos. Los filtros adicionales
ayudan a evitar que los reflejos en la banda de
42-85MHzlleguen alos otros puertos utilizados
para el hogar.

Prensario Internacional

derivacién como parte de una actualizaciéon de
bajada de 1.2 GHz.
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Instalacion anticipada de médems de
85 MHz antes de las actualizaciones de
la planta

Algunos MSO estan considerando imple-
mentar médems de 85 MHz antes de las
actualizaciones planeadas de la planta a 85
MHz mientras siguen usando la banda de
frecuencia de 54-85 MHz para los servicios
de bajada. Lamentablemente, los problemas
pueden tener su origen en un médem de 85 MHz
aunque funcione por debajo de los 42 MHz si
no tiene un filtro conmutable incorporado. Las
pruebas han demostrado que al menos algunos
DAC utilizados para los transmisores de CM
tienen un ruido de fondo que aparece durante
las transmisiones.

Los niveles vistos fueron bastante bajos,
pero pueden provocar distorsion en sefiales
de video anélogas en la banda de 54-85 MHz.
Para evitar este problema, los proveedores de
servicio pueden implementar un dispositivo con
un filtro conmutable incorporado.

Conclusién

La demanda del consumidor por ancho de
banda de bajada estd aumentando, lo cual hace
que los proveedores de servicio evalien nuevos
métodos para entregarlo. Los estandares DOC-
SIS mas recientes proporcionan soporte para
la operacion de subida por sobre las bandas
de subida de 5 a 42MHz o de 5 a 65MHz que
operan en la actualidad. La expansion exitosa
de la banda de subida requiere que se tomen
medidas para evitar problemas con los equipos
heredados que ya se encuentran instalados
en el area.

Un médem o puertade enlace de dos puertos
ofrece la opcién operacional mas conveniente,
pero otras opciones también pueden otorgar un
rendimiento aceptable. Corregir la pérdida de
puerto a puerto en los divisores domésticos y
en las derivaciones que respaldan los hogares
con nuevos médems de 85 MHz puede evitar
que aparezcan problemas después de instalar
los nuevos modems.

———

Divisor con filtros incorporados para evitar la retroalimentacion de 85 MHz
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Promax se fortalece en Latinoameérica
Presentara nuevos productos este ano

Promax Electrénica cerrd un buen 2015,
con el incremento de las ventas en Latinoa-
mérica que refleja el esfuerzo e inversiones
para lograr presencia en todos los paises y
fortalecer lamarcaen el mercado. Asilo afirmé
su product manager, Javier Rabadan, quien
destaco las acciones de marketing publicita-
rio, la participacion directa en convenciones
y ferias del sector, asi como el acercamiento
a grandes, medianas y pequefias empresas
de Broadcasting.

‘Otro de los puntos claves del afio pasado
ha sido la creacién de una delegacién de
Promax en Latinoamérica, situada en Bogot4,
que nos ha permitido ser més agiles ante
las necesidades de las empresas, cercanos
y efectivos con nuestros clientes’, agregé.

Explicé: ‘Nuestros productos ayudan a los
técnicos para construir, mantener o reparar
una red de TV, estos permiten evaluar la ca-
lidad, cantidad o problematicas de la sefal
que ha de llegar al usuario final, ya sea por
medio de cable coaxial, propagacién por el
aire o fibra éptica’.

Convenciones

La marca tendra su stand en Andina Link
Cartagena. ‘Lo més destacable que pode-
mos transmitir a los asistentes de la feria
es la fiabilidad y calidad de todos nuestros

productos, que son fruto de mas de 50 afios
de trayectoria profesional. Promax Elec-
tronica se ha especializado en el disefio y
fabricacién de instrumentacion electronica
para broadcasters, fibra 6ptica, cableope-
radores, DTH, distribuidores de sefales y
equipamiento para educacion’, dijo Rabadan.
‘Como respaldo de tantos sectores a los
que llegamos, los equipos son distribuidos,
asesorados y respaldados por todo el mundo
através de unaextensared de ventas directa
e indirecta, donde también se dispone de 25
centros de calibracién y numerosos centros
de asistencia técnica’.

Durante el primer semestre, también par-
ticipara en Cabsat, la NAB de Las Vegas y la
feria Broadcast Asia, aunque probablemente
sume mas convenciones. Agregé: ‘Durante
todo el afio, la empresa realiza eventos pro-
pios por todo el mundo junto a nuestra red
de distribucién o de forma directa para poder
llegar de maneramas cercanaalas empresas’.

Objetivos 2016

‘Unos de los objetivos principales para
este afio es mantener un constate creci-
miento de las ventas en Latinoamérica, sin
olvidar el buen soporte y asesoramiento a
los clientes que ya confian en la marca. Para
ello, se ira aumentando de forma gradual la
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Javier Rabadan y Karen Pacheco Rodriguez,
de Promax

red comercial con acuerdos en empresas
potenciales dentro del sector y por parte
de nuestra delegacion la region’, expreso.
‘Otro de los principales enfoques es la pre-
sentacion de una nueva gama de productos
que ira apareciendo durante todo el 2016,
con precios muy competitivos y siempre
manteniendo la alta calidad y el gran nivel
tecnolégico que caracteriza a todos los
productos Promax. Por ultimo, vamos a
aumentar los esfuerzos para que todos los
centros educativos puedan disponer de
laboratorios con las Ultimas tecnologias’.
De la nueva gama de productos, Rabadan
remarco los medidores de campo HD Ranger,
los equipos de transmision para zonas sin co-
bertura Compactmax, los nuevos equipos de
medida de fibra 6pticay operadores de cable.

Fyco: evolucion constante, a la par
de los operadores

Edwar Juarez, direc-
tor general de Fyco
Telecomunicacio-

@ F LD nes, comenté: ‘Dia
b e AN ,
a dia nos acercamos

y acompafiamos a

nuestros clientes a don-

de vayan, evolucionamos

continuamente para satisfacer atodos nuestros

aliados comerciales, invertimos en tecnologia
e innovacioén para adelantarnos al mafana’.

‘En un mundo interconectado, Fyco pro-

porciona las mejores soluciones tecnolégicas
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enredes HFC, FTTH, DTH y cableado estruc-
turado de Latinoamérica. Desde cada una de
nuestras sedes en Peru, Colombia, Ecuador,
Venezuela y Centroamérica -desde nuestro
Warehouse en Panamay las islas del Caribe-,
y Miami desarrollamos canales de venta para
estar a la vanguardia de las necesidades y
asi ofrecer mas y mejores opciones’, anadio.

‘Nuestros productos conectany mantienen
unidas a millones de personas, brindando
un servicio basado en la profesionalidad, la
eficiencia y la experiencia. En FYCO, traba-
jamos para el desarrollo de Latinoamérica’.
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Edwar Juarez de Fyco
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OTT o todos a la vez?

TVC ofrece las soluciones y productos necesarios
para cerrar la brecha desde donde se encuentran los
operadores y hasta donde quisieran estar. Todo de
una manera rapida y sencilla. Reutilizando las redes
actuales HFC y de fibra aumentamos la eficiencia

de la solucion. TVC ayuda a sus clientes a disefar,
especificar e implementar soluciones de punta que
sean escalables y fortalezcan su oferta de valor:

-

Soluciones IPTV y DVB

Over the Top (OTT)

Video en Demanda (VOD)

Cloud DVR

TV Everywhere (Multi-pantalla, Multi-dispositiva)
Time Shift TV (Recomenzar o retroceder programas)
Converged TV (Caller ID, User Media Play, TV Apps)

Servicios Profesionales:

-

L

Disefio y revision de arquitectura
Implementacion de datacenters

Proyectos llave en mano

Entrenamientos

Tercearizacion de operaciones y Soporte en sitio
Consultorias
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SMK: Stoluciones electroni-
cas para telecomunicaciones
Desarrollos segun las necesidades del cliente

SMK es una empresa japonesa con 90
afos de experiencia que ofrece soluciones
en electrénica y tecnologias para diversas
industrias. En el campo de las telecomunica-
ciones, ha desarrollado soluciones de tecno-
logia inaldmbrica para diversas aplicaciones,
principalmente mandos remotos para controlar
cajas decodificadorasy equipos de televisién.

SMK participa en aplicacion e incluso
desarrollo de las tecnologias nuevas de es-
tas soluciones, desde los basicos mandos
infra rojos hasta las tecnologias de punta de
basadas en Radio Frecuencia, como, BLE,
WiFi Direct, RF, RF4CE, etc, con diversas
capacidades como recibir mandos de voz y
movimiento. La empresa esta en el liderazgo
del desarrollo de lainteraccion con las nuevas
plataformas de OTT, VOD y aplicaciones em-
barcadas para la industria de audio y video.

‘Nuestro valor agregado es poder desarrollar
junto con nuestro cliente una solucién que se
ajuste a sus necesidades ofreciendo soporte
de ingenieria mecanica, eléctrica, disefio in-
dustrial, manufactura, distribucion, etc. todo
esto en el mismo idioma de nuestros clientes
y en husos horarios adecuados. Hemos de-
sarrollado nuestros productos estandar para
cubrir necesidades muy especificas de la
region de Centro y Sudameérica, con librerias
de dispositivos regionales para TVs, Set Top
Boxes y equipos auxiliares’, sefial6 Alfonso
Camacho, gerente regional para Latinoamé-
rica de SMK Electronics.

Dijo sobre los eventos de la regién: ‘Este
tipo de trade shows son muy importantes
ya que nos dan la oportunidad de tener
contacto directo con los tomadores de deci-
siones de las compafiias. En estos foros los

Por Pablo Lépez Kazelian, presidente de Gold Dreams

Gold Dreams: Las redes sociales mandan

Hace tiempo que mirar television ya no es
como lo haciamos de pequefios. Antes nos
sentabamos frente a la television esperando
qué proponia el canal preferido. Ahora, desde
la popularidad de las redes sociales (Twitter y
Facebook) ya nada es igual.

Hace poco salié un estudio que afirma que
el 90% de los usuarios de redes sociales eligen
ver un programa segun las menciones que en-
cuentran. Actualmente son los espectadoreslos
que van proponiendo en vivo, es muy comun
ver television con las redes sociales abiertas,
sobre todo twitter (Argentina tiene mas de 4
millones y medio de usuarios activos). ¢Pero
como se explica este fendmeno? Sencillo,
las redes sociales permiten que el televidente
deje por completo la pasividad y ahora sea un
televidente activo, participe, critique y celebre
en vivo, ademas de la necesidad de exposicion
(muchos programas han optado por tener una
seccién dedicada a mostrar lo que dicen las
redes sociales). La ventaja de los productores
de television y radio es que estas plataformas
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actuan como termémetro.

Mirar la television a dos pantallas (televisor,
tablet o celular con redes sociales) se ha vuelto
todo un desafio paralos que hacen contenidos
audiovisuales yaque generar sélo parael horario
del programa se quedo en el pasado, ahora se
genera producto las 24 horas del dia los 7 dias
delasemana. ¢, Corre peligro la existencia de la
television? Paranada, el consumo de los medios
tradicionales aumenta afio a afio.

Las redes sociales se han insertado por
completo en la television y también en el cine
(estan las peliculas interactivas) y el ejemplo
perfecto es la selfie de Ellen DeGeneres en la
ceremonia de los Premios Oscars, luego de la
fiesta del mundo del cine nos enteramos que
estuvo preparado para que los millones de
espectadores lo compartan en sus cuentas de
redes sociales. Esto ha sido un acierto y una
modalidad que por ejemplo aca en Argentina
tenemos al conductor Marcelo Tinelli que
cada vez que puede se saca una selfie con
los invitados promocionando su programa y
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SMK

equipos de compras
eingenieria de nues- W, smkUSa.com
tros clientes actuales

y potenciales, pue-

den conocer de primera

mano nuestras capacidades como socios
comerciales, y aun mas, pueden llevarse
una visién mucho mas global de las nuevas
tecnologias disponibles en otros mercados’.
‘SMK busca hacer negocios directos B2B,
pero estamos abiertos a escuchar, evaluar y
apoyar cualquier oportunidad de negocio que
seaatractivay se ajuste a nuestros principios.
Continuamente estamos explorando nuevos
territorios mientras consolidamos aquellos
donde ya estamos presentes. No hay limita-
ciones geograficas, buscamos ajustar nuestra
operacion alas demandas especificas de cada
regiéon o pais’, concluyé.

Pablo Lopez

su cuenta de twiter personal.

Cambio la forma de informarnos, de re-
lacionarnos, de debatir y los que hacemos
contenidos audiovisuales lo sabemos y no
nos achicamos porque por mas que nos
aferremos mucho a los medios tradicionales
esta comprobado que generar menciones
en twitter y facebook hace crecer el rating un
48%. Desde Gold Dreams contamos con toda
latecnologia paraapoyaralanuevageneracion
de producciones.

www.prensario.net
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Verimatrix presenta VCAS Ultra en Andina Link

Verimatrix estara presente en esta edicién
de Andina Link Cartagena para destacar su
arquitectura VCAS Ultra de préxima genera-
cion, que capitaliza la clara tendencia hacia
las tecnologias basadas en software e IP para
lainfraestructura delos servicios de TV paga.

La arquitectura VCAS Ultra ofrece a los
operadores una aproximacion agil a la segu-
ridad de ingresos multiredes con flexibilidad
y escalabilidad para satisfacer los objetivos
futuros de crecimiento. Los proveedores de
servicios pueden ahora sacar ventaja de los
servicios UHD de préxima generacion y des-
plegarlos en ambientes fisicos o virtualizados
a trvés de un ecosistema de componentes
basados enlanube perfectamenteintegrados.

VCAS Ultra es la ultima generacion del

sistema Video Content Authority System
(VCAS) de Verimatrix, una arquitectura end-
to-end que ofrece seguridad de ingresos en
los servicios de video para la toda la gama
de redes y tipos de dispositivos. El software
y arquitectura IP provee una solucién para
despliegues de Broadcast, hibridos, OTT y
multi-DRM.

Los componentes de software de este
sistema estan preparados para despliegues
enlanube. Ademas, cuenta con latecnologia
ViewRight, que ofrece integracion de STB casi
universal, junto con el soporte a través de la
gama de dispositivos CE. La arquitectura de
este producto se extiende mas alla del legado
de CA y DRM para proveer una proteccion
completa para encriptacién, marcas de agua

Yefim Nivoro, Steve Oeteggen y Gustavo Lerner,
de Verimatrix

y gestion de servicio.

En Andina Link, Verimatrix estara disponible
para visitas y para discutir cémo la marca
puede ayudar a dirigir los desafios en segu-
ridad multi-red y multi-pantalla.

Phabrix eligio a AVBB como distribuidor

en las Américas

Phabrix anuncio que el distribuidor AVBB
serasurepresentante enlas Américas, donde
proveera servicios de ventas, marketingy so-
porte técnico paratoda sugamade productos.

Elacuerdoincluye Estados Unidos, Canada
y Latinoamérica. Martin Mulligan, director
de ventas de Phabrix comenté: ‘Estamos
encantados de poder trabajar con AudioVi-
deo BrandBuilder Corporation para distribuir
nuestros productos en estos importantes
mercados. La experiencia, soporte y red de
contactos disponible a través de ellos permi-
tira a Phabrix expandirse en esta importante

region en el futuro’.

Como master distributor de lamarca, AVBB
ofrecera el innovador sistema de testeo a
mano Sx, asi como instrumentos de medicion
queincluyen las series de Phabrix SXxE'y Rx, el
rack de instrumentos de montaje para QC, OB,
estudio y soporte para Broadcast para T&M.
Con el advenimiento de las infraestructuras
4Kyredes|P enbroadcasting, AVBB proveera
el canal de ventas para Phabrix Qx, la ultima
innovaciéon de la marca en soporte T&M en
los nuevos formatos de UHDTV1 y UHDTV2.

Christian Young, director de marke-

ting de AudioVideo

BrandBuilder, agrego: YPHABRIX
‘Phabrix como marca

ha obtenido recono-
cimiento global para
calidad e innovacion. El
foco de AVBB sera dar
soporte a la base de
clientes existente de i
Phabrix y paraencon-

trar nuevos mercados

y oportunidades a tra-
vés de las Américas’.

Vivicast lanza UHD1, primera senal 24/7 en 4K
Inicialmente en Estados Unidos

Unade las novedades importantes de Natpe
fue el lanzamiento de la primera sefial 24/7 en
4K a cargo de Vivicast, que realizé un conve-
nio especial con SES para poder hacerlo. Se
llamard UHD1 y se espera esté disponible para
el mercado estadounidense en los préximos
meses. Mientras esté enla coberturadel satélite,
también estaria para Latinoamérica, primero
para México y Centroamérica.

Su programacion incluira musica en vivo,
series y deportes extremos, con un alto valor
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para los operadores. PRENSARIO converso con
losresponsables de laempresa, que tiene siete
afios detrayectoria, aunque el presidente Stuart
Smitherman lleva 30 afios en la industria.

Smitherman destacé que todavia no tiene
definido el precio que se estara pactando para
disponerse alos abonados. Hay material genui-
no 4Ky otro con HDR (High Dynamic Range).
El ejecutivo no mostré gran expectativa en el
avance del 8K, ya que los ojos humanos no
podran diferenciarlo, explicé.
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Matt Pohiman y Stuart Smitherman
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la captacion y distribucidn de la sefial de TV

Desde antenas y LNB's, sistemas de gestion de cabecera, centrales
de amplificacion, equipos de derivacion y reparto,

asi comoa las més avanzadas herramientas de medicion y andlisis de
senal, el profesional de la instalacion cuenta con la confianza
de la marca Televés para cubrir todas sus necesidades.

El internet mas rapido y seguro
utilizando el cable mm%alda la
infraestructura existente con nuestras
Soluciones Coaxdata
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BCD avanza con su proyecto regional
Estard en Andina Link Cartagena

BCD de Argentina esta potenciando su
proyecto regional iniciado hace algunos afos,
ahora con una fase mas ambiciosa que incluy6
su participacion en los principales eventos de
la regién, desde Centroamérica y la SCTE de
Estados Unidos, a Jornadas de Argentina.

La empresa desarrolla el mini CMTS que esta
dedicado al segmento de operadores pequefios,
pudiendo cadauno manejar hasta 500 abonados
pero su tecnologia es escalable en el caso que
quieran crecer. Desde luego, otros operadores
pueden empezar mas arriba y llegar a manejar
el Docsis 3.0 de manera bastante rapida.

En su plan de crecer en la region, busca
acuerdos de distribucién como el que cerrd
con Pico Digital, dado a conocer en Jornadas
de Argentina, para la venta del producto alli,
aunque estd abierto a sumar mas mercados.

Esclaro el objetivo de acompafar desarrollos
de TV digital e IPTV e integrar soluciones con
equipos de sus diferentes partners estratégicos
clave como Arris, para que operadores que
estan con una barrera de acceso dificil a lo
digital puedan encontrar soluciones accesibles.
De lamisma manera, ese sector de operadores
pequefios tiene una necesidad muy concreta
en estos tiempos de hacer el upgrade y son
muchos de manera que se pueden alcanzar
volumenes importantes pese a la limitacién
que las crisis o la suba del ddlar representa
en algunos paises.

Agregé Molinariquelaexperienciaenloseven-
tos de laregiodn es positiva como primer paso de
acercamiento alos clientes pequefios, alos que
se les quiere extender el concepto de servicio
de pre y postventa que siempre caracterizé a

Nicolas Molinari y Damian Naguirner de Pico Digital

BCD en Argentina a lo largo de sus 30 afios de
trayectoria, y que es totalmente replicable a
otros paises. De hecho hay una demanda para
un servicio asi y que no sea solo unarelacién de
compra-ventade mercaderia. El objetivo es estar
mas cerca de todos esos operadores y también
de los partners estratégicos como Arris, Pico,
Corning y Arcom, entre otros.

Trilithic amplia su cobertura en Latinoameérica

Judith Vazquez, de
JPM, representante de
Trilithic en Latinoamé-
rica, comentd: ‘Nuestra
estrategia para aportar
soluciones a los operado-
res no ha cambiado en este
afio tan dificil en lo econémico. Hemos agregado
dos vendedores mas para cubrir México, Centro-
américa y el norte de Sudamérica’.

‘La familia de medidores DSP ha sido muy
popular con sus opciones excelentes para el
instalador, el de averias y mantenimiento. Los
presupuestos de todos se acabaron demasiado
pronto debido al délar fuerte y las devaluaciones.

Trilithic lanzé nuevos equipos, como el 802
AWE paramediciony andlisis de sefialinalambrica

Skyworth: 20 millones de STB's

Darrell Haber, director de marketing de
Skyworth, dijo a Prensario todas las implicancias
quetieneelfabricante chino que se hadiferenciado
por su volumen de los otros del mismo origen
que llegan a nuestros mercados, con mas de 20
millones de de STB vendidos al afio y muchas
ventas en la India o regiones dificiles como Africa.

En Latinoamérica est4 empezando y la parte
analdgica es todaviaimportante, con mas foco en
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WIiFi, y un detector de fugas mas preciso para las
instalacionesenlas casasy edificios. Dijo Vazquez:
‘Hemos creado esta familia de medidores de
RF y DOCSIS que son intuitivos y consistentes
entre ellos’.

Sobre la SCTE, expreso: ‘Siempre ha sido un
show de aprendizaje y para conocer a mas clien-
tes. Es muy importante aprovechar los cursos y
ver en vivo la nueva tecnologia que ofrecen los
fabricantes de la industria’.

‘Queremos mostrar alos clientes, aprovecharel
sistema completo que tiene Trilithic, el ViewPoint
Server y el LAW Server para mantenimiento de
su planta desde el balanceo hasta monitoreo en
retorno. También el “monitoreo” de sus técnicos
en el sentido del inventario y uso de los equipos
de medicion, asi como tener archivados los datos

la TV paga por ahora que en Broadcast. Tienen
buena presencia con los gobiernos y en particular
Colombia que tiene el estandar europeo. Avanza
con Telmex y Telefénica y estuvo a fin de sep-
tiembre en NexTV México con Diego Carrera.
Mas alla que recién comienza, ya tiene un equipo
local en la regién con sede en Brasil y Argentina,
se plantea poner una fabrica en América del Sur
y armar una comunidad local.
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Judith Vazquez y Dan Dillon
de las mediciones que hacen en cada instalacion.
El ViewPoint server WorkForce Management tiene
soluciones para calificar al técnico y al mismo
tiempo motivarlo’, completo.

Y finalizé: ‘Para el afo préximo, tendremos
dos vendedores mas en el area para cubrir mejor
elterritorio. Hay buenas perspectivas para el 2016
pero todo depende del mundo y su economia’.

al ano

Darrel Haber

www.prensario.net
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Lindsay Broadband: UPS Titan, el UPS
de proxima generacion

Lindsay Broadband presenta el UPS Titan,
un nuevo sistema de alimentacion ininterrumpida
disefiado para fibra dptica y bucles de redes ina-
lambricaslocales. Su disefio proporcionaunavida
maslarga, mayorrendimiento, fiabilidad, mas facil
instalacion y servicio, y el costo de vida mas bajo
que cualquier otro UPS en el mercado.

El problema

Profesionales de las telecomunicaciones reve-
laron altos niveles de frustracién con los muchos
problemas inherentes al estandarenrelaciéon alos
UPS. Las unidades UPS eran dificiles de trabajar
durante la instalacién, y la duracién de la bateria
y el tiempo de ejecucion eran demasiado cortos.
Un mal disefio dio lugar a problemas de conecti-
vidad, y las baterias se desgastaban demasiado
rapido. En pocas palabras, los operadores de
telecomunicaciones vieron que el costo de vida il
de los UPS sufrié una escalada fuera de control.

La solucion

Disefiado con componentes de larga duracion,
el LB-Titan es mas facil de instalar y de mantener,
ofrece una potencia fiable, y un menor costo de
vida util del producto. El Titan esta disefiado en
tornoalabateria GS Goldtop y su calificacién 8Ah
es 11% mayor que las baterias estandar.

La carga inteligente

Complementando y ampliando la ya larga vida
de la bateria Goldtop, el Titan toma un nuevo en-
foque a la carga de la bateria con su innovadora
tecnologia Thermo-Amp. El empleo de un algo-
ritmo de carga de baterias con compensacion de
temperatura, la primera en el sector de UPS para
FTTH, permite extender la vida til de la bateria.

Las unidades se montan habitualmente en
armarios deenergia, garajes o aticos delosabona-
dos, dondelastemperaturas puedenfluctuarhasta
en 100° F (38°C). Otros cargadores cominmente
utilizados siguen trabajando como si estuvieran

UPS Titan, el nuevo sistema de alimentacion de Lindsay
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Por Ken Weaver, Director de Ingenieria Optica

haciéndolo a 77 ° F de forma continua, aplicando
unvoltajedecargaconstante,independientemen-
te de las condiciones ambientales. Esta carga
de linea plana reduce la duracién de la bateria,
en Ultima instancia, costando mas dineros a las
companias de telecomunicaciones en servicio
de mantenimiento y costos de sustitucién. La
sobrecarga de estas baterias hace que el calor,
produzca fallos en la bateria y en casos extremos
puede provocar un colapso del UPS.

La nueva tecnologia Thermo-Amp del Titan
ofrece la mejor solucion de carga disponible en
el mercado. La tecnologia Thermo-Amp consiste
enunfirmware avanzado onboard, disefiado para
compensar la temperatura del proceso de carga,
maximizando la vida util y reduciendo los costos
por reemplazo de la bateria.

El Titan sigue esta curva de carga. La eficiencia
sin precedentes de la tecnologia Thermo-Amp
aseguraunacargaexactay precisa. El procesador
onboard compruebacontinuamentelatemperatu-
raambientaly ajustalatension de cargaentiempo
real. El Titan nunca se sobrecarga y ni se carga
de menos, extendiendo la duracion de la bateria
de cada unidad, donde quiera que esté instalado.

El Titan entrega el mayor backup y vida de la
bateria en el planeta; hasta 14 horas de energia
de reserva y una vida Util de la bateria de 6 a 8
afos, hastaun60% mas quelas baterias estandar.
Esto significa un menor nimero de visitas del
servicio técnico para reemplazar las baterias y
los menores gastos de operacion a lo largo de
la vida de cada unidad de Titan.

Fiabilidad: diagnéstico avanzado

Titan emplea algunas de las tecnologia mas
avanzada de testeo de baterias y diagndstico
en la industria. Sobre la base de un algoritmo
avanzado, la carga Titan prueba la bateria cada
45 dias con un testeo que dura 3 horas, para
proporcionar los diagndsticos mas precisos en la
industria. Compare esto con una simple prueba
de arranque, de 30 segundos, con la mayoria de
los proveedores de UPS.

La instalacion mas flexible

Sabemos que la instalacién y el servicio son
dareas que pueden aumentar los costos de opera-
ciénoeloperadorpuedecrearoportunidades para
reducirlas. Conversiones de energiaconvenientes
creanunamayor flexibilidad paralasinstalaciones.
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El Titan convierte CAen CC en la salida, lo que
nos permite utilizar un cable de alimentacion de
16 y montar la UPS hasta 115 pies de distancia
del toma. El Titan también se puede montar
hasta 70 pies de distancia de la ONT. De disefio
modular, la bateria del Titan, la placa de circuitos,
y el fusible pueden ser reemplazados en el campo
- sin necesidad de retirar la unidad de su soporte.

Estos avances dan a los instaladores mucha
masflexibilidad y hacen que sutrabajo seamucho
mas facil ahorrando dinero en operadores.

PON ONT Boton de reinicio

Junto con otras caracteristicas, LB-Titan tiene
un botoén de reinicio PON ONT. A veces es nece-
sario reiniciar las unidades. Puede sonar como un
tema sencillo, pero un UPS mal disefiado hace
que esto se traduzca en un costo extra que el
Titan elimina. Cuando falla un ONT hoy en dia,
un técnico de campo tiene que desconectar el
UPS y remover un terminal de bateria, sélo para
completarelrestablecimiento. Titan cuentaconun
botén de reset externo simple, por lo que es facil
para el cliente reiniciar el sistema. Los reinicios ya
norequieren unallamadaa un servicio profesional
0 mover un camion.

Rendimiento, larga vida y un mejor
diseiio significa ahorros

Para maximizar los ingresos, hay que reducir
al minimo los gastos de operacion. El Titan hace
exactamente eso. En pocas palabras, es mas facil
y mas rapido de instalar, ofrece lo mejor en bateria
de reserva, tiene una vida mas larga, requiere un
menor nimero de llamadas de servicios, y reduce
los gastos operativos relacionados con el UPS,
hasta en un50%. Si se sumatodo, vera que Titan
cuestamucho menos que otros modelos de UPS.
El disefio superior nos permite ofrecer las mejores
garantias de la industria - 3 afios en la electrénica
del Titan y 6 afos - 4 completo y 2 - prorrateado
en nuestra bateria Goldtop. Sabemos que Titan
esta construido para durar.

www.prensario.net

We are not who you think we are...

4th largest manufacturer in the world
The leader in DTH, ASO, Cable and IPTV

An expert on connected home solutions

A real technology partner for your next generation video services

Contact our regional representative at
diegocarrera@skyworth.com
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Rincon Technology: Junto a los

operadores de Latinoamérica

Rincon Technology es un proveedor global de
equipos para empresas de telecomunicaciones,
que facilita equipos surplus nuevos, surplus usa-
dos de redes multimarca (Arris/Motorola, Cisco,
Juniperymas), conunenfoqueparticularenredes
de television por cable (cabecera, CMTS), redes
modviles, redes fijas y de datos/IP.

Amado Quintanilla, director de desarrollo de
negocio para Latinoamérica, dijo: ‘Contamos
con productos de interfaces 6pticos genéri-

Gutiérrez Garcia y Juan Pablo Fernandez Zamora,
de Coopeguanacaste; y Amado Quintanilla, de
Rincon Technology

cos de nuestra propia marca (Rincon Brand),
compatibles con los equipos de los fabricantes
originales mayores con garantia de por vida.
Latinoamérica ya ha descubierto los alcances
en estas lineas de Opticas sin riesgo a sus redes
y con ahorros significativos’.

Rincon Technology compra equipos de redes
non utilizados, programa conocido como “Recu-
peracion de Inversion de Capital (Asset Recovery
Program), que logra asistir al cliente recuperar ca-
pital en equipos retirados, asistiendo con créditos
sus presupuestos CAPEX / OPEX.

‘Rincon cuenta con amplio inventario de red
mévil como de NSN y Ericsson (en 2G, 3G y
también LTE con NSN), antenas y receptores,
decoders y radios’, agregé Quintanilla.

Lamarca estara presente en Andina Link, como
todos los anos, para recibir a todos sus clientes,
incluyendo a los ejecutivos de los principales
operadores de la region.

Enseptiembre pasado, lamarcaacudiéalevento

Paul Hanna, VP de Marketing en Casa Systems

Casa Systems: DOCSIS 3.1 marca el comienzo
de velocidades de gigabit
Mientras los OTT despegan en Latinoamérica

La era OTT ha llegado y los consumidores,
en toda América Latina, buscan contenidos de
video en cualquier momento, en cualquier lugar,
a cualquier dispositivo. Los analistas estan
mostrando sus proyecciones de mercadoy TV
Digital Research espera que los ingresos OTT
lleguen a $ 2.910 millones en 2020 — desde los
USD37 millones generados en 2010 - y llegar a
24 millones de suscriptores ese mismo afio. Si
bien las proyecciones varian ligeramente, todos
estan apuntando a un hecho indiscutible - ya
seaentregado por un proveedor independiente
OTT o un operador de cable: la transmisién de
video bajo demanda esta aqui para quedarse.

Mientras el consumo de video OTT y otras
aplicaciones que insumen mucho ancho de
bandacrece, los suscriptores estan esperando
una experiencia impecable - una conexion
que sea rapida y sin problemas y que pueda
hacer frente a las demandas de esta nueva
era gigabit. Y los proveedores de servicios
sienten la presién de aumentar la capacidad
de la red de una manera que sea rentable y no
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interrumpa las arquitecturas y las inversiones
en redes existentes.

Casa Systems esté trabajando con los pro-
veedores de servicios de todos los tamafios en
todo el mundo, para ayudarlos a cumplir con
estos requisitos de forma inmediata, al tiempo
dejar las redes preparadas para el futuro. En la
vanguardiade lainnovacién, lasoluciénde Casa
Systems Converged Cable Access Platform
(CCAP) - la C100G y la mas pequefia C40G
- integran plenamente voz, datos y trafico de
video en una Unica plataforma, lo que reduce
la complejidad y los costes de la red al tiempo
que mejora el rendimiento.

Y ya se encuentran preparadas para DOC-
SIS 3.1- con compatibilidad hacia atrés para
DOCSIS 3.0. Hemos demostrado su capacidad
para llegar al downstream multi-Gbps y las
velocidades de subida- de multiples Mbps,
hechos posibles gracias al DOCSIS 3.1, por
lo que los proveedores puedan aprovechar el
potencial desde el inicio de laimplementacién.
Y nuestro enfoque definido por software utiliza
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Daniel Mizrachi y Vicencio Maya, de Millicom, con
Amado Quintanilla, de Rincon Technology

de Centroamérica, celebradoen CostaRica,donde
ofrecié una fiesta para los cableoperadores en
Sheraton Hotel. Se destacé la presenciade Daniel
MizrachiyVincencio Maya, de Millicom, quienes
también estuvieron en su stand, asi como Andrés
Nicolas, gerente general de Cabletica, junto al
gerente de ingenieria, Antonio Navas.

También estuvo Coopeguanacaste que el
afo pasado lanzé su servicio de IPTV en tres
ciudades de Costa Rica, y el carrier de teleco-
municaciones Ufinet.

h.;-—'.

Paul Hanna, VP de Marketing en Casa Systems

tecnologia de matriz de puertos programables
(FPGA), para que los proveedores puedan se-
guir satisfaciendo las crecientes necesidades
de capacidad sin necesidad de digitalizar y
la sustitucion de las tarjetas de conmutacion,
tarjetas de linea o médulos PHY.

Con OTT y otros servicios de banda ultra
ancha en aumento en América Latina, la era
gigabit es inminente. Los suscriptores no
esperaran y los proveedores de servicios no
puedendarse el lujo de esperar para entregarlo.
Con las soluciones de CASA de DOCSIS 3.1
con capacidad CCAP, no tienen que hacerlo.

www.prensario.net
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Digital Streams: soluciones para implementar

banda ancha

En los Ultimos afios, Latinoamérica ha ex-
perimentado grandes avances en el acceso a
Internet, aunque muchos paises permanecen
atrasados, con el servicio no disponible para
la mitad de la poblacién total de la regién,
de acuerdo a un informe publicado por
Cepal. En este contexto, Digital Streams
ofrece para los operadores opciones costo
eficientes paraimplementar banda anchaen
sus redes, ya sean HFC como con nuevas
redes FTTH.

Juan Carlos Marchesini explicé a PRensa-
Rri0: ‘Para operadores de cable cuya grilla se
encuentra totalmente ocupada con canales
analégicos, presentamos cabeceras digitales
que garantizan un ahorro de ancho de banda
muy importante, liberando valiosos MHz
que pueden ser utilizados para transportar
datos’. También dispone de CMTSsy cable-
modems, proveyendo no sélo equipamiento
sino también también servicios de asesoria
y sistemas llave en mano.

‘Para aquellos operadores de cable y
telecomunicaciones con redes demasiado
antiguas para soportar datos, Digital Streams
ofrece asesoria, disefio y sistemas llave en
mano para redes FTTH’, dijo Marchesini.

Estos sistemas de television por cable con
redes que no soportan DOCSIS se enfrentan
con el dilema de realizar una actualizacion de
sus redes a HFC, pero dada la reduccién de
precios de fibra 6ptica y equipos para fibra
al hogar, muchas veces es mas econémico
cambiar esas redes anticuadas por modernas
redes de fibra 6ptica pasiva. ‘En este campo,
Digital Strams posee amplia experiencia,
con redes disefiadas para operadores de
Estados Unidos y Latinoamérica’, afiadié.

Los datos del informe de Cepal son una
media entre la velocidad de la banda ancha
fija y la de la banda ancha en celulares. Si
se analiza la velocidad de la banda ancha
en celulares, muchos paises mejoran su
posicion. Sin embargo, América Latina sigue
muy por debajo de la media de los paises
de la OCDE, donde el 79% de la poblacion
es usuaria de Internet.

En cuanto ala banda ancha, su difusion en
este periodo en celulares ha sido mayor que
la de la fija, debido a la facilidad de acceso
a estos dispositivos y a la mejor cobertura
de las redes méviles. En 2013, la penetracion
mediade labandaanchamovil enlaregionfue
del 30%, frente al 9% en la banda ancha fija.

Yecica Pineda y Juan Carlos Marchesini,
de Digital Streams

‘Esta oportunidad de negocios esta siendo
dejada de lado por muchos cableoperadores,
cuya infraestructura permitiria servicios de
Internet de banda ancha mucho mas velo-
ces que los ofrecidos por la telefonia movil,
muchas veces por falta de conocimientos
técnicos, o de recursos econémicos para
ofrecer dichos servicios. Digital Streams
puede ayudar a los operadores tanto des-
de el punto de vista técnico, asi como con
sus ofertas de equipos, que permiten a los
operadores ofrecer la misma calidad de
servicio que los Grandes MSO a una fraccion
del costo’.

Perfect Vision ensancha su portafolio
en Latinoameérica

Perfect Vision Maufactu-

ring ha sido lider en la

fabricacién la fabrica-

cion de productos

viSIon.,  pasivos drop para

EREERETEEIEE U os sistemas satelita-

les en Latinoamérica,

especialmente a través

de su cliente DirecTV.

Ahora, ha expandido su mercado a los

sistemas de redes HFC, agregando a su

portafolio los componentes pasivos para

planta interna y planta externa, que se usan
en esta industria.

Los clientes que ahora se incorporan a la

carterade PVM, sonlos MSO y las empresas
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medianas y pequefias que prestan servicios
de CATV y de datos a través de redes HFC.

Para la nueva tendencia de sistemas
hibridos HFC-DTH, Perfect Vision brinda so-
luciones integrales de los elementos pasivos
que serequieren paralas dos tecnologias. En
aras de contribuir al desarrollo de la region,
la marca ha establecido empresas locales y
ha hecho alianzas con fabricas locales en
Brasil y Argentina.

Ademas de su presencia en Andina Link
Cartagena, ha tenido presencia en ABTA de
Brasil, Jornadas de Argentina, Tepal y Andi-
na Link de Centro América con el unico fin
de mantener una estrecha relacién con los
clientes de Latinoamérica y de esta manera
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Jaime Rey José Lanzas

conocer las necesidades del mercado.

En Andina Link Cartagena, los clientes
podran visitar el stand de Perfect Vision para
conocer la nueva gama de productos que
abarcan su nuevo portafolio.

www.prensario.net
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PCT International: RFoG hasta la curva,

GOSPELL

Technology Serves People

facilitando la migracién hacia IPTV

Por Humberto Valdés, VP of Product Management

Unodelos principalesretos que conlleva
la evolucion de las redes de banda
ancha, es la definicion de hasta
donde debemos seguir invirtiendo
en la infraestructura ya existente y

los novedosos mini nodos de multiples
puertos de RF permiten reemplazarlos
taps tradicionales, haciendo que la
transicion sea transparente para el

= cliente, y manteniendo los servicios

en qué momento debemos migrar | i W TERNATION A ./ tradicionales (Video, DOCSIS, VoIP,

hacia otras tecnologias que nos
permitan seguir siendo competitivos y
por ende satisfacer lademanda de nuestros
clientes. Aunque el mapa parece ser bastante
claroy todos los caminos apuntan a IPTV, no es
tan sencillo reemplazar la plataforma de RF que
ha sido el corazén de las redes CATV por afios.

Considerando que la presencia de fibra
optica se sigue extendiendo cada dia mas, y
que ademas de resolver la necesidad inmediata
también representa capacidad de crecimiento
a futuro gracias a su ancho de banda, lo mas
légico es buscar un punto intermedio donde
podamos aprovechar las ventajas de las redes
FTTx mientras extendemos al maximo la vida
del equipamiento en cabecera asi como la aco-
metidas ya instaladas en las casas a lo largo de
nuestra planta externa.

El enfoque de RFoG hasta la curva calza
perfectamente en este escenario. Por un lado,

VOD, etc) a nivel de cabecera, y por
otro lado, coexistiendo en una red
solapada (overlay) con servicios en base a
PON lo que permite incrementar la capacidad
de entrega de servicios de forma inmediata en
base alademandaque se presente casoacaso.
Los mininodos RFoG de multiples puertos de
RF (4y 8 puertos) de PCT International, cumplen
con todos los requerimientos establecidos por
la SCTE, brindando el nivel de sefal ideal para
poder alimentar a cada cliente directamente
desde cada puerto.

Adicional a esto, nuestras multiples opciones
de alimentacion eléctrica permiten energizar el
mini nodo tanto desde la planta externa, como
desde los hogares, lo que brinda mayor flexi-
bilidad a la aplicacién.

Talcomo expusimos enunarticulo previo, PCT
Internacional tuvo el privilegio de ser parte de
un innovador proyecto en el que nuestros mini

nodos fueron instalados en Omaha, Nebraska,
reemplazando taps de RF enla planta externay
alimentando las casas desde pedestales adya-
centes. Esta experiencia nos permitié observar
la conversién de clientes desde un ambiente
totalmente HFC, hacia una arquitectura hibrida
de FTTC en donde RFoG se encarga de los ser-
vicios tradicionales mientras que PON cubre las
demandas de internet de alta velocidad (1Gbps)
de manera eficiente y confiable, reafirmando el
compromiso de PCT International presentando
innovadores productos especialmente disefia-
dos para las redes de hoy y de mafiana.

PCT es una empresa lider a nivel mundial en
la fabricacion de productos de alto rendimiento
tanto épticos como de RF para las redes de
comunicacién de banda ancha. El principal en-
foque de PCT es ser vista como una fuente para
obtener la soluciéon completa en la dltima milla.

4Business: Las ventajas de Scord
en la distribucion de TV e Internet a los hogares

Scord viene desarrollando nuevas funcionali-
dades que brindaran ventajas frente a los cuatro
agentes que participan en el proceso de llevar
television e Internet a los hogares, entre las que
se destacan:

-Ventajas frente a los accionistas quienes a
través de indicadores de gestién podran estar
informados de los acontecimientos de su em-
presa, estos indicadores son entregados a sus
bandejas de correo electrénico sin necesidad de
tener que ingresar a SCORD.

-Ventajas frente a los Suscriptores quienes
contaran con el apoyo de las herramientas
tecnolégicas para consultar sus estados de
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cuenta corriente y hacer llegar sus peticiones y
nuevas necesidades. Asi mismo se incorporan
integraciones con agentes recaudadores exter-
nos que les facilitaran el pago de sus facturas en
diferentes entidades como son Efecty, PSE, uso
de dataphones y otros bancos.

-Ventajas frente a los colaboradores quienes
cuentan con herramientas de control que les
facilita el trabajo diario,

-Ventajas frente a los proveedores con herra-
mientas que controlan los gastos de la empresa.

‘Ademas, hemos implementado la unidad de
negocios de contact center, lo que permitira a
los cableoperadores tenermayor acercamientoa
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sus clientes dandoles
una atencién pronta
y oportuna contando
conungrupode profe-
sionales capacitados
en atencion al clien-
te y tele marketing,
brindando ademas,
reporte técnico, ad-
ministracion de alma- Javier Rios

cenes, gestion de cobranzas y recuperacion de
abonados, WhatsApp, chatenlinea, encuestasde
satisfaccion, a medida y solicitud del cable ope-
rador’, finaliz6 Javier Rios, titular de 4Business.

www.prensario.net
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para sistemas de CATVy DTH
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zhouyong@Gospell.com
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Televés apuesta al mercado
latinoamericano

Participara en Andina Link

La empresa espafola Televés participara
en esta edicion de Andina Link en Cartagena,
dondebuscarallegaralos principales cableope-
radoresy DTHdelaregiény reforzar surelacion
con los organismos publicos de regulacion de
las telecomunicaciones.

En este mercado, presentara sus novedades
para hibridacién y digitalizacién de redes, con
especial énfasis en la reencriptacion de servi-
cios, respondiendo a las necesidades de los
operadores de cable que comienzan adigitalizar
sus arquitecturas de red.

Juan Molezun, director de la division inter-
nacional de Televés, dijo: ‘Televés estateniendo
unagran acogida en el mercado latinoamerica-
no, lo que otorga a la compafiia una posicion
destacada en esta pujante industria’.

En su stand, dara especial relevancia al
segmento “Hospitality”, una propuesta inte-
gral de servicios audiovisuales para hoteles y
hospitales, que incluye la televisién de la nueva
generacionatravésdeIPTV, infraestructuras de
datos para redes GPON de alta capacidad y lo
ultimo en soluciones Digital Signage.

Lamarcaespanola
contintia expandien-
do su presencia en
la regién, como de-
muestra el reciente
acuerdo de colabo-

racién alcanzado con
el Servicio Nacional
de Aprendizaje de
Colombia (SENA),
para la formacioén de
técnicos en areas de
infraestructuras de telecomunicaciones para
la distribucion de sefial de television digital
terrestre y satélite.

Juan Molezun

Wisi invierte en Inca Networks

Wisi anuncié una inversion en la empresa
canadiense Inca Networks, especializada en
soluciones paradistribucién de video, contribu-
cién, procesamiento y monitoreo de contenido
de TV lineal y multipantalla.

Wisi busca extender su posicion global como
proveedor de tecnologia para el procesamiento
de audio y video digital, acceso a banda ancha
y fibra 6ptica. Junto a Inca Networks trabajaran
juntas en el desarrollo y distribucién de video
IP lineal y soluciones OTT multipantallas, in-
cluyendo proyectos de compresiéon de video
HEVC, DVR, monitoreo y ad insertion.

Ambas esperan beneficiarse mutuamente de
sus redes de distribucion. Wisi se convertiraen
el distribuidor exclusivo de los productosdeInca
para transcodificacién y multipantalla en Eu-
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ropa, Asia, Sudamérica,
Africa y el Medio Orien-
te, mientras que Inca
Networks sera el socio
norteamericano exclusivo
de Wisi para sus plata-
formas modulares RF/

IB, Chameleon, Tangram,
asi como la linea de pro- | EH IncaNetworks
ductos Optopus FTTH.
Ademas, los ejecutivos
de Wisi se integraran al
directorio de Inca.
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INGENIERIA .
Y PROVISION DE TECNOLOGIA
PARA REDES DE BANDA ANCHA

» 30 ANOS PROVEYENDO EQUIPAMIENTO, SOLUCIONES TECNOLOGICAS
Y SERVICIOS A OPERADORES DE REDES HFC

» ASESORAMIENTO TECNICO
Y SOPORTE POST-VENTA
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MODEMS, CMTS, NODOS OPTICOS, PLATAFORMAS OPTICAS, AMPLIFICADORES, CONECTORES, FTTH, IPTV, VOIP

' Yk BDC FLORIDA ELECTRONICS CORP.
999 PONCE DE'LEON BLVD // SUITE 1110 /ACORAL GABLES, FL33134
' ' 305 7706368

SALES@BCDUSA.NET
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Latino TCA destaca solucion
para cabeceras de Teleste

Latinoamericana TCA, proveedor de so-
luciones para TV e Internet por cable o fibra 'y
cabeceras de television digital con mas de 22
afios en el mercado, participara nuevamente
en Andina Link Cartagena, donde exhibira sus
productos para cableoperadores y proveedores
de servicios audiovisuales.

Destacara su catalogo de productosdefibraal
hogar (FTTh); cabeceras digitales sin necesidad
de set-top-box; soluciones de Ethernet sobre
coaxial (EoC) que permite abaratar costos y
mejorar ancho de bandarespecto de soluciones
HFC con CMTS.

‘Presentaremos, junto a Teleste, unasolucion
para cabeceras que permite incorporar canales
HD en la norma DVB-T2, sin necesidad del uso
de set-top-box; lo cual reduce entre 60% y 70%
la inversion en digitalizacion. Ademas la insta-
lacién es inmediata y gracias a la financiacion
que ofrece Latino TCA, permite un retorno de

inversion sobrelamarcha’, dijo Israel Rodriguez,
gerente comercial para Argentina.
Conelcrecimiento exponencial delademanda
de ancho de banda de datos, los cableopera-
dores medianos y pequefios se ven obligados
a comenzar a ofrecer Internet, ademas de te-
levisién por cable. La solucién de EoC es una
opcion real frente a la de CMTS y cablemodem
(muchomas costosay engorrosa), sobretodoen
las redes hibridas HFC, donde las condiciones
de ruido y reversa no son las adecuadas para
el desarrollo servicios de Internet de calidad.
‘En sintesis, utilizando los mismos elementos
con que cuenta actualmente el cableoperador
puede entregar soluciones doble o triple play a
unavelocidad de Internet de hasta 100 Mbps, lo
que constituye una migracion muy econémica’.
‘Una segunda opcion esta orientada a aque-
llos cableoperadores que buscan una solucion
con mayores prestaciones de ancho de ban-

J -

Pines de
da para Internet : fresa ¢
y canales HD. R

Gracias ala baja

significativa en
los precios de la
fibra optica y a soluciones tecnolégicas como
las de KT en FTTh (Fibra al hogar), existe una
amplia gama de productos en redes pasivas
GPON y GePON que permiten brindar servicios
de television, telefonia e Internet via fibra 6ptica

Israel Rodriguez

de gran calidad’, completo.

‘Nuestrorenovado sistemade cabeceradigital
marcas KTy WiSison otros delos productos que
presentamos este afio. Hoy es mas sencillo que
nunca, un solo equipo es suficiente para brindar
hasta 24 senales digitales; esto ha ayudado en
gran medida a que el retorno de la inversiéon
sea substancialmente mas rapido, aumentando
la cantidad de subscriptores y reduciendo la
clandestinidad’, finalizé6 Rodriguez.

Universal Electronics presenta controles Atom

Disefiados especialmente para Latinoameérica

Juan Carlos Ocampo, Key Account Repre-
sentative para Colombia y Regién Andina de
Universal Electronics, adelantd a PrensArio que
estara en Cartagena destacando los controles
remotos Atom, disefiados especialmente para
Latinoamérica. Detallo: ‘Tienenincorporadoslos
cddigos de las marcas mas utilizadas en laregion
sacando asi el mayor provecho a la memoria y
haciendo mas eficiente la busqueda automatica
o manual de los cédigos de programacion para
el usuario final entre muchos otros beneficios’.

Los Atom se dividen en Proton y Neutron
para que el cliente escoja el que mas se adapte

a su modelo de negocio. Agregé Ocampo:
‘Los controles de Universal Electronics Inc.
se caracterizan por su alta tecnologia,
calidad y la personalizacion al gusto y
necesidades de cada cliente’.

control de alta calidad y tecnologia de punta

que a corto plazo les ahorra mucho dinero en

reposiciones y llamadas con reclamos a
servicio al cliente’.

Y concluyé: ‘Colombia es un te-

E rritorio clave para los objetivos de

‘No existen limites paralas perso-
nalizaciones exigidas por nuestros ELECTROMICS, crecimientode UElenlaregion, por

clientes, nosdicen qué quiereny no-
sotros hacemosrealidad sus deseos.
Estas personalizaciones van desde un
color particular hasta comandos de voz'.
Dijo sobre los clientes de la region, que
‘estan entendiendo los beneficios de tener un

ATX sumo a Marcelo Vaisman

Bernardo Castro, director regional de ATX
en laregion, destacd como estan creciendo en
su presencia en la regién al sumar a un hombre
de peso muy reconocido en el mercado como
es Marcelo Vaisman, para manejar las ventas
entoda Sudamérica. Ya el afio anterior se habia
sumado a Pablo Aldames como ingeniero de
soporte, asi que ahora se robustece todavia
mas la presencia con Marcelo que tiene un

Prensario Internacional

aexcelenterelacién conlosclientes. Yalagente
de NET/Claro Brasil le expresé a Bernardo su
satisfaccién y todos los distribuidores ya estan
enterados para trabajar junto con el. Aporta un
gran conocimiento de la regién tanto técnico
como de ventas. Es un ejemplo de la apuesta
a la region mas alla de los avatares econémi-
cos de algunos paises y esperan un 2016 un
poco mejor.

*136

eso contamos contodo elapoyode

lacasa matriz ubicada en California,

Estados Unidos y las fabricas propias

ubicadas en Chinay Amazonas, Brasil, en

recursos y herramientas para darle a nuestros
clientes el mejor servicio’.
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Pablo Aldames y Bernardo Castro

www.prensario.net

RINGON

Proveedores globales
de equipos activos
para empresas de

telecomunicaciones,
facilitando equipos
para CATV, Wireless,
Internet, DWDM, e
equipos relacionados.

www.rincontechnology.com

Nuestro énfasis es:
Reducir el gasto de
sus operaciones,
respaldando sus
presupuestos
CAPEX/OPEX.

* Mas de 550
empresas globales
Tier 1,2,y 3 ya
lo han hecho!

® 45 empresas en CALA
(Caribe — America
Latina) nos brindan
su confianza!

Trabajamos de una
manera transparente,
eficaz y responsable
— con garantia de
equipos!
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PARA MAS INFORMACION EN COMO

jiuzhou-intl.com
JEZETEK Add: Mo Jivhua Road, Mianyan \'ir::ma”: inrﬂlﬁ.ipzpt::::ir:: UNIVERSA pODEMOS SER SOCIOS! VISITE:
Think, do better o b e i Schn 61000 PR ELECTRONICS. visit: www.uer.com/LATAM

Jezetek is the owner of Jiuzhou brand

Contacto: Juan Carlos Ocampo - Movil: 57-311-5987628 - Mail: juan.ocampo@tvnet.co
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