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VOCE QUER AUMBERARR A
SUA EXPERIENCIA DE WI-FI?

Vocé sabe que os clientes mais exigentes Na ARRIS, o chamamos de Wi-Fi sem

de hoje querem alta qualidade de Wi-Fi limites. E esta é apenas uma das muitas
que escale facilmente para suportar todos inovacdes que nossos especialistas

os dispositivos que precisam dele. estdodesenvolvendo em conjunto com

os prestadores de servicos para transmitir
o futuro, juntos.

O desempenho confiavel, sem interrupgao,
em suas casas ou narua. E muito rapido
também! Rapido demais para permitir o
acesso a videos com qualidade de

televisdo e a evolucdo de 4k. ),
®

NOS SO

Para mais informa
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s com/solutions/wi-fi TV POR ASSINATURA:
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PROFESSIONAL MANUFACTURER IN CHINA

WE ARE THE CATV EQUIPMENT

High Power Multi-output Optical Amplifier:WE-YZBC

* Cutput ports; 464 optional; oupat optical pewer: 0+3dB continuously adjustable,
# LOCD display on the from panel, suppon Ethernet transponder,
# 19721 siandard rack, standard equipped with modular hot backup dual power.

CATV Optical Communication Platform: WOS-4000
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# AU standard mck, hat hackup dual power, support hot plag,

& Can be installed with 1 monitoring wmal and 16 equipment modisles at most,
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# Equipment slot can automatically identify the module 1y pe; the cooling fan is intelligent lemperature controlled.

& LCD s display, support Ethernet transponder and provide RS-232 communication interface.

Outdoor Modular Optical Node: WR-1004MLD-GD

& Optical AGC function, LEDY digial mixie wbe display_

# Fined atenuator amd equalizer. four-way power doubler indepemdenly oulput.
# RFOG burst mode is opional in the return path.

#* Reserved extemal C-CMTS RF signal special imterface,

# Cast aluminum waterprood shellsupport Ethernet transponder.

FTTH Optical Terminal Device: WRN-1082& WRN-1082-F

# Full GaAs MMIC amplification device, the operating frequency is up to 1GHz

# Optical AGC function and the max output level i BB (G

# Fully keep 1o IEEER02 Jah standard and support dynamic bandwidih allocation mechanism amd multicast VAN,
& The max output optical power of TX is 4 3dBm,. the min receiving optical power i - 3o m.

& It can support Tull line-rate layer 2 data transmission and the max coverige distanee is 20k,

& Adopt high imensity ABS enginecering plastic shell, extemal DC +12V,

Qutdoor Power-pass Taps and Splitters

# Uperating Frequency: 3 ~ 1000MHz.

# Low insertion loss, small deviaion and high isolation.

# Cast aluminem waterprocl howsing, 5/8 standard coaxial cable interface,

# Ome-way tap, two-way tap, two-way splitter and three-way splitier are full power-pass products
athers are the main port power-pass products,

* The exporied prodhects can use European stnglard or Amencan Standard,
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Alta Definicao

Chegaraao Brasil

em Setembro

Mais de 50 matérias regionais,
em portugués, todos os dias.

Furos e manchetes que sacodem
0s mercados.

Entrevistas exclusivas com os
principais lideres empresariais.

Claudia Wagner

Head of LATAM TV Distribution
cawagner@bloomberg.net
+1-212-617-4569
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«=5 Edlicao Feira e Congresso ABTA 2016

Em portugués e inglés

Brasil segue estando a vanguarda da oferta
de servicos e a TV por assinatura ndo é a
excegao, algo que procurara refletir a Feira e
Congresso ABTA 2016, organizada pela As-
sociagao Brasileira de TV por Assinatura, uma
das organizagdes mais fortes da regido que
ja leva mais de 24 anos realizando eventos. A
feria da TV paga em Brasil cresce a cada ano
para manter sua posicdo como um dos mais
importantes dentro do calendario da indUstria.

Pese a que a crise econémica que atravessa
0 pais repercutiu em um decréscimo préximo
aos 7% no total de assinantes no ultimo ano,
Brasil continue sendo o maior mercado da
regido com ainda uma baixa penetracdo do
servigo de TV de pago, o que gera expectativas
de crescimento ejustificaumaexpo convencao
cada vez maior e tentadora para os grandes
provedores da industria. A vanguarda tecno-
|6gica, a ampla oferta de servigos e a irrupgao
de novas formas de consumo de contetdo,
abrem possibilidades a nivel tecnolégico, que
geram muito interesse neste mercado.

Janoano passado, comigual crisee comuma
moeda desvalorizada, teve 2500 participantes
como publico dos congressos e sessdes técni-
cas, mais de 4700 visitantes na feira comercial,
e 180 palestrantes commais de 100 expositores
nacionais einternacionais. Neste ano espera-se
igualar e superar esses nimeros, paraoque esta
trabalhando fortemente a Associagéo.

O foco estara nas inovagdes dos servigos

) i
Rubens Glassberg e Claudio Zylberman, da Claro TV
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Alberto Pesegueiro, da Globosat José Félix, CEO da América Mavil

de video e as novas solugdes para distribuir
conteudo ja sejam em plataformas OTT, via
satélite ou lineares; o crescimento da oferta HD
edos eventos ao vivo (noticiarios e de esportes)
como ferramenta de fidelizagdo do assinante,
mas sem perder de vista as novas formas de
consumir contetdo da audiéncia mais jovem.
A democratizagdo do servigo de TV por assi-
natura, um dos temas pendentes do mercado
brasileiro, segue em pé, aindacomumaeconomia
que nao ajuda. Durante ABTA tera mais de uma
sessao onde se discutirdo as maneiras de esten-
der os servigos para que a cada vez cheguem
a mais pessoas. Conquanto a carga fiscal ndo
esta ajudando a facilitar esta tarefa, existem no
mundo algumas experiéncias interessantes para
aumentar a penetragdo e nao ficar estancado
no 30% de lares que tem Brasil na atualidade.
Os Jogos Olimpicos e a oferta de canais
esportivos serdoferramentas para explodir, mas
também as novas tecnologias—como a distribui-
cao IP e a irrupgdo dos ISPs como geradores
e revendedores de conteudo- podem ajudar
a este crescimento que precisa a industria.
Apiratariavoltard aficarnocentrode atencéo,
desde que faz anos a industria vem lutando da
mao do governo paracombaté-lae,emépocas
de dificuldades econémicas, ha que agucar os
ainda mais os sentidos para poder combater
aos delinquentes que a cada vez contam com
mais ferramentas para piratear o contetido ou
pendurar dos operadores, maxime quando a
comunidade n&do associa este ato a um delito.

Expositores

A Feira e Congresso de ABTA caracteriza-
se por contar entre seus expositores com
clientes e provedores como Telefonica, Net
e Oi, operadores que participardo junto a seus
provedores como Discovery, G2C, Turner ou
Bandeirantes, na area de programacgao; e em-
presas como Nagra, Harmonic, AMT, Anixter,

oo

Oscar Simdes, da ABTA

Elemental, Ateme, Power&Tel e Verimatrix,
por nomear sé algumas na area de tecnologia.

Com mais de 9000 metros quadrados, afeira é,
semduvidas,amaiordaregigo. Outradascaracte-
risticas positivas que tem o mercado é que muitas
destasmarcasinternacionais, porrazdes de custo,
téminstalado fabricas ou ensambladoras no pais,
0 que ndo s6 facilita a logistica, entanto que em
muitos casos diminui os custos dos produtos. A
feira volta-se indispensavel para os revendedores
internacionais destas tecnologias.

Fernando Medin, da Discovery Networks, e Alberto
Pesegueiro, da Globosat

Bernardo Winiky e Ariel Dascar da Oi

Alex Jucicus, da NEOTV

www.prensario.net

ENTRETENIMENTO INTELIGENTE

EM CONSTANTE EVOLUCADO

SMARTPHONE

%

Somos a evolucdo do entretenimento — mantendo a esséncia do passado,
atendendo as exigéncias do presente e trabalhando pelos avangos do futuro.
Entretenimento de qualidade superior ao seu alcance, em todas as plataformas.
Somos HBO Latin America Group.

LATIN AMERICA

GROUP
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DIA29 DE JUNHO, QUARTA-FEIRA

9:00 - 10:30

Sessao 1: Internet: da realidade dos servigos
aos modelos regulatérios

Painelistas: Igor Freitas, Anatel

11:00 - 12:30

Sessao 3: A evolugéo da regulamentagéo
audiovisual

Painelistas:

Rosana Alcantara, Ancine
AnaluizaValadares, Bialer, Falsetti & Valadares
Advogados

Marcos Bitelli, Bitelli Advogados

Ricardo Castanheira, MPA

14:00 - 15:00

Abertura: A realidade da industria e a
perspectiva politico/regulatéria
Apresentacao:

Oscar Simoes, presidente da ABTA
Gilberto Kassab — Ministro de Ciéncia,
Tecnologia, Comunicacgdes e Inovagdes
Marcelo Calero, Ministro da Cultura
Manoel Rangel, presidente da Ancine
Jodo Rezende, presidente da Anatel

15:30 - 17:30

Painel 1: Perspectivas para um ano de
transformacoes

Painelistas:

Amos Genish, presidente da Vivo

José Felix, presidente da América Movil
Fernando Medin, VP executivo e diretor-geral
da Discovery Networks Brasil e Cone Sul
Gustavo Diament, gerente geral da Turner

no Brasil

Manuel Belmar, diretor de gestédo da Globosat

9:00 - 10:30

Sessao 2: A atendimento aos usuarios de
servicos digitais

Painelistas:

Elisa Leonel, Anatel

Suzanade Toledo Barros, Instituto Brasileiro de
Politica de Direito do Consumidor — Brasilcon

11:00 - 11:30
Encontro com o regulador: Anatel
Painelista: Jodo Rezende, presidente, Anatel
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Transamérica Expo Center Sao Paulo

11:30 - 12:30

Sessao 4: Politicas e regulamentacéo para o
ambiente digital

Painelistas:

Karim Lesina, AT&T/Sky

André Borges, Ministériode Ciéncia, Tecnologia,
Inovagdes e Comunicagdes

DIA 30 DE JUNHO, QUINTA-FEIRA

9:00 - 10:30

Painel 2: Do set-top ao celular: como evolui
o servico de TV

Painelista: Mark Muehl, SVP de tecnologia
da Comcast

Debatedor:

Gustavo Ramos, diretor de plataformas digitais,
Globosat

Roberto Guenzburguer, diretor de mobilidade
e conteudo, Oi

11:00 - 11:45

Encontro com o regulador: Ancine
Painelista: Manoel Rangel, presidente da
Ancine

11:45 - 13:00

Painel 3: O futuro da TV por assinatura: ruidos
e fatos

Debatedora:

Fernando Ramos, G2C

14:00 - 15:30

Sessao 5: A importancia da programagao
esportiva para a TV paga

Painelistas:

Pedro Garcia, SporTV

Leonardo César, Turner

German Hartenstein, ESPN

Eduardo Zebini, Fox Sports

16:00 - 17:30
Debate: O futuro da comunicacéo e a
comunicagéo do futuro

oG e

14:00 - 15:30

Sessao 6: Programacéo na era da ultra
segmentacao

Apresentacao: Beatriz Mello, Discovery
Painelistas:

Natdlia Julido, Viacom

Julio Worcman, Canal Curta!

Marcelo Pacheco, Facebook

16:00 - 17:30

Sessdo 7: O novo momento da produgéo
nacional

Painelistas:

Tiago Mello, Boutique Filmes

Daniela Mignani, GNT

Rogério Gallo, Turner

Tereza Trautmann, CinebrasilTV
Moderador: Fabio Cesnik, CQS Advogados

DIA 1° DE JULHO, SEXTA-FEIRA

9:00 - 10:30

Painel 4: O valor dos servigos digitais ao
consumidor

Apresentacao: Mauricio de Almeida Prado,
Consultoria Plano CDE

Debate:

Alberto Pecegueiro, Globosat

Ariel Dascal, diretor de inovacao digital, Oi

11:00 - 12:30

Sessao 8: Abragando a realidade on-demand
e everywhere

Painelistas:

Guilherme Saraiva, Telecine

Renata Policicio, ESPN

11:00 - 12:30

Sessao 9: O que aconteceu com a classe C?
Painelistas:

Claudia Viegas, LCA Consultoria

Ermindo Cecchetto, diretor de produtos
residencial e convergéncia, Oi

www.prensario.net
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NOVA SERIE
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SERIES

- 24 HORAS SO
' DESERIES

A TNT Series € o canal da marca TNT, que conta com historias irresistiveis com os n /TNTBraSH u @tntbr

. astros, produtores, roteiristas e direcores mais aclamados de Hollywood. Acompanhe

~.as melhores séries do prime time americano, novas temporadas exclusivas de grandes
sucessos como Suits, Rizzoli and Isles, Major Crimes e emblemdticas como Law and :
Order, CSI, entre outras. _/

© 2016 Turner Netbwork-Television, Inc. A Time Warner Company. All Rights Reserved.
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Brasil: A TV por assinatura em 2016

Apesar da complexidade de sua situagéo
politicae econdmica e das cifras da Anatel, que
indicam uma queda no numero de assinantes
da TV por assinatura —e também em linhas de
telefonia fixa e mével-, as reunides da industria
daprodugéode conteudojarealizadas este ano
foram caracterizadas por sua animagéo e dina-
mismo. Espera-se que areunido da ABTA seja
uma nova confirmagao deste espirito positivo.

Existem razdes para isso: desde a promul-
gacéo daLei SeAC 12485 em 2011, aindustria
conta com um programa de promogao de
conteudo local e uma regulamentagcédo de
separagao entre a producao e a emissao des-
ses conteudos que facilitaram o surgimento
e a consolidagdo de um grande numero de
empresas produtoras, que, a0 mesmo tempo,
despertaram o interesse de empresas do ex-
terior, possibilitando co-produgdes que antes
néo teriam sido possiveis.

Inclusive fora deste esquema, grupos como
a HBO vem desenvolvendo minisséries como
O Hipnotizador ou PSI, entre outras, que
conseguiram reconhecimento internacional e
excelente audiéncia através de esta rede pre-
mium. A cadeia britanica BBC também realizou
uma série de programas de alta qualidade,
com posterior divulgagao em outros mercados
internacionais. A poténcia do mercado mobi-
lizou empresas como a Turner International
a desenvolver seu projeto Esporte Interativo,
primeira incurséo desta subsidiaria da Warner
anivel mundial, e a Scripps Networks a utilizar

o Brasil como platafor-
ma de langamento na
Américalatinadecanais |
como Food Network,
antes de outros paises
da regido.

Um recente comuni-
cado da ABTA aponta
que, apesar das osci-
lacbes temporarias na

base de assinantes, de  Juca Ferreira, ex-ministro da Cultura do Brasil; Oscar Simdes, presidente da ABTA;

acordo com a Kantar
Ibope Mediaaaudiéncia
constante da TV por assinatura tem crescido
de forma constante desde 2001. Chegou a
2.208.332 pessoas no primeiro trimestre de
2016, em comparagao com 1.084.270 pessoas
no mesmo periodo de 2013 e um maior tempo
de permanéncia do espectador da TV por
assinatura com a televisao ligada.

Outro dado significativo € que o comunicado
da ABTA considera ‘positivo o0 avango dos ser-
vicos de video on demand’ e ter ‘colocado os
programas de TV por assinatura em diferentes
plataformas’, acompanhando as mudangas nos
habitos de consumo com a disponibilidade
dos conteuidos em ‘desktops, tablets, laptops
e celulares’ além da televiséo tradicional. Da
mesma forma, se destaca o papel dos canais
por assinatura no desenvolvimento de audién-
cias de esportes menos praticados —de forma
massiva- como o rugby e o curling; E certo
que a TV por assinatura permite justamente o

Evolucao da Audiéncia da TV por Assinatura em niimero de pessoas
(1Q 2001 vs. 10 2016)

2.500
em milhares

160.660

1Q 2001 1Q 2004 1Q 2007

Fonte: Kantar IBOPE Media Brasil
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2.208.332

1.084.270

426.220

102010 102013 102016

Luis Azevedo, secretario-executivo do Ministério das Comunicagdes do Brasil, e
Jodo Rezende, presidente de Anatel

funcionamento de sinais dirigidos a audiéncias
especificas, ndo massivas, que nao poderiam
ser suportadas por um canal aberto.

A concentracéao de mercado
Umdosfenémenos significativos domercado
de TV por assinatura no Brasil foi a concentra-
céo registrada nos ultimos anos, com as teles
abocanhando uma por¢édo cada vez maior do
mercado e as tradicionais operadoras a cabo
independentes —agrupadas em sua maioria na
NeoTV- mantendo forte posicdo em algumas
cidades mas escasso peso nacional. Acompra
da DirecTV (que controlava a Sky no Brasil e
era sécia minoritaria da Televisa no México)
pela AT&T nédo modificou a situagdo. Mas as
autoridades regulatérias ndo podem fazer muito
em relagéo a concentracao, ja que é parte de
uma tendéncia mundial que se refletiu nos
Estados Unidos, por exemplo, com a compra
da Time Warner Cable pela Charter, depois
de que a FCC recusou a oferta da Comcast.
Ou seja, a Teoria da Melhor Concorréncia,
baseada em ter pelo menos trés participantes,
dos quais um é de diferente tecnologia (Cabo
x DTH, neste caso), esta sendo posta a prova
em varios lugares do mundo ao mesmo tempo.
Até o fechamento desta reportagem, ainda
ndo estava claro se a AT&T esta disposta
a assumir finalmente seus ativos da TV por
assinatura na América Latina ou se pretende
vendé-los. No caso do Brasil, a Telefénica da
Espanha planeja apresentar uma proposta de
compra, pela qual somaria estes ativos aos
da GVT, cuja absorcéo estd completando, e
estaria em melhores condicbes de competir
com a América Movil e em particular com a
Net. A AT&T tem uma situagéo mais comple-
xa no México, onde a Televisa esta no limite
da cota de mercado (da ordem de 64%) que

www.prensario.net
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Brasil: A TV por assinatura em 2016

25.000.000 —

20.000.000 —

15.000.000

T

10.000.000

T

—

Evolucao de TV Paga nos principais mercados da América Latina, por
regido (2007 - Maio 2016)

5.000.000 |— /_/

México

Argentina
Colombia

0 T T T T T

Fonte: Private Advisor Consulting Team
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parece sustentavel antes de ser declarada
“player preponderante” erealizada aregulacao
assimétrica, tal como ocorreu na TV abertae a
Ameérica Mévil em telefonia fixa e mével.

0s OTTs

O surgimento da Netflixnomercado SVOD e
seu rapido crescimento no Brasil foi outro dos
acontecimentos significativos dos ultimos tem-
pos. De acordo com estimativas de mercado, a
empresa norte-americana teria ja mais de 3,4
milhdes de assinantes, em comparagdo com
os 2,4 milhées no México —onde a penetragédo
€ maior, considerando a diferenga de popula-
¢ao- e 850.000 na Argentina. Em declara¢bes
oficiais, nas quais ndo divulga cifras por pais,
a Netflix qualifica o Brasil como ‘o quarto pais
em importancia’ depois dos Estados Unidos,
Canada e Reino Unido.

Paraaindustriada TV tradicional brasileira, a
Netflix goza de vantagens impositivas devido a
que seu campo de agdo néo esta tdo regulado;

Evolucao da TV por assinatura,
por companhia (Abril 2016)

Outras
0i 4,15%
627%

Telefénica/Vivo
9,40%

Claro
Sky (AT&T) (Telecom Americas)
28,24%

51,94%

Total: 18.908.696

Fonte: Anatel
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a empresa responde, dizendo que ‘cumpre
todas as leis fiscais de cada pais onde opera’;
para a Anatel e outros reguladores, além de
aplicar um imposto “de servigos” de 2%, que
ndo modificaria a situacao de mercado, existe
a possibilidade de obriga-la a ter um porcenta-
gem de contetdo local, tal como ocorre com
a TV tradicional e como a Unido Europeia esta
estudando.

Outrainiciativamencionada ha alguns meses
é aplicar o imposto Condecine, que a obrigaria
apagar cercade 3.000 reais por cada filme ofe-
recido. Esta medida gerou oposicao em outros
setores governamentais. A Netflix comegou a
produzir contetdo original no Brasil, mas varios

=N
v/

analistas locais coincidem que seriademasiado
esforgo —e de certa forma ilégico— obriga-la a
produzir contetdo local proporcional ao vasto
catédlogo que oferece, e que é, junto com o
preco de 20 a 30 reais por més, equivalente a
umaentrada de cinema, a base de seu sucesso.

0s esportes

Como na maioria dos paises, os esportes
—e especialmente o futebol- sdo o ponto forte
da TV por assinatura e um de seus principais
argumentos de venda frente aos anunciantes
na hora de captar verbas publicitarias; termina
sendo muito mais simples vender anuncios para
eventos esportivos que para qualquer outro
tipo de programacdo na TV por assinatura.
Esta porcdo do mercado de TV ficou muito
competitiva com a entrada do Esporte Inte-
rativo, da Turner, que con corre com a oferta
de outros trés participantes principais, sendo
fortes todos eles: Globosat, ESPN e Fox, com
seus diferentes canais e uma oferta variada.

A realizagdo dos Jogos Olimpicos em julho
sera, provavelmente, uma prova de fogo para
estes poderosos competidores, sem deixar
de mencionar que a América Movil ganhou
os direitos para o México e, por isso, ndo se
pode descartar sua intervengéo futura neste
mercado, especialmente se o Instituto Federal
de Telecomunicaciones mexicano decide
finalmente que a UnoTV, o streaming por
Internet que a América Movil vem operando
ha anos nesse pais, ndo esta submetido as

Participacdes de mercado 2016 na TV por assinatura

3

Bayard Gontijo, da Oi; Samuel Possebon, dTeIaviva; José
Felix, da America Movil; e Amos Genish, da Telefonica/Vivo

regulacdes da televisdo broadcast.

O problema enfrentado por todos os par-
ticipantes nesta concorréncia pela audiéncia
e pela publicidade é que suas acgdes estao
provocando aumento dos pregos de compra
dosdireitos de eventos esportivos, e ndo pode-
mos esperar que esta tendéncia seja revertida
em um futuro préximo. A ressurreicdo da OTl,
federacdo de canais de televisdo da América
Latina, que no passado tinha sido responsavel
pela designacdo dos direitos das Copas do
Mundo de Futebol, é outro sinal no mesmo
sentido. Nao é de se espantar que a Televisa
esteja participando ativamente destainiciativa,
cujo efeito sobre o mercado latino-americano
de direitos de espetaculos esportivos —assim
como ocorreu na FIFA- ainda esta para ser
vista, mas que certamenteinfluenciara os acon-
tecimentos daqui para frente, até a realizacao
da ABTA 2017.
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Brasil: os conflitos da banda larga

Uma das situagdes que toca de perto a TV por assinatura esté relacionada com a
intencéo de aplicar limitagdes ao volume de dados que os assinantes de banda larga
podem receber ou enviar em troca da mensalidade basica.

A tentativa de estabelecer planos com limites (denominados “franquia”) foram motivo
de furiosos protestos dos usuarios e uma medida da Anatel —que a principio tinha se
mostrado favoravel a terminar com o “acesso ilimitado” — proibindo as operadoras de
tomar medidas (como reduzir a velocidade de acesso ou diretamente a cortar o servigo)
contra aqueles que atingissem o limite contratado de volume de dados. O argumento
principal € que o usuario deveria estar informado de forma permanente sobre seu con-
sumo, para poder regula-lo e evitar sangoes.

As operadoras alegam que, sem estabelecer limites ao consumo ou uma tarifa progres-
siva (em fun¢do do numero de Gigas consumidos), € impossivel continuar aumentando
a velocidade oferecida, pela mesma tarifa inicial pactada, que costuma ser proporcional
a velocidade anunciada.

Relacionado também a este assunto esta o chamado “zero-rating” pelo qual existe
uma diferenciagé@o entre os aplicativos que o usudrio deseja utilizar na hora em que se
produza um bloqueio o reducdo de velocidade. Conceito utilizado na telefonia movel,
leva o usuario a preferir aqueles aplicativos que ‘ndo consomem’ o saldo de sua conta
e da lugar a convénios entre aqueles que prestam o servigo e certas empresas, em de-
trimento de outras com as quais ndo se tenha negociado. Variante da neutralidade da
rede, o “zero-rating” vai se tornando cada vez mais importante na medida em que o video
ocupa uma porcentagem cada vez maior da capacidade de transmiss&o das operadoras.

No Brasil, havia em abril cerca de 25,9 milhdes de usuarios de Internet por linhas fixas
e o mercado continua em leve crescimento. Ja a TV a cabo e a telefonia fixa e mével
registraram quedas nos ultimos meses.

{ Brazil: the pay TV market in 2016

A concentragao do mercado de TV por assinatura resultou que quatro empresas —que com
a compra da Sky Brasil pela AT&T seriam teles— controlam atualmente 95% do mercado bra-
sileiro: aproximadamente 18 milhdes dos 18,9 milhdes totais. Resta ainda a tele Algar (CTBC
Telecom) com 0,55% adicional, com o qual, para a Anatel, a participagdo de operadoras a
cabo fica reduzida a 4,5% do mercado.

A compra da NET pela América Mavil, que oficialmente figura como Telecom Américas
nos relatérios da Anatel, foi decisiva neste processo e consequéncia, pelo menos parcial, da
Ley SeAC. A rede Globo, outrora proprietaria da Net, também teve forte participagéo na Sky,
mas sua presenca atual é transmitida através da programadora Globosat.

A América Movil, controlada pelo magnata mexicano Carlos Slim, se manifestou através da
Embratel e ClaroTV, para posteriormente se expandir a Net e logo unificar seus ativos, até um
total de 9,8 milhdes de assinantes em abril passado, com 51,94% do mercado, segundo a Anatel.

A AT&T tem a Sky Brasil com um total de 9,8 milhdes de assinantes (28,9% do mercado).
Ja a Telefénica, depois da compra da GVT, conta com 1,77 milhdes de assinantes e 9,40%
do mercado. A Oi aparece em quarto lugar, com 1,18 milhdes de assinantes, representando
6,27% do total. Em relagéo as operadoras a cabo identificadas pela Anatel, a Blue aparece
como a mais importante com 160.000 assinantes (0,75%). A NossaTV tem 130.000 (0,68%) e a
Cabo algo mais de 50.000 (0,27 %). Existe, além disso, um grupo de “outros” que em conjunto
somam 1,91% do mercado e representa 361.000 assinantes.
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In spite of the economy shortcomings and the political crisis, as
well as watchdog Anatel data reporting a decline in pay TV subscriber
base, the content business venues held so far in Brazil this year are
signaling plenty of activity and market fueled by a combination of
restrains and subsidies that, while puzzling most observed, retain a
path to profitable deals.

On one hand, since the SeAC Law was enacted in 2011, the nation
has been active in efforts to force the pay television channels to carry
a percentage of local content, at the same time allowing significant
incentives to independent producers. Some foreign programmers,
while refusing to enter this program due to its copyright ownership
restrictions, have been able to produce excellent fare. And, many
co-productions have turned out.

On the other hand, there is a concentration process that has put
most of the pay TV market in the hands of Mexican America Movil,
Spanish Telefonica and now AT&T, unless this company decides to
sell Sky. In this case, Telefonica would be interested in purchasing
this DTH operation. The independent cable operators account for a
tiny portion of the market (see pie) and there is little competition from
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their side to be expected in the future.

The broadband market faces its own hurdles: a move by the telcos
to curb bandwidth usage when a certain limit has been reached, by
lowering the speed or just shutting down service, has consumers
seeing red and forced Anatel to ban retaliation until the situation quiets
down. The ISPs claim they cannot raise the speed if they keep allowing
“unlimited” usage; voices from the government call for installing, first,
a device that would allow the user to know how much he or she has
been using towards the bandwidth quota.

Netflix is another sore point: it is estimated that it has reached
some 3.4 million subscribers and some government officials would
like to apply the local content quota to this one and other OTTs, in
addition to the 2% tax it is already and eventually a contribution to
the Condecine fund that is applied to subsidize local independent
production. Others argue that additional taxation, under the present
circumstances, will not help any of the parts involved.

Weird as it may sound: after this enumeration, despite all these
internal conflicts and a business atmosphere that requires attention,
Brazil remains an ebullient market for television.

Prensario Internacional



ABTA 2016

ABTA: Os novos desafios da industria

brasileira de telecomunicacoes

Oscar Simoes, presidente
i executivo da ABTA, descreveu
ABTA 2016 a PRENSARIO 0 momento da
industria brasileira de teleco-
municagoes, e explicou: ‘Assim
como toda a economia brasileira, o setorde TV
por assinatura vive um momento desafiador.
O pais atravessa uma grave crise econoémica,
que reduz o poder de consumo, principalmente
nas classes de baixa renda’.

Comisso, o nimero de assinantesda TV paga
no Brasil apresentou uma queda de 4% em um
ano (entre margo de 2015 e margo de 2016). O
desempenhodo setoracompanhaodaeconomia
nacional, que também sofreuumrecuode4% em
2015. ‘Acreditamos que a base de clientesde TV
paga voltara a crescer assim que as condi¢cdes
econdmicas forem favoraveis, pois o interesse
peloservigco segueavancando. Provadissoéque,
no primeiro trimestre de 2016, os canais pagos
alcangaram a maior audiéncia da sua histéria
no Brasil, superando a marca de 2 milhdes de
pessoas conectadas por minuto’ disse.

Diferentemente do que ocorre em mercados
mais maduros, no Brasil a TV por assinatura
ainda tem um grande campo a avancgar. O
servico estad em pouco menos de 30% dos
lares e, como em muitas cidades ndo ha op-
¢oOes de lazer e cultura, a TV paga pode ser
a alternativa mais viavel, por atingir qualquer
ponto do imenso territério brasileiro, seja via
cabo ou por satélite.

Sobre os avancos tecnoldgicos, Simdes
comentou que cada vez mais operadoras e
programadores langam seus servigos de video
sob demanda. Além disso, ja oferecem quase
80 canais em HD: ‘Acreditamos que essas
evolugdes aprimoram o relacionamento entre
o setor de TV paga e seus assinantes e possi-
bilitam a oferta de experiéncias mais alinhadas
a expectativa de cada perfil de publico’.

Neste ano, o destaque serdo os Jogos Olim-
picos Rio 2016. ATV paga vai oferecer a maior
cobertura olimpica da histéria da televisdo
brasileira. Serdo mais de 20 canais, divididos
entre ESPN Brasil, Fox Sports, BandSports e
SporTV. Esta Ultima apresentara 24 horas por
diade conteudo ao vivo, transmitindo absoluta-
mente todas as competicdes, que poderao ser
assistidas onde e quando o assinante quiser.
Para isso, o SporTV tera 16 canais em HD e
mais 56 sinais ao vivo na internet (sendo 16
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com a mesma programacgao da TV e outros
40 inéditos). No total, serdo milhares de pro-
fissionais envolvidos nesta grande cobertura.

Simdes: ‘Além da audiéncia recorde, os
conteudos da TV por assinatura vém pautando
cada vez mais a vida das pessoas e inclusive o
que elas comentam nas redes sociais no Brasil.
Os personagens infantis mais populares estao
nos canais pagos e a programagao esportiva
contribui para o desenvolvimento de modalida-
des antes pouco conhecidas. Também sdo os
canais pagos que introduzem no pais formatos
inovadores, como reality shows de musica e
culinaria, por exemplo’.

‘Mas apenas o interesse do publico e as
condi¢cbes econémicas favoraveis ndo bastam
para que a TV por assinatura se expanda cada
vez mais no Brasil. E preciso também resolver
outras questdes criticas, como 0 excesso re-
gulatorio, que cria custos desnecessarios para
o setor, e 0 aumento da carga tributéaria, que
ocorreu em 15 dos 27 estados brasileiros, em
plena crise econdmica. Medidas como essas
dificultam a democratizagdo da TV por assi-
natura, que é em muitas cidades brasileiras, a
opg¢ao mais acessivel, sendo a unica fonte de
cultura, entretenimento e informagao’.

‘Em vez de criar obstaculos para o avango
da TV por assinatura, defendemos que os 6r-
gaos governamentais sejam mais eficazes no
combate a uma grande fonte de sonegacao e
de crimes: a pirataria dos canais pagos, que
vem avancgando no Brasil e que, no passado,
jachegava a 4,5 milhdes de lares’, completou.

Sobre a Feira e Congresso ABTA 2016,
que celebra 24 anos, o executivo assinalou: ‘E
sem duvida um dos maiores eventos de TV por
assinatura na América Latina, e neste ano tera
foco na inovagdo em servigos de video, novas
tecnologias e solugdes de distribuicdo de con-
tetdo sob demanda, IPTV, OTT, publicidade,
satélites, alémdeoutrasinovagdes nadistribuicdo
de conteldos lineares, ndo-lineares e em HD.
Os assistentes séo altamente qualificados. Os
debates e palestras contardo com a presenga de
executivos de canais, agéncias de publicidade,
operadoras, 6rgao reguladores e governo’.

Naaberturado evento, a palestra Arealidade
daindustria e aperspectiva politico/regulatéria
serdo sobre o0 novo governo interino no Brasil.
Os demais painéis terdo temas relevantes e
convidados renomados nacional ouinternacio-
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Oscar Simdes, presidente executivo da ABTA

nalmente: Internet: da realidade dos servigos
aos modelos regulatérios; Regulagao audiovi-
sual: do SeAC ao VOD; Do set-top ao celular:
como evolui o servigco de TV; Programacéo na
era da ultra segmentagdo; Abracando a reali-
dade on-demand e everywhere e Enfrentando
a clandestinidade digital.

‘Os Seminarios de TV por Assinatura (STAs)
apresentam cases e solugdes de mercado aos
profissionais do setor. E a Feira contacom 100
expositores de diversos paises em um pavilhao
de 9 mil metros quadrados’, conclui Simdes.

ABTA: Discussoes regulatdrias

AABTA 2016 tera uma série de discussoes
regulatérias, com presenca de algumas das
principais autoridades setoriais. O conselheiro
Igor de Freitas, da Anatel, debate com re-
presentantes da industria a forma como hoje
os consumidores estdo utilizando as redes.

Outra mesa, com a Ancine, trata da evolu-
caodaregulamentagdo doaudiovisual, desde
a Lei do SeAC e agora, com as perspectivas
e transformagdes que o servigo de TV estéo
sofrendo comas plataformas OTT. Nestases-
sdo, Rosana Alcantara, diretora da Agéncia
Nacional de Cinema, é a palestrante principal.

A superintendente de direitos do consumi-
dor da Anatel, Elisa Leonel, faz um balanco,
ao lado de representantes da industria, da
evolugdo dos mecanismos garantidores dos
interesses dos assinantes.

Ofuturo daregulamentagdo das telecomu-
nicagdes no novo governo também é alvo de
um debate, com a presenca do presidente
da Anatel, Joao Rezende, e do secretéario de
telecomunicagdes do Ministério de Ciéncia,
Tecnologia, Inovagdes e Comunicagoes,
André Borges.
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Claro, Embratel e Net, juntas para fazer os
Jogos Rio 2016 ‘gigantes’

A América Moévil é uma das maiores
empresas de telecomunicagbes do
mundo. Esta presente em 25 paises e
conecta mais de 892 milhdes de pes-
soas. No Brasil, é lider em convergéncia
com as marcas Claro, Embratel e Net,

181 mil quildbmetros de cabos 6pticos, 17
mil quildbmetros de cabos submarinos,
17 mil ERBs (Estagbes Radio Base de
Telefonia Mével), 8 satélites em 6rbita e

5 data centers.

Resultado de anos de planejamento

somandomaisde 95 milhGesdeservicos | Embrafef | © Preparagao, as instalagGes constru-

fixos e méveis, que compdem solugdes
para os mercados residencial, pessoal
e empresarial. O Combo Multi, solugéo
completa eintegradade servigos, reline
servigos fixos e méveis do grupo, com
atendimento integrado e fatura Unica,
sempre oferecendo beneficios exclusivos
e muita economia para quem assina.

Claro, Embratel e Net, patrocinadores oficiais
de servigos de telecomunicagdes, anunciam a
infraestrutura que sera disponibilizada para os
Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016. As
marcas sao responsaveis por todos os servicos
detelecomunicagdes que dao suporte ao maior
evento esportivo do mundo.

‘E uma honra fazer parte e ajudar a viabi-
lizar um evento dessa magnitude. Estamos
somando as for¢as das nossas marcas,
redes e servicos para que o espirito olimpico
e a emocao dos jogos sejam transmitidos de
uma forma nunca vista, especialmente para
os milhdes de brasileiros que séo clientes do
nosso grupo’, diz José Félix, presidente do
Grupo América Mévil no Brasil.

Ao longo dos Ultimos trés anos, o Grupo
América Mévil investiu R$ 30 bilhées no Brasil.
Uma parte desse montante foi direcionada
para a infraestrutura dos Jogos, que ficara de
legado para o Rio de Janeiro e para o Brasil.

Para atender a demanda dos Jogos Rio
2016, sera utilizada toda a infraestrutura
instalada pelo Grupo no pais. Sdo mais de

INCOME STATEMENT (IFRS] - Brazil Millions of BrL

N=T

idas para atender Rio 2016 tém porte

e tecnologia compativeis com a com-

plexidade dos Jogos Olimpicos e foram

criadas a partir da experiéncia de dé-

cadas em grandes eventos esportivos

brasileiros e internacionais atendidos

pela Embratel.

Abase detelecomunica¢des do Rio 2016 sera
o Backbone Olimpico Embratel, uma moderna
rede com mais de 370 quildmetros de fibras
opticas, triplamente redundante, para garantir
a alta disponibilidade na transmissao de dados
dos jogos. A rede olimpica tera velocidade de
40 Gigabits por segundo, conectando mais de
60 mil pontos de acesso a rede, distribuidos
em mais de 100 venues (locais relacionados ao
evento, de competicao ou apoio).

A Embratel fornecera, ainda, a rede de
fibra 6ptica que captara os sinais de video
de todas as competi¢cbes esportivas do Rio
2016, nos distintos locais onde se realizam,
entregando-os ao centro de transmiss&o IBC -
International Broadcast Centre - de onde sairdo
imagens para aproximadamente 5 bilhdes de
telespectadores de 200 paises. Serdo mais
de 7 mil horas de transmisséo geradas pela
Olympic Broadcasting Services, para atender
todas as emissoras detentoras de direitos ao
redor do mundo.

Toda a gestdo da rede e dos servigos
sera feita a partir do Technology Operational
Center (TOC), projetado para funcionar 7 dias

1Q16 1Q15 Var%
- Total Revenues 8,954 9,013 —l:l.?%
Total Service Revenues 8,703 8,680 0.3%
Wireless Revenues 3,006 3,267 -8.0%
Service Revenues 2,757 2,944 -6.3%
Equipment Revenues 249 321 -224%
Fixed Line and Other Revenues 5,948 5,747 3.5%
EBITDA 2,357 2,329 1.2%
% total revenues 263% 258% :
EBIT 147 387 -62.1%
% 1.6% 43%
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José Formoso, presidente da Embratel e José Félix,
presidente do Grupo América Mévil no Brasil

por semana e 24 horas por dia. Cerca de 3
mil profissionais da Claro, Embratel e NET
estardo atuando durante o evento, 50% deles
de forma dedicada.

O site oficial dos Jogos Rio 2016, o Portal
dos Voluntérios e o Site de Vendas de Ingres-
sos estdo hospedados nos Data Centers da
Embratel. A estimativa é de cercade 8 milhdes
de ingressos comercializados através da
plataforma online.

Para ampliar a cobertura de rede moével da
Claro, foram instaladas 97 novas estagdes de
transmissao 3G e 4G, para suportar o aumento
dousodecelulares no evento. Serdofornecidas
também 20 mil linhas de telefonia mével (voz
e dados) para atender a familia olimpica e a
organizacao dos Jogos Rio 2016.

A Net disponibilizara ainda 12 mil pontos de
TV por Assinatura, 10 millinhas de telefoniafixa
e 8 mil pontos de acesso WiFi espalhados pela
cidade, Vila Olimpica e locais de competicéo.

Os servicos fornecidos pelo grupo atenderédo
todo o publico envolvido no evento. Além dos
torcedores, sdo cerca de 50 mil voluntarios,
mais de 10 mil atletas e comitivas de aproxima-
damente 200 paises, além de 25 mil jornalistas.

‘No maior e mais conectado evento esportivo
detodos ostempos, aClaro,aEmbrateleaNET
vao fornecer toda a infraestrutura e servigos de
telecomunicagdes. A responsabilidade é gran-
de, mas o orgulho é gigante. Vamos escrever
junto com todos os brasileiros um capitulo na
histéria do esporte e do Brasil’, afirma José
Formoso, presidente da Embratel.

As marcas também terdo um Live Site de 300
m2 instalado no Parque Olimpico, um espago
aberto parareceber os mais de 40 mil visitantes
esperados do mundo todo. Por meio de agcbes
de relacionamento, o Live Site ird proporcionar
a interagdo do publico com produtos e atletas
patrocinados pelo grupo.
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Cobertura em todas as telas

Lider nomercado de bandalargafixa, internet
movel e TV por Assinatura, o Grupo vai levar
todas as emocdes e detalhes dos Jogos para
milhdes de brasileiros.

Na TV, através da Claro HDTV e da NET,
serdo transmitidos 25 canais em alta definigéo,
de todas as emissoras detentoras dos direitos
de transmissao no Brasil (canais de TV aberta
e TV por Assinatura). Isso garantira a cobertu-
ra ao vivo de todas as provas que estiverem
acontecendo durante os Jogos Olimpicos e
Paralimpicos Rio 2016.

Um evento com esta intensidade e quan-
tidade de provas simultaneas também é
acompanhado fora de casa. Por meio de com-
putadores, tablets e smartphones, clientes do
grupo vao assistir online a todos os recordes
e marcas de superagao dos atletas. Destaque
paraaconectividade oferecida pelo grupo,com
acesso ilimitado as redes sociais pelo 4G da
Claro e acesso Wi Fi gratuito para clientes do
grupo, em milhares de hotspots instalados nas
principais cidades do Pais.

Além da mais completa cobertura ao vivo,
clientes NET e Claro HDTV poderao ver e rever
tudo que aconteceu a cada dia de compe-
ticdes, em todas as modalidades, quando e
onde desejarem. Serdo milhares de horas de

programacao armazenadas e disponibilizadas
através do NOW, servico de video sob deman-
da, disponivel exclusivamente para clientes de
TV por Assinatura do grupo.

Legado olimpico

O esporte é um dos pilares de investimento
institucional das marcas Claro, Embratel e
Net. O Grupo acredita que apoiar o esporte é
contribuir para um futuro melhor, e que co-
nectar pessoas, investir e apoiar a incluséo e
atransformacao social por meio da Educagéo,
Cultura e Cidadania faz com que a nossa tec-
nologiaeinfraestruturalidere um movimento de
apoio ao desenvolvimento humano, por meio
da democratizagdo do acesso a informagao e
do conhecimento.

Na Cultura, o Grupo oferece teatros, cinemas
ediversos projetos, portodo o Brasil. Comfoco
em Educagéo e Cidadania, o Grupo mantém
o “Instituto NET, Claro e Embratel”, leva TV e
banda larga a centenas de escolas publicas
e promove diversas agbes voltadas para o
desenvolvimento social e do meio ambiente.

Por isso, as agdes ligadas aos jogos Rio
2016 vao além das entregas de servigos e
infraestrutura. No esporte, o time de atletas
patrocinados pelas marcas do gruporeine mais
de 20 esportistas de alto rendimento Olimpico

e Paralimpico no Brasil, incluindo medalhistas
olimpicos em outras competicdes, porexemplo,
o campedo das argolas Arthur Zanetti, Cesar
Cielo (natag&o), Sarah Menezes (judd), Alison
Cerutti(vblei de praia) e o fendbmeno paralimpico
de natagao, Daniel Dias. Muitos deles estardo
disputando medalhas nos jogos Rio 2016 com
0 apoio do grupo.

Ameérica Movil: Assinantes de
linhas fixas por pais (31/03/2016)

Total
75.751.000

@ Argentina, Paraguay, Uruguay 586.000
Brasil 36.876.000
Ameérica Central 5.071.000
El Caribe 2.553.000

@ Chile 1.250.000

@ Colombia 5.932.000

@ Ecuador 354.000

@ Meéxico 21.694.000

@ Per(i 1.434.000

Fonte: América Movil
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Oi: Consolidacao com a Oi Total

‘A Oi tem a melhor TV
por assinatura do mer-
cado, com qualidade de
imagem superior, maior
quantidade de canais

em HD ja no pacote de
entrada. Além disso, é a
Unica a transmitir a Rede Globo em HD por
tecnologia DTH (satélite) em mais de 3.000
municipios, sendo em 2.000 com exclusi-
vidade. Investimos no lancamento do novo
satélite SES-6, o que disponibiliza mais do
que o dobro da capacidade satelital do que
as concorrentes tém e garante a melhor qua-
lidade de som e deimagem na programacao’.

Roberto Guenzburger, diretor de Produ-
tos, Mobilidade e Contetido da Oi, descreveu
a PRrensARIO sobre a operagéo da Oi TV, que
atualmente tem 1,2 milhdes de assinantes
(Anatel, maio 2016). Ele acrescentou: ‘A alta
capacidade do satélite permite que atenda-
mos a um grande numero de clientes com
um produto de excelente qualidade e maior
resisténcia na recepgao do sinal em caso de
mau tempo. Nossos resultados representam
a manutencéao da base, no comparativo com
0 ano anterior’.

Entre os principais projetos da Qi TV, pode
destacar: olangcamento no ano passado da Oi
Play, o servico de TV Everywhere que oferecer
a flexibilidade e a mobilidade compativeis
com as demandas dos clientes. Os clientes
podem assistir ao conteldo de diversos
programadores onde e quando quiserem,
por qualquer dispositivo (smartphone, tablet
ou PC) com conexéo a Internet. ‘O servigo
ndo tem custo adicional para o consumidor
e oferece programagéo ao vivo e on demand.
Oferece programacdo ao vivo e conteudo
ndo-linear com mais de 30 canais e 13.000

titulos disponiveis’, disse Guenzburger.

Também Pen VR, uma funcionalidade que
permite a gravagéo e pausa do contetido dos
canais através de pen drive com memoériade 8
Gb, conectado a entrada USB do set up box.
Os clientes da Oi TV de DTH podem ainda
contarcom o servigo de gravador digital, DVR.
Ja servigo de contetdo on demand por con-
trole remoto, outra funcionalidade do servigo
da Oi, possibilitaacomprade conteido do Oi
Filmes com diversos titulos em sua primeira
janela de exibicdo apdés o cinema. Junto
com a implementagédo dos STBs com DVR,
implementou a comercializagéo de filmes no
modelo PushVOD onde, em média, 30 filmes
ficam disponiveis para aluguel.

A Oi langcou também as ofertas de tele-
fonia mével Oi Livre (pré), Oi Mais Controle
(controle) e Oi Mais (pés). Todas tem altas
franquias de dados que facilitam o acesso
ao conteudo da Oi TV por plataforma mével,
através do Oi Play. Além disso, a Oi iniciou no
ano passado em 14 estados o projeto piloto
do servico convergente Oi Total (langado
nacionalmente em marco de 2016) que integra
movel, banda larga, TV por assinatura e fixo.
Esse langamento acompanha as mudancas
percebidas nos habitos dos consumidores,
cadavez mais adeptos da cultura da Geragdo
MMM (multiconectados, mutidispositivos,
multitarefas).

Guenzburger: ‘Esse langamento acom-
panha as mudangas percebidas nos habitos
dos consumidores, que cada vez mais estéo
adeptos aos servigos multi-telas. Isso porque
0 Oi Total reine o melhor contetido do cinema,
daTVedainternetdisponivel aqualquerhora
eemqualquerlugaratravés do Oi Play, o portal
de conteudos da Oi, totalmente gratuito para
os clientes. A estratégia da Oi é de oferecer
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Roberto Guenzburger, diretor de Produtos,
Mobilidade e Contetido da Oi

0 que o cliente quer’.

Desde 2014, a Oi oferece imagens em
HD ja no pacote basico em mais de 80%
do territério nacional (4.925 municipios). O
operador esta disponivel em todo o pais,
menos no estado de Sdo Paulo, com mais de
70 canais em HD, incluindo pagos e abertos,
e é a Unica a incluir canais abertos em HD,
como Record, SBT, Band, Rede TV e mais
de 43 afiliadas locais da TV Globo em HD.

A Qi foi a patrocinadora oficial da Copa do
Mundo Brasil 2014 onde, em parceria com
o SporTV, da Globosat, a Oi TV realizou a
primeira transmissdo no formato Ultra HD
(4K) ao vivo no Brasil, utilizando a tecnologia
DTH. O jogo transmitido ao vivo foi o das
selegdes da Coldmbia e Uruguai, no estadio
Maracand, no dia 28 de junho. ‘O 4K é uma
evolugdo natural do Full HD, que esta se
tornando realidade na Europa e nos Estados
Unidos, e a Oi TV antecipou essa tendéncia
para o Brasil. Para as Olimpiadas, estamos
planejando algumas acdes em parceria com
as programadoras que cobrirdo o evento’,
sinalou Guenzburger.

Sobre o mercado o executivo comentou: ‘A
Qi esta se reposicionando no mercado com o

langamento do Oi Total.

Resultados operacionais do segmento residencial da 0i (1T2016) de 20%

No projeto piloto foi
registrado um aumento
nas vendas
do servico de TV por

LLLL Wie wil a Ang BTl assinatura. A Oi esta
apostando a ele para
aumentar a penetracao

Recelta Liquida [R$ Milhdes] 2.384 2.49 2.382 3.8% 0.1% do mercado com a con-
Unidadas Geradoras de Raceitas [UGRs] - Mil 18.170 7.148 16.287 -5, 7% -0,8% quista de novos clientes
Linhas fixas am servico 9.874 10.703 10.015 T.T% 4% etambém pararentabili-
%anda Larga Fixa 5,16 5.213 5108 -1,9% 0.1% zar a base atual, com o
V Paga 1.181 1232 1168 -4,2% 1.0% ,

aumento do nimero de

ARPU - Residencial [R$) 80,8 17.8 78.6 4.2% 1,6% ) o
servigos por usuario e
incrementodasofertas’.
Prensario Internacional e20e www.prensario.net
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Sky Brasil: 5,34 milhoes de assinantes
em TV de pago

Cresce em banda larga desde a aquisicao de AT&T

Com 5,34 milhdes de assinantes e uma
participagcéo de mercado de 28,24 %, segundo
as cifras de abril difundidas pela Anatel, Sky €
o segundo operador de TV paga do mercado
brasileiro por tras de América Movel de Brasil.

A Sky é a primeira empresa de TV por assi-
natura do Brasil, via satélite pelo sistema digital
DTH (Direct to Home) em banda Ku. A empresa
nasceu em agosto de 2006, resultado da fusdo
das operadoras Sky e DirecTV. A Sky foi pio-
neira no lancamento de uma série de novidades
na transmisséo e uso da tecnologia digital no
Brasil, trazendo ao pais servigos inédita como
interatividade, DVR, o Sky+, o Sky HDTV, o
primeiro servigo de video on demand (VOD), o
Sky on Demand.

Ha dois anos, a empresa passou a fazer parte
do grupo AT&T, depois de que a telco estaduni-
dense se fizesse com as operagdes de DirecTV
em toda Latino América, depois de receber a

VIKING

Su fuente confiable en equipamiento satelital

aprovacao dos entes reguladores apropriados;
primeiro CADE e depois Anatel, que conside-
raram que a aquisi¢do ndo proporia problemas
monopolicos, dado que AT&T néo tinha tido nos
ultimos tempos uma atuagéo preponderante na
regiéo e, pelo contrario, representariaumaespécie
de “contrapeso” as altas quotas de mercado de
América Mével, que em Brasil opera a MSO de
cabo Net Servigos, Embratel e Claro, e Telefénica,
que adquiriu GVT a francesa Vivendi.

No segmento de banda larga, a empresa
fechou abril com 291.187 acessos segundo
Anatel, mostrando um forte crescimento desde
que comegou a brindar este servico em Brasil.
Ao fechamento de 2014, totalizava 100.000
subscritores. A estratégia de empacotamento
de seus servigos de televiséo e Internet foi o
modelo de negdcio que lhe permitiu dar este
salto. Atualmente, a oferta de Sky em Brasil
inclui diferentes combos de televisdo satelital

Sistema de antenas motorizadas de doble eje.

Caracteristicas

+ Doble eje motorizado Az/El con montura Navigator
« Acimut extendido y elevacion para viajes
+ Capacidad de seguimiento de orbita inclinada

« Monturas en 6 y 5/8" OD Mast
+ Incluye motor, actuador y controlador

Accesorios

vikingsatcom.com
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Viking Satcom puede actualizar sistemas de antenas
preinstalados Prodelin y Skyware de 1.8m y 2.4m

+ Sistemna Alimentador Moterizado C y Ku
“=Bantrolador de seguimiento de orbita inclinada
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Luiz Eduardo Baptista, presidente da Sky

pré e pés pagamento com canais SD e HD, e
banda larga de 2 e 4 Mbps.

Sky Online: Fox Play

Sky langou a plataforma Fox Play através do
Sky Online, permitindo aos assinantes acessar a
séries, esportes ao vivo e muito mais sem custo
adicional no, episédios completos e clips de
seus programas favoritos. Agora, podem assistir
a todas as temporadas de The Walking Dead,
direto do seu computador, smartphone e tablet.

sales@vikingsatcom.com Teléfono; 517-629-3000 Fax: 517-629-2379

www.prensario.net

Contenido original y una variada programacion para la familia a través de 7 satélites
para todo el mundo las 24 horas del dia.

El canal para la felicidad de la familia

Mas informacion
areasatelital @ betheltv.tv
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Telefénica: Bom crescimento a pesar da crise

Com a fusdo das empresas Vivo e GVT, a
marca GVT deixou de ser utilizada oficialmente
emtodo o pais, e a Vivo consolidou sua atuagao
com ofertas de banda larga fixa, TV paga,
telefonia e Internet moveis e servigos
digitais. Fechou abril com 1,8 milhdes
de clientes de TV, um crescimento de
3,3% nos ultimos 12 meses. Apesar
da retragdo do mercado de 4,1%, nas
regides onde atua, seu market share subiu
de 11,3% para 12,1%.

A empresa oferece um portfélio 4P nacional
integrado, além de servicos digitais que ja
respondem por importante fatia da receita.
Falando especificamente do seu produto de TV
por assinatura, unificou a oferta comercial com
a marca Vivo TV e consolidou a plataforma de
video sob demanda com a entrega do Vivo Play
para toda base de assinantes.

Equalizou o line up das plataformas de DTH
e IPTV, mantendo a lideranga em canais HD
no IPTV e ampliando sua oferta em HD no DTH
com 11 canais a mais. Além disso, também se
destacou o langamento de novos recursos e
solugdes convergentes no IPTV, como porexem-
plo a fungéo “Reprise”, que possibilita voltar a
programagao em até 8 horas e o portal “Vivo
Music”, que traz toda a experiéncia do servigo
da moével para dentro do produto de TV, com
milhdes de musicas para ouvir quando quiser.

Alémdos destaques de produto, a Vivo segue
com sua estratégia de expansdo ampliando a
atuacdo em fibra 6tica com IPTV para mais 17
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vivo
Jelefonica

municipios das regides de Campinas, Sdo José
dos Campos, Ribeirdo Preto e Litoral, fortale-
cendo nossa participacéo nacional com mais
de 750 municipios com servigos de TV por
assinatura da Vivo.
A companhia entende que os
servicos OTT sdo complementares
e fundamentais para fidelizagdo dos
clientes e aumento da percepcao de
valor sobre o produto. Nessa frente,

a Vivo oferece para 100% dos clientes o
servico Vivo Play, que permite aos clientes
acesso a contetidos sob demanda na TV e em
outros dispositivos como tablet, smartphone
e notebook. Complementando a oferta OTT,
também estdo os portais dos programadores,
como o Telecine Play, Globosat Play, etc., que
também possibilitam o acesso aos contelidos
em multiplos dispositivos.

Em 4K, uma tecnologia que esta desenvol-
vendo para lancar em breve, a Vivo tem uma
expectativamuito grande, mas o grupo acredita
que ainda deve demorar um pouco para esse
conteldo se popularizar no pais. Uma enorme
parcela da populagdo comprou novas TVs nos
ultimos dois anos, entdo é improvavel que tro-
quem por uma 4K em breve. Além disso, ainda
existe o problema da quantidade de contetido
disponivel nesse formato.

O mercado de TV por assinatura atravessa
umadas piores crises de seus quase 25 anos de
histéria no Brasil e traz uma pressdo maior em
churn e inadimpléncia. E o oitavo més consecu-

Amos Genish, presidente e CEO da Telefonica Brasil

tivo que o mercado apresenta queda. Na visdo
operador, é necessario esforgo adicional para
a conquista de novos clientes da concorréncia
e manutencao da prépria base.

Por outro lado, a Vivo acredita que o mercado
aindapossuioportunidades paraexpansaoeque
retomara seu ritmo de crescimento em conjunto
com a melhoria do cenario econémico do pais.
A Vivo mantém o compromisso de investimento
em TV, pois acreditamos que haja demanda
reprimida em busca de conteddo e qualidade
de imagem e temos planos acessiveis para
todas as classes.

Apesar do cendrio desafiador, os servigos da
operado continuam crescendo. No primeiro tri-
mestredesseanoareceitacom TV pagacresceu
21%. E se considera-se somente o segmento
de “Premium Pay-TV”, que s&o os servigos de
IPTVeDTH conectado, o crescimento dereceitas
no ano foi de 33,6%. De aproximadamente 1,8
milhdo de clientes de TV paga da Vivo no final
de margo, 1,2 milhdo era de assinantes desse
servico mais nobre. E é ai que espera crescer
em clientes, receitas e resultados.

Bethel: Nova programacao para América Latina

Depois de sua bem sucedida participagéo na
Bolivia Media Show, a Bethel buscara ir a ABTA
do Brasil e ja confirmou sua presenga no Conver-
gencia Show do México, onde tera um estande.
O canal continua crescendo na América Latina,
para onde leva todo o seu contetudo cristdo e
agoratambém programas especiais semvioléncia
para as criangas.

Juan Carlos Pérez comentou com a PRen-
SARIO que O canal deu sua autorizagdo para a
transmissao através da plataforma Rack TV da
TuVes HD. Esta na Republica Dominicana com
Viva, Cable Onda da Panama, Inter Satelital da
Bolivia, Etapa do Equador, TuVes do Chile e,em
breve, chegara a TVCable do Equador.

Prensario Internacional

Na convengao realizada pela primeira vez em
Santa Cruz de la Sierra, Bolivia, o canal recebeu
grande interesse das operadoras, e principal-
mente da Fecotel, federagdo de cooperativas
que reforgou a importancia de ter acesso a um
canal ‘inclusive e livre’, segundo definido por
Pérez. ‘As operadoras encontram na Bethel o
que estao procurando’, acrescentou o executivo
que concretizou uma reunido com os membros
dessa entidade.

Emrelacdoaprogramacao, o executivo desta-
cou aestreiade Casa Feliz, um ciclo de produgéo
original para criangas com um conteudo de
animagao, interativo e muito atrativo. ‘Faz muito
sucesso porque é limpo e educativo. E um canal
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Juan Carlos Pérez e Oscar Labbe, da Bethel

cristdo ao qual se pede conteldo sem satanismo
ou violéncia e isso é o que oferecemos para este
publico’, acrescentou. Para a segunda metade
do ano, apresentou Biblia 360, um programa de
conversas em estudio no qual sdo tratados dife-
rentes temas com comentaristas e a participagao
de diferentes convidados especiais.

www.prensario.net

SOBRE A WESCO DO BRASIL

WESCO do Brasil é representante exclusivo da WESCO
International, empresa norte-americana do segmento
de distribuicao de equipamentos e solucdes de
Procurement e de capital aberto, com acoes listadas na
NYSE (Bolsa de Nova lorque), lider global em forneci-
mento de manutengao, reparos e servicos (MRO) para
diversos segmentos industriais, na fabricacac de equi-
pamentos originais (OEM) e materiais de construcao e
gerenciamento avancado de cadeia de fornecimento e

Operando no mercado brasileiro ha mais de dez anos,
WESCO do Brasil atende a uma carteira diversificada de
clientes nos segmentos de broadcast, operadores de
telecomunicacdes e empresas privadas. Com uma
oferta ampla e atualizada de produtos da industria
global, empreendemos todos os nossos esforcos para
oferecer produtos e solu¢oes de qualidade aos nossos
clientes, promovendo otimizacao de custos operacionais.
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Por Enrique e Alberto Umhof, da BVCi

TV por assinatura no Brasil: adaptar

para sobreviver

O cenario das telecomunicagdes no Brasil,
mais especificamente, o de TV por assinatura,
passa porum momento extremamente delicado
regado pelas singularidades socioeconémicas
do pais. Aspectos da dindmica “terceiro-mun-
dista” do Brasil, como a baixa renda per capta
e o baixo indice de penetracdo das redes te
telecomunicagéo no pais como um todo, nos
impedem de repetir a exaurida formula de
espelharmo-nos no modelo norte-americano.

Como consequéncia da crise econdémica, a
massa de consumidores do pais perdeu grande
parte de seu poder de consumo tornando as
alternativasa TV porassinatura, como a pirataria
eservigcos de streaming, porexemplo, cadavez
mais atraentes ao bolso do consumidor final.
Tais servigos, vem conquistando uma parte
significativa da base dos operadores brasi-
leiros, em apenas um ano (de abril de 2015 a
abril de 2016) houve uma redugao de cerca de
850mil assinantes de TV paga em todo o Brasil,

SINAIS DE TV POR ASSINATURA

segundo os dados da Anatel. Sendo assim, o
grande desafio dos operadores é fazer frente ao
custo-beneficio dos servigos sobre plataforma
IP, além de forgar uma agéo do governo federal
no combate a pirataria.

Oferecer um contetido HD de qualidade e
a baixo custo (o ISDB-T tem se apresentado
como umaalternativa vélida paraisso) se tornou
um objetivo ébvio, porém, ha a necessidade
agilizar a negociagdo dos fornecedores de
conteudo para aformulagédo de uma plataforma
coletiva de venda de VoD facilitando o acesso
do consumidor final ao produto, seja feita
através do set-top-box ou outra plataforma
de acesso qualquer.

Estamos passando porumamudancga abrup-
ta no modelo de consumo do contetido de TV
Paga e a grande perda de base em 2016 nos
mostraisso. Insistirem um modelo engessado,
no qual operador é pressionado por normas e
pré-requisitos de conteudo no line-up ird ndo
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Alberto e Enrique Umhof, da BVCi

sé distanciar o consumidor final da TV por as-
sinatura, mas também distanciara o operador
que aos poucos mudara seu foco principal de
promover o conteddo de TV por assinatura e
passara a focar em promover o acesso a rede
mundial de internet. E necessario renovar,
suprir as necessidades do consumidor brasi-
leiro dentro dessa nova realidade de mercado,
adapta-se para garantir o inicio de uma nova
era na TV por assinatura.

SPI: Um produto diferenciado para o
ecossistema digital

A SPI International é um programador
europeu com desenvolvimento mundial com
bases em Varsdvia, Istambul, Londres e Nova
York. A empresa esta agora desembarcando
na América Latina e no Caribe onde Gustavo
Moénaco, dirige sua distribuicdo e promove
seu portfélio de sinais HD e 4K do grupo.

‘A SPI, uma empresa europeia lider em
conteudos, oferece possibilidades para TV
Linear e conteudo VOD tanto para os canais
de distribuicdo tradicionais, quanto para
novas plataformas. Os Canais SPI estédo
disponiveis para DTH, Cabo, Mobile, OTT, TV
everywhere, IPTVeSmart TV. Acompanhamos
as operadoras de qualquer segmento de
negocio: do mais tradicional ao new media’,
afirmou Mdnaco para a PRENSARIO.

‘Ja os oferecemos assim na Europa, Amé-
rica do Norte, Africa, Oriente Médio e Asia.
Alguns dos nossos canais estdo disponiveis
atualmente no Caribe anglofalante (Bahamas,
Trinidade e Tobago, Granada, Haiti e Jamaica)
e estamos terminado de dublar os canais em
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espanhol e portugués para distribuir naregiao
apartirdo segundo semestre. No Brasil, onde
fizemos um acordo com a Ancine em 2015,
estamos negociando com operadoras de TV
por assinatura, OTT's e ISP’s’, acrescentou.

Entre os principais canais internacionais
estao FilmBox Arthouse com filmes classicos
e independentes; a FightBox, com mais de
30 disciplinas de luta e com um conceito
diferente ao dos conhecidos que inclui
eventos ao vivo. ‘E o de melhor percepgéo e
resposta em nosso portfélio’, disse Ménaco.
Também a Fast&FunBox, com todo tipo de
incriveis esportes extremos, a DocuBox, com
documentarios premiados; a Fashion Box,
de lifestyle e moda; e a 360TuneBox, que
recupera o velho conceito de canal de musica.

Além dos canais lineares, a companhia
oferece FilmBox Live, uma plataforma SVOD
multi-tela que complementaa ofertanéolinear
de qualquer operadora de TV por assinatura,
mobile ou internet. ‘Temos flexibilidade para
nos adaptar a estratégias nas novas midias
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Gustavo Ménaco, Head of Distribution Latin America and
Caribbean, SPI International

das operadoras. Vemos uma necessidade
concreta deste tipo de conteudo e espera-
mos assinar novos acordos de distribuicao
na América Latina nos préximos meses’,
ressaltou Ménaco.

E finalizou: ‘As operadoras precisam de
produtos que complementem a experiéncia
do usuério. E principalmente produtos com
flexibilidade, que estejam disponiveis online,
streaming, VOD, etc. A SPI oferece um pro-
duto para qualquer ponto do ecossistema
digital’.

www.prensario.net
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Globosat: ‘O mercado voltara a crescer

apos a crise’

Alberto Pecegueiro, diretor geral da Globo-
sat, amaior programadorado Brasile daAmérica
Latina, descreveu a PrensArioum balango sobrea
situagdodaindustriano Brasilemum contexto
de crise politica e econdmica, e com uma
queda nas assinaturas a TV Paga.

desta performance mas é evidente que a crise
politica/econédmica acabou interferindo na até
ent&o curva ascendente. Mas estamos otimistas
queapdsaresolugéo dos problemas politicos
a TV por assinatura voltara ainda mais

forte’, completou Pecegueiro.

‘A queda do nimero de assinantes QOBOSAT O foco da companhia neste ano sédo

foi causada principalmente por causa
deste fator e ocasionou um fendmeno

que chamamos de “desconexdes invo-
luntarias” por um contingente da classe C
(ou nova classe média), que teve de deixar
de assinar a TV por assinatura por uma
questao puramente econémica’, explicou.

O executivo acha que o mercado brasi-

leiro de TV por assinatura ‘voltara a crescer’
apoésacrise. ‘O brasileiro tem umarelagdo

os Jogos Olimpicos Rio 2016, que sera

0 maior evento da qual participara em
todos os tempos. ‘A TV por assinatura,

e a Globosat em particular, tera um papel
importantissimo. Transmitiremos as com-

- peticdes em 16 canais HD mais 40 sinais

na Internet, totalizando 56 canais que
poderao ser assistidos em todas as telas.
Trabalhamos com as operadoras para
conseguiremdispor de frequéncias

Alberto Pecegueiro, diretor geral, Globosat

produtoras independentes’.
No Brasil, a oferta de opgdes de acesso a
conteudo de video para consumo aumen-

extremamente forte com a TV em suas gnt OPLAY | paraabrigaradistribuicdo detantos ﬁ CPLAY  tounos ultimos anos paraalémdos canais

diversas modalidades (aberta, de pago,
OTT). Otempo dedicado a “tela” cresceem
média 2% por ano: atualmente o brasileiro
dedica quase 6 horas ao dia. Um nimero

canaisem HD e SD’.
‘E um ano de avangco em nossa
estratégia de ndo ser mais apenas uma
programadora de canais lineares.

lineares de TV. ‘O que se percebe é que o
consumo n&o linear € complementar ao de
canais tradicionais. A TV ainda ¢ a principal
fonte de conteldo e tela. As analises de

que poucas pessoas falam € que 2016 | o oFL%Y  Desenvolvemos 0S Nossos pro- | E=zmmmesisy | audiéncia da familia Play confirmam a

foi 0 ano de melhor resultado em termos
de audiéncia’.

‘A TV por assinatura registrou no primeiro
trimestre de 2016 a maior audiéncia de

sua histéria: ultrapassou 2,2 milhdes de | =5

telespectadores conectados por minuto.
Nos ultimos trés anos, de acordo com o
Kantar|IBOPE Media, os canais pagos dobraram
o alcance no pais, e audiéncia média por minuto
foi de 1,08 milhdo’.

‘ATV por assinatura tem recolhido bons frutos

As novas temporadas de Cozinha Pratica e Decora
geraram cerca de 10% mais alcance na TV em
relagdo as temporadas anteriores em reprise no

canal, e conseguiram incrementar o consumo do
n&o linear em mais de 20%
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dutos a partir de uma mentalidade

“design thinking”. Somos uma pro-
gramadora especializada em atender

a demanda dos assinantes que

qualidade damaneiraque o usuario
preferir: 1) em um canal linear, 2) em
uma plataforma VOD, 3) em uma plataforma

de videos via rede prépria ou 4) TV everywhere’.

‘Incorporamos os novos modelos de assistir
a programacao trazidos pelo OTT, ao invés de
combaté-los einauguramosumsistemasaudavel
para todos os envolvidos na cadeia que inclui o
produtor, o programador, o empacotador e o
operador. Prova disso séo os nimeros de nossa
plataforma de VOD, o Globosat Play, que tem
vérias extensdes por marcas, e ndomais “canais”:
SporTV Play, Premiere Play, GNT Play, OFF Play,
Gloob Play e Multishow Play’.

‘Desdeoiniciotrabalhamos comas produtoras
independentes brasileiras e internacionais. Esta
em nosso DNA o trabalho desenvolvido em par-
ceria. Assim desenvolvemos variasjoint-ventures
como Rede Telecine (Universal, Paramount,
Fox, MGM), Playboy TV (Playboy), NBCUni-
versal (Universal Channel, Studio Universal e
Syfy), SporTV (Globo), Canal Brasil (cineastas
independentes), etc. A extensdo na produgéo
com as produtoras independentes foi natural e
necessaria. Hoje trabalhamos com cerca de 100
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tendéncia de complementariedade do
linear com o n&o linear’.

. . = .

Osgrandessucessosdolinearsdotambém
grandes mobilizadores de audiénciadonao

oFLAY | queremteracessoaprogramasde | EEEEEEE @FLAY | linear. Dois exemplos do GNT: quando

Cozinha Pratica e Decora estrearam no-

vas temporadas no final de 2015 no linear,

geraram cerca de 10% mais alcance na TV em

relagdo as temporadas anteriores em reprise no

canal. Mas também, conseguiram incrementar o
consumo do nao linear em mais de 20%’.

‘Os Homens séo de Marte ficou fora da grade
do GNT e mesmo assim continuou sendo um
dos produtos mais consumidos do GNT Play,
refletindo ndo somente a qualidade do produto,
mastambémaadequagéo doformatoaouniverso
ndo linear. Partindo desse patamar, a volta de
episédiosinéditos, nofinal de outubro/15, fizeram
0 consumo do n&o linear ser multiplicado por 6,

finalizou Pecegueiro.

0s Homens séo de Marte é um dos produtos mais
consumidos do GNT Play

www.prensario.net
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Discovery Networks, Brasil: ‘O melhor
primeiro trimestre de sua histoéria’

Audiéncia registrou crescimento de 5% anual

Monica Pimentel, VP de contetdo da Dis-
covery Networks no Brasil, diz: ‘O portfélio de
canais da Discovery Networks no Brasil registrou
de janeiro a margco de 2016 o melhor primeiro
trimestre de sua histéria em audiéncia, com
crescimento de 5% em comparagdo ao mesmo
periodo de 2015. Isso se soma aos excelentes
resultados de 2014 e 2015. Nestes dois Ultimos
anos, o portfélio de canais da programador bateu
sucessivos recordes e fechou cada periodo com
crescimento de audiéncia acima do mercado’.

Além disso, afirmou Pimentel, ‘nossos canais
continuam ocupando posicdo de lideranga em
seusgéneros’. Eacrescentou: ‘O DiscoveryKids
€ o canal mais distribuido e mais assistido da TV
por assinatura no Brasil. O Discovery ¢ lider no
género factual ha 15 anos, e o Discovery Home
& Health ocupa o primeiro lugar do ranking dos
canais deestilodevidahaseteanos. TLC, Inves-
tigacao Discovery e Discovery Turbo também
vém alcangando 6timos resultados’.

Floogals

Novas séries da Discovery no Brasil
‘Temos muitas novidades programadas em
nossos canais até o final do ano. No Discovery,
podemos destacar a producgdo local Desafio
Celebridades, docureality em que diferentes
personalidades brasileiras vivenciam experién-
cias de sobrevivéncia e superagdo em areas
remotas do Pais; e as séries Harley and the
Davidsons (ainda sem titulo em portugués, conta
a histéria de William S. Harley e Arthur Davidson,
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os criadores da famosa marca de motocicletas)
e Life of Dogs (producéo grandiosa que mostra
0 processo evolutivo dos cachorros e apresenta
umnovo olhar sobre o melhoramigodohomemy’.

‘NoDiscovery Home &Health, estrearemos trés
produgdes locais: asérie Batalha dos Cozinheiros,
umformato da Discovery Networks, coproduzida
com a TV Record, que mostra uma competicdo
culinaria conduzida pelo renomado confeiteiro
Buddy Valastro; a segunda temporada da série
de transformacgéo Troca de Estilos, em que a
cantora Gaby Amarantos ajudara diversas duplas
de mulheres amudar seu visual; e um docureality
(ainda sem titulo definido) sobre o dia a dia do
chef Henrique Fogaga’, ressaltou.

‘No Discovery Kids, teremos um especial de
férias no més de julho que retine o filme Peppa:
As Botas de Ouro e a nova série Floogals (mostra
trés simpaticos alienigenas que caem na Terra e
passamavivercomsuafamiliaadotivade humanos).
Tambémestrearemosnovastemporadasdasséries
nacionais Parque Patati Patata e O Show da Lunal.

‘No Discovery Turbo, um grande destaque é o
documentario Segredos de Niki Lauda, que relata
o terrivel acidente que quase tirou a vida do entéo
campe&o mundialde Férmula 1, NikiLauda, noGP
da Alemanha de 1976, disputado no controverso
circuito de Nurburgring. O TLC contara com a
estreia da segunda temporada de Anthony Bour-
dain: Fora do Mapa, série naqual orenomado chef
viaja para lugares exoticos em busca de histérias
e valores culturais da gastronomia local, além de
novas temporadas de Masterchef Estados Unidos
e Masterchef Colémbia’.

Producdes originais

‘No momento, temos mais de 20 produgdes
locais em andamento (incluindo séries realizadas
em parceria com emissoras de TV aberta), o
que equivale a aproximadamente 200 horas de
contetdo local’.

Entre as producdes originais (aquelas que nao
contam com parceriacoma TV aberta), podemos
destacar Desafio Celebridades e Anjos da Estrada
(no Discovery); a segunda temporada de Troca
de Estilos e um docureality com o chef Henrique
Fogaca (no Discovery Home & Health); além de
novas temporadas de Parque Patati Patata e O
Show da Lunal, e a série de capsulas Grandes
Pequeninos Chefs (no Discovery Kids). Todas
com estreia prevista para 2016.
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Monica Pimentel, VP de contetido da Discovery
Networks no Brasil

E finalizou: ‘E importante destacar que o tra-
balho em coprodugéo com canais da TV aberta
se intensificou a partir de 2015. Para 2016, te-
mos cerca de 90 horas de contetdo produzido
em parceria com a TV aberta. Gragas a essas
parcerias, foi possivel viabilizar a producdo da
versao brasileira de formatos internacionais de
éxito, que hoje séo sucesso de audiéncia tanto
na TV aberta quanto em nossos canais’.

E o caso de Masterchef Brasil (cuja terceira
temporada, hoje no ar, € uma coprodugao entre
Discovery Home & Health e Band); Bake Off Brasil:
Mé&o na Massa (coprodugdo Discovery Home &
Health e SBT), além de Batalha dos Confeiteiros
Brasil (um formato da Discovery Networks que
no Brasil é coproduzido pelo Discovery Home &
Health e TV Record). Outro titulo a destacar é o
inédito Batalha dos Cozinheiros (formato Disco-
very Networks e Cakehouse Media), coproduzido
com a Record e a estrear no Discovery Home &
Health na sexta-feira, 1° de julho.

Harley and Davidsons
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Fox Brasil: Producao original,
on demand e Premium

FOX Networks Group Brasil conseguiu
manter os seus niveis de receita principalmente
em afiliados pelos acordos que renovou com
sucesso com algumas operadoras, possi-
bilitando uma melhoria na distribuicéo
de seus canais. Um dos grandes di-
ferenciais para estes novos acordos
foram a inclusdo dos produtos FOX
Play (2014) e FOX+ (2016).

Gustavo Leme, SVP & diretor geral,
explicou: ‘O primeiro possibilita o acesso
a todo contetido dos canais FNG Brasil on-
demand e ainda a facilidade de assistir ao
conteudo na internet via Live Streaming. O se-
gundo oferece ao publico dois canais Premium
focados em séries exclusivas, exibidas simul-
taneamente com os EUA, com audio original,
sem intervalos comerciais. Um conforto que
apenas os telespectadores Premium possuem’.

As produgdes originais do Grupo também
tém colaborado para o crescimento da distri-
buigéo e interesse por seus canais. ‘Tivemos
com isso um resultado muito bom, em relagédo
ao aumento de distribuicéo, o que refletiu em
nossas receitas de forma positiva: mantivemos
nossas metasdoanofiscal’, acrescentou Leme.

A FNG Brasil oferece diariamente uma
programacéo ‘segmentada’ que atenda ao
interesse ‘dos mais diferentes’ nichos. ‘Essa
grande capacidade de segmentacao de con-

Camera Selvagem

Prensario Internacional

FOX

teudo pela grade tem nos garantido retornos
muitos positivos do mercado e do publico de
maneira geral. Nosso objetivo é continuar a

crescer no ranking de audiéncia, bem como

a participagdo no mercado. Para isso

é prioritario manter os investimentos
em conteldo de qualidade bem
como manter elevada a oferta de
oportunidades comerciais paratodos
anunciantes’, disse.
Os canais do grupo trabalham com produ-
toras independentes no Brasil, coproduzindo
séries de ficgdo: O Grande Gonzalez (FOX),
Hermes e Renato (FX), as séries de reality
Corre e Costura com Alexandre ja estreado,
(Fox Life) e factuais para NAT Geo e NAT
Geo Wild como Mundo Selvagem de Richard
Rasmussen.

‘Neste ano temos uma grade de progra-
macgao repleta de novidades. Na parte de
produgdes originais teremos as estreias das
séries 1 Contra Todos, #Me chama de Bruna,
A Garota da Moto (coprodugdo com Mixer e
SBT) y Céamera Selvagem, entre outras. Em
realities, O Mundo de Jacquin —um sucesso
de audiéncia— e ainda exibiremos Escola para
Maridos Brasil’.

Em documentérios, Ciéncia de Tudo com
Stephen Hawking, A Histdria de Deus com
Morgan Freeman, e a minissérie documental
Mars e o programa Perdidos na Tribo. ‘Como
é ano de Olimpiadas, os canais esportivos
estdo preparando uma cobertura completa

¥ Garota da Moto, primeira coprodugéo
entre o canal aberto SBT, FNG Brasil e a
produtora independente Mixer
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Gustavo Leme, SVP & diretor geral de Fox Networks
Group Brasil

de todo evento e contard com a participagédo
ndo apenas de todos seus talentos, mas tam-
bém com o elenco do Porta dos Fundos em
programas didrios no prime-time do canal’,
disse o executivo.

Sobre a OTT, Leme comentou: ‘No ano
passado apostamos muito no langamento do
FOX Play, um servico de TV everywhere que ja
disponivel na maioria das operadoras. Oferece
conteldo nos segmentos de séries, filmes,
esportes, documentarios, lifestyle e especiais,
e pode ser acessado de qualquer dispositivo
desde que esteja conectado a internet’.

‘Através deste servigo, é possivel ter acesso
ao que foi ao ar na TV, no dia e horario que
escolher. O conceito do FOX Play é o de dei-
xar os telespectadores ainda mais préximos
do conteudo da FOX. Com o servigo de OTT,
as operadoras tém conseguido oferecer uma
oferta melhor com foco no upgrade dos pa-
cotes, garantindo assim um assinante mais
fiel’, conclui.

#Me chama de Bruna 0 Mundo de Jacquin

www.prensario.net
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BBC World News presents new shows

for Brazil

BBC World News announced its new pro-
gramming for Brazil, highlighting Hidden Rio,
the show presented by Rodrigo Pinto from BBC
Brasil that explores some of the unique
tales of locals living in Rio de Janeiro.

Starting on July 16", these stories
reveal another side of Rio and touch on
the city’s ancestral roots, samba, geo-
logy, art, social protests and inequality.
The stories include those of a former slave
refuge in Rio’s richest area where descendants
still live, and a town in the mountains that was

Favela Athletes Heroes

founded by Finnish migrants where Father
Christmas is out all year round, temperatures
fall below zero — and it snows!
In Favela Athletes, all over the world
athletes are stepping up their training
in a bid to represent their country in
the Olympic Games. As all eyes turn
to Rio, this programme follows three
young Olympic and Paralympic hopefuls
on their journey from their homes in the Rio
favelas to the moment of ‘selection’.

The third program, which starts on July 30",
Team Refugee, shows for the firsttime, refugees
around the world are in training hoping to com-
pete in the team of Refugee Olympic Athletes
(ROA), newly formed by the International Olympic
Committee (IOC). From fleeing the horrors of
war and seeking refuge, to being on a world
stage competing as an Olympic champion;
BBC World News and BBC.com are charting
the dramatic changes in circumstances of a
group of incredible athletes.

Lastly, Heroes explores the amazing stories of
five real-life heroes, with release on 6" August.
This programme, presented by BBC Brasil’s
Silvia Salek, tells the stories of five exceptional
individuals who overcame great obstaclesin their
lives through sport and now use it to help people
living in some of the poorest and most violent
places in Brazil. Heroes includes stories from a
skateboarder, a runner, a sailor, a golfer and a
badminton coach. Their work s helping to tackle
Brazil’s most pervasive problem: the country is
still one of the most unequal in the world.

Hidden Rio

Team Refugee
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Accedo acompanha aos operadores
em sua evolucao

Produtos para lancar OTT de maneira rapida

Jeréonimo Macanas, VP da Accedo para La-
tino América e Europa do Sul, disse: ‘A indUstria
segue em um momento de reconfiguragéo das
fungdes e protagonismo, tanto de seus atores
tradicionais como dos novos players. O que em
um principio pareciaumalutasemtréguaentre o
mundo do PayTV tradicional e os novos servigos
OTT, se transformou em um ecossistema de
modelos complementares onde ha cabida para
novas formas de consumo inclusivas de todos
os atores da industria’.

‘Os grandes players contam com o musculo
financeiro para ter chegada em massa ao con-
sumidor final e poder abordar a implementagéo
multidispositivo que ja ninguém duvida é de-
manda obrigatéria dos usuérios que consomem
servicos de contelidos de entretenimento na
rede’, completou.

‘No entanto sua matéria pendente segue sen-
doavelocidade nainovagéo e postaemmarcha
de novas iniciativas. O mercado move-se tdo
répido e étdo cambiante que em muitas ocasides
o time-to-market e a velocidade de mudanga é
o ponto diferencial e de sucesso. E necessario
que montem estruturas de trabalho e equipes
de management com capacidade de mover a
velocidade que este novo mercado imprime’.

Novos produtos

Alémde seusjareconhecidos produtos, como
o framework de desenvolvimento multidisposi-
tivo XDK, e o servigo cloud de gerenciamento

e controle do portfolio de apps OTT, AppGrid,
a marca anunciou o langamento de novos
produtos:

-OTT Flow: Plataforma OTT ponto paralangar
servico OTT multidispositivo de maneira muito
rapida, em colaboragédo com Brightcove.

- navAGILITY: Solugdo de UX em marca
branca personalizavel para levar a flexibilidade
e agilidade do mundo OTT aos UXs dos ope-
radores de TV

Crescimento

‘Desde 2011, que comegamos nossa ex-
pansdo em Latino América, temos conseguido
nos posicionar como companhia de referéncia
na industria OTT para o desenvolvimento de
aplicativos, solugdes e produtos de TV’. Accedo
conta com operagdes locais em Guadalajara,
Santiago, Buenos Aires e Sdo Paulo.

Entre seus clientes, destacam-se Netflix, Glo-
bo, Telefénica, Fox, América Mével ou NBCU,
entre outros, ‘0s quais avaliam nosso percurso
nos ultimos anos onde temos sido parte junto
a nossos clientes e partners do crescimento
e desenvolvimento dos servigcos OTT e TV
Everywhere em Latino América.

Brasil e México s&@o os dois mercados mais
importantes para Accedo naregido. Em ambos,
a marca tem presenca local e a maior parte de
seus clientes, como Globo e Telefonica/Vivoem
Brasil, América Movel e Televisa, em México.
Disse o executivo: ‘Sdo mercados com natu-

Jerénimo Macanas

rezas muito diferentes quanto a penetracao de
TV paga e banda larga, mas sdo muito grandes
quanto ao numero de consumidores potenciais
e com um crescimento espetacular do uso de
dispositivos conectados aInternete do consumo
de entretenimento nestes dispositivos’.

‘A gente se vé como partner local com
conhecimento especifico da industria da TV
nesses paises e, ao mesmo tempo, com o
“top-expertise” de ser uma companhia global
que pode trazer inovagao e conhecimento para
localizar nesses paises lhes ajudando a avangar
de maneira mais sélida e mais rapida em suas
implementacdes multi-devise OTT’.

‘Para este ano nossos objetivos centram-se
em continuar com a expansao da companhiana
regido, acrescentando mais e mais valoranossos
clientes atuais e futuros com novos produtos
e solugdes de maneira que contribuamos ao
crescimento e transformagao de uma industria
téo ativa e apaixonante como ada TV em Latino
America’, concluiu.

Televes procura mais revendedores
em Latino América

Televés continua levando suas solugdes
para digitalizagdo de rede, encriptagdo, GPON
e instrumentag&o aos paises de Latino América,
como fara neste més na ABTA de Brasil.

Em abril, esteve na NAB, onde viu a todos
os clientes e revendedores da regido e Estados
Unidos, como todos os anos. Mais tarde, a em-
presa teve estande na Cumbre APTC de Peru,
onde recebeu aos operadores do interior do
pais ao que Juan Molezun, diretor da diviséo
internacional de Televés, considera ‘um espago
com forte perspectiva de crescimento’ e ao que
regressara no proximo ano.
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Para os operadores, o produto mais procura-
do é o medidor de QAM H30, pensado para o
operadorde CATV, ideal para instalagdo e manu-
tencéo de redes de TV com sinais digitais QAM
e/ou sinais analégicas NTSC. Dentro da linha H
da empresa existem solugdes para andlises de
espectro, canal de retorno, e todo o necessario
para insta instalagdes DOCSIS.

Com seu objetivo de ampliar sua presengaem
Latino América, a empresa espanhola procura
integradores em todos os paises. Em Argentina,
ja esta com Cable Profesionales, e em Uruguai
com Netk. Ademais, da expo de Sao Paulo,

e3Ge

Alejandro Rodriguez e Juan Molezun, de Televes

Televés participara em Asotic em Colémbia,
Andina Link Centroamérica, IBC de Amsterdam,
Jornadas Internacionais em Argentina e a SCTE.

www.prensario.net
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MAURICIO JANISSET, ARRIS SALES ENGINEERING MA-
NAGER

Arris: A nova geracaoda TV,
agora e para o futuro

Um ensaio sobre o futuro do transporte de video no Brasil

O consumo de TV esta evoluindo em duas
vertentes distintas, mas de alguma forma com-
plementares. De um lado, cresce a demanda
pela ultra alta definicdo, com telas maiores,
sistemas de som avangados e qualidade de
cinema. E o formato ideal para o consumo de
filmes, eventos esportivos, shows e espetacu-
los. A TV ocupa, mais do que nunca, local de
destaque nas casas.

Aomesmo tempo, os consumidores buscam
o conteldo em qualquer dispositivo e em
qualquer lugar, tirando o maximo das possi-
bilidades oferecidas pelas redes méveis, pelo
wi-fi e pela presenca de dispositivos como
tablets e smartphones, tanto dentro quanto
fora das residéncias.

Para garantir toda essa oferta, é preciso
abordar diferentes aspectos das tecnologias
de distribuigdo. A entrega de video em ultra
alta definigdo (4k), e em multiplas plataformas
requer uma compressao mais forte e robusta,
com o padrdo HEVC. Também é preciso um
aprimoramento e umaconvivénciados sistemas
de CAS (utilizado nos set-top boxes) e DRM
(usado nos dispositivos OTT), e aimplantagao
nas residéncias de CPEs (customer premises
equipment) hibridas, capazes de lidartantocom
o streaming IP quanto com os sinais conven-
cionais de DVB/QAM, além de outras fontes.

O que esta puxando a evolugéo é o desejo
do consumidor de assistir a videos com cada
vez mais qualidade e em multiplas telas. As
operadoras vém buscando atender a esta
demanda, e assim reduzir suas taxas de churn.

O transporte de video caminha para a plata-
forma IP em algum momento no futuro, conta,
mas até este momento chegar, as redes atuais
terdo que conviver comtecnologias diferentes,

enestarealidade buscar solu¢des que otimizem
0 uso da banda e entreguem a qualidade que
o cliente busca.

Experiéncia

O principal “drive” da TV de nova geragéo,
ou next-gen TV, néo é a tecnologia ou os dis-
positivos, mas sim a experiéncia do usuario.
A interface do usuério (Ul, user interface) ou a
experiéncia do usuario (UX, user experience) é
fundamental. Com a variedade de dispositivos
disponiveis, éimportante que o usuario navegue
entre todos eles com facilidade, e encontre
aquilo que quer assistir. A experiéncia tem que
ser personalizada e imersiva.

Desafios

Quais séo, entdo, os principais desafios para
a oferta destes servigos de video de nova gera-
¢éd0? O consumo de banda vem crescendo ano
aano, o que exige tecnologias de compressao
melhores, que consigam otimizar ouso darede,
permitindo a ampliagdo da oferta de canais e
servigos on-demand.

Um ponto critico sdo as plataformas de
CAS e DRM sao fundamentais tanto para o
operador, que precisa inibir o roubo de sinal,
quanto para o provedor do contetdo, que quer
agarantiadasegurangade seusinal. No set-top
box o usuério estd numa rede administrada, o
operador tem mais controle. No multiscreen é
necessario um sistema robusto de gestao dos
recursos digitais.

Também é fundamental a implantagédo de
CPEs hibridos, que atendam ao periodo de
transicdo entre o QAM e o IP. O executivo
lembra que hoje ainda convivem nas redes ndo
apenas sinais SD e HD, mas até mesmo sinais

HARDWARE-BASED TRANSCODING

SOFTWARE-EASED TRANSCODING

E importante escolher o equilibrio certo de hardware e software
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analdégicos. Estes set-tops hibridos, por outro
lado, atendem nado apenas a situagéo atual,
mas também preparam a rede para um futuro
totalmente IP, sem a necessidade de novos
investimentos posteriormente.

Para uma operagéo ‘green field’ (nova), o IP
puro ja se mostra uma boa opgao, pois permite
a otimizagdo méaxima da banda. Ja para as
operacdes legadas, depende da realidade de
cada uma, das condicbes da rede, da base
instalada de set-tops. Os set-tops hibridos sdo
uma boa op¢ao, pois protegem o investimento
para o futuro.

Outro desafio, diz, esta na implantacdo de
interfaces de uso facil para o usuério, cominte-
gracao entre as diferentes fontes de conteddo
(live, VOD) e uniformidade entre as diferentes
plataformas (set-top, smartphone, web etc).

Solucdes
A Arris se posiciona como parceira das
operadoras na evolugdo de seus servicos em
diregdo a nova geragéo de TV. Temos um ro-
admap muito claro e amplo desta evolucéo, e
as solugdes estédo disponiveis hoje. Alémdisso,
a Arris conta com a experiéncia global no de-
senvolvimento e implantagdo destas solugdes.
Entre as solugdes oferecidas esta o ME-7000,
encoder com MUX integrado, com suporte a
compressédo HEVC, Ultra-High Definition e 4K.
O equipamento faz o encoding via hardware, e
permite grande redugao de consumo de energia
eespacgoderack. As solugdes de headend CAP-
1000 e APEX-3000 ja estdo bastante consoli-
dadas nos mercados da América Latina e EUA.
Aplataforma Titanium oferece altos niveis de
seguranga em umasolugéo unificadade CAS e
DRM, sem a necessidade de uso e sem o custo
dos smartcards. Finalmente, a Arris traz uma
linha de set-tops hibridos de novageragdo com
capacidade para ultra alta definicdo e HEVC,
trabalhando tanto com video sobre QAM e IP.
A migracéo deve comegar “por cima”, pela
base de clientes usuéria de pacotes mais avan-
cados e servigos de Ultima geragdo. Os custos
dos set-tops, conta, sdo adequados arealidade
daregido. Vocé japode hoje oferecer a sua base
declientes um servigocom VOD, home gateway
com multiplos pontos pela casa, cada um com
servigco independente de DVR e on-demand TV.

www.prensario.net
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Wesco Brasil melhorou a sua oferta a
partir da uniao com Grupo GH

‘Com objetivo de aumentar sua presenga
local, aWesco Brasil decidiu se unirao Grupo
GH em Dezembro de 2015. Este movimento
traz como beneficio o continuo aumento do
modelo de maturidade que Wesco procura
ofereceraseus clientes’, dizLeonardo M. Da
Cunha, Managing Director da Wesco Brasil.

‘GH é um grupo sélido, com mais de 20
anos de experiéncia no mercado brasileiro
e com ampla presencga no pais. Fazer parte
deste grupo traz para a Wesco o conceito
de “one stop shop”, usando a experiéncia
GH em logistica, gestéo fiscal, portfélio de
produtos e, quando todo esse conhecimento
é colocado junto para apoiar a operagao
da Wesco, ele traz servicos com qualidade

superior para o Brasil’, acrescentou.

‘2015 é um ano especial devido as mu-
dancas politicas no Brasil. Estas incertezas
criaram um cenario onde os clientes precisam
de um parceiro solido e bem estabelecido
para manter sua operagao funcionando com
risco baixo. Neste cenario, a Wesco pode
trazer valor para nossos clientes sendo o
parceiro sélido, com expertise logistica e
equipe sénior. Este é o ano para construir
relacionamento forte para prosperar em
2017’, explicou Da Cunha.

‘Hoje trabalhamos com uma carteira de
clientes e parceiros sélida. Estamos focados
nos segmentos de Datacom, TV por assinatura
einstrumentos, para oferecer a estes clientes

Leonardo Da Cunha
um servigo de qualidade’.

E finalizou: ‘Esperamos um grande evento,
cheio de oportunidades para fortalecer a pre-
senca Wesco e a GH e oferecer aos nossos
clientes servico de qulidade’.

PerfectVision expande-se em todo Brasil

Drew Martin, General Manager da Per-
fectVision Brasil, assinalou: ‘No6s temos a
linha inteira dos produtos da PerfectVision
Manufacturing aqui no Brasil, das quais
variam de cabo coaxial e conectores, até
produtos passivos’.

Sobre o mercado no pais, comentou: ‘Com
adesaceleracédo do mercado no Brasil, todas
as empresas foram afetadas. Estamos tra-
balhando junto com os nossos clientes para
verificar que as quantidades de produtos em
nosso estoque séo eficientes’.

PerfectVision trabalha com operadores

grandes e pequenos. ‘Nés temos um esto-
que local em Sao Paulo, especificamente
para atender as necessidades imediatas
dos operadores locais. Porém, também
trabalhamos com importacdes grandes para
empresas maiores’.

A empresa terd um espacgo esse ano na
feria da ABTA. ‘Porém, certamente iremos
visitar e estamos ansiosos para o evento’,
acrescentou Martin.

Por altimo, assinalou: ‘Apesar dadesacele-
ragcdo econdmicado pais, planejamos crescer
significativamente este ano. Iniciamos as

Nagra: intuiTV aproxima TV ao

A experiénciacom aintuiTV, da Nagra, pre-
miada recentemente na Connected TV World
Summit, em Londres, na categoria “More
Millennial Friendly”, por aproximara TV ao novo
milénio, permite que os consumidores tenham
acesso ao melhor da TV e Internet TV por meio
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de uma experiéncia intuitiva e envolvente em
4K Ultra HD e HD.

AintuiTV estéa disponivel como uma platafor-
magerenciadananuvem e pode ser configurada
comumalinhacompleta de contetdo premium
eservicosde TV avangados, incluindo televisao
ao vivo, VOD, servigcos SVOD (como Netflix
e YouTube), PVR/nPVR e social TV e muito
mais, a partir de um dispositivo de transmissao
inovador e controle remoto com tela sensivel
ao toque, tudo com busca avangada e reco-
mendacao (incluida a fungéo de voz).

A intuiTV oferece uma experiéncia de visu-
alizagédo simples e agradavel “tudo em um”
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Drew Martin, General Manager da PerfectVision Brasil

operacdes no Brasil recentemente e estamos
ainda expandindo para todo o pais’.

novo milénio

intuiTV, da Nagra

que muda a oferta de TV paga tradicional ao
ter foco no que o consumidor quer, permitindo
0 acesso sem inconvenientes aos servigos de
valoragregado, os canais lineares, catch-up TV
e SVOD, entre outros, em somente um lugar.

www.prensario.net
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By Ken Weaver, director of optical engineering

Lindsay Broadband: Your next generation
UPS, the Titan UPS

Fiber to the home represents a practical way
to future-proof telecom networks and generate
revenue for decades to come. But FTTH also
places new demands on the providers. Once
end users are connected to fiber optic networks,
they expect what fiber delivers — fast connec-
tion, high throughput, and 24/7 service with no
interruption. Lindsay Broadband introduces
the Titan UPS, a new uninterruptible power
supply designed for fiber optic and wireless
loop local networks.

The Titan is the next generation of UPS, the
most technologically advanced UPS available
in the industry today. By design, it delivers
longer life, higher performance, greater relia-
bility, easier installation and service, and lower
lifetime cost than any other UPS on the market.

The problem: Telecommunication profes-
sionals revealed high levels of frustration with
the many problems inherent in standard UPSs.
UPS units were hard to work with during instal-
lation and service calls, battery life and runtime
were both too short, poor design resulted in
connectivity problems, and batteries wore out
too fast. Bottom line, the telecommunication
operators saw the lifetime cost of UPS units
climbing out of control.

The Solution: Designed with long-life com-
ponents, the LB-Titan is easier to install and
service, delivers reliable power, and cost less
over the product lifetime. The Titan is designed
around the GS Goldtop battery and its 8Ah
rating, 11% higherthan standard UPS batteries.

Smart Charging: Complementing and
extending the Goldtop battery’s already long
life, the Titan takes a new approach to battery
charging with its innovative thermo-amp tech-
nology. Employing atemperature compensated
battery-charging algorithm, an industry first for
FTTH UPS, the Titan extends battery life.

Units are commonly mounted in subscribers’

UPS Titan, el nuevo sistema de alimentacion de Lindsay

Prensario Internacional

power closets, garages, or attics, where temper-
atures can fluctuate by as much as 100°F. Other
commonly used UPS chargers continuetocharge
the battery as though it is 77°F continuously, ap-
plyingaconstantcharge voltageregardless ofthe
environmental conditions. This flat-line charging
reduces battery life, ultimately costing telecom
carriers more in service and replacement costs.

The Titan’s new thermo-amp technology is
a better charging solution; in fact it’s the best
available on the market today. Thermo-amp
technology is advanced onboard firmware
engineered to temperature-compensate the
charging process, maximize battery life, and
reduce lifetime battery replacement cost.

The Titan follows this charge curve. The un-
paralleled efficiency of thermo-amp technology,
ensures charge going to the battery is exactand
precise. The onboard processor continuously
checks the environmental temperature probe
and adjuststhe charging voltageinrealtime. The
Titan delivers the longest backup and battery
life on the planet, up to 14 hours of standby
power and a battery design life of 6 to 8 years,
asmuch as 60% longer than standard batteries.

Reliability: advanced diagnostics

The Titan employs some of the most techno-
logically advanced battery testing and diagnostics
in the industry. Based on an advanced algorithm,
the Titan load tests the battery every 45 days for a
3-hour diagnostic test to provide the most precise
diagnosticsintheindustry. Comparethistoasimple
30- second startup test with most UPS vendors.

More flexible installation

We know that installation and service are
areas that can increase operating costs or
you can create opportunities to reduce them.
Convenient power conversion creates more
flexibility for installations.

The Titan converts AC to DC at the outlet, which
allows us to utilize a 16-gauge power cable and
mount the UPS up to 115 feet from the outlet.
The Titan can also be mounted up to 70 feet from
the ONT. Modular in design, the Titan’s battery,
circuit board, and fuse can all be replaced in the
field — withoutremoving the unitfromits mounting.

PON ONT reset button

Along with other features the LB-Titan has a
PON ONT Reset button. ONTs sometimes need
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The curved line shows the correct voltage that should
be applied as the battery temperature changes

a reboot. It might sound like a simple issue,
but poor UPS design makes it another cost
that the Titan eliminates. When an ONT fails
today, a field technician has to unplug the UPS
and remove a battery terminal just to complete
the reset. The Titan features a simple external
reset button, making it easy for the customer to
reboot the system. Reboots no longer require a
professional service call and another truck roll.

Performance, long life, and improved
design

To maximize revenues, you have to minimize
operating expenses. The Titan does exactly
that. Simply put, it is easier and faster to install,
provides the very best in battery backup, has
alonger life, requires fewer services calls, and
reduces UPS-related operating expenses by up
to 50%. Add it all up, and the Titan costs far
less than other UPS models. Superior design
enables us to offer the best warranties in the
industry, 3 years on Titan electronics and 6
years, 4 full and 2 prorated, on our Goldtop
battery. We know the Titan is built to last.

Bottom Line: your husiness, your
money

The Titanis designed to help you, the operator,
improve your business operations and reduce
your costs. So we ask you to consider a few im-
portant questions: How many batteries did your
company replace lastyear? Atwhat cost? Would
you like to have even half of that money back? If
you spend too much on battery replacementand
truck rolls, and if you’d like to save as much as
50% of your UPS-related operating expenses,
we encourage you to contact us.

www.prensario.net

(Proml?dink

ommunications

A mais alta tecnologia de provas para
logistica reversa

Wireless Router Platform

Provas de routers WiFi, Modems,
xDSL, WFi Routers 3G/4G, ONTs

Set Top Box Test Platform Cabo Modem Test Platform

Para provar decodificadores Diagnéstico e atualiza¢do de
SD/HD digitais (DVB-x DAC, IPTV) firmware para CMs e EMTAs

XN fy

Pomptlink: Lider mundial em plataformas de diagnéstico e atualiz
de firmware para recuperac¢ao de equipes CPE

Promptlink Communications

4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com



| | TECNOLOGIA

AIRTIES BY YOUCAST

YouCast: Modernizacao WiFi In-Home

para video

Pontos de Acesso Mdultiplo, inteligéncia e malha

Fatoresincluindo material de construcéo, tipos
de dispositivos empregados e a distancia ao
access point (AP) mais préximo dentro de casa
previnem o assinante de experimentar veloci-
dades de banda larga de forma consistente em
toda a casa. Ao contrario do Wi-Fi tradicional,
que se baseia em um Unico AP a partir de um
roterador, o Wi-Fiinteligente pode ser usado néo
sé para melhorar a cobertura, mas para servir
como sistema de distribuicdo de video central
da casa, transformando todos os dispositivos
(incluindo set-top boxes) em pontos de acesso
Wi-Fi coordenados. Estes APs estéo ligados em
rede utilizando um software para criar uma rede
inteligente em casaque prioriza video e que roteia
dados dinamicamente para garantir o melhor
desempenho em todas as telas em casa. Além
disso, estes pontos de acesso pode ser conec-
tados por uma combinagéo de ligagdes com fio
(como a Ethernet, MoCA, e linhas de energia) e
sem fios pelo Wi-Fi Mesh.

O aumento dos dispositivos IP conectados
e 0 aumento do consumo de streaming por
dispositivos moveis conectados a uma rede
doméstica criam o caos perfeito. Para alguns
operadores, isto significa que mais da metade
de todo o trafego do call-center é relacionado
a reclamacdes provenientes do Wi-Fi. Como
mostrado na Figura 1, de acordo com o MRG
Research, uma familia média em 2015 teve mais
de seis dispositivos Wi-Fi capaz de transmitir
video. MRG espera que esse nimero chegue a
25 dispositivos até o ano de 2020.

Apesquisa é clara: a quantidade de streaming
de video estd aumentando drasticamente e
continuara a fazé-lo nos préximos. Com base
nos resultados do estudo realizado pela AirTies o

180 ®Gaming (0.05% , 0.08% )
160 = File Sharing (11.6% ,4.3% )
*Web/Data {21.3% , 15.5% )
"R VoD (23.8% , 16.0% )
120 m|ntemet Video | (43.4% , 64 1% )

Exabyles per

desempenho do Wi-Firesidencialcomapenasum
AP sofre por conta da distancia, dos obstaculos
como paredes etetos, dos smartphonesetablets
equipados com chips de baixa performance e da
disputa entre os varios usuarios degradando ndo
apenas o desempenho do dispositivo individual,
mas da capacidade total do Wi-Fi.

Como mostrado na Figura 2, simplesmente
afastar um dispositivo do roteador principal da
casa pode impactar significativamente o desem-
penho para cada dispositivo na casa.

Cobertura irregular tam- m

bém é um problema comum

em casas maiores ou de dois

e mais andares. Em muitos casos a cobertura
Wi-Fi ndo alcanga todos os comodos da casa, 0
que leva os usudrios aimplantar repetidores. Isso
cria novos problemas por consumo de largurade
banda extra que resulta na degradagéo do servi-
co. Isto acontece quando os dispositivos estao
dentro do alcance tanto do repetidor como do
AP original consumindo o dobro da capacidade
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Efeito da transmisséo entre dispositivos no desempenho Wi-Fi

Nossos dados mostram que isso é verdade
mesmo com 0s mais avangados dispositivos
Wi-Fi. Por exemplo, em uma sala com capaci-
dade Wi-Fi de 802 Mbps, a capacidade total ira
cair para 292 Mbps quando 3 dispositivos (um
iPad 4 (2X2 11n) e dois MacBooks (3X3 11ac))
compartilharem os dados na mesma sala por
causa do iPad (dispositivo 11n). Movendo-se
um dos MacBook (11ac 3X3) ao andar de cima
a capacidade total cai para 68 Mbps na sala de
recepgao que inicialmente tinha capaciade de
802 Mbps. Se o iPad 4 for transferido ao andar
superior, seria obtido um resultado ainda pior.

Anossa pesquisa mostra que transmitir dados
dedispositivo-a-dispositivo (em oposicdoacada
dispositivo ligado a Internet individualmente)
reduz a capacidade total, em 96%.

23% CAGR 2014-2019

Month 80
60
40
1 l

2014 2015 2016 2017

2018 2019

* Figures (n) refer to 2014 and 2019 traffic shares

Impacto de dispositivos em geral Na Home-Desempenho
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de transmissao sem fio afetando negativamente
o desempenho geral da rede. Em esséncia, re-
petidores podem dividir o desempenho de redes
Wi-Fi ao inves de ajudar.

Como visto na Figura 4, telefones celulares
e tablets muitas vezes tomam decisdes pobres
quanto ao local onde se conectar a um AP ou
banda - tipicamente baseada na forga do sinal.
Em fung&o das caracteristicas do RF redes 2.4G
oferecem maior forga do sinal e, portanto, os
dispositivos méveis tendem a se conectar a ele,
emboraaconexao5G/11actemumdesempenho
dezvezes melhor. Alémdisso, os clientes méveis
s8o0 muitas vezes “pegajosos”, ja que uma vez
que eles fazem uma conexao com um AP par-
ticular, eles ficam com a conexao estabelecida,
mesmo que a intensidade do sinal tenha caido
significativamente. Devido a ma conexao, eles
comegam a consumir mais da capacidade total
de tempo de antena disponivel, em particular se
eles estdo transmitindo video.

Muitas das questdes discutidas podem ser
resolvidas por meio da implantagéo de Wi-Fi
inteligente Mesh. A malha cria um dominio Wi-Fi
gerenciado que explora varios APs para fornecer
varios caminhos a fim de superar obstaculos,
e permite aos clientes moéveis de se conectar
em sua capacidade maxima. A malha opera
logicamente como uma Unica rede com apenas
um SSID (Service Set Identifier), configurando

Passa a pag. 46
www.prensario.net
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Video en Demanda (VOD)

Cloud DVR
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-
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Proyectos llave en mano
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Clientes Moveis e tablets tomam mas decisdes
de conexao

dinamicamente as ligagdes entre si & medida
que os APs s&o realocados ou os clientes se
moverem ao redor dacasa e também comutando
a comunicagd@o Wi-Fi entre caminhos a medida
que as condi¢des de sinal se alteram. As redes
inteligentestambém usamambos os sinaisde 2,4
GHz e de5 GHzparaexpandiracapacidade,com
este Ultimo fornecendo efetivamente backhaul
entre os APs para o desempenho agregado.

A rede Mesh da AirTies trata Ethernet, PLC
e MoCA como conexdes Mesh ponto-a-ponto
individuais, além das ligagdes em malha sem fio
disponiveis. Isto ndo s supera casos especiais,
como paredes de ago, mas também pode ser
utilizado paraaumentaracapacidadetotaldarede.
Os no6s da malha AirTies selecionam uma combi-
nacao de ligagbes por cabo e Wi-Fi para o melhor
roteamento de pacotes, e executadosem paralelo,
0 que aumenta drasticamente a capacidade total
darede. Omelhorcaminho édeterminadolevando
em consideracgdes os fatores localizagéo da ori-
gem e do destino, nimero de saltos necessarios
e melhor velocidade de conexdo ponto, ao invés
de apenas a forga do sinal.

O software proprietario da AirTies permite
aos operadores satisfazer as necessidades
individuais de residencias com uma abordagem
com fio ou sem fio e de maneira dindmica. Zonas

YouCGast: Modernizacao WiFi In-Home para video

de sombra podem ser eliminadas pela simples
adicao de outro dispositivo usando o melhor re-
curso disponivel de rede para atingi-lo. A grande
atracdo para os operadores é que malha atinge
um controle efetivo sobre o dominio Wi-Fi que
eles tém faltado, ao mesmo tempo, dando aos
consumidores aliberdade deimplantar-se os APs
e evitando, assim, os custos de visitas ao local.

Uma rede inteligente utiliza uma técnica cha-
mada “client steering”, que efetivamente decide
onde e como os dispositivos se conectem dentro
de casa. Umarederesidencial inteligente e ndo os
dispositivos do usuédrio roteiam dados de forma
mais eficiente. O trafego é encaminhadodentroda
rede de um modo analogo pelo qual os pacotes IP
sdo encaminhadas na Internet: através do melhor
caminhoemvezde um Unico, o qual é configurado
de forma dindmica e re-configurado dependendo
do numero de dispositivos ativos, o perfil de tra-
fego, e a QoS exigidos pelo acordo do assinante
com o provedor de servicos. Como pode ser
visto na Figura 6, os APs
comunicam uns com 0s
outroseadecisdodequal
caminho seguir segue o
critério de menor custo
da capacidade da rede.
Com base nos dados de
implantagéo da AirTies
cliente steering pode
melhorar o desempenho ~ With Stear WiFi
daredeemateoitovezes
na média.

Em comparagédo com
as configuragbes Wi-
Fi baseadas em um
unico AP, a abordagem
modular da AirTies para
distribuicdo de video e

internet é uma escolha ideal para os operadores
que busquem um QoS. Areas de dificil acesso
podem ser melhorados pela simples adi¢cdo de
um outro dispositivo. O sistema AirTies pode
utilizar MoCA, PLC, Ethernet ou Wi-Fi de malha
para criar ligages inteligentes entre os APs para
garantir a qualidade de video em todos os quar-
tos, mesmo em casas com paredes de pedra. E
o problema Bad Apple do desempenho Wi-Fi é
resolvido através de uma rede inteligente de APs
espalhados por toda a casa.

Por exemplo, a Sky Europa usa o software
da AirTies em seu produto Sky Q em todos os
seus dispositivos (set-top boxes incluido) para
transforma-los em hotspots Wi-Fi coordenados,
0 que cria uma rede robusta de multiplos APs e
resulta em melhor cobertura e consisténcia ao
longo toda a casa.

A YouCast é distribuidora exclusiva da AirTies
naAmerica do Sul e presta aos operadores todo o
apoio e suporte naimplementacao deste sistema.

Malha hibrido conecta varios Aps e degradagéo graciosa

A rede dirige dispotivos para a melhor conex&o

Verimatrix: nova versao de Vcast
para seguranca de conteudo HD

Umadas grandes preocupagdes do mercado
detelevisdo pagaéasegurangado conteldo, isa
que Verimatrix temvindotrabalhando desde faz
muito tempo, sobretudo a partir do crescimento
das solugdes IP, quando a segurancga se voltou
um tema critico.

Steve Christian destacou: ‘Com a nova ver-
s8o do Vcast ndo s6 melhoramos a seguranca
de entrega de contetudo HD, ademais traba-
lhamos em responsive analitics, o que permite
oferecer uma experiéncia melhorada para o
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cliente. Estudando seus habitos de consumo,
podemos melhorar notavelmente a oferta e as
recomendagdes’.

Por sua vez, Gustavo Lerner assinalou: ‘Em
Latino Américajaestamos o oferecendoaos prin-
cipais operadores e temos fechado dois acordos
importantissimos. Nossa ferramenta destaca-se
pela seguranga, mas ademais porque permite
manejar de maneira singela e atraente o OTT,
tanto o proprio como o de terceiros, otimizando
a capacidade de banda larga do operador’.
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Steve Christian e Gustavo Lerner, da Verimatrix,
em NAB
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SMK consolida-se em Latino América
Reconhecida pelos principais operadores

‘A SMK vem trabalhando com as maiores
empresas de televisdo paga da regido, desen-
volvendo, promovendo e vendendo controles
remotos para diversos clientes com sistemas
de TV por satélite, TV a cabo, IPTV e OTT. Hoje
temos trés escritérios de vendas na América
Latina, umem Sao Paulo, umem Bogota
e um na Cidade do México e contamos
com todo o suporte da nossa enge-
nharia e fabrica localizada no México,

Estados Unidos e Japao. Além dessa
estrutura, temos outros 30 escritérios de
vendas e mais sete fabricas em todo o mundo’,
disse Mario Sergio Stehling Melo, Senior Account
Manager da SMK Eletrénica Brasil.

A SMK jateve fabricas no Brasil, localizadas
nas cidades de Manaus e Atibaia. Comentou
Stehling: ‘Porém, por motivos econdmicos,
fechamos as mesmas no principio dos anos
2000. Comos grandes eventos e aimportancia
queaTV pagaganhou no pais nos ultimos anos,
reabrimos o nosso escritério de vendas em Sédo
Paulo durante a ABTA de 2013 e desde esse
evento, nossa forga de vendas vem fazendo
visitas e conseguindo clientes importantes na
regido. Hoje a SMK é reconhecida por todos
os principais players do mercado do Brasil,
Mercosul e América Latina em geral’.

Produtos para o mercado brasileiro
‘A SMK faz um trabalho Unico de projeto de
controles remotos. Temos uma equipe fantas-
tica de engenharia que pode desenvolver um
controle remoto a partirde umaideiadesenhada
emumafolhade papel. Arealidade do mer-
cado brasileiro tem o focoemeconomia
de precos e temos algumas solugdes

M K que se adéquam a essa necessidade.

Projetos especificos para o mercado
latino-americano faz com que a SMK

tenha controles remotos com excelente
relagéo custo-beneficio’, explicou o executivo.
‘Hoje, para o mercado brasileiro, estamos
oferecendo uma gama de controles remotos
com software programavel para os principais
set-top-boxes do mercado. Esse controle
podera ser customizado com cores de teclas,
plasticos, impresséo das teclas e logos, entre
outros pontos. Quando necessario, também
incluimos uma rica biblioteca para controlar
dispositivos de marcas globais e regionais de
TVs, Blu-rays, DVDs, VCRs y Home-Theaters.
Temos também controles remotos de radio
frequéncia avancados com opgdes de motion,
teclados QWERTYS, pesquisa por voz e strea-
ming de dudio. Hoje desenvolvemos e vende-
mos os controles mais avangados do mundo

Mario Sergio Stehling Melo, SMK Eletronica Brasil

para os grandes players de OTTs no mercado’.
Sobre o servigo de atengéo ao cliente, comen-
tou: ‘No Brasiltemos um pessoal especializado
no suporte técnico e comercial para todo o
pais, além de contar com capacidade de pro-
dugéo local com alguns parceiros comerciais’.
‘A SMK ja tem presenca em varios clientes
no Brasil e busca consolidar sua presenca
aumentando a quantidade de clientes no pais.
O Brasil esta passando por mudangas impor-
tantes no cenario politico-econémico e a SMK
quer estar bem posicionada quando o pais
retomar a sua rota de crescimento’, concluiu
Mario Stehling Melo.

Promptlink expande seu portfolio de produtos

Ofornecedor Promptlink Communications
de Oceanside, Califérnia (EUA) continua a de-

incluem o poderoso sistema de monitoramento
da planta de cabo CPM (monitoramento de
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senvolver eficientes ferramentas de software
para as tarefas essenciais de monitoramento,
aprovisionamento e gerenciamento de firmware
em redes HFC de video, dados e voz sobre
cabo. Além disso, aempresa continua aimple-

CMTSs, de Cabo modems, EMTAs, fontes de
energia, nés Opticos, amplificadores, etc.), o
sistema CMU para atualizagdo de firmware
remoto na rede inteira, e o Sistema de Aprovi-
sionamento Integrado IPS.

As plataformas ou “gigas” de teste agora
incluem, além da tradicional plataforma CMTP
“Cable Modem Test Platform”, dois sistemas
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mentar no mercado modernas gigas de teste
para agilizar a logistica de recuperacao de uma
grande variedade de equipamentos terminais,
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David Mosquera, director de ventas para

no processo de logistica reversa. Promptlink
oferece solugdes para testes automatizados e
atualizacéo de firmware, em grandes volumes,
de equipamentos tais como: Cabo Modems
(CM), EMTAs, modems xDSL, roteadores
sem fio (Access Points), roteadores 3G/4G e
terminais ONT e descodificadores digitais de
video (Set-Top Box).

As ferramentas de software da Promptlink
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novos e poderosos para testar caixas de TV
digital (Set-Top Box—STBTP-) eroteadores sem
fio (Wireless Router Test Plataform -WRTP-).
A plataforma WRTP também é capaz de testar
Modems DSL e terminais GPON. Estas gigas
foram aprovadas pelos maiores operadoras de
TV a cabo em todo o continente para otimizar
seus processos de logistica reversa.

A empresa continua a acrescentar sua pre-
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Latinoamérica de Promptlink

senca global. No Brasil, o principal objetivo
para o ano 2016 é continuar aumentando a
sua base de clientes além das operadoras de
TV a cabo, a fim de incluir aos fornecedores
de sinal satelital e as operadoras de telefonia
fixa que utilizam algumas das variantes da
tecnologia ADSL.

www.prensario.net
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Cubiware announces integration with Ali Corp

Cubiware, subsidiary of TiVo, announced a
partnership with Ali Corporation in which it will
integrate the full-featured CubiTV Hybrid
Middleware on Ali's STB chipsets,
with the intention of bringing highly

around the world.

The joint solution will enable pay-
TV providers and telecom operators to
deliver enriched hybrid or IPTV services,
bringing viewers diverse and compelling digital TV
experiences. Service providers will benefit from
a high-performing future-proof platform that en-
sures a quick time to market; end-users will have
accesstorevolutionary value-added services. The
Cubiware Middleware solution runs on Ali’s driver

architecture, with the unified interface offering
extremely flexible portability across set
top box platforms and chipsets,

boxes, multimediagateways, IPTV set-topboxes,
OTT multimedia playersand HDMIdongles,
and embeds a dual-core ARM CortexT-

a
thereby accelerating the M-A9 processor delivering high perfor-
development cycle and I mance application processing power,

competitive solutions to operators " [:I.I|JIWE|FE time-to-market.

2o company Jakub Gorski, co-founder
of Cubiware, said: ‘Weare thrilled
tobe partnering with Ali Corporation
to bring a feature-rich, competi-
tive solution to service providers. This

Mali-400 MP2 processor supporting 3D
graphicsanddedicated security processor
enabling advanced security systems.
‘Our partnership with Cubiware will move
our business forward tremendously. The
CubiTV Hybrid Middleware technology

collaboration will provide viewers with ' % T [N | integrated on Ali’s high-performing

greater choice and content and an
exceptional TV viewing experience’.

The Ali chipset features a smart solution
thattargets applicationsincluding hybrid set-top

chipset will enable operators to bring

innovative digital TV experiences to

viewers everywhere’, said ,” Tony Chang,
Chief Operating Officer of Ali Corporation.

Skyworth Digital: Main supplier for Brazilian
analog switch off

Shenzhen Skyworth Digital Technology is
having an outstanding present in Latin America.
Not only the STB and smart home solutions pro-
vider has been selected as a supplier for Brazil's
Analog Switch Off (ASO), but also it has recently
announced the the opening of anew headquarter
and factory in Mexico, which implies a major
investment in the region.

Due to take place within the next three years,
Brazil's ASO will see Skyworth Digital ship the
vast majority of the 14 million Ginga-compliant
STBsand 15 million Zappers, meetingthe ISDB-T
standard. It has exclusively provided its products
in the pilot city of Rio Verde, the capital city of
Brasilia, andis now preparing to supply Sao Paulo.
Brasilia and Sao Paulo are the main cities to be
fully switched off during this first stage.

Skyworth Digital is also collaborating with EAD
— an entity created to support the transition of
analogue channels to digital - to carry out the first
fieldtestsin Rio Verde, as well as be thefirst vendor

to meet extremely demanding standards set by
Mackenzie University. In addition, the company
is entering a Completely Knocked Down (CKD)
manufacturing processinManausforall ASOSTBs.

Darrell Haber, Vice General Manager at
Skyworth Digital, said: ‘As the first company to
haveits products fully homologated and with STBs
achieving 100% compliance with EAD specifica-
tions, Skyworth Digital was ideally positioned to
take on this unprecedented project. Latin America
is an incredibly important market to us which we
have invested significantly in over the years and
we are delighted to take on this leading role in an
important step fortheregion’sbroadcast market’.

New headquarters in Mexico

The opening of a new headquarter and factory
in, Guadalajara, Mexico will produce both DTH
and cable STBs. The headquarters will be loca-
ted in Mexico City’s Plaza Carso district, one of
Mexico’s top business areas.

TSDA: novo analisador

de sinais ISDBT

TSDA apresentou na NAB das Vegas, seu
novo analisador de sinais ISDBT com mais
capacidade de portos e um modulo para ver
streaming de video digital. ‘Nosso grande
diferencial passa por prover solugdes que per-
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mitam fazer mais eficientes o gerenciamento
da transmisséo, por exemplo, analisando os
consumos de energia para gerar uma pou-
panga importante na transmissao’, destacou
Ulisses Barreto.
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Darrell Haber and Victor Méndez at NAB 2016

Skyworth Digital’s investment follows signi-
ficant success in the region, with the company
estimating it will ship 70,000 STBs a month. It
has already established factories in Brazil and
Argentina and is playing a leading role in Latin
America’s Analog Switch Off (ASO) projects,
working alongside top tier operators. Globally,
Skyworth Digital shipped 30 million set-top bo-
xes in 2015, making it the third biggest set-top
manufacturer in the world.

Ulisses Barreto, da TSDA

www.prensario.net
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Conax, ao ritmo das novas formas
de consumir conteudo

Conax € uma das empresas que move-se ao
ritmo das novas formas de consumir contetido
que, junto com Mirada, avanca no desenvolvi-
mentode solugdes quevaodesdeas mais simples
implementacdes, até o full OTT.

‘Ha muitos operadores que tém instalados
servicos daConaxeagoralhes oferecemservigos
para obter maiores beneficios a seus sistemas
vigentes. Entre as solucgdes, ha sistemas para
clientesdetodasas magnitudes, comferramentas

quepodem sercompletamente cloud ousolugdes
hibridas que permitem ter parte nanuvem e parte
no Head End do operador. E algo inovador e
muito bemrecebido por nossos clientes, que lhes
permite poupar dinheiro. Hoje os ISPs da regido
estéo-se virando muito a estas solugdes e ao ter
multi DRM, permite-lhe a marca ser bem mais
flexiveis que outros competidores’, falou Jose
Cedeiio, diretor de vendas para Latino America
da Conax, na passada NAB.

Ola Sanstad, Luis Froylan e Jose Cedefio, diretor de
vendas para Latino America da Conax, com Roberto
Buccolini da Supercanal de Argentina

Deviser Instruments: medicao para rede
de comunicacao

Deviser Instruments é uma empresa com
mais de 25 anos no mercado de TV paga ao
nivel mundial, e mais de dez anos no Brasil, se-
gundo disse a Prensario Luciano Rolim, diretor
de vendas para América do Sul, quem aclarou:
‘Antes atuavamos por meio de “private label” de
grandes fabricantes’.

Deviser prové tecnologia de ponta para cons-
truir equipamentos de teste e medi¢éo. Conta
com uma ampla linha de produtos que cobre a
medicao de qualquer rede de comunicagéo, tais
como TV a cabo, fibra ética, satélite, wireless,
ethernet, IPTV; testes de alto desempenho com
pregos acessiveis, além de interface de usuéario
intuitiva com suporte de idioma local a fim de
reduzir a curva de aprendizado.

Osprodutos mais vendidos da Deviserincluem
0DS2460, apréximageragdo do medidorde nivel

desinais DOCSIS/QAM paraainstalacdode TVa
cabo; omedidor AE2200 “All-in-one Fibere QAM”
para redes HFC para FTTH para ajudar na nova
transicdo dos operadores de TV acabo; el S7200
“All-in-one”, um TV analyzer com DVB-C/S/T” e
suporte para ISDB-Tb.

El avangado sistema de monitoramento QAM
combasenaWeb, DS88371HeWebSA; bemcomo
0E 7000L Site Analyzer, um analisador compacto
de cabo e antena com analisador de espectro
para a instalagdo e manutengdo de estagédo
base wireless; y el E8600B Spectrum Analyzer,
analisador de espectro sem fio com andlise de
interferéncia e mapeamento de cobertura para
implantacédo de rede comunicagao Wireless.

Agregou: ‘Em Brasil, oferecemos suportelocal
de engenharia de vendas, reparo e centro de
manutencao, y esperamos ganhar nesta ABTA,

LN

Luciano Rolim

acesso ao mercado Brasileiro e o mercado
da Ameérica Latina, com uma ampla oferta de
equipamentos de teste e medicao da Deviser’.

Por Ultimo disse que um dos objetivos na
regido é obter ‘fortes canais de distribuicdo com
suporte/apoio local para atender ao restante da
América Latina’.

Intelsat desenvolve novo conceito,
Emerging Média Platform

‘Latino América segue sendo de grande
relevancia para a empresa’, disse a Prensario
a VP regional para Latino América e o Caraibas
dalntelsat, Carmen Gonzalez-Sanfeliu. Como
exemplo disso, mencionou a grande aposta
que faz na regido com o langamento do novo
satélite IS 31 que ndo s6 somara nova capa-
cidade, sina que faz parte do novo conceito
Emerging Média Platform, desenvolvido pela
Intelsat a nivel global. ‘Este conceito baseia-se
na inovagéao de servigos satelitais’, comentou.
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A executiva destacou ademais o trabalho
conjunto com Harmonic para entregar o
primeiro canal Ultra High Definition com HDR
em sua versao demo para as Américas. ‘E algo
Unico comtrés satélites combinados que fazem
parte de um sistema Premium, que permitira
ter uma plataforma completa para uma oferta
4K preparado para 2020.

E concluiu: ‘Somos uma empresa que esta
o tempo todo inovando, desde a extenséo da
vida util de nossos satélites, até exemplos
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Carmen Gonzalez-Sanfeliu

como o Intelsat IS29e com o Epic Engine, que
melhora notavelmente a eficiéncia do satélite
aumentando os hotspots disponiveis’.

www.prensario.net
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A Movile seleciona a Irdeto

para proteger o fornecimento

de videos
Na plataforma PlayKids

A Irdeto, lider mundial em seguranca para
plataformas digitais, hoje anunciou que aMovile,
lider do setorde desenvolvimento de plataformas
de contetido e comércio moével da América Lati-
na, selecionou o/rdeto Rights paraadministraro
apoio a multi-DRM e protegdo de conteudo na
suaplataformaenormemente popular PlayKids,
ampliando seu alcance adispositivos. Asolugéo
da Irdeto, que independe de DRM e que inclui
compatibilidade com Apple FairPlay Streaming,
protegera as recém-licenciadas opgdes de en-
tretenimento em video de alto valor da Disney
e da Cartoon Network.

A Movile lancou o PlayKids em 2013 para
criangas de até 5 anos de idade. Recente-
mente, langou mais aplicativos do portfolio
do PlayKids, incluindo o aplicativo de e-book
PlayKids Stories e o comunicador PlayKids
Talk. Os aplicativos do PlayKids voltados para
esse publico sdo formados por jogos, livros,
conteudo educacional e atividades. O PlayKids
ocupa a primeira posi¢cao entre aplicativos
infantis em mais de 25 paises e em termos de
receitas brutas entre plataformas de assinatura
para criangas no mundo inteiro na App Store.
Além disso, desde que foi langado, houve mais
de 17 milhdes de downloads do aplicativo no
mundo inteiro em dispositivos iOS e Android.

A Movile selecionou o Irdeto Rights para
agilizar o tempo de entrada no mercado e
proteger o fornecimento de contetido de alto
valor nos aplicativos PlayKids. Aimplementacéo
com a Irdeto dard apoio a centenas de eventos
com streaming ao vivo, assim como opc¢des de
download para acesso posterior em dispositi-
vos méveis iOS e Android, além da Apple TV.

‘A solucdo altamente escalavel da Irdeto
nos permitiu oferecer streaming ao vivo e
download de conteudo de alto valor para
acesso posterior com os aplicativos PlayKids
em varios dispositivos, assegurando nossa
conformidade com contratos de licenciamento’,
afirmou Eduardo Henrique, co-fundador e
lider de expanséao global do PlayKids. ‘Com a
implementacao do Irdeto Rights, passamos a
oferecer novas opgdes de entretenimento de
alto valor com rapidez e baixo custo, para que
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Eduardo Henrique

criangas no mundo inteiro possam aproveitar a
variedade e qualidade do entretenimento que
nos diferencia’.

O anuncio foi feito em seguimento a recente
nomeacao de Alexandra Larsson como direto-
raregional de vendas para a América Latina. A
Sra. Larsson oferecera apoio a clientes impor-
tantes daregido, contribuindo mais de 15 anos
de experiéncia com empresas multinacionais
de tecnologia, como IBM, Motorola e Cisco.

‘O grande éxito da Movile é o resultado de
um compromisso soélido de oferecer contetido
de qualidade em um formato compativel com
o estilo de vida de criangas e pais’, explicou
Larsson. ‘Estdvamos em condi¢des Unicas
de oferecer a Movile uma solugéo flexivel,
escalavel e compativel com as exigéncias dos
estudios. Nossa solugdo também é compati-
vel com um modelo de negécios conhecido
como “Freemium”, que combina contetido de
visualizagéo gratis com opgdes de conteddo
pago. E importante ter a capacidade de testar
diferentes modelos de negécios e opgdes de
captacgao de receitas sem perder tempo e sem
se confundir com a complexidade. O Irdeto
Rights foi capaz de oferecer isso a Movile e
ao PlayKids’.

Com a aplicagéo da tecnologia ActiveCloak
com Secure Key Exchange (SKE) da Irdeto e
a integracdo do Apple FairPlay Streaming, o
conteudo do PlayKids atendera as exigéncias
dos estudios para streaming e download de
conteudo de alto valor em dispositivos iOS e
Android, assim como Apple TV.

www.prensario.net
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Discovery, HBO, Disney, ESPN, RTVE and other TV programmers. If you want to reach Latin America, think Aerodoc.

Main Office
3511 NW 113 thCT

[T}

Customer Service www.aerodoc.com

+ 1 800 566 7983

Doral, Florida 33178-1839 USA

+ 1 305 640 0763
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GOSPELL C.A. & Colombia
Distribuidor: DIPTEC

Tel: +504-2443-067 1
Tel: +1-3055177747

ventas@diptec.net

www.diptec.net

GOSPELL CHINA
Oficina Principal

Tel: +86 13113672858
zhouyong@Gospell.com

www.gospell.cam




® (utting edge user experience
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a TiVo company

®  Smart search and recommendations

_ ®  Robust portfolio of mobile and STB clients
9

o C©

(), Sewchbyneme
Gk Sewchby calegery

o0 [Co P& & x &

001 ESPH MO

BB pctacenter
0 SO0 2
a Hom I3 Whade __-"n'\-_, MyRentals  Seach [T}

003 TRAVEL
bravel 0

¥ g
RECOMMENDED & "a B

See more at; n.

cubi m A4 cubiGO www.cubiware.com/abta

connect 155 LT S




?JE”._'_': ﬂj Grececiziit EromicastisE?ilg |
PTT LT wW W W . U E I

SEU SOCIO GLOBAL
"o nn (D) REMOTOS E ACESS ORI OS.

| UHD/4K HEVC IPIOTT Box 6 Degree Monoblock
S, QuadLNe

nilﬂiﬂ'”i'“

Communication C|hl E——
II -‘

"95.7  LowCostDVB-CHDIS ﬁ
Oplimnlllﬂorm t

PARA MAIS INFORMACAO EM COMO
JEZE TE K Add: Mok Jiuhua Road, Mianyang, Sichuan, 621000, ‘"‘:t:""m UNIVERSAL PO D EM OS SE R SOCIOS' VIS ITE
Think, do better ELECTRONICS. www.ue.comiatam

Contato: Juan Carlos Ocampo - movel 57-311-598 7628 - Mail: juanocampo@tvnet.co

ir I'JE |'|:'I MAGRA, TSON



