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Por FaBRICIO FERRARA Y JuAN CAMPI

CoLomBIA: DE LA CNTV A LA ANTV Y Los
NUEVOS ACTORES EN LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION

Durante 2011, el gran tema del mercado
colombiano de television y telecomunica-
ciones fuela ComisiION NACIONAL DE TELEVISION
(CNTV),cuyadisolucién ya estd contempla-
daenlanuevaLeyde Television sancionada
el10deenero por el presidente, JusAN MANUEL
SANTOS. 2012 vera el nacimiento de la Auro-
RIDAD NACIONAL DE TELEVISION (ANTV) y la
industria de la TV tendra nuevos actores.

La nueva legislacién, sancionada por Juan
Manuel Santos a comienzos de afio, establece
de qué manera se repartirdn las funciones y
responsabilidades que tenia la CNTV, y que
ahora pasardn a la 6rbita de la Autoridad
Nacional de Television (ANTV) entidad que,
al cierre de esta edicidn, no se sabia cudando
entraria en funciones.

Segtin senal6 a PRENsARIO el comisionado de
la CNTYV, Jaime Andrés Estrada, la entrada
en vigencia de la ANTV no serd hasta abril/
mayo, cuando se le terminen de transferir
las competencias que heredard de la CNTV
(ver mds informacién en reportaje aparte).
Es que la nueva normativa da un espacio de
tres meses para que esta transicién ocurra: de-
penderd principalmente de la conformacién
de la Junta Nacional de Televisién, 6érgano

fundante de la ANTV

El establecimiento de un nuevo marco
regulatorio, incluyendo la eliminacién de
la CNTYV, fue una de las prioridades de la
administracién de Santos no bien asumié
la Presidencia en agosto de 2010, aduciendo
‘ineficiencia’ de la Comisién en su funcio-
namiento, debido al avance de la television
en particular y de las telecomunicaciones
en general.

El nuevo organismo ejercerd la vigilancia
y control sobre los contenidos de la progra-
macién televisiva colombiana, al tiempo
que otorgard nuevas concesiones. Se espera
que, apenas entre en vigencia, se explaye
sobre la tercera red de televisiéon privada,
cuyo lanzamiento se aguarda desde hace al
menos 3 anos.

El gran actor en el drea de television serd
desde ahora el Ministerio de Tecnologias
de la Informacién y las Comunicacién
(MINTIC), como bien ha venido destacando
PRrENsARIO en todas las ediciones de Andina
Linkyel mercado colombiano, en suya clasico
informe especial sobre este mercado.

La Comision deRegulacion de Comunica-
ciones (CRC) serd el brazo ejecutor en todo
lo referida al uso de las redes de transmisién

tanto en TV como

Pay TV Market Share (2011) en telecomunicacio-
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El presidente colombiano, Juan Manuel Santos,
impulsé politicamente la nueva normativa. San-
ciond la nueva ley de Television el 10 de enero

Principales operadores
de TV de paga (2011)

CoMmPARIA SUSCRIPTORES

TELMEX 1.814.313

Une-EPM 1.034. 766
DIRECTV 435, 495

TELEFONICA 249.466
GrosAL TV 184.074
HV TELEVISION 26.573
CaBLE BELLO 23.942
SuPER CABLE 18.181
INGELCOM 14.568
CoDISERT 10.056

Fuente: CNTV

Ministro de Comunicaciones, Diego Mola-
no Vega; un representante designado por el
Presidente; un representante de los gober-
nadores; uno de las universidades publicas
y privadas reconocidas por el Ministerio de
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EI MINTIC y su director, Diego Molano Vega,
seran los nuevos protagonistas de la industria
colombiana de TV. El ministro liderara la Junta
Nacional de Television que conforma la ANTV

y uno de la sociedad civil.

Con el voto de cada uno de estos repre-
sentantes, se elegird al director de la ANTYV,
idéntico mecanismo que hasta el momento
definialasautoridades dela CNTV. Su objeti-
vo esasegurar que el organismo seaauténomo
y autdrquico, independiente de cualquiera
de los poderes del Estado.

EL pAPEL DE LA CNTV

Con sus pros y sus contras, los principales
actores colombianos han destacado el papel

Pay TV Market Share (2011)

Others

Global TV

Telefonica

DirecTV
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Fuente: CNTV
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CoLomsia: DE LA CNTV A LA ANTV
Y LOS NUEVOS ACTORES EN LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION

Carlos Andrés Rebelldn Villan reemplazé en

diciembre de 2011 a Cristhian Lizcano Ortiz

en la CRC, quien habia estado a cargo por
cuatro afios

de la CNTYV, que ha avanzado en algunos
aspectos clave, como ser la digitalizaciéon
—siendo el tnico pais de Sudamérica que
sostuvo la norma europea DVB-T— vy el
trabajo desarrollado en la financiacion de la
TV publica, RTVC; mientras otros aspectos
fueron fuertemente criticados, como el pro-
ceso de licencia de la tercera red nacional
privada, que qued6 trunco cuando el ex
director dela CNTV, Eduardo Osorio, lo dio
por terminado en 2010.

Mis del 50% del gasto de la CNTV en-
tre 1996 y 2010 se
comprometié en la
operacién de la TV
Publica, de acuerdo al
informe sectorial que
el organismo desa-
rroll6 a fines de 2011.
Los recursos del Fondo
para el Desarrollo de
la TV alcanzaron 543
millones de délares
en 2010; un 98% (533
millones) se destiné a

Telmex

la financiacién de los
proyectos y transfe-
rencias a los canales
regionales y RTVC. De
ese total, 227 millones
fueron parala produc-
cién y adquisicion de
derechos con destino

<8>

Indices del mercado de
telecomunicaciones (2011)

SEGMENTO SUSCRIPTORES

TeLeronia MoviL 47 MILLONES

TeLeFoniA FuA 7 MILLONES

BANDA ANCHA FIJA 2,8 MILLONES
BanDA ANcCHA MoviL 3G 1,8 MILLONES

TV DE PAGA 3,8 MILLONES

Fuente: CRC en base a datos propios

a los canales regionales y Senal Colombia
Institucional, asi como de Sefal Colombia
Educativa y Cultural.

TV DE PAGA

En 2011, el mercado de TV Paga en Co-
lombia totalizé 3,87 millones de abonados,
marcando un crecimiento del 8% frente a
2010, segn el informe mensual dela CNTV.
La penetracién, tema siempre polémico en
este pais, es del 76%, segtin el Departamento
Administrativo Nacional de Estadistica
(DANE), aunque los datos de la CNTV
indican 35,1%, donde el 31,7% pertenece a
suscripciény el 3,4% a comunitarios (ver mds
informacién en reportaje a CNTV).

De una u otra manera, la penetracién de
la TV de paga en Colombia es alta, lo que
ha hecho que la inversién publicitaria en
canalesinternacionales se hayaincrementado
sustancialmente. ‘Anunciantes de productos
nacionales y anunciantes con presencia en
varios paises de América Latina pautan en
senales de TV de paga, que ofrecen contenidos
temdticos. Esto produjo cambios en el mix
de medios y en los presupuestos destinados
a publicidad en TV, a la vez que los canales
empezaron a explotar multiples plataformas,
sumando Internet y telefonia mévil’.

Telmex sigue siendo el principal operador
del pais con 1,81 millones de clientes, seguido
por Une-EPM que alcanzé 1,03 millones y
DirecTV Colombia con435.495abonados. La
base de suscriptores de estos tltimos, sobre
todo, se muestra mds dindmica que el lider,
cuya variacién anual en mds leve.

El sistema DTH de Telefénica totalizé
249.466, a la vez que Global TV Telecomu-
nicaciones lleg6 a 184.074 abonados,

RECOMENDADO PARA CARAS DE
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Colombia: evolucidn de la inversion publicitaria, por medios (2007-2011)
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CoLomsia: DE LA CNTV A LA ANTV
Y LOS NUEVOS ACTORES EN LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION

Jaime Andrés Estrada, director de la CNTV, tiene
a cargo la transicion de la CNTV a la ANTV

HV Televisién con 26.573, Cable Bello con
23.942,Super Cablellegba 18.181,Ingelcom
(adquirido por ETB) con 14.568 y Codisert
con 10.056.En cuanto alos operadores zona-
les, estos sumaron 135.600 usuarios, mientras
que los zonales y nacionales llegaron a 3,05
millones, ylos satelitales 684.961, siempre de
acuerdo a la misma fuente.

El informe sectorial de la CNTV indica
respecto delosingresos delos operadores: ‘Se
observaun incremento quinquenal del 75,2%
delosingresosbrutos (por suscripciény pauta
de canal propia), pasando de 335 millones de
ddlares en 2005 a 983 millones en 2010

Otro dato interesante: dice que el mercado
colombiano se dinamizé a partir de 2007,
producto delaexpedicién del Acuerdo 010 de
2006 en el cual se permite la expansién para
la prestacién del servicio a otros municipios,
zonas o anivel nacional y de lasintegraciones
autorizadas por CNTV.

‘El crecimiento del ndmero de usuarios ha
estado acompanado por la disminucién del
ARPU. En diciembre de 2000, éste era de 22
ddlares y cay6 a 14 délares en junio de 2011,
una reduccién del 35,7% en términos reales.
Lo anterior es producto de las operaciones
de integracién que se produjeron en el sec-
tor desde 2005 y de las ampliaciones de la
CNTYV para la prestacién de servicios de TV
empaquetados a los de telecomunicaciones
(telefonia fija e Internet)’, remarca.

La caida del ARPU ha sido constante tanto
en cable como en DTH. Mientras que el

Disponible a partir del 1° de febrero en el paquete HBO MAX
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CoLomsia: DE LA CNTV A LA ANTV
Y LOS NUEVOS ACTORES EN LA INDUSTRIA DE LA TELEVISION

Operadores y Asociados de TV Comunitaria (2010)

DEPARTAMENTO
AMAZONAS
ANTIOQUIA
ARAUCA
ATLANTICO
BogoTA
BoLivar
BoyacA
CALDAS
CAQUETA
CASANARE
Cauca

CEsAR

CHoco
CORDOBA
CUNDINAMARCA
GUAJIRA
GUANIA
GUAVIARE
HuiLa
MAGDALENA
MEeTA

NARINO

NORTE DE SANTANDER
Putumaro
Quinbio
RisARALDA

SAN ANDRES ISLA
SANTANDER
SUCRE

Touma

VALLE DEL CAUCA
VAUPES
VICHADA
ToTAL

Fuente: CNTV

N° pe COMUNIDADES

AsocIADOS

0
0
393.615

Penetracion de TV Cerrada por Municipios (Junio 2011)

La penetracion se caloula
s realiza con res

Fuente: CNTV
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por Lo que el

José Miguel de la Calle, superintendente de
Industria y Comercio, vigilara las préacticas
empresariales

usuarios de cable crecieron 135% entre
2005 y junio de 2011, el ARPU disminuy6
31%.

El estudio resalta también que el servicio
de TV de paga esta ‘altamente concentrado’,
deacuerdo al indice Herfindal y Hirschmann
(HHI) que indica que los mercado son alta-
mente competitivos si ese indice es menor a
1.000 puntos y altamente concentrados si se
encuentra por encima de los 1.800 puntos.

Desde febrero de 2009 (el punto més alto
con 3.799), esta mediciéon ha venido dis-
minuyendo y el informe senala una de sus
causas elaumento entre operadores del sector,
promovido por la regulacién de la CNTV.
‘Telmex pasé de un market share de 57,4%
en enero de 2008 a 47,9% en junio de 2011;
Une-EPM del 16,6% al 25,9% y Telefénica
del 2,9% a 6,3%’, se aflade.

TV COMUNITARIA

Sobre este mercado, el informe afirma que
tiene como finalidad ‘satisfacer necesidades
educativas y cuya programacién tiene un
énfasis en el contenido social y cultural’, y
remarca que los operadores de este tipo no
podrén tener mds de 15.000 asociados, salvo
autorizacion de la CNTV.

‘Los asociados reportados por los opera-
dores tuvieron un incremento del 32% entre
2007y2010.Endiciembre deese afio habia 727
comunidades organizadas activas, las cuales
reportaron 393.615 asociados, siendo Antio-
quia, Bogotd, Santander y Cundinamarca las
regiones con mayor nimero: un 62,3%’.

Go Digital
TV Solution

La mejor solucion en Ameérica Latina
para implementar y digitalizar tu operacion de TV Paga

Transforma tu negocio

Da el gran salto y dile adios a las redes analogicas limitadas.
Con nuestra solucion integral de TV Paga, tu empresa podra:

- Digitalizar su servicio.

» Diferenciarse de sus competidores.

« Incluir mas canales en sus paquetes.

» Disponer de mas ventajas que satisfaceran a sus clientes.
« Ofrecer canales HD y Premium.

medianetworks
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|L.os LOGROS DEL PLAN VIVE DIGITAL PARA

REDUCIR LA BRECHA DIGITAL

Diego Molano Vega, ministro de Tecnologias
delaInformaci6n ylas Comunicaciones (MIN-
TIC) de Colombia tiene a su cargo en Andina
Link un keynote,en un panel moderado por Fer-
nando Devis Morales, coordinador académico
del evento,y con Marija Carolina Hoyos Turbay,
viceministra, y Santiago Amador, director de
apropiacién del ministerio, como panelistas.

La presentaciéon del ministro Molano se
enmarca en el nuevo rol que el MINTIC tendrd
sobre el mercado dela TV y las Telecomunica-
ciones de Colombia, una vez que desaparezca
la CNTV (se estima que serd a mediados de
2012) y cuyas funciones se distribuirdn entrela
CRC,ANE,SICyANTV,esta tltima compuesta
por la Junta Nacional de Television de la cual
Molano serd el mdximo responsable.

EL pLAN Vive DiGiTaL

Aligual que muchos gobiernos de la regién,
el presidente colombiano, Juan Manuel Santos,
impulsa fuertemente el Plan de Conexiones de
Banda Ancha Vive Digital, que busca reducir la
brecha digital en la poblacién, como una ma-
nera de igualar las oportunidades y los niveles
educacion que reciben los nifos y jovenes.

Es una prioridad en estos afos para el
MINTICYy es defendido por el propio ministro
Molano en Andina Link, detallando sus logros.
Prensario accedi6 alinforme trimestral del ter-
certrimestrede 2011 (publicado en noviembre

CoNExioNEs BANDA ANCHA VIVE
DIGITAL Y DEMAS CONEXIONES (3T 2011)

Demés
Conexiones

22,2%

Banda Ancha
Vive Digital

77,8%

Fuente: Datos reportados por proveedores de
redes y servicios SIUST
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Ministerio de

Tecnologias de la Informacién y de
las Comunicaciones

ﬁ Riipdtiica de Colombia Diego Molano

pasado), que destaca casi "

4,6 millones desuscriptores Ministerio TIC Comcel es el principal operador

de Banda Ancha Vive Digital

que acceden a una velocidad

mayores oigualesa 1 mega, nimero

que incluye a quienes acceden a Internet mévil
a través de redes 3G.

‘En cantidad total de suscripciones, el pais
crecié un 6,9% respecto al segundo trimestre
de 2011, y un 46% respecto al mismo periodo
de 2010’ indica el reporte y aflade que quienes
accedieronavelocidades menores, totalizan 1,3
millones de clientes.

VIVE DIGITAL CRECIO MAS

Pero en Banda Ancha Vive Digital se crecié mds:
un 12,8% respecto al trimestre anterior, con un
comportamiento positivo hacia plan,yun 63,4%
respecto al ultimo trimestre de 2010. Con eso, las
demas conexiones de menos capacidad subieron
respecto a 2010 pero bajaron un 9.5% (137.000
menos) respecto al trimestre anterior, conlo que
se ven los efectos del plan de hacer que la gente
acceda a un mayor ancho de banda.

La composicién de las suscripciones al plan
Vive Digital se conforman en un 63.9% a banda
ancha y en un 36.1% a Internet mévil 3G. De
las demds conexiones de menor capacidad que
todavia se dan en la poblacién, un 78.5% es de
movilidad 2G, lo que marca el camino a crecer.

del mercado con 65,3%, seguido por

Telefénica Méviles con 22,4%, Colom-

bia Mévil con 11,8% vy el operador virtual

Uff Mévil con 0,44%. El post-pago continud

creciendo aunque su porcién de mercado es

minoritaria, de 17,1% del total frente a 82,9%
del prepago que cay6 igualmente un 1%.

El crecimiento de Internet movil fue de un
81,3% del tercer trimestre de 2010 al de 2011,
movilizando el crecimiento de las conexiones a
bandaanchaen general,yenel dltimo trimestre
un 8,3%, superior al que tuvo el fijo.

MARKET SHARE DE TELEFONIA MOVIL,
POR coMPARNiAS (3T 2011)

Telefénica Moviles

22,4%

Colombia Mévil

11,8%

Uff
& 0,5%

COMCEL
65,3%

SECECRR S LS EVOLUCION DE SUSCRIPTORES Y PENETRACION DE
plan incrementa la penetracion de la Banpa AncHA Vive DiGitaL (3T 2011)

banda ancha en general. Al cabo del
tercer trimestre de 2011, la penetra-
cién alcanz6 al 10%, con un punto
de crecimiento porcentual respecto
al segundo trimestre del mismo afio.
Todavia es mucho lo que se puede
crecer en este campo para aumentar
la conectividad.

TeLeFONIA E INTERNET MoviIL
En el mismo periodo de tiempo,
Colombiaalcanz6 casi 47,8 millones de
clientesde telefonia mévil,con un creci-
miento del 3% con respecto al segundo
trimestrede2011.Lleg6asiatener 103,7

4.596.319
4.076.077

8,9%
6,2%

3Trim. 2010 2Trim. 2011 3Trim. 2011

Suscriptores = Penetracion

abonados por cada 100 habitantes,mds  Fuente: Proyeccion de poblacion 2010-2011 DANE y datos aportados por

de una linea por persona.
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@ REGULADORES

La ComisioN pE REGULACION DE COMUNICACION

CRC: "CAMBIA EL MODELO INSTITUCIONAL
PERO NO LAS NORMAS'

EL REGULADOR FRENTE A LOS NUEVOS DESAF

Carlos Andrés Rebellon Villan,
director Ejecutivo de la CRC

Elegido en diciembre de 2011 como nuevo
director dela ComisiON DE REGULACION DE COMU-
NICACIONES DE CoLOMBIA (CRC), CARLOS ANDRES
ReBELLON VILLAN, describié a PrRENsARIO que
2012 serd un afio de transicién en la industria
colombiana,apartir delosnuevastareasquele
asigna al ente la nueva ley de TV N° 1507.

‘Lo que cambia es el modelo institucional,
pero no las normas. Hay es un reparto de las
funciones: por un lado la ANE con las licencias
yotorgamientos de espectros; por otrola ANTV
paraelfinanciamiento dela TV publicayloscon-
tenidos; y finalmente nosotros, que tendremos
como objetivo regular el mercado en relacién a
los usuarios, calidad de servicio, competencia
e interconexion, entre otros temas) remarcé
Carlos Andrés Rebellon Villan, director de la
CRC de Colombia.

2012 eselafio quelos colombianos pasaremos
de estar acostumbrados a una super comisién
(CNTV),queregulaba, hablaba de competencia
yseexpediasobrelosusuarios,aun modelo mas
parecido al de los paises europeos, donde por
un lado se financia al broadcaster publico y se
promueve la produccién de contenidos, y por
otroseregula. La Ley TIC de 2009 incluye desde
ahora ala TV como industria, agrego.

El director senal6 que la CRC tendrd mads
incidencia en la TV de paga que en la abierta:
‘Si bien en el tltimo tiempo vimos una forma-
lizacién del mercado de TV por suscripcién,
algunosinformesrecientes delaCNTV indican

quetiene problemasestructurales querefierena

PRENSARIO INTERNACIONAL

s

lainformalidadyal fraude. Nosotros vemos que
esun mercado de tarifas distorsionadas que son
producto, tal vez, a su propia informalidad. Es
un reto analizarlo y darle un remedio adecuado
para que sane y comience a crecer en nimero
de usuarios.

En relacién a los operadores comerciales,
sobre los que pesa una auditoria de la CNTV
por el subreporte, Rebell6n Villdn indicé: ‘De-
bemos definir primero si eso es asi. Desde esta
posicion, y no habiendo tomado las riendas
atn, no es apropiado dar un dictamen sin datos
concretos. S{ vemos una distorsién cuando el
servicio de TV se empaqueta con telefonia y
banda ancha.

‘Segun estudios de diversas fuentes, el 70%
de la poblacién es atendida por un telco y un
cablero a la vez, lo que daria a entender de que
es un mercado donde la competencia estd bien
distribuida. Lo cierto es que quien quiera montar
unred de datos puedehacerlo: Por ejemplo, una
empresa, como DirecTV, que busca hacerlo, no
creo que tenga inconvenientes), dijo.

En relacién a los comunitarios dijo: ‘Hoy no
son sujetos de regulacion, pero estoy seguro
que serd uno de los grandes temas juridicos
del ano y muy controversial. Entendemos que
hay informalidad en este mercado también, y
abogaremos por solucionarlo,coment6yanadié
sobreel polémico tema de penetracién: ‘Hay tres
cifras: la de IPSOS, con 76%, la del DANE, més
conservadora,conun50%,yladela CNTV,que
indica un 35%, aproximadamente’.

En cuanto a la fuerte presencia telco en el
negocio de la TV, el director destacé que no en
muchos mercados latinos sucede de ese modo.
‘El modo de expansion de las empresas de
telecomunicaciones comienza al adquirir un
operador pequefio, como sucedié en octubre
con ETB que compr6 a Ingelcom en Cucuta,
al nororiente del pais), resalté.

SEGUIR EL MODELO DE LA
BANDA ANCHA

Rebellén Villan destac6 que el mercado de
Banda Ancha (sélo conexiones a partir de 1
mega), estimado en 4,5 millones de usuarios
(sumandolas cuentas 3G) estd ‘muy bien reparti-
do’con cuatro grandes players como Une-EPM,
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OS DE LA INDUSTRIA

Telmex, Telefonica y ETB, que concentran el
80% del mercado, pero no se sacan ventajas
sustanciales entre ellos.

‘Por regiones, en Medellin, Une tiene mds
del 90% del mercado, pero en Bogotd Telmex
y ETB suma mas del 50%, mientras que hay
mercados donde Telefénica tiene el 90%)
comenté. En Internet mévil, es mds notoria la
distancia de Telef6nica, que tiene mds del 50%
de los accesos, seguida por Tigo y Comcel, que
se reparten el resto.

‘Las metas del Gobierno es sumar entre
accesos de Banda Ancha y 3G 8,8 millones de
abonados en 2014. Estamos a la mitad de esa
meta, por lo que estamos bien posicionados
para lo que viene’. Finalmente, indicé que en
Colombia hay 47 millones de clientes de telefo-
nfa mévil (103% de penetracion) y 7 millones
de lineas fijas, que mostré un descenso de 1
millén de lineas entre 2008 y 2011.

‘Hay desafios como el 4G, con empresas como
Une que ya tiene una licencia, y ahora esperan
tenerla DirecTVyETB.Vemos quelos operado-
res quieren sumar servicios en mercados donde
no tienen espectro, y eso planteard un buen
escenario de competencia, completd

Desarios pe LA CRC

‘En primer lugar debemos ver los puntos
flojos en los mercados de banda ancha, TV de
paga y telefonia, y determinar cudles son sus
problemas. Hay que establecer un didlogo franco
conlaindustriay plantear soluciones. Debemos
trabajar en el régimen convergente de usuarios
y analizar en qué segmentos se necesitan mds
inversiones, comenté Rebellén Villan.

Sobre la industria de TV de paga dijo que
debe empezar a acostumbrarse a tratar con un
regulador telco. ‘Tiene haber un cambio de chip
enesesentido. Hay que resolver rapidamentelos
problemasy facilitar el crecimiento y expansién
de la base de abonados’.

‘Si se observan los principales mercados
TIC, como Canad4, Estados Unidos, Australia
y Francia, més del 20% del revenue proviene
de los servicios audiovisuales, mientras que en
Colombia es s6lo del 5%. Hay mucho camino
por recorrer y,sobre todos, muybuenas oportu-
nidades de negocio;, finaliz6 Rebellén Villén.
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Jaime Andrés Estrada

Prensario dialog6 con el comisionado y
representante del presidente de la Republi-
ca en la Comisién Nacional de Television
(CNTV), Jaime Andrés Estrada, a dos dias de
que el presidente de Colombia, Juan Manuel
Santos,sancionaralanueva Ley de Television
N° 1507, modificando la Ley 182 de 1995 que
habia creado la CNTV.

El comisionado, en funciones desde julio
de 2011, resalt6 que la nueva ley distribuye las
antiguas competencias de la CNTV en tres or-
ganismos principales: la Agencia Nacional del
Espectro (ANE), que se encargard de manejar
el espectro electromagnético, la Comisién de
Regulacion delas Comunicaciones (CRC),que
harédlo propio conlaregulacién,yla Autoridad
Nacional de Television (ANTV) que tendrd
tres funciones especificas: 1) concesiones; 2)
vigilancia de contenidos; 3) fomento a la TV
Publica.

El nuevo actor que administrard el mercado
de las telecomunicaciones y la television serd
el Ministerio de Tecnologia de Informaciones
y de las Comunicaciones (MINTIC), dirigido
por Diego Molano Vega, quien a su vez inte-
grard la Junta Nacional de Television, la cual
conformard la futura ANTV.

Virtualmente, la CNTV deja de existir con
la sancion de esta Ley, aunque el comisionado

PRENSARIO INTERNACIONAL

Jaime Andrés Estrada, director de la CNTV
y representante del presidente, Juan Manuel
Santos, aclar6 a Prensario: ‘Este organismo
sigue teniendo potestad en los temas clave, ya
que la normativa contempla un espacio de tres
meses para que se conforme la Junta Nacional
de Television.

‘Una vez culminado este proceso, comienza
laliquidacién y transferencia de competencias
de la CNTV a la ANTYVY, la cual serd toda de
una vez, no progresivamente’, agregé. La Junta
estard integrada por el ministro Molano Vega,
un representante designado por el Presidente;
uno de los gobernadores del pais; uno de las
universidades publicas y privadas reconocidas
por el Ministerio de Educacién con programas
deMaestria,y uno delasociedad civil. Todoslos
miembros, a excepcién del Ministro, deberdn
cumplir con los requisitos y calidades que se
exigen para ser miembro de la Junta Nacional
de Televisién.

EL LecaDO DE LA CNTV

‘Ha sido una Comisién muy polémica: ser
reguladordelaTV,industriadonde hay muchos
actores, a la vez poderosos pero también queri-
dos por el publico, es estar todo el tiempo en el
ojodelatormenta. Creemosque hacumplidoun
rolenal menos dos aspectos centrales: entregar
las concesiones a los canales privados de TV'y
haber aportado ala evoluciény crecimiento de
la TV de paga), resalt6 Estrada.

Consultado sobre la responsabilidad del
organismo en la evoluciéon de esta industria,
el comisionado dijo: ‘Nunca fuimos interven-
cionistas, dejamos que el mercado se desarrolle
normalmente; nunca pusimos restricciones a
la pauta publicitaria en TV de paga (esto tuvo
unaincidenciaimportanteen el crecimiento);y
apoyamos las integraciones de las companias’.

Confirmé que hay 44 empresas ofreciendo
TV de paga comercial, aunque comenté que
s6lo 4 operadores se concentran por encima
del 90% del mercado (algo mds de 3,2 millo-
nes): Telmex (1,8 millones), Une-EPM (1,02
millones), DirecTV (418.000) y Telefénica
(242.000), segtin datos a noviembre pasado.
‘Es un mercado concentrado, aunque estd bien
equilibrado con jugadores operando nacional
y localmente’, afiadi6 Estrada.
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Por FaBricio FERRARA

Temasiempre po- Comision Macional de

lémico del mercado T l

colombiano, la pe- e EVI Sl&)ﬂ
netraciéon indicada h
por el Departamento
Administrativo Nacio-
nal de Estadistica (DANE)
es del 76% (lo que indica mds de 7,5 millones
de suscriptores), aunque si se compara con los
datos que distribuyela CNTV,se contemplauna
diferenciaimportante: 3,8 millones deabonados
(anoviembre) que estiman una penetracién del
31%, aproximadamente.

Lo que las cifras no contemplan son los
abonados de los sistemas comunitarios y los
llamados parabdlicos, evaluados en 2 millones
mads, segun Estrada. Eso darfa un total de 5,5
millones, siguiendo los nimeros del comisio-
nado. Sin embargo, la distancia sigue siendo
considerable.

‘Creemos que hay un subreporte, tanto del
lado de los operadores comerciales como de
los comunitarios. El subreporte es grave en la
medida que significa que por menos suscrip-
tores pagan menos contribuciones y se deja
de aportar al fondo de financiamiento de la
TV publica (un 60% del fondo, 60 millones
de ddlares se destinan a RTVC y los canales
regionales)’

Estrada destacé que la CNTV vya inicié
dos auditorias en ambos segmentos del
negocio para controlar si hay subreporte y
‘sincerar el mercado’ Y agregé: ‘Las comen-
zamos nosotros, pero las terminard la ANTYV,
cuando hagamos el traspaso de funciones’.

TV DiaitaL

Estrada indicé quelas sefiales digitales de los
canales privadosya cubren el 25% del territorio
enlas ciudades de Bogota, Medellin y préxima-
mente entran en operacién Caliy Barranquilla.
‘Actualizamos el estdndara DVB-T2, siguiendo
aItalia, el Reino Unido y otros paises europeos.
Permite mayor numero de servicios de TV,
principalmente en HDy 3D, con mejor calidad,
mads contenidos y servicios interactivos, ala vez
que da la posibilidad de integrarlos con otros
servicios de telecomunicaciones’, describe.

Radio Television de Colombia (RTVC) ini-
ci6 la licitacion para adquirir los equipos
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para digitalizarse al 50% a finales de 2012.
‘Los privados sumardn otras dos ciudades para
alcanzar también el 50%. El apagén analdgico
esta estipulado para 2019’

TERCER CANAL

Tal vez no hubo a lo largo de la historia de
la CNTV otro tema mds candente y polémico
como la licitacién de la tercera red nacional
privada de television. El proceso estd estan-
cado desde junio de 2010, cuando la CNTYV,
suspendio la licitacion, a la espera del fallo del
Consejo de Estado.

‘El proceso sigue en esa instancia, estamos a
la espera de que se exprese el méximo tribunal.
Hay dos posibilidades: la primera que diga que
no se puede realizar la subasta con un solo pro-
ponenteydebainiciarse nuevamente el proceso;
ylasegunda que siga que si es viable y entonces
se continué con la audiencia del proceso en que
solo se present6 el Grupo Planeta de Espaiia,
unico proponente que quedd en pie, traslasalida
del Inversiones Rendiles/Grupo Cisneros y
Promotora Audiovisual de Colombia/Prisa’,

PRENSARIO INTERNACIONAL

explica Estrada.

‘La posicién del gobierno es que
haya una mayor oferta televisiva,
adelanté el comisionadoy completd:
‘Segun los estudios de la CNTV, el
mercado colombiano soportaria un
tercer jugador’. El mercado publici-
tario de television es, segtin fuentes
locales, de 500 millones de délares.

TrRANSICION EN 2012

A modo de balance, Estrada resu-
mi6: ‘Lo ciertoesqueconosin CNTV,
hay una serie de temas de los que el
pais debe ocuparse. En primer lugar
de prioridad estd completar la tran-
sicion del sistema analégico a digital;
el segundo es la universalizacion del
servicio; y el tercero el fomento a la
TV publica’

Sobre el segundo y tercero, finalizé: ‘Hay en
Colombia 200 municipios que no reciben sefial
radiodifundida, es menester de los futuros or-
ganismos hacerlesllegar contenidos televisivos.

Te-acerca al campo

i

MARKET SHARE POR CompaRias (2011)

OTROS

TeLmex, UNe-EPM, DIRectTV
Y TELEFONICA
Fuente: CNTV

Hoy, RTVC tiene 3 canales nacionales ptiblicos
y tenemos 8 Canales Regionales, que preservan
laidentidady cultura colombiana. Esimperante
continuar financiando su programacién con
contenidos locales’.
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Con muy buenas expectativas se desarrolla
del28 defebreroal 1 de marzoladécimonovena
edicién de Andina Link Colombia, como es ya
tradicional en Cartagena de Indias.

El afio pasado el evento organizado por Luz
MarinaArango logré un buen equilibrio entre
el fuerte participacion del gobierno colombiano
ylallegada de empresas dela convergencia para
el foro FICA 2012, con el recupero de la hist6-
rica presencia de los operadores de TV paga en
Colombia, traslosafios en quela gremial TVPC
quiso separarse. Esojuntoalafuerteapuestapor
la capacitacién para pequefios operadores que
siempre es reconocido en Andina Link.

Este afo se espera un avance en todos estos
aspectos, en sintonia con los cambios que de-
tallamos en el informe central sobre Colombia
que obliga alos operadores, medianos, peque-
f0s y comunitarios, a moverse también.

EL minisTro MINTIC
EN LA INAUGURACION

Vuelve a ser fuerte la apuesta del gobierno
destacando nuevamente el Plan Vive Digital,
que defenderd en la inauguracién el maximo
representante del Ministerio de Tecnologias
de la Informacién y Comunicaciones (MIN-
TIC), Diego Molano Vega —ver reportaje en
esta edicion— y los cambios regulatorios que
implican la desintegracién de la CNTV, cuyas
competencias se dividirdn en otros organismos,
bajo la coordinacién de MINTIC.

Las conferencias volveran ser menos am-
pulosas que afos atrds cuando se tenia la
participacion activa de AHCIET, pero tiene
la ventaja que no van en paralelo con la expo
comercialy coinciden con unregreso del evento
a sus fuentes. El foco del FICA —ver agenda en
la pagina siguiente— estdn en el achicamiento
de la brecha digital, el rol de los operadores

en la convergencia y la
banda ancha.

Los seminarios de
capacitacién también
profundizan, a través de
las clases delos Ing. Juan
Garcia Bish y Tomas
Delgado, en las nuevas
posibilidades digitales
para los operadores pe-
quenos y medianos.

PRESENCIA INTERNACIONAL

Se espera una fuerte presencia de operadores
de la region Andina (Perd, Ecuador y Vene-
zuela) y Centroamérica, ratificando el cardcter
internacional de Andina Link como un evento
que pocos se quieren perder. De esos paises son
siempreactivaslasasociacionesindependientes,
que han tejido sus alianzas en los tltimos afos y
quieren avanzar a la sombra de los MSOs ahora
que las nuevas tecnologfas lo permiten.

EFERVESCENCIA LOCAL

Pero ademds, se verd nuevamente un gran
protagonismo de los operadores locales.

Los ejecutivos de Telmex y Une serdn los
mads buscados en toda la feria o en las citas
en el Hotel Santa Clara, que siempre tiene su
propia movida. Ambos estdn creciendo en los
servicios més avanzados, y en particular
Une que estd lanzando en el primer
semestre del afio sus servicios 4G LTE
y ademds es el principal operador de
IPTV de Latinoamérica con algo mads
de 140.000 suscriptores

Serd interesante ver que hardn los \/

antiguos lideres del mercado colombia-
no, que volvieron al ruedo en el dltimo
tiempo comprando sistemas incipientes

Luz Marina Arango y Maria Carolina Hoyos Turbay

y formando la nueva asociacién ASOTIC para
agrupar cercade 20 empresas medianas pero con
expertisede crecimientolideradas por Nixon Fo-
rero.Sibienlaideanoerairencontrade TVPC,si
aglutinarmedianosypequefios paratratar temas
que no interesan ni a Telmex ni a Une, lideres
del gremio. También siguen buscando alianzas
con los operadores comunitarios, a los que
querian convertir en ‘desarrollistas’ de nuevos
MSOs como Cable Bello, comprado dos afios
atrds por José Antonio Ocampo. Hasta ahora
los comunitarios se vienen negando, alegando
que cambiaria su razén de ser, pero hay que ver
que pasa en el futuro cercano.

Paralelamente Juan Gonzalo Angel, José
Luis Pereyra y Jorge Figueroa siguen apun-
tando a ser protagonistas con Cablevista mds
alld de su productora Global Media; y Henry

Carlos Gémez y David Londofio de Telmex con Matilde de
Boshell y Alejandro Bernal, de Caracol TV Internacional
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The 19th edition of Andina Link opens this year
on February 28-Match 1st at its traditional site,
the Cartagena de Indias Convention Center, to
high hopes among exhibitors and visitors,

In 2011, show CEO Luz Marina Arango obtai-
ned a successful balance between a good chance
to meet the Colombian television authorities and
attending convergence conference FICA, in addi-
tion to the return of the local commercial cable

PRENSARIO INTERNACIONAL

operators, who had been absent in earlier years.

This time, the show will be attended by the
Information and Communication Technologies
Minister, conferences on convergence and wor-
kshops aimed at the cable operators covering
technical aspects of the business.

A significant number of operators from the
Andean region (Peru, Ecuador and Venezuela)
and from Central America is also expected to
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arrive. The independent operator associations
from these nations are particularly active at the
show and aim to close the technical gap between
them, the largest MSO’s and the telcos.

Thelocal cable operators and the “community
systems”, which recently obtained the rights to
the local Soccer League, are expected to add
excitement to a venue that has been successful
in evolving along with the industry.

DONDE QUIERAS, CUANDO QUIERAS



ANDINA Link 2012: CoLOMBIA MUESTRA SU EVOLUCION EN CARTAGENA DE INDIAS

Une-EPM y TyC Sports: Claudina Penagos, Her-
nan Chiofallo, Alexandra Villegas y Juan Toth

Martes 28 de Febrero

10:00 am — 1:00 pm .

EJE TEMATICO 1: REGULACION

CASOS EXITOSOS EN DISMINUCION DE LA BRECHA DIGITAL

Cerrar labrechadigital no sélo es cuestion
de tecnologia, sino de politica. Conozca los
proyectos que se estan desarrollando a nivel
de gobierno para cerrar la brecha digital
en los paises Latinoamericanos.

Las politicas de desarrollo de la banda ancha
son comprehensivas y abordan el tema desde la
perspectiva de una herramienta de desarrollo
humano. Cémo hacer llegar la conectividad a los
ciudadanos en cada rincon, de modo que cuenten
con herramientas y tecnologias de comunicacion,
siempre considerando a las telecomunicaciones
como un motor de desarrollo para las naciones?

Keynote Speaker: Avances Plan Vive Digital
Presentada por Sr. Ministro Diego Molano

Moderador: Fernando Devis Morales
Coordinador Académico ANDINA LINK.

Panelistas - Maria Carolina Hoyos Turbay Vice-
ministra TIC
- Santiago Amador, Director de Apropiacion de TIC.

2:30 pm - 6:00 pm .
EJE TEMATICO 2: TECNOLOGIA
NUEVAS TENDENCIAS EN LA CONVERGENCIA

El importante desempeiio del cable op-
erador en este mundo cambiante de nuevas
tecnologias.

En el mundo de las telecomunicaciones donde
aparentemente todo es posible y en el que dia a
dia entran nuevos actores ;puede la industria de
labanda ancha continuar ofreciendo un fuerte pa-
quete de servicios y valor a los usuarios? Expertos
conferencistas discutiran los desafios actuales y
las posibilidades que les presenta el futuro

Keynote Speaker: Experto Internacional de
Comscope —Tom Anderson

Moderador: Fernando Devis Morales
Coordinador Académico ANDINA LINK.

Panelistas - Gabriel Felipe Bonilla — Gerente de
Ventas IP - TVC

- Allison Cerra — Alcatel

- Mario Mastriani — Director de Laboratorio de
Sefnales UBA

PRENSARIO INTERNACIONAL

Alvaro Gomez y Lorena Angarita, de la Red
Comunitaria de Santander, y Nixon Forero, de
Asotic, en 201

- Intervencion MINTIC Colombia

Management Approach Over The Top, el Ver-
dadero VoD
Ing. Gabriel Felipe Bonilla TVC Latin America

Sinopsis:

Durante mucho tiempo la TV ha sido un servicio
tradicional que se ha limitado a retransmitir el con-
tenido de los “brodcasters”, mas algunos valores
agregados como PPV y VOD. Actualmente con el
crecimiento de ancho de banda disponible para los
usuarios, han nacido mdiltiples servicios y dentro de
ellos OTT, que permitea los usuarios ver video cuando
lo quieran y en el dispositivo en el que lo quieran.

La charla esta disefiada para la explicacion
generalizada y los requerimientos de un sistema
OTT y las implicaciones para el operador y para
los usuarios.

Presentador:
Gabriel Felipe Bonilla, IP Sales Manager
CALA, TVC.

Ingeniero Electrénico, Pontificia Universidad
Javeriana - Bogota. MBA Universidad Nacional de
Colombia. Country Manager CLA direct Colombia
1999 - 2008, IP Sales Manager TVC, 2008- 2012.
Desde 1994 ha participado activamente y desar-
rollado proyectos en seguridad, interconectividad
y acceso. Desarrollo el 4rea comercial y de soporte
técnico, permitiendo a CLAdirect Colombia par-
ticipar en proyectos de gran envergadura en ETB,
EPM, Telecom.En2008ingresaaTVCaformarparte
del equipo de ventas de IP de Latinoamérica, dese
entonces a desarrollado proyectos de integracion
en America Movil, Telmex, Millicom, Liberty Cable,
CableTica, Cable and Wireless, etc. ..

Miércoles 29 de Febrero
9:00 am - 1:30 pm
EJE TEMATICO 3: NEGOCIOS

La Banda Ancha; actor importante en el
desarrollo econémico.

Las empresas e instituciones cambian su tradicio-
nal formade trabajar por medio de las comunicacio-
nes en red, salud y educacion son un ejemplo. Las
conexiones de altavelocidad influyen directamente
en la productividad econémica y la rentabilidad
de las empresas. Expertos analizaran el rol de la
banda ancha en el empoderamiento de nuevas
posibilidades en el comercio, labanca, laeducacion,
servicios publicos y gobierno entre otros.

Keynote Speaker: Maximiliano Vaccaro, Director
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Reyes, ex Cable Centro, destaca su productora
Max Media pero también compré a HV Tele-
vision de Soacha, prometedor sistema de mas
de 30.000 suscriptores.

IMIAYOR ACTIVIDAD COMUNITARIA

Volverd ahaber también gran actividad dela
television comunitaria, con protagonismo de
ComuTV de Sergio Restrepo, que consiguié
los derechos del fatbol colombiano junto a
DirecTV, y la Red Santander, que celebrard
su asamblea en Andina Link.

de Medios Digitales para Discovery Networks Latin
America/US Hispanic.

Moderador: Fernando Devis Morales — Coordi-
nador Académico ANDINA LINK.

Management Approach: Analizando la via del
retorno
Ponente: Ing. Jim Carvajal JDSU

Una revision de los problemas afectando servi-
cios en el retorno, como identificarlos y sus causas
comunes. Examinar como mejorar el rendimiento
de la via del retorno.

Jim Carvajal hasido uningeniero de aplicaciones
y de campo para JDSU (Acterna, WWG, Cheetah)
desde 1999. Sus responsabilidades han sido el
disefio, instalacion, optimizacion y capacitacion
de sistemas de pruebas y medicion, monitored de
estado, y analisis de retorno para proveedores en
Norte América, América Latina y Europa.

Jueves 1° de Marzo

9:00 am - 1:30 pm

EJE TEMATICO 4: MARKETING

MobeLos b NEGocios Eximosos EN LA CONVERGENCIA

La era de la convergencia con potentes
plataformas y dispositivos innovadores,
transforma el estilo de vida del usuario. La
BandaAncha debe evolucionar para satisfacer
las demandas cada vez mas exigentes de los
consumidores.

1. Las aplicaciones inteligentes de los mejores
desarrolladores estan logrando que el usuario desde
su television vaya de compras, pague sus facturas,
planee viajes y se eduque de una forma interactiva.
(Comoenfrentaranlos operadores este desafio para
no seguir siendo solo television y peliculas, como
por ejemplo ofrecer la domética, seguridad y todo
el universo de la conectividad? ;Coémo integrar
la tecnologia inaldmbrica en un mundo donde
los usuarios desean contenido en cualquier lugar,
momento y por medio de cualquier dispositivo?
¢Cudles son los desafios técnicos, de reglamenta-
ciones y de consumo en el mercado que tiene que
afrontar el operador en esta nueva generacion?
Oiga el testimonio de expertos que le orientaran
de cudl es la ventaja competitiva de los sistemas
de banda ancha para mantenerse a la vanguardia
haciendo frente a las demés tecnologias.

Moderador: Fernando Devis Morales — Coordi-
nador Académico ANDINA LINK.
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TELMEX: GRANDES INVERSIONES EN DIGITALIZACION

TELmEX TV ONLINE, MAS FUTBOL Y NUEVO CANAL FEMENINO

‘Telmex se diferencia de otras companias
porque estd trabajando constantemente por
la satisfaccién del cliente, brindandoles la
mejor experiencia en servicio, tecnologia
y calidad. La Televisién Digital cuenta con
la mas completa oferta de entretenimiento,
incluyendo paquetes que se ajustan a la capa-
cidad de compra, preferencias y necesidades
de cada usuario’.

David Londono, director de Mercadeo y
Contenido de Telmex Colombia, describi6 a
Prensario el diferencial del principal operador
de TV de paga del pafs, con algo mds de 1,8
millones de abonados, y anadié: ‘Unido a la
creciente convergencia de plataformas de

tecnologia, hemos desarrollado en el dltimo

afio importantes inversiones para digitalizar
nuestra red a nivel nacional, lo que significa
queen mds ciudadeslos clientes podrdn contar
con una senal de alta definicién y sonido’
‘Al adquirir nuestro servicio de TV digital,
los suscriptoresreciben beneficios adicionales
como la guia interactiva, mosaico de canales,
control familiar, canales premium y de audio,
alquiler de peliculas, ademds de los 25 canales
en HD con los que cuenta actualmente’
“Trabajamos para darles a los colombianos
experiencias memorables, a través de nuestros
servicios ylas dltimas tendencias en tecnologfa
a nivel mundial. Con la television digital, los
televidentes no sélo reciben la mejor senal,
sino que ademds pueden obtener, a través
de la videotienda virtual (VOD), el mejor
contenido con lo mads altos estindares de
calidad. Adicionalmente, contamos con la
funcionalidad PPV brindando nuevas formas

www.Latin .com
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de entretenimiento sin limites, las 24 horas
y los 7 dias de la semana a un bajo costo,
subray6 Londono.

EL MEJOR CINE ONLINE

Elejecutivo dijo que Colombia apropia con
‘entusiasmo’los ultimos avances tecnoldgicos,
por ello la compania promueve Telmex TV
Online,la primera herramienta disponible en
el pais para acceder a una oferta de entrete-
nimiento, incluyendo estrenos de peliculas y
series, ‘con la mejor definicién y la facilidad
de pago a través la factura de Telmex’.

‘El servicio se presta por Internet, a través
de la poderosa red de fibra éptica de Telmex,
la cual brinda altas
velocidades a precios
de bajas velocidades y
permite queel conteni-
do pueda ser visto con
una excelente calidady
desempeifio), remarco.

FUTBOL PARA TODOS

Otro gran diferencial de Telmex para este
afio es que sus abonados tendrdn 30% mads
de futbol, accediendo a lo mejor de las ligas
internaciones. ‘Tendremos una cobertura
del torneo local con andlisis diarios de las
hinchadasy delos acontecimientos del fatbol
nacional a través de nuestro canal especializa-
do en deportes Versus’, dijo Londono.

‘Siempre estamos pendiente de los co-
lombianos en el exterior, por lo que seguird
de cerca las actividades de 240 jugadores
que actian en diferentes ligas alrededor del
mundo. Desde el paquete digital mds basico,
contamos con canales deportivos como ESPN,
ESPN+,Fox Sports, FoxSports +, Speed, TyC
Sportsy GolTV, el cual ingresd recientemente
anuestra parrilla, adicionalmente cuenta con
2 canales en alta definicién como ESPN HD
y Fox Sports HD".
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788 TELMEX,

Dia TV, UNICO CANAL PARA LA MUJER

Por dltimo, el 14 de febrero el operador
lanz6 el nuevo canal Dia TV orientado a la
mujer moderna, activa, urbana y divertida.
‘Busca ofrecer una alternativa a la televisiéon
colombianaylatinoamericana,de gran calidad
de contenido y tecnologia con una oferta re-
gional para Colombia, Guatemala, El Salvador,
Honduras, Nicaragua, Reptiblica Dominicana,
Ecuador, Pert, Chile y Paraguay que se pro-
ducird en Colombia con el mejor talento que
dia a dia guiard a los televidente’

AMERICA MoviL

América Mdvil, de quien es propie-
dad Telmex Colombia, es el proveedor
lider deservicios de telecomunicaciones
en América Latina. Al tercer trimestre
de 2011, alcanz6 241.5 millones de
suscriptores celulares y 56.4 millones
de unidades generadoras de ingresos
en las Américas.

En Colombia, Telmex no sélo es el
sistema de TV de paga lider con 1,8
millones de suscriptores (2011), sino
también el principal operador de
telefonia movil, a través de la marca
CoMcEL que tenia el 65% de market
shareaseptiembrede2011,yelsegundo
proveedor de Internet de banda ancha
con algo més de 770.000 conexiones
dedicadas (23% del mercado), de
acuerdo a datos de MINTIC al tercer
trimestre de 2011.

El encuentro de la TV por suscripcion con la Publicidad

Véalo en accion en www.LatinAdSales.com

JORNADAS

INTERNACIONALES 2012
26 al 28 de Septiembre

Hilton Buenos Aires
Argentina

El gran encuentro anual que redne a la
industria del Cable de Argentina y
Latinoamérica.

Las Jornadas son el dmbito propicio para
conocer las Gltimas novedades del sector,
visitar una completa exposicién comercial
y participar de conferencias técnicas y de
interés general.

www.atvec.org.ar
54 11 4342 3362
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UNE-EPM: APUESTA AL EXITO EN LA

MOVILIDAD coN 4G LTE

TRABAJA PARA SER EL PRIMER OPERADOR DE LA REGION

Juan Ignacio Palacio Velasquz, VP de Negocios
Internacionales y lider del proyecto 4G

El 30 de septiembre de 2011, Une-EPM,
segundo operador de TV de pagaen Colombia
con sus servicios de cable e IPTV, recibié la
licencia para operar 50 megahertzenlabanda
de 2.5 gigahertz y poder lanzar su oferta de
servicios de telecomunicaciones de cuarta
generacion que, segtin confirmé Juan Ignacio
Palacio Velasquez, VP de Negocios Interna-
cionales y lider del proyecto 4G LTE, estara
disponible antes de mitad de afo.

‘Desde noviembre del afo pasado pusimos
en marchaunambicioso plan de despliegue de
fibra 6ptica en seis delas principales ciudades
del pais: Bogotd, Medellin, Cali, Barranqui-
lla, Cartagena de Indias y Bucaramanga, de
acuerdo a los compromisos de cobertura’,
destacé Palacio.

‘El foco es claramente convergente: que-
remos que el usuario deje de ser fijo y pase
a operar TV, telefonia y banda ancha mévil.

Es un proceso complejo, tanto de nuestra
parte —para definir la oferta— como del
usuario —acostumbrarse a los servicios—,
pero estamos seguros del camino que de-
cidimos transitar. Ahora nos abocamos a
construir la red’.

Palacio estim6 que el plan de despliegue
estard completo en septiembre de 2013 y
que demandd, hasta ahora, una inversién
aproximada de mds de 150 millones de d6-
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lares, incluyendo la licencia (40 millones),
la fibra 6ptica (50 millones), la primera fase
de servicios (25 millones) y el sistema de
informacién (10 millones), sin contar los
procesos internos a la compafiia.

‘Los primeros nodos ya los tuvimos termi-
nados desde diciembre. A nivel de ciudades,
Medellin estd por encima del 65% de co-
bertura y Bogota cercano al 40%. Seguimos
trabajando en los sistemas de informacién y
en la integracién de plataformas’.

EL PROCESO INTERNO Y LA FASE DE PRUEBA

‘Es también un gran reto a nivel interno,
fusionar procesos, dreas y departamentos,
etc. No queremos ser victimas de nuestro
propio éxito’, remarcdé Palacio, quien agregé:
‘Salimos a la calle a decodificar el negocio
moévil. Hablamos con el usuario y con los
distintos protagonistas en cada una de las
etapas. También encargamos trabajos a
consultoras externas’.

‘Hemos tenido semanas de mucha discu-
sioén interna, tanto con las 4reas comerciales,
como también con lasjuridicasy administra-
tivas. Debemos detectar las temas principales
del negocio mévil quenolo son tanto como en
el fijo: CRM, provisioning, billing en tiempo
real, que aqui se vuelven indispensables’.

Sobre la fase de prueba, el ejecutivo dice que
hay dos grandes cuestiones: ‘La primera es que
el usuario adquiere servicios méviles, pero lo
utiliza de manera némade.Y el segundo es quela
velocidad que pide nuncala utiliza en su méxima
expresion: de los 25 megas que pusimos como
tope, s6lo alcanzaban velocidades de 8, aunque

esimportante destacar queiremos por capacidad
y no por velocidades de conexion’.

TELEVISION

Palacio remarcé que la plataforma mévil
tendrd ofertas exclusivas. ‘Queremos que el
usuario tenga acceso a contenidos en la mayor
cantidad de plataformas, algunas de las cuales
ofrecemos en nuestra plataforma IPTV. Sin
embargo, hay dos temas que nos exceden: 1)
no todos los contenidos estdn en el formato
indicado para ser accedidos desde 4G; 2)
hay que analizar detenidamente el tema de
licencias y derechos’.

‘El cliente de Une-EPM es uno, no importa
el acceso que tenga. Haremos hincapié en con-
tenidos especificos, como ser las noticias que
estardn disponibles por demanday en cualquier
plataforma; y entretenimiento con novelas y
programas de variedades, complet6 Palacio.

PROVEEDORES

Un tema no menor es el delos proveedores
de terminales para usuarios. ‘Hay que diferen-
ciarlo que sucede en Estados Unidos frente a
lo que ocurre en Europa, Asiay Latinoaméri-
ca.Los fabricantes como BlackBerryy Apple
en Estados Unidos estdn ala vanguardia, pero
no en el resto de las regiones’

‘Samsung acaba de lanzar su SmartPhone
para 2.5 en Espafia y esperamos que se lance
pronto en Latinoamérica, aunque sabemos
que eso no ocurrird en 2012. Esperamos
que la explosion sea para 2013, cuando los
servicios también estén mds afianzados’,
finalizé Palacio.

MARC EICHMANN ASUMIO COMO NUEVO PRESIDENTE

Une-EPM, Te-
lecomunicaciones
designé a MarcEich-
mann como nuevo
presidente delacom-
pania, quien asumié
el 1 de febrero, en
reemplazo de David

- Escobar Arango.
Marc Eichmann

Entrelos principales retos estdn continuar con
la consolidacién de UNE como una empresa
nacional con servicios y estrategias comerciales
diferenciadoras. Es también el responsable de
iniciar el proyecto de banda ancha mévil,4GLTE
que permitird una oferta convergente fijo-movil,
y la expansion en servicios de banda ancha y TV,
donde la compania totaliz6 1,03 millones de sus-
criptores y se consolid6 como segunda fuerza.

En el 2012 seguimos
construyendo un multimedio,
impulsando una“agenda propia,
buscando cercania’con huestros

usuarios:

e
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SIGUE ESTANDO EN EL “Topr oF HEART” EN EL MERCADO COLOMBIANO

Maria Elvira Restrepo, vicepresidente
de Mercadeo

2011 fue un buen afio para nosotros: hemos
crecido un 16% vs. un 9% de incremento que
mostro la categoria. En los dltimos afios ese
porcentaje haestado por encimadela categoria
como una constante, lo cual demuestra que es
un crecimiento sostenible’.

Maria Elvira Restrepo, vicepresidente de
Mercadeo de DirecTV Colombia, destacod a
Prensario: ‘Nuestro Top of The Heart (TOH)
sigue creciendo con respecto a nuestros com-
petidores con una diferencia de 36 puntos
frente al primer competidor y esta diferencia
contundente sucede en todos los segmentos
del mercado y en todas las regiones’.

‘El afio pasado nos esmeramos por ofrecerle
a nuestros suscriptores los mejores eventos en
AltaDefinicién: tuvimoslos Juegos Olimpicos de
Invierno; un espectdculo sinigual con multiples
camarasyestadisticas;la Copa America,el Mun-
dial Sub 20, el Mundial Femenino de Alemania,
la Ligas Europeasylos partidos de eliminatorias
al mundial de Brasil, entre muchos mas’.

Ademds, este aio ofrecerd un importante
despliegue de los Juegos Olimpicos de Londres,
la Eurocopa, el Fiitbol Profesional Colombiano
—cuyos derechos también los tiene Comu
TV— las Ligas Europeas en exclusivo.

‘La propuesta de valor de DirecTV se basa
en que todo lo que valga la pena ver en Alta
Definicién estara disponible para nuestros
suscriptores. También lanzaremos DirecTV
Cinema, una exclusiva plataforma interactiva
enla que se encontrardn todas las peliculas que
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tenemos disponibles: son hasta 5.000 titulos al
mes, entre esos algunos de PPV,de On Demand
Y, por supuesto, en HD’.

En relacion a las nuevas reglas del mercado
colombiano de telecomunicaciones,a partir del
ingreso de los nuevos reguladores (MINTIC,
CRC, ANTYV, etc.), Restrepo indicé que lo ve
como una ‘oportunidad para llenar la pdgina
en blanco participando en la determinacién
de unas condiciones equitativas para la sana
competencia en beneficio de los usuarios’.

LAS PLATAFORMAS
DIGITALES

‘Nuestra plataforma es
100% digital, lo que nos

DIREETY

una diferencia en

el sector’. ‘Cons- DIRECTV

tantemente estamos
desarrollando nuevas
funcionalidades para los
decodificadores, identificando las necesidades
de nuestros usuarios y ofreciéndoles mejoras
en todoslos puntos de contacto para brindar el
mejor servicio al cliente y esperamos este afio
potenciar servicios como MiDirecTV'y Control
Plus’, complet6 Restrepo.

Topr ofF HEART, POR SEGMENTO SOCIODEMOGRAFICO (3Q 2011)

E OB e

s . . | R 5 ™
ha permitido brindar una W @ i
experiencia Unica para vivir — m o B 15%
la television con servicios de
. Jovenes [ v 1w m "
altagamacomo DirecTV Plus =~ thastazs st & |
que permite programar para L ditos | o7, .o B -
grabar y DirecTV Plus HD
Mlyﬁl‘ﬂ i
4 . 3N 1% 5% 1%
donde adicional a grabar se = mesdesssse e = ! !
puede disfrutar de una ima- ac [ v .o Bes el

gen unica en alta definicién,,
explicé Restrepo.

o I 0 (s ”

‘Vemos también una gran o I B = [

oportunidad en los estratos 2

. oe 5% i o 1%
alosquelesestamos ofrecien- - = B

do un paquete completo que  Fuente: DirecTV
incluye todoslosbeneficios de

la television digital, como una guia [ FFSFRETS ART, POR cOMPARiAs (3Q 2011)

interactiva, la posibilidad de auto

,r-J _ 51.1%
= -

sintonizar o bloquear programas
entre muchos mds; todo esto con
un contenido diferencial compuesto
de Futbol Profesional Colombiano,

Ligas Europeas entre otros y con raep - 10.6%

sistema pre-pago que permite hacer
recargas parciales con un monto total
de $34,900 mensuales (19 dolares)’
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2012
‘Vamos a seguir creciendo en nu- Otros 1.7%
mero de suscriptores, pero siempre
enfocados en seguir siendo lideres Ninguna . 3.5%
en tecnologia, servicio y contenidos.
MM 12.0%

Creemos que lanzamientos como
el de DirecTV Cinema marcarin

<30 >

Fuente: DirecTV
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LLEGA HOY A 156 MuNIcIPios ¥ ALCANZA 185.000 ABONADOS

Federico Santamaria, director de Telecomu-
nicaciones de Global TV Telecomunicaciones,
expresé a PRENsARIO las prioridades de su siste-
ma de TV de paga de Colombia, al que con su
experiencia—que viene de Cablepacifico— y
capacidad de inversién lo llevaron a cubrir 156
municipios.

De acuerdo a los reportes de la CNTYV, en

enero de 2011 la compania posefa 157.000
abonados y diciembre alcanzé los 185.000
clientes, es decir 28.000 mds y un creci-
miento anual cercano al 20%. Estas cifras
lo posicionan como quinto operador del
pais, sumando un 4,8% de participacion de

Expect More From Your DVB
Security Solufion
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verimatrix

Bevenur

Federico Santamaria, director
de Telecomunicaciones de Glo-
bal TV Telecomunicaciones

mercado.

Los departamentos con mayor nimero de
abonados son Cali con 19.200, seguido de
Bogotd con 10.750, Pasto con 7.950, Pereira
con 7.030, Cartago con 7.010, Manizales con
6.200, Santa Marta con 5.900, Barranquilla
con 4.900, Cartagena con 4.500, Monteria con
4.360, Valledupar con 3.290, Tulud con 3.570 y
Armenia con suscriptores 3.540.

Enun contexto marcado porla consolidacién
de pocos grandes operadores, Global TV es
una alternativa que retoma el espiritu de los
pioneros quellevaron a hacer crecer el mercado
colombiano en sus comienzos.

En relacién al dltimo ano de la operacién,
Santamarfa expresé: ‘Estuvimos 100% dedi-
cados en actualizar redes, al sistema GEPON,
y para eso estamos importando grandes can-
tidades de fibra éptica de China. Nuestro mas
ambicioso plan es pasar los usuarios a doble
vialo mds pronto posible y estamos invirtiendo
mucho para eso.

Sobre el servicio que ofrece y como se di-
ferencian de los operadores mds grandes del
mercado, destacé: ‘Global TV se especializa en
pequenas poblaciones de bajos ingresos, por lo
tanto manejamos un nicho diferente a Telmexy
Une, y nos afecta poco la fuerte competencia y
guerrade precios que hay entreambas empresas
en este momento. Ofrecemos una parrilla més
sencilla y cubrimos con ella 156 municipios.

Prosigue sobrelos principales competidores,
Telmex y Une: ‘Colombia es un mercado muy
competido y hay que invertir mucho en calidad
y buen servicio al suscriptor. El que falle en
eso, pierde mercado. Como todo negocio, si
los aliados o desarrollistas son eficientes y dan
buena calidad de servicio el negocio es muy
bueno. De lo contrario el resultado es pobre
y puede afectarse el crecimiento de todas las
operaciones..

Y complet6 con los objetivos que se han pro-
puesto paraesteafio: ‘Buscaremos continuar con
todo el esfuerzo en cambiar toda la red a fibra
Optica, para mejorar la calidad de servicio’.

TUS PROGRAMAS FAVORITOS SE VEN MEJOR QUE NUNCA

Los Vampiros Exister
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Comu TV OBTIENE LOS DERECHOS
DE TRANSMISION DEL FUTBOL COLOMBIANO

Ramon Jesuriin de Dimayor y Sergio Restrepo
de Comu TV anuncian el acuerdo en conferencia
de prensa

La Cooperativa Multiactiva de Television
Comunitaria (ComuTV) obtuvo de Dimayor
los derechos de transmision de fitbol de prime-
ra divisién de Colombia, para que sus mds de
700 asociados comunitarios puedan emitir los
partidos de la liga profesional de su pais.

Gracias al acuerdo cerrado con Dimayor,
entidad que organiza los campeonatos locales,
ComuTV pondrd inicialmente las transmisio-
nes a disposicién de 128 sistemas asociados,
de acuerdo a lo informado Sergio Restrepo,

gerente de la gremial.

Estoincluyea 16 departamentos entrelos que
seencuentran Norte de Santander y Santander,
Antioquia, Choc6, Huila, Meta, Yopal, Casanare,
Barranquilla, Cartagena, Manizales, Armenia,
Bogotd y Boyacd.

Ramén Jesurin, presidente de la Dimayor,
dijo: ‘Los canales comunitarios estdn con el
interés de pasar el futbol colombiano en barrios
marginales, en veredas. El proposito es que
todos los televisores tengan acceso al fatbol’.

A partir de la presencia del fatbol en los
canales comunitarios, se espera que las coo-
perativas miembro de ComuTV atraigan una
gran cantidad de abonados, por el interés que
el deporte genera en los televidentes.

Por ejemplo, Gustavo Atehortda, miembro
de ComuTV, explicé al sitio elcolombiano.
com que su cooperativa comenzé con 30.000
usuarios y espera llegar pronto a 100.000, y
completd: ‘Apenas nos estamos acomodando,
pero somos conscientes de que tenemos que
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“No tomo la vida tan en serio
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la tomo en las rocas con...

ajustar muchas cosas de acuerdo con la con-
vocatoria de los equipos y a la respuesta de los
aficionados’.

De acuerdo a cifras que aporta el mismo
sitio web, la cantidad de altas se duplicaron el
100% en los tltimos dias, luego de conocida
la noticia y frente al comienzo del campeonato
colombiano la misma semana del anuncio.

Los OPERADORES

En esta oportunidad, Dimayor negocié los
derechos de transmisién con todos los ope-
radores de TV paga de Colombia, cerrando
acuerdos con DirecTV, SuperCable y Co-
muTV —que se suman a RCN que dispone
de un partido para TV Abierta—, quienes se
comprometieron a abonar como prestacién
1,25 délares por usuario.

En tanto, ni Telmex ni Une EPM Teleco-
municaciones llegaron a un acuerdo, luego de
que sélo ofrecieran 0,25 ddlares por suscriptor,
oferta rechazada por Dimayor.
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Conlaobtencién delosderechos de transmi-
sién de futbol de primera de Colombia (ver nota
aparte), se abre una nueva etapa en la vida de
los operadores comunitarios que, segiin datos
de la CNTYV, totalizan entre 700 y 800 sistemas
distribuidos en todo el pais.

Nacidos hace una década y media, fueron
resistidos en un comienzo por el mercado.
Pero desde hace algunos afos la organizacién
Comu TV, liderada por Sergio Restrepo, y
otras asociaciones han hecho un aporte clave
a su institucionalizacién.

Los cambios que imponen la desaparicién
de la CNTV vy su futuro reemplazo por la
Autoridad Nacional de Television (ANTV)
pueden entenderse también en esa linea. Tanto
las autoridades como los propios operadores
siguen trabajando en el sinceramiento que el
mercado necesita, sobre todo cuando las cifras
de suscriptores comunitarios no estdn incluidas
dentro de los nimeros que vienen aportando
los reportes de la CNTV.

Tal como se destaca en los distintos repor-

tajes de esta edicidn, el subreporte es un tema

"‘I -R--J_

Orlando Monsalve Aguilar, presidente de TV
Florida

Luis Fernando Reyes, gerente de Tele San Gil

PRENSARIO INTERNACIONAL

clave a solucionar en los afios que vienen para
la estabilidad definitiva del sector. La CNTV
senal6é que hay 3,8 millones de abonados, sin
contabilizar a los comunitarios, evaluados en
2 millones, segtin destacé a PReNsArIO Jaime de
Estrada, director del organismo.

La CNTV ya encargé dos auditorias porque
cree que hay subreporte, no sélo de parte de
los comunitarios sino también de las opera-
ciones comerciales (mds informacién en esta
edicion).

EL FOTBOL LOCAL

Que Dimayor le haya entregadolos derechos
del fatbol local colombiano a 128 operadores
de TV comunitaria, de acuerdo alo informado
por Restrepo en conferencia de prensa, es un
sintoma positivo delamaduraciéon del mercado
y muestra claramente una transicién del rol de
los comunitarios en el mercado colombiano.

Actualmente, hay un centenar de sistemas
comunitarios que solicitan bajar senales y
ofrecerlosasus poblaciones,aunquelamayoréa
reniega de pagar un porcentaje de sus ingresos
alorganismo regulador (prontoseralaANTV),
al considerarse a si mismo como empresas sin
fines de lucro.

La posicion en el mercado e institucional
que le ofrece tener los derechos del fitbol co-
lombiano posiciona a los comunitarios como
fuerzaalternativa eindependiente—llegandoa
distribuir hasta 70 sefiales en paquetes de bajo
costo— en un mercado de TV de paga que es
dominado porlos operadores comerciales, que
suman 42 empresas.

ANTENA ESTRELLA

Creado en Ciudad Bolivar, una de las partes
mas pobres de Bogotd, Antena Estrella es
el principal sistema comunitario de la zona
centro, y también del pais, que funciona desde
1998, cuando adquirié la licencia de la CNTYV,
para suplir la ausencia de la sefial nacional
colombiana, que en ese momento no entraba
en ese territorio.

Belarmino Rojas, presidente de Antena
Estrella, destacé: ‘En este momento somos los
quereportamos masala CNTV con casi 16.000
abonadosen promedio. Nuestraempresa ofrece

<36 >

César Numa, gerente y fundador de Asucap

unservicio comunitario pidiendo 5 délares por
77 senales, que incluyen el canal comunitario y
las siete sefiales codificadas internacionales’.

Asucap SAN JORGE

Asucap San Jorge es otro de los sistemas
comunitarios que tienen éxito en Colombia,
ubicado en el municipio de Ocana, al norte de
Santander. Naci6 en 1998 y tiene un radio de
accién que es 95% urbano y 5% rural, sobre
110.000 habitantes en total, con mas de 10.300
suscriptores.

César Numa Numa, gerente y fundador de
Asucap, dijo: ‘El techo fijado de la CNTV es de
16.000 usuarios, limite al que se llegé subiendo
desde 6.000,y que podria seguir en ascenso sila
realidad del mercado lo exige. La razén de ser
de los comunitarias, segtn fija la CNTV, es la
produccién propia, y ya llevamos 12 afios con
laparrilla de programacién. Damos 50 empleos
directos y muchos indirectos.

TV FLoriDA

Otro rol destacado lo ocupa Orlando Mon
Continda en pdg. 38
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DIGITALIZACION PARA TODOS LOS OPERADORES DE CABLE DE LA REGION

Actualmente, los operadores de TV paga
tienen una creciente necesidad de diferenciar
sus productos de la competencia y expandirse
estratégicamente hacia nuevos mercados que
les permitan consolidar su desarrollo comercial
y fidelizar a sus clientes a través de servicios
cada vez mejores.

La saturacion y las limitaciones de las redes
analGgicas convencionales, la elevada inversion
que estas demandan, las complejidades tecno-
l6gicas y de integracidn, entre otros motivos,
dificultan el acceso de los operadores de cable
a los beneficios de la digitalizacién.

Frente a esa situaciéon, Media Networks
Latin America (MNLA) presenta Go Digital,
una solucién integral disenada para que los
operadores de cable de toda la regién puedan
acceder a la digitalizacién y abrir nuevos es-
pacios dentro de sus redes, generados a partir
de un modelo de negocio innovador, integral
y flexible.

‘Go Digital es un producto sin precedentes
en la industria de la region. Permite acceder a
los beneficios de la digitalizacion a través de
una solucién integral muy econémica frente
a las alternativas tradicionales de la industria’,
destacé a Prensario Juan Carlos Gonzalez,
gerente comercial de MNLA.

A través dela digitalizacion de su servicio de

TV paga, Go Digitallibera un espacio conside-
rable de red para incluir mds canales, para que
clientes y operadores accedan a los beneficios
de un servicio de vanguardia.

‘Hace posible que los operadores de cable
digitalicen su servicio, ofrezcan una oferta
diferencial frente a sus competidores, incluyan
nuevos canales en su oferta y dispongan de
cada vez mds ventajas para sus clientes con
una solucion simple y sin que para ello sea
necesario realizar una gran inversion), aseverd
Gonzilez.

Se trata una solucién disefiada a partir del
modelo del negocio mayorista de TV paga
con marca blanca de Media Netwoks, que se
adectia de ‘manera flexible y estratégica’ a las
necesidades de cada operador y que puede ser
vital en la expansion y desarrollo de los opera-
dores de cable de la regién, ya que el modelo
permite a cada empresa usar su propia marca
y desarrollar una estrategia comercial y de
operaciones enfocada en sus clientes.

El servicio dispone de una infraestructura
de procesamiento en un headend compartido
situado en Lima, gracias a la cual y mediante
el uso de tecnologia satelital, permite a los
operadores digitalizar cualquier cabecera
analdgica.

“Nosotros somos responsables del manejo

de la plataforma, asi como de la evolucién del

producto y de los servicios que brindamos,
remarcd Gonzilez,y destacd entre otros servi-
cios:larecepcion, digitalizacion, encriptaciéony
multiplexacién estadistica de todas las senales
digitales; uplink hacia los satélites; gestion des
espacio satelital; certificacion de equipamien-
tos; monitoreo y soporte permanente.

‘Unadelas principales ventajas de Go Digital
es que cada operador mantiene plena autono-
miasobrelos procesos gerenciales comerciales
del servicio ofrecidos a los suscriptores, como
son la definicién de marca, la definicién y
oferta de la parrilla de canales, las politicas
comercialesydeservicioal cliente, entre otras),
completd el ejecutivo.

Viene de pdg. 36

salve Aguilar, presidente de TV Florida, que
representa a siete sistemas de Florida Blanca
asociados para producir el canal local, que
alcanzan cercade 10.000 suscriptores. Fundada
hace casitresafios,susistema tiene como canales
codificados a National Geographic, Disney,
Disney XD, ESPN, ESPN+ y Universal, con
un costo mensual de 6 ddlares.

TeLe San G

Tele San Gil comenzo hace mas de diez afios
en San Gil Santander y estd afiliado a ComuTV
desde 2009. Con casi 8.000 suscriptores, es el
eje de la informacién en el municipio y en la
region, pues conlos demds sistemas hay alianzas

PRENSARIO INTERNACIONAL

deintercambio de programacién. Enlosinicios
contaban con dos horas de produccién propia
por semana, y actualmente suman mds de 14,
con programas desde las cinco de la mafiana,
magazines y un informativo diario en vivo y
en directo.

Hace un ano y medio lanzé su servicio de
Internet WiFi en alianza con Ingecab, que ya
cuenta con casi cien usuarios. Luis Fernando
Reyes, gerente, coment6: ‘En Internet tenemos
mucha competencia en San Gil, pero entramos
bien’

En el casco urbano atn no hay 15.000 vi-
viendas, pero Reyes estima que si las tendran
pasadas en cinco afos, ‘dado que el municipio
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William Alberto Galindo Muiioz, El Viboral

proyecta una expansién grande’. De cara al
futuro, Tele San Gil planea expandirse al drea
rural para su servicio de Internet.

- 24 horas de entretenimiento sin limites.
- 3 estrenos semanales.
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CoLOMBIA: INVERSION PUBLICITARIA ALCANZO
USD 5.078 MILLONES

CRrecIMIENTO DE 11% FrenTE A 2010
Revista Publicidad Exterior

Lainversion publicitaria en Colombiaalcan- CENTRALES DE MEDIOS Y TV Regional
z6 los 5.078 milllones de délares en 2011, de DE PUBLICIDAD 4,29
acuerdo adatos provistos por Ibope Colombia, OMD Colombia resulté
que también destacé a OMD como la princial nuevamente la central de G2t
central de medios del pais. medios que mds invirtié
Con esas cifras de 2011, el mercado colom- en 2011, con 340 millones Prensa
biano muestrauncrecimientodel 11%frenteal  de délares, seguida por
anteriorafo, cuando habiaalcanzadolos4.578 Universal McCann, con 312
millones de délares. Al igual que en 2010, los millonesy Starcom, con 244
vehiculos que masatrajeron inversion fueron la millones. TV Nacional
TV Nacional, con 43,1% de participacién, y la En orden de importancia
Radio, con 27%, respectivamente. Le siguieron continia MPG, que con 199 Radio
Prensa, con 16,8% y TV regional, con 7,2% de millones de délares superé a Fuente: Ihope Media
participacién de mercado, cerranod Revistas,  Initiative Group, que invir-
con 4,2% y Publicidad exterior, con 1,7%. tié 163 millones; Mediaed-

ge:cia, con 133 millones; PHD Colombia, con

Top 15 DE INVERSION, POR CENTRALES Top 15 DE INVERSION, POR AGENCIAS 115 millones; Mindshare, con 111 millones;

pe mepios (2011). DE puBLIcIDAD (2011).

Mediawise, con 105 millones, y Beat, con 63

millones de délares.

Pos. CENTRAL INVERSION Por medios, OMD lideré en todos ellos:

=)

et

"-.

q.

IMARKET SHARE DE PUBLICIDAD POR VEHicuLOs (2011) C E LE B R ITI ES

1 OMD CoLomBIA 340 1 SAaNcHO/BBDO 351 en TV con 148 millones de d6lares, en Radio
P Uhivemea MG 312 P DDB CoLomgiA 195 con 105 millones, en Prensa con 45 millones
3 STARCOM 244 3 McCANN-ERICKSON 154 y en Revista con 22 millones, aunque quedé
segunda con Universal McCann en Publicida
4 MPG 199 4 REP Grey 134 exterior, quelideré el vehiculo con 7,6 millones
5 INmiATIVE GROUP 163 5 Leo BURNETT 120 de délares en 2011.
6 MEDIAEDGE:CIA 133 6 J WALTER THOMPSON 119 En relacion a las agencias publicitarias, los
7 PHD CoLowmsiA 115 7 Lowe/SSP3 118 datos de Ibope Colombia muestran a Sancho/ E
8 MINDSHARE 111 8  OcILvy&MATHER 108 BBDO que volvi6 a ocupar el primer lugar,
9 MEDIAWISE 105 9 YoUNG & RUBICAM 80 con una inversion de 351 millones de ddlares,
seguida por DDB Colombia, con 195 millones
LD BT 2o L0 FUELIEE (COLEiEn e y MCCann-Erickson, con 154millones.
11 Massive 44 11 Euro/Gomez Chica 72 Rep Grey invirti6 134 millones de ddlares
12 ArRena COMMUNICATIONS 39 12 TBWA CoLomsiA 63 el afio pasado; Leo Burnett con 120 millones;
13 ZENITHOPTIMEDIA 37 13 BranD INC 34 JWalter Thompson increment6 su inversion, f | Por eso nos co
14  MeTs 36 14  HaroLD ZeA & ASOCIADOS 33 llegando a 119 millones; Lowe/SSP3, 118 plataforma multimedios mas completa del mercado:
15  RPM 31 15  PROXIMITY 32 millones; Ogilvy&Mather lo sigue con 108 Lyr
Fuente: Ibope Media Fuente: Ibope Media millones; Young & Rubicam, con 80 millones

y Publicis Colombia, con 79 millones.
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Havas Mebia: ‘EN 2011

INVERTIMOS US$ 305 MILLONES'

Por MacGpALENA Russo

Havas MEepiA: LATINOAMERICA: INVERSION

medios, investigacidn,
marketing depor-
tivo, contenidos,

Jorge Percovich, CEQ de Havas Media

Jorge Percovich, CEO de Havas Media,
destacé a Prensario: ‘Nuestra inversién en
2011 fue de $305 millones de ddlares (Ibope),
lo cual nos posiciona entre los tres principales
grupos de medios del pais con una cuota de
mercado del 15%. Tuvimos un segundo gran
afio en resultados de negocio, crecimiento
organico y de nuevos negocios, desarrollo de
producto y consolidacién de servicios’

La inversién por medio de Havas Media
fue similar a la del mercado publicitario en
Colombia: 46% en TV, 14% en radio, 21%
en prensa, 11% en exterior, 4% en revistas y
4% en Internet.

Percovich remarcé uno de sus principales
logros en 2011: ‘MPG, una de las unidades
del Grupo, fue reconocida por Recma como
agenciadominante en elmercado’Y menciond
algunasdelas cuentas obtenidas: Belcorp, Fiat,
Huawei, Famisanar, 3D Mobile, Coolechera,
Optiproductos, Fondo Nacionaldel Ahorro,
Alfa Romeo y Data Crédito.

SOLUCIONES INTEGRALES

‘Havas Media es un holding de agencias que
seapalancaenlosrecursosdel grupo para ofre-
cer soluciones integrales a nuestros clientes.
Tenemos unidades claramente definidas en
sus territorios que pueden abordar temas rela-
cionados a planeacién estratégica, compra de

PRENSARIO INTERNACIONAL

FAY Y Y~ ) o
AL F A" medios digitales,
oD 1 A desarrollo, etc.) ex-

plicé Percovich.
‘También nos di-
ferenciamos porelfoco
en investigaciones. Desde
hace casi 10anos desarrollamos nuestro
propio Brand Tracking semanal, que

nos permite medir todos los indicado- PRENSA

res relacionados ala salud de marca en
multiples categorias, asi como razones
de consumo. Entendimos el vinculo
emocional del consumidor con las
marcas, y el grado debienestar personal
y social que éstas le aportan’.

‘Recientemente desarrollamos el Colombian
Web Monitor, un servicio de monitoreo de
actividad publicitaria en Internet que mide
mds del 90% de la actividad publicitaria en
display de Colombia. Actualmente, estamos
desarrollando el primer servicio gremial de
medicién de audiencia de publicidad exterior
en el mercado y finalmente, el afio pasado
lanzamos el primer Sports Brand Tracking, que
nos permite medir la visibilidad que generan
los patrocinios deportivos a las marcas’.

DESEMPENO EN NUEVOS MEDIOS

Percovich destacé la actuacién de Havas
en medios digitales y afirmé que ‘fue el drea
de mayor evolucién en el Grupo), con un
crecimiento enlos dos tltimosanos, ‘superior
al 100%.

‘Contamos con una estructura con mds
de 25 personas enfocadas exclusivamente
a medios digitales, distribuidos en cuatro
agencias especializadas bajo el paraguas de
Havas Digital: Media Contacts y Lattitud
(planificacién y compra de medios digitales),
Iglue (desarrollo de plataformas digitales y
creatividad) y la mas reciente, Mobext’

Sobre la tltima dijo: ‘Lanzada este tltimo
aflo, Mobext es nuestra cuarta unidad digital
enfocadaen el desarrollo de estrategias de mar-
keting mdvil. Es un drea en etapa de gestacién
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Fuente: La compafia

en Colombia, pero creemos que tendrd un
gran crecimiento, especialmente en cuanto a
generacién de contenidos. El primer obstaculo
esel tiempo yla priorizacién de recursos para
desarrollar continuamente el producto, pero
creo que hemos formado un gran equipo para
superar cada nivel del procesoy cada proyecto
que enfrentamos’.

‘Continuamos con la evolucién de nuestro
servicio digital a tono con el desarrollo del
mercado en Colombiayen el resto del mundo,
especialmente en términos de performance,
analytics, social media, desarrollo, creatividad
y mobile’, anadié

ExPECTATIVAS PARA 2012

‘Esperamos que 2012 traiga un crecimiento
de mercado similar al 2011. Con nuestros
planes de negocio y perspectivas comerciales,
estamos seguros de que superaremos el gana-
remos cuota de mercadoy consolidaremos un
producto diferencial’, senald.

‘Tenemos una agenda nutrida de desarro-
llos, tanto en el drea digital, especialmente en
social media, creatividad y mévil, como de
contenidos con Havas Sports & Entertain-
ment, e investigaciones, con el lanzamiento
del estudio de publicidad exterior y nuestro
segundo estudio de Marcas Relevantes),

concluyé.

1 PERSONAS

PARA SALVAR AL MUNDO

AYUDAR A LA HUMANIDAD,
UNA ENTREVISTA A LA VEZ.

UNA PRODUCCION ORIGINAL
EN ESTRENO EXCLUSIVO.

INFINITO.

REALIDAD QUE SUPERA LA FICCION.
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TBWA: ‘CREAR CAMPANAS TBWA

QUE CAMBIEN LAS REGLAS'

Sol Lépez de Tejada

Sol Lopez de Tejada, general account mana-
ger de TBWA, ofreci6 a PRENSARIO un panorama
del desempeno de la agencia durante 2011, y
destacé: ‘Fue un ano de mucho crecimiento en
nuevos negocios y con excelentes resultados en
muchas de las campanas desarrolladas’.

‘Empresas como Levapan, Hyundai Motor
Company, Tennis, Isagen, Movilred, Cine
Colombia, Fundacién Medellin Convention
& Bureau, Abbott Nutrition, Comfenalco
Antioquia, GlaxoSmithKlineyEnergizer, nos
confiaron elmanejo dealgunas o deltotal delas
marcas de su portafolio. Y otras como Locatel,
Carvajal, Caracol Television, El Espectador y
Revista Cromos, trabajaron junto a nosotros
algunos de sus proyectos mds relevantes’

Ademds, mencion6 uno de sus principales
logros.‘Elafio pasado desarrollamos un estudio
juntoalaUniversidad Central yla Universidad
de Medellin, con el objetivo de caracterizar
los estilos de vida y précticas de consumo de
los habitantes de Bogotd y Medellin. Perfiles
Urbanos, como nombraron al proyecto, ‘per-
mitié encontrar nichos de interés sin perder la
confiabilidad de los resultados’, explicé Lopez
de Tejada.

Entre las principales cuentas con las que
trabajo la agencia se destaca Caracol TV, para
la que desarroll6 el concurso Yo me llamo. ‘El
objetivo era lograr la mayor audiencia en el

lanzamiento y el liderazgo en el prime time.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Los resultados fueron sorprendentes: el dia del
lanzamiento del concurso, registr6 43 puntos de
rating, convirtiéndose en el programa mds visto

en la historia de la televisiéon colombiana’

DisrUPTION, LA CLAVE

Lépez de Tejada dejo en claro el concepto
diferencial de la agencia y en el que se basa
su estrategia: disruption. Explicé que la meto-
dologia se basa en la frase de John Maynard
Keynes: “La mayor dificultad que tiene la gente
no es aceptar nuevas ideas, sino olvidarse de
las viejas ideas”.

‘Disruption es el arte de hacer mejores pre-
guntas, retar la sabiduria convencional y crear
campanas que cambien las reglas. Es la forma
metddica de romper las reglas para conseguir
mayores oportunidades para las empresas o
las marcas, no es anticiparse al futuro sino
superarlo, es anticiparse al cambio en vez de

defenderse de €I explico.

EL MERCADO PUBLICITARIO EN COLOMBIA

En referencia al desempeno del mercado
publicitario en su pais, Lépez de Tejada opiné:
‘En 2011, el mercado sobrevivié a diferentes
sucesos que,dealguna u otramanera, afectaron
a nuestro trabajo, como el Mundial Sub20 en
Colombia, la apertura de Youtube e ITunes
Music Store, el cambio de agencias de marcas
de Bavaria y Telefonica, la Ley de Portabilidad
Numérica y la entrada de nuevos operadores
al mercado’.

Y agreg6: ‘La incidencia de medios digitales,
el incremento de smartphones y tabletas, la
partida de Alvaro Arango, la muerte de Julio
Mario Santo Domingo, el incremento en par-
ticipacion en premios de agencias colombianas
y el fiasco de los premios NOVA, el constante
crecimiento de tiendas y la informalidad, la
repercusion de las campanas politicas y la en-
trada de Saatchi & Saatchi, también influyeron
en el mercado’

‘Personalmente, lo que més me afect6 fue la
muerte de Steve Jobs (socio y cliente de TBWA

mundial) y no me refiero a el significado de la
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Por MacGpALENA Russo

muerte de un visionario sino en como sumuerte
afecté a millones de personas en el mundo,
que mostraron a través de redes sociales, como
nunca antes, cémo una marca habia cambiado

sus vidas) anadio.

CRECIMIENTO EN NUEVOS MEDIOS

Sobre al desempeiio de la publicidad en los
nuevos medios, Lopez de Tejada explic6 que su
‘marcado crecimiento’estd sucediendo entodos
los mercados y ‘Colombia no la excepcion.

‘Si bien los datos en cuanto a inversién y
acceso a medios digitales de nuestra regién
es sorprendente, el crecimiento en mobile
llama la atencién. En 2011, el Ministerio de
Tecnologias de la Informacién y las Comu-
nicaciones report6 un total de 47.750.000 de
lineas activas (103.7% de penetracién), de las
cuales2.686.000 acceden a planes de datos. Esto
no es todo, debido al crecimiento acelerado
de smartphones, se estima un incremento
aproximado de 14 millones, con acceso a plan
de datos para 2014, lo que equivale a una pe-
netracion del 30%’.

Ademds, coment6 que este fenémeno no
solollamalaatencién del mercado publicitario.
‘Companias como Virgin Mobile yahan puesto
sus ojos en el mercado colombiano. En 2012, a
losactuales operadores se suman cuatro nuevos,
generando no sélo una competencia agresiva
sino una fuerte aceleracion de la categoria’

‘TBWA Colombia estd trabajando con la
regién parael desarrollo de esta drea,buscando
especialidades en cada pais, para que podamos

ofrecer el servicio con el mayor expertise’.

EXPECTATIVAS PARA 2012

Finalmente, laejecutiva ofrecié un panorama
sobre el futuro de la empresa. ‘Las expectativas
y proyectos son muchos, pero el foco siempre es
el mismo: seguir creciendo para compararnos
con las compaiiias (no agencias de publicidad)
més innovadoras del mundo. En 2011, TBWA
fue nombrada por Fast Company como la 24°
compaifiiamdsinnovadora (Google en 2°lugar,

Apple en 4° y Facebook en 15°).

Tonasguroy

artear

Mas contenidos, mds calidad.

EN TODA
LATINOAMERICA

Departamento Venta Senales Internacionales
2411 4370 13571 | 3411 4338 154

www.artear.com
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Primera productora de Argentina en generar Contenidos en Alta Definicion.
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DIRECTV POSICIONA SU PLATAFORMA PUBLICITARIA

ALCANZA A MAS DE 171 MILLONES DE ABONADOS, UN 25% DEL MERCADO TOTAL

A

Jesis Mata, VP de Advertising Sales

‘La plataforma publicitaria de DirecTV
alcanza a mas de 11 millones de suscriptores
y 45 millones de televidentes, es decir un poco
mas del 25% del mercado total de TV de paga
en toda la regién (uno de cada 5 hogares nos
eligen). Dependiendo del territorio, pautamos
en un promedio de 25 canales de insercién den-
tro de nuestra base, mds 3 canales de inserciéon
de produccién propia, y algunos canales que
representamos comercialmente’

Jesus Mata, VP de Advertising Sales de Di-
recTV explic6 a Prensario: ‘Nuestra oferta se
sustenta en que los anunciantes reciban el mds
completo servicio al cliente, desde atencién de
ventas e informacién hasta soporte post-venta.
Esto se facilita a través de nuestra presencia

fisica y personal en los paises donde
operamos.

‘Lo que ofrecemos no selimita
enunainserciéndeun comercial
dentro de una programacion,va
mads alld delo que se ofreceenla

industria. Un anunciante puede
integrar su producto dentro de la
programacién que producimos; in-
corporarse en nuestros mediosimpresos,
online y en todos los elementos y herramientas
que utiliza la compaiia en su relacién con sus
suscriptores actuales y también con los poten-
ciales’, afladié.

CONTENIDOS EXCLUSIVOS

“Nuestra oferta publicitaria también se distin-
gue por la programacién exclusiva y diferencial
que tenemos. Solamente en eventos deportivos,
tenemos mésde 1.000 horasanuales de transmi-
sién exclusiva en HD, que se suma al contenido
unico de nuestras sefiales. El objetivo es darle a
la marca una alternativa, que se vea de manera
diferente y tenga un adicional a lo que puede
hacer cualquier otro medio devideo: capacidades
interactivas, multi-cdmaras, HD, medios online
y comunidades en redes sociales), dijo.

Para DirecTV hay dos mercados fundamen-
tales: el local y el regional. “Tener cobertura en
ambos nos hace tinicos. Ninguna plataforma
lo ofrece en las mismas condiciones: los anun-
ciantes pueden tener varias compaiias locales
corriendo al mismo tiempo desde una pers-
pectiva regional’.

AMERICA LATINA: SUSCRIPTORES
pe TV Paca (2011)

DIRecTV

25%

Resto
DEL MERCADO

TotAL Mercapo 2011: 46 MILLONES DE ABONADOS
Fuente: Private Advisor

‘Este afo, el contenido mds importante para
nosotros son los Juegos Olimpicos Londres 2012.
Tendremos seis canales exclusivos 24 horas,
dos de los canales serdn en alta definicién. A la
transmision lineal, sumaremos TV interactiva,
estadisticas en linea, seguimiento de los atletas
de manera individual, entre otros servicios.

‘Estos acontecimientos deportivos son una
oportunidad para proveer a los anunciantes un
valor agregado, con la experiencia que tenemos
de haber hecho cobertura de eventos como la
Copa Mundial de FIFA Suddfrica 2010, donde
tuvimos una experiencia publicitaria extraor-
dinaria) completé Mata.

PRENSARIO INTERNACIONAL

CREADO PARA LOS AMANTES D
d=A CULTURA POPULAR

) ZAEXICANA

wintw. canalmimusica.comawww,. mi-cinema. com
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UM CoLoMBIA: APUESTA A LA TV PAGA Y
DESARROLLO EN NEW MEDIA

Edgar Tarazona, presidente de UM Colombia,
sefial6 a PrensariO: ‘En 2011, la compaiia abrié
nuevosmodelosdenegocio con clientes. Ademas,
nos fortalecimos con herramientas tailor made
quedansoporteal procesoypensamientode UM
y permiten destacarnos en un mercado cada dia
estd mds evolucionado y especializado’

‘Incursionamosen nuevos medios, ylogramos
crecimientos orgdnicos en nuestros clientes a
partir de inversiones en espacios de diversifica-
cién como BTL, produccién audiovisual y desa-
rrollos digitales. Esto represent6 un incremento
sobre medios tradicionales de un 8%

‘Paraello contamos con unéreadeinnovacién
enmediosintegrada por seis profesionales espe-
cializados, cada uno a cargo de un segmento de
diversificacion. El equipo de marketing digital
estd integrado por 15 especialistas en servicios
de social media, SEM/SEO, display y creativi-
dad. Administracién y produccién digital, estd
compuesto por 20 personas’.

Enrelacién al desempefio de UM en TV paga,
Tarazona destacd: ‘En ese segmento estamos
buscando desde hace mds de un afo, involu-
crarnos en canales con estrategias de branded
content. Hoy en Colombia, UM es la agencia
con mayor inversion en este medio y el 75% de
nuestros clientes han utilizado TV paga dentro
de su mezcla), comenté.

Entre los casos més destacados menciond:

‘La cobertura del Carnaval de Barranquilla para
Cerveza Aguila (Sab Miller-Bavaria) con el
programa Wild On de E!, la campana Orgullo
perdido para Cerveza Club Colombia, 50 Afios
(Sab Miller-Bavaria), con apoyo al lanzamiento
a través de asociacién de piezas con el concepto
de la marca y la imagen de los canales TNT,
‘Warner Channel, Fox, Discovery Channel, A&E
y History, el cambio de imagen del Banco Caja
Social, vinculando piezasasociativas en History,
Discovery Channel, TNT, Warner Channel,
Space, CNN y Fox.

En relacién al mercado publicitario local, el
ejecutivo opiné: 2011 fue un afo relativamente
tranquilo en cuanto a pitches. Las agencias de
medios somos cada dia mds conscientes de su
labor e importancia, y hemos empezado a im-
plementar con algunos clientes, negociaciones
amarradas a resultados’

‘Nuestro foco principal estd en medir el aporte
que hacemos desde UM para que nuestros
clientes lleguen a sus metas y las superen. UM
Colombia se diferencia por el pensamiento
estratégico con foco en el descubrimiento de
insights, y un producto integral, desarrollado
para entregar resultados de negocio a nuestros
clientes., afladié.

‘Casi todas las companias de medios estin
haciendo venta cruzada, es decir ofreciendo
servicios de medios, creatividad, activaciones,

Edgar Tarazona, presidente de UM Colombia

digital, PR, etc. Es evidente la divisién que existe
actualmente respecto ala forma como se premia
la creatividad en este mercado, anadio.

En relacién a las expectativas para este afio,
Edgar Tarazona dijo: ‘En 2012 esperamos man-
tener el liderazgo y el crecimiento sostenido
que traemos desde los ultimos cinco afos, lo
que serd posible a través de nuevas opciones
de compensacién ajustadas al negocio de
cada cliente. La implementacién de modelos
de analytics basados en KPIs y por supuesto,
nuevos negocios.

‘Para esto, continuamos con programas glo-
bales y locales de entrenamiento para nuestra
gente quebuscan seguir manteniendoalaoficina
de Colombia y a nuestro equipo en general,
como uno de los mds adelantados dentro de
nuestra red’

LowEe/SSP3: EXITO EN NUEVOS NEGOCIOS

Y FOCO EN ESTRATEGIA DIGITAL

2011 fue uno de los mejores afos para
Lowe/SSP3. Ganamos nuevos negocios, tuvimos
muy buena visibilidad creativa y fortalecimos el
negocio con nuestros clientesactuales) destacéa
Prensario Marialejandra Urbina, directora de
Planeamiento Estratégico de Lowe/SSP3.

‘Ganamos la cuenta de ETB, empresa de co-
municacién de Bogotd que compite directamen-
tecon Telmexy Telefénica’, mencioné Urbina.Y
agreg6: ‘La pauta de TV sigue siendo mads fuerte
en canales nacionales no pagos, aunque crece
la inversién en TV paga gracias al impulso de
DirecTV, Telmex y Telefonica. Ademds, se rea-
lizaron muchos eventos de fitbol este afio, que
también ayudaron a este movimiento’.

Por otra parte, la ejecutiva comenté que la
agenciagand,en2011,nuevas marcasde clientes
ya existentes, como Maltizz, la nueva bebida

PRENSARIO INTERNACIONAL

gasificada de Bavaria, hecha en base a malta.

Urbina sefialé dos noticias globales, que
llevaron a Lowe/SSP3 a ‘marcar la diferencia’
en 2011: ‘El nombramiento de José Miguel
Sokoloff como presidente del Consejo Creativo
de Lowe Worldwide, y la campana Operacion
Navidad, que fue la més premiada en la historia
colombiana en festivales creativos y obtuvo
reconocimientos de efectividad

En relacién al mercado publicitario local,
dijo: ‘La economia en Colombia estd creciendo,
existe una inversién extranjera sin precedentes
y esto conlleva industrias mas competitivas. En
consecuencia,aumentala inversion publicitaria
y la importancia de la comunicacién.

Nuevos MEebios
‘Entendiendo que cada vez mads existen di-
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Marialejandra Urﬁina

ferentes formas de llevar nuestros mensajes a
las personas, el grupo Lowe/SSP3 fortalecié o
establecié companias especializadas en 2011.
Mass Digital se focaliza en el relacionamiento
através de medios on line y off line. Precise estd
especializada en el desarrollo de contenidos, y
AIDA en convertir interesados en prospectos de
un producto’, coment6 Urbina.

‘Conestascompaniasel grupobuscamantener
los mensajes cerca a las personas los 365 dias del
afo. En 2011, Burger King adjudicé el manejo
de su plataforma digital (México) a Mass y
Precise’, finalizé.

En 2007 nacimos como el primer canal de management del mundo.

En 2012 renovamos nuestra programacion
y estructuramos una red global de contenidos multimedia.

AGEMEN TV

MA |

Evolucionamos

Yy Nos exigimos mas en forma, contenido, entretenimiento e informacion.

Nuevas series, nuevas historias de los que se animan a emprender,
a trabajar en equipo, a crecer y a desarrollar a otros y a ellos mismos.
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LE ABRIMOS TODAS LAS PUERTAS

GLoBaL MEeDpiA: VENTA DE CABLENOTICIAS Y
LANZAMIENTO DE Nova TV

SE viENE TV Acro eN HD

Juan Gonzalo Angel

Sin duda una de las persona-
lidades mds carismadticas y
conmayor experiencia que

participan en Andina

Link es Juan Gonzalo w
Angel, histérico socio I 3rb

de Cablepacifico de la
regién de Occidente.

Tras la venta de ese
sistema a Telmex, mar-
c6 tendencia al presidir,
desde hace cinco afios,
Global Media, generan-
do sefiales colombianas
de gran éxito local, como
el caso de Cablenoticias que
compiti6 conlos demds canales

lideres de Latinoamérica, y con claras

LatinAdSales.com

posibilidades de exportaciéon como TV Agroy
las demds. Fue pionero y formé parte asi, como
lo habiasido dela TV pagaylo sigue siendo, del
gran momento de la produccién audiovisual
colombiana que tanto se quiere promover.
Una gran noticia del fin de afio pasado es que
Cablenoticias fue vendido al grupo venezolano
liderado por Alberto Federico Ravell, propie-
tario también de la sefial Globovisién, con el
objetivo de potenciarla todavia mds a nivel
internacional. En reportaje a PRENsaRIO, Angel
destaco que el balance de Global Media
Comunicaciones fue ‘excelente’.

Y prosiguié acercadeloqueserd,
de ahora en mds, la senal noti-
ciosa: ‘Cablenoticias ha pasado
amanos de un grupo de empre-
sarios venezolanos con mucho

talento periodistico y con
planes de inversion en tec- ~
nologia muy ambiciosos,
que van a disparar mas

aun el crecimiento

Te acerca al campo exponencial quehave-

nidoteniendo en cuatro
afios desde su lanzamien-
to.En Global Medianos sen- ~
"\ timos satisfechos de la labor
realizada hasta la fecha, entregando
el canal con casi 15 millones de sus-

criptoresen mds de 16 paises, remarco.

PIONEROS EN PRODUCCION ORIGINAL
Acerca del posicionamiento de Global

Media dentro dela producciénindependiente

de exportacién

en Colombia, & DD I
sostuvo: ‘En F d

'I'lllrvlhltln

canales te-
mdticos para
televisién paga
somos pioneros, la
televisiéon en nuestro pais
tiene un buen desarrollo pero més en el campo
de television variada y abierta, no obstante
han venido apareciendo nuevas empresas en
el mismo campo, para bien del desarrollo

de esta naciente industria’

Nova TV
También avanz6 sobre que
otras alianzas espera realizar.
‘Nos acabamos de aliar con
Televentas para lanzar un
canal llamado Nova TV, con un
esquema novedoso donde pa-
\ garemos a los proveedores de
cable por cada usuario. Es un
canal especializado en ventas
de productos novedosos. El
canal esta pricticamente listo
y estamos en pruebas finales,
esperamos lanzarlo en Andina Link’
El principal objetivo de Angel para este
ano es trabajar en la reingenieria de TV Agro,
recopilando y adquiriendo contenido nuevo
en alta definicién para lanzar la sefial en esa
tecnologia lo més pronto posible. ‘Serfa un
nuevo salto de calidad para seguir a la van-

guardia, completo.

de publicidad,

edios y clientes direct
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FIC coMPLETA coMPRA DE Fox

PAN AMERICAN SPORTS
ADQUIERE DERECHOS DE LIGA [TALUANA Y

LANZA Fox SpPorTs BRaASIL

Afinesde 2011, Fox International Channels
(FIC) complet6 la compra de la participacion
mayoritaria que tenfa HM Capital Partners en
Fox Pan American Sports y anunci6 el lanza-
miento este mes de Fox Sports Brasil.

David Haslingden, presidente y COO del
Fox Networks Group destacé la importancia
‘estratégica’ de América Latina y Brasil dentro
de los planes del grupo, a la vez que Herndn
Lépez, presidente y CEO de FIC, afiadi6 sobre
el lanzamiento de Fox Sports en el principal
mercado de la region: ‘Brasil no sélo es el pais
con mayor nimero de suscriptores, sino tam-
bién el que mds répido crece y el més dvido de
programacion deportiva del mundo’.

‘Fox Sports el tnico canal de TV paga que
transmiti6 partidos en vivo de la Copa San-
tander Libertadores —con seis equipos brasi-

lenos— y la Copa Bridgestone Sudamericana,
los torneos interclubes de América Latina de
mayor importancia, completd.

También emitirdlas carreras mds destacadas de
Speed Channel, queincluyetodaslas propiedades
de Nascar, ademds de programas originales de
noticias y entrevistas. Y desde la segunda mitad
delafio, tendréd dos partidos exclusivos en vivo por
semana de la Barclays Premier League.

REESTRUCTURACION Y LIGA ITALIANA
Otranovedad a fines de 2011 fue el anuncio
de reestructuracién, a partir del cual designé
Carlos Martinez como nuevo presidente de
la divisiéon Latinoamérica, quien sumard a sus
tareaslasupervision delos derechos deportivos
de la senial. Emiliano Saccone fue promovido
a presidente de Entretenimiento, donde con-

TELEFE: NUEVOS ESTRENOS

Telefe Internacional anuncia los es-
trenos de programacién para el primer
trimestre del ano, entre los que se destacan
la comedia romdntica Los Graduados, que
se estrena en marzo,y el programa infantil
Z TV, que se emitirdn en vivo por la senal
internacional.

Los Graduados es una historia original de Se-
bastidn Ortega sobre un grupo de ex comparie-
ros del colegio secundario que se reencuentran
veinte aios después, con una historia de amor
quelosinvolucrard nuevamente yles cambiara
el curso de sus actuales vidas.

Ademis, contintialaemision delatelenovel del
prime time Dulce Amor, producida por Enrique

Estevanezy Telefe, que

| muestra el choque de

B dos mundos unidos

® porelamor,alavezque

i siguen las tres edicio-

nes de los noticieros,
Telefe Noticias Ira y
2dacediciony Diario de

™

Los Graduados, Medianoche,envivoy

comedia romantica que estrena este mes  en directo.
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Daniel Otaola, gerente de Ventas, y Ariel
Katz, ejecutivo senior de Ventas (extremos),
con Heber Martinez, relaciones instituciona-

les de Telefe, y Nancy Roldn de Marketing

Gran Hermano 2012, en su octava tempo-
rada, el magazine AM, conducido por Leo
Montero y Verdénica Lozano en su quinta
temporada, Zapping, no te estds perdiendo un
programa estds viendo todos e Hiperconectados,
el primer programa sobre cultura digital de la
TV argentina.

Los programas producidos exclusivamente
para la senal son Resumen Deportivo, condu-
cido por Fernando Lépez Di Biase y Andrés
Sciapichetti, y Especial Musical, que permite
interactuar conlaaudiencia mediante las redes
sociales, e-mails y concursos.
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Carlos Martinez, nuevo presidente de FIC Latino-
américa, y Hernan Lopez, presidente y CEO de FIC

tinuard supervisando programacion, produc-
ci6n, marketing y on-air y online publishing, y
afiadird la supervision editorial de los canales
premium de la empresa.

A su vez, Saccone designé a Eduardo Zebini,
como nuevo VPydirector Editorial de Fox Sports
en Brasil, quién viene de desempenarse recien-
temente como gerente general de Broadcasting
del Comité Organizador de la Copa Mundial de
Futbol Brasil 2014,y previamente, fue responsable
durante trece afios de deportes de TV Record.

Fox Sports LA anuncié tambiénlaadquisicién
de los derechos de la Liga Italiana para la tem-
porada 2012/2013, tras un acuerdo plurianual
con MP & Silva, distribuidora de los derechos,
que contemplala transmisién delos partidos en
todos los medios para América Latina.

MoviecITY: MAS
DexTer Y WEEDS

Showtime
Networks pro-
ducird dos nue-
vas temporadas
mas de la serie
Dexter prota-
gonisada por Dexter
Michael C. Hall y la octava de Weeds, las cuales
serdn luego estrenadas en el paquete Premium
de Moviecity América Latina.

Para la serie Weeds, que actualmente estd
emitiendo su séptima temporada, Showtime
estd en preproduccién de 13 nuevos capitulos,
y comenzard a grabarlos en 2012.

En América Latina, la sexta temporada de
Dexter se estd emitiendo actualmente por
Moviecity, canal que la estrené en octubre en
simultédneo con Estados Unidos. En el caso
de Weeds, Moviecity estd emitiendo la sexta
temporada los sébados a la medianoche por
la sefial basica The Film Zone y, los episodios
estreno de la séptima temporada los domingos
a través de Cityvibe.

Asia a la vista

I
NHEK, la emisora publica de Japon, abre una ventana al continente \
asiatico con su servicio en idioma ingles, ofreciendo noticias y una
variedad de programas sobre tecnologia, arte, cultura, el mundo

empresarial y aspectos de la vida cotidiana.

Mas informacion en :
www.nhk.or.jp/nhkworld/

a /o
Contacto : Miyuki Nomura
Representante de NHK WORLD para América Latina
mail@miyukinomura.com
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MBA: TODOS LOS GENEROS, TODOS LOS TARGETS

NUEVAS SENALES EN DISTRIBUCION

‘MBA se ha destacado en la industria de la
TV paga desde hace mds de 16 afios, estable-
ciendo alianzas estratégicas con programado-
res y proveedores de contenido, obteniendo
excelentes resultados en distribucién y pene-
tracién del mercado a través de operadores 'y
plataformas de toda la region.

Matilde de Boshell, presidente de MBA,
describ6 a Prensario el momento de su com-
paiifa y destacé: ‘Actualmente, contamos con
un portafolio de 15 sefales, incluyendo su
mads reciente acuerdo con Imagina US para
distribuir el canal internacional Pasiones’.

‘En 2011, cerramos importantes acuerdos
para la distribucién de GolTV, Planet X,
Destinostv.comylos nuevos canales de Media
Networks Latin America (de Telefonica), el
infanto juvenil Yups!, y Toros TV’, afiadi6.
Otros socios de la distribuidora son: MVS
Television, aliado comercial desde el inicio
de la compania, Caracol TV Internacional,
TV5Monde, Al Jazeera y Management TV.

‘Tenemos uno delos portafolios méds atracti-
vos de laregion, con senales que cubren todos
los géneros y targes y con programaciéon muy
competitiva para los operadores de TV de

paga, complet6 de Boshell.

LA orFerTA DE MBA
De MVS destaca Cinelatino, que ofrece

cine iberoamericano en espanol, peliculas

taquilleras y

aclamadas por

la critica, es-

pecialmente de

México, América

Latina, Espana y Estados Unidos; y |
Multipremier, un canal de peliculas
con actores de nivel internacional,
eventos especiales y cine erdtico, de-
dicado a ofrecerle al publico adulto
historias de amor, intriga y relaciones
de pareja.

También Antena 3, sefial internacional de
uno delos principales broadcasters espafioles:
cuenta con series originales, especiales exclu-
sivosy producciones de gran factura; y ExaTV
que emite videos musicales de Latinoamérica
y Estados Unidos, a la vez que ofrece capsulas
informativas con lo més relevante del mundo
del entretenimiento.

La senal internacional de Caracol emite
programas de actualidad, telenovelas, noti-
cias, series, realities, programas de opinién y
periodismo investigativo, entre otros. También
TV5Monde con el mejor cine francés, series
y documentales; el 70% de su programacién
estd subtitulada al espanol y ofrece noticias en
vivo y ademds de la Liga Francesa de Futbol y
el Tour de Francia.

Management TV estd dedicado al mundo

delos negocios; Al Jazeera de noticias; GolTV

Sony: 11° TEMPORADA
DE AMERICAN IDOL ~-
Fremantle- L-

Nominadaadiez“Primetime Emmy Awards
20117 llega a Sony Entertaiment Television
la onceava temporada de American Idol, uno
de los programas mds populares emitido en
la cadena Fox en Estados Unidos, conducido
por Ryan Seacrest.

Creado por Simon Fuller, American Idol
es una de las cientos de adaptaciones de este

formato distribuido internacionalmente por
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Media (Idol). |\ EASiskd

En esta nueva i
edicién se busca-

rdn nuevos talentos musicales, que
eligirdn el jurado compuesto por el
productor discogrifico RandyJack-
son, la cantante pop Jennifer Lépez

y el musico Steven Tyler.
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Alberto Ennis, Telefonica, Jorge Tatto de MVS, junto a Matil-

de y Carlos de Boshell, de MBA

enfocado 100% al futbol de todo el mundo;
Planet X sobre deportes de aventuray el estilo
de vida que estos representan; y Pasiones de
telenovelas de toda Latinoamérica.

Finalmente, la senal dirigida al publico
adolescente Yups!, con series de ficcién y
programas de entretenimiento; Toros TV,
con la temporada taurina, las grandes ferias
de Espafia y de América, las primeras figuras
del toreo y las mds prestigiosas ganaderias;
y Destinostv.com, la primera guia de viajes
en television.

‘En 2012, MBA continuaré fortaleciendo
y consolidando su portafolio. Entre sus es-
trategias estd el lanzamiento de mds sefales
HD,la comercializacién panregional de pauta
publicitaria y la distribucién de contenidos
para plataformas OTT y méviles, completd
de Boshell.

American ldo!

UN CANAL.
TODO EL DEPORTE,

AT
[t

-

Los eventos deportivos mas relevantes Y la mejor y mas amplia propuesta de pragramacion
con una gran variedad de programas de produccion propia en diferentes formatos y estilos

TyC Sports

WWW.TYCSPORTS.COM



SENALES

Eddy Ruiz, EVP y gerente general
de A&E Olé Networks

Eddy Ruiz, EVP y gerente general de A&E
Olé Networks, adelanté a Prensario en Natpe
queen2012planeaincrementar elnamerode
horas de produccién original en un 10-15%
parasus senales History Channel, Biography
Channel yA&E,desdesubaseen BuenosAires
a cargo de Miguel Brailovsky.

A&E Olé Networks es uno de los progra-
madores de sefiales de TV de paga que mds
apuestas ha hecho en relacién a la produccién
original. En 2012 el objetivo es producir 110
horas de contenido original, prevaleciendo
la ‘calidad frente a la cantidad’” de acuerdo a
Eddy Ruiz.

‘History tendra cercade 60 horas, y seguimos
creciendo en Brasil,donde produciremos Caos,
un reality que, depende de como funcione en
ese mercado, lo doblaremos al espanol para
Latinoamérica; y la segunda temporada de
Fotonautas’, dijo Ruiz.

‘En A&E tendremos Hasta que la muerte nos
separe'y Crimenes de pasion (10x°60), ademads
de la segunda temporada de EI Luchador, que
funcioné muy bien en México y Centroamé-
rica. Habrd dos producciones mds este afio en
México, que atin no podemos anunciar’

Otro programa clave serd el Festival de Vifia
del Maremitido en simultdneo con Chilevision:
‘Tenemoslos derechosinternacionales de todos
los artistas salvo el de Luis Miguel, que cierrael
festival. Llevaremos un equipo de produccién
que desarrollard capsulas para la web. Todo
ello sumado a la produccién de la casa matriz

PRENSARIO INTERNACIONAL

en Estados
Unidos que
nos proveed
excelente con-
tenido.

‘La estrate-
gia para A&E
en 2012 sera
quitar pro-
gresivamente
las peliculas
y sumar rea-
lities, ademads
de seguir
apostando
por conteni- Fotonautas
dos que marcan la diferencia, como Cirque du
Soleiy los programas de musica que emitimos
los domingos’, remarcé Ruiz.

Para Bio, habrad nuevas biografias de per-
sonajes como Chespirito, que se emitird el dia
del cumpleafios (febrero), mds capitulos de
I Survived. ‘Todo esto complementado con
produccién paralos websites,donde queremos
generar mas trafico de usuarios. Tendremos
behind the scenes, y producciones especificas
para esta plataforma), anadi6 Ruiz.

EL MOMENTO DE LA INDUSTRIA

Ruiz no duda en mencionar en los primero
lugares de los ‘temas de la industria’ a la cues-
tién regulatoria. ‘Las nuevas normativas en
Argentina, Brasil, Venezuela y México dan a
entender un movimiento politico dentro del

El Luchador

mercado audiovisual. Eso nos complica un
poco, sobre todo en lo referente a la cuota
de produccién nacional. Por nuestra parte,
seguimos apostando a la produccién local,
que es la Gnica manera de generar identidad
en los canales’

‘Otro tema importante es sin dudas el incre-
mento de la base de suscriptores, sobre todo
en Brasil y México, en los segmentos C y D,
a partir de paquetes minibdsicos o prepagos.
Creo que es imperante para la industria de-
terminar algunas lineas en ese sentido: sc6mo
alcanzamos esos estratos? ;como se mercadea
la programacién? ;c6mo se genera identidad?,
afiadio el ejecutivo.

Finalmente, TV Everywhere, un segmento
de negocio inaugurado por Moviecity Play,
seguido por Fox Hits y, préximamente, el
lanzamiento de HBO Go. ‘No podemos negar
que hacfa alli vamos y este es un reto de los
siguientes 3 anos. También la cuestién del 3D
(que ha probado no ser esencial), y el HD, con
Brasil y México a la cabeza.

History: VIETNAM: Los ARCHIVOS PERDIDOS

History Channel presenta Vietnam: Los
Archivos Perdidos,nueva produccion sobre una
delas guerras mds controversiales de la historia
estadounidense. Narrado por el actor, Michael
C.Hall, esta miniserie de seishoras cubre desde
los inicios de la guerra en 1965 hasta la caida
de Saigén en 1975.

Para su produccion, al igual que con WWII,
la sefial hizo un recorrido por el mundo para
obtener imédgenes de los propios soldados en
accién. Restaurado y transferido en HD para
ser transmitido por TV, los videos cuenta con
horas de imagenes sin censura que detallan la
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guerra de Vietnam. Se trata de trece conmo-
vedores testimonios de personas cuyas vidas
cambiaron para siempre por sus experiencias

durante la guerra.
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Jorge Balleste, Melvin Pérez, Marcello Coltro, Ricardo

Montagnana y Ana Carreiio

en producciones originales
y programacién de conte-
nido exclusivo’, mientras
que Jorge Balleste, VP de
Programacién, comenté:
‘El target es la mujer latina
de 25 a 49 anos y la prin-
cipal diferencia va a estar
dada por el contenido de
entretenimiento y lifestyle.
Tendremos mas de 22 producciones
originales 100% en espafiol’.

MGM Networks Latin America organizé en
Natpe Miami el lanzamiento de Ella, su nuevo
canal dirigido a la mujer con producciones
originales en espafiol, que reemplaza desde el
14 de febrero a Casa Club TV para el mercado
hispano de los Estados Unidos.

Melvin Pérez, presidente de MGM Networ-
ks Latin America, explicé: ‘Para la fase inicial
invertimos cerca de 1,5 millones de ddlares

PRENSARIO INTERNACIONAL

Por su parte, Roy Meyeringh, director de
ventasaafiliados parael US Hispdnico,comen-
t6: ‘Ladistribucién estda cargo de Cablevision
y Comcast y estamos trabajando en expandir
la base de suscriptores en otros operadores de
Estados Unidos. Hay 23.5 millones de mujeres
latinas, que implican un alto poder de compras
en las familias de ese origen.

Se implementaron seis bloques tematicos

Talentos de Ella durante
el lanzamiento en Natpe

distribuidos en seis dias de la semana: Fami-
lia, Look, Espacio, Sabor, Ser y el bloque de
entretenimiento de fin de semana Ella, que
emite peliculas. Se destacan La Chispa de
Chef Carmen, conducido por la Chef Carmen
Gonzalez, finalista de la segunda temporada
del programa Top Chef Masters; reality shows
como En Busca de la Nueva Diva y Fashion
Forward, conducido por la estilista fashion
IrmaMartinez;y peliculas semanales como La
Mala, de Puerto Rico y Espiral, de México.

L[ Solutions’

o-eficiente, Multiplexacion y
Transmisién IP en Headends y Hubs

Consolidacion de Headend: IP Backhaul de Contenido Local

IP Backhaul de Contenido PEG

Insercion de Contenido Local en Ambientes Basadaos en IPTV

Codificacion SD/HD, MPEG
Soluciones disponibles para

o en la pared

er instalados en racks

Escalable en sitio, descargas via plug-in

(1-2, 1-4, 1-8, 1-10 pr

nas)
Facil de mantener y manejar

Opciones basadas en Cobre y/o transmisién

optica (5FP-based)

W oweww atxnetwork
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om/DVIS

Tocamos todos los puntos
del entretenimiento

CINE | E! canal nimero uno de peliculas en espanol, sin cortes comerciales, con los mas recientes estrenos
LATINO | de México, Latinoamérica y Espania.

ﬁ? | La combinacion perfecta para adultos contemporaneos: peliculas internacionales y el mejor cine erotico.

s musical con una propuesta joven, fresca y actual, donde puedes ver los videos mas pedidos
2l momento sin interrupciones.

es exclusivos

INFORMES Y VENTA
Cra. Matilde de Boshe
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HBO Latin American Group anuncié en
Miami el lanzamiento el 1 de febrero préximo
de su nueva sefial HBO Signature, que se suma
al paquete Premium de HBO Max, y contard en
un 80% de su programacién con contenido pro-
ducido por HBO USA y HBO Latinoamérica.

Gustavo Grossmann, VP y gerente general
de HBO Networks, junto a Miguel Angel Oli-
va, VP de Relaciones Publicas, destacaron que
HBO Signature serd el canal delas producciones
originales, incluyendo series, miniseries, peli-
culas y documentales que reflejen el concepto
“Premium” de la marca.

‘Apuntamos al consumidor no lineal y emi-
tiremos contenido galardonado que marquen
tendencia. Un 80% serd produccién propia,
y el otro 20% de contenido de catalogo; de la
produccién original, un 80% es de HBO USA
y un 20% de Latinoamérica, que suma 50 horas
de produccién. Tendremos dos feeds, uno para
Brasil y otro para el resto de América Latina;
explic6 Grossmann.

El concepto central serd Uniqueness, es decir
contenido diferenciador frenteala competencia:
Los Soprano, Carnivale, Roma o Band of Brothers,
entre otros titulos que hicieron furor serdn

Nuevo!

Antenas para VSAT motorizadas Viking Satcom de
doble eje (Dual Axis), para transmisién-recepcion y
Feed motorizado.

parte de la nueva propuesta. ‘Programaremos
franquicias todos los dias, para generar mejor
recall en la audiencia) apunt6 Oliva.

‘Los lunes tendremos series tendremos series
HBO USA; los martes, series de Latinoamérica;
los miércoles miniseries de alto presupuesto; los
jueves HBO Films; ylos viernes el HBO catch up,
es decir la repeticion del estreno del domingo
anterior en HBO, nuestro canal insignia. Los
sébados tendremos Comedy Night Movies y
Comedy Night Series,ylos domingos HBO Movie
Look’, dijo Grossmann.

HBO: ManNDrakE

HBO Latin America comenz6 el ro-
daje de un especial de la serie brasilenia
Mandrake, que traerd a los personajes de
la serie sumando a varios nuevos talentos.
Dirigido por José Henrique Fonseca, el especial
arranca desde unbreve periodo posterioral final
del dltimo capitulo de la serie, Alma, donde el
abogado Mandrake pasa por un momento de
crisis con su amigo y socio Wexler.

Viking Satcom se complace en anunciar una nueva linea
de produclos basada en el exilo de nuesitras anlenas
para recepcion motorizedas. Antenas motorizadas para
Vsat Tx/Rx de 1.8 v 2.4 metros. Las nuevas anfenas
motorizadas de doble eje (Dual Axis), complementan la
linea recientermente desarrollada por Viking Safcom de
Feeds motorizados para banda C y Ku gue permiten el

ajuste automatico de la polarizacian.

Caracteristicas:

+ Disponibles en 1.8 v 2.4 metros con reflector seccionado.
*Azimut y Elevacion motorizados-Recorrido extendido.
«Feed motonzado opcional para banda C y Ku tanto TXRX

como solo RX.
«Dizafio probado y renfable.

Aplicaciones:
«Seguimiento en Grbita inclinada.
*Redundancia Satelital.

*Programacion Satelital “On Demand”
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VIKING

Gustavo Grossmann y Miguel Angel Oliva

Y completé: ‘Este es el primero de tres lan-
zamientos en 2012. En cuanto a produccién
original, estaremos estrenando la serie Pleamar,
FDP, sobre ftitbol, yla serie documental Destino
Sao Paulo, rodadas en Brasil, a la vez que lanza-
remos Préfugos 2, producida en Chile, Capadocia
3y Mandrake'.

El formato del especial son dos partes de 90
minutos cada una, y serd integramente
filmado en
Rio de Ja-
neiro con
locaciones
enel Centro,

Copacabana
y Barra da
Tijuca.

SATCOM

+—— Flevacion Motorizada —

Feed Ku de dos puertos
Tx/Rx motorizado

«—— Azimut Motorizado —=

azteca
novelas

L 100%
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www.aziecanovelas.tv
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LAS ESTRATEGIAS DE PROGRAMACION 2012
DE VWARNER Y TNT

Pablo Corona, Senior Director de Programacion
y Standards & Practices de TNTLA y Warner
Channel Latin América

PaBro CoronNa cumplié un aiio al frente de
la programacion de Warner Channel, desde
que la operacién (programacién, ventas
publicitarias, etc.) pasé a manos de TURNER
BROADCASTING SYSTEM en Latinoamérica. El
ejecutivo tambiénliderael drea de programa-
cion de TNT, uno de las principales sehales
del grupo.

Elequipoliderado por Corona cuenta con4
personas en Atlanta, 3 en Buenos Aires y una
en Sao Paulo, todas ellas abocadas al drea de
programacion (mercadeo,etc.). Entrelos prin-
cipales cambios, podemos mencionar algunas
modificaciones sutiles enlaimagen del canal y
sobre todo en cémo lanzamos los contenidos
y cémo los mercadeamos’, remarcé.

El ejecutivo destacé el lanzamiento de 13
series, encabezado por Alcatraz (23 de enero),
a una semana de Estados Unidos. ‘Esta es una
tendencia que vemos cada vez mds frecuente-
mente: el lanzamiento casien simultdneo delas
series en USA y Latinoamérica), anadid.

Entre las comedias aparecen Are you there
Chelsea? y I hate my teenager daughter, que
se suman a los principales lanzamientos a
fines de 2011: Person of Interest, Subrogatory
y The Secret Circle. ‘El objetivo para 2012 serd
tener un lanzamiento por semana, complet6
Corona.

A nivel de estrategias de programacion,
Warner Channelsigue siendo delas sefiales mas
fuertesenseries. Por eso, el ejecutivoindica que,
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si bien seguird apostado fuertemente por las
nuevas producciones, las series con renovacion
detemporada también tendrdn suespacio: The
Big Bang Theory, Fringe, Mike ¢ Molly, The
Middle, Two and a Half Men, The Mentalist,
Vampire Diaries y Supernatural.

‘Somos parte del estudio numero uno de
Hollywood, por lo que es un reto programar
series de primerisima calidad en prime time.
Sobre todo, capturar a la audiencia con pro-
puestas muy diferentes entre si. En relacién a
las tendencias, vemos que hay mds comedias
este afo, por lo que el jueves le dedicaremos
un espacio especial’, dijo.

Los piLAares DE TNT

Para TNT, Corona destacé que los tres
pilares de programacién. ‘El primero son las
peliculas, el ADN de nuestro canal; el segundo
son los eventos en vivo, segmento en el que
somos lideres indiscutidos; y tercero las series
de alto presupuesto’

Una de las novedades de TNT es el ciclo de
TV Movies Mistery Movie Night, con titulos
como Ricochet, Silent Witness, Good Morning,
Killer, Hornet’s Nesty Scott Turow’s Innocent. El
TNT Megafilm de febrero es El transportador
3,y el TNT Megafilm de marzo es la ganadora
de 6 Oscar The Hurt Locker. Otros titulos son
Role Models, Run Fatboy Run, Drag Me to Hell,
Saw III, The Condemned y RocknRolla!’

Entrelos eventos especiales estdn las edicio-
nes 2012 delos Golden Globe, Academy Awards,
Grammyy Grammy Latino, Miss Universoylos

Alcatraz, gran lanzamiento para Latinoamérica el 23 de
enero, una semana después que en Estados Unidos

Boss sera uno de los grandes estrenos en abril para TNT

nuevos Billboard Awardsy Video Game Awards,
y los mejores conciertos.

Enseries, el foco estard puesto enlasegunda
temporada de Falling Skies, la serie de ciencia
ficcién protagonizada por Noah Wyle, de
DreamWorks Television y del productor eje-
cutivo Steven Spielberg. Ademds, Boss,un dra-
ma ganador de un Golden Globe que estrena
en abril, protagonizado por Kelsey Grammer;
y The Borgias, serie de CBS protagonizada por
Jeremy Irons que se lanza en julio.

GGRAN LANZAMIENTO DE ALCATRAZ EN MEXICO

Alejandra Barrera, directora de Mercado-
tecnia para Méxicoy Centroamérica de Turner
International México presentd Alcatraz en
Lago Menor del Bosque de Chapultepec del
DE serie producida y dirigida por J.J. Abrams
(Lost, Super 8, Star Trek).

Barrera dijo que la serie relata la historia
de una oficial de la Policia de San Francisco
que investiga un extrano caso de un grupo
de reclusos de la cércel de Alcatraz que, tras

desaparecer misteriosamente décadas atrds,
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ha reaparecido recientemente, para asombro

de propios y extranos.

Alejandra Barrera

El MasCandenteEntretenrm ento para Adu[tus
Peliculas larga duracion y escenas individuales

SVYOD - “ALL YOU CAN EAT”
% Ofrezca Sexflixx de manera individual
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de Canales
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El nuevo canal Yups nace como un em-
prendimiento conjunto de Media Networks,
mayorista regional del Grupo Telefénica y
la mayor integradora de contenidos de Peru,
y Media International Enterprises LLC en
alianza con Cris Morena Group y RGB Enter-
tainment, creadores delos éxitos juveniles mds
importantes de los dltimos tiempos.

La senal es distribuida regionalmente por
Media Networks, que presta servicios a opera-
dores en Brasil, Colombia, Chile, Ecuador, Bo-
livia, Venezuela, México, Centroaméricay Perd,
donde esta situada su cabecera regional.

Ofrece en una misma sefial éxitos de au-
diencia como Floricienta, Casi Angeles, Atra-

Alma Pirata

MEeDIA NETWORKS LANZA YUPS PARA LATINOAMERICA

En ALANZA cON CRIs MoRENA GRoup Y RGB ENTERTAINMENT

pados, Alma Pirata'y BeB, entre otras exitosas
producciones. Es un canal joven que ademads
de series y novelas, emite programas musica,
concursos y shows de entretenimiento, hecho
en América Latina para chicos y chicas de toda
la regién.

‘Se trata de una senal dirigida 100% al
publico adolescente y juvenil de la region, con
una programacion de alta factura técnicay una
novedosa propuesta de series, novelas, musica
y concursos, y esta disponible para ser entre-
gada en cualquier territorio de Iberoamérica,
explicé a Prensario Ricardo Guzman, director
de Distribuciéon de Media Networks.

Alafecha, se distribuye desde noviembre en
Movistar de Pertiy CNT en Ecuador, donde se
ha posicionado répidamente entre los canales
preferidos por su pablico objetivo, y desde este
ano estd dispobible para el Cono Sur. Guzmén
sefial6 que YUPS estd concebidabajo un esque-
made producciéon ‘modular’y pronto incorpo-
rard a conductores de los distintos paises de la
region.‘Laideaeslocalizarlaen cadamercadoy
generaridentificacién entrelos distintos grupos
de jovenes), agreg6 el ejecutivo.

Floricienta

‘Siendo un canal paraadolescentesyjovenes,
el principal foco eslainteraccién con el publico
a través de una plataforma online en distintas
redes sociales, lo que lo convierte en un canal
con oferta 360%, completé6 Guzmdn.

Casi Angeles

[ TeEcNOLOGIA

PROMPTLINK: ACUERDO coN UNE-EPM

NOVEDOSO STAND EN ANDINA LINK

Promptlink Communications vuelve a
apostar al estratégico evento Andina Link
de Cartagena, donde exhibe sus productos y
tecnologias en un nuevo stand de avanzado
diseno que ya tuvo enla Expo SCTE de Atlanta,
de acuerdo a lo comentado a PRENSARIO por
su responsable para Latinoamérica, David
Mosquera.

Promptlink ofrece modernas soluciones de
software para el monitoreo, aprovisionamiento
y gestion de firmware de redes de video, voz
y datos sobre cable. También, la compaiia
ofrece un banco de pruebas para CPE’s en
produccién masiva.

La suite de herramientas de software inclu-
ye el Cable Plant Monitoring (CPM) para el
monitoreo de cable médems, EMTAs, Set Top
Boxes y otros dispositivos. También, el modulo
Cable Modem Upgrade (CMU) que permite
la gestion remota de firmware de médems y
EMTAs, y el Integrated Provisioning System
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(IPS) que facilita el aprovisionamiento con
integracion sistémica de CPEs, enlazando
la informacién de abonados con el estado
general de la red.

Laplataforma Cable Modem Test Platform
(CMTP) esunbanco de diagndstico masivo
para probar cable médems, EMTAs y CM-
Routers inaldmbricos. ‘Es el producto lider

enelmercado,adoptado porlas principales  Foad Towfig, Farah Sadrzdeh, David Mosquera, Alexander Po-
cable operadores entodo el continente para darevsky y Anton Shtikhlaytner, de Promptlink en la Expo SCTE

optimizar sus procesos de logistica reversa,
destac6 Mosquera.

FUERTE PRESENCIA EN LATINOAMERICA
Basada en Oceanside, California, Promtlink
sigue consolidando su presencia en América
Latina,con NET Servigos (Brasil), VTR (Chile),
Cablevision (Argentina) y Cablemas (México)
queyahanlanzadolaimplementacién del pro-
tocolo DOCSIS 3.0. El ejecutivo apunto que la
compaiia estd actualizando sus plataformas de
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prueba ‘acorde a esta nueva necesidad’.

‘La intencién para 2012 es continuar avan-
zando en la exposicién de mercado y en la
base de clientes regionales. Particularmente
en Colombia, donde cerramos un contrato de
suministroysoporte con Une-EPM Telecomu-
nicaciones de Medellin, una de las operadoras
multiservicio lideres en la region. El proyecto
contempla la implementacion del sistema de
monitoreo CPM de Promptlink en todas las
redes HFC de Une a nivel nacional’.

Comercializado por :
m LATIN AMERICAN
CHANNELS L

BRANDS WITH FANS

ARGENTIMA: (5411) 4103 1100 f CENTROAMERICA: (502) 2247 2700 / CHILE: {562) 750 &500
COLOMBLA: (571) 410 70484 f MEXICO: (5255) 9138 4808 / VENEZUELA® (56212) A20 3200
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CLAXSON: CONSOLIDACION DE PLaysoy HD
Y PENTHOUSE EN LA REGION

LANZAMIENTO DE HOT Pack EN TELMEX COLOMBIA

Fernando Adad, director Comercial

En 2012, Claxson consolida su liderazgo
en Latinoamérica con el aumento en la dis-
tribucién de sus senales Penthouse y Playboy
HD, apoyados en la fuerte apuesta a la venta
a afiliados que ha instrumentado desde fines
del pasado afio, conformando un nuevo
equipo liderado por Fernando Adad como
director Comercial, y cerrando un acuerdo
con Telmex para la distribucién de Hot Pack
en Colombia.

‘Penthouse es una marca lider en Estados
Unidos, lanzada el 1° de Noviembre en la

regiény que se comercializa en multiples mo-

Mundo Playboy
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dalidades: suscripcién mensual, PPV y VOD,
donde ofrece ademads 10 estrenos mensuales
en HD)’, explicé Adad a PRENSARIO.

A menosde cuatro meses de sulanzamiento,
yaestd disponible en Argentina, Aruba, Chile,
Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador,
Guatemala, Honduras, Jamaica, México,
Panamd, Republica Dominicana, Trinidad,
Uruguayy Venezuela, con lanzamientos enlos
principales operadores, como Cable Onda de
Panamd, Cablevision y Megacable de México,
Claro y VIR (VOD) de Chile.

‘Penthouse aporta variedad al paquete
adulto de Claxson, fortaleciendo la
oferta con sus producciones de alta
calidad. La performance en modalidad
transaccional ha superado nuestras
expectativas: mds de un 25% de las
ventas de VOD correspon-

denapeliculas HD.Vemos

un sélido crecimiento c '- A 2¢ S ﬂ N

intermensual durante los
meses de lanzamiento,

anadio.

PLavsoy HD v Hot
PAack EN TELMEX

Playboy HD es la tnica opcién de canal
adulto del mercado latinoamericano en esta
tecnologia, y ya estd disponible para mas de
medio millén de suscriptores digitales. ‘Los
operadores estdn invirtiendo fuertemente en
optimizar susredes paraincorporar nuevos ca-
nales HD. Playboy garantiza variedad porque
suma unanueva categoria de entretenimiento),
comentd Adad.

‘Hemos comprobado que nuestro Pack
HD logra altos niveles de permanencia del
abonado. Hoy nos centramos en el desarrollo
de canales de venta discreta que permitan sus-
cribirse a través del control remoto, sucursal
virtual o IVR. Estamos trabajando en esalinea
para incrementar la penetracién de nuestro
Pack Full HD con VTR y Megacable, y aposta-

mos a poder desarrollar nuevas estrategias de
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Verano 2012 es una produccion para Mobile, cuya protagonista

participa en el stand de Claxson en Andina Link

venta con Cable Onda y Grupo

FHD Hevi, que han incorporado

recientemente la sefial’.

En Andina Link, Playboy TV
estd presentando
su Hot Pack, junto
a Telmex Colom-
bia, con una pre-
cio especial: ‘Este
paquete de sefiales
para adultos in-
cluird Playboy TV
y Venus y se lanzard por 35.000 pesos (19
délares), lo que representa un descuento
del 20% respecto a la compra individual de
los canales) indicé Adad. ‘Los suscriptores
de Telmex acceden ahora a una opcién mds
atractiva pues, al beneficio econémico, se
sumala posibilidad de contar con un producto
Premium que garantiza mayor diversidad de
programacién. Ademds, permite un mejor
fidelizacion del suscriptor e incremento del
ARPU’, completd.

Elacuerdo regional entre ambas companias
contempla,ademds de Playboy y Venus, la dis-
tribucién de Sextreme, Private y Penthouse,
en multiples modalidades de contratacién y
con alcance en Paraguay, Chile, Colombia,
Ecuador, Pert, Nicaragua, Guatemala, Hon-
duras, El Salvador, Reptiblica Dominicana y

Puerto Rico.

El corazon de ltalia
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Uno de los principales desafios en 2012 de
Digital Latin America (DLA) es cubrir con su
ofertaVOD todos los segmentos de programa-
ci6n, desde preescolares a adultos, y apostando
por mds produccién latinoamericana, a partir
de su adquisicién en octubre por parte de
América Movil.

Pablo Iacoviello, director de adquisiciones,
y Javiera Balmaceda, Senior Manager of Non

Linear Programming, explicaron a PRENSARIO:
‘Creemos que los préximos tres afios serdn
explosivos para las plataformas VOD en la re-
gion. Es un sistema intuitivo que gana adeptos
y fanaticos rdpidamente’.

‘Vemos que Latinoamérica ya es un mercado
maduro y exigente en ese sentido. Estamos
implementando estrategias agresivas en la
parte de adquisiciones, cerrando acuerdos con

[
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DLO Corp.

Solutions that help expand quicker.

Service Delivery Solutions is a powerful
framework that hosts different software
modules designed to help your operation
in each stage of the service delivery cycle.
From the ordering to the activation and

real time billing, you can tailor the platform

with the tools you need.

Service Delbvery Sohutions

www.dlocorp.com

VOICEOVERNET

Telecom Engineering & Solutions

www.voiceovernetinc.com
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Pablo lacoviello, director de adquisiciones,
y Javiera Balmaceda, Senior Manager of Non
Linear Programming

proveedores de series y telenovelas, ademds
de peliculas mexicanas como Amores Perros,
que adquirimos a Xystus junto con otros 100
titulos. Hay una apuesta clara por contenido
regional’.

Destacaron el acuerdo con Comarex por
las versiones cortas de las telenovelas de TV
Azteca (de 30 episodios), y con Baywood de
Chile por la serie Los Archivos del Cardenal de
Television Nacional de Chile. ‘“También acor-
damos con Baby TV de Fox para la provision
de producciones para nifios de 0 a 2 afios para
VOD), completaron.

“Tenemos acuerdos con Dori Media y Te-
lefe, con Red Bull y distintos productores de
contenidos deportivos; peliculas de Lionsgate
ydeotros estudios grandes. ‘Estamos sumando
de a poco contenido europeo de Zed, Les pac,
CDC United, a los que consideramos socios,
no proveedores’, anadieron.

Elservicio SVOD de DLA estd hoy disponible
en Brasil con Net, GVT y Telefonica; en México
con Telmex, Maxcom y Cablemas; en Argen-
tina, con Telefénica, Telecom, Grupo Vi-Day
Cablevision; Chile,con VITR; en Colombiacon
Une-EPMy Caracol; con Telmex y Total Media
Networks, a nivel panregional, con Colombus
Communications para Jamaica y Trinidad y
Tobago, y Cable Onda en Panama.

‘El préximo gran paso, y para el que ya es-
tamos disenando la estrategia de adquisicién
es la plataforma Mobile. Estamos buscando
conciertos de corta duracién para Concert
Channel, por ejemplo, y también de distintos
géneros para tenerlos disponibles en esta ven-

tana), finalizaron Jacoviello y Balmaceda.

Pablo lacoviello con Antonio Barreto, CEQ, de
DLA, y Fernando Magalhanes de Net Brasil
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Viacom: ComeDY CENTRAL PARTE EN LATINOAMERICA

NUEVAS COPRODUCCIONES CON TELEVISA

Sofia loannou, directora general de VIMN
Latinoamérica

Viacom International Media Networks
(VIMN) tuvo una fuerte presencia en Natpe
Miami, con dos grandes novedades: por un
lado anuncié ellanzamiento de Comedy Cen-
tral, senal que estd disponible en todalaregion
desde el 1 de febrero, y por otro organizé un
cdctel con presencia de sus principales ejecu-
tivos para lanzar dos nuevas series originales,
coproducidas con Televisa.

La fase inicial del lanzamiento de Comedy
Central incluye una distribucién en mas de 10
millones de abonados en todala region, como
Cablevision México, asi como los sistemas
afiliados a PCTV; en Brasil, a través de SKY,
Via Embratel, OiTV y NeoTV; ademds de
sistemas en Argentina, Chile, Colombia, Ecua-
dor, Republica Dominicana y Venezuela cuya
distribucién se anunciard proximamente.

‘Lamision de VIMN es que sus propiedades

y contenidos lleguen de manera cultural y
geograficamente relevante a sus audiencias,
y el lanzamiento de Comedy Central en
América Latina es el mds reciente ejemplo
de esto’, declar6 Sofia Ioannou, directora
general de VIMN.

‘Esta estrategia fortalece el didlogo con
nuestros clientes yafiliados enlaregion,ya que
ampliamos nuestro portafolio de productos
que ahora incluye una nueva marca multipla-
taforma de entretenimiento de comedia para
el segmento de jévenes y adultos’, agrego.

La programacién estd compuesta por con-
tenidos de Comedy Central Estados Unidos,
sumados aadquisiciones, programacion ori-
ginal, stand-up, produccion local, sketches,
animacion, series y peliculas. El canal tendra
versiones en espanol y portugués, con series
internacionales como Happily Divorced, The

COMEDY TVHLNIZ

Exes, South Park, y producciones locales
como La familia del barrioy E1Spoooky Show,
entre otras. En cuanto a adquisiciones, se
presentardn las producciones de Televisa
XHDerbez y Va de nuez en cuando, para el
mercado mexicano.

Desde su lanzamiento en noviembre de
2011, el sitio web de Comedy Central ha ob-
tenido resultados muy positivos. EI Roast de
Charlie Sheeny El Spooky Show se posicionaron
como los programas mds vistos, ademds de
haber generado miles de seguidores en Face-
book como en Twitter, lo que ha asegurado
una fuerte presencia en el mundo digital.

MAS COPRODUCCIONES CON TELEVISA

También en Natpe Miami, VIMN organiz6
el martes 24 con Televisa un céctel donde
anunci6 dos coproduccion de series juveniles:
una para Latinoamérica y otra para Estados
Unidos, destacdndose la presencia de Emilio
Azcarraga Jean, CEO del Grupo Televisa,
junto a Pierluigi Gazzolo, COO de VIMN y
anfitrion de la noche.

La primera es Search for a star, una serie 80
episodios para que serd producida por Sony
para Nick USA, aunque no se determind si
luego se emitird en Nick Latinoamérica.

La otra es MissXV que estrenard Nick
Latinoamérica en abril y Canal 5 de Televisa

Viacom y Televisa anunciaron dos coproducciones, Mis-
sXVy Search for a Star para Nick USA: Cyma Zarghami,
presidente de Nick USA, Pierluigi Gazzolo, COO Viacom, y
Soffa loannou, directora general de Viacom Latin America,
con los protagonistas de la serie

México enjulio. La distribucién internacional
de ambas estd a cargo de Televisa Interna-
cional, explicaron.

DAR TV: DE EspANA A LATINOAMERICA

A partir de enero de 2012, una nueva pro-
puestade entretenimientollegaa Latinoamé-
rica: Dar TV, nuevo canal en HD que ofrece
producciones originales del cine Espafiol de
todoslos tiempos. Estd disponible en el satélite
Intelsat 805, y ofrece a los cableoperadores la
insercidn de cortes publicitarios.

Es una senal con denominacién de origen,

PRENSARIO INTERNACIONAL

con programacién que busca dar a conocer
y fomentar el renacimiento del cine espanol
de la mano de directores y actores de éxito
mundial como Almodévar, Penélope Cruz,
Rafael Barden, Antonio Banderas, y algunos
mds cldsicos como Luis Buiuel.

Ademas del cine espanol, trae documen-
tales, series originales, la musica mds reco-
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nacionalmente,

y peliculas de

todos los tiem-

pos, desde cldsicos

a los dltimos estrenos,

pasando por drama, comedia, cine bizarro,
histérico, bélico y westerns, entre otros.
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BBC WorLDWIDE CHANNELS:
TRES PROPUESTAS DIFERENCIADORAS

Angel Peche particip6 en Natpe como gerente
general interino de BBC Worldwide Channels,
donde destacé que el objetivo de la compania
es seguir posicionando a los canales del grupo
briténico en los mercados estratégicos de la
regién, comenzando por México, Brasil, Co-
lombia y Argentina, y siguiendo por Venezuela
y Ecuador en una segunda etapa.

‘Brasil es un mercado enorme y con creci-
mientos asombrosos en la base de suscriptores.
Latinoamérica, por su parte, muestra signos
de desarrollo importantes en la industria de
TV de paga. De acuerdo a Dataxis, hoy hay 45
millones de abonados, pero en 2016 se estima
que habré 61 millones, es decir un crecimiento
del 40%. Todo ello gracias a la prosperidad de
las clases medias’, describié Peche.

‘BBC ofrece un contenido dnico en el mer-
cado orientado a una audiencia que aprecia
la calidad de produccién. Son tres propuestas
diferenciadoras: BBC Entertainment, canal
apuntado al target 18-34 afios, Cbeebies, para
prescolares,y BBC HD, con el mejor contenido
en alta definicién. Para 2012 estimamos que
el 70% de nuestras producciones (en todo el

mundo) serdn HD’, anadié.

En el primero de ellos ofrece The Sing Off,
formato de Sony, donde los participantes de-
ben cantar a capela; y The Voice, la adaptacién
estadounidense del formato de Talpa, que se
estrena en ese pais el 15 de febrero. Ademds,
temporada ndmero 18 de Top Gear, una de las
franquicias més exitosas del canal; The Fodes,
serie de suspenso y misterio.

Elsegundo tendrd Baby Jack, unaanimacién

Angel Peche, gerente general interino

con fotorealismoy més producciones originales
de la BBC. Finalmente, Superstorm en BBC
HD, un documental cientificoacerca del clima;
Ciudades perdidas del Mundo Antiguo y Los
Secretos de la Gran Bretafa, entre otros.

BBC HD PaRTE EN CABLE ONDA DE PANAMA

N

BBCWorldwide
Channelsanuncié
a través de Ro-
lando Figueroa,
director de Ven-
tas Afiliadas, que
BBC HD parte en
el sistema Cable
Onda, operadore

Rolando Figueroa lider de TV de

paga de Panama.

Rommy Mantilla, gerente de Mercadeo
de Servicios Premium del operador, dijo:
‘BBC HD nos ayuda a complementar nuestra
oferta con contenido sobre ciencia, historia
natural, factual, viajes y aventura, drama,
ciencia ficcién y conciertos. Es ademds un
complemento al canal preescolar CBeebies y
BBCEntertainment, disponibles en el paquete
bésico extendido’
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CHANNEL: BUSCA CONSOLIDARSE EN
REGION ANDINA Y EL CARIBE

Inspirado en el slogan “Tu cine en casa’,
XTIME Channel sigue expandiéndose en
Latinoamérica y El Caribe ofreciendo la mejor
oferta de peliculas, apuntando a una estrategia
multitarget y potenciando una red de conteni-
dos above y below the line. Ofrece una parrilla
programadtica que combina lo mejor del cine
de Hollywood, reconocidas series de ficcion,

ademds de contenidos propios como El Cazador
de la Web, un formato interactivo para adultos
de referencia entre los seguidores del canal.
Con apenas dos anos al aire, la sefial busca
consolidar el posicionamiento en Colombia,
Venezuela, Pert, Ecuador y Reptiblica Domini-
cana, paises donde seregistra un altaaceptacion,
y seguir fortaleciéndose en Centroamérica o
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mercados estratégicos como México.

En 2012, la apuesta del canal es hacia la di-
versificacion de contenidos sobre tres pilares:
innovacién tecnoldgica, calidad y entreteni-
miento. ‘La tctica es mantener la curva de
crecimiento en la region y crear alianzas con
los grandes operadores del sector, sin dejar de
lado la fidelizacién con los usuarios) dijeron a
Prensario desde la compania.

XTIME Channel tiene 70% de titulos do-
blados al espafiol y 30% subtitulado. ‘Es una
marca joven, que combina una interaccién
permanente con sucomunidad de fans,yaseaa
través de su sitio web www.xtimechannel.com,
el blog www.xtimechannel.com/blog, Twitter
y Facebook’, remarcaron.

SignaL TV

Hortensia Espitaletta, Signal TV

Por su parte, Hortensia Espitaletta, presi-
dente de Signal TV, distribuidor de XTIME,
expresé a PRENSARIO que es una ‘alternativaalos
canales tradicionales) con una programacién
balanceada y cuyo objetivo es ‘complacer a un
publico amante del cine de Hollywood’.

‘En los dos o tres estrenos que ofrecemos
todas las semanas, hay una baja tasa de repe-
ticién de peliculas durante el mes (debido a
la gran variedad de titulos en nuestra grilla) y
la mayoria de nuestros titulos estan doblados
al espariol (80% doblado al espafiol — 20%
subtitulado) y sin cortes comerciales’.

Sobre este afo, adelant6: ‘Las expectativas
para 2012 son seguir consolidando la presen-
cia e imagen del canal en la regién y conti-
nuar creciendo de manera sistematica en los
mercados donde estamos presentes, a fin de
convertirnos en una de las seniales preferidas
en la industria’

Finalmente, de Signal vale destacar la pagina
web actual, dondelos cableoperadores pueden
bajar la programacién de las sefiales que se
representan.
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CoMAREX: 35% DE crRecIMIENTO EN 2011

Marcel Vinay Jr., CEO de Comarex, que
distribuye las sefiales Azteca Internacional y
Azteca Novelas destacé a Prensario la fuerte
expansion del mercado de TV de paga que se
ve reflejado en el crecimiento de sus selafies
en toda la region.

‘La TV por suscripcién muestra un impor-
tante incremento en mercados estratégicos
como México y Brasil, a la vez que se ven
crecimientos en toda Latinoamérica. Nosotros
tuvimos un crecimiento del 35% frente a 2010’,
resalté sobre sus sefiales, que ofrecen 100% de

azteca

NOVELAS

programacion original y estan entre los cinco
primeros canales en varios territorios.

‘Entre los principales objetivos de 2012 estdn
crecer en penetracion en el cono sur, yaqueenel
cononorteestamos fuertesen Amnet, CableTica

E

(Entre Rios), Cable Onda (Panama), ETESA
(Nicaragua), Claro y Telef6nica’, completd.

Marcel Vinay Jr., CEO

DMX: AHORA TAMBIEN
PRODUCCIONES ORIGINALES

Alejandro Cacciola, director de
programacion y operaciones

DMX, productor y distribuidor de canales
de audio para Latinoamérica, lanzé en Natpe
Miami tres nuevas producciones originales que
distribuird al mercado, inaugurando una nueva
etapa comercial la compania.

DMXesunreconocidodistribuidor de canales
de audio, que comercializa directamente a los
operadores de cable de cable de la regién, como
asf también a través de DLA, acuerdo gracias al
cualyaestd presente en mas del 90% del mercado
latinoamericano.

Alejandro Cacciola, director de programacion
y operaciones de DMX, explic6 a PRENSARIO que
su asistencia a Natpe respondi6 al lanzamiento
de tres propuestas desarrolladas y producidas in
house.Apostatamosaladiversificacién denuestro
catalogo de servicios y productos: comenzamos
como un distribuidor de canales, pasando a
ofrecer propuestas interactivas como DMX to go,
y ahora llegamos con producciones propias para
broadcasters y canales pay TV de la region’.

‘Nuestra consigna es adaptarnos a las tenden-
cias que define el mercado. DMX to go marc6 un
hitoenlacompania: esunservicioondemand que

PRENSARIO INTERNACIONAL

ofrece 100 canales de musica y que es comercia-
lizado a través del operador. Tiene dos secciones:
una de canaleslineales y otra denominada Music
Lab, donde un suscriptor no describe ciertas va-
riables (edad, si estd con alguien, etc.) y nosotros
generamos musica acorde; trabajamos con los
Hoteles Sheraton y con muchos shoppings. El
proximo paso esllegar con ese servicioal usuario
final), coment6 Cacciola.

PRODUCCIONES ORIGINALES

El nuevo segmento de negocio de DMX inclu-
y6 para Natpe un slate de tres producciones. La
primera es La Cuerda (26x°60), coproducida con
IncégnitaPro (México) deJavier Olmedo (ex Te-
leHit): es una serie desestructurada donde Karina
Ricotieneaccesoalavidadelosprincipalesartistas
latinos, e incluye entrevistas y performances en
vivo. Por alli pasaron Beto Cuevas, Reily, Leonel
Garcia (Sin Banderas) y Elefante, entre otros.

Otra propuesta es I am with Stupid, prota-
gonizado por dos personajes antagénicos, un
intelectual y un pop corn movie fan, que hacen
una burla a los criticos de cine. Estd producida
en capsulas de cinco minutos (100 episodios),
aunque también se ofrece en formatos de ’30.

Finalmente, Hostess (6x’26 - 15x’3), es una
serie que muestra de otra manera a las meseras
y recepcionistas, ocupaciones que generan fan-
tasfas en los hombres. Son historias de mujeres
en su dia a dfa, aunque se incluye una sesién de
fotos hot: ‘Se ofrece en cdpsulas de 7 minutos y
esun producto pensado paralamultiplataforma;
pensamos editar un libro con las 12 chicas mas
lindas del afo), completé Cacciola.
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ALLTV Yy RAI LanzaN
EN AMERICA LATINA
RAI PREMiumM

Rai World, distribui-
dora de contenido
italiano para el
mundo, y ATV

de Adriana De-
mjem, distribui-

dora de canales
internacionales para pS

América Latinay El '

Caribe, anuncia-

ron ellanzamiento m Premium
enlaregiondel ca-

nal RAI Premium,

que estd disponible

desde fines de enero.

Es un canal dedicado a la ficcién popular
y peliculas, producidas o coproducidas por
la RAI, y estd disponible en idioma original
para todos los operadores de televisiéon paga
a través del satélite PAS9.

‘Es un concepto totalmente nuevo con pe-
liculas y series para un publico conformado
por italianos que viven en el exterior y para
todosaquellos que tienen interés porlo mejor
del cine europeo y sus producciones’, explicé
Demjem a PRENSARIO.

Entre sus contenidos destacados, se en-
cuentran las series Andata e Ritorno; Don
Matteo; Raccontami, sobre la historia de
Italia a través de los ojos de una familia;
Gente di Mare, sobre la Guardia Costera
italiana; la comedia Disokkupatti; y Com-
pagni di Scuola.
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DiscOVERY REGION ANDINA: INCREMENTARA

LAS PRODUCCIONES ORIGINALES EN UN 23 %

APERTURA DE OFICINAS EN BOGOTA

Santiago Bruno, VP de Ventas y Relaciones
con Afiliados

‘Laregion Andina ha sido uno de los merca-
dosde més rdpido crecimiento y por eso hemos
invertido alli tiempo y recursos. Tenemos aqui
nuestras seis senales dirigidas al segmento basi-
co en distribucién plena, a la vez que abrimos
una oficina en Bogotd como reflejo de nuestra
expansion, y estamos buscando trabajar atn
mds con casas productoras locales’.

Santiago Bruno, VP de Ventas y Relaciones
con Afiliados de Discovery Networks Latin
America & US Hispanic (DNLA&USH), ex-
plic6 a Prensario la importancia de la region
Andina y anadié: ‘Continuaremos focali-
zéndonos en programacion de alta calidad y
haremos mds producciones originales locales,
buscando crecer un 23% en ese segmento, ya
que otorga un importante valor agregado a

nuestra marca’.

‘Estamos trabajando en nuevos episodios de
las series de Discovery Channel, como Instinto
Asesino, Puertas al mds Alld 'y Vivir para Con-
tarlo, que noshan dado muy buenos resultados
asi como la versién latinoamericana de Dual
Survival. Para Colombia, estrenaremos en mar-
z0 La Toma, un documental sobre del asedio
al Palacio de Justicia de Bogotd en 1985,y Que
Gane El Mejor, una serie de competencia donde
se enfrentan guerreros de elite’, subrayd.

PROGRAMACION

En Liv tendrd Whitney, donde Whitney
Cummings, protagonista y creadora del show,
habla de las relaciones del siglo XXI, y la
segunda temporada de Blue Bloods. Animal
Planet emitird Infestados, acerca de hogares
invadidos por alimafias y Discovery Home &
Health, Sobreprotegidos, sobre ciertos padres
que actdan de manera paranoica al pensar en
la seguridad de sus hijos; y especiales como
Nifias Consentidas acerca de nifias mimadas
que viven la vida de ensuefio mientras que sus
familias y amigos pagan sus deudas.

En Discovery Kids, Justo a Tiempo con las
aventuras de Justo y sus amigos imaginarios;
y en TLC esta Chef al Rescate, donde un trio
de chefs se propone disefiar una carta para
restaurantes al borde de la quiebra.

LA INDUSTRIA
Segtin el ejecutivo, uno delos temas de mayor
debate hacia adentro de la industria es como

Whitney, serie que estrena Liv en marzo

ofrecer un valor adicional a clientes afiliados
a través de plataformas alternativas. ‘Traba-
jamos en desarrollar herramientas digitales
que nuestros cableoperadores pueden usar en
beneficio propio) remarcé Bruno.

Y complet6: ‘En Andina Link contaremos con
la presencia de Maximiliano Vaccaro, director
de Medios Digitales para DNLA&USH, quien
disertard sobrela convergencia de medios ylas
nuevas oportunidades que ofrecela tecnologia
para llegar a las diferentes audiencias’

Chef al Rescate se emitird el préximo mes TLC

Tobpos Los DEPORTES EN TYC SPORTS

TyC Sports, senal de deportes producida
desde Argentina pero con cobertura regional,
emitird en marzo unaseleccién deimportantes
eventos deportivos, que van desde el boxeo al
atletismo, pasando por el fatbol y el basquet
de la liga nacional.

Boxeo de Primeratraealnoqueador argentino
Sergio “Maravilla” Martinez que se enfrenta
el 17 de marzo en el mitico Madison Square
Garden con el pugilistainglés Mathew Macklin,
defendiendo el titulo de Ring Magazine, mien-

PRENSARIO INTERNACIONAL

tras espera medirse frente a Julio Cesar Chévez
Jr. por el cetro de los medianos del CMB.
Entreel9yel 11 de marzo, el atletismo inter-
nacional tiene una de las citas mds importantes
antes delos Juegos Olimpicos en el Mundial In-
door de Estambulen el quelos principalesatletas
del planeta buscan mejorar sus marcas de cara
a Londres 2012. TyC Sports transmitira todas
las alternativas del certamen para la region,
exeptuando Estados Unidos y México.
Emitird todos los fines de semana el fitbol
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TyC Sports

de la Primera B Metropolitana, con los cuatro
partidos mds importantes de cada fecha. Tam-
bién el Indoor Futbol Show con el duelo entre el
seleccionado argentino y la seleccién de Chile
en una serie de partido y revancha: el viernes
9 en Santiago y el martes 13 en Mendoza.
Finalmente, la Liga Nacional de Bésquetbol
con la transmision de dos partidos semanales,
miércoles y jueves a las 10pm
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NHK: MAS PRESENCIA EN LA REGION

PRIMER STAND EN ANDINA LINK DE CARTAGENA

Yuri Sato, Eiji Roppongi y Miyuki Nomura, con
Gabriel Carballo de Multicable Paraguay

NHK de Japén tuvo en 2011 una completa
presenciaenlos eventos de Latinoamérica, que
cerrd en Chile Media Show. Ahoraesperarepe-
tir y profundizar la llegada del canal, a partir
de AndinaLink de Cartagena de Indias,donde
no habia estado con stand hasta ahora.

Empez6 a despertar interés en la region a
partir de la cobertura en HD del terremoto
que asold a su pais, algo nunca visto en la
regiéon que permitié que los operadores se
engancharan con el estilo de la senal. Miyuki
Nomura estuvo en todos los mercados en
una presencia completa y ahora, mientras

BBI: EXCELENTE POSICIONAMIENTO

EN LATINOAMERICA

David Fidoll Moreno, director de Ventas
de Broadband International para Latino-
américa, destacd a PRENSARIO que la compaiifa
tiene un ‘excelente’ posicionamiento en toda
la region y sus productos estdn instalados en
los principales cableoperadores de Latino-
américa, ‘reconocidos por la calidad, plazos
de entrega, respaldo e innovacién’.

Al asumir la regi6n el afio anterior, Fidoll
Moreno se planteaba mantener un ‘buen
trabajo y gestion de la marca. También el de-
sarrollo de nuevos clientes y la introduccién
y posicionamiento de nuevos productos, lo
que se logré.

‘Por ejemplo nuestros médulos amplifica-
dores FASTPAC, con los que se puede hacer
reposicion de los médulos amplificadores
viejos, sobre las carcasas o housings ya insta-
lados,sinnecesidad de hacer redisefios, cortes,
reconexiones, reubicacién de amplificadores
entre otras actividades’

“Ya han sido instaladas por varios cable
operadores delaregién con excelentes resul-
tados, ya que logran ahorrar tiempo y dinero
en la actualizacién de la red y tenerla lista
mucho mas rdpido para ofrecer los nuevos
servicios. FASTPAC puede instalarse sobrelos
Housing de Motorola, Phillips/Magnavox y
Scientific Atlanta’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

‘De igual forma, nuestros ecualizadores
ajustables han tenido gran aceptacién por
parte de nuestros clientes, ya que se tienen 4
o 5 valores en dB
en 1 solo ecuali-
zador y de esta
manera se com-
pra 1 ecualizador
en lugar de 4 o
5, ahorrando asi
en costos de inventario, espacio en bodega
y haciendo mas sencilla la labor de balanceo
de la red’, anadié.

En cuanto a sus productos de mayor venta,
dijo: ‘Nuestros accesorios de remplazo (ate-
nuadores, ecualizadores,acopladores, médu-
losderetorno,etc.) paralas diferentes marcas
denodosyamplificadores. En BBI fabricamos
nuestros accesorios bajo las normas exigidas
por el fabricante delos amplificadores como:
Pines recubiertos en oro para evitar CPD
por el contacto entre metales diferentes al
hacer conexién con el amplificador, curvas
de ecualizacién adecuadas para compensar
las pérdidas del cable, etc..

‘Fabricamos los accesorios usando nues-
tra tecnologia patentada que hace que los
elementos mantengan consistente su fun-
cionamiento, ya que no usamos elementos
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NHK WORLD

cosecha lo sembrado, armé un equipo local
para atender a los operadores de la region.
Para trabajar con toda Hispanoamérica pero
en particular a los operadores peruanos tras
el éxito en la Cumbre de la APTC dispuso
a Tsuginori Ikedo con sede en Lima, pero
complementado con Eiji Roppongi como
representante para el Cono Sur con sede en
Buenos Aires. Todos ellos reciben ademads
el soporte de Yuri Sato que trabaja desde
Tokyo pero atendiendo a la region. Todo esta
estructuraincluird ahora también a Colombia
y el resto de la regién Andina.

David Fidoll Moreno

B[B)BroadBand Infernational®

Marefaciurieg 10 the Degree of Escelience
in BrosdBand Equipmaent

sintonizables (bobinas
de alambre enrollado).
Estos ultimos con la
manipulacién del transporte, instalacién
y vibracién natural al estar instalados,
hacen que pierdan rdpidamente sus ca-
racteristicas de desempefio siendo nece-
sario re-balancear la red o cambiar los
accesorios generando asi costos adicionales
que afectan la rentabilidad del negocio.
Gradualmente se han ido incrementando
también las ventas de nuestros amplifica-
dores FASTPAC y ecualizadores ajustables’.
En cuanto a los nuevos productos, destacé:
‘Hemos desarrollado mdédulos amplifi-
cadores line extender y troncales a 1Ghz
que se ajustan a las carcasas o housings
de LEII, LEII, SAII, SAIIl y GainMaker de
Scientific Atlanta. Se pueden ordenar con
accesorios plug-in compatibles con la Li-
nea GainMaker o con la linea SAII-SAIII
segin la preferencia del cliente’, complet6.
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B The standard chassis of 3U height, can be configured up to 10 device modules,

2 power supply modules.

B Each slots can automatic identification equipment model number, and remote
monitoring equipment operation condition through the national standard II

class network management transponder interface

B Optional equipment module are: 1310nm forward optical transmitter module,
1550nm directly adjusted optical transmitter module,1550nm optical
amplifier (EDFA) module, forward optical receiver module, four-way
return path optical receiver module, RF pre-amplifier module, optical

switch module and RF switch module.

of 23 frequencies to choose from.

attenuation up to 65dB.
M Strong network business functions,

support VLAN transparent transmission

and level 3Qos queue.
M Provide various management mode,

such as Console, Telnet and SNMP,
also support the remote update
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FTTB series optical receiver

M Using advanced MMIC chip, low power consumption, stable
output level and high nonlinear index.

M Designed specifically for FTTP applications mode, compact
appearance, convenient installation.

B Various shell structures and circuit combinations, can satisfy
all sorts of different network application environment.

B R] model can be configured national standard II class network
management transponder, realize network management monitoring.

Using MOCA technology program, up to a total

M High receiver sensitivity, the maximum link S e s S

3U Optical
communication platform

—_ —

Low-frequency EOC
products

M Using Home Plug AV technology program,
high transmission efficiency, small out-band
interference.

M Using OFDM modulation technology, strong
anti-interference ability, the maximum link
attenuation up to 60dB.

B Support ToS and CoS packet classification,
VLAN label, port based flow control, SNMP
network management protocol.

JL series AGC optical
receiver

M -9 - +2dBm wide optical power input range.

B The equilibrium and attenuation adjustment
of the forward RF channel, both use profes-
sional RF electric adjustable attenuation chip,
high linearity.

B Backward channel add a level 1 low-pass
filter, effectively improve the NPR dynamic
range of backward optical link.

M Built-in perfect condition monitoring circuit,
can be configured national standard II class
network management transponder.

HANGZHOU PREVAL OPTOELECTROMIC EQUIPMENT COLTD
ADDRESS Indusinial Development Zone, Guall Town, Xaoshan Dislict,
Hangehou City, Zhejiang, China

TEL: +86-5T-B25T08T FAX: +B6-5M-82554407

Hitpc/www pravall-catv.com
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REESTRUCTURACION DE SUS CANALES EN TODO EL MUNDO

. ' j ‘Los cambios que
lQ- tenemos en 2012 repre-
.y sentan un hito en todo
los sentidos: con el ob-
Iﬁ
‘ ‘ ” '| \ jetivo dereforzarlapre-

sencia alemana en todo

el mundo, reforzamos

la marca con una nueva
imagen corporativa,
sumamos contenidos
disponibles en varios

idi v 1
Erik Bettermann, director general de 1G10Thas, yianzamos un
Deutsche Welle

nuevo website’

Erik Bettermann,
director general de Deutsche Welle describi6 en conferencia de prensa
celebradaa fines de enero en Alemania,los nuevos cambios quela compa-
nfatiene este afio. ‘Lanuevaidentidad corporativa hasido desarrollada
para unir a la organizacién y los servicios en linea), remarcé.
Elejecutivoindicé quelas nuevas plataformasy canales de distribucién

Ll
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Deutsche
welle

que estan disponibles requieren de un ‘concepto global’ para garantizar
que unaorganizacion sea rapidamente reconocida en todo el mundo. Asi,
tendremos un logo que identifique cada uno de nuestras propuestas.

NUEVA PROGRAMACION

DW tendra mds programacion disponible en inglés, espanol, drabe y
alemdn, incluyendo los talk shows Agenday Insight Germany; el programa
de musica Europe in Concert; el de noticia; y el de andlisis Business Brief,
ademds las historias de reporteros internacionales en World Stories.

Ademids, ofrecera Shift sobre tecnologia; Talking Germany sobre el
modo de vida alemén; The New Arab Debates con Tim Sebastian, entre
otros. ‘Tenemos un fuerte incremento de la programacién disponible
en espafnol, pasando ésta de 2 a 20 diarias y completdndose el resto con
contenidos en idioma aleman), dijo Bettermann.

Elpresidente de Méxi-
co, Felipe Calderon, 5
destac el papel de la P =
televisora en Latino-
américa, al expresar
durante el Foro Econé-
mico Mundial en Davos
a mediados de enero
que es ‘bueno’ tener un

socio como la DW ya

4

que abre nuevas opor-

Shift, programa de tecnologia que estara dispo-
nible en espafiol, aleman e inglés. La sefial pasard de 2 a 20
horas diarias de contenido en espafiol para Latinoamérica

tunidades en América
Latinayoficiade‘puente’
hacia Europa, en general, y hacia Alemania en particular.

REESTRUCTURACION INTERNACIONAL

Desde 2012, DW ofrece: DW, el canal basico de 24 horas en inglés para
Norteamérica, Africa, Asiay Australia; DW Europe con 18 horaseninglés
y seis en alemdn, para la manana y el prime time; DW Latinoamérica
con 20 horas en espanol y 4 en aleman; DW Amerika con 20 horas en
alemdn y 4 en inglés; DW Arabia con 10 horas en draba y 14 en inglés;
y DW Asia con 20 horas en alemdn y 4 en inglés.

“Todas las regiones del mundo, a excepciéon de Africa sub-sahariana,
contardn con una ofertas renovada de DW. Ofreceremos mds progra-
macién de los canales publicos alemanes de ZDF —37 Grad, Berlin
direkt, Linderspiegel, etc.— y ARD —Bericht aus Berlin, Hart aber fair,
Presseclub, etc.—, cuyos contenidos serdn en un futuro un 60% del total.
Tenemos un acuerdo de cooperacién con los canales para fortalecerd la
presencia alemana en el exterior, coment6 Bettermann.

Nuevo wessITE

Junto con su nueva programacion y el segundo canal, DW presentd
su sitio web rediseiado por completo desde el 6 de febrero. ‘Dw.de es
una fuente de informacién confiable de Alemania y de contenido de alta
calidad periodistica en 30 idiomas’, completé Bettermann.
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gracias a su arquitectura abierta. Puede ser implementado en la
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Ofrece enormes posibilidades graficas, diferenciandolo del
resto.

Channel Maker no va solo, wTVision pone a disposicion
de sus clientes, con gran agilidad y eficiencia, servicios de
asesoramiento, disefio grafico, integracion, personalizacion y
operacion.

+55(21) 9539 7338
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TELESUR: IMAGEN RENOVADA Y NUEVOS
SEGMENTOS INFORMATIVOS

teleSUR, sefial informativa para América
Latina, anuncié que desde febrero actua-
lizard su imagen a partir de su puesta en
escena, paquete grafico y musica, con el
objetivo de presentar sus contenidos de
forma mds dindmica.

Ademds, la compania dio a conocer su es-
logan renovado, teleSUR la sefial informativa
de América Latina, e informé que incorpo-
rard nuevos estudios multifuncionales que
estardn equipados con sistemas interactivos,
iluminacién de tltima generacidn, sistemas
de diseno grafico, proyeccion de video, au-

tomatizacién y control de estudios.

Los cambios deimagen irdn acompanados
de nuevos espacios informativos como EI
mundo hoy, una revista informativa matuti-
na que incluird segmentos tematicos como
salud, tecnologia y ecologia. Conexién global
permitird conectarse por la tarde con las
diferentes corresponsalias y colaboradores
para informar en directo. Por dltimo, Edi-
cién central se emitird en el horario estelar
y mostrard lo mds destacado del dia a través
de un resumen con lo que ocurrié y ocurre
en el mundo.

r

v

El sitio web t I
de teleSUR re- e esun
novard también
su diagramacién
con la intencién de
convertirse en lasegunda pantalla. ‘Dispon-
dremos de seniales adicionales ala principal
desde cualquier lugar del mundo para
seguir de cerca los acontecimientos y per-
mitird una mayor interaccién con nuestros
usuarios y las redes sociales destacindose
los contenidos multimedia en cada una de
nuestras secciones’.

ANIMAL PLANET CON NUEVO SLOGAN:
" SORPRENDENTEMENTE HumANO"

Por AnGELEs PEREZ AGUIRRE

Salomé6n Levy, director de Contenido
Animal Planet, destac6 a PRENsaRIO que 2012
lleg6 ala sefial con nuevo slogan Sorprenden-
temente Humano, cuyo objetivo es ‘reflejar el
poder delashistorias que los televidentes, his-
torias humanasreales, divertidas, aterradoras
y entretenidas que ocurren en un mundo que
compartimos con los animales’.

‘Las razones por la que nos acercamos a
ellos y la manera en la que nos relacionamos

- o

Defensores de ballenas

estdn marcadas porlainmensa gama de emo-
ciones que nos hacen sentir’, agregé.

La programacion de la senal incluird histo-
rias entretenidas y exitosas de Animal Planet
quesonyhansido precisamente sobre personas

PRENSARIO INTERNACIONAL

y el resultado de su inte-
raccién conlos animales.
‘La nueva campaiia evi-
dencia lo que ha hecho
exitoso a Animal Planet:
programas impactantes,
con alto contenido emo-
cional cuyo detonante es
la relacion que existe entre los

animales y las personas, una relacién que es
capaz de retarnos para sacar a flote lo mejor
de nosotros, de llenar vacios y de hacernos
descubrir cosas sobre nosotros mismos de las
cuales no tenfamos consciencia.

‘Esta gama de sentimientos y, en especial,
el poder dela determinacién del ser humano
se ve reflejado en series nuevas a estrenarse
en el primer trimestre del ano como Pesca
loca, Océanos de Sangre y siguen El jefe y sus
Pit Bulls o Defensores de ballenas’.

‘Queremos sorprender constantemente a
la audiencia. La senal se nutre de esta progra-
macion, alo largo del afio presentaremos estos
contenidos. Muchos de nuestros televidentes
no tienen mascotas o una relacién especial con
el mundo animal, pero se sienten atraidos por
el tipo de historias que contamos y la manera
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Npllﬁé% Salomoén Levy, director de Contenido

de Animal Planetca

como las presentamos), completé Levy.

Los aspectos creativos de la campana de
marca estuvieron a cargo del departamento de
mercadotecnia de Animal Planety del departa-
mento creativo de Discovery Communications
con base en Silverspring, Estados Unidos. El
equipo de esta campana incluy6 a Noha Ab-
dalla, Eisenbaum Michael, Jamie Dugger,
Gliner Barry, Virbickas Linas, Stewart Beth
y George Kelly.

Océanos de Sangre
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TeLEVISA NETWORKS: GRAN LANZAMIENTO TDN 2.0

Y NUEVA IMAGEN PARA TDN

Por ANGELEs PEREZ AGUIRRE

Francisco Javier Gonzalez

Televisa Networks estrené su nueva sefial
TDN2.0 para TV de paga en México, Cen-
troamérica y Caribe, a partir del éxito que
hatenido TDN en estos territorios, sefial que

también ha recibido un cambio de imagen.

Juan CarlosRodriguez, director general de
TDN, sefialé que el nacimiento de TDN2.0
dard un toque mads ‘irreverente, juvenil y
entretenido’ a los deportes, atacando un
nicho de mercado no explotado. ‘Ofrecerd
producciones originales como Super Esta-
dio, jAhi va el agua! y Adrenalina Extrema’,
destac a PRENSARIO.

Por su parte, Francisco Javier Gonzélez,
VP de Contenidos de la sefial, destacd: ‘Para
seguir creciendo, como lo hacemos desde
2009, TDN debe ofrecer mds y mejores op-
ciones deportivas. Paraello hemos estrenado
nuevas escenografias y sumado un equipo
reforzado de analistas, que le dard a cada
programa un giro novedoso, con unaimagen
mds dindmica y atractiva, dijo.

Lanueva plataformade TDN dard comien-

— .
— zo con las
- —4
- trasmisiones de
- ® la Copa Africa-
Te I eVIsa na de Naciones.
NETWORKS Ademas, TDN y

TDN2.0 emiten el
fatbol con las elimi-

natorias mundialistas de la
seleccion mexicana en todas sus categorias, la
Eurocopa 2012 con més juegos y los partidos
eliminatorios en exclusiva de la seleccio-
nes de Italia, Alemania y Francia rumbo al
mundial.

Ambo canales sumardn la cobertura de los
Juegos Olimpicos de Londres, ademds de con-
tinuar con la cobertura de véleibol de playa y
salon, rugby, ciclismo, triatlén y campeonatos
mundiales de box.

NTNZ24: BuscA EXPANDIRSE EN LATINOAMERICA

NOMBRA NUEVA EJECUTIVA DE COMERCIALIZACION INTERNACIONAL

Nuestra Tele Noticias-NTN 24 es una
sefial de noticias internacional perteneciente
a RCN Television de Colombia, con cober-
tura en toda la regién a través de DirecTV
—Sudamérica y El Caribe— y también en
operadores como Cablevisiéon de México
y Costa Rica, Movistar TV en Venezuela,
Claro TV de Puerto Rico, Telmex Colombia
y Multivisién para Europa, entre otros.

Tiene tres afios en el mercado y su prin-
cipal objetivo es la expansion en toda Lati-
noamérica. Tibisay Betancourt es la nueva
ejecutiva de comercializacién internacional:
‘El objetivo es posicionar a la sefial como
referente de noticias, incrementando el
numero de suscriptoresy creciendo en inver-
sion publicitaria. Es un canal de periodistas
reconocidos, como la ecuatoriana Andrea
Bernal, los venezolanos Idania Chirinos y
Moisés Naim, la espafiola Eva Rey’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

La directora del canal es la
periodista y presentadora
Claudia Gurisatti, y el
subdirector, Héctor Favio
Cardona. ‘Hoy tenemos

lombia, Venezuela, Aruba,
Curazao, Estados Unidos,
Uruguay, Argentina, Trinidad

& Tobago, Ecuador, Pert, entre
otros, a través de operadores como DirecTV.
Pero queremos crecer enlos operadoreslocales
de cada mercado delaregiéon, como Superca-
nal, Telecentro o Cablevision de Argentina,
adelant6 Betancourt.

NTN24 harealizado unaimportante inver-
sién en infraestructura técnica y humaana
para la senal, abriendo oficinas en Los
Angeles, Miami, Washington, Nueva York,
nuevos estudios y corresponsalias en toda
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24

presencia en Chile, Co- HUES'I'R; TELE NOTICIAS

Tibisay Betancourt

Latinoamérica, Europa y Estados Unidos.
‘Es un canal independiente con identidad
propia, proveerd informativos para el
nuevo canal MundoFox resultado de la
alianza entre RCN y Fox Latin American
Channels’, completé.
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Fiber on Demand

Fiber Deep con PON

Fiber Deep con Fiber on Demand

Fiber Deep

ﬁ Segmentacién de HFC

Aurora ofrece soluciones de transporte dptico disefadas especialmente para satisfacer las necesidades

de los operadores de cable, Nuestros nodos son una plataforma comprobada de acceso, optimizada para escalar

el ancho de banda para cada suscriptor y cumplir al mismo tiempo los requisitos de nivel de servicio, ademds de dar
soporte a diversas tecnologias de segmentacion (LcWDM®, DWDM, CWDM). Con nuestra arguitectura Fiber Deep, Fiber
on Demand™ para acceso dedicado de Ethernet, implementacion de RFPON (RFoG de proxima generacién) y la
solucion Node PON™ para la migracién al mundo de IP total, Aurora ofrece soluciones “pensadas para el futuro”.

Decidase por Aurora hoy.

wadulrora

H NETWORKS

A whole new light, growing brighter!

www.aurora.com | 408.235.7000



Red Intercable: El valor de la sinergia

CONOCEMOS
. LOS DESAFIOS DE
AMERICA LATINA

Somos Cableoperadores independientes, unidos por objetivos y realidades comunes.

MNuestra organizacion, que nuclea a mas de 220 pymes,
alcanza con su plataforma de servicios a mas de 500 localidades,
distribuidas en 19 provincias del territorio nacional,
con redes que cubren mas de 610.000 hogares.

Promovemos el conocimiento y la innovacion tecnoldgica permanente
con el objetivo de consolidar nuestras empresas como operaciones multiservicio
vinculadas a comunicacion y entretenimiento.
Asi, hemos dado origen a desarrollos exclusivos y programas de capacitacion
que en la actualidad contribuyen de manera protagonica en la generacion de valor
para incursionar en nuevas prestaciones con competitividad y rentabilidad.

La sinergia es la esencia de nuestra organizacion.

Red Intercable, Pymes, Republica Argentina.

Provisioning y Gestion Integrada de Todos los Servicios
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Visitenos hoy mismo en www.intraway.com
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Viditec

VIDITEC LANZA VIDEOCAMARA 3D
DE Sony PMW-TD 300

ElIng. Eduardo DeNucci, gerente de Ventasy
Marketing de Viditec,anuncié ellanzamiento de
la nueva videocdmara de hombro Sony PMW-
TD 300,full HD conviewfinder 3D sinlentes para
elmercadoargentino, cuyo primer equipoyafue
adquirida por la productora Alta Video.

‘La capacidad de grabar més de seis horas en
tarjetas SxS si se utilizan tarjetas SxS de 64 GB
4x, poder soportar tanto capacidades 2D como
3D,llevaalanuevacidmara portable 3D de Sony,
a convertirse en una buena opcién para com-
paiiias de produccion y trabajadores freelance’,
agreg6 el ejecutivo.

Reemplazando el modelo tradicional de
anillo en la lente, separada por un dnico dial
multicontrol, los operadores pueden controlar
con mayor facilidad el zoom, el enfoque y la
convergencia para crear imagenes 3D con mejor
calidad general. La videocdmara PMW-TD300
esademadsla primera de hombro 3D del mundo
que utiliza una pantalla LCD 3D sin lentes de
3,57 para evaluar la imagen.

Segtin Marcelo Nicoletta, socio gerente de
AltaVideo esta cdmara fue seleccionada porque
la productora necesitaba un equipo que ofrezca
‘alto estdndar’ de calidad tanto en HD como
en 3D y que ademds fuera portable para las
grabaciones en exterior que muchas veces son
en lugares de muy complejo acceso.

SELENIO, LA APUESTA DE HARRIS
PARA 2012

Uno de los productos destacados de Harris
en 2011 es la solucién para infraestructura y
networking Selenio, una plataforma de alta
disponibilidad y facil operaciéon que ofrece al
mercado argentino soluciones convergentes a
los problemas relacionados con banda base y
sefiales comprimidas.

Selenio adopta un enfoque por capas para
manejar cualquier aplicacion de ingesta, y sus
modulos pueden rapidamente adaptarsea cual-
quier sefial de entrada. Desde framesynchronizer
conopcionesdefibrayprocesamiento,hastacon-

version con procesamiento de audio avanzado
y decodificacién de video MPEG, los médulos
de procesamiento permiten multiples niveles o
funcionalidades que se suman en la funcién de
framesynchronizer dentro del sistema.

Por otro lado, la plataforma de Harris posee
rentabilidad en disefio, yaqueal estar tantolasse-
nales de video y audio conectadas internamente
dentro del frame, tienen menos cables externos
y se evitan los costos asociados a la conexién de
cable,alo que se sumasuarquitecturacompacta
y facil control.

Menor tiempo deinactividad por capacidades
deredundanciaqueincluyen unasegunda fuente
de alimentacién, un segundo controlador y un
panel de control local. La redundancia N+1 se
soporta por medio de un router externo o de
puntos de cruce en el médulo controlador.

PIT &

TELECOM

Coyhaique # 1513, San Miguel Santiago, Chile
Tel.: [56-2) 7816122 / 3121379
info@pittelecom.cl | www. pittelecom.cl

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Protegemos su contenido.

Protegemos su negocio.

En Safeview tenemos una prioridad, proteger sus
contenidos contra cualquier ataque. Su negocio estard
seguro con el respaldo de nuestra tecnclogia lider y
la cercania y capacidad de una red de soporte de

total confianza que opera en 35 paises.

Compruébelo visitandonos en el stand
7 de Andina Link

SAFE
VIEW

www.safeview.es
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SVT TRANSCODER

@ Standard

Communications

SVT Series | Multi-Format HD/SD, MPEG2/H.264 Transcoder §

The SVT Multi-Format Transcoder is one of the most widely used transcoders in the world today.
Processing thousands of channels, 24 hours a day, the SVT's proven performance and reliability meets or
exceeds the demands of major broadcasters and service providers.

Real time transcoding

MPEG2/H.264, HD/SD television formats
AS| and |P connectivity

AFD, CC, DVB table pass-through
Available in 2, 4, 6 or 8 channels models
Front panel and Web Browser control
Back up PSU option

Lider en los mercados de:

Telecomunicaciones, Banda Ancha, Satélite, Cable y Radio

Lldmanos al 85 8-546-505 0 visite nuestra pagina web para mas informacioén.

Numero Gratuito 1-800-421-6511 .PI’CDD{IEIT"*A‘L.GUM
sales@picodigital.com ¢
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PowEerR & TELEPHONE: POR OTRO ANO DE CRECIMIENTO

Marcelo Zamora de Power & Telephone
sostuvo que hay mucho interés por continuar el
proceso de crecimiento delos sistemas e incluir
eltriple play. Esa predisposicion por tecnologias
nuevas se notd en los tltimos shows a los que
asistieron, como que los clientes estuvieron
pidiendo informacién sobre la fibra soplada o
los productos de cabecera de ATX. Net Gear es
una nueva marca en la regiéon que se presentd
por primeravezen Tepal,con un enfoque nuevo
para los proveedores de servicios y productos
de usuario final como switchers, cablemédems
inalambricos, etc.

‘Nuestras ventas siguen muy fuertes, cre-
cimos el ano pasado y tenemos en las metas
fijadas un nuevo crecimientorespecto del2011’.
Estaayudando porla fuerza de ventas en Brasil,
donde estd Marcelo Vaisman conla oficina que
alli va a cumplir un ano y medio.

También estdn fuertes Ecuador, Panamd y
otros pafses, incluso se recibié un buen pedido
de Venezuela de Inter, con quienes espera en-
contrarse nuevamente en Andina Link.

‘Como distribuidor no podemos tener éxito
sino tenemos material para una entrega inme-
diata. Se reduce el costo al cliente y se entrega

Power & Telephone: Marcelo Zamora, Marcelo Vais-
man, Sandy Sandoval, Emesto Rivera y Paulo Da Silva

mucho mas répido. Es la diferencia que tiene
P&T con la agresividad comercial que se viene
manifestando en los dltimos afios que funda-

menta ese crecimiento’.

CABLE NETWORK, TECNOLOGIA
PARA TV POR CABLE

Cable Network Associates (CNA) es
una compania dedicada a la fabricacién
de equipamiento de alta tecnologia para
la TV por cable, especializada en coaxial y
troncal localizada en Carolina del Norte,
Estados Unidos.

Con una instalacién de mds de 18.000
metros cuadrados, CNA fabrica su equipa-
miento con maquinas de dltima tecnologiay
‘unalinea de produccién delo mds avanzado
en el mercado’, comenté a Prensario Fiorella
Occhionero, directora de Business Develo-

pment en CNA. e
‘Se decidi6 produ- >

cir en Estados Unidos

como punto estratégico para optimizar la
logistica y la calidad, con mano de obra
altamente capacitada’, agregé.

Norberto Carraburi, Chung y Juan Galdoni

Norberto Carraburi de Coship destacé a
Prensario que tras 8 afios de trabajo enlaregion
yatienen colocadas mds de tres millones de ca-
jas (Set Top Boxes) en Latinoamérica, que son
utilizadas por las empresas lideres de acceso
condicionado como Nagra, Irdeto y Conax,
cada uno en su segmento de mercado.

LA REGION

Una de las razones para este éxito, dice
Carraburu, es que se preocupan por el
soporte y la atencién de los clientes, no
simplemente venden las cajas. Los paises
mas fuertes son Brasil, Colombia, América
Central y otros mercados con los operadores
mds destacados.

PerRrecT 10 EMPIEZA OTRO ANO DE PROTAGONISMO
EL DREAM TEAM DE VENTAS VA A CARTAGENA DE |NDIAS

iJoel Quinones, director de ventas de Perfect
10 para toda Latinoamérica, anticipé que como
continuidad al buen afo 2011 que tuvieron en
Latinoamérica, con presencia perfecta en todos
los principales eventos y mercados de la region,
seguirdn en la misma linea en todo el 2012. Enla
pasadaExpo SCTEestuvieron presentando el Ca-
ble.500delaserie Hardline que estd teniendo muy
buenarepercusion enlos clientes y eso se repetird
en Cartagena de Indias por Andina Link.

PRENSARIO INTERNACIONAL

En Atlanta los operadores latinos que viaja-
ron pudieron interacturar con el presidente de
lacompania Terry Flaming, que estuvo también
en Cartagena 2011 y en ABTA, y el director de
ventas global David Lord, que estuvo en Canitec
de México y también en Brasil.

Esoreflejalaseriedad delaapuestadePerfect 10
aLatinoamérica,al que comoyadestacé Prensario
le han asignado muchos més recursos. Con ellos,
Quifiones pudo formar su dream team de ventas
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con figuras con una gran
experiencia y reconoci-
miento de los clientes en
la regién, como Norton
Hinojosa, para Centro-
américa y el Caribe que

Joel Quifiones

tendrd sumejormercado

en Andina Link, Jorge Carrasco para atender a
MéxicoyaRicardo Fabidn Meza paraatender en
forma diferenciada a Sudamérica y Brasil.

Alpha PWE-6 con XM3-HP
y baterias AfphaCell HP

de alto rend

bateria y optimiza la potencia de red critica.
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Las condiciones exigentes requieren una tecnologia de alto rendimiento, y AlphaCell™ HP
la proporciona. El disefio exclusivo de placa fina y plomo puro maximiza la vida (il de la

Vida 0til extendida de 12 a 18 meses.
Programas de garantia lideres en
la industria.

www.alpha.com 800-322-5742
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FYCO OPERARA NUEVA SEDE EN PANAMA

FYCO Telecomunicaciones anuncié un
acuerdo con la compania de cables de fibra
6ptica de Corea del Sur, Taihan Electric
Wire, para la operacién de un almacén que
serd instalado en Panamd, y que desde febrero
funcionard para coordinar la distribucién de
cables de fibra dptica en el continente.

El pasado enero, FYCO recibi6 en su casa
matriz ubicada en Mérida, Venezuela, a Jubong
Song y Geun Sik cho, representantes de Taihan
Electric Wire, quienes viaja. Jubon y Geun 6
Ernestoy Clara, sus correlativos en espafiol viaja-
ron desde la planta de Anyang ubicada en Corea
del Sur, con el propdsito de fortalecer relaciones
comercialesyestablecer acuerdos de cooperacion

entre ambas empresas.

Edgar Juarez, director General
de FYCO Telecomunicaciones,
dijo:A partir de este acuerdo con
la fdbrica, se logrardn reducir los
tiempos de entrega de 12 a sélo 2
semanas, y vamos incrementar las
cantidades de stock con una gran
variedad de cables, mejorando
nuestra capacidad de respuesta ante
la exigencia de nuestros clientes’

Los representantes de FYCO y de Taihan se reunieron en Vene-
zuela para fortalecer las relaciones comerciales y establecer
acuerdos de cooperacion

Ademds, Judrez explicé que la nueva sede en
Panamd, le permitird a la empresa atender a
los clientes en los demds paises de la region. Al
estar ubicada en la zona libre de Col6n, puerto

estratégico con salidas semanales de barcos a
cualquier destino del continente, permitird llegar
aotros paises,ademds de Venezuela y Colombia
donde tiene actualmente presencia.

A+BUSINESS: EXITO DE SCORD

4+Businessesunaempresaperuanade expor-
tacion especializada en software para empresas
operadores de cable. Jorge Idrogo coment6 a
PRrENsARIO que cuando la crearon habia un mer-
cado ‘muy grande’, y de cierta manera este sector
estaba desatendido a nivel de software.

‘Muchos habian tenido malas experiencias
condesarrollosamedidahechos por free-lance
y por el soporte que podian brindar, e incluso
conempresas establecidas pues se desentendian
de la atencién una vez adquirido el producto.
Varios operadores de cable sentian al software
como un gasto y existia una gran resistencia
que se debia de romper’, anadié.

‘Empezamos una especie de evangelizacion,
proceso dificil pero necesario a la vez, pues
pudimos conocer las necesidades de nuestros
clientes,comprenderlosybrindarleslasolucién
tecnolégicayel servicio que ellos demandaban.

Nuestras ventashan evolucionadoa

través delosanos, nuestro producto

se ha mantenido actualizado y a la
vanguardia del sector, e hicmos un tra-
bajo participando en multiples congresos
nacionales e internacionales’

En la actualidad Scord funciona en mads
de 40 empresas operadoras, convirtiéndolo
en un sistema ‘probado y confiable, segin
Idrogo, quien remarcé: ‘Cada afio renovamos
el compromiso de brindarles el mejor servicio
del mercado. Mds que un software ofrecemos
el control de las operaciones, optimizacién de
los recursos e informacién confiable para una
mejor gestiéon y toma de decisiones en tiempo
real. En ese sentido Scord se vuelve un socio
tecnoldgico para expandir sus operaciones sin
limitaciones fisicas nidescuidar sus operaciones
a pesar de las distancias’.

bsnss

SOFTWARE

‘Ademds de un buen servicio post venta,
reflejado en el asesoramiento de uso y mejores
précticas, delas solucionesy desarrollo de nue-
vos requerimientos de los clientes con los que
tenemos lazos muy fuertes. En Perd, la marca
se ha posicionado positivamente.Y estamos en
un proceso deapertura hacianuevos mercados,
puestenemos clientes en Venezuelay prospectos
en Ecuador y Colombia’

Y completé: ‘Creemos podemos mantener la
calidad de servicio fuera de nuestras fronteras.
Como parte de esa estrategia vamos a partici-
par en la convencién Andina Link 2012 para
entablar contactos internacionales’

AZUKI: PROVEEDORES BUSCAN MONETIZACION DEL OTT

‘Conel crecimiento de consumodevideo Over
The Top (OTT),nace unaoportunidad por parte
de los propietarios de contenido y proveedores
deservicios paraaprovechary obtener beneficios
econémicosenlaprestacion delamulti-pantalla)
destaca un informe divulgado por Azuki.

El acceso a conexiones de alta velocidad de
bandaancha,sumadoalaproduccién de nuevas

PRENSARIO INTERNACIONAL

tecnologias méviles como los smarthphones,
y el deseo de consumir el contenido de video
en cualquier lugar, momento y dispositivo,
convierte a la distribucién de contenido OTT
en una importante forma de distribucion.
‘Los propietarios de contenido y proveedores
de servicios estdn trazando sus estrategias de
monetizacién, reconociendo que las nuevas
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ventanas representan
nuevas oportunidades

de distribucién, y que

la TV Everywhere les
permite ampliar con
calidad de television de
contenido a los dispositivos
mids alld de la TV en casa), completa el reporte.
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MuLTIcCOM: AMBICIOSOS PLANES PARA LATINOAMERICA

FUERTE PRESENCIA EN SHOWS DEL TRADE EN 2012 ™

Fundadahace 30 anos en Orlando, Florida,
Multicom es un fabricante y distribuidor de
todalalinea media paralaintegracion de solu-
ciones de comunicacién. Posee un portafolio
de més de 13.000 productos provenientes de
los 270 principales fabricantes del mundo,
incluidos los productos de marca propia.

Prensario dialogé con Gilberto Caicedo,
International Sales VP de Multicom, acerca de
laexperiencia dela compaiiia, su trabajo y sus

planes de expansién en Latinoamérica.

‘Hemos participado activamente con nues-

tros socios en mds de 22 paises de América

Latina por mds de 25 afos. La presencia de
ingenieros de Multicom y la realizacién de
seminarios destinados ala formacién técnica
para educar al personal y seminarios en linea
gratuitos dedicados a educar a los clientes
buscan innovar e impulsar el éxito en los

negocios’, remarco.

FUERTE PRESENCIA REGIONAL

La compania participa de diversas ferias y
conferencias en los distintos mercados de la
industria de TV de paga, incluyendo Andina
Link Colombiay Andina Link Centroamérica,
APTC de Perti, Canitec de México, Tepal en
Republica Dominicana, ABTA de Brasil y
Jornadas Internacionales de Argentina.

Para Caicedo, la presencia fisica le permite
‘entender las necesidades del mercado’y sus
negocios, y asi avanzar con los principales
clientes ofreciendo tecnologia de ultima
generacion.

‘Estamos muy conformes con la posicién

que hemoslogrado,aunque siempre ambicio-

PRENSARIO INTERNACIONAL

namos llegar a mds te-
rritorios y clientes.

Hoy ofrecemos

una propuesta m

de servicios y MULT’COM
productos tni- w@)
cos, con un staff W
profesional, facili-

dades y capacidades
que brindan nuestros
socios, seleccionados cuidadosamente para
hacer frente con rapidez y ejecutar nuevos

requerimientos a los clientes de la Carlos Shterenberg, de Pico Digital y Gilberto
region), subrayo el ejecutivo. Caicedo, de Multicom

Antes dealiarse, Caicedo explicd
que las socios son ‘ampliamente 1310nm, el transmisor éptico de 1550nm,
evaluados y seleccionados por sus el receptor 6ptico de Return Path, la dptica
contribuciones a la industria y al Micro Nodo, entre otros.
crecimiento desu paisatravésdela Para2012, esperaanunciar nuevas alianzas
innovaciényunservicioquerefle-  y productos. ‘Estos son tiempos verdadera-
ja los valores de la compania’. mente interesantes para Multicom y sus socios
en toda América Latina), dijo y completé:
EXPANSION COMERCIAL

Sumada a la presencia regional en los regional de la marca. Buscaremos sumar

‘Estamos contentos con el reconocimiento

mercados del trade, el objetivo de Multicom aliados en cada pais, tanto de la industria de

se completa con la expansién comercial TV de paga como de telecomunicaciones, las

de su linea de productos para CATV vy los cuales siguen expandiéndose a partir de sumar

servicios. servicios y clientes en sus diversos segmentos
Destacé entre ellos los taps, nodos, amplifi- de negocios’.
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SOLUCIONES DE CABLE & WIRE,
SERVICIO PERSONALIZADO Y ADMINISTRACION DE CUENTAS,
PEDIDOS RAPIDOS Y EL PRECIO MAS CONVENIENTE
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Oficina Central de Latinoamerica: +1 (501) 251-5960
México: +52 1 (55) 5030 0240

Centro América y el Caribe: +1 (501) 626-5940

Sur América: +54 9 3783 28 8020
www.perfect-vision.com - info @ perfect-vision.com
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PiT TELECOM INAUGURA SUCURSAL EN CosTA Rica

SIGUE CONSOLIDANDO SU PRESENCIA EN LA REGION

Pit Telecom estd consolidada como una
empresa de 18 afios de trayectoria que trabaja
con los clientes mas importantes del mercado
de telecomunicaciones de toda la region.

En estos tiempos de tanta competencia y
con soluciones que vienen de cualquier lugar
del mundo, es importante saber elegir a los
proveedores para que puedan dar soluciones

A
NEURDTRONIX

deingenieriay productos g . j
'.-._‘

con todo el respaldo
necesario. En un lu-
gar destacado a nivel

regional se se ubica Pit

Telecom, empresa con T E L E CO M

sede en Chile dirigida

por Jorge Boza. Estdn

Jorge Boza

culminando su nuevo edificio corporativo con
tres plantas para poder tener una plataforma
con mds de 900 m ? construidos de oficinas
para lograr ofrecer una atencién de calidad
personalizada a toda la regién. PIT completa
tres edificios en Chile, una oficina comercial
en Pertiy paralos primeros meses de 2012 des-
tacalaapertura de su sucursal en Costra Rica,
para atender el mercado Centroamericano
con mucha mds cercania. Asi PIT Telecom se
perfila como una empresa Chilena con calidad
de exportacion paralos clientes més relevantes
y de mayor estructura de la region.

Jorge Boza destaca que trabaja a Hansen
como su producto principal en su gran oferta
para toda la gama de tv por cable y DTH. Vale
recordar que Hansen es el fabricante Chino
lider en fabricacién de cables coaxiales de 75
y 50 ohm en toda Asia, y Pit Telecom es su
brazo comercial desde hace ya 16 afios para
Latinoamérica, con un desarrollo sostenido
que le ha logrado posicionar a Hansen como
una delas marcas de prestigio enlos primeros
lugaresjunto alas marcas tradicionales. Eso en
la unién de tener buen precio, calidad de pro-
ducto y el servicio del equipo de PIT Telecom
brinda para dar cubrir toda la regién.

De todas maneras PIT Telecom tienen
también novedades como la marca Bull, con

DESIGNING TO YOUR MEASURE

accesorios para la tv por cable y Telefonia.
El crecimiento de PIT Telecom es sosteni-
do en La regi6n. Vale recordar que fueron la

2954 W 84th Street, Unit 10 - Hialeah, FL 33018 primera compaiifa chilena en tener un stand

Tel. 305 557-8271 - Fax 305 512-9119 en ABTA de Sao Paulo en su momento, lo

wWww.neurotron i x ent.com que hoy los favorece con la aprobacién del
nuevo PLC.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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(Promptlink

Plataforma de Pruebas Masivas para
Cable Médems y EMTAs

Cable Modem
Test Platform

® Solucién completamente escalable para probar CPEs en el
deposito, ya sea en pequenas o grandes operaciones

@ Diagnostica cualquier tipo de cable médem, EMTA, o médem
router de cualguier marca y modelo

® Realiza pruebas automatizadas en lotes de hasta 48 unidades
@ Efectda pruebas telefénicas completas para los EMTAs
@ Permite una operacion sencilla por personal no-técnico

@ Genera reportes completos para control de inventarios y
proceso de RMA

@ Reduce los costos de reciclaje y devolucién de CPEs

CMTP es el equipo de prueba lider en el mercado, y el Gnico
capaz de probar modems hasta DOCSIS 3.0.

Soluciones para datos, voz y video sobre cable

Promptlink Communications

4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com
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CORPETEL: MARCAS DE PRIMERA

CALIDAD EN PERU

Uno de los

E:_ operadores
mds carismati-
cosde Perti que
volverd a estar
enAndina Link
es Demoste-
nes Terrones,
titular de Best
Cable y de la

distribuidora

Corpetel, y

Demostenes Terrones, vicepresidente

presidente de Corpetel de la APTC del
y VP de la APTC Pert.

Respectoala

APTC reforzé su lucha contra la pirateria, la
cual habia destacado enla presentaciéon hecha
con el presidente, Ovidio Rueda, en Jornadas
Internacionales de Buenos Aires. El pedido
apunta a que las autoridades peruanas como
Osiptel declarasen que no pueden actuar
contra las operaciones ilegales si los duenos

- EPG-5 Videoswitch DVB-C/T/S ISDB-Tb
- Carousel de Datos y Objetos

- Limitacion de caracteres

- Interfaz de usuario en castellano

PRENSARIO INTERNACIONAL

de los contenidos, es decir las sefiales, no
hacen presentaciones formales en territorio
peruano. Por eso piden mds presencia de las
seflales con este tema.

Respecto a Corpetel, Terrones senal6: FTD
esnuestramarca exclusivade China connodos
yamplificadores,ademds de manejar otras re-
conocidas como Motorolay ACI. Trabajamos
con marcas de mucha calidad’

Y prosigui: ‘Ofrecemos desde antenas hasta
taps, con soluciones llave en mano. Trabaja-
mos mucho con eso en Perd y siempre a la
expectativa de cualquier nueva tecnologia que
salga. En Internet hemos comprado el CMTS
C4 Arris para Best Cable siguiendo la linea
de productos de calidad

‘Enlaparte técnica, seguimos contando con
ungran equipo queintegran el ingeniero Lucio
Chiquilin, Elvin Manrique y Victor Jambo,
quienesestan trabajando con mucho éxitoenla
parte de Best Cable. Mi esposa Mavela Quispe
estd a cargo de la direccién administrativa de
la empresa), concluyé.

APTC: 17 v 18 DE MAYO
EN AREQUIPA

Ovidio Rue-
da Curimanea,
presidente de la
Asociacion Pe-
ruana de Tele-
visiénpor Cable
(APTC), dialog6
con PRENSARIO
sobre su primer
anoalfrentedela
entidad y confir-
mo6 detalles de la Cumbre APTC 2012, la cual
se realizard el 17 y 18 de mayo en el Centro de
Convenciones Cerro Juli de Arequipa.

‘Sehan priorizado unaserie de capacitaciones
en tecnologia parasociosalavez que seincluird
mayor énfasis en intervenciones de tecnologia
en las conferencias de la Cumbre APTC 2012),
remarcé Rueda.

Sobre su responsabilidad al frente de la
entidad, dijo: “Tras asumir, convoqué una re-
unién de directivos para anunciar un plan con
temas de ejecucién a corto y mediano plazo. El
primer punto fue la apertura y facilitacién del
ingreso de nuevos socios, lo que le dard mayor
representatividad alainstitucién ante todoslos
organismos oficiales y privados’

Ovidio Rueda Curimanea,
presidente de APTC

Videoswitch

Servidor de Guia de Programacion Electrénica

EPG Server

Videoswitch s.r.l.
Pichincha 32 P.6 Of. 11 - C1082ACB
Ciudad de Buenos Aires - Argentina
Tel. (+5411) 49520324
www.videoswitch.tv
ventas@videoswitch.tv
info@videoswitch.tv
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- Actualizacion de Software de STB (OTA-55U / OAD)

= e

- Envio de aplicaciones GINGA

- Edicion manual de eventos |

- Importacion automatica de los datos de programacion

SU FUENTE DE INFORMACION TOTAL

Mantenimiento de la Via de Retorno

Guardian System Il ,

Sistema integrado de Hardware y software que entrega un
paquete increiblemente flexible de proteccion de redes [
a un precio muy accesible. Usted puede administrar completamente
la Via de Retorno de manera eficiente analizando la performance
desde la casa del usuario hasta la cabecera del operador.

Seeker GPS System T

La solucidn automatizada de Trilithic lo ayuda a mejorar la eficiencia

de cada uno de los aspectos del proceso de administracion de fugas de RF,
desde el monitoreo de fugas a la deteccidn y administracidn de datos,

con reparacion de manera rapida y eficiente de todos los procesos,
mediante un preciso sistema de navegacion GPS.

Colombia: Peru; Brasil:
hneumann@trilithic.com
Tel:51.1.225,5865 / 51.1.225.5826  Tel: 55.21.3353.1604 / 55.21.8126.3406

|

H

adelantese al futuro.

Latino America: Ménxico:
imunications.com  gleen@jpm-communications.com  scorredar@instumentacion.com.co  Rhvarex@telmarkperu.com

Tel 52.55.5396.10:94 Tek 57.1,612.1313 ext. 150




Definiendo un nuevo estandar

de produccion en vivao.
® ‘ NewTek NewTek

SPIlay TriCaster

425 450=HCrerme
g — = A Q5B ay ==X ] o— .
WAAAR K F 774 \ - ——
i | F3378 y \ TriCaster

3play 425" TriCaster 450"

® Servidor de repeticion instantanea con 6 canales que soporta grabacion simultanea @ 4 canales con upconvert, downconvert y keyer.
de hasta 4 fuentes y 2 canales completamente independientes para reproduccidn. ® CG, y graficos animados con canal de alpha en nuestra DDR virtual,
® Upconvert y downconvert en cada canal. ® Generador de set virtuales en HD con multiples 4ngulos de cdmara.
® Grabacion en 100 Mbit full HD. ® Grabacion de PGM en HD, hace stream y graba simultdneamente.
® Soporte completo para video progresivo en todos sus frame rates incluyendo 24fps. ® 2 canales de DSK para CG, gréficos y branding.
® Camara lenta de alta calidad, interpolada la cual ofrece una reproduccion libre de ® Auxiliar con opcion de clean feed.
tantasmas entre los campos. .
® Multi View Integrado.
® Timcode Linear (LTC) permite realizar una captura perfect;lamente sincronizada de ® Entradas Virtuales para armar double box, y composiciones complejas.
todas las fuentes para una pos-produccion mucho mas eficiente. ,
® ? unidades de rack.
® Simple importacion y exportacion de clips en una gran variedad de formatos.
® Listas de reproduccion multiples para poder organizar todo el contenido de una TriCaster 450 EXTREME
forma eficiente. También le permite importar clips adicionales, ajustar la velocidad
y niveles de audio. + 4 canales de grabacion.
@ 7 unidades de rack. + Tecnologia de grabacion IsoCorder que le permite grabar hasta cuatro fuentes en vivo,

en hasta 1080p simultaneamente.

+ Grabacion en un gran variedad de formatos.

+ Transiciones animadas con capacidad de personalizacidn.

Para mas informacion visita:
www.newtek.comv/LA

Siguenos en : NewTek Inc- Latin America % NewTekIncLA's Channel © 2011 NewTak inc. Al ights reserved.
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AT X: sOLIDO POSICIONAMIENTO

Bernardo Castrode ATX destacé aPrensario
que estd sdlido el posicionamiento de la marca
enlaregién, mostrando un gran crecimiento en
los ultimos dos afos, al punto que dijo que el
100% delos operadores ya utilizasu plataforma.
Esolossatisface y da un motivo mds para seguir
trabajando con la adicién de nuevos médulos
y plataformas 6pticas. Siguen innovando en el
tema de la densidad y la performance de sus
productos, como en ofrecer caracteristicas que
la competencia no ofrece.

En la region en general nota que en 2011
disminuyé la compra de producto para hea-
dends, a diferencia del afio anterior, pero sin
embargo han cerrado negocios muy novedosos
con tecnologia nueva como las plataformas
Opticas en diferentes MSOs, en particular en
Sudamérica y la region Andina, donde sigue la
alianza con con Power & Tel.

El diferencial sigue siendo la innovacién
con tecnologia, en densidad, soporte y costo-
eficiencia.

ANTRONIX: TAPS LiDERES

Milton Ulua destac6 a Prensario que Te-
lefénica vino construyendo su red en Lima
y Cusco en todo el 2011, y que toda la planta
externa es de Antronix con sus taps.

De la misma manera, otro cliente grande es
Cablevision del Distrito Federal de México
hace la reconversion de su red también con
la compania.

En Brasil, otros dos clientes grandes que los
eligieron son Net Servicios y Embratel.

Dice Milton que la ventaja que tienen como
taps lideres es que permiten acondicionar
la sefnal de retorno, ademds que el precio es
bastante competitivo. Eso con el aval de ser
fabricantes y tener la calidad reconocida de
siempre.

Milton Ulua

PROELECTRONICS: AMPLIA GAMA EN CATV, DTH Yy MMDS

La empresa brasilena Proelectronics sigue
con mayor presencia en la regién tras tener
stands en varios mercados de Latinoamérica
el afio pasado.

Prensario hablé con su director comercial
AlexandreNunes,que destac que en Colombia
hicieron unainteresante experiencia en el mer-
cado comunitario para ComuTV de Medellin,
para acceder también a la red de distribucién
local y empezar a crecer en ese mercado, donde
ya estdn empezando a tener negocios.

VWIRETECH: CRECE

En sus comienzos, Wiretech se destac6 por
fabricar cables coaxiales a precios competitivos.
Sin embargo, en los dltimos afios, la empresa
argentinase ha posicionado como un proveedor
integral para cableoperadores de Sudamérica,
ofreciendo desde cables coaxiales hasta cabe-
ceras digitales, equipos Opticos, instalaciones
Y proyectos.

‘Fortalecimos la relacién con las fabricas y
con los clientes, sobre todo con los del exterior,
Paraguay, Uruguay y Peru, a los que podemos
atender con mds tiempo mostrandoles toda la
gama de productosysoluciones que ofrecemos),
destac Valeria Marcarian.

‘Hemosampliado nuestraslineas de producto

PRENSARIO INTERNACIONAL

Vale destacar que dentro de su gran gama de
productos de fabricacién propia que generan
en su planta de Guararema, en el estado de Sao
Paulo, cubren tanto el mercado del CATV,como
los MMDS y el DTH. Eso los hace ideales para
mercados con multiplicidad de operadores.

Incluyen toda una linea de splitters, Taps,
herramientas, Multiswitchers, moduladores,
accesorios, filtros, Equalizadores, amlplifica-
dores para CATV y DTH, conectores, antenas
de VHF y UHF, WLAN y Wifi.

EN LA REGION

y apostando también a la Capacitacién con
charlas sobre enlaces Wi-Fi y adaptacién de
redes a nodos N+1 para aplicaciones de banda
ancha), explicé el Ing. Carlos Romo.

‘Desde hace un tiempo venimos trabajando
en desarrollos de FTTH que, si bien dependen
de la capacidad de cada operador, la tecnologia
lo estd haciendo cada vez mds accesible para
los cableoperadores pequenos, dijo Romo y
comenté: “También estamos trabajando con
un nuevo producto que nos permite darle a
los nodos 6pticos velocidades para ofrecer al
abonado accesos de 100 Mb, sin empleo de
CMTS.

‘Cada equipo puede abastecer hasta 1200
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L)

ronic.co

Valeria Marcarian, Carlos Romo y Belen Arduino
de Wiretech

abonados. La limitacién estd dada sélo por el
largo dela fibra. Son especiales para redes N+0
sin pasivos en la linea, finalizaron Marcarian
y Romo.

ADTRAN
Alpha

AM communications

Amino
ANRITSU
Arris
Asoka
Blonder Tongue
CableAML
Canusa
Channell
Cisco
Clearfield
Comtrend
Corning
Draka

Emerson
Erco
Fluke
Gilbert
GMP
Hellermann Tyton
Hollan
IBBS
JDSU Acterna
Larus
Lemco
Lindsay Electronics
Maclean / Joslyn
National Strand
Netgear
PLP

Inventario permanente: una manera de

El mejor distribuidor de productos de CATV
y telecomunicaciones, IPTV, FTTH, GPON, GEPON,
DTH, VolP, WI-FI y WIMAX en America Latina.

Tenemos las grandes marcas que nos respaldan.

Quintum
Regal
Raisecom
Ripley
Senior
Sumitomo
Superior
Suttle
Telect
Telelynx
Thomas & Betts
Times Fiber
Transition
Vecima Networks
Vericom
Viking-Satcom
Wire World

mostrarle que trabajamos donde Usted trabaja.

+1 901 866 5116 | www.ptsupply.com

Your Supply Chain Partner




VERIMATRIX: ENHANCED HTTP Live

STREAMING SECURITY

Por: Bo Ferm, DIRECTOR DE PRoDUCT MIARKETING DE VERIMATRIX

Parte de la transicién del streaming
adaptativo en OTT de contenidos de bajo
valor a servicios Premium de TV paga, es
la aplicacién de un sistema de seguridad de
contenidos e ingresos de grado comercial.
Es imperativo tener la habilidad de proveer
niveles equivalentes de seguridad de ingresos
y control de entrega en un sistema de strea-
ming a los que los operadores y duefios de
contenido exigen de los sistemas de entrega
tradicionales, tales como DVB e IPTV.

El protocolo HTTP Live Streaming (HLS)
vaafianzdndose rdpidamente como estandar

contenido IPTV, Verimatrix ha aplicado
su amplia experiencia en proteccion de
serviciosde TV Premium, entregados sobre
redes IP. El sistema VCAS™ (Sistema de
Autoridad de Contenido de Video) incluye
mejoras al protocolo de base HLS, hacién-
doloadecuado paralaentrega de contenidos
de TV paga de alto valor, para video bajo
demanda y en vivo. La solucién VCAS para
TV por Internet, es parte de la plataforma
multired VCAS 3.

VCAS para TV por Internet proporciona
gestion segura de claves y otras funciones re-
lacionadas de seguridad,
requeridas en sistemas
IPTV y DVB de TV paga,
para proteger el conte-
nido y los ingresos. Esto
incluye autentificacién
de dispositivos y gestion
de derechos, para asegu-
rar que los dispositivos
clientes estdn conectados
a los suscriptores. Esto
asegura que solamentelos
suscriptores verificados
puedan ver contenido
J protegido. Después de

Verimatrix ViewRight on iPad and iPhone

de facto paraservicios OTT. Sibien el proto-
coloHLS incorpora un modelo de seguridad
basico paralaentregadeservicios,no define
una solucién completa de proteccién de alta
calidad. De hecho, HLS es el tinico protocolo
basado en HTTP que ha sido disefiado para
ser usado con extensiones de seguridad de
terceros, puesto que no estd vinculado a
ninguna tecnologia de seguridad especifica.
Con este fin, HLS define un mecanismo de
codificaciéon comun (AES) con el cual los
vendedores pueden construir codificadores,
encriptacion, o reproductores sin atarse a si
mismos, o a sus suscriptores de TV paga, a
ningun sistema de CA/DRM. En un sentido,
esto essimilar al criterio del Simulcrypt DVB,
que define un algoritmo comun adoptado
por todo el ecosistema DVB.

Como proveedor lider de seguridad de

PRENSARIO INTERNACIONAL

que el contenido haya

sido seleccionado por el

consumidor, y codificado por equipos de

terceros, ocurre una transaccion simultdnea

que obtiene las claves requeridas para la
decripcién del video.

Elnucleo de seguridad del cliente Verima-
trix ViewRight dentro del receptor, pide la
claveylaobtiene delabase de datos VCAS que
estd en la cabecera, desbloqueando el flujo
parasuvisualizacién. El nicleo de seguridad
es capaz de asegurar que los aspectos claves
del entorno cliente estén de acuerdo con las
restricciones de las licencias del contenido
— ésto incluye tratar con cuestiones tales
como los controles de produccién, overlays
y la integridad del sistema operativo en
tiempo de ejecucion.

Ademds del contenido encriptado para
servicios en vivo, el contenido se mantie-
ne protegido cuando estd almacenado en
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servidores de flujos de video bajo demanda
(VOD), y en los grabadores de video digital
de los suscriptores (PVR). La verificacién
de derechos ocurre antes de la expedicion
de la clave que permite el descifrado del
contenido.

VCAS para TV por Internet proporciona
las siguientes mejoras en la seguridad del
protocolo HLS:

- Identificacién tnica del dispositivo y
certificado X.509 del lado cliente

- Autentificacién reciproca de doble
sentido

- Protocolo de gestién de seguridad de
claves

- Proteccién de la salida del dispositivo
cliente y control de copias

- Deteccién y reporte de atentados tipo
i0S “jail-break” y Android “rooting”

- Configuracién y rotacién frecuente de
claves

- Deteccidn y reporte de clones

- Verificacion completa de derechos antes
de entregar las claves al cliente

- Gestion del dominio en la cabecera

- Mejoras en la robustez de los disposi-
tivos clientes

Estas caracteristicas son proporcionadas
de manera estindar en la solucién VCAS
para TV por Internet, haciéndolaidénea para
proteger servicios e ingresos de TV OTT.

Ademads, es posible poner una marca de
aguaen el contenido de video, especifica para
cada usuario, necesaria para el seguimiento
forense, en caso de uso no apropiado de
contenido, por ejemplo a través de su distri-
bucién ilegal por internet. De esta manera,
Verimatrix proporciona un perimetro de
seguridad que se extiende mads alld de la
proteccién tradicional en broadcasting de
uno a muchos. La solucién Verimatrix estd
basada en un concepto de seguridad de capas
flexible, que mejora la seguridad bésica del
protocolo HLS, aplicando la misma tecno-
logia probada en més de 400 instalaciones
de IPTV en todo el mundo.
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Por PauL WHITTLESEY, DIRECTOR Access NETWORK SoLuTIONS, AURORA NETWORKS

AURORA: RFPON comsINA RFoG Y PON

Con la tecnologia adecuada en sitio, los
cableoperadores pueden implementar de
una forma costeable la fibra 6ptica hasta el
objetivo cuando sea necesario, en respuesta a
la presién de la competencia, manejando de
una forma efectiva y accesible las necesidades
de hoy, y proveyendo la estructura de red
apropiada para preparar el futuro que cadadia
se encamina mds hacia la entrega de servicios

completamente IP.

RFoG
RF over Glass (RFoG) permite entregar

nuevos servicios de la misma forma que una
red FTTH (RF set-top boxes, médems DOCSIS
3.0,y eMTAs) en cualquier punto de la planta
de cable existente, y no limitarse solo a dreas a
donde se ha construido con fibra hastala casa.
Esto trae como resultado un headend y una
fuerza de trabajo completamente unificados,
simplificando de forma significativa la ope-
racion y habilitando ala vez una considerable
campaiia de mercadeo y publicidad alo largo
del 4rea de cobertura.

Mientras que el sistema cumple muchos
de los objetivos clave para el cable operador,
RFoG incorporaalgunaslimitaciones técnicas
que incluyen:

-Alcance limitado: Mientras que el alcance
del downstream es importante, la limitacion
del sistema serd dirigida por el upstream dada
la necesidad de soportar servicios de DOCSIS
3.0 con “channel bonding”. El ntimero de gru-
pos de RFoG con redes 6pticas pasivas (PON)
ha ser combinados junto con los niveles de
modulacion, alcance y factores de divisién y
combinacién de senal son las limitaciones de
desemperio de la red.

-Eficiencia en la fibra y redundancia en la
red: En una implementacioén tipica de RFoG,
cada fibra servird hasta 32 suscriptores. Dado
aquelaarquitectura es completamente pasiva,
no existe una forma practica para proveer re-
dundancia de la misma forma como se puede
proveer en un nodo HFC. Con la creciente
importanciadelosservicios de altademanda/

ganancia, ésta no es una solucién ideal.
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La tecnologia de “Hub Virtual” de Aurora
vence estalimitacién. Un hub virtual contiene
un hub operacional dentro dela carcasa de un
nodo convencional, y trasladala funcionalidad
de éste hasta un punto remoto completamente
hermético que puede ser ubicado de forma

estratégica mds cerca del cliente.

RFPON: ComsINANDO
RFoG v EPON

A medida que los operadores tratan de
implementar arquitecturas RFoG, también
puedan aprovechar esta infraestructura entre
el hub virtual y el cliente para combinar los
servicios de RFoG con servicios de banda
ancha de alta velocidad completamente IP a
través de la integracién de EPON. La opci6én
de combinar RFoG con EPON, también co-
nocida como RFPON, provee los medios para
servir dreas comerciales y algunos clientes re-
sidenciales cuyos requerimientos de ancho de
bandapueden exceder alos paquetes ofrecidos
a través de DOCSIS.

La tecnologia de Gigabit Ethernet PON
(GEPON) ha emergido como la mejor opciéon
paralos cable operadores para ofrecer servicios
completamente IP de forma eficiente. GEPON

provee unamplioancho debanda (hasta 1,000

Mbps simétricos). Asimismo, laimplementa-
cién de GEPON estd siendo optimizada para
los cableoperadores con el surgimiento del
estdndar de CableLabs, aprovisionamiento
de EPON a través de DOCSIS (DPoE), lo
que permite la integracién de nuevos servi-
cios con la plataforma de aprovisionamiento
existente.

El estaindar SCTE IPS SP 910 para RFoG
especificaclaramentelaasignaciénde 1310 nm
y 1610 nm como longitudes de onda para el
retorno. La opcién de 1310 nm es la més eco-
némica mientras que la de 1610 nm estd lista
para el futuro; esto permite una integraciéon
opcional tanto con un sistema IEEE 802.3ah
(GEPON) o uno ITU G.984 (GPON) dado
que en ambos casos se utiliza 1310 nm para
la transmisién de datos de retorno.

Para maximizar los beneficios de RFPON,
los operadores pueden sacar ventaja de un
modulo terminal de linea 6ptica (OLT) para
exteriores. Esto habilita la funcionalidad de
GEPON desde un nodo 6ptico tradicional o
desde un hub virtual. Con este modulo, los ca-
ble operadores pueden implementar de forma
selectiva y econdémica, servicios para clientes
comerciales y residenciales a través de RFoG y
GEPON a través de una sola red FTTH.
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Eliminando las limitaciones de RFOG/
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NOVEL SUPERTV

Creemos juntos el futuro

El logro se debe a una excelente calidad en las soluciones de seguridad

Mas de 300 operadores y proveedores de contenidos estan usando el CAS
Mas de 70 millones de tarjetas smart son exportadas a todo el mundo
Mas de 200 millones de suscriptores en todo el mundo acceden a una magnifica experiencia digital

Broadcast\sia2012 NQESHUW' T B P
Wi

Beijing Novel-Super Digital TV Technology Co., Ltd

4/F, TowerB, Jingmeng Hi-tech Bidg. .NO. 5 Shargdi East Road, Haidian District, Baljing, China
& L Postcode: 100085 E-mail: overseas@novel-suparty, com
b T R e e Tel +B610-62971109  Fax +BE10-62075000  hilp:hwww novel-superty.com
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Whare convergence hapgens
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COMMITTE] www.sportelRio.com

SOFITEL Rio de Janeiro Copacabana

€¥ COMPUNICATE
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Sistema De Acceso
Condicionado de Alta
Seguridad

*Soporta soluciones con Chipset de Alta Seguridad
" sLlaves de encriptacion multicapas

*Contra pirateria tipo CW compartida

y '_ *Tarjeta Maestra-Esclava

+Emparejamiento de caja con smartcard

' *Soporta pago a través de SMS

_f *Soporta modas de pago como PPV, IPPV, IPPV-T

- *Funcion de Pre-encriptacion, soporta aplicaciones como

VOD, PVR, Time-Shift TV, etc

Otros productos: Hardware SI-EPG Mosaico, Video Servidor, Difusion de datos, Push VOD, etc

' "3 S Compatible con los v
=W estandares DVB Q

*NMunca ha sido
hackeado

¥ comPuNICATE

*Casos de exito en mas de 70 . *Soporte téecnico en
paises -‘ o8 linea Tx24

Multiplexacion e encriptacion

S48 { * Integracién con SMS, STB y dispositivos de
ool

Compunicate Technologies Inc.
Address: No. 901-905,0ffice Building B Maples International Center,No.32 Xizhimen Neorth Street, Haidian

District, Beijing 100082
Tel: +86 10 62272800

PR.C
Fao:: +86 10 62277908  E-mail: internationaliicticom.cn  Website: www.compunicate.cn
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>>> MOBILE WEBVIEW

SS CHANGE THE WAY YOU
MAINTAIN YOUR NETWORK

#5 Hunter usa Radar Technology
para encontrar exactamenta
la causa y la localizacion del
problema, sea Analog CPD,
Digital CPD, acceso, 0
impulso de ruido.

01 Encontrando el error

" Hunter identifica
' la zona de la red donde
se encuentra el error.

+. . 02 Pinpoint la fuente

. Uifizando la Cuiver mdvil,
/ bos técnicos pueden
localizar el purito exacto
del CPD.

.03 Solucionando ¢ problema

Con localizacidn precisa del
CPD, los thenicas disminuyen,
sustancialmente, &l tiempo de
sofucitn del problema.

) adl T )

diciTaLl

www.arcomlabs.com
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TVC, eL verbADERO VOD

CoNFERENCIA DE GABRIEL BoniLLa DE TVC EN ANDINA LINK

la En el Marco de Andina Link 2012,
en Cartagena de Indias, TVC La-
tinoamérica vuelve a apostar a
la parte formativa brindando
una conferencia el martes
28. Se titula Over The Top, el
Verdadero VoD”, presentada
Ing. Gabriel Bonilla, Gerente
de Ventas IP- TVC. Vale destacar
que desde hace muchos anos la .
distribuidora liderada por Raiil Soto
en Latinoamérica viene manteniendo como
unaunidadaparte el mundo IP,cuando todavia
no era una realidad. Ahora es el momento de
cosechar esa experiencia.

Dentro de la Sinopsis de la ponencia se de-
staca: ‘Durante mucho tiempo la TV ha sido
un servicio tradicional que se ha limitado a
retransmitir el contenido de los “brodcasters”,
mas algunos valores agregados como PPV
y VOD. Actualmente con el crecimiento de
ancho de banda disponible para los usuarios,
han nacido multiples servicios y dentro de el-
los la OTT (Over the Top), que permite a los
usuarios ver video cuando lo quieran y en el
dispositivo en el que lo quieran gracias a que

Tv_
=

I ik dn § Linie Amencd
A Dt of WESCT) Doifibutient, ne

se puede tener el contenido disponible
en la nube de internet.

La charla esta diseniada parala

explicacion generalizada y los

requerimientos de un sistema

OTT y las implicaciones para
eloperadoryparalosusuarios,
de manera sencilla y accessible
para todos puedan vislumbrar
estas posibilidades.
Gabriel Felipe Bonilla, IP Sales
Manager CALA, TVC, es Ingeniero Elec-
trénico, Pontificia Universidad Javeriana
— Bogotd. MBA Universidad Nacional de
Colombia. Desde 1994 ha participado activa-
mentey desarrollado proyectos en seguridad,
interconectividad y acceso. Desarrollo el drea
comercial y de soporte técnico, permitiendo a
CLAdirect Colombia participar en proyectos
de gran envergadura en ETB, EPM, Telecom.
En 2008 ingresa a TVC a formar parte del
equipo de ventas de IP de Latinoamérica,
dese entonces a desarrollado proyectos de
integracién en America Movil, Telmex, Mil-
licom, LIberty Cable, CableTica, Cable and
Wireless y otros.

BriDGE: VB252,
PARA MONITOREO

Bridge Technologieslanzélanuevainterfazde
RF VB252, el control de RF completo que ofrece
diversassoluciones parabroadcasters DVB-T/T2.
El disefio modular permite mezclar diferentes
tipo de entradas, para resolver las necesidades
de distintas configuraciones de red, como dis-
tribuciones satelitales a sitios de transmisiéon
combinados con distribuciones IP.

A su vez, el monitoreo de alta densidad ASI
puede ser combinado con el monitoreo DVB-
T/T2, sumando el modulo VB242 al modulo
existente. La combinacién del VB252 con Vide-
0BRIDGEpermitealosbroadcasters,combinado
a los VB120 o VB220, monitorear ficilmente
toda la senal de punta a punta de la cadena, y
monitorear hasta 260 sefales IP en multicasts,
para un completo andlisis de la red IP asi como

<114 >

NUEVA SOLUCION
DVB-T/T2

Philips Burnham, director de Ventas,
y Simen Frostad, presidente

también la transmisién DVB-T/T2.

Simen Frostad, presidente de Bridge, comenté:
‘EI DVB-T2 recién se estd despegando, pero ofrece
grandes ventajas para los broadcasters. Una gran
cantidad de redes bajo este estindar de TDT se en-
cuentran actualmente en desarrollo, y hasta ahora,
noexistiaunasolucionde monitoreodealta calidad,
por lo que el VB252 viene a llenar un vacio.

CNAN CaBLENETWORK

Tienda Virtual

DEL HEADEND AL HOGAR

En CableNetwork nos complace anunciar el lanzamiento de nuestra
Tienda Virtual, en donde encontraras productos de gran calidad al mejor
precio. Este innovador servicio nos coloca a la vanguardia en el mercado.

Nuestro compromiso; brindar soluciones integrales, disefiadas para

satisfacer tus necesidades.
Gracias por ser parte de CableNetwork.

Cable Drop (RGE) Taps

Modo dptico

Cable troncal (p.500)

www.cablenetwork.net

USA, Florida
Tel : (954) 312 1200
Fax: (561) 672 B768

USA, Carolina del Norte
Tel : (252) 628-8268
Fax: (252) 628-8215

México, Distrito Federal
Tel: (5255) 5640-7287
Fax: (5255) 5600-8366

Asia, Hong Kong
Tel: (852) 2824-8367
Fax: (852) 3909 2227

Argentina, Buenos Aires
Tel: (5411) 4755-5200
Fax: (5411) 4755-1007

Espaia, Madrid
Tel: (3491) 406 37 30
Fax: (3491) 406 37 35
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Lever 3: Super Bowr XLVI en HD LN S0

Level 3 Communications, Inc. fue seleccio-
nado por la cadena NBCyla NFL para proveer
losserviciosdelosservicios de video de HD para
latransmisién en vivo del Super Bowl XLVI,uno
de los eventos deportivos del afio para el cual
utiliz6 la tecnologia Vyvx VenueNet+.

Elestadio Lucas Oil Stadium de Indiandpolis,
donde se disput6 el Super Bowl XLVI, estuvo
conectado directamente a la

centro de operaciones de la NFL situado
en Mt. Laurel, N.J., California,y ala
sede del control central de Red de
laNFL en Atlanta, como asi tam-
biénaotrascadenasteledifusoras

y telepuertos satelitales para su Bl _L\;,_l_'[' "v

distribucién global.
Mark Taylor, vicepresidente de
Contenidos y Medios

avanzada red de fibra optica . de Level 3, destaco la ‘im-
de Level 3, proporciondndole eve portancia’ paracrecimien-

a NBC la capacidad de trans-
mitir el partido sin necesidad
de construir o de gerenciar su propia red. En
total, parala cobertura del juego se contrataron
mds de 3.000 horas de contenido de video,
codificado y transportado a través de la plata-
forma de Level 3.

Ademads de transmitir el partido, el proveedor

también aporté imégenes e informaciones

COMMUMNICATIONS

todesucompaniadehaber
sido seleccionados para
este megaevento. ‘Sin dudas, esto nos posiciona
en el mercado y nos permite mejorar la calidad
delos servicios y las soluciones que ofrecemos.
Somosespecialistasenlatransmision de eventos
en vivo en Estados Unidos), remarco.

La tecnologia Vyvx VenueNet+ de Level 3

posee una ingenieria que permite brindar
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Super Bowl 2012 celebrado en Indiandpolis

con codificacién HD y SD adicional, Internet
de alta velocidad y soporte telefénico. Esta
tecnologia se utiliza en la totalidad de las 31

sedes principales de futbol profesional a lo

la evolucion

previas y posteriores al partido, envidndolasal ~ servicios de video digitalen HD y SD sinigual,  largo de todos los Estados Unidos.

z es natural para
quien utiliza
productos

N

* Productos de la més alta calidad
* Precios convenientes

* Menor tiempo de entrega

* Atencién personalizada

JUSTEVHLUTION

Corporativa:
114650 NW 102 Road - Mﬂ&lny, Florida 33178
Tel.: 305 359 3541 - 305 231 6916 / Fax 305-231-6918
infe@broadbandinternational .com

www.broadbandinternational.com

PRENSARIO INTERNACIONAL -@pmglmranlc f proeletronic

www.proelectronic.com




Las Camaras N° 1 para moéviles SONY
y estudios de Argentina

CONTENT FIRST

“The forecast from Miami is sunny, both
for the weather and the content industry
as awhole...NATPE was abuzz with
smiling attendees eager to do business...”

WORLD SCREEN

R
& HXC-100
}s b :
| F
“..NATPE, in 2012, has positioned itself ;-
well as the kickoff to the international ' 3
selling season... a bustling gathering of TV 4
producers, distributors and executives
from all over the world...” = ) .
BROADCASTING & CABLE ' A
|
IF YOU DON’T GO, YOU DON’T KNOW! -
2 = — _
% :
“...it’s perfect for industryites who can ] ’ Yo e S
h:."l[? t-['t.ll m b i?:qi”.it'" to ""l‘lu_-"l{i_:_-ki Lake , D HSC-300 HXC-100 y HSC-300
hhr.ﬂr*.-' Lo “Steve Harvey Huf*:[a]y by e — . : SONY 5 - va estan al alcance
.L:';l:_‘“.JI‘If..:'t]II an l_.‘_i{_'ﬂ-".'.l1.E.J[',..1}1{_"IEEIL'1_‘—ti}- _ et m : > = Vs de s Mancs B oo
face contact with |:']LI1"-."‘L'[:H offered by : a i’ ospocialiione Eale taclior
s “Mlt:;;igt:ﬁf Y T S i | i : - ’ la transicién de SD a HD,
. - sin tener que salir
% de tu presupuesto.
“NATPE has been permanently &8 ] = O &, > A un precio accesible con
transformed into a content market and ~ §8 = e : R 28 la mejor calidad del mercado.

conference, where TV shows, movies
and other video products search for

multiplatform and multinational 8 ' S A [ i ap | : Abriendo un nuevo mundo para la pdeUCCién HD

opportunities...a vibrant three-day run,

5,000 buyers, sellers, advertisers, financiers HXC-100 y HSC-300 pertenecen a la linea HD/SD de estudic-exteriores con las siguientes caracteristicas:

and media from around the globe
converged to not only buy for broadcast but
also for the expanding digital realm...”

THE HOLLYWOOD REPORTER

= 3sensores CCD de 2/3" y 2.2 millones de pixeles con excelente calidad e imagen.
= Conversores A/D 14 bits tull broadcast - Sisterna Triax Digital
* Conversor de banda ancha de muy alta calidad para salida de HD/SD.
* Equipos multiformato que frabajon en 1080 a 50/59.94 entrelazado;
720 a 50/59.94 progresivo o en TV estandar en 576/50 o 480/59.94 entrelazado.

HD rARA TODOS Create Connect. Inspire

Humberto 1% 2B87/9

(C1231ACE) Buenos Aires (Argenting)

Tel.: +54-11-4308-4884 / Fax: +54-11-4308-5493
info@viditec.com.ar / www.viditec.com
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@ Antenas Parabdlicas de fibra de Vidrio para
Banda C y Banda KU (somos fabricantes)
Homologadas por el MTC.

EquiposiparalHEADEND)
Moduladores A/V
Demoduladores A/V
Procesadores de Senal
Combinadores Pasivos

(Pico Macom)
Receptores de Satélite MPG4

Amplificadores ACI y Motorola
POWER SUPPLY 14 Amp.
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Transmisores Opticos
Nodos Opticos

Receptores Opticos

Plataformas Opticas
ODF 12, 24, 48 y 96 hilos
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Estas empresas confiaron en nuestra Plataforma:

Prensario Internacional www.corpetel.com.pe
Tienda: : . .
VISA - 'vpidgs e IR ARURG SHOPPING CENTER" % 426 1251/ 426 0983

Comercial: AV. NICOLAS DE PIEROLA 1717 DPTO. 502 Rpm # 315274 Nextel 817*3978



Presentador Gold:

este ano,

CHAMNMELS

as a embarcart
>

www.puntashow.net

iVivilo a bordo!

[uniliee su mdwll y
stibase antes gue nadie
al eruceral

Encuéntranos tambiénen: 8 f (1T

Presentamos
la nueva generacién
de cabeceras digitales 4
de alta densidad

DMP9oo Plataforma Digital

La platatorma digital DMP900 es la nueva generacion de equipos Inteligentes de procesamiento de cabecera

Con una capacidad de procesamiento de 384 streams { -1500 programas ), esta plataforma compacta gue ocupa
solo 1 unidad de rack se compone de 6 modulos slots independientas. Basandose en las necesidades del cliente,
se puede transformar en 40 canales de modulacion EDGE QAM, en un multiplexer ASI de 24 entradas/salidas, en
un ancoder/decoder/iranscoder de 10 canales SD/HD; en un fransmodulador de 16 canales; en un scrambler 3G
DVE o en un gateway de 20 streams ASI/IP. La DMP800 le ayudara a ahorrar cerca de un 70% del espacio: 70%
del consumo eléctrico; (e permitird reducir horas de mantenimiento y majorar la estabilidad de su cabecara tanto
sea usted un operador CATY, SMATY, satelital o IPTV
v
Latinpamencana

WA

One Stop Video Dalivary Solution Latinoamericana TCA - www.latinotca.com - marketing@latinotca.com.ar

Argentina | Chile | Colombia | Ecuador | Paraguay | Perl | USA



CALENDARIO

Fesrero 2012
o RioConTeNTMARKET (Fes. 29 - Mar. 2nb), HorteL
WinDsor Barra, Rio DE JANEIRO, BRazZIL

Marzo 2012
® SPORTELRI0 (MarcH 12-14), Sorret, Rio pE
JANEIRO, BRrAZIL

o Punta SHow oN Boarp (19-22), Bs. As. -
IVIONTEVIDEO WWW. PUNTASHOW.NET

© SPECIAL ADSALES - ARGENTINA - WWW.NATPE.ORG

AegriL 2012
o MipTV 2012 (1-4 AriL) CANNES - FRANCIA -
WWW.MIPWORLD.COM

o NAB SHow 2012 (14-19) - Las VEGAs CoNVENTION
CENTER - Las VEGAS - USA - www.NABSHOW.COM

Mavo 2012
o |V Cumsre APTC 2012 (17-18) Arequipa - Per0

o | A ScreeninGs, (15-23), Los AnGELes, USA

o NCTA (21-23), Boston Convention & Exwiimion
Center, Boston, USA

o Expo CANITEC (May 30 - Jun 1), Acaputco, México

Junio 2012

© Forum Brasit (4-5), Frer Caneca CONVENTION
Center, Sao Pauto City, BraziL

o Expo CiNg, Vipeo, TV 2012 (5-8), WTC, CiubAp e
Méexico, México

o NexTv 2012 Sout America Summir (12-13),
BueNos AIRes, ARGENTINA

o Natpe BubaresT (26-28), Bupapest, HunGARY

® ENCUENTROS REGIONALES DE TELECOMUNICACIONES
(26- 28), RosaRri0, ARGENTINA

Juuio 2012
© TECNOTELEVISION (25-26), Bogota, CoLomsia

o TepaL (18-20), Harp Rock Care, Punta Cana,
RepUBLICA DomiNICANA

® MEexico SpeciAL Epimion

Acosto 2012
oABTA (Jut 31-AuG 2), SAo PasLo, BraziL

o SET-ConaRresso TEcNoLoGIA DE TeLEvISAO (21-23),
Centro DE CONVENCOES IMIGRANTES, SA0 PAuLo

© BraziL SpeciaL Epimion

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO

PRENSARIO INTERNACIONAL
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SUPERCANAL DE ARGENTINA
DIGITALIZA CABECERAS CON
INTEGRACION DE SAFEVIEW

“TOUR DE DIGITALIZACION™ EN EL INTERIOR DEL PA(S

Carlos Granzotto, CEO de
Safeview para Latinoamérica,
destac6 a PRENsaRIO que la mar-
ca contribuy? exitosamente a
la digitalizacién que el MSO
argentino, Supercanal, com-
pletd para seis cabeceras.

Esta integracion forma parte
de una gran inversién que Su-
percanal, segundo operador
de cable de Argentina, ha
realizado para enfrentar los

[¢]

a los nuevos servicios con la mejor

nuevos desafios que presenta
laindustria. Granzotto expre-
s6 que de esta manera, el MSO
con sede en Mendoza ‘se acerca

tecnologia y relacién costo-beneficio’.

El trabajo, realizado con MPEG4 para
MMDS, se concreté en las plazas de Re-
conquista (Santa Fe), Ushuaia, Tucumén y

Supercanal

SAFE
VIEW

Villa Mercedes (San Luis). Leandro
Lagos, gerente comercial de Su-
percanal, dijo: ‘Encontramos
en Safeview una solucién
muy flexible y confiable. En
los ultimos 120 dias, 12.600
clientes de Supercanal ya estin
disfrutando de nuevos y mejo-
res servicios digitales y en alta
definicién’.

‘Estamos proyectando un
2012 con al menos cinco nue-
vas plazas que sumaremosalas
actuales, y l6gicamente segui-

remos fortaleciendo la relacion
con el proveedor para acercarles

a nuestros clientes mds servicio del
alto valor’, agregdé Lagos. En marzo lanzan
Tucumén, Trelew y Villa Mercedes en San
Luis, en un “tour de digitalizacién” con la
gente de Safeview.

INTERACCION cON CaBLECOMNET BoLivia

Safeview avanza también en la regién con
presencia en Ecuador, Repuiblica Dominicana,
donde cuenta con cuatro sistemas, y estd apos-
tando a Chile, donde espera integrar cabeceras
andlogo-digitales de cara al apagén analdgico.
Eso ademds de ya cosechar los frutos de una
presencia sostenida en Andina Link y otros
eventos del Cono Norte.

‘Hemos centrado nuestros desarrollo tecno-
l6gico en la proteccién de los contenidos para
cable, terrestre, aire, satélite, IPTV, hibrido y
OTT contra la pirateria, posicionando su CAS

e Television

& Contenido

& Convenciones

entre los mds seguros y
confiables del mundo’, cn rI
destacé Granzotto. =)
Entre las ultimas U

novedades el ejecuti— CablecomNet Bolivia S.R.L.
b

vo menciond la exitosa
integracion realizada con
CablecomNet en la ciudad de La Paz, Bolivia.
‘Hemos puesto especial énfasis en este nuevo
proyecto, ya que puede ser el comienzo de
una operacién grande y una expansion en ese
pais’, completé.

__ Scauinosen GRRENSARID o T enprensaiioty.

Gl 19U 5., % ’ oty 9l %7447
00

<124 >

1771711711

ool

101

Modems que zumban -

101 o0l oo1

14
1 1

00 o® 10 A\

o 101 101 o

& C o ool “:ﬂl 101

é’\ o \ 1o g 101 i 010
P o 101 > oo

Con menos aleteo o o T < ull

1 Encienda su presyupuesto con arandes resultacos

Antronix E—Dptiﬂn es la solucion mas econamica v eficiente en el mercada de la senal de retorno acondicionado

y

na gama cteo de su
Forgue [os retormos felices hacen abonados de datos felices. ¥ los abonadaos de datos felices hacen retornos
s Que dulzura
-
ANTRON:X
Visitenos en AndinaLink 5tand No. 121B | | 9014093324 » [-609-850-0150 = ven@as@anironx nel = wWansw anronnet




4(18_aheza!es de CATV¥Analogicos y Dlgttales
Viamas Redes de)Fibira Optica

Ahora.

La major forma de hacer negocios.
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Thomas&Betts ASK“ M MOTOROLA AGC tiene lo que Usted necesita tuiando mas lo riecesita — aliord. Nosotros somos lideres de la industria
Lip en inventario en existencia de equip0s ntievgs &reconsfruidos. Y nosotros tenemos la experiencia de
— recuperar en el negocio — el negocio dé haeer a'sus clientes felices. Ahora es inteligente.
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