Edicao Portugués

piicanin

wmeriones INIt@ENACIONA]

Televisao » Banda Larga * Novas Midias ¢ Licengcamento

SOI\/ICJS UMA FABRICA DE CANAIS.

Margo 2012 | Ano 17 | # 202

gnt crsy @ & ":‘ “ NEWS @
Glidw o W IMUU.

Contrate o conteddo dos Canals Globosat através da MET Brasil. 55 11 3898 7607 - canaisiinctbrasil.com.br

- (1ML Sl’l‘(‘l 1SS
IADAC AT it fieiceempimers s 10 el - A nova 1EIURLY. por ) A Sit
globosat.com.br sta de ve e Pos Natpe Miam 20} 2 A

[ 2011 = Total do da




A SERIE LIDER DE
AUDIENCIA NO
BRASIL /2N

BB S P AR E T EANR RS

Sportel, da Asia
ao Brasil

Depois de cinco

; anos sendo rea-
David Jones, vendas e marketing, e Amparo di

e Pel lizada na Asia, a
Fede, gerente geral, na dltima Natpe Miami

Sportel 2012 serd
organizada de 12 a 14 de margo no Sofitel Hotel de Copacabana,
Rio de Janeiro (Brasil), pafs que sediard dois megaeventos esporti-
vos em 2014, com o Mundial de Futebol, e em 2016, com os Jogos
Olimpicos.

Com 23 anos no mercado, a Sportel é uma marca reconhecida
em todo o mundo esportivo, e seus eventos organizados oferecem
uma plataforma para o desenvolvimento de neg6cios audiovisuais
relacionados a industria de veiculos esportivos.

Amparo di Fede, gerente geral da Sportel, explica 8 PRENSARIO
que desde o fim de janeiro haviam sido vendidos todos os espagos
reservados a expositores. ‘O objetivo nao é apenas congregar aindus-
tria brasileira, mas sim toda a industria latino-americana que esteja
interessada na produgdo de contetdo audiovisual esportivo) diz.

A executiva confirma a presenca de entre 500 e 600 participantes
—em Monaco sao entre 2.300 e 2.500 participantes— , entre com-
pradores, vendedores, produtores esportivos e desenvolvedores de
videogames, entre outros, além de diferentes provedores de tecno-
logia. Estao os grandes locais como Globo e seus canais esportivos,
Band Sports, Record, ESPN, Fox Sports, TyC Sports, entre outros

ENTREVISTAS ESPECIAIS ..

RioContentMarket:
‘O crescimento do
mercado é mais do
que natural’

Marcos Altberg, presidente da Associa-

¢ao Brasileira de Produtoras Indepen-
dentes de Televisao (ABPI-TV) destaca //\\f%ﬁ\
A PRENSARIO que as expectativas para RIO CONTENT KET

estasegunda edi¢ao do RioContentMarket
sao muito boas: ‘Sabe-se que as segundas
edigdes sao sempre mais dificeis. Porém,

a rotina dos produtores de contetido en-

cerra uma grande dose de ousadia. Existe
uma escalada de investimentos no pais,
em geral. Uma nova legislagao para TV
por assinatura estd sendo aplicada (ver
relatério nesta edi¢do). ‘O crescimento do
show organizado pela ABPI-TV é mais do
que natural, comenta o executivo.
Altbergapontaaatualidade domercado

brasileiro: ‘Somos hoje a sexta economia
mundial, e estamos em expansao. Umnovo
contingente de consumidores representa
um grande potencial para o mercado. As

novas regras para TV paga no Brasil proje-
tam um aumento de trés vezes no tamanho
do mercado atual (13 milhoes de assinan-
tes), com a criagdo de cotas para contetido

brasileiro independente,além de outras medidasimportantes. Estamos entre

os maiores usudrios mundiais de Internet, games e telefonia mével.

Marcos Altberg, presidente
da ABPI-TV

canais lideres do género. Sobre a ABPI-TV, ressalta que: ‘Foi criada hd 12 anos para organizar e

‘A SPORTELRio serd nossa porta de entrada ao atrativo mercado representar o segmento de produgio independente de TV. Naquele momento,

[ET I r I T I rLLs T TLITT L]

sul-americano, em franca expansao. Teremos a oportunidade de co- o espago do produtor era quase nulo na TV brasileira. De 14 para cd muita

nhecer aindustrialocal e seus executivos e aprender sobre as tltimas coisamudou. Hoje temos 180 empresas produtoras associadas. Construimos

tendéncias e inovagdes, a0 mesmo tempo em que daremos especial um importante espago para esse setor, em parceria com 0s canais pagos e

enfoque em gerar aliangas com parceiros locais, aponta di Fede. com as TVs ptiblicas’.

Foram organizadas conferéncias sobre a industria brasileira e “Temos uma equipe que atende permanentemente os associados, com

latina deste segmento de negdcios e sobre produgdo e new media, assessoria juridica e apoio ao mercado internacional, por intermédio do

que complementam a feira comercial. ‘Chegar ao Brasil foi o re- nosso programa de exportacao Brazilian TV Producers, que ha 7 anos, estd

sultado de ter consultado nossos clientes para saber onde queriam presente nos principais mercados internacionais’.

- que nos muddssemos. Se der certo, certamente voltaremos no ano
DBELMAR ANDRAD
VENDAS INTERNACIONAIS
511 3300-5468 .
EMENDES REDERECORD.COM.BR
WWW. RECORDTVYVNETWORK.COM

‘Por meio desse programa participamos das principais agdes internacio-

que vem. nais. Nossa agenda para 2012 inclui a participa¢ao no Kidscreen, MIPTV,

Outras companhias confirmadas sao Al Jazeera Sport Channel, MIPDoc, MIPCOM, MIP]Junior. Pela primeira vez, teremos uma delegacao

EMISRORA X

EMISSORA X

Arab States Broadcasting Union, Canal+, Dailymotion, Dentsu,
Deutsche Fussball Liga, EBU-Eurovision, ESPN, Eurosport, FIFA,
French Football League, Grass Valley, HBO, IMG Media, Infront
Sports &Media AG, Lagardere, Liverpool Football Club, MP & Silva
Pte Ltd., NBA, NFL, Red Bull Media House, Sportfive Int’l, UEFA,
UFC, World Karate Federation, WWE Int’l e YouTube-Google.

em Sheffield, IDFA e VenTV da Argentina. Manteremos o apoio para
produtores interessados em participar do NextMedia/Banff e também em

Annecy. Iniciamos o contato no MIPCOM 2011, por meio de um encontro

— de negécios exclusivo para membros do Brazilian TV Producers e do Pact
' (UK). Nesta segunda edi¢ao do RioContentMarket, teremos uma delegagao
: |

{
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AUDIENCIA (%)

com 17 empresas britinicas e dois representantes do Pact) completa.
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A producao brasileira, o
diferencial dos Canais Globosat

Leticia Muhana, consultora de programagao
da Globosat e diretora do canal Viva

LeticiaMuhana, consultorade Programa-
¢do da Canais Globosat e diretora de Viva,
explicaa PRENSARIO sobre a estratégia da

12X

MEGA R X mais de 10 produtoras para a

metade do hordrio nobre é preenchida
por conteudo brasileiro, produzido
por 27 empresas nacionais. O OFF e
0 Gloob —canal infantil que estreia
no primeiro semestre de 2012— tém
buscado parceiros da produgao inde-
pendente paraenriquecer suas grades.
O SporTV e o Premiere contratam

transmissao de eventos esportivos.
Esses dados refletem o quanto a
Globosat é relevante para o mercado

Novidades dos canais
O novo canal OFF tém produgdes

w independente’.

como Brazilian Storm, sobre surf e
Caminho das Pedras, com escalada,

Novas Familias, Boas Vindase Chuva

PHS ' highline e base jumping e Moun-
principal programadora de Brasil e uma @ ‘ tainboard. O GNT trard as series
das maiores da América Latina: ‘Para

2012, temos como estratégia oferecer
novas temporadas e estréias de programas,
com foco predominante na produgao brasileira,
diferencial de nossa companhia’

“Trabalhar macigamente o contetido nacional
naprogramacao do canais temsido fundamental
para os nossos resultados. Estamos investindo
em pesquisas e desenvolvimento de tecnologias
queatendem as necessidades dos nossos assinan-
tes. Como jd mencionado Alberto Pecegueiro,
diretor-geral da Globosat, se ele nao fosse diretor,
aop¢do maisimediata seria ter uma produtora,
destaca a executiva.

A composi¢ao de grade no hordrio nobre
do Multishow conta com 85% de contetido

nacional. ‘Sao mais de 30 produtoras parceiras
do canal’, diz Muhana e acrescenta: ‘No GNT,

0 programa sobre surf
Brazilian Storm estréia no novo canal OFF
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de Arroz, além dos novos programas
Viver com Fé e Cozinha Prdtica.

O Multishow aposta no humor nacional
com Vida de Mallandro, um reality show com
o humorista Sérgio Mallandro e a rotina de
shows de stand-up comedy; Viajandona e
Embarcados, e os eventos ao vivo em vérias
plataformas: Lollapalooza, Rock in Rio Lisboa e
Madri, iTunes Festival e SWU, alem de investir
em novos talentos e bandas brasileiras, através
do selo Experimente. O Multishow HD apre-
senta musica mundial em HD e traz este ano
mais de 20 shows com artistas brasileiros, entre
eles Lulu Santos, Maria Rita, Zeca Pagodinho
e Nando Reis.

O Viva atende um publico formado por
donas de casa da classe C que ndo se sentiam
atendidas pela programacdo da TV paga, tor-
nou-se em menos de dois anos um dos canais
‘mais assistidos do mercado’, disse Muhana
e comenta: ‘Oferece telenovelas, minisséries,
humor, e os maiores sucessos exibidos da Globo
nos ultimos quarenta anos. Este ano, a estraté-
gia sdo os contetidos cléssicos internacionais
e comemorar o segundo ano do canal, com
programas que marcaram época na musica e
na dramaturgia do Brasil’

No Globosat HD estao The Killing— Histéria
deum Assassinato,um thrillerinovador produzi-

GOBOSAT

dopelaDanishRadio TV Drama,eaaguardada
Spartacus: Vengeance, que é a continuagdo de
Spartacus: Bloodand Sand. O Universal Channel
prepara a Smash e a terceira temporada inédita
de The Good Wife, entre outros. O Canal Brasil
traz a nova temporada de Larica Total. ‘Em
janeiro langamos No Amor, o primeiro filme
colaborativo da TV por assinatura que estreou
simultaneamentena TV eno site do canal: www.
canalbrasil.com.br’, explica Muhana.

A Rede Telecine exibird Agua para Elefantes,
X-Men: Primeira Classe, Piratas do Caribe: Na-
vegando em Aguas Misteriosas e Kung Fu Panda
2. No Megapix, Crash — No Limite, Uma Mente
Brilhante, Quem Quer Ser um Miliondrio, Guerra
ao Terror e Shakespeare Apaixonado. A Globo
News tera Globo News Literatura e a série Clube
dos Correspondentes, além das coberturas espe-
ciais,em seus telejornais, de trés grandes eventos
de 2012: o Rio +20, as eleigdes americanas e as
eleigdes municipais brasileiras.

E o SporTV fechou 2011 mais uma vez na
lideranga de audiéncia no horério nobre da TV
por assinatura. ‘O diferencial ¢ a combinagao
tnica do melhor jornalismo com a cobertura
dos maiores eventos esportivos do Brasil e do
mundo,apartir de uma perspectiva 100% brasi-
leira, como Passaporte SporTV.No final do ano,
a Globosat estreou mais um canal de esporte
nabase HD, o SporTV3 que jé oferece 72 horas
didrias de programagao esportiva, finaliza.

Novas Midias da Globosat

GustavoRamaos, diretor de Novas Midias
da Globosat, explica: ‘Langamos o MUU,
um produto de TV Everywhere gratuito,
apenas paraassinantes de TV por assinatu-
ra. Ja conta com 2.000 horas do melhor da
TV eestadisponivel no computador, tablets
e smarthphones Android e iOS.

AGlobosatlangardagorano primeirose-
mestre vérios produtosem VOD no modelo
deassinatura,atravésdas operadorase com
suasextensoesem TV Everywhere: ‘Hoje,jd
atingimos mais de 10 milhoes de visitantes
unicos através dos sites e fan-pages na In-
ternet e mais de 30 aplicativos de iPhone,
iPad e Android’, destaca Ramos.

VISIT US AT STAND B 14, 15, 16




RELATORIO ESPECIAL - MERCADO BRASILEIRO DE TV

Por Fabricio Ferrara

Brasil: da PLC 116 a Lei N° 12.485

A PRENSARIO INTERNACIONAL publica a seguir
um relatdrio especial sobre o mercado audio-
visual brasileiro, industria que comegara a
mostrar algumas mudangas a partir da Lei N°
12.485—sucessoradaPLC116—,promulgada
em setembro de 2011 pelo Governo de DiLma
Rousserr. A nova fung¢ao da ANCINE, as cotas de
programacao nacional e o niimero de canais
brasileiros na grade, além da opiniao dos seus
protagonistas.

O Brasil é o mercado da América Latina no
qual atualmente a maioria das empresas inter-
nacionais estd de olho, ndo s6 por sua solidez
financeira, seguranga juridica e planos de conti-
nuidade, mas também pelo seu enorme mercado
interno, o maior da regido. Tudo isto acontece

em um contexto de estabilidade econdmica e
crescimento sustentével que oferece previsibili-

o comego (entre outros o mercado produtor
independente),aqueles que seopuseramnoinicio
e depois a aceitaram (a Globo, entre outros) e
aqueles quesempreresistiram (os programadores
internacionais).

Trata-se de uma regulamentagao especifica
para as companhias definidas como de Servigos
de Acesso Condicionado (SeAC), ou seja, as pro-
vedoras de servicos de TV por assinatura, cuja
regulagdo estard sob responsabilidade da Ancine
e da Agéncia Nacional de Telecomunicagoes
(Anatel), que ja colocaram suas propostas sob
consulta publica e, segundo fontes locais, deve-
riam estar aprovadas este més.

A Ancine regulard o contetido e se ocupard,
entre outras coisas, de fiscalizar o cumprimento
das metas de programagao nacional, o limite
maximode publicidadee o recolhimento de taxas
e impostos referentes a programagao, enquanto

Jodo Rezende e Manoel Rangel, presidentes da Ancine e Anatel, respectivamente. As entidades serdo as

encarregadas de regular a nova Lei N° 12.485

dade nos negdcios.

Indoaoaudiovisual,as vantagens competitivas
brasileiras podem ser resumidas na tradi¢ao da
produgdo de dramaturgia, seu amplo leque de
produtorasindependentes para todos os géneros
e os incentivos a producdo nacional, outorgada
pela AgénciaNacional de Cinema (Ancine),que
agora terd um papel preponderante a partir da
sangao daLeiN°12.485,promovidaem setembro
passado pelo Executivo brasileiro.

A nova Lei

A PLC 116 (antes PL 29), agora transformada
na Lei N° 12.485, sempre despertou opinides
divergentes na industria brasileira. Por um
lado, estiveram aqueles que a apoiaram desde

6 PRENSARIO INTERNACIONAL

que a Anatel se ocupard da infraestrutura, das
licengas para a construgao e operacao de redes,
da qualidade do servi¢o e do atendimento ao
consumidor.

Segundo a Anatel, atualmente ‘existem regras
diferentes para servigos semelhantes’ devido
as diferentes tecnologias para distribui¢do de
programacao. ‘Nossa proposta é estabelecer uma
regulacdo maisabrangente,independentemente
do meio utilizado para alcangar o assinante,
explicou o 6rgao, que organizou uma audiéncia
publica no fim de janeiro.

Diferentes fontes do mercadolocal coincidem
que esta regulamentagdo vai determinar temas
‘fundamentais’ do funcionamento do setor. ‘Do
lado da Anatel, poderd determinar que tipo de

Investimento publicitario,

por meios (outubro 2011)

Qutros (1)
TV por Assinatura ;

Internet

Radio
Revista

63,2%

Jornal

(1) Outdoor, Guias e Listas, e Cinema

Fonte: Inter-meios

poder a Globo terd sobre a programacdo da Net
Servicos, ja que esta vendeu sua participagdo a
Embratel (Telmex). Também determinard se a
relagdo entre Net e Globo proibird a Globosat
de ser considerada uma programadora inde-
pendente’.

Do lado de contetdo, nao ¢ menor a im-
portancia: ‘Por exemplo a questdao do horario
nobre, para o efetivo cumprimento de cotas;
quantas repeti¢des serao permitidas em relagao
ao contetido nacional original; e inclusive se as
programadoras poderdo explorar um mesmo
contetido em mais de um canal.

Instrumentaciao

Asagéncias preveem instrumentar pelo menos
trés normas. A primeira Instrugdo Normativa
(IN) tratard sobre a exploracdao da atividade
das operadoras SeAC, e serd um dos principais
regulamentos sobrea classificagao do contetidoe
das cotas de programacdo, asregras entre setores,
compras de eventos e talentos, sangdes e regras
de transigdo.

A segunda serd sobre a inscrigao dos produto-
res, regras editoriais de classificagao de contetido
dentro dos critérios estabelecidos por Lei, e
outras questdes relacionadas aos produtores de
contetido. Finalmente, a Resolugio de Diretoria
Colegiada (RDC), que trata do reconhecimento
do Condecine (um imposto cobrado pelos titu-
lares de direitos cinematograficos) por parte das
empresas de telecomunicagdes.

Duranteumevento organizado pela Converge

Comunicagoes e pelo Museu da Imagem e do
Som para discutir os impactos da Lei 12.485 no
setor audiovisual. Manoel Rangel, presidente
da Ancine, explicou: ‘Além da regulamentagao
do SeAC, estamos trabalhando sobre o novo
Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), que é o
principal fomento com cerca de 400 milhoes
de reais (229 milhdes de ddlares) por ano, em
funcdo da contribui¢do paga pelas empresas de
telecomunicagdes. Essa regulamentagdo estard
pronta até agosto de 2012

Este valor destinado ao fomento da inddstria
¢ quatro vezes maior do que o disponivel hoje
pelo FSA, e representa 150% mais do que todos
os recursos disponiveis até agora para esse fim
no Brasil. ‘Proporemos diretrizes que promo-
vam produgdes nacionais na inddstria de TV
por assinatura, e outra parte para a atividade
cinematografica.No casodaTV,serd incentivado
o desenvolvimento de formatos e contetido de
alto valor agregado), disse Rangel. O presidente
da Ancine acrescentou que este novo esquema
obrigard a Agéncia a ser mais agil nos processos
de selecio de projetos.

Os pontos controversiais

No capitulo trés,a Lei define como “atividades
de comunicagao audiovisual de acesso condicio-
nado” a produgdo, programagdo, empacotamento
edistribui¢do,ao mesmo tempo em que esclarece
que as provedoras de servicos de telecomunica-
¢Oes —assim como suas filiais, sociedades ma-
trizes ou filiais—‘ndo podem produzir conteudo
audiovisual para sua transmissao através do seu
proprio servigo de acesso condicionado’

Emrelacdo a programagio e empacotamento,
a Lei aponta que serdo reguladas e fiscalizadas
pela Ancine. ‘Nenhum contetido emitido por
meio de um SeAC serd exibido sem aviso, antes
de sua apresentacdo e classifica¢do, informando
a natureza desse contetdo e as faixas etdrias as
quais seja recomendo nao assistir’.

O ponto sobre a producéo original é um dos
que mais gerou controvérsia entre os progra-
madores internacionais. O capitulo quinto da
Lei ressalta: ‘Nos canais de espago qualificado
(espago total de um canal de TV), 3 horas e
meia semanais, no minimo, do conteudo emi-
tido deverd ser brasileiro e integrar um espago
qualificado, e a metade deverd ser produzida por
uma produtora independente local’

Em relagao aos canais na grade dos diferentes
operadores, acrescenta: ‘Em todos os pacotes

RELATORIO ESPECIAL - MERCADO BRASILEIRO DE TV

Fernando Magalhdes, da Net Servigos, e Marcos Amazonas, do Grupo Bandeirantes e NeoTV.
0Os operadores coincidem que nas cidades menores, onde a digitalizagdo é mais dificil, serd
complicado adicionar mais canais como indicado pela Lei.

ofertados, de cada trés canais de espago qua-
lificado existentes, pelo menos um deverd ser
brasileiro; pelo menos 1/3 da sua programagao
devera ser completada por uma programadora
independente brasileira; o operador estard obri-
gado a cumprir com o disposto até o limite de
12 canais brasileiros; dos canais brasileiros, pelo
menos dois deverdo emitir pelo menos 12 horas
de contetido brasileiro produzido por produtora
independente, 3 em horério nobre.

‘A prestadora devera distribuir de maneira
obrigatériaesem custo extraparaoassinante: um
canal para a Camara de Deputados e outro para
o Senado Federal; um para o Supremo Tribunal
Federal; um reservado a prestacdo de servigo de
radiodifusao publica para o Poder Executivo;um
para a emissora oficial do Poder Executivo; um
cultural do Governo Federal; um comunitario;
um da cidadania; um canal legislativo munici-
pal/estatal; e um canal universitario) ressalta o
artigo 32 do texto.

O Partido Democratas (DEM), integrante
da oposi¢ao e aliado do Partido da Social De-
mocracia Brasileira (PSDB), do ex-presidente
Fernando Henrique Cardoso, antecessor de
Lula, apresentou em novembro um recurso de
inconstitucionalidade contra a Lei na Justica
Federal; e foi acompanhado de outra agao por
parte da SKY, a operadora mais critica de todo
o processo. As duas a¢des atacam os artigos
sobre as competéncias regulatérias da Ancine e
a criagdo de cotas de programacio de contetido
nacional.

Emrelagdoao mercado publicitrio,olimiteda
publicidadeem TV (tanto paga,quantoaberta) é
de25%,apesar de queisso poderiaser modificado
depois das consultas publicaslevadas a cabo pela
Ancine e pela Anatel. A PRENsARIO pdde saber
também que o modo como sao realizadas as
compras pan-regionais de espacos publicitarios

fora do pais poderia ser afetado. E que eles deve-
riam ser comercializados por meio de agéncias
brasileiras reconhecidas pela Ancine.

O que o mercado diz?

Enquanto isso, 0 mercado comegou a se mo-
vimentar, ainda mesmo antes de as consultas
publicasterem terminado. Fernando Magalhaes,
diretor de programagao da Net Servigos, princi-
pal operadora do Brasil e América Latina, com
4,5 milhoes de assinantes, minimizou o impacto
da Lei e disse que sera ‘controldvel’

‘A principio deveremos aumentar a distri-
bui¢io de alguns canais ja distribuidos por nds,
somando pelo menos cinco ou seis canais no
prazo de 3 anos, o que nao serd complexo ja que
adigitalizagdo emvarias cidades o permitird’, des-
tacou em novembro passado a Tela Viva, veiculo
especializado da industria do Brasil.

Por sua parte, Marcos Amazonas, do Grupo
Bandeirantes e presidente da NeoTV, a alianca
independente da TV paga do Brasil, tomou
distancia de Magalhaes: ‘Esta Lei nao levou em
consideragao os pequenos operadores, para
quem é invidvel digitalizar e o upgrade das redes
com a conseguinte atualizagao de line up nao é
tao flexivel

Os programadores também divulgaram suas
opinides durante o evento organizado pela Con-
verge Comunicagoes e pelo Museu da Imagem
e do Som, e sua posi¢ao pode ser resumida em
uma ‘preocupac¢do’ de como a Ancine regulard a
produgido nacional. Anthony Doyle, da Turner
Brasil, disse que o setor faz um ‘esfor¢o’ para
interpretar a Lei: “Temos pouco tempo e vemos
muitas indefini¢des e dividas. As novas regras ja
estdoimpactando negativamente,namedidaem
que trabalhamos na nova grade de margo..

Marco Altberg, presidente da Associagao
Brasileira de Produtoras Independentes de

PRENSARIO INTERNACIONAL 7
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RELATORIO ESPECIAL - MERCADO BRASILEIRO DE TV

Por Fabricio Ferrara

Brasil: da PLC 116 a Lei N° 12.485

Anthony Doyle, Turner; Gustavo Grossmann, HBO; Eduardo Ruiz, A&E 0Ié Networks: os programadores estdo preocupados em relagdo as cotas de produgao
original impostas pela lei, e analisam se podem produzir por conta propria ou através dos planos de fomento da Ancine

Televisao (ABPI-TV) explicou 2 PRENSARIO:
‘A Lei coloca em relevancia a industria da pro-
dugdo independente e cria cotas minimas para
incrementar a presenca de contetido local na TV
por assinatura’

‘Com a criagdo destas cotas haverd mais
demanda para o contetido produzido por nds,
tanto em canais nacionais,quantointernacionais.
Acreditamos que os beneficios serdo para todos:
os produtores, canais (locais e estrangeiros) e,
principalmente o publico consumidor, que terd
acesso a mais opgoes, diz Altberg.

A relagao da ABPI-TV com a Ancine é muito
boa desde o inicio: ‘Apoiamos sua criagio em
2001, e uma das suas primeiras acdes foi ga-
rantir que o artigo 39 da Lei que a criou fosse
direcionado primordialmentea produgaode TV,
mecanismo que possibilita que os canais estran-
geiros produzam com produtorasindependentes
brasileiras através de incentivos fiscais.

A pesar de ter sido originalmente projetada
para atender o mercado de cinema, a agéncia
teve que sedirecionar aos poucos paraaindustria
de TV: Isso demandou tempo e maturidade por
parte dos seus diretores pelas diferencas entre o
cinema e a TV, disse Altberg.

‘Sempre buscamos contribuir para que esse
amadurecimento fosse o mais rapido possivel,
porque os tempos de procedimentos burocra-
ticos da Agéncia tém que ser compativeis com
a agilidade que esta atividade exige. E isso é um
grande desafio, completou.

Durante a Natpe em Miami (ver resumo a
parte nesta edi¢ao) alguns programadores se
mostraram inquietos diante do novo cendrio do
Brasil. Do lado dos produtores independentes a
aceita¢do foi quase total.

‘Asnovas normativas na Argentina, Brasil, Ve-
nezuelae México daoaentender um movimento
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politico dentro do mercado audiovisual. Isso
nos complica um pouco, sobretudo em relagao
a cota de produgdo nacional. Da nossa parte,
seguimos apostando na produgao local, que é a
Unica maneira de gerar identidade nos canais),
ressaltou a PrRensario Eduardo Ruiz, EVP e
gerente geral da A&E Olé Networks

Outros programadores estao analisando levar
adiante produgdes originais de maneira inde-
pendente, ou seja, sem o apoio dos incentivos
da Ancine pela questdo de direitos. ‘Esta nova
Lei nos obriga a repensar nossas estratégias,
apesar de nao nos deter nos planos sobre o Brasil.
Continuaremos apostando na produgio local
em parceria com produtoras independentes)
ressaltou Gustavo Grossmann, VP e gerente
geral da HBO Networks.

A HBO langou na Natpe seu novo sinal
de produgdes originais HBO Signature, que
contard com 15% de produgdo original da
América Latina, e na qual o Brasil terd um amplo
espaco com produgdes como Mulher de Fases,
co-produzida com a Casa do Cinema de Porto
Alegre, a segunda temporada de Mandrake, de
producdo prépria, e novas,comoa comédia FDP
(com a Prédigo Films) o drama Preamar (com
a Pindorama) e a série documentério Destino
Sdo Paulo (com a 02).

Se um programador estrangeiro produz com
dinheiro da Ancine, nio tem nenhum direito
sobre a produgao, mas sim estes sao 100% dos
produtores. ‘Existe hoje uma discussao sobre
as produgdes feitas com recursos préprios da
programadora, se podem ser considerados ou
ndo, e a quem devem pertencer os direitos, se
a programadora o ao produtor, revelou uma
fonte & PRENSARIO.

Em resumo, a san¢do da Lei ndo deteve os
planos para o Brasil, que continua sendo destino

de investimentos na drea audiovisual com com-
panhias internacionais de peso, como a Zodiak,
ou médias produtoras, como a Plataforma TV,
que anunciaram a abertura de escritérios nesse
pais. O que resta agora é esperar as instrugoes da
Ancine e ver como fechar aliangas ou projetos
de co-produgdes.

O mercado publicitario

O mercado publicitdrio brasileiro teve um
forte crescimento durante os tltimos anos, que
se intensificou a partir do ultimo semestre de
2009, produto do crescimento econémico e do
mercado de consumo, atingindo este ano 11,5
bilhdes de ddlares, 0,6% do PIB, de acordo com
dados da Inter-Meios.

Segundo a mesma fonte, o investimento
total cresceu 30% em 2010, em relagdo ao ano
anterior, chegando a 15 bilhdes de délares, com
a TV liderando, com 9,4 bilhoes, ou seja,62,9%
de participagao.

O ultimo relatdrio de investimento da Inter-
Meios mostra um investimento publicitdria de
13.99 bilhdes de ddlares entre janeiro e outubro
de 2011. As projecdes indicam que a marca de
2010 serd superada, ultrapassando os 17 bilhdes
de dolares.

A TV representou 63,2% do total, com 8,85
bilhdesde ddlares,seguido deJornais,com 12,1%
e1,69bilhdes, e Revistas,com 7,1% e 987 milhoes
de ddlares. Internet ficou posicionada com 698
milhdes de ddlares (5%), enguanto quea TV por
assinatura, com 578 milhdes (4,2%) superando
o Rédio, com 556 milhoes (3,9%).

Finalmente, Publicidade Exterior totalizou
424 milhoes de dodlares, representando 3% do
total; Guias e Listas, com 163 milhdes e 1,2% de
participagao, e Cinema, com 42 milhdes e 0,3%
de participagao.

Um canal social e inovador dedicado ao mundo da construcao

Os que trabalham, os que projetam, os que investem.
As grandes obras, as pequenas historias. A forca de uma industria que avanca.
Voce pode vé-la na Construir TV.

RIOCONTENT

Hotel Windsor Barra, Rio de Janeiro, Brasil / 29 de Fevereiro a 2 de Marco

www.construirtv.com
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. RELATORIO ESPECIAL - NATPE MIAMI 2012

Natpe Miami 2012: co-producoes,
aliancas internacionais e novos canais

Aedi¢ao2012 daNatpe Miami, realizadade23
a25dejaneirono Hotel Fontainebleau de Miami,
mostrou o melhor desempenho dos ultimos
cinco anos. O volumen de negdcios esteve 20%
acima do ano passado, contando com cerca de
4.500 presentes, 500 a mais que em 2011, e 50%
a mais que en Las Vegas, hd 2 anos.

Participaram cerca de 900 compradores, entre
broadcasters, produtoras, players new media,
entre outros,com plena participagao da América
Latina e presenc¢a em crescimento de europeus,
15% a mais que em 2011. No evento, 70% da
presenca total veio da industria de contetidos
(enlatados, formatos, produgao) e 30% do pay
TV,comumanutrida fatia de executivos comuns
aos dois setores. A Natpe é o unico evento das
Américas paraonde os dois segmentos confluem
com maior forga.

A maior conquista da organizagao deste ano
foi repartir o fluxo do mercado a outras loca-
¢oes do hotel, evitando o caos de elevadores na
torre Tresor que enfureceu os presentes no ano
passado. As filas de espera nunca foram graves. E
com a presenca dos estidios de Hollywood e de
empresascomo Univision,Endemol, Televisano
lado oposto do hotel, o puiblico realmente esteve
bem dividido para evitar aglomeracoes.

Co-producédes e aliancas
internacionais

Com a Natpe Miami 2012 retornaram os
eventos glamorosos e foramanunciados diversos
acordos de co-produgdes e aliangas internacio-
nais, entre companhias da América Latina e do
mundo.

O domingo, 22, comegou com um nada co-

mum screening da Fox, que exibiu produgoes
que nao havia conseguido apresentar em maio
de2011,com destaque paraa versao colombiana
de The Wonder Years desenvolvida pela Be-TV e
que serd estreada pela Caracol TV.

Em seguida houve uma apresenta¢do da Fre-
mantleMedia Enterprises, que através do sua
VP devendas paraa América Latina, Sheila Hall,
langouasérieanimada Max Steel,com um coque-
tel, no qual participou seu CEO, David Ellender,
quedestacou: ‘Cadavezcolocamos mais forcanas
regioes emergentes, como América Latina. Exis-
tem ideias frescas em todos os lados, e queremos
ajudar a dar um corpo internacional’

A Disney Media Networks Latin America
anunciou a produ¢do de uma versao latina de
Brothers ¢ Sisters para a RCN na Colombia,
através da Vista Productions. Fernando Gaitan,
VP de Produto da RCN: ‘A linha que divide as
séries das telenovelas é cada vez mais ténue, e
cada vez sao feitas mais séries de 80 horas no
nosso pais. O segredo para transformar uma
série americana em latina, é firmar o nexo
emocional, que costuma ser universal, e depois
é possivel modificar o ambiente, de acordo com
as caracteristicas locais.

O Consulado Argentino em Miami orga-
nizou um coquetel com muito boa presenca,
para impulsionar os negécios das produtoras e
distribuidoras argentinas presentes no evento.
‘Os Estados devem assumir um papel ativo
para promover a industria audiovisual, foi o
destaque. A noite, a Starz (USA) realizou um
screening e depois um coquetel para apresentar
sua nova série Magic City, que segue 0s passos
de Spartacus e Camelot. Esteve presente o elenco

V'fj

jir"r‘

Viacom e Televisa anunciaram duas co-produgoes,
MissXV e Search fora Star (Nick USA): Cyma Zargha-
mi, presidente da Nick USA, Pierluigi Gazzolo, COO
Viacom, e Sofia loannou, diretora geral da Viacom
Latin America, com 0s protagonistas da série
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e muitos compradores europeus.

O CCTV Docummentary Channel (China)
abriu um espago chamado Latin Week com pro-
duto da Venevision International, e a0 mesmo
tempo a Organizagao Cisneros (USA/Vene-
zuela) assegura um canal pan-regional para a
emissdo de documentdrios da CCTV.

Osacordosde co-produgaovoltaramaestar na
crista da onda, e a Televisa do México foi outra
vez protagonista. A gigante mexicana fechou
cinco acordos: com Sony, Lionsgate, prévios
a0 mercado; outros com Cartoon Network e
dois com Viacom.

Acertou com a Sony Pictures Television
(SPT) ceder alguns formatos de telenovelas para
desenvolvé-los para o mercado internacional,
excluindo os Estados Unidos e América Latina.
A Televisa terd acesso aos formatos da SPT para
possiveis co-produgoes com a Espanha.

Na terca, 24, foi organizada uma festa com a
Viacom International Media Networks,quando
anunciou a co-producao de duas séries juvenis:
Search for a star, de 80 episédios para os USA
anglo (pelaNick USA) coma produgao da Sony;
e MissXV, para estrear na Nick Latin América
em abril e Canal 5 da Televisa México em julho.
A distribuicao internacional das duas serd da
Televisa Internacional.

A alianga com a Turner/Cartoon Network
na América Latina serd para produzir La CQ,
de 80 episédios. E a primeira vez que a CN
produz Live Action na regiao. Sera estreada pela
CN para pay TV e depois pela Televisa na TV
aberta do México.

Poroutrolado,aTelevisa, Nick Latin America
eIllusion Studios (Argentina) fecharamavenda

Venevision voltou a patrocinar a festa inaugural da
Natpe: Manuel Fraiz Grijalba, Manuel Pérez, Miguel
Dvorak, Héctor Beltran, César Diaz, Daniel Rodriguez,
Miguel Somoza e Cristobal Ponte, com a Miss Uni-
verso e 0s protagonistas de Natalia del mar

Coctel de Starz apresentando sua mais recente
produgdo Magic City. Gene George, EVP, Worl-
dwide Distribution, com as atrizes Olga Kurylenko
e Elle Satine

Luis Villanueva, CEO grupo Somos, Marcos
Santana, presidente da Telemundo Internacional,
e Carlos Bardasano Jr, VP Programming & Pro-

duction Telefutura

do formato da sua co-producgio Suefia conmigo
para a Franca, para ser emitida no segundo
semestre no canal TDT NRJ 12. A venda ¢ da
Televisa Europa, e o produto é umaideia original
da Ilusion Studios.

A Telemundo protagonizou uma trilogia:
uma coletiva de imprensa, um almo¢o que
impressionou pela hierarquia dos presentes
(com Angel Gonzalez do Grupo Albavisién)
e uma festa de noite no LIV NightClub do
Fontainebleau. Marcos Santana, presidente da

Jaime Sanchez Cristo, Vista Productions; Fernando
Gaitan, VP de Produto, e Gabriel Reyes, presidente
da RCN; Fernando Barbosa, SVP Sales Latin America,
e Leonardo Aranguibel, VP de Producdo da Disney
Media Networks Latin America

Jason Ropell e Sean Carey, VPs de Compras, e Andy
Yeatman, diretor de Compras da Netflix, com Alex
Marin, da Sony Latin America

RELATORIO ESPECIAL - NATPE MIAMI 2012 .

Emilio Romano, novo presidente da Telemundo,
com Angel Gonzalez Gonzalez, do Grupo Albavi-
sion, e Marco Santana, presidente da Telemundo
Internacional

Telemundo Internacional, destacou a estreia da
telenovela Relaciones Peligrosas, a distribui¢ao
mundial a partir de um deal das co-produgdes
que a Cadenatres México e a Televen Venezuela
preveem fazer em conjunto (mais de 600 horas
em dois anos); e uma sociedade com a Argos de
EpigmenioIbarrapara produzir séries e novelas
no México.

Por fim, a Venevision patrocinou a festa inau-
gural da Natpe, segunda-feira a noite, quando
participou a Miss Venezuela, atores e atrizes de
quatro de suas produgdes, Natalia del Mar, El Ta-
lismdn, E1Arbol de Gabriel e CorazénApasionado;
a TV Globo International regressou com o seu
tradicional café da manh3; e a Audio Network,
fornecedora de faixas musicais para producio,
organizou pelo segundo ano consecutivo um
coquetel/festa no Soho Beach House.

Noves Canais

Foram langados também novos canais de TV
por assinatura na América Latina. Aos antincios
da HBO, que langou HBO Signature para a
América Latina, canal de produgdes originais,
e a MGM, que langou Ella, rebranding da Casa
Club TV para o mercado de lingua espanhola
dos Estados Unidos, se juntou a DreamHou-
se Entertainment que em abril lancard Tele
Romantica no mesmo mercado, com foco em
mulheres de 19 a 35 anos, com novelas, filmes e
animacdo. A empresa, que planeja lancar mais
trés sinais durante 2012 ja vinha operando o
Latele Novela Network.

Os players new media ja ocupam um im-
portante espaco do mercado. Entre os negdcios
fechados durante a Natpe, foram mencionados
repetidamente Netflix, DLA, VIR Chile, Terra
Latin America, ViaAmericaUSA. .. ouosnovos
canais digitais argentinos, como Construir TV e

Grupo Televisa, México: José “Pepe” Baston,
presidente da Televisdo e Conteldos, Carlos
Sandoval, diretor geral de compras, e Emilio
Azcarraga Jean, CEO

INCAATV. E o panorama entrante foi nutrido
com canais do Syndication americano que agora
compram material latino, como a Vibrant TV,
de Chicago.

Opinioes destacadas? Nadav Palti, Dori Me-
dia (Israel): ‘Com a crise, os paises centrais se
abriram aos contetidos de outras origens, para
reduzir riscos. Por isso hoje é um momento de
oportunidades paraa América Latina, produtores
de Israel e Asia Pacifico. E isso veio para ficar’
Mathieu Bejot, TV France International: ‘Nos-
sas produtoras na Franga geram principalmente
animac¢do, documentdrios. Mas a tendéncia
crescente é gerar séries de drama, para outros
paises da Europa e para os USA.

Patrick Jucaud, Basic Lead (organizadora
mundial de eventos): ‘Nossa estratégia atual é
nos concentrar em menos regioes, mas as de
maior potencial de desenvolvimento. O negécio
mundial de contetido hoje é de 228 bilhdes de
euros, e 80% desse volume é gerado por apenas
17 paises, com USA e Reino Unido a frente. Mas
suas economias estdo flat... O Oriente Médio,
Africa e Asia representam apenas 1,5% do ne-
gbcio, mas dobram de tamanho todos os anos.
E concentram 70% da populagdao mundial. Por
isso a Discop Istambul passou a ser central nos
nossos esforcos.

No final da Natpe, foram dados mais detalhes
sobre os LA Screenings 2012. A noticia principal
é que os distribuidores de telenovelas pediram a
organizadora Events TM para comecar com as
suites na terca, 15 de maio, para voltar a contar
com dois dias ‘independentes’ antes do comego
dos Screenings majors, na quinta, 17 a tarde
com a Ledafilms/Paramount Films. Os dias
independentes serdo de 15 a 18, e os Screenings
majors se estenderdo do dia 17 a quarta-feira,
23 de maio.
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WWE: mais PPY,
OTT e Mobile

A World Wrestling Entertainment (WWE) comparece a Sportel-
RIO com grande expectativa no mercado brasileiro e com o objetivo
de continuar crescendo nas diferentes plataformas de distribuigao,
tanto em free TV e pay TV, quanto nas novas janelas, como PPV,
OTT e Mobile.

Emilio Revelo, International Media Distribution, Latin America,
afirmou & PRENSARIO: ‘Assistimos a Sportel Monaco e Sportel Asia, e
acreditamos que é um mercado muito importante para os esportes
e entretenimento. Vamos nos reunir com afiliados e desenvolver
novas linhas de negdcios para continuar crescendo em presenca na

América Latina’
‘No Brasil temos uma parceria com a
EsporteInterativo,através daqual nossos
contetdosestao disponiveisem multiplas
plataformas: TV aberta, paga, PPV,OTT
e Mobile, para as quais desenvolvemos
contetido especifico que distribuimos

semanalmente), diz Revelo.

0 negocio new media
A estratégia atual da WWE na Amé-
rica Latina consiste em reforcar todas as dreas do
negdcio contetido, nao apenas no tradicional de TV (aberta e paga),
mas também nos novos veiculos de distribuicao.

Prossegue o executivo: ‘Estamos pondo especial énfase em desenvol-
ver 0 neg6cio new media, que nos permite chegar a novas audiéncias
e crescer na regidao. No Brasil teremos dois eventos ao vivo, além de
langar novas produgdes de Raw e SmackDown para vérios medios..

Regionalmente, outro grande mercado para a WWE ¢ o México,
com presen¢a em TV Azteca, Televisa (TV Aberta), MVS e PCTV
(TV paga), Sky México, Cablevision, Iusacell e América Mévil. ‘O
México e 0 Brasil sdo estratégicos para nos pelo tamanho do mercado,
mas queremos aumentar nossa presen¢a de marca no resto da regiao
também), completou Revelo.

Construir TV:
impulsiona o canal
regionalmente

O sinal digital argentino Construir TV participa
do RioContentMarket representado por seu diretor
Executivo, Daniel Franzetti, e pelo responsével da drea
de Contetido, Ralph Haiek, que oferece uma palestra
sobre a filosofia e os objetivos do canal convidado pela
organizagdo que notou o lado singular e inovador da
proposta e que poderia perfeitamente se adaptar ao
mercado brasileiro. A principal noticia da Construir TV
durante o Mipcom eaNatpe Miami foi olangamento do
departamentointernacional,sobo comando deEduardo

Miri, que levard adiante aliangas estratégicas, acordos ~ Eduardo Miri, encarre-
gado do departamento

de distribui¢do, compras e vendas de contetido fora da ) )
internacional

Argentina. O executivo estdacompanhado por Anabelle
Aramburt, com base na Espanha para ter presen¢a na Europa.

Miri ressalta: ‘Gostei de me juntar ao projeto porque acredito que ele faz
parte de uma forte tendéncia no plano audiovisual. A sociedade (e os mercados)
demanda mais programagao com problematica social. E um tema esquecido pela
televisao e que cada vez ganha mais sentido’

‘A visao da Uni6n de Obreros de la Construccion de la Reptiblica Argen-
tina (UOCRA) e sua Fundagao UOCRA para a Educagao dos Trabalhadores
Construtores ¢ a de contribuir com um futuro melhor e mais justo socialmente
através dos valores do trabalho) acrescenta Miri.

‘A intengao ¢é participar dos principais eventos do trade: depois da Natpe
Miami, estivemos no RioContentMarket, MIPTV, Canitec do México (TV paga),
LA Screenings, Natpe Budpest e Mipcom. Buscamos gerar acordos tanto para
programas soltos, quanto para o canal completo e versoes customizadas do canal,
na América Latina e outras regides’ ressalta Aramburu.

‘Vamos cobrir todo tipo de canais, abertos, pagos, da Internet, new media, com
particular foco desde o comego em plataformas IP e VOD, porque sao as que
logo se interessam por propostas como as nossas, completa Miri. A PRENSARIO
descobriu que em breve o Construir TV anunciard um importante acordo com
a Deutsche Welle, a televisao publica da Alemanha.

South Images: Londinium em
Latinoamérica e Médio Oriente

South Images Productions, produtora com siva e Estados Unidos. Ademais, foi feito um  Daniel Mar-

sedesem Inglaterra, Itélia, Espanha e Colombia, acordo para Médio Oriente, onde estardnoar  tinez e Luis

produzem 2011 Londinium 2012,umasériede ~ muito cedo.

26 docureportagems como prévia ao méximo Andrés Neto Serpa, VP de Distribui¢io  trepo, quem

FernandoRes- -
Londinium

evento esportivo do planeta: os Jogos Olimpicos ~ Mundial de South Images Productions, assiste ~ percorrem a capital britdnica para mostrar a

de Londres. a SportelRIO onde promove a série a canaisde  relagdo que tiveram os esportes olimpicos na

Desde o 20 de janeiro, a produ¢do estd no  todo mundo: ‘Londimium 2012 promete ser  vida quotidiana dos habitantes da cidade, que

ar em DirecTV Latino América, e também foi ~ muito exitosa. Foi gravada em sua totalidade

licenciada para a MVS no México em exclu- em Londresem HD. E dirigida e conduzidapor ~  ressaltou a PRENSARIO.
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Terra: broadcaster oficial dos

Jogos Olimpicos de Londres 2012

Dario Di Sebastiano, gerente
comercial do Terra Argentina

O Terra adquiriu os direitos exclusivos para
a transmissao dos Jogos Olimpicos de Londres
2012 parasuas plataformas de Internet e mébile.
Para esta tarefa, contard com uma equipe de 200
pessoas trabalhando in loco, que realizarao co-
berturas ao vivo dos acontecimentos esportivos
todos os dias.

Dario Di Sebastiano, gerente Comercial do
Terra Argentina, comentou a PRENSARIO 0s
detalhes da cobertura e explicou a estratégia de
sponsoreo que a companhia desenvolverd. ‘O
Terra foi o precursor da transmissdo de eventos
aovivoatravés da Internet nos tltimos dez anos.
Em 2008, transmitimos os Jogos Olim
de Beijing, no ano passado os Panamericanos
de Guadalajara, e agora faremos com os Jogos

Olimpicos de Londres 2012’
Alémdisso,aempresarealizouacoberturapela
Internet do Mundial de Futebol da Alemanha de
2006, 0s J.O. de Inverno de Vancouver 2010, e o
Mundial de Futebol da Africa do Sul 2010.

Cobertura

Di Sebastiano explicou que os usudrios terdo
acesso a 13 canais que transmitirdo em HD,
ao vivo e em simultdneo durante as 24 horas.
‘Levando em consideracdo a diferenta de fuso
hordrio com Londres, a disponibilidade de
conteddo através dos dispositivos méveis fica
muito valorizada. Além disso, somos uma
op¢ao em quase todos os Smart TV disponiveis
no mercado’.

Oacessoa cobertura especial dos Jogos Olim-
picos de Londres estard disponivel nos portais
especificos em cada pais da América Latina.
‘Apesar de todos os portais terem o mesmo for-
mato,o conteudo é diferente, jd que priorizamos
as informacgdes mais importantes para destacar
de cada lugar’, explicou o executivo.

Di Sebastiano também ressaltou que em cada
portal, estd incluido o Especial de Rumo a 2012,
elaborado por uma equipe de jornalistas locais.
‘Ou seja, nos paises da idioma espafiol, estd
em espanol. No Brasil estd em portugués e nos
Estados Unidos, em espanhol e inglés’.

A equipe que viajard a Londres estard inte-
grada por jornalistas dos diferentes paises que
integram a regiao, e as informagoes produzidas
serd completada por cada redagao local. Para a
transmissdo ao vivo haverdlocutores e comenta-
ristas brasileiros, de lingua espanhola e inglesa.

Em relagao & transmissao para Internet
movel, Di Sebastiano contou que foi realizada
pela primeira vez nos Jogos Panamericanos de
Guadalajara, em 2011.

Sponsors

‘A contratagao de direitos responde a valores
muito importantes e por isso nao ¢ simples ne-
gociar com os anunciantes. Armamos um plano
anual que permite as marcas ter presenga, nio
apenas durante a transmissdo dos Jogos, mas
também durante diferentes acontecimentos
preparados especialmente. Vamos realizar uma
série de ativagdes, como a temporada de verao
nos principais balnedrios do litoral’

Em 2011, o Terra Argentina incorporou a
Coca-Cola como sponsor do Projeto Olimpico
anivellocal. Por umlado,a marca terd presenca
durante todas as transmissdes das diferentes
disciplinas. Por outro lado, estard presente em
todas as acdes que o Terra realizar online e
offline. A ideia é associar sua marca diretamente
ao esporte’.

Fox Sports: a Liga Italiana para
Latino Ameérica e Brasil

A Fox Sports Latin America assinou um

acordo plurianual com a MP & Silva, distri-
buidora internacional dos direitos de difusao
da Liga Italiana de futebol, para transmitir
todas as partidas em todos os veiculos para a
América Latina e Brasil, a partir da temporada
2012/2013.

Carlos Martinez, presidente da Fox Interna-
tional Channels Latinoamérica, proprietiriada
FoxSportsLA,comentou: Jd estamoslangando
aFox Sportsno Brasil com os direitos exclusivos
para cabo e satélite da Copa Santander Liberta-
dorese,nasegunda metade do ano, teremosuma
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programagao ainda mais forte, somando a Série
A italiana a Copa Bridgestone Sudamericana e a
Barclays Premier League’.

A GVT TV estréio em fevereiro Fox Sports
HD para os clientes dos pacotes Ultra HD, Ul-
timate HD e Esportes sim custo adicional. Por
R$19,90 (USD 11,5),0sclientes do pacote Super
HD podem contratar o pacote Esportes, que
oferece,além donovo canal, ESPN, ESPN Brasil,
ESPN HD, Esporte Interativo, BandSports e
Discovery Turbo. O Fox Sports HD substitui o
canal Speed e mantém em sua programagio os
melhores contetidos de esporte a motor.

Fox Sports
transmite
2.500 horas
de conteudo
produzido ex-
clusivamente
para o Brasil: Carlos Martinez
Central Fox (noticidrio didrio ao vivo), Parada
Fox Sports (programa interativo), De primeira
(boletim informativo com inser¢oes durante
todaaprogramacao), Fox Sports Show (debates
aos domingos ao vivo) e Intervalo Fox (nas
transmissoes de partidas).
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