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Edicion Tepal 27, Panama
& Encuentro Regional

de Telecomunicaciones,
Argentina

Esta edicion de junio de Prensario cubre
el negocio de TV paga al que usualmente
llegamos como nuestro core business. Esto
con dos eventos que son tradicionales, no
porque no se hayan adaptado a los nuevos
tiempos, sino porque llevan mas de dos
décadas de vigencia en cada caso.

Por un lado, estaremos en la Expo
Tepal 27 en el Hotel Riu de Panama, el
21 y 22 de junio. Mientras otros eventos
clasicos que eran clave no se acomodaron
a los cambios del negocio, la expo de la
“Asociacion de Asociaciones” harevalidado
su importancia estratégica en un reducto
comodo y de trabajo con un clima afable y
que convoca a los mas altos ejecutivos de
la industria de TV paga en Latinoamérica,
desde Argentinay Chile, a México y Miami.

Mantiene el foco en las conferencias, que
son brindadas por los mismos destacados
socios de la entidad, los CEOs de
los MSOs desde el presidente de
Millicom, Mauricio Ramos, en
adelante con Enrique Yamuni,
de Megacable, Carlos Moltini de
Cablevision de Argentina, Nicolas
Gonzalez Revilla del anfitrion Cable
Onda, Jorge Schwartz, de TVCable Ecuador,
Eduardo Stigol, de Inter/TuVes y otros.

El afio pasado, la convencién fue repre-
sentativa ademds haciendo participar en
un rol protagonista de la feria a los grupos
de sefiales lideres como HBO, Turner, Via-

com, Fox Networks Group o ESPN/Disney,
y ademas por sumar a las empresas que
traen las nuevas tecnologias como Roku,
TivVO y Minerva. En las gradas también
estuvo iFlix, que es una competencia de
Netflix a nivel mundial. Vale destacar ex-
positores nuevos como Huawei, que nunca
habia estado.

Las principales sefiales tienen suites para
recibir a esos operadores, ademds de haber
un lugar de exposicién con stands que esta
correctamente integrado a la movida de la
expo. Lobueno del formato actual de Tepal

en el Riu es que tiene poca dispersion.

La semana siguiente a Tepal,

Prensario estara en Rosario para

una nueva edicion del Encuentro

Regional de Telecomunicaciones

que, organizado por Jorge Jacobi,
halogradorevalidar suimportancia

como vehiculo para llegar al interior de
Argentina, mds alla del paso de los afios y
las crisis. Esun evento buscado y concurrido
por empresas nacionales e internacionales.

El Encuentro convoca tanto a expositores
de broadcast, vendedores de equipamiento
y los que apuntan a la fibra éptica con el
gran movimiento de ese segmento, hasta
propias sefiales lideres que mantienen su
comunicacién directa con sus clientes. Pero
lo de la fibra sin duda es lo que mas mueve

al segmento hoy, convarias empresas que
tienen foco en soluciones de FTTH
que antes no las tenian.
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.\ Tepal 2017:
U Definiendo un futuro incierto

La discusién que un par de afios atras
tenian los cableoperadores latinoamericanos
consus proveedores de programacion —mu-
chos de ellos relacionados con los estudios
de Hollywood—- ha quedado obsoleta.

En aquellas reuniones de Tepal, los
cableoperadores reclamaban a los progra-
madores el derecho de emitir temporadas
anteriores de las series mdas importantes, en
lugar de tener unlapsobreve de emision —un
afoadieciocho meses por ejemplo— paraque
luego entrara Netflixy emitiera estas tempo-
radas anteriores. Hoy, el negocio de Netflix
pasacrecientemente por su producto original
(Houseof Cards, Orangeis The New Black) y seha
reducido notablemente suvariedad de series
yavistas en TV lineal. Esto, ademas de haber
desafiado al mundo del cine al presentar en
Cannes un largometraje cinematografico no
exhibido antes en salas, lo que escandalizé
a los vetustos intelectuales que consideran
al cine como el arte mayor y desprecian el
resto de lo audiovisual.

Pero Netflix, pese a su glamoroso presente
y haber llegado a los casi 100 millones de
suscriptores a nivel mundial, tampoco tiene
el futuro asegurado: Amazon, un gigante
de las compras online y de la capacidad de
procesamiento de lainformacion enlanube,
también se ha lanzado a la produccién de
contenidos, peleando con Netflix no tanto

-

La Junta de Tepal, reunida en la edicion 26 de la expo convencion

en porcién de mercado sino en branding,
a partir del prestigio que el estar asociada
con Woody Allen, por ejemplo, le puede
proporcionar. Y las telcos también estdn
encarando la distribucién de contenidos
como un ingreso adicional o como un factor
marcario para retener usuarios. Su falta de
una cultura de contenidos les ha impedido,
hasta hoy, ser significativas en este negocio.

Los cableoperadores estan en medio de
todo esto. Y, ademads, observan cémo su
negocio va cambiando: de ser proveedores
de contenidos no disponibles en TV abierta
pasaron a posibilitar que sus suscriptores
sintonicen contenidos que compiten con
lo que ha sido su negocio del cable en los
ultimos veinticinco afios. Los gobiernos de

Proporcion del ingreso destinado a contratacio de paquetes basicos de TV Paga
(Precio anual / PBI por capita)

Pera

Colombia

Argentina -

Brasil .

Chile G
México (:)

Fuente: The CIU
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Promedio 3,2%

la region, en general, no han sido piadosos
con esta industria: ademas de los impuestos
nacionales, provinciales y municipales, hay
restricciones a las licencias, obligaciones
para el tendido de redes y, con frecuencia,
una burocracia que se alimenta de castigar a
losinnovadores. Ademads, estd el flagelodela
pirateria, con miltiples manifestaciones yun
panorama de autoridades que escuchan con
oidos sordos las denuncias de los afectados.

Y ahora...

Dicho todo esto, pareceria que laindustria
dela TV paga estuviera enfrentando una de-
clinacién dificil de remontar. Y, sin embargo,
no es asi: por ejemplo, en Estados Unidos la
produccién de contenidos originales para TV
ha sido récord en 2016 —mads de 420- y se
estima que esa cifra serd superada este afio.
Endecenas de paises del mundo —entre ellos
Turquiay Corea, pero también México, Brasil,
Colombia, Chile y Argentina—, los gobiernos
estan contribuyendo a solventar los gastos
de produccién de nuevos programas. En
noviembre, Reed Midem -la organizadora
de MIPTV y Mipcom, dos de las principales
convenciones mundiales, en Cannes- reali-
zard en Canctn un encuentro de productores
(match-making) cuyo objetivo especifico
sera concretar coproducciones de paises la-
tinoamericanos con los del resto del mundo.

En multiples convenciones internaciona
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» Tepal 2017: Definiendo un futuro incierto

les se han instituido sesiones de “pit-
ching” donde aspirantes a productores y
realizadores noveles presentan sus proyec-
tos ante expertos, y un jurado decide darle
una oportunidad de concretarlos a los mas
destacados. O sea que la demanda existe,
hay futuro.

El problema estd en determinar cémo
haran los cableoperadores para ser parte de
ese futuro. En la NATPE de Miami, realizada
en enero pasado, y en los recientes Scree-
nings de Los Angeles, hubo compradores de
contenidos enviados por sistemas de cable
de la region para asegurarse los derechos
de lo que pudieran encontrar interesante,
no sdlo para TV paga lineal, sino también
para streaming por Internet. Emisoras de
aire como Televisa en México y Telefe en
Argentina han desarrollado historias en
paralelo para quienes siguen desde la web
el desarrollo de sus programas, en tanto los
programadoresy también los cableoperado-
res —el caso de Cablevisiéon de Argentina con
Flow- estan trabajando en que el suscriptor
pueda acceder a contenidos no lineales sin
abandonar el uso del sistema, una estrategia
invocada desde hace afios por Javier Ruete
para TCC de Uruguay, pais donde el acceso a
Internet es un monopolio de la telco estatal
Antel. Alli, los socios de CUTA, la asociacion
de cableoperadores, vienen llevando desde
hace afios delicadas negociaciones con Antel
para poder ofrecer un modelo hibrido que
resulte satisfactorio para sus usuarios en un
mercado donde la telco tiene como objetivo
ofrecer FTTH (Fibra Directa al Hogar) a la
mayoria de los hogares del pais y Netflix es
una aliada cercana.

En México, tras crecer 12% en 2016 con
motivo de, entre otros factores, el apagon
analdgico que dejo sin television abierta a
mas de tres millones de hogares, la TV paga
parece tener un 2017 anémico en tanto el
streaming parece continuar creciendo y se
dan fenémenos como el del club de fiitbol
“Chivas” Guadalajara cuyos partidos como
local pueden ser visto s6lo en TDF, un canal
de TV paga de Televisa; ChivasTV, el strea-
ming del propio club, y los servicios SVOD
Cinépolis Clik y ClaroVideo. De acuerdo a
TheCIU, las plataformas digitales alcanzaron
en 2016 un nivel de 6,7 millones de usua-

P - 8 | Prensario Internacional | 2017

rios —frente a mas
de 20,8 millones de
hogares suscriptosa
TV paga; 70 millo-
nes de usuarios de
Internety 90 millo-
nes de usuarios de
smartphones-yre-
presentan un 10,1%
de los ingresos del
sector, en tanto el
cable abarca 46,9%
ylos servicios satelitales un 43%, pese a tener
mas del 50% delos suscriptores del mercado.
La misma fuente sefiala que Netflix tiene el
70% de los usuarios SVOD en México, con
Blim (17,5%) en segunda posicién y Claro-
Video (9,3%) en tercer lugar, a considerable
distancia en términos de cuota de mercado.

Los canales de aire

El otro problema que enfrenta la TV paga
es la creciente tendencia de las sefiales de
aire a solicitar pagos por los derechos de
retransmision de su sefial; en Chile fue
motivo de juicios. El esquema existe desde
hace muchos afios en Argentina, donde la
legislacion obliga a los sistemas de TV paga
a retransmitir la sefial dentro de la zona
primaria de cada canal —en principio, la
llegada de la sefial de aire— pero los lleva a
pagar por laretransmision fuera de esa zona.
En Colombia, el gobierno obligé hace poco a
las sefiales HD a no cortar su transmision a
los sistemas de TV paga; pero, en Brasil el
broadcaster puede impedir que un sistema de

Enrique Yamuni, de Megacable, y Eduardo Stigol, de Inter

dificandolasituacionyafectandolas cifras de
rating delaTV de aire; s6lo el fitbol y las no-
ticias urgentes parecen revertir la situacion.
Por otro lado, el aumento de los costos de
contratacion de los torneos deportivos estan
superando las posibilidades de monetizacién
a través de la publicidad, y vuelven a poner
a la TV paga sobre el tapete; en Argentina,
el plan Fiitbol para Todos sera reemplazado
en breve por el retorno a un abono adicional
a TV paga, que se supone contrataran apro-
ximadamente 30% de los suscriptores. Si el
esquema del Chivas antes mencionado se
expandiera a otros clubes —mucho miran al
modelo espafiol - ello podria reemplazar a la
larga un sistema por el cual las tres cadenas
privadas de TV —Televisa, Azteca e Imagen
Television- contratanalos clubes con exclu-
sividad, siempre como locales. En el pasado,
Carlos Slim ha comprado algunos derechos
deportivos, pero la demora del gobierno en
aprobarle una modificacion en el titulo de
concesion de Telmexhamantenido sus planes
enescalarelativamente modesta hastaahora.

TVpagalaretransmi-
ta sin un pago. México: Usuarios de plataformas OTT

En sus inicios, uno
de los objetivos de
los sistemas de cable
y mas adelante los
satelitales fue justa-
mente hacerllegarlas
seflales broadcast a
lugares no cubiertos;

miles de suscriptores

en la actualidad, la

fragmentacion de las

audiencias, las redes

sociales y la TDT
. .2 . . 2011

(Televisién Digital

Terrestre) estan mo-  Fuente The CIU

2012 2013 2014 2015 2016
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En cualquier lugar, y momento

La campafia de ubicuidad de la progra-
macion es otro de los desafios que enfrenta
laTV paga: ya existe, si, la TV Everywhere,
donde se puede acceder también a episo-

dios anteriores y a veces a los futuros de
las series que se estan emitiendo en lineal.
También se dispone de los servicios de
los proveedores de programacion —HBO,

Fox, Turner, Discovery, Viacom entre
otros— con el catch-up de dos episodios
anteriores que no hayan sido vistos por
el usuario o que éste quiera ver de nuevo.

Lo que resta resolver, a escala masiva,
es la diferente modalidad de uso que los
dispositivos mdviles requieren. Esto,
comenzando por la duracién de los con-
tenidos pero también la definicion de la

Market Share de operadores segun cantidad de abonados

18%

Cablevision @ DirecTV
® Supercanal CCcC. Otros

Telecentro

20%

14%

Sky ® Dish
® Cablemas

Megacable
1zzi Telecom Otros

12%

17%

VTR ® Telefonica DirecTV
® América Movil @ Entel Otros

Fuente: Business Bureau

P - 10 | Prensario Internacional | 2017

6%
7%

. 37%

Net ® Sky Claro TV
® Vivo Oi TV Otros

16%

América Mévil @ Une DirecTV
® Telefonica STV Net Otros

19%

Telefonica ® América Movil @ DirecTV
@ Cable Vision Peru @ Best Cable Otros

pantalla y otros aspectos: no es lo mismo
sintonizar un programa que se emite en
HD en un receptor de TV de 42” que en
una pantalla de 5”; pero, la adaptacion
de los contenidos, y la produccién de
contenidos transmedia pensados para
diferentes pantallas, estan todavia en sus
comienzos. Los avances en realidad virtual
(VR) y realidad aumentada (AR), si efec-
tivamente se concretan a escala masiva,

complicaran aiin mas esta transicion; por
otra parte, ya se ha visto que el usuario
se torna cada vez mas exigente en lo que
hace a la necesidad de emocionarlo a cada
instante —dos a tres segundos es lo que se
concede en Internet— y de no aburrirlo: la
repeticion sistematica de los segmentos
promocionales durante un corte comercial
—muchas veces por falta de existencia de
lavariedad de promos necesaria— se torna
mas dafiina cuando en Netflix el contenido
se puede sintonizar sin interrupciones,
tras haber superado el molesto proceso
de seleccion, el punto débil de los OTTs.

El otro problema, al que los medios
son ajenos, es que la propia publicidad
lineal tradicional esta en decadencia. El
publico millennial —hasta los 22 afios,
aproximadamente- se muestra cada vez
mas reacio a los mensajes monocordes de
tal producto o servicio.

Es cierto que los mayores de 18 afios
siguen prefiriendo a la TV lineal como
proveedora de contenidos, pero esa pre-
ferencia sera cuestionada cada vez mas,
a medida que pasen los aflos y quienes
ahora son adolescentes pasen a tomar las
decisiones. El hecho de que Netflix, segin
el analista Simon Murray, pueda llegar a
los 128 millones de suscriptores a nivel
mundial en los préximos cinco afios, indica
que su modelo de negocios con todos los
riesgos que implica suaudaz estrategia de
contenidos propios, compartira ingresos
conlaTVlineal por varios afios. Hoy, es el
10% a 15%, pero podria seguir creciendo.
Si, al mismo tiempo, los ingresos publici-
tarios que hasta ahora han sido exclusivos
de la TV abierta y paga siguen su actual
migracion a las plataformas digitales,
tendremos una situacion que mas vale
tener en cuenta de antemano.
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Millicom planea llegar a 12 millones de hogares
con su red de fibra éptica hibrida

En los proximos meses, lanzara la solucion multiplataforma, NGTV

‘Como venimos comunicando y eje-
cutando, nuestra mision es ofrecer a los
consumidores mejorar su vida, acercan-
doles los beneficios de un estilo de vida
digital, y para ello tenemos una clara
estrategia operacional que consiste en la
monetizacion de los datos, tanto mdviles
como fijos, la construccion de la red fija,
crecimiento del negocio de B2B en estared
fija y prepararnos para la conver-
gencia, todo esto soportado en la
transformacién digital del ne-
gocio y poniendo al cliente en el

centro de nuestras actividades’, MILLICOM

expres6 Mauricio Ramos, CEO de
Millicom, a PrRENSARIO.

‘En Latinoamérica estamos teniendo
un muy buen afio, manteniendo el rapido
crecimiento de nuestrared de cable de fibra
optica hibrida; ya hemos alcanzando un
total de 8,4 millones de hogares, y conti-
nuamos aumentando nuestro portafolio de
clientes 4G para un total de 4,1 millones’.

Y agregd: ‘Estamos implementando un
plan de despliegue de red de fibra 6ptica
hibrida muy ambicioso en todos nuestros
mercados, sembrando las bases para las
futuras tecnologias 5G, y alcanzaremos
los 12 millones de hogares en los proxi-
mos afios. De hecho, los datos méviles y
de cable en Latinoamérica ahora generan

mas del 53% de los ingresos por servi-
cios del grupo, lo que fortalece nuestra
confianza en que el crecimiento seguird
aumentando en 2017 y a mediano plazo.
En conclusidn, el objetivo para este afio
es extender nuestra la cobertura de fibra
de dltima generacién a mas de 1 millén
de viviendas adicionales’.
‘Al mismo tiempo, aseguramos una
rdpida penetraciéon a través de
productos y ofertas relevantes,
apoyandonos también en nues-
tra fortaleza como un operador
convergente.

Esto demuestra que estamos
capturando las oportunidades que
nos ofrecen los mercados en donde ope-
ramos, donde las penetraciones estan por
debajo de los niveles de Latinoamérica’,
remarcé Ramos.

Experiencia multiplataforma
‘Un pilar principal de nues-
tra estrategia en el negocio

Mauricio Ramos, CEO de Millicom

mos meses, estaremos lanzando nuestra
solucion de NGTV, ofreciendo a nuestros
consumidores la mejor experiencia multi-
plataforma de entretenimiento, buscando
convertirnos en el mejor agregador de
contenido, concepto de supermercado’.
‘Ademas de asegurar el acceso a conte-
nidos de popularidad universal, recono-
cemos la importancia del contenido local
para nuestros consumidores
en la region, en particular el

de cable, ademas de conti- | 5¢ datos movilesyde ~ futbol. A principios de este

nuar invirtiendo en ampliar  ~qpje en L atinoameérica  afilo 2017, lanzamos nuestro

nuestracoberturaycapacidad  ghorg generan més del  canal Tigo Sports en Guate-

dered, es continuar diferen- 539 ge (o5 ingresos por ~ Mala, teniendo ya presencia
ciandonos en la experiencia servicios del grupo en cuatro de nuestros paises

del consumidor a través de
la innovacién. En los préxi-

Pais 1Q2016 1Q2017 Diferencia 16/17
i Colombia 1677.000 1.624.000 -12,40%
r_9 .o o,
e Bolivia 108.000 137.000 26,30%
r_9 o,
= Paraguay 289.000 320.000 10,80%
.-/ Guatemala 267.000 336.000 25,80%
: Honduras 126.000 134.000 5,90%
: El Salvador 307.000 318.000 3.30%

Fuente: Millicom

(junto con El Salvador, Bolivia

y Paraguay). Esto le brinda al

consumidor una experiencia
360° donde puede disfrutar del mejor con-
tenido del deporte local no sélo en el canal
sino a través de la App en su smartphone,
integrando asi la convergencia entre el
mundo moévil y fijo’.

Concluyé Mauricio Ramos: ‘En Millicom,
nuestra idea es llevar una experiencia
multipantalla a los clientes a través de la
television, el internet y del mavil, respon-
diendo asi ala expectativa del consumidor
de acceder a contenidos diversos en todas
las plataformas posibles, en cualquier
lugar y cualquier momento’.
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Cable Onda mejora su red y lanza nuevos
servicios para los suscriptores

El anfitrion de Tepal prepara novedades para este mercado

En los ultimos afios, Cable Onda, el prin-
cipal operador de TV paga del mercado pa-
namefio que alcanzael 48% de participacién
(Business Bureau), ha invertido en hacer
crecer su estructura para mejorar la oferta
y cobertura en video, telefonia e Internet a
mas suscriptores.

Sumado a eso, desde hace dos aios conti-
nua llegando a todo el territorio a partir del
lanzamiento de la television satelital basada
en la plataforma de TuVes HD, y contintia
con la tecnologia mmds para complementar
todolo anterior. ‘El crecimiento en servicios
debandaanchayempresariales sigue

a buen ritmo’, completé Nicolas
Gonzales Revilla, gerente general

Cable Onda

de Cable Onda y anfitrién una vez
mas en esta 27° edicion de Tepal.
Enlinea conlos nuevos hébitos de

W

consumo de video por parte de los suscrip-
tores, Cable Onda tiene operativa desde hace
afios la plataforma de TV Everywhere, Cable
Onda Go, que ofrece unalibreria de peliculas
y series, contenidos deportivos, infantiles y
musica, disponible para sus abonados. En el
marco de Tepal, lanzaralarenovacion de este
servicio, con funcionalidades de avanzada
y una nueva interfaz de usuario. Destacé el
ejecutivo: ‘Se trata de una nueva propuesta
de TV Everywhere de la mano de Toolbox, la
compaiiia tecnoldgica encargada de realizar
elupgrade de nuestra plataformaactual para
brindar un servicio superador acorde
a la evolucion del negocio’.
‘En el dltimo afio, hemos con-
cretado inversiones importantes
en un nuevo Datacenter Tier 3,
junto con mejoras en la red para

Nicolas Gonzalez Revilla,
gerente general de Cable Onda

ofrecer Docsis 3.1 y servicios en la nube a
clientes. Ademas, ya estdn en funciona-
miento las pantallas en elevadores’, remarco.

Por dltimo, Gonzalez Revilla se refiri6 al
contexto actual en el mercado de TV pagay
telecomunicaciones de toda la regién. ‘Veo
unaindustriamuy dindmicay cambiante que
obliga a los operadores a invertir para estar
aldiaconlas necesidades de entretenimiento
y lo que los usuarios esperan de nosotros’.

TVCable Ecuador invierte en conectividad
y redes de acceso

Buen desempeno de la banda ancha

Pese al lento crecimiento en un mercado
que roza la saturacién como lo es 1a TV paga
en Ecuador, la operacion de TVCable ha al-
canzado los 190.000 suscriptores, mientras
que en banda ancha llega a 200.000 accesos
y en telefonia a los 95.000.

‘El mayor incremento tanto en nimero
como en capacidades, ha sido en lo que a
banda ancha se refiere. Recordemos que en
2016, Ecuador sufri6 de una catastrofe
natural como lo es un terremoto que
provoco también una disminucién

la parte internacional, actualmente estamos
en proceso de construccién de un anillo
nacional redundante de fibra para servir a
todas las ciudades en donde operamos’,
agregd. ‘Definitivamente, esta inversién nos
permitié aumentar de manera considerable
nuestras capacidades y por ende servicios de
manera auténoma e independiente sin tener
quedepender delos proveedores tradicionales
de este tipo de servicios’.
En la parte de programacion,
Schwarz confirmé la incorporacién

, . - ¥ ) - s . Yo
en el nimero de usuarios en las Wﬂi‘: ensuserviciobésico, el campeonato

ciudades mas afectadas ya sea por
destruccién, abandono, etc.’, expli-
6 Jorge Schwartz, CEO de TVCable.
‘Las mayores inversiones estan enfocadas
enlaconectividad ylas redes de accesonacio-
nales e internacionales. Habiendo terminado

Mz pave U vl

nacional de futbol; también incre-
mentolas sefiales HD convirtiéndose
en lider en este servicio con mas de 80
sefales. ‘Ademds, estamos comercializan-
do con beneficios exclusivos para nuestros
suscriptores con ofertas OTT, incluyendo

Jorge Schwartz, CEO de TVCable

plataformas como Blim y Crackle’, completd.

Finalmente, comentd los principales
objetivos para este afio. ‘Completar la in-
fraestructura de anillo de fibra redundante
nacional como paso siguiente légico de la
inversion en el cable submarino internacio-
nal para poder asi brindar en términos de
banda ancha las velocidades y capacidades
necesarias en vista de la tendencia que se
esta dando en este campo’.
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Megacable lanza nueva plataforma
de video interactivo, Xview

‘Megacable invierte fuertemente en su red
y en tecnologia; en los Ultimos dos afios, la
inversion total de Capex ha sido de USD 274
millones por afio lo que representa 28% de los
ingresos de la compaiiia. El 70% de estas in-
versiones de capital seaboca directamente
alatecnologia y al mejoramiento dela

red’,expres6 Enrique Yamuni, CEOde @
MEGACABLE

uno de los mayores MSOs de México.
‘Este afio, seguiremos invirtiendo
en redes y tecnologia, montos simi-
lares a los del afio pasado’, remarc6 el
ejecutivo sobre la empresa que sélo en 2016
dedic6 USD 190 millones a ese segmento.
Ademads, anuncié: ‘En junio, Megacable
lanzard su plataforma de nueva generacién de
video denominada Xview. Ahoralos suscripto-
res tendran una experiencia100% interactivaa
través de una nueva interfaz que les permitira
ver sus contenidos en el lugar que quieran,
a la hora que quieran en el dispositivo de su
preferencia. Con Xview el suscriptor tendra

acceso a miles de programas en VOD asi como
nuevas funcionalidades de los canales en vivo
como Startover, Reverse EPG y Cloud DVR’.

En el primer trimestre del afo, el operador
alcanzo los 2.907.994 suscriptores, mostran-
do una merma del 2% respecto al mismo

periodo de 2016. Sin embargo, Yamuni

adelant6 que para fines del 2017, se

espera un crecimiento total cercano

al 5% en este segmento de negocio.

Por su parte, el servicio de Internet

totalizo 2.303.391 accesos, con un incre-

mento del 19% en el dltimo afio, mientras que

la telefonia alcanz 1.198.980 de lineas activas

y se espera mantenga incrementos del orden
del 20% anual.

Por ultimo, Yamuni compartié su opinion
sobre el mercado: ‘Los operadores debemos
atender las nuevas tendencias de ver televi-
sién y seguir con la forma tradicional a la que
estamos acostumbrados, por eso debemos
de invertir en nuevas tecnologias y mayores

Enrique Yamuni, CEO de Megacable

velocidades de Internet. ‘En Latinoamérica,
el reto es mayor por el bajo ingreso de una
gran parte del mercado potencial, por lo que
tenemos que ser muy eficientes para poder
ofrecer servicios de alta calidad y de tdltima
generacion, similares en calidad a los de los
paises desarrollados pero a una fraccién del
precio al ptiblico. Esto aplica para los servicios
de TV de paga y telecomunicaciones’.

éablevisién Argentina, hacia la produccion original

cinematografico. ‘Cambiamos
con las tendencias de la in-
dustria: mut6 el consumo de
mediosy contenidos,loquenos
obligd aexplorar nuevas opor-
tunidades de negocio’, sefial6
Antonio Alvarez, director de
programacién de Cablevision.

Carlos Moltini, CEO, rodeado por Antonio Alvarez, director de ‘Tendremos en total seis

programacion, y Gonzalo Hita, COO, de Cablevision

Los cambios y tendencias en la industria
de contenidos comienzan a reflejarse en la
de telecomunicaciones: los operadores estan
invirtiendo mas en producciones originales,
como es el caso de Cablevision Argentina
que, al lanzamiento de Flow hace menos
de un afio, le sumé una agresiva estrategia
de coproducciones internacionales. Anuncié
a fines del mes pasado junto al canal de TV
paga TNT, la productora Pol-ka y el canal
abierto de Argentina eltrece un proyecto de
coproduccidn a 10 afios con dos series de alta
factura por afio, rodada en 4K y en formato

series originales por afo, su-
mando otras cuatro desarrolladas con otros
players, como el caso de Un Gallo Para Esculapio
de Undergroundy Telefe. El modelo para to-
das es el mismo: estrena en eltrece, y tras su
finalizacion, se disponibiliza en Flow. Y al dia
siguiente en TNT para todo Latinoamérica’,
resalté. Las series son deentre 8 y 12 episodios.
Ambas tuvieron un costo aproximado de USD
200.000 por episodios, aproximadamente.
Alvarez destacé la importancia de contar
con la disponibilidad de todo el contenido
al mismo tiempo a través de sus ofertas di-
gitales. ‘Se trata de un paso natural dentro

de la industria. Poco a poco las pantallas se
van segmentando y se va marcando mas
qué contenido es para qué ventana. Hoy la
TV lineal sigue siendo fuerte en deportes y
noticias, pero que las series y peliculas han
ganado mas terreno en el digital’.

En ese sentido, destacé que el consumo en
Flow, quesuperalos 250.000 suscriptores, sigue
esas tendencias: ‘Los principales drivers son el
contenido en vivo y eventos deportivos. El 70-
80% del consumo es contenido lineal, mientras
que el 30-40% es contenido que se ve hacia

atrasenlagrilla. Hay pocagrabacién’, concluyo.

Manuel Marti, head of development de Pol-Ka,
junto a Carlos Moltini, CEO de Cablevision
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Eduardo Stigol, Inter/TuVes:
‘ELDTH ya supera a la TV por cable’

‘Yadisponemos en el Satélite Telstar cober-
turadesde el Caribe hasta Tierradel Fuego, con
maés de 150 canales, incluidos los canales
locales de nueve paises y con mas de
30canalesen HD, conlacapacidadde
crecer en los proximos afios a mas
de220canales’, dijo Eduardo Stigol,

CEO de Inter Venezuela y de TuVes
HD, compaiiia que provee servicios
mayoristas de DTH a los operadores.

‘TuVes se relanz6 hace casi tres

con su logo y de tal forma que cada operacién
transmite los canales que desea y en el nd-
mero y orden de grilla que considere mas
adecuado para su clientela, eso hace
posible tener mas de una operacion
en el mismo territorio y frente al
usuarioseventotalmente diferentes
las ofertas’, agrego Stigol.
El ejecutivo explico que, luego del
lanzamiento de este modelo con Inter
en Venezuela, naci6 la idea de ex-

aflos con lavision de convertirse en inter pandirlo a toda la region, y hoy ya

un aliado de los cableoperadores de
la region, para que puedan sumar
a su oferta de servicios un DTH en
las zonas no alcanzadas por sus redes de
fibra de una manera rapiday sin inversiones.
El modelo comercial es muy similar al costo
de la programacion para un cableoperador,
va a depender de la cantidad de canales que
quieran transmitir y es variable por cliente,
el operador negocia con los canales el precio
del contenido y TuVes le cobra un valor por
abonado, ahorrandose el operadorlainversion
entelepuertocompradeespaciosatelital, etc.’.
‘Graciasanuestratecnologia, es posible que
cada operador personalice la oferta y la guia
de canales en el decodificador de sus clientes,

o

lo estan implementando con éxito
varios otros cables miembros de
Tepal, como Cable Onda en Panama,
Tricom en ReptiblicaDominicana, TVCable
en Ecuador, Cotas en Bolivia, TCC en Uruguay
y desde agosto, lo hara Click en Colombia.
‘Para todas estas empresas que ya dispo-
nende unamarca posicionada en el mercado
y cuentan con un callcenter, este servicio
de DTH genera un minimo de estructura
adicional y por ser de costos variables,
permite llegar a su punto de equilibrio con
muy pocos clientes y es eso mismo lo que lo
hace tan atractivo, al mismo tiempo que les
permite ir a vender en todo el pais, dejando
dehaber zonas sin competencia paralos DTH

Tricom y Orange se consolidan
bajo la marca Altice

Tricom y Orange, que brindan servicios
de telecomunicaciones en Reptiblica Do-
minicana, comenzaran a operar de manera
alineadabajola mismamarca, Altice, a partir
del primer semestre del 2018, segtin anuncié
la firma basada en Luxemburgo. Ahora,

debera esperar laaprobacion del ente
regulador, Indotel para concretar
la fusion de operaciones.

El cambio de imagen se da casi
cuatro afios después de que Altice
adquiriera ambas empresas, que en
conjunto brindan servicios de telefonia

fija, mévil, datosyvideo amas de 4,8 millones
de suscriptores en el pais del Caribe.

La estrategia de contar con una sola marca
para todo el grupo empresarial fue revelada
de manera oficial por el grupo, que en 2013

confirmdlacompradelatelefonicaOrange,
unmes después de hacerlomismocon
el operador de triple play, Tricom.

La idea es convertir a la empresa
en lider en telefonia, contenido y
publicidad, brindando servicioamas
de 50 millones de clientes alrededor
del mundo. En Dominicana, ya ha lanzado

Eduardo Stigol, CEO de Inter Venezuela y TuVes

dominantes que competian en sus zonas
tableadas, ahora el cableoperador puede ir
a vender su producto a las zonas de confort
de su competidor’, remarco.

‘También, tenemos otras operaciones
donde el DTH es la Uinica opcién de video, en
general asociadas aunaempresa de telefonia
celular que no tiene cobertura panregional
como para sustentar un telepuerto y saté-
lite propio, como es el caso de Personal en
Paraguay, Viva en Republica Dominicana,
Etapa en Ecuador o las operaciones propias
de TuVes en Chile y Bolivia’.

‘E1 DTH sigue creciendo en toda la region,
en la mayoria de los paises ya supera a los
clientes de TV por cable y eso nos da una
perspectivade crecimiento paralos préximos
aflos muy interesante’, concluyé.

i

Michel Combes, director ejecutivo de Altice

varias campaiias de comunicacién para infor-
mar la unificacién de marcas a sus clientes.
Michel Combes, director ejecutivo de
Altice, expresd: ‘No es sélo un cambio de
logo, es un cambio estructural de la compa-
fifa. Esto significa que de ahora en adelante
trabajaremos de otra manera’.
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Cable & Wireless Panama: Paquete Premium
Mast3er impulso el crecimiento de suscriptores

Cable & Wireless Panama es el segundo
operador del mercado de TV paga en su
pais, con 90.720 suscriptores y un
25% de participaciéon de mercado
(Business Bureau). En banda ancha,
totaliza 123.178 accesos, mientras que
en telefonia mdvil, su fuerte, alcanzé
supero los 1,8 millones de lineas activas.
Roberto Mendoza, director ejecutivo de

asuntos corporativos de CWP, explicé: ‘Pese a
lanaturaleza altamente competitivadela
industriadelas telecomunicaciones de
Panama, tuvimos un afio sdlido, con

una demanda creciente de nuestros
servicios de datos mdviles que con-

tindan aumentando rapidamente y por

un avance significativo en los segmentos de
television pagada y de negocios corporativos.

SGDG

DISTRIBUTION GROUP

¢
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? sabrina.capuro@sgdggroup.com e 5411 - 47745127

Roberto Mendoza, director ejecutivo de
asuntos corporativos de C\WP

Valeanotar que hemos anadido 2.000 unidades
de generacion de ingresos en el segmento de
cable TV en el primer trimestre de 2017, ya que
nuestra oferta de valor agregado gané fuerzaa
través de las inversiones en redes con nuestro
servicio Premium Mast3r. También continua-
mos incrementando nuestra base de clientes
de DTH, agregando 3.000 RGU en el primer
trimestre, ya que apuntamos mas areas rurales
donde no contamos atin con Red HFC’, afiadio.

Inversiones en infraestructura

Explic6 Roberto Mendoza: ‘Cable & Wireless
Panama es unaempresadetelecomunicacionescon
unenfoqueinnovador, quereaccionaconeficiencia
a las necesidades de nuestros clientes. Durante el
periodo 2016, invertido el 14% de sus ingresos en
la construccién de nuevas infraestructuras para
aumentar la cobertura y capacidad de las redes
movil y fija. Esto ha fortalecido nuestro liderazgo
moévil y nuestras estrategias de convergencia
fijo-movil, permitiendo por ejemplo, alos clientes
suscritos a nuestro servicio de Mast3r (+TV HD),
tener un acceso inmediato a contenidos de televi-
sién de alta calidad al moverse entre dispositivos
y ubicaciones’.

‘Esto se vio reflejado en el 2016, cuando
lanzamos de manera exitosalos servicios de 3D
Nationy 3D Calling para clientes corporativos
y residenciales, respectivamente. Logramos
cubrir el 24% de los edificios comerciales con
nuestra tecnologia 3D Nation. En septiembre
pasado, siguiendo el liderazgo en innovacién,
lanzamos Mast3r para nuestros clientes resi-
denciales, permitiendo que el entretenimiento,
la conectividad y la velocidad transformen sus
vidas a través de una mezcla de tres servicios
que incluyen +TV HD, +Mdvil 3D Calling y
+Internet Ultra. Esta nueva plataforma ha
logrado una penetracion significativa en el
mercado desde su lanzamiento’.
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A+E Networks: Lifetime lanza
Project Runway en Latinoameérica

En el marco de Tepal, A+E Networks
anunciard el lanzamiento de la
franquicia de Project Runway en
la sefial Lifetime, ademds del

A-
estreno de NCIS New Orleans en
METWORKS

A&E, y presentard a los opera-
dores la iniciativa educacional de
H2, Aprende Mds, segun adelant6 a
Prensario el SVP de Afiliados y Mercadeo
Corporativo para Latinoamérica, César

Sabroso. ‘Ambas marcas, emergentes de
nuestro portafolio, se encuentran en
consistente crecimiento debido a

su propuesta tnica de contenido

E y experiencia de marca’, afirmé.

Lanzada hace casitres anos, H2
tiene un alcance en Latinoamérica
de 41 millones de hogares, mientras
que Lifetime llega a 46 millones. Las
sefiales insignia, como A&E y History, ya

History presento Una Idea para Cambiar la Historia en Colombia

History presentd en Bogota, Colombia,
la cuarta edicién de su iniciativa Una
idea para cambiar la historia, que con una
inversion de USD 140.000 en premios,

convoca a emprendedores latinoameri- i [ y
canos a presentar proyectos que permitan . £F i A8
transformar la sociedad. César Colettiy el jurado de Una Idea 2017
César Coletti, SVP de Mercadeo de A+E Networks Latinoamérica, destacé: ‘Nos sentimos
muy orgullosos de poder anunciar la 4ta edicion de una Idea para cambiar la historia, porque
su continuidad en el tiempo nos da la posibilidad de llenar un espacio vacio de promocion de
la innovacion y la creatividad en nuestra region a través de nuestras diversas plataformas’.
El cantante y compositor colombiano Fonseca sera el nuevo portavoz del programa. El
jurado estara compuesto por el médico argentino Daniel Lopez Rosetti; la disefiadora indus-
trial AlejandraMustakis; el cientifico colombianoy presidentela ACAC, EduardoPosadaFlorez;
la fisicoquimica mexicana Tessy Maria Lopez; y el ganador de Una Idea..., Diego Aguinsaca.

AZ TV de Paga, fuerte en Peru

‘Perti, como mercado para nuestras
sefiales, sigue mostrando un crecimiento
constante; tenemos ahora entre ocho y
diez clientes nuevos que van a recibir
concesiones’, sefialé Jorge Gutiérrez,
de AZ TV de Paga, a Prensario en la
Cumbre APTC de Lima.

Con Hortensia Espitaleta, su
representante en laregién andina,
Gutiérrez coincidié en que ‘Pert es
muy fiel a nuestras sefiales, y las
garantias de calidad que les damos
nos hacen mas fécil la distribuciéon’.

‘En la zona andina, Pert y Colombia son
nuestras grandes gestiones, yellonosalienta
a seguir lanzando novedades y apoyando a

&

la industria’, completaron y destacaron los

programas presentados en la Cumbre: Pan

Chic,de moday tendencias, Hoyo 19, de estilo

de vida alrededor del mundo, y TecnoTag,

donde se ofrecen las novedades en gadgets.

‘En materia de programacién para

el corazon, acompaiiamos el rees-

treno de Nada Personal, que esta

siendo relanzada en México, y

tuvimos la segunda temporada

de De Telenovela, con entrevistas y

anécdotas delos principales artistas

y estreno de peliculas en AZ Cinema.

Nuestra filosofia es fortalecer mes a mes
cada uno de nuestros canales’.

Espitaleta afiadi6 que se esta trabajando

Cesar Sabroso, SVP de afiliados y mercadeo
corporativo, A+E Networks
cuentan con una distribucién de 65 millones
y 63 millones, respectivamente.

Sabroso comparti6 su opinién sobre las
nuevas formas de consumir television. ‘La
postura de A+E Networks Latin America
estd directamente relacionadas a la expe-
riencia complementaria que le ofrecemos a
nuestros usuarios a través de las pantallas
secundarias. Somos conscientes de que, mas
quenunca, nuestros usuarios consumen con-
tenido televisivo, aunque no necesariamente
en la pantalla tradicional’.

Y concluyd: ‘La estrategia no lineal de las
marcas que conforman nuestro portafolioes
participativa, complementaria, de continuo
crecimiento y disefiada para satisfacer y
deleitar a nuestros usuarios con la mejor

experiencia de contenido y marca.

R
Jorge Gutierrez, de AZ TV de Paga; y
Hortensia Espitaleta, de Signal TV

para desarrollar la presencia en Bolivia,
Ecuador y Argentina, asi como también en el
sector comunitario de Colombia, ‘para tener
crecimiento en ese sector’, acompaiiando la
expansion en los otros mercados.
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Zee Mundo: El éxito de los contenidos
indios en Latinoameérica

El contenido de Bollywood crece en la region

A meses de su lanzamiento en La-
tinoamérica, el canal de peliculas
de Boollywood, Zee Mundo, ya
cuenta con distribuciéon en México,
Centroamérica, Ecuador yalgunas
ciudades de Perid. ‘Seguiremos
avanzando en la regién’, afirmé Ro-
lando Figueroa, head of marketing.

El ejecutivo se refiri6 al éxito de los con-
tenidos indios en esta regién. ‘Si bien el
contenido proviene de otro hemisferio, las
historias contienen elementos culturales
muy en comun con Latinoamérica como
son los valores familiares, el esfuerzo en
comun y la union entre las personas. Los
estudios de mercado realizados concluyen
en la fuerte empatia que causa el perfil fisico
de los actores y actrices con el promedio de
la audiencia latina. A su vez, el colorido, la
alegriay las contagiosas coreografias hacen
del deleite de la audiencia latinoamericana
en conjunto con el alto valor de producciony

ZEE"

realizacién cinematograficas’, agrego.

En cuanto a las novedades de
programacion, adelanté el lan-
zamiento de dos series en junio:
‘Jodha Akbar: Romance Real es un

drama que se remonta al S.XVI y

cuenta el nacimiento de un romance
que impacta en el destino de India; ademas,
llega la serie Begusarai: Tierra de Nadie, una
ficcién contemporaneaen la que una familia
marca territorialidad en una ciudad al norte
de India con el afan de establecer orden y
justicia a su parecer’.

‘En conjunto, las peliculasy series difun-
didas en Zee Mundo equivalen a mas de 650
horas dobladas meticulosamente al espafiol
cerciorando que cada voz calce con el perfil
de cada personaje en escena. Sibien el 80%
de la programacion son peliculas, hemos
apostado porlainclusion de series con el afan
de generar continuidad entre la audiencia.
La idea es generar interactividad entre los

Rolando Figueroa, Head of Marketing

espectadores a través de las redes sociales y
nuestro nuevo sitio web’, remarcé Figueroa.

Por dltimo, se refirié a los planes de
produccion original. ‘Zee Mundo es uno de
43 canales internacionales creados por Zee
EntertainmentLtd., unodelos recopiladores
y distribuidores mas grandes de contenido
a nivel mundial. La empresa también esta
presente en la produccién de programas y
peliculas en donde muchas veces coproduce
con estudios de occidente. Todo el material
que se exhibe es producto de la empresa
matriz’, finalizd.

DHE: 5 millones de hogares en Latinoamérica

OTT y nueva temporada de Del Crepusculo al Amancer

Enunafiode grandes cambios, DHE halo-
grado consolidar sulugar en Latinoamérica,

llegando a 5 millones de hogares y trabaja

fuertemente en su ingreso a México, como
su meta a mediano plazo. Ademads de
surenovacion de imagen y del lan-

que el canal lineal, pero disponibles en VOD.
Esto significé un ‘complemento en el
proceso de expansién que la empresa quiere
manejar en todas las plataformas’, segin
expresé el CEO, Julio César Gémez a
Prensario. Todos los cambios permi-

zamiento de una nueva estrategia tieronalosclientesy espectadores
sin cortes comerciales para sus sumar mas fidelidad al canal, lo

contenidos, la empresa concret
el lanzamiento de su plataforma
DHE Play, con los mismos contenidos

Del Crepusculo al Amancer 2

que también ayudo al crecimiento
de la distribucién en la region.

En la parte de programacion, la
sefial anunci6 el estreno de la segunda
temporada de la serie de Robert Rodriguez,
Del Creptisculo al Amanecer en exclusiva para
Latinoamérica. ‘También traemos estrenos
ganadores de Oscar como Slumdog Millionare
y Elpafiueloamarillo protagonizada por Eddie
Redmayne, ganador al premio amejor actor’,
agregdy comentd que DHE planea incorporar

Julio César Gomez

producciones originales, aunque todavia no
compartié mas detalles.

Finalmente, remarcé de cara a Tepal:
‘Invitamos a todos nuestros clientes y segui-
dores ano perderse esta segunda temporada
de Del Creptisculo al Amanecer, que viene con
muchamas fuerza, accion, romance y mucha
pero mucha sangre. A partir del 9 de julio,
todos los domingos en la noche con repeti-
cion los jueves’.
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Claxson apuesta a HotGo para crecer
en Latinoameérica

Oferta multiplataforma para clientes de banda ancha

‘Claxson sigue creciendo y expan-
diendo sus negocios en Iberoamé-
rica; su division HotGo Media
sigue apostando a su plataforma
de contenidos HotGo y cerrando
acuerdos con todos los operadores de
television paga en la regi6n para la dis-
tribucién de su oferta para clientes
de banda ancha’, afirmé Esteban
Borras, VP de ventas Cono Norte HUT
de HotGo Media.

‘HotGo Media se apoya en una
estrategia de multiplataforma con su
HotPack que incluye una oferta lineal y no
lineal para multiples dispositivos, lo que le
permite al suscriptor de television acceder
de manera lineal y no lineal a la oferta lider
y mas completa de la industria. Si bien no-
tamos un gran crecimiento en el consumo
de HotGo ya sea a través de smartphones o
computadoras, todavia la oferta lineal sigue
siendo el formato que mds se consume en
Latinoamérica’, agrego.

Para la programacion, dio que en mayo
se renovo el on air de Playboy TV ‘con una
propuesta moderna y simplificada. Basada
en una grafica limpia y con recursos graficos
sencillos, buscamos generar un ritmo mas
dinamico en las piezas, manteniendo algu-
nos lineamientos que se venian trabajando
como la utilizacién del logo como elemento
principal’.

‘En cuanto a producciones especificamen-
te, nuestra compaiiia siempre se caracterizo
por la apuesta fuerte ala produccién original
dentro del territorio. Creemos que es un
diferencial importante, por esto, estaremos

CL A M

realizando durante el segundo semes-
tre, una produccién original que
incluira talentos locales. También

SOmM

seguimos apostando a los realities

y series para parejas estrenando

capitulos de programas exitosos que

nuestro publico ya estd acostumbrado a

disfrutar. Algunas de las series que

vamos a estrenar son: Triple Play,

The Rub, Girls of MetArt, The Tryst

List, Groundbreakers, Encounters y

Cyber Crush. Estas series incluyen

Entretenimiento, Reality, Portfolios

de Chicas Playboy, TVfor2 (tematicas para
parejas) y Contenido Amateur’, agrego.

Previo a Tepal de Panama y Convergencia
Show de México, Borras se refirié a dichos
mercados. ‘Acabamos de lanzar HOTGO en
la plataforma de Dish OTT, que estara dis-
ponible para cualquier cliente de México que
quiera adquirir HotGo, independientemente
del operador de TV que tenga contratado.
Esto se suma a la oferta que lanzamos hace
un tiempo en Sky México y Centroamérica
ofreciendo una suscripcion mensual a sus
clientes’.

‘Por otrolado, cerramos varios acuerdos en
diferentes paises de Latinoaméricay estamos
trabajando para lanzar nuestros productos
en varias operaciones pequeiias y medianas
que estan digitalizando y pueden utilizar
nuestro producto para aumentar su ARPU.
En las operaciones mds grandes, seguimos
acompaiando al operador para aumentar
la penetracion del HotPack, trabajando
en planes de comunicacion, acciones de
marketing, capacitaciones, incentivos a la

Esteban Borras, VP de ventas Cono Norte,
HotGo Media

fuerza de ventas, call centers, entre otras
cosas’, afiadio.

Vanguardia en contenido y distribucién

Afirmoé Esteban Borrds: ‘Hot Media tiene
la misién de estar a la vanguardia en cuanto
a la oferta de contenidos y sus formas de
distribucién. Estamos permanentemente in-
virtiendo en tecnologia y contenidos para dar
la mejor experiencia a nuestras audiencias.
Nuestra plataforma HotGo es vanguardista y
estamos lanzando una nueva version donde
los usuarios podran encontrar mas y nuevos
contenidos’.

‘Sumamos producciones latinas, nuevos
cortos en cada marca, nuevas sex stars. Ade-
mas, todos los contenidos tienen habilitados
cue points, marcando momentos dentrodelas
escenas donde comiencen distintas acciones,
para quien estd mirando la secuencia pueda
ir directamente al momento que le intere-
sa. Los contenidos cuentan con subtitulos
disponibles en las marcas Venus, Playboy
y Sextreme. Y todos los contenidos tienen
la posibilidad de ser enviados al SmarTV a
través de Chromecast, para disfrutar de los
contenidos directamente en la TV’.

‘Desde el punto de vista de las marcas y
contenidos, hemos consolidado la oferta mas
importante del mundo lideradas con marcas
como Brazzers, Venus, Playboy, Penthouse
y Sextreme. Por otro lado, nuestra nueva
marca Vextremo sigue creciendo en México
de la mano de Sky’, concluyd.
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Fox Networks Group lanza Nat Geo Kids

Desde el 1 de julio, reemplaza a Mundo Fox en la grilla

En el marco de Bolivia Media Show, Fox
Networks Group anuncié el lanzamiento de
la nueva sefial infantil Nat Geo Kids,
que desde el 1 de julio, ocupara el
espacio de Mundo Fox en la grilla
de programacion.

‘Nat Geo Kids es una seiial des-
tinada a despertar la curiosidad de
los mas chicos, con contenido seguro
que acomparfiara el crecimiento

servacion del ambiente, con producciones
originales y contenidos locales y de la
region, adaptando formatos del canal
NatGeo en su version para los mas
pequeiios, como el caso de La ciencia
de lo absurdo.

‘Foxno estaba en el género infantil
y NatGeo era la marca que daba para
entrar en este segmento por la con-

fianza y la seguridad que despierta

de los nifios y en un formato Fox entre los adultos. El nuevo canal
multiplataforma, con contenido esta pensado en un target infantil

lineal y no lineal’, afirmé Juan
Massuh, gerente de marketing de
afiliados de FNG.

Enfocada en un publico infantil de 5 a
7 afios, la sefial se apoyard en los mismos
pilares de la marca National Geographic,
que también marcaran sus cuatro bloques
de programacién. Asi, tendra programas
de exploracién, ciencia, aventura y con-

y aportara contenido novedoso,

diferente’, agregé Massuh sobre el

canal que desde el 1 de julio NatGeo Kids
reemplazara en la grilla a Mundo Fox.

Acuerdo con la UFC

Otradelasrecientes novedades de Fox para
Latinoamérica fue el acuerdo con la UFC para
laadquisicién delos derechos de transmisién

Juan Massuh y Sergio Silva, de
Fox Networks Group

exclusiva de 160 horas de contenido en vivo
de los campeonatos de artes marciales para
toda la region, a partir del 13 de mayo.

El acuerdo a largo plazo incluye todos los
eventos numerados de UFC, UFC Fight Nights y
el reality The Ultimate Fighter. Los combates
podranverse a través de Fox Sports y Fox Pre-
miumensuappy entelevision, llegandoamas
de 44 millones de hogares en Latinoamérica;
en México los derechos estaran disponibles a
partir del 1° de enero de 2019.

AMC Networks adelanté los estrenos de sus canales

AMC Networks particip6 en los screen-
shots de Bolivia Media Show, la expo
convencién organizada por Isos que tuvo
lugar el 23 y 24 de mayo en Santa Cruz de
la Sierra, donde present6 las novedades de
programacion de todas sus sefiales.

El canal AMC es la pantalla de muchas de
las producciones de AMC Studios, ‘fuente
inagotable de producciones’, remarcé
Christian Vanzini, ejecutivo de
cuentas para Latinoamérica. Este

el festival de cine independiente, estrena
Deep Watery anuncio para el tercer trimes-
tre de este afo la nueva serie Striking Out,
ademas de la quinta temporada de Rake,
el juego de la ley.

Film&Arts trae contenido de alto ni-
vel para una audiencia amplia y en los
préoximos meses tendra el estreno del

documental de Katy Perry, Unaparte de
mi. También tendrd Later with Jools
Holland, en su 37° temporada. En

afno, el canal insignia del grupo MNETWORKS  julio llegan los Premios Tony y

estrenara la segunda temporada

de Into the Badlands y la tercera de

Fear the Walking Dead. Ademas seguira
con los talk shows luego de cada episodio
donde se ven entrevistas a actores de la
serie. Ademas el 26 de junio llegala segunda
temporada de Animal Kingdom, y trae Hap
and Leonard e invita a recorrer distintos
lugares en moto en Ride with Norman Re-
edus, protagonizada por el actor de FTWD.
Sundance TV, el canal que tiene como icono

presentatambién la segundatem-
poradade The Graham Norton Show, y
nuevos espectaculos del Cirque do Soleil.
Europa Europa continta con el cine eu-
ropeo, apuntando este afio especialmente
a Espaila, Francia e Italia, con estrenos
como PuntaEscarlata el 14 de junio, nuevos
episodios de la serie nimero 1 en Italia,
Comisario Montalvano y nuevos episodios
de Call the Midwife.
El canal gastrondmico elgourmet llega

INTERNATI
LATIN AMEF

Christian Vanzini, ejecutivo de cuentas de
AMC Networks para Latinoameérica

con Sazén Casero, Los cldsicos de Gross, La
reposteria con Virginia Sar y Abuelita Linda,
con Verdnica Zumalacarregui. Por dltimo
la sefial de lifestyle enfocada en la mujer
latina, Mds Chic, presenta programas como
Mivestido de novia, Cuerpo en armonia, Viste
tu fiesta y De Sin a Con, ambos de decora-
cién. Este canal cuenta con un 70% de
produccién original, todos sus programas
en espaiiol y 70% de talento local dirigido
a un publico masivo.
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LA PIRATERIA ONLINE }
ESTA DESTRUYENDO LO QUE MAS QUIERES.

Cada vez que decides mirar o bajar un contenido de manera ilegal, le estas quitando a la industria los
recursos que necesita para seguir produciendo las series, peliculas o eventos deportivos que tanto te
gustan. Dile no a la pirateria, sabes que esta mal.

www.pirateriacero.com
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HBO: Nuevas series con estrellas de Hollywood
y Game of Thrones 7

Lasnuevas producciones de HBO estan dando
que hablar luego de que el grupo de conte-

nidos Premium anunciarala produccién

desesperado intento de una mujer por navegar
los riesgos complejos y la gracia astuta de

la vida moderna.

deunaminiserie protagonizada por Julia w Por su parte, Al Pacino dara vida al

Roberts, al mismotiempoque contratara

a Al Pacino para otra ficcién. Al mismo

tiempo, confirmé los estrenos de El Jardin

de Bronce y la séptima temporada de la aclamada
Game of Thrones.

Today Will be Different sera el nombre de la
miniserie cuyos guionesacabandeserencarga-
dos por HBO, y que tendra a Julia Roberts como
productora y protagonista. Basada en la novela

de Maria Semple, la miniserie transcurrira en un

unico dia y buscara retratar de manera alegre el

SJARDING:
& BRONCE

El

famoso entrenador de fitbol americano
delauniversidad Penn State, Joe Paterno,

en lanueva cinta original de HBO Films diri-
gidapor Barry Levinson. Paternoes mundialmente
reconocidocomoel mejor entrenador universitario
de todos los tiempos. Sin embargo, su legado se
vio impactado por el escandalo de abuso sexual
de su asistente, Jerry Sandusky, cuando sali6 a la
luz un reporte que concluia que Paterno y otros
funcionarios de la universidad eran conscientes
de las acciones de Sandusky, pero optaron por

mirar hacia otro lado.

Game of Thrones y El Jardin de Bronce
Desde el 25 de junio, la pantalla de HBO en

Latinoamérica tendra la nueva serie original

realizada junto a la productora argentina Pol-ka,

Eljardin de Bronce, basada en la novela homénima

“
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Game of Thrones regresa el 16 de julio

de Gustavo Malajovich. Realizada integramente
en Argentina, este drama retine a actoresc como
Joaquin Furriel, Luis Luque, Julieta Zylberberg y
Gerardo Romano, y contard con laactuacién espe-
cial de Norma Aleandro y Daniel Fanego. La trama
sigue la lucha de un arquitecto por recuperar a su
hija, quien hadesaparecido deformainexplicabley
sindejar rastro. Finalmente, y después de meses
de espera, HBO confirmd el estreno de la sépti-
ma temporada de Game of Thrones para el 16 de
juliode 2017. Ademas, durante unatransmision
de Facebook Live, lanz6 un misterioso teaser
sin imagenes de los nuevos episodios, pero si

con las voces de sus protagonistas.
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Turner firmé acuerdo de coproduccion por 10 afos

Mariano Cesar, VPy Gerente de TNTy TNT Series

Turner, el MSO Cablevision y la productora
argentina Pol-ka Producciones rubricaron
un acuerdo de coproduccién por 10 afios y
presentaron el primero de los proyectos: La
Fragilidad de los Cuerpos. El objetivo es
desarrollar dos series originales por

través de eltrece, y una vez que
finalice el primer capitulo, laserie
completa estara en Flow y Canal
1 HD en Cablevision. En TV paga
se emitird desde el jueves 8, alas
22, a nivel panregional por TNT.

Mariano César, VP y Gerente
de TNT y TNT Series, comento:
‘Empezamos hace dos afios a apostar por el
contenido original y sabiamos que para crecer
era necesario asociarnos con players no sélo
que cuenten con expertise en el rubro, sino
que nos aporten algo que se distinga del pro-
medio. Somos reconocidos a nivel global por
los shows en vivo y las peliculas, pero ahora
el foco esta en crecer también en contenido

seriado’. Ademas el ejecutivo adelant6
que ya se encuentran trabajando en la

afio. La préxima serd El Maestro, con  TUIII@I®  nueva serie que se espera se estrene

Julio Chavez.

Compuesta por ocho episodios, la
serieestabasadaenlanovelahomdnimade
SergioOlguiny podrdverse desde el miércoles
7 de junio a las 22.30 horas en TV abierta a

a fines de este afio, y otros nuevos
proyectos como Un Gallo para Esculapio,
juntoaUndergroundy Telefe (Argentina),

y Pacto de Sangre, filmada en Brasil para Space
y dirigida por Adrian Caetano. ‘También es-

|
{
La Fragilidad de los Cuerpos

tamos analizando proyectos relacionados con
biopics, un género que estd muy de modaenla
regioén y con el cual ya tuvimos la experiencia
de la mano de Hasta que te Conoci’, completd.

Adrian Suar, director de programacién de
eltrece y director artistico y fundador de Pol-
ka, remarcé que ‘los tiempos cambiaron, la
audienciacambidylaformadever el contenido
ya no es la misma que era hace unos afios’.
‘No importa tanto la plataforma en dénde
se emita un programa sino la calidad. Lo
importante es que el nivel de produccion
sea impactante, y La Fragilidad combina
una historia sélida y contundente; actores
de primer nivel y los mejores recursos pro-

fesionales y técnicos a su servicio’, subrayé.

Viacom se potencia con Telefe para generar
valor de proyeccion global

En un evento realizado en los estudios de
Martinez, en Buenos Aires, Viacom convocé
a sus clientes y socios —operadores de TV
paga, anunciantes y agencias de medios—
para mostrar que la integracion con Telefe
ya es un hecho, y adelanté sus novedades de
programaci6n en todo el portfolio de sefiales.

‘Viacom Telefe representa unanuevafuerza
integrada. Nuestrametaes multiplicar el poder
del alcance que ambas empresas ya tenian
por separado, y asi potenciar el valor que le
damosaagencias, anunciantes y nuestros
socios endistribucion’, comenzé Pier -

resumid. Dario Tu-
rovelzky, director de
contenidos globales, |
dijo: ‘Nos propusi-
mos tres objetivos;
llevar a Telefe a otro
nivel como marca
global, desarrollar
contenidos multipla-

taformaeimpulsarel  Pierluigi Gazzolo, presidente de VIMN Américas; Rita Herring, SVP de dis-
crecimiento de todos  tribucion; Carlos Moltini, CEO de Cablevision; Dario Turovelzky, director de
contenidos globales de Telefe Viacom:; y Guillermo Campanini, COO

los canales de
Viacom. La audiencia de Telefe aporta

luigi Gazzolo, presidente de VIMN VISCOM la masividad de la televisién abierta,

Américas. ‘Telefe es una maquina de
contenido’, afirmé Gazzolo. ‘Este afio
planeamosinvertir mas de 3000 millones
deddlares en contenidos quellevaremos atodo
el mundo en mas de 150 lenguajes. Viacom
Telefe es mas que la suma de sus partes’,

que se complementa con los canales

para publicos mas especificos’.

Turovelzky destacd la retroalimenta-
cién de las sefiales del grupo que se potencian
entre si, como ocurre con Nick Jr. y Telefe,
donde la franja de programacion de la sefial

infantil en las mafianas de Telefe se ha posi-
cionado en el primer lugar, mientras que en
TV paga la audiencia crecié un 17%. Con MTV
ocurre algo similar ya que, el ciclo Despedida
de Solteros After Hours, una continuidad del
programade Telefe, en TV pagahizoaumentar
en190% el share en su franja horariay en 50%
el share de toda la sefial.
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Food Network estrena produccion original,
Los Angeles de la Cocina

Con Carola del Bianco vy Silvia Barredo

Food Network lanzé en junio la nueva
produccién original, Los Angeles de la Cocina,
que se emite de lunes a viernes a la tarde
para toda Latinoamérica, y cuenta con la
conduccion de la chef Silvia Barredo, y la
modelo y conductora Carola del Bianco,
quienes celebran, a través de una pro-
puesta, calida, familiar y divertida, recetas
clasicas, deliciosas y a la vez sencillas, que
animan hasta a los mds inexpertos a darse
una oportunidad en la cocina.

Los Angeles de la Cocina proviene de un
s6lido lazo de amistad entre Silvia y Carola.
Ellas son una dupla refrescante y entre-
tenida; Silvia es la voz de la experiencia,
y Carola la disciplinada aprendiz
que no perdera oportunidad para

sumar su encanto y creatividad O 0 ]
a cada encuentro. network

Silvia Barredo es una chef
apasionada de la buena comida.
Su carrera gastronémica comenz6 en
Paris, donde incorporé técnicas y presen-

taciones que lebrindaron las herramientas
necesarias para abrir con su esposo el
restaurante Angelo en el afio 1995, el cual
llamé la atencidén de las voces gastrond-
micas del momento. Previo a su llegada
a Food Network, Silvia se destacé como
chef y conductora en distintos programas
de cocina como Las Redonditas y Cocina
Fdcil, que la llevaron a convertirse en una
estrella reconocida tanto en la televisién
argentina, como en el resto de la regién.
Silvia ama crear platillos deliciosos y
compartir el secreto con sus seguidores,
tanto a través de sus redes sociales como
delos 4 libros editados hasta el momento,
de los cuales dos fueron nominados
como mejor libro de pasteleria en
los premios Gourmand World
Cookbook Awards.
Por su parte, Carola del Bianco,
es modelo y madre. Ama comer
bieny preparar a sus hijas sus platillos
favoritos, por lo que encontré en Silvia un

b i ‘... ¥
Carola del Bianco y Silvia Barredo
protagonizan la nueva serie

verdadero “angel” que le ensefia trucos
para llevar a casa y mimar a su familia.
Carola fue descubierta por Pancho Dotto,
con quién empez6 su carrera de modelajey
se convirtid en una de las top models mas
reconocida de Argentina. En su carrera
como modelo ha realizado campaiias pu-
blicitarias para reconocidas marcas como
Falabella, Caro Cuore y Ripley, entre otras.
Actualmente dedica suvida ahacer felicesa
sus hijasyadisfrutar con familiares y ami-
gos, agasajandolos con platillos deliciosos
y compartiendo su nuevo estilo de vida.

Hemisphere: CineLatino y Pasiones
crecen en Latinoameérica

Ya se distribuye en Megacable, Claro y plataformas TuVes

Hemisphere Media Group anuncié que
sus sefiales para Latinoamérica, CineLatino

y Pasiones, contindan llegando a mas
hogares en la region, con acuerdos
de distribucion en algunos de los
principales operadores, como se
concreté meses atras con Me-
gacable, el tercer operador del
mercado mexicano. Por parte de
CineLatino, la negociacién la llevd
adelante MVS Television, su re-
presentante para México.

Para Pasiones, esto significa
un paso mas en su expansion
agresiva en América Latina, que

Tonis

incluye su distribucién en la plataforma
DTH y en toda la oferta de Claro en Perd,
aligual que en Paraguay. El canal también
puede encontrarse en TuVes Chile y
Bolivia, y seguira incrementando

CINE su penetracion en territorios

LATINO

adicionales con dicho operador
de TV de paga.

Estos lanzamientos llegan justo a
tiempo paraquelostelevidentes
puedan disfrutar de las
ficciones mas destacadas
de Pasiones, como Flor
delCaribe,laemocionante
historiade amorbrasilefia, y

HEMISPHERE

T e -

Femahda l\/ierodio; dirctora senior
de distribucion de Hemisphere Media Group

Triunfo del amor, la novela mexicana
protagonizada por William Levy
y Maité Perroni, La Guerrera, o el
reciente estreno delaserie coreana,

Contrato para una boda.
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Atresmedia Internacional se enfoca

en Latinoameérica y US Hispanic

Llegd a 50 millones de hogares en todo el mundo

Tras llegar alos 50 millones de abonados en
todoelmundo, AtresmediaInternacional sigue
incrementando su distribucién y trabajando
junto a sus afiliados para llegar con sus tres
sefiales a nuevos territorios. En linea con esas
metas, el grupo participara en esta edicién
de Tepal. ‘Es un buen momento para

hacer balance de lo que llevamos de  argesmemia

INTERMACKIRAL

afio y encarar la segunda parte con

la mejor disponibilidad’, afirmé Mar
Martinez Raposo, directora general de
Atresmedia Internacional.

‘Este aflo, estamos muy enfocados en el
mercado de habla hispana de Estados Unidos y
confiamos en poder anunciarenbrevelosresul-
tados de todo el trabajo realizado en esa linea.
No obstante, no dejaremos de profundizar y
seguirdesarrollandorelaciones conoperadores
de Latinoameérica, donde tenemos atin margen
en todas las sefiales, pero especialmente las
mas jovenes’, remarco.

Una de sus sefiales, Atreseries, acaba de

lanzar su primera campaiia de branding Vivela
en espariol, en la que se resalta la importancia
de compartir el mismo idioma con la audien-
cia, lo que evita las traducciones y facilita
la comprension. ‘En las proximas semanas,
estaremos anunciando nuevos acuerdos
que nos permitan seguir acercando el
mejor contenido en espafiol’, agrego.
Encuantoaladistribucién, Martinez
Raposo coment6 que el afio pasado ‘fue
espectacular en términos de distribucion
en Latinoamérica’ y completé: ‘Se destaca es-
pecialmente el mercado mexicano con mucho
potencial, donde jHola! TV fue la gran prota-
gonista con importantes acuerdos. Pero todas
las sefiales han crecido en abonados, incluso
Antena 3, pese a los afios que lleva presente
en la region’.

‘El objetivo es seguir ofreciendo una oferta
exclusiva en nuestros tres canales internacio-
nales. Asi, en Antena 3 mantenemos la apuesta
por la informacion y programas de entreteni-

Mar Martinez Raposo, directora general
de Atresmedia Internacional

miento. En Atreseries contintian los estrenos
exclusivos de grandes producciones del grupo
Atresmedia —como la tercera temporada de
Alli Abgjo y Gavilanes, la adaptacién espafiola
de Pasién de Gavilanes ambas en parrilla— y
jHola! TV seguira abordando la actualidad y el
entretenimiento como mucho estilo y elegan-
cia. Junio, por ejemplo, estara dedicado a las
bodas que mas han destacado, incluyendo los
andlisis delas ultimas tendencias y colecciones
en trajes de novia’.

Bloomberg TV: Contenidos traducidos
para Latinoameérica

Bloomberg TVincorporésubtituladoenvivo
en espafiol para sus sefiales de habla hispana
enLatinoamérica, quelos espectadores podran
ver todos los dias de 6am a 10pm. La sefial
esta disponible en Argentina, El Caribe, Chile,
Colombia, CostaRica, Ecuador, El Salvador,
Guatemala, Honduras, México, Nicara-
gua, Panama, Paraguay, Perd, Puerto
Rico, Uruguay y Venezuela. Te

‘Nos complace ofrecer a nuestra
audiencia en Latinoamérica traduccio-
nes en vivo para enriquecer su experiencia en
Bloomberg TV y atraer a nuevos espectadores
en la regién. Consideramos que esto agregara
un mayor valor para nuestros asociados dis-
tribuidores y anunciantes en la region’, sefialo
Josh Rucci, jefe global de Bloomberg Media
Distribution. ‘Bloomberg Media busca ser el
proveedor lider en informacién de negocios y
financiera a nivel global a través de todas las
plataformas; expandir suaudienciaycrecer sus
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alianzas en América Latina es un componente
critico para alcanzar esta meta’.

La programacion entre semana que ahora
tendra la opci6n de traduccién en vivo incluye
Bloomberg Daybreak: Americas; Bloomberg Mar-

kets: Americas; Bloomberg Markets: European
Close; What'd You Miss?; Bloomberg

mberg Technology; CharlieRose; BloombergDa~
vision

ybreak: Asia; y Bloomberg Markets: Asia.
Laopcién paratraducciénsimultanea

al espafiol también estd disponible en El
Financiero|Bloomberg, el asociado de Bloom-
bergen México. El Financiero| Bloomberg pro-
duce ocho horas de programacion de negocios,
finanzas y politica en espariol todos los dias
entre semana, enfocandose a noticias relacio-
nadas con México, ytransmitelaprogramacién
de Bloomberg TV durante jornada de mercado.
Bloomberg Television esun canal denoticias
globales de negocios y finanzas, disponible

en mas de 437 millones de hogares alrededor

Josh Rucci, jefe global de Bloomberg

Media Distribution
del mundo en mas de 200 paises y lugares.
Bloomberg TVtambién se transmiteatravés del
servicio Profesional de Bloomberg (La Termi-
nal), 1a cual guia a los lideres de los negocios y
las finanzas con informacién indispensable en
tiempo real, noticias y analisis. Tomando ven-
tajade su contenido, recursos e infraestructura
de Bloomberg TV, Bloomberg también es una
fuente lider en videos digitales de negocios a
nivel global.
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En junio, el futbol local e internacional
esta en TyC Sports

Laprogramacion de junio en TyC Sports
trae los principales torneos de futbol,
tanto a nivel local para el territorio ar-
gentino, como los torneos que enfrentan
a mas paises en la regidn, siguiendo con
las ligas nacionales de basquet y vdley,
la Diamond League de atletismo y todo
sobre automovilismo.

Luego del partido Argentina-Brasil el 9
de junio y de las Eliminatorias Sudame-
ricanas donde participé la seleccién
nacional contra Singapur como
visitante, el 13 de junio, llega la
Copa de las Confederaciones del
12 de junio al 2 de julio, con la
transmision de los partidos mas
destacados, relatos y comentarios de
Rodolfo Depaoli y Ariel Senosiain.

Ademas, durante todo el mes, la Copa
Argentina tendrd alos equipos mds convo-
cantes del pais todos los martes, miércoles
y jueves, disponible para todos los paises
donde llega TyC Sports. Al mismo tiempo,

TyC Sports

el Torneo Nacional define los dos ascensos
de primera divisién y los cuatro descensos
ala tercera categoria en un final de cam-
peonato atrapante, que se transmitira los
viernes y sabados para toda la region. La
Primera B Metropolitana también podra
verse en este canal.

La Liga Mundial de Voley tendra a los
12 mejores equipos del mundo, con la
seleccion argentina entre ellos, peleando

por llegar a la fase final, del 16 al 18
de junio en Cérdoba, con la ronda
final a partir del 28 de junio, sélo
para el territorio argentino.
Ademas, la Liga Nacional de
Basquet consagra al nuevo cam-
pedn de la temporada en la serie final
de play-off entre el ganador de la Con-
ferencia Sur y el de la Conferencia Norte.
TyC Sports televisa todos los partidos
de la definiciéon del certamen todos los
miércoles y sabados.
Por su parte, la elite del atletismo se

MIC TV: Conexién entre
programadores y operadores

La empresa representacion de sefiales
satelitales internacionales, MIC, lanzé
MIC TV, un servicio para que los sistemas
de cable que contratan esas sefiales puedan
acceder ainformacién relacionada con
la programacién ofrecida.

de suscriptores, publicacién en las redes
sociales, reportes acerca del impacto de
cada campafia realizada y mas. MIC lleva
diez afios en la region andina, con cober-
tura de los mercados de Perd, Ecuador

y Bolivia, habiendo incorporado

Katia Sagastizdbal y Patricia recientemente a su portafolio
Uribe, de MIC, comentaron: Mlc de canales la representacion de

‘Queremos darle valor agregado
anuestro servicio, generando una
interaccién entre los programado-

res y los cableoperadores a través de las
redes sociales’.

MIC TV consta de un portal web, ac-
tualizado 30 veces al mes con noticias
destacadas de la programaciéon de los
canales, un newsletter, MIC TV Plus que
resalta el contenido de valor de las sefiales
ymarcas en particular, un mailingalabase

Clan, el canal infantil de RTVE
con énfasis en la programacién
preescolar; Star TVE, de RTVE en
HD, Zee Mundo, el canal de peliculas de
Bollywood dobladas al espafiol y Cine
Latino (exclusivamente para Peru).
Luego de supaso por la Cumbre APTC de
Lima, la empresa estuvo en Bolivia Media
Show, donde Patricia Uribe comentd que
Zee Mundo esta entrando en ese pais,
luego de la gran acogida que tuvo en Perd,

‘TG

reine en Roma, Oslo y Estocolmo para

Futbol

competir en tres nuevas etapas de la
Diamond league, la serie anual mds im-
portante del calendario de la IAAF que
convoca a los mejores atletas del planeta
en tres fechas: 8 de junio en Roma, 15 de
junio en Oslo y 18 de junio en Estocolmo.
Finalmente, toda la adrenalina y la pa-
sion de los fierros se vive en la pantalla de
TyC Sports junto al equipo Carburando con
la clasificaciéon yla final de cada unadelas
principales categorias que hacen vibrar los
autédromos nacionales y brindan grandes
espectaculos semana tras semana.

Katya Sagastizabal y Patricia Uribe, de MIC

donde se dio mucha difusién ala sefial. En
Ecuador, ya estd en TVCable y en Bolivia
se inici6 la negociacién con Cotas.
Patricia sefiald también la represen-
tacion de Inti Network, sefial ecuato-
riana que busca el bienestar holistico
de sus espectadores y otros contenidos
lifestyle que distinguen la sefialyleau-
guran una audiencia fiel y participativa.
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BAND INTERNACIONAL.
LA IMAGEN DE BRASIL.

X-FACTOR

El talent show musical exito en mas de 170 paises, conguista en
cada una de sus etapas al buscar al nuevo talento musical de Brasil,
con muchos hits e invitados especiales.

0 MUNDO

sequndo 0s brasileires

FORMULA TRUCK

La categoria del automobilismo que redne la mayor audiencia en
cada corrida. La Formula Truck es un campeonato sud-americano
con disputas en Brasil v Argentina.

DIRECION GENERAL * Silvia Jafet * sj@band.com.br
VENTAS * Marcelo Assumpcdo * +55113061-0884 * marcelo@interactvbrasil.com

ARGENTINA, URUGUAY, PARAGUAY Y CHILE
Sabrina Capurro * +54 11 4774-5127 * sabrina.capurroi@sgdggroup.com

COLOMEIA, PERU, ECUADOR Y BOLIVIA
Juan Carlos Ocampo * +571629-3991 * juan.ocampo@tvnet.co

band.com.br/internacional facebook.com/bandinternacional

O MUNDO SEGUNDO OS BRASILEIROS
Rutas turisticas del mundo presentadas por los brasilefios
que viven en paises increibles de todo el planeta.

Cada destino es una nueva aventura, narrada por

las personas reales como un film casi autobiografico.

JORNAL DA BAND

Con toda la credibilidad y el mejor equipo de periodistas

y comentaristas, el Jornal da Band lleva a los brasilefios por
todas partes en el mundo los hechos mas importantes de Brasil
y las principales noticias del planeta. La noticia yva que pasg,
sin mascaras y con el aspecto del verdadero periodismao.

ormula
TRUCK,

INTERNACIONAL
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Discovery cumple 20 ainos apoyando
la educacion en Latinoameérica

Discovery Networks Latin Ame-
rica/US Hispanic, celebré los 20

fortalecido el curriculum de mas de 3
millones de estudiantes en mas de

anos de su proyecto educativo, s’-DISCOVEF}' £0.000 planteles educativos de la

Discovery en la Escuela (DEE)

que, pionero en su clase, brinda de

forma gratuita, en colaboracién con
operadores de TV de paga, una selecta
gama de contenidos didacticos del acervo
de Discovery, asi como guias de estudios a
instituciones educativas en América Latina,
enriqueciendo asi el curriculo de escuelas
publicas y privadas de la regién.

Lanzado en Costa Rica en mayo de 1997,
Discovery en la Escuela esta disponible en
17 paises de América Latina: Argentina,
Brasil, Colombia, Costa Rica, Curazao, Chile,
Ecuador, El Salvador, Guatemala, Honduras,
México, Panamad, Perti, Puerto Rico, Republica
Dominicana, Uruguayy Venezuela. Con el aval
de ministerios y secretarias de educacién de
la region, el proyecto ha contribuido al desa-
rrollo profesional de casi 100.000 maestros y

region con el apoyo de operadores

de cable y de satélite de cada lugar.

Enrique R. Martinez, presidente y

gerente general de Discovery Networks

en la region, dijo: ‘Discovery en la Escuela

es uno de los proyectos que mas me llena de

orgullo ya que a través de él hemos podido

llevar una diversa gama de nuestros mejores

contenidos de ciencias, tecnologia, historia

natural y cultura para enriquecer y fomentar

la educacién a millones de maestros y nifios

en casi todos los confines de nuestra region,

desde la Antartida hasta la frontera entre
México y EE.UU.".

‘Discovery enlaEscuela es el mejor ejemplo
de c6mo la TV paga puede realizar un aporte
positivo a la educacién, apoyando el desem-
pefio académico de estudiantes y facilitando
el trabajo de los maestros en América Latina.

Maria Teresa Velaso, fundadora de Discovery
en la Escuela

Tras 20 afios dellevar adelante estainiciativa,
puedo afirmar que Discovery en la Escuela
no sélo se ha mantenido vigente y al dia
con los cambios tecnoldgicos que el mundo
estd viviendo; también ha sido un factor
contribuyente al rendimiento académico de
sus beneficiarios generando altos indices
de efectividad. La innovacion tecnoldgica
y didactica que caracterizan a Discovery en
la Escuela, van a la vanguardia educativa’,
finaliz6 Maria Teresa Velasco, gerente de
educaciényrelacionesinstitucionalesde DLA/
USH y fundadora de Discovery en la Escuela.

Cisneros Media Distribution presenta VePlusGo
La plataforma OTT de VePlus

Cisneros Media Distribution particip6 en
Bolivia Media Show para mostrarle a ese
mercado de operadores la nueva imagen de
la sefial VePlus, que se lanz6 formalmente a
laindustria en febrero de este afio. Ademas,
Carlos Cabrera, director de ventas
afiliadas en TV paga, adelanté que
entrejunioyjulio estaradisponible
el nuevo servicio OTT, VePlus Go.

El servicio se ofrecera a través de
losoperadoreseincluira programacion
en vivo, catch-up TV de las novelas en
pantalla y el tltimo mes emitido en
todos los contenidos de variedades.
‘Los suscriptores del “Nivel Max”
podran acceder a mas de 2000 horas
de telenovelas’, detall6 Cabrera.

En cuanto a la programacion del
canal, el 29 de mayo VePlus estrend lanueva
telenovela producida por Cisneros Studios

CISNEROS

en Miami, Voltea pa’ que te enamores. En TV
paga habra mas estrenos, como el reality de
transformacion Te tocé a ti, o el formato de
corte judicial Palabra final.

Distribuciéon
La sefial venezolana cuenta con
un buen nivel de penetracién en
Bolivia, donde tiene acuerdos con
las asociaciones de operadores y
cooperativas, ademas de Tigo Star
y esta creciendo. En el resto de Lati-
noamérica, estabien posicionadaen
Colombia, Reptiblica Dominicana,
Panamad, Ecuadory Centroameérica.
‘Lametapara esteafio es fortalecer
lapresenciaen Chile, Periy Argen-

tina’, complet6 el ejecutivo.

En este sentido, Cisneros se apoya en un
producto de calidad para generar valor a los

Carlos Cabrera, director de ventas afiliadas
TV paga

operadores. ‘Es necesario contar con unaoferta
fuerte porque ya no existe la programacion de
relleno en las grillas de los cableoperadores.
Todala ofertatiene que ser relevante’, afirmé.

Por ultimo, Carlos Cabrera adelanté que
estara en Tepal de Panama para el mercado de
Centroamérica, ira a Convergencia Show para
Méxicoy también participara en Jornadas In-
ternacionales de ArgentinayChile Media Show.
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IVC: El canal internacional para los venezolanos

Actualidad, béisbol local, novelas de RCTV y grandes conciertos

Tony Salanova forma parte del
grupo Ole Communications desde
hace mas de 20 afios y, desde 2015
estd a cargo de IVC (International
Venezuelan Channel), un canal
con contenido venezolano para
el mundo. En Venezuela, ya esta en
Inter, DirecTV, Asotel y en la mayoria de
los sistemas independientes con un 90% de
penetracion, donde las ventas publicitarias
se manejan a través de VC Multichannel.

En el area internacional, IVC est4 al aire
desde finales del 2015 en Estados Unidos a
través de DirecTVy prevé unaetapa de fuerte
crecimiento que busca llevar la sefial a los
venezolanos dispersos por todo el mundo y
que, con los acontecimientos actuales del
pais, potencia atin mas la riqueza del canal
para este segmento.

El canal esta dirigido a las colonias de
venezolanos residentes en el exterior, que
desde hace 18 afios se han ido conformando
y que hoy representan mas de 3 millones de
venezolanos en Estados Unidos, Colombia,
Panamd, Republica Dominicana y mas pai-

ses de la region. Solo

en Estados Unidos,

son cerca de 1 mi-

116n y en Colombia,

mas de 1,2 millones

de venezolanos; en

este dltimo, muchos son

de padres colombianos que

habifan migrado a Venezuela Beatriz O'Higgins, directora de programacion, y Tony Salanova,

durante los afios 70 y 80.

Ensegundo lugar, IVC se dirige al puiblico
en general con las noticias del dia a dia que
puedeinteresarleaciudadanos de cualquier
pais, lo que convierte al canal en una buena
alternativa paralos operadores, con quienes
se encontrara en Tepal.

‘IVC es un canal internacional de entre-
tenimiento general que cuenta ademds con
noticieros y programas de actualidad condu-
cidos por un equipo de destacados analistas y
formadores de opinién’, coment6 Salanova.

Dentro del entretenimiento, el ejecutivo
menciond la produccién de conciertos ex-
clusivos con los artistas venezolanos mas
relevantes de la escena musical. Otros con-

NHK World estrena miniserie
sobre el cambio climatico

NHK World anuncié su programacion para
junio, destacandola miniserie sobre el cambio
climdtico, ZeroCarbonAhead, que se emitiralos
sabados 10 y17dejunio. El ciclo examina como
el acuerdo de Paris sobre el cambio climético
ha afectado a las empresas en el mundo.

El primer episodio se centra en el
area financiera. En Wall Street, y la
falta de inversion en combustibles

MNHK WORLD

ademas, los esfuerzos por descarbonizar la
economia, incluyendo actividades en Japon.
Ademas, el viernes 16 de junio emitira At
Home with Venetia in Kyoto Spring 2017. Desde
que se mudo al area de Ohara, Venetia Stanley-
Smith esta viendo su primavera 21, en Kioto.
Horneaun panqueconartemisiaysemi-
llas de soyanegra, y visita el mercado
paracomprarobjetoshechosamano,

fésiles, considerados como bienes ﬁ llevandose una tasa elaborada por

abandonados. El programa echa un

vistazo a lo que la fundacién de los
hermanos Rockefeller y otras, estan ha-
ciendo. Elsegundoepisodiohabladelaenergia
eléctrica. Lamayor compaiiiaeléctricaalema-
na enfrenta serios desafios, al caer el precio
de la energia renovable. La serie documenta

P 42 | Prensario Internacional | 2017

un ebanista. Venetia visita un taller

debordado en la prefectura de Hyogo,

y aprende sobre una puntada que dicen

protege a los nifios del mal. De regreso a casa,

paraen el estudio de artesanos de ranma tran-

som en Osaka. Encuentra sus disefios bellos,
intrincados y funcionales.

EVPy general manager, de IVC

tenidos destacados incluyen el béisbol vene-
zolano en exclusiva, con cerca de 95 juegos al
aflo —temporada regular, Play offs y la Serie
Final-,alcanzandolos mejores ratings porque
el béisbol es el deporte favorito en Venezuela.
Lo mismo con el baloncesto que es el segundo
deporte nacional y por ello también transmite
enexclusivalaLiga Profesional de Baloncesto.
Las novelas son otro de los pilares del canal,
ya que es uno de los géneros principales en
Latinoamérica y han hecho de Venezuela un
icono en produccién de dramaticos. La sefial
cuenta con las nuevas producciones de RCTV
como Piel Salvaje y el estreno para el ptiblico
latinoamericano de Corazdn Traicionado.

Zero Carbon Ahead

Finalmente, entre los destacados de junio,
NHKWorld presentaAGardening Magician, que
se emitird el viernes 23 de junio. Un hombre, a
quien la Reina Elizabeth llama un “Mago del
Jardin”, aceptd un reto. Kazu-yukiIshiharaes
reconocido en el mundo por sus disefios. Ha
ganado ocho importantes premios en varias
categorias en el show anual de Londres Chel-
sea Flower Show. En 2016, recibi6 el premio
President’s Award, un honor dado a trabajos
envarias categorias. Esteaflo, Ishiharacompite
otra vez, y espera ser el primero en recibir el
President’s Award dos veces seguidas. Sinto-
nice y vea su magia en el jardin.
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ESTA EN TyC SPORTS
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La mejor programacion polideportiva, la transmision de los
principales eventos de la region v toda la pasion del futbol
argentino y latinoamericano, con el estilo caracteristico del
canal lider de deportes de Argentina

Visitanos en nuestro stand en Tepal 2017
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Caracol Internacional lanzé su senal HD
en Latinoameérica y Espana

Llega a 10 millones de hogares

Caracol Internacional anuncié que desde
el 1 de junio, la sefial de TV paga llegara
a las pantallas de América Latina y Es-
pafia en alta definicién. Reafirmando el
compromiso con sus audiencias, clientes
y anunciantes, la empresa hace este lan-
zamiento para los 10 millones de hogares
que ahora recibiran el canal colombiano
con la mejor calidad de imagen y sonido.

La teLen(;veLa La Suegra
se emite por Caracol Internacional

Alejandro Bernal, gerente de nuevos
canales de Caracol Televisiéon, comento:
‘Es muy importante este paso para Ca-
racol Internacional porque demuestra el
compromiso con nuestros millones de sus-
criptores de América Latina y Espaiia, con
los operadores de TV quienes aumentaran
el valor de su oferta de televisién con un
canal de la mas alta calidad de contenido
y tecnologia, y finalmente con los anun-
ciantes quienes a través de los dos feeds
que comenzamos a operar pueden ser mas

eficientes en su inversién publicitaria’.

Desafio Super Humanos Cap Cana

Actualmente, la sefial llega a mds de 23
paises con unaimportante acogida gracias
a su parrilla de programacién que enlaza
mas de 65 horas semanales con los mds
destacados programas de Caracol Televi-
sién en Colombia.

Laprogramacién de Caracol Internacio-

nalincluye, entre otras
producciones, forma-
tos deentretenimiento
como Dia a Dia, el rea-
lity de aventura Desaffo
Stiper Humanos Cap
Cana, novelas como La
Suegra; programas de
humor como Sdbados
felices y en materia de
informativos, delunes
aviernes, cuatro ediciones diarias en vivo
de Noticias Caracol.

Nombramientos en la productora

Como parte de la estrategia de interna-
cionalizacién de la productora de Caracol
Television, la empresa anunci6 el nom-
bramiento de Catalina Porto como nueva
gerente ejecutiva de la vicepresidencia de
produccidn, y a Alejandro Toro como
director de nuevos negocios de
produccion.

Con los dos nombramientos
se busca fortalecer esta division
del canal que viene ofreciendo,
con altos estandares de calidad y
con la experiencia de mas de 50 afios
en el mercado, servicios de produccion
a terceros que incluyen proyectos de
inversién para televisién y cine que no
necesariamente se emiten por la pantalla
de Caracol Television.

Catalina Porto tendra dentro de sus
funciones el desarrollo de nuevos pro-
yectos de la productora, incluyendo la
estrategia internacional y de negocios

Catalina Porto, nueva gerente ejecutiva de la
vicepresidencia de produccion

>

CARACOL

Alejandro Bernal, de Caracol (derecha), con Eduardo Stigol,
de Inter/TuVes y Enrique Yamuni, de Megacable, en Natpe Miami 2017

digitales. Adicionalmente, llevard a cabo
el acompafiamiento de la direccién de
arte de las producciones, operaciones de
entretenimientoy larealizacion de eventos
de entretenimiento en vivo. Reportando a
ella, Alejandro Toro estard a cargo de las
coproducciones de cine y television, la
producciéon de peliculas nacionales con
terceros, y los servicios de produccién
de la productora en cine y televisién.
‘El negocio de la television ha
pasado a formar parte de un en-
torno global, en el que se vuelve
clave atender las necesidades de
multiples audiencias. Por eso,
nuestro reto en Caracol es pro-
ducir contenidos relevantes tanto a
nivel nacional como internacional, y que
a la vez sean compatibles con el universo
digital’, dijo Porto.

Con la designacidén de estos dos cargos,
se ratifica el posicionamiento de Caracol
Television en el dmbito internacional
donde es considerado como uno de los
distribuidoresy generadores de contenidos
mas importantes del mercado.

Alejandro Toro, director de nuevos
negocios de produccion
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Del 23 al 24 de mayo, tuvo lugar en Santa
Cruz de la Sierra la segunda edicion de
Bolivia Media Show que, con organizacion
de Grupo Isos, reuni6 a 200 participantes
y conté con la presencia de operadores,
programadores, proveedores de tecnologia
y el regulador local, ATT.

En el marco de conferencias, Fox
Networks Group reiteré el acuerdo con
la UFC para la transmision de las peleas en
Latinoamérica, y anuncié el lanzamiento de
la nueva sefial NatGeo Kids que, desde el 1
de julio, ocupara el lugar de Mundo Fox en
la grilla de programacion.

‘Tenemos el portfolio de sefiales mds com-
pleto de Latinoamérica, con cinco opciones
de entretenimiento, dos factual y una marca
lider en deportes, que es Fox Sports y que
desde hace pocos dias recuper6 a la UFC que
se emite dentro del segmento premium Fox
Fight Club’, afirmé Sergio Silva, director
ejecutivo de ventas afiliadas.

Mas tarde, AMC Networks tuvo su seg-
mento de Screenshots donde Christian
Vanzini, ejecutivo de cuentas, contd lo
mas destacado de cada canal del grupo

T
o T
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Juan Massuh, de Fox Networks Group, y Lean-
dro Lagos, gerente general de Tigo Bolivia
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Bolivia Media Show se instala

Washington Melo, de CUTA; Juan Carlos Machicao, de ATT; Wilfredo Tolaba Torrico, de Cotes; y
Maria Soto, de Isos

y los estrenos de programacion para los
préximos meses, con contenidos como las
nuevas temporadas de Into the Badlands, Fear
the Walking Dead y mas novedades en AMC,
Sundance TV, Film&Arts, Europa Europa,
elgourmet y Mas Chic.

Estrategias de digitalizacion

Por su parte, Network Broadcast ofrecid su
workshop sobre digitalizacion y laevolucién a
OTT, conEduardoRuiz, ingenierode desarrollo
de negocio. Sostuvo que el mercado boliviano
estd en un periodo de transicién y que los
operadores deben tomar las decisiones correc-

Boris Murillo y Paul Santos, de Cotel, con
Christian Vanzini, de AMC Networks (centro)

tas para mejorar la oferta porque los costos
operativos son altos, al igula que los riesgos.

En este contexto, la digitalizacion aparece
como un valor agregado para mejorar los
ingresos, teniendo como beneficios la eli-
minacién de la pirateria, la segmentacién de
clientes con la opcién de ofrecer diferentes
paquetes, unamayor eficienciaenelusodela
red ylareduccion de los costos operativos, al

tiempo que mejorala calidad de audioy video.

Mencion6 las diferentes estrategias
para implementar la digitalizacién y ex-
plicé que desarrollos tecnoldgicos como
el Middleware integran todo en una tnica
interfaz configurable. Sus STB funcionan se
basan en Android generando un producto
mas flexible y accesible que los basados en
Linux. Esto se traduce en ingresos para el
operador a través de la publicidad dirigida,
al ser el duefio de la interfaz.

La conferencia de Juan Carlos Machicao,
director de telecomunicaciones de la ATT de
Bolivia, sobresali6 por la calidad técnica y
nivel especificacion del ingeniero quien ha-
bl de las ventajas de la TDT, incluyendo la
posibilidad de tener alta definicion, TV digital
mévil, interactividady datos. Ademas, explicd
como se da el aprovechamiento del espectro
ampliando la oferta de canales en los 6MHz.

La tarde del primer dia cerrdé con la
charla distendida junto al gerente general
deTigo en Bolivia, Leandro Lagos, quien dijo
quelaempresadesarrollé Tigo Star como ne-

gocio del segmentofijo paracomplementar al
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La mas alta tecnologia de pruebas
para logistica reversa

< Bolivia Media Show se instala en la agenda regional

movil. Entre otras cosas, dijo que ha lo-  asicomolosdistribuidoresysefialesregiona-  regionales como MIC TV con DHE, Cisneros,

gradounasimportantes tasas de crecimiento
y que ha desarrollado y entendido el mundo
OTT mediante el lanzamiento de Tigo Play
y sobre todo con la alianza con Netflix de la
que se beneficiaron ambas empresas. Luego
creci6 con Tigo Sports Play que todos los
fines de semana convoca a 50.000 usuarios
viendo contenido en vivo desde laapp mavil.

La muestra comercial
Grupos de programadores internacionales,

les estuvieron en la expo comercial de Bolivia
Media Show mostrando el gran apoyo a Isos
y dando cuenta de la avidez por llegar a este
mercado con uno de estos eventos. Se des-
tacaron Fox Networks Group, que auspicio la
fiestadebienvenida en el restaurante Jardines
de Asia, y AMC en las conferencias y con
stands de los mas grandes, al igual que TyC
Sports, Disney/ESPN, Discovery Networks y
Turner como los grandes grupos.

También estuvieron los distribuidores

Signal TV o Royal Media con stands. Tam-
bién estuvieron EWTN, Maria Vision, Sun
Channel, Canal U, la presencia de ejecutivos
de MBA, Castalia y Scripps Networks.

En la parte de tecnologia, Sonotec, Net-
work Broadcast, Gatel y Grupo Z, que aport6
la tecnologia para la transmision en vivo via
streaming. Estuvieron también Rosay Edgar
Carrasco del distribuidor peruano Scientific
Satellite y otras marcas como Furukawa,
Comtec, Broadpeak y mas.

Con capacidad para diagnosti-
car decodificadores DVB-x y
DAC de cualquier marca y
modelo,

CMTP v2:
Cable Modem Test

Platform

Pruebas de diagndstico
completo de Cable Modems,
EMTAs y Gateways inalambricos.
La nueva version v2 incluye
gabinetes blindados para
pruebas precisas de ancho de
banda, sin interferencias de
senales WiFi del ambiente sobre
los equipos bajo prueba.
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Sergio Cuevas y Jorge Gonzalez, de Comtec, Edgary Rosa Carrasco, Percy Durany Gregorio Flores, de Cotap, con
con Hortensia Espitaletta, de Signal de Scientific Satellite Avriel Vargas, de Comtec

WRTP: Wireless Router Test Platform

Para probar ruteadores inaldmbricos, puntos de acceso,
ruteadores 3G-4G, mddems xD5L y terminales ONT (GPON)

Juan Tarifa, Victor Untiveros, René Maldonado y Larry Flores,
de Comteco

CA IS

Monica Espitia, de MBA, Ariel Alexander Vargas Flores, de
Comtec, y Monica Rivero, abogada

Promptlink ofrece una familia de probados bancos automaticos para pruebas funcionales completas
y masivas -incluyendo la actualizacion automdtica de firmware, de todo tipo de terminales de video,
voz y datos. Gracias a su procesamiento en paralelo, todos los bancos Promptlink realizan pruebas
con muy alta velocidad vy precision. 5us poderosas bases de datos aseguran una completa trazahbili-
dad de los resultados y permiten efectuar una variedad de analisis y estadisticas.

[V Promptlink: Desde 2004, el proveedor lider de soluciones optimizadas para

Carlos Lopez Gutiérrez, Claudio Isolani, Account Juan Manuel Betancor, logistica reversa y recuperacion de terminales, en alto volumen de produccién.
director internacional de Maria Manager ventas afiliadas ejecutivo de ventas afiliadas Patricia Uribe, de MIC TV, y Viviana Gomez,
Vision Cono Sur, Discovery LA/USH Srde TyC Sports de DHE

Promptlink Communications

4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com

Mariano Fagundez, Gonzalo Hernandez, Washington Melo, Luis Fernandez Zunin y Marcel
Latorraco, de CUTA Uruguay

Wilson Villamily Nielsen Wilder Poma Larrea,
de Entel Bolivia
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Bolivia iniciara el apagon analégico en 2019

Primero se hara en las ciudades mas pobladas; concluira en 2024

El gobierno de Bolivia anuncié que el pro-
ceso para apagar las emisiones de televisién
analdgica comenzara en 2019 por las areas
metropolitanas de los departamentos mas
poblados, La Paz, Cochabambay Santa Cruz, se
desarrollardentres etapasyculminarden2024.

Juan Carlos Machicao, director de teleco-
municaciones de la ATT de Bolivia, estuvo en
Bolivia Media Show esta semana, dondedetallo
cémo sera el procedimiento para el apagén
analégico. E1 30 de noviembre se concretara en
las ciudades mencionadas, pasando luego a la
segunda etapa, el 30 de noviembre de 2021, con
las restantes ciudades capitales con poblacién
superior a los 40.000 habitantes. Por dltimo,
en 2024, se avanzara en el territorio restante.

Ademas, confirméqueenmarzode2018,es-
taranlos primeros canales digitales privados al
aire. Serefirid también ala situaciéon medidtica
deBolivia, dondelaofertade canales anal4gicos
es muy alta, teniendo localidades con hasta 22
canales analdgicas cada una. ‘Esto dificulta la
implementacién de la TDT’ afirmé.

Durante su conferencia, Machicao se refiri6
alasventajas dela Television Digital Terrestre,
destacando la oferta HD, la TV digital mévil,
interactividad y los datos. Ademas, destacé
que aumentard la oferta de canales gracias ala
banda UHF. ‘La TDT es una nueva plataforma
de telecomunicaciones que permite un mejor
aprovechamiento del espectro radioeléctrico,
que es un bien escaso’, explicd.

Explicd que las transmisiones digitales
permiten unamejor y mas permanente calidad
con menores recursos y que esta tecnologia es
‘inmune a las interferencias’. Explicé que el
usuario s6lo asume el costo del Set-Top-Box
o el televisor integrado.

El plan de implementaciéon de la TDT se
inici6 en 2009 cuando se conforma la comisién
para establecer el protocolo de adopcién del
estandarjaponés-brasilefio ISDB-Tb. Luego, se
avanzo en la definicion del espectro de banda,
su comercializacion, el apagén analdgico y la
normativa técnica. El Decreto 3152 establece
dicho plan de implementacién con dos tipos
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Juan Carlos Machicao, director de teleco-
municaciones de la ATT

de gestion de la TDT: la gestion exclusiva
de los operadores, que son quienes aportan
la infraestructura, tendrd un contrato con
renovacion cada 15 afios. Por su parte, esta la
gestion compartida entre operadores y pro-
veedores, que son las empresas que se alojan
en el canal y tendrdn contratos renovables
cada cinco afios.

La distribucién de las frecuencias de TDT
serdenun 33% parael Estado, 33% paraopera-
dores comerciales, 17% paralos comunitariosy
17% paralas comunidadesindigenas de Bolivia.

Tigo Star apuesta al Docsis 3.0 para hacer
crecer su negocio fijo

Tigo confirmd que seguira haciendo crecer
sunegocioenelsegmentofijoenBolivia,donde
operabajo la marca Tigo Star, aunque descartd
el despliegue de FTTH; ‘Apostamos al Docsis
3.0’,afirmdsugerente general, LeandroLagos,
en Santa Cruz de la Sierra.

En el marco de Bolivia Media Show, el ejecu-
tivodiounaentrevista paratodoslos presentes,
donde explicé que el grupo seguird desarro-
llando las redes fijas en HFC. Si bien el grupo
tiene algtin despliegue de fibra al hogar en la
region, no es el camino que seguira en Bolivia.

‘Con la tecnologia Docsis 3.0 estamos dando
velocidades que nos dejan tranquilos, de hasta
40 Mbps. Hoy y en el mediano plazo no vemos
un incremento de la demanda que justifique
cambiar el rumbo. Tenemos potencial de
crecimiento y seguiremos impulsando lo que
tenemos’, agregd.Tigo llegd a ese pais hace
ya varios afios como un operador de telefonia
celular y, en los tltimos tiempos ha incursio-

nado en el segmento fijo para complementar
el movil. ‘Hemos desarrollado una gran red
fija. Fuimos a buscar el segmento de mercado
que creimos estaba faltando. Hoy operamos
en los departamentos de La Paz, Santa Cruz
de la Sierra y Cochabamba y planeamos llegar
proximamente a mas departamentos’.

Ademas, Lagos destac6lasimportantestasas
de crecimiento dentro del mercado boliviano y
afirmé: ‘Buscamos generar un espaciodiferen-
te. Hemos interpretadoydesarrolladoel servicio
deTigo Play graciasaque entendimos el mundo
OTT. Generamos unambienteyluegolanzamos
esa plataforma para que el cliente pueda elegir
qué, cuando y dénde ver el contenido’.

En este sentido, mencioné la alianza con
Netflix, que ya lleva un afio, y que segtin él
‘fue positiva para ambas empresas’ y permiti6
al OTT estadounidense impulsarse en Bolivia,
donde no era un servicio generalizado.

Tigo hasabido diversificarse con cuatrouni-

Leandro Lagos, gerente general de Tigo
para Bolivia, y Mario Bossolasco, de Grupo
Isos, en Bolivia Media Show

dades de negocio. ‘Estamos conformes con la
potencialidad de convergencia. Enla partemévil
la sustitucion de la voz al dato fue absolutay lo
canalizamos con el lanzamiento hace ya varios
afios de LTE; en el fijo, nos hemos acomodado
alo que venia. Tenemos una red de 1 Giga para
soportar el streaming’, complet6 el gerente.
Por tiltimo, cerrd su participacion: ‘Llevo cuatro
afios en Bolivia y mas en el mercado regional. Bo-

livia se esta dinamizando; es un mercadomaduro’.
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La sexta edicién del Foro Asotic, orga-
nizado por la Asociacién de Operadores de
Tecnologias de Informacién y Comuni-
caciones en Bogota, reuni6 a la industria
para discutir la irrupcién de los OTT en el
mercado de la TV paga.

Galé Mallol, presidente de Asotic, plante6
lanecesidad de que el Estado avance en una
regulacion acorde alos tiempos que corren:
que se defina ‘un solo regulador convergen-
te, equilibrio de cargas tanto econdmicas
como administrativas por la llegada de
nuevos operadores al mercado, revision de
la compensacién que se le paga a la ANTV,
y una politica publica clara de contenidos
audiovisuales y de TV por suscripcion’.

Ademas del foro, el evento conté con
una amplia muestra comercial y con la
participacién del Ministro de Tecnolo-
gias de la Informacién y las Comunica-
ciones (TIC), David Luna, los directores
de la ANTV, CRC y expertos nacionales
e internacionales.

El ministro Luna presentd la
propuesta del nuevo régimen de
contraprestaciones del servicio de
television por suscripcion, que la
Autoridad Nacional de Television
(ANTV) expedira el préximo mes,
destacando que ‘la propuesta del nuevo
régimen flexibilizara las cargas regulato-
rias y disminuird las asimetrias entre los
operadores, debido a la disminucion de las
barreras de entrada’.

En el panel de reguladores, partici-
paron Angela Maria Mora, directora de
ANTV; German Dario Arias, director de la
CRC; Maria del Pilar Bahamoén, asesora del
ministro TIC; Paola AndreaBonilla, asesora
Subdireccion de Telecomunicaciones del
DNP; y Juan Andrés Carreifio, ex director de
la CNTV, quien actué como moderador. El
tema principal fue la la regulacién conver-
gente y la inclusion de nuevos agentes en
el mercado de la TV, y todos estuvieron de
acuerdo en que se debe modificar el régi-
men de televisién por suscripciéon buscando
regulacion convergente, donde sera de gran

Por Paola Alexandra Zapata, Corresponsal Colombia

Foro Asotic 2017 discutio en Bogota
lairrupcion de los OTT

importancia elimi-
nar las barreras de
entradacomoloson
los valores de las
concesiones.

En el panel sobre
OTT vs TV paga,
afirmaron que la
Unica forma para
que los agentes del
sector sobrevivan
es que la regula-
cidn sea igual para
todos. Coincidieron en que las plataformas
que transmiten contenidos audiovisuales
deben tributar en Colombia, tener pre-
sencia fisica en el pais y cumplir con una
serie de exigencias que se le hace al cable
operador, como tener oficinas de atencién
al usuario y, como minimo, la proteccién
de bases de datos.

Eduardo Chomali Palacio, director regio-

nal para los paises andinos de ASIET,
comentd que los OTT ‘han sido
percibidos como complemento.

Mads alld de eso, estas plataformas

sobre Internet van ganando cada

vez mas terreno y se nota en las
diferentes preferencias que tienen

los usuarios a la hora de consumir con-
tenidos audiovisuales’.

Natalia Guerra, directora de regulacién
de Telefdnica, sefialé que ‘nosotros vemos
que las OTT llegaron para consolidarse
dentro del mercado colombiano, el reto
estd presente; es importante considerar el
abandono de los servicios de la television
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Veélez de TCA Latinoamericana.

Henry Reyes, de HV Television y Junta Directiva de Asotic, Galé Mallol
Agudelo, el ministro David Luna, y Angela Mora, directora de ANTV

tradicional. Hemos podido ver que en Co-
lombia todavia no hay una sustitucién total’.

Santiago Pardo, VP de asuntos corporati-
vos y relaciones con gobierno de Claro; Te-
resa Isabel Hoyos, exgerente de regulacion
de Claro; Sergio Octavio Valdés, gerente de
regulacion de DirecTV, y Sadi Contreras,
experto en telecomunicaciones y moderador
del panel, insistieron, ademas, en que la
compensacion debe ser igual para todos los
que emiten contenidos audiovisuales y que
debe haber un solo regulador convergente.
Creen que hoy en dia las OTT y la TV por
suscripciéon son complemento pero que, si
no se adoptan medidas inmediatas, llegara
a ser competencia.

‘Las nuevas tecnologias no pueden acabar
con los contenidos locales. La television
es un medio para difundir la cultura y la
idiosincrasia de los paises. En lugar de
convertirse en una plataforma para darnos
a conocer ante el mundo, estamos viendo
que lo nuestro esta quedando relegado’,
copncluy6 Mallol.

M FCA, I TALEPTA
L}

Jose Luis Batista, Hernan Dario Villa Vanegas, y Juan Camilo Valentina

Cardenas
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GAME CHANGERS

Detras de cada gran solucidén de ARRIS hay un equipo de expertos, todos trabajando
hacia un objetivo comun: el éxito de nuestros clientes. Es por esto que los proveedores
de servicios alrededor del mundo nos confian sus activos mas preciados: sus redes de
video, voz y datos que son la columna vertebral de su negocio. En conjunto, el equipo

de ARRIS ha estado innovando soluciones para la industria de las comunicaciones y

entretenimiento durante mas de 60 afios - y solo estamos comenzando...

LA GENTE DE ARRIS - INVENTANDO EL FUTURO




La mayor convencién de América Latina
de proveedores de Internet, Abrint, se realizo
en mayo en Brasil y tuvo un gran éxito refle-
jando el crecimiento del mercado brasilefio
con los pequeiios proveedores aumentando
considerablemente debido a las licitaciones
publicas realizadas por el gobierno en 2016,
que autorizaron la entrada de nuevas empre-
sas para la distribuciéon de banda ancha en la
banda de 2,5 Ghz.

La exposicion se realizd, por primera vez,
en dos pisos del Centro de Convenciones Frei
Caneca, en el centro de la capital Paulista, y
recibi6 mas de 4.000 visitantes llegados de

todos los estados brasilefios y algunos paises

Erich Rodrigues y Basilio Perez, presidentes saliente y entrante de Abrint, respectivamente

de la region.

Erich Rodrigues, hoy ex presidente de
ABRINT, afirmé en la ceremonia de apertura
del encuentro que el sector crece a pesar de la
crisis del pais, peroque sufre unafuerte presién
competitiva de los grandes operadores de tele-
comunicaciones. ‘En el ambiente competitivo
brasilefio este sector esta exageradamente
reglamentado porque fue pensado para las
grandes empresas. Necesitamos reglas claras
paracontinuar creciendo. Pensamos que Abrint
ysussocios, los pequefios proveedores deinter-
net, son fundamentales paralauniversalizacién
de la internet de banda ancha en el pais’.
Loscorredoresdelaexposicionysusexpositores
fueron optimistas y unanimes al referir que,
si bien el pais sufre una de las mayores crisis
econdmicas de los ultimos 50 afios, el sector
crece “contrariando” el mercado brasilefio, y
las expectativas de negocios para lo que resta
de 2017 y el préximo afio son de un importante
aumentodeventas, que enalgunos casos puede
llegar alos dos digitos. Los directivos de Abrint
afirmaron quelos pequefios proveedores yason

lideres de mercado en
maésde1240ciudadesde
pequeiio y medio porte
porque ‘los proveedores
estdn cada vez mas
capacitados y llevan
internetdebandaancha
de forma 4gil y rapida’.
Participaron también
representantes del Mi-
nisteriode ComunicacionesydeAnatel, quienes
confirmaron la apertura de nuevas lineas de
crédito paraaquellos emprendedores interesa-
dos en ampliar los servicios y la ampliacion de
la oferta de bandas para incrementar los servi-
F_ cios de banda ancha en
- I aquellos lugares donde
los operadores no estan
ofreciendo servicios.

El 31 de mayo, Abrint
eligié a su nuevo pre-
sidente, Basilio Pérez,
quien afirma a Prensario
que la industria ‘estd
creciendo en todos los
sentidos’, desde el punto de vista se suscrip-
tores, de los proveedores, del area cubierta y
hasta de profesionalizacién de los servicios.
También sefialé que siguen trabajando por
desarrollar atin mas estos temas: ‘46% de las
nuevas activaciones de 2016 fueron hechas por
proveedores regionales; en el primer cuarto de
2017, el 76% de las nuevas activaciones fueron
hechas por estos proveedores.

Lademandaes tan grande quelos proveedo-
res solo tienen que tener el dinero para hacer la
inversién necesaria’ y Erich Rodrigues agregé:
‘El sector tiene que profesionalizarse atin mds,
tenemos que mejorar la calidad del servicio y
por eso estamos generando iniciativas como
con el plan de educacién a distancia, llamado
Abrint Educa’.‘En los dos afios de gestién de
Erich se hicieron muchas cosas, y ahora nos
tenemos que encaminar hacianuevos desafios,
pero por los menos los dos pilares principales
en la defensa del sector fueron observados;
por ejemplo, seguimos muy atentos el nuevo
proyectodeleyque cambialasreglasypuedeser
perjudicial paralos proveedores’, sefialé Perez.

Abrint realizo su noveno encuentro
nacional en Brasil

La inauguracion del encuentro nacional Abrint 2017

Andre Martins, de Angola Cables

M },

v

Ana Claudia Leite, de Rdex

‘El problema principal de mudarlaslicencias
de “otorgada” aconcesionadanoeslamudanza
en si, sino cmo va a ser hecho ese cambio;
esas obligaciones deben estar bien sefialadas
en lalegislacion, porque puede implicar que el
dineroutilizadoseainvertidoenciudadesdonde
yahay proveedores pequefios, que competirian
en forma desleal con dinero del gobierno que
estaria perjudicando a los que ya hicieron una
inversion. Esto seria un cheque en blanco para
las reguladoras para que ellas definan lo que
va a ser hecho y pueden surgir pensamientos
encontrados dentro de la agencia y puede salir
algoerrado, poresoqueremosalgomasdefinido
dentro de la ley’, indic6 Perez.

Otros de los temas que llaman la atencién
de la Asociacion es el de los postes, que es algo
que sucede en todos los mercados, pero desde
la regulacién se ha establecido un modelo de
arbitraje que lo que hace es demorar aun mas
la implementacién del sistema que permite
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O Abrint realizé su noveno encuentro nacional en Brasil

compartir los postes. Otro tema importante
para la asociacion es el fondo garantizador,
sosteniendo que es necesario que se controle
bien como sera el manejo de esos fondos y a
doénde seran aplicados.

Silvio Luis Canale, de MPT

Muestra comercial

En el drea de exposicion, los pasillos se
mostraron saturados de clientes en busca
de soluciones; como destacaron varios
expositores, Abrint es una muestra muy

Guilherme Borges, Fernanda Cominskiy
Gabriel Ferraudo, de Cianet

particular: ‘Aqui los clientes vienen a
cerrar negocios, no es una muestra en la
que uno se lleva contactos para después
seguirlos, aqui cerramos los negocios
que se venian gestionando desde antes
y en muchos casos vienen con el dinero
para llevarse los equipos que tenemos en
exposicion’, comenté Wanderlei Rigatieri,
de WDC.

Muchos expositores, como VoIP, estan
acompafiando la exposicion desde su
primera edicién hace ocho afios, y no
pueden creer lo que ha crecido la muestra
no sélo en tamaifio, sino en la cantidad de
proveedores del interior que se acercan a
hacer negocios. ‘El primer afio que vinimos
entrabamos todos en un cuarto de 6 x 6,
hoyesto es unalocurade gentey de tamafio, y
creemos que esto s6lo puede seguir creciendo,
porque el sector de telecomunicaciones y
en especial el de provisién de Internet va a
seguir teniendo demanda’, destacé Alfredo
Belagamba, de VoIP. Dentro de las soluciones
que se pueden encontrar en la exposicion, se
ven proveedores de equipamiento para FTTH,
proveedores de servicios de valor agregado
como video, seguridad, voz sobre IP, servicios
de conectividad, mayoristas de banda ancha,
proveedores de conexidn de fibra, proveedo-
res de televisién, banca privada, consultoria

de impuestos, por mencionar solo algunos.

MaxCell: Conductos flexibles para redes
de telecomunicaciones

Como fabricante y proveedor de conduc-
tos flexibles para la construccion de redes
de comunicacion, MaxCell lleva ins-
talados mas 120.000 kilometros
en todo el mundo y distribuidos
en América, Europa y Asia. La
empresa estd presente en di-
versos sectores de la industria,
entre los que se destacan la TV
por cable, redes de entorno inalam-
bricas, electricidad, municipios, campus
universitarios, empresas, hospitales,

instalaciones militares y gubernamen-
tales, pero principalmente, en empresas
de telecomunicaciones, sobre todo
apartir del crecimiento explosi-

vo de las redes de fibra dptica

ce” para FTTH.

fl‘.'-'n' Eﬁ‘ .'J ucTr

Patricio Diaz, Regional

Brand Manager de MaxCell

para Sudamérica, comentd:

‘“Todo el equipo humano esta enfo-

cado en seguir generando nuevas oportu-
nidades en beneficio de las inversiones que

nuestros clientes realizan en obras civiles.
Elnuevo foco para Sudamérica, ademas de
seguir atendiendo los mercados sefala-
dos, es introducir nuestro sistema en la
mineria, energiay edificios corporativos’.

‘MaxCell no tiene competencia directa,
puesto que no existe en el mercado un
producto similar. Almomento de optimizar
los espacios, MaxCell permite instalar
desde un 300% hasta un 600% mads de
cables en ductos subterraneos depen-
diendo de su diametro’.
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Ver la television en la actualidad es una
experiencia que ha cambiado radicalmente
de cdmo se hacia hace algunos afios. Por un
lado existe la proliferacién a nivel mundial
de un mayor nimero de dispositivos mé-
viles que ofrecen la posibilidad de ver la
television en ellos, una mayor penetracién
de fabricantes que ofrecen soluciones OTT
frente al producto de los operadores de cable
regulares y una creciente base de consumi-
dores que buscan servicios ‘a la carta’ que
no necesitan suscripcién y no dependen del
cable. Es parte de un nuevo paradigma que
es totalmente distinto, y los proveedores de
servicios tienen que adaptarse a eso, tienen
que proveer o tener ofertas que sean ade-
cuadas para esta nueva generacion.

Como innovador global en IP, en tec-
nologia de video y de banda ancha, Arris
tiene las condiciones para ofrecer solu-
ciones finales (end to end) a los clientes.
El cliente normalmente quiere una
solucién completa, no una parte,
no un componente, quiere que
se solucione un problema que le
permita ofrecer un nuevo servi-
cio, y precisamente la belleza de
laintegracion de sistemas es brindar
esta parte, que seriaintegrar productos de
Arris o productos de tercerosy asi entregar
una solucién completa al cliente.

Uno delos retos estd en la confianza depo-
sitada en la empresa que brinda el servicio.
En el mercado hay una gran cantidad de
compaiiias que se presentan como integra-
dores de sistemas, pero hay diferentes tipos
de integracién, principalmente cuando se
habladeintegracién de tecnologia de teleco-
municaciones y de entretenimiento. Ahi es
donde esta el mayor reto: que los clientes,
aparte de querer trabajar con compaiiias
que si puedan garantizar el servicio final o
el producto final, quieran conversar o lidiar
con empresas que conozcan el mercado,
que conozcan tecnologia y conozcan las
necesidades que tienen.

Es alli donde entramos nosotros. No to-
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Por Roberto Suzuki, ingeniero de integracion de sistemas, CALA

Arris: Integracion de sistemas,
un reto para los proveedores de soluciones

dos pueden ofrecer eso, porque se requiere
una experiencia anterior en el mercado, y
también conocimiento tecnolégico para
poder ofrecer una determinada solucién,
deacuerdo con las tendencias tecnoldgicas
del momento. No es solamente integrarlas,
sino también ayudar al cliente hacia su
solucién estratégica futura.

El papel de los dispositivos moviles
Comparando un poco el ambiente dentro
del hogar de hace 20 afios, o quizas algo
menos, lo que se ve hoy es muy distinto.
Si se queria ver una pelicula, sélo habia
que encender el televisor. Todos los siste-
mas y los servicios estaban en funcién de
c6mo entregar mejor la pelicula para que
la persona la viera en la television. Ahora,
justamente con la llegada de los aparatos
moviles, incluso con las computadoras, se
puede escoger lo que se quiere ver, y cada
miembro de la casa puede escoger,
no sélo un contenido diferente,
sino también una plataforma
LIRS  diferente, como pudiera ser una
PC, una tableta, un teléfono in-
teligente; son equipos distintos.
Estamos hablando de televisores
de 50 pulgadas y de alta definicién, asi
como teléfonos celulares con pantalla de
7 pulgadasy diferentes resoluciones; uno
que usa seflal que entra por el aire, por
cable, mientras que el caso del celular es
por una red inalambrica, normalmente
no conectados con ningin cable. Ademas,
existen otros retos, como la influencia
del microondas dentro de la casa para
recibir una sefial, eso en el pasado no
era importante, ahora si lo es. Tenemos
personal en muchas de las tecnologias
que estan siendo implementadas, tene-
mos ingenieros PhD que fueron incluso
autores de la tecnologia, gente que estd
involucrada desde el principio en cémo
armar, como permitir que estas nuevas
soluciones lleguen al mercado, no sola-
mente por la parte de la implementacién

Roberto Suzuki, de Arris

de la ingenieria de campo, sino también
contamos con el personal que ha creado
la tecnologia en si. Eso nos permite decir
que sabemos como implementarla porque
fuimos parte de su creacién.

Cartera de servicios. Ciclo de vida

Arris cuenta con mds de1.100 profesionales
técnicos en todo el mundo con experiencia,
listos para ayudar a transformar la red de
los operadores y ofrecer servicios de entre-
tenimiento y comunicaciones avanzadas.
Cuenta paraello con unavariedad de servicios
que dividen en cuatro etapas: planificacion,
disefio, implementacién y operacion.

La compaiiia proporciona servicios de
consultoria basados en las aspiraciones
del cliente y se les recomienda la mejor
opcién tecnoldgica, en dependencia de lo
que ya tienen instalado.

Pongamos el ejemplo de que un cliente nos
diga que quiere cambiar el servicio de video
que esta ofreciendo para brindar un nuevo
servicio de alta definicién, pero su red no
tiene la capacidad suficiente para ofrecerla.
Nuestros servicios de analisis nos permiten
analizar el comportamientodelaredyluegodel
andlisis poder explicarle lo que necesita para
alcanzar la velocidad y calidad de servicio que
estd buscando, como pudiera ser ampliar su
capacidad y agregar nuevos equipos en la red.
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Viene de la pag. 58

Laimplementacion es la tercera parte del
ciclo de vida del portafolio de servicios de
Arris. Una vez que el cliente decide hacer
una implementacion de un nuevo servicio,
ode unnuevo producto, nosotros apoyamos
con ingenieria para hacer toda la parte
de disefio de esta solucién, de una nueva
solucién, que puede incluir tanto la parte
de disefio de lo que seria la red externa, o
sea lo que esta en la calle, como de la red
interna, que es lo que estd en los equipos
que estan dentro de las instalaciones del
operador, asi como dentro de la casa del
cliente. Ahi es donde efectivamente se
instalan los equipos, se instala el software,
donde realmente se da la integracion, se
interconectan los diferentes componentes,
para de ahi crear los componentes que
juntos forman el sistema, y este sistema
es el que brinda el servicio final.

Y, finalmente, estd el proceso de manejar
la operacion. Hemos tenido algunos casos
donde el cliente nos dice que no tiene per-
sonal, ni conocimiento técnico en su equipo
de trabajo para manejar, o para operar la
solucidn, y prefiere que nosotros la opere-
mos y le ensefiemos como funciona, para
luego de cierto tiempo poder transferirle
toda lainformacion y responsabilidad a su
equipo de trabajo; cuando pueda hacerlo
crecer en cuanto a nimeroy conocimiento,
para poder absorberlo todo y manejar la
operacion independientemente.

Trabajar con terceros

Arristienelacapacidad deintegrar equipos
de terceros para ofrecerle una solucién al
cliente. Suzuki nos comentaba que tuvieron
un cliente que escogid un ecosistema donde
ninguno de los equipos era de Arris.

Sin embargo, la division de servicios
de la compafiia no tuvo ningin reparo en
trabajar con ellos. La funcion de nosotros
aqui es de integrador y aunque no sean
equipos nuestros, conocemos la tecnologia,
conocemos el objetivo, el producto final, el
servicio que nuestro cliente quiere brindar
y garantizamos que vamos a entregarle este
servicio en tiempo y forma. Contamos con

Por Roberto Suzuki, ingeniero de integracion de sistemas, CALA

Arris: Integracion de sistemas, un reto para los proveedores de soluciones

el conocimiento tecnoldgico para decirles
a sus clientes que saben cémo funciona la
tecnologia delos diferentes

atencion al cliente, todas esas cuestiones
las decidimos con el operador. Si todos
estamos de acuerdo, enton-

fabricantes de la solucidn,
porque la tienen funcio-
nando ya en otros lugares.
En un proyecto como éste
deintegracion de sistemas,
el operador, el cliente, nos

¢/

La experiencia, la
cercania con el mercado,
el conocimiento de las
necesidades de los
operadores en ese drea y

ces precisamos cémo debe
operar la plataforma. Esa
eslaexperiencia que espera
el usuario final, todos los
involucrados en la solucién
firman, y en este caso Arris

pone como encargado de el dominio tecnolégico son ~como integrador es quien

todos estos fabricantes

algunos de los aspectos

va a ejecutar el proyecto;

y nuestra funcién ahi es clave de por qué los clientes de ahi sale un plan de tra-

manejarlos a ellos para

eligen a Arris para la

bajo, con fechas, y con eso

que cada quién entregue la jntegracion de sus sistemas ~€s que empezamos la parte

partedelo que se programé

de integracion y ejecucién

y estableci6 en el plan de

trabajo. De la misma manera, hay otros
terceros que no estan directamente invo-
lucrados en el proyecto, pero igual Arris
se pone como facilitador para permitir
que la solucién camine. En este ejemplo
especifico, la solucién que brindamos
en este proyecto fue permitir que se
tuviera la misma experiencia de video
en celulares y tabletas.

Por qué los clientes eligen a Arris

La capacidad de Arris de colaborar con el
cliente desde el principio hastael final de todo
el proceso de integracién es un as a su favor.
El proceso se inicia con un proceso de venta.

Unavez que esta decidido, se arranca con
el proyecto, lallaman ‘la fase descubierta’.
Nosotros nos sentamos como integradores,
y conversamos con el cliente y con todos
los fabricantes que tienen una parte en la
solucién. Nos unimos para saber qué ne-
cesitan, hacemos un disefio de alto nivel
de cudl o como deberia ser la solucién y
empezamos a definir los requisitos. Hay
que definir tiempo de respuesta y todo el
comportamiento. Sila solucién funcionade
la forma en que la disefiamos, entonces se
acepta. Eso es justamente lo que hacemos
durante esta fase, vamos punto a punto.

Desde el momento en que el cliente, el
suscriptor, acaba de ingresar al sistema,
nos damos a la tarea de precisar como es
el proceso de suscripcién, como puede
navegar por los menus, cual tiene que ser
la calidad del video, cémo tiene que ser la

DY

del proyecto.

Aparte de hacer toda esta integracién
que solicita el cliente, otro elemento im-
portante durante la primera fase es que
pueden ayudar al cliente a cubrir cualquier
‘hueco’ que tuviese en su ecosistema.

Se nos presenté un proyecto donde es-
tabamos viendo c6mo seria el disefio de la
red, sus requerimientos y nos dimos cuenta
de que el cliente necesitaba también un
elemento que ellos inicialmente no habian
identificado en el mercado; no habia ese
componente, no estaba presente en la so-
lucidn; entonces, Arris hizo el desarrollo
de la solucién para el cliente, a su medida,
apoyandonos en nuestro equipo de desa-
rrollo global, tanto delaregién de América
Latina como de otros paises. Este equipo
desarroll6 las funciones que ellos nece-
sitaban para completar la solucién final.

La compaiiia tiene presencia en toda
la regién de América Latina y eso ayuda
mucho. Tuvimos un caso en que el cliente
habia escogido para formar esta solucién a
fabricantes que no tenian presencialocal, y
nosotros, aparte de hacer toda la gestién,
actuamos como un puente entre el cliente
y el fabricante en su idioma, muchos ni
siquiera tenian personal que hablara espa-
fiol, por eso es importante el tema de estar
presente y conocer el mercado local; una
cosa es conocer la realidad mundial de la
industria de television por cable, y otra es
conocer la realidad de cada pais donde se
estdimplementando la solucién porque los
clientes tienen diferencias en cada pais.
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ABIltronix: 15 anos en la industria

de las comunicaciones

Para el mercado de TV paga, ISPs y mas

ABItronix celebra sus 15 afios enlaindus-
tria de las comunicaciones, liderada por su
fundador, Hugo Almeida, quien tiene una
amplia experiencia en la industria y pre-
viamente ocupd altos cargos ejecutivos en
Matsushita, Lucent Technologies y Avaya.

En didlogo con Prensario, Almeida cont6:
‘En 1994, ABI (Almeida Barragin Inter-
national) inicié sus operaciones como una
empresa exportadora dedicada a cuentas
empresariales en América Latina. A
comienzos de los noventa, la era

Importantes representaciones

‘Este afio marca la celebracién de los 15
afios de ABItronix como una empresa inde-
pendiente que sirve a cuentas en mas de 43
paises en seis continentes, y se mantiene a
lavanguardia delas tendencias tecnoldgicas
globales, buscando siempre mejorar su ser-
vicio al cliente en una industria que cambia

a un ritmo acelerado’, agregé el ejecutivo.
ABItronix es reconocido como un
distribuidor global de tecnologia de
audio, video, redes inalambricas,

del fax y del télex, era ain com- a Ditr@ n| X voz, datos y vigilancia, sirviendo

plicado paralas compaiiias latinas
conseguir equipos con precios
competitivos en Estados Unidos. Vi

la oportunidad de poder actuar como un
puente entre los departamentos de sumi-
nistros de estas empresas y los fabricantes
de equipos en el exterior, permitiendo
transacciones comerciales mas eficientes
en tiempo y forma’.

Mientras la empresa crecia, aumentaba las
ventas de equipos electrénicos a grandes com-
paiiias de comunicaciones, proporcionandoles
desde el material de instrumentacién hastalos
equipos y herramientas de campo. En 1998,
nacié ABItronix como filial de ABI enfocada
estrictamente a servir a la industria de las
comunicaciones y, en el 2002, se constituy6
legalmente como ABItronix LLC.

a operadores de television, ISPs,
integradores e instaladores, en
diversos sectores de la sociedad
como salud, hoteleria, educacion, orga-
nizaciones religiosas y agencias guberna-
mentales. Arcom, Multilink, Viavi, Holland
Electronics, Klein Tools, PCT International,
Trilithic, Ripley, Pico Digital y PerfectVi-
sion, son sélo algunas de las marcas que
actualmente la compafiia representa.

Poderosa ventaja competitiva

‘Hoy en dia contamos con una poderosa
ventajacompetitivayaquenuestraexperiencia
atendiendo a multiples mercados supera los
15 afios. Ademads, invertimos continuamente
en la capacitaciéon y educacién de nuestro
equipo. Siendo ain pequeiia, la empresa ha

Tulsat en América Latina

‘Nuestra principal ventaja es que ofre-
cemos a nuestros clientes la posibilidad de
recibir de inmediato el equipamiento que
adquieran, y con ellos evitar la necesidad
de tener inventario para compensar las
demoras’. Tony Cameron, de Tulsat, dijo a
Prensario que eso es posible porque ‘tene-
mos un amplio inventario de productos de
distintas marcas, y podemos despachar sin
pérdida de tiempo lo que se nos solicite’.

Citd, como ejemplos, un amplio stock
de productos “de acceso” de las mar-
cas Scientific-Atlanta/Cisco y la linea de

productos RF de Arris/Motorola, asi como
transmisores y receptores opticos. Entre las
nuevas lineas de producto ahoradisponibles,
Cameron destaca lo fabricado por Arris con
la marca Aurora, con las mismas ventajas.

‘Laotraventaja es que prestamos atencion
a cada uno de nuestros clientes, no importa
que sean grandes, medianos o pequefios.
Muchas veces los fabricantes caen en que no
tienen tiempo para atender debidamente a
los clientes pequeiios, y ello se refleja en el
servicio que les prestan; nosotros si tenemos,
tanto el tiempo como los recursos’.

Hugo Almeida

adoptado una estructura tipo corporativo y
ofrece una extensa linea de productos en cada
mercado, lo cual se traduce en confiabilidad
y eficiencia. Desde sus origenes, ABItronix se
ha caracterizado por dar prioridad a sus rela-
ciones comerciales y siempre buscar que estas
sean permanentes, manteniendo un firme
compromiso con todos sus clientes’, completo.

‘ABItronix seguird creciendo como un
distribuidor global enfocado en brindar ser-
vicios exclusivos de valor agregado. En tanto
que el Internet de las Cosas (IoT) se propaga
rapidamente, laempresa se posicionacomoun
jugador dinamico en el mercado de tecnologia
wireless. Asi mismo, seguiremos fortale-
ciéndonos tanto en la distribucién de video,
como en el area de iluminacién arquitecténica
profesional, comercial, eindustrial, y también
buscamos ofrecer paquetes de servicios en el
campo de vigilancia’, concluyo.

' .'-I|'|J

Tony Cameron, de Tulsat
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Verspective Operator Analytics

Proporciona una plataforma integral de recoleccion de datos que permite a los operadores
maximizar los datos de la red y monetizar los servicios de video. El aprovechamiento de
meétodos de agregacion de datos solidos y seguros permite a los operadores hacer que el
conocimiento sea factible.

http://www.verimatrix.com/solutions/verspective-operator-analytics

Propuesta de valor:

e Optimizacion de la entrega de servicios (QoS/QoE)

* Optimizacion del contenido y promocion del contenido

* Optimizacion de la experiencia de la interface del suscriptor
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Promptlink lanzé nueva version
de su plataforma CMTP

Promptlink Communications anuncié el
lanzamiento de una nueva version de su
tradicional plataforma CMTP para el diag-
néstico funcional de cablemddems,
EMTAs y gateways inalambricos.

El proveedor de herramien-
tas avanzadas de software para
la gestién integral de redes
HFC, conocido por sus bancos de
prueba paralarecuperacién de equipos
terminales en logistica reversa, present6 la
CMTP-v2, cuyo script de software CMTP-
v2 realiza pruebas en paralelo para todos
los equipos simultaneamente, aumentando
notablemente la capacidad de produccion.

Ademas, el nuevo banco CMTP-v2 per-
mite probar los equipos dentro de cajas
metalicas individuales, aisladas de toda
interferencia externa de seiial de RF, y
asi es posible realizar pruebas con alta
precision del ancho de banda WiFi. El
CMTP-v2 ya estd preparado para poder
soportar los nuevos estandares DOCSIS
3.1, IPv6 y MoCA. Su nuevo bastidor de

J-’H!:nlrn!'{rg-\. L

renovado disefio, presenta importantes

mejoras para el mantenimiento preventivo

detodos sus equipos de red y los elementos
pasivos de RF.

Promptlink continda mejoran-
do también sus herramientas
de software para el monitoreo,
aprovisionamiento y gestion de

firmware de redes de video, voz 'y

datos sobre cable. Particularmente,
susistema de monitoreo CPM -Cable Plant
Monitoring (para monitorear Cable Md-
dems, EMTAs, fuentes de energia y nodos
6pticos), incorpora ahora la nueva funcio-
nalidad para el mantenimiento proactivo
delared (“Proactive Network Maintenance
— PNM”). El sisterna CPM se vuelve asi una
aplicacién aiin mas poderosa, pues permite
realizar un eficiente monitoreo proactivo
y reactivo de todos los componentes de la
planta de cable, desde los CMTS hasta los
equipos CPE de los abonados, generando
alarmas, notificaciones, reportes, ofre-

ciendo visualizacion geo-referenciada,

y permitiendo conocer de antemano las
areas de la red con degradacidon creciente
de sus parametros criticos, a fin de tomar
acciones correctivas antes que ocurran
cortes del servicio.

La empresa continda consolidando su
presencia internacional, con base insta-
lada de clientes en 21 paises del mundo.
A través de sus 22 afios de experiencia
en la industria, Promptlink mantiene el
liderazgo en el desarrollo de productos y
sistemas de alta especializacion, juntoaun
servicio de excelencia en el soporte técnico

de sus soluciones.

Mediamorph proveera plataforma
en la nube a Hulu

Hulu eligié para su servicio de
streaming de video Premium, la
plataforma de software basada
en la nube de Mediamorph, que
permitira administrar mejor los
costos de contratos y contenidos,
mientras expande suamplio portfolio
de contenidos.

En un contexto en el que las
estructuras de contenidos crecen
y se desarrollan cada vez mas
sofisticadamente, la plataforma
flexible y escalable de Mediamor-
ph proveerd a Hulu una aproximacion
mejorada de la utilizacién y costos del
contenido, ayudandolo a tomar decisiones
para las inversiones futuras.

5 mediamorph

(R0

El médulo de contratos o acuerdos
da a los clientes el poder para
administrar, controlar y analizar
contratos de unaforma centraliza-
da. Soportaelementos de acuerdos
financieros complejos y cambiantes,
que son cada vez mds comunes dentro
de los acuerdos de distribucién de con-
tenido. Los mddulos de contabilidad
y analiticas permiten a los clientes
- obtener una mirada introspectiva a
sus costos de contenidos, calculando
agendas de amortizacion, generando
reportes acumulativos y produciendo re-
gistros de los pagos a proveedores.
Rob Gardos, CEO de Mediamorph, comen-
té: ‘Estamos entusiasmados de trabajar con

Tlm Rottach VP Marketing &
Partnerships de Mediamorph

Hulu, un pionero y lider en la TV por strea-
ming. Los contratos, titulos y derechos han
explotadoenlaeradigital. Nuestraplataforma
provee alos clientes un entendimiento supe-
rior de los costos y drivers de ingresos de su
activo mas valioso, el contenido. Esperamos
ayudar a Hulu mientras su servicio crece de
manera exponencial en los préximos afos’.
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Toolbox agrega valor, suma nhegocios

Toolbox sigue expandiéndose en dos vias,
mientras sumamas operadores y proveedores
de contenidos a nivel regional, revaloriza su
oferta con nuevas aplicaciones de sus produc-
tos que permiten generar nuevos negocios a
sus clientes.

De cara a Tepal, donde asistira su
CTO y cofundador, Mauro Peluso,

y sudirectora comercial, Macarena

Peluso participara en la sesién académica
sobre desafios, aprendizajes y soluciones
de la TV Everywhere, que tendra lugar el
21 de junio a las 11.30am, con Hita como
moderador. Otra gran noticia es el trabajo

realizado para Turnery Fox por el fitbol

argentino, que podria comenzar

@ a comercializarse desde agosto.

‘Estamos listos para soportar la

Dellazuana, presentara junto al TDleOX alta demanda que supone este

operador lider de Panama Cable
Onda un nuevo upgrade a la oferta de
TV Everywhere, Cable Onda Go.

Dellazuana explicé: ‘Es un servicio dis-
ponible como app (iOs y Android) y en web,
donde proveimos nuestra solucién Unity, Cloud
Pass y Cloud Experience, ademas de 50 seflales
en live streaming y equipos para mejorar la
experiencia del usuario en la visualizacion.
Trabajamos con el operador durante seis meses
paramigrar Cable Onda Go, logrando una pro-
puestasuperadoray masacorde al mercado, los
usuarios ylaevolucién del negocio’, completo.

Invitado por Gonzalo Hita, COO de Ca-
blevision Argentina y director de Tepal,

proyecto, trabajando junto a Tur-
ner y Fox en las implementaciones
necesarias’, dijo Dellazuana.

La compafiia particip6 en junio en NexTV
South America, donde Peluso también
formé parte de un panel. ‘Creemos que la
diferencia entre OTT/VOD/TVE cada vez
es mas indetectable por los usuarios. Para
ellos, todos estos términos no significan
nada. Estamos en una etapa donde se
puede ver Netflix en un STB o VOD en un
teléfono u otros’.

Comentd: ‘Los operadores seguiran sien-
do lo que fueron siempre: la gran tienda
donde todalaofertade contenido se agrupa.

-
=y

Mauro Peluso, CTO y co-fundador de Toolbox

El cambio actual es que el usuario tiene la
posibilidad de comprar cada contenido por
separado, pero al final prevalecera la faci-
lidad y practicidad de comprar todo en un
unico lugar’.

Ante este nuevo escenario de mas com-
petitividad, los operadores ‘tendran que ser
mejores vendedores targetizando mejor a su
cliente’. Peluso considerd que ‘prevalecerala
agregacion, siempre y cuando se mantenga
enlamisma calidad de experienciay servicio
que ofrece usar cada plataforma por separa-
do’. Y concluyé: ‘Pero serd una agregacion
superadora y el suscriptor comprara todo el
contenido que le resulte relevante’.

Grey Juice Lab: el agregador de mayor catalogo

Grey Juice Lab expuso por primera vez en
la NAB de abril con el objetivo de llegar a los
operadores estadounidenses, pero ademas
ofreciendo sus servicios al importante ni-
mero de visitantes extranjeros que asisten
a la muestra en Las Vegas. Su CEO, Mihai
Crasneanu, hablé con Prensario sobre los
proximos pasos.

‘Abrimos una nueva oficina en Los Angeles,
larazén es simple pero quizd no tan evidente
para el mercado: hemos crecido mucho en
estos ultimos afios y para atender mejor
a los clientes debemos tener oficinas
y ejecutivos cerca de ellos con el

objeto de brindarles un mejor ser- Grey. i

vicio’, subray6 Crasneanu.
‘Hoy somos el agregador con el
mayor catalogo en el mundo, llegando
a tener mas de un millén de titulos, con
300 proveedores de varios paises. El merca-

do estadounidense es el mas moderno en
contraposiciéon con el 50% del mercado
internacional de VOD que, por mds que hoy
esté mejorando, sigue siendo obsoleto, al
menos en los operadores chicos’.

‘En Latinoameérica nuestra competencia
se estd enfocando en otros temas y nosotros
mas en contenidoy en como monetizarlo. Es
actualmentelaregion de mayor crecimiento
para nosotros’ aseverd.

‘Otra tendencia que vemos, y en la que

estamos muy atentos, es que cuan-

do Amazon o Netflix abren un

nuevo mercado, se ejerce una

™ mayor presién para los opera-
dores locales, que se tienen que

poner mas competitivos para no

perder su porcién del mercado.

Si dejan el negocio en manos de estas
empresas, se les acaba el negocio, porque

N Y '3

GreyJuice

BEYOND CONTENT

Mihai Crasneanu, CEO, Grey Juice
Lab, en la NAB
el contenido pasaaser un comodity’, sefial6.
‘Ahi es donde nosotros podemos demostrar
dénde reside nuestro valor agregado, que
pasa por planificar, construir y gestionar
servicios exitosos de television OTT. Desde
la estrategia de servicios de VOD y adquisi-
cién de contenido hasta su procesamiento y
entrega, ofrecemos un conjunto completo de
servicios gestionados para ayudar a lanzar
una oferta de entretenimiento que se des-
taque entre la multitud’, concluyé.
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L INDSAY
Lindsay: Megacable desplegé nodos O 3 AN

WIFI en México TOUGH TECHNOLOGY,
Mas de 6.000 gateways LBDG

Lindsay Broadband, fabricante y novadoras para el disfrute y ’ .
proveedor de soluciones para el beneficio de su base de 2035‘2 FIShEI’ Dr. PEtEfb{}mugh, UN Kg.J 6X6 . 1‘?05‘?42‘1350
transporte en la industria de clientes. Estamos muy

f Iv]in

la TV por cable, anuncié que = contentos de que los
Megacablehacompletadoun LIPS clientes de Megacable
despliegue masivo de nodos TOUGH TECHNOLOGY puedan disfrutar de

WiFi en diversas ciudades de una conexién rapida
México. y de alta calidad en los
El despliegue se inicid a finales principales restaurantes,

de 2014 ysecorrespondeconunanueva centros comerciales, plazas, uni-
oferta de servicios del cableoperador, versidades y parques identificados
que ofrece servicios de acceso inaldam-  con el logo Zona Megacable WiFi’. David Atman, presidente de Lindsay

brico gratuito a todos sus clientes como
un servicio complementario.

El proyecto contempld el desplie-
gue de mas de 6.000 gateways LBDG
fabricados por Lindsay Broadband
que le permiten utilizar sus redes

HFC-DOCSIS para el
backhaul y ener-

gizado POE de la

@ tecnologia WiFi
seleccionada.

MEGACABLE £l LBDG es un

equipo muy ro-

busto que fue di-

sefiado para soportar

las peores condiciones climaticas (tem-

peraturas desde -40 hasta +65 Grados

Centigrados), completamente sellado

contra el ingreso de agua y protegido

contra interferencias electromagnéti-

cas. Esto lo hace unico en su estilo y

perfecto para despliegues de tecnologia
en exteriores.

Soportado en esta tecnologia, Me-
gacable ofrece el servicio de WiFi que
se presenta como un complementario
exclusivo para sus clientes. De esta
forma los clientes podran conectarse
a internet en miles de sitios a lo largo
de su pais sin costo adicional.

David Atman, presidente de Lind-
say Broadband, comenté: ‘Esperamos
poder seguir ayudando a Megacable
a ofrecer soluciones tecnoldgicas in-

Lindsay Broadband: Pequeiias celdas LTE,

desplegadas con energia HFC

Lindsay Broadband anuncié que un
MSO inici6 el despliegue a gran escala
de pequefias celdas LTE energizadas
con la red HFC utilizando los gateways
de Lindsay Broadband para convertir el
voltaje de la red HFC y entregarselo a la
celda LTE.

David Atman, presidente de Lindsay
Broadband, dijo: ‘Este es el primero de
muchos MSO con los cuales Lindsay Bro-
adband se ha asociado parahacer pruebas
y ahora despliegues reales. Esperamos
que este operador tenga mucho éxito y
que pronto otros se sumen a este tipo de
despliegues LTE’.

Los MSOs quieren ofrecer mas solu-
ciones de negocio rentables utilizando
el Strand HFC y Lindsay ha estado
trabajando con muchos de ellos para
que puedan utilizar la infraestructura
existente con nuevas soluciones que
requieran energia con voltaje (AC o DC)
y/o Backhaul (DOCSIS u Optico) como
en el caso de las pequefias celdas LTE,
WiFi, IoT o tecnologias futuras. La solu-
cién de Gateways para pequeiias celdas,
desarrollada por Lindsay Broadband en
los ultimos tres afios, tiene diversas
opciones de instalacion (Strand, Béveda,

Poste o Pared) y puede entregar hasta
400 Vatios de potencia a la pequeiia cel-
da de preferencia. Esto permite al MSO
mayor flexibilidad a la hora de instalar
los equipos aprobados por el operador
de servicios moviles (MNO). Al utilizar
la infraestructura HFC, los MSOs tienen
la capacidad de ofrecer una solucién
muy competitiva en comparacion con
las empresas comerciales de energia
eléctrica ya que puede ofrecer voltaje AC
o DC estable y con el tipico respaldo de
8 horas que se utiliza en las redes HFC.

Para completar esta solucion Lindsay
empareja sus Gateway con los “Power
Inserters” para pequefias celdas los
cuales incorporan filtros de avanzada
permitiendo tener un aislamiento de
frecuencia adecuado hasta los 1.22 GHz.
Esto garantiza que los despliegues de pe-
quefias celdas no causaran interferencia
en las redes DOCSIS 3.0 y 3.1 del MSO.
Ademas los gateways pueden ofrecer
multiples puertos de salida lo cual per-
mite conectar mas de una pequefia celda
a un solo Gateway. Las primeras celdas
han sido desplegadas a finales del 2016
y el MSO continuara con un despliegue
muy agresivo durante el 2017.
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Verimatrix suma nuevas capacidades

al Luminato Headend de Teleste

Verimatrix anuncié un acuerdo con
Teleste, proveedor de tecnologias para
video y banda ancha, por el que integrara
el componente de seguridad en software
ViewRight dentro del Luminato Headend.

Estaintegracién permitird unades-
encriptacién masiva de multiples
corrientes de contenido de video

Los propietarios de contenidos y los
productores usualmente requieren que el
contenido sea transmitido en un formato
encriptado para prevenir el uso sin auto-
rizaciény la pirateria. Muchos operadores

de video utilizan la solucién de segu-
ridad de Verimatrix, VCAS, para
lograr una mayor proteccién en

protegido en un tnico médulo "l‘ﬂ"l“ﬂlﬁ]‘[ sus desarrollos. Impulsada por

receptor Luminato, evitando la
exposicion externa de cualquier
contenido desencriptado y previ-
niendo posibles baches de seguridad y
puntos de falla.

‘Las soluciones de seguridad estan
en el centro de todas las estrategias de
monetizacion clave para los servicios de
video de avanzada. Nos complace trabajar
con Teleste para proveer a los operadores
con opciones flexibles para tener un rol
proactivo en la distribucion del servicio
mientras combate las amenazas a sus
ingresosy habilita oportunidades de nego-
cio’, dijo Petr Peterka, CTO de Verimatrix.

el sofisticado software de cliente
ViewRight y su desencriptacion
masiva de flujos de video IP en-
capsulados, Teleste Luminato crea una
solucion poderosa e inteligente para des-
encriptar el contenido protegido sin smart
cards. Puede proveer una desencriptacion
controlada de hasta 300 canales de TV pro-
tegidosy permite alos operadores agrupar
los canales de manera flexible segiin sus
necesidades de distribucién.

‘Estamos presentando esta nueva al-
ternativa parala proteccion del contenido
en nuestro headend Luminato. Para los
consumidores actuales, los servicios de

e

Petr Peterka, CTO de Verimatrix

TV todavia sostienen su posicion entre las
mas confiadas formas de entretenimien-
to, y la creacién de servicios atractivos
agrupados es vital para los operadores
que quieran competir por la lealtad de los
consumidores. Se necesitan herramientas
versatiles y confiables para responder
a las expectativas de contenido de los
clientes. Empoderado por las capacidades
de Verimatrix, nuestro headend Luminato
ofrece a los operadores una opcion de
alta performance para dar mayor valor a
nuestros servicios de TV’, complet6 Julius
Tikkanen, VP de plataformas de servicio
de video en Teleste Corporation.

Skyworth crece en México y Brasil

Skyworth, uno de los fabricante de STBs
lideres en el mundo y el de estructura
mas grande de oriente, estuvo presente
en NAB con su director de marketing,
Darrell Haber y responsables de ventas
para Latinoamérica, Victor Méndez, ex
SA y Cisco que se ocupa de todos los ca-
bleoperadores y telcos. También estuvo
Diego Carrera, que se ocupa del sector
gobierno y los apagones analdgicos en
los distintos paises.

Enlaparte de TV Paga, Méndez destacé
el trabajo con Megacable y Televisa,
conloquelogré sumaralosclien-
tes mds grandes de México en un
afio, ademds de América Mévil y
Tigo para demas mercados.

Lainstalacion de unanueva fabrica
de produccién en Guadalajara, México, le

hapermitidoincrementar su trabajoen La-
tinoamérica al cerrar acuerdos con grandes
proveedores. Ahora anuncié la apertura de
oficinas comerciales en la misma ciudad.

Mientras tanto, promocionan otros
productos que tiene en el portfolio para
la parte de broadband, cablemédems y
LTAs, ahora que las plantas de HFC se
estan mudando a fibra. Skyworth también
apuesta fuertemente al Fiber-To-The-
Home (FTTH).

Darrell Haber se refirié al desem-
pefio del negocio en la region.
‘Esperamos ver, para fines de
este afno, los resultados de
produccién de la nueva fabrica
instalada en México, que tiene
establecidas doslineas de produc-
ciény la posibilidad de ampliar a una

Darrell Haber, Jason Ye, director comercial para
las Americas, Victor Mendez y Diego Carrera

tercera a medida se expanda el negocio en
el pais. Ya estamos iniciamos negocios
con Dish y Megacable’.

Ademas, de México, el ejecutivo destaco
aBrasil como otro mercado de crecimiento,
donde también tiene una fabrica de pro-
duccién de Set-Top-Boxes. Otros merca-
dos que estan en su radar son Colombiay
Centroamérica.
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AWS Elemental: Soluciones definidas
por software para operadores de TV paga

Los proveedores de video estan operando  dirigidas a los desafios que los operadores

en un ecosistema de rapida evolucidn. de TV paga independientes tienen que

Con el comportamiento del usuario enfrentar en la regién. Elemental

final de video moviéndose para Live procesa video en tiempo real

aws

abarcar opciones de streaming, elemental para formatos de transmisién
como adjuntos o reemplazos tradicional y multipantalla. Asi
al Broadcast de television lineal los operadores pueden unificar los
tradicional, la competencia se esta flujos de video y reducir la infraes-
incrementando en el espacio de TV paga. tructura requerida.

Elemental ofrece muchas soluciones Elemental Live permite tener disponible

contenido en vivo ylocalizado como depor-
tes, noticias o el clima para los consumi-
dores en cualquier dispositivo y ofrece una
funcionalidad de playout de canal en vivo,
ademads de proveer medios para alcanzar
a los clientes con anchos de banda mas
ajustados. Por su parte, Elemental Server
procesa video basado en archivo para crear
cualidades VODy procesa contenido de ma-
nera mas rapida que en tiempo real.

Hansen Technologies: Sistemas de
facturacion para servicios convergentes

En el marco de servicios convergentesycon  Latinoamérica esta presente en Argentina.

losoperadoresde TV pagaofreciendoser- Entre sus productos, se destacan las

vicios de comunicaciones y viceversa, soluciones de facturacién para opera-

Hansen Technologies destaca sus doresderedesdigitalesque estanex-

LN T
. P .z P I e ™
soluciones paralaadministracionde I :

pandiendo el rango de servicios que
los usuarios y la facturacién de los
servicios contratados, permitiendo

el empaquetamiento, ofertas y nuevas

ofrecen para incluir todo el espectro
deofertasdesde TVpaga, cable, movil,
banda ancha, etc. Hansen es proveedor
formas de maximizar los ingresos a partir de  de algunas de las redes virtuales méviles mas
la combinacién de opciones. exitosas y broadcasters panregionales. Las
La empresa trabaja conlaindustriadelaTV  solucionesconvergenteshabilitan cadaaspecto
paga y las telecomunicaciones presentando  de los paquetes multiplay, proveyendo una
un acercamiento Unico para el desarrollo y  mirada unificada del consumidor.
distribucion de servicios en todo el mundo. La Lamarca permite dar una tnica facturacion
empresa tiene oficinas en Australia, Estados  detodalaofertadeservicios, pudiendo generar
Unidos, China, Alemania, Reino Unido y en  descuentosenproductos cruzadosyempaque-

tamiento. Asi, se puede hacer crecer la oferta
de nuevos productos y paquetes, desplegando
campafias enfocadas y apuntando a nuevos
mercados.

Hansen permite la suscripcién y el cobro
basadoseneluso paratodoslostipos de servicio
en todos los productos de telecomunicaciones,
permitiendo maximizar los flujos de ingresos
para cualquier tipo de clientes, oferta de ser-
vicios y métodos de pago. La solucién modular
permite el despliegue de nuevos y ofertas
empaquetadas de manera rapida y senci-
lla. Eliminando la necesidad de cambios
grandes al sistema del operador, se puede
estar a la vanguardia del mercado y ganar
la ventaja competitiva.

Alpha ahora también es FTTH, Wifiy

Small Cells Powering

Antonio Galvez, director regional de Alpha  fines de 2016 y que tendra muchos recursos
Technologies, acompafiado de Agnaldo puestos para la comercializacién segtin es
Triiccolo, se reuni6 con Prensario para la de High Density Fiber Management,
detallar sus nuevas areas de nego- con fibra y FTTH que esta creciendo
ciosyquelollevaa otros mercados ﬂ}[ﬁ en todo el mundo y la regién, sin
masalladesuexpertiseen el campo TEEHHSLOEE T fectar que muchos clientes siguen
con HFCy se trabaja mucho con ellos.

OtraareaqueAlphaahoratienesolu-

delaenergiay las fuentes de poder
para telecomunicaciones.

Galvez remarcé que es muy importante ciones es el del Wifi, qué podemos decir que
queelmercadoidentifiquealamarcaconestas  estd en el ojo de la demanda de los operadores
nuevas soluciones yno séloyaconlaenergia.  eISPs.Setieneunasoluciénexternaenlacalle
Una de esas nuevas tres areas que surgié a  conloscableros montando gateways de coaxil,

Antonio Galvez y Agnaldo Truccolo

con sumistro de energia y bajada al equipo IP
con camaras o Access Point HFC.

Y el ultimo pilar, donde se vuelca todo el
expertise de la parte de energia y con todo el
bagajewireless, eslaalimentacion o powering
de los equipos Small Cells para Telcos.
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Trektel: Monitoreo de la experiencia
de usuario en tiempo real

Nuevamente presente en TEPAL

Trektel volvera a estar presente en Tepal
con un stand ratificando su relacién con los
principales operadores del mercado. Ricardo
Simpsony Angel Barrios comentaron: ‘Tepal
permite una cercania con algunos de los
operadores mds importantes en Latam, por
lo que la posibilidad de reunirse con el nivel
ejecutivo de estas empresas es una cualidad
muy valorada por nosotros’.

‘Creemos que hoy los operadores
estan preocupados por la calidad
de experiencia de los suscriptores

tender el potencial de monetizar informacién
del comportamiento de los suscriptores y
colaborar con otros jugadores en el mercado
en el drea de marketing’, agregaron.

‘En Trektel estamos trabajando en un
dos lineas, una orientada a complementar
el monitoreo en tiempo real de la calidad de
experiencia para los servicios broadband, y
otra que gira en torno a los analytics para

ayudaral operador amaximizar dataen
laredy monetizar servicios devideo’.
En cuento a servicio al cliente y

y que buscan crear vinculos con '@TfEl‘[tEl post venta, destacaron: ‘Afio con

los usuarios para diferenciarse

de la competencia. Esto no parece
sencillo, dada la presién continua por
mayores velocidades o cantidad de datos por
un valor igual o menor. Otro aspecto es en-

afio, el servicioal clientey postventa

es un tema cada vez mas relevante,

dado el creciente estandar de servicio de
laindustria, asi como las posibilidades y apli-
caciones que estan disponibles para usuario.

Ricardo Simpson y Angel Barrios

Todo esto hace que un tema critico sea por
ejemplo, la autogestion y aplicaciones que
permitan al usuario auto aprovisionar nuevos
servicios de una manera confiable y segura’.

Concluyeron: ‘Nuestra expectativa para
Tepal es tener la oportunidad de actualizar
nuestro entendimiento de las principales
iniciativas delos operadores parala segunda
mitad del afio y visién para el 2018’.

EKT convierte la desventaja inicial
en ventaja a futuro

EKT estuvo en la NAB de Las Vegas, donde
presenté todos sus modelos de set-top-
boxes, de tamarfios mas reducidos y
connuevos disefios. Alli, laempresa

concretd reuniones con sus part- _- < T lasnecesidades decada
—

ners en las diferentes regiones y
con sus clientes.

Jill Mulder, VP de Marketing de
EKT, remarcd entre los principales pro-
ductos que estuvo exhibiendo en la expo, la
nueva ediciénde Operator TV, unaversién de
smartv con el set-top-box incluido dentro
del televisor, que no necesita contar con una
caja instalada de manera independiente.
‘El crecimiento del IPTV y la expansién del
apagoén analdgico en todo el mundo estan
dando un gran impulso a los dispositivos
conectadosylas soluciones hibridas’, afirma.

Convertir la desventaja en ventaja
EKT trabaja de manera conjunta con diver-
sos jugadores clave en el mercado para distri-

buir una soluciones end-to-end
para operadores de todos los
tamafios. Sus productos
hechos amedida segin

mercado han ayudado
a transformar el ne-
gocio de los proveedores

de servicios y crear valor a largo plazo.
En este sentido, la empresa sostiene que
en muchas areas, para poder progresar hay
que atravesar ciertas dificultades o falta de
estimulos, peroloque antes pareciaunades-
ventaja, mas adelante puede convertirse en
unaventajasobrelosdemas. Enel casodelos
cableoperadores, muchos delos tradicionales
con tecnologia analdgica no han convertido
alin sus redes para pasar a digital. Mientras
los mayores operadores han invertido en
headends digitales (primero SD, luego HD),
otros han permanecido con sus sistemas
existentes. Ahora, ellos tienen un cambio

Minjonng Kwon, Gerard Kim, Jill Mulder y Richard Smith, de
EKT. enla NAB

para saltar a la competencia y distribuir
un sistema basado en IP como la préxima
solucién. Superando todas las inversiones
en TV por cable digital tradicional, ahora
convierten su red de cable en una red IP.
Con estainversion, seran capaces de entre-
gar acceso a Internet, IPTV con capacidades
para OTT e incluso telefonia, transfor-
mandolos instantaneamente en un jugador
multinivel. Y comono tienen que preocuparse
por ellegado de la estructura de cable digital,
seran capaces de ofrecer esto con un costo
mas eficiente y con mayores funcionalidades.
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CNA, el cable coaxial con mas prestaciones

del mercado

CNA es una organizacion multinacional
con oficinas en Latinoamérica, Europa y
Américadel Norte, que desarrolla soluciones
de cable pararedes, aportando nuevas pres-
taciones paralas infraestructuras actualesy
las de nueva generacién en TV paga.

Argentina es un mercado clave, donde
segln los ultimos datos disponibles, hay
11 millones de abonados en sistemas de
cable y 81% de penetracion, siendo
el tercero en la region detrds de
Brasil y México.

El equipo de ingenieros de
CNA trabaja para determinar las
alternativas que mejor se adapten
alasnecesidades de los operadores con
el fin de generar nuevas oportunidades de
negocio, en este entorno en el que surgen
nuevos usos de las redes de cable y de los
sistemas DTH.

Las lineas de productos coaxiales de
CNA son fruto del trabajo de su equipo de
ingenieros con el de fabricacién y clientes.

La empresa utiliza los procesos tecnolé-
gicamente mas avanzados de la industria
para la confiabilidad, durabilidad y mayor
facilidad de uso.

Una de las tecnologias mas innovadoras
desarrolladas por la empresa ha sido Dry
Shield que proporciona proteccién para el
conductor central y los blindajes externos,

asegurando que se eliminela corrosion de-

bidoalapenetracion de humedad. Los

— nuevos cables CNA LTE Safe ofrecen

CINA

S—

una avanzada tecnologia de blin-
daje con una triple capa interna
de aluminio unida al dieléctrico.
Ademas, se aplica una cinta externa
de triple blindaje sobre una cobertura de
trenzado del 77% que también esta unida a
la envoltura exterior del cable. Estos tres
factores garantizan el cable LTE de clase A
++, con una eficiencia del blindaje de 110 dB.
Todas las lineas de cable coaxial de CNA
estan desarrolladas con materiales de alta
calidad en todos sus componentes. Asi

ACE, presente en Tepal

ACE esta haciendo una gran
apuesta este afio a Latinoamérica
y espera estar presente, luego
de Andina Link, en Tepal, Costa
Rica y la SCTE.

La empresa siempre se ha dis-

WeE

“ire T o

tinguido por su capacidad de bodega,
cuatro estructuras para equipos
refurbished y 1 millén de equipos
CPE, CMTS, GPon y fibra dptica.
Apuesta a una todavia mayor ca-
pacidad y variedad.

Gospell, abriendo mercados

Rolando Ojeday Carlos Saldivar, de ACS
Industrial y Comercial, representante del
fabricante chino de equipamiento Gos-
pell en el Cono Sur, sefialaron: ‘Tenemos
ingenieros jévenes que aportan la
posibilidad de insertarnos mas
en América Latina y en parti-

Se esta proveyendo una ‘solucion integral
de digitalizaciéon de cabeceras, desde la
recepcion satelital hasta el STB’. El grupo
de ingenieros, dirigido por Saldivar, estuvo

presente en la convencién en Lima:
‘Estamos integrando Peri, Para-
guay y Argentina’, sefial6 Ojeda.

L GOSPELL

cular en Perd, donde hay hoy
tres operaciones en instalacion
conjuntamente con Evelyn SAC’.

Gospell provee soluciones llave
en mano para sistemas de CATV
y DTH, ademas de ISPs.

soluciones como la tecnologia LTE Safe han

demostrado un excelente rendimiento en
entornos de flexion extrema, manteniendo
al mismo tiempo los niveles de atenuacion.
La eficacia de blindaje es superior a 105 dB
después de 30.000 flexiones, de acuerdo con
los requisitos de SCTE.

Todas estas nuevas alternativas que alar-
gan la vida util del cable y aportan mayores
capacidades son muy relevantes a la hora de
minimizar intervenciones técnicas allddonde
los operadores tienen un menor acceso, “El
hogar de los clientes”. En un mercado donde
de manera estable, més de seis de cada diez
argentinos estan suscritos a television paga.

José Flores

Rolando Ojeda, Carlos Saldivar, Ariel Bordon.
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Encuentro Regional de Telecomunicaciones:
FTTHy OTT en el centro de la escena

Del 28 al 29 de junio, tendra lugar en
el Centro de Convenciones Ros Tower de
Rosario, Santa Fe, una nueva edicion del
Encuentro Regional de Telecomunica-
ciones que, a lo largo de dos jornadas,
ofrecera todo tipo de capacitaciones téc-
nicas, workshop y paneles de discusion.
Este afio, dos de los temas principales
seran el despliegue de fibra al hogar y las
plataformas OTT.

Con organizacién de Jorge Jacobi, el
Encuentro Regional de Telecomunicacio-
nes retoma su lugar habitual en Rosario,
luego de su realizacién en Cérdoba el afio
pasado, y su importancia a nivel regional
para los proveedores que buscan llegar a
los operadores del interior del pais,
y paralos operadores del interior
quebuscan capacitarse y conocer
lo nuevo de la industria. Este
afio, 74 empresas confirmaron su

participacién como expositoras.

Foros y capacitaciones

El miércoles alas 10 am, tendra lugar el
talk show “Los OTT’s recalientan las redes
de acceso”, con el objetivo de plasmar las
visiones y necesidades de cada uno de los
sectores, para que todos los asistentes

puedan llevarse una imagen mas clara del

; =g FLLT®

Emiliano Bonansea, Raul y Eduardo Malisani,
de Interlink

EMCUL HTRC RECHGRAL
B LI WAL NI A WS

escenario a futuro.
De acuerdo a la
organizacién, ‘hoy
endiayano esnin-
gln secreto que los
servicios de conte-
nidos por suscrip-
cién a través de

Internet (también  |nauguracion del Encuentro 2016: Jorge Olocco, Marcelo Tulicci, Jorge
Jacobi, Ariel Graizer y Nicolas Piloni

conocidos como
OTT) obtienen mayores réditos que los
operadores. Esto basicamente se debe a
que tienen un nivel de inversién mucho
menor, ya que sonlos ISP quienes proveen
el acceso al usuario’.

Segun algunos especialistas, ‘el cre-

cimiento de los servicios OTT
como Netflix, iTunes Movies y
Spotify, entre otros, se debe a
que no invierten en tecnologias
antiguas. Sostienen que estan
canibalizando la plataforma de los
operadores, generando valor con un
modelo de suscripciones continuas que
les da ingresos, mientras que los opera-
dores necesitan invertir mucho mas para
mantener sus redes’.

Con este escenario planteado, los orga-
nizadores convocaron arepresentantes de
cada drea para ofrecer la vision mas amplia
posible: Marcelo Ruggiero, VP de Tecnous,
abrird la actividad con su presentacién
“Fortaleciendo los cimientos para una
sdlida arquitectura HFC”; Sebastian Rossi,
director comercial para Latinoamérica
de Network Broadcast, seguira con “El
impacto OTT y las soluciones hibridas en
lasredes delos operadores”, mientras que
Juan Garcia Bish, gerente de ingenieria

Alejandro Cubino, CEO de Network Broadcast

El Ros Tower de Rosario, sede del
Encuentro Regional 2017

en el Gigared, cerrara con la presentacién
“DOCSIS hasta el infinito... y mas alla!”.

Por la tarde, Nahuel Garaviglia, de
Syncom, y Jorge Furiasse, de Twoway,
expondran sus puntos de vista en lo que
respecta a “Redes de comunicacién para
lapréoximadécada”, donde trataran temas
como la fibra éptica al hogar y la compa-
racion de las redes FTTH vs. HFC.

El jueves, se realizara el foro/debate ti-
tulado ¢Sentencia de muerte para la tarifa
plana de Internet?, con moderacién de Ma-
riana Rodriguez Zanni, y la participacion de
Patricio Seoane, VP de NAPS Cabase, Marcelo
Massatti, director de asuntos corporativos
del Grupo TVSA y Juan Garcia Bish.

El mismo dia, Patricio Seoane, Ariel
Graizer, de Cabase, junto a Franco Cecchi-
ni, de Catip, seran protagonistas del for-
mato talk show para disertar sobre temas
como las capas de valor en la red nacional
de IXPS Cabase, el quinto operador movil,
OTT y contenidos Premium e IoT.

Entre las presentaciones, se destaca
Interlink sobre su producto Flowdat para
el control de traficoy fraude, radio online,
periodismo multimedia y mds talleres de
capacitacion sobre redes pasivas opticas
(FTTx, POLAN, GPON/EPON).
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“;Qué necesitds?” deberia ser la primera
frase sustancial en la comunicacién que
se produce en un proceso de negociacidn,
luego del cordial saludo y presentacion,
claro. De la observacion de la realidad,
se advierte que —a menudo- al negociar
cualquier cosa, con cualquier persona,
que represente a cualquier institucién,
es dificil. Muy dificil. Y se empieza con
posiciones —atencidn a esta palabra- que
estdn muy, muy lejos. Y se hace muy dificil.
Lo vemos a diario en las noticias, en la
politica, enlos sindicatos, en la economia,
en la familia, en el trabajo, en la escuela,
etc. Y se nos hace cuesta arriba.

“sCudles son tus deseos?” deberia ser la
segunda frase. Adiario, vemos que las partes
—atencidn aestaotra palabra— no se conocen,
no se reconocen, se desconocen y entonces
no sabemos de qué hablar, pues hablamos
de cualquier cosa, menos de lo sustancial.
Cabe aclarar que no estd mal, a priori, hablar
de cualquier cosa, pero sdlo cuando hay que

Por Juan Marcelo Judrez, gerente de programacion de Supercanal

Siempre es posible negociar

romper el hielo; después es perder el tiempo
-y... el tiempo es oro, dicen-.

“;A qué le tenés miedo?” Deberia ser
la tercera pregunta en esa conversacion.
Ofrecemos lo que no nos piden. Pedimos
lo que no necesitamos. Nos ofrecen lo que
no pedimos. Nos piden lo que no desean.
Negociar asi, es complicado, ¢no? Cuando
se complica, podriamos preguntar simple-
mente “sQuerés negociar?” Yluego de tanto
luchar yluchar, nos cansamos y llegamos a
la conclusién de que no es posible negociar
cualquier cosa, con cualquier persona, que
represente acualquier institucién, sino que,
por el contrario, sélo se puede negociar
con los que piensan como nosotros, actian
como nosotros, comparten nuestros valo-
res. Hay miles de ejemplos que tenemos
la oportunidad de ver (y analizar) a diario
de situaciones de “conflicto” (otra pala-
bra clave) permanente que no se pueden
resolver. Bueno, luego de describir lo que
aparentemente sucede en la realidad, la

Juan Marcelo Juarez

buena noticia es que si las partes (quienes
tienen intereses significativos en el caso)
conocen sus necesidades (propiasy ajenas),
rompen el hielo, se preguntany responden
lo sustancial, entonces (sea quien sea, con
los valores que sea), si necesitan algo mu-
tuamente, entonces si, es posible negociar
cualquier cosa, con cualquier persona que
represente cualquier institucion. Siy solo si.

Elautores contador, Lic. en administracion,
gerente de empresa y profesor universitario
de negociacién.
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= Aprovisionamiento basado en perfiles
de configuracidn: Alta/Baja de clientes,
habilitacian/suspension del servicio
(CATYV, datos y telefonia).

* Carga de perfiles (anchos de banda,
IP fija/dinamica, servicios, etc).

* Configuracién remota de redes
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N

Centralizacion de la informacion.

+ Georeferenciacion: Ubicacién real
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+ Visualizacion con Google Street View.
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+ Alta/baja de clientes, ante corte
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+ Controlar todos los parametros
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{0.5. Mikrotik), DHCP. FTP.
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InterLink: La evolucion de Flowdat

Flowdat, el sistema de aprovisiona-
miento desarrollado por InterLink que
se expande en la region, ha incorporado
nuevos modulos que permiten, entre otros
servicios, medir el trafico acumulado por
cada usuario y detectar la existencia de
fraude en su red.

Uno de los nuevos mddulos incorpo-
rados en el software es S.T.A.R (Subscri-
ber Traffic Andlisis and Reporting) que
permite medir el trafico acumulado por
cada usuario. Estainformacién permite al
operador encarar nuevas acciones comer-
ciales, generando por ejemplo, paquetes
de servicios a medida, o realizar el cobro
de excedentes, permitiendo monetizar
mejor los servicios de banda ancha
ofrecidos a los usuarios.

Ademds, el mdédulo Anti-

Estas nuevas funcionalidades
complementan las ya existentes
como Gestion de Incidencias y
el Generador de Estadisticas,
transformando a Flowdat en un
completo sistema de aprovisio-
namiento y monitoreo de redes,
disponible para ser utilizado
tanto en redes FTTH como HFC.

Workshop en Encuentro
Regional 2017

Losorganizadores del Encuentro Regio-
nal de Telecomunicaciones confirmaron
que su edicion Rosario 2017 incluira una
actividad patrocinada por Interlink, des-
tinada a divulgar los nuevos médulos
que incorpor6 recientemente su
software de aprovisionamiento,

Fraude permite al operador InterLink Flowdat. Se trata de las herra-

detectar la existencia de fraude

en su red, dando lugar a las ac-

ciones preventivas sobre las que
InterLink ademas, podra asesorar y
acompaiiar para su correcta ejecucion.

mientas Anti-Fraudey S.T.A.R.

(Subscriber Traffic Analisis and
Reporting).

A cargo de la presentacion estard

el Ing. Emiliano Bonansea, quien ha fo-

Eduardo Malisani, Emiliano Bonansea
y Alberto Vanderbossch, de Interlink

calizado su actividad en el disefio y admi-
nistracién de redes utilizando tecnologias
Wireless, HFC y FTTH; principalmente en
el desarrollo de sistemas orientados a las
telecomunicaciones.

Consultado respecto a las posibilidades
que acercan estos nuevos modulos, Bo-
nansea afirmé que: ‘esta informacion es
fundamental para estructurar el negocio
a futuro, ya que puede ser utilizada con
un enfoque comercial para vender mas
servicios, o monetizar los servicios de
banda ancha con tarifaciéon por consumo’.

Fyco Telecomunicaciones: La distribucion
“glocal” llega a México

Fyco Telecomunicaciones ha expandido
su presencia, ganando experiencia y re-
conocimiento en mas de cinco paises de
Latinoamérica y el Caribe, incursionando
en el universo de la globalizacién como
muestra proactiva que implica una
accién anivel local, garantizando
entregas en tiempo record al
mejor precio posible en todos
sus productos. Este, llev) a @
México su servicio exclusivo
de Fibra Express, aplicando asi,
su filosofia “glocal”, mientras
ofrece planes de financiamiento accesible
con ventajas interesantes para todos sus
clientes para la ampliacién de sus redes.

‘Nos estamos posicionando como el
principal proveedor de la industria de las

telecomunicaciones en la region, ya que

mantenemos un amplio stock de cables

de fibra dptica ubicado estratégicamen-

te en la Zona Libre de Colén en Panama’,
explicaron desde la empresa.

Fyco Telecomunicaciones cuenta

con soluciones en redes HFC, DTH

y FTTH, que junto a sus socios

o estratégicos, le han permitido

e consolidar una amplia cartera de

clientes; una especial mencién de

este hecho es la alianza con Per-

fectVision Manufacturing, fabricante

de productos de alta calidad pararedes HFC

(cables coaxiales, conectores, pasivos y

herramientas) certificados y homologados

por los principales operadores de teleco-
municaciones de la regién.

Jaime Rey de Perfect Vision, Luis Eduardo
Pena de Claro y Edwar Juarez de Fyco

Con el objetivo de seguir estableciendo
la marca en Latinoamérica y acercarnos
cada vez mds a nuestros clientes, Fyco
estara participando junto a PerfectVision
en Convergencia Show 2017 del 11 al 13 de
julio, en México.
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BCD con Calix y Sumitomo Electric

BCD tuvo una activa presencia en
FTTH Latam junto a Calix y Sumi-
tomo, marca que representa en
todolo que noesinstrumentacion.

Calix fue protagonista del
FTTH con participacién en varias
conferencias. Tiene sede en California
y fuerte presencia regional desde Brasil
con Guilherme Fuhrken, que lleva un afio
y medio de trabajo con BCD en Argentina,
pero esta creciendo en todos los paises en
un promedio del 50% anual, por encima del
mercado de FTTH que estd en un 20% de
crecimiento. Su solucidn incluye el software
de captacion y servicio al cliente. Calix tiene
clientes grandes en Centroamérica, como

Tecnous, representada por Marcelo Ru-
ggiero, tuvo stand en la Conferencia FTTH
Latam de Buenos Aires, junto a las marcas
Viavi y Sumitomo EW.

Alli, Lietaert Gregory, responsable de
desarrollo de negocio de Viavi, dijo que la
meta de sus productos es mejorar la efi-
ciencia, optimizar y hacer mas confiables
las redes FTTH de los operadores. Esto con
herramientas versatiles, flexibles y con la
experiencia de muchos afios para optimizar
el flujo de trabajo a la nube. La marca se
diferencia porque permite el trabajo remoto
con interaccion de smartphones y tablets.

Tecnous también representa a Sumitomo

Cable & Wireless y el ICE de Costa
Rica. Nicolas Molinari de BCD estd
viendo la oportunidad para el sur.
Julio César Bertin, de Sumi-
tomo, destacé que el objetivo es
desarrollar toda la parte de FTTH
a partir de la primera importacién de
productos que llegé en el primer trimestre
del afio. Remarco la calidad de los produc-
tos con su pelo de fibra tnico y BCD tiene
el compromiso de contribuir a una buena
experiencia de los compradores argentinos.
Nicolas Molinari agregé que es un producto
especialmente bueno para los pequefios
y medianos operadores por la relacién
calidad-precio.

Caio Donega, Marcelo Ruggiero, Lietaert
Gregory y Araceli Ruiz

Electric Lightwave en la parte de
instrumentacion, donde esta su
director regional, Rogerio Lopes,
con Dwayne Holst. En FTTH La-
tam, la marca lanzé la maquina
de fusién Quantum 102-CA, primer

.
TECNOUS

Satoru Takagi, Julio César Bertin, Nicolas
Molinariy Gabriel Lopez

Tecnous: Viavi y Sumitomoenel FTTHLC

Marcelo Ruggiero con Dwayne Hétst y Ro-
gerio Lopes, de Sumitomo

sistema hecho en Linux compatible

con iPhone; la cortadora FC-8R, con

rotacién automatica del diamante

y un contador digital; y conectori-

zadora para activar clientes FTTH,
datacenters y cabeceras de MSO.

Universal Electronics: Gran proyecto con Claro

Universal Electronics concret6 un
gran proyecto con Claro para toda

do de producir para la telco regional.
Gracias al trabajo continuado de

Latinoamérica, segin confirmé (EHIVERML ambas partes estamos finalizando

Juan Carlos Ocampo, director
regional para la regién andina.

‘En 2015 le propusimos a Claro un
nuevo y mejorado control remoto unifi-
cado para todos los mercados que fuera mas
amigable con el usuario final. A principios de
2016 entregamos las primeras unidades en
Colombia y desde entonces no hemos para-

ELEC TROMICS

lahomologacién enlos otros paises

y acabando produccién para suplir

las necesidades inmediatas y futuras
de cada pais’, agreg6.

Universal Electronics ha crecido de manera
sostenida en la region con la conduccién
de Giselle Borgo, que armé un equipo con
directores regionales en todas las sub regio-

Giselle Borgo y Juan Carlos Ocampo de UEI

nes, incluido Brasil, ademas de tener todo el
soporte de Estados Unidos.
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LatinoTCA, el partner ideal para soluciones
de fibra, TV e Internet

‘Este afio, nos hemos centrado en acercar
nuestras soluciones y productos a diferentes
operadores, paraque puedan probarlos en sus
cabeceras y redes, comprueben su robustez y
denoten su flexibilidad. Es asi que a lo largo
del pais la respuesta que hemos obtenido ha
sido muy positivay avanzamos en lainstala-
cién devarias soluciones FTTH, digitales y de
EOC’, afirm Israel Rodriguez, gerente
comercial de LatinoTCA.

LatinoTCA siempre fuereconoci- @
"

red actual, permitiendo alargar la vida Gtil de
la misma. Es un propuesta superadora, por
sobre un CMTS en cuanto a sus velocidades,
costo, mantenimientoy flexibilidad’, agrego.
‘EOC es un sistema tan flexible que permite

hacer FTTH sobre la actual red de HFC’.
‘Las redes FTTH son el futuro de las auto-
pistas digitales, LatinoTCA ha trabajado en
conjunto con KT para desarrollar hoy
una solucién muy simple y econd-

mica, nos enfocamos en alcanzar

da por la calidad de los productos, 'Tf' 3 anuestros clientes un sistema que

el soporte vy la rapida adaptacién

a las necesidades actuales, hoy se

destaca junto a la empresa, la marca

KT, especializada en productos de fibra, TV
e Internet.

‘En las soluciones EOC o Ethernet over
coaxial contamos con un producto sencillo
y listo para rapidamente ofrecer servicio de
Internet. Permite que el cableoperador pueda
maniobrar rapidamente ybrindar internet de
alta velocidad a bajo costo y sin modificar su

permita ser escalable, amigable,
de bajo costo, y 1o mds importante,
queseainteroperable con otras marcas

tales como Huawei o ZTE’.

‘Nuestro renovado sistema de cabecera
digital de KT es otro delos grandes productos
que presentamos este afio y es mas sencillo
que nunca. Con un sélo equipo es suficiente
para brindar hasta 24 sefiales digitales; esto
haayudado en gran medida a que el recupero

de inversion sea substancialmente menor,

Alpha: Ahora también es FTTH,
Wifi y Small Cells Powering

Antonio Galvez, director regional de Alpha
Technologies, acompaiiado de Agnaldo Triic-
colo, se reunid con Prensario para detallar sus
nuevas areas de negociosy quelollevaaotros
mercados mas alla de su expertise en el
campo de la energia y las fuentes
de poder para telecomunicaciones.

Esto para atacar ya no sélo a los operadores
de cable que son clientes de la region, sino
mucho a las telecoms y datacenters. Con ese
objetivo estuvo presente en el DTTH Council
de Buenos Aires a fines de marzo.
Otra area que Alpha ahora tiene
soluciones es el del Wifi, que po-

Géalvez remarcé que es muy E[m]ﬂ demos decir que esta en el ojo de
TECHHOLOGIES

importante que el mercado iden-

tifique a la marca con estas nuevas
soluciones y no sélo ya con la energia.

Una de esas nuevas tres areas que surgio a
fines de 2016 y que tendra muchos recursos
puestos para la comercializacién segun es la
de High Density Fiber Management, con fibray
FTTH que esta creciendo en todo el mundo
y la region, sin afectar que muchos clientes
siguen con HFCy se trabaja mucho con ellos.

la demanda de los operadores e

ISPs. Se tiene una solucion externa

en la calle con los cableros montando

gateways de coaxil, con sumistro de energia

y bajada al equipo IP con cdmaras o Access
Point HFC.

Y el ultimo pilar, donde se vuelca todo el
expertise de la parte de energia y con todo el
bagajewireless, eslaalimentacién o powering
de los equipos Small Cells para Telcos.

Israel Rodriguez, gerente comercial de
LatinoTCA

aumentando la cantidad de subscriptores y
reduciendo la clandestinidad. Hoy, es im-
portante que el cliente perciba el valor de su
TV alta definicién y para ello es fundamental
ofrecerle un producto en HD y que este a la
altura otros competidores’.

Por ultimo, se refirié a la expansion del
departamento de ingenieria en respuesta a
las demandas del mercado y la necesidad
de mantener siempre el mejor estandar de
atenciény capacitacion a sus clientes, acom-
paiiandolos desde el disefio preliminar hasta

su implementacion.

I||III Ul )
Antonio Galvez y Agnaldo Truccolo
Antonio Galvez agreg6 que si las redes se
saturan en tiempos normales hay que ima-
ginar todavia mas que pasa en caso de una
emergencia o catastrofe. De la red coaxil esa
salida va a una un central office y de alli a la
Nube para los Small Cells. Mds alld de estos
cuatro pilares, en suinnovacién Alpha trabaja
en otros productos de energia que seran muy
fuertes para el futuro, como el Power One, un
protocolo que permite tocar sefiales de baja
velocidad en un radio de 10 kilometros con
el ahorro de enviar técnicos a cada medidor,
entre muchas otras futuristas pero que estan
cercanas, como contemplar los automdviles
que se manejan solos.
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Se realizé el Summit Antipirateria & Contenidos

en Buenos Aires

Organizado por Laapip y TodoTVNews

En el Hotel Four Seasons de Buenos Aires
se realiz6 una nueva edicién del Summit
Tour Antipirateria, organizado por Laapip
y TodoTVNews en diversas ciudades de la
region, con la participacién de entidades y
programadores.

En un panel moderado por Gustavo Mé-
naco sobre pirateria online, Javier Figueras,
de HBO, reclamé una rapida y enérgica
actuacién por parte de las autoridades de
los diferentes paises, para que la industria
pueda afrontar los crecientes costos de pro-
gramacion y se pueda seguir invirtiendo en
produccién de contenidos. Y, propuso formar
un grupo de trabajo para coordinar la labor
de las diferentes empresas y organismos
afectados. Sergio Piris, de Cablevision, en-
fatizo la necesidad de acelerar la velocidad
con que se tratan estos procesos a nivel
judicial, citando el caso de Cuevana, ‘que
pasoé a ser “el bueno” en tanto los duerfios
de los derechos intelectuales pasaron a ser
“los malos”. Falta concientizacién’.

Rainer Lorenzo, de Viacom, pidi6 ‘defi-
niciones que no sean demasiado especificas’

para evitar que un cambio tecnoldgico o de

's",i& E . 1

Ygor Valerio, de la MPAA

modalidadlas deje obsoletas. Jorge Bacaloni,
de Turner, pidié ‘un avance en la legislacion
y procedimientos agiles’. Daniel Steinmetz,
de Fox, se refirié a la necesidad de capacitar
alas autoridades judiciales pero también de
actuar anivel de responsabilidad social, para
‘proteger el valor de la creacion’.

Con respecto al ente regulador en la
Argentina, Steinmetz dijo que ‘estamos
trabajando en Enacom, vemos que le faltan
herramientas, hemos propuesto que se

Gustavo Monaco, Daniel Steinmetz, Rainer Lorenzo, Jorge Bacaloni, Sergio Piris y Javier Figueras

agreguenatravés delaLeyde Convergencia’.
Bacaloni cité casos en Argentina y Chile
donde hubo que explicarle al juez que lo que
se pedia era plausible; Rainer Lorenzo dijo
que ‘no todos los reguladores son iguales,
si podemos decir que necesitamos tales
cosas, podremos avanzar; de otro modo
nos pasaremos la vida quejandonos’. Piris
propuso una presentacién conjunta de los
cableoperadores, incluyendo pedir sanciones
contra los cableoperadores legales que ‘co-
meten actos ilegales’ y la provision y venta
de decodificadores ilegales.

Figueras remarcé ‘la gravedad de lo que
estamos planteando’ yreiterd la convenien-
cia de ‘salir de esta reunién conformando
una mesa de trabajo’. Agregé que ‘es cierto
que el consumidor quiere el contenido aqui
y ahora,, pero tenemos que proteger esos
contenidos. En Argentina hay tres sitios
muy populares que difunden contenidos en
forma ilegal, y no hemos hecho nada contra
ellos’. En la sesién siguiente, Ygor Valerio,
de la MPAA, solicité que los productores de
contenido sean invitados a participar en las
discusiones sobre gobernanza de la Web,
dado que su produccién constituye una alto
porcentaje del total de banda ancha consu-
mido en Internet: ‘tenemos que lograr que
los usuarios de contenidos ilegales migren
a los sitios legales, esto es un tema de dis-
ponibilidad y precio’ y convocé a Netflix a
participar, dado quelos sitios ilegales tienen
también disponibles los titulos de esta em-
presa. ‘Estamos todos en el mismo proble-
ma, es un problema de los programadores
y también de los distribuidores’. Dijo que

en Argentina hay 87 sitios con contenido
ilegal que reciben al menos cien mil visitas
mensuales, lamayoria de ellos distribuyendo
por streaming; sus servidores estan en la
casi totalidad de los casos fuera de América
Latina, ‘lo que aumenta el problema de
buscar medidas; los cinco sitios mas grandes
recibieron mas de 200 millones de visitas en
2016, con 750 millones de visitas para los
187 sitios detectados por la MPA. Peru ‘es,
dentro de la region, un lugar preferido para
su localizacion, por su falta de regulacién’.
Para la Argentina, el 80% de las visitas van
a 37 sitios: ‘no puedo creer que no podamos
actuar contra 37 sitios’; y, ‘hay que determi-
nar de qué viven, en Brasil un sistema pirata
habia recaudado dos millones de ddlares’.
Continud: ‘Esto responde a anuncios pu-
blicitarios de empresas que probablemente
no saben en qué lugares son exhibidos sus
anuncios, incluyendo anuncios guberna-
mentales comprados a través de empresas
de venta programdtica de publicidad. Es
necesario que estas empresas entiendan
que pueden favorecer sitios pirata’. Luego se
refirid al “bloqueo dessitios”, que se planteaa
nivel delos proveedores deaccesoainternet:
‘En Europa hay bloqueados mas de cuatro mil
sitios, y es mas sencillo obtenerlo que litigar
en terceros paises; ademas, se logre que
parte de sus usuarios migre a sitios legales’.
Hacia el final de la conferencia se realiz6
un Panel de Reguladores, donde Ralph Haiek,
presidente del INCAA dijo: ‘Enlaluchacontra
lapirateria, el INCAA tiene dos herramientas
importantes: un plan de Fomento a la pro-
duccién audiovisual, en cuyas bases ya estan
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Se realizo el Summit Antipirateria & Contenidos en Buenos Aires

incorporados los elementos de regulacion y
derechos de autor; y los canales de exhibi-

ci6én que nucleamos bajo la marca CINE.AR’,
expres6 Ralph Haiek.

‘Los contenidos que son subsidiados por
el Estado se exhiben en una red que incluye
ochenta salas de cine en todo el pais; un
canal de televisién y una plataforma de
video a demanda, que cumple la funcion de
plaza ptiblica, y que posibilita que cualquier
persona pueda acceder de manera gratuita
a los contenidos culturales argentinos una
vez cumplido el plazo estipulado para su
comercializacién, lo que permite que esos
contenidos puedan ser visualizados por
estos canales y no por opciones piratas”,
detall6 Haiek.

La moderadora Roxana Kahale apuntd
a la falta de especializacion de la justicia
y el tema jurisdiccional; Gustavo Schétz,
de DNDA, sefial6 que ahora esta regulada la
jurisdiccién pero ello ‘no ha sido detectado
por los abogados’ cuando los ‘hechos son
perseguidos en otro pais’.

Silvana Giudici, de Enacom, ofrecié una

OPTOPUS

Plataforma Optica para Redes de Acceso

HFCy FTTx

Transmisores , Full Spectrum”
LX 155 2xxx / Ixxx / 4xxx

B DWDM, fijo y ajrstable.

descripcion delasituacién actual dela conec-
tividad en Argentina, con 33.000 kildmetros
de fibra dptica tendidos y 23.000 de ellos ya
iluminados, y un plan de conexién de 1.200
localidades a Internet. También se tiene un
58% de utilizacién de dispositivos inteli-
gentes moviles, y se estan analizando ‘los
procesos de transformacién hacia digital’.
‘Hay un corte de servicios de cable hacia
conexiones de Internet’ que ‘obliga a pensar
en una nueva regulacion y en la proteccién
de los contenidos en Internet, ademas de
los tributos a percibir y ‘la mella de los
contenidos interna-
cionales en nuestro
cine, televisiény otras
manifestaciones cul-
turales que debemos
proteger. Agregd
que se trabaja ‘con
maneras creativas de
actualizar los fondos
de fomento para evi-

la utilizacién. ‘Creemos importante que la
produccién sea local y se ‘incentive a nues-
tros productores, actores’, mencionando las
cuotas de produccion local que se trata de
imponer en otras partes del mundo, como
el 20% en Brasil y de 30% en Europa. Se
refiri6 también al bloqueo de Internet, con-
siderando que deben considerarse medidas
de alternativa que no afecten la libertad de
expresion, y a la futura promulgacién de la
Ley de Convergencia y la necesidad de ‘ser
amplios para que la ley no termine “en-

corsetando” a una actividad tan dindmica’.

Ralph Haiek, presidente del Incaa; Silvana Giudici, directora del Ena-
com; Oscar Reyes, presidente de la Plataforma de Reguladores del

tar que disminuyan’  gector Audiovisual de Iberoamérica (PRAI); y Gustavo Schétz, director

con estos cambios en
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