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ENTRETENIMIENTO INTELIGENTE
Edicion Especial de México
y Convergencia Show

Por18°afio consecutivo, publicamos nues-
tra tradicional Edicién Especial de México,
que busca abarcar todo el universo de esta
industria a nivel nacional.

Aparecen asi reporteados todos los CEOs
de todos los operadores lideres del mercado
como Sky, Izzi, Megacable, Dish, PCTV,
Axtel, Cinépolis en la parte de OTT, la gran
novedad exitosa del DTH de Julio Di Bella,
StarTV y el crecimiento de la cdmara de
independientes, ATIM, con Salomén Padilla.

Como decimos en el informe principal,
queda por definirse todavia lo que va a
pasar con el cambio del titulo de concesion
de Telmex (América Movil), que ya tiene a
ClaroVideo creciendo como OTT, en lo que
puede ser una nueva revolucion y despegue
del mercado de TV paga, que es el niimero
dos de Latinoamérica después
de Brasil pero con bases mucho
mas solidas, mas alld delacrisis
y el “efecto Trump”.

ConvergenciaShow,
segunda ediciéon

A dos afios de la desaparicién
de la Expo Canitec con toda su
opulencia, la Edicién Especial
de México se distribuird en la
nueva expo ConvergenciaShow
en el WT'C de CDMX. Nacida de la
convenciéndeATIMel afio pasado
y que tiene vida propia con laor- B

& Special Edition Mexico

This 18% Special Edition Mexico embra-
ces the whole local Pay TV and telecom-
munications universe. Two years after the
expiration of Expo Canitecwith itsopulen-
ce, this edition will be mainly distributed
at the new ConvergenciaShow which is
taking place at the WTC in Mexico City.

Born last year, after ATIM convention,
this show has a life on its own, with orga-
nization by Rafael Val’s Newsline Report,
which has the full support of Prensario
IntErNAcioNAL With the certainty that a Pay
TV conventionin Mexicois fullynecessary.

ganizacién de Newsline Report de Rafael Val,
a la cual Prensario apoya en la certeza de que
es necesaria una expo de TV paga en México.

No compartimos que la consolidacién
de mercado no permite una expo. Por el
contrario, en tiempos de tanto cambio, con
un 20% del mercado mexicano en manos
de operadores tier 2 en adelante, el creci-
miento de los OTT con nuevos jugadores,
el sostenido éxito de los DTH y el avance
de los sistemas nuevos e independientes a
la fibra 6ptica y FTTH, hacen que sea mas
necesaria que nunca.

Informes Post Tepal y NexTV Series

Dentro del foco en México, por su rel-
acion estrecha y la activa participacién de
Enrique Yamuni de Megacable y PCTV con
Alejandro Tanaka, ademas del
vinculo histérico de México con
Centroamérica, esta edicion
de julio tiene el informe con
la cobertura de la Expo Tepal
27 que mostré a los grandes
MSOs delaregion eligiendo sus
estrategias hacia los nuevos
tiempos del negocio.

Esas nuevas tendencias tam-
bién setrataron directamente en
elseminario NexTV Series South
America, realizado en Buenos
F FI Aires, que por su valor también
’““?1 incluimos la cobertura aqui.

This July issue has also the coverage
of Expo Tepal 27 which took place at
Panama City from June 21% to 22" at
the Riu Hotel and brought together the
biggest MSO in the region who shared
their strategies beyond the newbusiness
times, with mobility, a big bet to Wi-fi,
OTT releases and the growth of their
corporate segment.

Thesetrends have alsobeen discussed
atthe seminar NexTV Series South Ame-
rica, held in Buenos Aires, that because
of its value is also included in this issue.
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definen su futuro

El panorama de la TV paga en México
muestra signos alentadores sobre otros
mercados de la region; si bien el ritmo de
crecimiento se ha desacelerado, le alcanzé
parasuperar aBrasil mientras ve desarrollar-
se con fuerza el segmento OTT y a la par, la
conectividad mévil. En telecomunicaciones,
lareformade 2013 hatenido efectos positivos
para el publico, como precios mas bajos y un
incremento de la competencia a partir de la
entrada al pais de nuevas empresas, como
AT&T, con sus consecuentes inversiones
en infraestructura. Sin embargo, no se ha
modificado la participacion de mercado
por empresas, donde América Mévil, pese a
haber acatado las medidas asimétricas, sigue
acaparando lamayor porcién en telefonia fija
y movil y ahora puja por ganar un lugar en el
segmento de televisién, aunque no confirmé
si abierta o por suscripcién.

El mercado en niimeros

Con 20,1 millones a diciembre de 2016,
México se ha consolidado como el mercado
mas grande de TV paga en Latinoamérica,
superando a Brasil (en clara curva descen-

diente desde hace dos afios), que en abril
totalizaba 18,7 millones, segin Anatel. De
acuerdo al Instituto Federal de Telecomu-
nicaciones (IFT), el crecimiento fue del
10% interanual, donde el DTH mantuvo
su liderazgo con el 55% del market share,
dejando el resto al cable.

Al hablar del crecimiento de la TV paga,
no puede dejar de mencionarse la influencia
del apagdn analégico en México, concretado
a nivel nacional en diciembre de 2015. El
cese de las emisiones analdgicas 1llevd a
muchos hogares a contratar el servicio para
evitar quedarse sin televisién, contribu-
yendo al aumento de las cifras del sector, en
un contexto regional en el que los mercados
ven una merma en su crecimiento.

El Grupo Televisa es el principal ope-
rador de TV paga con el 61% del mercado
que abarcan tanto izzi, que desde 2015
unificé todas las operaciones de cable en
una oferta triple play, como el DTH Sky,
del que es dueiia del 51%. Este dltimo re-
presenta por si solo el 38,1% del mercado.
En segundo lugar estd el DTH Dish (MVS)
conel16,7% de participacidn, seguido por

Market share de TV paga en México, por compaiiia (Diciembre 2016)

57%

2,0%

14,6%

Total de suscriptores: 20,100,000

@ Televisa Group Dish MVS
@ Megacable @ TotalPlay
Otros
Fuente: IFT

41,9%

Televisa

@ sky
Operaciones de cable,
hoy agrupadas en izzi

Mexico: TV pagay
telecomunicaciones

Megacable con el 14,6%), Cablemas con el
8,7%, Cablevision con el 5,1%, TVI (3,3%),
Cablevision Red (3,1%), Cablecom (2,8%)
y Total Play (Salinas) 2%.

En el mercado de telecomunicaciones, la
telefonia fija cerré el afio con 19,6 millones
delineas activas, mientras que el segmento
movil alcanzd los 111,7 millones de lineas,
mostrando un crecimiento de 4% anual. De
esetotal, 74,5 millones tienen banda ancha
movil, servicio que se increment6 16% en
un afio. Por su parte, la banda ancha mévil
lleg6 a 16,1 millones de accesos en diciem-
bre, mostrando un crecimiento de 8,7%.

OTT: crecimiento acelerado

Mientras la TV paga desacelera su ritmo
de crecimiento, el sector de OTT muestra
cifras cadavez mas atractivas. Sus ingresos
representan en México el 10,1% dentro
del total de servicios audiovisuales bajo
suscripcion, frente al 45,9% de la TV por
cable y el 43% de la TV satelital, segin un
informe realizado por la consultora The
Competitive Intelligence Unit (CIU). En
total, 6,7 millones de usuarios contaban
con una suscripcién a una plataforma VOD
en 2016, lo que representa un 24,3% del
mercado local. El crecimiento desde todos
sus angulos fue determinante, sobre todo
considerando sus apenas cinco aiios de
antigiiedad.

Netflix es el OTT con mayor porcentaje
de suscriptores, abarcando el 70,1% del
mercado, seguido por las opciones nacio-
nales Blim (Televisa) con el 17,5%, y Claro
Video (América Mdvil) con el 9,3%, Mubi
con el 1%, YouTube, Fox Play y HBO Go
con 0,7% cada uno.

Habra que ver como influyen las mas re-
cientes novedades como el anuncio de HBO
de hacer disponible HBO Go en 18 paises
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de la regidn, entre ellos México, como un
servicio independiente de la suscripcién a
un operador de TV paga y accesible desde
cualquier dispositivo conectado. Otra noti-
cia en este sentido tuvo como protagonista
al MSO Megacable que finalmente, después
de algunos afios de anticiparlo, lanzé su
VOD, Xview que permite a los suscriptores
ver contenidos en video y por streaming.

Televisa y Telmex, preponderantes

Meses atras se dio a conocer la reso-
lucién del IFT que revirtié un fallo de
2015, determinando esta vez que Televisa
efectivamente tiene poder sustancial en el
mercado de TV paga en México. Después
de una nueva investigacion, el regulador
consider6 que el 57,1% de cuota de mer-
cado de TV paga que controla Televisa con
sus subsidiarias, sumado al hecho de que
es el Unico operador presente en muchos
municipios del pais, otorgan al grupo
un poder sustancial en el mercado, con
capacidad para fijar precios y restringir
la oferta de servicios sin que pueda haber
una reaccién competitiva.

El grupo ha objetado esta resolucién con
el argumento de que es inconstitucional la
reversion del fallo inicial. El regulador ha
iniciado un procedimiento para determinar
las condiciones de competencia en el mer-
cado con el objetivo de disefiar las medidas
asimétricas que impondra a Televisa, una
vez que el fallo quede firme.

Mientras tanto, el que podriaversebenefi-

ciado delaimposicion de medidas a Televisa

es Telmex, que aguarda el cambio de sutitulo
de concesion para pasar de ser proveedor de
telecomunicaciones a operar en el mercado
de television, aunque no adelanté si paga o
abierta. Tras haber sido declarada prepon-
derante en telecomunicaciones, la empresa
de Carlos Slim debi6 atenerse a una serie
de medidas impuestas por el IFT en 2014.
Al no haber visto cambios sustanciales
en el mercado de telecomunicaciones, el
regulador impuso nuevas medidas. Entre
ellas, la divisién en un segmento enfocado
al publico final y otro al mayorista. A partir
de ahi, la empresa present6 su propuesta
de division formaly esperalarespuesta del
ente regulador, que atin no se ha expedido
a favor ni en contra y no ha dado muestras
de aprobar el cambio del titulo de concesién.

TV abierta

Con la transicién a la TDT, el acceso a la
multiprogramacién, la entrada del Grupo
Imagen como nuevo competidor con Cadena
3 vy los cambios en los habitos de consumo
de contenidos audiovisuales, el panorama
de la TV abierta ha mostrado signos de una
mayor competencia en el sector, a tres afios
de la resolucion que declar6 a Televisa como
agente preponderante en radiodifusion. De
acuerdo al CIU, el 43,8% de los hogares de
México accede a contenidos audiovisuales
unicamente desde la TV abierta, el 58,5% lo
hace mediante la TV paga, mientras que el
20,4% cuenta con servicios OTT, éste iltimo
con crecimientoacelerado enlos tiltimos afios.

Eneste sentido, Televisa ha objetado que

Suscriptores de TV paga en principales mercados de Latinoamérica (junio 2017)

México
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Total de suscriptores: 6,200,000
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@ YouTube

Fuente: The CIU

las nuevas plataformas, no todas reguladas
por el IFT, sumadas al lanzamiento de la
nueva cadenay las casi 150 nuevas seiiales
de television en licitacién, han generado
una fuerte competencia que no ha sido
contemplada por el regulador. Este pano-
rama empeora con la obligacién de ceder
la transmisién gratuita de sus canales a
los operadores de TV paga, que a su vez
compiten con su sistema, afectando de
esta manera sus ingresos.

Mas alla delaentrada de nuevos jugado-
res, los niimeros muestran que la empresa
de Emilio Azcarraga Jean continuando
con cobertura mayor al 50% del total de
TV abierta en México y sus ingresos por
publicidad superan el mismo porcentaje
si se considera la inversion total del pais.

De acuerdo al IFT, Televisa opera el
54,3% del total de las frecuencias de canales
comerciales, que con la llegada de Imagen
Television, bajara al 43%; Azteca pasara del
39% al 31%), mientras que el grupo coman-
dado por Olegario Vazquez Aldir tendra el
21% una vez desplegada toda su red, que
actualmente incluye 42 seiiales al aire.

En lo que respecta a inversién publici-
taria, segin el Ultimo reporte trimestral
de Televisa, sus ingresos fueron de 23.223
millones de pesos (USD 1.235 millones), lo
que representaria el 59% de participacion
en la inversion total del pais, de acuerdo a
estimaciones de la Cicom al 2015.

@prensario
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I1zzi: Internet ha impulsado el crecimiento

Productos en todos los segmentos de mercado

‘Los resultados han sido muy positivos
en términos de crecimiento tanto en la
parte financiera como en el crecimiento de
RGU (unidades generadoras de ingresos).
En cuanto a participacion de mercado,
izzi ha crecido en México en la suma
de servicios que ofrecemos, impulsados
sobre todo por el crecimiento en Internet
y telefonia fija’, expresé Adolfo Lagos,
director general de izzi, el sistema de TV
por suscripcién del Grupo Televisa.

‘Nuestro anaquel de productos es muy
robusto y atiende a las necesidades de
varios segmentos del mercado. izzi tv es
una plataforma de entretenimiento unica
en México al integrar varias soluciones
para los clientes que gustan de ver la TV
en casa, disfrutar de series, peliculas o
estrenos VOD y llevar todo esto a donde
quieran, en su celular y/o tablet’.

El grupo ha sumado la plataforma
OTT Blim, que complementa su
ofertadetriple play. ‘Blim aporta

valor. izzi tv tiene mdas de 27.000 titulos
incluidos, con TV online, servicios TVOD
y SVOD, que ademas de verlos en la TV
del hogar, también se pueden disfrutar en
dispositivos méviles con la app izzi GO.
Nuestra alianza nos permite ofrecerle con-
tenido VOD a clientes que incluso tienen
un producto distinto a izzi tv, acercando
asi este tipo de plataformas a todos los
clientes’, explic6 Lagos.

Sobre la cobertura del servicio, dijo: ‘El
avance del despliegue de la marcaizziestd
al 70% anivel nacional. Esto haimplicado
un proceso de integracion muy complejo
a nivel operativo y tecnoldgico, lo cual se
ha acompaiiado de renovacién de marca,
de RRHH, de modelos de gobierno corpo-
rativos y de homologacion de servicios y
productos ofrecidos a los clientes’.

‘Vamos a seguir invirtiendo en crecimien-

to y desarrollo de nuestra red, de cara a
continuar brindando un servicio de
calidad para los usuarios. La TV

miles de titulos de contenido, I z Z| . paga en México es una industria
[

para un mercado muy diverso.
El impacto de su integracion ha
sido positivo en nuestra oferta de

en franco crecimiento, dentro de
la cual vemos una fuerte opor-
tunidad de expansién’, resumio.

Adolfo Lagos, director general de izzi

Novedades en programacion

Comentd Adolfo Lagos: ‘En deportes
contamos con TDN que transmite todos
los partidos de las Chivas del Guadala-
jara jugando de local. En cuanto a otras
novedades en programacion, destacamos
Fusion, un canal de izzi tv dirigido sobre
todo al segmento de los millennials pero
con contenido también para otros targets.
Nuestras diversas alianzas con programa-
dores nos permiten mantener actualizada
una amplia gama de estrenos de peliculas,
series, documentales, programas infanti-
les y para todo tipo de audiencia’.

Maria Visidon se expande con una nueva oferta
de canales

Maria Vision es la sefial catdlica producida

desde México que en los ultimos afios ha
crecido de manera constante en Latinoa-
meérica y el mundo. Su desarrollo implicé el
lanzamiento de dos sefiales mas, Maria Vision
Italia y Jesus Christ Network (JCN).

En la dltima edicién de Tepal, Carlos Lépez
Gutiérrez, director internacional de Maria
Visi6n, comento que sibien la principal distri-
bucion del canal insignia esta en México, tiene
una enorme presencia también en Argentina,
Colombia, Guatemala, Panama y Reptblica
Dominicana. Sus principales metas son colocar
los nuevos canales y seguir creciendo en toda
américa latina y el mercado estadounidense.
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‘El sello distintivo de Maria Vision, es
proponer una programacion que refleja
el espiritu de todos los pueblos, sus his-
torias, sus costumbres, las celebraciones
y la manera en que viven dia con dia su
encuentro con Dios’.

Los tres canales apuntan a publicos dife-
rentes. Asi, Maria Vision Italia es producido
en Loreto enitalianoy desde hace cinco afios
difunde todo lo relacionado con la Iglesia
Catdlicaen Europa. Por su parte, JCN serea-
liza desde Miamiy cuenta con programacion
mixta en espaiiol e inglés, enfocandose en
el contexto de EE.UU. Maria Visién México
se produce desde Guadalajara en espafiol y

Carlos Lopez Gutiérrez, director internacional

se transmite via satélite para toda América,
centro de Europa y norte Africa.

‘Ademas todas las sefiales estan disponi-
bles mediante Live Streaming HD para los
sistemas de TVy en formato multiplatafor-
ma, para el publico en general’.

wWww.prensario.net
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Sky Mexico llego a 8,03 millones de abonados

tras crecer 10%

Impulsado por el apagon analogico y la inversion en contenidos exclusivos

Sky México alcanzé los 8,03 mi-
llones de suscriptores en 2016,

destacando CNBC, Atreseries, jHola!
TV y ESPN3.
Sobre los objetivos de la em-

mostrando un crecimiento anual
de 10,2%. ‘Este crecimiento se presa para este afio, Alex Penna
debid en gran medida al apagén comentd: ‘Mas alla de buscar

analégico, que generd un creci-

miento acelerado de suscriptores en

los primeros cuatro meses del afio’.
Ese afio sumé 38.000 abonados

en HD para terminar el afio con
460.000. v

‘Durante 2016, robustecimos
la plataforma Blue To Go Video
Everywhere (BTGVE) sumando
varias sefiales a nuestra oferta de conte-
nidos en exclusiva. Actualmente tenemos
mas de 40.000 suscriptores que cuentan
con este servicio. Ademads, invertimos
USD 357 millones de délares en CAPEX
en 2016. La principal asignacién de los
recursos fue para crecimiento de la base
de suscriptores (decodificadores, antenas,
etc.) y sistemas’.

Ademads, Sky mantuvo las transmisiones
exclusivas de eventos deportivos como
LFP, EPL, partidos del fitbol mexicano, y
sumo seflales a su oferta de programacion,

Canal AMC entré en VeTV de Sky

Alejandro Kember de AMC Networks
destacé que el grupo tuvo un primer tri-
mestre de 2017 muy positivo, con acuerdos
importantes en distribucion que involucran
a México como la entrada del canal AMC en
el servicio de prepago VeTV de Sky. Ademas,
hizo un acuerdo con Film&Arts en Megaca-
ble. Junto con eso, esta creciendo en rating,
distribucion y ventas publicitarias.

En términos de rating, en la regién todo
el portfolio creci6 un 31% en el prime time.
Algunos casos puntuales como elgourmet
en Centroamérica el crecimiento fue de
130%. Desde que se lanz6 como AMC, todo

crecer la base de suscriptores,
buscaremos hacer crecer losingre-
sos por suscriptor. En este sentido,
lanzamos a mediados de mayo la
recarga VETV de 15 dias y en junio
estaremos lanzando el paquete
Gold HD para los clientes de pos
pago asi como los paquetes VETV
HD y VeTVPlus HD para los clientes

de prepago’.

‘Ademas estamos trabajando para ter-
minar este afio con la migracion de los
suscriptores HD al paquete nueva era HD.
Yenlaprimeramitad de 2017 promover la
transmision de la Copa Confederacionesy
Copa Oro con varios partidos exclusivos y
el segundo semestre de este afio posicionar
a Sky para el Mundial de Rusia 2018, donde
transmitiremos los 64 partidos siendo 24
en exclusiva’.

El afio pasado, Sky comunicé sus planes
de lanzar voz y datos sobre la red de Tel-

el portfolio crecié un 250%.

En contenido, esta apostando a la calidad
pasando la primera parte de la tercera tem-
porada de Fear The Walking Dead y ahora tiene
la segunda de Animal Kingdom con la figura de
la colombiana Carolina Guerra como talento
local. Es por eso que su viaje a Tepal lo com-
bind con una presentacion para clientes de ad
sales en el hotel Click Clack de Bogotd. Antes
de fin de afio habria nuevos estrenos y ya se
estd trabajando en el afio que viene también.

Como otras novedades, en Europa Europase
estrendAtrapados que fue premiadacomomejor
serie en ese continente y en Film&Arts estuvo

Alex Penna, director general de Sky México

mex. Al respecto el ejecutivo dijo: ‘Estamos
en la etapa de Family & Friends testando
el servicio de reventa y ya trabajando en
equipar las centrales de Telmex que usa-
remos para prestar los servicios de voz y
datos directamente bajo nuestra marca’.

Y termind con una reflexién sobre el
mercado mexicano: ‘Es extremamente
competitivo debido a la alta penetracion
de television paga y la oferta de servicios
empaquetados de video, voz y datos. La
pirateria ha crecido a de forma significa-
tiva en el mercado mexicano.

Cerramos el 2016 con 207.000 sus-
criptores en CA y Republica Dominicana.
El mercado sigue siendo dominado por
ofertas muy econdmicasy por la pirateria’.

Alejandro Kember y Christian Vanozzi, de AMC
Networks, con Jorge Schwartz y Diego Puente,
de TV Cable Ecuador en Tepal

con toda la cobertura de los Premios Tony en
Nueva York con Kevin Spacey como anfitrion.
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Megacable lanzo su plataforma de video
interactivo, Xview

Crecen las inversiones en tecnologia e infraestructura

‘Megacable invierte fuertemente en su
red y en tecnologia; en los dltimos dos
afios, la inversidn total de Capex ha sido
de USD 274 millones por afio lo que repre-
senta 28% de los ingresos de la compaiiia.
El 70% de estas inversiones de capital se
aboca directamente a la tecnologia y al
mejoramiento de lared’, expresd Enrique
Yamuni, CEO de uno de los mayores
MSOs de México.

‘Este afio, seguiremos invir- lineales a los que se puede acce-
tiendo en redes y tecnologia, @ der desde cualquier dispositivo  de ver television y seguir con la forma
montos similares a los del afio EEGM’.’ABLE conectado y se pueden regresar  tradicional a la que estamos acostum- i3
pasado’, remarcé el ejecutivo runeneremEy hasta 48 horas en la grilla. Hay  brados, por eso es necesario invertir en §§
sobre la empresa que sélo en 150 horas de almacenaje hastapor  nuevas tecnologias y mayores velocidades | g;
2016 dedicé USD 190 millones a ese 30 dias. En un primera etapa, estard  de Internet. ‘En Latinoamérica, el reto es E Ef
segmento. disponible en Guadalajara, Puebla, Her-  mas grande debido al bajo ingreso de una | E%
Ademas, anuncid: ‘Enjunio, Megacable = mosilloyCuliacan paraluegollegaralresto  gran parte del mercado potencial, por lo ] *
lanz6 su plataforma de nueva generacion  de los mercados donde tiene presencia  que tenemos que ser muy eficientes para ﬁj
de video denominada Xview. Ahora los = Megacable. poder ofrecer servicios de alta calidad y f%
suscriptores pueden acceder a una ex- de tltima generacién, similares en calidad :'-{
periencia 100% interactiva a través de = Mercado de TV paga en México a los de los paises desarrollados pero a 1

una nueva interfaz que les permite ver
sus contenidos en el lugar que quieran, a
la hora que quieran en el dispositivo de

Agrotendencia

MariaEugeniaUgueto, de Agrotendencia,

dijo que Tepal fue muy positiva y que se
proyecta a ConvergenciaShow de México y
Andina Link en Costa Rica, donde estan sus
oficinas regionales. Ya estd en mas de 450
sistemas de cable y supera los 6 millones de
usuarios. Su mds reciente acuerdo fue con
Tricom Altice para sus servicios satelitales
y de fibra. Cable Onda Panama fue otra gran
noticia de este afio en la grilla satelital.

En Costa Rica, estd en la mayoria de los
sistemas como CableTica, Telecableyacaba
de entrar en ICE. También hay un primer
buen acercamiento en Uruguay y en Chile
a las camaras independientes.
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su preferencia. En Xview, el suscriptor
encuentra miles de programas en VOD
asi como nuevas funcionalidades de los
canales en vivo como Startover, Reverse
EPG y Cloud DVR’.

Xview combina la television lineal con
la television on demand a partir de 8000
horas de programacion, incluyendo noti-

cieros, programas infantiles y deportes,

entre otros. Cuenta con 100 canales

Por ultimo, Yamuni compartié su opi-
nién sobre el mercado: ‘Los operadores
debemos atender las nuevas tendencias

Enrique Yamuni, CEO de Megacable

una fraccién del precio al publico. Esto
aplica para los servicios de TV de paga y
telecomunicaciones’.

partio en Altice Dominicana

Ahora para México tiene larepresentacion
con ATIM con AdrianaFernandez de Orwell,
y en total ya tiene seis o siete programas
de México. Remarc6 Maria Eugenia que es
uno de los mercados de mayor interés para
la empresa porque la poblacion ligada al
campo es muy importante por lo que es un
lugar natural de crecimiento. Ahora puede
ver producciones de su pais en medio de las
de otros paises.

Se estd cumpliendo totalmente el objetivo
de posicionar al canal como de agro latinoa-
mericanoylohace con esas producciones de
los diferentes paises. Sobresale un programa
nuevo de Ecuador llamado El Productor, uno

N o

Maria Eugenia Ugueto, con Manuel Mueses y
Desiree Logrono, de Altice/Tricom

de México Equinos, de Uruguay En Agro,
todos contenidos de paises diferentes para
también refrescar la grillade programacion
todo el tiempo.
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Dish mantiene el crecimiento
mientras afianza su OTT

José Luis Woodhouse, director general
de Dish México, expresd: ‘El dltimo afio
continuamos con un ritmo de crecimiento
por encima del promedio de la industria, es
un hecho que 2017 ha representado un reto
por la incertidumbre econdémica latente’.

Después del lanzamiento de Dish OTT en
enero del aflo pasado, la empresa incorpord
contenidos de los principales proveedores.
‘Ya contamos con los contenidos de HBO
Go, Fox Premium, Hot Go y Crackle, lo que
nos coloca como una plataforma SVOD con
contenido de los mejores programadores
disponible para cualquier persona conacceso
a Internet’.

‘Seagregaron los contenidos de Discovery
Kidsy Cartoon Network en nuestra platafor-
ma Dish Mévil, colocandola también como
el OTT mas completo de cualquier operador
de TV paga en México al tener integrados los
contenidos de 14 programadores. En Dish
Movil nuestros suscriptores reciben sin costo

(3

MARJA- ’ﬁﬂ VISION
L
I

A

adicional peliculas, series, deportes en
vivo, infantiles y lo pueden ver donde
quieran y cuando quieran’.

permitido al operador afianzar su
relacion con los proveedores, como
es el caso de HBO. ‘Logramos un mayor
alcanceyestar enlatendenciadel usodedis-
positivos moviles paraver contenidos de gran
valor como Game Of Thrones’, sefiald. Ademas,
haincorporado contenido exclusivo parasus
clientes. ‘Recientemente lanzamos conteni-
do de adultos con Hot Go que Gnicamente se
puede ver en computadoras o dispositivos
mdviles; nuestro ultimo lanzamiento fue
Crackle, con contenido exclusivo y series de
gran impacto de Sony Pictures Television
Networks, series exclusivas como Preacher
s6lo podran verse a través de Dish OTT’.
Con su cobertura a nivel nacional, Dish
llega a mas de 1000 ciudades y municipios.
‘Contamos con unared de operacion que nos

MARIA VISION es

gue crienta, informa y

ol

™
La creaciéon de Dish OTT le ha d z

F

José Luis Woodhouse, director
general de Dish México

permite atender las necesidades de nuestros
suscriptores en cualquier entidad’, agregd
Woodhouse.

‘Nuestra oferta sigue siendo muy compe-
titiva en términos de costo/beneficios para
los suscriptores. Dish Mévil ha representado
un valor agregado muy apreciado por los
suscriptores y lo ofrecemos sin costo desde
el paquete basico. Nuestro objetivo es seguir
creando la mejor oferta de television de paga
conunaatenciény servicio de 6ptima calidad
y cubriendo las expectativas de nuestros
clientes’, concluyd el ejecutivo.

s de haoy,

apegada a los lineamientos que indica la Santa Sede Vaticana

Muestra sefial satelital de televisidn, tiene presencia en mas

de 20 paises de
Par intemet llegam

[

tro de Eurcpa, y Norte de Africa
del mundo los 365 dias del afio.

+52 (33) 3770-1800

internacional@mariavision.com

www.mariavision.com
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Por Bruno Pruneda, director general de Star TV

‘La TV no va a morir. Estamos en la época de oro
de los contenidos’

La TV no va a morir, por lo menos en Mé-
xicoy paises donde la penetracién de Internet
sigue siendo muy limitada. Sin duda los OTTs
seguiran creciendo pero sélo enaquellas zonas
con acceso a banda ancha de calidad y
a buenos precios. Pero aun existen
muchas zonas que necesitan TV
abierta y TV paga para gozar de
contenidos de todo tipo.

La television no esta agonizando,
lo que estd en pleno cambio es el para-
digma de como ver contenidos, la pasividad
de la audiencia ha cambiado. Hoy estamos en
laépocadeorodelos contenidos y tenemos un
nuevo televidente con hambre de contenidos
que parecen hechos a su medida.

Es momento de buscar coproducciones para
grandes series y, por otro lado, generacion de
contenido muy econémico y muy local. Te-
levisa, TV Azteca o se reinventan, arriesgan,
hacencambios, coproducenyajustanoseguiran
perdiendo audiencia “tradicional” jno van a
morir! Pero si van a disminuir sus ingresos
de publicidad drasticamente en los préximos
anos; calculo un 4,5% menos cada afio. En el
caso de Imagen TV, me decepcioné su oferta
programatica; tenialaopcién dehacer un canal
totalmente distinto y utilizé unabarra espejoy
genérica tal como Televisa o Azteca. También
debera ajustar para repuntar.

Ahora los inversionistas tienen un pastel

Star™

mucho mayor para invertir su dinero, por
los menos ocho grandes firmas seran las
ganadoras en los préximos tres afios: Fox
Networks Group, Disney/ESPN, HBO, Tur-
ner, Viacom/MTVylapropiaTVabiertay
pagade Televisay TV Azteca,ademas
de todo el ramo digital.
Yame cansé de escuchar senten-
cias apocalipticas sobre el fin de la
televisién, no es ninguna novedad
quelairrupcion de las nuevas tecnolo-
gias esta modificando la forma de consumir
medios de comunicacién, pero en México
faltan por lo menos cinco afios para alcanzar
una penetracién de Internet que nos lleve a
la “muerte de la TV tradicional”.

Hablando de los millennials, sin duda
comienzan a tener diferencias profundas en
como consumen contenidos, ellos revisan su
teléfono cada ocho minutos y no se despegan
desucelular durante el dianidurantelanoche.
Ven contenidos en pantallas pequefias pero
regresamos a lo mismo, es un nicho de cierta
clase econémica que puede pagar paquetes de
datosimportantesy/o que esta en zonas Wi-fi.

Retomando alaperspectiva comercial, una
cosa si es clara. Si todos bloquearamos los
anuncios digitales, los contenidos digitales
gratuitos dejarian de existir y la competencia
se centraria en la capacidad de cada plata-
forma de sumar usuarios.

)

4

7

Bruno Pruneda, director general de Star TV

I~

TV abierta

LaTVabiertadebeenfocarseenprogramasen
vivo, deportes y noticias; en contenidos locales
econdmicos y coproducciones para grandes
series. Debeiniciar unatendenciade contenidos
decalidad, principalmente unitarios enfocados
en temas locales pero lo que si es claro es que la
época de oro de esta plataforma ya se termind
y se dieron cuenta muy tarde.

Televisa de plano no encuentra como re-
inventarse y a mi gusto ha descuidado sus
contenidos de TV paga. Los canales de Televisa
Networks tienen una imagen que parece vieja.
TV Azteca si ha iniciado una reinvencion im-
portante que empezd con cambios de directivos
que estuvieron mas de 15 afios y que llevaron
a la televisora a la crisis donde esta, y los
reemplazaron con nuevas personas que han
roto paradigmas pero no volveran a alcanzar
los ratings o inversiones de los 90s.

Cisneros: Mas talk shows, HD y plataforma Go

Carlos Cabrera de VeTV del Grupo Cisneros
comentod a Prensario que tuvo diez reuniones
en Tepal, incluyendo citas con Tricom, Roy
Salazar, Aster, Asotel, Telecable San Juan,
Inter, TVCable Ecuador y Cable Onda.

Sigue su serie de muy buenas presencias,
tras el lanzamiento de la nueva marca,
la nueva estrategia de programacion, el
lanzamiento de TV Everywhere y el HD.
Siempre se enfocd en las novelas y ahora
mas en talk shows, que abarcan el 70% de

la programacién. E1 HD ya esta en Colombia
con Telefonica pero espera lanzar en breve
en tres paises mas.

E1“Go” seproveeen tresdiferentes niveles.
Primero esta la opcién de descubrirlo con al-
gunos contenidos; segundo el de fidelizacién
queesel mashabitualenel mercadoyentercer
lugar esta la version extendida en un modelo
de revenue share con 600 horas adicionales
de novelas con el sello del Grupo Cisneros.

Ahora va a ConvergenciaShow. ‘Es muy

Carlos Cabreray Karis Machado con César Vas-
quezy Luis Ovalle de Asotel Venezuela, en Tepal

importante crecer en México’, afirmé. Yahay
charlas con ATIM con tres clientes que tienen
los canales y la idea es seguir creciendo.
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Axtel: ‘La red de fibra mas avanzada
de Latinoameérica’

Fortalece el area de Tl y lanza su plataforma VOD

‘Ahora contamos con la red de fibra
Optica mdas avanzada de Latinoamérica,
los mejores centros operativos para
atender las necesidades de clien-
tes de todos los segmentos, el

ciones TIC, asi como también a robustecer
nuestra infraestructura de red’, agregé.

Axtel atiende todos los segmentos

del mercado, incluyendo empresas,

gobierno y hogares. ‘En el mer-

portafolio de soluciones mas aXtel @ cado masivo, al cierre del primer

completo y el talento altamente
calificado de 7500 colaboradores’,
afirmé Javier Rodriguez, director de
estrategia de mercado masivo de Axtel, a
un afio de haber concretado la fusiéon con
el proveedor de soluciones Alestra que le
permitid consolidar su area de Tecnologias
delaInformacion (TI), renovando sus ofer-
tas para empresas y clientes residenciales,
integrando una mayor velocidad en Internet
y servicios ilimitados.

‘La fusion de Alestra y Axtel dio origen
a una nueva entidad con mayores capa-
cidades, fortaleciendo nuestra posicion
competitiva en el mercado de servicios TIC
en México. Hemos invertido recursos en el
fortalecimiento de nuestra oferta de solu-

trimestre de 2017, reportamos
242.000 clientes de Internet de
bandaancha —comercializado bajo la
marca Axtel X-tremo- y 124.000 clientes
de TV de paga —Axtel TV-’, remarc6 Rodri-
guez y seflal6 que en el mismo periodo la
empresalogré aumentar sus ingresos en un
23% anual para el mercado masivo y crecio
18% en suscripciones. ‘Especificamente,
nuestros ingresos de Internet y TV paga
crecieron 19% y 22%, respectivamente’.
Sobre su grilla de programacion, el ejecutivo
comentd: ‘Es competitivay atiendelos gustosy
preferenciasdenuestrosclientes. Enlosltimos
meses, hemos afiadido el servicio de video en
demanda a través de las aplicaciones de Fox,
Sony, Cartoon Network, HBO, ESPN, TNTyE!".

Javier Rodriguez, director de estrategia de
mercado masivo

‘Estamos adecuando constantemente
nuestro servicio, considerando las ten-
dencias que hay en el mercado. Estamos
lanzamos nuestro servicio Axtel Play, que
ofrecemos a tanto clientes nuestros como
a usuarios que no tienen nuestro servicio
de television de paga, y que incluye los
servicios de video en demanda de Crackle,
HBO Go y Fox Premium’, afiadié.

‘Nuestro objetivo es continuar ofreciendo
el mejor servicio de triple play en México,
basados en la red de fibra dptica directa al
hogar o negocio mas avanzada de México,
que nos coloca como el ISP mas veloz de
Norteamérica’, concluyé Javier Rodriguez.

Zee Mundo: El éxito de los contenidos
indios en Latinoameérica

El contenido de Bollywood crece en la region

A meses de su lanzamiento en Latinoa-
mérica, el canal de peliculas de Boollywood,
Zee Mundo, ya cuenta con distribucién en
México, Centroamérica, Ecuador y algunas
ciudades de Pertl. ‘Seguiremos avanzando
en la regién’, afirmé Rolando Figueroa,
head of marketing.

El ejecutivo se refiri6 al éxito de los
contenidos indios en esta region.
‘Si bien el contenido proviene de
otro hemisferio, las historias
contienen elementos culturales
muy en comun con Latinoameérica
como son los valores familiares, el

esfuerzo en comtin y launion entre las per-
sonas. Los estudios de mercado realizados
concluyen en la fuerte empatia que causa
el perfil fisico de los actores y actrices con
el promedio de la audiencia latina’.

‘En conjunto, las peliculas y series difun-
didas en Zee Mundo equivalen a mds de 650
horas dobladas meticulosamente al espafiol
cerciorando que cada voz calce con el
perfil de cada personaje en escena.

Si bien el 80% de la programacién
son peliculas, hemos apostado por
la inclusion de series con el afan de
generar continuidad entre la audien-

Rolando Figueroa, Head of Marketing

cia. Laidea es generar interactividad entre los
espectadores a través de las redes sociales y
nuestro nuevo sitio web’, remarcé Figueroa.
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CRACKLE

Ultra México consolida la produccion original A sony Network
A través de su filial, Presumiendo México EL SERVICIO SYOD HECHO A LA MEDIDA DE NUESTROS SOCIOS

El grupo Ultra México, propietario del  Roo,Zacatecas,Puebla, Michoacan,Guana-  con su historia y sus tradiciones’, afirmé
cableoperador Ultravision, continda juato, Oaxaca, Estado De Méxicoy Arturo Zorrilla, CEO de Presumiendo.
consolidando su casa productora, Aguascalientes. ‘Buscamos = ‘Nuestros contenidos se distri-

Presumiendo México, abocada a la poner a México en las brSE) buyen a través de plataformas
tl levision

generacion de contenidos originales pantallas de todo el el digitales propias como Ranchito
quebuscanresaltarlastradiciones de Mixico mundo, abriendo un AEXICE Play y apps méviles, y cuenta con
los estados de México, enfocandose puentedecomunicacién alianzasinternacionales con Olym-
en CDMX, Jalisco, Guerrero, Quintana con su gente, con su tierra, pusat, Roku, Wherever TV, Opera
Store y Mobibase, quienes llevan nuestras
producciones a millones de personas con un
; interés en comun: México’, completo.
) www.tvchile.cl
Una de las fortalezas de la empresa es la
distribucion de sus contenidos a través de

su propio canal lineal Presumiendo México
U na se ﬁ a I_' pa ra tod 0 el mun d 0. Television (PMTV), quellevalasusefialenlos
estados de Aguascalientes, Puebla, Tlaxcala,
Michoacan, Guanajuato, Hidalgo, Jalisco,
Guerreroy proximamente en Estados Unidos
‘con el objetivo de llevar a cada mexicano
aquello que es suyo y le pertenece: su tierra,
su historia y sus tradiciones’, aclaré Zorrilla.

El ejecutivo destacé el lanzamiento de un
noticiero con presencia nacional en alianza PREACHER MENTES CRIMIMALES COLECCION: PIRATAS DEL CARIBE
con MVS, titulado Mesa Para Todos, que es
conducido por Manuel Lopez San Martin y

Carl"sz"‘f“‘gapérez' . SERIES ORIGINALES Y EXCLUSIVAS, LAS SERIES MAS ACLAMADAS DE
Destacd: 'En la baraja de nuestros conte- LA TV PAGA Y PELICULAS TAQUILLERAS. TODO SIN ANUNCIOS Y EN HD.

nidos originales podras disfrutar de lo mejor
de Ia Charrerta, €l jaripeo y la gastronomia DISPONIBLE UNICAMENTE A TRAVES DE OPERADORES DE TV PAGA
mexicana, descubrir los lugares turisticos y
las playas mas hermosas de México, adentrar-
teenlastradicionesreligiosas de nuestro gran
pais, asi como, conocer a grandes mexicanos
queestan triunfandoenelmundodelacultura
y el arte. Nuestros principales titulos son En
elRuedo, JaripeoenelRancho, Michoacdn de mis N ﬁ
Sabores, Asi es mi tierra y Perfiles’. 5- :'l' s
Ek{f AMBICIGN

Finalmente, se refirié al mercado actual de
TV paga. ‘Esta en plena evolucion y trans-

checti 'd ad : formacion, las posibilidades de competir
Infnrmaciﬁn Entrete mn Cultura para todos los productores y generadores

de contenido cada vez son mayores pues el

piso esta mas parejo que nunca gracias a la u
f.mffl,‘:im,,kf_;u-.m_d tecnologia, el ancho de banda y los dispo- TODO Q E VE R

#(562) 2707-7240 sitivos méviles que han permitido la stper
’..“?f““""“_“ it - especializacién de los contenidos ya que las Para mas informacién:
audiencias pueden ver lo que les gusta, a la Jose Rivera Font | jose_riverafont@spe.sony.com

hora que quieran y en el lugar que quieran’.
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PCTV, estratégica para la industria

Crece con el respaldo de Megacable

Jorge Alejandro Tanaka, director general
de PCTV, destacé el balance positivo de la
empresa que defini6 como ‘estratégica para
laindustria’ y agregé: ‘El crecimiento en ni-
mero de suscriptores ha sido muy sano
y organico, también hemos tenido
nuevos afiliados que refuerzan el
volumen de la operacién’.

Todo esto respaldado por la
marca Megacable, sobre lo que
Tanaka coment6: ‘Esinvaluable tener
un respaldo asi, tanto por el liderazgo que
representa como por la certeza y viabilidad
que le significa a PCTV’.

La empresa puede ser vista desde sus
diferentes segmentos de negocio. ‘La distri-
bucién sigue siendo relevante para nuestros
afiliados y permite tener un volumen muy
atractivo paralarelacién conlos programa-
dores. También estd la parte de contenidos
propios, donde no hemos dejado de estar
activos, ya sea adquiriendo para nuestros
canales de pelicula como renovando el canal
TVCy enfocando TVC Deportes, marcas bien
posicionadas que agregan valor’.

‘El telepuerto, que permite acercar y
facilitar la distribucién y la recepcién de

contenido, ha sido actualizado con grandes
eficiencias para nuestros clientes y por ul-
timo, nuestros servicios de produccién que
siguen creciendo en demanda de terceros
que ven en PCTV una opcién profesional
y con infraestructura de primera
para generar contenido’.
Completé: ‘Hemos incrementa-
do nuestra capacidad de alta defi-
nicién, reconfiguramos el mux para
ganar eficiencias en el throughput y
los hemos interconectado por fibra dptica.
Reciénadquirimos otraunidad de produccién
de tltima tecnologia y gran capacidad para
grandes eventos y dos unidades de control
remoto muy practicas y flexibles’.

‘PCTV ofrece un respaldo de gran valor;
hemos retomado lo bueno que hacia PCTV
y se ha reforzado para seguir siendo cer-
canos a las necesidades de los operadores
independientes y, desde un punto de vista
pragmatico, la gran ventaja es laadquisicién
de contenido de gran valor al mejor precio
de mercado’, afiadio el ejecutivo sobre los
beneficios para los operadores.

En la parte de programacién, Tanaka
destacé algunos estrenos para TVC y anun-

Jorge Algjandro Tanaka,
director general de PCTV

cié lareestructuracion delabarra principal
de noticias, ademas de laincorporacion de
‘un contenido novedoso que desmenuza
los temas coyunturales como nadie mas
lo hace en television’.

‘En deportes hemos renovado contenido
regional clave que pronto anunciaremos.
Los canales de pelicula con actualizacion
del acervo mensual y nuevas estrategias
de programacion. También vienen pronto
anuncios de produccién original’, dijo.

Por tltimo, se refiri6 al mercado. ‘Mé-
xico es un mercado de grandes retos,
transformaciones constantes, innovacion
tecnoldgica y adecuacion a nuevos héabitos
de consumo de contenidos’.

AZ TV de Paga crece apoyando a la industria

Gran stand en Convergencia Show.mx

AZTVdePaga,comoreferentedelaindustria
enMeéxicoyahoratambiénregional, estaracon
un gran stand en la segunda edicién de Con-
vergenciaShow. El crecimiento del segmento
de senales internacionales de Azteca, AZ
TVdePaga, contintiaen Latinoamérica

En este sentido, ha tenido prin-
cipal relevancia la gestion de Jorge
Gutiérrez, como director de AZ TV de
Paga, que continua trabajando en su relacién
con las empresas asociadas en ATIM, liderada
por Salomén Padilla, asi como los demads ope-
radores. Gutiérrez remarco la flexibilidad que

seofreceaestos operadores como su grandife-
rencial y en particular a las asociaciones como
parte de su respeto por la cadena comercial de
valor en la industria. Esta secundado por Giu-
liana Alberti, gerente de enlace a ventas,

que ya esta recorriendo toda la region

basado en una estrategia de apoyo u? para establecer los mejores vinculos
a los operadores independientes. m

- y todo el apoyo con los operadores.

' Ambosvienendeestaren Panama
duranteTepal apoyados conladistri-

bucion local, pero sobre todo teniendo
reuniones y comidas con los grandes clientes
con los que tienen sus sefiales y hay una re-
lacién de apoyo mutuo. De la misma manera
estaranenJornadasapostandoaladistribucion

i, W
Jorge Gutiérrez con el equipo de ventas de
AZ TV de Paga de Centroameérica
de Sabrina Capurro para crecer en el mercado.
AZ ha participado antes en la Cumbre
APTC de Lima, donde Gutiérrez destacé la
buena gestion y el continuo lanzamiento de
novedades para la regién andina. ‘Nuestra
filosofia es fortalecer mes a mes cada uno de
nuestros canales’, finalizé Gutiérrez.
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Operadores de ATIM buscan convertirse en telcos
A partir del despliegue de FTTH

Desde sus inicios, Convergen-
ciaShow ha contado con un fuerte

‘La modernizacién implica expandir
las redes. Sibien hay muchos opera-

apoyo de ATIM, la asociacion de g doresdando Internet, deberian estar
cableoperadores independientes todos pasando a la digitalizacién

de México presidida por Salomén

Padilla, y este afio no sera la excep-

cién. Ademas de ser uno de los patro-
cinadores, participard en diferentes paneles,
siempre con el objetivo claro de fomentar el
crecimiento de sus asociados y enfocarlos a
invertir en fibra dptica para convertirse en
empresas de telecomunicaciones. Ademas,
continda su fuerte trabajo de acercamiento a
los reguladores para que las necesidades del
sector sean tenidas en cuenta en la definicién
de las nuevas politicas del sector.

‘ConvergenciaShow es un granlugar don-
de se presentan las empresas de TV paga y
de telecomunicaciones. El objetivo ahora es
consolidarloquesehalogradoeincrementar
el apoyo mutuo entre todas ellas. Se trata de
un espacio abierto y plural sin limitaciones
encuanto amarcas. Estamos trabajando para
acercar a grandes y pequefios operadores’,
expres6 Padilla sobre la concurrencia y
apoyo del evento que ya tiene su lugar en
la industria de Latinoamérica.

En cuanto al desempeifio de ATIM, afirmé:
‘No hemos parado de crecer’. Esto con el
foco en tres dreas principales: crecimiento
deafiliados, modernizacion hasta convertirse
en telcos plenas y regulacion. En la parte de
nuevos afiliados, destacé la representacion
de mas empresas en el norte de México, de
ciudades como Zacatecas o Chihuahua.

con fibra dptica. Hay un cambio
generacional y tratamos de estar a
tono con los nuevos habitos de consumo
de contenidos. Estamos empujando el FTTH
en las areas suburbanas y rurales’, agregé. En
este sentido, ATIM es una asociacién abierta
que no otorga exclusividad en proyectos ni
en tecnologia a ningtin proveedor. Todo el
tiempo se esta abriendo a nuevas propuestas.
Finalmente, sobre el asunto regulatorio
afirmé: ‘Hemos logrado transmitir nuestras
necesidades al IFT y a la SCT. En esta entidad
el subsecretario de comunicaciones, Edgar
Olvera promovi6 que los proveedores subur-
banos y rurales participaran en proyectos de
infraestructura, uniendo tanto a las grandes
telcos como a las empresas rurales’.

Contenido local para crecer

Opind Salomon Padilla: ‘La TV paga en Mé-
xico ha permanecido estatica este afio, con los
grandes proveedores reorganizandose luego
de las adquisiciones. Todos los proveedores y
hasta las plataformas OTT deberian trabajar
en conjunto con los operadores locales para
conocer lo que necesitan sus usuarios; nadie
mejor que ellos conocen a sus clientes’.

‘Es tiempo de empujar el mercado para que
logre especializarse. Los OTT estan creciendo
peroseencuentran conunatrabaenlaspobla-
ciones suburbanasyrurales dondelos nuestros

Salomon Padilla, presidente de ATIM

afiliados dan servicio porque alli buscan mas
contenidolocal. Silos operadores refuerzan su
contenido local y se enfocan a los deseos del
televidente, vanaseguir creciendo’, completo.

Sobre el futuro, el ejecutivo afirmé que
los cableoperadores ‘deberan convertirse
en telcos que dan TV paga. Las poblaciones
del interior de México siguen teniendo este
servicio; el OTT no ha crecido alli como en
otros mercados. Los operadores locales
conocen las necesidades de sus abonados’.

‘Los usuarios necesitan datos, tanto
para el contenido como para otros servi-
cios adicionales’, remarcé el presidente de
ATIM para enfatizar que sus asociados dan
servicio a clientes que utilizan la conexion
para monitorear distintas funciones en sus
granjas para lo que necesitan una buena
calidad de conectividad.

Por tltimo, se refirié a FATEM. ‘Se ha con-
solidado la federacion, aunque es un proceso
mds lento que el de las gremiales locales.
Todos vamos para el mismo lado: convertirnos
en telcos. Esta experiencia nos sirve porque
comolas poblaciones seasemejan, nos permite
intercambiar ideas’.

Lorac: Canales para que cada operador haga su mix

Lorac sigue encarando el proceso de pro-
mocion de sus sefiales con mas fuerza en
Latinoamérica. Después de haber tenido stand
en Cartagena y de participar en Ecuador y
Tepal, vuelve a tener un stand directo
en ConvergenciaShow de México con
gran presenciafisica, representada
por Verdnica Amador.

El grupo hace una propuesta
comercial de sus canales a la carta,

donde no se le impone al cliente los canales
sino que cada uno puede hacer su propio mix.
‘Hemos ido identificando cada vez mas
contenido tematico que no esta disponible
enelmercado, como lainformacién del

clima con foco en Centroamérica y

en el Caribe que nadie mas ofrece’,

I.f'?ra C destacd. En esos territorios del

Cono Norte es donde se ha hecho
la mayor penetracién con cerca de

un 60% en Centroamérica y un 90% en el

Caribe, segtin confirmé Amador.
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HBO: Estreno mundial de Game
of Thrones, séptima temporada

También disponible en OTT

Touch) 0 Android (0S 4.0+) y Hw Game of Thrones llega en su septima

La esperada séptima temporada de Game
of Thrones podra verse desde el 16 de julio
por HBO en Latinoamérica, con estreno en
simultaneo con Estados Unidos, y la sefial
Premium adelant9 el segundo tréiler oficial,
asi como los artes de los personajes de esta
nueva entrega de su serie original.

Los artes fueron “desbloqueados” a través
de emojis en Twitter, e incluyen imagenes
de Jon Snow, Daenerys Targaryen, Cersei
Lannister y Sansa Stark, entre otros. La serie
basada en loslibros de fantasia de George R.R.
Martin se ha convertido en una de las series
mas exitosas de HBO en los dltimos tiempos.

Todas las temporadas anteriores de Game
of Thrones se encuentran disponibles a través
de HBO Go. Se puede acceder a la plataforma
a través de cualquier dispositivo mévil con
sistema operativo iOS 7.1+ (iPad, iPhone, iPod

en el sitio www.hbogola.com.

La plataforma también esta
disponible como suscripciononline
independiente a través de las tiendas digitales
Apple App Storey Google Play Store, como ser-
vicio “alacarta” conoperadores participantes
y como complemento sin costo adicional a
la suscripcién del paquete premium de TV
paga HBO/MAX. Recientemente, la empresa
anuncid la expansion del acceso a HBO GO,
permitiendo por primera vez la suscripcion
online al servicio a través de tiendas digitales,
en el mercado del Caribe para luego llegar a
los demds mercados de la region.

HBO Go para usuarios de Internet
Deacuerdoal grupode contenidos Premium,
las suscripciones a los servicios de streaming
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temporada el 16 de julio

online en Latinoamérica han crecido en un
43% durante el 2016. El Caribe es el primer
mercado donde los consumidores podran
suscribirse directamente a HBO Go a través
de las tiendas digitales, teniendo acceso in-
mediato al contenido de HBO sin la necesidad
de contratar otro servicio.

Elservicio estara disponible a un costo local
aproximadamente equivalente al de anadir
un paquete premium HBO/MAX a un servicio
de TV paga lineal. La suscripciéon a HBO Go a
través de tiendas digitales forma parte de la
estrategia de expansion de accesibilidad al
contenido de HBO, complementando los varios
otros modelos de distribucién tales como la
oferta lineal de TV paga, VOD y TVE.

"
Solicitalo yal

Piedad Marfinez P.
Phong: +57 (4) 448 2500
Ext. 817581 ??
avil.057 314 862
) — Hinez @ oo ’ ] 1-1,;‘

P - 26 | Prensario Internacional | 2017

wWww.prensario.net

LA PIRATERIA ONLINE
ESTA DESTRUYENDO LO QUE MAS QUIERES.

Cada vez gue decides mirar o bajar un contenido de manera ilegal, le estas quitando a la industria los
recursos que necesita para seguir produciendo las series, peliculas o eventos deportivos gue tanto te
gustan. Dile no a la pirateria, sabes que esta mal.

www.pirateriacero.com
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ConvergenciaShow, para hacer negocios
en México

Con el sector independiente, cada vez mas atractivo y regional

Del11al 13 dejulio en Ciudad de México,
se realizard la segunda edicion de Con-
vergenciaShow, la nueva feria dedicada
a la TV paga de ese pais. La sede volvera
a ser el WTC, coincidiendo en la misma
semana y lugar con la realizacién de la
Expo Cine, Video y Televisién, un punto a
favor porque convocara al mismo tiempo a
los profesionales técnicos de transmision
ynegocios de post produccién, generando
la oportunidad de participar de ambas
convenciones, sobre todo para el publico
del interior del pais.

Un cambio de formato interesante
implementado por la organizacion de
Newsline Report de Rafael Val, es
que se optd por realizar todas
las conferencias, seminarios y

workshops porla mafiana de cada Crengenca2017

jornada, un espacio de brunch y
networking al mediodia y la expo
comercial por la tarde hastalas 7pm,

para evitar que se superponga la feria con
las conferencias.

Prensario vuelve a participar con la mo-
deracién de un panel de OTT para todos
los operadores que ya quieren incursionar
en ella. Otros temas muy atractivos seran
la digitalizacién y la implementacién de
fibra en las nuevas cabeceras, como una
conferencia especifica de ATSC 3.0 que
acapara bastante la atencion.

Meéxico y Centroamérica, cada vez
Acercadelaconcurrencia de operadores
que dan sostén a la expo, sin duda alli

Jesus Villasenor, de ATIM, y Jorge Tatto, de
MVS/Dish
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Inauguracion de Convergencia 2016, con Salomon Padilla, Roy Salazar de Fatem, Jesus Villase-
nory los reguladores

aparece el crecimiento paulatino pero
continuo de la asociacién independiente
ATIM, representada por Salomén Padilla.
Tras ser un sector ignorado duran-
te muchos afios y en una relacién
paralela con PCTV, pues pueden
ser socios de ambas como cdmara
y en relacién comercial, la aso-
ciacion no pard de crecer y sus mas
de 70 socios se van convirtiendo en
operadores interesantes con varias cabe-
ceras. Ademas de los acuerdos marco para
las sefialesy proveedores de equipamiento,
este afio se estd terminando el segundo
plan conjunto de digitalizacién de cabe-
ceras que habian iniciado con Gospel con
unas 30, para llegar a duplicar o triplicar
ese numero. En esos casos, compran en
conjunto con un volumen interesante de
mas de 100.000 suscriptores y buscando
las mejores alternativas de precio. Sibien
una consolidacion hay consolidacién.
No se puede dejar de destacar que en una
de sus movidas estratégicas se asociaron

Humberto Garcia, de Tepal, y Rafael Val,
organizador de Convergencia

con los operadores de Centroamérica en
la federacién Fatem, que volvera a tener
su asamblea regional en ConvergenciaS-
how con operadores no sélo de México
sino también de Costa Rica, Honduras,
El Salvador y Guatemala, que vienen a
compartir sus experiencias a conseguir
economias de escala.

Eso no quiere decir que sean los tnicos
que concurranya que, ademas de los socios
de PCTV, que hay que ver si tiene mayor o
menor presencia —en un momento iban
a poner un stand en la Expo Cine, Video y
Television—, el afio pasado también hubo
representantes gerenciales y técnicos de
Dish, Total Play y parte de la segunda linea
declientes, alos cudles la Expo es muy ttil.

Equilibrio en los stands

Estimulados por el potencial de siempre
del mercadoyeseincipiente peroreal cre-
cimiento independiente, fue muy satisfac-
toriala venta de stands, que tiene un buen
equilibrio entre sefiales y técnicos, mas alla
que estos ultimos tiendan a prevalecer. Y
esto con una saludable presencia de los
fabricantes y distribuidores tradicionales
del mercado, sin tanta presencia de China
u oriente como ha pasado en otras ferias
que terminan siendo mayoria. Eso también
habla de la madurez de la relacién del
mercado mexicano con la industria y la
mayor estabilidad en la cadena comercial
con buen customer service.
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Convergencia Show: Programa de conferencias

MARTES 11 DE JULIO

» 10:00 Workshop: ;Como bajar Costos
Operativos y aumentar Ganancias con
Sistemas de TV Digital Céndor?

Disertante:

Damian Naguirner, Pico Digital

» 11:00 Foro: Los canales de noticias en
México: posicionamiento y desarrollo
Disertantes:

Arturo Gonzalez, Teleférmula

Bernardo Lartigue, Efekto TV

Francisco Ramirez, TVC Noticias

Roberto Velazquez, El Financiero TV
Luciano Pascoe, ADN 40.

Paloma Lafuente Clark, Milenio TV

» 13:00 Acto inaugural

Oradores:

José Guadalupe Zuno Cuellar, Asociacion de
Telecomunicaciones Independiente

Roy Salazar, Fatem

Maria Elena Estavillo, IFT

Edgar Olvera, SCT

» 14:00 Corte de liston

Participantes:

Maria Elena Estavillo, IFT

Edgar Olvera, SCT

» 16:00 Workshop: FTTH

Disertantes:

Victor Méndez, Skyworth

Ruben Rollheiser, Fibrastore

» 17:00 Presentacion: El impacto de la OTT
como servicio al afiliado

Disertantes:

Enrique Yamuni, Megacable

Raymundo Fernandez, Megacable

» 18:00 Presentacion Fox Networks Group

MIERCOLES 12 DE JULIO

» 9:00 Workshop: Caracteristicasy desafios
de un completo y eficiente monitoreo

de redes HFC

Disertante:

David Mosquera, Pomptlink

» 9:30 Workshop: La metadata como un
aliado para incentivar el interés de los
usuarios en los servicios de TV por Cable
Disertante:

Manolo Arnanz, ReporTV

Jorge Gambier, ReporTV

» 10:00 Foro TV piblica: El reto del cambio
tecnoldgico de las televisoras piblicas para
afrontar la convergencia

Disertantes:

Blanca Lilia Ibarra Cadena, Red de Radiodi-
fusoras Educativas y Culturales de México
Gabriel Torres, Operadora del Sistema
Universitario de Radio, Televisién y
Cinematografia

German Ruiz Méndez, Direccion General de
Television Educativa

Carmen Soriano, Instituto Latinoamericano
de Comunicacién Educativa

» 11:15 Foro TV Puiblica: Elnuevo paradigma
de produccién audiovisual delas televisoras
publicas frente a la convergencia
Disertantes:

Adriana Labardini, IFT

Jacaranda Correa, proyecto Lab-22
Filemén Cabrera, SPR

Luis Garcia de la Cruz, Universidad Juarez
Auténoma de Tabasco

» 12:30 Foro TV Publica: Acciones de las
televisoras publicas frente a la fragmen-
tacion de la audiencia

Disertantes:

Guillermo Orozco Gomez, Universidad de
Guadalajara

Maria Lizarraga Iriarte, IFT

Olga Esperanza Durdn Viveros, Instituto
Morelense de Radio y TV

» 15:00 Workshop: Fundamentos basicos
de cable y conectores coaxiales

Disertante:

Jaime Rey, PerfectVision Manufacturing

» 15:30 Screening: Telesur: Otra television
es posible

» 16:00 Plenaria: Produccion audiovisual
en México de cara a la convergencia
Participantes:

Food Network, Once TV,

Televisa, Azteca

JUEVES 13 DE JULIO

» 9:00 Workshop: Cudnto nos impacta
econémicamente la “Deuda Técnica”
Disertante:

Wilfredo Rodas, PPC

» 10:00 Foro: Reformas de los ultimos 10
afios: ;dénde comenzamos, donde estamos
y a donde vamos?

Disertantes:

Edgar Olvera Jiménez, SCT

Hannia Vega Barrantes, Sutel Costa Rica
Gabriel Judrez Lucas, Guatemala

Javier Juarez Mojica, IFT

Mario de la Cruz Sarabia, Camara Nacional
de la Industria

» 11:30 Foro: Electrénica de telecomuni-
caciones y tecnologias de la informacién
Disertantes:

Luis Fernando Borjén Figueroa, Organismo
Promotor de Inversiones

en Telecomunicaciones

Jorge Alberto Juraidini Rumilla, Telecomm
Telégrafos

Alejandro Antonio Rosales, Comisién Na-
cional de Telecomunicaciones, Honduras
» 13:00 Taller: Cumplimientos en materia
de contenidos

Disertantes:

Maria Lizarraga, Unidad de Medios y Con-
tenidos Audiovisuales, IFT

» 15:00 Workshop: Introduccién a la tele-
vision digital por cable

Disertante:

Gospell

» 16:00 Plenaria satelital

Participantes: Eutelsat, SES, Hispasat
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Sony Pictures Television apuesta
a los contenidos locales

Exito de Crackle en México y la region

Apoyado en un equipo de experiencia en
todas las areas de negocio, desde las ventas
publicitarias hastalas relaciones con afiliados
y el marketing, la produccién y las comuni-
caciones, Sony Picture Television Networks
(SPT) apuesta fuertemente en México, a
la par del resto de la regién, donde ya
tiene formatos adaptados localmente
segun los gustos de las audiencias de
ese pais, mientras mejora su servicio
a afiliados y anunciantes, con una pro-
puesta que abarca lo lineal y lo no lineal,
con su plataforma Crackle que ya estd
en gran parte de los operadores.

Jose Antonio Hidalgo, VPy gerente
general de SPT México, adelanto:
‘Tenemos dos objetivos principales parael
restodelafio; por unlado, seguir fortaleciendo
nuestra oferta de producciones locales con
series relevantes para el mercado mexicano
como lo es SharkTank México: Negociando con
Tiburones. Por el otro, aumentar la presencia
de Crackle en México y robustecer la oferta
de programacion de nuestra plataforma con
nuevas seriesoriginalesy contenidos premium
exclusivos, fortaleciendo asi la capacidad
competitiva de nuestros afiliados’.

Produccion local y éxitos
internacionales

Sony Pictures Television Networks ofrece
a la audiencia, afiliados y anunciantes un
portafolio sdlido, atractivoybien diferenciado
de sefiales en el ambito lineal y no lineal con
contenido exclusivo y de alta calidad. Este
portafolio estd compuesto por dos sefiales
lineales —Canal SonyyAXN- yuna plataforma
digital —Crackle— con contenido Premiumdis-
ponible inicamente a través delos operadores
de México y América Latina.

‘SPT Networks Latin America estd adoptan-
do unaestrategia de localizacién que contem-
pla la produccién de contenidos originales en
los mercados mas importantes de la regi6n.
Las adaptaciones de Top Chef México y Shark

SONY
FI

Tank México: Negociando con Tiburones
son excelentes ejemplos de esta estrategia’,
agreg6 Hidalgo.

Top Chef México ya va por su segunda tem-
porada, mientras que Shark Tank México:
Negociando con Tiburonesacabadelanzar

I| HI su segunda temporada en junio y que
Wl ‘

estdyateniendobuenos resultados en
ratings, en redes sociales y en digital.
Sefiald el ejecutivo: ‘Canal Sony y
AXN son marcas muy posicionadas en
México quebrindan una primeraventana
exclusiva a las mejores y mas exito-
sas series de Hollywood, tanto en el
espacio lineal como en plataformas
no lineales. Canal Sony combina las
series dramaticas, musicales y comedias
mas populares de los Estados Unidos junto
a producciones originales locales como Top
Chef México y Shark Tank México: Negociando
con Tiburones. Otros contenidos son The Voice,
Anatomia segtin Grey y lallegada del contenido
en vivo con el tenis femenino de la WTA’.
AXN ofrece series policiales y de suspenso,
destacando NCIS: Criminologia Naval, Mentes
Criminales, Scorpion y Hawaii 5-o.

Crackle

‘Nuestra prioridad este afio ha sido el
fortalecimiento de la oferta en el espacio no
lineal enalianza connuestros afiliadosatravés
de Crackle. Este servicio SVOD multiplata-
forma, disefiado y disponible exclusivamente
para operadores de TV paga de la regién en
Latinoameérica, complementa a Canal Sony y
AXN en el portafolio de sefiales de SPT, y estd
generandounaenormedemandaenlaregién’,
explico José Antonio Hidalgo.

El contenido del servicio para el mercado
latinoamericano incluye series originales
como Preacher, StartUp, Snatch, EI Arte de la
Ambicién, SuperMansion,Powers,asicomo tem-
poradas completaslas series MentesCriminales,
Scorpion, NCIS: Criminologia Naval y Black-ish,
entreotras. Crackle ofrece unaampliavariedad

Jose Antonio Hidalgo, VP y gerente general
de SPT Networks, México

de peliculas taquilleras procedentes de los
principales estudios de Hollywood, todas en
HDy traducidas al espafiol sin interrupciones
comerciales.

‘La plataforma forma parte de una estrate-
gia general que busca ofrecer experiencias
digitales 360° que promueven lavisualizacidn,
tanto en plataformas tradicionales, como en
plataformas no lineales. Hemos desarrollado
una variedad de herramientas que conectan a
los seguidores de Canal Sony y AXN a través
de todas las plataformas disponibles. Por
ejemplo, nuestros servicios autenticados de
servicios de TV Everywhere y Catch Up VOD
ofrecenaccesoalos ultimos cinco episodios de
algunos de sus programas favoritos emitidos
en horario estelar a su propia conveniencia y
en el formato de su preferenciay en mdltiples
plataformas’, remarco el ejecutivo.

Laplataformaavanza muybien enlaregion,
donde ya hay acuerdos con mas de 30 opera-
dores, incluyendo Dish y TotalPlay en México,
asi como algunas otras empresas de TV paga
que pronto se anunciaran.

Concluy6 el gerente general para México:
‘Crackle es el primer servicio SVOD disefiado
especificamente para que los operadores de
TV paga puedan ofrecer a sus suscriptores
opciones flexibles de entretenimiento entodas
las plataformas disponibles actualmente. Se
trata de una solucién llave en mano dirigida
a satisfacer una nueva demanda del mercado
que complementa la oferta lineal de los afili-
ados, al tiempo que demuestra la flexibilidad
y capacidad de respuesta de Sony Pictures
Television Networks a las necesidades de los
mercados en los que opera’.
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Discovery Networks, entre las marcas
mas valiosas de Meéxico

Apuesta a la produccion local

‘El mercado mexicano es uno de los mas
importantes de América Latina para Disco-
very, tanto por su tamafio actual como por
sucontinuo crecimiento. Lamarca tiene una
conexidn especial con este publico’, afirmé
Arnoldo Adame, director regional de ventas
afiliados para Discovery Networks México.
Como prueba de esto, destaco los resulta-
dos del estudio Meaningful Brands de Havas
Media donde, de una lista de 185 marcas
internacionales, Discovery fue elegida por
los mexicanos como la que aporta ‘mayor
bienestar en su vida’.

Programacion

Adame comentd los estrenos mas
importantes para el segundo
semestre del afio. ‘Tendremos
nuevas temporadas de algunas
de nuestras producciones origi-
nales como Mexicdnicos, asi como
las ya famosas producciones de
Discovery Home&Health, destacando la
nueva temporada de Mi estilo tu estilo, con
Daniela Magun’.

Ademas, dijo que Discovery Kids trabaja
en un nuevo producto creado junto ala pro-
ductora argentina Cris Morena y el director
de cine Juan José Campanella, ganador de
un Oscar.

‘Ademds, como ya es una tradicién en
septiembre, contaremos con una stper
produccion de corte histérico y las capsulas

de nuestra iniciativa Discovery Celebrando

El documental de Pancho Villa, uno de los
éxitos del canal

@iscovery

México, que busca

compartir y difundir a "" 5 l y
travésdelasdiferentes w = . l S C O V e r 4

plataformas del canal,

las historias de éxito /
de los mexicanos mas
destacados a nivel
internacional’, com-
pletd.

‘En México, se des-
tacan nuestras pro-
ducciones originales
locales y cada aio
incrementamos el nimero de programas.

Los documentales de corte histdrico o de
actualidad siempre consiguen rom-
per récord de audiencia, como La
leyenda de El Chapo y Pancho Villa:

Se busca vivo o muerto’.
‘También tenemos el caso de

Mexicdnicos, serie que no sélo se

ha mantenido por cuatro tempora-

das como la consentida de la noche en los
“Martes de Motores de Discovery”, sino que
su éxito hasobrepasado fronteras; en Estados
Unidos eslapreferida del mercado hispano, y
se ha consolidado como una de las favoritas
de la audiencia en Latinoamérica y Europa,
especificamente en Espafia eltalia’, remarcé
el director de ventas afiliados.

Experiencia multiplataforma
‘En Discovery sabemos que la audiencia
consume contenidos de calidad y por eso

Discovery H&H estrena la nueva temporada

de Mi estilo tu estilo

Arnoldo Adame, director regional de ventas afiliados
para Discovery Networks México

nos enfocamos en contar historias que sean
atractivas y que se adapten a las diferentes
plataformas en las que tenemos presencia.
Laexperiencia multiplataformanos ofrece un
abanico de opciones para mostrar nuestros
contenidos’, explicé.

‘Discovery ha escuchado y atendido las
necesidades de la audiencia, hoy en dia
esta conectividad nos permite estar mas
cerca del piblico, no tenemos que esperar
mas tiempo para conocer su opinidn, esta
retroalimentaciéon que ocurre de forma
inmediata ha sido clave para la generacién
de nuevas estrategias’.

Como ejemplo, menciond las interacciones
en vivo con la audiencia de Discovery H&H,
en la que participan especialistas de las
diferentes temdticas en pantalla, donde los
seguidores tienen oportunidad de compartir
susdudas y recibir unarespuestainmediata.

Por ultimo, afirmé: ‘Discovery Networks

mantendra suliderazgo enlaindus-
| tria, siempre hemos sido pioneros y
generadores de tendencias comer-
ciales en la industria. La creativi-
dad en los servicios comerciales
integrales ha sido el estandarte de
nuestros proyectos con los clientes.
Actualmente, tenemos el equipo
comercial mds robusto, integral,
disciplinado, capacitado y con
servicios operativos eficientes de
la industria en México’.
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Fox Premium solo con Internet llega
a Claro Video en México

Fox Networks Group anunci6 el lanza-
miento de su plataforma Fox Premium s6lo
con Internet a través de Claro Video para
usuarios de Internet, incrementando su
llegada en México, primer mercado en el
que el servicio esta disponible.

Cualquier persona que tenga acceso

a Internet puede suscribirse a Fox FOX .=t

Premium a través de Claro Video y asi
acceder a esta nueva via multiplata-
forma de entretenimiento que da acceso
a siete seflales en vivo con contenidos
exclusivos en todo momento.

Centrado 100% en el usuario, Fox
Premium s6lo con Internet ofrece
sus contenidos organizados por ca-
tegorias, con nuevas funcionalidades que
permiten disfrutar de manera personalizada.
Esto contempla el acceso al portfolio com-
pleto de sefiales Premium en streaming en
simultdneo, ponerse al dia con distintos
episodios de la temporada mediante el In-

Season Stacking o acceder al Box Set y ver las
temporadas previas completas.

El catdlogo de contenido incluye diferentes
géneros para disfrutar en idioma original,
con subtitulos y en cualquier momento desde

cualquier dispositivo. Entreellos, destaca
X-Men: Apocalypse, Independence
Day: Resurgence, Ice Age: Collision
Course, Teenage Mutant Ninja Turtles:
Out of Shadows, Now You See Me 2,
y Star Trek Beyond, ademas de éxitos
como Neruda y El Ciudadano Ilustre y
deportes en vivo y en exclusiva, como

Royal Rumble, Fastlane oWrestleMa-

nia y la Premier Boxing Champions.

Se destacan también The Young Pope,
Taboo, Feud: Bette and Joan, The White
Princess, The Halcyon, Medici: Masters of
Florence, Apple Tree Yard, The Walking
Dead, The Americans, Outcast, Homeland,
Empire, Lucky Man, Manhattan, produccio-
nes originales como Sitiados, 1 Contra Todos,

Se parteldelifuturelde]Ameérica Latina
"."_“r ellugard mostramosial mundo
! fﬁﬁhmm Begion..
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Federico Alaman, SVP & GM de FNG México

#LlamameBruna, entre muchas otras.

Federico Alaman, SVP & GM de FNG Mé-
xico, dijo: ‘Acceder al contenido de la manera
mas sencilla, en cualquier momento y desde
cualquier dispositivono es unatendencia, sino
una realidad y el servicio FOX Premium que
requiere inicamente de algo tan sencillo como
una conexion a Internet, cumple con creces
esa premisa. Una propuesta de contenido
contundente y del mas alto nivel, iniguala-
ble, adaptada integramente a los hdbitos de
consumo de hoy y a sdlo un click’.

MARIA EUGENIA UGUETO
+ 506 72002028

wWww.prensario.net
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History estrena el drama militar Six

History anunci6 el estreno de la nueva
serie dramatica sobre el combate militar, Six,
que podra verse desde el 5 de agosto, todos
los sabados para Latinoamérica.

Compuesta de ocho episodios, la primera
temporada sigue de cerca a los miembros
del Team Six de los Navy SEALS, guerreros
estadounidenses cuya misién de eliminar a
unlider Taliban en Afganistan. Se complicara
cuando descubran a un ciudadano nortea-
mericano trabajando con los terroristas.

Inspirada en misiones reales, la serie
captura el mundo interno de la uni-
dad élite de Operaciones Especiales
de los Estados Unidos (SEAL). Lo
que hacen, sus vidas privadas, el
combate y las decisiones de vida o
muerte que deben tomar para proteger
y servir a su pais.

Laserie comienzacuando Richard Taggart
(Walton Goggins), el lider del Team Six de
SEAL comienza a tomar decisiones cuestio-
nables durante una misién en Afganistan.

Dos afios mas tarde, Rip es capturado por la
organizacion terrorista Boko Haramy ahora
le toca a sus hermanos del Team Six —lide-
rados por Joe Graves (Barry Sloane), Alex
Caulder (Kyle Scmid) y Ricky Ortiz (Juan
Pablo Raba) poner a un lado sus diferencias
para localizar y rescatar a su ex lider.

Six esta protagonizada ademds por Edwin
Hodge, Dominic Adams, Brianne Davis,
Nadine Velazquez, Jaylen Moore, Donny
Boazy Nondumiso Tembe. Los dos primeros
episodios de Six fueron dirigidos por
Lesli Linka Glatter.

Six fue creada por William Bro-
yles y David Broyles, veterano en
operaciones especiales militares.

William Broyles, Harvey y Bob
Weinstein, David Glasser, Nicolas
Chartier, Alfredo Barrios, Jr., George W,
Perkins, Bruce C. McKenna, David Broyles
y Glatter integran el equipo de productores
ejecutivos. Karen Campbell es supervisora
de produccién y se une a Barrios, McKenna

Six se estrena el 5 de agosto en History

y William y David Broyles como escritores
de la serie. Mitchell Hall, un Navy SEAL
norteamericano retirado actiia como asesor
técnico delaseriey como productor asociado.
Peter Bergen, analista de seguridad nacional
de CNN, sirve como consultor sobre terro-
rismo. Jana Bennett y Arturo Interian son
los ejecutivos a cargo de la produccién para
el canal History; y A+E Networks tiene los
derechos para la distribucion mundial de Six.
Es una produccion de A+E Studios en
asociaciéon con Weinstein Television.

Lifecycle care for electronics

Presentando

> Teleplan mas de 30 afios en brindar servicios AfterMarket para
la industria electrdnica incluyendo CPE's.
Sin importar el tamano de la empresa, Teleplan da acceso a
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Aniadiendo valor agregado en el ciclo de vida de sus productos. by Teleplan
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CincoMas cerro acuerdo de
distribucion con ClaroTV

Comienza emisiones en Chile, Paraguay, Peru y Ecuador

Mediaset Espaifia anuncié un acuerdo con
Claro TV paraladistribucién desusefialinter-
nacional, CincoMas, en Pert, Chile, Paraguay
y Ecuador, sumandose a los seis territorios en
los que ya contaba con llegada en la regi6n.

Disefiado para el publico hispanohablante
de América, CincoMas llegara a cuatro nuevos
territorios, sumandose al catalogo de canales
ofertado en estos paises por el operador de

satélite y fibra. Los espectadores accederan
a programas lideres en Espafia, como los
Informativos Telecinco, ficciones como La que
se avecina o El Principe; clasicos como Hospital
central, Aida o Sintetasno hayparaiso; formatos
consolidados como Mi casa es la tuya, Mujeres
y hombres y viceversa, Cdmbiame y magazines
como Sdlvame, Sdbado Deluxe o El programa
de Ana Rosa; las producciones propias mas

N
@ CalaUision

Calavision es una plataforma OTT totalmente
gestionada desde nuestros servidores:

Celulares, Smart TU, Tabletas, Plataforma Digitales, Set-Top Boxes.

Lance su seruvicio OTT en 6-8 sernanas!

Inicie con lo basico e incremente sus Funcionalidades cuando

lo necesite.

Inicie con el paquete de canales de LORAC y luego puede agregar

otros canales y contenido UOD.

Requerimientos técnicos minimos de instalacion y mantenimiento

para el cliente.
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Yolanda Giordani

originales de Mediaset Espafia EI Xef, En el
punto de mira o 9 meses con Samanta y algunos
sus formatos transmedia mas relevantes
como Convénzeme, el primer programa de
television en Espaiia grabado integramente
mediante smartphones, o Partido a partido,
el programa deportivo de Radioset, la radio
online de Mediaset Espaiia.

Ademads, préximamente se incorporaran
las tltimas novedades de programacién del
grupo, las miniseries Lo que escondian sus ojos
0 El padre de Cain y Sé quién eres.

Yolanda Giordani, responsable de Cinco-
Mas, dijo: ‘La incorporacién de CincoMas a la
oferta de canales que ofrece ClaroTV supone
un gran estimulo para Mediaset Espaiia.
Nuestro canal internacional llega hasta Chile,
Paraguay, Pert y Ecuador para contribuir
positivamente a la gran oferta de contenidos
que presenta el mayor operador panregional
del mercado latinoamericano. Nuestra in-
corporacion es un gran paso, el primero de
los muchos que vamos a ir dando de la mano
de este socio’.

Enel continente, el canal llega a Argentina,
Panama, Chile, Perdi, Ecuador y Paraguay y
préximamente se extenderaaEstados Unidos,
Canadd, México y Colombia. La cadena se
afianza como la apuesta mas internacional de
Mediaset Espafia para llevar sus programas
y series de mayor éxito en su pais al publico
hispanohablante de todo el continente ame-
ricano. La sefial se ha distribuido durante 12
afios en HD, utilizando los satélites SES 6 y
SES1,asegurando una excelente cobertura en
todos los paises del continente y que formara
parte de la oferta de canales de las principales
operadoras de cable y satélite de cada region.

wWww.prensario.net
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DW: Nueva serie sobre proyectos

innovadores en Latinoameérica

Economia Creativa estrena episodios cada dos semanas

Desde abril, la sefial alemana DW El programa se estrend el 8 de abril
emite la serie Economia Creativa, con un episodio dedicado a Pertj,
que busca promover todo tipo de donde se lanzd una escuela de
iniciativas y proyectos innovado- cocina que promueve a promueve
res que se desarrollan en los di- la profesionalizacién de jovenes
ferentes paises de Latinoamérica. de escasos recursos a abrirse auna
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Huertas Donde Sea, la iniciativa de Costa
Rica que se emitira el 29 de julio

Especial de Colombia

salida laboral.

Cada dos semanas, se emite un nuevo
episodio con emprendimientos de dife-
rentes paises. Asi, en Ecuador se mostrd
una plataforma digital que prepara a es-
tudiantes para su ingreso a la universidad;
en Colombia, un sistema que permite el
asesoramiento agroclimatico; en México
una solucién de biotecnologia para mo-
dificar el metabolismo y fisiologia de las
plantas para incrementar su rendimiento.

También se emitieron programas dedi-
cados a propuestas en Uruguay y Brasil, y
en las proximas emisiones se podran ver
nuevos emprendimientos en México, donde
se lanzé una pp para aprender lenguas
indigenas.

El29dejulio, se emitird el programa so-
brelastartup de Costa Rica, Huertas donde
sea, que impulsa los cultivos organicos en
la capital. La meta es cultivar conciencia
ecoldgica. El 12 de agosto, se estrenara el
episodio dedicado a Colombia, donde la
iniciativa Madera Plastica recicla el plastico
elaborando productos de larga vida.

wWww.prensario.net
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Televisa Networks: ‘Marcas establecidas

y poderosas’

Producciones originales en México

Televisa Networks estd teniendo un
buen afio, después de cerrar un 2016 con
crecimiento en todas las areas de negocio.
Daniel Picazzo, director de ventas afiliados
Latam, afirmé: ‘La audiencia de nuestros
canales ha crecido, las redes sociales nos
dieron resultados extraordinarios, sobre
todo en canales que presentan pro-
ducciones originales. La oferta
de TV paga de la compaiiia esta
compuesta de marcas estable-
cidas y poderosas’. Entre los

encuentran Distrito Comedia, Rit-
moson y Golden.

‘Los patrones de consumo han cambiado,
hay mas déficit de atencién. Es por eso que
ahora hay que competir con mas canales de
distribucién y mas generadores de conte-
nido, lo cual es maravilloso; la TV de paga
siempre ha sido asi’, complet6.

En este sentido, la empresa lanzé el 3 de
julio el nuevo canal Telehit (ver aparte). ‘Es
una nueva era del canal, ya que ademas
de presentar lo mejor de la musica trae
nuevos conductores y serd mas interactivo.
Ademés, ofrecerd contenidos innovadores

Televisa

canales de mejor desempeiio, se NETWORKS

y exclusivos en pantalla, redes sociales y
en su pagina oficial’.

El talento del nuevo Telehit incluye a
Ximena Cardozo, Paly Duval, Brenda Ke-
llerman, Estefania Ahumada, Octavia Porto,
Israel Labastida, Rulo Sker y Oscar Burgos
Jr. quienes se unen a Karla Gémez, Claudio
Rodriguez, BarbaraIslas, CeciFloresy

Poncho Maciel como conductores.
‘En esta renovacién, el canal
presentara contenido lineal y
no lineal integrando en su pro-
gramacién musica, comedia y

entretenimiento’.

Dedicado alos operadores, el ejecu-
tivo sefialé: ‘Cadaafio, la TV paga gana mas
terreno antelaaudienciadelaTV;hoyendia
tiene un alcance demografico transversal,
con altos niveles de consumo en todas las
edades y niveles socioeconémicos, ademas
de tener una gran variedad de oferta, lo que
genera oportunidades muy interesantes
para el desarrollo del negocio publicitario
y alcanzar audiencias muy especificas’.

Producciones originales
‘Tenemos producciones propias que se

Telehit lanza una nueva era

Desde el 3 de julio, Telehit, la seiial de
musica de Televisa Networks, lanza su
version renovada. Ademads de presentar lo
mejor de la misica y nuevos conductores,
sera mas interactiva y ofrecera contenidos
innovadoresy exclusivos en pantalla, redes
sociales y en su pagina oficial. En esta
renovacion, presentara contenido lineal y
no lineal integrando en su programacion
musica, comedia y entretenimiento.

Ximena Cardozo, Paly Duval, Brenda
Kellerman, Estefania Ahumada, Octavia
Porto, Israel Labastida, Rulo Sker y Oscar
Burgos Jr. se unen a Karla Gémez, Clau-

dio Rodriguez, Barbara Islas, Ceci Flores
y Poncho Maciel como conductores del
nuevo Telehit.

Carlos Murguia, productor ge-
neral, expresé: ‘Telehit sera el
primer canal con una plata-
forma de contenido original
interactivo en el mundo.
Somos el canal top de musica
pop anglo y de habla hispana a
nivel mundial, por lo que comple-
mentaremos nuestra programacion
con el top 40 del hot pop latino, creando
una mezcla ecléctica de éxitos’.

Daniel Picazzo, director de ventas
afiliados Latam

presentan en las sefiales de Bandamax, Te-
lehit, RMS, TDN, Unicable y FSN (Fighting
Sports Network). Unicable es la sefial que
presenta el mayor niimero de producciones
propias con gran éxito. Algunas de ellas
han llegado a presentarse en TV abierta y
también estan disponibles en Blim’, agregd
Picazzo.

‘Ademas de que nuestras producciones
han servido para colocar a nuestros conduc-
tores en producciones de TVabierta, comoha
sido el caso de Natalia Tellez, Barbara Islas
de Telehit y recientemente Joselyn Juncal y
Wendy Braga de Bandamax’.

La audiencia de Telehit supera los 14
millones de seguidores en redes sociales.
Desde sus inicios, esta sefal se ha conver-
tido en una ventana fundamental
para la proyeccién nacional e
internacional de grandes fi-
guras de la musica. Con esta

renovacién apoyada en la
era digital, Telehit mostrard
lo mejor de la tecnologia para
seguir fortaleciendo su posicién

en la industria de la TV paga, como
una seflal novedosa, vanguardista, diver-
tida, fresca y 100% interactiva.
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Thema America: ‘Trabajamos muy
de cerca con los operadores’

EL grupo crece con sus senales en Latinoameérica

Conbase en Miamiy una oficinaen México,
Thema America ya ha consolidado su equipo
de trabajo especializado en la industria de TV
paga, apuntando a los mercados de Latino-
américa y al hispano de Estados Unidos.
Ademads, ha cerrado acuerdos con
agentes locales en otros mercados
clave, como Argentina.

El grupo estard en Convergen- LATAM
ciaShow exhibiendo sus cuatro se-
fiales paralaregi6n, todas disponibles
en HD: Mezzo Live HD, Motorsport.tv,
Trace Sport Stars y PX Sports. Sobreladefini-
ciéndelas sefiales que se comercializan en esta
region, Patrick Rivet, CEO de ThemaAmerica,
comento: ‘“Tuvimos en cuentalas expectativas
y el tipo de audiencia de Latinoamérica. En
Thema America tenemos la posibilidad de
ofrecer unavariedad en contenidos de manera
que pueden ser consumidos como lo exige el
publico hoy en dia’.

Adelanté: ‘Durante los préximos meses,
seguiremos reforzando las relaciones con los
operadores clave en el mercado y trabajando
conjuntamente para fortalecer sus ofertas de
contenido. También vamos a promocionar las
nuevas sefiales que traemos parael mercado’.

THEHMA

& CAMALS SROUR COMPLNT

Sobre las sefiales, destaco su gran aceptacién
en Europa y arriesgd: ‘Creemos que pueden
funcionar muy bien para la region’.

Euronews es el canal enfocado a las noti-

cias globales, Mezzo Live HD tiene toda
la misica clasica con conciertos de

Opera, festivales de jazz y las mas
prodigiosas presentaciones de dan-
za de todo el mundo. Motorsport.
tv es el mds importante generador
de transmisiones en vivo del deporte
automotor con tecnologia digital y Trace
Sports Stars es la sefial de entretenimiento
que indaga en la vida de las celebridades del
deporte.

‘Vamos a continuar representando a los
canales latinoamericanos que distribuimos en
la region tales como FIBA Americas TV, que
trae las mas importantes ligas y partidos de
la Federacion Internacional de Basquetbol, y
PX Sports el canal de deportes extremos en
Latinoaméricaque representamos en México’.

Sobre la relacién con los operadores, Rivet
dijo: ‘Seguimos trabajando muy de cerca con
ellos; sabemos que hay una creciente demanda
por parte de la audiencia en adquirir mas y
mejores contenidos. Nosotros podemos ofre-

Patrick Rivet, CEO de Thema America

cerles productos a su medida que se adaptena
las nuevas tecnologias en los consumos de los
contenidos y derechos multiplataforma para
asi enriquecer la oferta de los operadores, ya
quelos hdbitos de consumo de contenidos han
ido evolucionado a través de los tltimos afios
y con ello la industria de TV paga en general’.

Agreg6: ‘Apartir de esteaiio, PX Sports for-
ma parte dela ofertade canales de Megacable,
logrando asi una importante distribucién en
México y Latinoamérica, lo que representa
un beneficio mutuo, ya que por un lado el
canal se constituye como un canal Gnico de
deportes extremos en la region y por el otro
lado el canal ingresa a uno de los sistemas de
television de paga mas importantes del pais’.

Finalmente, confirmd que después de Con-
vergenciaShow en México, Thema participard
en Andina Link Centroamérica, en Costa Rica,
y Jornadas Internacionales, en Argentina.

TVs5Monde: 507% de programacion subtitulada

Laseiial francesadisponible en Latinoamé-
rica, TV5Monde, dio a conocer sus no-
vedades en programacion para julio
y anunci6 que ha incrementado sus

TVSMONDE

AMERIGUE LATIME

contenidos subtitulados en espaiiol,
hasta alcanzar el 50% de su grilla
diaria. ‘Gracias a una programacion
variaday de alta calidad, TV5Monde es
hoy mds que nunca un canal para todos los
gustos y edades’, afirmaron desde el grupo.
En el segmento cine, la sefial presenta este
mes las peliculas Tchao Pantin, Piezas de mi,
CastillosdeArenay Las Sillas Musicales. Ademas,
tendra nuevos documentales y magazines

como la cuarta temporada de Le Vuelta del
Mundo de Las Artes Marciales.

Ademads, desde el 1 de julio, TV5
Monde transmitira para Latinoa-
meéricauno delos mayores eventos
deportivos del pais europeo, la

1042 edicion del Tour de Francia, la
carrera de ciclismo que se desarrolla
en 21 etapas, concluyendo el 23 de julio en
los Campos Eliseos de Paris, tras recorrer
3540 kilometros.

Otrodelos contenidos deportivos destaca-
dos en julio es la transmisién del torneo de
fttbol femenino donde la seleccion nacional

Stephane David, de Liberty, y Frederic
Grol-Bourel, de TVsMonde

disputara dos partidos preparatorios contra
Bélgica y contra Noruega, en preparacion de
la Eurocopa 2017, que tendra lugar del 16 de
julio al 6 de agosto en Paises Bajos.
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Turner realizé su upfront 2017 en Peru

EL grupo crece con sus senales en Latinoamérica

Con la conduccién del presentador de
CNN en Espaiiol, Guillermo Arduino, Turner
presentd sus novedades en programacién
2017 en Lima, Perd. El evento contd con la
participacién de Felipe De Stefani, SVP de
ventas panregionales e innovaciones para
Latinoamérica, y gerente general de Tur-
ner Internacional Argentina, y Bernardo
Benedit, VP de ventas publicitarias para
Latinoamérica.

Felipe De Stefani expresé: ‘Tenemos
grandes expectativas puestas enlas posibili-
dades de desarrollo de Turner en Pert. Es un
mercado que viene marcando un crecimiento
muy importante en los dltimos afios y que
logramos capitalizar graciasalaalianza
con Media Networks y con una pro-
puestaque constantemente busca

Felipe De Stefani, Bernardo Benedit, Pablo Greco, Guillermo Arduino y Fernando Espinoza

posibilidades de llegar efectivamente a sus
consumidores’.

En términos de performance, Turner es

lider de audiencia en Pertl para los targets

hombres y mujeres 18-49, con un total

de 24% y 23% de share respectiva-

mente. Su variedad de contenidos

soluciones innovadoras para los TUrNner destacadentro delbloque de prime

clientes, integrando plataformas
y creatividad’.

Fernando Espinoza, director co-
mercial de Media Networks, partner estra-
tégico de la division de ventas publicitarias
de Turner para el mercado peruano, dijo:
‘Estamos muy satisfechos de la alianza que
tenemos con Turner, un grupo que ofrece
contenidos de lamas alta calidad y platafor-
mas para llegar a diversos publicos, esto nos
permite ofrecer a nuestros clientes muchas

time con las sefiales TNT, Cartoon
Network, Space y Boomerang en el
top 10 del ranking general de canales

de TV paga.

En el grupo de canales de nifios, Cartoon
Network se posiciona como el segundo canal
mads visto por nifios y nifias entre 4-11 afios
en Perti con TV paga; y Boomerang integra
el top #5 de los canales mas vistos en Pert
por nifios y nifias con TV paga de 4-11 afios.

Los canales de cine y series mantienen la

Nuevas producciones con Telefe y eltrece, de Argentina

TNT anuncié que ya se iniciaron las
grabaciones de las nuevas series Un Gallo
para Esculapio, con Telefe, y El Maestro,
con eltrece.

TNT y la productora argentina Under-

Luis Brandoni, Bruno Stagnaro y Peter
Lanzani, de Un Gallo..

ground, junto a Boga Bogagna y con el
apoyo del Incaa, produciran la serie de
nueve episodios Un Gallo para Esculapio,
dirigida por Bruno Stagnaro, que sera
estrenada en 2017 por TNT en Argentina y
Latinoamérica, en conjunto con Telefe, que
también tendra a su cargo la distribucién
internacional y Cablevision.

Por su parte, El Maestro es la nueva
miniserie de 12 episodios producida por
eltrece, TNT, Cablevision y Pol-ka, con
Julio Chavez y un elenco de primeras
figuras, libro de Romina Paula y Gonzalo
Demaria y la direccién de Daniel Barone.

segunda posicion en este ranking de canales
en 24hsy primetime para el target de 18-49
con TV paga, consolidandose desde 2015 en
el podio del Top #3. Su spin off, TNT Series,
también presenta una buena performance
desde su lanzamiento en 2015. Space ha
mantenido entre las cinco preferidas del
ranking de cine y series por la audiencia de
18-24 afios con TV paga de Perti en la franja
de24hs. enlo que vadel primer trimestre de
2017. TBS, entre 2015 y 2016, avanz6 cinco
posiciones en el ranking 24 hs, situandose
de esta forma en el Top #8 del ranking de
cine y series.

Producciones originales

En 2017 la compaiiia continda apostando a
su repertorio de producciones originales en
Latinoamérica con titulos como La fragilidad
de los cuerpos, Un Gallo para Esculapio y el
concurso Miss Universo Argentinay Uruguay
para TNT; El César y Pacto de Sangre para
Space y America’s Funniest Videos para TBS.
Estainversion en contenidos responde auna
delasestrategias de Turner por posicionarse
como casa productora de los futuros éxitos
latinoamericanos.

‘Perti representa hoy en dia uno de los
mercados de mayor crecimiento para la
compaiiia: con 2 millones de suscriptores y
una tasa anual que crece a un ritmo del 10%,
Turner se mantiene como lider del sector con
un portfolio de 15 sefiales; confiamos en que
el desempefio en 2017 no sera la excepcion
para este prominente mercado’, comentd
Bernardo Benedit, VP de ventas publicitarias
para Latinoamérica.
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MVS: Protagonismo en México

Estara en ConvergenciaShow

MVS volverd a tener un stand en Conver-
genciaShow para recibir a los clientes de
ATIM, la asociacién de cableoperadores
independientes de México, yde todo
elmercado local en general, donde
la empresa tendra un gran prota-
gonismo con sus seflales, segiin
adelantd Jorge Tatto, director de
MVS Televisién, a Prensario, en la
ultima convencién de Tepal, en Panama.

‘Estamos po-
niendoespe-
cial empuje
en Multici-
nema HD, al
ser nuestro
ultimo lanza-
miento abrien-
do la sefial para
toda Latinoa-

_ v méricaenlos ul-
Yo, Frankenstein, uno de los titulos

deterror de MulticinemaHD ~ timos meses. Su

/mvs

Telev

posicionamiento como el canal especialista
en cine de terror, accién y suspenso no se

hahecho esperar y ahora cuenta con las
ventajas del formato HD para Centro

y Sudamérica’, explico.
Ademas, la empresa destaca la

Ian ;
sefial NU Music que, segun re-

marcd Tatto, ‘sigue aumentando su
cobertura’. Explicé que hay grandes
expectativas con este producto por estar
enfocado en el ptiblico joven y, particular-
mente, en el mercado de los millennials. ‘Se
trata de un segmento comercialmente muy
atractivoy con gran repercusion en lasredes
sociales y llegada a todos los dispositivos
conectados’. La idea de Nu Music es ir au-
mentando las horas de produccion original
y seguir generando contenidos atractivos
para su mercado con temdticas juveniles.
Ademas, el director de MVS habl6 sobre la
renovacién del sitio web de servicio al clien-
te, www.mvs-marketing.com. ‘La mejora

Jorge Tatto y Rafael Diaz Infante de MVS
con el equipo de MBA

responde al interés en seguir destacandonos
en atencién postventa hacia los operadores
que cuentan con nuestras sefiales. Brindar
lamateriales e informacion oportuna parala
promocion de los contenidos de cada una de
nuestros canales es el principal objetivo que
se persigue con estos esfuerzos’, completo.

ElRolon se emite por NU Music

ANALIZADORES PARA TV ATSC
CABLE, SAT Y WI-FI
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EWTN.: ‘Cobertura mas profesional
y con mayor impacto’

La sefial de programacion catdlica EWTN
tiene una muy buena distribucién en Lati-
noameérica, especialmente en México, donde
esta en la mayoria de los sistemas de cable,
grandes, medianos y pequefios. ‘Aln asi
existen muchas oportunidades de crecimien-
to’, afirmé Juan Manuel Youshimats,
gerente de marketing para México

agrega que la tecnologia se ha hecho cada
vez mas accesible a estos operadores y por
tanto se estan haciendo mas competitivos
tecnolégicamente, tenemos todo para que
la clientela de estos operadores crezca en
los préximos afios’.

En la parte de programacion, You-

shimats resalté la cobertura de los

y Centroameérica. EWTN m viajes del Papa Francisco como los

la mayoria de los eventos de la
industria, este mes participara en
ConvergenciaShow, que Youshimats
definié como ‘fundamental ya que permite
a EWTN entrar en contacto con muchos
operadores mexicanos de diferentes dimen-
siones’, y completd: ‘Es muy alentador saber
que el tamafio y asistencia de la exposicion
creceran considerablemente. No tengo dudas
que sera de gran provecho para nosotros’.
Ademas dijo: ‘Creo que el mercado se-
guird cambiando y creciendo en beneficio
de los operadores que tienen una atencién
cercana a los clientes. En eso tienen una
gran ventaja los operadores pequefios y
medianos, por razones obvias. Si a esto se

Asi como esta presente en = T eventos que llaman la atencién

dentro y fuera de la Iglesia. ‘Este
afio, a principios de septiembre
visitard Colombia. La cobertura de
EWTN cada vez es mds profesional y con
mayor impacto. Hemos crecido mucho en
nuestras areas de noticias y esto se nota
particularmente en este tipo de eventos’.
Sobre la influencia del primer latinoame-
ricano en ocupar el rol mas importante de
la Iglesia, el ejecutivo comenté: ‘La Iglesia
se comporta de forma distinta a otras ins-
tituciones. Cuando consideramos su historia
bimilenaria se puede entender que los suce-
sos no producen en ella cambios perceptibles
en el corto plazo. Ademas, el papado tiene
una relevancia que se ve muy poco afectada

i
La Madre Angélica, fundadora de EWTN

por el origen de quien ocupa la posicion. Es
por eso que no hemos tenido un incremento
considerableenlarespuestadelosteleviden-
tes, no porque no haya unabuena respuesta,
sino porque ya era muy fuerte la respuesta
en los papados anteriores’.

Finalmente, se refirié a la interaccién con
otras plataformas. ‘Cada vez generamos
mas contenidos especificos para las redes
sociales. Esto nos esta dando una mayor
presencia entre el creciente publico del
Internet, lo que a su vez los dirige hacia
nuestra sefial transmitida en los sistemas
de television paga. Recientes adquisiciones
nos han abierto también la puerta al sector
de publico joven, que a través de las redes
nos estd conociendo y empezando a seguir’.

NHK viaja a Chernobyl y Fukushima

NHK World estrena este mes el espe-
cial en dos episodios, From Chernobyl to
Fukushima: Alexievich’s Journey, que sigue
los 16 afios de viajes de la Nobel de lite-
ratura Svetlana Alexievich, incluyendo
visitas a esas dos ciudades.

El desastre nuclear de Chernobyl ha sido
de especial significancia para ella, pues
su familia sufrié los efectos del desastre.

Cuando el desastre de Fukushima ocurrié

Alexievich's Journeys

en el 2011, se sinti¢ impulsada nue-
vamente a escuchar las historias

Singapur visita Omiwa, uno de los
santuarios mas antiguos del pais.

de ‘lagente pequeiia’. La primera NHK WORLD Finalmente, el sdbado 22 de

parte, Chernobyl, se emite el 1 julio, NHK emitira Entertainment

viernes 21 de julio, mientras que
la segunda, Fukushima, se vera el
viernes 28 de julio.

Otro de los estrenos del mes es Spiritual
places in Nara. La prefecturia de Nara es
un tesoro de santuarios y templos. El
lugar atrae a viajeros al area que fuera la
capital de Japon unos 1.200 afios atras.
En la primera parte, el misico america-
no Nelson Babin-Coy se encuentra con
obras maestras de esculturas budistas, en
el templo Todaiji, que data de la octava
centuria. En la segunda parte, Foo Swee
Chin artista e ilustrador caricaturista de

Nippon 2017: Hatsune MikuxKodo.
En marzo pasado el cantante vir-
tual Hatsune Miku y el grupo de musica
japonesa Taiko Performing Arts Ensemble
Kodo sorprendieron a los fanaticos de la
musica con su primer concierto juntos.
En el préximo episodio se da un vistazo a
estanueva generacién de misicajaponesa
con escenas de su actuacion; una colabo-
racién entre un cantante virtual, que usa
tecnologia digital de punta y un grupo
de musica japonesa tradicional, donde se
conectan, el pasado con el futuro a través
tambores taiko.
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BBC Worldwide: Life Below Zero se emitira
por History en Latinoameérica

BBC Wordwide anuncié un acuerdo con
History Latin America por el que cede los
derechos de la serie factual Life Below Zero
para su emisién en la region. La tercera
temporada podrad verse este afio, mientras
que la cuarta entrega se estrenara en 2018.

Ganadora de un Emmy a la mejor foto-
graffa en una serie factual, Life Below Zero
narra las heladas aventuras de un
grupo de personajes que luchan por
sobrevivir en el gélido invierno
de Alaska. Fue producida por
Adjacent Productions, con Travis
Shakespeare (Ice Road Truckers,
Deadliest Catch) y Jane Tranter
(Dancing with the Stars, Getting On, Top
Gear USA) como productores ejecutivos de
la tercera temporada. El coproductor eje-
cutivo fue Joseph Litzinger, quien junto a
Shakespeare produjo la cuarta temporada.

Anna Gordon, EVPy directora gerente de
BBCWorldwide Latin America/US Hispanic,
dijo: ‘Este acuerdo subraya el interés en
los contenidos de BBC Worldwide y valida
nuestra estrategia de ofrecer alas audiencias

BIBIC

Worldwide

en América Latina algunos de nuestros mas
populares titulos a través de una diversidad
de plataformas entre las que se cuentan
sefiales de TV Paga, plataformas de videos-
treaming y canales abiertos de television’.
Y agreg6: ‘Convenios como el hoy firma-
do con History Latin America muy pronto
nos permitiran brindar el mejor contenido
britanico del mundo a las audiencias
de América Latina en donde quiera
que estas se encuentren’.
Por su parte, Miguel Brailo-
vsky, SVP de produccion y pro-
gramacién de A+E Networks Latin
America, comenté: ‘Creemos que
Life Below Zero tiene todos los ingredientes
que los fandticos de la television factual
buscan en una serie: grandes personajes,
escenarios naturales monumentales, y la
adrenalina de enfrentar vidas extraordi-
narias con peligros desconocidos para la
mayoria de nosotros. BBC ha construido
un programa apasionante, que comple-
menta en forma perfecta otros contenidos
originales de History’.

Imagen TV adaptara formato
de Telefe en México

Imagen TV, la nueva cadena de TV
abierta en México, anuncié la adquisicién
del formato de la serie Sres. Papis,
producida y emitida por Telefe de

Argentina en 2014. [T )

telefe

Aurelio Valcarcel, director de
produccién de ficciéon Imagen TV,
dijo: ‘EnImagen Television nos sen-
timos muy emocionados de producir
esta divertida comedia romantica.
Estamos a punto de iniciar graba-
ciones con todala tecnologia de punta,
y con esto contribuir con nuestro ritmo de
crecimiento de producciones originales de
alta calidad hechas en México. Esta serie
es una interesante alternativa para la au-
diencia mexicana que noche a noche va a
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poder disfrutar en familia’.
Guillermo Borensztein, gerente de
negocios internacionales de Telefe,

completd: ‘Después del suceso de
la adaptacién del formato en Chile,
estamos realmente entusiasmados
con la préxima versiéon mexicana de
Sres. Papis. Fueron varios meses de
negociaciones con Imagen donde
fuimos trabajamos en paralelo sobre
el contenido y estamos convencidos
de que tendremos un producto mexi-
cano de excelencia. Estamos felices con el
proyectoynosllenadeorgulloacompafiara
Imagen en unade sus primeras produccio-
nes de ficcién, que ademas distribuiremos
desde Telefe en todo el mundo’.

Life Below Zero

SRES.

FA

LOS GALANES DEL JARDIN

Consolidando su estrategia global, Telefe
continda realizando acuerdos para la ex-
pansién de sus productos en el mundo. Sres.
Papis cuenta la historia de tres padres que
se encuentran diariamente en la entrada
del jardin de infantes de sus hijos y aborda
tematicas como la amistad, la relacién
padre-hijo, los conflictos amorosos y el
cambio de roles sociales.

wWww.prensario.net

CONFIA TU ESTRATEGIA OTT
EN LAS MEJORES MANOS

Produce, distribuye y monetiza con Ooyala.
Nuestros productos te permitiran darle vida a tu
estrategia OTT para incrementar tu audiencia y
maximizar tus ingresos.

El poder del big data a tu alcance.
Solo con Ooyala.

. OOYALA

www.ooyala.com



Expo Tepal 27: El mejor lugar de discusion

Entre los grandes operadores y programadores lideres

La Expo Tepal 27 en Panama cerr6 con un
balance claramente positivoenlas conferencias,
donde se vivi6 uno de los mejores momentos
del afio parala industria de la TV paga: el panel
de programadores lideres junto a Eduardo
Stigol de Inter/TuvesHD en el estrado y las
preguntas de Enrique Yamuni de Megacable y
Nicolas Gonzalez Revilla de Cable Onda como
destacamos aparte.

Eso ademas del foro de negocios con todos
CEOs, un notable comienzo sobre la estrategia
tecnoldgica de Comcast, la visién de los pro-
tagonistas de TV Everywhere donde se destacd
Tivoy el final con las cifras del mercado del JP
Morgan, siempre con los OTT en el centro de
las discusiones.

Gran inauguracion

La gran mesa inaugural expuso la fuerza
de Tepal con Mauricio Ramos de Millicom,
Enrique Yamuni de Megacable, Jorge Garro
de CableTica, Nicolds Gonzalez Revilla del
anfitrion Cable Onda, Carlos Moltini de Ca-
blevisién Argentina, Eduardo Stigol de Inter/
TuVes, Jorge Schwartz de TVCable Ecuador y
Desiree Londofio de Altice Reptiblica Domini-
cana. Ellos con el ministro de comercio de Pan-
ama, Augusto Arosemenay luego llegé Liberty
Global con su representante Stephane David.

La bienvenida la dio Ramos en su rol de
presidente delaentidad, quien celebré quela
expo es cada vez mejor, con esfuerzos junto
a organizaciones lideres como Cablelabs,
representado por Christopher Lammers.
Dijo que aprendi6 ‘que esta industria tiene
lacapacidad devolver areinventarse; cuando
parecia acabarse, aparecio la banda ancha.

Hoy los desafios son parecidos alas oportuni-

Humberto Garcia, de Tepal, Stephane David,
de Liberty, y Frank Smith, de HBO

dades. El gran tema [
es la convergencia del
cable con el movil,
¢hay que hacerlo con
capital heavy o con
capital light? Los dos
mas grandes de Esta-

i3 B r
dos Unidos entraron | & F' e il
al movil y el 5G los f AL L ‘
Ml A i

Mesa inaugural

pone en el centro, ya
que lo primero de eso
es la fibra. El segundo gran tema son OTTS;
¢son enemigos 0 amigos para crear un mejor
ecosistema? La penetracién siempre estad
entre el 40% y el 70%, asi que también
hay una gran oportunidad. Las redes son
las autopistas para llegar al camino digital.
Gonzdlez Revilla destacé las constantes
inversiones del sector y como sus sociedades
estan totalmente digitalizadas. Cable Onda
lanz6 también en Tepal su plataforma de TV
Everywhere junto a Tivo en firma con Randy
Osborne y con José Rivera de Sony Pictures
que le dio 800 titulos.

La expo comercial y el futuro

La importancia comercial del encuentro,
con todos teniendo sus citas con los grandes
socios de Tepal, no ofrece discusion. Estuvieron
ademads asociaciones como Asotel de Venezuela,
la de Roy Salazar de Costa Rica y clientes tier 2
como Cable & Wirless de Panama, Telecable de
CostaRica, Aster de Dominicana o Telecable de
CostaRica. Detodas maneras, loque estaimasen
duda de caraal afio que viene es el formato de la
expo comercial, a la que se sumaron sponsors
importantes como Huawei y Guavus. Si bien
los stands tuvieron movimiento hasta horas

Francisco Cusco, de Olecom, y Enrique
Yamuni, de Megacable

x

Carlos Moltini, de Cablevision, y Eduardo
Stigol, de Inter/TuVes

Nicolas Gonzalez Revilla, de Cable Onda,
César Sabroso, de A&E, Sofia Higuera, de
Fox, y Jorge Schwartz de TVCable Ecuador

avanzadas de la tarde los dos dias, incluso el
segundo con un cdctel abundante hasta las 19,
la cantidad de clientes por fuera de los socios
de Tepal no fue tanta. Aqui hay que saber que
los grandes no promueven la interacciéon con
los mas pequefios, asique hayvarias decisiones
que tomar al respecto.

Pero todo esto no debe hacer olvidar lo
importante de las charlas mantenidas, y el
carécter tnico de los debates y la calidad de
gente a ambos lados del mostrador que va a
Tepal cuando otras ferias no reciben figuras
representativas. Sin conferencias como en
Tepal, la industria de Latinoamérica ya no
tendria donde reunirse de la misma manera.
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Historico panel de programadores lideres

OTTs directos al consumidor, parity y skinny bundles, los grandes temas

El panel de programadores que tuvo la  OTT ‘no tienen el contenido que
expo Tepal este afio fue tinico en la historia  tiene un operador’. |
delos eventos de la industria, reuniendo en J
un mismo lugar de debate a Frank Smith, Dificultad de Parityy
EVP de Distribucién y Desarrollo de Conte-  produccién original gree

nidos de HBO Latin America, Sofia Higuera,
SVP de Fox Networks Group, Felipe de Ste-
fani, gerente general de Turner Argentina,
y Alan Navarrete, EVP de distribucion de
Discovery, con la incisiva moderacion de
Eduardo Stigol, CEO de Inter/TuVes.

HBO Now

Tras el lanzamiento de HBO Go/Now
directo al publico, Frank Smith no dijo que
la TV Everywhere fue evolucionando, que
primero se lanz6 como estrategia de fideli-
zacidén pero luego, ante las limitaciones en
la distribucién y del acceso a su contenido,
se decidi6 seguir adelante.

Remarcd que ante la realidad de las nuevas
formas de consumo, el grupo necesitaba dar
acceso a sus contenidos para poder mante-

Sofia Higuera, de Fox, agregé
que el grupo todavia esta viendo
como moverse en el panorama
actual para recuperar a los Mi-
llennials para que sigan siendo
sus clientes en el futuro. Por su parte, Allan
Navarrete, de Discovery, sostuvo que no
hay que perder el rumbo de la creatividad,
ya que ‘el contenido se impone’, pero que
hace falta ‘mas agilidad de derechos para
las nuevas plataformas’.

Todos coincidieron en que es dificil
dar parity con los OTT por el manejo de
los estudios de Hollywood cobrando cada
ventana por separado y vendiendo dere-
chos diferentes a los OTTs. Por eso van la
tendencia es firme ala produccién original
para tener todos los derechos.

Todo el panel de programadores

reformar los paquetes de sefiales actuales
y tener Skinny Bundles (paquetes mas li-
geros). Pidieron que las repeticiones vayan
on demand y se gane espacio para la banda
ancha. Stigol pregunt6 por qué los clientes
ala carta pueden comprar sélo el contenido
Premium y los operadores no.

Pero sobre todo, fue importante la
vision de Enrique Yamuni, CEO de Me-
gacable, de que menos canales no tienen
que implicar menos contenido ni menos
dinero para los programadores.

Sobre eso contesté Frank Smith que ‘todo

Mas que un Canal

IJ ner la capacidad Esoloavalé Felipe de Stefani, de Turner,  hayquehablarlo’, puesles piden cambios pero s Nueva oferta i nteg ral de contenido
financieradepro-  contando cémo el grupo se ha transfor-  no se estd creciendo. Y de Stefani agregd que i
ducir series de la  mado sumado contenidos de deportesyen el problema ‘no es de cantidad de contenido - VE PI us SD + UE‘ P EUS HD + UE‘ PI us GG

magnitud de Game
of Thrones. Afiadio
que todavia hay
hay ‘mucho para

César Sabroso, SVP crecer’ con los

de Marketing en A+E
Networks, en el cierre
del panel nales y que los

clientes tradicio-

vivo como el fitbol en Argentina con Fox,
algo impensado tiempo atras, que seguira
con el fatbol brasilefio.

Skinny Bundles
Pero ademas del parity, la interpelacion
principal de los socios de Tepal fue para

sino de precio’, considerando que ya existen
los mini basicos, y que para eso hay que hacer
economias de escala como tienen los OTT. E1
cierre fue con unateatral intervencion de César
Sabroso, SVP de marketing de A+E Networks,
haciendo un llamado para que se use la data
para evaluar y que todos trabajen juntos.

Gonzalo Hita, de Cablevision, en Tepal

Gonzalo Hita, COO de Cablevisiéon de
Argentina, se refiri6 al cambio cultural que
representd su nueva plataforma Flow, que
apuestaal big datay cuenta con un equipo de
parity, para obtener los derechos de emision
multiplataforma de los contenidos.

Habl6 del futuro y de la relacion con los
OTT y Netflix en particular, remarcando
que tiene que ser win-win. Agreg6 que el
vinculo puede estar en tres niveles: tener la

sor no sea Smart; mediante un motor de
recomendacién con metadata integrada con
el OTT; y la tercera opcidn seria compartir la
comercializacion de Netflix, que dependera
de c6mo se negocie en el futuro.

Sobre la agenda futura dijo que la fibra
Optica sera clave, lo mismo la movilidad 4G
y 5G, poder distribuir contenido full IP y
multicast IP, el Wi-fi en el hogar para ga-
rantizar el video, universalidad on demand de

Gonzalo Hita, de Cablevision, y Frank Smith,
de HBO

big data para ver cdmo se vive la experiencia

Date

el Gusto

Carlos Cabrera

é MEDIA DISTRIBUTION ccabrera@cisneros.com

E=#tuhistoriaaqui +1(305) 442.3450

-
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app para ayudar a Netflix cuando el televi-  las series completas, el 4K, el desarrollodel v el foco en la interfaz de usuario.
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Foro de CEOs: Interfaz y datos para

integrar a los OTTs

Con un alto nivel de ejecutivos y declara-
ciones mas que interesantes, se realizé en
Tepal el Foro de Negocios, donde participaron
Mauricio Ramos de Millicom, Enrique Ya-
muni, de Megacable México y Carlos Moltini,
de Cablevision Argentina.

Ramos remarcé que su foco estd en los
datos y que es una falacia que la penetracion
delos moéviles seadel 100% en Latinoamérica,
ya que hay que considerar a los que tienen
smartphones. En los ocho paises en los que
estaTigo,lapenetracion delosteléfonos 4G es
de s61015%. Remarcé que su ARPU promedio
es de USD 8, pero en los clientes que pasan de
teléfonos 2G a 3G y luego al 4G, éste crece a
USD 20, lo cual es un cambio rotundo.

Sobre el hogar digital, dijo que sus paises
todavia no tienen el suficiente despliegue de
fibra. Donde opera Tigo hay 30 millones de
hogares, y sured cubre 8,5 millones. A duras
penas el 30%. Espera llegar amas, pero llevar
a15 millones tomara demasiado tiempo. Para
hacerlo rapidamente hay que acudir al DTH,
mas si se cuenta con una compailia mévil
que permite usar su marca y logistica. Ahi
se empiezan a mezclar los segmentos fijo,
mévil y DTH.

Ramos habl6 de la alianza de Millicom con
Netflix ya que, con el foco de la empresa en
los datos, los clientes tienden a contratar

velocidades mads
altas. Las claves
son tener una
mejor interfaz
(eligié a Tivo),
mas velocidad
y mas producto
en las gondolas
como los OTTs.

Nicolas Gonzalez Revilla, de Cable Onda; Enrique Yamuni, de Megacable;
Mauricio Ramos, de Millicom; y Carlos Moltini, de Cablevision

‘No podemos
poner un cartel
que diga que aqui no vendemos OTT’, afirmé.

Enrique Yamuni, siempre irénico, dijo que
senecesitan mejores redes para cubrir labre-
chadigital yno OTTs que no pagan impuestos
ni generan trabajo en los paises. Pero que
igualmente buscan a los operadores porque
en laregion la bancarizacién es baja, las tar-
jetas de crédito no tienen penetracién y ‘las
de débito casi nunca tienen saldo’, bromed.
Megacable acaba de lanzar su plataforma
XView, pero confirmé que lo hace como un
‘retenedor de usuarios’. ‘El tiempo dird qué
negocios podrahacer’, remarcd. Igual destacod
que mas dafio le hizo Roku, cuyos equipos
finalmente fueron prohibidos en México por
la denuncia de un solo programador, aunque
deberian haberlo hecho todos.

Carlos Moltini dijo quela cuestién es si estos
OTTs les sacan los clientes o son un comple-

mento. Ello ve mas como esto tltimo. Netflix
también hizo una redefinicién de su compa-
fifa; antes decia que era la nueva televisién y
hoy que es un estudio de programacién con
distribucion diferente. Y hasta acepta pagar
impuestos en algunos lugares, como Francia.

Igual dijo es necesario para darle la expe-
riencia al cliente y puede sumar otros OTT
como en soluciones de deportes. El OTT
aparece como una reconversion del servicio
antelaevolucion del consumidor. En lugar de
llamarlo “nuevo Cablevision” selo denomind
Flow. Agregd queno cree enlas exclusividades
porque traen mas problemas que soluciones.
Finalmente, coincidié con Yamunienlanece-
sidad de mejorar la eficiencia de los costos,
que menos canales no implican menos con-
tenido, y que en tecnologia siguen la misma
estrategia de Comcast.

Comcast apuesta a FiberDeep con Docsis 3.1

La sesion de conferencias de Tepal abri
con Jorge Salinger de Comcast de Estados
Unidos, que remarcé que ‘Docsis 3.1 es lo
fundamental en esta etapa’. Completé: ‘Se
cree que GPON es lomas utilizado pero estono

-_"

Charlie Brown de Cable Onda, Jorge Sa-
linger de Comcast, Nico Gonzalez Revila'y
Mauricio Ramos de Millicom

escierto; estan migrando todala estrategiaa
Fiber Deep en su planta lo mds rapidamente
posible’. Esto tiene mejor costo-beneficio
que el FTTH y ademas implica mas tiempo
deimplementacion. Remarcé que Fiber Deep
exige mucha fibra perohay maneras dealiviar
eso. También hablé de desplegar el concepto
Full Duplex como pilar de la estrategia de
manera de ofrecer mds GB por segundo en
Docsis 3.1 en upstream y downstream para
los lugares de mas demanda.
Esfundamental para dar servicios simétri-
cos pero funcionasélo en plantas pasivas. En
otroslugares que no puedan vanahacerlocon
Remote File Devices. También hace fibra al

hogar con EPON FTTP, pero es un porcentaje
muy pequefio respecto a Full Diiplex. Trabaja
con CableLabs para hacer 100 MG con eso.
También hacen mucho esfuerzo en wireless.

Sobre el futuro dijo que no hay cliente
que necesite un GB por segundo, pero hay
clientes quelo pideny pagan 500 délares por
2. Brome6 que el Speed Testing es el tinico
que requiere un Giga por segundo, no la
necesidad de los clientes. Ya esta planeando
como dar 5 GB.

Christopher Lammers de Cablelabs tam-
bién habl6 de sus miembros en Latinoamérica
como Cable Onda, Cablevisién, VTR, Liberty
e izzi de México, entre otros.
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La mas alta tecnologia de pruebas
para logistica reversa

Maki Mazawa, Sara Rojas, Daniela Ruggiero
y Mauro Paez de Food Networks

Con capacidad para diagnosti-
car decodificadores DVB-x y
DAC de cualquier marcay
modelo.

CMTP v2:

Cable Modem Test
| . . - Platform

Jorge Salinger y Christopher Lammers de Frederic Grol Bourel de TV5, Carlos Boshely Hubert Legrix de la Salle de Broadpeak, Mauro
Cablelabs Aljeandro Bernal de Caracol TV Bonomi de Minerva, Tobias Nystrom de Cryp- Pruebas de diagnédstico

toGuard y Rodrigo Godoi de Elemental completo de Cable Modems,

EMTAs y Gateways inalambricos.
La nueva version v2 incluye
gabinetes blindados para
pruebas precisas de ancho de
banda, sin interferencias de
senales WiFi del ambiente sobre
los equipos bajo prueba.

Diego Concenio, Pedro Leal de Clearfield, Caro- Gustavo Minaker y Felipe de Stefani de Turner Jorge Fiterre de Condista, Juan Manuel
lina Sanchez, Ernesto Rivera, Danixa Sandovaly Betancor y Hernan Chiofalo de TyC Sports
Palblo Aldames de ATX en Power & Tel

WRTP: Wireless Router Test Platform

Para probar ruteadores inalambricos, puntos de acceso,
ruteadores 3G-4G, modems xD5L y terminales ONT (GPON)

Promptlink ofrece una familia de probados bancos automaticos para pruebas funcionales completas
y masivas -incluyendo la actualizacién automatica de firmware, de todo tipo de terminales de video,
voz y datos. Gracias a su procesamiento en paralelo, todos los bancos Promptlink realizan pruebas
con muy alta velocidad y precisian. Sus poderosas bases de datos aseguran una completa trazabili-
dad de los resultados v permiten efectuar una variedad de andlisis v estadisticas.

Promptlink: Desde 2004, el proveedor lider de soluciones optimizadas para

El staff ejecutivo de Huawei con Nico Gonzalez Hubert Legrix de Broadpeak, Yuval Schwarts Iris San Juan de GDI, Richard Kohlweg e logistica reversa y recuperacién de terminales, en alto volumen de produccién.
Revilla de Guavus y Jorge Salinger de Comcast lliana Tuya de Intelsat

Promptlink Communications

4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com

] ]

)

Tony Cameron de Tulsat en M Eugenia Ugueto de Fernando Semenzzato Rodrigo Godoiy Dwaine M.Eugenia Ugueto de
el stand de Cableonda Agrotendenciay Roy Sala- de Schange y Rafael Brady de AWS Elemental Agrotendencia y Patricia
zar de Costa Rica Diaz Infante de MVS Coronel de DestinosTV
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Alpha Technologies crece en todas las areas

de negocio

Fuentes de poder, small cells y fibra

Alpha estuvo en la Expo Tepal de Pana-
ma, representada por Antonio Galvez, para
mantener su presencia en la region junto
a AMT, marca con la que también se
presentara en ConvergenciaShow,
de México.

La marca estd teniendo un
buen desempeiio en la region,
donde todas sus lineas de negocio
avanzan y esta con las primeras
implementacionesy pruebas en grandes
empresas. Es el caso de Claro en Chile con
las small cells, y en la parte de fibra, ya
esta con en Tigo.

e

La parte tradicional de
fuentes de alimentacién
también ha crecido este afio
en la industria de cable,

seglin remarcé Gal-
vez. Alpha Techno-
logies es un socio
importante para la
confiabilidad de las

redes ahora que todos ~ EMerson Perez, de Bridge; Vladimir Velikovich, de AMT: Jorge

los grandes clientes son
operadores de telecomuni-
caciones y no pueden ver interrumpidos
sus servicios. En linea con eso, los UPS

SES: De Tepal a Convergencia

Promoviendo la migracion al NSS806 y al SES 10

SES tuvo su stand en Tepal y lo volvera a
tener en ConvergenciaShow promoviendo
tanto la comunidad que estd armando
en México como la panregional. Eso
con los satélites SES 6, NSS 806
y el SES 10, que es el mas nuevo,
en operacion desde el 15 de mayo
después de mucho comentarlo. Vale

SES*

beyond frontiers — 3) NSS806 y al SES 10, ideal para

destacar que es el primero que se lanz6 con

un cohetereutilizado, que yahabia viajadoal

espacio y como se recuper6 lo volvera
a hacer.

Siguela campaiia delas antenas

para que los operadores migren

los DTH vy las soluciones de datos.

Stechs, para toda la region

Una nueva empresa argentina de ex-
portacion empieza a penetrar en Latinoa-
mérica y estuvo presente en Tepal como
el tnico stand totalmente nuevo, Stechs
(Smart Tech Solutions). Eso ademds de
seguir incursionando en otras fe-
rias como ConvergenciaShow de
México. La marca esta abocada
a la parte de software para ISPs
y cableros de OES.

Entre sus productos, se destaca
una plataforma unificada para el

diagnoéstico y gestion remota del Wi-fi
en el hogar con su plataforma Home Wifi
Experience, que es una de las necesidades
mayores de los operadores. Incluye una
interfaz customizable con la marca del
propio operador que permite al cli-
ente autogestionar su red Wi-fi y
también un motor de recomenda-

? STECHS cionesy seguimiento de cambios

realizados sobre el dispositivo.
También la parte de broadband
provisioning unificada de productos

Gandulfo, de Veas; Mauro Peluso, de Toolbox; y Antonio Gal-

vez y Jorge Villalobos, de Alpha

tradicionales cambian por modulares de
grado telco que ofrecen hasta 75KVA.

Carlos Gutierrez

P

Agustin Bertamoni, CEO, y Ariel Lagana

y servicios, y un Bandwidth Manager para el
control y gestion de trafico IP para los ISPs.
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NexTV Series South America:
Los OTTs desde todos los angulos

Con buena concurrencia se discutieron estrategias de TV paga

Una nueva edicién de NexTV Series South
America tuvo lugar el 14 y 15 de junio en el
Alvear Palace Hotel de la Ciudad de Buenos
Aires, demostrando que el evento de Dataxis
es el punto de encuentro obligado para todos
losjugadores delaindustriaquebuscan hacer
crecer sus negocios OTT, lanzar al mercado
nuevas plataformas o incluso comprender
hacia dénde se mueve el negocio.

Las principales plataformas de TV
Everywhere, programadores de TV paga,
cableoperadores y empresas digitales con
cualquier tipo de distribucién de contenidos
en video online estuvieron participando de
los paneles, junto conlos proveedores de so-
luciones que apuntan a mejorar los servicios,
logrando discusiones de relevancia frente
una audiencia que llend la sala principal en
las dos jornadas.

Entrelos operadores de TV paga, se destaco
la presencia de Miguel Fernandez y Gon-
zalo Hita, de Cablevisién Argentina; Javier
Ruete, de TCC Uruguay; Mario de Oliveira
Madeira, de Nuevo Siglo Uruguay; Pedro
Planas de Telefénica Perd; Marcelo Juérez,
de Supercanal; ademas de representantes
de las cooperativas argentinas y empresas
de TV paga de la provincia, como TeleRed.

Participaron también los principales gru-

Panel TV abierta hacia la multipantalla

Panel de Estrategias de OTTs por suscripcion
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Ariel Barlaro, de Dataxis, junto a

pos de seiiales, como HBO, Turner, Disney
Channel, Fox Networks Group, Sony Pic-
tures Television, History Channel, Viacom;
canales abiertos como Artear y América TV
de Argentina; TVN y Mega de Chile, Monte
Carlo de Uruguay.

Nuevas formas de consumo

El primer panel indag6 en los millennials y
los nuevos habitos de consumo de la TV, donde
Roman Guasch, de Turner afirmé que este
segmento poblacional ya esta impactando en
los nimeros del negocioyafirmé queel camino
a futuro es reducir el niimero de canales pero
incrementar la calidad, pero que se debe en-
contrar un modelo que reemplace ala TV paga.

Leonardo Lopez Larraquy, de Movile, dijo
que estos jovenes buscan contenidos gratis,
a demanda y segtn su conveniencia de uso,
mientras que Pablo Lacroix, de Leader En-
tertainment, agregd que los nifios buscan
contenidos cortos, desde plataformas gra-
tuitas y que los SmarTVs permiten tiempos
mas largos de visualizacion.

En cuanto a la calidad, todos coincidieron
en que los dispositivos méviles requieren
contenidos mas dindmicos, mientras que

los televisores conectados
precisan una mayor calidad
deimagen. Todorequiere un
analisis para ver como se
monetizara y qué se puede
sacar de cada plataforma.

Estrategias OTT
En el panel sobre estra-
tegias OTT, se expusieron

o

los disertantes del panel de CTO's

los casos de Qubit, Telefénica On Video,
Veoflix y Seledcta TV, donde cada uno de los
participantes conté en qué momento estan
sus respectivas plataformas y hacia donde
creen que avanzara el negocio.

Facundo de la Iglesia, de Qubit comenzé
como un servicio de marca blanca, pero que
desde el afio pasado se vio una oportunidad
para lanzarse directo al consumidor con
foco en el cine, donde encontré un espacio
sin explotar. Ahora funciona como SVOD de
cine y ya esta en ocho paises.

El caso de Telefénica lo present6 Gustavo
Castro, quien describi6 este momento para
la empresa como de transicién ya que opera
tanto en transaccional como en suscripcion,
llegando a 150.000 clientes en Argentina. Se
estd por lanzar en Uruguay con contenido
local y cuando hay banda ancha se comer-
cializa empaquetado.

Veoflix fue definido por Ricardo Nougué,
como un negocio de nichos, donde se prueba
contenido premium, y ahora produce obras
de teatro con una sala en Montevideo

Finalmente, Federico Scialabba, de Se-
lectaTv, explic6 que su OTT va a un nicleo
de usuarios de musica cldsica y 6pera, en-
contrando quela cobranzainternacional por
tarjetas de crédito tiene muchos problemas,
sin importar el nivel adquisitivo; se estan
haciendo convenios con operadores telef6-
nicos, que resultan mas caros pero tienen
menos problemas.

La transformacion de la TV paga

Los principales programadores junto a

TCCy DirecTV discutieron sobrela transfor-
Pasa a la pag. 68
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Viene de la pag. 66

macion de la TV paga, refiriéndose a temas
como la evolucién hacia el OTT, las nuevas
interfaces de usuarios, derechos de VOD y
Catch-up, multipantalla y la conveniencia
de integrar Netflix en las ofertas de los
operadores.

Nicolas Albistur, de DirecTV, afirmé que
los eventos deportivos generan picos de
audiencia altos y que hay que estar prepa-
rados para dar un buen servicio. Agreg6 que
los clientes quieren mas contenidos pero
sin tener que pagar por ellos y que hay una
pirateria creciente en Internet. Afiadi6 que
el contenido sigue mandando y lo hara por
mucho tiempo.

Ezequiel Fonseca Zas, de Viacom, sefial6
que la libreria es lo que nivela los picos y los
vallesy que hay que pasar de una mentalidad
de preprogramacion a tener recurrencia y
predictibilidad en el consumo. Dijo que esta
avanzando diferente con cada operador, se-
guln lo que quiera y que encuentra distintas
velocidades de negociacién.

Javier Ruete, de TCC, se refiri6 al proceso
de educacién, acomodacién de la tecnologia,
con la regulacién y los cambios en las mo-
dalidades de consumo. Dijo que el trabajo es
administrar suscripciones y que hay nuevos
oferentes de contenidos, no siempre de mejor
calidad. Ahorael desafio esta enlaregulacién
y la gestion de derechos, que es diferente
segun el medio de transmision.

Ivana Steinberg, de Sony, cité el modelo

ol
i

Ariel Barlaro y Pedro Luis Planas
de Telefonica Peru

Javier Ruete de TCCy
Sebastian Lopez, de ESPN
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de Crackle, que ofrece una asociacion con el
distribuidor, y es un productollave en mano,
es la posibilidad que ofrece una solucién en
este momento de transiciéon de una plata-
forma a otra.

Gonzalo Sternberg, de HBO, dijo que su
meta fue llegar a todos los clientes de todas
las formas posibles y por eso lanz6 tanto su
plataforma VOD mediante operadores, como
elservicio OTT por suscripciénindependien-
te. Afirmé que los cambios son mas rapidos
pero que el negocio es saludable y se adapta
a los cambios de consumo.

TV abierta multipantalla

Los broadcasters también tuvieron su
lugar en NexTV, en un panel donde se
discutié la conveniencia de desarrollar sus
propias plataformas de streaming, asi como
las alternativas publicitarias para monetizar
los contenidos.

Mega de Chile hizo cuatro transformamos
la pagina de web hasta convertirse en un
catch-up, ahora es una extension de lo que
se ve en pantalla. En el caso de Monte Carlo
de Uruguay, el contenido se procesa y se
publica online en bloques segtn las formas
de consumo en cada plataforma.

El Trece de Argentina tiene diferentes
formatos para cada plataforma, mientras
que América TV, un canal de contenido
en vivo, tiene en su web una plataforma

Roberto Buccolini, Mauro Peluso de Toolbox,
Marcelo Juarez y Juan Cruz Bobillo
de Supercanal

Pablo Fernandez de Red Intercable y Arnault
Lannuzel de Broadpeak

de streaming con publicidad en digital y
las mismas tandas que en televisién, pero
trabaja en tandas digitales independientes
para monetizar por separado.

Google YouTube sostuvo que los canales
de TV abierta son socios, con cuatro pilares
estratégicos: la distribucién de contenidos;
interaccién con el usuario; la monetizacién
deacuerdo al modelo que busque el canal, por
publicidad, por suscripcion o transaccional;
y la infraestructura, la Nube y la inteligen-
cia artificial. Los modelos de monetizacion
pueden combinarse en muchos casos, seg-
mentandolos.

El futuro de las nuevas tecnologias

El panel de CTOs tuvo el tema del 4K como
eje central y contd con la participacién de
los ejecutivos técnicos mas importantes de
la industria, con descripcion de los esfuerzo
realizados por los participantes.

Mario de Oliveira, de Nuevo Siglo de
Uruguay, afirmé que puede haber una etapa
intermedia en la evolucion de los STBs y que
en este momento no existe un motivador
para la transicién de HD a 4K, como lo hubo
para pasar de SD a 4K.

Guillermo Bertossi, de Fox Networks Group,
relaciono el progreso con la experiencia HDR,
que ofrece mayor rango dinamico y mejora la
experiencia de visualizacién en HD, dando una
sensacion de realidad. Mario Primavera, de
QubitTV, dijo que desde el punto de vista de la
produccion, el 4K ya se esta usando; Netflix lo
utiliza como una herramienta de marketing.

Sobre Realidad Virtual, Bertossi sefial6 que
se estan haciendo experiencias inmersivas que
puedenverse condistintos tipos de dispositivo,
falta que eso sea masivo, los dispositivos espe-
ciales son caros, puede ser un poco mas masivo
con la PlayStation; todavia no se ha extendido.

Mario De Oliveira sefial6 que hay una gran
mejora en la latencia, pero todavia existe in-
certidumbre sobrelaaceptacién del servicio. En
los tiltimos tiempos hahabido unaintegracién
de servicios en el STB; la meta es que todo esté
ahi y que la experiencia sea uniforme, que se
pueda acceder en un dispositivo que tiene
mucha menos tecnologia que un teléfono,
tienen que costar 50 ddlares; el desafio es
poder contemplar eso.
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Cablevision Flow ya tiene 300.000 clientes

Suma 30.000 por mes

Gonzalo Hita, COO de Cablevisién, tuvo
una charla cara a cara con Ariel Barlaro, de
Dataxis, en NexTV Series de Buenos Aires,
donde el tema principal fue el OTT lanzado
el afio pasado, Flow. ‘Es algo maravilloso por
la chance de convertir lo lineal en no lineal,
y de ver el vivo dentro y fuera del hogar’,
afirmo el ejecutivo.

‘El ecosistema no estaba maduro por lo
que tuvimos que armarlo con un montén
de proveedores durante cuatro afos, pero
finalmente lo tuvimos’. En sus dos versiones,
el Flowy el Flow Box dedicado al cliente, hoy
tiene mas de 300.000 clientes y con los set
top boxes especificos, 100.000, creciendo
a un ritmo de 30.000 clientes mensuales.

Mas streaming y reinicio de contenido

‘Fue un cambio cultural en la compaiiia;
Flow es un producto vivo en el que tenemos
que trabajar todos los dias. Luchamos por el
Cloud DVR y hoy es de lo menos utilizado.
Lo que mas se usa es el streaming de video
en vivo de las sefiales de Cablevision en
multiples dispositivos. Lo que nos sorprendié
es que eso se da un 33% dentro del hogar
en lugar de prender el televisor. Hoy, esta
primero el usodel streaming envivo, luegola
chance de reiniciar un contenido ya emitido
(ir con la guia de programacion para atras),
tercero el On demand y el cuarto el Cloud
DVR’, explicé Hita.

‘Lo dereiniciar el contenido tiene derechos
ligados, fue un trabajo muy grande con los
programadores. Habia mucho contenido que
pasaba de largo por no ponerlo On Demand.
El reverse tiene 24 horas pero el On Demand
tiene mucho mds tiempo. Muchos contratos
no incluian esto, pero en estos cuatro afios
pudimos hacerlo para que Flow naciera de
una manera simple y completa’, agrego.

STB’s necesarios

Hoy los clientes de Cablevision pueden
optar por tomar un STB con HD y SD, o las
nuevas cajas con Flow que sobre ese producto
suma el OTT y en segundas pantallas. Hoy el
70% compra Flowy el 30% s6lo HD. ‘Nuestro

suefio es prescindir de un
STB, pero hoy es necesario y
se sigue debatiendo si tiene
que estar o no en el futuro.
Pero una app en Internet
depende del ancho de banda, [
y con el STB eso no ocurre
con calidades de video que
van creciendo. Igualmente
trabajamos con los televisores para que la
app esté de forma nativa y que no haya que
mandar un técnico ainstalar nada’, remarco.

“Ganar ganar” en OTT

‘Sony quiere integrar a Crackle en su
servicio de oferta; Comcast incorpora a
Infinity como competidor de Netflix. El
éxito consiste en evitar que el cliente salga
de nuestra interfaz. El objetivo es integrar a
todos los OTTs relevantes. Hay muchos que
quieren sumarse respetando el ecosistemay
otros que quieren sumarse a la plataforma
sin respetarlo. Todos formamos parte de un
ecosistema y cambiar el paradigma tiene
que ser en un ganar-ganar y no de beneficio
sélo para uno’.

El ejemplo de HBO, que lanz6 un OTT
directo al consumidor en el Caribe cambia
las reglas del ecosistema. ‘Hasta ahora fue
un excelente socio de negocio en todo el
proceso de formacién de nuestro negocio y
estamos contentos de tenerlos. Veremos qué
pasa en el futuro’, afiadio.

Valor del core business

‘Histéricamente, hemos utilizado un
modelo de distribuciéon completa. Hoy el
cliente pide otra cosa. Si medimos el valor
respecto a la TV basica tradicional, nos
dice que cae hace nueve afnos. Con Flow el
objetivo no es monetizarlo porque no se
paga ni en 100 afios, pero si incrementar
la parte central de los ingresos’, explicd
Gonzalo Hita.

‘Tenemos que analizar el desempaque-
tamiento de sefiales. Lo que esta claro es
que la industria no puede perder ARPU; el
trafico de las redes crece a un ritmo de 50%

Avriel Barlaro, de Dataxis, y Gonzalo Hita, de Cablevision

interanual. Eso hay que mantenerlo y en la
red fija cobramos por velocidad y no por
trafico. Tenemos que estar muy atentos a
los cambios y adaptarnos’, completé.

Cable vs. Internet

‘No creemos que los que reemplazan
el cable por Internet hayan llegado a
Argentina. Si vemos consumidores nuevos
que contratan banda ancha y no cable.
No creo que vayamos a ser un cafo bobo
que da Internet, pero si tendremos que
competir con alternativas de contenido
diferente. No tenemos miedo al fenémeno,
pero si respeto en adaptarnos al tiempo’.

Los temas para el futuro

‘Hablamos de OTT desde hace cinco afios
y en los proximos creo que hablaremos de
otros cuatro temas. En primer lugar, paradar
mas velocidad y analizaremoslafibra 6ptica;
no sé si FTTH, pues cambia todo dentro del
hogar’, reflexioné Hita.

‘En segundo, discutiremos el lugar la
movilidad, hoy el 4G y mafiana el 5G seran
indispensables fuera del hogar. En tercer
lugar, hay que prestar mas atencién al 4K.
Hay un fendémeno en los jovenes que hoy
ven todo en HD, pues no soportan SD. Hoy
Cablevision tiene un 90% de rating en HD.
En China y Jap6n hacen lo mismo pero con
HD vy 4K. El 4K estd para quedarse y hay que
poner foco’.

Y el cuarto punto, destacé ‘no hablar de
contenido sino de Big Data. Todas las indus-
trias hablan de Big Data y sirve para saber
qué fortalezas tiene un cableoperador. Saber
qué prefiere y cuando lo prefiere el cliente
es Big Data’, concluy6.
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UEI, fuerte en México

UEI sigue creciendo fuertemente en la
region con sus controles remotos perso-
nalizados, mientras esta cumpliendo nada
menos que 30 afios en el mercadode TV paga,
avanzando en temas como 10T, seguridad
en el hogar y domética en las casas
inteligentes. En la regién, tiene

fabricas en Monterrey y Manaos UNIVERSAL [P
g VEN

para abastecer y dar un buen
servicio a los clientes de todos los
paises. En esa linea estuvieron en

Tepal Tania Corderoy Juan Carlos Ocampo.
Mientras sigueadelanteel proyectocon Claro
en todos los paises, es importante la penetra-
cién que ha logrado en México, territorio que
maneja Cordero. Alli esta con Sky que tiene
tres modelos, con Megacable a quien
le fabricé un modelo especialmente
para el lanzamiento de su interfaz
con OTT Xview, y también con Dish,
aunque a ésta se la provee desde
EE.UU., aligual queal DTH de ese pais.

Tania Cordero y Juan Carlos Ocampo

De la érbita de la region andina los eje-
cutivos destacaron que también es cliente
Univisa, que actualmente tiene un control
negro pero estd analizando uno naranja
totalmente customizado.

Promax: Soluciones para brodcast y
cableoperadores

Promax participard en la préxima edicién de
ConvergenciaShow, destacando sus productos
parabroadcasters, fundamentales parasu tran-
sicién de analdgicos a digitales, y operadores
de TV paga, destacando toda la gama de fibra
Optica, segtinadelantd a PrensarioJordi Pallarés,
director comercial.

‘Nuestro representante en México es
Promexar que, si bien no estara en Conver-
gencia, esta muy activo en el seguimiento de
la evolucion de la radiodifusiéon en México.
Desde que empezd la transicion de la television
analdgicaalatelevision digital, son muchaslas
emisoras Broadcast que estan adquiriendo los
equipos de Promax pararesolverlos problemas
de radiofrecuencia que les surgen’, comento.

Sobre su desempefio en México, afirma:
‘Hemos tenido un afio 2016 especialmente
activo, con un incremento de la facturacién
espectacular debido al interés de las emi-
soras en disponer de equipos de medida
adecuados a las necesidades de campo. Los
equipos Ranger NEO ATSC que proponemos
en el mercado mexicano son multipropdsito
y permiten solucionar problemas de una
instalaciény de un transmisor incluyendo las
funcionalidades que corresponden ala sefial
satélite. Desde el apuntamiento de la antena
de una unidad mévil hasta el apuntamiento
de las antenas de contribucion de varios
metros que son necesarias en las emisoras’.

‘Es interesante notar el creciente aumento
de interés por parte del IFT y de las emisoras

en temas relacionados con la monitorizacion
continua. De hecho, la nueva linea de pro-
ductos Prowatch NEO permite crear redes de
monitorizacion permanentes con un sistema
centralizado de control para conocer en todo
momento el estado del espectro en cualquier
lugar del pais. De este modo, se pueden contro-
lar las interferencias, conocer cualquier caida
de un transmisor u otro tipo de incidencia’.

En el segmento de TV paga, comento:
‘Los equipos para asegurar la calidad de los
servicios de las operadoras de TV paga son
muy solicitados. El nuevo CableRanger es un
instrumento hibrido que permite asegurar la
recepcion de sefiales de fibra 6pticaasicomode
radiofrecuencia. Con un solo equipo podemos
garantizar quelasefial entregada, esta correcta,
tanto sisetrata de sefial analdgica, digital QAM
oincluso DOCSIS. Con su cablemodem interno,
puedeinclusodarsedealtadentrodelared para
navegar como un médem mas del sistema’.

‘También la gama de fibra éptica empieza
a remontar. Desde las fusionadoras, medi-
dores, OTDRs y todos los medidores
hibridos que pueden ampliarse para
este tipo de medidas’, agrego.

Lo mas vendido en México

‘Elequipo mds vendido es sin duda
el modelo HDRanger NEO2 ATSC. Se trata
de los equipos que sustituyen al modelo
Explorer,ampliamente difundido en México.
Ademads de las posibilidades comentadas

A, PROIMAL

<l

Jordi Promax

anteriormente, tiene la funcién de analisis
de cobertura de un canal, que permite volcar
directamente las medidas realizadas sobre
un mapade Google Earthyver en uninstante
como se recibe nuestro canal en cualquier
lugar donde llega nuestra sefial’.

‘Otras medidas muy valoradas son las
medidas de IPTVy sobre todo, el analisis del
Transport Stream en campo para asegurar
que se estan transmitiendo las tablas de
forma correcta para asegurar que todos los
receptores van a funcionar bien’.

Finalmente, destacé su relacion con los

clientes de ese pais. ‘La mayoria de los socios
de ATIM son clientes nuestros de una
forma u otra. Las grandes emisoras
lo son desde hace muchos afios. Las
mas pequeilas, con la digitalizacion
se han buscado equipamiento fiable
a un coste asumible que pueda dar
respuesta a sus problemas técnicos. De
esta manera, se han acercado a Promax y
han descubierto en nuestros instrumentos de
medida la solucién a sus necesidades’.
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Skyworth crece en México y Brasil

Nuevos proyectos con Megacable y Televisa

Skyworth, uno de los fabricante de STBs
lideres en el mundo y el de estructura
mas grande de oriente, estuvo presente
en NAB con su director de marketing,
Darrell Haber y responsables de ventas
para Latinoamérica, Victor Méndez, ex
SA y Cisco que se ocupa de todos los ca-
bleoperadores y telcos. También estuvo
Diego Carrera, que se ocupa del sector
gobierno y los apagones analdgicos en
los distintos paises.

Enla parte de TV Paga, Méndez destacé
el trabajo con Megacable y Televisa, conlo
que logré sumar a los clientes mas gran-
des de México en un afio, ademads de
América Mévily Tigo para demas
mercados.

La instalacién de una nueva
fabrica de produccién en Gua-
dalajara, México, le ha permitido
incrementar su trabajo en Latino-

américa al cerrar
acuerdos con gran-
des proveedores.
Ahora anuncié la
aperturade oficinas
comerciales en la
misma ciudad.
Mientras tanto,

promocionan otros Darrell Haber, Jason Ye, director comercial para las Américas,

productos que tiene
en el portfolio para la parte de broad-
band, cablemddems y LTAs, ahora que las
plantas de HFC se estan mudando a fibra.
Skyworth también apuesta fuertemente al
Fiber-To-The-Home (FTTH).
Darrell Haber se refiri¢ al
desempefio del negocio en la
region. ‘Esperamos ver, para
fines de este ailo, los resulta-
dos de produccion de la nueva
fabrica instalada en México, que
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tiene establecidas dos lineas de produc-
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en el pais. Ya estamos iniciamos negocios
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ABIltronix: 15 anos en la industria

de las comunicaciones

ABItronix celebra sus 15 afos en la in-
dustria de las comunicaciones, liderada por
su fundador, Hugo Almeida, quien tiene
una amplia experiencia en la industria y
previamente ocupd altos cargos ejecutivos
en Matsushita, Lucent Technologies y Avaya.

En didlogo con Prensario, Almeida cont6:
‘En 1994, ABI (Almeida Barragan In-
ternational) inicié sus operaciones
como unaempresaexportadorade-
dicada a cuentas empresariales en
América Latina. A comienzos de los
noventa, la era del fax y del télex, era
aun complicado paralas compaiiias latinas
conseguir equipos con precios competitivos
en Estados Unidos. Vilaoportunidad de poder
actuar como un puente entre los departa-
mentos de suministros de estas empresas
y los fabricantes de equipos en el exterior,
permitiendo transacciones comerciales mas
eficientes en tiempo y forma’.

Mientras la empresa crecia, aumentaba las

=]=)

VOICE DATA NETWORKING

abitronix

ventas deequipos electrénicos agrandes com-
paiiias de comunicaciones, proporcionandoles
desde el material de instrumentacion hastalos
equipos y herramientas de campo. En 1998,
nacié ABItronix como filial de ABI enfocada
estrictamente a servir a la industria de las
comunicaciones y, en el 2002, se constituyo
legalmente como ABItronix LLC.
ABIltronix es reconocido como un
distribuidor global de tecnologia de
audio, video, redes inalambricas,
voz, datos y vigilancia, sirviendo
a operadores de television, ISPs,
integradores e instaladores, en diversos
sectores de la sociedad como salud, hote-
leria, educacidn, organizaciones religio-
sas y agencias gubernamentales. Arcom,
Multilink, Viavi, Holland Electronics,
Klein Tools, PCT International, Trilithic,
Ripley, Pico Digital y PerfectVision, son s6lo
algunas de las marcas que actualmente la
compafiia representa.

AUDID VIDED

WIRELESS

Hugo Almeida

Poderosa ventaja competitiva

‘Hoy en dia contamos con una poderosa
ventajacompetitivayaque nuestraexperiencia
atendiendo a multiples mercados supera los
15 afios. Ademads, invertimos continuamente
en la capacitacion y educacion de nuestro
equipo. Siendo alin pequefia, la empresa ha
adoptado una estructura tipo corporativo y
ofrece una extensa linea de productos en cada
mercado, lo cual se traduce en confiabilidad
y eficiencia. Desde sus origenes, ABItronix se
ha caracterizado por dar prioridad a sus rela-
ciones comerciales y siempre buscar que estas
sean permanentes, manteniendo un firme
compromiso con todos sus clientes’, completo.

SURVEILLANCE

Somos su Distribuidor Global con mas de 15 anos de experiencia,
atendiendo las necesidades de Operadores de Cable Television,
Operadores Satelitales, al igual que ISP’s y companias afiliadas a la Industria.
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GOSPELL

Technology Serves People

Encuentro Regional de Telecomunicaciones
discutioé la problematica del sector PyME

Declarado de interés provincial y mu-
nicipal, el Encuentro Regional de Teleco-
municaciones se llevé a cabo en el centro
de convenciones Ros Tower de la ciudad
de Rosario, Argentina. En su 21° edicién,
centrd sus actividades en las problematicas
del sector PyME, como el recalentamiento
de las redes de acceso, la instalacion de
fibra y las consecuencias del aumento de
la demanda de servicios OTT y de datos.

Con un primer Talk Show titulado “Los
OTT’s Recalientan las Redes de Acceso - El
colapso de la arquitectura HFC” a sala lle-
na, la feria mostr6 su mejor version en la
maiiana de la primerajornada, convocando
a mas de 200 participantes.

Enlaconferencia, los ingenieros Marcelo
Ruggiero, Sebastidn Rossi y Juan Ramén
GarciaBishjunto con el moderador, Marcelo
Posse, dieron diferentes puntos de vista
sobre el futuro de las redes de cable
y fibra, y hacia donde se dirige o
deberia dirigirse, desde el punto
de vista de las redes y el de la

bien todos los ope-
radores consultados
se encuentran es-
tudiando y planifi-
candolainstalaciéon
de fibra, todavia les
resultadificil deter-
minar cudl seria el
proveedor indicado
para hacerlo, ya
que las marcas mas reconocidas son caras
y las mads accesibles no suelen contar con
el soporte post venta para garantizar una
buena calidad de servicio.

Expo comercial
Las primeras horas de la exposicién
contaron con una muy buena afluencia de
plblico, los stands mds consultados fueron
aquellos relacionados con la provision de
equipamiento para FTTX. Y aqui la
primera aclaracién: se habla de
FTTXyno FTTH porque aun no se
ponen de acuerdo los operadores

.. EMCUE HTRG RECSGRAL . . .
oferta de servicios. TILECOMUNCACIOHTS si vale la pena hacer la inversion

Consultados respecto de la
actualidad de la industria, algunos
visitantes, técnicos y propietarios de cables
pequeiios y medianos indicaron que larea-
lidad es muy distinta para cada empresa:
hay algunos que estan dando sus primeros
pasos en fibra y otros aun no han comen-
zado siquiera a brindar servicios de datos.

El alto costo de la interconexion con
las incumbentes, y la falta de iluminacién
de la fibra de Arsat hace que, en algunas
regiones, brindar servicios de datos para
algunos operadores, sea ain una utopia. Si

CACPY organizo una reunion con los miembros
para discutir sobre la actualidad de la camara

para llegar con fibra al hogar o si
se puede armar una red en un formato
N+oylabajadaalhogar delabonado mante-
nerla con coaxial para no tener que cambiar
el equipamiento en la casas del abonado.
La experiencia de Comcast con el Docsis
3.1 0 Google con Fibra al hogar, demuestra
que un operador puede llegar al hogar del
abonado con 1GBS, pero los equipos del sus-
criptor no estan preparados para manejar
esas tasas de conexion.
En la muestra se vieron distintos tipos de
proveedores, desde equipamiento de red a

Marcelo Ruggiero, Sebastian Rossi, Marcelo
Posse y Juan Ramon Garcia Bish

Enrique Honor, Jorge Jacobiy Ariel Graizer durante la inauguracion

medicion, pasando por sefialesy proveedores
deequipamiento de audio yvideo profesional,
como Megaserivce, SVC o Carbi. Todavia la
presencia de canales locales sigue siendo
un gran diferencial para los pequefios ope-
radores frente al creciente aumento de la
competencia de proveedores mas grandes.

Dentro de los nuevos expositores se
destac6 Rocstar, un sistema que permite
agregar servicios OTT con el contenido
propio del cable. Este tipo de soluciones
vienen a sumar opciones para que el ca-
ble no se quede afuera de la competencia
frente a otros operadores. Como todos los
afios el stand de Latino TCA fue uno de los
mads concurridos en la muestra junto con
Wire Tech, BCD, Cybercom e Industrias
KC. Interlink present6 el upgrade de su
sistema Flowdat, 1o pone a la vanguardia en
monitoreo de red y muchos usuarios ya se
acercaron para conocer su disponibilidad.

Por ellado de distribucién de fibra, Latino
TCA, Planex, Koc, Belconn, Exo, Cybercom
y Tecnored estuvieron mostrando sus dis-
tintas soluciones y las marcas que distri-
buyen; en este sentido, como se mencioné
anteriormente TCA, Cybercom y Tecnored
estuvieron entre los mas activos, cada uno
con su oferta diferenciada, pero lo mas im-
portante es que estuvieron hablando sobre
proyectos concretos.

Los programadores tuvieron una feria
mucho mas tranquila, la mayoria confirmé
que viajo a Rosario con citas previas, las
cuales se cumplieron en un 100% y que la
presencia en la feria es mas para apoyar y
estar cerca de los operadores que la capta-
cién de nuevos clientes.
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Soluciones llave en mano
para sistemas de CATVy DTH
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Tel. Paraguay: +595-21-334302
Tel. Argentina: +54-11-6385 0281
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Lindsay: Megacable desplegé nodos

WiFi en México

Mas de 6.000 gateways LBDG

Lindsay Broadband, fabricante y
proveedor de soluciones para el
transporte en la industria de
la TV por cable, anunci6 que

=
Megacablehacompletadoun LIPS clientes de Megacable

despliegue masivo de nodos
WiFi en diversas ciudades de
México.

Eldespliegue se inicid a finales
de 2014y se corresponde con una nueva
oferta de servicios del cableoperador,
que ofrece servicios de acceso inalam-
brico gratuito a todos sus clientes como
un servicio complementario.

El proyecto contempld el desplie-
gue de mas de 6.000 gateways LBDG
fabricados por Lindsay Broadband
que le permiten utilizar sus redes

HFC-DOCSIS para el
backhaul y ener-

gizado POE de la

@ tecnologia WiFi
seleccionada.

MEGACABLE g LBDG es un

equipo muy ro-

busto que fue di-

sefiado para soportar

las peores condiciones climaticas (tem-

peraturas desde -40 hasta +65 Grados

Centigrados), completamente sellado

contra el ingreso de agua y protegido

contra interferencias electromagnéti-

cas. Esto lo hace unico en su estilo y

perfecto para despliegues de tecnologia
en exteriores.

Soportado en esta tecnologia, Me-
gacable ofrece el servicio de WiFi que
se presenta como un complementario
exclusivo para sus clientes. De esta
forma los clientes podran conectarse
a internet en miles de sitios a lo largo
de su pais sin costo adicional.

David Atman, presidente de Lind-
say Broadband, comenté: ‘Esperamos
poder seguir ayudando a Megacable
a ofrecer soluciones tecnoldgicas in-

novadoras para el disfrute y
beneficio de su base de
clientes. Estamos muy
contentos de que los

puedan disfrutar de

una conexién rapida

y de alta calidad en los
principales restaurantes,
centros comerciales, plazas, uni-
versidades y parques identificados
con el logo Zona Megacable WiFi’.

David Atman, presidente de Lindsay

Lindsay Broadband: Pequeiias celdas LTE,

desplegadas con energia HFC

Lindsay Broadband anuncié que un
MSO inici6 el despliegue a gran escala
de pequefias celdas LTE energizadas
con la red HFC utilizando los gateways
de Lindsay Broadband para convertir el
voltaje de la red HFC y entregarselo a la
celda LTE.

David Atman, presidente de Lindsay
Broadband, dijo: ‘Este es el primero de
muchos MSO con los cuales Lindsay Bro-
adband se ha asociado parahacer pruebas
y ahora despliegues reales. Esperamos
que este operador tenga mucho éxito y
que pronto otros se sumen a este tipo de
despliegues LTE’.

Los MSOs quieren ofrecer mas solu-
ciones de negocio rentables utilizando
el Strand HFC y Lindsay ha estado
trabajando con muchos de ellos para
que puedan utilizar la infraestructura
existente con nuevas soluciones que
requieran energia con voltaje (AC o DC)
y/o Backhaul (DOCSIS u Optico) como
en el caso de las pequefias celdas LTE,
WiFi, IoT o tecnologias futuras. La solu-
cién de Gateways para pequeiias celdas,
desarrollada por Lindsay Broadband en
los ultimos tres afios, tiene diversas
opciones de instalacion (Strand, Béveda,

Poste o Pared) y puede entregar hasta
400 Vatios de potencia a la pequeiia cel-
da de preferencia. Esto permite al MSO
mayor flexibilidad a la hora de instalar
los equipos aprobados por el operador
de servicios moviles (MNO). Al utilizar
la infraestructura HFC, los MSOs tienen
la capacidad de ofrecer una solucién
muy competitiva en comparacion con
las empresas comerciales de energia
eléctrica ya que puede ofrecer voltaje AC
o DC estable y con el tipico respaldo de
8 horas que se utiliza en las redes HEC.

Para completar esta solucion Lindsay
empareja sus Gateway con los “Power
Inserters” para pequeiias celdas los
cuales incorporan filtros de avanzada
permitiendo tener un aislamiento de
frecuencia adecuado hasta los 1.22 GHz.
Esto garantiza que los despliegues de pe-
quefias celdas no causaran interferencia
en las redes DOCSIS 3.0 y 3.1 del MSO.
Ademas los gateways pueden ofrecer
multiples puertos de salida lo cual per-
mite conectar mas de una pequefia celda
a un solo Gateway. Las primeras celdas
han sido desplegadas a finales del 2016
y el MSO continuara con un despliegue
muy agresivo durante el 2017.
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LBP-UPS-F

LBON-300AC

El Modelo LBP-UPS-F es la nueva fuente de energia ininterrumpida de
nueva generacion para las premisas del cliente de Lindsay Broadband.
Con tecnologia de baterias de garantizamos un avance en la industria
al reducir el costo de los despliegues de FTTH.
Caracteristicas:
- Empaque més pequeio de la industria 78 x 156 x 44mm
y 0.45kg

- 8 horas de respaldo de energia
« Tiempo de transferencia cero

Manejo inteligente de la carga de la bacteria
Kit de baterias reemplazables
Amigable con el hambiente
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Tough Wireless, Optical and RF Solutions.

R LINDSAY

EXHIBITOR BrROA D BSAND

ﬁ TOUGH TECHNOLOGY.

Booth #337 : :
www.lindsaybroadbandinc.com
2035-2 Fisher Dr. Peterborough, ON K9) 6X6 -« 1.705.742.1350
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EKT: Convierte la
desventaja inicial
en ventaja a futuro

EKT estuvo en la
NAB de Las Vegas,
donde presentd todos
sus modelos de set-
top-boxes, de tama-
fios mas reducidos y
con nuevos disefios.
Alli, la empresa con-
creté reuniones con

=
sus partners en las Minjonng Kwon, Gerard Kim, Jill Muldery
diferentes regionesy Richard Smith, de EKT, en la NAB

con sus clientes.

Jill Mulder, VP de Marketing de EKT, remarcé entre los principales
productos que estuvo exhibiendo en la expo, la nueva ediciénde
Operator TV, una version de smartv con el set-top-box incluido
dentro del televisor, que no necesita contar con una caja instalada
de manera independiente. ‘El crecimiento del IPTV y la expansién
del apagdn analdgico en todo el mundo estan dando un gran impulso
a los dispositivos conectados y las soluciones hibridas’, afirmo.

Convertir la desventaja en ventaja

EKT trabaja de manera conjunta con diversos
jugadores clave en el mercado para distribuir
una soluciones end-to-end para operado- —
res de todos los tamafios. Sus productos -<T
hechos a medida segtin las necesidades de —
cada mercado han ayudado a transformar
el negocio de los proveedores de servicios y
crear valor a largo plazo.

En este sentido, la empresa sostiene que en muchas areas, para
poder progresar hay que atravesar ciertas dificultades o falta de
estimulos, pero lo que antes parecia una desventaja, mas adelante
puede convertirse en una ventaja sobre los demads. En el caso de
los cableoperadores, muchos de los tradicionales con tecnologia
analdgica no han convertido alin sus redes para pasar a digital.
Mientras los mayores operadores han invertido en headends di-
gitales (primero SD, luego HD), otros han permanecido con sus
sistemas existentes. Ahora, ellos tienen un cambio para saltar a la
competencia y distribuir un sistema basado en IP como la préxima
solucién. Superando todas las inversiones en TV por cable digital
tradicional, ahora convierten su red de cable en una red IP.

Con esta inversidn, seran capaces de entregar acceso a Internet,
IPTV con capacidades para OTT e incluso telefonia, transfor-
mandolos instantdneamente en un jugador multinivel. Y como
no tienen que preocuparse por el legado de la estructura de cable
digital, seran capaces de ofrecer esto con un costo mas eficiente
y con mayores funcionalidades.
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Perfecting the
Media Experience

Increase Reduce Enrich The
Revenue Streams Operating Costs Viewing Experience

AWS Elemental combines the vast capabilities of the Amazon Web Services cloud
with the deep video expertise of Elemental to power superior viewing experiences for
consumers. Integrated solutions and flexible infrastructure give pay TV operators, content

programmers, broadcasters and enterprise customers the ability to quickly, easily and
economically scale video workflows and services on-premises and in the cloud.

aws (& elemental

elemental.com
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CommScope presenta su portfolio
de terminales opticas

Disenadas para agilizar el despliegue de fibra

CommScope presentd su nueva familia
de terminales Opticas, OTE, que fueron
disefiadas especificamente para ahorrar
tiempo y agilizar el despliegue de fibra,
a la vez que proporcionan confiabilidad
duradera y tranquilidad.

El portafolio de OTEs aporta opciones

casiilimitadas en tamanos,
estilosy configuraciones
de conectividad refor-
COMMSCOPE"  zada Plug & Play, ya sea
en tamafio estindar o
reducido.
Ademas, su portfolio
incluye la opcion de divisores integrados,

optical tap o CCWDM (serie mini-OTE 300),
y hasido construido para soportar condicio-
nes climaticas extremas para aplicaciones
aéreas, de registros y pedestal.

Las terminales cuentan con un sello de
gel ideal para re-entrada a la terminal sin
necesidad de herramientas.

La familia de terminales opticas OTE

Mini-OTE 400 Mini-OTE 200

Veas: Nuevo RVS integra varias
soluciones en un equipo

Veas anuncio el lanzamiento de su version
RVS donde en un equipo integra su solucion
de play out, CG, mixer de camaras, salida
SDI, HDMI y streaming permitiendo gene-
rar un canal con bajo nivel de inversién, y
cumplir con las regulaciones necesarias de
disponer de un canal local con noticiero y
programacion variada.

Enrique Gandulfo, director de Veas, dijo:
‘Tendremos la nueva version Veas Gold que
también permite el armado de un canal local
automatizado las 24 horas o para asistencia
en vivo, que también incluye CG con opcion

a financiamiento. Ademads de la version Veas
Black para insertar por comando digital o cue
tone, ademas de estar integrado a Ateme de
BlackMagic’.

‘En México estamos lanzando la opcion de
rentade servidores deinsercion de comercia-
les analégico, ya que vemos que todavia hay
posibilidades de utilizacién en este segmento
durante algunos afios mas, parala promocién
de servicios de Internet y/o digital’, agrego.

Las plataformas de insercién de comercia-
les multicanal en digital han tenido un notable
éxito en Sudamérica que son los mismos que

OTE 200

Mini-OTE 300

Veas TSI, unico sistema que trabaja en estandar
SCTE, desarrollado en Latinoamerica

utiliza izzi, Cable Tica, TV Guadiana, y mu-
chos mas, ‘por lo cual la nueva version tiene
mejoras notables en suoperacién automatica.
Siendo el Veas TSI uno de los pocos sistemas
en el mundo bajo estandar SCTE, y el unico
desarrollado en Latinoamérica en su tipo’,
resumi6 Gandulfo.

FIBRA

ENperadyies en paoducios de e opics

la industria manufacturera,
de telecomunicaciones y datos.

Disponemos de stock de productos
orientados a la conectividad con fibra optica,
que permitira satisfacer las necesidades de
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CUALQUIER APLICACIO
CUALQUIER CONFIGURA

La familia de Terminales Opticas (OTE) de CommScope fue
disefadaespecificamente para ahorrar tiempo vy agilizar el
despliegue de fibra, a la vez que proporciona confiabilidad

duradera vy tranquilidad.

* El portafolic de OTEs de siguiente generacién proporciona
opciones casi ilimitadas en tamanos, estilos v configuraciones de
conectividad reforzada Plug & play, va sea en tamano estandar
o reducido.

« Opcion con divisores integrados, optical tap o CCWDM
{serie mini-OTE 300)

« Construido para soportar condiciones climaticas extremas para
aplicaciones aéreas, de registros v pedestal

Mini-OTE

Sello de gel ideal para re-entrada a la terminal sin necesidad de
herramientas.

CommScope conecta la solucidn correcta a sus necesidades,
a la vez que ofrece un excelente servicio v valor.,

Mini-OTE
200

300

COMMSCOPE
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Fyco Telecomunicaciones: La distribucion
“glocal” llega a México

en Convergencia estara con PerfectVision

Fyco Telecomunicaciones ha expandido
su presencia, ganando experiencia y re-
conocimiento en mas de cinco paises de
Latinoamérica y el Caribe, incursionando
en el universo de la globalizacién como
muestra proactiva que implica una accién
a nivel local, garantizando entregas en
tiempo record al mejor precio posible
en todos sus productos. Este, llev)

a México su servicio exclusivo

de Fibra Express, aplicando asi, su
filosofia “glocal”, mientras ofrece
planes de financiamiento accesible
con ventajas interesantes para todos
sus clientes para la ampliacion de sus redes.

‘Nos estamos posicionando como el
principal proveedor de la industria de las

telecomunicaciones en la region, ya que
mantenemos un amplio stock de cables
de fibra dptica ubicado estratégicamente en
la Zona Libre de Colén en Panamd’, expli-
caron desde la empresa.
Fyco Telecomunicaciones cuenta con solu-
ciones en redes HFC, DTHy FTTH, que juntoa
sus socios estratégicos, le han permitido
consolidar una amplia cartera de

clientes; una especial mencién de

---------- estehechoeslaalianza con Perfect-

Vision Manufacturing, fabricante

de productos de alta calidad para

redes HFC (cables coaxiales, conec-

tores, pasivos y herramientas) certificados y

homologados por los principales operadores
de telecomunicaciones de la region.

Jaime Rey de Perfect Vision, Luis Eduardo
Pena de Claro y Edwar Juarez de Fyco

Con el objetivo de seguir estableciendo
la marca en Latinoamérica y acercarnos
cada vez mas a nuestros clientes, Fyco
estara participando junto a PerfectVision
en Convergencia Show 2017 del 11 al 13 de
julio, en México.

"TU SOCIO GLOBAL
EN CONTROLES
REMOTOS Y ACCESORIOS.

e
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Arcom Digital fue premiada
por la SCTE de Europa

Gabriel Larios recibio el premio

La sociedad europea de profesionales de
la banda ancha (SCTE) reconoci6 a Arcom
Digital con el segundo lugar en la categoria
“Mejor solucién para transmisién de red
de banda ancha”, en el marco de la gala
de premiacién anual, que tuvo lugar el 17
de junio en el Drapers’ Hall de Londres,
Reino Unido.

Alli, Arcom Digital fue reconocida con el
segundo puesto, detras de Bridge Techno-
logies, por haber desarrollado el reflect6-

Gabiriel Larios, de Arcom, recibe el premio
de la SCTE

metro de dominio de tiempo
compatible con el trafico de
red (NTC TDR, por sus siglas

en inglés). '

La competencia honra los
productos, sistemasy concep-
tosinnovadores en laindustria
de la banda ancha.

‘Ha sido un fantastico afio
para nuestros premios, con
una impresionante selecciéon
de finalistas, que mostraron el alcance de
lainnovacidn en la industria. Nos gustaria
expresar nuestras felicitaciones a todos
los ganadores y participantes por
sus avances en tecnologia para
banda ancha, los que estamos
seguros tendran un gran impacto
en esta industria’, expresé Mike
Thornton, presidente de la FSCTE.

Elequipo de Arcom en la gala de premiacion

Fundada en 1945, 1a SCTE es una asocia-
cion educacional y organizacion sin fines de
lucro cuyo objetivo es elevar el estandar dela

ingenieria de la industria de la banda
anchaylas telecomunicaciones. La

a —c— o entidad estd dedicada a fomentar
V elentrenamientoylos avances en

las carreras de los profesionales
técnicos en este campo.
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Arris realizo el Foro de Liderazgo
Estratégico 2017, en Miami

Con mucho éxito se realizd en el Ritz
Carlton Hotel de Miamila tercera edicion del
Foro de Liderazgo Estratégico de Arris, con
presentaciones sobrela situaciéon econémica
de América Latina y el Caribe, andlisis del
futuro y soluciones tecnoldgicas para cable
y redes de telecomunicaciones.

El foro fue conducido por German Iaryc-
zower, SVP de ventas para Latinoamérica y
Caribe de Arris, y contd con la presencia de
los principales directivos de la empresa y
especialistas como el profesor y economista
Sebastian Edwards, de la UCLA,; el futurista
y angel investor Volker Hirsch; Ariel Bar-
laro, de Dataxis, quien expuso el panorama
del OTT en América Latina; Hugo Ramos,
CTO CALA de la empresa; Rishi Mehta, VP
Product Management de Ruckus, empresa
adquirida y en proceso de ser incorporada
por Arris; Steve McCaffery, presidente de
ventas internacionales & managing, y otros
ejecutivos, asi como Victor Inchausti, de
Cable Onda Panamad y Vincencio Maya, de
Millicom, quienes participaron en un panel
con usuarios, moderado por Emilio Chalita,
VP of sales engineering de Arris.

Las presentaciones y debates se centra-
ron en el presente y futuro de la industria,

Steve McCaffery, CEO de Arris

y el aporte de soluciones desde el punto de
vista de uno de sus proveedores lideres, con
enfoque en, entre otros temas, el Wi-Fi, que
se ha convertido en atraccién --y a la vez
preocupacion- - de los usuarios y de dolores
de cabeza para quienes deben instalar el
equipamiento en los hogares, recibiendo
quejas cuando la intensidad de la sefial no
resulta satisfactoria paralafamilia; también
hubo extensas referenciasala “Era Gigabit”,
donde se ofrecera y exigirdn anchos debanda
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Dan Whalen y German laryczower, de Arris

muy superiores a los actuales —la demanda
crece exponencialmente, a un ritmo de 50%
anual- yello planteara notables desafios alos
cableoperadoresy redes de telecomunicacio-
nes; la transicion a IP, para lo cual Arris ha
disefiado un sistema que permite aprovechar
las ventajas de Protocolo de Internet sin que
los operadores deban renunciar a la mayor
parte de las inversiones realizadas hasta
la actualidad; el hogar conectado, con una
visién de una cantidad elementos del hogar
-refrigeradores, iluminacién, alarmas, etc.
— conectados a lo que conocemos como la
Internet Of Things (I0T) y, ademas, el avance
de las fuentes alternativas de energia, como
la solar, que permitiran reducir ostensible-
mente el consumo de combustibles fésiles
(carbdn, petréleo) y el calentamiento global.

Hubo también referencias al desarrollo de
robots que puedan llegar a asumir las tres
cuartas partes delo que hace actualmente los
humanos, y, para compensar la pérdida de
empleos resultante, la necesidad de cambiar
radicalmente los métodos de educacién, de
modo que una mucho mayor proporcién de
la poblacién mundial pueda involucrarse en
el manejo de la data (informacioén) y desa-
rrollar nuevos negocios y fuentes de ingreso
a partir de la utilizacion adecuada de dicha
informacion.

También fue abordadalarealidad virtual,
con referencias a la necesidad de mejorar
su funcionamiento para evitar el malestar
que produce en muchas personas, pero
también evaluando que posibilitara a las
personas tener encuentros inmersivos con
parientes o amigos a distancia y también
tratamiento médicos con menor utilizacion
de drogas. La seguridad en la informacion

fue otro de los aspectos considerados, y se
realizaron dos series de workshops sobre
los temas técnicos tocados en las presen-
taciones, con participacion activa de los
concurrentesy respuestaasusinquietudes
y preguntas técnicas.

La parte social fue cubierta con un céctel
de recepcidn, una cena en Seaspice, uno de
los restaurantes del momento en Miami, y
la alternativa de realizar una excursion en
speed boat —llegando alos 75 Kms por hora
en mar abierto- o una mas apacible pesca
en el Océano Atlantico, una vez finalizadas
las actividades académicas.

En su alocucién final, Iaryczower enumer6
los temas tocados en las conferencias y se-
siones de trabajo, anunci6 la realizaciéon de

Hugo Amaral Ramos CTO CALA Arris;
Chris Williams, VP Business
Developments de Arris

otros foros similares en el futuro y agradecié
a la entusiasta concurrencia su activa par-
ticipacién en la conferencia, destacando el
intercambio de experiencias entrelos usuarios
de diferentes paises de la region y el aporte
de los especialistas convocados en favor de la
mejor informacion para la toma de decisiones
a presente y futuro.

Ver informes completos de cada sesion en
www.prensario.net bajo la busqueda “Arris”

wWww.prensario.net
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Acérquese a la plataforma
mas apropiada de OTT para
México y Latinoamérica

Converse con los expertos de SeaChange acerca
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Ooyala: El potencial de las soluciones integradas

Unifico las areas de ventas y servicios en la region

Patricio Cummins, VP regional
de Ooyala

Ooyala unificé las areas de servicios y
ventas en una sola bajo el liderazgo del VP
regional, Patricio Cummins, quien afirmo:
‘La gran ventaja es encontrar sinergias
entre entidades que tradicionalmente se
oponen. Creemos que silogramos encontrar
esadindmica colaborativa, no sélo nuestra
entidad interna se robustecerd, sino que
también se fortalecera la oferta a clientes’.

La empresa ha estado en Latinoamérica
por ocho afios. ‘En los ultimos afios hemos
crecido principalmente en los estratos su-
periores del mercado de media tradicional
que estd dando el salto a entrega via IP.
Ooyala siempre sobresalié por su foco en
innovaciony lo confirmamos al consolidar
nuestras herramientas relacionadas al vi-
deo en linea en una plataforma integrada
(IVP) que resuelve tanto las demandas
basicas de un OVP (online video platform),
como las de produccidn, distribucién y mo-
netizacion. Cubrimos muy bien todos estos
segmentos con Flex (manejo de workflows),
Asset Manager, App Studio (OVP / OTT) y
Pulse (Adtech)’.

Laempresa cuenta con oficinas en Ciudad
de México y Guadalajara, donde estd el
centro de desarrollo y soporte. ‘Tenemos
dos tipos de socios: estratégicos, como
Microsoft o Adobe, con quienes tenemos
planes de go-to-market regionales, y
locales como Brasvideo en Brasil, Mag-

num y Videointegra en México, Videotec
en Colombia, Novadevices en Ecuador, y
Viditec en Argentina’.

‘Veo potencial en acercar soluciones in-
tegradas. Yano hay tanto espacio en el area
tradicional de OVP, siendo un espacio cada
vez mas comoditizado y que encierra poco
atractivo para empresas que quieren crecer
en alcance y mercado. Hay oportunidades
paraquienes entiendan los flujos complejos
de publicacién, desde la produccién o post
produccion de contenido, hasta sumoneti-
zacion, todo en una orquestacion aceitada
y eficiente’, explicé Cummins.

Y dijo sobre OTT: ‘La barrera de entrada
ha bajado; tres afios atras hacia falta un
desarrollo a medida para cualquier
tienda del tamafio necesario para
un operador; hoy esa misma

nalizable para agilizar flujos de trabajo de
produccién de video y gestion de activos,
disefiadalanzar contenido al mercado mas
rapido. Esto se ha vuelto cada vez mas
critico ya que los sistemas heredados de
software y hardware de produccién tienen
muchos componentes que no estan vincu-
lados, lo que complica el acceso alos conte-
nidos, disminuye el tiempo de produccion,
aumenta los errores humanos y hace que
muchos procesos sean redundantes’.
‘Ooyala Flex actia como un concentrador
que conecta todas los sistemas y equipos
necesarios para producir, revisar, apro-
bar y gestionar todos los aspectos de la
creacién y entrega de contenido de
video, desde el guién ala pantalla.
Con la conexién de silos y la
automatizacion de procesos

tienda se compone de piezas . OOYALA y flujos de trabajo, los clien-

pre integradas, y si el operador

elige modelos templatizados,

el costo baja aun mas. Esto ha
permitido que jugadores que antes

no se imaginaban tener una oferta OTT,
como ser operadores de telefonia, u otras
empresas vinculadas a masas de clientes
finales, se animen a entrar, ya que el costo
reducido hace mds viables sus modelos de
ingresos’.

Ventajas de Flex

‘Flex es nuestro orquestador de
workflows, que permite automatizar y
eficientizar tareas desde antes del punto
de publicacidn. Esto trae enormes benefi-
cios a empresas con grandes voliimenes, o
broadcasters con flujos internos complejos
que quieran reducir costos y reducir los
tiempos para publicaciéon de material. A
nivel OVP creo que casi todas las empresas
ofrecemos caracteristicas similares, aun-
que Ooyala siempre se destaco, y se sigue
destacando por sus analiticas. Creo que
seguimos siendo quienes mejor informa-
cion relevante de audiencia entregamos’.

‘Flex es una solucidn versatil y perso-

tes de Ooyala Flex obtienen

visibilidad en tiempo real en

toda la cadena de suministro de

video, permitiéndoles identificar y

resolver cuellos de botella, aumentar la

colaboracidn entre equipos y regiones, y
gestionar mas facilmente los procesos’.

Ooyala en NAB

Oovyala estuvo en la Gltima NAB de Las
Vegas, donde Patricio Cummins dijo:
‘Presentamos nuestra propuesta para una
plataforma de video integrada de punta a
punta, con demos funcionales a medida de
problemas reales. El mensaje esta acorde
con los tiempos; que la tecnologia expo-
nencial da beneficios bien tangibles en
ciclos cada vez mas cortos. Desde Ooyala
estamos muy en linea con esta propuesta
y nuestra apuesta es a estar siempre a la
vanguardia’.

Por tultimo, se refirid a los objetivos
del afio en Latinoamérica: ‘En términos
de mercado, esperamos sumar cada vez
mas adeptos y seguir dejando conformes
a nuestros clientes con nuestra vision
unificada de la TV del futuro’.
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Technetix abrio nueva oficina
en Ciudad de México

Technetix anuncid la apertura de sunueva
oficina de ventas en Ciudad de México, que
cuenta con su propio equipo local y forma
parte de la expansion de la marca en Lati-
noamérica y el Caribe.

Después de la adquisicion de Te-
leWire Supply (anteriormente de

Rica, Brasil, Chile y Colombia.

Para apoyar el desarrollo del mercado
delaregion de América Latina y el Caribe,
Eiko Santillan se uni6 al equipo en abril

de 2017 como gerente de servicio al
cliente. Juntos, Rodrigo y Eiko
facilitan las interacciones con

Arris) en 2015, Technetix vio la tec hﬂetl){ los clientes y brindan soporte

oportunidad de expandir su pre-
sencia fisica en las Américas para
incluir gran parte de América Latina
y el Caribe. Para lograrlo, trajo a Rodrigo
Marin como director regional de ventas,
quien se trasladé a la Ciudad de México para
comenzar a desarrollar el mercado regional.
Con Marin a la cabeza de la region, Te-
chnetix esta bien posicionada para ayudar
a los paises de América Latina y el Caribe
con la obtencién de una gama mas amplia
de apoyo para la expansion de sus propios
mercados de cable. El soporte de Technetix
actualmente llega de México a Argentina,
con clientes también en Puerto Rico, Costa

Grey Juice Lab:

de ventas. La oficina de ventas
ahoraoperaen el Distrito Polanco
de la Ciudad de México.

Aliado en la transicién a Docsis 3.1

Las tecnologias emergentes como DOC-
SIS 3.1 son un desafio para los operadores
de sistemas multiples (OSM) en la region,
lo que representa una gran oportunidad
para Technetix de ofrecer una variedad de
soluciones especializadas y personalizadas
para facilitar esta transicion. Las diferentes
caracteristicas encontradas en las redes
de acceso latinoamericanas hacen que las
soluciones modulares, como la plataforma

Movistar lanzo

VOD transaccional en Peru

GreyJuice Lab, proveedor de contenido
premium y servicios de VOD, fue elegi-
do nuevamente por Teleféonica para su
oferta de contenido VOD transaccional
en Movistar Play, Peru.

Si bien Movistar Perti ya venia ofre-
ciendo contenido en suscripcion y

estara disponible en muiltiples plataformas
tanto para la renta como para la visualizacion:

Deco, PC, mévil y Smart TVs.
Este es el lanzamiento mds reciente de
VOD transaccional en el marco de una serie
de servicios de Movistar Play en la
region para los cuales Grey Juice

catch up con miles de titulosatravés Qroy.Juice Lab ofrece sus servicios, inclu-
de su servicio Movistar Play, ha in- . yendo Argentina, Chile, Colombia,
corporado recientemente junto con América Central y Ecuador.

el apoyo de Grey Juice Lab el modelo
transaccional con unimportante catalogo

de mas de 500 peliculas de estreno y libreria
de Estudios como Warner Bros., Disney, NBC
Universal, Paramount, FOX y Lionsgate.

En los proximos meses, los clientes de Mo-
vistar Play Perti podran alquilar peliculas como
LaGran Muralla, Cars 3, Mi Villano Favorito3y La
mujer Maravilla entre otros. El servicio también

Damian Craimowicz, director

regional en Grey Juice Lab, dijo: ‘Pert

es un pais que viene creciendo en forma sos-

tenida en la regién y creemos que Movistar

tiene ahoratodaslas condiciones paraserlider

en el mercado del entretenimiento. Desde el

equipo de Grey Juice Lab Latam tendran todo
el apoyo para que ello suceda’.

Y agregé: ‘Contar con el equipo en Buenos

Rodrigo Marin, director
regional de ventas

DBx de Technetix, sean altamente eficientes
de implementar.

Technetix desarrolld la plataforma DBx en
los ultimos afios como una alternativa a los
amplificadores y nodos tradicionales con el
objetivo principal de reducir el costo total
de propiedad de los MSO.

Para apoyar el desarrollo en el Caribe y
América Latina, la marca organiza regular-
mente una serie de talleres con los princi-
pales MSO en el area en la que asesoramos
a los operadores sobre como migrar sus
redes utilizando DOCSIS 3.1y c6mo pueden
aprovechar todo su potencial.

Damian Craimowicz, director regional

Aires es clave. Necesitamos estar cerca de los
clientes para dar cada vez un mejor servicio.
Estar en la region, a pocas horas de cada pais y
hablando el mismo idioma, nos permite tener
la sensibilidad necesaria para entender las ne-
cesidades locales y afrontar las problematicas
con soluciones creativas y eficientes’.

Grey Juice Lab provee a Telef6nica con di-
versos servicios, incluyendo el procesamiento
y delivery de materiales, subtitulado, y crea-
cién de metadata, asi como programacién y
servicios de marketing.
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ARRIS hay un equipo de expertos, todos trabajando
nos confian sus activos mas preciados: sus redes de
cio. En conjunto, el equipo
de las comunicaciones y

: el éxito de nuestros clientes. Es por esto que los proveedores
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La amenaza de la pirateria nunca ha
sido mayor. Considere las amenazas reci-
entes a las que se enfrenta Disney con los
ciberdelincuentes que amenazaron el gigante
del entretenimiento con publicar una de sus
nuevas peliculas en linea. Aunque Disney ha
planteado preguntas sobre la legitimidad de
laamenaza, lademanda se produce semanas
después de que un hacker subiera 10 episo-
dios de la nueva temporada de Orange Is the
New Black, seis semanas antes de su lanza-
miento, después de que Netflix se negara a
pagar un rescate. Estos ataques recientes,
dirigidos a contenido premium, son
la punta del iceberg y destacan la
necesidad de que los propietarios

Por Christopher Schouten, director de mercadeo de productos, Nagra

Propietarios y distribuidores de contenido
deben unirse para vencer la pirateria

ya ha pasado del 20% en los tltimos afios.
La realidad es que si un propietario
de contenido estd vendiendo a multiples
licenciatarios, y el Licenciatario A estd
asegurando con éxito su contenido, pero
el Licenciatario B no estd, es probable que
los clientes del Licenciatario A lo noten y
se vayan, pensando: “Si puedo conseguirlo
de forma gratuita ¢por qué debo pagar?”
Esto crea un problema adicional, ya que el
Licenciatario A probablemente pregunte al
titular de los derechos de contenido por qué
estan pagando tanto por su contenido
cuando esta siendo pirateado por

toda la Internet. Esto deteriora

el valor del negocio para todas

de contenido y distribuidores to- KUDELSKI GROUP las partes - excepto para los

men la seguridad en serio.

Unainvestigacién reciente hecha
por la Oficina de Propiedad Intelectual
(IPO por su sigla en inglés) sugiere que el
21% de los consumidores del Reino Unido
hanaccedido acontenido de television ilegal
mientras que el 25% de los usuarios han visto
peliculas ilegalmente en algin momento de
sus vidas. Y en Espaiia, los distribuidores de
fttbol perdieron 271 millones de euros en
2016 debido ala pirateria, segtinlacoalicién.
EnLatinoamérica, ladescarga uobservacion
de contenidos audiovisuales desde pagi-
nas Web que no pagan los derechos para
distribuirlos, alcanzé a unos 110 millones
de usuarios en el Gltimo afio, 0 50% de los
usuarios de la region, segln encuesta de la
empresa britanica NetNames.

La pirateria también esta cobrando su
precio a los proveedores de television de
pago. Los consumidores estan desertando
en mayor nimero - ya sea cancelando o
rebajando sus paquetes a favor de los servi-
cios piratas. Sobre la base de las respuestas
de mas de 2.000 consumidores del Reino
Unido, la firma de investigacién YouGov

encontré que la mitad (49 por ciento) dijo
que esperaba cancelar su suscripcion a la
television dentro de los 12 meses de obtener
undispositivo pirateado. Segtin estimaciones
de especialistas, el porcentaje de pirateria
de sefiales de TV paga en América Latina

piratas. Es ahi donde la marca

de agua de nivel de licencia, o ID

dered, se vuelve importante. Esto les

da a los titulares de derechos la capacidad

de ver quién esta causando el problema y

trabajar con ellos o, en el peor de los casos,
retirar la licencia.

Pero mas todavia puede ser hecho. Para
luchar eficazmente contra la pirateria,
los propietarios de contenido deben tener
un papel mas proactivo. Hasta ahora, era
bastante facil creer que los distribuidores,
y no los titulares de derechos de contenido,
deberian asumir la responsabilidad de la
seguridad dela distribucién. Pero hoy vemos
amastitulares de derechos deportivos, como
la Premier League Inglesa, la Bundesliga
y la Liga, poniendo mas esfuerzos en la
lucha contra la pirateria, comenzando con
la implementacién de las marcas de agua
forenses. Con esta tecnologia, los propi-
etarios de derechos marcan de forma tnica
el contenido distribuido a cada uno de sus
licenciatarios para que puedan identificar
qué proveedor de servicios de television de
pago o de OTT lo estd causando o permitié-
ndolo y, en tltima instancia, rastrearlo de
nuevo a la fuente. La marca de agua en vivo
puede ayudar a los proveedores de servicios
aadministrar mejor sus flujos de contenido.
Las marcas de agua miltiples haran que sea
mas facil para los distribuidores detectar la

Christopher Schouten

pirateria e identificar a los responsables.

Cualquier contenido con valor siempre
estara sujeto a robo - pero algunos con-
tenidos tienen mds valor que otros. Cuanto
mas la gente lo desea, mds grande es el
mercado para ello. Esto significa que existe
un riesgo especial para el contenido de de-
portes en vivo y las peliculas de éxito. Y al
proteger el contenido deportivo premium,
la marca de agua en vivo es el santo grial.
Esto permite a los propietarios de derechos
monitorear la pirateria en tiempo real,
rastrear la fuente y cortar el servicio para
asegurar que el contenido sensible al tiempo
retiene su valor. El monitoreo en tiempo
real del contenido con marca de agua puede
proporcionar una valiosa herramienta en
el trabajo contra la pirateria.

Expertos en seguridad pueden monitorear
Internet y la web oscura y usar una com-
binacién de analistas calificados, automa-
tizacién inteligente, inteligencia artificial y
maquinas de aprendizaje para monitorear
el ecosistema de la pirateria siempre en
constante cambio y sus competidores vy,
luego tomar medidas para detener el robo de
programacion en vivo y ayudar a mantener
el valor del contenido para el negocio. El
procesodebe de ser gestionado plenamente,
garantizando una respuesta oportuna a los
incidentes de pirateria. El uso de derribos
automatizados a través de activadores de
pirateria involuntarios como ISP, CDN,
proveedores de servicios de pago, motores de
buisqueda y medios sociales pueden acelerar
sus tiempos de respuesta a la pirateria. Y

pasa a pag. 98
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Viene de la pag. 96

cuando ese contenido tiene marca de agua,
esta respuesta puede estar cerca del tiempo
real, con fugas desactivadas en su fuente a
través del sistema CAS o DRM. Los dias de
envio de notificaciones legales por correo
certificado y espera para ver si alguien va a
responder se quedaron atras.

La industria de la televisién de pago
necesita acabar con todas las formas de

compartir contenido ilegal mientras desar-
rolla posibilidades digitales atractivas a los
sitios piratas, ofreciendo alos consumidores
una alternativa atractiva a la pirateria que
satisfaga sus necesidades y expectativas.
Estos dos desafios deben ser el encuentro de
una respuesta conjunta de los propietarios
de contenido y distribuidores. La creciente
velocidad de la pirateria significa que seguir

Trektel: Monitoreo en tiempo
real de la experiencia del usuario

Trektel volvié a Tepal ratificando su
relacién con los principales operadores del
mercado. Ricardo Simpson y Angel Barrios
comentaron: ‘Creemos que hoy los ope-
radores estan preocupados por la calidad
de experiencia de los suscriptores y que
buscan crear vinculos con los usuarios para
diferenciarse de la competencia. Esto no
parece sencillo, dadalapresién continua por
mayores velocidades o cantidad de datos por
un valor igual o menor. Otro aspecto es en-
tender el potencial de monetizar informacién

del comportamiento de los suscriptores y
colaborar con otros jugadores en el mercado
en el drea de marketing’.

‘En Trektel estamos trabajando en un
dos lineas, una orientada a comple-
mentar el monitoreo en tiempo real
de la calidad de experiencia para los
servicios broadband, y otra que gira
en torno a los analytics para ayudar
al operador a maximizar data en la red y
monetizar servicios de video’.

En cuento a servicio al cliente y post
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alos piratas es una carrera constante contra
el reloj. Eliminar piratas requiere una in-
teligencia mas completa, automatizacién y
una reaccién mds rapida que nunca. Es por
eso que la industria de la television necesita
adoptar un enfoque combinado - con marcas
de agua, inteligencia, monitoreo, acciones
técnicas y legales - para finalmente ganar
la lucha contra los piratas.

venta, destacaron: ‘Afio con ailo, el
servicio al cliente y post venta es un
tema cada vez mas relevante, dado el
creciente estandar de servicio de la
industria, asi como las posibili-
dades y aplicaciones que estin
disponibles para usuario. Todo
esto hace que un tema critico
sea por ejemplo, la autogestion y
aplicaciones que permitan al usuario
auto aprovisionar nuevos servicios de
una manera confiable y segura’.
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CNA presenta su nueva linea de cables

LTE Safe

Disenados para evitar las interferencias de las redes LTE

Hace algunos afios, empez6 el auge de las
redes LTE o 4G en las empresas de telefonia
movil debido a los enormes beneficios que
ofrece esta red en sistema de comunicacién
y datos a los usuarios finales.

La velocidad de transmision de datos en
dispositivos moviles es, por lo menos, diez
veces mas rapida que su anterior generacién
de red 3G. Estos avances en comuni-
cacién son grandes éxitos para esta

zado comienza con una triple capa interna
de aluminio unida al dieléctrico. Ademas, se
aplica una cinta externa de triple blindaje
sobre una cobertura de trenzado del 77% que
también estd unida a la envoltura exterior
del cable. Estos 3 factores garantizan el
cable LTE de clase A ++, con una eficiencia
del blindaje de 110 dB.

CNA LTE Safe se ha desarrollado

con materiales de alta calidad en

era aunque, como sucede con la N\ todos sus componentes. El cable
mayoria de los avances tecnold- EM ha demostrado un excelente ren-
S

gicos modernos, todo desarrollo e
innovacion tiene efectos colaterales

en otros campos o servicios. Tal es este
que, las redes LTE y su sistema de transmi-
si6n afecta directamente ala transmisién de
sefiales via cable coaxial en los sistemas TDT
(Television Digital Terrestre), generando
gran distorsién y fallos de sefiales a los
usuarios finales de television en sus hogares.

Definitivamente el cable coaxial tra-
dicional no estd disefiado para blindar al
maximo y evitar este tipo de interferencias
generadas por las redes LTE, es por eso que
CNA introduce en el mercado unanuevalinea
de cables coaxiales CNA LTE Safe, disefiados
especificamente para evitar este tipo de
interferencias.

La nueva linea de cables desarrollada con
lainnovadora tecnologia LTE Blocking System
de triple aluminio, tanto en la cinta interna
como enlacinta externatrishield, garantiza
la maxima proteccion frente a interferen-
cias por sobrecarga de fuertes sefiales LTE.
La cinta interna pegada al foam y la cinta
trishield estdn construidas de materiales
de primer nivel, altamente flexibles, para
desarrollar un excelente desempefio en
ambientes extremos o sometidos amultiples
flexiones, manteniendo de forma constante
los niveles de atenuacién al minimo y alar-
gando la vida til del cable.

Tecnologia avanzada
El cable ofrece unaavanzada tecnologiade
blindaje. La clave para el rendimiento avan-

dimiento en entornos de flexién
extrema, manteniendo al mismo
tiempo los niveles de atenuacién. Su
eficacia de blindaje es superior a 105 dB
después de 30.000 flexiones, de acuerdo con
los requisitos de SCTE.

La nueva tecnologia CNA LTE Safe nos
permite el desarrollo de la produccion del
cable mediante la unién mencionada de
las cintas de triple capa tanto al dieléctrico
como al jacket de PVC. El resultado es un
cable que acttia como un tinico componente,
facilitando la manipulacién del conjunto y
evitando asi el desgaste y la rotura de sus
elementos por separado.

Esta tecnologia permite adaptar todas
las capas a los diametros estandar de la in-
dustria no requiriendo para su preparacién
conectores especiales.

Minimizando el impacto del cliente

Alld donde el operador tiene menos acceso,
en la casa del abonado, la vida util de la ins-
talacion esta sometida también a constantes
incidencias. Los disefios mejorados de la
tecnologia LTE optimizan la durabilidad del
cable minimizando también el impacto en
intervenciones técnicas.

CNA LTE Safe, no sélo garantiza la maxi-
ma proteccién frente a interferencias por
sobrecarga de fuertes sefiales LTE. Su cinta
adhesiva externa permite la preparacién
rapida del cable y la conectividad. Los
disefios mejorados de cinta de triple capa
interioresy exteriores permiten una mayor
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flexibilidad, rendimiento y vida util del
cable, mientras que proporciona el blin-
daje de alta gama requerido por las redes
LTE. Los aditivos en polvo de absorciéon de
agua proporcionan la proteccién adicional
necesaria en entornos hiimedos y de alta
condensacién ambiental de agua.

La linea de productos CNA LTE Safe es el
fruto del trabajo de nuestro equipo de inge-
nieros en estrecha colaboracion con nuestro
equipo de fabricacién y clientes, orientados
para desarrollar los mejores productos.
Desde el proceso de disefio hasta la imple-
mentacién, CNA utiliza los procesos tecno-
légicamente mas avanzados de la industria
para la confiabilidad, durabilidad y mayor
facilidad de uso, participando plenamente
para proporcionar el cable mas avanzado
disponible en la industria.
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Non Stop de México: 22 anos al servicio de

los operadores

Estara con nuevas marcas en ConvergenciaShow

Non Stop de México cumple 22 afios
desde que inicié sus operaciones en las
areas de proveeduria y servicio a redes de
telecomunicaciones, donde se consolidé
como un apoyo a los operadores ese pais.
Alejandro Cendejas Guizar, socio director,
comentdé que el afio pasado la empresa
mostré un crecimiento moderado y en los
primeros meses del 2017, lo estd haciendo a
ritmo de 20% promedio. ‘Hemos registrado
incrementos en la venta de equipos 6pticos
yenlosservicios dereacondicionamiento de
ONT’s, que es lo que en mayor medida han
buscado los clientes’, afirmd.

La empresa acaba de concluir la re-
modelacién y mejoramiento de las
areas delaboratorio, comedor, ofi-
cinas y almacén, para adecuarlas -
alosrequerimientos que generael
crecimientoactual, teniendo ahora
una mayor plantilla laboral, asi como
instalaciones mas seguras para nuestro
personal y clientes que nos visitan.

‘Seguimos atendiendo a todos los segmen-
tos de clientes sin importar su tamaiio, que
confian en Non Stop para surtir sus equipos
y accesorios, asi como para la reparacién y
mantenimiento de los mismos. Estamos con-
vencidos de que es esencial seguir ofreciendo
el soporte y garantia de manera local, lo que
tambiénaprecialaindustria’, destacé Cendejas.

‘En Non Stop vemos con agrado el dina-
mismo que mantienelaindustriaen general,
que ha continuado su expansion en area de
cobertura, asi como en los servicios adicio-
nales que ofrece’.

La empresa anuncié la distribucién

de las marcas PDI y Starburst, con

moduladores, fuentes de poder y

cabeceras digitales, ademas de

continuar representando marcas

como Rayvert, Wellav, Pico Di-

gital, Optictimes, y es centro de

servicio autorizado para los equipos

de medicion Trilithic, asi como de Alcatel-
Lucent -ahora Nokia- para ONT’s.

Alejandro Cendejas y Mike Petro, de Non Stop

Non Stop de México estara en esta edicién
de ConvergenciaShow, sobre la que el ejecu-
tivo expreso: ‘Agradecemos y felicitamos a
los organizadores, tanto por parte de ATIM,
como de Newsline Report por este impor-
tante foro que aglutina a todo el sector de
las telecomunicaciones de la regién. Los

resultados obtenidos han generado confianza
paracontinuar atendiendo a estaimportante
expo convencion. Seguramente tendremos
la satisfaccion de atender y saludar a todos
nuestros clientes, ademas de algunos nuevos
operadores que asistan’.

Cable Proveedora: Grapas para cable RG-6

y fibra dptica

Cable Proveedora destaca las grapas
de plastico para cable RG-6 y para fibra
Optica (F.0.), fabricadas con materiales
100% virgenes que le dan la resistencia
necesaria para cumplir su mision de fijar y
guiar el cable a la pared o muro de manera
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Grapas
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definitiva, segtin explicd el presidente dela
empresa, Antonio Letayf. ‘Por la proteccién
de rayos UV que contiene evita que esta se
queme o tueste con los rayos solares en
la instalacion exterior, por lo que retinen
todas las especificaciones de calidad que
requiere para sus instalaciones’.

Las especificaciones de calidad incluyen
resistencia a los rayos ultravioleta; resisten-
cia al impacto y a la flexién; y resistencia a
la deformacion ante los cambios de
temperatura, ademas de que estd
conformada en una sola pieza; ya
queel clavodeacero esta sujeto fir-
memente al cuerpo de polietileno.

‘Cable Proveedora estd ofrecien-

€Jnon stop

Antonio Letayf Cable Proveedora

do también grapas para ser utilizadas en
paredes y muros de madera para que
esta se adapte al entorno donde se
utilice, yaque por su excelente ca-

lidad se tiene planteado el objetivo
de exportacion a centro Norte y
Sudamérica’, resumié Letayf.
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of refurbished, wireless cable
modems in the industry.
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