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UN DESTINO DE AVENTURAS, DIVERSION
Y NUEVAS EXPERIENCIAS TE ESPERA...

< Jornadas
’ Internacionales 2017

Tiempos Extremos

El negocio de la TV paga lineal -lo que
se conoce generalmente como cable y sa-
télite- esta viviendo tiempos interesantes,
como diria la tradicional frase china o su
version anglosajona, que asimila “inte-
resante” a ‘diferente de lo sucedido hasta
ahora, y de consecuencias imprevisibles’.
La apariciéon de Netflix hace ya varios
afios no se ha reflejado en una reduc-
cién visible de la base de suscriptores a
los cableoperadores y DirecTV, el tinico
operador satelital enlaactualidad, pero si
se ha caido en un crecimiento menor ala
tradicional tasa demogréfica -en funcién
del crecimiento de la poblacién, a través
del nimero de hogares- que caracterizo
a la Argentina en los ultimos afios.

Esto, en tiempos en que Brasil creci6
fuertemente primero parabajar sunivel en
los “tltimos dos afios, y México aumentd
mas del 10% en 2016 cuando el gobierno
de Enrique Peiia Nieto digitaliz6 abrup-
tamente la TV de aire, entregando cerca
de 10 millones de receptores digitales sin
cargo pero dejando a la vez a cerca de 3
millones -de acuerdo a estadisticas ofi-
ciales del INEGI de ese pais- sin acceso al
medio por carencias econdmicas; parte de
ese sector socioecondémico se volcé a los

paquetes econd-
micos de TV paga
como manera de
recuperar el en-
tretenimiento.
Hoy México es
el mercado mas
importante de
TV paga lineal
en América La-
tina, superando
a Brasil pese a
su menor po-
blacién, pero su
crecimiento ha
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vuelto a valores Walter Burzaco, de ATVC, Sergio Veiga, de Cappsa, Horacio Rodriguez
menores -aun- Larreta, jefe de gobierno de CABA, y Hernan Lombardi, del SFMyCP, en el

que positivos-
frente a un auge
importante de los SVODs, con Netflix a la
cabeza, y su constante (e inutil) debate
sobre si Televisa domina el mercado y si
se debe a no permitir a América Movil,
controlada por Carlos Slim, entrar en el
negocio de la television paga.

Brasil tiene también su cuota de proble-
mas: por unlado, elmercadodelaTVpaga
esta controlado por las telcos: América
Movil tiene Net, Telefénica ha avanzado

corte de cinta de Jornadas 2016

a fuerza de compras, AT&T lucha contra
de la oposicién del gobierno de Temer a
que se fusione con Time-Warner, lo que
va en contra de la célebre Ley SeAC, que
prohibe que un productor de contenidos
los distribuya. Telefonicaya se haofrecido
a comprarle Sky Brasil a AT&T, pero no
esta lejos del fantasma de la SeAC: es im-
posible que pueda competir si no produce
sus propios contenidos. América Mévil es
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Evolucion de suscriptores de TV paga en los principales Evolucion de suscriptores de TV paga en otros mercados de
mercados de Latinoamérica (2009-Agosto 2017) Latinoamérica (2009-Agosto 2017)
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un caso diferente porque es una ‘ma-
quina de vender’, un modelo de negocios
que la acerca a Amazon y sera puesto a
prueba en los préximos tres afios, cuando
la verdadera Amazon se haya instalado
en la region.

Las telcos y la TV

Argentina también tiene su eje de con-
flictos: a partir de 2018 las telcos podran
distribuir television lineal a través de sus
redes (no via satélite, un monopolio de
DirecTV que podria ser roto por Arsat)
en tanto los cableoperadores tendrian un
camino mas abierto hacia la telefonia fija
y sobre todo la mévil.

Cablevision no pudo ingresar en la
telefonia hasta 2016 porque, aunque au-
torizada por la ley, el gobierno anterior
no le entregaba la numeracion necesaria
y le restringia la importacion de equipos.
Ahora, esta aprobada su fusion con Te-
lecom y podra competir finalmente con
Telefonica y con América Mévil, apoyada
en la fibra dptica de Fibertel. La empresa
espariola y la mexicana han podido, hasta
ahora, ofrecer Video on Demand, pero su

Carlos Martinez, de Fox, con Sebastian y Alberto Pierri, ambos de
Telecentro, y Sergio Veiga, de Fox
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51
Eduardo Stigol, CEO de Inter/TuVes, Frank Smith, de HBO, Sofia
Higuera, de Fox, Felipe de Stefani, de Turner y Allan Navarrete, de
Discovery, en Tepal 2017

Jornadas Internacionales 2017

José Cretaz, de La Nacion, con Carlos Moltini, CEO de Cablevision,
Oscar Simoes, presidente de ABTA, y Eduardo Stigol, CEO de Inter/

TuVes, en Jornadas 2016

ofertaharesultado palidafrente - ;
a Netflix, que se estima tiene América Latina - Marke; Share de TV Paga por
pais (Julio 2017)

actualmente algo menos de 1
millén de suscriptores, buena
parte de los cuales tiene multi-
ples conexiones, frentealos 9,6
millones de la TV paga lineal y

Argentina

Brasil

los 1,3 millones estimados para Colombia

la Televisién Digital Abierta,
servicio gratuito que esta con-
fluyendo con Arsat y con la red
nacional de fibra éptica, otros
dos interrogantes mayores.
Telecentro viene ofreciendo
television y telefonia fija desde
hace tiempo, al igual que otros
cableoperadores a lo largo y

ancho del pais, y las coopera- Fuente: Private Advisor

tivas telefonicas en diversas
provincias. La empresa de los Pierri
pareceria haber optado por la figura del
MVNO (Mobile Network Virtual Operator),
operador virtual mévil que ofrece servicios
utilizando la red de una telco, como hace
VTR en Chile y esta probando Megacable
en México, entre otros. Los independien-
tesargentinos, muchos de ellos agrupados
en Red Intercable,
tienen la posibilidad
deapoyarseenlared
de Arsat y ser una
alternativa fuerte
en varias zonas del
pais, silogran aunar
criterios mas alla de
lo institucional.

De todos modos,
la telefonia mavil
-en parte debido
a las exageradas

tarifas aplicadas hasta ahora por las
telcos, especialmente en el “roaming” -
viene sufriendo embates del WiFi, con
creciente niimero de celulares en “modo
avion” aunque su titular tenga los pies
firmemente apoyados en la tierra. Esto
hace que el negocio de las telcos deba
virar cada vez mas hacia los datos, pero
muchas de ellas no estan preparadas;
en una reciente conferencia en Estados
Unidos, David Walsh, CEO de Genband,
sefialé que la gran mayoria de los 180
carriers internacionales existentes van a
desaparecer, generalmente por absorcion,
quedando ‘de 10 a 20 empresas’ operando
en RTC (Real Time Communications),
servicio instantidneo y simultianeo de
voz, imagenes y datos. Es probable que
muy pocas de las telcos latinoamericanas
-incluyendo Brasil - estén preparadas para
esta transformacion, y entre los
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Hernan Donnariy Sergio Veiga, de Fox, con Carlos Moltini,
de Cablevision, y Edgar Spielmann, de Fox

cableoperadores s6lo VIR en Chile y un par de empresas en
México estan trabajando el tema.

Fitbol por TV

La desaparicion del plan Fiitbol Para Todos y la adjudicacién de
los derechos de transmision del futbol argentino a Fox y Tur-
ner es otro de los temas candentes en Argentina. La inversién
efectuada para reemplazar los generosos subsidios del Estado
hasta 2016 excede los 200 millones de ddlares, y, de acuerdo
a las versiones circulantes, sera necesario que alrededor del
30% de los actuales suscriptores a cable y satélite se abonen al
nuevo servicio -cuyo costo esta en el orden de los 300 pesos,
unos 17 délares- para que la operacion sea rentable. Al cierre de
esta edicion se estimaba que habia ya cerca de 380.000 abonos
concretados.

Eldesafio es titanico porque no se trata sélo de transmitir algo
que esta sucediendo en vivo y monetizarlo: el fitbol argentino
vive envuelto en una maraifia de intereses cruzados y manejo
poco transparente de los miles de millones de pesos que el
gobierno anterior envié a la Asociacion del Fitbol Argentino,
que a su vez debia distribuir entre los clubes. Pese a esos cau-
dalosos fondos, la mayoria de estas instituciones vive inmersa
en deudas gigantescas que ahora deberan corregir, y hay mucha
gente relacionada con ellas -desde los dirigentes y los jugadores
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Ameérica Latina: Conexiones Banda Ancha
2016-2022 (en millones)
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Nadine Pavlovsky y Nicole, de DirecTV, con Whit Richardson y
Felipe de Stefani, de Turner

Conferencias de Cappsa

en Jornadas Internacionales 2017

Jueves 21 de septiembre

> 10:00 Panel: Creatividad en televisiéon

Disertantes

» Marcelo Tamburri (VP & Channel Manager de Space, |.Sat y
TCM - Turner)

» Mariana Pérez (SVP Production & Development de Fox
Networks Group)

+ Miguel Brailovsky (SVP Programming & Production de A+E
Networks Latin America)

» Manuel Marti (Head of Development and International Business
de Pol-Ka Producciones — Artear)

+ Julian Rousso de Anima Films

+ Helga Lightowler (Programming & Media Planning Director de
Discovery Communications Southern Cone)

+ Pablo Culell (Director de Produccién y Contenido de
Underground)

+ Verdnica Rondinoni (Head of Programming Lifestyle AMC
Networks)

» German Groba (Director de Estrategia de Contenidos, Disney
Channels, The TWDC Company, Latin America)

+ Sebastian Beltrami (Responsable de Programacién de Magazine
/ Artear)

Moderador

» Miguel Smirnoff de Prensario

> 15:30 a 15:50 Conferencia Disney

Disertantes:

* Nora Tela (Chief Marketing Officer TWDC Latam)

+» Maria José Calénico (Director de Marketing Kids, TWDC Latam)

> 15:50 a 16:10 Conferencia ESPN

Disertantes

+ Sebastian Lopez (VP de Ventas Afiliadas DEMNLA)
* Martin Altberg, periodista de ESPN

> 16:10 a 16:30 Entrevista
» Martin Altberg a Santiago Phelan (ex-jugador y entrenador
argentino de rugby, Los Pumas)

> 16:30 a 17:00 Conferencia HBO Latin America: 10 retos para
la industria del entretenimiento

Disertante

» Javier Figueras (Corporate Vice President HBO Latin America)

> 17:00 a 17:30 Conferencia Turner: Contenidos originales
Disertante
» Marcelo Tamburri (VP & Channel Manager de Space/I.Sat/TCM)
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José del Valle, Ricardo Raimondiy Peter Kothe, de Telefonica, con Alejandro

Jornadas Internacionales 2017

Kember, de AMC, en Natpe 2017

hasta los “barras bravas”, herederos
de los guapos y cuchilleros que describié
Borges- que esta siendo afectada.

Como si esto fuera poco, en agosto sur-
gi6 la amenaza de una empresa con sede
en México, autodenominada Sportflix, que
anuncio que ‘retransmitiria’ una cantidad

Extreme Times

The Latin American linear pay television
industryis gathering once again atJornadas
in Buenos Aires this month, and, as usual
in recent times, there are more questions
than answers. The rubis that the questions
are different from those asked, say, three
years ago, when Netflix was the major
foe and the cable operators requested the
pan regional networks to extend their
programming rights beyond the 12- to
18-month usual time period.

Today Netflix is a sort of uneasy friend
that keeps the customers tuned into
the cable operator’s network, while the
programmers are thinking that maybe
they stretched themselves a bit too thin by
adding so many channels in the past. After
all, pay television’s Second Commandment
(“You shall offer more programming
choices”) might have its boundaries, as
worldwide supermarkets have found when
displaying a large number of brands of the
same merchandise.

So, the cable operator’s attention has
been diverted to the fact that the LatAm
business is currently controlled by four
telcos (América Mdvil, Spanish Telefdnica,
AT&T and Millicom) and a fifth group is on
the rise through the merger of Argentine
Cablevision and local telco Telecom

de eventos deportivos, entre ellos el ftitbol
argentino. Los tenedores de los derechos
reaccionaron enérgicamente, negando
que dicha empresa tuviera los permisos
que se adjudicaba. La intervencién del
IFT en México y la amenaza de juicios
penales parece haber detenido a quienes

Argentina. This company was founded
decades ago by Telecom Italia and France
Telecom with local group Werthein, is
now controlled by Mexican tycoon David
Martinez, who also held a 40% stake in
Cablevision prior to this company being
spun-off by Grupo Clarin a couple of
months ago.

Alookat the other major LatAm markets
suggests this is not a lonely Argentine
affair: in Mexico, America Movil’s Eng.
Carlos Slim has been battling for years to
obtain a permit to enter the TV field. In
Brazil, the government is blocking AT&T’s
purchase of Time-Warner because Brasilia
has made a cause out of now allowing
programmers to be distributors, a rather
futile obsession in times of YouTube
and Amazon. At the same time, Brazil is
witnessing the demise of Oi, President
Lula da Silva’s flagship telco years ago,
when he --albeit temporarily-- stopped
Telefénica from buying GVT, a feat
the Spaniards accomplished later. In
Argentina, Telefénica and América Movil
complain that, due to deregulation timing,
Cablevision/Telecom and the other cable
operators will be able to deliver wireline
and mobile telephony prior to these telcos
being allowed to enter the linear television

Gonzalo Hita, de Cablevision, con Luciano Marino,

de Millicom, en Tepal 2017

intentaron este quiebre del orden esta-
blecido, pero subsiste la necesidad de una
vigilancia constante en la materia, desde
que las descargas ilegales siguen siendo
el principal riesgo que corre la industria
en la era digital.

Vivimos tiempos extremos.

 —
Eng. Carlos Slim
business. This timing hitch cannot mean
a lot to local video competition, since the
telcos have been delivering SVOD for years,
without a significant dent on Netflix’s
market share.

Compounding all this, several LatAm
governments are racing to tax the OTT
newcomers. Brazil first, Argentina and
Uruguay a bit later have heralded they will
apply levies on the intruders, claiming
they provide no local jobs, pay no local
taxes. While Netflix officially stands by
its commitment to pay all the applicable
taxes in every country where it operates,
local analysts suggest that the OTT price
gap against linear pay TV (say, $10-12 vs.
$60-80 per month) will hardly move cord-
cutters and never-cutters to return to the
traditional consumption mode if a sales
or VAT tax is imposed on video streaming.
This, even when they have to subscribe
to more than one OTT service in order to
fulfill their aprogramming choice needs.
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Conferencias
Académicas

Miércoles 20 de septiembre

Salén Atlantico C — Hilton Buenos Aires

@ 15.00 Hs

El futuro lleg6. Oportunidades y desafios

para el cable y las telecomunicaciones en

escenarios convergentes

Moderadora:

- Andrea Catalano, periodista especializada
en tecnologia iProfesional

@ 17.00 Hs

Las regulaciones como dinamizadores

del acceso a las telecomunicaciones

Moderadora:

- Leticia Pautasio, periodista, editora
en TeleSemana

Jueves 21 de septiembre

Salén Atlantico C

@ 12:00 Hs

La regulacién de la TV no lineal en

América Latina

Moderador:

- Alejandro Alfie, periodista especializado
en medios y tecnologia diario Clarin

Workshops Técnicos

Miércoles 20 de septiembre

Salén Atlantico A — Hilton Buenos Aires
© 15.30 — 16.00 Hs

Pay Media — CRM y billing como
herramienta clave para el crecimiento
de servicios multipantalla

Presenta: Hansen Technologies
Disertante:

- Herndn Hocsman, gerente de servicios

© 16.00 — 16.30 Hs

HD Directo al TV

Presenta: Interlink

Disertante:

- Emiliano Bonansea, gerente de tecnologias

© 16.30 — 17.00 Hs

Sistemas integrados de codificacion y
modulacion para dar futbol por tv cable
Presenta: Viditec / Wellav

Sesiones Académicas
Técnicas

Miércoles 20 de septiembre

Salén Atlantico A - Hilton Buenos Aires

© 9:45 - 10:30 Hs

Tendencias en la oferta y demanda de

trafico en internet

Disertante:

- Claudio Righetti, jefe de arquitectura
de datos, Cablevision

© 10:30 - 11:15 Hs

Nuevas tecnologias en redes de acceso: D3.1,

arquitecturas distribuida y virtualizacién

Disertante:

- Eduardo Panciera, jefe de arquitectura 'y
tecnologia, Cablevisién

© 11:15 — 12:00 Hs

Docsis Supercharged, el desafio HFC vs. FT'TH
Disertante:

- Juan Garcia Bish, comision técnica ATVC

© 12:00 - 12:45 Hs

La evolucién del hogar conectado
Disertante:

- Rodrigo Plaza, Arris

Disertantes:
- Hugo Caudet, Viditec product manager
- Diego Tanco, Wellav regional manager

© 17.00 — 17.30 Hs

Gpon Huawei y como integrar

TV inteligente

Presenta: Solution Box

Disertantes:

- Diego Berenguer, PM IP Services

- Miguel A Martinez, PM IP Services

© 17.30 - 18.00 Hs
Evolucidn de la red: implementacién de daa
Presenta: ARRIS
Disertante:
- Carlos Reyes, gerente de ingenieria
de ventas

Conferencias
SCTE/ISBE

Jueves 21 de septiembre

Salén Atlantico A - Hilton Buenos Aires

© 10:30 - 11:00 Hs

Remote PHY (Video Conference)

Disertante:

- Dennis Brown, SCTE-ISBE director,
engineering education

© 11:00 - 12:00 Hs

Fiber Deep

Disertante:

- Steve Harris, SCTE-ISBE senior director,

engineering and field education

© 12:00 - 13:00 Hs

Una visién moderna de las redes hogarefias
Disertante:

- Rodrigo Plaza, sales engineering
manager, Arris

© 13:00 —13:30 Hs

DOCSIS 3.1 (Video Conference)

Disertante:

- Paul Rodrigues, SCTE-ISBE director field
education

Jueves 21 de septiembre

Salén Atlantico A — Hilton Buenos Aires
© 15.30 — 16.00 Hs

Seguridad 360: El secreto

para transformar su negocio

Presenta: IRDETO

Disertante:

- Gabriel Ricardo Hahmann, sales director

© 16.00 — 16.30 Hs

Transformando la experiencia de cliente
Presenta: STECHS

Disertante:

- Ariel Lagana, director comercial

© 16.30 — 17.00 Hs

La evolucién de FTTH: Phantom

Presenta: LATINO TCA

Disertante:

- Guido Otero, nuevos desarrollos de software
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daria fe de que finalmente hemos lograda mﬁﬁﬂﬁﬁ:‘: =
-luegn de muchas horas de ensayo y error-para que ks brasas;Ta temperatura, y el tiempo

de coccion se alineen — como fos astros- de mado perfects, sino también porque dejaria claro

que hemos generado alrededor-de Ja pmlhmmmhs mematables con familia y amigos, que -

~ son a razén fundamental yla e mﬂﬁﬁﬁ'ﬂa a para juntarse alrededor-de la mesa un finde- -
semana cualquiera, o al menos anhﬂlm.li !Ilfmh culinaria a!gnlm IH “asadn”,

En Argentina aprender a hacer in Iam asaﬂuas raatena lﬁlpf]: mm migmbros ll una
familia, y s aprende de generacion en peneracion, transmitiende trucas y secretos, aprendi-
endo sabre cantidades y medidas al “ajo.por cienta”. Luciano “El Laucha™ Luchetti aprendid
¢l arte del asada asi, viendo a su hermano mayor destacarse frente a la parrilla, hasta que un
dia— 2 los 15 afios- decidid que 8l se haria cargo de las brasas. A partir de alli, a pasidn por
dominar cada detalle a la perfeccidn, lo llevd a realizar asados en su casa — “el templo” came
Ie Ilaman sus invitados - cada fin de semana. EHfestin era ra cada vez mas innovador y suculen-
ta, por lo que un dia uno de sus amigns y socio-en Ia«actualidai ﬁlﬂmm tuvo Taidea
-l compartir fotes y vidoes 2 través de sus redes sociales-con otros apasionados del asad.

Y pn'liim_lm'-dwil que asi, organica-e-intuitivamente, so empezd-a crear fo que es hoy
“locos X el Asade”, un programa-digital con una mnﬁaﬂnﬂﬂrﬁﬂ e 600 mil
“seguidores, que a partir del préxima 22 de septiembre estrenard su versiin para televisin
de la mano de Food Metwork, canal que ya cuenta con una fuerte presencia en Latineamérica
¥ que ha empezado-a-imveriir en Tmimmus nq;ludl;rllr reflajen-las tradiciones y

{UEcD O HAGER €0 CONDUISTADD ELMUNDD DIGITAL,

. “LOCOS X EL ASADO"SE PREPARA AHORA PARA CAUTIVAR A

" MILLONES unmwm%ms ATR #ts DE FODD NETWORK
INOAMERICA

et a‘_. e tendencias culinarias que influencian ol estilo

de vida en cadi uno de nuestros paises.

En “Locos X el Asade”, el asador experto “El Laucha™ demostrari cada semana los
detalles detrds de esta amada tradicidn culinaria argentina, desde como preparar el fuego
o la famosa receta de la salsa chimichurri, hasta los secretos clave para cocinar todo tipa
e carnes, incluyendo un cerdo entero. A €l se le sumardn familiares, amigos e invitados
especiales, que formaran parte indispensable de cada episodio, y quienes con su esponta-
neidad, juegos y enfusiasmo, nos mostrardn cémo se vive |a experiencia de disfrutar un
auténtico asado argenting un fin de semana cualquiera.

El programa, aunque ahora cuenta con los aktos estindares de produccidn de Food Network,
mantiene la espontaneidad, la creatividad y el desparpajo con los que “El Laucha” y sus
amigos iniciaron esta aventura, por o que quienes lo vean no sélo aprenderdn, sin gue se
divertirin y contagiarin de las ganas de compartir y hacer un buen asado en casa. A través
da trucos, secretos y racetas, “Locos X el Asado” expande ahora a millones televidentes en

‘toda Latinoamérica esta tradicin argentina, a fin de que,
desde el mas novate hasta el més experto, todos los

asadores reciban un merecide aplanse por haber echado

: toda su pasidn a las brasas. iUn aplauso para el asador! : r
“Locos X el Asado” estrena el proximo 22 de septiem- oo

bre en toda Latinoamérica a través de Food Netwerk. i network

ne tienes el canal, solicitalo a tu proveedor de TV paga.
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Cablevision, camino a liderar
las telecomunicaciones

A partir de la fusion con Telecom

‘La fusion de Cablevision con Telecom
Argentina permitira generar el operador de
telecomunicaciones lider en soluciones con-
vergentes para hacer plena la vida digital de
las personas’, afirmé Gonzalo Hita, COO del
MSO0, sobre uno de los acuerdos mas impor-
tantes del afio, anunciado en julio pasado por
Clarin y Fintech.

Elprocesofueaprobadounmes mas tarde por
los accionistas de las dos compaiiias, restando
ahora el visto bueno por parte de los entes
reguladores, Enacom y la Comisién Nacional
Defensa de la Competencia. ‘Sibien el proceso
para que se apruebe es largo, sabemos que
esta combinacién potenciara la inversion
en la infraestructura mas moderna
de tecnologias méviles asi como el
despliegue deunared defibra 6ptica Cabl
de alta velocidad’, agreg6 Hita.

Hoy, Cablevisioén cuenta con 4 mi-
llones de clientes tinicos, de los cuales
masde 3,5 millonessonsuscriptoresde
TV por cable y mas de 2,2 millones,

de banda ancha. De los abonados al Fibertel

cable, mas de 880.000 tienen HD.
‘Ademas, con FiberCorp brindamos
servicios corporativos a mas de 41.000
empresas, comercios, profesionalesyorga-
nismos publicos’, remarco el ejecutivo.

Flow, una realidad

A casi un afo del lanzamiento de Flow,
Hita afirmé que esta teniendo una ‘excelente
aceptacién’ y sefialé: ‘Ya alcanzamos los
£400.000 usuarios de Flow App v los 140.000
de Flow Box, y seguimos creciendo.Cada mes
se suman mas de 30.000 clientes. Flow es una
plataforma diferente a todas, es la tnica en
Argentina y la mas evolucionada de la region
que suma las funcionalidades que permiten
hacer delaTVenvivounatelevisionademanda,
algo disruptivo que se ajusta a la demanda de
quienes nos eligen’.

En linea con la tendencia de los servicios
OTT, Cablevision estd apostando a las produc-
ciones originales mediante alianzas con otras

empresas. ‘Hemos encarado un proyecto de
coproducciones en el marco de una alianza es-
tratégica con productorasy sefiales nacionales
einternacionales que contempla la generacion
de productos de alta calidad para television.
El objetivo es ofrecer un nuevo formato de
disponibilizacién de contenidos, teniendo
en cuenta los nuevos hdbitos de consumo.
El usuario quiere tener el control y decidir si
quiere ver uno, dos o tres capitulos o si verd
toda la serie de corrido al estilo marat6n’, dijo
el ejecutivo. En este sentido, ya son tres los
contenidos coproducidos: Divina, La fragilidad
de los cuerpos y Un gallo para Esculapio; todas
disponibles completas en el catalogo de
series a demanda en Cablevision Flow

yCanal 1 HD. ‘Para este afio estamos

evision trabajando en un proyecto mds, El

Maestro junto con Pol-ka, eltrece
y TNT, que se estrenard este mes’.

Inversiones en infraestructura

Dijo sobre los principales proyec-
tos: ‘Este afio hemos realizado una
fuerte inversion en capacidad de la
red, preparandola para duplicar la
velocidad de todos nuestros clientes,
eliminando las velocidades mas bajas y
comercializando aquéllas que aseguren una
6ptimaexperiencia en cadahogar, atin cuando

existan multiples dispositivos conectados’.
Entre todo, la empresa concretd: ‘Capaci-
dad de transporte de red, nueva generacion
de cablemodems 3.0, crecimiento de Flow,
recableados en zonas del interior a doble via,
mas kildmetros de fibra 6ptica para aumentar
la capacidad de transporte e inversién en mas
contenido han sido los ejes de las inversiones
de este afio’. Sobre el futuro préximo, men-
ciono: ‘Estamos en pleno proceso de armado
del presupuesto de inversién 2018. Sin dudas,
los rubros a invertir seran similares al 2017
ya que mejorar la capacidad de transporte de
nuestras redes para ofrecerles a los clien-
tes mds y mejores servicios seguira siendo

nuestro foco’.

Gonzalo Hita, COO de Cablevision

Novedades en programaciéon

‘Nuestras grillas de programacion ofrecen
gran variedad de sefiales orientadas a distintos
publicos y gustos. En septiembre, sumamos
nueve nuevas sefiales HD. Ademas, con Ca-
blevision Flow los contenidos de la TV lineal
se vuelven a demanda, haciendo la propuesta
mucho mas flexible y adecuada a los deseos
del cliente’, destacé el COO. ‘Constantemente
buscamos enriquecer y agregar valor ala grilla
deprogramaciény, sobre todo, ala experiencia
del cliente, entendiendo que una oferta de
contenidos amplia y robusta constituye un
diferencial en una época donde los usuarios
son cada vez mas exigentes y demandan mas
libertad para elegir’. Por tiltimo, Gonzalo Hita
se refirié al mercado local: ‘El mercado de la
TV paga y las telecomunicaciones se enfren-
tara proximamente a un entorno mucho mas
competitivo que traera aparejada la aplicacién
de la convergencia en el mercado a partir del 1°
de enero cuando todas las empresas del sector
puedan ofrecer cuadruple play’.

‘Estoharaquelaindustriasetransformepara
dar una respuesta integral al cliente que busca
una experiencia de entretenimiento y conecti-
vidad que no tenga como limite el living de su
casa. La industria esta obligada a evolucionar
con los habitos de consumo’.

‘Nuestra industria requiere una inversion
tecnoldgica constante e intensiva, cuando
invertimos en tecnologia no lo hacemos para
solucionar un problema de mafiana sino que lo
hacemos proyectando nuestra infraestructura
para los préximos diez afios’, finalizé.
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DirecTV Argentina diversifica
su oferta de servicios

Produccion original y senales deportivas en exclusiva

Previo a Jornadas Internacionales, Di-
recTV Argentina compartié con Prensariolos
principaleslogros delaempresaen todoslos
segmentos de negocio, destacando las sefia-
les exclusivas, la produccion de contenidos
y desde el afio pasado, el lanzamiento del
servicio de Internet satelital.

‘Uno de los principales anuncios que
realizé la compafiia a fines de 2016 fue sin
duda el lanzamiento de nuestro servicio de
internet satelital. Somos la primera filial de
DirecTV en el mundo en ofrecer este servicio
que permite a usuarios delocalidades rurales
acceder a Internet de calidad en cuanto a
velocidady capacidad’, explicaron desde
la empresa.

Seiiales exclusivas

‘Nuestros clientes pueden ac-
ceder a dos seiiales de forma ex-
clusiva: On DirecTV (cines y series)
y DirecTV Sports. Podemos afirmar que
somos lideres en el género deportes, con una
diferencia considerable con la competencia.
Tenemos lamayor cantidad de canales de de-
portes, con tres sefiales exclusivas: DirecTV
Sports, DirecTV Sports 2 y DirecTV Sports+.
Enellas, se fusionan contenidos internacio-
nales y locales de los deportes mas vistos,
como por ejemplo el fiitbol. Este caminolleva
varios afios y comenzo con la definicion de
cinco deportes estratégicos. A partir de alli,
trabajamos dia a dia para sumar derechos y
aumentar nuestra programacion original’.

En cuanto al HD, dijo: ‘Es una tecnologia

DIRECTV OFRECE LA COBERTURA COMPLETA DE LA
COPA MUNDIAL DE LA FIFA RUSIA 2018™

DIRECTV

que nuestros clientes eligen sobre todo
para disfrutar de eventos deportivos y se-
ries. Fuimos los primeros en ofrecer los 64
partidos en HD en el Mundial 2010 y hoy
somos la empresa que mds sefiales en HD
ofrece en el mercado. Somos lideres por la
cantidad de sefiales en HD y en los tltimos
meses hemos incorporado AMC HD, Baby
TV HD, Discovery World HF y Nat Geo Kids,
entre otros’.

Produccién de contenidos

‘Una tendencia muy clara en esta indus-
tria, y que vemos en Argentina también, es
que las empresas de entretenimiento

se vuelcan hacia la produccién de

contenidos. En este sentido, des-

de 2015 emprendimos el camino

de las producciones originales

con la miniserie argentina Casa

del Mar, que con dos temporadas fue

la primera produccién propia completa

y original de DirecTV en Latinoamérica.

Esta miniserie no sélo fue nuestra puerta

de entrada al mundo de la produccién sino

que ademas tuvo un éxito de rating en todos

los paises y estuvo incluso nominada a los

premios Emmy Internacional como mejor
serie dramatica’.

‘A esta se suma la serie estadounidense
Kingdom que también es produccién original
de DirecTV en Estados Unidos, y que ya va
por su tercera temporada. En julio pasado,
sumamos otra miniserie de tipo documental/
deportivo titulada Alma de Potrero, y que se
emite por DirecTV
Sports conlaconduc-
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ci6én de Diego Korol’.

o oA Ademas de las se-

DIRECTVSports.com y

TV Spors A
A TS ¥ ries, también parti-
cipa activamente en
cine como copro-
ductor en varias de
las peliculas argen-
NOSAICO INTERACTIVO

tinas mas vistas en
2016 como Koblic con

Ricardo Darin, E!l Hilo Rojo con Benjamin
Vicuiia, Permitidosy Gilda, y otras dos que se
estrenaron este afio como Nieve Negra, Casi
Leyendas y Sdlo se vive una vez.

‘Unadenuestras sefiales exclusivas, OnDi-
recTV, se haconvertido en uno de las opcio-
nes mas elegidas entre nuestros clientes en
el segmento espectaculos. La principal razén
esla calidad de los contenidos que ofrecemos.
De forma exclusiva los clientes pueden ver los
tres programas mas vistos en Estados Unidos:
los shows de Jimmy Fallon, Ellen Degeneres
y The Today Show. Ademas series exclusivas
como Velvety Fargoy documentales premiados
como el de AmyWinehouse o el recientemente
estrenado Sargent Pepper de los Beatles’.

‘Y cuando hablamos de deportes sabemos
que ellos encontraran en DirecTV una oferta
inigualable: desde las ligas europeas, la NBA
hasta el torneo de Rugby de la URBA son al-
gunos de los eventos que s6lo pueden verse
en nuestra pantalla. A las producciones y
exclusividades se suma un prestigioso equipo
de periodistas deportivos como Juan Pablo
Varsky, Pablo Giralt, Gustavo Lopez, Matias
Martin y Diego Korol’.

Rusia 2018 y DirecTV Play

‘Para DirecTV, cada Mundial o Juego
Olimpico es sinénimo de innovacién tecno-
légica. Por ejemplo en el Mundial Sudafrica
2010 fuimos los primeros en ofrecer los 64
partidos en alta definicién, en Brasil 2014
fuimos los primeros en sumar las trans-
misiones en vivo en smartphones y tablets.
Nuestra plataforma online, DirecTV Play,
registr6 2,5 millones de visitas tnicas y la
aplicacionalcanzd 1,6 millones de descargas.
Por lo cual, ya nos estamos preparando para
el Mundial 2018.

‘DirecTV Play es nuestra plataforma para
ver contenido on demand y via streaming, en
computadoras, tabletas y celulares. Damos
acceso a miles de peliculas, series, recitales
documentales y contenido deportivo sin
cargo adicional para todos nuestros clientes’.
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gupercanal lleva sus productos digitales
a todas las plazas donde opera

Para Juan Marcelo Juarez, gerente de
programacion de Supercanal-Arlink, el
2017 sera un afio que quedara marcado en
la historia del operador argentino. ‘Lan-
zamos numerosos productos al mercado,
incluyendo nuevas grillas digitales en diez
plazas, abarcando el norte, centro y sur
argentino. Este hecho es inédito, ya que son
cabezales independientes, lo que nos per-
mitié completar la distribucién de nuestros
productos digitales en todas las provincias
donde opera la compaiiia, con grillas de mas
de 100 canales digitales, donde 45 son HD’.

A su vez, concreto el lanzamiento de la fase
de 2 de MIO, el servicio online TVE multidis-
positivo, con mas de 20 plataformas play
o go servidas por sus proveedores de
sefialesy contenidos, mdslos canales

de todos los medios disponibles. Relacionado
a esto, estd la ampliacion en la distribucién de
los servicios de Internet que prestamosatravés
de Arlink con el objetivo de alcanzar todas las
provincias donde servimos TV por cable’.

Programacion
‘Este afio hemos incorporado mas de diez
plataformas no lineales a nuestro producto
MIO (destacandose HBO GOy las plataformas
ondemand de sefiales basicas distribuidas por
este grupo vy, para los mas chicos, Discovery
Kids Play, que se suman a las que teniamos
(ESPN Play, Fox Play, TyC Sports Play, F1TV,
Cartoon Network/TNT/Space Go’, dijo el

gerente de programacion.

‘Los canales lineales también han
sido novedades y las principales

lineales Premium de la Superliga o_a,percanal pasaron por la ampliacién de

ArgentinadeFutbol. ‘Esperamosast,
incrementar sustancialmentela pro-
porciéndeclientes digitales respectodel
total, que hoy ronda el 15%’, remarcé Judrez.
Entre los proyectos de inversion para el fu-
turo préximo, adelanté: ‘Esta la consolidacion
de las plataforma MIO y Black, esta tltima
con contenidos no lineales a través del set top
box, estando a la vanguardia en el interior del
pais, en la distribucion de contenidos a través

distribucion los canales del grupo

Viacom (con la incorporacién en

HD de Telefe, Paramount y Nick2),jla
culminacién del proceso de distribucién de
los canales HD de ESPN, y por supuesto, por
el producto estrella del momento, el ftitbol de
la Superliga Argentina, con la incorporacion
de los canales Fox Sports Premium y TNT
Sports, ambos en HDy con una exclusiva pro-
gramacion 24x7 referida al fitbol de primera

NO SOMOS UN CANAL DE TERROR,
SOMOS EL TERROR HACIENDO UN CANAL

n MORBIDO TV

, @MORBIDOTV

Juan Marcelo Juarez, gerente de programa-
cion de Supercanal-Arlink

de Argentina donde nuestros clientes pueden
disfrutar la pasion de todos los partidos en
vivo y en la mejor calidad de imagen y sonido’.

El mercado argentino

Por ultimo expresd: ‘Las expectativas refe-
ridas al mercado argentino de TV paga son, a
lavez, positivas y de un gran desafio. Positivas
porque, el haber alcanzado el actual nivel de
capilaridad en la distribucién de contenidos,
dirigidos a distintos ptiblicos, nos pone en
carrera para competir de igual a igual frente
a otras opciones locales pero también, y prin-
cipalmente, extranjeras. El desafio estd con la
llegada de nuevos jugadores y la consolidacion
de otros que ya venian participando en este
negocio, hace que el mercado todo tenga la
motivacion para poder llegar a servir a todos
los publicos que requieren contenidos, en todo
momentoylugar, ySupercanal estdencarrera’.
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Gigared: Crecimiento impulsado en inversion
Yy huevos servicios

Su plataforma OTT alcanzo los 30.000 usuarios

Carlos Granzotto, gerente general de Giga-
red, afirmé que el operador continda posicio-
nandose ‘comounodelos principalesjugadores
del segmento, sumando clientes tanto de TV
comode Internet de maneracontinua’. Actual-
mente, laempresa cuentacon gran cantidad de
serviciosyproductos, entrelos queseencuentra

Espacio Giga, su plataforma OTT, donde los
clientes pueden disfrutar contenido en vivo, o
de galeria, estén donde estén.

‘Gigared se encuentra en un proceso de
inversion constante, el cual busca mantener la
calidad del servicio brindado a una cartera de
clientes que cada dia exige mas. Por otro lado,

MX1

We work with leading media organisations globally to
transform content into the ultimate viewer experience.

Every day MX]

Distributes Manages Svndicates
g ¥
playout of content to

2750+
TV channels

Delivers

8000+
hours
of streaming
video
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Carlos Granzotto, gerente general
de Gigared

y respondiendo a una demanda creciente por
nuestros servicios, se estan sumando nuevas
zonasylocalidades, en las cuales se estan utili-
zandotecnologias de tltima generacién que nos
vanapermitir diferenciarnos detodos nuestros
competidores y ofrecer productos y servicios
totalmente nuevos’, afiadio el ejecutivo.

La plataforma Espacio Giga ya alcanzé los
30.000 usuarios, que pueden acceder a con-
tenido en vivo, series completas y exclusivas,
peliculas, documentales y deportes. Ademas,
los usuarios de la plataforma completan su
experienciaaccediendoasorteos, beneficios, ya
laposibilidad de gestionar su cuenta de manera
simple, sin la necesidad de ir a la sucursal.

En cuanto a los contenidos, el operador
se ha asociado a Sony, distribuidor de la
plataforma Crackle en Latinoamérica, que
cuenta con contenidos exclusivos y tem-
poradas completas de las mejores series de
AXNy Sony. ‘Esta plataforma esta sumando
cientos de clientes dia a dia, brindando un
diferencial unico a los clientes de Gigared’.

En la parte de infraestructura, Granzotto
afirmé: ‘Gigared cuenta con un tendido
de fibra dptica sobre gran parte del litoral
argentino, que une las principales ciudades
y brinda conectividad a muchas otras mas
pequeiias. Actualmente se encuentra in-
augurada la primera localidad 100% FTTH
de la empresa, que sera el modelo a seguir
para las nuevas inversiones y extensiones
planificadas’.

Concluyo6 el ejecutivo: ‘Muy pronto habra
grandes novedades sobre Gigared que seran
un impacto muy fuerte para la empresa’.
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'i'elpin: IPTV se consolida con buen ritmo

de crecimiento

Invierte en el despliegue de fibra optica

Telpin es una de las cooperativas de Ar-
gentina que a partir de lanueva Ley de Ser-
vicios de Comunicacién Audiovisual logré,
hace casi tres anos, lanzar y comercializar
su propio servicio de TV paga en modalidad
IPTV. ‘Ingresar al mundo de la television
fue, vy atn lo es, un desafio muy grande
para la cooperativa’, expresé su gerente
comercial, Leandro Laudano.

Ubicada en la localidad costera de Pina-
mar, provincia de Buenos Aires, Telpin logré
una tasa de crecimiento de suscriptores
de 4% en la parte de televisién, y una
penetracion superior al 18% sobre
los servicios de Internet. ‘Estamos
entusiasmados con el crecimiento
del parque de servicios a partir
de la base de clientes que fuimos
desarrollandoalolargodetresafios.
Realizamos un trabajo fuerte y continuo
en cuanto a comunicacién y esfuerzo de
venta, dado que somos el player ingresante
en un mercado de TV muy concentrado en
los dos grandes operadores a nivel nacional’,
remarcé el ejecutivo.

OTT y programacién

‘Ademds de los contenidos, ofrecemos a
nuestros clientes la posibilidad de trans-
formar cualquier TV en un smart, dado que
conelsettopbox pueden acceder aYouTube
y a una serie de aplicaciones desarrolladas

B e e e D FwOes ST

telpin

por nosotros con la siguiente informacién:
datos del clima de nuestra propia estacién
meteoroldgica, cdmaras envivo las 24 horas
los 365 dias del afio, la cartelera del cine
local, las farmacias de turno, noticias, in-
formacién deportiva, y otros contenidos que
nos permitenbrindar un servicio diferente’.
Complet6: ‘Este afio lanzamos al mer-
cado la plataforma TelpinPlay, que brinda
la posibilidad de ver todos los contenidos
en el momento que los clientes quieran, a
través del dispositivo que quieran: peliculas,
series, documentales, etc.’.
La grilla de programacion del
operador es variada e incluye
contenidos en SDy HD. ‘La TV es
digital y la programacion inclu-
ye mas de 90 canales en calidad
estandar y mas de 45 en HD, inclu-
yendo las sefiales de HBO, Fox, y los
nuevos canales para ver todos los partidos
de la superliga en HD. Ademas, contamos
con un canal de TV propio, el Canal 2 de
Pinamar, con toda la informacién local:
noticias, deportes, programas politicos, y
toda la informacién inherente a la ciudad
en la cual prestamos el servicio y vivimos’.

Fibra optica
Sobre las principales inversiones en in-
fraestructura, remarcé: ‘Por unlado estuvi-
mosy estamos invirtiendo fuertementeenla
ampliacién de la red
defibradptica, sobre
todo en aquellos lu-
gares en los que por
distanciaalacentral
no podemos brindar
IPTV. Tenemos un

Rl SR A L
- ‘ m m a‘ k. para fibrar toda el

area de cobertura

=
R S
e LN L

& ol T e | ™

TelpinPlay
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Por otro lado, por la
necesidad de seguir

Leandro Laudano, gerente comercial
de Telpin

incorporando sefiales en HD, es continua la
inversion en encoders y en laampliacién del
enlace para poder traer los contenidos desde
el cabezal en Buenos Aires hasta Pinamar’.

‘Las proximas inversiones estaran desti-
nadas al desarrollo del servicio de grabacion
y catch up TV, para aquellas personas que
deseen grabar sus contenidos paraverlos en
el momento que quieran o aquella otra per-
sona que se perdid el inicio de un programa
y quieraverlo. Por otrolado, también vamos
a estar invirtiendo fuertemente para poder
convertir en HLS las sefiales para poder
brindar un servicio multipantalla’, remarcé.

El mercado argentino

Finalmente, el gerente comercial de Tel-
pin compartid su opinion sobre el mercado
de TV paga en Argentina: ‘Sigue acomo-
déndose a los gustos de la audiencia. Los
habitos de consumo de los contenidos van
cambiando, por ahora por franja etaria, pero
hayuna fuerte tendenciaa ver los contenidos
no lineales en todas las edades’.

‘Esa transformacion de la TV lineal para
seguir los gustos de los consumidores va
a generar oportunidades para los nuevos
ingresantes al mercado. Los duefios de los
contenidos son los que en principio tienen
la ventaja para atraer la atencidon de los
consumidores. Laclave, como viene pasando
en los dltimos afios, pasa por la evolucion
de las redes, la velocidad de las mismas, y
la calidad de servicio y atencién post venta’,
concluy6 Laudano.
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VTR superé el millon de abonados
en TV paga e Internet

Buena penetracion del servicio VOD

VTR, el operador de triple play del grupo
Liberty Global en Chile, cerr el segundo se-
mestre del afio con 1.143.400 abonados
de Internet y 1.065.100 abonados de
television en el mismo periodo. En
banda ancha, el crecimiento fue de
26.000 nuevas conexiones donde
mas del 60% de las ventas nuevas
corresponde a planes con velocidades
de 120 Mbps o superiores.

‘Esto confirma el liderazgo de VIR en este
mercado’, afirmé Francisco Guijon, gerente
de programaciény remarco el alto nivel de in-
versiones, que desde 2014 se hacuadruplicado
sobre todo en la parte de infraestructura, que
ya alcanz6 los 175.000 homepass.

En relacion a la TV paga, destacé: ‘Actual-
mente, cerca de 1 millén de clientes de video
cuentaconlaposibilidad de acceder al sistema
de Video On Demand de proxima generacion.
Esta plataforma alcanzé una penetracién re-
cord en diciembre del afio anterior, abarcando
el 25% de nuestra base de video. En este
segmento, VIR también continud liderando

el mercado de la mano de la mayor oferta
de canales HD con 70 canales y su renovada
plataforma VOD’.

Continuando con dicha platafor-
ma, VTR On Demand, el ejecutivo
dijo que su mejora ha sido pro-
gresiva desde su lanzamiento en

2007. ‘Ese afio fuimos pioneros en
Latinoamérica en la introduccion del
VOD. Enese mismo periodolaplataformalogré
tener 2 millones de reproducciones. Luego, en
2016 cerramos el afio con 34 millones y para
este afio proyectamos aproximadamente 65
millones de reproducciones’. Cabe destacar
que en esta categoria VIR ha puesto énfasis
en la oferta de contenidos gratuitos, que hoy
se reflejan en una cartelera de mas de 6.000
titulos de un total de 11.000 contenidos.

‘Por otra parte, el afio pasado decidimos
mejorar la interfaz de VOD integrando un
formato mas amigable, y hace apenas unas
semanas lanzamos una nueva funcionalidad
con la cual nuestros clientes pueden encon-
trar contenidos de televisién lineal en VOD

Marcello Coltro se incorpora

a NBCUniversal International
Como SVP, Marketing, PR, Creative & Digital

NBCUniversal International Networks
Latin America anunci6 el nombramiento de
Marcello Coltro como SVP, Marketing, PR,
Creative & Digital, para quedar a cargo de las
cinco sefiales que opera el grupo en la region
—Universal Channel, Studio Universal, Syfy,
E! Entertainment y Telemundo Internacio-
nal-. Reportard a Klaudia Bermudez-Key,
SVP y GM de NBCUniversal International
Networks, América Latina, a partir del 18 de
septiembre de 2017.

Con mas de 20 afios de experiencia ge-
rencial en la industria de la televisién y el
entretenimiento, Coltro tiene una reputacién

estelar como estratega en el mercado latino-
americano e hispano de los Estados Unidos.
Recientemente se desempeiié como EVP en
Cisneros Media. Antes, ocupd altos cargos
en AMC y MGM Networks, trabajando en
mercados internacionales.

Bermudez-Key comentd: ‘Marcello es un
ejecutivo internacional con una trayectoria
destacada en la region, que combina un co-
nocimiento profundo delos mercadoslocales
de América Latina con la capacidad de crecer
eintegrar equipos, disciplinas y recursos para
beneficiar adiferentes audienciasy ofrecerlos
mejores resultados para los clientes’.
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Francisco Guijon, gerente de
programacion de VTR

luego que estos terminan su emisioén en TV.
Hasta ahora contamos con seis canales en
este formato de los cuales tres sefiales son
de television abierta’. Ademas, la empresa
cerré un acuerdo con Netflix, que esta en
desarrollo, al igual que el proyecto Next Gen
TV de televisién multiplataforma.

Por ultimo, el ejecutivo compartio6 su visién
sobreelmercado chileno. ‘Nosestamosenfren-
tandoaunescenario sumamente competitivoy
dinamico en el que los clientes tienen altos ni-
veles de exigencia. En este contextolaindustria
haidoadaptandosealas nuevas necesidades de
los clientes yalaconstante aparicién de nuevas
plataformas de Video On Demand’.

Marcello Coltro
Agregd Coltro: ‘Estoy encantado de tener
la oportunidad de unirse a NBCUniversal In-
ternational Networks y entusiasmado por la
posibilidad de trabajar con el talentoso equipo
para aprovechar la impresionante fortaleza
dela carterade cinco redes en toda la region’.
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P l.E R C E

DOMINGO

“BASADA EN L

 DE OCTUBRE amc |

\

hIIDVEL_A EL HIJO'DE PHILIPP MEYER"

Alejandro Kember, VP Affiliate|Sales / alejandro kember@latam.amcnetworks.com

n fAMCTV0Latam n @ametv_la Bl @ametyla



| Operadores

Movistar Chile invirtio USD 3500

millones en cinco anos

En redes de alta velocidad para servicios fijos y moviles

Movistar Chile ha logrado mantener un
nivel de inversién que le permiti6 anticipar
la revolucién digital y enfrentar la creciente
demanda de conectividad y el crecimiento del
consumo de datos por parte de los usuarios,
especialmente en video sobre Internet, que
hoy alcanza el 60% del trafico total, segin
expres6 Hernan Cameo, director de marketing.

‘En los dltimos cinco afios, vivimos un ciclo
expansivo donde hicimos una inversién his-
tdrica en el pais, de mas de 3.500 millones de
ddlares. Este afio, hemos mantenido el ritmo
anual de inversiones con especial foco en el
despliegue de redes de alta velocidad, tanto
LTE para el mundo mévil como fibra dptica
al hogar (FTTH), para que el pais siga avan-
zando en el desarrollo de su infraestructura
de telecomunicaciones’, remarcé.

‘En Movistar estamos cerca de completar el
despliegue de 4G sobre labanda de 700 MHz a
lolargodelterritorionacional,loque permitird
entregar mayor accesoaaltavelocidad ymejo-
rarla coberturaindoor de esta tecnologia. Este
despliegue nos permitira seguir avanzando
en 4G+ y potenciar los servicios y contenidos
multiplataforma que desarrollamos’.

‘Y en el marco de la transformacion
digital de nuestra compaiiia, estamos

desplegando unaseriedeinversiones
para redisefiar completamente los
sistemas y procesos de acuerdo a
los nuevos habitos de los clientes
digitales y potenciando nuestros
productos y servicios gracias a la
tecnologia Big Data. Con todo este trabajo,
preparamos el camino para AURA, la cuarta
plataforma que nos permitird entablar una
nuevaforma derelacionamiento con nuestros
clientes y la administracién de sus propios
datos’, agregd Cameo.

Crecimiento en TV

Movistar Chile cerr6 el primer trimestre
del afio con 650.000 abonados al servicio de
television, lo cual representa un aumento del

2% respecto al afio anterior. En Internet fija,
alcanzd 1 millén de abonados aumentando
2% respecto al mismo periodo de 2016.

‘Toda nuestraactual oferta de television
cuenta conacceso a canales HD, porlo que
la totalidad de nuestros nuevos clientes
hoy puede disfrutar del mejor contenido
en alta definicion’.

Por su parte, Movistar Play alcanzé los
130.000 clientes en Chile. La plataforma de
video multidispositivo cuenta con unamplio
catalogo de mas de 3.000 titulos y renovacion
de estrenos permanente, conciertos musi-
cales, series y contenido nacional e infantil.
‘Este servicio incorpora permanentemente
funcionalidades personalizadasy cuenta con
lamejor oferta de contenidos, con el objetivo
de satisfacer la demanda de un mercado
competitivo, marcado por un alto consumo
de datos y una permanente digitalizacién
del mundo TV y video’, completé Cameo.

Programacion
‘Todos nuestros servicios de television
traen como base un deco HD, 83 SD, mds
13 canales nacionales de las que seis son
HDylaseilal Fox Premium gratis durante
tres meses. Ademas, incorporamos
cinco canales online gratuitos,
entre los que estan HBO Go; Fox
Play; ESPN Play, entre otros’,
detallé el ejecutivo.
‘Tenemos también nuestro ser-
vicio de televisién interactiva IPTV
que funciona gracias a conectividad via
fibra dptica, la que entrega acceso a una
parrilla de canales y contenidos con una
experiencia Unica y avanzada de entre-
tenimiento todo en uno, con contenidos
lineales y On Demand. Y desde abril de este
afio, todos los nuevos clientes de television
satelital (DTH) incluyen un deco que tam-
bién ofrece acceso a contenido lineal y On
Demand, experiencia que al 2018 igualardel
nivel de interactividad disponible en IPTV’.

I

Hernan Cameo, director de marketing
de Movistar Chile

El mercado chileno

‘El usuario chileno es intensivo en el uso de
internet. De acuerdo a nuestros estudios, los
chilenos destinan en torno a cinco horas dia-
rias a la conectividad mévil via smartphones.
En ese mundo hiperconectado, lo que vemos
en Chile es que existe cada vez una mayor
demanda por el consumo de video, que es
complementaria a la oferta de TV paga que
tenemos hoy’, explicé Hernan Cameo. ‘La
gran tendencia es que los clientes quieren
tener laflexibilidad de acceder acontenidosen
cualquier dispositivo y momento, sin dejar de
lado la manera tradicional de hacerlo’.

‘En esa linea, Movistar present6 en febrero
de esteafio Studio+, la primera app delmundo
con series cortas, con un catalogo de mas de
60 producciones originales con capitulos de
10 minutos, ideal para disfrutar en aquellos
“micromomentos” del dia a dia. A esto, agre-
gamos la app Modo Fiitbol, que nos permite
llevar via smartphones y de forma exclusiva
todos los contenidos en video del Campeonato
Nacional de Fitboly enlos préximos meses, la
transmision envivo delos partidos del Mundial
Sub 17 y en 2018 del Mundial de Rusia’.

‘Estohacomplementadolasvariadas trans-
misiones de streaming multiplataforma que
realizamos durante el afio, las que van desde
la Copa Davis hasta conciertos en Movistar
Arenay grandes torneos de flitbol internacio-
nal como la Copa Confederaciones 2016, Copa
América2015yel Campeonato Mundial 2014,
finalizo el director de marketing.
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Claro: 400.000 suscriptores en TV paga

Foco en el crecimiento de Claro Video

Claro, el operador del grupo América
Movil en Chile, alcanz6 los 400.000 sus-
criptores en el segmento de television por
cable, a julio de 2017, mientras que Claro
Video contintia su crecimiento y ya esta
en 300.000 usuarios. ‘Hemos puesto foco
y esfuerzo en esta plataforma y en los
servicios de streaming para los abonados
de telefonia mévil y también de banda
ancha. Recientemente lanzamos el espacio
Pantalla Nacional, proyecto dedicado a la
incorporacién de contenidos locales como
peliculas, series y conciertos’, detallé
Alfonso Emperanza, director mercado
residencial y Pyme.

Ademads, la empresa cuenta con
unaalta penetracion del HD. ‘Claro
cuenta con una amplia oferta de
sefiales HD Premium, 15 de ellas
en HFC y 18 en DTH, principal-
mente con contenidos asociados a
cine’, agrego el ejecutivo.

En cuanto a las inversiones en
infraestructura, Emperanza dijo:

estos ultimos afios, estamos evaluando
fortalecer la presencia en zonas especi-
ficas del pais’.

Programacion

En cuanto a la programacion, el direc-
tor mercado residencial de Claro Chile,
sefial6: ‘Contamos con un portafolio de
programas relevantes. Continuamos con
acciones de promocion y fidelizacion de
nuestros canales; por ejemplo transmiti-
mos el ultimo capitulo de Game of Thrones
en un cine local con muy buena recepcién
y participacién de seguidores y fanaticos
delaserie quellegaron incluso como
Cosplay. Este tipo de iniciativas se
mantendrany esperamos parael
segundo semestre sorprender a
nuestros clientes con una serie

de primera linea’.
‘Ademas, asociados a nuestros
programadores, destacaremos con-
tenidos como Young Sheldon, spin
off delareconocida comedia The

‘Nuestro foco ha sido realizar C|EI’CI.I{VidED Big Bang Theory; Marvel’s Inhu-

inversiones que permitan mejorar

la calidad de servicio de nuestros
clientes. Ese es nuestro primer deber.

Por eso, continuamos realizando mejoras
enlared paraprofundizar nuestra promesa
en términos de la calidad de servicio que
entregamos. En paralelo, hemos trabajado
en aumentar la complementariedad de
nuestros servicios de televisién de pago
con la gran apuesta que ha sido Claro
Video para Chile, y estamos evaluando
varios proyectos que permitan continuar
acercandolo a nuestros clientes’.

Y adelanté para el préximo afio:
‘Mantendremos la inversién en red, de
tal forma que nos permita mantener la
calidad de nuestros servicios. Comple-
mentariamente, trabajaremos en otros
proyectos asociados a la calidad y mejor
atenciéon de nuestros clientes. Adema3s,
considerando los buenos resultados de

mans, serie basada en el comic
del mismo nombre y creada por
Stan Lee y Jack Kirby; The Deuce,
inspirada en los gemelos Vicente y
Frankie Martino, que se destacaron por su
liderazgo enlaindustria dela pornografia;
The Gifted, que también esta dando de qué
hablar en ciencia ficcién, y The Terror,
inspirada en la novela de Dan Simmons’.
Remarcé: ‘En contenidos, nuestra pa-
rrilla de canales ha logrado responder
satisfactoriamente alas necesidades de los
chilenos. Como comentamos, en el dmbito
de los canales HD, nuestra parrilla es muy
amplia, con foco en canales de peliculas; la
incorporacién de las principales sefiales de
television nacional (SD y HD) y sefiales del
grupo América Mévil como Claro Sports’.
El mercado chileno
Alfonso Emperanza opiné: ‘Conside-
ramos que la televisién paga en Chile es

Alfonso Emperanza, Director Mercado
Residencialy Pyme

muy competitiva, pero ain existen espacios
para crecer. Factores como la inclusién de
peliculas dobladas (ya no es necesario leer
rapido o saber inglés para tener tv pagada)
y el efecto OTT o servicios de streaming de
contenidos han tenido un fuerte impacto
enelinterés de personas que antes la veian
mas lejana’.

‘Particularmente, lainclusién de streaming
pagadoy otros relacionados cuyo consumo es
através de internet ha debido ser apalancado
con un mayor desarrollo de la banda ancha.
En este aspecto, Claro ha ido refrescando su
oferta de banda ancha en forma constante
adaptandose a esta nueva dinamica’.

‘Hoy los contenidos de television, con con-
sumoasociados al tiempolibre delas personas
contintian teniendo un rol fundamental en
el hogar de los chilenos, y por lo tanto cada
dia mds personas se suben a este mundo de
la informacién y entretencion, mas alla de la
plataforma tecnoldgicas’.

Y concluyé: ‘Claro Chile, filial de Amé-
rica Mévil, hajugado unrol relevante y ha
sido pionero en la masificacién e inclu-
sion de sectores que tradicionalmente no
podian acceder a las nuevas tecnologias.
Un ejemplo de ello es que gracias a un
importante despliegue de infraestructura
en fibra 6ptica y a la capacidad de llegar
con television satelital a zonas alejadas,
hemos dado acceso a la television paga
a muchos chilenos’.
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Nuevo Siglo: ‘No poder brindar Internet dificulta
la competencia con las nuevas plataformas’

Frentealamadurez del mercadode TV paga
en Uruguay, donde la penetracion del servicio
es de casi el 70% y se dificulta el incremento
de suscriptores en el basico, empresas como
Nuevo Siglo estin viendo una merma
en su crecimiento. ‘La diferencia
mas importante con el resto de
Latinoamérica y del mundo es la
imposibilidad de brindar servicios
de Internet, limitando las posibi-
lidades de crecimiento y desarrollo
de la industria. Los operadores estamos
impedidos de evolucionar tecnoldgicamente,
loque complicalacompetenciaconlas nuevas
plataformas de contenido’, expresé Eduardo
Mandia, gerente comercial y de programacién
de la empresa.

Laofertadel operador incluye una grillaque
superalas 55 sefiales HD, con una penetracion
del servicio de casi el 40%. La plataforma
VOD, NS Now, es el foco de su plan comercial
y de marketing, sobre lo que Mandia sefial6:
‘Actualmente, contamos con los servicios de
HBO On Demand Extendido, Fox Premium y
basico, contenidos de TNT, TNT Series, Space,
Cartoon Network, ademas de estrenos de los

principales estudios y una vasta biblioteca de
cine y series, incluyendo los contenidos de
Claxson y Divas TV en el género de adultos.
El VOD ha alcanzado el 25% de penetracién
en nuestra cartera y esperamos llegar a
fin de afio al 35%’.

Agregé que las principales
inversiones estan apuntadas a la
evolucion de la plataforma, ‘tan-
to en términos de incorporacién

de contenidos —contamos con una

biblioteca de 8.000 titulos— como en las
mejoras del look and feel y en nuestro motor
de recomendaciones’. A nivel de inversién
en el hogar, dijo Mandia: ‘El foco estd en la
penetracién de nuestros STBs hibridos que
se instalan ya embebidos con la plataforma’.

Nuevos servicios

‘Acabamos de lanzar el nuevo motor de
recomendaciones. Nuevo Siglohaseleccionado
la soluciéon Ncanto de XroadMedia, que ayu-
dara a los clientes a descubrir contenido mas
relevante en toda la gama de sus servicios de
cable y OTT. Ncanto ofrece recomendaciones
personalizadas a los usuarios basadas en su

Eduardo Mandia, gerente comercial y de
programacion de Nuevo Siglo

comportamiento visual, intereses y gustos a
través de los servicios de television lineal y
video bajo demanda. Los usuarios también
puedendisfrutar de contenido personalmente
relevante en todos los dispositivos, que se
les entrega a través de los decodificadores y
aplicaciones mdviles de Nuevo Siglo’.

Para la parte de programacion, afiadié:
‘Estamos incorporando en estos dias la
plataforma de Discovery Kids en nuestros
STBs hibridos, ampliando de esta manera
nuestra oferta de contenidos infantiles y por
otrolado yanos estamos preparando parala
transmision en todas nuestras plataformas
del Mundial de Futbol que ser4, sin dudas,
el gran evento del 2018’.

Uruguay: Comienza fiscalizaciéon de cuota de
contenidos originales enradioy TV

La Unidad Reguladora de Servicios de Co-
municaciones (Ursec) de Uruguay iniciara en
noviembreafiscalizarlaemision de porcentajes
minimos de contenidos nacionales en estacio-
nesderadioy canales de TV, tal como mandala
Ley de Servicios de Comunicacion Audiovisual.

Nicolas Cendoya, director de Ursec, explic6
que proceso de fiscalizacion se aplicara de
forma gradual, comenzando el 1 de noviem-
bre para el caso de las radios y el 1 de mayo
de 2018 para el de la de television, y que ya
se solicitaron todas las declaraciones juradas
de programacion a los medios comerciales
alcanzados por la Ley.

En el caso de la television, el articulo 60

de la ley 19.307 establece que los servicios de
TV comerciales y publicos deberan emitir un
60% de produccion o coproduccién nacional
del total de su programacion.

Cémo todavia esta pendiente la aprobacion
de una regulacion que reglamente la aplica-
cién de la Ley, Ursec decidié considerar a las
repeticiones de contenidos originales como la
emision de una produccién original, cuando el
proyecto de ley establece que las repeticiones
no computan para considerar porcentajes de
contenidos propios.

Lo que no podra fiscalizar la Ursec, por
haber sido declarada inconstitucional por la
Suprema Corte de]Justicia, eslo establecido por

on la ren

Nicolas Cendoya, director de Ursec Uruguay

elNumeral 3 del articulo 60 delaley, determi-
nando que al menos 30% de la programacion
nacional debera ser realizada por productores
independientes, no pudiendo concentrar un
mismo productor independiente mas del 40%
de ese porcentaje en un mismo servicio de
radiodifusion de television.
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Avtel: ‘El mercado boliviano ha madurado
sorprendentemente’

Distribuidor de TV satelital con Inter Satelital

Atlantic Group-Voipminutes Telecom
(Avtel) es uno de los distribuidores de te-
levisién satelital mas antiguos de Bolivia,
que trabaja con la marca Inter Satelital (ex
TuVes HD), dando servicio a mas de 8000
suscriptores, segin confirmé a Prensario
su presidente, Luis Arturo Franco Soliz.

‘Avtel tiene 12 afios en la actividad
empresarial, brindando servicios de
telecomunicaciones y desde hace
siete afios, como distribuidor de
Inter/TuVes. En el dltimo afio,
se ha notado un decrecimiento

de nuestras ventas y una migra- av te

cién de nuestros clientes, habida
cuenta, que muchos no privilegian la
calidad del servicio y de su grilla, optando
por el ahorro, especialmente con la oferta

de servicios empaquetados que viene con
Internet y/o telefonia’.

En cuanto a las inversiones, comento
Soliz: ‘Avtel es una empresa mediana
en telecomunicaciones en Bolivia. Su
actividad siempre fue legal y legitima;
por tanto somos una empresa que tiene
la licencia Unica como operador de te-
lecomunicaciones dentro del territorio

nacional, y varias autorizaciones

especificas, entre ellas telefonia

de larga distancia y distribucién

de seflales satelitales DTH. Desde

luego, contamos con un plan de

inversiones a corto, mediano y
largo plazo’.

El ejecutivo comentd su posible par-

ticipacién en Jornadas Internacionales.

‘Estamos en la disposicién y con el deseo
institucional de participar y encontrar
socios estratégicos internacionales para
atender nichos de mercado en Bolivia’.

Por ultimo, se refirié al mercado lo-
cal de TV paga: ‘Es un mercado que ha
ido madurando sorprendentemente. El
usuario se ha convencido de que para
tener un buen servicio de television debe
pagar. El crecimiento econémico que ex-
perimenta el pais, a mas del 4% del PIB
sostenido por cuatro afios consecutivos,
ofrece a los inversionistas posibilidades
de implementar servicios y tecnologia
en telecomunicaciones muy amplias y es
cada vez mas un mercado que consume,
teniendo conciencia de que se debe pagar
por los buenos servicio’.

Tigo Bolivia apuesta al Docsis 3.0

para hacer crecer su negocio fijo

Enlatltimaedicion de Bolivia Media Show,
que convoco a operadores de TV paga de ese
pais en SantaCruzdelaSierra, Tigo confirmé
que seguira haciendo crecer su negocio en el
segmento fijo en ese pais, donde opera bajo
la marca Tigo Star, aunque descarto el des-
pliegue de FTTH; ‘Apostamos al Docsis 3.0’,
afirmé su gerente general, Leandro Lagos.

El ejecutivo dio una entrevista para
todos los presentes, donde explicé que
el grupo seguird desarrollando las redes
fijas en HFC. Si bien el grupo tiene algtin
despliegue de fibra al hogar en la region,
no es el camino que seguira en Bolivia.

‘Con la tecnologia Docsis

3.0 estamos dando velo-

cidades que nos dejan

w tranquilos, de hasta
40 Mbps. Hoy y en

el mediano plazo no

vemos unincrementode

lademanda que justifique cambiar el rumbo.
Tenemos potencial de crecimiento y segui-
remos impulsando lo que tenemos’, agrego.
Tigo llegd a ese pais hace ya varios afios
como un operador de telefonia celular y, en
los tltimos tiempos ha incursionado en el
segmento fijo para complementar el movil.
‘Hemos desarrollado una gran red fija. Fui-
mos a buscar el segmento de mercado que
creimos estaba faltando. Hoy operamos en
los departamentos de La Paz, Santa Cruz de
la Sierra y Cochabamba y planeamos llegar
proximamente a mds departamentos’.
Ademas, Lagos destac las importantes
tasas de crecimiento dentro del mercado
boliviano y afirmé: ‘Buscamos generar un
espacio diferente. Hemos interpretado y
desarrollado el servicio de Tigo Play gracias
aqueentendimos el mundo OTT. Generamos
un ambiente y luego lanzamos esa plata-
forma para que el cliente pueda elegir qué,

#
Leandro- Lg;os, gerente general
de Tigo para Bolivia

cuando y donde ver el contenido’.

‘Estamos conformes con la potencialidad de
convergencia. Enlaparte mévil la sustitucion
delavozal dato fue absoluta y lo canalizamos
con el lanzamiento hace ya varios afios de
LTE; en el fijo, nos hemos acomodado a lo
que venia. Tenemos una red de 1 Giga para
soportar el streaming’. Por tltimo, cerr6 su
participacién: ‘Llevo cuatro afios en Bolivia
y mas en el mercado regional. Bolivia se estd
dinamizando; es un mercado maduro’.
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TVCable: Conectividad
y redes de acceso

Buen desempeno de la banda ancha

Pese al lento creci-
miento en un mercado
que roza la saturacion
como lo es la TV paga en
Ecuador, la operacién de
TVCable ha alcanzado
10s 190.000 suscriptores,
mientras que en banda
ancha llega a 200.000
accesos y en telefonia a
los 95.000.

‘El mayor incremento
tanto en nimero como Jorge Schwartz, CEO de TVCable
en capacidades, ha sido
en lo que a banda ancha se refiere. Recordemos que en 2016,
Ecuador sufrié de una catastrofe natural como lo es un terremoto
que provoco también una disminucién en el nimero de usuarios
en las ciudades mas afectadas ya sea por destruccién, abandono,
etc.’, explicé Jorge Schwartz, CEO de TVCable.

‘Las mayores inversiones estdn enfocadas en la conectividad
y las redes de acceso nacionales e internacionales. Habiendo
terminado la parte internacional, actualmente estamos en pro-
ceso de construccion de un anillo nacional redundante de fibra
para servir a todas las ciudades en donde operamos’, agregé.
‘Definitivamente, esta inversién nos permitié aumentar de ma-
nera considerable nuestras capacidades y por ende servicios de
manera auténoma e independiente sin tener que depender de los
proveedores tradicionales de este tipo de servicios’.

En la parte de programacion, Schwarz confirmé la incorpo-
racioén en su servicio basico, el campeonato nacional de futbol;
también incrementd las sefiales HD convirtiéndose en lider en
este servicio con mas de 80 sefiales. ‘Ademds, estamos
comercializando con beneficios exclusi- vos
para nuestros suscriptores con ofertas
OTT, incluyendo plataformas como
Blim y Crackle’, complet6.

Finalmente, comentd los prin-
cipales objetivos para este afio.

VEBLE

‘Completar la infraestructura de

anillo de fibra redundante nacio-

nal como paso siguiente légico de la

inversion en el cable submarino interna-

cional para poder asi brindar en términos de banda ancha las
velocidades y capacidades necesarias en vista de la tendencia
que se esta dando en este campo’.
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Cappsa: ‘El 2017 es un ano de mucho movimiento’

SergioVeiga, presidente de Cappsa, destaco
que su misiény la de todos los que conforman
la comision directiva de la cdmara, es la de
representar a las empresas generadoras de
contenido de la industria de la TV paga y de-
fender los derechos e intereses profesionales
de todas las empresas que se encuentran
asociadas. Siempre teniendo como objetivo
el de fomentar el normal desarrollo en la
produccién y programacién de sefiales
y contenido del mundo audiovisual
en el Cono Sur.

‘Desde Cappsa, trabajamos ar-

duamente y en conjunto para velar cappsa

poreldesarrollode nuestraindustria,
atendiendo a las reglamentaciones vi-
gentes y a la situacién econémica y politica
mediante una amplia coordinacién técnica,
comercial y juridica’, afirmo.

‘El 2017 es un aiio de mucho movimiento,
con nuevos players, fusiones, adquisicio-
nes y un marcado cambio en los habitos
de consumo del piblico en general. Un afio
que en gran medida nos estd mostrando una

industria vigente, fuerte y en constante evo-
lucién. Imposible sefialar hitos, porque fue y
es una sucesién de cambios que nos obligan
a estar siempre en continuo movimiento’.
Sobre los objetivos para este afo, Veiga
destacé: ‘Seguir trabajando intensamente en
el reacomodamiento de nuestra economia y
de nuestra industria en particular, siguiendo
pasoapasolos cambios, lasreglamentaciones
y continuar con nuestro didlogo abierto
y constante con las nuevas autori-
dades y todo el ordenamiento legal
que traen aparejados estos nuevos
tiempos, siempre acompafiando
el crecimiento sostenido de nuestra
industria, dialogando y presentando las
sugerencias einquietudes quevan surgiendo’.
De cara a Jornadas Internacionales, el pre-
sidente de Cappsa asegur6: ‘Es un evento que
siempre nos sorprende con novedades y este
afio, seguimos sumando nuevos expositores
internacionales, ya que desde el afio anterior
hemos abierto la convocatoria hacia nuevas
compaiiias alaluz de la convergencia de pro-

capF

Sergio Veiga, presidente de Cappsa

gramacion y servicios acorde con las nuevas
tecnologias y distribucién de contenidos’.
‘Cappsa tendra el doble de tiempo en las
charlas académicas este afio. Habra presen-
taciones individuales de empresas asociadas
como todos los afios y ademas estamos
organizando el panel sobre creatividad en
television que tiene como objetivo reunir a
expertos en la creacién y produccion de con-
tenidos para analizar en conjunto el proceso
de desarrollo desde la idea hasta el producto
terminado. Al mismo tiempo hemosinvitadoa
diversos expertos en creatividad y produccion
de empresas programadoras y a ejecutivos de
empresas productoras del medio’, resumi6.

Gabriel Carballo: ‘La TV paga en Paraguay
se esta desarrollando’

De la mano de los grandes operadores

Gabriel Carballo, director de Red Multi-
cable, compartid suvision sobre el mercado
paraguayo de TV paga. ‘De a poco se va
desarrollando de la mano de los grandes
operadores. Tigo avanza con sus cableados
yadquisiciones en el interior del pais. Claro
estd ampliando su red Gpon en Asuncién,
Copaco acaba de inaugurar una Red Gpon
en algunos barrios de Asuncién lo que
potenciara el crecimiento de su sistema
IPTV y Personal, a partir de la fusion de
Telecom con Cablevision en Argentina, se
espera que también se sume con nuevas
redes a partir del afio que viene’.

En este contexto, Red Multicable se des-
taca por ofrecer a los pequefios y medianos
sistemas condiciones comerciales que les
permitan acceder a un contrato formal por
lacompradelos contenidos que distribuyen.

‘Este afio hubo un crecimiento inusual a
partir de acciones antipirateria llevadas a
cabo por Fox Networks Group en conjunto
conel ente regulador nacional, Conatel y la
Dinapi. Esto provocd que varios pequefios
sistemas que trabajaban marginalmente
formalizaran la compra de los contenidos
del programador. En la medida que estas
acciones se repitan periddicamente y
sean imitadas por otros programadores
se podra crecer en distribucion formal en
este pais’, agregd.

El ejecutivo confirmé su presencia en
Jornadas. ‘Si bien no nos dedicamos a
proveer equipamiento a nuestros clientes,
si los asesoramos en cuanto a los pasos
que deben dar para seguir creciendo. La
mayoria de las operaciones del interior de
Paraguay siguen siendo 100% analdgicas

: ";i ” ._'.‘
m},:JI“u.'II,'-l s g LR
Gabriel Carballo, director de Red Multicable

y en el corto plazo se veran obligadas a
digitalizar al menos parte de sus redes para
sobrevivir a la demanda del consumidor’.

Y concluyé: ‘En ese sentido, las charlas
y workshops que se brindan en Jornadas
son muy utiles tanto para descubrir las
tendencias de la industria como para co-
nocer las tiltimas tecnologias disponibles’.
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Fox y Turner lanzaron senhales Premium
para el futbol argentino

Con motivo del lanzamiento oficial de
la SuperLiga, Fox Networks Group Latin
America y Turner presentaron a mediados
deagostolas dos nuevas seiiales que tendran
los derechos de emision del fiitbol argentino:
TNT Sports y Fox Sports Premium.

Segun explicaron los ejecutivos de ambas
empresas, las sefiales, disponibles desde el
comienzo 25 de agosto, se repartiran los 14
partidos de la fecha con transmisién en full
HD. Ademas, las primeras fechas contaran
con una transmisién SD a través del basico

(TNT y Fox Sports). ‘El objetivo es que la

| d
Whit Richardson y Felipe de Stefani, ambos
de Turner (extremos) con Mariano Elizondo,
presidente de la SAF

transicion seamas amena parael televidente,
pero confiamos en que ellos mismos iran
moviéndose alas nuevas sefiales en busqueda
deunamejor calidad pero ademas tenerauna
importante oferta de contenido adicional’,
destacaron a Prensario desde Turner.

De acuerdo con Juan Carlos Balassanian,
VP de distribucién de Turner Broadcasting
System, lanueva sefial ya habia sidovendida
al 95% del territorio argentino una semana
antes del inicio del torneo. Ademas explicd
que, si bien cada cableoperador debe ne-
gociar por separado con Fox y Turner para

Edgar Spielmann (Fox), junto a Nadine
Pavlovsky y Nicolas Albistur, VP y director de
marketing y programacion de DirecTV

hacerse del 100% del contenido, los usuarios
solo necesitaran adquirir el pack ($300).
‘Es un desafio muy grande y al mis-
mo tiempo muy atractivo para nosotros.
Siempre estamos pensando qué va a venir
pero al mismo tiempo muy enfocados en el
negocio tradicional con el objetivo de seguir
siendo una plataforma atractiva. Estamos
aplicando la experiencia que tenemos como
grupo no sdlo en eventos en vivo como los
Oscars o la NBA, sino también asociadas al
futbol en otros paises como Brasil, donde
tenemos los derechos dela ChampionsLeague

Carlos Martinez, de Fox junto a Sebastian
y Alberto Pierri, ambos de Telecentro, y
Sergio Veiga, de Fox

y de 10 equipos del torneo local a través
de Esporte Interativo o en Chile, con los
derechos de la seleccion en eliminatorias’,
agreg6 Balassanian.

Durante la presentacion, que conté con
cerca de 1.000 invitados incluyendo talen-
tos, dirigentes y representantes del fitbol
argentino y ejecutivos de la industria y
con Leandro Leunis como anfitrion, Carlos
Martinez, presidente de FNG Latin America,
sefiald el acuerdo como un ‘hito histdrico
en el que dos de los principales grupos de

medios han generado un nuevo modelo de

Los talentos de ambos canales,
juntos, en la presentacion

Whit Richardson, Carlos Martinez y
el"Chino" Leunis, en la presentacion
negocio, basandose en una alianza con un
objetivo en comun’ y ‘que traera nuevas
oportunidades de negocio tanto a cableope-

radores como anunciantes’.

Por su parte Whit Richardson destacé
el crecimiento del grupo Turner en el pais
y definid su participacion en el futbol ar-
gentino como parte de una estrategia que
tiene como principal objetivo ‘acercarse al
fanatico’. ‘En Turner ponemos al fanatico
siempre por delante de lo que hacemos; y
el futbol argentino es una muestra mas de
ello’, enfatizod.

Y completé Claudio “Chiqui” Tapia,
presidente de la AFA: ‘Es la oportunidad
que todos tenemos de revalorizar este
producto que es el fitbol argentino. Ojala
que a partir de hoy tengamos el fiitbol que
todos merecemos’.

Finalmente, se present6 el logo de la Su-
perLiga, la cancidn oficial, a cargo del Zorro
Von Quintero, y los nuevos programas que
completaran las grillas como Tarde Redonda,
Debate Final y Fox Gol, todos de Fox, y di-
versos programas de analisis en TNT Sports
con figuras como Matias Martin, Juan Pablo
Varskyy Diego Della Sala, entre varios otros.

Carlos Moltini, CEO de Cablevision,
’ Guillermo Tabanera (ESPN), junto a Anotino
Alvarez y Gonzalo Hita, ambos de Cablevision
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Sony Pictures: Estrategia 360°
y contenidos locales

Oferta lineal y digital para estar cerca de la audiencia

‘Este afio, Sony Pictures Television Net-
works Latin America estd mas fuerte que
nunca’, afirmé Nathascha Rengifo, VP y
gerente general OLA (Other Latin America).
‘Esta fortaleza deriva de la implementacion
de una estrategia de negocios basada en
tres pilares; seguir ofreciendo a nuestras
audiencias en Argentina y otros mercados
de la regién un portafolio sélido de marcas
lineales (Canal Sony y AXN) ydigitales (Crac-
kle) capaces de ofrecer contenido atractivo,
exclusivo y de la mas alta calidad con
el que los consumidores puedan
sentirse identificados’.

‘En segundo lugar, conscientes

el espiritu emprendedor de los colombianos
y brinda a los participantes la oportunidad
de presentar sus ideas a un grupo élite de
empresarios locales y ver despegar sus pro-
yectos’, agrego.

Conexion con la audiencia
Sobre lo que la empresa destacard en
Jornadas, comentd: ‘Queremos compartir
con nuestros afiliados los pasos que SPT
estd tomando para responder a los cambios
en el comportamiento de las audien-
cias. Entre estos pasos destaca el

‘.‘ desarrollo de una amplia gama de

herramientas que conectan a los

de los cambiantes habitos de con- SAWT S W seguidores de Canal Sony y AXN

sumo en la region, estamos ofre-
ciendoanuestros afiliados yaudiencias
experiencias digitales 360° flexibles y bajo
demanda que promueven la visualizacién de
nuestros contenidos, tanto en plataformas
tradicionales, como en ambientes nolineales.
Finalmente, estamos implementando una
estrategia de localizaciéon de contenidos a
fin de acercarnos mas a nuestras audiencias,
anunciantesy afiliados en diferentes merca-
dos de la region’.

‘En cuanto a contenidos, nuestro objetivo
estratégico es generar mas producciones
locales que tengan relevancia para nuestras
audiencias y socios comerciales en la regién
y cumplan una misién social. Es por eso que
es para nosotros un orgullo poder llevar a la
pantalla de Canal Sony una produccién 100%
Sony como Shark Tank Colombia: Negociando
con Tiburones, misma que, ademas de ser un
formato propio entretenidoy atractivo, apoya

El éxito Shark Tank México ahora tendra su
version colombiana

a través de todas las plataformas
existentes’.

‘Por un lado, nuestros servicios autenti-
cados de servicios de TV Everywhere y Catch
up VOD le ofrecen a la audiencia de nuestras
sefiales lineales acceso a los dltimos cinco
episodios de algunos de sus programas favo-
ritos a través de una variedad de dispositivos
con conexién a internet entre los que se
cuentan televisores y teléfonos inteligentes
y tabletas. Por el otro, Crackle permite a la
audiencia descubrir temporadas pasadas de
sus programas favoritos en una modalidad
bajodemanday sintonizar luego Canal Sonyy
AXN paradisfrutar de las nuevas temporadas
en television lineal. Con esto, se genera una
sinergia entre el espaciolineal y nolineal que
beneficia a todos en la industria’.

Novedades en programacién

Dijo sobre los proximos estrenos: ‘Ademas
denuestra programacion regular, compuesta
por las mejores y mas populares series de
Hollywood, como las nuevas temporadas
de Anatomia segtin Grey y The Voice, en Canal
Sony estamos cerrando el afio con nuevos y
atractivos titulos del universo Marvel. Entre
estos destacan Inhuman, New Warriors, Cloak
& Dagger, Runaways y Daredevil, asi como la
nueva temporada de Marvel Agents of Shields.

Nathascha Rengifo, VP y gerente general de
Sony Pictures TVN, OLA (Other Latin America)

Por su parte, en AXN continuamos fortale-
ciendo nuestra marca con series como NCIS,
Criminal Minds, The Blacklist y Hawaii 5.0’.

‘Finalmente, en Crackle estamos ofreciendo
nuevas temporadas de Preacher, Snatch: La
Serie, The Art of More; y un catalogo curado de
las peliculas mas taquilleras en EE.UU. Estode
la mano de las temporadas completas de las
series mas reconocidas de nuestros canales
lineales’, remarcé Rengifo.

Otros proyectos

‘Actualmente, estamos trabajando en un
nuevo proyecto de localizacion de contenidos
que ilustra perfectamente el concepto de
“One Sony”. Es decir, programas en el que
todos los componentes clave forman parte
de nuestra empresa: me refiero a la version
colombiana del exitoso programa Shark Tank.
Titulado Shark Tank Colombia: Negociando
con Tiburones, el reality constituye la tercera
produccién latinoamericana del formato de
Sony, el cual ha probado ser un éxito de au-
diencias en Brasil y México, paises en donde
el programa ya se encuentra en su segunda
temporada’.

‘Ademads, Shark Tank Colombia: Negociando
con Tiburones esta siendo producido por la
casa productora de Sony Pictures Television,
Teleset Colombia y serd transmitido con
talento colombiano en Canal Sony a princi-
pios del 2018. Es un ejemplo tinico de lo que
nuestra empresa es capaz de hacer cuando
enfoca todos sus recursos en un proyecto
importante’, concluyo.
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Sony: Crackle busca sumar a los

operadores de cable en OTT y VOD

Con contenido multiplataforma exclusivo, diferencial y a bajo precio

Crackle, el servicio de OTT de Sony
Pictures Entertainment, estd cumpliendo
su primer afo de operaciones con buenos
resultadosy siendo recibido porlaindustria
‘con los brazos abiertos’, segun afirmé a
Prensario José Rivera Font, VP y general
manager de la plataforma que ya tiene
40 acuerdos en proceso de lanzamiento
y otros finalizdndose. La clave esta en el
modelo de negociosy oferta de Crackle, que
es Premium pero amplia y con un precio
accesible. Estd lanzando 17 6 18 aplicativos
que complementan las plataformas de OTT
de los mismos clientes.

Suma en calidad y precio

‘Es algo nuevo para todos y hay que estar
consciente delas necesidades del ecosistema
de TV paga. Nos dimos cuenta de que ain
siendo entretenimiento general, con un
catalogo grande de series y peliculas taqui-
lleras, no podiamos competir con el volumen
de oferta de nuestros competidores, pero si
en calidad’, afirmé Rivera.

Y agreg6: ‘Tenemos acceso a los estudios
de Sony Pictures y a otros, y como tenemos
amplitud panregional, conseguimos un
licenciamiento favorable para el modelo
de Crackle. Pero tenemos que ser bien
selectivos con una oferta de contenidos
originales exclusivos importantes y ofrecer
una primera ventana de series en la region
y agregarle a eso peliculas taquilleras de
Hollywood como las de Marvel que es un
gran diferencial para nosotros’.

‘Estamos montando el servicio en aque-

llos usuario que quieren series bajo demanda
pero a precios mdas competitivos. Esto
combinado con la capacidad tecnolégica de
calidad global, permite dar la mejor expe-
riencia a los usuarios de los operadores con
nuestros aplicativos, pero incorporandolos a
los OTT que tienen ellos, y asi traer también
audiencias nuevas a la TV paga’.

Contenidos diferenciales

Aclaré el ejecutivo: ‘Nuestros canales
estdn en el servicio basico pero nuestros
contenidos para OTT no son s6lo de TV
paga sino también propios y originales
exclusivos. Hemos traido lo de Marvel,
pero también otros con alguna critica
importante en Hollywood y estamos pen-
diente de nuevas oportunidades, incluso
de tomar contenidos locales de los paises
para Crackle’.

Son contenidos originales y exclusivos
que no los tiene nadie mas para OTT. Son
seriesy licenciar en exclusiva que comple-
mentan la ofertade TV paga, nola duplican.
‘Algunos titulos puntuales pueden estar
en algln otro OTT, pero no es el caso de
la mayoria’, remarcoé.

Para operadores de TV paga

‘Alos operadores les damos la chance de
ofrecerlo como quieran, incluso como pro-
ducto retail para los clientes nuevos. Pero
la decision desde el principio fue trabajar
con los operadores que fueran de TV paga,
para que su ecosistema sea mas fuerte. Ellos
lo ven como parte del ecosistema, y eso
ha ayudado a nuestro
crecimiento. Nuestra
esperanzaes ser parte
de la evolucién del
servicio de TV paga.
Nuestros clientes dan
también internet, no
distinguimos si tie-
nen multiples ser-
vicios o no. La tnica

José Rivera Font, VP y general
manager de Crackle

condicion es que sean parte de laindustria’.

Tres clases de usuarios

Acerca de los objetivos en el corto y
mediano plazo, sostuvo: ‘Buscamos ahora
lanzar los acuerdos pendientes de manera
exitosay cerrar otros nuevos, mientras los
clientes estan aprendiendo cémo ofrecer a
Crackle al usuario’.

‘Hay tres audiencias para la franquicia.
Estael cliente que yacree enlaTVpagaala
manera tradicional; estdn los que siempre
estan conectados a Internet que pueden ser
o no ya clientes de TV paga y que quieren
consumirlo en dispositivos diferentes, y
los que tendrian su primer servicio de OTT.
Se flexibiliza el costo para todos ellos. En
México el precio es de $ 49, que permite
monetizar por debajo del piso de entrada a
un servicio de TV paga y aumentar negocio
tv paga en la regién’.

Sony SPE es la tinica empresa entre los
programadores de servicio basico que ha
lanzado un OTT y eso es muy meritorio,
pero vio que los operadores necesitaban
flexibilidad y esos derechos para enfrentar
los nuevos desafios. Lo bueno es que lo
hizo con una perspectiva diferente para
que fuera incremental, que no implique
contenidos tan costosos y que puedan
afiadirle contenidos bajo demanda origi-
nales y exclusivos.
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20 anos de E!: ‘Inmediatez y relevancia
para potenciar la marca’

E! Entertainment, sefial de NBCUniver-
sal dedicado al mundo de las celebrities y
fardndula, celebré en Buenos Aires sus 20
afios en laregion en un evento que contd con
la presencia de ejecutivos de la industria y
figuras del entretenimiento.

De acuerdo con Klaudia Bermuidez-Key,
SVP y General Manager de NBCUniversal
para América Latina, uno de los cambios mas
importantes que identifica a lo largo de estas
dos décadas es la inmediatez de la difusién
de las noticias. Para ello, la sefial apostd por
el crecimiento de su Publisher Eonline
Latino, que hoy cuenta con mas de
6 millones de seguidores y se ha
convertido en un referente, efecto
de estar regido por NBC News Corp.

A nivel lineal, la incorporacién al
grupo NBC también ha comenzado a dar

NEC Universal

Lali Esposito dio un show) enelevento

frutos: ‘Tenemos acceso
a todos los recursos que
una empresa como NBC
te puede ofrecer desde
acceso a una gama mas
ampliadeartistasaredes
de informacién, pero
especialmente nos ha
permitidollevarlamarca
a un nivel mas interna-
cional y repotenciado’.
‘Empezamos a hacer formatos exitosos
comprobados, adaptandolos al mercado
latino y siguiendo estrategias simi-
lares de otras sefiales del grupo. Nos
adaptamosalasnecesidades decada
regién dentro de una macro como
lo es América Latina, produciendo
en Argentina, México, Colombia y Bra-
sil principalmente.
Cada pais tiene un
sabor diferente y es
fundamental cono-
cer las similitudes
y diferencias a la
hora de pensar en
una estrategia de
programacion’.

* HLUDL -

Nestor Stella (HBO), Klaudia Bermudez-Key, Sebastian Pierri
(Telecentro), y Gonzalo Sternberg (HBO)

Entre las novedades destacé la segunda
temporada de Cdmbiame el Look, 1a primera
temporada de Quiero lucir Famosa, Kiss Bang
Love (Red Arrow), que tendrd su version
local producida en México y con Patricia
Zavala como host, y el regreso de Wild On!
en su version latina.

Decaraal futuro completd: ‘Queremos seguir
trayendo productos relevantes para la regién e
industria, adaptandonos a las nuevas necesi-
dades de la audiencia y portabilidad de nuestro
contenido. Estamos produciendo contenido
paralasredes sociales con un formato diferente
paralalineal, y entrando en la especializacidn,
tanto de la mano de socios como los cableope-
radores asi como marcas, con las cuales hay
muchas variantes atin por explorar’.

NBCUniversal adquirié los derechos
de La Ley del Corazon

NBCUniversal estuvo en Conver-
genciaShow de México, donde suSVP
y gerente general de canales para
Latinoamérica, ClaudiaBermuidez-
Key, serefirid alanuevaadquisicion
en contenido, La Ley del Corazén, una
serie producida por RCN de Colombia,
emitida en calidad 4K por Telemundo Inter-
nacional, desde el 1 de agosto y distribuida en
la regi6én por la misma empresa.

‘Es una historia muy interesante que cu-
bre diferentes matices que hoy en dia estan
afectando a todo el mundo en general. Son
temas familiares, se trata de un bufete de

MNBCUniversal

abogados que defiende casos fami-
liares y en muchos de estos caso
tiene que ver casos de divorcios, la
custodiadehijos, pero también hay
casos controversiales con los que
estamos lidiando hoy en el mundo
y son casos muy interesantes’, explicd
Bermuidez-Key.

Afirmd que esta produccidn es parte de los
esfuerzos de su compafiia para atraer grandes
proyectos a América Latina. ‘Las audiencias
son muy exigentes y creo que siempre y
cuando nosotros podamos ofrecer calidad,
gran actuacion, gran libreto y una gran his-

toria. Que obviamente las audiencias se van a
seguir conectandoanuestrapantalla. Siesuna
tarea dificil pero es una tarea divertida. Buscar
grandes proyectos en toda Latinoamérica y
traerlos a la pantalla de Telemundo’.
‘Estamos viviendo un momento muy emo-
cionante, porque hoyen dia se esta producien-
do mejor contenidos que en cualquier punto
de la historia para televisién. No importa la
pantalla, no importa la forma como se reciba,
porque hay contenido que la gente si puede ver
en sus casas y es una gran oportunidad para
todos los canales, sea de television abierta o
de TV paga como es el caso nuestro en NBC’.
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Artear, la expresion de la convergencia

Eduardo Fernandez, gerente de produccion de Artear con el
Centro de Contenidos Multiplataforma de fondo

Artear (Argentina), conglomerado de
medios del Grupo Clarin, inauguré en mayo
el Centro de Contenidos Multiplataforma, uno
de los mas avanzados de Latinoamérica que
integra sus canales abiertos eltrece (CABA) y
eldoce (Cérdoba), las ocho sefiales de TV paga,
la plataforma de cocina en redes sociales,
Cucinare, y los sitios web y redes sociales.

Todas las plataformas integradas en
un espacio de 2.600 metros cua-
drados, ubicado en el sexto piso

de los estudios de Constitucion, a r.l. n

Ciudad Autonoma de Buenos

Las Estrellas es la ficcion nacional de mas audien-
cia'y su lanzamiento promocional fue 100% digital

Showmatch con Bailando por un Suerio es el
programa mas visto del prime time en Argentina

Aires. Trabajan en él 300
personas que comparten
los contenidos generados
en una nube, que luego
pueden ser utilizados en
cualquier plataforma de
distribucion. Unaverdadera
expresion convergente.

Es una redacciéon con-
cebida bajo el concepto
de “redaccion escénica”,
pensada para salir en vivo
en cualquier plataforma,
desde cualquier sector.
Tiene 11 oficinas, 20 islas de edicién y 4 mini
estudios con 14 camaras robdticas. Hay dos
pantallas gigantes, una de ellas de 12x4mts.
que emiten canales internacionales.

Las mesas de trabajo de eltrece, eldoce,
los canales de TV de paga CiudadMagazine
(entretenimiento), TN (noticias), Volver
(cine y TV nacional), FashionTV (moda),

Quiero Miisica, Metro (generalista),
Canal & (cultura) y América Sports
(deportes), ambos adquiridos re-
cientemente a AMC Networks, y
la plataforma de cocina en redes
sociales, Cucinare.

Eduardo Fernandez, gerente de
produccién, explicé6 a Prensario: ‘Las
redes sociales y plataformas digitales estan
en su maxima expresién. Tenemos un gran
portfolio y misculo mds entrenado para la
generacion de contenidos multiplataforma.
La integraci6én aqui es a todo nivel, infraes-
tructura e ingenieria, pero

también periodistica’.

El contenido de video

de promedio) y Showmatch (18
puntosderating de promedio),
sonbuenos ejemplosdelainte-
gracion de las plataformas. En
el primer caso, su campana de
lanzamiento fue 100% digital.
'Tanto las redes propias, como
Twitter, Facebook y YouTube
fueron centrales parael éxitode
laficcionenTV', dijo Fernandez.

Y continud: 'Estamos te-
niendo un buen afio a nivel
de audiencia, a pesar de que
el encendido de la TV abierta
sigue cayendo.

Las plataformas digitales
estan impactando mas en la
TV paga, sin embargo. Una
buena respuesta de nuestra
parte ha sido CiudadMagazi-
ne, que combina el portal de
noticias de entretenimiento
Ciudad.com con el canal de
TV paga de mas audiencia de
ese segmento’'.

Fernandez resalta que
sigue analizando ficciéon
extranjera, abriendo nuevos
horizontes. ‘Turquia mues-
traun enorme caudal de, pero
vimos buenas series de Rusia
y Filipinas. Las romanticas
son las que mds funcionan,
y son las que mds buscamos
en los mercados’, finaliza.

»

™

VOLVER

AAETDA

@)

ciudad.(/

magazine

SPORTS

fashiontvg
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Rating de las cinco principales senales del Grupo

digital es un elemento clave hor Az (R BT

en Artear, como también L5

los son los contenidos 360 ok ™

o VR. ‘Tenemos unos 50

contenidos en esatecnologia, o

con un equipo especifico de O

desarrollo’, comento. )5 Maga‘Zi—”e/\ Quiero
En cuanto a eltrece, los Metro‘ “Volver —

dos programas lideres del 2010 " 2012 ' 2013 ' 2014 ' 2015 ' 2016 ' Juni7 '

prime time, la telenovela Las
Estrellas (16 puntos de rating

Fuente: Kantar Ibope Media
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HBO: El Jardin De Bronce es la produccion

original mas exitosa del ano

Se emite actualmente en 50 paises

HBO Latin America anuncié que la serie
original producida en la region, El Jardin de
Bronce, cuyo episodio final se emitié el domin-
go 13 de agosto, se convirtio en la produccion
de mayor audiencia en cada episodio estreno.

ElJardindeBronceesunaseriebasadaenlano-

N

velahomdnimaescrita por Gustavo Malajovich,
y retine en una misma produccién a lo mejor
del talento argentino. El elenco esta integrado
por Joaquin Furriel, Luis Luque, Julieta Zylber-
berg, Gerardo Romano, Romina Paula, Mario
Pasik, Claudio da Passano, y Alan Sabbagh,

)CalaVUision

.a solucion OTT ma
ida y Economice

Calavision es una plataforma OTT totalmente
gestionada desde nuestros servidores:

Celulares, Smart TU, Tabletas, Plataforma Digitales, Set-Top Boxes.

Lance su servicio OTT en 6-8 semanas!

Inicie con lo basico e incremente sus Ffuncionalidades cuando

lo necesite.

Inicie con el paquete de canales de LORAC y luego puede agregar

otros canales y contenido UOD.

Requerimientos técnicos minimos de instalacion y mantenimiento

para el cliente.

El Jardin de Bronce

entreotros. Ademas, cuenta
con la actuacién especial
de Norma Aleandro y H
. L]

Daniel Fanego. SATR EMECA

Esta produccion fue
realizada en Argentina
y puede verse hasta el
momento en mas de 50 paises, entre los
que se encuentran Espaiia, Estados Unidos,
Dinamarca, Suecia, Noruega, Finlandia, y
toda América Latina. Préximamente también
estaradisponible en paises de Europacentral,
incluyendo: Republica Checa, Eslovakia,
Polonia, Hungria, Rumania y Bulgaria.

La direccidn de El Jardin de Bronce estuvo
a cargo de Hernan Goldfrid y Pablo Fendrik,
el guién fue desarrollado por el mismo Ma-
lajovich junto a Marcos Osorio Vidal, y la
direccion dearte estuvo en manos de Marcelo
Salvioli. La serie cuenta con la produccién
ejecutiva de Luis F. Peraza, Roberto Rios,
Paul Drago y Néstor Herndndez por parte de
HBO Latin America Originals, junto a Adridn
Suar y Diego Andrasnik por parte de Pol-Ka.

Producciones originales

Desde 2004, HBO Latin America produce
contenido original en la regi6n, incluyendo
series aclamadas por el ptblico como El
Hipnotizador, Magnifica 70, Psi, El Negocio, Sr.
Avila, DiosInc., Préfugos, Alice, Capadocia, Hijos
del Carnaval, Mandrake y Epitafios. Exhibidas
simultaneamente en toda Latinoamérica, las
producciones son reconocidas por incentivar
la creatividad, desafiar los estandares de
produccion en la América Latina y lanzar
nuevos talentos al mercado.
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AMC Networks: Distribucion crecio

17% en Sudameérica

Junto a cifras positivas en todos los segmentos de negocio

ApocosmesesdehaberasumidocomoVPde  como ‘un foro importante que nos permite
distribucién y ventas a afiliadas de AMC Net-  interactuar con nuestros principales socios
works International Latin America, Alejandro ~ comerciales en Sudamérica y evaluar junto
Kemberafirmé queesteprimertiempohasido  con ellos, en un ambiente informal, sus
de ‘continuidad en un entorno sumamente  principales necesidades y expectativas en
positivo’ para la empresa y remarcé el gran  lo que toca a nuestro portafolio de sefiales.
afio que esta teniendo. Este afio, ademas de compartir con nuestros

‘A tres aflos de nuestra llegada alaregién,  afiliados los resultados que hemos tenido en
seguimos creciendo en todas las areas clave el 2016, y adelantarles algunas iniciativas
denuestronegocio: audiencias, distri- que tenemos preparadas para el 2017,
bucidn y ventas publicitarias. En el tenemos proyectado organizar un

primer semestredelafio,losratings ~ AMMC METW evento de El Gourmet’.

INTE‘{N;‘.II!’:‘H.;L
interanuales de nuestra cartera de sy e
Estrenos en programacion
‘Ademas de los episodios finales de
la tercera temporada de Fear the Walking

del mercado de TV paga’, dijo y agregd que  Dead, cerramos el afio en AMC con la tempo-

canales entre hogares con TV paga
aumentaron16% anivel panregional,
muy por encima del 2% de crecimiento

la distribucidn crecié 17%, junto a los ingre- rada final de Halt and Catch Fire, asi como el
sos por publicidad que se incrementaron en  estrenodelaserie TheSon,con Pierce Brosnan.
20%. ‘Asumo mi nuevo rol con la misién de  Finalmente, en noviembre, ofreceremos a
incrementar nuestrocrecimientoeneldreade  nuestraaudienciaunanuevaentregade Comic
distribucion y consolidar a nuestra empresa  BookMen, unaserie que satisfaceal fanboy que
como una de las empresas de mds rapido  todosllevamos dentro, asi como el estreno de
desarrollo en la region en los tiltimos afios’. Visionaries, una nueva serie documental que

‘La distribucion de nuestros canales sigue  explora la cultura Fandom de la mano de los
creciendo, no sélo en Sudamérica en donde aclamados cineastas James Cameron y Eli
aumentamos la presenciaen masde17%este  Roth’. ‘Por su parte, en El Gourmet, el canal
afio, sino en todos los mercados de laregién.  de cocina con mas producciones locales 100%
Losoperadoresbuscansiempre cubrirnecesi-  en espafiol en América Latina, acabamos de
dades insatisfechas de mercadoylacarterade  iniciar la produccién de Cémete Colombia y La
seflales de AMCNI Latin America claramente  Cocinade Sonia Ortiz, generados en Colombia y
fortalecelacapacidad competitivadenuestros ~ Méxicorespectivamente. Nos enorgullece po-
afiliados al brindar a sus suscriptores una  dermostrarlos paisajes, productosyrecetasde
oferta de canales innovadora, variada y bien  estosyotros paises de nuestraregion’, agrego.
‘Igualmente, la propuesta de Mas Chic
Como siempre, el grupo estard en Jornadas ~ seguira subrayando la moda, la belleza y la

diferenciada’, sefialé.

Internacionales, evento que Kember defini6 ~ decoracion regional de América Latina con
especiales como Colombia Fashion Week y el
BuenosAires FashionWeek. También estaremos
presentando una nueva edicién de Decoracién
Creativa producidaen Argentina, mientras que
el habilidoso Nez Martinez pronto regresard
con una nueva temporada de Renueva tu
Imagen’.

‘Finalmente, SundanceTV cerrarael afiocon

Halt and Catch Fire 4

Fresh from Sundance / 48 horas de Sundance,

Alejandro Kember, VP de distribucion y
ventas a afiliadas de AMC Networks
International - Latin America

que incluye una seleccién de los mejores films
presentados en la edicién 2017 del icénico
festival, mientras que Europa Europa emitira
nuevos episodios de sus dos nuevas series:
Atrapados y El Chiringuito de Pepe’, completd
Kember.

Innovacién

‘Las plataformas digitales son una fuente
importantedenuevos programasy talentos. Es
por eso que, tanto El Gourmet como Mas Chic
se encuentran constantemente a la busqueda
de estos contenidos y personalidades a fin de
integrarlos a nuestras pantallas. Por ejemplo,
en 2015 sumamos a la programacién de El
Gourmet a Sonia Ortiz, la autora del blog de
recetas en espafiol nimero uno en YouTube,
quien cuenta con mas de un millén de segui-
dores. Hoy en dia, labloggera mexicanaes una
de las figuras mas populares del canal por lo
que regresara a nuestra pantalla hacia fines
de afio’, remarco el ejecutivo.

Ademds, comparti6 su vision: ‘El mercado
de la TV Paga latinoamericano se esta trans-
formando muy rapidamente, pero continda
teniendo un potencial enorme de crecimiento.
De acuerdo a cifras de Lamac, la TV paga
cuenta con una penetracién de poco mas de
60%, por lo que el potencial del sector sigue
siendo significativo’.

‘Aunque el mercado ya supera los 70 mi-
llones de abonados, segtn el dltimo reporte
de Digital TV Research, los suscriptores de TV
pagallegarana 84 millones, conunincremento
de 25% en los préximos cuatro afios.
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Peter Limbourg, director general de
Deutsche Welle, estuvo en Colombia en
una corta gira que incluye varios paises de
Latinoameérica con el fin de dar a conocer
noticiasimportantes del broadcaster aleman.

‘La compaiiia no tiene solo su pro-
pio canal sino que también tiene

Por Paola Alexandra Zapata L, corresponsal en Colombia

DW: Peter Limbourg anuncié la pronta
apertura de oficinas en Colombia

Durante una visita al pais en el marco de una gira por Latinoamerica

Bogotda a comienzos del proximo afio.
Limbourg sefialé: ‘El cambio principal
que tenemos es que nos estamos enfocando
mas en nuestros usuarios y televidentes y
en los intereses de nuestros socios regiona-
les. Esto nos brinda variedad asi como
audiencia, ya que estamos teniendo

muchos socios en Colombia y en importantes raitings, donde hemos
Latinoamérica, y creo que esbueno @ alcanzando el 14% de colombianos

visitarlos regularmente para asi
escuchar de ellos lo que se quiere
de Deutsche Welle. Porque sibien son
emisores de contenido también son nues-
tros socios. Estuvimos visitando a los socios
y conversando sobre qué clase de programas
serian buenos para ellos y también lo que
podriamos hacer mejor’, sefiald el Limbourg.
Colombia es parte de su gira, agregd, por-
que considera que es uno de los paises mas
importantes en América del Sur, que ‘ademas
de ser interesante’ tenia programada una
reunion con el Presidente de Colombia Juan
Manuel Santos, con quien hablé de lo que
sucede con el proceso de paz y otros temas
mas de gran relevancia. Adicional a esto,
la DW estd planeando abrir una oficina en

que usan Deutsche Welle semanal -
mente, esta es una cifra bastante
alta y estamos felices de que este
cambio realmente valié la pena’.
Deutsche Welle en la actualidad cuenta
con diversas maneras de acercarse a las
audiencias, una es la TV paga o paquetes
internacionales; otra, es la que proveen a
sus socios con programas, shows, revistas,
deportes, salud, temas de su interés, y adi-
cionalmente estan los socios que consumen
muchos programas, por ejemplo Seiial
Colombia, el canal institucional presenta
once programas de la DW.
Parafinalizar, el director general de Deuts-
che Welle afiadié: ‘Creemos que al hablar
con nuestros socios es importante no solo

Peter Limbourg, director general de DW

proveerles programas, sino también videos
o reportajes especiales sean de Alemania,
Colombia, México, Brasil. Por ejemplo, las
elecciones en Alemania se acercan y vemos
que es de gran interés para nuestros socios,
nos gustaria que puedan usar nuestro material
mds seguido paraque muchos de ellos puedan
escoger entre una oferta diaria de DW’.

‘Tendremos enlace semanal con NTN 24,
donde la idea principal es la cooperacién. La
coproduccion es algo en lo que estamos muy
interesados, hablar con nuestros socios de
América del Sur y asi tener informacion de
lo que quieren de nosotrosy darles ideas que
tenemos y asi cooperar, es algo con lo que
Deutsche Welle se identifica’.

Discovery Networks designa nuevo gerente
de cuentas de afiliados para Cono Sur

Discovery Networks Latin America/US
Hispanic, una divisién de Discovery Com-
munications, anuncié el nombramiento de
Juan Ignacio Toth como gerente de cuentas
de afiliados para el Cono Sur. El ejecutivo
estard basado en las oficinas de Bue-
nos Aires y sera responsable de la
venta de las sefiales del portafolio
de Discovery en la region.

‘El ingreso de Juan a Disco-
very sin dudas fortalece nuestra
estructura en la region y su sdlida
experiencia en el mercado contribuira a la
fidelizacién de nuestros socios de distribu-

cién, asi como también la creacién de nuevas
oportunidades’, afirmé Sergio Canavese,
director regional de afiliados de Discovery
Networks Latin America/USH.
Toth reportara directamente a Canavese y
estara encargado de la relacién con los
clientesyaestablecidosyel desarrollo
de nuevos acuerdos que permitan

discovery

pe i incrementar la distribucion de los

canales del portafolio. Ademas, el

ejecutivo sera responsable de forta-

lecer el plan de accién de lucha contrala
pirateriaqueviene desarrollando la compaiiia.
Licenciado en Administracion de Empre-

Juan Ignacio Toth

sas, previo a su ingreso a Discovery, Toth
se desempeiié como ejecutivo de nuevos
negocios yventas de afiliados de TyC Sports,
yanteriormente como responsable de ventas
de sefiales satelitales en Telefe.
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Claxson: HotGo gana posicionamiento
en el segmento OTT Premium

Con funciones valiosas como el pin de control parental

Omar Figliolia, director comercial
de HotGo Media

Acorde alas tendencias y habitos
de consumo de contenidos, Clax-
son hallevado a cabo un replanteo
de su plataforma HotGo buscando
acercarse mas al usuario. ‘El cambio
de perfil de las audiencias, su capa-
cidad de conectarse e interactuar
en comunidad, el mayor acceso a HOT
Internet de banda ancha y el de-
sarrollo de potentes smartphones
hacen que la estructura actual de
la television convencional viva en una
dindmica de cambio constante’, dijo Omar
Figliolia, director comercial de HotGo Media.

Agregd: ‘En este contexto, nosotros con-
tamos con un producto como HotGo, con un
gran potencial dentro de las OTT del seg-
mento Premium ya que es el producto ideal
para consumo de este tipo de contenidos.
Ofrece mds de 1.000 contenidos Full HD de
las marcas mas reconocidas: Playboy TV,
Venus, Penthouse, Sextreme, Brazzers, de
forma privada y segura’.

‘Las nuevas plataformas son unaalterna-
tiva mas de consumo dentro de la TV paga,
por lo que tienen que ser lo suficientemente
amigables para que el cliente se sienta c6-
modo en su uso. Creemos que HotGo tiene
un gran potencial dentro de las OTT del
segmento Premium ya que es el producto
ideal para consumo de este tipo de contenido.
La portabilidad y el acceso privado son dos

S L&

variables que favorecen mucho el consumo
de entretenimiento adulto. HotGo brinda
mucha seguridad a partir del PIN de Control
Parental y sabemos que el usuario lovalora’,
complet6 Figliolia.

Hot Pack

Sobre el desempefio del Hot Pack este afio,
expresd: ‘Acabamos de cerrar unacuerdo con
Telefénica Argentina para la distribucién
de todas nuestras sefiales, ademas de que
comenzaran a ofrecer también HotGo a sus

clientes de Internet con una suscripcion

mensual. Y estamos cerrando acuer-

dos para lanzar nuestra oferta con

somn todos los nuevos jugadores del
mercado argentino’.

‘En México y de la mano de

Dish, estamos teniendo muybuenos

resultados con el lanzamiento de su

plataforma OTT. Nos esta sirvien-

D do de experiencia para obtener

informacion de lo que le gusta a

nuestra audiencia y de que estan

hoybuscando nuestros suscriptores

para asi poder trabajar en aumentar

la fidelidad brinddndoles cada vez mas y

mejores contenidos y opciones de consu-

mo. También estamos integrandonos en

Axtel Play que muy pronto también tendra

su sistema para ofrecer HOTGO de forma
directa al consumidor’.

Remarcé: ‘Desde el punto de vista de las
marcas y contenidos, hemos consolidado la
oferta mas importante del mundo lideradas
con marcas como Brazzers, Venus, Playboy,
Penthouse o Sextreme. Por otrolado nuestra
nueva marca Vextremo sigue creciendo en
México de la mano de Sky’.

Finalmente, se refiri6 a las novedades en
programacién. ‘Acabamos de terminar una
nueva produccién original para PlayboyTV,
Autocine Playboy, conlareconocida playmate
panameiia, Kate Rodriguez como protago-
nista. Kate sera presentadora, espectadoray
guiadelos mejores materiales de PlayboyTV

en un programa de ocho capitulos que se
estara estrenando a fines de septiembre.
También, grabamos con Mafer Pérez, la
nueva Miss PlayboyTV Ecuador, contenidos
para PlayboyTV que van a estar disponibles
muy pronto, primero de forma exclusiva en
HotGo y luego en el canal lineal. Esto sigue
la estrategia que tenemos hace varios afios,
de hacer foco en el contenido Latino que es
lo que hoy buscan nuestros suscriptores’.

5-Como vislumbras el 2018 de acuerdo a
lo que ha ocurrido y esta ocurriendo en el
complejo negocio de la Tv de pago?

Seguimos creciendo y expandiendo nues-
tros negocios en Iberoamérica apostando a
nuestra plataforma de contenidos HotGo y
cerrando acuerdos con todos los operado-
res de television paga en la region para la
distribucion de nuestra oferta para clientes
de banda ancha.

Hot Media tiene la misién de estar a la
vanguardia en cuanto a la oferta de conte-
nidos y sus formas de distribucion. Estamos
permanentemente invirtiendo en tecnologia
y contenidos para dar la mejor experiencia a
nuestras audiencias. Sumamos producciones
latinas, nuevos cortos en cada marca, nuevas
sex stars. Ademas todos los contenidos tienen
habilitados cue points, marcando momentos
dentro de las escenas donde comiencen dis-
tintas acciones, para quien esta mirando la
secuencia puedair directamente al momento
que le interesa. Los contenidos cuentan con
subtitulos disponibles en las marcas Venus,
Playboy y Sextreme. Y todos los contenidos
tienenlaposibilidad de ser enviados al Smart
TV através de Chromecast, para disfrutar de

los contenidos directamente en la TV.
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Food Networks estrena Locos X el Asado

en Jornadas

Crece con el canal lineal y todo el producto para VOD

Food Network tuvo uno de los espacios
mas vistosos en ConvergenciaShow de Mé-
xico, donde Mauro Pdez Pumar, director
regional de Scripps Networks, dijo
que la sefial sigue creciendo en la
region y apuesta a la produccién
local para sumar repercusion.

‘Ya estrenamos Destino con Sabor
yLosAngelesdelaCocina tuvoratings
buenos; estamos seguros de que Locos
X el Asado sera un éxito en todos los paises.
Ha sido importante tomar conceptos bue-
nos, cosas que sumen a la programacion del
canal’, dijo Paez Pumar.

LocosXelAsado se estrenard en Argentina
en los dias de Jornadas Internacionales,
donde aprovechard para celebrar el primer
afio enla grilla de Cablevisién y suingreso
en el OTT Flow.

Sobre Convergencia.mx, dijo Mauro que

muchos de sus programas internacionales

son producidos en México, con el tequila y

los rituales gastrondémicos del pais, ade-

mas de comedias bizarras, como se

ve en Otra copa con Jack Maxwell.

Siempre se evalia como sumar

producciones originales.

El ejecutivo sefialé que Méxi-

co sigue representando el mayor

reto en distribucion; por ahora esta

en Totalplay del grupo Salinas y en otros

pequeflos pero estd en conversaciones con
mas operadores para avanzar.

Una de las ventajas de la sefial es que
cuenta con todos los derechos de sus con-
tenidos para VOD y TV Everywhere, algo
valorado por los mayores operadores y uno
de los temas mas discutidos y debatidos en
el marco de la ultima edicién de Tepal. Con
Food Network los operadores tienen la cer-

Mauro Paez Pumary Nora Abrego
en Convergencia Show

teza de que negocian el canal lineal y la suite
digital para TV Everywhere. De los socios de
Tepal solo le falta TVCable de Ecuador pero
espera cerrar otro acuerdo pronto.

Sobre el tema de OTT directo al consu-
midor, dijo que su estrategia es para fide-
lizacién de los consumidores e ir a un solo
sitio para conseguir todo. ‘Queremos apoyar
a los operadores y tenemos el contenido
para hacerlo’, concluyd.

NHK World TV recorre los lugares
mas atractivos de Japon

La programacion de septiembre

En el marco de Jornadas Internacionales,
NHK World TV dio a conocer las novedades
de programacion paraseptiembre, destacando
A Tale of Love and Honor, que podra verse el
sabado 23 de septiembre.

Aqui, lacasadetéde 200 afios deantigiiedad
Tomiyo abre sus puertas a las camaras de la
cadena japonesa, para ofrecer una vislumbre
de la vida de las geishas o geiko como se le

A Tale of Love and Honor

conocen en Kioto. La propietaria de 77 afios se
llama Kimiy es 1a octava generacion en Tomi-
yo. Ella enfrenta la dificil decisién de cuando
pasar sus responsabilidades a su hija de 45
afos, quien también tiene intereses externos.

Cycle Around Japan presenta una travesia de
verano al sur de Hokkaido, que podra verse
el sabado 30 de septiembre. Un recorrido
en bicicleta a través del grandioso escenario

Zhangjiajiedfs Miracle Stone Forest

[ ]
del norte de Jap6n. La N H K
ciudad de Hakodate WORLD
ofrece una mezcla de

influencias culturales
del este y el oeste.

Ademads este mes, NHK emitié Orda Cave,
sobre la misteriosa cueva creada hace 300
millones de afios, que se encuentra al pie de
los Montes Urales en Rusia, y que para muchos
representaunadelasvistasmasbellasdel mun-
do. Por primera vez, fue captada con camaras
4K que entraron en el mundo subterraneo. Y
se pudo ver este mes también Zhangjiajie’s
Miracle Stone Forest, unamiradadreaal legado
chino que se mostré al mundo por primera vez
en la pelicula Avatar. NHK tuvo acceso a un
area restringida al publico para documentar
su belleza, a través de drones con camaras 4K.
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France 24 lanza su canal en espanol

Desde el 26 de septiembre, para Latinoameérica

France 24, la cadena francesa de actuali-
dad internacional, anunci6 el lanzamiento
de su version en espafiol para Latino-
américa, que estard al aire desde el
26 de septiembre.

France 24 en espaiiol dispone de
modernas instalaciones y de una
redaccién, ubicadas en Bogotd, Co-
lombia, y estd compuesta por un equipo
conformado por unatreintenadejéve-
nes periodistas detodalaregion, bajo

fundiran por television y radio. Los reportajes

ymagazines realizados porlanueva redaccion

hispanohablante, seran adaptados en
Paris en francés, inglés y arabe.
Elnuevocanal tendraseishorasde
programacién diaria, mediante dos
franjashorarias, demafianay tarde.
Las franjas restantes se completaran
conlos programasen francés oinglés. El
contenidoeditorial en espafiol ofrecera
una mirada francesa de la actuali-

. s z . CE s .
ladireccion de Alvaro Sierra. Cuenta %" dad internacional, reservando un

ademas con una amplia red de
corresponsales, repartidos por todo

el continente y en el resto del mundo;
ademadstrabajaen estrechacolaboracién con
un equipo con sede en Paris, encargado de los
contenidos de Francia y Europa.

El nuevo canal se beneficiara de la expe-
riencia de la redaccién de RFI en espaiiol,
radio que al igual que France 24, pertenece al
grupo France Médias Monde. Ambas cadenas
realizaran emisiones coproducidas que se di-

e

importante lugar a los temas re-
lacionados con Latinoamérica. Esta
cercania con el continente y mayor
apertura hacia el mundo, se enmarcaran
enuna gran reactividad, gracias alos boletines
informativos transmitidos al comienzode cada
hora y cada media hora. France 24 en espafiol
también tendra su lugar en el universo digi-
tal (sitio en Internet, aplicacion mévil, redes
sociales, etc.) para una mayor accesibilidad y
para favorecer la interaccién con su audiencia.

Viacom: Telefe y Nickelodeon
producen Kally’s MashUp

Buen desempeno en telenovelas

Nickelodeon Latinoaméricay Telefe junto
al productor musical de Glee, Adam Anders
y 360 Powwow anunciaron el inicio de las
grabaciones de su primera coproduccién, la
serie musical Kally’s MashUp (60x60’).

Creada por Anders y Antony Falcén e
inspirada en la vida real y trayectoria mu-
sical del primero, Kally’s MashUp sigue las
aventuras de Kally, una prodigio musical
de 13 afos quien intenta balancear su vida
como una virtuosa pianista y una chica muy
normal, después de mudarse de un pueblo
pequefio a la universidad de miisica mas
prestigiosa del pais. Aunque todos piensan
que ella naci6 para ser concertista de piano
clasico, su verdadero suefio y pasion es ser
una estrella de la musica pop.

Kally’s MashUp contara con musica ori-
ginal compuesta por Anders, su compaiiero
musical de afios, Peer Astom y su esposa
Nikki Anders. Adam Anders también esta a
cargo de la Produccion Ejecutiva, supervi-
sando toda la musica de la serie.

El elenco estard integrado por talentos de
Argentina y México, encabezado por Maia
Reficco en el rol de Kally, ademds de Alex
Hoyer, Sarah Cobo, Mariano Chiesa, Betina
0’Connell, Marita Ballesteros, Emiliano
Dionisi, Josefina Scaglione, Sebastian
Holz, Francisco Donovan y mas.

Exito de Golpe al Corazén
La nueva telenovela de Telefe,
Golpeal Corazén, promedi$ 16,1 puntos

Todo el equipo de France 24 en espanol

Marie-Christine Saragosse, presidentay
directora general del grupo France Médias
Monde, y Marc Saikali, director de France
24, estaran presentes en los eventos oficia-
les de lanzamiento de la nueva cadena, que
se llevaran a cabo en la ultima semana de
septiembre en Bogotd y seguidamente en
Buenos Aires, Argentina. Posteriormente,
se realizardn una serie de eventos en otros
paises de la regién, para acompaiiar los
primeros pasos de France 24 en espafiol,
uno de ellos, en México, previsto para
finales de noviembre.

Kally's MashUp

de rating, alcanzando un share de 37,2% el
dia de su estreno. Protagonizada por Eleo-
nora Wexler y Sebastian Estevanez, alcanz6
ese dia picos de 18.5 puntos de rating.

El gran estreno promedié 16,1 puntos
de rating y un share de 37,2%, provo-
cando un incremento del encendido
en el prime time de la television

abierta Argentina. En el segundo

capitulo, fue lo mas visto del dia

con un promedio de 15,8 puntos,
ubicandose asi en el primer puesto
del ranking de programas.
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BBC Worldwide produce Dancing with the Stars

Costa Rica, 4ta temporada

En asociacion con Teletica

BBC Wordwide, el brazo comercial de la
BBC, junto a Teletica, una de las prin-

cipales cadenas de television abierta mercado centroamericano’.
de CostaRica, estrenaron la version
local de Dancing with the Stars en su
cuarta temporada, que puede verse
desde el 10 de septiembre. fenémeno global cuyo formato
‘Pocos formatos dedicados al mun-

do del baile hanlogrado generar los

BIB|C

niveles de audiencia y popularidad

Worldwide

que han llevado a Dancing with the
Stars a convertirse en un clasico de
este género nivel mundial’, sefial6
Anna Gordon, EVP y directora ge-
rente de BBC Worldwide América N
Latina / US Hispanic. ‘Confiamos TeLeTica
en que esta nueva temporada de
Dancing with the Stars Costa Rica en

la pantalla de Teletica permitira a la serie

seguir ganando adeptos y espacios en el
creciente y cada dia mas importante

Dancing with the Stars es el pro-
grama de competencias de baile
mas importante del mundo y un

ha sido adaptado exitosamente en 53
paises con altos niveles de audien-
cia a través de 300 temporadas.
En el programa diez celebridades,
acompafiadas por 10 bailarines
profesionales, escenifican coreografias

“ en una variedad de ritmos y géneros
< que incluyen Vals, FoxTrot, Tango,
Cha Cha Chd, Samba, Rumba y Paso
Doble, entre otros. A lo largo de 12
episodios la audiencia puede disfrutar
de la belleza, glamour y elegancia del baile

en un espectaculo semanal que confluye en
una gran final en la que las tres mejores
parejas compiten por el prestigioso titulo
de Dancing with the Stars.

Las primeras tres temporadas de la adap-
tacion costarricense de Dancing With the Stars
que  una de las franquicias mas populares de la
empresa britanica, han logrado el creciente
respaldo del publico televidente, ilustrado
en constantes incrementos en ratings en
cada temporada.

La cuarta temporada en Costa Rica se
transmite en vivo por Teletica todos los
domingosalas 7:00 pm. La cuarta edicién de
la serie cuenta con la conduccién de Randall
Vargasylacopresentadora Shirley Alvarezy
contara con la participacion de diez parejas,
conformadas cada unapor unafigurafamosa
y un bailarin profesional.

exU TELECOMUNICACIONES

Productos y servicios de Telecomunicaciones

Para operadoras bajo las normas de calidad internacionales mas exigentes
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///5xo“

Nico Strumbo | Gerente de Ventas
Divisidgn Telecomunicaciones

Tel. (34 11} 4000-7079
Cel. (549 11) 4422-8917

TELECOMUINICAC S
IONES e-mail: nicos@exo.com.ar

4% http:/,

+INFO EN acomunicaciones

CABLE COAXIAL FIBRA GPTICA COMPLEMENTOS
FLEXIBLE ¥ RiGI00 oPTICOS
& CAJAS DE EMPALME
+ ONVISORES GPTICOS
. é’f EQUIPAMIENTO EQUIPAMIENTD INSTALACIONES
DE RED COAXIL dpTICO DOMICILIARIAS

Miguel Valentin | Gerente Técnico
Divisidn Telecomunicaciones

Tel. (54 11) 4000-7078 /(54 11) 4855-6344
Cel. (54 9 11) 5473-4145
e-mail: miguelv@exo.com.ar

X0.com.ar

P - 66 | Prensario Internacional | 2017

wWww.prensario.net

LIDERES EN
TINOAMERICA

) MULTIPE.ICA OPORTUNIDADES DE NEGOCIO CON UNA
SOLUCION EXCLUSIVA PARA CADA TIPO DE AUDIENCIA.

HOT 'HOT 'VOD

FPLAYBOYTV VENUS SEYTREME PENTHOUSE BRRAZZERS

AUMENTATU FACTURACION

* SUSCRIPTORES MAS FIELES, MENOS CHURN * INCREMENTO DEL ARPU

* MAYOR PERCEPCION DE VALOR * PLATAFORMA WWW.HOTGO.TV
GRACIAS A LA DIVERSIDAD DE PROGRAMACION ~ QUE COMPLEMENTA LAOFERTA =
Y LOS DESCUENTOS POR CONTRATACION o LAS MEJORES RAARCAE e
DE PAQUETE ADULTOS

PARA ADULTOS

INGRESOS $
b 1
@55

CONO NORTE: Esteban Borras: eborras@claxson.com  COND SUR & IBERIA: Omar Figliolia: ofighiolia@claxson.com y Federico Carbonell: fearboneli@claxson.com



u | Seales

RT: Innovacién y gran apuesta tecnologica

Presenta Ruptly en Jornadas

Por primera vez, el canal internacio-
nal de noticias de Rusia, RT, estuvo con
un gran stand en la expo Andina Link
Centroamérica, donde llevé un gran
equipo de vendedores, y hasta su
directora Victoria Vorontsova.

Tal fuela participacion de todo
el evento, que RT ofrecié dos
conferencias el primer y el tercer
diadelaconvencion. Enlaprimera,
Maya Erkova conté como la sefial utiliza
los contenidos de YouTube publicados por
los usuarios para relatar acontecimientos
en los que el canal no estuvo. Ademas,
destacé todas las interacciones con las
redes sociales y dio unaimagen innovadora
de un canal que busca estar al dia con la
tecnologia y las tendencias.

En el panel sobre nuevas formas de
distribucién, Igor Kolesnikov presentd
Ruptly, la plataforma online de contenidos
audiovisuales que incorpora como novedad

RT

la transmisién de videos en 360°, que
ya esta disponible en 20 paises. Mostr6
asi una forma de innovar en la creacién

y transmisiéon de contenidos con un
formato diferente.

Sobre la participacién en An-
dina Link, Vorontsova afirmo:
‘Siempre hemos estado en la
feria de Cartagena pero queriamos

probar el negocio aqui en Centroa-
mérica. Vimos menos gente que en Co-
lombia, pero igual llegaron muchos cables
y se firmaron alrededor de 50 acuerdos’.
En el resto de la regién, logré un impor-
tante crecimiento en México donde estd en
negociaciones con nuevos operadores. En
Argentina contintia enla TDAy en Jornadas
Internacionales espera cerrar mds acuerdos
con los operadores grandes. En Brasil la
presencia es buena pero todavia hay mucho
margen de crecimiento y también estd en
los principales de Ecuador.

Maya Erkova, Alexey Fuksiny
Victoria Vorontsova, de RT

‘En Jornadas vamos a destacar Ruptly
y a dar énfasis en el contenido 360°’,
adelanto sobre esta tecnologia que gracias
a un visor permitid a los visitantes de la
expo sumergirse en un mundo virtual, ya
sea volando en las ruedas de un avién, o
entrando en un palacio ruso y viendo cada
uno de los detalles.

Luego deJornadas, confirmd su presencia
en Cartagena ‘porque es muy valiosa’ y
seguird analizando cémo avanzar de ahi
en mas en el 2018.

DHE: Exito en Centroamérica y grandes
desafios en Sudameérica

DHE tiene unabuena presencia en Cen-
troamérica, con presencia en los grandes
operadores de Costa Rica y en la mayoria
de los pequeiios. Este afio, logré un im-
portante crecimiento a partir del ingreso
en Claro para toda Centroamérica y sigue
expandiéndose en la region.

‘Estamos en negociaciones, tratando
de cerrar acuerdo con Cabletica’,
afirmd Julio César Gomez, CEO de
laempresa que con esaintencién
estuvo en la expo Andina Link
Centroamérica. El canal ofrece
una programaciéon Premium sin
cortes comerciales, de estética mo-
derna y con una imagen fresca. ‘Es el
Premium en el basico’, remarcd.

La programacion de DHE incluye peli-
culas de los tltimos tres afios, contenidos
reconocidos y buenas historias. Entre sus
mayores éxitos estd la serie exclusiva

Del Crepusculo al Amanecer, que estd en
su segunda temporada y ya confirmé el
estreno de la tercera.

Julio César Gomez adelanté que tam-
bién estard en Jornadas Internacionales
para continuar su trabajo en Sudamérica,
donde ya estd en Claro, Tigo y Teleféni-

ca. ‘Vamos a Buenos Aires para lograr
mas oportunidades de negocios,

avanzar con Cablevisién y seguir
construyendo la relacién con los
que ya estamos’.
Los grandes desafios son in-
gresar en el MSO del Grupo Clarin,
que recientemente se anuncié que
pasard a formar parte de Telecom, que
ya tiene una grilla consolidada, y llegar
a VTR, el operador de Liberty Global en
Chile. ‘En el resto de la regién estamos
muy bien’, completd.
Para Argentina y Uruguay, DHE cuenta

Julio César Gomez, CEO de DHE

con la representacion de Hernan Apes-
teguia, en Pert contintia con MIC, en
Guatemala con Prosat y en Chile con
Pablo Mancusso.

Finalmente, se refiri¢ al desempefio de
la plataforma on demand DHE Play, que
ya cumple un afio en el negocio. ‘Viene
muy bien. Colocamos mucho contenido,
capitulos de las series que se emiten en
el canal lineal y los operadores lo van
agregando en sus propias plataformas’.
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IVC: El canal internacional de Venezuela

Programacion exclusiva que atrae a la region

IVC Networks, transmitido en los princi-
pales sistemas de TV por suscripcion de Ve-
nezuela, asi como en DirecTV USA (Paquete
Hispano), actualmente se encuentra en
negociaciones con los principales sistemas
de la region latinoamericana, ya que
sus caracteristicas y el constante

variedades, estilo de vida, entretenimiento,
informacién y actualidad dirigidos a los
venezolanos en el extranjero y producidos
por el canal, acompaiiados de las novelas de
la principal casa productora de Venezuela,
RCTV, han llegado para ocupar un
espacio importante dentro de la

crecimiento de las comunidades oferta existente.
venezolanas residenciadas en el Salanova destacé que IVC,

extranjero, sumado a las pro-
ducciones exclusivas del canal,
han despertado un creciente interés
por el canal. Asi comenté Tony Salanova,
gerente general y EVP de IVC desde su lan-
zamiento en 2015, quien ha estado dentro
del grupo Ole Communications desde hace
mas de 20 afios.

La gran cantidad de juegos de béisbol
y baloncesto venezolano en vivo y en
exclusiva, los conciertos y programas de

respaldado por Ole Communi-
cations, que posee una amplia
experiencia en el lanzamiento de
nuevos canales de television por cable y
que en esta oportunidad ha apostado por
un canal con una programacion fuerte; se
presenta como el canal internacional delos
venezolanos, al cualyaacude el importante
porcentaje de venezolanos instalados en
Estados Unidosy enlos paises en los cuales
IVC esta cerrando negociaciones, ya que

Beatriz O'Higgins, directora de programacion, y
Tony Salanova, EVPy general manager, de IVC

celebran acceder a una sefial que les brinda
programacién dirigiday pensada paraellos.

Yavarios sistemas de TV por suscripcion
han descubierto que IVC representa una
gran oportunidad de nuevos suscriptores,
pues el canal es cercano, emotivo y apela
a la conexién de los venezolanos con sus
raices al acercarles una programacion
disefiada acorde a sus deseos.

Lorac: Canales para que cada operador

haga su mix

Una oferta variada para Latinoamerica y el Caribe

Lorac sigue encarando el proceso de
promocién de sus sefiales con mas fuer-
za en Latinoamérica. Después de haber
tenido stand en Cartagena, de participar
en Ecuador, Tepal y ConvergenciaShow de
México, estuvo recientemente en Andina
Link Centroamérica como siempre
representada por Verénica Ama-
dor en Latinoamérica.

elegida en EE.UU.; CalaWesterns con las
series de TV, peliculas y series vaqueras
recientes; CalaVision, la soluciéon OTT mas
rapida de implementar que permite llevar
el contenido a los dispositivos méviles y
plataformas conectados; CalaClassics

es el canal de diversion para

la familia con una coleccién

de clasicos de la TV junto a

El grupo hace una propuesta l 09 ra C producciones mas recientes.

comercial de sus canales a la

carta, donde no se le impone al

cliente los canales sino que cada

uno puede hacer su propio mix. Entre
ellos, se destacan CalaWeather, una sefial
dedicada completamente al clima en el
Caribe y el resto de la regién, con cober-
tura de huracanes y fenémenos natura-
les; WLTV es la cadena de TV en espaiiol

También tiene LATV, cade-

na nacional de TV y musica

bilingiie con sede en Los An-

geles, y Vme TV, la primera red

de TV en espaiiol que llega a més de 70
millones en EE.UU.

‘Hemos ido identificando cada vez mas

contenido tematico que no esta disponible

en el mercado, como la informacién del

Veronica Amador

clima con foco en Centroamérica y en el
Caribe que nadie mds ofrece’, destacd. En
esos territorios del Cono Norte es donde se
ha hecho la mayor penetracién con cerca
de un 60% en Centroamérica y un 90%
en el Caribe, confirmé Amador.
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Zee Mundo crece en México y Centroameérica

‘Zee Mundo ofrece un contenido original,
exclusivo y de escenarios muy atractivos
donde las tramas y perfil de los actores
crean gran empatia con la audiencia’, dijo
a Prensario Rolando Figueroa, director de
mercadeo del canal de cine de Bollywood.
‘La actuacién es un elemento importante
a destacar en este género y cuenta con el
respaldo de una meticulosa caracteri-
zacion de voces y doblaje al espariol
para justamente llegar de manera
natural a la audiencia. Las tramas
de las peliculas son universales lo
cual es muy asequible al latinoa-
mericano. Nuestra segunda pantalla,
zeemundo es un complemento de gran valor
con contenido diferente y complementario
a lo que ofrecemos en la sefial’.

El canal ya tiene distribucién en Cen-
troamérica —estuvo en Andina Link con
representacion de SignalTV- México, Co-
lombia, Bolivia y Ecuador. El canal encontré

un nicho sin competencia al programar
exclusivamente producciones de Bollywood
en espanol y en HD.

Estrenos y novedades

‘En noviembre estrenaremos Raees,
uno de los mas reciente éxitos del cine de
Bollywood. En este participan Shah Rukh
Khan, uno de los diez actores mejo-
res pagos a nivel mundial, junto

con las guapas Mahira Khan y

Sunny Leone. Para esto hemos

seleccionado un muy buen grupo

de voces para su adaptacion al es-

pafiol y por supuesto en HD’, detallé

Figueroa sobre los estrenos para la tltima
parte del afio.

Ademas, el ejecutivo se refiri6 a las dl-
timas novedades multiplataforma. ‘Hemos
lanzado una segunda pantalla en la web
con el propésito que llegue para él que ve
el canal como para quien no lo tiene. Es

TyC Sports: Eliminatorias, Copa

El mes de septiembre tendra varios
protagonistas en TyC Sports, comenzando
con la primera fecha de las Eliminatorias
Sudamericanas de futbol. Tres encuentros
le restan a la Seleccion Argentina para
asegurarse el ansiado pasaje a la proxima
Copa del Mundo y ya no hay tiempo de
cometer errores. Por eso, el equipo lide-
rado por Lionel Messi sale ala cancha
para jugar el 5 de septiembre a
las 20:30 contra Venezuela con
la obligacién de ganar si quiere
un cupo que lo lleve directo a
Rusia 2018. Ademas, la 16° fecha
del torneo tiene encuentros clave
que pueden influir en la ubicacidn final
del equipo nacional.

TyC Sports transmitird en vivo cada
uno de los partidos de esta recta final de
las Eliminatorias sudamericanas con una
cobertura especial, con méviles en todos
los partidos y estadios, con enviados es-
peciales y la conduccién central de Rodolfo

TyCSports

Depaoli y Ariel Senosiain.

También se disputaran Colombia vs.
Brasil; Paraguay vs. Uruguay; Ecuador vs.
Pert y Bolivia vs. Chile.

En tenis, la Copa Davis reanudara con
Argentina, el campedn vigente, enfren-
tando un duelo por la permanencia en la
zona mundial frente a un duro rival como

Kazajistan. Del 15 al 17 de septiembre

el equipo argentino capitaneado
por Daniel Orsanic necesitara
quedarse con la serie para no
perder su lugar en el Grupo

Mundial. TyC Sports transmitira
en vivo cada una de las series de
la Copa, con toda la previa, entrevistas y
el andlisis de Gonzalo Bonadeo y Martin
Jaite en vivo desde el Estadio Nacional
Tennis Center, en la ciudad de Astana.
Ademads, en viley se emitiran los partidos
del PreMundial 2018. El seleccionado de
Julio Velasco debe prepararse y dar pelea
en el campeonato, que puede llevarlos al

Rolando Figueroa, director de mercadeo
Raees se estrena en noviembre

un complemento el cual contiene video e
informacién adicional a lo que se emite en
la sefial Zee Mundo. El lanzamiento de este
producto digital estd sustentado por los co-
mentarios y rapido crecimiento de nuestras
redes sociales lo cual es un fuerte aval a la
acogida del canal y censo inmediato al per-
formance de este y su contenido’, concluyd.

Davis y mas

Argentina enfrento a Venezuela
el 5 de septiembre

Mundial Italia/Bulgaria 2018, si logran
ocupar la segunda y dnica plaza sudame-
ricana disponible. El encuentro premun-
dialista se disputa en Salta el préximo 2 y
3 de septiembre, fecha y lugar donde TyC
Sports estara transmitiendo en vivo con
Hugo Conte y José Montesano para seguir
de cerca la tltima chance de clasificacion
y el suefio nacional de viajar al campeo-
nato del mundo mds esperado del afio.
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RTVE: Clan se lanzo en Movistar Colombia

La nueva senal infantil del grupo espanol

Desde el 30 de junio, la nueva seifial
infantil de RTVE, Clan, esta dispo-
nible en Colombia para todos los
suscriptores de Movistar, el ope-
rador de TV paga de Telefénica.
Presentado por primera vez en
Andina Link Cartagena, Clan es la
nueva propuesta del grupo espafiol
que busca llevar a Latinoamérica
lo mejor de la programacion y
los valores del canal que lleva el
mismo nombre en el pais europeo.

Su objetivo es satisfacer las
demandas de entretenimiento y for-
macién de los nifios hasta los 12 afios,
prestando una especial atencién a la edad
preescolar, tanto en la franja de 2 a 4 afios
como en la de 4 a 7 afios-, a quienes ird
destinado el 82% de la programacion.

La programacién de Clan para América
incluye los mejores y mds recientes éxitos de
Clan en Espaiia, tanto produccion propia o
coproducciones con los principales produc-

tores espanoles y europeos independien-
tes (en torno al 80% del total), como

de adquisiciones de producciones

"‘JE espailolas que se ajustan al perfil

“s.s Vlos criterios el canal.

Una programacién amena,
divertida, participativa, educativa
y formativa. La filosofia de progra-

macién hace especial hincapié
en fomentar entre los nifios la
amistad, el respeto a los demas,
la defensa de la naturaleza y del
medio ambiente, la colaboracion y
el esfuerzo. Al mismo tiempo, quiere
potenciar la imaginacion y la creatividad
de los mas pequerios.

Entre los programas que compondran la
parrilla destacan Los Lunnis, que recien-
temente han recibido uno de los premios
Alegriadevivir2017, enlacategoria de mejor
programa de television.

Colombia es el primer pais en el que
puede verse este canal de RTVE, pero

ESPN: UEFA Champions League

Comienza la fase de grupos

Desde el 12 de septiembre, ESPN emite
en todas sus seilales y su plataforma on
demand los partidos en vivo del torneo
de fuatbol europeo, la UEFA Champions
League. La semana pasada, entré en
accion la temporada 2017/2018,
con el inicio de la fase de grupos

a los que se suman encumbrados prota-
gonistas como Barcelona, Atlético Madrid
y Sevilla (Espafia), Paris Saint Germain
(Francia), Roma y Napoli (Italia), Man-
chester United, Liverpool y Tottenham
(Inglaterra) y Borussia Dortmund
(Alemania).

que consta de ocho zonas de E:.—ﬁ ESPN es la casa de la UEFA

cuatro equipos.

Se juega por puntos, con par-
tidos de local y visitante, y los dos
primeros de cada grupo pasan a la
siguiente etapa. Real Madrid, que
es el campedn defensor, y los

Champions League y de diversos
campeonatos de primera linea a

lo largo de América Latina. La UEFA
Champions League encabeza la fan-
tastica oferta de futbol que ESPN
brinda en todas sus pantallas y

campeones de las principales SR PLAV P plataformas multimedia.

ligas: Chelsea (Inglaterra), Ba-

yern Munich (Alemania), Juventus
(Italia), Monaco (Francia), Benfica
(Portugal), Feyenoord (Holanda), Ander-
lecht (Bélgica) y Spartak Mosct (Rusia),

No te pierdas en ESPN Play la
posibilidad de disfrutar de UCL al
Instante, con los goles y las mejores
jugadas de todos los partidos.
La UEFA Europa League es la segunda

Los Lunnis

la corporacidn estd ya en negociaciones
avanzadas con numerosos operadores
de TV de pago de otros paises, tanto de
Latinoamérica como de Estados Unidos,
que también estan interesados en incluir
el canal Clan en su oferta.

Con este nuevo canal temdatico, RTVE
completa un catdlogo variado y de cali-
dad dirigido a toda la familia y que queda
compuesto por un canal generalista (TVE
Internacional), un canal de noticias en
espaniol (24 Horas), un canal dedicado a la
ficcion espariola (Star HD), y un canal diri-
gido a los mas pequeiios de la casa (Clan).

Vuelve la UEFA Champions League

competicién mds importante para clubes
europeos. Participan 48 equipos dividi-
dos en 12 grupos de cuatro conjuntos.
Los dos primeros de cada grupo (mds los
terceros de los grupos de la UEFA Cham-
pions League) pasaran a la siguiente fase.
Manchester United fue el vencedor en la
ultima edicién.
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Music Choice/Nextologies llega a Latinoameérica

Estara en Jornadas e IBC

Music Choice eslaempresaproveedorade
musica mds antiguay con un 50% de market
share en Estados Unidos, que se presentd
por primera vez con un stand en Conver-
genciaShow de México, seguin confirmé a
Prensario su SVP Business Development,
Christian Morsanutto.

La marca trabaja con todas las empresas
de cable, DTH, OTT y mobile con contenidos
musicales queincluyen122 canales deaudioy
25 de video, con mucho contenido mexicano
ydel resto delaregion. Tiene capacidad para
atender a los mas grandes broadcasters.

Tiene su sede en Pensilvania y una
distribucion global que tiene la
primera rama en Latinoamérica
con René Leda, manejando toda
la regién secundado por Vanessa
Veldazquez. Tras su presencia en

Afuric Eheice

México estard en Jornadas. Compite con
empresas como Stingray.

Dentro del mismo grupo de empresas, se
encuentran Ethnic Channels Group LImi-
ted y Nextologies. La primera opera mas
de 100 canales de television en 15 grupos
lingiiisticos diferentes y es un grupo lider
en television multicultural. Ofrece servicios
de consultoria, marketing y publicidad para
cada canal; distribucién global, licencia-
mientos, management de suscripciones,
ademas de servicios broadcast.

Justamente, Nextologies eslaempresafull
broadcast que asiste a la generacién

de mas de 20.000 canales en todo

- el mundo en HD y SD, con trans-
porte de seiial con monitoreo 24/7
365, punto a punto y multipunto,

da el hardware y el master control

Christian Morsanutto, René Leday
Vanessa Velazquez

y playout. Incluye encoding y decoding,
ademas de soluciones OTT, adquisiciones de
contenido, creacién de contenido y servicios
de produccion con armado de estudios. Llega
agrandes clientes como DirecTV, Bell, Shaw,
Rogers, Dish, TV Cable, Telefonica, Verizon
y muchos otros. Gand los IBC Awards y este
afio estard nuevamente en IBC este afio.

Disney Channel: Nuevos episodios
de Soy Luna 'y O11CE

Decaraajornadas Internacionales, TheWalt

Disney Company Latin America adelant las
novedades de programacién de sus seiiales
infantiles, destacando lo nuevo de Disney
Channel en cuanto a contenidos regionales,
como Soy Luna, que llega con mas episodios y
musica para que la audiencia se identifique y
pueda compartir la pasion por el patin. El 29
deseptiembre, emitira el final dela temporada
que esta emitiendo actualmente.
SoyLunaesunaproducciénoriginal de Disney
Channel Latin America, en colaboracién con
Disney Channel Europa, MedioOrientey Africa.
El programa estren6 en Latinoamérica
en marzo de 2016 y esta disponible
en Netflix para toda la region. Con

un elenco de Argentina, Chile, '!1,. e e iy

Espaiia, Italia, Brasil y México, se

emite en 150 paises y esta doblada

a 15 idiomas. La musica, bajo el sello

Walt Disney Records, es un éxito; sus primeros
dos 4lbumes, Soy Luna y Miisica en ti, lograron
ambos el galardon de Disco de Platino en Ar-
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gentina y obtuvieron la certificacién de Disco
de Oro en México, y juntos suman millones de
reproducciones en Spotify y visualizaciones en
VEVO. El tercer album, La Vida Es Un Suefio, ya
vendi6 mas de 495.000 copias, superando las
100 millones de reproducciones.

Ademas, anunci6 la nueva temporada de
011CE, la serie original infantojuvenil de
Disney XD, que con su atrapante historia
de superacion y espectaculares escenas
futbolisticas entretiene a diario a nifios y
nifias de toda América Latina y Europa. La
primera temporada de la serie re estrenard
el 9 de septiembre en Disney Channel,

mientras que la actual termind (por
Disney XD) el 25 de agosto.
011CE es una produccién original
de Disney Channels Latin America
realizada en colaboracion con Dis-
ney Channels Europa; la primera para
DisneyXD. Producida en Argentina por Pegsa
con servicios de Pol-ka, se estrené en marzo
de 2017 en toda América Latina y Europa.

Llegan nuevos episodios de Soy Luna

Porsuparte,desdeel 4 de septiembre segui-
raestrenando episodios delanueva temporada
de Disney Junior Express, que junto al Capitan
Topa sigue siendo un fenémeno regional y un
gran punto de contacto con la audiencia. Un
ejemplo de ello es el paquete de contenidos
digitales desarrollado especialmente desde
la regién en Disney Junior Play, que incluye
Cumplearios Mdgico, unaaplicacion que permite
enviarles a los cumpleaiieros un video perso-
nalizado de parte de tres delos personajes mas
queridos de Disney Junior: Mickey Mouse, el
Capitan Topa y Princesita Sofia.

wWww.prensario.net

1O ME I0OR DFEI DEPORTE
| e | — |

S L | IS LA 1 | - et 1N L

ESTA EN TyC SPORTS

La mejor programacion polideportiva, la transmision de los
principales eventos de la region y toda la pasion del futbol
argentino y latincamericano, con el estilo caracteristico del
canal lider de deportes de Argentina

Visitanos en el stand 42 de Jornadas Internacionales 2017

orts.com.ar o al 5411 4300 353

cidad Pantalla y Digita

=%

-4 - . .)i
Doz 13 ¥
e ——
= g
b\

TyC Sports

ﬂ ﬂ D TgC SPGTl'S.cnm




n | Seales

Mediaset Espana: CincoMas llega a Sky México

Gana distribucion en ese pais y en Centroameérica

Mediaset Espafia anunci6 un acuerdo de
distribucién para su canal internacional Cin-
coMAS con Sky México, el principal operador
de TV paga del pais con casi 8 millones de
abonados. Este acuerdo permite distribuir
su seiial tanto en ese pais como en otros
territorios, que incluyen los paises de Centro-
américa (Costa Rica, Nicaragua, Honduras, El
Salvador, Guatemala, Belice y Panama) y las
islas caribefias Reptiblica Dominicana y Haiti.

Con este acuerdo, la penetracion en el mer-
cadoamericanode CincoMas yacomprende16
territorios entre los que destacan Argentina,
Panamd, Chile, Perti, Ecuador y Paraguay.
Préximamente extendera su sefial a otros

grandes territorios como Estados
Unidos, Canadd y Colombia.

La cadena se afianza

como la apuesta interna-

cional de Mediaset Espafia

para llevar sus programas

y series de mayor éxito a

la comunidad hispanohablante de todo el
continente americano. Una programacién
lider de audiencia de manera ininterrumpida
en Espafia desde hace 12 afios y que formara
parte del portfolio de canales delas principales
operadoras de cable y satélite de cada region.

Yolanda Giordani, responsable de Cinco-
Mas, afirmd: ‘La presencia en Sky México
supone una excelente noticia para todo el
sector audiovisual hispanoamericano. Para
Mediaset Espafia representa un avance clave
en nuestra estrategia por acercarnos hasta
una audiencia que sabemos que esta ahiy que
lleva afios demandando nuestros contenidos.
México es el pais de América que mas trafico
web nos aporta, y ahora gracias a CincoMas,
todos estos usuarios, junto con aquellos que
aun no nos conocen, van a poder disfrutar de
la programacion lider de audiencia en Espaiia
directamente en sus televisores’.

La oferta de CincoMAS comprende los ma-
yores éxitos de programacién de Mediaset Es-

Yolanda Giordani, responsable de CincoMas

paiiaagrupados en una parrilladonde conviven
series y miniseries de Telecinco como Sé quién
eres o Loqueescondiansusojos, magazines como
El programa de Ana Rosa o Sdlvame, factuals
como El Xef o Gipsy Kings y 1a retransmision
diaria y en directo de Informativos Telecinco.

Entre sus novedades previstas para los
préximos meses destaca la incorporacién del
magazine de entrevistas, musica y actualidad
Viva la vida, con Toiii Moreno, y el programa
de humor Dani & Flo, con los comicos Dani
Martinez y Florentino Fernandez.

Atresmedia lanzé Antena 3 en DirecTV EE.UU.

Grandes expectativas para Jornadas Internacionales

Atresmedia estuvo en ConvergenciaShow
de México, donde Mar Martinez-Raposo,
directora internacional, destacé el acuerdo
con DirecTV en Estados Unidos para la in-
corporacion de Antena 3 en su paquete de
programacion en espafiol, lo que le permite
llegar a 1 millén mas de suscriptores y ga-
nar distribucién total en ese pais. E1 DTH
ya tenia a jHola! TV y Atreseries y ahora
serd el primer operador en ese mercado en
contar con las tres sefiales.

Martinez-Raposo dijo: ‘Estenuevoacuerdo
supone unabsoluto respaldo para Atresmedia
Internacional en un mercado tan importante
como el de EEUU y, ademads, nos satis-
face especialmente que sea DirecTV
el primer gran operador que ofrece
nuestras tres sefiales’.

Ademas, afirmo que tras un exi-
t0s02016 para Latinoamérica, donde
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la gran noticia fue el acuerdo con Cablevision
de Argentina, este afio el foco estaba en Es-
tados Unidos, donde se estdn viendo buenos
resultados. Agregd que not6 una ‘desacele-
racion de los primeros meses’, pero que se
lograron algunos acuerdos yhay impulso para
seguir creciendo en las Américas.

Ademas, dijo que este afio y el préximo
seran parala consolidacion del grupo espaiiol
a nivel global con sus tres canales. ‘Queda
mucho por crecer, con muchos operadores y
territorios enormes por alcanzar perovamos
en buen camino’, destaco.

En Andina Link Centroamérica estuvo
representado por MBA Networks, y
seguiraenJornadas Internacionales

en Buenos Aires, a un afio de haber
entrado en el principal MSO de
Argentina. Al respecto, dijo que la

seflal esta al aire desde diciembre y

Mar Martinez con Matilde y Carlos Boshell

que la repercusién fue muy buena por parte
delas dos empresas. Lametaahoraesreflejar
en el evento de ATVC los frutos del trabajo
que viene realizando.

La ejecutiva explicé que la TV paga ten-
dra un cambio grande en Argentina, con
la llegada de nuevas telcos. ‘Todo eso va a
cambiar un territorio muy importante donde
van a pasar muchas cosas y nos gustaria
estar ahi’, concluy6.
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Thema America alcanza 9 millones
de hogares en América

Thema America continda su firme
trabajo de representaciéon de sefiales en
Latinoamérica, donde su catdlogo completo
alcanza casilos 9 millones de subscriptores
en el continente americano. En esta parte
del afio, la empresa liderada por Patrick
Rivet destaca cuatro marcas en la regidn,
donde uno de los mayores eventos sera
Jornadas Internacionales.

Mezzo Live HD, que cuenta con una distri-
bucion de 30 millones de hogares en mas de
600 operadores de 60 paises en todo el mundo,
tienediezafios de trayectoriaen Europa, donde

Mezzo Live HD

forma parte del grupo francés Lagardéreyeste
afio llega al continente americano.

Mezzo Live HD ofrece la mejor sala de
conciertos, con la opcién de disfrutar de los
mejores espectaculos del mundo en vivo,
entre ellos los conciertos de musica clasica
del London Symphony Orchestra, el Festival
de Jazz de Montreal, la Scala Di Milano y el
ballet del Bolshoi en Moscd.

Otra sefial que trae a Latinoamérica
es Motorsport.tv, distribuida en
mas de 38 paises por mas de 100

e
-'-h""

T
‘ 1!. a L
Patrick Rivet, CEO de Thema America

de 70 operadores alcanzando a mas
de 30 millones de subscriptores en

proveedores de cable y DTH, in- g..l.l qE.rlﬂL 105 paises incluyendo, Colombia

cluyendo Estados Unidos via Sling

(Dish). Es el tnico canal tematico

full HD dedicado al deporte motor y

con una estrecha relacion con los propieta-
rios de los derechos de los eventos.

Entre los eventos mds importantes, se
encuentran el Blancpain GT Sports Club,
el European Le Mans Series y el FIM World
Motocross Championship.

Por su parte, Trace Sport Stars llega a mas

(Une), México (Megacable, PCTV,
Cablecom) y el Caribe (Flow).
Sus principales programas incluyen
TheBurningIssue, The TruthAbout...y ClubLand.
Finalmente, Thema presenta el canal dela
Confederacién de Asociaciones Nacionales de
Baloncesto en América, FIBA Americas TV. El
canal trae a la pantalla, las ligas nacionales
de América sumando 1852 partidos, 3640
horasalafioy con derechos multi-plataforma.

SGDG representa nuevas senales

en el Cono Sur

TV Chile, Morbido y Clan de RTVE

De cara a una nueva edicion de Jornadas
Internacionales, Sabrina Capurro con su
empresaderepresentacion de sefiales SGDG,
tendrd varias novedades, destacando la in-
corporacion de TV Chiley Mérbido. Ademas,
tendrd en su portfolio paralaregion del Cono
Sur, la nueva sefial infantil de TV paga Clan,
del grupo espaiiol RTVE.

TV Chile es la sefial internacional de Te-
levisiéon Nacional de Chile, dirigida a toda
la familia con producciones 100%
chilenas, de alta calidad técnica y
variados contenidos. Cuenta con
mas de 10 horas diarias de tele-
vision en vivo y en directo y tiene
llegada amas 11 millones de hogares.

Por su parte, Mdrbido TV es el canal

dedicado al cine fantastico y de terror, que
surgié del reconocido festival internacional
de cine fantastico y de terror, Morbido Film
Fest, en asociacion con AG Studios. Cuenta
con una libreria de 560 horas, con algunas
producciones originales como entrevistas a
destacados directores.

Del grupo espaiiol RTVE, Clan es la nue-
va propuesta que transmite lo mejor de la
programacion y los valores del canal que
lleva el mismo nombre en el pais

europeo. Su objetivo es satisfacer
las demandas de entretenimiento
y formacién de los nifios hasta
12 afios, prestando una especial
atencion a la edad preescolar, tanto
en la franja de 2 a 4 afios como en la de

Sabrina Capurro

4 a7 afios-, a quienes ira destinado el 82%
de la programacion.

Continda con su portfolio que incluye las
sefiales de AZ TV de paga, Motors TV, Fas-
hion One, Rai Italia, Band, todas las senales
de TVE, Inti Networks, Trace, las senales de
RCN de Colombia.
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CommScope presenta su portfolio
de terminales opticas

Disenadas para agilizar el despliegue de fibra

CommScope presentd su nueva familia
de terminales dpticas, OTE, que fueron
disefiadas especificamente para ahorrar
tiempo y agilizar el despliegue de fibra, ala
vez que proporcionan confiabilidad duradera
y tranquilidad.

El portafolio de OTEs aporta opciones casi

ilimitadas entamarios, estilos

y configuraciones de co-

. nectividad reforzadaPlug

COMMSCOPE & Play, ya sea en tamaiio
estandar o reducido.

Ademas, su portfolio

incluye la opcion de divisores integrados,

optical tap o CCWDM (serie mini-OTE
300), y ha sido construido para soportar

condiciones climaticas extremas paraapli-

caciones aéreas, de registros y pedestal.

Las terminales cuentan con un sello de
gel ideal para re-entrada a la terminal sin
necesidad de herramientas.

a N

K J

a N

K J

La familia de terminales opticas OTE: Mini-OTE 200, Mini-OTE 300, Mini-OTE 400

Exo: ‘Queremos llegar a todas las
empresas de cable e ISPs de Argentina’

En Jornadas Internacionales con su division de telecomunicaciones

Exo, marcaargentinaque provee soluciones
tecnoldgicas paraempresas de telecomunica-
ciones, anunci6 su participacion en Jornadas
Internacionales, donde estara exponiendo
sus productos integrales de equipamiento,
destacando los coaxiles flexibles y rigidos,
fibra dptica, cabecera analdgica y digital,
equipamiento 6ptico y de red coaxil.

Fundada en 1978, Exo es hoy una de las
empresas nacionales de tecnologia con mayor
trayectoria en el rubro. Exo fabrica compu-
tadoras con tecnologia Intel, provee infraes-
tructura tecnoldgica, brinda servicios profe-
sionales de capacitacién en informdtica
y recientemente ha incorporado las
divisiones de telecomunicaciones

El segmento de telecomunicaciones fue
creadohacetresafios, peroconlaincorporacién
de Nicolas Strumbo como gerente de teleco-
municaciones, con su reconocida trayectoria
en el mercado, esta division crecié ‘a pasos
agigantados’, remarco MiguelValentin Sudrez,
gerente técnico en la misma divisién, de Exo.
‘Incluso, estamos realizando ventas en Para-
guayytodoelterritorioargentino, imponiendo
la calidad de nuestros productos’, afiadio.

Desde entonces, la empresa formé un
plantel de ventas dirigido por Strumbo y un
sector de soporte técnicoy post venta dirigido

por Miguel Valentin. ‘Es un equipo bien
preparado para la comercializacion
de nuestros productos vy, a la vez,

y de IOT (Internet de las Cosas). /.n? EX‘D — para brindar capacitacion en el uso

Ademas, a través de sus progra-

mas de inclusién digital, acompa-

fia a los nuevos usuarios en el dificil
proceso de la adquisicion de tecnologia. En
el area educativa, Exo es un referente en
incorporar tecnologia en las escuelas a través
de su solucion Aula Digital EXO, que acumula
casos deéxito envarias provincias argentinas.

de nuevas tecnologias’, destaco.

‘Desde Exo trabajamos para que

nuestros clientes estén siempre a la

vanguardia de las nuevas tecnologias. Para

es0, estamos creando talleres de capacitaciéon

técnica con el personal de nuestros clientes.

Estos talleres los vamos a ir implementado
poco a poco en el trascurso del afio’.

Nicolas Strumbo, gerente de telecomunicaciones

En cuanto a los principales trabajos en
desarrollo, Miguel Valentin comenté: ‘Es-
tamos realizando proyectos llave en mano
de cabezal digital y redes FTTH y dando
soporte técnico a las nuevas tecnologias que
van adquiriendo nuestros clientes’.

Ademas, la empresa se enfoca en los cur-
sos de capacitacion, que lleva a diferentes
provincias. ‘Empezamos en General Giiemes,
Salta, con unaalta cantidad de técnicos y ca-
bleros delazona. Proximamente, estaremos
con nuestras capacitaciones en Misiones.

Queremos estar bien posicionados en el
mercado nacional para poder agrandarnos y
llegar a toda Latinoamérica’, enfatizé.
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Network Broadcast potencia la transformacion
y el negocio del operador

A traves de una evolucion ‘gradual e inteligente’

‘El negocio, tal y cual lo conociamos hace
un tiempo, cambié. No solo los clientes,
usuarios y abonados exigen mads; la velo-
cidad de evolucién de la tecnologia es cada
vez mayor. Esta combinacién hace que, las
decisiones estratégicas en las empresas del
segmento, sean estudiadas con una pro-
fundidad propia del riesgo, que se corre de
un camino elegido que pueda resultar erré-
neo’, expreso Sebastian Rossi, director
comercial en Network Broadcast.

‘En Network Broadcast conoce-
mos de la importancia de selec-
cionar la tecnologia, de entender
como esos usuarios se integraran
con las soluciones y productos, que
emplearan en su vida cotidiana y de com-
prender el impacto que puede tener en sus
operaciones’, agrego.

‘Actualmente, tenemos sistemas interac-
tivos de TV desplegados en las instalaciones
de nuestros clientes, asi como soluciones
de interactividad en la nube (OpEx). Cada
uno de ellos tiene problemadticas bien dife-
renciadas, en volimenes, disponibilidades,
simpleza en la gestion, tipos de redes, etc.
Esta es la nueva ola de asistir a contenidos,

-l NETWORK

mezclando todolo probado en distribucion en
Broadcast o Multicast con los servicios OTT
que aprovechan la capacidad instalada de
transmision de datos; el mundo DVB o IPTV,
con el mundo de los Play, Go, Ted, Youtube
y todas esas tendencias ya establecidas’,
agreg6 Rossi. ‘Todo esto sin olvidar nuestros
origenes, dado que ain persisten operaciones
quenohanevolucionado enladigitalizacion;
los clientes de vanguardia que ya estan
instalando soluciones cloud (CDN)’.
Network Broadcast busca que la
evolucion sea ‘gradual einteligen-
te’, aprovechando las inversiones
realizadas. ‘Nuestro portfolio de
soluciones, junto con la integracion
E2E (de principio a fin) de soluciones
digitales, se amplia con los desarrollos de
sistemas de Hospitality; TDT, etc’.

‘En Network Broadcast brindamos una
soluciénintegral, considerando el segmento
y tipo de usuario final que utilizara la so-
lucién; implementacién que es liderada por
dreas técnicas capacitadas. Acompariamos el
despliegue en lo técnico y en lo comercial.
Brindamos los beneficios de las soluciones
llave en mano, que permiten aumentar el

[l

105

Sebastian Rossi, de Network Broadcast

ARPU de cada uno de los operadores de la
region’, afiadio.

‘Los clientes siguen con el proceso de
digitalizacion, pero sin duda el enfoque esta
puesto sobre soluciones hibridas y OTT, don-
de el usuario final disfruta realmente de la
interactividad, VOD, timeshift, NPvr, Catch
Up TV, sin importar el tipo de dispositivo
final que se tenga. Las nuevas formas de ver
contenidos nos invitan a generar soluciones
que los integre’.

‘Estamos dispuestos a mostrar a nuestros
clienteslos avances tecnoldgicos en nuestras
soluciones y por supuesto que el resto de
operadores las implementen, mostrando la
capacidad evolutiva delasolucién de Network
Broadcast’, concluyd Rossi de caraaJornadas.

Latpower: Energia, servicios y tecnologia

De Argentina a toda Latinoamerica

‘Latpower se caracteriza por la inno-
vacién y fiabilidad. En un mercado tan
competitivo, la eleccién de equipamiento
en muchos casos determina el éxito del
negocio’, destacé Fernando Guerra, direc-
tor de ventas de Latpower. ‘Ademas de lo
mencionado, la robustez y el aseso-
ramiento especializado son otros
de los grandes diferenciales que
ofrecemos a nuestros clientes’.

En la dltima edicién de En-
cuentros Regionales en Argentina,
Latpower presenté en su stand un
equipo totalmente disruptivo, ‘una fuente
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que estaba necesitando el mercado y que
fue desarrollada a medida que los clientes la
iban solicitando’, completé Guerra.

‘La nueva fuente de red modular Mayers,
de Latpower se destaca por ser de 6 ampe-
rios escalable de 4 a 18. Lo interesante de

esta propuesta es que redujo el peso,
tamafo y tiene monitoreo Docsis,
permitiendo que un operador solo

LATPSIWER

pueda instalar sin problemas y

permitir el acceso constante sin

tener que recurrir a costosas visitas’.

Con base en Argentina, Latpower
brinda sus servicios en toda América

El equipo de Latpower durante el Encuentro
Regional de Telecomunicaciones

cubriendo los mercados de Brasil, Chile,
Colombia, Perti y Uruguay, paises donde
ya tiene varios clientes.
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Toolbox aumenta su presencia en Latinoamérica

Toolbox, la empresa lider en so-
luciones de TV Everywhere y OTT
para el segmento de televisién
de pago, ha venido teniendo un
gran 2017 en el que su equipo
comercial, superd los objetivos en
Argentina, México, Centroamérica y
otros territorios clave.

En el Cono Sur, trabaja regularmente con
operadores como Directv, Cablevision, VTR,
Telefonica, Tigo, CableOnda, Dish, Cable-
tica, Megacable, Telecentro, Supercanal,
entre otros,ademas de programadores pan-
regionales, la otra importante parte de su
negocio de soluciones. Paraincrementar su
presencia en esos mercados y sumar otros,
Peluso designé a Matias Lassalle como
nuevo Director comercial. ‘La consolida-
cién del equipo comercial logré afianzar la
esenciade nuestra estrategia, hoy podemos
ofrecer una atencién personalizada a cada
uno de nuestros clientes en toda la regién
y planificar mejor cada una de nuestras
comunicaciones’, explicO Mauro Peluso,
CTO y Co-fundador de Toolbox.

@ toolbox

Su estrategia comercial se basa
en una atencién personalizada,
incluyendo una agenda de visitas
a clientes de toda la regi6én y una
fuerte participacién en eventos de
laindustriacomo IBC de Amsterdam,
Andina Link Costa Rica, Chile Media
Showylos NexTV Méxicoy CEOs de Miamien
la cual Mauro Peluso sera la voz de Toolbox
dentro del panel CTOs y el futuro de la TV.
‘Hoy con nuestra suite de soluciones ofre-
cemos un servicio end to end, que permite
ahorrar dinero, tiempo y esfuerzo, pero
entendemos que debemos ser lo suficiente-
mente flexibles para adaptarnos a las nece-
sidades de los proveedores. Les proponemos
una solucion dindmica que permite integrar
sus recursos preexistentes para optimizar
sus esfuerzos y lograr mayores casos de
lanzamientos exitosos’, resalto Peluso.
Del lado de los programadores, han tra-
bajado fuerte los tltimos tres meses con
Fox y Turner para el lanzamiento de sus
servicios TVE para el fatbol argentino, que
comenzo el viernes 25 de agosto.

.._~. ‘ c
¥ \:u 31

Mauro Peluso, CTO y co-fundador, y Matias
Lassalle, director comercial, de Toolbox en las
oficinas de Puerto Madero

‘Hemos aplicado tecnologia de Toolbox
para sus portales y las apps, con soluciones
como el Single Sign-0n de Cloud Pass y siste-
mas de validacion y médulos de intercambio
de usuarios para distintos dispositivos’,
sefialé Peluso, quien considera que el prin-
cipal desafio sera el nivel de concurrencia
que suele tener un contenido como el ftitbol.

‘Nuestra plataforma ya tuvo varios
desafios que superd exitosamente en lo
que respecta al manejo de la validacién
en eventos de alta concurrencia como el
ultimo Mundial, las Olimpiadas o Copas
Europeas de futbol’, opind.

Hispasat lanzé nuevo satélite para América Latina

Hispasat lanzé con éxito el Amazonas
5, que operado por la empresa brasilefia
Hispamar, proveera servicios de telecomu-
nicaciones al mercado latinoamericano. Se
tratadel undécimo satélite lanzado por esta
empresa, esta vez desde el cosmdédromo
de Baikonur en Kazajstan, a bordo del
vehiculo lanzador Proton Breeze M de
la compaiiia International Launch
Services (ILS).

El lanzamiento del Amazonas
5 se ha realizado el mismo dia en
que, hace 25 afios, la compaiiia
lanzara, desde la Guayana Francesa,
el primer satélite esparfiol de telecomu-
nicaciones al espacio, el Hispasat 30W-1
(Hispasat 1A), que también fue puesto en
orbita un 11 de septiembre.

Carlos Espinds, consejero delegado del
operador espaiiol, destacé: ‘Para Hispasat,
este nuevo satélite supone lareafirmacién de

hispasat

lavocaciéninternacional dela compaiiiay, en
concreto, de nuestra apuesta por el mercado
latinoamericano. Llevamos muchos afios
trabajando en estaregion y hemos adquirido
una gran experiencia y un amplio conoci-
miento de las necesidades de los clientes
en estos paises. Por ello hemos disefiado un
satélite totalmente dedicado a América

Latinayadaptado alas demandas de

este mercado, tanto para el sector
audiovisual como para ofrecer
soluciones de conectividad en los
segmentos residencial, corporativo

y de movilidad’.

El Amazonas 5 estd basado en la plata-
forma 1300 de Space Systems Loral (SSL) y
tiene una potencia de 9,9 kilovatios y una
vida ttil estimada de 15 afios. La flexibilidad
que ofrece Amazonas 5 y su gran capacidad
tecnoldgica le permiten ofrecer una amplia
gama de servicios de comunicacion.

Hispasat lanzo nuevo satelite
para América Latina

Sus 24 transpondedores en banda Ku,
con cobertura sobre Centro y Sudamérica,
proporcionan servicios de televisién directa
al hogar (DTH) de altas prestaciones. El
Amazonas 5 permitira a los proveedores de
servicios de television que operan con His-
pasat transmitir 500 nuevos canales, lo que
consolidara 61° Oeste como la posicion lider
en difusién de estos servicios en América
Latina. Este satélite serd clave, también,
para impulsar la TV en 4K en la region.
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Arris encabeza el segmento de dispositivos
CPE hoy, y para la casa del futuro

Como una de las principales compafiias
participantes en el mercado de los Customer
Premises Equipment (CPE, por sus siglas en
inglés) relacionados con las soluciones Wi-fi
en el hogar, Arris ofrece a los proveedores
de servicios una tecnologia avanzada con
dispositivos potentes, escalables, de rendi-
miento superior y faciles de gestionar, que
simplifican las tareas de los suscriptores en
las casas, yalavez ayudan a reducir los costos
de los operadores.

Desde hace afios oimos hablar de ‘La casa
del futuro’, la casa donde todos o la mayoria de
los dispositivos estén interconectados, la casa
dondelos equipos puedan funcionar utilizando
una red domeéstica, la casa donde el usuario —
sin ser un profesional de la informatica
(TI) — cuente con herramientas y
dispositivos que de unaformafacily
segurale permitanadministraresta
red y mantenerla funcionando sin
problemas. Esacasayaestamas cerca
delo que pensamos. Y compaiiias como
Arrislo estan haciendo posible ofreciendo una
variedad de soluciones, servicios y productos.

Dispositivos en las instalaciones
de los usuarios

Entre los dispositivos que Arris ofrece
estan los que abarca el segmento de CPE,
equipos de comunicaciones que residen en
las instalaciones del cliente, tanto en un
hogar como en un negocio.

Este segmento incluye unavariedad de pro-
ductos como servidores de medios avanzados
y set-tops dirigidos alos mercados mundiales
de cable, telecomunicaciones y satélite. Asi-
mismo, da servicio a los operadores de banda
ancha con soluciones que encabezan el sector
para DOCSIS, DSL y CPE de fibra éptica, y
que incorporan las dltimas tecnologias en
redes domésticas. ‘Hay varios tipos de CPE
en los cuales Arris es lider en la industria.
Basicamente hacemos dos tipos de CPE: para
videos, lo que tradicionalmente se conoce como
set top boxes, dispositivos con los cuales los
subscriptores tienen acceso a los servicios de

ARRIS

video detelevision, yaseapor cable, por satélite
o por otros medios de entrega.

Y el otro tipo de CPE es para datos, para
servicios de internet y voz, y también para
multiples tipos de redes, ya sean operadores
de cable u operadores telcos tradicionales
o redes de nueva generacién’, dijo Javier
Marroquin, Solutions Architect en Arris. ‘La
compaiiia se ha enfocado en estos dispositi-
vos optimizando las tecnologias disponibles
para ofrecer CPE de distintos tipos y rangos
y funcionalidades’, continué.

Por su parte, Pablo Kagioglu, Director of
Product Marketing para el Caribe y América
Latina (en el mercado de CPE), comento:
‘Tenemos una posicion de liderazgo en este

sector del negocio. Hoy por hoy estamos
desarrollando todo lo que es DOCSIS
3.1, que es la nueva generacién de
DOCSIS, lo cual le va a permitir a los
suscriptores, siasi lo quieren, tener
amplios anchos de banda de hasta
5Gbps. También tenemos soluciones
para lo que es la cobertura de Wi-Fi dentro de
la casa, tenemos extensores de diversos tipos,
conMoCA, con G.hn, wireless towireless, para
que el consumidor pueda ver video, pueda
navegar por la web sin perder comunicacién
dentrodelacasa. Nuestra funcion es tener toda
la casa cubierta con el paquete de servicios que
ofrece el operador al suscriptor, sea cual sea’.

Desafios del negocio para
‘la casa del futuro’

Parapoder enfrentarlos desafios quetrae ‘la
casa del futuro’ hay que estar bien preparado.
Y uno de los mayores desafios es la falta de
conocimiento de los suscriptores en cuanto
al funcionamiento del Wi-Fi. Deben estar
educados en cémo esta tecnologia funciona
y lo que deben esperar del operador desde el
punto de vista de servicio.

Otro de los desafios son los propios opera-
dores. Deben entender que solamenteentregar
el servicio al primer dispositivo de la casa no
es suficiente si ellos (los operadores) quieren
cubrir toda la casa con datos wireless, y para

esotienen que poner extensores; mientras mas
grande sea la casa, mas necesidad de equipos
robustos y de alto rendimiento en lo que se
refiere a wireless, 5GHz es practicamente
una necesidad. Igualmente sucede si quieren
entregar video de una manera continua dentro
delacasay quela gente pueda moverse dentro
de ella sin perder su sesion correspondiente.
Paraeducarlosalrespecto Arris estd ofreciendo
conferencias, seminarios, y entrenamientos,
para que entiendan cémo deben resolver estos
temas en los domicilios de sus clientes.

La propia regién es otro de los retos a en-
frentar, mas que todo porque se ha manejado
hasta este momento con los equipos mas ba-
sicos, tanto desde el punto de vista de DOCSIS,
como de Wi-Fi. ‘Las soluciones que tenemos
en el mercado son mayormente para un solo
dispositivo en la casa y que apenas cubre el
area cerca de la sala donde esta el dispositivo
instalado, no la cubre toda. Por tanto los ope-
radores tienen que empezar a pensar en abrir
sus presupuestos parapoder instalar soluciones
mds completas porque la clientela ya emigré a
esetipode mentalidad ylos operadores todavia
no lo han hecho’, plante6 Kagioglu.

Las estructuras de hormigén con que estan
fabricadas una gran mayoria de las casas en
América Latina son otro de los retos para el
negocio de Wi-Fi, ya que resultan un enorme
obstaculoparalatrasmision delasefial. Cuando
en EE.UU. se pierden, por decir un ntimero, 6
decibeles de sefial al pasar por una pared que
es esencialmente ‘vacia’, en América Latina se
pierden 16 o casi 20 decibeles; entonces en las
casas de América Latina va a ser mucho mas
importantetener estos métodos de extensiénde
sefial Wireless para poder satisfacer las necesi-
dades de los clientes que viven en esos paises.

El espectro del Wi-Fi

Tenemos por un lado a los operadores
concentrados en que sus suscriptores mejoren
su percepcion con respecto al Wi-Fi, y por
otro, cada suscriptor quiere tener una buena
cobertura Wi-Fi en cada rincén del hogar.
Como las conexiones de banda ancha tienen
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GAME CHANGERS

Detras de cada gran solucion de ARRIS hay un equipo de expertos, todos trabajando
hacia un objetivo comun: el exito de nuestros clientes. Es por esto que los proveedores
de servicios alrededor del mundo nos confian sus activos oreciad IS redes de
video, voz y datos que son la columna vertebral de su negocio. En conjunto, el equipo
de ARRIS ha estado innovando soluciones para la industria de las comunicaciones y

entretenimiento durante mas de 60 afios - y solo estamos comenzando...

LA GENTE DE ARRIS - INVENTANDO EL FUTURO
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Arris encabeza el segmento de dispositivos CPE hoy, y para la casa del futuro

velocidades de gigabits, la experiencia del
suscriptor en cuanto al servicio general esta
determinada por el rendimiento de su Wi-Fi.
Lo que antes se ofrecia como valor agregado,
como una conveniencia, ahora es un servicio
vital que los suscriptores demandan para sus
casas y el proveedor de servicio se ha visto
obligado a cambiar la forma de entregar
estos servicios, y por ende se va a ver mucha
inversion por parte de los operadores de
telecomunicaciones al respecto.

Enlaactualidad practicamente todoslosque
viven en la casa tienen un dispositivo electr6-
nico o dos computadoras mas teléfonos que se
conectan a Wi-Fi y ante esta situacion
los operadores tienen que empezar a

es una banda mucho mas grande, permite
una transmisién de datos mas amplia, y
hay muchas mds opciones de colocar al
cliente en diferentes canales para que haya
menos interferencia.

La compaiiia ofrece también repetidores,
diversos niveles de extensores en términos
de numeros de antenas, potencia, nimeros
de banda. Para que el gateway (puerta de
enlace) se comunique con el extensor, Arris
esta promocionando dos tipos de comunica-
cién primordial: la tecnologia que se llama
MoCA, para las casas que estan cableadas con

cable TV, o sea, cable coaxial, que permite
conectar estos dispositivos que reciben
la sefial de DOCSIS a los extensores

pensar diferente,ydebeninvertiren — que estan dentro de la casa, para

dispositivos de una mejor calidad, A R R | S transportar unabuena cantidad de

que ofrezcan una mejor coberturaal
interiordelacasa, sumadoaotrosdis-
positivos como extensoresy acompaiiados
todos ellos con herramientas de software que
les permitan ayudar a sus suscriptores, porque
elotro problema que tienen hoy en dialos ope-
radores es ése, los suscriptores solicitan ayuda
para entender por qué cierto dispositivo no se
conecta y el operador tiene poca visibilidad al
interior delacasadel suscriptor paraayudarle,
y en eso Arris tiene soluciones para ayudarles
a entender qué esta ocurriendo también en el
interior de la casa, no solamente en la red del
proveedor, sino qué sucede en la red del hogar
del suscriptor.

Soluciones de Arris en hardware

Las soluciones que Arris ofrece a los pro-
veedores de servicios estan estrechamente
ligadas alas condiciones del mercado, como es
la necesidad que existe en estos momentos de
brindar un mayor ancho de banda, que crece
casi al doble cada afio, y mejores y potentes
equipos, que es lo que demandan los suscrip-
tores. Cuentan con equipos que usan ocho
canales de DOCSIS, otros que usan DOCSIS 3.1,
que tiene un ancho de banda enorme, con 32
canales DOCSIS, mds otros dos canales que son
de muy alta capacidad que permiten entregar
hasta 5Gbps a una casa si fuera necesario.

La compaiiia estd recomendando a los
clientes de América Latina que emigren a
productos que tengan labanda de 5GHz, que

ancho de banda de un punto a otro

y satisfacer asi el consumo que esta

en el otro extremo de la casa. Ademas,

estd la tecnologia que usan las lineas eléctri-

cas, que se llama G.hn, que estimamos serd

menos popular en América Latina, por razén

de que mucho del cableado eléctrico no estd
bien conectado a tierra.

Soluciones de software de Arris

Arris esta desarrollando en este momento
dentro de los CPE soluciones de software
para los grandes operadores que permiten
mantener la continuidad del servicio dentro
delacasa, 0sea, permiten que el usuariovaya
de un lugar a otro dentro de ella y no pierda
la sesion, que la conexion pase de forma
continua al servicio del gateway principal
o alo que es el extensor que esta mds cerca
de los dormitorios.

Estas soluciones no solo trabajan con los
equipos de Arris, sino que se van a poder
licenciar a cualquier otra marca de equipo
que esté en el mercado o que el operador de
cablehayaadquirido para ejecutar su solucion.

El software Eco Manage es el principal
producto del conjunto de software de gestién
de servicios ECO. Basado en la plataforma
Arris de gestion de dispositivos que es lider
de la industria, Eco Manage permite el apro-
visionamiento automatico, la configuracion,
la gestion y el soporte seguro de servicios y
dispositivos debandaanchade avanzada, TV
pagay conexion para el hogar. El Eco Service
Manage es una solucién donde el gateway
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Arris encabeza el segmento de dispositivos CPE hoy, y para la casa del futuro

principal de la casa conoce donde estan
todos los extensores y conoce también los
niveles que tienen los dispositivos de los
clientes, los celulares, el nivel de RF de co-
nexion delasefial. Actualmente las personas
que tienen estos extensores, pero no este
software, van a sufrir una pequeia inte-
rrupcion de servicioy tienen que recomenzar
la sesién una vez que estén mas cerca
del sensor del otro lado de la casa.

El software Eco Manage es el

AR

principal producto del conjunto de
software de gestién de servicios
ECO. Basado en la plataforma Arris
de gestion de dispositivos que es lider
de la industria, Eco Manage permite el apro-
visionamiento automatico, la configuracién,
la gestion y el soporte seguro de servicios y
dispositivos de banda ancha de avanzada, TV
paga y conexion para el hogar. El Eco Service
Manage es una solucién donde el gateway
principal de la casa conoce donde estan todos
los extensores y conoce también los niveles
que tienen los dispositivos de los clientes, los
celulares, el nivel de RF de conexién delasefial.
Actualmente las personas que tienen estos
extensores, pero no este software, van a sufrir
una pequefia interrupcién de servicio y tienen
que recomenzar la sesion una vez que estén
mas cerca del sensor del otro lado de la casa.

i -
RIS

Aunque en Estados Unidos las personas
solucionan este tipo de necesidad por su
cuenta, comprando los extensores en tiendas
especializadas e instalandolos ellos mismos,
en América Latina lo mas seguro es que la
solucién va a recaer directamente en el ope-
rador. Hay que educar al suscriptor acerca de
qué es lo que necesita para que su casa esté

completamente cubierta y si quiere un
paquete de servicios mas alto, de 20,
30 0 50 Mbps, debe alquilar uno o
dos extensores a los operadores
segun el tamario de su domicilio.

Por qué elegir a Arris

Los operadores eligen a Arris por varias
razones. La primera, la calidad del producto.
La segunda es la innovacion. Y la tercera, la
amplia presencia en toda la regién. ‘Somos
conocidos en la industria por tener productos
de alta calidad. Porque llevamos al mercado
nuevas tecnologias a medida que la industria
o la tecnologia avanza rapidamente, y porque
integramos esas nuevas tecnologias para que
los operadores la puedan ofrecer a sus subs-
criptores’, afirmé Marroquin.

Arris ofrece soluciones de Wi-Fi robustas
que permiten quelaexperienciade Wi-Fitenga
unamejor calidad, loqueresultabueno paralos
operadores y, por ende, para los suscriptores.

La arquitectura de Wi-Fi unificada
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Peter Grimes, director de marketing para el
Caribe y América Latina en Arris comento:
‘Arris es una empresa grande con muchos
aflos en la industria, que forma parte de
muchos comités que definen los estandares
de la industria y que estan estableciendo las
normativas del futuro. Nuestros productos
cubren las soluciones de punta a punta, hay
una parte de control de calidad dentro de la
casa, y otra dentro de las instalaciones del
mismo MSO (Multiple System Operator, por
sus siglas en inglés/compaiiia de cable) donde
nosotros también manejamos esta tecnologia,
lo que también da mucha seguridad al MSO
que va a comprar. Trabajamos con algunas de
las compaiifas mas grandes del mundo, satis-
faciendo sus demandas, por lo que nuestros
productos son muy robustos y confiables’.

Unadelasfortalezas de Arris es supresencia
local. Tiene personal en todos los mercados
principales, desde México hasta Argentina,
y acompaiian al cliente con una oferta muy
fuerte de servicios profesionales, no solamente
venden el producto, sino que hacen la insta-
lacién, laimplementacién y en algunos casos,
dependiendodel cliente, puedeninclusooperar
las soluciones por ellos, por algin tiempo
mientras se familiaricen con ella.

Cuentan con proveedores en la region,
personal en todos los lugares, personal que
estd capacitado y que esta listo para ayudar
a implementar todo el espectro de servicios
de Wi-Fi. ‘En el dia a dia lo mas tangible de
hoy en una casa es tener conexion Wi-Fi, su
importancia es enorme para todos en el ho-
gar’, comento el director de marketing para
CALA. Sin embargo, ‘en otro nivel estan los
proveedores de servicios de Wi-Fi, que pueden
resultar ser una fuente de ingresos para los
MSO. Al aportaraotras compafiiasla capacidad
para el servicio Wi-Fi, al estilo Starbucks, los
MSO pueden sacar muchodinero, loque puede
ser muy importante para la region’.

Bajo este panorama, se han empezado a
ver las oportunidades que hay con los pro-
veedores de servicios Wi-Fi. Los operadores
ya empiezan a tener como clientes, no a un
suscriptor de la casa, sino a un hotel, un
centro comercial, un aeropuerto, un estadio
0, por ejemplo, puede ser una municipalidad
que quiera ofrecer Wi-Fi en toda la ciudad.
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Por Israel Rodriguez, LatinoTCA.com SA

La importancia de afrontar un esquema
de TV a bajo costo

Hoy el operador de cable e Internet afronta
unagran cargaecondmica. Debeinstalarvarios
equipos e insumos en la casa del cliente: tres
a cuatro descodificadores, una ONT con salida
de RF, cable, conectores, etc.

Esta inversién de productos es un equi-
valente a dinero que tenemos en la calle con
poco control, ya que en muchas ocasiones el
abonado que no paga se queda (o desaparece)
con nuestro capital. En el mejor de los casos
este equipamiento se vuelve obsoleto, como
nos sucedi6 con los decos SD.

En la misma direccién van los decos HD con
la aparicién del 4K. Ya tuvimos que migrar en
su momento de Docsis 1.0 a 2.0, y luego a 3.0.
Hoyhablamos de Docsis 3.1. Muchos cableope-
radores todavia estdn transmitiendo television
andloga, o digital SD. Algunos, como novedad,
dan digital HD. Y hay operadores que estdn un
poco mas a la vanguardia y ya cuentan con
receptores de TV HD full definition

llegue en 4K, entonces es el momento de
“decirle” al competidor satelital, “yo entrego
4K” y retener al cliente.

El interrogante es ¢qué hacer ?

La tecnologia muchas veces nos complica y
otrasnosayuda. Hoy tenemos queaprovecharla
y estar muy cerca del cambio tecnoldgico, que
esahoraecondémicoynosbrindamuchoahorro
de dinero en nuestra préxima inversion.

jLlegé la IPTV (television IP) a bajo costo!
Con esta nueva plataforma, que no sélo es
econdmica y facil de implementar en nuestra
cabecera, sino que también nos hace ahorrar
muchodinero en el lugar masdificil de recupe-
rarlo: en la casas de nuestros clientes. Hoy con
una ONU WiFi o una ONT WiFi que trasmitan
solamente datos, podemos dar television sin
necesidad de costosos decos niinstalaciones.
Es mas, podremos entregar el ser-

4K. Sino es un Smart TV le llega por '@ vicio a un cliente que esté abonado a

intermedio del mismo dispositivo r:
que hoy utiliza para mirar Netflix ir.
u otras aplicaciones del mismo tipo.

Es posible que el mundial de Rusia

.
—_—
-

Internetenotracompaiifay nosotros
proveerles television IPTV sin la
necesidad instalarle equipamiento.
Paraesteserviciotampocosenecesi-

gy A

nes dehabit
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Israel Rodriguez

ta enviar un técnico, que suma costo operativo.

El mismo vendedor podrad instalar un
aplicativo en el Smart TV del cliente (o dis-
positivo para recibir Netflix) y completar la
venta en ese mismo instante.

Estoreduce nuestros costos muy fuertemen-
te, beneficios que podemos volcar a producir
mas ganancias a nuestra inversién. En defi-
nitiva, ahorro en equipos que inevitablemente
queda obsoleto ante el avance de la tecnologia.
Entonces dejemos de comprar costosos equipa-
miento en vias de obsolescencia y adoptemos
la mejor solucién tecnolégica ahora.

LatinoTCA cuenta con esta soluciéon 100%
desarrollada y lista para implementar. No
dude en consultarnos.

Grey Juice Lab proveera contenido

VOD a Millicom

Para su nueva plataforma en Colombia

Grey Juice Lab, proveedor de contenido
premium y servicios de VOD, fue elegido
nuevamente por el Grupo Millicom para
su proveer de contenido VOD tran-

peliculas de estreno y libreria de estudios
como Warner Bros., Disney, NBC Universal,
Paramount y Fox. En los préximos me-

ses, los clientes de Tigo Une podran

saccional a Tigo Une en el marco Grey.Juice alquilar peliculas como La Mujer
del lanzamiento de su nueva pla- Maravilla, Cars 3, MiVillano Favorito
taforma de Next Generation TV. 3y Rdpidosy Furiosos 8 entre otras.

Si bien Une ya venia ofreciendo
contenido en su tradicional platafor-
ma IPTV, con el desarrollo de la nueva pla-
taforma lograra masificar el servicio, donde
el Video On Demand serd parte fundamental
en esta nueva experiencia de uso.

El catdlogo contard con mds de 500

Ademas de otorgar el licen-

ciamiento de los titulos, Grey Juice

Lab proveera a Tigo Une con los servicios

de creacién de metadata, procesamiento y
soporte de marketing.

Damian Craimowicz, director regional

para Latinoameérica en Grey Juice Lab, dijo:

Damian Craimowicz, director regional para
Latinoameérica en Grey Juice Lab

‘Laevolucién del servicio de Millicom lo ubi-
caran peleando el liderazgo de la region. Sin
duda se trata de un proyecto muy ambicioso
y estamos muy entusiasmados por ser parte’.
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CNA presenta la nueva linea de cables LTE Safe

Desde hace unos afios han comenzado a
tener mucho auge las redes LTE o 4G en las
compaiiias de telefonia mévil, este auge es
debido a los enormes beneficios que ofrece
esta red en sistema de comunicacién y datos
a los usuarios finales.

La velocidad de transmisién de datos en
dispositivos méviles es, por lo menos, diez
veces mas rapida que su anterior generacién
de red 3G. Estos avances en comunicacién
son grandes éxitos para nuestra era, sin
embargo, como sucede con la mayoria de los
avances tecnoldgicos modernos, todo desa-
rrollo e innovacidn tiene efectos colaterales
en otros campos o servicios. Tal es este que,
las redes LTE y su sistema de transmisién
afecta directamente a la transmisién de
sefiales via cable coaxial en los sistemas
TDT (Televisién Digital Terrestre),
generando gran distorsién y fallos

Ademas, se aplicauna cinta externade triple
blindaje sobre una cobertura de trenzado del
77% que también estd unida a la envoltura
exterior del cable. Estos 3 factores garantizan
el cable LTE de clase A ++, con una eficiencia
del blindaje de 110 dB.

CNA LTE Safe se ha desarrollado con ma-
teriales de alta calidad en todos sus compo-
nentes. El cable ha demostrado un excelente
rendimiento en entornos de flexién extrema,
manteniendo al mismo tiempo los niveles de
atenuacion. Nuestra eficacia de blindaje es
superior a 105 dB después de 30.000 flexio-
nes, de acuerdo con los requisitos de SCTE.

La nueva tecnologia CNA LTE Safe nos
permite el desarrollo de la produccién del
cable mediante la unién mencionada de
las cintas de triple capa tanto al dieléctrico

como al jacket de PVC. El resultado es
un cable que actiia como un tinico

de sefiales a los usuarios finales ,,r""'-"\ componente, facilitandolamani-

de television en sus hogares.
Definitivamente el cable coa-

xial tradicional no esta disefiado N—"

parablindaral maximoyevitar este
tipodeinterferencias generadas porlas

redes LTE, es por eso que CNA introduce en el
mercado una nueva linea de cables coaxiales
CNALTE Safe, disefiados especificamente para
evitar este tipo de interferencias.

Nuestra nueva linea de cables desarrollada
conlainnovadora tecnologia LTE Blocking Sys-
temdetriplealuminio, tantoenlacintainterna
como en la cinta externa trishield, garantiza
la maxima proteccidn frente a interferencias
por sobrecargade fuertes sefiales LTE. Lacinta
interna pegada al foam y la cinta trishield
estan construidas de materiales de primer
nivel, altamente flexibles, para desarrollar un
excelente desempefio en ambientes extremos o
sometidos amultiples flexiones, manteniendo
de forma constante los niveles de atenuacion
al minimo y alargando la vida til del cable.

Tecnologia avanzada

El cable CNA LTE Safe ofrece una avanzada
tecnologia de blindaje. La clave para el ren-
dimiento avanzado comienza con una triple
capainternade aluminio unidaal dieléctrico.

EM pulacién del conjuntoy evitando

asi el desgaste y la rotura de sus
elementos por separado.
Nuestra tecnologia permite
adaptar todas las capas a los diame-
tros estandar de la industria no requiriendo
para su preparacién conectores especiales.

Minimizando el impacto del cliente
Alld donde el operador tiene menos
acceso, la casa del abonado, la vida util
de la instalacion esta sometida también a
constantes incidencias. Los disefios me-
jorados de la tecnologia LTE optimizan la
durabilidad del cable minimizando también
el impacto en intervenciones técnicas.
CNA LTE Safe, no sdlo garantiza la maxi-
ma proteccion frente a interferencias por
sobrecarga de fuertes sefiales LTE. Su cinta
adhesiva externa permite la preparacion
rapida del cable y la conectividad. Los
disefios mejorados de cinta de triple capa
interioresy exteriores permiten una mayor
flexibilidad, rendimiento y vida util del
cable, mientras que proporciona el blin-
daje de alta gama requerido por las redes
LTE. Los aditivos en polvo de absorcién de
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agua proporcionan la proteccion adicional

necesaria en entornos humedos y de alta
condensacién ambiental de agua.

La linea de productos CNA LTE Safe es el
fruto del trabajo de nuestro equipo de inge-
nieros en estrecha colaboraciéon con nuestro
equipo de fabricacién y clientes, orientados
para desarrollar los mejores productos.
Desde el proceso de disefio hasta la imple-
mentacién, CNA utiliza los procesos tecno-
légicamente mas avanzados de la industria
para la confiabilidad, durabilidad y mayor
facilidad de uso, participando plenamente
para proporcionar el cable mdas avanzado
disponible en la industria.
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Andina Link Centroameérica:
Los operadores piden regulaciones flexibles

Del 5 al 7 de septiembre, se realiz6 en
San José de Costa Rica unanueva edicion de
Andina Link Centroamérica como el espacio
de debate y andlisis de la industria de la
TV paga y las telecomunicaciones en un
contexto donde las plataformas OTT han
tomado maxima relevancia, junto con la
difusion de contenidos por Internet.

La concurrencia mas importante se dio
en los seminarios de actualizacién acadé-
mica. En la expo se vieron algunos altos
ejecutivos recorriendo los stands, en su
gran mayoria de Costa Rica, aunque hubo
presencia repartida de El Salvador, Gua-
temala, Honduras, Nicaragua y Republica
Dominicana. Estos tltimos contingentes
no tan numerosos como afios anteriores,
lo que algunos atribuyeron al temor por la
llegada del huracédn Irma.

La alta calidad de las conferencias téc-
nicas, lideradas por los ingenieros Juan
Garcia Bish y Tomas Delgado, explica la
presencia de operadores para capacitarse
en temas como Docsis 3.1, la evolucién del

Héctor Antigua, de Orbit Cable; Julio Delan-
cer, de Cable Atlantico; Dionesis Dominguez,
de Alpha One Communications; Anderson
Delancer, de Cable Atlantico; e lvan Castillo, de
Gintertech, todos de Republica Dominicana

Roy Salazar; Antonio Alexandre Garcia, de

Teleplus Digital y PlusTV; Luz Marina Aran-

go; Igor Kolesnikov, de Ruptly/RT; Gabriel
Levy y Juan Garcia Bish

Por Madgalena Russo

El panelinaugural de Andina Link 2017: Saray Amador, de Canartel; Edwin Estrada, del Micitt;
Gilbert Camacho, de Sutel; y Luz Marina Arango

HFC vs. El FTTH, las redes de acceso ina-
lambrico, o bien las visiones del futuroy la
oferta de diferentes opciones para avanzar
con el triple play o la tecnologia IP, son
sdlo algunos de los temas que durante los
tres dias se profundizan en Andina Link.
Ademas, en el marco dela expo tuvolugar
la reunion de Fatem en su segundo afio
como federacion de asociaciones de cable
de Mesoamérica, que volvié a convocar a los
mexicanos, liderados por Salomén Padilla,
al lugar de encuentro de los operadores de
Centroamérica (ver aparte).

Acto inaugural

En el acto inaugural, Gabriel Levy, director
académico de Andina Link, sefial6: ‘Con la
aparicion de Netflix se dio una dispersion de
plataformas, audiencias y pautas. A diferen-
cia de la primera impresién, los OTT no han
constituido una amenaza para el cable, sino
que han ofrecido nuevas oportunidades de
consumo. Andina Link debatira los desafios
del sector para tomar decisiones sin entrar
en panico; es un espacio para la reflexion del

Andrés Guzman Oviedo, de Claro; Norman
Chavez, de Tigo; Gabriel Levy, de Andina
Link; Maryleana Méndez, de Asiet; y Jose

Gutierrez Salazar, de Cabletica
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espacio centroamericano. Laindustriaes dina-
mica, llena de cambios y nuevos desarrollos’.

Edwin Estrada, viceministro de teleco-
municaciones del Micitt de Costa Rica, ex-
preso: ‘Estamos en un entorno cambiante,
con impacto en todas las areas; tecnologia,
informacion y telecomunicaciones, que
son a su vez catalizadores del desarrollo
econémico y de la generacion de riqueza
y conocimiento de la sociedad. Permiten
acortar la brecha’.

‘La transformacion digital implica
nuevos desafios como el aumento de la
llegada de la banda ancha. La transicién a
la TV digital es el principal desafio de los
paises en esta regién. Hay que preparar a
los usuarios para que tengan informacion
necesaria para esta tecnologia. Seguimos
trabajando en las medidas para ordenar el
espectro radioeléctrico’.

Gilbert Camacho, presidente del consejo
delaSutel, remarcé que seginlaLey 8642,
es responsabilidad del regulador incen-
tivar el sector de las telecomunicaciones
para obtener los maximos beneficios.

Jorge Gandulfo de Veas; lary Gomez, de
Grupo Extra; Maria Eugenia Ugueto, de
Agrotendencia; Maya Erkova, de RT, Saray
Amador y Gabriel Levy
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Andina Link Centroamérica: Los operadores piden regulaciones flexibles

Sefialé que a nueve afios de la reforma,
el sector se ha transformado y estamos
en una industria madura, disruptiva y
dinamica. Ademds, comparti6 las cifras
del sector al 2016, destacando que la TV
paga llegd a 800.000 suscriptores, con un
crecimiento de 3% respecto al aiio anterior;
la principal tecnologia es el cable coaxial
con el 64% de los accesos.

Saray Amador, presidenta de Canartel,
destacé que las nuevas formas de distribu-
cién estan permitiendo mas posibilidades
de llegar con sus contenidos a mas gente.
‘El mercado va para adelante’, remarco.

Una regulacién mas flexible

En el foro académico FICA, ejecutivos de
Claro, Tigo, Cableticay ASIET, la Asociacion
Interamericana de Empresas de Telecomu-
nicaciones, hablaron sobre la regulacion
ideal para generar condiciones equilibradas
de competencia en el sector.

Andrés Oviedo Guzman, de la gerencia
de regulacion de Claro Costa Rica, dijo que
el impacto de las nuevas plataformas en la
empresa tuvo que ver con la diversificacion
yadaptacién al cambio. ‘Hemos tenido afec-
tacion en la parte mévil en cuanto a parame-
tros de calidad de red. Nos ajustamos bien;
vimos el problema, lo analizamos y salimos
al mercado con nuestra propia plataforma,
ClaroVideo. Asi pudimos reducir asimetrias
en la regulacién’, manifesto.

Norman Chavez, gerente de asuntos
corporativos de Tigo Costa Rica, comentd:
‘Estamos inmersos en una industria que ha
generado cambios bruscos. Internet produjo
una revolucién; muchas cosas cambiaron a
partir de ahi y los OTT aprovecharon esa
tecnologia. Esto hace que tengamos que

Gerardo Gutierrez Garcia, de Coopeguanacaste;
Johnny Quesada Cascante, de Coopesantos; y
Guido Rodriguez Murillo, de Conelectricas

Adrian Bustamante Avalos, Asdrtbal Quesada
Solano y Maria Jiménez, de la direccion desa-
rrollo de nuevos negocios del ICE

ser mas creativos e innovadores; no es una
amenaza sino un reto. Hay que arreglar,
estandarizar y homologar las reglas ya que
los OTT tienen ventajas competitivas que
nos afectan. Pero hay que verlo con ojos de
crecimiento y darle al suscriptor nuevas vias
cada vez mas sofisticadas’.

Maryleana Méndez, de Asiet, explicé:
‘Tenemos una evolucion tecnolégica acele-
rada contraunaevolucién regulatorialenta.
Eso siempre ha pasado. En Latinoamérica,
se han dado dos grandes lineas; algunos
paises han tratado el tema como servicios
de telecomunicaciones, y otros en la parte
de contenidos y publicidad. Ademas, hay
casos en los que dos o tres reguladores
trabajan sobre la misma industria; es un
negocio muy regulado. Sin embargo, los
OTT permanecen sin regulacion vigente
en la mayoria de los paises, solo con al-
gunos casos aplicando impuestos sobre
sus servicios. Hay que llegar a una cancha
nivelada donde todos podamos competir’.

José Gutiérrez Salazar, gerente de nuevos
negocios y regulacién en Cabletica, opind:
‘Hay desafios por la capacidad de hacer
negocios y por el usuario que cada vez es
mas exigente. Nosotros, lejos de querer una
regulacion sobre Internet, buscamos nivelar

Leonardo Silva, jefe de operaciones, y Bru-
no Banchero Mérida, gerente de operacio-
nes, de Montecable Uruguay

Nick Chavez Leivay Carlos Leiva, de Cable
Centro; con Raul Lara, de Mataro

lacanchaylograr que se dé una competencia
sana. Los proveedores emergentes traen
grandes desafios; todavia hay una opor-
tunidad de encontrar alternativas, buscar
negociar entre los proveedores y duefios de
la red. Todavia hay camino por recorrer’.

El valor de los contenidos
de proximidad

El cierre del foro FICA tuvo interesantes
reflexiones. Particip6 en la dltima jornada
IgorKolesnikov, gerente para América Latina
de Ruptly, la plataforma online del medio de
comunicacién ruso RT, que incorpora como
novedad la transmisién de videos en 360°, ya
disponible en 20 paises. Mostrd asi una forma
de innovar en la creacién y transmision de
contenidos con un formato diferente.

Mads tarde, Roy Salazar, cableoperador
de Costa Rica, presidente de la asociacion
de operadores de su pais y de la de Meso-
américa Fatem, habl6 de los contenidos de
proximidad y su importancia en la publi-
cidad para los canales locales. Planteé el
caso de su canal TeleUno TV, que tras un
estudio de mercado entendi6 que la mejor
forma para atraer anunciantes era generar
spots de alta calidad de produccién, que
mostraran a los vecinos de la comunidad
las empresas y negocios cercanos. ‘Si al
negociolevabien, al canalle vabien porque
sigue percibiendo los ingresos publicitarios
y puede incrementarlos’.

Ademas, abrié las puertas paralabiisqueda
de nuevos contenidos para el canal e insté a
la organizacién de Andina Link a generar un
espacio de negocios también para esa pata
de la industria, convocando a productores
para poder adquirir programas de calidad y
conlos que laaudiencia se pueda identificar.
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Bradley White, de Rincon; Jose Gutierrez
Salazar, de Cabletica; Amado Quintanilla, de
Rincon; Antonio Navas y Alonso Gonzalez, de

Cabletica; y Celine Salgado, de Rincon

con Jenis Arias y Cregorio Velo, de Cablevic-
toria Costa Rica

el R
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Cristina Pelaez, ejecutiva de
distribucion de DW para Latinoamerica

Roberto Milla, de Cable Sat (EL Salvador), Pablo Ze-
hle, de TVM Distribution; Oscar Carpio, de Adeco
(asociacion de cableoperadores de El Salvadony
Fatem; junto a Luis Palacios, de Agrotendencia

r‘!_i 5
pr -.-f:;d L
Alexay Cindy Chavarria,
de Aliento Vision
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Ignacio Guido, de Toolbox; y
Roy Salazar

L

Elequipo de Pico Digital
en Andina Link

LY

Hortensia Espitaletta'y Nivia Montenegro, de
SignalTV (distribuidor de Zee Mundo en Centro-
américa), con Magdalena Russo, de Prensario

John Zaldivar, de Advanced Broadband
Supply; y Jaime Rey, de PerfectVision

Ulises Guerrero, gerente general de Redetel,
Jjunto al director regional de negocios, Fernando
Vargas, y Santiago Barragan, de Siscoax

Gerardo Chacon Chaverri, CEO de Telecable;
y Mario Mira Lorenzo, de Discovery

Ramon Ertze, de Newtec; con Graciela
Gentile, Mario Grossiy Manolo Arnanz, de
Reportv; y Pascual Vargas, de Eutelsat

‘ CADENA GLOBAL CENDTICIAS

Maya Erkova, Alexey Fuksiny
Victoria Vorontsova, de RT

Sebastian Sanchez, de kgl, Jesus Zenteno
Hernandez, de Bentley; y Miguel Gonzalez
Salinas, de kgl

N
Ronald Castillo, gerente general de EBR;
y Joseé Roberto Barrera Soto, director de
Prosat Guatemala
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Operadores Fatem acuerdan compartir

contenidos

Reunion en el marco de Andina Link Centroamérica

Las asociaciones de operadores de Cen-
troamérica y los de México miembros de
ATIM, todos nucleados en la federacién
Fatem, aprovecharon el desarrollo de Andina
Link Centroamérica en San José de Costa
Rica para concretar una nueva reunién en
el hotel Best Western de esa ciudad, donde
ademas de intercambiar ideas y estrategias
de programacién local, acordaron la genera-
ci6én de un contenido mesoamericano con la
participacion de todos los miembros.

‘Buscamos hacer algo similar alo que hace-
mos en ATIM en México con Por Ti TV, el canal
que se alimenta con contenido local de todos
los operadores y de diferentes géneros. Tiene
unnoticiero “local nacional” coninformacion
de 26 estados. Laidea ahora seria compartir el
contenido, y esta liderando el proyecto Costa
Rica, con Roy Salazar (presidente de Fatem
y de la asociacion de cable de Costa Rica)’,
explic6 Salomén Padilla, presidente de ATTM.

Durante la reunidon se establecié como

estrategia la evaluacién de los contenidos

Honduras tendra su propia expo

originales de cada empresa para incluir los
de mejor calidad en este proyecto que Salazar
definié como ‘ambicioso’ yagregd: ‘Queremos
probar como funcionan los contenidos en los
diferentes mercados’.

En este sentido, Salazar agregd que como
punto de partida tomd la iniciativa de orga-
nizar punto por punto cdmo avanzaran en
este proceso. ‘Es mejor empezar por un tema
a la vez, asi se hacen mas productivas las
reuniones. Primero veremos qué contenidos
retnen los requisitos de calidad minimos
para poder llevarlos a otros territorios y a
partir de ahi avanzaremos’.

En cuanto a la evaluacion de la organiza-
ciénaunafio de suformacion, afirmaron que
yase hanincorporado Repuiblica Dominicana
yNicaragua, ademas de nuevas asociaciones
de los paises donde ya estd. Ademas, desta-
caron que operadores no asociados también
estan queriendo incorporarse, lo que de a
poco va fortaleciendo el proyecto y dandole

mas fuerza a nivel regional.

de cable y tecnologia

Bader Dip, presidente de la asociacion de
cableoperadores de Honduras y miembro de
Fatem, confirmé a Prensario que ya se esta
planeando la realizacién de una expo que
redna a la industria del cable, programadores
y técnicos, con la del broadcast, como ocurrié
este afio en México, cuando coincidieron en el
mismo sitio y fecha, ConvergenciaShow y la
Expo Cine, Video y Television, con gran éxito.

La idea es concretarla en febrero, pocas
semanas antes de Andina Link Cartagena,
y ya estd teniendo buena repercusion entre
el publico hondurefio que es quizas uno de
los més apartados junto con Nicaragua, lo
que se vio reflejado en la poca asistencia de
estos paises en la expo convencién de Costa
Rica. ‘Honduras tiene mas de 1000 canales
de television; hay un publico grande avido
de adquirir tecnologia de emisién’, expreso.

Sobre el mercado, Bader Dip dijo que la
expansion de Tigo ha incrementado la com-
petencia en Honduras, limitando el aumento
de precios por parte de los cableoperadores.
Esto, sumado a los precios que pagan a los
programadores, ha dificultado mucho la sub-
sistenciadealgunas empresas como Cable Sula
quedebit cerrar suoperacién. ‘Honduras paga
el precio mas alto por las sefiales que el resto
de los paises y se lo adjudican al sub-reporte.
No se puede negociar; los empresarios tienen
incertidumbre porque nosaben cuanto tendran
que pagar y por eso no se estan animando a
invertir en crecimiento’.

Agreg6 que el 90% de las empresas ya esta
dando Internet a sus abonados por la gran
competencia en el sector, y se esta dando la
digitalizacion libre con un alto porcentaje de
operadores que ya estan en esta tecnologia. Por

Pablo Zehle, de TVM; Gustavo Mdnaco,
nuevo VP de distribucion afiliadas CALA de
Crackle (Sony), con Roy Salazar, de la aso-

ciacion de cableoperadores de Costa Rica, y
Salomon Padilla, de ATIM México

Fatem no es unaasociacién que busque ne-
gociar contratos paralos operadores, sino que
el objetivo es compartir y darse informacion
delo que se hace en cada lugar ante determi-
nadas situaciones. Por otra parte, se genera
una cadena de colaboracién ante situaciones
de crisis. Es asi que ante los acontecimientos
meteoroldgicos desfavorables en cadauno de
los paises miembros, los demas estan atentos
ysiempre disponibles paramandar un grupo
de gente que ayude a la reconstruccion de
las redes o a lo que haga falta.

Para alcanzar a los operadores mas apartados

su parte, el FTTH s6lo estd en el 1% pero se es-
peraun fuerte crecimiento en el futuro cercano.
A nivel de la entidad de operadores de Hon-
duras, Dip acompaiié a un contingente de ellos
aConvergenciaShow paraasistiralas conferen-
cias, y luego hizo lo mismo en Andina Link. La
idea es seguir trabajando a nivel regional junto
a las gremiales de Centroamérica y México
para intercambiar experiencias y estrategias
de programacion. A nivel local, la de Honduras
tiene representatividad del 70% en su pais.
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Interlink crece en Latinoameérica y cierra sus
primeros negocios en Europa

Luego de Andina Link, va a Jornadas con Flowdat

Interlink volvié a Andina Link Centroa-
mérica buscando expandir la presencia de
sus productos en esta region, donde destaco
la nueva version de su sistema de
aprovisionamiento, Flowdat, que
es 100% modular y permite al
cliente adquirir el servicio para
FTTH, pudiendo agrupar en di-
ferentes modulos y contando con
unasolucién escalable paraagregar
mas funciones en el futuro.

Emiliano Bonansea, gerente de tecnolo-
gia, explicé que la empresa tiene una fuerte
presencia en Argentina, donde continta
creciendo a partir del despliegue de FTTH
en el interior del pais, sobre todo por parte
de las cooperativas e ISPs. Alli, comenzé a
asociarse con empresas de montaje de redes
paradesarrollar proyectos conjuntos con una
solucion llave en mano. ‘Flowdat se enfocaa

InterLink

los operadores que estan desplegando fibra
al hogar, que aiin no cuentan con el sistema
para dicha tecnologia. Vamos actualizando
todo el tiempo y se puede adaptar
también en Docsis’, dijo.
EnBrasil yahay negocios pero
es un territorio donde todavia
hay mucho trabajo por hacer,
mientras que Centroamérica
permanece como la regién donde
mads se esta buscando expandirse. La
novedad es el cierre de las primeras insta-
laciones de prueba en Espaiia.

HD directo al televisor

En Jornadas Internacionales, Interlink
destacara el nuevo producto desarrollado
junto a Sumavisiéon que permite llevar
servicios de TV digital HD y SD directo al
televisor del cliente y a bajo costo. En este

Anderson Delancer, de Cable Atlantico;
Emiliano Bonansea y Alberto Vanden-
bossch, de Interlink

sentido, ofrecera una conferencia técnica en
elmarco del eventode ATVC en Buenos Aires.
Como siempre, estara destacando Flowdat
que permite su integracion con sistemas de
CRM vy billing para facturacién, monitoreo
y gestion de servicios. Entre sus médulos
se destacan el de gestién de incidencias,
medicion de calidad de servicio, STAR (con-
trol de trafico), geolocalizacion y soporte y
actualizaciones del sistema.

Scientific Satellite acompana la evolucion
de los cableoperadores

De Andina Link Centroamérica a la SCTE de Denver

Scientific Satellite, representada por Rosa
y Edgar Carrasco, estuvo en Andina Link
Centroamérica recorriendo la expo y gene-
rando reuniones con sus potenciales clientes
enlaregion, donde esperan incrementar
su llegada.

‘Andina Link siempre es una
feria interesante, venimos con el
objetivo de captar nuevos clientes,
algunos ya se habian contactadoa
la oficina de Miami y concretamos
reuniones aqui’, sefial Rosa.

Alli, tienen algunos clientes de Costa Rica
y Guatemala, pero su principal llegada es en
Sudamérica. ‘Este afio hemos tenido un buen
desempefio, con estabilidad y creciendo mas
con las inversiones en Internet’, explico la
ejecutiva que estard en pocos meses en la
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Scientific
Satellite

SCTE de Denver, Estados Unidos.

Scientific Satellite destaca entre sus prin-
cipales soluciones, las que tienen que ver
con sistema Gpon, fibra al hogar y equipos

profesionales, con clientes grandes
como Claro y Telefénica en Pert.

‘El FTTH estd generando un gran

movimiento. Estamos pensando

en generar mas capacitaciones
porque se observa una gran falta
de informacién’, agregé.

‘El mercado peruano es muy com-
petitivo, hay un antes y un después. Estamos
pensando en llegar a mas sitios; hay unos
500 sistemas de cable en Perd y estamos
mirando a expandir nuestras actividades
a Bolivia y Ecuador. En Pert hemos sido
pioneros, comenzamos con los headends

Edgary Rosa Carrasco, de Scientific Sa-
tellite; con Jenis Arias y Gregorio Velo, de
Cablevictoria Costa Rica

y hemos ido creciendo y ampliando am-
pliando nuestra gama de productos a partir
de alli; le damos soporte al cliente y le
proponemos lo que mejor se adecué a sus
necesidades de expansion’.

wWww.prensario.net

SFP
1310 -1550-DWDM

- ;urors LELY T
v Sl G

- ﬂllfgl’l_ L=
-

MUX/DEMUX

NC4000
Series

Aurora
Optical Platform

PEEr
CEEE I
CEEE]
lalela! ],

EEELY
CEETI

01-918-251-2887

tcameron@tulsat.com

Digital Tranceiver

= orasy S

Dl Tear woak o
N ILET T

¥ COTCTTEEN |

(HE)

Ta Fm
Tuk

[Eeeat= )

~ N ith, %

Digital Return




n Editorial | NexTV Series Mexico & Central America 2017

Unanuevaedicién de NexTV Series Mexico
& Central America tendra lugar del 3 al 4 de
octubre en el hotel Presidente Interconti-
nental de Ciudad de México. Una vez mds
el grupo Dataxis, con el liderazgo de Ariel
Barlaro, trae su formato que cada vez tiene
mas éxito entre las empresas de conteni-
dos, proveedores, operadores de TV paga
y sefiales de television abierta y paga, que
se retinen durante dos dias para escuchar
sobre tendencias y estrategias de negocio.
Ademas, plantea un espacio distendido para
el networking con ejecutivos de alto nivel
en todos los rubros de la industria.

Como siempre, las conferencias se en-
focan en las plataformas OTT y en c6mo el
negocio se reinventa para acompaiiar los
cambios en el consumo de video por parte

Ariel Barlaro, de Dataxis

Carlos Miranda Matzumoto, director de
ingenieria de MVS/Dish

de los usuarios y aprovechar las nuevas
tecnologias disponibles.

El primer panel ejecutivo tratara sobrelos
Millennials, Generacién Z y los nifios, con
foco en el futuro del contenido para ellos y
estrategias OTT, conla

NexTV Series Mexico & Central
America 2017

Operadores y canales de TV se reinventan

entre Farid de la Peiia Kuri, de Televisa,
Diego Leonel de Cervantes, de TV Azteca,
Jorge Bermudez, de YouTube, y Gustavo
Lerner, de Verimatrix. A continuacién, los
directores de C7 Jalisco y TV4 Guanajuato
hablaran sobre TDT y

participacién de Jaime
Jimenez, de Turner,
y Gerardo Vélez, de
Twitter. Mas tarde, en

HE’%.‘EV Series

TV online.

Ya adentrandose en
la parte de distribu-
cion internacional y

* MEXICO

“La transformacién
del negocio de la TV de paga”, disertardn
José Antonio Hidalgo, de Sony Pictures Te-
levision, Patricio Zorrilla, de Ultra Telecom,
Teuhtli Estrada, de Totalplay, y Richard
Sanchez, de Tivo.

La TV abierta multiplataforma sera el
tema principal del debate que tendra lugar

Jenaro Martinez, de Axtel

OTT, Fidela Navarro,
de TV Azteca, junto a David Hanono, de BBC
Worldwide, y Maya Erkova, de RT, daran
sus puntos de vista sobre migracién de
canales a OTT, internacionalizacién de los
broadcasters por la misma viay el consumo
de estas plataformas.

El miércoles 4 de octubre, tendrd lugar el

v 1 ‘.__4.'. ." >
Fidela Navarro, de TV Azteca
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NUEVA Generacion de Soluciones
DWDM para Directa y Retorno

Extensiones Opticas Simple y Multi-longitudes
de Onda, Bi-Direccionales

La plataforma Hub Optico I-HUB es una herramienta
: ideal para minimizar la demanda de fibras en la

u migracion a Nodo+0, eliminacion de hubs fisicos,

' segmentacion de nodos v RFoG; y también para
liberar fibras para servicios adicionales de banda

» ancha a los abonados y servicios corporativos
generadores de ingresos.

Las Aplicaciones Incluyen:

* Migracién a Nodo+0
(soporta DOCSIS® 3.1)

» Eliminacion de Hub Fisico

* Repetidor RFoG OBI-free

Principales Médulos Opticos:

* EDFAs

* Repetidores RFoG OBl-free

* Frecuency Stacking para Retornos
+ Pasivos para Instalacion en Campo
* Switches

Caracteristicas:

« Bandejas para Gerenciamiento de Fibras

* Doble Puerto de Entrada de Alimentacion AC
* Fuentes de Alimentacion Redundantes

« Control y Monitoreo Remotos

+506 8850 2379 CALAsales@atxnetworks.com www2.atxnetworks.com/Pren_iHUB17
Comuniguese con ATX para su contacto local

« Segmentacion de Nodos g ;.H;”
+ Liberacion de Fibras Inng]—fans
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Marco Garcia de la Cruz, de Cinépolis Klic

panel ejecutivo integrado por los CTOs
de algunas de las principales empresas de
TV para discutir sobre el futuro de la TVy
4XK: streaming vs Broadcasting. Participaran
Rodrigo Violante, de Blim, Carlos Miranda,
deDish, Jenaro Martinez, de Axtel, y Gustavo
Marra, de Ateme.

En el tema de OTT por suscripcién, di-
sertaran Federico Alaman, de FNG, Marco
Garcia, de Cinépolis Klic, Lucia Miranda, de
Filminlatino, Max Castro, de Crunchyroll, y
Carlos Ramos, de Viacces-Orca. Siguiendo
con el tema pero en la parte de programa-
cién y contenidos, con foco en el futuro y
estrategias de paquetizacién, tendrd lugar
la conferencia de Carlos Escobedo, Country
Manager para México de A&E.

Enladisertacion sobre noticias, TVy OTT,
se hablara sobre la competencia en video
entrelos grandes medios y periédicos online
con los canales de noticias. Participaran
Mayra Santander, de Uno TV, Carlos Tamez,
de Excélsior TV, Roberto Velazquez, de El
Financiero TV, Bernardo Lartigue, de Efekto

Federico Alaman, de Fox Networks Group Richard Sanchez, de Tivo

Claro Sports, José Luis Higuera, de
Chivas TV, Héctor Calvo, de ESL, Joaquin
del Rivero, de WWE, y Rodrigo Fernandez,

TV, y Arturo Gonzélez, de Teleférmula.
Finalmente, otro delos paneles destacados
tratara sobre deportes multipantalla, OTTy

live streaming, con Andres Nieto Serpa, de  de Major League Baseball.

Martes 3 de Octubre

rlek.tv Series

« MEXIC

09:00 Registracion y café de bienvenida

09:30 Panel Ejecutivo I: Millennials, Generacion Z y nifios: el nuevo consumo de TV

10:30 Sesion “one to one” — El video es la nueva moneda corriente

10:50 Panel Ejecutivo II: La transformacién del negocio de la TV de paga

11:50 Sesion “one to one” — Sequridad en 360°. Proteja su contenido y transforme su negocio

12:40 Panel Ejecutivo Il: La TV abierta hacia multiplataforma

13:40 Sesion “one to one” — IPTV: ;cOmo combatir esta nueva forma de pirateria?

15:00 Panel Ejecutivo IV: TDT y TV onling

16:00 Sesion “one to one” — Como mejorar notablemente su distribucion de video OTT: unas soluciones innovadoras
16:40 Panel Ejecutivo V: Estrategias de distribucion internacional y OTT

17:40 Sesion “one to one” — Gerardo Seifert, Chief Marketing Officer, Megacable

Miércoles 4 de Octubre

10:00 Panel Ejecutivo VI: CTOs y el futuro de la TV: streaming vs. broadcasting
10:50 Sesion “one to one” — GOLD SPONSOR: Vindicia

11:10 Panel Ejecutivo VII: Estrategias de OTT por suscripcion

12:40 Sesion “one to one” — GOLD SPONSOR: IBM

13:00 Panel Ejecutivo VIII: Estrategias de programacion y contenidos en la era OTT
15:00 Panel Ejecutivo IX: Noticias, TVy OTT

16:00 Sesion “one to one”

16:40 Panel Ejecutivo X: Deportes: multipantalla, OTT y live streaming

17:40 Sesion “one to one” — Rosy Ocampo, VP Corporativa de Contenido, Televisa
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{QUIERES LIBERARTE DE UN SOLO
PROVEEDOR DE CDN?
iPONTE DEBAJO DE NUESTRO PARAGUAS!

Ll
EEEETENN

umbrellacpn”

LEstds usando la misma CON (red de distribucidn de contenido) para distribulr contenido video por el mundo?
Todos sabemos que La distribucion de contenida no fundiona con una estrategia unifarme,

Proveedores de contenido, operadores de TV de paga, Broadpeak les ofrece la libertad de elegir el mejor proveedor
di CON para cada solicitud de contenido VOD y en vive — garantizando una calidad de experiencia superior para sus
abonados, y al mejor precie. §Cémo? Personalizando sus reglas de distribucidn de contenido basdndose en varlos
pardmetnos tabes coma la calidad de servicio, la geolocalizacidn del usuario, ol tipo de contenido, la hara del dia y mis.

Abre tus opciones, Protege tus inversiones. Libera tu mente. Con umbrelaCDN™.

broadpeakR

www.broadpeak.tv
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Promptlink: Monitoreo y gestion integral

de redes

Destacada presencia en Mexico

Continuando con su buena presencia en
los eventos de la regioén, Promptlink tuvo
una destacada actuacién en Convergen-
ciaShow de México, donde David Mosquera,
director de ventas para Latinoamérica dio
una conferencia sobre la parte de monitoreo
deredes. En esa parte tiene muchos clientes
pequeiios ademds de Tigo.

Aqui, lamarca destaca una funcionalidad
similar a una caja de herramientas que se
puede armar de muchas maneras, ademas
de las funcionalidades adicionales de mo-
nitoreo PNM (Proactive Network Manager)
que estan totalmente incluidas.

Este es un gran afio para la em-
presa que meses atras lanzé al
mercado la nueva version de su
plataforma CMTP parael diagnés-
tico funcional de cablemddems,
EMTAs y gateways inalambricos.

Elproveedordeherramientasavanzadas
de software parala gestion integral de redes
HFC, conocido por sus bancos de prueba
paralarecuperacion de equipos terminales

Prompstiink

enlogisticareversa, presentdla CMTP-v2,
cuyo script de software CMTP-v2 realiza
pruebas en paralelo para todos los equipos
simultaneamente, aumentando notable-
mente la capacidad de produccion.

El nuevo banco CMTP-v2 permite pro-
bar los equipos dentro de cajas metalicas
individuales, aisladas de toda interferencia
externa de sefial de RF, y asi es posible
realizar pruebas con alta precision del
ancho de banda WiFi. El CMTP-v2 ya estd
preparado para poder soportar los nuevos
estandares DOCSIS 3.1, IPv6 y MoCA.
Promptlink contintia mejorando

también sus herramientas de
software para el monitoreo,
aprovisionamiento y gestién de
firmware de redes de video, vozy
datos sobre cable. Particularmen-
te, su sistema de monitoreo CPM
-Cable Plant Monitoring (para monitorear
Cable M6dems, EMTASs, fuentes de energia
y nodos dpticos), incorpora ahora la nue-
va funcionalidad para el mantenimiento

SES encara los nuevos tiempos

Jurandir Pitsch, VP de ventas de SES
para Latinoamérica, destacé el avance
del operador satelital en sus dos dreas de
negocios: datos y video, y cdmo encara el
futuro tras el lanzamiento del satélite con
cohetes reutilizables.

‘La industria busca ahorro de costos,
mas flexibilidad y diferentes ciclos entre un
proyecto y el disefio de los lanzamientos.
Un lanzamiento toma cuatro afios, hoy
el mercado cambia mucho mas rapido
y necesitamos mas flexibilidad y
disponibilidad de equipos para
subir al satélite’.

‘Hace poco, tuvimos un evento
para inversionistas en Londres
sobre el impacto de otras tecnologias
y el objetivo ahora es tener satélites mas

SES’

estandar, construirlos y que se puedan progra-
mar. Hoy todos son disefiados paraunaposicion
especial con un espectro y assets especificos,
pero se busca que se puedan programar en el
espacio y moverlo para tomar cualquier posi-
cion. Esa tecnologia hoy no existe pero en poco
tiempo podremos tenerlay generar un cambio’.
También se refiri6 a su nueva plataforma
MXi, cuyos productos son una plataforma
de gerenciamiento en la nube con equipos
dedicados al cliente que tiene el manejo del
contenido. ‘SES es cada vez mas una
compaiiia en la cual nuestros clien-
tes distribuyen sus contenidos en
multiples plataformas para todos
los perfiles. Para distribuir de esa
manera es necesaria la plataforma
360 de MX1 con el manejo de ese proceso,

David Mosquera

proactivo de la red (“Proactive Network
Maintenance — PNM”). El sistema CPM
se vuelve asi una aplicaciéon ain mas po-
derosa, pues permite realizar un eficiente
monitoreo proactivoy reactivo de todos los
componentes de la planta de cable, desde
los CMTS hasta los equipos CPE de los
abonados, generando alarmas, notifica-
ciones, reportes, ofreciendo visualizaciéon
geo-referenciada, y permitiendo conocer
de antemano las areas de la red con degra-
dacion creciente de sus parametros criticos,
a fin de tomar acciones correctivas antes

que ocurran cortes del servicio.

Jurandir Pitsch

chequear a cada momento e interactuar con
la nube para todos los contenidos’.

Finalmente, hace tres aflos que encara
el reparto de mas de 2000 antenas a los
clientes para sumarlos a la comunidad del
satélite 806. Es totalmente regional y tiene
casi un 90% de penetracién en los cables
en toda Latinoamérica.
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PLATAFORMA DE
ACCESO MODULAR

Technetix DBx es una plataforma de acceso
flexible con modulos intercambiables

que se puede reemplazar rapidamente

y economicamente para cumplir con los

requisitos cambiantes de actualizacion de red.

Amplificador « Nodo « MDR « Remote PHY

B 1.2 GHz completamente funcional,
listo para DOCSIS 31

Listo para operacion remota usando
transpondedor DOCSIS 3.0

Disefio energéticamente eficiente
Actualizable en campo
Plug-ins no requeridos

Plataforma modular permite
convertir amplificadores en nodos

LISTEN | INNOVATE | DELIVER

info-usa@technetix.com

1 866 956 5608

technetix.com
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(promlgtlink

ommunications

La mas alta tecnologia de pruebas
para logistica reversa

SLM/GA M/ DOCSIS 5.0 . . .
: Con capacidad para diagnosti-

car decodificadores DVB-x y
DAC de cualquier marcay
modelo.

CMTP v2:
Cable Modem Test
Platform

Pruebas de diagndstico
completo de Cable Modems,
EMTAs y Gateways inalambricos.

Equipos Nuevos y Reconstruidas
- Motorola / General Instrument

- :cl?n:ic“c At:'l:;?ﬂ: = snca:s:-mz. ks XN L t\ E La nueva version v2 incluye
rris { Gcor inips gabinetes blindados para
- Magnavox pruebas precisas de ancho de

- Equipos Medicion y Testeo

- Fibra | Cable Coaxial / Conectores
Transmisores /| Nodos Opticos

- Cable Modems Docsis 2.0 & 3.0

banda, sin interferencias de
senales WiFi del ambiente sobre
los equipos bajo prueba.

TR, 15M, TAM A IH

WRTP: Wireless Router Test Platform

I
il Para probar ruteadores inalambricos, puntos de acceso,
Cisco DPC3825, Doesis 3.0 inaldmbrico i SMC-D3GNVS, Docsis 3.0 [ ruteadores 3G-4G, madems xDSL y terminales ONT (GPON)
— Wifi, Completos, Fuente & Cat5 Patch cord. : inaldmbrico eMTA Wifi, Completo, Fuente 1
1 Mio de garantia L Calt :' l i 4 ¥ Promptlink ofrece una familia de probados bancos automaticos para pruebas funcionales completas
FOB Miami: u$s 18 Pat’?’h cord. {PFCI:tDGDh SIP) " J | E y rmasivas -incluyendo la actualizacidn automética de firmware, de todo tipo de terminales de videa,
i 1 Anfode garantia | ] s, S— voz y datos. Gracias a su procesamiento en paralelo, todos los bances Promptlink realizan pruebas
FOB Miami: u$s 48 "[ * -':t"_ con muy alta velocidad y precisian. Sus poderosas bases de datos aseguran una completa trazabili-
,.’ T l‘, dad de los resultados v permiten efectuar una variedad de andlisis v estadisticas.
Motorola SVG2500 , . I l R T R r e e 0 Promptlink: Desde 2004, el proveedor lider de seluciones optimizadas para
Docsis 2.0 inalambrico eMTA Wifi, = Motorola DTA101 (HD) logistica reversa y recuperacion de terminales, en alto volumen de produccion.
Completo, Fuente & Cat5 Patch cord. o s e
1 Afio de garantia . vy i FOB Miami: u$s 20
FOB Miami: u$s 18 T -
Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
Wolfgang Kurt Domschke Contactenos: Nicoletta Polizzi www.promptlink.com
General Manager Ejecutiva de Ventas Latinoamérica
Tel: +1-850-450-5620 Tel.: +54-911-4168-5602
Email: wkd@whkdcable.com Email: nicoletta@wkdcable.com

g www.wkdcable.com  wcteemeimespecon
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Lindsay Broadband: Pequenas celdas LTE,
desplegadas con energia HFC

Lindsay Broadband anunci6 que un
MSO inici6 el despliegue a gran escala de
pequeiias celdas LTE energizadas con
lared HFC utilizando los gateways
de Lindsay Broadband para con-
vertir el voltaje de la red HFC
y entregarselo a la celda LTE.

David Atman, presidente
de Lindsay Broadband, dijo:
‘Este es el primero de muchos
MSO con los cuales Lindsay Broad -
band se ha asociado para hacer pruebas
y ahora despliegues reales. Esperamos
que este operador tenga mucho éxito y
que pronto otros se sumen a este tipo
de despliegues LTE’.

Los MSOs quieren ofrecer mas solu-
ciones de negocio rentables utilizando el
Strand HFCy Lindsay ha estado trabajando
con muchos de ellos para que puedan
utilizar la infraestructura existente con
nuevas soluciones que requieran energia
convoltaje (ACo DC) y/o Backhaul (DOCSIS
u Optico) como en el caso de las peque-
fias celdas LTE, WiFi, IoT o tecnologias
futuras. La solucién de Gateways para
pequeiias celdas, desarrollada por Lindsay
Broadband en los Gltimos tres afios, tiene
diversas opciones de instalacion (Strand,
Béveda, Poste o Pared) y puede entregar
hasta 400 Vatios de potencia a la pequefia
celda de preferencia. Esto permite al MSO
mayor flexibilidad a la hora de instalar
los equipos aprobados por el operador
de servicios moéviles (MNO). Al utilizar
la infraestructura HFC, los MSOs tienen
la capacidad de ofrecer una solucién muy
competitiva en comparacién con las em-
presas comerciales de energia eléctricaya
que puede ofrecer voltaje AC o DC estable
y con el tipico respaldo de 8 horas que se
utiliza en las redes HFC.

Para completar esta solucién Lindsay
empareja sus Gateway con los “Power
Inserters” para pequeiias celdas los cuales
incorporan filtros de avanzada permitien-
do tener un aislamiento de frecuencia ade-
cuado hasta los 1.22 GHz. Esto garantiza

LINDSAY

que los despliegues de pequeiias celdas

no causaran interferencia en las redes

DOCSIS 3.0 y 3.1 del MSO. Ademas

los gateways pueden ofrecer

multiples puertos de salida

lo cual permite conectar mas

de una pequeifia celda a un

solo Gateway. Las primeras

celdas han sido desplegadas

a finales del 2016 y el MSO

continuara con un despliegue muy
agresivo durante el 2017.

David Atman, presidente de Lindsay

Despliegues en importantes MSOs

Lindsay Broadband anuncié que
uno MSO derelevancia internacional,
ha iniciado el despliegue de nodos
LBON500AC RFoG con xXPON. ‘Esta
es la primera de las muchas veces
en las que Lindsay Broadband se ha
asociado para evaluaciones de ajuste
y function, y ahora para despliegues.
Esperamos continuar el éxito de
nuestra familia de productos RFoG’,
dijoDave Atman, presidente de Lind -
say Broadband.

Esta instalacion se suma a la
concretada en el operador mexicano
Megacable de nodos WiFi en diversas
ciudades de México. El despliegue se
inicid afinales de 2014y se correspon-
de con una nueva oferta de servicios
del cableoperador, que ofrece servi-
cios de acceso inalambrico gratuito
a todos sus clientes como un servicio
complementario.

El proyecto contempl6 el des-
pliegue de mas de 6.000 gateways
LBDG fabricados por Lindsay Bro-
adband que le permiten utilizar sus
redes HFC-DOCSIS para el backhaul
y energizado POE de la tecnologia
WiFi seleccionada. El LBDG es un

equipo muy robusto que fue disefiado
para soportar las peores condiciones
climaticas (temperaturas desde -40
hasta +65 Grados Centigrados), com-
pletamente sellado contraelingresode
aguay protegido contrainterferencias
electromagnéticas. Esto lo hace tinico
ensuestiloy perfecto para despliegues
de tecnologia en exteriores.

Soportado en esta tecnologia, Me-
gacable ofrece el servicio de WiFi que
se presenta como un complementario
exclusivo para sus clientes. De esta
forma los clientes podran conectarse
a internet en miles de sitios a lo largo
de su pais sin costo adicional.

David Atman, presidente de Lindsay
Broadband, comentd: ‘Esperamos
poder seguir ayudando a Megacable
a ofrecer soluciones tecnoldgicas
innovadoras para el disfrute y bene-
ficio de su base de clientes. Estamos
muy contentos de que los clientes de
Megacable puedan disfrutar de una
conexion rapida y de alta calidad en
los principales restaurantes, centros
comerciales, plazas, universidades y
parques identificados con el logo Zona
Megacable WiFi’.
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42/54MHz 85/102MHz 204/258MHz

El nuevo amplificador para aplicaciones MDU de Lindsay viene preparado para redes
DOCSIS 3.1° cuando su red asi lo amerite. La serie de amplificadores LHA38RM opera hasta
1.22GHz y tiene modulos de ecualizacion y filtrado remplazables lo cual permite un cambio

inmediato de la frecuencia de retorno.

Frecuencias de retorno disponibles a 42/54, 85/102y 204/258 MHz

Caracteristicas:

+ (aja de Aluminio fundido de instalacion en pared ~ + Atenuadores tipo JXP para configuracion total

« Disefio con aletas para disipacidn de calor « Puntos de prueba externos de -20dB

« Estandar IP68 para usos en exteriores « Proteccidn de sobretensidn de 6kV en todos los puertos
+ Rango de temperatura de operacion de -30Ca +55C  « Fuentes de poder de 40-90VAC, 15VDC o 100-240VAC
Gamnﬂadﬁﬁdl!ﬁnmy 24dB en retorno « Actualizacion facil de 42/54 a 85/102 0 204/258MHz

Tough Wireless, Optical and RF Solutions.

e
L.INDSAY
SEHIDLIOR S RO0OADSAND

W TOUGH TECHNOLOGY.
Booth #337

www.lindsaybroadbandinc.com
2035-2 Fisher Dr. Peterborough, ON K9J6X6 -« 1.705.742.1350
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Verimatrix: Megacable desplego VCAS
para seguridad de su OTT

Uno de los mayores MSOs de México

Verimatrix anuncié que su plataforma
VCAS fue adquirida por uno de los mayores
MSOs de México, Megacable, para dar segu-
ridad a sus ingresos a partir del despliegue
de su nuevo servicio OTT, Xview.

Video Content Authority System (VCAS)
de Verimatrix para soluciones hibridas de

Broadcast aseguraladistribucién devideoa
través de las redes de Broadcast, multicast
y OTT de Megacable para los receptores.
La empresa ya aseguraba los ingresos del
primer servicio piloto de IPTV sobre FTTH
de Megacable, que llegaba a casi 15.000
hogares en la ciudad de Guanajuato, y el

HANGZHOU SOFTEL OPTIC CO. LTD S 0 FT E L

FTTH

oLT

EDFA (Bulld in WDM)

HFC

Optical Work Station

Digital Headend

L 555 5 & &sshbat

Encoder Multiplexer Scramblar

Add: TOB-T09 HAIWEI BUILDING BINKANG ROAD, BINJIANG DISTRICT, HANGZHOU, ZHEJIANG, CHINA.
Mob:+86 13588723749  Tel:+88 571 58072072/ 08989381  Fax:+B6 571 BESAI280
Email: softedfisoftel-optic.com  www.softel-optic.com

x’-_ I .
- e | Rk R L L
aMu

Cutdoor Hode

Optical Platform

Encoder Modulator

Steve Oetegenn, presidente de Verimatrix

despliegue estd ahora
siendo extendido para
abarcar a toda la base c
de clientes. verimatrix
Emerson Sampaio,
CTO de Megacable, dijo:
‘Verimatrix ha actuado
como un consultory consejero de confianza
para Megacable en su transicion al servicio
hibrido, y su arquitectura VCAS provee la
infraestructurade seguridad, herramientas
ysoporte que necesitamos para transformar
nuestros servicios a través de la totalidad
de nuestra red geograficamente dispersa.
Verimatrix nos esta ayudando a descubrir
como nuestros flujos de ingresos e inver-
siones pueden pasarla transicién de manera
costo-efectiva, mientras se mantiene alta-
mente competitiva en nuestros mercados’.
‘La arquitectura VCAS altamente confi-
gurable combina un nimero de soluciones
construidas sobre una plataforma comun,
equipando a Megacable con la agilidad
que necesita para desplegar sus servicios
de video IPTV y OTT. Con la plataforma de
seguridad de ingresos end-to-end ya en
su lugar, Megacable estara habilitado para
extender de manera rapiday simple supro-
puesta e valor para crear nuevas oportuni-
dades para UHD y otros servicios Premium,
asi como también capacidades avanzadas
de monitoreo de amenazas’, completé
Steve Oetegenn, presidente de Verimatrix.
Globetek Media, el socio distribuidor de
Verimatrix en Latinoamérica, ha sido clave
en el desarrollo de la relacion del operador
con la marca.
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@ NETWORK
O BROADCAST

BRINDA LA SOLUCION INTEGRAL PARA TU

TV DEL FUTURO

TV Lineal, VOD, Interactividad, Aplicaciones y OTT (Go y Play)
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Compresién eficiente de
diferentes tasas para todos

sus dispositivos.

© Transcoder: Adaptan sus entradas

(SD1, HDMI, CVBS, etc) en miltiples
perfiles y calidades de salida

CAS / DRM: Proteqa sus o
contenidos en sus

cable, IPT}

mas altos estandares.

) MUX: Muliiplexe las sefiales de su

grilla para transportarlas por su red.

s vv.networkbroadcast.net

'I info@networkbroadeast. net

Moduladeres: Sistema escalable de
alta densidad para ajustar la grilla a
suUs necesidades.

@ Middleware: Administre la interfaz
del usuario, la gestidn de sus clientes y
tacilite la interactivided con las vliimas
aplicaciones de OTT del mercade.

© CDN Node: gestidn eficiente del
anche de banda requeride por
SUS UsUarios.

@ OTT en la nube: Unifique la

experiencia agregando las
aplicaciones mds importantes.

f /networkbroadcast

) Origin Server: Prepare y transmita
I ntenidos para sus clientes
hihrid-:-s ¥ OTT.

@ 5TB: la dltima tecnologia en STB's
disponibles para sus usuc e
IP o cable.

(@ Otros dispositives: Unifique la
experiencia de sus clientes
independiente de los dispositives
o dénde el cliente esté.

In /company/network-broadcast




...technological innovations at the touch of your finger tips.

FABRICANTE
DISTRIBUIDOR® s
PROVEEDOR DE SERVICIOS

de equipos de television por cable.

Fundada en 1999, GDI Technology, Inc. es una empresa global
fabricante, distribuidora y proveedor de servicios de equipos de
television por cable en los Estados Unidos, Latino América y el
Caribe.

GDI ofrece un amplio inventario de productos y servicios que in-
cluyen desde reacondicionamiento a recuperacion de activos,
totalmente disefiado para ahorrarle a su cumpania tiempo vy
dinero. Entre otros servicios, ofrecemos servicios de reparacion y
prueba, limpieza y proceso de empaque, reparacion y actual-
izacion de firmware personalizado de acuerdo a su necesidad.

AMERICA’S
II'.I.G. 5 o GRDWII'% NUESTROS PRODUCTOS

4 ANOS SEGUIDOS | 2014-2017 COMPANIES v REMOTE CONTROLS
v/ CABLE MODEMS

v/ SET-TOP BOXES

v/ WIRELESS ROUTERS
v/ AC ADAPTERS

v HDMI CABLES

v CMTS

v HEADEND EQUIPMENT
v ACCESS POINTS

v/ SATELLITE ANTENNAS
v/ TRUNK AMPLIFIERS
v/ TAPS & SPLITERS

v/ SATELLITE RECEIVERS
v FIBER

v/ COAXIAL CABLE

v/ SERVERS & SWITCHES
v/ MEDIA CONVERTERS

o, Prysmian  gllomey OPRC

Para mas info visite:
www.gditechnology.com



LIESAFE

BLOCKING SYSTEM

Maxima RESISTENCIA Y PROTECCION
del blindaje frente a interferencias
por sobrecarga de fuertes senales LTE

Innovacidn y tecnologia orfentada a prestar
las soluciones que demanda a aclual situacidn
del mercado

£, WNATER
N ® .' PROOF

LT
§ e rine DRV SHIELD

TRi #&x

SHIELD| [~ MAX

30.000 FLEXES

FAST
CONNECTOR
ﬂn PLACEMENT

CONERAGE iw‘“—?‘"

SOLICITE
INFORMACION

(B4) N4755-5200

dibox.com.ar d | l:'l.':.'x \ — Premium Quality hecho en Argentina

f ’ & /diboxargentina Cablenetwork Argentina SRL

cnatechnology.com
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Reportv, el socio perfecto para las nuevas

plataformas

De XView de Megacable a todos los grandes del Cono Sur

Jorge Gambier, CEO de Reportv, destacd
que tras tantos aios de trabajo en Latino-
ameérica, la empresa esta en un muy buen
momento y apuesta a seguir creciendo, con
nuevas soluciones a los clientes de todo el
continente, grandes y chicos.

Hace tiempo que Reportv ya esta posicio-
nada para los cables grandes y de hecho su
expansion internacional se potenci al estar
en 2009 en todos los grandes de Argentina.
Luego se sumo ClaroTV en Centroamérica y,
con la incorporacion de Manuel Arnanz a la
compaiiia con su gran expertise en el Cono
Norte, se sumaron otros grandes como
Cablecom, Une de Colombia, TV Cable
Ecuador, Cablevisién Costa Rica y

pacion enel proyecto delanueva plataforma,
Xview. Alli apart6 la parte comunicacional
del servicio, que sirve para guiar al cliente
en lo que puede ver con mas detalles.

‘Nos integramos a la plataforma OTT que
cliente elija, y ellos nos dicen qué informa-
cién quieren’, explicaron.

En el Cono Sur estd en Cablevision Argen-
tina, Telecentro, Supercanal, Red Intercable,
Colsecor y el Grupo Bandiera entre otros; en
Uruguay NS, TCC, Montecable y Equital, en
Bolivia en todos los principales y en Chile
GTD y TuVes que esta en muchos paises. Con

Tigo tienen proyectos en Centroamérica
ademdsdetener Colombiadonde Une
eracliente desdehace muchosafios.

Cabletica, entre otros. Re [JDFW » Estuvo en Andina Link Centroa-

ConMegacable de México traba-
jadesde hace seis afios, con partici-

mérica y ahora va a Jornadas va a
consolidar sus productos mas nove-

de todos los contenidos
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Manuel Arnanz y Jorge Gambier,
de Reportv en ConvergenciaShow

dosos como el Play, las aplicaciones moéviles y
el Finder que es el buscador en la red. De cara
al futuro y el Mundial de Rusia 2018, esta
trabajando en la integracién de la aplicacién
de deportes junto con Data Factory a quien
se le compré en su momento la cartera de
clientes deportivos. También se esta presen-
tando pronto la nueva aplicacién mévil con un
upgrade interesante y mas funcionalidades.

(S

Television Digital

®

GOSPELL

Soluciones llave en mano
para sistemas de CATV y DTH
Cabeceras Digitales
Modulador IPQAM
Set Top Box (STB)
Encoders HD / SD
CAS /SMS/ EPG

Mini CMTS

VideoSwitch

DIGITAL INNOVATION

EPG SERVER 's
VERSIONES ISDB-Tb / DVB

+ CLOSED CAPTION #+ GINGA + OAD + EWBS

MAS DE 180 LICENCIAS

INSTABADAS EN LATINOAMERICA

§ Uspallata 3579 - C1437JCS L, +54 1149115551

CABA, Argentina

@ www.videoswitch.tv
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N “YOUR BEST DEAL BEGINS WITH ACE!”

3 WIRELESS CABLE MODEMS DOCSIS 3.0 & WIRELESS EMTA DOCSIS 3.0

IR We have the LARGEST INVENTORY of

refurbished, wireless
cable modems

ACtusic Choice . in the industry.

Equment

SCITE-ISBE CABLE-TEC

E{PO

DENVER. CO
OCTOBER 17-20 SPONSOR

RO U DN SEATR I BIIIN G AISE QI #Hi1s 01 H

122 CANALES DE AUDIO MUSICA @ CALL US TODAY 913-888-5100 Toll 866-329-0060 (Se habla espaiiol)
25 CANALES DE VIDEOS MUSICALES www.AdamsCableEquipment.com

+20.000 VIDEO CLIPS
WE BUY, SELL
& RECYCLE

M0 | Indumem e 1995 f in NEW AND USED EXCESS EQUIPMENT.

Latam: LATAMsales@musicchoice.com
www.musicchoice.com
+1(310)818-2199




