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Klaudia
Bermiidez-Key

SVP Latin America
NBCUniversal

— NBCUniversal ha lo-
’ grado una evolucién

" interesante en la re-
gién, tanto a nivel comercial,
como en crecimiento deratings
y produccién original. En su
upfront celebrado en Cancin,
el grupo anuncid que este afio
atrajo a 120 nuevos clientes
y superd las 100 horas de
contenido original exclusivo
para Latinoamérica. En redes
sociales supera los 12 millones
de seguidores y las sefiales no
dejan de incrementar sus nive-
les de audiencia. E! celebr6 sus
20 afios en laregion llegando a
61 millones de hogares con su
contenido de Hollywood. Los
préximos estrenos originales
incluyen Wild On Latino, Quiero
Lucir Famosa, Kiss Bang Love y la
nueva temporada de Cdmbiame
el Look.

Patricio
Hernandez

CEO
Mega

1 . Mega se posiciond
en noviembre pasado
como lider de audiencia

por 41 meses consecutivo, ce-
rrando el mes con un promedio
de 10,6 puntos de rating (4.4
puntos mas que Canal 13, su
mds inmediato competidor).
Al considerar los promedios de
todo el 2017, Mega lidera tam-
bién con 10,1 puntos. Parte del
éxito reposa en la apuesta por
fortalecer su slate de produc-
cién original con series como
Perdona Nuestros Pecados
(mas de 30 puntos de rating
promedio) y al mismo tiempo
la coproduccién internacional.
En abril, la compaiiia rubricéd
un acuerdo con la turca Kanal
D para el codesarrollo de con-
tenido de cara al futuro.

Carlos
Martinez

Presidente
Fox Networks Group
Latin America

5 Junto con el lanza-
’ miento del canal Pre-
mium dedicado a la
Superliga Argentina de Fiitbol
(SAF), Fox Networks Group se
meti6é de lleno en el deporte
en Latinoamérica, no sdlo
incrementando sus derechos
para la transmision del fitbol
en grandes mercados como
Argentina, México y Brasil
—también participando en la
licitacién chilena-, sino con
la inclusién otras actividades
como el kickboxing. Ademas,
este afio redoblé la apuesta,
tanto con el lanzamiento y
expansion de su OTT directo
al consumidor Fox Premium
App, como en el segmento
tradicional de TV paga donde
lanzé dos nuevas sefiales: FXM,
con contenido cinematografico
contemporaneo —en reemplazo
de The Film Zone-, y NatGeo
Kids, marcando la llegada al
target infantil con programa-
ciénde ciencia, aventura, medio
ambiente y vida salvaje.

Carlos
Moltini

CEO
Cablevisiéon-Telecom

. A un afio de haber
/lanzado Flow en Ar-

gentina, Cablevision
llevé a otro nivel su plataforma
OTT, ya disponible también en
Uruguay. Dentro de esta estra-
tegia, cerrd diferentes acuerdos
con productoras locales para la
realizacion de series originales,
entrelas que se destacan Pol-ka
y Underground y se asocié con
los grandes grupos de seiiales.
Pero mas alla de eso, el MSO
argentino avanza en su fusién
con Telecom Argentina que, si
bien aguarda la aprobacién de
los entes reguladores, ya de-
sign6 a Moltini para el cargo de
director general de operaciones
de todo el grupo, que se con-
vertird en el principal jugador
de telecomunicaciones con la
primera oferta de cuadruple
play en Argentina.
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Mauricio
Ramos

CEO
Millicom

- A través de su mar-
’ /ca Tigo, Millicom ha

" desarrollado nuevos
mercados en Latinoamérica,
tanto en el segmento fijo como
en el moévil, principalmente en
Paraguay, Bolivia, Colombia y
Guatemala, mercados que to-
maron relevanciaenlos ltimos
afiosyenlos que el crecimiento
super6 el 20% en hogares segiin
los datos del ultimo reporte
trimestral. En Colombia, don-
de opera como TigoUne, estd
impulsando fuertes inversiones
paracrecer en el mediano plazo,
loque sevioreflejadoenellan-
zamiento de una plataformade
TV Everywhere, que integra TV
paga con OTT, streaming, VOD
y video online, todo accesible
desde multiples dispositivos
conectados. El servicio es re-
sultado de la alianza con TiVo
iniciada hace dos afios y, luego
de Colombia, el objetivo es
llegar al resto de los mercados
en la region.

Whit
Richardson

Presidente de Turner
Latin America
Turner

- Luegodequeenmarzo
’ | se confirmara la asig-
" nacién delos derechos
de televisacion de la Superliga
Argentina de Futbol (SAF),
Turner ha generado un nuevo
canal dedicado exclusivamente
aldeporte. TNT Sports organizé
una estructura tecnoldgica y
profesional de transmision en
vivo, que se complemento con
una grilla de contenidos ori-
ginales apoyada en talentos de
trayectoria y cobertura multi-
deportiva. Ademas, la empresa
continda con el desarrollo de
ficcion original parala TVlineal
y on demand, asi como nuevos
programas con talento local
para CNN en Espafiol, acuerdos
con las cadenas de TV abierta
y apuesta a la innovacion,
tanto para anunciantes, con la
nueva herramienta de branded
content Launchpad, como con
la incursién en el mundo del
gaming a través de la disrup-
tiva propuesta de juegos “on
demand” en la nube, Gloud.

Eduardo
Ruiz

EVP & General Manager
A&E Ole Networks

+_  A+E Networks reci-
’ /bié por segundo afio
" consecutivo el premio
TMT Media Award 2017 a
la “Mejor Compaiifa Multi-
media”, un reconocimiento
enfocado en las empresas de
multimedios conideasvisiona-
rias e innovadoras. A través de
su portafolio multiplataforma
integrado por cuatro marcas
-A&E, History, H2 y Lifetime-
A+E Networks Latin America
llega a 65 millones de hogares
yprovee entretenimiento lineal
ynolineal, incluyendo VOD, TV
Everywhere, OTT, redes socia-
lesy contenido parala TV paga.
En el ambito de la programa-
cién original, ha reforzado
la exitosa estratégia de afios
anteriores con nuevas pro-
ducciones, como Ataque a la
Embajada, La Iglesia Oculta, la
mega produccion Gigantes de
Meéxico y Hoy en la Historia, el
primer programa en vivo por
Facebook Live de History.

José
Rivera Font

VP y Gerente General
Division Digital

Sony Pictures Televison
Networks Latin America

-~ Siendo una de las pri-
’ , meras y mas sodlidas

" plataformas de SVOD
en laregion, Crackle ha tenido
este afio una notable expan-
sién en paises como Uruguay,
Bolivia, Colombia, Guatemala,
Costa Rica y Panamd, que
corond con su incorporacién
en las ofertas de Millicom y
Claro Video para terminar de
consolidarse como una oferta
panregional. El servicio digital
de Sony Pictures Television
ofrece series originales de la
empresa y esta incursionando
en producciones especificas
para la plataforma, como Star-
tup, Outsiders 'y SuperMansién 'y
la recientemente presentada,
Absentia.
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Benjamin
Salinas Sada

CEO
Azteca

TV Azteca cumple en
‘ J 'agosto de 2018 su 25°
" aniversario; en los
ultimos afios se ha reinven-
tado para seguir creciendo y
consolidarse en el mercado
internacional. Es uno de los
dos mayores productores de
contenido en espaiiol para te-
levision en el mundo; transmite
cuatro canales de television en
México —AztecaTrece,Azteca7,
a+yadn4o0- através de mas de
300 estaciones locales en todo
el pais, y en octubre anuncié el
lanzamiento de Dopamine, la
nueva empresa generadora de
contenidos originales que tiene
a Fidela Navarro como CEO y
desarrolla formatos para todas
las audiencias y plataformas
globales con un presupuesto
inicial de USD 200 millones.
En 2018 Azteca Trece pasa a
llamarse Azteca Uno, por su
posicién en el espectro digital
de TV.

Frank
Smith

EVP de Distribuciéon y
Desarrollo de Medios

HBO Latin America
-, Lacompafiiahalogra-
’ / do dos hitos este ario,
" por un lado abrié HBO

Go como OTT independiente
para todos los suscriptores de
Internetdelaregion (antesestd
disponible en algunos opera-
dores especificos). Ademads,
presenté su nueva division
de negocios internacionales
liderada por Xavier Aristimu-
fio, VP Licencing, encargada
de distribuir globalmente los
contenidos originales latinos
comoElJardindeBronce (Argen-
tina), estrenada en simultdneo
en 50 paises, Magnifica 70, O
Negocio (Brasil), ElHipnotizador
(Uruguay), entre muchas otras.
Desde 2004 ha producido unos
20 proyectos, totalizando 350
horas de contenido premium.

Dario
Turovelzky

Director General de
Contenidos Globales
Telefe/Viacom

~_ A poco mas de un afio
’ | dehaber sido adquirida
" por Viacom, Telefe ha
sabido consolidar su integra-
cién y llevar su marca a otro
nivel en el plano global. Ade-
mas, se dan sinergias entre los
canales como conla produccién
original, Cazadores, creada a
partir de la colaboracién con
Paramount Channel. Otros
casos son Telefe Noticias, El
Ditioy Paw Patrol, que tendra su
correlato fuera de la pantalla
con shows en vivo y otras ac-
ciones, y se ha potenciado como
hub de produccién para VIMN
en toda la region. Participa en
coproducciones de nivel mun-
dial con cadenas de TV paga, y
amplificando el alcance de los
contenidos a todo el planeta.

Patricio
Wills

Presidente
W Studios

7= _ W Studios, productora

=——— lanzada en 2016 como
—

joint venture entre
Univision y Patricio Wills, es
la empresa detras de La Piloto,
serie que se convirti6 en un
gran éxito rapidamente desde
su debut en Nro. 1 de audiencia
hispana en todo Estados Uni-
dos, incluyendo free y pay TV,
y a la vez se ha posicionado en
el top 12 considerando todos
losidiomasy mercados del pais
del norte.
Basada en una historia real
escrita por Jorg Hiller (Tiro de
Gracia, Sala de Emergencias) y
protagonizada por la cubana
Livia Brito (Porsiempre Joan Se-
bastian), siguelahistoriade una
mujer que se convierte en piloto
de avionetas que transportan
drogas en México, Colombia y
Centroamérica.
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Disney compra de 21st Century Fox
por USD 52,4 mil millones

Tras varios meses de negociacién, The
Walt Disney Company confirmé a mediados
de diciembre pasado la adquisicion de 21st
Century Fox en una operacién valuada en
USD 52,4 mil millones.

De esta manera, Disney suma no sélo los
Studios de Twentieth Century Fox Film &
TV, sino también los negocios de cable e in-
ternacionales, como FX Networks, National
Geographic Partners, Fox Sports Regional
Networks, Fox Networks Group Inter-
national, Star Indiay los intereses
de Fox en Hulu, Sky (UK), Tata
Sky v Endemol Shine Group.

[
En tanto que Las networks y Company -

estaciones de Fox Broadcasting
Network, Fox News Channel, Fox
Business Network, FS1, FS2 y Big
Ten Network quedaran bajo una
nueva empresa a mano de sus ‘,‘
accionistas. “
El alcance internacional de
Disney se expandiria conlaincorpo-
racion de SKky, que presta servicios
acasi23millonesdehogaresenel
Reino Unido, Irlanda, Alemania,
Austria e Italia; Fox Networks
International, con mdas de 350
canales en 170 paises; y Star India,

Con la adquisicion de 21st Century Fox, Dis-
ney podra sumar las franquicias de X-Men y
Deadpool al Universo Marvel

Pandora-The World of Avatar, atraccion
Disney's Animal Kingdom Park basada en la
propiedad de Fox, Avatar
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FOX

que opera 69 canales
que llegan a 720 mi-
llones de televidentes
por mes en toda India
yenmads de100 paises.

Antesdelcierredela |
transaccion, se prevé
que 21st Century Fox
buscard completar su
adquisicién planifi- =

cada del 61% de Sky WiF"
que ain no posee L
y cuyo cierre
esta pautado para el 30 de junio de
2018. Suponiendo que 21st Century
Fox complete su adquisiciéon de Sky
antes del cierre de la transaccién, Walt
Disney Company asumiria la plena
propiedad de Sky, incluidalaasuncién
de su deuda pendiente, al momento
del cierre.
‘Laadquisicién de este conjunto de
negocios de 21st Century Fox refleja la
creciente demanda del consumidor por
una rica diversidad de experiencias
de entretenimiento que sean mas
atractivas y accesibles que nunca’,
sefialé Robert A. Iger, presidente y
director ejecutivo de The Walt Disney Co.
‘Nos sentimos honrados yagradecidos de que
Rupert Murdoch nos haya confiado el futuro
de las empresas para las cuales que dedicé
su vida, y estamos entusiasmados con esta
oportunidad deaumentar significativamente
nuestracarterade franquicias y contenido de
marca para mejorar en gran medida nuestra
ofertas directas al consumidor. El acuerdo
también ampliara sustancialmente nues-
tro alcance internacional, permitiéndonos
ofrecer una plataforma de storytelling de
clase mundial y plataformas de distribucién
innovadoras a mas consumidores en mer-
cados clave de todo el mundo’.

Por su parte, Rupert Murdoch, Executive
Chairman de 21st Century Fox, agrego: ‘Es-
tamos orgullosos delo que hemos construido
con 21st Century Fox, y creo fervientemente
que esta combinacién con Disney generard
mucho mas valor paralos accionistas mien-

Robert A. Iger y Rupert Murdoch

tras el “nuevo” Disney contintie creciendo en
esta industria tan dinamica. Ademas estoy
convencido de que esta combinacion, bajo el
liderazgo de Bob se convertira en una de las
mas grandes empresas del mundo’.

En lo que respecta al ecosistema digital,
la adquisicién permitira a Disney acelerar el
uso de tecnologias innovadoras para crear
nuevas. Si bien atn no se ha confirmado
como sera la integracién en este ambito,
cabe recordar que a mediados de agosto
Disney anuncid el lanzamiento de dos nuevas
plataformas de OTT: la primera de ellas, un
servicio de streaming deportivobajolamarca
de ESPN tras adquirir el 42% de BAMTech
por USD 1.580 millones, y la otra, con mar-
cas Disney y Pixar en 2019. La segunda de
ellas, no sdlo implica una finalizacion de
su contrato de distribucion exclusiva con
Netflix, sino que ahora permitiria agregar
contenido de Fox a la misma, los cuales en
su mayoria salieron de la plataforma de
Hastings a mediados de este 2017.

Por otro lado, el acuerdo también brinda
a Disney la oportunidad de reunir a X-Men,
Fantastic Four y Deadpool con la familia
Marvel bajo un mismo techo, algo que hace
unos afios con la aparicion del Universo
Marvel en la pantalla grande como potencia
ha generado discusiones. En lo que respecta
a parques, los visitantes de Disney’s Animal
Kingdom Park en Walt Disney World Resort
puede experimentar la magia de Pandora-The
Worldof Avatar, una nueva tierrainspiradaen
la franquicia de peliculas de Fox que abrid
sus puertas en mayo de 2017.
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ESPN producira en 4K con sonido surround 5.1

Upfront 2018

En su tradicional desayuno en el Hotel
Alvear de Buenos Aires para casi 800 in-
vitados, ESPN adelanté sus novedades de
programacion parael 2018 yanuncio la pro-
duccidn en 4K con sonido surround 5.1 para
los préximos eventos deportivos en vivo.

La sefial deportiva continta reforzando
el concepto del vivo como principal fuerza
para generar emociones en el ptblico que
resulten en mejores acciones paralos anun-
ciantes. Ademds crece con la transmisién
de contenidos multipantalla, combinando
los canales lineales en television, con la
plataforma play, el sitio web, la app
y redes sociales junto con la radio
para incrementar su llegada a un

Entre los invitados estuvieron
Carlos Moltini, Antonio Alvarez y
Gonzalo Hita de Cablevision; Sebas-
tidn Pierri, de Telecentro; Marcelo Judrez,
de Supercanal; José Néstor Lino, de Col-
secor; Lucio Gamaleri, de Red Intercable y
mas operadores. Ademas, participaron sus
mayores anunciantesy agencias de medios.

Guillermo Tabanera, SVPy gerente gene-
ral de ESPN para Latinoamérica, dijo: ‘Hoy,
todos pueden acceder a cualquier evento
deportivo desde cualquier dispositivo y en
cualquier lugar. El préximo afio tendremos
contenidos en 4K con sonido surround 5.1.
Somos los primeros en Latinoamérica en
producir deportes internacionales en esta
calidad’. Esta tecnologia tendra sudebut en
la transmisién del rugby, con unidad mévil
4K paralafinal del torneo local, y luego con
los torneos internacionales.

Federico Reyna, director senior de adqui-
siciones de programacién y medios digita-
les, afirmé: ‘La tecnologia permite generar
y compartir contenido. ESPN es un Premium
Publisher, especialista en contenidos. Para
los anunciantes es fundamental auspiciar
en un Premium Publisher para obtener en
sus campaiias un 51% mas de efectividad.
Empleamos todas las pantallas para llegar
amas personasy traer mayores resultados,
ayudando a las marcas a que sus acciones
sean mas efectivas’.

mayor publico. E=2r-ni

El grupo tiene en la pan-
talla tradicional los canales
ESPN, ESPN 2, ESPN 3 y
ESPN+, que se combina con
la plataforma ESPN Play y el
sitio web, ESPN.com. Ade-
mas esta en radio, todo esto
parallegar a 3,9 millones de
espectadores, donde el 20%

corresponde a la audiencia ) o
Guillermo Tabanera y Sebastian Lopez, de ESPN, con Carlos

ganada a partir de las mul- Moltini y Antonio Alvarez, de Cablevision

tiplataformas. De acuerdo a
sus investigaciones, el ptiblico ve en prome-
dio 1:34 hs de TV, y 6:04 hs de otras
plataformas para incrementar en
287% la visualizacién.

Programacion
En futbol, ESPN tendrdla trans-
mision de los torneos de la UEFA, las
ligas de Espafia, Italia, Alemania, Francia,
Holanda, Portugal, EE.UU. Holanda, Bél-
gica, Brasil y México y nuevas temporadas Guillermo Tabanera, de ESPN, con Quique
de ESPN FC, Hablemos de Futbol, Goles de Wolf, talento del canal
Europa y Simplemente Futbol.

En tenis, ademas de su ciclo ATP World
tour Uncovered, tendrd las transmisiones
de los grand slams, el ATP World Tour
250, el Masters 1000, Nextgen Series, ex-
hibiciones y mas. en rugby, traera todos
los torneos nacionales e internacionales,
incluyendo el World Rugby Championship,
los test matches de Los Pumas, la Copa
DirecTV y el torneo de la URBA con sus
producciones originales Scrum, World

Rugby y Scrum URBA. Nati Jota, Flor Vigna y Juani Chela, talentos
de ESPN, tomaron una selfie con el salon
repleto en el Upfront

Pero mas alla de los deportes mas po-
pulares, el canal presenta sus produccio-
nes para turf, golf, ciclismo, “ \
running con programas como
Revista del Turf, ESPN Polo,
Patagonic Waters, ESPN Run
y todos los deportes extremos
con la transmision de los X
Games de Aspen, Minneapolis,
Noruega y Sidney a través de
EXPN X. también tendra auto-
movilismo y motociclismo con
Lo Mejor de MotoGP.

Los invitados al Upfront de ESPN

P - 8 | Prensario Internacional | 2017

wWww.prensario.net

elnueve

www.elnueve.com.ar

@ canalotv © canalYoficial ® canaloficial Q) canal8ar

TELEARTE S.A. - LSB3 - Bs As. Argentina - Dorrego 1782 - +54(11) 3220 9999 - C1414CHZ - Bs.As. Argentina
Ventas Afiliadas: Maria Dominguez - maria.dominguez(@canal9.com ar / +54(11) 4778 7556




u | Sefales

HBO: Mas Game of Thrones y nuevas series

En 2018 HBO tendra nuevos episodios
de Game of Thrones, ya en su recta final, la
ultima temporada de O Negocio y la apuesta a
nuevo contenido original y las peliculas mas
taquilleras independientes y de Hollywood,
segiin adelanté Gustavo Grossman, VP
corporativo de HBO Latin America, en su
upfront 2018.

Sobre el 2017 dijo que HBO se consolidd
como el canal mas galardonado con Game
of Thrones como el principal producto
y la serie nimero uno del mundo

mundo de la serie. ‘Se solicit6 la presentacién
decincoideas paradesarrollar unanuevamega
franquiciaa partir de GOT’, afirmé Grossman.
También vuelve Westworld, que se
convirti6 en la segunda serie mas vista del
afio; O Negociollega en su tltima temporada,
al igual que Sr. Avila; Magnifica 70 estrena
su tercera parte y llegan nuevos episodios
de Silicon Valley, The Deuce, Ballers, Insecure
, Veep y Divorce.

Encuantoalasnuevas propuestas,

estrenara Here, Now, protagonizada

y de Latinoamérica que continta Hw por Tim Robins y escrita por
creciendo en su séptimatemporada, Alan Ball, sobre una familia

con mas de 100% de incremento en
ratings y su disponibilidad completa
en HBO Go y HBO On Demand.
Tambiénresalt6lasorpresaque fue Big Little
Lies,laserieconlaqueseapuntd decididamente
al publico femeninoy que planted un caminoa
seguir para el 2018. Este afio marco el regreso
ala pantalla de Deuce y Curve your Enthusiasm,
y la despedida de Girls. En este contexto,
Argentina fue protagonista con la produccién
original Eljardinde Bronce, que sucedid al éxito
de El Hipnotizador.
Game of Thrones tendra continuidad en
una nueva propuesta con tramas a partir del

multirracial liberal que debera
enfrentarse a la hostilidad de un

Estados Unidos conservador. También, se
vera la comedia Barry, con Bill Hader como
actor principal y productor, que junto a Alec
Berg (ambos de Silicon Valley) construyeron
esta nueva trama.

Otranovedad viene delamanode Succession,
sobre una familia duefia de un imperio
mediatico, donde el padre (Brian Cox) delega
en sus hijos la conduccién del negocio pero
ante su inminente fracaso regresa para
hacerse cargo. Para el publico femenino, y
continuando con lo que empez0 Big Little Lies,

Gustavo Grossman en el upfront 2018 de HBO

se estrena la nueva serie Sharp Objects (basada
en la novela Objetos Cortantes) protagonizada
por Amy Adams, que interpretard a una
reportera que vuelve a su pueblo para cubrir
un asesinato.

Por su parte, HBO Max continuara con
su oferta de las peliculas independientes
mas importantes. Para el 2018, sus mas de
550 titulos superan las 1000 nominaciones
a premios, donde se destacan Moonlight, la
ganadora del Oscar a mejor pelicula en 2017, El
Seductor, Animales Nocturnos, Jackie, Lyon, y el
film argentino La Cordillera, protagonizado
por Ricardo Darin. Ademads, contintia con
series originales como Strike Back y éxitos
europeos como The Tunnel en su temporada
final, y Gomorra, en su tercera temporada.

Sony Pictures presento la nueva franquicia
Canal Sony Presenta

Se estreno con Abel Pintos entre sus producciones originales

Sony Pictures Television Networkrealizé su
upfront de programacién con la conduccion de
susreferentes para Sudameérica, IvannaStein-
berg y Carolina Martino, estrenando ademds
a Furgan como su nueva agencia de prensa.

Canal Sony estd programando una grilla
con estrenos todo el afio y organizada por
dias, donde por ejemplo los lunes son
‘de pasion’ con jonda Grimes. Pre-
sentd nuevas temporadas de Grey’s
Anatomy, Escdndalo, y Lecciones del
crimen, ademas de la nueva produc-
cién judicial For the people.

Los martes son de Marvelyaparecelanueva
serie Inhumans, Cloak & Dagger, Runaways y
New Warriors. También se estrenara Daredevil,

Siren y la séptima temporada de Erase una vez.

Los miércolesyjueves estaran dedicados ala
muisica con shows como The Voice, El Factor X,
America’s Got Talent y otros realities. También
esta alli 1a franquicia Canal Sony Presenta, que
en Argentina tiene a Ronnie Arias como en-

trevistador, donde a fin de afio estardAbel

Pintos con 25 minutos de entrevista
y un show intimo en el Teatro Sony
antes de su show en el Estadio Mo-
numental.
Losviernes es para las produccio-
nesoriginales,dondelamasimportan-
tees SharkTankcomo formatono guionado.Ya
sehicieronlasversiones de Méxicoy Colombia.
AXN, el canal deacciény suspensodel grupo,

Ivana Steinberg y Carolina Martino con el
presentador Ronnie Arias y el equipo de
Sony para la region

destacaestrenos como TheCrossing, unahistoria
de 400 refugiados de guerra pero que vienen
del futuro, algunos con poderes especiales.
También se estrend Preacher en Crackle, lamas
vista de Estados Unidos durante 2016, de los
mismos creadores de Breaking Bad.

P - 10 | Prensario Internacional | 2017

wWww.prensario.net

ventasafiliadosla@espn.com



n | Sefales

Felipe de Stefani: Los tres hitos de Turner
Argentina en 2017

El futbol, producciones de CNN y Gloud

Felipe de Stefani es el general manager
de Turner Argentina, donde el grupo cuenta
con mas de 800 empleados, y SVP AdSales e
innovacién para América Latina, donde acaba
delanzarun producto de gran proyeccion como
Gloud. Cerrando un gran afio para el grupo en
el pais, ratifico mas que nunca el protagonis-
mo de Turner en el mercado y también en la
sociedad. En didlogo con Prensario, el ejecutivo
remarco los tres hitos de la empresa.

El primer gran acontecimiento fue el ftbol
Premium. ‘Nuestra estrategia tiene foco en el
consumidor (fan centred) y nuestro contenido
busca generar engagement, pasiony ganas de
verlo. Lo interesante de los derechos del
ftitbol es que son totalmente criticos
para la industria; los sacamos de la
TV abierta y los llevamos al cable,

100% asociados alnegociode nues-

tros clientes los operadores. Brinda
proyeccion al ecosistema de la TV por

cable y se superaron las expectativas con
un éxito que es mucho mayor a lo esperado’.

Como segundo hito, mencioné la gran
apuesta en CNN en Espaiiol con produccio-
nes originales y la convocatoria de figuras
relevantes en el periodismo local como
Marcelo Longobardi y Jonatan Viale, que
hace que la propuesta del canal sea cada
vez mas local y le permite entrar en otra
conversacion en Argentina en otro sector
critico como son las noticias.

Finalmente, destacd lallegada de Gloud, un
meérito del equipo argentino de innovacién en
un panorama mucho mas nutrido. ‘Estamos
lanzando productos directos al consumidor
con 120 aplicaciones, juegos para mobile
y redes sociales llegando a 88 millones de
personas por mes en toda la regién. Hay so-
luciones como Launchpad con una capilaridad
importante con el consumidor final’.

Agreg6: ‘Pero el gran desafio es Gloud que
representa la disrupcion al modelo de con-
sola y PC para el gaming porque no necesita
hardware y baja de costo el hecho de tener
una experiencia de juego importante con un
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modelo de suscripcion. Por 10 ddlares men-
suales seahorran1000délares entre los costos
de renovar o comprar una consola ademas de
los juegos, que tienen un alto costo. Vamos
a un publico familiar que puede acceder con
cualquier device y una conexién mayor a 6
Mbps sin latencia. Ademas, es un mercado
donde la gente esta acostumbrada a pagar y

se puede incrementar muchisimo el acceso’.

El rea de innovacién
El area de innovacion en Turner Argentina
es un punto a destacar. ‘Tenemos un labora-
torio de innovacion para startups, con gente
que dedica el 20% de su tiempo a trabajar
en proyectos nuevos con la premisa
de una necesidad no satisfecha de
entretenimiento o tecnologia. Puede
haber disparadores como la faltade
temas comunes entre padres e hijos,
o lo que sea. De esa drea sali6 Gloud’.
‘Contamos ademas con el programa
Shaping the future, que tiene que ver con
temas deliderazgoy técnicas de innovacién

Felipe de Stefani

para ser unaorganizacion mas abiertay con
mayor relevancia en la sociedad y ante el
consumidor actual’, agregé.

Nuevo liderazgo del grupo

Ademasdetodoeso, destacé que como grupo
tiene cuatro canales en el top 10 de América
Latina, con un liderazgo frente a otros grupos
de la industria que hace unos afios no tenian
en hogares en la region’. Lo del fiitbol es una
estrategia panregional; en Brasil tiene los de-
rechos de la Champions League en exclusiva,
la Copa del Nordeste y ha cerrado 12 equipos
del Brasileirao para el afo que viene.

Turner: 20% de share de audiencia en Chile

Mostrando una gran cercania con sus clientes

en Chile Media Show, Turner organizo este afio

actividades ludicas interactivas e incluso invito el

hotel alos operadores de otras regiones, siempre

de ventas afiliadas de Turner Chile.

El ejecutivo remarc6 el buen 2017 para el grupo,

con el liderazgo de Martin Bellocchio, director ; (

conlacelebraciondelos 25 afios de Cartoon Network

con contenido original y el lanzamiento de la sefial

Martin Bellocchio y Pablo Mancuso

HD de CNN Chile, la primera de toda la cadena en Latinoameérica, que en pocos meses logrd

un 75% de distribucién. Destaco que con sus 16 marcas tiene un share de audiencia del 20%,

y con los canales Boomerang y CN como nimero uno y dos en rating, respectivamente.

En el marco de la convencion, el grupo ofrecié también la conferencia de Gloud, la

plataforma de juegos online que sali6 de la usina creativa de Argentina y apuntara direc-

tamente al consumidor por suscripcion en un servicio all you can eat. ‘No es un negocio

tradicional de TV, es a donde miramos y enfocamos, pero no tiene que ver en lo que

hacemos con los canales de TV paga’, afirm6 en la presentacion del nuevo producto,

Alberto Nicolas Casado, gerente comercial y de marketing de Gloud.
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Viacom-Telefe 2018: Plena integracion y sinergias

Presento su UpFront en Buenos Aires

Viacom-Telefe present6 en La Rural de
BuenosAires, sus novedades de programacion
para2018: producira 4.600 horas de contenidos
conunaclaraestrategiaconjuntaentre el canal
abierto de Argentinay el portafolio de sefiales
de TV paga mas las plataformas digitales.

Ante mas de 400 ejecutivos de agencias de
medios, anunciantes, productoras audiovisua-
les, operadores de TV de paga y discograficas,
el UpFront se desarrolld como un programa de
TV conducido por Leandro “Chino” Leunis y
conlaparticipacion de los principales talentos
de todos los canales del grupo.

Los contenidos van desde preescolares e
infantiles con las principales propiedades
de Nickelodeon y Nick Jr. (Dora la Explo-
radora, La Patrulla Canina, Bob Esponja, Las
Tortugas Ninjas) hasta contenidos para
adultos, hombres y mujeres de 24-49 para
MTV o Comedy Central y Telefe para +50.

Bajo el concepto “La Fuerza Mueve”, Via-
com Telefe mostré el trabajo de un afio, fruto
delafusion entrelas compatifasy sus unidades
productivas. Se mostraron un gran abanico de
opciones y canales de comercializacién para
marcasy anunciantes, con produccién original
dramaticayseriadosjuveniles, peliculas, series
internacionales galardonadas, contenidos
cortos, eventos de premiacién, contenidos
digitales nativos, y hasta desarrollos VR/AR
que sorprendieron a los presentes.

Pierluigi Gazzolo, presidente de Viacom
International Media Networks (VIMN)
Americas, describié el ‘movimiento’ de
esta ‘nueva fuerza’. Guillermo Campanini,
director general de operaciones, destacé su
equipo de ventas multiplataforma, unico
en el pais, y Dario Turovelzky, director ge-

Mas de 400 ejecutivos vieron el abanico de op-
ciones programaticas de Viacom Telefe para 2018

neral de contenidos
globales, subrayd el
liderazgo de Telefe
y la adquisicién de
Porta dos Fundos en
Brasil. Juntos resal-
taron las ‘grandes
oportunidades’ para

marcas y agencias Santiago Perinciol, Gustavo Capua, JC Acosta, Denys Aguirrebeitia, Paula Gue-

con los contenidos
digitales desarrollados para las nuevas au-
diencias, pero sin dejar de lado los clasicos
del canal abierto en Argentina.

Luego, se fueron presentando los prin-
cipales contenidos: comenzé la comedia
romdantica 100 Dias paraEnamorarse de Under -
ground, Kally’s Mashup, serie infanto juvenil
producida en Argentina para Nickelodeon.
También las peliculas, donde Telefe es copro-
ductor. ‘En7delas10 peliculas mas taquilleras
de la historia cinematografica argentina, ha
participado Telefe. Coprodujomasde 50 films,
querecibieron 327 nominacionesy 212 premios
internacionales’, explicé Axel Kuschevatzky.

Otro foco claro de programacién seran
los eventos de premiacién como los Martin
Fierro y Premios Tato en Argentina, Movie &
TV Awards, MTV Music Awards y Kid’s Choice
Awards. Peligro sin Codificar es el programa
de humor mds visto de laargentina con 48%
de share y +5 millones de televidentes, que
también emite Comedy Central. O Susana
Giménez en su 30 Aniversario.

Branded content esun elemento central con
contenidos exitosos como Chicas deviaje (50%
deshare, 46 millones de reproducciones en el
sitio web), y los nuevos 12 Signos, El sillon, El
Quinto Elemento, Hay Equipo, Hermanas y Los

Los protagonistas de la nueva
serie Kally's Mashup

rra, Guillermo Campanini, Dario Turovelzky y Fernanda Slingo, en el upfront
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ELChino Leunis fue el presentador de lo
nuevo de Viacom-Telefe

JC Acosta, Guillermo Campanini,
Sebastian Ortega y Dario Turovelzky

fioquis del 29. En realities, la estrella es Cani-
ggia Libre con los hermanos Caniggia. PH es
otro logro de este afio que volvera en 2018
con Andy Kusnetzoff, al tiempo que el
chef Christophe Krywonis regresa con la
version local de Bake Off.

Comedy Central tiene 3,89 millones de
suscriptores en Latinoamérica y es el inico
canal 24 horas de humor. Tiene contenidos
originales como La Casa del Stand Up, o La
Culpa es de Coldn, versién argentina que
siguié a La Culpa es de Cortés (México), La
Culpaesde Llorente (Colombia), La Culpa es de
Cabral (Brasil), todos rodados en Argentina.
Finalmente, Sandro de América, la biopic
producida por The MagicEye (Telefilms) con
Telefe que estrena en marzo-abril.
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Network Broadcast: ‘Acompanamos
la evolucion de los clientes’

Apoyado en alianzas estratégicas

Conmas de 35 afios proveyendo soluciones
digitales para los operadores de television,
Network Broadcast ha transitado porlos di-
ferentes estadios tecnoldgicos, partiendo de
la TV analdgica hasta hoy, y ha generado sus
propios desarrollos tecnolégicos, incluyendo
OTT y CDNSs. Hoy es uno de los principales
proveedores de la region.

Sebastian Rossi, director comercial de Net-
work Broadcast, destacé el balance positivo
de este afio para la empresa, apoyado en ‘la
consolidacion de la convergencia y el haber-
nos adelantado a la evolucién del mercado,
producto de nuestras alianzas estratégicas
con los partners y fabricantes’.

‘Estamos posicionados como un proveedor
queevolucionajuntoasusclientes. Sibien nadie
puede predecir lo que ocurrira en el futuro,
confiamos ennuestravisiényyanosesta dando
frutos. Hoy, nos destacamos por implementar
las primeras soluciones hibridas y OTT en los
operadores de Latinoamérica’, agrego.

Network Broadcast cre6 unaalianza estraté-
gica con Grey Juice Labs. Dijo Rossi: ‘La unién
conempresas proveedoras de contenidos como
ésta permite potenciar nuestra oferta en un
mundo que paranosotros es fundamentaly que
requiere de otras capacidadesy conocimientos.
Nos permite brindar a nuestros clientes la
oferta completa para la TV del futuro’.

‘También tenemos alianzas conempresas de
soluciones de seguridad multiplataforma para
accederaintegraciones totales que consideran
la topologia de las redes y la evolucién. Esto
incluye soluciones DVB, IPTV y OTT’. Agrego.
‘Empresas de procesamiento de contenido
que ajustan los parametros de la transmisién
para adecuarlos a las realidades de las redes’.

El mercado regional

Opino el director comercial: ‘El mercado
se ha segmentado y cada pais presenta una
realidad diferente. Como empresa, tene-
mos la capacidad de atender y diferenciar
la oferta seglin cada necesidad. El mercado
latinoamericano no es homogéneo, sino todo

lo contrario. Incluso dentro de cada pais se
ven realidades y necesidades diversas. Esta
es nuestra principal oportunidad’.

Asi, destacé el gran movimiento en Brasil,
donde los ISPs se estan animando a entrar
en un mercado competitivo aprovechando
los tendidos de fibra dptica que desplegaron
y toman mercado ante la retirada de las em-
presas de TV por cable o DTH tradicionales.

Dijo sobre Uruguay: ‘Deberia darse una
discusién profunda de la convergencia y la
relacion de las empresas de TV por cable
y DTH tradicionales, y el impacto que la
imposibilidad de ofrecer banda ancha tiene
para el desarrollo del mercado; esto genera
un retraso evolutivo al no poder aprovechar
el potencial de la convergencia’.

‘Para Argentina, la intempestiva codi-
ficacién del fitbol hizo que las empresas
quitaran el foco de la evolucién tecnolégica y
tuvieran que adecuar rapidamente sus ofertas
para considerar su encriptacion. Esto generd
impactos mayoritariamente en los cableros
medianos y chicos, donde el proceso de
encriptacion se vuelve cada vez mas caro’.

‘En la zona andina, se ha consolidado la
digitalizacién de las plazas; paises como
Costa Rica ya se estan preparando para la
nueva ola; en Perd, la competencia con el
grande del mercado, Telefénica, empuja a
los followers ano quedar atrasados e invertir
en STBs, siendo un mercado que puja entre
los costos de la digitalizacién y el impacto
de la pirateria’, resalto.

‘Colombia ha quedadoimpactado por el tipo
de cambioy esto atin se ve en los movimientos
delmercado, asicomoenlaparticular situacion
que se da con la atomizacién de los pequefios
proveedores, donde esperamos que se dé una
concentracion en el corto o mediano plazo que
permita que estas operaciones dispongan de
un flujo de dinero y cantidad de suscriptores
que haga viable la inversion necesaria’.

Completd: ‘Existen otros mercados evo-
lucionados y con operadores muy fuertes,
como Chile, Panama y Ecuador que dejan poco

Wl NETWORK
.y- OADCAST

s, 1
N

Sebastian Rossi, director comercial,
de Network Broadcast

espacio para otros competidores y requieren
esfuerzos diferentes por lacompetitividad en-
trelos proveedores de tecnologia. Finalmente,
estanaquéllos donde existe unacontraposicién
de esfuerzos ante la pirateria, la competencia
de productos de bajo costo y baja calidad que
enturbian al mercado, junto conlas economias
delasregionesy el precio promedio del abono
que no alcanza a permitir una migracion tec-
noldgica adecuada a los tiempos modernos’.

Perspectivas para el 2018

‘Si bien dependera de cada mercado, algo
general seralaadaptacion antela pérdida del
ARPU propio de la migracién de clientes a
otros métodos de visualizacién de conteni-
dos para mantener un ingreso constante e
incluso paraaumentarlo. Tendremos mucha
presion alamejoraenlaofertade soluciones
tecnoldgicas avanzadas enlanubey ofertadas
como SaaS$’, explic6 Sebastian Rossi.

‘Serd el momento de la consolidacién de la
evoluciénaformasintegradasentre contenidos
lineales y no lineales (OTT). Como prioridad,
deberemos reforzar nuestro relacionamiento
con los clientes, adecuar nuestra oferta y
continuar la transformacion de la empresa a
la dindmica local; asi como reforzar nuestra
presencia local en ciertas regiones, ampliando
el equipo técnico, de preventas y de soporte’.

‘Tenemos ingenieros con el mejor perfil,
un equipo joven, dinamico, multicultural y
el know how para poder atender las nece-
sidades del operador, reforzando asi dia a
diala confianza que trasmitimos a nuestros
clientes’, concluyd el ejecutivo.
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Simplemente se mete de lleno en la realidad
virtual y video 360°

Para ofrecer tecnologias de experiencias inmersivas

Con el objetivo de facilitar a sus
clientes la oferta de experiencias
inmersivas en la visualizacién
de contenidos audiovisuales, el
integrador mexicano Simplemen-
te integrd la Plataforma 360, que
combina los desarrollos de VR, ARy
video en 360°.

MbonicaReina, directora de Simplemente,
dijo a Prensario: ‘La tecnologia 360° tiene
un mayor futuro de lo que en su momento
tuvo el 3D. Como seres humanos tenemos la
inquietud de ver o estar donde no estamos.
Si nos vamos para atras, recordemos el
Viewmaster, que combinaba dos imagenes
-binocular- y con una imagen estatica se
podia ver ciudades como Paris, Nueva York
y con los discos se podia estar en un lugar

LLa camara Ozo de Nokia

& simplemente

virtualmente’.
‘Mas adelante, lle-
g6 el QuickTime
VR (QTVR), una tec-
nologia que tomaba

varias fotos, pero que a
final de cuentas dependia
de la calidad de la camara, de
qué tan angular era el lente y la
exactitud de la toma para lograr
una realidad virtual. Pero eran imagenes
estaticas. Hicimos muchos QTVR, por ejem -
plo para Canal 11, que querian hacer cosas
novedosas. Es algo que traemos en el ADN
de Simplemente desde hace mucho tiempo.
Es ver video en 360’, explico.

Por su parte, Nicolas Millot, lider de de-
sarrollo de AR-VR de Simplemente, detallé:
‘Manejamos dos camaras: 0zo de Nokia
e Insta360 PRO. Dentro de la tecnologia
360 existen dos tecnologias: el normal y el
estereoscopico; en éste tiltimo nos estamos
concentrando, ya que permite tener una
inmersion mas amplia al usuario. Este modo
tiene una profundidad de imagen, confor-
mado por pares de lentes que simulan el ojo
humano con la distancia aproximada de los
dos ojos y da una sensacion similar a la que
ve el ser humano’.

‘Hace un afio salié al mercado la cama-
ra 0zo de Nokia. Es de nivel profesional,
disefiada para la produccién de series,
cortometrajesy conciertos, todo ello con re-

0Ozo en accion

Rune Hansen, Luis Javier Arzate y Monica Reyna,
de Simplemente

solucién 4K. Se puede monitorear en tiempo
real con una pantallayatravés de unvisor de
realidad virtual, que permite ver a detalle lo
que ve la camara. Permite hacer livestream
para mandarlo a YouTube o a Fecebook, lo
que otorga transmitir videos 360 en vivo’.

‘La camara Ozo cuenta con ocho lentes,
ocho sensores, ocho micréfonos y una reco-
pilacién de video en definicién 4K. Grabando
video de manera estereoscopica, ofrece al
usuario una experiencia casi real, cercana al
3D; elloacompanado de un audio HD captado
de forma inteligente a través de cuatro pares
de micréfonos’.

Reina mencioné que el usuario podrd
contar con estos desarrollos de punta para
ubicarlo en lugares exclusivos de manera
virtual. ‘Esta tecnologia no tiene limites.
No s6lo se puede aprovechar en conciertos,
también para productos creativos, desarro-
llos de bienes raices, turismo. Y todo ello se
puede combinar con realidad aumentada
y podemos lograr cosas espectaculares. Es
una tecnologia emocionante y que ya esta
al punto’.

Yagregd: ‘Toda esta tecnologiaya esta dis-
ponible en México, através de Simplemente.
Contamos con equipo tanto en renta como
enventa, conlatecnologiamasinnovadoraa
nivel mundial. Queremos apoyar a nuestros
clientes a integrar la mejor solucién en 360.
No sera lo mismo ver un evento deportivo
o un concierto en TV tradicional, que verlo
con esta tecnologia 360. Es estar junto al
entrenador dirigiendo un equipo o cantando
junto al vocalista’.
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Comtelsat Mexico, pendiente de la

renegociacion del TLCAN-NAFTA

‘La renegociacién del Tratado de Libre
Comercio de América del Norte impactaria a
todalaindustria. Nosotros hemosarmado
un portafolio de soluciones basado en
compafiias europeas, mas alla de las
estadounidenses, pero al final nos = o m
afectara de algin modo. Confiamos
en que las negociaciones llegaran a
buen puerto en las industrias broadcast
y de telecomunicaciones’, dijo Israel Gomez,
director general del distribuidor mexicano
Comtelsat.

Durante el desarrollode Cloud 2017, el even-
tode presentacion de soluciones de Comtelsat
que tuvo lugar en Ciudad de México, Gomez
afirmd: ‘Tenemos muchas expectativas para
2018.2017 fueunanode muchaincertidumbre,
con elecciones en Estados Unidos, tipos de
cambio variables, lo que pasara con el NAFTA
y ademas de elecciones en México’.

En cuanto a la empresa, remarco que se
encaminara a la parte de servicios, que ‘ha
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sido muy buena este afio y creemos que sera
importante en 2018’. Y destacd que Comtelsat
seadaptaalos crecientes requerimien-

tos de sus clientes.
‘Estamos ampliando nuestro

i
L

TE Lk A'T  alcance, porque se amplian las
necesidades de nuestros clientes.
Antes era poner a disposicién una
sefial de satélite en TV abierta o radio,
yllevamos muchos afios haciendo eso. Ahora
la necesidad es poner contenido en cualquier
plataforma, y que esté disponible en todo
momento através de una instanciaweb, mévil,
app, en smart TV, pues debemos extender
nuestras capacidades. Todo este temadevideo
digital lo podemos integrar desde una unidad
movil, por ejemplo producir, transmitir, o
publicar enredes sociales un partidode futbol’.
Durante el evento se presentaron solu-
ciones de Comtelsat enfocadas a desarrollos
en la nube, provistos por su representado en
México, Aspera —filial de IBM-. ‘Ofrecemos

Israel Gomez, director general de Comtelsat

Pedro Silvestre, gerente de ventas de Aspera
para Latinoameérica

soluciones de Aspera para poder recibir con-
tenidos, que luego los operadores de OTT van
a poder monetizar con los usuarios finales’,
afirmé Pedro Silvestre, gerente de ventas para
Latinoameérica de Aspera.
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Caper 2017: Optimismo ante el nuevo
escenario del mercado argentino

SVC.

INTEGRACION TECNOLOGICA

Descubri todas las soluciones integrales que ofrecemos
junto a nuestras mejores representaciones.

EnelCentrode Convenciones Costa Salguero
de la Ciudad de Buenos Aires, tuvo lugar una
nuevaediciéndelatradicional muestratecnold-
gicaqueagrupaalosfabricantesydistribuidores
deequiposderadiodifusiényciney TV digitales,
Caper. Se vieron muy buenos resultados y los
expositores se mostraron satisfechos por la
buena concurrencia y representatividad de
canales y productoras, que reflejaron un animo
positivo y buenas perspectivas para el proximo
afio, con el avance de proyectos postergados.

La ceremonia inaugural conté con la
presencia de Carlos Pallotti, Subsecretario
de Servicios Tecnolégicos y Productivos del
Ministerio de Produccién delaNacién, juntoa
los méximos directivos delaentidad, Ricardo
Solari, Marcelo Lépez Coloma, Osvaldo Rodi
y Maria del Pilar Orge Sanchez.

Solari insistié en la necesidad de recalificar,
a nivel arancelario, los insumos que utiliza
la industria para exportar sus equipos, y que
actualmente son considerados “suntuarios” en
el nomenclador aduanero. Por su parte, Solari
destacé tanto la variedad de equipamiento
ofrecido alos participantes como el niimero de
entidades nacionales y del exterior, con paises
como Brasil, Chile y Estados Unidos, asi como
varias universidades del pais, que se han su-
madoalos contenidos del programaacadémico.

La expo comercial

La feria tuvo un intenso movimiento, sobre
todo en el segundo dia, con la presencia de los
broadcasters principales de Argentina y Suda-
meérica, asi como los canales regionales. Estu-
vieron los clientes mas importantes: América,

= ,

Gonzalo Jara, de TVN Chile; José Luis

Sabio, de Uno Medios; Jorge Moya, de OM

Systems; Jorge Sobenes, de Ross; y Sandra
Rocha, de El Siete Mendoza
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José Simonetta, Jesus Lozano, de Videoelec
y Rafael Castillo, de SAM

con Juan Carlos Guidobono, Fox, con Daniel
Borovsky, Turner, Artear, con Eduardo Bayo
y Andrea Mirson, Telefe, Canal 9/Albavision,
conFernandoBaniis, de Argentina, TVNyCanal
13, con Rodrigo Lara y Hugo Teran, de Chile,
CDF, TyC Sports y Grupo Uno de Mendoza.

Una noticia importante que se conocié de
Bolivia fue que ya estan todas las frecuencias
asignadas para la transicién a la TDT, que
comienza ahora hasta junio del 2018 para su
implementacion. En cuanto a la industria,
estuvo Alejandro Wilson, de Chile, represen-
tando a Tecomtel, una nueva configuracién
de lo que era Tecné, que espera volver con
la expo comercial en 2019.

Actividad académica

Como cada edicion, este afio Caper ofrecié
una nutrida oferta de paneles académicos.
Uno de los mas destacados fue el de 360° y
Realidad Virtual de la mano de Fox. Diego
Rodriguez se refiri6 a los cambios que repre-
senta para la TV la llegada de las camaras 360
y su derivado, la Realidad Virtual. Sefialé que
la cadena de produccion seguira existiendo,
desde la TV estandar hasta 4K y Ultra HD. La
edicion también ha evolucionado, dentrodelos
formatos clasicos; ladistribucién haevolucio-
nado a tener nuevos terminales, mejorando la
electrénica pero manteniendo la experiencia.

Enlamisma linea, tuvo lugar el panel sobre
Realidad Virtual y Realidad Aumentada, con
Alex Teper, Luciano Leyrado, Gabriel Pome-
raniec y Martin Lopez Funes. Se describi6 al
género 360° como ‘una mezcla de saberes’
donde hay que mezclar la experiencia de los
diferentes integrantes del grupo de trabajo’
y agregaron que ‘no estamos atrasados con

Inigo, de Educar, y Julien Ducaix,
de Dalet

Praney Mahajan, Juanchy Mejia, Daniel y
Sergio Naredo de Fox

Facundo Favelukes, de BVS, con Juan Carlos

Guidobono, de América TV, Juan Chareaun y

Alberto Lewandovsky, de Harmonic y Fernan-
do Mochulske, de BVS

respecto al resto del mundo, todo comenzd
hace unos tres afios y medio’.

Otra presencia importante fue la de Martin
Kunik y Agustin Garzén, del regulador de
las comunicaciones en Argentina, Enacom,
quienes presentaron el programade subsidios
Fomeca para radios y canales de TV comu-
nitarias y a partir del fondo reunido por las
multas aplicadas a las emisoras comerciales.
A efectos de los subsidios, hay un programa
federal de concursos sobre equipamiento y
cinco temas programdticos en materia de
produccién de contenidos. Hasta ahora se
han entregado mas de 1000 subsidios en la
provincia de Buenos Aires pero también en
Jujuy, Mendoza y otras provincias.
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Cartelera Caper 2017

Francisco de Marco
y Emerson Perez,

Daniel McDonald y Felicia
Jimenez, de Sony PSLA, Ariel

Diego Buenano, de
EditShare y Pablo Bisio,

de Bridge Sardinas, de Avid de Carbi

Facundo Favelukes
y Thadeu Coelho, de
SeaChange IplusB

José Maseda, Pancho Jara-
millo, de VGL Chile, Carlos Guillermo Gilles Carlos Winnik Jared Pieper, Alejandro

Ferreira, de Tecsys y Rodrigo deBVS, Joquebed Coliny
Michael Rucker, de Clear Com

Sauvalle, de VGL

Juan Manuel Casolatiy
Juan Carlos Madeo, de

Ricardo Jiménez,

Diego Cilles, de Gates
Airy Facundo Favelukes,

Martin Barragan, Juan Agra, de
de Rohde & Schwartz y Megaservice y Ricardo Santos,

Jorge y Pablo Mino,
de BVS de Mixsa

it

Pedro Mees, Mariano
Simonetta y Armando

Eduardo Villanueva de Datavideo Ishimaru

Paludi de Avecoy
Francisco, de Marco

Rubeén Rodriguez,
de MVpoint con Federico Gabriel Lopez, de BCD
Garzon, de VEC y Javier Ailan

iCambia tu perspectival

Descubri la nueva era en la produccion

cde eventos en vivo

CAPER realizo su tradicional Soury

Authorized

encuentro de fin de ano Dealer

La Camara Argentina de Proveedores y
Fabricantes de Equipos de Radiodifusion
realizé nuevamente su tradicional reunion
de confraternidad de Fin de Afio en el res-
taurante Rodizio de Buenos Aires.

Tal como viene sucediendo en los ultimos
afios, el encuentro que tiene por objetivo des-
pedir el afio permite confraternizar con los
fabricantes e importadores de equipo de TVy
ver comolaindustriacierraelafio. Elanimocon
todo el jueves fue muy bueno. Como destacara
supresidente Ricardo Solari: ‘Las expectativas,
luego de algunos afios duros eran muy buenas,
y terminamos mejor de lo esperado’.

Sibiennohubo pala- . ;
bras oficiales, en rela- 4 ¥
cién al movimiento de ‘ R )
los mercados, algunos ]
de socios de CAPER A:/x

consultados senalaron
Ricardo Solari,

¢ -
que hubo ‘buena de de CAPER

manda hasta noviem-

bre, yaquelasradiosy canales de TV preparan
hasta ese momento sus planes para el verano.
Lasnuevas caracteristicas delos consumidores
estahaciendo quelos generadores de contenido
estén mas atentos y lleguen con propuestas
diferenciadoras, yen estolatecnologiasiempre

Pia Favelukes, Eduardo Lacerra, Adriaan Cor-
na, Alejo Smirnoff, Marcelo Lopez Colomar,
Osvaldo Rodi, Gabriel Sfara y Gustavo Spera

cumple un papel importante’.

A lo largo de toda la reunion imper6 la
camaraderia tradicional del gremio, con el
tradicional brindis de Fin de Afio y el deseo
de un buen 2018 que todos los presentes
compartieron.
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BVS consolido
su liderazgo

Gustavo Calderon y Bobby Favelukes, de
BVS, Rodrick Smith, de Evertz, y
Juan Rojas de Encompass

Roberto Favelukes, de BVS, destacdlares-
puesta que vio en los vendors durante Caper,
donde tuvo un stand con disefio renovado
y mas alto, con mejor exposicién para las
marcas lideres en broadcast como Evertz,
Arri 0 Harmonic, ademds de Primestream,
ChyronHego, Gates Air, ClearCom e incluso
nuevas como SeaChange y NPAW.

Favelukes consideré que el movimiento
del stand reflejo el liderazgo actual y el
nuevo posicionamiento de la compaiiia en el
mercado tras el crecimiento de los ultimos
afios, que nadie en el mercado actual dejo
de notar y que se corond con la apertura de
las nuevas oficinas en Nuiiez.

OM Systems/Solutions:
Posicionamiento local

Jorge Moya y Juan
Carlos Ortolan tuvie-
ron sustand indepen-
diente en esta Caper
destacando tanto el
posicionamiento local
como el desarrolloin-
ternacional, por el que
ya son conocidos en
la region y se maneja
desde su oficina en Doral.

A nivel local, Moya sostuvo que el mercado argentino estd para
arrancar pero que todavia falta, mas alla de labuena actitud inversora
de los clientes lideres. Hubo muchas visitas por Ross, que trajo a mu-
cha gente para atender el stand. A nivel regional destacaron la mayor
presencia de clientes de Chile, Bolivia, Uruguay y otros paises. Tienen
aliados regionales como SNews de Brasil y CIS Media, entre otros.

SVC: Energia
renovada

Norma Tinchitella, Domingo Simonetta y
Ricardo Solari en el coctel en
el Peugeot Lounge

Domingo Simonetta, de SVC, tuvo su stand
tradicional con un nuevo disefio que priorizé
la muestra de las marcas hacia el exterior. Eso
ademas deungrancéctel en el Peugeot Lounge,
quetambiéndemostrdellugar queleestddando
alosjovenes enlacompafiia. Simonettadestacd
hubo una buena renovacién y que el promedio
actual del plantel de SVC ha bajado a 35 afios,
buscando las nuevas tendencias, mas energia
y frescura. Ese impulso también se not6 en la
feria como en el equipo que fue a IBC.

Junto con eso, también fue muy bueno ver
el optimismo del mercado tras las eleccio-
nes legislativas en Argentina, que permitié
retomar muchos proyectos.

Canon:

Carlos Rojas de Sonotec Bolivia, Juan
Carlos Ortolan y Jorge Moya

Canonhizounarein-
genieriade suatencién
al mercado argentino,
y armé un equipo para
optimizar el servicio.
Destacd, como hace
25 afios, a CineCenter
con Julio Fava en la
parte comercial del
mercado de manera
exclusiva para la parte

a ambas empresas.

IplusB: Junto
a los grandes
clientes en
Caper

R T

David Hledik y Martin Junek de Provys con
Juan Carlos Madeo de IplusB

Juan Carlos Madeo, de IPlusB, destaco
el buen movimiento que tuvo en su stand,
que este afio se trasladé al pabell6én 5,
donde se pudieron reflotar proyectos que
estaban pendientes. En particular, des-
taco la buena recepcion de la novedad en
grafica de Wasp3D, que tuvo no menos de
diez demos por dia por parte de Joseph St.
Remy. De los clientes dijo que todos los
importantes que tenian que estar estuvie-
ron y que Dalet siempre es una atraccién
como éxito regional.

Nuevo equipo
CineCenter/Isikawa

José Alvarado, de Canon; Julio Fava, de
CineCenter; Liliana y Norberto Isikawa y
Emmanuel Cufré, de Isikawa

de broadcast, provideo y lentes de Cinema, y no exclusivo para la
parte de lentes de fotografia y la cdAmara Cinema Eos. Mientras tanto,
unificé totalmente la parte de servicio al cliente en Isikawa para que
se pueda recurrir a un solo centroy dar el mejor servicio de post venta.

Eso ya se reflejo en el stand donde el paraguas de Canon agrup6

P - 26 | Prensario Internacional | 2017

wWww.prensario.net

| 1

7 - > =

T

ORGULLOSOS DE SER UNA EMPRESA ARGENTINA QUE APUESTA Y CREE EN EL PRODUCTO NACIONAL

TERMOCONTRAIBLE pared fina, media y
gruesa, con y sin adhesivo. Vanas medidas y
colores. Terminales y empalmes de baja y media
tensidn.

DISENOS EXCLUSIVOS A MEDIDA de mochilas
y porta herramientas con o sin bordado.
i¥ ademds podés elegirlc con tu logo!

AMPLIA VARIEDAD DE FIJACIONES de nylon,
tarugos, grampas, tubos pasa pared, pitones
Zincados, etc.

UNA SOLUCION PARA CADA NECESIDAD

PRECINTOS UNIVERSALES.

Precintos de seguridad, plaguetas autoadhesivas.

Precintos identificadores.

CANO CORRUGADO linea automolor,
construccién, eléctrica, medicinal, sanitario,
electrodomésticos y especiales.

ANILL
HELICOIDAL.

SONDAS ¥ CINTAS PASACABLES. Modealos ¥
medidas varias. Accasonios,

PRECINTOS METALICOS de acero inoxidable,
de hojalata, abrazaderas.

SUNCHADORA, FLEJE Y HEBILLA.

Gracias por confiar
@ en No';otrus! F .,,g,,,,.
DISCAMP wu !
LI—‘{A ! Envios a todo el Pais o~
N APOYANDO 4687-5261/7574 B

LA INDUSTRIA NACIONAL

Comunicate con nuestro dpto de exportacion

TN S 00 008



P | POST | Caper 2017

TLT con
Fujifilm

Marcelo Lopez Colomar, de TLT,
Luis Coronado y Marcel Gallo, de Fuijifilm

Fue buena la primera presentacién
de Fujifilm con TLT de Marcelo Lépez
Colomar, donde se pudo dar a conocer la
nueva representacion a todos los grandes
clientes como Torneos, Artear y hasta
gente de Panasonic.

En noviembre ya empieza el entrena-
miento técnico del personal de TLT y la
instalacion del laboratorio para el servicio
técnico, que estara totalmente funcionan-
do en estas semanas.

Raicom: Etapa
de expansion

Javier Jurkiewicz, Rubén Rodriguez de
MVPoint, Bernardo Jurkiewicz y Christian
Russo de Egatel

Raicom esta llevando adelante una etapa
de expansion donde tom6 la representacion
nuevamente de marcas roadcast de primer
nivel como Egatel con Christian Russo y
Mobile Viewpoint con Rubén Rodriguez,
que estuvieron presentes cuando PRENSARIO
visito el stand. En el caso de Mviewpoint es
un producto nuevo para el mercadoy se hara
un trabajo de introduccidn en el pais. Tenia
productos para AM y FM pero empieza a
pisar fuerte en el mercado de video también.

TG presento
nueva imagen
-

Alejandro y Agustin Russo, Mark Tommey y
Mauricio Franco

Alejandro Russo de TG (Technology
Group) destacd en el stand de Caper el cambio
de imagen de la compaiiia, con el nombre
abreviado, y el disefio de Agustin Russo. Alli
recibid a los visitantes por la tarde con una
invitacion de cerveza tirada de primera cali-
dad. Hubo unabuena muestra de sus marcas
como Solitén, que tuvo gran éxito, ademas
de los nuevos enlaces de video de Vislink.

TCAy TAC,
con Click TV

Leonardo e Israel Rodriguez con David Zu-
bia, Alejandro Soldavino y Cristian de Leo,
de la cooperativa de San Cayetano

LatinoTCA con Leo Rodriguez presenté
en Caper su producto ClickTV, una solucién
tecnolégicade OTT donde con un sélo control
remoto el usuario puede manejar todojuntoy
sindecodificadores uniendo ambos mundos.
Por su parte, los operadores pueden usarlo
con esa marca o ponerle ademds su propio
logo. Es un nuevo ejemplo de cémo TCA se
adelanta a las soluciones que los operadores
necesitan. Estd en tratativas con operadores
grandes como Movistar y Entel, y lo llev6 a
Chile Media Show dentro de la gran apuesta
habitual de su empresa local TAC con los
operadores. Es importante que soporta 4K.

Live Media

Avi Cohen de LiveU, Pablo Cortizo, José Luis
Reyes y Christian Kardashian

Live Media con Chris Kardashian y
Pablo Cortizo estuvo como siempre con
LiveU en Caper, en una expo muy posi-
tiva donde como novedad se destacé el
LU Smart, nuevo productos de software
o0 aplicacion telefénica para poder usar el
teléfono como camara con mayor calidad
enun producto econémico y muy rendidor.
La cobertura de TN del Huracdn de Miami
se hizo asiy ya lo compraron en Cérdoba
entre otras plazas.

Videobit:
‘Empieza un
nuevo ciclo
en Argentina’

Juan Carlos Guzman, Victor Savone, de
Canal 9 Mendoza y Osvlado Rodi, de Videobit

Osvaldo Rodi de Videobit destaco el stand
quetuvoen Caper juntoaVideo Ingenieria. Alli
mostré marcas como Cinedeck, CrystalVision
y Rotolight, que son muy reconocidas en el
mercado. Igualmente es importante la parte
que tuvo de fibra 6ptica con los enlaces para
hacer video por IPcon HDMI. Sobre el mercado
dijo que ‘empieza un nuevo ciclo’ y que esto
trae ‘optimismo’ que acompaiia con empresa
y que espera que serd asi por varios afios.
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Sony PSLA presento la nueva Venice

Junto a Viditec, en Caper

Luiz Padilha, de Sony PSLA, destacé la
camara Venice, que tuvo su presentacion
para el mercado local en un evento pre-
Caper, la noche anterior. La cdmara, que ya
fue presentada en la IBC de Amsterdam en
septiembre, es su primer sistema en cinema-
tografiadigital de fotograma completo 36x24
mm, con capacidades anamorficas, sensor
intercambiable, sistema de filtros ND en 8
niveles y un nuevo sistema para gestion del
color y flujo de trabajo establecido.

En el marco de la expo de Buenos Aires, y
sibien eraalgo enlo que yavenia trabajando
hace varios meses con su representante
local, Viditec, cerré la venta del primer
sistema super slow en el pais, la HDC 4800
paraProm TV. La venta junto a grabadoras,
servidores y 12 cadenas de camaras 4300 se
suma a las 60 cadenas de cdmaras HDC 4300
que ya habia vendido en el afio la compaiiia,
colocando a Viditec como el distribuidor
mas importante de la marca en la regién.

Francesco de Ambrioggio, de Videocorp
Chile, con Luiz Padilha y Adriano Bedoya,
de Sony PSLA

Imagine, a la vanguardia en la transicion a IP

Otra vez con Viditec en Argentina y proyectos junto a Sony PSLA

Emilio Gaifidn, director para Latinoa-
mérica de Imagine, destacé a Prensario
que en Caper estuvieron los clientes clave
de Argentina, como también se recibid
muchos clientes de Chile, Bolivia, Argen-
tina, Uruguay, y Paraguay. Las charlas
también ayudaron y en particular destacé
la conferencia Produccién IP en vivo, status
y mejores prdcticas junto a SET con José
Antonio Garcia, Lionel da Luz y José Luis
Casas de su parte como lider de preventa,
basado en el nuevo estandar Sempte 2110.

Unanovedad importante de Caper es que
Viditec volvié a ser el representante de
Imagine. Dijo Emilio: ‘Estamos contentos
conlareintegracion con Viditec, ya hicimos
elentrenamiento de clientes y estamos tra-
bajando en proyectos concretos con ellos.

Y también proyectos con Sony PSLA como
partner en varios proyectos que incluso
algunos se ganaron en Brasil. Nos sentimos
100% complementarios con ellos’.

Sobre el mercado argentino, sostuvo que
la estabilidad va aimpulsar lainversion, y
mas con el cambio a IP que ese esta produ-
ciendo. Mucho de todo eso lo presentaron
en el stand, donde hubo mucho hincapié
en el cambio de sistemas virtualizados y
cloud, como en UHD.

‘Seguimos empujando la tecnologia
para virtualizacion de microservicios,
para que se entienda las ventajas en estos
tiempos de tanta transicién con base a
IP y desarrollo multipantalla. Asegura la
inversién a largo plazo y ayuda a hacer la
transicion desde el SDI. Una muestra de eso

PromTV con el VAR y Sony PSLA

PromTV se destacé mucho durante
Caper; por un lado, fue la empresa que
llevé adelante el sistema arbitral para el
futbol, VAR, durante las semifinales de la
Copa Libertadores de América entre River
y Lands, con servidores que graban todo
el tiempo al servicio del cuarto arbitro que
estd en un lugar cerrado al que nadie puede
acceder durante el encuentro. En este tema,

estuvo el ex Pulsar Gonzalo Pampin, segtiin
confirmé durante la expo.

Al mismo tiempo, PromTV se destacé por
haber armado una nueva unidad Mévil OB54
equipada con 12 cadenas de cdmaras inclu-
yendo la HDC 4300 de Sony, y por primera
vezen Argentinala HDC 4800 Titan. Incluyela
solucién Super Slow de servidores de video de
Sony PSLA que soporta 4Ky HDR DBMX300.

Emilio Ganan, César Carabajal como responsa-
ble Cono Sur, Marien Areco y Fernando Monetti

se vio en IBC con el nuevo Selenio Network
Processor, herramienta IP que es una mas
como todas las que teniamos antes sélo
en hardware y ahora en IP pero con mas
densidad. Permite seguir usando equipos
SDI mientras se transiciona a IP con una
herramienta de 32 canales en una unidad
de rack’, agrego.

Fernando Buenaventura y Gonzalo Pampin,
de PromTV
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Mach Electronics presenté ANT Group en Caper

Nicolas Bloise, presidente de Mach Elec-
tronics, expres6 que si bien el balance del
primer semestre fue dificil con inflacién
y el cambio fluctuante, ya en el segundo
semestre se reactivaron los proyectos y eso
se vio en Caper.

Igual sostuvo que al no definirse todavia
la fecha del apagén analdgico, no se ter-
mina de dinamizar el mercado porque los
broadcasters nolonecesitan. El mercado de
RF no esta comprando tanto por eso, que
es un area clave para ellos junto con la de
telecomunicaciones.

En cuanto a las marcas, una novedad
de este afio en el stand de Mach fue ANT
Group en Telemetria y Network Manage-
ment System, para supervision y control
de estaciones no atendidas, para clientes
como Arsat. Dijo que hoy la tendencia es a
la Telemetria y la supervisién remota. En

ese caso tomaron la representacion y una
implementacién muy importante de 40
Estaciones en Uruguay con Antel. Permite
unir los parametros de los transmisores
mas la temperatura y humedad para una
supervision completa.

Del resto siguen con sus marcas como
Rohde & Schwartz, RFC siempre con Renato
Franca, Screen Future de Italiay Advantech
Wireless con sus telepuertos.

Una division nueva que estan potencian-
do para cableoperadores son los pasivos
de fibra para redes FTTH, con la marca
Grandway con instrumentos y medicion
de Fibra optica.

También se destacaron en el stand una
linea de productos de telecomunicaciones
con amplificadores de sefial celular marca
Weboost, y antenas activas indoor y outdoor
para tv digital Funke.

_ " I

Massimiliano Malonni, de Ant Group,
y Nicolas Bloise, de Mach

Massimiliano Malonni, de Ant Group, Juan
Carlos Ruiz, Alejandro Lopez, Antonio Satta,
de Screen y Renato Franca, de RFS

Comrex lanza nuevo portal de audio sobre IP

Comrex lanzé un nuevo producto sobre
IP, el Opal, que permite coordinar llamadas
para entrevistas con invitados que no tienen
experiencia en tecnologia, manteniendo una
calidad de audio de estudio a través de un
smartphone o computadora.

Losinvitados se pueden conectar instanta-
neamente con solo apretar unlink. Opalhace
posible entrevistas con calidad de voz HD,
sin que el invitado tenga que instalar apli-
caciones o configuraciones en sus equipos.

Una vez instalado Opal genera una pagi-

na de web que es accesible a través de una
computadora o dispositivo Android (con un
micréfono, audifonos y navegador). Esta
pagina de web permite al invitado o talento
con solo apretar un botén transmitir desde
sucomputadora, tableta o celular utilizando
el cddec Opus, para una excelente calidad y
bajo retraso. Usuarios también pueden abrir
el link con la aplicacion Comrex Opal para
iPhone o Android.

Opal soporta dos llamadas ala misma vez.
Opal ocupa media unidad de rack, y dos uni-

Nuevo Opal de Comrex

dades pueden estar una a lado de la otra en
un rack de 19 pulgadas. Conexiones del Opal
solo se pueden hacer por navegadores que
soportan WebRTC (Chrome, Edge y Opera).

FS24 asumio la distribucion exclusiva de Biquad

Esteban Camihort de FS24 destacé en
su stand de Caper la buena concurrencia
que tuvo durante la expo y que vio un con-
texto de mayor confianza en los clientes.
Ademds, destacé algunas noticias como la
distribucién exclusiva para Argentinade los
equipos de transmisién de Biquad de Brasil,
y encarando algunas ventas interesantes
como a Radio Mitre o Radio Splendid. Tiene
confiabilidad y precio conveniente, ademds
de capacitacion, laboratorio y servicio local

queesloqueFS24brindaatodas sus marcas,
algunas ya muy reconocidas como Comrex
o Telos Alliance. Tienen 11 empleados y una
linea de servicio técnico permanente.

De Comrex, junto a Radl Hun, destacé la
solidez y trayectoria de sus codificadores
de audio, que han sabido trasladarla al
video HD con la misma sencillez al punto
que ya la tienen en La Matanza y en Radio
Charrda de Uruguay. De Telos destacd
la entrada en Telefe con 30 sistemas,

Mario Ferreira, Raul Hun de Comrex
y Esteban Camihort
mientras estdn incorporando productos
de mayor tecnologia.
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Telestream

Luis Fernando Lopez y Jairo Mora con

Francisco Jaramillo de VGL y el equipo de
CDF de Chile

Luis Fernando Lépez de Telestream
presento, en el stand de SVC, sus productos
para el Closed Caption como el Time Text
Speech, que tiene ya textos formateados que
permite realizar esta funcién mas rapido que
en tiempo real.

Tienen nuevas aplicaciones para flujos
de trabajo con contenido en vivo desde SD
a 4K, con nuevas interfaces e integracion
con Aspera Fasp-Stream que permite captar
contenido desde posiciones remotas como
podraser el Mundial de Rusia el afio proximo.

E-MAM

v,

. B8
e el
Leandro Pagella, Michael Morrison, Daniela

Clerici de de Mediahub y Roberto Clavijo
de EMAM

Roberto Clavijo esta ahora en las filas
de Empress, cuyo producto estrella es el
E-MAM. Se trata de una solucién de Media
Asset Management pero muy abierto que se
entegraavarios niveles de control dearchivo
en un trabajo muy colaborativo. Incluye un
informe de MAM con la linea de tiempo, la
solucion es en la Nube y en el nivel Enter-
prise tiene clientes Premium como Colgate
o Palmolive con mas de 5.000 usuarios para
todo el proceso de creacion y distribucién de
su marketing. Vebo también corre con sus
productos y en Argentina, donde estuvieron
con IPlusB, tiene clientes como el INTA, el
Cenasa e Ideas del Sur.

Emanuele Porfiri y Sergio Bourguignon,
de TSL
Emanuele Porfiri de Etere destacé en
su espacio con SVC en Caper dos acuerdos
importantes que realizaron en Brasil con
la parte de las Iglesias Mihdra, que la in-
troduce en ese mercado, y también con un
cliente importante de Rio como ShopTime,
marcando un importante paso en la region.

VSN con
el TCT

VSN anuncié6 en Caper un acuerdo con el
TCT al que se le acondicionaron 15 puestos
con su MAM para 38 usuarios integrado con
Ipsilon con dos ingestas, un generador de
caracteres y control de automatizacién de
estudio con Playout.

Carbi Sistemas

Pablo Bisio, Ricardo Martin y Filippo Ferlini

Carbi Sistemas recibié muchas visitas de
clientes y representantes en Caper, donde
ademas ofreci6 cursos y presentaciones a
cada hora. Pablo Bisio destacé el aporte de
Newtek y Techex y el nivel de negocios que
viene teniendo. ‘Este ha sido un afio dificil,
pero creo que estamos por encima de la
media en cuanto a cantidad de productos
vendidos. En 2018 seguiremos conlos cursos
y workshops y presentaciones de producto
que siempre son bien recibido por nuestros
clientes’, resumio.

Marc Maycas y Luis Lopez de NPAW con
Diego Rodriguez de Fox Digital Group

En el stand de BVS se destacé la novedad
de NPAW (Nice People at Work), compaiiia
que esta entrando al mercado broadcast en
Latam con unasuite de productos de analytics
y Business Intelligence, que ya tienen fir-
mados clientes como Globo, Turner y Fox,
ademas de MediaPro de Espafia. Permite
decirle al usuario si su problema esta en la
CDN, en lainteraccién con su proveedor para
broadcastersy telcos, y que estos puedan dar
los mejores servicios de OTT o VOD. Estan
armando el resto de la red de distribucion
en la region.

Rohde &
Schwarz

Nicolas Bloise, de Mach Electronics, con
Ricardo Jimenez

Con un gran afio de negocios en la region,
Rohde & Schwarz estuvo presente en Caper
de la mano de su VP de ventas para América
Latina, Ricardo Jiménez, que participé de la
muestra en el stand de Mach Electronics.

‘Nos ha ido muy bien en un afio que no
fue parejo para toda la region. Seguimos
muy fuertes en Brasil y Centroamérica donde
somos lideres en el mercado de transmi-
sores, y seguimos fortaleciendo mercados
como México, Colombia y Argentina donde
buscamos la mejor manera de acompaiiar a
nuestros clientes’, resumio.
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Tivit abre nuevas filiales en Latinoameérica

’

Tivit anuncid la apertura de nuevas ofici-
nas operativas en México, Boliviay Paraguay,
como resultado delos nuevos contratos enla
region firmados en el tercer trimestre del afio.

‘Son todos contratos multipaises con
empresas de un tamaio significativo, 1o que
significa que nuestra expansién al mercado
nos acerca a potenciales clientes que no
teniamos en el radar’, afirmé Leonardo
Covalschi, gerente general de Tivit.

Los servicios que se entregaran en dichos
paises son administracién y gestion de IT,
administracién de telecomunicaciones delas
compafiiasy servicios End User, relacionados

con mesa de ayuda y gestion en terreno.
‘Nosotros queremos brindar servicios con
sabor regional y global, por lo tanto tendre-
mos personal en cada pais, lo que se traduce
envelocidad, flexibilidad y oportuno tiempo
de respuesta, componentes esenciales para
entregaralos clientes una calidad de servicio
sofisticada’, concluy6 Covalschi.

One Cloud

Tivit sigue su paso firme tanto en el area
de media como empresa brasilefia lider en el
rubroy también enbroadcast. En el marco de
Caper 2017, laempresa estuvo presentando el

lvan Souza, Claudio Correay Claudio Stasi,
de Tivit, en Caper

producto de este rubro, One Cloud, subiendo
con el datacenter propio todo el contenido a
la nube piiblica para una gestién unificada
y poder hacer el pago consolidado también.

Por David Atman, presidente

Lindsay: Un UPS que cambia las reglas del juego

La fibra al hogar representa una forma
practica para que los operadores de TV por
cable estén listos para el futuro y ademas,
permite generar ingresos para las proximas
décadas. Pero el FTTH también generanuevas
demandas en los proveedores de red. Una
vez que los usuarios finales se conectan a
las redes de fibra Optica, esperan que la fibra
entregue una rapida conexién, un alto ren-
dimientoy un servicio 24/7 sininterrupcion.

Lindsay Broadband presenta el LBP-
UPS-F, una nueva fuente de alimentacién
ininterrumpible disefiada para redes de fibra
Optica RFoG. Esta generacién de UPS es la
mas pequeiia disponible en la industria. Por
disefio, permite una mayor vida util, mas
alto performance, mayor confiabilidad, una
instalacion mas simple y un servicio amenor
costo que cualquier otro UPS en el mercado.

Los profesionales de TV por cablerevelaron
altos niveles de frustracién con los muchos
problemas inherentes a los UPSs estandar.
Cada unidad de UPS era muy voluminosa y
dificil para trabajar durante la instalacién
y las llamadas de servicio, la vida util de la
bateria y el tiempo de ejecucién eran de-
masiado cortos, el disefio pobre result6 en
problemas de conectividad y las baterias se
agotaban muy rapidamente. En conclusion,
los cableoperadores vieron el costo de cada
unidad de UPS escalando fuera de control.

El1LBP-UPS-F esta disefiado con compo-
nentes de larga vida, mas facil de instalar
y capaz de entregar energia confiable, y a
un menor costo que las soluciones con-
vencionales. E1 LBP-UPS-F esta disefiado
alrededor de la bateria Lithium Ion y su
duracién des de ocho horas con un backup
de 400ma de carga.

Mas larga vida

Complementandoy extendiendolas vida,
ya de por si larga, de las baterias de litio, el
LBP-UPS-F asume una nueva aproximacion
a la carga de bateria con su innovadora
tecnologia de posicionamiento térmico. Un
termistor controlado por microprocesador
permite decidir cudndo cargar las baterias.

Comunmente, cada unidad se monta en
los armarios eléctricos, garajes o aticos del
suscriptor, donde las temperaturas pueden
fluctuar hasta 100°C. Otros cargadores UPS
comuinmente utilizados simplemente conti-
nuan cargando la bateria como si fuera 25°C
continuamente, aplicando una carga de vol-
taje constante sin importar las condiciones
ambientales. Este tipo de carga delineaplana
reduce la vida 1til de la bateria, costando a
los cableoperadores mas en costos de servicio
y reposicion. La sobrecarga de estas baterias
causa calor, falla de la bateria y en casos
extremos puede causar la fusion del UPS.

David Atman, presidente de Lindsay

Alejarnos de las voluminosas soluciones
de baterias de acido permite al LBP-UPS-F
de Lindsay tomar un factor de forma muy
pequefio de 78 X156 X 44 mm y s6lo 0,45kg
completo con conectoresfde entraday salida
segtin las normas SCTE. Los UPS pueden ser
instalados virtualmente en cualquier lugar.

Conclusién: Su negocio, su dinero

El LBP-UPS-F esta disefiado para ayu-
darlo a usted, al operador, a mejorar sus
operaciones de negocio y reducir los costos.
Entonces, si le pedimos que considere unas
pocas cuestiones importantes: ¢Cuantas
baterias tuvo que reemplazar su compafiiael
afio pasado? A qué costo? s Le gustaria tener
incluso la mitad de su dinero de regreso? Si
gasta demasiado en reemplazos de bateria,
y si le gustaria ahorrar mas del 50% de sus
gastos operativos relacionados con el UPS,
le sugerimos que nos contacte.

@prensario

2017 | Prensario Internacional | P : 35



La décima edicién de Tecnotelevisién &
Radio se realizé del 15 al 17 de noviembre
en Bogotd, Colombia, luego de tres intensas
jornadas con unvariado programa académico
y la participacion de mas 70 expositores de
Estados Unidos, Europa y América Latina.

Adriana Ramirez, Project Manager,
TecnoTelevision & Radio, dijo: ‘Esta es
una de las ferias de la industria mas re-
conocidas por los visitantes como el lugar
de negocios, actualizacién en tecnologia
preferido en la region’.

Todos los avances mds importantes en
la industria del Broadcast se pudieron ver
junto a los fabricantes, distribuidores y
empresas integradoras como AccuWeather,
Fujifil, NyL, All Music, Brainstorm, Live
U, Megatrax, Avcon, Seel, E Way, Kramer,
The Telos Alliance, Harman, Intek TV y
Aprotech, entre otros.

Las conferencias contaron con destacadas
figuras como Tor Rolf Johansen, de Black-
magic Design; Gustavo Brunser, de Adobe
System Chile; Gerardo Vargas, de Nautel,
Fabian Andrés Murcia, de Blu Radio / Caracol
TV; y Alejandro Pasika, de Gad Electronics.

En cuanto a los expositores, Sergio
Guillermo Amuchdstegui Morales, RSM
LATAM de AccuWeather para Latinoa-
méricay el Caribe, destacé el monitor de
65 pulgadas, touch screen con la aplicacién
de story teller y storm director que es un
conjunto de aplicaciones ya establecidas
de touch para disefiar shows de climas o
diferentes anuncios de noticias’.

‘Este tipo de eventos nos permiten profun-
dizar y conocer las novedades mas recientes

|

Guillermo Massuco, presidente de 3Way, y
Camila Toro, Sr. Marketing de IntekTV

Por Paola Alexandra Zapata L, corresponsal en Colombia
Finalizo la décima edicion de
Tecnotelevision & Radio en Colombia

Para toda la industria Broadcast del pais

enlosdiferentes equipos y herramientas que
usamos a diario en nuestros trabajos. Tanto
las conferencias como los expositores nos
cuentan cudles son las novedades y cual es
la mejor forma de sacarle provecho a estos
productos’, coment6 Juan Carlos Cabrera,
Subgerente de Radio Sanyo.

Por su parte, Odwin Alarcén, de Audio &
Sonido Doble TT, resalto: ‘El poder participar
enunaferiacomoesta, nosdalaoportunidad de
saber qué estamos haciendo bien, que equipos
sonnovedady cémo podemos sacarle provecho
a cada uno de los dispositivos, aplicaciones y
herramientas. La Tecnologia avanza rapida-
mente y si no estamos al dia, es posible que
perdamos oportunidades de negocio’.

Este afio se llevo a cabo la quinta version

Carlos Ivan Fernandez, Carlos Fernandez
Zafra, Carolina Fernandez y Omar Parada,
de Seel

Gilbert Felix, de Enco y Juan Puyed,
de The Telos Alliance

Ralph Messana, de Broadcast USA,
y Ricardo Frias, de Avtech

“CNO

-

) JEVISION

g &RADIO
-

Adriana Ramirez, Project Manager,
TecnoTelevison & Radio

del concurso universitario TecnoTelevision
2017 que busca reconocer a los futuros
profesionales de la industria, el trabajo que
realizan en las universidades. El proyecto
ganador de esta edicién fue Luis Felipe
Montoya Varela, de la Universidad Tecno-
logia de Pereira con Entropia.

David Fajardo y Sara Sepulveda Botero, de
Aprotech; Sergio Amuchastegui, Anastasio
Moreno y Sergio Borda, de Brainstorm

Nelson Castro, Mario Sanchez Gomez,
Mercedes Vidal y Aharon Yablon, de Kramer

José Luis Reyes, Monica Acosta
y Francisco Roa, de LiveU
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Videoswitch: Oportunidades con los apagones
analogicos en Latinoamérica

El fabricante cumplié 30 anos y lo celebro en Caper

Videoswitch cumple 30 afios en el mer-
cado donde estd consolidada, no s6lo en
el mercado argentino sino en toda Lati-
noamérica, donde aproveché como nunca
los procesos de apagdn analdgico en cada
pais. La empresa cierra un aiio de muchos
viajes y en el que concret6 seminarios en
Costa Rica, Chile, Bolivia, y pronto estara
en Ecuador, Pert, Paraguay y Uruguay.

En el marco de Caper, Roberto Maury,
CEO de la empresa argentina, remarc el
éxito que esta teniendo con sus desarrollos
para TV abierta, llegando a cada territorio
donde se enciende la sefial digital. En la
expo, aprovechando la celebracién de su
aniversario, realiz6 un gran sorteo del
que participaron més de 80 personas que
estuvieron en el stand para ganar un smart
watch Samsung Gear S2,y un Smartphone
Samsung Galaxy J7.

Alli se encontrd con las empresas bolivia-
nas con las que ya cerrd acuerdos para este
despliegue. ‘Estamos concretando negocios
en Bolivia, con una importante empresa de
Broadcast, y estamos en conversaciones con
mas empresas. En Chile, ya estamos con
Canal13, que comprd un desarrollo original,
relacionado a la funcién de splicer, mos-
trando una confianza importante’, afirmo.
‘En Costa Rica también cerramos negocios
con la Universidad Nacional, a la que le
vendimos todo lo que teniamos en ISDB-t,
siempre en television digital’.

‘El gran objetivo nuestro es estar en
los apagones analégicos de la television
terrestre. Lo que pasa es que como se va

md.o nsuwltw?ﬂwn

Roberto Maury con el ganador del smartphone

postergando, qui-
Zas ya estamos con
todo cerrado y de
repente el gobierno
postergalafechadel
apagén y con él se
posterga también la
inversion’, explico
elejecutivo sobrelos
casos que se dieron
recientemente en Costa Rica y Perd.

Para completar todo su catédlogo para la
parte de television terrestre, Videoswitch
esta desarrollando un ultimo encoder para
ISDB-t. ‘Nos acaban de llegar las placas ar-
madas y ahora estamos en pleno desarrollo
del software. Mas tarde tendremos el insertor
de comerciales digital, que yalo teniamos en
analégico y ahora vamos por el HD’.

Negocios en cable

Uno de los desarrollos mas importantes del
afioenelsegmentode cablefueel quehizojunto
a una empresa francesa para Flow de Cablevi-
sién. Ademads, cerrd un acuerdo importante en
Méxicodondevendi6 unaguiade programacion
electrénica (EPG DVB) para cable.

Afirmo el CEO: ‘Estamos trabajando muy
intensamente con Tigo/Millicom en seis
paises. Todo este afio nos contactaron per-
manentemente y nos tienen una confianza
ciega. Nos eligen por lo que sabemos, por-
que nos pueden pedir algo especifico. Les
resolvimos muchos desarrollos particulares
que necesitaban y creo que esa es la clave, el

desarrollo a medida. El diferencial nuestro

- S - W S

Esteban Erize, Roberto Maury y Julian Mezzotero, de VideoSwitch,
con Juan Carlos Rossi, de la provincia de San Luis

es el desarrollo a medida para la solucion
especificade suproblema. Esoademas del so-
porte postventa que es excelente’, complet6.

Soporte postventay distribuidores

La empresa estd en todos los paises a través
de diferentes distribuidores. Sin embargo, el
servicio postventa se hace directamente de
maneraremota. ‘No tenemos exclusividad con
ningtn distribuidor; el que quiere, puede ven-
der nuestros productos. Siempre la asistencia
postventay la respuesta a los problemas se da
directamente de manera remota, sin inter-
mediarios. La tecnologia lo permite’, detallé.

En este sentido, en Caper se encontré con
algunos desusrevendedores en Brasil, donde
trabaja con OM de Juan Carlos Ortolan, y
en Bolivia, donde estd con uno de los méis
importantes, Sonotec, de Carlos Rojas.

Proyeccion 2018

‘Ya estamos terminando con los de-
sarrollos de los quipos de aire, aunque
siempre hay que agregarles algo. Ahora hay
que avocarnos al cable, que es el negocio
que sigue, el que siempre nos sostuvo. En
particular en este
momento, hay una
oportunidad para
aire con el apa-
gbn, pero el que
siempre estuvo es
el cable y vamos
a volver a hacer
equipos, que ya

Mas de 80 personas participaron del sorteo en el stand de Videoswitch algo empezamos’.
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El nuevo amplificador para aplicaciones MDU de Lindsay viene preparado para redes
DOCSIS 3.1° cuando su red asi lo amerite. La serie de amplificadores LHA38RM opera hasta
1.22GHz y tiene mddulos de ecualizacion y filtrado remplazables lo cual permite un cambio

inmediato de la frecuencia de retorno.

Frecuencias de retorno disponibles a 42/54, 85/102 y 204/258 MHz

Caracteristicas:

« (aja de Aluminio fundido de instalacion en pared ~ « Atenuadores tipo JXP para configuracion total

« Disefio con aletas para disipacion de calor « Puntos de prueba externos de -20dB

« Estandar IP68 para usos en exteriores « Proteccidn de sobretensidn de 6kV en todos los puertos

+ Rango de temperatura de operacion de -30Ca +55C  « Fuentes de poder de 40-90VAC, 15VDC o 100-240VAC
+ Ganancia de 38dB en avance y 24dB en retorno

» Actualizacion facil de 42/54 a85/102 0 204/258MHz
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Chile Media Show: Todo apunta al FTTH

Con TV Cables y las senales como protagonistas

Chile Media Show mostr6 en el Hotel
InterContinental de Santiago un formato
agil y renovado, donde se destacaron los
screenshots de las sefiales principales. La
asistencia de operadores fue muy correcta,
con 40 socios de TV Cables de Chile con
Luisiano Rosas y Cristian Zuleta, TuVes
con Konrad Burchardt, Mundo Pacifico con
Harry Cea Cordova, Supercanal de Argenti-
na, y la novedosa plataforma de streaming
Zapping TV. Movistar también estuvo en
el hotel el segundo dia.

Lainauguracién contd con la participacién
Maria Soto, de Isos, junto a Sergio Veiga de
Cappsa de Argentina y Fox, Maria Dolores
Souza de CNTV, Catalina Vera de Subtel,
Cristian Zuleta de TV Cables de Chile y UOL
(Unién de Operadores Latinos, pero incluye

Cristian Zuleta, de TV Cables de Chile, y
Daniel Steinmetz, de Fox

Ignacio Landetta, Sergio Veiga, de Fox, y
Konrad Burchardt, de TuVes

Javier Suddel de Socoepa, Cristian Zuletay
Luisiano Rosas, de TV Cables de Chile
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a todo el Cono Sur) y
Washington Melo de
CUTA de Uruguay, que
llevé a varios repre-
sentantes. Maria Soto
expresé que la indus-
tria en Chile superara
en 2021 los 4 millones
de abonados y que la
penetracion juntoalos
OTT superara el 51%.

CNTV y Subtel interactuaron
con los cableros

Sedestacé laconferencia de regulacion con
MariaDolores Souza dela CNTV, que mostr6
numeros que preocupan a laaudiencia como
laregulacion de contenido polémico —sobre
suicidios, asesinatos o anorexia— en Inter-
net, y CatalinaVera de Subtel —enreemplazo
del subdirector Rodrigo Ramirez- que habld
de cémo estd armando el plan nacional
de infraestructura digital para el acceso
igualitario y no discriminatorio en todo el
territorio nacional.

Tiene foco en la fibra dptica y avanza sobre
zonas del sur, de donde habia operadores pre-
sentes, con planes alargo plazoy sin competir
con las empresas privadas. También la ley de
reglamentacién de telecomunicaciones que
incluird transparentar los Mbps que le dan
efectivamente los proveedores al ptiblico.

También fue bueno el panel de pirateria,
con Daniel Steinmetz de Fox, Sergio Piris
de Cablevision Argentinay Sergio Canavese
de Discovery, con la problematica que afecta
desde todos lados: se mencionaron cercade
500.000 suscriptores ilegales en Chile. En

Marcelo Bresca, de Televisa Networks, y
Eduardo Gaete, de Costa Color

Alexis Piwonka, de TVN, y Cristian Farias, de Ca-
ble Hogar, con 7 cabeceras en 7 8 y gna region

Gustavo Minaker y Martin Bellocchio con
el equipo de Turner en CHV
Fox hacen cuatro pilares como estrategia
contra la pirateria, pero primero estd la
educacidn de nifios y jueces.

Canavese agregd que tiene un plan regional
ylocal, recorriendo enlo comercial primeroa
los piratas yluego seinician accioneslegales.
Para Cablevision la pirateria es un 14% de
su base de suscriptores.

Paulo Mohr, de Intraco,m y Claudio Isolani,
de Discovery
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SignalTV

Javier Casella, de Zee Mundo, y Hortencia
Espitaletta, de Signal

Hortensia Espitaletta, con su empresa de
representacion de sefiales SignalTV, estuvo
por primera vez en Chile Media Show. Dijo
quevebuena proyeccién en Sudamérica para
CineClik, XTime y Zee Mundo, que también
estuvo representado por Javier Casella. Enla
expo estuvieron negociando con TV Cables
de Chile y CUTA de Uruguay.

Tecnored

El equipo de Tecnored en Chile Media Show

Buena presencia volvié a tener Tecnored
conun afio de la compaiiiainstalada en Chile
a cargo de Jorge Rivas y con total apoyo de

Abraham Valdebenito

Con mucha proyeccién internacional y de-
mostracion del auge dela fibra enlaindustria

fue la aparicién de Isay, la primera fabrica de
fibra épticadel Cono Sur consede en Chileenla
comuna de San Miguel. Alli tiene 21 personas
con un plantel de ingenieros. Tiene un plan
de expansion paraexportar alaregion, donde
yalleva dos afios de inversiones, y cuenta con
una sucursal en Paraguay.

Furukawa del que tiene en exclusiva su linea
FBS parala parte broadband. En Chile, estu-
vieron ejecutivos de Furukawa como Marcos
Mascarenhas y Christian Rodriguez con el
que se dio una conferencia para los cables
independientes sobre la evolucion de las
tecnologias para la fibra al hogar.

Juan Dominguez, de Tecnored, adelant6
que el afio que viene seguird su apuesta
regional empezando desde Andina Link,
con buenas apuestas en Pert y Ecuador
para el 2018.

Zapping TV: Streaming de
canales abiertos de la regién

Alianzas con ISPs para comercializarlo

Una gran novedad de Chile Media Show
fue Zapping TV, que se lanza a la regién en
diciembre con contenido de los principales
broadcasters de Colombia, Chile, Argentina
y otros paises. En la convencion estuvieron
el CEO, Gustavo Morandé, junto con la ge-
rente de adquisiciones, Marina del Canto,
ex Canal 13.

Esuna plataforma de streaminglineal con
una serie de canales abiertos de distintos
paises que se ofreceran en de Colombia,
Argentina, Chile, Brasil y Espaia, siempre

con packs locales. Apunta a los cord nevers
(quienes nunca tuvieron cable) y cord cutters
(que han cortado el servicio de cable). En
Estados Unidos existe pero en Latinoamérica
es el primer proyecto asi.

De Colombia, cuenta con los canales
de RCN, Nuestra Tele y NTN24, ademas
de Caracol; de Chile, tiene TVN, Canal 24
horas, y Canal 13, y también hay sefiales
internacionales como Bloomberg y DW.
Son todas grandes marcas que se ofrecen al
publico directamente, por lo que se busca-

Maria Vision

Carlos Lopez y Kenia Rivera

Maria Visién termina un afio de presencia
casi completa en la region, meta que buscara
repetir en 2018, mientras avanza con la pro-
moci6n de sus nuevas sefiales, segtin destacd
Carlos Lépez en CMS.

JCM es un canal familiar y Maria Visién
Italia, que fue muy pedido en Argentina y
Uruguay. Confirmé que ya ha regularizado
los datos de los operadores, duplicando los
datos que ya tenia, lo que permiti6 confirmar
que el canal supera los 1800 activos que estan
recibiendo la sefial.

Silica/Datco

Enrique Villagra y Jose Gonzalez

Unabuena presencia nueva en Chile Media
Show fue silica del grupo Datco, que tiene
oficinas en Buenos Aires, Sao Paulo y Lima,
y el objetivo es continuar creciendo con sus
soluciones de continuidad con los cables de

Chile sus soluciones de conectividad.

Gustavo Morande, Marina del Canto y
Sabrina Capurro

ran acuerdos con empresas que lo puedan
distribuir en telcos e ISPs como Claro o VTR
y fabricantes de televisores.
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TAC Chile: La tecnologia SGDG llevo sus
del lado del operador marcas a Chile

Leonardo Rodriguez, presidente de TAC Chile,
destacé que hace muchos afios que la empresa

En el stand de SGDG de Sabrina Capurro, se destacaron
sefiales internacionales que nunca habian venido a Chile
estd en el pais. Su respuesta al avance de la TV no Media Show. Pasiones con Fernanda Merodio, Agroten-
lineal es una solucién de FTTH mas IPTV. dencia y Band/Trip Brasil con Marcelo Assumpgao, que
‘La tecnologia estd mas que nunca del lado cerrd acuerdos recientes con Band para Zapi en Chile. Como
del cableoperador’, afirmé en referencia a que canal no lineal, estd abriendo espacios y también lanzard

el operador en su cabecera no necesita ni CMTS,

‘ el nuevo aplicativo para Android.

ni modulaciones QAM, ni ya fuentes ni activos Agrotendencia también hizo su primera entrada en Chile

Leonardo Rodriguez,

de red o instalar multiples dispositivos en la X
presidente de TAC

para testear en los paises del sur —con TV Cables de Chile y
casa de los abonados. CUTA de Uruguay- como va un canal que partié desde Cen-
Destacé el nuevo formato de comercializacion posible con FTTH, donde  troaméricaylaregion andina. La ventaja frente a otros es que
la red ya no marca mas el limite del negocio del operador. tiene programacion de todos los paises, incluso de Chile. Siva
José Pautaso habl6 luego de la segunda parte de la solucidn, la parte de  bien la idea es incrementar la parte la local del sur que llega
IPTV con la marca propia ClickTV Latino que ya se presentd en Caper como  al 20% del total. Estd también avanzando en negociaciones

un sistema completo de transmision de television en vivo y on demand. con Cotas de Bolivia, TVCable Ecuador y Millicom.

Cartelera Chile Media Show 2017

et Rodrigo Bassauriy Harry Cea,
Alvaro Amar, de Damian Frezzay Daniel Otaola y Ariel Katz, de Mundo Pacifico con Miguel
Samsung Florencia Geoghegan, de AMC de Viacom Clutterbuck, de Artear

Heiko de DW y Maria Eugenia, Julieta Sierra y Eduardo Ruiz Zaldivar,
de EWTN de Network

]

Matias Lassalle, de Toolbox, Alejandro Neri, Sergio Canavese, Sergio Veiga, Loreto Pablo Peralta y Fernando Guerra,
de SES y Guillermo Hidalgo, de Inti Network Gaete, Diego Torregrosa y Fernando Gualda de LatPower
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u | Tecnologia

2017, el ano de transformacion de Toolbox

2017 ha sido un afio bisagra para Tool-
box, el proveedor lider de soluciones de TV
Everywhere para operadores de TV paga
y programadores. La estrategia basada en
promover su familia de soluciones a todos
los operadores, proveedores de contenidosy
nuevos jugadores, evoluciond a una posibili-
dad deadquisicion de productos individuales.

Cloud Pass incluye varios productos como
SS0, Home Base Authentication, Guest Accou-
nts, Free Views o Try & Buy que mejoran la
experiencia del usuario en lo que respecta a
validacién y autenticacion; Cloud Experience
cuenta con apps multi-devices, interface,
Real-time UX changes y otros productos que
permiten una excelente experiencia de TV
para el usuario; mientras que Unity ofrece
productos para la agregacién y distribucién
de contenidos como DRM, VMS, CDN, Ad Ser-
ver, Profilesy muchos mas que hoy se pueden
adquirir por separado. Ese es justamente el
valor unico de Toolbox, su diferencial.

Este afio ha sido de grandes logros, entre
los que se destacaron el acelerado crecimien-
to de su equipo tecnoldgico, responsable de
la creacion de nuevas soluciones como Live
Channels; el fortalecimiento de su departa-
mento comercial, que ha cerrado un buen
volumen de acuerdos en Latinoamérica; la
ampliacion de sus headquarters en
Argentina, donde espera sumar
mas puestos de trabajo en los
proximos afios; y la apertura

Mauro Peluso, CTO y founder, Paula Castellanos, CBO, y Matias Lassalle, director comercial

necesite. ‘Creemos que es fundamental ser
lo suficientemente flexible para adaptarnos
a lo que cada cliente requiere’, completo.
Otro paso importante es el manejo de
suscriptores, que apunta a consolidar un
sistema de billing a través de distintos
medios de pago. Es un proyecto en el que
Peluso estd involucrado desde un comienzo
y ha analizado las mejores opciones para
que el usuario pueda hacer un pago directo
0 un pre-pago con tarjetas que adquiera en
kioscos y centros comerciales.
‘Internet democratiza el negocio e in-
crementa las oportunidades de desarrollo,
por lo que sin redes que sostengan el
creciente consumo de video por
partedelos usuarios, el escena-
rio de evolucién hacia TVE se

de oficinas en Uruguay, desde @ 'I'OO | box ralentiza. Sin embargo, hemos

donde planea atender otros
mercados de la region.

‘Nuestra evolucién no se refleja
solamente en mas espacios y recursos
humanos’, subrayé Mauro Peluso, CTO y
Founder de Toolbox. ‘Hemos madurado como
compafiia: 2017 ha sido un afio de muchas
novedades, pero sobre todo de aprendizaje.
Estamos muy contentos con el presente, y
seguiremos con planes agresivos de expan-
sién para 2018’.

Los productos de Toolbox se siguen ac-
tualizando para cubrir las necesidades de
los clientes y, segin el ejecutivo, el préximo
‘pasonatural’ sera desagregar sus funciona-
lidades (player, encoding, DRM, entre otras)
para ofrecerlas por separado, segin quién lo

visto mucho movimiento en el

primer y segundo tier, donde la

competencia con otras compaiifas

obliganalos jugadores a unamejora
constante’, aclard.

Seguin su visién, la TV de pago seguira
liderando por su rol clave en la agregacion,
entrega de contenidos y billing. ‘Donde esos
operadores no estén fuertes, apareceran
plataformas cloud de agregacién como Apple
TV o Roku. Ya son una realidad en USA, pero
también en México y Brasil, entre otros
mercados’, aporté Peluso.

Elftitbol es un gran driver de negocios. Este
afio Toolbox aportd sus soluciones a FOX y
Turner en laimplementacién de la Superliga
enArgentina. ‘Ahoraestamos integrandolos

feeds FIFA para la Copa del Mundo Rusia 2018
mientras dimensionamos las plataformas de
los clientes para que soporten una altisima
cargade usuarios talcomolo hicimos en afios
anteriores’, explic6 Paula Castellanos, CBO.

Finalmente, Matias Lassalle, director
comercial, destacd los acuerdos cerrados
en el Gltimo cuatrimestre del afio en Méxi-
co, Colombia, Argentina y Costa Rica, que
fortalecen la presencia de la compaiiia en
toda la regi6n.

Sky, principal operador DTH de México,
confirmé la integracion a la plataforma
de Toolbox para mejorar su servicio de TV
Everywhere. En Costa Rica, Telecable eli-
gi6 una solucién end to end del proveedor
enfocada al usuario, y Cable Tica, operador
lider de ese mercado, encargé el desarrollo
de todas sus apps que se suman a la contra-
tacion de Unity y Cloud Pass. En Colombia,
el proveedor de contenidos TeleVVD (DHE)
lanzard en los proximos meses su servicio de
TVE para usuarios de pequefios y medianos
operadores del pais.

Y en Santa Fe, Argentina, Playcom, opera-
dor de Television Digital, Internet de banda
ancha y fibra 6ptica, apuesta a incrementar
su presencia en el mercado del interior de
Argentina con sunueva plataforma completa,
que estd desarrollando Toolbox.

Peluso y Castellanos completaron: ‘Los
operadores esta muy activos en su ofertaTVE,
mientras que vemos muy buenas oportunida-
des entre los proveedores de contenidos pe-
quefios. Esperamos buen volumen de negocio
en este segmento en los proximos meses’.
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