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APTC realiza su Xl Cumbre en Lima

Los cableoperadores camino a la convergencia

La XI Cumbre APTC que se realizara en el
Centro de Exposiciones Jockey Club de Lima,
del 25 al 26 de abril adelanta muy buenas
perspectivas, con una industria de TV paga
localen francodesarrollo. Sibien este mercado
apunta a los cableoperadores pequerios y me-
dianos del pais, es destacable todo el camino
recorrido, inversiones realizadas y sobre todo
la decisién de digitalizar y empezar a ofrecer
Internet por parte de sus miembros.

Elafio pasado, laAsociacién PeruanadeTe-
levision por Cable, presidida por Deméstenes
Terrones, celebro los diez afios de la cumbre,
donde reunié a mas de 600 participantes en
lo que fue un éxito de convocatoria. Se espera
un crecimiento de cableoperadores para esta
oportunidad, volviendo a reunir a empresas
de Perd, Bolivia, Ecuador y hasta Colombia y
México paraescuchar las conferencias técnicas
y recorrer la muestra comercial con mas de
40 expositores.

Como en cada edicién, contara con el apoyo
los reguladores Osiptel e Indecopi, asi como
el Congreso. ‘La feria nos acerca la tecnologia
para que los operadores podamos mejorar

las cabeceras y los servicios que ofrecemos.

Gabriel Larios, de Lindsay, Mauro Zamora, de
Telecable Paita, Eduardo Ruiz Zaldivar, de Network
Broadcast, y Jorge Vargas, de Econocable

Ovidio Rueda, gerente general de
TVCatelsa, junto a todo su equipo

Demdstenes Terrones en el acto inaugural, rodeado de Rafael Muente, de Osiptel, el congresista
Jorge del Castillo, Josue Sandoval, de Indecopi, y el abogado constitucionalista Antero Flores-Araoz

Estamos estudiando
las nuevas normas
y la tecnologia para
llegar a todos los
abonados contelevi-
si6n e Internet’, dijo
Terrones.

Ademdas, como
siempre, la asocia-
cién hard énfasis
en la denuncia de los operadores informales
que compiten de manera desleal ofreciendo el
servicioa precios muybajos. ‘Hay subreportey
lasempresas formales vamos a pérdida porque
competimos contra otros que cobranla mitad.
Esto genera pérdidas muy grandes también

Jesus Angulo junto a todo el equipo
de Cable Vision

Humberto Anderson, Daniel Llewelyn-Jones
y Mario Molins, de HBO Latin America

Marcelo Bresca, Ana Fang y Demostenes Terrones, en el corte de cinta

para el Estado peruano’, agrego el ejecutivo.

FTTH y mas servicios

El tema recurrente de este evento es la ne-
cesidad de los cableoperadores de adaptarse a
lo que los consumidores estan demandando:
mayor ancho de banda para satisfacer el con-
sumo de video online y buenos contenidos.
Perti es un mercado que todavia no tiene un
gran porcentaje de digitalizacién y donde gran
parte de los cableoperadores no ha adecuado
susredes paraofrecer Internet debandaancha.

Profesionales de gran experiencia en esta
industria como Tomas Delgado y Juan Garcia
Bish, son los encargados de conducir las ca-
pacitaciones técnicas paralos cableoperadores.
Delgado ha dejado en claro que ‘los sistemas

LW

-
i

Carmen Molinari, de PayTV Solutions, con
Adriana Alfaro y Andres Sanchez, de Viacom
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APTC realiza su Xl Cumbre en Lima

OTT son la television del futuro’, y que para
esto, todas las redes deben converger a FTTH,
loque permitirasatisfacerlacreciente demanda
de ancho de banda, que estd muy cercano el
dia en que el cliente pida 100 Mbps minimo,
no mas de tres afios.

Por su parte, Juan Garcia Bish dijoen suscon-
clusiones de la tltima edicion: ‘El triple play es
algo del pasado; hoy se habla de cuadruple play
al sumar la movilidad. Tenemos que imaginar
qué va a demandar el cliente en los préximos
cincoarios. Desdeladigitalizacion, latecnologia
empez0 a cambiar muy rapidamente, pero no
fue a la par de la curva de asimilacién de los
usuarios. La gente tarda en acostumbrarse a
los cambios’.

El cord cutting, los clientes que cancelan el
servicio de TV paga, ya es una realidad y que

Elequipo de Fyco junto a sus partners
y marcas representadas: Huawei, Obix y
PerfectVision

Programa Oficial

Xl Cumbre APTC 2019 Lima-Peru

26 de abril

8:00 - 9:00 Inscripciones

el basico analdgico debe evolucionar a basico
digital. Dijo que las nuevas generaciones
redefinen los habitos de ver television. ‘Los
programadores van a terminar matando a la
gallina de los huevos de oro’, afirmé en rela-
cién al cobro por paquetes de sefiales que los
clientes no ven, y de los costos sin contemplar
la realidad de las pequerias empresas.

Sobre el futuro de
la TV tradicional, co-
mentd: ‘Quedard en
un basico lineal muy
reducido mientras
queelrestosera OTT,
lo que genera desa-
fios: buena oferta de
contenido, ayudar

Juan y Johnny Vasquez, de Global Cable
Chancay, con Maria Eugenia Ramos Mejia,
de EWTN

; i Tomas Delgado y Edgar
al cliente a elegir Carrasco, de Scientific Sattellite

mediante algoritmos y el manejo del big data
para analizar el comportamiento del cliente’.

Por 1ltimo afirmé que el modelo comercial
de Internet que cobra una tarifa plana por una
velocidad ha quedado obsoleto. ‘Los nuevos
habitos incrementan el consumo de datos y
hay que cobrar por consumo, al igual que se
hace con la electricidad’.

LY :iI

Juan Manuel Betancor, de TyC Sports,
y Jorge Zamora, de Supercanal

Diego Torregrosa, de Frida, Yolita Rodriguez,
de Omnisat, Marcelo Bresca, de Televisa
Networks, y Eduardo Rivera, de Omnisat

© 9:00 - 9:30 Conferencia

Darle a tus suscriptores
mucho mas de lo gue quieren,

ESO ES SER PREMIUM.

© 9:30 - 10:30 Plataformas de Fibra Optica

Ing. Tomas Delgado, SCIENTIFIC SATELLITE :
© 10:30 - 11:00 Conferencia CENTURYLINK L
© 11:00 - 11:30 COFFEE BREAK
© 11:30 - 12:30 Conferencia INICTEL-UNI
© 12:30 - 13:30 Evolucion de Arquitectura HFC

Ing. Juan Garcia Bish o N .
© 13:30 - 14:30 BRUNCH ] | | ]
© 14:30 - 19:30 Feria Comercial

9:00 - 9:30 Inauguracién del evento
9:30 - 10:30 La internet del todo
Ing. Juan Garcia Bish
10:30 - 11:00 Conferencia INTERNEXA
11:00 - 11:30 COFFEE BREAK
11:30 - 12:30 Television IP de principio a fin
Ing. Tomas Delgado, SCIENTIFIC SATELLITE
12:30 - 13:00 Conferencia FURUKAWA
13:30 - 14:30 BRUNCH
14:30 -15:00 Inauguracion de Feria Comercial

SERIES EXCLUSIVAS | TEMPORADAS COMPLETAS | PELICULAS ESTRENG L i,
PREMIUM
IMPERDIBLE. IT'S ON.

14:30 - 19:30 Feria Comercial
COMTENIDD INFANTIL | DOCUMENTALES | CAMNALES EN ESTREAMING

¥ MUCHO MAS CONTENIDD ON DEMAND BASICO Y PREMIUM

20:00 - 24:00 Cdctel de Bienvenida Organizacion
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Demadstenes Terrones: Logros y expectativas
de cara a la Xl Cumbre APTC en Lima

Reportaje al presidente de la asociacion

Deméstenes Terrones, presidente de la
Asociacién Peruana de Television por Cable
(APTC) y gerente general de Best Cable,
destacé los principales tema de trabajo
en la entidad. ‘Hemos puesto énfasis en
apoyar a nuestros asociados con el tema
del canal Latina que, con ocasién del
Mundial de Rusia 2018, quit6 su seiial a
todos los cableoperadores independientes
de Perd’, explico.

‘Tenemos un proceso en la via adminis-
trativa de Osiptel para que dicha televisora
pueda nuevamente otorgarnos derechos
de retransmision de su sefial; nos vemos
discriminados porque Latina ha hecho
un acuerdo de exclusividad con DirecTV
dejando fuera a los cableoperadores
independientes de Perd, y donde apa-
rentemente tampoco tienen autorizacién
Movistar ni Claro’.

Ademas, comentd: ‘En 2018 se hizo
efectiva la compra de una oficina para
la APTC, donde se podra atender de la
mejor manera a todos los asociados. En
ese sentido ya no necesitaran mi apoyo
personal, que he brindado instalaciones
por muchos afios sin costo alguno a par-
tir de un compromiso asumido desde la
presidencia de Ovidio Rueda’.

Respecto a la incorporacién de nuevos
asociados, Terrones sefiald: ‘Nuestrajunta
directiva hace todos los esfuerzos para
incluir cada vez mas socios en APTC. La-
mentablemente, existen muchas empresas
que pueden tener concesion de MTC pero
que no rednen los requisitos para ser
socios porque somos muy minuciosos en
aceptar nuevos integrantes porque que-
remos que ingresen las empresas que son
100% formales’.

‘Enviamos solicitudes constantemente a
MTCy Osiptel para tratar de bajar el monto
que cobran por el transporte de banda
ancha a través de la red dorsal construi-
da en Perd. Hasta ahora no hemos sido
atendidos de la mejor manera por el MTC

para escuchar nuestro reclamo. Nosotros
somos los encargados de llevar Internet a
la dltima milla pero para eso requerimos
el apoyo del MTC, asi como también para
tratar el tema dela insercién de los canales
locales de sefial abierta de Pert a todas las
grillas de los cableoperadores, algo que
debe reglamentarse’.

Cumbre APTC 2019

‘Como siempre, el objetivo es mostrar
todos los avances tecnolégicos a nuestros
asociados y actualizar las negociaciones
conlas programadoras. ,lamentablemente
estas cumbres también se usan por los
cableros informales que vienen a nuestra
feriaalavarselacaratratando de contratar
seflales, sorprendiendo a los programado-
res y con lo cual nos hacen mucho dafio a
los cableros formales’, afirmo el ejecutivo.

‘Por este medio hago un llamado de
atencidn a todos programadores para que
nos les vendan su servicio a este tipo de
empresas porque de lo contrario, ellos
mismos estan contribuyendo a la infor-
malidad de este rubro’, completo.

Best Cable

‘Best Cable ha sido afectada por lainfor-
malidad ya que paralelamente a nosotros
trabajan empresas informales cobrando el
50% de lo que nosotros cobramos, y éstas
pagan sumas irrisorias a los programa-
dores perjudicandonos totalmente’, dijo
Demoéstenes Terrones.

‘Por ejemplo, hay una empresa que
compra seflales al por mayor sabe dios
valiéndose de que artimafias y luego las
redistribuye a todos los cable operadores
informales que nos malogran el mercado
no solamente a Best Cable sino alas demds
empresas formales. Pido a los programa-
dores verificar de quien se trata y corrijan
este accionar’.

‘Como empresa formal tratamos de
estar de la mano con la tecnologia es por

Demostenes Terrones

eso por lo que estamos desplegando redes
FTTH para a futuro llegar a dar servicio de
Internet a nuestros abonados, del mismo
modo con el sistema convencional (Redes
HFC con el sistema DOCSIS)’.

Agreg6: ‘Estamos por implementar
todos esos servicios, pero como siempre
apostando por equipos de alta calidad. Por
ejemplo, en lo que se refiere a digitaliza-
cién estamos trabajando con el modelo
Camelion de WISI’.

‘Nuestro principal objetivo es avanzar
mucho brindando el servicio de banda
ancha. Estamos apostando mucho a la
produccién nacional (canales propios),
donde llegamos a nuestros abonados con
produccion variada. Alli, damos impor-
tancia al deporte donde contamos la seiial
propia Best Cable Sports, con periodistas
muy reconocidos de Pert’.

‘Consideramos que siempre nuestra
participaciéon como empresa a sido hasta
cierto punto mal vista porque llevamos
a nuestro personal con el fin de ver las
nuevas tecnologias y los nuevos productos
mostrados en la feria comercial, pero hoy
solamente asistiremos los estrictamente
necesarios’.

‘En lo que se refiere a Best Cable, quie-
ro decir que esta marca la creamos con
mucho esfuerzo y que trabajaremos muy
fuerte para que siga estando posicionada
de la mejor manera, siempre actuando en
nuestra linea que es la formalidad, la cual
nadie puede discutir’, concluyé.
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Mic: Equipo de vanguardia

en la representacion de seinales

Contenidos para la region andina

MIC se encuentra cada vez mas cerca de
consolidarse como la empresa lider en la
representacion de sefiales internacionales en
toda la regién andina que incluye Ecuador,
Bolivia y Perd. Katya Sagastizabal, CEO de
MIC, se inici6 en la TV paga hace 16 afios
como representante de DW en Perti. ‘Mic se
cred bajo la filosofia de confianza, excelencia,
transparenciay pasion por ofrecer contenidos
variados y de calidad’, comento.

‘Nuestroobjetivoes quelosbuenos
contenidos desefialesinternaciona-
les lleguen a toda la regién Andina,
porque consideramosque un pueblo
sin culturay sin educacion esta con-
denado a vivir en la pobreza. Hoy en dia
continuda siendo un reto, pero ahora contamos
condiferentesherramientasdigitales ynuevas
tecnologias para dar a conocer el gran conte-
nido de nuestras sefiales’, opind.

mic +

MicrepresentaaZee Mundo, Pasiones, Cine
Latino, DHE y Agrotendencia. ‘Confian en
nosotros porque somos un equipo capacitado
quetrabajaintegralmente abarcando diferen-
tes procesos del area comercial, publicidad,
marketing, facturacion, cobranza y logistica.
Siempre conlatransparencia, el conocimiento
ylapasiénquenos caracteriza’, expresé Katya.

‘Nuestro mdaximo diferencial son los 16
afios de experiencia enriquecidos con

el know how de representacion de

sefialesylacapacidad paraentender

las necesidades del rubro, por lo que
nuestros esfuerzos no sélo estan
centrados en el dreacomercial, sinoen
fidelizar a nuestros clientes con acciones
demarketing customizadasalaregiénandina’.

‘Ademads, somos un equipo a la vanguardia
de la tecnologia permitiéndonos tener actua-
lizado a todos nuestros clientes acerca de la

1 '*.- A

L

w T N

&

Katya Sagastizabal junto al equipo de Mic

programacién y novedades de nuestras sefia-
les, como por ejemplo nuestra revista digital
MIC TV. Finalmente contamos con oficinas
establecidas en Pertd creando una conexion
mas directa entre las sefiales internacionales
y los cables operadores, que nos ha permitido
atender requerimientos eincidencias de forma
eficiente’, completo.

‘MIC busca consolidarse como la empresa
lider en la representacion de sefiales inter-
nacionales en toda la region andina. Es por
eso que este afio nos innovamos realizando
mejoras enlagestién empresarial, siempre con
el objetivo de brindar un servicio de excelencia
y asi continuar siendo los mejores aliados de
nuestros clientes en su crecimiento’, finalizo.

DW Espanol presenta sus nuevos contenidos
para Latinoameérica

DW anuncié las novedades de progra-
macién de su sefial en espafiol para toda
Latinoamérica, destacando Con Sabor y
Saber, el ciclo gastrondmico estrenado el 31
de enero, y Fuerza Latina, donde las mujeres
son protagonistas.

Fuerza Latina es una produccién dedicada
a las mujeres latinoamericanas que fue
estrenada en octubre pasado. Mues-
tra como en Pert las mujeres salen
alacalle paraprotestar contrauna
justiciaque dejaimpunelasviola-
ciones; en México escavan la tierra
buscando afamiliares desaparecidos;
en Argentina, salieron con sus pariuelos
verdes a apoyar la legalizacién del aborto.

Cristina Peldez estuvo en Andina Link,
comenté: ‘El programa retrata a mujeres
fuertes que han conseguido algo, que con

P - 10 | Prensario Internacional | 2019

su compromiso han logrado cambios. Pero
no deja de mostrar las dificultades a las que
se enfrentan. Fuerza Latina es un programa
que busca infundir valor’.

Ademas, desde el 31 de enero, DW Espaiiol
emite cada semana Con Sabor y Saber, un
programa de cocina mas alla de los fogones,

con la conduccién de Sabine Hueck,

cocinera germano brasilefia que

auna a la perfeccion tradiciones
gastrondmicas dispares.

Mientras presenta sus rece-

tas, comparte informacién de los

alimentos, como la sobrepesca, la

sostenibilidad o el impacto ecolégico de

su produccién.

Otras novedades incluyen la duplicacién
de la duracién del programa Enlaces a media
horay suma moderacién. Por tiltimo, el grupo

;umg!.!. =

Cristina Pelaez y Christian Vogt,
de DW, en Andina Link

anuncié que desde abril de 2019, la sefial en
espafiol comenzard a emitirse desde el satélite
Intelsat 34. ‘El cambio de satélite genera una
demanda de inversion por parte de los ope-
radores, y sin embargo lo estan aceptando’,
explico Peldez y agregd que esto empieza a
preparar latecnologia parahacerel pasoal HD.

WwWw.prensario.tv
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El nueva programa de DW, Can
cabaor y saber, e brinda deliciosas
recetas y valiosas informaciones
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Cisneros Media consolida sus marcasde TV
paga como VePlus

Cisneros Media anuncié la con-
solidacion de todas sus marcas de

de VePlus, apuntara a generar mas
valor con este nuevo contenido, y a

TV por suscripcion como VePlus, CISMNERCS la oferta general para TV no lineal.

que esta presente en 19 paises de
Latinoamérica y Espafia.

‘Con esta nueva consolidacion de
imagenymarca queremos capitalizar el
éxito que VePlus ha tenido en Latinoamérica
con una programacién familiar’, dijo Carlos
Cabrera, VP de Ventas Pay TV.

Elejecutivo estuvo en Natpe, donde explicd
que el reto de Cisneros es siempre la pro-
duccién, con mas de 1000 horas concretadas
el afio pasado y 1200 previstas para este

Sobre el mercado, dijo que

desde hace tiempo se esta viendo

una oferta con menos canales y

mas skinny bundles (paquetes chicos y

econdmicos, con unos pocos clave), fortale-
ciendo los productos al consumidor.

El grupo sigue trabajando con su unidad
de negocios Mobius, que produce contenido
paramillennials, permitiendoal cliente crear
su propia sefial y ofrece también capsulas y
programas curados para los clientes panre-

Carlos Cabrera

Ademas, anunci6 las nuevas temporadas
de sus shows mas importantes y habra nue-
vos horarios en las sefiales, que mostraran

.
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El 8 de abril, se emiti6 por la pantallade  esta basada en el clasico de la literatura de e 4]
HBO y HBO Go para toda Latinoamérica, el ~ Richard Wright que cuenta la historia de g
& aw
nuevo filme original Native Son, producido  Bigger Thomas (Ashton Sanders), un joven Saaatie
por HBO Films. afroamericano que vive en Chicago y trabaja il o
Dirigida por el reconocido artista visual = como chofer del rico abogado Will Dalton, e
&8 am
Rashid Johnson, Native Son muestra como  interpretado por Bill Camp. =il
los estereotipos pueden convertirse Native Son es una produccién de HBO T
L]
rapidamente en realidad cuando Films en asociacién con A24, que
cuestiones raciales, de clase y de cuenta con la produccion ejecutiva Native Son
oportunidades estdn en juego. m de Stephanie Meurer, produccion
Con guion de la dramaturga de Matthew Perniciaro y Michael tertainment, direccién de Rashid Johnson
Suzan-Lori Parks, la pelicula Sherman de Bow and Arrow En-  y guion de Suzan-Lori Parks.
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iacom lanza nuevos centros de produccion calidad, solidez y
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Viacom International Studios (VIS)anuncié  se ha establecido muy rapidamente como un  ahoralasupervisiéndelagerenciadeElephant Inﬁ m E, u res p rE CI n 5
laaperturadenuevasoficinasycentrosdepro-  desarrollador, productorydistribuidorliderde =~ House Studios, la casa productora de Viacom SULHMHES Pﬂm JHTEH"H 'f w DIE'TM
duccién en Madrid y Manchester, como contenido latino, con mas de 9oo horas  en Londres, que esté siendo rebautizada como q".l"{J_II ]1“-'?,.1
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parte de un proceso de crecimiento de dramas, comedias, realitiesy ac- ~ Viacom International Studios UK. F_'"li-e':i:r by sﬂiﬂntlﬂﬂ il l 1al l I M l z”l
de su capacidad de produccién in- v c ciénenvivoparatodaslasedades, las Al mismo tiempo, VIS UK abrira una nueva %_ gl F" cCiISCO
ternacional en inglés y en espaiiol. 9L OV cualesseoriginanencatorcecentros  oficina de produccion en Manchester para t£ Elf 4 -4 .
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Fox Sports Premium y TNT Sports
presentan el esquema de televisacion
de la Copa Superliga YPF Agro 2019

Se disputara del 12 de abril al 2 de junio

FOX Sports Premium y TNT Sports
presentan el formato de transmisién Copa
Superliga YPF Agro 2019 que se disputara
del 12 de abril al 2 de junio entre los 26
equipos que participaron de la Superliga
Quilmes Clasica.

Ambas sefiales del pack futbol se repartiran
los partidos de las diferentes instancias de
manera equitativa, continuando con el actual
esquema de la Superliga Quilmes Clasica,
mientras que la final ird por doble pantalla.

Para esta competencia, FOX Sports
Premium y TNT Sports contardn con la
mejor cobertura de camaras, ademas de
entrevistas exclusivas pre y post partido
con los protagonistas de los encuentros.

FOX Sports Premium ofrecerd en cadajor-
nada una cobertura completa con un equipo
de profesionales encabezado por Sebastian
Vignoloy Diego Latorre. A suvez, los cotejos
también podréan verse a través de la APP
con estadisticas en vivo y la posibilidad de
retroceder y luego avanzar el partido, el cual
queda almacenado en la plataforma durante
dos dias para poder revivirlo.

TNT Sports, por su parte, tendrd extensa
cobertura diaria con profesionales como
Hernan Castillo, Herndn Feler, Martin
Costa, Nicolds Distasio y Roman Iutch,
en tanto que el relato y comentarios de los
partidos estaran a cargo de Pablo Giralt y
Matias Martin. Como es habitual, todos los

Sebastian Vignolo y Diego Latorre

Etquipo periodismo TNT Sports

encuentros podran verse comple- del 18 al 26 de mayo. Todas estas

mentariamente en live streaming instancias sejugaranaidayvuelta.

a través de la APP y plataforma 4" R} % La final se disputaré a partido

- EEOHTS L. . s
digital TNTSportsla.com. W unico el domingo 2 de junio, en
cancha neutral. En caso de em-

Estructura pate habra alargue y luego penales.

En esta copa de eliminacién di- El campeén de la Copa Superliga

recta participaran los 26 clubes YPF Agro obtendra un cupo para

de Primera Divisién, incluso los 48 SPORTS la Copa Conmebol Libertadores,
cuatro que descenderan al final en tanto que el subcampeén

participara de la Copa Conmebol
que ocupen los seis primeros Sudamericana.

del actual torneo. Los equipos

puestos de la tabla final de

la Superliga 2018/2019 co- ‘. Presentaci6n oficial
menzardn directamente en ‘ Con la conduccién de las
la fase de octavos (a falta de periodistas Angela Lerenay
dos fechas, Racing, Defensa SAF Alina Moine, y a través de
y Justicia, Boca y River son \ la palabra de Mariano Eli-
los cuatro primeros confir- f" zondo, Presidente de la Su-
mados). El resto de los par- \",'

perliga Argentina de Fitbol
ticipantes, en tanto, tendrdn (SAF), el martes 26 de marzo

queafrontar laprimeraronda . se presentd oficialmente la

clasificatoria. Copa Superliga YPF Agro,

Con un total de 49 parti- COPA nueva competencia orga-
dos, la copa se organiza de la SUPERLIGA nizada por esta institucién.

TNT Sports y FOX Sports
ronda se jugard a partir del 12 v P F Premium, sefiales exclusi-
de abril; octavos y cuartos de vas del pack fuitbol, serdan
final irdn del 26 de abril al 16 a g r D las encargadas de televisar

de mayo, vy las semifinales,

siguiente manera: la primera

en vivo el torneo.
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Artear realizé su UpFront publicitario 2019

Artear realizé en Buenos
Aires su UpFront anual para
presentar alaindustria publi-
citaria del pais las novedades
televisivas, sus contenidos
audiovisuales para todas sus
plataformas y su propuesta
comercial para este aflo.

Ante una concurrencia de
400 ejecutivos de empresas
anunciantes y agencias de
Argentina, Artear anuncié sus no-
vedades de programacion y las
producciones digitales desarro-
lladas especialmente para todas
sus plataformas (eltrece, TN,
Ciudad Magazine, Cucinare, Quiero
musica en mi idioma, Canal &, Volver y
América Sport).

En el evento, que conté con la conduccién
de Mariana Fabbiani, se generaron seis
espacios interactivos correspondientes a

Elequipo comercial completo de Artear

Daniel Zanardi

artear

Carlos De Elia

las principales sefiales de Artear,
donde los asistentes pudieron
vivir una experiencia televisiva y
digital tnica.

Daniel Zanardi, gerente general

de la compaiiia, dio la bienvenida
a los invitados: puntualizé como Ar-
tear se transforma continuamente frente
a los desafios de la industria, generando
productos especificos para cada una de sus
plataformas, tanto televisivas como digita-
les, ademas de innovadores desarrollos de
calidad coninversién paraacercarlasolucién
de comunicacién 360 que buscan las marcas.
Luego, Carlos De Elia, director de Noticias
de Artear, se refirié al liderazgo que man-
tienen eltrece y TN en el drea informativa y
que tiene su correlato en el mundo digital,
consolidandose también en cada plataforma
en la que estan presentes. Ademads, anuncié
ellanzamiento delanuevaradio Boom.Live.
Por su parte, Adrian Suar, director de

Atreseries estreno Lado a Lado

Atreseries estrend en abril Lado a Lado,
la serie de Globo dirigida y producida por
Vinicius Coimbra ganadora de un Emmy
Internacional a mejor telenovela.

Escrita por Joiao Ximenes Braga, Lado
a Lado se centra en la historia de dos
mujeres, Isabel (Camila Pitanga),
hija de ex esclavos, y Laura (Mar-
jorie Estiano), joven rica de Rio de
Janeiro, que comparten un mismo
ideal: la conquista de la libertad de
las mujeres en la sociedad de princi-

ATHELUHICHA

pios del siglo XX. El dolor y la angustia las
uniran en una historia marcada por grandes

transformaciones politicas y sociales.
LadoaLadoconquistdalosbrasilefiosllegan-
do a cerca de 28 millones de personas diarios,
seguin datos de Ibope. También en Por-
tugal fue uno de los programas mas
vistos dela TV paga en el pais. Desde
el miércoles 3 de abril, se emite en
Atreseries, de lunes a viernes, fruto
del acuerdo alcanzado por Atresme-

dia con el grupo brasilefio Globo.

Adrian Suar Héctor Albani

programacién de eltrece, dio a conocer la
programacioén 2019, haciendo hincapié en
la recientemente estrenada ficcién de época
Argentina, tierradeamor y venganza, produ-
cida por Pol-ka, que comenzd con excelente
repercusion y resultados.

Destac6 también el regreso de Showmatch
en un afio especial, ya que el programa
celebra sus tres décadas en la television
argentina. Remarco el trabajo conjunto con
el area digital, mediante la generacion de
contenido especifico y segmentado para
cada plataforma, de manera de potenciar y
ampliar el alcance.

El cierre de las exposiciones estuvo a
cargo de Héctor Albani, gerente comercial
de Artear, quien destaco el liderazgo de la
compaiiia en el universo de audiencias de
la Argentina, poniendo especial énfasis en
la posibilidad que tienen los anunciantes y
agencias de promocionar en el variado port-
folio que componelared comercial de Artear.

Lado a Lado
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Frida Media Group viene a cubrir
lo que los operadores necesitan

Frida Media llega al mercado de la TV paga,
IPTVyOTT como unaalternativa de represen-
tacién de sefiales en Sudamérica que faltaba
en el mercado. En dos meses, generé mas de
50 acuerdos en diferentes paises.

Lo hace con gente muy querida, reconocida
en el medio como Diego Torregrosay Marcelo
Bresca. Con grandes socios estratégicos del
lado de las seiiales, Frida busca atender a los
operadores de manera personalizadaydedica-
da, buscando una solucién a los problemas de
falta de espacio, costos altos y avance del OTT.

Sacios estratégicos

Entre los socios estratégicos estan Artear
para trabajar sus sefiales en Perud y Ecuador
queyaempez6afuncionar conbuenosacuer-
dos. Aparece todo el grupo francés ThemaTV
que destaca conbuenas perspectivas al Kanal
D, y también Mezzo Live y Trace Sports
Stars para Ecuador, Perd, Bolivia y Chile. El
resto de los paises Cono Sur los tiene SGDG
de Sabrina Capurro, con quien se trabaja
en forma coordinada para el lanzamiento y
crecimiento de la sefial en la regién.

También representa DHE para Bolivia,
Ecuador y Chile, ademas de apoyar las ope-

raciones en todo el
Cono Sur.

Jornadas
Internacionales
Bresca y Torre-
grosa presentaron
Frida al mercado en
estas Jornadas In-
ternacionales, donde

Diego Torregrosa y Marcelo Bresca, de Frida Media; con Henri
Okumuray Jorge Vargas, de Econocable; Mauro Zamora, de
Telecable Paita, de Pery; y Marlon CGranda

comunicaron nuevos
acuerdos, como el
de Blue Ant para la
distribucién de Love Nature y ZooMoo en
Sudamérica. Ademas, acaban ob-
tener la comercializaciéon del
canal deportivo PX Sports para
Bolivia, Perd y Ecuador.
‘Conestos tiltimos acuerdos
que hemos alcanzado, estamos
convencidos de que tendremos
unodelos paquetes de sefialesy de contenidos
no lineales mas atractivos de la industria,
con telenovelas, cine y series, documentales,
infantiles, deportivos, musicales y del mejor
contenido de la television argentina’, afirmé
Marcelo Bresca.

50 acuerdos en dos meses
En este panorama, vale destacar espe-
cialmente que en dos meses de operacién
realizaron mas de 50 acuerdos en el
mercado. Los mas destacados, DHE entrd
en Mundo Pacifico, TV Cables de Chiley
el préximo lanzamiento de Telefénica en
Argentina. Kanal D parte en Mundo Pacifico
el 1de septiembre, al igual que en Comteco y
Cotel de Bolivia. En Peri, LaUnién de Compras
del Per ya incluy6 Kanal D y Artear con sus
sefiales. En Ecuador ya se hacen gestiones con
la cdmara independiente ASOCOPE y pronto
se va a hacer un viaje a ese mercado.

SGDG: Gran experiencia de Mérbido con DirecTV

Lanzamiento de Kanal D en Nuevo Siglo Uruguay

SGDG de Sabrina Capurro tuvo
muy buena presencia en Chile
Media Show, donde apoy6 todas
sus representaciones y en par-
ticular la de Mérbido de México,
que tuvo muy buena respuesta con
supropuesta en DirecTV Cono Sur, que
tiene muchisimos seguidores de las distin-
tas plataformas como el propio festival de
Cine en Guadalajaray Halloween. La prueba
era hasta el 11 de noviembre y se extendid
al 30, y en Argentina y Uruguay se abrid
a todos los suscritpores, no sdlo a los que
se comunicaran por SMS.

Junto con eso, es importante
el lanzamiento de Kanal D en
Montevideo con Nuevo Siglo,
siguiendo la tendencia del lan-
zamiento en Telefénica y Claro
en Argentina. Lo bueno, remarcé
Capurro, es que hay sefiales nuevas de
nicho que funciona muy bien.

En Chile el objetivo fue reforzar el trabajo
de todo el afio y reunirse con mas socios de
TV Cables de Chile, que es gente mas difi-
cil de ver habitualmente. Estidn lanzando
Clan y Star en varias de sus localidades y
sumando plazas, asi que era importante.

En Chile Media Show, Sabrina'y Mariana
Capurro con Xavier Alvarado, de Inti Networks

El siguiente paso fue Natpe, muy ttil para
los operadores grandes.
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AZ TV de Paga suma seial infantil

y distribucion de contenidos

AZ TV de Paga presenté en Andina Link
su nueva propuesta para cableoperadores
y plataformas OTT que incluye una quinta
seflal con programacion infantil animada,
y la incorporacion de un catalogo de con-
tenidos a su oferta.

Jorge Gutierrez, director de ventas
internacionales en AZ TV de Paga, dijo:
‘Nuestro portafolio de sefiales crece; aca-
bamos de incorporar canal FunBox, un ca-
nal infantil (3 a 11 afios). Es una propuesta
que cumplié con todos los requerimientos
de Azteca para integrarse a nuestro por-
tafolio. No de nuestra propiedad pero lo
incorporamos en una alianza estratégica
donde Azteca tiene su representacion
exclusiva para toda la region’.

‘Crefamos que un canal de nifios iba a
complementar nuestra oferta para la fa-
milia latina, y FunBox cumpli6 100%
con las expectativas del grupo. Es

extraordinaria por-
que es un mercado
que esta creciendo
y cambiando’.

‘Hay muy bue-
na aceptacion. Los
clientes ven con
buenos ojos todo
el contenido que
tenemos, porque
ademas lo anexa-
mos a una dindmica de negocio como ve-
niamos trabajando, con las condiciones de
siempre: mucha flexibilidad, disponibilidad
y aterrizado a los precios locales’.

Presencia regional
‘En Colombia es un afio en el que cele-
bramos con nuestro representante en la
regién, Signal, que cumple 20 afios
enlaindustria. Sabemos que Azteca

un producto muy cuidado, con & es una parte importante de su

muchos valores, educativo, de
entretenimiento sanoy divertido.
Transmite caricaturas en toda su
programacion y los fines de semana,
peliculas familiares’, agrego.

Contenidos

La segunda novedad es que, ademas de
la oferta de canales lineales, AZ ahora in-
corpord la venta de contenidos. ‘Azteca es
un gran generador de contenido. Traemos
peliculas mexicanas, telenovelas, unita-
rios, series, deportes, para que los clientes
robustezcan su oferta en OTT y de canales
propios locales, en el caso de algunos ca-
bleoperadores’, destacé Jorge Gutiérrez.

Explicé que AZ Content, elalaacargodela
ventade contenidos, continuara como siem-
pre con su funcion atendiendo alos clientes
tradicionales, mientras que su area atendera
alos operadores, OTT y demds empresas de
TV paga interesadas en adquisiciones de
este tipo. ‘Este afio, PatriciaJasin (VP de TV
Azteca Internacional) nos pidié que aten-
diéramos al grupo de cableoperadores que
no habiamos tocado. Creo que fue una idea

U propuesta y seguimos dandoles
) nuestro voto de confianza y cre-

ciendo conellos’, afirmé Gutiérrez.

Dijo que en ese pais las sefiales de
Azteca cuentan con una gran distribucién.
‘Estamos fuertemente con AZ Mundo y
entrando AZ Corazoén; son los dos canales
con los que tenemos mayor distribucién
aqui. Estd entrando también AZ Cinema con
algunas operaciones y muchos clientes ya
tienen el portafolio completo’.

‘Acabamos de cerrar un acuerdo de
distribuciéon del portafolio completo con
Telefénica México. Estamos muy contentos
de llevar este acuerdo, es un player muy
importante en el pais, es una operacién
totalmente nueva. Vaaentrar con los canales
de aire y los tematicos.

También estamos en negociaciones con
Amazon para la plataforma Prime primero
en México, yde ahise desprenderan algunas
otras operaciones a futuro’.

‘Seguimos con las operaciones grandes,
conquistando mas territorios con Tigo,
entrando con Claro que tenemos planes
para distribuir AZ Click en Argentina, en

Jorge Gutierrez

fin, creciendo con los operadores tradicio-
nales’, completd.

Estrategia comercial

‘Seguimos participando en todas las
ferias. Traemos una estrategia particular
para hacer correrias y visitas directas en
todas las localidades. Asi lo vamos a hacer
en Centroameérica, en el Caribe, en laregion
andina y en el Cono Sur, etc. Es una estra-
tegia que nos ha dejado muy buenas ventas
y distribucién, y que nos permite estar
cerca del cliente. Eso lo vamos a mantener
en este 2019’.

‘Andina link siempre es una feria muy
concurrida. Elarranque fue muy concurrido,
y siguié una agenda completa con visitas,
buenasventas. Las expectativas eranaltas no
s6lo fuimos a renovar contratos con muchos
delos clientes sino a cerrar operaciones nue-
vas, incluso ya con la modalidad de venta de
contenidos. Hay muchos clientes interesados
en tener el portafolio completo de canales
lineales con un paquete de contenidos para
robustecer su oferta en su plataforma y en
su operacion local’, concluyo.
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Signal TV: 20 anos junto a los cableoperadores

de laregion

Fuerte portafolio de senales y contenido de calidad

El 28 de abril, Signal TV celebra sus 20
afios en el mercado de la TV paga de Lati-
noamérica. Laempresaselanz en aquellos
tiempos como distribuidora de sefales
para la regién andina, y hoy se ha con-
solidado en esta industria, acompafiando
a los cableoperadores en su evolucién y
siendo testigo de los profundos cambios
que ha atravesado la industria desde 1999
hasta hoy.

Liderada por Hortensia Espita-
letta, la empresa se enorgullece
de su presente y se abre a un
futuro que incluira, ademas de
las sefiales mdas valoradas, un
catalogo de contenidos para TV paga,

TV abierta y OTT, y la venta de publicad,
que ya es una realidad en su oferta de
servicios.

‘Ha sido increible permanecer en esta
industria tan cambiante. Hemos visto
los progresos durante todos estos afios;
cambios de tecnologia y avances en la
industria. Siempre llegamos con un ser-
vicio de calidad, la gente nos busca para
que sigamos representando sefiales en la
region’, expreso Espitaletta.

Uno de las grandes dificultades que en-
frentan hoy los distribuidores de sefiales en
laregion, eslasaturacion de programacion
enlas grillas delos cableoperadores. ‘Antes
eramas facil vender la programacién por-
que la gente buscaba contenido de calidad
y siempre habia espacio en una parrilla
con un abanico de posibilidades. Ahora
se dificulta el tema de los espacios; hay
que innovar y mantener los clientes que
ya estan, y eso lo hacemos con contenido
de muy buena calidad y una atencién
diferencial’.

Laejecutiva afirmé que en Signal traba-
jan en continuo contacto con cada cliente,
en relacién con sus estados de cuenta y
buscando mantener una carteraactualiza-
day 6ptima a través de diferentes medios
de comunicacion. ‘El objetivo es mantener
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una relacién comercial en niveles de con-
fianza y cumplimiento con los deberes y
derechos de cada parte’.

Servicio al cliente

Signal TV se caracteriza por la excelente
relacion con los operadores. ‘Nos conocen
muy bien’, remarcé Hortensia. ‘Les damos
un servicio de calidad, los ayudamos en lo

que necesiten, estamos pendientes
del servicio al cliente’.

‘Los valores que tratamos de
fomentar y mantener desde la
empresa tienen que ver con la

lealtad, el servicio, el compromiso

y el cumplimiento. Nuestra infraes-

tructura permite tener una propuestaver-

satil y confiable en este mercado variable
y altamente competido’.

‘Somos seis personas trabajando en este
equipo. Tenemos una muy buena relacioén
conlos clientes yviajamos al interior de los
paises en los que representamos seifiales.
Ahimarcamos ladiferencia, con las corre-
rias. Los cableoperadores mas pequefios
agradecen que los visitemos’, explico

Las correrias tienen lugar en Colombia,
Perd, Ecuador y Bolivia. ‘Estamos empe-
zando a expandirnos en otros territorios
como Chile, Centroaméricay el Caribe, pero
elfoco principal es regién andina’, agregé.

Elportafolio de Signal TV estd integrado
por las cuatro sefiales de AZ TV de Paga (AZ
Mundo, AZ Corazdn, AZ Clicky AZ Cinema)
que actualmente esta incorporando una
mas, Funbox, todo para la regioén andina,
para la que también trabaja con XTime y
CineClick. El paquete de Global Media lo
tiene para Colombia y Ecuador, al igual
que Cinema+. Trabaja con Zee Mundo
para Colombiay Centroamérica, y este afio
incorpor6 el canal de deportes extremos
PX Sports para Colombiay Centroamérica.
Ademads, acaba de anunciar la distribucién
de Kanal D Drama, un producto creado
por Thema (Canal+ Group) en alianza

Jorge Gutierrez de TV Aztecay
Hortensia Espitaletta

con Kanal D International, uno de los mas
grandes productores de dramas turcos a
nivel mundial.

Nuevos servicios

‘Vamos a empezar a fortalecer la parte
de venta publicitaria. Tenemos la opcion
devender pauta en los cuatro canales pan-
regionales de Azteca, y estamos iniciando
relaciones con las agencias, buscando
clientes directos que quieran pautar en
los canales. Nos enfocamos en clientes
que sean colombianos con ambicién de
exportar, en principio a México’, explicd
Hortensia Espitaletta.

Ademas, ya esta incursionando en la
venta de contenidos para que los cableope-
radores puedan incluirlo en sus canales
propios, plataformas OTT y también en
los canales abiertos.

El mercado comunitario

Signal TV ha contribuido y trabajado
de cerca con el mercado comunitario de
Colombia. ‘Hemos tenido una gran ex-
periencia con ellos. Hemos fomentado la
formalizacién yla compra de contenido de
calidad. El trabajo ha sido muy grande en
un mercado que haido cambiando’, sefiald.

Y completé: ‘Queda todavia un gran
porcentaje de operadores comunitarios, a
los que les ofrecemos contenidos de calidad
para sus seifales. Siempre apostamos a
que inviertan y empiecen a formalizarse’.
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Global Media: Producciones internacionales en 4K

Juan Gonzalo [\ngel Restrepo, CEO & Pre-
sidente de Global Media, destacé el balance
positivo del tltimo afio en la distribucién y
consolidacién de su portafolio de sefiales en
Latinoamérica, sobre todo en Centroamérica
y la regién andina.

‘Como productores de contenido, creamos
una estructura y un portafolio para la venta
de esta prometedora unidad de negocios e
incorporamos producciones realizadas en 4K
desde diferentes paises como Brasil, Espafia

Piedad Martinez, de Global, con Carlos Ruiz
y Jackeline Palacio, de Cinco

e

\

-\

S

&N

e Israel. Ademas, el afio pasado hicimos
importantes negociaciones de venta de
contenido en algunos paises, especialmente
de Europa’, remarcé el ejecutivo.

Detallé que la expansion de sus sefiales se
ha dado en todos los mercados. Hoy cuenta
con 1100 contratos con operadores de TV paga
en 17 paises y llega a 17 millones de hogares.
‘Sélo en Colombia, tenemos contrato con 480
empresas de television por cabley cerca de 4,5
millones de suscriptores’, agrego.

Sobre los operadores en Colombia, Restrepo
dijo: ‘Creo que algunos van bien, pues se
estanconcentrando enofrecer servicios

de banda ancha en zonas donde no

—
Juan Gonzalo Angel Restrepo

s

como para las diferentes plataformas.
Este afio, TV Agro cumple 15 afios de

lo hay y se estan convirtiendo en &Eﬁﬂblﬂ estar al aire y queremos celebrarlo

pequeiias empresas eficientes y LT

rentables. La television comunitaria

notienemucho futurocomercial porlo

que deben ofrecer el negocio de Internet’.
‘Con las nuevas realizaciones en 4Ky la pi-

sada satelital que tenemos, se generan nuevas

oportunidadesdenegociotantoparalaTVlineal

W

scacoras  entregando a nuestros televidentes

un contenido de impacto con reali-

zaciones desde Indonesia, Singapur

y Brasil en el primer trimestre del afio

y seguiremos con producciones desde Chile,

Meéxico, Costa Rica, Ecuador, Brasil, Italia,
Francia y Colombia’, concluyo.

L
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Multimedios lanza TV abierta en Guadalajara

Alberto Dominguez, de Multimedios Te-
levision estuvo en Natpe Miami, mientras
avanza en el proceso de consolidaciéon
del grupo como un nuevo gran

jugador de TV abierta en México. ﬂ

Esto tras el lanzamiento en

de las Chivas de Guadalajara para Monterrey,
Guadalajara, CDMX y otras ciudades.
Mientras tanto, enmateriade TVpaga
sigue creciendo en Latinoamérica y
en Estados Unidos, donde llega a 15
millones de hogares tras lanzar con

LA TR DS

Ciudad de México y en febrero en
Guadalajara, lo que le permiti6 llegar

a mas de 18 ciudades como operador
abierto y llegando a mas de la mitad de los
habitantes de la republica. A nivel de progra-
macién, cuenta con los partidos justamente

EWTN inauguré

Dish en ese mercado.
A nivel de produccién, también
empieza a hacerlo a nivel local en sus
canales de Costa Rica, con lo cual siguen to-
mando fuerza como jugador regional en un
proceso que tiene mucha proyeccion.

nuevos estudios en Lima

Alberto Dominguez

Maria Vision
Italia tiene

JUEGA LIMPIO
EN TODAS LAS
PANTALLAS

b equipo favor
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La agenda completa del Papa en Latinoamérica

EWTN se ha convertido en cadena reli-
giosa de television por cable mas grande
del mundo, con una programacion ininte-
rrumpida las 24 horas del dia, siete dias a
la semana, y con un alcance que sobrepasa
los 85 millones de hogares en 110 paises y
16 territorios, incluyendo Latinoamérica.

La cadena estuvo en Andina Link Car-
tagena, representada por Amparo Pérez,
gerente de mercadeo internacional para
Colombia, Ecuador, Panama y Venezuela.
‘En el ultimo afio nos hemos destacado
por la amplisima cobertura de los viajes
del Papa. Hemos cubierto mas de 250
horas de eventos y tenemos su agenda
completa’, destaco.

La seiial esta dando un fuerte foco alas
noticias del Vaticano. Para eso, se vale de
su agencia de noticias propia ubicada en
Roma, asi como a los nuevos estudios en
Polonia y los recientemente inaugurados
estudios de Lima, Perd, con equipamiento
innovador. ‘Contamos también con co-
rresponsales en muchos lugares’, sefiald.

Ademas, la app EWTN Everywhere
con contenido en vivo esta creciendo
con contenido en vivo y bajo demanda
accesible desde cualquier dispositivo y
en cualquier lugar del mundo. En sus

&

Amparo Perez, de EWTN, con Agustin
Becerra, de TVN Norte, y su esposa

contenidos, incluye noticias catodlicas,
programas, lanzamientos, novedades del
mundo catélico, podcasts y la posibilidad
de suscripcién a newsletter.

En cuanto a la distribucién, Amparo
destacé varias negociaciones en Andina
Link, sobre todo con un operador de seis
cabeceras que busca incorporar la sefial
en Colombia. ‘También hemos cerrado con
nuevos operadores en Panamdy Republica
Dominicana’, remarcé. ‘Cuando cableope-
radores expanden su campo, quieren tener
a EWTN primero para transmitir la sefial’.

Finalmente, confirmé su participacion
en la Cumbre APTC de Lima, Expo Co-
muTVde Colombia, ConvergenciaShow de
México, Asotic y Andina Link Costa Rica.

sede en Asis

Shandy Ramirez, Carlos Lopez y
Johanna Lersundy de MariaVision

En el marco de Andina Link, Maria Vision
present6 la nueva radio Box Dei, mientras
sigue desarrollando con Carlos Lopez una
labor completa que incluy6 una alianza con la
Sede Episcopal Colombiana para generar mas
contenido local.

Lanovedad mas interesante es que cambid la
sede de Maria Vision Italia a la ciudad de Asis,
cunade San Francisco, que es fuente de peregri-
nacién y una gran ciudad anclada en el tiempo.

‘Nuestras sefiales tienen presencia en mas
de 20 paises de América,

Centro de Europa y Py R
Norte de Africa, con .':h'\l“f, ?{r_
un alcance mayor a 21 "Eﬁ"-’"
millones de hogares’, - F’#
concluy6 Lépez.
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Total Media representara las senales
de Televisa Networks

La hueva empresa se lanzé en Andina Link

Con un céctel en la Ciudad Amurallada de
Cartagenay en el marco de Andina Link, se
present6 oficialmente en la industria de TV
paga, Total Media, la nueva empresa de re-
presentacion de sefiales de Roberto Argueta
e hijos, que se lanza con todo el portafolio
de sefiales de Televisa Networks.

Roberto Argueta, junto a sus hijos, en el
lanzamiento de Total Media

Sauly Eddy Argueta, junto a
Daniel Picasso y Juan Carlos Arguelles,
de Televisa Networks

El equipo ejecutivo estd integrado por
Alejandro Lépez, como director de ventas
para afiliados; Claudia Ariza, como gerente
administrativa y de finanzas, y Viviana
Gomez en la gestion comercial. La empresa
saleal mercado conlas 13 seiiales de Televisa

Javiery Jorge Rojas, de Antena La Estrella,
con Sergio Restrepo y Fabio Fernandez, de
Cablemas, y Claudia Ariza, de Total Media

para Colombia, Paraguay y Bolivia.

Sus oficinas estan ubicadas en Bogotd, ya
que segtindestacé Alejandro Lopez, Colombia
es uno de los principales mercados de la re-
gién yhayunaoportunidad para incrementar
la distribucion de las sefiales de Televisa.

Kanal D Drama: Gran comienzo en Latinoamerica

Kanal D Drama se present6 oficialmente
en Natpe Miami 2018 con la alianza entre
el grupo turco con Thema, y se lanzd el 1
de octubre paralos operadores delaregion.

Luis Fonseca, nuevo director de ventas
de Thema America, hizo el primer balance
destacando la gran receptividad que ha
tenido hasta ahora y con acuerdos im-
portantes en varios paises como Uruguay,
Chile, Bolivia, Ecuador, Perd y Panama.

Ya estd disponible en mas de 50 opera-
dores y, mientras tanto, sigue en conver-
saciones con los principales players de la
regién que podrian llegaraacuerdos
en corto tiempo. Ya cuenta con
todoslos derechos de streaming, TH
catch-up y VOD, asi que no hay —
ninguna limitante.

Lo importante es que esta com-
probado que los dramas turcos fun-
cionan en Latinoameérica, y que tienen una
sefal de 24 horas por primera vez. Kanal D

Drama tiene aliados como Sabrina Capurro
para Argentina, Uruguay y Paraguay, y
Frida Media apoyando en Chile, Bolivia,
Perti y Ecuador.

Dijo Fonseca: ‘Es un lindo equipo, nos
conocemos y tenemos una presencia local
fuerte’. Estd ahoraal abisqueda de nuevos
partners para Colombia y Centroamérica
para terminar la estructura de ventas,
mientras a México en principio lo mane-
jaria él directamente.

En Ciudad de México tiene una oficina
donde estd parte del equipo de programa-

cién e ingenieros. Tiene alli mas de
seis personas y esta contratando

" |{ &  para la parte técnica y de ope-

raciones en la region. También

alli esta el area de marketing

que lidera Francheska Sanchez,
dedicada a apoyar al 100% de los
lanzamientos con los operadores. Incluye
planes de medios 360° y por parte del canal

Luis Fonseca y Francheska Sanchez

enfocado en redes para el publico latino
aficionado a las series turcas.

Ademas, Thema tiene una propuesta
muy amplia para el mercado hispano de
Estados Unidos, con canales mexicanos
de gran valor por ser abiertos en su pais
como Canal 22, Canal 11 y Latin America
Sports. Para Latinoamérica también tienen
al Canal Mezzo con repertorio de dpera,
jazz yballet y Euronews para algunos pai-
ses como canal de noticias internacional.
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Ricardo Deben: Estrategia de continuidad en AMC

Tras la gran gestion de Eduardo Zulueta

Ricardo Deben, nuevo EVP y
Director General de la divisién
Latinoamérica en AMC Net-
works, estuvo en Natpe Miami
ados meses de haber asumido su
nueva posicion, donde sustituira
a Eduardo Zulueta, cuya promocion
dentro del grupo indica el éxito de su ges-
tién, gestién que Deben buscard continuar
en la misma linea.

Se trata de realizar un trabajo en equipo
con el operador, seguir apostando a la
produccidn de calidad y original. También
esta mejorando tecnolégicamente como en
elgourmet que ya produce en 4K.

Otro objetivo consiste en fomentar el
enganche emocional con sus marcas,
destacando experiencias, diferentes, con-
cursos como con Fear The Walking Dead y
con el desarrollo de producciones locales.

Esto también se dara para sus se-
fiales lideres de segmento como
ORKS lo son Film & Arts y elgourmet,
que cuenta con el 90% de su
produccidn original y en espafiol.
AMC Networks seguird poten-
ciando la misma tendencia con nuevos
contenidos no lineales y de TV Everyhere,
con casos de éxito como The Terror, dispo-
nible en la plataforma de TV Everywhere
Flow de Argentina, donde estuvo Top 5 de
100 programas, y Maestros del Asado con
total nexo emocional con la audiencia.
Ademas, adelant6 el estreno de las nuevas
temporadas de todos los éxitos del grupo
como Fear the Walking Dead, The Terror e Into
TheBadlands, y grandes eventos en vivo como
laentregadelos Tony Awards por Film & Arts.
Ricardo Deben ya habia hecho un tour
por la regién donde visit6 a la mayoria

Ricardo Deben

de los clientes mas relevantes, pero en
Natpe volvid a conversar con todos. ‘Creo
que hay consenso en que la TV lineal no
estd muerta ni se va a morir. La apuesta es
trabajar en equipo para que la TV lineal se
vuelva a valorar. No dejamos de mirar las
tendencias y al nuevo consumidor digital,
pero siempre haremos todo de la mano del
operador’, remarcé.

Bethel TV: Contenido a todo el mundo
en cinco satélites

Ahora sube su senal en HD con Intelsat 21

Bethel TV es la cadena con mayor
proyecciony difusion de conteni-
dos cristianos de habla hispana
entodo el mundo. En sus 20 ailos,
seha posicionado alavanguardia
tecnolégica, distribuyendo su con-
tenido las 24 horas del dia, a través de
sus cinco satélites, alrededor del mundo
y en alta definicion HD.

Desde el 1 de enero de 2019, Bethel Te-
levisidn realiz6 una mejora enla subida de
su sefial, ahora en calidad HD, gracias al
satélite principal en banda C, Intelsat 21,
con ello se busca que el 90% de sus socios
estratégicos, las empresas de televisién
por cable en América puedan redistribuir
su sefial en alta definicion.

Bethel llega al 70% de los paises del
mundo y proyecta que su sefial pueda al-
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canzar alrededor de 4000 millones

de personas para el 2021. Es por

ello, que cuenta ademds con el

servicio de las plataformas de

redes sociales en vivo, sistemas

satelitales DTH free y de paga,

WEB, VOD y APP y esta trabajando

en el subtitulado al inglés del 50% de su
contenido.

Bethel tiene presencia en América con
sefial abierta UHF, con mads de 40 canales
de television entre Bolivia, Panama, Costa
Rica y Perd y mas de 250 estaciones de
radio, registra 750 empresas de television
por cable quienes retransmiten su sefial y
4500 usuarios que bajan la sefial por DTH
free en América, Africa y Europa.

‘Creemos que con la contratacion del ser-
vicio satelital para Africa; Satélite Eutelsat

Oscar Labbe, Gerente de Distribucion de
Senal Bethel Television

7B que esta llevando nuestra sefial desde
el afio pasado y con la mejora en la calidad
de nuestra sefial para Europa a través del
satélite Hotbird 13c y ahora nuestro satélite
principal Intelsat 21 para cableoperadores’,
dijo Oscar Labbé, Gerente de Distribucién
de Sefial Bethel Television.
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Effective Brands: Representacion de senales
y gestioén integral de marcas

‘En Effective Brands nos enfoca-
mos en la representacién integral
de las marcas con las que traba-
jamos. Bajo nuestro concepto de

EFFECTIVED

marcaeficazbuscamos consolidar

las sefiales que manejamos en el
mercado, trabajando en la gestion
comercial, la identidad de marca y la es-
trategia de comunicacién’, explicé Patricia
Uribe, directora general delarecientemente
creada Effective Brands.

La empresa cuenta con representacion
de las sefiales del grupo espaiiol RTVE en
Perd y Bolivia, que incluye TVE Interna-
cional, 24Horas, Clan Internacional y Star
TVE. ‘Tenemos objetivos grandes con estas
sefiales; para fin de afio buscamos crecer
comercialmente en el mercado ingresando
con Clany Star en todos los operadores que
yatienen nuestra sefial bandera que es TVE
Internacional’, dijo Uribe.

‘En Bolivia, hasta el afio pasado no teniamos
ningun cliente con nuestras sefiales en HD, en

estos casi tres meses de gestion ya he-
mos cerrado con dos clientes quienes
seencuentranrealizandolas pruebas
necesarias para lanzar las sefiales’.

MLAMLE

‘En cuanto a la promocién de la

sefial, nuestro objetivo es posicionar

las sefiales de RTVE como importantes
sefiales internacionales con contenidos de
calidad para el mercado familiar peruano y
boliviano, actualmente nos encontramos en
lafase delaplanificacién estratégicay pronto
empezaremos a ejecutar el plan, definitiva-
mente pronto tendremos novedades’, agrego.
Porotrolado, anuncié una alianza estraté-
gicaconlaagenciade publicidad peruanaIn-
tellecta Marketing, dedicada a la consultoria
y asesoramiento en marketing y publicidad.
‘Los servicios que brindaremos conjunta-
mente seran la gestion de las relaciones
publicas y la venta de publicidad. Estamos
seguros que con la experiencia de mas de
cinco afios de Lady Zeballos y Edward Abril,
gerentes generales de la empresa, y nuestra

Patricia Uribe, directora general de Effective Brands

experiencia en el mercado de la TV Paga lo-
graremos el objetivo que compartimos como
socios: la construccién de marcas eficaces’.

Finalmente, anunci6 el reciente acuer-
do con la sefial Inti Networks, que desde
marzo de este afio ha elegido a Effective
Brands como representante comercial para
la venta de publicidad en los territorios de
Perll y Bolivia. ‘Para nosotros es de suma
importancia la confianza que Inti Networks
deposita en nosotros para representarlos
ante los anunciantes’, concluyd la ejecutiva.

TyC Sports: En mayo, futbol, voley y atletismo

TyC Sports anuncié su programacion
para mayo destacando la Copa Argentina y
el Torneo Nacional de segunda division, con
mas programas de boxeo, automovilismo, la
Liga de las Naciones de Voley y la Diamond
League de atletismo.

Enmayo contintiatodalaemociondelaCopa
Argentina con los partidos que completan la
primera fase y los cruces de 16avos de final del

La Diamond League de atletismo
esta en TyC Sports

torneo mds apasionante del fiitbol argentino.
TyC Sports transmite en exclusivo todos

los partidos con los duelos de elimi-

nacion directa entre los equipos de

demostrando la destrezay el profesionalismo
de la elite del voleibol.

BoxeodePrimeraeselciclo por exce-

lenciadelboxeoargentinoquedesde

laSuperligaylos representantes de TH'E Spl:lrl's hace 25 afios ininterrumpidamente

lasdistintas categorias del ascenso.

La segunda divisién del fitbol
argentino define en mayo quién serd
el equipo ganador del Torneo Reducido que
entrega una plaza parala proxima temporada
delaSuperliga. Consagrado el campedny defi-
nidoslos descensos, el Torneo Nacional enfoca
todas las camaras en los 8 mejores equipos del
certamen que enduelos de eliminacion directa
buscanllegaralagran definicién del Reducido.

La Liga de Naciones, el torneo mas impor-
tante del voley internacional que se disputa
todos los afios con la participacién de las me-
jores selecciones del planeta. Dividida en dos
etapas, la Liga de Naciones recorre el mundo

transmite las mejores veladas na-

cionales e internacionales con los

pugiles mas destacados libra por libra,

los nombres que brillan sobre el cuadrilatero
y las jévenes promesas como protagonistas.
LaDiamond League es lacompeticién anual
mads importante del atletismo en el que se
lucen las figuras mas destacadas del circuito
alolargo de 14 meetings en diferentes partes
de Europa, Asia y Africa. Y en el 2019, cada
serie de la Diamond League es una nueva
chance de empezar a disfrutar la adrenalina
del Mundial de Atletismo con la destreza y la
velocidad de los atletas plusmarquistas que
seran protagonistas del megaevento de Doha.
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PBN: Gran apuesta a Latinoameérica

Con Bernardo Castro y su equipo reconocido

PBN esta hacienda una gran
apuesta por posicionarse como
referente en los clientes de la
region. Para eso contrat6é como
responsable de Latinoamérica a
Bernardo Castro, quelleva 12 afios
a cargo de CALA, en tres compaiiias
diferentes que han mostrado, cada una,
un importante y constante crecimiento,
ademas de un gran posicionamiento en
la region durante su gestion.

Bernardo Castro dijo a Prensario que parte
del éxito se debe a ‘tener un equipo sélido’ y
de mucha experiencia que supoarmar en cada
caso como con Pablo Adames, un ingeniero
muy talentoso y con amplio conocimiento
del mercado, y Marcelo Vaisman, gran
conocedor del mercado latinoamericano,
habil vendedory con una capacidad ejecutiva
extraordinaria que se ha traido al equipo
actual de PBN para Latinoamérica.

De PBN como empresa mundial con
fabrica propia, destacd: ‘Tener fabrica
propia nos asegura una muy buena gestién
de los procesos de fabricacién, del control

Eren

de inventarios, de los desarrollos y
principalmente de los tiempos
de entrega. PBN tiene mas de 20
afos en la industria de redes de
cable con soluciones en mas de

1200 Headends/HUBs sirviendo a
mas de 33 millones de subscriptores
principalmente en Asia, Oceaniay Europa’.

‘Los objetivos en la regiéon ahora son
posicionar la marca, mostrar la calidad,
performanceyvaloragregado que PBN ofrece
a un precio competitivo’, remarcé.

Ademds coment6 que del desafio le atrae
‘la cultura de trabajo sana de PBN, ofrecer
al mercado un producto premium a un
precio muy competitivo, y la capacidad
de desarrollo de producto de PBN para un
mercado siper competitivo’.

En cuanto a oportunidades concretas de
lineas de productos que ve en la region,
sostuvo: ‘La implementacién de Fiber Deep
y Remote PHY/MAC debido a la creciente
demanda de los consumidores es una gran
oportunidad para nuestra plataforma AIMA
y PRIMA. Asi como la necesidad de reducir el

Bernardo Castro

churnymejorar lacalidad de experiencia QoE
de los subscriptores en una red HFC y FTTx
implementada con soluciones inteligentes
que facilitan el mantenimiento proactivo,
su gestion y monitoreo con alcances geo-
graficos multi regionales y andlisis critico
para la ayuda de tomas de decisiones a nivel
ejecutivo, operacional o de ingenieria’.

Acerca del customer service, agre-
g06: ‘Tenemos ya partners importantes en
aregién, canales importantes de distribu-
cidn, y un equipo propio que estara dando
seguimiento a cada proceso y proyecto en
que PBN este envuelto en CALA’.

Televes: Preparado para las grandes
oportunidades del mercado latinoamericano

En el Gltimo afio, Televes pudo conso-
lidar su presencia en Latinoamérica,
con un crecimiento importante
en varios paises de la region.

‘La apuesta por este mercado
fue acertada y vemos grandes
oportunidades de crecimiento’,
afirmé Juan Moleziin, International
Department Director.

‘En Televes fabricamos soluciones para
operadores de cable, objetivo principal de
estas ferias, asi como equipos para la di-
gitalizacion de las cabeceras, componentes
de red, soluciones de fibra optica, GPON
y somos uno de los principales suminis-
tradores de equipos de mediciéon QAM vy

Televes

Docsis paralos grandes cableros’, coment6.
‘Somos lideres de mercado en
la fabricacion de equipamiento
para los operadores satelitales,
soluciones de hospitality para
hoteles, hospitales, mineras,
etc, y también para la TDT. La
implantacién del Ritel en Colombia
o la Ley de Ductos en Chile presentard
grandes oportunidades de mercado lati-
noamericano’, remarco el ejecutivo.
Esteaflo, Televes estuvo por séptimavez
consecutiva a Andina Link. ‘Hemos sido
testigos de la evolucion creciente de esta
feria, tanto en numero de expositores como
de visitantes que mejora afio a afio. Nos

A

Juan Molezun 'y Pablo Enriquez,
de Televes en Andina Link

gustaria que el evento se abra también al
mundo del DTH, OTTy TDT, como distintas
soluciones de distribucién de contenido’,
concluy6 Molezin.
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u | Tecnologia

Promptlink revoluciona el mercado
con su PL Noise Finder

En la reciente edicién de Andina Link,
Promptlink Communications present6 su
ultimo producto de software, el PL Noise
Finder. Seglin Foad Towfiq, presidente y
CEO de Promptlink, este nuevo producto
completa la evolucién del monitoreo inte-
gral de redes HFC.

Towfiq explicé cémo el monitoreo tra-
dicional basado en el protocolo SNMP, que
ha existido durante varios afios, siempre
estuvo limitado porla falta de capa-
cidades predictivas. La tecnologia
de Mantenimiento Proactivo de
Red (PNM) de CableLabs propor-
cioné unaformade predecir donde

l-'-..u-l.l.-r!'_lrl._-;k

se producirian los problemas de la
red al usar cada cable médem como
una sonda para encontrar deficiencias.
Entonces, se pudo agregar al sistema Cable
Plant Monitoring (CPM) de Promptlink, que
siempre se bas6 en censados de SNMP e
IPDR, el mddulo con la aplicacion de PNM.
Promptlink y sus clientes pronto se die-
ron cuenta de que estas dos tecnologias no
podian funcionar aisladamente, sino que
debian fusionarse para realizar un ana-
lisis completo de los datos histéricos, la
informacién en tiempo real, y los aspectos
predictivos, para administrar las redes
de manera efectiva. Promptlink comenzé
entonces a integrar datos y correlacionar

informaciones para hacer que su herra-
mienta de monitoreo se vuelva ain mas
atil, culminando en una nueva versién
que utiliza datos de PNM y de SNMP, para
brindar una herramienta de diagndstico de
red ain mds completa.

Si bien éste fue un gran avance para
muchos de los usuarios de CPM, otros ex-
plicaron a Promptlink que un problema muy

importante seguia siendo dificil de detectar
y localizar. Este problema era como
localizar el ruido en el Upstream en
sus dos formas: Ingreso de ruido
desde un componente dela planta
dafiado, y el ruido generado por un

cable médem defectuoso.

Sibienlos detectores de fugas basados
en hardware pueden ubicar el ingreso de
ruido en la planta externa, el ruido de un
componente de RF defectuoso en un cable
moédem o en la planta interna (la casa del
cliente), es de dificil localizacién: lo que
hace que la deteccién por hardware no sea
practica. Aqui es donde los 15 afios de ex-
periencia de Promptlink, probando millones
de médems en sus bancos automaéticos,
brindaron algo que ningtn otro proveedor
poseia: visibilidad dela ‘firma’ que poseian
estos modems ruidosos. Combinando esta
experiencia con el extenso conjunto de datos
de red censados por el CPM, Promptlink

ara

& Rui i

David Mosquera, Foad y Neda Towfiq

desarroll6 una serie de algoritmos que no
sdlo detectan la presencia del ruido en el
upstream sino que también pueden iden-
tificar los posibles médems que originan
ruido y localizarlos en un mapa, junto con
las fuentes de ingreso.

Estasolucién norequiere de ningtin hard-
ware adicional, como detectores de fugas o
analizadores de espectro. El nuevo médulo
de software PL Noise Finder permite a los
operadores diagnosticar ylocalizar rapiday
facilmente ambos tipos de fuentes de ruido
que han causado estragos en las plantas
de cable HFC durante afios. El monitoreo
integral CPM de Promptlink es ahora una
fuente completa de informacién de la red
paraadministrar proactivamente las plantas
de cable, analizar informacién histdrica y
en tiempo real, y ademds, encontrar las
fuentes de ruido evasivas.

Furukawa lanzo el FTTX Full Service

Gran solucion que supera toda oferta de oriente

Furukawa estuvo en Andina Link de Co-
lombia con una muy buena participacién,
donde con su director comercial Fernando
Zanetti present6 el FTTX Full Service,
que es un paquete completo para
proveedores de Internet que
pueden tener sus estructura de
fibra sin tener que preocuparse
por todo el proceso.

Lo importante es que Furukawa

FLIRLIKALLIA

hace desde el predisefio, suma los equipos
y partes, agrega el software de gestion
y hace el startup con un soporte 24 x 7.
Incluso se puede dar hasta 10 afios
de garantia sise cumplieron todos
los pasos. Es realmente una solu-
cidn para vencer la competencia
de las compaiiias de oriente que
no tienen este nivel de servicio ni
de penetracion en el mercado.

Solucid

Fernando Zanetti con Alejo Smirmnoff, de Prensario
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Ripley Tools lanza nueva Miller Twister MBo4

Un giro inteligente para abrir el cable de fibra de bajada

Ripley Tools es disefiador y fabricante de
productos, fundada en Estados Unidos
hacemds de 80 afios. Tiene unalinea
completa de herramientas parala

cortadoras de cables tradicionales: la cor-
tadora de cable de bajada Miller Twister
MBoy4.Disefiadas para unaoperacion

rapida con una sola mano, sus

preparacion del cable que sirve a ﬁ H]H_E"Ir cuchillas de precisién cortan facil-

técnicos e instaladores a través
de muchos mercados en todo el
mundo, incluyendo las industrias de
TV paga, telecomunicaciones, electricidad,
Internet inaldmbrico y fibra 6ptica.

Ahora, presenta un giro innovador en las

Nueva Miller Twister MB04

mmmibtu*mgtzp&gn.

Contarmos con la capacidad de
llevar nuestros servicios a cualquier
parte del mundo, debido alas
cualidades téenicas y de infraestructura
propias de nuestra plataforma.

s g

mente ambos lados de la cubierta
del cable en medio de los vanos de
los cables y los extremos exponiendo
la fibra de forma segura sin dafios.

Conunsimplegiro, suexclusivaarticulacion
con patente pendiente se abre y se cierra alre-
dedor del cable sin desmontar la herramienta
olanecesidad de un pestillo. En alineacién con
la dedicaci6n de Ripley a la seguridad del tra-
bajador, laherramientaergonémicapromueve
la operacién segura con cuchillas blindadas
que evitan cortes y laceraciones.

El Miller MBo4 es compatible con unaamplia
gama de marcas de cables planos que incluyen
Commscope, Corning, Draka / Comteq, OFS,
Prysmian, Superior Essex y mds. La herra-

@netfunny

Sean Powell, Esteban Misdaris y Gustavo
Padron, de Ripley en SCTE 2018

mienta admite anchos de cable que van de
0.305 «a 0.350> (7.7 mm a 8.9 mm), alturas
de cable que van desde 0.155 «a 0.185» (3.9
mma.7mm)y grosores delacubiertade 0.03
«a 0.04> (0.76 mm a 1,0 mm). Cada MB04
incluye dos hojas de repuesto reversibles y una
herramientadeinstalacion convenientemente
almacenada dentro de la herramienta ademas
de las dos hojas ya instaladas.

(omtactos:
gwalteros@Enetfunny.com.co
wyelasqueznetfunny.com.co
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E Expo ComuTV 2019

Vuelve Expo ComuTV: Se abre a toda la industria

Foco en comunicaciones y television

La Expo ComuTV vuelve este afio con
el mismo organizador de siempre, Sergio
Restrepo, y enfatizando en las tematicas de
comunicaciones y television para remarcar
que ya no sera una feria exclusiva para los
operadores comunitarios de Colombia, sino
que apuntard a toda la industria, en una
postura mas abierta.

Sergio Restrepo explicé el cambio y re-
marcd que es un buen momento para su
regreso: ‘Dejamos de hacerla hace cuatro
afios, cuando la televisiéon comunitaria pa-
saba por un momento de incertidumbre
con la resolucién 0433 y no se sabia
si se iba a acabar o no. Por eso,

e,

-

[

Sergio Restrepo con Belarmino y Jorge Rojas, de Antena Estrella, y Nicolas Aguerre, de Equital

con todos y soy operador con Cable
Mio en 50 municipios, pero eso no

muchos comunitarios emigraron qn-cq-u.l es un problema para organizar

ala operacion con fines de lucro’.

‘Ahora vemos un panoramamas
consolidado; los que pensaban emi-
grar ya lo hicieron y los que quisieron
quedarse como comunitarios también lo
hicieron. Es notorio que, tanto los comuni-
tarios como los de fines de lucro nos pedian
que vuelva la feria, e incluso las sefiales lo
pidieron para Medellin. Por eso lo hicimos
pero ampliamos el foco para telecomuni-
caciones y television. Tanto lineal como las
nuevas tecnologias que sevanadesarrollar’.

‘Hoy, hay 350 comunitarios y mas 60
operadores por suscripcion con un negocio
mas claro. Los hemos llamado casi uno por
uno para convocarlos. Sera una expo abierta.

Uno no le puede quitar mérito a Andina
Link, pero hay que convocar también a
los mds pequefios a quienes les cuesta ir
a Cartagena’.

‘Yo, personalmente, tengo buenarelacién

la expo porque nos la pidieron
todos los demas. Arrancamos con
31 stands, ya se vendi6 la mitad en

8 dias’, agregd Restrepo.

Sergio Restrepo desarrollé una amplia
labor en Andina Link de Colombia por el
regreso de su feria expo ComuTV. Gran parte
de los mds de 350 operadores comunitarios
no pudieron viajar a Andina Link y, en una
situacion donde ya han decidido quedarse en
el sector, tienen que organizarse y lo haran
en el marco de esta expo.

Que Restrepo tenga un exitoso presente
con Cable Mio no se pisa con el evento ya
que, justamente, esta abiertaa todo el sector
que €l ha integrado siempre. La feria vuelve
por el pedido de todos los operadores.

Como siempre, Medellin
La Expo se realizara el 7y 8 de mayo en
el centro de convenciones Aburra Sur de

Centro de Convenciones Aburra Sur, en Itagui

Itagui, donde se inicié la primera ComuTV
en 2008 y siguié durante seis afios. La
feria sera de dos dias, entre los foros y la
muestra comercial. En el sexto piso estara
la muestra comercial y en el quinto piso
los foros y conversatorios, con una concu-
rrencia totalmente gratuita si se registran
en la web hasta el 3 de mayo, y paga si lo
hacen el mismo dia.

‘Buscaremos que esté presente Gabriel
Levy y todas las autoridades principales.
Se discutirdn los temas del mercado, como
que ahora se uniriala ANTV conla CRCy se
darian licencias mas facilmente, y entonces
preguntaremos que va a pasar con los que
pagamos millones por una concesion’,
expresé Restrepo.

‘Para las sefiales, esta claro que el mer-
cado se ordend y que los comunitarios ne-
cesitan seguir comprando y tal vez no van
a Andina Link. Todos esos 350 operadores
estan separados y puede surgir una red
nueva o asociacién en la expo. Los canales
que venden por IPTV o por streaming tienen
nuevas posibilidades’.

‘Dellado delatecnologia, todos tienen que
pasarse a Internet, algunos por Wi-fi, otros
por Docsis, algunos GPON, y se empiezan
de cero es mejor hacerlo con esto ultimo’.

Entrelas principales novedades, destacé
que RCN se sumé a ComuTV con stand y
que Internexa y Azteca Comunicaciones
participaran en las capacitaciones, la pri-
mera compaiiia en los temas de seguridad
informatica.
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Programa Oficial

Programa Expo ComuTV 2019

08:00 - 18:00 hs: Inscripciones y registro
09:00 - 10:00 hs: Inauguracién por ANTV, CRC y MinTIC,
Telemedellin y Teleantioquia

10:00 - 11:00 hs: Pagos de posteria e infraestructura eléctrica:

Dr. German Dario Arias de la CRC

11:00 - 12:00 hs: Regulacion e informes a la ANTV: ANTV
11:00 - 18:00 hs: Muestra comercial Piso 6

12:00 - 12:30 hs: Tendencias en seguridad informdtica:
Carlos Mario Bedoya de Internexa

12:30 - 14:00 hs: Almuerzo VP Primer Piso Aburra Sur
14:00 - 15:00 hs: Derechos de autor y conexos:
Direccién Nacional de Derechos de Autor

15:00 - 16:00 hs: La verdad de la TDT en Colombia.
Por Ing. Ernesto Orozco y Omar Silva de RCN

16:00 - 17:00 hs: Plataformas OTT e IPTV de Arranque:
Walmer Valverde de WISI

18:00 hs: Cierre muestra comercial

Emﬁ

© 08:00 - 18:00 hs: Inscripciones y registro
© 09:00 - 18:00 hs: Muestra comercial

© 09:00 -10:00hs: DOCSIS: Lleva tu red inaldmbrica a un nuevo nivel.

Por Eloy Pellicer (Director de I+D+I de Albentia Systems)

© 10:00 - 11:00 hs: Los nuevos contenidos: FOX, Televisa, Televvd,

Signal, Neva Networks y America TV

© 11:00 - 12:00 hs: Cobre o fribra: Siditel, Fyco, Cable Servicios

por Pedro Guerrero
© 12:30 - 14:00 hs: Almuerzo VP Primer Piso Aburra Sur
© 17:00 - 18:00 hs: Rifas y reconocimientos
© 18:00 hs: Cierre muestra comercia
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TVN Norte avanza con el upgrade
de susredes a FTTH

Ha completado el 70% de su red

A tres afios de haber adquirido su
licencia para ofrecer TV paga en
Colombia con TVN Norte, Agustin
Becerra comentd: ‘TVN Norte se
ha posicionado como lider para
las poblaciones del mercado co-
lombiano donde presta sus servicios,
siendo catalogada como una empresa seria
y dindmica, que se adapta continuamente
a los cambios y exigencias del mercado de
las telecomunicaciones’.

‘Le damos un gran valor a las opiniones
y sugerencias del usuario final, logrando
con ello un altisimo grado de satisfaccion
por los servicios que reciben de TVN Norte.
También nos sentimos orgullosos de haber
logrado obtener una delas pocas licencias
Unicas que hay en el pais y que nos fue
otorgada a fines del afio pasado’.

‘TVN Norte produce un noticiero en
cada region donde esta presente, que es
transmitido por su propio canal en cada
municipio. Esto nos permite un mayor
contacto con la poblacién. Ofrecemos
también Internet residencial, corporativo,
transporte de datos y TV paga’.

VB PUNEaT (W 1§

Upgrade de la red
‘Desde fines del 2017, TVN Nor-
te tiene como meta el reemplazo
de sus redes HFC a FTTH. Esto
motivado ala Resolucién 5161 de

B
|
N

junio de 2017 en lo que concierne
abanda ancha. Comenzando este afio,
la empresa ya tiene redes con el upgrade
realizado en un 70% y esperamos fina-
lizar el 2019 con el 100% de las redes ya
migradas a FTTH’, explicé Becerra.
‘Para este afio, esperamos hacer uso de
la licencia tinica buscando una expansion
continua y selectiva del mercado de las
TICs en el pais. Queremos llevar servi-
cios de Internet a sectores y poblaciones
que en la actualidad se encuentren mas
desatendidas y no cuenten con servicios
basicos de internet y televisién paga’.
‘Ante la demanda de nuevos servicios
la empresa ha venido haciendo un gran
esfuerzo humano y econdémico para la
adaptacion de sus redes alos fines de aco-
gerse ala resolucién 5161, que condiciona
la banda ancha a velocidades de bajada
de 25 Mbps y subida de 5 MBps’, agrego.

i,
Agustin Becerra, presidente de TVN Norte

‘Esta adaptacién de redes nos permi-
te, mediante GPON y EPON, llevar unos
servicios muy eficientes y confiables.
Hemos sido en muchos municipios polos
dedesarrollo enlas comunidades, escuelas
y soporte en las universidades’.

Remarco el ejecutivo: ‘La TV paga en
Colombia es un mercado muy competitivo
entre empresas, lo que hallevado al mejo-
ramiento continuo de sus infraestructuras
y de los servicios y productos al usuario
final. Ante el reto competitivo de los OTTs
hay que fortalecer lo que estas empresas
no pueden ofrecer a ese usuario final’.

Henry Reyes y el renacer de la industria

con los datos

Implementa Docsis y fibra al mismo tiempo

Mientras se festejaban los 25 afios de
Andina Link, uno de sus primeros parti-
cipantes fue Henry Reyes, que es también
uno de los pocos de esos recordados afios
que sigue estando en la industria y como
operador.

Sobre esta Andina Link, coincidié en el
que el tema datos es el nuevo boom y ve
que con el hay un renacer de la industria.
El tiene Docsis 3.0 en las redes de HV
TV de Soacha y Cable Bello, e incluso lo

implementa en algunas nuevas areas,
pero también implementa fibra progresi-
vamente. Se trata de ir entendiendo esta
nueva industria.

Sobre la nueva ley, remarcé que hay
aspectos que no contempla como la de
derechos de autor, que se deberia fijar algo
estandar, y el tema del pago de impuestos
del OTT, pues hasta el presidente de Netflix
dijo que los operadores tienen razon al
reclamar que ellos también paguen

Henry Reyes
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Antena La Estrella: ‘Nos preocupa que se regule
para favorecer a un sector’

Como parte del segmento comu-
nitario de Colombia, Asociacién
Antena La Estrella estd atenta a

los avances de la nueva legisla- ‘g‘
rel

cién y continda con su reclamo

de eliminar los limitantes de
asociados y contenidos para poder
seguir operando.

‘Estamos de acuerdo con que se deben
modificar las leyes que actualmente rigen
la television y las TIC, pero debe ser una
ley incluyente donde todas las reglas de
juego estén claras y donde la television
comunitaria por cable juegue un papel
importante’, afirmé Belarmino Rojas,
representante legal.

‘Ademas, que la interpretacion de la ley
sea claray para los funcionarios de turno.
Enlahistoria, la televisién comunitaria ha
sido victima de muchas interpretacionesy
por eso es que nuestro pais no un modelo

de television estable’, agreg6.

Sobre Andina Link, remarcé:

‘Estuvimos viendo los avances

tecnolégicos que hay enlaindus-

tria, socializando experiencias y

viendo como va el tema de regula-

cidn; nos preocupa que se regule para
favorecer a un sector’.

‘Venimos de cerrar un aflo muy duro
como todos los anteriores. El cambio de re-
glamentacién nos genera las expectativas
para poder hacer empresa; los limitantes
hacen que dia a dia la television comuni-
taria cerrada sin animo de lucro tienda a
desaparecer’, agregé.

‘En los tltimos meses no hemos con-
cretado ninguna inversién ni estd pensado
avanzar con ninguin proyecto. La Unica
aspiracion es seguir luchando y tratar de
mantener asociados “suscriptores” para
poder subsistir’.

Belarmino Rojas, representante legal
de Antena La Estrella

Respecto a los objetivos para este aiio,
comenté: ‘Seguiremos solicitando al ente
de control, ANTV, la eliminacién de las
asimetrias y la liberacién de esa regla-
mentacion tan dura que tenemos. Entre
los limitantes esta la cantidad de canales
codificados permitidos, que actualmente
es de sélo siete, y el niimero de asociados
esta acotado a 6000’.

Choconta renueva su licencia por diez anos

Tras cumplir todos los requerimientos de la ANTV

Las dificultades climdticas que en 2018
trajeron inconvenientes en laoperacion de
la Asociacion Parabélica Chocontd no han
podido opacar el cierre positivo del afio
anterior para el sistema comunitario que,
a partir del gran esfuerzo de mantenerse
alineado a los requerimientos de la ANTV,
obtuvo la renovacién de su licencia para
seguir operando por diez afios mas.

Este fue sin dudas, uno de los logros
mas importantes, dijo William Fernando
Valiente Garzo6n, Presidente de Parabdlica
Chocontd, en relacion ala Resoluciéon 1554
30/10/2018 dela Autoridad. ‘La ANTV exige
a las asociaciones parabdlicas en el pais
estar al dia con una serie de requerimientos
para renovarles la licencia por diez afios.
Nosotros habiamos presentado desde la
junta anterior y la presente, que presido,
todos los requisitos’.

‘La respuesta fue la renovacién
de 15 parabdlicas a nivel nacional,
entre ellas la de nuestro muni-
cipio. Eso nos da diez afios mas
para trabajar en pro de nuestros
asociadosy de nuestra comunidad’,
remarcé Valiente Garzon.

Agregé: ‘Se ha trabajado con el fin de
beneficiar siempre a nuestros usuarios,
buscandonuevos proveedores de sefial para
los canales codificados, a los que tenemos
autorizacidn de entregar a nuestros usua-
rios. Se logr6 realizar un contrato entre
nuestro sistema y en honorable concejo a
fin de ahorrar esfuerzos y poder llevar a
nuestros conciudadanos usuarios y aso-
ciados las sesiones de dicha corporacién
con excelentes resultados’.

‘Este afio, la meta es lograr junto con
nuestros afiliados, socios y usuarios una

mayor fidelizacién a nuestro sis-

’Q tema, escuchar sus propuestas y
i\{ poder abordar la posibilidad de

ofrecer el servicio de Internet por

e P medio de nuestro sistema inver-

siones que se daria con la aproba-
cion de nuestros Afiliados de la Cuota
de Participacién’, remarcoé el ejecutivo.

Nueva Ley TIC

‘Creemos que la sancién de la nueva
ley se debe dar en un marco de consenso
e invitar a mds mesas de didlogo y parti-
cipacién de todos los actores para buscar
una mejor salida, que no afecte a los sis-
temas de televisiéon comunitarios ni a la
televisién ptblica de nuestro pais, al igual
que seguimos atentamente su evolucion
como integrantes de la liga de Asociacion
Parabdlicas de Cundinamarca’, finalizé.
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| Operadores Comunitarios

William Galindo, Viboral: ‘La TV comunitaria
esta armada con retazos’

Como empresa del sector co-
munitario, Viboral Telecomu- j
nicaciones tiene como objeto {K"
social elevar la calidad de vida
de todos sus asociados a través
de la prestacion de servicios de
produccidn de television local en HD,
televisién analdgica y digital, Internet de
banda ancha inalambrico y GPON.

William Alberto Galindo Muiioz, Geren-
te General en Viboral Telecomunicaciones,
explic6: ‘Viboral Telecomunicaciones
tiene dentro su estructura administrativa
diferentes mecanismos de participaciéon
en aras a garantizar a sus asociados la
participacion en la toma de decisiones. Esta
estructura le ha permitido ser pionera en
el desarrollo tecnoldgico, prestandobanda
anchadesde el 2007 y television digital con
produccién local desde el 2011’.

‘Esto ha permitido romper los para-
digmas del sector comunitario, que es-
taba asociado con la escasez de recursos,
personal, calidad y produccidn local. Esta
visién empresarial de largo plazo nos ha
permitido cubrir las necesidades en ma-
teria de telecomunicaciones de nuestros
asociados’, agrego.

El sector comunitario en Colombia

Laleyestablece que la TV comunitariaes
el servicio de television cerrada prestado
por las comunidades organizadas que tie-
ne como finalidad satisfacer necesidades
educativas, recreativas y culturales, y cuya
programacion tiene un énfasis de conte-
nido social y comunitario. En razén a su
restriccion territorial y por prestarse sin
animo de lucro, este servicio no es igual
al de television por suscripcion.

Frente a este concepto, William Ga-
lindo explicé: ‘Sin dnimo de lucro hace
referencia a que los recursos producto
de la explotacion de la television, seran
reinvertidos en el crecimiento y mejora-
miento del servicio que se presta a todos
los asociados a la comunidad organizada,
este concepto ha sido mal interpretado

por la gran mayoria de entidades de
televisiéon comunitaria’.
‘A las comunidades organi-

= zadas no las hace comunitarias

una licencia, sino que toman el
caracter comunitario siempre y
cuando sean administradas y dirigidas
por los mismos miembros de la comuni-
dad organizada, en otras palabras si son
administradas por la comunidad, son
comunitarias’.

‘La television comunitaria en Colombia
ha sido una colcha de retazos, tanto en lo
normativo como en la practica, laimprovi-
sacion por parte del ente regulador basada
en la falta de conocimiento sobre el fun-
cionamiento de las organizaciones y esto
asociado aalgunos personajes que durante
décadas se han hecho llamar empresarios
de la televisiéon comunitaria’, remarco.

‘La falta de idoneidad de las personas
que estan al frente de las organizaciones,
genera una inestabilidad administrativa
que redunda generalmente en una mala
prestacidn del servicio volviéndolo con el
tiempo inviable financieramente y a las
organizaciones colocandolas en bandeja
de plata paralas empresas comerciales del
sector. Las organizaciones requieren del
ente regulador mds acompafiamiento en
todos sus procesos sin llegar a incidir en
ellos y que sus directivos sean formados
en el sector y para el sector’, remarco.

Produccion de contenidos

‘La produccién propia es la cenicien-
ta de la televisidn comunitaria, una de
las consideraciones que tuvo la extinta
CNTV para la creacién de la modalidad de
televisiéon comunitaria en el pais fue que
otorgaba a las comunidades organizadas
la posibilidad de retransmitir tanto sefia-
les codificadas como incidentales con el
Unico fin de apalancar financieramente la
produccidn local’, detallé Galindo.

‘Esta consideracion no es aplicada por
los directivos de las organizaciones que
siempre han pedido en diferentes esce-

William Galindo, gerente general
de Viboral Telecomunicaciones

narios les sean disminuidas las horas de
produccion propia porque consideran que
es una carga muy costosa, llevandolos a
reducir su produccion local a los minimos
permitidos por la regulacién y en muchos
casos por debajo de estos, generando ba-
jas audiencias en el canal local y un bajo
sentido de pertenencia por parte de sus
asociados que terminaran requiriendo otro
servicio de television’.

Objetivos desde el sector

Finalmente, William Galindo afirmo:
‘Los objetivos para este afio tendran que
estar basados en la articulacién entre los
cambios de los gustos de los consumidores
de contenidos y la regulacion, un regula-
dor convergente que comprenda la nueva
realidad de esta modalidad de la prestacién
del servicio publico de television con la
capacidad logistica y administrativa de
recorrer el pais acompafiando y conociendo
las realidades de cada regién especifica
para formular una regulacién mas ajustada
a la realidad’.

‘Las organizaciones deberan revisar su
figura legal, su estructura administrativa
y formular planes de accién que les per-
mitan reinventarse en el nuevo mercado
de las telecomunicaciones; esto implicara
un cambio de mentalidad y por que no,
de dirigentes formados que comprendan
claramente el sector mas que comunitario,
el sector social y cooperativo de nuestro

pais’, resumio.
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Andina Link Cartagena: El nuevo lugar
de encuentro de los ISPs de Latinoameérica

Tuvo su edicion mas exitosa de los ultimos anos

Del 26 al 28 de febrero, se realiz6 la 25°
ediciéon de Andina Link en Cartagena conla
organizacion de TDC Events de Luz Marina
Arango, y la presencia de casi 2000 par-
ticipantes, entre operadores, proveedores
de tecnologia y sefiales e ISPs.

Asi, marcé un antes y un después en su
historia al dar definitivamente el salto que
la industria estaba esperando de abrirse
a los proveedores de Internet, no sélo de
Colombia, sino de toda Latinoamérica. Las
camaras que los representan en toda la
region se reunieron por primera vez para
conformar una asociacion regional que las
nucleara a todas y se llamara LACISP. De
aqui en mas, prometieron celebraran sus
asambleas anuales enla expo de Cartagena,
algo que ven con muy buenos ojos tanto

los proveedores de tecnologia, como los

Christian Vanzini, de AMC, Henry Okumura y
Jorge Vargas, de Econocable, Mariano Solia,
de AMC, y Mauro Zamora, de Cable Red Peru

Luz Marina Arango acompanada de los reguladores y camaras de ISPs
en la inauguracion de Andina Link 20 anos

programadores, que pueden encontrar en
ellos a sus nuevos clientes.

La llegada y el crecimiento de Internet
en esta industria estd marcando ‘un nuevo
renacer’, tal como lo defini6 Henry Reyes,
de HV Televisién de Soacha y Cable Bello.
Pero mas alla de estos nuevos jugadores,
estuvieron las empresas medianas y pe-
quefias de cable mas representativas de
Peru, Ecuador, Honduras, Bélice y Repu-
blica Dominicana. Ademads, fueron algunos
operadores grandes como TigoUne con
Daniel de Simone, DirecTV, TuVes con
Konrad Burchardt, Henry Reyes de Cable
Bello/HV Televisién, Global Net y otros.

Reforma TIC e infraestructura

En el foro FICA, Ivan Mantilla Gaviria,
Vice Ministro de Conectividad y Digitaliza-
cién del Mintic, destacé que la misién del

nuevo gobierno de Ivan Duque es trabajar a
la par delos jugadores de la industria para
que la tecnologia habilite el crecimiento
de la penetraciéon de la conectividad en
todo el pais. Por su parte, Mariana Vifia
Castro, directora de la ANTV, destacé la
inversion de 162.000 millones de pesos
en el fomento de formatos y contenidos.

Respecto a la nueva ley TIC, Mantilla
Gaviria dijo que el proyecto fue presen-
tado en septiembre de 2018 y que plantea
cambios estructurales enlas instituciones,
que estan en vigencia desde la década
de 1990 y ya no estan acompaiiando los
grandes cambios, por lo cual Colombia
estaria atrasada en conectividad por ca-
pita y velocidad de internet. Asi, plantea
la fusion de la CRC y la ANTV en un tnico
ente convergente.

German Arias Pimienta, Comisionado

Daniel de Simone y Marianella Silveira,
de TigoUne

Jennifer Munoz y Piedad Martinez, de Global
Media, con Konrad Burchardt, de TuVes

Marcelo Rizzato, Gaston Caceres y Karin
Chaves, de Disney & ESPN
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Andina Link Cartagena: El nuevo lugar de encuentro de los ISPs de Latinoamérica

de la CRC, afirm6 que los grandes desa-
fios del ente de las comunicaciones son
‘desregular, simplificar y enfrentar los
nuevos retos’.

El apoyo de las seiiales

Andina Link demostré que mantiene la
presencia los programadores, ya sea en la
expo como fuera de ella, dando jerarquia a
Cartagena como punto de encuentro. Tur-
ner fue anfitrién de un recital en la terraza
del centro de convenciones (ver aparte),
mientras que Discovery tuvo su sala VIP.

Otros programadores mantienen su pre-
sencia en la ciudad en el marco de la expo
y confirmando su relevancia, como HBO
que volvié a tener un yate frente al centro
de convenciones como punto de encuen-
tro de los operadores colombianos. Y Fox
Networks estuvo en el Hotel Casa Epica
recibiendo todos los dias a sus clientes.

AMC Networks anuncié la apertura de

Felipe Tarazona, Daniel Lewellyn-Jones,
Maria José Stozitzky, Mario Molins y Patricia
Junca, en el barco de HBO

Fernando Devis Morales, de Andina Link, con
Alexander Luchaninov, Victoria Vorontsova y
Nicholas Sanchz O'Donovan, de RT

Los representantes de las camaras de ISPs de Latinoameérica
conformaron oficialmente la asociacion regional LACISP

e

Israel Acuna, de APTC, con Armando
Palacios y Gustavo Lopez

sus nuevas oficinas en Colombia, donde
se instalara Christian Vanzini, gerente
de distribucidén para la region andina. RT
en Espaiiol present6 el nuevo programa
protagonizado por Virginia Vallejo; DW
anuncio su cambio de satélite.

Por su parte, AZ TV de Paga incorpor6 la
sefial de animacidn infantil FunBox a su
portafolio y confirmé la comercializaciéon
de contenidos. MBA Networks estuvo con

Jorge Gambier y Manuel Arnanz, de Reportv,
con Kumran Vitali y Roger Munoz, de
Southern Cable Network, de Belice

Agustin Becerray
todo el equipo de TVN Norte

Matilde y Carlos Boshell acompaiiados
por Jorge Tatto de MVS, Mar Martinez
de Atresmedia, Robert Gold con su nueva
apuesta al género documental, Curiosity
Stream.

Disney & ESPN también estuvo con su
equipo de ventas afiliadas, al igual que
Televisa Networks, que anuncié su nueva
representacién con Total Media paralo que
ofreci6 un céctel en la Calle de las Damas,
dentro de la ciudad amurallada.

Gran cierre

El evento concluy6 con un homenaje y
reconocimientos aAndinaLinkyaLuz Ma-
rina Arango por sus 25 afios de contribucion
a la industria y también a la valorizacién
de la ciudad de Cartagena. Por la noche,
Rincon Technology ofrecié una fiesta en
el Hotel Intercontinental de Bocagrande
para todos sus clientes.

Asi, quedé todo planteado para seguir
desarrollando este nuevo mercado de
Internet y video.
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Primer SCTE Day en Andina Link

Con Arris, Casa Systems y otros proveedores

Steve Harris de la SCTE, acompatiado por
Rolando Barja como jefe del capitulo CALA
de la Asociacién de ingenieros de Estados
Unidos —vya tiene 500 socios—, destacé
que fue excelente la primera experiencia
con las conferencias de la SCTE el jueves
de Andina Link.

La Expo de Luz Marina Arango siempre
puso foco en las capacitaciones y esto po-
tencia ese objetivo con charlas de primer
nivel como las dadas por el propio Rolando
Barja, Hugo Amaral de Arris o Patri-
cio Latini de CasaSystems.

Sobre el nivel de la audiencia  §{*|'}F

si admitié que tienen mucho

por hacer, pero que fue buena

la cantidad de preguntas. Muchos
quieren ir a FTTH o poner GPON pero
tienen que saber que Docsis 3.1 puede ser
mejor con full diplex. También prometi6

Rolando Barja y Steve Harris

ir agregado conferencias en espafiol

a la Expo SCTE Cable Tec que este

5B afio sera desde fin de septiembre
en New Orleans.

Conferencias
Las conferencias de SCTE-ISBE tra-
taron sobre diferentes temas, entre ellos la
evolucién de la red de acceso y los nuevos

Salomon Padilla:
Retos y muchas oportunidades

Salomon Padilla, de ATIM de México, volvid
a estar presente en Andina Link para ver el
mercado einvitar colegas a ConvergenciaShow,
la expo convencién que se realizard en México,
del 8 al 11 de julio en el WTC de su capital.

Padilla destacé el crecimiento que esta te-
niendo Andina Link a partir de la incorporacién
delos proveedores de Internet, y dijo que ve que
elmercadovuelveaconseguir el dinamismo que
tuvo hace 20 afios.

Hoy lo importante es la fibra y los servicios de
valor agregado para nuevos modelos de nego-
cios donde los operadores no sean sélo carriers.
También habld de la importancia de un cambio
generacional para eso, que no lo ve en México.

‘Este 2019 sin duda es un afio de grandes retos
pero también de oportunidades para ATIM, con la
evoluciondel escenariopoliticoy delacompetencia
en el mercado’, afirmé Padilla. Esto directamente
de operadores o sobre todo muy claro conlos con-
tenidos deportivos, dondelas sefiales les piden sus

Jorge Gutiérrez, de Azteca, y
Salomon Padilla, de ATIM

bases de datos para loguear a los clientes y luego
pueden ir a venderles directamente.
Finalmente, se refiri6 a la noticia difundida
dias antes de Andina Link donde se adelantd
que IZZI de Televisa podria cerrar la compra
de Megacable y fusionarse como la empresa
de triple play mds grande de México. Padilla se
mostrd optimista y opind que este movimiento

no afectaria al sector integrado por ATIM.

Patricio Latini de CS

requerimientos de capacidad asi como una
exploracion de los nuevos escenarios com-
petitivos, incluyendo el acceso distribuido.

También se hablé de PHY remoto y
MAC PHY, a cargo de Patricio Latini, de
Casa Systems. Por su parte, Hugo Ramos,
de ARRIS, hablé de Docsis 3.1 y FTTH,
explorando los méritos del upgrade en la
red existente HFC y mas.

TVCable.com
de Venezuela

Carlos y Javier Nunez, con Armando Garcia,
Paula y Fermin Lombana, y Juan Camilo Toro

Muy meritoria fue la presencia de al-
gunos operadores venezolanos en Andina
Link, algunos de ellos tratando de mante-
ner su operacién incluso perdiendo plata
para sostener a sus empleados y familias.
Es el caso de los hermanos Carlos y Javier
Nuiiez, que siguen en ocho ciudades con
su sistema pese a que hace 10 afios que
viven en Miami.
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InterNexa invertira USD 4 millones en Peru

InterNexa, filial del Grupo ISA de Colom-
bia, prevé invertir mas de USD 4 millones en
Pert en proyectos de fibra dptica y lanza-
miento de nuevos productos, y estima
alcanzar un crecimiento de 10%
en relacion al 2018, enfocandose
en el desarrollo y expansion del
segmento empresas.

Sergio Mavila Rivasplata, ge-
rente general de InterNexa, destacd
que los proyectos estan enfocados en la
implementacién de alrededor de 200 ki-
lometros de fibra dptica a nivel nacional.
También en la adquisicién de equipos para
el crecimiento de capacidades en redes de
Lima y el sur del pais, el lanzamiento de
productos de seguridad centralizada para
empresas, y el desarrollo de soluciones de
colaboracién y comunicaciones unificadas

RFI amplia su red de distribucion

desde la nube.

‘A diferenciade afios anteriores, donde el

foco estuvo en ventas a otros operadores de

telecomunicaciones, este afno, nues-

tro crecimiento estard enfocado

principalmente en el segmento

de grandes y medianas empresas,

. agregando valor en las industrias

de Mineria, Energia, Educacion,

entre otras. Lo cual, nos permitira

alcanzar el objetivo de crecer mas del 25%

respecto al aflo anterior en el segmento
Empresas’, sefiald.

Mavila sostuvo que InterNexa continuara
con su estrategia de ofrecer servicios a las
telcos, ademds del segmento empresas,
donde viene disefiando nuevos productos
y servicios. Precisé que lanzardn nuevos
productos de seguridad, cloud y comu-

en Latinoameérica

Pompeyo Pino, director de Radio Americas
Distribution and Development de France
Médias Monde, estuvo en Andina Link y dijo
que es una convencion relevante en la region
por el dinamismo del mercado colombiano.

‘Colombia tiene un mercado muy frac-
cionado todavia, hay concentracion y
grandes marcas pero a diferencia de
otros, donde hay grandes y peque-
fios, aqui hay grandes, pequefios
y muchos intermedios’, dijo. ‘No r
hay que hacer muchos pequefios
para tener una buena cantidad de
abonados, con 10 o 15 llegas a una cifra
interesante. Ademas, esta la opcién de tener
reuniones, aveces fueradelrecintodelaexpo,
peroconlos operadoreslideres del continente.
Algunos que ya difunden nuestras sefiales,
y otros que estan por hacerlo en el futuro’.

‘RFIsedifunde en14idiomas, incluyendoel
espafiol, y tiene muchos vectores de difusion.
En algunos paises de la regién tenemos fre-
cuencias propias o frecuencias en partnership
con operadores locales, lo que nos permite

estar en FM 24 horas. En algunos paises
como Ecuador Bolivia, Republica Domini-
cana también tenemos una red muy amplia
de radios asociadas que difunden contenido
parcial de nuestra cadena. Justamente por
eso, aprovechamos este encuentro para tener
en Bogota el 1 de marzo, una reunién con
mas de 50 radios asociadas’, explicd

| el ejecutivo.
‘Tratamos de estar presentes
en todos los eventos, conferencias

y actividades que implican a la TV

paga. Hoy en dia con la digitaliza-

cién, hay cada vez mds operadores que

les interesa tener sefiales de audio. Es por

eso que hemos superado los 30 millones de

abonados en el continente, donde 23 millones

pertenecen a Sudaméricay el Caribe, y solo 7
millones a Estados Unidos y Canada’.

En Colombia trabaja con DirecTV, al igual
que en Argentina, donde también tiene dis-
tribucién en Cablevision y Flow, ademds de
operadores mas pequerios. En Brasil, estd
en NET y Sky.

-

.

Sergio Mavila Rivasplata

nicaciones unificadas para responder a la
creciente demanda del mercado y proteger
la informacion de las compaiiias ante el
aumento de ciberataques.

Con mas diez afios en el mercado peruano,
InterNexa cuenta con unared demdasde 5000
km de fibra éptica en el pais. Ademas de
Pert, brinda servicios en Colombia, Brasil,
Chile y Argentina.

Pompeyo Pino

‘Tanto RFI como France 24 son medios
de informacidn. Eso es importante porque la
informacidn se sigue consumiendo de forma
lineal, a diferencia de los demas medios que
se consumen cada vez mas a demanda (en-
tretenimiento, series, peliculas)’.

‘Algonuevo que estamos haciendo cadavez
mas es laradio filmada, que preferimos llamar
radio visual. No es television, pero ofrece una
calidad mucho mayor. Es un producto bime-
dia que también hacemos para France 24 y
también para la parte multimedia’, concluyé
Pompeyo Pino.
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Netfunny: EL OTT para los estratos bajos

Netfunny es una nueva solucion tecno-
légica, innovadora, agil y flexible enfocada
a la satisfaccién del cliente a través de su
plataforma transaccional, capaz de virtua-
lizar cualquier tipo de productos y/o bienes
consumibles en prepago, con una red de
distribucion de puntos de ventas a nivel
nacional, en su gran mayoria ubicados en
estratos 1,2y 3.

Netfunny cuenta conla capacidad
de llevar sus servicios a cualquier
parte del mundo, debido a las @
cualidades técnicas y de infraes-
tructura propias de su plataforma.

Con German Walteros como CEO
Latam, German Rincon como Financier Ma-

MBA Networks:

nager, y Wilson Velasquez como su Proyect
Manager, componen un equipo humano al-
tamente capacitado, con pasion e integridad
obteniendo resultados que aportan valor a
los proveedores aliados y sus clientes.
Parte con dos ofertas; Netfunny Astral,
producto especializado en temas relacionados
con el esoterismo, manejo de las energias, y
consejos para afrontar problemas de la
vida diaria de una forma mas acerta-
da, Hotflix, Ott erético que trae ala
|ry  regionBritel, cuyo contenidoadulto
semuestraenVODy canaleslineales.
Actualmente Netfunny se en-
cuentra negociando con proveedores
de contenido infantil, series, cine y musica

German Walteros

que complementaran un amplio portafolio
dirigido a todo tipo de publico, de igual
manera se encuentra en bisqueda de nuevos
productos que puedan ser vendidos a través
de su plataforma transaccional.

Grandes acuerdos en Chile

En Andina Link, presento la nueva senal CuriosityStream

MBA Networks volvié a tener
su stand con todas sus marcas

tradicionales y las mas nuevas s

enAndinaLink Cartagena, donde #

present6 lanueva propuesta, Cu-

riosityStream, una de las sefiales

en 4K mas prometedoras del mercado.
Matilde de Boshel, presidente de MBA,

destaco el trabajo de largo plazo que esta

dando resultados en Chile con Atresme-

dia, que ya habia sido destacado en
Natpe por Mar Martinez.
Lo principal fue la entrada de

e Atreseries y Atrescine en VTR de

Chile, pero también que se amplié

la distribucién en Telefénica de

Atreseries, jHola! TV y Pasiones. Es

un ejemplo del trabajo con los grandes

operadores que hace MBA Networks a
nivel regional.

.

Matilde de Boshell con todas las sehales

RT estrené Estados Unidos: Suenos y Pesadillas

PREFPARADOS PARA EL FUTURO.

* Encoders

» Transcoders L.
* CAS
e DRM
* Moduladores

* Multiplexadores

* Middleware

* CDN

* Servicios On Premise

Con la colombiana Virginia Vallejo

Espaiiol aprovech6 Andina Link para lanzar en Latinoamérica su
nueva serie Estados Unidos: Suerios y Pesadillas, basada en entrevistas
y una recorrida por Estados Unidos con la escritora, periodista y
modelo colombiana Virginia Vallejo, quien fuera exiliada de su pais

tras surelacion con el narcotraficante Pablo Escobar.
Ellajunto al periodista Nicolas Sanchez Odo-
novan, presentaran unaradiografia de Estados
m- Unidos viajando por todo el pais. Temas como
inmigracién educacién y medio ambiente se
ven con mirada latina.
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Virginia Vallejo y Nicolas Sanchez protagonizan el nuevo ciclo de RT
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WDC: 15 ainos de experiencia con los ISPs

La empresa de origen brasileno abridé su oficina en Colombia

WDC (Wireless Design Center)
participé en Andina Link, donde
ademas fue anfitrién del coctel de
bienvenida. La empresa naci6 en
Brasil hace 15 afios y ahora abri6
unanueva oficina en Colombia, para
atender al creciente mercado de ISPs,
que tuvo gran protagonismo en la expo de
Cartagena.

Vanderlei Rigatieri Jr., presidente & CEO
de WDC dijo que, si bien la empresa surgio
como proveedor de tecnologias Wireless,
hoy es mas amplia, con soluciones para
tecnologia celular, smartphones, Wifi y
hasta trabaja con Datacenters.

Dentro de su portafolio de marcas re-
presentadas, se destacan Nokia, Easy Link,
D-Link entre otras con las que realiza
integraciones. En la parte de wireless estd
muy adelantada con una vision de aportar

una seguridad diferente que ya tiene
los primeros proyectos llevado a
ciudades a nivel internacional. Alli

hay una alianza con Ubiquity.
Otro punto importante es un
nuevo modelo de negocios que desa-
rrolla desde 2013, cuando en Brasil habia
demanda para proyectos perono podian hacer
la inversién. Asi que WDC empez4 a hacer la
inversién por los clientes alquilando equipos
y dandoles un servicio de atencién completo
todo el afio. Asi transformd el CAPEX en OPEX
yobtuvo mas de 11.000 licencias iniciando los
proyectos de FTTH a la vanguardia mundial.
El crecimiento anual super6 el 30% anual y

decidi abrirse a Latinoamérica.

Esta llegada al resto de la region también
fue posible porque en 2017 tuvo un gran
aporte de capital de 2B Capital de Bradesco,
para terminar de potenciar su modelo de

Vanderlei Rigatieri Jr. en su stand

‘infraestructura como servicio’. La llegada a
Colombia con oficinalocal es porquelaevolu-
ci6n del mercado le parece muy atractiva por
la migracién a fibra y la apertura de nuevas
licencias hace dos afios.

El siguiente paso es la apertura de una
oficina delogistica en Panama, buscando que
todas las ventas internacionales sean desde
alli mas alla que tienen una oficina en Miami.

Lindsay Broadband presenta nueva linea
de cablemédems

Abre mercado en Brasil

Lindsay Broadband esta destacando toda
su linea de productos de cablemddems
endurecidos, que ha sido disefiada
para soportar las mas extremas
condiciones atmosféricas tipicas
de los despliegues en redes HFC.

Temperaturas desde -40 hasta
60 grados centigrados, interferencias
electromagnéticasy picos elevados devoltajes

LiMNDS A

La linea de cable modems endurecidos
de Lindsay

son solo algunas de las condiciones para las
que estan preparados los equipos de
Lindsay, garantizando un serviciode
calidad y sin interrupciones.
Esta linea de productos permite
a las operadoras de TV por cable
sacar un maximo provecho de sus
redes HFC ofreciendo servicios de valor
agregado como Wi-fi, CCTV, monitoreo del
transito, publicidad digital, y control fron-
terizo entre otros.

Certificacién de Anatel
Lindsay Broadband acaba de obtener la
certificacién dela Agencia Nacional de Teleco-
municaciones (Anatel) de Brasil parael HDCM
3.0,abriendolas puertas al mercadobrasilefio.
Con estanueva certificacion, las operadoras
de este pais podran obtener los beneficios

David Atman, de Lindsay

que habilitan sus productos en sus redes, lo
que permitird explorar nuevos mercados y/o
emprender nuevos proyectos connuevosclien-
tes. Despliegues de LTE, 5G sobre HFC, camaras
deseguridad para control fronterizo ointernos
en las ciudades y Wi-fi sobre HFC son sélo
algunas de las aplicaciones que estén dispo-
nibles ahora para el mercado latinoamericano.
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Cartelera Expo Andina Link Cartagena 2019

Gary Esnaly Kurt Nielsen de Teleste, Juan Carlos Orlando, de

con Alejadnro Cubino y Gonzalo Gonzalez, Armando Q;«rcia, Paula Lombarl]a‘ de Eduardo Michel, UEly Jorge Fiterre, de
de Network Broadcast CableServicios y Gustavo Padron, de de ATX Condista
Ripley

Arturo Pacheco y Rodrigo Audrey, Carlos Larios y Vinicio Lopez, Robert Gold y
Godoi, de AWS Elemental de Prevail de Chips de Honduras Sam Butler, de GinxSports

J H REINVEN ALY LATEL]

CArlos Sanchez, Constanza Vanegas, Julian Antonio Mendoza, Mathias Hain y Gil Caicedo y Hugo Valenzuela,
Giraldo, de RCN y Fernando Vargas Walmer Valverde, de Wisi de Multicom, con Justin, de Dumei

Jorge Velazquezy Adela Lin, Pompeyo PIno, de RFl'y George Carlos Ramos y Mounir Toutah, de
Jurandir, de SES de Softel Cernat, de Zeno Viaccess-Orca

T

.Vi
“a il ey

Piedad Martinez de Global con Carlos Ruiz y Nicholas Ponomariv, Victor Amante y Will Dong y Pony Ma,
Jackeline Palacio, de Cinco de Evertz/Atci Francisco Lopez, de Anvinur de Tianjie
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CryptoGuard presenta novedades
en OTT y soluciones mobile

CryptoGuard, proveedor sueco de CAS
y DRM con mas de diez afios protegiendo
el contenido para programadores y ope-
radores, vuelvié este afio a Andina Link
donde presentdé novedades y mejoras de su
producto para OTT, CryptoLITE, y destacara
parael mercado latinoamericano su nueva
propuesta, Mobile CAS Dongle.

Kjell Carlsward, CEO de la empresa,
comenté que en 2007 lanzd el primer
CAS para Suecia donde las regulaciones
exigian que los operadores encriptaran
su contenidoy muchos pequefios tuvieron
problemas, ya que las alternativas eran
muy costosas.

Eso fundament6 la expansién en el
mercado internacional mientras
continud desarrollando producto
para operadores y broadcasters

CryptoLITE renovado

CryptoLITE OTT Solution es la solucion de
CryptoGuard para OTT que ahora se presenta
en el mercado con mejoras en su interfaz de
usuarioy muchos despliegues. Estasolucién
puede ser agregada a cualquier CAS de la
marca, permitiendo a los servicios de TV
en dispositivos conectados ganar funciones
como comenzar de nuevo sobre el catch-up.
CryptoLITE también permite sumar PVRy un
servicio VOD.

Como solucién end-to-end, permite que
los operadores de cualquier tamafio entre-
guen de forma econémica contenidos de
TV en cualquier pantalla. Ademas, soporta
formatos DRM, incluyendo Google Widevine,

Apple FairPlay y Microsoft PlayReady,
habilitando la distribucién de
contenido de manera altamente

[
del mundo. Hoy llegaa mas de 50 L9 Crypeo segura.

paises, incluyendo cadenas de TV
con cobertura nacional y oficinas
deventas en cuatro continentes con
gran red de socios.

Kjell aseguré que CryptoGuard seguird
apostando a sus productos ‘seguros, in-
teligentes y econémicos para servicios de
television de préxima generaciény fortale-
cerasuposicion como el CAS mds accesible’.

Nuevo Mobile CAS
Entre sus mas recientes desarrollos,
CryptoGuard estara destacando en Andina
Link su nueva solucién Mobile CAS para
aplicaciones maviles de TV paga sobre redes
de transmisiéon TDT, DVB-T/T2 o ISDB-T.
Mobile CAS encripta transmisiones de
TV paga TDT que pueden ser recibidas con

Mauro Zamora, Jorge Salazary
Enrique Okumura de Pert, con Gonzalo Blanco,
de Obix, Tobias Nystromy
Maria Nelly Vasquez, de Cryptoguard

Ol e .
Do HFrioem

Tobyasy Kjell, de CryptoGuard

dispositivos méviles Android e i0S. Estos
reciben la sefial de TV terrestre utilizando un
sintonizador dongle TDTy el contenido de TV
pagaes descifrado por laapp Mobile CAS para
Android o iOS provisto junto con el dongle.

Tecnored: Dos anos en Chile y va por mas

Tecnored tuvo el afio pasado una labor
muy activa con su presidente Juan
Dominguez en Chile junto a los
principales socios de TV Cables
y a Furukawa, como se pudo
ver en la dltima edicion de Chile
Media & Content, donde Ricardo
Meneses Mejias dio una conferencia
sobre ciudades inteligentes y cémo el foco
es el bienestar de la gente dia a dia.

Dominguez remarcé el gran afio que tuvo
enArgentina como proveedor de soluciones
de fibra para la industria, contando con
120 colaboradores, plena ocupacién hasta

¢ Tiscrioeed

marzo y proyectos en marcha a los que

tendrd que ocuparse después de abril.

Sin embargo, enfatiz6 la con-

b tinuidad del proyecto regional,

que tiene su pata importante en

Chile con una oficina que cumplié

dos afos y donde ha hecho varios

proyectos con total efectividad y
satisfaccion de los clientes.

Paraqueel diaadiadeArgentinano afec-
te el proyecto regional, es desde Santiago
que se atiende toda la cuenca del Pacifico,
con varios proyectos como en Ecuador y
Peru. Por eso, este afio retomo la presencia

Ricardo Meneses, de Furukawa,
y Juan Dominguez, de Tecnored

en Andina Link Cartagena y ahora va a
APTC de Peru, entre otros eventos.
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Universal Electronics:
Referente de controles remoto en la regién

En el marco de Andina Link, Juan
Carlos Ocampo, de Universal

‘Universal Electronics tiene un depar-
tamentodedicadoanuevos desarrollos,

Electronics (UEI), referente en poreso siempre haynuevos productos
ELECTROMICS

controles remotos, se refirid al
posicionamiento actual de la em-

presa en la regién. ‘Hemos crecido

mucho llegando a tener en cada pais

a los principales operadores de cable entre
nuestros clientes. La calidad e innovacién de
nuestros productos han generado fidelidad y
que nos confien sus nuevos proyectos’.

‘La gran variedad de productos nos ha-
cen asequibles a los operadores grandes y
pequefios. Ademas, nuestra fabrica Ecolink
proporciona alarmas, sensores de agua,
nieve, humo entre muchos otros productos
dedicados a Home Security’.

quenostienenunpasoadelante. Con-
tamos con servicios inicos como Quick

set, Data Base, la gigantesca libreria de
codigos y la mejor experiencia en disefio

y fabricacién de controles de Voz y Android’.
Gracias a esa experiencia, los proyectos de
Comcasty Sling TV fueron confiados con éxito
aUEL Pero también siguié con Claro Colombia,
para el que implement6 un innovador control
remoto rojo, y ahora sigue la casa matriz en

México, entre otros grandes operadores.

‘Claro ha sido un gran aliado, se cre6 con
UEIunasinergiaincreible que sigue generando
nuevos proyectos. Ahora, se sumasu casama-

Juan Carlos Ocampo, de UE|,
con Marcelo Assumpcao, de InteracTV Servicos

triz en México, que ha dado un gran impulso
enlaregi6n’, dijo. En Latinoamérica, se suman
también marcas importantes como Univisa de
Ecuador, VIR, Entel, gtdy TuVes, de Chile, Sky
y Megacable de México, entre otros.

Antronix presenta sus taps y splitters 1.2 Giga

Milton Ulua, director de ventas CALA en
Antronix, remarcé su compromiso con los
mercados en tiempos donde las propias dis-
tribuidoras regionales dudan en extender su
presenciayservicio por las condiciones
cambiantes de los paises y de la in-
dustria de la TV paga en particular.

Dijo que Antronix busca siempre
estar cercadelos paises paragenerar
buenos negocios como con Telefénica

ANRONIX

o con Izzi en México. Los taps de 1 Gb han

funcionado muy bien en los tltimos afios.
Ahora, destaca sus novedosos splitters y
taps de1.2 Gb. Haavanzado en negociaciones
conTelecom/Cablevision de Argenti-
na, y con Telefonica, para la parte
de Taps. Ademads, esta buscando
atraer a los clientes que apuestan
al Docsis 3.1, a la alta definicién y

a la digitalizacién en general.

Milton Ulua, en Jornadas

Viavi Solutions lanzé nuevos filtros opticos

Viavi Solutions anuncié el despliegue de
sus filtros dpticos para sistemas de deteccion.
Al mismo tiempo, continda con el desarrollo
y despliegue de filtros 6pticos de proxima
generacion para aplicaciones avanzadas en
varios sectores de la industria.

Entre los nuevos filtros que destaca Viavi,
se pueden mencionar VIAVI LiDAR para exte-
riores, ylos RPCPhotonics Engineered Diffusers.

El mercado global de sensores dpticos ex-
perimentara unrapido crecimientoy se espera

que alcance los USD 26.880millones
a finales de 2023. La innovacién

La presion para producir crea
nuevos desafios en el panorama

esta mejorando las oportunidades \' l .\\' l competitivo de la fabricacion de

de inversion en varias industrias,

tanto para aplicaciones multifun-

cionales como paraaquellas denicho.
Laproliferacion de sistemas de deteccién
intuitivos hace quelos filtros que cumplen con
los estandares de laindustria se desempefien
en ellos, y que puedan fabricarse en grandes
volimenes a bajo costo.

filtros, incluidas las restriccio-
nes de costos, la precision y la
escalabilidad.

Viavi sigue adaptandose a las cam-
biantes demandas del mercado y, hasta la
fecha, ha producido y entregado mas de mil
millones de filtros para un diverso rango
de aplicaciones.

P - 66 | Prensario Internacional | 2019

WwWw.prensario.tv

| CryptoGuard

.‘r :i"l'.-'." i

£F canient —

Content Security

— For Digital TV on Any Screen —
CAS » Multi-DRM

ANCED FEATURES

V = Timesh

OTT SOLUTION

CONTACT

Il

ifting = Catch-up » Start-over » nPVR = VOD

Apple FairPlay + Google Widevine™ » Microsoft® PlayReady*

Follow us
000




E | Tecnologia

FYCO abre nuevas oficinas en Medellin

FYCO acaba de anunciar la apertura de
sus nuevas oficinas en Medellin, Colombia,
ubicadas en el edificio One Plaza, desde donde
consolidard las estrategias y apoyara todas
las operaciones en Estados Unidos, México,
Centroamérica, Venezuela, Colombia, Ecua-
dor, Per, Chile y las Islas del Caribe.

‘Medellin es la capital Latinoamericana

Elequipo de FYCO en las nuevas oficinas

de la innovacién. Su posicién geogréfica, su
climay su gente facilitaron nuestra decisién
ala hora de elegir una ciudad para la nueva
oficina principal de FYCO’, dijo Edwar Judrez,
Chief Marketing Officer.

‘La capital antioquena es epicentro de la
cuarta revolucién industrial basada en la
revolucion digital la cual representa nuevas
formulas tecnoldgicas que se integran en la
sociedad a través del internet de las cosas,
nuestrabase de talento humano hasido clave
paraeldesarrollodeestetipo de soluciones,
que nos haservido para crear el mejor
y mas competitivo catalogo del

Edwar Juarez, CMO, y Edgar Juarez, CEO,
en el Edificio One Plaza de Medellin

demanda cada vez mas productos de
fibra dptica. Estamos al borde de

sector de las telecomunicaciones FUrCo U revolucién tecnoldgica que

en Latinoamérica’, agrego.
‘Lainterconexién delos paisesy

el desarrollo del sector corporativo

como mineria, energia y educacion

modificara fundamentalmente la

formaen quevivimos, trabajamosy
nosrelacionamos. En FYCO estamos
listos para el futuro’, concluy6 Juarez.

Discamp Argentina: Variedad de productos
en la mas alta calidad

Discamp Argentina es una empresa con
16 afios de trayectoria en la fabricacion de
productos para cable, elementos de seguri-
dad industrial y herramientas profesionales
para la industria, que ofrece al mercado una
enorme variedad de productos y tiene como
norte la alta calidad. Tal es asi que cuenta
con la certificaciéon IRAM - ISO 9001:2015
con alcance en diversas dreas.

Entre sus principales productos, Discamp
cuenta con Microductos, Monotubo, Bitubo,
Tritubo, Cuatritubo (éste ultimo alin en
desarrollo) y Corrugado bicapa (BICOR);

Sonda Pasacables de fibra de vidrio

toda una linea de tubos que tiene como fin
la proteccién de cables en instalaciones
eléctricas subterraneas y en el tendido de
redes, urbanas e interurbanas, para paso
de datos y voz y se encuentra fabricada en
polietileno de alta densidad.

También ofrece los accesorios para ca-
nalizacién de fibra dptica, que ayudaran a
completar la labor en forma rapida y
dindamica. Entre ellos, las uniones
estancas, tapones abiertos y ce-
rrados, e hilo guia.

Servicio y Calidad
Los servicios ofrecidos incluyen desde
bordados, estampados en serigrafia y subli-
macion sobre distintas prendas y productos
de marroquineria, con el logo de cada uno de
nuestros clientes, hasta el armado de diversos
kits de productos segun la necesidad de cada
cliente. También proporciona botiquines con
componentes a eleccién y fabricamos

carteles especiales bajo disefo. Pro-
@ veemos la colocacion de reflectivos

en indumentaria de trabajo bajo

DlSEﬁ.HP‘ indicaciones del cliente y realiza-

Diseiia y desarrollo

La empresa cuenta con un equipo
especializado en desarrollos, disefios einves-
tigacion de distintos productos de todas sus
divisiones, ademas delainnovacion constante
con nuevas propuestas.

Dentro de los desarrollos en su haber, se
puede enumerar piezas plasticas para dife-
rentes industrias, fabricacién de carros porta
bobinadecable, escaleras especiales, tascas en
termocontraibles bajo plano y moldes.

mos homologacién de productos
con presentacién de muestras con su
correspondiente especificacion técnica.

Un firme sistema de calidad es algo que
siempre le preocupd y es por ello que cuenta
con un area de control de calidad, embalaje y
etiquetado. Trabaja en equipo con todos sus
clientes realizando pruebas de campo de los
materiales desarrollados y fabricando dife-
rentes muestras para testeo. Cuenta con curva
de talles para las prendas que comercializa.
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Network Broadcast contribuyoé con Hispasat para
la demostracion de su huevo VOD via satélite

Network Broadcast participé en un
importantedesarrollojuntoaHispa-

sat, por el que permitié al operador A NETWORK:
HROADCAS

|

espafiol satelital presentar una de-
mostracion de su nuevo servicio de
video bajo demanda via satélite en la
reciente edicion de NAB Show Las Vegas.
Durante el evento, los visitantes del
stand de Hispasat pudieron presenciar una
demostracion de television hibrida que pro-
porcionaba servicios de video bajo demanda
via satélite (Push VoD), permitiendo a los

radiodifusores que operen con dicha
solucién ofrecer a sus clientes una
experiencia de usuario completa
al combinar los contenidos bajo
demanda con la television lineal.
De esta forma, los suscriptores
a las plataformas de DTH que cuenten
con este servicio podran disfrutar de sus
contenidos favoritos en cualquier momento,
sin necesidad de una conexion a Internet.
Network Broadcast realizo esta colaboracién
para Hispasat junto con Panaccess.

Interlink lanzo FiberPlans,

para planificar la red FTTH online

Interlink anuncié el lanzamiento de
FiberPlans,una herramienta de acceso libre
y gratuito que permite hacer un primer
ensayo delo que puede ser luego el proyecto
de una red FTTH.

‘Con este desarrollo queremos acercar
informacién, transparencia y agilidad a la
elaboracién de un disefio de red inicial y una
estimacion de lo que luego sera el calculo de
lainversion arealizar’, afirmé Eduardo
Malisani, Gerente de Interlink.

‘Queremos que quienes usen
FiberPlans puedan ganar tiempo
y obtener una visién macro de
su proyecto, sin importar si ello
producira luego una venta o no de las
soluciones que ofrecemos desde Interlink; la
idea es seguir trabajando para acercar solu-
ciones y ayudar en la toma de decisiones’.

Ademas, el ejecutivo afirmé que se reciben
muchas las consultas de personas al mando
deempresas queatinnohanhechounaredde
estetipo, y tienen preguntas basicas en torno
alaldgica del negocio, del tipo de materiales
y su cantidad segtin la dimensi6n. ‘Lo que en
otrasindustrias suele guardarse como secreto
y/o venderse al mejor postor, nosotros lo
entendemos como facilitar conocimientos
parapromover el desarrollo mutuo’, remarco.

D
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‘Asi como pre-
tendemos trabajar
con proveedores y
partners que sean
transparentes, claros
y solidarios, creemos
que nuestros poten-
ciales clientes van a
poder apreciar esas
mismas caracteristicas en su relacién

con nosotros. Consideramos que es

una forma de poner en valor toda

nuestraexperiencia en telecomuni-

caciones, alentando al crecimiento

de negocios en el sector y las buenas

précticas en la gesti6n del trafico para
garantizar la calidad de servicio’.

‘Mediante el uso de FiberPlans, que detecta
la ubicacién geografica del utilizador si este
otorga el permiso, cualquier persona puede
precisarnoslas coordenadasde unafuturared,
y darnos detalles de la misma con un par de
clicks. Luego de hacer las selecciones corres-
pondientes, se ingresan detalles de contacto
y todo es emitido a nuestros representantes
comerciales, que pueden avanzar con un plan
concreto para estimar costos y alcance’.

‘Esto es importante porque nos ayuda a
reducir tiempo para todos, ya que reemplaza

Renato Viana, gerente de ventas para
Brasil en Hispamar, y Alejandro Cubino, de
Network Broadcast, en NAB

Todo el equipo de Interlink

varios llamados o reuniones que tradicional -
mente ocurrian para conocer la situacién de
un prospectivo cliente. Nuestros represen-
tantes comerciales reciben una notificacion
en nuestro espacio de colaboracion interno,
con todos los detalles ingresados, y pueden 1L \

organizarse para dar una rapida respuesta’. 1 A !

Al recibir las coordenadas especificas, \ \ h

numero de manzanas a cubrir, cantidad de Sl

clientes a atender y otros detalles de imple-
mentacion, la idea es proponer soluciones
con un enfoque mas detallado, como el
disefio de la red, el dimensionamiento de
los equipos del Head-end, costo y cantidad

de ancho de banda.
‘Laidea es que podamos darle convenien-
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cia y comodidad a un usuario, para que sin

UTechnoroains A
\

tener que llegar a un proceso formal, pueda
ver qué tipo de fuerzas y decisiones existen
en la creaci6n de una red’.
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Punta Show Summit 2019:
nuevos desafios de la industria convergente

El pasado mes de marzo tuvo lugar una
nueva edicién de Punta Show Summit 2019,
evento organizado desde hace mas de20afios
por el Grupo Isos Internacional. El evento se
realizé con buena convocatoria de sefiales,
operadores, proveedores de tecnologia y
reguladores de la regién en el Hotel Enjoy
Conrad de Punta del Este.

A lo largo de las dos intensas jornadas,
Punta Show convocé a los actores de la
industria a analizar los desafios y oportu-
nidades que brindan los nuevos escena-
rios de las telecomunicaciones y la
convergencia. A su vez, la muestra
comercial se realiz6 durante los
dos dias con un nuevo formato de
Hotspot Networking para favorecer
el intercambio y las reuniones entre
visitantes y expositores.

El Acto de Apertura estuvo a cargo de la
Presidente de Grupo Isos, Maria del Carmen
Soto, quien destac6 que mas importante de
todos los cambios que se han producido en
estos ultimos afios en la industria fue el

explosivodesarrollode

internet, ‘base esencial

para que la industria

audiovisual sedesarro-

lle’. También remarcé

que la competencia y

la aparicién de nuevos

jugadores exigen a los

operadores brindar

servicios adicionales

pararetenery fidelizar
a los clientes.

Por su parte, Pablo Scotellaro,

Presidente Ejecutivo de CERTAL,

SH®W  llamé a ‘tender puentes’ en la

industria, para entre todos los

actores de la misma poder dialo-

gar y salvaguardar el derecho a la

informacion.

El acto lo completaron Washington Melo,
presidente de CUTA; Walter Burzaco, presi-
dente de ATVC; Ing. Jorge Sudrez, Subgerente
General de Ventas de Antel; Nicolds Cendoya,
Gerente de URSEC de Uruguay, Martin Pintos,

Por Diego Alvarez, enviado especial

Maria del Carmen Soto y Luis Borsari en la apertura
de la muestra comercial

Director de Comunicaciones de Maldonado, y
Rodrigo Diaz, Director Nacional de Teleco-
municacionesy Servicios de Comunicaciones
Audiovisuales del MIEM de Uruguay. Luis
Borsari, director general de turismo de la
intendencia de Maldonado, se sumé para
el corte de cinta que abrié formalmente la
muestra comercial.

Previo al acto de apertura la Camara Uru-
guaya de Television para Abonados (CUTA)
realiz6 su reunién de asociados en el marco
de Punta Show.

Marcelo Bianchiy Matias Cestau de Claro
Uruguay

Gisella Tomasi de Cablevision en el stand
de Turner con Sebastian Dello Staffolo y
Guillermo Cantalup

Sergio Piris, Telecom; Ivan Lorenzo,
Supercanal; Pablo Scotellaro, CERTAL:
Fiorella Scotellaro, Canal U.

Maria Soto, Grupo Isos; lvan Lorenzo,
Supercanal; Luciana Brando y Pablo
Cancelliere de Fox.

Jorge Suarez, Antel; Washington Melo,
CUTA; y Alejandro Paez, Dinatel

Gaston Molina, Telecom; Gisella Tomasi,
Cablevision; Guillermo Valente, Cablevision;
y Guillermo Paez, Telecom.
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Punta Show Summit 2019: nuevos desafios de la industria convergente

Convergencia

La primera jornada de Punta Show tuvo
como eje principal a la Convergencia. La
primera mesa con Ivan Lorenzo, Director de
Asuntos Legales y Regulatorios de Supercanal,
como moderador reunié a las instituciones
del sector.

Walter Burzaco, Presidente de ATVC, co-
menzd repasando los afios de la TV por Cable
en Argentina de 1a Asociacién, que cumpli6 40
afios y fue contundente: ‘No celebremos mas
nada. Si tenés muchos afios operando en este
mercadodelastelecomunicaciones delas TICs,
lo que te esta pasando es que te estas llenado
dereglamentaciones, detasas, deobligaciones,
de informes, de contribuciones, y la estas mal
en esencia respecto de los nuevos entrantes,
a los que se les exige poco y nada’.

Burzaco destacdasuvezlos casos de Colom-
bia y Repuiblica Dominicana, paises que estan
trabajando en la desregulacion para favorecer
al cliente. Y abordé temas como la neutralidad
de laredy sobre los OTT como sustitutos y no
complementarios a los servicios que ofrecen
los operadores.

También expusieron Adriana Medici, Ge-
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Adriana Medici, Walter Burzaco, Ivan

Lorenzo, Felix Morlas, Washington Melo y
Marcelo Tulissi
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Jorge Suarez, Rodrigo Diaz, Lucas
Gonzalez, Lionel Zajdweber, Gaston
Molina y Nicolas Coates
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rente General de CAPPSA; Washington Melo,
Presidente de CUTA; Félix Morlas, Presidente
de la Asociacion de Cableoperadores del In-
terior del Paraguay (ACIP); Marcelo Tulissi,
Presidente de la Unién de Operadores de TV
por Cable de Latinoamérica (UOL).

Lo que sigui6 fue una Megaconferencia
sobre la nueva convergencia y los desafios
de la industria de la que participaron Lucas
Gonzalez, Asuntos Corporativos y RSC de
VIACOM; Nicolas Coates, Head of Content
Acquisition & Marketing — Spanish Audiences
de Sling TV; Lionel Zajdweber, Director de
Digital Media, Lider del proyecto GLOUD de
Turner; Gaston Molina, Gerente de Producto
FLOW Mobile; y Jorge Suarez, Sub Gerente
General deVentasde ANTEL, Uruguay. Rodrigo
Diaz, Director de DINATEL de Uruguay, fue el
cargado de moderar el panel.

Teniendo en cuenta el abanico de sefiales
y servicios que tiene Viacom, Lucas Gonzalez
repaso el escenario de la convergencia desde
Optica de la TV abierta que tiene en Argentina
el 98% de la poblacién. Los nuevos habitos de
consumo y los nuevos jugadores desafian la
formatradicional de consumode television. Sin
embargo, el ejecutivo destaco que el encendido
de la television abierta fue compensada por la
tv paga, lo que significa que el publico sigue
estando frente al televisor. Y si bien en los
ultimos afios la participacién de los nuevos
jugadores crece frente a los tradicionales,
también destacé que la gran oportunidad
esta dada por la cantidad de horas que esta
encendido un televisor en una casa.

A pesar de esto, Gonzalez remarcé que los
nuevos competidores no tienen un marco
normativo como lo tiene la television abierta,

Miguel Wedy, Matias Rodriguez, José Reinoso,

Hernan Verdaguer y Alejandro Paolini

no tributan impuesto en el pais ni generan
empleo y si lo hacen es en forma minima.
Ademas no promueven la identidad nacional
como lo hace la television abierta.

Lionel Zajdweber presenté GLOUD, el nuevo
OTT de videojuegos de Turner. El servicio de
suscripcién a videojuegos en la nube desa-
rrollado en Latinoamérica y que apunta a
masificar la experiencia gamer que hoy esta
centrada en por costos en los hardcore gamers.

Por su parte, Gaston Molina presentd la
solucion de TV Everywhere del grupo Telecom,
Flow al que tienen acceso 1.150.000 clientes.

Desde Antel, Jorge Sudarez repasé los ni-
meros de penetracion de banda ancha, que
alcanza el 80%, y fibra al hogar que ya llega
al 60%. A su vez, Jorge mencioné que Antel
estaba pronta a lanzar el 5G, comentario que
tal pasd por alto pero que toma otra relevancia
ya que la compaiifa anuncié formalmente que
en mayo estara disponible la tecnologia.

Conferencias CERTAL

La segunda jornada de Punta Show conté
con la impronta de CERTAL. En tres pane-
les se analizaron los ‘desafios, amenazas y
oportunidades de las telecomunicaciones en
los nuevos escenarios’; las nuevas amenazas,
tecnologias y otro jugadores en el marco de
la pirateria; y se realiz6 ademas el Encuentro
Regional de Reguladores de América Latina.
En la primer mesa participaron Dr. Hernan
Verdaguer, Director de Asuntos Regulatorios
de TELECOM, Argentina; Dr. Miguel Wedy,
Presidente del Directorio de CERTAL, Bra-
sil; Ing. José Reinoso, Gabinete Técnico de
la Presidencia de COPACO y Presidente de
AISTEL, Paraguay; Dr. Matias Rodriguez,
Sub Gerente General de Asesoria Letrada de
ANTEL, Uruguay; y como moderador parti-
cip6 Alejandro Paolini, Director General de
Vértice - Imagen y Comunicacién, Argentina.
El Encuentro de Organismos Reguladores de
América Latina cont6 con la participacion
del Dr. Nicolds Cendoya, Director de URSEC,
Uruguay; Ing. Raiil Pereira Sanchez, Director
de CONATEL, Paraguay; Claudio Ambrosini,
Director de ENACOM, Argentina; y Mario
Bossolasco, Director General de CERTAL, en
la moderacién.
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Bridging the analog
and digital worlds

Supporting both analog and digital transmission modules, the AIMA3000
provides ultimate flexibility during the network transitions.

AIMA3000 | Multi-Service Transport Platform

Industry leading transport platform for HFC, RFoG, and DAA applications

* High density - up to 64 retum BX or B4 forward TX in one 48U chassis
e Built-in spectrum capture and forward path gigital signal demodulation (MER, BER. Constellation)
e Remote-PHY application modules for smooth DAA migration

» Hot-swappable application modules with auto-config feature

¢ Hemote firmware manageme:

Contact PBN to find out

how you can plan your network

transition differently.
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Pacdic Broadband MNetworks
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Fabrica Argentina de Cables Coaxiles
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La tecnologia mas avanzada para
pruebas funcionales y actualizacion
de firmware en terminales
de Datos, Voz y Video

ATLAS 1111 CPE ATLAS Mini

STBTP: Banco de pruebas para Set-Top Box

Procesa decodificadores de TV digital, para multiples sistemas de video

CPE ATLAS: Banco de pruebas para terminales de Datos y Voz
Para terminales Cable Modem - EMTA - ONT - D5L - Enrutadores WiFi - AP

CPE ATLAS Mini: Version reducida del CPE ATLAS
La opcidon adecuada para preduccion de bajo volumen, certificacion y
hamologacion de equipos CPE

Fromptlink: proveedor lider de soluciones automdticas en alto volumen de produccion, para logistica
reversa y recuperacion de terminales,

Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com
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