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I //// EDITORIAL

POR FABRICIO FERRARA, DIRETOR DE NEGOCIOS INTERNACIONAIS

Brasil,
motor

O Brasil é por peso e tamanho o mercado mais
importante da América Latina e uma das princi-
pais razdes pelas quais a regido vem crescendo
fortemente ha mais de uma década. No entanto,
assim como outros paises, nos ultimos anos, en-
trou em uma espiral de crise politica e econ6-
mica, da qual ninguém sabe como vai terminar.

Esta crise afetou a economia, mas, segundo
apurou a Prensario, ndo tanto a industria au-
diovisual que continua se expandindo gragas a
dois mecanismos de fomento: A Lei Audiovisual
e 0 Fundo Setorial do Audiovisual (FSA). Apesar de
alguns atrasos em suas aplicagdes, essas ferra-
mentas sdo a razdo pela qual dobrou o niimero de
produtoras que cobrem a cota de 3 horas e meia
de contetdo independente e local no prime time
para as emissoes da TV por assinatura.

Mauro Garcia, presidente da Brasil Audiovisu-

Calendario de eventos

Relagdes de longo prazo entre creators e marcas

A geragdo sem controle remoto

As marcas do eSports

Produtores e plataformas: a receita do sucesso de parcerias
Boas Vindas As Delegacdes Internacionais

Experiéncias em coprodugdo internacional
Comercializacdo para o Mercado Internacional

Invisible Heroes: Uma Coprodugao Chile/Finlandia
Parcerias Entre Canais E Streaming

Blockchain, Audiovisual & Transparéncia

Aplicativos Com Contelido Para Criangas

Inteligéncia Artificial E Big Data Na Producdo Audiovisual
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o grande

regional

al Independente (BRAVI) sustenta nesta edicao
que todos os anos, o crescimento do mercado
de produgdo é de 10% e que este ano se mantera
nessa média anual.

No seu segundo ano como Rio Creative Confe-
rence, o mercado volta para a Cidade das Artes,
confirmando sua posicdo de lideranca com 1.000
convidados internacionais, incluindo speakers,
executivos e artistas. Havera 80 players interna-
cionais (34 deles pela primeira vez) e mais de 300
nacionais nas rodadas de negdcio. Os participan-
tes esperam que a sinaliza¢ao do evento melhore
porque foi uma das maiores criticas negativas da
sua primeira edi¢do. Outro problema foi também
a pouca refrigeracdo para as altas temperaturas
da cidade carioca, e a falta de postos de encontro
e espacos de referéncia para reunides de negécio.

Entre os pontos altos, esta a sinergia do evento,
que reune as industrias audiovisual, musical, de
marcas, inova¢do e neurociéncia em um mesmo
ambiente. Por exemplo, da Argentina estd via-
jando uma delegagdo de 20 produtoras na busca
por projetos de desenvolvimento e co-produgdo.
Espera-se uma boa presenca da Europa, além da
China e Colombia. Entre os keynote speakers se
destacam Ted Sarandos, Chief Content Officer da
Netflix, e os produtores de Black Mirror: Charlie
Brooker e Annabel Jones.

Data / Hora Local

23 de abril, 17.15hs Biblioteca

23 de abril, 17.45hs (asa das Marcas

23 de abril, 15.15hs Teatro de Cdmara
23 de abril, 15.45hs Teatro de Cdmara
23 de abril, 16.30hs Brazilian Content
24 de abril, 11hs Sala de Audiovisual
24 de abril, 12.15hs Sala de Audiovisual
24 de abril, 12hs Grande Sala

25 de abil, 10hs Sala de Audiovisual
26 de abril, 10hs Teatro de Camara
26 de abril, 11hs Sala de Audiovisual
26 de abril, 11hs Teatro de Cdmara
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POR RODRIGO CANTISANO

Rio2C 2019: a integracao
do mercado brasileiro

A Rio Creative Conference (Rio2C), que
integra e expande o histérico RioContent-
Market, celebra sua segunda edi¢do de 23
a 28 de abril na Cidade das Artes, Barra
da Tijuca, Rio de Janeiro (Brasil). As se-
¢Oes cobertas de 23 a 26 sdo “Mercado”,
“Summit Rio2C by Meio & Mensagem”,
“Conferéncia” e “Festivalia”, que retinen
entre 6.000 e 8.000 pessoas. Ja no fim de
semana com os shows de mtusica e eventos
o0 publico pode chegar a 15.000.

Na sua primeira edi¢do, a Rio2C gerou
um impacto econoémico estimado de RS
200 milhdes (USD 50 milhdes), segundo
os nuimeros da organizagdo, e totalizou
287 painéis, 1.000 reunides de negécios,
500 keynotes e comentaristas, 18.000
participantes no total, 38 shows,

24 horas de jogos e eSports e
mais de 100 experiéncias AR/ I
VR. Este ano seus organizado-

res apostam ainda mais. Além

de aumentar seu alcance nos
segmentos audiovisuais, ino-

vagdo e musica, a segunda edi-

¢do do evento langa areas de con-

teddo completamente novas dedicadas a
neurociéncia e a criatividade e o contetido
de marca, com importantes palestrantes
do Brasil e do mundo.

‘Os fantasticos comentdrios da primeira
edicdo nos motivaram a tornar o evento
em 2019 ainda maior e melhor com novos
espacos: a Casa das Marcas, com discus-
soes sobre contetdo e experiéncia de mar-
ca com empresas como Ambev, Fiat, Co-
ca-Cola, PepsiCo, Heineken e Google Play

Ted Sarandos, CCO da Netflix, serd responsavel pela
keynote de abertura da Rio2C

6 PRENSARIO INTERNATIONAL

A equipe por trés da organizaco da Rio2( liderada por Rafael Lazarini, CEO e fundador, e Carla Esmeralda, diretora geral de curadoria

Obras brasileiras
dependane

Classificacdo | e
Mio independente  3.1%

Music; e BrainSpace, focada na neuroci-
éncia e sua intera¢do com a criatividade.
No fim de cada dia, teremos o programa
especial Rio2C Night, em que os partici-
pantes podem continuar com suas discus-
sdes em um ambiente mais relaxado. Sem
diavidas a Rio2C 2019 sera imperdivel’,
afirmou o fundador e CEO do evento, Ra-
fael Lazarini.

‘Depois do salto gigante do ano passa-
do para expandir a RioContentMarket na
Rio2C, este ano teremos uma divisdao mais
clara entre a Conferéncia, o Mercado e o
Festival que garante o contetido dirigi-
do para diferentes audiéncias, ao mesmo
tempo em que conecta todo mundo em um
sO espaco para promover a convivéncia
criativa e as oportunidades de negécios’,
explica Carla Esmeralda, Curadora Geral
da Rio2C.

O certo é que apesar de seu crescimento
e a incorporagdo de novas areas, a esséncia
do mercado se mantém: apoiar a produgdo
audiovisual independente, em que con-
fluem agentes puiblicos como a Agéncia

ceq™” [ _une_q

PARTICIPAGAO DA PROGRAMAGAO BRASILEIRA NO MES

CEQ™™ Infantil
Horirio | Horirio | Horifc | Hordro
total nobre

14,8% T.2% 12.8%

5.2%

Nacional de Cinema (Ancine) e privados
como a Brasil Audiovisual Independente
(BRAVI), entre outros, em um modelo que
ja demonstrou crescer independentemen-
te do contexto s6cio-econdmico.

‘A inddstria audiovisual brasileira,
como todas as outras, sofreu nos anos re-
centes as consequéncias do mau desem-
penho macroeconémico no Pais. Apesar
disso, a atividade audiovisual estd inserida
na esfera da Economia Criativa, que cor-
responde a 2,64% do PIB Nacional e gera
1 milhdo de empregos para cerca de 200
mil empresas, segundo o Ministério da
Cultura divulgou no final de 2018, expli-
ca Marianna Souza, presidente executiva
da Associacdo Brasileira da Producdo de
Obras Audiovisuais (APRO).

Foco em negodcios

Outra das novidades desta segunda edi-
¢do da Rio2C 2019 é o Business Hall, um
espaco exclusivo para profissionais da
industria audiovisual, localizado em uma
zona privilegiada do complexo Cidade

~ Malvinas

123 soldados argentinos fueron enterrados sin identificar

en la guerra de las islas Malvinas. Este documental
descrbe el proyecto que se puso en marchaen 2017
con el fin de identificarlos

=
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" Instinto Natural

Un tour que combina deporte y naturaleza, de la mano de
atletas que viven la vida como una constante aventura.

~ Argentina Global

# contenidos
argentinos

Contar es la plataforma digital de
‘contenidos publicos. Ya esta disponible
en la Argentina y muy pronto llegara
‘alatinoamérica.

Un show extraordinario que muestra como genios
de la talla de Leonardo Da Vinci, Galileo Galilei o los
hermanos Lumiére cambiaron el curso de la historia.

El primer canal internacional de la Argentina estara
disponible muy pronto. Un nuevo paso de nuestro pais
en su apertura al mundo,

sales@cont.ar
catalogocontar.gob.ar

contar

3y Sistema Federal
4 de Medios y Contenidos Publicos

> Republica Argentina
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" Rio2C 2019: a integracao do mercado brasileiro

das Artes. Com acesso restrito aos titula-
res da industria Rio2C Industria e Indus-
tria +, a nova area oferece varios saldes
para redes, desenvolvidos para promover
uma maior interacdao entre os produtores
de contetido e os executivos da indds-
tria. As reunides individuais da Rio2C e
as sessOes audiovisuais de pitching tam-
bém serdo realizadas no Business Hall,
que conta com salas de reunides priva-
das para patrocinadores e expositores.
Produtores, diretores e criadores de-
fendem seus projetos para séries de

2¢

Conferéncias

As sessbes foram ao
longo das 7 edigdes da
RCM e da anterior Rio2C .I S
um dos grandes pilares,
sendo uma ferramenta i RECE W
chave para os produtores
independentes para co-
nhecer mais sobre a in-
dustria na sua totalidade.
Entre as principais " oM
sess0es se destacam a
participagdo de Char-
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PERCENTUAL DE HORAS DE PROGRAMAGAO BRA-
SILEIRA POR FAIXA HORARIA DO HORARIO NOBRE

o e . A e B EH i B3

RANKING MENSAL - HORAS DE
VEICULAGAO DE PUBLICIDADE

CEQ™a0

WED FAMRY

diferentes tipos de plata-
formas, criacdo e desen-
volvimento, direcdo, cine-
matografia, comédia como
género, VOD, inteligéncia
artificial, big data, block-
2163 chain, politicas publicas para
o setor audiovisual, leis de
ki incentivos fiscais e comer-
cializacdo.

Do lado da mtisica e da ino-
200428 vagdo havera sessdes inte-
gradas pelo compositor Hei-
tor TP, ganhador de prémios

Horas

1E2EEE

21:3m01

lie Brooker e Annabel
Jones, criadores e pro-
dutores da série britanica Black Mirror,
entrevistados por Peter Friedlander, VP
Original Series da Netflix; A keynote de
abertura da Rio2C serd realizada por Ted
Sarandos, CCO da Netflix.

Também estardo presentes Aron War-
ner, produtor ganhador de um Oscar e
produtor executivo dos quatro filmes
Shrek; a diretora e produtora Betsy West,
ganhadora de 21 prémios Emmy e indi-

cada ao Oscar 2019 com o documenta-

rio RBG; Roberto Rios, VP corporativo

Obra brasileira

RANKING MENSAL HORAS DE PROGRAMAGAO BRASILEIRA NO HORARIO NOBRE,
NOS CINCO MAIORES GRUPOS ECONOMICOS

# Grupo Horas no horario Nimero de canais na| Média de horas, por canal e
econémico nobre amostra por semana, no horario nobre
1 GLOBO 756:36:50 15 11:23:24
R FOX | 2035952 9 | 5:07:06
3 TIME WARNER 545:39:58 27 4:33:49
4 DISCOVERY 214 1
=T = .

televisdo, programas e filmes (docu-
mentdrios, factual, fic¢do ou contet-
do infantil) em sessdes de apresentacdo
diante de um painel de sele¢ao de impor-
tantes figuras da indistria e uma audi-
éncia de compradores internacionais, ou
individualmente com reuniGes pré-pro-
gramadas pelos organizadores da Rio2C.
A organizacdo espera a participa¢do de
mais de 400 players, incluidas 34 com-
panhias internacionais que estreardao na
Rio2C, com executivos da BBC, Blue Spirit,
Canal+ Canal+/Studio Canal, Caracol Te-
levision, Channel 4, RAI - Fiction, Sony
Music Entertainment, Televisa, UR e TOEI
Company.

Emmy e Grammy em filmes
reconhecidos; Louis Black,
co-fundador do jornal The Austin Chronicle
e co-criador e diretor do SXSW, festival de
inovacao e criatividade, assim como apre-
sentacdes de startups como Memphis Me-
ats, BrainQ_ e Hyperloop TT, que prometem
revolucionar os setores de alimentacdo,
saude e transporte.

‘Nossa programacdo esta desenvolvi-
da para provar a teoria de que no futuro,
todas as companhias serdo companhias de
tecnologia’, resume o Curador de Inovagdo
da Rio2C, Bernardo Zamijovsky. ‘Tudo esta
cada vez mais interconectado. No centro
dessa mudanca esta a conectividade, com
produtos que se transformam em servicos,
como eletrodomésticos inteligentes, em-
presas que mudam para o digital, com a fa-
cilidade que oferece armazenar tudo na nu-
vem. Estas sdo as grandes mudangas, como
a computacdo quantica e 5G, que ao mesmo
tempo causam transformacdes drasticas
que impactam em tudo, especialmente na
criagio de empregos. E um tema que nio
importa se as pessoas conhecem, necessa-
riamente interessa a todo mundo’.

de produgdo original da
HBO Latin America; Nina
Hahn, VP de Producdo e
Desenvolvimento da Ni-

painéis, a organizagdo
buscarda colocar sobre a
mesa temas como a cons-
tru¢do de narrativas para

frpciesa

HORAS DE PROGRAMAGAO BRASILEIRA DENTRO E FORA DO
HORARIO NOBRE MEDIA POR SEMANA E POR CANAL

ckelodeon International; m
e um painel composto por pav
Gloria Pérez, Fernando =
Coimbra e Braulio Man-
tovani sobre “O cérebro
no centro da narrativa”, =
entre muitos outros.

Com seus mais de 60
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ESTE E OUTROS TEXTOS DA EDICAO DA RIO2C FORAM TRADUZIDOS POR DANIEL OITICICA

“La Agencia de
(Guionistas”

Orgullosos de representar a los creadores de muchos Exitos en América!

Grande Pa K/_i"mfgaf son los A’mz’g&f / Alma de Hierro
RICARDO RODRIGUEZ

Educando a Nina / Sos mi Vida /100 Dias para Enamorarse
ERNESTO KOROVSKY

El hijo de la Novia / Pdjaros de Papel
FERNANDO CASTETS

Floricienta /' Violetta
SOLANGE KEOLEYAN

Mugeres Asesinas / Cuentame como Paso
LILTANA ESCLIAR - MARISA GRINSTEIN

Caer en Tentacién / Ladrén de Corazones / Primicias
LEO BECHINI - TATO TABERNISSE

Fronteras / Tramas / Séptimo Bastin de Dios
JORGE NISCO - RAMIRO SAN HONORIO

Sin Filtro /' La Comunidad / Papa Mono
DIEGO AYALA

Simona / E{pvrmrm Mia / Por Amarte Asi
CLAUDIO LACELLI

finding
the way
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Entertainment Business Agent
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BUENOS AIRES LOS ANGELES

2425 Olympic Blvd.W Suite 4000 - Santa Monica - California

mediabiz.com.ar
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CON EN Ha 15 anos o Brazilian Content = For the past 15 years, Brazilian Content
SRR

vem promovendo parcerias entre  has been fostering partnerships
produtoras brasileiras e empresas  between Brazilian content producers
estrangeiras. E com muito orgulho que  and foreign companies. We are proudly

celebramos estes nimeros em 2019! celebrating in 2019!
/ \ N OS Interessado em exportar e realizar >
coproducoes internacionais?

1 5 Y E A R S Participe do Brazilian Content!

Interested in doing business with Brazil?
Check out our member companies! >

CONTEUDO BN
BRASILEIRO N -
EXPORTADO PARA Mg Venha nos encontrar na  Meet us at Rio2C in the
MAIS DE 130 PAISES /‘ Sala do Brazilian Content Brazilian Content Room
i no Rio2C (1° andar)! (1 floor]!
PRODUTORES /
BRASILEIROS
PARTICIPARAM DE 4 \
MAIS DE 150 EVENTOS \\, www.braziliancontent.com '
INTERNACIONAIS international@braziliancontent.com -
BRAZILIAN PRODUCERS
ATTENDED MORE THAN
150 INTERNATIONAL
MARKETS Promoted by

BRAVI ~ ApexBrasil -

Brasil Audiovisual
Independente
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BRAVI/BrC: 'O novo contexto
demanda maior capacitacao e
investimento dos produtores’

Desde a Lei 12.485, que entrou em vigor
em 2012, a presenca de conteddo brasileiro
em hordario nobre tem sido de 15% a 25%, em
média, nos canais de TV por assinatura. Ja
em toda a grade da programagdo, a média de
conteudo brasileiro é de 10% a 15%. Isso é, no
minimo, 80% superior a quota determinada
pela lei.

Mauro Garcia, presidente executivo da
Brasil Audiovisual Independente (BRAVI),
explica a Prensario: ‘Esse crescimento foi
possivel gragas a indugdo dos mecanismos
de fomento indireto, a Lei do audiovisual, e
os de fomento direto, como o Fundo Setorial
do Audiovisual (FSA) e editais. Desde entdo,
a cada ano, é observado um crescimento em
torno 10% no mercado de producdo brasilei-
ro. Portanto, as perspetivas para 2019 vém
em torno da manutencdo dessa média
anual de crescimento’,

‘As plataformas de VOD e as
novas formas de distribuicdao

nta. -
ce . ta . BRASIL: PERCENTUAL DE HORAS DE PROGRAMACAO PORTIPO
Vale enfatizar DE OBRA NO HORARIO NOBRE - TOTAL ACUMULADO 2019
que, enquanto
a lei da TV por e Publcidade
) p ;_:,j-ﬂu_ = == 1%
assinatura visa- - il Chaties
~ 3 Braidaira irclapanden
va a ocupacio do {\&5 -/ 1% k. e
mercado interno fy J = =
brasileiro, as no- ¥ Brasilera
vas plataformas i B s
A A Estrangsira i R
tém abrangén- o W S
cia global, o que 1"‘!,,? F?’z’ E-'-“-lmd::n
. s irdEpen e
demanda maior . 19%

capacitacdo e in-

vestimento dos
produtores para atuarem em um contexto
mais competitivo.

Sobre o Brasil e porque ainda é um mer-
cado chave no desenvolvimento e produgao
de contetido, Garcia comenta: ‘Somos um

mercado muito grande a ser explorado.
S3o 210 milhdes de habitantes e uma
base de 18 milhdes de assinaturas.

de conteiido audiovisual sdo as BRAVI Temos um potencial muito grande
. . Brasil . . .
mais recentes novidades. O go- incopandonte de consumo. No Brasil, ha mais de

verno brasileiro ainda trabalha
com uma proposta de regulamen-
tagdo desse novo segmento e seus
novos modelos de negdcios. Por

um aparelho celular por habitante
e a maioria da populacao consome
contetdos audiovisuais pelos dispo-
sitivos conectados’.

esse motivo, ainda ndo existem BRAZILIAN ‘Além disso, os recursos para

mecanismos de fomento publi-
co para essas plataformas,
apenas investimento
dos proprios players
desses modelos de dis-
tribuigdo’, acres-
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# CONTENT

producdo no Brasil ainda sdo maio-

res que outros paises da América
Latina, incluindo uma série de li-
nhas para coproducdo internacional,
que faz do pais um elo importante de
coprodugdo na regido’, completa.
Criado em 2004 por meio de
uma parceria entre a BRA-
VI, a Agéncia Brasileira de
Promocdo de Exportacdes
e Investimentos (Apex-
-Brasil) e a Secretaria do
Audiovisual do Ministério
da Cultura (SAv/MinC), o
Brazilian Content (BcR) é
um programa sem fins lu-
crativos que tem como meta pro-
mover novas oportunidades de
coproducgdo e exportagdo de
conteudo audiovisual para

Mauro Garcia, presidente executivo
da BRAVI, e Rachel do Valle, Gerente
Executiva do Brazilian Content

produtores brasileiros independentes.

Ao frente dele estd Rachel do Valle, Ge-
rente Executiva: ‘Sdo grandes as expectativas
para o Rio2C em 2019. O evento confirmou a
participacdo de mais de 80 players interna-
cionais e cerca de 300 players nacionais nas
rodadas oficiais. Para as empresas brasileiras
é uma grande oportunidade principalmente
para apresentar projetos e buscar potenciais
parceiros de coprodugdo’.

‘Também é o momento de contatar com-
pradores para obras ja finalizadas. Nosso
projeto de exportacdo, vé o Rio2C como uma
grande plataforma para realizacdo de ne-
gécios de suas empresas e por, este motivo,
apoiamos a vinda de 40 players internacio-
nais ao Rio de Janeiro, que além da presen-
¢a no evento como um todo participam de
atividades exclusivas com as empresas do
BcR. O projeto tem registrado ano apds ano
um crescimento nos valores de exportagdes
das suas empresas. Em 2018, foi registrado
aumento de 35% em rela¢do aos nimeros do
ano anterior’, resalta.

‘0 Ri02C faz parte da série de eventos es-
tratégicos do calendario do BrC, onde estdo
também MIPCOM, Sunny Side of the Doc,
Kidscreen, Mifa entre outros. Ao ser realizado
no Brasil, é a agdo que retine 0 maior niimero
de empresas do projeto e exatamente por isso
ampliamos o numero de atividades plane-
jadas, que englobam painéis, matchmaking
com representantes de delega¢les estran-
geiras, encontros individuais com players in-
ternacionais, clinicas juridicas, entre outras.
Muitas destas atividades sdo também inseri-
das nos eventos realizados em outros paises,
com retorno bastante positivo na avaliacao
das empresas’, finaliza a executiva.

A Market With a View

June 10" - 13" | Dubrovnik, Croatia
Hotel Dubrovnik Palace 5%

¥ neweumarket.com . MEDIAVISION
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Globo e Telemundo
voltam a co-produzir:
Jugar con Fogo

Em seu tradicional café da manha
da NATPE Miami, a Globo (Brasil)
recebeu mais de 250 players em seu
encontro intitulado “On the move”,
no qual apresentou seus principais
produtos e anunciou novas aliancas
globais. Diferentemente de outros
anos, mudou o formato e pelo pal-
co circularam seus principais exe-
cutivos, e até o préprio CEO, Carlos

Globo e Telemundo voltam a co-produzir com Jugar con N
Fuego, projeto no qual a Netflix também est envolvida: Marcos  Henrique Schroeder.

Santana, Presidente da Telemundo Global Studios, e Mdnica Albu- ‘Conectamos diariamente com
querque, CEO da Globo Studios rodeados por Silvio de Abreu, head  mais de 100 milhes de pessoas no
of drama and comedy da Globo; José Luiz Villa e George Moura,
autores e escritores, e Carlos Henrique Schroeder, CEO da Globo

Brasil e outros tantos milhdes no
exterior. Na Globo, nossas portas
estdo completamente abertas para o
futuro. O principal eixo de um programa televisivo continuam sendo

rF__N as emocdes, e se conseguimos conectar com a audiéncia tenremos

( '.' } sucesso’, destacou o executivo.

- ‘A transformagcdo pela qual passamos nos Gltimos anos nos qua-
'GfO‘Bo lificou para produzir para além do nosso canal, e nos posicionou

como um potente Esttdio, pronto para desenvolver conteudos e for-
matos, e capaz de transitar por varias plataformas’, comentou Mé-
nica Albuquerque, CEO dos Estudios Globo, quem também explicou
como analisam os novos comportameentos de consumo audiovi-
sual e como sdo aplicados no desenvolvimento de projetos.

Iﬁt,f&gg‘,?ﬁ ‘Realizamos una reorganiza¢do do nosso fluxo de projetos para

produzir cada vez mais contetido. Desta maneira, podemos propor-

cionar projetos originais para todas as plataformas do Grupo Globo,

como nossos canais de TV por assinatura e também para a Globoplay,

nossa plataforma SVOD. E como acreditamos que a cultura brasileira sempre tem

contribuido para o mundo, temos certeza de que nossas fascinantes histérias podem
encantar o mundo’, acrescentou.

Outra das grandes apostas esta nos talentos, com mais de 250 roteiristas em oito
linhas de desenvolvimento de séries para as diferentes plataformas, além de pro-
jetos com associados. Para Silvio de Abreu, head of Drama e Comedia ‘ndo existe
nenhuma férmula para a construgdo de um grande sucesso’, mas que precisa levar
em consideragdo que o consumidor influi nos projetos desde o principio. ‘O melhor
que podemos fazer é sermos auténticos, transparentes, honestos e criarmos nossos
programas com emocdo e da melhor maneira que podemos’, completou.

‘Durante os ultimos anos, apresentei o melhor conteido que a Globo tinha para
oferecer a telas do mundo todo. Mas este ano também gostaria de compartilhar
a visdo de negécios’, iniciou Raphael Corréa Netto, diretor executivo de Negdcios
Internacionais.

Entre as novidades, o executivo destacou o lan¢amento de jugar con Fuego, em co-
produgdo com a Telemundo International Studios, e o acordo com o grupo espanhol
Atresmedia, que inclui a exibi¢do de 500 horas anuais de contetido original da Globo
nos EUA e América Latina, no canal de TV por assinatura Atreseries. Entre os titulos,
estdo Acoso e Isla de Hierro, exclusivas para a Globoplay; as novelas Nuevo Sol e El Otro
Lado del Paraiso; e a super série Donde Nascen los Fuertes. Também os formatos de
entretrenimento que distribuird no mundo: Love and Sex, Pop Star, Family Size, Keep
the Change e A Blast from the Past.
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Brasil: queda
da TV por
assinatura

0 mercado de BRASIL - PAY TV MARKET SHARE

TV por assina- PER COMPANY (DECEMBER 2018)
tura do Brasil

terminou janei-
ro passado com 8.91%
18,96 milhdes
de assinantes,
depois de per-
der 0,56% (105
mil) em relagdo
a dezembro, e
1,91% (364 mil)
nos ultimos 12

Claro (Telecom Americas) @ Sky (AT&T)
meses, segundo oi @ Vivo (Telefonica)
o ultimo rela- | ®Aigar(CTBC) Nossa TV
tério da Ana- Cabo @ Others
tel. Durante o
primeiro  més
de 2019, afirma
o Orgdo regulador, todas as operadoras registraram
perda de clientes, menos a Oi e a Cabo que apresen-
taram um crescimento de 1,06% e 0,24%, respecti-
vamente.

Da mesma forma, entre fevereiro de 2018 e o ulti-
mo més de janeiro, o Unico grupo que registrou re-
sultados positivos foi a Oi, que cresceu 12,03%, com
141.550 novos assinantes. ‘Todos os outros grupos
apresentaram uma reducdo, sendo a Blue a que mais
perdeu, 30,66% de sua base, com uma redugdao de
46.116 assinantes’.

A Claro (América Mdvil), que se mantém como lider
do mercado com 9,75 milhdes de assinantes, 52,18%,
cedeu em janeiro 0,45% de sua base, e de maneira
interanual, 1,24%. A Sky (AT&T) perdeu 0,53% men-
sal e 3,52% interanual, finalizando janeiro com 5,22
milhoes, 26,52% do total.

Para a Telefénica, a queda foi de 1,30% e 4,95%,
respectivamente, totalizando cerca de 1,69 milhoes
de clientes, 9,05% de market share. A Oi, no entan-
to, gragas a seu ganho de 1,06% em janeiro e 12,03%
interanual, terminou o periodo com 7,05% do total.

Em relagdo a tecnologia de acesso a TV por assina-
tura, o Cabo perdeu 0,40% dos assinantes em relagdao
a dezembro, e 0,67% de maneira interanual, termi-
nando janeiro com 7,77 milhdes de clientes, ainda
longe do DTH, que apesar de ter perdido 0,69% e
3,20%, respectivamente, com 10,69 milhdes se man-
tém na frente com um market share de 57,20%, con-
tra 41,57% do Cabo. A tecnologia que mais cresceu
mensal e anualmente foi a Fibra Optica, com 0,22% e
27,35%, respectivamente, terminando o periodo com
221,5 mil assinantes, 1,18% do total.

o
0.48% \"/ 1.99%

N

48.94%
9.11%

30.05%

Total Subscribers: 17,574,822

Fonte: Anatel
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Sésamo: 50 anos
de inovacao

Mondo TV Iberoamérica,
sci-fi

Em 2019, a Sesame Junto com o México, o Brasil representa para a Mondo MONDO TV
Workshop completa 50 TV Iberoamérica um territério ‘fundamental’ onde conti- m“m
anos e sera uma come- nuar ativando relagdes comerciais que possam respaldar o
moracdo de um ano. A futuro do negécio, tanto em relagdo a venda de contenido,
organiza¢do por tras da quanto com a possibilidade de encontrar partners de L&M
Sésamo (anteriormente vinculados a emissdo de suas séries.
Vila Sésamo e Plaza Sésa- Maria Bonaria Fois, CEO da Mondo TV
mo), continua inovando Iberoamérica, destaca a parceria com a Ca-
e expandindo as ofertas sablanca para o desenvolvimento do projeto
de contetido onde quer sci-fi 2050, em que participa junto com a VIP
que as criangas estejam. 2000 TV (EUA).‘E um produto 360° real, que
Procure saber de eventos estamos convencidos que tem grande poten-
Lewis Kofsky, VP para América Latina, especiais, novos con- cial para TV, videogames, licencas e Inter-
Sesame Workshop teidos, ativagdes e net’, sustenta.
produtos de edicdo Trata-se de uma série futurista baseada
limitada para come- em cldssicos da literatura que se desenvol-
morar este impor- vem em um mundo pés-apocaliptico, onde
tante marco. Sera as regras estdo impostas por um microchip
um acontecimento chamado Limbus. ‘O piloto foi gravado no
global. Panama e a pés-produgdo, justamente no Bra-
Na TV, novos pro- sil com a casa produtora especialista em producao,
gramas como Escola pds-producdo e efeitos especiais com mais de 30
de Fadas da Abby, anos de experiéncia no setor’, completa.
Pequenas  Aventu- Por outro lado, junto com o departamento de
reiras e Furchester Consumer Product e com algumas das principais
Hotel, continuam agéncias L&M da regido, a companhia continua
surpreendendo as oferecendo as principais operadoras Pay e Free TV
criancas em fase a possibilidade de adquirir contetido com enormes
pré-escolar. A distribuicdo continua a potencialidades em termos de marketing.
se expandir, incluindo a parceria mais Bonaria Fois reforca: ‘Os canais culturais bra-
F 123 1 recente com o recém-lan¢ado Gloo- sileiros continuam sendo uma importante refe- o
binho no Brasil. Garibaldo ou Big Bird, réncia na regido, e isso esta nos incentivando na 2,050, projetos idc:)gr(azﬂ] : \ﬁ;s;g(l)%n;\al
m saiu de um longo hiato para sediar o hora de encontrar novos modelos de negdcios

canal em sua temporada inaugural.

para poder ajuda-los e ter acesso a conteudo focado nos valores educativos e de

O programa de TV agora pode ser entretenimento’.

encontrado em todo o espaco digital.

‘Nossa colaboragdo com alguns das principais operadoras publicas latino-a-

Através do Sésamo TV, um aplicativo de vi- mericanas estdo nos ajudando a encontrar seu interesse na hora de estabelecer

deo sob demanda disponiveis para iOS e Android. As fa-
milias podem baixar

sinergias estratégicas que prometem muito e que esperamos poder anunciar em
breve’, finaliza a executiva.

DEC: de Cordoba ao Rio de Janeiro

A DEC é uma nova
distribuidora de con-
teddo audiovisual da
provincia de Cdrdoba,
comandada por Ma-
tias Herrera e Nicolas
Aguaisol, que teve seu
lancamento oficial em
Ventana Sur. Agora, a
empresa vai participar
da Rio2C com sua sdcia Linda Diaz, da produtora El Calefén.

Herrera e Aguaisol indicaram para Prensario que os primeiros acor-
dos estdo em processo de serem fechados, entre os quais o filme chi-

Matias Herrera e Nicolds Aguaisol
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leno Yiigen, de Camila Veliz e Pepe Rovano. Trata-se de uma co-
-produgcdo entre o Chile e os Estados Unidos. ‘Estamos inicialmente
focados nos longametragens para o cinema, mas queremos incluir
séries, documentdrios e animagdo, e diversificar nosso catalogo em
2019’, diz Herrera.

‘Estamos tendo entrevistas com produtores do Brasil, EUA, Chile
e Equador e esperamos contar em breve com umas 8 ou 10 produ-
¢Oes com direitos para a América Latina’, acrescenta Aguaisol. Os
dois completam: ‘A estratégia é buscar aliangas estratégicas que nos
potencializem. A América Latina serd o primeiro passo e vamos a
diversos circuitos de exibi¢dao, dependendo do tipo de produgdo. Ini-
cialmente o Brasil terd prioridade, por isso estamos indo este més
para a Rio2C’.

POR WALKIRIA MARIN

NBCU, Globosat e Televisa se unem

HBCUniversal

para oferecer seus produtos ao T o
mercado publicitario regional izree

NBCUniversal, Globosat e Televisa Networks apresentaram em
mar¢o na sede da Telemundo Center de Miami um acordo pelo
qual se unem para atender a comunidad pan-regional de anun-
ciantes de TV por assinatura.

A apresentacdo foi realizada por Arlyne Hands-Obregén, VP
Ad-Sales, e Klaudia Bermudez-Key, SVP-General Manager, am-
bas da NBCUniversal International Networks Latin America; Diego
Zagal, Commercial Director da Televisa Networks, e Manuel Bel-
mar, COO da Globosat.

‘O mercado sempre nos desafiou, nos pediu mais e foi toda uma
travessia chegar a esta alianca que estamos apresentando hoje’.
Foi assim que Arlyne Hands-Obregon comegou sua apresentacdo
diante de uma sala cheia de executivos e talentos das trés com-
panhias de midia, que protagonizam agora o que denominaram
O Poder de 3.

Com a parceria, clientes e agéncias terdo acesso a 29 telas em
toda a América Latina: ‘Ndo existe nenhum grupo de canais que
possa dizer o mesmo neste momento. Juntos temos a maior audi-
éncia no México, América Central e Brasil’, detalhou a executiva.

Por sua vez, Manuel Belmar, COO da Globosat, destacou: ‘Fala
da Globosat é falar do Brasil. Somos a primeira network do pais
e temos uma incrivel oferta de valor para aportar nesta alianga’.
A Globosat conta com 103 milhdes de seguidores em suas redes
sociais, 17 milhdes de assinantes, 98% de penetracdo em TV por
assinatura e o maior portfélio de canais de TV do Brasil.

No caso da Televisa, Diego Zagal afirmou: ‘Temos uma ofer-
ta comercial sélida e consistente para agéncias e patrocinadores.
Entre os 3 nos apoderamos de targets importantes, como o de
mulheres e familia. Somos mais competitivos e poderosos, esta
sinergia é um “win-win” para todos’. A Televisa Networks con-
tribui com 30 milhGes de usuarios a triade, distribuidos entre ca-
nais de TV bem definidos por audiéncias.

Klaudia Bermuidez-Key SVP-General Manager da NBCUniversal
International Networks Latin America, disse: ‘Temos um poder
sem precedentes para fazer uma grande mudanga no mercado
pan-regional. Agora estamos unidos como trés gigantes da in-
dustria, e esse é s6 o comego de uma alianga e de um grande com-
promisso’.
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Contar: fomentando
o desenvolvimento
da industria

A um ano do seu lan-
camento, a Contenidos
Argentinos (Contar)
mostrou uma impor-
tante evolugdo, a nivel
local e internacional,
integrando as marcas
Publicas sob um mesmo
guarda-chuva, com 500
mil usuarios registrados
em apenas 10 meses.
‘Contar nasce como uma resposta de
midia para a necessidade de atualizar o sistema de emis-

sdo, e hoje contamos com 2.650 horas de contetdo,
sendo 1.100 horas de ficgdo, 1.400 de documentarios,

100 de partidas histdricas, gragas a um acordo com a

Fifa, e 4 séries originais (Sobremesa, Productores, Puer-

tas Adentro e Mesa Patria)’, explica Martin Lucas, dire-
tor executivo.
De acordo com Lucas, em termos de negdcios, a estra-
tégia é diferente frente a outros players mais estabelecidos na
industria e do setor privado: ‘Entramos em um mercado consolidado,
entendendo que o papel do publico é diferente. Temos que gerar con-
digoes que fomentem o desenvolvimento da indiistria, somos comple-
mento do agente privado. Temos a possibilidade de experimentar e o
“direito de errar”, sempre com a responsabilidade que significa ser um
servigo publico’, identifica.

‘Queremos construir uma imagem de Contar como player estraté-
gico para a co-produgdo, para a Argentina e o mundo. Esse é um pa-
pel que nos interessa destacar mais do que qualquer outro. Queremos
nos transformar em um agente chave do negdcio internacional para
os contetidos argentinos, participando desde o primeiro momento’,
completam Ronnie Amendolara e Mariano Kon, da drea internacional.

Martin Lucas, diretor executivo; Eduardo
Apolonio, programagdo, e Mariano Kon e Ronnie
Amendolara, da drea internacional

A ConectFICTION3
se renova

A ConectaFICTION se renova e leva
a sua terceira edicdo para Pamplona-
-Iruila (Navarra), de 17 a 20 de junho
no Palacio de Congressos e Auditdrio
de Navarra, Baluarte. Organizado pela
Clavna, cluster audiovisual de Navar-
ra, conta com o apoio do Governo local
através da SODENA, NICDO e da Fun-
dacién SGAE.

Geraldine Gonard, da Inside Con-
tent, é a responsavel pelo design e pela Geraldine Gonard, da Inside Content
producdo do evento que conseguiu
ocupar um importante lugar no calendario audiovi-
sual, promovendo o networking, a co-produgdo de } _[
ficcdo e o intercambio de talento entre a América
e a Europa. conecta

‘Mudar para um novo lugar é um incentivo e FICTION
um encanto extra. Santiago de Compostela foi um
cenario fantastico para as duas primeiras edi¢Ges, e
agora em Navarra, os participantes terdo a oportuni-
dade de ver as excelentes condicOes da cidade e as possibilidades que
oferece em relacdo a filmagens e incentivos fiscais’, afirma.

‘Nosso evento deve conservar seu nimero reduzido de participantes
para ser realmente efetivo: esta é a ideia mais importante e a que que-
remos manter plenamente. Queremos seguir trabalhando com execu-
tivos de alto perfil, para que as decisdes possam ser tomadas durante
a feira e possamos garantir um ambiente empresarial real. Varios pro-
jetos nascidos na Conecta FICTION estdo agora em producdo. Também
vamos organizar mais oficinas’.

‘Nunca vivemos esta febre de fic¢do, nem a inddstria tinha estado
tdo aberta a se sentar e enfrentar os desafios de maneira agregada. A
chegada de plataformas globais, felizmente, derrubou muitas barrei-
ras, e ndo tem retorno. Temos muita sorte de poder viver este mo-
mento histérico, e a co-produgdo é uma realidade e uma necessidade
a qual a industria se dedicou durante anos’, conclui Gonard.

MediaBiz: Todos deveriam co-produzir

Esta claro que as co-produgdes ja sdo um modelo instalado na Amé-
rica Latina, e esta sendo integrado com a Europa. Isso permite que se-
jam produzidos projetos mais ambiciosos e ao mesmo tempo fornecidos
mais contetidos as plataformas OTT e canais, ja que podem distribuir
seus orcamentos em varias produgdes.

O desafio agora é que todos participem dos beneficios da co-produgao.
Atualmente, os agentes e/ou casas produtoras apresentam suas ideias e
projetos a um ou a varios canais, buscando o interesse por desenvolvé-
-lo para depois produzi-lo. Normalmente é um canal/OTT quem assu-
me o comando e busca, depois de investir no desenvolvimento, somar
outros veiculos, distribuindo janelas e prazos. A questdo é que hoje sdo
as casas produtoras que fazem o maior esforco, tendo que levar adiante
a produgdo da série, sendo responsaveis por realiza-la dentro dos para-
metros combinados, algo que, nds que produzimos, sabemos que é uma
arte, pela incontavel quantidade de variaveis que podemos controlar e
os imponderaveis, que ndo.
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As casas produtoras recebem em troca seu
production fee, que dependera de sua capaci-
dade de negociacdo e seu histérico. As vezes
conseguem ter alguma receita extra de direi-
tos, teatro, cine, ou sl?in off, apesar de que na Alex Lagomarsino,
maioria dos casos s6 conseguem participar CEO da MediaBiz
da exploracdo do contetido se investem.

Nés, que participamos deste negdcio, sabemos que sdo muitas as
condicOes que devem ocorrer e se alinhar para conseguirmos levar
a cabo um acordo de co-produgdo e produzir um programa. H4 trés
anos foi criado o “Conecta Ficcion”, um evento que procura incenti-
var este tipo de acordos. Em 2019 sera realizado em junho na cidade
de Pamplona, Espanha. Esta é uma oportunidade ideal para apresen-
tar projetos, negociar acordos e, principalmente, discutir aspectos de
interesse comum em prol de que todos participem dos beneficios de
uma copro.
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