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Andina Link Centroameérica 2018

La Internet de las Cosas como eje de las conferencias

Andina Link Centroamérica 2018 es la
edicién nimero 24 de la feria y convencion
organizada por TDC Events de Luz Marina
Arango, que tendra lugar del 4 al 6 de sep-
tiembre en el Hotel Barceld San José Palacio
de Costa Rica, donde se analizara el presente
yfuturodelacambiante industriade TVpaga
y telecomunicaciones.

Ademas, el miércoles 5 de septiembre
desde las 11am, tendrd lugar la segunda
edicion de la Rueda de Contenidos Au-
diovisuales, favoreciendo el intercambio
y comercializacion de producciones en la
region, entre productoras y canales de TV
regionales y locales.

El foro académico FICA tratara diferentes
temas de la actualidad y tendencias en las te-
lecomunicaciones. Uno de los principales sera
laInternetdelascosasy suevolucion, centrado
en la infraestructura necesaria para soportar
la alta conectividad. De acuerdo al moderador
de esta actividad, Gabriel Levy, la viabilidad
de la masificacion del IOT dependera de una
clarapoliticaregulatoria, de nuevos desarrollos

tecnoldgicos que sigan reduciendo los costos y

Andrés Guzman Oviedo, de Claro; Norman
Chavez, de Tigo; Gabriel Levy, de Andina
Link; Maryleana Méndez, de Asiet; y
José CGutiérrez Salazar, de Cabletica

Adrian Bustamante Avalos, Asdrubal Quesada
Solano y Maria Jimenez, de la direccion
desarrollo de nuevos negocios del ICE

Roy Salazar; Antonio Alexandre Garcia, de Teleplus Digital y PlusTV; Luz Marina Arango;
Igor Kolesnikov, de Ruptly/RT; Gabriel Levy y Juan Garcia Bish

de nuevos modelos de negocios que permitan
viabilizar las inversiones.

Eneste sentido, serealizard el debate sobre
Modelos Regulatorios para la Masificacién
del 10T, donde se discutira la promocién de
la masificacion de esta tecnologia desde la
regulacién para proteger a los consumi-
dores. Participaran Gilbert Camacho, de la
Sutel; Angela Maria Mora Soto de la ANTV
de Colombia; Saray Amador, de Canartel;
Norman Chaves B., de Tigo Costa Rica; Juan
Manuel Campos Avila, de Ciber Regulacién;
José Gutiérrez, de Cabletica; Andrés Oviedo
Guzman, de Claro; Jose Luis Navarro Vargas,
de ICE; y William Villalobos, de ESPH.

Pero mads alld de la infraestructura y
la regulacién, serd necesario discutir los
nuevos contenidos, como gestionarlos,
administrarlos y almacenarlos, ademds
del lugar que ocuparan los contenidos
tradicionales en este contexto. Participaran
Saray Amador, presidente de Canartel; Iary
Gomez, Gerente General de la Sociedad
Periodistica Extra LTDA; y Roy Salazar,
Presidente Asociacion de Fatem.

Para discutir las politicas publicas en
el fortalecimiento del sector, Andina Link

Nick Chavez Leiva y Carlos Leiva,
de Cable Centro; con Raul Lara, de Mataro

Elpanelinaugural de Andina Link 2017: Saray
Amador, de Canartel; Edwin Estrada, del Micitt;
Gilbert Camacho, de Sutel, y Luz Marina Arango

L=

Jorge Gandulfo de Veas; lary Gomez,
de Grupo Extra; Maria Eugenia Ugueto,

de Agrotendencia; Maya Erkova, de RT,
Saray Amador y Gabriel Levy

ha convocado a Luis Adrian Salazar Solis,
Ministro de Ciencia, Tecnologia y Teleco-
municaciones; Angela Mora Soto, de ANTV,
Emilio Ruiz, de Sutel y Maryleana Méndez
Jiménez, de HBM Group Central America —
ASIET, junto con Antonio Alexandre Garcia,
de Teleplus Digital y PlusTV.

Por dltimo, los proveedores tecnoldgicos
daran sus presentaciones de soluciones
para dar soporte a la evolucién tecnolégica.
Estaran Eutelsat, para hablar de tecnologias
hibridas; Fyco se referird al GPON; y Network
Broadcast presentard el nuevo modelo de TV
interactiva y flexible.
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ICE mejora su oferta de Internet

ylanza kA TV

Nuevo servicio de video interactivo

ICE, a través de la marca kolbi, comercia-
liza en Costa Rica Internet fijo para 300.000
usuarios y TV paga para 50.000. El servicio
de Internet mévil supera los 4 millones de
accesos, loquerepresentael 60% del mercado
total en el pais.

‘Disponemos de planes postpagoy prepago,
y nos hemos caracterizado por ser el operador
lider en brindar lo dltimo en tecnologia en
Costa Rica con el lanzamiento de la red mévil
4GV 4.5G. Esta evolucion a 4.5G nos prepara
para en un futuro avanzar con el lanzamiento
de la red 5G’, expresé Luis Roberto Hernan-
dez Orozco, Director de Unidad Productos y
Servicios en ICE Telecomunicaciones.

‘Hemos ampliadoyoptimizadolacobertura
de Internet, lo que permitié posicionar a kolbi
como el mejor operador de Internet mévil;
ganamos el premio de la mdaxima velocidad
a nivel general 3G y 4G, seglin Open Signal,
herramienta oficial de medicion de
la Sutel, realizado en junio 2018’,
agregb

kolbi trajo a Costa Rica la ultra
bandaanchaatravés defibradptica
hasta el hogar. Con esto ofrece a
clientes residenciales y Pymes primera
vez, la posibilidad de contar con servicios de
Internet de hasta 300 Mbps.

‘kolbi ofrece a sus clientes de hogar planes
individuales, duos y triples que incluyen ser-
vicios de televisién 100% digital. En cuanto
a la cartera de negocios, a través de kolbi
Negocios nos hemos posicionado como el
socio tecnoldgico para clientes empresariales,
quienesactualmente pueden adquirir servicios
de conectividad, comunicacion, seguridad y
respaldo, servicios administrados, proyectos
inmobiliarios y de valor agregado’, coment6
el ejecutivo.

Nuevos territorios

‘kolbi avanza en conectar localidades al
100% con redes de fibra dptica, permitiendo
asi la mejora en la calidad de los servicios,

ideal para television 4K e Internet residencial
y pymes con velocidades de hasta 300 Mbps’,
remarco el Director de Productos.

‘Para kolbi, llevar esta oferta comercial a
través de la red mas moderna del pais es de
gran satisfaccion, ya que nuestros clientes
disfrutaran siempre de lo mejor de nuestros
servicios, por medio de una conexién mucho
mas estable que les permite conectar todos los
dispositivos que quieran a la vez’.

Hernandez Orozco sefialé que la empresa
llega a mas de 60 localidades del Gran Area
Metropolitana operando bajo esta tecnologia
de ultima generacion.

Nuevos servicios

‘Nos enfocamos enlaampliaciényevolucién
denuestros servicios conlaexpansiondelared
4GenCostaRica, siendo este el motivador mas

importante por el cual los clientes buscan a
unoperador de servicios de telecomu-
nicaciones. Por ejemplo, del 2016 a

junio 2018, hemos incrementado
la cantidad de radiobases 4G en
un50%, alcanzandounacobertura
del 100% de las provincias, 100%
de cantones, 92% de distritos y un

71% de las localidades del pais’.

‘Ademads, somos la primera marca en Costa
Rica, enlanzaral mercadolared 4.5G, queestd
disponible en las siete provincias de este pais.
A fines de agosto, kolbi lanz6 al mercado kA
TV, un nuevo servicio de televisién, enfocado
en las zonas con fibra 6ptica, que permite a
los usuarios disfrutar de un producto mas
interactivo’, adelantd.

‘kA TV brinda facilidades como libreria de
video con mas de 2000 titulos entre series y
peliculas con alta calidad de imagen en HD y
4K sin costo adicional, grabacion, reinicio de
programacion y regresar en el tiempo; con
ésta tltima se podra retroceder hasta siete
diasypoder disfrutar de programas o peliculas
completas de dias pasados’.

‘Otra novedad que trae este producto, es

Luis Roberto Hernandez Orozco

que es multidispositivo con el cual nuestros
usuarios, podranver peliculas, seriesy canales
en vivo de televisién en otros dispositivos
como celulares y tablets. El cliente va a poder
disfrutar, donde quiere, cuando quiera, y
desde el dispositivo de su preferencia’, agregd
Hernandez.

Velocidad y productividad, los grandes
retos

Sobre el mercado de telecomunicaciones en
Costa Rica, destaco: ‘kolbi tiene un compro-
miso permanente con el servicio a nuestros
clientes, la calidad que nos demandan y el
desarrollo de soluciones para las nuevas ne-
cesidades. El mercado actual de la television
y consumo de video exige cada dia mas y por
ende se encuentra en unaevolucion constante,
a raiz de esto kolbi ofrece lo que los clientes
requieren’.

‘El mercado actual a dejado de lado la
televisién tradicional y contenidos que se
delimitaban al hogar, kolbi lanza al mercado
productos enfocados en que el cliente pueda
disfrutar de ellos, donde y cuando quiera,
brindando asi un valor agregado a los planes
actuales de los hogares’.

‘Otra de las acciones que se fortalecen en la
empresa, es evolucionar a todos los clientes a
la red de fibra dptica, la cual permite ofrecer
al cliente ademas de velocidad y estabilidad
en Internet, nuevos productos que vienen a
elevar la oferta actual’, completd.

‘El reto actual que se asume en telecomunica-
ciones es velocidad y productividad, solventados
enunabuenainfraestructura, pilarimportantey
enelcualtrabajalaempresadiacondia’,concluyd.
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E:abletica sacude el mercado de

telecomunicaciones en Costa Rica

Grandes cambios tras la adquisicion de Liberty

Este aflo, se anuncié la compra de la
empresa de cable y telecomunicaciones
costarricense, Cabletica, por parte de Li-
berty Latin America, para pasar a formar
parte del mismo holding que VTR,
el principal operador de Chile. De
acuerdo al comunicado oficial,
el grupo internacional recien-
temente escindido de Liberty
Global pasara a ser propietario
del 80% del cableoperador local,
mientras que Televisora de Costa Rica,
actual propietario del operador, mantendra
el control del restante 20%.

La operacién, que ya recibid el visto
bueno del regulador local, Sutel, implica
que Liberty mantendré el control exclusivo
de Canal 7, TD+ y Tuyo Mévil, por lo que
seguiran operando como lo han hecho has-
ta el momento, mientras que TD+ y TD+2
continuardn siendo canales exclusivos de
los suscriptores de Cabletica.

Cumpliéndose diez afios de la apertura
del mercado de telecomunicaciones en
Costa Rica, que permitié ampliar la oferta
de servicios y la competencia, esta noticia
causaun granimpacto, sobre todo al abrir-
se el camino a las inversiones extranjeras
ycon un terreno yaallanado por otras em-
presas del grupo, como es VTR que en Chile
ya estd ofreciendo velocidades de hasta
400 Mbps para sus clientes corporativos.

Cabletica ofrece servicios de TV paga,
banda ancha y telefonia fija a través de
una red hibrida de fibra coaxial que a
septiembre del afio pasado llegaba al 40%
de los hogares del pais y contaba con casi
327.000 suscriptores. Por su parte, Liberty
Latin America cuenta con 2,8 millones de
clientes suscritos a 5,3 millones de servi-
cios de telefonia, banda ancha, y servicios
de television.

Mayor banda ancha
En didlogo con Prensario, José Gutiérrez
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Salazar, gerente de nuevos negocios y

regulacion en Cabletica, comenté: ‘Defi-

nitivamente, Cabletica agitard el mercado

de las telecomunicaciones en Costa Rica

apostando por una mayor banda

anchayla mejor propuesta de en-

= tretenimiento. Fuimos el primer

n operador en brindar un servicio

masivo de Internet de 100 Mbps

en Centroamérica, y semanas

atras restructuramos toda nuestra

oferta comercial llevando a todos nuestros
clientes a nuevas velocidades’.

‘En julio pasado, fuimos el tinico ope-
rador de TV por cable en traer el Mundial
de Rusia 2018 completo en todas nuestras
plataformas, incluyendo todos los partidos
en streaming’, agrego.

‘Esta empresa ha tenido la oportunidad
de ser un agente protagonico en la evolu-
cion del mercado de las telecomunicacio-
nes de nuestro pais, que inicia mucho antes
de la entrada del modelo de apertura en
competencia multioperador. Pasamos por
unlargo trayecto de aguas turbulentas que
trajolaaperturaapartir del 2008, hastaque
finalmente en el 2017 se declard la com-
petencia efectiva, producto de una mayor
intensidad competitiva entre operadores,
de mejores pecios, y de mayor calidad en
los servicios, de un usuario mas informado
que conoce lo que ofrece el mercado, y de
un regulador que hace ajustes para pre-
pararse ante su nuevo rol de vigilante ex
post’, explicé Gutiérrez Salazar.

‘Cabletica se entusiasma de continuar
trabajando arduamente en un ambiente
sumamente dindmico y competitivo,
donde la constante es el cambio, donde es
frecuente lallegada de tecnologias disrup-
tivas, y donde las fronteras para operar y
brindar servicios no existen.

Ciertamente, estamos ante la presencia
de grandes retos, no sélo por las nuevas
formas de negocio, sino también por la

José Gutiérrez Salazar, gerente de nuevos
negocios y regulacion en Cabletica

reconfiguracion del sector propia de su
evolucion’.

‘Esto nos platea nuevos desafios y
también nos entusiasma saber que la
empresa cuenta con el know how local
y el acompafiamiento internacional para
continuar trabajando y contribuyendo con
el crecimiento econémico y tecnolégico de

nuestro pais’, concluyd.

Cabletica incrementa
la velocidad de
Internet a sus usuarios

Desde el mes de agosto, la oferta
de Internet banda ancha de Cabletica
inicia en 5 Mbps, tras haber elimi-
nado las opciones de 2 y 3 Mbps.
Ademas, anuncié que incrementara
la velocidad a sus abonados actuales
sin costo adicional.

En la modalidad single play, la
compaiiia ofrece Internet de 5 Mbps
a15.675 colones (27,1 dolares) men-
suales. El valor pasaa 20.152 colones
(34,9 dodlares) para 15 Mbps, 26.311
colones (45,6 dolares) para 30 Mbps
y 42.550 colones (73,7 ddlares) para
50 Mbps. La compaiiia también
propone 100 Mbps a 62.478 colones
(108,2 ddlares).
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TV paga en Centroameérica logra
un crecimiento sostenido

La TV paga en Centroamérica, que
histéricamente mantenia cifras bajas de
penetracién, viene experimentando un
crecimiento sostenido en los tltimos afios,
y se prevé que alcanzaralos 4,4 millones de
suscriptores este aflo, de acuerdo a Dataxis.

Entre 2008 y 2012, los seis paises mas
grandes de la region incrementaron el
promedio de suscripciones a TV paga,

pasando del 21,4% al 31,3% de los hogares
con televisor. Esto significa una suma
de 1,15 millones de nuevos abonados en
ese periodo para totalizar 2,6 millones a
fines de 2012.

Laconsultora pronostica que latenden-
cia creciente seguira en el mediano plazo
para llegar a fin del 2018 con mas del 40%
de los hogares con televisor de la region

(4,4 millones) conectados a la TV paga.
CostaRicaes el mercado principal, seguido
por Honduras, Guatemala, Panamad, El
Salvador y Nicaragua.

El DTH, que en 2008 contaba con el
5,6% del mercado regional, aumenté su
participacién al 18,5% en 2012 y se espera
que llegue al 28,4% este aflo, quedando el
cable con el 70,7% del mercado.

Tigo va por las cableras regionales
en Centroameérica

Luego de completar la adquisicién
del cableoperador Cable DX de

en proceso de analisis, y el siguiente
paso sera solicitar el visto bueno

. ]
Guatemala este afio, Millicom tlco de la Comisién de Promocién de
e’

presentd en julio dos solicitudes

ante la Superintendencia de Te-

lecomunicaciones (Sutel) de Costa

Rica para avanzar en la adquisicién de

los cableoperadores regionales Cable Zarcero

y Cable Max de Cafias. Ambas marcas son

comercializadas por Cable Televisién Doble

Ry dan servicio en diferentes localidades.
Las adquisiciones incluirian la cartera de

clientes y algunos activos de las empresas

mencionadas. Ahora, la Sutel se encuentra

e

la Competencia.
A su vez, la compra de Cable DX
en Guatemala, le permitié al grupo
sumar 52.000 nuevos suscriptores a su
base en ese pais y engrosar sus ingresos en
USD 1,2 millones en el segundo trimestre del
afio. Cable DX opera Internet y TV paga en
lasciudades de Quetzaltenango, Coatepeque,
Mazatenangoy Totonicapan, que ahora pasan
a formar parte de la operacién de Millicom,
que funciona en GuatemalabajolamarcaTigo.

Marcelo Benitez, VP Centroamérica
en Millicom

Tigo Guatemala report6 ingresos por
USD 339 millones en el segundo trimes-
tre del afio, que representa el 21,9% de la
facturacién total.

Telefonica: Exito de Movistar Play
en la transmision del Mundial

Latransmisién del Mundial de Fitbol de
Rusia a través de su plataforma Mo-
vistar Play, le permitié a Telefénica
atraer a 115.777 clientes de otros
operadores de telefonia mdvil

Telefénica ofrecié a sus abonados las
transmisiones de los partidos de
fitbol a través de su aplicacién
Movistar Play, que s6lo en Costa

Rica registré 250.000 usuarios

entre junio y julio, quedando un movistar conectados en los momentos de

saldo positivo de 48.304 suscrip-
tores en ese periodo, segiin muestran
los datos de portabilidad de la Sutel.

mayor consumo de los partidos
del Mundial, segtin datos aportados
por la empresa.

Johanna Escobar Guerra, Subdirectora de
Gestion a Clientes en Movistar Costa Rica
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Warner Channel: The Big Bang Theory

termina en 2019

Warner Channel anuncié que una de
sus comedias mas exitosas, The Big Bang
Theory, llegara a su fin en mayo de
2019 con su temporada 12, con-
sagrandose como la serie multi-
camara mas larga de la historia
de la televisién, alcanzando el
récord de 279 episodios.

Asi, se consagra como la serie
multicdmara mas larga de la histo-
ria delatelevision, alcanzando el
récord de 279 episodios.

En unadeclaracién conjunta,
las casas productoras, Warner
Bros. Television, CBS y Chuck
Lorre Productions, dijeron:
‘Estamos eternamente agradecidos
a nuestros seguidores por su apoyo a
The Big Bang Theory durante las ultimas
doce temporadas. Nosotros, junto con
el elenco, escritores y el equipo, esta-

TUrNner|

mos extremadamente agradecidos por

el éxito del programa y nuestro objetivo

es ofrecer una temporada final, y

el final de la serie, que llevara

The Big Bang Theory a un cierre

creativo épico’.

La serie, que se estrend en

2007 y se transmite en sindi-

cacion alrededor del mundo, ha

recibido 52 nominaciones al Emmy,

con diez triunfos, y siete nomi-
naciones al Golden Globe.

Ademas de centrar muchos

de sus episodios en los mundos

de la ciencia y la tecnologia,

The Big Bang Theory goza de una

apreciacion saludable y el apoyo de

la comunidad cientifica en general, inclu-

yendo tener una especie de abeja (Euglossa

bazinga), unaespecie de medusa (Bazinga

Rieki) y un mono en el zooldgico de Co-

Big Bang Theory se consagra como la serie
multicamara mas larga de la historia de la TV

lumbus (Dr. Sheldon Cooper) nombrado
en el honor del espectaculo.

La serie es una creaciéon de Chuck
Lorre, Bill Prady, Steven Molaro y Steve
Holland. Esta protagonizada por Johnny
Galecki, Jim Parsons, Kaley Cuoco, Simon
Helberg, Kunal Nayyar, Mayim Bialik y
Melissa Rauch.

La ultima temporada se estrenard por
Warner Channel en exclusiva para toda La-
tinoamérica, el lunes 8 de octubre alas 9pm.

NBCUniversal abrié nueva oficinas
comerciales en Monterrey

NBCUniversal International Networks
Latinoamérica expandié sus oficinas
comerciales a Monterrey, Nuevo Ledn,
estado que de acuerdo al IFT, cuenta con
una penetracion de TV paga cercana al
60%, ademas de ser la sede de empresas
mexicanas de prestigio global y de marcas
internacionales de consumo.

El inicio de operaciones de la oficina
comercial en Monterrey viene a
satisfacer directamente las
necesidades del mercado
publicitario. De esta forma,
busca trabajar de la mano con
sus clientes para desarrollar
estrategias creativas que les
ayuden a alcanzar y superar sus
metas comerciales.

‘En NBCUniversal International Net-

MEBCUniversal

S R s @

works, dos de nues-
tros principales ob-
jetivos son satisfa-
cer las necesidades
de entretenimiento
de nuestras audien-
cias y trabajar de
forma conjunta y

cercana con nues-

tros clientes Tahiana Adrian, Alejandro Garcia, Arlyne Hands-Obregon, Fernanda

publici-
tarios, con el fin de brindar-
les un servicio personalizado
con propuestas adaptadas a
sus clientes locales y pan-
regionales’, expres6 Arlyne
Hands-Obregon, VP de Ventas de
Publicidad NBCUniversal International
Networks Latinoamérica.

Gutiérrez y Alfonso Villasefior

La oficina de Monterrey se une a las
ocho oficinas manejadas directamente
por NBCUniversal International Networks
Latinoamérica, junto a las ya existentes
en los paises de Argentina, Brasil, Chi-
le, Colombia, Guatemala, México y USA
(Miami); ademds de sus representantes
en Ecuador y Peru.
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AMC Networks crecid 7% en Latinoameérica

Grandes acuerdos de AMC y Europa Europa

AMC Networks Latin America cerrd el
primer trimestre del afio con un crecimiento
de 7% a nivel panregional respecto al 2017,
superando al desemperiio de la TV paga en
la regién que fue de 1,5%. Esto se ve
reflejado en el crecimiento de AMC
y Europa Europa, que tuvieron un

incrementando de doble digito en INTERNATIGHAL

AT AFETCE

su distribucion; AMC con 14%, y
Europa Europa con 24%.

Christian Vanzini, gerente de ven-
tasaafiliadas en AMC parala Regién Andina,
destacd: ‘Del todo el portafolio de sefiales, el
mercado que mas crecié fue México con 2%.
AMC solo tuvo en Brasil el mayor crecimien-
to, de 211%, gracias al acuerdo con Net que le
sumo 4,2 millones de abonados. El objetivo
para lo que queda del afio es seguir tratando
de concretar acuerdos con potenciales socios
estratégicos y ver de qué manera podemos
aumentar esa distribucién’.

Programacion
Paralasegundamitad del afio, AMC tendra

las terceras temporadas de Humans, Animal
Kingdom e Into the Badlands. Recientemente,
se terminé Fear The Walking Dead, y proxi-
mamente se estrenara The Son 3. Ademas,
estd lanzando La Historia Secreta De La
Ciencia Ficcién de James Cameron.
Para el gourmet, Vanzini desta-
cblos estrenos de Platos de Cuchara,
Recetas de Familia, Los Favoritos
de Los Petersen, Me voy a Comer el
Mundo 2, Maestros del Asado 2. Y para
Sundance Channel, llegan Otras Horas y 48
horas de Cine Independiente.

Europa Europa sigue con nuevos capitulos
de Comisario Montalbano en junio y julio, La
Pantera Rosa, The Palermo Connection y Call
the Midwife 7 en septiembre. En Film&Arts,
estuvo el estreno de los Premios Tony en
vivo desde Nueva York, e Inside the Actor’s
Studio con James Lipton.

Por tltimo, remarcé mds producciones
originales en Mas Chic como Las mejores
recetas de Marta Stuart, Qué le pasa a mi Casa,
y los especiales de Fashion Week en Buenos

- METWUHNS
TERMATIONAL

Christian Vanzini y Maria Florencia Geoghegan,
de AMC Networks

Aires, Madrid, Colombia y México.

Contenido original y local

‘Parte del ADN de nuestras seflales son
las producciones en Latinoamérica. Con el
gourmet, seguimos apostando a la progra-
macién de origen local. Es el primer canal
de cocina que se lanzé en Latinoaméricay es
el inico en su género con mas de 18 afios de
historia en el mercado. Sucontenido es100%
en espafiol con mas del 90% de produccion
original. Este afio tendremos mas de 250
horas de estreno en un catalogo con mas de
1000 horas de contenido en espafiol original’.

Gran presentacion de Fear TWD 4 con sus protagonistas

Con la participacion de dos de los
protagonistas de Fear The Walking
Dead, AMC anuncié el estreno de la
segunda parte dela cuarta temporada
de la serie, que puede verse desde el
13 de agosto, todos los lunes a las 22
en Latinoamérica.

En un evento realizado para la
prensa en Buenos Aires, la cadena
ofrecié una conferencia de prensa con
los actores Alycia Debnam-Carey, que
interpreta a Alicia Clark, y Colman
Domingo, que es Victor Strand en la
serie que empez6 como precuela de
The Walking Dead, serie original de
AMC emitida en Latinoamérica por
Fox, pero que ya es contemporanea
en la linea del tiempo que plantea
la historia.

Ademds, AMC confirmé la produc-
cion delaquinta temporada de Fear The
Walking Dead'y ahorallegé a la pantalla
la parte final de la cuarta. ‘Es un éxito
en Estados Unidos, donde se posiciéon
como top 3. Desde su lanzamiento lo-
gro solidez y se convirtid en franquicia.
Latinoamérica no es la excepcién y
tenemos grandes expectativas con lo
que se viene’, dijo Pablo Corona, VP
de Programacion y Adquisiciones en
AMC Networks.

La prensa pudo ver el primer episo-
dio de la temporada 4 - parte 2, donde
los protagonistas intentan resolver
qué haran con lo que queda ya que ‘no
hay calma después de la tormenta’, y
sobre todo lidiar con las consecuencias
de la muerte de Madison Clark.

Pablo Corona, de AMC, con los protago-
nistas de FTWD Alycia Debnam-Carey y
Colman Domingo

AMC confirmo la quinta temporada de
Fear The Walking Dead
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HBO Latin America inicia el rodaje

de Mil Colmillos

La super produccion original se hara en Colombia

HBO Latin America anuncio el inicio del
rodaje de su nueva produccion original,
Mil Colmillos, que visitara diferentes lo-
caciones y sera integramente filmada en
Colombia, con grandes talentos locales.

Mil Colmillos es la primera gran serie

de ficciéon de HBO Latin
America producida
en Colombia, junto

Hw con Rhayuela Films.

La serie fue escrita
por Jaime Osorio y
Guillermo Escalona, y

serd dirigida por Osorio en conjunto con
Pablo Gonzalez.

El rodaje durard cerca de 16 semanas
y mostrara diferentes locaciones como
Bogota, Zipaquird y Armero, entre otros
lugares del pais. La produccidon contara
con un equipo local de gran experiencia
que incluye areas de alta especializacién
como efectos visuales y CGI, entre otros.
Eltalento escogido para esta serie también
es colombiano.

Mil Colmillos cuenta la historia de un
comando de élite que es desplegado en

la selva con la misién de acabar con un
misterioso lider que tiene bajo su mando
una gran milicia de origen desconocido.
Aparentemente la mision es sencilla, pero
hechos misteriosos empiezan a ocurrirle
a cada uno de los integrantes. Los es-
pectadores de la serie podran seguir una
historia impactante de gran voltaje de
accion, “terror” y misterio.

Los productores ejecutivos son Luis F.
Peraza, Roberto Rios y Paul Drago por
parte de HBO Latin America, en conjunto
con Federico Duran de Rhayuela Films.

Canal Sony estrena la segunda temporada
de Shark Tank Colombia

Desde el 7 de septiembre para Latinoamérica

Canal Sony anuncié el estreno de la se-
gunda temporada de Shark Tank Colombia:
Negociando con Tiburones, que podra verse
desde el 7 de septiembre a la medianoche.

En esta edicién se suma como sexto
inversionista al empresario argentino
Leonardo Wehe que, aunque es nuevo en
el tanque, no es novato en los negocios.
Los otros cinco tiburones estan mas ham-
brientos que nunca.

El empresario argentino de la indus-
tria farmacéutica, Leonardo Wehe, viaja
a distintas latitudes gran parte de
su tiempo a donde lo llevan los
negocios. Es precisamente su
olfato de inversionista el que

Jul

Shark Tank Colombia 2

El pais vive un momento importante y
su protagonismo regional cobra mucho
valor, con industrias que son punta de
lanza en América Latina y con una

| gran capacidad de trabajo y crea-
tividad. Sin duda, vengo con el
objetivo claro de exportar talento

lo llevd a Colombia, afios atras, SONY y ampliar mercados locales’,
FICTURES
persiguiendo el negocio de un na- TELEvIRON coment6 Wehe.

ciente laboratorio local de dermo-
cosmeética, el cual adquiri6 con el fin de
desarrollar productos en Colombia para
luego exportar al resto de Latinoamérica.
‘La oportunidad de ser parte del em-
prendimiento en Colombia es de lujo.

Shark Tank Colombia: Negociando
con Tiburones conquist6 a la audiencia de
Canal Sony con su primera temporada,
la cual llegé a mas de 17 paises de Lati-
noameérica, durante el primer semestre
del afio. Por el tanque pasaron cerca de

Leonardo Wehe se incorpora en la 2da temporada

50 empresas de las cuales un 30% de
ellas consiguié inversién de uno o varios
tiburones. La nueva temporada se viene
cargada de grandes proyectos de inno-
vacion, los cuales van desde un juego de
tejo electronico, hasta robots mensajeros
y drones agricultores.

Shark Tank Colombia es una adaptacion
del famoso reality Dragons’ Den, creado
por Nippon TV en Japdn. Este formato,
distribuido por Sony Pictures Television,
ha sido adaptado exitosamente en mas
de 35 paises, entre los que se incluyen
Alemania, Canada, Dinamarca, Estados
Unidos, Finlandia Polonia y Reino Unido.

P - 18 | Prensario Internacional | 2018

wWww.prensario.tv

&) ZTVDEPAGA

L QUE TODOS

T T e T
‘&?ﬂ'"{{ UE TOOC

aztvdepaga.com ®®®/AZ TV DE PAGA

DESCARGA NUESTRA APP “AZ CONTENT” [ Q¥R

‘_I_'f ){A IR
| JESTIEMP

" @rzcorazon

LA WD DU SURERAS

EMOCIONES




n | Senales

Senales de Atresmedia
Internacional se
integran a DirecTV Now

Atresmedia Internacional anuncid
que sus seiiales Antena 3 Internacional,
Atreseries y jHola! TV se lanzaron en
los paquetes Todo Mas y DirecTV Now
Espaiiol en Estados Unidos.

Con mas de 50 millones de hogares en
todo el mundo, el portafolio de sefiales

incluye actualidad y entretenimiento con Mar Martinez-Raposo
Antena 3 Internacional, el mejor cine
espafiol de todos los tiempos con Atrescine, los
estrenos de las series mas exitosas del Grupo con

0 . .2 ATRESMEDIA .,_'
Atreseries, y toda la informacion sobre realeza, HTERMACIOHAL e

celebridades v estilo de vida con jHola! TV. -
MarMartinez-Raposo, directorade Atresmedia

Internacional, coment6: ‘Estamos muy satisfechos de

que DirecTV haya seleccionado nuestros tres canales para que formen

parte de esta nueva propuesta para el publico hispano. DirecTV fue el

primer operador en EE.UU. en sumar nuestras tres sefiales a su oferta

satelital y, ahora, las ha querido replicar para su nuevo OTT’.

DHE estrena la serie
Busqueda Implacable

DHE estrenara, el 20 de septiembre en el prime
time de su canal de TV paga, la serie Biisqueda
Implacable, basada en las peliculas del mismo -
nombre y también conocida como Taken, en
exclusiva para Latinoamérica.

Se trata de una produccion repleta de accién
y suspenso, que descubre el comienzo del joven
Brian Mills quien, tras salvar un tren de pasajeros de un ataque
terrorista, es reclutado por la CIA, donde usard sus habilidades
militares en misiones de alto riesgo, protegiendo vidas inocentes y
combatiendo criminales internacionales, todo esto mientras lucha
con los demonios de su pasado.

Biisqueda Implacable
cuenta con un reparto
encabezado por Clive
Standen (Vikingos, Robin
Hood), Jennifer Beals
(The Nigth Shift, Castle),
Jessica Camacho (The

e
JEMMIFER BEALS

=

Flash, Sleppy Hollow) Busqueda Implacable

entre muchos otros. se estrena en septiembre

IPTV
Android
Hybrid
Zappers

1 platform
SO many choices
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Fox Networks Group Latin America fue anfitrion
de los Emmy Internacionales en Bogota

FoxNetworks Groups (FNG) Latin America
fueelegido por la Academia Internacional de
las Artes y las Ciencias para ser anfitrién de
las semifinales de los 46° Premios Emmy
Internacionales, que se realizaron en Bogotad,
Colombia.

Por tercer afio consecutivo y con
los estudios de Fox Telecolombia
como lugar de encuentro, un Fox
grupo de personalidades de la
industria del entretenimiento,
entre ellos guionistas, directores,
productores y profesionales de conte-
nido de toda Latinoamérica, evalud a puertas
cerradas el trabajo de quienes compiten

en las categorias de
“Entretenimiento no
Guionado” y “Mejor
Actuacién Femenina”.
El encuentro contd
con la presen-
cia de Jessi-
ca Franco,
IE;_':_I"I g Gerente de
ticdis Jurados de
Interna-
tional Emmy Awards y de direc-
tivos de Fox Networks Group Latin
America: Edgar Spielmann, EVP & COO de
Entretenimiento y Digital, Gonzalo Fiure,
EVP deEntretenimiento, Mariana Pérez, SVP
de Produccién y Desarrollo; Sofia Higuera,
SVPy Gerente General de FNG Regién Andina,
y Samuel Duque Duque, Presidente de Fox
Telecolombia y Estudios Teleméxico.
Las semifinales de todas las categorias
tendran este afio lugar hasta mediados de

septiembre, aquellos contenidos seleccio-

nados son nominados y pasan a la instancia
de seleccién final. Los nominados seran
anunciados oficialmente ese mes. The In-
ternational Academy of Television Arts &
Sciences revelara los ganadores el lunes 19
de noviembre en la ciudad de Nueva York,
EE.UU., durante la 462 la Gala Anual de
Premiacién delos Emmy Internacional, dela
que participan mas de 1000 personalidades
de la industria mundial de television.

Signal TV: ‘Zee Mundo tiene un atractivo

diferencial’

Fuerte trabajo en Colombia, Ecuador y Centroamérica

Signal TV particip6 en la séptima edicién
del Foro Asotic 2018, realizado en agosto,
donde Hortensia Espitaletta, Gerente Fun-
dadoradelaempresa, serefirié a suportafo-
lioactual de sefiales destacando los esfuerzos
en Zee Mundo, un canal que cuentacon
un ‘atractivo diferencial’.

‘Desde hace un aiio y medio,
representamos a Zee Mundo, el
canal de peliculas de Bollywood
quellevamos a Colombiay Ecuador,
algo de Centroamérica y el Caribe. La
sefial se diferencia por su programacion
diferente. Con esta diversidad de ofertay de
demanda es un valor muy agregado para las
parrillas. Adicionalmente Zee Mundo cuenta
conlaaplicacion que también permitiraalos

suscriptores ver sus peliculas en mdviles’,
explicé Espitaletta.

‘El canal ha logrado superar algunos
desafios técnicos que tuvo al principio y el
cableoperador ya puede bajar la seiial sin
ninguna dificultad. Una de nuestras
metas es posicionarlo rapidamente

en el mercado colombiano, ya
tenemos tres clientes que tienen
la sefial y estamos enfocando
esfuerzos en poder entrar en los
cableoperadores mas importante del
territorio’.

Signal representa1 sefiales. ‘Nuestro foco
principal es Colombia donde centramos todos
nuestros esfuerzos, pero hay que destacar
que Perd es un excelente territorio, Ecuador

Catalina Holguin, Milena Celis y Hortensia
Espitaletta, de Signal, con Javier Lopez
Casella, de Zee Mundo

ha venido creciendo y en Bolivia estuvimos

participando en Bolivia Media Show recien-
temente’, remarco la ejecutiva que ademas
particip6 en ConvergenciaShow y de México
y estara en Andina Link Centroamérica.
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TyC Sports: En septiembre, futbol,
tenis y basquet

TyC Sports adelant la programacién de
septiembre, que tendrd mucho ftitbol. La Se-
leccion Argentina comienza a transitar una
nueva etapa con los encuentros amistosos
quedisputara ante Guatemalay Colombiaen
Estados Unidos. Con Lionel Scaloni y Pablo
Aimar como entrenadores interinos
y varios jugadores de la nueva
generacion, el equipo empezaraa
enfocarse en el armado del nuevo
equipo de cara al futuro.

Ademas, TyC Sports transmite
en exclusiva todos los partidos de
la Copa Argentina en los que la épica, la
sorpresa y las angustiantes definiciones
por penales nunca faltan en los duelos de
eliminacién directa entre los grandes que
animan la Superliga y los clubes humildes
del ascenso argentino.

La Copa Davis regresa a la pantalla de
TyC Sports con la trascendental que el
equipo argentino deberda superar para re-
cuperar su lugar en el grupo mundial. Con

TyC Sports

el debut de Gastdn
Gaudio, Guillermo Ca-
fias y Guillermo Coria
como entrenadores, el
elenco nacional esta
obligado a vencer a
su similar de
Colombia en

Repechaje
que se disputard en San Juan del
14 al 16 de septiembre. TyC Sports
transmitira los cinco partidos dela serie
en vivo con los relatos de Gonzalo Bonadeo
y Martin Jaite y la participacion de Juan
Martin Rinaldi en la zona baja.

Por su parte, la Seleccién Argentina
de basquet se mide ante México y Puerto
Rico en el inicio de la segunda fase de las
Eliminatorias del Mundial de China con la
obligacién de ganar ambos partidos para
quedar cerca de clasificar a la gran cita
del 2019. TyC Sports transmitira ambos

la serie de Elequipo argentino se medira ante Colombia en la serie

repechaje de Copa Davis

encuentros en una cobertura especial con
moviles envivo, entrevistas y la experiencia
del equipo lider.

Finalmente, el canal transmitird en-
cuentros de boxeo y automovilismo. El 8
de septiembre, el cubano Yordenis Ugas se
enfrentara en una pelea eliminatoria por el
titulo welter del Consejo Mundial de Boxeo,
con transmisién en vivo desde Brooklyn. Y
el automovilismo argentino se vive junto
al equipo Carburando en una produccién de
nivel internacional con camaras en todos
los sectores del autédromo.

ESPN emite el US Open en vivo y en exclusiva

La temporada 2018 de Grand Slams estd
por llegar a su fin con la edicion nimero
50 del US Open, el cuarto y dltimo Grand
Slam del afio. ESPN ofrecera la cobertura
mas completa comenzando el lunes 27 de
agostoyhastael domingo 9 de septiembre,
durante dos semanas consecutivas y de
forma exclusiva a través de ESPN,

ESPN 3 y via streaming por ESPN
Play, desde el USTA Billie Jean
King National Tennis Center en
Flushing Meadows, Nueva York.

El equipo de especialistas de
ESPN, a cargo de la cobertura, estd
encabezado por los expertos en tenis y
Grand Slams: Luis Alfredo Alvarez, Javier
Frana, Eduardo Varela y José Luis Clerc en
la narracién. Carolina Guillén y Nicolas
Pereira estaran transmitiendo desde un set
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ubicado en el USTA
Billie Jean King Na-
tional Tennis Center,
con entrevistas y el
analisis de toda la
accion.
Las transmisio-
nes comen-
zaron el 27
de agosto
por ESPN e ESPN 3 coneliniciode
laprimeraronday concluiran con
la transmision de las finales de las
categorias singles varonil y femenil. La
transmision de la Final de la categoria de
singles femenil se llevara a cabo el sabado
8 de septiembre a las 2:45 pm (hora del
Centro) por ESPN. El domingo 9 de sep-
tiembre a las 3:00 pm (hora del Centro) el

torneo llegara a su fin con la transmision
delaFinal dela categoria de singles varonil
por ESPN, con un Show Previo a las 2:30
pm (hora del Centro).

Por primera vez, ESPN transmitira en
vivo la Calificacion al Cuadro Principal del
US Open. La transmision se llevara a cabo
en inglés, del martes 21 al viernes 24 de
agosto por ESPN 3 e ESPN Play.
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AZ TV de Paga avanza en nuevos territorios
Distribucion en TV linealy OTT

Azteca tiene un gran afio en la region, con
crecimiento de sus sefiales y en ventas publi-
citarias, como se dejo ver en ConvergenciaS-
how.mx de México, donde la empresa cerr6
interesantes acuerdos de distribucion.

Jorge Gutiérrez, director de ventas
internacionales en AZ TV de Paga,
comentd que en el marco de la expo
se avanzd con un contrato para
lanzar las sefiales internacionales en
Belice, logrando conquistar nuevos te-
rritorios. ‘Convergencia es importante porque
se gana el contacto con los clientes’, afirmo.

Ademas, la novedad fue la llegada de
anunciantes para cerrar pautas en los cana-
les. ‘Vimos clientes de venta de publicidad,
anunciantes que llegaron para ver el trabajo
de AZ en la feria y se interesaron en pautar
en los canales’, remarcé Gutiérrez.

Ademads, Convergencia fue la antesala de
Andina Link, ante la cancelacién de Tepal en
Panama. Alli, Gutiérrez y el numeroso equipo
deAZ pudoatender a clientes, donde se desta-
caronlos deCentroamérica. Ahoraconfirmdsu
participacion en Costa Rica y mas adelante en
Buenos Aires, para Jornadas Internacionales.

S TVDEPAGA

‘Los canales se venden en paquetes a la
cartaosololosinternacionales, seglin veamos
las necesidades del cliente. Tuvimos un gran
afio con lanzamientos en plataformas OTT y

on demand, como el caso de Guigo TV
de Brasil’.

Por ultimo, habl6 de los estrenos
de programacién mas destacados
del segundo semestre, entre ellos

La Academia, produccién exclusiva
para TV paga emitida por AZ Mundo y

TV Azteca celebra 25 aios

TVAztecacelebrosus25ariosenel mercado
internacional y como generador de contenido
y valor en la industria del entretenimiento
global. ‘Hace 25 afios cumplimos un suefio:
cambiamos la forma de hacer television y nos
sumamos al proceso de transformacion de
México’, afirmé su CEO, Benjamin Salinas.

‘Hace 25 afios emprendimos una travesia
con un rumbo muy claro, ser una empresa
de television de clase mundial, competitiva,
comprometida con su gente con su audiencia
y con México’, afiadio.

L - \

Todo el equipo de ventas de AZ TV de Paga,
en ConvergenciaShow.mx
Azteca 1 para el publico local; o el magazine
Fendémeno Luz, también en AZ Mundo; y Pase
de Abordar en AZ Click.

‘DelamanodeBenjamin, yconelcompro-
miso de todo el equipo, esta empresa llegara
aunmaslejos, y seguiremosalavanguardiaen
lacreaciondeprosperidadincluyenteatravés
delatelevision. Felicidades por estos primeros
25 afios de TV Azteca, por el profesionalismo,
pasidny entrega, por las horas dedicadas ala
audienciaquehoynosreconoce consuprefe-
rencia. Seguiremosrevolucionandolamanera
de entretener e informar a los mexicanos.
Juntos, jvamos por mas!’, completd Ricardo
Salinas, fundador de TV Azteca.

Morbido TV lleva el cine de terror
a toda Latinoameérica

En la reciente edicién de ConvergenciaS-
how.mx, Mérbido TV, la nueva sefial de TV
paga dedicada al cine de terror desarrollada
por AG Studios y el Grupo Mérbido, estuvo
presentando sus novedades y adelant6
el trabajo para la segunda mitad
del afio.

todas las ferias de la industria, y adelanté
que estard enJornadas Internacionales conla
representacion de Sabrina Capurro, de SGDG.
Morbido TV es el canal de entretenimiento
dedicado a cubrir todolorelacionado con

el mundo del terror, fantasia, ciencia

ficcién ylooculto. El canal permite

‘Estamos creciendo en México Q:éﬁ HOREIPGY  alos espectadores vivir una expe-

y Latinoamérica, con acuerdos

cerrados con Total Play a nivel

local, y otros operadores en Republica
yDominicana. En dos meses estaremos lle-
gandoaEcuadory estimamos un crecimiento
importante en el Cono Sur para fin de afio’,
expres6 Eduardo Caso, CEO de AG Studios.
El ejecutivo confirmé su participacién en

riencia diferente, para ver cara a
cara a los directores, curadores y
maestros en efectos especiales del

cine de terror.
Morbido TV muestra contenido original
y da acceso a imagenes exclusivas de los
mejores festivales de género en el mundo,
desarrollando programas especiales con los

Eduardo Caso y el equipo de Morbido
en Convergencia

mas destacados directores. Ademads, expone
una gran curaduria formada por peliculas
nuevas y clasicas, documentales, series de
todo el mundo, con énfasis alas producciones
latinoamericanas.
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Programas en vivo para cada
integrante de la familia, presentados
por los conductores mas queridos

y los invitados mas polulares .
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El canal informativo con mayor
prestigio y audiencia de la television.

Moticias y analisis de periodistas de

nueva generaciéony maxima
experiencia.
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Para los sequidores exigentes de la musica
regional mexicana

El unico canal generado desde la capital
grupera de México: Monterrey.
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Multimedios inauguré Se lanzoé HotGo.tv
estudios en Costa Rica en México

Con la apertura de sus nuevos estudios en HotGo Media lanzé en México HotGo.tv, la nueva version su

CostaRica, Multimedios buscaincrementar su plataforma de contenidos para adultos que estara disponible
produccién en laregién y ampliar su distribu- en cualquier dispositivo con conexién a Internet y se puede

contratar de forma directa.

Como parte del lanzamiento, Celia Lora, Miss Playboy TV SO M 05 U N CANA L D E
México, realizé una produccién exclusiva disponible desde el ENTRETENIMIENTO GENERAL QUE
22 de agosto, que se suma a la oferta de producciones y series A
latinoargnerica(rllas de Playboy TV en HDle())mejor del Coztenido O F R EC E U N ‘&' M E Z C L A D E
PROGRAMACION ATRACTIVA'Y

cién. ‘Tras una graninversion en CostaRica, ya
contamos con estudios para producir paratoda
Latinoamérica y estamos buscando ampliar la
distribucién enla regién andina. Estuvimos en

laAPTC de Periy ya estamos cerrando algunos

contratos con cableoperadores’, afirmé Alberto Alberto i.nguez adulto de Venus, Penthouse, Private y Sextreme.
Dominguez, director de Multimedios. Esteban Borras, VP de HOTGO Media, coment6: ‘Queremos = XC LU S |\ A : C O N DEPORT ES,
Ademas, la empresa estuvo en la Ultima edicién de Asotic,  que los usuarios tengan la mejor experiencia de entretenimiento,
donde present6 su portafolio y enfatizé su busqueda de  quedisfruten enunsolo ACT UA Ll DA D" N OT I C I AS’
nuevas alianzas estratégicas paraincrementarladistri-  lugarlamejor calidadde C 0 N C I E R TO S 5 N OV E L A S Y E S T I LO D E
& bucién de sus productos en la region andina. ‘Tenemos  peliculas, seriesyeven- . VI D A E N C A L I D A D -l 0 0 % H D.
MULTIMEDIOS contenidooriginal ylos derechos paracualquier territorio  tos exclusivos para dis-
y plataforma’, expres6 Dominguez. frutar solos o en pareja, ~ MetEetv @

mos muy buenos productos y comparados con los costos del ~ yquelo puedan contra-

Ademas, destacé quelas produccionessonenHD. ‘Trae-  encualquier dispositivo X
(L
resto de la oferta que hay en el mercado, estamos muy accesibles. Apoyamos  tar de la manera que les (e hl

&
X

todo el tema técnico, damos los equipos en comodato, si no tienen antena  resultemas convenien-

|
-
e
&

R

apuntando al satélite, les conseguimos que se las instalen sin costo’, resumié.  te,segurayeconémica’.

e

PARA EL 2018 TRAEMOS MAS
ESTRENOS, NUEVAS
TEMPORADAS Y LA
TRANSMISION DE LAS LIGAS DE
BEISBOL PROFESIONAL DE
VENEZUELA Y MEXICO.

Sustitucion de distribucion por
Satélite utilizando HLS por Internet

CONTAMOS CON UNA FUERTE
OFERTA DE PROGRAMACION
ORIGINAL LIDERADA POR ALGUNAS
DE LAS PERSONALIDADES MAS
RECONOCIDAS DE LOS MEDIOS EN
LATINOAMERICA.
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BBC World News presenta sus
novedades de programacion

BBC World News trae novedades en su
programacion para toda Latinoamérica,
destacando el show de tecnologia que
cubre los eventos mas importantes del
mundo, Click, con ediciones especiales en
los préximos meses.

Click es el galardonado programa de la
BBC que trae todos los adelantos tecno-
légicos y ofrece el espacio para debatir las
tendencias ytodolo que viene en este rubro,
con seguimiento en television, Internet y
redes sociales. Los préximos programas de
Click estaran enfocados en los eventos mas
relevantes del mundo tecnolégico como IFA,
Berlin Click Live en India en septiembre;
el especial de los Juegos CEATEC de Japon
y Tokio 2020 de dos episodios en octubre;
para enero de 2019, adelanta el CES; y
finalmente para febrero y marzo, llega el
World Mobile Congress.

Frida Media Group viene a cubrir

Front Row es otro contenido de la BBC,
que ya esta al aire hasta noviembre de este
afio. El ciclo gira alrededor del arte y la
cultura para la programacion de los fines
de semana, con entrevistas y un compila-
do de los debates en vivo mas polémicos.
Front Row es entretenido, contempordneo,
accesible y curioso.

El programa cubre el amplio escenario
de las artes, ofreciendo a los espectadores
una mezcla de entrevistas, actuaciones en
vivo, criticas, reportes y discusiones, todo
embebido con el periodismo especializado
en arte de Front Row. Invitados como Ha-
rrison Ford, Ryan Gosling, Kate Winslet y
Steve McQueen se han destacado en el show
presentado por Mary Beard.

Finalmente, BBC World News destaca
Through the Lens: Female Photographers a
estrenarse en la tdltima parte del afio. El

operadores necesitan

Frida Media llega al mercado de TV paga,
IPTV y OTT como una alternativa muy nece-
sariaderepresentacién desefialesy contenidos
en Sudamérica que faltaba en el mercado. Ya
gener6 en dos meses mas de 50 acuerdos en
diferentes paises.

Lohacecongentemuyquerida, reconocida
en el medio y de gran experiencia como
Diego Torregrosa, con 21 afios en
Viacom y cuatro anteriores en Ima-
gen Satelital, y Marcelo Bresca, con
diez afios en Imagen Satelital con sus
fusiones en Cisneros luego en Claxson y
estos Ultimos 12 afios en Televisa Networks.

Con grandes socios estratégicos del lado de
las sefiales, buscan cumplir la funcién vital de
atender a los operadores de manera persona-
lizada y dedicada, buscando una solucién a los
problemas de falta de espacio, costos altos y
avance del OTT.

Entrelossociosestratégicos que destacarona
PreNsario estan Artear para trabajar sus sefiales
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en Peru y Ecuador que ya empez6 a funcionar
con buenos acuerdos.

Aparece todo el grupo francés ThemaTV
que destaca con buenas perspectivas al Kanal
D, y también Mezzo Live y Trace Sports para
Ecuador, Perd, Bolivia y Chile. El resto de los

paises Cono Sur los tiene SGDG de Sabrina

Capurro, con quien trabajan en forma

coordinada para el lanzamiento y

crecimiento de la sefial en la region.

También tiene a DHE que es un

canal de cine Premium en el servicio

basico, con contenido multiplatafor-

ma. Lo tiene para Bolivia, Ecuador y Chile,

ademas de apoyar las operaciones en todo el

Cono Sur; como ejemplo de ello, Telefénica,

estaria confirmando el lanzamiento del canal
en Argentina.

50 acuerdos en dos meses
En este panorama, vale destacar especial-
mentequeendos meses deoperacionrealizaron

Front Row

programa indaga en las historias ocultas
de las fotégrafas mujeres alrededor del
mundo, siguiendo el éxito de la primera
serie Through the Lens.

Se trata de una serie de seis partes que
podra verse en BBC Culture y BBC

World News, donde seindagarda en las his-
torias de Diana Markosian, Paz Errazuriz,
Olivia Arthur, Elena Chernyshova, Cristina
de Middel y Tanya Habjouqa.

lo que los

Ay e

Diego Torregrosa y Marcelo Bresca

maés de 50 acuerdos en el mercado. Los mds
destacados, DHE entr6 en Mundo Pacifico, TV
Cables de Chile y el proximo lanzamiento de
Telefénica en Argentina.

Kanal D parte en Mundo Pacifico el 1 de
septiembre, al igual que en Comteco y Cotel de
Bolivia. En Pert, LaUnion de Compras del Peru
yaincluyé Kanal D y Artear con sus sefiales. En
Ecuador ya se hacen gestiones con la camara
independiente Asocope y pronto se va a hacer
un viaje a ese mercado.

DiegoyMarcelodestacaronquelosclienteslos
llaman paraver que novedades tienen. La recep-
ciéndelclienteyloscolegasfuelomasimportante
en esta primera etapa, segtin remarcaron.
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Fernando Medin: Vocacion de liderazgo
de Discovery Brasil a la region

Con Scripps, amplio su influencia en factual, kids y lifestyle

Fernando Medin lleva ocho meses presi-
diendode maneraefectivaDiscoveryNetworks
en Latinoamérica. En su primer reportaje
oficial con Prensario, afirmé que su gestion
‘coincide con un momento de gran cambio
de la industria, en la forma que ofrecemos
contenido y en las iniciativas que tomamos.
Pero eso no es tanta sorpresa por los 17 afios
que llevo en Discovery en Brasil y Cono Sur’.

Vocacion de liderazgo

Conserva su sede en Sao Paulo, pero tuvo
que dedicarle un poco mas de tiempo a
México y Colombia, porque si bien en
Brasil estd involucrado con el dia a
dia de afiliados y anunciantes, alli
los conocia menos.

Yaempiezaa cumplir el objetivo
dereplicar en esos paises el lideraz-
go como canales privados extranjeros
que se vio en Brasil. ‘Hicimos un esfuerzo
grande cuando me mudé a Sao Paulo y vi a
todas las televisoras abiertas, pese a que no
podiamos hacer nada con ellos en un primer
momento. Pero ya en los tiltimos cinco afios
coproducimos con todas salvo con Globo y se
consolidé el modelo que la TV paga abastece
a la abierta, y para el prime time’.

‘Lo propio ocurre hoy con Méxicoy Colom-
bia, donde estamos haciendo una versién de
Master Chef con RCN. En el Cono Sur también
damos pasos importantes como ser el player
dereferencia en Chile tras comprar Mega, en
Peru conunJV con Grupo Ameérica, y también
en US Hispanic. Ya tenemos un grupo de
televisiones que pregunten cudl es nuestro
préximo proyecto’.

‘Esa vocaci6n también se ve en la postura
vanguardista de haber sido los primeros en
producir en HD real; hoy se hacen muchas
producciones 4K y se empieza con 8K. Ex-
ploramos nuevas férmulas entre lo lineal y
no lineal, y abrimos caminos a la animacién
y contenido latino para el mundo’.
Potenciar oficinas locales

Otrodiferencial es potenciarlas oficinaslo-

@iscovery

cales: ‘Nocreo enel concepto de headquarters
con la casa central como cabeza y los brazos
ejecutando. Me gusta que quien programa y
decide las producciones, esté consumiendo
los mismos medios que su publico. Por otro
lado, las iniciativas vienen de la regién y
eso simplifica las cosas al estar en la oficina
local. Hacemos una nueva configuracién,
mas federal, con una linea de expertise y
partners locales. En Colombia, contratamos
a la que fue responsable regional en Google,
Carolina Angarita, y en Brasil a quien esta-
ba en research e inteligencia de Facebook,
Patricia Garrido’.

Factual, kids y fuerza Lifestyle
‘Elmundo se divide entrelos que
son dueflos de contenido y los que
lo alquilan. Alli otro punto clave de
este afio fue la integracion de Scripps,
que esta terminada y hoy tenemos una crisis
de abundancia que permite fortalecer las

marcas’, afirmé Medin.

‘Estamos posicionados con 12 canales y
somos lideres hegemoénicos en tres géneros
de programacion: el factual en todas sus
formas, el infantil en contenido lineal y no
lineal, ylifestyle que es el que mas crece tanto
en TV abierta como en TV paga, episddico e
interactuando con las redes sociales’.

El ejecutivo explicé que Scripps Networks
trajo contenido industrial, el que ya se
conocen en el mercado y el que no. ‘Tiene
una estrategia de coproduccion de formatos
altamente deseados que nos viene perfecto
para combinar un éxito establecido en ca-
nales lineales con recreaciones locales. Nos
posiciona el Master Chef Brasil y también
funciona el MC de Austria’, agrego.

El momento de Brasil

‘Brasil estd en un momento dificil tras
cuatro afios de recesion e incertidumbre
politica grande donde no se sabe quien es
candidato a las elecciones. La industria no es
ajena, pero estoy convencido que le vamos a

Fernando Medin

dar la vuelta. Empez6 a ver una contencion
delsangramiento en suscriptores, que habian
crecido mucho en pocos afios, pero ahora se
tienen los afiliados que pagan y disminuye
el churn’.

Veo positivo quelosjugadores tradicionales
estanmuybien enfocados alOTT, desarmando
determinadas ataduras incluso de Capital
Deployment y soluciones 100% OTT que
tienen menos regulacion. Esto con vocacion
de hacer crecer a la industria en lineal y no
lineal, sumando valor a sus suscriptores con
ofertas de catch up, cloud DVRy en combo de
triple play donde la TV paga es la interfaz. La
TV lineal y no lineal pueden convivir perfec-
tamente cuando el mismo operador entrega
ambos en una solo factura’.

Ad sales y las mediciones

‘La TV paga tiene una audiencia adulta
y calificada, con poder adquisitivo grande,
pero todavia no ha podido capturar lo que le
corresponde de la torta publicitaria. Tam-
bién hay noticias recurrentes que la tv paga
pierde su base de suscriptores, pero eso se va
a tranquilizar y las alternativas a la tv obli-
gan a mucha inversion y no dan resultados.
Nosotros innovamos mucho en eso en USAy
experimentamos con Dinamic advertising’,
remarcd Fernando Medin.

‘Otro tema son las mediciones, donde
Ibope compite con informacién digital que
entrega otro nivel de detalle. Necesitamos
mas fuentes de informacién y cruzarlas. En
2015 fui a Asia y en 2016 a Europa donde vi
nuevas posibilidades incluso con los censos
nacionales’.
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ConvergenciaShow.mx
convoco a mas de 2000

n

visitantes en su tercera edicion

ConvergenciaShow.mx realiz6 su tercera
edicién en Ciudad de México, tras convocar
a mas de 2000 visitantes de la industria de
TV paga y telecomunicaciones en un evento
consolidado que logré traspasar fronteras, y
que todavia tiene mucho para crecer, segiin
confirmd el organizador Rafael Val, director
de Newsline Report.

‘Cada afio aprendemos de la experiencia
anterior y vamos mejorando algunos aspec-
tos. Si bien logramos mejorar la circulacién
del publico, para la edicién 2019 vamos a
reorganizar la entrada y salida. Ademas,
por ladevolucién de los expositores vamos a
mejorar la programacion de las conferencias
para que no se contrapongan con el horario
de feria’, explic Val a Prensario.

Después dearios de trabajoyen tres edicio-
nes, ConvergenciaShow logr6 posicionarse
como el evento para la industria de la TV
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Carlos Boshell, de MBA; Jack Feldmany
Areli Amaya, de Wherever TV Latino; Matilde
de Boshell, de MBA; y Mar Martinez, de
Atresmedia Internacional

Jorge Tatto, de MVS; y Fernando Muniz, de
Televisa Networks

Reguladores y entidades de la industria presentes en la inauguracion: SCT, IFT, Anatel, Canieti y
ATIM, de México

paga de México, y cada vez convoca a mas
paises. Este afio, hubo ptiblico y expositores
de Costa Rica, El Salvador, Honduras, Co-
lombia, Brasil, Argentina, Francia, Espafia
y Canada, ademas del local.

Pero ademas, esta trascendiendo los mer-
cados para pasar de ser un evento netamente
de TV paga a uno que ya esta atrayendo a
proveedores de Internet (ISPs) y distribui-
dores de contenidos que estan creciendo de
la mano de la expansion de los OTT. ‘Es un
nicho para crecer’, dijo Rafael Val respecto
de estos ultimos.

Inauguracién con presencia estatal

El acto inaugural tuvo la destacada parti-
cipacién de Gabriel Contreras, Comisionado
Presidente del IFT, Edgar Olvera Jiménez,
Subsecretario de Comunicaciones de la SCT,
Gabriel Székely, Director General de Anatel,
Mario de la Cruz, presidente de Canieti,
y José Suno Cuellar, presidente de ATIM,
entre otros.

Salomén Padilla, VP de ATIM, dijo: ‘Con-
vergencia es un evento de ustedes y para
ustedes. Es el resultado de un esfuerzo de
mas de siete afios para hacer coincidir a
los actores publicos y privados en un solo
lugar. Logramos eliminar el ambiente de
enemistad y pasar de sentirnos enemigos a
competidores’.

‘Hay que extinguir los pretextos y lograr
una convergencia total de ideas. En ATIM

Salomon Padilla, VP de ATIM; y Rafael Val,

director de Newsline Report y organizador

de ConvergenciaShow.mx
] ] R

Salomon Padilla, de ATIM; José de Jesus Villase-
nor, de TV Cable Tepa; Jorge Tanaka, de PCTV,y
Arnoldo Adame, de Discovery Networks

estamos trabajando para la transformacion
de fibra al hogar de todos los miembros,
eliminar la regulacion en las telecomunica-
ciones; necesitamos poder ingresar a todos
los edificios. Falta mucho por hacer pero
vamos en el camino correcto’, completd.
Mas tarde, el presidente de Canieti, Mario
de la Cruz, hablé de la evolucion en la in-
dustria delas telecomunicaciones en México.
Dijo que la reforma permitié avanzar para
multiplikcar los accesos a Internet. Se refirié
al proyecto de Red Compartida, impulsado
por la SCT junto al IFT, que a través de una
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» ConvergenciaShow.mx convocé a mas de 2000 visitantes en su tercera edicion

licitacién ganada por Altdn Redes y una
inversiéon de USD 7500 millones llevara
conectividad a la poblacién, asi como el
despliegue de redes méviles 4G y 5G.

‘Quedan 50 millones de mexicanos por
conectar. Hay que acelerar el despliegue y
desde Canietiimpulsa un proyecto que unaal
gobierno en todos sus niveles (local, regio-
nal y nacional). Creemos que es importante
también acelerar la infraestructura pasiva;
hay que pensar una politica fiscal digital’,
completo.

Gabriel Contreras, de IFT, destacd los hitos
de México: ‘Somos el segundo mercado a
nivel mundial en usuarios de Netflix, la ter-
ceraeconomia que mds contenidos consume
en YouTube y el tercer mercado en el que
Uber realiza mds viajes. Estas plataformas
son cada vez mas utilizadas en operaciones
diarias’.

‘LaReforma cambié todo; puso por delante
la convergencia. Entregamos 760 concesio-
nes Ginicas que permiten a un operador ofre-
certodos los servicios de telecomunicaciones.
También el apagén analégico, el primero de
Latinoamérica, trajo beneficios como generar
espectro radioeléctrico libre para otros usos.
Se triplicé la penetraciéon de banda ancha
movil y cayeron los precios, en una ventaja
para los usuarios’, agregé Contreras.

Reguladores y operadores

Uno de los paneles mas importantes fue
Retos de la regulacion en el entorno digital,
donde participaron Carlos Diaz, de la Siget
de El Salvador, Roy Salazar, de la Asociacion
de Cableoperadores de Costa Rica, Edwin

Olivier Mortier, de France 24; Luis Garcia de la Cruz, de la Universidad
Juarez Autonoma de Tabasco; José Luis Marquez Diaz, de Radio y
TV Aguascalientes; Jaquelin Alvarez, Adriana Olvera, de Radioy TV~ nel hizo su gran lan-

Aguascalientes; y Pompeyo Pino, de RFI

Ovidio Castillo Garcia, Director Nacional
de Telecomunicaciones de Panama, Javier
Juarez Mujica, del IFT, con moderacién
de Bader Dip, Secretario de la Comisién de
Telecomunicaciones del Congreso Nacional
de Honduras.

‘Tenemos una politica publica integral. E1
Estado permiti6 avanzar con el proceso de
digitalizacion de la television beneficiando
atodos los sectores independientemente del
beneficio que trajo la liberacién del espec-
tro radioeléctrico’, comenté Juarez Mujica
en relacién a la transicion hacia el apagén
analégico en México.

Al respecto, Carlos Diaz dijo que en El
Salvador, ya esta la norma y se lanz6 la
consulta publica junto con una agenda di-
gital, que plantea paso a paso cémo llegar
con el servicio de television a las zonas mas
excluidas.

Acuerdos y lanzamientos

Este afio, la expo fue muy rica en nove-
dades, acuerdos y lanzamientos. Particu-
larmente las televisoras publicas estuvieron
activas. El Sistema Publico de Radiodifusion
(SPR) cerré varios acuerdos de intercambio
de contenidos con France 24, DW y con
RTVE, particularmente a través del canal
estatal de Aguascalientes.

Ademas, se firmo el convenio La Radio en
tu Casa, que reunio a la Asociacién de Tele-
comunicaciones Independientes de México
(ATIM) con PerGom Medios, la entidad que
nuclea a radios privadas con cobertura en
todo el territorio mexicano, para que sus
contenidos lleguen a los servicios de TV

paga digitales.

_ Las sefiales apro-
"'.'"'_;]! vecharon para hacer
- importantesanuncios
para el mercado local,
como fue el caso de
Discovery Networks,
que presentd sunuevo
portafolio de senales
tras la incorporacién
de Scripps Networks

Smithsonian Chan-

zamiento en Latinoa-

mérica, donde cuenta con la representacion
de Castalia. David Royle y Ménica Barrios
presentaron la programacion del canal edu-
cativo de entretenimiento que tiene como
diferencial la calidad de sus producciones.

Por su parte, la sefial internacional ale-
mana DW celebré sus 65 afios mientras en
Alemania habia festejos con la canciller
Angela Merkel; otra sefial que también

celebré un aniversario fue Maria Vision,

con 25 ainos en la TV paga.

Luis Torres-Bohl, de Castalia; Eugene loan-
nou, de Smithsonian Channel; Miguel Torres-
Bohl, de Castalia; David Royle, Nicholas
Thorndike y Monica Barrios, de Smithsonian
Channel, tras la presentacion del canal en
ConvergenciaShow.mx

_ILI

Panel de regulacion en medios digitales: Ba-
der Dip, de Honduras; Javier Juarez Mujica,
de IFT México; Roy Salazar, de Costa Rica;

Edwin Castillo, de Panama; y Carlos Diaz, de

Siget El Salvador

Roy Salazar, de Fatem; Lauro Mundo Gutie-
rrez, de CableNext Mexico; y Carlos Leiva
Fallas, de Cable Centro Costa Rica
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Un talk-show original, cuya
premisa bdsica es “conectar” con
el publico latino a través de la
pantalla de su televisor,
utilizando el poder de los medios
digitales.
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FYCO: ‘Pensamos global y actuamos local’

Exito del proyecto Fibra Express

‘En Fyco, pensamos global y
actuamos local, filosofia de ne-
gocio que nos ha convertido en
el distribuidor glocal de Latino-
américa’, afirmé Edwar Juarez,
Chief Marketing Officer de Fyco.

‘Nuestro proyecto de Fibra Express
tiene el mejor tiempo de entrega del mercado,
gracias a nuestro stock permanente de 3000
km en diferentes tipos de cables de fibra
optica distribuidos en nuestros warehouse
ubicados en Mexico, Estados Unidos, Panama,
Venezuela, Colombia, Ecuador y Pertd’.

La marca trabaja con sus procesos lo-
gisticos y comerciales bajo certificacion
de calidad ISO 9001, lo que proporciona
confianza a sus clientes. ‘Tenemos control
sobre los tiempos de entregas y garantiza-
mos recibir productos con el nivel de calidad
prometido’, agreg6 Juarez.

‘En nueve afios hemos suministrado mas
de 70.000 km de cables de fibra 6ptica ADSS
paraLatinoamérica, armados con chaquetade
acero corrugado, anti roedores con chaqueta
de vidrio, micro fibras, fibras Drop y OPGW’.

‘Nuestros cables de fibra Optica
son elaborados por los mejores

@F‘Jl__ﬂ fabricantes del mundo bajo los

estandares mas altos de calidad

que se exigen actualmente a nivel

mundial. Esto ha sido determinante

para ser homologados y utilizados por

los principales operadores de telecomuni-
caciones de la regién’, completé.

La empresa atiende al mercado de Centro-
ameérica desde su warehouse ubicado en la
zona franca de Colon en Panamd donde ofrece
excelentes tiempos de entrega en condicién
FOB, CIF o DAP. Dijo el ejecutivo: ‘Hemos
ampliado nuestro portafolio con productos
ALTAmericanLine Terminal, que tiene pasivos
y activos para las redes FTTH y herrajes,
brindando asi una solucién mas completa
paralos ISP (Internet Services Providers) que
estan apostando a esta tecnologia’.

‘En nuestra sede ubicada en Medellin
hemos instalado el departamento técnico
de Fyco donde tenemos un equipo de in-
genieros con experiencia en redes GPON,
EPON y EOC’, detallé Edwar Judrez.

SIBA impulsa la plataforma
de Cryptoguard en México

Para IPTVy OTT

SIBA es el representante del servicio para
OTT e IPTV de Cryptoguard en México. ‘Ha
sido un éxito total enlaferia porque eslaunica
marca que ofrece esta solucién y nosotros la
tenemos’, dijo Ofelia Meléndez, directora de
Soluciones de Banda Ancha (SBA) para México.

La plataforma apunta a los proveedores
de Internet (ISP) que quieren dar television,

— ™
Ll?j(rypm ‘ P SEA.

o para aquellos que buscan
modernizar su plataforma =
de televisién analdgica. La L S
programacién depende de los
acuerdos de cada operador con
sus programadores.

Mas alla de su alianza con

-

Cryptoguard, la empresa

Edwar Juarez

‘Este tipo de soluciones para algunas
empresas todavia genera muchas dudas por
eso hemos estado implementado charlas
talleres y capacitaciones por Latinoamérica
este 2018, con nuestra ponencia de FTTH la
mejor opcion, con la que hemos participado
en la APTC en Lima, Convergencia Show
en Ciudad de México, tuvimos una privada
en el hotel Finlandia en la ciudad de Quito,
hemos hecho varias en Bogota y Medellin y
para Centroamérica haremos lo mismo en
Andina Link donde tendremos un espacio
para debatir sobre esta tecnologia con di-
ferentes ingenieros y técnicos y tendremos
en el stand a nuestro ingeniero de producto

especialista en el tema’, concluyo.

Tobyas Nystrom, de Cryptoguard, junto al equipo de SIBA,

sigue impulsando la guia de liderado por su directora para México, Ofelia Meléndez

programacion para sistemas

analdgicos o digitales en México y el resto
de Latinoamérica desde sus oficinas en ese
pais y en Colombia, desde donde atiende a
Centroamérica.

Laempresa también trabaja con soluciones
para fibra al hogar que se pueden integrar
conlos sistemas de facturacion, entregandole
un diferencial a los clientes.
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Veas presenta su nueva plataforma
de insercion de comerciales

Y lanza al mercado su imagen corporativa renovada

Veas presentd sunuevaimagen corporativa,
junto con ellanzamiento de sulineade produc-
tos de vanguardia para Ad-Insertion, creada
especialmente segun las necesidades del
mercado latinoamericano. Siguiendo su linea
de innovacidn para adaptarse a los cambios y
evolucién del mercado, laempresabusca
adaptarse a la creciente demanda de
consumo de contenidos digitales
renovando la forma en la que se
hace insercién de publicidad (DPI)
por medio de canales de TV paga.

Jorge Gandulfo, CTO de VEAS co-
ment6: ‘Para mantenernos en la tendencia
de las plataformas digitales de video, audio y
datos, nuestros desarrolladores estan traba-
jandoenunaplataformaintegral denominada
Veas AD que permite una transicion organica
hacia los recientes métodos de monetizacién
de servicios de entretenimiento disponibles,

integrando DPI, OTT, Mobile ADs, Digital
Signage y radio, por medio de implementa-
ciones de software (Saas) y en lanube (Cloud),
integrando hardware y software a través de
los mas altos estandares como los protocolos
SCTE30, SCTE35, SCTE104 actualizando tam-
biénlaplataformaexistente de DPI hacia
redes HFC, IPTV y también OTT".
Junto con esto, Veas integra

'&S también servicios de valor agrega-

do como Generador de Caracteres

(CG), Playout y Webcasting.

Una caracteristica que ha afianzado
lafidelidad de los cable operadores que cuen-
tan con sus productos, es el acompafiamiento
integral en la instalacién, capacitacién del
staff humano y soporte técnico, de la mano
de Advanced Media Technologies (AMT), su
distribuidor y partner estratégico en LATAM,
que da a sus clientes una gama de servicios

Jorge Gandulfo

comerciales y de post venta de excelencia.

Los cableoperadores estan encontrando
nuevos modelos de negocio a partir de la
evolucién de la tecnologia, y encuentran
en los clientes corporativos un camino
de crecimiento, ofreciendo productos que
complementan a lo que se ofrece al mercado
residencial en términos de redes. Sistemas
como el Digital Signage de Veas son ideales
para los operadores que avanzan en este
terreno.

Veas estard en Andina Link Centroamérica
yenla SCTE de Atlanta para seguir comuni-
cando sus novedades para cableoperadores.

VEASTS

AD Insertion Partner

Distribuidor
‘ Autorizado
ad

pocos meses.

\Vionetice sus redes con
insercion de publicidad.

VEAS es la solucién mas avanzada para insertar publicidad
digital o DPI en SD y HD con compatibilidad para redes HFC,
IPTV y OTT, utilizando estandares de la SCTE y una plataforma
de arquitectura abierta que incluye CUEI digital, CUE TONE
analogo, redundancia, sistema de licencias flexible y soporte en
espafol del fabricante. Retorno de inversion garantizado en

iConviértanos en su partner de insercién de publicidad!

Para mas informacién sobre VEAS TSI, contactenos al
954.427.5711 o visite www.amt.com - www.veas.tv
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LBP-UPS-F
LBON-300AC
El Modelo LBP-UPS-F es la nueva fuente de energia ininterrumpida de
nueva generacion para las premisas del cliente de Lindsay Broadband.
Con tecnologia de baterias de litio garantizamos un avance en la
industria al reducir el costo de los despliegues de FTTH.

Caracteristicas:
+ Empaque mads pequeno de la industria 78 x 156 x 44mm

y 0.45kg
+ 8 horas de respaldo de energa

gL

Manejo inteligente de la carga de la bacteria
Kit de baterias reemplazables
Amigable con el hambiente
» Grandes ofertas i se adquiere con nodos RFoG Lindsay

Tough Wireless, Optical and RF Solutions.

LINDSAY
B0 ADSAND

TOUGH TECHNOLOGY.

www.lind dinc.com

2035-2 Fisher Dr. Peterborough, ON K9J6X6 « 1.7
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Nuevo LBP-UPS-F

Lindsay Broadband presenta el LBP-
UPS-F, una nueva fuente de alimentacion
ininterrumpida disefiada para redes de
fibra 6ptica RFoG. Esta nueva generacion
de UPS, la mas pequeiia disponible hoy en
la industria, tiene un disefio que
le permite extender la vida qtil,

Por David Atman, presidente, Lindsay Broadband

Lindsay: Un UPS que cambia el juego

de posicionamiento termal, que emplea un
termistor controlado por microprocesador
para decidir cuando cargar las baterias.
Normalmente, las unidades se montan
dentro de los armarios eléctricos, garajes o
aticos de los suscriptores, donde las
temperaturas pueden fluctuar hasta

mejorar la performance, ganar | |pJ)=3,a  en100°C. Otros cargadores de UPS

mayor confiabilidad, todo con
instalacion y servicio mas faciles
y a menor costo que cualquier otro
UPS en el mercado.

Los profesionales de la televisién por
cable revelaron altos niveles de frustracién
con los numerosos problemas inherentes a
los UPSs estandar. Las unidades UPS eran
voluminosasy dificiles para trabajar durante
la instalacién y las llamadas de servicio; la
vida 1til y el tiempo de ejecucién de la ba-
teria eran demasiado cortos, el disefio pobre
resultaba en problemas de conectividad y
las baterias se agotaban demasiado rapido.
Como resultado, los cableoperadores veian
el costo de vida 1til de las unidades UPS
subiendo fuera de control.

El LBP-UPS-F esta disefiado con compo-
nentes larga vida, de instalacién y servicio
mas facil, que entrega energia confiable
y cuesta menos que las soluciones con-
vencionales. E1 LBP-UPS-Ff estd disefiado
alrededor de la bateria de ion de litio y esta
disenada para ofrecer un respaldo de ocho
horas de bateria con 400ma de carga.

Vida mas larga

Complementandoy extendiendo las bate-
rias de litio que de por si tienen larga vida,
el LBP-UPS-F ofrece un nuevo enfoque a la
cargadebateriaconsuinnovadora tecnologia

ElNuevo LBP-UPS-F de Lindsay

que suelen utilizarse simplemente
contindan cargando labateriacomo

si estuviera a 25 °C continuamente,
aplicando una carga de voltaje constante
sinimportar las condiciones ambientales. Este
tipo de carga de linea plana reduce la vida
util de la bateria, que ultimamente les estd
generando a los cableoperadores mds costos
enservicioyrepuestos. Lasobrecarga de estas
baterias causa calor, fallas de la bateria y en
casos extremos puede causar lafusién del UPS.

Instalaciéon mas flexible

Alejandonos de las voluminosas solucio-
nes de baterias de acido acidado permite al
LBP-UPS-F de Lindsay asumir un factor de
forma pequefio de 78 X 156 X 44 mm y solo
0,45kg completo con entrada y salida de

David Atman, president de Lindsay

acuerdo a las normas de SCTE para conec-
tores f; este innovador UPS puede instalarse
virtualmente en cualquier lado.

Resultado: Su negocio, su dinero

El LBP-UPS-F esta disefiado para ayudar
al operador a mejorar sus operaciones de
negocioyreducir sus costos. Entonces debe-
rian plantearse los siguientes interrogantes:
¢Cudntas baterias reemplazd su empresa en
el dltimo afio? ¢A qué costo? ;Le gustaria
recuperar al menos la mitad de su dinero?

Si el operador gasta demasiado en reem-
plazos de bateria y técnicos a domicilio, y si
le gustaria ahorrar tanto como el 50% de los
gastos operativos relacionados con el UPS,
Lindsay Broadband podria tener la solucién.

Nombramientos en Latinoamérica

Lindsay Broadband anunci6 el nombramiento

de Gabriel Ramon Larios como VP de Ventas para
Latinoamérica, Portugal y Espafia. Gabriel es un
veteranodelaindustriadebandaanchacon 28 afios
de experiencia y gran conocimiento del mercado
de telecomunicaciones internacional, un exitoso
profesional de ventas con una gran capacidad para

construir relacionesy desarrollarnuevosclientesy  Gapyrie| Larios and Nathan Penney

mercados para el continuo crecimiento de Lindsay.

Recientemente, Larios se desempefid en Arcom /Arcom Digital donde estuvo durante 20
afos en las posiciones de Director de Ventas para Latinoamérica, VP de Ventas Regional
para CALA, Espaiia y Portugal, y VP de Ventas Internacionales para ambas compaiiias.

Ademys, la empresa designé a Nathan Penney en la posicién de Tecnologista Optico.

Penney ha trabajado en la industria de la TV por cable como Tecnologista Optico para

Trispec Communications. En sus afios en Trispec, Nathan contribuyé en la construccién

y mantenimiento del laboratorio. En Lindsay, asistira a los ingenieros en el disefio de

soluciones enfocadas en el cliente.
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We Have the Missing Piece
to Your Network Monitoring Puzzle
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\
Promptlink Cable Plant Monitoring system now includes Proactive Network Mai ance (PNM)

N A2

® Embrace a complete network solution — not only PNM
® Find problems on a map with pinpoint accuracy

® Reduce truck rolls and field returns

e Fix issues BEFORE they impact your customers!

Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 729
www.promptlink.com
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Tecnored: Inteligencia y desarrollos
para las telecomunicaciones

Tecnored participé una vez
mas en el Encuentro Regional
de Telecomunicaciones que se
realizé en la ciudad de Rosario.
‘Nos especializamos en generar
y proveer servicios, inteligencia
y desarrollos para las telecomunica-
ciones’, destacé Juan Senor, gerente de
ventas de la empresa.

‘Hace un mes incorporamos Juniper
a nuestro portafolio, lo que nos permite
actualizar la demanda de ancho de ban-
da que tanto requieren los operadores’,
afiadio el ejecutivo.

‘Estamos pasando por una época donde
los operadores se estan animando a hacer
proyectos, hoy ya es una realidad que no
se circunscribe solo a los grandes ope-
radores, los pequefios y medianos saben
que para competir sus redes deben estar
preparadas y muchos nos estan solicitando
presupuestosy tenemos varias instalacio-
nes en curso’, agregb Gustavo Rusi, del
area de preventas.

‘Vemos que sigue predominando
la tecnologia GPON, donde so-

—_;_;.TECI'IEIFEU mos muy fuertes y la gente estd

demandando ademds de buenos

precios, tecnologia de avanzaday
soporteyesalgo que inclinanuestra
balanza hacia nuestra empresa ya que
siempre estamos buscando acercar la mejor
ofertadisponible en el mercado. Aportamos
mucho mds que instalaciones, a lo largo
de los ultimos 15 afios hemos atendido a
toda clase de clientes, asi que conocemos
todo tipo de necesidades’, resumi6 Senor.
‘Somos desarrolladores de soporte para
empresas y entidades proveedoras de
servicio ISP. Brindamos desde servidores
hasta distribucién y conectividad. Tecno-
red brinda, conjuntamente con la puesta
en marcha del sistema a sus clientes, un
servicio de soporte técnico de alta inten-
sidad, enfocado en que las entidades pro-
veedoras de telefonia / Internet puedan dar
a sus abonados un servicio mas eficiente.
También brindamos la oportunidad de que

Non Stop: ‘A la digitalizacion de
en México, le falta camino’

‘A la digitalizacién de redes de
telecomunicaciones y TV cable en

‘Continuamos ofreciendo el servicio
para los diferentes clientes: repa-

México auln le falta un recorrido u non im racién, mantenimiento, calibracién,

amplio por delante’, y en ello el
distribuidor mexicano Non Stop
ofreceamplias ventajasasusclientes,
segtnafirmé Alejandro Cendejas Guizar,
director comercial de la empresa.

‘Alamigracién a digital atin le falta mucho.
El mercado analégico ha seguido adelante,
con presencia, sobre todo en poblaciones
pequefias, que no pueden todavia tomar el
compromiso para digitalizar. Atin falta un
buen porcentaje. En México ain hablamos
de casi el 50% de las redes que faltan por
digitalizar’, complet.

Paraello, Non Stop ofrece diversas ventajas.

ademas de la venta de redes HFC y

ahora para FTTH, todo el equipa-

miento desde cabecera hasta las ter-

minales del usuario. Ofrecemos soluciones

completas, como fuentes de poder, cabeceras
digitales, entre muchas otras’.

Sobre el desempefio de la compaiiia, Cen-
dejas Guizar mencioné: ‘Cerramos 2017 con
muy buenos resultados y este 2018 arrancé
un poco mas lento, pero vamos muy bien.
La situacion econémica, en la que se ha ido
encareciendo el tipo de cambio, impacta en
nuestros clientes en el momento de tomar
sus decisiones de compra’.

Juan Senory Gustavo Rusi, de Tecnored

las cooperativas ofrezcan a sus usuarios,
multiples servicios de valor agregado’.
Desde hace 14 afos la empresa viene
trabajando en el sector, con mas de 90
clientes que ya han contratado los pro-
ductos y servicios. En este momento se
encuentran en plena expansion haciendo
y evaluando proyectos para paises dentro
de Latinoamérica, como Ecuador, Brasil,
Chile, Bolivia y Perd. Actualmente son
distribuidores de Furukawa (fibra 6ptica),
3M (accesorios de plantel de redes de fibra)
y CDATA (equipos para FTTH ) y HUATAI
equipamiento de TV para redes PON y la
reciente incorporacion de Juniper.

redes

-r SEE
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Alejandro Cendejas, de Non Stop

‘La Copa Mundial de Fitbol y las elecciones
ayudan, ya que nuestros clientes tienen la
necesidad de mejorar sus sefiales y oferta.
Queremos seguir incrementando nuestra
capacidad de produccién paraservicios de ONT
(Optical Network Terminal), cablemédems y
paraofrecer mas solucionesllave en mano para
digitalizacion, asi como en FTTH’, concluyd.
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Domus lleva Lumicore a Latinoameérica

Con mas de tres afios en Estados Unidos,
Domus es el representante y distribuidor de
las soluciones de fibra ptica de Lumicore que
ahora busca crecer en Latinoamérica
y posicionarse como un referente
importante en la provisién de fibra
optica y sus complementos.

Con este objetivo, la empresa
estuvo representada por Daniel
Umansky y Dario Schiaroli en Andina
Link, APTCdeLima, yenjunioenConvergen-
ciaShow para seguir llevando su experiencia
y servicios de calidad a toda la regi6n.

Laempresaseenfocaenlacomercializacion
de Lumicore a partir de una estrategia enfo-

cada en precio, servicio y calidad. ‘Tenemos
precios competitivos y ofrecemos una pronta
respuesta y entrega de productos. Ademas,

ofrecemos una calidad acorde a los

\V mayores estandares de laindustria,

siguiendo las recomendaciones

A . .
LURICGIE  [TU/Telcordia, pero a precios muy

RUMSMATE TOUR ATV

convenientes’, explicé Umansky.
Sobre sus perspectivas en la
region, destacaron: ‘Estamos conven-
cidos de que ha comenzado un nuevo ciclo
tecnoldgico en Latinoamérica; en los diversos
paises de la regidn se estd aprovechando la
baja de costos de las nuevas tecnologia y la
migracién no tiene vuelta atras’.

Dario Schiaroli y Daniel Umansky, con el
equipo de Domus, en Convergencia
Sobre su participacion en Convergencia, los
ejecutivos sefialaron: ‘México es unreferente
regional para los paises de habla hispanay, a
pesar de ser nuestra primera experiencia en
este pais, confiamos tener al igual que en Co-
lombia y Perd una importante receptividad’.

Televes lleva UHD a la TDT en Espana

Televes compartié una caso de éxito sin
precedentes en el area de Santiago de Com-
postela, Espafia, donde puso en marcha un
canal UHD /4K que emitird durante seis meses
en la Television Digital Terrestre (TDT).
Se trata de un proyecto pionero que
sitéia a Galicia en la vanguardia del
desarrollo de la tecnologia de la
television, y que permitira realizar
pruebas técnicas de cara a la futura
explotacién comercial de la UHD y
otras funciones avanzadas de la TDT, como
la recepcion en movilidad.

Para ejecutar esta iniciativa, se ha puesto
en funcionamiento un transmisor de media

potencia (1,2 KW) de la gama Fourth Series
de TRedess, firma perteneciente a Televés
Corporacion. Se trata de un equipo de dltima
generacion, compatible con el sistema DVB-
T2y equipado con tecnologia Ultra Wide
Brand Doherty, que optimiza su
eficiencia energética.
Elproyectose prolongaraduran-
teal menos seis meses y tiene como
objetivo principal realizar pruebas
de carécter técnico con la modulacién
DVB-T2 (TDT de segunda generacién), entre
ellas la recepcién en movilidad. No obstante,
la emisién puede ser captada por cualquier
televisor doméstico del area de Santiago de

Juan Molezun y Pablo Enriquez

Compostela preparado para DVB-T2.

Se trata de la cuarta experiencia de emision
en UHD que se realiza en Espafia. Con ella,
Santiago se suma a los centros emisores de
Madrid, Barcelona y Sevilla, donde ya se han
efectuado experiencias similares.

Tulsat: Complementos para soluciones end-to-end

Tony Cameron, director internacional de
ventas para Tulsat/NCS, afirmé: ‘Somos una
extension de nuestros socios OEM, Cisco
y Arris. Nuestro amplio inventario
hace que nuestra distribucién sea

Cisco y Arris, la empresa ofrece otros pro-
ductos que se complementan entre si para
completar la cadena de abastecimiento.
‘Cerramos un aiio muy bueno en
Latinoamérica. Aunque ha habido

critica para las empresas de tele- yﬁ‘“ | una consolidacién enlos mercados

comunicaciones en los mercados
latinoamericanos’.

Desde receptores de programas
a transmisores 6pticos, todos los com-
ponentes de Tulsat contribuyen a mantener
los sistemas activos y trabajando. Junto con

mas grandes de televisiéon por

cable, los mds pequefios estan

desarrollandose a tasas mas veloces

que otros mercados menos atendidos’,
agreg6 Cameron.

‘Centro y Sudamérica han estado muy

Iy

el
R
Lol

)

Tony Cameron, de Tulsat

activos. Brasil ha sido un desafio y Argentina
muestra un progreso, pero otros mercados
estan llenando sus baches’.
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REDES DE FIBRA OPTICA
AL HOGAR

PARA CIUDADES INTELIGENTES

i CONCRETE SUS PROYECTOS CON TECNORED!

Argentina - Cérdoba

@ Av. Circunvalacion Agustin Tosco Noroeste 980
@ [nfo@tecnoredsa.com.ar

L +54 351 569 3003

& www.tecnoredsa.com.ar

Chile - Santiago

@ Doctor Manuel Barros Borgoino 71 of. 806 Providencia
@ ventas@tecnoredsa.cl

L +56 2 2246 3291

& www.tecnoredsa.cl
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StarTV se une a EKT para producir
STBs en México

Ventajas de contar con la manufactura local

=

S TTee—

El operador de DTH de México, StarTV, o
.

anuncié un acuerdo con EKT, disefiador y
fabricante de Set-Top-Boxes y SmarTVs,
por el que llevaran a cabo el proyecto
conjunto de fabricar equipamiento en el
pais latinoamericano. Después de un exi-
toso despliegue de la solucién de EKT en
StarTV, ambas partes acordaron investigar
la posibilidad de producir esos activos en
México.

MonicaAguirre, CEO de StarTV, comen-
té: ‘En StarTV estamos dedicados, no soloa
traerlamejor calidad de entretenimiento a
los espectadores de México, sino también a
traer mas prosperidad en laregion. Hemos
encontrado en EKT un socio que ademads
de producir en la calidad adecuada, desea
invertir en llevar la produccién de Asia a
Latinoameérica’.

‘Conocemos muchas fabricas y nos agradé
la sorpresa de encontrar tan buena calidad
de gente, equiposy facilidades en Zacatecas.

Los equipos de EKT y StarTV en México

Aunque no es tan simple transferirla
produccién al otro lado del mundo,

de la investigacién y planean tener
las primeras unidades producidas

creemos que las facilidades loca- — <T en México este afio. Gerard Kim,
—

lesjunto con el soporte del equipo
de StarTV a nuestros ingenieros
locales en el lugar nos permitird
construir sin problemas la capacidad
de produccién en México’, agregé Richard
Smith, CEO de EKT.

StarTV y EKT estan en las etapas finales

Hansen: Crecimiento sostenido
en Latinoameérica

Hansen, empresa desarrolladora de so-
luciones de monetizacién y CRM para TV
paga, cuenta con un crecimiento de negocios
sostenido en diversos paises de de Latino-
ameérica, como México, Argentina y Brasil,
coment6 Giovanni Henrique, presidente
para América Latina.

‘La empresa va muy bien, sigue en
crecimiento continuo. Tenemos oficinas
en Brasil y Argentina y estamos
mirando tener una oficina aca en
México también, porque es un

generar mas de siete millones de facturas;
también tenemos una presencia fuerte
con los proveedores de internet, los ISP
brindando no sélo banda ancha, también
servicios de TV paga. Asi que la industria
estd muy movida, teniendo un crecimiento
muy fuerte en los préximos afios. Es un
compromiso de Hansen, principalmente
con el mercado mexicano’.
Henrique aseguré que entre los
desafios para la empresa esta
el considerar las variaciones

mercado muy importante para HHANSEN constantes en las divisas. ‘Este

nosotros’, afirmo.

Y ejemplificé: ‘Los grandes
clientes que tenemos, uno de ellos
que es DirecTV, donde los ayudamos a

2018 el principal problema es la
variaciéon del délar, porque eso
impacta a cualquiera. Depende de

cada pais: la variacién para el suscriptor

director de ventas de EKT para

Latinoamérica, concluyd: ‘Contar

con la manufactura local también

ofrece grandes oportunidades para

otros paises en la regién con tiempos

de entrega cortos, menores impuestos y
mayor flexibilidad’.

Giovanni Henrique

no tiene impacto, va a seguir con los ser-
vicios. Lo que genera es una revisién de la
capacidad de inversién de los operadores.
Latinoameérica tiene una gran relacion de
negocios con Estados Unidos y elloimpacta
directamente a las ventas. Hay que esperar
un poco, porque la necesidad de seguir
creciendo los negocios existe’.
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A Asuncion Media Show

ki' El cable paraguayo apuesta
a la digitalizacion

Con mas de 370 participantes, se realiz6
la edicién 2018 de Asuncién Media Show, la
expo-convencion organizada por el Grupo
Isos para el mercado de la TV y las tele-
comunicaciones en Paraguay y la region.
Participaron todos los grandes jugadores del
mercado de telecomunicaciones local y re-
gional, como Copaco, Tigo, Personal y Claro.

Uno de los temas centrales, como en
cada una de las reuniones de la industria
en los ultimos afios, fue la evolucién de
las telecomunicaciones hacia lo digital y lo
convergente, presente en todas las confe-
rencias y los workshop realizados.

En la conferencia de inauguracién,
participaron Maria Soto, titular del or-
ganizador Grupo Isos, Pablo Scotellaro y
Camilo Ruggilo, ambos de Certal, Ignacio
Viveros, presidente de la Camara de Ca-
bleoperadores de Paraguay(CCP), ademas
de funcionarios del Gobierno paraguayo y
legisladores locales.

Tanto Scotellaro como Viveros destaca-

Maria Soto y Pablo Scotellaro con Hernan
Verdaguery Sergio Piris de Telecom Argentina

Elequipo de Fox en Asuncion: Alejandro Bosch, Julieta Paolucchi,
Sergio Veiga, Federico Canonigo, Hernan Insausti y Belen Pineiro

ron que a lo largo de estos afios, Asuncién
Media Show se transformo en la reunién
anual de las telecomunicaciones del pais y
delaregion (conlaafluencia de operadores
de Argentina y Uruguay), en las que las
partes se juntan para discutir el futuro de
laindustria, logrando importantes acuerdos
para el desarrollo de todas sus partes.

La mayoria de los expositores se mostro
conforme con los resultados de la expo.
Jorge Guillaume, de Turner, dijo que Asun-
cién Media Show le sirve para consolidar
el trabajo que lo largo del afio realizan en
Paraguay con sus clientes y potenciales
clientes. Coincidié Mauro Garcia de Net-K,
que tuvo varios operadores en su stand.

Novedades en Paraguay y Uruguay

En el marco de Asuncion Media Show se
anunciaron algunas noticias. Entre ellas,
la decisién que tomaron los 43 miembros
de la Asociacién de Cableoperadores del
Interior de Paraguay de crear una empresa
paraque se haga cargo de las negociaciones

Corte de cinta inaugural de
Asuncion Media Show 2018

colectivas del grupo frente alos proveedores
de programacién y tecnologia, tal como
resalté Félix Morlas.

Por el lado de Uruguay, la comitiva de
CUTA, encabezada por Washington Melo,
resalto la concrecion de dos proyectos que
le daran un valor agregado a sus asociados.
Por un lado, el lanzamiento de un canal
propio delaCéamara, Cardinal TV, que recibe
producciones de todos sus asociados y para
el que se encuentran armando un noticiero
que reflejard las realidades de todas las
localidades en donde estan presentes.

Yporelotro, el lanzamiento de Cable Play,

Nilton Amarilla de Copaco, Ramiro Pascual, de Tigo Paraguay,
José Reinoso de Aistel (moderador), Federico Canonigo de Fox,
y Hernan Verdaguer de Telecom Argentina
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< Asuncion Media Show: El cable paraguayo apuesta a la digitalizacion

una plataforma de TV Everywhere, desa-
rrollada junto a GX Vison de Michel Bonet,
que permitird alos 250.000 suscriptores que
enconjunto tienen sus 74 operadores socios
las sefiales y contenidos por streaming de
las programadoras que tienen propiedades
en sus grillas. El proyecto ya arrancé con
las propiedades de Fox y Crackle de Sony.

Melo agregd que desde CUTA ya estan
trabajando con la cabecera digital que
instalé para brindar servicios a operadores
la telco estatal Antel en Uruguay. A través
de ella, esperan incrementar el nimero de
sefales HD que distribuyen en sus servicios,
por lo que ya se encuentran realizando los
procesos de homologacion con cada uno de
los programadores.

Convergencia y conectividad,
eje de los paneles

A nivel de las conferencias, el panel de
Desafios de la Convergencia y la Conecti-
vidad reunié a destacados ejecutivos de la
industria: Nilton Amarilla, asesor de Copa-
co, Ramiro Pascual, CEO de Tigo Paraguay,
Federico Candnigo, VP de distribucion del
Cono Sur de Fox, y Herndn Verdaguer, di-
rector de asuntos regulatorios de Telecom
Argentina.

Amarilla comenzé sefialando que ‘la
convergencia comenzé hace unos afios y
estd en constante evolucion, por lo que
las telcos vienen readecuando sus redes y
estructuras para canalizar los volumenes
crecientes de informacion que los usuarios
generan y consumen’.

En este sentido, Verdaguer explic6 que la
convergencia y las necesidades que plan-
tea, con cada vez mas gente conectada, a
mayores velocidades y mas cantidad de dis-
positivos, todo impulsado principalmente

Federico Avila y Gastén Caceres,
de Disney & ESPN

Javier Correa, de URP Paraguay,
Mario Bossolasco y Roberto Garay,
de Arteary Canal 13 de Argentina

por el consumo de video, que se estima
que para 2021 represente el 82% del total,
fue lo que impulsé a Cabevision/Fibertel a
fusionarse con Telecom.

Por su parte, Pascual sefial6 que la conec-
tividad es esencial para el desarrollo de los
paises, y que ese es el objetivo de Tigo en
Paraguay, donde sobre todo la conectividad
fija esta muy baja (15%). ‘Estamos enfoca-
dos en construir verdaderas autopistas de
telecomunicaciones que en futuro se van
a demandar por el incremento del trafico
de informacién’, aunque para poder hacer
las inversiones que se necesitan, dijo que
‘Paraguay tiene el problema de que las
licencias y concesiones son a cinco afios,
un tiempo demasiado corto para realizar
inversiones que tienen un retorno recién
a varios afios’.

Sin embargo, resalt6 que Tigo actualmen-
te tiene en el pais unos 10.000 kilémetros
de fibra 6ptica tendida, mas de 700 hogares
pasados con redes FTTH, y que ademas
apuestan fuerte ala generacion de contenido
con Tigo Sports, que incluso ayuda mucho
a la inclusidn a partir del deporte.

Por dltimo, Candnigo explicé que como
internet cambid el concepto de la TV lineal
en los dltimos afios, y ahora el suscriptor
quiere consumir cuando y donde quiera, los

Sebastian Dello Staffoloy
Jorge Guillaume, de Turner

Victor Cantero, de Video Cable Continental
de Lambare, e Ignacio Viveros, presidente
de la CCPy de Monte Cable Vision

Juan Toth de Discovery y Gabriel Carballo,
de Red Multicable

programadores como Fox necesitan si o si
que los operadores dispongan de redes con
velocidades y estabilidad suficiente para
asegurar que estos contenidos lleguen a
los usuarios sin ninguna dificultad y con
la mayor calidad posible.

Amplia oferta comercial

Durante el segundo dia, el foco se puso
en la parte comercial, no sélo con la ex-
posicidén abierta a pleno, sino también con
diversos workshops de proveedores técnicos
como los de Federico Franco de Alfacom,
Gerardo Céceres de Samsung, Juliana Sie-
rra y Eduardo Ruiz de Network Broadcast,
Michel Bonet de GX Vision y Mauro Garcia
de Net-k.

Por el lado de las sefiales, Tatiana Vasi-
leva realizé una presentacion de la sefial
rusaRT, sumandose asi al screenshot de Fox
que hizo ayer miércoles Alejandro Gonzilez
Bosh, haciendo foco en Fox Premium App &
TVylosbeneficios paralos cableoperadores.

En la feria, estuvieron marcas como Fox,
Turner, Discovery, Tigo Sports, TyC Sports,
ESPN & Disney, ABC TV, Net-K, Alfacom,
Network Broadcast, Bold, EWTN, Red Mul-
ticable, ProxTV (que por primera vez dice
presente con sus seilales Cronica TV, El
Canal de la Musica y Garage TV), y Copaco.
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