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Edicion Especial de México y
Convergencia Show

Con la cobertura de NexTV Series Buenos Aires

Por 19° afio consecutivo, publicamos
nuestra tradicional Edicién Especial de
México, que busca abarcar todo el uni-
verso de esta industria en la Republica
Mexicana.

Aparecen asi reporteados todos los
maximos ejecutivos de todos los operado-
res lideres del mercado de TV paga como
Sky, 1zzi, Megacable, StarTV y el creci-
miento de la camara de independientes,
ATIM, con Salomén Padilla.

Como decimos en el informe principal,
ya como mercado nimero uno de Lati-
noamérica en cantidad de suscriptores
por encima de Brasil, queda por definir
todavia lo que va a pasar con el cambio
del titulo de concesién de Telmex (Amé-
rica Mévil), que ya tiene a ClaroVideo
creciendo como OTT y a Movistar Play
con su marca Unica en toda la region
para TV paga, OTT y DTH que acaba de
sumar a Netflix.

ConvergenciaShow, tercera edicién
Atres afios de ladesaparicion dela Expo

Canitec con toda su opulencia, la Edicién

Especial de México se distribuira en la

Special Edition Mexico

This 19th Special Edition Mexico
embraces the whole local Pay TV and
telecommunications universe. Three
years after the expiration of Expo
Canitec with its opulence, this edition
will be mainly distributed at the con-
solidated ConvergenciaShow which is
taking place at the WTC in Mexico City.

Born three years ago after ATIM con-
vention, this show has its own life, with
organization of Rafael Val’s Newsline
Report, and as the Pay TV convention
in Mexico is fully necessary.

We understand that a Pay TV conven-

ya consolidada expo ConvergenciaShow.
mx en el WIC de CDMX. Nacida de la
convencion de ATIM ya tiene vida propia
con la organizacién de Newsline Report
de Rafael Val.

Es totalmente necesaria una expo de
TV paga en México donde se requiere un
lugar paradiscutir y para hacer negocios.
No compartimos que la consolidacién
de mercado no permite una expo; por el
contrario, en tiempos de tanto cambio,
con un 20% del mercado mexicano en
manos de operadores tier 2 en adelante,
el crecimiento de los OTT con nuevos
jugadores, el sostenido éxito de los DTH
y el avance de los sistemas nuevos e
independientes a la fibra éptica y FTTH,
hacen que sea mas necesaria que nunca.

Informe NexTV Series

Las nuevas tendencias también se
trataron directamente en el seminario
NexTV Series South America, realizado
en Buenos Aires con organizaciéon de
Dataxis y que, por su valor, también
incluimos la cobertura aqui sin alterar
el foco en México.

tion for the Mexican market is essential
as it is required a space of discussion
and networking. We do not agree with
the idea that the consolidation of the
market does not allow an expo; con-
versely, in times of so much changes,
with a 20% of the Mexican market in
hands of Tier 2 operators, the growth
of OTT with new players, the sustained
success of DTH and the positioning of
thenew and independent systems going
forward the fiber to the home confirm
more than ever the relevance of this
convention.
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u Informe central

México:
Mercado en expansion

Después de un fuerte crecimiento del mer-
cado en 2016, producto en parte del ‘apagon
analdgico’ ordenado por el gobierno a fines
de 2015 y la falta de receptores digitales en 3
millones de hogares, el mercado de TV paga
lineal moder6 su expansién en 2017 mientras
que el de OTT tuvo un gran crecimiento.

Meéxico sigue siendo el mercado de TV paga
lineal mas importante en América Latina, con
mas de 20 millones de suscriptores, de acuerdo
al Instituto Federal de Telecomunicaciones,
tras haber superado a Brasil en 2016, pese a
la mayor poblacién (213 millones contra 130
millones de México) de este pais. Entre los
motivos para ello figura la menor cantidad de
cadenas de TV de aire —en Brasil hay seis cade-
nas de alcance nacional y varias regionales— y
el menor precio promedio de la suscripcion.

La consultora Business Bureau (BB)
estima el total en ‘mas de 22 millones’ y
calcula un crecimiento de 6% entre marzo
2017 y marzo 2018. Para 2022, Business
Bureau prevé que la base de suscriptores de
TV paga lineal superara los 28 millones, con
un crecimiento anual compuesto de 4,31%.

Latinoamérica: Suscripciones
de SVOD por pais

@ Mexico Brazii @ Argentina

Colombia @ Chile Otros

Fuente: Dataxis

Para Dataxis, el mercado se redujo 0,9%
en 2017, quedando en una penetracién de
62,3% a nivel nacional y con una parti-
cipacion de 27,5% en el total de América
Latina. Debe tenerse en cuenta que las cifras
varian en funcién de lo que cada institucién
o consultora considere como suscriptor y la
fuente de sus datos.

El crecimiento sostenido de los dltimos
afios no ha impedido la formulacién de in-
sistentes denuncias de ‘posicién dominante’
contra Televisa, que tiene alrededor de un
64% de cuota de mercado en Izzi, pero las
evaluaciones muestran que la presencia de
Dish como servicio DTH de alcance nacional,
la de Megacable con mas de 3 millones de
suscriptores en numerosas entidades, y la
reciente aparicién de Star TV como exitoso
tercer servicio DTH nacional con presencia
ya en 26 estados no permiten confirmar los
efectos de tal suposicion.

Por otra parte, el gobierno también ha
venido demorando la autorizacion para que
América Movil pueda ofrecer TV paga, lo
que implicaria una fuerte competencia a los
incumbentes. En el resto de los paises de la
region, esas situaciones estdn resueltas (en
Uruguay la estatal Antel tiene el monopo-
lio de la banda ancha), pero en México la
autorizaciéon a la empresa de Carlos Slim
sigue pendiente.

En el mercado de la televisién por aire
se presenta una situaciéon semejante, con
la aparicion de Imagen Television, tercera
cadena privada de aire de alcance nacional,
y la licitacion de canales o cadenas privadas
paraocupar el espectro dejado por larenuncia
del grupo Radiocentro a lo que hubiera sido
la cuarta cadena nacional. Sigue pendiente,
en cambio, la configuracién de una cadena
de TV puiblica, que ya debiera estar en fun-
cionamiento a partir de la coordinacién de
operaciones de la Red de Emisoras publicas
existente en toda la Republica.

La cercania de las elecciones generales, a
realizarse el 1 de julio, ha afectado la toma

México: Market share de conexiones
de banda ancha fija por compania

@ América Movil

Grupo Televisa

Megacable TotalPlay

@ Axtel Otros

Fuente: IFT (Septiembre 2017)

de muchas decisiones que podrian definir
las expectativas para el futuro cercano. Las
medidas gubernamentales tomadas en los
ultimos tiempos —como la separacién de
Telmex en dos empresas que debieran ser
autosuficientes e independientes entre si—
podrian ser modificadas por quien gobierne
en el proximo sexenio, y hay otros aspectos
donde no se espera que existan definiciones
en los préximos meses.

En tanto, AT&T aparece como la princi-
pal competidora del grupo encabezado por
Slim, y Telefénica ha tenido una politica
ostensiblemente conservadoraenlos tltimos
afios en materia de competencia; se hace
dificil pronosticar lo que pueda suceder en
el préximo sexenio.

El mercado OTT

Con respecto al streaming de video por
Internet, habitualmente denominado OTT
(Over The Top), responde a la expansion
del acceso a banda ancha, que supera -
especialmente a través de la conectividad
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movil- los indices de TV paga y también al
descenso de los costos al usuario.

De acuerdo a la consultora The Competi-
tive Intelligence Unit, al cuarto trimestre de
2017 existian 7,7 millones de suscripciones
a plataformas de Video Bajo Demanda Por
Suscripcién (SVOD), sobre un total de 79,1
millones de usuarios de Internet, 12% mas
que a finales de 2016. Los OTT tuvieron in-
gresos por MXP 3.314 millones, unos 1340
millones de ddlares, en el dltimo trimestre
de 2017, por su menor costo de suscripcion.
Como referencia, el segmento de teleco-
municaciones fijas representa 25,5% de los
ingresos de la industria.

Durante el primer trimestre de 2018, de
acuerdo a la misma fuente, la TV de paga
generdingresos por MXP 22.400 millones (el
19,4% del total delaindustria), equivalentea
aproximadamente1.140 millones de délares,
lo cual representaria —extrapolando— un
volumen cercano a los 4.600 millones de
ddlares por afio. En México, los OTT de audio
y video, la TV satelital y el cable estan agru-
pados en la definicion “servicios de audio y
video restringidos” y el acronimo STAR, con
un total de 27,7 millones de cuentas.

Para Business Bureau (BB), los hogares
con suscripcién a OTT creceran 45% entre
2018 y 2022. Con respecto al “cord-cutting”
(hogares que abandonan la suscripcién a TV
de paga lineal para suscribirse a servicios
SVOD. Horacio Gennari, presidente de BB,
sefialaque ‘es claroqueel “cord-cutter” lleg6
aLatinoamérica, sobre todo enlos segmentos
mas jovenes’. ‘La banda ancha esta sélo en
el 50% de los hogares latinoamericanos, y
tiene amplio margen para crecer, por lo que
la TV de paga sigue siendo una opcion mas
que valida’, afiade el EVP Toméds Gennari.

La misma consultora identifica 94 OTTs

operando en México, delas que 13 pertenecen
a cableoperadores, 45 a programadores y 36
a empresarios independientes; hay mds de
62.700 titulos de cine y mas de 10.800 series
de television disponibles para estos usuarios.

La expectativa para 2018 es que se ma-
nifiesten los efectos de la Red Compartida,
concesionada por veinte afios a Altan Redes
—donde sonsocios Megacable, Axtel y el grupo
espailol Multitel- y consistente en la red de
fibra dptica que pertenecié a la Comisién
Federal de Electricidad y el espectro de aire
liberado con la migracion de las emisoras de
televisién analdgica al ambito digital. Altan
no es una operadora de telecomunicaciones,
sino un “carrier de carriers” que ofrece
servicios de conectividad a quienes deseen
utilizar la Red Compartida, que compite con
la de América Mdvil. No ha habido, hasta la
redaccion de este informe, cifras acerca de la
utilizacién de esta red en relacién al conjunto
de telecomunicaciones a nivel nacional.

En el ambito del streaming de video por
suscripcion (SVOD), aparece Netflix como
lider por amplia diferencia, al igual que
en el resto del mundo, y jugadores como
América Mévil con Claro Video, que parece
estar promoviendo el OTT como método de
retencion de suscriptores de telefonia movil;
Telefénica con su convenio con Netflix fir-
mado el mes pasado; Televisa con Blim, que
ofrece acceso a su inventario de programas
de television; HBO Go, Fox Play, YouTube
Red -servicio de TV —paga de Google- y
Cinépolis Clik —operado por la cadena de
salas cinematograficas— como principales
competidores pero participaciones menores.

Expansion internacional
A nivel internacional, la expansién de la

influencia de Televisa en la operacién de la

Top 3 plataformas SVOD segun cantidad de usuarios mexicanos

40%

30%

20%

10%

Fuente: Business Bureau

México: Market Share de TV Paga
por compania

. Televisa Group (1ZZ1) Dish MVS
Megacable TotalPlay Otros

Fuente: IFT (Septiembre 2017)

cadena latina Univision aparece entre los
fenémenos mas relevantes de los ultimos
meses. Estedesarrolloylarenunciade Emilio
AzcarragaJean ala direccion operacional de
la empresa —asumida por tres directivos—
han planteado otro frente que serd necesario
analizar en lo que resta del afio.

Univision esta cambiando su presidente
—Randy Falco dejara el cargo a fin de afio- y
estd enfrentando competencia en su mer-
cado tradicional: por un lado, Telemundo,
controlada por NBCUniversal, ha mejorado
su posicion en términos de audiencia y un
cambio en la programacién donde apela en
parteaproductores independientes mexica-
nos, como Epigmenio Ibarra, y contenidos
de otros paises de la regién, como Colombia.

Por el otro, los latinos jévenes en la Unién
Americana se estan volcando a la progra-
macion mainstream de las cadenas anglo-
sajonas, reflejado en el fracaso de Fusién y
otros proyectos de retencién de Univision.

En México, Azteca esta también mejorando
suposicién en términos de audienciaylanzado
la productora Dopamine, con contenido que
apunta a una audiencia mas joven que la tra-
dicional consumidora de telenovelas. Imagen
Television haoptado porlos dramas turcos, que
anivel mundial han planteado competencia y
arrebatado pantallasalastelenovelas tradicio-
nales, donde Televisa y labrasilefia Globo han
sido proveedores de preferencia en el pasado.

@prensario
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Expectativas de crecimiento para la tercera
edicion de Convergencia Show.mx

Todo el mercado mexicano reunido para discutir y hacer negocios

Ya en su tercera edicion y pese a estar muy
cerca del Mundial de fitbol, Convergencia
Show.mxaparece consolidadacomolaferiade
laTVpagaymultidisciplinariade México. Atras
quedaron las dudas sobre si la consolidacion
del mercado mexicano, el nimero uno de la
region en cantidad de suscriptores, afectabala
posibilidad de organizar una gran expo como
la que actualmente es.

Otro gran mérito del afio pasado de la or-
ganizacion de Rafael Val, de Newsline Report,
es haber conseguido reunir en la expo a los
tres grandes protagonistas del mercado que
incluso estan enfrentados judicialmente como
Telmex/Claro, Televisa/Televisa Networks y
PCTV/Megacable, queserepiteenestaedicién.
Entre la segunda linea de operadores, cuya
participacién mas activa es un desafio un
poco pendiente de las dos ediciones
anteriores, vale destacar obviamente
aTVAztecaque esperaala gentede

(NVERGENCIA

tar al crecimiento
de la Asociacién de
Telecomunicaciones
independientes de
México (ATIM), que
consusmasde 65s0-
cios siempre da una
base de operadores
a la expo. Ella enri-
quecelaexpoademas
con sus nexos con Centroamérica en la Fatem
que viajan y traen a sus propios reguladores,
que se veran en las conferencias el tercer dia.

Todos los temas de México y los
reguladores en las conferencias
La postura para las conferencias de la
organizacién, como se ve en la agenda de
la pagina siguiente, es muy abierta y
excedealaTVpagaavanzandomu-

choconlaregulaciényterminando

2018w

Total Play —y de contenidos Dopa-

mine con Fidela Navarro que dauna

conferencia- y el stand de Maxcom.
Esto de manera independiente de con-

Rafael Val, de Newsline Report; y
Salomon Padilla, de ATIM

Elpanel de reguladores de
ConvergenciaShow 2017

con la produccién de contenidos
y la radio, que tendrd la firma del
convenio “La Radio en tu Casa” de

ATIM, con Edgar Pereda de FM te conecta.

Es buena idea empezar los dias separando
los workshops técnicos sobre como los ope-
radores pueden desplegar fibra o mantener
sus redes HFC para los nuevos tiempos, de
las conferencias mas abiertas de regulacion.
Hasta hay una dedicada a las soluciones de
compaiiias chinas.

Elacto inaugural destacala participacion de
laSecretariade ComunicacionesyTransporte
(SCT) con la presencia esperada de Edgar
Olvera que mucho apoyo a la expo en la in-

Javier Anaya, José Antonio Castaneda, de
Claro Sports, Agustin Vigily Arturo Flores

La inauguracion de Convergencia con Salomon Padilla, Roy Salazar
de Fatem, Jesus Villasenor y los reguladores

auguracién. El mismo participara en el foro
central sobre los siguientes pasos parala plena
convergencia y cobertura poblacional, junto a
Gabriel Contreras, Comisionado Presidente
del Instituto Federal de Telecomunicaciones
(IFT); Mario de la Cruz Sanabria, Presidente
de la Cadmara Nacional de la Industria Electr6-
nica, de telecomunicaciones y Tecnologias de
la Informacion (Canieti). Gabriel Székely de
Anatel. José F. Otero, Director para América
Latina y el Caribe de 5G Américas y Salomén
E. Padilla, Vicepresidente de ATIM.

También habrd conferencias ese dia sobre
los canales de noticias en las préximas elec-
ciones presidenciales del 1 de julio y como
atraer inversiones a México. El segundo dia
se destaca la conferencia sobre las oportu-
nidades de la red compartida, con Elizabeth
Pefia, titular de la Unidad de Promocién de
Inversiones y Desarrollo de Promtel; Mtro.
Ezequiel Gil Huerta, Director Genereal de Po-
liticas de Telecomunicaciones y Radiodifusion
de SCT; y José Ignacio Del Barrio, Director
Desarrollo de Negocios de Altan.

OTT con moderacion de Prensario

Y ademas, el ya tradicional panel de OTT
donde aparece Alejo Smirnoff de Prensario
en una de las moderaciones. Ya se trata en
un workshop sobre como el mundial sera el
primero de streaming por los horarios de los
partidos. En los paneles se tratara directa-
mente sobre Netflix, Crackle como el exitoso
OTT de Sony Pictures y Latin Network, un
protagonsita de esta expo como red de IPTV
representada por Roger Oyerbides.
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Programa de Conferencias

9:00 a 12:00 hs - Workshops de
capacitacién

9:00a9:45 hs - Presentacion de Productos
y Soluciones de Compaiiias Chinas
Disertantes:
Colable Electronics; Hangzhow Runzhow;
Shenzhen Junuo

10:00a10:45hs - Mantenimiento Proactivo
de Redes con tecnologia PNM
Disertante: David Mosquera, Promptlink

11:00a11:45hs - Soluciones detransmision
sobre Fibra dptica
Disertantes: Fan Xiao, Tian Zhao y Rubén
Rollheiser, de Fibrastore

12:00 a12:45 hs - Optimizacién de ancho
de banda para OTT
Disertante: Pablo Stein, de Taltech
International

13:30 hs - Acto Inaugural
Oradores: Salomé6n Padilla, de ATIM; Gabriel
Székely, de Anatel, Gabriel Oswaldo Con-
treras Saldivar, de IFT, Mario de la Cruz, de
Canieti; Edgar Olvera, de SCT

Entrega Premio a la trayectoria a
José Ciprés Villasefior

14:30 a 16:00 hs - Siguientes pasos
hacia la plena convergencia tecnoldgica y
cobertura poblacional
Disertantes: Edgar Olvera Jiménez, de SCT;
Gabriel Oswaldo Contreras Saldivar, de IFT;
Miguel Calderdén Lelo de Larrea, de Telefoni-
ca; Gabriel Székely, de Anatel; José F. Otero,
de 5G Américas; Salomon E. Padilla, de ATIM
Moderadora: Irene Levy Mustri, Presidenta
de Observatel

16:15 a 17:30 hs - Foro: Los canales de
noticias de México de cara a las elecciones
presidenciales
Disertantes: Arturo Gonzalez, de Telefér-
mula; Luciano Pascoe, de ADN 40; Francisco

Ramirez, de MegaNoticias TVC; Roberto
Velazquez, de El Financiero TV; Héctor
Zamarron, de Milenio TV

Moderadora: Angeles Pérez-Aguirre

17:45 a 18:15 hs - Promtel y ProMéxico:
Una mirada como agencias de atraccion de
inversiones a México
Disertantes: Luis Fernando Borj6n Figueroa,
de Promtel; Paulo Carrefio King, de Proméxico;
Mario de la Cruz, de Canieti
Moderadora: Guadalupe Michaca

18:30 a2 19:00 hs - Soluciones Satelitales
para la convergencia
Disertantes: Directivo de SESy Arturo Robles
Rovalo, de IFT

Miércoles 6 de junio

© 9:00 a12:00 hs - Workshops

© 9:00 a 9:45 hs - Pruebas para asegurar la
calidad de los servicios digitales en redes HFC
Disertante: Cristobal Rojo, de Viavi Solutions

© 10:00a10.45 hs - Areas de mejoray auto-
matizaciénatravésdesolucionestecnolégicas
integrales

Disertante: Joaquin Estrada, de Byte

© 11:00a11.45hs - GPONlamejor alternativa
Disertante: Pedro Enrique Guerrero Zuluaga,
de FYCO

© 12:00 a12.45 hs - Relevancia del mante-
nimiento preventivo en redes HFC
Disertantes: Alejandro Cendejas Guizar, de
Non Stop; Agustin Pérez, de Non Stop

© 13:00a13.45hs - Docsis 3.1 - Fundamentos
Basicos de Medicion

Disertante: Enrique Nogueda Anaya, de
DECU (Jonard Tools)

© 13:00 hs - Apertura de la exposicién
© 14:00a14:45hs - PANEL: Red Compartida

Oportunidades de Convergencia
Disertante: Elizabeth Pefia Jauregui, de

Promtel; Ezequiel Gil Huerta, de SCT; José
Ignacio Del Barrio, de Altan
Moderadora: Guadalupe Michaca

© 15:00 a 15:45 hs - PANEL OTT
Disertantes:

Alejandro Rojas, de Parrot Analytics; Pablo
Roque, de la Universidad Nacional de Rio
Negro; José Antonio Hidalgo, de SPT; Miguel
Oyervides, Latin Network

Moderador: Alejo Smirnoff

© 17:00a18:00 hs - Presentacion de Smith-
sonian Channel en Latinoamérica

Disertante: David Royle, de Smithsonian Chan-
nel; Ménica Barrios, de Smithsonian Channel

Jueves 7 de junio

© 9:00a12:00hs — Workshops deBlackmagic

© 11:00 a 11:30 hs - PANEL: Los retos de la
transicion a la Radio Digital

Disertantes: Fabian Zamarrén HD Radio.
Guillermo Franco, director general Multime-
dios. Guillermo Montero, Entuizer. Michel
Meneses, Radio Independiente
Moderador: Mario Fromow, IFT

© 12:00 a 12:30 hs - Firma del convenio:
La radio en tu casa

Participantes: ATIM y Edgar Pereda de @
FM te conecta

© 13:00 a 13:45 hs - Fake News
Disertante: Amadeo Diaz Moguel, de RTC

© 14:00a15.30hs - Radio: Contraprestaciones
por las Prorrogas en Radiodifusion
Moderador: Comisionado Robles, de IFT

© 16:00 a16:45 hs - Retos de la regulacion
en el entorno digital: TV, Radio e Internet
Disertantes: Blanca Coto, de SIGET; Javier
Judrez Mujica, de IFT; Roy Salazar; Edwin
Ovidio Castillo Garcia, Director Nacional de
Telecomunicaciones de Panama
Moderador: Bader Dip, Secretario de la Co-
mision de Telecomunicaciones del Congreso
Nacional de Honduras
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Sky crece en HD con una oferta fortalecida

Lanzo nuevo servicio de Internet inalambrico

‘El mercado de televisién paga en México
tuvo un crecimiento muy acelerado del 2009
al 2016, liderado por Sky. El ano pasado, el
incremento fue marginal pero creemos que
todavia hay oportunidades. E1 Mundial atraera
mas suscriptores pero de todas maneras habra
ciertamoderacién. Yael mercadodetelecomu-
nicaciones (vozydatos) sigueconunbuendes-
empeiio y esperamos poder aprovechar
el gran potencial que todavia existe,
con nuestra oferta de internet ina-
lambrico’, dijo Alex Penna, gerente
general de Sky México.

A nivel general, el grupo cerré
el 2017 con un total de 8 millones de
abonados. En pospago, totaliz6 1,6 millones
con una pérdida de 129.000 suscriptores,
donde 32.000 pertenecen a Centroameéricay
Reptblica Dominicana. Ademas, supero los
550.000 abonados HD, siendo el segmento
de mejor desempefio, con un crecimiento de
20% respecto al afio anterior.

)

Dijo Penna, que en prepago Sky totalizé
6,4 millones con un incremento de 104.000
suscriptores.

‘Ademas de mantener nuestras exclusivas
dedeportes (LFP,EPL, Liga MX, NFL Sunday
Ticket, MLB, Ferias Taurinas de Espaiia,
entre otros), hemos robustecido nuestra
oferta de Sky HD afiadiendo nuevos canales

enaltadefinicién. En este afio mundia-
lista, seremos la Unica plataforma
a ofrecer los 64 partidos siendo

24 en exclusiva’, explic6 Penna.
Y agregd: ‘Seguimos robuste-
ciendo nuestra plataforma OTT,
Blue To Go Video Everywhere, con
nuevas funcionalidades y sumando apps de
los programadores. La aceptacion ha sido
muy buenay sigue creciendo el nimero de

suscriptores’.

Nuevo servicio de Internet inalambrico
‘Seguimos avanzando todavia faltan

TotalPlay marca la diferencia
con su interfaz innovadora

A partir de Eduardo Kuri y su equipo de desarrolladores

TotalPlay, la empresa de TV paga
del Grupo Salinas, tiene la mejor
plataforma de México en cuanto
al look & feel / interfaz; su CEO,

Eduardo Kuri es un gran inge-
niero en tecnologia y siempre
esta innovando con su gran equipo
interno de desarrolladores.

Pocas empresas tienen esto puesto que,
generalmente, los operadores compran
una interfaz y no pueden cambiarla.
Otras por ejemplo, incluso las de DTHs
lideres, llevan afios siendo practicamente
las mismas y las de otras empresas que
se lanzaron al mercado de TV paga como

telcos y son fuertes en fibra, con lo
que podrian tener la misma capa-
cidad, no consiguen las mismas
prestaciones.
Lo que también es impre-
sionante es su crecimiento en
kilometros de fibra. Sin duda,
Totalplay ha hecho una fuerte apuesta,
ganandoles terreno a sus competidores
directos. Contar con un grupo tan fuerte
atras, sin duda, es un elemento importante
para el desarrollo de cualquier empresa.
En contenido, el operador tiene una es-
trategia amplia de subir todos los canales
con un publico que incluye consumidores

Alex Penna, gerente general de Sky México

equipar algunas centrales y afinar algunos
procesos administrativos y en la operacion
en campo. El 15 de mayo de 2018, lanzamos
nuestro nuevo servicio de Internet Blue
Telecomm Inaldmbrico (fixed wireless
Internet), donde ofrecemos dos paquetes:
5Mb por 225 pesos mensuales y 10Mb por
375 pesos mensuales’.

‘Elnuevo servicio esta dirigidoahogares que
no cuentan con conexién aInternet porque las
empresas que ofrecen el servicio a través de
cable o fibra dptica no llegan a su zona o no
tienen capacidad suficiente’, finalizo.

Eduardo Kuriy Pedro Carmona

de clase media hacia adelante y en grandes
ciudades. Esto es muy atractivo pero igual
busca afrontar los cambios de consumo
donde la gente pasa el 70% de su tiempo
en OTT y el 30% restante con sus cuatro o
cinco canales lineales preferidos.
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izzi supera los 10 millones de accesos
en todos sus servicios

Crecimiento impulsado por el segmento de datos

Salvi Folch, director deizzi, la ope-
racién de telecomunicaciones uni-
ficadadel grupo Televisa, concedié
un reportaje a Prensario de cara a
ConvergenciaShow, donde afirmé
que el afio pasado fue de desafios
y grandes logros para la compaiiia. ‘A
pesar de un complicado contexto nacional en
materia econémica, izzi logré mantener un
crecimiento sostenido tanto en su niimero de
usuarios, como en ingresos’, sefiald.

Al finalizar el 2017, izzi contaba con mas de
10 millones de accesos de video, datos y voz,
casi un 4% mds que en 2016, impulsado prin-
cipalmente por la incorporacion de 466.000
accesos de datos que, alafecha, yasuperanlos
4 millones, segin informé el ejecutivo. Eneste
contexto, los ingresos también aumentaron,
en un 3,6% respecto al afio anterior.

‘Todo esto es resultado de la preferencia
de los consumidores que han encontrado en
nuestra marca la mejor opcién en calidad,
precio y servicio. De acuerdo a encuestas a
usuarios del IFT, nuestro servicio de Inter-
net se encuentra practicamente en primer
lugar en el Indice General de Satisfaccién
de Usuarios’, explicé Folch.

‘Desde sulanzamientoen 2014,izzihaman-
tenido una fuerte apuesta por la innovacién
y el cambio. Hoy izzi es el segundo operador
en el segmento fijo (telefonia e Internet) del
sector de telecomunicaciones y es el operador
quemasinvierteensusredeseinfraestructura,
en proporcién a sus ingresos’, agrego.

Como simbolode esainnovacion, laempresa
comercializa la plataforma izzi go, que ha
crecido a un ritmo del 10% afio a afio. ‘Esto
trae consigo mayores niveles de utilizacion y
satisfaccion en nuestros clientes’, dijo.

‘Nuestra industria continiia cambiando
a paso acelerado, por lo que buscamos
siempre estar un paso adelante. Este aiio,
lanzamos la mejor oferta de doble play en
el mercado, 50 Megas por 500 pesos, la mas
altavelocidad, que ademas incluye llamadas

ilimitadas afijos y celulares en mas de
90 paises del mundo, al precio mas

I zz l =  competitivo’, completd.

Mas titulos on demand

‘Hemos incrementado la oferta de

titulos On Demand en la plataforma de
izzitv. Ahora ofrecemos més de 38.000 conte-
nidos. Ofrecemos contenido de blim, HBO GO,
FOX Premium, Discovery, Cartoon Network,
Antena 3 y mas. Todo en HD. Este contenido
también esta disponible donde sea a través
de izzigo app’, remarcé el director del grupo.

‘Contamos ya con 68 canales en strea-
ming en izzi go. Recientemente agregamos
FOX Sports, FOX Sports 2, FOX Sports 3,
FOX, Nat Geo, Cartoon Network, TNT, CNN
Internacional y mas’.

Finalmente, se refiri6 a la oferta para el
Mundial, que incluye la transmisién de 40
partidos, 10 de ellos exclusivos de la sefial
TDN, en vivo, en HD en la television y en
streaming en dispositivos méviles.

El mercado de México
DeacuerdoaSalviFolch, lareformadetele-
comunicaciones detond unadinamica positiva
de competencia en el mercado de TV paga en
México. ‘Crecen de manera constante todos
los operadores, tanto en suscriptores como en
ingresos, ademas de que se ha presentado la
entrada de nuevos operadores y laintegracién
de las OTTs y los servicios IPTV. La adopcién
delos servicios de TV
de paga en México
crecidcasi3o% desde

Salvi Folch, director de izzi

una opcién de entretenimiento muy atractiva
para los consumidores’.

Aunque comenté: ‘En cuanto a inversio-
nes, en comparacion con otros mercados
del sector telecom, el de TV Paga es el
mas dindmico y que ha logrado una mayor
diversificacién en sus servicios. Gracias al
ambiente de competencia en este mercado,
todas las empresas de television restringida
han hecho importantes inversiones en el
despliegue de mas y mejor infraestructura’.

‘Esto ha permitido que hoy los mexicanos
tengan mas opciones de servicios de telefonia
e Internet, con mayor capacidad y mejores
precios. Asi, un reflejo positivo es que han
disminuido 25,3% de 2013 a marzo de 2018.
Entre 2013 y 2016, las cableras incremen-
taron sus inversiones en casi 150%, lo que
significé 28 mil mdp’.

Concluyd: ‘Nos enorgullece que izzi ha sido
la empresa que mas ha invertido en servicios
fijos, en relacién con sus ingresos. Somos un
operador clave que ha sentado bases impor-
tantes para, esperemos en el corto plazo, un
entorno de mayor competencia en servicios
fijos de telefonia e Internet’.

2013, de acuerdo a Servicios 1T18 1my7 Variacion unitaria Var. %
cifras del IFT, ya que )
. Video 1,040,006 1,000,566 39440 3.9

los precios se han
contenido por mds Internet 1,180,930 1,068,012 112,018 10.6
de 5 afios, por debajo
de la inflacién y de Telefonia  796.488 767.940 28,548 37
las fluctuaciones del

, Totalde RGUs 3,017,424 2,836,518 180,906 6.4
ddlar, lo que ha pro-
vocado que seamos Fuente: izzi
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Megacable logra crecimiento en todos

sSus servicios

Buen desempeno de Internet y gran impulso del OTT

Megacable viene de cerrar un afio de gran
crecimiento, con numeros positivos en los
tres servicios residenciales al cierre del
primer trimestre del afio, asi como
en los segmentos empresariales y
corporativos. ‘Tenemos crecimien-
tos importantes en video, del 6,6%
anual, algo que pocas empresas han
podido lograr, en Internet el incre-
mento fue de 20%, y en telefonia de 24%’,
afirmé Enrique Yamuni, director general del
operador mexicano.

En TV paga, totaliz6 de 3.101.244 suscripto-
resenel primer trimestre. Laempresatotaliza
600.000 clientes con HD, 73% mas que en
el 1T17. Megacable registré 7,4 millones de
unidades generadoras de ingresos con un
aumentode 15,3%, parallegara2,13 millones,
un crecimiento significativo en comparacién
al primer trimestre del afio anterior.

Yamuni dijo que la empresa concret6 in-
versiones en infraestructura por 4.692.560
millones de pesos (USD 238.161) y para este
afio llegara a los 5.081.046 millones de pesos.
En el primer trimestre del afio, obtuvo un in-
crementoensusingresosde18,6% respectoal
mismo periodo del afio anterior y mantuvo la
tendenciade crecimientoentodoslos servicios.

Crecimiento del OTT Xview

La plataforma OTT Xview alcanzé los

249.000 suscriptores al primer trimestre de

2018, tras sumar 79.000 usuarios entre enero

y marzo de este afio, mostrando un creci-
miento trimestral de 46,47%.

‘La forma de ver la TV y los habi-
tos de consumos estan cambiando.
Megacable ha puesto especial
atencidn en eso y nuestro producto

responde a estas expectativas. Con

Xview nuestros suscriptores pueden tener
el control de lo que ven, en donde lo ven y
a qué hora lo ven por una multiplataforma
que esta disponible tanto en el hogar como
en cualquier parte a través de un dispositivo
movil’, remarcé Yamuni.

‘El servicio contiene una gran variedad de
peliculas y series adquiridos como The Hand
Maid’s Tale alos Major Studios como Paramont
Channel, Disney, 20th Century Fox, Sony,
asi como todo el contenido de la aplicaciéon
Crackle que se encuentra incluida dentro de
la oferta de contenido de Xview. Las peliculas
y series de estos proveedores son elegidas por
su relevancia adquirida en el mercado de TV
paga asi como su €éxito en su paso por otras
plataformas OTT, de manera que el suscriptor
siempre encuentre titulos relevantes’.

Sobre el diferencial de su oferta, el ejecutivo
afirmé: ‘Xview es un producto innovador y a
diferencia de otras plataformas combina los

Enrique Yamuni, director general
de Megacable

canales de television lineal en HD con cercade
8.000 horas de contenidos en demanda de los
mejores titulos, destacando cientos de pelicu-
lasyseries populares. Xview es una plataforma
que le permite al usuario grabar, pausar y
regresar hasta 48 horas en aproximadamente
100 canales en un esquema multipantalla a
través de su TV, celular o tablet’.

Novedades en programacién

‘Actualmente estamos adquiriendo series
espafiolas que han tenido un éxito muy
importante en otras plataformas y vienen a
complementar la diversa libreria con la que
cuenta actualmente el servicio. Ademas, es-
tamos incursionando en incluir contenido de
algunos youtubers relevantes en nuestro pais,
dandole la opcién a nuestro suscriptor de ver
contenido de sus personajes favoritos sin salir
de su plataforma Xview’, concluyd el director
general de Megacable.

EWTN: El principal generador de noticias
del mundo catélico

Juan Manuel Youshimats, Gerente de Mer-
cadeo Internacional de EWTN, sefial6 que la
sefial catdlica estara en ConvergenciaShow,
un evento que despierta gran interés porque
‘nos permite contactar a los cableoperado-
res pequeiios; el evento crece afio a afio y
esperamos que siga’, afirmé.

El ejecutivo afirmé que EWTN es el principal
generador de informacién en el mundo catélico

a nivel global y ahora acaba de reestructurar el
area de noticias. ‘Tenemos una sede en Roma
cercadel Vaticanoparatenerinformaciéndepri-
mera mano de la Iglesia. Acabamos de lanzar el
segundoserviciodenoticiasenespafiol’,agregé.

En cuanto a la distribucién, destacé el cre-
cimiento organico con nuevos operadores y
anuncié su incorporacién al DTH de Claro en
Argentina. La programacion se destaca por su

Juan Manuel Youshimats
calidad y ha recibido el premio Gabriel por sus

documentales. Ademds, acabadelanzarunaserie
de vida de los santos dramatizada que facilita la
transmision del mensaje.
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ATIM: ‘Estamos logrando la transformacion
de cableros a dateros’
Impulsa el despliegue de FTTH

‘ATIM seguira impulsando la transfor-
macién a fibra al hogar a sus asociados, la
eliminacién deregulacién en TVrestringida,
lacreacion de una NOM para infraestructura
pasivaenvialidades municipales y estatales,
asicomo para acceso a casas y edificios; im-
pulsara equidad en el mercado de contenidos,
detall6 Salomén Padilla, que busca junto
a la asociaciéon de operadores mexicanos
eliminar las barreras para el despliegue de
infraestructura en municipios.

En el dltimo afio, se ha logrado como
principal hito llevar el acceso a Internet a
las poblaciones rurales y la implementa-
cion de FTTH a esas zonas. ‘Estamos
logrando la transformacién de
cableros a dateros’.

Sobre el mercado mexicano, Pa-
dilla coment6: ‘En este momento
estamos viviendo las consecuencias
de las concentraciones tanto de opera-
dores como de empresas de contenidos y la
incursion de estas tltimas al mercado de
venta directa. Sin embargo, la regulacién
actual en temas de contenidos no esta asu-

miendo una cancha pareja para todos los
competidores’.

‘Esto genera presiones regulatorias a los
concesionarios que no deberian de existir
y que no permite competir en igualdad de
condiciones conlas OTTs. Nosotros no esta-
mos de acuerdo que seregulenlas OTTs pero
si en que se desregule la TV paga para que
pueda tener espacio de adaptacién rapida a
los gustos de los consumidores’, completo.

ConvergenciaShow
‘Este afio esperamos superar la asistencia
alevento, ademas de que cada vez se suman
mas elementos de la convergencia.
El objetivo de Convergencia es la
participacion en este tinico show
de negocios de todo el ecosistema
de telecomunicaciones y entre-
tenimiento digital; creemos que

vamos por el camino correcto’.

Este afio, el evento contard con la par-
ticipacion de Canieti, Anatel y Radio In-
dependiente de México, SCT y Promptel,
confirmando su importancia.

Salomon Padilla, de ATIM

En este marco, Padilla adelanté sobre
ATIM: ‘Este afio se integraran la radio y TV
abierta, que por alguna razén se manejan por
separado pero son parte de la convergencia
tecnoldgica en el mundo, ya que todo se
maneja por multiplataformas’.

‘Tendremos un reconocimiento especial
a la trayectoria a Pepe Ciprés, uno de los
decanos de la TV restringida en México y
también la participacién de reguladores de
Panama y El Salvador que nos compartiran
sus experiencias, junto con legisladores de
Honduras, reguladores mexicanos y opera-
dores de Costa Rica. Este dialogo puede ser
muy provechoso para cambiar paradigmas
en esta la industria convergente’, finalizé.

Fox Sports adquirié los derechos de transmision
de los Rayados de Monterrey

Fox Sports Latin America anunci6 la ad-
quisicion delos derechos globales exclusivos
de transmisiéon multiplataforma del Club
Rayados de Monterrey. El acuerdo por cinco
afnos, que contempla diez temporadas
Apertura-Clausura, se hard efectivo
a partir de julio de este afio con el
inicio del Torneo Apertura 2018
y se extendera hasta el Torneo
Clausura 2023.

Fox Sports emitird en vivo y en ex-
clusiva en México y Latinoamérica todos los
partidos de Liga MX que Monterrey dispute
en casa, asi como de Copa MX y encuentros

amistosos a través de sus canales lineales
y plataformas digitales, incluyendo la App
de FOX Sports. Ademas, los fans de Rayados
en Estados Unidos también podran disfrutar
de todas las transmisiones en vivo a
través de FOX Deportes en espafiol
y de los canales y plataformas de

FOX Sports en inglés.
Carlos Martinez, presidente de
Fox Networks Group Latin Ameri-
ca, dijo: ‘Agradecemos a la comision
directiva del Club Monterrey por la opor-
tunidad y la confianza de poder transmitir
los juegos del Club a través de FOX Sports

en México, Latinoamérica y los Estados
Unidos. La adquisicion de estos derechos,
es parte de la estrategia de FOX Networks
Group de ofrecer contenido relevante para
nuestros suscriptores. Estos derechos, junto
con los recientemente adquiridos de Xolos
Tijuana, Santos Laguna, asi como la reno-
vacion delos derechos de los Clubes Pachuca
y Ledn, UEFA Champions League, Liga de
Campeones Concacaf, Formula 1, UFC, WWE
y Bundesliga; son parte fundamental en el
desarrollo de nuestra completa propuesta
de contenido de entretenimiento y deportes
Premium en México’.
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MVS: Servicio integral para los operadores

Jorge Tatto, director de ventas de sefial y
comercializacién en MVS, serefirid ala clave
del éxito de la empresa. ‘Nuestras sefiales
llegan cada vez a mas hogares gracias a que
creamos relaciones comerciales positivas
con concesionarios, donde reciben atencién
y servicio postventa integrales’.

Y agregé: ‘Trabajamos de la mano con
temas de marketing, finanzas y programa-
cion. Esto genera relaciones mas benéficas
endonde el operador tiene las herramientas
para hacer crecer su sistema y finalmente
este crecimiento, nos impacta de ma-
nera positiva también a nosotros’.

Programacion

‘Hemos extendido nuestro
portafolio. Hace unos meses in-
tegramos para toda Latinoamérica
la sefial La Mejor TV que se une a 52MX,
Multipremier, Multicinema, Cinelatino,
Antena 3, Claro Sports, Nu Music. La Mejor

TV, surge a partir de la cadena radiofénica
mas importante en México del género
grupero. Ha generado una respuesta muy
favorable por los operadores y mas atin por
las audiencias’, explicé Tatto.

‘Por otro lado, en 52MX, que ya esta
disponible en HD, estamos trabajando en
la produccién de Los Futbolcheviques en
el marco del Mundial donde, ademas del
tema futbolistico, se compartirdn con la
audiencia temas de cultura, fiesta y gas-
tronomia de Rusia’.

El ejecutivo remarcé que el diferen-

cial de MVS son las sefiales dirigi-

das a diferentes audiencias, que

son permanentemente estudia-

das en sus habitos de consumo.

‘Cada una de nuestras sefiales es

Unica; por ejemplo, Multicinema se

especializa en los géneros accion, terror

y suspenso, que componen 14 de las 20
peliculas mas taquilleras del 2017’.

Jorge Tatto

Sobre el mercado mexicano, Jorge Tatto
opind: ‘Si bien la TV paga en nuestro pais
ha sufrido una desaceleracién por el surgi-
miento de diversas plataformas, hoy México
es lider en participacién en Latinoamérica.
Esto nos comprueba que tenemos grandes
oportunidades de seguir creciendo. Te-
nemos que aprender a convivir con otras
plataformasy entender que los servicios son
complementarios. Con esta idea, el objetivo
debera ser seguir creciendo y aprovechando
las ventajas que la TV paga tiene en la in-
dustria del entretenimiento’.

P - 22 | Prensario Internacional | 2018

WWw.prensario.tv



| Operadores

)

| Senales

StarTV ya cubre el 87% del territorio mexicano

Alianza con Televisa para el Mundial

‘StarTV sigue siendo el irreverente del
mercado de la TV de paga en México’, afirmé
Bruno Pruneda, director general de StarTV,
que en el primer trimestre del afio alcanz6
una cobertura de 87% del pais con presencia
en 28 de los 32 Estados.

‘StarTV se ha consolidado en el mercado
este primer semestre de 2018 con una ofer-
ta atractiva y de gran contenido; aiin sin
contabilizar los posibles resultados de
las promociones para Rusia 2018, ya
estamos en mas de 150.000 suscrip-
tores’, agregd en referencia a su
gran iniciativa de cara al Mundial
de Fitbol.

Apartir de unaalianza con Televisa
Networks, se podran ver diez juegos del
campeonato del mundo en exclusiva a través
del canal TDN. La oferta de StarTV va desde
159 pesos mexicanos (USD 8,3).

Ademas, la empresa sigue fortaleciendo
StarGo, sumarca de Internet satelital de ulti-
ma tecnologia, disefiada para zonas de dificil
acceso o sin acceso tradicional del servicio.
‘Con StarGo hemos logrado conectar a mas
de 1000 escuelas rurales y centros de salud
rural, esincreible escuchar quelos médicos ya
puede subir los expedientes de sus pacientes
de manera remota o consultar en la red sobre
una medicina y no tener que trasladarse 30 4
horas por terraceria para llegar a una clinica
conInternet; over acientos de alumnos reci-
biendo clases via videoconferencia. Estamos
conectando México’.

Mas entretenimiento
‘En abril de 2018 lanzamos las sefiales
Premium de Fox tanto en “bondle” como
en modelo a la carta, lo que nos ha ayudado
a subir el porcentaje de paquetes con mayor
ARPU. Atras del lanzamiento comercial, hubo
un trabajo de meses que iniciamos junto
a la empresa para capacitar fuertemente a
nuestros distribuidores para que conocieran
el contenido y la forma de venta de este
paquete’, explicé Bruno Pruneda.
Ademas, serefirialasinversio-
nesen tecnologia: ‘Estamos incor-
porando una nueva interfaz mas
amigable en nuestra STBs (cajas) e
incluyendo una guia de programacion
sencilla pero mucho mas visual’.
Completo: ‘Al ser una compariia nueva, se-
guimos soportando la operacién en términos
de inversion en STBs, antenas, etc. con el fin
de seguir creciendo rapidamente y que esto
nos dé acceso a ahorros por volumen tanto
en tecnologia como en contenido’.
Menos es mas
Sobre el mercado actual de TV, opind el
ejecutivo: ‘Los canales de TV paga a nivel
mundial deben ser mds innovadores y tomar
mads riesgos; darse cuenta que el mercado ya
no quiere muchos canales con pocos conte-
nidos exclusivos. Hubo un momento hace 25
afios que todos buscaban grandes paquetes
de canales, hoy menos es mas’.
‘Los programadores deben de eliminar la
ventade paquetes de canalesalos operadores

Bruno Pruneda, director general de StarTV

de TV paga, deben de darnos la libertad de
buscar los mejor segun el segmento de cada
operador’, dijo Pruneday comentd: ‘Laestra-
tegia que maneja Disney es muy inteligente,
pocos canales pero muy bien reforzados,
veamos qué cambios hace ahora con Grupo
Fox en Latinoamérica, quienes manejan una
estrategia muy eficaz pero muy distinta’.

‘Por otro lado, los canales deben eliminar
los spots entre programas o series. Entiendo
perfectamente que esta rama de negocios
representa mucho dinero y que no puede
ser de un dia para otro, pero si no cambian
de spots a producto integrado, la audiencia
va a seguir migrando a plataformas OTT,
ya nadie esta dispuesto a ver 3 6 4 minutos
de anuncios seguidos y entre su pelicula o
programa favorito’.

Concluyé: ‘Las OTTs en México y bajo mi
punto de vista, son un gran complemento, es
decir, el cliente busca un paquete econémicoy
de pocos canales de TV de paga y suma entre
1y 2 OTTs; claro, esto sucede en las zonas
conectadas, peroen el restode poblaciones sin
red (que en México es el 70%) la TV satelital
y el internet satelital son la mejor opcién de
entretenimiento e informacién’.
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Ameérica Movil mantiene su liderazgo

en servicios fijos

México fue elmercado con mejor desempe-
fio del grupo América Mévil durante el primer
trimestre del afio, con crecimiento, tanto
en el segmento fijo, operado bajo la marca
Telmex, como en el mévil, con Telcel. De
acuerdo a su informe trimestral, la empresa
mostré un crecimiento en sus ingresos por
servicios que aumento6 de 3,3% en el cuarto
trimestre del afio anterior, a 6,3% en
el primero del 2018, mientras que
los ingresos mdviles aumentaron
12,8% en un afio.

La empresa totalizé 74 millones
de suscriptores moviles, mostrando
uncrecimientoanual de1,4%, mientras
que el segmento fijo tuvo un leve
decrecimiento de 0,3% enrelaciéon
al mismo periodo de 2017, para
totalizar 22 millones de accesos
totales entre banda ancha y tele-
fonia fija.

Anivel infraestructura, Telmex anuncio el
lanzamiento de Gigared, sured 4,5G enmarzo
de este afio, que ya esta disponible en México

)

entodas las dreas de cobertura 4G ofreciendo
velocidades de conectividad mévil mucho mas
altas, con video y voz en alta definicién, per-
mitiendo conectar millones de dispositivos
simultaneamente. ‘Podemos ofrecer 4,5G
graciasalasinversiones que hemosrealizado
para modernizar completamente nuestras
redes en México’, expresa la empresa en su
informe para accionistas.

Resolucion de IFT
En cuanto al negocio, en marzo
la empresa fue notificada de la
resolucion emitida por el Instituto
Federal de Telecomunicaciones (IFT),
en la que determina los términos de
implementacion por los que Telé-
fonos de México, y Teléfonos del
Noreste (Telmex) debera separar
legal y funcionalmente la provisién
de servicios mayoristas regulados fijos,
a través de la creacion de nuevas personas
morales con un gobierno corporativo propio
e independiente de aquel de las empresas

Heéctor Slim Seade,
director de Telmex México

concesionarias de América Moévil y de una
division mayorista dentro de Telmex. La
Entidad Separada sera unasubsidiaria directa
de Telmex y le seran transferidos los activos
y personal necesario para la prestacion de los
servicios mayoristas a su cargo.

Telmex contard con un término de dos afios
para implementar la separacion ordenada
por el IFT. Para ello, la resolucién establece
un calendario y obligaciones de entrega de
informacién periddica al IFT. La resolucién
del IFT notificada sera impugnada conforme
a las leyes aplicables. Su cumplimiento es
obligatorio, por lo que Telmex iniciara el
proceso de separacion ordenado.

Telefonica integra Netflix a su ofertade TVy
video en Latinoameérica

Movistar finalizé el primer trimestre del
afio con 26 millones de accesos de su oferta
total de servicios de telefonia mévil e
Interneten el hogar, suproductode
banda ancha a través de infraes-
tructura movil que, tras el lanza-
miento en el cuarto trimestre, ya
alcanza 10.000 accesos. Segun el
reporte trimestral de la compaiiia, los
resultados comerciales permanecen sélidos
con una ganancia positiva en prepago y
mayor actividad comercial respecto al afio
anterior, como resultado de las mejoras en
los canales de distribucién y en su oferta
comercial.

La gran noticia de la compafiia a nivel de

Latinoameérica, es laincorporacion de Netflix
através delas plataformas de TV pagayvideo
de Telefonicaen todalaregion. Ambas
empresas anunciaron un acuerdo
para varios afios que abarca los
paises de América Latina donde

opera Telefonica.
El acuerdo incluye un amplio
rango de iniciativas a implementar
que variaran dependiendo de cada mercado.
Entreellas, laintegracién delaaplicacion de
Netflix en los decodificadores de televisién
de pago de Movistar TV y la posibilidad de
acceder a Netflix desde el servicio de video
OTT Movistar Play asi como la opcién de
realizar el pago de la suscripcion al servicio

Carlos Morales Paulin, presidente
de Telefonica México

de Netflix através delafacturade Telefonica.
Ademas, el acuerdo contempla otras pro-
puestas como la incorporacién de Netflix a
algunos planes de datos méviles que permi-
ten alos clientes de Telefénica ver video por
streaming sin que ello suponga un consumo
sobre sus paquetes de datos estandar.
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Fox Media presento el Engagement Optimizer

Gran innovacion que permite medir el engagement en AdSales

Después de reuniones con agencias,
marcas y la prensa, lideradas por Juan
Vallejos, EVP de Acuerdos Comerciales en
Fox Networks Group, la empresa lanz6 la
nueva plataforma Engagement Optimizer,
que se empezard a utilizar en México,
Brasil y Argentina.

La iniciativa surge a partir de la con-
cepcion de que las métricas actuales son
suficientes para medir todos los
aspectos de AdSales, y que se
necesita un cambio. El conocido
creativo y ejecutivo publicitario,

David Droga, afirmé que ‘si el

medio evoluciona, las grandes

marcas quedan y las pequenas des-
aparecen’, y FNG es especialista en hacer
grandes marcas en un contexto en el que
la TV paga crece a un ritmo de 40% anual,
impulsado por Fox Media.

La empresa lanzé Business Intelligence
hace tres afios y ahora cuenta con insights
basados en los datos.

Daniela Novick, VP de Research, remarcé
que es necesario poner foco en el enga-
gement y en lo que la marca hace sentir
a la audiencia. En este sentido, se realizé
un estudio para conocer la relacién de las
personas con las propiedades deportivas
pero no fue suficiente.

Fue asi que junto a socios como P&G y
el apoyo de las universidades Harvard y
Berkley, buscaron un nuevo sistema para
medir el engagement. Primero se armé un
living en un laboratorio de Harvard con 97
personas hispanoparlantes durante dos
semanas, con 11 marcas. Descubrieron que
habia una correlacién positiva alta entre
la variabilidad de la frecuencia cardiaca y
el engagement. A partir de este descubri-
miento, se empez6 a promover el uso de
bandas cardiacas disponibles en medicina
pero nunca antes utilizada en medios. Por
primera vez, se llegé a un método para
medir esto en tiempo real.

Engagement Optimizer
Tras una primera prueba en México,

se lanzd el Fox Engagement Optimizer. En

el test, se midieron 800 participantes en

tiempo real; considerando que Nielsen en

ese pais alcanza 1000 hogares, la muestra

fue muy importante. La medicién se hizo

24x7 en un contexto real donde la gente

veia televisién con estas bandas en un

método no invasivo.

Se colectaron 21 millones de datos, a

partir de esas bandas conectadas

porbluetooth a unos smartphones

que fueron entregados a cada

persona con un TNMS Ad Spotter

que existe en México, que incluso

detecta el movimiento de la gente.
También habia encuentas push up.

Descripcion de Harvard

Fueimportante contar en la presentacion
con Felix Oberholzer-Gee, Chair MBA Pro-
gram de Harvard, que explicé que cuanto
mas engagement mds corto es el espacio
entre latido y latido. Mostré que los que
mas generan son los eventos deportivos
con un ratio de 71, luego las series con
69, las peliculas 66,5, los comerciales y
promos 66 y por ultimo el factual con 64.

En deportes, sobre todo mueven los
equipos locales. Lo interesante es que en
los comerciales y promos el engagement es
similar a la programaciéon normal.

Los resultados cambian personaa perso-
na; asi un fanatico de los deportes tendra
un efecto mayor que una persona que ve
peliculas. También hay diferencias segiin
el contexto.

No tiene relacién con el rating

Segun explicaron en la presentacion, el
engagement no tiene correlacion con el
rating. De la misma manera, en lo digital
se sabe de clicks pero no de engagement.
Es muy distinto, una tercera dimension
frente al alcance o rating y los andlisis
demograficos. Puede haber programas
con buen rating y poco engagement, y
viceversa. Incluso dentro de cada programa
como Los Simpsons son diferentes. En el

Cristina Furelos, Daniela Novick, Juan Vallgjos,
de FNGy Felix Oberholzer-Gee, de Harvard

promedio del programa y el mejor hubo
58,9 puntos de diferencia de engagement.
En el futbol americano, que es agresivo y
conritmo, se puede optar por la publicidad
que coincide con eso como la de Doritos, o
la de Budweiser que elige mostrar caballos,
sol y nifnos jugando para crear contraste.
La respuesta es que tiene razén Doritos
en engagement, pues obtuvo 15 puntos
adicionales de variabilidad cardiaca.

Otra conclusién es que hay un mayor
resultado de engagement si el progra-
ma anterior también lo tuvo.Si le gusta
el comercial y el show que esta viendo
se potencia. La intencién de compra se
incrementa al maximo cuando hay mas
engagement y lo primero que se puede
hacer es una prueba en una doble escala
de Alcance/Rating y engagement y buscar
un equilibrio.

Puesta en marcha para 2019

Agrego Cristina Furelos, VP Commercial
Partnerships Cono Sur, destac6 que estas
herramientas vienen a dar experiencias,
que es lo que se busca hoy. Tener me-
diciones adicionales para eso es clave
en multiplataforma y television. Hoy las
métricas no son suficientes y no reflejan lo
que pasa en la audiencia. La nueva moneda
sera ya noGRP’ssinoGREP’s que incluya
engagement y estudios de ROI.

Se trabajara mucho desde el Fox Lab y
en tener un targeting avanzado (no sélo
midiendo franjas de edad) y con pautas
dindmicas. Ya esperan desarrollar el soft-
ware en el primer Q de 2019 para lanzarse
con todo a fin del afio préximo.
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Turner México designa nuevo director de AdSales

Alejandro Manrique reportara a Sharon Zyman

Turner anuncié el nombramiento
de Alejandro Manrique como
nuevo Director de Ad Sales para
México, reportando a Sharon Zy-
man, Gerente General de Turner
México & VP, Ad Sales México.

Entre las principales responsabili-
dades de Alejandro Manrique se encuentra
lareorganizacion interna del equipo de Ad
Sales, asi como el fortalecimiento de este
importante pilar con una visién a futuro,
que permita afrontar los retos que presenta
la industria actualmente.

Manrique serd un factor determinante

para sostener el liderazgo, contri-

buir y mantener la posicién de

Turner como uno de los principa-

les competidores en la industria

de TV de paga; alapar de cumplir

con los objetivos propios del drea
del negocio.

Previo a unirse a Turner México, Manri-
que colaboré en Televisa durante 12 afios,
ocho como gerente de ventas nacionales.
Posteriormente fue Director de Marketing
de Televisa TV paga, en donde tuvo a su
cargo las areas de integracion de produc-
to, relaciones publicas, produccién interna

Alejandro Manrique

y medios. Durante estos ultimos cuatro
afios, logré incrementar la integracién de
producto en los canales de TV paga en mas
de 200% y crecid la plantilla del equipo de
4 a 23 personas.

Turner, Pol-ka y Telecom presentaron
El Lobista en Buenos Aires

Con gran expectativa de medios y
concurrencia, se llevé a cabo en
La Mansi6n del Four Seasons de
Buenos Aires, el gran lanzamiento
de la cuarta serie original de Pol-
ka, Telecom/Cablevision y Turner,
ElLobista, protagonizada por Rodrigo
de la Serna y con un gran elenco
que destaca a Dario Grandinetti
y Leticia Brédice.

Felipe de Stefani, gerente
general de Turner Internacional
Argentina, destacé que la serie se
lanza en simultaneo para 60 millones de
hogares en Latinoamérica por TNT y TNT
Series desde el 31 de mayo. Por su parte,
Antonio Alvarez, gerente de contenidos

Elelenco de El Lobista,
liderado por Rodrigo de la Serna

de Cablevision, destacd

que desde el 30 de mayo

alamedianochelaserie

completa esta disponi-

ble completa en Flow,

yAdridn Suar, gerente de

programacion de eltrece y

fundador de Pol-Kka, dijo

que hace tiempo queria

hacer una serie ‘a me-

dida de De la Serna’ y

asegurd que sera un éxito. Luego

se destaco el elenco con buen humor
donde sélo falté Grandinetti.

Finalmente, Prensario habld con Martin

Crespo, director de programacion de TNT,

TNT Series y TBS para la region en el

Martin Crespo, de TNT, y Felipe de Stefani,
de Turner

Adrian Suar, de Pol-ka; Tony Alvarez, de Cablevision; y

Felipe de Stefani, de Turner

equipo de Mariano César. Explicé que este
lanzamiento es ‘un paso mas’ en lo que
empezaron a hacer el afio pasado en un
contrato de diez afios con compromiso de
dos series al afio. Puede ser la mas fuerte
de todas, con una historia muy interesante
y una la imagen del Lobista muy atractiva a
la que Rodrigo de la Serna le dio su toque
personal. En TNT tiene que ver en como ser
relevante para un canal basado en las peli-
culas de Hollywood que ahora apuesta a las
producciones originales para estar siempre
entre los cinco primeros de audiencia.

La serie se estrena en TNT y luego tendra
segunda emision en TNT Series que sera la
encargada de llevarla a la region.
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Televisa Networks se prepara para los cambios

del negocio

Ya trabaja con sus areas integradas

El negocio de la televisién estd
cambiando y Televisa Networks
no es ajena a esto. Con Fer-
nando Muiiiz Bethancourt en
la direccién general comercial
internacional, se unificaron los
equipos de venta de sefiales y conte-
nidos con el objetivo de formar un equipo
multidisciplinario.

Esto no incluye unicamente a los res-
ponsables de cada drea sino que busca que
todos estén capacitados para manejarse
dentro de las diferentes plataformas. Con
esto como proposito, ya se incorporaron
Mario Castro, como director de nuevos
negocios, y Carlos Castro, como director
general de Televisa Internacional.

‘Son ejecutivos que respeto mucho en
la industria y esperamos potenciar jun-
tos también la transmision de sefiales’,
afirmé Muiiiz y agreg6 que alli el equipo
se mantiene igual, pero con la meta de
buscar sinergias y objetivos comunes que
engloben tantolaventa de contenido como
la de publicidad.

Cambia el cliente tradicional

En el segmento de sefiales de TV paga,
Fernando Muiiiz explic6 que el cliente
tradicional ha dejado de serlo. ‘Ahora, los
operadores son telcos, ofrecen telefonia y

estanincursionando en los servicios
OTT. Afortunadamente, como
somos duefios del contenido,
podemos migrar nuestra ofertaa
esas otras plataformas’, remarcd.
‘Nuestra estrategia es no sélo
ofrecer los canales lineales y la venta
de publicidad, sino también dar el con-
tenido para diferentes plataformas ya
sea para VOD, transaccional, portal web
o por suscripcion’. Explic6 ademas que
‘todalalibreria de Televisa es enorme y lo
que tenemos disponible es un porcentaje,
como lo de Blim en México también es un
porcentajey el cliente decide lo que quiere.
En eso nuestra oferta se puede considerar
escalable’.
Dijo que Blim tuvo muy buena respuesta
y que la plataforma estd evolucionando
con un nicho de mercado que busca el
contenido exitoso de México. ‘La idea
es avanzar en nuevas alianzas con otros
operadores locales como la que tenemos
con izzi y SKy’. Fuera de México, donde
Blim no estd presente, se aproveché todo el
trabajo para enriquecer la oferta no lineal.

Enriquecimiento no lineal

Si bien el negocio lineal sigue siendo
fundamental en la regidn, la estrategia de
Televisa Networks es que, mientras vaya

Fernando Muniz, Director General Comercial
Internacional de Televisa

cambiando hacia lo no lineal, se pueda
hacer crecer esa parte. Destac6 que de los
clientes habituales que suman OTT, se ve
un recambio y se enriquece la cartera con
ISPs y otros nuevos jugadores.

Dentro de ese panorama amplio, el
mensaje de Fernando Muiiiz es haber recu-
perado y mantener la presencia del grupo
en las ferias de la industria. En ese marco,
tuvo stand en Andina Link Cartagena y
estard en ConvergenciaShow de México.

‘Latinoamérica es unaregion que ofrece
muchos retos y oportunidades, donde la
Unica constante afio tras afio es el cam-
bio; el desafio es encontrarle la vuelta. Ya
tenemos intencién en la parte no lineal
para TL Novelas en portugués en Brasil, y
en Argentina esperamos anunciar nuevos
acuerdos en breve con el cambio de la
regulacion’, detalld.

Multimedios se convierte en canal nacional

Multimedios Monterrey esta
viviendo un momento muy im-
portante al haberse convertido
en un canal nacional con ciuda-
des nuevas que en realidad son
siete mercados, incluyendo Ciudad
de México, segin remarcé su director
general, Guillermo Franco.

Paraprepararse para toda esta etapacom-
pré tecnologia de marcas lideres, incluyendo

todo o necesario para transmisiones

en vivo, que se vera en las eleccio-

nes presidenciales del 1dejulio. Se

estan construyendo tres estudios

de grabacién; dos en Monterrey

y uno en CDMX, en el Centro,

compartiendo edificio con Milenio. La

inversion total implica un monto cercano a

los 100 millones de délares desde la toma de
licencias a la compra de los equipos.

Guillermo Franco, de Multimedios
Monterrey, y Maria Lizarraga Iriarte,
del IFT, en la NAB
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ESPN International renueva acuerdo de
transmicion con la UEFA

Para las temporadas 2018/19 a 2020/21

ESPN firmo un amplio acuerdo sobre de-
rechos multimedia con la Union of European
Football Associations (UEFA) para continuar
transmitiendo la UEFA Champions League, la
UEFA Super Cup y la UEFA Europa League en
América Latina de habla hispana a partir
de la temporada 2018/19 y hasta 2020/21.

ESPN difundira un total de 71 partidos de
laUEFA ChampionsLeague cada temporada. Se
trata de 66 partidos de la ronda de elimina-
torias final, 1a etapa de grupos, los octavos y
cuartos de final serdn exclusivos de ESPN y
television de paga. Las semifinales y la final
no seran exclusivas.

Champions League

La temporada 2018/19 de la UCL
traera cambios emocionantes al
formato de la competencia. Mas
clubes podran reunir los requisi-
tos directamente desde sus ligas
locales y la UEFA implementara un
nuevo formato de ventana en vivo. Alli,
los partidos tendran podran versede11:55am
y a las 2pm CT, cada martes y miércoles
durante la etapa de grupos. Este cambio
permitira que ESPN ofrezca como nunca
antes mas partidos en vivo a los fans.

El trato también incluye los derechos a la
UEFA Europa League. ESPN emitira 103 par-
tidos de la UEL cada temporada, incluyendo
102 partidos exclusivos en television de pago,
de la etapa de grupos, ronda de 32, octavos
de final, cuartos de final y semifinales. La
final no sera exclusiva.

El nuevo acuerdo de ESPN con la UEFA
entrara en vigor el 15 de agosto en Tallinn,
Estonia con la 432 edicién de la Supercopa
de la UEFA 2018. La Supercopa retne a los

dos campeones vigentes de las dos
competiciones principales de clu-
bes en Europa,la UEFA Champions
LeagueylaUEFA Europa League. E1
partido presentara alos ganadores
de la temporada 2017-18 de la UEFA
Champions Leagueylatemporada2017-

18 de la UEFA Europa League.

‘Es una gran satisfaccion para nosotros el
anunciar este nuevo acuerdo con la UEFA. La
renovacion refleja nuestro firme compromiso
deentregar un contenido de categoria mundial
a los fans de América Latina’, expresé Tim
Bunnell, SVP de programacién y produccidn,
marketing de ESPN International. ‘Tenemos
una larga historia en la difusién de la UEFA
Champions League y la UEFA Europa League.
Estas competiciones son los eventos de fut-
bol de clubes mas prestigiosos del mundo y
nos sentimos sumamente entusiasmados de
continuar expandiendo el éxito que hemos
disfrutado durante el curso de los afios al pre-
sentar estos torneos anuestros espectadores’.

iHola! TV estrena nuevos programas
para Latinoameérica

jHola! TV estrend dos nuevos formatos de
produccion propia para los domingos, que
elevan a méas de 750 las horas anuales de
contenido original de la cadena.

El primero es #HolaTV, un pro-
grama de media hora de duracién
que responde a las nuevas formas
en que la audiencia se informa de
sus personajes favoritos. Con una
frecuencia semanal, el nuevo programa
hara el mejor repaso de “las vidas virtuales”
de las grandes personalidades que protago-
nizan la pantalla del canal, como el analisis
del perfil social de Meghan Markle, que fuera
cerrado antes de convertirse en la esposa
del principe Harry y las fotos de la casa real

THOLA!LL)

de Holanda, con motivo del aniversario de
Maxima y Guillermo. El estreno que tendra
lugar el 20 de mayo, ademas de un con-
tenido fresco y secciones divertidas,
hard un recorrido de las tltimas
noticias, las fotos mds curiosas y
las tendencias.
Le sigue ElCldset De... que, tras la
buenaacogidade ediciones anterio-
res, regresaal canal como franquicia; un
formato de media hora que también arranca
el 20 de mayo con una de las reinas mas es-
pontaneas y queridas: Mdxima de Holanda,
quien triunfa con un armario colorista y
optimista, plagado de grandes firmas.
‘El contenido propio y exclusivo es uno

de los pilares que ha marcado el destino de
iHola! TV desde su nacimiento. Con estas
dos nuevas creaciones, damos un paso mas
hacia el objetivo de contar con una progra-
macién exclusivay diferenciada para todala
audiencia’, dijo Marcos Pérez, CEOy General
Manager de jHola! TV.

El Closet de Maxima
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Maria Vision celebra 25 anos con crecimiento

en la region

Repaso por los logros de la senal religiosa

Maria Visién es un canal de TV de trans-
mision satelital con llegada a mas de 20
paises de América, Centro de Europa, y
Norte de Africa, que también se distribuye
por Internet al resto del mundo. Su foco
principal eslaVirgen de Guadalupey forma
parte de la Red Internacional Catdlica de
Television, siguiendo los lineamientos
del Vaticano.

Emilio Burillo, Presidente y Fundador
del canal, recordé el lanzamiento del
canal a 25 afios de su nacimiento. ‘En
aquella época me habian solicitado
equipos en renta para grabar la
imagen original de la Virgen
de Guadalupe. Alli vivimos un
momento muy fuerte, que nos
dejé mudos y horas después
entendimos que la Virgen ne-
cesitaballevar sumensaje a través
de los medios de comunicacién’.

Luego de la experiencia reveladora sos-
tuvieron otra de igual impacto, una visita
especial con el Papa Juan Pablo II, a quien
le plantearon su idea de hacer un canal
de TV para la familia y la promocion de
los valores; el Papa respondié: “Hagan un
canal para Dios y sean la Visién de Marta,
llevando cariio, pazy consuelo a todos los
hogares”. En 1994 mediante una carta, el
Papa hizo llegar su bendicién apostdlica
a todas aquellas personas que directa o
indirectamente participaron en esta obra.

El canal en sus comienzos se llamé
Clara Vision, inicid transmisiones un 1 de
noviembre, Dia de todos los Santos hace
25 afios y ocho personas conformaban el
staff para producir contenidos. Hoy, el
equipo directo suma mds de 200 personas
y 3000 voluntarios que apoyan al canal
en todo el mundo. S6lo en México, llega
a recibir hasta 50.000 llamadas al mes,
entre solicitudes de apoyo, orientacién y
testimonios de fe.

De Miami a todo EE.UU.

Miami es el dltimo lugar a donde ha
llegado la sefial de Maria Vision. Hace
cuatro afios, Burillo y su familia se tras-
ladaron a esa ciudad y ahora acaban de
anunciar que en las préximas semanas se
dara inicio a nuevas transmisiones desde
un nuevo estudio de TV. ‘En la sede de la
Ermita delaVirgen delaCaridad del Cobre,
emblema de la ciudad y de su fe catdlica
tendremos nuestro nuevo estudio de TV
para multiplicar la voz de la Emperatriz

de las Américas’, comentd Burillo.

En Miami y con el objetivo de

seguir creciendo en ese pais,

la directiva de Maria Visién

tiene dos lineas de accién: una

para los latinos en EE.UU. que

combinan las dos culturas, y otra

vertiente paralos estadounidenses.

‘Estamos muy contentos de estar en Mia-

mi porque unifica a todos los pueblos del

mundoy podemos integrarnos ala cultura
americana’, reforzo Burillo.

En Maria Vision se producen contenidos
televisivos para todo publico, eventos es-
peciales, documentales, peliculas, series
y la celebracién eucaristica diaria. Emite
coberturas internacionales de la Santa
Sede y los viajes apostélicos del Papa.

Contenidos gratuitos y disponibles
Emilio Burillo hace unallamado a quie-

Emilio Burillo y su esposa Monica Aleman en
el malecon de la Ermita de la Caridad

La Virgen de Guadalupe, "Emperatriz
de las Americas’

Virgen de Guadalupe

Emilio Burillo anuncia la proxima apertura
del estudio de Tv en la Ermita de la Caridad

nes deseen sumarse a este movimiento,
la participacion de todos hace posible que
el mensaje de la Emperatriz de las Amé-
ricas llegue con mayor fuerza a todos los
hogares. La sefial es gratuita y con sélo
contactarlos podra recibir todo el conte-
nido que requiera, mas de 15 millones de
hogares, en México y en el mundo entero

lo certifican.
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NBCUniversal abrié nuevas oficinas
comerciales en Monterrey

Y refuerza su apuesta al contenido original

NBCUniversal International Networks
Latinoamérica expandié sus oficinas comer-
ciales aMonterrey, Nuevo Ledn, estado quede
acuerdoal IFT, cuenta con una penetracién de
TVpagacercanaal 60%, ademas deserlasede
de empresas mexicanas de prestigio global
y de marcas internacionales de consumo.

El inicio de operaciones de la oficina
comercial en Monterrey viene a satisfacer
directamente las necesidades del mercado
publicitario. De esta forma, busca trabajar
de la mano con sus clientes para desarrollar
estrategias creativas quelesayudenaalcanzar
y superar sus metas comerciales.

‘En NBCUniversal International Networks,
dos de nuestros principales objetivos son
satisfacerlas necesidades de entretenimiento
de nuestras audiencias y trabajar de forma
conjuntay cercana con nuestros clientes pu-
blicitarios, con el fin de brindarles un servicio
personalizado con propuestas adaptadas a
sus clientes locales y pan-regionales’, ex-
presé Arlyne Hands-Obregon, VP de Ventas
de Publicidad NBCUniversal International
Networks Latinoamérica.

La oficina de Monterrey se une a las
ocho oficinas manejadas directamente por
NBCUniversal International Networks La-
tinoamérica, junto a las ya existentes en los
paises de Argentina, Brasil, Chile, Colombia,
Guatemala, México y USA (Miami); ademas
de sus representantes en Ecuador y Per.

Apuesta a contenidos originales
Anivel regional ybajoladireccion de Klau-

Hotel Babylon

diaBermiidez-Key, SVPy GM de NBCUniver-
sal International Networks América Latina,
junto con la incorporacidn el afio pasado de
Marcello Coltro como SVP de Marketing,
PR, Creative & Digital de Universal Channel,
Studio Universal, Syfy, E! y Telemundo In-
ternacional, la empresa ha redoblado en los
ultimos tiempos su apuesta a los contenidos
originales en la region, tanto a través de su
canales de TV paga como en las plataformas
digitales y redes sociales.

En NATPE, realizada en enero pasado en
Miami, Bermidez-Key destacd ya la necesi-
dad de realizar mds inversiones en contenido
original en América Latina, sefialando que su
nivel esta por debajo del de Estados Unidos,
aunque el entorno es positivo. Con respecto a
las plataformas digitales que se han sumado
a la television lineal, afirmé que ‘lo que la
gente busca es calidad de contenido’.

Marcello Coltro sefialé a Prensario: ‘El
producto original contintia siendo el principal
elemento del ADN de nuestro negocio. Antes,
la programacion de los canales de TV paga
estaba formada en su totalidad por latas, esos
canales han desaparecido o sobreviven con
adquisiciones. El contenido es hoy lamoneda
mas importante de cualquier plataforma, los
vemos en Facebook, en Instagram; genera
engagement y atrae suscriptores; es la razon
de la existencia de los medios’.

Bermudez-Keyy Coltro se mantienen aler-
tas a la evolucién de los diferentes mercados
y su aceptacion de contenidos en las diversas
plataformas. ‘Necesitamos estar evaluando
constantementelos resultados deaudienciay
engagement de los contenidos. Los OTTs, por
su forma de trabajo, no publican sus cifras;
tenemos como principal referencia las cifras
de rating de la TV de aire. Un programa que
llegaa1o millonesde espectadores es conside-
rado un éxito, mientras que un programa con
menos de 1 millén de audiencia es cancelado,
cuando contrariamente, en el ambiente de la
OTT no se sabe exactamente cual es el alcan-
ce de una serie, ya que los nimeros no son

MBCUniversal

Klaudia Bermudez-Key, SVPy GM

Arlyne Hands-Obregon

Marcello Coltro, SVP de Marketing, PR,
Creative & Digital

revelados por las compaiiias. Esto porque su
oferta estd muy fragmentada’, sefial6 Coltro.

Lagestionestacoordinadaconlosdesarrollos
de la empresa en diversas partes del mundo:
NBCUniversal Formats reestructurd su area
internacional en agosto pasado nombrando a
AnaLangenberg como nueva SVP de ventas de
formatos y produccion con base en Londres, y
reportando a Sarah Cooper, COO.

Esta division es la encargada de licenciar y
producir los formatos de NBCUniversal y sus
productoras en todo el mundo. Ademas de los
titulos exitosos en USA, ofrece contenidos de
ficcion de Carnival Films, Matchbox, Larky de
no ficcion de Monkey. En Latinoamérica, se ce-
rraron acuerdos con Resonant (Argentina) por
Hotel Babylon y con Pomodoro por Parenthood,
ademas de Satisfaction, de Carnival Films.
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A+E Networks incrementa la produccion
de contenidos en la regién

Concluyod una ambiciosa gira con su staff

A+E Networks intensificé este afio su pro-
duccién de contenidos en América Latinacomo
parte de su estrategia como grupo lider de la
TV paga en la region y el establecimiento de
centros de desarrollo de contenidos propios
enlaregion, bajo el liderazgo de Eduardo Ruiz
desde la sede en Miami.

Como parte de esta campaiia, al celebrarse
en marzo pasado en Latinoamérica el Mes
de la Mujer, a través de su sefial Lifetime
concreto la iniciativa Mujeres Protagonistas
en Argentina, México, Brasil y Colombia.
César Sabroso, SVP de Mercadeo, Afiliados
y Comunicacion Corporativa de Ventas de la
empresa, seflal: ‘En cada pais, se convocaron
paneles de mujeres destacadas en distintos
ambitos de la vida local, para compartir
las experiencias que las llevaron a
ocupar un lugar determinante en la
sociedad. Las reconocidas mujeres
hablaron sobre los obstaculos que
tuvieron que superar para romper
estereotipos y paradigmas, logrando
alcanzar el éxito. Ademas, dialogaron sobre
elaporte que cada unadeellas hahecho, desde
suentorno, inspirando a otras mujeres a creer
enelpoder que tienen parasuperarse cadadia’.

En Meéxico, el panel estuvo conformado por
la modelo y conductora de television Rebecca
de Alba; Gaby Vargas, quien, ademads de ser
escritoray asesora de imagen, fue la creadora
de la primera empresa de México de cursos de

El evento de Lifetime en Argentina

El panel de Mujeres Protagonistas en Colombia

A+

NETWORKS

maquillaje; lairreverenteytalentosacantante
y actriz Susana Zabaleta; Pepita Serrano, una
de las principales promotoras de la musica
mexicana; y la futbolista Paola Kuri, mas co-
nocida como “LaWera”, deportista, creadora
delmovimiento Fut Sin Generoy fundadorade
Ethos, la feria mas grande de arte mexicano
independiente.

En Argentina, la conferencia cont6 con la
participacion de las actrices, periodistas y
empresarias Pilar Rahola, Catherine Fulop,
Maria Laura Santillan, Mariana Arias, Na-
dine Pavlovsky y Maria Cheriiajovsky. Las
panelistas compartieron entre si y con la
prensa, anunciantes y operadores de la TV
paga presentes en la reunion, las experien-
cias que consideran que las han llevado

a ocupar un lugar determinante en
lasociedad. Daniela Martinez, SVP
User Intelligence de A+E Networks
Latin America, present6 el estudio

Leading Ladies, investigacion de
mercado realizada en conjunto con

Kantar Ibope Media sobre los habitos de
conducta, preferencias y tendencias de la
mujer latinoamericana de hoy, cuestionan-
do los antiguos estereotipos y patrones de
comportamiento de la mujer.

La edicién colombiana conté con la
participacién de Kristina Lilley, quien su-
perd el cancer en dos oportunidades; la ex
Viceministra TIC y actual Presidenta de La
Fundacidn Solidaridad por Colombia, Maria
Carolina Hoyos Turbay, periodistay funcio-
naria publica en temas de comunicaciones;
la artista Alejandra Azcarate, la chef mas
reconocida en Latinoamérica Leonor Espi-
nosa, y la disefiadora de turbantes, Angélica
Castillo Balanta.

La edicién de Brasil, tuvo a Debora Ivanov,
directorade Ancine, Joana Monteiro, vicepre-
sidenta de Creaci6n en FCB Brasil, Mariana
Youssef, directora de cine, Paula Trabulsi,
directora de cine y fundadora de la coopera-
tiva ASAS, Renata Poskus, modelo plus size,
emprendedorayfundadoradel blog Mujerona,
y Taina Miiller, actriz, periodista y activista.

Eduardo Ruiz y César Sabroso

César Sabroso y las mujeres participantes
del panel de Brasil
La Historia del Fatbol

‘La Historia del Fitbol es otra iniciativa de
gran repercusion, realizada a través del canal
History de A+E Networks a partir del 28 mayo
por dos semanas hasta el 10 de junio, con el
100% de la programacién del canal hablando
solamente de futbol’. En teleconferencia desde
Brasil, Sabroso y Raiil Costa, gerente general
de A+E Brasil, sefialaron: ‘Con contenidos que
vienen de todo el mundo, inclusive producidos
enlaregion, con el objetivo muy claro el traer
elftitbol alos contextos delahistoria, otravez’.

‘Se trata de formatos propios y también
traemos contenidos oficiales de FIFA, junto
con formatos cortos que van a ayudar a cons-
truir una percepcién mas amplia y entender
mucho mas la historia del ftitbol a lo largo de
todos estos afios’.

‘Lo hicimos unas semanas antes de que
empiece la Copa del Mundo. Para ayudar a
promover esto, nuestrapropuestavaaser crear
una relacién a través de marketing, reforzar
la conexion con nuestra audiencia realizando
diferentes acciones con talentos locales, no
solamente en el ambito de la television, sino
del universo digital, buscar no solamente la
divulgacién, sino involucrando y exponiendo
a la audiencia como parte de nuestra progra-
macién’, concluyeron los ejecutivos.
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Crackle estrena nueva produccion

original, Carter

La plataforma de Sony suma series exclusivas

Crackle, la plataforma SVOD de Sony
Pictures Television Networks Latin Ame-
rica, anuncio el estreno de su nueva serie
de produccion original, Carter, que estara
conformada por diez episodios de 1 hora y
podra verse a partir de junio.

Carter es la tercera serie de produccién

original que Crackle lanza este afio, después
de Outsiders 2 y The Oath. ‘La produccién de
series originales novedosas, inteligentes y
entretenidas constituye el gran diferenciador
que hace de Crackle una plataforma tinica en
AméricaLatina’, afirmé José Antonio Hidal-

go, VP y gerente general de Sony Pictures

Carter es la tercera serie original
de Crakle en 2018

Television Networks México.

‘Series como Absen-

tia, Outsiders, Start Up,

Snatch, The Oath y Carter

ofrecen a nuestros socios

comerciales unimportante

valor agregado y fortalecen el

atractivo del servicio ante las audiencias de
nuestra region’, completo.

Carter es una serie ligera que narra las
aventuras de Harley Carter (Jerry O’Conell,
Jerry Maguire; Billions), un actor que hace el
papel de detective en un programa de tele-
visién, quien tiene que volver al pequefio y
aburrido pueblo que lo vio crecer después de
un penoso incidente que pone fina su carrera
enHollywood. Asuregreso, Carter aprovecha
su experiencia como actor para convertirse
en un detective de verdad, haciendo equipo
con sus dos mejores amigos, Sam Shaw
(Sydney Poitier-Heartsong, Chicago P.D.) y
Dave Leigh (Kristian Bruun, Orphan Black).

Carter fue escrita y creada por Garry
Campbell (MADtv) y desarrollada junto con
el guionista John Tinker (Chicago Hope).
La serie es una produccion de Amaze Film
+ Television. Teza Lawrence y Michael
Souther (The Stanley Dynamic) de Amaze Film
+ Television son los productores ejecutivos
de la serie, mientras que Scott Smith (The
Magicians) dirigi6 el programa piloto.

EnLatinoamérica, Crackle es un servicio de
video bajo demanda por suscripcién (SVOD)
que distribuye contenido digital incluyen-
do series originales, series provenientes
del amplio acervo de series de television y
peliculas de Sony Pictures, ademas de una
seleccién de peliculas procedentes de los
principales estudios de Hollywood.
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BBC World News: En junio, todo sobre el Mundial

Programas especiales y documentales

Enjunio, BBCWorld News estrena progra-
mas especiales dedicados a la cobertura del
Mundial de Futbol Rusia 2018, como Sport
Today, que tendrareporteros endirecto tanto
desde Reino Unido como desde Moscu, Rusia.

El programa ofrecera una gran riqueza de
contenidos alrededor del evento deportivo
mas importante del afio. Entre ellos, incluira
reportes en vivo desde Rusia, captando las
ultimas noticias, resultados y la atmdsfera
del Mundial; historias alrededor de diferen-
tes tematicas; entrevistas y andlisis con un
amplio rango de expertos y ex jugadores; un

ampliorango de perspectivas globales
para cubrir la suerte de todas las
naciones en la Copa del Mundo.
Cada programa durara 20 minutos

y podra verse de lunes a viernes y
dosveces por dialos fines de semana.

En junio también llegan los especiales

de la Copa del Mundo, Football Focus, que se
estrena el 14 de junio y se emitird durante
un mes con diez emisiones sobre torneo
desde el estudio Red Square. Aqui, Dan
Walker se adelantard a todos los partidos
mas importantes, con analisis detallados de

los expertos, entre ellos el futbolista
inglés Alex Scott, junto a extras
digitales y sociales.

Por ultimo, BBC Sport anunci6

el estreno de World Cup Origins, el
programa que viajara por el mundo
para descubrir las historias personales
detras de algunas de las grandes estrellas
del Mundial en una serie de documentales
televisivos con mas contenido digital. El ciclo
permitird conocer alas personas detras delas
superestrellas, los maestros, entrenadores,
amigosy miembros delafamilia que inspira-
ron alos idolos a seguir su suefio de competir
en el escalén maximo. Visitara las ciudades
y pueblos donde se lanzaron sus carreras
deportivas, y descubriremos los desafios que
tuvieron que atravesar para alcanzar la cima.
También hablardn a los mismos jugadores
mientras recuerdan sujuventud y rememoran
el viaje emocional de las calles a los estadios.
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Smithsonian Channel se lanzé en

DirecTV Latin America

Con contenido 100% doblado al espanol

El 7 de mayo, DirecTV Latin America
lanz6 Smithsonian Channel en su oferta de
programacion HD para toda la region y com-
pletamente doblado al espatfiol. Ademas, sus
contenidos estan disponibles en 4K/UHD para
su servicio VOD. ‘Sabemos que la audiencia,
especialmente en Latinoamérica, siempre
busca tener la mejor experiencia cuando mira
contenido y mientras no todos los operadores
estan en condiciones de transmitir un servicio
4K en pleno derecho, nosotros estamos avan-
zando en esto. Creemos que estamos un poco
por delante delaindustria, pero estamos listos
para ofrecer un rango de programacion
en 4K realmente apasionante’, ex-
plic6 Tom Hayden, presidente de
Smithsonian Networks.

Su llegada al mayor DTH de la
region fue de la mano de Castalia
Communications que representa al
canal en la regién. ‘Hemos sido socios ex-
traordinarios. Ellos entienden el mercado y
lo que sus audiencias necesitan muy bien.
Gracias a ellos iniciamos el acercamiento con
DirecTV, y estamos muy felices de trabajar
con ellos para expandir nuestra llegada en el
continente, construyendo nuevas relaciones
con mas socios’, dijo el ejecutivo.

Smithsonian es el mayor complejo de mu-
seos e investigacion del mundo y, aunque esta
basado en Washington DC, tiene una perspec-
tiva global, y una larga historia de colabora-
cién con cientificos e investigadores de toda
Latinoamérica. Susintereses son muy amplios
y esta conformado por 19 museos, ademds de
la Institucion Smithsoniana de Investigacién
Tropical en la isla de Panama. ‘Cada afio, llega
medio millén de visitantes de Latinoamérica
a nuestros museos, y otro millon y medio son
visitantes de la misma region en los websites
de la organizacién’, detallé.

La Instituciéon Smithsoniana es uno de los
duefios del canal, y suinterés en historia, cien-
cia, aviacion, cultura popular e historia natural
es su inspiracion. ‘Somos el resultado de la
union entre el Smithsonian y CBS, la cadena

de TV comercial mas prestigiosa de Estados
Unidos. Esto nos da un ADN muy especial.
Nos gusta pensar que desde la CBS hereda-
mos nuestra capacidad de contar historias de
maneradramaticayvisual, y que combinamos
esto con la integridad y 1a precision factual del
Smithsonian. Es importante notar que cada
uno de nuestros programas es corroborado
en su precisién por investigadores y curadores
smithsonianos’.

El canal fue lanzado en 2007 en DirecTV de
Estados Unidos. ‘Fuimos uno de los primeros
canales HDal tiempo que nos hemos posiciona-

do al frente de los avances tecnoldgicos.

Queriamos crear un verdadero canal

de entretenimiento factual, que

fuera conocido por su calidad sin

igual y por los hechos confiables.

Queriamos un canal que entretuviera
mientras deleitara’, remarcé Hayden.

También queriamos que nuestra programa-
cién fuera de clase mundial y estamos orgu-
llosos de que el Canal Smithsoniano sea el mas
joven en ganar un Emmy. Ya ganamos cuatro
reconocimientos y estuvimos nominados 23

veces para esos premios’, agrego.

Produccion mundial

‘Trabajamos con socios de todo el mundo
para la produccién. De hecho, nuestro canal
nuncahabriacrecidotanrapidamentesinlaco-
laboracién internacional. Hemos sido capaces
deatraer amuchos delos mejores realizadores
del mundo, yal momentohemos producidocon
socios en Brasil, Corea, Alemania, Sudafrica,
Nueva Zelanda, Reino Unido, EE.UU.y México’,
comento el ejecutivo.

‘También trabajamos de manera extensiva
con broadcasters internacionales. Reciente-
mente, hemos producido junto a la BBC, La
Coronacion. Fue la primera vez que la Reina
Isabel de Inglaterra habld en television sobre
su coronacién. La gente confia en nosotros sus
historias mdas importantes y solemos ganar
acceso exclusivo a las revelaciones y eventos
mas novedosos’.

Tom Hayden, presidente de
Smithsonian Networks

Llegar a todala regiéon

‘Para este afio, el objetivo es llegar con
Smithsonian Channel a tantas personas como
sea posible, para que puedan experimentar su
calidad visual y su gran capacidad de contar
historias, asi como también el énfasis en
precision factual, que esta en el corazén de
todos nuestros programas. Muchos canales de
no ficcién muestran programacion de reality
prefabricada, o programacion que juega esca-
samente con los hechos. Pero nosotros somos
diferentes. Estamos inspirados por la Insti-
tucién Smithsoniana, por lo que la integridad
de la programaci6n es de importancia vital’.

‘Queremos asegurar que la audiencia de
DirecTV estd cautivada por nuestros programas
y que traemos valor a todos nuestros socios.
Cuando lanzamos nuestros canales en una
plataforma nueva, sabemos que es sélo el
comienzo de una relacién y queremos hacer
de eso un éxito continuo’.

Complet6: ‘También estamos trabajando
paraincrementar el nimero de programas que
producimos en Latinoamérica en colaboracién
conempresas delaregion. Nuestra programa-
cién presenta la tltima informacién de temas
que van desde la historia y la aviacién, hasta
los avances tecnoldgicos y descubrimientos
cientificos, pasando por temas culturales y
actualesrelevantes enlos principales mercados
de la regién. Queremos que los contenidos
estén inspirados por la experiencia latinoa-
mericana, y explorar las historias y maravillas
de los diferentes paises. Esperamos que estos
planes estén influenciados por la respuesta de
nuestros clientesylas demandas del mercado’.
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English Club TV, en ConvergenciaShow

junto a Castalia

Luego de lanzar nhueva programacion en MIPTV

‘México es actualmente el mayor mercado
de TV paga en Latinoamérica, con mas de
19 millones de suscriptores. Se espera que
fortalezca su posicion, asumiendo el 30%
de participacién en la region para 2022. En
este contexto, nuestros productos y servicios
educativos ocupan una ventajosa posicién en
el mercado, ya que se enfocan en mejorar las
habilidades de los espectadores en el uso del
inglés’, explic6 Andrew Semchenko, CEO de
English Club TV Group.

‘Este idioma es esencial para el crecimiento
de la economia del pais, especialmente en el
sector comercial, que esta totalmente integrado
con Estados Unidos en términos de operacio-
nes de exportacion e importacion. Al mismo
tiempo, mientras el 80% de los trabajos en el
pais requieren el uso del idioma, sdlo el 20% de
los empleados poseen esa habilidad’, agrego.

Es por eso que The English Club TV busca
expandir sudistribucién de cuatrocanalesedu-
cativos de television en este pais, para educar,
apoyar, inspirar y como resultado, impulsar el
aprendizaje del idioma en los ciudadanos.

‘Hemos cooperado con Castalia por
un afio y consideramos el acuerdo
muy fructifero y lleno de potencial.

Gracias a nuestra cooperacion, ya
hemoslanzadoel canal enlas plata-

formas WhereverTV Latino y StarTV

de México, y continuaremos discutiendo

mds acuerdos con otros jugadores clave del
mercado’, completé Semchenko.

ConvergenciaShow

‘Queremos llegar con nuestra propuesta
a cada espectador, ya sea con los canales
lineales como en PC o dispositivos mdviles.
Estamos abiertos a cooperar con todo tipo
de proveedores y a dar todos los derechos
posibles para OTT, DTH, IPTV y todas las
formas de distribucion existentes. Es crucial
distribuir productos ttiles que puedan mejorar
lavida de los espectadores y sumar valor para
nuestros socios’.

Y completé: ‘English Club TV no es tanto

un negocio como una responsabilidad social
y oportunidad ilimitada para el crecimiento,
tanto profesional como personal. Queremos
llegar lo mas cerca posible a los usuarios para
ver lo que necesitan y ayudarlos a mejorar su
aprendizaje. Estaremos en Convergenciaconla
representacién de nuestroagente exclusivoen
la regi6n, Castalia Communications, liderado
por Miguel Torres-Bohl’.

Lanzamientos en MIPTV

English Club TV particip6 del mercado de
contenidos MIPTV, realizado del 8 al 11 de abril
en Cannes, Francia, donde presentd su nuevo
proyectooriginal paranifios, Okey-Dokey, al aire
desde ese mes en el canal, asi como su bloque
de entretenimiento actualizado y nuevos epi-
sodios de sus programas educativos dirigidos
a los aprendices del idioma inglés.

Ademads, la sefial esta preparando otra sor-
presa para sus espectadores mas pequefios,
el laboratorio secreto de Magic Science, donde
podran aprender el idioma a través de experi-

mentos de ciencia increibles con reacciones
quimicas; el programa se emite desde
mayo.

Los estudiantes de todos los ni-
veles pueden disfrutar de episodios
nuevos de programas deedutainment

de English Club TV: Rhyme Time para
aprender tres palabras nuevas en sdlo 3
minutos y sentir el ritmo especial del idioma
inglés; 3 Ways 2, para expresarse en tres di-
ferentes formas; Gadget X, para encontrar el
nuevodispositivo perfectoy construir su propio
vocabulario tecnolégico; y Figuresof Speech para
aprender los modismos en inglés para lograr
un discurso mas vivido y variado.

Parahacer el aprendizajeatinmasinspirador,
la sefial actualizé su bloque de programas de
entretenimiento para todala familia. Elbloque
Entertainment Time esta compuesto de shows
divertidos y una fresca seleccioén de peliculas
con subtitulos para ayudar a los espectadores
a entender mejor el idioma.

Mas atin, el equipo English Club TV estd por

Andrew Semchenko, CEO

Okey-Dokey

3Ways2

lanzar el ciclo completo de su programa diario
This Day, un programa que ha sido emitido
dentro del bloque de entretenimiento durante
casi un afio. This Day revive los mayores even-
tos deportivos, de entretenimiento, politica y
ciencia ocurridos afios atras. El beneficio para
los espectadores es doble: primero, aprenden
vocabulario util, y ademas, pueden aprender
qué pasaba ese mismo dia en afios anteriores.
Afin de mes, el grupo presentara una coleccion
de los hechos mas destacados de la historia
de cada dia.

‘La televisién es algo mas grande que el
mero entretenimiento. Deberia proveer opor-
tunidades, perspectivas e incluso inspirar a los
espectadores a cumplir sus suefios. Creo que
English Club TV es sdlo un tipo de canal que
trae a los espectadores mas cerca de su suefio
de hablar inglés fluido’, concluyé Semchenko.
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BlueAnt: Love Nature 4K se lanza en Argentina

Fernando Gualda y Loreto Gaete estaran en Convergencia Show.mx

La extensiéon a Latinoamérica de la
divisién Global Networks de Blue Ant
Media, creada tras Natpe 2018 con foco en
la distribucién de Love Nature, ZooMoo y
Arcade Cloud en Latinoamérica y US His-
panic, ya tiene su primer logro con
el lanzamiento del canal 4K en la
plataforma unificada de video de
Movistar Play para toda la region
que incluye OTT, TV paga y DTH.

Ya habian dicho que la prime-
ra entrada para un canal 4K podia
ser por streaming, dado que algunos
operadores grandes tendran espacio
luego de la Copa del Mundo y asi
se confirmé este acuerdo con un
operador en Argentina, que puede
marcar tendencia en la region.
Apoyando esto, tanto Loreto Gaete
como Fernando Gualda estaran en Con-
vergencia Show de México este mes.

Con Julio Sobral como General Mana-
ger, Kids & Global Networks - LatAm &
US-Hispanic, el equipo apuesta tanto a las
plataformas lineales como de streaming,
reportando a Ward Platt, CEO, Kids & Global
Networks en Blue Ant Media.

Loreto Gaete verd los territorios de Chile,
Colombia, Perii y México, mientras que
Sebastian Galia supervisara las ventas en
Argentina, Uruguay y Paraguay, y Fernando
Gualda, sera responsable de ventas a afi-

liadas y distribucion en la region, ademas
de Starrett Berry con todo lo que es Caribe
y US Hispanic.

Ahora selanza con gran expectativa Love

Nature, el primer canal en 4K nativo de

Latinoamérica. Muchos dicen que

producen en 4K, pero el producto

final es otra cosa. Se lanza con

laposibilidad de hacer el down-

convertion a HD para los que

quieran tenerlo. Igualmente,

que seanativo 4K trae una calidad

mucho mayor que los operadores no
disponen actualmente.

Cuenta con la mejor libreria

del grupo sobre naturaleza y

un gran acuerdo con el Mu-

seo Smithsoniano, que tiene

ademds su sefial aparte con la

mejor calidad. Love Nature viene ya

en portugués y en espafiol, 100% doblada.

Muchos operadores ya manifestaron estar

interesados tanto en OTT como VOD para

su material.

Sobre su otra seiial, la infantil ZooMoo,
tiene un balance muy positivo en la regién
y ya esta en dos grandes plataformas. Ya
estaba en DirecTV y entr6 en Net de Brasil,
sumando 11 millones de casas y llegando a
44 millones de personas en Brasil (consi-
derando a Sky Brasil).

Dijo Julio Sobral: ‘Net estd contento por

Fernando Gualda, Loreto Gaete y Julio Sobral
de Blue Ant
un producto de alto valor agregado sin
publicidad, que apunta a la conservaciéon
del ecosistema y educativo pero con en-
tretenimiento’.

También se sumara a un nuevo operador
de Argentina, y seguirdn México y Colom-
bia. Cuenta también con un branded block
en el canal abierto UCVTV de Chile y esta
lanzando ZooMoo Play, la app para ver el
material en portugués y espaiiol. Y se des-
taca la app de juegos interactivos del canal
que permite que los nifios vean television y
jueguen al mismo tiempo, TVy dispositivos
estan sincronizados por sonido. Ha sido
todo un éxito.

Valerecordar que BlueAnt Media en Cana-
da cuenta con 300 personas para hacer diez
canales, donde ocho son completamente
propios y que su distribucién es local y
mundial. Ademas, produce dos canales para
terceros: Smithsonian Channel y BBCEarth.

CincoMAS estrena la sitcom Ciega a Citas

CincoMAS, la senal internacional de
Mediaset Espafia, anuncié el estreno de
la comedia romantica Ciega a Citas, la
adaptacién espafiola de la ficcion
argentina que sera protagonizada
por Teresa Hurtado de Ory.

En su version original, Ciega a
Citas fue distinguida con un Premio
Rose d’Or y dos Premios Martin Fierro,
entre otros prestigiosos galardones. En esta
nuevaversion, el elenco estara integrado por
Alex Gadea, Octavi Pujades, Elena Irureta,

Joaquin Climent, Arancha Marti, Marta

Nieto, Luis Fernando Alvés, Rubén Sanz y
Belinda Washington.

Una apuesta con su madre,

que pone en juego su equilibrio

personal y la casa de su abuela

en Torrevieja, desencadenara la

accion en esta comedia romdantica,

enlaquesituacionesimprevistasyun

amplio abanico de personajes complicaran

hasta el extremo la apacible vida de la joven

protagonista, cuyo lema es ‘para comerse

Ciega a Citas

un bombdn hay que tragarse 100 pasteles’.
Elprogramaseemitedesdeel lunes28 demayo

en CincoMAS a partir de las 2:45pm de México,

3:45pm de Miami y 4:45pm de Buenos Aires.
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AMC Networks: Fuerte apuesta
en programacion original

Gran crecimiento en distribucion tras su ingreso en Net Brasil

A mas de tres afios de su lanzamiento
en Latinoamérica, el canal AMC, uno de
los pilares de AMC Networks, ha logrado
un gran posicionamiento y no deja de
crecer en distribucidn y ratings, lo que
se reforzd en los tltimos meses con su
ingreso a Net de Brasil.

Alejandro Kember, VP de Dis-
tribucién para Latinoameérica,
destaco el buen primer trimestre
del grupo en todas las areas y re-
marcoé principalmente el rol de AMC.
‘En distribucién, el lanzamiento en
Net sumo 5 millones de suscriptores; ahora
lanzamos Europa Europa en DirecTV que
sumo 2 millones para ese canal. En general,
el desempefio de todo el portfolio ha sido
bueno comparando afio a afio’.

Agreg6: ‘Crecimos y esto se refleja en
los ratings, que fueron muy positivos con
crecimiento a nivel panregional de 20% de
todo el portfolio. Brasil crecié 200% por su
ingreso en NET. AMC en México crecié mas
de 10%, Colombia 17%, Centroamérica 40%.
Tanto AMC como El Gourmet tuvieron un
muy buen primer trimestre con crecimiento

Morgan y Nick, cara a cara en
Fear the Walking Dead

El Gourmet estrend en México
Platos de Cuchara

NETWORKS

de dos digitos en muchos de los mercados
mads importantes de la region’.

Nuevas temporadas y estrenos

‘En programacion, estamos finalizandola
temporada de The Terror, que fue muy bien
recibida por el publicoy por las criticas.

Estrenamos la cuarta temporada

de Fear The Walking Dead con el

cross over de un personaje de The

Walking Dead que se vio en Fear y
tuvo mucha repercusion’.

‘Parael resto del afio, tenemos mucho
contenido de calidad que nos caracteriza,
como Visionaries con James Cameron en EI
Secreto de la Ciencia Ficcidn, terceras tempo-
radas de Hap and Leonard, Humans, Animal
Kingdom, Into the Badland, The Son; series
nuevas como Stan Against Evil’.

El ejecutivo adelanté que viene un afio
‘cargado de terceras temporadas’ para AMC
porque el canal ya esta dando la vuelta en el
tercery cuartoafioenlaregion. ‘El contenido
es marca del canal, es parte de laidentidad’.

‘Pero con el resto de los canales también.
El Gourmet tiene mucha produccién para
la segunda parte del afio; hicimos para
México Platos de Cuchara, Recetas de Familia
2, Cocina con Amigos, Sabores Callejeros, Los
Postres Caseros con PaulinaAbascal, Los Favo-
ritos de Los Petersen. Hay mucho contenido
que estamos produciendo y que refleja lo
que es el canal a nivel regional, mostrando
la gastronomia de todalaregion desde hace
mas de 17 afios’.

Sobre el mercado mexicano en particu-

The Terror, la gran apuesta
de AMC este ano

Alejandro Kember

lar, Alejandro Kember dijo: ‘México es un
mercado muy importante para nosotros,
es clave y le apostamos mucho. La produc-
cion de El Gourmet esta localizada ahi, con
talento local y por supuesto mostramos en
pantalla la cultura desde la comida, que es
muy importante a nivel mundial’.

‘Para el resto de los productos también es
un mercado clave; las primeras tres tempo-
radas de FTWD se filmaron en México por
ejemplo, con mucho talento técnico local.
Siempre apostamos a los productos que
creemos que van a funcionar ahi. Seguimos
invirtiendo en calidad y tanto para ese mer-
cado como en el resto, apostamos a ser una
propuesta innovadora, fresca en la TV paga
y los resultados son muy buenos’, concluyé.

Queremos seguir creciendo y todavia te-
nemos mas espacio. El afio pasado incluimos
a AMC dentro de la distribucién del VeTV de
Sky, que nos dio mucha visibilidad para un
publico que no conocia nuestros productos,
y en este momento estamos en una etapa
promocional también con Groupmet en ese
paquete. Estamos contentos y muy enfocados
enesemercado, en seguir creciendo en México.

Como siempre, después de convergencia
estaremos en los tres shows ma’s importan-
tes delaregion. Creemos que es importante
estar cerca de los operadores y son buenas
oportunidades. Para el resto del afio te-
nemos grandes expectativas en cuanto al
contenido y también en cuanto al negocio.
Los mercados vienen creciendo y esperamos
cerrar un buen afio y seguir consolidando
la marca y la empresa dentro del mapa de
la TV paga de la region.
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DW apuesta al contenido local

Repercusion del concurso de Economia Creativa

La cadena alemana Deutsche Welle
(DW) ha incursionado en Latinoamérica,
con excelentes resultados entre sus au-
diencias debido a su estrategia de ofrecer
contenido con foco y atractivo local, pero
manteniendo el prestigio de una marca
internacional fuerte.

SylviaViljoen, directoradedistribucién para
América en DW, afirmé: ‘Los productores in-
ternacionales debeninvertiren contenidolocal

y el trabajo de DW en coproducciones
con broadcasters regionales sigue

dando rédito’.
Este afio, en el marco del
Mundial de Rusia, en Andina
Link DW estara presentando
una serie de documentales de DW
Transtel, como El fenémeno del Bayern
Muinich, La fuerza del deporte y La historia del
fiitbol. ‘DW cubrira mas temas de la actualidad
colombiana gracias a la apertura de la nueva
oficinade corresponsales en Bogota’, completd.

La seial tuvo una importante participa-
cién en Andina Link, que lleg6 luego del
éxito del segundo evento de periodismo
sobre economia creativa que el canal celebrd
en el Museo del Chicé de Bogotd, donde
reconocio a los ganadores del concurso de
Periodismo de Economia Creativa que lanzé
en septiembre de 2017 y recibié 61 trabajos
de TV y grafica.

Participaron periodistas y representantes
de medios colombianos, de la embajada
alemanaydiversas organizaciones. La con-
vocatoriarecibi$ 18 trabajos parala categoria
TVyvideoy 42 para prensa escrita y medios
digitales. Para presentarse, el trabajo debia
haber sido publicado entre el 1 octubre de
2016 y el 1 de octubre de 2017.

Eljurado estuvo conformado por Cristina
Peldez, del departamento de distribucién de
DW; Verénica Marchiaro, redactora en DW
Latinoamérica, y Carlos Delgado, director
jefe para Latinoamérica de DW.

Sylvia Viljoen
Los trabajos premiados fueron:

Categoria prensa escrita:

1° Ever Mejia Gonzalez. Barranquilla: zona
de talento, frescura e ingenio

2° Sandra Liliana Beltrdn Montafio. Felipe
Avila retratando la naturaleza

3° Andrea Rios. Transformacién social, nueva
misién de la comunicacién

Categoria video:

1° Yamit Palacio Villa. Kiwi campus, una
plataforma de robots domiciliarios

2° Alvaro Dévila. Fabrilab

3° Julio Andrés Rozo. Caminando Colombia
por el emprendimiento sostenible
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Reportv lanza plataforma Reportv Mundial

En el marco de Rusia 2018

Reportv se uni6 a Data Factory para anun-
ciar el lanzamiento de Reportv Mundial, una
plataforma dindmica que incluira toda la pro-
gramacion e informacién relacionada
a la Copa del Mundo de Rusia 2018.

ReportvMundialnosélo funciona-
rd como una extension del Reportv
Finder, sino que también puede
aplicarse de manera independiente
en el sitio web de cada operador, dandole
la posibilidad de personalizarla y adaptarla a
sus propios requerimientos. De esta forma, los
afiliados tendran acceso a la informacién mas
importante de la Copa del Mundo: calendario,
transmisiones, estadisticas y formaciones de
los 32 seleccionados participantes.

La plataforma Reportv Mundial se compone
de tres partes. En primer lugar se encuentran
los partidos destacados: cada operador elegira
si desea destacar sélo los partidos que invo-
lucren a la seleccién de su pais, o si prefiere

incluir los encuentros que estan mas préximos
a celebrarse.
En segundo término, una seccién de proxi-
mos partidos, donde podranvisualizarse
los 64 cotejos de la competencia
ordenados por fecha y hora de dis-
puta, garantizandole a cada afiliado
lainformacién mas precisa para que
no se pierda ni un solo detalle.

Ademas, Reportv Mundial pone a dis-
posicion una grilla especial de canales que
abarcardunicamentelaprogramaciénquehaga
referenciaal mundial: partidos, documentales,
magazines, programas periodisticos o de cual -
quier otro género. Si se relaciona con la copa

del mundo, aparecera en esta grilla.

Desde la compaiiia destacaron que ‘lo mas
importante de ReportvMundiales quesu utilidad
no culminara con la finalizacién de la compe-
tencia, ya que la plataforma esta pensada para
continuar funcionando con la disputa de otros

TyC Sports: Superproduccion
para el Mundial de Futbol

Gran cobertura desde Rusia

En junio, TyC Sports se muda a Rusia para
encarar una superproduccién que incluira la
televisacion de todos los partidos del torneo,
con 32 en vivo y en exclusiva y 24 horas de
programacion dedicada a la cobertura del
Mundial.

Rodolfo Depaoliy Ariel Senosiain
seran los encargados de relatar y
analizar los partidos de la Selec-
cién Argentina con la energiay la
frescura que los identifica como
unadelas parejas mas destacadas del
momento. Ademas, el equipo liderado por
Lionel Messi tendra la marca personal de un
equipo periodistico con el seguimiento de los
entrenamientos, entrevistas, repercusionesy
toda la actualidad del equipo nacional.

En total, seran mas de 60 los enviados

especiales de TyC Sports para emitir toda la
programacién desde de Mosc, con 18 horas
en vivo por dia junto al plantel periodistico
numero uno de la televisién deportiva ar-
gentina con nombres de la talla de Martin
Souto, Ariel Rodriguez, Gastén Recondo,
Horacio Pagani, Marcelo Palacios,

Diego Diaz, entre otros.
En el International Broadcas-
ting Center (IBC) de Moscy, TyC
Sports tendra un estudio propio
de 200m2 donde se montara la es-
cenografia con una pantalla led de gran
impacto visual y tres camaras de piso. Alli
también se desplegaran el Control Central, el
Control de Estudio, las areas de Producciony
Edicién y la redaccién web del sector digital.
Ademas, TyC Sports contara con tres ca-

Graciela Gentile y Mario Grossi, de Reportv
en APTC

torneos de fiitbol de relevancia internacional
como la Champions League, Europa League,
Copa Libertadores y Copa Sudamericana’, e
incluso dispondradeinformacién mds precisaa
nivel continental de todas las disciplinas, como
tenis, basquet y baseball.

‘En Reportv seguimos dando pasos hacia
el futuro de la metadata en la region, y con
este nuevo producto buscamos que nuestra
informacion se convierta en un servicio con-
fiable de entretenimiento para cada usuario’,
concluyeron.

maras propias en cada partido para obtener
imagenes exclusivas y diferenciales de la
transmision oficial del evento, cuatro mo-
chilas maviles de transmisién y cronistas en
las diferentes sedes y estadios.

Todos los abonados, también podran dis-
frutar la cobertura del Mundial integra y la
transmisién delos 32 partidosenvivoyde todos
losencuentrosdelaSeleccién Argentinaenvivo
enlaplataformamultipantalla TyC SportsPlay.
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Claxson: Nuevos lanzamientos
de HotGo en Latinoameérica

Se lanza en modalidad prepaga en México

‘El 2017 fue un afio de consolidacién para
Claxson, cerramos nuevos acuerdos y HotGo
se lanz6 en varias operaciones nuevas. Este
afoestamosavanzandoenintegraciones
con varios operadores y compaiiias
telefénicas de la regién. Ademas,
lanzamos hace unos meses la pla-
taformaen Personal Argentina, por
primera vez en un operador mévil’,
comentd Esteban Borras, VP de Ventas
Cono Norte en HotGo Media.

‘También lanzamos la modali-
dad prepaga de HotGo en Ecua-
dor, Colombia, Costa Rica, Pert
y durante este mes en México. Ahi
contamos con socios locales que nos
ayudan en la distribucion de las tarjetas. La
suscripcién se incrementa dia a dia y lo que
podemos destacar es que el uso del producto
es muy frecuente y la permanencia en la
suscripcién muy buena’, agrego.

De cara a ConvergenciaShow, Borras co-
ment6 que es un mercado donde el HotPack
todavia tiene espacio para crecer. ‘Estamos
trabajando fuertemente en diferentes es-
trategias para aumentar dicha penetracién
independientemente del crecimiento o decre-
cimiento del mercado. Ademas, todavia queda

mucho por crecer dentro de la regién. Para
eso, estamos ampliando nuestros equipos de
venta locales con el fin de poder trabajar mas
eficientemente dentro delas operaciones

de los cableoperadores’.

Identidad y produccién local
Para el ejecutivo, la clave del
éxito de la oferta de Claxson estd en
que ‘cada marca tiene su identidad y
eso hace que tengamos la oferta mas
completa del mercado. Tenemos
la mayor variedad de canales para
adultos como también la posibilidad
debrindaralos clientes distintas op-
ciones paradisfrutar delos contenidos’.

Agreg0. ‘Siempre estamos buscandonuevos
contenidos; recientemente incorporamos la
marca Private a la oferta HotGo y estamos
con varios proyectos de producciones locales
en diferentes paises de la region’

‘Sabemos que nuestros suscriptores nos
eligen por las producciones locales, y son los
contenidos mas solicitados. Por eso, estamos
identificando talentos en cada paisy realizando
producciones exclusivas para las sefiales y
particularmente para HotGo. El afio pasado
seleccionamos nuestra primera Miss Playboy

Esteban Borras

TV Ecuador, Mafer Perez que realiz6 su primer
desnudo para HotGo y muy pronto estaremos
produciendo contenido en México’, afirmo.
‘Nuestro plan es continuar con este modelo en
losdiferentes paises, sumando talentoslocales
que es lo que hoy nos pide nuestra audiencia’.

Paraelrestodel afio, Esteban Borras adelan-
té: ‘Seguiremos trabajando fuertemente en el
desarrollo y comercializacién de HotGo como
producto. Estamos en proceso de integracion
con varios clientes que se van a sumar a su
comercializacion e integrando el producto a
sus set top box y plataformas OTT. También,
continuaremos buscando nuevos socios es-
tratégicos para ampliar la distribucién del
producto en Iberoamérica como suscripcién
mensual o por medios del sistema prepago’.

Thema lanzé Kanal D Drama en Latinoameérica

Este afio, se lanzé Kanal D Drama, sefial
de Turquia con 24 horas de programacion en
espafiol que distribuye Thema, profundizan-
do su alianza con Canal Plus de Francia,
que ya tenia patas en Africa.

Kanal D viene todo en espafiol
en HD, con la chance de ver las
series diferentes como Las Chicas
del Sol, Dulce Esperanza, Gumus y
Amor Prohibido, entre otros. Estuvo
todo el equipo de la region de Themay se
present6 también a Mariana Badifio como
consultora para este proyecto.

Patrick Rivett destacé que es el primer

canal dedicado a D Productions, y
que es un avance de la alianza con
Thema Canal Plus para US Hispanic
y Latinoamérica, habiendo en-
contradolaseconomiasylas
tematicas perfectas para
eso.Eldramaturco crecié
en Latinoamérica en los
altimos afios por ser algo
diferente, en cuantoanive-
les de produccion, las imdgenes

de Estambul y hasta el uso de la musica.
Patrick Rivett destacé a Prensario que
Kanal D Drama sera la maxima prioridad

Todo el equipo de Thema junto a Ozge Bulut Marash

y Kerim Emrah Turna de Kanal D

para Thema en la region, y que también hay
buenas expectativas con Mezzo en musica
cldsica en México y en Argentina.
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Morbido: Nuevos lanzamientos en Latinoamerica

Llegd a Altice y Claro

Moérbido estda sumando lanzamientos
de importancia en los operadores de
Latinoamérica, segtin adelanté Eduardo
Caso, director general de IB Broadcasting
Company, a Prensario en Cartagena.

Destacé la llegada del canal de cine de
terror a Altice en Republica Dominicana,

como en Claro en Argentina abriendo ese

mercado y con la extension OTT de Uni-
visa. En México, como pais de origen del
festival de terror que da origen al nombre
del canal, también se estd avanzando
paulatinamente y tendrd un stand en
Convergencia Show en Ciudad de México.
Ya incluso tiene una barra en television
abierta los viernes.

Eduardo Caso

Nickelodeon producira Kally’s Mashup 2

La serie musical realizada en Latinoamérica

Nickelodeon Latinoamérica confirmé
la segunda temporada de la exitosa serie
musical Kally’s Mashup, que comenzé a
producirse en mayo en los estudios
de Viacom en Buenos Aires. Des-
pués de la primera temporada de
75 capitulos, el canal producira
la segunda parte (45x1h), segin
adelant6 Tatiana Rodriguez, SVP,
Brand Head, Kids & Family en Nickelodeon
Latin America.

Desde su estreno, en octubre de 2017, la
serie alcanz6 los 16 millones de televidentes

en toda la region, convirtiéndose en uno de

los programas mas vistos en las redes y el
primero en la app de Nick.

‘Los nifios han inundado nues-

tros sitios de redes sociales con

sus propias interpretaciones de

las canciones mas populares del

programa. Esperamos comenzar

la produccion de la nueva temporada

y traer mas giros, vueltas y mashups a los

fans de Latinoamérica’, expresé Rodriguez.

La nueva temporada contara con la pro-

duccién de 360 Powwow y Anders Media

Kally's Mashup

en los estudios de Telefe en Buenos Aires,
Argentina. Tendrd su elenco original, pro-
tagonizada por Maia Reficco y Alex Hoyer,
y nuevas incorporaciones.

Megatrax lleva musica a los medios
de toda la regién

Megatrax es la empresa productora y
proveedora de librerias de musica para
medios audiovisuales que, con sede en
California, busca crecer en toda La-
tinoamérica y ahora anuncié su
presencia en ConvergenciaS-
how de México, donde estara
representada por Willy Rivera,

VP de Desarrollo de Negocio y
Marketing para la region.

Con casi1000 albumes de musica
variada y efectos sonoros, Megatrax
hace un gran trabajo en ofrecer la pista
perfecta para cualquier situacion, ya sea

en radio, television, cine, videojuegos y
presentaciones en vivo. Ademas, tiene una
oferta personalizada para los clientes que
necesiten algo diferente.
‘Megatrax responde cons-
tantemente a las tendencias
del mercado con nuevos ca-
talogos y musica nueva. Las
soluciones tnicas inspiradas
en las necesidades del cliente
incluyen: HYPERLocal, nuestro
catdlogo centrado en las noticias lo-
cales; Aircast, nuestra divisiéon de musica
por encargo; la serie You Asked For It de

David Palma, de PCTV, con Willy Rivera 'y
Ron Mendelsohn, de Megatrax en
Convergencia 2017

canciones inspiradas por solicitudes; la
lista de reproduccion Hot Trendz con pistas
que reflejan los éxitos de radio actuales; y
mucho mas’, explic6 Rivera.
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HBO gano 22 Telly Awards

HBO anunci6 que el late show producido
en México, Chumel Con Chumel Torres, la
primera de este género en toda la region,
fue reconocida en la 39° edicién de los Telly
Awards, que premian la excelencia en video
y television en los diferentes formatos de
pantalla.

El ciclo conducido por el humorista me-
xicano Chumel Torres, fue galardonado con
un Telly de plata en la categoria Comenta-

rio Politico, que se suma a los 22

premios que recibié HBO en sus
diferentes producciones.

La produccién argentina EI

Chumel con Chumel Torres

Jardin De Bronce fue la serie mas reconocida
con tres Telly de Oro, el maximo reconoci-
miento que fue presentado por primera vez
este afio por Guion, Direccién y Videografia/
Cinematografia, ademas de un Telly de Plata
por Cinematografia Aérea y uno de bronce
por Edicion.

Psi 'y La Vida Secreta de las Parejas, ambas
producidas en Brasil, también obtuvieron un
Telly de Oro por Drama y Direccion, respec-
tivamente, ademas de seis de plata y cuatro
de bronce en conjunto, en categorias como
Direccion de Arte, Edicién, Drama y Guidn.

La serie brasilefia El Hipnotizador gané
cuatro premios de Bronce por Edicidn,
Videografia/Cinematografia, Direccién de
Arte y Guion.

Para celebrarlo, estara disponible en HBO
Go una coleccion especial incluyendo el
primer episodio de la temporada premiada
de cada una de las cinco series ganadoras,
para los suscriptores de América Latina,
hasta el 4 de junio.

Aliento Vision
Crece en Latinoameérica

Alientovision, como sefial defensora de
los valores morales y religiosos familiares,
continda este afio con su permanente reco-
rrida por la regién. En Andina Link, estuvo
su presidente, el Pastor Victor Tiburcio,
junto con la doctora Hattie Tiburcio, donde
confirmé su compromiso con Latinoamé-
rica. La empresa siguié en APTC de Pert
y luego en ConvergenciaShow de México
ademads de otros eventos. Estd en la etapa
de consolidar su distribucién.

Hattie Tiburcio y el Pastor Victor Tiburcio
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MBA Networks presenta nuevo portafolio para
plataformas OTT

Contenidos relevantes para todas las plataformas

MBA Networks fundada por Matilde de
Boshell sigue teniendo un rol protagonista
en el mercado regional de TV Paga, como lo
fue en Andina Link en marzo pasado, con las
siempre relevantes sefiales del Grupo MVS,
Hemisphere y las sefiales del Grupo Atres
Media entre otras; portafolio que en
los ultimos 4 afios ha tenido un
éxitoimportante enlos principales
operadores de TV Pagay Telcos de
la region.

Con mas de 23 afios de experiencia
en la representacion de canales inde-
pendientes de TV paga en Latinoamérica,
MBA Networks ha ido evolucionando con
las tendencias de la industria desarrollando
unanueva areaenfocada enbuscar contenido
independiente de alta calidad proveniente
de otras partes del mundo para traerlo a
Latinoamérica, con el fin de apoyar a ope-
radores a enfrentarse a los nuevos retos de
la industria y agregacion de valor para el
consumidor final entre los que se incluyen
contenidos 4K, e-sports, formatos cortos

y un robusto catdlogo de titulos para VOD,
entre otros.

Su intencién es integrar los mejores
contenidos independientes del mundo para
la regidn; no solamente contenido lineal
sino todos los contenidos no lineales que

puedan enriquecer su portafolio y

llegar a todas las audiencias cada

vez mas segmentadas: “la unién

de contenidos independientes bajo

un mismo paraguas es mucho mds

fuerte que tener un contenido suelto,

y es esto lo que nos ha apalancado para

tener mejores resultados de distribucién”

expres6 Carlos Boshell, VP corporativo &
Business Development.

Adicionalmente, agreg6 Boshell que a par-
tir del 1° de julio, MBA Networks lanzara una
nuevaunidad de negocios digitales, enfocada
en generar nuevos Revenue Streams para la
compaiiia y sus representados con el fin de
optimizar el desempefio de los contenidos
en la regién y buscar nuevas formas de
monetizacién de los mismos. Esta nueva

Jorge Tatto, Matilde Boshell, Mar Martinez,
Carlos Boshelly Fer Merodio

iniciativa, se concentrard en incrementar el
engagement del usuario finalyenaprovechar
al maximo el nuevo ecosistema digital para
generar nuevos modelos de negocio y otras
alternativas de distribucién y comerciali-
zacion de los contenidos independientes de
alta calidad representados por MBA.

MBA Networks volvera a mostrar su com-
pleto portafolio tanto de sefiales tradicionales
como productos para nuevas plataformas en
un stand propio en Convergencia Show.Mx en
Ciudad de México en el mes de junio. Produc-
tos propicios para el mercado mexicano que
siempreestdalavanguardiaen Latinoamérica.

RTVE destaca sus senales internacionales
en ConvergenciaShow

RTVE estara en ConvergenciaShow de
México representada por Victor Reyero,
director de C4D, distribuidor de sus canales
y contenidos en México. Alli, aprovechara
para reforzar la posicién de sus cuatro ca-
nales internacionales: TVE Internacional, 24

Horas, Star HDy Clan. Ademas,
presentardsus contenidos de

ficciony el nuevo espaciode

contenidos digitales PlayZ.

RTVE ha ido amplian-

do su catalogo de canales

durante los dltimos afios para

poder presentar una oferta de calidad que
satisfaga las necesidades de informacion y
entretenimiento de toda la familia. Ademas

de las sefiales de siempre, el grupo presen-
tard PlayZ, un nuevo espacio de contenidos
digitales en abierto pensado especificamente
para los jovenes de la generacion Z. Con esta
incorporacion, su oferta se amplia para tratar
de llegar al target especifico de los jovenes
y adolescentes.

Novedades de ficcion

Encuantoalaofertade contenidos, ademés
de todo su amplio catdlogo, RTVE presentara
sus ultimas producciones de ficcion, entre
las que destacan el thriller Fugitiva, prota-
gonizado por Paz Vega junto a Julio Bracho
y Roberto Alamo.

También destacard LaOtra Mirada, unaserie

PlayZ, el nuevo espacio de contenidos
digitales de RTVE
de prime time que muestra un centro de en-
sefianza aferrado alas tradiciones propias de
una capital de provincia de los afios 20. Estoy
Vivo mezcla el género policiaco y el fantasti-
co, y Traicién, protagonizada por Ana Belén,
presenta las complicadas relaciones de una
familia, propietaria de unbufete de abogados.
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Valiosas definiciones en NexTV Series 2018

en Buenos Aires

Con cambio de definiciones para la TV,
tanto en canales de aire canales lineales de
TV paga y las OTT, se realiz6 la edicién 2018
de NexTV Series South America en Buenos
Aires, organizada por la consultora Dataxis y
con fortisima concurrencia de especialistas,
analistas y profesionales del medio.

La conferencia se caracteriz6 por la fran-
queza de las opiniones de los panelistas y
un perceptible cambio de enfoque sobre
la evolucion que tendra el negocio de los
cableoperadores, las telcos y las empresas
de streaming por Internet, de acuerdo
a las cambiantes preferencias de
un publico joven —habitualmente
denominado Millennials pero
en realidad la Generacién Z- de
notoria impaciencia frente a los
horarios fijos y las limitaciones en
el acceso a los contenidos.

Panel de CTOs

El panel integrado por Eduardo Bayo, de
Artear; Jorge Notarianni, de Disney; Gui-
llermo Bertossi, de Fox Networks Group, y
Jorge Amaral Ramos, de Arris, se centrd en la
aplicacién practica de las nuevas tecnologias
4K de Ultra Alta Definicion; 8K, de aun mayor
capacidad de resolucién, pero también sobre
HDR, que aplicada sobre la HD produce un
mayor contraste entre claros y produce una
sensacién de mayor relieve, y suaplicacién por
partedelosbroadcastersylos programadores.

En tanto la mayoria o al menos una buena
parte de la programacion actual se graba en
4k, Notarianni consideré ‘mas compleja’ la
implementacion de esta tecnologia: ‘el ob-
jetivo de los fabricantes de equipos es que el
usuario renueve, en tanto el delos operadores
es tanto la distribucion como la experiencia
final que produce el contenido’.

Se coment6 que el promedio de las pan-
tallas de television estd actualmente en 41”
y crece 1” a 2” por afio: los Mundiales de
Fidtbol son importantes porque ‘la gente
quiere ver los eventos deportivos en lamayor
dimensién posible’, que sea una experiencia
‘cada vez mas inmersiva’. Bayo acotd que el

problema del HDR es que ‘no hay una norma
Unica, hay varias, y algunos fabricantes han
incorporado algunas de ellas; el problema
es que el HDR “pasteliza” (empalidece) los
colores en los televisores HD que no sean
compatibles conlanormaquese estausando.
Sobre el “apagdn analdgico” en Argentina
para 2019, se estimd que serd postergado:
‘fue fijado por decreto y debiera entrar en
vigor cerca de las elecciones; ningun politico
querra quedarse sin TV antes de unas elec-
ciones presidenciales’. Con respectoalacceso
directo de los productores de contenidos
al consumidor final, Bertossi sefiald
que ‘los cambios tecnolégicos
implican un cambio cultural, de
mentalidad; en broadcast no ha
pasado tener que cambiar la rela-
cién con los consumidores, con los
proveedores, los perfiles que se contratan;
con esto los programadores se convierten en
desarrolladores, hay una empresa dentro de
otraempresa; laexperienciaes claveyaparece
la de tratar con el usuario, y tratarlo bien’.

La integracion de OTTs

En otro panel, se trat la problematica
de la integracién de OTTs de terceros a los
sistemas de TV paga, con Fabiana Orlotti,
de Montecable de Uruguay; Miguel Factor,
de Colsecor, y José Alcacer de Conax. Orlotti
recordd que en su pais los cableoperadores
no tienen ‘por ahora’ licencia para datos y
que por lo tanto deben combinar sured conla
de ‘streaming’ que no controlan, aunque son
responsables por la experiencia que producen
los contenidos. Adelant6 que se estalanzando
una versiéon web, con un VOD de contenido,
con diez mil peliculas, que es ‘responsive’: se
adapta al ancho de banda disponible para el
usuario. Factor se refiri6 a la integracién de
las cooperativas telefénicas en un proyecto
de streaming conjunto, que esta abierto
también a las Pymes’ en probable referencia
a los cableoperadores independientes, con
quienes las relaciones no han sido siempre
tersas: 'tenemos contenidos producidos por
95 canales del interior, con contenidos de

Jorge Notarianni, Eduardo Bayo, José
Amaral de Arris y Guillermo Bertossi de Fox

Diego Madoery, Juan Amarilla y Martin
Amarilla, del nuevo DTH en Paraguay

Eduardo del Mandia y Marcelo Bresca

nicho locales y regionales’ y fue presentado
simultineamente en una jornada de ‘TV
cooperativa’ realizada ayer en Cordoba.

Contenidos multiplataforma

Javier Ruete, CEO de TCC de Uruguay y
pionero en concebir al cableoperador como un
centrode contenidos, seaTVpagalineal, VODo
OTT; Rodrigo Mauricio Aliaga Prado, director
de Digital TV Cable de Bolivia, Carlos Wilson,
deWitel Comunicaciones, y GustavoLerner, de
Verimatrix, quienes compartieron conceptos
esenciales: ‘Lo digital es complementario de
la TV y el cableoperador debe lograr que el
usuario pueda acceder a los contenidos que le
interesan sin salir de su plataforma’.

‘Lo que le estd pasando ala TV lineal con
lo digital es lo mismo que a los taxistas con
Uber: descubren que han pasado a ser una
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aplicacién’. Con respecto aladistribucion
deingresos, hubo quejas conrespectoaque
las plataformas digitales se llevan el 70%
de lo producido: tendria que ser 50-50’,
se argumento.

El nuevo consumo OTT

La sesion “El Nuevo Consumo OTT y Mul-
tipantalla de Deportes” cont6 con Herndn
Chiofalo, de TyC Sports; Jordi Solar Canta-
losella, del grupo espafiol Mediapro; Matias
Rivera Larra-in, de Fanatiz, y Javier Cornejo,
de Mediastream. Se destaco el esfuerzo y
desafio que representa el Mundial de Futbol
y la elaboracion de material adicional para las
plataformas digitales, sefialando Cornejo que
‘aqui tiene mucho que ver la capacidad de la
red; el usuario consume mucho en stream y
sobre todo en mobile’.

Sobre el delay entre el streaming y la TV
abierta, coincidieron en que sereducird perono
desaparecera, estimandolo en un promedio de
30 segundos paralaCopa; acercadelarealidad
virtual y la realidad aumentada, ‘abre nuevos
derechos’; sobre los e-Sports, ‘cumplen los

Ezequiel Fonseca, de Viacom, Gustavo
Castro, de Movistar, y José Rivera-Font,
de Sony SPE

requisitos parainteresar, son todavia un nicho
pero de gran crecimiento, es un paso adelante
de los videojuegos’.

Nueva competencia en TV paga

Juan GarciaBish, de Gigared; Virginia Pria-
no, de Cablevideo Digital; Ariel Hernandez, de
Antina, y Arnault Lannuzel, de Broadpeak,
disertaron con moderacién de Horacio Mar-
tinez, de Datco, sobre “La Nueva Competencia
en TV Paga en Argentina”, describiendo la
gestién delasempresas medianas que disputan
porcion de mercado en diversas zonas del pais
yevaluando quelatransmisién desefialesana-

NexTV Series Colombia & Andean

El 7 de junio en Bogota

El jueves 7 de junio, se realiza en el
Centro de Convenciones Hotel Tequendama
de Bogota, la edicién 2018 de NexTV Series
Colombia & Andean, que con organizacion
de Dataxis, reunira a destacados panelistas
delaescenalocalde OTT, TV pagay sefales
de television por aire y de cable.

Por la mafiana, tendrd lugar el panel
“Oportunidades de crecimiento para la TV
paga en Colombia”, que reunira a Henry
Reyes, presidente de HV Television, Sergio
Restrepo, CEO de Cable Mio-Tevecom, Ga-
briel Ferrer, Gerente General de Codisert, y
Fernando Graziano, Regional Sales Director
North CALA de SeaChange.

Mastarde Esteban Tellez, VP de Mercadeo
en DirecTV Colombia, Gustavo Marra, Di-
rector de Ventas de Video en Eutelsat, y Luis
Redondo, CEO de Globalplay, disertaran

sobre la integracién de OTTs de terceros
en los operadores de TV paga.

Elpanel ejecutivo de OTT buscara indagar
en su utilidad parala promocién o destruc-
cion del contenido nacional. Participaran
Rodrigo Holguin, director de RTVC Play,
Yenny Chaverra, coordinadora de Retina
Latina, Catalina Porto Urdaneta, gerente
ejecutiva de Caracol Television, y Diana
Figueroa, CEO Latam en Visionnaire.

Luego, Roberto Reyes, Gerente de Tele-
comunicaciones en Emcali, junto a Boris
Piedra, Gerente de Telecomunicaciones en
Etapa, y William Alexander Brito Mejia,
director valor Agregado para la Region en
Internexa, hablaran sobrela TV pagay OTT
en la estrategia de telecomunicaciones.

Por la tarde, sera el turno de los CTOs
de ETB, Conexién Digital y Cablemas junto

Javier Cornejo, de Mediastream, Jordi Soler
Cantalosella, de Mediapro, Hernan Chiofalo
de TyC sports, Matias Rivera de Fanatiz

légicas por parte de los cableoperadores esta
en vias de extincién, aunque todavia quedan
hogares sin receptores digitales.

GarciaBish describiélohecho paraentregar
canales en HD sin costo: ‘No hay una norma
digital para el cable; el suministrar HD sin
costo fideliza a los usuarios’. Lannuzel reiterd
al migracion de IP, y Martinez menciond que
Canal Plus dejara de entregar decodificadores
y repartird aparatos Apple TV en las casas de
sus suscriptores. Laconclusién general fue que
‘hay posibilidades de crecimiento sostenido
para los pequefios operadores, hay que estar
atento al cliente y brindar mas servicios’.

Convenciones Hotel Tequendama

con Nestor Hernandez, Regional Sales
Manager de Nagra. Daran paso luego a la
mesa de estrategias de personalizacién y
recomendacion paralos nuevos servicios de
TV pagay multiscreen, conla participacion
de Claro, Ateme, Supercable y Crunchyroll.

Finalmente, entre los paneles mds desta-
cados estard el de estrategias multipantalla
y nueva publicidad para la TV abierta, con
RCN, Caracol Televisiéon, El Tiempo y
Mediastream.

El evento contara con la presencia de
la ANTV, en este caso su directora Angela
Maria Soto participara en una sesion one
to one sobre pirateria.
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Fuugo: Plataforma abierta para OTTs
de operadores grandes

Fuugo se estd posicionando ra-
pidamente en el mercado OTT
de la region con apenas un aiio
de existencia desde su sede en
Miami, si bien el proyecto es muy
anterior y sus socios locales tienen
larga experiencia en el rubro como en
el OTT latino VIVOplay.

Anivel internacional, las oficinas centrales
estan en Carolina del Norte y la empresa tiene
ADN finlandés. En Europa trabajan desde hace
mucho con marcas fuertes y eso es experiencia
para este crecimiento de OTT.

AndrésWoodhouse, director de ventas para
las Américas participé del NexTV Series de
Argentina en una gira que incluy6 dos dias
en México, donde tiene operacién con Dish y
Claro, con el que también trabaja enlos demas
paises. En Brasil, también esta con Sky.

‘Orquestamos en una plataforma abierta,
flexible para no involucrarse en el largo plazo
con soluciones verticales, y asi poder lanzar

una innovacién en horas, y no en dias.
A veces los operadores ven la luz en
el tinel y alli se dan cuenta que es
necesariaunagranactualizacién con
reingenieria de producto; nosotros
les facilitamos eso’, remarcé.

Otra cuestion interesante es su di-
ferencial de modelos de trabajo y servicio.
Estos permiten tropicalizar el contenido de
los proveedores, y generar nuevos canales
y aplicativos para streaming. Sobresale un
modulo de contribucién para hacer en 300
milisegundos un punto a punto o multipunto
para eventos deportivos en vivo y gritar el
gol en tiempo real.

El motor de plataforma es MBMS (Mul-
timedia Broadcast Multicast Services, en
sus siglas en inglés) para redes de LTE que
permite jugar con el multicast sobre méviles.
Tal es el caso de una CDN multicast para dis-
positivos moéviles, que ofrece la experiencia
de usuario que busca el usuario.

Andrés Woodhouse, director de ventas, Américas

Woodhouse agregé: ‘Elancho debandaes
siempre un tema complejo, pero estas tec-
nologias con plataformas como las nuestras
permiten mantener concurrencia y calidad
sin sacrificar ni datos ni textos, por lo cual
los OTT pueden mejorar sustancialmente
sus servicios’.

Es importante remarcar la experiencia con
VIVOplay que yaalcanza casi’500.000 usuarios
en varios paises. ‘Para todos los que hicieron
cambios de plataformas actualmente es mas
facilintegrar conlaorquestacién que hacemos
con ahorro en tiempo e in house’, concluyd.

Toolbox: Fuerte apuesta a México

Sumo a Pablo Mancuso con sede en CDMX

Pablo Mancuso se incorporé hace
seis meses a Toolbox como director
regional con sede en CDMX en
México, para atender a ese mer-
cadoy el Caribe, ademas de ayudar
a crecer en mercados como Estados
Unidos y Asia.

Es una gran incorporacién de un ejecutivo
que estuvo ambos lados del mostrador, tanto
en ventas de sefiales como la parte tecnolé-
gica de los nuevos servicios. En didlogo con
PRrENsARIO, SOstuvo que esta feliz con este
desafio, ‘que es estar en el negocio correcto
en el momento indicado’. Sobre todo en un
mercado como el mexicano, que es el mas
grande de la region.

Toolbox tiene una solucion que permite
tener operadores integrados como clientes de
servicios directos como es el caso de Mega,

Sky o Dish/MVS, y mucho potencial
de crecimiento pues el mercado de

OTT estd creciendo.
Tiene ademds mas de 200 ope-
radores integrados en la region,
con los cudles el 90% del trafico de
contenido on Demand pasa por la com-
paiiia, como también el de autenticacién de
usuarios. Todo ese expertise es un beneficio
para los nuevos clientes que se integran a la

federacién de Toolbox.

‘Siendo México un mercado econdmico
tan grande, que no sélo incluye clientes de
telecomunicaciones, hay mucho espacio para
nuevas OTT verticales. Por ejemplo Chivas TV,
entre otras, como un caso de oportunidades
fuera del negocio tradicional’.

Toolbox ofrece unasolucion deOTT comple-
ta, para que mejore la experiencia del usuario

Ignacio Guido, Matias Lassalle y
Pablo Mancuso, de Toolbox, en NexTV

con el soporte de software, que es el item
fundamental hoy. Mancuso asistira a Con-
vergencia Show, para ver chances de trabajar
con los socios de ATIM por ser los lideres en
autenticacion y en soluciéon OTT end to end.
En Estados Unidos la idea es replicar el
modeloaoperadores conlos mejores servicios,
pensandonosdloenlos grandes sino enciertos
operadores mas chicos del mercado doméstico.
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Bitmovin: Sistemas mas eficientes
para streaming de video

Bitmovin sigue su expansion por Lati-
noamérica con el nuevo equipo de ventas
que participa en todos los eventos con Tom
McCarty. Tras estar en Andina Link y NAB,
fue a NexTV Series de Buenos Aires y seguira
en Colombia, Brasil y México, asi como en
ConvergenciaShow y SET.

Los temas claves son la codificacién de
video para OTT, la parte de reproduccién de
video y analitica para mejorar la experiencia
de usuario. Todo con sistemas mas eficientes
y econémicos que la competencia y con me-
nor uso derecursos. Promueve especialmente

su encoder AV1 de gran prestacion.
Pensando en los proveedores de video para
evitar los problemas de descarga e incre-
mentar la calidad, Bitmovin reconoce tres
técnicas para que los proveedores optimicen
su streaming H.264 para duplicar la calidad
sinemplear mds data: Streaming multicodec,
Encoding por titulo y Adaptacién por Escena.
Las soluciones de Bitmovin incluyen estos
métodos para reducir los costos de CDN y
pueden ser implementados en cualquier
flujo de trabajo de video. Ahora se busca
una ventaja competitiva que optimice la

Verizon Digital Media Services:
a la experiencia de usuario’

Verizon Digital Media Services tuvo un
lugar destacado en NexTV Series de Buenos
Aires. Jossi Fresco, director regional para
Latinoamérica, dio una conferencia sobre
la actualidad de liderazgo de la compaiiia.

Coment6é que Verizon Digital Media
Services tiene una red global grande, que
casi duplicé en capacidad de 27 terabit por
segundo a 49 terabit por segundo en los
ultimos afios.

Sostuvo que Latinoamérica tiene diferen-
tes regulaciones pero que el crecimiento es
espectacular, donde el 80% de su tréfico es

video. México, Brasil y Argentina son los
mercados mds grandes, pero esta con el
mayor crecimiento para OTT.

Remarcé que serepite que “el contenido es
elrey”, peroqueenrealidad estamos pasando
ala experiencia de usuario. Los esfuerzos se
enfocan en disminuir la friccidon que existe
en OTT. Eliminar un segundo de demora
siempre es una prioridad para mantener
una audiencia comprometida.

Afirm6 que hay elementos que ‘no pode-
mos controlar’, como la administracién del
broadband, que esta creciendo para llegar a

Tom McCarthy, de Bitmovin (centro), con
Eduardo Bayo, de Artear, y Guillermo
Bertossi, de Fox

infraestructura de video y minimice el uso
de ancho de banda y tamafio de archivo.

Del contenido

Jossi Fresco en su conferencia de NexTV
Series de Buenos Aires
una experiencia televisiva de OTT. Aconsejo
modelos hibridos, asi como el desarrollo de
propiedades y tener el control de la expe-

riencia.

Amdocs: Integracién y monetizacion
de contenido end to end

En NexTV Series se conocié Amdocs, que
adquirié Vindicia el afio pasado, y Vubiquity
hace tres meses. Estuvo representada por
su Head of Marketing para el Caribe y Lati-
noamérica, Jesus Luzardo, que ademas dio
una conferencia.

Destaco que todas las compariias son com-
plementarias con soluciones licenciamiento,
procesamiento, distribuciéon de contenido
Premium, asi como de integracién y mo-
netizacion de contenido para un OTT o los

proveedores de servicios de telecomunica-
ciones y media de forma 4gil, transparente y
end to end para reducir el churn. ‘El objetivo
es dar contenido Premium y optimizar la
experiencia digital del usuario con una gran
apuesta a la innovacion’, afirmd.

Amdocs sehacaracterizado siempreporla
innovacién. Nacié en EE.UU. pero hoy tiene su
principal centro de innovaciony desarrolloen
Israel y oficinas en Argentina, Brasil, Chile,
México y Perd. Con el objetivo de crecer en

Jesus Luzardo
la region, la idea de Luzardo es mantener y
aumentar la presencia que tenian Vubiquity
y Vindicia con equipo local y ampliarla con
el resto del portafolio de Amdocs.
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Bolivia Media Show 2018 reunié a las
cooperativas en Santa Cruz de la Sierra

La tercera edicién de Bolivia Media Show,
laconvencion organizada por Grupo Isos para
la industria de TV paga en ese pais, convoco
en Santa Cruz de la Sierra a cooperativas de
todo el pais que pudieron reunirse con los
proveedores de programacion y tecnologia
para mejorar sus servicios.

Uno de los principales paneles estuvo
integrado por Federico Canénigo, VP de
ventas de afiliados de Fox Networks Group,
Roberto Garcia, gerente general de Fecotel
(la asociacion de cooperativas de Bolivia)
y Pablo Scotellaro, presidente de Canal U
de Uruguay, con la moderacion de Mario
Bossolasco.

Federico Canénigo destacé el gran creci-
miento de la TV paga en Bolivia y dijo que
en ese contexto Fox apuesta ‘con todo al
contenido’, siempre enfocado en el sus-
criptor. ‘Internet modificé el paradigma
de ver television lineal. El publico es muy
demandante y quiere ver el contenido en
cualquier momento’.

Por su parte, Roberto Garcia dijo que se
busca llegar a toda la poblacién. ‘Las coo-
perativas que se iniciaron en el sector eléc-
trico hoy dan TV paga. La gente quiere ver

Jorge Vespa, Maria Cristina Paz Cuéllary
German Moreno Cirbian, de Cotas

Pablo Scotellaro, de Canal U; Roberto Garcia,
de Fecotel; Federico Canonigo, de FNG;y
Mario Bossolasco

los contenidos en
cualquier momento
y pantalla. El usua-
rio quiere que todo
esté organizado y
sea amigable’.

Pero dijo que para
esto es necesario

Marcelo Bresca, de Frida; Roberto Garcia, de Fecotel; Samuel

fortalecer las redes
de Internet. ‘Todas
las sefiales de TV
deben buscar acuerdos y alianzas comer-
ciales para llegar a ofrecer el menor precio
posible. Las empresas llegan con paquetes al
operador individual. Para cubrir sus costos
tienen que incrementar las tarifas. Si se lo-
granacuerdos globales anivel nacional,
quizas las tarifas puedan bajar’.

Y agregé: ‘Las cooperativas
estan enfrentando un escenario
que cambia muy rdpidamente.

Hay que tener una mirada amplia
paraavanzar. Las cooperativas fueron

las primeras en dar cable y hoy los méviles
estan jugando en el mismo mercado y la
competencia es grande’.

Ademas, se plante6 el dilema del ancho
de banda en Bolivia que se contrapone con
el streaming de video, con un promedio de
5 a 8 Mbps en las dreas que no son La Paz,
Cochabamba o Santa Cruz. Canénigo remar-
c6 que el cliente debe ser el eje y afirmo:
‘Bolivia hizo crecer el negocio con redes,
mejord el ancho de banda y avanzé mucho
en los dltimos afios. Nosotros no estamos
reemplazando la TV lineal. Estamos ofre-
ciendo todo. No hay dudas de que Bolivia
va a seguir creciendo’.

Las seiiales en Bolivia

Después del panel de discusion, Fox realiz
suscreenshotacargo de Juan Massuh, donde
present6 todas sus novedades en contenidos
Premium, transmisién de eventos deporti-
vos internacionales y series originales con
estrenos en simultaneo con Estados Unidos.
Ademas, anuncio el estreno de nuevas tem-

poradas de sus series y el lanzamiento de

Caceres, de ATT, Alberto Borja, de Sonotec; Maria Soto, de Isos; y
Pablo Scotellaro, de Canal U

nuevos contenidos como The Host y Talento
Fox con protagonistas de Latinoamérica.

AMC Networks present6 sus novedades de
programacion parala segunda mitad del aiio
en sus canales. Discovery Networks estuvo

representada por Sergio Canavese y

Juan Toth, quienes destacaron la
iniciativa del grupo contrala pira-
teria, que incluye un plan sistema-

tico para terminar con una practica

que tiene multiples aristas, todas
afectando a la industria y al Estado.

VePlus TV, lasenalinternacional de Vene-
vision, esta destacando la nueva produccion
original El Chateo. La expo también cuenta
con la participacion de Televisa Networks,
con Marcelo Bresca y la nueva iniciativa
Frida Media, junto a Diego Torregrosa; la
sefial catélica EWTN; MBA Networks con
un catalogo super completo de sefiales para
Bolivia; TyC Sports con su nueva ejecutiva
de ventas, Brenda Villegas; ESPN&Disney,
con muy buen posicionamiento en Bolivia; y
Bolivar TV, el canal digital oficial del club de
ftatbol boliviano que transmite sus partidos
de local en vivo y VOD.

En la parte tecnoldgica, como siempre
Sonotec es uno de los mayores auspiciantes.
Estuvo junto a OM Systems, de Juan Carlos
Ortoldn, con quien tiene un acuerdo para
fortalecer los disefios de proyectos para las
diferentes cadenas de TV de Bolivia. Kevin
Trujillo, anunci6 que laempresa ha tenido un
fuerte rol en la digitalizacién de los canales
y ahoraviene la segunda fase de la TDT para
los canales que estan en UHD. ‘Hay mucho
trabajo por delante’, afirmé.
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Arris: ‘El entorno de distribucion de
contenidos es cada vez mas dificil’

Luego de su participacién en uno de los
paneles mas jugosos de NexTV Series con
los gerentes técnicos mas importantes de
Argentina, Hugo Amaral Ramos, CTO CALA
de Arris, compartié su visién del mundo
actual en la entrega de contenidos, que
es cada vez mds complejo para todos los
jugadores.

‘Este mundo esta cambiando, todo es
cada vez mas dificil para los proveedo-
res de contenido, los canales de TV y los
operadores. Estamos para ayudar a que
el ecosistema tenga garantia de entrega,
conectar a las personas con las personas y
alas personas con los contenidos. No existe
mas una empresa de “telco”, de cable o de
movil, y silas personas que conectan
personas a personas y personas a
contenidos’, remarcé el ejecutivo.

‘Hay un cambio muy fuerte

que implica entregar el contenido
a todos los dispositivos cuando
quieran, es algo que impacta mucho.
El operador hace las veces de agregador
se apoya en tres pilares: contenido y ex-
periencia de usuario; billing unificado y
servicios’, explicé.

Es aqui donde Arris aparece aportando
el conocimiento de los mayores expertos
de la industria porque se esta creando y
produciendo contenido de altisima calidad,
como 4K, y eso requiere una nueva gene-
racion de entrega con gran complejidad.
‘Nuestro objetivo es aportar tecnologia de
solucionesy servicios para garantizar esta
conexion con la mejor utilizaciéon de los

Hugo Amaral participo en el panel de CTOs de NexTV junto a Jorge Nota-
rianni, de Disney, Eduardo Bayo, de Artear, y Guillermo Bertossi, de Fox

recursos en tres puntos: la red, la casa 'y
fuera de la casa’.

‘Es necesario preparar lared parael futuro
en términos de capacidad y planificacién.
Evolucionar con las nuevas tecnologias para
que los clientes, operadores y creadores
de contenidos puedan entregarlos a los
usuarios. S6lo silared tiene la capacidad se
pueden entregar los contenidos a los usua-
rios. Ayudamos a construir esta capacidad
con el concepto de paraguas: no es una u
otra tecnologia, sino ambas juntas segiin
los requerimientos del cliente, sea Docsis
HFC, Docsis 3.1 0 FTTH’, detallé.

El segundo pilar, la casa, se ha comple-
jizado. ‘Antiguamente, el mecanismo era

muy simple porque estaba el punto

de demarcacién, una llegada de la

sefial de video por la red que era

garantizada a un cable conectado

al televisor o a los dispositivos

como la computadora. Este mundo

cambié cuando; empezamos a adherir

wireless wifi dentro de la casa. Garantizar

que la experiencia de usuario o la entrega

de contenido de altisima calidad en la casa,

empieza a ser también muy importante.

No solo al operador sino también al pro-

veedor de contenido, porque si se hace un

contenido de altisima calidad y se lo pone

en ABR (Adaptive Bit Rate), sin contar con

la capacidad en la casa va a tener una re-
cepcion muy mala’.

Para esto ultimo, la marca presento Arris
Home Assure que permite elevar la cantidad
correcta de ancho de banda en un Gateway
delared, extenderlo
a mas de un punto
porque los clientes
que necesitan mas
de un dispositivo.
Este Multiple Ac-
cess Point necesita
una capa de control
para asegurar que
los recursos seran
aprovechados de
la mejor manera.

Hugo Amaral Ramos, CTO CALA, Arris

‘Para eso lideramos un estandar que se
llama EasyMesh de Wifi Alliance y la idea
es que esté estandarizado para diferentes
proveedores, para que el sistema funcione’.

Al final, estd sacar al cliente de la casa,
ganar movilidad. ‘Esto lo empezamos
a trabajar cuando afnadimos a Ruckus a
nuestro portafolio. Como el cliente tenia
la conectividad mejor en la red, en su casa
cuando salga de su casa que tenga la mejor
capacidad de entrega de contenido. Ahi te-
nemos el 5G, que para nosotros es Wireless
de alta performance, sea con 11 AX, nueva
estandarizacion de Wifi, sea con frecuencias
gerenciadas, 3GPP’.

Arris crece en la regién

‘Los resultados siempre fueron muy
buenos, y continuamos muchos afos con
crecimiento. Miramos la region del Caribe
y Latinoamérica con un optimismo conser-
vador, que empiezaa ser real; Argentina, de
una manera interesante empieza a caminar
en la direccién correcta y a crecer mucho
mas, asicomo Brasil. Elimpacto delas crisis
que tuvimos fue importante pero ahora esta
avanzando’, remarcé Hugo Amaral Ramos.

‘Argentina es un pais que ha crecido
mucho y es importante para nosotros,
junto con el resto del Cono Sur. Estar aqui
y ayudar a todos los players que participan
de este mercado a entregar los contenidos,
conectar personas a contenidos y personas
a personas, es nuestro objetivo’.

Y concluyd: ‘Participamos de grandes
lanzamientos de productos en Argentina
y la region que empiezan a ser una gran
diferencia en la industria para el pais y

la region’.

P - 78 | Prensario Internacional | 2018

WWw.prensario.tv



E | Tecnologia

Promptlink: Nuevo banco de prueba para CPEs

Y herramienta de monitoreo integral de redes HFC

Continuando con su constante pre- La marca presenta el nuevo ban-

sencia en los eventos de la regidn, co de pruebas de equipos CPE, y
Promptlink vuelve a Andina Link lanza ademads su nueva solucién
Cartagena, representada por
Foad Towfiq, fundador y pre-

sidente de la compaiiia, y David

de monitoreo proactivo de las
redes HFC.

Latradicional plataforma CMTP
Mosquera, director de ventas para de Promptlink para el diagnéstico

Latinoamérica.

completo de equipos de datos y tele-

Tomas Delgado, David Mosquera
y Foad Towfiq
fonia ha evolucionado a la nueva version

CMTP-v2, que realiza pruebas en paralelo
de todos los equipos, simultaneamente.
Esto logra hasta triplicar la capacidad de
produccién diaria con respecto al anterior
modelo CMTP.

Por otra parte, el banco Set-Top-Box
Test Platform (STBTP) para diagnodstico de
decodificadores digitales de TV, es ahora
ofrecido en diversas configuraciones,
permitiendo efectuar una inversion esca-
lada, comenzando con una configuracién
minima que puede expandirse conforme
al crecimiento de la demanda de revisién
y recuperacion de equipos.

Los bancos de prueba CMTP-v2 y STBTP
de Promptlink estan siendo crecientemente
adoptados por los principales cableope-
radores en todo el continente, y también
cada vez mds por laboratorios externos de
pruebasy reparaciones, paraoptimizar sus
procesos de logistica reversa y remoza-
miento de equipos recuperados del campo.

Promptlink continia mejorando también
sus herramientas de software para el mo-
nitoreo integral, el aprovisionamiento y la
gestion de firmware en redes de video, voz
y datos sobre cable.

Su sistema de monitoreo CPM -Cable
Plant Monitoring incorpora ahora, como
moédulo opcional, la nueva funcionalidad
para el mantenimiento proactivo de la
red: Proactive Network Maintenance (PNM).
Asi, el CPM se vuelve una herramienta
ain mas poderosa y completa, que per-
mite un eficiente monitoreo proactivo
y reactivo de todos los elementos de la
planta de cable, desde el CMTS hasta el
equipo CPE del usuario.
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Globecast vuelve a la region

En alianza con Eutelsat

Una de las compaiiias que vuelven a tener
mayor foco y presencia en Latinoamérica es
Globecast, que en los tltimos cinco afios se
ha enfocado mas en otros territorios pero
ahora, desde la oficina de las Américas, se
estareconectando con todos los clientes para
entregar contenido a través de IP, fibra y
satélite conladireccion de ventasy el empuje

O}

CryptoGuard

renovado de Neil Butterfield.

Para eso trae soluciones innovadoras y
econdmicas, que Globecast ofrece con su pla-
taforma de distribucién en el Eutelsat-117.
A través de esta asociacion las tecnologias
terrestres y espaciales que apoyan esta
plataforma permiten la implementacién de
soluciones escalables y flexibles para dis-

SweDisH
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Neil Butterfield, de Globecast, en NAB

tribucién lineal y OTT de las radiodifusoras
establecidas y nuevas en el mercado.

Como una extensién de la red mundial
de fibra troncal, GCBN, y la red IP dedi-
cada, GCXN, de Globecast, la conectividad
colectiva facilita el acceso a la regién para
los operadores mundiales y regionales. Neil
también tendrd una mayor presencia en las
principales conferencias de la region.

Eutelsat

Mike Antonovich, CEO de Eutelsat Americas

Mike Antonovich, CEO de Eutelsat Ame-
ricas, estuvo en la NAB donde destaco el pa-
norama promisorio los operadores satelitales
en la region en un panorama de continua
actividad. Alli se destaca el lanzamiento del
Eutelsat 117, con huella regionalizada espe-
cialmente en nuestra zona, una capacidad
inédita para un satélite y una cobertura de
Centroamérica y el Caribe que es tinica en el
mercado, que es importante paralos servicios
de DTH que hay en esos paises.

El ejecutivo destacé también que sirve
para mas regiones con las plataformas DTH
de México y todos los servicios de internet
de ese mercado.

Antonovich agregé que una diferencia
que tiene Eutelsat para su crecimiento en
lo comercial es que no maneja exclusividad
con partners, sino que se declara “partners
friendly” con una politica mds abierta que
dejaalaempresaen unaposicion privilegiada.
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Technetix: Nuevo CTO para las Américas

Technetix Americas nombr¢ este afio
a Hernan Cadiz como Chief Technology
Officer paralas Américas. El ejecutivo trae
mas de 20 afios de experiencia en ingenieria
en telecomunicaciones.

Con su designacion, se espera avanzar en
la estrategia de los productos de avanzada
en toda la region y construir un mercado de
soluciones lideres. El ejecutivo tiene amplia

experiencia en el desarrollo de soluciones
para IMS, DOCSIS, EPON, HFC, ruteo y dis-
tribucién de contenido de video.
Anteriormente, Cadiz se desempefid
como vicepresidente de ventas y desarrollo
de negocio para el Caribe, Latinoamérica y
EMEA en Concurrent. También ha ocupado
posiciones senior en Sumitomo Electric,

Arris, Ericsson y Nortel Networks.

Antronix facilita el aumento del

Antronix continda su presencia en
Latinoamérica, con la represen-
taciéon de su director de ventas
regionales, Milton Ulua. El afio
pasado, concreté la compra de
Olson Tech que le permitié contar
con un tap de fibra HFC que es unabuena
incorporacién para el mercado.

La marca provee toda la innovacién

en multitaps retroadaptables para

mantener la red actualizada y

adaptarla a los nuevos cambios.

Las carcasas intercambiables de

placa frontal y la red patentada

de Antronix, E-Option, junto a los

plug-ins de acondicionamiento hacen

que aumentar el ancho de banda sea muy
facil para los operadores.

Hernan Cadiz se incorpora a Technetix como CTO

ancho de banda

Milton Ulua
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Skyworth supero los 2 millones de STB en la region

Fuerte presencia desde sus oficinas en CDMX y Guadalajara

Victor Méndez, director regional
de Skyworth, destacé el balance
positivo del dltimo afio de uno
de los dos mayores fabricantes
de STBs del mundo, en Latino-
américa. ‘Hemos superado las
expectativas embarcando mas de
2 millones de Set-Top-Boxes por afio a
clientes Tier 1 en México y Brasil. Para el
2020, queremos superar los 3 millones de
unidades anuales en la region’.

‘Skyworth tiene la capacidad de disefiar
productos Unicos para las necesidades
de los operadores de DTH, cable, IPTV y
OTT.En 2017, nos posicionamos como uno
de los primeros dos fabricantes de STB a
nivel mundial, embarcando mas de 35 mi-
llones de unidades anuales a nivel mundial.
Ademas, somos lideres en productos de
Connected Home (Cable Modems DOCSIS
y Routeadores inalambricos); asi como
tecnologia para FTTH’, agrego.

A nivel regional, la empresa tiene una
fabrica en Guadalajara, México, con capa-
cidad para 100.000 unidades por mes. El

portafolio de productos, la solidez
de la compaifiia (mas de 3.000
empleados a nivel mundial), la
presencia local y mas de 800
ingenieros trabajando en inves-
tigacién y desarrollo, ‘hacen de
Skyworth la solucién mas competitiva

en el mercado’, remarc6 Méndez.
Ademads delafébrica, cuenta con oficinas
en CDMX y Guadalajara. ‘La apuesta en
México es consistente y estamos con-
siderando inversiones de expansion en
mas de USD 3 millones durante el 2018 y

2019’, confirmd.

Apagoén analégico

Uno de los principales proyectos en
los que se desempeiia Skyworth en La-
tinoamérica, es el switch-off que tiene
lugar en distintos territorios. Completo el
ejecutivo: ‘Trabajamos con los gobiernos
de Brasil, algunos paises de Centroy Sud-
américay en México con operadores Tier 1
en cable y satélite, asi como proveedores
de soluciones de FTTH’.

Victor Méndez

Porotrolado, comentd: ‘Elmercado de TV
paga se estd transformando y los clientes
exigen cada vez mas contenidos Premium
con calidad digital (HD, FHD, UHD, 4K,
etc.); asi como servicios de video bajo de-
manda y OTT. Adn cuando los contenidos
se ven cada vez mas en terceras pantallas,
la televisién sigue teniendo un lugar pre-
ferencial para la experiencia de video’.

‘Los despliegues de fibra son cada vez
mas, asi como las redes de internet ina-
lambricas y celulares de alta velocidad.
Skyworth estd preparado paralatransicion
y cuenta con un portafolio sélido y robusto
de productos y soluciones para encarar las
nuevas tendencias del mercado’, agregoé.

CryptoGuard: EL CAS mas accesible en la region

Buena participacion en los eventos de Latinoameérica

CryptoGuard es un proveedor sueco de
CASyDRM que tiene una solucién completa
para OTT muy accesible. En 2017 celebr6
sudécimo aniversario protegiendo el con-
tenido para programadores y operadores
y desde hace varios aflos avanza en su
apuesta a Latinoamérica.

El CEO, Kjell Carlsward, co-
menté que en 2007 lanzd el
primer CAS para Suecia donde
las regulaciones exigian que los
operadores encriptaran su conte-
nido y muchos pequefios tuvieron
problemas, ya que las alternativas eran
muy costosas.

Lo mismo ocurre en Latinoamérica,

donde la marca se destaco por sus precios,
el alto nivel de seguridad y escalabilidad
paracualquier tamafio de red. Como resul-
tado, el 70% de los operadores suecos lo
han utilizado. Eso fundamentd la expan-
sién en el mercado internacional mientras
continud desarrollando producto para
operadores y broadcasters del
mundo. Hoy llega a mds de 50
paises, incluyendo cadenas de TV
con coberturanacional y oficinas
de ventas en cuatro continentes

con gran red de socios.
Finalmente, Kjell afirmé que seguird
apostando a sus productos seguros, in-
teligentes y econdémicos para servicios

Tobyas Nystrom y Kjell Carlsward

de televisién de préxima generacion y
fortaleceran su posicion como el CAS mas
accesible.

La empresa estuvo en NAB y luego en
APTC de Lima junto a su nuevo repre-
sentante para Perd, Obix, dirigida por
Gonzalo Blanco.
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Por David Atman, presidente, Lindsay Broadband

Lindsay: Un UPS que cambia el juego

Nuevo LBP-UPS-F

Lindsay Broadband presenta el LBP-
UPS-F, una nueva fuente de alimentacion
ininterrumpida disefiada pararedes de fibra
optica RFoG. Estanueva generacién de UPS,
la mas pequefia disponible hoy en laindus-
tria, tiene un disefio que le permite extender
la vida 1til, mejorar la performance, ganar
mayor confiabilidad, todo con instalaciény
servicio mas faciles y a menor costo que
cualquier otro UPS en el mercado.

Los profesionales dela television
por cable revelaron altos niveles
de frustracién con los numerosos
problemas inherentes a los UPSs
estandar. Las unidades UPS eran
voluminosas y dificiles para trabajar
durante la instalacién y las llamadas de
servicio; la vida util y el tiempo de ejecu-
cioén de la bateria eran demasiado cortos,
el disefio pobre resultaba en problemas de
conectividad y las baterias
se agotaban demasiado
rapido. Como resulta-
do, los cableoperadores
veian el costo de vida
util de las unidades
UPS subiendo fuera de
control.

El LBP-UPS-F estadis-
efiado con componentes larga vida, de in-
stalacion y servicio mas facil, que entrega
energia confiable y cuesta menos que las
soluciones convencionales. El LBP-UPS-Ff
esta disefiado alrededor de la bateria de

ElNuevo LBP-UPS-F

ion de litio y estd disefiada para ofrecer
un respaldo de ocho horas de bateria con
400ma de carga.

Vida mas larga

Complementando y extendiendo las
baterias de litio que de por si tienen larga
vida, el LBP-UPS-F ofrece un nuevo enfoque
a la carga de bateria con su innovadora
tecnologia de posicionamiento
termal, que emplea un termistor
controlado por microprocesador
para decidir cuidndo cargar las

baterias.
Normalmente, las unidades
se montan dentro de los armarios
eléctricos, garajes o aticos de los sus-
criptores, donde las temperaturas pueden
fluctuar hasta en 100°C. Otros cargadores
de UPS que suelen utilizarse simplemente
contindan cargando
la bateria como si
estuviera a 25 °C
continuamente, ap-
licando una carga de
voltaje constante sin
importar las condi-
ciones ambientales.
Este tipo de carga de
linea plana reduce la vida util de la bateria,
que dltimamente les estd generando a los
cableoperadores mads costos en servicio y
repuestos. La sobrecarga de estas baterias
causa calor, fallas de la bateria y en casos

David Atman, president de Lindsay

extremos puede causar la fusién del UPS.

Instalacion mas flexible

Alejandonos de las voluminosas solucio-
nes de baterias de 4cido acidado permite al
LBP-UPS-F de Lindsay asumir un factor de
forma pequerio de 78 X 156 X 44 mm y solo
0,45kg completo con entrada y salida de
acuerdo a las normas de SCTE para conec-
tores f; esteinnovador UPS puede instalarse
virtualmente en cualquier lado.

Resultado: Su negocio, su dinero

El LBP-UPS-F esta disefiado para ayudar
al operador a mejorar sus operaciones de ne-
gocioy reducir sus costos. Entonces deberian
plantearse los siguientes interrogantes:
¢Cuantas baterias reemplazé su empresa
en el 4ltimo afio? ¢A qué costo? ¢Le gustaria
recuperar al menos la mitad de su dinero?

Si el operador gasta demasiado en reem-
plazos de bateria y técnicos a domicilio, y si
le gustaria ahorrar tanto como el 50% de los
gastos operativos relacionados con el UPS,
Lindsay Broadband podria tener la solucién.

PerfectVision se consolida en Latinoameérica

El 2017 fue un ano de conso-
lidacién para PerfectVision en
el mercado de Latinoamérica.
Ademas de estrechar relaciones “*""
comerciales con los mas impor-
tantes MSO de servicios a través de
redes HFC y de servicios satelitales, se
ha aliado con importantes distribuidores

de toda la region.

FAGTURIHEGG

En el mercado peruano, sigue
creciendo junto a su distribuidor
Fyco Telecomunicaciones en el
desarrollo de productos, segin
las nuevas exigencias en la in-
dustria del cable y en general de
las telecomunicaciones.
Su portafolio de elementos pasivos ahora
contempla soluciones en fibra dptica: ca-

bles de fibra, accesorios y herramientas.
Ademds, suministra elementos activos y
pasivos para sistemas DTH en las confi-
guraciones delos MDU y de cabeceras para
edificios, hoteles, centros comerciales y
restaurantes.

En 2018, PerfectVision seguira fiel a la
politica que abarca su slogan: “Si no esta
bien, nosotros lo haremos bien”.
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Por David Atman, presidente, Lindsay Broadband

Chile: Claro mejora cobertura de banda
ancha movil con Alpha

Claro adquirid la tecnologia AlphaGateway
XMP de Alpha para mejorar sus pequeiias
celdas e incrementar la cobertura de banda
ancha movil en Chile.

La solucién adquirida apunta a la den-
sificacion de las celdas, logrando mejorar
la cobertura 3G y 4G, haciéndola confiable,
consistente y aumentando la capacidad en
areas de mayor demanda.

Claro eligié AlphaGateway XMP por su
facil instalacidn, ya que utiliza los recintos
PWE-6 preexistentes reduciendo los costos

y el tiempo de los permisos. Ademas, tiene
una gran adaptabilidad, con cientos de sitios
listos para instalar, permitiéndole a Claro
sumar mas dispositivos XMP en cualquier
momento en el futuro.

Laconexion existente de servicios ptiblicos
yeltranspondedor DM3 garantizan laenergia
de respaldo y la red de retorno de datos para
las implementaciones de células pequefias.

Estasolucién utiliza una fuente de alimen-
tacion preexistente de Claro; provee energia
de backup en el sitio a través del sistema de

Case study: Claro Chile Hﬂﬂh

Specifications

respaldo de bateria XM2. Aumenta el voltaje
de 87Vac a 120Vac para alimentar las radios
Nokia (AC) micro 3G y 4G (~ 100W).

EKT: Los desafios de la implementacion del OTT

Conferencia en NAB Las Vegas

‘EKT tiene oficinas en todos los continentes
yesonosayudaaestar en contactolas 24
horas del dia con nuestros clientes’,
destaco Jill Mulder en su confe-
rencia especial en el anfiteatro del
Connected Media durante la NAB.

Alli, se destacaron los desafios de

la implementacién de un sistema de

OTT y cuales son los recaudos que deben
tener los operadores a la hora de contratar
un proveedor de servicio, pero por sobre todo

a la hora de pensar su negocio.
‘Los clientes comienzan por esta-
blecer sus estrategias, desde las
estrategias de crecimiento, las de
marketing, las de producto, hasta
llegar a las de valor y entrega al
cliente. Y ahi es donde entramos
nosotros, hoy hay mds de 2000 em-
presas que se ocupan de la entrega y es ahi
donde hay que ajustarse a las prioridades del
cliente, pero ahi el cliente se debe también

Crenova crece en la region

Tras varios afos de trabajar con La-
tinoamérica y tener a sus ejecuti-
vos recorriendo los diferentes
eventos de la region ademas de
roadshows, CreNova, con Metin
Atalan como CEO y presidente,
dio un paso importante en Lati-
noameérica empezando con un stand
en Andina Link.

Al mismo tiempo, esta por sumar una
persona de ventas y preventas en la regién
para dar un mejor servicio a los clientes
clave de Latinoamérica, con total apoyo

desde Corea y Alemania.
Metin Atalan comentd a PrReNsaRIO
que la empresa se diferencia por
no ser vendedora de hardware,
sino que apunta a entregar una
solucién completa con servicio
al cliente que incluye estadisticas,
soluciones de streaming o sistemas
VOD. Junto con el fortalecimiento de los
canales comerciales, la empresa sigue
apostando a adecuar cada vez mas su so-
porte para Latinoameérica con soluciones de

avanzada, confiables y competitivas. Con

Jill Mulder, VP de Marketing, en la NAB

preguntar cuales son sus metas en el largo
plazo, qué necesitara el cliente en 5 0 10 afios
y para eso hay que contar con un sistema
flexible’, remarcé Mulder.

Metin Atalan, CEO & Presidente

los socios més valorados en CAS, midd-
lewarey SIenlaregion, CreNova mantiene
su crecimiento en el mercado del Caribe y
Latinoamérica.
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Domus lleva Lumicore a Latinoameérica

Apoy ado en su precio y calidad

Con mas de tres afios en Estados Unidos,
Domus es el representante y distribuidor de
las soluciones de fibra 6ptica de Lumicore
que ahora busca crecer en Latinoamérica y
posicionarse como un referente impor-
tante en la provision de fibra éptica
y sus complementos.

Con este objetivo, la empresa
estuvo representada por Daniel
Umansky y Dario Schiaroli en
Andina Link y posteriormente en
la Cumbre APTC de Lima, Perd. Ahora,
estara en ConvergenciaShow para seguir
llevando su experiencia y servicios de
calidad a toda la region.

La empresa se enfoca en la comercializa-
cién de Lumicore a partir de una estrategia
enfocada en precio, servicio y calidad. ‘Te-

nemos precios competitivos y ofrecemos una
pronta respuesta y entrega de productos.
Ademas, ofrecemos una calidad acorde alos
mayores estandares delaindustria, siguien-
dolasrecomendaciones ITU/Telcordia,
pero a precios muy convenientes’,
explicé Umansky.
‘Complementariamente, la par-
ticipacion en ferias internacionales
nos permite hacer conocer los
productos y tomar contacto directo
con los usuarios finales’, remarcé Schiaroli.
Sobre sus perspectivas en la region,
destacaron: ‘Estamos convencidos de que
ha comenzado un nuevo ciclo tecnolégico
en Latinoamérica; en los diversos paises
de la regidn se esta aprovechando la baja
de costos de las nuevas tecnologia y la

Dario Schiaroli y Daniel Umansky,
de Domus, en la ultima APTC

migracion no tiene vuelta atras’.

Sobre su participacién en Convergencia,
los ejecutivos sefialaron: ‘México es un
referente regional para los paises de habla
hispana y, a pesar de ser nuestra primera
experiencia en este pais, confiamos tener
al igual que en Colombia y Perti una im-
portante receptividad’.

Fyco abre nueva sede en Santiago de Querétaro

Tras dos anos de trabajo en México

A dos afios de lanzar sus operaciones en
México, Fyco Telecomunicaciones anunci6
la apertura de su nueva sede en Santiago de
Querétaro, ubicado en una posicién geografica
estratégica paramejorarlos tiempos deentrega
de sus productos optimizando su servicio pre-
mium de fibra express para toda la republica.

Fyco llega a México ofrece soluciones
en redes FTTH, HFC, FTTA, DTH y LAN,
impulsando el crecimiento de sus clientesa
través de un servicio integrado de logistica,
asesoriatécnicay financiamiento adaptado
a sus necesidades.

Gracias a su amplio stock, la em-
presa cuenta con la capacidad de
atender los diversos requerimien-
tos del mercado con la eficienciay
calidad que demanda el continuo
y exponencial desarrollo del sector
telecomunicaciones en el pais, bajo este
concepto ha apoyado a clientes importan-
tes en Hidalgo, Durango, Chiapas, Jalisco,
Querétaro y Ciudad de México.

Las alianzas que mantiene con fabricantes
en Corea del Sur, China y USA le permiten
ofrecer un amplio abanico de posibilidades
para quienes buscan optimizar el disefio,
implementacién y expansion de su red. La
filosofia de accién glocal (piensa global,
acttalocal) motiva a Fyco a poner a disposi-
cion de sus clientes de manera oportuna las
innovaciones delaindustriaanivel mundial.

Nueva marca en Pert
Fyco estuvo en la Cumbre APTC de Lima
juntoatodas sus marcas representadas, donde
anuncié el lanzamiento de ALT, lanueva
marca propia paracable coaxial, fibra
Optica y equipamiento para FTTH.
Ademas, confirmé su alianza
con Huawei para FTTH y con Obix
para contribuir aladigitalizacién de
los operadores peruanos. Esta marca
ya esta en contacto con algunos de los ma-
yores operadores y ya esta en desarrollos
con Econocable, entre otros. Luis Ramirez

El equipo de Fyco junto a sus partners
y marcas representadas: Huawei, Obix y
PerfectVision, en APTC

Cano, Country Manager para Perd, explicd
que el catdlogo de soluciones para FTTH
esta dividido; Huawei se ocupa del mercado
corporativo, mientras que ALT se dirigealos
clientes de menor poder adquisitivo.

‘Estamos muy consolidados en Pert. Este
afo esta siendo muy positivo paralaempresa,
con la captacién de la mayoria de los cables
peruanos para FTTH y digitalizacién. Ambas
soluciones estaban prematuras, no estan ni
en 10% de los abonados, falta que madure el
mercado’, concluyd el ejecutivo.
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Universal Electronics presenta
Ecolink en la region

Lider en dispositivos inalambricos para hogares inteligentes

Universal Electronics anuncio la lle-
gada Ecolink como nueva marca que
incursionaen Latinoamérica con su -
oferta de dispositivos inalambricos
para hogares inteligentes.

Conmasde 20 arios de experiencia

en sistemas de seguridad para hogares,

UMIVERSAL
ELECTRONICS

Ecolinkbusca crecer enlaregiénllevando
nuevas alternativasinnovadoras.
Laempresacuentacon ex-
periencia técnicaen el disefio
y desarrollo de sensores RF
sub-gig/basadosen estanda-
res. Ademas, su equipo directivo

experimentado ha desarrollado las pla-
taformas de tecnologia Honeywell y
2GIG Vivint.
Ecolink desarrollé una linea de
sensores universales compatibles
con todos los paneles de seguridad
Honeywell, GE, Tyco/DSC y 2GIG.

Simplemente: Todas las soluciones
de Blackmagic Design

Simplemente lleva las mds recientes so-
luciones de Blackmagic Design a los clientes
mexicanos. Este afio, el integrador presentd
la camara Ursa Broadcast, que cuenta con
multiples prestaciones y un precio asequible,
describié Oscar Cervantes, desarrollador
de Negocios y Ventas y gerente de Marca
para Blackmagic en Simplemente. Ademas,
mostré el Camera Fiber Convertery Studio Fiber
Converter, y ATEM 4 M/E Broadcast Studio 4K.

‘La camara es la mas evolucionada; tienen
una muy buena experiencia en camaras de
cine; poco a poco fueron haciendo prueba y
error en camaras de estudio y TV y ahora le
pegaron al clavo: es una de las cdmaras mas
versatiles del mercado, que ofrece full HD, 4K,
desde 60 fps y hasta120 fps. El sensores 23y
viene nativo con una montura P4, particular

para broadcast’, dijo sobre la Ursa.

‘Estos equipos trabajan a 4K/60p sin
ninglin problema y trabajan video sobre
ethernet, convirtiendo video a10G. Otradelas
grandes ventajas es que son muy versatiles,
para estudio y para campo. A diferencia de
otros equipos, se puede tomar, salir a campo
y no se cargan mas de seis kilogramos. Esta
camara se puede montar a un estabilizador y
no tiene ningtin problema. Se cuenta con tres
filtros de densidad neutra, de 2, 4 y 6 pasos;
yyacon los adaptadores de fibra ya se cuenta
con convertidores de video. Se tienen dos
entradas de referencia de video, ademas de
una entrada para prompter, salidas multiples
de voltaje, entre muchos otros’.

Sobre el desempefio delaempresa, Cervan-
tes afirmé: ‘Vamos muy bien, con proyectos

Defang lidera proyectos de
telecomunicaciones en Latinoameérica

Con mas de diez afios de experiencia,
Defang es una subsidiaria de la empresa
china Shanghai Lingang Telecommunica-
tion Network, especializada en proyectos
de telecomunicaciones, que ademas tiene
fabricas en Hong Kong, Estados Unidos, y
en Latinoamérica cuenta con distribucion
en México y Colombia, entre otros.

‘Ofrecemos una amplia gama de produc-
tos disefiados y producidos por nosotros,
bajo los estandares y normas internacio-

nales mas exigentes, nos diferenciamos del
resto por nuestros precios competitivos y
adaptados a cada mercado, entregamos de
forma rapida y damos atencién persona-
lizada a todos nuestros clientes’, afirman
desde la empresa.

Recientemente, la empresa cerré un
acuerdo con Ring Ring & Energy para el
mercado peruano, buscando seguir ofre-
ciendo a sus clientes los mejores productos
y la mejor atencidn pre y postventa.

Luis Gama de Simplemente; Luis Badillo, de
TeleHit-Televisa Networks Rick Fernandez,
de Axxion Consulting; y Oscar Cervantes, de
Simplemente

que nos emocionan mucho. Contamos con
flujos e trabajo completo para cine y ademas
contamos con una parte de desarrollo e in-
vestigacion de productos para realidad virtual
(VR) y realidad aumentada (AR) y video en
360°, en los cuales estamos avanzando mu-
cho, orgullosos de ser unaempresamexicana’.

Oscar Videotto, Marlo Edily Yorman Nino,
de Defang
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Non Stop incrementa su oferta
de soluciones en México

Asumio la distribucion exclusiva de PDI y Starbust

‘Estamos incrementando la oferta en
cuanto a la distribucién de equipos y ac-
cesorios, siendo ya Non Stop distribuidor
exclusivo de las marcas PDI y Starburst para
México’, Alejandro Cendejas Guizar, gerente
general de la empresa.

Partede su crecimiento se debe al completo
stock de entrega inmediata en moduladores
fijos y agiles, fuentes de poder, plataformas
digitales y accesorios, todo con la calidad y
respaldo que por décadas ha mantenido la
marca PDI.

‘También contamos ya con distribucién

autorizada de equipos y accesorios del fa-
bricante Prevail, con productos como OLT's,
plataformas Odpticas 1310 y 1550, EDFA’s,
pasivos, con alta confiabilidad y de precio
muy competitivo’, agregd.

‘Lo anterior viene a complementar las
lineas que hemos manejado por muchos
afios y que seguimos manteniendo a dis-
posicién de nuestros clientes, como son
Rayvert, Wellav, Pico Digital, asi como la
parte de equipos reacondicionados de las
mejores marcas. Por supuesto seguimos
atendiendo toda la parte de servicio y repa-

Algjandro Cendejas y Mike Petro,
de Non Stop

racion de equipos de todas marcas, tanto RF,
optoelectronica, fuentes de poder, equipo
de medicién, equipo de cabecera, ONTs, y
cable mdédems’, complet6 Cendejas.

Cable Proveedora: Grapas para cable RG-6

y fibra 6ptica

Cable Proveedora destaca las grapas de
plastico para cable RG-6 y para fibra 6p-
tica (F.0.), fabricadas con materiales 100%
virgenes que le dan la resistencia necesaria
para cumplir su mision de fijar y guiar el
cablealapared o muro de manera definitiva.

Antonio Letayf, presidente de la em-
presa, explicd: ‘Por la proteccion de rayos
UV que contiene evita que esta se queme o
tueste con los rayos solares en la instala-
cion exterior, por lo que rednen todas las
especificaciones de calidad que requiere

para sus instalaciones’.

Las especificaciones de calidad incluyen
resistenciaalos rayos ultravioleta; resisten-
cia al impacto y a la flexidn; y resistencia a
la deformacion ante los cambios de tempe-
ratura, ademas de que estd conformada en
una sola pieza; ya que el clavo de acero esta
sujeto firmemente al cuerpo de polietileno.

‘Cable Proveedora estd ofreciendo también
grapas para ser utilizadas en paredes y muros
de madera para que esta se adapte al entorno
donde se utilice, ya que por su excelente

Antonio Letayf Cable Proveedora

calidad se tiene planteado el objetivo de
exportacion a centro Norte y Sudamérica’,
resumio Letayf.

Tulsat: Complementos para soluciones

end-to-end

Tony Cameron, director internacional de
ventas para Tulsat/NCS, afirmd: ‘Somos una
extension de nuestros socios OEM, Cisco y
Arris. Nuestro amplio inventario hace que
nuestra distribucién sea critica para las
empresas de telecomunicaciones en los
mercados latinoamericanos’.

Desde receptores de programas a trans-
misores Opticos, todos los componentes de
Tulsat contribuyen a mantener los sistemas
activos y trabajando. Junto con Cisco y Arris,

la empresa ofrece otros productos que se
complementan entre si para completar la
cadena de abastecimiento.

‘Cerramos un afio muy bueno en Latinoa-
meérica. Aunque hahabido una consolidaciéon
en los mercados mds grandes de television
por cable, los mas pequefios estan desarro-
llandose a tasas mas veloces que otros mer -
cados menos atendidos’, agreg Cameron.

‘Centro y Sudameérica han estado muy
activos. Brasil ha sido un desafioy Argentina

Tony Cameron, de Tulsat

muestra un progreso, pero otros mercados
estan llenando sus baches’.
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Wirewerks: Nuevas instalaciones en Canada

El 2017 fue un aio lleno de acontecimientos
para el fabricante de soluciones de infraes-
tructura de red, Wirewerks, tras laaperturade
susnuevasinstalaciones en Montreal, Canada.
Ademas, la empresa recibié un premio de
innovacion por su tecnologia NextSTEP.

Diego Merizalde, gerente de ventas de
Wirewerks para Latinoamérica y el Caribe
seflald: ‘Hemos tenido un crecimiento muy
significativo en la regién. Llevamos cinco
afios aquiy nos hemos convertido en un socio
importante en el desarrollo de soluciones
para los clientes’.

‘Nuestra alianza estratégica con TVC en
Latinoaméricay el Caribe nos permite cubrir
laregion efectivamente. Los tiempos rapidos
de entrega en sus productos, la calidad,
garantiay testimonio de nuestros clien-
tes, nos permiten seguir creciendo.
Tenemos presencia en toda la
region, y ahora contamos con el
apoyo de un especialista de fibra
dedicado, el Ing. Roberto Rosas y

unespecialista en Data Centers: Ing. Nicolas
Saab, que completan el grupo de ingenieria
y produccién de Wirewerks y el grupo de
ventas y logistica de TVC’, remcarcd.

Nueva sede mundial

El nuevo edificio de 4£0.000 pies cuadrados
alberga las oficinas ejecutivas, financieras,
operativasyde marketing delacorporacion, asi
como el centro global de ingenieria y desarro-
llo, los centros de excelencia de fibra dptica y
fabricaciénde cobre, y el centro de capacitacion
y educacion avanzada de la compafiia.

Jais Cohen, presidente de Wirewerks, afir-
mo: ‘La nueva sede es testimonio de nuestra
historiade crecimiento continuo. Lainstalacion
personalizada es una inversion estratégica en

nuestro futuro que nos proporciona una
base sélida paralaexpansiony evolu-
ci6n de la compatiia hacia el futuro’.

Premio a NextSTEP
El sistema de manejo de fibra

Diego Merizalde, gerente de ventas
CALA de Wirewerks

NextSTEP Technology de Wirewerks fue re-
conocido por los jueces del programa anual
Premios de Innovacion en Instalacién y
Mantenimiento de Cableado.

NextSTEP fue galardonada con el Premio
“Silver Innovators”. Es la evolucién natural
de los sistemas de administracién de fibra,
representando el siguiente y logico paso que
combina el parchado de fibra, distribucion,
empalme, C / D-WDM y la funcionalidad 40 /
100GbE MPO / MTP en un sistema integrado
y escalable para practicamente cualquier apli-
cacion de red de fibra 6ptica pasiva.

Megatrax
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Rincon Technology se consolida en México

con su hueva oficina

Liderada por Alexandra Quintanilla

Rincon Technology se estd desarrollan-  cada afio participa de
Andina Link.

En ConvergenciaS-

do fuertemente en toda la region, segin
confirmd a Prensario Amado Quintanilla,
director de desarrollo de negocio CALA.La  how, Rincon volverd a
empresa ya estd consolidada en México, ofrecer su tradicional
donde tienesuoficinaliderada por Alexan-  recepcién para sus
dra Quintanilla. Ademas, sigue creciendo  mayores clientes de
México, como AT&T,
TV Azteca, Total Play

y Eutelsat, a los que

en Colombia, Brasil y Costa Rica, donde

ayuda en sus soluciones completas inclu-

yendo equipos y antenas para sus clientes.
Otro mercado muy fuerte para la

compaiiia, que ha crecido mucho

en los ultimos afios, es sobre

todo Colombia, donde tiene

Brad White, Amado y Alexandra Quintanilla
de Rincon con David Fraser de AT&T
en el Four Seasons

desarrollos para Azteca Comu-
nicaciones, Claro e Internexa que
tiene una red en toda la cuenca del

Celine Salgado, Amado Quintanilla, Joel Quinones, Bradley White
y Alexandra Quintanilla, de Rincon

Pacifico. Justamente, al extremo de ella
Chile también empieza a ser importante
con trabajos junto a VTR, Telefénica

y Claro.

Amado Quintanilla agregd que
todas estas presencias revelan el
compromiso de Rincon Techno-

logy con los mercados y también
con los shows que los agrupan.
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