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APTC realiza su X Cumbre
en Lima con gran expectativa

Crecimiento del mercado peruano de TV y telecomunicaciones

La Asociacién Peruana de Television por
Cable organizala décima edicién de laCumbre
APTC en la capital del pais, el 9 y 10 de mayo
en el moderno edificio del Centro de Conven-
ciones de Lima (LCC). La expo convencién se
realiza nuevamente bajo la conducciéon de
Deméstenes Terrones, gerente general de
CATV Systems (Best Cable) y renovado como
presidente de la entidad para el periodo 2017-
2019, como resultado de las elecciones que se
realizaron en junio pasado en Lima.

Ademds de Terrones, integran la junta
directiva de APTC Ysrael Maximo Acuiia
Raya, de A&D For Cable Television, como
vicepresidente, y Jesiis Angulo, de Cable-
visiéon Tumbes, como tesorero. Julio Garcia
Espinoza, de Multiservicios de Telecomuni-
caciones Satelital, serd secretario, mientras
que los vocales seran Ana Lucia Gonzdlez, de
Comunicaciones Cabepice, Eduardo Enrique
Rivera, de Omnisat Comunicaciones, y Elvin
Lucio Manrique Paredes, de Cable Network.

Lacumbredetelevision por cable organizada
por APTCsiempre es unaoportunidad de reunir

Peru: Market S
por empresas (D

e de TV Paga
iembre 2017)

Total:
1.961.018

@ Movistar (Telefénica) @ DirecTV (AT&T)

@ Claro (América Movil) @ CATV Systems
Otros

Fuente: Osiptel

Lainauguracion de la IX Cumbre APTC en Lima

a los operadores independientes de Perti, con
el objetivo de mantenerse actualizado sobre
los tltimos desarrollos en TV Paga, contenidos
y telecomunicaciones en general.
Lapartetécnico-académicadelas conferen-
cias estara a cargo del reconocido Juan Garcia
Bish, ingeniero electromecanico y Gerente
de Ingenieria en Gigared de Argentina, que
durante 25 afios ha trabajado en la industria
de las telecomunicaciones por cable.
GarciaBish participard en dos conferencias:
“El Futuro de las Empresas de Telecomu-
nicaciones”, donde mostrard los cambios
en los habitos de consumir TV sumados a
la masificacién de la Internet, lo cual nos
obligan a contar con un enfoque diferente
del negocio; y “La revolucién IP llega a las
cabeceras de TV”, donde hara énfasis en
que muchos operadores todavia mantienen
la misma cabecera de hace 20 afios, que ha
crecido desordenadamente para ofrecer mas

Eduardo Rivero, Mauro Zamora,
Demostenes Terrores, Jorge Vargas en la
Fiesta de la IX Cumbre

canales eincorporar servicios de TVdigital. La
pregunta es si hay que construir unacabecera
nueva, o seguir con el mismo esquema.

El mercado peruano

Segun las cifras difundidas por el regulador
local, Osiptel, Peru cerré el 2017 con 1.961.018
suscriptores en TV paga, mostrando un cre-
cimiento de 7% respecto al mismo periodo
del afio anterior. Movistar, el operador de
triple play de Telefénica, lidera el mercado
con 1,2 millones de suscriptores y el 65% de
participacién. El segundo operador es Claro,
de América Mdévil, con 203.211 abonados,
seguido por DirecTV, con 279.556, y ya en el
segmento de independientes, el sistema de
Demostenes Terrones, CATV Systems reporta
cerca de 43.000 suscriptores.

El segmento de Internet también estd
creciendo, tras totalizar 2.310.227 accesos en
diciembre de 2017, contra 2.117.509 en 2016

Tomas Delgado con Edgar, Rosa y Giselle
Carrasco, Miriam Vera y el equipo de
Scientific Satellite
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mostrando un crecimientode 9% en unano.
Telefénica es el principal proveedor, con 1,7
millones de accesos de banda ancha, seguido
por América Mévil con 434.550, Entel con
84.078, Olo con 26.057, Star Global Com con
19.353, y Americatel, con 8.291.

Ranking de velocidad

Por 18° mes consecutivo, Claro se consagro
en marzo como el proveedor de Internet que
entrega la maxima velocidad de conexién
segun el ranking mensual de Netflix, con una
velocidad promedio de 3.32 Mbps, seguido
por Movistar (3,04 Mbps) y OLO (1,03 Mbps).

Estos nimeros son el resultado de un
trabajo de monitoreo llevado adelante por
el OTT estadounidense cada mes, donde
monitorea el desempefio de cada operadory
evalia la calidad de su servicio al visualizar
los contenidos por streaming.

Con un 65% de los hogares con acceso a
Internet fija, segtin Osiptel, Perii estd en el
4to.lugar del ranking de Netflix consideran-
do los paises de Latinoamérica, alcanzando
un promedio de velocidad de 3,1 Mbps. Con
el impulso del proyecto de Red Dorsal de
Nacional de Fibra Optica, el pais ha logrado
crecer de manera exponencial en su servicio
de Internet banda ancha, ya que la inversion
publico-privada, liderada por Azteca Comu-
nicaciones, contagio alas empresas privadas
a desplegar sus propias redes.

El segmento OTT
El mercado OTT alcanzé en 2017 los 18,2

Demostenes Terrones, presidente de APTC,
hablando en la inauguracion de la ga. Cumbre

millones de accesos pagos activos en Lati-
noamérica, seglin Dataxis, lo que equivale
al 25,2% del total de accesos a banda ancha
fija en la region. Netflix es el principal ope-
rador con el 63% delas cuentas, seguido por
Clarovideo, de América Mdvil, se posiciona
en el segundo lugar con casi el 20% de las
cuentas pagas activas.

Meéxico es el mercado con mas accesos al
servicio, abarcando el 40,5% de las cuentas
pagas en Latinoamérica, seguido por Brasil,
con el 35,1% de los suscriptores y el primer
lugar en velocidad de crecimiento.

En Pert, se destaca el fuerte crecimiento
de Movistar Play, el OTT de Movistar, que ya
alcanzé los 580.000 usuarios con un fuerte
aumento en los dltimos meses, pasando de
300.000 en octubre de 2017. El lanzamiento
del servicio de forma independiente a la TV
paga impulsé este crecimiento y ahora busca
llegar al millén de usuarios parafines de 2018.

Segtin Telefénica, lapenetracién de servicios
de valor agregado aumentara junto con la
mejoradelasinfraestructuras de telecomuni-

Ranking de velocidades de Internet promedio
en los principales mercados de Latinoamérica
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Fuente: Netflix

Osiptel busca que operadores
absorban el costo de los STB

Osiptel trabaja en la elaboracion de una
nueva norma que exigira a los operadores
de TV paga absorber los costos de los de-
codificadores, que actualmente se cobran
junto consuinstalacion, alossuscriptores.

Segun informé Rafael Muente, pre-
sidente de Osiptel, el objetivo de la nor-
mativa es simplificar el proceso, ‘reducir
las barreras’ para los usuarios que deseen
cambiar de proveedor y asi dinamizar el
mercado de TV paga.

El regulador considera que el STB es
una herramienta fundamental para la
entrega del servicio y que por lo tanto son
los proveedores quienes deben hacerse
cargo de ese gasto, ofreciendo al menos
un punto de acceso gratuito, que incluya
la caja y su instalacion.

‘Intentamos garantizar un proceso de
suscripcion simple y transparente, me-
jorando las condiciones para fortalecer
la competencia en el mercado’, agrego.

caciones, paralo que prevé inversiones demas
de USD 430 millones en redes mdviles y fijas
durante este afio. Asi, buscara incrementar la
penetracionde 4Genun 60%yllevarasubanda
ancha ultrarrapida a mas de medio millén de
hogares con velocidades de hasta 100Mbps.
En su negocio OTT, Movistar esta apos-
tando a la produccién de contenido original
propios con su canal Movistar Series, cuyos
contenidos son hechos 50% en Espafia y 50%
en Latinoamérica. La Zona y La Peste son dos
de los programas mas conocidos y que ya se
pueden ver en el pais. En Perd, con Movistar
Series suma siete canales exclusivos en su
parrilla, que se pueden ver en su multiplata-
forma Movistar Play (TV en vivo en el mévil).
Por su parte, Claro Peru ofrece conteni-
dos y aplicaciones propios a través de sus
plataformas Claro Video (peliculas, series,
telenovelas, etc.) y Claro Musica. Claro Video
coprodujo la pelicula peruana Sobredosis de
amor, siendo el primer caso de una produc-
cién cinematografica nacional coproducida
por una plataforma de streaming de video.
En la plataforma, se podran ver escenas
inéditas y material adicional al filme.
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Centro de Convenciones de Lima LCC

8:45 am - 9:00 am
Inauguracion

9:00 am - 10:00 am
“El Futuro de las Empresas de Telecomunicaciones”
Ing. Juan Garcia Bish, APTC

10:00 am - 10:30 am
“Nuevas tendencias enfocadas a internet y cable”
Telefonica

10:30 am - 11:00 am
“Nuevas oportunidades de negocio”
Telefénica

12:00 pm - 12:30 pm
Conferencia
Fyco Telecomunicaciones

12:30 pm - 1:00 pm
Conferencia
JP Partners

2:30 pm - 7:00 pm
Inauguracién de la Feria Comercial

7:00 pm - 10:30 pm
Coctel de Bienvenida

Jueves, 10 de mayo

© 9:00am - 9:30am
Conferencia
Indecopi

© 9:30am -10:00 am
Conferencia
Caper

© 10:00 am - 11:00 am
Conferencia
Ing. Tomas Delgado, Scientific Satellite

© 11:30am - 12:30 pm
Conferencia
Furukawa

© 1:00 pm - 2:00 pm
“La revolucion IP llega a las cabeceras de TV”
Ing. Juan Garcia Bish, APTC

© 2:30 pm - 7:00 pm
Feria Comercial
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HBO apoya a los cableoperadores
en su incursion al OTT

El servicio Premium llega a todas las plataformas

HBO se ha caracterizado por laalta calidad
de contenidos y la innovacion tecnoldgica.
Luego de lanzar su plataforma HBO Go para
los suscriptores de su paquete Premium,
salié al mercado directamente a través de
los ISPs y ahora avanza en negociaciones
conlos cableoperadores para incorporarse a
las diferentes opciones OTT que ya se estan
lanzando en toda la region.

Javier Figueras, Regional VP de HBO Latin
America, estuvo en Cartagena al mismo
tiempo que Andina Link donde, si bien no
participé dentro de la expo, confirmé su
apoyo historico y espera volver a compartir
la feria en su préxima edicion. Al igual
queen2017, tuvounbarcoamarrado
donde recibi6 a sus clientes en un
espacio de conversacion y negocios
con clima distendido. ‘Generamos
un espacio y una presencia donde
tuvimos nuestras reuniones en un
lugar de comodidad y con la posibilidad
de hacer algo efectivo’, sefial6.

El ejecutivo se refiri6 a una de las prin-
cipales novedades para este afio que es
el lanzamiento de HBO Go a través de las
ofertas OTT de los cableoperadores en la
region. ‘Estaremos apoyandolos en este
nuevo producto que estan lanzando en toda
la regi6én. Nuestro contenido de HBO Go va
a formar parte de la oferta que ellos vayan a
haceralos suscriptores desde su propio OTT.
Estamos en conversacionesy este afio se hard
realidad, después de tantas negociaciones
sobre todo en relacién a los derechos y los
features, reverse, fast forward y demas. Toda
las conversaciones tuvimos en los ultimos
dos afios ahora se esta llegando a una con-
clusién donde las reglas estén mas claras y
todos sepan lo que podemos licenciar y lo
que no’, agreg6 Figueras.

‘E1OTT sevaamasificar definitivamente.
El contenido de HBO llegard al OTT de cada
operador, estara incluido y los suscriptores
del paquete Premium tendran acceso al
contenido de HBO. Con esto se logra que

el suscriptor tenga en un sélo lugar toda
la programacién que ofrece el operador o
también podra ir directamente a HBO Go’.

‘Se trata de ampliar la oferta y de que
el suscriptor tenga la mayor cantidad de
posibilidades de acceder al servicio. Va a
haber suscriptores que quieran acceder di-
rectamente poniendo su tarjeta de crédito a
través de una tienda digital o a través de un
ISPy otros entraran desde su cableoperador
tradicional. Para nosotros es indistinto; lo
que queremos es tener la mayor visibilidad
y accesibilidad posible’, completd.

En cuanto a la movilidad, comenté: ‘Un
producto como HBO Go es para

dentroy fuera del hogar, y para

multiples dispositivos. Ahiva
ajugarunrol muyimportante
elmoévil porquela cantidad de
smartphones que hay hoy en

Latinoamérica es enorme. Es-

tara la posibilidad de llegarle a esa
gente. Noiremos con un producto diferente,
lo que es HBO Go, se puede contratar el
servicio siendo un suscriptor maévil’.

Sin embargo, aclard la preferencia del
publico en cuanto a las pantallas. ‘Estudios
que hevisto en Estados Unidos demuestran
que el 75% del consumo sigue siendo en el
televisor. La gente, realmente para un Game
of Thrones, un partido de futbol o basquet
va a seguir eligiendo la experiencia de la
pantalla grande. La pantalla chica es para
ver fuera del hogar porque no hay mas
remedio o porque se hizo download, que
es otro tema que vendra mas adelante en
la region. Somos una compaiiia tradicional
de canales lineales que se esta convirtiendo
en digital’.

La apertura del mercado argentino
Para Javier Figueras, la apertura del
mercado argentino de telecomunicaciones
representa una gran oportunidad. ‘Las
inversiones que se van a estar haciendo en
telecomunicaciones en los préximos cinco

Alejo Smirnoff, de Prensario,
y Javier Figueras de HBO
aflos seran muy importantes. Yo no creo que
elmercado vayaa crecer mucho mas porque
esta totalmente maduro, pero si crecerd en
lo que respecta a los servicios’.

‘Argentina sigue teniendo una gran
oportunidad de crecimiento de analdgico a
digital. La TV pagatiene unaalta penetracion
pero separemos la discusion entre analégico
y digital. En los hogares analégicos HBO no
tiene ninguna posibilidad de crecimiento
porque no se ofrece el producto. Sin em-
bargo en el digital, si tenemos posibilidad
de crecimiento’, completd.

Explicé que el potencial de crecimiento
estd enlos operadores que ofrezcan Internet
y en la medida que se vayan digitalizando,
enTVpaga. ‘Cuandoyaentraron en el hogar
con el servicio de Internet no hay un limite
deladigitalizaciéon dela TV paga. Ese yo creo
que es el gran crecimiento que podemos ver
como canales Premium’.

‘Nosotros hemos crecido mucho con
Cablevision, DirecTV y Telecentro. El
Premium ha sido un driver y creo que el
mundial viene con crecimientos de HD.
todos quieren ver el mundial con HD y
ahora viene el 4K’, expresé.

‘Nosotros no fuimos los primeros en
lanzar HD y estoy orgulloso de no haberlo
sido porque el dia que nosotros lanzamos
HD erarealmente 100% alta definicion dela
mejor calidad. cuando anunciamos avances
tecnoldgicos es porque tenemos todo abso-
lutamente resuelto’, concluyd6.
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Fox: Posicionamiento de la app
y produccion original regional

Sergio Veiga, SVP & General Manager de
Fox Networks Group Cono Sur, sefiald las
estrategias del grupo para este aifio, desta-
cando el énfasis en produccién original con
talento regional, asi como el crecimiento y
expansion de la app para distribucién del
contenido multiplataforma.

‘Nuestra estrategia 2018 esta enfocada
en continuar ofreciendo el mejor entrete-
nimiento multiplataforma para disfrutar
a través de cualquier dispositivo, donde y
cuando nuestros fans lo deseen. Seguiremos
trabajando para que la App de Fox siga po-
sicionandose como la mejor plataforma de
Latinoamérica’.

Veigaagregd quelaappincluye una
gran diversidad de géneros, entre
ellos deportes, incrementando la
cantidad de usuarios, incorporan-
donuevos features e incluyendolos
mejores contenidos de FNG.

Produccién original

‘Seguimos con la produccién original de
historias Unicas y relevantes para las au-
diencias de toda la region, entre las que se
destacan Aqui en la Tierra de Fox Premium
con Gael Garcia Bernal, seleccionada para
competir en cuatro categorias en la primera
edicion del Festival Internacional Canne-
series’, dijo.

Otras series destacadas son Sitiados (Fox
Premium), Run Coyote Run (FX) y Uno contra
todos (Fox Premium) y los préximos nuevos
shows de Fox Talento Fox con Lali, Diego To-
rres y Alejandro Fantino, Big Show (Working
Title) con Adrian Suar, Nicolds Vazquez,
Natalie Pérez, Maria Bopp y Martin Bossi.

En lo que respecta a Nat Geo y Nat Geo
Kids, afirmé: ‘Buscamos coproducir con
otros medios de diferentes partes del mundo,
tanto OTT, cable y/o TV abierta. En cuanto
a contenido, estamos explorando ideas
multiplataformaapuntando a un target mas
joven, haciendo foco en musica y en temas
investigativo-sociales, como Bios, un nuevo
docu-reality sobrelaviday obradelos prin-
cipales iconos populares de América Latina’.

‘Estaremos, ademads, trabajando en nuevos

shows de animaciénylife action para Nat Geo
Kids, para nifios de entre 3 y 7 afios, con el
espiritu de entretenimiento-formativo que
solo NatGeo puede tener. En cuanto a Fox
Sports, seguiremos con el desarrollo de Fox
SportsRadio, Central Fox, NET — Nunca Es Tarde
y 90 Minutos en sus versiones de Argentina,
Chile y México. En paralelo, continuaremos
produciendo La Ultima Palabra en México,
y realizando las mejores coberturas de los
mas grandes torneos a nivel mundial, como
serd la del Mundial de Futbol Rusia 2018,
completd Sergio Veiga.

Oferta multiplataforma
‘La oferta multiplataforma llegé
paraquedarsey somos partedeella
hace mucho tiempo. Fue algo que
construimos durante mas de diez
afios y que vamos consolidando,
implementando una estrategia que
prioriza el formato de video y la cali-
dad de los contenidos, el mismo ADN que
ha caracterizado siempre a la marca pero
presentado en diferentes pantallas’, explico
el ejecutivo.

‘Llegamos adiferentes audiencias, a través
de distintos canales de consumo. Nuestro
objetivo es mantenernos a la par de las
nuevas tecnologias, de los nuevos canales y
formatos para contar las historias y servir
a nuestros fans’.

Lucha contra la pirateria
‘Consolidandonuestroliderazgoenlalucha
contra la pirateria, en abril obtuvimos unlo-
gro sin precedentes: a partir de una denuncia
penalrealizada por Fox Networks Group Latin
America, lajusticiade Uruguaydictamind una
medida cautelar mediantelacuallasempresas
proveedoras de Internet deben proceder al
bloqueo a todos los sitios web denominados
Roja Directa, sitio de retransmision ilegal de
contenidos deportivos. Este fallo ejemplar,
marca el inicio de la concientizacién judicial
en los temas de pirateria online. Ya hemos
presentado acciones en otros paises de la
region donde buscaremos que se replique lo
que hemos obtenido en Uruguay’, menciono.

Sergio Veiga

Proximos estrenos

Los proximos estrenos de Fox Networks
Group Latin America incluyen nuevas tempo-
radas de Will & Grace (desde el miércoles 18 de
abril por Fox), Los Simpsons (desde el domingo
13 de mayo por Fox), The Americans (a partir de
abril, todos los martes en Fox Premium Series y
enelacceso Premium de la App de Fox), Legion
(a partir de abril, cada miércoles en la app de
Fox y cada viernes en Fox Premium Series) y
latercera entregade 1 ContraTodos (desde el 23
de abril en Fox Premium Series y en el acceso
Premium de la App de Fox).

Ademads, estrenos exclusivos como Aqui en
La Tierra, con Gael Garcia Bernal, (desde el 22
de abril, la temporada completa en el acceso
Premium de la App de Fox, con estrenos
semanales cada domingo en Fox Premium
Series); el lanzamiento de Britannia, (desde
el 6 de mayo en Fox Premium) y The Resident
(desde el lunes 7 de mayo por Fox).

National Geographic presentara Genius: Pi-
casso,con Antonio Banderas (desde eldomingo
22 de abril); Alerta Aeropuerto Sao Paulo (desde
elmiércoles 18 de abril); Pablo la primera serie
infantil, combinacién deliveaction conanima-
cién, protagonizada e interpretada por nifios
y jovenes con trastorno del espectro autista
(desde el lunes 23 de abril) y Los 8 Escalones:
Camino al Mundial (desde el lunes 14 de mayo,
de lunes aviernes 9 PM en Argentina y Chile).

Por otro lado, mas adrenalina con nuevas
practicas, clasificaciones y carreras de F1 en
vivo y sin cortes comerciales para disfrutar en
multiples dispositivos por Fox Premium; y la
mejor cobertura de la Copa del Mundo, por
todas las sefiales de Fox Sports.
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AMC Networks: Ficcion innovadora
y lifestyle con talento local

Fuerte apuesta con The Terror

AMC Networks pasa un buen momento
en la industria, con grandes novedades en la
parte de distribucion y el estreno de ficcio-
nes de alta calidad para el canal AMC, junto
con la incesante produccién de contenidos
lifestyle en toda la region. Asi lo reflejé Ale-
jandro Kember, VP de distribucién y ventas
a afiliadas para América Latina, en Andina
Link Cartagena, donde la gran apuesta fue el
lanzamiento de The Terror.

‘Andina Link es un evento muy impor-
tante dentro del calendario de la industria
y siempre lo hemos apoyado porque cree-
mos que es importante para nosotros como
marca; todos los afios hemos redoblado
nuestra presencia en disefioy todolo

que hacemos’, explicd y destacé la

presenciadeclientes deotros paises m sigue apostando al contenido
como ReptiblicaDominicanay Peru. local paralos canaleslifestyle,

Este afio la temadtica de la em-
presa en la expo ha sido The Terror,
la nueva serie de AMC estrenada el 26 de
marzo en Latinoamérica, en simultaneo con
Estados Unidos. ‘Es una produccién con el
sello de Ridley Soctt y un super elenco, que
la compaiiia viene desarrollando desde hace
mucho tiempo. Ambientadaen 1852 ybasada
en una historia real ficcionada, trata sobre
dos barcos de una expedicion britdnica que
buscaban el paso del Atlantico al Pacifico
por el norte y se pierden en el Artico sin
dejar rastros. Hay algunos componentes de
suspenso y tiene una ambientacion espec-
tacular’, dijo Kember.

Programacién
Junto con The Terror, este aiilo AMC prepara
el estreno de 11 series incluyendo nuevas

The Terror se estrena el 26 de marzo
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temporadas. ‘En abril tenemos otro de los
grandes hitos del afio, que es la cuarta tem-
porada de Fear The Walking Dead, que viene
conlanovedad del crossover de un personaje
de TheWalking Dead. Parala segunda parte del
afio, tenemos la segunda parte de la cuarta
temporada; tenemos también las terceras
temporadas de Animal Kingdom, Humans e
Into the Badlands’, agregé.

‘Seguimos apostando a ofrecer un conte-
nido fresco e innovador dentro del canal y
ha dado resultado para posicionarnos como
una de las marcas mds jévenes. Innovamos
constantemente en contenido y eso, tanto

los operadores como el publico lo
reconocen’.
En el resto del portfolio se

con ElGourmet y Mas Chic. ‘El
afio pasado produjimos Cémete
Colombia con el colombiano Federico
Trujilloy este afio vamos ahacer unasegunda
temporada con él, mostrando lariquezayla
diversidad dela cultura gastronémicalocal’.
Ademas adelantd el estreno de Me voy a
comerelmundo, que llevavarias temporadas,
donde una conductora recorre el mundo
mostrando los diferentes lugares, y llega
una nueva serie de comidas callejeras en
Colombia. ‘Estamos muy enfocados en el
contenido local, produciendo en Argentina,
México, Peri’, sefial6 Kember.

Distribuciéon

Dijo Alejandro Kember: ‘El afio pasado ha
sido muybueno en cuanto a distribucién para
todos nuestros canales. Entramos en Net de
Brasil, lo que nos permitié ampliar mucho
nuestra base de usuarios alli y se tradujo
en un incremento muy importante de los
ratings del principal canal, AMC’.

Agreg6 que el foco de este afio estard en ese
mercado, donde en mayo selanza Film&Arts,
para sumarse a Sundance Channel y AMC.
‘No tenemos lifestyle aun; estamos con los
canales de cine y series que por supuesto

Alejandro Kember, VP de distribucion
y ventas afiliadas

van doblados y/o subtitulados al portugués’.

‘A suvez en México entramos en el paquete
basico VeTV de Sky, que nos permitié am-
pliar la base de usuarios casi llegando todo
el mercado. En términos de distribucién, el
2017 ha sido muy bueno y esperamos que
este afio también lo sea’, agregé.

Ademas, anuncio el lanzamiento de Eu-
ropa Europa este mes en DirecTV. ‘Cuando
son buenas las novedades en distribucion
se traducen en rating, asi que el balance es
muy positivo’, completd.

El crecimiento en distribucidon arrastra
un incremento en los ratings y consecuen-
temente en las ventas publicitarias. ‘Al ser
productores de muchos los contenidos le
podemos brindar alos clientes la posibilidad
de integracién de marcas. El afio pasado se
incorporaron 50 nuevos clientes que pauta-
ron por primera vez y cerramos el afio con
un 35% de incremento en la facturacién’,
remarco.

Balance

Acasicuatroafios sulanzamiento, ‘el balance
es muy positivo’, afirmé Alejandro Kember.
‘Lanzamos una marca que en EE.UU. era muy
reconocida pero que en Latinoamérica no
tenia arraigo directamente sino a través del
contenido. Se conocian mucho sus series como
Breaking Bad, Mad Men, The Walking Dead pero
no la marca. Hemos hecho un buen trabajo en
ese sentido’.

Concluyé: ‘Creo que vamos en la direccion
correcta ofreciendo gran calidad, estrenos en
simultaneo con EE.UU. y con el sello de AMC,
perotodaviaquedamucho camino porrecorrer’.
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Atresmedia: Nuevos acuerdos para la region

Expectativas con la apertura en Argentina

Mar Martinez, directora internacional de
Atresmedia, estuvo en Andina Link, junto a
MBA Networks, con el Managing Director de
la empresa, Javier Nuche, donde expresaron
las buenas perspectivas para este afio en la
regioén y confirmaron nuevos lanzamientos.

Si bien no se espera repetir el gran creci-
miento de los dltimos afios con sus sefiales,
remarcé Martinez que el cambio regulatorio

en Argentina con nuevos juga-
dores grandes panregionales
abre nuevas oportunidades. De
la misma manera, que Cablevi-
sién pueda ofrecer otros productos
complementarios también es una manera de
que crezca un mercado que estuvo muchos
afios estancando.

‘Como programadores, sentimos que los

Atrescine llega a Cable Onda Panama

Atrescine, el nuevo canal de cine espaiiol en HD de Atresmedia, se lanz6 en abril en el
mercado panamefio a través de Cable Onda, que se hace con todo el portafolio de canales
de Atresmedia Internacional, integrado también por Antena 3 Internacional, Atreseries

y iHola! TV.

La nueva sefial esta disponible para los abonados de Cable Onda en el Plan
Play HD en adelante, en HFCy en la posicion 244. Entre sus titulos mas desta-
cados estan La Carta Esférica, dirigida por Imanol Uribe en base a la novela de
Arturo Pérez-Reverte; LaBuenaEstrella, protagonizada por Antonio Resines,

Maribel Verduy Jordi Molla; La Conjura de El Escorial, cine histdrico que narra
la traicién del secretario del rey Antonio Pérez y la Princesa de Eboli; y La
Pasién Turca, dirigida y adaptada por Vicente Aranda, protagonizada por
Ana Belén y basada en la novela homénima de Antonio Gala.

Daniel de Simone, de TigoUne; Mar
Martinez, de Atresmedia; y Carlos Boshell,
de MBA Networks

operadores grandes siguen con sus planes y
se ven nuevas cosas y los OTTs abren puertas.
Nosotros estamos apoyandoalos nuevas com-
paiiias que surgen mas sencillas y delgadas’,
explico la ejecutiva.

‘Otro tema importante en el mundo au-
diovisual es que la marca Espafia en cuanto a
calidad de produccion, interés de las historias
que cuentan nuestras series y en general el
posicionamiento del contenido en espafiol’.

De las seriales, jHola! TV crecié mucho en
Estados Unidos, dondeyaestabien posicionada.
Igual se sigue trabajando en todos los frentes.
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DW: Gran representaciony
convocatoria en Andina Link

Luego de entregar los premios en Periodismo de Economia Creativa

DW con su directora regional Sylvia Viljoen
tuvo una gran presentacién en Andina Link,
donde muchos operadores se suscribieron y
luego podian jugar con un Plinco para tirar
una pelota y ganar premios.

Recibi6 aempresas de Venezuela, Colombia,
Ecuador, Reptiblica Dominicana, Perd y Gua-
temala, entre otros mercados. Ahora, Sylvia
decidi6 volver a asistir a la Cumbre APTC de
Lima, Perti como buen mercado para mas de
200 operadores.

Periodismo de Economia
Creativa de DW
Su participacion en Cartagena
se dio luego del éxito del segundo
evento de periodismo sobre econo-
mia creativa, que el canal celebré en el
Museo del Chic6 de Bogotd, donde reconocié a
los ganadores del concurso de Periodismo de
Economia Creativa que lanzé en septiembre
de 2017 y recibid 61 trabajos de TV y grafica.
Participaron periodistasy representantesde
medios colombianos, de laembajada alemana
y diversas organizaciones. La convocatoria
recibié 18 trabajos parala categoria TVy video
y 42 para prensa escrita y medios digitales.
Para presentarse, el trabajo debia haber sido
publicado entre el 1 octubre de 2016 y el 1 de

Veronica Marchirano

Sylvia Viljoen con el Plinco, en Andina Link

octubre de 2017.
El jurado estuvo conformado por
Cristina Peldez, del departamento
de distribucién de DW; Verdni-
ca Marchiaro, redactora en DW
Latinoameérica, y Carlos Delgado,
director jefe para Latinoaméricade DW.
Se premiaron tres trabajos por cada cate-
goria, que recibieron un viaje a Alemania al
Global Media Forum de DW para el primer
puesto; un iPad para el segundo puesto, y un
iPod parael tercer puesto, enambas categorias.
Verénica Marchiaro coment6: ‘Este premio
buscafomentar el buen periodismo que cons-
truye y que informa acerca de las cosas posi-
tivas de la region y en este caso de Colombia.
El jurado tuvo mucho que hacer para realizar
la seleccion de forma apropiada porque eran

Los ganadores de los premios entregados
por DW en Bogota

Cristina Pelaez

Michael Bock, embajador de Alemania en
Colombia, y Daniel Alscher, prensa de la
misma embajada

articulos o propuestas muy dispares entre
si; el desafio era buscar el periodismo que se
estaba ejerciendo y no los proyectos. Creo que
hemos elegido bien’.

Los trabajos premiados fueron:

Categoria prensa escrita

1° Ever Mejia Gonzalez. Barranquilla: zona de
talento, frescura e ingenio

2° Sandra Liliana Beltrdn Montafio. Felipe Avila
retratando la naturaleza

3° Andrea Rios. Transformaciénsocial, nuevamisién

de la comunicacion

Categoria video

1° Yamit Palacio Villa. Kiwi campus, unaplataforma
de robots domiciliarios

2° Alvaro Davila. Fabrilab

3° Julio Andrés Rozo. Caminando Colombia por el
emprendimiento sostenible
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Andina Link Cartagena,
reflejo de una industria cambiante

Andina Link Cartagena 2018 se realizd
del 6 al 8 de marzo en la histérica ciudad
colombiana con resultados muy positivos.
Participaron cerca de 2000 visitantes en las
diferentes sesiones académicas y técnicas y
recorrieronlos mas de 90 stands del centro de
convenciones; llegaron operadores de TV paga
e Internet de Colombia, Venezuela, Ecuador,
Peru, Bolivia, Centroamérica y México en un
encuentro totalmente internacional.

Pero sobre todo, Andina Link fue el reflejo
fuerte de una industria que esta cambiando,
conlos cableoperadores apostandoalasredes
de Internet y los proveedores de Internet
(ISP) preparandose para lanzar video si se
concreta el cambio regulatorio que estdn
empujando en Colombiay otros mercados.

En este contexto la expo conven-
cién organizada por Luz Marina
Arango tiene cada vez mas im- ExpP
portanciano s6lo como un espacio
de negocios sino en su funcién
de capacitacion y aprendizaje con
el Foro FICA y el tradicional curso de
actualizacién tecnoldgica certificado por
la Universidad de Antoquia, que esta vez
se centrd en el futuro de Internet y los
servicios TIC, con la orientacién de Tomas
Delgado y Juan Garcia Bish.

Pero el cambio de la industria se vio en la
muestra comercial, tanto en los stands como
enlosvisitantes quelarecorrieron. Es sabida
la creciente presencia de ISPs en Andina
Link, con el apoyo de la asociacién Naisp,
que tuvo su reunioén el lunes previo al inicio
del evento donde ademas de discutir temas
gremiales, se hablé del futuro como provee-
dores de telecomunicaciones con capacidad

Daniel de Simone, de TigoUne;
Mar Martinez, de Atresmedia; y
Carlos Boshell

La inauguracion tuvo participacion de ANTV, Mintic y el ministerio de Planeacion,
junto a la organizadora, Luz Marina Arango

paradar video ademads de conectividad. Para
esto, buscan impulsar el proyecto de ley que
les otorgue una licencia tnica.

Los stands también respondieron a este
movimiento con cada vez mds proveedores
de software, seguridad informatica y sis-
temas de gerenciamiento de redes.
Alli apunté también el ministerio
de comercio internacional del
gobierno de Ontario, Canada, con

ocho empresas de ese pais.

Andina Link es para todos

‘La industria se esta dando cuenta de que
Andina Link es para todos’, dijo Luz Marina
Arango a Prensario y confirmd el éxito de
convocatoria y de apoyo de las autoridades
estatales y asociaciones de toda la region,
tanto enlaconvencién comodisertandoenel
foro FICA, que este afio en su apertura superé
a todos los anteriores, segin manifest6 su
coordinador académico, Gabriel Levy.

Ya desde el acto inaugural se dejé ver el
fuerte apoyo de la ANTV, con su directora
Angela Mora Soto presente, asi como del
Mintic, que llevé a su viceministro Juan
Sebastian Rosso, y el Departamento de

David Gutierrez y Camilo Meza de Claro
con Mathias Hain, Antonio Mendoza y
Anibal Dumont de Wisi

Planeacién Nacional con Ivdn Mantilla.
Estuvieron también Héctor Jaime Vega, de
la asociacion de ISPs de Colombia NAISP; y
su par mexicano Ricardo Acosta.

Las autoridades estatales dieron cuenta
de las acciones que se estan llevando a cabo
desde el marcoregulatorio para favorecerala
industria, abrir el mercado paralos pequetios
y medianos operadores y reducir algunas
cargas quedificultaban alos independientes.

Ademas, se anuncié que este afio se lici-
taran nuevas licencias de televisién por sus-
cripcién, proceso que tuvo éxito en 2012 con
ahoramuchoslicenciatarios incrementando
sus cabeceras y ampliando sus servicios y
que en esta edicion se encuentra en la etapa
pre-contractual.

Otras iniciativas como el nuevo régimen de
contraprestaciones buscan promoverlacom-
petencia, eliminar las barreras de entrada de
nuevos jugadores y los grandes beneficia-
rios, afirmé Juan Rosso, ‘son los usuarios’.
Mencion6 también el fortalecimiento de la
TV comunitaria, con una regulacion mas
simple y un nuevo esquema prestacional.

Politicas regulatorias

El panel de politicas regulatorias para
impulsar el sector cont6 con Ernesto Orozco,
de ANTV; Sergio Valdés Beltran, de DirecTV;
Jaime Andrés Plaza, de TigoUne; Alberto
Solano, de Andesco; Galé Mallol, de Asotic;
e Ivan Mantilla, de Planeacion.

‘Se deben generar medidas fuertes para
revertir la tendencia en baja de la TV por
suscripcion’, dijo Valdés de DirecTV, mien-
tras que Plaza, de TigoUne afirmé que ‘se
requiere una hoja de ruta de una politica de
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Andina Link Cartagena, reflejo de una industria cambiante

apunte a que todos los usuarios accedan a
los beneficios de la economia digital’.

Por su parte Galé Mallol, de Asotic mani-
fest6 que el sector independiente demandala
creacion de un regulador convergente tinico
y que debe crearse un modelo propio, no
imitando uno del exterior. Ademas, inst6 a
que con el tiempo el sector comience a des-
regularse y siempre apoyando la existencia
de una politica publica definida. ‘El reto
del regulador es estar a la vanguardia para
promover a la industria, no para acabarla’,
concluyd.

El apoyo de las seiiales

El dia mas concurrido fue el segundo
cuando abrié la muestra comercial que re-
cibid a los grandes operadores de Colombia
y se pudo ver que las sefiales siguen siendo
la gran atraccién.

MBA ofreci6 su fiesta para clientes en una
casa de la ciudad amurallada, que cont6 con
todas sus sefiales representadas asi como
algunos delos mas grandes operadores, entre
ellos Movistar. Ya el miércoles, ESPN fue
una de las grandes protagonistas de la tarde
conlapresentacion de su programacion para
2018, donde ofrecid una charla con el ciclista
colombiano Victor Hugo Pefia y sorted entre
los operadores presentes un viaje a Nueva
York para asistir a un partido del US Open.

También se destacaron con stand Televisa
Networks en buen regreso, AMC Networks,
Viacom, Food Network, DW que viene de
hacer una presentacién en Bogotd, Lorac,
Royal Media, TyC Sports, Global Media/Sun
Channel y otras religiosas.

Acompaiiar los lanzamientos OTT
Con cada vez mas canales de distribucion,

Alvaro Silva, director de TV Star Venezuela,
y Luis Ovalles, presidente de Asotel, con
Amparo Pérez, de EWTN

Roque Lombardo, de Supercable; Luis Pesi-
ney, de Pontis; y Damian Craimowicz,
de GreyJuicelLab

las sefiales diversifican su oferta con opcio-
nes OTT y derechos multiplataforma de sus
contenidos. Ademas, siguen apostando a los
contenidos exclusivos de produccién original
y transmisiones en vivo.

Javier Figueras, VP regional de HBO, dijo
en exclusiva a Prensario que una prioridad
de este afio es justamente avanza acom-
paiiar las plataformas OTT de sus clientes
grandes como Movistar, Claro o DirecTV,
lo que es diferente a lo que hicieron hasta
ahora de demostrar que se podia contratar
las sefiales del grupo desde los ISPs con su
servicio HBOGo.

Recibié a sus clientes en un barco por ser
‘un lugar adecuado’ para sus reuniones. Sin
embargo, ratifico la importancia de Andina
Linkymostrdlaintencién de seguir apoyan-
do su realizacion en Cartagena del evento y
de volver a consensuar con la organizacién.

Alejandro Kember, VP de distribuciéon y
ventas afiliadas de AMC, manifesté un fuerte
apoyo a Andina Link y la oportunidad de
encontrarse con todos los clientes no sélo
de Colombia sino de la regiéon andina, en
un solo lugar.

Tecnologia para la convergencia
E1 FICA present? a los diferentes provee-

Fernando Martinez, de Comcast Mesoameri-
ca; Roy Salazar, de Fatem; y Carlos Leiva, de
Cable Centro, todos de Costa Rica

Konrad Burchardt, de TuVes; Javier Figueras,
de HBO; y Juan José Licata,
de Inter Venezuela

dores de tecnologia con opciones atractivas
para los operadores que desean entrar en la
convergencia. Entre ellos, Latinoamericana
TCA, Academy Xperts, Internexa, Netcon,
WatchGuard y la asociacion de ISPs de Co-
lombia, Naisp.

Latinoamericana TCA, con su CEO Leo-
nardo Rodriguez atrajo la atencién del
publico con su solucién llave en mano para
desplegar FTTH con IPTV. ‘La tecnologia
esta del lado del cableoperador como nunca
antes’, sostuvo porque los grandes opera-
dores requieren inversiones enormes para
poder pasar a fibra al hogar, mientras que
los cableros permanecen agiles y dindmicos
y pueden invertir gradualmente para llevar
toda su red a esta tecnologia.

Jairo Guzman, de Internexa afirmé que
el consumo de video esta migrando a los
teléfonos celulares y que los OTT pasaran
de 2 millones de usuarios ahora, a 3,6 mi-
llones en 2021; el crecimiento tiene que ver
con estan entrando al mercado, mientras la
TV paga ya estd madura y muestra tasas de
crecimiento del 4,2%.

‘Los cableoperadores tienen una gran
oportunidad en el mercado’, remarcé y
advirtié la importancia de conocer a las
audiencias a partir de las redes bidireccio-
nales que permiten obtener datos sobre el
consumo de medios, lo que seria aprovechado
en publicidad de nuevos contenidos.

La participaciéon de Héctor Jaime, de la
asociacion de ISPs de Colombia fue muy
relevante. Dijo que la entidad se formé hace
cuatro afios para ayudar a las pequeilas y
grandes empresas que quisieran crecer. El
enfoque estd en el proveedor rural que da
Internet alli donde para los grandes opera-
dores no es negocio.
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Nuevos licenciatarios siguen sumando
cabeceras e Internet

Hicieron negocios en Andina Link

En el marco de Andina Link, muchos de
los operadores que obtuvieron sus licencias
en 2012 para operar televisién comentaron
el crecimiento constante que han logrado
desde entonces; siguen sumando cabeceras
y muchos de ellos ofrecen Internet. Algu-
nos vienen de la TV comunitaria y hasta
de otros paises como Venezuela.

El que mas cabeceras tiene entre esos
concesionarios es CableMio de Sergio
Restrepo, que ya tiene 60 plazas y mas
de 15 con Internet. Igualmente tuvo que
estabilizarse tras montar una estructura
muy grande que luego hubo que amortizar
y ya estd logrando el equilibrio. Ademas,
comentd que ya no seguird organizando
la feria ComuTV porque ya cuenta con un
sistema con fines de lucro y no es com-
patible con la TV comunitaria.

Agustin Becerra, de TV Norte, es uno
de los casos que llegaron desde Venezuela
con el apoyo de socios como Henry Bus-
tamante. Becerra hizo una larga lucha
con Asotel de Venezuela -la asociacion
también estuvo en Andina Link—-, a la que

sigue relaciona-
do con operaciones
alli que apuntan
a sobrevivir, pero
junto a todos sus
socios celebra haber
tomado la decision
de haber apostado
al mercado colom-
biano. Hoy tiene
28 cabeceras y estd
migrando a redes GPON. Aclard que no
fue facil, ya que muchas de las cabeceras
que tomoé venian de los comunitarios y
ahora se trabaja para una licencia Unica
que da un muy buen panorama. Incluso
estd hablando con la gente de TuVes HD
para incorporar la parte satelital.

El Grupo Uno liderado por Santiago
Forero tiene ya 16 cabeceras, la mitad de
ellas con Internet, y sigue adelante. Col-
cableyatiene diez cabeceras entre Tolima,
Cundinamarca, Quevedo y otras plazas,
casi todas con Internet y con fibra 6ptica,
atendidos por Azteca Comunicaciones e

Gabriel Ferrer Coidsert, Hernan Ramirez e hijo con Fermin Lombana, de Cable Servicios

Carlos Pomo, de Vallevision; Vicente San-

chez, de M&S de Pedernales; Marlon Bran-

da, Guillermo Segurra e Ingrid Barrezueta,
de JipiTV, todos de Ecuador

Henry Reyes, presidente de HVTelevision,
Jorge Velazquez de WVTV, Alvaro y
Diego Reyes

Agustin Becerra y Nubia Cruz, de TV Norte Colombia

Internexa. Con ellos estuvo Sergio Pardo,
antiguo cableoperador que piensa volver
a la industria.

Henry Reyes de HV

Television

Henry Reyes es el referente de la
anterior generacién de cableoperado-
res independientes de Colombia que
hizo un gran trabajo desde Asotic y
continta al frente de HV Television
de Soacha y Cable Bello.

Reyes comenté a Prensario que el
escenario sigue cambiando y que se
estan empezando a ver las primeras
desconexiones de los canales tradi-
cionales para los contenidos de banda
ancha u OTT. Agregd que es necesaria
una redefinicién de los paquetes para
hacerlos masatractivos. HV1anz6 el HV
Play como un instrumento de fideliza-
cion pero no ve que traccione frente a
otras alternativas como Netflix.

Segln su opinidn, el curso actual
ala TDT tampoco ayuda y las nuevas
licencias que se vienen tampoco lo
haran porque les sera dificil subsis-
tir. Admiti6 que les fue bien a los de
2012, pero que muchos de ellos ya
eran operadores o tenian un camino
recorrido. En su productora Max
Media también se esta analizando
como mantener las sefiales ya que es
imposible tener el ritmo de inversion
de los grandes grupos.
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Salomon Padilla, presente en Cartagena

Los independientes deben diferenciarse ante las autoridades

Salomon Padilla, de ATIM de México,
volvié a estar presente en Andina Link
Cartagena para conocer como se mueve la
industria en esa parte del continente. Una
conclusién fue que se diferencia mucho
Norteamérica con Sudamérica.

‘Vemos que en esta zona se tiende a
sobre regular y podemos aportar nuestras
experiencia. Sudamérica no tiene todavia
una consolidacién tan fuerte, las redes
compartidas empiezan en México y
aqui van a separar a Telmex para
que sea empresa mayorista’,
explico Padilla.

Sobre este afio, dijo que las
metas son ‘alineacion y coordi-
naciéon de objetivos con los otros
operadores de toda la region’, y agrego:
‘Unavez quelo hicimos entendimos que lo
principal es cambiar la vision regulatoria
en México y Centroamérica. A veces el
regulador por matar al gigante pisa a las

hormigas. Es asi que estamos enfocados
enmostrar alasautoridades los beneficios
de los operadores chicos y rurales, pues
deben ver como llevan a cabo sus servicios,
a quiénes y dénde lo hacen’.

‘No queremos que se generalice la situa-
cidn, que se entienda el valor y se apoye el
crecimiento y consolidacién de nuestros
socios para ofrecer mejores servicios. En
México ya logramos participar con la Sub-

secretaria de Ttelecomunicaciones
(Subtel), enlaque Edgar Olveranos
dio mucho apoyo y el ha enten-
dido esta necesidad. Ya estamos
alineados con su proyectoy ahora
vamos con el IFT es mas dificil
porque son siete comisionados’.

Respecto a Convergencia Show, la expo
que su asociacién co-organiza, comento:
‘Se convierte en un tema de acceso, servi-
cio, valor agregado y conectividad. Que el
operador y el prestador de Internet puedan

Salomon Padilla y Jorge Gutierrez
de AZ TV de Paga

conseguir desde un tornillo a un satélite y
no soélo de telecomunicaciones. Ya traemos
Internet de las Cosas (IoT), privacidad y no
sélo con operadores’.

Y concluyd: ‘Buscamos que se genere
un sistema para dar mas y mejores creci-
mientos. Nosotros tuvimos un crecimiento
organico, el objetivo de la expo es que fuera
de negocios, no un tema politico y se cum-
plié. Y cuando se hace grande muchos lo
quieren aprovechar’. Alli se dard una nueva
asamblea de ATIM y Fatem.
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Proveedores de Internet buscan

dar video en Colombia

La asociacion de ISPs en Andina Link

Los proveedores de Internet de Colombia,
nucleados enlaasociacion Naisp, se encuen-
tran en negociaciones con programadoresy
proveedores de tecnologia para empezar a
dar video, mientras trabajan en propuestas
al gobierno para que apruebe la regulacion
que les permita avanzar en este servicio.

En el marco de Andina Link, realizada
en Cartagena del 6 al 8 de marzo, Héctor
Jaime Vega, gerente de Naisp, dijo a Pren-
sario: ‘El video es una necesidad pero no
es un requisito fundamental para operar;
nosotros seguimos operando como ISPs
porque al final lo que busca la gente es
estar comunicada. Estamos esperando
que el Estado la regule y nos aterrice. La
obligatoriedad que tiene el Estado en este
momento es ser convergente y sacar una
ley en la cual nos de la autorizacién para
poder llegar con video a la poblacién; so-
luciones hay muchas’.

Vega explicé que desde la entidad se
trabaja en acercar al estado ejemplos de
la regulacién en paises como Argentina
y otros modelos para acelerar el proceso.
‘Nosotros estamos avanzando con la te-
matica y el material de como producir la
ley y en ese orden de ideas estamos a un
paso. Comentd que lo mas accesible seria
lanzar IPTV, aunque no descartan el OTT,
‘dada la facilidad de comprimir video y
que podemos tener facilmente un backup
de OTT porque todo lo convertiriamos en
comunicacién en datos’.

Sinembargo, aclaré: ‘El colombiano tiene
una caracteristica muy especial para ver
contenidos; paga por el servicio de cable
y sigue viendo las grandes cadenas de TV
abierta. Entonces también se han buscado
alternativas, ayudandoles a buscar un buen
decodificador o un aparato que les aterricela
television gratuitay ya tenemos la solucién’.

En este sentido, explic6 que en el pais hay
empresas que estan produciendo antenas
que cuestan USD 5 como una solucién a las
personas que no acceden a la television,
una problematica histérica del sector rural.

‘A pesar de que afios atras de la ley de
television piblica se ordenaba que toda esa
gente debia tener television, ya pasamos
la barrera y estamos hablando de otros
modos de ver television como OTT o IPTV
y ellos nunca tuvieron siquiera derecho a
tener latelevision radiada. Se trat6 de hacer
una solucidn que se aprobé pero que luego
se reverso porque era demasiado costosa,
que era llevarles television satelital a es-
tos sitios. Eso nunca se pudo llevar a cabo
porque ya era un detrimento patrimonial
enorme contra los recursos del Estado’,
completd el gerente de Naisp.

La solucion

Sobre el desarrollo tecnoldgico para
dar video, explicé: ‘Tenemos la capacidad
de salir ya, si nos dieran la ley, porque
tenemos buenos oferentes de contenido,
de plataformas OTT. Ya tenemos incluso
una que hemos podido acompaiiar que se
llama Sirius TV; es un producto netamente
colombiano, que lo desarrollamos a través
deunaplataformaargentina (Nebula, crea-
da por QVIX) pero que nosotros hicimos la
labor, la gestién de la ingesta’.

‘Lo estan desarrollando independientes
alaasociacion pero muy allegados. No son
ISPs, sino la unién entre un desarrollador
de tecnologia y un cableoperador que nos
quieren ayudar para que lleguemos a tener
contenidos’.

Las problematicas de los ISP

‘Naisp reune a todos los proveedores de
Internet (ISP) de Colombia para fortalecer
un gremio que los lleve a crecer, a ser
buenos empresariosy poder compartir mu-
chas cosas que se pueden lograr, y sacarle
provechoalas grandes empresas de comu-
nicaciones, fabricantes de infraestructura,
aparatos, servicios y que estan dispuestos,
gracias al recorrido que llevamos hace ya
cuatro afios desde que se fundd, hemos a
hacer alianza’, explicé el ejecutivo.

Naisp retne a 70 afiliados y espera llegar

Hector Jaime Vega, gerente de Naisp,
en Andina Link

parafines deesteafioalos 90. ‘Nos cuidamos
mucho porque somos un ente que nacié co-
locando las condiciones de tener unalicencia
del ministerio para poder operar como ISP,
porque asi como ocurre en otros paises aqui
en Colombia también se da la ilegalidad en
prestacion de servicios sin licencia. Eso ha
sido un filtro que no ha dejado que todo el
mundo llegue, sino que a través de la mis-
ma asociacion, a los que estdn ilegales les
ayudamos a que les gestionamos el registro,
los acompafiamos a que se legalicen y luego
los invitamos a que se unan’.

‘Se acaba de formar una nueva junta que
ya fijé primeros temas de trabajo. Uno de
ellos esbuscar mejorar el precio de Internet
parapoder trasladarle un beneficio econé-
mico al usuario final; empezar a trabajar
realmente con marcas para ver como se les
da sostenibilidad o mejoras a los mismos
productos, como se busca a través de las
grandes empresas llegar a que nos empie-
cen a producir unos equipos de bajo costo
dado que nuestra cobertura es soportada
basicamente a nivel rural del pais’.

‘Nosotros estamos haciendo lo que no
estan haciendo las grandes empresas; pri-
mero porque ya hicieron sus estudios y no
les cierra el andlisis financiero, dado que
en unas poblaciones de entre 300 y 500,
800 usuarios, una ISP puede lograr tener
1500 0 2000 usuarios que estan en muni-
cipios o veredas cercanas. Para un gran
empresario esto no es rentable, entonces
eso ha servido para que nosotros podamos
trabajar’, resumio.
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France 24 en Espanol ya esta en 13 paises
de Latinoameérica

Desde septiembre de 2017, France 24 1anzé
paralasaudiencias hispanoparlantesla
nueva seflal France 24 en Espaiiol,
que consiste en un bloque de seis
horas de programacion original
de noticias y reportajes en pro-
fundidad desde sus instalaciones
en Bogotd, complementada con
contenidos de las demas sefiales del grupo.

Alvaro Sierra, director de France 24 en
Espaiiol, se refirié a la primera etapa del
proyecto que incluyé el lanzamientoy estabi-
lizacién del canal que se logré exitosamente.
‘La idea es aumentar el nimero de horas,
por lo menos a 12, este afio y a futuro llegar
a tener un canal 24/7’.

Ademas, el ejecutivo afirmé que el canal
en espafiol estd aumentando la capacidad de
produccion propia, sobre todo de reportajes.
‘Lainfraestructura de Bogota permite mar-
char hacia alld y hemos dado algunos pasos
para dar un aumento de horas en un futuro
relativamente cercano’.

‘Elbalance es sumamente positivo; el canal
esta funcionando sin problemas técnicos. Las

cuatro cadenas tienen un estilo y formato

muy similar, con la misma identidad

narrativa y los mismos principios

laicos, respeto a los derechos hu-

manos y alas minorias. El objetivo

estener unadobleidentidad: ofre-

cer buena informacién de América

Latinabastante mas quelas que tienen

las cadenas hermanas, y en segundo lugar,

la ventaja de ser un sistema publico que no

tenemos un duefio, ni un anunciante ni un
politico que nos diga qué hacer’.

En cuanto a su distribucién, hoy llega a 7
millones de personas en 13 paises de laregion
a partir de acuerdos con cableoperadores y
otros con los sistemas de television publica
nacionales, como hizo en Argentina, México
y avanza en otros. ‘De a poco tenemos mas
contratos y estamos negociando con mas
operadores; la idea es llegar a todas partes,
no s6lo en América Latina. Nos interesa el
publico hispano de EE.UU. yla diaspora his-
panoparlante en el mundo que es bastante
grande’, remarcé Sierra.

El contenido de la sefial en espaiiol se

Pompeyo Pino, Olivier Mortier y Alvaro Sierra,
de France 24

diferencia de otras cadenas internacionales
de noticias. Mas alla de los bloques cortos,
cuenta con reportajes en profundidad y
formatos de diferente extension. ‘La idea
no es solo la informacién rapida, sino tam-
bién una mirada en interpretativa. Ademas,
mostramos una mirada humanista sobre la
sociedad, laviday cémo contar las historias’.

El ejecutivo remarcé que la redaccién estd
integrada con la television. ‘Los periodistas
hacen web y television al mismo tiempo y le
damos mucha importancia. Un componente
estratégico es estar en Internet y fortalecer
la presencia alli, incluyendo redes sociales
y también YouTube’, concluy6.

MBA: El puente para las nuevas seinales

en Colombia

Presento Simma Media como ‘la television que se viene'

MBA Networks de Matilde de Boshell
volvid a tener un rol protagonista en An-
dina Link, desde su posicion de tradicional
proveedor de sefales de alto valor agrega-
do para los operadores, que se mostro en
su stand histérico en el hall mas grande
de la expo, pero también un sector nuevo
de lo que se viene con Simma Media de
Adridn Schmotolocha que mostré prin-
cipalmente a Insight TV con Robert Gold
y Ginx Sports con Sam Butler, entre
otras sefiales.

Insight TV es una de las pri-
meras seifiales en 4K que estan
disponibles paralaregion, 24-7,
que también tiene un feed en HD.
Ya se habia mostrado como anticipo

Carlos Boshell, de MBA, y
Adrian Schmotolocha, de Simma Media

en Natpe. Ginx Sports es el referente
en algo nuevo pero imponiéndose
como los e-sports. Elacuerdo es
para Latinoamérica asi que irian
juntos a México.
Junto con todo eso, MBA Net-
works volvié al espiritu original

Katiuska \éliz, de Movistary Fernanda Merodio, de
Hemisphere; con Carlos y Matilde Boshell, de MBA

de sus cocteles para clientes, la prensa
especializada, sus sefiales representadas
yalgunos amigos en una casa de la Ciudad
Amurallada, mucho mds intimo, donde
estuvieron los clientes mdas importantes
presentes en Cartagena como Movistar,
Inter, TuVes y Tigo, entre otros.
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Cosinsa representa senales en Centroameérica

La empresa creada por Alfredo de Ledn y Rolando Araujo

Uno de los buenos regresos de Andina Link fue el de Al-
fredo de Leon y Rolando Araujo, dos ex CPTV de Guatemala,
que tras apostar a la venta de publicidad decisién volver a
la representacion de sefiales para Centroamérica con su
empresa Cosinsa. Ya estan trabajando de nuevo con Sony
México, XTime, Global Media, Lorac, Royal y Multimedios
Monterrey de México.

Sabrina Parga, de Grupo Uno; Alfredo de Ledn, Piedad Martinez,
de Global Media; y Rolando Araujo

Moérbido:
Nuevos
lanzamientos
en Latam

Llego a Altice y Claro

Eduardo Caso

Mérbido estd suman-
do lanzamientos de
importancia en los
operadores de La-
tinoamérica, segin
adelant6 Eduardo
Caso, director general
de IB Broadcasting Com-
pany, a Prensario en Cartagena.

Destacd la llegada del canal de cine de
terror a Altice en Republica Dominicana,
como en Claro en Argentina abriendo ese
mercadoy con la extensién OTT de Univisa.
En México, como pais de origen del festival
de terror que da origen al nombre del canal,
también se esta avanzando paulatinamente
y tendrad un stand en Convergencia Show
en Ciudad de México. Ya incluso tiene una

barra en television abierta los viernes.
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AZ TV de Paga: Crece la distribucion de senales
en Latinoameérica

Jorge Gutiérrez, director de ventas interna-
cionales de AZ TV de Paga, destacd a Prensario
los numerosos acuerdos cerrados durante en
Andina Link Cartagena, y menciono la exce-
lente relacion con los distintos concesionarios
de Colombia, que estan sumando cabeceras.

Lamayoria de los cableoperadores ya tienen
las sefiales AZ Mundo y AZ Corazén del port-
folio internacional de Azteca, y se espera que
sumen AZ Click y AZ Cinema para completar
el paquete. También a nivel regional destaco
la incorporacién de Paty Jasin en la parte de
produccién de contenidos.

AZ Mundo estreno Crondsfera
Enmarzo, lasefial de entreteni-
miento familiar de AZ TV de Paga,
AZ Mundo, estrend Crondsfera, un
documental de 20 episodios de una

Milena Celis y Hortensia Espitaletta, de Signal; con
Giuliana Albertiy Jorge Gutierrez, de AZ TV de Paga
hora, produccién original de AZ y TV Azteca

Internacional.
Por primeravez, el Histdrico Archivo Barba-
chano, demas de mil horas deimagenes
que van desde 1950 a 1970 toma vida
en un concepto que involucra el pa-
sado y el presente, el recuerdo y la
actualidad. Cronésferaesunviaje por
diferentes temas en distintas décadas

Zee Mundo ya esta en el satélite

Para llegar a todos los operadores grandes y pequenos

Javier Casella, responsable regional de
Zee Mundo, destacé que tras un afio de
trabajo en Latinoamérica, la sefial ya estaen
el satélite Telestar 12B desde el 1 de marzo.
Lobueno es que llega a los cables pequeiios
conbuenas ofertas y yahabia sumando cerca
de 30 en Andina Link.

El balance es ‘muy positivo’, afirmé
Casella, sobre la llegada a casi 3 millones
de abonados en 13 paises, con TVCable de
Ecuador que fue el primer cliente, Sky en
México y Dish en Estados Unidos. Ahora
estd lanzando con Telefénica en Argentina.

Otranovedad paramayo serael lanzamien-
to de la app propia OTT que los operadores
podran incorporar en su servicio, con trabajo
de social media y website media para hacer

los streamings.
También esta conver-
sando con empresas de
moviles con la posibi-
lidad de salir para ese
mercado con cédigos
de acceso, y que todos los

Javier Casella

meses reciban un porcentaje dela suscripcion
en un sistema de SVOD.

Acerca del posicionamiento de Bollywood,
el gran centro cinematografico de la India,
dijo que es cada vez mejor y es bueno que se
vayan conociendo los productos. Todas las
iniciativas digitales ayudardn a la gente a
consumir Bollywood, donde ya paises como
Bolivia, Paraguay o Colombia los buscan, y
cuando no haya distribucién los servicios de
website permiten vender directamente.

En este sentido, ZEE sigue invirtiendo en la
regiony este afio estara ademas enlos eventos
de APTC de Perd, México y Jornadas Interna-
cionales para llegar a los cableros.

Jorge Gutierrez y Salomon Padlilla,
de ATIM

que haran revivir momentos inolvidables en
la familia, y que los mas jévenes conocerdn.

Eventos relevantes revisados en voz de:
Lorena Velazquez, Sergio Pérez Grovas, Ga-
briel Ripstein, Rodrigo Murray, Roberto Sosa,
Ricardo PérezMonfort, Alejandro Sudrez, Sergio
Arau, Roberto Fiesco, Armando Vega Gil, Fabian
Corres, Evangelina Sosa, Tinieblas, José Pablo
Coello; cronistas de diferentes generaciones.

Alientovision

consolida su compromiso
en la region

Hattie Tiburcio y el Pastor Victor Tiburcio

Alientovisiéon, como
sefial defensora de
los valores morales y
religiosos familiares,
continua este afio con su
permanente recorrida por la
region. En Andina Link, estuvo su presidente,
el Pastor Victor Tiburcio, junto con la doctora
Hattie Tiburcio, donde confirmé su compro-
miso con Latinoameérica y adelant6 que estard
primeroen APTCyluegoen ConvergenciaShow
de México ademds de otros eventos. Estd en la
etapa de consolidar su distribucion.
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MIC: Creatividad e innovacion

Nueva campana de rebranding

La empresa de representacion de sefiales,
MIC, como parte de sucamparia de posiciona-
mientoyrebranding, anuncid el lanzamiento
de su campaiia MIC es mds, que busca dar a
conocer y resaltar los valores, servicios y
la rentabilidad en base a resultados que ha
logrado alcanzar durante su trayectoria.

PatriciaUribe, Brand Manager de
MIC, comentd: ‘Aunque generar
beneficios es importante para
todas las empresas, nosotros
admiramos las empresas que
enfatizan su deseo de lograr
algo mas que rentabilidad. Por ello,
nuestra vision no sélo es comercializar
sefiales, sino también brindar un servicio
integrado con una cadena de valor enfocada
enel cliente. Esta estrategia resulta atractiva
para nuestros partners ya que demuestra
nuestro compromiso para ofrecer valor mas
allé de la comercializaci6n de las sefiales’.

MIC es mas
“MIC es mds porque somos innovadores,

dinamicos y creativos, porque estamos 100%
convencidos que es el camino que nos lleva
haciala excelencia. Nuestra calidad se refleja
en la constante biisqueda de los mejores re-
sultados y la entrega que le ponemos a cada
proyecto, MIC es mds porque hacemos que
las cosas sucedan y nos entusiasma
formar parte del crecimiento de
quienes confian en nuestro tra-
bajo’, agregaron Uribe y Katya
Sagastizabal, directora de la

empresa.
‘Teniendo la innovacién como
estandarte y siguiendo nuestra fi-
losofia de brindar mds, hemos puesto en
marcha la unidad de negocio de community
manager para los operadores de cable que
deseen crecer y buscar lealtad en sus consu-
midores, deseando que se les aprecie por los
servicios adicionales que puedan brindarles
a sus clientes como informacién importante
que les facilite 1a vida, tips, programacion de
interés y mas. Ello quiere decir que, a través
del contenido de sus fan pages, les brindemos

RTVE, en Peru junto a MIC

Toda la oferta del grupo internacional

RTVE estara en APTC de Perti de la mano

del equipo de MIC, liderado por Katya Sa-
gastizabal y Patricia Uribe, que representa
los intereses de las sefiales de la cadena
espaiiola en la zona andina y se encarga de
la comercializacion del catalogo de
canales internacionales de RTVE.
Un catdlogo muy completo, va-
riadoy con contenidos de calidad
que ofrece entretenimiento e
informacion paratodalafamilia
y que esta integrado por:

TVE Internacional: un canal gene-
ralistaenel que primalacalidad ylavariedad
de los contenidos. Es el canal espafiol con
mayor difusién internacional. Su programa-
cién incluye entretenimiento, informacién,
cultura y educacion y proporciona la mejor

y mas amplia oferta a una audiencia diversa
y heterogénea.

2/ Horas: el primer canal todo noticias en
espaiiol. La cadena de referencia mundial
de informacidn en espariol las 24 horas del

dia, los siete dias de la semana, que
incorpora, a través de distintos
espacios informativos, todos los
géneros periodisticos y repasalo
ultimo delaactualidad nacional
e internacional.

Star HD: un canal dedicado a
emitir los mejores contenidos de fic-
ciénydeentrenamiento de calidad dirigidos a
un publico familiar. Emite en Alta Definicién
(HD) y lo reciben ya mas de un millén de

hogares en el continente americano.

Clan: es el canal infantil de RTVE en Alta

Patricia Uribe y Katya Sagastizabal, de MIC

un servicio que los ayude a personalizar la
informaciénalos gustos de sus clientes, y esto
solo se puede lograr con un uso inteligente
de las redes sociales’, sefial6 Sagastizabal.

MIC es mds también gracias a los partners
y los operadores de cable que confian en su
eficiencia, calidad y el trabajo integro que
realizan. ‘Queremos agradecer a cada uno
de ellos por ser parte de nuestro crecimiento
y confiar en el trabajo que realizamos, un
trabajo basado en resultados y que hablan
por si solos’, concluyeron.

MasterChef se emite en TVE Internacional

Los Misterios de Laura, en Star HD

Definicién cuyo objetivo es satisfacer las
demandas de entretenimiento y formacién
de los nifios hasta los 12 afios, prestando una
especial atencion a los nifios en edad prees-
colar, de 2 a 4 afos y de 4 a 7 afios, a quienes
ira destinado el 82% de la programacion.

P - 36 | Prensario Internacional | 2018

wWww.prensario.tv

IIr
CISCO

01-918-251-2887

S sencore Eﬂﬁ]@um ARRIS

www.tulsat.com




u | Sefales

Turner: truTV lanzé un bloque
de programacion de CNN

Sobre las problematicas de la sociedad actual

truTV presenté en su pantalla una serie
de documentales producidos por CNN y
CNN en Espaiiol que ponen en foco temas y
problematicas actuales a nivel mundial y en
Latinoamérica.

El espacio se abri6 el 20 de abril
con el estreno de Atrapados en el
silencio, un profundo abordaje
de las consecuencias del acoso
escolar, un dilema que afecta
a mas del 60% de los nifios y
jovenes de Latinoamérica, segtin
las estadisticas que aporta la Comi-
sién Econdmica para América Latina y el
Caribe (CEPAL).

El 27 se emitié Deportados, otro trabajo

realizado en 2018 por CNN en Espafiol. 11
millones de extranjeros viven sin estatus legal
enlos EEUU, y hoy dia se han convertido en el
blanco de las nuevas politicas inmigratorias
del presidente Donald Trump. Una de
las medidas mas polémicas de esta
administracién es la anunciada
construccién de un muro que
separe este pais de México.
Pero en realidad, el muro ya
existe.

En mayo, llegan los episodios:
Pulse, Huellas de una masacre (4 de
mayo), Pasaportesenlasombra (11 de mayo),
Unviaje con Fidel (18 de mayo) y Marihuana, el

experimento uruguayo (25 de mayo).

Marihuana, el experimento uruguayo

Un viaje con Fidel

Discovery estreno la segunda temporada

de Planeta Azul

Narrada por Gael Garcia Bernal y con la musica de Hans Zimmer y Radiohead

Discovery Channel realiz6 una gran
apuesta en contenido con el estreno de la
segunda temporada de PlanetaAzul, la serie
documental sobre el océano producida por
BBC, que se emite para Latinoaméricadesde
el 22 de abril.

La serie, que cuenta con la na-
rracién de Gael Garcia Bernal y
la musica de Hans Zimmer y
Radiohead, explora diferentes
habitats y sus misterios: las
costas, los arrecifes de coral, los
bosques y praderas bajo el agua,
el mar abierto ylas profundidades. El
ultimo episodio mira hacia el futuro. Alli,
diversos cientificos comparten sus tiltimos
hallazgos y examinan el impacto que los
seres humanos ejercemos enlavidamarina.

‘Contar con la voz de Gael para la narra-
cion de este majestuoso trabajo es la mejor
forma de amplificar el mensaje que este
documental representa. Planeta Azul II es
un llamado urgente a tomar conciencia de
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lo que ocurre en los océanos del planeta e

incentivar su proteccién para las futuras

generaciones’, dijo Carolina Lightcap, EVP

y Chief Content Officer de Discovery Latin

America/US Hispanic.

Gracias al uso de tecnologia de tltima

generaciony el trabajo en conjunto

con investigadores de todo el

mundo, las camaras de Planeta

Azul II accedieron a lugares

nunca explorados, como las

profundidades de la Antartida,

y fueron testigos de fascinantes

comportamientos, comolaestrategia

que ponen en juego las tortugas bebés para

sobrevivir en pleno mar abierto, algo que
hasta ahora era un misterio.

Planeta Azul II analiza, ademads, uno de
los grandes males que afecta a los habi-
tats marinos: el plastico. Se estima que
8 millones de toneladas métricas de este
material llegan al océano a lo largo de un
afio, lo que equivale a arrojar un camién de

Gael Garcia Bernal, la voz de Planeta Azul Il

Planeta Azul

basura al agua cada minuto. Su presencia
en estos habitats, incluso en el hielo artico,
esta trayendo graves consecuencias: aves
como el albatros alimentan involuntaria-
mente a sus crias con plastico y miles de
animales son heridos a diario por los restos
que transportan las corrientes.
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Disney Latin America designa

a Diego Lerner como presidente

Disney Latin America anuncié el nom-
bramiento de Diego Lerner como nuevo
presidente, quedando a cargo de los ne-
gocios internacionales de la compaiiia en
la region, con el objetivo de capitalizar el
panorama actual de los medios, alineando
las prioridades para el crecimiento futu-
ro, incluyendo la creacién de contenido
de alta calidad, innovacién tecnolégica,
expansion global y distribucién directa
al consumidor.

Lerner trabajard en cercana colabora-
cion con el segmento Parks, Expe-
riences and Consumer Products,
dirigido por Bob Chapek, apo-
yando este negocio en la region.

De 2009 a 2017, Diego Lerner
se desempeiié como presiden-
te de The Walt Disney Company
EMEA, donde supervisé todas las lineas
de negocios en la regién, excepto ESPN
y Disneyland Resort Paris. Durante su
mandato, el negocio de EMEA creci6 sig-

Caper dara una

nificativamente y experiment una mejora
continua en la afinidad del consumidor
con sus marcas.

Antes de este cargo, ocup6 una posicion
similar por diez afios en América Latina,
donde consolidé todas las actividades de
Disney en Latinoameérica, expandiendo las
operaciones existentes y creando nuevos
negocios. Bajo su liderazgo, a partir del
afio 2000, fue responsable de establecery
consolidar el negocio de la TV paga de la
Compailia en la regién y del lanzamiento

de todos los Disney Channels en Amé-

rica Latina. Lerner fue también
fundamental en la creacién de
una nueva estrategia para el
desarrollo de contenido local,
comenzando con Patagonik Film
Group (1997).

Simultdneamente a la designacion
del ejecutivo, Disney anuncié que Clau-
dio Chiaromonte deja su cargo de EVP y
Managing Director de The Walt Disney

Diego Lerner

Company Latin America, después de una
carrera de 22 afios en la Compaiiia.
Kevin Mayer, Presidente del segmento
Direct-to-Consumer and International de
The Walt Disney Co. Latin America, afirma:
‘Durante sus mas de dos décadas en Disney,
Claudio hizo numerosas contribuciones y
fue un lider de gran integridad, caracter e
intelecto. Fue decisivo para liderar el cre-
cimiento sostenido de muchos de nuestros
mercados clave en desarrollo a lo largo de
la regién. Le agradecemos su dedicacién y
compromiso con Disney y le deseamos lo

mejor en el proximo capitulo de su carrera’.

conferencia en la X Cumbe APTC

La expo de tecnologia se realizara del 24 al 26 de octubre en Buenos Aires

Caper, lacamaraque nucleaalas empre-
sas argentinas fabricantes y proveedoras
de equipamiento profesional para
la industria audiovisual —-bro-
adcast, TV cable, TV satelital,
cine, iluminacién y audio-,
participara a través de un stand
y una conferencia en la X edicion
de la Cumbre APTC, que se realizara
en la ciudad de Lima, el 9 y 10 de mayo.

La presentacion de Caper estara a cargo de
la Gerente General y de la Asesora Técnica
delainstitucidn, Pilar Orge Sanchez y Maria
Eugenia Muscio respectivamente, y sellevard
a cabo el jueves 10 de mayo a las 9.30 hs.

En la conferencia, ademas de presentar
ala Camara, su misién y sus areas de tra-
bajo, se brindara unabreve resefia sobre la
evolucion regulatoria de la television paga

en la Argentina, con el inicio de los “ser-
vicios complementarios de radiodifusion”
-definidos asi por la Ley 22.285-, y
los cambios regulatorios desde

2009 a la actualidad.
También se explicaran detalles
de la television por cable propia-
mente dicha, implementada en sus
inicios como antena comunitaria, la
casi inmediata incorporacién de programa-
cién propia, su crecimiento explosivo en todo
el pais con el advenimiento de variada pro-
gramacion de origen satelital, cuyo nimero
creciente obligd alos prestadores a planificar
una reingenieria para mejorar la capacidad
de sus redes fisicas y eventualmente brindar

nuevos servicios.

También se hara una breve referencia
sobre la actual situacién regulatoria de

Pilar Orge Sanchez y Maria Eugenia Muscio,
de Caper

la television aérea codificada, que utiliza
espectro radioeléctrico, y sobre la televi-
sién satelital.

Por otro lado, a través de un stand
institucional, Caper difundird entre los
asistentes y expositores de la Cumbre
APTC la realizacién de Caper 2018, que
se llevara a cabo en la Ciudad de Buenos
Aires, Argentina, del 24 al 26 de octubre.
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UE: De Andina Link a Peru

Universal Electronics avanzé con su
acuerdo regional con Claro que partid
en Colombia, seglin expresé Juan Carlos
Ocampo en Andina Link. Ese control remoto
rojo esta cerrando homologaciones con
Ecuador, Perd, Chile y se inicié una pro-
duccién para Argentina. Panama también
esta adelantado.

Junto con eso, entre otros clientes gran-
des trabaja también con Entel en Chile, Sky
México y Brasil, Megacable en México y
Univisa en Ecuador.

Ahora empieza a desarrollar el univer-
so nuevo de producto de Ecolink, que es
una fabrica que compré UE para temas de
home security.

Juan Carlos Ocampo y Marcelo Assumpgao

WVTV trae larevolucion de la OTT

‘Cambio no es lo mismo que revolucion’

World View Television (WVTV) tuvo una
buena presencia en Andina Link Cartage-
na con un stand que fue compartido con
Multimedios de México y la participacién
siempre destacada de Jorge Veldzquez en
las conferencias del foro académico FICA
como hombre vanguardista en la revolucion
del OTT.

WVTVtiene clientes OTT de todo elmundo
al que le provee diferentes canales latinos.
Alli también promovié un DTH social para
los operadores. Pero especialmente, Velaz-
quez dijo en su conferencia que es Diferente

Lumicore llega

Un importante equipo de figuras cono-
cidas del medio como Daniel Umansky,
Daniel Vajnenko y John Zaldivar desarrolla
la comercializacién del nuevo cable de fibra
Lumicore, presentado para Latinoamérica
en Andina Link.

La marca viene de Corea con una gran
relacion costo beneficio, y cuenta con ofi-

un cambio de una revolucién, como es la
del OTT que es una revolucion y es lo
que trae WVTV.

El ejecutivo sefialé que “Over The
Top” significa también crecer por
encima de las estructuras, usando mis
redes y las redes de los demds como
Netflix. Destac6 que ahora la se am-
pli6 el panorama del cableoperador en
lugar de reemplazarlo como se temia
en un principio.

Y puso otros ejemplos. ‘El negocio de
Facebook es la base de datos que tienen de

a Latinoameérica

cinas con stock en Miami en
la zona de Doral, y en Buenos
Aires. Estaran presentes en
la Cumbre APTC de Peru,
Encuentros Regionales de
Rosario, Argentina, Conver-
genciaShow de México y la
expo Tepal de Panama.

Henry Reyes, presidente de HVTV,

Jorge Veldzquez, de WVTV: con Alvaro y Diego Reyes

nosotros. Detras de todo lo gratuito hay un
objetivo de negocios. Los operadores tienen
las redes que son las bases de esos negocios,
tienen que cuidarlas y hacerlas valer’.

Daniel Umansky, Daniel Vajnenko y John Zaldivar con Raul

Soto de TVC

SoleLiveTV facilita el OTT para cableoperadores

SoleLiveTV, proyecto liderado por
John Sepilveda para permitir que los
cableoperadores puedan ofrecer su pro-
pio OTT como marcablancabasadaenla
solucién de Viva LiveTV de Norteamérica
que tiene varios casos de éxito.

El primer lanzamiento fuerte sera en
Colombia y luego ira a otros paises. Se
destaca Carlos Paba en la comerciali-
zacion desde Bogota, pero cuenta con
oficinas en Nueva York y Miami, en
Estados Unidos.

John Sepulveda y Claudio Paba
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Viavi optimiza la red del operador

con Nitro Mobile

Viavi tuvo una buena presen- Se destacé Cristébal Rojo con una
conferencia en los cursos de ca-

L L . .2 .
\ I .\\ I pacitacién sobre Docsis. Ahora

ird a APTC en Lima, Peru, con el

cia en Andina Link junto a su
representante local Balum, con
un stand central que recibié un

muy buen nivel de concurrencia. distribuidor local.

Power&Tel obtiene certificacion
ambiental ISO 14001:2015

Power&Tel tomé una decision estraté- Jennifer Pentecost Sims, CEO de la em-

gica al incorporar sus oficinas centrales presa, dijo: ‘Power & Tel estadedicadaala
de Memphis en Estados Unidos a la continuamejoraybuscaser unafuer-
certificacién ambiental corporativa
ISO 14001:2015.

La Certificacion del Sistema
de Gestion Ambiental ISO 14001

reconoce a las empresas que han

zasustentable parabien en nuestra

ﬁ Power aldea global. La incorporacién de

NTEI practicas sustentables dentro de

nuestro negocio tiene también un
favorable sentido comercial’.

adoptado practicas responsables con el ‘Siempre hemos creido en la utili-

medio ambiente en sus procesos denegocio.  zacién de recursos de manera eficiente y

Cristobal Rojo y Oscar Gonzalez de Balum

efectiva, porque al final del dia tendra un
impacto directo en la efectividad econé-
mica para nuestros clientes y en la salud
de nuestro negocio a largo plazo. Estamos
comprometidos con ser un buen adminis-
trador de los recursos, tanto ambientales
como financieros’, completo.

Power & Tel se complace de haber
logrado la certificacion para el nuevo
estandar 14001:2015.

Televes: Continuidad en la region

Juan Molezin, de Televes, destacé que  manera sostenida y consecuente, con un

fue una buena feria la de Andina Link stand central. Molezin sostuvo que
Cartagena, tanto por los operadores ‘es importante diferenciar todo eso
de cable como por las ISPs,alos que con las compaiiias de oriente, que
puede atraer como una empresa en muchos casos no ofrecen un
con un background importante de trabajo similar’.
mas de 20 afios en el mercado y un Luego estuvo en NAB Show Las
servicio al cliente reconocido. Vegas como parte de la continuidad y

La empresa concurre a Andina Link de  compromiso permanente en la region.

Luego de Andina Link, fue a NAB Las Vegas

PerfectVision se consolida en Latinoameérica

El 2017 fue un ano de consolidacién En el mercado peruano, sigue creciendo

para PerfectVision en el mercado de junto a su distribuidor Fyco Teleco-

Latinoamérica. Ademas de estrechar municaciones en el desarrollo

relaciones comerciales con los de productos, segin las nuevas

mas importantes MSO de servi- perFecTyi=ION. exigencias en la industria del

FACTUEING

cios a través de redes HFC y de cable y en general de las teleco-

servicios satelitales, se ha aliado municaciones.
con importantes distribuidores de Su portafolio de elementos pasi-

toda la region. vos ahora contempla soluciones en fibra

Optica: cables de fibra, accesorios y herra-
mientas. Ademds, suministra elementos
activos y pasivos para sistemas DTH en las
configuraciones de los MDU y de cabeceras
para edificios, hoteles, centros comerciales
y restaurantes.

En 2018, PerfectVision seguira fiel a la
politica que abarca su slogan: “Si no esta
bien, nosotros lo haremos bien”.
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Promptlink lanzé su nuevo banco
de prueba para CPEs

Continuando con su constante presencia
en los eventos de la region, Promptlink es-
tuvoenAndina Link Cartagena, representada
por Foad Towfiq, fundador y presidente de
la compaiiia, y David Mosquera, director de
ventas para Latinoamérica.

En constante evolucién tecnoldgica de sus
productos, Promptlink presentd un nuevo y
poderosobanco de pruebas de equipos CPE,

y lanza su nueva solucién de moni-
toreo proactivo de las redes HFC.

La tradicional plataforma CMTP
de Promptlink para el diagndstico
completo de equipos de datos y
telefonia ha evolucionado ala nueva
version CMTP-v2, que realiza pruebas en
paralelo de todos los equipos, simultdnea-
mente. Estolograhasta triplicar la capacidad
de produccién diaria con respecto al anterior
modelo CMTP.

Ademads, CMTP-v2 posee gabinetes metd-
licos individuales para cada equipo CPE bajo
prueba, aislandolos de toda interferencia de
sefial externa, y permitiendo asi realizar
pruebas de alta precisién del ancho debanda
y pérdida de paquetes en la interfaz WiFi.
Adicionalmente, este banco de vanguardia
ya esta preparado para poder soportar los
nuevos estandares DOCSIS 3.1, IPv6, MoCA,
DSL y GPON, lo que le permite procesar,

Latino TCA: El cambio de cultura

ademas de Cable Modems y EMTAs, otros
equipos como: ruteadores inaldambricos,
moddems DSL, y terminales 6pticos ONT.
Por otra parte, el poderoso y probado
banco Set-Top-Box Test Platform —STBTP
para diagnéstico de decodificadores digi-
tales de TV, es ahora ofrecido en diversas
configuraciones, permitiendo efectuar una
inversion escalada, comenzando con una
configuracién minima que puede
expandirse conformeal crecimien-
to de la demanda de revision y
recuperacion de equipos.
Los bancos de prueba CMTP-
v2 y STBTP de Promptlink son la
indiscutida referencia en el mercado, y
estan siendo crecientemente adoptados por
las principales cable operadoras en todo el
continente, y también cada vez mas por labo-
ratorios externos de pruebas y reparaciones,
para optimizar sus procesos de logistica
reversa y remozamiento (“refurbish”) de
equipos recuperados del campo.
Promptlink continda mejorando tam-
bién sus herramientas de software para el
monitoreo integral, el aprovisionamiento y
la gestion de firmware en redes de video,
voz y datos sobre cable. Particularmente,
su sistema de monitoreo CPM -Cable Plant
Monitoring incorpora ahora, como médulo

en los operadores

Latino TCA estuvo en Andina Link con
una participacion destacada a través de su
presidente regional, Leonardo Rodriguez,
que también dio una conferencia
central en el foroacadémicoyluego
estuvo en el stand central.

Esta vez el disefio del stand no
apunto a una solucién digital ni al
FTTH, sino directamente al cambio
deculturaenlosoperadores para conver-
tirse en una empresa de telecomunicaciones
condatacenter, en un contexto delacreciente
industria OTT.

Rodriguez dijo que es necesario que los

operadores cuenten con una red robusta,
que cuiden lo que tienen, una calidad de
servicio importante y atencion al cliente.
Cité el ejemplo de Chile donde

Pacifico Cable puso una red GPON

y se impuso a sus competidores, y

cree que puede pasar en Argentina

con Supercanal. Se trata de cam-

biar la cultura no sélo para dar 1 6

2 Mbps sino de poder canalizar todo el
contenido web que hoy el publico requiere.
Finalmente, el ejecutivo comenté que el
lanzamiento de Click TV del afio pasado es
parte de este cambio para que cada operador

David Mosqueray Foad Towfig, CEO de Prompt-
link, junto al staff ejecutivo, con Donys Floresy
Manuel Medina, de Multicable Honduras
opcional, la nueva funcionalidad para el
mantenimiento proactivo de la red: “Proac-

tive Network Maintenance — PNM”.

Asi, el CPM se vuelve una herramienta
alin mas poderosa y completa, que permite
un eficiente monitoreo proactivo y reactivo
de todos los elementos de la planta de ca-
ble, desde el CMTS hasta el equipo CPE del
usuario, generando alarmas, notificaciones,
reportes, vistas geo-referenciadasy, gracias
alatecnologia PNM, logra anticiparlas areas
de la red con degradacién creciente de sus
parametros criticos, para tomar acciones
correctivas antes que se produzcan cortes
del servicio.

Através de sus 22 afios de experiencia en la
industria, Promptlink mantiene el liderazgo
enel desarrollo de soluciones especializadas,
junto a un servicio de soporte técnico de ex-
celencia para sus clientes en todo el mundo.

Luciano Rolim con Leonardo Rodriguez, su
equipo de Latino TCA, y Jairo Gomez, de
Colombia MasTV
pueda tener su propia plataforma OTT con

IPTV para incluir al abonado de Internet.

P - 46 | Prensario Internacional | 2018

wWww.prensario.tv



n | Tecnologia

Lindsay Broadband presenta el LBP-
UPS-F, una nueva fuente de alimentacion
ininterrumpida disefiada para redes de
fibra 6ptica RFoG. Esta nueva generacion
de UPS, la mas pequeiia disponible hoy
en la industria, tiene un disefio que le
permite extender la vida util, mejorar la
performance, ganar mayor confiabilidad,
todo con instalacién y servicio mas faciles
y a menor costo que cualquier otro UPS en
el mercado.

Los profesionales de la television por cable
revelaron altos niveles de frustracion
con los numerosos problemas
inherentes alos UPSs estandar. Las
unidades UPS eran voluminosas y
dificiles para trabajar durante la
instalacién y las 1lamadas de servi-
cio; lavida utily el tiempo de ejecucion
delabateria eran demasiado cortos, el disefio
pobre resultaba en problemas de conecti-
vidad y las baterias se agotaban demasiado
rapido. Comoresultado, los cableoperadores
veian el costo de vida til de las unidades
UPS subiendo fuera de control.

El LBP-UPS-F estd diseiiado con
componentes larga vida, de instalacion
y servicio mds facil, que entrega energia
confiable y cuesta menos que las soluciones
convencionales. E1 LBP-UPS-Ff estd dise-
fiado alrededor de la bateria de ion de litio

Por David Atman, presidente, Lindsay Broadband

Lindsay: Un UPS que cambia el juego

y esta disefiada para ofrecer un respaldo de
ocho horas de bateria con 400ma de carga.

Vida mas larga
Complementandoyextendiendo las bate-
rias de litio que de por si tienen larga vida,
el LBP-UPS-F ofrece un nuevo enfoque a la
cargadebateria con suinnovadora tecnologia
de posicionamiento termal, que emplea un
termistor controlado por microprocesador
para decidir cuando cargar las baterias.
Normalmente, las unidades se montan
dentro de los armarios eléctricos,
garajes o aticos de los suscriptores,
donde las temperaturas pueden
fluctuar hasta en 100°C. Otros
cargadores de UPS que suelen
utilizarse simplemente contindan
cargando la bateria como si estuviera
a 25 °C continuamente, aplicando una carga
de voltaje constante sin importar las con-
diciones ambientales. Este tipo de carga de
linea plana reduce la vida util de la bateria,
que ultimamente les esta generando a los
cableoperadores mas costos en servicio y
repuestos. La sobrecarga de estas baterias
causa calor, fallas de la bateria y en casos
extremos puede causar la fusion del UPS.

Instalacion mas flexible
Alejandonos de las voluminosas solucio-

David Atman, president de Lindsay

nes de baterias de acido acidado permite al
LBP-UPS-F de Lindsay asumir un factor de
forma pequefio de 78 X 156 X 44 mm y solo
0,45kg completo con entrada y salida de
acuerdo a las normas de SCTE para conec-
tores f; este innovador UPS puede instalarse
virtualmente en cualquier lado.

Resultado: Su negocio, su dinero

El LBP-UPS-F esta disefiado para ayudar
al operador a mejorar sus operaciones de
negocio y reducir sus costos. Entonces
deberian plantearse los siguientes
interrogantes: ;Cudntas baterias reemplazé
su empresa en el ultimo afio? ¢A qué costo?
¢Le gustaria recuperar al menos la mitad
de su dinero?

Si el operador gasta demasiado en reem-
plazos de bateria y técnicos a domicilio, y si
le gustaria ahorrar tanto como el 50% de los
gastos operativos relacionados con el UPS,
Lindsay Broadband podria tener la solucién.

Tulsat: Complementos para soluciones end-to-end

Tony Cameron, director internacional de
ventas para Tulsat/NCS, afirmé: ‘Somos una
extension de nuestros socios OEM, Cis-
coyArris. Nuestroamplio inventario
hace que nuestra distribucién sea
critica para las empresas de tele-
comunicaciones en los mercados
latinoamericanos’.

Desde receptores de programas a
transmisores opticos, todos los componentes
de Tulsat contribuyen a mantener los siste-
mas activos y trabajando. Junto con Cisco y

Arris, laempresa ofrece otros productos que
se complementan entre si para completar la
cadena de abastecimiento.

‘Cerramos un afio muy bueno en
Latinoamérica. Aunque ha habido
una consolidacién en los merca-
dos mas grandes de television

por cable, los mas pequefios estan

desarrollandose a tasas mas veloces

que otros mercados menos atendidos’,
agregd Cameron.

‘Centro y Sudameérica han estado muy

Tony Cameron, de Tulsat

activos. Brasil ha sido un desafioy Argentina
muestra un progreso, pero otros mercados
estan llenando sus baches’.
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Interlink inaugura su nueva etapa
con mas despliegues

Casos de exito en Bolivia, Peru y Costa Rica

Interlink, la empresa de desarrollo de
sistemas de aprovisionamiento y gestion de
redes de cable de Argentina, atraviesa una
nueva etapadesde principios de afio, cuando
se concreté el traspaso societario de Rail
MalisaniyMaria EvaRodriguez, fundadores
de la empresa en 1996, a sus hijos Mariano,
Maria Alejandra y Eduardo Malisani, que
han absorbido ademdslas tareas gerenciales
y de conduccion.

‘Mas alld de lo societario, im-
pulsamos cambios que tienen que
ver con el negocio y con el futuro
de la empresa. Interlink es un
movimiento que ayuda a conectar
emociones, y ello se refleja en todas
nuestras acciones’.

Es asi que la empresa se sigue transfor-
mando y no deja de vincularse, en un 80%
de sus iniciativas, al desarrollo y soporte
de software creado hace mas de 12 afios
por la empresa: Flowdat. ‘Funcionando en
mads de 100 empresas, con casos de éxito en
Argentina y Centroamérica, y un plano de
desarrollo para profundizar su impacto en
los sectores de cable y telecomunicaciones’.
Este producto esta en constante evolucion,
sumando nuevos médulosy funciones. Ahora
dispone de su version de aprovisionamiento
para redes FTTH.

Nuevo producto

Actualmente, Interlink se aboca al desa-
rrollo de un nuevo producto, Strings. ‘Estd
destinado a empresas de telecomunicacio-
nes que necesiten resolver mejor la gestién
de redes. La idea es darle mayor poder a
la verdad detras de una red, el andlisis de
consumo de trafico visto desde la dptica
del mundo en que vivimos, donde existen
presiones politicas y econémicas que hacen
que el acceso a Internet no sea una Unica
experiencia universal’, explicé Mariano.

‘Estamos convencidos que en el futuro
cercano sera primordial para un ISP ofrecer
mayor transparencia sobre c6mo estructura
susredesy gestionasu trafico, yloque vamos
a hacer es ofrecer una manera ordenada de

hacerlo, a discrecion de cada ISP, y desde la
facilitacién de informacion que ayuda a estas
empresas a ahorrar capacidad de ancho de
banda’, completo.

‘La novedad es que Strings es el primer
desarrollo hecho 100% en el lenguaje de
programacién Node.js. Esto es vital para
nosotros y nuestros clientes, hemos repen-
sado laarquitectura de software para sacarle

mayor provecho a esta tecnologia que

se ha instalado como predilecta de

las mayores empresas del sector a

nivel global, por su efectividad, se-

guridad yvelocidad derespuesta’.

Ademas, explicé el ejecutivo,

este desarrollo disminuira el re-
querimiento de hardware para lo que son
estadisticas de informacién de la red, que
era contraproducente hacer con tecnologias
anteriores, ya que el constante flujo de datos
exigia grandes inversiones y la arquitectura
de software respondia al paradigma de otra
época donde el volumen de datos era menor.

Interlink presentara Strings en el marco
dela edicion 2018 de Encuentros Regionales
de Telecomunicaciones, el 4 y 5 de Julio, en
Rosario, Santa Fé.

Crecimiento en la region

‘En Latinoamérica hay avances importan-
tes, mas alla del hito importante de 2016 que
fue sumar a Sim TV como cliente en Brasil.
Este afio incorporamos un nuevo cliente en
Bolivia, Digital Cable TV en Santa Cruz de
la Sierra, que necesita un sistema de apro-
visionamiento pararedes puramente FTTH.
La empresa arranca con 30.000 licencias
y espera superar las 100.000 en un afio,
planteandonos un desafio importante, pero
estamos listos paraempezar laimplementa-
cién desde Mayo. Serd una de las experiencias
mas grandes de aprovisionamientoy gestién
de redes FTTH’, coment6 Eduardo.

Destacé también el trabajo con Teleca-
ble Econémico de San José de Costa Rica,
después de muchos afios de negociaciones.
‘Estamos proximos a confirmarlos para
empezar a implementar el mddulo de

Eduardo Malisani, gerente general
de Interlink

estadisticas de Flowdat en Mayo’.

‘En Pert, el afio pasado se sumé un nuevo
cliente. Sabemos que muchos paises como
Bolivia, Pert1 y otros de Centroamérica han
hecho un despliegue importante de fibra
Optica, acompaiiado en muchos casos por
el estado y en otros por empresas privadas.
Han avanzado muchisimo en el desarrollo
de nuevas redes y estamos preparados para
ofrecer nuestras soluciones alli también’,
explico.

Si bien Interlink no estara participando
este afio en la Cumbre de Lima, si lo hara
en Bolivia Media Show, destacando el caso
de éxito de Santa Cruz.

Demostracion en Espaiia

El afio pasado, Interlink particip6 de la
Feria AOTEC, organizada por la asociacion
de telcos e ISPs del sur de Espaiia. Explicd
Mariana: ‘El evento se hizo en Sevilla, donde
tomamos contacto con distintos operadores.
Vemos a Espafia como un mercado muy
avanzado en redes de fibra al hogar. Desde
hace mas de diez afios estdn abocados a esta
tecnologia. La competencia es mucho mas
fuerte que en Latinoamérica, pero asi y todo
hemos detectado necesidades muy puntua-
les, como por ejemplo el desarrollo de un
sistema de documentacién de redes FTTH’.

Agreg0: ‘Gracias al entendimiento de ne-
cesidades del sector de telecomunicaciones
en Espafia, desarrollamos este nuevo médulo
de mapas que se integra a Flowdat y nos
encontramos en plena demostracion de ese

producto en el mercado espaiiol’, finalizé.
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Tecnored integra el Latam
Chapter de FTTH Council

Tecnored anuncié que su ingeniero, Juan
Dominguez, fue convocado para formar parte
dela Convencién Latam Chapter de la revista
FTTH Council, presentando a la empresa
como un caso de éxito en la implementacion
de redes de fibra al hogar.

El Latam Chapter de FTTH Council esta
compuesto por un grupo diverso de empre-
sas de servicios de telecomunicaciones cuyo
objetivo es promover el uso de la fibra optica
en toda Latinoamérica. Fiber Broadband

Juan Dominguez, de Tecnored, junto a Fiber
Broadband Association

Association brinda desde el 2001 apoyo,
educacion y recursos a compaiiias, organi-
zaciones y comunidades con proyectos para
implementarredesatravés defibraal hogar,
fibra para el negocio y fibra en todas partes
FTTx. Esta asociacion colabora con aliados
de la industria para impulsar el despliegue
de la fibra para optimizar el rendimiento
de banda ancha aqui y en todo el mundo.

Los miembros de la Fiber Broadband As-
sociation representan a todo el ecosistema
debandaancha: proveedores, proveedores,
consultores, consumidores, diseiiadores
de politicas, fabricantes de dispositivos y
proveedores de aplicaciones. Y ofrecen una
gama de herramientas valiosas:

Tecnored es impulsora de plataformas
y servicios de redes potentes, confiables y
rapidas que conecten hogares, empresas y
comunidades con oportunidades econémi-
cas y una mejor vida cotidiana.

ARJ crece
en la region

Con mas de 20 afios de experiencia, ARJ
Company distribuye mas de 900 productos
catalogados para empresas de
TV por cable, Internety tele-
fonia que desde Brasil, tiene
una creciente presencia en
Latinoamérica.

Entre sus productos, desta-
ca cables de fibra dptica, cajas de empalme,
fuentes dealimentacion, herrajes para soporte
de redes aéreas y subterrdneas, conectores,
materiales para aislamiento y puesta a tie-
rra, “drop-lines”, materiales para cableado
interno de edificios, conexiones de abonados,
herrajes, herramientas e instrumentos para
la construccién de redes y materiales para
sefializacién y seguridad.

Como diferencial competitivo ARJ invierte
en inventarios de productos y facilidades
de distribucion, posibilitando a sus clientes
operar en sistema “just in time” en Brasil.
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