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Transmisor optico inteligente de modulacion directa de 1550 nmWT-1550-DM
Transmisor 6ptico modulado externo de 1550 nm: WT-1550-EM SBS
de 13dBm a 19dBm.
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e HANGZHOU PREVAIL OPTOELECTRONIC EQUIPMENT CO.,LTD
e www.prevail-catv.com
e Direccion del departmento de produccion: Youyi road No.27-1,
Guali industrial development zone , Xiaoshan , Hangzhou .
e Tel:+86-571-82559907 Fax:+86-571-82551107 E-mail:necy@prevail-catv.com

PROTAGONISTAS 2019

César
Conde

Chairman

NBCUNIVERSAL
INTERNATIONAL GROUP

& NBCUNIVERSAL
TELEMUNDO ENTERPRISES

5 Desde suintegracién
’_ a NBCUniversal/
Comcast, la gestién
de César Conde a cargo de NB-
CUniversal Telemundo Enter-
prises redundé en importantes
logros. Anivel doméstico, logr6
posicionarse varias veces en
el prime time con productos
distintivos como EI Sefior de los
Cielos en su octava temporada.
Anivel panregional, los canales
del grupo tuvieron un gran afio
enaudienciaen Latinoameérica,
sumando mas contenidos ori-
ginales y partiendo en nuevos
territorios.
En cuanto a produccién, a
través de Telemundo Interna-
tional Studios adquirié Under-
ground (Argentina), creadora
de El Marginal, que continuard
bajo la direccion de Sebastian
Ortega. Finalmente, se confir-
mo el lanzamiento del nuevo
OTT Peacock previsto paraabril
2020 enUSA, que tendrd 15.000
horas de contenido (Battlestar
Galactica o The Office) y opcién
de suscripcion con y sin publi-
cidad. En los afios siguientes
el OTT hard su roll out hacia
América Latina.

Tomas
Darcyl

Presidente

GRUPO
TELEFILMS

r . Trashabertransfor-

mado a Grupo Tele-
A filmsenunreferente
de Hollywood en Latinoamérica
y establecerse como principal
distribuidor independiente de
la region con 30 estrenos de
largometrajes por afio, Tomas
Darcyl apuesta fuertemente a
laproduccidn original en Brasil,
México (con THR3 Media) y
Argentina (con The Magic Eye)
para largometrajes y series de
television. En Mipcom, anuncio
un acuerdo con Roberto Gémez
Fernandez, CEO de Chespirito
e hijo del mitico actor, para
generar laseriebiograficade su
padre, Roberto Gémez Bolafio,
juntoaotros proyectos basados
en el universo audiovisual de
esa propiedad. También opera
en distribucién de cine a través
de Diamond Films que ya estd
presente en siete territorios
de Latinoamérica, ademas de
Espafia.
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Pierluiggi
Gazzolo

Presidente de OTT
Internacional & VIS

VIACOM CBS

En sus mas de diez

aflos como presi-

dente de Viacom
International Media Networks
(VIMN) para las Américas,
Pierluiggi Gazzolo logré forta-
lecer esaunidad conlaadquisi-
cién en 2016 de Telefe (Argen-
tina) y la creacién en mayo de
2018 de Viacom International
Studios (VIS), su productora
global para pantallas propias y
de terceros con operaciones en
Buenos Aires, México, Madrid
y Manchester. Tras dejar la
presidencia de VIMN en ma-
nos de JC Acosta, Gazzolo fue
designado presidente de OTT
internacional para el quinto
grupo de medios mas grande
del mundo, que se prepara
para el escenario digital que
se empez) a delinear en 2019
y se completara el préximo afio
con el lanzamiento del sistema
AVOD Pluto TV en la region.
A esto se le suma la tarea de
integracion que emprenderd
desde VIS, como unidad lider
para la creacion de contenido
original en la recientemente
fusionada ViacomCBS.

Cecilia Gomez
de la Torre

Gerente Asociada

TONDERO
DISTRIBUCION

cipal productor y
distribuidor cine-
matografico de Perd. Desde el
lanzamiento de Tondero Distri-

‘ Tondero es el prin-

bucién en 2016, en alianza con
Cecilia Gomez de la Torre, la
compaiiia dio un salto enorme
en el negocio internacional. La
ejecutivaaportd su expertise de
mas de 20 afios en la industria
televisiva con alianzas como
las que tiene con América TV
para distribuir sus novelas
y servicios de produccién de
Estudios Américas, y acuerdos
de coproducciones internacio-
nales en TV y cine. Ademas,
forma parte del grupo de
productores independientes
peruanos que impulsé la Ley
de Promocién de la Actividad
Cinematogréficay Audiovisual,
promulgada el 8 de diciembre
enel Congreso delaNacion. Por
otra parte, Gomez de la Torre
es socia co-fundadora de la
Worldwide Audiovisual Women
Association (WAWA) que se
lanz6 en Noviembre 2016 y ya
cuenta con mas de 400 socias
de todo el mundo.

@prensario
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Patricia
Jasin

VP de Ventas Internacionales
TV AZTECA

Desde sudesignacion
‘ L] ' alfrentede TVAzteca

Internacional, Patri-
ciaJasin hareposicionadoauno
delosreferentes delatelevision
hispana en el mundo en sus dos
principales segmentos de nego-
cio: la venta de sefiales 24hs y
la distribuciéon de contenidos.
En el primer caso, incrementd
la visibilidad en los mercados
del trade potenciando todos
sus canales internacionales y
generando acuerdos con los
mas importantes sistemas de
TV de paga, y en el segundo,
sell6 alianzas estratégicas con
productores (como Kuarzo En-
tertainment de Argentina) que
le ha permitido diversificar su
catdlogo sumando formatos de
entretenimiento y documenta-
les quele posibilitan ganar nue-
vos mercados. En NATPE Miami
2020 lanzara unareadigital con
contenidos especificos para los
entornos digitales, y apuesta a
la coproduccion. El objetivo es
ganar en diversidad y que su
ofertasealo masampliaposible
para enfrentar los desafios del
mercado que viene. Su lema es:
“No se trata de vender, sino
también de ser facilitadores de
negocio”.

Diego
Lerner

Presidente

THE WALT DISNEY
COMPANY LATIN AMERICA

5 La adquisiciéon de
’ 21st Century Fox y

el anuncio del lan-

zamiento de su propio servicio
de streaming Disney Plus han
puesto a The Walt Disney Com-
pany en el foco de los comenta-
rios sobre el presente y futuro
delaindustria, con Diego Lerner
liderando esta monumental
transformaciéon en América
Latina, tras una brillante ca-
rrera iniciada en la Argentina
y continuada en Europa. Lo que
diferencia a este proceso de los
muchos que ha vivido laindus-
tria en las Gltimas décadas es la
dimension, la complejidad y la
variedad de temas a tratar. En
el nuevo universo audiovisual
que se esta desenvolviendo, el
usuario decide qué quiere ver
y el ecosistema se lo obtiene,
dandolealalibertad de eleccion
unaescalanuncaanteslograda,
pero también inéditas respon-
sabilidades parano defraudarlo.

Carlos
Moltini

CEO

TELECOM
ARGENTINA

Carlos Moltini,

quien ha dejado el

cargo de CEO de Te-
lecom Argentina para hacerse
cargo de los planes estratégicos
delholding —que operaTV paga,
banda ancha, telefonia movil y
OTT en Argentina, Paraguay y
Uruguay—, ha sido un verda-
dero protagonista en este 2019.
Flow, el servicio de streaming
desarrollado durante su ges-
tion como respuesta al avance
de las plataformas OTT, se ha
posicionado como un factor de
decision para los suscriptores,
en un contexto regional donde
si bien el cord cutting no es
relevante, si lo es el fendmeno
de cord never, donde las nuevas
generaciones contratan Inter-
net sin pasar por el cable. Esto
gracias a la estrategia de con-
tenidos originales desarrollados
en coproduccién con canales de
TV pagay TV abierta. Este afio,
lanz6 la segunda temporada
de Un Gallo para Esculapio junto
a TNT y Underground; Morir de
amor con Telefe; Otros pecados,
junto a Pol-ka y El Trece, y las
mas recientes, Inconvivencia con
Kuarzo e Idealismo Contenidos;
y Atrapa a un Ladrén, con VIS.

Whit
Richardson

Presidente

WARNERMEDIA
LATIN AMERICA

- Bajo el liderazgo de
L ’ Whit Richardson,
’ WarnerMedia Latin
America ha ampliado s6li-
damente sus alcances en la
cobertura de deportes, el rubro
que mads inversion publicitaria
atrae y por lo tanto puntal de
negocios para el grupo. La es-
trategia mundial en este rubro
incluye franquicias como la
NBA, NFL o la UEFA, mientras
que en Sudamérica tiene a los
equipos delaserie A deBrasil, el
futbol argentino en TNT Sports
y el chileno con CDF.
En la generacion de conteni-
dos, con la exitosa gestién de
Tomads Yankelevich, continda
avanzando en ficcién y entre-
tenimiento, mientras consolida
el area de distribucién, que ya
cerro sus primeros acuerdos en
Latinoamérica. Se anunciaron
varios proyectos como Tu Parte
Del Trato con Polka Produc-
ciones, eltrece y Cablevision
Flow en Argentina, y en Brasil
produjo la bioserie Hermanos
Freitas con Gullane y VideoFil-
mes. Ademas, sigue empujando
su area de entretenimiento con
la adquisicion y produccion de
formatosyapuestafuertemente
al branded content.
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Emilio
Rubio

CEO
HBO LATIN AMERICA

Siguiendo la linea
pionera de produc-
cion original, HBO
Latin America, bajo el liderazgo
de Emilio Rubio, ha generado
mas volumen de produccién al
tiempo que sumo nuevos terri-
torios. En Colombia produjo la
serie Mil Colmillos (2020) junto
a Rayhuela Films, mientras que
en Espaia, bajo el mando de
Miguel Salvat pero con apoyo
del equipo latinoamericano,
anuncié cinco proyectos con
talento cinematografico de pri-
meralineacomo 30 Monedas, del
director Alex de la Iglesia. En la
region sigue firme con las pro-
duccioneslocalesyyapromueve
lanuevabiopicsobre el ingenie-
ro brasilefio Santos Dumont, uno
de los productos punta de lanza
del area de distribucion inter-
nacional liderada por Xavier
Aristimufio, VP Licensing, que
ya ha logrado varios acuerdos
clave a nivel global.

Eduardo
Ruiz

Presidente &
General Manager

A+E NETWORKS
LATIN AMERICA

- Con crecimiento de
L ’ audiencia y distri-
’ bucién en todas sus
sefiales, A+E Networks Latin
America con el liderazgo de
Eduardo Ruiz, continda apos-
tando a nuevos proyectos para
laregion y al estreno de super-
producciones, apoyado en una
estrategia 360° con una pata
fuerte en digital.
Tanto A&E como History y H2
crecieron en audiencia entre 10
y 30%, mientras que en distri-
bucion, History y H2 superaron
los 4 millones de hogares en
México, y Lifetime sumé 1 mi-
116n de hogares nuevos.
En la parte de programacion,
aposto a grandes producciones
como Metrépoli en México, De-
saffo sobre fuego Latinoamérica,
ademas de El Embarcadero la
serie producida por Atresmedia
Studios y Vancouver Media para
Movistar, delaque A+E tienelos
derechos para Méxicoy Brasil, y
adquiri6 los derechos de Narcos
paraTVpaga. Finalmente, lanzd
la superproduccion Herndn para
History, que relata la historia
del conquistador Herndn Cortés.

Juana
Uribe

Vicepresidente
CARACOL TV

En los tdltimos afios,

Colombia se ha po-

sicionado como hub
de produccion y exportacién de
contenidos latinos al mundo,
y Caracol TV ha sido emblema
a través de su vicepresiden-
ta, Juana Uribe. Al liderazgo
del mercado televisivo local
en los ultimos siete afios,
ha sumado una importante
presenciainternacional através
de la distribucién y acuerdos
de coproduccion, con Lisette
Osorio como VP deventasinter-
nacionales. Caracol TV genera
acuerdos estratégicos tanto con
jugadores tradicionales (Sony)
como con OTTs, con quienes
tiene planes a largo plazo
(Netflix). Uribe ha encarado una
potente evolucién de contenidos
no sélo en su core, dramas, sino
también en entretenimiento, un
género al que ha apostado muy
fuerte con El Desafio o LaAgen-
cia, entre otros titulos. Este gran
momento ha sido coronado con
el primer Emmy Internacional
obtenido por Colombia gracias
a La Reina del Flow, la novela de
mayor audiencia en Colombia
en 2018 que fue vendida en 80
mercados internacionales.

Patricio
Wills

Presidente

TELEVISA
STUDIOS

en la producciéon
internacional y li-
derando el area de produccién
de contenidos de Televisa desde

‘ Conlargatrayectoria
®

hace dos anos, Patricio Wills es
unodelosrealizadores de series
contemporaneas en espafiol
mas reconocidos. Su estrategia
se centr6 en un ambicioso plan
de generar contenidos origina-
les de calidad bajo el formato
de estudios, que busca producir
para propios y para terceros,
cambiando de modelo de ne-
gocio segun el proyecto.
Lainiciativa esta evolucionando
muy bien con producciones
como ElDragén, producidajunto
a W Studios, que se ha emitido
con éxito en Univision y Netflix
lallevé a mas de 200 paises. Su
estrategia se basa en un pro-
fundo conocimiento delo que el
publico busca en las historias,
logrando combinar los valores
basicos como la valentia y el
coraje, frenteal malylatraicion,
pero adaptando los relatos a la
actualidad.

@prensario
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History Latin America presento

la nueva serie Herndan

History Latin America realiz6 en Buenos
Aires, tal como habia hecho dias atrds en
Ciudad de México, el lanzamiento de la su-
perproduccién Herndn, una ambiciosa serie
dramdtica que se estrena en la regién el 24
de noviembre.

Se trata de un drama épico centrado en el
conquistador Hernan Cortés, creado, desarro-
lladoy producido por el estudio de lamexicana
Dopamine en colaboracion con la productora
espafiola Onza Entertainment, y
cuenta con un importante elenco
encabezado por Oscar Jaenada,

Michel Brown, Dagoberto Gama,

_—

para Espafia, y Julian de Tavira, para México,
con el propésito de lograr una vision objetiva,
atractivay fascinante de esta historia; y suma
a El Ranchito, reconocida por su premiado
trabajo en Game of Thrones (HBO), para todo
el trabajo de efectos especiales.

Miguel Brailovsky, SVP de contenido de
History Latin America, destacé: ‘Tenemos
la certeza de que Hernan es el estreno mas
importante del afio para History por varios

motivos. En 2020 History cumple 20
aflos en América Latinayen estas dos
décadas sehaposicionado muyfuer-
temente como unamarcafactual,en

Jorge Guerrero, Victor Clavijo, HISTORY donde nuestraespecialidad, nuestra

Almagro San Miguel y el debut de
Ishbel Bautista.

Herndn ocurre en el marco de la conme-
moracion de los 500 afios de la llegada de
Hernan Cortés a México, y es considerada la
superproduccién mas cara del afio en el mer-
cado, es una serie histérica con una primera
temporada de ocho episodios. Ambientada
en 1519, narra la historia de la conquista de
México desdelaperspectivade cadaunodelos
protagonistas de esta aventura: La Malinche
(Marina/Malintzin), Moctezuma, Pedro Al-
varado, Xicoténcatl, Cristobal de Olid, Bernal
Diaz del Castillo, Gonzalo de Sandoval y el
propio Cortés.

Cuenta con dos showrunners: Curro Royo

ofertade contenido, estarepresentada
por el lenguaje reality y documental’.
‘Pero hemos incorporado hace unos afios
esta veta de la ficcion histdrica que creemos
que complementa de una forma totalmente
organica lo que es la mision de History, que
es hacer a la historia relevante, entretenida y
accesible para audiencias masivas. Y muchas
veces estas ficciones basadas en personajes
y hechos histdricos nos sumergen en épocas
que de otra manera no podriamos acceder a
audiencias diferentes a las tradicionales del
documental’.
En este marco, repasé: ‘Este afio, estre-
namos la segunda temporada de Knightfall,
esta serie inspirada en la historia real de los

Lucas Rojo, Mercedes Lazarte
y Miguel Brailovsky

caballeros templarios; también estrenamos
Proyecto Libro Azul, inspirada también en una
historiareal sobrelainvestigacion delaFuerza
Aéreaestadounidense sobrelos avistamientos
de OVNIs en los afios '60’.

Y agregé: ‘La conquista de América es uno
de los temas mas relevantes que atraviesa de
norte a sur absolutamente a toda la region.
La rigurosidad histdrica con la que esta serie
fue producida, desde el detalle de tener his-
toriadores tanto mexicanos como esparioles
para que cada escena tuviera una mirada en
donde editorialmente pudiéramos tener esta
neutralidad de contar la historia de la forma
en que realmente pasd, hasta el detalle de
produccién de que la historia esta contada
en los lenguajes reales en que sucedieron los
hechos. No solamente tenemos alos espatioles
que desembarcan hablando en espaiiol sino
que también tenemos alos nativos originarios
de América hablando en nihuatl y en maya’.

HBO estrena la tercera temporada de Room 104

Desde el 6 de diciembre para toda Latinoamérica

HBO estrend la segunda temporada de la
serie Room 104, que puede verse desde el 6
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de diciembre para toda Latinoamé-
rica con 12 nuevas historias, que

giros y sorpresas.
El elenco de esta tercera tem-

incluyen comedia oscura, drama porada cuenta con Luke Wilson,
y romance, y también estan dis- 4 Christine Woods, Eric Edelstein,

ponibles en HBO Go.

Creada por Jay y Mark Duplass
(Animals y Togetherness) Room 104
presenta, en episodios de media hora, dife-
rentes relatos que transcurren en distintas
épocasy con personajes distintos, llenas de

Robert Longstreet y Dale Dickey,
entre otros.

Tyler Romary es productor de la
serie y Mark Duplass, Jay Duplass, Sydney
Fleischmann y Mel Eslyn son los produc-
tores ejecutivos.

WWw.prensario.tv
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Frida Media: Aho de grandes acuerdos
en Latinoameérica

Enunaindustriaque sigue mutando, Frida
Mediahalogrado una excelente distribucién
en toda la region. Asi, desde septiembre,
ven Love Nature, ZooMoo y PX Sports en
América del Sur y Centroamérica. ‘Estamos
sumamente agradecidos por la confianza
depositadaennosotros’, expresaron Marcelo
Bresca y Diego Torregrosa.

Ademas, Frida anuncié un acuerdo con
Movistar Perd para sumar la sefial de
telenovelas turcas Kanal D Drama.
‘Sabemos el potencial del pro-
ducto y de la buena aceptacion ﬁu-'

del publico en Latinoamérica,
estamos convencidos que este
sera el primer paso para que todas
las operaciones del Grupo Telefénica
puedan contar con las mejores telenovelas
para sus clientes’.

Este afio se lanzaron DHE y Sun Channel
en Entel Chile. En Argentina con Movistar se

lanz6 DHE. En Bolivia, se cerr6 con Entel la
incorporacién delos canales Kanal D Drama,
Love Nature, Morbido TV, CincoMAS, Zoo-
Moo y Sun Channel. ‘Con estos canales mas
PX Sports podemos darnos por satisfechos
y agradecidos por la confianza puesta en
nosotros para lo que se viene en el mercado
Boliviano en el préximo afio’.

Préximos pasos
A partir del 2020, Frida confirmé
su desembarco en el mercado co-

f-\ o lombiano, donde estara presente

en Andina Link y posteriormente
recorriendo el territorio para
acercar su porfolio a los distintos
operadores ofreciendo alternativas y
entendiendo sus necesidades.
‘Tenemos las mejores telenovelas turcas
en Kanal D Drama junto al séptimo arte
con DHE, los documentales de Love Nature

Marcelo Bresca y Diego Torregrosa

y para los mas pequefios ZooMoo, viajando
por el mundo con Sun Channel y saltando al
vacio con PX Sports, espiando la vida de los
mas famosos del deporte junto a Trace Sport
Stars y lo mejor de la musica con sus videos
que nos brindan desde Trace Latina y Trace
Urban, con una ventana no solo a Espafia
sino a Europa de la mano de CincoMAS,
sin olvidarnos de los fandticos del cine de
terror que nos regalan desde Morbido TV’,
resumieron Bresca y Torregrosa.

I

LIBRO AZUL

NUEVA TEMPORADA

EL EMBARGADERQ

NUEVA TEMPORADA

NAHBUS

NUEVAS TEMPORA

f AR

MR impan”

Instalado en una superficie de aproximadaments 4.500 m2 en un
edificio propio, con facll acceso a las principales vias de
S0 Paulo, ARJ compafila opera con una "JUSTO A TIEMPO"
sistema de distribucidn para sus mas de 200 elementos
catalogados. Adminisiracion en fideicomiso de sus materiales de
frabajo que tiene mas de 20 afios de conocimiento del tema y
fECien un servicio personalizado.

Distribuimos productos para FTTH, HFC, Telefonia &
Internet, incluyendo: cable de fibra dptica, cajas de
empalmes apticos, fuentes de alimentacidn, la energia, el
hardware para el apoyo de las redes adreas y sublerraneas,
cuerdas, conectores, materiales para el aislamiento y puesta a
fierra, “las lineas de derivacion®, materiales para el cableado
interior de los edificios, conexiones de suscriptores, accesornios,
herramientas y los instrumentos para la construccidn de las redes
yios maleriakes para la sefalizacion y la sequridad.

Ponemos.a su disposicion nuestro departamento técnico y
comercial para cudiquier consulla.

LIFETIME

AE

NETWORKS"
LATIN AMERICA

HISTORY

LAS SUPERPRODUCCIONES
MAS ESPECTACULARES
ESTAN EN

ARJ Company Ass. Com. Imp. Exp, Lida
Rua Marceling Antogit Dudra, 261 - Jabaguara
Cep: M334-160 - 580 Paulo - Brasil
Tel: #55 11 2193-9268

www.arjcompany.com

PLAY ON DEMAND

P - 8 | Prensario Internacional | 2019 WwWw.prensario.tv



| Ad Sales

Atresmedia presento sus nuevas

herramientas publicitarias

Durante su UpFront 2020 en Espana

Atresmedia presenté en Espaifia su
UpFront de programacion que, bajo el con-
cepto “NexTV”, busca eliminar la frontera
entre television y digital para empezar a
hablar de un mercado audiovisual global
y mejorar la segmentacion con productos
hibridos que se apoyan en la tecnologia y
en data.

El evento estuvo bajo la conduccién de
Silvio Gonzalez, consejero delegado, y José
Miguel Garcia-Gasco, director general
de Atresmedia Publicidad. En este
marco, lanzé sus herramientas

hibrido de Addressable TV
de la television abierta de
Espafia. Utiliza tecnolo-
gia HBBTV para incluir
una capa de informacién
digital superpuesta sobre
la emision de television
lineal (sobre un spot o
sobre contenido). Al igual
que el anterior, permite
segmentar en funcion

de la data sobre
consumo televisivo del hogar.

CrossDevice y Digital Skin, que  arresmeoia 3 Ambos se mediran con la he-

se adaptan al nuevo entorno de
comunicaciéon y flexibilizan la
propuesta comercial de Atresmedia

con una oferta audiovisual que busca
satisfacer todas las demandas de comuni-
cacion de las marcas.

CrossDevice Advertising es un producto
publicitario multidispositivo que, gracias al
estandar tecnoldgico europeo HBBTVy ala
tecnologia de Smartclip, aporta eficienciaa
campaiias combinadas de televisién linealy
entornos digitales. Abre ademds, unanueva
eraenlapublicidad multidispositivo donde
la television se sittia como el centro del
hogar, multiplicando su cobertura gracias
a su data de consumo. Con él, las marcas
pueden establecer estrategias en el &mbito
online en funcién de la data de consumo de
tv de los hogares.

Digital Skin es un nuevo hito en el mer-
cado publicitario por ser el primer formato

Silvio Gonzalez, consejero delegado de Atresmedia

rramienta el Video Advertising
Reach (VAR), una solucién de
Atresmedia Publicidad y Smartclip
que permite calcular la cobertura de video
en television y digital. Desarrollada por la
consultora tresi4 Researh, y basada en las
fuentes oficiales del mercado, se trata de un
software de planificacion online que permite
tanto pre-evaluar, realizando simulaciones
para las planificaciones de una campaiia,
como post-evaluar los resultados de una
campafia ya emitida en ambos medios. Con
VAR se satisface una demanda del mercado:
generar una herramienta para la medicién
cross-media que permita evaluar resulta-
dos globales de campaiias de television y
video online.

Gonzalez ha defendido el modelo de nego-
cio del grupo y la calidad de sus contenidos
como escaparate inmejorable para marcas,
asicomo su filosofia para construir unaso-
ciedad mejor: ‘Esta-
mos muy orgullosos
de lo que hacemos.
El sentimiento de
pertenencia a nues-
tro grupo es de los
mas altos que hay,
porque no solo nos
dedicamos a hacer
televisiéon, radio o
cine; sino porque lo

José Miguel Garcia-Gasco, director general
de Atresmedia Publicidad

hacemos con un propoésito: cada dia nos
levantamos con el objetivo de defender la
reflexion y la emocidén. Y en eso, os nece-
sitamos a todos’, dijo.

Garcia-Gasco destac6 el trabajo para
aunar la television lineal y el universo
digital, generando un producto ‘infalible’
para cualquier marca: ‘Hemos derribado
los muros que han existido hasta ahora
entre la TV y Digital. Hablamos del mundo
audiovisual, entre convencional y especial,
entre publicidad y comunicacién. Hemos lo-
grado romperlos integrando creativamente
publicidad y contenidos, con tecnologia y
con medicién. Somos capaces de mejorar la
segmentacion e incluso de lograr coberturas
incrementales alas delatelevisién. Podemos
ofrecer a las marcas productos para cubrir
todas sus necesidades de comunicacion’,
finalizo.

Este ha sido el segundo Upfront del
grupo para ventas publicitarias. En esta
edicién, conducida por Eva Gonzdlez, tuvo
seis stands de venta, mas de 400 invitados
entre anunciantes, agencias y medios, y la
presencia de Matias Prats, Josep Pedrerol,
Manel Fuentes, Cristina Villanueva, Jorge
Ferndndez, Roberto Brasero, Carlo Costan-
zia, Jalis dela Serna, Quim Domenech, Jests
Mosquera, Fran Rivera, Juanma Ortega,
Angie Rigueiro, Carlos Rodriguez, Manu
Sanchez, Carlos Scholz, Vicente Vallés, y
Raudel, entre otras personalidades, asi como
los principales directivos de Atresmedia.
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AMC Networks potencia su fuerza creativa

AMCNetworks International Latin América
tuvosu cdctel de findeafioy fuelaoportunidad
parahacerunbalance de este 2019 y comenzar
a anunciar los proyectos del préximo afio.

Verénica Naguila, Sales Director
de AMC Networks International

Movistar y Wunderman B.A. para producir
la serie de seis episodios que se emitié en
YouTube). En cuanto a PNTs estuvimos con
las marcas que nos acompafiaron siempre
como Timbé, Mastellone, Bodegas
Esmeralda, Bodegas Cieloy Tierra’,

Latin América, se refirié al trabajo = AMCMNETWORKS — remarco la ejecutiva.
IHTERHATIOMNAL

llevado a cabo durante este afio, en
el marco de las dificultades que ha
tenido Argentina. ‘Fue un afio dificil
para el pais y esto obviamente impact6 en la
industria publicitaria’.

‘El equipo de ventas de Argentina pudo
sortear muybien todos estos factores externos,
y crecimos. Incorporamos buena cantidad de
clientes, tuvimos 23 nuevos, loque esalgo para
festejar. También es para celebrar la fideli-
dad de los clientes que ya venian trabajando
con nosotros y que contindan apostando al
medio. Estoy orgullosa del trabajo hecho por
el equipo de Ad Sales y del resto de las areas
que aportan mucho, que nos dan un soporte
muy necesario’, destacd.

‘Generamos propuestas diferenciales. Por
ejemplo, estuvimos trabajando mucho en el
proyecto de Nivel X (AMC fue seleccionada por

Lafm aeiiadn,

Enrelaciénal trabajoquerealizara
préximamente, destaco activaciones
especiales durante el verano. ‘Es una
nueva apuesta que queremos hacer, con el
canal El Gourmet especialmente. El afio que
viene el canal cumple 20 afios por lo que vamos
a hacer una gran campaiia. La idea es poder
sumar activaciones desde Ad Sales que apo-
yen con clientes grandes nuestros. Queremos
subir alos clientes a nuestros contenidos, hoy
la industria gira mas entorno a eso que a la
tanda en si’, explicé.

En este sentido, dijo que AMC se esta con-
virtiendo en productora y agencia creativa,
mas alld de su lugar como medio. ‘Nosotros
generamos ideas de base, y trabajamos con
agencias que tienen un sinfin de productoras
paratrabajar, pero que nos elijan es un orgullo

para nosotros’, completo.

Kanal D Drama se lanzé en
Cable Onda Panama

Thema América anuncié que Kanal D Dra-
ma, producto de una asociacion con Kanal
D International, expandié su presencia en
Panamad a través de Cable Onda.

‘El contenido turco se ha convertido ra-
pidamente en el preferido de la audiencia

6‘ = .
« O — QU CULPA TIENET e

Fatmagul

e N e

o

La exitosa telenovela turca
¢Qué Culpa Tiene Fatmagul?

latinoamericana. El acuerdo con Cable Onda
subraya el gran interés que existe por parte de
los principales operadores de América Latina
de contar con un catalogo de los mejores dra-
mas turcos disponibles en elmercado’, afirmé
Patrick Rivet, CEO de Thema América. Kanal
D Drama ofrece mas de 1500 horas de dramas
y series turcas premiadas, historias uni-
versales con personajes que cautivany

Veronica Naguila,
Sales Director en AMC Networks

El trabajo en digital

‘Trabajamos ya sea una estrategia global
para el anunciante, o simplemente posteos.
El drea digital nos desarrolla cada vez mas
propuestas para que nosotros podamos subir
a las marcas. Por ejemplo ahora se lanzaron
los clubes, tenemos el Club del Gourmet que dia
a dia tiene mds miembros, y lo que los clubes
demuestran es que son una muy buena herra-
mienta para fidelizar a la audiencia. También
la aplicacién MiPocket que se lanzd este afio
fue una excelente apuesta; ya que a través
de esta app con todas las sefiales de AMC, se
proponian concursos para la audiencia, que
a su vez podia acceder a contenido exclusivo
en la app.

Patrick Rivet, CEO de Thema América

Kanal D Drama se lanzé en 2018 y

lugares fascinantes. Entre los titulos ﬂ, ya esta disponible en Argentina, Bo-
que destacan y que estaran disponi- KANAL D livia, Chile, Ecuador, Panamd, Periy
bles a los suscriptores de Cable Onda BHaMa Uruguay. Thema América cuenta con

estan Secretos Prohibidos, Tormenta de
Pasiones, Honor y Respeto, y la exitosa ¢Qué
Culpa Tiene Fatmagul?, entre otros.

todoslos derechos digitales disponibles
del canal, paracualquier servicioOTT, cable,
satélite u operador independiente.

P - 12| Prensario Internacional | 2019

WWw.prensario.tv

; ) ganco

4 giudad

LO MEJOR
BEINDERGORIE

ESTA EN
TyC SPORTS

Hace 25 aiios somos el canal N° 1del deporte argentino
Porque llegamos a millones de hogares de Argentina y el resto de Ameérica con la transmision de los principales even-
tos deportivos. Porque tenemos una programacion Unica con mas de 15 horas diarias en vivo. Porque somos lideres en
la produccion de contenidos multiplataforma y en la creacion de productos de actualidad y entretenimiento digital.
Porque entendemos mejor que nadie la pasion, la emocion y el color del futbol argentino.

TyCSportscom |

Contacto Ventas Afiliadas: Herndn Chiofalo, Gerente Comercial | hchiofalo@tycsports.com.ar oal 541 4300 3531
Contacto Publicidad: Gabriela Cirigliano, Jefa Ventas Publicidad Pantalla y Digital | gcirigliano@tycsports.com.ar o al 541 4300 3800

TyCSports flay | TyC Sports

0 OCQE



| Ad Sales

Turner presento sus nuevos contenidos
para 2020 en México

Con un UpFront realizado el pasado jue-
ves en el hotel Live Aqua de CDMX, Turner
anuncié6 sus novedades de programacion para
el 2020, que tendra ‘mds y mejores conteni-
dos’ anivel local y para toda Latinoamérica.

Sharon Zyman, gerente general & VP
AdSales México y Colombia, afirmé: ‘Nos
estamos posicionando con nuevas opciones
de contenido, tecnologia y entretenimiento
que nunca antes se habian visto en el mer-
cado. ¢{Cuantas veces han visto una serie que
les ha cambiado la forma de ver el mundo?
Pero estovaestrechando vinculos con
la gente que mas les importa: su
familia, sus amigos. Y eso es a lo

Spotify Awards.

‘Hicimos un grupo de profesionales con
una nueva visiéon. Este nuevo equipo estd
capacitado para produccién, transmisién y
sindicacién de contenido. Ese nuevo conteni-
do se enfoca en todas nuestras verticales: ya
seadeportes, infantiles, peliculas, awards. Y
estamos dispuestos a entrar en sus hogares
durante todo el 2020’, agregé Zyman.

Sobre el trabajo realizado en Meéxico,
afiadié: ‘Tenemos grandes talentos locales.
Nuestro contenido esta traspasando fron-

teras y lo estamos llevando a todo el
mundo’.

La propuesta de valor de Turner

que nos dedicamos en Turner’. Turn er para este 2020 estd basada en el

Turner ha evolucionado su
portafolio de marcas iconicas
para generar una nueva propuesta de
contenido, data, tecnologia, e insights con
el objetivo de construir historias significa-
tivas y relevantes, que les permitan a los
fans conectar y enriquecer la experiencia
de contenido.

Para el pr6ximo afio, se anunciaron nuevos
contenidos como Amarres, La Muchacha que
Limpia, Las Bravasy Particular Crowd, ademas
de ampliar su temporada de premios con

conocimiento profundo de las au-

diencias y en una efectiva medicion

de la performance, branded content

innovador, unavisién completamente mul-
tiplataforma y la venta consultiva.

‘Hoy contamos con un equipo especiali-
zado en branded content, capaz de generar
historias que trasciendan e impacten a
través del tiempo, logrando asi conexiones
en conjunto con las marcas’, finalizé Ale-
jandro Manrique, director de Adsales de
Turner México.

Segunda temporada de Generacion E junto a YPF

Turner e YPF estrenaron la nueva
temporada de Generacion E, la serie de
branded content que muestra como
estudiantes de Argentina proyectan,
disefian y producen autos de carrera
impulsados por motores eléctricos, que
se puede ver en Space, TNT Sports y
Cartoon Network.

Este ciclo pone en pantalla el proyecto
Desafio Eco YPF en el que diferentes es-
cuelas participan de un concurso donde
se busca reflejar los valores de trabajo
en equipo, integracién interdisciplinaria
y aprendizaje mediante la puesta en
marcha de un proyecto de movilidad
eléctrica y sustentable.

Durante la presentacion, realizada en el
edificio de YPF ubicado en Puerto Madero,
Enrique Sabatini, director ejecutivo de Ad-
Sales de Turner Internacional Argentina,
coment6: ‘Estamos muy contentos con los
resultados que tuvo el programay por eso se
repitelasociedad con YPF. Los resultadosy el
analisis de eficiencia post emision de la pri-
mera temporada fue espectacular. Estamos
muy agradecidos de que YPF haya confiado
en Turner como socio para producir un
contenido que fue una enorme experiencia’.

Y completd: ‘Desde hace algunos afios,
Turner atraviesa un cambio de paradigma
y una transicién muy fuerte. El grupo ha
pasado de ser una empresa distribuidora

Marcelo Tamburri, VP y gerente de Canales
de Turner Latin America

=

s o

Alejandro Manrique, director de Adsales de
Turner México

Sharon Zyman, gerente general & VP
AdSales México y Colombia

Enrique Sabatini, director ejecutivo
de AdSales de Turner Internacional
Argentina

de contenidos de terceros para con-
vertirse en productora de contenidos
propios. El foco hoy esta puesto 100%
en la produccién de contenidos de ca-
lidad independientemente de donde lo
consuma el fan. Queremos encontrar al
publico donde esté’.
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EPL Media: ‘Queremos estar entre
los cinco grandes de la region’

Gonzalo Antelo, director EPL Media

E-Planning, empresa con 20 afios de
experiencia en tecnologia para publis-
hers, lanz6 hace dos afios EPL Media con
el objetivo de posicionarse en el mercado
de publicidad directa y programadtica en
la regi6n.

Con mas de 600 publishers, entre los que
estdn La Nacidén (Argentina), Telefe (Ar-
gentina), Ambito Financiero (Argentina),
Semana (Colombia), El Universal (México),
entre otros, alcanza a méas de 150 millones
de personas en todalaregion, obteniendo 22
billones de impresiones en Latinoamérica
y mds de 1.500 millones en USA.

Bajo el concepto de “Audiences & innova-
tion supply”, EPL Media se presenta como
red de medios de primera linea, unidos por
la tecnologia propietaria de E-planning,
que proporciona una solucién paralas mar-

cas y agencias que
necesitan un part-
ner para sorprender
con formatos de alto
impacto, datay con-
textos de calidad para
alcanzar sus objeti-
vos de comunicacion.

Su director, Gon-
zalo Antelo, llevamas
de 15 afios en la in-
dustria digital desa-
rrollando importan-

tes grupos demedios. | Fuente: la compaiia

EPL MEDIA: USUARIOS UNICOS, POR PAIS
(2019)

En Septiembre del

2018, asumio el liderazgo de este proyec-
to: ‘Tuvimos un gran 2019, el crecimiento
fue exponencial en ventas y rentabilidad.
Ha sido un afio intenso que nos permitié
sentar las bases para lo que viene que es
una mayor disponibilidad de recursos y foco
en cada uno de los mercados’.

La compaiiia, que hizo una importante
apuesta con suincorporacién, planifi-
caseguir desarrollandose en 2020:
‘El desafio es generar equipos
locales que puedan atender a
las agencias y anunciantes. Los
cuatro principales mercados de EPL
Media son: Argentina, donde segiin
ComScore alcanza al 81.6% del universo
de personas conectadas, México con el
62.6%), Colombia con el 53% y USA con el

4L4.1%’, sostuvo el

Pankmg

Fuente: Pixalate

E-PLANNING ES UNA DE LAS FUENTES DE DEMANDA MAS IMPORTANTES
A NIVEL INTERNACIONAL, ESPECIALMENTE EN EE.UU.

Seller Trust Index
Q2 2019

Topl18iQ@ Topl6I1Q

ejecutivo enreportaje
a PrENsARIO.

‘Para E-Planning
contar con nosotros
es tener una ventaja
competitiva impor-
tante, ya que somos

ey

Ranking la principal fuente

de demanda de deals
programdticos. Va-

mos a comenzar la
v ABa Ty
expansion en los

mercados descriptos

anteriormente y tal

vez sumaremos a Espafia’, agrego.

Sobre las demandas de la industria,
sefialé que son transparencia y data. En
el primer caso indicé que llego la hora de
poner blanco sobre negro y premiar a los
que siempre trabajamos seriamente. En el
segundo punto, EPL Media cuenta con toda
la tecnologia de E-planning y las alianzas
que se estan gestando, para tener un
producto que supera las expecta-

tivas de los clientes.

‘Hoy estamos trabajando con
las principales agencias del
mercado. Vamos a profundizar
nuestra llegada en todos sus equipos
y anunciantes. Estamos convencidos de la
enorme oportunidad que se presenta y no
vamos a desaprovecharla’. De lado de los
medios, comentd que hay mayores ingresos
de programatica, pero que atin no repre-

senta la parte mayoritaria de sus ventas.

‘La venta directa es muy importante, de
hecho, recomiendo a los medios evitar el
placebo de los ingresos programaticos y no
descartar la venta directa’, advirtio.

En relacién al mercado global de publi-
cidad, Antelo completé: ‘Anunciantes y
agencias estan migrando cada vez mds sus
presupuestos. Hay una apuesta renovada
por la creatividad y el talento, que salu-
damos y celebramos. No hay que perder de
vistalaimportanciadeinspirary transmitir
emociones’.
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Toolbox abre el abanico de posibilidades
de streaming en vivo

Toolbox, lider en tecnologia especializada
en soluciones OTT'y de TV Everywhere, inicia
el2020impulsandoel crecimientodelaindus-
tria OTT con Toolbox Go, una solucién simple,
rapiday accesible paraaquellos operadores de
TVyproveedores de contenidoquebuscan
llevar toda la oferta tradicional de TV
al mundo OTT en formato LIVE y

de usuarios conectando a mas de 150 cable
operadores y content providers globales a
través de la “Red Federada de Toolbox”,
que se ha ampliado para ofrecer funciones
de conexi6n y gestién Direct to Consumer
con Cloud Pass D2C . Se trata de una
plataforma de manejo de suscrip-

cién centralizada, que ademas de

VOD, de manera agil y segura en @ TD'DIbDX autenticar y autorizar usuarios,

multiples dispositivos.

La nueva tecnologia de Toolbox
se distingue por su facilidad para la
transmisién de contenido Live desde la
gestion y preparacién del contenido en vivo
tanto para agregaciéon como para distribu-
cién, con uncomprobado grado de seguridad.

‘Toolbox Go acorta la brecha tecnoldgica
entrelos lideres de la industriay los compe-
tidores que atin no alcanzaban a transmitir
contenidos envivo. Estamos atravesando un
antes y un después en la historia del strea-
ming’, anuncié Mauro Peluso, Co-Founder
de Toolbox.

Siguiendo las necesidades del mercado de
las soluciones enterprise, se destaca Cloud
Pass, lider en autenticacion y autorizacién

permite gestionar cuentas, pro-

ductos, paquetes de suscripcién

en diferentes modelos de negocio e
integraciones con gateways de pago.

Por el lado de Cloud Experience, su pla-
taforma para gestionar la visualizacién
de contenidos en diferentes dispositivos,
implementaron sus apps para Android TV
y Apple TV, y tienen previsto sumar en el
1Q 2020 Smarts TVs y Roku.

Para el préximo afio, la compaiiia planea
lanzar Sports Hub en el 1Q 2020. Se trata de
una plataforma de administracion, visuali-
zaciény distribucién dedicada especialmente
al streaming de contenido deportivo envivo,
en directo y on demand. La solucion cuenta
con tecnologias especificas para maximizar

Mauro Peluso, Co-Founder and Board Director

laexperiencia deportiva como integraciones
para la interaccién con contenido editorial,
manejo de estadisticas, comercializacion de
publicidad e integracién con plataformas
externas que potencian el ARPU.

También sigue expandiéndose: en el
ultimo afio renové su Network Operations
Center (NOC) de Uruguay, donde sumé
nuevos talentos a su equipo en distintas
partes del mundo. Asi mismo, continda su
larga trayectoria interconectando sistemas
de terceros a sus plataformas: ‘Hemos su-
perado la cifra de 200 partners integrados’,
complet6 el ejecutivo.

Tecnored inauguro oficinas en Buenos Aires

Tecnored realizd la inauguracion oficial
de sus nuevas oficinas en Buenos Aires,
donde participaron cooperativas de todo el
pais, proveedores de tecnologia para
telecomunicaciones y ejecutivos
destacados de la industria.

Juan Dominguez, presidente %Tecnnred Entendemos lo que les pasay

de Tecnored, agradecié a todo su

equipo, especialmente a Cristian
Ramirez, gerente de Tecnored Buenos

Aires, a quien le reconoci6 la gesta y con-
crecion de esta etapa de descentralizacién
y crecimiento de la empresa que también
cuenta con flota de vehiculos propia para
llevar adelante las obras proyectadas en
distintas localidades bonaerenses y de otras
provincias aledanias.

‘Para mi es un orgullo contar con la
presencia de las cooperativas en este
momento tan importante de desarrollo

para Tecnored. Nacimos y crecimos
con las cooperativas. En algin
punto, somos cooperativas.

pensamos en como ayudarlos.

Mi carifio por las cooperativas

se remonta a cuando de chico

acompafiaba a mi padre a solucionar algtin

problema que surgiera en la cooperativa de

Santa Rosa de Calamuchita donde él traba-
jaba’, dijo Dominguez.

Con la inauguracion oficial de las oficinas

en Buenos Aires, Tecnored suma otro punto

de atencidn a los que ya posee en su casa

Antonio Roncoroni, de Fecosur; Juan Domin-
guez, de Tecnored, Pablo Bressano, de CGE;
y Cristian Ramirez, de Furukawa

central en Cérdoba, y en la sede de Santiago
de Chile. En el evento, participaron Antonio
Roncoroni, presidente de Fecosur, y Pablo
Bressano, presidente de la Confederacion
General Econdmica Metropolitana.
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A Jornadas Internacionales:
..’/ Evolucionar en tiempo de crisis

ATVC y Cappsa realizaron en Buenos
Aires la 29° edicién de Jornadas Inter-
nacionales que, pese al contexto politico
y econémico por demas complejo en Ar-
gentina, logré convocar a los clientes clave
del pais y del resto de la region, con gran
movimiento y una integracidn total entre
la expo comercial y el lobby del Hilton.

Estuvieron los grandes jugadores del
mercado como Telecom, DirecTV, Te-
lecentro, Supercanal y Telefénica, pero

también las asociaciones Red Intercable,

rreta. Lo acompaiiaron . 1

la entonces presidenta

del Enacom, Silvana [U:
Giudici; el secretario
de gobierno de mo-
dernizacién, Andrés
Ibarra; y los presiden-
tes de Cappsa y ATVC,
Sergio Veiga y Walter
Burzaco. i
Sergio Veiga se refi- =
ri6 alatransformacion

Sergio Veiga, Andrés Ibarra, Horacio Rodriguez Larreta,
Silvana Giudiciy Walter Burzaco en la Inauguacion de Jornadas

"

Catel y hasta las empresas de Uruguay, en los hébitos de con- ' "‘.iiﬁ ;
Paraguay, Perd y Bolivia. sumo de contenidos y con ellos a la evolu- Andrés Ibarraserefirié alacreaciondela - . . s - T
El acto inaugural conté con la partici-  cién de la tecnologia, y dijo que el desafio  agenda digital, con los distintos proyectos y ' : e e o HORRIDO
pacién del jefe de gobierno de la Ciudad esdarrespuestaentiempoyformaaestas de innovacién y la reduccién de la brecha & - - o
de Buenos Aires, Horacio Rodriguez La- nuevas demandas. ‘Los programadores y  digital, con avances en banda ancha fija, k » A =
distribuidores estamos haciendo grandes  agregando 2 millones a los 6,8 millones o -""""'”—’r v & - 3
esfuerzos y desarrollos parallevar el con-  existentes cuando asumié el gobierno de g/ ® ’* v ! N
tenido a todos lados’, resumid. Mauricio Macri. ‘Aumenté la velocidad, ﬂﬁ q | + ?
Por su parte, el presidente de ATVC de 4,5 Mbps a cerca de 20 Mbps y 2500 o . h- .3 _1‘j:"_i:’_ 4 e : 1
dijo que la TV paga no ha cesado con el localidades conectadas, asi como 15.000 o, P - % ; ’1‘ - {L‘- £ 1
compromiso social y el desarrollo, y que = Kmsderutas con conectividad. Laempresa : S 5 : ﬂ': Mvin — 3 iid I'E:'::.[ i
el sector haevolucionado einvertido. ‘Esta  estatal Arsat llevé a mas 30.000 Kms de o By i L . - B &.’r
edicién de Jornadas nosencuentraenmedio  fibradpticailuminadoslos 6500 que habia it = ) .“. _ ’“l
de la convergencia; ofreciendo contenidos  al comienzo de nuestro mandato’. - T I ¢
Jorge Di Blasio, y Lucio Gamaleri, de Red . . . ‘2 cps s
Intercable y Carlos Moltiniy Roberto Nobile propios y ampliando las redes para llegar ‘Anunciamos lareducciény pesificacion
(centro), de Telecom a todos los pueblos’. del precio mayorista de la banda ancha y -
el congelamiento hasta enero, asi como la & - ‘ﬁ. A ﬁ’
licitacién de labanda de 450 MHz, espectro E; J = rle) / N o]
destinado a zonas rurales en 50 areas y | Al 4 Y l{ﬁ:IfMLlD . '
avanzamos en licitar el espectro que tenia v - P . . & 3 v f’
Arsat, para que el plan de comunicaciones 1 1
tenga sustentabilidad. También se han v & .
generado aportes no reembolsables parala J \
. ¢ inversion en localidades no rentables, para g L& _ q’ .
Sergio Canavese y Claudio Isolani, de Discovery Diego Torregrosa de Fri(v:la‘ Gonzalo Arrisuenoy lograr la conectividad y buenos servicios ﬂ . - ~" L
Networks, con Jorge Vargas, de Econocable Gustavo Castro de MovistarTV, Marcelo Bresca de las empresas que ofrecen los servicios’. | . i 1.- =& %, . -.: % < 1 L)
.14 1--5?‘-‘" " N = =) A
DirecTV y Telecom " - - \'( — |
Manuel Abelleyra, presidente de DirecTV .
Latin America, y Carlos Moltini, CEO de
Telecom Argentina, compartieron sus e
n AR ) BR f

diferentes situaciones y opinaron sobre el

| futuro delaindustria en un panel moderado

Joel Barradas, de HBO; Sebastian Pierri, de
Telecentro; y Tony Salanova, de IVC

por la periodista Silvia Naishtat.

Roberto Argueta, Daniel de Simone, de Milli-
com; y Fernando Muniz, de Televisa Networks

Sobre la coyuntura actual del pais,

B 0 TORR ROSA
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Jornadas Internacionales: Evolucionar en tiempo de crisis

Alejandro Kember, Florencia Geoghegan, Damian Frezzay
Christian Vanzini, de AMC Networks

Abelleyra dijo que la economia ha estado
complicada en todalaregiony que tuvieron
que adaptarse a lo que los consumidores
podian pagar. En su caso, ladeudalaasume
la empresa matriz, AT&T desde Estados
Unidos, por lo que el problema de la mo-
neda no termina siendo crucial aunque si
encuentra una pesada carga impositiva que
es perjudicial para el negocio.

El desafio principal esta en permanecer
competitivos y para eso la empresa ha
invertido en diferentes estrategias. Una
de ellas fue laimplementacion del servicio
prepago para los estratos econdmicos mas
bajos, aunque es un negocio muy volatil
porque estos segmentos sufren mucho
la inflacién con una pérdida del poder
adquisitivo.

Otrorecurso de DirecTVhasidolaapues-
ta alos deportes en todas las plataformas,
sobre todo con el futbol local. ‘Adaptarse
al consumidor y dar mas alternativas de
visualizacién’, remarcé el ejecutivo.

Carlos Moltini comparti6 el panorama
del grupo Telecom. Dijo que después de
la fusion, en el primer trimestre del 2018,
se anunci6 un plan de inversiéon de USD
5000 millones distribuidos en tres afios

para ser lider en revenue share y market

share. Luego, con el devenir de la realidad
econdmica del pais, ese plan se vio afectado
y se termind invirtiendo USD 1350 millones
en 2018 en la compra de equipamiento en
la primera mitad del afio. Este aifo lo que
iba a ser 1700 millones apenas sera de
900 millones.

Es decir, que el problema macro ha afec-
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tado al desarrollo de
la infraestructura
necesaria para con-
tener la creciente
demanda de ancho
de banda por parte
de los consumido-
res. Coincidi6 con
su par respecto a
las cuestiones im-
positivas y hablé de
las asimetrias con
los operadores OTT,
remarcando que usan y estresan una red
que requiere de constantes inversiones
millonarias para dar soporte a sus con-
tenidos cada vez con mayor definicidn,
y por otra parte, no tienen las mismas
obligaciones impositivas ni regulatorias
que los operadores.

Nuevos retos del sector TIC

En el panel sobre los nuevos retos del
sector TIC, conla participacion de los con-
sultores Ismael Saldivia y Sonia Agnese y
el gerente de Mobile y Store de Telecom,
Gast6on Molina. Destacaron las asimetrias
de las industrias locales respecto de las
empresas de escala global, tanto en lo que
respecta a inversion en infraestructura
como ala parte impositiva. Ademads, coin-
cidieron en la importancia de contar con
reglas claras, estables y justas para todos
como elemento sustancial para crecer.

Gastén Molina, de Telecom, describid el
proceso de creacion y evolucion de Flow,
quebuscadar unaexperiencia transparente
al usuario. Dijo que la plataforma se lanzé
en 2016 y desde entonces ha tenido un
crecimiento mayor al esperado. En 2018
se realiz6 el cambio de interfaz de usuario
y ya en 2019 la cifra de usuarios alcanzé
1,5 millones, donde 700.000 cuentan con
el Set-Top-Box.

El uso del VOD crecié sustancialmente
desde que se lanzé Flow y la mayoria de
los usuarios aprovechan las funcionalida-
des avanzadas, como el catch-up TV. Los
eventos deportivos son un gran driver del
consumo, sobre todo cuando se transmite
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envivo durante horarios en quelos usuarios
estan fuera de sus hogares.

Los desafios que enfrentaron y los que
tratan de vencer con la innovacién son: la
fragmentacion del contenido, alo que se dio
respuesta integrando todos los servicios
posibles entre ellos Netflix y YouTube.
Lo que viene es la blisqueda integrada de
todos los titulos en una misma pantalla sin
importar a qué plataforma pertenezcan.

Otro desafio es el usuario multitasking,
que realiza diferentes actividades en si-
multdneo. Para esto Flow buscé dar una
experiencia aumentada, con contenido
complementario como estadisticas, tribias
y la integracién de radio y musica.

Y por ultimo, la personalizacién del
contenido que se enfrenta con un segmento
kids y la oferta personalizada en base a las
preferencias del usuario, algo que se esta
desarrollando.

‘Para el futuro, buscamos consolidarnos
como los curadores de contenidos para
el cliente, integrando nuevos players y
aunando todo en una Unica experiencia.
Seremos un super agregador de conteni-
do’, concluyd.

Ariel Droyesky, de Bold, y Marcelo Juarez,
de Supercanal

Alejo Smirnoffy Carlos Granzotto de Gigared
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MBA Networks: Atrescine llega a izzi y Blim

Nueva plataforma digital para entregar sus senales en IP

MBA Networks sigue haciendo una gran ~ MBA empez6 a trabajar con la sefial del

gestion de venta de sefiales en Latinoa- fundador de Discovery este afio, y afirmo.

meérica apoyada en la calidad de sus
contenidosy el VOD, que es unvalor
agregado para el operador. Matilde
de Boshell dijo: ‘Eso fortalece la
inclusion de las sefiales lineales,
incluso la mas reciente, Atrescine,
queyaestaen DirecTV Panregional, y ahora
saldra en izzi de México y en su OTT Blim
con un canal lineal en SVOD. En Telecom
Argentina estamos muy bien con todos los
contenidos en VOD y Claro lanzara la app
el afio préximo’.

También sobresale Curiosity Stream, que
se esta lanzando en un operador regional.

‘Tenemos material en 4Ky con 6000
titulos de VOD, la curacién de lo

- mejor que se ha producido y con
e unos géneros espectaculares mas
alla del factual. Esta sefial se dife-
rencia por la calidad de produccién’.
‘Ademas, estamos vendiendo muy bien

las demads sefiales con todos y cada uno de
los canales; todos tienen su presupuesto
y lo respetamos. Esto con los canales de
MVS, Caracol Internacional, Hemisphere y
los demas, las ventas no paran. Para todos
ellos creamos una plataforma digital para
entregarlos en IP, como se hace con Blim,

Matilde de Boshell, de MBA Networks, con

Mar Martinez, de Atresmedia; Fernanda Me-

rodio, Hemisphere; Eduardo Stigoly Juanjo
Licata, de Inter/Tuves

para actualizar la oferta de canales a las
necesidades de los operadores. Esperamos
seguir generando unidades de negocio en
2020. MBA Networks sigue generando re-
sultados y abriendo oportunidades’, resumio.

SOLUCIONES

- -

Trappem: Plataforma  Infomir: Gran proyecto

para Multitel en Brasil

regional para ISPs

Con la representacion
de Katya Sagastizabal

Infomir estuvo en Jornadas Inter- (@D infomir
nacionales de Buenos Aires, donde
Ricardo Pirola, SVP de Ventas y

Unanovedadinteresante  desarrollo de negocio, destacé que

de Jornadas fue el creci- laempresayaempezo afabricar sus

miento de la plataforma  decodificadores en Manaos, Brasil,

iii - |I¥: "'_"III!I T.r:anppem de Chilealare- para abas.tecer asucliente Multite_l '
d ﬁ - g gion, que cuenta co’n Pablo T.V, que tiene un gran proyecto na ‘ Avl ’ ‘ ARISTA ‘ Jvc ‘ ! ! ‘ telestrean
) y L Balaguero en el area de  cionaldeIPTV.Esunbuen paso para
r"-'_. "™ Marketing. Setratadeuna  su consolidacién en la regién, que Ricardo Pirola, Eqor Malyarov
asociaciéndeISPschilenos  se complementa con su presencia y Claudio Lessa, de Infomir ‘ FDE.ﬂ ‘ ‘
con mas de 20 socios y se  en los mercados.
ks suman mas.
; . Ahora esta trabajando - . =
Irzct‘ecqcﬂpjzﬁneg[?eprer}g:gwddee@?rgfn?e;ligattlyea en la incorporacién de o ptl Ctl meS/ RZ FI ber SXE}‘E’E > autoscript é-:((’AVP AAPOGEE BELDEN EANAFIE=
Sagastizabal contenido de video a la
plataforma y para eso contraté a Katya Sagastizabal, reconocida re- Bruno Conejo, representante de o g%%ﬁygs :: GLOOKQOt “I“GF%AYI\/IETA LEADER LEYSARD Emg{f#ﬁilés M&/@H
presentante de canales para Pert y Bolivia, que extiende su campo de  Optictimes para el Cono Sur con sede
accion comprando contenido paracualquierade estosISPssinimportar ~ en Per, destacé que el fabricante (MEINBERG) N o ObjectMatrix sachtler @ Sonnox: ST=ADICAM ==\
donde se encuentren. asiatico reconocido por los productos k ' netinsight ' TERADEK
Ademas, ofrece a sus asociados una plataforma completa con solu-  RZFiber estd planeando llegar con = I -~ : ‘ TSL Vinten ‘ l'l'l ‘ % ‘ RdB ‘ s dcsigng ‘
cionestecnoldgicas paradar contenidoen IPTV. Permitetenerunrating  stock local a Buenos Aires, Argenti- WAVES WILDMO KA O

real en linea de lo que consumen los usuarios generando metadata  na, paracontinuar conlaampliacién

valiosa para operadores y sefiales. Esta haciendo alianzas con canales  de su alcance regional que funciona

=3

con una red de oficinas locales. Bruno Conejo, de Optictimes

biertos tants Chil Peru. . . q oz =
abiertos tanto en Chile como Peru Sistemas de Video Comunicacion S.A. = www.svc.com.ar |Z| info@svc.com.ar D (+5411) 5218 - 8000
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<  Caper 2019 dio un mensaje

.’/ positivo a toda la industria

El corte de cinta inaugural con Ralph Hayek, del INCAA,
y la comision directiva de Caper

Del 29 de octubre al 1 de noviembre, se
realizé en Buenos Aires una nueva edicion
de Caper que logré convocar alos principales
broadcastersytrajoaprofesionalesdetodala
region, pese al contexto de crisis econémica
que atraviesan estos paises.

Pilar Orge Sanchez, gerente general de
Caper confirmo que se alcanzaron los 4000
visitantes de diferentes paises de Latino-
américa en los tres dias de exposicion, y
remarcé especialmente la presencia de mas
de 30 profesionales del broadcast en Chile,
algo mas que meritorio considerando el
conflicto social del pais, que se inicié en

octubre y ain continta.

. p 'lr' k
Roberto Favelukes, de BVS
y Jorge Notarianni, de TWDC

Daniel Borovsky, de Fox;
y Julian Kobak, de Viditec

La ejecutiva destacé el
éxito de los seminarios de
capacitaciéon pagos que se
realizaron desde el martesy
confirmo su realizacién para
elafio préximo. Participaron
en esta iniciativa empresas
como Industrias KC y Espa
Elec, que trataron disefio,
montaje y certificaciéon en
redes PON (FTTx); AVIXA
(Audiovisual and Integrated
Experience Association) en
visualizacién de imagenes; Comunicaciones
Setetec en redes FTTH-GPON; y Cadero
(Camara Argentina de Radios Online) que
ofrecié una clinica de produccién integral
para podcast.

El mensaje de la inauguracién

En lainauguracién oficial, Ricardo Solari,
presidente de Caper, hablé de la crisis eco-
noémica que atraviesa al pais y de su fuerte
impacto en la industria de broadcast, radio
y cine. Remarcé la intencién de la Cimara
de seguir siendo un 6rgano de consulta
para ser tenido en cuenta por las nuevas
autoridades en Argentina a partir del 10 de
diciembre, en todos los temas que requieran
reglamentacién oficial.

Entre los puntos centrales, se refiri6 a los
subsidios Fomeca y los Aportes No Renova-
bles (ANR). ‘El Estado debe perfeccionar estos
subsidios que permiten tener actividades que
de otra manera serian irrealizables y actua-
lizar los montos que se otorgan’. También
habld del apagén analdgico, que se postergd
al 2021. La recomendacidn es que se realice

=

Ricardo Deza y Gustavo Capua, de Viacom
Telefe; con Liliana y Norberto Isikawa

CAPER 2019

BERCRADCAST - CAME - SEIFIUTY - OOhAnR, - RUCRC - IR

demanera planificaday por zonas yregiones.

Otros temas de relevancia que mencioné
Solari fueron la ley de economia del conoci-
miento, con repercusion en la produccién de
contenidos, y la seguridad eléctrica, ademds
del comercio exterior. Sobre esto ultimo,
dijo que la Camara incluye importadores y
exportadores de equipamiento, y desarro-
lladores de software. ‘Hay que reducir los
costos de logistica, no restringir el ingreso
de productos de alta tecnologia que no son
fabricados en el pais pero que resultan in-
dispensables para el armado de los equipos
que luego se exportan’.

La palabra de los expositores

Prensario consulté a algunos de los prin-
cipales integradores presentes en la feria
cudl era su balance y el resultado para ellos.
Eduardo De Nucci, de Viditec, compartio:
‘Logramos cumplir los objetivos que nos ha-
biamos propuesto antes de la feria. Tuvimos
el apoyo de la mayoria de los proveedores
que, mas alla de la situacién de Argentina y
la region, siguieron apoyando el mercado y
anosotros para poder llegar a él. Sony, Rie-
del, EVS, Elemental, TVU y ERI, entre otros
mandaron gente para presentar tecnologia
y hablar con los clientes’.

‘La meta de acercarle al segmento de
mercado mas bajo novedades como las ca-
maras o productos de Blackmagic, también lo
pudimos cumplir. Hubo muchas consultas de
productoras pequeiias o del interior del pais,
escuelas yradios. Nos sorprendi6 gratamente
porque era una incertidumbre cuanta gente
de esa parte del publico iba a venir. Creo que
si hubo menos gente que el afio pasado, se
sintid la crisis’, afiadié.

‘Avanzaron proyectos que estaban en
carpeta, y como estamos abriendo operacio-
nes y comenzando a tener mercado afuera,
sobre todo en Bolivia y Uruguay, estuvimos
atendiendo publico de esos paises también.
Hubobastante concurrenciade Chile que para
Sony y los demas proveedores estuvo bien.
El balance es bueno, podria haber mejorado
con mas gente, pero el objetivo se cumplid’,
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complet6 De Nucci.

En SVC, fueron un éxito los seminarios de
AVID ofrecidos en el stand, especialmente
con la participacién de Adridn Taverna.
Mariano Simonetta dijo sobre esto que todas
las charlasiban a estar disponibles en el sitio
delaempresa. También agregd que funciond
muy bien segln sus expectativas el teatro
Dolby Atmos con musica en vivo todo el tiempo
yafirmé: ‘Los clientes podran probar todala
tecnologia que trajimos a CAPER el lunes en
nuestras oficinas, todos estos equipos estan
en el pais para quedarse’.

Facundo Favelukes, de BVS, dijo: ‘No es-
peraba un buen show en el contexto del afio
y de la industria con la transformacién que
esta teniendo, pero me encontré con que pese
alas complicaciones sigue habiendo oportu-
nidades, inversiones, negocios e intenciones
de acompafiar esta transformacion digital
en el proceso del negocio, en la tecnologia.
Ya no nosotros queriendo innovar desde los
equipos que vendemos sino desde el modelo
de negocio de los clientes’.

Favelukes remarcé que hubo muchos
comentarios sobre el cambio de pabell6n y
que el tema de la alfombra generé incerti-
dumbre en las marcas al principio, pero lo
entendieron cuando se les explicaron los
motivos. Fue comun escuchar que venian
con expectativas muy bajas y que se llevaron
cosas buenas: ‘Todos se llevaron algo posi-

tivo, tanto el que tenia una oportunidad de
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Adrian Toscano y el equipo de TyC Sports; con Esteban Erize de VideoSwitch y

Francesco de Ambroggio, de VideoCorp; Jose Luis Reyes de LiveU;
y Mariana Della Maggiora, de Live Media; Rodrigo Duvo y Alexis
Collao, de Turner Chile; Carlos Solis de Saimex Video y Camilo

negocio como el que consideraba que tenia
que estar y estuvo’.

Por su parte, Jorge Moya, de OM Systems,
sefiald: ‘Estar aqui es una apuesta a futuro.
Fue un afio duro pero no perdimos la pers-
pectiva. Sentimos el gran apoyo de nuestras
marcas representadas, entre ellas Dalet y
Ross, no solo en Argentina sino en todo el
proyecto regional’.

Christian Kardashian, de Live Media, y
José Luis Reyes, de LiveU —su marca re-
presentada en Argentina— comentaron que
la feria fue muy buena para ellos, donde el
foco fue la exhibicién del sistema Matrix
con sus nuevas soluciones avanzadas de
software. ‘LiveU sigue siendo lider con sus
“mochilinks”; si bien ya ha surgido mucha
competencia, ninguna cubre todo el mercado
desde los clientes mas grandes que van a la
alta gama hasta los mas pequefios con pro-
ductos mds accesibles’. Live Media también
present6 la solucién Sodyo de Streann Media
y tuvo en su stand el apoyo de Eutelsat, con
Dino Muiioz.

El nuevo gerente regional de Canon, Aldo
Picasso, que fue por primera vez a Caper,
dijo que la prioridad en Latinoameérica es
el desarrollo de productos 4K de la marca y
afirmé: ‘En Buenos Aires, con la combina-
cién de servicio a cargo de Isikawa, y ventas
con Cine Center, tenemos la propuesta mas
completa de habla hispana’.

Marcelo Lopez Colomar, de TLT, remarc6

__BEREE

Gilbert Felix, de Enco

que la feria super6 las expectativas. Alli
present6 la nueva linea de LED Led Go, que
compite con el rango mas alto. De su marca
representada Manfrotto, estuvo Stefano
Finesi, el nuevo director de ventas globales.

Laconclusién general fue que la feria fue
mejor de lo esperado. Todos consideraban
que habria un menor caudal de visitantes
por el momento critico de la economia
en muchos de los paises de la regioén y
sobre todo por el conflicto que se vive en
Chile, pero sorprendié gratamente ver a
los principales clientes y varios equipos

técnicos de otros paises como Bolivia, Peru,
Uruguay y Chile.

Aldo Picasso, de Canon; Jorge Notarianni, de
The Walt Disney Company; y Julio Fava, de
Cinecenter

Marcel Gallo de Fuji, Marcelo Lopez Colomar
de TLT y Alex Reyes de 3GT de Chile

Christian Kardashian de Live Media, Fernando Banus, de
El Nueve Telearte y Jose Luis Reyes, de LiveU

Agustin Noya, Domingo Simonetta, de SVC;y Jose
Calles, de AVID

@prensario
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SVC: Exitoso seminario de AVID
con Adrian Taverna

Con la presencia de una gran cantidad de el ptblico que se reunié en el microteatro
ejecutivos de las marcas representadas, SVC ~ armado en el stand del integrador.
tuvo una gran Caper donde pudo mostrar Taverna habl6 de sus comienzos, de las
los ultimos desarrollos disponibles en bandas con las que trabajé en vivo, de suin-

el mercado. Alli tuvo la posibilidad cursién en proyectos de estudio como

de mostrar como trabajan sus ingeniero de mezclay productor, y

clientes y los beneficios que es- de su vision sobre el avance de la
tan obteniendo de estos avances tecnologia. Por supuesto de Soda
tecnolégicos. Stereo y Gustavo Cerati, pero lo
Tal fue el caso de Adrién Taverna, mas destacado fue sin dudas como
ingeniero de sonido en vivo histérico de cambié su forma de trabajo gracias ala
Soda Stereo y Gustavo Cerati, que compartié  digitalizaciéndelaudioyen ese sentido como

su experiencia con la tecnologia AVID ante  AVID, con la aparicién de la Venue D-Show.

BVS: Gran despliegue de sus
marcas en Caper

BVS volvi6 a tener una gran presencia  InterraconJuanchy Mejia, NPAW, SynaMe-
en Caper, nuevamente con espacios desta-  diaqueremarco su crecimiento, Mediakind,
cados para cada una de sus marcas y vida  Aviwest, Clearcom, Aja con Manny Rosado
propia en el interior del stand, donde y Evertz con Rodrick Smith.
se destacaron cuadros moviles de
Aja Systems y Evertz

Manny Rosado de Aja Systems,

gente del staff y de la prensa con
la imagen del Fortnite. Ademas,
tuvo un bar de Sushi para albergar g [. :Lr ll]rlLll 't 5 destacd al KiPro Go, que es un éxito

alos mejores clientes del mercado. desde su lanzamiento habiendo

De las marcas, se destacaron Har- comercializado 500 unidades en pocos
moniccon Adrian Copantsidis, Primestream  meses a nivel mundial y ya estan pidiendo

con su nuevo gerente regional Mario Diaz,  los primeros en Latinoamérica. Puede gra-

LiveU apuesta a las grandes
soluciones de software

LiveUysurepresentante LiveMediacerra-  ademas de seguir liderando el exitoso seg-
ron en Caper un aflo de gran participacion mento de mochilas y dispositivos para
en los eventos de Broadcast en la hacer uplinks porlinea celular, donde
regiénylaIBC de Amsterdam. José si bien surgieron muchos compe-
Luis Reyes, VP de Latinoamérica L I V E ® tidores s6lo hay dos consolidados
para LiveU, dijo que la marca sigue M E D |A. y la marca solo cubre una parte
apostando a sus grandes nuevas del espectro.
soluciones de software como la Matrix, En cuantoaLive Mediade Christian
que se vendi6 a CNN Brasil. Kardashian, en el stand también tuvo por

LiveU satisface necesidades de los clientes ~ primera vez a Eutelsat con Dino Muiioz para

40 »compone de distinta
¢t nales de entrada y 52
%S | -nceados.

=4 de enrutamiento

‘ﬂ-% Tto a las aplicaci|
"\5 , 'Sentre las que
Y ‘=

Adrian Taverna, ingeniero de sonido
de Soda Stereo

Ademads de AVID, se destacaron en el
stand de SVC Glookast, Litepanels, Flowics,
Telestream, For-A, Aspera y Autoscript que
recibieron buena cantidad de clientes inte-
resados por averiguar las novedades, y en
muchos casos con proyectos concretos tanto
en el drea de video como audio profesional.

Gonzalo Pampin, de Mediapro; Matias
Favelukes y Facundo Favelukes, de BVS;
Fernando Bonaventura y Santiago Vila,
de PromTV
bar en HDR e ir a las redes como YouTube

rapidamente en H264.

Rodrick Smith de Evertz, habl6 de sus
ultimos lanzamientos mds alla delos nuevos
Multiviewers, routers y matrices que ahora
vienen para IP, con gran combinaciéon no
sélo de software sino también de hardware.

José Luis Reyes, Christian Kardashian
y Dino Munoz de Eutelsat

hacer unabuenagestion, a Streanny también
aSodyo, marcaque manejaenlaregiéon Danilo
Bautista y viene de presentarse en Brasil con
buen éxito, permitiendo escanear y generar
leads de venta de manera instantanea.
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Canon: Aldo Picaso extiende su gestion

al Cono Sur

Canon estuvo en Caper representada por
Aldo Picasso, ejecutivo con mds de siete
afios como gerenteregional paralas
Américas, liderando las ventasy

en deportes y noticias, donde ve que hay una
necesidad de mercado. destac6 que Canon
tiene un gran equipo de ventas y
servicios a través de CineCenter

el desarrollodenegocios. Ahora, c anon de Julio Fava y de Isikawa, este

amplié su responsabilidad a
todos los paises del Cono Sur,
manejando directamente todos los
mercados y con oficinas locales en México
y Brasil.

Aldo Picasso dijo que su prioridad es de-
sarrollar lanuevalinea de productos para 4K

ultimo con el centro integral

nuevo de servicio mas completo

de todos los paises salvo Brasil,

inaugurado dos afios atras con mas de 300
metros cuadrados.

Sobre sus lentes para cine, dijo que tienen

un calor especial que los pone en la prefe-

TLT suma nuevas marcas
y agranda sus oficinas

Marcelo Lopez Colomar, de TLT, volvid
a tener buena presencia en Caper con un
stand central, debuen movimientoy muchos
productos en exhibicién. Dijo que la
expo se vio mas chica pero con una

Moza. Elacuerdo se concreté en NAByyalos

llevé a Buenos Aires. Se pudieron ver varios

modelos que ya estan instalados en Telefe
y el grupo Turner.

Eso ademads de seguir con el tra-

muy buena concurrencia, y que se bajo habitual con Fujinon, brindan-
TLT

alcanzaron las expectativas.
En iluminacion, TLT presento la
linea para cine de la marca LEDGo,
que compite con el rango mas alto para
venta o rental, y los estabilizadores gimbal

doungran soporte técnico. También
continda con las baterias de Swit y

de Manfrotto y destacé el apoyo de
Stefano Finessi, sudirector global deventas.
Finalmente, anuncié que como parte del

Liliana y Norberto Isikawa con Aldo Picasso

rencia de los profesionales, con todala linea
PL y los Sumire que se conocieron en NAB y
empiezan a llegar a la region.

Marcel Gallo, de Fujinon, Marcelo Lopez
Colomary Alex Rees, de 3GT Lab de Chile

trabajoalargo plazo TLT mudardasus oficinas
a un nuevo edificio con mas metros y un
mayor salon de ventas y muestras.

TV Group: Consolidacion y Crecimiento

Con un stand central en Caper, TV Group
mostrd su gran momento y crecimiento, la
excelente relacién con las marcas, partners
y clientes. Asi, demostrd su posicién de re-
ferente actual como integrador de marcas
lideres de audio, video e iluminacion.

Renso Orio, director comercial de
TV Group, dijo: ‘El crecimiento

tros clientes, nos potencié en la implemen-
tacion de proyectos en los tltimos afios’.

‘La empresa se encuentra en una etapa

de crecimiento continuo, y estd centrada
en brindar soluciones idéneas’, remarco.

A partir del trabajo continuo con marcas

lideres, logré sumar nuevas solu-

ciones para ofrecer a los clientes

consolidado es fruto de las re- =] TVGROUP proyectos acordes a sunecesidad

laciones estratégicas obtenidas

con los clientes, proveedores y

marcas. Esto sumado a un arduo

trabajo y entender las necesidades de nues-

deinversion. Trabaja con marcas
como Sony, Panasonic, Data-
video, Blackmagic, Sennheiser,
entre otras.

Gabriel Gonzalez, Renso Orio 'y Edson
Marion, de Merlin

Pro Bag, otra de sus empresas con fabri-

cacién nacional, sigue manteniéndose en
lo alto en lo que respecta a la proteccion y
traslado de equipamiento.
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Mas de 50 anos llevando la mejor senal de

Disenamos y fabricamos productos y soluciones que convierten las infraestructuras de edificios
en autopistas de alta capacidad para servicios de ocio, salud y bienestar en el hogar.
Un Fabricante que Garantiza la Calidad de su Producto con el Mejor Soporte Post Venta

soluciones avanzadas
para redes GPON

captacion y distribucion soluciones profesionales redes de datos, television internet mas rapido y seguro
de TV satélite, cable para operadores DTH yVOD para edificios especiales,  utilizando el cable coaxial
y terrestre, para soluciones como hoteles, hospitales de la infraestructura
colectivas y escuelas, existente con nuestras

soluciones coaxdata
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Sony PSLA

—_—

Sam Fares y Eduardo de Nucci

Sony presenté por primera vez en Latino-
américa sucamara FX9. Fue con unrecorrido
de prensa ofrecido por Samuel Fares en el
stand de Viditec donde se exhibia en Caper.
Destac6 que es una camara que puede tener
elmismo suceso que laVenice porque es mas
econdmica, puede trabajar con 4K y ser ma-
nejada por un solo operador. Trae un sensor
6K de fotograma completo y estd equipada
con Fast Hybrid AF, doble valor ISOBase y
técnica de Color S-Cinetone.

Belden vende
Grass Valley

Py N

Tim Shoulders

Belden confirmé su intencién de des-
invertir en Grass Valley, compaiiia que
habia adquirido en 2015, en el marco de
un programa lanzado para reducir costos
aprobada por su Junta de Directores previo
al cierre del tercer trimestre.

El proyecto de venta no implicara la
interrupciéndelas operacionesactuales de
Grass Valley, que ‘continuara enfocandose
en satisfacer las necesidades de clientes,

Vizrt Group

Filippo Ferlini, Pablo Bisio de Carbiy Pablo
Pérez de Newtek

Filippo Ferlini dijo que en los dias previos
aCaper quedé conformado el Vizrt Group que
sedistingue por tener tres unidades separadas
aVizrt, Newteky al estandar para IP NDI para
seguiravanzando en sus desarrollos. Mas alla
de tener 700 personas en 120 locaciones, se
ha potenciado la central de San Antonio. En
lo comercial, seguramente la divisién de las
tres areas sera por el segmento de mercado
al que tradicionalmente se dirigen, mads alto
precio en Vizrt y mas bajo en Newtek.

3Way

3Way volvié a tener un muy bien ubi-
cado stand en Caper para seguir con su
trabajo nacional e internacional, donde
recibié mucha gente de Chile —viajaron
hasta 35 broadasters— y hasta de Brasil.
Sigue con su apuesta con todos los bro-
adcasters, distribucién de TV y también
sistemas de cable.

Merlin

Edson Marlon de Merlin, afirmé que el
integrador regional que viene desarrollando
un interesante desarrollo regional con Da-
tavideo desde su empresa en Miami donde
dispuso de seis personas creciendo mucho.
Ahora el proyecto es repetir la movida con
Panasonic y con Sony.

Videobit

Osvaldo Rodi, Carlos Noguera y Emesto
Dupraz

Seglin destacé Osvaldo Rodi, Videobit
tuvo sus marcas en Caper como Konvision
que vendid 20 monitores a Artear, Suma-
vision que vendié a Disney o Qvidium a
Telefdnica.

También estuvo alli Carlos Noguera de
AVBB con Phabrix y sunueva marca Dream

Chip Technologies, con camaras Atom One
4k y Aton One Mini, que tienen disponible
para Estados Unidos y Latinoamérica.

Guillermo Massucco y Damian Naguirner
de Obix

socios y empleados. Edson Marion, de Merlin, y Gabriel Gonzalez,
de TV Group
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La tecnologia mas avanzada para
pruebas funcionales y actualizacion

de firmware en terminales
de Datos, Voz y Video

CPE ATLAS CPE ATLAS Mini

STBTP: Banco de pruebas para Set-Top Box
Procesa decodificadores de TV digital, para multiples sistemas de video

CPE ATLAS: Banco de pruebas para terminales de Datos y Voz
Para terminales Cable Modem - EMTA - ONT - DSL - Enrutadores WiFi - AP

CPE ATLAS Mini: Versién reducida del CPE ATLAS

La opcién adecuada para produccion de bajo volumen, certificacion y
homologacion de equipos CPE

Promptlink: proveedor lider de soluciones automaticas en alto volumen de produccion, para logistica
reversa y recuperacion de terminales.

Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com




Mach Electronics lanza nueva division

Sport Mach LED

Para la iluminacion de alta potencia en estadios deportivos

Mach Electronics, empresa con 35 afios de
trayectoria en el mercado de las telecomu-
nicaciones y el Broadcast para el Cono Sur,
acaba delanzar la nueva division Mach LED,
especializada en ingenieria de proyectos
luminicos para ciudades, industrias, oficinas
y estadios deportivos.

Esta area de negocios surge como

evolucién natural de la divisién cumplimientodeun
de tecnologia LED, que tiene a GCh completo manual
S ——m

Julidn Rodriguez como Product
Manager. ‘El equipo de Mach LED
esta compuesto por ingenieros y eje-
cutivos comerciales que brindan un soporte
total, desde la gestacion del negocio hastala
puestaen marchadelasluminarias’, explico.
Esteafio, lanuevaareatuvo el gran desafio
de desarrollar e implementar el recambio
tecnoldgico LED enel club Central Cérdoba de
Santiago del Estero, 1o que le permitid incre-
mentar los niveles luminicos, optimizandola
transmision televisiva de los partidos. ‘Fue
el primer estadio de Argentina en contar con
esta tecnologia’, agregé.

Recambio a LED

En los ultimos afios, se ha llevado a cabo
un gran recambio a LED en el alumbrado
publico, asi como enlos predios mas grandes,
comercios yhogares. No sucedi6 lomismo en
los estadios, que carecian de asesoramiento

y empresas especializadas.

Comenté Rodriguez: ‘Debi-
do al gran avance tecnoldgico
de la televisacién y transmi-
sion de los partidos, desde
el 2018 la Conmebol obliga
a los clubes participantes de

la Copa Libertadores
y Sudamericana al

de iluminaciéon. A

la vez, la Superliga

Argentina de Fitbol

copia este manual para llevar adelante un

paulatino pero constante cambio de ilumi-
nacion en todos los estadios del pais’.

‘La proyeccion del negocio es muy alen-
tadora, ya que en poco tiempo los clubes
se veran obligados a migrar a sistemas
modernos de iluminacién. Al momento,
existen muy pocas empresas con el know-
how suficiente para hacer frente a este gran
desafio’, complet6.

‘Con la implementacion del VAR se ins-
talan alrededor de 30 cdmaras adicionales
por partido. El nuevo Manual Conmebol
exige mayor iluminacién desde sectores
del estadio donde antes no se lo conside-
raba. Por esto, es sumamente relevante el
disefio luminico en software para que luego
de la instalacion de las luminarias se haga
una precisa calibracion y orientacion de los
proyectores LED’.

Implementacién en Central Cérdoba

Contd el ejecutivo: ‘Cuando el club Central
Cordoba ascendi6 a la primera divisién del
ftitbol argentino, tenia tanta deficiencia
luminica que ni siquiera se observaba el
banderin del corner. El promedio estaba en
los 250 lux. Con la nueva iluminacién LED,
se mejoraron las uniformidades y se logro
un nivel superior a 1100 lux en disposicién
horizontal’.

Agreg6: ‘El proyecto ha tenido un impacto
muy positivo en toda la institucién. Alavez,

El estadio de Central Cordoba en Santiago del Estero,

con la nueva iluminacion LED

clubes como Vélez Sarsfield, Racing, Patro-
nato y Rosario Central, cuyos estadios aun
no migraron a LED, jugaron de visitantes en
el estadio y mostraron interés en conocer
el proyecto’.

‘ParaMach LED hasido unimportante caso
de éxito, ya que se posiciona en el mercado
como unaalternativa de calidad parallevar el

cambio a LED en todos los estadios’, resumio.

Control inteligente

Ademoés de la iluminacién en si misma,
Mach LED desarroll6 un sistema de control
inteligente dondelos proyectores se manejan
desde un celular. ‘La versatilidad del LED
respecto a su encendido inmediato permite
recrear escenas de iluminacién de manera
variada y completa’, explico.

Asi, mencioné que algunos clubes desean
tener lailuminacion al 50% antes del partido
y en el entretiempo, otros organizan shows
y les interesa armar escenas con distintos
juegos de luces. ‘También incorporamos la
experiencia de Mach Electronics en el negocio
de la seguridad respecto a la instalacién de
camaras, centros de monitoreo, control de
accesos al estadio y en palcos, fibra dptica
y puntos Wi-fi’.

Y concluyé: ‘Mach LED tienen el know
how para llevar la experiencia, ingenieria y
la implementacién de los distintos sistema
de control y seguridad a cualquier pais de
la regién’.
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Elimine las Interrupciones de Energia

LINDSAY

S8R0 ADSAND

Soluciones robustas de energia ininterrumpida y con precios competitivos que mantienen
a los usuarios conectados durante cortes de energia inesperados. Estos potentes
dispositivos son muy faciles de operar y tienen opciones de monitoreo remoto.

Fuente de Energia Ininterrumpida
900 0 1350 W

Tecnologia ferroresonante controlada por micro procesador
que regula la forma de onda de salida trapezoide con
interaccién entre la entrada y las baterias

Sistema inteligente de gestiéon de carga de las baterias, _
ajusta el nivel de carga dependiendo de la temperatura .

de operacion de las mismas a
LEON" :

Monitoreo de parametros de operacion via
DOCSIS®/EuroDOCSIS™

UPS para Subscriptores
8- 0 24-horas de respaldo para dispositivos de 12 VDC
Baterias con tecnologia de litio
Funciones controladas por micro procesador
Tiempo de transferencia cero (0)
Monitoreo remoto de estatus por telemetria

Manteniéndote Conectado.

Tecnologia Robusta. Desempefio Garantizado.
lindsaybb.com | info@lindsaybb.com | +1.705.742.1350

Soluciones Energia, RF, Opticas y Servicios de Valor Agregado
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Chile Media & Content se
pasa al 31 de marzo del 2020

Por la critica situacién social, politica y
econdmica que atraviesa Chile, sobre todo
en la capital del pais, Grupo Isos decidio
postergar la realizacion de Chile Media &
Content 2019, que se iba a realizar del 26
al 27 de noviembre, para el 31 de marzo del

DirecTV: Los operadores pierden

afio préximo.

La organizacién emitié un comunicado
donde declara: ‘A pedido de nuestros clientes
ysugerencias delasautoridades y operadores
de Chile, dados los acontecimientos acaecidos
en Santiago, CM&C pasa a realizarse los dias

al ano por la pirateria en Chile

Desde hace siete afios, DirecTV Chile
viene trabajando para enfrentar la pirateria,
informando sobre los perjuicios de dicha
practica y generando conciencia del
dafio a la industria creativa.

estan conectados yun 91,5% delas conexiones
se realiza a través de un dispositivo maévil.
‘En este contexto, las personas no miden
los riesgos que implica la pirateria y

que los exponen a eventuales usos

Catalina Achermann, gerente 3|RECTV fraudulentos de sus datos perso-

Asuntos Externos y Regulatorios

DirecTV Chile, dijo: ‘Alas personas

lesesindiferente que estemos frente

aundelitoque es punible. Estaconducta

seve reforzada conladisponibilidad del con-

tenido online en Chile, ya que somos uno de

los paises que cuenta con Internet de mayor

velocidad y menor latencia en la regién’.
Segun la Subtel, un 87,4% de los hogares

nales’, agrego.

‘Seglin el ultimo informe de la
Alianza contra la Pirateria de Tele-
vision Paga (ALIANZA), el monto total
de impuestos no pagados en nuestro pais
como consecuencia de la pirateria de conte-
nidos alcanza los USD 42 millones’, detallé

la ejecutiva.
‘Las pérdidas anuales ocasionadas por la

Gtd despliega 3500 km de
cable submarino

El 2019 ha sido de grandes inversiones en
innovacion tecnoldgica para Gtd, el operador
quedaserviciode TV paga e Interneta150.000
y 250.000 hogares de Chile, respectivamente.

Entre los principales proyectos, Fernando
Gana, gerente de infraestructura de Gtd,
destacé: ‘Avanzamos con la expansion de
fibra dptica hacia el norte de Chile con redes
en Iquique, Antofagasta, La Serena y Vifia del
Mar, ademds de aumentar el crecimiento en
mas de diez localidades en el Sur’.

‘Nuestro proyecto mas emblematico es
el cable submarino de fibra 6ptica Prat, que
desplegaremos desde Arica hasta Puerto
Montt, cuya extension tendrd un total de 3.500
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kilometros’, agregé.

En relacion a las operaciones in-
ternacionales, expresé: ‘Gtd Espaiia concluy6
con la red de fibra dptica en Madrid ademas
del crecimiento en las principales ciudades de
ese pais. Por otro lado, Gtd Colombia avanzé
con el despliegue de redes en Bucaramanga y
Medellin. Y, por tltimo, Gtd Pertiaumento las
inversiones en la red de fibra dptica en Lima
y en provincias. Todo esto acompaiando el
crecimientoynecesidades de nuestrosclientes
en los cuatro paises donde Gtd esta presente’.

Ademas, habl6 del inicio de la operacion del
datacenter Tier III en Puerto Montt, quevinoa
completar la red de siete centros de datos que

CENTENT

31 de marzo y 1 de abril de 2020’.

El evento tendra lugar en la nueva fecha
en el hotel Santiago by Mandarin, con or-
ganizacién de Isos y espera reunir a toda
la industria de la TV paga y los contenidos
en Chile.

93 millones

Catalina Achermann

pirateria a los proveedores de TV paga en
Chile, ascienden a USD 93.114.785, mientras
que paralos programadores en nuestro pais,
las cifras son de USD 46.641.404 (excluyendo
la pirateria en linea). Esto es, a mayor pira-
teria, mayor dafio a la economia creativay a
los recursos que ésta necesita para mantener
sus estandares de calidad’.

Fernando Gana, gerente de
infraestructura de Gtd

estan en Colombia, Pert y Chile. ‘Buscamos
aportar al desarrollo de Chile como un polo de
atraccion de negocios’, comento.

‘Nuestras principales novedades tendran
foco en entregar servicios TI, y entre ellos
nuevos servicios de seguridad en nuestras
redes. Por otro lado, en el mundo Residencial
implementaremos mas soluciones parasmart
home, que reemplazaran poco a poco los in-
gresos de TV paga’, completo.
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E Especial Chile

Movistar desplego fibra éptica
en la ciudad de Tocopilla

ireefech

Movistar Chile complet6 el plan de des-
pliegue de fibra 6ptica en Tocopilla, que tuvo
como objetivo reemplazar la red de cobre de
la ciudad por esta tecnologia y transformar
a la ciudad en la con mayor potencial
digital de la regioén de Antofagasta,
déndole la capacidad de albergar
la llegada de futuras tecnologias,
como el 5G.

Lo préximo es el proceso de re-
pliegue y recoleccion de todo el cobre
que quedard en desuso, y que operaba
desde 1989. Este apagado, el primero de
una central de la compaiiia en el marco de
su despliegue de fibra, implicara un ahorro
energético de 135 amperes, equivalente a lo
que consumen 23 hogares.

‘En Movistar Chile trabajamos por que
todos nuestros despliegues de conectividad

Claro: ‘La convergencia es clave

AN mowvistar

tengan dos focos: dotar a las ciudades de
la mayor tecnologia posible, como en este
caso lo es la fibra éptica, y también cuidar
el entorno con un plan de retiro de cables
permanente y responsable; asi logra-
mos que nuestras operaciones se
realicen dentro de un circulo de
sustentabilidad permanente. Por
ejemplo, en Tocopilla beneficia-

remos a nuestros 3 mil clientes y
a los casi 25 mil habitantes y 1.200

emprendimientos y empresas delazona’,
expres6 Antonio Bueno, director de Red de
Movistar Chile.

Por su parte, el alcalde de Tocopilla, Luis
Moyano, comentd: ‘Esta medida permitird
que la ciudad tenga un nuevo rostro, lo que
sin duda traera unanuevavisién de Tocopilla
desde el punto devista turistico. Lamejoraen

Antonio Bueno, director de red de Movistar,
junto al alcalde de Tocopilla, Luis Moyano

la infraestructura, limpieza, y por supuesto
la sefial en la comuna, sin duda haran que
la calidad de vida de nuestra gente y sus
visitantes sea mas satisfactoria. Una vez
mas, expresamos nuestras felicitaciones a
Movistar por esta iniciativa’.

para mejorar la experiencia del usuario’

‘Innovar en contenidos, plataformas y
nuevos servicios siguiendo las nuevas ten-
dencias sociales ha sido la clave de nuestra
estrategia’, expresé Alfonso Emperanza,
Director Masivo M6vil de Claro Chile, que
da servicio de TV paga a 400.000 suscrip-
tores. ‘Fuimos una telco pionera en lanzar
hace unos afios nuestra plataforma
de streaming Claro Video y ahora
sumamos a nuestros planes mé-
viles Claro Gamer, que da acceso
a nuestros usuarios a cientos de
juegosenformailimitadaampliando
nuestros servicios anuevos territorios’.

‘Estamos convencidos quelaconvergencia
en contenidos es la tendencia, sobre todo
en el mundo de la entretenimiento. Hoy
un usuario puede comenzar a ver una serie
en su computador, seguir en el teléfono y
terminarla en la TV. Las personas buscan
contenidos y las distintas plataformas son
un medio para llegar a ellos’, agrego.

‘En Claro Chile, este esfuerzo ha ido de la
mano y con el respaldo de América Mévil,
con quien nos anticipamos a la tendencia de
convergencia de consumo de contenidos y
nuestra estrategia ha ido en esa linea. Por
ello, hace algunos afios lanzamos nuestro

servicio de streaming, Claro Video, que ha
sido muy bien recibido por nuestros
suscriptores de telefonia moévil

e internet banda ancha. A tra-

vés del tiempo hemos mejorado

nuestra parrilla de contenidos en
televisién de pago, tanto en el cable
como satelital’.

Inversiones

‘Como nuestra compaiiia considera que
la convergencia de servicios es clave para
la buena experiencia de nuestros usuarios,
invertimos en nuestros servicios de fibra
optica al hogar y también en la mejora de
nuestra parrilla de contenidos de television

Alfonso Emperanza, Director Masivo Movil
de Claro Chile

por cable y satelital. En el mundo mévil, hay
una serie de inversiones vinculadas a forta-
lecer la experiencia a lo largo de todo el pais
y hemos estado trabajando en propuesta de
planes méviles que respondan a necesidades
concretas. Es el caso de Claro Gamer, que en
el dmbito de la convergencia de servicios y
contenidos entregaacceso a cientos de juegos
en linea’, sefalf el ejecutivo.
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Expo SCTE.:
Subiendo la vara a 10G

Se va para Denver en octubre 2020

La Expo Cable-Tec SCTE tuvo su nueva
edicion en el Louis Armstrong Convention
Center de Nueva Orleans. El mensaje comun
fue demostrar fortalezas y optimismo bajo
el slogan “Subiendo la vara” (Rasing the
bar) y ofreciendo un estindar de 10 Gigas
en el mercado, algo que ya se estd haciendo
con Docsis 3.1.

Ya empieza a dejar de correr la dicotomia
entre HFC y fibra, donde las marcas lideres
como la nueva CommsScope —que incluye a
ARRIS- 0 PPC que ya incluyen toda la gama
de productos de fibra de vanguardia.

Es verdad que hubo algo de menor concu-
rrencia general, pero desde el punto de vista
de los latinos, sigue siendo una oportuni-
dad tnica de ver a los mejores clientes con
tiempo, con comitivas que no van a la IBC,
por ejemplo. Uniendo asi los dos mundos
esta todo intacto para la edicién 2020 que

sera del 13 al 16 de octubre nuevamente en

Enrique Yamuniy Raimundo Fernandez lideran el

equipo de Megacable

Antonio Schumacher de Claro Brasil, David Mosquera y Foad
Towaqif de Promptlink, Luiz Bourdot de Claro Braisly Anton
Shtikhlaytner de Promptlink

Denver, mas separada
delaferia de Amster-
dam que le hace ya
competencia con la
convergencia al OTT.
Las delegaciones
latinas mas fuertes

Lapresencialatina,
fuerte como todos los
anos, estuvo liderada
por las delegaciones
de Megacable de México, con 11 personas pero
incluyendo a sus principales ejecutivos como
Enrique Yamuni y Raimundo Fernandez,
y de Telecom de Argentina, que tuvo una
delegacion de 15 personas pero esta vez sin
la presencia de Miguel Fernandez.

Esta vez no pudo participar de los Tech-
Games que se realizan en la expo, explicd
Roberto Lopez, pues al sumar a la parte de
Telecom era necesario primero hacer todo
un proceso con toda esanueva
areadelacompafiia paraestar
en igualdad de condiciones.

De México también sobre-
sali6 izzi con José Antonio
Garro, ademds de algunos
independientes como Cable
Tepa. De Argentina también
se destacaron Telecentro con
Fernando Herrera y Telered
con un equipo que incluye a
Gerardo Garcia, que fueron
invitados por BVS, que esta
representado por Hernan
Pourciel.

Pero también son de los
mas buscados Millicom con
Vincencio Maya, grupo que
también trajo gente de Tigo
Colombia. Brasil hay un
Contingente de Claro con
Antonio Schumacher y de
Multiplay, con Decio Feijo,
entre otros. También Liberty
con Puerto Rico y Chile con

SCTE- ISEE CABLE-TEC

La apertura con carnaval de New Orleans

Luciano Rolim de Deviser con Frnando
Pereira y Decio Feijo de Multiplay Brasil

Hernan Benavidez y Telefénica de Perti con
Renan Iglesias.
Pero vale destacar el contingente de Costa

P - 42 | Prensario Internacional | 2019

WWw.prensario.tv

.,
%,

wao P

e

.\x

01-918-251-288

news\ulsatxmm

\

.,

i

s

"

;.Ill.lll.
- CISCO
owerV.

%

b
%

-
,



Expo SCTE: Subiendo la vara a 10G

Rica, encabezado por Tony Balverde, que a
fin de afio estardn lanzando su OTT; Roy
Salazar, Telecaribe y CableCentro, todos del
pais centroamericano.

Grandes premios y a Eduardo Panciera
de Telecom

El mismo optimismo se vio en la entrega
de premios en el auditorio principal. Los
premios mas importanes fueron el Hall of
Fame para Andrew Parrot de Mega Bro-
adband, el Chairman’s Award para Steve
Williams, responsable de Docsis de Char-
ter, Excelencia en Standars a John Dolan
de Rogers, el de Excelencia en Learning
& Development a Richard Lapat —el afio

pasado lo obtuvo Roberto Lépez de Telecom

F o

Decio Feijo, Daniel Ameijenda, Fernando Pereira de Multiplay

Brasily Octavio Rolim de PPC

Hugo Amaral, Emilio Chalita y Marcos
Takanohashi de Commscope

Ariel Cuadrado de VerTV, Gerardo Garcia de Telered, Fernando Escobar de
BroadbandTech, Javier Forenza de Teledifusora SA con Hernan Pourciel de BVS

Argentina— y, como habiamos anticipado,
alaquerida Zenita Henderson como Women
in Technology. También se les entregé el
trofeo a los ganadores de los TEch Games.

Para destacar ademads esta que el Mem-
ber of the Year lo gand Cliff Simpson de la
empresa alemana
NetInsight; que Sy-
namedia —primera
vez que vino con
stand— gano el pre-
mio alos Innovadores
y que en el Desayuno
Internacional de hoy
jueves fue galardo-
nado Eduardo Pan- =
ciera, nuevamente

CABLE-TEC

E;{PO
ry

de Telecom Argentina, por su parte a la
architectura de redes desde fuera de los
Estados Unidos. Tras el almuerzo y antes
de ese desayuno, Roberto Lopez destacd
este logro a Prensario por la perseverancia

y trayectoria de Panciera.

Rodrigo Marin, Sandy Howie, Fernando Herreray Pablo Stadella de Tele-
centro y Eduardo Cabrera de Technetix

David Mosqueray Joel Alfaro de Promptlink con Aldo Carballo y Juan

Lisardi de Telecentro Argentina

Carlos Rubio, Antonio Galvez y
Agnoldo de Alpha

Henrique Etrusco, Bill Clark de Vecima,
Vincencio Maya de Millicom

Raul Orozco de AMT con Tony Valverde, Christian Chinchilla, JC.Rodriguez y
Eduardo Valdelomar de Telecable Costa Rica, Gerardo Gutierrez de AMT
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OM Systems: Fuerte apoyo

de Ross y Dalet

En Caper Show

OM Systems volvid a tener sustand
protagonista en Caper, donde se

destacaron sus marcas imbatibles b |: (" T
anivel global Ross, que tuvo a Ja- om v

sonBardenyequipo, y Dalet. Jorge

Moya, socio gerente de la empresa,
remarcé el apoyo de ambas y dijo que la
apuesta en Caper fue mas encuadrada dentro
del plan a largo plazo que en lo que pueda
redituar en el corto plazo.

OM Systems esta consolidada con un
equipo humano de gran experiencia que no
cambia con las coyunturas. Pero ademas de
esas dos marcas, Moya también destacé a
Harmonic y a XenData, con la que trabaja
desde hace cinco afios y que tuvo en Caper a
Luis Estrada, quien hablé delaimplementa-
cién en la nube con LTO (Linear Tape Open)
para MAM y PAM integrados.

En el drea que dirige Mariano Cuerda,
sobresalié la solucién completa de Dalet tras
la compra de Ooyala, que le permite ya no
solo la gestion de produccién sino el trabajo

alamultipantalla y multidispositivo
con manejo de AL Dalet estuvo

representada por Julien Decaix y
Mario Mekler.

Jorge Moya, de OM Systems, con Jason Bar-
den, Javier Larrondo y Jorge Sobenes, de Ross

Jorge Moya y Mariano Cuerda con Mario
Meklery Adrien Bouraly, de Dalet

PBN

Bernardo Castro de PBN que mas alla del
contexto dificil de Latinoamérica, tienen bue-
na recepcion sus plataformas Opticas AIMA,
con una gran relacién costo perfomance.
De todas formas, para el futuro inmediato
apostaran mucho ala parte de monitoreo. En
la Expo SCTE estuvo acompaiiado de David
Tod, Chief Comm Officer de la compaiiia.

Openvault

Max Padro de Openvault, destacé el trabajo
que esta haciendo en Latinoamérica, donde
tiene a TV Cable Ecuador como principal
cliente. Sus soluciones de software agregan
valor en una relacion de largo plazo.

Lauren Trudeau y Max Padro, de OpenVault

Broadpeak

Broadpeak ya tiene 18 operaciones en
Latinoamérica con los lanzamientos impor-
tantes que esta haciendo en estos meses. La
Expo SCTE fue para Arnault Lannuzel una
buenaoportunidad deverlo que necesitan los
clientes. Presentd una integracion con Te-
chnicolor en Android TV STBs para mezclas
ABR y tomar canales gratis del aire, como

Arnault Lannuzel con EKT

los canales regionales que dan gran valor a
las operaciones.

Teleste

Gary Esnal de Teleste destac6 en la
Expo SCTE exhibié el Luminato 4x4 que
habia presentado dos semanas antes
en la IBC de Amsterdam. Es totalmente
compatible con los modelos anteriores,
trae mas capacidad de procesamiento y
permite 44 gigas en una unidad de rack
con 144 QAMs

Technetix

Eduardo Cabrera estuvo en su primera
Expo SCTE con Technetix, donde destacd
especialmente dos productos. Por un lado el
FDX, full diplex parala parte de distribucion,
que es un amplificador en linea que en el

retorno no transmite alto de manera que
mejora la calidad del servicio bidireccional
de los operadores. Por el otro lado el FDX
Access, con 10gbps de ida y vuelta asi que es
como si se tuviera fibra sin tenerla.

techneti

. S 5 ot

Eduardo Cabrera, el CEO de Technetix Paul
Broadhurst, Marcelo Ruggiero y Rodrigo Marin
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