CuriosityStream es el premiado servicio de contenido documental donde los televidentes de todas

las edades pueden alimentar sus pasiones y explorar nuevas. Vea miles de programas sobre espacio, arte,

volcanes, historia, viajes, automoviles, arquitectura, océanos, y por supuesto, dinosaurios. Del creador de
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También en Latinoamérica las mujeres levantan la
voz para reivindicar sus derechos, para denunciar
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Edicion Especial de Colombiay
Andina Link Cartagena

Esta edicién de febrero de Prensario INTERNACIONAL VUelve a tener un enfoque tematico en el
mercado de la televisién en Colombia en su totalidad, y al que venimos siguiendo de cerca
desde hace mds de 30 afios. Tendra, como siempre distribucion, en la siempre vigente expo
de Andina Link de Cartagena de Indias organizada por TDC Events de Luz Marina Arango,
pero va mucho mas allad con los reportajes a todos los operadores grandes como Claro y
TigoUne, junto a los operadores independientes, los comunitarios y los proveedores de
Internet. También tenemos a la CRC, que se ha consolidado como el tinico regulador con-
vergente de telecomunicaciones, tras la aprobacién de la nueva ley TIC.

Partimos con el mercado colombiano cuando habia licencias municipales y regionales,
ademas de los comunitarios, y estamos ahora en la etapa de las licencias nacionales y la
consolidacion del mercado. Esto sin dejar de prestar atencion a los nuevos operadores con
fines de lucro, y lo que puedan hacer los actuales 350 comunitarios, que este afio volveran
a tener también la expo ComuTV.

Todo eso se verd en las proximas paginas, en una edicién para atesorar como otras tematicas
de Prensario que tienen foco en otros mercados, y son complementarias a todas las acciones
digitales, como el sitio web y los newsletters que van a los colombianos y a toda la region.

Colombia & Andina Link
Special Edition

PRENsARIO INTERNACIONAL, in its February edition, has again a thematic focus on the Colom-
bian TV market as a whole, which we have been following for more than 30 years. This
special edition will be distributed, as always, during Andina Link, the show taking place
in Cartagena de Indias with organization of Luz Marina Arango’s TDC Events, but it goes
beyond with a great coverage of the main Pay TV operators such as Claro and TigoUne,
together with the independents, the community sector and the Internet service providers
(ISPs). Industry regulator, CRC, which will remain as the unique convergent regulator after
the approval of the new TIC Law, is also represented in these pages.

Prensario started its history in the Colombian market when licenses were municipal and
regional, besides the community sector, and we are now in the national licenses stage
moving towards the market consolidation. This, of course without forgetting new operators
for profit and what the current 350 community systems —that will be represented at Expo
ComuTV too— may do.

All this is expressed in the next pages, in a collection edition as the many others focused
on other markets in Latin America, and which is complementary all digital actions, such as
the website and the newsletters that are sent to Colombians and all the region.

Por Alejo Smirnoff
Director Editorial

Publicacion mensual de
" Editorial Prensario SRL
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C1238ACC
Buenos Aires, Argentina
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E Informe central

Colombia, a la vanguardia

en regulacion TIC

La CRC sera el ente unico que absorbera todas las funciones

Con la conformacién de un tinico ente regu-
lador paratodo el sector de telecomunicaciones
y television, Colombia se convirtié en el pais
pionero de la regi6n en atacar desde el Estado
y las normas regulatorias, todos los temas
relacionados con conectividad, digitalizaciény
contenidosaudiovisuales, algo quelaindustria
venia reclamando desde hace tiempo.

Este afio se puso en prictica la Ley de
Modernizacién del Sector TIC, 1978 de 2019,
que fue promovida por el gobierno nacional
encabezado por Ivan Duque, junto al Mintic
y la CRC. El Regulador Unico TIC, Postal y
de Contenidos Audiovisuales sera ahora la
Comision de Regulacién de Comunicaciones
(CRC), y ya tiene a sus nuevos comisionados
en funciones. Todas las tareas de regulacién
para los proveedores de redes y de servicios
de Internet, telefonia, television y radio, el
servicio postalylos contenidos audiovisuales,
quedan ahora bajo un mismo techo.

La CRC quedd entonces compuesta por dos

Colombia: Market Share de TV paga
por compaiia - Junio 2019

Total:
5.932.016

20%

® Telmex Colombia
Une EPM Comunicaciones
® DirecTV Colombia
® Movistar
® Total HV Television
® ETB
Otros

Fuente: ANTV

Sesiones: la de Comunicaciones, integrada
por el Ministro de Tecnologias de la Infor-
macién y las Comunicaciones, quien puede
delegar en el Viceministro de Conectividad y
Digitalizacién y cuatro comisionados; y la de
Contenidos Audiovisuales, conformada por
tres comisionados mas.

Desde la entrada en vigencia de la nueva
ley, la CRC ha actualizado las condiciones
de comparticion de infraestructura eléctrica
para incentivar el despliegue de redes y la
ampliacién de cobertura de los servicios de
telecomunicaciones en el pais, definié los
mercados relevantes del sector postal en
Colombia y disefi6 la hoja de ruta para la
modernizacion de las redes méviles.

La nueva ley apunta a mejorar las con-
diciones para que el pais esté mds conec-
tado, teniendo como principal meta llevar
Internet a los 20 millones de habitantes
que todavia no tienen acceso al servicio.
La meta es alcanzar el 70% de los hogares
colombianos antes de terminar el periodo
actual de mandato. Parala television, busca
transformarla en una oferta multiplata-
forma mediante varios mecanismos para
fortalecer la radio y la TV publicas.

El mercado en cifras
La TV paga en Colombia alcanzé los 5,9

6.200

5975 —

Ivan Duque, presidente de Colombia,
promovio la nueva Ley de modernizacion TIC

millones de suscriptores al cierre del segundo
trimestre del 2019, logrando apenas un 1,4%
de crecimiento respecto a septiembre del afo
anterior, de acuerdo al dltimo informe de la
ANTV. Ademas, existen 180.765 abonados a
sistemas comunitarios.

Telmex, del grupo América Mévil, continia
como lider del mercado, con 2,5 millones de
suscriptores y el 42% de market share, se-
guido por UneEPM, con 1,2 millones y 20%.
DirecTV es el tercer operador con su servicio
satelital que llega a 1,1 millones y el 19% de
participacién. En cuarto lugar esta Movistar
con el 9%, HVTV con el 3%, ETB con el 2%
y los demas con el restante 5%.

Actividad econémica TIC (Dic. 2019)

3
§ 5750 — . -
S Tasa de crecimiento
E o - PIB nacional PIBTIC
5300
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fuente: Mintic
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n Informe central

@ Colombia, a la vanguardia en regulacion TIC

Evolucion de acceso a Internet Movil (2017-2019)

Al término del tercer trimestre de 2019, el
total de accesos fijos a Internet en Colombia
era de 7 millones, mostrando un incremento
de 4,4% respecto al mismo periodo del afio
anterior, alcanzando una penetracién del
servicio de 13,9 cada 100 habitantes. Comcel
se qued6 como lider del mercado con 2,65
millones de accesos, seguido por Une EPM
(1,47 millones), Movistar (990.000) y ETB
(630.000). Lavelocidad de descarga promedio
nacional de Internet fijo en Colombia es de
14,5 Mbps, lo que representa un aumento en
mas de 5 Mbps en el tltimo afio.

En lo que respecta a Internet mévil, Co-
lombia cerré el tercer trimestre con 28,9
millones de abonados y un crecimiento anual
cercano al 10%. La penetracion del servicio
fue de 57,4/100. A septiembre de 2019, el
proveedor con mayor nimero de accesos
a Internet movil fue Claro (15,8 millones),
seguido por Movistar (6,72 millones), Tigo
(4,12 millones) y Avantel (962.000).

Crece OTT pero no reemplaza a TV paga

Este mercado tiene cerca de 15 plataformas
OTT o SVOD, ubicandose en el cuarto pais de
la region en oferta de estas tecnologias. Sin
embargo, sélo el 2% de los usuarios de plata-
formas OTT por suscripcién han cancelado sus
suscripciones de TV paga, segln un estudio
encargado en 2019 por la CRC.

Es decir, que cerca de 50.000 hogares han
dado de baja sus servicios de television por
suscripcion en reemplazo de un servicio
de video online. Sin embargo, el estudio
determiné que este tipo de servicios estan
muy difundidos en el pais.

El 42% de los hogares colombianos acce-

(en millones)

24 —
3° trim. 4° trim. 1° trim. 2° trim.

2017 2017 2018 2018

Fuente: Mintic

den a servicios OTT en sus hogares, donde
YouTube ha alcanzado una penetracion del
38% en los hogares colombianos. Por su
parte, los servicios de video online pago han
alcanzado una penetracion del 16% de los
hogares, donde Netflix se posiciona como
lider del segmento con el 15%, seguida de
HBO Go, con el 3% de los hogares.

Netflix entrd en el mercado colombiano
en 2011; para el 2014 habia alcanzado los
500.000 y este estudio prevé que superara
los 2 millones de usuarios este afio. Es decir,
que su crecimiento es significativo. Este
proceso se ve facilitado por las conexiones
deInternetdebandaanchayel creciente uso
de SmartTVs y dispositivos de transmisién
populares como Roku, AppleTV, Google
Chromecast y Amazon Fire TV.

Asi, el estudio determind que el 27% de los
hogares colombianos cuenta con conexiones
superiores a los 10 Mbps de velocidad, lo-

La CRC posesiono a los nuevos comisionados que integraran la Sesion de Comunicaciones'y
de Contenidos Audiovisuales que conforman el nuevo regulador unico convergente
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Ministra TIC, Sylvia Constain

grando las condiciones 6ptimas para acceder
a OTT. Ademads, el 32% de los hogares tienen
un SmarTV.

En cuanto a los servicios tradicionales, el
72% delos hogares cuenta con unasuscripcion
a TV paga, mientras que el 12% sélo utiliza
la TDT, y el 13% manifesto recibir la sefial de
television solamente a través de TV aérea/
TV analdgica.

Produccién audiovisual: Un mercado
prolifico

Colombia ha logrado posicionarse como
uno de los mercados audiovisuales mas pro-
lificos de Latinoamérica en los tltimos afios.
A su talento y ventajas comparativas para la
creaciony produccion, se suman importantes
lineas de fomento que han permitido mejorar
la industria local y atraer inversiones.

Desde FoxTelecolombia (ahora bajo la

WWw.prensario.tv
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@ Colombia, a la vanguardia en regulacion TIC

orbita de Disney) hasta Sony Teleset, el pais
se ha abierto al capital internacional. A ellos
se suma un importante nimero de produc-
toras independientes, como Dynamo, CMO,
Dramax, ademas de las productoras dentro
de RCN, Caracol, los canales lideres, e incluso
Canal Uno, que en mayo proximo cumplira
tres afos al aire, y muchas otras en distintos
géneros como largometrajes, documentales
y animacién.

Elsectores nutridoyvariado, y se desarrolla
en una economia estable. Innovadores pro-
yectos audiovisuales han surgido y triunfado
en Colombia y el mundo: su talento humano
esta altamente capacitado, cuenta con loca-
ciones impresionantes y una infraestructura
de produccién muy atractiva. Enlanarracién,
cuenta con histdricos directores, cineastas,
guionistas y productores que han triunfado
con sus creaciones en todo el mundo.

Ademas, Colombia ha venido viviendo un
incremento vertiginoso en la produccion
de contenidos. Apoyados del nuevo ‘boom
latino’, los OTT y plataformas globales
han visto en el pais un mercado clave para
coproducir. Segiin Parrot Analytics los
contenidos hechos en Colombia son los
que mejor viajan a mercados como EE.UU.,
México, Espafia y Vietnam.

La Ley de Cine 814 ofrece un incentivo a
la inversién en produccién de cine local y
coproducciones mayoritarias o minoritarias
en Colombia. Ademas, este afio comienza a
regir un nuevo apartado sobre la Ley 1556
que extendera el incentivo a producciones de

cinematograficas en el pais y en 2019 esta
estrategia le ha dejado USD 25,8 millones al
sector y se estima que suceda lo equivalente
en producciones televisivas.

Inversién publicitaria

Conunainversion publicitariadeUSD 3.536
millones al cierre del 2018, de acuerdo a las
cifras de Kantar Ibope Media, el mercado
colombiano se mantiene como uno delos mas
fuertes delaregion, detras de Brasil y México.

En cuanto a la distribucion por medios,
29,6% del market share fue la TV paga que

Consumo por tipo de contenido en plataforma
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Suscriptores a Internet fijo por proveedor (Dic. 2019)
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lidero la inversion, seguido por la TV abierta
con el 29,2%. Radio alcanzé un 24,7% y en
cuarto y quinto lugar quedaron Diarios y
Revistas, con 11,6% y 2,54%, respectiva-
mente. En este contexto, los sectores que
mas invierten son comercio, turismo, telcos,
financiero y gobierno.

Por su parte, IAB Colombia anuncié que
la inversién en publicidad digital llegd a
USD 54 millones en el primer trimestre de
2019, mostrando un impactante crecimiento
de casi 34% respecto al mismo periodo del
ano anterior.

ELENOVELAS REALITIES
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televisién para productores internacionales .

) ) COMUNICACION 265
que quieran desarrollar productos alli. CELULAR SA. COMCEL SA

Por otra parte, estan las grandes cadenas UNE EPN 147

como Caracol y RCN que tienen sus unidades Movistar 0.99
de produccién convarios acuerdos en marcha. .

, . ETB 0.63
Ademas de producir para su pantalla, Caracol
provee de servicios de coproduccién para Otros 0.44
productoras independientes y para Netflix, EDATEL 0.20
mientras que Canal 1 esta apostando a los

. i . DirecTV 0.18
contenidos nativamente televisivos.

Segun cifras de el Fondo Mixto de Pro- Azteca 0.14
mocién Cinematografica (Proimagenes) las EMCALI 011
ventas de contenidos audiovisuales y digitales
) Telebucaramanga 0.10

alcanzaron los USD 82,8 millones en 2018.
La Ley 1556, promulgada en 2012, permite METROTEL 0.08
que grandes estudios realicen producciones BuErie Mirite
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Andina Link Cartagena: Internet y contenidos,

los protagonistas

El lugar de encuentro de cableoperadores, ISPsy OTT

Luz Marina Arango acompanada de los re-
guladores y camaras de ISPs en la inaugura-
cion de Andina Link 2019

Del 3 al 5 de marzo, TDC Events de Luz
Marina Arango realiza unanuevaediciéon de
Andina Link Cartagena, el evento que enlos
ultimos afios ha ampliado su alcance para
ser el punto de encuentro de operadores de
TV paga, plataformas OTT e Internet Service
Providers (ISP), no solo de Colombia, sino
de toda la region.

El afio pasado, en su edicién 25° aniver-
sario, se consolidé particularmente como el
lugar de los ISP, cuando las camaras que los
representan en toda la regién —incluyendo
Brasil, Argentina, Ecuador y México— se
reunieron por primera vez para conformar
una asociacién que las nuclea que denomi-
naron LACISP.

Este afio, volveran a estar todos ellos
para seguir avanzando en negociaciones
conjuntas. Todos los afios, se reuniran en
la expo de Cartagena, algo que ven con muy
buenos ojos tanto los proveedores de tecno-
logia, como los programadores, que pueden
encontrar en ellos a sus nuevos clientes.

Pero mas alla de estos nuevos jugadores,
volveran a estar las empresas medianas
y pequeilas de cable mds representativas

&)
wi

Daniel de Simone y Marianella Silveira,
de TigoUne
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de Perd, Ecuador, Honduras, y se espera
vuelvan algunos del Caribe como Belice
y Reptiblica Dominicana. Ademds, como
siempre estaran los grandes operadores
como TigoUne con Daniel de Simone, Di-
recTV, TuVes con Konrad Burchardt, Henry
Reyes de Cable Bello/HV Television, Global
Net y otros.

FICA: Regulacién, IOT y contenidos
Como todos los afios, el foro FICA tratara
temas regulatorios y este afio especialmente
avanza con el marco legal necesario para
el despliegue de la Internet de las Cosas
(I0T), que demandara grandes inversiones
en infraestructura de redes, tanto de fibra
optica como de equipamiento inaldmbrico
para 5G y sistemas de aprovisionamiento.
Se discutird si las legislaciones estdn
preparadas para garantizar reglas de juego
claras que permitan avanzar en este sen-
tido. También, con la nueva ley TIC recién
aprobada en Colombia, se hablara sobre
el rol del regulador convergente para dar
respuestaalas nuevas demandas del sector.
Siguiendo con conectividad, el tema de
Smart Cities sera también relevante, como
un fendémeno de IOT ya instalado en las
ciudades. Se hablard dela posibilidad de que
esto ocurraen Latinoamérica en el mediano
plazo, y sus beneficios para las economias
locales. Habra un foro dedicado a esto con
Furukawa, A10, Alai Secure, Infinet Wireless
y WDC Networks.
Las grandes inversiones que se prevén en
este sector permitiran dar sostén al gran
protagonista demandado por las audiencias:

N

)

Jennifer Munoz y Piedad Martinez, de Global
Media; con Konrad Burchardt, de TuVes
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el contenido. Por eso, otro gran tema de
discusion seran los desafios de la creacion,
adquisicion y distribucion de contenidos de
calidad. Uno de los paneles centrales, estara

integrado por RT de Rusia, la asociacion
colombiana Asotic, el regulador convergente
CRC, la cadena alemana internacional DW,
y el Patrimonio Filmico local. También se

disertara sobrelanegociacién de derechosde
contenidos audiovisuales, las adquisiciones
de formatos y la capacidad productiva para
llenar librerias de OTT.

World of Business Ideas

Felipe Tarazona, Daniel Lewellyn-Jones,
Maria Jose Stozitzky, Mario Molins y Patricia
Junca, en el barco de HBO

EL TIEMPO

TELEVISION

SPI

INTERNATIONAL
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Innovando y agregando valor a la industria con
contenidos relevantes multiplataforma
ANOS Pparatodas las audiencias

Christian Vanzini, de AMC; Henry Okumura
y Jorge Vargas, de Econocable; Mariano
Solia, de AMC; y Mauro Zamora, de Cable
Red Peru

- T

vVOD

Video por
Demanda

30

marcas

15

géneros

Los representantes de las camaras de ISPs
de Latinoamérica conformaban la asocia-
cion regional LACISP

. comercial@mbanetworks.tv
WWW.prensario.tv
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Conferencias

Foro FICA 2020

PROGRA ACION
A

© 9:00a10:00

|
Galé Mallol, presidente, Asotic

Cristina Pelaez, Deutsche Welle © o09:00a11:30

Alexandra Falla, directora Patrimonio Panel

Monetizando el Iot, los contenidos, los
servicios y las ciudades inteligentes
Disertantes:

Inauguracion oficial Filmico de Colombia

© 10:00a10:45 © ,:00pmas5:15pm

Conferencia magistral

Avances de la Implementacién de la
Ley 1978

Disertante: Ivan Mantilla G., Viceministro
de conectividad, Mintic

10:45 a 11:30
Conferencia
Agenda regulatoria de Colombia 2020
- 2021

Panel

Nuevas maneras de negociar y ob-
tener los derechos de los contenidos
audiovisuales

Disertantes:

Karina Melikyan, RT

Serguéi Makarov, RT En Espaiiol

Galé Mallol, presidente, Asotic

Héctor G. Jaime Vega, NAISP

Gustavo Marra, SeaChange
Carlos Eduardo Faria Hernandez, CEF
Technology

José Luis Batista, Latino TCA
Ronal Jamid Bohorquez, Rincon

Disertante: Director Comisién Regular de Miércoles 4 de marzo

Comunicaciones (CRC)

© .00 -10:45
© 11:30a12:30 Panel

Panel

Regulacion delasIOT en Latinoamérica
Disertantes:

Ivan Antonio Mantilla G., Viceministro
de conectividad, Mintic

Douglas Velasquez Jacome, abogado

2:00pm a 2:45pm
Conferencia
Agenda regulatoria de contenidos de
Colombia 2020 — 2021 (CRC)

Disertante: Comisionado experto de con- 10:45 a 12:30
tenidos, CRC
Panel ) o ks Enigrlk
Tecnologias para la Masificacion del
2:45pm a 4:00pm IOT y las Smart Cities

Panel

Los contenidos que verin nuestras
audiencias en la préxima década

El Video en Internet como el rey de los
contenidos

Disertantes:

Inna Afinogenova, sub-director de la
web, RT En Espaiiol

Implementando ciudades inteligentes
en América Latina

Disertantes:

Samuel Tarquialcal, Municipalidad de
Alto Selva Alegre

Wilmer C. Mongui, A10

Carlos Valenciano, Alai Secure

Maya Erkova, RT

Carlos Duque, Infinet

Junior Carrara, WDC Networks

Disertantes:

Alejandro Acosta, Lacnic

Miguel Giraldo, Suma Mévil

Rafael Yoshio Kohiyama, Fibracem
Dixon Ramirez, Riverbed Latam

Josic Thépaut, Kerlink

Marcelo De Ambrosio, CAPPI Argentina
Eliana Naranjo
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Por Ernesto P. Orozco O., Comisionado Sesion de Contenidos Audiovisuales, CRC

Modernizacion institucional
del sector TIC en Colombia

Desde su ejercicio como senador, el
presidente de Colombia, Ivdn Duque
Marquez, ha promovido la moderniza-
cion y transformaciéon de la economia
colombiana,y ha entendido que esta pasa
por la transformacién digital del Estadoy
de la economia en general.

Para el logro de estos objetivos, se han
desarrollado, entre otras,las siguientes
iniciativas transversales:

-Ley Naranja (Ley 1834 de 2017):

En 2017, se concretd esta iniciativa
legislativa que permitié desa- ==
rrollar cinco lineas de politica

de emprendimiento e industrias
culturales.

-Creacioén de la Alta Consejeria
para Asuntos Econémicos y Transforma-
cién Digital, con funciones como aseso-
ramiento al Presidente en innovacion,
emprendimiento, transformacién digital
y apropiacién tecnolégica de los sectores
publicos y privados.

-Expedicién de la Ley 1978 de 2019, la
cual busca la modernizaciéndel Sector de
las Tecnologias de la Informacién y las
Comunicaciones -TIC.

Alcances de la nueva Ley

Creacién de un regulador tinico e inde-
pendiente: Conformacién de la Comisién
de Regulacion de Comunicaciones CRC
como un regulador Gnico e independiente,
conformado por dos salas de decision: la
Sesién de Contenidos y la Sesién de Co-
municaciones, a cargo de la promocién
del pluralismo informativo, la defensa
del televidente y la regulacion técnica y
de mercado.

Unificaciéon de los Fondos de servicio
universal y desarrollo de la TV piblica en
un Fondo Unico TICy Televisién, con cuyos
recursos se financian los planesy proyectos
parapromover el servicioy acceso universal
y los operadores ptblicos de TV y radio,
de caracter nacional y regional. De esta

manera se garantizan los recursos para el
fortalecimiento del sector y las industrias
creativas y el fortalecimiento y sostenibi-
lidad de la TV y radio publicas.

Promocién delainclusion digital y cierre
de la brecha de acceso a la sociedad de la
informacién.

Promocién de la inversién en dltima
milla, ampliando el plazo de los permisos
de uso del espectro radioeléctrico hasta

veinte (20) anos, con posibilidad de
prorroga, previo cumplimiento
de compromisos de calidad, co-

??.ﬁ"};.tﬁm bertura, inversién y renovacién
soesEen

tecnoldgica.
Eliminaciéon de barreras de
entradaalos mercados de television
con la eliminacién de los diferentes regi-
menes de licencias, permisos y concesio-
nes, creando un régimen de habilitacién
general integral para la provisién de redes
y servicios de telecomunicaciones yla apli-
cacion cargas regulatorias y econémicas
justasque disminuyan las asimetrias y el

arbitraje regulatorio.

Con esta modernizaciéon del sector,
se liquida la ANTV y se distribuyen sus
funciones entre el Mintic, a cargo de la
politica publica, habilitacion general y
periodo de transicion, contraprestaciones,
asignacién de frecuencias y vigilancia y
control, con excepcion de los contenidos
audiovisuales; la CRC, a cargo de la regu-
lacién TIC, TV y radio, clasificacion del
servicio, configuracion técnica, gestion y
calidad del servicio, obligaciones con los
usuarios, uso y comparticiéon de redes y
vigilancia de contenidos; la ANE, a cargo
de la planificacién, registro y monitoreo
del espectro y decomisos de clandestinos;
y SIC, a cargo del régimen de proteccién de
la competencia, practicas restrictivas del
mercado y autorizacién de integraciones
y fusiones.

También se amplié la figura de la ha-
bilitacién general a la provisién de redes

y servicios de telecomunicaciones, inclu-
yendo los de TV y radio, lo cualelimina las
barreras de entrada alos mercados y dismi-

nuye las cargas econdémicas, produciendo
un efecto inmediato en la promocién de la
competencia y beneficios al consumidor.

Por tltimo, en materia de promocién del
servicio universal y de television ptblica,
se crea un Fondo Unico de Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones
con el que se deberan gestionar mds efi-
cientemente los recursos provenientes de
las cargas econdmicas a los operadores y
se asignaran de manera especifica para
garantizar el acceso y servicio universal,
el desarrollo de la radiodifusién sonora
publica, la televisién publica, la promocién
de los contenidos multiplataforma de in-
terés publicoy la apropiacién tecnoldgica.

Conlaaplicacién de esta ley se busca, en
el mediano plazo, dar prioridad al acceso
y uso de las TIC para la poblacién pobre y
vulnerable, en zonas rurales y -apartadas
del pais; propiciar escenarios de libre y
leal competencia y el uso eficiente de la
infraestructura y de los recursos escasos;
proteger los derechos de los usuarios;
promover la inversion; garantizar la neu-
tralidad tecnoldgica; proteger el derecho
a la comunicacién, la informacién y la
educacionylos servicios basicos delas TIC;
promover la masificacion del gobierno en
linea y los contenidos multiplataforma de
interés publico.

Gracias a esta Ley, Colombia cuenta
con un sector publico TIC dotado de las
competencias necesarias para garantizar
el crecimiento y competitividad de su in-
dustria de telecomunicaciones, de servicios
de informacion e industrias creativas, en
respuestas de las grandes empresas y pe-
quefios emprendedores del sector.
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Mintic: El sector TIC crece por encima de la
economia colombiana

La meta es 70% de hogares conectados para el 2022

‘El sector de telecomunicaciones venia un
poco lento, por eso, uno de los pilares de
nuestra politica 2018-2022 ‘El Futuro Di-
gital es de Todos’ ha sido generar un en-
torno TIC para el desarrollo digital y dentro
de ese marco, logramos la aprobacion de la
Ley de Modernizacién. Hoy, el sector esta
creciendo un punto por encima del total de
la economia, segun cifras del Dane al pri-
mer semestre de 2019, lo que quiere decir
que esta jalonando al resto de los renglo-
nes productivos’, explic6 Sylvia Constain,
ministra TIC de Colombia.

‘El niimero de accesos moviles a In-
ternet también ha crecido. A sep-
tiembre de 2019 habia 28,9 mi-

llones de accesos de este tipo, 3

millones mas que en el mismo

periodo de 2018. Internet fijo

llegé a 7 millones de accesos, y se
alcanzaron los 65 millones de lineas mé-
viles, 1,7 millones mas que en el tercer tri-
mestre de 2018’, detalld.

‘Tenemos varios proyectos de conectividad
para llegar a la poblacién pobre y vulnera-
ble, y a las zonas mds apartadas del pais,
de manera que los ciudadanos puedan am-
pliar sus oportunidades y crezca el merca-
do digital’, complet la ministra.

Objetivos en conectividad

‘Nuestro objetivo es mejorar la calidad de
vida de los colombianos, aumentando el
acceso a los servicios de telecomunicacio-
nes. Por eso nuestra meta, de acuerdo con
el Plan Nacional de Desarrollo “Pacto por
Colombia, pacto por la equidad”, es que el
70% de los hogares esté conectado a Inter-
net al 2022’.

Costain destacé grandes avances en este
aspecto, sobre todo a partir de la apro-
bacién de la Ley 1978 de 2019. ‘Nos per-
mitié generar las condiciones para llevar
Internet de calidad a todos los colombia-
nos, mediante el impulso a la inversién y
la focalizacién de los recursos en el cierre
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de la brecha digital, y se puso la institu-
cionalidad del sector en el estindar inter-
nacional’.
‘Iniciamos la “gran ola de conectividad”
que llegara a todos los municipios y centros
poblados del pais. También cumplimos con
la instalacién de 1.000 Zonas Digitales, que
son espacios de acceso gratuito a Internet
instalados en &reas rurales de 381 munici-
pios y 20 departamentos’.
‘Estructuramos el Plan 5G, convirtiéndo-
nos en el Unico pais en Latinoamérica y
el segundo en el continente en tener una
politica publica para la implementa-
cién de esta tecnologia. Se apro-
bé el Conpes de Transformacion
Digital e Inteligencia Artificial,
que impulsara la disminucién de
barreras para la adopcion tecno-
légica, y se expidid el decreto que
permitird el uso de asociaciones publico
- privadas (APP) en el sector TIC’, detalld.
‘Finalmente, después de diez afios, co-
menzamos el proceso de asignacién de
espectro para nuevas emisoras comu-
nitarias, y frente a la television publica,
destinamos un presupuesto histdrico con
el que se desarrollaron 22 producciones,
equivalentes a 700 capitulos o contenidos
multiplataforma’.

Metas para el 2020

‘Este afio avanzaremos en ambiciosos pro-
yectos de conectividad. En julio comenzara
la instalacion de 10.000 Centros Digitales
que beneficiaran a igual nimero de comu-
nidades rurales de los 32 departamentos y
tendran una operacién garantizada hasta
2030; desde el primer semestre se hara la
instalacién de 840 Zonas Digitales Urba-
nas en 705 municipios, y también se pon-
drd en marcha el gran programa de dltima
milla que brindara este afio Internet fijo a
342.000 familias de estratos 1y 2 con ta-
rifas sociales’.

‘Otra meta es la realizacion de los pilotos

Sylvia Constain, ministra TIC de Colombia

para 5G, mediante la asignacion de per-
misos de uso del espectro de pruebas en
bandas superiores a 3,3 GHz. Esta seria la
primera vez que Colombia asigna espectro
en estas bandas’.

‘Para la television publica, vamos a dupli-
car la producciéon de contenidos multipla-
taforma para dinamizar y renovar las pa-
rrillas de los canales publicos, impulsando
el mercado de las empresas audiovisuales
en las regiones’, remarcé Sylvia Constain.

Regulador convergente

Segin la ministra, la Ley de Moderni-
zacion del Sector de las TIC, sancionada
por el presidente Ivan Duque, permitird
dar un salto en materia de conectividad.
Ejemplo de esto es la subasta del espectro.
Otro de los beneficios de esta Ley, remar-
cd, es la transformacién de la television
ptblica para dar un salto a lo digital gra-
cias al nuevo modelo de financiamiento
que garantiza el aumento real de su pre-
supuesto cada afio y el fomento de la crea-
cion de contenidos multiplataforma.
Finalmente, en relaciéon con el regula-
dor convergente, dijo: ‘Avanzamos en la
reglamentacion para la seleccion de los
comisionados, lo que conllevé a la pose-
sién de los integrantes elegidos mediante
concurso publico el dltimo 3 de febrero. La
adecuacion institucional para la operacion
es realizada por la Comision en su com-
pleta autonomia técnica, administrativa y
presupuestal’.
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Elaro Colombia: OTT, gaming y proyecto para 5G

Oferta integral al ritmo del consumo

Andrés Carlesimo, Director Producto Per-
sonas & Hogares en Claro Colombia, compar -
tié subalance del iltimo afio. ‘Nos mantene-
mos como laempresa de telecomunicaciones
con mayor preferencia de los colombianos,
algo que hemos conseguido poniendo a los
clientes en el centro de nuestras acciones y
en un proceso de trasformacion digital que
empezamos hace varios afios’.

‘A nivel de hogar, hemos agregado el
acceso sin costo adicional a plataformas de
video por streaming como Claro Video, que
incluso tiene Internet dedicado para no
usar el WiFi de la casa, o la funcién
de Elegidos Fijo Mévil, en los que
se puede hablar gratis los primeros
cinco minutos de cada llamada desde
un teléfono fijo con hasta cuatro lineas
mdviles del operador’, explicé el ejecutivo.

En el hogar, también trabaja con Internet
de hasta 300 Mbps, cobertura en toda la casa
con Ultrawifi Claro, y nuevos servicios para
los gamers. Claro llega con sus servicios de
DTH a mas de 970 municipios en todo el pais
yFTTH, posibilitando quelas familias tengan
un centrode entretenimiento en sus hogares.

La empresa ofrece servicios de datos 4G y
£4.5G a través de la red de mayor cobertura
del pais, también trabaja con la plataforma
Claro Musica para los usuarios postpago y
prepago sin consumir datos. La oferta se
completa con Claro Video, almacenamiento
en Claro Drive, y mas.

‘Hemos consolidado la oferta con un
portafolio completo de conectividad, servi-
cios digitales y soluciones de co-creacion.
Contamos con el ecosistema de centros de
datos mds importante de Colombia con el
Data Center Triara Claro en Bogota y en Me-
dellin, ademas de consolidar nuestro trabajo
en conjunto con Hitss, compaiiia de grupo
América Mévil, en el desarrollo de software
para llevar soluciones en transformacién
digital a los negocios’, remarcd.

Crecimiento y desarrollo
‘Adicional al compromiso de inversién de

lareciente subasta, que superalos1,5billones
de pesos, seguiremos adelante con nuestras
inversiones en cobertura moévil, servicios
fijos, red de transmision, centros de datos y
centros de experiencia’.

‘Continuaremos realizando lasinversiones
necesarias paraseguir expandiendoy moder-
nizando nuestras redes, sistemas y platafor-
mas para garantizar la mejor experiencia de
usabilidad en nuestros clientes, impulsados
por el espectro recientemente asignado
en la subasta. Hemos puesto en marcha la
plataforma ‘Para ti primero’, que
premia la fidelidad de nuestros

usuarios con planes y servicios
especialmente disefiados a la
medida de sus necesidades’.

‘Somos el primer operador del

pais que manifiesta formalmente
su interés de realizar pruebas piloto de la
tecnologia 5G. Queremos ser los primeros en
desplegar esta tecnologia, que constituye el
siguiente paso en la evolucién de la conec-
tividad y permitird un salto tangencial en
avances para la productividad del pais, como
Internet de las Cosas y Machine Learning’,
destacé Carlesimo.

Novedades en programacion

Dijoel ejecutivo: ‘Hemos entendidolanue-
va dinamica del sector, lo que nos ha llevado
a construir una oferta diferenciada a través
de nuestros canales como red+, Claro Musica
TV, Claro Musica Sin Limites y contenidos
como Red+ Conexién, Red+ Noticias, La Tele
Letal, Efecto Pirry, Mds ideas Ama tu Casa, que
se pueden consumir de manera tradicional,
a través de streaming en Claro video, pero
sobre todo a nuestros clientes les damos la
posibilidad de verlo a través de Mi Claro app,
sin consumir datos y cuando quieran, esto
es algo realmente revolucionario’, detalld.

OTT y Claro Gamer

Claro video continda su acelerado creci-
miento y promedia mas de 3 millones de
peliculas y series que se ven mensualmente.

Andrés Carlesimo, Director Producto,
Personas & Hogares en Claro

En el dltimo afio se duplicé el nimero de
alquileres y las visualizaciones dentro del
servicio de streaming de Claro, segin remarcé
Andrés Carlesimo.

También avanzé en la produccion de series
propias como Rubirosa, Reto Tokio o Hijos de
suMadre, y ahora la plataforma para Gamers
también evidencia una gran acogida entre el
publico, que va desde mayores velocidades y
una tienda completa llamada Claro Gaming.

El mercado colombiano

Sobre el mercado local, expresé: ‘La nue-
va ley de telecomunicaciones favorecerd la
transformacion digital, lalibre competenciay
las inversiones alargo plazo en el sector. Este
afio tendremos un crecimiento importante
en cobertura como resultado de las obliga-
ciones de la licitacién de espectro del 2019.
Este despliegue favorecera a una importante
cantidad de ciudades carenciadas’.

‘En Claro continuaremos innovando en
nuestros productos para el hogar, méviles
y para empresas, ofreciendo la mejor ex-
periencia a nuestros clientes. Conscientes
de estas nuevas formas de ver television,
en Claro los paquetes basicos cuentan con
canales HD y Claro Video, para acceder a una
enorme cantidad de contenidos por demanda
en cualquier momento y en cualquier lugar’.

P - 22 | Prensario Internacional | 2020

WWw.prensario.tv

%

\ yazteca nuieesVER
ESTRENOS Mund®

INVESTIGACION ._.""

CULTURAL

& App Store

NOCHES
DE MUNDO

\ EMPRENDEDOAES

\ Aztecauno

-1HORA

‘ Aztecauno

-2 HORAS

* Google Play




| Operadores n | Seriales

EWTN,

COMUNICANDO LA FE
CON CLARIDAD Y SOLIDEZ.

TigoUne invirtio en la expansion
de redes fijas y moviles

Para dar soporte al constante crecimiento

A cinco afios de la integracion de Tigo
con Une EPM en Colombia, la operacion
se ha convertido en la mas importante de
Millicom, que ha logrado incluso, cotizar
en Nasdag.

Al cierre del 2018, TigoUne totalizaba
1,2 millones de accesos a TV paga, 1,6
millones a Internet fija y 1 millén a

voz e Internet mévil, de acuerdo a

" -
sureporte anual, en el que mostré tLGO

reflejado en las ciudades de Pasto, Tulua,
Tunja, Sogamoso, Funza, Mosquera y
Fusagasuga.

Sobre todo, TigoUne logré consolidar su
liderazgo en telecomunicaciones, tras ser la
primera empresa en invertir en 5G contar
ya con las primeras zonas de 4.5G en las

principales ciudades del pais. ‘Ti-
goUne incrementd la capacidad de
lared LTE en un 30% y llegamos

un importante crecimiento en e con 4G amas de 770 municipios’,

todos sus servicios.
Esto la llevé a invertir USD

941.000 millones en la construccién

de autopistas digitales en diferentes zonas
de Colombia. Asi logré totalizar, en cuatro
afios, 4000 millones en inversién, segliin
destaco el presidente, Marcelo Cataldo, a
la prensa local. Todo esto ya se puede ver

sefial6 Cataldo.

Subasta para 4G
TigoUne es una de las tres empresas
de telefonia mévil que gand la subasta de
espectro radioeléctrico realizada por el
gobierno nacional a través del Mintic, para
llevar 4G a mas poblaciones. El despliegue

Marcelo Cataldo, presidente de TigoUne

debera concretarse en un plazo maximo
de cinco afios.

TigoUne sera responsable del despliegue
en 1636 localidades.

Total Media se consolida en la region

Acaba de sumar Univision a su catalogo

‘A un afio de haber iniciado operaciones,
hemos comprendido los retos, asi
como las oportunidades y respec-

una mayor penetracién y distribucién de
los canales que representamos, espe-
cialmente, en el sector de opera-

tivos riesgos. Existe una posibili- ciones de television comunitaria
dad importante de crecimiento en k ‘ }gﬂl S en Colombia’, agregé.

estos mercados. Procesos como
la consolidacién en cada uno, y
la entrada de nuevos participantes,
generara que en un mediano plazo se
conviertan en mercados mas ordenados y
relevantes en Latinoamérica’, expresé Saiil
Argueta, Director General en Total Media.
‘Hemos avanzado de forma inteligente
y constante para posicionar la marca; esto
sin duda se consolidara a mediano plazo.
Laretroalimentacion ha sido positiva. Este
afio, buscaremos continuar con nuestra
presenciay crecimiento en todas las opera-
ciones de televisiéon paga, ademas de lograr
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El grupo acabadeincorporarla
representacion de Univisidn. Dijo
Argueta: ‘Es el canal de habla hispa-
namas visto en Estados Unidos. Existe una
empatia importante entre nuestros paises
y el mercado hispanohablante en Nortea-
mérica. Creemos que la insercién del canal
en las distintas parrillas de programacion
en Latinoamérica genere un atractivo im-
portante para el consumidor final’.
Ahora, la empresavolvera a Andina Link
y mas tarde a Expo ComuTV de Colombia.
Concluy6 el ejecutivo: ‘Siempre es im-
portante tener presencia en este tipo de

Saul Argueta

eventos, que van de la mano de acompaiiar
a los distintos operadores para entender
sus necesidades, asi como sus inquietudes
y propuestas’.
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DirecTV alcanzé 1,1 millones de suscriptores

Con 1,1 millones de suscriptores, DirecTV
eseltercer operador de TVpagaenel mercado
colombiano, tras haber alcanzado el 19%
de participacién de mercado al cierre del
segundo trimestre del 2019, segtin la ANTV.

En Colombia, el operador satelital sigue

la linea del grupo en Latinoamérica,
donde al 4K se le sum6 el estreno
de la plataforma OTT como pro-

DIRECTVY  ducto stand alone. Ademés, el se

cumplié un afio del proyecto de
DirecTV Go. Se trata

de una oferta nueva que GET SH []Hw

no requiere estar suscripto a un
servicio de cable o fisico; alcanza
con tener Internet para suscri-
birse. Para nuestros clientes de
DirecTV Oro, se ofrece como un
beneficio gratuito.

DirecTV Go tiene 80 senales
en vivo y una biblioteca de mas

OnDirecTV estreno la

VOD, a la que el usuario se puede suscribir
completamente online.

La filial de Colombia trabaja de manera
mancomunada con el grupo AT&T en toda
la regi6n. Esto se refleja en la produccion
de contenidos, y en la presencia de la marca
DirecTV Sports en toda Latinoamérica, aun-
que cada pais tiene suversion local. También
hay una linea muy clara en los productos.
El desarrollo de nuevos decodificadores y el
producto prepago avanzan con una misma

linea consolidada.

Programacion

En febrero, OnDirecTV estrend
el especial de Harry y Meghan,
donde cuentan la verdad de la
renuncia a los privilegios de
la corona britanica. Ademas,
present6 el especial Spirits in the
Forest, sobre Depeche Mode, la

de 6000 titulos. Es una com-  segundatemporada  banda de rock que cumplié 40

binacién de life streaming con delaserie GetShorty  afios y sigue en plena actividad.

EL NUEVO CANAL 24 HORAS, 100% FUTBOL, e

| PARA TODOS LOS QUE AMAMOS
| EL FUTBOL PROFESIONAL COLOMBIANO.

Spirits in the Forest, el especial de
Depeche Mode

En la parte deportiva, DirecTV Sports
transmitié la Supercopa Femenina de Es-
pafia, en su primera edicion del torneo que
sera en formato Final Four. El evento tuvo
dos semifinales y la gran final.

En ficcidn, estrend la segunda temporada
deGet Shorty, seriebasada enlanovelahomo-
nima del novelista estadounidense Elmore
Leonard y producida por MGM Television,
que narra la transformacion de un gangs-
ter de Nevada en productor de Hollywood.
También presentd Gold Digger, una miniserie
britanica de seis episodios creada y escrita
por Marnie Dickens, y desde Espafia, Sefioras
del (h)AMPA en su primera temporada.
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| Operadores

HVTV llega a 170.000 hogares con TV paga

Henry Reyes, presidente de HVTV, rea-
liz6 un balance de su sistema de cable en
el marco de un mercado competitivo con
grandes operadores. ‘Vamos sorteando
las dificultades propias de un mercado
competido con operadores grandes, de
bastante musculo financiero, como
algunos un poco informales, pero
contamos con un equipo humano

de noticias bajo la marca Momento24.
co. También, hemos avanzado en el
despliegue de fibra y conexiones a
clientes empresariales’, sefialé Reyes.
Respecto de lanuevaley TIC, opiné: ‘Tiene
buenos aspectos pero aun se debe legis-
lar para equiparar las cargas con las
plataformas virtuales, regular las
entidades de derechos de autor

muy comprometidoy capacitado thuIripl;!yr o gestion colectiva para dar un

paraatender muy bien a nuestros
clientes’, expreso.

‘Hemos podido generar cre-
cimiento, en especial con el tema de
banda ancha empresarial y conectividad
a los hogares’, dijo Reyes y confirmé que
su empresa alcanzé los 170.000 hogares
con television y 80.000 con Internet.
‘Para este afio, hemos fortalecido sig-
nificativamente todo el contenido lo-

cal con un canal informativo y portal

ordeny tener una claridad frente
alosnuevos actores que pretenden
competir para que actien conforme
alaley. En esto hajugado un papel funda-
mental laasociacién Asotic que nos agrupa
yeselvocero en los temas con el gobierno’.

Proyectos para el 2020

‘Este aflo, pretendemos continuar la
expansion con redes en fibra y consolidar
nuestros servicios de Internet y conec-

o Peliculas, series y canales en vivo.
o Disponible para iOS, Android, Smart TV, Web y Set-Top Box.

o La primera plataforma de video por demanda prepago.

Alvaro Jaramillo | (©) (593) 984 721 894
alvaro@bigtechcorporation.com

Francisco Dominguez (©) (57) 315 896 0953 TECH
francisco@bigtechcorporation.com PLATFORMS

Henry Reyes

tividad en las ciudades que atendemos.
Tenemos grandes retos tecnoldgicos
para robustecer nuestros servicios y ser
cada vez mas confiables y competitivos’.
Finalmente, confirmé su participacién
en Andina Link Cartagena. ‘Aspiramos a
saludar a los amigos y pasar momentos
agradables como siempre sucede con esta
industria’, resumio.
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| Operadores

Asotic: ‘La nueva ley TIC enfrentara enormes
retos en su implementacion’

( i

Galé Mallol, presidente ejecutiva de Asotic

Galé Mallol Agudelo, presidente ejecu-
tiva de Asotic, compartié un balance del
ultimo afio para la asociaciéon de empresas
TIC independientes de Colombia. ‘Fue un
afio de grandes retos, en el que logramos
trabajar de manera conjunta en el proyecto
de modernizacion del sector’.

P - 30 | Prensario Internacional | 2020

‘Ademas, pudimos alcanzar reducciones
significativas en el costo de infraes-
tructura, lo que representd un
aliciente y una ayuda para los
operadores, y también se pudo
bajar costo en la compensacién’,
afiadio.

Paraeste afio, destacé: ‘Estaremos
enfocados en los temas de las entidades
de gestion colectiva (derechos de autor )
pirateriaytodolorelacionado al despliegue
de infraestructura’.

Nuevo contexto

‘Laindustria ha tenido un cambio signifi-
cativo del comportamiento del usuarioy por
eso hemos venido insistiendo al gobierno
nacional con la necesidad de equilibrar las
cargas tributarias’, comento la ejecutiva.

Sobre la nueva ley TIC, opiné: ‘Habra

que enfrentar retos enormes en su

implementacién. El regulador

convergente deberd estar al li-

derazgo de los principales temas

que se discuten por las nuevas
tecnologias’.

‘Laindustria atraviesa un momento
complejo. Sabemos que la industria y el
consumidor han cambiado y entendemos
que cada dia debemos ampliar nuestro
portafolio de servicios. Seguiremos insis-
tiendo siempre en la reduccion de cargas’,
complet6 Mallol.

Finalmente, confirmé su participacién
en Andina Link Cartagena y dijo que los
objetivos serdn ‘explorar nuevas ofertas
de contenido, networking y participar en
las conferencias’.
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| Operadores comunitarios

ComuTV se adelanta a los cambios
en laindustriade laTV

Sergio Restrepo, presidente de ComuTV,
adelant? las novedades del evento para los
comunitarios de Colombia, que desde el afio
pasado se abrié también a los ISPs.

‘Expo ComuTV viene mas recargada que
nunca ya que este afio, con la entrada en
firme de los nuevos operadores o ISPs, se
abre un gran abanico de negociaciones que
se daran en el marco de la feria. Ademas,
con la entrada de las nuevas plataformas
IPTV cerradas cableadas que ya cuentan
conautorizacion de algunos proveedores de
contenido, laindustriadela TV paga
cambiara enormemente llegando
a lugares que antes no contaban
con el servicio. Esta sera una

feria llena de oportunidades de
negocio y estrategias de mercado
que permitirdn mantenernos a la
vanguardia de la industria’, dijo.

La TV comunitaria

‘Los canales comunitarios tienen grandes
retos y decisiones importantes por tomar
este afio. Por un lado, podran solicitar su
cambio a television por suscripcion, lo que
les dara mucho dinamismo a sus organi-
zaciones, pero tendran que asumir grandes
desafios, como el pago de IVA, canales
codificados, organizaciones de gestion,
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posteria y demas’.

‘Por el otro lado, los sistemas que de-
seen permanecer como comunitarios lo
podran hacer, pero tendran que lidiar con
la contratacién del contenido y los empa-
quetamientos de algunos proveedores de
canales internacionales que hacen que los
costos sean muy altos para trasmitir solo
siete canales codificados; tendran que buscar
alternativas con otros distribuidores que le
suplan las necesidades de sus asociados’,
agreg6 Restrepo.

‘Creemos que la nueva ley TIC

abre el abanico de oportunidades

y estrechala posibilidad de comer

5‘;]2“ de la gran torta de suscriptores

que quedan. Los proveedores de

contenido tendran que equilibrar

sus cargas para no perder posicién en

el mercado local teniendo en cuenta, que las

audiencias de TV cerrada en todo el mundo

vandisminuyendo mientras quelatelevision

no lineal y OTTs capta mas televidentes.

Creo que tanto la CRC y el Mintic se estdn

organizando para poder enfrentar este nuevo

desafio y solo en unos afios miraremos qué

tanto le sirvié a la industria o recordaremos
con nostalgia la extinta ANTV’, agrego.

Expo ComuTV 2020
Sobre la nueva convocatoria, adelant6:
‘Este afio nuestra meta es ofrecer a todos

Sergio Restrepo

los ISP, cableoperadores, TV por suscripcion
y comunitarias las mejores oportunidades
de contratar canales internacionales lideres
en el mercado y otros nuevos, que dia a dia
ganan terrenoy hacen parte de unareciente
oferta de contenido de muy alta calidad a
precios razonables’.

‘Este afio, llegan también nuevos pro-
veedores que ven Expo ComuTV como el
trampolin para darse a conocer en todo
el territorio colombiano y paises vecinos,
esto hace que la feria sea mas internacional
que local’.

‘Proveedores de ultima milla o canal
internacional como Internexa apoyan esta
feria con capacitaciones de como mejorar
el servicio y ser mucho mds competitivos
en esta industria; compafiias 100% colom-
bianas como Matrix también hacen lo suyo
y estan apoyando esta nueva industria del
Gpon con equipamiento personalizado de
muy alta calidad’.

Entrada gratuita hasta el 30 de abril
La edicion 2020 de Expo ComuTV se realizara el 6 y 7 de mayo en el Centro de Con-
venciones Aburra Sur de Itagiii, a minutos de Medellin. La entrada serd gratuita para

todos los que se registren antes del 30 de abril en el sitio web www.expocomutv.com y

luego costara 20.000 pesos.

Visitantes y expositores podran llevarse un TV de 55 pulgadas de tltima generacién y

una moto de 125 cc que los patrocinadores entregaran. En esta oportunidad la fiesta de

bienvenida serd patrocinada por la empresa de distribucién de sefiales Neva Network,

que ha consolidado su portafolio de canales en Colombia.

Algunas de las empresas que apoyaran también esta edicién son Disney, Fox, Turner,
Televisa, HBO, Claxon, Global Media, Neva Network, EWTN, Frida, RCN, Signal TV, Az-
teca TV, Siditel, Internexa, Televes, Alectron, Canal Zoom, Matrix, Fis, Wellav, Televvd,

Optictimes, ademas de la CRC, SIC y Asotic.
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DIRIGIDO A CABLEOPERADORES,
TELEVISION COMUNITARIA E ISP

Mayoby/

MEDELLIN - COLOMBIA

Expocomutv es la feria de las telecomunicaciones y la
Television cerrada en Colombia, que permite impulsar
las relaciones comerciales, ampliando los vinculos de
negocios con los programadores internacionales;
suplidores de tecnologia, participacion de las
autoridades de TV, actualizacion de plataformas
digitales y tecnologias de punta.

CREAMOS vinculos,
generamos OPORTUNIDADES.

INSCRIBETE

Separa tu Stand

www.expocomutv.com

Centro de convenciones Aburra Sur, ltagui
Cra. 50 #47-16, Medellin | Colombia

iINfo@expocomutv.com

ITe esperamos!
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Monica Granada, lvan Nauricio Prias de Click

Agustin Becerra y Nubia Cruz
de TV Norte HD y Konrad Burchardt de TuVes HD

Javier y Belarmino Rojas,
de Antena La Estrella

J €
Carlos Uribe Martinez, de Inversiones Cable Fernando Martinez, de Comcast Mesoaméri- Martha Acosta, Gildardo Idarraga, José Be-

Mundo, y Santiago Forero, de Grupo Uno ca; Roy Salazar, de Fatem: y Carlos Leiva, de tancourt y William Galindo de TV EL Viboral
Telecomunicaciones Cable Centro, todos de Costa Rica

Nuevos licenciatarios Daniel Becerra, Ovidio Urdaneta, Agustiny
Felipe Becerra de Cable Servicios

Gabriel Ferrer Coidsert, Hernan Ramirez e hijo con Fermin Lombana

= 12 é

Carlos Pomo, de Vallevision; Vicente Sanchez, de M&S de Pederna-
les; Marlon Granda, Guillermo Segurra e Ingrid Barrezueta, de JipiTV,
todos de Ecuador

David Gutierrez y Camilo Meza de Claro con Mathias Hain, Antonio
Mendoza y Anibal Dumont de Wisi

Javiery Jorge Rojas, de Antena La Estrella, con Sergio Restrepo y
Commerce Fabio Fernandez, de Cablemas, y Claudia Ariza, de Total Media

Los ISPs en Andina Link, entre ellos Siscom, Inal Redes y Media
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| Operadores

Signal TV: Fuerte portafolio de seinales
y contenido de calidad

Signal TV lleva mas de 20 afios en el
mercado de la TV paga acompaiiando a los
cableoperadores en su evolucion y siendo
testigo de los profundos cambios que ha
atravesado la industria desde 1999 hasta
hoy. Liderada por Hortensia Espitaletta,
la empresa tiene un vasto catilogo con
las sefiales mas valoradas, y desde
el afio pasado incorporé ademas
contenidos para TV paga, TV
abiertay OTT, junto conlaventa 6
de publicad.

‘Hemos visto los progresos
durante todos estos afios; cambios
de tecnologia y avances en la indus-
tria. Siempre llegamos con un servicio de
calidad, la gente nos busca para que siga-
mos representando sefiales en la regién’,
expresé Espitaletta.

Uno de las grandes dificultades que en-
frentan hoylos distribuidores de sefiales en
laregion, eslasaturacion de programacién
enlasgrillas delos cableoperadores. ‘Antes

)

era mas facil vender la programacion por-
que la gente buscaba contenido de calidad
y siempre habia espacio en una parrilla
con un abanico de posibilidades. Ahora
se dificulta el tema de los espacios; hay
que innovar y mantener los clientes que
ya estan, y eso lo hacemos con contenido
de muy buena calidad y una atencién
diferencial’.
La ejecutiva afirmé que en Sig-
nal trabajan en continuo contacto
con cada cliente, en relacion con
sus estados de cuenta y buscando
mantener una cartera actualizaday

optima a través de diferentes medios de
comunicacion. ‘El objetivo es mantener una
relacién comercial en niveles de confianza
y cumplimiento con los deberesy derechos
de cada parte’.

La oferta
El portafolio de Signal TV estd integrado
por las cuatro sefiales de AZ TV de Paga (AZ

Hortensia Espitaletta

Mundo, AZ Corazén, AZ Clicky AZ Cinema)
que actualmente esta incorporando una
mas, Funbox, todo para la region andina,
para la que también trabaja con XTime y
CineClick. El paquete de Global Media lo
tiene para Colombia y Ecuador, al igual
que Cinema+. Trabaja con Zee Mundo
para Colombia y Centroamérica, y acaba
de anunciar la incorporacién del canal de
deportes extremos PX Sports para Colombia
y Centroameérica.

StarTV lanza HotGo en su plataforma DTH

El proveedor de television

satelital de México StarTV

anuncié la incorpora-

W  cion de la plataforma

Stor HotGo en su servicio,

tanto para la parte li-

neal como para el OTT.

Bruno Pruneda, dio la

bienvenida a la plataforma HotGo, y

al equipo directivo de Playboy Latam,

integrado por Esteban Borras y Valeria

Ortigoza, por la confianza y la sinergia

lograda desde el inicio de operaciones del
nuevo DTH.

‘Cualquier suscriptor de StarTV podra
tener acceso a HotGo desde $50 pesos (USD
2,5) si cuenta con el paquete a la carta
de canales lineales de Playboy. También

contaremos con un paquete lineal que
yaincluye la plataforma HotGo’, afirmé
Pruneda. El lanzamiento de HotGo se
suma al gran esfuerzo de StarTV para
incorporar servicios OTT.

Crecimiento y servicios

StarTV tiene presencia en mas del
81% de México y sigue creciendo y
rompiendo paradigmas en la TV de
paga con mas de 210.000 clientes lineales
y de Internet.

A mediados de 2017, lanz6 la marca
StarGo, el nuevo Internet satelital de dl-
tima tecnologia en banda KA, con la meta
de conectar todas las zonas del pais que
actualmente no cuentan con el servicio, a
través de paquetes satelitales de Internet

Bruno Pruneda

de alta velocidad.

De acuerdo con el INEGI (Instituto Na-
cional de Estadistica y Geografia) el 48%
de los hogares mexicanos, atin no cuentan
con Internet y corresponden a la poblaciéon
de menores recursos. Existen Estados como
Chiapas o Oaxaca (al sur de México) donde
el acceso a la red es solo del 25%.
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ﬂ | ISP - Internet Service Providers

Naisp: Por quée los ISPs todavia no
pueden dar IPTV

El problema de la negociacion con los programadores

Hector Jaime Vega, gerente de Naisp

Naisp es la asociacion de proveedores
de Internet (ISPs) de Colombia, que hace
anos viene trabajando en el desarrollo de su
propia plataforma de IPTV y OTT, para salir
a competir en el mercado de los contenidos
con llegada a casi 200.000 usuarios. Con la
aprobacién de la nueva ley, este segmento
quedd habilitado para dar television, pero se
encuentra ahora con una enorme limitante:
la negociacion con los programadores.

Héctor Jaime Vega, gerente de Naisp,
habld sobre esta problemadtica. ‘La nueva ley
fue creada para salir del paso, es muy plana.
Pero lo profundo y lo grave que impide que
los ISPs lancemos IPTV, OTT o cualquier
sistema diferente del tradicional, es el tema
de los derechos’.

‘Es por eso que no hemos podido avanzar
mucho. Esperemos este aflo contar con los
contenidos para poder transmitir y venderle
otra propuestaalos usuarios finales. Creo que
aqui es importante que el gobierno llame un
poco al orden a las empresas de contenidos
para que cambien la forma de comercializar’.

Explicé: ‘No podemos seguir pensando
en pagar USD 5 o USD 6 por usuario por un
canal, sino que tenemos que pensar en todo
el ptblico al que se puede llegar en beneficio
potencial de la torta publicitaria’.

‘Si nos quedamos con la misma forma
de comercializar de contenidos, donde no
se sigue el gusto del consumidor sino el del
programador, no vamos a poder crecer. Se-
guiremos alimentando todo lo que funciona
lo hace clandestinamente para poder darse

el lujo de estar dentro de la modernidad.
El Estado debe darle la importancia que
requiere esta problematica delos derechos,
de los contenidos y de la forma como se
negocia esto’.

Capacitacion

Por su parte, la asociacion continda con
su plan de pedagogia. Por esta mision,
fue catalogada por sus partners como “la
Universidad de los ISPs”. Dijo el ejecutivo:
‘Es bueno porque nos da la confianza para
seguir realizando la tarea de ensefiar y llevar
la normatividad y todas las exigencias del
gobierno colombiano para operar como una
empresa de telecomunicaciones. Ademas,
sirve para defender los intereses de los
usuarios, que son quienes se benefician de
este servicio’.

‘Celebraremos nuestra asamblea en Car-
tagena, como hacemos desde el 2015. Nos
enfocamos en tener unaactividad productiva
con la CRC, hemos acompariado también a
la ANE (Agencia Nacional de Espectro)

y al final del afio tuvimos contacto
con la SIC (Superintendencia de

jandolos deradio. Hanrecorridoya gran parte
del pais. En Colombia ya existe una troncal
que va desde el valle Cauca hasta Narifio, al
sur del pais, en un proyecto de empresarios
privados que es paralelo a la red que puedan
montar las multinacionales’.

‘Estamos haciendo patria, invirtiendo
capitales que generan unbeneficioy estamos
dejando sembrado para generar un beneficio
a toda la poblacién. Hemos mejorado para
eso. Somos los que realmente hacemos el
acompafiamiento para que muchas institu-
ciones estatales, educativas y de salud estén
usando los servicios de las ISPs, asi sea que
los contraten a través de grandes empresas’,
completo.

Objetivos
Naisp ya esta instalada como asociacion
de proveedores de Internet y ahora buscara
crecer y aprovechar todo su potencial. ‘Es-
tamos buscando el acompafiamiento para
sumar la capacidad técnica, experiencia e
inversionesyapuntar a convertir Naisp
en un gran proveedor, una gran
empresa cuyos asociados den el

Industria y Comercio), que ya N Al SP patrimonio técnico y financiero
empieza con la nueva ley a estar - penilul y entrar en las ligas mayores
e

mas participativa. Asi quebusca-
moslograrunbuen entendimiento
entre proveedores yusuarios’, detalld.

‘Este afio, tenemos como meta hacer la
integracién de tres grandes estamentos,
con el fin de seguir con la pedagogia en
todo el pais, llevando todo el conocimiento
en temas de regulacién y normas técnicas,
que haremos juntoalos partnersy empresas
patrocinadoras’, concluyo.

Asociados

Héctor Vega remarcé el enorme trabajo
que vienen realizando los pequefios provee-
dores de Internet en el despliegue de redes.
‘Son muchos kilémetros de fibra que se han
extendido en todo el pais por las pequefias
empresas. Migraron al sistema de fibra, de-

para reunir un capital gigante’.
‘Ese trabajo ya lo iniciamos,
tuvimos una reuniéon en Andina
Link, que llevamos para motivar al afiliado.
Tenemos que hacer que la asociacion tenga
un interés general para que las pequefias
empresas se unan. Yahemos comprado gran-
des cantidades de servicios de Internet a los
carriers, por eso hoy tenemos buenos precios
por Mbps, negociados con empresas que
prestan servicios a las grandes empresas’.
Concluyé: ‘Si entre todos no hacemos
una integracion y sinergia para romper la
brecha digital, no serd muy efectivo el des-
gaste que esta haciendo el gobierno. Para
que entre todos podamos ahorrar y ser mas
eficiente, desarrollar aplicaciones en todos
los municipios’.
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Turner/Warner Media: Gran expectativa
por el nuevo sello Particular Crowd

Destaca la importancia del mercado colombiano

A la par de todos los grupos de
medios mas importantes, Turner
| Warner Media esta poniendo el
foco en Colombia. ‘Es un territorio
de altisimo crecimiento y grandes
oportunidades que nos ha permitido
conformar un sélido equipolocal’, afirmé
Isabel Otero, VP affiliate sales, Northern Latin
America en Turner/Warner Media.

Esteequipotieneasucargoel manejonosolo
de Colombia, sino de otros territorios como
Ecuador, Reptiblica Dominicana y Venezuela.

Desde el 2010, Otero estaba a cargo de la
direccién de ventas de afiliados para la regién
andina, incluyendo posteriormentelos territo-
rios del Caribe, Centroaméricay México. Desde
julio del afio pasado, asumidlavicepresidencia
de ventas afiliadas del norte de Sudamérica,
que refiere a estos mismo territorios.

‘Si bien nos encontramos en un mercado
lleno de retos, Colombia esta llena de opor-
tunidades, donde la distribucion de nuestras
sefiales contintia creciendo afio a afio y es-
peramos que esta tendencia se mantenga’,
complet6 la ejecutiva.

Protagonista en la regién
Sobre el rol principal que juega el grupo
en toda la regién, comentd: ‘Hoy, forma-

DHE presenta tres nuevas series

WarnerMedia

mos parte del portafolio y
oferta de contenido de
todos los operadores
gracias a que siempre
hanreconocidola calidad

de nuestros contenidos.

Nuestras marcas son partedela
vida de los suscriptores, quienes se
convierten en fanaticos de nuestros

Isabel Otero junto al equipo de Turner en Natpe 2019

contenidos’.

‘Tal es el caso de Cartoon Network, donde
los nifios no solo son fanaticos de Benio o
de Las Chicas Superpoderosas sino que logran
tener las experiencias de nuestra marca en un
ecosistema 360°, con videojuegos, contenido
VOD vy redes sociales’, completo.

‘Dentro de nuestra estrategia, se destaca
la priorizaciéon de produccién original, que
alimenta las sefiales lineales y oferta digital.
Por ejemplo, la creacién de nuestro propio
sello de peliculas, TNT Original, producidas
por nuestro estudio Particular Crowd, en 2019
entregé 30 producciones, disponibles para
distintas plataformas, y este aflo espera sumar
60 nuevos titulos al portafolio.

Particular Croud
En el marco de Natpe Miami, WarnerMedia
y Turner trajeron la gran noticia con la pre-

En exclusiva para Latinoameérica

Uno de los mayores enfoques del canal
DHE es responder a las tendencias
del mercado y las necesidades de
los usuarios. Es por esto que en
2020, lanzara en exclusiva para
Latinoamérica tres nuevas series.

El Lugar Bueno (The Good Place)
es una serie de comedia que trata

aprenden sobre como ser buenos en el mas
alla. Ademas, The Sinner es una ficciéon de

sobre cOmo cuatro personas y su enemigo

suspenso que examina c6mo gente comun
y corriente comete crimenes brutales.
Finalmente, Happy! mezcla elemen-
tos de accidn, thriller y comedia
negra, al convertir a un sicario
en el salvador de una pequefia
nifia secuestrada con la ayuda de
un pequeilo unicornio imaginario.
Con esta propuesta, DHE continda
siendo un canal dindmico, brindando la
mas alta calidad en contenido con el que

sentacién del nuevo sello de cine Particular
Crowd, que se realiz6 con un desayuno en
el Hotel Eden Roc. ‘El lanzamiento fue un
éxito y tanto esta iniciativa como la oferta
de contenido que presentamos, tuvieron una
excelente acogida de parte de los clientes’,
destaco Isabel Otero.

Agregd: ‘Las peliculas estaran disponibles
en Latinoamérica a través de TNT y Space.
Ademas, algunos titulos se estrenaran en salas
de cine y otros se podran ver en redes sociales
mediante episodios seriados cortos’.

Portltimo, adelant6 los objetivos en Andina
Link: ‘Buscamos reunirnos con todos nues-
tros clientes y seguir trabajando juntos en la
estrategia del afio. Tendremos una sorpresa
para todos los asistentes, el miércoles 4 de
marzo a las 5PM en la Terraza El Claustro del
Centro de Convenciones’.

genera un valor agre-
gado para los ope-
radores de television
por suscripcién y las
diferentes platafor-
mas TV Everywhere.

Series

Es asi como DHE se

ha convertido en una de las mejores alter-
nativas de entretenimiento en la region,
comprobado por nuestros mas de ocho

millones de suscriptores
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MBA Networks: 25 anos agregando
valor a la industria

Matilde de Boshell, presidente; y Carlos
Boshell, VP Corporativoy Nuevos Negocios
de MBA Networks; compartieron su vision
sobre el contexto actual de medios y con-
tenidos, y el lugar que ocupa la empresa
de distribucién de contenidos en la actua-
lidad. ‘Hoy, vivimos una época de grandes
cambios. Hemos visto mas avances en la
forma de producir, transmitir y consumir
contenidos en la ultima década que en los
dltimos 50 afios’. ‘Las redes sociales y la
digitalizacion de los contenidos han roto

la brecha entre los medios tradicionales y
los productores de contenido, generando
una gran oportunidad. Estos cambios
traen consigo nuevos retos como el acceso
global a la informacion y el reto de los
medios es permanecer relevantes ante la
cantidad de opciones que hoy existen con
la globalizacién y la democratizacién

de Internet’. ‘La industria de la
television y el cine puede llegar

amas gente, de formas mas per-
sonalizadas y sumar los medios

digitales al consumo tradicional.

Las nuevas tecnologias amplian el
espectroy dan cabida a todos los jugadores
de la cadena para que sumen audiencias e
ingresos. Esto lo confirmamos en NATPE
2020, donde las ofertas de material y las
adquisiciones de contenido tradicional y
de TV paga se mantienen crecientes y con
niveles de calidad nunca antes vistos’,
destacaron los Boshell.

Los ejecutivos mencionaron cémo las
nuevas oportunidades de distribucién
digital con nuevos contenidos y formas
de consumir medios que se ven practi-
camente en todas las grandes marcas del
entretenimiento. ‘Lo anterior, sumado a un
gran equipo de trabajo, nos ha permitido
lograr grandes hitos para las marcas que
representamos como la entrada de Atres-
media en Izzi México y préximamente en
Clarovideo con el A3Player para laregion’.
También mencionaron la consolidacion del
portafolio de MVS Television en audiencias
y segmentos socioeconémicos Cy D y el
récord de distribucion de sefiales inter-
nacionales como Caracol Internacional y
TV5Monde en Latinoamérica, crecimientos
sostenidos de dos digitos para seiales
tan consolidadas como Cine Latino, Pa-

siones y WOBI. ‘Se acaba de lanzar

CuriosityStream en nueve paises

donde opera Millicom, el inicio de

nuevos modelos de distribucién

multiplataforma como es el caso

de los contenidos del grupo SPI

International y la suma de nuevos

géneros al portafolio como eSports con la

marca Ginx y contenidos lifestyle con La-

tinAngels y Show Business TV de Sierralta
Entertainment, entre otros’.

Transformacion digital
Remarcé Carlos ‘Hemos venido tra-
bajando fuertemente en la transformacién

John Hendricks y Clint Stinchcomb, de CuriosityStream; con Matilde y
Carlos Boshell, de MBA en el coctel de CuriosityStream
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Matilde y Carlos Boshell

digital de cara a la realidad de nuestra in-
dustriay, comoresultado, en 2019 lanzamos
una plataforma digital de distribucién B2B
de contenidos en streaming con nuestro
socio tecnolégico Mediastream para facilitar
la agregacion, seguridad, procesamiento y
distribuciéon a cualquier plataforma OTT
u operador con oferta IPTV. Asi, nos con-
vertimos en un one-stop-shop y nos con-
solidamos como el mejor socio estratégico
para programadores, operadores y nuevas
plataformas de distribucién y comercializa-
cién de contenidos independientes’.

En Andina Link, resalté Matilde, ‘estamos
celebrando 25 afios de trayectoria con un
portafolio de mas de 35 marcas que agrupan
todos los géneros audiovisuales, donde
mas de 25 ya las ofrecemos en streaming
para que cualquier plataforma la entregue
a sus audiencias de manera inmediata, asi
como unaamplia ofertadel mejor contenido
paravideo por demanda (VOD); a través de
modelos de negocio sostenibles y flexibles,
teniendo en cuentalas nuevas tendencias de
consumo de contenidos y pensando en las
preferencias del usuario final’, completé.

‘Por lo anterior, las marcas estan
adaptando sus modelos de distribucion y
formatos de contenido para lograr man-
tener la relevancia en las nuevas apps y
plataformas, que es en lo que nos hemos
venido enfocando para que enlos préximos
25 afios continuemos agregando valor a la
industria’, concluyd.
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Morbido: Mas programacion y nuevos
acuerdos de distribucion

Morbido esta logrando consolidarse
como la sefial de terror de Latinoamérica.
Sudirector, Eduardo Caso, estuvo en Nat-
pe donde destacé varios contratos
de programacioén que se habian
iniciado en MIP.

Cerr6 un acuerdo con Sony
para un paquete grande de 100
peliculas de Hollywood, y también
con MGM. Seguira trabajando con ITV
que mostr6 su apoyo desde el principio y
es un excelente proveedor de cine clasico
de terror.

También abrird una barra de nuevo
contenido Mérbido New Art o arte negro. Es
para otro tipo de peliculas con misterio o
escenas bizarras, por fuera del terror mas
clasico, pues hay un mercado interesante.
Severden el segundo semestre de este afio.
También habra mds programacidn asiatica,

sumando dos series nuevas de Animé que

REGGAETON

Ventas internacionales:

funcionan muy bien.
Como seiial para la region, acaba de
cumplir tres afios en enero y que eso le
demuestra al medio que Moérbido
llegé para quedarse y que mas

® HﬁRBI poH gente buscala sefial. Hay ademas
N

algunosacuerdos quelaayudana

tener presencia en toda la regién

como los recientes en Bolivia con

Cotel, el Cabase en Argentina, con TCC

en Uruguay que puede irradiarse al resto

del mercado y una cablera independiente

en Chile. También estara ingresando en
Clarovideo después de mitad de afio.

Otro paso importante para su consolida-

cidon como seifial regional es que saldra via

satélite, con el SES 6, que cubre México y

llega de Guatemala a Argentina, cubriendo

todalazonade pisadade sus representantes

en Sudamérica.
En distribucién, Sabrina Capurroy Frida

MICINEMA

L€

LATIN ENTERTAINMENT GROUP LLC

l;. y 5. [HE
Alfonso Monrroy y Eduardo Caso, de Morbido

representan al canal para Bolivia, Pert y
Ecuador. Ahora en Andina Link, estard
anunciando su nuevo representante Co-
lombia y Centroamérica.

Simma Media Latam

Eduardo Caso también lidera con Adrian
Shmotolocha, Simma Media Latinoaméri-
ca, que representara nuevas seflales como
CuriosityStream, que tuvo una gran partida
en México con Total-
play hace dos o tres
meses, y parte con
un acuerdo con Mi-
llicom. También tiene
a Havoc, en convenio
con David Vargas, y a
Ginx Sports.

HOLLYWOOD

— -5 EL

Representante Colombia:

Email
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AMC Networks lleva su SVOD Cocina On

a Latinoameérica

Novedades en programacion e incursion en el gaming

AMC Networks se prepara para un ano
de grandes lanzamientos y consolidacién
de su lugar, tanto en la TV paga, como en
las plataformas digitales para llegar a la
audiencia de Latinoamérica de todas las
maneras posibles. Prensario entrevistd al
General Manager de AMC Networks Latin
America, Ricardo Deben, y Alejandro Kem-
ber, VP de distribucion, quienes adelanta-
ron las novedades y remarcaron los
principales acuerdos para este afio.

Ricardo Deben: ‘Se ha acen-
tuado la transformacion de la
industria y la exploracion de
nuevos modelos de negocios, donde
la clave es ver qué se monetiza. Creo
que no se ha encontrado todavia un modelo
donde eso ocurra. Creo que conviviran las
plataformas pero con sobresaturacion de
streaming, que no es una estrategia en si
misma, sino parte de ella. Sabemos que la
TV lineal no va a desaparecer y va a tener

suespacio en esamisma estrategia. Hay que

pir S

The Walking Dead World Beyond

poner huevos en todas las cestas’.

Gaming y SVOD gastronémico

‘Nosotros empezamos nuestra propia
transformacion a partir de una alianza con
TemporadadeJuegos, paradesarrollar ligas
de Counter Strike con 500 horas en 2020
y la organizacién de eventos en directo en
una nueva aventura para nosotros’, detallé
Deben.

‘También lanzamos nuestro
producto de SVOD Cocina ON, con
nuestra filial en Espafla, Canal
Cocina, que esta entre los mas

importantes de contenido. Creemos

que es una buena manera de mone-
tizar, aunque también vamos a lanzar en
AVOD un canal gastronémico en el segundo
semestre del afio’, agrego.

Esto se suma a la iniciativa de clubes
para cada una de las marcas, que AMC
Networks presentd en 2019 y que ‘tuvo
un gran éxito, por encima de nuestras
expectativas’, explicaron.

Buen balance y novedades

Alejandro Kember destacé el buen
cierre del ano anterior, donde se
cumplieron las metas de ingresos
y ratings, incluso en mercados
como Argentina, donde el con-
texto general de TV paga muestra
una baja enlos niveles de audiencia.

Dijo: ‘México sigue siendo el mercado
mas importante en cuanto crecimiento.
Por segundo ailo consecutivo, hemos sido
el grupo de mayor crecimiento en total dia
(+4), con 26%, y 31% en primetime. Eso
permitié que AMC en los tltimos dos afios
haya subido 15 lugares en el ranking de los
canales de TV paga de ese pais, ubicandose
entre los primeros 25’, agregé.

Para este afio, ambos confirmaron el
estreno de The Walking Dead: World Beyond
en AMC, con nuevo elenco y protagonizada
por jévenes y adolescentes que ya han vi-

m e C3E
[

Ricardo Deben, general manager, AMC
Networks Latin America

vido en el mundo invadido por los zombis.
Ademéds, El Gourmet cumple 20 afios en
Latinoamérica y se van a realizar muchos
eventos para celebrar.

También destacaron la produccién original
Breaking Tango en Film&Arts, y en AMC, la
segunda temporada de Nosferatu y la sexta
de Fear The Walking Dead. ‘El contenido
siempre es nuestra gran apuesta junto con
la calidad, que es lo que nos diferencia de
otros programadores. Nuestras marcas estan
dirigidas y apuntadas con contenido claro’.

Andina Link

‘Andina Link Cartagenallevamu-
chos afios realizandose y es im-
portante paralaregion andina. El
afio pasado, AMC abri6 unaoficina
criticaen Colombia, con Christian
Vanzini como director trabajando

desde alli, mostrando la fuerte apuesta a
ese mercado. El drea de publicidad también
se maneja localmente porque creemos que
esunterritorio fundamental. Hemos creado
feeds especificos y contenidos locales para
El Gourmet’, agregé Kember.

‘Apostamos a que nuestros contenidos
sean relevantes y en este contexto, ha-
blamos con todos aquellos que estan en el
negocio, los tradicionales con television, y
por supuesto los ISPs, que ya estan ofre-
ciendo TV olo tienen en sus planes’, explico
Alejandro Kember.
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PARA Tl QUE NO TE DESCONECTAS DE BRASIL.

Silvia Popovic y Emesto Lacombe lideran
un programa de variedades con moda,
gastronomia, salud, y los temas mas
controvertidos del dia, con el testimonio
de guienes viven esos temas.

<J0G60~
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Joel Datena y Laura Ferreira
se conectaran con usted, brindandole
las noticias sobre el clima, el trafico y lo
mas importante que sucede en |a capital
mas grande de América del Sur.

Las principales noticias y un debate
diaric con buen humer redne
a periodistas y deportistas para
comentar sobre lo mas importante
sobre el futbol en Brasil y en el munde.

INTERNACIONAL



n | Senales

BigTech lanza Mi OTT para los ISPs

Para atraer mas suscriptores

Bigtech Platforms desarroll6 una
propuesta innovadora para la

todas las formas de recaudo porque
la plataforma esta integrada con

[ L ]
selh e

industria de contenido en Lati- : : una red de proveedores de ser-
L L

noamérica, mi OTT, que permite

a los proveedores de contenido
llegar a mads suscriptores, inclu-
yendo los no bancarizados, mediante
una red de multiples puntos de pago en
cada pais.

Con mi OTT, las marcas de consumo
masivo pueden recompensar la lealtad
de sus clientes con contenido “hecho ala
medida” mientraslalogistica promocional
se implementa con vouchers digitales y

vicio y pasarelas de pago.
A partir de marzo 2020, estard
disponible para los mercados de
Ecuador y Colombia, continuando con
México, Centroaméricay la region andina
hasta fines de afio.

Alvaro Jaramillo afirmé: ‘mi OTT es una
realidad puesta en marcha entre Bigtech
Platforms y PCCW Global, nuestro socio
tecnolégico, para presentar el primer
ecosistema que une a proveedores de con-

Alvaro Jaramillo

tenido con proveedores de serviciosy llegar
a miles de ciudades en Latinoamérica’.

Marlon Granda con Televisa Networks

En Peru, Ecuador y Republica Dominicana

Marlon Granda, histdrico operador de la
regiénandina, estd creciendo con suempresa
de representacion de sefiales Mas TV, que
tiene oficinas en Miami. A la distribucion de
las sefiales de Televisa Networks en Ecuador
y Perd, le sumo6 los mercados de Reptiblica
Dominicana, y toda la parte de cruceros y
aviones en el Caribe. Tiene también la sefial
detelenovelas en inglés, también de Televisa,
para las diferentes islas angloparlantes.

Esunaetapamuyrica parainiciar estatarea
y cuenta con todo el apoyo de marketing del

Nela Pavloskova, Marlon Granda, Zulay Anzola, Esteban Borras, de Claxson;y Carlos Cabrera,
de Cisneros; en Natpe 2020

grupo para el lanzamiento de sus dos nuevas
sefiales: Bitme, de tecnologia y gaming, y

luego UTDN unificando Univisién Interna-
cional con otras sefiales 24 horas del grupo.

Nace TVV, uniendo fuerzas en Estados Unidos
TVVenezuela, Grupo Zuluaga y IVC

Entre las noticias destacadas de Natpe
estuvolaunion de fuerzas de TVVenezuela,
el grupo Zuluaga e IVC con un primer foco
en el mercado doméstico de los Estados
Unidos. Ricardo Gonsalves, de TVV, destacé
que para Estados Unidos el primer resul-
tado es modificar su marca quitdndole la
palabra Venezuela para darle un corte mas
generalista que tiene que ver con la mayor

variedad de la programacién.

Asi, en EE.UU. quedara TVV como dnica
marca a la que IVC aportara su contenido
de 0lé Comunications y el grupo liderado
por Carlos Alberto Zuluega, el suyo. La
complementacién también va de la mano
que unos aportaron a Comcast y otros a
DirecTV, sumando ya 5 millones de usua-
rios con una masa critica importante para

incrementar ratings, publicidad y una
plataforma digital robusta.

Gonsalves queda como gerente de los
estudios consolidados en Miami y hay
muchos nuevos proyectos y pilotos de
programas para desarrollar este afio. Esta
alianza es para el US Hispanic, Canada,
México y Espafia. En Latinoamérica, cada
parte seguird con su distribucidn.
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Discovery compré Golf Channel Latin America

\ Discovery anuncié

| la compra de Latin

American Golf, que
opera Golf Channel
Latin America, un
canal de television
paga disponible las
2/ horas y el desti-
| no digital de golf de
la regién, a Simple

Fernando Medin,
presidente de
Discovery DLA-USH  productions, afiliada

Networks y Fornaluz

de Inversiones Bahia.
La incorporaciéon de Golf Channel La-
tin America expandird el negocio global
de medios de Discovery relacionado con
el golf en América Latina, sumando una
multiplataforma en crecimiento que llega
a mas de 10 millones de suscriptores de
television pagaen 17 mercados y que ofre-
ce una amplia cobertura de este deporte,
ademas de programacidn instructiva y de
entretenimiento.

@ nordjja

DESCUBRE ¥ COMSTRUYA INTERFACES
CON EL EDITOR DE FOKUSON

tnnovando [ indusira (PTV y OTT
por mas de 20 anos

s (B clemaental

Google umu.m

SAPARALNCTCN LSO

e

La compra dara impulso al ecosistema
global de golf de Discovery, sumando Golf
Channel Latin Americaa su portafolio que
incluye GolfTV Powered By Pga Tour, la
casa digital del golf, Golf Digest, la mar-
ca N°1 de medios dedicados al golf, y una
alianza exclusiva de contenido global con
Tiger Woods.

Lanzado originalmente en 2006,

Golf Channel Latin America ofrece ®

a sus aficionados una amplia va-

riedad de contenido premium de

golfy coberturadelos torneos delP-
GATOUR, que incluye mas de 36eventos
exclusivos en vivo. En television, la sefial
esta actualmente disponible a través de
operadores lideres de televisién paga en
17 paises, y ofrecereportajes, analisis y
cobertura de este deporte en sus platafor-
mas digitales.

Discovery logré forjar una alianza es-
tratégica revolucionaria con PGA Tour,
anunciada en junio de 2018, que incluyé
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la gestion de los derechos internacionales
multiplataforma del PGA Tour. Esta rela-
cién, sumada alaadquisicién de Golf Chan-
nel Latin America, permitird a Discovery
optimizar y maximizar la programacién y
la cobertura en vivo a través de las pantallas
de Golf Channel Latin America y GOLFTV
a partir de enero de 2020.

‘Laincorporacién de Golf Chan-
nel Latin America al portafolio
de Discovery solidifica nuestra
ofertade marcasagregando el golf
alayaamplia variedad de conteni-
dos que le brindamos a nuestros fans’,
comenté Fernando Medin, presidente de

Discovery Latin America/US Hispanic.
‘Discovery sigue fortaleciendo su ofertay
su compromiso con los aficionados al golf
de todo el mundo, y nos entusiasma la ex-
pansion de nuestra oferta en América Latina
parapotenciar nuestras ambiciones de golfen
toda la regién’, dijo Alex Kaplan, President

and General Manager, Discovery Golf.

‘F - -Mobiles O vodafone
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Natpe: OTT, contenidos y senales, juntos
en un solo mercado

Bajo el volumen de concurrencia pero mantuvo su relevancia

Natpe 2020 no fue un evento mads, sino
que fue el primer lugar en el que se pudo
reflejar cdmo serd el nuevo mercado de video
unificado, caracterizado por laconvergencia
y las sinergias de areas que hasta el mo-
mento manejaban por separado: las sefiales,
las plataformas OTT y los contenidos. Este
nuevo panorama responde en gran medida
acuestiones tecnoldgicasyalas fusiones de
los diferentes grupos de medios.

Y tal como ocurre con toda transforma-
cién, mientras permite vislumbrar nuevas
oportunidades en el futuro cercano, por otro
lado, puede resultar dolorosay traer apare-
jadas algunas pérdidas, como se vio este afio
en Natpe, que atrajo un menor volumen de
participantes. Sin embargo, supo mantener
larelevancia de sus protagonistas, tanto en
el rango de ejecutivos que asistieron, como
en el nivel de operadores y empresas que
estuvieron representadas.

Asi, se destacd la presencia de Megacable
de México con todo su equipo ejecutivo li-
derado por Enrique Yamuni, que anunci6 la
llegada de XView 2.0 para mediados de afio.
Claro estuvo con el equipo de Clarovideo,
con Alberto Islas, y Claro/Net Brasil, con
Fernando Magalhaes como gran figura.
Millicom, cada vez mas activo, TotalPlay
de México, Telecom de Argentina con Tony
Alvarez, Vivo de Brasil con Mariade Oliveira,
aunque Telefénica, que acaba de anunciar
la intencién de venta de sus activos en la
region, fue el mayor ausente.

También se destacé la presencia de TV
Cablede Ecuador, VTR de Chile con Christian
Novoa, Tricom de Republica Dominicana
con Manuel Meneces, y DirecTV. Elvolumen
de operadores no fue significativo, pero se
notaron algunos emprendimientos nuevos
como el de Jorge Gandulfo, con Nautilus
para el mercado paraguayo.

También se vieron nuevas sefiales que ya
empiezan a surgir con contenido para OTT,
como el caso de PrideTV, con un contenido
dedicado a resaltar la diversidad sexual. Es
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decir, quelaapuestaalaTVpaga tradicional
continda al mismo tiempo.

Fusiones y OTT/AVOD

La parte mas dura de la transforma-
cion del mercado pasa por las fusiones de
grandes grupos que, hasta el afio pasado,
eran protagonistas por separado. Tal es el
caso de Disney y Fox y. en menor medida,
Turner y HBO, dentro del gigante Warner
Media, aunque mantienen la expectativa de
conservar ciertaindependencia. Ademas, si
bienla TV paga sigue funcionando e incluso
creciendo en algunos territorios de Latino-
américa, el modelo de canales lineales esta
atravesando su propia crisis.

La respuesta de los grandes grupos ya
se ve con los lanzamientos de nuevos OTT,
como Disney+ o Amazon Prime Video, que
para competir con Netflix ha levantado su
perfil. También se vieron nuevos AVOD (Ad-
vertising VOD), donde el gran protagonista
fue PlutoTV de Viacom, que marca ten-
dencia y motiv6 que armaran una division
aparte de OTT con equipo propio, liderado
por Pierluigi Gazzolo, que dej6 la parte de

| - i

Alejo Smirnoff, de Prensario; y Tony Alvarez,
de Telecom Argentina

Fernando Magalhaes de Claro Brasil; y
Alberto Islas, de Clarovideo

Networks a JC Acosta. Se espera la llegada
de mas AVOD por parte de grupos como
AMC, que lanzara CocinaOn. Otro mensaje
positivo fue que HBO Max, el préximo OTT
de Warner Media, no sera parte de Turner
o HBO, sino que conformara una tercera
empresa.

Detodas maneras, el lanzamiento de estos
OTT no significa que hayan encontrado el
modelo definitivo, sino que parecen estrate-
gias para mantenerse protagonistasy tratar
de monetizar desde el lugar de la tendencia.
Habra que ver si un AVOD que dependa de
la publicidad como la TV tradicional puede
ser exitoso.

Diego Puente y Ronald Spina, de TV Cable
Ecuador
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Natpe: OTT, contenidos y sefales, juntos en un solo mercado

Bundle de bundles

El otro problema claro que se plantea ya
desde Estados Unidos es lareaccion negativa
de los consumidores a seguir acumulando
suscripciones en plataformas diferentes,
con todo lo que eso implica, loguearse una
yotravez, recordar claves, etc. Laacumula-
cion de suscripciones ya no es tan ventajosa
frente al servicio de un cableoperador Tier 1
o Tier 2, asi que también estd la oportunidad
para los operadores de ser ‘curadores de
OTTS’, como lo hacen desde siempre con
las seifiales lineales, replicando lo que dijo
Mauricio Ramos de Millicom, en una de
las dltimas ediciones de Tepal en Panama.

Ese camino lo llevan adelante Telecom

El panel Unscripted con Eddy Ruiz, de
A+E Networks; Jorge Franzini, de Curiosity
Stream; Rodrigo Cantisano, de Utopica
Media; Christian Drobnyk, de Nat Geo; y
Dave Royle, de Smithsonian

Marcelo Bresca, de Frida; Carlos Cabrera, de
Cisneros, y Miguel Clutterbuck, de Artear

Tony Salanova, Joel Barradas y David Flores
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Argentina que en su plataforma Flow ya
incluye a Netflix, o Megacable. Igualmente,
como dijo en su conferencia el fundador de
CuriosityStream, John Hendricks, se tratara
de armar un ‘bundle de bundles’ entre las
diferentes opciones.

Particular Crowd

En este mercado tunico, el duefio del
contenido puede estar en todas las plata-
formas; mantener sus sefiales lineales o
lanzar OTT, ya sea por suscripciéon o bajo
el modelo publicitario, mientras que los
operadores apuestan a esto para no perder
terreno. De lo que no quedan dudas es de
la importancia del contenido en este nuevo
entorno, que si bien siempre estuvo claro,
ahora sobresale todavia mas.

Y en ese campo, que es el negocio central

| aite?

Javier Figueras, de HBO; y Gabriela Garmendia

Jorge Gandulfo, de Nautilus Paraguay; y
Miyuki Nomura, de NHK

Borja Pérez, de NBC; Gio Punzo y Antonio
Calderon, de Strean Media; y
Marcelo Bresca, de Frida

de Natpe, la gran noticia la aporto el grupo
Turner Latinoamérica, que mantiene su
denominaciéon mas alla de formar parte
de Warner Media, con el lanzamiento de
Particular Crowd, como usina propia de
contenidos en inglés que se destaca espe-
cialmente por separado, liderado con Whit
Richardson y Tomads Yankelevich.

Marcello Coltro, de NBCUniversal; y
Rubén Goémez, de Antina Argentina

Juan Diego Garreton y Loreto Gaete, de
TV+de Chile

. Mauro Paez y Marc Hertfelder,
de AJE

Leonardo Alvarado, de Nuestra Vision; y
Pablo Mancuso, de Accion Group
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A+E Networks Latin America: Grandes
numeros de 2019 a 2020

Pese a la transicion de Adsales a lo digital

Eddy Ruiz

Eddy Ruiz, general manager de A+E
Networks Latin America, volvid a tener una
activa participacion en Natpe como la filial
de Estados Unidos, que ofrecié una fiesta y
formd parte de muchas de las conferencias.
En ese campo, el ejecutivo participé en el
panel de Buyers Unscripted moderado por
Rodrigo Cantisano, donde discutieron sobre
la importancia de las historias reales.

Mads tarde, y como es costumbre en Natpe,
el grupo de medios ofrecié una conferencia
a la prensa especializada para compartir
el balance del 2019 y las perspectivas para
este aflo. Esto permitié conocer c6mo se
moveran las sefiales en el contexto actual
de la industria.

Crecimientos de ratings y afiliados

Y en eso, lo interesante es que salvo en
el caso puntual de adsales que no dej6 de
precisar Ruiz, los demds nimeros del afio
parael grupo fueron excelentes, incluyendo
enredes sociales como YouTube y Facebook.
En rating, el crecimiento de la parte lineal
panregional en 2019 fue de 20% para His-
tory; 30% en mujeres, con mayor tiempo
de permanencia. A&E tuvo un incremento
del 11%; Lifetime de 18% y H2 de 22%, con
mayor share audiencia de las sefiales en
varios mercados.

Lifetime tuvo un gran incremento en
distribucion con la llegada a Net-Claro que
le permitié sumar 6 millones de suscriptores
en Brasil, mds un100% en Vivo / Telefénica,
yenArgentinaalllegar a Telecentroal 100%.

History también tuvo un ex-
celente 2019 al sumar a Sky en
Méxicoy H2 en Dish. ‘Lifetime
tiene todavia en Buenos Aires el
reto de pasar al serviciobasico,
como para que luego vengan
los ratings y la posibilidad de
comercializarlo igual que a las
demas seiiales en Argentina’,
remarcé Eddy Ruiz.

Alli el mensaje importante
es que en Latinoamérica, la TV paga sigue
creciendo, mds alld de que en Brasil el DTH
cay6 después de haber subido mucho, con
una dinamica diferente a la de EE.UU., ya
que el 4G no estd totalmente instalado.

Ad sales y lo digital

Respecto a la venta publicitaria, el ejecu-
tivo dijo que para todos los grupos fue un
afio dificil en el que muchos anunciantes se
fueron aplatafomormas 100% digitales, con
o sin razén. Hay una verdad en el envejeci-
miento de las audiencias en Latinaomeérica,
pero también se apuesta mucho al segmento
18-24 afios o 18-49 cuando los que son
mayores de esa edad han ampliado mucho
suconsumo y mantienen a sus hijos, aunque
estos sean mayores de edad.

Eddy también remarcé un estudio que
marcaque enlas empresas digitales invier-
ten mas en television, que les da el alcance
ylarelaciéon emocional, aunque las agencias
los elijan a ellos en vez de a la TV.

En lo digital, el grupo llegé al millén de
suscriptores en YouTube en Brasily Latino-
américa. Con Facebook sigue fuerte. Para eso
apuestaal desarrolloyla homogeneizacion
de data con una empresa en México y otra
enArgentina, en un trabajo conjunto conlas
agencias de publicidad y clientes directos
para utilizar eso en el dia a dia.

Highlights de programacién
Para sustentar todo eso fue un 2019 muy
fuerte de programacién que se extiende al

2020 con historias reales, con mucho crimen
y Blockbusters, si bien tienen efecto por la
coherencia y el contexto adecuado en cada
una de las marcas.

EnA&Eyalanzélas primeras temporadas
de Narcos y en febrero empezaron las dos
primeras de El Chapo. También tuvo éxito
Metrédpolis, con un elenco que acompaiia
a policias y se viene otro de ambulancias.
En la misma linea estd Metro en Accién (en
México) con camaras para ver lo que sucede
en CDMX y se puede replicar en Sao Paulo
y Bogota.

En History, el gran éxito fue Herndn, con
la historia de Herndn Cortés en partners-
hip con Azteca y Amazon Prime. Si bien
la emisora por ahora le puso un stop a la
segunda temporada, fue un gran cierre de
afio. Este afio llega la serie Washington, que
tuvo chance de ser rey, Desafio sobre fuego
en su tercera temporada y otra mas de
género Kings of pain, sobre gente que que
deja que les pase de todo que tiene reaccion
en redes. Volvié la sexta edicion Una Idea
para Cambiar la Historia en México, con un
taller de cinco finalistas con auspiciantes
como Nissan. Tendra la celebracion de los
50 afios de la llegada del hombre a la luna
con 120.000 délares en premios.

Este afio, History celebra 20 afios en
Latinoamérica y Brasil (25 en EE.UU.) y se
veran celebraciones, como el History Talks
en NY con invitados como George Bush y la
feria History Con que se hard como primer
afio en California del 2 al 5 de abril. Hard un
concurso para asistir con algunos viewers.

Lifetime destacé el lanzamiento de El
Embarcadero con Alvaro Monte, la figura
de La Casa de Papel, y el mismo estuvo con
A+E en México promocionandola. Ya estd
la segunda temporada. Eso ademas de los
ciclos de crimen como CIS o ColdCase, y que
se viene la franquicia Lifetime Movies con
muchos artistas de renombre. En peliculas
tendrd mds estrenos que nunca y se ve con
los proveedores que hay material latino.
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ViacomCBS lanza PlutoTV en Latinoameérica

Protagonista en Natpe

ViacomCBS anuncié en Natpe el lanza-
miento de su plataforma de AVOD, PlutoTV,
paraLatinoamérica. El servicio, que yaestaba
disponible en Estados Unidos, llegara a la
region para finales de marzo.

Esta noticia llega en un contexto ideal
en el que el grupo se estd adecuando a
los nuevos tiempos del mercado. Estara
completamente abocado a este proyecto
Pierluigi Gazzolo desde su nuevo cargo de
CEO de OTT ViacomCBS International, tras
dejar su anterior posicion como presidente
de Viacom Networks Americas a JC Acosta.

Asi se pudo ver durante la fiesta realizada
en Natpe en el Alfred I Dupont Building en el
Downtown, que mostrd unaestéticaincreible
de los afios '20. Alli, ofrecié varios shows

Luis Fonzi en la fiesta de ViacomCBS

con figuras fuertes como Becky G y Luis
Fonsi, para que disfrute toda la industria
latina presente en la expo de Miami Beach.

PlutoTV ofrecera contenido paraaudien-
cias de habla hispana y estara disponible
en plataformas de operadores de cable,
en sitio web y aplicaciones para descargar
en dispositivos iOs y Android. Se trata de
un servicio gratuito de television online
por streaming, con mas de 250 canales,
poseyendo contenido curado de mas de 170
proveedores. También ofrece contenido
lineal y on demand con cortes comerciales,
sin cargo para el consumidor.

En Latinoamérica, tendra
un slate de canales con con-
tenido de accidn, comedia,
drama, terror, juegos, depor-
tes, musica, nifios, familiar,
cocina, viajes, misterios,
vida salvaje y realities. La
compafiia anuncié que conti-
nuara sumando canales hasta
superar los 80 canales hacia

canales asociados a marcas, canales origi-
nales de Pluto TV (propios y operados por
terceros) y canales temporales, disefiados
para aprovechar eventos especiales,
iniciativas culturales.

FIAL

Pierluigi Gazzolo en la presentacion de
PlutoTV

Agustin Vigil, de America Movil; Rita Hering, de ViacomCBS,

Alberto Islas, deClaro Video; Patricia Pérez y Natalia Delmas,

fin de afio. La grilla incluird

de ViacomCBS Americas

Condista celebro sus 20 anos en Natpe

Referente de las senales

Condista estuvo en Natpe Miami, donde
ratificd como nunca que es un gran referente
de las sefiales. En su tradicional coctel,
realizado en el lujoso Villa Azur de Miami
Beach, aprovechd para celebrar sus 20 afios

e rl

Javier Prelooker, Augusto Valdez, Raul Mora, Jorge Alberto Fiterre,

en la industria. Luego agasajo a sus clientes
y representados para Estados Unidos y La-
tinoamérica con una cena.
Condista tiene cada vez mas relevancia en
la industria tras haber construido durante
todo este tiempo un puente
virtual que incorporé también
soluciones tecnolégicas para
tener el contenido listo para
los operadores de Estados
Unidos.
Los anfitriones Jorge Fi-
terre y Willie Herniandez
recibieron a muchas de las

Kevin Cross, Burke Berendes, Jorge E. Fiterre, Willie Hernandez, ~ sefiales presentes en Miami

Scott Berendes.
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y a todos los invitados.

Condista y Hugo Hernan Hernandez
de TotalPlay

Guillermo Franc, Willie Hernandez de Con-
dista y Alberto Dominguez de Multimedios
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CuriosityStream: Gran paso de John
Hendricks por Natpe

Primeros acuerdos con Totalplay y Millicom

Jon Erlichman y John Hendricks en Natpe

De las nuevas sefiales, sin duda la que mas
relevancia y repercusion estd generando es
CuriosityStream, que se lanza en Latinoa-
meérica y ya tiene sus primeros acuerdos con
operadores como Totalplay y Millicom.

Este aflo, se destacé por la presencia de su
fundador John Hendricks, conocido enlain-
dustriaporlacreacién de Discovery Networks,
que con su impronta dio una conferencia
estelar en Natpe en el gran salén central
Fontaine, y luego participé acompaiiado de
su hija en un céctel ofrecido en el EdenRoc.
Alli, estuvo el ejecutivo junto a clientes de
todos los paises, incluyendo Brasil, y con su
potente equipo de distribuidores.

En la conferencia compartid su vision van-

guardista del género factual, con contenido de
altacalidad donde siempre prefiere contar una
buena historia antes que ir a un reality como
la mayoria de la competencia. Pero también
habl6deaplicar todo suaprendizajedelaeradel
streaming, dondebuscadaralos espectadores
contenido de calidad cuando quieren verlo y
en formatos mas cortos de 10-15 minutos, o
incluso de 3-4 minutos, entre sus 2.800 titulos.

Pero ademds, mostro su vision sobre como
encajar en la competencia actual de OTTs del
consumo del publico, con lo que denominé
“pbundle de bundles”, es decir paquete de
paquetes, donde el consumidor va sumando
sus suscripciones sin que le sea tan pesado
pudiendo tener tanto OTTs como operadores
Tier1y Tier2. Por eso CuriosityStream puede
considerarse competencia para los OTT por
todo su gran contenido para VOD, aunque
siempre pase por los operadores.

La participacion se potencié también con el
equipo que incluyd al presidente y CEO Clint
Stinchcomb, el nuevo director de programa-
ciény contenido, Jorge Franzini, que participd
en el panel de compradores Unscripted. Entre
los programas que promueve la sefial, se

destacan Right Now, Antdrtida, vida bajo cero,
René Araneda Backyard, Pompeiiy The History
of Home, que le sigue a The History of Food.
Eso ademas de la labor del director comer-
cial Robert Gold, que tiene su distribucion en
Latinoamérica con Simma Media —Adridn
Shmotolocha con Eduardo Caso en Latinoa-
mérica, que sumo a Totalplay en México— y
a través de ellos con MBA Networks que
ya esta consiguiendo nuevos acuerdos con
operadores grandes con el espaldarazo de los
nueve territorios que ya tiene con Millicom.

i

L)

Robert Gold, Maria de Oliveira, de Vivo;
Adriana Demjen, Yassue Inoki, Clint
Stinchcomb, Adrian Shmotolochay John
Hendricks, de CuriosityStream

Smithsonian Channel estrena serie de Mexicanal

David Royle, de Smithsonian; y Demian
Torres Bohl, de Mexicanal

Smithsonian Channel anunci6 el es-
treno de Las Cantinas De Cornelio, 1a nueva
serie mexicana producida por Mexicanal,
que se emitird en Latinoamérica durante
el primer trimestre de este afio.

La serie contara con la conduccién de

Cornelio Garcia, que llevara a los espec-
tadores a las cantinas mds histdricas y
populares de México. Mientras degusta
comidas y bebidas autdctonas de cada
regién, el conductor se relacionara con
los lugarerios resaltando la rica cultura e
historia detras de estos bares clasicos y de
quienes estan mas cerca de ellos.

‘Smithsonian Channel mantiene su
compromiso de seguir emitiendo pro-
gramas creados por cineastas locales que
celebran la historiaylariqueza cultural de
América Latina’, dijo David Royle, EVP y
director de programacién de Smithsonian
Networks.

‘Las cantinas son tal vez los lugares

- —
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Los equipos de Castalia, Smithsonian y
Mexicanal, en Natpe

mexicanos mas destacados y reconocibles
enlacultura popular alrededor del mundo.
Queriamos llevar a los televidentes en un
viaje para descubrir o volver a visitar estos
locales’, dijo Demian Torres-Bohl, VP y
productor ejecutivo de Mexicanal.
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Cisneros: Consolidar
VPlus y MobiusKids

En el mercado domeéstico y la region

Jonathan Blum y Carlos Cabrera

Jonathan Blum y Carlos Cabrera co-
mentaron a Prensario las prioridades del
Grupo Cisneros para este afio. En primer
lugar, apuntara a consolidar VPlus como
marca, que lleva menos de un afio en Es-
tados Unidos.

Se trata de un canal irreverente, com-
pariero, de talk show y variedades, muy
dirigido a toda la audiencia hispana, pero

especialmente para la mujer de cualquier
nacionalidad. Siempre tiene personajes
para identificarse que conectan con toda
la audiencia. Hace dos afios que ya esta
produciendo todo el contenido en Miami
con talento local. Asi, destaca Dra. Nancy,
Mds de ti o los Especiales de Shirley, que antes
se hacian en Caracas. También trabaja con
capsulas de 1 a 3 minutos en redes sociales.
Sobre la produccion para terceros, expli-
caron: ‘En materia de contenidos, también
estamos desarrollando material digital para
nuestros clientes, como para Viacom y Nat-
Geo. Se trata de productos originales para
airear al mercado en diferentes ventanas’.
Acerca de su MobiusKids, viene certificado
por consultoras por cumplir conloslenguajes
y demas, y ofreciendo ya programas dife-
rentes con Mobiuslab para otros sectores’.

SERVICIO DE MONITOREO
DE SENALES

Entérese antes que sus abonados,
cuando un canal esta fallando.

SERTODOS LOS BENEFICIOS

www. obix. tv il obix
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Media Group
Ukraine llega
a Latinoamérica

Tetiana Voloshchenko, Head
of Distribution International
Channels y HoReCa en Media
Group Ukraine LLC, estuvo en
Natpe Miami representando la
red de television lider en Ucra-
nia, que ahora llega a la regién.

Media Group Ukraine tiene

cuatro canales lineales propios .
Tetiana

tres socios con derechos in-
y \Voloshchencko

ternacionales para hombres y

mujeres de13a 56+ que hablanidiomas ucranianos
y rusos. La programacion tiene series, peliculas,
programas de entretenimiento, educativos, li-
festyle y deporte.

Voloshchenko explicé que el compromiso de
abordar la gran cantidad de ucranianos que viven
enlaregiényEE.UU. Los mercados mas atractivos
por ahora son Brasil y Argentina.
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SPI: Gran coctel para cerrar Natpe S

Natpe Miami 2020 culminé con un cdctel
organizado por el staff ejecutivo de SPI In-
ternational, la compaiiia europea que apuesta
fuertemente a Latinoamérica, ofreciendo sus
contenidos y sefiales lineales en 4K.

En una gran casa de South Beach que pusoa
disposicion el CEOy presidente del grupo, Loni

¥
Edgar Spielmann, del fondo Screen Capital;
Julio de Bella, asesor de StarTV en
México; y Pablo Zehle, representante
de SPI en América Latina

Farhi, se agasajo a clientes y partners. Fue el
mismo Farhi quien cocind y ofrecié vinos de
su gran bodega, al tiempo que los asistentes
disfrutaron de juegos como pool y metegol.
Participaron compradores de contenidos y
operadores de toda la region, incluyendo di-
rectores y productores de cine, que vinieron
especialmente al evento.

También fue anfitribn Okan Atlan, co-
mentando sus viajes alrededor del mundo y
en particular en la ruta del vino en Mendoza
Argentina.

La delegacion latinoamericana fue recibida
por Pablo Zehle, responsable de distribu-
cién de los canales de SPI, ademas de Katya
Sagastizabal, representante para Pery, y el
equipo de MBA Networks de Colombia. Entre
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Loni Farhi, CEO, y Okan Atlan, con sus
respectivas mujeres en el coctel de SPI
International en Natpe Miami

los clientes también estuvo Jorge Gandulfo de
Paraguay, Juliode Bellacomo asesor de StarTV
de México y de Chile estuvo Edgar Spielmann,
que acaba de armar un fondo de inversién
para producciones audiovisuales con USD 20
millones que estd basado en Santiago de Chile
y que cuenta con colaboradores en Argentina
y otros mercados de la region.

HITN llega con Edye a Clarovideo en la region

HITN trabaja con su plataforma infantil
y su app Edye, tanto en el US Hispanic
como de Latinoamérica, bajo el liderazgo de
Guillermo Sierra. En Latinoamérica, dio un
paso fuerte con Clarovideo, que lo sumé a
su propia plataforma en 14 paises y sélo le
falta Puerto Rico. En México, parti6 el 30 de
abril y los tltimos lanzamientos fueron en
noviembre, asi que es el momento perfecto
para crecer.

Guillermo Sierra dijo que fue algo muy
conveniente y que los tienen junto a los
canales Premium, con una fuerza cada vez
mas grande. Los primeros feedbacks de los
paises fueron muy positivos, ha gustado

mucho la plataforma como SVOD que se
vende a USD 2,5 ddlares.

Edye como app y producto tiene una
estructura diferente, comparado con otros
servicios, porque esta totalmente enfocado
en el mercado prescolar. Su disefio apunta
al target de 2 a 6 afios y sin adaptaciones.
Tiene contenidos relevantes como Milimages,
El Mundo de Elmo, Bob el Constructor, Plaza
Sésamo, la Abeja Maya y todo lo demas.

Todo el contenido seleccionado es edu-
cativo y de calidad. Esta dividido en seis
categorias, como lenguaje y comunicacion,
musica y matematicas, desarrollo personal,
y otros. Hay una seccién de guias para pa-

dres, donde esta la
informacion de la
seleccion para los
que les preocupa
saber qué miran
los chicos cuando
le pasan el celu-
lar.Cadaprograma
tiene una pdgina
qucf lo explica, c’le Guillermo Sierra
qué se trata y cua-
les oportunidades genera.

Sierraagregd que quiere seguir expandién-
dose en el mercado hispano, Latinoamérica
y pronto también con un servicio Brasil.

DW: A la vanguardia con la senal 24 /7 en espaiol

"™  DW volvié a estar pre-

sente en Natpe Miami,
donde Sylvia Viljoen y
Andrea Hugemann con-
dujeron la meeting table.

brating 250 Years Alli confirmaron que ten-

sicalﬁenius

=] estard representada por

dranstand en AndinaLink,
donde la cadena alemana

Sylvia Viljoen Cristina Peldez.
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El énfasis estd puesto en el caracter
vanguardista de la programacién genera-
lista de la sefial en espafiol 24/7. Esto con
sus nuevos programas tanto para publicos
masivos como especificos.

En la parte de programacion, adelanté
RPM (Revoluciones por Minuto) sobre autos
y movilidad con pruebas mecanicas y tec-
nologias respetuosas del clima, entre ideas
sorprendentes y visiones futuristas. Tam-

bién sobresale el programa de 15 minutos
Todo Deporte, que trae historias de como el
deporte cambi6 la vida de diferentes per-
sonas. También tendra Todo Gol, con todo el

resumen de la Bundesliga que tiene muchos
jugadores latinoamericanos, y el nuevo
ciclo A Fondo, un formato de entrevistas
que va directo al punto, con argumentos
claros y debates sin rodeos con una mirada
internacional.
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TV5 Monde: Contenido con acento franceés,

ahora también en VOD

La sefial francesa TV5 Monde lleva México, Brasil y Argentina.

mas de 30 afios en Latinoamérica, TV5 Monde tiene un acuerdo de

con Frederic Groll-Bourel como representacién con Condistay por

COO para Latinoamérica y el eso Groll-Bourel estuvo junto a

TVSMONDE

Caribe desde hace 20 afios, con Lizbeth Erickssen en el cictel de

sede en Panama donde trabaja la empresa realizado en Natpe.
conun equipo. Ademads, cuenta con Ademas, en el evento de Miami se

distribuidores para la regién andina, renovaron contratos con los principa-

RINCON
EQUIPO Y SERVICIOS

Lo que necesite,
cuando lo necesite

Garantia
en
equipos

. ; Ahorros
Equipo para CAPEX
redes de OPEX
cable, internet, y
telefonia, y
inalambrico

Core routers/
switches, CMTS,
QAM, encodifica-

dores, equipo

satelital

Equipos

Intercambio multi-marca

y recompra
de equipos Cisco, Juniper,
obsoletos o Arris, Etc.

Gbics
marca-Rincon

SFP, SFP+, QSFP,
CFP, Etc.

CAMBIE LAS REGLAS

www.rincontechnology.com

Il

Jorge Fiterre y Willie Hernandez, de Con-
dista; con Lizbeth Erickssen y Frederic Groll-
Bourel, de TV5, en el coctel de Natpe Miami

les operadores y los ejecutivos estuvieron
atentos a nuevas oportunidades. Ahora,
vuelve a Andina Link junto al equipo de
MBA Networks.

El ejecutivo adelantd las novedades para
este aflo, sobre todo la disponibilidad de
todala programacion para el entorno mul-
tiplataforma, con contenidos para VOD y
plataformas OTT. En cuanto al contenido,
destaca las fortalezas que le han permitido
posicionarse enlaregiony crecer en distri-
bucidn con los operadores mas relevantes.

TV5 es reconocido por representar la
cultura francesa, con su caracter inter-
nacional que es una gran ventaja no sélo
para los franceses residentes en la region,
sino también por los miles de francéfonos y
admiradores del cine y la cultura francesa.

En segundo lugar, con una faceta gene-
ralista para cualquier ptblico que se puede
aprovechar con los subtitulos que es la
mejor manera con los contenidos actuales
de cine de calidad mundial y deporte mas
pedidos y mas dificiles de conseguir por
los derechos actuales. En deporte, tiene
a la liga francesa en el mejor momento,
con el PSG lleno de estrellas y jugadores
de Latinoamérica en todos los equipos,
el Tour de France con cada vez mas pro-
tagonistas e interés de la region y todos
los demds simbolos que caracterizan la
cultura francesa.
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Kanal D Drama se lanzo en Cable Onda Panama

iy

Patrick Rivet, CEO de Thema América

Thema América anuncié que Kanal D
Drama, producto de una asociacién con
Kanal D International, expandié su pre-
sencia en Panamad a través de Cable Onda.

‘El contenido turco se ha convertido

rapidamente en el preferido de la au-
diencialatinoamericana. Elacuerdo
con Cable Onda subraya el gran

Kanal D Drama se lanzé en 2018 y
ya esta disponible en Argentina,
Bolivia, Chile, Ecuador, Panama3,

interés que existe por parte de ‘, Pertiy Uruguay. Thema América
los principales operadores de KANAL D cuenta con todos los derechos
DEAMHE

América Latina de contar con un
catalogo de los mejores dramas
turcos disponibles en el mercado’,
afirmo Patrick Rivet, CEO de Thema Amé-
rica. Kanal D Drama ofrece mas de 1500
horas de dramas y series turcas premia-
das, historias universales con personajes
que cautivan y lugares fascinantes. Entre
los titulos que destacan y que estaran
disponibles a los suscriptores de Cable
Onda estan Secretos Prohibidos, Tormenta
de Pasiones, Honor y Respeto, y la exitosa
¢Qué Culpa Tiene Fatmagul?, entre otros.

digitales disponibles del canal,
para cualquier servicio OTT, cable,
satélite u operador independiente.

= QUE CULPA TIENE?

S
: ‘\H Fatmagul
A

La exitosa telenovela turca ;Quée Culpa
Tiene Fatmagul?

TyC Sports presentoé su nueva programacion

TyC Sports presentd sus novedades de
programacion para este afio, destacando
el regreso de la Superliga con nuevos
programas, cambios de conducto-
res, la transmisién de los eventos
deportivos mds relevantes.

Entre las principales noveda-
des del 2020 estd el estreno de
Superfiitbol, la nueva apuesta de
los mediodias que de lunes a viernes
sale a la cancha para analizar los temas
mas importantes de la fecha y del fiitbol
argentino, porque los partidos duran mas
que 90 minutos.

Con Diego Diaz en la conduccion y la
participacion especial de Martin Souto,
Horacio Pagani, Leo Farinella, Esteban Edul,
Tony Serpa y Atilio Costa Febre, Superfiit-
bol propone una pluralidad de voces y de
puntos de vista que desmenuzan las claves
del juego y enriquecen el debate futbolero
que tanto atrapa a los fanaticos. Ademas,
invitados en el estudio, méviles, coberturas
de entrenamientos, conferencias de prensa,
informes especiales, las repercusiones en
las redes sociales y toda la actualidad del
dia a dia de la Superliga.

TyCSports

Otra de las nuevas propuestas es Presion
Alta, el programa que de lunes a viernes a
las 19 horas hace pressing en todos los
sectores de la cancha y debate los
temas del dia mas relevantes del
fatbol argentino. Dirigido téc-
nicamente por Ariel Rodriguez,
Presion Alta propone informes
especiales, invitados en el piso y
la polémica futbolera mas picante de
la TV de la mano de los panelistas Hugo
Balassone, Rodolfo Cingolani, Gustavo
Grabia, Guido Glait, Lucas Beltramo, Daniel
“Rolfi” Montenegro, Nicolds Cambiasso y
Martin Arévalo.
Por su parte, Ariel Senosiain se incorpora
a Libero para hacer que la tarde explote de
futbol junto a Ariel Rodriguez en uno de los
clasicos de TyC Sports que lleva 18 afios al
aire. De lunes a viernes a las 14 horas, los
dos comentaristas del canal se unen para
descifrar las claves del juego con la mirada
analitica que los distingue como los perio-
distas que mejor entienden y explican lo
que pasa en el terreno de juego.
Los fines de semana la actualidad depor-
tiva se vive en #Bonadeo, con la experiencia

y el conocimiento de Gonzalo Bonadeo;
Paso a Paso, el programa preferido de los
futboleros junto a Martin Souto y Ariel
Rodriguez; Estudio Fiithol en su formato
dominicaly Domingol, el programa que hace
vivir la Superliga desde todas las canchas.

Junto a la consagrada programacion
diaria, TyC Sports propone un 2020 a pura
emocion con los Juegos Olimpicos de Tokio,
la fiesta mas espectacular del deporte.

Argentina Open
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Euronews lanza nueva estrategia 360°

en Latinoameérica

Mas productos y nuevo Director de Distribucion Global

Maxime Carboni

Sarah Mimouni

Presente en Latinoamérica desde hace mas

de diez afios, Euronews es la sefial con
contenido europeo que busca transmitir
independencia e integridad, proveyendo
noticias desde una perspectiva interna-
cional y separada de las agendas politicas
o nacionales de la region.

‘Euronews es el uinico canal de noticias 24/7
con ediciones en nueve idiomas diferentes, que provee informacién
neutral con perspectivas europeas sobre asuntos globales’, dijo
Sarah Mimouni, Distribution Manager Latam & CEE de la sefial.

Fuerte foco en Latinoamérica

En los ultimos afios, Euronews se ha profundizado su presen-
cia en la regién con nuevas propuestas. ‘Latinoamérica es muy
importante para nosotros y es por eso que decidimos enfocarnos
en las necesidades de los clientes y desarrollar productos acordes
a sus demandas’, agregé Sarah Mimouni.

La empresa viene teniendo una participacidon ininterrumpida
en los eventos de la industria y por eso ahora estara nuevamente
en Andina Link Cartagena.

Uno de sus mas recientes desarrollos es la estrategia 360°, con
nuevos productos y formatos desarrollados a medida: branded
content, espacios publicitarios dedicados, presencia en todas las
plataformas, que incluye también el entorno digital y mévil con
plataforma VOD y mucho mas.

Junto a Maxime Carboni, el nuevo Director de Distribucién
Global de Euronews, Sarah seguira trabajando para incrementar
lallegada del canal en toda Latinoamérica. Actualmente, esta con
los grandes operadores como Claro, Izzi y Cablevision.

Mirada internacional
Sobre las cualidades del canal, dijo: ‘Mas de 600 periodistas de

30 paises trabajan para brindar una aproximacién internacional,
obteniendo acceso a historias, perspectivas y a un intercambio de
miradas que enriquecen los resultados para todos los servicios’.

Euronews genera nueve ediciones lingiiisticas en francés, inglés,
espafiol, portugués, ruso, italiano, griego, aleman y huingaro.
Su programacion tiene una variada oferta que incluye negocios,
reportes, cultura, ciencia y tecnologia. ‘Brindamos un enfoque
Unico e innovador con nuestro periodismo movil y programas
interactivos donde las audiencias pueden compartir sus puntos
de vista en asuntos globales’, completé.

MORNING
Home / Hotel

COMMUTING
Car / Plane / Metro
/ Bus / Train

WORK DAY
Interactions with
mobile / Tv screens
SLunch break

COMMUTING
Car / Plane / Metro
/ Bus J Train

EVENING
Home / Hotel
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Latin Entertainment lanza su
catalogo de senales en la region

DBX

Contenidos de calidad a precios competitivos

Sara Rojas, directora de desarrollo de negocios
en Latin Entertainment

Latin Entertainment Group es una com-
paiiia dedicada a la distribucién de canales
de entretenimiento multiplataforma a nivel
internacional. ‘Nuestro compromiso es pro-
porcionarles a nuestros afiliados canales de
calidad a precios competitivos, permitién-
doles incrementar suscriptores y aumentar
sus margenes de ganancia’, dijo Sara Rojas,
directora de desarrollo de negocios.

Con oficinas centrales en Miami, brinda
servicios a clientes de varias plataformas
de entretenimiento incluyendo cableopera-
dores, DTH, telcos, IPTV y otras pantallas
emergentes.

‘Los clientes son nuestra prioridad y nos
esforzamos por construir relaciones confiables
y duraderas. Esto significa que escuchamos

a nuestros afiliados, buscando entender sus
necesidades y asi brindarles soluciones opti-
mas. Por ejemplo, buscamos programacion
quetengaacogidaconlaaudienciade nuestros
sistemas afiliados. No empaquetamos cana-
les de bajo rating y somos transparentes en
nuestras contrataciones’, afiadio la ejecutiva.

‘Nomanejamos precios exagerados basados
enparadigmas de tiempos pasados. Noshemos
actualizado a este nuevo esquema de consu-
mo de contenidos y trabajamos a la mano de
nuestros clientes para que ellos sigan siendo
competitivos y exitosos’.

Nueva solucién IP-HD

Este afio, la empresa lanzé oficialmente su
nueva solucién IP-HD, que permite la trans-
mision delasuite completade canales HDy SD
en un solo equipo con un consumo minimo de
Internet. ‘Estamos emocionados debrindarlea
los operadores esta solucion novedosa, 6ptima
y sobre todo rentable’, expresé Rojas.

Las seiiales del grupo

El catalogo de sefiales de Latin Entertain-
ment Group esta integrado por CinePremium,
acciéon 100% en espaiiol con peliculas de
aventuras criminales, suspenso y accion,

para sumergir a la audiencia en emociones

Hemisphere: CentroAmeéricaTV
transmitira el torneo Clausura

CentroAméricaTV, lasefial dedicada
a la poblacién de Centroamérica

pais. El actual campeén Alianza FC
abri6 el torneo con una victoria de

que vive en Estados Unidos que HEM | SPHERE 3-1contralsidro Metapanel sabado

forma parte del grupo Hemisphere,
transmitira la temporada de futbol
Clausura de la primera division en E1
Salvador, Honduras y Costa Rica, que se
realizara entre enero y abril.

Como en temporadas anteriores, la liga
de Primera Divisién de El Salvador estard
compuesta por los 12 mejores equipos del

vressamsue 18 de enero, estableciendo el tono

de lo que promete ser una emo-
cionante temporada regular
de 22 juegos.
Los 12 equipos profesionales de

intensas.Cadames, estrena
peliculas de Hollywood sin
interrupciones ni cortes comerciales.

Canal Infantil estd dedicado ala educacion,
estimulacién y entretenimiento. Dirigido a
nifios de 0 a 5 afios para ensefiarles los pri-
meros pasos en letras, niimeros y colores a
través de personajes alegres y animaci6n apta
para su desarrollo.

Micinema es un canal tematico de cine
internacional contemporaneo hablado ex-
clusivamente en espafiol, sin subtitulos.
Programando peliculas actuales con variedad
de géneros como: romance, drama, comedia,
accién e infantiles, cuidadosamente pro-
gramadas para no emitir contenido no apto
para menores en horas en las que acceden
al televisor.

Mimusica Urbana es el iinico canal de mu-
sica dedicado exclusivamente al reggaetdn,
programando los artistas preferidos por las
audiencias latinoamericanas. Programando
solo éxitos, sin cortes comerciales ni inte-
rrupciones, para disfrutar al maximo de la
musica urbana las 24 horas al dia.

Mimusica Peru esta dedicado a los géneros
musicales preferidos porlas audiencias perua-
nas; programando las mejores agrupaciones
de cumbia, salsa, baladas y mucho mas.
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Divisién del pais. Los Tres Grandes, el apodo
delos clubes deportivos mas exitosos del pais
(Saprissa, Alajuelense y Herediano),

junto con los otros nueve equipos de

Primera Division, seenfrentardnen

ftitbol masculino costarricense se EJ CATV 22 juegos de la temporada regular,

enfrentardn nuevamente durante
el 114° torneo Clausura de Primera

y los cuatro principales conten-
dientes pasaran ala etapa semifinal.
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Una mirada al futuro del mundo
de medios y entretenimiento

El sector de medios y entretenimien- ESTIMACION DE INGRESOS GLOBALES DIGITALES DEL SECTOR

to seguira creciendo en todo el mundo, M&E (2018-2023). 2023

. . o B

incrementando sus ingresos del 4,3% en o e 021 e P 61,6%
s . . ~ , 19 e 0, ,3%

los préximos cinco afios (CAGR), segun el 01 57,3% 58,9%

“Entertainment and Media Outlook 2019-
2023"” de PwC. Las claves: consumos cada
vez mas personalizado, la “voz” como
frontera por llegar directamente a los
usuarios, la consolidacion de la Al y el
algoritmo, y el despliegue del 5G.

El aumento de ingresos sera desigual
tanto en los distintos segmentos como
en los mercados y dreas geograficas.
En cuanto a los segmentos, la Realidad
Virtual seguira siendo el que mas crece
en términos relativos, pero sigue siendo
una industria que no acaba de despegar
como se esperaba. También crecerd de
manera sélida el video OTT y otros
segmentos emergentes, como el
podcast y los eSports. GD

Como se viene observando
desde hace afios, la TV paga y
el video estan perdiendo fuerza
y registrardn un retroceso como
consecuencia de la caida de

40,7%

‘ Porcentaje de ingresos globales de caracter digital

Fuente: Global Entertainment & Media Outlook 2019-2023, PwC

‘ Porcentaje de ingresos globales de caracter digital (proyeccion)

que se adapten a sus propias preferencias,
contextos y horarios. Cada dia “mds mé6-
vil” y siempre activo, un consumidor con
mas poder quiere ejercer un mayor
control sobre cémo y cuando

I consumir contenidos’. Considera
g ademas que el cambio de habitos
de consumo esta ‘redefiniendo al

sector’. La “personalizacién” del
consumo se percibe claramente en
elincremento del tiempo dedicado

clientes de servicios de TV por . al contenido.
por  B® Microsoft

cable. Los ingresos de periddi-
cos y revistas también seguiran
bajando de manera significativa
en los préximos cinco afios, llegando
a descender un -2,3%.
El trabajo de PwC sefiala: ‘Los consu-
midores disfrutan de experiencias unicas

Y ejemplifica: en 2018 el gasto

en cines crecié 5,2% respecto al

afio anterior, y 1o hara en un ritmo

del 4,3% hasta2023. Segtin la FIFA, mas

de 1000 millones de personas (una de cada
7 en el mundo) vieron la final del mundo
entre Croacia y Francia. Pero si hay algo

que crece significativamente, sobre todo
en los mercados de alta penetracién de la
bandaancha, eslatendencia del usuario de
construir su propio mend para “comerlo”
a su manera.

Es en esta transformacién del consumi-
dor, donde tecnologias como la inteligen-
cia artificial juegan un papel central. Los
consumidores crean espacios personales
en el ‘centro de su propio universo de
eleccionesy experiencias’, que se actualiza
y configura gracias a mecanismos de Al y
algoritmos que recomiendan e introducen
nuevos contenidos, segtn cada individuo.

Hay un ‘rechazo’ a los paquetes de ca-
nales cerrados que ofrecen los operadores
por cable o satélite tradicionales. Prueba
de esto es la baja de suscriptores que hoy
sufre esa industria en Estados Unidos,

USA: EVOLUCION DEL NUMERO DE SERVICIOS OTTS
CONTRATADOS POR HOGAR (Q3 2017-Q1 2019).
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GASTO EN PUBLICIDAD DIGITAL, EN PRINCIPALES
MERCADOS GLOBALES (2014-2023).

1 OTT service

Global CAGR

10% 14,4% o

h— 9,5%
. 13,8% 12,8%

( —

8,3%
11,7%|

0% |

VISITANOS EN

r .
0% India Nigeria China Brasil Sudafrica EEUU Alemania E X P !" CIQE IE'_D‘E’E
032017 Q32018 Q3/2019 Para ! :
Fuente: Parks Associates Fuente: Global Entertainment & Media Outlook 2019-2023, PwC mas Contactenos (HAR |T_r|l{';IENO AE IUV:[IJEP?BI](;A ( [NIR%EE |§ g B V E:.]Hgo;l[;
informacion: al | '

P - 76 | Prensario Internacional | 2020

WWw.prensario.tv

www.ptsupply.com

1-800-238-7514

STAND 35



[17] |0TT's

Una mirada al futuro del mundo de medios y entretenimiento

por ejemplo, aunque también se estd avi-
zorando en otros mercados desarrollados
como Europa.

5G: videojuegos y VR

El despliegue de 5G ‘consolidara esta
tendencia y revolucionara el panorama
del sector por su capacidad para mejorar
el acceso a datos y contenidos en tiempo
real’, resalta el informe. E1 5G es uno de los
avances con mayor impacto en el sector de
la Tecnologia, Medios y Telecomunicacio-
nes (TMT). Con respecto al 4G, ofrece un
aumento exponencial en funcionalidades,
unavelocidad de navegacion 100 veces mds
rapida y una capacidad 1.000 veces mayor.

Disponible como prueba en algunos pai-
ses, cuando finalmente se implemente serd
una red movil con un mejor rendimiento y
fiabilidad, mucha menor latencia (tiempo
entre recepcion de una sefial y respuesta),
reduccién del gasto energético y mejor
conectividad entre dispositivos. Asi, re-
dundard en un acceso mas agil y barato a
todos los servicios relacionados con M&E,
con impacto palpable en industrias como
videojuegos en la nube (donde empresas
como Intel, Microsoft o Nvidia estan in-
virtiendo fuertemente).

También sera el caso de la realidad vir-
tual,indica el informe de PwC: ‘De momen-
to, VR sigue sin despegar con la fuerza que
habian vaticinado algunos expertos debido
alosaltos costes de producciényalafaltade
contenidos atractivos. Pero es un segmento
de negocio que ha cobrado relevancia en el
ambito B2By ahoraempieza a desarrollarse

entre consumido-
res finales. El 5G
serd, sin duda, un
gran estimulo’,
comenta.

Streaming
El boom global

420mn$

de consumo de
datos y conteni-

@ ngresos globales
de realidad virtual

dos se expresa en
dos tendencias:

INGRESOS DE REALIDAD VIRTUAL EN JAPON, CHINA, COREA DEL SUR,
UK, FRANCIA, ALEMANIA, RUSIA, ITALIA Y ESPANA.

o Ingresos globales de realidad
virtual (proyeccion)

Fuente: Global Entertainment & Media Outlook 2019-2023, PwC

por una lado, las
compaiiias ofrecen
mads propuestas de “consumo ilimitado”
de datos para que los usuarios accedan a
un mayor niimero de horas de en-
tretenimiento. Pero otro, no han
dejado de ofrecer los paquetes
con precios diferenciales para
aquellos que prefieran un plan
mas ajustado a su bolsillo.

Esa estrategia también se vi-
sualiza en las nuevas ofertas de
streaming, que brindan precios
especificos para sus distintas
marcas. Por ejemplo, The Walt
Disney Company con Disney+,
Hulu o ESPN+, dependiendo el
gusto del consumidor: se pueden
contratar todas juntas o por
separado.

Entre los establecidos, Netflix
ofrece distintos paquetes, segin el
numero de pantallas, y Amazon Pri-
me Video tiene una estrategia de precios
dependiendo del territorio. Por ejemplo,
el Prime (que per-

TELECOMUNICACIONES.

250

FUENTES DE INGRESOS EN EL SECTOR TECNOLOGIA, MEDIOS Y

mite acceder al
video como valor

20

agregado) en Ja-

150

imvi p6én cuesta USD
35, mientras que

100

en USA, USD 100.

El numero cre-

m '

Banda ancha fija

VideooTT ciente de opcio-

nes es otro tema

Televisién de pago
|

a tener en cuenta.

Crecmiento de ingresos globales (miles de millones $)

Fuente: Global Entertainment & Media Outlook 2019-2023, PwC
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Una mayor dispo-
nibilidad de pla-

o O\

%IENEP'!‘ de 2019 que el porcentaje de ho-

NETFLIX

amazon

prime video
—

taformas y contenidos invita a creer que
cada consumidor puede encontrar la que
busca y adquirir cuantos servicios
necesite. Pero ese efecto no es tal.
Parks Associates indicé a fines

gares en USA con multiples OTTs
se incrementé en 130% desde 2014.
El afio pasado 46% de los hogares
conbandaancha estaba suscriptos
a dos o mas servicios, cuando en
2017 ese numero era de 33% y en
2014 de 20%.
Pero el nimero de servicios con-
tratados por hogar casi nunca es mds
que dos. Si consideramos que hoy
existen cuatro grandes jugado-
res globales, Netflix y Amazon
disponibles en 190 paises, Apple
TV+ en 100 mercados, y Disney+ en
cinco y en plena expansion, teniendo
en cuenta los nimeros de arriba, s6lo dos
deellas serian “elegibles” por los usuarios.
Ese mapa se incrementa a cada paso.
Solo entre los majors, en 3 meses mas
habra dos opciones nuevas: HBO Max de
WarnerMedia, y Peacock de NBCUniversal.
Aunque se espera que el recientemente fu-
sionado ViacomCBS unifique su propuesta
de streaming dividida en CBS All Access y
Showtime Anytime en USAy Canada, junto
al AVOD Pluto TV, que espera lanzar en
Latinoamérica en 1Q 2020, Paramount+
en una docena de paises, y Noggin de Nick
Jr. Y también que Discovery confirme su
estrategia OTT global.
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Netflix: ‘El modelo de negocio se

acomoda a las historias’

Rodrigo Mazon, VP de adquisiciones y
contenidos para America Latina y Espana

Con presencia en 190 paises y casi 160
millones de suscriptores, Netflix es el
principal SVOD global con una clara apuesta
a ser cada vez mas original y local, fuerte
foco en alianzas estratégicas e innovacién
en nuevos géneros.

Rodrigo Mazén, VP de adquisiciones y
contenidos para Ameérica Latina y Espaiia,
destacé el momento de la compaiiia en
un contexto donde nuevos OTTs se
lanzan en la region y el mundo: ‘El
2019 ha sido muy positivo. Vimos
mucho compromiso de parte de la
audiencia, que muestra un interés
cada vez mayor por nuevos originales
locales en diferentes géneros’.

Gracias a ese progreso en variedad, di-
versidad y calidad, el nimero de miembros
a nivel global crecid, los ingresos aumen-

taron y esto le permitird financiar mas
contenido original, gasto estimado en USD
15.000 millones. ‘Es un momento ideal
para los creadores de contenidos: hay mas
plataformas y mas apetito por el contenido
original. Llevamos cinco afos produciendo
en la region, habiendo sellado alianzas con
players clave como Caracol TV (Colombia),
Telemundo (USA) v mas recientemente,
Atresmedia (Espafia). Afladimos documen-
tales, peliculas y nuevos subgéneros dentro
de series con fuerte apuesta por lacomedia’.

‘Si bien no tenemos un volumen especi-
fico, estamos produciendo mas y mejor. A
los productos de México, Brasil, Argentina,
Colombia y Espaiia, le sumamos nuevos en
Chile, Perd y Espafia. Queremos socios de
programacion que aporten a nuestra grilla
diferentes puntos de vista, nuevos géneros
con visién universal y que sean auténticos
para alcanzar los 190 mercados donde ope-
ramos’, definié Mazdn.

El ejecutivo destacé: ‘No importa el for-
mato o niimero de episodios. Rom-
pemos esquemas tradicionales:

contenidos mexicanos triunfan
en Francia, contenidos italianos
en Argentina, colombianos en
el US Hispanic. No todos esos
mercados se comportan de lamisma
manera, pero entregar historias diferencia-
doras hace que la audiencia nos elija’.

La comedia latinoamericana aparece
fuerte no sélo para la region, sino también
para el mundo. Caso con-

50
40
30
20
10

NETFLIX: SUSCRIPTORES, POR REGION - EN MILLONES

158 millones

creto es La casa de las flores.
‘Una mayor competencia

80 Marzo 2017 Septiembre 2019 .
o1 . . global y local nos empuja
70 / .
a ser mejores. Es un esce-
60— 584 Suscriptores Globales:

nario excelente paratodos.
Nuestro diferencial es en
tres elementos: historias,
géneros y talento, que
redunda en un beneficio
claro para el suscriptor’,
explico el ejecutivo.

up de nuevas series y otras que regresan:
en Argentina, Puerta 7 (Polka), Casi Felizy la
primera pelicula La Corazonada (FAM Con-
tenidos), un thriller basado en la novela La
virgen en tus ojos de Florencia Etcheves; en
Colombia, regresa Siempre Bruja, La Bisqueda
y Chichipatos; en México, Selena, Desenfrena-
das, Monarca, La Casa de las Floresy Diablero;
en Espafia, Elite y La Casa de Papel S4, que
estrena en abril.

Brasil merece parrafoaparte: enabril 2019,
Netflix anuncid 30 produccioneslocales para
los préoximos dos afios en Rio de Janeiro,
Sao Paulo, Curitiba, Porto Alegre, Cimbres y
Tocantins. Incluye peliculas, documentales
y series de thrillers, romance, comedia y
contenidos paranifios y familia. ‘Destacamos
la cuarta temporada de 3% y Ricos de Amor’,
aporté Mazén.

La Casa de las Flores, la comedia latina gana
mercados en todo mundo

Sobre el contenido internacional en Netflix
Latinoamérica, coment6: ‘Apostamos a la
variedad: hay interés fuerte en Hollywood,
pero también de Italia, Alemania (Dark), UK
(The End of the F***ing World) y, por supues-
to, Espafia. A las series, se suma el éxito de
peliculas y stand up comedies’.

‘Somos abridores de paladar delas audien-
cias. Las alianzas locales nos aportan terri-
torialidad y localizacién de los contenidos
terminados. Seguimos buscando socios de
produccion y adquisicion. El contenido le-
gendario esundriver, sindudas. Se destacan
Betty la Fea o peliculas de los estudios que
son muy consumidas. El modelo de negocio,

Delivering Everything

You Need to Compete

Let Amphenol Broadband Solutions demonstrate how its global technology leadership can help
you with your most pressing network challenges in an innovative and sustainable way.
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« Satellite
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« 5G/Small Cells

« HFC

loT

« Customized Training
« Engineering

» Installation

USA/Canada EMEA América Latina

Asia Para este afio, el OTT  encadacaso, se acomoda ala historia que es For more information visit us at amphenolbroadband.com

Fuente: la compafifa (Marzo 2017-Septiembre 2019) tendrd un poderoso line  nuestro principal interés’, concluyd.

Amphenol
Broadband Solutions®

TFC South America S.A.
Av. Sarmiento 786 - 9A - Resistencia - Chaco - Argentina
Tel. +54 362 440 4457 - e-mail: info@amphenol.com.ar
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Disney+* abre camino en la nueva
era del entretenimiento > Marcando la diferencia en tecnologia digital <
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r La app se lanz6 inicialmente en EE.UU., incluido el documental galardonado y
Canadd y los Paises Bajos. Luego incorporé6  aclamado por la critica Free Solo, y el debut
Puerto Rico, Australia y Nueva Zelanda. En ~ en streaming de Science Fair, y las series
su segundo dia de operacidn, laempresaya  de Marvel desde la década de 1970 hasta la

hablaba de una ‘demanda extraordinaria’.  actualidad,incluidas X-Men, ElHombre Arafia
Otras fuentes, como In My Area indicaron  y Marvel’s Runaways.
unos 15 millones de suscriptores en EE.UU., Lasproducciones originales estan encabe-

que coincide con el dato de Apptopia, que  zadas por The Mandalorian, la primera serie
indicé que Disney+ se habia descargado  épicaliveactiondelasagaStarWars,yLadama

en 15,5 millones de dispositivos mdviles  yelvagabundo, una reversion live action del

Robert A, Iger, Preidente y CEO, The Walt dos semanas después de su lanzamiento;  clasicoanimado de1955; Noelle, una pelicula
Disney Company a mediados de diciembre, seglin la misma  original de comedianavidefia protagonizada
Cuando TheWalt Disney Companyanun-  fuente,obteniacasi22 millonesdedescargas.  por Anna Kendrick, High School Musical: The

ci6 que en noviembre de 2019 lanzaria su ~ Ademads, lalistade tendencias enbisquedas  Musical: The Series, una nueva serie guionada
OTT global Disney+, nadieimaginabaqueen  de Googlelaubicéaltopedel cuadroen2019.  yambientada en la East High de la vida real
apenas dos dias la aplicacion iba a conseguir Una de las grandes responsables de ese  que fue presentada en la exitosa franquicia.
mas de 10 millones de clientes globales.
El crecimiento fue arrollador en solo

crecimiento eslalibreriaestelar que La serie documental EI mundo segtin Jeff

combina las principales propie-
dades de Disney, Pixar, Marvel,
Star Wars, National Geographic,

seis mercados.

Con el comienzo del 2020, el
OTT planea continuar desde el 31 de destaca producciones originales
marzo con el roll out en Europa occi- y exclusivas ya disponibles en
dental, incluidos UK, Francia, Alemania, dispositivos mévilesyde TV. En total
Italia, Espafia, etc., y Asia. Se estima que  son cerca de 500 peliculas y 7.500 episodios
llegard a Latinoamérica hacia fines de este  de television de series.

ano, cuando inicialmente iba a ser en 2021. Entrelas primeras, las peliculas animadas

En resumen, su lanzamiento y expansién  de Disney Animation Studios como Blanca

The Mandalorian, la primera serie épica live
fueron mas rapidos que lo que se esperaba  Nieves y los siete enanos, Pinocho, Bambi'y El action de la saga Star Wars que es uno de

originalmente. ReyLedn;tres delas cuatro mas taquilleras de los principales atractivos de Disney+

Robert A. Iger, Presidente y CEO de The  todoslostiempos, Avengers:Endgame,Avatar ~ Goldblum de National Geographic; Marvel’s

Walt Disney Company, enfatizd que Disney+  (mdstodalalibreriadel universocinematico ~ Hero Project, que celebra a nifios extraor-
representa un ‘momento histérico’ parala  de Marvel Studios) y Star Wars EpisodioVI:El ~ dinarios que marcan la diferencia en sus
compaiiia, y que marca ‘una nueva era de  despertar de la Fuerza; de Pixar, Wall-E, Up:  comunidades; Encore!, con la produccién
innovacién y creatividad’. Una aventura de altura y Monsters, Inc., Toy  ejecutiva de Kristen Bell; el documental de

Story e Intensa-Mente. seis episodios The Imagineering Story; las se-
INTENCION DE SUSCRIPCION A DISNEY + POR GRUPO DE EDAD

(DICIEMBRE 2019) Entre las segundas, 30 ries cortas Pixar IRL y Disney Family Sundays,

¥

£

temporadasdeLosSimpsons,  ylascolecciones de cortometrajes animados

once veces ganadora del  SparkShorts y Forky Asks a Question de Pixar REDES DIGITAC TV

premio Emmy; series de  Animation Studios.

50%
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Disney Channel y Disney Otro gran acierto es que el servicio cubre

en accién, Kim Possible, La  tenidocasiunsiglode creatividad. Disney ha
Casa de Mickey Mouse, junto  sido ademads el primer major en anunciar su
a +100 peliculas originales  estrategia de establecer una marca familiar

Descendientes, y Camp Rock; conHulu, yel contenido deportivo en ESPN+,

18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65+

+400 horas de contenido  que supera los 2 millones de clientes. Com-

@ % de banda de edad con intencién de suscripcion de Disney —— Porcentaje general: 28%

USA: 1-954-3491755
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Apple TV+ busca cambiar el rumbo
de la industria

Eddy Cue, SVP de Software y Servicios,
Apple

i
The Morning Show recibio tres nominaciones
a los Globos de Oro 2020

idiomas, incluidos los subtitulos para
sordos y con problemas de audicién
(SDH) o subtitulos.

Eddy Cue, SVP de Software y
Servicios, de Apple, dijo: ‘Ofrece-
mos shows originales y poderosos
de los mas grandes storytellers en
un enorme nimero de mercados globales.
Es importante para nosotros que el servicio
sea sencillo para que todos puedan acceder
desde sus pantallas favoritas’.

Disponible en multiples dispositivos,
algunos SmarTVs de Samsung, Roku y
Amazon Fire TV y en la web, tv.apple.com,
el servicio trae producciones originales como
The Morning Show, con Jennifer Aniston,
Reese Witherspoon y Steve Carell sobre el
despiadado mundo de las noticias matutinas.

Con esta serie, Apple TV+ se transformé
en el primer servicio de streaming en recibir
nominaciones a los Globo de Oro en su afio
de lanzamiento, incluyendo “Mejor serie de
television, Drama”, y nominaciones dobles
para “Mejor actuacion de una actriz en serie
de TV, Drama”, porlasactricesy productoras
ejecutivas Aniston y Witherspoon. Aniston
se consagrd ganadora en su categoria. Jamie

nalmente todos los viernes. Mientras la
primera se desarrolla 600 afios en
el futuro después de que un virus
haya diezmado a la humanidad y
haya dejado ciega a la poblacion
restante, la segunda imagina un
mundo en el que la carrera espacial
mundial nunca termind y el programa es-
pacial sigui6 siendo la pieza central cultural
de las esperanzas y sueflos de USA.

Apple TV+ ofrece episodios de Dickinson
y shows infantiles como Helpsters, desa-
rrollado con Sesame Workshop, Snoopy in
Space y Ghostwriter; documentales como The
Elephant Queen, o programas como Oprah’s
Book Club con Oprah Winfrey en conversacion
con Ta-Nehisi Coates sobre su novela “The
Water Dancer”.

Nuevos originales anunciados tras su
lanzamiento pasado son Truth Be Told, que
debutd el 6 de diciembre sobre la obsesién
de EE.UU. con los podcasts sobre crimenes
reales; la serie Servant y Little America,
ademas de las peliculas Hala y The Banker.

Producida y dirigida por M. Night Shya-
malan, Servant,lanzado en noviembre, es un
nuevo thriller psicolégico que sigue a una
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Erlicht, jefe de Video Worldwide de Apple,  pareja de luto en Filadelfia después de una IP CAS/ DRM SUppOrt
Applelanzé ennoviembrede 2019,suOTT  ya confirmd su segunda temporada para  tragedia indescriptible que crea una grieta MobiTV
global Apple TV+, que esté disponibleen100 el 2020. en su matrimonio. La serie fue creada por el Ve"ma_t_"x Local Content
mercados globales por USD 4,99 mensuales. Otras series disponibles son See y For All  productory escritor ejecutivo nominado por Nagrav_lsmn
Con esta apuesta, la empresa busca hacerse ~ Mankind, que han presentado sus primeros  la Academia Britdnica de Cine y Television 'magme
un lugar en un mercado altamente compe-  tres episodios y lanzaran uno nuevo sema-  Tony Basgallop.
titivo, con operadores ya establecidos, como »
. . . - U d - c PDOUCIJ C
Netflix y Amazon Prime Video. b v
. APPLE: INGRESOS ANUALES, POR SEGMENTOS - EN MILES DE USD MILLONES
Su propuesta de contenidos estaba sos- d D E0Dd (€ D O 2 € o[rs odlil'd U ops C U
tenida en la premisa “poco, pero bueno”. e P07 [ 20s
Fueron inicialmente ocho producciones 18 [ 166,7 | U JdC0 (U A d Y C J U S U U
originales de creativos y talentos estableci- e s DI E s 0 s s DSO AdllO
dos de Hollywood, que implicaron grandes
. . < C d dl €c e dlC U 20
inversiones de desarrollo y produccion. 100
Pasadas la primera semana de lanza- £ s DreésSgo AlE s d0I1C
miento, se informé que Apple TV+ tenia 1,1 : (37,2
millones de suscriptores. Con ese primer B [ 188 [ 25.5
dato oficial, anuncié que renovaria algunas o ] | . . . I
. . - Fera— P I Carvidos® O a <dh>
temporadas de sus series originales. Entre il Fad s FEVICIO WG p . o ' . Annd
s, pel | § ] Y
ellas se destacan series, peliculas, documen- o 0/ Ay
talesy otros formatos innovadores en casi 40 Fuente: Apple, Statista.com (2016-2018) Ola =10 500
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Lindsay Broadband lanza nuevos
UPS para redes

Lindsay Broadband anuncié el lanza-
miento de sus UPS para redes y dispositivos
en las instalaciones del cliente. Estas
soluciones de backup de energia
robustas, a precios competitivos,
mantendran a los clientes co-

mentacién en exteriores. Estan disponibles
en 900 01350 W con tecnologia ferrorreso-
nante de linea interactiva y salida de onda
cuasi cuadrada regulada controlada

por microprocesador. Una pantalla

LIMNDSAY  tactilacolor de 3,2” (8,1 cm) per-

BRAODADBSARD

nectados durante los cortes de s

energia.

Las fuentes de alimentacion de
reserva LBUPS-900/1350 de Lindsay
proporcionan energia de respaldo pararedes

de sistemas de cable en aplicaciones de ali-

s maseten mite una operacion facil de usar.

Las caracteristicas incluyen
un sistema inteligente de gestién
de la bateria con compensacién de
temperatura, excelente proteccion de en-
trada, salida y cortocircuito, conexiones
de panel frontal de facil acceso, médulos
de inversor intercambiables en caliente y
voltaje de salida seleccionable en campo.
El monitoreo de estado integrado DOCSIS®
/ EuroDOCSISTM opcional estd disponible
junto con los gabinetes para instalaciones
de montaje en poste o pared.

Los dispositivos LBP-UPS-F de Lindsay
son potentes y compactas soluciones de
UPS de 12 V CC que proporcionan energia de
respaldo para las instalaciones del cliente.
Estan disponibles en ofertas de respaldo de
8 0 24 horas y utilizan tecnologia de bateria
de iones de litio. Se pueden utilizar para

Adrian Acosta, Dave Atman y Gabe larios

realizar copias de seguridad de dispositivos
de 12 V CC, como enrutadores, enrutadores
inalambricos, médems, camaras, nodos
RFoG, PON ONT y puntos de acceso.

Cuentan con control completo de la fun-
cién del microprocesador, cargadelabateria
y gestiéon de seguridad, salida de tiempo
de transferencia cero, proteccién contra
sobretensiones, sobretensién, sobrecarga
y proteccion contra cortocircuitos, indica-
dores LED de estado, arranque automatico e
interruptor de encendido / apagado manual,
ultimo jadeo de 8 y 30 minutos tiempos
de ejecucién respectivamente, asi como
telemetria.

Toner Cable desarrollo el enlace satelital QLink

Junto a RF Design

Toner Cable Equipment anunci6
el enlace satelital de banda L de
fibra dptica QLink fabricado por
RF Design de Lorsch Alemania.
Toner Cable colaboré con RF
Design para desarrollar una solu-
cion dnica para enlaces de fibra dptica
entre antenas de satélite y la electrénica
de recepcion (IRD).

El Qlink es un gabinete de exterior au-
ténomo (con clasificacién IP65) que tiene
cuatro transmisores dpticos (850-2450
MHz) junto con dos fuentes de alimenta-
cionredundantes dualesy gestion de fibra.
El QLink estd disefiado para ser montado

mm telital. La car-
casa viene con

coble cquipmant, inc

directamente en
la antena sa-

accesorios de

montaje deacero
inoxidable y prensa
cables para entrada de
cable herméticas de
intemperie para fibra,
coaxial y alimentacion.
Cuando se combina
con cuatro receptores de banda L, como la
carcasa de montaje en rack Olson OLRR y
Toner TLRC-4, tiene un enlace completo

QLink

de fibra de banda L de 4 polariza-
ciones que es rentable y esta listo
para una instalacién sencilla. El QLink se
presentard en la SCTE Cable Tec Expo en
Nueva Orleans, del 1 al 3 de octubre.
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"Desarrollar IOT sobre bases sélidas, estables y
confiables para soluciones presentes y futuras”

La vision estratégica
que potencia su empresa.
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IPTV CcLOuUD oTT

Maximice la experiencia de TV de sus usuarios.

Bromteck Peer to Peer

Bromteck BORO Remote Phy

Middleware

CAS / DRM Soluciones end to end

Interfaz Intuitiva

Medicion y analisis
de audiencia

Soluciones F.O.

Esperamos tu consulta: info@networkbroadcast.net | www.networkbroadcast.net @ @ @ @

ARG 54 115273 1111 | BRA 55 11 4680 4548 | COL 57 15 086526 | CR 506 40 100 525 | MX 52 55 5350 4773



(prom,gdink

mmunications

E | Tecnologia

Radiant Communications lanza nuevas

La tecnologia mas avanzada para
soluciones de monitoreo remoto

pruebas funcionales y actualizacion

Radiant Communications, fabricante
de soluciones para el monitoreo remoto
de video en broadcast y cable, presento al
mercado nuevos sistemas que permiten
un mayor control de los decodificadores
y mejores capacidades de visualizacién
remota de contenido.

La tecnologia HD RM1100SD o RM1106 /
1121 permiten pruebas de calidad de expe-
riencia, asi como una verificaciéon simple de
la alineacion de canales del servicio. Com-
plementando la serie RM1100 se encuentra
la puerta de enlace de andlisis y monitoreo
remoto RM8000, que permite a los

MSV y emisores de CATV realizar
monitoreo en tiempo real, captura

programada, captura continua y

& S
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CPE ATLAS

Nuevos sistemas, Vividcore

RM1100y capturando muestras de contenido
en el borde del suscriptor.

Las muestras se programan con-

figurando flujos de trabajo dentro

de la puerta de enlace. Los flujos

de trabajo ordenan a los sistemas

Coh A

27s . BADEHE
analisis avanzado de su progra- ST

macién de video controlando de
forma remota los sistemas de la serie

dela serie RM1000 que sintonicen
canales especificos en momentos
especificos y capturen muestras de

contenido devideo, queluego se almacenan
en el disco para su andlisis.

La puerta de enlace RM7000 puede
monitorear transmisiones de video para
mensajes SCTE-18 y forzar el ajuste de los
sistemas de la serie RM100 para capturar el
contenido de alerta requerido para demos-
trar el cumplimiento de la FCC en el borde
del suscriptor.

de firmware en terminales

de Datos, Voz y Video

o]

CPE ATLAS Mini

What's New in Remote Video Monitoring
for CATV MSOs and Broadcasters

RM7000
EAS Monitoring Gateway

T Mevwr RMTO00 EAS Monitoring Goteway is

an integroted Applionce ollowing CATY MSOs
ond Broadcastars to parform reak-tima
monitoring ond regulatory complionce of SCTE
I8 Emergoncy Alert Moassoeging of thoir systom.
Thi Wit Ciory R 7000 rianitoring gatdway
prevides automatic reporting and capture of
EAS messaging evoms on up 1o 30 sot top boxos
connectad to VividCore R 00 units.

Specific sot of workflows allows the oparator to
axport EAS ond time schoeduled verification
clips and reports.

Radiant

vividcor

R re—

RM8000
Video Monitoring Gateway

Thir Nener RMB000 muiti Stream Video Manitoring and Analysis Gateway is an integrated
Appliance allowing CATY, MS0's and Broadeasters to perfonm reakime monitoring,
continuous capture and advanced analysis of their video programming, Whan used with
VividEdge Broodcast Encoders and VividCore Remate Monitoring dovices tha systam
aliows copturo and storoge of multiplo video sources indexed by time/dote and closed
caption dota if avoilabla,

Thi Vivid Ciora RMBE000 monitoring gotoway has options for odvonced analysis. it
providos autormnatric reporting of od queus events, EAS messaging closad caption dota,
withpo quality analysis and audio loudnoss moeasurarmants. Specific sot of workllows allow
the: aperator to cxpart ad insertion, FAS and time schoeduled verification clips and reports.
Wheen used with RMI00 VividCore doevices the systom provides efficient and real time
manitoring multiple cable tv set top boxes directly from cur browser.

Communications

Corporation

www.rccfiber.com
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Promptlink: proveedor lider de soluciones automaticas en alto volumen de produccion, para logistica

T ot e et e it .

l—;;-"—\
SR
5

4
c

Banco de pruebas para Set-Top Box

Banco de pruebas para terminales de Datos y Voz

Para terminales Cable Modem - EMTA - ONT - DSL - Enrutadores WiFi - AP

Version reducida del CPE ATLAS

¢

Procesa decodificadores de TV digital, para multiples sistemas de video

La opcién adecuada para produccion de bajo volumen, certificacién y

homologacion de equipos CPE

reversa y recuperacion de terminales.

Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com
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EKT realiza integracion con Eutelsat-Cirrus

para plataformas hibridas 4K

JillMulder, director de marketing de EKT,
destacé la solidez de su equipo de ingenie-

=<T

diferencian del resto de la oferta presente
en el mercado. Esto se combina con las
ria y marketing para television, que ultimas plataformas 4K hibridas y
ofrece no solo buenos productos conlaintegracién conlaplataforma
sino también apoyo y soporte de satelital Eutelsat-Cirrus.
manera cooperativa.
Lamarcatieneunaampliagama

de productos que por sus disefios se

‘En base a algunas tendencias
que hemos visto en el mercado,
dividimos nuestras soluciones en

DL

&) PosCloud 1@ ioTCentrex

www.dlocorp.com

Ji

[ Mulder

tres grupos de productos: AndroidTV, So-
lidTV y LiveTV’, explic6 Mulder.

‘AndroidTV es una olaimperdible que esta
haciendo grandes avances en el mercado.
Ademas de los modelos OTT mds comunes,
EKT también tiene una gama completa de
modelos hibridos enlos que nuestros clientes
pueden seguir utilizando su infraestructura
DVB/ISDB-Tyatnbeneficiarse del conjunto
de aplicaciones AndroidTV’.

‘En SolidTV, contamos con nuestro propio
middleware basado en Linux desarrolla-
do en casa, sobre el que ahora mas de 15
socios han portado sus soluciones HTML5
de “Middleware / IU de alto nivel”. Esto
ofrece una fantdstica solucién de relacién
calidad-precio que, en combinacion con las
tiendas de aplicaciones, ofrece una solucién
ultrarrdpida para comercializar’, afiadié.

Finalmente, dijo sobre LiveTV: ‘A pesar
de la creciente conectividad de los hogares,
todavia existe un gran requisito para una
television de una via de gran calidad. Com-
binado con PVOD y opciones avanzadas de
EPG, este segmento se nutre de una excelente
relacién calidad-precio, pero una solucion
de producto de calidad para cada requisito
de DVB o ISDB-T".

‘EKT se ve mas adecuado para operadores
de tamario mediano a grande. Sin embargo,
también invertimos en trabajar con empresas
de nueva creacién’.

Concluy6: ‘Latinoameérica ha sido uno de
nuestros principales enfoques durante los
ultimos seis afios. Ahora tenemos personal
permanente de ventas y soporte de EKT en
la regi6n. Vemos lo mismo para varios de
nuestros socios de middleware y seguridad
donde se estan enfocando e invirtiendo en
la region’.
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Energia Confiable

y Eficiente

Incluso Bajo Condiciones

Ambientales Extremas

e ———

@ LE ON " (LEON - Lindsay Ever On Networks)

Las soluciones de energia de Lindsay (LEON) ofrecen energia eficiente, confiable

y solida de forma continua para garantizar servicio en todas las aplicaciones.

La serie de fuentes de poder de onda cuadrada sin respaldo de baterias
LBNS-PS estan disefiadas para ser robustas, confiables, eficientes y soportar
las peores condiciones ambientales en una caja ventilada con recubrimiento

resistente a los elementos.

Fuente de Poder sin Respaldo de Baterias

+ Rendimiento y simplicidad comprobada
- transformador ferrorresonante de
voltaje constante

+ Bajo costo y alto retorno de inversién -
rendimiento altamente confiable

- Garantiza el funcionamiento adecuado
de los equipos de linea - salida de
voltaje AC regulada

+ Voltajes de entrada y salida
seleccionables (entrada 120 0 220 VAC,
salida 63 0 89 VAC)

Proteccion estandar ofrecida a la
entrada y salida

Reduzca sus gastos operativos -
reinicio automatico al eliminar cortos
circuitos/sobrecarga

Indicador de operacion externo -
resistente LED externo indica
energia activa

Instalacion en poste o pared

Tecnologia Robusta. Desempefio Garantizado.

www2.lindsaybb.com/pleon | info@lindsaybb.com | +1.705.742.1350

LINDSAY

SRA0AD3SAND

También ofrecemos

opciones de energia

UPS paralaredy los
subscriptores

La serie de fuentes de poder LBUPS
con salida de onda cuadrada 'y
respaldo de baterias garantiza la
operacion de las redes incluso
cuando hay fallas del suministro
eléctrico principal.

La serie de UPS compactos
LBP-UPS ofrecende 8 a
24 horas de respaldo
a sus subscriptores.

Soluciones Energia, RF, Opticas y Servicios de Valor Agregado
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Network Broadcast acompana a los operadores
en su evolucion tecnoldgica

Networks Broadcast acaba de incorporar
a su equipo a Mauricio Echeverri, quien serd
responsable de liderar las operaciones de
Colombia y Ecuador. Previo a Andina Link,
donde el ejecutivo estara destacando las
soluciones delaempresa, comento su
visién del mercado, sus objetivos en
el evento y cudl sera la clave de su
gestion para el proximo afio.

Desde hace 30 afios, Network
Broadcast lleva las ultimas tecnolo-
gias al mercado latinoamericano, y por esa
experiencia. ‘Hasta la forma de cambiar esta
cambiando’, afirmé Echeverri.‘La tecnologia
siempre avanzé muy rapidoy los cambios son
constantes, eso no es nuevo. Pero a diferencia
dealgunos aflos atraslos consumidores natu-
ralizanlas nuevas tecnologias de inmediato, lo
quehace que sea unaobligacién paratodos los
que estamos en este mercado, no solo incor-
porarlas, sino también crearlas. Ser parte del
futuro es la Gnica manera’, remarcé.

‘Ya no alcanza con adaptarse al cambio,
es necesario implementar continuamente
tecnologias para poder estar lo mds cerca
posible a las exigencias de los consumidores
actuales. Lo que requiere llevar al cliente a su
maximo potencial tecnolégico silo que quiere
es optimizar su rentabilidad y garantizar su
permanencia en el mercado, completd el
ejecutivo.

Televes: Grandes oportunidades

‘Dentro de esa incorporacion tan natural,
encontramos que todo debe ser multipantalla.
Y sino lo es, sencillamente esta obsoleto. Por
eso los operadores deben brindar servicios

OTT para que sus clientes puedan ver lo
que quieran, como, cuando y donde
sea. Y asi mejorar su rentabilidad y

iy . . .
| NETWORK " reducir la baja de usuarios’.

‘Creemos que la tnica forma

de acompaiiar a los operadores y

programadores es estando preparados

para poder brindarle soluciones con la visién

estratégica que les permita desarrollar sus

negocios de forma sélida y sostenida en un
mercado como el nuestro’.

Remarc6 Mauricio Echeverri: ‘La ansiedad
del consumidor es muy alta y busca conti-
nuamente nuevas experiencias. Y en Network
Broadcast somos muy conscientes que para
mantener a nuestros clientes en linea con los
ultimos avances debemos ofrecer proyectos
flexibles, escalables, viables y rentables’.

‘Esainsaciable demandadel mercadoobliga
a los operadores a crecer, por lo cual es clave
asesorarlos yacompatiarlos con la experiencia
que nos diferencia, para poder apoyarlos con
soluciones que deben ajustarse a situaciones
tecnoldgicas y econdmicas muy puntuales. Y
esoexigeunagran flexibilidad y conocimiento
del mercado de nuestra parte’.

‘Resulta fundamental hacer proyecto

en Latinoameérica

En el dltimo afio, Televes pudo
consolidar su presencia en Lati-
noamérica, con un crecimiento
importante en varios paises de la
region. ‘La apuesta por este mer-
cado fue acertada y vemos grandes
oportunidades de crecimiento’, afirmé
Juan Molezun, International Department
Director.

‘En Televes fabricamos soluciones para
operadores de cable, objetivo principal de

estas ferias, asi como equipos para
la digitalizacién de las cabeceras,
componentes de red, soluciones
de fibra 6ptica, GPON y somos uno
delos principales suministradores
de equipos de medicion QAMy Doc-
sis paralos grandes cableros’, coment6.
‘Somos lideres de mercado en la fabrica-
cién de equipamiento para los operadores
satelitales, soluciones de hospitality para
hoteles, hospitales, mineras, etc, y también

Mauricio Echeverri

trazando un plan de accién que permita ir
incorporando soluciones sistematicamente, a
corto, mediano y largo plazo, y sin importar
el tamafio del cliente. Porque todos tendran
que hacerlo, a todos se les demanda al mismo
tiempo’, afirmo el ejecutivo.

En esa linea, Network Broadcast estard en
Andina Link mostrando las dltimas y mas
avanzadas tecnologias que hay en el mercado
paralatelevisiény datos. Ademas, participara
enlaconferencia “Desarrollar IOT sobrebases
solidas, estables y confiables para soluciones
presentesy futuras”. ‘Las IOT seran un hecho
en el mercado, no hay dudas, y es necesario
contemplar en la realidad de cada empresa
la posibilidad de incorporarlas en un futuro
cercano’, resumio.

Paramuchos cableoperadores puede parecer
una tecnologia lejana o muy costosa, pero no
lo sera si sus redes pueden adaptarse al ancho
de banda que esta tecnologia demandara. Y
para eso es que existe RemotePhy.

Juan Molezun y Pablo Enriquez, de Televes
en Andina Link 2019

para la TDT. La implantacién del Ritel en
Colombia o la Ley de Ductos en Chile pre-
sentara grandes oportunidades de mercado

latinoamericano’, remarco el ejecutivo.

P - 92 | Prensario Internacional | 2020

WWw.prensario.tv

““',0“\"-“ DIGITAL HD DE“”!E

Moduladores y Encoders

¢NCODER/MODULATOR
CONIP STREAMING

o —

Resolucion de video

o§2:135 TOTALMENTE 4,

218 TOTALENTE gy

Recinto en linea

SOLUCIONES
DISENADAS PARA
SATISFACER LAS
NECESIDADES
ESPECIFICAS DE
AMERICA LATINA

La linea de componentes
activos y pasivos Fibra Optica
de Multicom proveen video HD,
voz y datos de distribucion para
todas las redes

Fibra -t

GPON & EPO
OLTs & ONTs

Herramientas >
y equipos de .,x‘

————
societyofCavle  ANICIIMS
Telecommunications

Engineers Lin K C.NVE R?I-IEON\'JCI"I!IQ

—

Los moduladores de canal fijo
pueden ser cosa del pasado

Hardwarelde
linealdelnoste

Multicom ofrece una linea
completa de hardware Pole Line

ﬁk%:'\ (a
"L E =2 ) _,,.::-"e

FTTH

couneil

CCTA aptc’

fiber to the home

www.multicominc.com | 407-331-7779 IVisitanos en el stand 65A




E | Tecnologia

Mas de 50 anos llevando la mejor senal de

Disenamos y fabricamos productos y soluciones que convierten las infraestructuras de edificios
en autopistas de alta capacidad para servicios de ocio, salud y bienestar en el hogar.
Un Fabricante que Garantiza la Calidad de su Producto con el Mejor Soporte Post Venta

Nordija: Soluciones flexibles, hibridas
y con capacidad multi-tenancy

Crece en Latinoameérica junto a sus distribuidores

Lorena Zapata, de Nordija

Nordija es una compaiiia de software
de Escandinavia, con mas de 20 afios de
experiencia en la industria, que ofrece
soluciones para operadores, telcos e ISP
para lograr un crecimiento y entrega de
contenido con una experiencia de usuario
intuitiva y una interfaz limpia.

La empresa estara por segundo afio
consecutivo en Andina Link Cartagena,
donde exhibira su tecnologia para multi-
plataforma, apuntando a cableoperadores
de todos los tamafios. Cuenta con una
posicion solida en Europa, Medio Oriente
y Estados Unidos, prestando servicio a
mas de 3 millones de dispositivos para
usuarios finales.

Latinoamérica

Nordijalleva tiempo exploran-
do y abriendo el mercado regio-
nal de la mano de integradores
como VGL de Chile. En 2019, tuvo
su primera participaciéon en Andina Link,
iniciando su ingreso en Latinoamérica.

‘Andina Link es una feria enfocada
en el sector de nuestro interés, con alta
participacién de operadores de toda la
region haciéndola una de las ferias mas
importantes para asistir y reunirnos con
nuestros clientes potenciales y socios lo-
cales como Broadpeak, Verimatrix, EKT,
Edgeware y Amino, entre otros. Sin duda,

nordija

es un punto de encuentro por su ubica-
ci6on de facil acceso y punto de encuentro
centralizado’, explicé Lorena Zapata,
directora de ventas para Latinoamérica.

Desde mayo de 2019, Zapata ha estado
abriendo el mercado en la regiéon. ‘El
plan es seguir expandiendo Nordija en el
sector, conquistando operadores de cable
Tier 1 y medianos con nuestro producto
fokusOn. Nuestro gran interés es hacer
un MultiTenancy en la region para lograr
incluir a todos esos operadores pequeiios
involucrados en un solo HUB, con precios
econémicosy ayudar a expandir su modelo
de negocio con plataformas modernas
listas para competir en el mercado actual’.

Flexibilidad y Multi-tenancy

‘Ofrecemos flexibilidad, algo que todos
los clientes de Latinoamérica necesitan, y
otras dos ventajas, como multi-tenancy
e hibridez’, dijo la ejecutiva.

Multi-Tenancy significa tener mul-
tiples operadores en un solo sistema.
‘En la regién, hay miles de pequeiios
operadores en todo el continente que no
tienen las capacidades o el presupuesto
para comprar su propio software, por lo
que podemos agruparlos en un centro y

pueden beneficiarse de la inversion
de los demds. Con nuestra so-
lucién Multi-Tenancy podran

0 tener cada operador conectado

al centro, donde pueden tener su

propio sistema de facturacion, su
propio disefio de la plataforma, su
propia publicidad y mucha mas flexibi-
lidad que pueden aprovechar’.

‘Ademads, proponemos una solucién
hibrida con la que podemos ayudar a los
operadores en su ecosistema existente en
la experiencia pura de Android TVy redu-
ciendo sus costos. Con estas dos soluciones
dentro de nuestra plataforma, podemos
ayudar a la regién no solo en términos de
presupuesto y tecnologia, sino también

de brindarles flexibilidad para que nos
adaptemos a nuestros clientes y no que
el cliente se adapte a nosotros’.

Multiplataforma

‘Nordija es una empresa con una men-
talidad abierta. Ayudamos a nuestros
clientes a crecer, independientemente del
estado actual del operador, nuestro cliente
final tiene la opcién de elegir y adaptar
su solucién segin el presupuesto y los
requisitos, esto se logra debido a nuestra
estrecha relacién con mdas de 40 socios
en la industria de manera transparente,
esto facilita que nuestra solucién funcione
en varias plataformas a través de OTT o
IPTV, sin bloquear o restringir el software
a nuestros clientes, brindando soluciones
y alternativas de manera agil’, comentd.

‘Al escuchar a cada cliente individual
y comprender su problema raiz, estamos
constantemente actualizando nuestra
plataforma para que sea compatible con
la mayoria de los DRM, CDM, metadatos,
Android TV, Apple TV, I0OS y la mayoria de
los decodificadores’.

En abril, el equipo de Nordija exhibira en
NAB en Las Vegas, en mayo en Angacom en
Colonia, Alemania y en septiembre en IBC
en Amsterdam. Ademas de eso, asistirdalos
eventos de NexTV Series en Buenos Aires,
Bogotd, Ciudad de México, Berlin y Miami.

Jeroen Van Vliet y Lorena Zapata, de Nordija
en IBC 2019
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soluciones avanzadas
para redes GPON

captacion y distribucion
de TV satélite, cable
y terrestre, para soluciones

Televes

soluciones profesionales redes de datos, televisian internet mas rapido y sequra
para operadores DTH yVOD para edificios especiales,  utilizando el cable coaxial
como hoteles, hospitales de la infragstructura
i escuelas, existente con nuestras

soluciones coaxdata

>

Televes Corporation
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Obix presenta su servicio de
monitoreo de senales

Obix Solutions es una empresa que
ofrece soluciones integrales de video
ytelevision, escalablesy adaptables

cesidades de sus clientes, Obix estd presen-
tando su nuevo sistema de monitoreo
de sefiales para cableoperadores,

a todas las necesidades de los HII:IL'JI X Que ha sido disefiado especifi-

operadores de TV por suscripcién
(cable, terrestre, satélite) e ISPs.

La compaiiia sigue en permanente
crecimiento en Latinoameérica con las
soluciones que la caracterizan, resaltando
los nuevos proyectos de OTT que se estan
desarrollando en México, Colombia, Ecuador
y Pert. La soluciéon OTT de Obix permite
comenzar con una prueba de concepto y
escalar sin limitaciones, para que cualquier
operador la pueda implementar sin impor-
tar el tamario de operacién que tenga y sus
usuarios puedan disfrutar del multipantalla
y la interactividad de una manera rapida y
eficiente bajo la modalidad Opex con una
minima inversion.

Continuando su compromiso de ofrecer
soluciones innovadoras que cubran las ne-

camente para los proveedores de
servicios que necesitan monitorear
toda su grillade sefiales abajo costo.
Elsistemarealiza unbarrido continuo
de las sefiales analdgicas y de las sefiales
digitales. Al sintonizar cada canal, analiza
audioyvideoy de encontrar algiin desperfec-
toavisamediante distintos tipos de alarmas.
La configuracién y operacién es 100%
web, por lo que puede ser monitoreado en
el headend o a distancia desde una cabecera
remota o un teléfono celular y ante cualquier
problema se alerta sonoramente, email o
visualmente en el muro de visualizacién
en vivo para que el cableoperador se entere
antes que sus abonados.
Este sistema le permite al cableoperador
estar monitoreando su operacion las 24hs

Gonzalo Blanco y Agustina Roque, de Obix

de manera automatica reduciendo los costos
operativos y enterandose antes que sus abo-
nados de cualquier problema en las sefiales.

Ademas, el sistema de monitoreo cuenta
con un video testigo donde realiza una
grabaci6n del video y audio, con el fin de
evidenciar las fallas que se presenten en
cada uno de los canales de video con sus
respectivos audios y los canales de radio que
tenga el operador.

Gonzalo Blanco, CEO de la compaiiia,
comentd: ‘Con este nuevo servicio desde
Obix buscamos brindarle al operador de TV
paga mediano y pequefio una solucion que
antes estaba solo al alcance de los grandes
operadores, permitiendo mejorar la calidad
del servicio ofrecido y reduciendo los costos
operativos’.
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Por Rodrigo Martin, Regional Sales & Engineering, Cal.A

Technetix: En el futuro de la velocidad,
Redes de alta capacidad

Las necesidades crecientes de velocidad y
capacidad han conducido la industria de la
banda ancha por cable a desarrollar redes
mas rapidas v mayor capacidad. Ancho de
banda extendido, mayores profundidades de
modulacién son algunas de las soluciones
que se deben incorporar para mejorar la
longevidady flexibilidad delas redes actuales.
Los principales fabricantes de equipamientos
estan redefiniendo su oferta de producto
mientras los operadores deciden que tec-
nologia adoptardn para obtener 10Gbps. El
primer borrador de la especificacién DOCSIS
4.0 por CableLabs se encuentra a punto de
ser finalizada. Esta especificacién definira la
siguiente generacion soportara velocidades
multi-gigabit y tendra capacidad para una
latencia mds baja con mejoras en la seguridad
de lared. A largo plazo, la industria global se
esfuerzaparaalcanzar velocidades simétricas
de 10Gbps en las redes de acceso como HFC,
FTTx y Wireless.

Una parte clave de este nuevo standard esla
incorporacién de nuevas tecnoldgicas, inclu-
yendo Extended Espectrum Docsis (ESD), Full
duplex DOCSIS (FDX) y Low Latency Docsis
(LLD) en un standard unico en la industria.
Estas tecnologias han sido desarrolladas para
crear una red superior, mas rapida, mas efi-
cientey con mayor capacidad, particularmente
en el upstream. ESD obtiene esto utilizando
y separando el upstream y el downstream en
puntos mas altos del espectro. La tecnologia
FDX permite que los canales upstream y el
downstream se utilicen de forma simultanea.
LLD se enfoca en los dos factores principales
de latencia en la red — queuing delay y media
acquisition delay.

El Diseiio Innovador Comienza con la
Plataforma de Acceso Actual

Los operadores debenbuscar una tecnologia
que esté disponible ahora y que proporcione
nodos modulares “plug and play”, amplifi-

cadores y soluciones (R-PHY) que permitirdn
futuras modernizaciones yactualizaciones de
red. Paramejorar lalongevidadylaflexibilidad
de las redes HFC, los operadores necesitan
la capacidad de actualizar facilmente los
modulos dpticos y RF instalados o actualizar
a los nodos R-PHY a medida que evoluciona
la arquitectura de la red.

Con el enfoque de un futuro en el que
los operadores brinden servicios de multi-
gigabits a los suscriptores, el modelo actual
donde séloagregaban hardware para permitir
un aumento constante en el ancho de banda
no puede continuar. La evolucién constante
de las plantas DOCSIS y HFC ha permitido
que DOCSIS 3.1 sea entregue a través de una
Plataforma de Acceso de Cable Convergente
(CCAP). Esta evolucién ha proporcionado un
aumento en la densidad y la escala, lo que
permite a los operadores abordar la demanda
exponencial anual de mayor ancho de banda.
Sin embargo, con la necesidad de reducir el
gasto de capex y opex, los operadores estan
avanzando hacia arquitecturas de acceso
distribuido y virtualizacién de redes.

Distributed Access Architecture (DAA)

DAA permite relocalizar el hard-
ware de acceso de los HUBs a HUBs mas
pequefios o directamente en la planta. Esta
implementacién se realiza separando el
nucleo CCAP de las funcionalidades PHY, que
se acercan a los suscriptores, manteniendo
Unicamente las funciones de core en las ca-
beceras. El R-PHY se conecta al core via un
enlace dptico digital, por lo que requiere que
los operadores desplieguen fibra hasta cada
una de las localizaciones R-PHY.

R-Phy, queintegra DOCSIS 3.1, permitealos
operadores de cable, dar respuestaalas nece-
sidades de banda ancha de sus subscriptores,
en cualquier caso, esto requiere el despliegue
de fibraen multiples localizaciones, donde un
nodo o amplificador se convertiran en unnodo

SEGMENTACION VIRTUAL: ANCHO DE BANDA DE NIVEL DE FIBRA EN COAXIAL

- Fiber = dEo ancho de bands coaxial

W5+ Recubrimiento de dafos en coaxal

R-Phy. El desplie-
gue de fibra requiere
tiempoytieneun coste
elevado; particular-
mente en cuando a la
obtencion de permisos
de la autoridad local y
construccion. Incluso
siexiste una fibrapre-
existente en algunos
escenarios, puede no

PP

technetix

ser préctico para el ope-
rador desplegar la fibra
para un numero limitado de usuarios.

Segmentacién de red

Algunas soluciones de segmentacion dered
pueden eliminar la necesidad de despliegue
de fibra. Virtual Segmentation (VS) es una
tecnologia innovadora que permite activar
ancho de banda adicional sobre el cable co-
axial, permitiendo el despliegue de R-PHY
sin desplegar fibra 6ptica. El ancho de banda
adicional depende dela utilizacion del espectro
de RF y puede ser de hasta 10Gbps simétricos.

CS ha sido desplegado como un afiadido a
lainfraestructura existente donde el espectro
DOCSIS permanente intactoenlaslineas tron-
cales, utilizando las frecuencias superiores
hasta 4 GHz. Es posible utilizar diferentes
frecuencias y anchos de banda para desple-
gar canales de transmision transparentes
ethernet de hasta 10Gbps. EL cable Coaxial
actia puede actuar como una fibra virtual
para aplicaciones de: red troncal de mavil,
conexion de clientes B2B, puntos de acceso
Wi-Fiyparaalimentar dispositivos R-PHY.Es
incluso posible utilizar el cable coaxial parala
transmision DOCSIS y VS simultaneamente.

VS proporciona a los operadores una
conexion 10 GE SFP+ desde el nodo/CMTS
hasta la localizacién del dispositivo R-PHY.
Dependiendo del escenario de despliegue,
VS proporciona hasta 10 GBps de ancho de
banda simétrico. Como conclusién VS per-
mite desplegar R-PHY mas rapido y con un
coste inferior.

Opciones

Hoy la plataforma de acceso DBX 1.2 GHz
es un ejemplo de tecnologia que cumple el
standard DOCSIS 3.1 pero puede acomodar
la siguiente generacién de tecnologias que
seran detallados en el standard DOCSIS 4.0.
El upstream puede incrementar desde 42/54
a 85/102, 204/258 0 300/380 MHz. La plata-
forma DBx ofrece amplificadores electréni-
camente ajustables (localmente via T-box o
laptop, remotamente con un transpondedor
DOCSIS 3.0). Technetix ha suministrado
750.000 amplificadoresinteligentes DBxalos
principales operadores en el mundo. Cuando
seanecesario, los operadores pueden expandir
sus redes, utilizando Virtual Segmentation
™ (VS), desplegando R-Phy sin la necesidad
de fibra.
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Latinoamericana TCA: Todo para FTTH,

en un solo lugar

Amplia oferta con el apoyo de grandes fabricantes

Israel Rodriguez y Andrea Baena, de Latino TCA

Hoy dia es imposible desligar la vida
cotidiana de Internet, cada dia que pasa la
interactividad es mayor y nadie se puede
abstraer a la realidad de cémo la nube ha
cambiado miltiples aspectos de la exis-
tencia humana.

Cadadia, es mas frecuente que las empre-
sas tengan jornadas o contraten empleados
bajo la modalidad de home-office, ni qué
decir del entretenimiento en nuestros
hogares, servicios de streaming como
Netflix 0 Amazon Prime son infaltables
en nuestras pantallas.

Toda esta demanda de ancho de banda
hace una gran presion sobre los operadores
que deben abastecer con planes de acce-
sos mds veloces a sus abonados. En este
escenario de necesidad de una conexién
confiable y de alta velocidad, los sistemas
inaldmbricos no suelen tener un buen
desempefio abriendo asi el espacio para
que las conexiones de FTTH sean las que
mayormente estan siendo usadas por las
ISPs para conservar y ganar porcion del
creciente mercado de abonados.

Entendiendo esta realidad, Latinoame-
ricana TCA ha desarrollado la estrategia
que resumida en la frase “En redes FTTH,
todo bajo un mismo techo”, le permite al
operador de telecomunicaciones encontrar
la solucién a sus necesidades de tener
unas redes confiables y veloces a precios
razonables.

La experiencia acumulada en
mas de 30 afios en este mercado,
ubicaalaempresacomo referente
dentro del mismo como el aliado
estratégico en el cual un operador
puede encontrar la totalidad de
los equipos activos, accesorios
y pasivos, instrumental, cables
de fibra dptica y demas para no
tener que desgastarse en buscar
estos elementos en varios dis-
tribuidores.

Con los mejores fabricantes

Dentro del portafolio de productos, TCA
tiene el acompanamiento de prestigiosos
fabricantes y marcas. Con el respaldo de
KingType, con una solucidn integral que
incluye diversos modelos de OLT 'syONU's
para las tecnologias GPON y EPON que
cumplen con todos los estandares
de la industria y que brindan
una excelente relacion costo
beneficio. i

Para atender las necesi-
dades de digitalizacién de
cabeceras, cuenta con el apoyo
del fabricante europeo Teleste, el
cual brinda una amplia gama de productos
que abarcan la solucién para las diversas
necesidades de los operadores. Se resalta
el producto de modulacién DVB-T el al in-
tegrarlo a una red de TV por cable permite
que el operador pueda brindar servicios de
tv digital en formatos SD y HD sin tener
que recurrir al uso de STB en el abonado.

Este mismo fabricante ha presentado en
el mercado una solucidn de alta densidad
para el procesamiento de las sefiales DVB-
C, la cual permite una ahorro significativo
en espacio de rack y en consumos de
electricidad.

Enlalineadeinstrumental de lamano del
fabricante Deviser ofrece unaalta variedad
de equipos especializados que permiten
el monitoreo y control de los parametros

2

7

técnicos de las redes tanto en cobre como
en fibra. La robustez de los equipos de este
fabricante hace que el operador sienta una
totalidad seguridad sobre la calidad del
servicio entregado en su red.

La marca Lifefiber aporta una amplia
gama de productos de cables de fibra
6ptica ADSS y Drop, asi como también
todos los pasivos y accesorios necesarios
paralaimplementacion de la red de planta
externa y de domicilio, tiene cajas NAP,
mufas, cajas riser, conectores mecanicos,
patchcords, tomarosetas, pigtails, herrajes
de drop, spliters Opticos, spliter WDM,
ODF’s. La calidad de esta linea y su precio
competitivo presentan una gran relacion
costo/beneficio para el cliente.

Click TV
Pero la empresa no solo se ha quedado
en la provision de equipos y fierros,
sino que completa su oferta con
el producto Click TV de cabecera
adressable IPTV que se constituye

ana TCA  enlamasavanzaday poderosaso-

lucién del mercado. Al no requerir

el uso de decodificadores en la casa

del abonado, libera un peso enorme sobre

el flujo de caja del operador, no solo aho-

rrando dinero sino que también eliminando

todo el engorroso proceso administrativoy

operativo que representa el manejo de los
decodificadores en la bodegas.

Como adicional esta plataforma propor-
cionalas herramientas de andlisis necesa-
rias para estudiar el patrén de consumo del
abonado, pudiendo en consecuencia con los
datos recopilados planear una estrategia
de publicidad dirigida hacia cada tipo de
consumidor.

Finalmente el software de gestién de
abonados de Phantom en sus versiones
Classic y en Lite en la nube, permite que
el operador puede tener la solucién a todos
los dolores de cabeza que representa la
administracion de sus abonados.
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CryptoGuard: Novedades en OTT
y soluciones mobile
Estara en Andina Link, APTC y NAB Show

CryptoGuard, proveedor sueco de CAS y
DRM con mas de diez afios protegiendo el
contenido para programadoresy operadores,
volvié este afio a Andina Link donde
present6 novedades y mejoras de
su producto para OTT, CryptoLITE,

y destacard para el mercado lati- r‘_nj Crypto

noamericano sunueva propuesta,
Mobile CAS Dongle.

Kjell Carlsward, CEOdelaempresa,
comentd que en 2007 lanzd el primer CAS
para Suecia donde las regulaciones exigian
quelosoperadores encriptaran su contenido
y muchos pequefios tuvieron problemas,
ya que las alternativas eran muy costosas.

En Latinoamérica, donde ocurre algo
similar, la marca se ha destacado siempre
por sus precios, el alto nivel de seguridad y
escalabilidad para cualquier tamaiio de red.
Como resultado, el 70% de los operadores
suecos lo han utilizado.

Eso fundament6 la expansién en el
mercado internacional mientras continud
desarrollando producto para operadores y
broadcasters del mundo. Hoy llega a mas
de 50 paises, incluyendo cadenas de TV con
cobertura nacional y oficinas de ventas en

cuatro continentes con gran red
de socios.
Kjell aseguré que Crypto-

Guard seguira apostando a

sus productos ‘seguros,

inteligentes y econé-

micos paraservicios de

television de préxima

generaciony fortalecera

su posicion como el CAS
mads accesible’.

CryptoLITE OTT Solution es la
solucién de CryptoGuard para OTT que ahora
se presenta en el mercado con mejoras en su
interfaz de usuario y muchos despliegues.
Estasolucién puede ser agregadaa cualquier
CAS de la marca, permitiendo a los servicios
de TV en dispositivos conectados ganar
funciones como comenzar de nuevo sobre
el catch-up. CryptoLITE también permite
sumar PVR y un servicio VOD.

Como solucion end-to-end, permite que
los operadores de cualquier tamaiio entre-
guen de forma econdmica contenidos de
TV en cualquier pantalla. Ademads, soporta
formatos DRM, incluyendo Google Widevi-
ne, Apple FairPlay y Microsoft PlayReady,

Multicom destaca su linea

EPON/GPON

Multicom participara nueva-
mente en Andina Link con Hugo

internacionales.
La empresa ha trabajado en el

Valenzuela, incorporado recien- ﬂTlﬁ%ﬂh M mercado latinoamericano por mas
temente para liderar la oficina NI~ de 20 aios, con una presencia de
W rEn -

de San Diego, si bien ya estuvo

en la SCTE. Con mas de 30 afios
en Pico Digital / ATX, el ejecutivo
se une para acelerar la expansién de las
operaciones de Multicom en Latinoamé-
rica, incluyendo los productos y servicios
para clientes en México y otros territorios
junto a Gil Caicedo manejando las ventas

marca en 13 paises. ‘Mientras la
transicion de las redes coaxiales a
las de fibra continua acelerandose, la
tecnologia también evoluciona. Multicom
haestado creciendo rapidamente afio a afio
enlos despliegues de proyectos HFC, EPON
y GPON’, explic6 Matt Conrad, Gerente de
Marketing y Tecnologia.

om A~ Platform -
.

b

Tobias Nystrom y Kjell Carlsward, CEO de CryptoGuard

habilitando la distribucién de contenido de
manera altamente segura.

Entre sus mas recientes desarrollos,
CryptoGuard estara destacando en Andina
Link su nueva solucién Mobile CAS para
aplicaciones méviles de TV paga sobre redes
de transmisién TDT, DVB-T/T2 o ISDB-T.

Presencia en los trade shows de Latam

Ahora, la marca estard como todos los
afios en Andina Link Cartagena, y partici-
pard en la Cumbre APTC de Perd, junto a su
partner Obix. Ademas, como todos los afios,
tendra un stand importante en NAB Show
Las Vegas en abril.

Gil Caicedo, Hugo Valenzuela y Matt Conrad
en la Expo SCTE
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VideoSwitch: Gran proyecto de TV
digital en Costa Rica

VideoSwitch desarroll6 en Costa Rica, un
laboratorio integral de television digital con
fines educativos orientado a estudiantes y
profesionales en transmision de television,
a pedido del Instituto Nacional de Apren-
dizaje (INA).

El proyecto fue llevado a cabo junto a su
partner en Centroamérica, SoniVisién, y
responde a la necesidad de ampliar la oferta
académica del INA en este rubro.

Elobjetivo eracontar contodoslos sistemas
actuales de transmision de contenidos audio-
visuales digitales, que incluyen: sistemas
terrestres, cable, satélite y streaming.
El laboratorio debia servir tanto
para formar nuevos técnicos asi
como capacitar a profesionales
experimentados que necesiten
profundizar conocimientos en las
nuevas tecnologias.

Para su desarrollo, VideoSwitch buscé
que el laboratorio estuviera compuesto por
equipos reales, los mismos que los técnicos
usarian para realizar una transmision real.
También buscé cubrir los cuatro medios de
transmision mas usados: Television Terrestre
en norma ISDB-Tb (el estandar elegido en
Costa Rica y gran parte de Latinoamérica),
Television por Cable, Television por Satélite
y Streaming a través de internet, lo que se

Jonard Tools: Nuevas herramientas

de fibra optica

Jonard Tools present6 la nueva
herramienta MS-326 de fibradp-
ticade hendidura mediay anillo
estd disefiada para proporcio-
nar un facil acceso a los cables
de fibra Optica especificamente
utilizadas en microconductos. Estos
cables tienen un disefio de cubierta de pared
delgada que es dificil de abrir sin causar
dafios a los tubos de proteccion internos,
pero el MS-326 aborda esa preocupacion.

VideoSwitch

@) vonamoTOCLS

e

Marcelo Indarramendi (VideoSwitch), Erick Gomez Pamagua (INA), CarLos Blazquiz (Vi-
deoSwitch), Hans Lothar Lara (INA), Enrique Somogyi (SoniVision), Rafael Rodriguez Quezada
(INA), Erick Ledezma (SoniVision), Luis Sanchez (SoniVision), Kenneth Poveda (SoniVision) y
Ronny Ramirez Vargas (INA)

conocecomo OTT (por sussiglasenin-
glés Over The Top). Almismo tiempo

se incorporé una plataforma de
pruebas para aplicaciones Ginga,
estandar que se esta queriendo

promover en Costa Rica.

El sistema completo estd compuesto
por mas de 30 equipos y 10 moédulos de
software corriendo en 4 servidores, entre los
que se destacan: un Transmisor de 70W, 2
Encoders H.264, 4 Multiplexores, 2 servidores
de EPGy generadores de servicios auxiliares
paralasnormas DVB e ISDB-Tb (Closed Cap-
tion, Ginga, Teletexto), un sistema de acceso
condicional (CAS), un servidor de Streaming,
varios instrumentos de medicion, antenas
para transmisién y recepcion, y multiples

El MS-326 también cortara tubos de
tampodn de pared delgada. Aprove-
chando la popularidad de las he-
rramientas de corte longitudinal
de fibra 6ptica MS-6 y MS-26 de
Jonard Tools, ha incorporado una
funcién de anillo en la herramienta
para que sea ain mas versatil. E1l MS-326
consta de 5 ranuras de corte de precision
y 5 ranuras de anillo que varian en tamafio

de 5 mm a 10 mm.

receptores (Set-Top Box) para que los alum-
nos puedan realizar simulaciones y practicas.

Marcelo Indarramendi, Development
Engineering Manager de VideoSwitch y
principal responsable del disefio del labo-
ratorio, comento: ‘Con esta adquisicion, el
INA, posee el primer laboratorio integral
de Television Digital de Costa Rica, y uno
de los mas completos y modernos de toda
Latinoamérica. No solo los funcionarios del
Instituto estan maravillados por lo completo
de este sistema, sino también los profesores,
quevislumbranlanuevaofertaacadémicaque
podran proponer con esta infraestructura, asi
como las empresas, que tendran ahora un
excelente espacio donde mejorar el conoci-
miento técnico de su personal’.

Oscar Mercado de Decu y Ricky Espanol
de Jonard
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Cost-Effective End-to-End OTT Solution

ADVANCED FEATURES
Live-TV » Timeshifting » Catch-up » Start-over » nPVR » VOD

CryptoLITE

OTT SOLUTION

SupporTs NATIVE DRMs

Apple FairPlay + Google Widevine™ ¢+ Microsoft® PlayReady®

CONTACT

Tobias Nystrom | Sales Director LATAM

Tel +46 971107 35
Mobile +33 626 60 02 91

Follow us

000

Www.Cryptoguard.com

Email tobias@cryptoguard.com
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