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Expo CONVENCION DE TEPAL,
TecNOTELEVISION DE COLOMBIA
v Epicion EspeciAL DE MEXICO

Esta gran edicién de julio de PRENSARIO, con
cerca de 130 péginas, tiene su foco en la Expo
Convencién de Tepal que se realizard en el Hard
Rock Hotel & Casino de Punta Cana, Republica
Dominicana.

En los tltimos afios se ha revitalizado el rol
de Tepal como asociacién de asociaciones y
la importancia estratégica que tiene para los
principales cableoperadores de la region, que
concurren a un evento donde practicamente no
tienen competidoresy si colegas para compartir
experiencias frente a las economias de escala de
los jugadores regionales. Junto alos trade shows
de cabecera como son Andina Link Colombia,
Canitec en México y Jornadas en Argentina,
Tepal es el que aglutina a ellos y a los demas, lo
cual es un buen punto de entrada para acceder
alo mejor de la region.

Expo TECNOTELEVISION EN COLOMBIA
Alhabersumadoatodosloseventosdebroad-
casting de la region, con esta ed:
también por segunda vez al evento exclusivo de
Colombia, Expo Tecnotelevisiéon de Bogotd, que
siempre organizo la revista TV & Video. El afio
pasado este evento cambi6 su nombre y parece
potenciarse con buena representatividad local
y buena concurrencia internacional.
Se va ganando un lugar apoyado en un
mercado que perfectamente puede solventarlo,
pues Colombia estd en la elite de la regién con

TepaL ExPOCONVENTION,
MeEexico SpeciaL EDpiTION,

This nearly 130-page issue of PRENSARIO
previews the 2012 Tepal’s trade show, to be
held at the Hard Rock Hotel & Casino in Punta
Cana, Dominican Republic. Tepal has gained
strength in the recent past as a federation of
cable operator associations and its strategic
weight to the major MSOs in the region, who
attend the show to exchange experiences and
forge alliances that improve their competition
capabilities.

Expo TECNOTELEVISION - BoGgoTa City
This trade show in Colombia’ Capital city is
another emergent star in the Latin American
broadcast landscape. Fort the second year,
we provide full coverage of this exhibition,
produced by TV & Video magazine, focused on
adynamicmarketthatisattractinganincreasing
number of foreign participants, in part because
itisbecomingaleadingtelevision programming

Prensario Internacional

sus cadenas abiertas, el anuncio de la
tercera cadena, la y produccién
audiovisual independiente, que

se ha incrementando mucho en

los dltimos afios.

EspeciaL MExico:
INFOrRmES PosT CANITEC,
Post TeLEMUNDO Y ADSALES

Al mismo tiempo, esta PRENsARIO de
julio ocupa el lugar de nuestra edicién especial
de México que hemos expuesto en los tltimos
anos. Lo hace con dos coberturas e informes
posteriores de sus dos eventos principales:
Canitec para la parte de telecomunicaciones
por cable, y Expo Cine Video y Television, que
organiza la revista Telemundo principalmente
parala parte de broadcasting. Uno y otro sirven
deantecedenteinmediato paralos protagonistas
de Tepal y TecnoTV, respectivamente.

Aparecen ademds alli todos sus maximos
protagonistas y las expresiones de como estd
México hoy y las perspectivas futuras. Y como
es tradicional, le agregamos el componente de
ventas publicitarias que completa la mirada
integral que le da alos mercados habitualmente
PRENSARIO.

NCTA en Boston, Estabos Unipos
Asistimos a The Cable Show, la convencién
de la National Cable Telecommunications

production center, supplyingall Latin America,
but also due to its expansion possibilities.

Mexico SpeciaL Epition: Post
CaniTec, Post TELEMUNDO, ADSALES

Here’s again our traditional yearly coverage
of the Mexican pay television and Ad Sales
market, enhanced by reports on the Canitec
cabletelevisionindustry gatheringin Acapulco,
and Expo Cine Video y Television, the trade
show produced by local magazine Telemundo
at the Mexico City World Trade Center. As
customary, there is an advertising sales review
on this nation, the second-largest advertising
market in the region.

NCTA

Prensario covered the National Cable
Telecommunications Association’s convention
in Boston: we report the major trends seen at
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Association de los Estados Unidos, y

reportamos las principales tendencias

actuales en la industria y la participacién

latinoamericana en la misma, en boca de
sus directivos principales.

NexTV, PosTNAB bE Rios & Cia en CHILE
Y ENCUENTRO REGIONAL DE ROSARIO

También incluimos la cobertura de la con-
ferencia NexTV South America Summit en
Buenos Aires, donde se vio desde la partida de
las cooperativas con laIPTV yla TDT alas nue-
vas oportunidades de la OTT, el FTTH y hasta
los receptores SmartTV, a los que analizamos
como fuente de ingresos para la industria de
la television.

En Broadcasting esta ademads el evento Post-
NAB que, organizado por Rios & Cia, tuvo lugar
del 12 al 13 dejunio en Santiago de Chile,donde
20 compaiiias presentaron su equipamiento
multimedia.

Finalmente, aparece el informe Post En-
cuentro Regional de Telecomunicaciones de
Rosario, que ha sabido mantener su lugar y
logré congregar, para el interior de Argentina,
atencion regional. Con todo esto completamos
una edicién 100% regional como suponemos
le interesa a nuestros lectores

Expo TECNOTELEVISION IN COLOMBIA,
NCTA AND MORE...

TECNOTELEVISION
2012

The Cable Showand theirinfluence on the Latin
American pay TV business in the near future.

AND MORE...

On top of the multi-convention previewsand
coverage, this issue features other outstanding
information sources: a report on NexTV South
America, the conference held in Buenos Aires
that dealt with phone cooperatives entering
television and other developments.

This edition also includes the coverage of the
Post NAB seminar organized by Rios & Cia,
whichwasheldon 12 and 13" June in Santiago
Chile, where 20 companies showed their
multimedia equipment. Finally, PRENSARIO
bringslastedition of Encuentro Regional trade
showin Rosario, Argentina,a showcase focused
ondigital platforms. All this compoundsa truly
regionalissue,according to thelevel we suppose
our readers expect us to deliver.
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EL Munpo TEPAL 2012-2013 %

El negocio de la TV paga ha cambiado mu-
cho desde que la originariamente denominada
Television Paga de América Latina (Tepal)
fuera fundada a principios de los ‘90 con la
misién principal de combatir la pirateria,
en aquella época manifiestada a través de la
bajada en América del Norte, Central y parte
del Sur de sefiales de los satélites Conus de los
Estados Unidos, transmitiendo a los usuarios
las sefiales de las cadenas de TV abierta de la
TV estadounidense y mucho mds.

Enlos primeros tiempos fue decisivo elapoyo
de la MPEA (Motion Picture Export Associa-
tion) delosestudios de Hollywood y el programa
Quit Claim, por el cual la MPEA renunciaba a
acciones legales contralos cableoperadores que
dejaran de bajar sus sefiales sin derechos.

Hoy Tepal, la federacién de cableoperadores
y asociaciones de cableoperadores de teleco-
municaciones de América Latina, y sus socios,
enfrentan otros desafios: con presenciaen todos
los principales paises (excepto Brasil), abarca
mds de 15 millones de suscriptores y mantiene
un didlogo permanente con los programadores
y los proveedores de equipamiento.

Consus asociados, sigue las alternativas dela
industria en las diferentes partes de la regién y
se preocupa por los problemas que los aquejan;
uno deellos es la tendencia a una excesiva regu-
lacién en varios delos paises, cuyas autoridades
con frecuencia muestran desconocimiento de

las caracteristicas que requiere una actividad

CoLomBIA - MARKET SHARE DE TV PAGA,

POR COMPARNIA ABRIL 2012

Global Ty OUr0S
1 Telmex Otros
Telefonica
6.1%
. B Toimex  1.863.248 Clne
DirecTV. 45 999, 0 Une-EPM 1.069.226 cE','.'fTT\‘,'
[ DirecTV  522.997 .
[ Telefonica  245.058 Claro TV -
[ Global TV 193.130 cante J
26.41% [ Otros 154.436 Unitn 7.85%
Total suscriptores: 4,048,095 Univisa
Une-EPM
Fuente: ANTV Fuente: OSPITEL

Jorge Schwartz de TV Cable Ecuador, Javier Villanueva de VTR Chile, Eduardo Stigol de

Inter Venezuela, Jean Paul Broc de Cablevision México, Humberto Garcia y Nicolas Gonzalez Revilla
de Tepal, y Raymundo Fernandez y Enrique Yamuni de Megacable

comercial con funcién cultural, como es la
provisién de contenidos de television de todo
el mundo —lo cual los broadcasters no pueden
hacer, por una limitacién inherente— y el
acceso a Internet, que se va convirtiendo cada
vez més en un derecho universal como manera
de garantizarle a las personas el acceso a la
informaci6n.

Expo TepaL 2012

Este mes, Tepal realiza nuevamente su
convencién anual en Punta Cana, Republica
Dominicana, con una agenda que analiza los
distintos aspectos de la actividad y escucha las
inquietudes de sussocios,alavezque ofrecealos
cableoperadores en general una nueva edicién
de su exposicion de productos y servicios en un

momento enquelaconvergencia tecnoldgicalos

obliga a digitalizar, ofrecer servicio de Internet
(excepto en Uruguay,dondelatelco estatal Antel
mantiene su monopolio) y comenzar a abarcar
elcampo delo que se denomina TV Everywhere,
una combinacién de TV e Internet que apunta
ala creciente existencia de dispositivos méviles
(como los smartphones y tablets) para captar
la programacién de TV y conectarse a Internet

desde cualquier lugar, en cualquier momento.

ANTE Los DTHs

El negocio estd en crecimiento, con indices
que varian entre 6% en México y Argentina y
30% en Brasil, pero con una creciente inciden-
cia del DTH, con las telcos y DirecTV —y sus
asociadas Sky en México (controlada por Tele-
visa) y Brasil (TV Globo retiene una pequena

participacién, pero tiene un grado de

Ecuapor - MARKET SHARE DE TV PAGA,
POR cOMPARNIA ABRIL 2012

TVCable

1 1vcable 153,906

1 DirecTv 90,955
T Univisa 35,661
I cable Union 30,188
T Claro TV 16,844
20,01% [ CNT TV 13,2
I Cine Cable TV~ 7,307
I Otros 106,285

DirecTV
Total suscriptores: 434,346

Prensario Internacional
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EL Munbpo TEPAL 2012-2013

PeruU - MARKET SHARE DE TV PAGA,

POR comMPARNiIiA MARrzo 2012

Telmex
15.52%

70.26%

Fuente: OSPITEL

Telefonica (DTH & Cable)

gital Terrestre, espe-
cialmente en el caso
de Argentina, donde
la iniciativa oficial

Best Cable 00 [ Telefonica (DTH & Cable) 827,854 gratuita TDA ofrece
. 2.45% [T Telmex 182,806
DTV ) 41% [ DirecTV 110382 | un paquete de 16
[0 Best Cable 28,380 sefiales y se han dis-
9.36% [ Otros 28,462 o -
Total suscriptores: 1,117,884 tribuido 1 millén 160

mil decodificadores
en forma gratuita
entre la poblaciéon
de escasos recursos.
Deacuerdoaestima-
ciones de Osvaldo

Nemirovsci, coor-

control sobrelaprogramacion)-- enlos pape-
les principales,y experienciasinteresantes como
las de Media Networks desde Pert y TuVesHD
de Chile, que ahorainiciard el servicio con Inter
de Venezuela.

Pese alos esfuerzos de digitalizacion (total en
el caso de Cablevision de Ciudad de México,
avanzadaenotros),la TV analdgica sigue siendo
laprincipal fuente de ingresos,aunque el acceso
aInternet gana importancia en la facturaciényy
la telefonia se destaca en casos como el de VIR
en Chile, y es buen complemento en México
ante la caida de lineas fijas de Telmex.

Elavancedel DTH esexplicado en varios casos
por la falta de cobertura de parte del territorio
por parte del cable. Brasil estd ante un proceso
de otorgamiento masivo de licencias, a partir
de la nueva Ley de Acceso Condicionado, pero
los cableoperadores objetan que la mayoria de
las licencias irdn a parar a manos de las telcos,
que ademads ofrecerdn acceso a Internet que su
servicio satelital no permite.

En contrapartida, Media Networks, subsi-
diaria de Telefénica, anuncia que pronto estard
ofreciendo Internet satelital a partir de hacer
spot cubriendo sectores de la regién. La misma
empresa ofrece (aligual que TuVesHD) servicio
DTH con la marca de quien tenga la licencia
y quiera contratarlo en lugar de lanzarse por
su cuenta.

SE VIENE LA TDT

La competencia a la TV paga se manifiesta
también en el crecimiento de la Televisién Di-

Prensario Internacional

dinador del plan,
hay unas 3 millones de personas, el 7% de la
poblacion, sintonizando TDA en Argentina.

En Chile se viene discutiendo la Ley de
Television Digital desde hace mds de dos afios.
El problema de esta iniciativa es que quiere
englobar tantolatransiciénala TV digital como
varios otros temas, entre ellos el delos diferentes
tipos de licencia para TV de aire existentes, y
los derechos autorales.

Uruguay estd encarandola TV digital conuna
apertura a un mayor nimero de emisoras, la
mayorfano comerciales,lo cual genera conflicto
con los broadcasters

privados existentes,

ness Bureau estima que en paises como México,
Argentina, Colombia, Ecuador y Venezuela
oscilan entre el 14% y el 16% del mercado, en
tanto en Pert asciende a 19% y en Bolivia al
25%. En México, Megacable estd digitalizando
latotalidad de su red para disminuir la pirateria
y poder ofrecer Internet sin la necesidad de
contratar TV paga.

INiCIATIVAS

Entre las iniciativas de Tepal como orga-
nizacion figuran la contratacién conjunta de
derechos de acontecimientos deportivos, la
compra en conjunto de equipamiento y otras
acciones que beneficien a sus asociados. En
Punta Cana se tratardn varios de estos temas,
tratando de superar los obstdculos planteados
por las diversas modalidades operativas en di-
ferentes paises de la regiéon con un tratamiento
de los puntos en comin que permita partir de
una base conjunta.

Enlo que hace alos participantes en general,
sehapreparado un programa de presentaciones,
charlas y paneles con el atractivo de exponerse
los “casos de éxito”, donde se explica la manera
en que han sido resueltos o encarados proble-
mas que son comunes a diferentes paises de

la region.

SuscrIPTORES DE TV PAGA POR PAiS EN

SLERE LU  Amtrica Laing, Junio 2012
mercado publicitario
en ese pais no puede | Argentina
sostener mds canales BO"V.'a
que los existentes Brazil
) Chile
) Colombia
LA PIRATERIA Costa Rica
La pirateria do- Domincan Rep.
miciliaria —antenas Ecuador
satelitales con deco- El Salvador
dificad di Guatemala
ificadores modi- Honduras
ficados para recibir Mexico
ilegalmente senales Nicaragua
codificadas— es un Panama
problemaserioenPa- Paraguay
Peru
raguay, donde Claro Spain
TV lo estima en 50% Uruguay
del total y relevante Venezuela
en otros territorios. . :
. Fuente: Private Advisor
La consultora Busi-

6,200,000 1,700,000 7,900,000
190,000 6,000 196,000
5,800,000 7,400,000 13,200,000
1,450,000 1,250,000 2,800,000
3,850,000 450,000 4,300,000
160,000 30,000 190,000
440,000 20,000 460,000
420,000 30,000 450,000
300,000 10,000 310,000
530,000 7,000 537,000
510,000 5,500 515,500
6,250,000 5,600,000 11,850,000
180,000 2,500 182,500
300,000 40,000 340,000
270,000 35,000 305,000
1,200,000 180,000 1,380,000
3,400,000 1,750,000 5,150,000
520,000 46,000 566,000
1,700,000 1,350,000 3,050,000
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[ TepaL - OPERADORES

TRICOM: PLAN DE

Y UPGRADE DE LA RED

Tricom de Republica Dominicana serd uno
de los grandes anfitriones en la Expo Conven-
cién Tepal 2012. Su presidente, Guillermo Soto,
dialog6 con PrRENsARIO sobrelaactualidad del
operador y afirmo: ‘Desde el management de
lacompania continuamos ejecutando la visiéon
planteada cuando el Grupo Amzak asumié la
direccion enasociacién con el Grupo Mota: ser
la primera eleccién del mercado en telecomu-
nicaciones y entretenimiento, con soluciones
innovadoras, eficientes y de calidad’.

Como parte de su plan de inversiones en
tecnologia y adecuacién de la infraestructura
total de las redes, Tricom ha puesto en marcha
el disefio y la construccion de la red HFC, de
fibra 6ptica hibrida coaxial. Ademas, ha ini-
ciado su despliegue en nuevaslocalidades a fin
de expandir la cobertura a nivel nacional, un
proyecto iniciado en abril de 2010.

La nueva red HFC es totalmente digital. A
la fecha se encuentra disponible en el Distrito
Nacional, Santo Domingo Este y Oeste, y en
las principales provincias de la regién Este del
pais: San Pedro de Macoris, La Romana, Casa
de Campo, San Cristobal y Bayahibe. Estamos
desplegéndola en la regién sur del pais, tam-
bién se extenderd a las principales provincias
de la region norte, en Santiago para antes de
finalizado el presente afio, continuando conlas
provincias de Bonao, La Vega y San Francisco
de Macoris’.

‘Un total de 2.274 Km de cables de red de
HFChan sido desplegados enlaampliacién de
lanueva cobertura. 474 sectores poblacionales
han sido servidos con la nueva tecnologia que
a la vez abarcan un total de 339,288 hogares
que pueden acceder a los servicios de Triple
Play Tricom.

‘El upgrade de la red anterior por la nueva
red HFC con capacidad de 1 Gigagertz se en-
cuentraen un40% de ejecucion,yha permitido
elevar la calidad de los servicios de Internet,
television y lineas fijas residenciales. La nueva
capacidad instalada permite que Tricom haya

duplicado gratuitamente la velocidad de In-

Prensario Internacional

EXPANSION

ternet para sus usuarios
sin costo adicional,
dar acceso a més de 60
destinos de llamada de
larga distancia interna-
cional al mismo precio de
una llamada local, y lo més
importante, transmitir
de forma simultinea en
nuestra programacion de
cable mds de 300 canales
digitales, 50 canales HD y
dos canales en 3D,

‘La inversion consolidada y
ejecutada por Tricom asciende a US$125 MM
para el periodo 2010-2012 y abarca la recons-
truccién de la red HFC en DN, la expansién
red HFC zona oriental, region este del pais,
San Cristébal y la ciudad de Santiago, una
nueva red GPON para clientes corporativos,
el incremento de la capacidad de los enlaces
internacionales, adquiriendo mayores capa-
cidades dentro de los cables submarinos que
llegan hasta Republica Dominicana, como fue
el caso de la tltima adicién en el cable East
West de la empresa Lime y la inversién en
optimizacién del estdndar parauso de Internet
delared HFC, pasando de Docsis 2.0 a Docsis
3.0’, explicé Soto.

PROPUESTAS FLEXIBLES
EN PROGRAMACION

‘Como lider de la propuesta Triple Play
en Dominicana, la estrategia ha sido tener
para cada producto la combinacién de la
mejor oferta comercial con la mejor calidad
de servicios. Asi se toman acciones concretas
como la redefinicién de procesos e inversiones
en nuevas estructuras de técnicos y personal
de servicio, con el fin de tener los mejores
indicadores de respuestas en instalaciones y
averias del sector, remarco.

El principal producto del Triple Play es
Telecable. ‘Buscamos tener la programacién

mds completa de la regién del Caribe y por
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Guillermo Soto

encima de algunos de los mercados
mds grandes en Latinoamérica. Con
mds de 50 canales en HD, la reciente
inclusién del primer canal en 3D, y los
canales HD incluidos en los principales
planes que ofrecemos..
En cuanto ala propuesta de Internet,
Guillermo Soto seniald la disponibilidad
de hasta 100 Mbps de Internet para
residencias (DOCSIS 3.0) en més de 14
sectores del Distrito Nacional. El servicio
denominado Internet Max permite descargar
lamayor velocidad disponible desde el servidor
del Internet, dlbumes musicales, peliculas o
cualquier otranecesidad de acceso desde/hacia
La Internet.

En lineas fijas, Tricom ofrece un servicio de
lineas que abarca 60 destinos para llamadas
de larga distancia internacional, incluidos en
los minutos del plan del usuario, donde no
tiene que pagar adicional por comunicarse

con dichos destinos.

VOD E INTERNET MOVIL

‘La estrategia de crecimiento y expansion
con la nueva red HFC responde a la estrategia
comercial dela empresa, enfocada en segmen-
tos s ocioeconémicos AB, C+,lo que define un
ARPU mis elevado y de mayor sostenibilidad’,
detallo.

Y completé: ‘Los proximos pasos consisten
en continuar agregando valor a cada uno
los productos que conforman la propuesta
combinada de Triple Play. En la perspectiva
del cable estd en proyeccion el lanzamiento de
VODy otras nuevas funcionalidades. Por otro
lado, en el segmento movil, gracias a la nueva
red que estamos implementando, estaremos
en capacidad de ofrecer a los clientes internet
movil a través de dongles, modems inaldm-

bricos, tarjetas inaldimbricas, etc.

SIGUE EN PAG. 18

LLEGO EL CANAL QUE HIZO QUE EL 50%
DE LOS ESTADOUNIDENSES PERDIERAN
EL CONTROL DE SUS FUNCIONES
CORPORALES.
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TRICOM: PLAN DE
EXPANSION Y UPGRADE
DE LA RED

DESAFiOS LES SIGUE PLANTEANDO
EL ESCENARIO DOMINICANO

Sobre el mercado nacional de
telecomunicaciones opind: ‘Es al-
tamente competitivo y a su vez se

divide en dos grandes segmentos:

entretenimiento y acceso via ser-
vicios de cable, Internet y lineas fijas,
tanto enelhogar como en empresas,y ]

P . F
el segmeflto mov1l‘v1a serv'1c1os de' voz telecable
y datos inaldmbricos. Tricom tiene
presencia y participacién en ambos
mercados. El segmento de servicios fijos
es el que presenta mayor espacio de crecimiento (mayor
penetracién y potencial) en el pais y la empresa domina
la mejor propuesta de valor que ofrece el mercado con
relacion a las demds prestadoras’.

Es parte de la visidn estratégica de la empresa lograr
los mismos niveles de competitividad en el negocio que
sirve el segmento de Internet y voz mévil para lo que es
necesaria la inversion en la implementacién de una nueva
red mévil de dltima generacién. ‘Para ejecutar dicha vision,
hemos formalizado la adquisicién de una red 4G-LTE con
la empresa Huawei, que fue concretada con la firma de un
contrato entre ambas empresas el pasado mes de junio para
el inicio inmediato de la implementacién’

Dentro de los beneficios que ofrecerd para los usuarios
esta nueva red mévil de Tricom se destaca la capacidad de
ofrecer el acceso a Internet, a velocidades muy por encima
de las existentes en el mercado actual, desde diferentes
terminales como celulares, dongles, modemsinalambricos,
tarjetas inaldmbricas, etc. Asi como la descarga de conte-
nido (video, juegos, musica, aplicaciones) y el acceso a las
redes sociales.

‘Porotrolado, LTE permite disfrutar de contenidos en alta
definicién, en adicién al intercambio de videos de mayor
capacidad, video streaming, acceder a video en tiempo
real, juegos en linea, y servicios como pulsar para hablar
(push-to-talk), pulsar para ver (push-to-view) y Voz sobre
IP. También, permitela descarga o intercambio de cualquier
tipo de tréfico de datos de punto a punto con una buena
calidad de servicio y con altas velocidades. De esta manera,
se disena un sistema capaz de mejorar significativamente la

experiencia del usuario con total movilidad, finalizé.

Prensario Internacional

TEPAL, INNOVACION EN UN
MERCADO DIVERSIFICADO

Nicolas Gonzalez Revilla

Nicolds Gonzalez Revilla, presidente
de Tepal y de Cable Onda de Panams,
destac6 a PRENSARIO que con esta edi-
ci6n de la expo, la organizacion espera
superar las expectativas de convencio-
nistas, cableoperadores, programadores
y proveedores de equipamientos y
servicios. ‘Tenemos muchos temas para
tratar e innovaciones en el interés de los
miembros’, destaco.

‘Labuena experiencia del afio pasado
sirvié debase pararealizarlanuevamente
en Punta Cana, con Tricom otra vez
como gran anfitrién. Ademds, el merca-
do dominicano esté diversificado y con
una buena cantidad de operadores que
lo hace atractivo.

Se espera la presencia de los socios
de todos los paises miembros de Norte,
Centroy Sudamérica. ‘Durante la Expo,
donde esperamos a todos los socios,
se someterd a aprobacién en la Junta
de Asociados a una nueva asociacién
Dominicana: Adetel’, dijo Revilla.

Este afo, las conferencias harén foco
en la innovacién, nuevas tendencias,
tecnologia, servicios y nuevas estrategias.
Respecto a las prioridades de trabajo de
Tepal como camara, remarcd. ‘Seguire-
mos consolidando los benchmarks y
brinddndole mucho valor a los socios’.

Sigueademdsel trabajo delas comisio-

<18 >

nes: ‘Porlo pronto el mas

activo es el comité
' ejecutivo que estd
viendo temas de

nuevas tecnolo-

gfas, su desarrollo
e implementacién
para llevar un soste-

nido desarrollo en nuestra
industria e intercambiar experiencias,
asi como también fijar los cursos de

accion e implementacion’.

CasLe ONDA

Sobre Cable Onda, Nicolds Gonza-
lez Revilla precisé: ‘Venimos teniendo
muy buenos afos, se sigue creciendo
mucho en el Triple Play, HD, PyMEs y
servicios corporativos. Envideo estamos
agregando senales SD y HD, ya con 30
senales. Los clientes van y quieren la
experiencia del HD’.

‘En la red ya estamos casi al 100%
digitales. En banda ancha, aumentando
velocidades y cobertura, y ya lanzamos
el servicio de 50 Mbps al mercado. En
telefonia estamos creciendo con el plan
ilimitado y El Triple Play sigue muy
fuerte’, completo.

‘Hemos ido superando a la creciente
competencia, mejorando el servicio.
Tenemos un churn mucho masbajo que
cuando teniamos menos competencia.
Ponemos mucho foco en nuestros
clientes y en servirlos de una manera
unica, remarco.

Dentro de la estrategia general de
programacion destacé la flexibilizaciéon
de los paquetes. ‘Cada dia otorgamos
mds valor por el mismo precio’

Finalmente, remarcé: ‘La apuesta al
mercado empresarial sigue como una
parte integral de nuestra estrategia y
una parte muy alta de nuestro negocio

actual’.
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NADIE TE CONECTA
A HOLLYWOOD COMO NOSOTROS

INTER LANZA sU DTH EN VENEZUELA

VA POR 3 MILLONES DE HOGARES DESATENDIDOS

Eduardo Stigol, presidente de Intery préximo
protagonista en la nueva edicién de Tepal en
Punta Cana, afirmé a PRENsARIO que el 2012
viene siendo un afno positivo para el primer
operador de TV paga en Venezuela, donde la
principal novedad es el lanzamiento del servicio
de DTH —previsto para julio con plataforma
de TuVes HD--, que competird con DirecTV

y espera crecer a nivel nacional.

Pleno lanzamiento y prepago con Digicel

‘Estamos en pleno proceso de lanzamiento,
tenemos muchas expectativas en este servicio,
pues Venezuela tiene atin el 60% de sus hogares
sin acceso a redes de cable, lo cual representa
mads de 4 millones de hogares. La penetracion
actual de los DTHs no supera el 25%, asi que
hayun mercadovirgen de 3 millones dehogares
que vamos a ir a buscar’, senalé Stigol.

Y completé: ‘Diseniamos un proyecto muy
atractivo para los niveles sociales populares y
realizamos unaalianza comercial conlaempresa
de telefonia celular Digitel, para utilizar sus
tarjetas de prepago que se venden en 40.000 dife-
rentes puntos del pais y sus agentes autorizados
sonmadsde 600. Tenemosya 1000 clientesen Beta
y enagosto lolanzamos comercialmente. Todas
las campanias al publico estdn concentradas a
full con esto para generar expectativa y que la
gente vaya reservando sus kits’.

Ademas del DTH, Inter lanzé el servicio de

-
Internet 10 Mbps a nivel nacional. Al I nte r

respecto, Eduardo Stigol manifestd:

‘Es un buen afio para servicio de

banda ancha, ya que hemos extendido

la oferta de 10 Mbps a casi todo el pais, y eso
hizo crecer el ARPU de Internet. Al mismo
tiempo, estamos teniendo un fuerte crecimiento
en clientes de las velocidades mds bajas. Hay
ciudades donde estamos superando el 60% de
penetracién del servicio de Internet en nuestros

clientes de cable’.

DiGITALIZACION

Con respecto a la evolucién de la digitali-
zacién de las redes de Inter, Stigol remarcé:
‘Va lento pero muy bien. Por ahora sélo 4.000
hogares son full digitales, estamos en un pe-
riodo de aprendizaje. Hay zonas donde hemos
regalado decos a 200 hogares y a partir de ahi,
generamos 400 clientes nuevos que compraron
sus decos”

‘Antes de lanzarnos full debemos aprender a
identificarlaszonas donde este esquemavaaser
exitoso para evitar la pirateria y generar nuevos
clientes. Cada hogar nos estd demandando dos
decos y eso tiene un costo instalado de aproxi-
madamente $ 100. Si el crecimiento respecto a
los clientes actuales es de s6lo el 10%, eso tiene
un costo de $ 1000 por cada cliente nuevo. En
donde los abonados del nodo se triplican, es de

s6lo $ 50 por cliente nuevo), afiadio.

JUSTICIA SUSPENDE ADJUDICACION

DE ASTER A CEPM en DoMmINICANA

La venta de activos de Aster Comunicacio-
nes al consorcio Punta Cana-Macao (CEPM),
aprobada luego de una licitacion realizada en
marzo pasado, fue suspendida provisoriamente
por la Justicia de primera instancia de Santo
Domingo.

La Camara Civil y Comercial, a cargo del juez

Prensario Internacional

Rafael Delfin Pérezy Pérez, emiti6 el dictamen
luego de considerar existen elementos suficientes
para darle entidad a la denuncia presentada por
Satel (Grupo Telemicro) contralalicitacién,ale-
gando falta de transparencia y discriminacion.

Durante el proceso de liquidacién adminis-

trativa de Baninter, consorcio que manejaba
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Eduardo Stigol

‘La diferencia es tan grande que

debemos hacerlo bien. Cuando entre-

mos en la etapa de digitalizar al 100% de
los abonados ya todo cambia y uno hace otra
cuenta, pero ahora estamos con 50.000 decos

y no los queremos malgastar’

Con respecto a nuevos servicios, Stigol
manifest6: ‘Estamos analizando lanzar nuevos
canales HD, puesactualmente tenemos sélo seis.
DirecTV tiene 12, y Telefénica estd por lanzar
mds de 20. Debemos tener mds canales, pero
lamentablemente no estamos pudiendo ingresar
decos con HD parael servicio de TV cable, pues
esun producto considerado delujoyel gobierno

nos pone cupos a estas importaciones.

TepAL

Finalmente, concluyd sobre la asociacion de
asociaciones: ‘Tepal es un increible dmbito de
intercambio de ideas y experiencias. El hecho
que sus miembros no sean competidores entre
si,cambid el concepto de una tradicional asocia-
cién, que discute temas genéricos, a un espacio
de generacién de ideas y de trabajo concreto
en diferentes proyectos y en varios niveles de
las diferentes empresas miembros. Creo que
la nueva Tepal es mucho mds productiva para

todos sus miembros’

e

Aster hasta su quiebra, la comisién encargada
rechazo los pliegos presentados por Satel para
participar, calificando finalmente sélo a cuatro
empresas: Codetel, Tricom, Wind y CEPM. Esta
ultima, finalmente se impuso con una oferta de
27 millones de délares, monto incluso inferior

al que se proponia presentar Satel.

RYAM SEACREST
E GIULIANA RAMCIC
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RePORTAJE A JORGE ScHWARTZ EN LA NCTA

TV CaBLE DE EcUADOR:
‘SEGUIMOS AVANZANDO'

PrOYECTA LLEGAR AL 100% DE DIGITALIZACION

Jorge Schwartz, CEO de TV Cable de momento por que atraviesa la
Ecuador, participé enla dltimaediciéndela TV paga en ese pais.

feria quela NCTA organizé en Boston a fines ‘A pesar de los problemas, segui-

de mayo, ydestacé a PRENSARIO el particular ~ mos avanzando. Todos sabemos que este

lEVan a lugares diferentes
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TVIGIE

Mds para fu vida

es un negocio de largo plazo,

hay que avanzar y seguir invir-

tiendo aunque enlo inmediato no
haya un retorno visible’

Schwartz describe de esta manera el
particular momento por que atraviesa la
TV paga en ese pais, en funcién de los que
describe como ‘una competencia desleal’
conlasempresas de telecomunicaciones. ‘La
estatal CNT sali6 con el sistema DTH y una
plataforma de Media Networks, habiendo
llegado a unos 20 mil suscriptores, frente a
los 60 a 80 mil de DirecTV, a la que le fue
bien con el prepago, pero tiene la ventaja
de que no paga por el uso de los postes ni
a los municipios, lo cual baja sus costos
operativos’, agrego.

‘Se ve un futuro de mantenimiento, mas
que de desarrollo. Varias iniciativas que se
iniciaron en el pasado estdn en un compdés
de espera. Nuestro proyecto principal en la
actualidad es llegar al 100% con la digita-
lizacién y ampliar el ofrecimiento de Triple
Play, reconstruyendo parte de la red para
la doble via y agregar interactividad. En la
actualidad ya tenemos Quito, Guayaquil y
Cuenca, y esperamos agregar siete ciudades
mads en lo que resta del afio’.

‘Por otro lado, seguimos avanzando con
el HD: tenemos ya 34 sefiales y seguiremos
incorporando las que estén disponibles,
porque es algo que el publico aprecia’.

Entrelos problemas que afectan, Schwartz
no deja de mencionar la pirateria: ‘golpea
por dos lados; por una parte, estdn las cajas
“piratas” que permiten bajar, a través de
una carga de software desde Internet, la
programacion del satélite Amazonas. Por
el otro, hay “pirateria” sobre los sistemas
analégicos que existen en Ecuador, con
lo cual se configura otro ataque contra la
actividad. Pero, de todos modos, estamos
progresando y mantenemos la mira puesta

en el futuro’.
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CANITEC: LAS SENALES
DESPLEGARON SU FUERZA

El presidente de México, Felipe Calderdn
junto a Alejandro Puente, presidente de Canitec

La Expo Convencién Canitec 2012 tuvo
lugar en el Centro de Convenciones Mundo
Imperial de Acapulco, con sede en el atractivo
hotel Princess, donde Cablemas fue anfitrién
de un torneo de golf, y se realizaron numero-
sas reuniones y eventos. Se destacé el apoyo
recibido por parte del estado de Guerrero, en
particular dela ciudad de Acapulco,queintenta
reposicionarse como lugar turistico.

Como en anos anteriores, y justo antes de las
elecciones presidenciales en México, hubo una
gran movida politica que contd por séptima vez
en Canitec con el presidente Felipe Calderén.
En su enfrentamiento contra Telmex, Canitec
podria mantenerse en la misma senda con
Enrique Pena Nieto, que estd apoyado por el
Grupo Televisa.

Pero mas alld de eso, en la Expo hubo mucho
entusiasmo enla participacion tanto de empre-
sas de todo el mundo como de los principales
operadores de México. De estos tltimos vale
destacar el plantel completo de Cablemds,
Megacable, Cablevisién México, Cablevision
Monterrey, ademds de Axtel, que lanzarfa en
breve su servicio de IPTV a nivel nacional, y
Total Play de Azteca.

Como habian anunciado ellos mismos, se
noté la ausencia de Cablecom, pero si estuvo
Grupo Hevi con Luis Vielma, pese a que se
crefa que no iba a concurrir.

Samira Yamuni, Fernando Lugo
y Enrique Yamuni

Prensario Internacional

Jorge Azzario,
de Cablevision Monterrey

PROTAGONISMO DE LAS SENALES
En cuanto a los resultados de la muestra
comercial, este afio se vio un despliegue su-
perlativo de las senales y los programadores.
Televisa Networks fue el anfitrién de la fiesta
de bienvenida, como es habitual, en la disco
Pure. Claxon tuvo su cdctel, y se destacé es-
pecialmente Discovery con un desayuno en
el hotel sede, para anunciar el lanzamiento de
Investigation Discovery (ID), con una fiesta
con show de Gloria Trevi en Casa de mar.

Por su parte, HBO auspici6 el certamen de
golf de Cablemds y tuvo una hospitality suite
durante toda la muestra con sus principales
ejecutivos. BBC Entertainment puso un
6mnibus britdnico de dos pisos para ir a la
Expo, y PCTV tuvo zombies con méscaras.
Es notorio que hay varias sefiales nuevas para
el territorio.

En el recuento de los stands, las sefiales no
fueron minoria como en otras ferias respecto
de las empresas proveedoras de tecnologia,
que por su parte tienen a las marcas lideres
americanas como Motorola y Arris. El hecho
del impuesto que se aplicé a los cables prove-
nientes de China, que podria incrementar su
precio en 384%, hizo que no haya tantos stands
de esa procedencia.

CONCURRENCIA

De todas formas, la percepciéon general
fue que la muestra estuvo mads chica que el
afio pasado y, para justificar tanto esfuerzo
de los programadores, el movimiento fue
demasiado lento, el primer dia por la comida
presidencial, y el segundo por la falta directa
de operadores.

Es claro que el mercado se ha consolidado,
pero podria pensarse para el afio préximo en
algun esfuerzo para integrar y asegurarse que
los operadores independientes que quedan en
el mercado estén presentes.
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Ménica Trueba de HBO, y César
Sabroso de A&E 0lé Network

Eduardo Jiménez Chamorro, Jean Paul Broc,
Pepe Baston y Memo Salcedo

Emilio Rubio y Joel Barradas,
de HBO Latin American Group

Ignacio Guido, Christian Vanzini de Pramer, con
Roy Salazar de la Asociacién de Cableoperadores
de Costa Rica

all

Luis y Miguel Torres Boul, y Alberto Ennis
de Telefdnica
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CANITEC: AMPLIO APOYO POLITICO

EN EL INICIO DE LA Expo 2012
CON PRESENCIA DE FELIPE CALDERON Y OTROS FUNCIONARIOS DE MEXICO

La apertura de la Expo Canitec 2012 contd
con la presencia de Felipe Calder6n por sép-
tima vez consecutiva —sexta y dltima vez como
presidente de la Republica Mexicana—, quien
junto a Alejandro Puente, presidente de Ca-
nitec, estuvo a cargo de la inauguracion oficial.
Estuvieron ademés Angel Aguirre, gobernador
del Estado de Guerrero, Dionisio Pérez Jaco-
me, secretario de la SCT, y Mony de Swaan,
presidente de la Cofetel, entre otros.

Calder6n dio un discurso largo y afectuoso
hacia la industria de las telecomunicaciones
por cable, repasando sus progresos en estos
seis afios. Remarc6 que las telecomunicacio-
nes son ‘una industria estratégica’ para él, que
sigui6 creciendo, incluso en la crisis de 2009,
a dos digitos.

Destacé el trabajo de su gestion en laamplia-
cién del acceso de los mexicanos a las nuevas
tecnologias por cobertura, competencia y con-
vergencia, yafirmé quelos operadores hansido
clave, ya que la TV paga duplicé el nimero de
suscriptores y ahora llega a 11 millones.

También en lo que respecta al triple o cud-
druple play,dondelaslineas fijas pasaronde 0 a
1,3 millones delineas ofrecidas por operadores,
y los suscriptores de Internet de banda ancha
crecieron de un millén a 2,5 millones.

Remarcé que mucho més alld de ayudar con
la posteria, un tema candente seis afios atrs,
estuvo la instalacién de la red de fibra 6ptica
dela Comision Federal de Electricidad (CFE)
en todo el pais y la fibra obscura como tercera
red troncal de México.

Recordé ademdslos proyectos actualeshasta
el ultimo dia de mandato: iniciativas publico
privadas con CFE para llegar a lugares no co-
nectados, eliminar la doble ventanilla entre la
SCT y Cofetel, y seguir reduciendo las tarifas
entre operadores.

ALEJIANDRO PUENTE

Alejandro Puente, por su parte, ya le habia
expresado su reconocimiento. Dijo que nunca
les habia fallado, que Canitec seguiria siendo
su casa y que los avances durante el gobierno
de Calderé6n habian sido los mas importantes
endécadas. ‘Los operadores crecieron un 500%
en los ultimos nueve afios’

Remarcé que el costo de la posteria llegé al
38% de su precio original, la portabilidad es
otro gran logro consumado y los dos hilos de
fibra obscura abrieron una nueva etapa para
que haya un nuevo proveedor de Internet.

Entrelos pendientes, Puente elogid el plan de
Interconexion que se encuentra detenido por

cuestiones
judiciales,
pero espera
que haya
finalmente
bases sdli-
das para el
principal
insumo de
las teleco-
municacio-

Felipe Calderén y Alejandro

nes. Y enfa- Puente en el corte de cinta

tiz6 que la
Comisién
Federal de Competencia (CFC) ha fallado al
condonar la multa a Telmex por sus practicas
monopolicas.

Dijo que las condiciones que le impuso ‘no
compensan en nada el dafio realizado’,y agregé:
‘Ojald que quien resulte ganador en las eleccio-
nes tenga la misma voluntad de Calder6n para
modificar el mapa de las telecomunicaciones’.
Propuso también que se licencie una tercera
cadena nacional de TV abierta para abrir
todavia mas el juego.

Dentro de las conferencias estaban anuncia-
das las de los candidatos presidenciales, pero
estos se habrian excusado de asistir.

TorNEO DE GoLF b CABLEMAS CON EL ApoYo DE HBO

pt' L

Todos los premiados del torneo con Frank Smith de HBO

Eldfa previo al inicio dela Expo Convencién
Canitec tuvo al certamen de golf organizado

por Cablemads en el campo del Hotel Fairmont
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Princess, que conté con el aus-
picio de HBO.

Entrelos ganadores consiete
golpes bajo el par, estuvieron
Amado Sanchez, Gabriel La-
rios de Arcom, Herbie Escobar
de Corning Gilbert, Laura
Gallegos de Cablemas y Rody
de Conax.

La entrega de premios fue
muy amena y cont6 con Frank
Smith de HBO como activo participante, al
punto que también recibié un premio.

HBO también conté en el Centro de Con-
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Miguel Islas, Eric Duboit, Anjon y Joel Barradas
de HBO con Laura Salcedo de Cablemas

venciones con una Hospitality Suite, donde
recibid alos clientes mdsimportantesy tuvo alli
a toda su primera plana ejecutiva, con Emilio

Rubio a la cabeza.
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La Expo Convencién Canitec 2012 tuvo en
su jornada final una impactante conferencia
de CEOs de cableoperadores que pertenecen
o estdn asociados al Grupo Televisa: Carlos
Alvarez de Cablemas, Jorge Azzario de TVI
Monterrey y Jean Paul Broc de Cablevision
México, con la moderacién a cargo de Alfonso
Martinez Cérdoba.

Sobre el futuro de la industria, Alvarez dijo
que el video no crece tanto y que hay que tratar
de tener una penetracion por encima del 35%,
nivel en que estd estancada desde hace afios. A
su juicio, hay que romper esa barrera y llegar
al 50%, como en Estados Unidos.

La Internet para Cablemads sigue mas cre-
ciendo con mayor fuerza pero se estima que
comenzard a declinar, y en telefonia ‘hay que
ser mds ingenioso’y sibien se crece al 30%, hay
mucho por hacer.

Jorge Azzario coincidié que el video tiene
que crecer, el afio pasado creci6 del 39% al
42%, y hay mucho por hacer frente a la com-
petencia de los DTHs. En Internet ve un reto
importante, y sugiere tener en cuenta que hace
4 05 afios que no crece en los Estados Unidos.
En telefonia fija hay una pérdida conjunta de
lineas, a la vez que va migrando la masa de
suscriptores desde Telmex; considera que puede
haber llegado el momento de “desempaquetar
los tres servicios.

Jean-Paul Brocinsisti6 en que ‘hay que tener
las redes preparadas para lo que se viene’ Aun
frente alos DTH ‘que degradaron’ el producto
video, ‘hay que apostar a la conectividad en

MExico: TELEVISA

El Grupo Televisa
aceptd las condiciones
impuestas por la Comi-
sion Federal de Compe-
tencia (CFC o Cofeco)
paraautorizarlacompra
del 50 % dela operadora
de telefonia mévil Iu-
sacell, perteneciente al

Emilio Azcarraga Jean, ~ Grupo Salinas.
titular del Grupo Televisa

Luego de cumpli-
mentar este acto admi-
nistrativo, la compania liderada por Emilio
Azcérraga Jean pudo, de acuerdo a un co-
municado emitido en el D.E, ‘convertir unas
obligaciones deuda de GSF Telecom Holdings,
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los hogares’ En Ca-
blevisién, ain con
toda la competencia
quese tiene en el DFE,
se sigue creciendo
pues los tres servi-
cios son una gran
ventaja competitiva
--60% de los nue-
vos usuarios compra
productos de Triple
Play-- y se quiere que cada cliente adquiera
mads servicios. Buscardn ahora crecer con el
Cuddruple Play, agregando telefonia mévil y
prepararse paracuando todala conectividad sea
en el futuro a través de un solo dispositivo.

COMO CRECER EN VIDEO

Respecto a la pregunta de qué hacer para
volver a crecer en video, Alvarez dijo que estan
creciendo con el mini-bésico, ya futuro hay que
ser creativos para no seguir bajando el precio.
Agregé que el ingreso de Dish los encontr6
descolocados, pero que el video sigue siendo el
motor con un 60% de la facturacién.

Azzario mencion6 como restricciéon que la
TV abierta es demasiado fuerte como limitante,
y que ello empeorara con la TDT: en zonas de
frontera ya se reciben 40 sefales de TV digital
terrestre desde Estados Unidos. Pero, como el
video volvié a posicionarse en la banda ancha
vuelve a convertirse en core business y los cre-
cimientos se lograran uniendo video e Internet

a nuevos servicios.

controladora del Grupo Iusacell, en acciones
del mismo consorcio, porlo que a partir deesta
fecha Televisa participa con el 50 % del capital
social del GSF.

Si bien la alianza habilita a Televisa sélo a
acceder a la operacion de telecomunicaciones
moviles de Tusacell, los condicionantes de la
CFC apuntan a los mercados de TV abierta y
TV paga de México, ante una posible posicién
dominante que podria resultar de la alianza de
TV Azteca, cuyo propietario, Ricardo Salinas
Pliego, también controla Iusacell, y el Grupo
Televisa.

Paraevitar cualquier tipo de practicas mono-
policas en el mercado de TV, el ente regulador
impuso condiciones de no discriminaciéon en
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Carlos Alvarez de Cablemas, Jorge Azzario de TVI Monterrey,
y Jean Paul Broc de CV México

PENETRACION DE INTERNET

Sobre coémo hacer crecer la penetracién de
Internet, Jean Paul dijo que antes el acceso era
caro pero ahora estdn bajando los precios, y
esto en los dispositivos mdviles hace que crezca
la conectividad. En Yoo también se lanzaron
paquetes con computadoras integradas a la
oferta.

Carlos Alvarez dijo que, cambiando las cajas
a Docsis 3.0, se le quitard mucho mercado a
Telmex, y que en sus plazas ya estdn a 40%
frente a 60% de penetracién de mercado. En
Boston, en la reunién de la NCTA, el propio
Time Warner dijo que los cableros tienen por
suerte ‘el mds grande de los tubos’. Agregé que
al llegar tarde pudieron entrar con las cajas
hibridas y dar los nuevos servicios.

Jean-Paul Brocy Jorge Azzario coincidieron
ademds en laimportancia del mercado empre-
sarial y en que el futuro es promisorio, incluso
captando el mercado publicitario como en
Estados Unidos, y llegando a los dispositivos
multiples.

YA ES PROPIETARIA DEL 50% DE |USACELL

la venta de publicidad, una administracién
de Tusacell desligada de los negocios de TV
abierta y paga, asi como la venta por separado
de contenidos de television, y la obligatoriedad
de la salida de Televisa como socio accionario
de Totalplay.

Ademais, la Cofeco comprometié a que
ninguna de las partes podrd ampararse frente
a la licitacién de dos nuevas cadenas privadas
de television abierta que ya inici6é la Comision
Federal de Telecomunicaciones (Cofetel),
incluso estableciendo una cldusula mediante la
cual,sienunplazo de 24 meses no se establecela
licitaciéon de una nueva cadena de television, se
detonard de maneraautomadtica un mecanismo
de disolucién de la alianza Televisa-Tusacell.

CON EL PAQUETE ADULTOS DE CLAXSON,
TIENES MAS BENEFICIOS PARA TUS CLIENTES.
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ALeExis MiLo Caraza, COFETEL: ‘LAS TARIFAS

DE INTERCONEXION DEBEN SER EFICIENTES'
CoreTeL EN CanNiTec 2012

Alexis Milo Caraza, comisionado de la
Cofetel, estuvo a cargo de la conferencia de
la Comisién sobre el modelo de costos de
interconexién de telecomunicaciones durante
la Expo Canitec 2012, donde afirmé que el
desafio es ‘establecer tarifas de interconexion
eficientes’ para lograr el crecimiento orgénico
de las telecomunicaciones.

Lanecesidad deriva delhecho de que Telmex
controlaalrededor del 80% del mercado de tele-
fonia fija, porlo cual la mayoria delasllamadas
iniciadas por los otros operadores finalizan en
sured,la mds extensa de México. Los competi-
dores han acusado a Telmex de cobrarles tasas
de interconexién superiores al costo total de
la llamada para sus propios usuarios. Telmex
acusa a sus competidores de querer lucrar con
lainversiéon de dicha empresa enredes, enlugar
de invertir en redes propias.

‘Debe existir un modelo acorde con las
deliberaciones de los entes reguladores, que
contemplelos diferentes escenarios, planteando
distintas alternativas, y que permita resolver
qué tarifa fijar) senal6 Caraza.

Remarcé que el modelo utilizado para regu-
lar las tarifas de interconexién no es sélo una
herramienta para el trabajo interno del ente
regulador, sino que ademds debe funcionar
como una herramienta de comunicacién entre

éste y las compafiias que lo implementen.

A principios de junio, el Pleno de la Cofetel
aprobo, luego de mds de seis afos de tramita-
cién, la reglamentacién del Convenio Marco
de Interconexién (CIM), cuyos términos y
condiciones tienen su base en la Ley Federal
de Telecomunicaciones, en los principios de
eficiencia, calidad, trato no discriminatorio y
arquitectura abierta. Este convenio es conside-
rado un paso previo al cambio en el titulo de
concesion solicitado por Telmex, por el cual
dicha empresa podria ingresar en el mercado
de la television, a lo que los cableoperadores
se oponen.

Elente reguladorinformé que el documento
queda en manos de la Comisién Federal de
Mejora Regulatoria (Cofemer), para recibir
comentarios de los interesados e iniciar el
proceso de mejora regulatoria, para que una
vez concluido se publique en el Diario Oficial
de la Federacién y entre en vigencia.

Se espera que el nuevo marco fije condicio-
nes razonables para la préctica de fijaciéon de
tarifas, y obliga a transparentar las razones de
cada precio.

EnMéxico,desde 2006 comenzaronaimple-
mentarse modelos de costos de interconexidn,
con el objetivo de establecer un marco para re-
solver desacuerdos. Enaquel ano, latarifaerade

Alexis Milo Caraza, comisionado de la Cofetel

1,71 pesos (0,124 d6lares) por minuto; la Cofetel
utiliz6 un modelo de costos para resolver en
los siguientes afos la tarifa de interconexion,
haciéndola publica y abierta.

En 2008 la Secretaria de Comunicaciones
y Transportes (SCT), modificé el modelo
utilizado anteriormente y determiné tarifas
menores para los siguientes afnos, incluyendo
el concepto de la externalidad de red. Esto dio
lugar a un menor costo y los valores calculados
se comenzaron a reducir significativamente.

En 2011 la Cofetel arbitré en una serie de
desacuerdos deinterconexion fija, utilizando un
modelo actualizado y mas eficiente al precio de
MXN 0,39 (USD 0,028).‘Los modelos de inter-
conexion fija y mévil no fueron desarrollados
en una plataforma comun, son diferentes y se
haidoavanzando en modelos deinterconexién
fija y mévil que sean congruentes, finalizé
Alexis Milo Caraza.

Noticias Internacionales - 24 horas al dia y 7 dias a la semana
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Senal abierta para operadores de cable

SEPA MAS

CONTENIDO PARA LOS PROFESIONALES DE LOS MEDIOS AUDIOVISUALES
Alta calidad televisiva, diferentes formatos, script en espanol

@ Post NCTA

PRAMER: ELGOURMET.COM LLEGA A Estapos UNIDOS

Activas negociaciones llevé a cabo la delega-
cién de Pramer en The Cable Show delaNCTA
enBoston,con Alejandro Harrison, Alejandro
Kember y Maria Florencia Geoghegan como
protagonistas.

‘Después de varios afios, estamos viendo los
resultados de nuestra gestion), sefial Harrison,
y agreg6: ‘Nos estamos acomodando a los
espacios que quedan’.

‘Nuestro objetivo en NCTA es crecer en
materiade territorios, por primeravez con ope-
raciones de mercadeo en el mercado hispano
de los Estados Unidos, y el foco puesto en in-
troducir nuestra sefial elgourmet.com. Hemos
tenido ya muy buenos contactos, por ejemplo
con Dish, y somos muy optimistas en cuanto
a los resultados que podemos esperar’.

Entre los atractivos del mercado latino en

Prensario Internacional

Estados Unidosestd el que, ajuicio de Harrison,
‘el operador tiene para las sefiales que contrata
un precio que es entre dos y tres veces lo que
se paga en América Latina’. Otra ventaja es que
‘siendo los productores de elgourmet.com,
tenemos los derechos universales al contenido:
dentro de esta estrategia, la estrella es tener los
derechos, no ser un agregador’

‘Laideaesarmarun producto especificamen-
tepensadoyprogramado paralas caracteristicas
del mercado latino de Estados Unidos. Hemos
detectado que existe una demanda por cooking
& food, y también una cultura para el consu-
mo de vinos, cuyas variedades y calidad estan
comenzando a ser descubiertas’

Una ventaja de Pramer para los distribui-
dores en Estados Unidos, subraya Harrison,
es que ofrece una alternativa a las productoras
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Alejandro Kember, Maria Florencia Geoghan
y Alejandro Harrison

panregionales de mayor nimero de canales en
oferta, los cual ‘les resulta util y nos reciben
con interés. Han descubierto que una excesiva
concentracion de sus proveedores no le es con-
veniente para el operador de TV paga porque
pierde poder de negociacion.

FREEVIDEO.RT.COM

Todos los videos son gratuitos

Solo haga click para descargar los videos

Booth 55-56 Tepal

Contacto:




TELEVISA NETWORKS: APUESTA AL HD Y OTT

HARA LA FIESTA DE BIENVENIDA TAMBIEN DE TEPAL

Bruce Boren, Pepe Baston y Alejandro Puente

Bruce Boren, presidente de Televisa Net-
works, destac6 a PRENsARIO que la evolucién
de la compaiiia en estos 18 afios de gestion
tiene muchas aristas. ‘Vimos que habia una
oportunidad en TV paga y con la industria en
su apogeo se consiguié claramente un lugar.
Gracias a ese crecimiento los anunciantes se
volcaron a ver cada vez mds lo que se hacia
en tv paga.

Marcos Santana y Bruce Boren, presencia
destacada en Canitec por la sefial Telemundo

Pepe Bastén dijo en la fiesta de la disco
Pure en Canitec que Televisa Networks es un
ejemplo de lo que se puede hacer en México
frente a empresas internacionales. Bastén fe-
licit6 al equipo de Televisa Networks diciendo
que antes no eran jugadores serios en tv paga
y ahora lo son.

Expandiendo eso, Boren sostuvo que el hecho
de que la compania produzca mds de 6.000
horas para TV paga la hace més competitiva.
‘De los 30 canales mds vistos, 10 u 11 son de
Televisa. Creamos un nicho interesante de
programacion y contenidos en los canales’

Ahora, explico, Televisa estd abocada a que
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esos contenidos se vuelquen al HD. Yo veo que
una vez que se ve en HD, no se vuelve al SD’.

Sobre OTT opiné: ‘Ese modelo se estd di-
sefando, damos contenidos bajo demanda,
pero no es un negocio significativo todavia.
La mayoria de los clientes seguiran abonados
de la TV paga y MSOs. Estaremos encantados
de participar y seguir con canales lineales y
no lineales’

MaAs DEe 56 pAises

Sus canales y contenidos se colocan en
mads de 56 paises. ‘USA se volvié un mercado
importante para nosotros, apoyandonos en
la distribucién de Univisién con el canal de
deportes y Clasico TV. Aunque llevamos diez
afios vendiendo alli, por fin vemos una masa
critica y la oportunidad de penetrar paquetes
no sélo hispanos, especialmente en deportes
donde el canal de Univision tiene més de ocho
horas diarias de TN".

‘México sigue siendo el mercado core, don-
de estamos situados y mds asociados con los
anunciantes, pero claramente el negocio que se
genera fuera de México crece més’. En cuanto
a contenidos, hablé de innovar en musicales y
series, ademds de deportes.

Fernanpo Mufiiz

En otra charla con Prexsario, Fernando
Muiiz, director comercial, hablé de la nueva
estructura para Latinoamérica que implement6
este afio. ‘Funciond bastante bien. Nos sirvi6
para atender mejor a cada uno de los clientes,
y a mi para estar mds en contacto con mi
equipo de gente. Se beneficié mucho la parte
de DirecTV, donde la comunicacion que lleva
Daniel Picazzo mejoré mucho’.

!

Fernando Muiiz
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Fany Lu en la disco Pure de Acapulco

BE

Bruce Boren junto a Fernando Muiiiz, José
Elizalde, Soraya Ramirez, Sara Fernandez y
Hugh McCarthy

‘La parte de Centroamérica también tiene
ahora a Pepe Elizalde totalmente dedicado,
y las dreas de Carlos Cabrera, que se mudé a
Miami, y Marcelo Bresca son mds eficientes
y suman nuevas responsabilidades como la
publicidad’, anadi6.

Dentro de sus prioridades actuales, estin
conreestructurade contenidosde TDN, donde
Muiiiz colabora con el nuevo director Luis
Alberto Ogarrio para que el canal dé un giro.
También trabaja en la estrategia para OTT
con el objetivo de lanzar reglas, ver liberaciéon
de derechos y cudl es la tendencia de mercado
mexicano.

Estd pensando ademds en nuevas estrategias
para Brasil,y en tener algo mdsimportante para
operadores grandes con una alianza con algin
sociolocal. Con el canal TLN disenado para ese
pais les ha ido bien en Angola, buscando mds

distribucién con las novelas en portugués

En el Cono Sur Chile sigue siendo cada
vez mds fuerte y Golden tiene oportunidad
grande y para fin de afio se tendrd todavia més
distribucion’.

De caraa Tepal, Muiiz adelant6 que Televisa
Networks dard la fiesta de bienvenida.

PIENSA » SIENTE » DISFRUTA
THINK » FEEL » ENJOY
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Information and entertainment, wherever you are
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HEAD OF 5ALES ~ HEAD OF CHANMELS SALES
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INVESTIGATION DISCOVERY:
PRESENTACION EN CANITEC

Discovery tuvo una participaciéon destacada
en la Expo Canitec de Acapulco, asi como lo
habia hecho en 1994 en Guerrero y en 2005
en Guadalajara con sus presentaciones. En
esta edicién se superé con una gran fiesta
en Cada de Mar con la presencia de la artista
Gloria Trevi.

El motivo fue el lanzamiento de la nueva
identidad de su canal de entretenimiento LIV,
por Investigacion Discovery (ID),al aire desde
el 9 de julio. Estuvo todo su staff ejecutivo
con Henry Martinez y Allan Navarrete a la
cabeza, que también dieron un desayuno en
el Hotel Princess.

ID existe en mds de 100 paises y se monta
en la plataforma de LIV, que cuenta con 30
millones de suscriptores en América Latina.
Seguird siendo un canal de entretenimiento,
pero con foco en el crimen, la investigaciéon y el
suspenso. Losratings del canal vienen subiendo
en Estados Unidos en los tltimos 50 meses,

con un incremento del 40% en los ratings de
febrero 2011 a 2012.

‘Vimos que podiamos ubicarnos claramente
en la grilla porque habfa un espacio. Nos di-
ferenciamos dentro del competitivo rubro del
entretenimiento, porque nadie presenta este
contenido en el segmento. Es cautivante en el
desafio de resolver un misterio o el suspenso
de entender la mente del criminal. El target es
joven adulto, y apunta a captar un poco mds al
publico femenino), agregé Martinez.

Allan Navarrete, director general para México
y Centroamérica, agregd que en Discovery
tienen la ventaja de crear marcas de alcance
mundial. ID es muestra de eso, incluyendo lo
mejor de LIV, mds las producciones originales
de Discovery en un 50%, y otros contenidos de
drama, peliculas —tendran EI crimen del Padre
Amaro—y ficcién, pero siempre con el sabor de
Discovery. Tiene también series fuertes como
Dexter o Prison Break.

Henry Martinez, Allan Navarrete y
Alejandro Puente en la fiesta en Casa de Mar

El show de Gloria Trevi en
la fiesta de Discovery

UN caNAL 100% CRIMEN, INVESTIGACION Y SUSPENSO
CLAUDIA CHAGUI HABLO SOBRE INVESTIGATION DISCOVERY

Claudia Chagui, VP y directora de ID DLA/USH

Claudia Chagui, VP y directora de Inves-
tigation Discovery DLA/USH, convers6 con
PRENSARIO sobre el lanzamiento de la senal
en Latinoamérica que, desde el préximo 9
de julio, viene a reemplazar a LIV, con mds
contenido de crimen, suspenso e investiga-
cién y manteniendo sus mismos canales de
distribucién.

‘En los ultimos dos anos hemos estado
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viendo qué es lo que funcionaba en LIV, y
buscando la manera de diferenciarnos. Si
bien construimos un canal muy competiti-
vo, notamos que la oferta era muy parecida
al resto de los canales de entretenimiento,
explicé Chagui.

‘Nos dimos cuenta que los programas de
suspenso, e investigacién funcionaban en
nuestro canal. Pero también funcionan series
como CSI'y La ley y el orden, que tienen altos
niveles de audiencia, complet6.

Fue entonces que Discovery tomd la marca
Investigation Discovery (ID), que se ha posi-
cionado dentro de los diez primeros canales
de TV paga en Estados Unidos, a poco tiempo
de sulanzamiento. ‘Su desempeno fue récord.
Setrata de un canal 100% enfocado al crimen,
la investigacién y el suspenso. Vimos una
posibilidad de mantener lo que funcionaba
de LIV, agregando el contenido de esta marca
en EE.UU, para diferenciarnos como oferta de
entretenimiento’.

‘Asi, se decidi6 concretar el cambio de
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marca, siguiendo la estrategia de reforzar el
contenido de ese género. Discovery contaba
con una marca global en este sentido, y se
alinearon las dos propuestas’, agregé.

La programacion incluird los dramas poli-
ciales Hawaii Five-O y Blue Bloods, historias
reales dramatizadas y contadas a través de
expertos, testigos y familiares, como Amor
Asesino, Demente, Presuntos Inocentes, Pecados
Mortalesy Mentes Criminales;y peliculas como
El Plan Perfecto.

“Todo el contenido entra enla psicologia del
criminaly deaquellas personas delas queno se
sospechalo que son capaces de hacer, personas
cercanas o conocidas que quizds tienen un ce-
menterio en su jardin. Seguiremos agregando
nuevas seriesal canal, para atraer cada vez mas
a nuestra audiencia, dijo Chagui.

Ademds del canal en SD, Claudia Chagui
adelantd el lanzamiento de ID en alta defini-
ci6n, que podrd verse desde agosto. ‘Con éste,
serdn cuatro los canales HD de Discovery)
concluyé.
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Por ANGELEs P£Rez AGUIRRE

TV Azteca INVIRTIO USD 27 MILLONES EN SUS

NUEVOS FOROS

Ante mds de 750 personas, entre actores y can-
tantes internacionalesy de TV Azteca, la segunda
cadena mexicana propiedad de Ricardo Salinas
Pliego presentd sus nuevos foros, que tuvieron
una inversion de 27 millones de délares, segiin
indicé6 Mario San Roman, director general de
TV Azteca.

Con gran performance de juegos pirotécnicos
se dio el banderazo a las nuevas instalaciones,
donde Salinas Pliego, presidente de Grupo Sali-
nas explicd que los foros 1 y 2 de Azteca Novelas,
miden 1.620 metros cuadrados y que llevan a un
nuevo nivel de produccién.

En total son siete nuevos foros. El tercero tiene
780 metros cuadrados; el cuarto, 800 metros

Marcel Vinay Hill y Marcos Santana, presidente
de Telemundo Internacional

Ricardo Salinas Pliego, presidente del Grupo
Salinas, y detras, Dionisio Pérez-Jacome, secre-
tario de Comunicaciones y Transportes de México

cuadrados; el quinto, 850 metros cuadrados; el
sexto, 520 metros cuadrados; y el séptimo, 450
metros cuadrados.

‘Se trata de tecnologia de punta con una inver-
sién calculada aproximadamente por unos USD
27 millones, solamente en la estructura), explico
mds temprano a la prensa internacional Mario
San Romén, director general de TV Azteca. Y
anadié: ‘La inversién incluye mds foros con lo
que esperamos mejorar los ratings actuales con
las nuevas producciones.

Salinas Pliego aseverd en la noche de ayer que
estos fotos colocan a TV Aztecaen un lugar ‘pre-
ponderante dentro de la industria de la TV’ que
implicaademads del trabajo constante de todaslas
personas que forman parte de la empresa, contar

SEA CHANGE LLEVA VOD Y AaD

INSERTION A LA MULTIPANTALLA
AcuUerDOS coN TiGo, VTR v CABLEVISION ARGENTINA

Yefim Nivoro,director de Ventas de Sea Chan-
ge, estuvo en Canitec de Acapulco donde visit6 el
stand de TVC, y se acercé a todos sus clientes.

Dentro del mercado mexicano, ha cerrado
grandes acuerdos, como el caso de Multimedios
Monterrey, parainsercién de comerciales.Nivoro
destacé:‘Sea Changeeslider en Latinoaméricaen
VOD,insercién de comercialesy en migracién de
nuevos productos para multiples pantallas’

Pero no s6lo en México se ve este rol de
liderazgo. Esta creciendo mucho en Brasil con
el principal cliente del mercado, Net Servicos,
en VOD que se desempena por encima de las
expectativas.

Para Tigo en El Salvador y Costa Rica, Sea

Prensario Internacional

Change realizé6 una gestién en insercién de
comerciales, y prepara un proyecto de OTT en
Centroamérica, que posiblemente se devele en
Tepal.

Otro gran cliente es VTR, con el cual hay un
proyecto de OTT y para llegar a la maltiple pan-
talla. Seacompanarden VOD con Cablevisién de
Argentina, donde hay fuertes expectativas para
sumercadeo en uno deloslanzamientos del afo.
Entre las tltimas novedades, Nivoro remarco el
convenio con Avail-TVN para VOD, y storage
por streaming.

En cuanto a soluciones, Sea Change estuvo en
Canitecpresentando el Infusiony el Nitro. Infusion
es una generacion de productos en insercién de

<38>

con los mejores materiales y tecnoldgicos.
‘Estar a la vanguardia ha sido una constante
durante casi 20 afios que tenemos frente a esta
televisora. Y hoy, nuevamente, volvemos a estar
un paso adelante al poner en marcha los foros
de novelas mds modernos y espectaculares de
América Latina, los cuales ademas de poseer un
disefio arquitectdnico tnico cuentan con lo mas
innovador que existe en el mercado en cuanto a
tecnologia de alta definicion se refiere’
Enlaactualidad,latelevisorade Ajusco produce
mas de 1.700 horas anuales de dramatizados, sin
incluir allf los programas de noticias, deportes,
entretenimiento y espectdculos.

Marcel Vinay Jr., CEO de Comarex, distribuidora
internacional de TV Azteca, y Mario San Roman,
director general de TV Azteca

Yefim Nivoro, Fernando Lugo y Jorge Cuevas

comerciales para entregar video multipantalla,
y realizar la insercién en la Internet. Sea Change
soportala capacidad con total eficienciay reduce
el hardware.

Nitro es un avance en la interfase de usuarios
para multipantalla, productos de on demand en
Internet y IP en Set Top Boxes, para las entregas
de servicios Over The Top y personalizar la
experiencia del usuario con recomendaciones
y promociones.

SOMOS UN SOCIO ESTRATEGICO
PARA PROGRAMADORES Y OPERADORES DE LA
INDUSTRIA DE TELEVISION POR SUSCRIPCION

FN AMERICA LATINA, EL CARIBE Y ESPANA.

REPRESENTAMOS, DISTRIBUIMOS Y COMERCIALIZAMOS
14 SENALES INTERNACIONALES EN 2D PAISES, LLEGANDO A MAS DE 20 MILLONES DE HOGARES
17 AROS GENERANDO VALOR A NUESTROS CLIENTES
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MEXICO: LA INVERSION PUBLICITARIA
CRECERA 4,2% eN 2012

EL MERCADO SE VERA ESTIMULADO POR LAS ELECCIONES Y LOS JUEGOS OLIMPICOS

El mercado publicitario mexicano en 2012
crecerd 4,2% paraalcanzar una inversién total
de USD 4871 millones, de acuerdo con las
estimaciones de Aegis Media.

Segtin el informe, los medios que desplie-
guen coberturas de los Juegos Olimpicos de
Londres, principalmentela TV, atraerdnauna
amplia audiencia ya que, comparado con los
ultimos JJOO en Beijing, la diferencia horaria
serdmenor. ‘Esto incentivard alosanunciantes
a incrementar la actividad’.

Otro evento que contribuird al crecimiento
de la inversion publicitaria en México son las
elecciones presidenciales de julio.

En cuanto al desempeno por medios, Aegis
Media estima que México, continuard siendo
un ‘mercado dependiente de la TV’ la que
acaparard el 66% dela torta publicitariaalcan-
zandolos USD 3200 millones,y un crecimiento
del 4,4% con respecto a 2011.

En contraste, la prensa impresa disminuird
su crecimiento ‘como consecuencia de la

merma en su circulacion’. Asi, Revistas dis-

minuird 2,3% y acaparard el 3% de la torta
publicitaria, con un total de 146 millones,
mientras que Diarios crecerd un 2,7% para
alcanzar un total de USD 341 millones y un
7% del market share. Este se vera favorecido
en parte por su importante rol durante las

elecciones presidenciales.

total de 197 millones, con un 7,1% del market
share.‘La publicidad mévil también crece, ylas
redes sociales son cada vez mas relevantes en
el dia a dia de la vida del consumidor, no sélo
para conectarse con sus pares, sino también
en consumo de entretenimiento y noticias)

explica el informe.

LaRadioregistrard unainver-
s T e e reneame  [VIExico - MIARKET SHARE POR MEepio - 2012

1% mads que el afio anterior, y

un market share del 9,5%. Cine

Digital
alcanzard los 49 millones y un Outdoor .
1% del market share, con un Cine 6.7% 71%
crecimiento del 5,3% sobre la 1;/0
cifra de 2011. La publicidad en Radio G
viapuablicaatraerd unainversion ) ’
de USD 326 millones, creciendo Revistas | 3% 65,7% Television

1,2% y acaparando el 1% del
market share.

Finalmente, los medios di-
gitales continuardn sumando
audiencia. Esteafio el crecimien-

to serd de 17,4%, y la inversién

Diarios

Fuente: AEGIS Media
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CARAT MEXICO: FOCO EN LA ESTRATEGIA DIGITAL

PREPARA UNA RESTRUCTURACION EN LOS PROXIMOS MESES

Miguel Loret, director general de Carat
México, comentd a PRENsARIO que 2012 viene
siendo un buen afio parala agencia, sobre todo
por la incorporacién de la cuenta de General
Motors, con la que trabaja desde mayo. ‘Es un
cliente muy importante, tenemos todas sus
divisiones y medios. La ganamos en todo el
mundo, pero en México es fundamental’

Sin embargo, aclard, es un ano atipico por
las elecciones presidenciales. ‘En México baja
la inversion publicitaria porque muchos em-
presarios se ponen nerviosos ante el nuevo
contexto politico,y porquelos partidos saturan
los medios cony publicidad. Por este motivo, se
estddando unabaja que semantendra duranteel
primer semestre, mientras quelasegunda mitad
del ano tomard su curso normal’, comento.

Sobrelas novedades de Carat, Loret mencio-
néunarestructuracion intensa enla que se estd
trabajando, y cuyos resultados se verdn en los
préximos meses. ‘Separamos marcas mundiales
junto a dos marcas locales para presentar a los
clientes planes holisticos e integrados. Cada
cliente contard con un contacto para manejar
todos los rubros’.

También nombro el lanzamiento de Carat
Digital, I Prospect (performance marketing),
Vizeum, una segunda marca en agencias de
medios. ‘Presentaremos al mercado en los
préximos meses un gran cambio, con el objetivo

de dar mayor atencién al segmento digital y
search’, anadié.

Sobre lo mas recomendado a sus clientes,
Loretremarcdlainsistencia por ampliar el mer-
cado digital. ‘Algunos clientes son mds abiertos
enestesentido,aunque México contintiasiendo
un mercado televisivo por excelencia. Hemos
hecho un gran esfuerzo en digital, que crece
mucho pero no tiene todavia una importante
porcién la torta de inversion’.

MERCADO PUBLICITARIO MEXICANO

‘Para 2012 calculamos unainversién de USD
5.580 millones,lo que representa un crecimien-
to del 4,2% con respecto a2011. Para 2013 cal-
culamos un incremento del 3,1%, alcanzando
los USD 5.753 millones, sefial6.

‘En cuanto alos medios, estimamos un 57,4%
para TV abierta, 8,3% en TV paga, 7% Prensa,
3% Revistas,9,5% para Radio, 1% a Cine, 6,7%
de Outdoor y un 7,1% para Internet. El medio
mas afectado con la crisis fueron las revistas
en México, ya que aumentaron sus costos de
insumos, y creo que el principal ganador fue
outdoor’.

Ademds, explicd: ‘LaTV siempre se mantiene
con indices altos. Ha habido un cambio hacia
la TV paga, una migracién de audiencias por
programacion mds extensa hacia el contenido
de nicho que ofrece ese mercado.

Miguel Loret, director general de Carat

EXPECTATIVAS

Miguel Loret opiné quelos Juegos Olimpicos
de Londres fomentardn nuevas inversiones, y
menciond que algunos de sus clientes ya se
encuentran trabajando en ello.

Para el afio préximo, estimé un crecimiento
neto del 3,1%. ‘En este mercado no hay mu-
chos anunciantes nuevos, son casi siempre los
mismos los que entran a la torta publicitaria.
La pelea se da por inflacién més el aumento
proporcional en presupuesto de clientes’.

Y menciond entre los principales desafios, la
motivaciénalas pequenasymedianasempresas
a incrementar sus inversiones en publicidad.
Como estrategia, Carat sugierelaampliacién de
los presupuestos en la publicidad digital, sobre
todo para el sector PYME, ‘ya que se trata del
medio mds accesible’, concluyd.

MEeDpiA OPTION: BUENAS PERSPECTIVAS

PARA EL SEGUNDO SEMESTRE 2012

LAS ELECCIONES Y LOS JUEGOS OLIMPICOS DINAMIZARAN EL MERCADO

Fernando Alba, socio director de Media
Option, destacé a PRENsARIO el buen balan-
ce de la compaiiia en la primera mitad del
afo, y expresé que ‘contintia consoliddndose
como una de las mds importantes agencias de
medios en México, con un marcado ritmo de
crecimiento, tanto de clientes nuevos como
en lo que respecta a la inversiéon de clientes
recurrentes. El segundo semestre se vislumbra
igualmente muy positivo.

Con respecto a las principales cuentas
ganadas en la primera mitad del afno, Alba
mencioné: ‘Arrancamos trabajando con el
gigante papelero Scribe, y estamos ya en etapa
de firma con otras tres grandes companias que

Prensario Internacional

se sumaran a la cartera de mds de 20 clientes
que manejamos actualmente’.

En relacion al mercado publicitario, senal6
que las cifras vienen siendo ‘muy positivas), y
determiné: ‘Hay un mercado publicitario en
crecimiento, una derrama importante por las
campaiias electorales del 2012, e inversiones
adicionales por parte de los anunciantes por
los Juegos Olimpicos de Londres. Estos facto-
res ayudan a darle un especial dinamismo al
mercado publicitario mexicano.

‘Observamos un fuerte crecimiento en la
actividad publicitaria online, especialmente
hacia las redes de display, las redes sociales y la
inversién en SEM. También notamos un incre-
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mento en la
inversiéon en

TVpaga,afia-  Fernando Alba, socio director
dié. de Media Option

Para el fu-
turo préximo del contexto publicitario mexi-
cano, Fernando Alba auguré: ‘Sentimos que
el mercado publicitario continuard con un
crecimiento superioral crecimiento econémico
promedio, buscando alcanzar una madurez
parecida a la situacién de los mercados mds
desarrollados, en particular el porcentaje de
inversién publicitaria respecto al PIB. Esto
implicarfa un mercado de por lo menos el
doble de tamafio en los proximos cinco afios.

www.tvchile.cl
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Disfruta de nuestra nueva , D
senal en alta definicion (I_'l, -

QuiroGA MEexico: 70% DE CRECIMIENTO

EN EL PRIMER SEMESTRE 2012

I T

| L
Martin Caserta, CEO de Quiroga México

Martin Caserta, CEO Quiroga México,
coment6 a PRENSARIO que el primer semestre
del afio ha sido ‘significativo para el desarrollo
de la agencia, ya que logré un crecimiento de
70%, incorporando nuevos clientes y consoli-
dando los actuales.

‘Este crecimiento es producto delaindepen-
dencia dela agencia en la toma de decisiones, y

) SENALES

larapidez en la adaptacion
que permite interrela-
cionarse de manera mds
efectiva y dindmica con el
fuerte empresariado local
mexicano, punto clave para
laoperaciénindependiente
con acceso directo al management), detall.

Con respecto a cuentas ganadas, este afio
Quiroga incorpor6 Laboratorios Sanfer
(Andantol, Baby Kanka, Blistex, Kanka,
Replens, Syncol, Treda), Proteinas & Oleicos
(aceite La Cocinera), la Cdmara Nacional de
la Industria de la Cerveza y de la Malta (Cani-
cerm) y Alcatel.

Caserta remarcé sobre la industria publici-
tarialocal que viene en constante crecimiento.
‘La inversion publicitaria alcanzé en 2011 los
$ 65.485 millones de pesos mexicanos, donde
la television se lleva el 60.04% de la inversién,
mientras el resto de los medios mantiene una
distribucion similar entre sf’

‘Si se observa el 2010, segun datos de la
Asociacion de Agencias de Medios, la inver-

QUIROGA

agencia de medios

sién en medios fue de
@ $57.835 millones de
pesos mexicanos, con
lo cual el crecimiento
entre 2010 y 2011 fue
del 13.22 %, marcando
la importancia de este
mercado, completé.

Sobre el mercado local dijo: ‘Debido al
gran tamano del mercado mexicano y su
caracteristica fundamental de tener niveles de
consumo importantes y continuos en parte
de la poblacidn, es de esperarse que aquella
tendencia de crecimiento en la inversién pu-
blicitaria comentada anteriormente, continde
durante todo el 2012, mds alld de cualquier
nivel inflacionario’.

Finalmente, Martin Caserta afirmé: ‘Si se
piensa a nivel regional, la dindmica de consu-
mo también se hace presente en los diferentes
mercados de Latinoamérica, conlo cual se verd
reflejado en un crecimiento en la inversién
publicitaria 2012 deigual modo,aunqueacorde
a los niveles de cada pais en cuestion.

LoNDRES 2012 N TYC Sports Y TYC Sports HD

TyC Sports tendrd por quinta vez en su
pantalla los Juegos Olimpicos de Londres
2012, queserealizaran del 27 dejulioal 12 de
agosto, para lo que tendrd un equipo técnico
y periodistico trabajando en una transmisién
de 18 horas en vivo desde Inglaterra, y seis
horas en vivo desde Buenos Aires.

La senal deportiva estard exclusivamente
abocada a la transmisién de los JJOO, con
conductores como Gonzalo Bonadeo, espe-
cialista en los deportes olimpicos.

Juan Wade, Gerente de Programacién de
TyC Sports, destac6 a PRENsARIO: ‘Gonzalo
Bonadeo, desde el estudio montado en el IBC
de Londres, estard al frente de un equipo peri-
odistico con mds de 50 enviados especiales,
entre periodistas, productores y técnicos’.

‘Tomaremos la senal oficial, tendremos

Prensario Internacional

ademds cdmaras propias, para generar un
contenido diferencial para cubrir todas las
instancias enlas que hayaun deportistaargen-
tino participando o donde haya informacién
destacada para la participacién de nuestros
deportistas’, agreg6.

‘Nuestra jornada en Londres comenzara
a las 4 am (hora argentina) y se extendera
hasta las 22, con la transmisién de toda la
actividad del dia, con mdviles desde la Villa
Olimpica y desde las distintas sedes con la
actualidad y el desempeno de los deportistas
argentinos. Al cierre de la transmision, el
equipo de Buenos Aires mostrard resimenesy
notas especiales, mostrando lo mas destacado
de la jornada, hasta que nuevamente por la
madrugada Bonadeo retome la transmision
desde Londres.
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Juan Wade

Finalmente, explic6: ‘Como en cada
cobertura olimpica, TyC Sports realizard
un seguimiento especial de los deportistas
argentinos, con un equipo de cronistas cu-
briendo las competencias,los entrenamientos
y toda la actividad de la Villa Olimpica, con
entrevistas exclusivas y el dia a dia de la
delegacién nacional’

=

El entretenimiento ®
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Viacom: se AFIANzA COMEDY
CENTRAL LATINOAMERICA

MTV Y NICKELODEON PRESENTAN LOS PROXIMOS ESTRENOS

En didlogo con PrENsar1io, Eduardo
Lebrija, SVP y director general de Viacom
International Media Networks (VIMN)
The Americas - México, realizé un balance
del ano sobre las sefiales del grupo, desta-
cando el lanzamiento en América Latina de
Comedy Central. ‘A menos de un afio de su
lanzamiento, llegamos a mds de 5 millones de
hogares en México,yamds de 11 millones en
todalaregion,incluyendo paises como Brasil,
Argentina, Chile, Ecuador y Venezuela’.

Laprogramacién de Comedy Central Lati-
noaméricaincluye Happily Divorced con Fran
Drescher, South Park, La Casa de los Dibujos,
Tosh.0 y jROB!, entre otras. Para el segundo
semestre, se espera el estreno delanueva serie
de Mathew Perry (Friends), Mr. Sunshine,
la sitcom Retired at 35,y en julio y octubre
estrenan las producciones de México y Brasil
de Stand Up Comedy. También para finales de
2012, estrenard la primera temporada de la
serie animada La Familia del Barrio.

Sobre MTV, mencioné: ‘Grabamos y
estrenamos el Juanes MTV Unplugged, una
produccién dirigida musicalmente por Juan
Luis Guerra. Estrenamos también la nueva
temporada de la serie animada Beavis ¢

Butt-head, que ha sido un éxito con la nueva
audiencia de MTV. También emitimos cada
viernes un nuevo episodio del magazine
MTYV Giiik, y nuevas temporadas de Joystic-
keros, Jersey Shore, 16 & Pregnant, TeenMom,
Pranked y Soy Tu Fan’.

Parael segundo semestre Viacom preparala
tercera ediciéon del MTV World Stage México,
queserealizard por primera vez en Monterrey,
y contard con la actuacién de Linkin Park.
‘Estamos produciendo en México la primera
telenovela juvenil de MTV, Ultimo Afio, que
serd estrenada en toda América Latina en
septiembre y posteriormente en Estados
Unidos. También tendremos los MTV Video
Music Awards 2012, la nueva temporada de
Chica Rara, Jersey Shore 6, el spin-off de Jersey
Shore: Snooki'y Jwoow The World, Sweet 16 'y
el show de premiacién musical internacional,
los MTV EMA, que transmitirdn en vivo
en noviembre desde Frankfurt, Alemania’,
completd.

‘En Nickelodeon estrenamos dos pro-
ducciones locales: en febrero, la segunda
temporada de Grachi que acaba de concluir
en junio. Y recientemente estrenamos Miss
XV, una coproduccién con Televisa que se

Eduardo Lebrija, SVP y director general de VIMN

ha convertido en un favorito de la audiencia.
También estrenamos Winx Club, nuevos epi-
sodios de iCarly incluidos uno con Michelle
Obama y otro con OneDirection, y la serie
de Nickelodeon Brasil Julie¢»ThePhantoms’,
remarcé Lebrija.

En julio, Nick realizard por quinto afio en
México DF el evento para ninos Verano Nick,
también acaba de confirmarlatercera ediciéon
delos Kids’ Choice Awards México en septiem-
bre, la tercera temporada de Grachiy Lebrija
confirmoé larealizacién delatelenovela 1111,
en mi cuadra nada cuadra, a estrenarse a fin
deano. Estrenard nuevos episodios de iCarly,
Victorious,la pelicula para TV Big Time Rush,
la nueva temporada de Power Rangers Super
Samurai, El Misterio de Anubis y Pingiiinos
de Madagascar.

Finalmente, Eduardo Lebrija remarcé la
importancia dela oficina en México, un mer-
cado relevante para Viacom. ‘Hemoslogrado
crecer labase de clientes considerablemente y
generar mds ingresos de ventas publicitarias,
asi como lanzar nuevas sefiales. Actualmente
contamos con un equipo humano sélido y
estable con una estructura eficiente’

TV AGRO: PREMIO SEMILLA DE ORO A ANGEL RESTREPO

Piedad Martinez, gerente comercial de Global
Media, con Alfonso Guerrero padre e hijo en la
Expo Canitec 2012

‘sdelecomunicaciofies A ®:Contenido
& Television
#-Tecnologfa

* AD Sales
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Juan Gonzalo Angel Restrepo, presidente
de Global Media Telecomunicaciones, reci-
bi6 el premio Semilla de Oro por el canal TV
Agro, que otorga la Corporacion Agricolay
Ambiental de las Américas (Corpoagro) de
Colombia.

La condecoracién fue entregada por Juan
Camilo Restrepo, ministro de Agricultura y
desarrollo Rural de ese pais, en reconocimiento
asu‘labor de construccién de un ambiente de
crecimiento y educacién del agro a través del

SETA i %/ Vi
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ejercicio de su actividad periodistica.

Asi, Angel Restrepo fue acreedor de un
pergamino con una medalla que representan
la ‘Orden de la Semilla de Oro’.

‘Es un esfuerzo constante. Nosotros que-
remos todos los dias innovar, mejorar. Estas
condecoraciones nos animan, nos suben
el 4nimo y obviamente nos compromete
muchisimo mds en invertir esfuerzos para
mejorar nuestro canal cada dia mds’, manifesté
el ejecutivo.
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JEaN-Luc CronEL, TV5: ‘LATINOAMERICA

ES CADA VEZ MAS

Jean-Luc Cronel, General Manager, Mar-
keting, Distribution and Sales de TV5 Mundo
para todos los continentes, y estuvo presente
en Canitec de Acapulco junto a Frederic
Groll-Bourel, donde afirmé a PRENSARIO:
‘América Latina es uno de los mercados don-
de cobramos notoriedad, como en Canadd y
Estados Unidos.

‘No tenemos este modelo enlamayoria delos

continentes y en una época con presupuestos

Comunitaria
Talleres en:

*Area Técnica
*Area Juridica
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IMPORTANTE’

europeos en baja, donde buscamos desarrollar
lapublicidad ynuevosingresos de distribucién
de afiliados, Latinoamérica es cada vez mds
importante’, afiadi6 Cronel.

Sobre la redireccién de la oficina regional
en Panamd expresé: ‘Frederic (Groll-Bourel)
siempre manejé Latinoamérica. Por motivos
de reestructuracion, en ese momento era im-
portante que esté en Paris, y cuando terminé

el proceso volvié a la regién y decidi6 hacerlo

2012
bre
0

Contro do Covsenclones y Enposkobones

HEYEN EIT
Pabellon Rojo

Jean-Luc Cronel y Frederic
Groll-Bourel en Canitec

en Panama. Esto ratifica nuestra apuesta alli.
Fred conoce el mercado desde los 11 afios y es
imposible tener a alguien mas competente’.

Sobre la senial dijo: “TV5 se posicioné como
senal generalista en todo el mundo. Por eso
hacemos la inversién en el subtitulado y, de
todos los 13 TV5 del mundo, Latinoamérica
es el que mds horas tiene’.

Entre los principales contenidos del canal,
menciond el Tour de France, el Mundial de
Rugby v la liga de fatbol. ‘Mantenemos una
grilla competitiva, y el objetivo es seguir asi.
Un ejemplo es que hoy en Estados Unidos,
como oferta Premium, transmitimos Rolland
Garros porque hay fondos suficientes. Es el
unico mercado enelmundo que tiene ese torneo
porque los ingresos lo permiten.

Sobre los paquetes digitales dijo: ‘La di-
gitalizacién es un fenémeno mundial, antes
estadbamos siempre en analdgico y en la era
digital, se negocié con cada mercado, pero
siempre tratamos de tener una posiciéon con
la mas amplia difusion posible. Hay mercados
como México donde nunca tuvimos difusion
que no fuera digital, y hay otros en los que se
empez6 directamente a la carta. Pero hay casos
como Cablevisién México donde, gracias al
éxito del subtitulado, se pudo triplicarlabase de
abonados y pasar a un paquete mas amplio’

Finalmente hay una estrategia mundial

para el desarrollo de productos de OTT, pero

tratando que no canibalicen la distribucion y
relacién con los operadores. ‘Concretamente
nunca lanzaremos un servicio sin asociarnos
a un distribuidor actual para desarrollarlo
en conjunto. Nunca lo harfamos de manera

independiente’, concluyd.

Informamos lo que otros medios no reflejan

Llevamos la noticia desde el lugar de los
acontecimientos

Hablamos en tu idioma y con tu mismo acento

LA SENAL INFORMATIVA
DE AMERICA LATINA

telesur
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MBA: ACUERDO DE REPRESENTACION CON jHoLA TV! HD

ESTARA PRESENTE EN TEPAL

Juan Pablo Santos, Matilde y Carlos Boshell,
Henry y Alejandro Reyes

MBA (Multimedia Broadcast Associated)
anunci6 unacuerdo en el primer semestre 2012,
paralarepresentaciénenLatinoaméricade jHola
TV! HD, la versién en pantalla de la famosa
revista del mundo de las celebridades asociada
al Grupo Antena 3 de Espafia, la cual estard
disponible en el cuarto trimestre del afo.

También cerr6 trato con Canal ET, una
sefial con 24 horas de noticias y opiniéon
en espanol con el respaldo, experiencia y
trayectoria periodistica de la Casa Editorial

El Tiempo en Colombia.

MBA se ha consolidado como un socio
estratégico con gran experiencia y trayectoria
de mds de 17 afos en la industria de TV paga.
Presidida por Matilde de Boshell y con sede
enBogotd, representa, distribuyey comercializa
14 senales de TV por suscripcién en América
Latina, El Caribe, EEUU Hispano y Espana.
Sus relaciones comerciales s6lidas con los
jugadores mds importantes de la industria le
han permitido ofrecer oportunidades tnicas
de distribucion, generar valor a sus socios
comerciales y obtener excelentes resultados en
penetracién del mercadoa través de operadores
y plataformas en todos los territorios.

El proceso de seleccién de las sefiales busca
generar siempre el mayor valor a programa-
dores y operadores. Segin se indica, cada
senal llega a distintos segmentos del mercado.
MBA propone nuevos modelos de negocio
identificando oportunidades que sereflejan en
distribucién, facturacién y recaudo. Elrecono-
cimiento y logros en tantos afios le permiten

contar con informacién estratégicay manejar
unarelacién cercana conlos diferentes actores
de la cadena de valor de la industria. MBA
cuenta con un equipo comercial calificado
para lograr mayor penetracién, rentabilidad
y crecimiento de cada una de las senales
internacionales y contenidos que representa,
convirtiéndola asi en una de las companias de
distribucién mds eficientes de la regién.

Sus actuales socios de programacion y con-
tenidos son: MVS Television, aliado comercial
desde el inicio de la compania con los canales
Cine Latino, Multipremier, Antena 3 y Exa
TV. Igualmente, se destacan otras sefiales y
contenidos como Caracol TV Internacional,
TV5Monde, Wobi, AlJazeera, Pasiones, Pxtv,
GolTV, Yups y TorosTV, entre otros.

En 2012 MBA continuara fortaleciendo y
consolidando su portafolio. Entre sus estra-
tegias estd el lanzamiento de mds senales HD,
la comercializacién panregional de pauta pu-
blicitaria y la distribucién de contenidos para
plataformas OTT y moviles.

RT: pisPONIBLE PARA 530 MILLONES

El canal informativo internacional RT,
cuya sefal en espanol comenzd a emitirse en
diciembre de 2009, ya estd disponible para 530
millones de espectadores en todo el mundo, es
decir, para mds de una cuarta parte de todos
los usuarios de televisiéon por cable.

RT emite ininterrumpidamente en inglés,
espafiol y drabe desde sus estudios en Moscd y
Washington. La senal es transmitida por 24 saté-
lites y mds de 330 operadores. Gracias a ello, mas
de 85 millones de ciudadanos de las principales
ciudades de EE. UU., pueden ver RT las 24 horas
eninglésyespanol (sin contarlas multiples visitas
registradas en sus sitios en Internet).

Es también el primer canal informativo in-
ternacional que hasuperadolas 700 millones de
visitas en el mayor portal de almacenamiento
de videos, YouTube. Ademas, estd disponible
en dos millones de habitaciones de los hoteles
mds prestigiosos del mundo.

Victoria Vorontsova, directora de RT en
espafiol, sefial6: ‘América Latina es uno de los
mercados televisivos mds importantes en espa-
nol. Ahora estamos negociando activamente la
Prensario Internacional

expansion enlaregion. Estamos muy contentos
dequelasoperadorasestén dispuestasaincluir-
nos en sus paquetes, porque los espectadores
se han aburrido de ver siempre los mismos
canales que cubren los mismos temas. Quieren
ver historias nuevas, escuchar opiniones nuevas
y eso es lo que buscan en nuestro canal’.

Entrelos tlltimos proyectos del canal, se des-
tacael debutdel fundador de WikiLeaks, Julian
Assange, llamado El mundo del mafianay en el
que conversa con grandes figuras de la agenda
internacional. Ellanzamiento del programaen
tres idiomas simultédneamente (inglés, drabe y
espafol) causé unavivarespuestay se convirtio
en tema principal para los mayores medios
de comunicacién. Sélo el dia de su estreno el
programa estuvo cuatro veces entre los temas
mds comentados de Twitter.

RT en espanol empez6 a emitir en diciembre
de2009yse convirtié en el primer canal de Rusia
en transmitir en esalengua en todo el mundo. El
lanzamiento fue premiado en concursobritdnico
Broadcast Digital Awards 2010 en la categorfa
Mejor Lanzamiento de un Canal. En menos de
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DE ESPECTADORES
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un afio, la sefial celebré entrevistas exclusivas
conjefesdediezestadoslatinoamericanos,entre
ellos, los presidentes de Venezuela y Ecuador,
Hugo Chévez y Rafael Correa.

Hasta el momento, decenas de millones de
espectadores de Europa, América Central, del
Norte y del Sur reciben la senal de RT a través
de satélites y operadoras por cable. El canal
tiene corresponsalias en la Habana, Buenos
Aires y Miami. La sefial es transmitida por mas
de 130 operadoras de television por cable en
todo el mundo, y su nimero sigue creciendo.
Laemision del canal estd disponible enlinea en
la pagina actualidad.com y en YouTube.

La senal estard presente en la Expo Tepal,
donde tendrd su stand en la posicién 55-56.

¥
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PASIONES LLEGA A 5,8 MILLONES DE HOGARES

SE oFrece EN HD v SD

Fernanda Merodio y Juan Pablo Santos

Elcanal Pasiones y sureciente nueva version
en HD estdn teniendo un buen desempefo
en los diferentes mercados. Su vicepresidente
Juan Pablo Santos, junto a la senior director

de ventas y marketing Fernanda Merodio,
destacaron que, después de las pléticas con los
diferentes cableros, concluyeron que fue una
decision acertada dar la chance a los clientes
de elegir entre la sefial HD o la SD.

Lo dicho tuvo lugar en Canitec de México,
donde por primera vez tuvieron stand. Ingre-
sar en ese pais es un desafio, por ser ‘el reino
de las telenovelas, pero Pasiones puede tener
buena repercusién entre el ptblico por ser un
producto no mexicano que da una alternativa
a los seguidores del género.

Tienen afiliados tanto en Estados Unidos
como en Latinoamérica, con presencia en
Venezuela, Colombia, Pert, Ecuador, Argen-
tina, Paraguay y pronto Centroamérica. Ya

NHIK WORLD

llegan a 5,8 millones de hogares, con afiliados Destaca la escena contempordnea

destacados, como el servicio basico de Di- de Ia misica de JH]:H.'II‘I y los I"I'IE'iﬂl‘Ei artistas

recTV, Telmex Colombia, y se sumaron 11
nuevos sistemas en Perd tras la Cumbre de
APTC en Arequipa. Ahora irdn a Tepal junto
a Matilde de Boshell, con quien acaban de
cerrar la distribucién para la regién Andina,
y otra confirmacién es que para Argentina
se llegé a un acuerdo de representacién con
Sabrina Capurro.

También son notorioslosratings que alcanza
la sefial en algunos paises. En Colombia estan

entre las diez sefiales mas vistas del cable.
Finalmente adelantaron que ya se estd Explora puntos fascinantes de la vida en Tokio.

pensando en ingresar Pasiones al negocio
multipantalla.

DARTV:

ALIANZA DE DISTRIBUCION cON TVE para

Eurora, AFRICA Y AsIA

PRESENCIA EN DIEZ PAISES

Roberto MontanoyRamén Lorenzo Sierra,
presidenteyvicepresidente de DarTV, hablaron
con Prensario sobrela nueva sefial que viene de
Espana a Latinoamérica, y que desde su lanza-
miento en febrero pasado, ha cerrado contratos
en diez paises, incluyendo EE.UU, Colombia,
Venezuela, Perd, Chile y Brasil.

‘La estrategia es empezar con operadores
pequefios que tienen mucha necesidad de
nuevos contenidos. Los nuevos afiliados
elogian la calidad de imagen y contenido.
Hasta ahora hubo una parrilla de trénsito
con peliculas y en septiembre se viene una
nueva parrilla con programas de musica,

tres horas a la mafana, cinco nuevas series,
peliculas prime time, y un segmento infan-
til por la manana los sibados y domingos),
comentaron.

‘La insercién va muy rdpido y en tres me-
ses se hizo mucho. Este afio la idea es tener
presencia en todos los mercados. Estuvimos
en Perd y entregaron 40 decodificadores.
Seguimos viendo que no hay una oferta
original en espafiol y en HD. Hollywood es
espectacular, pero siempre lo mismo cansa
y esto tiene una ventaja de la novedad, con
contenidos originales’

Una vez afianzado esto, adelantaron que

INEWSLINE

En su emision diaria durante 30 minutos al
comienzo de cada hora, NEWSLINE brinda
actualizaciones detalladas de las noticias que
cambian constantemente, de una manera facil de
seguir y se concentra principalmente en Japodn y
otros paises asiaticos.

Invita al mundo de la cultura japonesa
tradicional ¥ contemporanea.

Raman Sierra y Roberto Montano

pueden lanzar nuevas sefiales, pero primero se
concentrardn en el canal en espanol. ‘Es mds
interesante la expansion a nuevos continentes
que tener nuevos canales, ahora viene una
alianza con TVE Espaiiola que distribuird la
seial en Europa, Africa y Asia. Estamos muy
contentos de entrar en esos paises y TVE es un
cliente nuestro que pasé a ser ademds un aliado

fundamental, concluyeron.

CINECLICK, NUEVA

CineClick es una plataforma online de
difusi6n y distribucién de contenido audiovi-
sual multimedia, al que los usuarios acceden
mediante el sistema de alquiler, durante las
24 horas del dia, y accesible también desde
dispositivos méviles.

Desde el sitio www.cineclick.com, los usua-
rios pueden contratar contenidos audiovisua-

Prensario Internacional

PLATAFORMA ONLINE DE CONTENIDOS

les, musicales. Asi,la seccién Cineclub funciona
bajo una suscripcién mensual de 9,95 Euros
por mes (USD 12,52), y permite ver todas las
peliculas desde cualquier plataforma, sin cortes
publicitarios ni horarios.

Cineclick lanz6 una aplicacion para iPad y
iPhone/iPod que permiten a todoslos usuarios
con suscripcién al Cineclub, ver las peliculas
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Le traemos la dltima informaciénde Tokio
sobre personas, experiencias y articulos

kawaii. Cada vez son mas los seguidores
de la “cultura kawaii® en todo el mundo,

v aqui encontraran todo aguello que
anhelan conocer.

en sus dispositivos o
por televisién,
a través de
una co-
nexién con

el adapta- - - N ; ;
dor HDMI o Mas informacion en: Contacto: Miyuki Nomura
A/V compatible. www.nhk.or.jp/nhkworld/ Representante de NHK WORLD para América Latina

mail@miyukinomura.com



BYU TV INTERNATIONAL

Con las figuras del canal y
un espectacular camién de
exteriores que permite emitir
enTVHD desde cualquier si-
tio, estuvo presente BYUTV
InternationalenlaNCTA en
Boston, Estados Unidos.

Saul Leal, gerente de la

gestion internacional de las
Derek Marquis, Scott Sworfordy  sefales dela Brigham Young

Saiil Leal, de ByuTV . . ~ 1z
University,senaléa PRENSA-
RIO que, mds alld de la presencia del camidn de exteriores de 52’ de
longitud (casi 16 metros) equipado con cdmaras, control y enlace
satelital, en los ultimos tiempos se ha expandido la presencia del
canal en paises como México, Pert y Brasil, y recibido a multiples
visitantes de esos y otros paises interesados en este impresionante
desarrollo tecnoldgico.

La calidad de la programacién de BYU TVI le ha valido a la
universidad un Premio Emmy de la Academia de Artes y Ciencias
de la Television por la realizacién de “Nexos”, en un contexto de
emisiones que combinan alto nivel creativo y calidad de realiza-
ci6én con el codigo ético de la Universidad y un mensaje positivo
para las diferentes audiencias. La unidad de exteriores permitird
expandir el radio de accién del canal y aportar calidad HD a las

transmisiones.

AGROTENDENCIA,
OPCION RURAL

Agrotendencia es una senal de contenido
agropecuario que nacio a partir de un progra-
ma venezolano del mismo nombre y que desde
enero de este afo, estd disponible gratuitamente
paratodo el continente de manera promocional
hasta diciembre.

La grilla de programacién incluye produc-

. - . .. Maria Eugenia Ugueto y
ciones con tematica agropecuaria de distintos Luis Eduardo Palacios

canales de Venezuela, Colombia, Paraguay, Brasil,

Guatemala, e incluso EE.UU. y Canadd. Ademds, Agrotendencia tiene un acuerdo
con el canal Rural de Argentina, por el que transmite un resumen de sus programas
mis solicitados en un ciclo llamado Lo Mejor del Rural.

Luis Eduardo Palacios, director general, afirmo: ‘La sefal estd teniendo una
gran aceptacion entre los clientes y el puablico. Agrotendencia TV ofrece acceso
directo y universal a la informacién sobre nuevas tecnologias, diferentes modelos
de produccién de cada rubro, asi como noticias actualizadas y de interés para el
sector agropecuario.

‘Se complementa con una pagina web y una revista. Es una fuente de informa-
cién en temas agropecuarios para todos los paises del continente. La idea es seguir
incorporando contenido a través de acuerdos con diferentes canales sefial6 Maria
Eugenia Ugueto, representante de Ventas.

Luis Eduardo Palacios es un veterinario de Venezuela que desde hace tres afios
ha buscado y negociado con las senales de la regién por la programacion ideal.

Su mejor acuerdo comienza con nosotros

cifin automética de avtodiagnistico

TJ716x 5029 DCT&200

Nos enorgullecemos de ser un proweedar lider de productas innovadores para la
Industria de televisidn por cable, Ofrecemos soluciones para que los M30 puedan
dizsponer 108 equipamienios qué yva no ulilizan ahorrando e3pacio de almacendje y
aumenfando su flujo da caja. Neestro enfoque principal es fa compra y vania de
equipos nuewos y usados gue les sobran a los operadores de televisidn par cabla,

Esto Incluye STE digitales, cajas andlogicas, Line Gear, Cable Modems y mandos a
distancia. Trabajamos en estrecha colaboracion con cada uno de los M50 para
hacerles saber donde se venderdn |os decodilicadores direccionables v Digitales.

Podemos ofrecerle una forma asequible de almacenaje, inventario, exposicidn y
limpdeza, o tomar en consignaciin alguna o todos Sus equipos de televisidn por cable

que #sté sobrando, significando un ahorro sustancial. Nuestro almackn esfd asegu-
rada y tiene un sistema de saguridad alectronico con respaldo de bateria y programa-

Siva a actualizar o mantener su sistéma de televisidn por cabbe, podemas proporcio-
nar &l equipo necasano y 8l Sarvicio y precio qua wstad Sa maresa

TERAYON ARRIS HOTOROLA DCH200

"m_—,:

Contictenos

15560 W 1004h Terrace - Lenexa, K5 66218
Tel: 913-B08-5100 - Fax: 913-888-5101
ifloresi@adamscablesquipmant.com

www. adamscablesquipment.com
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BBC \WORLDWIDE: CONSOLIDADA
EN LA REGION, CRECE EN BRASIL

Ramoén Salomén, gerente general para
México de BBC Worldwide, estuvo en Ca-
nitec donde dialogé con PRENsARIO sobre la
compania, que hace cuatro ainos lanz6 en La-
tinoamérica sus senales BBC Entertainment
y CBeebies, ya consolidadas en los diferentes
mercados de la regién.

‘Recién estamos lanzando BBC HD en
Brasil. Creemos que las sefiales de BBC llega-
ron para quedarse en Latinoamérica, hemos
logrado involucrarnos en el mercado, por
la calidad en contenidos y producciones de
nuestras sefales’, destaco.

‘Conocemos el mercado de TV paga y nos
enfocamos en lo que el cliente desea. Nuestro
equipo estd entrenado parabuscar que los ca-
nalesatraigan alos televidentes, y establezcan
un vinculo que los haga permanecer allf’.

Entre los programas mdas destacados que
formaron parte de la grilla de las sefales
de BBC, se puede mencionar Top Gear. ‘Es
show que ha logrado muchos fans, y esta
catalogado como el programa ntimero uno

en automovilismo, porque se maneja de una

TV EVERYWHERE

forma muy desenfadada y eso gusta mucho.
Ademds, capta un 20 a 25% de audiencia
femenina), afirmé Salomoén.

Sobre Dancing With The Stars, remarcé: ‘Se-
guimos presentando las nuevas temporadas de
este show que ha dado buenos resultados a nivel
comercial’. Y menciond también la serie Luther

y The Graham Norton Showe, entre otras.

LAs senaLEs DE BBC

Salomoén remarcé que el 90% de la pro-
gramacién que se ve en las seiiales de BBC es
produccién o coproduccién propia. ‘Siempre
se busca el médximo nivel y todas las seniales
tienen un alto estandar de calidad”.

Y anadi6: ‘BBC produce temporadas cortas
de seis a ocho capitulos, con la intencién de
mantener fresca la pantalla, es un reto que
los impulsa a la renovacién constante. Este
es el ano de consolidacién y hemos logrado
integrar marcas a nivel mundial’

Con respecto a CBeebies, una sefial dedica-
daalosnifios escolares y preescolares,asi como

a sus padres y educadores, afirmé: “Tratamos

CraxsoN: Hot Pack Go

Claxson tuvo una participacién muy
activa en Canitec de México, donde orga-
niz6 un coctel con las chicas de Playboy
TV y figuras como Pamela Sosa, y el CEO,
Mariano Varela, quien ademds brindé una
conferenciasobre TV Everywhere durantela
convencién, adelantdndose a la experiencia
multiplataforma con contenidos de calidad
en material adulto.

Remarcé que el contenido de adultos
‘es el mds importante en Internet) y que la
temdtica de sexo es la mds buscada, incluso
mds que Google, con un tercio de lo que se

consume. ‘Sisumamos el trafico de los sitios

Prensario Internacional

de adultos se equipara a Google y Facebook,
afirmé. Ademds, la cantidad de minutos
de permanencia se triplica. La idea 360 es
darle una experiencia centrada en el usua-
rio con seguridad, conexidn, flexibilidad,
fécil acceso, multiples ofertas, seguridad y
privacidad.

EnInternetno existenlas barreras habitua-
les paralo adulto. Las marcas de adultos més
conocidas son Venus, Playboy, Penhouse,
Sextreme y Private, todas de Claxson. TV
Everywhere implica que las marcas estén
disponibles paralos suscriptores en multiples
plataformas.

Ramadn Salomén, gerente para México de
BBC Worldwide

de que reciban un producto sano, siempre
congruente con la publicidad. El canal estd
avalado por la Asociaciéon Mexicana de Pe-
diatria, por lo que la eleccién de anunciantes
es un gran compromiso para BBC.

Enlaprogramacién de CBeebies se destacan
Rastaratén, que habla sobre la diversidad de
razas, Nina y las Neuronas, para aprender
jugando temas nuevos de manerainnovadora,
através de cuatro segmentos: tiempo de des-
pertar, de aprender, de jugar y de dormir.

Sobre BBC HD detall6: ‘Es el dnico canal
producido enteramente en HD 100%. No es
un canal espejo que repite programacion de
BBC Entertainment, sino que llega a comple-
mentar la oferta para el suscriptor. Presenta
documentales, conciertos, viajes, aventuras y
series. Es una canal que va a tener oportuni-
dades comerciales, pero el anunciante debera
entregar su publicidad en HD’.

Mariano Varela en el coctel de Canitec

Hot Pack y HotPack Go van a estar dispo-
nibles para el que tiene mds de seis senales
con oferta simplificada, con variedad de
contenido y generando mayor ARPU para
los operadores, todo en HD. La plataforma
de TV Everywhere se hizo con Toolbox,
que estuvo representada en la conferencia
por Ezequiel Ardigo, del drea de desarrollo
de negocios.
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WosBl, LA EvoLUCION DE MIANAGEMENTV

ManagemenTV,hacrecido hastallegaramds
de 15 millones de hogares en Latinoamérica.
En febrero present6 su nueva cara, Wobi, con
una fiesta en Andina Link en Cartagena de
Indias.

‘Ahora somos Wobi y toda la oferta de valor
anuestros televidenteshamejorado y evolucio-
nado enormemente. Decimos esto porque nos
hemostransformado en unverdadero multime-
dio donde si un televidente quiere leer esto en
papel tiene la revista Wobi, si quiere ver Wobi
en su iPad puede descargarse gratuitamente la
aplicacién del app store, si quiere conocer las

estrellas del canal puede asistir auno de nuestros
eventos y finalmente si quiere ver todo esto en
internet existe wobi.com donde realmente se
sorprenderan de la calidad de nuestros con-
tenidos y de las visitas que estamos teniendo,
senalé Alejo Idoyaga Molina.

La programacién incluye Mark It - Social
Media II, Hired, Green force, Suefio Emprend-
edory Conociendo al jefe.

Desde MBA, socio estratégico de WOBI,
se ha encargado de representar y distribuir la
senal en la Regién Andina, Centroamérica y
el Caribe.

David Peredo y Alejo Idoyaga Molina
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Signal TV, la empresa de representacién de sefiales 1

de Hortensia Espitaletta, se ha posicionado en la

industria de la televisién por Suscripcion. Cuenta con

13 afios de experiencia en los mercados de Colombia,

Venezuela, Ecuador, Pertd, Bolivia, Centroamérica y el Cari- be.
Su infraestructura permite tener una propuesta sélida y variada en
un mercado tan variable y competitivo que la requiere. ‘Somos un
socio estratégico en el negocio, ofrecemos oportunidades en la dis-
tribucién de sefiales logrando ser una buena opcién para los cable

Hortensia Espitaletta

operadores y los anunciantes’, dijo Espitaletta. ‘Las sefales que re-

presentamos cubren una gran variedad de géneros como musica, cine, cine independiente,

accién, variedades, noticias, deportes, agricultura, novela , familiar, entre otros, completd.

Sus grupos de sefiales representados actualmente son TV Azteca con Azteca Internacional, Azteca
Novelas y Azteca HD; Xtime; Global Media (TV Agro , Cablenoticias, Tele Nostalgia, Tumba
TV, Nova TV), TVE y 24 horas; Cinema+, Cine Click, y Mediaset.

NHK VWORLD PRESENTA
SU PROGRAMACION DE JuLio 2012

NHK World present6 su programacion para julio, destacando imagi-nacién

(martes y miércoles) un programa dedicado a los fandtcos de la cultura pop

japonesa, con entrevistas con creadores destacados y las tltimas tendencias

de anime, videojuegos y manga de Jap6n.

WHAE WIALD I

Ademds, estrena Kawaii internacional (viernes 28 y sabado 28 de julio) un

programa que, desde Japdn, trae las tltimas tendencias kawaii. Para saber qué

estd de moda en Tokio y en el resto del mundo. Para saber hasta donde puede

llegar su belleza, propone seguir los consejos de quienes marcan tendencias.

Finalmente NHK transmite ] Melo (domingo 22 y lunes 23 de julio) un especial de artistas

kawaii que cada semana, da a conocer la musica japonesa del momento de todos los géneros. En

la edicion del 22 y 23 de julio, presenta artistas kawaii. Un programa que muestra a los artistas

recomendados por el ptblico japonés para el mundo.

Prensario Internacional
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MExico

Ignacio Gallardo

Ignacio Gallardo, figurade

UNISTA!

L L

gran trayectoria en Cablevi-

sion, particip6 del relanza-
miento de la senal Unistai, y
afirmé a PRENsARIO que el objetivo

es, primero, consolidar su distribucién nacional
y luego recién trabajar a nivel internacional.

Actualmente se ve en Total Play, Cablems,
Dish HD y pequenos sistemas del interior de
la Republica Mexicana, y afuera en Canada,
USA y Jap6n. También estd en la frecuencia
13.5 dela TDT en Ciudad de México, y se estd
negociando con Cablevisién Mexico, Mega y
CV Monterrey.

Se trata de un canal de entretenimiento
familiar interactivo, porque los televidentes
participan, como en el programa Historias de g 51
vida. Tiene programacion propia, y mucha de

ellas en vivo.
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TuVES HD PRESENTA SISTEMAS
DE ENCRIPTACION ROBUSTA EN TEPAL

PLAN CONTRA LA PIRATERIA

TuVes HD anuncié que participarda en
Tepal 2012, en Reptiblica Dominicana, donde
presentard, junto a su tecnologia y productos
para facilitar el despliegue de DTH, su plan
enfocado en combatir la pirateria.

R)IRIPLEY

de Fibra optica y Enere
Eléctrica

Este ano, Konrad Burchardt, gerente gene-
ral de TuVes HD, asistird a la convencion en
representacion de la compania. ‘Para TuVes
HD resulta imprescindible enfrentar la pro-
blemética dela pirateria con un plan deaccién
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Cromwedll, CT 05415 LISA
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infioBriphay-lools. com
v, riplay -tools.com
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Fibra Optica

Energia Electronica
Transmision

<z Coblemolie.

Konrad Burchardt, gerente general de TuVes HD

adaptablealas distintas realidades, utilizando
nuestra tecnologia para evitar el robo de se-
fales y buscando aliados’ afirmé.

‘Cuando se ofrece un servicio con un estdn-
dar de seguridad bajo, se abre la puerta para
que empresas que se dedican a la pirateria
puedan acceder aun producto final que tendrd
un mal uso. El caso de los Set Top Boxes que
tienen la encriptacion abierta es un caso claro
de cémo un usuario final puede captar una
senal de pago en forma gratuita), agrego.

El ejecutivo destacéd que las plataformas
TuVes HD tienen altos niveles de seguridad,

ya incluyen sistemas de encriptacién ‘muy

robusto’

‘Creemos que la necesidad de gozar de los
beneficios de un servicio de television satelital
y la falta de cultura e informacién mueve a
las sociedades hacia la ilegalidad cuando no
se cuentan con los recursos econémicos para
pagar su abono mensual, o cuando hay un
mercado ilegal altamente organizado y sin
persecucién delasautoridades correspondien-
tes. La razén econdmica y la desinformacion
no solo incentiva al usuario que roba senales
codificadas, sino también a los instaladores
clandestinos’, explic6 Burchardt.

Y complet6: ‘Como consecuencia colateral,
se desarrolla un mercado paralelo de equipos
robados e instaladores ilegales para poder
realizar estas conexiones. El esfuerzo realizado
por TuVes HD hoy en dia es enorme, teniendo
en cuenta la entrega de un servicio con altos
grados deseguridad,apoyo enlaidentificaciéon
del delito, y su posterior proceso de denuncia
ante las autoridades correspondientes’.

Ademds, la compania exhibird en Tepal
sus soluciones para servicios de transporte
y gestion de sefiales de television a distin-
tas empresas de consumo masivo, que se
convierten en distribuidoras del servicio de
television satelital paraabonados o en clientes
que desarrollen su propio DTH con servicios
de TuVes HD mayorista.

Ademads de Republica Dominicana, ha asis-
tido a Jornadas Internacionales en Argentina,
Andina Link en Colombia, Punta Show en
Uruguay y la Cumbre de APTC en Perd.

"
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SERVICIO MAYORISTA
DE TELEVISION SATELITAL

SERVICIO DE DIGITALIZACION
DE CABECERAS ANALOGAS

TRANSPORTE SATELITAL DE
SENALES DE AUDIO Y VIDEO
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Con tecnologia 100% digital de dltima genera-
cidn, TuVesHD entrega servicios mayoristas de
televisibn o empresas e inversionistas que
deseen entrar al negocioc de la TV paga y a
cable operadores en Latincamérica.
Incremente sus ingresos y aumente su carfera
de clientes con un servicio de alta tecnologia
W CON Una minima inversion.

Conviértase en nuestro socio y lleve a sus

clientes la mejor television digital.

Oficina Central
Av. Kennedy 5454 of. 1303, Vitacura, Santiogo, Chile.
+56 2 594 07 42
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MEebiA NETWORKS OFRECERA INTERNET ViA
SATELITE EN BANDA KA

Moisés Chico de Telefonica, Carlos Boshell de MBA, Gonzalo
Arrisueiio de Telefonica, Matilde de Boshell de MBA, Loreto Gaete
y Peter Kothe de Telefdnica

la NCTA.

Media Networks, con
sede y telepuerto en Perd,
pertenece al grupo Tele-
fénica Digital y actda en
la regién como proveedor
mayorista de telecomuni-
cacionesysenalessatelitales
y de Internet en banda K.
Ahora sumard el acceso
a Internet en banda Ka
mediante haces “spot” de

Media Networks lanzard un servicio de
acceso a Internet via satélite en banda Ka,
anuncié Peter Kothe a PrENsar1o durante

alta potencia y 400 Km de
didmetro, enfocados estratégicamente hacia
diversas partes del continente.

El servicio serd presentado en América

Central durante Tecno Forum 2012, que se
comenzard en Panama el 3 de julio, y conti-
nuard en Costa Rica el dia 5, en Nicaragua
el 10, en Guatemala el 17 y finalizard en El
Salvador el 19.

Por otro lado, Media Networks anuncié la
creacion de su Direccion de Servicios Audio-
visuales para el disefio, desarrollo e implemen-
taciéon de servicios audiovisuales complejos,
tras su reciente integraciéon con Telefénica
Servicios Audiovisuales (TSA).

‘En cuatro afios hemos desarrollado know-
howy experiencia robustos; con el crecimiento
que se da en laregién, el futuro se ve alentador,
y el consumo de TV paga crece a buen ritmo,
afirmé Kothe.

PRESENTO EL SERVICIO GO DIGITAL EN CANITEC

MediaNetwoks, unidad del Grupo Telefo-
nica que provee alos operadores delaregion
soluciones integrales para el desarrollo de
negocios en TV paga e Internet satelital,
estuvo presente en la Expo Canitec, donde
anuncié el lanzamiento de Go Digital, un
servicio para los pequefios operadores que
entran en la digitalizacién, que implica una
baja inversion.

Endidlogo con PRENsARIO, Oscar Castillo,
Wholesale Manager North de Media Networ-
ks, comenté: ‘Ofrecemos un servicio digital
con una guia de programacién de primera
calidad y que requiere una inversion baja,
ideal para los operadores que tienen desde
mil suscriptores. En Canitec encontramos
cableoperadores abiertos a escuchar y a
continuar las conversaciones, detectamos
oportunidades con algunos de ellos’.

‘La penetracion de TV paga en el mer-
cado mexicano estd siendo ganado por la
tecnologia DTH de otros competidores, ya
que permite llegar a cualquier lado. Con Go
Digital conviertes a las cableras en digitales.
Tenemos la capacidad de darles cobertura
nacional con u otra plataforma), remarcoé.

Media Networks se desempena bajo el
modelo B2B o marca blanca, que permite
Prensario Internacional

a los operadores integrar y definir la marca
y todas las demds variables comerciales.
Asi ellas mantienen el foco en la gestion
comercial, mientras MN se encarga de todo
lo demds, mediante sus tres unidades de
negocio: satélite, contenidos y ad sales.

Castillo explicd: ‘Los operadores se en-
cargan de la personalizacién de paquetes,
distribucién y estrategia comercial, mientras
que nosotros les damos la infraestructura
procesada y asegurada a través de sistemas
Cast, para que ellos ofrezcan el servicio de
TV paga en modalidad DTH.

‘Es una forma de aprovechar lo que tene-
mosdeinfraestructura,ydérseloalos clientes
a través de la economia de escala. Esto les
permite salir con TV paga en menos tiempo,
con una inversién menor, y sin todo lo rela-
tivo a la linea de aprendizaje’, completd.

‘Resulta mds rdpido brindar el servicio
de esta manera, que un sistema de cable
tradicional, en el que el cablero tiene que ir
por las ciudades viendo por dénde va a pasar
su cable, tirar fibra y después ver si vende.
Con DTH vendes e instalas, es una forma
de desarrollar tu plataforma via satélite con
una gran rapidez’.

Castillo conté que cuenta con una oficina

< 60>

Oscar Castillo, Mholesale Manager North
de Media Networks

central en Lima, Perti, desde donde atiende
a clientes de Centro y Sudamérica, en paises
como Colombia, Pert1, Ecuador, Brasil, Chile
y Bolivia. Cuenta con una plataforma de
gestién y monitoreo, ademds de lo que co-
rresponde ala bajada de sefiales. En México,
Media Networks estd representado con una
oficina comercial que ya ofrece el servicio
Go Digital.

Finalmente, coment6 sobre el mercado
mexicano: ‘México es una oportunidad muy
grande y la penetracién sigue creciendo,
hay jugadores que estdn interesados en
nuestros servicios’.
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Post CANITEC

RoHIT MEHRA: AMT: FOCo EN LA
VICEPRESIDENTE PARA LAS TRANSICION AL DVB
AMERICAS DE CONAX

Rohit Mehra ingres6 a Conax hace nueve anos, trabajando

W@®BI

World of Business Ideas
Television

- para las primeras operaciones de India, un mercado con 40
millones de suscriptores quele dio mucha experienciaydonde
tuvo que abrir oficina. Luego en 2005 se mudé para Nortea-
mérica para hacerse cargo, no sélo del drea de ventas, sino
también de buscar partners adecuados para el continente.

EnMeéxico gandlos primeros clientes para 2010 que eran bue- o )
nos partnerscomo EvolutionTV,ypaulatinamente gand clientes Tony Camem\?éﬂlﬁmﬁrﬁ% %ﬂ%‘a y Vladimir
J como MVS y Cablemas. Con todos ellos estuvo en Acapulco Tony G ) - de AMT par:
. por Canitec, participando desde el torneo de Golf de Cablemas ony Cameron, country manager de para
Rohit Mehra . ..

hasta activamente durante la feria con un gran stand.
Ahora, con el recambio de equipo que hubo de la oficina de Brasil con el alejamiento de
Ricardo Pirola, asumi6 el desafio de manejar todas las Américas con Latinoameérica entera

México, destacd a PRENSARIO que estd apostando a la

integracién y a la transicién de lo analégico al DVB,

para hacer entrar a los clientes en el mundo digital.
Asiestd enfocado en México, pais nutrido por el acceso

incluida. Su visién de la regién es que hay una afinidad con Estados Unidos pues en muchos "
casos se sigue lo que ocurre alli, que fue bien estructurado por Motorola y Cisco pero que ~ @ un gran fabricante como es Motorola, Harmonic,
luego se abrié el juego y mas ahora con los negocios que vienen de la nube de Internet. Decima, Miranda y Cheetah, entre otras marcas que
En ese contexto, ve que los operadores necesitan mucho control sobre lo que ocurre en ~ €mpezaron otra etapa de contacto con Latinoamérica.
sus redes y que Conax ofrece una de las mejores soluciones para sus negocios. Un desafio Con Cheetah viene trabajando con resultados positivos
prioritario es entender la problemdtica de cada cliente. desde hace un ano,buscando mejorar el servicio haciendo

EL FRACASO ES LA
OPORTUNIDAD DE
EMPEZAR DE NUEVO,
PERO MAS
INTELIGENTEMENTE.

Acerca de Sudamérica que es la region que suma ahora, dijo que Conax estd bien posi-  mds que monitoreo de fuentes, nodos o video en general
cionado con clientes muy importantes como Telmex o Cablevisién de Argentina. En ese  consu V-Factor.En Canitecestuvo presente Ralph Brenes,
pais también estuvo para NexTV. Ahora se estd reclutando gente para rearmar la oficina  quien est4 llevando este trabajo en México con idea de
de Sao Paulo que tendrd mds recursos de los que tenia antes. extenderlo a otros paises de América Latina.

Soluciones de Codificacion
con Salida IP... en paquetes disponibles para TODAS las aplicaciones

- &P
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MPEG-2/H.264 (VLAN de administracion de

dispositivos en una misma red G MEGACABLE L . S Tefecable m @
Escalabilidad por medio de de distribucién de contenidos) .
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Latino américa: Alejo Idoyaga Molina
Miico: David Peredo i | ]

Cono Sur: Javier Asensio ! P e HSJ}"‘[
Regidn Andina, Centroamiérica y Caribe: Multimedia Broadcast Associated [MBA) ' )
Matude de Boshell f
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CONTEC: LISTO PARA LOS GRANDES JUGADORES

EN MExicO Y LATINOAMERICA

Victor Avilés y Fernando Quesada descri-
bieron a PRENSARIO cdmo el gran centro de
servicio integral Contec se ha preparado para
los nuevos tiempos de la industria de las tele-
comunicaciones y para atender a los jugadores
que empiezanaliderarla, tanto en México como
en el resto de la region.

‘Estamos creciendo y la estructura de planta
también, pues se han sumado 400 metros de
oficinas en el primer piso, y se ha ganado 600
metros de planta para sumar lineas de data
modems y cable modems, servicios de DVB y
una linea especifica para Dish de cajas Echos-
tar’ remarcaron.

Y completaron: ‘También se agregd en el
mismo lugar unabodega de mas de 1000 metros
cuadrados paraalmacenamiento completo des-
tinada a recibir todos los materiales y productos
que llegan de los sistemas’

Topo EL Gruro TELEVISA

Contec trabaja con los mejores clientes del
mercado. ‘Venimos asistiendo a las empresas
del Grupo Televisa, como Cablemads, desde
que ha entrado en la digitalizacién. Reparar
producto o hacer revisiones sigue siendo un
valor agregado importante, y se ofrece Screen
and Clean a todos sus equipos de datos de
modems y MTAs..

‘Ademads ese operador se ha pasado al estdn-
dar DVB, por lo que Contec se estd capacitado
paraatenderlo, ya que hace ocho meses fuimos
nombrados centro de servicio autorizado de
las cajas DVB de EvolutionTV. Cablemads tiene
ahora cajas hibridas, ademds de las SD y HD’.

Frente a la competencia, dijeron: ‘Otras

empresas no son centros de servicio autoriza-
dos y por eso no tienen el apalancamiento del
fabricante que permite contar con informacién
y distintos componentes que permiten opti-
mizar la calidad del servicio y una extensién
de la vida util’

Tambiénsedisenanyfabrican controlesremo-
tos y son proveedores de Cablevision México y
Cablevisién Monterrey con undisefio especifico
para ellos, ademads de repararles las cajas.

PARA TODOS LOS GRANDES CLIENTES

Sobre otros nuevos jugadores: “También esta-
mos en una relacién importante con Total Play
del Grupo Salinas en sus cajas IP hibridas, aqui
representando a NetGem’. Ademds empiezan
a ayudar a Dish con los excesos que pudieran
tener de su propia centro de Echostar. ‘Somos
una empresa multimarca y no generamos con-
flictos de intereses en nuestros clientes. Ellos
nos tienen confianza por la confidencialidad
que garantizamos y las normas TL 9000 con la
que seguimos certificados’.

Contecesta trabajando mucho el temade CAS
para sistemas que usan Smart Cards de cajas
Conax, NDS y Cablecom con Irdeto.

AVANCE INTERNACIONAL

Sobre el resto de la regién, comentaron: ‘Hoy
estamos trabajando en programas delogisticade
reversa en Centro y Sudamérica de manera mds
formal. Eso con Cable Onda en material de para
reparacién desus cajas Motorola --del que siguen
siendo un centro autorizado--,de médems para
Cisco y Pace, ahora en el proceso de ayudarlos
desde Ciudad de México para Centro y Caribe.

"=
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Victor Avilés y Fernando Que-
sada en las nuevas oficinas

También estdn trayendo unidades de Pacede TV
Cable Ecuador y se empieza a trabajar desde el
corporativo de Estados Unidos con Tricom de
Amzak en buena relacién con Rob Boing’.

Seestd planificando un nuevo centro deservi-
cioen Sudamérica que podriaestarlocalizado en
funciéndelademandademercadoylademanda
de clientes como Claro.

Victor Aviles ird nuevamente a Tepal para
estar con sus clientes y ver qué pasa con Ar-
gentina con los controles remotos. También se
producen los controles remotos para los DTA
para Motorola destinados a toda América,
incluido USA.

CORPORATIVO ACTIVO

El corporativo Contec Holding trabaja muy
intensamente en el mercado de USA, sumando
nuevos ejecutivos de buen nivel para reforzar la
parte comercial que vienen de la vieja guardia
de los fabricantes como Motorola, Pace o Cisco.
Se abrieron alli dos operaciones de logistica
de reversa y préximamente se hard lo propio
en Canadd, siempre para estar mds cerca del
cliente y consiguiendo tiempos de respuesta
mas eficientes.

ALPHA TECHNOLOGIES BRESENTA sU FUENTE XM 3

Paul Shmotolokha y Jorge Villalo-
bos con Gabriel Hernandez y Miguel
Sol Cantii de TVI Monterrey

Prensario Internacional

AlphaTechnologies presentd en sustand de
Canitec su fuente de energia XM3, que implica
un cambioimportante parael uso delas fuentes
por parte delos clientes. Paul Shmotolokha, VP
de ventas internacionales, dijo que los cambios
se realizan escuchando a los clientes.

La XM3 representa una eficiencia méxima
generando unahorrodel 25% respectoalas XM1
y de un 8% sobre las XM2, optimiza el manteni-
miento y mejora los costos de operacién.

Hay otros productos nuevos como las

<64 >

tarjetas de aplicaciones, que en lugar de dar
datos dan larespuesta. Se sacalainformacion
y se procesa para la parte de monitoreo de las
fuentes y las baterfas. También se simplificd
totalmente el sistema de cableria. El peso de
los equipos es menor y tienen un uso mds
amigable para el usuario.

La constante inversién en nuevos disefios
y nuevas tecnologias sobre equipos que ellos
disenan permite ademads una proteccion fuerte
de los equipos y que estos duren mas.

NADIE CONOCE EL GENERO ADULTO MEJOR QUE NOSOTROS

- CONTENIDO PARA TODOS LOS GUSTOS - LAS HERRAMIENTAS DE MERCADO QUE NECESITAS - APOYD TECNICO Y LOGISTICO
- LOS MEJORES TERMINOES COMERCIALES DEL MERCADO - ASESORIA EN EL DESARROLLO DEL SEGMENTO ADULTO
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ESTIMULA TU NEGOCIO CON EL CONTENIDO
MAS CANDENTE Y RENTABLE DEL MERCADO

CONTACTO: DAVID GUERRA | VP SALES & MARKETING LATIN AMERICA & CARIBE TEL: +1(786) 942-6750 E-MAIL: DGUERRA@NOOF.COM



CNA CaBLENETWORK: NUEVO WAREHOUSE ONLINE
|

Marcelo Occhioniero, CEO de CableNet-
work, estuvo presente en Canitec con su marca
CNA, y junto al equipo para México. Destacé a
PrENsARIO que,dentro delas campafias comuni-
cacionales que estd volcando alaregion con crea-
tivos en Espafia, se destacala puesta en operacién
del nuevo Warehouse online, una oficina virtual
donde los clientes pueden pedir presupuestos,
ver cotizaciones, stock, catdlogo y llegar hasta
su estado de cuenta en forma remota.

También comentd que la gran apuesta en
innovacién y tecnologia en la produccién le ha
permitido a la compafiia expandirse. Actual-
mente cuenta con la divisién de fabricacién
CNA Technology, con dos plantas de produc-
cién de cable y equipos en Greenville, Estados
Unidos,yen Argentina. A esto se agrega unared
de oficinas comerciales y de distribucién para
dar soluciones en Florida, Carolina del Norte,
Madrid, México DF y Buenos Aires.

La planta de Greenville cuenta con mas de
18.000 metros cuadrados, provista con la més
moderna tecnologia y un equipo de profesio-
nales calificados.

‘Vamos contra la corriente de las compaiiias
que ponen fabricas en China, lo que implica
peor calidad y un tiempo de respuesta en la
entrega mds extensos. Después de dos afios de
apuesta, se hainsertado totalmente en el medio
de Latinoamérica y en el mercado doméstico
de Estados Unidos.

Destaco que, delos diez principales clientes
delaregidn, tiene ocho comprando habitual-
mente, valorando especialmente la relacién
con DirecTV, con un producto especial para
ellos, Megacable, y también cerr6 con Cable-
vision Argentina.

Sepiensaen abrir otra fabricaen Brasilu otro
mercado, para el caso que la de Estados Unidos
sea muy requerida por el mercado doméstico,

Marcelo Occhioniero en Canitec

pues ya estd homologando con Time Warner,
Comcast y los demds. Alli fabrica troncales, y
estd desarrollando el nuevo cable Infinity, que
presenta resistencia contra la corrosion. ‘Esta
gama es mds eficiente y duradera, permitiendo
rendimientos mayores, inversiones rentables a
medio y largo plazo’, completo.

Finalmente, Marcelo Occhioniero remarcd
quetodalaproduccionserealizabajo estandares
ISO 9001 y demas certificaciones.

EL TIGRE: SOLUCION DE DIGITALIZACION BAJO COSTO

Francisco Ruiz y Monica Sun de Konka

Francisco Ruiz de El Tigre estuvo promocio-
nando en Canitec su solucién de digitalizacién
debajo costo para cableoperadores, queimplica

unabajainversion parasistemas headend, CAS
y STB, porque utiliza productos fabricados en
China, y permite que s6lo los abonados que lo
requieran, instalen sus STB.

Asi, los cableros de localidades pequenas
pueden ofrecer paquetes premium digitales de
bajo costo con 120 senales, compitiendo con
las ofertas mds agresivas del mercado.

También se puede dar el caso que, invirtiendo
100.000 délares, se pueden comprar 3.000 cajas
y en 12 meses se recupera, con lo cual no seria
dificil conseguir inversionistas. Por eso se ofrece
la solucién completa con CAS gratis, pues su

negocio es sélo los equipos de cabecera, que
llegan a los operadores a un precio mds barato
--a 20 dolares-- que el de la competencia, como
Conax o Gospel,destacé Francisco Ruiz. Yatiene
buenos clientes en Méxicoysearregl Venezuela
con la cdmara de Agustin Becerra.

El Tigre provee su solucién a mas de 100
compaiiias de cable en México, entre las que
se destacan Cablemejor de Chiapas, Visién
Sureste de Campeche, y operadores en Puebla,
Oaxaca, Veracruz, Tabasco, Nayarit, Oaxaca,
Monclova, Torreén, Teocatiche, Rio Verde,
entre otros

CAsA SYSTEMS EN

Lucida participacién en The Cable Show
tuvo Casa Systems, proveedor de CMTS que
cumplen con especificaciones Docsis 3.0 y otros
equipamientos de avanzada para el cable.

GrantAntonio Bloom, director deventas para
AméricaLatinayel Caribe,sefial6 a PRENSARIO:
‘Somos los tinicos que proveemos soluciones
con Cable Modem Termination Systems que
cumplen con Docsis 3.0 y esto nos otorga una
ventajacomparativasobre,combinando equipos
muy potentes en una plataforma y proveyendo
Prensario Internacional
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flexibilidad para diferentes escalas, desde el el
C10G que cuenta con funcionalidad Full Con-
verged Cable Access Platform (CCAP),ypermite
video Docsis, IPTVy MPEG en un solo chasis; el
modelo C3200 funcional hasta 80 downstreams;
el C 2200 para hasta 48 downstreams, con lo
cual se reemplaza la generacion anterior, y el
C1G;, hasta 8 downstreams, ideal para ciudades
pequenas, hoteles y edificios de apartamentos;
su ventaja es ser muy adecuado para mercados
medianos, con chasis y software compatible’
<66 >

‘Ellanzamiento

es inminente y tal
vez sea presen-

el

Grant Antonio Bloom

tado en jornadas
en Buenos Aires.
Hasta la aparicién de Casa Systems, la norma
Docsisaparecia comoinaccesible paralas peque-
nas y medianas empresas de Latinoamérica y el
Caribe. Con estos modelos estamos creciendo
fuertemente en la region, con instalaciones
comerciales y partners como Interlink’.
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NoN Stop: ACUERDO cON WELLAV
PARA DIGITALIZACION

Alejandro Cendejas, manager para México
de Non Stop, destacé a Prexsario la linea
completa de amplificadores de Motorola de
750y 870 MHz, sobre la que afirmé: ‘contamos
con un gran stock porlo quelo vamos a ofertar
a un gran precio, afirmd.

Ademds, Non Stop tiene en su portfolio de
productos una linea de cables de servicio y
fibra 6ptica.

‘Comenzaremosa ofrecer ademds un sistema
piloto con un demo para cabecera digital para

sistemas de cable medianos y pequenos,a partir
denuestraalianza con Wellav Technology, que
tiene la linea de soluciones completas para la
migracién a digital. Entre ellas, equipos de
cabecera y cast (control y acceso) y step out
of the box. Ellos hacen la implementacién y la
capacitaciéon, mientras que nosotros promocio-
namos sus equipos), explicé6 Cendejas.

Este afo, en Canitec la compafiia se present6
con unstand mayor. Cendejas opiné: “Tenemos
muchos afnos viniendo a la convencién en

México, y ve-
mos que ahora
estd mds pe- § o
quena.Ademads I& '
nosdecepciona  pjoiandrg Cendejas, manager
un poco que de Non Stop México
cobren tan cara la entrada a los clientes y asis-
tentes, pues finalmente ellos vienen a ver qué
ofertas hay en el mercado, si se les facilitara
la entrada o bajaran los costos quizd habria
mayor afluencia’

PerRFECT VISION: PRESENCIA EN MEXICO Y

APERTURA PARA BRASIL
FABIAN MEZA CUBRE TODO SUDAMERICA Y EL CARIBE

PerfectVision volvid a tener stand en Canitec,
donde estuvo representado por Joel Quifiones,
quien ratificé su compromiso y bisqueda de
liderazgo en Latinoamérica con el trabajo de su
dream team de ventas para la region.

Entre los logros de ese equipo, se destaca la
contratacién de Horacio Orozco para Brasil,
ejecutivo con 20 afios de experiencia y radi-
cado en Sao Paulo. Coincide con la apertura

de las oficinas en esa ciudad en el barrio de
Morumbi. Vale recordar que ahora Fabidn
Meza ve el resto de Sudamérica y el Caribe,
y estard en Tepal.

En México estuvo con su Sales Manager
Jorge Carrasco, quien destacé que las ventas
van muy bien en dicho mercado, pero que la
empresa estd teniendo dificultades gracias a
un aumento del 384% en los impuestos para
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Jorge Carrasco y Joel Quifiones en
Canitec
las fabricas radicadas en China, como es el
caso de Perfect Vision. Carrasco consider6 la
situacion ‘injusta, pues la empresa apuesta a
la calidad para la region’

OOYALA PRESENTA SUS SOLUCIONES

PARA OTT

200 MILLONES DE USUARIOS ACCEDEN A SU TECNOLOGIA

Bismarck Lepe, presidente de productoy co-
fundador de Ooyala, conversé con PRENSARIO,
sobre la actual tendencia de acceder a conteni-
dosdevideoatravésde Internet,mediante todo
tipo de dispositivos conectados, incluyendo
celulares y tablets. ‘En Estados Unidos, mds
del 10% de todo el video que se ve, incluyendo
la TV y los videos, se estan viendo a través de
Internet,, destaco.

Lepe ofrecié una conferencia en Canitec,
donde sugiri6: ‘Cada vez mds, los cableopera-
dores van a invertir en estos contenidos para
que se vean a través del dispositivo que la gente
desee. Sino, seguirdn llegando empresas como
Netflix que van a satisfacer esa demanda. Los

Prensario Internacional

usuarios quieren ver el contenido ala hora que
deseen y bajo sus propios dispositivos’.

Ooyala tiene un catalogo de soluciones para
el desarrollo de OTT, desde la trascodificaciéon,
hasta la monetizacién con publicidad. “Tene-
mos soluciones para todo el proceso, pero se
entregan en médulos para cada servicio. Por
ejemplo, la sefial ESPN ya tiene sistemas de
almacenamiento y de trascodificacién. Sus
canales en vivo tienen que ser autenticados
con el nombre y la clave del usuario del ca-
bleoperador. Ellos usan un modelo mixto con
la autenticacioén que les da su operador, pero
todo lo demds lo hacen con contenido original
para Internet con nosotros.
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Jeanette Elliott, Bismarck Lepe y
Victor Rico de Ooyala

Actualmente,la marca trabaja con cablerasy
canalesde TV queapuntan aservicios parecidos
al de Netlix.

Entresus clientes, se destacan ademds, CBSy
BBC.‘Tenemos més de 200 millones de personas
viendo video a través de nuestra tecnologia,
manejamos mds contenido profesional que
Netflix o YouTube, pero a través de diferentes
clientes, por lo que los usuarios no saben que
nosotros somos el player’.

En México Ooyala trabaja con Azteca, Pro-
yecto 40 y el Grupo Expansion.
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Sandra Chavez

Sandra Chévez fue confirmada en MVS
como subdirectora de Ventas de sus sefiales de
TV paga para México y el Cono Sur. Eso lo ve
directamente y se complementa con la labor
que realiza Matilde de Boshel en el resto de
los mercados de la region.

X-TIME

b 8 |
Francisco Ruiz y Batista Galizia

Batista Galiziay Carlos Rodriguezestuvieron
presentes en Canitec por X-Time en el stand de
sualiado tecnolégico FranciscoRuiz de El Tigre,
yadelantaron que estan trabajando en unanueva
sefal que serd un complemento para la actual,
con la parte de series que seria Cine Clik.

VOICE OF MERICA
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Oscar Barceld y Alberto Mascaro

La senal Voice of America sigue teniendo
mayor difusién en Latinoamérica y en este
caso volvio a estar presente con un stand en
una feria de la industria con Canitec. Es una
sefal libre que aporta a los sistemas un canal
internacional y noticioso de 24 horas.
Prensario Internacional

CUBAVISION:

FESTIVAL EN OCTUBRE

Cubavision organizard, del 23 al 25 de octu-
bre, el primer Festival de Cine y Television que
tendrd lugar en La Habana. Muestra un pocola
apuesta del gobierno cubano por la sefial y por
hacer crecer su penetracién internacional.

i

Angela Espejo y Juan Carlos Pérez

Bethel TV expuso por primera vezen Canitec
y Juan Carlos Pérez expres6 que, si bien no
hubo gran movimiento, los 30 contactos que
pasaron por el stand les expresaron la necesidad
que tenian en México de un canal que les traiga
paz y seguridad. Por eso fue muy importante
dar a conocer el canal con contenidos sin
violencia, incluso en el segmento infantil de
dibujos no agresivos.

SuN CHANNEL:
ACUERDO CON

PCTV

Héctor Bermiidez, Jorge Mesa y Jennifer
Betancourt con amigos colombianos:
Herny Reyes de Max Media y Humberto
Valdes de Aurora

Sun Channel present6 en Canitec su
canal HD y celebr6 la feria con un acuerdo
importante, como es su entrada en PCTV
para comenzar a crecer en ese mercado.
Dijeron que aunque no hubo tanta concu-
rrencia, tuvo gran importancia estratégica
para el canal.
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TecNOLOGIA

AGC DISTRIBUYE
A TRIVENI

Ralph Bachofen y Daniel Torres

En Canitec, Daniel Torres de Adams Global
Communications estuvo acompafiado por
Ralph Bachofen de Triveni Digital, pues lo
distribuye en toda Latinoamérica. Triveni realiza
webinars en forma permanente con clientes de
la regién. Hace ya mds de un afio de la compra
de Adams Global por parte de Tulsat, y el creci-
miento en la regién se ve progresivamente.

VERICOM

Maira Quillin y Craig Bates

Maira Quillin destacé a PRENSARIO en su
stand de Canitec que para su marca fue una
buena feria, pues hubo pocos contactos pero
de calidad. Eso porque su foco estuvo puesto en
buscar distribuidores, es una fibrica y necesita
distribuidores con bodega y base local. Ahora
proyectan ir a Tepal.

KonkA

Konka ya viene
teniendo una pre-
sencia importante
en distintos eventos

de la industria; tras

< &

Andina Link y la Mdnica Sun

NAB, estuvo en Canitec e ird nuevamente a
ABTA. Sufabrica estd en el Sur de China, ofrece
unasolucién completayyatiene buenas ventas
en Latinoamérica. Incluso tiene su catalogo de
nuevos productos en espaiiol.

EL MEJOR CINE FRANCES.
CHii SUBTITULOS.

EL CANAL EN FRANCES PARA TI.

TVSMONDE

k] © www.tvSmonde.com/latina
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FERNANDO LUGO, REFERENTE PARA

GRANDES OPERADORES

Fernando Lugo sigue siendo un gran refe-
rente con sus integraciones para los grandes
operadores de México. Segun dijo a PREN-
SARIO, estuvo abocado a la centralizacion de
video con insercién de comerciales con Sea

Changey Cisco. Eso ademads dela distribucion
de Alpha Technologies, con su nueva fuente
de poder XM3, una versién mds robusta y
eficiente. A Megacable le llevan vendidas
9000 fuentes.

NATIONAL TEST
EQUIPMENT

-

Ramén Mora-
les reaparecié en
Canitec represen-
tando a una nue-
va empresa para
Latinoamérica
como es National
Test Equipment,
que se dedica a

s

Ramon Morales
instrumentos de metrologia con analizadores
de espectro, de campo y calibradores, tanto
de con la venta de equipos nuevos, usados y
reparaciones.

ANSEL

Juan Carlos Haiek
es familiar de Ralph
Haiek, ex director de
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Claxson, pero hace
muchosanos que estd
radicado en México
con una empresa de
tecnologia, Ansel, Juan Carlos Haiek
que expuso por primera vez en Canitec.

Vende commodities de hardware como
pueden ser conectores, y también produc-
tos de software para la industria del cable.
Ya viene con clientes como Cablevisién y
Maxcom, e internacionalmente en Chile,
Panamd y Guatemala.

AQS

AQS esfabricaydesarrolladora de productos
de audio y video de San José, California, que
por primera vez se mostré en Latinoamérica
en Canitec. Dijo Pedro Aguilera que la idea
es mostrarse en otros eventos de la industria
y mostrar tanto su gran gama de productos
€Omo su costo menor.

Pedro Aguilera y Rodolfo Puriel

Ofelia Meléndez, Martin Meléndez y
Adriana Delgado

La empresa colombiano-mexicana Siba se
ha consolidado en ambos mercados entrando
al tema digital con productos de costo menor
parael usuarioyles permiten generar ingresos.
Se disefia la solucion de manera integral para
el operador y tienen clientes en 11 estados
de México.

Staff de Muhle en Canitec

Muhle se present6 en Canitec con stand para
mostrar sus fuentes de alimentacién. Tiene
oficinas en Tlalnepantla, Estado de México,
y la fabrica en China. Desde México se vende
a toda la republica y a Estados Unidos, y la
idea es empezar también con el resto de Lati-
noamérica. Por eso pensaban ir a Tepal entre
otros eventos.

INTRAWAY SE DESTACO EN LA NCTA

Intraway se destacé en la convencién de
la NCTA en Boston, atendiendo tanto a los
cableoperadores latinoamericanos como a las
empresas en EEUU.

Sandra Bobadilla, Regional Sales Manager
de Intraway, senalé a PRENSARIO que ésta ha
sido la tercera vez que se participa en la con-
vencién. ‘Esto nos abre mercados, y nos da la
posibilidad de tratar con nuestros clientes de
toda América Latina. Somos una de las pocas
empresas latinoamericanas especializadas en
software parala TV pagay somos competitivos

a nivel mundial’

‘Parte delosretos que enfrentan los cableope-
radores en la regién en la actualidad tienen
que ver con la seguridad, control de fraudes, el
mejoramiento delared yla home automation.
Son todas opciones que estamos discutiendo
con nuestros clientes, aparte de nuestro ne-
gocio principal, que abarca tanto a empresas
de TV paga como de telecomunicaciones, por
mercado, servicio y tecnologia’.

‘Hemos participado aquien Forum de Cable
Labs, donde se plantean iniciativas especificas,

El stand de Intraway en la NCTA

teniendo en cuenta que el software refleja la
vision que se tenga de la industria y de su fu-
turo. Y estaremos en Tepal 2012 viendo c6mo
ayudar a los cableoperadores. Estos shows son
interesantes por la interaccién y el intercambio

de ideas que generan’.

.

Prensario Internacional
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Por JoHN BusH, INGENIERO DE VENTA DE SISTEMAS SENIOR

TRILITHIC: CONSTRUYENDO UNA SOLUCION
DE CERTIFICACION DE ORIGEN DESDE CERO

John Bush

Mientras el concepto de certificacién de
origen se expande, los sistemas de cable estdn
adoptando masrequerimientos estandarizados
para la expedicién de “certificados de naci-
miento” validos.

Estos estandares preservan la salud general
de los sistemas de cable, estableciendo las me-
jores practicas para proveer una variedad de
servicios alto valor, a través de una conexion
a Internet siempre activa. Esto se traduce en
un mejor servicio para el consumidor y una
entrega rdpida y orientada al mercado del
sistema de cable.

Entérminos de estandarizacion,los sistemas
de cable han identificado una brecha significa-
tiva en sus cajas de herramientas tecnolégicas:
falta un medidor de instalador disefiado espe-
cialmente para certificaciones de origen.

Para proveer instaladores con los macros
de testeo y los niveles de sofisticacién que se
necesitan pararealizar dichas certificaciones,los

managers de operaciones han utiliza-
dolasversiones despojadas delos mas
sofisticados medidores, disefiados
para los técnicos de mantenimiento.
El resultado ha sido similar a la dotacién de
una sala de parto con los instrumentos para
la cirugfa del cerebro: una solucién de sobre
ingenierfa con costos que exceden el ROL

Con el costo de un medidor de instalacién
tipica, sobrepasando los 2000 ddlares, los siste-
mas de cable han consultado por un medidor
de menor costo, que incluya el set apropiado
para instaladores, o suelen contratar técnicos
para hacer una instalacion de triple play y una
certificacion de origen.

Enlugar dedarvueltalaingenierfa de un medi-
dorexistente, Trilithicha disefiado especialmente
un medidor para certificacién de origen desde
cero. El medidor ofrece una bateria de funciones
que los sistemas de cable han requerido, inclu-
yendo un precio que les permite equipar a toda
su flota de instaladores, técnicos de servicio y
contratistas a un precio asequible.

Los sistemas de cable también han reque-
rido una solucién completa para el manejo
de la certificacién de origen, una que ayude a
monitorear, asesorar y mejorar la eficiencia de
sus operaciones de certificacion. Asi, el nuevo
medidor de Trilithic es parte de una solucién
integrada con herramientas backoffice de re-
porte, que permiten gestionar sus flotas de me-
didoresy técnicos desde una ubicacién central.
Como resultado, los gerentes de operaciones
de campo podrén verificar ficilmente que los

¥ TRILITHIC

técnicos estén realizando los testeos adecuados
en los lugares y tiempos correspondientes, casi
en tiempo real.

Por ejemplo, la funcionalidad de reporte
backoffice puede alertar a un gerente técnico
de operaciones que una instalacién particular
no estd alcanzando los requerimientos estandar
apropiados para ejecutar las certificaciones de
origen. Laprontaintervencién conentrenamien-
to adicional puede ayudar al técnico a rectificar
el trabajo de instalacion y hacer el trabajo co-
rrectamente en primera instancia. Esto provee
sustancial impulso a la calidad de servicios y la
calidad de experiencia para el cliente.

En un nivel mas alto, la solucién backoffice
entrega un sistema con reportes amplios es-
tandarizados que ayudan al director técnico
de operaciones, captar la operacién entera de
un vistazo y aplicar el aprendizaje para reducir
el servicio y repetir las llamadas para reportar
desperfectos.

Esencialmente, estaaproximaciénal sistema
integrado permitealos cableoperadores ver més
de sus operaciones de certificaciéon de origen,
y utilizar la informacién de manera préctica.
Las ideas pueden ayudarlos a identificar, ya
sea los problemas localizados, como aquéllos
de sistemas de alto nivel, y tomar decisiones
basadas en un entendimiento mds claro de sus
operaciones y del ROI asociado.

(GOSPELL: OPCIONES PARA TODOS LOS CLIENTES

Idan Kesell de Gospell, destac6 a PRENSA-
RIO que la compaiiia estd bien en Latinoamé-
rica, y que su presencia en Canitec también
sirvi6 para destacar la apertura de su oficina
en Guadalajara, a la cual podria seguir una
apertura en Brasil.

Se destaca, mds alld de los productos para
la era digital, el soporte que brinda en dife-
rentes niveles.

Sus paises mds fuertes son Colombia, Ve-
nezuela, Costa Rica y Guatemala. Tiene dos
Prensario Internacional

tipos de clientes: por un lado, los operadores
chicos y medianos que empiezan a digitalizar,
quienes buscan a Gospell como integradores
porlasolucién fuerte, que tiene hasta 50 canales
con entradas ACI multifuncidn.

Y estdn los clientes mds grandes, que desean
convertir de 120 a 200 canales. Para ellos la
solucidén ya es directamente de equipos IP.
También se venden equipos individuales a
un integrador. Lo mds avanzado es el Muli-
funcién e IP QAM donde en un equipo salen
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Idan Kesell

hasta 300 canales.
Kesell confirmé su presencia en Tepal, de
Republica Dominicana.
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Creciente participacién de los principales
directivos latinoamericanos tuvo The Cable
Show, la convencién de la National Cable
Telecommunications Association (NCTA)
de Estados Unidos, realizada en Boston a fines
de mayo, a partir de la posibilidad que ofrece
a los cableoperadores de la region de conocer
los mads recientes adelantos tecnoldgicos en
materia de cable, television, telefonia, banda
ancha y plataformas digitales.

Alas novedades de programacién y técnicas
se agrega el interés que despierta el mercado
latino de Estados Unidos para los productores
de senales, por su alto poder de compra --se

paga mucho mds por suscriptor que en Lati-

Phil Kent de Tuner, Marcia Cruz de Sky Brasil,
y Anthony Doyle de Turner

Neil Smit, presidente y CEO de Comcast
Cable, y Philip Kent, chairman y CEQ
de Turner Broadcasting System

Glenn Britt, de Time Warner Cable, con David
Zaslav, CEO Discovery
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noamérica-- y la posibilidad de participar en
los paquetes digitales de las principales MSO
de cable y los DTHs, principalmente DirecTV
y EchoStar.

Las reuniones plenarias de The Cable Show
permiten asimismo actualizarse con respecto
a los temas que preocupan a la industria en
Estados Unidos. Esteanio, no fueronlosavances
de las telcos sobre la TV paga --un tema que
aparece controlado enlos tltimosafnos--sinola
necesidad deexpandirse haciael OTT (Over The
Top) o TV Everywhere, es decir,laposibilidad de
que los suscriptores al cable puedan sintonizar
sus programas favoritos en cualquier lugar y
momento, a través de dispositivos portitiles
como los smartphones, iPads y similares.

Laindustria estd avanzando hacia convenios
entre cableoperadores que permitan que un
suscriptor de una empresa pueda sintonizar
programacién aunque esté en el territorio
de otra empresa, mediante una base tnica de
autenticacion. En México se estd trabajando en
este sentido alrededor de la marca Yoo.

Labrasilefia fue nuevamentelamas numero-
sa delas delegaciones, seguida por la mexicana
y una menor participacién argentina, chilena,
peruana y colombiana. El fuerte crecimiento
del mercado brasilefio, en el orden del 2%
mensual, y la proyectada duplicacion del mer-
cado actual hacia el 2015, son impulsores de
este fendmeno. Los expositores reaccionaron
agregando personal de la region a sus stands
para una mejor atencién de sus clientes, lo cual
resulté nuevamente en que el espanol haya
sido el segundo lenguaje més escuchado en los
corredores del Convention Center de Boston,

y el portugués el tercero.

Henry Martinez de Discovery, con
Jean-Paul Broc, de Cablevision México
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Enmateriade tecnologia,el HD estd ya total-

menteimpuesto pero hay dudassobrelaacepta-
cién final del 3D, considerado por muchos una
moda pasajera. Se ha avanzado enla tecnologfa
adaptive bandwidth, que ante la presencia de
un dispositivo que busca conectarse le envia
un stream de ancho de banda que ese aparato
pueda procesar, evitando la frustracién de la
pixelacién y las imdgenes congeladas, que en
TV mévil son consideradas inaceptables.

La opinién de los cableoperadores estado-
unidenses --compartida por la FCC-- es que
ofrecen un ancho de banda generoso a sus
usuarios, incluso alos méviles. Las estadisticas
mundiales no confirman esto: figura 31° en el
ranking mundial con 13,3 Mbps,detras de Rusia
y Estonia (fuente: Ookla) aunque muyadelante
de todas las naciones latinoamericanas.

Desde quelos técnicos calculan que para po-
der entregar sefiales de TV HD por Internet de
calidad alos hogares harfan falta por lo menos
conexiones de 30 Mbps, sélo un punado de pai-
ses las ofrece actualmente. Por lo tanto, el cable
no sufre por ahora un ataque fuerte por parte
de las telcos y los inaldmbricos a su reinado.
Si preocupa que EchoStar haya disefiado un
dispositivo que retira los comerciales cuando
el programa se sintoniza en diferido; las criticas
a esta alternativa fueron generalizadas.

En materia de programacién, hubo pocas
novedades; las senales dedicaron el tiempo
a renovar convenios existentes y atender las
inquietudes de los clientes, aprovechando la
presencia de operadores de multiples paises en
un mismo lugar,al mismo tiempo. En definitiva,
la misma ventaja que lleva a lideres de las MSO

latinoamericanas a concurrir a la NCTA.

Ricardo LaGuardia, German
laryczower y Miguel Cruz, de Arris
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Expro CINE VIDEO Y TV: CALIDAD DE CONCURRENCIA,

La edicién 20° Aniversario de la Expo Cine
Video y Television, organizado por la revista
Telemundo se realiz6 por primera vez en el
Pepsi Center del WTC de Ciudad de México
del 5 al 8 de junio, lo que obligd a una dispo-
sicién diferente de los stands, con ventajas y
desventajas para los expositores en la feria de
broadcasting de México.

El organizador, José Antonio Fernindez,
adelant6 que el ano préximo la expo volverd
al sector anterior de los Halls Maya 1 y 2,
previo a dar las tradicionales premiaciones de
apertura, donde se reconoci6 la vanguardia y
la trayectoria.

El premio principal fue para TV Azteca, por
la primera transmisién mundial de un musical
por TV abierta en 3D con su Academia. Reci-
bieron Rubén Centineo, gerente de proyectos
especiales, y Jests Sanchez, director general
de ingenierfa y sistemas, aunque también se
destac6 a Roman Gomez.

Los otros premios fueron parala productora
Talento de Paco Outén y Jorge Torres, y la
distincién de oro fue para Pedro Torres por
su trayectoria como productor independiente.
Hablé también Andrés Martinez, como pre-
sidente de la asociacién de proveedores de la
industria de la television.

INTEGRADORES MAS QUE DISTRIBUIDORES

Lamuestra comercial tuvobuen movimiento,
aunque los clientes importantes fueron llegan-
do con el correr de la semana. Nuevamente fue
destacada la labor de las companias locales,
que retnen a las marcas en su stand y les dan
un lugar, aunque en esta expo se evidencié
que muchas marcas estaban en varios stands
y se perdié un poco la correspondencia con
un distribuidor.

Rubén Centineo, Amilcar Zozaya y Jesis
Sénchez

Rubén Centineo de TV Azteca recibe de José
Antonio Fernandez

Jaime Tovar, de Artec, explicé a PRENSARIO
que el concepto de distribucién ‘ha cambiado’
y ahora ‘no se trata de quien tiene el producto,
sino el cliente’ Alli fenecela figura del distribui-
dory nacelaactual del integrador, que compra
cualquier marcayaveces sin necesidad de pasar
por el dealer local.

Igualmente, hay muchas marcas que siguen
muy fieles a sus representantes, como puede
verse en Sistemas Digitales, segtin reconocié
Enrique Gutiérrez, o Excelencia en Comu-
nicaciones, que tuvo una reunién con sus
marcas en la cantina Antonias, al igual que
Amtec y Comtelsat.

STANDS DESTACADOS

SonyyPanasonic, habituales grandes exposi-
tores, dieron una muestra destacada delaNAB
en sus stands. Vale destacar también el lugar de
Newtek, que ofrecié un evento con la banda
Ritmo Peligroso, Ross Video con Sistemas
Digitales, Evertz con un stand mds grande,
Plura, Chyron y EVS con stand propio.

Chyron organizé un evento con la actua-
cién de luchadores para celebrar una nueva
inauguracion. Todas las empresas visitantes
mostraron entusiasmo y dejaron en claro que
ya han adoptado la Expo como la feria de

Rafael Coullén, Arturo Olvera y César Cervantes
de Multimedios Monterrey, con Juan Manuel
Cortés y Roberto Tejero de Kroma
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Paco Outon y Jorge Torres de Talento, junto a
José Antonio Fernandez

Pedro Torres, Andrés Martinez y José Antonio
Fernandez

México para darle continuidad a la NAB en
este mercado.

CONDUCTA DE LOS CLIENTES
Y SECTOR GOBIERNO

Segun lo comentado a PRENSARIO por los
expositores, la calidad de los concurrentes fue
el factor destacable en esta Expo Convencion.
Fueron numerosos los ejecutivos de Azteca,
Televisay Multimedios Monterrey, entre otros
grandes broadcasters, que quisieron ver todo
lo de la NAB, probarlo en México y con mds
ingenieros y técnicos de sus planteles.

Algunos expositores, como Carlos Turati,
es que muchas compras esperan a las eleccio-
nes del 1 de julio para concretarse, incluso lo
que respecta a la cantidad de equipos que los
broadcastersllevaran a Londres paralosJuegos
Olimpicos 2012.

Pero junto a los grandes broadcasters, se
agreg6 un importante componente del sector
del gobierno y publico, que entusiasmé a mu-
chos expositores ya que pudieron hacer varias
cotizaciones concretas.

Mis alld que este sector tenga un cardcter
complejoymuchos componentes politicosenla
toma de las decisiones, los proyectos de caraala
migraciénala TV Digital yal HD movilizaran el
mercado.Se destacaron nuevamentelossemina-
rios para La Red, que se destacan aparte.
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M Post TELEMUNDO

Ralph Messana y Rubén Ruiz

Newtek volvié a tener una participacién
protagonista en la Expo Cine, Video y TV,
donde convocé para el primer dia al grupo
Ritmo Peligroso para tocarasustand habitual,
con forma de teatro. Se trata de un grupo muy
exitoso en México con 35 afios de trayectoria,
que son usuarios de sus Tricasters y usaron
cuatro en el reciente festival Vive Latino.

NewTek: Rock EN ExPo TELEMUNDO
SumMo A ADRIAN BAZAN EN MExico v A VIDITEC EN ARGENTINA

En didlogo con PRENSARIO, Jorge Dig-
hero remarcé cé6mo los cambios en la
industria de la musica llevan a usar més
las nuevas tecnologias, como el streaming
y las redes sociales.

Pero no fue la tinica noticia para el equipo de
Newtek, pues Ralph Messana estuvo acompaiia-
do de Rubén Ruiz, VP de Ventas para las Amé-
ricas, quien pudo ver todo el trabajo que se estd

haciendo en Latinoamérica. Destacé el trabajo

El grupo Ritmo Peligroso con Jorge Dighero

Ralph Messana y Adrian Bazan

que estd haciendo la marca en la region.

De la misma manera, Messana present6 a
PRENSARIO a su nuevo ejecutivo con sede en
México, Adrian Bazan,quelossoportaentodos
los paises del Cono Norte, haciendo crecer su
representacion en Latinoamérica.

Finalmente, anunciaron que se ha tomado a
Viditeccomo el tercer representante delamarca
enArgentina, porlo que hubo una presentacién
en Buenos Aires. Messana dijo que la empresa
deEduardo DeNuccibuscara hacer crecerenel
segmento broadcast,en forma complementaria
alo que vienen realizando de excelente forma
enlossegmentos profesional y prosumer Carbi
y Gold Dreams.

LA RED, TELEVISORAS PUBLICAS PRESENTO

SU CICLO DE CONFERENCIAS

Laorganizacién de José Antonio Fernandez
apuesta desde hace afios ala incorporacion del
sector publico dentro delaexpo.LaRed, asocia-
ciénde TVyRadiodifusoras publicas culturales
y educativas de toda la Republica Mexicana, se
congregd para los seminarios que se dictaron
en salones aparte en el Hotel Hollyday Inn
Express, frente al WTC, donde los expositores
principales presentaron sus productos y temas
actuales como la IPTV y TV Everywhere por

parte de Magnun, o los set virtuales de parte
de Pixel Video y Newtek.

PRENSARIO conversd con la presidenta de
La Red, Ménica Ramirez de Radio y TV Que-
rétaro, quien dijo que La Red funciona desde
hace siete afios y que actualmente nuclea a 488
estaciones deradioy television, convirtiéndose
en la primera cadena de radio y la tercera del
pais, después de Televisa y Azteca. En la expo
hubo cerca de 200 de ellas.

i
Ménica Ramirez, presidente de La Red

Agregb que se reunen para trabajar en
conjunto, tener una posicién tnica ante la
Cofetel, abriendo puertas para la TDT, hacer
algunas coproducciones y por ejemplo tener
unasenal inicaen las préximas elecciones. Dijo
que eventualmente podria darse una compra
de tecnologia en conjunto, pero que son muy
diferentes y respetan la individualidad.

SoNYy MEXICO SORPRENDIO CON SU SET DE CAMARAS

Humberto Gonza-
lez de Sony México
destac6 que ademds de
trabajar durante todo
el horario de feria con
la concurrencia, Sony

recibié citas por las

mafianas en el stand

Humberto Gonzélez parapoder mostrar con

Prensario Internacional

mds tranquilidad los productos a los clientes
mads importantes.

Remarcé que fueron ‘todos los que se espe-
raban, incluyendo representantes del sector de
gobierno, que mostré mucha inquietud por la
transicion a la era digital.

En el stand, que tuvo la misma dimensién
de afios anteriores, se ampli6 la muestra de
producto para lograr ‘el set de cdmaras mds
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grande de toda la expo), remarc6 Gonzélez.

Sony exhibi6 toda la parte de monitoreo,
integracion consistemas XD Cam, una divisiéon
de cinematografia, estudio portétil y todo en
HDy 3D.

Lamuestrase organizd por cuadrantes, segin
cada tipo de cdmara. Se pudo dar continuidad
ala NAB pues muchos clientes vieron esas cé-
maras en Las Vegas y ahora querian involucrar

- Lo mejor oe Hoflywood las 24 horas

- Programacion doblada al e
- Estrenos cada semana

spanol o subtitulada para toda la familia
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COMTELSAT: SIGUEN LAS INTEGRACIONES

Y PROYECTOS LLAVE EN MANO
SUMO A ABEL TAMAYO EN MIAMI PARA EL DESARROLLO INTERNACIONAL

Israel Gomez de Comtelsat, conté a PREN-
SARIO como evolucionan los negocios para la
compaiiia: ' Hemos diversificado nuestras dreas.
Tenemos claro que la migracién ala TDT va a
detonar la inversion del mercado mexicano en
los préximos anos. Igualmente vemos que la
parte de produccién en HD se inici6 antes que
la transmisién y sumar experiencia es facil para
nuestra drea de integraciones que es siempre
clave dentro delos proyectos llave en mano que
seguimos haciendo’.

“Tenemos tres o cuatro proyectos llave en
mano en desarrollo, con recursos asignados

como hacemos también con Fox Sports. En
cuanto a las integraciones hemos reforzado el
drea internacional con Abel Tamayo, que se ha
incorporado con sede en Miami para encarar
muchos proyectos OTT, entendiendo como
generar revenues y de desarrollar negocios
grandes con los Networks lideres de la region’,
completd.

Actualmente, Comtelsat tiene tres tiersbasicos
de clientes a los que atiende en forma sostenida
y desarrolla en materia de servicio. Primero los
networks grandes nacionales mexicanoscomoel
Grupo Televisa, TV Aztecay el Grupo Milenio

Israel Gomez

por las cosas y productos que genera.

En segundo lugar aparecen los grupos regio-
nales como Fox Sports, a los que se les puede
dar bastante servicio, y se puede incluir en este
mismo nivel a las televisoras del gobierno o el
sector publico.

Y como tercer franja de clientes, cuenta con
los productores independientes, empresas de
video y algunas escuelas con la estrategia de go
to the market, con atencién desde las oficinas de
México, Monterrey y Mérida. El foco principal
de la compania estd en los tiers 1y 2, pero no
se desatiende el resto.

ARTEC: 20 ANOS Y GRAN
PARTICIPACION EN LA ExpPo

Artec estuvo celebrando, durante la Expo
Cine Video y Televisién, su 20° aniversario en
Ciudad Tinto frente al World Trade Center, y
ademds tuvo una destacada participacién dentro
en la muestra.

Jaime Tovar comenté: ‘Me gusta mucho el
stand de Artec de este ano. El cambio es bueno y
la participaciéon de las marcas se estd mostrando.
Ahora tenemos a Dolby, que es una represen-
tacion de renombre, DVS, Mastech, Wasp3D,
Avid y Blackmagic. Cada una tiene mds realce y
mostramos en el stand diferentes flujos de trabajo.
No tanto equipos o cajas sueltas, sino integracién
de Avid con DVS, o DVS con Mastech’.

Sobre la relacién general con las marcas, ex-
presé: ‘Ya no se trata de quién tenga el producto
sino de quién tenga la cuenta. Por eso se acaba
un poco lo de distribuidores exclusivos, cambid
el modelo de distribucién’

Entre las cuentas ganadas, se destaca la conce-
sién parala CinetecaNacional.‘Compré Arri, DA
Vinci y otras que no represento. Asi toma fuerza
la figura del integrador de proyectos.

Tovar dio una conferencia durante la expo.
‘Tuvimos un buen feedback. La mia o la de los
broadcast tuvieron 25 o 30 personas de ptblico
profesional y se pudo hacer interactivo, a diferen-
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AMTEC:
DESTACADO LUGAR
EN LA ExpPo

Andrés
Martinez,
presidente
de Amtec y
también de
laCdmarade
Proveedores
de Tecnolo-
gia, destacd

el lugar que

Alan Richards de Wasp 3D y Jaime Tovar

cia de otras mds masivas. Se basé en DCP Digital
Cienma Package y hubo una de Nicklass Fabian
de la evolucion de videoservidores de DVS..

Y remarcé: ‘El flujo de clientes en la Expo
Telemundo fue bueno con clientes siper como
Max Arteaga y Elias Rodriguez de Televisa.
Comimos con ellos y después se fueron. Todo
un privilegio’.

También va bien su academia para formar
profesionales: ‘La CAT tiene nuevos cursos y
nuevas certificaciones como lade DVSy estamos
orientdindonos mucho a poner los contenidos en
Internet y pantallas en la calle, para incorporar
a los que van a producir para el celular o las
tablets’.
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su empresa

Andrés Martinez

ocupd en la
Expo Cine, Video y TV. Primero con
el stand que mantuvo pese al cambio
de disefio la posicion privilegiada a la
derechadelaentrada,ytambién durante
las conferencias ofrecidas tanto en el
centro de convenciones como para la
Red, ofreciéndoles videoservidores y
set virtuales.

Entre las novedades de su stand se
destaca la presencia de Lite Panel que se
incorpor6 y también el de los sistemas
de automatizacién Provys, de Republica
Checa.
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SISTEMAS DIGITALES: FOCO EN SERVICIO POST VENTA

Enrique Gutiérrez con Jesiis Sanchez y Eduar-

do Centineo de TV Azteca

Enrique Gutiérrez, presidente de Sistemas
Digitales, dijo que esperaque el afio proximo, la

Expo Telemundo vuelvaasu ubicacién habitual,
y sugirié hacer entradas y salidas simultdneas
para que el flujo de gente esté mds repartido.

Sobre suempresa como partner eintegrador,
destac6 que ha estado incrementando la lista
de productos en los dltimos afios, al mismo
tiempo que ha ido incorporando gente joven,
pero todos con bagaje de ingenieria. El servicio
post venta sigue siendo fundamental para la
estrategia de la compaiia en el mercado.

En el dltimo tiempo hubo varias integracio-
nes,destacando la participacién que tuvo junto
a otras compafiias como Teranex y Ross en La

Academia de TV Azteca para poder emitir en
3D, lo cual fue premiado en la inauguracién
de la Expo Telemundo.

Todo esto va generando un progresivo
reconocimiento de los clientes y fortalecien-
do la relacién con las marcas. En una época
donde las marcas en general estdn con varios
distribuidores, en general las que estdn con
Sistemas Digitales se mantienen trabajando
en equipo con ellos.

Entre las marcas nuevas que se pudo ver
en el stand, vale mencionar a Vidigo como
servicio de gréficos.

SIMPLEMENTE: GRAN ACCION CON
TELEVISA PARA LONDRES 2012

Monica Reina de Simplemente afirmé a
PRENSARIO que la marca tuvo un stand mds
grande y con un enfoque muy ambicioso en
la Expo Telemundo, donde recibi6 a represen-
tantes de marcas como Aja Systems, que estuvo
representada por Paul Weiser, VP de Ventas y
Marketing, y Bryce Button, Product Marketing
Manager,ambos estuvieron junto a Manny Ro-
sado. Simplemente hace grandes integraciones
de edicién con Aja al gusto de los clientes. Se
especializan en grandes flujos de trabajo.

También hubo buen apoyo de marcas como
Autodesk, que tuvo seminarios en el propio
stand de Simplemente. Desde hace un ano
trabaja con Avid y tiene oficialmente la parte
de los premios Adobe.

Esunagranopcion paralosclientesla parte de
Final Cut de Appley en almacenaje trabaja con
Active Storage e Iscilon, que permite aumentar
la productividad de las aplicaciones.

Monica Reina explicé que se estd trabajando
en una acciéon para los Juegos Olimpicos con

varias marcas, por
lo que la marca
viajard a Londres

Ménica Reina

con Televisa. Es un
proyectode22lineas deingesta porlacual podran
reclamar material y editar en bajaen México para
reproducirlos desde Londres.

Esoademads de marcas nuevas comoMetaman
para hacer MAM sobre web en HTML, que no
necesita aplicaciones en el cliente sino liberar
materiales en campos calificados para publicar.

TURAVISION AFIANZA LA RELACION CON CLIENTES
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Adriano Bedoya de Fujifilm, Keiko Watson de
Shotoku, Carlos Turati y Yukio Ito de Fujifilm

Carlos Turati de Turavision, referente del
mercado mexicano con 27 afios de trayectoria,
expresé a PRENsARIO que durante la feria se
mostraron ‘mds expectativas que concreciones)
pues se esperaba incluso el resultado de las
elecciones para ver qué equipos se llevaban a
Londres para los Juegos.

Destac6igualmente que el mercado continda
creciendo y que desde principios de afio se
viene trabajando en la planeacién anual de los

clientes. Trabaja muy bien con Fujifilms, cuyo
equipo ejecutivo estuvo todo en el stand en la
Expo Telemundo.

También con Shotoku que tiene buena pe-
netracion en el mercado y a la gente le gusta.
Percon, como compaiiia que lleva diez afios de
trabajo y tiene mds fuerza compitiéndole a Bel-
den con ventajas en el tiempo de construccién,
ysecrece con VIQVideotroniks, con Wireless
Systems y componentes electrénicos.

INSITEL: EXPECTATIVAS POR LOS JJOO

Edgar de la Vega de Insitel expresé que no
le gusto el salon mds pequefio de este afio en la
Expo Cine Video y Television, ya que la reduc-
cién de tamano pudo ser percibida por clientes
y proveedores, y €so ‘no es bueno’ Su stand en
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particular fue mds grande, pero decia que no se
veia tanto por la pared alta de uno contiguo.
Entre sus productos destac6 a Orad, con el
que empez6 a trabajar tras un acuerdo en la
pasada NAB. Agreg6 que ‘no viene siendo un
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mal afio, y que
con las Olimpia-
das y las Eleccio-

nes hay ‘buenas Edgar de la Vega y Paul Mar-

expectativas’. quez de Snell
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NAHUEL VILLEGAS, EN LA EXPO TELEMUNDO

Nahuel Villegas de Harris estuvo enla Expo
Telemundo en medio de un tour de seminarios
que inclufa Ecuador, Colombia y Puerto Rico,
ademads delos que dieron en el marco dela Expo
de México. Pasé a saludar a TV Azteca por la
inauguracion de los Foros de Azteca Novelas.

Enelmarco del proceso deventadeladivision
broadcast, que describié como ‘muy transpa-
rente’, Villegas mostré que ‘no pasa nada raro),

sino que el proceso de venta de dicho segmento
estdenmarcha,y que se presentaron mas de 100
oferentes, muchos de los cuales se descartaron
por querer sélo partes de la division.

Agreg6 que el cierre del primer trimestre
del afio fue ‘muy bueno’, y que las cosas ‘van
bien y sin sobresaltos’ a partir del anuncio
de puesta a la venta. Toda la informacién
estd disponible.

Sergio Yafez y Nahuel Villegas

TEKTRONIKS DESTACO SOLUCIONES DE

Carlos Becker de
Tektroniks dijo a
PRENSARIO que la
reciente Expo Tele-
mundo ‘sirvié para
que la gente que ya
nos conoce, nos bus-

que en el stand de
Comtelsat por nues-

Carlos Becker

tras soluciones de monitoreo e instrumentos’.

Becker remarcd lalabor educativa que viene
generando a través de seminarios con los clien-
tesen diversos paises como Méxicoy Colombia,
que es ‘un mercado muy interesante), al igual
que Argentina.

También dijo que prepara el viaje al SET de
Brasil, ya que ‘esta viajando alli mucha gente
del Cono Sur a la que es bueno recibir’. De ese

MONITOREO

paisdestacélamentalidad del mercadohacialos
temas de monitoreo e instrumentos, donde los
técnicos se fijan y preguntan por los detalles.

Desde Tektroniks se estd viendo la veri-
ficacion de archivos, un tema que no todos
llevan a cabo. Y para la gente creativa se
trabaja con un colorista para armar una
infraestructurarespecto delosinstrumentos
y otros temas.

|CKROM, PROVEEDOR DE TELEVISA

ICKrom, de Roberto Reyes acaba de festejar
sus 10 aflos en un evento en Galeria Plaza, con
sus productos de audio y video para radio, tele-
vision, estudios de grabacién y hoteleria.

Vale destacar que proveyeron a Televisa con
elequipo parala dltima visita del Papa en marzo
2012, paralo cual compraron dos encoders con
licenciapara MPEG 2y MPEG4,ydosdecoders.
Después de muchas propuestas y dos afos de

muestras y gestiones, se pudo llevar adelante
el proyecto en conjunto con Adtec, que es
manejado por Fernando Monetti.

Se transmitié gran parte desde el Colegio
de Miraflores con muy buenos resultados y
satisfaccion de parte de los usuario. Quedan
pendientes de todo lo que se pueda requerir
ampliando los standards al HD.

Ensustand de Telemundo ICKrom también

Roberto Reyes de ICKrom y Fernando Monetti

presenté a BW Broadcast, nueva marca de
transmisores de TV 'y procesadores de audio en
HD, y Enco, con software para TV y Radio.

SI-MEDIA LANZA SOLUCION PARA GERENCIAMIENTO BMS

Andreas Panozzo, CTO de Si-Media,
anuncio el lanzamiento de la aplicacién para
gestion de medios BMS (Broadcast Manage-
ment System). ‘Es una plataforma integral
de software con varios médulos funcionales
trabajando en conjunto para maximizar los
sistemas de gerenciamiento (MAM, Trafico,
Automatizacién) ya instalados’

Panozzo explicé que la soluciéon tiene dos
tareas fundamentales: la administracién de
medios de comunicacién de flujo de trabajo,
y la plataforma de integracién avanzada.

Prensario Internacional

‘El administrador de medios de flujo de
trabajo se encarga de la automatizaciéon de
las transferencias de activos medios de co-
municacién entre cualquier origen y destino.
Al mismo tiempo, BMS es una plataforma de
integracién avanzada que proporcionalainte-
gracién de maltiples sistemas heterogéneos a
fin de permitir la comunicacién entre s’

‘Si-Media BMS ofrece para cada sistema
de terceros una solucién de integracion de
extremo a extremo capaz de proporcionar una
interfaz para los dispositivos més utilizados
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de la industria’, completd.

El BMS es también un sistema de gestiéon
de nivel empresarial de activos (MAM) con
multi-idioma y el apoyo a los contenidos
multiples formatos, incluyendo archivos
de video. Basado en la base de datos SQL,
permite la personalizacién completa de la
estructura de metadatos y el almacenamiento
en una arquitectura distribuida que combina
archivos de datos de cinta bibliotecas robé-
ticas y repositorios de disco, maneja proxy,
transcodificacion, etc.

Llegd el momento
de sorprender de nuevo
a sus suscriptores.

SEACHANGE" NUCLEUS" SOFT BOX GATEWAY. THE MARKET DISRUPTOR.

El "Mucleus” de SeaChange va estad agui para asequrar que los proveedores de servicios de

video puedan dominar el cambio hacia un consumo de medios personalizado dentra del hogar,

Lo llamarmos Nucleus, pues permite gue cada dispositivo del hogar se conecte v comparka
todos los medios. Actualmente, trabaja con GAM v esta listo para trabajar con IP en el futuro

Acepte el desafio. Asegure su sitio dentrd de 105 hogares de sus suscriptores
DWR TOTAL EN EL HOGAR | MEDIOS COMPARTIDOS A TRAVES DE DLMA

TELEFONOS INTELIGENTES ¥ TABLETAS UTILIZADAS COMO CONTROLES REMOTOS | ¥ MUCHO MAS

Conozca Nucleus en el stand 53/54 de Tepal Expo Convencidn 2012,

SOLUCIONES DE VIDEO INTELIGENTE EN LA NUBE '—'- Seacha ﬂge'

www.schange.com
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PROTAGONISMO DE
AJA VIDEO SYSTEMS

Paul Weiser, VP de
Ventas y Marketing de
AjaVideo Systems, estu-
vojunto a Bryce Button,
Product Marketing Ma-
nager, y Manny Rosado
en la Expo Telemundo,
dando continuidad a la
granexposiciéon que estd
teniendo la marca.

PrENsARIO los en-
trevisté en el stand de
Simplemente, donde expresaron que Aja estd invirtiendo

Ross: GRAN APUESTA
Y CRECIMIENTO EN LA REGION

Juan Carlos Ortolan, director para

EL CANAL QUE TODOS
LOS ADOLESCENTES Y JOVENES
DE LATINOAMERICA ESTABAN
ESPERANDO "ﬂi'

NOS GUSTA LO MISMO.

Latinoamérica de Ross Video, destacd
a PreNsARIO tras la Expo Telemundo

quetodoslos grandes clientes de Méxi-
co pasaron por su stand, que formaba
un cuadrado con el de Sistemas Digi-
. tales. Agreg6 ademads que se habla de
proyectos concretos con ellos.

Ross tiene buena imagen en el

mercado y la ventaja de ser lider en

Neil Hopley, Mike Embry, Juan Carlos Ortolany  switchers de alto nivel, con un costo
Gabriel Menezes

Paul Wiser y Bryce Button

que permite una gran eficiencia.

Latinoamérica, el primer afo Ross creci6 un 40%, el segundo afio un 100% sobre eso,
y ahora en su tercero espera volver a incrementar en un 50% o 60%.

Su equipo sumo a Jorge Sobenes, figura de gran experiencia, para asistirlo en toda
Latinoamérica con la salvedad de Brasil y México, mercado donde acaba de tomar
un nuevo ejecutivo especialmente para atenderlo en tech support dedicado. También
para Brasil sumard un nuevo agente local dedicado que se podria llegar a conocer
para SET. Con esto su equipo ya supera las cinco personas para la region, con un
gran esfuerzo para Latinoamérica que ya se vio en la NAB donde su stand parecia

estar dispuesto para nuestros paises.

Wasp 3D:

VANGUARDIA DESDE

LOS VIDEOGAMES

Alan Richards de Wasp3D, estuvo en la
Expo Telemundo en el stand de Artec, tal como
viene haciendo en los tltimos eventos latinos
e internacionales.

El afio pasado tuvo un gran stand propio en
Broadcast & Cable,adonde volverdn esteano, asi
como lo haran en TecnoTV con Instelec, y en
Caper con IplusB. También estuvo en la NAB,
y volverd a IBC y a Broadcast Asia.

Enlo querespectaaBrasil, Globo transmitird
todas las Olimpiadas y los juegos de fttbol con
sus productos gréficos y workflow Wasp3D.

Televisa de México también utiliza sus
sistemas, pero ademads hay un trabajo de base
con canales de provincias o universidades
que, desarrollando diferentes productos y
funcionalidades, pueden acceder a soluciones
completas basadas en Microsoft con valores
més econdmicos. Para ello, hay que remarcar el
trabajo junto a Artec y su academia CAT para
formar a los nuevos profesionales.

Prensario Internacional

Desde que Ortoldn se hizo cargo de

cada vez mds recursos en Latinoamérica, junto a resellers
como Simplemente en México, o a nivel regional con Vi-
deoscope, con quien tiene un ‘excelente acuerdo’. También
apuesta a Brasil, con el mismo concepto de localizar soporte
y didlogo local.

Acerca de su gran perfomance en la NAB, donde la marca
fue anfitriona un desayuno y la principal fiesta de la Expo
de Las Vegas, dijeron: ‘La empresa sigue creciendo y nuestra
participacion allf es una manera de capitalizar el tiempo de
trabajo’. EnlaIBC también estardn organizando un desayuno

la mafiana del viernes.

MIRANDA, LUEGO
DEL ACUERDO CON
BELDEN

Tras la
noticia de
la venta de
Miranda a
Belden,Nés-
tor Schpa-
lianskyestu-
vo presente
en la Expo

Néstor Schpaliansky y Marco

Cine,Videoy Rabadan, nuevo country
. manager para México

Televisién de

Telemundo,

donde destac6 que la compania fue comprada
‘con un valor Premium de 385 millones de
délares), lo cual habla tanto de la sanidad de
Miranda como del dnimo del comprador, que
no tiene otra empresa broadcast en su grupo,
con la salvedad de Telecast que hace otra gama
de productos.

Agreg6 que es una‘gran empresa de 102 afios
y 6800 empleados’, Miranda tiene 700.

Otra novedad fue la incorporacién de
Marco Rabadédn como country manager para
México.
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VEAS: VANGUARDIA
EN EQUIPOS IP PARA
RADIOY TV

Veas expuso en la Expo Canitec, para la
industria del cable y en la Expo Telemundo
para la industria broadcast, todo en dos se-
manas consecutivas. Estas dos participaciones
tienen que ver con expansion de la compania
en México y otros territorios, donde lleva 16
anosvendiendo radio, 8 afios en productos para
cable y ahora ha comenzado con la television
abierta, para la que ofrece servidores de video,
grabacion testigo y delays, ademds de sistemas
de monitoreo de sefales y OTT.

Empezaron ademds a vender los switchers
de Data Video, los transmisores de Axcera y el
equipamiento para IPTV de Sumavision.

La idea es que todos los sectores van hacia
el IP y Veas estd muy avanzado en eso. La idea
es mostrar también el camino a los distintos
jugadores con enlaces IP para 20.000 (no 8.000
como tienela mayoria dela competencia); yaen

radio tienen multiples ciudades enlazadas.

Distribuido por;

media
networks

MNuevos estrenos en Yups. Préximamente
FLORICIENTA sequnda temporada, CASI ANGELES

tercera tem a¥Y internacionales
como DANCE, DANCE, DANCE: BAXTER y mucho mas!

YUPS es puro entretenimiento en la television
y un mundo de posibilidades en la web.

L ENTRA A

América Latina & Caribe b
Tel: #511 207-4156 — i
carlatoguchi@telefonica.com yr Y SE PARTE DE EL!
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Grace Llamas y Julio Viruefa, de Televisa

Oscar Vaca y Enrique Kee, de
José Cadavieco Jr. Pixel Video

Kristian Riegler de Robert Foster, de Luis Fernandez, Karina Trejo, Nayeli Rivas,
Pixel Power Marshall Electronics  Alfredo Osorio de R&S y Gustavo Peto

William Ocampo,
de Telvue

Rick Ferndndez y Tom McCarthy,
de Harmonic

n//ﬁ;’—-]

EXTEND YOUR REACH,
AND YOUR REVENUE.
FOR UNDER $1,000.

LINDSAY

S8R0 AD3SAND

TOUGH TECHNOLOGY.

Prensario Internacional <92 >

Gustavo Figueiredo,
de Linear Jeff McNall, de TSL

Mauricio Bolafios y Ken Gould

Da\llid Sénchez Michael Burnham y

Pedro Mees, de JVC

José Cadavieco, Grace Llamas y
Paulo Martinez

Jorge Camacho, con equpos LiveU

=11
José Flores de Héctor de Andreis de Sergio Castillo
Anton Bauer Iplusb y Daniel Trejo

The Lindsay Strand-Mounted, Hardened
Access Point (SMHAP) is a quick and easy
way to extend your plant to previously
unavailable business customers and Wi-Fi
users for additional revenue.

With connection at any power-passing tap
or directional coupler, it features high
power single and dual radios with multiple
secure management, advanced routing and
bridging options with DOCSIS or Optical
backhaul. From the original manufacturer
of strand mounted access points, designed
by cable engineers for cable technicians.
Starting at under $1,000. Tough to beat.

Tough Wireless,
Optical and RF Solutions.

www.lindsaybroadbandinc.com

Breaking Access Barriers

Fiber Deep

with Node QAM
Fiber D 747
iber Deep

with Node PON PON

Aurora Mebworks ofrace soluciones “ideales” de transporte dplico disefiadas para los operadores de cable. Muestros nodos
son una plataforma de acceso probada, optimizada para ampliar & ancho de banda de cada suscriplor ¥ soportar moliples
tecnologias de segmentacian (LEWDME, DWDM, CWDM). Con una innovadora arquitectura Fiber Deep, retoma digital
aclualizable, tecnologlas xWDM de especire lotal que permiten fuluras implementaciones de CCAP. la axclusiva herramienta
de ampliacién de capadidad coaxial BitCoax™ (EPoC), RFoG, RFPON (RFoiG mas PON] y Nodo PON™ junio con soluciones
da migracidn al mundo IP TridentT™, Aurora Networks ofrece soluciones rentables v efectivas para el desarmollo da la
industria del cable. Elija Aurora Networks hoy mismo,

aurora

NETwoRrks A wholenew light, growing brighter!

www.aurora.com | +1 408.235.7000
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EVERTZ

Rodrick Smith y No Goyol

Evertz con Rodrick Smith volvié asuperarse

en México con un stand mds grande y mucho
equipo en exposicion, recibiendo a los clientes
mds importantes del mercado para mostrarles
los nuevos sistemas de compresion, el nuevo
workflowautomatizadoy el play outavanzado.
Sus soluciones seran exhibidas también en el
SET de Brasil, dentro de su paquete digital,
pues es la etapa de educar al mercado sobre
ellos empujando un poco.

JVC

Julio Armando Sanchez de Teknoamérica de
México y Pedro Mees

Pedro Mees de JVC dio una conferencia en
la Expo Telemundo y estuvo también presente
en el stand de Teknoamérica. Remarcé que les
estd yendo muy bien a México, se concretd eso
de volver al mercado que ademas se va recupe-
rando. Hay mucho interés por sus cimaras 600
y 650, ademds de empezar con las de 4k.

LINEAR

Gustavo Figuere-
do de Linear estuvo
mostrando elemen-
tos de estudio y pro-
cesamiento digital y
transmisiéon, campo

nuevo para explorar
de caraal 2015. Con-

Gustavo Figueredo
sidera que Linear estard en el articulado de los

sistemas digitales en México donde ya estdn
iniciando proyectos con el drea ptublica.

Prensario Internacional

Alejandro Rios y Benjamin Marriage

Benjamin Marriage de EVS yaestd abriendo
la oficina en el WTC de Ciudad de México,
justamente donde se hizo la Expo Telemundo.
Estuvo acompanado de Alejandro Rios que
hace cuatro afios que estd con la compaiia.
La inauguracion de las oficinas serd a fin del
verano, pues todo estd muy ocupado ahora con
las Olimpiadas, donde tanto Televisa como
Azteca llevaran servidores de EVS.

Remarc6é ademds que con dos canales
chilenos, TVN y Canal 13, se implementan
soluciones de grabacién y play out. También
conMedcom de Panamd hay una gran solucién
de estudios para Londres.

TSL

Jeff McNall de TSL
estuvo presente en la

Expo Telemundoenel
stand de Amtec. Fue
su primera vez en lo

Jeff McNall

personal si bien la compaiiia estuvo antes pero
sigue la tarea de educar alos clientes. Luego ird
a SET junto a Videocompany.

DIGITAL SPECTRUM

Leonardo Cusnir de Si
Media y Fernando Monetti

Fernando Monetti estuvo presente con
Digital Spectrum en la Expo Telemundo, re-
presentando a Adtec parala cual trabajay otras
marcas como AVP con Patch Pannels, Promax
con sus instrumentos, MicroCoax con cables
caros para transmision de alta calidad (como
los de la Nasa) y Teradek con sus mochilas
para transmision IP. La idea es ir creciendo en
todos los mercados.

<94 >

NEVION

Emilio Gaiidn es-
tuvo en la Expo Tele-
mundo en el stand de
Excelencia y destacé
que toda la fibra que

puso Televisa para

Emilio Gafnan

el centro de noticias
que tendrd en las Olimpiadas de Londres es
de Nevion.

VISLINK

Andrew Larsen destac6 enla Expo Telemun-
do de México que mostré mucho equipamiento
en el stand de Excelencia en Comunicaciones
y que tiene muchos proyectos en México con
unidadesy tvestaciones del gobierno mexicano,
incluso en HD.

Provus

En el stand de ,T:

Amtec debut6 en

la Expo Telemundo
Provys, empresa de
la Repuiblica Checa
con Jiri Janiga, que

il

se ocupa de planear
las transmisiones Jiri Janiga

desde el principio al final del proceso. Dice
que no ven competencia en la regiéon que haga
exactamentelo mismo. Haempezado con algu-
nos clientes en Chile como TVNy Chilevision
y eso los anim¢6 a avanzar en Latinoamérica.
El show fue positivo y se pudo demostrar a
Amtec la fuerza que se puede tener.

José Carrillo de
AVP destacé que la
Expo Telemundo le
.. sirvi6 mucho y que a
. lolargo delos tres pri-
meros dias nada mas
tuvo 127 contactos

José Carrillo

con proyectos intere-
santes. Lleva cinco afos asistiendo con stand
ala Expo de México, la gente ya los reconoce y
les da un buen posicionamiento. También iba
a estar presente en el Encuentro Regional de
Telecomunicaciones.

Es una eficiente plataforma de server integrado que aporta
un nuevo enfoque de gestion de contenidos digitales.
Desde |a ingesta hasta la emision, la plataforma de
medios avanzados NEXIO AMP ofrece la flexibilidad y
transparencia de formato necesarias para las operaciones
de transmision.

Menor costo de mantenimiento. Actualizacion de codecs y resoluciones sin necesidad de reemplazar
el hardware.

Capacidades y configuraciones flexibles. Elija |a mejor combinacidn de software y canales HD y/o
SD que mas se &jUS'[EI'] a sus necesidades, con actualizaciones sencillas para cumplir con los
requisitos futuros.

Confiabilidad al aire. Proteja sus activos de medios a traves de componentes hot-swap redundantes
y la proteccion patentada de almacenamiento RAID para el acceso a video sin interrupciones.

Mas informacion en www.broadcast.harris.com/NEXIOAMP
Harris Intarnadional Inc. Suctrsal Colombiana

Carmard 118 No. 98-08 Oficing 501 - Eoificio Spann 58
Bogold, DC 110227 - Colombia

Visitenos en
TECNOTELEVISION

e S0 0 VLN 25 y 26 de Julio
Fax:+1.321,40.7008 AL Corferias - Bogots, Colombia

www broadcast.hams.com

Harris Broadcast




M Post TELEMUNDO

AXON

Enrique Gutiérrez de Sistemas
Digitales y Johan Lieffers

La reciente Expo Telemundo fue la segunda
feria en México para Axon, donde Johan Lie-
ffers destacé que ya tiene buenas perspectivas
y un gran soporte en Sistemas Digitales por su
gran bagaje técnico. Las ventas estdn comen-
zando pero ya se percibe el valor de sus equipos
en el mercado. Ahora espera asistir a TecnoTV
de Colombia con Instelect de Joaquin Varela,
SET Brasil, IBC y CAPER.

SNELL

Paul Marquez des-
taco a PRENSARIO que
Snell estd muy bien
posicionadaen México
y que como novedad
pudieron vender el N
primer Kahuna 360 Paul Marquez
en todo el mundo al Grupo Televisa. Lo usard
para su noticiero principal. Para las olimpiadas
compraron el Alghimistque como HD converter
se estd formando casi en un referente. Globo

también tiene el que es HD.

ATEME

Raul Rivera de Ate-
me destaco en el stand
de Sistemas Digitales
la prueba que estd ha-
ciendo TVAztecaconel
DGCTV. De la misma
maneracon Televisalos

Raiil Rivera

negocios van muy bien
y da crédito para el mercado con su solucién
de contribucién 4:2:2 10 bits.

También menciond otros proyectos con
cableoperadores como Cablevision con David
Meza para multiscream. En otros paises como
Chile también tiene un proyectode TV Everywhe-
re con GTD Telefénica del Sur y en Brasil un
proyecto de transcoding con Globosat.

Prensario Internacional

FLuo-TEC: LEDS PARA TODA LA REGION

Fluo-Tec es una empresa mexicana de
que ademds de representar a algunas mar-
cas internacionales como Blackmagic, que
fue una novedad de esta Expo Telemundo,
con marcas como Tiffen (estuvo Dan Ikeda
presentando un estabilizador de cdmaras),
Domke y Bower en lentes mds baratos que
los de Canon o Fujifilms.

Destac6 su marca propia de Leds que estdn
promoviendo e la regién e incluso tienen su
representante en Colombia, Seel. Vende en
Honduras, Pert, Ecuador y Venezuela, agregd
el gerente de ventas de la divisién profesional
Eduardo Cedillo.

En general no va al usuario final, sino que
trabaja en todos los estados de la Republica
Mexicana con retails como Liverpool o Pa-
lacio de Hierro.

Eduardo Cedillo y Rodolfo
Vergara, director general

Mebpia 5

Moisés Martini y Antonio Limas

Media 5 fue la inica empresa Argentina que
tuvo exposicion en un stand de la Expo Tele-
mundo de México consutitular Moisés Martini
,junto con su distribuidor Antonio Limas de
Videotone/Proavimex. También trabaja con
Corytech. Pudo hacer contactos deradioy TV,
especialmente de este mercado.

También estard en el SET de Brasil con Mer-
lin, Pinnacle y Seegma que lo distribuyen.

SorTrRoN MEDIA
ServIces/IBS

Softrén Media Services expuso por quinta
vez en al Expo Telemundo. Estan basados en
Bruselas y en Las Vegas para la parte satelital,
ofrecen servicios de salidas multicanal eingestas
de video sobre Mac. La interfaz es muy fécil

de completar.

David Sanchez-Burr

EpuarRDO AGUILAR EN CANON MExico

Edgardo Aguilar,ex director de Sony Broad-
cast, es ahora el nuevo country manager de
Canon en México. Destac6 que vio en la NAB
una relevante expectativa con Canon la parte
de produccién en 4K y para de adquisiciones
en HD. También la hay ahora por sus cimaras
como la C300 ademads de los clasicos lentes,
donde la parte de cine ha comenzado a crecer.
Hay que pensar que en México se filmaron 65
peliculas el ano tltimo.

EnMeéxicoladivision broadcast cuentaconun
equipo de servicio que incluye dos ingenieros y
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una persona de marketing de proyectos,ademds
de contar con el apoyo de toda la oficina del
sector de consumo masivo.

Eduardo Aguilar y José Alvarado
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Laedicion 2012 de TecnoTelevisién se realiza
del 25 al 26 de julio en Bogotd, Colombia, pais
que se destaca, en la industria de la television,
por ser el tnico de la regién que adopté la
norma ISDB-Tb para TV digital.

Esta caracteristica hace que el esquema de
transicion hacia la TV digital no sea el mismo
al seguido en otros paises y aunque las necesi-
dades son otras, las tecnologias y los objetivos
siguen siendo los mismos: crear una television
digital inclusiva, abarcadora, integradora pero
que a su vez debe ser rentable.

Destacaron los organizadores: ‘En la transi-
ciénatelevision digital, nuevos temasaparecen
cada afo, y Alta Definicién ya no es el tnico
foco. En esta migracién, las nuevas tecnolo-
gfas requieren un nuevo enfoque y un nuevo
planteamiento parala comunidad deempresas
e individuos que participan con su experien-
cia, equipos e infraestructura en la creacién
y distribucién de contenido para television,
comerciales, cinematografia electrénicay otros
medios digitales’.

El negocio de la televisién estd mutando. La
aparicion de las redes sociales, los Smarts TV,
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ON
TRANSICION A LA TV DIGITAL
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el video IP, el OTT que compite con el cable y
el satélite, hacen que hoy los ejecutivos de la
television tengan que estar mds atentos que
nuncaaloscambios,alasactualizacionesyalas
innovaciones, para poder seguir la evolucion
del negocio de contenidos.

‘El seminario TecnoTelevision 2012 ofrecerd
asus participanteslainformacién masreciente
en el mercado, con ejemplos y aplicaciones
reales, cubriendo las dreas de produccién 3D,
television por IP --desde la cdmara hasta el
televidente, flujos de trabajo, sistemas MAM, la
evolucién del negocio de contenidos,y cambios
tecnoldgicos e innovaciones y su impacto en
nuestro negocio, destacaron desde LatinPress,
la empresa organizadora del evento.

Se trata de un evento académico y comercial
que provee herramientas para las empresas de
la industria audiovisual, que se encuentran
activas en el ambiente digital. ‘En este evento
se analizardn los desafios y oportunidades de
la television digital desde el punto de vista téc-
nico y de negocios con una perspectiva fresca
e independiente’, anadieron.

Desde el punto de vista académico cuenta

TECNOTELEVISION

CAPTURANDO _
EL MOMENTO

L produceidn de vides en vivo £5 emocionante,
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José Cadavieco Jr, con Edgardo Mosca, de RCN

con presentadores de Estados Unidos, Europa
y América Latina, ofreciendo la oportunidad
de participar en sesiones de alto nivel infor-
mativo, con entrevistas interactivas con los
presentadores, a quienes se les podra plantear
los problemas directamente.

Elmercado de televisién abierta colombiano
estd atravesando cambios importantes ya que
la autoridad que regula la industria ha sufrido
cambios recientemente, y se espera que desde
la nueva autoridad se empiecen a reglamentar
y dictar nuevas normativas que regulen el
mercado.

Sibienlasactualesautoridades han expresado
suintencién de no realizar cambios profundos,
existen opiniones encontradas sobre cémo se
fiscalizard la industria. En este sentido el panel
inaugural de la muestra presenta a Omar Rin-
cOn, representante dela Autoridad Nacional de
Televisién,quien analizard el papel que ejercela
autoridad y los retos para los préximos anos.

K2 DYNO

en servidores basados en orchives,

BONDE COMIENZA EL CONTENIDO
! S L 1

SONY

make. believe

con la linec
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TECNOTELEVISION 2012 EN LA TRANSICION A LA TV DIGITAL

MiERcoLES 25 DE JuLiO

08:00 - 09:00

PANEL INAUGURAL

PRESENTACION NUEVA AUTORIDAD NACIONAL DE TELEVISION
CoNFERENCISTA: OMAR RINCON, REPRESENTANTE DE LA
AuToRIDAD NACIONAL DE TELEVISION

09:00 - 10:00

MobELos pe NEGocIo PARA DVB — T2
CoNFERENCISTA: JOSEP VENTOSA, DE ABERTIS TELECOM,
EspaRa

11:00 - 12:00
Sonipo pARA DVB — T2
ConNFerenciSTA: CarLos WaTanABE DE DoLBY, BRAsIL

13:30 - 14:30
ESTANDARES DE ILUMINACION PARA GRABACION
CoNFERENCISTA: PABLO SzELEY DE OSRAM, ARGENTINA

14:30 - 15:30

CASO DE EXITO

CANALES DE TELEVISION DE LA UNIVERSIDAD DE GUADALAJARA
CoNFERENCISTA: GABRIEL TORRES, DIRECTOR DEL CANAL,
México

JUEVES 26 DE JuLIO

08:00 - 09:00

PROTECCION DE CONTENIDOS EN LA COMPUTACION EN
LA NUBE

CoNFERENCISTA: JUAN DAviD PINEDA DE UNIVERSIDAD
Earit, CoLomBia

09:00 - 10:00

PRESENTE Y FUTURO DE LA DISTRIBUCION DE VIDEO POR

INTERNET
ConFERENCISTA: JUAN MoRALES DE MULTISTREAM,
CoLomBIA

11:00 - 12:00

LouDNESS PARA TV

CoNFERENCISTA: GILBERT FELIX DE LINEAR AcousTics,
BRrAsIL

13:30 - 14:30

PANEL SOBRE CAMARAS

CoNFerencisTAS: ALEX Reves, GEReNTE DE ProbucTto
pe Sony Cimaras PSLA; Nacio Mazzini, VP pe
VENTAS Y MARKETING; Y REPRESENTANTE DE FuJINON.
MoperADOR ANDREW NELLES, GERENTE SENIOR DE
MARKETING DE Sony PSLA, Estapos Unipos

14:30 - 15-30

COMO USAR EL VIDEO ONLINE PARA MEJORAR SU
NEGOCIO

CoNFERENCISTA: MIKE PETRO DE LIMELIGH, ESTADOS
Unipos

Yesid Guerra, ingeniero electronico
en Caracol TV

Manuel Riveros, director de Tecnologia
y Sistemas en Colombiana de Television

AV TECH AMPLIA SU PORTAFOLIO DE MARCAS
AFIANZA SU LUGAR EN LA REGION ANDINA

José Enrique Rojano, gerente de AVTech,

confirmé a PRENsARIO que la compania estd
ampliando su portafolio de marcas. ‘Nos ase-
guramos de ofrecer las mejores opciones del
mercado a nuestros clientes, tanto en calidad
como en garantiay precios. Esto nos da fortaleza
en la regién y nos impulsa a hacer el mayor
esfuerzo por mejorar’.

‘Marcas como Newtek, Williams Sound y
TV One nos han permitido posicionamientoy
reconocimiento, ylarespuestadadaatodasellas
comercialmente, noshaganadolaconfianza de
nuevas firmas como Envivio, Volicon, View-
cast, AppearTV, Blackmagic’, aiadié.

AVTech ha asistido a la NAB de Las Vegas,

sobre la que Rojano afirmé: ‘Es siempre muy

Prensario Internacional

interesante asistir a estas ferias, y una
excelente oportunidad para con-
firmar y saber hacia dénde va la

tecnologia audiovisual. Como

empresa pudimos asistir con IIWTECH

varios miembros, lo que nos

enriquece en conocimiento, y nos

permite relacionarnos y garantizar

la representacion de varias firmas impor-
tantes para Colombia y la regién, como es el
caso de Volicon, Viewcast y Envivio’

Sobre el desempefio de la empresa en la
region, remarcd: ‘Colombia por obvias ra-
zones es nuestro principal nicho comercial.
Sin embargo, para dar respuesta a la clientela

fuera de ese pais, hemos abierto nuestras
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José Enrique Rojano, gerente de AVTech

oficinas en Orlando, y préximamente en
Miami para una mayor comodidad de los
clientes en la regién andina. De esta forma
logramos corresponder con la confianza que

nos han otorgado clientes de otros paises.

"TSL ) TSL Professional Products Ltd
products@tsl.co.uk
Control Universal

para operadores de vanguardia
TallyMan

Comunicacion eficiente entre equipos

Ideal para:
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Cabeceras Remotas . P A

Froporciona una via de comunicacidn fluida entre los equipos

Configura los componentes de hardware segun las preferencias definidas por el usuario
Facil mapeo de Tallys, mnemonicos y vias de routeo

Sencilla edicién con tan sélo “arrastrar y soltar”

Se interconecta con todos los mixers, multiviewers y ruteadores conocidos

http://www.tsl.co.uk/download/TSL-TallyBrochure.pdf

i
NUEVO TallyMan Virtual Panel

El TallyMan Virtual Panel con pantalla tactil, esta disenado para simplificar el control de ruteadores con
multiples 1/0s. La intuitiva interfaz de usuario, esta disenada para estar mas en sintonia con las necesidades
de operadores creativos, tales como Directores, Productores, Operadores de EVS y Graficos.

Elimina la necesidad de instalar paneles
de hardware individuales cada vez que

un ruteador es anadido o actualizado

Se interconecta con CUALQUIER ruteador,
vision mixer o multiviewer de terceros
Mayor seguridad disponible para puestos
con funcionalidad limitada

Apagado remoto disponible
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Soluciones para Monitarizacion de Audio, Sistemas de Tally y Gestion de Energia i :
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AccUWEATHER: SOLUCIONES
PERSONALIZADAS PARA MEDIOS

AccuWeather es una compaiiia global de
informacién climdtica, que provee prondsti-
cos a cada hora para mds de 2,7 millones de
locaciones alrededor del mundo, asi como
contenido personalizado y presentaciones de
video, disponibles para smartphones, tablets,
sitios de Internet, smarTVs y aplicaciones,
ademds de los medios tradicionales.

También es un desarrollador de sistemas y
aplicaciones, incluyendo el nuevo StoryTeller,
un sistema interactivo de pantalla tactil que
coloca todos los elementos noticiosos, de
deportes, trénsito, finanzas, clima, al alcance

de los dedos.

Fundada en 1962 por Joel N. Yers,
AccuWeather también entrega una
amplia gama de soluciones perso-
nalizadas para empresas de medios, negocios,
gobiernos e instituciones, asi como también
noticiasy contenido del climayvideo para mds
de 50.000 sitios, incluyendo The Wall Street
Journal, CBS News y The New York Times.

AccuWeather despliega sistemas en alta defi-
nicioényservicios de canales del clima 24x7,que
ya se utilizan en varias dreas de Latinoamérica.
‘Nuestro objetivo es hacer crecer nuestra red

BRAINSTORM, TECNOLOGIA PARA LA
TRANSMISION DE RoLAND GARROS

Brainstorm Multimedia anunci6 que IDS,
una divisiéon de SMT, ha utilizado el motor de
render 3D en tiempo real para sus graficos en
el campeonato de tenis de Roland Garros 2012,
realizado en Paris.

Sus sistemas graficos utilizaron eStudio, el
motor degraficos 3D en tiempo real mas rapido
de la industria, para la generacién y emision
de todos los gréficos tanto de marcador como
estadisticos utilizados durante el torneo por
France 2, France 3 y France 4 en su produccion
de Roland Garros.

Estos graficos fueron producidos en hasta

siete partidos simultdneos, y emitidos en
francés e ingles en tiempo real. Estos mismos
gréficos fueron reutilizados por broadcasters
de todo el mundo.

La cobertura de Roland Garros alcanza mas
de 170 paises, por parte de 137 broadcasters. El
servicio de grafismo fue proporcionado por IDS
en colaboracién con IBM, Official IT Partner of
Roland Garros.IDSesunbusiness partner deIBM,
y en este evento prepar( y configur los sistemas
de grafismo y proporcion¢ el personal necesario
para la operacion y gestion de la produccion.

IDS utilizé el motor de eStudio V12, la ver-

StoryTeller, sistema de pantalla tactil

de afiliados entre regiones y dar a conocer el
StoryTeller a mds broadcasters, destacaron
desde la compania.

Sobre la Expo Tepal, a la que asistird con sus
representantes, remarcaron: ‘Es bienvenida la
oportunidad de compartir nuestros sistemas y
servicios climdticos con la amplia audiencia de
las companiaslideres en tecnologiay proveedores
de servicios que atienden esta convencion.

Carlos Morett en la Expo Telemundo

sién mads reciente de eStudio, capaz de cubrir
préacticamente todas las necesidades gréficas
de broadcasters de todo tipo.

PRESENTE EN TELEMUNDO

Carlos Morett de Brainstorm, dijo a PREN-
sario en la Expo Telemundo, que durante la
convencién pudo hacer los seguimientos de
las operaciones importantes con los clientes,
iniciada en la NAB.

TV GLoBO ADQUIERE PaTcH BAYs 3G DE CANARE

Canare provey6 120 patchbays 32MD-ST-4U
3G a TV Globo, para la actualizacién de dos
instalaciones, y tiene programados algunos mds
para la segunda mitad del afio.

Estos paneles son construidos con la dltima
tecnologia para SMPTE 424M en patching 3G,
conjacksdevideo utilizandolatecnologia Rotary
Switch, un switch disefiado especialmente para
el uso en senales de alta frecuencia.

Disefiado en Japén, los jacks de video de
Canare, tanto en WECO como en mini confi-
guracion, ofrecenalosbroadcastersenlaregion,
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una opcién superior para conectividad dentro
desuinfraestructura. Utilizados eninstalaciones
broadcast en EEUU y Japon, estos patch panels
ofrecen la ultima tecnologia 3G.

El 32MD-ST-4U es un patch bay de 75 Ohm
de escala, con un tamano mediano. Los jacks
de video permiten una utilizacién mas eficiente
del espacio en el rack. Los nuevos paneles 4RU
(unidad de rack) se sumaron recientemente al
catdlogo de Canare. Losjacks devideo duales uti-
lizados en los paneles son MDV]-STW,750hm,
tamafio mediano con puertos BNC hechos de

<102 >

una aleacién de alu-
minio ultra liviano.

‘Canare utiliza sus
propios jacks de vi-
deo, favoreciendo las =y =

]

actividades de mante-
nimiento y evitando i‘
los periodos de ga-  Fernandez de Axxion
rantfas para usuarios Consulting
finales que tendria i tercerizaraesto; explic Rick
Fernandez de Axxion Consulting, representante
de Canare en Latinoamérica.

Entre en el Juego

a una fraccion del costo de la competencia
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Los sisternas de cdmara lenta y repaticidn instantdnea 3Play de NewTek le parmiten brindar una cobertura al estilo de la
Copa del Mundo, ya sea que esté creando un momento o examinando una jugada controvertida, la tecnolegia de cdmara
lenta inferpolada de MewTek le ofrece una repalicidn fresca, con precisidn v flexibilidad durante todo el proceso de
cobertura

« Servidor de repehicion instantanea con 6 canales que soporta grabacion simultanea de hasta 4 fuentes y 2 canales
completaments independientes para reproduccion

» Upconvert y downconvert en cada canal

» Grabacion en 100 Miat full HD

» Soporte completo para video progresivo en todos sus frame rates incluyenda 24fps

« Timeode Linear (LTC) para una captura perfectamente sincronizada de todas las fuentes

o Importacion v exportacion de clips en una gran vanedad de lormatos

# Listas de reproduccidn miliples

# 2 unidades de rack
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Entuentro Regional

de Telecomunicaciones

ENCUENTROS REGIONALES, OPORTUNIDAD DE
CAPACITACION PARA LOS PEQUENOS OPERADORES

Del 26 al 28 de junio en Rosario, Santa Fe,
se realizé el Encuentro Regional que, con la
organizacién de Jorge Jacobi, se destacé por
el nivel de capacitacion que ofrecié para los
pequenos operadores, que este afio completd
seis seminarios, dos talleres y dos workshops,
ademds de la expo comercial con 40 stands.

Sibien sesuele escuchar quelos participantes
que concurren a este tipo de reuniones de la
industria desearian mejorar cada vez mads el
nivel de los visitantes, cabe destacar que estas
convenciones permiten a muchos operadores
pequenos, que no pueden asistir a los grandes
centros paraescuchar las experiencias delosac-
tores mdsimportantes delaindustria,encontrar
el ambito adecuado para capacitarse, conocer
los avances tecnolégicos y las tendencias de
una industria tan cambiante.

Desde el punto de vista comercial, los pe-
quefios y medianos operadores tienen una
realidad totalmente distinta a los MSOs. Los
grandes proveedores internacionales también
sacan provecho de este tipo de encuentros al
conocer de cercalas necesidades de estos clien-
tes, convirtiéndolos en un punto de encuentro
indispensable para cualquier industria.

Como prueba de esto, el salén Parand de las
Palmas estuvo colmado deasistentes dispuestos
a escuchar todos los seminarios, desde arqui-
tecturas de fibra a la casa, a lacomercializacién
de servicios digitales para cable, pasando por
la produccién de TV
Digital.

En estos semina-
riosseescucharonlas
experiencias de ope-
radores que se digi-
talizaron y montaron
nuevos servicios so-
bre su red, experien-
cias de operaciones
pequenasymedianas
que demostraron

Eduardo Maurino,
presidente de CACPY

Digitalizar: Michel Bonet, Maria Victoria Riva y
Leandro Gomez Guerrero

Prensario Internacional

que no hace falta ser un gigante para ofrecer
servicios de punta a los abonados.

‘Pudimos contar nuestra experiencia de
FTTHenlaciudad deNeuquénycémo hicimos
para poder lograr esa red, comentaba uno de
los disertantes.

Como se dijo anteriormente este tipo de
encuentros sirve también para ver nuevas
tendencias, como con el seminario Implemen-
tando IPv6 en operadores de TV por Cable,
también se analiz6 la oportunidad de ofrecer
TV Everywhere, Internet de banda ancha, te-
lefonia, interactividad y HD 3D, que son sélo
algunos de los nuevos desafios que enfrentan
los operadores, que muchas veces sienten que
lainversién que debenrealizar para ofrecer este
tipo de servicios es demasiado elevada para la
renta que generan.

Existen diversas soluciones que permiten,
por medio deasociaciones estratégicas,brindar
estos servicios. Tal es el caso de CorssFone
que, presenté sus servicios con un workshop
sobre plataforma de gestién de telefonia sobre
redes IP. ‘Nos vamos muy contentos con los
resultados que obtuvimos. Cumplimos el ob-
jetivo de conectarnos con el resto del interior
y nos dimos cuenta que nuestra empresa tiene
muchos servicios y productos para ofrecer, y es
justo lo que los operadores del interior estin
necesitando), remarcaron sus ejecutivos.

Otra de las soluciones presentadas fue la de
Qubit, que de la mano de PlayTres de Alfredo
Revello llega a los operadores del interior, se
trata de una plataforma de servicios de video
IP que se integran mediante un servidor al
head-end del operador para ofrecer servicios
de TV everywhere con marca blanca.

Para los operadores mds pequenos ofrecer
servicios de banda ancha, con servicios mon-
tados sobre IP suele resultar muy costoso,
Interlink, representante de Casa Systems,
present6 servicios de tecnologia DOCSIS 3.0,
a un precio accesible, algo que tuvo mucho
existo entre los presentes.

LA EXPOSICION COMERCIAL

Los Encuentros Regionales han venido
creciendo afio a afo esta vez se mantuvo la
tendencia. Representantes de las principales
cdmaras y asociaciones de cableoperadores
estuvieron presentes, como la gente de Red
Intercable, que a su vez estuvo exponiendo
su solucién de cable digital, el presidente y los
principales socios de CACPY, la cdmara que
nuclea a los cableoperadores PyME.
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Jorge Jacobi organizador
de los Encuentros Regionales

Corte de cinta: Jorge Jacobi junto a Claudio
Demarchi (Municipalidad de Rosario),
Juan José Sarasola (Ministerio de la Produccion
de Santa Fe) y Ariel Grazier (CABASE)

Interlink: Raul y Eduardo Malisani, Emiliano
Bonansea, Grant Bloom, y Hernan Martinez

Dichaasociacién estuvo representada por su
presidente, Eduardo Maurino, quien destacé
a PreENsARIO el trabajo que se viene desarro-
llando desdela cdmara, fundada dosafnosatras.
‘Nuestros socios estdn presentes en casi 300
localidades, con més de 200.000 abonados y
150 operadores. Tenemos socios desde Ushuaia
a la Quiaca. Trabajamos en la problemdtica
del pequeno operador, tratando temas como
la television digital, la division de senales, o la
pirateria satelital), remarcé.

‘Hemos hecho presentaciones ante la CNC,
el Afsca, y defensa de la competencia. Nuestro
objetivo esayudaraquelos pequenios operado-
restengan un canal de comunicaciény que sean
escuchados por las autoridades y sean tenidos
en cuenta a la hora de tomar decisiones que
atafien a toda la industria, completo.

(€ GOSPELL Tochuoloqy Sewes Pesple

IP HEADEND
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E-mail: info@comcast-sa.com
Sosua, Puerto plata, Republica Dominicana
Tel +1 (809) 571 1033 - Cel +1 (829) 470 1485
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NexTV SoutH AMERICA SuMMIT DE DATAXIS:

NexTV South America Summit se realiz6
del 12 al 13 de junio en el Hotel Pestana de
Buenos Aires, con la organizacién de Ariel
Barlaro y Dataxis, y con PRENSARIO como
Media Partner.

Esta edicién volvié a aportar grandes figu-
ras y empresas que no se ven habitualmente
en los eventos de TV paga, desde las coope-
rativas que estdn implementando IPTV en
este momento, los que empiezan con FTTH,
grandes protagonistas como Claro, y temas
como OTT y SmarTVs, que por primera vez
aparecen como posibles nuevos generadores
de ingresos con LG.

Ademds, se dio un lugar destacado al desa-
rrollo de la TDT, para lo que se invit6 a repre-
sentantes de suimplementacion en el gobierno
argentino, ademads de ejecutivos de Artear.

La concurrencia a estos seminarios donde
todo estd puesto en funcién de lo formativo,
incluso las mesas delos auspiciantes, fue de 200
personas permanentes. Hubo también muchos
programadores que iban a ver nuevos clientes,
operadores de cable de Argentina, Uruguay y
Chile, que enalgunos casos dieron conferencias
destacadas como Davitel de Neuquén, Cable
de la Costa de Valparaiso o Red Intercable --
con introduccién de
PRENSARIO--.

También se pre-
sentaron companias
de telecomunica-
ciones (Telecom,
Telefénica, etc) y
entes reguladores.
Todos disfrutaron
de la organizacién
que dispone de de-
sayuno, almuerzo
Sandra Conejos de Amino y comodos coffee

breaks, tanto para
descansar de las

Kirsy Valles de Envivio

———

charlas como para hacer negocios en un am-
biente propicio.

AGENDA DE PUNTOS ALTOS

El evento comenz6 con Dario Oliver, pre-
sidente de Catel, la cimara de cooperativas de
Argentina, que estd encarando su proyecto de
IPTV bajo la marca Crear TV. Sigui6 Mario
Carranzade Davitel de Neuquén, quien afirmé
que para diferenciarse de los competidores, se
decidié saltearse el Docsis 3 y pasar directamen-
te a una red PON con fibra 6ptica al hogar.

Por otra parte, Eudes Benitez y Milton
Amarilla de Copaco, hablaron de IPTV en
Paraguay. Fue muy importante luego tener
a Pablo Astudillo como gerente de Claro los
dos dias.

Del lado gubernamental argentino, parti-
cip6 Emmanuel Jaffrot, secretario técnico de
Argentina Conectada.Y se destacé la presencia
de Eduardo Bayo, director de Tecnologia y
Operaciones de Artear.

Red Intercable tuvo su exposicién enfocada
en la soluciéon DBox para digitalizacién de
PyMEs dentro de su alianza estratégica de
150 operadores, que une 300 localidades. Esta
por lanzar Dbox Play y tiene Dbox prepago.
Estudia set top boxes hibridos para tecnologia
no lineal.

El segundo dia conté con la presencia del
Ing. argentino Gerardo Peman de Cable dela
Costa de Chile, dela zona de Valparaiso. Hablé
sobre las oportunidades para los cables chicos
en su pais, donde se saca una licencia de TV en
45 dias. Tiene que competir con la los sistemas
satelitales (incluida Entel), telefonia celular,
TV abierta (pronto con TDT) y lo demas. Ve
demanda de servicios en las clases mds bajas y
en el publico mayor. Pertenece a TV Cables de
Chile, pero la toma de decisiones es lenta.

Como novedad, en esta edicién estuvo
Manuel Altman, responsable de generacién
de contenidos
para SmarTV
de LG. Tras el
almuerzo, vol-
vi6 la partici-
pacion estatal
con el respon-
sable de TDT
Osvaldo Ne-
mirovsci, que

Rohit Mehra, Tryggve Arveschoug dio lugar a los

y Bruno Bellantuono de Conax
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fabricantes de
los STBs: Juan
Manuel Baretto
deCoradir,Luis
Pifeiro de Mi-
crotrol y Luis
Tombo de Zoi-
trén, estos dos
parte de una
UTE. Walter

Ariel Barlaro, organizador
Racca de Coop- I de NexT?I &

tel de Morteros
record¢ lo que es Catel.

EMPRESAS PATROCINANTES
Dellado delas empresas de tecnologia, expu-
sieron Rohit Mehra de Conax, Gustavo Lerner
de Verimatrix,
Thierry Martin
de Nagra, y Ar-
noult Lannuzel
de Broadpeak.
Por su parte,
Sandra Conejos
de Amino hablé
sobre OTT, estu-
vieron Fabiano
Botoni de Irde-
to, Kirsy Valles
de Envivio, Leo-  pjgjo Smirnoff de Prensario
nardo Gioino
de Minerva que
volvié a referirse
a TV Everywhere,
Eduardo Jedru-
ch de Supercine
TV de Rafaela, y
completé Diego
Rodriguez con
Moviecity Play.
De parte de las
senales, la primera
fue DW de Ale-  Eabign Di Cicco de Red
mania con David Intercable
Ecker, que explico
su estrategia multimedia para Latinoamérica
y sus principales programas. Lo siguieron Tur-
ner y MTV/Viacom con sus estrategias de TV
Everywhere y los ganadores en el despliegue.
Para finalizar, la organizacién confirmé
que NexTV tendrd su continuidad en el Hotel
Intercontinental de Polanco, México DF, del 3
al 4 de octubre.

SES"

A your satellite company

R

5 audiencias se
multiplican via satélite

Sus oportunidades de negocios dependen del crecimiento de su audiencia, Expanda su alcance
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LG Y EL ADVENIMIENTO DE LOS SMART TVs

Manuel Altman, responsable de generacién de con- No generan contenidos propios sino alianzas. Se

tenidos para SmarTV de LG, destacé que en Argentina  generaron cinco pilares de contenido con medios de

hay 1,2 millones de suscriptores satelitales y 1,1 de VOD  comunicacion, online, juegos, servicios y brands.

entre web, SmarTV y Mobile.

Tiene el magic control como el de una wii, 0 se maneja

LG hace foco en el nivel local. Tiene tiendas como  desde un celular sobre Android, iPhone o Blackberry. Se
Netflix, Claro, CDA, Wealth3D y pronto On Video, vendieron 262.206 aparatos el tiltimo ano, ya casi el 30%
Moviecity Play, Cubit, Slow Channel y SundayTV  dela venta de los televisores lineales. Estd empujando al

(Terra). Los convenios son 30% a 70% de las ventas con 3D y permite flujo de ese contenido en auge. Dice que

los partners, que son los que recaudan.

termina de devolverle el lugar protagénico al televisor.

MINERVA: TV EVERYWHERE

Leonardo Gioino de Minerva, compaiia
con 15 afos de despliegue, volvi6 a referirse
TV Everywhere. Remarcé que el 40% de los
usuarios finales estd dispuesto a pagar por
recibir contenidos en los dispositivos moéviles,
y planteé cémo hacer eso rentable. Muchos
broadcasters americanos vieron el hecho de
monetizar y fidelizar, con seguridad y ddndole
movilidad. La monetizacién primero se hace
con VOD y modelo de suscripcién, y volvié a

activarse el tema publicitario.

Las empresas celulares son las que mds em-
pujaneste modelo. Otro caso es el de Facebook,
que tuvo un rol importante. VIR de Chile con
Bazukalo mostrd,y Claroy Telefénica también
hicieron lo suyo. El impedimento estd en el
contenido: Adaptive streaming paralos distintos
dispositivos ya es algo real y Avail-TVN tiene
320 titulos paraver de estamanera. Los mismos
broadcasters dan acceso a contenido para catch
up TV. Lo importante es tener contenido local

y poder personalizar las pantallas.

Walter Racca de Morteros y Leonardo Gioino

DeutscHE WELLE: FUERTE APUESTA AL ESPANOL

El segmento dedicado a sefiales de NexTV South
America Summit, tuvo a Deutsche Welle de Alemania
en unlugar destacado, senal que ademads tuvo su mesa de
trabajo junto a la entrada del sal6n de conferencias.

La presentacién estuvo a cargo de David Ecker quien
explicdlaestrategia multimedia para Latinoamérica. Dijo
que la regién ‘es una prioridad’, y que a nivel mundial

tiene més de 4.000 socios.

David Ecker

tio web @

LatinAdSales.com
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Hoy DW genera programacion en inglés, aleman,
arabe y espanol. Ecker afirmé que la regionalizacién es
muy importante para la empresa. También dijo que el
porcentaje de presentadoreslatinoamericanos se invirti6
respecto a los espafioles.

En cuanto a contenido, Euromaxx es su programa
estrella,desde ahora empieza Todo Gol conlaBundesliga,

y destacé Claves y Enlaces.

DT IR TN

DESDE A

TVC Orrece Sowuciones Que GENERAN INGRESOS...

Sistema de Boletin: La Solucion Confiada para Notificaciones
Dentro del Navegador

PERFTECH

LiRue & CLAIGLNRr SUSEIENDS oonals UEra QL PavGLART

¢ Aumente la interaccion con sus abonados
enviandoles mensajeria directa dentro del
navegacdaor

¢ Mantenga a sus abonados informados,
comprometidos, y sensibles

* Anuncie nuevos productos, servicios, v
promociones

¢ Envie alertas de tiempo critico concerniente a
utilizacion de ancho de banda, infecciones de
wirus, ¥ otros asuntos de servicio

# Ahorre dinero ¥y genere nUevos ingresos con
aplicaciones del Sistema de Boletin

wu_a
]

Y 5t benn § Litin Amevics
A Divisleny of WESCO Dislribedion, Inc

salescala@tveing.com www.tvclatinamerica.com

Entr onocimiento, Servicio y Experiencia



) Post NexTV

LAS COOPERATIVAS, LISTAS PARA IPTV

La edicién 2012 de NexTV South America
Summit dio un lugar destacado a las coope-
rativas, que estdn entrando en el negocio de
IPTV.

Tal es asi, que el primer orador del evento
fue Dario Oliver, presidente de la Cdmara de
Cooperativas, Catel, que estd encarando su
proyectodeIPTV consualianza CrearTV, para
tener mds masa critica en la compra.

A
L 1L )
Alejandro Vivier y Gabriel Alvarez de CoopSAR,
Sarmiento, Chubut

-

Walter Catalano y Gabriel Casaliggi,
Cooperativa Batan

Resumi6 todas las maneras de ver TV, inclu-
yendoaquellasbajodemanday OTT (YouTube,
Netflix, Arnet Play, On Video, Vicoo, Qubit,
Vesvi, CDA, Moviecity Play y ESPN Play), y
Catch up TV que dan Telefé y Canal 13 de
Buenos Aires. Entre los dispositivos ya figuran
STB nuevos como Google y AppleTV.

AlaTV Social denominélasegunda pantalla.
El 74% de los que tienen banda ancha ve TV
con su dispositivo mévil, el 37% regularmen-
te, y una tercera parte hace comentarios en
las redes sociales. La solucién de Catel tiene
acceso a OTT pero serd complementario y
habra desarrollos de TV pero con sabor local,
HD y los 16 canales de TDA (TDT, todo con
middleware de Minerva.

Como mensaje a las cooperativas dijo que
tienen que retomar la iniciativa y hacer las in-
versiones necesarias. E15 dejuliola Cooperativa
de SantaRosainaugurasuservicio de television
por cable con la Ley actual de Medios con red
fibra coaxial. Espera que sea el puntapié final
para que se destraben otras licencias. Estd todo
listo en Gobernador Gélvez, Telpin de Pinamar
y Morteros de Cérdoba.

En su exposicién, Walter Racca de Cooptel
deMorteros, dijo que hace 20 afios que quieren
dartelevision, que s6lo 20 tienen licencia. Ahora
ya empez6 a poner FI'TH sin dejar de usar el
cobre que ya tenia.

Hoy Cooptel ofrece 5 megas y el objetivo es
llegara20 megas paraIPTVyVOD.En conjunto

TelViso: Horacio Vitullo, Carola Partarrie, Diego
Mennear, Adrian Domini y Marcelo Paredes

Mario Durante y Oscar Grasso de Azul

en Catel compraron Minerva, Verimatrix y
Edgeware, la ingesta para VOD se hace en un
solo punto (Del Viso) y luego se transfiere alos
demds. También hay algo de widgets y OTT.
Entre las fortalezas ubicé la atencién 24 horas
contra la falta de banda ancha. Refiriéndose a
surazén de ser como cooperativa, remarcé que
‘un excedente no es un lucro.

Copraco, PARAGUAY PARTE coN IPTV

Otro momento destacado de NexTV South
America Summit tuvo a Eudes Benitez y Nil-
ton Amarilla de Copaco Paraguay, a cargo de
una conferencia sobre el despliegue de IPTV
en su pais, que opera desde junio pasado.

Copaco es una compaiiia de telefonia bdsica
aldmbrica con un indice de penetracién bajo
para Latinoameérica, a la que luego sumaron
Internet y ahora IPTV. Benitez precisé que
‘tiene lainteractividad dela que carecen otros
protocolos’.

Explicaron que tuvieron que readecuar la
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red de telefonfa con Zte de China. Se trata de
una unica red multiservicio, con la ultima
milla para ADSL2+. En Paraguay la TV no
superaba el 12% y ahora con Claro llega al
15%, por lo que hay expectativas para su
cobertura nacional, incluso compitiendo con
Cablevision en Asuncién.

Elservicio incluye SD y HD, television diferi-
da,VOD, Mosaicos, correo electréonico, musica,
contenidos de Internet, TV y publicidad. Se
apuesta a que cada cliente tenga un minimo

de 10 megas. OTT lanzardn este afo.
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Eudes Benitez y Nilton Amarilla

El mercado ilegal lo consideran en el
50%, originado por el DTH, y esperan que
los proveedores de contenido actien en ese

sentido.
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ARGENTINA CoNEcTADA Y TDT,

DESTACADOS EN NExTV 2012

En NexTV también hubo un espacio
importante para el sector gubernamental
argentino. El primer dia para Argentina
Conectada, y el segundo para TDT. Emma-
nuel Jaffrot, secretario técnico de Argentina
Conectada, destac6 que hay un combo de
politicas publicas con fines de inclusién social
a través de la tecnologia.

Tal fue el caso de la Television Digital
Abierta (TDA), hoy con 40 estaciones fun-
cionando y para fin de afio se espera dupli-
car. O el proyecto BACUA, que es el banco
de contenido audiovisual nacional para el
proyecto de TV digital.

Jaffrot afirmé que el uso de la tecnologia
‘pasa por la adquisicién de nuevos derechos
que sélo el estado le puede dar’. Explicé que
se trabaja con muchas PyMEs, cooperativas
y les cuesta encontrar un proveedor que dé
tarifas para ellos, viendo dltima milla y redes
metropolitanas para definir una demanda a
nivel pais y crear escala para los STB.

El segundo dia, dedicado a la TDT, conté
con la presencia de Osvaldo Nemirovsci,
quien adelanté que la TV digital que es un

‘nuevo paradigma’ para la TV y mds impor-

tante incluso, que la llegada del color,
ya que donde antes se podia ver una
sefial, ahora se ven 16.

Serepartieron 1,18 millones de con-
versores, pidieron 680.000 y con eso
se termina la primera fase. Se habrian
vendido 300.000 televisores con los
receptores incorporados, para jubila-
dos. Se busca también interactividad con el
Middleware Ginga, desarrollado en Brasil.
El uso de los 6 Megaherz es primero por los
canales analdgicos, luego los generados por
CDA vy finalmente para sistemas de alerta
como anti-sismo o avisos médicos.

Luego, expusieron los fabricantes de los
STB Juan Manuel Baretto de Coradir, Luis
Pifieiro de Microtrol, y Luis Tombo de Zoi-
tron. Baretto dijo que Coradir negocia con
cableros para otro tipo de cajas y que tiene
proyectos firmes de exportacion.

Por su parte, Pifeiro dijo que todas las
cajas vienen con el Ginga, con el apoyo de
Videoswitch, y HD. Destacé que tienen un
bajo nivel de fallas y se los atiende desde el
call center con 800.000 llamadas mensuales,

con apoyo de las camionetas de TDA.

Emmanuel Jaffrot Osvaldo Nemirovsci

Juan Manuel Baretto de Coradir, Luis Pifieiro
de Microtrol y Luis Tombo de Zoitrén

Tombo agregd que las cajas serdn integra-
das con TDT y VOD para la television IP.
El STB lo considera siempre de transicién.
Opciones televisivas son el Close Caption,

servicio de sefias o la audiodescripcién.

ARTEAR: PLANTA PROPIA PARA TRANSMISION DE TDT

Eduardo Bayo, director de Tecnologia y Operaciones de
Artear, estuvo en el evento de NexTV para hablar sobre la
TDT. Afirmé que a la empresa le fue asignado el canal 33 y
que estd yendo a una planta transmisora propia de tiempo
completo.

Canal 9 pudo acordar con el gobiernoalgunasrepetidoras,
lo que parece imposible para ellos por ser parte del Grupo
Clarin. Acept6 que la TDT ‘no es negocio, sino sélo gasto’.

Otro punto en el que Artear trabaja es el sistema de

compresion para la transmisién de la senal de HD (tiene

un ano). En cuanto a proteccién de contenidos, su equipo

Eduardo Bayo

estudia MAMs para conservar programasen maxima calidad
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y recuperar archivos histéricos.

Sus contenidos van hasta el usuario final online con
todas sus sefiales, TN y El Trece, por streaming. En cuanto
ala cobertura satelital, sube El Trece HD, TN HD vy sus seis
sefales analdgicas, pero se buscan generar en 16:9. Para
eso se reequiparon las cdmaras (casi 76 de las mejores) y
switchers de sus compaiiias y las asociadas. También se re-
equiparon los méviles.

La produccién siempre se hace en la méaxima calidad y
después se pueden generar subcontenidos en menor calidad
para los otros dispositivos, hasta los mds pequefnos, como

la web o el celular.

A giant lead for mankind

PLANTAS DE FABRICAC 0N

CHNA Technodogy, LLC  CableMelwork Argenlina SAL
220 Indusinal BouSesad Buenos Aunea, San Sariin
ol 18

PREMIUM
QUALITY

MADE IN USA

Una apuesta por |a innovacion y la tecnologia
aplicada a nuestros productos nos permiten
ofrecerle soluciones integrales con calidad
superior al mejor precio.

CABLE COAXIAL

: Triple pantalla.

WAREHOUSE

Proximaments pr
onlina en ¢

ENFOCADOS AL CLIENTE
g T N - =

technology

 —

OFICIMNAS COMERCIALES OFICING CENTRAL

CabloNeiwork [barica S.L CHA Mixico 5. de AL do CY,
Harmdndar de Tejada, 10 - 498 Ejp@ 5 Sor W76, G
LERET s Lhunibusos b

CaldeNotwork Associnbes, Inc.,

Fraiasns o8 L8000 M Faderal Hghwy Sute £330

Eaca Raban, FL. 33431
r2ar Tod: (@54} 3121200

8 s B ke el i

Tal: =34 51 06 37 30 Tl (53} 55 56

et LAk SSNE AhEaleink el i



CONOCEMOS
=@, LOS DESAFIOS DE
¥ AMERICA LATINA

Provisioning y Gestion Integrada de Todos los Servicios

«%%) D PRaS

Visitenos hoy mismo en www.intraway.com

: 2 PICO DIGITAL.
Soluciones

@ Standard

Communications

SVT Series | Multi-Format HD/SD, MPEG2/H.264 Transcoder

The SVT Multi-Format Transcoder is one of the most widely used transcoders in the world 1a

housands of channels, 24 hours a day, the 3V1's proven perorman
vraods the demand: f maior broadcasters and senvice oroviders

o LEr ra ng

o B | HD/S

& 1L 1= . activit

» .C. DVB table | :

e DI 1N .

& panel z Jab |

' I = | =

Lider en los mercados de:

Telecomunicaciones, Banda Ancha, Satelite, Cable y Radio

Llamanos al Visite nuestra pagina web para mas informacion.
waraL LSO
sales@picodigital.com

MNUumero Gratuito



® Post NexTV

CLARO CHILE: EL DESAFIO, CRECER EN HFC

HasLo e VOD v LA campana TuPSU

Pablo Astudillo, gerente Contenido y Web
de Claro de Chile, particip6 la edicién 2012
de NexTV South America Summit en Buenos
Aires, donde afirmé que 4,5 millones de ho-
gares en Chile, el 42% tiene TV paga.

‘En tres afios Claro alcanzé el 21% de
mercado, e hizo crecer el mercado de TV
satelital en un 75%, y el de cable en un 25%
(ex SappTV)’, coment6 y afirmé que el mer-
cado chileno esta ‘algo estancado en el 40%
de penetracion’ y que lanzar mas minibdasicos
podria ‘canibalizar al medio’

Claro tiene 1,8 millones de hogares pasados
y utiliza un 10% de eso. Su principal desafio
es el crecimiento en HFC, lo que le permite
dar triple play. Tal vez el crecimiento pueda
ser mayor en DTH, pero tiene ahilimitaciones

como en el nimero de sefiales. ‘Dar mds sefia-
les no es sinénimo de mejor programacion,
pues el puablico ve un 5% del total’, opiné
Astudillo.

Desde febrero, Claro tiene disponible el ser-
vicio de VOD a nivel nacional. Inicialmente, se
accedia mediante unaaplicacion de Microsoft,
que luego se elimind, priorizando la entrada
al portal Claro VOD que les provee DLA, hoy
subsidiaria de América Movil.

‘Los géneros mdas vistos son 34% accién, 34%
infantil, 9% comedia y un menor porcentaje
de romance y documentales. El 83% consu-
me las peliculas dobladas’, detall6. Por ahora
el servicio no cuenta con contenido adulto.
Astudillo dijo que las promociones en redes
sociales funcionan,y queseliberard el VOD por

suscripcion
y aumentard
el contenido
nacional.

Claro lan- Pablo Astudillo
zard en los
préoximos meses el servicio OTT, primero
como un complemento para sus clientes de
DTH, ya que hasta ahora ‘es mds satisfactorio
el VOD que OTT".

El segundo dia estuvo para hablar de su
proyecto TuPSU, unainiciativa para preparar
alos jovenes en su examen pre-universitario.
El sitio tuvo mas de 116.000. El objetivo era
mostrar a Claro como una compaiiia de tele-
visién, acercar la marcay agregar concepto de
responsabilidad social empresarial.

TURNER Y EL SERVICIO DE TV EVERYWHERE

Roman Guasch, Business Development Manager de
Turner Broadcasting Services, disert6 sobrelos desafios
y elimpacto de la TV Everywhere en el negocio dela TV
paga, que Turner lanzard en los préximos meses junto
con un operador regional.

Guasch se encuentra en el equipo de desarrollo de
dicho servicio, que se trata de un sistema con el que
el usuario o cliente de un operador pueda identifi-
carse y acceder al contenido desde cualquier lugar o
dispositivo.

‘Elservicio de TV Everywhere en Latinoamérica surgié

como una manera de competir con Netflix, si bien son

Roman Guasch

servicios distintos. Hoy existen el SVOD (Subscription

Video On Demand/Rental) TVE (TV Everywhere como
Moviecity Play, ESPN Play o HBO GO) FVOD (Free
VOD, tipo YouTube o Vimeo) y otros como Cuevana
o Serieyonkies’, detall6.

Elnegocio de caraa futuro es un tanto incierto, existen
tendencias, pero no hay una definicién. ‘Creemos que
habréd negocios mixtos donde coexistirdn los servicios
pagos y free, pero lo importante es que el programador
tendréd un nuevo rol, que debe estar conectado. Deberd
ser multitasking para atender a cada una delas pantallas,
y la relacién directa con las otras pantallas y el social
media, estas herramientas dan la posibilidad de saber
exactamente qué esta mirando la audiencia), concluyé.

MTV/Viacom: QUIEN GANA EN LA EPOCA DEL CLoup TV

Ramiro Fernandez Varela, director de Digital Media
de MTYV, explicé en NexTV South America Summit,
‘quién ganard en la época de Cloud TV

Destacé que ‘no todo lo que brilla en la nube es oro,
ya que alli hay millones de horas de contenido. Lo que
hacemos en MTV es agregar la salsa secreta, es decir
entre todo el contenido que hay disponible en la nube
elegir lo que es relevante’.

Fernandez Varela destacé: ‘La nube solamente conecta
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los multiples equipos con los contenidos, su funcién es
conectar el contenido con el usuario’

‘Elproveedor del contenido debe convencer al usuario
de que vale la pena pagar por el contenido. Para ello se
necesita que el acceso sea sencillo, saber separar la paja
del trigo, dar contenido que tenga valor, pero sobre
todo, darles un precio que convenza al usuario de que
el esfuerzo de conseguirlo en forma pirata es mayor y

menos conveniente que el modo legal’, concluyé.

Ramiro Fernandez Varela
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ipamiento Redes Coaxilesly todo su equipamiento N
Somos Cableoperadores independientes, unidos por objetivos y realidades comunes. ﬂE Eﬂ - .
Nuestra organizacion, que nuclea a mas de 220 pymes, 5 umla' Instalaciones domiciliarias.
alcanza con su plataforma de servicios a mas de 500 localidades, e '
distribuidas en 19 provincias del territorio nacional, e ' 42 Internet 4
con redes que cubren mas de 610.000 hogares. £ ; ! oXp
£ a1 00 s
Promovemos el conocimiento y la innovacion tecnoldgica permanente i - ) 1010 % :
con el abjetivo de consolidar nuestras empresas como operaciones multiservicio ﬂ]_ o g
vinculadas a comunicacion y entretenimiento.
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La sinergia es la esencia de nuestra organizacion.
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Red Intercable, Pymes, Republica Argentina. 3 ) ¥ |
Sucursal Cordoba: Casa Central: t Wire Tech International Inc.:
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Ver el Mundo con Jiuzhou

HD MPEG4/H.264 DVB-C Twin Tuner CAS

Support Conax, Nagra etc. CAS

By

<)
_@_JI U z H@% U HD MPEG-1/H.264 ISDB-T Zapper or
HID MPECG=1/H.264 Viaccess CAS
Suppon Ginga
SINCE 858 Support CC

i i 1 USE PVR
Fomecedor pana equipamentos de TV digital Support USB PV
i b 9 Low power consumplion

EsCnt O i i Brasd:  BOEF 8 o Dofponaie Fand, Ay, Ingdusera m U meng Z907
sk 304, Moema, 5a0 Poula, Brazil

Conlale e, Blex Deng

pLC. L= 0055=-11-3053P802BrarR D086~E1-2A68774Chinal
L & vl 0055=11-4164 2858 Bmeil) 00846-139-2116577T9|Chinagl
E-email Sy EFSRALRiLEReU. oo Cn S aligiuzholl ? 1en fam
Shn waww iurhou comm.on # vasew d<telemedia com

Jiuzhou satifecha todas sus necisidades!

CATY Series LNBF Senes Dish Antenna Series Cable Series

COnax

¢nps | irdeto | viaccesss = Hom MRS | m=e. | (o

S COSHIP

IRD P5000 Series

P5000 is a professional IRD with configurable modular design. It can be tailored to the needs of individual op-
eralor for a variety of applications. It has professional iransmission functions with ASI, SDI, MPEGolP, HDMI,
CVBS, AES/EBU, XLR and other ports. PS000 is able to monitor abnormal signals and trigger relay alarm. With
user-friendly management siyle and open SNMP programmable interface, it facilitates cenlralized manage-
ment of TV broadcast equipmeants.

» DVB-5/52, DVB-C, DVB-T/T2, DMB-TH, ABS-S, and ASI Standard Compliant
¢ Multiple Transmission Interfaces, AS| and MPEGolP Qutputs Supported

* Multiple AV Outputs: HDMI, CVBS, AES/EBU, SDI, XLR, etc.

* Web Server, Web-management, LCD Display Embedded

* Two CAM Card Slots, ENS0221 Standard Compliant

Shenzhen COSHIP Electronics CO., LTD.

Address: Rainbow Bidg. Morth . Hi4ech Industrial Park, Manshan Distict Shenzhen, P.R.China 518057

Tet +86-T55-2600 0288  Faoc #86-T55-267T2 2666  Emait salesibooshipoom  www.coshipoom  SZSE Stock Code:002052
Local Sales Contact: Mr. Vipan Shamma  Cell Phone; +01 DO00D00IETS

24 Hours Sarvice Canbar in India



PREVAL OPTOELECTRONIC TRANSMISSION
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High-power multiple output eora

Il Adopt erbium ytterbium-doped double-clad fiber technology

B 4-32 way output is optional, maximum output power up to 2W

B Low noise figure: 0dBm input is less than 5.048

[ Back up power supply with Hot-pluggable: mixed insertion 220VAC and -48VDC

[l Buiied-in standard Il network management responder, support Ethemet
nterfaceand RS-232 communication interface

Il The whole consumption could be lower because of Intefigent temperature
control system

B Adpstable when cutput power is 0-3d8

High frequency eoc product

Ly, ltul.l.]..-.;-_.___'-

B Adopt MOCA technology programme, maximum is 23 —

[ | Freguency point is avallable

B High receive sensitivity, maximum link attenuation
is up to 6508 B Adopt Home Plug AY technology, high effi-

. Strong network business funclions, sug i WL clency ransmission, oW Out of band interference

— AN and three-level Qos queues B Adopt OF DM modulation technology, strong
anti-jamming capability link

,.ff B Frovide a Console, Telnet and SNMP
[l Maximum attenuation is up to B0dB

Il Management and support remote update
B Support CoS and ToS packet classification and
VLAN [abel
B Support port-based flow control and SNMP
network management agresment

Low frequency ecc product

intelligent optical receiver with remote control wriow

[l dvanced control technology of Optical AGC, when input power ks -T~+2dBm ,
outpui level remained unchanged, CTB, C50 unchanged

Forward frequency extension to 1GHz, gallium arsenide chip with
high performance and low power consumphon as RF AMP. maximum
output level is up to 104dBuy

EQ and ATT adopt professional electronic control circuitmore accurate
io confrol, more convensent to operate;

M Buited-in standard Il network managemeni responder, support remate
network management

I Compact structure, easy to install, the first FTTE CATV network equipment

[l Buited-in high reliability and low-power power supply

Return outburst bidirectional optical receiver

WRLER-RF O
B Adopt advanced RFOG technology reduce forward convergence

nolse by refum laser working in "burst® mode

B Adopt advanced RF power detection technology, precisely control
“breaking” of return laser

B Adopt Transceiver integrated optical devices with buili-in optical
isolator, conserve the fiber resources effectively because of
single-fiber bi-directional transmission

Il Minimurn return received optical power is up Lo -BdBm

-

i F HANGAHOU PREVAL DPTOELECTRONIC EDLIPMENT CO LTD
ADDHESEINdusinal Development Fone, Gunll Towe, Xooshan Dt
Hangshou Gity, Zhegang, China

TEL D801 G260y FAX 0EM1-825510T

ERLAN ey - ool calv oo

Fitp ! et pravasl-caly.com
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NUESTRA ASOCIACON

FORTALEZCA
su ventaja
COMPETITIVA

LQUIENES 50MOS?
A

NUESTROS PRODUCTOS

-
PV

>

FORTALEZCA SU VENTAJA COMPETITIVA es un seminario totalmente GRATIS de un dia disefiado
especificamente para abordar los desafios que enfrentan nuestros clientes con los obstaculos economicos
de hoy dia. Podra conocer como las soluciones de Perfect Vision Manufacturing proporcionan resultados
comprobados y confiables. Aparte, conoceran quienas somos como emprasa, cuales son nuestros
productos, y como nuestra asociacion en el mercado le traera beneficios a su negocio.

TEMAS QUE CONSIDAREMOS DURANTE EL SEMINARIO:

« Connectores de
Compresion

« Herramientas

« Cables Coaxiales

» Medidores de
Campo

- Equipos de Planta
Externa

» Fibra Optica

« Pasivos

Comuniquese hoy dia para
inscribirse en uno de nuestros
proximos seminarios;

« Nuestras Fabricas

« Nuestras Oficinas
Corporativas

« Nuestros Centros
de Distribucion

« Nuestras Oficinas
Internacionales

« Nuestros Planes
de 2012 en
adelante.

+1.501.626.5940
+52 1 (55) 5030.0240
TeamLA@perfect-vision.com

Presentes como expositores en
la expo TEPAL en Punta Cana y
ABTA en 53o Paulo a finales de Junio

Vision. Focus. Leadership. | 2012
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5 Hunter usa Radar Technology
para encontrar exactamente
Ia causa ¥ la localizacibn del
problema, sea Analog CPD,
Digital CPD, acceso, o
impulzo de ruido.
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| www.arcomlabs.com

Prensario Internacional

Rios Y CiA.: TERCERA EDICION
Post NAB EN CHILE

MAs DE 200 ASISTENTES Y 20 MARCAS DE LA INDUSTRIA

La tercera edicion del evento anual Post
NAB 2012 organizado por Rios y Cia., tuvo
lugar del 12 al 13 de junio en las oficinas de
la compaififa en Santiago de Chile, donde
mdas de 200 asistentes pudieron conocer
las soluciones multimedia de mds de 20
proveedores.

Marcas como 3Way, Academia MAC,
Aviwest, Chyron, Clearcom, Cogent, Da-
tavideo, Grass Valley, Imation, Jampro,
JVC, Masstech, Matrox, Newtek, One tastic,
Panasonic, Tektronix, Thomson, Vidiexco
y Villageflow, pudieron exhibir soluciones
multimedia, incluyendo tipos de codifica-
cién y equipos de transmision de ultima
generacion.

Se presentaron mds de 120 equipos, y
accesorios como mangos, tripodes y cables
para camaras. ‘Dentro de los clientes esta-

ban los canales de televisiéon, empresas de

-

Roberto Urrutia, Administracion MAM, Roberto
Gonzalez, Técnico Mavil, y Nicolas Miranda,
ingeniero de Proyecto, todos de Mega

Sebastian Barra y César Pefia de Green Stream,
mostrando el sistema de distribucion
de contenido en HD

<124 >

telecomunicaciones, carabineros, policia de
investigacionesy productoras’, afirmé Victor
Dupret, gerente de Rios y Cia.

‘Recibimos mucho feedback de parte de
los asistentes agradeciendo el esfuerzo que
hacemos por tener el tnico evento de este
tipo en Chile, y que por supuesto damos
una paliza a otros realizados por estos lados’,

completd.

Carlos Araya, Ventas, con Victor Dupret,
Preventas y Capacitaciones, ambos de Rios y Cia.
con Jorge Dighero de Newtek

Alejandro Zabala de Tektronik, con
Luis Tronocoso, Francisco Hidalgo
y Juan Pablo Ozimica de Terra TV

Juan Pablo Castellino, Ventas Internacionales de
Viditec, y Guillermo Massucco,
presidente de 3 Ways

EXPERTICIA. INVENTARIO. VALOR. AGC.

AGC tiene lo que usted necesita, cuando mas lo necesita — ahora. Somos lideres de la industria en
inventario en existencia de equipos nuevos y restaurados provenientes de fabricantes originales.

VERTIDDRES AMPLIFICADDRES

« OCT 2000s « OCT B412s
« OCT 62008 « OCT 64168
+ OCT 6208s « OCT 700s *

CABECERAS

MODEMS

« TJ N5Xs
« Modems VOIP

+ CHP Max &l
[Mueva]
« Maotarals DS

Lo que necesita, cuando lo necesita. Pruebe AGC:
Somos un distribuidor autorizado de Arris.

913.402.4499

www.adamsglobal.com

ADAMS GLOBAL
COMMUNICATIONS

sales@adamsglobal.com An OG Company



