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También en Latinoamérica las mujeres levantan la
voz para reivindicar sus derechos, para denunciar
discriminacién, desigualdad y violencia.

Las mujeres ganan protagonismo en todos los
‘ ambitos y se movilizan para cambiar esta realidad.

_. Ellas son Fuerza Latina.
Receptor 6ptico FTTH eptor 6ptico FTTH Receptor 6ptico FTTH Receptor 6ptico FTTH Recept vo
Nodo RFOG WRO-90D R:1075MB-WD WR-10828 WRFES M il Natalia Orozco y Yoani Sanchez conducen el
rograma en DW Espafniol.
g r = i == 3 b i

e HANGZHOU PREVAIL OPTOELECTRONIC EQUIPMENT CO.,LTD
e www.prevail-catv.com

® Direccion del departamento de produccion: Youyi rom r' \*
Zona de desarrollo industrial de Guali, Xiaoshan, Hangzhou.

e Tel:+86-571-82559907 Fax:+86-571- w511o7 E-mail: n‘pref/all‘c

dw.com/fuerzalatina




EXPO Mexca

ESPECIAL MEXICO & CENTRAL AMERICA

Prensario Especial de México
y Centroamérica (MEXCA)

Gran evento con revista digital y expo virtual

En PRrENsARIO INTERNACIONAL Volvemos a
realizar este mes de julio nuestra tradicional
Edicién Especial de México que venimos
realizando desde hace 22 afios.

Este 2020 de Pandemia, indudablemente
no es uno mas, con la suspension de las
expo fisicas y la imposibilidad de imprimir
revistas. Por eso mismo, lo haremos con
un nuevo formato creado especialmente
a partir de las condiciones que impone la
Pandemiay que ya hemos probado exitosa-
mente en nuestra NAB Virtual y los Virtual
Screenings, ademds de haber ampliado la
cobertura a los principales operadores de
Centroamérica.

Se trata de un evento virtual, PRENSARIO
Méexico v CENTRoAMERICA MEXCA que durara
del 20 de julio al 14 de agosto. Alli acom-
pafiamos la edicion habitual de la revista
PRENSARIO INTERNACIONAL en su version digital,
con una expo virtual donde se reproduce
la dinamica que se da en las expos de la

industria, con stands virtuales (microsi-
tios) de nuestros anunciantes, las noticias,
la presencia de los principales clientes de
afiliados —incluyendo los nuevos ISPs—y
nuestros newsletters. Como suele ocurrir
en los especiales de México de PRENsARIO,
también tenemos mucho contenido de
Adsales para las seiiales.

Todo el evento virtual se promociona
con nuestros newsletters, email blasts,
por supuesto nuestra web Prensario.net
y el trabajo de redes sociales, uniendo al
publico especializado Tier 1 de la industria
con los tier 2, 3 y ptblico final con varios
cientos de miles de vistas.

Por todo eso decimos que, como otras
cosas en la Pandemia, este nuevo formato
de evento virtual es superador y vino para
quedarse, pues permite unir lallegada pro-
fesional de Prensario con la masiva, dandole
muchos mas valores agregados a nuestros
anunciantes y durante casi todo un mes.

Prenario’s Virtual Special Mexico
& Central America (MEXCA)

In Prensario International We are be-
ginning with a new edition of our Special
Mexico Edition, the same we have been
doing for 22 years.

But this 2020 is unusual with the pan-
demic, and we will do it with a new format
that we ran successfully at our virtual NAB
and Virtual Screenings.

This new format includes a virtual event
from July 20 to August 14, reproducing what

we find at the Conventions of the video in-
dustry. It has the digital version of Prensario
International, a virtual expo with microsites
for our advertisers and the interviews of
the key operators and the new ISPs. Ad
sales content is also included. It will be
promoted by our newsletters, email blast,
our web Prensario.net and our social media
work, joining the traditional best target
of operators with new massive audience.

Publicacion mensual de
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México: Entre la television,
las redes sociales y el streaming

Fortalezas con sus grandes jugadores pese a la pandemia

Pese a que cualquier analisis dela situacion
actual se ve inevitablemente afectado por la
influencia de la pandemia Covid 19, por la
modificacion de patrones de conducta que
ella ha representado, tenemos ya algunos
elementos de juicio que permiten evaluar las
posibilidades a futuro.

México es el mayor pais de América Latina
entérminos debasedesuscriptores de TV paga
y el segundo en suscriptores de Streaming,
servicios VOD (Video On Demand) también
denominados OTT (Over The Top) y que
estan comenzando a ofrecer opciones AVOD
(Advertising Video on Demand) gratuitas con
publicidad. Cuenta también con dos delas mas
poderosas emisoras de TV de aire —Televisa
y Azteca—y, en condiciones normales (o

Hogares suscriptos a TV paga lineal

25

México Centroamérica

Jorge Tatto, de MVS; y
Fernando Muniz, de Televisa
Networks

Jean Paul Broc de |zzi

“convencionales”, otradefinicién adecuada),
una potente produccion cinematografica y
televisiva, uno de los motivos para que Net-
flix haya decidio mudar su base operativa de
Brasil a México.

Igualmente importante para el analisis es
que cuenta con buena provision de acceso a
Internet, tantoatravés delas telcos —dondees
relevante la presencia de América Mavil, por
su capacidad de inversién— como por ISP’s
(Internet Service Providers) en multiples lu-
gares de la Repuiblica, incluyendo casos como
StarTV, que ofrece tanto programacion de TV
como banda ancha por satélite. Otro factor a
tener en cuenta es la temprana digitaliza-
cién —en comparacion con otros paises de la
region-- de los servicios analdgicos de TV,
dejando libres frecuencia que pueden ser uti-
lizadas por servicios méviles. También existe
la Red Compartida, concesionada a Altan y
cuya funcidn seria extender el alcance de la
conectividad a zonas de menores recursos.

Con respecto a la inversién publicitaria,
un informe del portal Expansién con datos
de Havas Group citaba una caida prevista de
15% durante la cuarentena resultante de la
pandemia, de mayo a junio, lo cual implicaria
una caida anual de 7,7%, tras un primer tri-
mestre con 7,4% menos que en 2019, pero con
menor incidencia sobre ‘plataformas digitales
y television’, consideradas los ‘medios mas
favorecidos’, en parte por haber aumentadola
audiencia promedio
y las horas diarias
. frente al receptor de
TV y los dispositivos
inalambricos.

Sin embargo, en-
trado julio el proble-
ma sigue vigente. El
gobierno presidido
por Andrés Manuel
Lépez Obrador ha
mostrado una posi-

Market Share de operadores de
TV paga en América Latina segun
cantidad de hogares suscriptos

Otros
36%

Grupo
Telecom,

5% |

% - AT&T
Movistar 17%

6%

Fuente: Business Bureau 472019

cién en favor del reinicio de las actividades,
aligual que Donald Trump en Estados Unidos
y Jair Bolsonaro en Brasil. Por otra parte,
hay rubros, como los productos de higiene
y limpieza, cuyo consumo aumenta ante
circunstancias dificiles, por lo cual habra
que esperar mas tiempo para poder evaluar
la evolucion del mercado publicitario con
mayor precision, como también ocurre con
la industria de la tv paga y de la television
en general.

Market Share de TV paga en México,
por compahia

I
i

Total suscriptores de TV paga: 20.239.695

Fuente: IFT 472019
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Rodrigo Gomez, Raimundo Fernandez, Enrique
Yamuni y Gerardo Seifert, de Megacable

TV abierta con mas audiencia en la
pandemia

Un informe del Instituto Federal de Tele-
comunicaciones sefiala que, a fines de 2019,
existian en México 199 canales adicionales a
los de 2014, llegando al 90% de la poblacién
con 885 seifiales.. Y, las cifras de audiencia
crecieron sustancialmente con la pandemia:
de acuerdo a Javier Tejado Dondé en El Uni-
versal, se estaria llegando a 4 millones de
personas en las 28 ciudades que mide Kantar
Ibope, lo cual, proyectado, daria 8 millones
de personas y a partir de las 3.00 PM en lugar
del ‘prime time’; también anota audiencia en
crecimiento para los canales con programa-
cién para nifios como el 5y 7 en la CDMX.

Esto revirti6 cifras anteriores de Nielsen
Ibope que indicaban una caida en el tiempo
promediodiariodedicadoalaTV: de3horas 16
minutos en2009 a2 horas 33 minutosen2019.

Parala TV de paga, dichas cifras indicaban
unincremento de 36 minutos diarios en 2009
a1hora 5 minutos en 2019, tras haber llegado

Market share de banda ancha fija en
México, por compaiia

Total conexiones de banda ancha fija:
19.354.980

Fuente: IFT 472019

Pedro Carmona de TV Azteca y Eduardo Kuri,
CEO de Totalplay

a 1 hora 7 minutos en 2017, lo cual puede
deberse en buena medida al aumento de la
cantidad de suscriptores en estos periodos.
Los rubros publicitarios mas explotados en TV
abiertafueron serviciosy recargas de telefonia
celular y medicamentos de venta libre.

Con respecto ala participacion de mercado
enlos principales dominios del pais, las cifras
deNielsen Ibope adjudicaban, afines de 2019,
57.79% paralas emisoras de Televisa, 31,70%
para las de TV Azteca, 6,35% para ImagenTV
y 3,85% para Multimedios.

TV de paga con mas de 20 millones de
suscriptores

De acuerdo al Instituto Federal de Tele-
comunicaciones, a diciembre 2019 habia
en México 20.239.695 suscriptores a Tv
de paga, de los cuales el 57% la recibia
por satélite, el 37% por cable y el 6% por
IPTV. México es uno de los paises latinoa-
mericanos donde menor es la caida en TV
de paga lineal debido al streaming, junto
con Argentina, en tanto Brasil ha sido uno

Accesos del servicio de TV paga en principales
mercados, por cada 100 hogares
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Fuente: IFT
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Market share de internet movil en
México, por compania

.

Total de lineas moviles con acceso
ainternet: 97.435.341

Fuente: IFT 4T2019

de los mercados mas afectados dentro de
la region.

Streaming en crecimiento y con mas
competencia

El aislamiento preventivo ha resultado en
un fuerte crecimiento de las suscripciones
a los servicios de streaming (OTTs) que se
esta reflejando tanto en las cifras de Netflix
—aunque en forma de estimacién, porque la
empresa sélo publica cifras regionales y no
las nacionales de suscriptores—como de sus
principales competidores. Por ejemplo, Tele-
visareportd un111% de aumento en registros
entre febreroymayo para su plataformablim,
con un aumento de consumo de contenidos
de 359%. En cuanto a Netflix, la consultora
britdnica Comparitech estimé para México
que la base de suscriptores habria crecido de
6,78 millones en diciembre 2019 a
7,4 millones a marzo de este afio,
un aumento del 9% en tres meses.

ParaNicolas Lucas, escribiendo en
ElEconomista, Netflixregistrabaen
septiembre de 2019 unos 6,8 millo-
nes de cuentas, en tanto Clarovideo,
de América Movil, estaba en 2,75
millones; Amazon tenia 465 mil
clientes, Blim contaba con 150 mil
mas alianzas con operadores de TV
paga y un convenio con el grupo
espafiol Antenatres que le aporta
contenidos, y MovistarPlay estaba
en 40 mil cuentas, sibien esta ahora
gratis paralos usuarios de Telefoni-
ca tras su acuerdo con AT&T.

@prensario
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TV y Streaming
en America Central

Claro y Millicom sumaron posiciones de Telefdnica en varios mercados

Pese a que han estado entre los paises
pioneros en materia de TV paga en el con-
tinente, desde que TEPAL nacié en Panama
en 1992, las naciones centroamericanas
muestran altibajos en cuanto a evolucion
y penetracion en tv de paga, y en ellas las
telcos han logrado una posicion prepon-
derante.

En los comienzos de la industria, la po-
sibilidad de acceder a los satélite Conus de
los Estados Unidos brindo a estos paises la
posibilidad de acceder a la programacién de
los canales de Estados Unidos y comenzaron
aaparecer cableoperadores que llamaron la
atencion de la Motion Picture Export Asso-
ciation de los Estados Unidos por exhibir su
material sin autorizacion. Por iniciativa de
Cable Onda de Panama, Cable Tica de Costa
Ricay otros operadores de América del Sur,
TEPAL (Television Paga en América Latina)
comenzad con reuniones anuales en Panama
yotroslugares delaregion —unaen Orlando,
Estados Unidos— para promover el acuerdo
“Quit Claim” ofrecido por Hollywood: no
ser objeto de acciones judiciales a cambio
de dejar de retransmitir sin autorizacion
las sefiales estadounidenses.

Mas alld del acatamiento de esta medida
por los principales operadores, siguieron
existiendo centenares de sistemas que ofre-
cian a sus suscriptores acceso a las nuevas
sefiales dedicadas que la industria comenzd
a emitir para la regién, compitiendo con
quienes operaban dentro de la formalidad y
asistian alas reuniones de TEPAL y también
las de Andina Link, en Cartagena de Indias
y después también Andina Link Centroa-
mérica, con reuniones principalmente en
Costa Rica y El Salvador.

Consolidacion para el mapa actual de
Centroamérica

La aparicion de las conexiones a Internet
atrajo también a las telcos que operaban en

B e

L

Agustin Vigil, de América Movil; Rita Hering, de ViacomCBS, Alberto Islas, de Claro Video;
Laura Perez y Natalia Delmas, de ViacomCBS Americas

laregiény el cercano Caribe, como América
Moyvil, Cable & Wireless y posteriormente
Millicom y Telefénica, que ahora esta des-
invirtiendo para reducir su deuda. televisa
también ofrecié sus canales propios. El
grupo LibertyMedia, creado por John Ma-
lone y con amplias operaciones en Estados
Unidos y paises de Europa, compr6 VTR en
Chile y, afios mas tarde, Cable & Wireless,
teniendo operaciones en Puerto Rico; C&W
aporta Costa Rica, donde compré Cable
Tica; Dominicana, Guatemala, Honduras,
Colombia y El Salvador. La compra de Cable
Onda de Panama por parte de Millicom en
2018 agit6 las aguas de la competencia,
ayudadas por el avance de esta empresa
en otros dos mercados antes postergados:
Paraguay y Bolivia y la adquisicion de dos
operadores en Costa Rica. Digicel, telco
con sede en Panama, opera desde 2008
pero no ha entrado en competencia con
Millicom y América Mdvil; un reciente
informe de BNAmericas considera que el
grupo debera ‘reestructurar su deuda’ en
un plazo cercano.

En este proceso de consolidaciéon, Mi-
llicom se comprometié a adquirir la filial
de Telefénica en Costa Rica, de lo cual de-
sisti0 en mayo y se estima que la empresa
espafiola buscara otros adquirente, aunque

Daniel de Simone y Marianella Silveira,
de Millicom

sumo Panama y Nicaragua. América Movil
intent6 adquirir la filial de Telefénica en
El Salvador, pero la Superintendencia de
Competencia rechaz6 esta alternativa; en
cambio, la empresa timoneada por Carlos
Slim obtuvo el control de las operaciones
de Telefénica en Guatemala.

Con respecto al streaming, en Panama,
por ejemplo, estan disponibles los servicios
de Netflix, Amazon Prime Video, Cine-
bunker (cinemateca con 150 producciones
locales y extranjeras; es gratuito), Rakuten
Viki (AVOD con contenidos asiaticos), entre
otros. En El Salvador y Guatemala, Tigo
(Millicom) incluye Amazon Prime Video. El
AVOD PlutoTV esta disponible desde abril en
los paises de la region, junto con la mayor
parte de América Latina.
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Novavision/Sky: Los diferenciales de siempre
mas el crecimiento con el OTT Blue to go

En Meéxico, Centroamérica y Republica Dominicana

Alex Penna, presidente de SKY, VETV
y Blue Telecomm bajo el paraguas de
Corporacion Novavision, S de RL de CV y
SKY habl6 sobre la experiencia de video
que ofrece e DTH de la Reptiblica Mexicana
como sublicencia, ylas otras dos compaiiias
de DTH pre pago y telefonia, como titular.
Y también, desde hace casi dos afios, con
su OTT Blue To Go bajo Novaimagen S de
RL de CV.

Sobre los 8 millones de suscriptores
de video
Primero Alex dio, casi a modo de primi-
cia para Prensario, hizo el balance actual
de suscriptores de video de todas sus
plataformas de post pago, prepago y
servicio de internet inalambrico,
donde estdn llegando a los
8 millones de usuarios con
una cifra exacta develada el s
8 de julio de 7,538,961 sus-
criptores, los cuales generan
7,960,591 RGUs, 6,031,436 de
prepago, 1,425,726 de post pago,
503,429 de internet y telefonia.
Es asi que estdn superando
de buena forma la pandemia.
‘Registramos una fuerte
demanda en México por
nuestros productos de video
particularmente los de prepago,
internet y los paquetes de doble
play eincremento enlos niveles
de recarga de prepago. Alli en
los paquetes de doble play es x
importante destacar que ac-
tualmente tenemos 140k RGUs
de post pagoy 277k de prepago.
Igualmente, en el CA&RD hubo
también un incremento en suscriptores
bloqueados y consecuente reduccién en

cobranza por la crisis’.

Consolidacién del OTT
Blue to go con 100.000
suscriptores
En particular Blue to Go
sehaconsolidado en el mer-
cado como TV Everywhere,
segliin remarcé Alex: ‘BTG
sigue creciendo, hemos
superado los 100,000 sus-
criptores. Este servicio esta
direccionado a nuestros
suscriptores de pospago a
partir de nuestros paquetes
FUN vy Platinum. A pesar de
contar con todo tipo de contenidos para
diversion en familia, peliculas,
conciertos, estrenos, video on
demand, series, etc, nuestro
enfoque estd en proporcio-
nar a estos suscriptores la
oportunidad de disfrutar de
nuestros contenidos depor-
tivos exclusivos sin importar
donde se encuentren y cuando

ellos quieran’.

Diferenciales vigentes
m de SKY y de VeTV
Ante el efecto negativo
que se viene por la pandemia
en México y Centroamérica
Pena sostuvo: ‘Sin duda nues-
tra cobertura territorial, los
contenidos exclusivos y la
extensa red de distribui-
dores que tenemos siguen
siendo nuestros grandes
diferenciales’.

También hablé de la vigencia
y del éxito masivo de VeTV que sigue
siendo el servicio de TV paga con mads

suscriptores en la Reptiblica Mexicana.

Alex Penna

‘Mantiene su potencial, pero obviamente
no a las tasas de crecimiento que logra-
mos hasta 2017. El mercado en México y
Centroamérica & Republica Dominicana
ha alcanzado niveles de penetracién y
competitividad altos, lo que hace que el
potencial de crecimiento sea mas limitado.
Ademds, creo que el impulso en ventas que
hubo desde mediados de marzo de 2020
comoresultado dela pandemia, yaempieza
a normalizarse y posiblemente veremos
un efecto negativo en el crecimiento de
la base de suscriptores, empezando en el
4T de 2020 como resultado de un incre-
mento importante en el desempleo, cierre
de bares, restaurantes y establecimientos
comerciales, asi como la disminucién en
las remesas de EUA a México’.

Y concluyd: ‘Por eso entre las Prioridades
de trabajo para lo que queda del afio esta
normalizar la cobranza de hoteles, bares,
restaurantesy establecimientos comercia-
les en México, y normalizar la cobranza en
Centroamérica y Reptiblica Dominicana.
Una vez superada la pandemia, nuestra
expectativa es seguir creciendo nuestra
base de suscriptores en video e internet,

tanto en single como en doble play’.
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I1zzi: Su oferta de video es mas fuerte que nunca

Salvi Folch: ‘Hoy somos agregadores de toda clase de contenidos’

Salvi Folch, CEO de izzi

‘Laofertadevideo deizzinunca
ha sido mas fuerte que ahora, ya
que somos un jugador que siempre
busca estar a la vanguardia’ destaca
en entrevista con Prensario su CEO Salvi
Folch y agrega: ‘La forma en la que nuestros
clientes utilizan el contenido ha cambiado de
forma importante, quieren ver el contenido a
la hora, en el lugar y en el dispositivo de su
preferencia. izzi TV e izzi go han cambiado el
juegoy son muestras claras de la fortaleza de
nuestra plataforma y oferta. Si antes éramos
unagregador de canaleslineales, ahora somos
un agregador de toda clase de contenidos, in-
cluyendo contenidos no-lineales. Por ello los
suscriptores de izzi pueden contratar en izzi
TVdiversas opciones comoblim, Netflix, HBO,
Fox Premium, Starz Play, Acorn TV, Noggin,
Quello y muchas ofertas mas. Debemos estar
atentos a ofrecer todos los contenidos que
demandan nuestros suscriptores. Adicional-
mente, mediante el uso de Izzi go pueden ver
el contenido en cualquier dispositivo, dentroy
fuera de su hogar. Hemos avanzado mucho,
peroseguiremos innovando paramantenernos
como referentes en la television de paga en
México’, remarco.

Claves en la pandemia de Covid-19

‘Hoy en dia es muy dificil pensar en un
hogar sin acceso a internet, sin entreteni-
miento o sin telefonia. Ha sido un privilegio
para nosotros ser pieza clave durante los
ultimos meses para ayudarles a conectarse
con sus seres queridos, continuar con la
escuela a distancia, jugando con sus ami-
gos, haciendo “streaming” del contenido
de su preferencia o trabajando desde casa.
Estamos haciendo esfuerzos extraordinarios
para mantener nuestra base de suscriptores
y apoyarlos en estos momentos. Para ello,
tomamos diversas medidas que van desde la

-
NZZN iecom.
-

apertura temporal de canales y contenidos,
descuentos enlarentade peliculas On Demand
y opciones de paquetes de menor precio para
quienes enfrentan problemas temporales para
realizar sus pagos. Hemos visto indicadores
que reflejan el dificil momento por el que
estan pasando algunos de nuestros clientes.
Esto no ha hecho mads que reafirmar nuestro
compromiso con ellos’ coment6 Folch.

30% y 20% de incremento
en el consumo de internety
video
‘Sindudaalguna, estapandemia
afectd los habitos de consumo de
nuestros suscriptores, en los distintos
servicios que ofrecemos. El uso de datos de
nuestros suscriptores de internet tuvo un
incremento significativo de mas del 30%. En
cuanto a video, registramos un crecimiento
de mas del 20% en los consumos de los ca-
nales lineales y de contenidos bajo demanda’.
‘Estamos satisfechos de que a pesar de que
las redes alcanzaron limites récord de con-
sumo en los meses de abril y mayo, nuestra
infraestructura funcioné de forma adecuada,
parabrindarlesanuestros clientes servicios de
calidad. En todo momento, nuestra principal
prioridad sigue siendolaseguridad ybienestar
de nuestros clientes y compatieros de trabajo,
mientras continuamos conectandoamillones
demexicanos con estandares de clase mundial’
sefial6 el CEO de izzi.

Oferta atractiva cuadruple play frente al
OTT

‘izzi mévil es un nuevo servicio de tele-
fonia movil, con una oferta muy atractiva
para nuestros suscriptores. Al ofrecer datos
ilimitados, nuestros usuarios puedan con-
sumir video en sus dispositivos moviles,
cosa que resulta muy dificil hacer con planes
limitados. Por ejemplo, la combinacién de
izzi mévil e izzi go es muy potente ya que
nuestros usuarios pueden ver canales lineales
o miles de horas de contenido bajo demanda,
mientras estan fuerade casaoenmovimiento’.
‘En adicion a eso, en izzi queremos que cual-
quier dispositivo se conviertaenunapantalla,y
esoesloquelzzigonos permitehacer. Actual-
mente, transmitimos las principales cadenas
de TV, deportes en vivo y noticias, ademas de
miles de programas y peliculas On Demand en
cualquier dispositivo iOS, Android, asi como

computadoras a través de nuestra aplicacion.
Ademas, con izzy kids, los padres de familia
pueden tener confianza y tranquilidad con el
contenido al que acceden los mds pequefios
de la casa en sus dispositivos’, indicé Slavi.

Nueva caja de video Android

‘En izzi siempre estamos a la vanguardia
en innovacién tecnoldgica y sabemos que, en
este mercado tan competitivo, tenemos que
seguir mejorando continuamente. Es por eso
que recientemente lanzamos nuestra nueva
caja de video, basada en tecnologia android,
que tiene muchas nuevas funcionalidades
como la incorporacién del uso de la voz para
controlar los dispositivos y con ello mejorar
la experiencia de los suscriptores. De igual
forma, en conjunto con Amazon Alexa y
Google Assistant hemos desarrollado la
posibilidad de utilizar la voz para poder con-
trolar las funciones de nuestra caja de video’.
¢Asimismo, hemos desarrollado un nuevo
producto muy competitivo para las pequefias
medianas empresas, izzi negocios, es un
productoideal que se ajustaasus necesidades,
concluye Folch’.

Television en vivo
en izzi go

- Transmitimos en cualquier dispositi-
vo la mayor parte de los canales que el
cliente obtiene en su nivel de suscrip-

cién de TV, mientras esté en casa.

- Hoy izzi go ofrece hasta 80 canales en
HD, incluyendo deportes en vivo, infan-
tiles y noticias en tiempo real.

izzi On Demand en izzi go

- Con izzi go, el cliente puede acceder
a toda la oferta de izzi On Demand en
cualquier dispositivo mientras esté en
movimiento o en casa.

- Con ello, puede ver desde su teléfono,
tablet o computadora decenas de miles
de programas y peliculas On Demand.

- Con izzi go, el cliente también puede
aprovechar al maximo las suscripciones
premium a HBO, Fox Premium, blim,
Starz Play, Quello, Karaoke y mas.
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Megacable: Todo el contenido de video
en un solo lugar con Xview+
Construye tambiéen su red GPON

Megacable se posiciona a la vanguardia de
laindustriacon el lanzamiento en septiembre
de la version 2.0 de XVIEW +, destacamos
los comentarios de su Director General,
Raymundo Fernandez.

‘Los suscriptores de video tradicional
durante el afio 2020 se han visto estables en
un nimero similar con el que contabamos
en diciembre del 2019. Esto se debe prin-
cipalmente a dos situaciones, la primera al
enfoque de Megacable de empaquetar los tres
servicios en una oferta de valor muy atractiva
para el cliente, y la segunda a que la emer-
gencia sanitaria que hizo que las familias se
quedaran en casa lo que trajo aparejado una
apreciacién del servicio de televisién de paga.
Incluso vimos un incremento importante de
suscriptores de video, internet y telefonia a
partir del final de marzo y durante los meses
de abril y mayo.

‘Enlo que tiene que ver con nues-

tro servicio NGVinteractivollama- @
MEGACABLE

do Xview, este sigue presentando
crecimiento récord, rebasando

ya el millén de suscriptores y con
una muy buena adopcién por parte
del suscriptor de los servicios interactivos y
del consumo de los contenidos en video en
demanda; en donde ya registramos mas de
45 millones de streamings en un mes (assets
vistos)’, remarco.

Lanzamiento de Xview+ en septiembre
‘Vemos con mucha ilusién el lanzamiento
para septiembre de nuestro nuevo servicio
Xview+ que es la evolucién de nuestra plata-
forma de video de nueva generaciéon. Vamos
asorprender al mercado con funcionalidades
que nadie tiene, como encontrar todos tus
contenidos de todaslas plataformas en unsélo
lugar, a través de un buscador universal que
ademas funciona conlavozy con calidad 4K’.
‘Xview+ une todos los contenidos de video
en un solo lugar. La idea es contar con una
experiencia de usuario atractiva, intuitiva y
sencilla. Con Xview+ los contenidos de los
canaleslineales, delas plataformas Premium
como HBOyFox, delas plataformas de strea-

ming como Netflixy Amazon, se encuentran
en un mismo lugar, en una misma experien-
cia, soportada por la alianza con Google, ya
que nuestra plataforma corre sobre Android
TV’, destacé Raymundo.

No tenemos duda que este servicio nos
conectara con las nuevas generaciones, asi
como con los suscriptores antiguos que ve-
ran una plataforma amigable y con buenos
paquetes de bundle, para convertirnos en el
mejor y mayor integrador de las nuevas apps
que sumado al contenido tradicional de pay
tv es una formula ganadora’, remarco.

Las Seiiales lineales son una parte
esencial
‘Las sefiales lineales son una parte esencial
en esta nueva experiencia de Xview+, ya que
estan presentes con todo su contenido tanto
lineal como el que proporcionan para
nuestro servicio de VOD. En Xview+
los contenidos delas sefialeslinea-
les viven en el mismo ecosistema
que los contenidos de streaming,
hay que recordar que en nuestra
plataformalos canaleslineales cuentan
con funcionalidad de Time shift TVy start over
por lo que el lineal se convierte en no lineal y
se puede disfrutar cuando sea y donde sea’,
indicé Fernandez.

Se viene la red de GPON

‘Un efecto positivo de 2020, es que ase-
guramos el desempefio de nuestras redes de
cable HFC y Fibra 6ptica, logrando soportar
una mayor demandade consumo de anchode
banda de manera eficiente y observando una
alta satisfaccion de nuestros clientes. Ahora
se viene la construccién de nuestra red gpon
en las principales ciudades de Megacable’.

Proyectos inalterables con la pandemia
y la variacion del dolar

‘Como efectos negativos de la pandemia
observamos una contraccion en el segmento
Pyme, esto principalmente en abril. Labuena
noticia es que con la apertura de la economia
ya notamos una reactivacion’.

\/

Raymundo Fernandez

‘Adicionalmente los impactos en el tipo de
cambio, gastos de enlaces paraserviciodein-
ternety gastos de higiene, han puesto presion
sobre nuestros margenes y la devaluacion del
peso ha recaido sin duda sobre los proyectos
de inversion. Atn asi, la compafiia mantiene
sus proyectos principales de evolucion de red
y de video, gracias a su solidez financiera y
de buen manejo operativo.

Igualmente, un efecto negativo que todavia
no vemos, es que: con la contraccién econ6-
micaque seviene en el segundo semestre, sera
todo un reto mantener los suscriptores. Para
ellos ya nos preparamos lanzando paquetes
econdmicos que permitan que muchas fami-

lias logren conservar sus servicios’.

Las redes fijas, mas necesarias que nunca

‘La competencia siempre ha estado ahiy
siempre estard, nos ocupamos en estar a la
vanguardia y ofrecer servicios que aporten
valor a los suscriptores. El mercado es reac-
tivo siempre a las mejores ofertas y al buen
servicio. Consideramos que nuestra organi-
zacion es experimentada y ha mostrado una
capacidad para operar de manera eficiente,
crecer y reaccionar al mercado, lo que sin
duda nos da una fortaleza.

Con una posicién finaciera y de mercado
envidiable nuestra estrategia no es de con-
traccion sino de aceleracion de proyectos
estratégicos (con sudebida mesuray contrac-
cién de los no estratégicos). Las redes fijas
son mds necesarias que nunca. Los cambios
en home office, entretenimiento en el hogar,
videojuegos, video no lineal y streaming
requieren mas ancho de banda, convirtién-
donos en esenciales para la vida cotidiana de
nuestras comunidades’, concluy6 Fernandez.
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Totalplay, siempre a la
vanguardia tecnolégica

Inédito control del contenido, todo en un solo lugar

Totalplay, el operador de telecomunicacio-
nesdel grupo Salinas propietario de TVAzteca,
desde sus inicios se posiciono a la vanguardia
tecnoldgica y, en adicién a eso, en los tiltimos
afios con la direccion general de Eduardo Kuri,
ademas deseguirenlamismavia, tuvoun gran
salto de calidad en su posicionamiento en el
mercadoyen suslanzamientos conlos progra-
madores, ofreciendo todo en un mismo lugar.

‘Totalplay es la plataforma de conectividad
y entretenimiento digital mas completa, pues
te permite obtener la méaxima productividad y
control de tu experiencia de entretenimiento.
Llega al 100% de sus clientes con tecnologia
de fibra dptica, con la cual no sélo agiliza
la carga y descarga de contenidos, sino que
con sus decodificadores posee la capacidad
tecnolédgica para ampliar su red y llegar a
mds areas de tu hogar si asi lo requieres. Los
decodificadores repiten la sefial WIFIL. Posee

la capacidad tecnoldgica para ofrecerte hasta
500 megas en la descarga y carga de archivos,
navegar en internet y realizar streaming sin
interrupciones.

Todo en un mismo lugar

En la cuarentena, los atributos tecnolégi-
cos de Totalplay crecieron en importancia.
Permiten soportar una velocidad 6ptima en
todos los dispositivos conectados, ya sea en
videoconferencias, descarga de archivos,
hacer streaming y jugar en linea. Todo lo
puedes hacer al mismo tiempo. Totalplay te
ofrece la opcién de convertir tu pantalla en un
smart TV, con lo cual obtienes la experiencia
mas completa a través de aplicaciones inte-
gradas como Netflix, Amazon Prime Video,
Youtube, HBO y FOX, entre otros nuevos
lanzamientos como los OTTs de ViacomCBS
Nogginy Paramount+, de lanzado el 1dejulio.

Ameérica Movil: Transformacion
digital para México

Claro Video crece en toda la region

Unadelasiniciativas mas interesantes de
los ultimos tiempos, es el anuncio de Micro-
soft sobre de la inversion de 1.100 millones
de délares en un plan de transformacion
digital para México, anunciado en febrero,
que incluye participacién por parte de Tel-
mex y Telcel, empresas del grupo América
Mévil, para ‘trabajar en la transformacién
digital de nuestros procesos y sistemas,
incluyendo el uso de Inteligencia Artificial,
con beneficios y eficiencias para nuestros
usuarios’, declaré Oscar Von Hauske, jefe
de operaciones de lineas fijas y director
de América Mévil. El plan incluye ‘ofrecer
servicios para facilitar la transformacién
digital de las empresas mexicanas’.

De acuerdo a lo anunciado, directivos
de América Mévil y otras empresas loca-
les integraran un Consejo Asesor, a ser
creado, para guiar a Microsoft en esta
iniciativa, cuyo propdsito es ayudar al de-
sarrollo del pais, mejorar la calidad de la

educacion y servir de entrenamiento
para ‘centenares de miles’ de jévenes
emprendedores.

s Totalplay

IR TV - AP - TELEPOWIS
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Eduardo Kuri

Otro de los servicios que obtienes con la pla-
taforma interactiva de Totalplay es el uso de
dispositivos méviles como control remoto.
Totalplay es sinénimo de vanguardia tecno-
légica, pues también ofrece la opcién de con-
trolar el mundo del entretenimiento a través
de tu voz. Mediante un dispositivo inteligente
como Echo u otro compatible, incluso desde
un smartphone con la app de Amazon Alexa
podras encender o apagar tu decodificador,
cambiar decanal yabriraplicacionesycontrolar
la reproduccion del contenido en sus canales,
ademas de la busqueda de series o peliculas
por género, nombre o actores. Silo anterior no
te basta, puedes hacer match con Totalplay y
Netflix. En esta opci6n Totalplay Match puedes
integrar los dos servicios en una sola cuenta.

video

Oscar Von Hasuke

Claro Video va para los tres millones de usuarios en México

Tras muchos afios de negociaciones, especialmente en México, por la condicion de su titulo
de concesién y su caracter de incumbente con Telmex, el grupo América Mévil finalmente
encontro en los ultimos afios la manera de ofrecer video en toda Latinoamérica, y generar
grandes oportunidades a todos los programadores de sefiales, tanto los mas tradicionales
como los nuevos que se acercaron a la region con IP y OTT. Fue a través de Claro, especifica-
mente con Claro Video, su servicio de VOD a gran escala, que compite con Netflix. El servicio
comenz6 en Brasil, donde adquirié operaciones de primera envergadura en con el lider de TV
paga NET y luego Embratel en Colombia, con una serie de operaciones como Cablecentro y
Cable Pacifico; la apuesta llegé a Centroameérica, donde todavia sigue creciendo y acaba de
sumar la operacion de Movistar en Guatemala. Con la convergencia y la utilizacion de los
servicios moviles como claratendencia, logré también posiciones representativas deliderazgo
en la mayoria de los paises. Los tltimos dos paises donde finalmente pudo empezar a ofrecer
video, superando las cuestiones regulatorias, fueron Argentina y el propio México, donde esta
disponible a sus clientes. Claro Video superaba estas semanas los 2,75 millones de usuarios
en una gran masa critica para el grupo comandado por Carlos Slim.
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DirecTV Go lleg6 a México

DirecTV Go, la plataforma que combina
televisién envivoy contenidobajo demanda,
llegd a México para ofrecer estrenos, series,
documentales, peliculas, deportes y una
amplia oferta premium.

La plataforma ofrece un
extenso catalogo, con cerca
de 80 canales de television,
incluidos contenidos de Az-
teca como: Azteca Mundo,
ADN4o, Imagen Multimedia,
Azteca Corazén y Azteca Cinema.
Ademas de traer las mejores series de HBO
y los contenidos de FOX y ViacomCBS.
Para los mds pequefios, se encuentra una
seccion de series animadas y peliculas,
con contenido de Cartoon Network, Disney
Channel, Nickelodeon, Discovery Kids y mds.

Elcontenido deportivo es otrovaloragregado,
que es adaptado segtin los planes de progra-
macién en funcién de la situacién actual, y
también ofrece opciones para practicar en
casa, laLiga MX, Ascenso MX, asi como
otras competiciones locales ylo me-

jor del futbol internacional y otros

deportes como MLB, NFL y NBA.

Michael Bowling, presidente de
DirecTV Latinoamérica, dijo: ‘Nos
complacellegar alos consumidores con
unaofertadeentretenimiento inicaque com-
bina canales de TV y contenido a pedido. La
combinaciénideal paraacompafiaranuestros
consumidores, no sélo brindando informa-
cién importante, sino también entretenida’.
Y agreg6: ‘Hemos trabajado durante varios
meses en este proyecto. Llegamos a Mé-

Michael Bowling, Presidente de DirecTV
Latinoamerica
xico en este momento inesperado donde
debemos permanecer en nuestros hogares.
Nos animaron a seguir adelante para que
podamos acompafiar a nuestros usuarios con
informacién, entretenimiento y educacion,
para que puedan disfrutar de maratones de
su contenido favorito o ver su programa-
cién favorita en vivo con canales locales o
internacionales desde cualquier dispositivo’.

Movistar Play suma senales en México

Tras el acuerdo con AT&T y la apertura a los clientes de Movistar en mayo

Telefénica Movistar en noviembre pasado
hizo un convenio que le permite hacer uso de
la red de tltima milla de AT&T, para ofrecer
sus servicios como operador de tele-
fonia e internet mévil, es un gran

hecho que ambos carriers, compe-
tencia directa en el mercado, hayan M

logrado un acuerdo de este tipo.

El siguiente paso fue a partir del 1 de

mayo, que con la contingencia derivada

del coronavirus COVID-19, y en apoyo a aque-
llos que mantienen el autoaislamientoencasa,
abrié su plataforma de streaming Movistar
Play. Pero no sélo eso, que incluia una parte
del contenido de HBO, el plan Lite de Movis-

tar Play fue gratis para todos los usuarios de

prepago y pospago de Movistar. A partir de

alli empezaron a crecer y sumaron otros

acuerdos con programadores—AZ

TV de Paga lo estd anunciando en

esta edicién especial de Prensario

P | d l:] MEXCA en su nota respectiva—.

PreNsaRrIO estd siempre en con-

tacto con Gonzalo Arrisueiio,

gerente de contenidos para Hispa-

noaméricade Telefénica, que coincidié en que

le han dado un giro al negocio de la compaiiia

con la nueva comparticién de infraestructura

movil con AT&T, y que estan sumando sefiales
y llegando a mas gente.

DISH México sigue creciendo
en banda ancha satelital

Operando sobre el satélite Amazonas 5 de
Hispasat. MVS, el operador de TV de paga de
Dish México, viene creciendo desde fines de
2018 conelserviciodebandaanchaOnSatelital.
El servicio se denomina On y al respecto,
Santiago Ennis, director de Internet ina-
lambrico y Marketing de MVS, sefialé que el

acuerdo ‘permite a Dish México, a través de
On Satelital, expandir su ofertaalolargo del
territorio nacional, ayudando a que muchas
personas y empresas se vean beneficiadas’.
Para zonas terrestres con acceso a fibra,
se utiliza la red compartida. En agosto del
afio pasado se formé una alianza con Free-

Gonzalo Arrisueno, gerente de contenidos
para Hispanoamerica, Telefonica
Un poco cumple lo que Arrisuefio habia
anticipado a Prensario hace dos afios, y es que
en muchos territorios las plataformas van
convergiendo en Movistar Play, un concepto a
futuro que es siempre interesante desarrollar.
Por ellado de Centroamérica, estd en tiempo
de definiciones mientras mantienen la opera-
cion en Costa Rica.

L
domPop para ofrecer d:
-

internet inaldmbrico

fijo, telefonia celular y

television satelital, con el

paquete basico de Dish y acceso

a la plataforma Dish Movil para utilizar en
cualquier dispositivo.
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StarTV sigue creciendo con
su “ola amarilla”

Lanzamiento de su hub de contenidos

StarTV, el proveedor de television sate-
lital mexicano sigue creciendo: ‘StarTV con
su “ola amarilla” llegd para quedarse, hoy
contamos con un producto muy interesante;
en la parte comercial ofrecemos los paquetes
mas economicos del mercado mexicano’, dijo
Bruno Puneda, director general de StarTVen
dialogo con Prensario.

Y agrego: ‘Por otro lado, hemos seleccio-
nado nuestro contenido para que vaya mejor
dirigido al nicho que buscamos y sin canales
derelleno. Técnicamente, también presenta-
mos varias ventajas, nuestros decodificadores
pueden grabar contenido y poner pausa en
vivo sin costo y desde el paquete mas eco-
némico. StarTV se ha posicionado como el
operador “irreverente” del mercado de TV
de paga, nacimos en enero de 2017 cuando
nadie se lo esperaba y hemos ido creciendo
de manera constante. Hoy tenemos
antenas amarillas en el 82% de los
2,46/ municipios del pais’.

informaciéon a nuestro clientes. Nuestra
industria no sufrid el encierro al grado de
restaurantes, gimnasios u hoteles, pero al
final mucha gente se qued6 sin un ingreso,
y la TV de paga en nuestro segmento tarde
o temprano también se resintié’ sefialé el
ejecutivo, y prosiguid. ‘Creemos que, con la
aperturatotal delos comercios, retomaremos
la venta local y de cambaceo que se tuvo que
disminuiry que es fundamental para StarTV’.

La importancia de los DTH
‘Debemos de ver a un DTH como la me-
jor opcidn para zonas no conectadas, para
clientes que buscan paquetes econémicos
que pueden combinar con internet u otrotipo
de servicios de otros operadores. Sin duda
la tecnologia de DTH tiene muchas ventajas
de cobertura, pero también limitantes para
ofrecer otro tipo de servicios. En paises
muy conectados o de geografias
“sencillas”, un DTH seguramente

™
StCIf' ird perdiendo clientes si no en-

Situacién frente a la pandemia

‘Alinicio dela pandemia en Méxi-
€0, vimos una reconexion un poco mas
alta de nuestros clientes sin sefial, asi mismo
elinterés por la contratacién también creci6,
pero al paso del tiempo (junio) empezé a
faltar dinero a las familias mas necesitadas
y el efecto fue lo contrario.

StarTV, desde marzo y hasta el 15 de junio,
abri6 cierto nimero de canales sin costo,
‘en algunos de ellos recibimos el apoyo de
los programadores y en otros, subsidiamos

el costo para mantener entretenidos y con

cuentran un producto atractivo,

pero en Latinoamérica creo que ain

tenemos espacios perfectos para esta

tecnologia. Es dificil llevar fibra o inclusive

servicio de telefonia celular a las poblaciones

rurales en los desiertos y zonas montafiosas

de México. Por todo esto, en StarTV, llevamos

a nuestra “ola amarilla” a donde otros no
llegan’, concluy6 Pruneda.

Prioridades de trabajo para lo que
queda del aiio

Sobre las prioridades de la compaiiia para
el segundo semestre, Bruno
dijo: ‘En StarTV buscaremos
convertirnos en un gran
concentrador de contenidos
o plataformas, en donde to-
dos los tipos de portafolios
. o catalogos convivan en un
mismo sitio, con facil acceso,
facil autentificacion, facilidad
de forma de pago y amigable
para el usuario.

Lanzaremos nuestro nuevo

Bruno Pruneda, director general de StarTV

“hub” de contenidos, el cual saldra oficial-
mente en julio del presente afio. Hoy ya
estamos integrados con HBO Go, Fox App,
Noggin, Paramount+ y HotGo. A mediano
plazo lanzaremos otras plataformas impor-
tantes para inmediatamente después ofrecer
contenido exclusivo’.

En bisqueda de nuevas alianzas

El ejecutivo reafirmé su postura sobre
la bisqueda de nuevas alianzas, y agrego:
‘Por supuesto, ahora mds que nunca. StarTV
necesita seguir fomentando alianzas con ge-
neradores de contenido, socios distribuidores,
puntos de cobranza, nuevas tecnologias, etc.

La alianza que debemos trabajar todos, es
mejorar el nivel de contenidos de los canales
lineales. Hoy una misma pelicula estd al mis-
mo momento en 5 canales y esto nole sirvea
nadie. Porotrolado, los programadores siguen
“paquetizando” un alto numero de canales.

Evolucion de la oferta de seiiales
lineales

‘Contamos ya con 99 canales lineales, y en
este tercer cuatrimestre creceremos a mas de
110, estamos evaluando distintos canales que
nos permitan crecer juntos.

Por otro lado, nuestros clientes de internet
satelital siguen creciendo. StarGo esta dise-
fiado parazonas sininternet tradicional, es el
nuevo internet satelital de tiltima tecnologia
en México’, finalizo.
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Marco Garcia Cruz de Cinépolis: ‘El cine
mexicano es fuerte en streaming’

Marco Garcia Cruz, Managing Director de
Cinépolis KLIC, el servicio de streaming de la
cadenade salas de cine mexicanaCinépolis, ha-
blé sobre los cambios de hébitos y costumbres
que se pueden generar enlaindustria cinema-
tografica, al producirse la reapertura de salas,
yengeneral con el auge del Video On Demand.
Marco afirmé que: ‘Se da el caso de que el cine
mexicano es fuerte en streaming’, con mucha
gente que considera al cine como algo caro,
pero gustosamentealquila paraver esos titulos
en streaming’. Otro mecanismo existente es
la ‘preventa’, con pago anticipado: ‘A veces
las peliculas son exitosas en la preventa; el
contenido mueve voluntades y masas, y hace
tomar decisiones que parecen pocoracionales’.

Producto de este acuerdo, durante el
segundo semestre del afio se emitiran
en la pantalla grande entre ocho y diez
titulos realizados por el sello cinema-
tografico Particular Crowd, a través de
TNT Original. Fuga de Pretoria sera la pri-
mera en estrenarse el viernes 17 de julio.
Turner Latin America, la empresa de
medios multiplataforma perteneciente
a WarnerMedia, y Cinépolis +QUE CINE,
la marca enfocada en traer contenido al-

Pandemiay cierre de salas

Ante la pandemia y el cierre de las salas, la
promocién del servicio de streaming fue tam-
bién importante: ‘Nos enfocamos en acercar
la mayor cantidad de gente posible, mediante
el lanzamiento de promociones que fuimos
ofreciendo, con empresas como Uber Eats y
Coca-Cola. Logramos multiplicar la cantidad
de nuevos usuarios por 6, consiguiendo que en
mayoy abril el consumo haya sido tres a cuatro
veces mayor que antes dela pandemia, progre-
sivamente el consumo en junio fue el doble’.

Conexiones de anda ancha y Churn
Sobre el ancho de banda como factor
importante para el éxito de los servicios de

ternativo a la pantalla grande, anuncian
el acuerdo de distribucién para exhibir de
maneraexclusivaentodalaregionlasnue-
vas producciones de Particular Crowd, el
sello cinematografico de Turner quebrinda
contenido originalatravés de TNT Original.
Durante el 2020, Cinépolis +QUE
CINE estrenard entre ocho y diez peliculas
de Particular Crowd en los paises en
donde la cadena exhibidora opera:
México, Chile, Guatemala, Honduras, El

Marco Garcia Cruz

streaming, dijo: ‘El ancho de banda promedio
en México es de 3 a 4 Mbps, hay poco mer-
cado para 4K, que requiere como 20 Mbps’.
Con respecto al “churn” (rotacion anual de
los suscriptores), dijo: ‘se observa un creci-
miento, pero atin no muy grande, por razones
econdmicas’.

Salvador, Costa Rica, Panama, Colombia,
Pery, Argentina y Brasil. Dichas historias
originales han sido pensadas para
una audiencia global, con tematicas
universales y de géneros populares como
comedia, accién, drama, terror y suspenso.
Las peliculas que estardnllegandoalapan-
talla grande de la mano de Cinépolis +QUE
CINE y TNT Original cuentan con grandes
talentos como Daniel Radcliffe, Marisa
Tomei, Liev Schreiber y Peter Sarsgaard.

Amazon Prime Video México: mas que uma
plataforma de streaming

En los tiempos que corren, Prime Video
busca subir escalones en el entreteni-
miento a través de streaming, luego de
la suba por el impuesto digital a grandes
compaiiias en México en la primera parte
del afio, donde Prime ha salido libra-
do, ya que su precio lo incluye, sigue en
busca de posicionarse fuerte ante sus
competidores buscando mds suscriptores.
Enbuscade nuevos adeptos, a través de redes
sociales, Amazon Prime Video difundi6 des-
de el mes de junio que por 30 dias se puede

tener acceso a su contenido gratis, ademas
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de estrenar contenido original. Dentro de
las nuevas funciones, que siguen sumando
mes a mes para seguir posicionandose en
la region, se agrega la creaciéon de
perfiles para adultos y nifios den-
tro de su plataforma, para que
diferentes usuarios puedan usar

prime video
™ -7

contratar para acceder a las plataformas
OTT de distintas programadoras, como
HBO, Starzplay, Paramount+, MGM, TV
Azteca, Acorn TV, Pongalo, Nog-
gin, Cbeebies y Love Nature, y
pueden consumir sus sefiales
lineas o contenidos on demand.

S —

una misma cuenta, en conjunto

con nuevo contenido mensual.

En cuanto a canales lineales, tienen
Prime Video Channels, el servicio adicional
de suscripciéon mensual, de Amazon Pri-
me Video, por el que los usuarios pueden

Actualmente, en busca de ser mas

que una plataforma de streaming,
también avanza en un proyecto a futu-

ro para incorporar sefiales de TV lineales en
vivoasu servicio,de modo de complementar
su oferta de contenidos On Demand actual.
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Milicom TIGO: Apoyo a la comunidad
creando valor a largo plazo

Mauricio Ramos, CEO

Mauricio Ramos, CEO de Milicom
TIGO, hablé sobre las medidas que se
implementaron para responder ante las
necesidades de los clientes en tiempos de
pandemia, y los movimientos a futuro,
manteniendo su propdsito: sumar conec-
tividad, responsabilidad y concientizar.
‘Durante estos ultimos meses, el equipo
de TIGO en operaciones en América Latina
siguié prestando servicios a clientes en
medio de la pandemia global de COVID-19.

En este contexto, la conectividad digital
es esencial para toda persona trabajadora,
desde hospitales a negocios, pasando por
agencias gubernamentales conlanecesidad
de informar rapidamente.

Las primer fase como plan de
respuesta

‘En las primeras semanas, dentro de la
faseuno, el plan de respuesta fue protector:
mantener a los empleados seguros; luego
los planes de accion se alinearon con los de
los ministros de salud de cada jurisdiccion.
Las reuniones con proveedores, socios y
clientes pasaron a ser digitales. Y un 75%
de fuerza laboral trabaja desde la casa’.

‘Las funciones esenciales, como centros
dellamadas, mantenimiento de red, equipo

de instalacién y centros de datos se man-
tuvieron activos, se instaron protocolos
para separarlos por turnos con equipos
sanitarios de proteccién’.

Y resalté: ‘Nuestros equipos de tecno-
logia y servicio técnico estan afuera para
que los clientes de TIGO puedan quedarse

en casa’.

Una mayor conectividad para brindar
seguridad

Segln cuenta Ramos, se agregé mayor
capacidad alared paraenfrentar el aumento
de tréfico para una conectividad continua
e ininterrumpida.

‘Todos nuestros centros de llamadas han
sido trasladados a ubicaciones de
trabajo remoto o en instalaciones

das y puntos de venta esenciales

nuestras relaciones con los clientes se
fortalezcan. Se trata de creacion de valor
a largo plazo’.

Proteger las relaciones con los
clientes y usuarios en la nueva fase
Dentro de la fase dos, la cual corre en
la actualidad, se mantienen preocupa-
dos y optimistas sobre lo que esperan.
Reasignando el capital, tanto humano
como financiero a la tarea de garantizar
la integridad del nucleo de sus redes, la
calidad de atencidn al cliente y la salud de
los empleados.
Ramos cuenta que: ‘Nuestro objetivo
es proteger nuestras relaciones con los
clientes y nuestrabase de usuarios
a largo plazo. Para mantener y

el mercado y nuestro valor de

. . N el ~N . .
propias con el distanciamiento mejorar nuestro liderazgo de
obligatorio. Algunas de las tien- lco marca, nuestra posicién en

permanecieron y permanecen
abiertos para brindar atencién al
cliente. La atencion en linea se ha du-
plicado para asumir la carga adicional’.
A lo largo de estas semanas, se entregd
tecnologiay capacidades de telecomunica-
ciones a los gobiernos y las comunidades,
apoyandolos en sus esfuerzos por mantener
informado al publico y contener el virus.
Algunos de estos trabajos comprendio el
envio de mensajes sobre higiene y pricti-
cas de distanciamiento social, hospedaje
de sitios de informacién, etc., también se
proporcioné WiFi a locales criticos como
refugios, centros de cuarentena y hospi-
tales; ademds se apoya a la distribucién
de ayuda a los mas afectados a través de
nuestras plataformas Tigo Money; y opti-
mizando los programas - Conéctate Segur
@, Conectadas y Tigo Comunidades’.
Comprometidos a mantener a los usua-
rios conectados durante la crisis, Tigo
preparaunnuevo producto debandaancha
de linea minima para aquellos clientes que
enfrentan dificultades financieras: ‘Esta
crisis pasard y estaremos presentes como
también lo hardn nuestros clientes. Es
nuestra oportunidad de asegurarnos que

capital a largo plazo’.
En previsién, han suspendido
toda inversién no esencial, implemen-
tando un plan de ahorro de costos. Estas
medidas preservaran la sélida generacién
de flujo y protegeran su balance’.
‘Proteger a nuestros empleados y las
relaciones con las pequefias empresas. En
un momento en que muchas familias se
preocupan por su futuro, hemos prioriza-
do nuestra propia fuerza laboral y hemos
acelerado nuestros términos de pago habi-
tuales paralas pequefias empresas locales’,
agreg6 Ramos.

Prepararse para la fase final

Estar preparados para las necesidades
dentro de la nueva y fuerte ola digital, es
el propésito principal de la empresa: ‘Po-
demos hacer esto porque hemos construido
negocios solidos y estamos preservando el
flujo de efectivo y la liquidez. Queremos
hacer esto porque nuestro objetivo es po-
sicionarnos para una recuperacion fuerte
y rapida una vez que la vida vuelva a su
nueva normalidad, que traera una nueva
ola digital fuerte. Y esa sera la fase tres’,
concluyd.
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Liberty selecciona a Ericsson para virtualizar
toda su red movil en LatAm

Liberty Latin America firmé un acuerdo
con Ericsson como unico proveedor para la
virtualizacién de su red central mévil con el
objetivodeacelerar sutransicién hacialasnue-
vas tecnologias en el Caribe y América Latina.

Mediante un acuerdo de tres afios, Ericsson
serael responsable deimplementar soluciones
dered de nicleo mévil virtualizadas y basadas
en la nube, para soportar las operaciones de
Liberty en los paises de la region

La implementacion en Puerto Rico, Pana-
ma y las Islas del Caribe, incluira Ericsson
Cloud Packet Core, politica y gestion de datos
unificados en la nube, Cloud Voice Over LTE
(VOLTE), Infraestructura de virtualizacién de
funciones de red de Ericsson (NFVI) y solu-
ciones de Network Manager.

Vivek Khemka, director de Tecnologia
y Producto de Liberty Latin America,
destacé: ‘Las circunstancias actuales han
demostradolaimportanciadelasredesresis-
tentes y de alta velocidad. La implementacién
deunanuevared central virtualizadaentodala
region nos permitira estar preparados paralas
necesidades cambiantes de nuestros clientes’.

Y agregd: ‘Continuamos invirtiendo y
modernizando nuestra red en toda la regién
para garantizar una mejor calidad de voz,
velocidades de datos mas altas, latencia mas
baja, seguridad de datos y mayor capacidad
de recuperacion de la red, mejorando las
experiencias de nuestros clientes’.

Por su parte, Arun Bansal, presidente
para LatAm de Ericsson, dijo: ‘Con nuestra

LIBERTY

g,

Vivek Khemka

dedicacién combinada en redes confiables
y nuestras estrategias innovadoras para la
region, estamos en una posicion perfecta para
llevar la proxima generacion de conectividad al
publico. Trabajando estrechamente para mo-
dernizar las redes, nosolo estaremos allanando
el camino para los cambios tecnoldgicos, sino
que aseguraremos un futuro mas sostenible
impulsado por la innovacién para el Caribe y
América Latina’.

Roy Salazar: Lo que pasa en Costa Rica

Cableros independientes apuestan al FTTH

Roy Salazar, titular de Cablevisién de
Occidente de CostaRica quelideralaasocia-
ciénindependiente de 8 miembros —tenian
mas pero fueron compradas por Tigo—,
destacé a Prensario que el gran cambio
de esta etapa es que, antes la gente pedia
banda ancha por entretencién, y ahora lo
hace por trabajo: ‘No estabamos preparados
para ese consumo, pues la internet en re-
des fijas se basa en que nunca los usuarios
van a estar todos juntos conectados y fue
justamente lo que pasé. Para la asociacion
ha sido complicado, por ser justo el primer
ano de proyectos de conjunto. Nos centra-
mos estos meses en la capacitacién con
Cablecentro, Cable Pacayas y Cable Caribe

Carlos Leiva de Cablecentro y Gustavo
Arcieniga (padre e hijo) de Regucom
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para dar FTTH. Cablecentro ya tiene 1.000
clientes conectados con esa tecnologia.
La ventaja de las Redes pequefias es que
tienen mas facilidad para la reconversion’.
‘Otro aprendizaje es que el contenido de
canales lineales ha pasado a un segundo
plano. Sigue siendo importante por el en-
tretenimiento, pero fue un error invertir
tanto en algunos programadores que tie-
nen un costo alto, pues eso nos limitaba la
inversion en las redes. Si hubiera decidido
reasignar el costo ya tendria FTTH en mi
red’ indicé Salazar.

Teleuno y Futv de Rodolfo Travers

‘Es importante el contenido local y con
nuestro canal Teleuno, ya estamos hastaen
el ICE. Hemos parado un poco la produccion
por lapandemia, pero mantenemos el perfil
de noticieros de lunes a viernes. Incluso
haremos contenido con el canal del fitbol
local FuTV, que lleva adelante Rodolfo
Travers. Lo bueno de este canal es que pard
la intencién de Tigo de tener todo el con-
tenido exclusivo, hubo apoyo de Cabletica
de LILA y se vende a todos los operadores’.
‘Anivel internacional tenemos convenio con

Xtide Méxicoyestaen
laRed de Guadalajara, :
en Multinet de El Sal-
vador y en el grupo de Roy Salazar
Guatemala de Sergio

Carias. El afio que viene le trataremos de

dar mas impulso regional’, agregd Salazar.

Mas competencia desde el IPTV y
crecimiento de Telecable

‘En Costa Rica hay mas competencia
de operadores pues han surgido compe-
tidores via IPTV, que son los que ven-
dieron sus sistemas antes. El que se ha
extendido luego que no se concretara su
venta es Telecable de Gerardo Chacén.
Tenemos un fondo solidario donde pagamos
el 1.5% de los ingresos brutos para llevar
fibra e internet a los lugares desprotegidos
y damos computadoras. El estado quiere
usarlo para pagar deuda por el estadio,
estamos peleando para que eso no se pierda’.

‘Otro tema es el desarrollo de la infraes-
tructura, pues estamos tratando que se haga
en conjunto con el Ministerio de Obras pu-
blicasy Transporte, que antes sélo tomaban
en cuenta al ICE’, concluy6 Salazar.
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PCTV sigue velando por los

intereses de los operadores

Absorvio el costo cambiario en la programacion

Alejandro Tanaka, Director General de
PCTV, remarcé a Prensario sobre el rol y
servicio de la compafiia durante la pan-
demia en beneficio de los operadores.
‘Comohasidohistéricamente, PCTVresponde
enbeneficio de sus afiliados en esta pandemia,
de manera responsable y solidaria, sobre todo
absorbiendo el impacto tan fuerte que tuvo en
los costos de programacién la variacién cam-
biaria, asiel grupoempresarial al que pertenece
PCTV y sus partners tecnoldgicos y de progra-
macién permanecen atentos paravelar por los
intereses de los socios que operan sistemas
de telecomunicaciones en México, cuidando
fuentes de trabajo y manteniendo servicios de
primera calidad en términos de contenido’.
‘Los retos que representa esta situacién son
mayusculos, financieramente por supuesto,
pero también tecnoldgica y comercialmente,
habrd que estar atento para aprovechar las
oportunidades que esto nos deja, asi como
para sobrepasar lo mds rapido y mejor posi-
ble las duras circunstancias que la pandemia
trajo consigo’.

El telepuerto no bajo en servicio

‘En relacion a nuestro telepuerto, puedo
comentar que el grupo de Ingenieros y de
Recursos Humanos han hecho un trabajo
extraordinario para desplegar los protoco-
los pertinentes que permitan asegurar la
continuidad técnica de los servicios en el nivel
que normalmente lo hacemos. Los escenarios
de sana distancia, de rastreo de contactos, de

FIBRA

eupeciabntes ¢

identificacién temprana, asi como el uso de
caretas y cubrebocas, ademds del tapete de
ingresoy el estricto seguimiento a la sanitiza-
ciéndeloslugares de trabajo, ha permitido que
el flujo de nuestra central no se vea alterado
de manera tal que afecte a nuestros clientes y
usuarios. Los proyectos de renovacion siguen
vigentes para el horizonte préximo, aunque
detenidos por el momento’, sefialé Tanaka.

Exito de noticias y alianza con NTN24
‘Por otro lado, en la parte de canales esta-
mos muy contentos con el comportamiento de
nuestrasefial informativadurantelapandemia,
tenemos datos que son alentadores y que nos
muestran que la audiencia respondi6 a una
manera diferente de tratar la informacion’.
‘La perspectiva de que la noticia debe ser
atil para la toma de decisiones, el nivel de
cuestionamiento ante las inconsistencias de
la informacién oficial, la documentacién de lo
queesta pasando, delas realidades dedistintas
industrias y comunidades, nos llev6 a estar
en las preferencias de la audiencia de noticias
por encima de los servicios tradicionales. Asi
mismo, concretamos alianzas de intercambio
de informacién y contenidos con la oficina
en Washington de NTN24, de esta manera
accedemos a fuentes de primera mano en la
capital de nuestro principal socio comercial,ya
la vez se le da ventana a nuestro contenido en
Tiers dirigidos al mercado hispano en ese pais.
‘Hablando de servicios o contenidos “tradi-
cionales”, nuestras prioridades se enfocan

Disponemos de stock de productos
orientados a la conectividad con fibra optica,
que permitira satisfacer las necesidades de

la industria manufacturera,
de telecomunicaciones y datos.
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Alejandro Tanaka, director general

precisamente en sustituir los flujos y el cri-
terio ‘tradicional’ de generar contenido para
que nuestros canales tengan una identidad
propia fuerte y atractiva, con un espiritu de
innovacion’.

Falta de expectativas para México tras
la pandemia

Sobre el futuro, Tanaka expresé: ‘Me
reservo cualquier prondstico o expectativa,
no veo elementos como para poder ser
optimista en una rapida recuperacién, no veo
mecanismos oficiales para crear un entorno
de dinamismo, de confianza, de inversion,
de detonacién de actividad econémica, de
contencién y orientacién social; veo mas una
élite en el gobierno preocupada por la politica
y no por la sociedad. Espero equivocarme y
que verdaderamente estén trabajando para
poner sobre la mesa las condiciones idoneas
para la recuperacion. Simplemente yo no lo
veo’.

‘Eso implica que cada sector y cada unidad
econdmica, deberd implementar con recursos
propios, sus mecanismos de subsistencia y
de recuperacion, y eso lo hara mas lento. Se
debe alzar la voz para que el Gobierno actte
y ponga a disposicién de toda la economia
los incentivos contra ciclicos de reactivacion
formal’, concluy6 Tanaka.
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ATIM cumple 10 aios y no afloja en la Pandemia

Sigue atendiendo a 300 poblaciones

Salomon Padilla, representante legal de
la asociacién de cableros independientes
ATIM relato los desafios que enfrentan sus
socios en el contexto actual de pandemia. La
asociacion estd cumpliendo 10 afios y agrupa
a 72 cables de 35 empresas que atienden a
300 poblaciones. Estas semanas se sumaron

dos socios nuevos.

Trabajo en pandemia

Sobre la actividad de los socios en plena
pandemia Padilla destaca: ‘En este momento
el tema de inversion en las redes no

esta detenida, pero si con los

proyectos ralentizados. Va-
rios socios tienen proyectos i

internos de digitalizacion,
que mucho tienen que ver
con la pandemia y estan
trabajando duro en telefo-
nia IP’.
‘Es una oportunidad para mirar
hacia adentro de las empresas, avanzar con
la digitalizacion de procesos y de solucionar
ineficiencias. También de atender al cliente
de manera directa, sin necesidad de grandes
procesos. Ademas, nos permite ver como se
mueven nuestros productosy servicios cuan-
do estdn tocados o en emergencia.’
‘Enlonegativo, obviamente estala pérdida
de clientes, pues la economia se ha retrai-
do y muchos clientes no pueden pagar sus
abonos. Esto se ha alargado mds de lo que

pensabamos’, resume Saloman.

No aflojan

Sobre el posicionamiento de la gremial de
operadores sostuvo: ‘Es una cosa curiosa,
pues la competenciay esta guerra de muchos
afios nos ha hecho mas fuertes, nos permiti6
crecer y posicionarnos en nuestras zonas.
De todas maneras, seguimos con el mismo
problema de contenidos, con diferenciacién
en la atencion y teniendo que pagar costos

no equitativos entre grandes y pequenios.

P - 34 | Prensario Internacional | 2020

En conectividad tenemos el
mismo problema de siempre,
pues el gobierno busca conectar
el centro de la Republica a las
poblaciones y no al revés como
deberia ser.

Nosotros seguimos avanzan-
do con o sin apoyo del gobierno, |
o sin politica en materia de !ﬁl

contenidos’.

Recambio de programacion
‘Los programadores
estdn renuentes a
hacer acuerdos con
la gremial de manera grupal,
pero algunos contenidos no
tienen el mismo valor en
la percepcién de nuestros
suscriptores. Se han sacado
muchos canales queantes eran
Premium, y creo que esta pandemia
lavan asufrir mas las empresas de contenido
que nosotros. El gusto del cliente cambia y
vemos al OTT como un complemento.

Las redes de cable siguen siendo un nicho
de mercado, pues no quieres ver el fitbol o las
noticias en una OTT. Esoademas del conteni-
do local o en tu idioma que les podemos dar.
Todo da vuelta al mismo punto, los clientes
volveran a buscar contenido local.

Los Unicos que han dado apoyo de alivio
financiero en esta pandemia fueron Azteca
y Televisa, ahora que son dificiles las co-
branzas. A otros programadores los vemos
hastadesaparecidosy eso seloharemos saber

cuando esto se componga’.

Con los ISPs

Padilla dijo de los ISPs. ‘No vemos como
competencia a la Wisp ni a los ISPs en ge-
neral, sino como complementarios. Algunos
nos compran capacidades de red para llegar
mas lejos. Es un fendmeno, ISPs han pasado

muchos, llenan espacios de mercado que

Salomon Padilla

nosotros no podemos. Los hemos invitado
a ser parte de ATIM y seguimos pendientes
de su repuesta. Hemos platicado con ellos
pues tenemos algunos frentes comunes en

conectividad y con la IFT’.

Frente ala IFT

‘Esta muy dificil el regulador, se ha perdido
laconfianzaenlapresidenciadel Comisionado
Cuevas, no en el resto de los comisionados.
Pero lo defendemos, pues el Estado no ve
los organismos auténomos y creemos que

son necesarios’.

Formato digital de Convergencia
Respecto al formato digital de Conver-
gencia.mx, concluyd: ‘Lo bueno es que no
paramos, le damos la oportunidad de acer-
carse a la industria de manera digital y ver
soluciones para la pandemia. Integramos a
todo el mundo con chance de participacion,
y apoyo para los proveedores de equipos y
servicios, no sera “caraa cara”, y siempre es
bueno saludarse, pero eslo que hay. Nosotros
vamos a invitar a todos nuestros socios y a
promocionarla. Vaaser diferente y habra que
acostumbrarse, anosotros nos costé tener una
reunién semanal via zoom, pero una vez que
te acostumbras es mas fécil. Con esto sera lo

mismo’, defini6 Padilla.
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ATIM: crecimiento del proyecto de

canales locales a partir de XtiTV

& m T

‘Llevar FTTH a pequenas poblaciones fue nuestro mayor logro’

Pepe Zuno: Presidencia renovada en ATIM

La asociacion gremial ATIM de operado-
res independientes de México iba a tener su
asamblea de renovaci6n de autoridades estos
meses, pero por la Pandemia se decidid renovar
por unafio mas alasautoridades vigentes, con
lo cual Pepe Zuno extendié automaticamente
su gestion.

15 Socios ya operan con FTTH

‘El mayor logro de ATIM sin duda fue
haber llevado fibra al hogar de las pequefias
publicaciones rurales de México’, destacd
Zuno en charla con Prensario: ‘Uno de nuestros
principales retos, es que nuestros asociados se
transformen a redes FTTH, para que puedan
brindar mas y mejores servicios, en este sen-
tidohemosrealizadoimportantesalianzas con
proveedores de equipamiento, para generar
desde capacitacion, acciones de apoyo en el
desarrollo de las redes y financiamiento. Al
momento ya son 15 empresas asociadas las
que operan con una red FTTH, ofreciendo
servicios con fibra dptica hastala casa en poco
mas de 50 poblaciones rurales y suburbanas y
tenemos en proceso de conversion, otro tanto’.
‘Se inici6 la conversion con los asociados que
tenianaccesoalos carriers en formainmediata,
dado que es una de las limitantes parala con-
version, el tener la posibilidad de contar con
una red troncal de fibra, aun asi hubo algunas
empresas que tendieron sus propias lineas
de enlace de fibra éptica hasta los puntos de
aprovisionamiento, incluso de 50 kilémetros
hasta el punto mds cercano de acceso; por

mencionarte algunas de las principales estan
Kblex en Campeche, CableNex en Chiapas,
Metrocable en el Estado de Mexico, Telecable
de Queseria en Colima, Unet Telecom que
opera en varios Estados del pais, Extravisién
y Telecable de Tepa en Jalisco, entre otros’,
agrego el presidente de ATIM.

Importancia de lalocalia

‘La localia se refleja en una atencién de
mayor calidad y calidez, el hecho de que los
concesionarios que operan enalgunapoblacién
oregi6n vivan ahi, genera unacercania conlos
suscriptores, que permite tener una capacidad
de respuesta casi inmediata. Asi mismo, el
concesionario, al vivir en la zona donde ofrece
losservicios, tiene perfectamente sensibilizado
su entorno, enterandose con rapidez, sobre
cuales son las preferencias ynecesidades de su
mercado paraofrecer contenidos y/o paquetes
a la medida del momento y la circunstancia’,
sefiald Zuno.

Problemas con los paquetes de canales y
minimo de abonados

‘Por afios los operadores independientes
hemos recibido de algunos programadores
embates, tales como los paquetes de canales
atados, obligando al operador independiente
aadquirir paquetes de canales caros y malos’.
‘Otro embate son los topes minimos de usua-
rios garantizados, en donde algunos fijan
minimos muy por encima de la realidad de los
usuarios que se tiene en la red, esto eleva los
costos por sefiales que, aunado a los paquetes
atados, genera una carga econdmica pesada,
limitando una competencia en igualdad de
circunstancias con los grandes operadores’.
‘Otro aspecto son los contratos, que por lo
regular se tasan en moneda extranjera y se
tienen que pagar con transferencias al ex-
tranjero, aumentando ain mas los costos de
comisiones ybajadeducibilidad deimpuestos’,
definié Zuno.

Dos aiios de trabajo con XtiTV

XtiTV es un esfuerzo de parte de varios
operadores asociados a la ATIM, para gene-
rar contenidos que nos permitan contar con

sefiales disponibles y accesibles, de ahi que
XtiTV es la primera sefial de television con
contenidos generados a partir de los propios
operadores; es el primero de 4 canales que
tenemos contemplados lanzar para ofrecer
alternativas distintas a lo que hoy se en-
cuentra en el mercado. Ademas que hemos
integrado una red regional de noticias que se
nutre de contenidos locales, llevando noticias
que van desde lo local hacia lo nacional’.
La sede central de XtiTV se encuentra en la
ciudad de Guadalajara y al momento, aunque
s6losepuederecibir por streaming, yatenemos
presencia en poco mas de 250 poblaciones de
25 estados de México y en poco mas de 30 po-
blaciones, en cuatro paises de Centroamérica;
esperamos duplicar la presencia y expandir la
sefial hacia el cono sur con nuestra proxima
subida a satélite’ coment6 Zuno.

Nuevas Seiiales con tarifas en moneda
local y alianza con Roy Salazar de Costa
Rica

‘El proyecto de generacién de sefiales
incluyen en principio 4 canales, los cuales
se iran lanzando paulatinamente, con con-
tenidos novedosos y propuestas diferentes.
Ademas de XtiTV, también tenemos con-
templado el lanzamiento de un canal de
musica, uno de peliculas con producciones
independientes, y el canal de noticias que
surge a partir de la red de noticias XtiTV’.
‘Desde hace tres afios que dimos inicio al
proyecto XtiTV, Roy Salazar y TeleUno han
formado parte de nuestra propuesta, en
principio y hasta la fecha con intercambio
de contenidos, asi también hemos trabajado
con la Gremial de Operadores de Guatemala,
realizando intercambio de contenidos. Ahora
mismo estamos construyendo un proyecto
mas ambicioso con TeleUno, el cual esta
preparando su sefial internacional, misma
que formara parte de la oferta de sefiales in-
dependientes que tendremos en poco tiempo.
Estos canales que estamos integrando, los
podran contratar de forma individual o en
paquete y se ofreceran considerando los sus-
criptores reales, con tarifas en moneda local y
facturacién en cada pais’, remarcé Pepe Zuno.
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PARA TI QUE NO TE DESCONECTAS DE BRASIL.

Joel Datena y Laura Ferreira
se conectaran con usted, brindandole
las noticias sobre el clima, el tréfico y lo
mas importante gue sucede en la capital
mas grande de América del Sur,

Silvia Popovic y Ernesto Lacombe lideran
un programa de variedades con moda,
gastronomia, salud, y los temas mas
controvertidos del dia, con el testimonic
de quienes viven esos temas.

Las principales noticias y un debate
diario con buen humor redne
D = a periodistas y deportistas para
comentar sobre lo mas importante
T [] sobre el futbol en Brasil y en el mundo.

Direccién General: Silvia Jafet ® sji@band.com.br

Contato: Marcelo Assumpgao ® marcelo@interactvbrasil.com

; , INTERNACIONAL
Argentina, Uruguay, Paraguay y Chile

Sabrina Capurro » +54 11 4774-5127
abrina.capurro@sgdggroup.com



WISP.Mx: Los ISPs estan abiertos a propuestas
alternativas de OTT para IPTV

Profesionalizando a los (WISP) rurales

En un mercado concentrado como el de la
industriade PayTVen Latinoamérica, lallegada
de los nuevos ISPs (Internet Service Providers)
trae sin duda aire fresco para aumentar la
cantidad de clientes para propuestas OTT en
adicion a los operadores de cable. Y lo hacen
con voliumenes masivos pues son mas de 1000
empresas en casi todos los mercados.

Méxiconoeslaexcepcionypuedetenerentre
3000 y 4000 ISPs, pero entre ellos la camara
que mas ha sobresalido el dltimo tiempo con
socios importantes es la Asociacion Nacional
de Proveedores de Internet Inalambrico, A.C.
WISP.Mx (Wireless Internet Service Providers
por sus siglas en inglés), Prensario destaca aqui
los comentarios de su presidente José Miguel
Macias, acompafiado por su director ejecutivo
Luis Serna, sobre su vinculo creciente con
nuestro sector audiovisual.

4 aiios de vida, 179 socios y creciendo

Una caracteristicaesel caracter recientedela
WISPMX, pues si bien los contactos se inicia-
ron en 2013 en Guadalajara entre José Miguel
Macias —entonces con una ISP de sélo 50
usuarios en Aguascalientes—, Ricardo Acosta
y Edgar Portillo con Juan Héctor Medina, que
fue el creador intelectual de la asociacién, fue
recién durante 2016 en Monterrey, cuando se
constituyd formalmente.

Hoy tienen 173 socios en distintas categorias,
donde algunos son también proveedores de
servicios como reparacion de equipos, legal,
carrier, certificaciones y demads, de todas las
regiones de las Reptiblica Mexicana. Incluso
estan por sumarse dos WISP de Baja California
Sur que era el estado que faltaba. Ese volumen
ylossociosimportantes hacen que el Estadoya
los convoque de manera sistematica a través
dela SCTy el IFT.

Incluyen diferentes tipos de empresas entre
las muy grandes, las medianas entre las que
todavia se encuentra José Miguel Macias, y las
mds pequeiias. Las grandes son muy notorias
en el mercado con Comunicalo de México en
CDMX y otras ciudades; XCien de Monterrey,
Konecta, Mexicali, Ensenada y Sonora; ASSE-
TEL de Guadalajara; Blacom de Puebla y Neu-

rotech en Coahuila,
entre otras.
Unmuestreo 1
de 32 empre- ﬂﬂjISP
sas obtuvo = —em.mmillll
10.500 puntos
de cobertura, lo
cual arroja varias de-
cenasdemilesdedistritos
de los mas grandes hasta
los mas pequefios de 100 habitantes en zonas
rurales y de dificil acceso. Muchos se estan
terminando de profesionalizar y certificando,
empujados porlaasociacionyyaregularizados
anteIFT, con suASNybloques de IP obtenidos
en NIC México. ‘Ante el SAT, estamos buscando
una certificacién o mejor 1lamado sello WISP.
MX; buscamos tanto la profesionalizacion
como laregularizacién’, remarc José Miguel.

Negociacién en conjunto ante los
carriers

‘Tratamos de estar con todos los frentes al
dia’, resaltd José Luis Carrillo, de Comunicalo
que lidera el comité de Generacién de Negocios
con el cual esta negociando en conjuntoconlos
carriers y consiguiendo mejores condiciones.
Hay otros Comités como el de Legaly relaciones
con Gobierno; Honor y Justicia, Capacitacién y
Responsabilidad Social.

Muchos miembros le compran a Telmex,
que como operador mayorista a partir de la
reformaen telecomunicaciones tuvoqueacep-
tar condiciones mas favorables —como conla
posteria— y desagregar la infraestructura de
la operacién como con Telnor.

‘También tenemos volumen con Total Play;
con ellos antes no habia negociacién como
asociacion y ahora si la hay; se han mostrado
con buena disposicion a considerarnos como
grupo junto con los otros carriers’.

Abiertos a propuestas de video

‘Nuestras concesiones nos permiten ofrecer
cualquier servicio que soporte de internet. Nos
hemos enfocado mds en el servicio de internet
residencial o empresarial, pero el tema de
contenido se ha convertido en una tendenciay

Jose Miguel Macias, presidente
de WISPMX ejecutivo

Luis Serna, director

mas con el Covid19. Indirectamente ya damos
video pues nuestros clientes tienen Netflix u
otras plataformas semejantes, pero tenemos
que hacer un despliegue de plataformas de
contenido para fortalecer esa parte, a la par
que muchos socios estamos migrando a fibra
opticaennuestrasredes. Yaestuvimos en foros
como Andina Link en Colombia y Costa Rica,
y en México en NexTV el afio pasado para ver
opciones’.

Hoytodaviason menos de20enlaasociacion
que brindan servicio de video, pero la idea es
dar IPTV, hay gente que ofrece lamarcablanca
con todo solucionado y eso es interesante.
Estamos abiertos a todo tipo de propuestas’.

Convergencia con los operadores de cable
La relacion con los operadores de cable estd
empezando, seglin puntualiza José Miguel
Macias: ‘No somos como Canieti que tiene
80 afios de trayectoria, pero tenemos muchas
metas. Con Asociaciones como la ATIM de
Salomon Padilla, no tenemos cerrado un con-
venio de colaboracién, pero podemos llegar a
unacuerdo, especialmente paratrabajarjuntos
para que nos escuche el ente regulador’.
‘Muchos de nosotros empezamos en tele-
comunicaciones por necesidad y pasamos a
proveer internet porque nadie lo hacia. Ahora
recién podemos empezar con OTT e IPTV,
mientras los cableros recién estan empezando
a dar servicios de internet. Convergemos en
muchos puntos, tenemos politicas parecidasy
brindamos unacoberturasocial anuestras po-
blaciones, ya que el IFT pide a los concesiona-
rios, como contraprestacion, ofrecer cobertura
enlossitios publicos delas comunidades donde
tienen sus servicios’ concluyen los directivos.
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LO MEJOR DEL DEPORTE ESTAEN

Somos el canal N° 1del deporte argentino
Porque llegamos a millones de hogares de Argentina y el resto de Ameérica con la transmision de los principales
eventos deportivos. Porque tenemos una programacion unica con mas de 17 horas diarias en vivo. Porque somos
lideres en la produccion de contenidos multiplataforma y en la creacion de productos de actualidad y entretenimiento
digital. Porgue entendermos mejor que nadie la pasion, la emocion y el color del futbol argentino.
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Televisa Networks: ‘Univision ya esta —
disponible en 17 paises de la region’ s

Crecimiento de TV paga en México y buen
posicionamiento con Blim TV y otros OTTs

Fernando Muniz

En este especial de México y Centroamérica
de Prensario, no podiamos dejar de contar con
los comentarios de Fernando Muiiiz, director
general de Televisa Internacional y Televisa
Networks, quien hace tiempo unié los equipos
de venta de sefiales y contenido, medida que
destaca: ‘El contenido sigue siendo el rey
y estratégicamente para el grupo Televisa,
fue un gran acierto unir estos equipos; es
muy imortante que la venta del contenido se
vea como una sola estrategia, tanto para TV
abierta, como para TV de paga y no lineal. La
estrategia fue unir estos equipos en la parte
comercial y hacer un solo frente para la venta
de contenidos’.

Exito del canal de Univision

Respecto de la respuesta del caudal de con-
tenido nuevo de Televisa lanzado en el dltimo
afio y medio, sostuvo: ‘Se presentaron titilos
como SinMiedoa laVerdad en su segunda tem-
porada, Rubi, El Dragén y nuevos capitulos de
La Rosa de Guadalupe con gran éxito, ademas
del lanzamiento de Univision en Latam. Y
con este nuevo canal, millones de personas
en América Latina pueden tener acceso a
contenidos de primer nivel, a través de una
sefial autorizada y legal, en toda la region’.

‘Durante décadas, la marca Univisién ha
sido sin6nimo de una programacién excep-
cional que entretiene, informa y empodera
a los hispanos en los Estados Unidos, parte
fundamental de esto ha sido contar historias a
las personas sobre temas de interés de América
Latina’, indicé Muiiiz.

La versién Latinoamericana del canal en
espaiiol de los Estados Unidos, cuenta con
una sélida linea de contenidos, que incluye
producciones innovadoras y populares de
Univision Studios y Televisa. Ahora ya estd

disponible en mas de 17 paises de la region.

Crecimientode la TV de paga en México

Fernando destaca que los canales lineales
siguen funcionando: ‘Te puedo comentar que
en lo que respecta a TV de Paga, la industria
en México sigue en constante crecimiento, en
los tltimos afios los nimeros asilo muestran.
Cada dia hay mas personas dispuestas a pagar
por una suscripcion de TV que les permita
acceder a contenidos que no pueden ver a
través de la TV Abierta, contenidos exclusivos
y sin censura.

Laventaja para TV lineal son los eventos en
vivo. Eventos como el Superbowl, mundiales de
ftitbol y los juegos olimpicos, son contenidos
que solo se disfrutan en TV'.

OTT con blim como primera ventana
Sobre el OTTyla oferta paralos nuevos ISPs,
sostuvo: ‘Nuestros contenidos se encuentran
bien posicionados en el mercado, Televisa es
lider en la produccion de contenidos. Tene-
mos nuestros contenidos en blim TV y otras
OTT’s con muy buenos resultados. En blim

gy,
W/

Televisa
NETWORKS

TV los ofrecemos como primera ventana y ha
funcionado muy bien. Son estrategias que se
van planteando y funcionan’.

Mensaje por la pandemia

Respecto a los operadores que trabajan en
tiempo de pandemia, agregd: ‘Afortunada-
mente la tecnologia ayuda, hemos estado en
contacto con clientes, y también la tecnologia
nos ha ayudado para hacerles llegar su con-
tenido gracias a que ahora ya todo es digital.
En estos tiempos complicados Televisa sigue
dando el mejor contenido en TV abierta, TV de
paga y en distribucién de contenidos’.

Los nuevos distribuidores en la region
Muiiiz concluyd sobrelos nuevos represen-
tantes que empezaron a trabajar las sefiales
de Televisa también hace dos afios: ‘Ha sido
una buena estrategia el tener representantes
en la region, Total Media estd en 4 paises y
Marlon Granda abarca Ecuador, el caribe y
otros territorios. Nos da un mejor alcance
y una mejor organizacién para tener buen
posicionamiento en Latam’.

El Caso de las senales de
Televisa en Telefonica de Peru

El director comercial de los contenidos de
grupo Televisa, Fernando Muiiiz, expreso
a Prensario su llamado de atencién por lo
ocurrido con sus sefales en la plataforma
de Telefonica/Movistar en Peru.

Venian trabajandojuntosdesdelaépocade
Cable Magico y con mucho éxito hasta este
afio. En particular en 2020 el canal TInovelas
(tln) estuvo top 10 todo el afio y liderando
audiencias por muchos momentos, sélo
superado por el canal de noticias durante
la pandemia.

Dice Fernando Muiiiz que Telefénica les
expreso primero que necesitaba un ahorro
de costos, y desde el lado de Televisa se
mostraron totalmente flexibles para llegar
a un acuerdo. Finalmente, expresa Muiiz,
los canales fueron bajados de manera uni-
lateral y le hicieron ver al puiblico que era
una decision de Televisa, cuando eso no fue
asi, pues nunca sacaron las sefiales del aire.

Muiiiz trabajé en su carreracomo operador

en SKY en México, y reflexiona que sihay que
ahorrar costos se va primero por los canales
de menos audiencia o performance, en lugar
de ir por el niimero uno de audiencia con su
paquete, y mas cuando hay una negociacién
bien predispuesta que atiende a la situacion
de pandemia mundial.

En adicion a eso, no le parece acertado
no avisarle al suscriptor y dejar truncas las
novelas, porloqueel publico esta expresando
su malestar en los call centers y redes so-
ciales. Como su compromiso no es sélo con
el afiliado, sino también con ese publico
final, decidieron hacer camparias en medios
abiertos y masivos de Perti, promocionando
el contenido con los sistemas en los que esta
disponible como Directvy Claro, entre otros.

Completo diciendo que ve que en Tele-
fonica estdn tratando de reemplazar sus
senales con otro contenido de telenovelas,
peroen Televisasonlos creadores del género

y el publico que es exigente merece lo mejor
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AZ TV de paga: Grandes
acuerdos con Movistar Play,

DirecTV Go y Amazon en México

Con Telefonica volvieron al servicio basico en Peru

Jorge Gutiérrez, Director de AZ TV de
Paga, coment$ a Prensario la actualidad de
sus sefiales: ‘Sin duda la sintonia se incre-
mentd notablemente. En México realizamos
nuevas alianzas y estamos muy contentos de
compartir que nuestro portafolio completo de
sefiales: AztecaUno,ADN/0,Mundo, Corazén, Clic
y Cinema se incorporaron a la plataforma de
Movistar Play de Telefénica con mucho éxito’.

‘El pasado mes de junio se incorpor Clic a
la oferta de canales de DirecTV Go en Méxi-
o, y con esta incorporacién hoy ofrecen en
la plataforma 5 sefiales de Azteca: ADN4o,
Mundo, Corazén, Clic y Cinema. Amazon
por su parte incorporé ADN4o a su oferta
de canales lineales desde mayo pasado’.
‘Subimos ADN4o a la plataforma Roku a
partir del 15 de junio y estamos trabajando
para subir todo el portafolio en el segundo
semestre del afio’.

‘En el plano Internacional cerramos con-
venios con una plataforma OTT en Belice y
firmamos convenio con la empresa Covent en

Espaiia. Pero sin dudas la nota del
cierre del primer semestre, es que a
partir del 1ro. de julio regresamos a
TelefénicaPerticon nuestras sefiales
Mundoy Corazén enserviciobasicode

la plataforma, después de algtin tiempo
logramos regresar con este importante clien-
te’, remarco Gutiérrez.

Vigencia de las seiiales lineales

‘Siempre estamos atentos alas necesidades
de los clientes, buscamos la mejor manera de
llegar a acuerdos bilaterales que realmente
beneficien al clienteyalaindustria. Este 2020
ha sido un afio complicado para todos, pero
estoy seguro que lo superaremos trabajando
juntos. Las plataformas OTT’s estan inte-
grando canales lineales a su oferta de VOD
como valor agregado y les esta funcionando
de maravilla’, sefialo el director de AZ TV.

OTT y nuevos ISPs
‘Azteca es un gran productor de contenido

Jorge Gutiérrez

en la industria y eso nos mantiene

vigentes en los clientes. Nuestros

contenidos son muy solicitados por las

plataformas OTTs, y tenemos un muy buen

feedback delos clientes, como Amazon que ha

aprovechado nuestro catalogo de contenidos
y le ha funcionado muy bien’, indicé Jorge

Prioridades de trabajo para
el resto del aiio

‘Seguimos trabajando con plataformas y
nuevos clientes para este segundo semestre
del afio y tenemos en puerta algunas reno-
vaciones de convenios. Respecto a nuestras
producciones propias, arrancamos con la 4ta.
temporada de “Cocinisima”nuestro programa
gourmet y la 5ta. temporada del programa
“Pase de Abordar” de viajes y lifestyle’, resu-
mié Gutiérrez.
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WarnerMedia confirmé que HBO Max,
su SVOD OTT lanzado en Estados Unidos
a fines de mayo, dara inicio a su
expansién en América Latina,
la compaiiia anuncié también
el nombramiento de Johannes
Larcher para liderar el proceso.

El ingreso de Larcher a la com-
paiiia se hara efectivo en agosto,
y reportard a Gerhard Zeiler,

Johannes Larcher, Head de
HBO Max

E! Video News es la aplicacion gratuita
especialmente creada para los fanaticos de la
cultura pop que ya se encuentra disponible
en App Store y Google Play.

Llevarleel pulsoalaactualidad delacultura
pop no es nadasencillo. Por eso, E! Entertain-
ment lanza su mas reciente desarrollo, una
solucion perfecta para que, desde el celular
o Tablet, cualquier fanatico pueda acceder
rapidamente al mundo del entretenimiento
que cambia a cada segundo a través de una
app gratuita.

Fans de las Kardashians, seguidores de las
alfombras rojas, amantes de la realeza, bus-
cadores de nuevas tendencias saludables y de
tips de belleza, breaking news, ahora tienen
un acceso mucho mas directo en la pantalla
de su celular, mediante notificaciones ins-
& 4.’,! &

-

Spides llega a Syfy

WarnerMedia

chief revenue officer de WarnerMedia y
presidente de WarnerMedia Internatio-
nal Networks.

El primer objetivo del ejecutivo
ingresante a la compaiiia serd
el lanzamiento de HBO Max en
Latinoamérica, para posterior-
mente enfocarse en otros territo-

rios. Larcher trabajara también
en conjunto con Whit Richard-
son, confirmado presidente de

WarnerMedia Entertainment
Networks en América Latina, para

dar cumplimiento a su objetivo inicial.

Sibien hasta el momento WarnerMedia
no defini6 una fecha para el lanzamiento
de HBO Max en Latinoamérica, se habia
establecido inicialmente el 2021 como
objetivo. Ademds, John Stephens, CFO
de AT&T confirmd las intenciones de la

tantaneas que los mantendran enterados con
la informacion mas detallada del mundo del
entretenimiento.

Ideal para quienes no llegaron a poder se-
guir algln evento o transmisién de alfombra
roja en vivo, o para quienes simplemente
temen perderse el estar al dia.

A partir del 05 de julio, Spides, el nuevo
thriller de invasion extraterrestre, llega a la
pantalla de Syfy. Ambientada en una Berlin
moderna, Syfy cuenta la historia de Nora,
interpretada por Rosabell Laurenti Sellers
(Game of Thrones), una joven que despierta
de un coma sin ningin recuerdo de
su vida anterior después de tomar

WarnerMedia expande HBO Max en LatAm

Confirma ademas a Whit Richardson como CEO para Latinomérica

Whit Richardson, presidente de WarnerMedia
Entertainment Networks en América Latina

compaiiia para lanzar una versién AVOD
de HBO Max para su lanzamiento en La-
tinoamérica y Europa.

Ademds, WarnerMedia anuncid recien-
temente la adquisicién del 100% de 0lé
Partners/0lé Distribution, jointventure en-
tre lacompaiiiay Ole Communications, por
el cual obtiene el control total de canales
y plataformas de HBO en América Latina.

E! LANZA una nueva app en Latinoameérica
Novedades de NBC Universal

la nueva App

Cuando Nora se propone descubrir lo que
le sucedid, comienza a desentrafiar una
conspiracion de alienigenas que usan una
droga sintética para infiltrarse entre

los humanos y utilizar sus cuerpos.

una droga misteriosa. El detective =~ MNBCUniversal  Cuantamds verdad descubra Nora,

delapolicialocal, David Leonhart,
interpretado por Falk Hentschel

(Legends of Tomorrow, Marvels Agents

of SHIELD.), y su compaiiero Nique
Navar, interpretado por Florence Kasumba
(Avengers, Black Panther), estan tratando de
descubrir la conexién que existe entre esa
droga y las decenas de adolescentes desa-
parecidos.

mas serevelasuoscuro secreto: ella
es la clave de la invasion contra la
que lucha.

‘Como un thriller de ciencia ficcién con
un giro atractivo, Spides sera todo, menos
ajeno a nuestros canales de Syfy en todo el
mundo’, comenté Steve Patscheck, Progra-
mador Internacional de EVP, NBCUniversal
International Networks.
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OPTIMIZATUS
FLUJOS DE
PRODUCCION.

SOLUCIONES DE GRAFICA Y
PARTICIPACION DE AUDIENCIAS
PARA PRODUCIR CONTENIDOS

MAS INTERACTIVOS.

CLOUD GRAPHICS

Creay edita graficas 100%
cloud-based, con operacion remota.
Integra redes sociales, interactividad
e informacion de diversas fuentes
externas en graficas sencillas de
crear. Disponible para todo flujo de
produccion (SDI, NDI, Cloud-based).

¢ ESTA TU PRODUCCION PREPARADA PARA
EL FUTURO DEL ENTRETENIMIENTQO?

AUDIENCE PARTICIPATION

Crea experiencias de interactividad
con el publico en redes sociales y
propiedades digitales, para atraer,
retener y monetizar a tus audiencias
en todos los entornos digitales.
Encuestas, votaciones,
puntuaciones, trivias y mas.

Il FLOWICS



Olé Distribution estrena equipo liderado
por Juan Carlos Urdaneta

Gran regreso al negocio

Para esta edicién especial de México y
Centro América de Prensario, contamos con
las primeras declaraciones de Juan Carlos
Urdaneta que, tras tantos afios de éxito y
liderazgo en Turner, vuelve a liderar un
proyecto como Olé Distribution.

‘Estoy sumamente entusiasmado con esta
oportunidad. Obviamente estamos en una
época distinta de la industria con nuevos
retos y nuevas oportunidades. El regresar a
laindustria representando unos canales tan
solidos ylideres en sus respectivos génerosy
rodeado de un grupo de ejecutivos de primer
nivel, es una oportunidad unica’.

Remarco: ‘Estoy sumamente orgulloso del
equipo que hemos conformado. Es un equipo
de profesionales reconocidos, respetados y
experimentados en la industria que aporta
diversidad de experiencias. Para adaptar la
empresa a las realidades del mercado, pen-
samos tener en equipo pequefio que trabaje
de una manera integrada, agil y pragmatica
buscandollegar a soluciones que sean “win-

win” y duraderas en el tiempo.

Aliado natural de los operadores

‘Nuestra idea es de tomar todos los
aprendizajes y experiencias de los tltimos
afnos y aplicarlas a crear una nueva empresa
adaptada a este nuevo mercado y esta nueva
realidad.

Ole Distribution, dado todos los canales y
contenidos que conforman el grupo, esta en
una posicion ideal para ser un aliado natural
de todos los operadores actuales, a la vez
que buscan también expandir a los nuevos
participantes en el ecosistema’.

Relevancia de todos los canales
‘Nuestros canales han tenido resultados
exitosos en cuanto a audiencia, share y afi-
nidad con las marcas. Sin duda la situaciéon
actual delapandemiaharesaltadolaimpor-
tancia de la industria y sus contenidos como
laforma mas accesible de acceder entreteni-

miento del primer nivel y nuestros canales

Atrescine se agranda en México

Tras entrar en izziy blim

Atrescine sigue firme en el mercado mexi-
cano. Tras la reciente entrada en las ofertas
de izzi y Blim, el canal de cine en espaiiol
estd disponible ahora también en los paquetes
Premium, Familiar, Sin Limite, Practicoy Total
de la plataforma del grupo Salinas.

Con esta alianza, miles de suscriptores a
Totalplay podran acceder al catalogo de todos
los tiempos y géneros, entre los que destacan
superproducciones como La Carta Esférica,
protagonizada por Aitana Sanchez Gijon y
basada en el libro de Arturo Pérez Reverte.
También destacan grandes clasicos modernos
contalentointernacional espafiol como Elamor
perjudicaseriamentelasalud, con PenélopeCruz;
y muchas otras.

Para la directora general de Atresmedia
Internacional, Mar Martinez-Raposo, ‘este
nuevoacuerdo con Totalplay nos permite seguir

creciendo en uno delos mercados mas pujantes
de TV paga y apostando por un contenido muy
demandado tanto por parte de los operadores
como de los usuarios, a los que queremos
acompafiar y entretener especialmente du-
rante estos meses de confinamiento’. Atres
completa la oferta del resto de las sefiales de
Atresmedia: Antena 3 Internacional, Atrese-
ries y jHOLA! TV.

Estrenos de AtresMedia

Lapandemiademostrd quelausinadel grupo
de canales no se detiene, con dos estrenos muy
relevantes a fin de mayo y junio.

Primero volvié el concurso Pasapalabra,
regreso el lunes 18 de mayo a Antena3 Inter-
nacional, con un bote inicial de 100.000 euros,
con Roberto Leal al frente, se emitira todas las
tardes delunesaviernes. Atresmedia consolida

Juan Carlos Urdaneta

se han destacado dentro de esta situacion’.

Potencial de crecimiento

‘Nosotros creemos que existe mucho
potencial de crecimiento. Creo que a los
consumidores les importa poder tener
acceso a contenidos cuando y donde lo
deseen (VOD) en adicién al consumo de
los contenidos lineales. Creo que si esa
experiencia es dentro o fueradel ecosistema
actual les importa menos. Asi que en la
medida que tengamos una oferta robusta,
interesante, facil de accesar, y competitiva
en precios, continuara habiendo potencial
de crecer el negocio’.

con Totalplay

ATRESMEDIA ?

Mar Martinez

su apuesta por los grandes formatos de entre-
tenimiento con laadquisicién de este formato.

El otro fue #Luimelia, en un novedoso for-
mato, spin off de la pareja formada por Luisita
y Amelia, en la serie de Antena 3 ‘Amar es para
siempre’, que acumula miles de fans de todo
el mundo.

Este proyecto, producido por Atresmedia
en colaboracion con Diagonal TV, incluye seis
capitulos deocho minutosymuestralarelacién
de estas dos chicas en el afio 2020, en compa-
racién con su relacién en 1977, afio en el que
transcurre su trama en Amar es para siempre.
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FPAT & PATT/ - eL PRIMER ENCUENTRO

iGRRR, OTRA VEZ UNA ARPILLA MASTICANDO EL CABLE!

SOY PATTI, UNA ARDILLA
CIENTIFICA. SE TODO
SOBRE CABLES.
MONITOREO LA CIUDAD
ENTERA, TODO EL DIA.

ESPERA...

ZQUE...7 ESO

iES LA NUEVA
NORMALIDAD, PAT!

NO TIENE
SENTIDO.

AYUDO A LOS
HUMANOS
MIENTRAS

SE QUEPAN A
SALVO EN CASA
ASEGURANDOME
DE QUE LA RED
NO TENGA FUGAS
E INGRESOS DE
SENAL. ESO ES
MUCHO PARA
CUBRIR.

LOS INGRESO DE SENAL SON
LOS PEORES. A VECES PUEDE
LLEVAR DIAS ENCONTRARLOS
Y REPARARLOS. ES UNA
PARTE IMPORTANTE DE TODAS
LAS LLAMADPAS PIPIENDO
SERVICIO.

\F

PATTI, CON MI SOLUCION
MODULAR CFAT, LOS
TECNICOS AHORRAN
HORAS DE TRABAJO,
ATIENDEN MAS LLAMADAS
Y TIENEN TIEMPO

PARA PROTEGERSE
ADECUAPAMENTE.

B CEUNES

EL PETECTOR PE INGRESO CFAT
PUEPE PETECTAR UNA FUGA CON UNA
PRECISION DE POCOS METROS.

ESTA SOLUCION
CONFIABLE
CLARAMENTE AYUDA
A LAS PERSONAS

A MANTENERSE
CONECTADAS,
ENTRETENIDAS E
INFORMADAS EN

UN MOMENTO TAN
DIFICIL COMO ESTE.

ESTAN EN EL CAMPO, POR

SU TRABAJO ARDUO Y SU
DEPICACION. |CUIDENSE!

A TOPOS LOS TECNICOS QUE
TOPAS FARTES, GRACIAS POR

cpatflex.com « info@effigis.com

IHACEMOS UNA
BANDPA ANDPA
ANCHA FUERTE!

effigis=

GEO SOLUTIONS
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Pluto TV busca crecer con
grandes socios de distribucion

Diferenciales de novedoso AVOD de ViacomCBS

Eduardo Lebrija habia completado a
principios de este afio una gran gestion de
10 afios a cargo de Latinoamérica norte,
con México, Centroamérica y la Region
Andina para Viacom como referente de
esos mercados. Pero en este singular 2020,
con la evolucion del grupo ya dentro de la
familia ViacomCBS, Lebrija tomé el desafio
de ser EVP Chief Commercial Officer paralas
Américas, sumando mercados desde Canada
hasta Argentina, donde tienen la operacion
mas grande con Telefé, para encarar con
todo el lanzamiento del AVOD (Advertising
Video On Demand) Pluto TV que se tuvo que
hacer de manera remota, pero con mucho
éxito y muy buenos niimeros para la fase
inicial. Pluto TV ya tiene 20 millones de
usuarios en USA y salié en Latam como
mercado prioritario con primer foco en
México, Colombia y Argentina.

En charla con Prensario Eduardo, cuenta
como ese lanzamiento se hizo organico por
como venia evolucionando el grupo: ‘Es un
cambio interesante, la parte tradicional
de ViacomCBS siempre ha tratado de ser
innovadora y fuimos los priemros en lan-
zar aplicaciones digitales. A partir de ahi
vimos que habia que cambiar, y Pluto TV
es una respuesta a la innovacién y a como
va evolucionando el contenido y la manera
de curarlo’.

Diferenciales de Pluto TV

‘La importancia de la curacién es clave,
a diferencia de lo que se cree, sdlo el 20%
de los contenidos de Pluto TV son de Via-
comCBS, el resto es de grandes estudios
de Latam y USA, entre nuevos socios de
contenido que se van sumando’ sefiala el
ejecutivo. Ya van por 46 canales y la idea
es llegar a mds de 80. Es un producto que
trae el segundo tier de contenido llamado
Freemium, relevante eimportante como gran
manera de diferenciarlo en esa variedad de
canales de series, realities, nifios y deportes.

Los cuatro diferenciales estan ademads en
la manera de consumirlo. En una sola app
tienes todo pues el publico estd cansado
de tener nuevas aplicaciones. Pluto TV es
AVOD, pues las generaciones jévenes no
estan dispuestos a seguir pagando nuevas
suscripciones yaceptan la publicidad; no hay
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que suscribirse y ni siquiera dar el correo
electrénico, y navegas como cambiando
de canal en un control tradicional, pues la
gente también esta cansada de buscar en
los OTT sin saber que ver’.

Grandes socios de distribucion

Légicamente la distribucion es clave y
sobre esto dice Eduardo Lebrija: ‘Con la
base en Android/IOS nos haido muy bien en
USA con acuerdos con todos los SmarTVs,
y también en los mdviles y celulares, como
en los operadores de cable. Para todos es
un complemento importante por ser un
producto basico de 80 canales que a la vez
permite incrementar el ARPU’.

‘Para Latinoamérica vemos lo mismo y
apostamos mucho con nuestros clientes tra-
dicionales, que son los que mas conocemos
y mas hemos trabajado. Les ha encantado
el producto y ya estamos avanzando con
los operdores grandes. Para los nuevos ISPs
que pueden tener television y no la tienen
todavia, les resolvemos toda esa parte de
contenidos con 42 canales actualmente y
que sea gratuito y facil de usar rompe los
esquemas’, seflala Lebrija.

Monetizacion: Desde un canal propio
ala venta programatica

Remarcé sobre la monetizacion en ad
sales. ‘Llevamos mds de dos décadas ven-
diendo publicidad. Queremos estar donde
sabemos que hay crecimientos a doble digito
afno con afo, y este es el producto ideal de
ViacomCBS que nos permitird entrar para
ser un jugador importante en AVOD’.

‘Tenemos publicidad de tres maneras.
Primero la publicidad tradicional con tandas
en los canales. Hay 5 tandas o cortes por
hora de dos minutos.

Segundo estd la oportunidad de brandear
unbloque y hasta patrocinar un canal entero
que puede pasar a ser propio. Ya se hizo en
Estados Unidos.

Y la tercera es la venta programatica,
automatizada, que es el futuro de la venta
de publidiad. Los anunciantes tradiciona-
les compran publicidad digital, hay una
base sélida y consumo alto, para lo cual
los Smart TV también son importantes’,
sostuvo Eduardo.

Eduardo Lebrija, EVP Chief Commercial
Officer en ViacomCBS Networks Americas

Prioridades de trabajo 2020

Lebrija adelant6 sobre lo que se viene:
‘El Business plan cambi6 con la pandemiay
los anunciantes son mas cautelosos, asi que
nuestra prioridad de trabajo en este 2020 es
avanzar mucho conladistribucion. Esto con
los principales socios de telecomunicaciones
ademads de los Smart TVs que nos quedan
y sumar con fuerza a un jugador mévil o
dos. En septiembre habra mas visibilidad de
donde estamos parados en Latinoameérica’.

‘Tambén se viene crecer con la parte de
VOD y sumar un nuevo feed para Brasil’,
resumi6 Eduardo Lebrija.

Laura Pérez: ‘La importancia
de promover los negocios
emergentes y adyacentes

Pluto TV sigue el camino de Noggin y Paramount+

Laura Pérez lleva 20 afios en laindustriay
todos estos ultimos en ViacomCBS Networks
Américas, siempre del lado comercial. En
enero dio un gran paso al asumir como SVP
y Directora General de ViacomCBS Networks
Américas para México, Centroamérica y
Colombia.

‘Agradezco la confianza de ‘JC’ Acostayde
toda la compaiiia. Los objetivos eran obvia-
mente muy diferentes pre-Covid 19, ahora
estamos tratando de mantener nuestro ne-
gocio tradicional y promover los emergentes
y adyacentes, como las nuevas plataformas
de streaming Noggin, Paramount+ y ahora
Pluto TV’.

Dijo sobre la fortaleza de la nueva Via-
comCBS: ‘La fusion de diciembre del afio
pasado fue histérica por unir a dos de las
productoras mas grandes del mundo. Con
CBS sumamos mas de 140.000 episodios y
3000 peliculas al catalogo de Viacom para
fortalecer nuestras marcas y audiencias,
ademas de las nuevas plataformas’.

Esas marcas deViacomCBS siguen relevan-

tes: ‘Parte de nuestro éxito paramantenernos
relevantes, es que le damos a las audiencias
lo que ellos quieren. Algunos ejemplos de
este afio de Nickelodeon son los 20 afios
de Bob Esponja, una de las propiedades mas
importantes del grupo, contenidos nuevos
como Blue’s Clues y campafias todos los
meses. No tendremos como siempre los
Kids’ Choice Awards, pero se haran antes
de fin de aflo. En MTV, este 2020, tuvimos
el estreno de la nueva temporada de Aca-
pulco Shore; en Comedy Central la serie de
Ana y la segunda temporada de Se rentan
cuartos, y en Paramount el estreno de series
como The Yellowstone, The Handmaid’s Tale
y la produccién junto a Claro video de R.
Con la gente en casa tuvimos mds niveles
de audiencia que nunca, y si bien la parte de
Adsales fue la que mas ha sufrido por la pan-
demia, hay oportunidades para el Q3 0 Q4’.

Respecto a afiliados, remarcé: ‘En Via-
comCBS Networks Américas los operadores
siguen siendo socios estratégicos eimportan-
tes, no solo para el negocio lineal, que sigue

Laura Perez, SVP Directora General de
ViacomCBS Networks Ameéricas para
Mexico, CA 'y Colombia
generando nuestros ingresos mayoritarios
en México, sino que con ellos integramos
las plataformas de streaming como Noggin
y Paramount +, los cuales subimos a Total
Play el 1 de julio. Con Startv ya lo habiamos
hechoy pronto partiremos conIzzi. Lobueno
es que se han ido transformando junto a
nosotros y ahora son parte de nuestra oferta

que se ha fortalecido’.

‘Lo mismo sigue con Pluto TV, al que
consideramos un complemento para nuestra
oferta, el primer AVOD del mercado, algo que
faltaba en México y que lanzamos el 25 de
marzo. Pluto TV lleg6 gratis y 100% curado,
y es importante que las empresas se trans-
formen para entender la importancia de la
innovacion. Hoy se puede bajar facil desde la
web y no te pide ni tu correo electronico. Se
estan cerrando tratos con algunos fabricantes
de smartvs y uno de los mas importantes dis-
tribuidores y empresas celulares’, concluyo.

Pluto TV se afianza en América Latina
Mas de 14.000 hrs de contenido gratuito 100% curado

Desde sulanzamiento en América Latina, Plu-
to TV no para de crecer, una plataforma gratuita
parael usuariofinal quejuntalatelevision normal
con lo mejor de lo digital.

Hace poco mas de 3 meses que Marco Nobi-
li asumi6 como VP Senior de estrategiaynegocios
emergentes de ViacomCBS para Latam, Canada
y US Hispanics, en dialogo con Prensario, hablo
sobre el éxito de Pluto TV en Latam: ‘Ha tenido
unaevolucién espectacular en AméricaLatina, la
demanda que harecibido en los 17 paises ha sido
extraordinaria. Sinlugar a dudadescubrimos que
hay espacio para una plataforma de streaming
gratuita que incluye lo mejor de la television
normal y de video bajo demanda.La facilidad
de uso es una gran ventaja para el cliente, sin
contrato, sin registro ni tarjeta de crédito; solo
descarga y empieza a ver. Tenemos 44 canales

WwWw.prensario.net

en América Latina y mas de 14.000 horas de contenido
bajo demanda. Hace poco lanzamos 6 canales nuevos,
que sesuman a unaofertaqueincluye peliculas, deportes
como el nuevo canal de peleas, maratones de series,
realities como Masterchef, contenido de stand-up de
Comedy Central, contenido paranifios como Nickclasico
y mucho mas. Recientemente también lanzamos unos
episodios de la ultima temporada de Acapulco Shore y la
ultima serie de Eugenio Derbez, Des Hecho En Casa; hay
mucho contenido para diferentes audiencia.

La mezcla de dos mundos

‘Utilizamos los datos a escala para seleccionar los
mejores contenidos y programas que podemos ofrecer,
mientras que nuestros programadores y editores tra-
bajan con esa informacién para crear canales tinicos,
que son nativos y exclusivos de Pluto TV. Es la mezcla
de dos mundos, entre el mundo digital de la big datay

@prensario

el del contenido curado’

La novedad de los pop up channel’s y cantidad de

socios actuales

‘Los pop up channel’s son canales que lanzamos por
un tiempo limitado como oferta especial de contendidos
que queremos destacar. Esto le permite alos anunciantes
poder patrocinar canales que tienen una prioridad alta
en la oferta, y a los usuarios encontrar su contenido
favorito para maratonear, como el recién lanzado canal
de Star Trek.

Sobre la cantidad de socios, Marco dijo: ‘Actualmente
tenemos mas de 70 socios de contenido y siguen cre-
ciendo, queremos llegar a tener en América Latina mas
de 80 canales de contenido, y a finales de afio queremos
lanzar Pluto TV en Brasil. Ya estamos trabajando con mas
socios de contenidos para tener una oferta customizada
para lo que es el mercado brasilefio’, finalizo.

Marco Nobili, VP Senior de
estrategia y negocios emergen-
tes de ViacomCBS para Latam,

Canada y US Hispanics
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A+E Networks: Producciones en tiempos de
pandemia y récords de audiencia

Eddy Ruiz

Eduardo “Eddy” Ruiz, presidente de A+E
Networks Latin America, destacé en didlogo
con Prensario c6mo el equipo de produccion
de la compaifiia se adaptd a los retos
impuestos por pandemia global desatada
por el Covid-19.

‘Estoy orgulloso de mi equipo, estan tra-
bajando de forma espectacular, como sinada
hubiera pasado. Uno puede ver los canales en
el aire y no se nota que se esté trabajando de
forma remota. Tenemos equipos que todos
los dias estan produciendo las promos desde
su casa. En el estudio, solamente tenemos
el 20% de la gente’.

Adaptarse a la cuarentena

El lograr adaptarse a trabajar de forma
remota le permitié a la empresa empezar
a ver el teletrabajo como una alternativa y
no como una limitacién: ‘Nos dimos cuenta
que con los devices y software correctos,
los locutores tranquilamente pueden rea-
lizar el trabajo de forma remota. Esto nos
permite poder realizar todos los doblajes
de nuestras producciones, sin la necesidad
de un estudio’.

Incluso yendo mads alla de la parte de
produccién, Ruiz sefialé que: ‘Estamos
agrandando el equipo, las Gltimas semanas
contraté a dos jefes de ventas, los cuales
no conozco personalmente y trabajaran en
Brasil y México respectivamente’.

Producciones en tiempo de pandemia

‘History en Estados Unidos no estd
hablando de pandemia. Sin embargo, en
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Latinoamérica decidimos hablarle al ptiblico
sobre la pandemia. Sabiamos que salir a
producir se nos iba a hacer dificil con la
cuarentena’.

‘Por ese motivo, History estd haciendo
dos especiales, con un entorno histérico
sobre las pandemias que han existido en
el pasado y las pandemias que van a venir
en el futuro.

#EntrevistaHistory es una de las produc-
ciones que A+E Networks estd realizando
de forma remota para Youtube y Facebook,
con entrevistas interesantes. Este formato
se estd haciendo para América Latina en
idioma espafiol y para Brasil en portugués’.

‘Con #EntrevistaHistory buscamos hacer
algo contemporaneo, que sea fresco,
nuevo y diferente. En una primera
etapa, entrevistamos a especia-
listas los primeros 10 dias, desde
médicos hasta expertos en el tema.

Luego llegara el turno de abordar

a personalidades del mundo de la
actuacién’, dijo César Sabroso, VP sénior
de Afiliados, Marketing y Comunicaciones
de A+E Networks Latin America.

Para A&E serealizaron 2 especiales através
delaproduccién original Metrépoli Ciudad de
Mexico. Metrépoli Special Edition Covid - Parte1,
que fue emitido el pasado 5 de Mayo. Mientras
que Metrdpoli Special Edition Covid - Parte 2,
se estreno el 7 de Junio, ademas de hablar
de actualidad de pandemia en México sumé
datos de Espaiia, Italia y Argentina.

‘Por el lado de LifeTime, innovamos con
un formato de Instagram Live, Amor en
tiempos de cuarentena, que se transmite a
través de la cuenta de Instagram del canal
LifeTime (@milifetime), todos los martes a
las 20:30 horas’.

Yremarcé: ‘Lagente quiere ver entreteni-
mientoy nuestro ecosistemano es solamente
el televisor: el ecosistema son todas las
pantallas agregadas, que cuando se suman
tienen que reforzar y amplificar nuestra
marca y nuestro contenido. Para generar
una conexioén emocional con el usuario’.

Desafios a futuro
‘El debate con las producciones, es ver

si las dejamos solamente en las redes
sociales o nos atrevemos y las ponemos
en pantalla también. Es algo con lo cual
estamos pensando experimentar también’,
detallé Ruiz.

De cara a lo que sucedera en el segundo
semestre, el ejecutivo remarcé que ‘la
gran mayoria de nuestro contenido viene
de la casa matriz en Estados Unidos, que
por obvias razones esta cerrada. Nosotros
afortunadamente acabamos la produc-
cion de Desafio sobre fuego en México, la
ultima semana antes de que comience la
cuarentena.

Ahora estamos con el reto de la edicidn,
ya que es un programa que usa multiples

camaras en simultaneo. Mientras que
la segunda temporada de Proyecto
Libro Azul esta en el aire, a la cual
le esta yendo espectacular y so-

brepas6 nuestras expectativas’.
‘La pandemia nos obligd a mo-
ver algunas producciones durante
el afio, ahora estamos planificando hacia el
segundo semestre, porque lo que teniamos,
obviamente va a cambiar con el tema de los
estudios y de los productos, ya que tenemos
que doblarlos a espaiiol y portugués, esto

nos demora desde 30 a 60 dias’.

‘Nos vamos a encontrar con muchos
retos, especialmente, la publicidad esta en
el piso, necesitamos que los anunciantes
regresen otra vez y nos apoyen. Nosotros
estamos apoyandolos a ellos en todas las
areas posibles, creo va a tomar su tiempo
pero las cosas van a mejorar y cada pais a
su tiempo’, afiadi6 Ruiz.

Records de audiencia

Si bien el 2019 fue un gran afio en tér-
minos de audiencia, logrando crecimientos
historicos, el contexto actual de cuarentena
llevé a que los televidentes consumieran
cadavez mas contenidos: ‘Estamos tenien-
do los mejores ratings de nuestra historia
hoy en dia. History, que cumple 20 afios
en octubre, ha tenido el mejor mes de su
historia. Por el lado de A&E, abril fue el
mes con picos mas altos de rating en su
historia’, destacé Eddy Ruiz.
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CuriosityStream continua expandiéndose
en Centroameérica y LatAm

Con llegada a mas de un millon de espectadores con Millicom

CuriosityStream debut en América Latina
a fines del afio pasado con el lanzamiento en
Totalplay de México y actualmente contintia
expandiéndose, Jorge Franzini, Director de
Contenidos y Desarrollo para CuriosityS-
tream, dialog6 con Prensario sobre la actua-
lidad de la empresa.

‘Continuamos con laexpansiéna principios
de este afio, con la llegada a Millicom, que
llevé la marca de entretenimiento factual a
mas de un millén de espectadores en Colom-
bia, Nicaragua, Honduras, Panamd, Paraguay,
CostaRica, Guatemala, Boliviay El Salvador’.

‘Estamos ampliando nuestra propuesta
de valor al mercado mévil con una
ofertade contenido en espaiiol de-
sarrollada especificamente para
estetipodedispositivos. Este afio
hemos visto un reconocimiento
cada vez mayor de la marca que
estd generando un gran interés por
parte de socios potenciales en diferentes
territorios de América Latina’ indicé Franzini.

Audiencia récord en tiempos de
pandemia

‘La gente tiene curiosidad natural, y he-
mos notado un aumento en la demanda de
programacion de calidad de CuriosityStream,
particularmente durante la pandemia, lo cual
haresultado en una audiencia récord. Nuestro
mantra durante la pandemia ha sido “Man-
tenteadentro, Mantente curioso”. Somos una
ventana al mundo desde donde reforzamos
los valores de la familia latinoamericana a
través delaeducaciénylas oportunidades que
surgen mediante la exploracion del mundo
con nuestros programas’ sostuvo el director
de contenidos.

Nuevas producciones y producciones
consolidadas

‘Incluso durante la pandemia, nos hemos
concentrado en dar a nuestros televidentes
contenido nuevo, entretenido y exclusivo.
Para hacerlo, realmente hemos tenido que
pensar de forma original e implementar

nuevas estrategias de produccién, para

CuriosityStream

asegurarnos de brindar el mismo contenido
de calidad que nuestro publico espera. A
principios de marzo, antes del inicio de la
pandemia en nuestro continente, comen-
zamos la produccién de programas sobre
el estado del coronavirus, con las dltimas
estadisticas y la participaciéon de expertos
médicos a la vanguardia de la lucha contra
la enfermedad. Hasta la fecha, con la ayuda
de los principales peritos mundiales, hemos
producido cinco episodios sobre el corona-
virus para nuestra serie Breakthrough, que
abarcan temas comolacarrerahacialavacuna
y los efectos psicoldgicos de estar en cuaren-
tena, todos disponibles en espafiol’.
‘Actualmente estamos en produc-
cién de un sexto episodio que sees-
trenara en las préximas semanas,

asi como un especial que abarcara
historias de todas partes del mundo

y que se estrenara en el otofio. Fuerade
nuestro enfoque en el coronavirus, también
seguimos avanzando en nuevas producciones
con cineastas de todo el mundo. Por ejemplo,
nuestra proxima serie consta de 5 partes, My
Wild Backyard (Mi patio salvaje) y presenta
episodios completamente dedicados a la
Patagonia y México, también disponibles en
espafiol. Por otra parte, tenemos programas
originales que incluyen una coproduccion
con NHK titulada, Space Phenomena and As-
teroids: The Source of Life?, nuevos episodios
de Bright Now y Breakthrough, Rio Grande:
The Great Saga, 50 nuevas producciones que
saldran pronto provenientes de una de las
principales creadoras de documentales de
historia natural, DocLight’s y Children of the
Stars que ha demostrado ser popular. Ade-
mds Crime Scene Solvers, Behind the Artist y
The Case presentardn lo mejor en ciencias
de la investigacion para los amantes de los
programas de crimen y misterio. Estamos
ofreciendo a los espectadores la vision tini-
ca de CuriosityStream sobre la historia con
series como Butterfly Effect, Apocalypse: WWI,
Pompeii: Disaster Street, Scanning the Pyramids
y préximamente una exploracién sobre lo que
hace que una casa sea un hogar en The History

Jorge Franzini, Director de Contenidos y
Desarrollo para CuriosityStream

of Home’, sefialé Franzini.

Prioridades de ventas para el resto del
aiio

‘Los equipos de ventas estan enfocados en
crear mas oportunidades de visualizaciéon en
todas las plataformas de medios, incluyen-
do la telefonia mévil. Con nuestra amplia
oferta de contenido, sentimos que tenemos
soluciones tinicas para retener el interés de
los espectadores. Estamos trabajando con
sélidos equipos de contenido regionales y
panregionales, para facilitar alos espectado-
res el acceso a CuriosityStream. Ademas de
los nuevos programas para este afio, estamos
ampliando nuestra oferta de programacion’
agrego el ejecutivo.

Expectativas para América Latina post
pandemia

‘CuriosityStream estd haciendo una in-
versién significativa para convertirse en
un canal latinoamericano para audiencias
latinoamericanas. También esperamos con-
tinuar trabajando con los mejores cineastas
de la region, para mostrar algunas de las
increibles historias que provienen de esta
zona, a nuestra audiencia internacional.
Nuestro objetivo es convertirnos en el canal
de entretenimiento basado en la vida real
mas fuerte de Latinoamérica. jPonte curiosa
América Latina!’, finalizé Franzini.
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MBA Networks: Numerosos acuerdos
de distribucion en 2020

Consolidacion de su distribucion digital

Matilde y Carlos Boshell de MBA Net-
works hicieron un gran balance a Prexsario
sobre el primer semestre del afio: ‘2020 ha
sido un afio de grandes retos, pero también
de grandes resultados para nosotros’.
‘Es importante destacar el lanzamiento
de CuriosityStream en los 9 territorios de
Millicom, el lanzamiento de A3cine en izzi
en mayo 2020 completando el portafolio de
las 4 sefiales de Atresmedia con ellos. Y el
lanzamiento de Antena3, Atreseries, A3cine
y jHola! TV en blim. Adicionalmente, el 1
de mayo 2020 lanzamos A3cine y Funbox
4K en Totalplay y se obtuvieron mas de 100
nuevos negocios para Multipremier, MCHD,
Antena3, Cine Latino, Pasiones, Caracol,
TV5 Monde y Wobi. En Cono Sur, reto-
mamos la distribucién de las sefiales
Cine Latino y Pasiones, con reno-
vaciones de acuerdos anteriores
y ventas a clientes medianos
en este mercado, asi como un
incremento en la demanda por
Multipremier y MCHD’.

‘También debemos resaltar el
lanzamiento de A3cine en Cablevisiéon
Argentina el 1 de mayo 2020, en la oferta
basica digital y en Flow; el crecimiento
que ha tenido el consumo de contenidos
VOD de la oferta de Atresmedia en esta
plataforma en los udltimos 6 meses ha
sido muy grande. Adicionalmente, en
Cablevisiéon Paraguay se lanzaron las
sefiales Antena 3, A3series, A3cine, jHola!
TV y Pasiones’, destac6 Matilde de Boshell.
‘En Movistar Argentina, logramos obte-
ner full distribucién de las sefiales jHola!
TV y A3series en su plataforma de IPTV.
En Movistar Colombia, conseguimos full
distribucién de A3Series en el basico del
DTH, IPTV y Movistar Play, con una muy
buena audiencia dela sefial lineal y un gran
consumo de VOD que esta disponibles en el
OTT.Igualmente, el 1de julio 2020, selanzé
Pasiones en el paquete basico de IPTV y en
la misma fecha en Movistar Peri se incluy6
jHola! TV en el paquete estandar del DTH, y
seamplié la distribucion de A3series, agre-

gandoleal paquete estelar HD’,
resumieron Matilde y Carlos.

Consolidacion de la
distribucion digital con
Mediastream /
‘Durante la pandemia he-
mos aprovechado para con-
solidar nuestra plataforma
de distribucién digital de
contenidos con nuestro socio
tecnoldgico Mediastream; hoy
servimos mas de 50 sefiales
digitales en todo Latinoamé-
rica y vamos creciendo exponencialmente,
con un modelo de negocio B2B enfocado a
no generarle costos administrativos ni de
equipos a los programadores, y bajar
la barrera de entrada activindose
las sefiales en minutos después
de la firma de los contratos. El
contenido por demanda también
hadadoun girointeresante, pues
estamos trabajando en consolidar
nuestro portafolio VOD y ofrecerlo a
través de modelos de negocio disruptivos
que permitan la democratizacién de los

mismos’, sefialé Carlos Boshell.

Novedades de producto

‘Paralelamente, hemos realizado esfuer-
zos por consolidar varios de nuestros nuevos
productos del portafolio, como CuriosityS-
tream que ya en julio de este afio estara un
60% doblado al espafiol y en noviembre en
un 90%, lo que generard una explosion en
la demanda. Igualmente, la consolidacién
dela oferta de Tarima, que es la inica sefial
en laregion dedicada 100% a conciertos en
vivo y sin cortes comerciales. También vale
la pena destacar Rektv, Motoadv y Fight
Time del grupo Telematic de Espaiia, que
sumamos hace pocos meses, pero ya con
muy buenos resultados en distribucién.
Latin Angels y Show Business, también
hacen parte de nuestros nuevos contenidos.
Por ultimo, contamos con SPI Interna-
tional de 6 sefiales de diferentes géneros

Carlos y Matilde Boshel con Daniel de Simone y Marianela
Silveira de Millicom, Jorge Tatto de MVS, Fernanda Merodio
de Pasiones y Mar Martinez de AtresMedia

y 2 sefiales erdticas de altisima calidad’.
Por otro lado, estamos listos con la oferta
de algunos servicios SVOD como el A3pla-
yer, que agrega las 4 sefiales lineales y
todo el contenido VOD de Atresmedia, por
suscripcién. Ya estamos en conversaciones
muy adelantadas con dos de los principales
jugadores pan-regionales para sus ofertas
OTT. Igualmente contamos con Filmbox
Live que ofrece las 6 sefiales lineales y mds
de 1,000 assets de contenido VOD del grupo
SPI International’, sefialaron los Boshell.
MBA Networks se ha convertidoen un “One
Stop Shop” del mejor contenido indepen-
diente disponible para la regién’.

México y Centroamérica

‘Con respecto al mercado mexicano,
las prioridades que tenemos son prin-
cipalmente el lanzamiento del A3Player
y la consolidacion de productos como
CuriosityStream, WOBI, Caracol, Pasio-
nes, Tarima y Latin Angels, entre otros.
En Centroamérica nos enfocaremos en
promover nuestra plataforma digital y en
seguir fortaleciendo alianzas de distribucion
con dos socios estratégicos, con quienes
hemos trabajado durante mas de 10 afios,
atacando el mercado de clientes pequeiios
y medianos, asi como promover con mayor
fuerzanuestra oferta de contenidos para que
sean distribuidos a través de los principales
jugadores en esta regiéon como Millicom y
Claro’, concluyeron los ejecutivos.
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Moérbido TV lanza su OTT UMBRA para la regién

Para potenciar su ecosistema de mas de 4 millones de usuarios

Eduardo Caso, Director General de
Morbido TVy socio de Simma Media para la
distribucion de esay otras sefiales en Latam,
expresé las fortalezas del canal de terror:
‘Mérbido TV es un canal que atiende un
mercado particular, el cual viene creciendo
a un ritmo mads acelerado por la pande-
mia. El mercado de videojuegos/Sci-Fi/
Terror atrae al mismo tipo de usuario’.
‘Otra fortaleza es que no sélo hablamos de
lo que sucede en nuestro canal, estamos
atentos a otros contenidos, estrenos, etc., de
otras plataformas, asi como de exhibidores
para dar informacion a nuestros usuarios’.
Y agregd: ‘El volumen de personas en
nuestro ecosistema es de mas de 4 millones

usuarios a través de redes sociales. En el
festival tenemos mds de 30,000 personas
que participan durante la muestra de cine,
del Mérbido Fest, con comunicacion directa
a mas de 1,000,000

Se lanza UMBRA el OTT que llegara a
Centroamérica

‘Estamos por lanzar oficialmente UM-
BRA, que serd nuestro servicio de OTT
stand alone y que podra vivir en platafor-
mas de los operadores de TV. Lo hemos
trabajado para que no sélo sea un lugar
de contenido audiovisual, si no que ten-
dremos podcast con temas del género de
terror, ciencia ficcion y demas subgéneros.

Havoc: presente con TotalPlay

Tambien con Claro para Argentina y otros paises

David Vargas, CEO de Stream Republic
y Havoc con sede en Espafia, remarcé a
Prensario que: ‘Havoc inicié su presencia
en México hace 4 afios y ahora estamos
expandiéndonos en el resto de territorios
de LATAM, enfocandonos en la cultura
Milenial y con subtitulando en espaiiol’.
Yagreg6: ‘Estamos seleccionando contenido
paraatraer los gustos delos mercados de LA-
TAM y México. Traeremos contenido de de-

porte, musicay culturade representaciénlo-
cal dedicados ala generacién Milenial y GenZ.
Hemos firmado un acuerdo con Claro para
comenzar en Argentina y esperamos ex-
pandirnos rapidamente a todos los merca-
dos. En México, lanzamos con Totalplay y
les proporcionaremos el nuevo catalogo en
agosto para mantener a sus espectadores
conectados con las tltimas tendencias de
estilo de vida, deportes y musica’.

Kanal D Drama lanzara en julio
La Dama Rebelde

La Dama Rebeldellegara el 31 de julio
por vez primera a América Latina, a
través del canal de producciones
turcas, distribuido y programado
por THEMA América y Kanal D
International. La serie cuenta la

y seguros, que esta serie con importantes
valores de produccién, tendrd una gran
acogida entre la audiencia y acep-
tacion por parte de las fans de los

._ —// dramas turcos’.

Esta basada en la novela de

KANAL D

historia de amor ydramaambien- DRAMA

tada en los aiios 50.

Francheska Ledn de la Barra, res-
ponsable de Mercadeo de Kanal D Drama
enUSAy Latinoamérica, comentd: ‘Estamos
encantados de traer esta gran produccién en
exclusiva paraLatinoamérica, esperanzados
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OrhanKemal, conocido por sus
historias inspiradas en la vida
rural de Turquia, y narra la historia
del amor inocente de Giillii hacia Kemal
y de como el poder y el dinero la van
distanciando de la tan ansiada felicidad.
Kanal D Drama estd disponible en Argenti-

(%) Hobibo»

Alfonso Monrroy y Eduardo Caso de Morbido

La sefial ahora empieza a ser ofrecida en
Centroamérica ya que antes no contabamos
con servicio de entrega via satélite. Estamos
enlamejor disposicion de poder trabajar con
cualquier operacién sin importar el tamafio
de la misma’.

David Vargas

Lady's Farm

na, Bolivia, Chile, Ecuador, Panama, Perti y

Uruguay. THEMA América cuenta con todos
los derechos digitales disponibles del canal,
para cualquier servicio OTT, cable, satélite

u operador independiente.
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Xtime Channel y CineClic,
siempre a la vanguardia
Ahora estan disponibles para OTT

Barrons Corp fueron visionarios alahora
de elegir sus canales como empresa dedi-
cada al mercadeo de sefiales de television
por cable y la produccion de contenidos
para Latinoameérica. Por la ocupacién de
sus socios, tienen experiencia en las
bondades delatecnologiay conocen
las posibilidades de la televisién
paga, remarcé a Prensario Batista
Galizia, suresponsable comercial
para Latinoamérica.

Elgrupo comenz en 2009, cuan-
do empezaron con XTIME Channel,
una seiial de televisién paga con estrenos
semanales de peliculas subtituladas y do-
bladas al espafiol que hoy llega a los paises
latinos de habla hispana con el ambicioso
titulo de Tu cine en casa que tenia antes que
nadie la percepcion de dar contenido pre-
mium en el servicio bdsicoalos operadores.

De la misma manera, ser adelantaron al

suceso de las series y en 2012 comenzaron
con Cineclick, un canal que ofrecia series
premiadas y reconocidas por el publico
como True Blood, Mad Men, Grey’s Anatomy
y Numb3rs, entre otras.
Ambos canales tuvieron muybuena
distribucién especialmente en la
region Andina por el trabajo
de distribucién de Hortensia
Espitaletta y su empresa Sig-
nal, y también avanzaron sobre
México y el resto de los paises.
Luego hicieron un acuerdo estra-
tégico con Miami HD Media, una compafiia
con experiencia en media networks. Esta
alianza nos permite dedicarnos a la pro-
duccién de contenidos y brindar servicios
innovadores de produccion y postproduc-
cién en el ambito de la televisién paga.
Ahora segun, adelant6 Batista a Pren-
sario, estan entrando con fuerza en la era

Batista Galizia con Prensario en Miami

del OTT y para eso estan buscando buenas
alianzas para llegar a los nuevos ISPs, In-
ternet Service Providers, que estdn abriendo
mercado en toda la region.

Esto podra ser para paquetes pre armados
que se les ofrezcan a estos nuevos opera-
dores, pues tienen todos los derechos para
ofrecer el material de sus sefiales en OTT o
VOD. Igualmente, también avanzaran con
una solucién propia para ISPs y cableope-
radores que puede generar gran repercusion
en toda la region.

with our
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Band Internacional:

Creciendo en la region

Tras el lanzamiento con Claro en Colombia

InteracTV de Brasil, liderado por Marcelo
Assumpcao, empez6 um proceso de interna-
cional de Band Internacional y el resto del
grupo de canales del Grupo Bandeirantes, con
contenidobrasilefio de calidad y sin fronteras.

Band Internacional con su canal insignia
esta actualmente disponible en paises como
Estados Unidos (el primer pais de alcance, en
elqueselanzéen2007), Angola, Mozambique,
Paraguay, Argentina y Uruguay, entre otros
como Colombia con Claro, en un gran paso
que se hizo efectivo a fin del afio pasado y
que puede marcar tendencia. Por eso estd
buscando crecer también en mercados como
Méxicoy Centroamérica. Por eso Assumpgao
estuvo en Convergencia el afio pasado y sigue
de cerca las oportunidades en el mercado
mexicano con sus diferentes alianzas.

El canal tiene una programacion diferen-
ciada para transmitir programas también
de los canales BandSports, BandNews TV

y Arte 1; todos los emisores
pertenecientes al Grupo Ban-
deirantes;ademasdelasefial g as)L
de Band TV.

Su programacion es genera-
listay asuveztambién por supues-
to sirve para la gran cantidad de ejecutivos
y migrantes brasilefios que hay en México y
en otros paises.

Entre su contenido se destaca el Jornal de

INTERACHY

Marcelo Assumpcao

Band, clave durante la pandemia con
todo el seguimiento a lo que pasa con el
virus y el gobierno de Bolsonaro, todo el
debate del futbol brasilefio con Jogo Aberto,
y programas unicos como Band Folia con el
carnaval popular de Salvador.

Inti: foco en el medio ambiente

Con la pandemia y la nueva conciencia
sobre el medio ambiente se hizo mas
relevante que nunca la programacién
con foco en el medio ambiente, el
bienestar personal, el ejercicio y la vida
saludable de Inti Networks, liderada por

Xavier Alvarado. Ya el afio pasado hicieron
una presentacion en México y hay muchas

expectativas con el mercado.

Xavier Alvarado
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TV5 Monde: Imagen y programacion
renovada para toda Ameérica Latina

TV5Monde, la primera cadena mun-
dial televisiva en francés, cuyo objetivo
primordial es difundir y compartir la
diversidad de culturas y puntos de vista,
renueva su imagen y adapta su contenido
con mas de 13 hs de subtitulos por dia para
toda América Latina & Caribe.

Buscando adaptarse al publico lati-
noamericano, ofrece a sus televidentes,
en horario prime-time, el 50% de su
programacion subtitulada en castellano y

BBC Worldwide: Sports Today con

portugués, lo que le permite, ademads de
constituirse en el canal de los francéfonos
y francéfilos, en una sefial para el publico
en general.

Entre el contenido destacado, la sefial
presenta peliculas y series de habla fran-
cesa, noticias las 24 hs del dia, eventos
deportivos por semana como el Tour de
France, Liga Francesa de Futbol, Rugby,
documentales, entretenimientos para ni-
fios y adolescentes y una gran variedad de

la PremierylaFi

Mas Fuertes que nunca

Lizette Zarate de Castalia, distribucién de
BBCW para Latinoamérica, destaca sobre la
programacion, los contenidos: Talking Mo-
vies, Click, The Travel Show y Sports Today, que
estaran cubriendo la Premier League y la F1.

Vale destacar que BBC tiene una relacion
Unica con la Premier League, y eso le per-
mite traer noticias del fiitbol mucho mds
completas y un andlisis de clase mundial.
Estatemporada crecié tantolaaudiencia, conla

TVSEMONDE

Jorge Fiterre y Willie Hernandez de Condista con
Lizbeth Ericksseny Frederic Groll-Bourel de TV5

programas para todos los gustos (moda,
arte, gastronomia, lujo, etc).

B|B|C]

Worldwide

pandemia, las como herramientas interactivas.

De la misma manera se esta cubriendo la
F1 2021, con todas sus carreras hasta todo
2021, con mucho contenido de alto nivel de
engagement.

Sat Marketing se acerca a los 20 anos
en el mercado mexicano

Alfonso Guerrero es el reconocido repre-
sentante de sefiales que esta en el mercado
como Sat Marketing desde 2002,
con clientes como Arirang TV,
que sigue hasta hoy, y todas las
seflales de Pramer, hoy AMC.
Dice que hay que evolucionar y
su hijo Alfonso lidera el equipo
de promedio de 30 afios que viajan
siempre a Corea y que tiene tres areas
principales: Representacion de sefiales, co-
mercializacion de contenidos paraTVy cine,
principalmente K Dramas y KPop, y Marke-
ting Digital, con campaiias y activaciones.
Hoy estan poniendo foco en Arirang TV y
Outdoor Channel. Arirang TV es un canal pu-
blicoy gratuito, creado por el gobierno de Co-
readel Sur, paraconectar a Corea con el mun-
do, eninglés por medio de 7 satélites y subti-
tulando algunos programas avarios idiomas.
Suprogramacion consta de 4 noticieros dia-

rios en vivo, entrevistas de fondo, avances
en tecnologia, programas para empren-
dedores, con ideas y soluciones, y
mucho K Pop, el ritmo de moda.
Outdoor Channel, es un canal de
deportes de los Estados Unidos,
producido por el Outdoor Sports-
man Group — Network, propietarios
de Sportsman Channel, World Fishing Net-
worky Outdoor Channel, paralosamantesdela
cazay la pesca, con safaris, tips, programas
ambientales, torneos y hasta peliculas. Se
transmite la misma seifial estadounidense,
en inglés, con la mejor calidad técnica.
Guerrero expresé que: ‘Hoy es obligacion
de los distribuidores de contenido, ofrecer
alternativas para cubrir las necesidades de
un publico cadavez mas exigente y disperso.
En SatMkt, estamos trabajando en ofrecer
nuestras senales en medios alternativos,
ademas de contenidos de calidad, como

Alfonso Guerrero y Hojin Chang de Arirang TV

los de K Dramas, también tenemos series
cortas coreanas con temas principalmente
juveniles, en ambientes sanos, actuales o de
época, doblados en México al espafiol neutro’.
Seguin destaca Guerrero, ‘el manejar Arirang
TV por tantos afios, nos ha abierto un nuevo
mundo. Ahora estamos trabajando en la
versiones en linea de nuestros canales, nue-
vas opciones de contenido en la tv publica,
hemos tenido mucho trabajo en campaiias
de marketing digital, esperamos pronto re-
gresar alos cines, donde tenemos en la mira
un Festival de Cine Coreano, para el 2021’.
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DW: Programacion generalista [ ®

DW estuvo presente este afio con Sylvia
Viljoen y Andrea Hugemann en Natpe de
Miami, y luego con su stand habitual en
Andina Link Cartagena con Cristina Peldez.
El énfasis esta puesto en el caracter vanguar-
dista de la programacion generalista de la
sefial 24/7 en espafiol. Esto con sus nuevos
programas tanto para piblicos masivos como
especificos. Una de las ultimas novedades
RPM (Revoluciones por Minuto), sobre autos y

movilidad con pruebas mecanicasy tecnologias
respetuosas del medio ambiente, entre ideas
sorprendentes y visiones futuristas. También
sobresale el programa de 15 minutos de Todo
deporte, que trae historias de cémo el deporte
cambia vidas, por supuesto Todo Gol, con todo
elresumen de la Bundesliga que tiene muchos
jugadores latinoamericanos y que volvié con
la pandemia, antes que ninguna otra liga, y
el nuevo programa A Fondo como nuevo for-

Clan Internacional: el canal
infantil de RTVE para América

Clan Internacional esla propuesta temati-
cadel grupo RTVE, dirigida alos mas peque-
fios delacasa, los nifios hastalos 12 afios, pero
centrandose principalmente en los de edad
preescolar (2-4 afios), escolar (4-7 afios).
Su parrilla de programacién, elaborada
por un grupo de educadores, psicdlogos
y ejecutivos de television, destaca a Los
Lunnis, programa premiado por su “espi-

ritu positivo” y mejor Proyecto RSC en el
sector audiovisual, Cleo y Cuquin, DinoCore,
Invizimals, Cocina con Clan, Tutu, y otros.
Clan internacional estad consiguiendo una
rapida penetracién en el continente ameri-
cano. Desde su lanzamiento en Colombia en
el afio 2017, los operadores de los distintos
paises han ido viendo el gran potencial que
tiene. En la actualidad el canal forma parte

e

Sylvia Viljoen y Antonio Tello
en Convergencia 2019
mato de entrevistas que va directo al punto,
argumentos claros y debates sin rodeos con
una mirada internacional.

L T P pe——

de la oferta de mas de 50 operadores de 16
paises como México, Colombia, Argentina,
Chile, Ecuador, Pert, Bolivia, Reptblica
Dominicana, Puerto Rico o, recientemente,
Estados Unidos, y llega practicamente a 1,5
millones de abonados.

The.World On

arirang

y tradicion.

Corea es cultura

Pero también es: .
K-pop, Noticias, Tecnologia
y Soluciones a COVID-19.
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Grupo Multimedios: Se afianza
en México como cadena nacional

Y sigue creciendo en Costa Rica

Tras el gran crecimiento del Grupo Mul-
timedios como cadena nacional en México y
con sus filiales en Centroamérica, tuvimos la
oportunidad de contar con las declaraciones
de su director general Guillermo Franco.
Acercadelaposiciéon quehaalcanzado el Grupo
Multimedios en México, Franco le remarcé a
Prensario que: ‘Hemos avanzado varias po-
siciones a pesar de no tener la cobertura de
las cadenas nacionales. Llegamos al cuarto
lugar en audiencias con una menor cantidad
de repetidoras, eso es un gran mérito’. Hoy
Grupo Multimedios esta consolidado como
cadena nacional llegando a mas de la mitad
de la poblacion de la Republica Mexicana.
Y van por mas, pues el plan de expansion
que han implementado en los tltimos afios
sigue buscando crecer en base a afiliaciones
y a TV de paga, lo cual no es menor, tras la

gran experiencia que el grupo ya tuvo en
su momento con Cablevision Monterrey.

Efectos positivos y negativos durante la
pandemia

Franco sostuvo que han tenido un incre-
mento de audiencias, especialmente en los
noticieros que son una de sus fortalezas. Ellos
estanapostando muy fuerte en materiade pro-
gramacionanoticias, revistay entretenimien-
to en vivo que debe hacerse de manera remota
yeso también implicé una graninversion para
que los periodistas y talentos trabajen desde
sus casas. Eso los ubicé entre los principales
clientes de varias marcaslideres. En generalen
lotecnoldgicohicieron fuertes inversiones que
seven también en todos sus centros de emision.
Pero, por otro lado, la economia en general
se ve impactada con la pandemia, y mds

Multimedios México produce,

transmite y se adapta
eficientemente

La pandemia producida por el Covid-19
ayudo a apresurar los procesos de automa-
tizacion y produccién via remota en Grupo
Multimedios, explicé a Prensario su director
general de Operaciones y Tecnologia, Enrique
Calderén.

‘Esta contingencia sanitaria nos llevo a te-
ner un cambio brusco en esta transformacién
digital en muchas de las unidades de negocio.
En la parte de television, que ya sabiamos
que teniamos que pasar a digital, se hizo mas
rapido. Estonos obliga a utilizar herramientas
de colaboracién en la parte de video, como las
videoconferencias, las cuales adaptamos y
pudimos hacer producciones a distancia tanto
en Milenio TV, como en Multimedios TV con
aplicaciones como Zoom o Facebook. Incluso
enalgunas coberturas de Multimedios Ciudad
de México y Monterrey también usamos la
aplicacién de LiveUy pudieron hacer noticieros
desde sus casas.’, comenté Calderdn.

Y dijo: ‘Soluciones de empresas como AWS
Elemental o Haivision han tenido bastante
auge. Basicamente jugaron un papel clave e
importantisimo para hacer producciones de
manera remota y no descartamos la utiliza-
cién de herramientas en la nube como AWS y
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montar un par de servicios remotos en caso de
una contingencia o una emergencia’.

Sobrelaoperacion delatelevisoramexicana
durantelacontingenciasanitaria, el director de
tecnologia considerd: ‘Esto es un parteaguas
para realizar cosas de manera diferente. La
transformacion digital nos obligé a cambiar
muchas cosas; nos permitié cambiar nuestra
manera de operar y después de esto creo que
las cosasyanovanaserigual. Podemos operar
demaneraremotaal 100%, nonecesariamente
se tendria que depender de las instalaciones
para producir contenido’.

Y agregd: ‘De alguna manera, nosotros
estdbamos preparados. Utilizar plataformas
como LiveU fue un habilitador de colaboracién
y gestion de contenidos. Algunos de nuestros
puntos de contribucion son IP, lo cual facilita
bastante las cosas. Ya muy poca gente utiliza
los satélites, ademas de que es caro’.

Calder6n mencioné que una parte funda-
mental ha sido la utilizacién de dispositivos
moviles: ‘Para la cobertura de Multimedios
TV tuvimos que habilitar la parte de tele-
fonia celular, porque habia mas reporteros
que estaban cubriendo aspectos relacionados
con la pandemia. Nosotros compramos poco

Guillermo Franco

en una apuesta como la que estan hacien-
do. De todas maneras, Guillermo remarcé
que entre las prioridades de trabajo para
lo que queda del afio esta ‘seguir cuidan-
do la salud de nuestros colaboradores’.
Desde el punto de vista regulatorio en Mé-
Xico, a poco mas de un afio de la asuncién
del actual gobierno, le preocupa la posible
desaparicion del IFT, como ente auténomo
que le da un marco a toda su expansion.
En cuanto a su sefial internacional de pay tv,
destaca su penetracion en USA para la gran
poblacién mexicanaylatinageneral, y también
cuenta Franco que tiene penetracion en Costa
Rica donde esperan seguir posiciondndose
también en el futuro.

Enrique Calderon

mas de 80 equipos de LiveU en todo el pais;
para Multimedios agregamos unos 20 y para
Milenio TV otros diez y todos estan en la calle
todo el dia y llega el punto en el que por el
uso se averian y entonces hubo que arreglar-
los. Tuvimos bajas de estos equipos y es un
tema complicado. Hemos tenido que utilizar
teléfonos celulares para las coberturas. Claro
que se necesita que cuenten con una buena
camara, con un kit para estabilizarlo, y un
micréfono broadcast, y con aplicaciones de
colaboracién devideo como LiveU o Skype. Con
eso hemos estado saliendo al aire utilizando
todoslos equipos como i fueran una extensién
de los LiveU. Por ejemplo, recientemente en
Guadalajara tuvimos una protesta publica y
toda la cobertura la realizé una persona del
equipo editorial de Guadalajara utilizando
unicamente su teléfono celulary esa cobertura
setransmitié en Milenio y Multimedios a nivel
nacional y el gran trabajo se vio reflejado en
los puntos de rating, que fueron muy altos’
destacé Calderén.
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Televisa aprovecha sus
sistemas de trabajo remoto

Incorporados previamente a la Pandemia

Audnantes del COVID-19, Televisaincorpord
a sus activos sistemas de captacion, ingesta,
colaboracién y distribucion de contenidos, asi
como de teletrabajo de sus colaboradores, ello
como parte de la evolucién tecnoldgica de la
empresa, pero dadas las condiciones sanita-
rias, la implementacion de estas soluciones
fue oportuna, dijo a Prensario Elias Rodriguez,
director general de Operaciones delatelevisora
mexicana.

‘Llevamos mucho tiempo utilizando herra-
mientas de este tipo, que favorecen trabajar de
esta manera. Siempre buscamos las mejores
tecnologias para mejorar los flujos de trabajoy
Televisa siempre ha estado a la vanguardia en
muchas cosas y en especial en lo que nosotros
manejamos, como tecnologia IP, inteligencia
artificial y todas las novedades que utilizamos,
como el uso delanube’, menciond el ejecutivo.

Recordd que la empresa en otros momentos

TV Azteca tiene recursos para superar

ha incorporado adelantos tec-
noldgicos: ‘Porejemplo, tan solo
en el Mundial de Fitbol Sudafrica
2010 Nosotros estrenamos por primera
vez lo que le llamamos las webcams y no era
mas que una camara utilizando todas las bon-
dades de internet y todo mundo se sorprendia
decémonosotroslautilizamos parahacer mas
eficientes nuestros flujos de trabajo’.

Rodriguez destacé que nuevas opciones
como la utilizacién de entornos IP han actua-
lizado la operacién de la televisora: ‘Fuimos
desplazando las transmisiones via satélite por
estas tecnologias en la parte de contribucién
y hemos probado todos, como LiveU, TVU
y todas las marcas que estan desarrollando
estas tecnologias y las hemos probado y las
hemos usado’.

Ante la prolongaci6n del confinamiento, el
aprovechamiento de tecnologias de produc-

la contingencia sanitaria

‘Adn antes de que iniciara la contingencia
sanitaria, TV Azteca ya contaba con los re-
cursos tecnoldgicos necesarios para continuar
cabalmente su operacion, por ejemplo, con el
uso de dispositivos portatiles de captacién de
imagenes o el aprovechamiento delas ventajas
de la nube’, dijo a Prensario Pedro Carmona,
director de Tecnologia de TV Azteca.

‘En esta pandemia puedo decir que vamos
muy bien, porque por un lado tenemos la for-
talezadel talento y capacidad del personal que
operanuestrabasedetransmisionyenlaparte
de contribucién y distribucién tenemos una
plataforma de personal altamente calificado
que, congruente con las posturas de nuestro
lider, desde el inicio dela pandemia, laenfren-
tamos con una fuerza redoblada, enfrentando
lapandemia conlos cuidados necesarios. Y eso
fue suficiente paraque nuestro trabajo pudiera
ser muy eficiente. Se desarrollaron todas las
actividades con unacoberturaimpecable’, dijo
el director de tecnologia.

Carmona destacé el aprovechamiento de
tecnologias moéviles para la realizacion de
coberturas noticiosas: ‘Desde el punto de
vista tecnoldgico, contamos con recursos
muy actuales y arquitecturas novedosas en
cuanto al proceso y manejo de las sefiales,
que nos permiten capturar imagenes, que se
transmiten a través de las sefiales satelitales
tradicionales, a través de las maletas que
transmiten a través de redes de telefonia
celular. Con la ayuda de formatos IP, nos
permite tener una cobertura remota muy
completa y correcta’.

Y agregé: ‘Tenemos una gran plantilla de
estos dispositivos portatiles, ya que nece-
sitamos una cobertura muy grande, porque
tenemos ADN 40 con 18 horas al aire en vivo,
ademas debemos mantener toda la cobertura
de nuestra parte de noticias tradicional en
Canal 1. Alimentar ese cimulo de noticias
e informacion requiere de un despliegue
importante. Utilizamos tecnologia de tres

Televisa

Elias Rodriguez, director general de
Operaciones de Televisa

cién remota se hizo necesario: ‘Donde mas
hemos utilizado la parte remota es la edicién
en la postproduccion, pero eso también ya
lo tenfamos andado desde hace mucho. En
noticias utilizamos un sistema Quantel, que
se puede manejar incluso en una tableta. En
deportes tuvimos que hacer una produccién
en la que el editor o el productor puede estar
en Miami o en México, que fue el proyecto de
TUDN. En drama también desde hace mucho
hemos tenido una soluciéon remota. Lo que nos
limitaba eranlosanchos debanda que tenemos
en el pais. Televisa tiene las herramientas y lo
unico que hicimos fue afinarlas y acercarlas a
unnumero mayor detécnicos usuarios. Siantes
lo utilizaban diez personas, ahora la utilizan
30’, concluyé Rodriguez.

3

tvazteca

Pedro Carmona, director de Tecnologia de
TV Azteca.

diferentes fabricantes. El uso de tres marcas
distintas nos permite complementar nuestra
red de cobertura’.

Con el aprovechamiento de tecnologias IP,
TV Azteca ha mejorado sus procesos: ‘En la
parte técnica hemos modificado de manera
muy importante nuestros flujos del manejode
sefiales de video sobre IP, que nos ha permi-
tido ser mucho mas eficientes y mas rapidos
en la captura, distribucién y contribucién de
nuestra sefial’, subrayé Carmona.
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La Red busca incrementar
ingresos para llegar a mas

mexicanos COMTE
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Los medios publicos mexicanos no han
contado con suficientes recursos econd-
micos para llegar a un mayor niimero de
televidentes. Laimportancia de su operacion
y distribucién de contenidos es patente
durante la pandemia, ya que a través de las
televisoras gubernamentales se ha podido
difundir informacién sanitaria y educativa,
dijo a Prensario Maria Teresa Veldzquez,
presidenta de la Red de Radiodifusoras
y Televisoras Educativas y Culturales de
México.

‘Continuamos revisando la manera en
que los medios ptiblicos pueden buscar
financiamiento. Se esta analizando la
iniciativa de cobrar impuestos a las OTT y
multiplataformas. Uno de esas salidas puede
ser qué parte de esa recaudacion sea para
los medios publicos’.

Latambién directora general del Sistema
Zacatecano de Radio y Television (Sizart),
menciond que uno de las tareas pendientes
que se emprenderan en la televisora, una
vez pasada la contingencia sanitaria, es la
multiplexacién de una de sus sefiales: ‘Aun
tenemos que multiplexar el canal 24.3. Ojala
los medios publicos tuvieran todos los ca-
nales multiplexados para llevar educacidn,
porque hoy vimos que se tenia la necesidad
de llevar la escuela a los nifios y esta nece-
sidad va a persistir después de la pandemia
y tenemos que entrar a la era digital. Al
final veremos a quién le fue mejor en esta
pandemia y sera a quien tenia mas acceso
a los datos, a la informacion, a los medios
digitales. Nosotros podemos hacer eso:
ayudar a la gente a través de la tecnologia’.

Veldzquez destacé el papel que han reali-

Maria Teresa Velazquez

zado los integrantes dela organizacion —50
sistemas de radio y television de servicio pti-
blicoy permisionados a gobiernos estatales,
instituciones educativas y sociedad civil—,
durante la crisis generada por la pandemia:
‘Tener esta red ha sido una gran fortuna,
porque como nunca, en esta emergencia
hemos estado trabajando paralas audiencias
todos juntos. Siempre lo hacemos, pero en
las emergencias es cuando se visibiliza la
importancia de poner en el centro a la au-
dienciay llevarle lo que necesitan. Estamos
informando constantemente a la poblacion
de lo que ocurre’, concluy6 la directiva.
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La Octava México realiza
produccion remota eficiente

Lasoperaciones deLaOctava, el canalde TV
abiertaen Méxicoy parte de GrupoRadio Cen-
tro, han marchado de manera eficiente, atina
pesar de la contingencia sanitaria, ello a tan
s6lo un afio de haber iniciado transmisiones
y gracias al aprovechamiento de soluciones
tecnoldgicas para la produccién remota.

Alberto Castro, director general técnico del
canal, afirmé a Prensario: ‘Fueron diversos
los retos que tuvimos cuando iniciamos La
Octava, hace un afio. Principalmente que fue
muy poco el tiempo que tuvimos para entrar
alairey por ello hubo algunos tropiezos, pero
afortunadamente sacamos todo adelante. Y
vamos tomando nuestro camino para hacer
de éste un proyecto exitoso’.

Destacé las soluciones provistas por los
principales desarrolladores tecnoldgicos:
‘Unadelasinnovaciones mas importantes del
canal es Brainstorm y sus escenografias vir-
tuales. Es una herramienta que nos permitio
tener mejores escenografias al aire. Con los
cambios durante la pandemia, hemos estado
haciendo producciones remotasy hemos ocu-

pado setsvirtualesy parte de
escenografias reales en las o
casas denuestros colabora-
dores’, sefiald el ejecutivo.

Y menciond: ‘Nuestro
principal integrador fue Te-

letecy, se utilizaron varias Alberto Castro

tecnologias que tenian,

entre ellas Brainstorm, que @ E{h%g COmMo nosotros queramos, que no es
es una plataforma de van- Minimo hedencia on Madios precisamente lo que da la plataforma

guardia en sets virtuales,
aparte de Aston, que utili-
zamos mucho en la generacién
de gréficos’.

Asimismo, Castrodijoque unadelos desa-
rrollos que han aprovechado es TalkShow de
Newtek: Al requerir transmisiones remotas
estamos utilizando equipo de Newtek, que es
un equipo que recibe cuatro sefiales simul-
taneas de Skype y tenemos la facilidad de
mandarle un regreso a cada uno de nuestros
colaboradores. Este equipo nos ha ayudado
mucho, lo podemos ver en el switcher en
cuatro capas diferentes y asi poder unirlos

UDG TV México se adapta a la
produccion de contenidos via remota

Aunque ya contaba con algunos proyectos
de trabajo remoto, UDG TV- Canal 44, sigue
operando a distancia eficientemente a pesar
del contexto actual. Laampliacion del trabajo
remoto se profundizé teniendo en cuenta la
seguridad sanitaria de sus colaboradores,
coment6 John Ospina, subdirector de
Contenidos Digitales dela televisora

publica, en dialogo con PreNsARIo.
‘Hemos seguido todas las /I / '
indicaciones que nos dictan A 1

desde la Universidad de Gua-

renovaciones en sus equipos de produccion:
‘Hemos implementado una serie de medidas,
como adquirir un paquete de licencias para
un sistema de gestion remota de equipos de
computo, para gran parte del personal que
sigue desempefiando actividades que tienen
quever con produccién, postproducciény
edicién, y asi pueden controlar desde
sus casas los equipos que estn
instalados ennuestras dependen-
cias, para de esta manera evitar
que se desplacen hasta nuestras

r
dalajara, que ha definido una w oficinas’.

serie de protocolos, para evitar que
haya mucho personal en las distintas
dependencias y homologando las directrices
delauniversidad. En UDGTV particularmente
lo que hemos hecho es: establecer un siste-
ma de guardias, garantizando la cobertura
informativa basica de nuestros noticieros,
en el tema de radio y televisién y con las
producciones mas relevantes que estamos
haciendo en vivo’, dijo Ospina.

Para ello, recientemente han realizado

Y agregd: ‘Para la parte de radio
y televisién hemos habilitado licencias
para plataformas de videoconferencia, para
grabar las entrevistas con invitados a sus
programas, de forma que podamos seguir
teniendo el ciclo de produccién de algunos
programas que siguen en vivo, permitiendo
que pueda hacerse con este tipo de tecnolo-
gias y no necesariamente con presencia en
las cabinas o en los foros’.
Ospinamenciond que: ‘aunque sehainten-

de Skype o0 Zoom'.

Sobre la captacién de contenidos via
remota, el ejecutivo menciond: ‘Para la
transmision movil ocupamos equipos 3G
de TVU. Dadas las condiciones de la red en
México hemos tenido algunos problemas en
la transmisién, pero la ventaja que tenemos
es que como nuestro equipo puede integrar
los servicios de diferentes proveedores,
cuando no tenemos la suficiente sefial en
un proveedor de telefonia nos pasamos
a otro. 70% u 80% de los contenidos que
estamos produciendo se hacen via remota’,
concluyd Castro.

e

tado que lamayoriadelaplantilladel canalno
acuda a las instalaciones, por el tipo de acti-
vidades deben estar presentes’. ‘Obviamente
no nos habiamos enfrentado a una situacion
como esta y por ello tuvimos solamente que
reforzar algunas medidas. Hay miembros de
los equipos de produccién y postproduccion
o en algunas areas especificas, que por la
especializaciéon de sus trabajos requieren
de aparatos especializados y se les permitié
que pudieran llevarlos, en la medida de sus
posibilidades, los equipos que requieran para
que no se expusieran a salir de sus casas’.

-
John Ospina
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Grupo Imagen sigue creciendo
y estrenando programas

Mientras sigue estrenando programas,
pese a la pandemia, como Mi nifia linda
y La reina de las flores, el Grupo Imagen
también transmitié los partidos de los
Gallos Blancos en la liga Mx de e-sports.
A nivel de sus estudios y con la gerencia
técnica de Gustavo Cruz, siguen ampliando
el proyecto con la expansién comercial de
nuevos sitios, y sumaron para el area de
graficos productos de VSN como OneTV y
el nuevo VSNCrea.

Gustavo Cruz

Zona Otaku llega a Imagen Television

Imagen Television estrena Zona
Otaku, labarradeanimé que desdeel sa-
bado 18 dejulio se podra disfrutar en fa-
milia, con series como Pokémony Naruto.
A partir de mediodia se podra explorar el
mundo de Pokémon, junto al protagonis-
ta Ash Ketchumy su compaiiero Pikachu,
mientras emprenden una aventura para
ganar las ocho medallas de los gimna-
sios, que necesita para competir en su
primer torneo oficial, la Liga Pokémon.
A continuacidn, se podrd disfrutar
de Naruto, un ninja adolescente, en
su travesia para convertirse en un
maestro Hokage, mientras lucha
por vencer sus demonios internos
y la discriminacion de los aldeanos.

Pokémon y Naruto son dos reconocidos
animé, género que ha conquistado a
las audiencias mexicanas desde hace
décadas. De acuerdo a informacién de
Google Trends, México se encuentra
entre los diez paises que mdas consumen
y disfrutan series animé.

Pokemon y Naruto en Zona Otaku

Servicios de

produccion y

transmision

Red Iberoamericana con
oficinas en Espana, USA
(Miami), México, Brasil,
Argentina, Uruguay y
Paraguay.

bambam.media

Central Films enfrenta la
pandemia con nhuevas
dinamicas de produccion

Para la casa productora Central Films, la
contingencia sanitaria ha generado diversas
pérdidas. Ante su pronto regreso al trabajo
de produccion, estimado el 9 de agosto, su
director general, Rodrigo Garcia Saiz, afirma
que ‘Entre las ventajas estd el poder regresar
al set, garantizar la seguridad sani-
taria de los equipos de produc-

durante el confinamiento’.
‘Pudimos desarrollar sistemas

a distancia para resolver ciertas
necesidades de los clientes en el caso
de comerciales que teniamos pendientes,
pero del volumen de trabajo que teniamos
en Central Films al que podiamos hacer no
tiene nada quever. Yahora nos encontramos
ante una nueva manera de aproximarnos a
la produccién, con los nuevos protocolos

[CERTRAL]

sanitarios, todas las reglas que estamos
implementando como industria para poder
continuar con la produccién y preservar la
salud de la industria’, menciond.
Entre los diversos proyectos que tuvie-
ron que ralentizar, se encuentran trabajos
publicitarios, su primera pelicula, asi

‘ como producciones de series para

cién, asi como haber generado :
dinadmicas de trabajo novedosas
£

marcas que iran a plataformas
como Netflix y Amazon Prime
Video. ‘Esta contingencia es
tiempoydinero perdido. Se vuelve

mas lenta la manera de filmar. Me
siento afortunado que podamos regre-
sar a trabajar, aun en estas condiciones.
Esto ha sido un aprendizaje para todos, para
los clientes, los actores, los técnicos, los
directores, porque al final todo esto es un
trabajo de equipo y estas leyes que se estan
estableciendo son para un bien comtiin, que

Rodrigo Garcia Saiz

es la salud’.

Garcia Saiz afirmd que las nuevas produc-
ciones seguiran rigurosamente las nuevas
medidas de precaucion sanitaria: ‘Las nue-
vas reglas para regresar a producciéon que
se estan aplicando en la Ciudad de México,
en otros estados e incluso en otros paises,
es que no pueden estar en el set mds de 10
personas. Y en una locacién exterior puede
haber hasta 30 personas, pero también
con sana distancia. Requerimos tener a
un supervisor especialista en COVID-19,
un médico, y realizar pruebas PCR y PCH
previas a los actores; obviamente todos los
sets deben ser sanitizados, es el protocolo
que debemos seguir’.
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Comtelsat: amplio catalogo
de soluciones de produccion :oo:.ix-

y operacion remota

La oferta de soluciones que ofrece Comtel -
sat paraoperaciones viaremotaes amplia, ello
aun antes de iniciar la contingencia sanitaria.
Aunque dadas las necesidades actuales, la
compaflia mexicana ha ampliado su catdlogo
de productos.

Israel Gomez, director general de Comtelsat,
comento a Prensario: ‘Nosotros nos enfocamos
mucho en solucionarle las tareas a nuestros
clientes durante esta pandemia, no sélo porque
nuestros ellos lo pidieron, sino porque ya lo
veniamosviendo desde antes. Esunatendencia
que tenia dos o tres afios, la de sistemas basa-
dos en disaster recovery. Muchos portafolios de
productosyasevenian moldeando pensandoen
operacion remota. TVU, Riedel, Vizrt, Imagine
Communications, hay muchas marcas que ya
permitenvirtualizar servicios, tener produccion
remota, producir con distintos protocolos’.

Gomez considerd que gran parte de la ma-
neraenqueserealizanlasoperaciones durante
esta actualidad sanitaria, permaneceran en
el futuro: ‘Creo que esto lleg6 para quedarse
y sera parte de la nueva normalidad. Tal vez
se tengan las mismas posiciones operativas
como un switcher, operadores de audio y
video, operador de graficos, pero lo que va a
pasar es que no todos necesariamente van a
estar en la misma habitacién’.

Israel vaticind que la recuperacion de las in-

e 6

dustrias audiovisuales
seragradual, pero sos-
tenida: ‘Laindustria se
va a recuperar, de eso / /
no me queda duda. l,

Esta industria cumple Israel Gomez
con muchas funciones muy importantes, pero
hay dos que ahora toman mayor relevancia:
Informacién y Entretenimiento’.

‘Esta industria soporta a los medios de co-
municacion y a los comunicadores que estan
entregando informacion valiosa, comprobada
y veraz. Por otro lado, las llamadas industrias
anaranjadas: deportes, entretenimiento, tele-
novelas, eso se sigue consumiendo. Ahora es
mayor la cantidad de contenido que se genera
y cuando ya se pueda salir se va a tener que
seguir produciendo ese contenido’.

Sobre la operacién de la compaiiia, Gomez
destacé que la mayoria de sus integrantes
trabajan desde sus hogares: ‘Seguimos traba-
jando adistancia, lasituacién para nosotros se
mantiene sin cambios. Estamos haciendo todo
lo necesario por proteger a nuestro personal
y a nuestros clientes. No obstante, todo el
equipo estaactivoy trabajando, incluso podria
decir que ya estamos bastante organizados y
encontramos forma, metodologia y herra-
mientas que nos permiten seguir trabajando
de manera remota’, concluy6 Israel.

El Financiero-Bloomberg,

transmisiones en vivo
100% fuera del set

Apesardeque muchastelevisoras mexicanas
han delegado parte de su contenido en vivo
a colaboraciones a distancia, El Financiero-
Bloomberg es el tinico canal en el pais en el
que todos sus presentadores, reporteros y co-
laboradores realizan sus presentaciones viare-
mota, lo cual involucra una cadena eficiente de
desarrollos tecnolégicos, asegurd Ariel Barajas,
director general de El Financiero-Bloomberg.
‘Estacontingenciasin precedenteshaimpuesto
muchos retos a todo el sector, hemos roto
miedosyparadigmas, y también hemos tenido

Fi
L
EL FINANCIERD

Bloomberg TV

queaprender rapidamente .

a ser mas atrevidos y crea-

tivos. ElFinanciero-Bloomberg

es hoy el tinico canal de noticias en México
que tiene a todos sus talentos y colaboradores
haciendo transmisiones via remota. También
porque ha sido necesario enlazar a nuestros
talentos por medio de novedosos sistemas 4G
de TVUy LiveU, lo que ha significado la adop-
cion de estas tecnologias sobre la marcha, sin
comprometer la operacién regular de nuestra
sefial’, menciono a Prensario Barajas.
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Punto Tl mejora la calidad de
sus comunicaciones remotas

Aceleradas por la pandemia

BamBam: Servicios de transmision y produccion
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Magnum, 2Live y Live Media suman esfuerzos para la creacion de BamBam!

Unbuen ejemplo de que unresultado puede
ser mayor que la sumatoria de las partes,
es la nueva empresa regional BamBam.
Fruto de la unidon comercial y sinergias de
Magnum de México, 2Live de Brasil y Live
Media de Argentina.

La idea de sumar esfuerzos surgi6 hace
varios afios en una charla informal de
Christian Kardashian, Pablo Cortizo, con
Jorge y David Camacho y con Eldad y
Fabio Eitelberg de cada empresa.
Pero tuvo su disparador el afio
pasado tras la Copa América de
Brasil, donde juntos visualizaron
que podian ofrecer mas servicios con
los equipos de LiveU, y otras marcas, a
los canales Latinoamericanos que necesiten
coberturas en zonas como Europa y paises
como USA o Canada. En diciembre de 2019
se consolidé la primera oficina en Espaiia,
con Hernan Goiii y un primer servicio de

streaming de futbol en Sevilla.

BamBam nace como una empresa que
ofrece servicios de producciény transmision
a generadores de contenido, broadcasters,
agencias de noticias, agencias deportivas y
agencias de publicidad.

Las condiciones que se viven actualmente
con la pandemia, han complicado el des-
plazamiento de “crews” de produccion o
reporteros, sin hablar de los retos tec-
noldgicos que involucran soluciones

como REMI o produccién remota;

derivado deestasituacion, BamBam

dispone de equipo y tecnologia de

punta para la realizacién y cobertura
de eventos de cualquier indole.

Para todo esto, se ha instalado una ver-
dadera red Iberoamericana con oficinas
en Espafia, USA (Miami), México, Brasil,
Argentina, Uruguay y Paraguay.

BamBam actualmente cuenta condistintas

INTRODUCING THE NEWEST MEMBERS
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Christian Kardashian, Pablo Cortizo, con
Jorge y David Camacho y Fabio Eitelberg
soluciones tecnoldgicas basadas en LiveU,
AWS, Vitec, VSN y Grabyo, entre otras. Aparte
de contar con distintos colaboradores, ca-
marografos y periodistas que maximizan los

servicios ofrecidos por la empresa.
Proximamente estaran ofreciendo sus ser-
vicios durante la Champions League 2020,
que se jugard en Portugal, La Europa League
ylacoberturadelas elecciones presidenciales
de USA con cobertura en distintas sedes.

www.lectrosonics.com B2:S8UARED"
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Elimpacto dela pandemia sanitaria
hasidoun golpe paralasindustrias
audiovisuales, hay aspectos a

sido reforzadas y contamos con doble
redundancia en CDN, que es algo
que la mayoria de los servicios de

favor, como el crecimiento de @ PLnToTl streaming no manejan hoy en dia.

consumo de contenidos y el auge

de servicios de transmision en
vivo, consideré Aranzasu Gallardo,
directora general de Punto TI.

‘Lo positivo de esta pandemia es que esta
creciendo el consumo de contenidos en linea
y la necesidad de las transmisiones en vivo
de buena calidad. Es cierto que nos tomoé
desprevenidos y muchos de nuestros clien-
tes respondieron con lo que tenian en ese
momento, pero actualmente ya estan consi-
derando e implementando nuevas opciones
para hacerlo con mayor calidad. De hecho,
esa ya era la tendencia de la industria, pero
esta pandemia nos vino adelantar las cosas
por lo menos cinco afios’, dijo la directora
de Punto TI.

Ydestac6las opciones quelaempresaofrece
en su catalogo de soluciones: ‘Ya teniamos
productos para streaming, pero no eran tan
solicitados como ahora, por ejemplo Zoom,
del que llevamos varios afios manejando el
licenciamientoy ahoracrecelademandaante
la necesidad de reuniones en linea. Ademas,
hemos tenido otra solucion con Cisco, Webex,
que es mds segura y completa que Zoom, sin
embargo, tiene un costo un poco mayor, pero
es bastante accesible’.

Y afiadié: ‘En el caso de Webex, con la
plataforma de streaming que nosotros ya
manejabamos anteriormente, Multistream,
esta presentando un sistema de reuniones
virtuales qué trabaja sobre Webex pero trae
un desarrollo alrededor que permite incluir
un calendario en el que se agendan todas las
transmisiones en vivo y el acceso automatico
por registro. También tiene forma de acceso
por reconocimiento facial, la cual esta pensada
para una funcién de votacién que puede ser
aprovechada por congresoslocales o federales,
para que diputados o senadores pueden hacer
sus votaciones y para que sean validas debe
de hacerse un reconocimiento facial previo’.

Sobre las soluciones que representan,
Gallardo menciond: ‘Seguimos ofreciendo
Multistream, pero las herramientas han

Todo el mundo estd ofreciendo
streaming, pero qué garantia tienen

de que no se caiga el servicio por el
nuimero de usuarios que tenga. En nuestro
caso, que se caiga una transmision es prac-

/f13Way

Aranzasu Gallardo
ticamente imposible por la redundancia con
la que contamos’.

Y concluyé: ‘Ofrecemos codificadores KB
Mini de Haivision, que trabajan en conjunto
con Microsoft Teams para que las transmisio-
nes en un corporativo sean de mejor calidad’.
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Sony PSLA: Entrego sus premios a
representantes de manera virtual

Ademas de presentar su nueva camara HDC-P31

El premio mds importante, el Shogun
2019, fue para La Curacao de Colombia,
destacando a Carlos Cuadros y su equipo
por su liderazgo empresarial y la labor
cumplida en la promocién y venta de las
mas avanzadas tecnologias para la
produccién televisiva. También

se adjudicaron el premio por la

Videointegrators Export Co. de Estados
Unidos recibi6 el premio Cinealta/Venice,
por la difusion de la Cinematografia Digital
en Latinoamérica. Telecuador gané por el
sistema NavigatorX en Ecuador; Broadband
Solutions por la venta de servicios ex-
tendidos en Guatemala, y Sonivision

de Costa Rica por las soluciones de

venta de Switchers de produc- S ONY Comunicacién Remota.

cién en vivo.

México se llevé varios
premios

De México, que siempre obtiene varios
premios, hay que destacar a Viewhaus
de Guadalajara por el segmento educa-
cional y corporativo; Videoservicios por
sus eventos y road shows, y ColorCas-
settes por su crecimiento de retail en
la categoria de profesional camcorder.
También se destacé con dos premios Telvi-
com S.A de Perti, por su promocién y venta
de Camcorders, y soluciones para la Crea-
cion de Contenidos y Camaras Broadcast en
Perti, donde se remarcé haber mantenido la
fidelidad a Sony del grupo América de Lima.
Viditec de Argentina obtuvo el suyo por los
Monitores Profesionales parala produccién
broadcastenLatamy, desusfilas, JorgeIrao-
1a recibi6 el premio especial Kando, por su
valiosalabor por mas de 3 décadas en su pais.

Juan Carlos Medina de Viewhaus México,
premio por el segmento educacional y
corportativo

Lanzamiento de la nueva
camara HDC-P31

Sony presenté su nueva solu-
ciéon de sistema POV multipropdsito
HDCP31 con funciones remotas mejora-
das y flujos de trabajo HDR avanzados,
que estard disponible en noviembre.
La camara HDC-P31, flexible y liviana, es
ideal para aplicaciones en estudio, religio-
sas, alquiler y producciones deportivas. Su
nuevo modelo HD incorpora un sistema de
tres sensores Global Shooter CMOS de 2/3>»
para lograr un mejor rendimiento éptico y
ofrecer imagenes de alta sensibilidad y bajo
ruido. Ademas, la cdmara esta disefiada
para ser usada como parte integral del
popular ecosistema HDC de Sony, me-
jorando las imdgenes, apariencias y el
mismo flujo de trabajo, pero con un factor
de formato POV mds pequeiio creando
un sistema integral, ya que trabaja junto
a la serie XVS de switchers para ofrecer
un poderoso sistema de automatizacién
de control de producciones en vivo ELC.
‘El corazon de la camara es su sensor y
Sony, continda combinando su legado y
experiencia en imagenes con la retroa-
limentacion recibida a través de su base
de usuarios, para desarrollar las herra-
mientas necesarias tendientes a mejo-
rar su linea de productos y servir a la
comunidad de la produccién’, explicé Julio
Lam, Gerente de Marketing Senior para Sony
Professional Solutions Latin America.
‘Desde la resolucion y el factor formato
hasta el precio y las capacidades futuras,

Luiz Padillha con Elias Rodriguez

de Televisa
Sony se enorgullece de poder ofrecer op-
ciones para empoderar a nuestros usuarios.
Con el lanzamiento de la cimara HDC-P31,
Sony ofrece una opcién en respuesta a los
requerimientos de la industria en términos
de funciones remotas y disefio mas pequefio
para ofrecer mayor libertad al momento del
montaje de la cdmara, lo que contribuye a
mejorar el flujo de trabajo de produccion de
medios’, afiadid.

Funciones remotas mejoradas

Las nuevas camaras POV cuenta con
funciones remotas mejoradas para lograr
mayor eficiencia, ya que generalmente estan
localizadas en lugares aislados o de dificil
acceso. Para el invierno de 2020 se planea
habilitar el acceso remoto a través de una
interfaz de usuario web mediante unaactua-
lizacién de software que permitira realizar
ajustes de ment, monitoreo de estados,
archivos de registros y actualizaciones de
firmware desde fuera del sitio. Ademas,
al usar lentes compatibles, los operadores
pueden ajustar el enfoque trasero de la
camara de forma remota.

La nueva camara HDC-P31
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Lanzamientos y mayor contacto con clientes,
ventajas de Ross Video

Jason Barden, director de ventas
para America Latina

Ante la cancelacién de eventos como NAB
Show 2020 debido a la contingencia sanitaria
global, Ross Video ha continuadolanzandoin-
novadores desarrollos y soluciones, las cuales
hanacercadoasusclientes de maneraeficiente
a través de aplicaciones de forma remota.

Jason Barden, director de ventas para
América Latina de Ross Video, afirmé que
la empresa ha continuado el desarrollo de
productos. Por la pandemia, no realizaron
el evento anual en el que presentaban sus
nuevas soluciones. No obstante, ello permitié
que via web realizaran estas presentaciones,
dedicando mayor tiempo y explicacion de los
nuevos productos a sus clientes: ‘Aunque no
hubo NAB2020 se hicieron lanzamientos de
nuevos productos. Laingenieria de Ross Video
tiene mas de un afio trabajando en muchos
nuevos productos. De hecho, me gusté mucho

la manera en que hicimos dos lanzamientos,
porque en lugar de hacer la presentacion de
nuevos productos todo en un mismo dia y al
mismo tiempo quelos demas fabricantes, cada
producto tuvo su tiempo para ser presentado
adecuadamente’.

Barden dijo: ‘Hicimos Ross Live 2020, qué
fueron una serie de presentaciones en vivo via
web dondelanzamos variaslineas de producto
derobdtica, infraestructura, routing, y produc-
ci6n. Fueron19 presentacionesy enrossvideo.
com estan disponibles via on-demand’.

El ejecutivo agregé que la empresa estd
desarrollando diversas soluciones especifi-
camente para los mercados latinoamerica-
nos: ‘En América Latina, aprovechando esta
campaiia de Ross Live 2020, hicimos nuestra
propia serie de eventos en linea en espariol,
en el cual hemos hecho presentaciones via
web y también capacitaciones de varios pro-
ductos como DashBoard, qué es el software de
sistemas de control que puede juntar todos los
equipos de Ross y también de Piero, que es una
empresa que adquirimos y que hace andlisis
deportivo. También hicimos tres cursos de
Xpression. Todos estos cursos ya estan dispo-
nibles en espaiiol y en la pagina web de Ross
Video. Seguimos trabajando para producir mas
contenido en espafiol y estamos trabajando
para hacer Ross University en espafiol, donde
podran encontrar videos cortos de cinco o diez
minutos para mostrar funciones de Switchers,
de Xpression, de Replay, para que los usuarios

puedan encontrar lo que
quierenaprender, pero
en formato corto’.
Sobre el desempeiio
de la compaiiia en
AméricaLatina, Barden

ROSS

sefialé: ‘En Latinoamé-
rica vamos bien. Nuestros
clientes nos han comentado que las cosas han
sido un poco dificiles y nosotros estamos tra-
tandodeapoyarlos enlo que podemos. Muchos
proyectos que se iban a hacer esta primavera
y se pasaron a otoiio, y otros se tuvieron que
posponer hasta el préximo afio. Seguimos
apoyando a nuestros clientes avanzando en
el disefio de estos proyectos con los nuevos
productos que estamoslanzando. Tenemos un
programade mantenimientode softwareyen-
tendemos que el aspecto financiero es dificil’.
Acerca de las soluciones de produccién
remota que ofrece la compaifiia, destacé Over-
Drive: ‘Nuestro sistema de automatizacion, en
el que un solo operador puede controlar todo,
desde es el switcher, a la gréfica o el playout.
Los clientes que tienen OverDrive nos han
llamado para que los apoyemos en modificar
sus instalaciones, para que el director técnico
pueda operar desde casa. Tenemos muchas
soluciones para poder trabajar de forma re-
mota. De hecho, publicamos en la pagina de
la empresa un whitepaper con las diferentes
tecnologias que tenemos disponibles para la
produccién remota’, indicé Barden.

Belden completa la venta de Grass Valley
a Black Dragon Capital

Belden Inc. anuncié que completé la ope-
racion de venta de Grass Valley a la empresa
de capital privado Black Dragon Capital, que
a partir de ahora asume el control total de GV
y todos sus activos. La operacion, acordada a
principios deafio, ‘colocaa Grass Valleyenuna
posicién ideal para continuar impulsando la
innovacién, como lider en la transicién de la
industria de medios y entretenimiento hacia
un futuro basado en la nube y en modelos de
negociode pagoporuso’,destacaronlas partes.

Por su parte, se comprometen a que Grass
Valley contintie con ‘su liderazgo en innova-
cién en tecnologia de medios para ayudar a

los clientes y socios que estan ajustando sus
negocios para hacer frente a estos tiempos
dificiles’.

Y la continuidad esta garantizada porque
Grass Valley continuard sus actividades diarias
bajoelliderazgo del presidente delacompaiiia,
Tim Shoulders, sininterrupcion. ‘Grass Valley
ha demostrado ser el socio de transformacién
de nuestros clientes unay otra vez, liderando
el camino con la transicién de SDI a IPy ahora
otra vez con el cambio a soluciones basadas
en la nube y Saa$S’, dijo Shoulders.

Y agreg6: ‘Enlos proximos meses nos veran
trabajando sobre el reciente y exitoso lanza-

miento de GV AMPP,

la plataforma SaaS @ grassvalley

4 BELDEN
en la nube, crea-

da especificamente ,@ BLACK DRAGCN

parabroadcast. Estoy

encantado de estar

al mando y de trabajar

estrechamente con Louis y

su equipo para identificar las formas mas
beneficiosas de satisfacer las necesidades
de la industria de tecnologia de medios. Hay
una tremenda oportunidad de crecimiento
mientras hacemos la transicion a un futuro
definido por software’.
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Sigue creciendo la demanda
de productos LiveU

Exito rotundo en las transmisiones de la La eLiga MX BBVA

José Luis Reyes con todos sus reps de Latinoamérica y Prensario en la convencion
de LiveU en la ultima IBC, en Amsterdam

José Luis Reyes, Vice Presidente de LiveU
Latinoamérica dialogé con Prensario sobre
la importancia de los productos de de la
empresa durante la crisis por la pandemia,
tanto las ventas como el soporte técnico
representan una carga de trabajo tres
veces mayor a lo habitual. Por
toda esa demanda, regional y
mundial, el foco de LiveU esta

Canal Capital de Bogota, que tiene mucha
demanda como emisoramunicipal’, remarcé
José Luis.

El éxito de Matrix
El repunte de LiveU alcanza a pro-
ductos de mayor desarrollo y alto
valor agregado como Matrix. Esta
plataforma permite a cualquier

—_
. i) . .
enmaximizar el uso delos pro- l I VE U network visualizar en una sola

ductos que se tienen y mostrar
en la vida real lo que se exhi-
biria en los eventos suspendidos.
‘Ha crecido la demanda de unidades
LiveU por parte de los networks, nuestros
clientes habituales. Aumenté la cantidad
de méviles que necesitan, y a eso se suman
una gran cantidad de periodistas, freelan-
cers y productoras que hacen toda clase de
contenido, no sélo de noticias y deportes.
En muchos casos son clientes nuevos que
requieren capacitacion y también productos
que se utilizan por primera vez y que nece-
sitan atencién y puesta a punto’.
‘Respondemos a esta gran demanda de
servicios gracias a los representantes de
LiveU, ellos son quienes con su experiencia
lideran las iniciativas de los broadcasters de
la region. Asi podemos hablar de Magnum
en México, ellos trabajan con tres turnos de
acuerdoalaleyestablecida conlapandemiay
Armando Huerta en Colombia con su equipo
trabaja de manera totalmente remota ante
el toque de queda para atender a Caracol y

pantalla todos los feeds de
mochilas propias o privadas; ese
contenido puede enviarse a varias
herramientas de distribucién interna
o0 externa o a terceros a placer, siendo ideal
para situaciones como la de la Pandemia.
‘México ha sido un caso interesante, ellos
ya tenian muy avanzada la instalacion de
Matrix y la pandemia no sdlo ha extendi-
do su uso, sino que lo ha estandarizado’.
Dijo José Luis que eso ‘esta ocurriendo a
diario, estan muy bien equipados con este
tema ante la pandemia y han constatado
que el uso de Matrix ya se torna vital’.
Yagregd sobrelaimplementacion en tiempo
real: ‘Cuando hacemos una demostracion de
Matrix, sehacela pruebay se simula una crisis
como esta. Hoy hay una crisis verdadera y
el ensayo es en tiempo real, pero en efecto
a todos les gusta. Ademas es una solucién
de produccién y no de ingeniaria, el usuario
finallo usacomo unaherramienta. El flujode
cada canal es distinto, luego viene la puesta
a punto cuando se customiza’.

LU Smart: Caso de éxito en México con
La eLiga MX BBVA

Agrega José Luis: ‘Ocurrié en todos los
paises pero en México pasé como una
explosion. Tenemos el caso de eLIGA MX
BBVA, que es un espejo de lo que era la liga
de verdad, generdé una tendencia y puede
replicarse en otros paises, incluso europeos.
Eneste evento le dimos el medio de conexion
a los jugadores, que bajaron el LU-Smart
en su teléfono para los casi 60 partidos de
la eliga que fueron jugados por mas de dos
meses, lo que generé mucho entusiasmo.
Lo hacemos también con la distribucién de
video con LU Central a todos los productores
de Televisa y sus canales, pero también a
UnoTV de Telmex y TV Azteca, entre otros.
Ladifusién del LU-Smart también ha crecido
con el incentivo que implementé desde prin-
cipios de afio Walkiria Marin, responsable de
marketing de LiveU para Latinoameérica, se
reconoce con premios y en las redes sociales
de LiveU LatAm, el trabajo de los usuarios
que envian sus historias y coberturas usando
la tecnologia LiveU, ya que ellos son quienes
tienen la palabra final en como sacar todo el
provechoalos equipos. Gracias ala campafia
se ha recibido una gran cantidad participa-
cién de todo tipo de usuarios y clientes, con
muchas historias de lugares como Quito o
Bogota y también de Argentina, donde hay
personas cubriendo noticias para Telefé con
LU-Smart. ‘Cuando haces un noticiero de 75
minutos por teléfono, esa experiencia ya no
tiene vuelta atras’.

LU-Smart
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Flowics: Cloud Graphics y otras soluciones para

FOR.A

los nuevos flujos de trabajo que se
intensificaron con la pandemia

Flowics es una empresa nacida en 2013
Argentina, que fue consolidindose en La-
tinoamérica y Espafia a partir de 2015, con
oficinas en Buenos Aires, Ciudad de México,
Sdo Paulo, Rio de Janeiro y Barcelona. Hoy la
compaiiia atiende clientes no sélo en LatAm
sino también en Estados Unidos, Europa y
Asia, remarcé su CEO Gabriel Bafios.

Sobre sus diferenciales, Bafios indicé que:
‘Flowics es una compaiiia que nacié con un
ADN digital, buscando repensar muchas de
las soluciones tradicionales delaindustria de
Broadcast y OTT, apoyandonos en soluciones
de software y basadas en la nube. Esto nos
permite tener mucha agilidad, con releases
practicamente diarios que llegan enseguida
a nuestros clientes’.

‘Hemos tenido también siempre un enfoque
muy colaborativo en relacién al ecosistemade
produccién y de broadcasting, desarrollando
alianzas e integraciones de producto con

compailias complementarias a Flowics. Es
una industria compleja y en pleno cambio, la
colaboracidén y asociacién con otros vendors,
es clave para nosotros’.

En particular, yaque México es un mercado
importante para ellos, remarco: ‘México es
el segundo mercado mas grande de LatAm,
luegodeBrasil, conunaindustriade Broadcast
pujante, audiencias demandantes y grupos
de medios sumamente relevantes como Te-
levisa y Azteca, a quienes tenemos la suerte
de contar como clientes. Apostamos por este
mercado hace ya varios afios y estamos muy
satisfechos con los logros obtenidos hasta el
momento, y entusiasmados con los planes
para el futuro’.

Sobre la pandemia, sostuvo: ‘La pandemia
ha acelerado la adopcién de nuevos flujos de
produccién por parte de la mayoria de los
broadcasters, quienes se han visto obligados

amigrar mucha de su operacion a soluciones

XenData: Archivar, respaldary
compartir Media Digital

Nuevos alcances de sus productos con los clientes de Latam

Luis E. Estrada, Technical&Commercial
Sales Manager Asia / Pacific&LatinAmerica,
habl6 con Prensario sobre la actualidad de
la empresa: ‘XenData ha visto una evolu-
cién en nuestro segmento en la industria.
Tradicionalmente XenData ha disfrutado
de una muy buena reputacién asociada con
soluciones de archivo digital con muchos
clientes en LATAM. Pero a medida que
nuestros nuevos desarrollos han creado
productos y expandido las funciones de las
soluciones tradicionales, hemos descubierto
que nuestros clientes se sienten comodos
expandiendo ese alcance en su operacion,
incluso en formas que no habiamos an-
ticipado. Esta adopcién dindmica nos ha
inspirado a acelerar nuestros desarrollos y
en gran medida se lo debemos a nuestros
clientes en LATAM’, remarco.

‘En linea con el concepto de haber expan-
dido el alcance de los productos, nuestros
clientes nos encuentran ahora como una
solucion para archivar, respaldar y compartir
susactivos digitales. Nuestros productos, so-
luciones y servicios estan ahoraalineados con
estas tres actividades.Aunque inicialmente
fue la creatividad de nuestros clientes tra-
dicionales la que impulsé el uso de XenData
como solucién de respaldo o para compartir
contenido en dreas geograficas mas alld de
sus centros de operacién. Hoy tienen apli-
cacion en areas que no estan relacionadas
con archivos’, indicé Estrada.

Almacenamiento objeto y lanzamiento
del XenDAta Server 7.10

‘Con el auge de nuevas tecnologias de
almacenamiento objeto con capacidades y

Vamos a hablar de Soluciones FOR-A

—-Conecte-se con los jugadores de nuestro equipo—-

en la nube,
incluyendo

sistemas de
graficos y de partici-
pacion del publico, que

of 7]
A

Gabriel Banos

permitan la operacién
remota. Desde Flowics
venimos colaborando
con muchos de ellos para soportar flujos de
produccién alternativos, implementando
nuestra solucion de Cloud Graphics, para mi-
nimizarlanecesidad de personal fisicamente
en estudios o cabinas de transmisién’.

A futuro, adelanté: ‘Apuntamos a ser una
compaiiia global que liderelatransformacién
digital de la industria del entretenimiento.
Queremos seguir creciendo en México y en
Latinoamérica, acompariando a cada vez mas
clientes con nuestras soluciones y en sus
procesos de transformacion y adaptacién a
nuevas tecnologias’.

| veawopeecy |

costos muy atractivos.
En un futuro habran

Luis Estrada

aplicaciones para la
industria disefiadas para trabajar con alma-
cenamiento objeto. Una mejor alternativa es

usar un “conversor” o “traductor” que les

Switcher de produccion

HANABI + ClassX

Graficos 3D

permita a las aplicaciones de la industria
seguir trabajando con archivos sobre alma-
cenamiento objeto. XenData ha introducido
sistemas como el X1, que cuentan con toda
la riqueza de funcién de nuestros sistemas
“Enterprise”, pero con un tamafio fisico
pequerio, conveniente para equipos de pro-
duccién con presupuestos limitados’.
‘También se lanz6 el XenData Server 7.10
a principios de mayo como muestra de su
capacidad de desarrollo atin en la pandemia,

y se viene una sorpresa grande para sus

www.for-a.com

clientes en agosto’, finalizé Estrada.
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VSN: solucion end to end
con Radio Centro en México

Magnum es el nuevo partner

Por laPandemia que provocd la suspensién
de la NAB, no se pudo hacer el tradicional
desayuno de VSN con sus dealers, pero aqui
remarcamos lo que se hubiera visto alli.

Broadcasters en la era del streaming
Primero un mensaje de tendencias de
mercado respaldado —por estudios de con-
sultoras como Devoncroft— a cargo de la
directora de marketing Patricia Corral, que
hablé con Prensario. ‘En el mercado de la tv
de media todo indicaba que el 2020 iba a
ser un afio de inflexion para la guerra
del streaming, con muchos nuevos
players como Peacock, Disney+,
AppleTV, Amazon Prime y Pluto
TV, entre otros. Lo que veniamos a
traer como conclusion es que el sector
broadcast tiene que meterse en ese pano-
ramacomplejoyde oferta hiper personalizada
dondelos consumidores estan mas contentos
porlacreciente oferta de contenidos pero,ala
vez, ven cOmo el coste por estos servicios au-
menta. Alhaber tantos servicios de streaming,
sumar todos los abonos es demasiado para
el consumidor. Por eso hay una oportunidad
para las telcos y el broadcast tradicional de
aglutinar esa oferta. Pero tienen que ofrecer
soluciones mas flexibles y rapidas, que estén
basadas en datos empiricos,’. Ejemplos de
los productos de VSN para eso son el Media
Exchange para intercambio de contenido, el
mddulo BPM paraautomatizaciény orquesta-
ci6n de flujos avanzados o incluso el sistema
de trafico VSNCrea.

Casos de éxito con Radio Centro de
México

Siempre traen casos de éxito de VSN
en el mundo a los que se refirieron el di-
rector comercial Roberto Duif y Alfonso
Vazquez, que se sumé hace mdas de un
aflo como gerente de ventas para La-
tam con primer foco en México y Peru.
‘Videohouse de Bélgica escogié nuestro VS-
NExplorer MAM como solucién de archivo y
gestion de contenidos para dar servicio con
una Unica plataforma a sus multiples clien-
tes, convirtiendo el sistema en un verdadero
MAM multitenant. Usando el mismo MAM

para varios clientes optimiza el costo de
infraestructura y ser mas competitivo para
incorporar nuevo negocio en sus servicios.
Por su parte, FORTA(Federacion de Organis-
mos de Radio y Television Autonémicos de
Espaiia) haescogido también nuestrasolucién
Media Exchange basada en VSNExplorer para
promover que los Centros de Produccién de
las Televisiones Autonémicas puedan recibir
y transferir ficheros audiovisuales entre ellas
para completar su programacion de una for-

ma colaborativa. La nueva solucidn,
ademas, les permite gestionar

las escaletas, previsiones y

suscribirse a los contenidos

de su interés para recibirlos.
Y también en México. ‘Radio-
Centro, uno de los canales con
nueva licencia para CDMX, puso una
estacién con transmisién local con formato
mds noticioso y confié en la tecnologia de
VSN. Es una solucién end to end totalmente
escalable. Empez6 como un canal pequefio
con un par de playouts, y ahora tienen un
sistema de news, playout studio, editores y
siguen creciendo’.

Vazquez estuvo también involucrado en
el anterior logro en México que es el Grupo
Imagen, con quién han ampliado el proyecto
con la expansién comercial de los nuevos
sitios, graficos, OneTV y el nuevo VSNCrea.
También se han cerrado dos proyectos
importantes en Pert, mercado fuerte para
VSN, donde han instalado el OneTV en Media
NetworksLA en su nuevo edificio con res-
paldo tras la mudanza. También se renové
el master control el One TV con el Grupo
RPP de Perti, con el que se trabaja hace casi
10 afios y renové con la nueva plataforma.
Y fuera del nicleo del broadcast tradicional,
donde cada afio algo se sale del standard,
se tiene el caso de éxito de RiotGames de
Brasil con un sistema de archivo y gestién
de contenidos. Desarrollan E-Sports para
millones de jugadores, con grandes produc-
ciones y estadios llenos. Por ello, requerian
un sistema de archivo profundo dedicado,
una herramienta que pudiera agilizar su
proceso de adicion, busqueda y localizacién
de contenidos, mejorando su disponibilidad

Roberto Duif y Alfonso Vazquez

para editarlos y distribuirlos de manera mas
eficiente.

Distribucién con Magnum

Coinciden Duif y Vazquez en que tuvie-
ron un excelente 2019 en la region y que
2020 podria haberlo sido también. Para eso
han aumentado la presencia con Alfonso
Vazquez y ahora estan incorporando un
nuevo miembro para la parte de preventa.
En el tradicional desayuno hubieran ocurrido
también los Premios a los partners de toda la
region, que finalmente se entregaran de ma-
neravirtual. Detodas maneras, esimportante
que se cuenta con dos nuevos distribuidores.
Por un lado Magnum con Jorge y David Ca-
macho en México, y por el otro Arkturias de
Richard Vidaurre y Carlos Urquieta en Peru.
Ambos tienen un corte similar de estar muy
cercanos a los clientes y dan la chance de
entender y ampliar los flujos de trabajo.

Novedades 2020

Entre esas novedades del 2020, vale des-
tacar nuevos desarrollos en su Sistema de
Programacién y Trafico VSNCrea, con un
mayor nivel de automatizacién que permite
gestionar mds facilmente todo el contenido
adquiridoylaahoratambiénla programacion
depublicidad de manerainteligenteyautoma-
tizada. También hay nuevas funcionalidades
del Sistema de gestién de media VSNExplorer,
que ahora incluye nuevas herramientas de
catalogaciéon para extraer ain mas valor
de sus archivos de contenido con bisqueda
semantica —en la que el motor de bisqueda
entiende el significado de la consulta—, para
mejorar significativamente la forma en que
los metadatos se asocian con el contenido.
Y ademas, el plugin web VSN NewsConnect
paraproduccion de noticias que puede trabajar
de manera remota para controlar multiples
estudios en lugares distintos, con maxima
flexibilidad en su trabajo diario.
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Soluciones

Opticas
desde el Headend
hasta el Cliente

e

LINDSAY

S0 AD3SAND

Lindsay Broadband ofrece soluciones opticas costo efectivas de extremo a extremo para FTTx, RFoG, y
xPON. Algunos productos resaltantes se listan mas abajo. Visite nuestro sitio web para ver la lista completa.

Como lider tecnoldgico, Lindsay ofrece servicios de ingenieria, disefio, soluciones personalizadas y
entrenamiento como complemento a nuestro portafolio de productos opticos.

Soluciones Destacadas

Plataforma Optica de Acceso
para el Headend (g-1000)

Tecnologia Robusta. Desempeino Garantizado.

Para arquitecturas HFC, RFoG y superposicion

de video sobre PON

Chasis de alta densidad de 3RU con 18 ranuras
para insertar médulos de diversas aplicaciones

Maodulos “plug & play” intercambiables en caliente
con funcionalidad de configuraciéon automatica

Bajo consumo de potencia garantiza ahorros

en OpEx

Fuentes de poder redundantes con funcionalidad

para compartir la carga

Pantalla tactil TFT para el monitoreo local
de parametros

Amplificador EDFA con WDM
para Combinar PON (Lear-2000H)

Mini Receptores Opticos
para FTTH (Serie LB-150A/P)

Disponible en una variedad de potencias de salida 6ptica
y multiples puertos

Opcién con entrada optica de 1550nm redundante
Opcién con fuentes de poder redundantes

Pantalla tactil multifuncional permite monitorear
parametros, alarmas y cambiar configuracién

Modelos activos y pasivos con puerto de paso-directo
PON para soportar la superposicién de GPON (1490 y

1310 nm)
Tamafio compacto y costo efectivo de alto desempefio
Amplio rango de entrada dptica en el modelo pasivo

www2.lindsaybb.com/poptica | info@lindsaybb.com | +1.705.742.1350

Soluciones Energia, RF, Opticas y Servicios de Valor Agregado
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3Way: RTMP, NDI y SRT con baja latencia

Los suma a sus productos de distribucion de TV

Guillermo Massucco

“La pandemia puso nuevos desafios a la
industria, y debemos estar alineados con
estos. Nuestra premisa siempre ha sido
encontrar la forma de dar soluciones efi-
cientes y sustentables anuestros productos’,
explic6 Guillermo Massucco, presidente de
3Way Solutions.

Agreg6 sobre su estrategia enla pandemia:
‘Esta claro que hoy la clave es adaptarse
rapidamente al contexto y a las necesidades
que surgen. Para lo cual, desde un principio
nos enfocamos en detectar esas necesidadesy
articular estrategias para adaptar o optimizar
nuestros productos a los nuevos requeri-
mientos, en aquellos que fuera necesarios.

En este sentido es importante destacar

nuestra solucién de distribuciéon de TV y
SRT con baja latencia. El producto de dis-
tribucién de video por internet AMON baja
los costos de distribucion de forma directa,
principalmente los de distribucién por sa-
télite cortando las expensas hasta un 80%
dependiendo de la cantidad de suscriptores
de la seiial.

Este fue el planteo inicial y que rapida-
mente el mercado reconocid su efectividad
y eficiencia, desde el equipo comercial ha-
biamos proyectado una demanda, la cual y
paranuestraalegria estafue mucho mayor de
lo estimo. Hoy con la pandemia la industria
planted una nueva necesidad, debido a que
los periodistas y conductores se encuentran
transmitiendo de manera remotay se nece-
sita brindarles a estos una solucién que no
tenga el delay con el que recibe la seiial el
publico en general.

AMON di6 esa solucién de forma eficiente
yaltamente competitiva, y desde el equipolo
denominaron Video TalkBack. Es simple al
sumar SRT como protocolo implementamos
Encoders y nuestro decoder con muy baja
latencia paraacercar ese monitoreo necesario
en la produccién distribuida’.

ViDEus Auditor

‘A nuestro producto
insignia ViDeus Auditor
para Clipping, se le agrega-
ron nuevas funcionalidades que permiten
aplicarlo en miiltiples usos en una orga-
nizacion, atendiendo tanto a las areas de
programacion, comercial, redes sociales e
internet con caracteristicas potentes parala
administracion delos activos de video desde,
virtualmente, cualquier fuente .

ViDeus Auditor permite recibir, grabar y
visualizar tanto sefiales moduladas (ATSC,
ISDB-Tb, DVB-t/s/c) o cualquier sefial de
bandabase analdgica o digital y desde lared
como HLS, RTMP, SRT, NDI, etc. También
sumamos Instagram Live y Youtube como
fuentes de video que el sistema puede
grabar’.

Sobrelaentregadelos productos, remarco:
‘Tenemos partners en todo América, desde
Miami, Intek TV es nuestro principal socio
para apuntalar ese trabajo, y en Argentina
como siempre con Viditec trabajamos con-
juntamente. Gracias a nuestros partnersy a
laexperiencia consolidada podemos atender
y proveer a todos nuestros clientes’.

Lectrosonics: presenta sus nuevos productos

Nuevo Paquete de receptores

Lectrosonics presento el nuevo paquete
de receptores en miniatura IFB (Inte-
rruptible Foldback), el IFBR1B, asi como
el sistema de carga de acoplamiento CH-
SIFBR1B. La unidad receptora de préxima
generacion, es casi la mitad del tamaifio y
peso del receptor IFBR1A, posee una pe-
queila bateria recargable de iones de litio
LB-50 de 3.7V en lugar del tipo arcaico de
9V. El nuevo IFBR1B es compatible con la
linea ya existente de transmisores IFBTZ,
por lo que agregar la conveniencia y las
nuevas caracteristicas de los receptores
IFBR1B a los sistemas IFB Lectrosonics
existentes es rapido y facil.

Con una pantalla LCD retro iluminada y
botones de membrana, el nuevo receptor es
facil de configurar y usar, ofrece 10 prea-
justes que se pueden programar facilmente
desde el panel frontal.

Hay cinco rangos de sintonizacién dis-

ponibles para el nuevo receptor IFBR1B: las
versiones VHF (perilla roja) cubren 174-
216 MHz, A1 (470-537 MHz), B1 (537-614
MHz) y C1 (614-692 MHz) ( perilla azul)
cubre las frecuencias de TV UHF
paralamayoriadelos paises, yla

versién 941Band (perillanegra)
cubreelrangode 941-960 MHz

El nuevo sistema de carga de muelle de
acoplamiento del sistema, el CHSIFBR1B,
es capaz de cargar hasta cuatro receptores
o cuatro baterias en cualquier combinacion.

La base de carga también se puede
agrupar hasta cuatro, alimentada
por una sola fuente de alimen-
tacién, lo que permite cargar

de licencia norteamericana '—EEE?EUN'CE cualquier combinacién de hasta

solamente.

Las futuras actualizaciones
de firmware se pueden instalar
en el IFBR1B en el campo, a través
del conector USB en la parte inferior de
la unidad. E1 IFBR1B viene de serie con un
clip de cinturén de alambre obteniendo un
peso ligero y facil colocacién. También se
encuentradisponible un clip para cinturén
estilo “abrazadera” opcional, nimero de
pieza IFBR1BBCSL, y se instala facilmente
con dos tornillos pequeios.

16 unidades o 16 baterias.
‘Sobre la base de los afios de
éxito del IFBR1A, Lectrosonics
esta respondiendo a los comentarios de
nuestros valiosos clientes que han estado
pidiendo una unidad mds pequefia con
capacidad de carga de muelle yalgunas ca-
racteristicas de conveniencia adicionales’,
explica Karl Winkler, vicepresidente de
ventas y marketing de Lectrosonics. ‘Nos
complace anunciar nuestro nuevo receptor
IFBR1B para satisfacer esas necesidades’.
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Cobalt Digital: Crecimiento en América

Latina y los nhuevos lanzamientos

La presencia de Cobalt Digital ha estado
creciendo en las regiones de América Latina.
Actualmente cuenta con 16 socios califica-
dos, todos capacitados para brindar soporte
experto previo y posterior a la venta depen-
diendo el segmento del mercado.

Lanzamiento de nuevos productos

El codificador 9992-ENC esta disefiado
para un funcionamiento confiable 24x7x365
y tiene un amplio soporte de precisién de
cuadro para datos auxiliares, que incluye
CC, AFD, SCTE-104/35 para insercion de
anuncios, SMPTE 2038 para transporte ANC
genéricoy SMPTE 2108 para transporte HDR.
En el lado de la red, presenta compatibili-
dad con ASI, UDP, RTP, FEC, HLS y RTMP.
Por el lado del decodificador 9992-DEC,
es una linea de decodificador de grado
de transmision similar que coincide con
la linea del codificador. Esto incluye so-
porte de entrada ASI, asi como el mismo
conjunto de protocolos de red, incluidos
UDP, RTP, FEC, HLS, RTMP y RIST, tanto

el perfil simple como el perfil principal.
RIST funciona para compartir video a través
del campus o entre diferentes campus, el nue-
vo protocolo RIST (Reliable Internet Stream-
Transport) se puede usar para el transporte
de baja latenciay alta fidelidad de sefiales de
video y audio a través de Internet. Al utilizar
enlaces no administrados a través de cone-
xiones privadas, los clientes pueden ahorrar
miles de dolares anualmente en tarifas dered.
La nueva serie de multiviewer UHD, llama-
da 9971, admite una variedad de sefiales
asincronas y ofrece salidas HDMI para un
monitoreo econémico en monitores 4K
de nivel de consumidor. Tres modelos: el
9971-MV18-4K con 18 entradas SDI, el
9971-MV6-4K con seis entradas SDI y el
9971-MV6-4H-4K con seis entradas SDI y
cuatro entradas HDMI 2.0 estdn disefiadas
para acomodar una variedad de seiiales y
aplicaciones. La serie 9971 admite 12G / 6G /
3G/HD/SD-SDIyUHD1 3820%2160 division
cuadrada (SDQS) o formatos quad-SDIdein-
tercalacion de dos muestras (2SI) comoE/S.

Dejero EnGo 260

The world’s most durable and
versatile mobile transmitter

just got better

- Patented Smart Blending Technology intelligently combines
multiple network connections to deliver enhanced reliability

- 85% larger screen

COBALT

Cobalt presentalaserie
9942-RTR de enruta-
dores SDI / ASI / MADI
que ofrecen un puerto Ethernet
incorporado, asi como interfaces de control
serie y GPIO. También se admiten protocolos
de enrutador ReFLEX, SNMP y de terceros
basados en JSON faciles de usar que permiten
unafécilintegracion con sistemas de controly
automatizaciéndeA /V,incluido el soporte de
interfaz de protocolos y paneles de enrutador
estandar de la industria. La serie 9942-RTR
estd disponible en tamafios 24x24 y 12x12.
La tltima generacion del convertidor y
procesador de imagenes 9904 up / down
/ cross, ahora admite hasta 4 rutas en una
tarjeta. La tarjeta de doble ranura propor-
cionauna plataforma de hardware ideal para
el software de Technicolor High Dynamic
RangelntelligentTone Management (ITM).
Esto permite el uso delainfraestructura SDR
actual, reduciendo la necesidad de nuevas
compras de camarasy otros gastos de capital
para producir imagenes HDR.

ol ol ol

Quees la belleza?

Belleza es:
- Garantia internacional de 1 afio
- Empalme RAPIDO de 8 segundos
- ULTRA-RAPIDO Reduccién de cal

or de 10 segundos

- Sistema de alineacion de perfil de fibra (PAS) de ntcleo a nucleo

- Kit de 15 piezas con todo incluido con cuchilla de precision

yHDUSTRY'S Bpg,

1 YEAR

gHRGTI r_nuu.-,,"
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AUALITY ASSURANER
WARRANTY

El nuevo MUL-FSPLICE-150 Fusion
Splicer de Multicom no solo es hermoso,
es resistente, compacto, liviano y esta
garantizado para funcionar en cualquier
lugar, incluidos los ambientes exteriores
hostiles, el trabajo oscuro y remoto.

sPero qué es lo
mas hermoso?
El precio

- 307% lighter
PRSI L i el gehile Daitiiery ENCODER DIGITAL HD DELUXE ENCODER/MODULATOR CH2-118 TOTALMENTE AGIL
+ Unique content adaptive encoding automatically adapts to

scene complexity

CON IP STREAMING

+ Global modems simplifies international travel

+ Advanced RF design for superior performance ; . .
Resolucion de video
de la mas alta calidad

Los moduladores de canal fijo
pueden ser cosa del pasado

Transmita contenido HD a un
numero ilimitado de televisores

+ Professional grade mini-XLR for IFB

Learn more about the new EnGo 260 by visiting dejero.comlengo

Y/ Smart
/ Blending /.
Technology A:13.\1)%

wigcon www.multicominc.com | 407-331-7779

Multicom mantiene en stock mas de 20000 productos provenientes de los 380+ fabricantes principales del la industria. Estos productos se utilizan
para adquirir, procesar, y distribuir sefales de television, data, voz, sequridad y sefales inalambricas, atravez de fibra optica, cobre y coaxial.
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Streann OTT en accion:
+100,000 descargas en un dia

Caso de exito con RCTV

RCTV, una de las estaciones lideres de te-
levision, con mas de 5 décadas de produccién
de contenido y con una extensa biblioteca de
maés de 5,000 horas de contenido original,
necesitaba distribuir su contenido en i0S,
Android, tablets, Apple TV, Roku y Fire
TV en 90 dias, sin la necesidad de contratar
un equipo interno de desarrolladores.
Después de revisar 3 plataformas OTT, la
compafiia de medios eligi6 Streann, ya
que es una plataforma todo en uno, con mas
de +100 caracteristicas para las opciones

de distribucidn, interaccién y monetizacion.

Brainstorm: La tecnologia virtual

‘Después derevisarlasalternativas, quedd claro
que las caracteristicas de Streann eran tinicas.
Por ejemplo, los usuarios pueden chatear
mientras miran su programa favorito, o pode-
mos gamificar el contenido a través de juegos
de trivia en minutos’, dijo Carlos Granier,
ejecutivo de la compaiiia. El despliegue costd
un 40% menos de lo planeado, y se entregd
en 60 dias, un mes antes de lo programado.

El resultado
Con mas de 100,000 descargas, RCTV ha
sido un lanzamiento OTT exitoso de este

se ha mostrado esencial

Con InfinitySet y otros productos

Sergio Amuchastegui

Sergio Amuchastegui, responsable regional
de Brainstorm para México y el Cono Norte,
destacé a Prensario que las soluciones de SET
Virtuales tuvieron mucho éxito estos meses:
‘En estos tiempos de pandemia, la tecnologia
virtual se ha mostrado esencial para cubrir las
necesidades de las empresas de comunicacion,
eventos en vivo y presentaciones, solventando
asi los requerimientos de distancia social.
InfinitySet y otros productos de Brainstorm
han solucionado estas necesidades en clientes
tanto de México como del resto del mundo. La
virtualizacion de las producciones con las her-
ramientas patentadas como: Teletransporter,
el TrackFree para poder utilizar sefiales de
cualquier tipo fuente con el acceso y control
de Unreal Engine, han sido los puntos mas
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interesantes para el mercado de México y
Latinoamérica en general. Hemos recibido en
promedio un 300% de incremento en leads por
medio de la pagina de contacto’.

Con Magnum como partner

‘Magnum es el distribuidor oficial de Brain-
storm para México, con quienes tenemos una
excelente y cercana relacién desde septiembre
de 2018 y han sido importantes para los nexos
con entidades de gobierno y particularmente
en Televisa, donde actualmente tienen Aston
para el Estadio Azteca. La atencion al cliente,
tantodelos usuarios actuales comolos posibles
nuevos clientes, esta totalmente garantizada
en México, donde los recursos combinados de
ambas compaiiias cubren perfectamente las
dreas de comercial, técnica y soporte, incluso
enlostiempos derestricciones por lapandemia.
Magnum cuenta con equipos de demostracion
de todas nuestras soluciones, y han tomado
cursos con nuestro staff para poder resolver
cualquier reporte de primera mano. Esto es
aplicableal restode Latinoamérica, dondelaex-
celentelabor denuestrosdistribuidoresactuales
junto con la cercania del equipo de Brainstorm
Latinoameérica, estd llevando a un significativo

Gio Punzo

2020 para empresas de contenido en espa-
fiol. La aplicacién ha generado un alto nivel
de interaccion de la industria, con miles de
usuarios respondiendo encuestas y chateando
mientras disfrutan de sus shows favoritos.
‘Esto es enorme para nosotros en Streann
Media. Hemos demostrado cémo un lider en
broadcasting puede lanzar una plataforma de
estilo Netflix en cuestin de dias. Ahora estan
siguiendo otras estaciones de television’,
comento Gio Punzo, CEO de Streann Media.

BRAINSTORM

crecimiento del negocio.

Iniciativas virtuales por las suspensiones
de NAB e IBC

‘Ademas de comunicar las novedades en
su momento, para cubrir la ausencia de NAB,
Brainstorm cred no uno, sino dos eventos
virtuales, en los cuales se presentaron las
novedades de los productos, asi como otros
eventos en medios como Prensario Broapcast. Se
hicieron demostraciones piblicas en espafiol y
se organizaron eventos en vivo mostrando las
capacidades de nuestros productos, en especial
InfinitySet, paraconvertir eventosreales envir-
tuales, juntando presentadores que no estaban
en el mismo sitioy creando un show inmersivo
hiper realista en tiempo real. El éxito de estos
eventos virtuales ha sido superior al esperado,
ampliando nuestra posicién en el mercado,
donde contamos ahora con clientes que no nos
consideraban por creer que estdbamos fuera
de su alcance. Nos hemos reinventado para
poder ser mas accesibles y con planes dedica-
dos a cada cliente en particular, y por ello no
descartamos repetir la experiencia en IBC, y si
hay novedades en la gama de productos, éstas
seran ampliamente difundidas por esta via’.

wWww.prensario.net

@ multicast

Somos Multicast, una empresa
creada por profesionales con
mas de tres décadas de
desempeno en CATV.

Beneficios

v Evolucion de grilla

v Ahorro de costos v Mejora del servicio

v Solucién para FTTH v Mayor velocidad de acceso

FolN’

FeN°

Transcodificadores y %
&

servidores para la ingesta
de grillas digitales para
streaming.
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Para mas informacion ingresa a nuestro sitio web

www.multicast.lat
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ARRI y On-Set Facilities se asocian para
construir estudios de produccion virtual

El ARRI System Group, parte del ARRI
Group y la compaiiia de tecnologia de pro-
duccién virtual On-Set Facilities, se unen
para estar ofrecer servicios y realizar pro-
yectos de produccidn virtual, asi como brin-
dar soluciones integrales para estudios de
produccion virtual. E1 ARRI System Group se
especializa en soluciones estratégicamente
orientadas y listas para funcionar en ilu-
minacion profesional en las areas de
broadcastymedia. Estas soluciones
tienen en cuenta la nueva realidad
paramuchos negocios que implican
lautilizacion de tecnologias de rea-
lidad aumentada y de realidad virtual
para incrementar la eficiencia y mejorar el
servicio al cliente.

AsaBailey, director de tecnologiay propi-

etario de On-Set Facilities declaré: ‘Estoy
muy orgulloso de haber firmado con
ARRI para trabajar en conjunto
con el System Group. Con esta
alianza podemos utilizar nuestro A
conocimiento sobre los sistemas
de produccién virtual para brindar
a los clientes globales tecnologia en

set de primerisima calidad. Ahora podemos
disefiar y ofrecer soluciones comple-
tas para VFX en set y para estu-
dios de produccién virtual, listas
para utilizar con total confianza
y que cumplen con las crecientes

exigencias de tecnologia en set de

grandes estudios, compaiiias productoras
y broadcasters’.

Por su parte, David Levy, Director de

Aveco:. éxitos de ventas y nueva

automatizacion de playout hibrida

AlejandroPaludi,DirectordeVentasdeAveco
Aveco logré un incremento en las ventas,
tanto en Latinoamérica como a nivel global.
Prensario tuvo oportunidad de dialogar con
el Director de Ventas de Aveco, Alejandro
Paludi, quien dijo: ‘En 2019, a nivel global,
tuvimos 60% de aumento comparado con
el afio anterior y en Latinoamérica en par-
ticular se duplicaron las ventas del 2018.
Este afio y en este contexto, por suerte los
numeros nos dejan ser muy optimistas’.
Yagrego: ‘Respecto aalgunos nuevos clientes
que hemos sumado en la regién podemos
destacar Canal 13 de Chile, NIXy América TV
en Perl, Casablanca en Brasil, Ecuavisa en
Ecuador yBluRadio en Colombia entre otros’.

Medias frente a la pandemia

Alejandro dejé un mensaje paralos clientes
de Aveco: ‘La linea de productos de Aveco
abarcaautomatizacién de playout y estudios,
ademds del MAM que incluyen estos pro-
ductos y los integrated playout devices para
complementar nuestras soluciones. Segui-
mos trabajando en este mercado agregando

funcionalidades que unicamente encon-
trardn en Aveco gracias a la focalizacion,
especializacion y experiencia en este rubro’.

Integracion con la solucion de Cloud de
Harmonic VOS 360

‘La plataforma de Aveco se integro6 con la
solucion de Cloud de Harmonic VOS 360 que
es una infraestructura de video cloud end-
to-end. La solucién de automatizacién de
Aveco maneja los dispositivos on premise y
en cloud-based playout, usando una dnica
interfaz, permitiendo a los usuarios ma-
nejar facilmente operaciones en miiltiples
locaciones. Este tipo de operacion es lo que
denominamos automatizacién de playout
hibrida’.

Adaptarse a la situacion

Respecto a la situacién actual, Alejandro
comentd: ‘Como en la mayor parte del
mundo, la forma de trabajo ha cambiado en
esta coyuntura del COVID-19. Asi como hay
proyectos que se demoran también aparecen
nuevos proyectos que no estaban en carpeta

Desarrollo Comercial Regional en ARRI
dijo: ‘Esta asociacion es uno de los
muchos pasos, que ARRI esta
gy dando para brindar soluciones
de produccién virtualy en tiempo
realanuestros clientes. Creemos,
especialmente en estos tiempos de
incertidumbre, en el valor de estos
sistemas y en como permitiran a nuestros
clientes continuar generando contenidos y,
lo que es mas importante, produciendo su
arte. Eso que, como clientes, valoramos mas
que nunca. Al asociarnos con OSF en ARRI
creemos que podremos brindar excelencia
y solidez adicionales a esta industria. Estas
son cualidades que nuestros clientes ya se
han acostumbrado a esperar de nosotros y
en las que confian’.

i\j. ¢

Alejandro Paludi

por las necesidades de trabajo remoto y la
reduccion de concentracién de personal en
espacios cerrados’.

Restructuracién y fortalecimiento en el
soporte

‘El area de ventas esta sufriendo las
restricciones en los viajes. Algo que es
acostumbramos es reunirnos con nuestros
clientes cara a cara para discutir proyectos.
Laincertidumbre de cdémo serdn las costum-
bresluego que terminela pandemia continda
presente en nuestras mentes. Quizas todo
vuelve a la normalidad o quizas cambien
nuestra forma de relacionarnos’.
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de firmware en terminales
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CPE ATLAS

STBTP:

CPE ATLAS:

CPE ATLAS Mini:

Promptlink: proveedor lider de soluciones automaticas en alto volumen de produccion, para logistica

Banco de pruebas para Set-Top Box

Procesa decodificadores de TV digital, para multiples sistemas de video

Banco de pruebas para terminales de Datos y Voz

Para terminales Cable Modem - EMTA - ONT - DSL - Enrutadores WiFi - AP

Version reducida del CPE ATLAS

CPE ATLAS Mini

La opcidon adecuada para produccion de bajo volumen, certificacion y

homologacién de equipos CPE

reversa y recuperacion de terminales.

Promptlink Communications
4005 Avenida de la Plata, Oceanside, CA 92056, USA

+1 760 688 4022 ext. 726
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Dejero: Gran aliado en la pandemia

Con sus soluciones de conectividad en sitios remotos

Rick Neumann Alfredo Sierra

Rick Neumann director de ventas de De-
jero, junto a Alfredo Sierra su representante
en México, destacaron cémo va la marca en
la cuarentena.

‘Dejero es una solucién conocida que ha
tenido mucho éxito en Canada, Estados Uni-
dos y Europa, ahora estamos desarrollando
mercado y creciendo mucho en Latinoamé-
rica, con gran enfoque en México, Brasil,
Argentina, Colombia y Panama entre Otros.
Contamos con un equipo de Soporte local,
en espaflol y portugués y nuestro equipo es
muy experimentado, consiguiendo mejorar
practicamente cualquier Workflow o superar
cualquier reto de conectividad’

Mas importante que nunca en la
pandemia

‘Todas las soluciones de Dejero estan enfo-
cadasaproveer conectividad en sitios remotos.

Pero definitivamente nuestras soluciones mas
solicitadas durante la pandemia fueron Dejero
CuePointServer, para ofrecer retorno devideoa
los talentosy conductores de programas desde
sus casas; Dejero Live+ app para iOS y Android,
con la cual ha ofrecido gran flexibilidad y
calidad para que los talentos y conductores
de programa puedan realizar transmisiones
con conectividad redundante y calidad HD,
y por ultimo el Gateway, que ha sido un gran
aliado para los que productores puedan rea-
lizar programas en vivo desde sus casas sin el
miedoaperderlaconexion’, sefialaNeumann.
‘Tristemente vemos que en Latinoamérica el
virus no da tregua, esto continuara siendo un
retoen paiseslatinoamericanosylos productos
de Dejero serdn un gran aliado para muchos
de nuestros clientes’, resumio el directivo.

Soluciones vanguardistas en México
Porotrolado, Alfredo Sierradijo en particu-
lar: ‘Estamos muy contentos, nos ha ido muy
bienytenemos clientes muyimportantes como
el caso de TV Azteca, quienes nos comparten
y comentan estar muy contentos tanto con
los productos de Dejero como con nuestros
servicios y apoyo. Adicionalmente Dejero esta
impulsando soluciones vanguardistas que
ayudan a nuestros clientes no sélo, como Rick
hacomentadoasuperar retos de conectividad,
sino a reducir considerablemente los costos
de transmision, contribucién y distribucion
de contenido con productos como Dejero

Fluotec realizo una serie
de webinars con ENACC

Fluotec, uno de los fabricantes
lideres de accesorios de ilumina-
cién LED y profesionales para
estudios de television, peliculas,
videoy fotografia, present6jun-
to ala Escuela Nacional de Cine
una serie de webinars gratuitos.

Con el nombre de Fluotec Ses-
sions, los eventos tuvieron momentos
destacados, como el que realizé José Maria
Noriega. En el que se pudo apreciar la expe-
riencia de Noriega sobre la interaccion de la
Tecnologia LED enlos procesos de realizacion
audiovisual y cinematografica paraEscuelasy
estudiantes de Cine, sus bondades y aspectos
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de flexibilidad de cara los procesos
de formacién practica y tedrica
cinematografica. E1 mismo fue
presentado por David Ruiz, el
Director de la Escuela Nacional

de Cine (ENACC).

Fluotec expande distribucion
de linea CineLight en México
Fluotec cerr6 recientemente un acuerdo
en México con Renta Imagen y Studio 5
de Mayo, para que estas puedan poner a
disposicion de los cineastas la linea de lu-
minarias profesionales CineLight de Fluo-
tec para produccion de peliculas y series.

Dejero

CellSat y Dejero IronRoute’.

‘El customer service sigui6

sin contratiempos, y los pro-

ductos de Dejero estan listos para superar los
retos de la pandemia, que junto con el equipo
de profesionales y sus servicios, podemos
ajustarnos a cualquier WorkFlow a costos
muy bajos contralas soluciones tradicionales.
Esto es por ejemplo, realizar una produccion
totalmente en la nube, sin la necesidad de
estar en una cabina y colaborar cada quien
remotamente desde sus casas, tanto produc-
tores, como talentos, conductores, operadores
y asistentes de produccion’.

Prioridades de trabajo para los proximos
meses

‘Las prioridades de trabajo para los proxi-
mos meses son: En primer lugar, continuar
dando a conocer a nuestros clientes la ver-
satilidad de nuestras soluciones, porque si
juntos echamosavolar lacreatividad, podemos
empezar a pensar (out-of-the-box) y conse-
guir cosas impensables, para mantenernos a
la vanguardia y ahorrar costos. En segundo,
Dejero CellSat; con el cual ya no es necesario
sacar los camiones con el Fly y gastar tanto,
Dejero Cellsat es mucho mas versatil y menos
costoso. Y tercero Dejero IronRoute; simple-
mente es la via mds facil para la transicion
a video digital sobre redes IP SMTPE 2110, y
con ello disminuir costos y la integracién de
micro servicios’.

Juan E. Garcia, de Renta Imagen,
y José Noriega, de Fluotec

El nuevo CineLight 480 SuperQuad, ahora
distribuidas en Ciudad de México por la com-
paiiia liderada por Juan E. Garcia, con prea-
justes de alta velocidad es la mejor luminaria
LED de gran apertura para una iluminacion
suave o muy brillante que reemplaza ala HMI
en tomas largas y de campo cercano.
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Canon continua el desarrollo de tecnologia y | i —
atencion a clientes a pesar de la contingencia L —
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Q A pesar del confinamiento por la con-  es noticia y nuestros clientes tienen que iz
g i —d
(o) tingencia sanitaria, Canon continda con el  salir a capturar esta noticia, a documentar i
g desarrollo de productos, asi como el con-  este terrible proceso y nosotros estamos :
- tacto y atencion con sus clientes, dado que  aqui para apoyarlos. Por ello, decidimos en
la produccion de contenidos audiovisuales = medio de esta pandemia mostrar nuestro
no se detiene, mencioné Manuel Cirdenas  nuevo equipo y nuevo lente, la C300 Mark a e r r
Grandio, especialista de Advisor, Profesio- II1. Su antecesora, la C300 Mark II fue lamas
nal Broadcast & Film Industry de Canon  utilizada en documental y ahora ofrecemos
Mexicana. un nuevo modelo que los puede ayudar en
‘Apoyamos a nuestros distribuidores sus documentales’. = =
y al puablico. Hemos desarrollado Asimismo, mencioné que durante Manuel Cardenas Grandio =
en este tiempo programas para la contingencia han ofrecido a sus i
mostrarlela gente mas de nuestra c clientes soluciones para distri-  en el ser humano. Nuestra divisién de salud HD Transcoding H.264 / HEVC / MPEG-2 4
tecnologia a través de video- ANMOM | i6n remota de contenidos, e  estd trabajando muy fuerte en la parte que
conferencias, y videos. Hemos incluso desarrollos en el drea de ~ Podamos colaborar, qué es en diagnéstico’, ClearQAM
utilizado parte de este tiempo para salud: ‘En esos momentos en los ~ menciond Cardenas. CableCARD
escuchar mucho qué quieren y poner que se tienen que hacer transmisiones El ejecutivo consider6 que la industria Encryption
a nuestros expertos y embajadores a tratar ~ remotas para los usuarios de DSRL tenemos tendrd una recuperacién pronta: ‘Somos PowerKey AAXIR
de darles informacién 1til para que cuando  aplicaciones para que puedan conectar di-  relativamente optimistas de que nuestro DigiCipher A
puedan salir tengan mejores herramientas’,  rectamente su cimara a su computadoray  mercado puede recuperarse, porque el NDS e CIearQAM
dijo el ejecutivo. asi utilizarla para transmitir en alguno de  consumo de media y de contenidos crecié
Y consideré: ‘El mundo de la televisién  los servicios de video de redes sociales. Es ~ con este encierro. En nuestra industria hay IP DRM ) COAXS
no se ha detenido, principalmente en el  una de las cosas en las que hemos estado ~ Posiciones, como un escenografista, un ilu- AES Key M 1P ‘ Pro:ldiom
ambito noticioso. Tenemos muchos clientes  colaborandoydesarrollando nuevosproduc- ~ minador, que no pueden hacer home office, Interchange e @E?m < IP or QAM
que seguimos apoyando y desarrollando  tos que permiten que la gente se conecte’. y no se pueden quedar en casa. El consumo
cosas con ellas y con ellos. Principalmente ‘Canon tiene una divisién de salud, la  de contenidos en este perfodo de encierro
. . A U
en Cinema nuestras camaras tienen una  divisién Healthcare, y hemos tratado de  en el mundo ha crecido exponencialmente. IP Con;ent BER S IP DRM
gran penetracién en documental y noticias.  desarrollar equipo para deteccién de anti-  Creemosqueelfuturonoestandesalentador’ over Fiber 11 - ; AES128
Tristemente una pandemia de este nivel  cuerpos y de deteccién de rastros del virus ~ SOStuvo Cardenas. or Ethernet |G BTCrypt
/]
L] ] L] 1 4 L] L]
Dielectric se consolida en Ameérica Latina IP CAS/DRM Support
MobiTV
El afio pasado Dielectric mantuvo un  banda ancha, modelo TFU-WB-LP, de bajo l\\lle"ma,tr'x Local Content
importante nivel de ventas de paneles  costocomoalternativaalasantenasde panel ?ﬁ‘r: vill'sl|eon
UHF fabricados localmente, en Brasil por = UHF, laantena de ranura tiene un peso muy g
la empresa IF Telecom. Dielectric también  bajo y 75% menos de carga de viento.
suministré varios sistemas radiantes a Nuestro modelo de antena VHF, DCRQ, » . ~ a node . ~ .
Megavision en Chile desde su fabrica proporciona una solucién econémica b - g
en EE.UU. En México, trabajando para la transmisiéon polarizada Federico d/Avis d [ Jore o € U € d C U
consurepresentante AURI, laem- 5 . circular VHF con menos carga que .
. Dielectric . pandemia, mantenemos contacto con los 0[S S0 UC d (C C c U C
presa vendio sistemas de antenas los paneles tradicionales. . .
] clientes de forma remota, como videocon-
v RF para FM. Unproyectoimportante que con- . . C I € O C 10 c U
. ) ] . ferencias para ayudar a los clientes en sus
Antes de la pandemia, las prio- cretamos fueel sistemaradiantepara ., .
i ) . . instalaciones. E U U Al Jal U c
ridades de la compaiiia fueron el apoyo 8 estaciones de CRP Medios y Entreteni- . ., .
L i . . . i ; Esperando que la situacion se normalice,
técnico y comercial a su base de clientes  miento SAC en Lima, mas precisamente en . . . e Adl1C
o i ) - ) ; planeamos participar en varios sistemas
en América Latina y la introducciéon de sus el Morro Solar. El sistema incluye la antena . . . . .
q y d binad troduciend N radiante de baja potencia en Chile. En Brasil,
roductos a nuevos clientes. os combinadores, introduciendo ocho . .
P . ) V ) y ] ' . ademas delaventade paneles UHF fabricados
Federico d’Avis, Director de Ventas In-  frecuencias cada una de 30 kW con potencia . .
] ! o localmente, tenemos expectativa de trabajar a
ternacionales de Dielectric dijo: ‘Los nuevos total de 240 KW entrando a la antena’. . . .
X ] en proyectos de sistemas de alta potencia
productos son: Nuestra antena de ranura de Y agregé: Durante este tiempo con la . , 0
con antenas de ranura fabricadas en EE.UU’. O(Q)TONE aple CcOo 4
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Delivering Everything
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Rincon Technology:
10 anos en Latinoameérica GliEa

Gran apuesta en Mexico con Sucursal local

\

i

!
O]
o
el
o
<
(®)
Lul
-

Rincon Technology esta cumpliendo 10
afios en Latinoamérica, con Amado Quin-
tanilla como gran responsable comercial,
quien dialogd con Prensario y dijo: ‘Estamos
estableciendo relaciones que han creado
grandes expectativas por parte de nuestros
clientes debido a una cultura seria de nego-
cios, inculcada por los fundadores de Rincon,
“siempre mano a mano con el cliente”. Le
brindamos esa seguridad de saber que sus
proyectos de crecimiento y mantenimiento de
la red se llevaran a cabo dentro de criterios de
un presupuesto y un timeline muy ajustados,
con un partner serio y dedicado. Eso nos ha
diferenciado en la industria’.

Apuesta a México

En particular sobre la apuesta a México
con presencia local sostuvo: ‘México (como
los otros grandes paises en cuales hemos
desarrollado relaciones de negocios), nos retd
no solamente en ser cumplidores respecto
a los tiempos de entrega (en proyectos de
crecimiento de red stiper ambiciosos), sino
que, en adicién a eso, debimos ajustarnos a
una cultura de empresas donde dia a dia se

coordinan muiltiples proyectos, debido a la
demanda de un mercado tan amplio y dina-
mico, como el mexicano’.

‘Con AT&T Meéxico y USA estamos diaria-
mente participando en RFP’s, el suministro
de equipos multi-marca respaldando sus
operaciones en multiples paises. Hemos lo-
grado establecer programas de critical spares
(repuestos criticos), al igual que el suministro
de nuestra propia linea genérica de SFP’s,
QSFP’s (todo tipo y 6pticos). Adicionalmente,
estamos facilitando servicios innovadores en
ciertos proyectos’.

‘Vendemos bastante de todo: repuestos cri-
ticos para equipos de cable, internet, wireless
(CMTS, tarjetas, routers, switchers multi-
marca) — optics de la propia linea de Rincon’.

Sobre el trato con los clientes dijo: ‘La
atencién en la pandemia sigui6 mas confiable
que nunca. La demanda de bandwith se dio a
un paso acelerado nunca visto. No hay tiempo
para parpadear’, bromeo.

Sucursal en México y alianza con
grandes operadores regionales
Dentro de las expectativas para el futuro,

Broadpeak: Celebra 10 anos
con mayor desarrollo regional

Broadpeak se acerca a sus 10 aflos en
medio de la crisis sanitaria, el festejo viene
acompafiado de su mejor momento comer-
cial y de mayor desarrollo de sus productos:
‘Broadpeak estd en el corazén de las ne-
cesidades, pues se intensifico el trafico de
interneten todas partesylas empresas tienen
que buscar optimizar su infraestructura de
streaming’, destaco el director para Latino-
américay Europa del Sur, Arnault Lannuzel.

de el 2012 con el nanoCDN™, ahora el DVB
cred un comité para estandarizarlo. Eso nos
posiciona también frente ala competencia. El
nano CDN Multicast ABR tiene 12 clientes co-
merciales, lo manejan desde redes de cable a
redesde FTTH, y contamos con 49 PoC (Prue-
bas de concepto) en el mundo. Muchos sein-
teresan ylo ven como una solucién confiable
de optimizacién viendo lo que esta pasando
hoy. Tenemos PoC en grandes operadores de

Manuel Acosta, Brad White, Amado
Quintanilla y Hernan Restrepo de Rincon

Quintanilla confirmd: ‘Ya estd en tramite
establecer la sucursal local en CDMX y vamos
a desarrollar una mayor presencia con los
operadores en todo el pais. México y Costa
Rica son dos de nuestros mejores mercados’.

‘Esto mientras seguimos con grandes
aliados como Liberty Latin America (LLA),
con cuyo respaldo iremos a Chile junto a
otros grandes operadores (Claro, Telefonica),
buscando también crecer en Perti y Bolivia,
con Entel entre otros clientes’.

‘También es muy fuerte la alianza con
Millicom, Colombia y Centroamérica con
Cable & Wireless, y tenemos buen desarrollo
con Cooperativas en la regién del Pacifico y
zonas hoteleras de turismo’.

A todos les ofrecemos presencia local,
respondiendo diariamente con ejecutivos de
ventas (ingenieros con experiencia) dedicados
100% a ellos’, concluyd.

A
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Arnault Lannuzel

latencia para la entrega de OTT y otorga
el control a la CDN sobre los perfiles que
debe consumir el player. ‘Observamos que

Let Amphenol Broadband Solutions demonstrate how its global technology leadership can help
you with your most pressing network challenges in an innovative and sustainable way.

e Lang : n grandes operac ; e nos » Wireless Wireless Backhaul e loT

El afio pasado Broadpeak crecié mas del  Argentinay de Brasil; también crecieron en  la calidad de experiencia del usuario tiene

30% en volumen de negocios, y la misma la regién con América Mévil en Claro Peri  que ver con el perfil que tiene, que debe ser e FTTx Fi b er Dee p . C ustom i Z'Ed T-ra ini ng
tendencia se ve este afio que empez6 conun  y Chile, y ademds estdn en Sky de Brasil.  adecuado a su conectividad. En general es

125% de crecimiento en el primer trimestre ~ EnMéxico trabajacon Megacableenungran el player el que decide el perfil para admi- . R- P H Y 5 G f S ma | I Ce | I S . En g | nee ri n g

comparado con el mismo periodo del afio  proyecto con Multicast ABR en su red de nistrar el ancho de banda, pero en DASH : L

pasado. Esimportante que de esafacturacién  cable y fibra, y también de Total Play para  CMAF resulta dificil tomar la decisién. Con « Satellite HFC « [nstallation

un 40% viene de Latinoamérica. Hubo 20
clientes nuevos y mas de un tercio de eso
en la regién’, remarcé Lannuzel.

Exito total del Multicast ABR
‘Broadpeakdesarrolla Multicast ABRdes-

la parte de CDN y OriginPackager.

Gran lanzamiento del S4Streaming

A todo lo anterior se le suman el lanza-
miento del S4Streaming en febrero, solucién
que permite satisfacer el interés por la baja

el S4Streaming la tomamos nosotros con
el servidor de streaming y le enviamos al
player el perfil adecuado que corresponde.
Asi no hay fallas y con Broadpeak se opti-
miza la calidad de experiencia aun en una
distribucion con DASH CMAF’.
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CryptoGuard: CryptoLite OTT para México

La participaci6n habitual de CryptoGuard
en Latinoameérica, que ya lleva seis afios
representada por Tobias Nystrom, Director
Comercial de LATAMYy el Caribe, se hace mas
fuerte en surepresentacion durante esta pan-
demia a través de sus partners comerciales.

El ecosistema de partners es muy im-
portante tanto a nivel mundial, como ahora
también a nivel Latinoamérica, con
gente como Obix de Gonzalo Blanco,

que estaban en AndinaLink, Latino '

TCA 0 SBA en México representada

porOfeliaMeléndez. Hangenerado ~ CryptoGuard

un gran empuje a su solucién end

to end, llamada CryptoLite OTT, lo-
grando posicionar asi esta plataforma como
la solucién IPTV/OTT cost effective preferida
de la region.

Conun perfil totalmente amigable paralos
subscriptoresyadecuado paralas necesidades
de estos tiempos, donde la experiencia del
usuario es lo mas importante. CryptoLite se
haconvertido enlacapilaridad delatelevision
por internet y la solucién mas indicada para

las nuevas redes FTTH que logra ir a pasos
agigantados hacia el futuro. SBA tiene muchos
afios de trayectoria en Latinoamérica y eso se
traduce en cercania con sus clientes.

Remarca Tobias que su solucién es acce-
sible igualmente para todo tipo de clientes
de cable, OTT e ISPs, incluso los pequefios y
medianos de Latinoamérica que necesitan
ofrecer seguridad a los programadores.

Destacaron que estan preparados
para todo lo que se viene en la era
del OTT como especialistas en sis-
tema de acceso condicional, que es

fundamental en la era digital donde

el gran temor de los programadores

lideres, es la seguridad frente a las nuevas

formas de pirateria y la necesidad de contar

con un buen DRM que es clave dentro del
producto de CryptoGuard.

De hecho, CryptoGuard cuenta con la
certificacién delaempresadeauditoriaFarn-
combe Security, tanto para suCAS comoahora
también por la parte de DRM. Esa certificacion
es requerida por HBO y otros programadores

Verizon DMS: Streaming hasta
para 10 millones de usuarios

Verizon Media Platform ha anunciado el
lanzamiento de un conjunto de nuevas capa-
cidades para su plataforma de medios. Jossi
Fresco, Director Regional de Verizon Media
para América Latina, dialogé con Prensario
sobre la actualidad de la empresa y lo que
se viene para este semestre: ‘Gran parte del
negocio de Verizon Media es para deportes
envivo, pero también estamos viendo
un enorme crecimiento en la de-
mandade entretenimientoy noti-
cias’. Continta discutiendo cémo
Verizon Media estd permitiendo
a los organismos de radiodifusion,
propietarios de contenido y proveedores
de servicios, aumentar el ptiblicoy monetizar
el contenido de nuevas maneras.

Publicidad OTT y Control de Medios

Las herramientas publicitarias avan-
zadas de Verizon Media Platform brin-
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dan a los clientes una comprensién
mas profunda de sus flujos de trabajo
publicitarios y rendimiento publicitario.
‘Por primera vez, nuestros clientes ahora
tienen total transparencia en el proce-
so de licitacién con nuestro SmartPlay
Prebid’, dijo Jossi. La nueva integracion
del lado del servidor (SSAI) de Verizon
Media expone el inventario y lle-

va a cabo subastas mas rapidas

VEﬂZ‘UI"I"" con mas socios en demanda.
digital media
services

Verizon Media Control permite a

los editores seleccionar contenido,
simular canales envivoy sindicar en
multiples plataformas para maximizar
el alcance a la audiencia. Si bien su pro-
gramacion de canales permite a los pro-
pietarios de contenido crear experiencias
lineales virtuales en vivo, su sindicacién de
salida les permite publicar transmisiones
directamente en las plataformas de redes

Tobias Nystréom junto al equipo de SBA de
Ofelia Meléendez en Convergencia 2019

para poder trasmitir sus contenidos. De esta
manera, cuentan con una soluciéon que pudo
cosechar un éxito real y extendido en Europa
con los grandes programadores y empresas
decontenido, conalta penetraciényliderazgo
en el rea, incluso en los clientes Tier 1y Tier
2. Por esto la empresa esta creciendo frente a
otros proveedores de CAS que se han consoli-
dado a nivel global y dejaron mucho mercado
libre para la compaiifa. Eso estd marcando
una tendencia que esperan se pueda repetir
en otros territorios como Latinoamérica.

.. ng flawles
xperienc

Jossi Fresco

sociales, eliminando la necesidad de cos-
tosas tecnologias de transmisién.

Eventos en vivo

Como lider en la transmision por strea-
ming de eventos en vivo, Verizon Media
continda brindando una plataforma esca-
lable, que admite nuevos flujos de trabajo
de ingesta de video como ingesta RTMP
y segmentadores de nube administrados,
para entregar contenido en vivo en 4K
HDR hasta a 10 millones de espectadores
concurrentes en todo el mundo.
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Toner Cable Equipment se prepara

para sus 50 anos

Con presencia en México y

Toner Cable Equipment ha estado en el
mercado de Estados Unidos desde 1971. Fun-
dada por BJ Toner, cuenta con una oficina en
Inglaterra desde 1990, y con oficinas remotas
enFloridayCalifornia, lugarenel queatienden
el mercado de América Latina desde 1998.
Prensario recabé los comentarios de Fran-
ciscoMedina, CALA Sales Engineerde
dichaempresa, queelafioqueviene
cumplira 50 afios de existencia.

‘Nuestrafortalezasiemprehasido i Nl

nuestra capacidad de escuchar, Suble st
entender y brindar una solucién

a un excelente precio. Tenemos un

grupo que es altamente técnico, conoce-

Centroamérica

a todas las regiones es usado en el mercado
de México y Centroamérica. Con nuestra
amplia lista de fabricantes y proveedores,
tenemos una linea completa para todo tipo de
requisitos y podemos brindar una solucién a
cualquier sistema. Somos muy flexibles, si no
tenemos una solucion requerida, podemos
fabricar equipo bajo nuestra mar-
ca Toner Cable Equipment o buscar
fabricantes/proveedores nuevos.
Atendemos diferentes mercados,
i por ejemplo: cable operadores,
emisoras, sistemas satelitales,
hospitalidad, educacién, gobierno/
seguridad, IPTV y OTT. Les vendemos

dor y amable con una variedad de opcionesde  unagranvariedad de soluciones como equipos
productos y soluciones al alcance de cliente’,  decabecera, tanto digital y andlogo, productos
coment6 Medina. paradistribuir videodebandaanchayRF, cable
coaxial y conectividad, equipo de fibra dptica
La demanda en el mercado de México y pasivo y electrénico, antenas y equipo para

Centroameérica transmisién de sistemas libres y satelitales,

‘La mayoria de equipo que hoy vendemos  equipo de prueba para todo tipo de sistemas,

Francisco Medina

transcoders, middleware para IPTV/OTT, y
mucho mas.

Comunicacion con los clientes y
participacién en el especial de MEXCA

Sobrelaformade comunicarse consusclien-
tesysocios, Francisconos cuenta: ‘Atendemos
elmercado de Méxicoy Centroamérica por tres
diferentes vias: directamente con el cliente,
distribuidores e integradores. Los atendemos
remotamente desde nuestras oficinas en Cali-
fornia/Floridayvisitas programadas duranteel
afio. Este afio teniamos programado participar
en Convergencia 2020. Pero por la pandemia,
decidimos participarydar atencién al mercado
de México y Centroamérica por este medio
virtual, Prensario Especial MEXCA.

Gerard Kim de EKT: ‘Trabajamos y apoyamos
mas que nunca a los clientes’

Prensario tuvo la oportunidad de repasar
con Gerard Kim, Director de Ventas de EKT en
Latinoamérica, las tendencias en el mercadoy
c6mo la empresa manejo la situacion frente a
la pandemia: ‘Es dificil decirlo en pocas pa-
labras, pero definitivamente hay mas y mas
demandas en Android TV. Y al mismo
tiempo, los grandes operadores de
DTHestanansiososporreemplazar g
su legado en una experiencia mas - <
avanzada con un precio asequible. —
Loterceroquevemosesque RDK estd
haciendo ruido en el mercado. Todavia
no tanto en LatAm, pero creemos que, debido
a la disponibilidad de aplicaciones y a que el
cliente tiene el control total dela soluciény sus
datos, entendemos que obtendra mucha mas
atencion en el corto plazo. EKT es excelente
para cubrir estos segmentos del mercado’.

Haciendo énfasis en la tendencia que pre-

senta Android TV, Kim sostuvo que: ‘La gente
habla mucho de eso. Pero, en mi humilde
opinidn, elegir Android TV no sera suficiente
para diferenciarse de los competidores. Como
el sistemaoperativo enlos dispositivos méviles
no sera un factor decisivo en la eleccién del
teléfono mavil, por parte de las personas,
los operadores que eligen Android TV
deben pensar mas en cémo dife-

T renciarse’.
‘Conlasituaciénactual conlapan-
demia de COVID-19, y el aislamiento
social en la mayoria de los paises, las
empresas tuvieron que tomar medidas de pre-
cauciénybuscar formas para poder manejarse
conlosclientes. Por el lado de EKT, Kim sefial:
‘Nuestros empleados se encuentran por todas
las zonas horarias del mundo. Esto significa
que muchos de ellos estan trabajando desde
casa, excepto los ingenieros que necesitan

EEKT, Gerard Kim y Minjoung Kwon
trabajar juntos en una oficina. Nuestro siste-
ma STB remoto nos permite ejecutar pruebas
desde nuestros hogares en la red real. Este
invento de nuestros ingenieros ahora juega
un papel ain mas importante en nuestras
implementaciones’.

Con la situacion generada por la pandemia,
EKT realiza llamadas conferencia semanal-
mente o quincenalmente con clientes y socios,
para que sigan sintiéndose satisfechos con
el apoyo de EKT: ‘Estamos acostumbrados
a trabajar juntos y ahora estamos utilizando
esta forma de trabajar también con nuestros
clientes, incluso mds que nunca’ destac6 Kim.
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Redes de alta capacidad

Las necesidades crecientes de velocidad y
capacidad han conducido la industria de la
banda ancha por cable a desarrollar redes
mas rapidas y mayor capacidad. Ancho de
banda extendido, mayores profundidades de
modulacién son algunas de las soluciones que
sedebenincorporar paramejorarlalongevidad
y flexibilidad de las redes actuales. Los prin-
cipales fabricantes de equipamientos estan
redefiniendo su oferta de producto mientras
los operadores deciden que tecnologia adop-
taran paraobtener 10Gbps. El primer borrador
delaespecificacion DOCSIS 4.0 por CableLabs
se encuentra a punto de ser finalizada. Esta
especificacion definiralasiguiente generacion
soportard velocidades multi-gigabit y tendra
capacidad paraunalatencia masbaja conme-
joras en la seguridad de la red. A largo plazo,
la industria global se esfuerza para alcanzar
velocidades simétricas de 10Gbps en las redes
de acceso como HFC, FTTx y Wireless.

Una parte clave de este nuevo standard
es la incorporacién de nuevas tecnoldgicas,
incluyendo Extended Espectrum Docsis
(ESD), Full duplex DOCSIS (FDX) y
Low Latency Docsis (LLD) en un
standard inicoenlaindustria. Estas
tecnologias han sido desarrolladas
para crear una red superior, mas
rapida, mas eficientey con mayor ca-
pacidad, particularmente en el upstream.
ESD obtiene esto utilizando y separando el
upstream y el downstream en puntos mas
altos del espectro. La tecnologia FDX permite
que los canales upstream y el downstream se
utilicen de forma simultanea. LLD seenfocaen
los dos factores principales de latencia en la
red — queuing delayy media acquisition delay.

El Diseiio Innovador Comienza con la
Plataforma de Acceso Actual

Los operadores debenbuscar unatecnologia
que esté disponible ahora y que proporcione
nodos modulares “plug and play”, amplifi-
cadoresy soluciones (R-PHY) que permitiran
futuras modernizaciones y actualizaciones de
red. Paramejorarlalongevidad ylaflexibilidad
de las redes HFC, los operadores necesitan la
capacidad de actualizar facilmente los mé-
dulos 6pticos y RF instalados o actualizar a
los nodos R-PHY a medida que evoluciona la
arquitectura de la red.

Con el enfoque de un futuro en el que
los operadores brinden servicios de multi-

technetix

Por Rodrigo Martin, Regional Sales & Engineering, CaLA

Technetix: En el futuro de la velocidad,

gigabits a los suscriptores,
el modelo actual donde
s6lo agregaban hardware
para permitir un aumento
constante en el ancho de
banda no puede continuar.
La evolucion constante de

Cabecera

I it - Ao ancho de bands coasal

¥5 - Recubrimiento de datos en coaxal

SEGMENTACION VIRTUAL: ANCHO DE BANDA DE NIVEL DE FIBRA EN COAXIAL

DD

las plantas DOCSIS y HFC
ha permitido que DOCSIS
3.1 sea entregue a través de una Plataforma
de Acceso de Cable Convergente (CCAP). Esta
evolucion ha proporcionado un aumento en
la densidad y la escala, lo que permite a los
operadores abordar la demanda exponencial
anual de mayor ancho de banda. Sin embargo,
con la necesidad de reducir el gasto de capex
y opex, los operadores estan avanzando hacia
arquitecturas de acceso distribuido y virtua-
lizacién de redes.

Distributed Access Architecture (DAA)

DAA permite relocalizar el hardware de
acceso de los HUBs a HUBs mds pequefios o
directamente en la planta. Esta im-

plementacion se realiza separando

el nuicleo CCAP de las funciona-
lidades PHY, que se acercan a
los suscriptores, manteniendo
Unicamente las funciones de
core en las cabeceras. El R-PHY se
conecta al core via un enlace dptico
digital, por lo que requiere que los operado-
res desplieguen fibra hasta cada una de las
localizaciones R-PHY.

R-Phy, queintegra DOCSIS 3.1, permitealos
operadores de cable, dar respuesta a las nece-
sidades de banda ancha de sus subscriptores,
en cualquier caso, esto requiere el despliegue
de fibra en mdltiples localizaciones, donde
un nodo o amplificador se convertiran en un
nodo R-Phy. El despliegue de fibra requiere
tiempo y tiene un coste elevado; particular-
mente en cuando a la obtencién de permisos
de la autoridad local y construccién. Incluso
si existe una fibra pre-existente en algunos
escenarios, puede no ser practico para el
operador desplegar la fibra para un nimero
limitado de usuarios.

Segmentacion de red

Algunas soluciones de segmentacion dered
pueden eliminar la necesidad de despliegue
de fibra. Virtual Segmentation (VS) es una
tecnologia innovadora que permite activar

ancho de banda adicional sobre el cable co-
axial, permitiendo el despliegue de R-PHY
sin desplegar fibra dptica. El ancho de banda
adicional depende dela utilizacion del espectro
de RF y puede ser de hasta 10Gbps simétricos.

CS ha sido desplegado como un aifiadido a
la infraestructura existente donde el espec-
tro DOCSIS permanente intacto en las lineas
troncales, utilizandolas frecuencias superiores
hasta 4 GHz. Es posible utilizar diferentes
frecuencias y anchos de banda para desplegar
canales de transmision transparentes ethernet
de hasta 10Gbps. EL cable Coaxial actia puede
actuar como unafibravirtual paraaplicaciones
de: red troncal de mavil, conexién de clientes
B2B, puntos de acceso Wi-Fi y para alimentar
dispositivos R-PHY. Esincluso posible utilizar
el cable coaxial para la transmisién DOCSIS y
VS simultaneamente.

VS proporciona a los operadores una
conexién 10 GE SFP+ desde el nodo/CMTS
hasta la localizacién del dispositivo R-PHY.
Dependiendo del escenario de despliegue,
VS proporciona hasta 10 GBps de ancho de
banda simétrico. Como conclusién VS permite
desplegar R-PHY mas rapido y con un coste
inferior.

Opciones

Hoy la plataforma de acceso DBX 1.2 GHz
es un ejemplo de tecnologia que cumple el
standard DOCSIS 3.1 pero puede acomodar
la siguiente generacién de tecnologias que
seran detallados en el standard DOCSIS 4.0.
El upstream puede incrementar desde 42/54 a
85/102,204/2580300/380 MHz. Laplataforma
DBx ofrece amplificadores electronicamente
ajustables (localmente via T-box o laptop,
remotamente con un transpondedor DOCSIS
3.0). Technetix ha suministrado 750.000
amplificadores inteligentes DBx a los prin-
cipales operadores en el mundo. Cuando sea
necesario, los operadores pueden expandir sus
redes, utilizando Virtual Segmentation ™ (VS),
desplegando R-Phy sin la necesidad de fibra.

P - 104 | Prensario Internacional | 2020

wWww.prensario.net

®

| NETwoﬁK
¢ BROADCAST

La vision estratégica
que potencia su empresa.

O o

OoTT

Maximice la experiencia de TV de sus usuarios.

Bromteck Peer to Peer

Bromteck BORO Remote Phy

CAS / DRM

Middleware

Soluciones end to end

Interfaz Intuitiva

@ Medicion y analisis
— de audiencia

o oo gl o 5l tV
PIRLOILe/l®

Soluciones F.0.

Esperamos tu consulta: info@networkbroadcast.net | www.networkbroadcast.net @ @ @ @

ARG 54 11 5273 1111 | BRA 55 11 4680 4548 | COL 57 15 086526 | CR 506 40 100 525 | MX 52 55 5350 4773



A\

Lindsay Broadband promueve
a Jonathan Haight
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Haight continta supervisando el mer-
cado de EE. UU. Mientras se expande a
asociaciones estratégicas mundiales,
nuevos mercados y exploracién de nuevos
productos.

Jonathan anteriormente fue vicepresi-
dente de Lindsay en el sector de Ventas y
Desarrollo de Negocios de EE. UU. Haight
fue responsable de la estrategia de ventas
y la ejecucion del equipo de ventas de EE.
UU. En su nuevo cargo, de VP sénior de
desarrollo comercial mundial, Jonathan
continuard supervisando el mercado de
EE. UU., Pero ahora asumira un papel mas
importante a nivel corporativo enfocando-
seen asociaciones estratégicas mundiales,
nuevos mercados y exploracién de nuevos
productos.

Antes de unirse a Lindsay, ocupd una
variedad de roles en EGT, incluyendo

Director de Ventas Corporativas, Gerente
de Cuentas de MSO y Director Regional
de Ventas para el Nordeste. Antes de
EGT, Jonathan ocupé puestos progresi-
vos en Ventas e Ingenieria en Motorola,
Scientific-Atlanta, BarcoNet

y Cheetah Technologies.

Ademas de la gestién de

LINOSAY

BROADSAMD

ventas, Jonathan también
trae consigo una forma-
cién eningenieria deredes
y gestion de proyectos.
‘Promover Jonathan es el

ultimo paso en el continuo crecimiento y
expansion de Lindsay Broadband’, dijo Da-
vid Atman, presidente. Y agreg6: ‘Jonathan
ha estado con Lindsay durante 13 afios
enfocandose en aumentar la exposicion
y las ventas de los productos de Lindsay
en todo EE. UU. Durante su mandato, las

Jonathan Haight

ventas aumentaron, con un crecimiento
constante de ingresos afio tras afio en el
mercado MSO. Su gran experiencia con-
tinuara convirtiéndolo en un miembro
valioso del equipo a medida que conti-
nuamos expandiendo nuestro desarrollo
de productos impulsados por los clientes
de tecnologias de préxima generacién y
soluciones de red ‘.

Power & Tel: Crecimiento con Izzi, TotalPlay,
Centro Telecom y American Tower en México

Mas demanda por productos de Headend y wifi extenders

Sobre México en particular se expresé el VP
sales de Power & Tel, Paulo Da Silva, junto
a la gerente local Nidia Tenorio: ‘México
esta pasando por una situacién muy dura
con la Covid, pero para Power & Tel, como
somos suplidores oficiales de Izzi/Televisa,
estamos teniendo un volumen bien alto de
ventas localmente. 1zzi esta creciendo bien
durante la pandemia y poniendo muchas
ordenes para crecer la red de HFC en el pais.
También afortunadamente, otros proveedo-
res e integradores como Centro Telecom,
Totalplay y American Tower se mantienen
muy ocupados y ayudando a que
Power & Tel pueda tener en México

El equipo comercial de Power&Tel a pleno

con todos sus requerimientos incluyendo
cualquier emergencia necesaria. Con la
tecnologia de video conferencia en
realidad no hemos perdido el con-

sumejor pais para el drea de Latin Power tacto permanente aunque ahora
& Te

America en 2020’.

Por su parte Marcelo Zamo-
ra, director regional de ventas de
Power& Tel, destacd a Prensario que:
‘Continuamos atendiendo a nuestros clientes

es virtual. Hemos aprovechado

este tiempo para mantener a los
ingenieros informados delas nuevas
tecnologias incluyendo productos o so-
luciones que los puedan ayudar a mantener

e incrementar su base de clientes.’

Y remarcé: ‘Hemos visto un aumento en
productos de headend para aumentar la
capacidad debido alaalta demanda de ancho
de banda. De igual manera, un aumento en
productos residenciales como wifi extenders
y gateways que sean fdciles de instalar al
punto que no requiera asistencia fisica y
asi evitar cualquier contacto por parte de
instaladores dentro del hogar’.
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Multicom consolida su presencia
en el mercado global

Multicom Inc., consoliddé su presencia
global ofreciendo soluciones innovadoras,
tal como viene haciendo desde 1982, desde
cuando ha crecido hasta convertirse en un
equipo cohesionado de técnicos, ingenie-
ros, administradores y vendedores
experimentados, con décadas de

muchos delos empleados actuales

experiencia de Multicom ayudan a hacer
de estos lugares los destinos de clase
mundial que son.
Ganador del Premio “E” del Presidente
de los Estados Unidos por sus destacadas
contribuciones al programa de
expansion de exportaciones del

experiencia en su haber, ya que P

—EN
MULT EOM

I y distribuidor de mas de 20.000

L pais, Multicom es un fabricante

iy . TR . .
delacompaiiia seincorporaron en . productos de mas de 380 fabri-

elinicio, porlo que han trabajadoen
Multicom durante mas de dos décadas.
Desde el Centro de Convenciones del
Condado de Orange y el Hotel / Centro de
Convenciones Gaylord Palms en Orlando
hasta el Coliseo José Miguel Agreloten
San Juan, Puerto Rico, los productos y la

cantes. Esto nos permite facilitar

la transmision de datos, video y voz

a través de fibra dptica, coaxial, ethernet

y WiFi, a todos los modos de recepcién

imaginables, asi como a los sistemas de

control de trafico que le permiten viajar
al trabajo y volver del trabajo.

Network Broadcast insta a los
operadores a afrontar nuevos desafios

Matias Lassalle

Matias Lassalle, Director Comercial de
Network Broadcast para Latam, habl6 sobre
el momento que atraviesa la industria y
cémo Network Broadcast esta ayudando a
sus clientes a mirar mas alla de la pandemia.

‘Se ha hablado mucho del contexto par-
ticular que estamos atravesando y la crisis
econémica. También es interesante hablar
de las oportunidades en una crisis. Pero en
este caso el mundo de la television y datos
realmente esta frente a una oportunidad, un
desafio. Dependera del tamafio y lo tecno-
légicamente avanzado que esté el cableope-
rador o ISP, pero debe avanzar. Avanzar por
la creciente demanda de consumo que han
tenido los consumidores en todo el mundo,
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por lamayor permanencia en sus casas con-
sumiendo contenido. Y si bien en éste caso
hablamos de Latino Américaen particular, la
tecnologia a nivel mundial esta sufriendo un
salto de calidad demandada por los consu-
midores que también han adquirido nuevos
dispositivos (Smartv, Tablets, Celulares,
etc), que exigen un servicio a la altura, para
explotaral maximo laexperiencia del usuario
que quiere disfrutar de su nuevo equipo.
Tal es asi que muchos de nuestros
clientes y es cuestién de tiempo

@ Video, Data & Voice Solutions

Gil Caiedo, Hugo Valenzuela 'y Dominic
Ruggiero de Multicom

Multicom se esfuerza no solo por desa-
rrollary entregar la iltima tecnologia, sino
que nuestros productos estan disefiados
para adaptarse a la evolucion constante de
las nuevas tecnologias. Multicom ofrece de
una fuente, multiples lineas de productos
para construir y mantener completamente
sistemas de comunicacién a precios ren-
tables.

teatros, etc., por lo que seguirdn en la casa
en los horarios de mayor demanda’.

‘En este sentido muchos operadores
se estan volcando por soluciones IPTV y
obviamente OTT, pero los mas avanzados
estan incorporando nuevas soluciones,
tecnologias como Peer to Peer 0 BORO que les
permite mejorar y supervisar sus servicios y
asi poder reducir costos operacionales, pero

ademas, detectar problemas en las sefiales
antes que los usuarios lo noten, lo
que evita reclamos, enojos y bajas

para decir todos, estan iniciando #NETWoRK: de usuarios’, agregd el director

una escalada muy fuerte en todas

las soluciones que implican una

mejor experiencia de usuario. Ya

que en definitiva todos entendieron que

en estos tiempos de cuarentena implicaron
que los usuarios obviamente estén mucho
tiempo en casa consumiendo mas entre-
tenimiento con un marcado crecimiento
de aplicaciones y VOD’, destacé Lasalle.
‘Y es una tendencia que seguira en alza por
dos motivos. Los usuarios mds alld de las
cuarentenas se seguiran cuidando antes de
volver a otros entretenimientos, muchas
de las actividades nocturnas como cines,

comercial de Network Broadcast.
‘Finalmente para poder acom-
pafiar a nuestros clientes en esta
expansion que estd viviendo el mer-
cado de la television y datos, estamos
trabajando fuerte en equipos OLT y Onus
para que puedan ampliar sus redes de
fibra y llegar mejor y a mas clientes.
Dentro de la situacién que nos esta haciendo
vivir este contexto, creemos que es el mo-
mento oportuno de afrontar nuevos desafios,
para todos aquellos que nos dedicamos a
mejorar la experiencia de los consumidores
de contenido y datos’, concluy6 Lasalle.
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Promptlink presenta soluciones para FTTH

Promptlink Communications present6
este afio su renovado portafolio de avan-
zadas herramientas para el monitoreo
integral de redes, tanto para los estandares
tradicionales DOCSIS y PacketCable, como
también para las nuevas y crecientes redes
de tecnologias FTTH (en particular, redes
GPON).

El probado sistema de moni-
toreo integral CPM (Cable Plant
Monitoring), se expande ahora
con un mddulo de PNM para el
mantenimiento proactivo de
redes HFC, y con una sofisticada
y exclusiva aplicacion para la deteccion y
localizacién de ruido: el Network NoiseHawk
(patente en tramite).

Mientras el monitoreo convencional
basado en SNMP muestra el estado de
salud actual de la red, y alerta las caidas
de servicio, el monitoreo proactivo PNM
permite descubrir las areas de la red con
imperfecciones o defectos que afectan sus
parametros criticos, antes que se produzca
degradacién o cortes del servicio. Por su
parte, el nuevo detector de ruido Network

..... aatiema

NoiseHawk ayuda en la rapida identificacién
y localizacién en la red del ingreso de ruido
encanales de subida (upstream), totalmente
por via de software.

Al mismo tiempo, Promptlink detalla
novedades de su linea de plataformas de
pruebas automadticas para equipos ter-
minales CPE de datos y video. Los

exitosos bancos de diagnéstico

para equipos de datos y telefonia

IP: CPE Atlas y CPE Atlas Mini,

contintian siendo una referencia

en el mercado para recuperacion
en logistica reversa de alto vo-
lumen. Particularmente, el CPE Atlas Mini
resulta ahora una opcién interesante para
certificacion de equipos, homologacion de
nuevas versiones de firmware, investi-
gacion y desarrollos, y otros usos de baja
escala. El software de pruebas Atlas soporta
los estandares DOCSIS 3.1, GPON, xDSL,
MoCA, IPv6, y permite probar todo tipo de
equipo de datos y telefonia de banda ancha,
incluyendo pruebas Wi-Fi de alta precisién
gracias a sus camaras de prueba blinda-
das. Adicionalmente, con el CPE ATLAS es

Multicast: productos y servicios
cableoperadores e ISP’s

Con sede en Miami y técnicos con forma-
ciénen Argentina, laempresa Multicast LLC
ha comenzado a ofrecer a los cableopera-
dores una solucién para el reemplazo de la
grilla bésica analégica, para la emisién de
servicios de streaming (OTT) adaptados a
las necesidades de cada operador.

Multicast aporta una solucién simple
y accesible para migrar los contenidos de
CATYV al entorno IP y de alli contintia con la
integracién delos mismos hacia el OTT, para
lo cual previamente se requiere configurar
la grilla de tales contenidos en streaming.
Asi, se reemplaza la grilla basica analdgica
por otra digital en la norma ISDB-t, que
los suscriptores reciben directamente en el
sintonizador de su televisor, cualquiera sea
sumarca o modelo, sin set top box ni control

remoto adicional. Se garantizaun soporte de
gestion totalmente remoto.

Solucién segmentada en cuatro etapas:

En la primera etapa, denominada Recep-
cién en AV — HDMI - [P, se configuran los
IRD multiservicios y se proveen nuevos IRD
multi satélites, con multisalidas customi-
zables en IP, tanto para seinales de
libre acceso como para encriptadas.
Enlasegundaetapa, Conversiéon AV/
HDMI aIP - TranscodificacionIP /
IP se unifican todos los contenidos
en IP, adecuando los parametros a
las distintas formas de transmision.
En la tercera etapa, Encoders QAM; Analgi-
co/ISDB-t/DVB/ATSC- Transmision, donde
Multicast aporta un switch gestionable y

Y
David Mosquera y Vincencio Maya de
Millicom
posible actualizar el firmware de manera
automatica, como parte del proceso global.

Para diagnosticar decodificadores digi-
tales de video (Set-Top Box), Promptlink
ofrece el banco STBTP (Set-Top-Box Test
Platform), el cual se puede configurar en
versiones de baja, media y alta producti-
vidad, para el proceso de revisién y recu-
peracion de equipos terminales de video.

Losbancos de prueba CPEAtlasy STBTP de
Promptlink son universalmente utilizados
por las principales operadoras MSO y por
laboratorios externos, para optimizar sus
procesos de diagnéstico y reacondiciona-
miento (refurbish) de equipos recuperados
del campo.

para

plataforma de modulacién QAM Digital
ISDB/DVB con fuentes de alimentacién
redundantes y también encoder muiltica-
nal para modulacién analégica, PAL-N/
PALM/NTSC, para el caso que el operador
prefiera mantener la grilla analdgica.
En la cuarta etapa, se instalan los servidores
-accesoalanube — OTT Multicastaportaser-
vidores de streaming para configurar
la oferta de contenidos que el
operador resuelva incluir en el
servicio, en funcién dela cantidad
de sefiales a incluir y del tiempo
de grabacién que se decida asignar
a cada contenido. Adicionalmente, se
ofrece también la facilidad de utilizar la
plataforma FUN, desarrollada en Argentina
para Cablenet S.A.
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Tres divisiones para la casa conectada

Fabricante lider mundial con mas de 40 millones de STBs en 2019

Skyworth promedia un nuevo afio como
gran protagonista del mercado mundial y
también de Latinoamérica, tras haber com-
pletado el 2019 como fabricante nimero uno
de STBs a nivel mundial, con casi 40 millo-
nes de cajas embarcadas, segtn confirmo a
Prensario suOperations and Sales Director
North America, Central America &

The Caribbean, Victor Méndez.

Tres divisiones parala casa
conectada

Esto se dio en todos los forma-
tos y plataformas como se anunci6
enlaIBC: ‘Skyworth hadesarrolladotres
divisiones estratégicas para atender todos
los requerimientos de la casa conectada. En
primer lugar con Smart Video, con set up en
todas sus modalidades y en todas las gamas.
En segundo apararece Smart Connect, con
equipos de broadband para mejorar la expe-
rienciade ancho debanda como routing, Wifi
Mesh, LTE y GPON. Y en tercer lugar Smart
Things, Sistemas de Integraciény soluciones
End to End para desarrollar soluciones IoT.

Estole permite Skyworth generar solucio-
nesintegrales parala casa conectada, seguir
promoviendolos dispositivos devideoyancho
de banda dentro de los hogares y siguiendo
las tendencias de desarrollo de la industria’.
El plan de atencién a los clientes con la
Pandemia no se vio afectado: ‘Skyworth
ejecuto un plan de cobertura integral y vir-
tual para poder continuar con los proyectos
en desarrollo. Establecié herramientas de
colaboracion entre HQ y nuestros centros

de desarrollo de producto en China y Euro-
pa; asi como una interaccién continda con
nuestros clientes y partners. Si bien, los
proyectos han tomado un ritmo diferente,
Skyworth ve con gusto que ninguno de
nuestros clientes se detiene y contindan
con sus planes de crecimiento y desarrollo.
Sobre la fébrica en México agrego:
‘Tenemos planes de reestablecer

lafabrica en frontera en mediano

SKYWORTH plazo e implementar un centro

de reparacion de clase mundial’.

Tendencias actuales
‘Los requerimientos de los clientes
demandan mas servicios OTT para ver con-
tenidos en cualquier momentoy en cualquier
dispositvo, la necesidad de considerar una
casa conectada, cobramas sentido porquelos
clientes pasan mds tiempo dentro del hogar.

Lostrabajos que permiten el “Home Office™
demandan claramente mds anchos de banda
para que la experiencia de las herramientas
de colaboracién y entretenimiento familiar
coexistan satisfactoriamente.

Nuevos servicios como seguridad e IoT
son beneficios claros de un ancho de banda
que requiere con mas frecuencia el clien-
te, y Skyworth esta preparado para estos
requerimientos. Trabajamos con todos los
proveedores de software, de seguridad y de
chipsets para poder ser una real alternativa
que se ajuste a las necesidades y presu-
puestos del cliente. Nuestros partners son
muy importantes y valiosos para nuestras
soluciones’.

Se viene Antronix Optics

La nueva division de productos opticos de Antronix

Milton Ulua de Antronix destacd
paraesteario el granlanzamiento de
Antronix Optix, su nueva divisién
de productos épticos. Cuentan con
transmisores, receptores, taps de
fibra y todo para hacer FTTH. En
definitiva, se busca que las mismas

ANTIOM:X

soluciones que se daban para cable
coaxial, con tantos afos de confia-
bilidad yapuestaal mercado como
fabricantes, ahora también estén
disponibles para la parte de fibra.
Ellanzamiento se hace estas se-
manas y tendrd la continuidad y nivel

Jason Ye, VP Latin America & India, Diego
Carrera, Sales Director South America, Victor
Mendez, Sales director America North, Cari-

be and Central America and GM Mexico

Prioridades de trabajo a futuro

Sobre las prioridades de trabajo dijo: ‘Nos
queda consolidar México, avanzar hacia
los mercados de Centro América, el Caribe,
Estados Unidos y Canada.

Hemos sido muy exitosos en el lan-
zamiento de nuestra linea de televisores
inteligentes en Estados Unidos y México, a
través de nuestros distribuidores autoriza-
dos, y definitivamente la marca Skyworth
esta penetrando de manera exitosa en los
mercados.

La calidad de nuestros productos y de
nuestros expertos ingenieros hacen de
Skyworth una solucién “future Proof” y
buscando relaciones a largo plazo con los
principales operadores de la region.

Skyworth es una compaiiia de innovacién
constante y contamos con un “roadmap”
s6lido en nuestras tres divisiones: Smart
Video, Smart Connect y Smart Things. Es-
tamos seguros que, de la mano de nuestros
valiosos partners y clientes continuaremos
ofreciendolas mejores soluciones al mercado
en cualquiera de sus diferentes vertientes’.

idad {

Milton Ulua
de customer services acostumbradas, pero
ahora para todo un nuevo mercado no sélo
de operadores de cable sino también de ISPs.
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Armonice su Red con
nuestros instrumentos

TV Agro entro a la parrilla

de DIRECTV Colombia AvEEE ,

La sefial internacional agropecuaria TV
Agro, de la productora colombiana Glo-
bal Media, se incorpora en la parrilla de
DIRECTYV Colombia en el canal 152 desde
el pasado 10 de julio. El canal actualmen-
te tiene cobertura no solo en Colombia,
sino también en 16 paises entre los que
se encuentran: Pert, Ecuador, Bolivia,
Venezuela, Chile, Guatemala, Honduras,
El Salvador, Costa Rica, Republica Do-
minicana, Panamd y Argentina. En este
nuevo acuerdo realizado de la mano con
Willie Herndndez de Condista, TV Agro
se posiciona en su mercado originario y
lo hace con el DTH lider en toda la region.
La senal suma buenas noticias, puesto que
hace poco, ingres6 en la plataforma de
TuVes con Altice de Repuiblica Dominicana;
Viva, del mismo pais; CableOnda, de Pa-
nama entre otras operaciones en la region.

Para Piedad Martinez, responsa-
ble comercial de Global Media,
con el confinamiento, los rema-

tes realizados por TV Agro en

alianza con Fedegdn y ahora con

Asocebu, cobran una importancia
relevante ya que dan la oportunidad
a los televidentes de estar al dia con

las técnicas agropecuarias innovadoras
y exitosas para que sean aplicadas en
sus diferentes procesos agroindustriales.
Conlasenal en HD, el sonido delos animales
ylos colores del campo se potencian a través
del canal, el universo animal, las plantas, las
siembras, los cultivos, los procesos agro-
industriales, y en general, la biodiversidad
que encontramos en el planeta tierra, con
producciones en 4K, realizadas en dife-
rentes partes del mundo incluyendo Chile,
Argentina, Brasil, Perti, Colombia, Centro-

Piedad Martinez

américa, Israel, Africa, Indonesiay Europa.
Agrega Piedad: ‘El canal desarrolla los
temas de una manera didactica e infor-
mativa, entretiene y capacita a su vez en
temas como: las razas equinas, ganaderas,
su manejo y aprovechamiento, el cuidado
de las mascotas, los cultivos, desde la
siembra hasta la cosecha, las plantas y
las flores con sus usos medicinales y te-
rapéuticos, procesos agroindustriales del
vino, el algodén y mucho mas del mundo
apasionante del campo’.

TyC Sports: vuelve el deporte en vivo

De manera progresiva, los deportes van
volviendo ala pantalla de TyC Sports, que ya
sepreparaparael mes de agosto con regresos
tales como el de Boxeo de Primera, que vuelve
el15deagosto. Saltalacuarentenay se muda
a Orlando para protagonizar una velada en
la que participaran ptigiles argentinos en las
peleas mas importantes. Alberto Palmetta,
Francisco Torres y Lucas Fernandez Leone
seran los protagonistas de Payne Boxing
Series, la primera competencia de boxeo
profesional deargentinos en mds de 5 meses.

Vuelve la Diamong League

El atletismo internacional se pone en
marcha con el inicio de la Diamond League,
laserie anual mds importante del calendario.

TyC Sports televisa todaslas competencias de
cada meeting con la conduccién de Gonzalo
Bonadeo. Las fechas de transmisiéon son
las siguientes: el 14 en Mdnaco, el 20 en
Lausanne y por ultimo el 23 en Estocolmo.
Entre los destacados del mes en la sefial de
deportes argentina destacan el programa
Superfutbol, donde se analizan y debaten los
temas mas importantes del deporte. Con la
conduccién de Diego Diaz y la participacion
especial de un equipo de periodistas que
debatiran sobre la actualidad. Con méviles,
invitados, las polémicas y el debate futbo-
lero mas apasionante. De lunes a viernes de
12:00 a 14:00 hs. Otro de los destacados es
Libero, a continuacién de Superfutbol, Ariel
Rodriguez y Ariel Senosiain se unen para

TyCSports

que la tarde explote de fitbol
con la mirada analitica que los
distingue.

Siguiendo con los clasicos de la sefial, en
agosto Planeta Gol, con Pablo Gonzalez y
Fernando Lavecchia presentan su manera
de disfrutar los aspectos estéticos, liidicos y
llamativos del futbol con un show de goles,
patadas, atajadas, burradas y curiosidades
que va es un clasico de la TV. Ademas, en
agosto contindan SPORTIA; PRESION ALTA;
y PROGRAMA SIN NOMBRE, donde los pre-
sentadores e invitados se anima a decir lo
que nadie se atreve con un toque de ironia,
humor y sarcasmo. Con la conduccién de
Agustin Fantasia de lunes a viernes a la
medianoche.
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FCB México presenta su metodologia
para enfrentar la pandemia

Una metodologia que llevara a las marcas

hacia el camino a la nueva normalidad

Ante la coyuntura provocada por la pan-
demia, FCB México, la compaiiia global de
servicios de comunicaciones de marketing
se ha comprometido a hacer mds. Por eso,
decidié compartir su mision para construir
ideas creativas que empoderen a las marcas
para resolver los problemas de la gente a
través de insights identificados con data y
tecnologia, durante, en la transicién y des-
pués de la crisis.

The Never Finished Framework
Eric Descombes, CEO de FCB México, co-
ment6 que esta metodologia responde a las

nuevas necesidades de manera agil, para

que las marcas puedan ayudar a la gente y
reaccionen de manera correcta durante la
crisis y después de ella, ya que desde varios
angulos se debe cambiar la forma en que
estamos interactuando con nuestros consu-
midores, después de aprender del contexto y
delos cambios de comportamiento que estan
sucediendo de forma contundente y fuerte.
Por otro lado, Rocio Fernandez, VP of Busi-
ness Strategy y Arleen Holden, VP Creative
& Data Strategy de FCB México hablaron
sobre los ejes en los que esta basada la
metodologia The Never Finished Framework.

FCBME(ICO

Eric Descombes

‘Sabemos que cada mercado, categoria y
cliente se encuentra reaccionando diferente,
nuestra estrategia de marca esta disefiada
para convertirse en un proceso dindmico y
adaptable a los ajustes que vaya sufriendo,
tanto el contexto comolamarca, permitiendo
por medio de los aprendizajes obtenidos,
generar y adoptar estrategias diferentes’,
finaliz6 Descombes.

DDB México nombra a Gabriel Vazquez
como nuevo director creativo

La agencia de publicidad DDB Méxi-
co, perteneciente al grupo Omnicom,
anuncié el nombramiento de Gabriel
Vazquez como su nuevo director creativo.
Vazquez posee mas de 25 afios de carrera
en la industria publicitaria internacional, es
parte de una estrategia de la compaiiia para
garantizar soluciones amarcasyanunciantes.
‘La agencia estd en un momento de trans-
formacién muy importante para escalar los
servicios que brindamos a los clientes y esto
viene acomparfiado de la incorporacién de
talento con gran experiencia como Gabriel,
quien llega a liderar nuestros esfuerzos
creativos’, dijo Carmen Corrales, CEO de
DDB Meéxico. Para asumir esta nueva res-

ponsabilidad, Vazquez dej6é su cargo
como vicepresidente creativo de la
entonces agencia AC Mcgarrybowen
—tras la fusion con Dentsu, la firma

se llama Dentsu Mcgarrybown-.
Anteriormente ocup6 el mismo cargo
en la extinta J. Walter Thompson México.
‘Estoy muy entusiasmado por ser parte deuna
agenciaque, apuestafuertemente porlacrea-
tividad y las conexiones emocionales, espe-
cialmente en épocas complicadas comolaque
vive la industria actualmente, que requieren
soluciones querealmente seconviertanenre-
sultados’ menciond el nuevo director creativo.
En 2017, el publicista participé como juez de
lacategoria Cyber en el Festival de Creatividad

DDB’

/

Gabriel Vazquez

Cannes Lions. Un afio antes, mientras era
partede]. Walter Thompson México, gand un
premio oro y uno de bronce por la campafia
‘Colormaps’ que elabor6 para PPG Comex.
Actualmente DDB México trabaja con marcas
como Seat, Volkswagen, Grupo Herdez, Mars,
McDonald’s, Johnson, Unilever, Casa Cuervo,
Cirsa, iShares, Strendus y Grupo Posadas.

Wunderman Thompson adquiere
consultora de marketing digital

La firma creativa Wunderman Thompson
compré6 XumakK, empresa especializada en
la transformacion digital de los negocios.
El monto de la transaccién no fue revelado.
Xumak, que fue fundada en 2004
por el guatemalteco Marcos An-
til, ha liderado la transformacién digi-
tal de empresas como Digicel y Metlife.
Laagenciade publicidad Wunderman Thomp-

sonanuncidlacompradeXumakK, unaconsul-
toradetecnologia de marketing, especializada
en la transformacion digital de las empresas.
Aungque los acuerdos de la transaccién no se
divulgaron, la agencia que forma parte del
portafolio del holding global de publicidad
WPP, explic6 que estaadquisicion les permitira
ampliar su oferta tecnoldgica en América del
Norte, regién enlaque se concentrarael equipo

+WUND ERMAN

de la XumaK dirigidoporel | HOMPSON

guatemalteco Marcos Antil.

‘Unirnos a Wunderman

Thompson nos permitira afiadir

aun mas valor a las marcas con las que tra-
bajamos al proporcionarles un conjunto mas
completo de tecnologia, datos y soluciones
creativas para satisfacer sus demandas’,
dijeron desde la consultora.
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Havas Media Group: México estima una
caida del 24% en su mercado publicitario

Deacuerdoal estudiorealizado por
Havas Media Group, los medios
han tenido una caida de inver-

I ALA &
BT S

suinversién fueron las telecomunicacio-
nes (-2%), comercio (-20%), turismo
(-27%), alimentos (-40%), bebidas

sion publicitariamuy importan- MEDIA CROUFE (-51%) y automotriz (-71%).

te en los meses de mayo y junio.

Elestudio “Panoramade Mediosen

Tiemposde COVID-19”, con el objetivo
deidentificar el aprovechamiento de todaslas
oportunidades al alcance delos clientes, des-
tacd quelainversion publicitaria hasido gra-
vemente afectaday se estima que el mercado
publicitario cay6 en un 50% en mayo y se
espera el mismo comportamiento en junio.
Elestudiorevelaquelainversion publicitaria
caeraun12%, dentro de este panorama, laTV
de paga caerd un 12%, en tanto la TV abierta
un 14%, la radio un 16%, los impresos 19%,
el cine 21%, el OOH un 16% y digital 7%.
Comolohan externado los players, existe una
mayor audiencia pero una menor inversién
publicitaria, los sectores que disminuyeron

Entre los resultados destacan que
el post confinamiento da un regreso a
lo habitual (TV), y cabe la posibilidad de

un mejor posicionamiento del prime time.
Enalcancetotal de encendidos, los nifiosy
adolescentes son los que mas incrementaron
elalcance al comienzo, pero enla semana 20
regresan a los niveles previos a COVID-19.
Todos los NSE subieron al inicio, pero luego

descendieron.

Crecimiento de redes sociales y OTT

En cuanto a la oferta digital: se vio un
incremento en el tiempo dedicado a RRSS y
entretenimiento, Youtube aument? la fre-
cuencia o tiempo de uso en un 64%; mien-
tras que Netflix lo hizo en un 53%, canales

Geometry México presenta

a su huevo CEO

German Yunes, CEO de Geometry
Global Latina, anuncia que Santiago
Cortés es el nuevo CEO delaoficina
de México. El ejecutivo, que hasta
ahora ocupaba el cargo de COO
desde hace casi un afo, cuenta con
una amplia experiencia dentro de la red.

‘Santiago es un perfil muy valioso para
Geometry. En 2015 comenzd a operar como
CEO de la oficina de Perd, y logré crear,
desde cero, una sélida cartera de clientes
con importantes marcas. Santiago tiene el
expertise y el espiritu de trabajo que hoy
necesita Geometry en México, su experiencia
profesional y de liderazgo a nivel global es
unamuestradeello’. Expres6 German Yunes,
CEO de Geometry Global Latina.

Con mas de 15 afios de experiencia y una
gran vision estratégica, Santiago ha estado
a cargo de importantes marcas globales y
regionales. En 2015, estando en Japén, fue
convocado por Yunes para liderar Geometry
Pert y luego trasladado a México como COO

integrando la regién y capitalizando
oportunidades de crecimiento en
clientes regionales y globales. Su
experiencia diversa en multiples
mercados, marcas y consumidores,
ha desarrollado un fondo global que
le permite llevar lo mejor de cada mundo
alas plataformas de comunicacién de marca.
Cortés cree que el liderazgo en la gestién
del talento es la clave para lograr objetivos
creativos y de nuevos negocios.

‘Para mi, es un gran desafio esta nueva
oportunidad que me presenta German Yunes.
Liderar la oficina de México es un reto que
acepto conmucharesponsabilidad y orgullo’,
comento el nuevo CEO.

Y agreg6: ‘Sé que estoy asumiendo este
rol en un momento muy particular, pero
confio plenamente en el equipo de Geometry
México, y sobre todo en Juanjo Posada con
quién trabajamos desde hace afios y en esta
oportunidad lo haremos una vez mas codo
a codo, enfocandonos en las nuevas necesi-

nacionales un 27%, Amazon Prime Video
21%, canales Internacionales un14%, canales
regionales 8%, Apple TV 5% y otros 4%.

Otros resultados arrojan que los medios
estiman un 24% de caida de inversién anual,
en donde junio se visualiz6 con un impacto
similar a mayo.

Medios mas afectados en inversién
publicitaria

El print prevé una caida del 40%, la
radio 35%, exteriores 35%, TV paga 30%,
TV abierta 30% y digital 15%. En donde, la
radio, los impresos y el OOH son los medios
mas afectados en inversion publicitaria
durante mayo.

En la segunda semana de junio, se ve
una recuperaciéon contra el mes anterior,
practicamente en todos los medios, lo cual
se considera mejorara a medida que avance
el afo.

Santiago Cortes

dades de nuestros clientes, finaliz Cortés.

Extensa trayectoria del nuevo CEO
Cortés comenzd su carrera en Young &
Rubicam y MullenLowe Colombia, como
Account Executive. En el 2006 pas6 a The
Coca-Cola Company desde Ogilvy Lati-
noameérica, primero, en el rol de Account
Director y luego, con el mismo cargo, fue
trasladado a los headquarters de Ogilvy en
Nueva York. En 2014 continud atendiendo la
cuenta de Coca-Cola desde la filial de Japén,
como Group Account Director. A partir del
2015 comenzd a formar parte del equipo de
Geometry, liderando la operacion de Peru.
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Co nferences & Networking

VSN

INNOVATION & MEDIA SOLUTIONS

“Trabajar en remoto

ya es una realidad

Sigue conectado a tu audiencia con

las soluciones web de VSN

B E G

Gestion completa Produccion y Trafico y planificacion Emision y distribucién
de archivo y media ediciéon remota en la nube multiplataforma

Contactanos

vsn-tv.com/contacto





