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CuriosityStream es el premiado servicio de contenido documental donde los televidentes de todas

las edades pueden alimentar sus pasiones y explorar nuevas. Vea miles de programas sobre espacio, arte,

volcanes, historia, viajes, automoviles, arquitectura, océanos, y por supuesto, dinosaurios. Del creador de

Discovery Channel, CuriosityStream te ayuda a explorar donde y cuando despierta tu curiosidad.

. CuriosityStream

Para mayor informacion, contactar a robert.gold@curiositystream.com
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_'_';:__eﬁ el formato de revista digital + expo virtual

Sinergizando con Jornadas, CAPER, NexTV Argentina,
el Ojo y Chile Media Show Virtuales

Esta vez toca en noviembre nuestra his-
torica edicion temdtica sobre el Cono Sur de
Prensario, donde volvemos el 10, 11 y 12 de
noviembre, a tener el formato ganador de
revista digital + expo virtual que cumple la
funciéndellegaralosclientes enlapandemia.

Todos los afios hacemos coincidir esta

edicion con Jornadas y este particular 2020
no es la excepciéon. También lo hacemos
por cercania de fechas con nuestros aliados
de CAPER para el post evento Broadcast,
NexTV Argentina, Chile Media Showy el Ojo
de Iberoamérica como evento de Ad Sales,
por lo cual tendremos una cobertura para

NO SOMOS UN CANAL DE TERROR
SOMOS EL TERROR HACIENDO UN CANAL

@ MORBIDO

Argentina, Chile, Uruguay, Paraguay, Bolivia
y Perti mds completa que nunca.

La revista digital sale el 9 de noviembre
pero la expo virtual tendra la landing page
www.expoPrensario.com con stands dispo-
nibles para nuestros anunciantes, breaking
news con los mejores operadores de esos
paises, y tres semanas de promocién cruzada
con newsletters, email blast, yredes sociales
hasta el 27 de noviembre.

Entre los clientes de sefiales y tecnologia
que siempre nos enriquecen, en esta edicion
valedestacar a Telecom Argentina, Telecen-
tro, DirecTV, Supercanal, las cooperativas
y las cdmaras de ISPs CABASE y Cappi, que
empiezan a distinguirse como clientes en
Argentina. Ademas, VTR, Claroy TV Cables de
Chile, los grandes de Uruguay, Cotas de Bo-
livia, Millicom por Paraguay y Movistar Peri
con Gonzalo Arrisuefio que yaliderélaedicion
para el Cono Norte en octubre, junto a APTC.
En la parte de Broadcast de CAPER, desta-
camos ademas a Artear, Telefé, Disney con
el lanzamiento de Disney+, Turner, Unitel
de Bolivia y otros grandes broadcasters, en
un conjunto que nunca habiamos tenido el
Cono Sur pues haciamos ediciones separadas
antes de la nueva normalidad.

alle
Special issue: Southern Cone, =<
South America

Our traditional Prensario special issue covering
South America’s Southern Cone takes place with
our new digital magazine formatplus a virtual expo
at www.expoPrensario.com along three weeks of
cross promotions. This is ademanding year, with not
only synergies with Jornadas Internacionales, ATVC-
Cappsa, butalso with CAPER regarding broadcast and
digital cinema; Dataxis’ conference NexTV Argentina;
advertising conference El Ojo de Iberoamérica, and
Gupo ISOS’ venue Chile Media Show,all of them
deserving complete coverage.

This showcase will last from November 9 to No-
vember 27, withall the top operatorspresent, among
them Telecom Argentina, Telecentro, DirecTV, VTR
Chile, Claro, Movistar Peru and others. In addition,
you’ll also find all the new ISP’s that are enteringthe
video delivery business, among thems CABASE and
CAPPI. On the linear televisionand streaming side,
Artear, Telefe, Turner, Disney+ and all the other top
players allow us toprovide a complete overview of
the Latin American Southern Markets at this time.

LIDERES, SIEMPRE.
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o Sur:

Por Miguel Smirnoff

streaming, la gran aventura

~ -1 qlf
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El éxito mundial de Nefhix, visible a nivel
mundial en los, ltimos afios, no podia pasar
inadvertido en Aérica Latihaﬁé; lo tanto
el Cono Sur, zona gefagréfic_a} dcﬁave conviven
varios paises yBrasil, uhidoala sub-regién por
el Mercosur y diferenciado en televisién paga
porundetalle: los principales cableoperadores
son controlados por telcos.

Brasil tiene otra caracteristica diferencial:
en ese pais, los productores de contenidos
no pueden controlar la distribucion de los
mismos. Estasyotras circunstancias han pro-
movido el crecimiento de los ISP’s (Internet
Service Providers) con particular fuerza; y,
esos proveedores de conectividad han llegado
ala conclusion de que, como las telcos en los
otros paises —Telefénica Movistar, América

Diego Lerner, CEO Disney Latinoamérica

Cono Sur - Penetracion de TV pagay OTTs

26% 26% 2%

17%

9% 9%

TV paga TV paga & OTTs OTTs

Ninguno

Brasil Il chile [ Argentina

Uruguay

Fuente: BB - Business Bureau

MovilyMillicom anivel regional, pero también
Telecom en Argentina--, necesitan agregar
contenidos a su oferta de servicios para rete-
ner suscriptores y aumentar el consumo, en
términos de minutos o Megabytes. Esto, para
compensar la pérdida de ingresos resultante
de la competencia de las redes sociales a las
antiguas llamadas de larga distancia, nacio-
nales e internacionales. Un efecto secundario
ha sido la desaparicién de los tradicionales
‘teléfonos publicos’, a los que practicamente
nadie necesita actualmente recurrir.

La masificacién de los teléfonos celulares
y el alto porcentaje de “smartphones” (con
capacidad de comunicacion por Internet, y
por lo tanto de conectarse por redes sociales)
han completado este cambio de paradigma.
Y, la television no podia quedar a salvo de
esta disrupcion: en tanto las audiencias de la
television fija han ido cayendo, el porcentaje
de las poblaciones que sintoniza contenidos
audiovisuales a través de su teléfono movil ha
aumentado notablemente. Al mismo tiempo,
se ha modificado el perfil de esos contenidos:
periodos de sintonia mds cortos, pero en
multiples ocasiones. Para un negocio que ain
recuerda con carifio las reuniones familiares
alrededor del televisor hogarefio, el que los
jovenes se nieguen ahora a tener un receptor
en su habitacién resulta poco menos que in-
comprensible.

Pais por pais

El negocio de los cableoperadores se ha
visto afectado también por la alternativa de
sintonizar canales lejanos, fuera de su area
de cobertura, por Internet. En Argentina, los
canales de Buenos Aires cobrabanalos “cable-
ros” del interior por retransmitir su imagen.
En Uruguay, las emisoras de la asociacion de
teledifusoras Andebu tenian cableoperadores
“asociados”, en tanto los “independientes”
formaron la entidad CUTA para ofrecer al-
ternativas. En Paraguay, las telcos avanzaron
sobre los cableoperadores “independientes”
captando buena parte de su mercado, en tanto
la estatal Copaco no ha logrado formular ain
una alternativa IP englobante. En Bolivia, la
estatal Entel y laluxemburguesa Millicom han
planteadofuerte competenciaalas cooperativas
locales que dominaban en el panorama en las

Pablo lacoviello, Jefe de contenido para
Latinoamerica, AMAZON Prime Video

principales ciudades. EnChile, VTR, de Liberty
Media, se afianzé como principal oferente
de TV paga pero tiene a las telcos Telefonica
y Entel Chile como fuertes competidoras,
ademas de varios “independientes”. En otros
paises, DirecTV se desarroll6 ofreciendo una
opcion satelital en lugares poco poblados
pero también compitiendo con el cable en
zonas urbanas.

Todo esto ha cambiado con el aumento
de penetracion de la conectividad a Internet
en los udltimos cinco afios. En Uruguay, el
ambicioso plan de la estatal Antel, que tiene
hasta su propia “arena” para espectaculos en
vivo; en Chile, por la competencia entre VTR
y las telcos; en Bolivia, por la accion de Entel
y el exitoso satélite doméstico y las coopera-
tivas; en Paraguay, las telcos disputandose
un mercado poco desarrollado.

Se vienen mas OTTs
Todo esto generé un gran mercado para

'L

Agustin Vigil, de America Movil; Rita
Hering, de ViacomCBS, Alberto Islas, de
Claro Video; Laura Perez y Natalia Delmas,
de ViacomCBS Americas

Hogares con Acceso
(conexiones legales +ilegales + subreportadas)

Bolivia I 938.085

Uruguay 906.080

futuro. Esto puede convertirse en algo
traumatico porque se sabe que existe
un limite de suscripciones a OTTs que
un hogar promedio puede aceptar: en
la actualidad, no mas de tres.

Brasil 23.072.269

Chile -3.994.117
Argentina _ 11.151.813
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Hogares Suscriptos
(conexiones legales + subreportadas)

Bolivia I 754.985

Uruguay 840.312

Brasil 18.525.994

Chile - 3.653.863
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Hogares Declarados
(conexiones legales sin ilegales ni subreportadas)

Bolivia I 574.985

Uruguay 751.189

Brasil 17.158.001

Chile - 3.439.203
Argentina _ 8.383.586
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los servicios de Streaming, que en muchos
casos se conectan a través de las redes de los
cableoperadores, obligando a éstos a cambiar
de estrategia: en lugar de pretender cobrarles
por el transporte, ahora los ofrecen como si
fueran canales adicionales, tras un acuerdo
mutuo. Ademas de Netflix, que en Argentina
esta al alcance del 65% de la poblacién (no
necesariamente suscriptores, por el plan de
usuarios multiples), estan ya Amazon Prime
Video y aterrizan Disney Plus, Apple Plus,
HBO Max y el servicio gratuito con publicidad
AVOD PlutoTV, entre otras. Ademas, muchos
servicioslocales, entre ellos Flowen Argentina
y Antel en Uruguay.

A esto se suma un fenémeno en ciernes:
buena parte del contenido actualmente
disponible en los canales de TV paga lineal
puede pasar a requerir una suscripcion a es-
tos servicios de streaming (conocidos como
OTTs, por “Over The Top”) para ser vistos a

Suscriptores de cable, estables en
la sub-region

A diferencia de los Estados Unidos,
donde el fenémeno “cord cutters”
(literalmente, que ’cortan el cable’) y
“cord nevers” (que nunca se suscri-
bieron al cable o satélite) crea alarma,
en Argentina y Uruguay la base de
suscriptores a TV lineal se ha mante-
nido o aumentado un poco, en Chile
ha bajado algo y en Brasil ha sido mds
fuerteesadisminucion, probablemente
por la estrategia de las telcos hacia el
cable. También es cierto que los pre-
cios relativos son menores que en la
Union Americana, donde un servicio
completo de cable puede llegar a costar
150 ddlares y el promedio esta en 80.
Pero, de todos modos, hasta ahora las
OTTs aparecen como principalmente
un ‘agregado’ y no un ‘sustituto’ para
buenapartedelapoblacion. Elapegoala
programacion local y el que los canales
ofrezcan programacion diferente a la
de las OTTs puede ser influyente. La
disponibilidad de redes de TV abierta
también influye: en Brasil hay al menos
seisdeellas, frenteacincoenChileytres
en Uruguay y Argentina. El nimero de
canales de aire ha aumentado también
significativamente en Paraguay, pero
se carece de informacién que sugiera
que han reemplazado a la TV pago, lo
que si sucede en Brasil cada vez que hay crisis
econdmicas.

De todos modos, el crecimiento de la TV
paga lineal durante 25 afios se ha conver-
tido en una estabilidad con escasa pérdida.
A esto ha sumado la venta de DirecTV a la
telco estadounidense AT&T, que ha debido
enfrentar cuestionamientos antimonopolio
y, ademads, no parece muy entusiasmada con
los resultados de la operacion. En Venezuela
dejo de operary sus activos fueron comprados
por otros empresarios, en otros paises esta
mas orientada que antes a la generacién de
contenidos propios y adquisicion de derechos
sobre programacion que pone a disposicion
bajo demanda, como las OTTs.

Hollywood Vs. Sillicon Valley
Para los productores de contenidos, la
emergencia de Netflix y Amazon Prime Vi-

Evolucion estimada Suscriptores de Netflix
en paises de América Latina - en millones

NETFLIX

81
6,8
4’9 I 5’3

4T 2019 2T 2019

Fuente: Comparitech

deo plantea una disyuntiva ain no resuelta:
estas empresas compran la totalidad de los
derechos por una suma fija. Los creativos
noveles se deslumbran con la posibilidad de
tener asegurados los gastos de produccion y
una cierta utilidad, y revolotean alrededor de
estos gigantes. Los que ya han saboreado el
éxito se quejan de que no pueden participar de
las ganancias adicionales que debiera generar
unaseriede éxito. Es, nuevamente, el conflicto
entre el modelo de Silicon Valley (maximizar
clientela con el menor precio rentable) y el de
Hollywood, de maximizar el precio en cada
etapa de la explotaciéon. De modo que, en un
futuro cercano, veremos a los gigantes de
Hollywood, antes proveedores de sucontenido,
compitiendo en este terreno con los de Silicon
Valley. No retengan la respiracion.

Market Share de operadores
de TV paga en América Latina
segun cantidad de hogares suscriptos

Televisa
Otros 18%

36% -

América
Movil

Grupo 18%

Telecom
5%

AT&T
Movistar 17%
6%

Fuente: Business Bureau 472019



La 30° edicion de Jornadas Internacionales

Seran por primera vez virtuales

La Asociacién Argentina de Television
por Cable (ATVC) y la Camara Argentina de
Productores y Programadores Audiovisuales
(CAPPSA) realizan la 30° edicién de Jornadas
Internacionales. En un contexto totalmente
atipico Walter Burzacoy Sergio Veiga, presi-
dentes de ATVCy CAPPSA, brindaron detalles
sobre Jornadas Internacionales 2020, que se
llevaraacabolos dias10,11y12 de noviembre
en www.jornadasinternacionales.com.

Como la mayoria de los eventos de este
afio, la pandemia obligé a reconfigurar las
exposiciones a nivel mundial, Jornadas In-
ternacionales no fue la excepcion, pensada
para mediados de septiembre, los organiza-
doresdecidieron retrasarla hastanoviembre
con la esperanza de llegar a realizarla de
forma presencial, pero la emergencia sa-

Faluta s Chbew

nitaria no dio respiro y se tuvo M.Es
J—

que realizar el encuentro anual
TIEMERE
de forma virtual.

‘Este escenario de pandemia
mundial nos expuso un desafio
adicional a lo que ya implica
de por si la realizaciéon de un
evento de estas caracteris-
ticas. Cumplimos 30 afios vy,
mas alla de todo, sabemos que
debemos estar a la altura de lo
que requieren la industria, los
espectadores y los medios. Es
por eso que desarrollamos una plataforma
devanguardia, en donde encontraran confe-
rencias de primer nivel y material comercial
de exposicion, para visitar y rever cuando,
como y donde quieran’, explic6 Burzaco.

Sobre esta edicién virtual hay
que destacar que la organizacion
esta llevando adelante una pro-
puesta que incluye no sélo stands
virtuales, charlas y exposiciones,
sino que permite ademas que los
expositores, puedan presentar sus
productos en vivo y atender a sus

clientes de forma virtual, pero en
. el momento. ‘Ideamos una pro-
+ puesta integral, que no deje nada
librado al azar. La idea es brindar
una experiencia completa, donde
cada expositor pueda personalizar
su propuesta, y cada espectador
pueda acceder al contenido que
desee’, destaco Veiga.
Losdirectivos brindaron varios
detalles sobre las tematicas que
se presentarian en las confe-
rencias académicas, ademas de
confirmar la presencia de Claudio
Ambrosini, presidente del Direc-
torio del Enacom, en lo que sera
la apertura del evento. En esa
primera jornada, habra un panel
con presencia internacional, que
debatira los requerimientos de la
industria TIC para su evolucion en
la region. Por su parte, también
tendra lugar el debate sobre las
diferentes formas de pirateria y

Sergio Veiga, Andrés Ibarra, Horacio Rodriguez Larreta,
Silvana Giudiciy Walter Burzaco en la Inauguacion de

Jornadas 2019

las diversas experiencias para combatirla.

En la segunda jornada, los CEOs de la re-
gion expondran sumiradasobrelaactualidad
del sector. Asimismo, representantes de las
PyMEs argentinas expondran sobre TV paga
y acceso a internet.

El ultimo dia estara reservado para las
tematicas que estdn marcando tendencia
a nivel mundial y merecen un tratamiento
especificoenlo querespectaasu tratamiento
en Latinoamérica: Redes y equipamiento de
5G, Produccion audiovisual y Economia del
conocimiento.

Losworkshops y sesiones técnicas también
tendran su espacio. Se presentaran diferen-
tes capsulas digitales sobre los productos y
servicios de las empresas programadoras
expositoras, disertaciones para capacitacion
de personal y las ya cldsicas exposiciones
de primer nivel a cargo de la Society of Cable
Telecommunications Engineers (SCTE).

La organizacién confirmé la participa-
cién, hasta la fecha, de 24 expositores: AMC
Networks, Artear, Artic, AVS, C5N, CABASE,
DAC, DirecTV, Discovery Networks, Eutelsat,
EWTN, HITN, OLE Distribution, Red Inter-
cable, SGDG, Satsaid, Smithsonian Channel,
SCTE, Telecom, The Walt Disney Company,
TyC Sports, ViacomCBS y Warner Media.

‘Es un evento de actores digitales. Quere-
mos que #Jornadas30Afios sea una muestra
de lo que representa el ecosistema digital en
laregion: el futuro del desarrollo TIC’, afirmd
Burzaco. ‘La conectividad es un conceptoim-
prescindible para comprender el presente de
la industria y es en ese camino que ideamos
este encuentro’, concluyo Veiga.

| Senales que

eltrece

eftrece con su programacidn
renovada con motivo de sus 60
anos de trayectoria y éxitos que
siguen haciendo historia.

Quiero misica en mi idioma, la
senal de musica integramente en
espanol mas vista y elegida por los
Jovenes argentinos.

TN, con su nueva imagen Smart
que revoluciona la manera de ver
la pantalla, es la elegida por la
audiencia para informarse.

La trayectoria y constante innovacién en la generacion de contenidos de nuestras Senales,
nos permiten llegar a las mas variadas audiencias de Argentina y el mundo.
Cuando se piensa mas all3, se llega mas lejos.
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Telecom acelero su transformacion digital

Nuevas alianzas de contenido

\

Gonzalo Hita, COO de Telecom Argentina

Para este especial de Cono Sur, conta-
mos con los comentarios exclusivos de
Gonzalo Hita, COO de Telecom Argen-
tina, quien hablé sobre los desafios de
este afio y como la contingencia ayudd
a acelerar su transformacién digital.
¢ En Telecom, siempre decimos que lo
que hace que seamos la empresa lider de
entretenimiento y conectividad conver-
gente, es el talento de nuestra gente y este
afo, lo reconfirmamos. Incluso fuimos
mas alld: porque esta coyuntura también
funcion6 como catalizador de nuestra
transformacion digital: Un ejemplo claro
deeste proceso es que, en todo este tiempo,
desarrollamos de manera continua nuevas
ofertas y soluciones que aportan un valor
significativo sobre la conexién, con el
objetivo de acompafiar a nuestros clientes.
Dispusimos todas las herramientas ne-
cesarias para que los clientes puedan
realizar sus consultas. En tiempo récord,
disponibilizamos de manera gratuita la
aplicaciéon de Flow para que todos los
clientes de Cablevisién puedan acceder a
través de cualquiera de sus dispositivos
(celular, tablet, computadora, Smart TV).
Y acompaiiando el momento especial que
estan atravesando los espectaculos de
grandes pantallas, establecimos unaalian-

za estratégica con productores nacionales
decineindependientes para que Flowseala
pantalla de estreno de sus obras y puedan
reencontrarse con el publico’.

Mi Negocio Personal

‘Desde Personal, lanzamos Mi Negocio
Personal, lanueva solucién de tienda virtual
queimpulsaladigitalizacién dela actividad
comercial de emprendedores, pequeiios
comerciantes y los llamados “negocios
de cercania”, iniciativa que refuerza el
compromiso que tenemos con nuestros
clientes para acercarles valor, mas alla de
la conectividad, y ser socios en su trans-
formacién digital. En este sentido, en el
campo delos clientes corporativos, a través
de Telecom - Fibercorp desarrollamos
soluciones que les brindaban conectividad
fija y movil, seguridad y herramientas
de videoconferencias y colaboracion en
general, entre otras’.

Incremento de la banda

ocha TELECOM
—

‘Los cambios de compor-
tamiento que generd la vida
en aislamiento implicaron
un crecimiento exponencial del
trafico que soliamos experimentar
en las redes de Telecom. La mudanza de
las actividades laborales, estudiantiles,
de ocio y entretenimiento al hogar, im-
pulsaron los niveles de consumo e incluso
generaron variaciones de habitos como el
adelantamiento de lo que llamamos “hora
pico”. S6lo amodo de referencia, podemos
mencionar que la internet hogarefia cre-
ci6é en un 50% y el upstream tuvo picos
de +230%, con un crecimiento del 75%.
Sin embargo, nuestras redes gestionaron
de manera satisfactoria este incremento,
gracias al potenciamiento de infraestruc-
tura que hemos llevado a cabo durante los
ultimos afios, al adelantamiento de obras
e inversiones que estaban planificadas
para los tltimos periodos de este afio y al
desarrollo de otras obras para aumentar la
capacidad. Entre otras medidas, ampliamos

la salida internacional de Internet en un
40%, suscribimos acuerdos para potenciar
los vinculos con los proveedores interna-
cionales y la red IP. Adelantamos obras de
infraestructura en via publica de las redes
fijas de datos domiciliarias; reforzamos los
centros de datosy centrales; eincrementa-
mos la capacidad de la red de distribucién
de contenidos de Flow’.

Flow supera las cifras del primer
trimestre
‘Entre las claves del éxito de Flow po-
demos destacar la riqueza y diversidad de
los contenidos que viven en su experien-
cia multidispositivo, y que hacen que el
publico la convierta en su plataforma de
preferencia. Actualmente, Flow cuenta con
+5 millones de dispositivos conectados,
+13 mil horas de contenidos disponibles a
demanda y +300 series, y tiene presencia
regional en Paraguay y Uruguay. Su
performance creciente no se vio
modificada por el contexto actual.
S6lo en el primer trimestre de la
cuarentena, Flow alcanzdlas 126
millones de views, superando en
un 35% la cifradel primer trimes-
tre del afio. Ademas, sostuvimos la
planificaciény concrecion de despliegue
de Flow en nuevas plazas de diferentes
zonas del pais, de la mano de la nuestra
tecnologia de red fija complementada’.

Nuevas alianzas

‘Asimismo, la inyeccion de contenidos
innovadores y de calidad continué con la
cadencia que siempre la caracterizd. En este
afio tan particular, generamos mas de 15
alianzas con partners estratégicos de Ar-
gentinay el mundo, que nutrieron nuestra
plataforma de grandes titulos y estrenos
exclusivos. Entre las alianzas, podemos
mencionar a Viacom International Studios
(VIS), BBC, Atrescine, The Mediapro Studio
y Olympusat, entre otras. Acuerdos que
se suman a las que ya mantenemos con
players de renombre mundial como Sony,
Disney, HBO y FOX’.
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Telecom apuesta a la produccion nacional

Gran actividad de la gerencia de contenidos

Tony Alvarez, director de programacién
de Telecom, dialogé con Prensario sobre la
actualidad de la empresay las tendencias
actuales del mercado.

‘La primer prioridad en este afio fue
incrementar el contenido educativo, y de
entretenimiento, paralos nifios, conside-
rando que las clases se iban a suspender e
iban a permanecer las 24 hs. en sus hoga-
res. La segunda prioridad fue llevar mas
contenido, y en mayor cantidad de
dispositivos, ante la demanda

y las noticias, vemos que lo que se viene
jerarquizando mes a mes es el contenido
VOD, nuestros clientes con el lanzamiento
de Flow para todos los clientes de
Cablevision, ven los contenidos, cuando
quieren y donde quieren. Si bien durante
la pandemia los clientes optaron en mu-
chos casos por contenidos referidos a las
noticias para saber “¢qué esta pasando?”
el contenido VOD tuvo picos histéricos de
consumo.
Ni bien se decret6 la cuaren-

que comenzo a crecer con toda TELECOM tena obligatoria, nos movimos

la poblacidn en sus hogares,
todo el tiempo.

Fue importante seguir for-
taleciendo la relacién con los
programadores, para poder dis-
poner cada vez de mas contenido para
el VOD, comprar contenido que no este
en otras OTTS, para que se vean solo en
nuestra plataforma Flow.

Aumentos de ratings y otras
tendencias en la pandemia

‘Desde el comienzo de la pandemia, no-
tamos algunas tendencias generales. Por
unlado, el encendido dela TV Lineal subid
en general entre nuestros clientes, espe-
cialmente durante marzo, abril y mayo.
Esto se vio apalancado especialmente por
las sefiales de Noticias, con picos histdricos
en marzo y abril, y en segundo lugar las
de Aire. Por otro lado, los géneros que
tuvieron muy buen rendimiento durante
esos meses fueron las Internacionales. Por
cuestiones logicas, las sefiales de depor-
tes disminuyeron pronunciadamente sus
ratings y se comenzaron a recomponer a
partir de agosto.

Adicionalmente se increment6 conside-
rablemente el consumo de contenidos VOD
dentro de nuestra plataforma; aquellas
seflales que entregan muchos conteni-
dos VOD se vieron beneficiadas por este
incremento en el contenido.

Jerarquizacion del contenido VOD
‘En los dltimos afios, salvo el deporte
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rapidamente e incorporamos

—— +110hs de contenido educativo

desde marzo con esfuerzos

de Flow y también gracias a

Discovery, NatGeo, Paka Paka y

Encuentro, y llevamos nuestra libreria
infantil a +1200hs.

Luego adelantamos nuestro proyecto de
masificar Flow App y la disponibilizamos
para todos nuestros clientes clasicos y
digitales (antes disponible solo en clientes
HD y Flow Box) sin cargo adicional.

Por otrolado, lanzamos las sefiales Ma-
nijomio y A3 Cine, y en el mes de octubre
estamos lanzando en la frecuencia 24 del
digital lanueva sefial IP del Grupo Octubre.

Post-Morten y Los Internacionales

‘Seguimos apostando a la produccion
nacional, el lanzamiento de la serie ori-
ginal y exclusiva de Post Mortem, tuvo
excelente aceptacion, la cual fue una de
las series de mayor consumo desde su
lanzamiento.

En materia de coproducciones, si bien
nos hubiese gustado estrenar mds, tam-
bién lanzamos Los Internacionales junto
con Telefé y Mediapro.

Realizamos acuerdos con muchos
productores y distribuidores locales y
pudimos estrenar en exclusiva: Radahouse
Temporada 3, las series Pepper y Aden-
tro, los documentales Prode y Reset, y la
pelicula La Fiesta Silenciosa, entre muchos
otros. En todos los casos, con muy buena
recepcion de la audiencia. Y de aqui hacia

Tony Alvarez, director de programacion
de Telecom

fin de afio tenemos algunos proyectos mas
por estrenar.

Por otro lado, renovamos acuerdos de
contenidonolineal convarios proveedores,
y ya contamos con mas de 13.000 horas de
contenido, mas de 300 series y 150 canales.
Lamentablemente no pudimos producir
mas contenido nacional por la pandemia,
peroyatenemos casiterminadalasegunda
temporada de El Tigre Verén, que vamos a
lanzar el 1er cuatrimestre del 2021, si se
soluciona el tema de la produccidn, adi-
cionalmente, tenemos para el 2021 nuevas
propuestas de series exclusivasy originales
y otras series con Polka y Turner.

Vuelta del futbol argentino

Para finalizar, Tony habld de la vuelta
del fiitbol argentino: ‘La buena noticia es
que el futbol se reinicia el 30 de octubre,
esun producto muy importante en nuestra
oferta de programacion y teniamos mucha
expectativaen queregrese lo antes posible,
en mi opinién van a mejorar los nimeros
de clientes y de consumos del futbol lo-
cal, como sucedi6 los buenos rating que
se vieron reflejados con el regreso de La
Copa Libertadores’.
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DirecTV refuerza el compromiso
con sus clientes en Argentina
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DirecTV Argentina, durante este Gltimo
afo, logroampliar su grilla de programacion
ybrindé TV educativa ante la suspension de
clases para sus clientes. Ademas de poner a
disposicién su pantalla para la transmision
de camparias de bien publico para reforzar
sucompromiso como fuente de informacion,
ademas de entretenimiento y diversion. To-
doslos clientes de laDTH pudieron disfrutar
hasta fines de octubre, de forma gratuita,
del canal Escuela Plus (804) el cual brinda
contenidos educativos para los chicos junto
con contenido para todos los gustos, como
abrir las sefiales de AMC, History Channel y
History Channel 2. Recientemente, DirecTV
comenz6 a comercializar su OTT DirecTV GO
en Argentina para clientes que no estan sus-

critos a su ofertade DTH, como

también hizo anteriormente en :.} IRECTV

otros paises de Latinoamérica,

como Chile, Colombia, Ecuador,

Uruguay, Pert y Colombia, pais

donde anunciaron también desde el

mes de septiembre la oferta de nuevos planes
de internet con 5G en algunas localidades
de Bogotd, implementando nueva tecnolo-
gia que permite alcanzar hasta 100 mbps.
De esta manera, DirecTV GO en Argenti-
na continda siendo una plataforma de TV
Everywhere gratuita para clientes de DirecTV,
y, ademas, se comercializa como una pla-
taforma de TV paga via OTT. Su plan basico
cuenta con 104 canales, con la posibilidad de
packs adicionales premium, como Pack HBO,

Michael Bowling

Pack Futbol y Fox Premium. Completando
un catdlogo de canales en vivo, contenido
On Demand, transmisiones deportivas y
paquetes premium, para Latinoamérica. E1
acceso a DirecTV GO puede realizarse en
hasta dos dispositivos en simultaneo, y un
maximo de cinco dispositivos registrados a
la cuenta para acceder a la plataforma. La
plataforma es compatible con dispositivos
Apple, Apple TV; Android y Android TV,
Smart TVs de Samsung, Amazon y Roku.

CATEL: Proyecto junto a la UNLP para
conectar a internet a mas de 300 barrios
carenciados en todo el pais

Ariel Fernandez Alvarado,
Presidente de CATEL

La Camara de Cooperativas de Telecomu-
nicaciones (CATEL) junto a La Facultad de
Ingenieria de la Universidad Nacional de La
Plata (UNLP) firmaron un convenio especifico
quepermitirdquelaUniversidad puedabrindar
asesoramiento técnico y profesional a CATEL
y sus asociadas en la elaboracién de proyec-
tos del Programa de Conectividad de Barrios
Populares. Esta iniciativa podria beneficiar a
mas de 500 mil familias de distintos lugares
del pais. Participaron de la firma, Marcos
Actis, el vicepresidente institucional de la
UNLP, Ariel Fernandez Alvarado, presidente
de CATEL, Horacio Frené decano de la Fa-

cultad de Ingenieria, Gabriel Merino director
de Visibilidad de la Produccion Cientifica,
Pablo Fernandez, el secretario de CATEL, y
los investigadores Milton Oddone

y Adrian Carlotto. También par-

ticiparon virtualmente, Nahum ':,

Mirad, presidente del INAES, Luis
Lazzaro, director de Relaciones
Institucionales del ENACOM, José
Néstor Lino, presidente de COLSE-
COR Yy el vicepresidente de FEDECOBA Angel
Echarren. A partir de este acuerdo la UNLP
formarapartedel “Programaparael Desarrollo
de Infraestructura para Internet destinado a
Villas y Asentamientos Inscriptos en el Regis-
tro Nacional de Barrios Populares en Proceso
de Integracion Urbana (RENABAP)” que se
propone trabajar en soluciones de fondo para
llevar conectividad a los barrios vulnerables.
Encuantoasucobertura, el proyecto permitira
conectar a mas de 350 barrios populares de
4.416 existentes, delos cuales 154 pertenecena
los conglomerados de Gran Buenos Aires, Gran
Rosario y Gran Cérdoba. Fernandez Alvarado,
presidente de CATEL, expresé “es un honor
para las cooperativas estar en esta casa, con

tanta historia y poder trabajar en conjunto.
Avanzar en llevarle conectividad a los sec-
tores humildes, va a ser transformador de la
realidad de esas personas, y esto se logra
con el compromiso y responsabilidad
de muchos actores, y el involucra-
miento de la UNLP es fundamental
o para lograr este objetivo”. La UNLP
aportara conocimiento desde una vi-
sion estratégica sobre la implementacién
de proyectos para la prestacion de servicios
sobre areas para necesidades insatisfechas,
mediante el desarrollo de redes de transpor-
te, el fortalecimiento de las redes de acceso
ya existentes y la generacién de condiciones
econdmicas propicias para el desarrollo de
nuevas redes de acceso. Ademas, el convenio
también implica asesoramiento para los
proyectos para adjudicaciéon de aportes no
reembolsables para el Programa de Acceso
a Conectividad para Instituciones Publicas
del Ente Nacional de Telecomunicaciones
(Enacom) y se construira un Observatorio
del sector TIC para el diagndstico y disefio de
politicas de telecomunicaciones a partir del
relevamiento estadistico del sector.
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i‘elecentro invierte en la
transformacion digital

Mientras mejora la velocidad de su red

Para este especial de Cono Sur, PRENsARIO
dialogé con Jorge Mendez, Director General de
Telecentro, quien comparti6laactualidad dela
empresa, y los desafios que tuvieron este afio.

‘En primer lugar vale resaltar que en los
ultimos afios estuvimos invirtiendo mucho
en la transformacién digital de nuestros
procesos de atencion. La implementacién de
herramientas de workforce management,
automatizacion de canales de atencion, y una
estrategiade impulsar el nacimiento digital de
nuestros clientes, fueron factoresimportantes
para que podamos continuar ofreciendo un
servicio en condiciones casinormales durante
el comienzo de la pandemia. Por otro lado, la
mayoriade nuestraempresaestaba preparada
paratrabajar en formaremota, locualhizomas
facil la transicién. Por ultimo y como punto
fundamental, nuestrared estabadimensiona-
day preparada para soportar el crecimiento de
trafico que se dio con la cuarentena’.

Aumento del trafico durante el
confinamiento
‘Después del 19 de marzo vimos crecimien-

tos sostenidos de trafico de entre

el 50y 70% en cuestion de dias. Y
este crecimiento no quedé ahi, sino
que sigue creciendo a la fecha. Gracias a la
planificaciony estrategia que veniamos man-
teniendo en Telecentro, no tuvimos impacto
negativo por congestion, sino que pudimos
soportar este crecimiento excepcional como
si fuera algo orgdnico’.

Inversion en la mejora de la red

‘Aunque el nuevo escenario nos pone algu-
nas restricciones desde la pandemia y desde
lo econémico, seguimos apostando a invertir
en la mejora de nuestra red. En ambos casos
seguimos apostando alas dltimas tecnologias
para brindar la mejor calidad de servicio. La
actualizacion de red HFC por Remote PHY,
junto con Docsis 3.1, nos permiten brindar las
mejores velocidades del mercado sobre la red
de cable, llevando la fibra dptica mas cerca del
cliente. Por otro lado, todos nuestros nuevos
despliegues son FTTH y usamos GPoN 0 XGS-
PoN segtn los requerimientos del cliente. En
loshogares estamosinstalando WiFi 6 paradar

Canal 26 se consolida como
uno de las senales mas vistas

Federico Martinez, presidente de Ca-
nal 26, hablé en exclusiva con Prensa-
rio, sobre la actualidad de la sefial y el
crecimiento del rating en la pandemia.
‘Elrating general de Canal 26 subié en épocas
de pandemia, profundizando una escalada
que comenzd a observarse a principios del
afio 2020, ubicandose en el cuarto puesto
de todas las sefiales de TV por cable
que se ven en Argentina, segin
datos oficiales de la medidora
IBOPE, con promedios de rating
superiores a 1.2 y programas /
noticieros con picos de audiencia
de hasta 3.0 puntos. En cuanto a la
medidora SMAD, Canal 26 se posiciond
como la sefial de noticias con mayor creci-

miento y audiencia’.

Posicionamiento frente a los
anunciantes

‘A partir del posicionamiento estético
de la pantalla, la independencia de la in-
formacion y el crecimiento en el rating, el
mercado publicitario entiende que nuestra
pantalla es realmente eficiente para co-
municar sus productos. Laaudiencia
encuentralafrescuraydinamismo
de la noticia en nuestra pantalla,
facilitando estoa quelos diferentes
anunciantes tengan la certeza que
las diferentes marcas que comercia-
lizan estardn expuestas al ptblico deseado’.
Sobre la parte de produccion, el ejecuti-

Kuarzo

Entertainment

Argentina

5Y AHORA QUIEN PODRA AYUDARNOS?

Lunes a Viernes - 7.00hs

Jorge Mendez, Director General
de Telecentro

NICOLE AL MEDIODIA

Lunes a Viernes - 12.30hs

la mejor experiencia de Internet en el hogar.
Creemos que la conectividad que nuestros
clientes necesitaran a futuro solo puede ser
soportada si usamos la mejor tecnologia’.

GOSSIP

Lunes a Viernes - 14.00hs

Ultimos lanzamientos en el mercado
‘Este afio ampliamos nuestro servicio
Telecentro Wifi, que permite a los usuarios
usar nuestra red de cientos de miles de Access
Points para tener Wifi en infinidad de luga-

LAS RUBIAS
Lunes a Viernes - 16.00hs

res. En lo que respecta a contenido, seguimos
trabajando en mejorar Telecentro Play para
ver los contenidos en nuestro deco smart, en
dispositivos mdviles, computadoras y ahora

LAS 10 DE NICOLE

Lunes a Viernes - 17.30hs

también soportamos Chromecast. Ademas de
la posibilidad de buscar contenido con la voz
agregamos contenido 4K. A los contenidos
de Netflix y Youtube, sumamos la aplicacién
Youtube Kids y Amazon Prime Video, dis-

CON AMIGOS ASI

Lunes a Viernes - 18.30hs

ponibilizando cada vez mayor cantidad de
contenidos para nuestros clientes’.

TENEMOS WIFI

Lunes a Viernes - 20.00hs

AVANTI

Lunes a Viernes - 21.00hs

Exito en noticias

PAMPITA ONLINE

Lunes a Viernes - 22.00hs

vo dijo: ‘Canal 26 comenzd a transmitir
de lunes a viernes las 24 horas en vivo,
con nuevos/as presentadores/es y una
variada producciéon de noticias que abar-
can el dmbito nacional e internacional.

ESTILO NY

Sdbado - 23.00hs

Nuestra sefial puede verse en su formato
televisivo tradicional en Latinoamérica
(tGnico canal de noticias argentino que llega

a Brasil) y en algunos paises del Caribe, asi - ————- =

UNA CITA CON EL AMOR

como también via streaming desde cualquier
parte del mundo’.
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Domingo - 22.30hs
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Supercanal amplia la capacidad de sus servicios

Debido al incremento de la demanda

Es muy importante para este especial
de Cono Sur, contar con los comentarios
de Marcelo Judarez, contador publico y
licenciado en administraciéon, con 23
anos en la industria de pay tv y su ya
reconocida trayectoria como gerente de
contenidos de Supercanal, especialidad
que empieza a escasear en la industria.
‘Supercanal tuvo una capacidad de adap-
tacién muy importante en todas sus dreas.
En nuestro caso particular, los equipos
del area operativa del MSO, jefaturas y el
personal de nuestras oficinas comercia-
les, bajo el liderazgo del nuevo COO de
la compaiiia, Andrés Bargués, y
de los gerentes de cada érea,
pasaron a prestar servicios en
forma remota (home office),
pricticamente sin impacto
en nuestra capacidad opera-
tiva, requiriendo un gran es-
fuerzo de nuestros colaboradores.
Al comienzo de la cuarentena, y durante
unos 3 meses, se produjo el cierre de las
bocas de cobranzas presenciales, cuyo peso
especifico es muy importante en el interior.
Esto gener6 una caida inusual y muy signi-
ficativa en la cobranzas hasta junio y, por
ende, caidas extraordinarias en la cartera,
paralo cual se disefiaron planes de facilida-
des paranuestros clientes, dentro del marco
delas nuevasregulaciones decretadas por el
Estado, y logrando el recupero de un gran

porcentaje de los mismos y de sus cuentas.

Aumento en la capacidad de los
servicios
‘En el servicio de Internet, ampliamos un
£4,0% capacidad de prestacion del servicioy,
ademads, la demanda crecié un 40%. En el
caso de la TV, hubo un primer impacto de
reducciéon muy fuerte de la cartera en los
primeros 3 meses de la cuarentena. Pero
luego, se aplicaron planes de recuperacién
de suscriptores y se adaptaron los protocolos
de instalacion o de reparacion de servicios.
En cuanto a lo técnico, se realizaron mu-
chos trabajos de mejoras que derivaron en

un uso mas eficiente del ancho de banda de
las redes, para poder brindar mejor calidad
de servicios de TV y de Internet y, gracias
a una buena organizacién y planes bien
disefiados, pudimos afrontar esa mayor
demanda con buenos resultados.

Ademéds, tenemos el orgullo de que, en
medio de esta crisis inédita, Supercanal
ha ampliado la prestacién de servicios de
internet en Mendoza, Tucumany San Juan;
como asi también la mejora en el uso del
ancho de banda que pudiera permitir me-

jorar las grillas’.

Jerarquizacion de las seifiales
lineales
‘La mayor cantidad de horas

supercanal de mayor cantidad de gente

en sus casas, hizo que mu-

chos descubrieran y valoraran

seflales que antes -por falta de

tiempo- no tenian la oportunidad

de conocerlas. Sucedi6 principalmente con

canales de documentales y factuales y ca-

nales de cine y series que no eran lideres de

sus paquetes o segmentos. Pero los rubros

que crecieron fuertemente en visualizacién

o rating fueron los canales locales; aire de

Buenos Aires y noticias que, con la ansie-

dad de noticias referidas al avance de la

pandemia, a nivel mundial, nacional, pero

-sobre todo- local, se transformaron en

los principales medios de transmisién de
las mismas’.

Novedades en la programaciéon

‘A partir del trabajo de redistribucién del
usodelacapacidad delas redes, selograron
mejoras en casi todas las provincias de las
grillas digitales, migrando sefiales a calidad
HD -especialmente sefiales de noticias como
TN-, y hasta incorporando nuevas sefiales
en HD -como Golf Channel-. En cuanto a
MIO, el servicio OTT de Supercanal, durante
este afio tuvimos laincorporacion de nuevas
plataformas SVOD, como Paramount +, que
nos permitiran satisfacer la demanda de
contenidos no lineales de calidad.

Nisatr

Marcelo Juarez

Plataforma MIO

‘Nuestra plataforma online MIO, ofrece
un variado set de contenidos no lineales,
de altisima calidad, exclusivos para los
operadores de TV paga. La oferta no lineal
se compone de contenidos basicos libres,
como Fox; Turner; Discovery, entre otros,
para los clientes de Supercanal. Otros con-
tenidos Premium no lineales que requieren
suscripcion al Pack Premium Lineal corres-
pondiente para poder acceder al VOD de
MIO. Y también contenidos que deben ser
pagados aparte, como las plataformas SVOD
que no estan ligadas a Packs lineales. Por
ultimo, la plataforma ofrece un paquete de
sefiales lineales basicas muy requeridas por
nuestros clientes, basicamente deportes,

aire y noticias’.

Jornadas Internacionales

Sobre el mensaje que hubiera dejado para
Jornadas, el que ejecutivo dijo: ‘Necesita-
mos aunar esfuerzos para poder establecer
reglas mas claras de mercado, para evitar
desequilibrios microeconémicos que ter-
minan generando permanentes conflictos
y no colaboran con la sana competencia
y el desarrollo de mejores prestaciones y
satisfacciéon de las necesidades en todos

los niveles’.
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aigared aumenta la velocidad de
internet para sus usuarios

Lanza nuevos productos de 50y 100 Mbps

| OPERADORES |

para UpGrades de ve-
locidad. Entendiendo
las necesidades de
nuestros clientes, no
solo tuvimos la ca-
pacidad de abastecer
la demanda, sino que
también lanzamos
nuevos productos de
50y 100 Mbps. Tam-
bién realizamos ac-
ciones de aumento de
velocidad a nuestros
Carlos Granzotto, Gerente General de Gigared productos de entrada.
Contamos conunared

Carlos Granzotto, Gerente General de  capaz de absorber sin problemas este tipo

Gigared, dialogé con Prensario sobre el  de demanda. Esto demuestra el compromi-

incremento en la demanda de internet. 5o que Gigared tiene para consus clientes’.

‘La pandemia exigi6 al maximo a cada uno

Por otro lado, es cierto que vimos un
aumento de la morosidad, pero desde
Gigared articulamos varios beneficios
para que nuestros clientes puedan con-
tinuar disfrutando nuestro servicio.
Entendemos que es crucial poder acom-
panarlos en un momento tan comple-
jo como el que estamos atravesando.
No creo que haya una tnica manera de
superar devaluaciones, como empresa
debemos planificar cada movimiento cui-
dadosamente; y tener la agilidad de poder
tomar las mejores medidas rapidamente

ante un contexto econémico incierto’.

Espacio Giga
‘No vimos una jerarquizacién de las
sefiales lineales, si vimos un aumento de

trafico en unanuestrared y una mayor can-

e

de los colaboradores en Gigared. Tuvimos  Sjtuacién con los usuarios tidad de clientes utilizando Espacio Giga.

TN

que adaptarnos rapidamente a esta “nueva

Sobre la situaciéon con los Espacio Giga es gratis para todos los

=—)

b -—
: YT . . . .s . . . ® — |
normalidad” que modificé por completo usuarios, el ejecutivo dijo: ‘La clientes de Gigared. Puedo afirmar o g0 —
. P 4, e_0 "::

nuestra operatoria diaria(cuandocomenzd  pandemia y las posteriores que es una plataforma probaday oge —
la pandemia tuvimos el 93% del personal = medidas de aislamiento que consolidada que est4 a la altura -

.

W Gigared
de poder abastecer la demanda

vimos como objetivo preservarlacalidady 3 la economia. Si bien reali- actual’.

realizando home office). Pero siempre tu-  se adoptaron afecté mucho

la prestacion de nuestros servicios’. zamos esfuerzos por mejorar

Incremento en la demanda de internet  pyestra oferta, vimos una caida

‘Registramosunincrementoensolitudes en cuanto a altas de nuevos clientes.

Gigared crece con tecnologia de ultima generacion

Gigared yaofrece fibraal hogary crece con tecnologia de tiltima generacion. Por interme-
dio de un ambicioso proyecto que plantea como principal objetivo responder ala demanda
vinculada alos cambios en los hdbitos de consumo en la nueva normalidad, Gigared se su-
merge, unavez mas, en un periodo de expansion que busca ofrecer un servicio con excelentes
estandares de calidad. Incorporandola fibra dptica de Gltima generacion como herramienta
de conexion, Gigared ya se encuentra ofreciendo tecnologia FTTH en la ciudad de Corrientes.
En un contexto donde el acceso a internet pas6é a cumplir un rol fundamental, Gi-
gared viene a brindar una conectividad mds estable, sin intermitencias y con un
mejor rendimiento a la hora de conectar multiples dispositivos dentro del hogar.
Gigared incorpord a su catalogo de fibra al hogar dos nuevos servicios cuyas velocidades
son capaces de brindar hasta 50Mbps y 100Mbps de descarga y 8Mbps y 10Mbps de subida

respectivamente. Segin indican sus estudios de mercado, es un lanzamiento prometedor

con la mirada puesta en el futuro.

P - 22 | Prensario Internacional | 2020

Advenimiento de los OTTs

‘Entendemos el potencial en cuanto a
contenido de los diferentes OTT’s. Pero
también vemos que la mayor parte de
nuestra cartera de Clientes tiene con-
tratado el servicio de TV. En Argentina,
el cambio del consumo de TV se va a
dar paulatinamente. Espacio Giga es
el producto que nos va a permitir es-
tar posicionados para esa nueva etapa.
Si, este es un proyecto que tenemos en
carpeta, el compromiso es siempre estar a
lavanguardia tecnoldgica. Estamos enfoca-
dos en que Espacio Giga contintie sumando
funcionalidades a las que ya existen hoy,
tales como Tv Everywhere, acceder a los
plays de las principales sefiales y autoges-

tién del cliente’.
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&ABASE: Su hub de contenidos cumple
un ano con mas de 100 senales

Mientras siguen a la vanguardia de internet con mas de 700 proyectos de FTTH

Ariel Graizer, presidente de CABASE

Uno de los crecimientos organicos mas
interesantes de la industria de las teleco-
municaciones en Latinoamérica es el de la
Camara Argentina de Internet —CABASE,
pionera entre los ISPs de la regién con su
hub de contenidos.

Para nuestro especial Cono Sur de Pren-
sario, hablamos con Ariel Graizer, que en
los 30 afios de la camara fue su primer
socio no fundador y es presidente desde
hace 9 afios, habiéndole tocado liderar el
gran crecimiento de la camara todo este
ultimo tiempo en la era de la convergencia.

Igualmente, expres primero su preocu-
pacion porlasituacién actual argentina tras
el decreto Decreto de Necesidad y Urgencia
690 (DNU 690) que congeld las tarifas:
‘Hubo un 45% de crecimiento del tréfico al
principio de la cuarentena que luego bajé
pero quedd cerca de un 37% por encima
del afio pasado. Para responder a eso hubo
que comprar equipos, mas capacidad y mds
ancho de banda, y todo se paga en ddlares.
Sélo en el valor oficial la divisa crecié un
30%, por lo que el hecho que nos congelen
en pesos es un gran problema. Ademads,
muchas PYMEs habiamos quedado con los
precios de noviembre pasado.

Ahora es el ENACOM el que tiene que
reglamentar ese DNU 690 sobre estos ser-
vicios esenciales piblicos en competencia.
Ya hemos tenido un par de reuniones y les

hemos propuesto algunos puntos, pero la
situacion esta dificil’.

Gran cobertura en 1700 localidades

‘Nuestra Camara tiene mas de 600 miem-
bros, pero algunos incluyen federaciones
de 200 miembros, por lo cual atendemos
en conjunto a mas de 1.700 localidades.
Incluimos alas empresas mas grandes del
sector, como son Claro o Telecom, y algunas
otras como Silica Networks o Telecentro,
pero el resto el resto son cooperativas y
PYMEs, asi que algunos socios a veces son
proveedores y en otros casos competencia,
pero siempre tratamos de tener acuerdos
y de trabajar juntos por el crecimiento de
la internet en la Argentina, que es nuestro
objetivo principal.

Dentro de eso tenemos varios verticales
de trabajo a cargo de diferentes comi-
siones como las de Carriers, ISPs,
Contenidos, Telefonia, Internet
satelital y Politicas Publicas,
entre otras.

Hay grupos que compran en
conjunto segun las localidades,
pero lo que establecimos como
camara fue La Red Nacional de IXPs,
que son los puntos de Intercambio de trafico
que permiten un uso mas eficiente de los
recursos de la red.

Al mismo tiempo hay una estrategia
fuerte desde 2011 de federalizacion de la
internet con lo cual nosotros generamos el
90% del trafico nacional. Las redes estan
en crecimiento con mas de 700 proyectos
de fibra 6ptica y FTTH que ya llega a 6 mi-
llones de casas pasadas en el total del pais.

Hub de Contenidos, a la vanguardia
en laregion

Mientras la mayoria de las camaras de
ISPs de Latinoamérica sélo apuestan a
la internet, CABASE también figura a la
vanguardia en la regién con la comisién
de Contenidos y Televisién que lidera Mario
Carranza de Davitel, de conocida trayec-
toria en la TV por cable: ‘Hace un afio que

iniciamos esta comisién y ya desarrollamos
un Hub de contenido con una plataforma
de sefiales lineales y seguimos sumando
canales. En la television lineal ya tenemos
la licencia de mas de 100 sefiales para los
socios que contraten sus derechos y los
mejores servicios de OTT. Para eso fuimos
los primeros en traer una CDNs con Google
y luego las de Akamai, Yahoo y Facebook,
que son socios hoy de CABASE participando
del vertical de plataformas digitales. El
video ocupa el 70% del tréfico de internet
y no podemos estar ajenos.

En eso como ISPs estamos a la vanguar-
dia en la regién, somos una cimara que
irrumpeyavanza. Estamos abiertos atodas
las nuevas propuestas de contenidos y el
ultimo gran acuerdo que hicimos fue con
todas las senales de Disney y ESPN, con

lo que tenemos el fitbol de La Copa
Libertadores y de Europa’.

Otras comisiones impor-

tantes de CABASE son las de

CAMARA ARGENTIMNA DE

Inte r I'lEt Telefonia, que lidera Ignacio

Ribeiro de Llamada IP y la de
proveedores satelitales a cargo

de Pablo Recalt de Telespazio.

Cada comisidn tiene sus prioridades

y suagenda, pero en general sebuscalare-
glamentacion asimétricay que se promueva
la competencia en todas las dreas. Agrega
Graizer: ‘La convergencia de redes IP es
un hecho, buscamos el Nplay y que todos
nuestros socios puedan ofrecerlo. Nos falta
la parte de celulares en los socios que no
son telefénicas pero el resto yalo tenemos’.

Participacion Internacional

Finalmente, la Cdmara Argentina de
Internet —CABASE- también tiene una
representacion importante en los foros
internacionales que tuvieron y tienen que
ver con el crecimiento de los ISPs. Eso in-
cluy6 la presidencia de LACNIC para toda
Latinoamérica y el Caribe durante varios
afios, como también forman parte del FTTH
Council y las Camaras de ISPs y de IXPs de
la regién, entre otras entidades.
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Marcelo De Ambrosio: ‘Las PYMES ISPs se
mantuvieron o bajaron en la pandemia’

Habla el pionero de los ISPs en Argentina, México y Colombia con Velonet y CAPPI

Marcelo de Ambrosio

Marcelo De Ambrosio es pionero reco-
nocido en la parte de internet del negocio
de las telecomunicaciones. Lo hizo con su
empresa Velonet del norte de La Pampa
en Argentina desde 1996. La cual tiene
una compaiiia hermana independiente en
Colombia con varios casos de éxito, y luego
con CAPPI como la Cadmara Argentina de
Proveedores Pequeiios de Internet. Fue el
primero que unié Argentina con México
y Colombia, y fue uno de los mentores y
socios fundadores de LAC-ISP como enti-
dad regional que une a los proveedores de
internet de toda Latinoamérica.

‘Con el paso del tiempo te empezas a
unir, primero con tu propia ciudad, luego
tu provincia y finalmente a nivel pais para
solucionar el trafico trasladando un CDN.
Te das cuenta que todos tienen problemas
comunes y lo mismo a nivel internacional.

En México empecé en 2001 trabajando

con Veas con Cablecom, Cablemas y el

Prensario
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grupo Hevi. También empecé a ir a Brasil,
ya que pensé que tenian solucionado el
tema de los postes, pero no era tan asi y
el que finalmente lo resolvid fue Colombia.
Yo contribui a ese cambio con las charlas
que tuvimos en Andina Link hace dos afios,
donde el gobierno nos escuchd y los postes
pasaron de costar de un délar cada uno
a 16 centavos, cuando en Argentina hay
provincias y pueblos pequefios que pagan

usd 1.40 aun hoy’.

LAC-ISP

‘Ese afio también lanzamos LAC-ISP—
con el brasilefio Basilio Pérez de presi-
dente— para toda Latinoamérica,

al ver que teniamos los mismos

problemas, buscamos compar- '

CAPPI

tir experiencias y tener una
visién y armar una red comun
con todo conectado. Hay nuevos
planescon charlas de financiamien-
to, que es cada vez mas importante
ver como se consigue desde las
empresas chicas. En eso noso- L
tros tenemos el caso de éxito ."
de Colombia con proyectos de

cross funding (se destaca en nota

aparte en www.expoPrensario.com)’.

El tema del video

‘La gran apuesta es siempre meter mas
fibra y la mayoria de nuestros socios en
todos los paises s6lo damos internet. En
Colombia buscamos armar un paquete de
video con la television gratuita y otros 40
canales sin costo. Preferimos poder dar 100

megas que invertir en contenido y hoy con

Television - Broadcast

OTT - Contenidos - AdSales

Telecomunicaciones

los OTTS como Netflix, PlutoTv y Disney+
tenemos nuevas posibilidades. Hay una
vieja frase que a mds velocidad de inte-
rent menos television; no nos cerramos a
propuestas pero hastaahoranos hapasado
que cuando damos un paso adelante para
dar video después damos dos para atras.

Esperemos que con la OTT sea diferente’.

CAPPI con sus PYMES Argentinas

Respecto a CAPPI en Argentina tras 7
meses de cuarentena, expreso su preocu-
pacion por el DNU del gobierno con todos
los costos en ddlares: ‘Nuestros costos

suben en délares y tenemos las tarifas

congeladas. Es cierto que algunos

socios crecieron en la cuarentena

por el mayor consumo, pero

lo que siempre digo es que el

negocio no fue mejor pues la

rentabilidad fue peor. Si hubo

ganadores en la pandemia fueron

los teléfonos moviles que cobran

por consumo, nosotros con

tarifa plana por velocidad nos

pasé que la gente consumio

mucho mds pagando los mis-

mos planes, pues la mayoria no

subid sus megas. So6lo alguna vez en

Venezuela con Intercable cobramos por

volumen de consumo, pero eso también
tiene sus contras.

Por eso esimportante decir que las pymes
de CAPPI que damos internet fijo perdimos
o nos mantuvimos estos meses con mucha
mas morosidad. CAPPI tiene 450 socios,
todas pymes con cerca de 2000 pueblos

conectados’, remarco.

www.prensario.net
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&olsecor suma canales locales
a la App de su OTT Sensa

Desde Colsecor, la asociacién de coope-
rativas y Pymes de Argentina que ofrece
servicios de television y telecomunicaciones
por suscripcién, siguen trabajando para
que las cooperativas puedan subir su canal
a la plataforma mévil Sensa, la cual sigue
presentando novedades. Ademas de estar
disponible en Chromecast desde finales de
junio, agregaron también la posibilidad de
ver la sefial local de cada cooperativa en la
App. Por el momento, son 4 las cooperativas
que han agregado a Sensa su canal. “Esto
requiere de una coordinacién tanto de parte
de Colsecor como de las cooperativas. Las
que han sumado su canal local, han tenido
que hacer un esfuerzo para poder generar
la sefial en el formato que se necesita”,
explico el ingeniero Albano Cofré, uno de
los responsables técnicos de la plataforma.
Por el momento, las cooperativas cordobe-
sas de Morteros, Justiniano Posse, Sudecor

(Bell ville) y Villa Gobernador r
Galvez, de Santa Fe, son las que ,
han programado sus sefiales.

Todas pueden verse en diversos

dispositivos (Chromecast, player
web, set top box), al igual que el resto de las
sefiales dela plataforma de contenidos mévil.
En cuanto a la posibilidad de ver los conte-
nidos de otros medios locales, Albano dijo “a
futuro se vera la posibilidad de que las coo-
perativas puedan compartir entre ellas sus
canaleslocales en Sensa, pero eso dependerd
de la parte técnica y de nuevos acuerdos”.
A diferencia de otros contenidos de la
plataforma, el canal local solo puede verse
en vivo. Actualmente, Sensa permite a los
usuarios ver mas de 80 canales de television
en vivo y alrededor de tres mil conteni-
dos On Demand, con estrenos mensuales.
Ademas, recientemente junto a las coopera-
tivas Catel y Fedecoba presentaron un planal

Red Intercable agradece a
los trabajadores de cable

Por su labor en la pandemia

Red Intercable, la organizacién integrada
por cableoperadores independientes de Te-
levision por Cable dela Republica Argentina,
que hace de la sinergia de empresas su valor
mas preciado. Agradece a los trabajado-
res de cable por su labor en la pandemia.
‘Mientras muchos argentinos nos quedamos
en casa, los trabajadores de cable siguen
trabajando. Permitiendo que podamos estar
conectados con nuestros seres queridos,
poder trabajar, estudiar y mantenernos
informados’, declaré la organizacidn.
Actualmente, Red Intercable actiia como
mandataria de mas de 230 pymes con
presencia en mas de 580 localidades de 21
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provincias argentinas, alcanzando un uni-
verso potencial de mds de 610.000 hogares.
Laformacion de Red Intercable ha permitido
generar unamplio espectro de oportunidades
para los cableoperadores que integran la
compailia, quienes en sumayoria son peque-
fias y medianas empresas, generado-

ras de puestos de trabajo en las lo-

Estaestrategiahapermitidoacom-

calidades donde prestan servicio. n

paiiar el desarrollo de la industria

abriendo el camino para incursio-

nar en nuevos servicios, conservando

la autonomia de gestion de cada empresa.

Desde sus origenes Red Intercable ha dado
continuidad a la prestacion de servicios
entre los cuales se destacan: Televisién
Digital para Pymes, Pack de Progra-
macién, Plataforma de Contenidos
Complementarios, Revista Mensual de
Abonados, Habilitacion-Deshabilitacién
Remota Centralizada de Codificacién

COLSECOR

José Néstor Lino, Presidente

Gobierno parabrindar internet a 358 barrios
populares en toda Argentina. En conjunto,
las tres entidades que representan a mas
400 cooperativas en el pais, llevaran los
servicios de telecomunicaciones que prestan
en sus comunidades hacia los barrios popu-
lares que hoy no cuentan con conectividad.
Desde Colsecor, su presidente José Néstor
Lino resaltd: ‘Este tiempo presente es una
excepcionalidad que requiere esfuerzos pro-
pios extraordinarios en confraternidad para
una mayor igualdad y equidad comunitaria.
Trabajamos desde la integracion, para que
la conectividad sea social, inclusiva, demo-
cratica y federal’.

HOY, MAS QUE NUNCA,
MECESITAMOS ESTAR COMNECTADOS
TRABAJADORES DEL CABLE

iMUCHAS GRACIAS!
ored

Direccionable, Asesoramiento Impositivo
y Legal y Sefial de Audio con Contenidos
Exclusivos, entre otros.

Gestion de contenidos
Red Intercable lleva a cabo una es-
trategia de gestion comercial para

e d la adquisicién de contenidos que

. posibilita a los cableoperadores
que la integran, brindar un ser-
vicio de 60 a 90 sefiales basicas.
Dicha gestion mejora la oferta de
programacidn, lo cual responde a las
expectativas del usuario y fortalece el
posicionamiento de los cableoperado-
res locales frente a la competencia.
Asimismo, da como resultado mejores
acuerdos con los proveedores y beneficios
a las empresas representadas, como con-
secuencia de la previsibilidad de los costos
de programacion.
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Millicom: ‘Priorizamos la seguridad y retencién
de nuestros empleados y clientes’

Mauricio Ramos, CEO de Millicom

Millicom registré un beneficio neto
negativo de 51 millones de ddlares
en el tercer trimestre del afo, en

millones de délares, 3,7 por ciento menos
en la comparacién interanual como conse-
cuencia de una caida de 4,7 por ciento en el
item servicios. El Ebitda cay6 6,1 por ciento
hasta 581 millones de délares, con un mar-
gen de 40,2 por ciento —un punto porcen-
tual menos en la comparacion—. El Capex
local cay6 11,2 por ciento trimestre contra
trimestre y alcanz6 220 millones de ddlares.
La facturacion se dividié de la siguiente
manera: 380 millones de d6lares de El Sal-
vador, 332 millones de délares de Colombia,
144 millones de délares de Panamad, 143
millones de délares de Bolivia, 137 millo-
nes de ddlares de Honduras, 132 millones
de délares de Paraguay y 96 millones de
doélares de El Salvador, entre otros mer-
cados. En el periodo enero — septiembre,
las ventas en la regién totalizaron 4.309
millones de ddlares, 1,7 por ciento
menos que igual periodo anterior.
Lacompailiacerrd el trimestre con

elque todaviamuestrael impac- »'f m 39,4 millones de usuarios méviles

to del contexto en sus negocios, @
accionesy proyecciones de corto

plazo. La cifra es 61,3 por ciento

mejor que la pérdida de 131 millones

de ddlares informadas un afio atras. Sube-
neficio operativo, en tanto, se redujo 45,2
por ciento hasta 97 millones de délares.
En Latinoamérica generd ingresos por 1.445

dmuror o en la region, 2,3 por ciento mas

que hace un aflo consecuencia

de un alza interanual en todos los
mercados, excepto Honduras (-3,9

por ciento). La mayor parte de los usuarios
celulares de la empresa se encuentran en
El Salvador (10,9 millones), Colombia (9,1
millones) y Honduras (4,3 millones). El

Q3 20 Latam service revenue by country

Gty MaTING
it

41 por ciento del total registrado es 4G.
En el plano fijo, en tanto, la compaifiia
cerré el trimestre con 12,1 millones de
hogares pasados tras un crecimiento de
cuatro por ciento afio contra afio. De ellos,
11,7 millones corresponden a HFC. El
ARPU del hogar se ubicé en 27,7 ddlares,
5,1 por ciento menos. La empresa tiene
3,6 millones de suscriptores a servicios
de este tipo que totalizan 7,3 millones
de unidades generadoras de ingresos.
Mauricio Ramos, CEO de Millicom, comen-
té: ‘Durante el tercer trimestre, continua-
mos siguiendo los lineamientos de gestion
de crisis que implementamos en marzo,
que priorizan la seguridad y retencién de
empleados y clientes, mantienen a nues-
tras comunidades conectadas y protegen
nuestro flujo de caja, mientras invertimos
en respaldar iniciativas estratégicas a lar-
go plazo, tales como optimizacién de red,
transformacién digital y expansién de nues-
tra oferta de servicios financieros méviles.
Larecuperacién evidenciada en junio conti-
nud duranteel tercer trimestre. Las medidas
de cuarentena fueron flexibilizadas en la
mayoria de nuestros mercados, impulsando
niveles récord de nuevos clientes residen-
ciales y mévil prepago, lo que ocasioné un
incremento de los ingresos en comparacion
alsegundo trimestre. Estos indicadores son
alentadores; estamos seguros de que podre-
mos alcanzar nuestro objetivo replanteado
para 2020 de generar alrededor de 1.4 mil
millones de FCO, y hemos reducido nuestra
deuda neta en aproximadamente 240 mi-
llones de ddlares desde finales de marzo.
Nuestro desempeiio operativo y finan-
ciero aun se mantiene por debajo de los
niveles previos al COVID, especialmente
en pospago mévil y B2B. Los paises donde
operamos contintian enfrentando desafios
de salud y macroeconémicos sin precedentes.
Comoresultado, continuamos siendo prudentes
en nuestro enfoque para la planificacién del
préximo afio. Dicho esto, seguimos optimistas
sobre el potencial de crecimiento a largo plazo
denuestros mercadosy continuamos invirtiendo
para aprovechar esta oportunidad’.
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@ CHILE

VTR: ‘Nuestro objetivo es entregar la mejor

experiencia de consumo a nuestros clientes’

Actualizacion de VOD y acuerdo con HBO

Cristian Novoa

En el marco de nuestro especial para Cono
Sur, contamos en exclusiva la palabra de
VTR Chile, quienes en este afio particular
cuentan que la crisis sanitaria ha sido la
mas desafiante que han enfrentado como
compafiia ‘Vimos un aumento de trafico de
40% en solo una semana, mas de lo que
crece en todo un ailo. Pese a esto, todos
los colaboradores de VTR, sobre todo la
primeralinea, han hecho un trabajo enorme
pararesponder en la entrega de soluciones
y atender los requerimientos de clientes.
Hoy estamos embarcados en pensar como
sera el VTR del futuro en un mercado y un

mundo donde el paradigma cambid’.

Nueva interfaz para VTR Play

Cristian Novoa, Subgerente de Conteni-
dos de VTR, comenté acercadel crecimiento
y presente de VIR Play ‘Desde la puesta
en marcha de esta aplicacién en mayo
de 2018, que hoy permite ver mas de 80
canales con programacién en vivo, junto
con los contenidos a demanda de nuestra
plataforma VOD, hemos visto una muy
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buena performance en los eventos depor-
tivos en vivo, de la mano con otros eventos
relevantes como lo fue la transmision del
Festival de Viiia del Mar y Lollapalooza.
Durante el estallido social que se produjo
en Chile en octubre 2019, también vimos
un aumento en el uso de aplicacién, sobre
todo en los canales del género noticia, en
los que la gente buscaba informacién en
vivo respecto a lo que estaba pasando en

el pais’.

Balance en contenido lineal y no
lineal

Ante el advenimiento de los OTTs, co-
menté ‘Hoy somos conscientes que debe-
mos ofrecer una experiencia de consumo
potente tanto en el mundo lineal, como
en el no lineal. Nuestro foco durante los
ultimos meses ha estado concentrado en
disponibilizar a nuestros clientes conteni-
dos de primer nivel, sobre todo en formato
on demand, que es donde apunta la
demanda y preferencia de los
usuarios, sin que tengan que
pagar un cargo adicional por
ello. Todo esto con el objetivo
que nuestros clientes tengan
a disposicion una oferta de
contenidos de su interés, bajo un
mismo ecosistema’. y agrega ‘En esa li-
nea, el primer paso de esta estrategia fue el
acuerdo que cerramos con el proveedor de
contenidos HBO, que nos permitié adelan-
tar ventanas de exhibicion de contenidos a
nuestros clientes. Es decir, quelas peliculas
que salian en el cine y que se demoraban
afios en llegar a su televisién, hoy lo hacen
en menor tiempo y sin un costo adicional.
Por otro lado, es importante sefialar que
tematicas como las noticias o el deporte
en vivo, continuardn siendo muy impor-
tantes para la TV de pago en un entorno
lineal, mientras que peliculas y series, por
ejemplo, continuaran ganando espacio y
relevancia en plataformas a demanda como

nuestro VOD. Con todo, creemos que el
adecuado balance en la propuesta de valor
que estamos impulsando hacia nuestros
clientes, que incluya el contenido rele-
vante en vivo (deportes y noticias), junto
a uno oferta robusta de VOD (con foco en
cine, series y género infantil), ademas de
plataformas amigables de usabilidad, nos
permitird mantener nuestro rol de lide-
razgo en la industria de TV pago’.

Estrenos y Actualizacion de VOD
Sobrelas novedades sobre nuevos conte-
nidos, Cristian destacé ‘La verdad siempre
estamos incluyendo nuevos contenidos en
nuestra plataforma VOD, ya sea a través
de los acuerdos que generamos con los
programadores que son parte delagrillade
VTR o mediante compras directas de con-
tenidos alas principales casas productoras
de Hollywood. En todos estos escenarios,
nuestro principal foco estd en buscar
estrenos y contenidos relevantes.
Gracias al acuerdo que cerramos
con HBO, este aiio hemos incor-
porado una serie de contenidos
aclamados por lacritica, series
. como Lovecraft Country, I may
destroy you, We are who we are y
la reciente “The Undoing”, ademas
de peliculas de la talla de Jocker, Angeles
de Charlie, Jumanji: el siguiente nivel, o
Aves de presa (Harley Quinn: Birds of Prey)’.
‘Adicionalmente, en el ambito de produc-
to, recientemente lanzamos una nueva
actualizacién de VOD, que entrega a los
clientes una nueva interfaz mas intuitiva
y comoda. También estamos trabajando en
una optimizacién en la plataforma Replay
TV, que hoy permite al usuario volver a
ver sus contenidos favoritos en formato
no lineal, junto con una nueva actuali-
zacion de la aplicacion VTR Play. Todo
lo anterior, con el objetivo de entregar la
mejor experiencia de consumo a nuestros

clientes’ cerré.
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Claro Chile afianza su ecosistema de OTTs

Es reconocido por la velocidad de su red movil

Alfonso Emperanza, director de Claro Chile

Para este especial de Prensario, dialogamos
con Alfonso Emperanza, director de Claro
Chile, sobre la actualidad de la empresa.
‘En Claro sabiamos que mantener a las
personas conectadas seria clave para el
pais durante la crisis sanitaria. Por eso,
lo que mas destacamos es el compro-
miso y la entrega que han tenido todos
los colaboradores de nuestra compaiiia,
para hacer posible que la red respondiera
optimamente y que, sin importar donde
estuvieran, nuestros clientes pudieran
trabajar, estudiar y mantener sus empresas
operativas, a pesar del confinamiento’.
Respecto al servicio, el ejecutivo dijo: ‘Es
una practica en Claro, modelar el compor-
tamiento de la demanda de redes fijas y
moviles, de acuerdo a la historia de cone-
xionesy contextos. Gracias a esta estrategia,
nuestrared estaba preparada para soportar
un aumento del uso de internet como el que
hemos experimentado durante este afio.
Sobre la atencidn al cliente, nuestra prio-
ridad siempre ha sido cuidar a las personas:
clientes, colaboradores y sus familias’.

Desafios y logros durante el

confinamiento

‘Sin duda, los mayores logros han sido
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mantener un alto nivel de estabilidad y ca-
lidad de nuestras redes, lo que ha permitido
a nuestros clientes estar comunicados en
todo este tiempo de pandemia. Asimismo,
también valoramos haber sido reconocidos
nuevamente por tener la red mévil mas
rapida del pais, de acuerdo a Speedtest
de OokKla, resultado que hemos alcanzado
en forma consecutiva desde el segundo
semestre de 2017.

Sobre los desafios, valoro la capacidad de
los colaboradores de nuestra Compafiia para
adaptarse a este nuevo contextoy reaccionar
rapidamente para focalizarnos en nuestros
canales digitales, como nuestra aplicacién
movil y la Sucursal Virtual de la pagina
web, canales a través de los que nuestros
clientes pueden realizar, practicamente,
todas las operaciones en forma simple y
rapida y 100% digital’.

Tendencias en el consumo
del servicio
‘Este 2020 hemos visto

a lo que se experimenté durante 2019.
Por el lado de Claro video, hemos visto
un aumento en el consumo de contenidos
digitales comovideojuegos yvideo en strea-
ming, que alcanzaron su peak sobre todo
cuando coincidian con estrenos de nuevas
temporadas de series y lanzamientos de
videojuegos. Asimismo, hemos observado
crecimientos de consumo considerables
en los ultimos dias con las transmisiones
de los partidos de la Seleccién Chilena de
Ftitbol, puesto que Claro video es el inico
canal digital oficial con los derechos para

transmitir los partidos’.

Posicionamiento de las OTTs
‘Durante los dltimos afios hemos im-
plementando diversas estrategias para
la creacién de nuevas plataformas que
puedan ser utiles para nuestros clientes.
Por ejemplo, hoy contamos con Claro
video, plataformade streaming de
peliculas, seriesy documentales,
| 4/ ytambién Claro misica, donde

ciertos hitos y una tendencia C I a ro ™= seencuentrandestacados artis-

en torno al consumo de datos

moviles asociadas afechas como

el inicio y cierre de cuarentenas.
Respecto a la evolucién en el segmento
hogar, el trafico de nuestros clientes con-
centrd suaumento entre mediados dejulioy
mediados de septiembre, con unavariacién
promedio de +40% respecto a un dianormal
previo a la pandemia. A partir de la sema-
na posterior del 18 de septiembre hemos
observado una leve disminucion de trafico
—entre 3% y 5%—, que podria vincularse
al avance de las medidas de desconfina-
miento en las distintas localidades del pais.
Por su parte, el mundo movil ha tenido un
comportamiento mads estable. Al inicio de
la pandemia tuvo una variacién cercana al
+10%. Uno de los hitos de trafico fue el 22
de marzo, cuando empez0 a regir el toque
de queda (aumento del 20%). Después, ha
mantenido un crecimiento mensual espe-
rado, con una variacién cercana al +20%

en lo que va del afio, cifra muy similar

tas de diversos géneros, playlist

y también seleccién de musica

nacional e internacional. Ademas
contamos con alianzas que responden al
crecimiento especifico de este segmento.
Por ejemplo, através de Claro gamer, nues-
tros clientes prepago y pospago acceden a
una plataforma con mas de 800 videojuegos
totalmente gratuitos. De cara al futuro, se-
guimos observando nuevas tendencias para
poder responder a los diversos intereses 'y

necesidades de los usuarios’.

Alianza con Mérbido TV

‘En el segmento de television, desta-
camos la alianza que hicimos con Mor-
bido TV, el dnico canal destinado 100%
a contenidos relacionados al mundo del
terror, fantasia, sucesos paranormales,
vampiros, entre otros. Hoy, nuestros
clientes pueden disfrutar de una diversa
parrilla de contenidos 24/7 en este canal
de television’, finalizé.
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Realizo acuerdos con Frida y Viacom

Florencia Rainoni, Gerente General de Tv
Cables de Chile

Florencia Rainoni, Gerente General de
Tv Cables de Chile, hablé sobre la actua-
lidad de la empresa, que esta 15 afios en
la industria.

‘Tv Cables de Chile cumple 15 afios desde
su formacién inicial, con sus primeros
socios siendo su finalidad el desarrollo
armonico y sostenido de los servicios
de telecomunicaciones de los asociados,
facilitando acuerdos duraderos con los
distintos programadores de television de
pago y contenido, ademas de coordinar
y desarrollar acciones de interés comtn
para las distintas empresas integrantes,
manteniendo la autonomia de gestién de
cada una de ellas.

Actualmente contamos con mas de 50
pequeilas y medianas empresas del dmbito
de telecomunicaciones, quienes otorgan
servicios de television de pago e internet en
diversas localidades y regiones del pais,
con un alcance a mas de 90 ciudades, las
mismas se encuentran distribuidas desde
la I ala XI Regién, con mayor concen-
tracién en el Centro/ Sur del pais y con
marcada presencia en comunas de dificil
conectividad con el objetivo de disminuir
las brechas digitales ofreciendo servicios a
valores accesibles, que ademds representan

una alternativa diferente a las grandes
compailias de telecomunicaciones, para
que accedan a una opcién de servicio mas
personalizada y cercana a su necesidad.

Aumento en la demanda de internet

‘Actualmente todas nuestras opera-
ciones entregan servicios de television e
internet a sus clientes, habiendo aumen-
tado notoriamente el consumo de este
dltimo servicio, por lo que los diferentes
operadores han debido aumentar sus ca-
pacidades de internet. En este sentido, el
actual rol delos diferentes cableoperadores
se ha visto imbuido con la necesidad de
otorgar mejores servicios de conectividad,
manteniendo la experiencia de usuario sin
interrupciones ni fluctuaciones, llegando
a niveles extremos de consumo por parte
de los diferentes suscriptores, dado que
hoy gran parte de la educacién, ac-
tividad laboral y entretencidon se
realiza por medio del servicio
de internet.

De esta forma, el gran
dilema de los operadores ha
desembocado en lanecesidad de
conectividad a enlaces dedicados
de internet de banda ancha, que sean
robustos y seguros; lo cual es un tema
complicado en muchas zonas de Chile y
sobre todo en ciudades o comunas alejadas
de los grandes centros urbanos, dado que
las carreteras de fibra dptica que operan
en el pais alin son escasas o insuficientes’.

Inversion en nuevas tecnologias
‘Debido a la evolucién de acceso a los
contenidos, los cableoperadores han te-
nido que invertir fuertemente en diversos
procesos de modernizacién y adquisicién
de nuevas tecnologias, como también de
servicios dedicados de internet, fibras
opticas y otras. El modelo de negocios que
anteriormente funciono por tantos afios,
hoy en dia esta en tela de juicio, siendo
esencial para los operadores adaptarse a
losnuevos requerimientos del mercadoy de

-
TV Cables de Chile cumple 15 anos

los usuarios finales, utilizando multiplata-
formasy contenidos giles y disponibles en
el momento que el suscriptor lo requiere.

Esta adaptacién y modernizacion se ha
vistonotoriamente acelerada con la pande-
mia, por lo que nuestros asociados se han
encontrado enlanecesidad de evolucionar
y proyectarse en nuevos contenidos, tec-
nologias y productos. Generando nuevas
proyecciones tales como contenidos loca-
les, canales locales y posiblemente canales
de produccion y distribucion comin, con

contenidos diferenciados y localistas’.

Nuevos acuerdos de programacion
‘Actualmente, hemos renovado acuerdos
de programacion con los distintos opera-
dores, y este afilo hemos celebrado acuerdo
con el Grupo Frida, como asi también la
incorporacion del grupo Viacom. Contamos
con un amplio contenido de pro-
gramaciéon que podra visualizar
en nuestra pagina web: www.
tvcablesdechile.cl’.

Preocupacion por
la pirateria en las
transmisiones
Sobre el tema regulatorio, la ejecutiva

dijo: ‘Nos preocupa la pirateria o trans-
misiones ilegales de contenidos, sin el
menor pago de licencias o impuestos, en
todas sus formas, sobre todo las que invo-
lucran distribucién por medio de internet.
Dicha actividad ilegal y contraria a la libre
competencia, nos dificulta enormemente
para mantener nuestras operaciones.

Estasituacion es altamente preocupante,
yaque existen multiples plataformasilega-
leslas que hasta hoy dafian principalmente
alos medianos y pequeios operadores; los
cuales se sienten totalmente desprotegidos.

En dicho sentido existen pocos progra-
madores que realizan acciones para evitar
estos abusos eilegalidades ylas institucio-
nes publicas chilenas, tales como SUBTEL
y SERNAC, solo velan por los intereses del
consumidor final’.
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PARA TI QUE NO TE DESCONECTAS DE BRASIL.

Joel Datena y Maiara Bastianello
se conectaran con usted, brindandole
las noticias sobre el clima, el trafico y lo
mas importante que sucede en la capital
mas grande de América del Sur.
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Telefdnica apuesta todo .
con Movistar Total Yelefonica

La primera oferta 4Play del mercado

| OPERADORES |

Gonzalo Arrisueno, gerente de contenidos
para Hispanoameérica de Telefonica

Para este especial de PRrENsario,
dialogamos con Gonzalo Arri-
sueiio, Gerente de Contenidos
para Hispanoamérica de Te-

lofomica Movistar Total

Sobre la actualidad de Mo-
vistar y MovistarPlay en Perd,
el ejecutivo dijo: ‘Movistar en
Pert sigue siendo lider en conecti-
vidad, tanto en el segmento mévil como
para el hogar en el territorio. Dentro de
esta oferta de servicios integrados, la
Television Paga sigue siendo fundamen-
tal en el crecimiento de la compaiifa, asi
como el desarrollo de contenidos propios
y exclusivos. Movistar Play ha llegado
para complementar esta oferta, tomando
como base la nueva forma de consumir
el contenido por parte de nuestros clien-
tes, y cuya estrategia es ser el “hub” del
mejor contenido bajo demanda y en vivo
del mercado.

Referente del mercado peruano

‘En Peru, Movistar cuenta con 13,8 mi-
llones de accesos moviles, 1,7 millones de
internet y datos y 1,3 millones de accesos

P - 40 | Prensario Internacional | 2020

de TV Paga. Dentro de esta pandemia, Te-
lefénica, al igual que toda la industria de
telecomunicaciones, se havistoimpactada
y esto ha producido ajustes en el volumen
de abonados de TV Paga. Igualmente,
estamos abocados, con la ayuda también
de todos los actores de la industria, en
poder revertir esta situacién a corto plazoy
encarar nuevamente la via de crecimiento.

La evolucion que si hemos podido ca-
pitalizar en estos meses se ha dado via el
consumo de contenido, tanto en el encen-
dido tradicional de sefiales en vivo, como
de los titulos bajo demanda que ofrecemos
en Movistar Play’.

Oferta 4Play con Movistar Total
‘En Perd, la estrategia pasa por la con-
vergencia, la cual denominamos Movistar
Total.
Movistar Total es la primera oferta
4Play de mercado. Esto ultimo es
muy importante para nosotros
ya que abre la posibilidad de
masificar el contenido a mi-
llones de clientes méviles a
través de Movistar Play, para
que puedan disfrutarlo en el
momento que ellos deseen a través
de una experiencia integral de consumo.
Esta estrategia de cara a la convergencia
total de servicios se va air desplegando en
mas territorios proximamente.

Nuevo enfoque en la oferta de
contenidos

‘El proceso de reingenieria de la estra-
tegia de Contenidos parte de una premisa
base: el modelo actual de negocio se estd
transformando. Durante ya muchos afios el
ARPU del negocio de la TV Paga haido dis-
minuyendo consistentemente. Y por otro
lado nuestros costos, principalmente de
contenido y técnicos, han ido en aumento.
Por lo cual, la TV Paga ha visto erosionar
fuertemente su rentabilidad.

Esto ha hecho que nuestra oferta de ca-

nales refleje las exigencias que equilibren
el negocio. Esto ademads es un trabajo que
toma meses poder implementar ya que
tenemos en primera linea una respon-
sabilidad con el cliente para que no vea
afectada la calidad de programacién que
recibe en su servicio.

Esta estrategia y realidad de mercado la
tenemos en todos los paises donde opera-
mos con el negocio de TV Paga, por lo cual
el cambio que buscamos en la industria es
a nivel de toda la regién.

Estamos muy satisfechos con los nue-
vos socios de contenido que tenemos en
la regién. Puntualmente en Pert ha sido
toda una revelacion el canal D Drama de
novelas turcas, cuyo contenido tuvo mucha
relevancia en la TV abierta, y que hoy esa
audiencia ha migrado a la TV Paga.

Estrategia de contenido y futuro
de la industria

‘El proceso de evaluacion de sefiales es
continuo y en todos los paises de la region.
Por lo cual vemos que en el futuro van a
haber oportunidades para el lanzamiento
de nuevas sefiales que realmente generen
valor a la oferta de contenido. Adicio-
nalmente es cierto que ahora el andlisis
también pasa por “ecualizar” los habitos
de consumo de nuestros clientes. Es decir,
la ofertatradicional de 150 sefiales lineales
ya no es un driver de contratacién. Mas
canales no significa mejor contenido.

Creo que estamos en un punto de in-
flexion para la industria de la TV Paga, en
donde nos estamos planteando escenarios
que hasta hace pocos afios atras era im-
probable de plantearlos, esto con el fin
de seguir apostando por este negocio con
visién de largo plazo. Para ello no solo el
esfuerzo tiene que centrarse en este lado
de la mesa, sino también de toda la cadena
de valor de la industria. De lo contrario, la
desaceleracién y caida de la TV Paga en la
regién tomara mayor velocidad como ya
se ve en otros mercados’.
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ADTC

APTC: Prioridades de trabajo para los =

operadores independientes del Peru

de Television
por Cable

Busca ampliar la base de 63 socios actuales y hacer la Cumbre 2021 en Abril

Daniel Segovia, Presidente de APTC

Emilio Rossi, director ejecutivo de APTC,
entrd a la Asociacién Peruana de TV por
Cable hace tres afios durante la gestién de
Demoéstenes Terrones y luego siguié con el
regreso de Daniel Segovia, de Econocable, a
la presidencia de la entidad que habia inau-
gurado ya tanto tiempo atrds. ‘Actualmente
contamos con 63 empresas asociadas cuyas
operaciones se encuentran diversificadas en
todo el territorio peruano. Definitivamente
estamos realizando esfuerzos por ampliar
nuestra gama de asociados y asi fortalecer a
laAPTC tanto de cara alos proveedores como
con el Estado’, destacd.

‘Ademds, nuestro actual presidente Daniel
Segoviasiempre hamostrado un granrespeto
por aprender de las experiencias internacio-
nalesy, por ello, hemos decidido formar parte
delacreacion dela Cdmara Latinoamericana
de Telecomunicaciones, con asociaciones de
México, Centroamérica y Sudamérica, para
plantear salidas regionales para el desarrollo
de la industria de las telecomunicaciones’.

Trabajo de pandemia sin la Cumbre
2020

Esto dice: ‘Contar con Daniel Segovia
nuevamente como Presidente definitiva-
mente es una experiencia importante. Creo
que Daniel es un empresario de éxito en el
rubro de las telecomunicaciones en el Peri
y el, asi como sus socios, deben estar muy
orgullosos de los avances que ha logrado su
empresa brindando servicios de television
por cable como con los servicios de internet.
Esaexperiencia puede seguir siendobrindada
en la gestion de APTC.

Nos permiti6é tomar decisiones durante esta
pandemia y asi poder seguir cumpliendo los

Emilio Rossi, director ejecutivo de APTC

fines de la asociacion a distancia de nuestros
asociados y tener un plan a futuro que nos
permite planear con mucho entusiasmo la
siguiente cumbre para el 2021 para nuestra
fecha de siempre en abril.

Comenzamos con una agenda pero dichos
planes se vieron frustrados por la pandemia
y, por ello, hemos tenido que buscar salidas
momentaneas y creativas para poder seguir
cumpliendo los fines de la Asociacion, tanto
desde el punto de vista comercial como de
capacitaciones.

En ese sentido, al haber tenido que sus-
pender la edicion 2020 de la Cumbre, hemos
buscado coordinar con diferentes especia-
listas y marcas para que puedan seguir en
contacto con nuestros asociados, pudiendo
brindar las ltimas tecnologias tanto desde
la dptica técnica como comercial’.

Falta de vision del estado peruano

‘El Estado Peruano ha sido muy intran-
sigente con los cableoperadores de nuestro
pais, basicamente ofreciendo créditos a
algunas empresas, y no llegando al proble-
ma central que puede tener una pequefla o
mediana empresa que brinda servicios de
cable e internet y cuyos clientes, en muchos
casos, han perdido la capacidad para pagar
por sus servicios.

El Estado no ha tenido en cuenta la im-
portancia de que los asociados de APTC han
llevado la educacion a distancia a los lugares
mas alejados de nuestro pais a través del
cable einternety, el gobierno, con unavision
cerrada, s6lo emitia normas para que los
clientes puedan evitar pagar por el servicio,
pero sin pensar en buscar salidas para dar
sostenibilidad, ni darse cuenta del potencial

de socios estratégicos que tiene en cada uno
de los asociados de la APTC’.

Ante los programadores como
asociacién

‘También, hemos tenido (como asocia-
cién) una mala experiencia con algunos
programadores que en ningin momento
respondieron los pedidos para conversar y
buscar salidas, y prefirieron hablar directo
con algunas empresas.

Asimismo, podemos decir que en una si-
tuacién comolaactual, dondelas finanzas de
las empresas estan golpeadasy sumado, aque
muchos sustitutos al servicio de television
por cable se presentan en la actualidad y en
el futuro préximo, se debe buscar apoyar a
la industria para que su mayor costo que es
la programacion pueda reducirse. Y desde el
ladodel cableoperador, se debe buscar ser mas
eficientes en sus costos y ofrecer servicios
duo (cable e internet), OTT y diferenciarse
con, por ejemplo, contenidos propios’.

Contra la informalidad

‘La informalidad traducida como com-
petencia desleal es un problema para los
asociados de APTC puesto que les genera
un esfuerzo adicional para poder seguir
en el mercado, teniendo de un lado a un
consumidor que muchas veces sdlo analiza
precios y, del otro lado, tiene un Estado que
no se preocupa por la salud de la industria
que llega a los lugares mds alejados del Pert
con inversion nacional.

Es muy importante que los asociados de
APTC puedan conocer las tiltimas tecnologias
ytendencias de negocios en el rubrode teleco-
municaciones paralo cual consideramos que
nuestra Cumbre APTC (asi como los eventos
internacionales) son de gran ayuda, y asi
poder llevar el mejor servicio a sus clientes.

En resumen, los asociados de APTC deben
seguir logrando eficiencia en su negocio,
brindar el mejor servicio posible, incluir el
serviciodeinternetycrear contenidos propios
para competir contra la informalidad y para
ello esimportante el apoyo de los programa-
dores, proveedores de tecnologia, el Estado
y los especialistas que pueden asesorar a las
empresas para lograr sus metas’.
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Best Cable se solidarizo

con sus abonados
Crecio con HFC, fibra 6pticay FTTH

En esta edicion especial de Expo Prensario
Cono Sur, es importante contar una vez mas
conunreferente delaoperacién independiente
en Peri como es Demdstenes Terrones de
Best Cable.

Destacaqueparaafrontarlapandemiafueron
clave los préstamos que les hizo el gobierno
peruano (Reactiva Pertl) y que les permitié
llevar a sus plazas mejor internet como un
servicio esencial.

Esto dijo a Prensario: ‘Yo estaba un poco
rezagado v la situacién nos ha permitido dar
un salto grande como proveedores de internet,
pues habia una necesidad grande al tener que
usarlos todos para estudiar y trabajar.

Contamos con uno de los mejores provee-
dores de banda ancha a nivel mundial Century
Link, este afio hicimos un cambio total de
tecnologia para responder a esa necesidad.
Llevo afios metiendo primero HFC, luego Fibra
6pticayahoratambién sumamos FTTH, asique
estamosbrindandointernettantoconDocsisen
algunas plazas y como en otras FTTH’.

[EL CABLE PARR TOODOS

‘Ademas del servicio de Best Cable en Lima,
sus conos y otras plazas, también atendemos
otras ciudades con North Telecom SAC cu-
briendo todo el departamento de Lambayeque
y Redes Multimedia Peru SAC, que cubre el
departamento de La Libertad,” comento.

Respecto al apoyo de las sefiales en esta
etapa, sostuvo: ‘Muchos han sido empaticos
con nosotros y otros no, pues la pandemia nos
golped con una crisis en las cobranzas de sus
suscriptores. Quiero destacar muchoelapoyode
Marcelo Rizzato de Fox/Disney, como también
de todo el equipo de Discovery para el Pert’.

Nuestras propias sefiales como Best Cable
Television Canal 3, Best Cable Sports y tres
canales de musica segmentados por cumbia,
folklore y musica romantica nos sirvieron para
fidelizar alos clientes, frente alas muchas em-
presas informales que nos estan compitiendo’.

‘También no podemos dejar de mencionar
al grupo Televisa , Pay TV, Azteca y DHE los
cuales se solidarizan con nosotros’ agrego.

‘Fuimos la primera empresa peruana que
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Demostenes Terrones

comunicamos a nuestros abonados, por lo
diferentes medios de comunicacién, que no les
cortariamos el servicioy solo los invitibamos a
nuestras oficinas a solicitar el financiamiento
de sus deudas, acto que cay6 muy bien a nues-
tros abonados ya que realmente nos debemos
a ellos, después de ello, las transnacionales
hicieron lo mismo.’

Respecto a la APTC, sostuvo que tras haber
estado involucrado como presidente por dos
periodos consecutivos y antes con la presi-
dencia de Ovidio Rueda, dijo que que ahora
esta un poco mas alejado para dejar gestionar
aDaniel Segoviade Econocable, quien recuperd
la presidencia que tenia en los primeros afios la
asociacién, por lo que sabe que esta en buenas
manos. Lo que destaca de su legado es que dejé
a APTC con su oficina propia en la mejor zona
de Lima, en el Centro financiero del distrito
de Magdalena.

EES NE |TELEVISION CATOLICA

OFRECE PROGRAMACION PARA TODA LA FAMILIA

»En vivo Viajes Apostélicos del Papa
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Francisco y eventos especiales del Vaticano

*En vivo el Santo Rosario
desde la Basilica de Guadalupe
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*En vivo Eventos Metanoias
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TCC: Nuevos lanzamientos con salto de
calidad y vanguardia para el mercado

David Silva

Javier Ruete, CEO de TCC, comen-

to cudles fueron las prioridades *:.

de trabajo este afio en la senal

‘Obviamente que las cosas supu- ch

sieron un cambio radical a partir
delaaparicion del COVID. Al impacto

inicial que a todos nos costd asimilar, se
sumo la realidad de mucha gente a la que se

le paralizaron sus actividades y por ende sus
ingresos. A partir de ello la tarea fue man-
tenernos atentos a la situacion de nuestros
clientes que en sus hogares demandaron mas
entretenimiento’. Entrelas opciones parasus
clientes, agregd ‘Bajo la denominacién TCC
Cerca abrimos pack para que tuvieran mas
opcionesyatendimos especialmente el factor
econémico. Dentro de esalinea de accién
tuvimos especial atencion de los
clientes mayores de 65 aifios que por

su vulnerabilidad ante este fen6-
meno debieron permanecer dentro

de sus hogares por varios meses’.
Ante la pregunta de cémo se arre-
glaron para dar un buen servicio ante la
creciente demanda, contesté ‘Confiando

en un equipo de trabajo que se adaptd al
momento, asimilo con rapidez la nueva
realidad y estuvo atenta a las necesidades de
nuestros clientes’. En cuanto a los ultimos
lanzamientos al publico y sus expectativas
para lo que viene 'TCC tiene en su ADN la
busqueda de soluciones parasus clientes. En
ese camino lanzamos recientemente Tienda
Hogar, nuestraplataforma E-Commerce que
suma cientos de articulos de tecnologia y
confort con promociones especiales todas
las semanas. Ademas estaremos cumpliendo
25 afios a fines de noviembre y como gran
novedad estaremos lanzando nuestro Deco
Android TV, un salto de calidad por sus funcio-
nalidades como centro de entretenimientoy
por ser vanguardista para el mercado’ cerré.

Montecable: Prioridades enfocadas en
aspectos tecnologicos para los clientes

Mientras mejora la velocidad de su red

Fabiana Orlotti, CEO de Montecable
Uruguay, hablé a Prensario en la adapta-
cion en los tltimos meses y presente de la
empresa ‘En lo primero que pienso es en
el Equipo que me acompafia hace muchos
anos, como CEO supimos enfrentar mu-
chos desafios y en contextos dificiles. En
Uruguay v especialmente en el rubro TV
PAGA estamos acostumbrados aadaptarnos
a trabajar en condiciones distintas al resto
del mundo. Somos una empresa muy vin-
culada a la tecnologia, eso nos jugdé mucho
a favor, de un dia para el otro tuvimos que
enfrentar el denominado “home office”
en todos los hogares de nuestro equipo
sin saber si las condiciones eran ideales.’
‘Lo importante aqui eran dos aspectos: por
un lado teniamos que mantener al equipo
motivado, con todas las herramientas de
trabajo posibles, pero por el otrolado estaba
el Cliente que demandaba soluciones rapi-
das. Pero sin ninguna duda una vez mas el
equipo supo demostrarnos que son capaces
deadaptarse a trabajar en cualquier contexto

adverso. Hoy ya estamos trabajando en un
modelo hibrido presencial y en hogares.’

Prioridades para el 2021

‘Esta ultima etapa del 2020 para nosotros
es el comienzo de un aio presupuestal para
lacompaiiia, lo miramos con mucho respeto,
hay factores que nos hablan de probable
lenta recuperacién. Nuestras prioridades
siempre estan enfocadas en aspectos tec-
nolégicos que hagan la vida mas sencilla a
nuestros clientes. Hemos trabajado mucho
en 2020 en éste tema pero hay algunos pro-
yectos que tuvimos que aplazarlos hasta el
2021, unode ellos es la latencia impercepti-
ble en streaming. Los contenidos deportivos
nos obligan a pensar en 1-2 segundos de
latencia y en esto ya estamos trabajando.
También hemos sido pioneros en Uruguay
en incorporar contenidos Esports , esto
también nos pone en condiciones de com-
petencia con todas las plataformas compe-
titivas de juegos, como YouTube y Twitch.
Para cerrar, habld delabisqueda del equipo
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de Montecable Uruguay

Fabiana Orlotti, CEO

de Montecable en futuros eventos ‘Es muy
probable que nuestro equipo técnico quiera
adquirir mas conocimiento sobre el impacto
del 5G, 10G (Docsis 4.0 ) y sus avances, asi
como lalatenciay otros. Internet of Things
siempre lo miramos con mucha curiosidad.
Experiencias paralos cableoperadores en el
procesamiento de contenidos en la nube.
También veremos distintas visiones de lo
que podria pasar con la gestion de la Red
tal como la conocemos, miramos de cerca
la distribucién del contenido dentro del
hogar a través de Internet, es probable que
investiguemos los avances del Wi-Fi 6.’
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Nuevo Siglo: ‘Mantuvimos el 100% a
nuestro equipo’
‘Crecimiento de NS NOW'

Distintos nombres, culturas diferentes...
un canal para entretenerlos a todos!
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Eduardo Mandia, director Comercial y

de Programacion en Nuevo Siglo Cable Tv,
dialog6 en exclusiva con Prensario.
‘En primer lugar, lo mds importante es que
mantuvimos el 100% del equipo de Nuevo
Siglo. Para esto tuvimos que tomar decisiones
complejas en los primeros momentos de alta
incertidumbre. Nuestro primer objetivo fue
preservar el trabajo de todos nuestros cola-
boradores en la medida de lo posible, y no
tomar decisiones apresuradas. La segunda,
en consonancia con la primera, fue invertir
rapidamente en equipos y conectividad para
enviar a la mayoria de nuestro equipo a tra-
bajar desde su casa. Este plan fue llevado a
cabo rapidamente. Hoy podemos decir con
orgullo, que el plan fue llevado con éxito y sin
ninglin contratiempo a nivel del servicio y la
atencién que recibieron nuestros clientes en
lo mas duro de la pandemia’.

Aumento en la demanda

‘Sin duda la pandemia tuvo un efecto po-
sitivo en cuanto al aumento de las visualiza-
ciones en general, tanto en nuestro servicio

¥ REGIONAL

tradicional como en nuestra Y

plataformaOTT. Los crecimien-
tos mas destacados sin duda fueron
dentro de nuestro servicio OTT, NS NOW. *
En ndameros concretos, en contenidos ON
Demand el aumento fue de mas del 85% y en
streaming mas del 95%. Este crecimiento fue
impulsado fuertemente por un aumento de
penetracién delas APPS de mas del 100%. Otro
elementoadestacar es que tantolos consumos
como los usuarios siguen creciendo sin pausa.
En cuanto a lo estrictamente comercial, fue
un periodo muy duro, fundamentalmente
entre abril y julio, con cierre de hoteles y
comercios y con aumento en la morosidad
con la consecuente pérdida de clientes. Hay
que tener en cuenta ademas, que la industria
ya esta sufriendo y si bien la pandemia fue
positivaen términos de consumoy utilizacién
del servicio, fue muy negativa en términos de
pérdida de clientes que sufren las consecuen-
cias de la recesion econémica y la pérdida de
empleos. A partir de julio venimos notando
un leve repunte en las ventas que esperamos
se mantenga’.

TuVes presenta Divo Tv Digital

TuVes, laempresade television satelital que
se dedica a la venta mayorista de DTH marca
blanca presenta Divo Tv Digital. Para com-
plementarlaoferta deinternet con television.
Divo Tv Digital es un servicio que permite in-
corporar canales detelevisionenlared defibra
optica de un operador de internet, llegando

Proceso divo flujo

hasta el domicilio de un cliente con TV digital,
a través de la instalacién de un decodificador
HD, queno ocupaanchodebandadelalnternet
y es TV 100% digital. La red de Fibra Optica
Internet y TV Digital van por distinta banda.
Estadirigidoaempresas proveedoras de Inter-
net, interesadas en ampliar su ofertade servi-
cios, incorporandolaTVyllegan-
doaloshogares conunapropuesta

duoplay, sinningin tipo de delay.

Su modelo comercial esta di-

4z,  rigido a ISP que hoy no tienen
servicio de TV en su red y
Cableoperadores que deseen
migrar de TV analoga a Digital.
TuVes se especializa en brindar la
mejor distribucién y suministro
de sefiales SD y HD para toda
la regién de Hispanoamérica.
El servicio se enfoca en brindar

Eduardo Mandia, director Comercialy de
Programacion en Nuevo Siglo Cable Tv

Crecimiento de NS NOW

‘Una las principales novedades han ido de
la mano del crecimiento de NS NOW. Hemos
lanzado este afio el servicio de Start Over y
Catch Up en todos nuestros dispositivos, mo-
viles y STB. Este servicio era demandado por
nuestros clientes y hemos tenido un impacto
muy positivo con el lanzamiento. Por otro
ladohemoslanzado unanuevaaplicacién para
Android TV y nuevas versiones de Android e
10S.Anivel de programacién hemos ampliados
nuestro servicio por streaming pasando de 64
a 85 seifiales en lo que va del afio. En cuanto
a contenidos para OTT, hemos incorporado
nuevos estudios yampliado nuestros acuerdos
con varios de nuestros proveedores de pro-
gramacion, por ejemplo AMC, Eurochannel
y A3, cine y series’.

las mejores soluciones a las necesidades de
cada uno de sus clientes. Son el alto compro-
miso por la excelencia y la flexibilidad ante
cada uno de los casos que hacen ser una de
las mejores opciones dentro de la region.
Asi mismo, TuVes busca generar alianzas
con empresas de telecomunicaciones y cable
operadores que deseen utilizar tecnologia de
punta en sus operaciones. Con esto, quienes
opten por TuVes podran adquirir su propio
servicio de DTH, colocar su propia marca
y disefiar la parrilla seglin como se estime
conveniente.
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Red Multicable: Nueva plataforma

OTT para sus clientes

Gabriel Carballo, director de Red Multi-
cable, cuenta cuales fueron sus prioridades
de trabajo este afio en el mercado de TV en
Paraguay. ‘Nuestra principal preocupacion
fue conseguir que los clientes pudieran
sobrellevar la situacion producida por la
pandemia. Para ello tuvimos que interme-
diar fuertemente con los Programadores
trasladandoles lo que estaba sucediendo en
Paraguay y a partir de esa concientizacion
buscar algun beneficio para ellos. Fue muy
dificil y desgastante ya que el perjuicio
también afectabaalos programadores y esto
complicé cualquier pretensién de obtener
los descuentos solicitados. Sobre los logros
y mayores desafios durante este tiempo dijo
’Elmayor logro hasido conservar laclientela.
Esto significé una pérdida econémica muy
importante para nosotros, pero asumimos
que este afo iba a ser malo para todos y no
podiamos escapar a esa situacién. Apostamos
a que conservando la clientela podriamos
seguir contando con ellos para nuevos pro-
yectos. El desafio ahora sera acompafiar a
nuestros clientes enla nueva conversién que
se estd viviendo en materia de plataformas

& BOLIVIA

OTT. Otro desafio importante serd luchar
contra los sistemas IPTV clandestinos que
los hay y muchos’.

Acuerdo para plataforma OTT

De caraalo que seviene, Carballo comentd
‘Recientemente un cliente nos ha propuesto
que le coticemos una solucién llave en mano
de unaplataforma OTT. Eso nos haempujado
a tomar la decisién de buscar esa solucion
tecnoldgica. Tuvimos conversaciones con
proveedores de esta tecnologia y todo indica
que cerraremos unacuerdo enbreve. Nuestra
idea es aprovechar la relacién comercial y la
confianza conseguida a través de los afios
los programadores para crear un servicio
OTT legal que pueda ser ofrecido a nuestros
clientes y asi combatir los sistemas ilegales.
Hoy por hoy los principales programadores
solo permiten servicios OTT exclusivamente
para los clientes propios, pero creemos que
en breve se liberara la posibilidad de ofrecer
servicios Stand Alone’.

Pirateria en Paraguay
A la pregunta sobre que tanto afec-

Cotas: ‘El objetivo primordial es
satisfechos a nuestros clientes’

En esta edicion especial de Prensario para
Cono Sur contamos con los comentarios
de Rolando Barja Elias, Director de Redes
HFC en Cotas RL, sobre algunos puntos de
referencia en base al desarrollo y proceso
establecido por todo el equipo de trabajo.
En un afio tan particular, destacé ‘En esta
situacién tan particular en la cual nos tocé
afrontar, lo que destaco es el compromiso de
los trabajadores que tomaron esta pandemia
como un reto y no un obstaculo. Nuestro
Equipo Cotas ha coordinado y programado
constantemente los horarios de servicios y
los diferentes grupos de trabajo para llegar
a buen término en cualquier inconveniente
que se nos present. Estando con el per-
sonal tanto técnico como administrativo,
predispuesto y comprometido, para lograr
los objetivos que fueron establecidos al ini-
cio del periodo y prestar el mejor servicio a
nuestros usuarios’. En cuanto a los logros y

desafios que atravesaron este afio, Rolando
comento ‘Nuestro mayor logro fue mantener
ala cooperativa en una situacion econémica
estable, en una crisis econémica que afecté
a nivel mundial y siendo el mayor desafio
continuar brindando el servicio pese a las
politicas gubernamentales de restriccion
de corte de servicios por deuda y de pago de
facturas’. Ante el incremento de la demanda
deRedylamorosidad enlacrisis dijo: 'Debido
a la cuarentena impuesta por el gobierno,
en un principio tuvimos inconvenientes
con el servicio de Internet, porque se nos
duplicé la demanda y realizamos algunas
modificaciones en la capacidad de nuestras
redes, surgiendo nuevos problemas que fui-
mos sobrellevandolos con diversas técnicas
como segmentacionesy equilibrio de cargas.
La morosidad aumento demasiado con la
crisis. Luego delaapertura de la cuarentena,
nuestro personal de marketing trabajé en

ta la pirateria en
el pais contesté
‘Desde siempre la
Pirateria ha sido
el gran flagelo de
estaindustria. Han
proliferado fuerte-
mente las Cajitas IP con tecnologia Android
TV que se ofrecen en cualquier casa de elec-
trénica por menos de 30 délares y en las que
se pueden ver mas de 200 canales incluidos
los nacionales y el ftitbol local. Pero todavia
peor que eso son las “empresas” que visitan
anuestros clientes haciéndoles creer que son
legales y les ofrecen las cajitas por un abono
mensual muy inferior al que deberian pagar
por esos contenidos’. En cuanto a su plan
paracombatirla cerr6 ‘Se estd trabajando con
una empresa que en con el mandato de los
Programadores investigany realizan opera-
tivos para desarmar estos delitos. En breve
habra noticias sobre este tema en Paraguay.
Lamentablemente aquellos operadores que
hayan aceptado estas cajas clandestinas se
veran muy perjudicados y tal vez pierdan
sus licencias’.

Gabriel carballo

mantener

Rolando Barja Elias

politicas de planes de pago, reduccién de
costos y pagos diferidos, para lograr que el
usuario cancele sus facturas pendientes.’ y
cerrd ‘Anuestros usuarios presentamos estas
prioridades, que ahora compartimos con
ustedes, el uso de mano de obra calificada en
cualquier impedimento y el desarrollo de un
programade emergencia, esto, con el objetivo
de mejorar y mantener el servicio integral
hacia el usuario e impulsar a corto plazo,
nuevas tecnologias que estén al alcance de
toda nuestra poblacién’.
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El Ojo de Iberoameérica anuncia a los
presidentes del jurado para su edicion virtual

El 25, 26 y 27 de noviembre

A pocos dias del cierre de inscripciones
para participar de los reconocimientos del
Festival 2020, los cuales se realizaran por
primeravez de maneraonline por el contexto
actual, manteniendo todo lo que siempre
convirtié al festival en uno de los mas im-
portantes con una mirada latina, y que en
su XXIII Edicién volvera a reconocer a las
mejores ideas, a los mejores profesionales

y a las mejores empresas de Iberoamérica 'y
de cada pais de la regién con el objetivo de
estimular y potenciar el talento latino. El
Ojo de Iberoamérica anuncia a los nuevos
presidentes de jurado: Anita Rios, Founder
y CCO de Anita & Vega. Argentina, Carlos
Andrés Rodriguez, CCO de MullenLowe
SSP3, Colombia, José Luis Rivera y Piérola
Presidente & CCO Circus Grey, Marce-

agdnema agclic! agmunde acorazgn _|FixSnip
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PRESIDENTES DEL JURADD

Nuevos presidentes del jurado

lo Nogueira, Director Creativo Ejecutivo
(DCE) de AlmapBBDO, Keka Morelle, CCO
de Wunderman Thompson Brasil, Martin
Carniglia, Data & Marketing Sciences Direc-
tor de R/GA Argentina, Federico Russi, CCO
de Leo Burnett México, Thor Borresen, VP
de Marketing ABI-Bavaria, y Belén Gayan,
Fundadora y Realizadora de Agosto. Ellos
se suman a los presidentes ya anunciados:
Pablo Alzugaray, Presidente y CEO de Sha-
ckleton, Santiago Lucero, Head of Creative
Shop South Cone, Jessica Apellaniz, CCO de
Ogilvy México & Latam y Sergio Mugnaini,
CCO de SunsetDDB. Los Jurados, integrados
por los mas destacados profesionales de toda
laregion analizaran, seleccionarany elegirdn
de manera online en las primeras etapas
de votacion a los finalistas y metales entre
los trabajos participantes de Iberoameérica.
Lainscripcién de trabajos e ideas para parti-
cipar de los reconocimientos de El Ojo 2020
serealizoatravés del sitio dénde se ingresan
los datos de la empresa participante, con
sus ideas, casos y trabajos de Iberoamérica
como también ideas creadas y/o producidas
por latinos en cualquier lugar del planeta
que hayan sido emitidas entre el 1 de enero
de 2019 al 2 de noviembre de 2020. Para
este afio Especial, El Ojo presentara los si-
guientes Premios y Categorias. Con el fin de
reconocer el trabajo y esfuerzo que ha hecho
la industria en estos tiempos de pandemia,
también se reconocera a las Mejores Ideas
relacionados al Covid-19 en dos grupos: por
Sector de Productos y Servicios y por Fases
y Objetivos de Comunicacion.
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NexTV Series Argentina: Generando nuevas
oportunidades para la industria

Tras un gran trabajo que viene realizando
Dataxis con sus eventos de NexTV este afio
de manera virtual y el éxito de sus webinars,
llegan a buen puerto buscando innovar en
sus eventos, encontrando la medida justo
entre conferencias, paneles, networking y
auspicios bien combinados. Tras esto y su
gran agenda se planteo la edicion de NexTV
Argentina, los pasados 4 y 5 de noviembre,
integrando desde contenido de liderazgo con

BYC  rrastssms
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{714 - 5 de noviembre de 2020

Madia Partner:
1 dizarrelaciones, explorar nuevas es-
Prensario e

sesiones One-on-One y paneles de debate
hasta nuevas oportunidades de Networking,
con la posibilidad de crear agenda propia
y participar de las sesiones con contenido,
programandoreuniones, videollamadas, conla
novedad del servicio de “IA matchmaking” de
su plataforma, que utiliza una tecnologia que
genera conexiones en el mismo evento segin
las preferencias de cada usuario. Los stands
virtuales con galerias de producto fueron un
punto fuerte para la interaccion con
los asistentes, obteniendo nuevas
oportunidades deasociarse, profun-

Sl trategiasypresentacion parafuturos

clientes. Loslideres delaindustriade
la TV, OTTs, operadores de TV Paga
y TV Abierta, canales de TV, Telcos,
grupos de medios, productores de
ciney TVy proveedores de tecnologia
se reunieron en un mismo lugar. En
cuanto a la agenda, el dia 1 empez6

Unlike other PTZ products on the market, The Telemetrics
RoboEye™ RE-2 integrated compact P/T head, lens driver
and camera provides smooth and precise movement for on-air
use and remote production. This high-quality, rugged and fully

integrated robotic system offers:

* HD or 4K acquisition
+ SDI, HDMI and streaming outputs of both H.264 and H.265

+ An Exmor® 1-inch block and lens with digital image
stabilization

con un panel especializado con Operadores de
TV Abierta yendo a OTT y Nuevas estrategias.
Le sigui6 la integracién OTT en TV Paga, con
los desafios y barreras para la integracion
de aplicaciones en los STB, continuado por
el panel sobre cémo estdn funcionando las
nuevas plataformas hibridas en Cable OTT en
América del sur y Addressable TV Advertising
en OTTy TV Paga, cerrando con la interesante
discusion sobre el impacto y crecimiento
junto con estrategias del consumo en linea
durante la pandemia. El dia 2 se enfocé en
los nuevos modelos OTT en TV para las ISP
y cooperativas Telcos con participacion de
Colsecor, Catel, Nagra, entre otros. Luego, el
futuro de la programacién lineal y VOD en la
era de D2C con su llegada a América latina, la
nueva TV Paga con Android TV. Sobre el final,
cerraron los paneles para el nuevo mercado
VOD de peliculas y series y su combate con
la pirateria junto con el completo panel de
Operadores de TV paga.

OPTIMIZAMOS
LOS CONTENIDOS

GENERANDO
MAYORES UTILIDADES

-
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» POE, LTE, and WiFi connectivity
And best yet, the RoboEye camera module (including the sensor
and lens) can be upgraded to the latest technology as it becomes e ! A
available. RoboEye is ready for anything. Does your PTZ even i ')
come close?

Td marl E‘) The Leader in Camera Robotics

Camera Control Systems

E{‘"-_'?;ﬁ -
N U it MARCELO BRESCA | DIRECTOR COMERCIAL

+54 9 11 6216-2584 | mbresca@fridamedia.com

ol

By T HORBIDO

el trece
e

DH

sales@telemetrics.com - telemetrics.com

DIEGO TORREGROSA | DIRECTOR COMERCIAL
=2Ui 1 +54 9 11 5623-9639 | dtorregrosa@fridamedia.com

Im




| SENALES |

Mediapro: servicios innovadores

para la industria

Este afio, el Grupo Mediapro se ha desta-
cado por brindar unadiversidad de servicios
innovadores para la industria audiovisual.
Para eventos deportivos, ha generado e
implementado la tecnologia virtual dis-
ponible en las transmisiones de los
partidos de la Liga de Espafia y
Copa Conmebol Libertadores.

Gracias al esfuerzo de mas de un centenar de
profesionales de Eumovil, WTVision, Uni-
tecnicy Mediaproducciones, los espectado-
res pueden disfrutar de diferentes elementos
virtuales que dinamizan audiovisualmen-

te los encuentros de futbol que se
disputan a puerta cerrada a causa

de la pandemia por el COVID-19.

Los partidos se pueden disfrutar

con tribunas y ambiente virtual

para mejorar la percepcion de los
espectadores ante un partido con el
estadio vacio. El audio virtual se obtiene
a través de una biblioteca de recursos de
audio grabados ya anteriormente, que se
adaptan digitalmente para que pueda ser
implementado en tiempo real durante la
transmision. Se adapta en cada caso al
flujo del partido a medida que ciertas si-
tuaciones se produzcan, como un gol o una
falta, por ejemplo. Todo esto da lugar a lo
que se conoce como Sonido Atmosférico.
Ademas, se ha trabajado en la reubicacion
de las camaras del terreno de juego para
evitar planos y repeticiones con la grada

Responsable de America del Sur
en Grupo Mediapro

vacia de fondo, en las ruedas de prensa
telematicas, que permite las preguntas al
entrenador de la prensa desde sus casas,
y en la operacién de repeticiones y control
de camara remota para reducir lo maximo
posible los desplazamientos de los profesio-
nales y minimizar asi los posibles riesgos.
Los servicios audiovisuales es otra de las
areas fuertes de Mediapro. En Argentina, este
aflo ademas de brindar todos los servicios
audiovisuales para la operacion del Media-
center de ESPN, se ha sumado una nueva
facilidad técnica en Martinez para brindar
servicios paranuevos programas deportivos.
Ydesde octubre, Mediapro Argentina es res-
ponsable por los servicios técnicos y de post
produccidon para la filmacién de Masterchef
Celebrity, reality que produce BoxFish TV
para Telefe.

Europat se lanza oficialmente en CALA

Europa+ pone ahora a disposicion de las
audiencias de América Latinay el Caribe las
ultimas series de television de Europa, el
servicio ofrece variedad en la programacion
europea para que los usuarios se conecten
con sus raices, cultura y gustos.
El servicio incluye programas
de productores de contenidos
europeos como BBC Studios,
Studio Canal, TF1, ZDF, Nordic
World, Studio 100, Spiegel y Me-
diaset, y estd disponible por 5,99
USD al mes en la mayoria de los paises.
Los programas se presentan sin publi-
cidad, en alta definicién y en su idio-
ma original; cuentan con subtitulos, la
mayoria de ellos en espafiol e inglés.
Estd disponible en los dispositivos i0S,
Android, Apple TV, Roku y Amazon
Fire TV. Ademas, todos los programas
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europa*

se pueden descargar para verlos
posteriormente sin conexién a
internet en dispositivos moviles.
‘Durante casi 30 aflos, Castalia ha
forjado un historial de lanza-
mientos exitosos de nuevas
empresas de medios en
todo el mundo. Nuestra
misién siempre ha sido
brindaralasmuchasydi-
ferentes voces de nuestro
mundo laoportunidad de ser escucha-
das’, declar6 Luis Torres-Bohl, presidente
de Europa+ y Castalia Communications.
‘Ofrecemos programacion que logra que los
europeos que viven y trabajan en América
Latinay el Caribe se sientan mas conectados
con sus paises de origen. Los espectado-
res de Europa+ tendran a la mano lo mas
fascinante y nuevo de los dramas euro-

smaLL om0 -
LOVE i

peos, comedias, documentales, realities,
programas sobre naturaleza, automdviles,
caricaturas y mas’, dijo el COO y Director
General de Europa+, Rubén Mendiola.
Europa+ es un servicio OTT que perte-
nece y es operado por Innokap, un fondo
de inversion con sede en la Ciudad de
México, y con sede en Atlanta, Georgia.
Una prueba gratuita de 7 dias, sin riesgos,
esta disponible en www.europamas.com.
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Nuevos estrenos de TNT Originals,

con la produccion de Particular Crowd

Lo que trae la casa de Latinoameérica en Hollywood

Martin Crespo, Content Portfolio Sr. Director
de Warner Media

Martin Crespo es Content Portfolio Sr. Di-
rector de las sefiales del cluster de General
Entertainment de WarnerMedia (ex Turner)
y se encarga de la programacién de TNT para
toda Latinoameérica, junto a otras sefiales
de peliculas, series y entretenimiento como
TNT Series, TCM ySpace del grupo que li-
dera para Latinoamérica Whit Richardson.
Fue quien eligié transmitir a los Premios
Gardel de Argentina como antes los premios
Spotify de México, iniciando un camino
inverso al que usualmente recorre transmi-
tiendo las mejores entregas de premios desde
Estados Unidos a Latinoamérica como sonlos
Oscars,los EMMY, los GRAMMY, Latin GRAMMY
y los Billboard Awards.“TNT es histéricamen-
te la casa de las premiaciones’, remarcé.
Pero sobre todo es importante el nuevo es-
treno de TNT Original. ‘El porcentaje para
las premiaciones y eventos en vivo, donde
también en Brasil tenemos futbol, se mantie-
ne parecido como un espacio puntual frente
a las peliculas y series. El resto del canal
esta dedicado a dar lo mejor de Hollywood
en el servicio de cable basico y algunas se-
ries originales, coordinado con TNT series.
Ahora en octubre tendremos TNT Original,
una nueva franquicia con peliculas origi-
nales de TNT para Latinoamérica. Vienen
directamente de nuestra propia usina
creativa en Los Angeles, Particular Crowd,
que es nuestra casa de Latinoamérica en
Hollywood con Tomés Yankelevich, como
presentamos en Natpe de Miami en enero.
Ya este afio tuvimos un primer paquete de
estrenos de peliculas y estamos muy con-
tentos. Este fue un afio complejo pero ya
tenemos la segunda camada de peliculas con

un casting mas reconocido, con dos peliculas
con Daniel Raccliffe, el actor de Harry Potter,
y otras con Billy Cristal. Seran ocho estrenos
entre octubre, noviembre y diciembre, que
podremos tener también todo el afio que viene.
Siempre tuvimos peliculas que se estrenan
en Cine y luego se ven por TNT con una
conexién emocional, pero ahora tenemos

Turner

* Warneprideda

también estas nuevas originales para que la
gente las descubra. Algunas también igual-
mente se estrenan en el cine y también este
afio en particular con Cinépolis en México.
También estaran en las plataformas de VOD
de los cableoperadores que nos acompafian,
pues siempre buscamos aumentar el reach
de publico’, concluyod.

Daniel Radcliffe en Fuga de Pretoria

vy Manos a las Armas

Ademas de la pelicula animada Espias en Manada

TNT Original anuncia dos estrenos con
Daniel Radcliffe, el actor de Harry Potter,
con dos peliculas del sello cinematografico
Particular Crowd, que se estrenaron en los
cines en Méxicoen agosto en Cinépolis +QUE
CINE, el espacio de la marca enfocado en
llevar a la pantalla grande contenido alter-
nativo. Primero Fuga de Pretoria, que relata
los hechos veridicos sobre el escape de dos
sudafricanos encarcelados por su compro-
miso activo en favor de la poblacion negra
en pleno apartheid.

También Manos alas armas, donde es obli-
gadoaconvertirse en unverdadero gladiador
dentro de un club ilegal de peleas que ha
alcanzado una gran popularidad en linea.
El vencedor debe asesinar a su oponente a
cambio de una hipotética libertad.

Animacidn: Espias en
manada

También sobresale Es-
pias en manada, la primera
pelicula de animacién bajo
el sello productor Particular
Crowd que se pudo ver en
la red de Cinépolis desde el
10 de septiembre. Un film
familiar, hablado en espafiol, que -
cuenta con el trabajo de los ani-
madores de éxitos como Mivillano |
favorito,Minionsy Lavida secreta de
tus mascotas, que relatala historia
de dos espias que investigan el
robo de una poderosa y escasa
sustanciaque sevinculacon el ataqueavarias
especies en peligro de extincion.

Cronograma de estrenos TNT Original

A partir de octubre se viene la nueva tirada de estrenos de la franquicia TNT Original de
la Usina creativa de Particular Crowd. Sera en TNT todos los lunes a las 22hs y éste sera el

cronograma de estrenos:

ESCAPE FROM PRETORIA 26/10
STANDING UP, FALLING DOWN 02/11
GUNS AKIMBO (MANOS A LAS ARMAS)  09/11
AFTER EVERYTHING 16/11
STRAIGHT UP 23/11

BUFFALOED 30/11
THE YOUNG KIESLOWSKY 07/12
SIGHTLESS 14/12
HUMAN CAPITAL 21/12

Las peliculas de animacién tendrdn un estreno por semana a partir de noviembre, todos

los sabados a las 12pm.

STARDOG AND TURBOCAT 21/11
SPYCIES 28/11
AXEL: ADVENTURES OF THE SPACEKIDS  05/12

COMBAT WOMBAT 12/12
THE WISHMAS TREE (SEMANA NAVIDENA) 19/12
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Telemundo Internacional y Universal TV lideran
el top 10 de la tv de paga en LatAm

Universal TV y Telemundo Internacional,
dos de los canales de NBCUniversal Interna-
tional Networks Latin America alcanzaron el
top 10 de la television de paga en la region.
Universal TV se ubicé en el top 3 en prime
time de la mano de grandes produc-
ciones como FBI, FBI MostWanted,

Magnum PI, Ransom, La Ley y el
Orden SVU, The Rookie, Chicago Med,
Chicago PD, Chicago Fire, y Coroner.
Mientras que Telemundo Inter-

nacional se ubicé en el top 10 en /--Ha
\

de Caso Cerrado, sus series”Sin Senos Si Hay
Paraiso”, “Silvana Sin Lana” y programas
especiales como “Premios Tu Miisica Urba-
no”, “Suela La Sopa”, entre muchos otros.
Estas mediciones fueron realizadas por
KantarIBOPE Media

Crecimiento récord en redes
sociales
El éxito de Telemundo Interna-
cional también setrasladaalasredes
sociales. La sefial que conecta a las

los paises hispanohablantes con  ypnIVERSAL  audiencias latinoamericanas con

su programa exclusivo Lo Mejor

Crecimiento récord en redes sociales

historias, logrd un crecimiento ré-
cordde masde367% enalcance, lo-
grandollegar unaaudienciadigital de

mas de 9.000.000 de usuarios segiin me-
diciones de Socialbakers durante agosto 2020.
Ganando nuevas audiencias en Centro Amé-
rica, Colombia, México, Argentina y Chile,
Telemundo Internacional se ubica como
una de las sefiales mas preferidas por los
usuarios latinoamericanos en redes socia-
les. Ademas, sus interacciones con fans y

Coroner, una de las series mas vistas de
Universal TV

seguidores tuvieron un crecimiento de mads
de 742% vs. el afio pasado, gracias a una
estrategia de generacion devideosy contenido
relacionado al mejor entretenimiento en
espafiol que brinda a través de su pantalla.
Series y shows exitosos como EI Sefior de los
Cielos, Mariposa de Barrio, Sefiora Acero, Ene-
migo Intimo, Silvana Sin Lana, Lo Mejor de Caso
Cerrado, eventos envivo como Premio Billboard
de la musica latina, noticias, programas de
entrevistas conlos talentos mas destacados de
laregiénymuchisimomas encuentranlosfans
en espafiol de América Latina en Telemundo
Internacional.

Kanal D Drama estrena el drama turco Meryem

THEMA América, una compaiiia del grupo
Canal+, anunci6 el estreno para Latinoamé-
rica de la serie turca Meryem para el 29 de
octubre, al mismo tiempo que celebra que
Kanal D Drama se coloca en octubre en la
segunda posicién en Peri en el bloque prime.
‘Nos complace entrar a la recta final de
un afio bastante peculiar, estrenando esta
emocionante serie para Latinoamérica.
Este afio de pandemia la demanda por
nuestros dramas no ha cesado de crecer
en toda América Latina’, dijo Francheska
Leén de la Barra, Responsable de Merca-
deo de Kanal D Drama en EE.UU., y LatAm.
Y agregd: ‘Nos enorgullece seguir domi-
nando los ratings y sumando seguidores en
paises como Peru, consolidando a Kanal D
Drama en el mercado latinoamericano como
todo un referente de las mejores produccio-
nes turcas en el mundo hispanohablante’.
Eldramasedesenvuelveconrapidezdespuésde

P - 60 | Prensario Internacional | 2020

un accidente automovilistico en
una noche lluviosa. Meryem, es
unachicaingenua, cuyavidasu-
freunsobresaltoinesperadocon
elaccidente, prontodescubre que
unamentira poramor puede traerle
consecuencias terribles e inimaginables.
Oktay encarnaaunfiscal avido de poder, capaz
deatreverseatodo poravanzar en su profesion.
Por otro lado, Ahmetes un hombre amargado
porlatragedia, quevive conlavenganzaclava-
da en la mirada, después de perder a su amor.
Meryem se encontrara dividida entre un fis-
cal sin escriipulos y Savas, un demandante
vengativo, los errores de ambos hombres
la hardn sufrir, hasta que el amor entra
en la ecuacidn, para alterar el curso de los
acontecimientos. La nueva serie cuenta en
el rol protagénico con Furkan Andig, uno
de los galanes turcos del momento, cuyo
atractivo le ha hecho ganar seguidoras

KANAL D

DRAMA

David Eckery Sylvia Viljoen

en las redes sociales en América Latina.
Actualmente, Kanal D Drama ya esta dispo-
nible en Argentina, Bolivia, Chile, Ecuador,
Panamd, Peri, Paraguay, Uruguay y Rept-
blica Dominicana. Thema América cuenta
con todos los derechos digitales disponibles
del canal, para cualquier servicio OTT, cable,
satélite u operador independiente. Meryem
se transmitira por Kanal D Drama de lunes a
viernes a las 20:20 Colombia/ México 19:20 /
Argentina 22:20.
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Grey Juice Lab se ocupa de todo.

Con un gran conocimiento de la region y mas de 10 anos de experiencia
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C5N se consolida como lider de audiencia

Para este especial de Cono Sur, dialo-
gamos en exclusiva con Ignacio Vivas,
Gte. General de Indalo Media, sobre la
actualidad de C5N, uno de los canales de
noticias por excelencia para los argentinos.
‘Cada noche me acuesto pensando qué hi-
cimos mal y qué hicimos bien para corregir
nuestros errores y fortalecer lo bueno al dia
siguiente. Si miramos los nimeros de las
audiencias, de manera indiscutible somos
lideres. Mas alla de los picos de audiencia,
nos interesa que la sociedad elija nuestra
sefial porque quiere decir que en ella en-
cuentra informacién de calidad dentro de
unaindustria muy competitiva. Y nos obliga
a superarnos.

Aumento del rating

‘Una semana antes del anuncio de la
cuarentena, estamos hablando del mes de
marzo, C5N mantenia una audiencia fuerte.
Muchos temas se estaban debatiendo
en el pais: la recuperacion de la
economia, la renegociacién
con los bonistas, la justicia y
un proyecto sobre el aborto. Y
la pandemia marcé un punto
de inflexién en la busqueda de
informacion por parte del publico.
El encendido, en lo que a sefia-
les de noticias respecta, crecié
exponencialmente. Nosotros

Ignacio Vivas, Gerente General de Indalo Media

“ustedes siempre estan... ;cémo hacen?
Nuestras crénicas, historias y analisis de los
periodistas trascienden la pantalla. Sumado
aesto, nuestracredibilidad. Tenemos un
contrato transparente con nuestra
audiencia. Nos conocen, confian
en nosotros y nuestro trabajo
cotidiano. Mostramos la reali-
dad, setratade nuestro eslogan’.

Tecnologia utilizada en el canal
‘C5N se destaca desde sus inicios
por su tecnologia de avanza-

da. Contamos con camaras

mantuvimos siempre la pre- CSN robéticas y estudios de 180

misa fundamental de trabajar

para informar, brindar servicio

de todo lo que tenia que ver con el
coronavirus. Mostramos la realidad

que se vive en el pais. Quiero destacar que
nuestra sefial es la mas federal de todas.
En el balance hemos mantenido un claro
liderazgo en términos de audiencia’.

El diferencial de C5N

‘Hacemos nuestro trabajo pensando
en la gente. Visibilizar los problemas
de la sociedad. Y para eso contamos
con un equipo humano comprometi-
do. Vamos adonde sea necesario. Los
moviles de exteriores no descansan.
El otro dia me encontré con un grupo de
personas y me sorprendieron, me dijeron

grados, para citar ejemplos.

Nuestra vision comprende in-

vertir constantemente en soft-

ware y hardware para poder entregar

el mejor producto a nuestra audiencia.

Cabe destacar la cobertura que hicimos de

las PASO y de las elecciones presidenciales

de octubre de 2019, ocasion para la cual

aplicamosrealidad aumentada en exteriores

incorporando tecnologia israeli, propia de

las cadenas televisas mas importantes a
nivel mundial.

TV everywhere y plataformas méviles
‘Laseflal C5N puede sintonizarse en cual-
quier operacién de TV Paga que se brinda
en la Argentina, e incluso en el exterior. Se
accede también a través de plataformas de

operadores de telefonia, OTTs y IPTV. En
nuestro plan de desarrollo digital nos en-
contramos abocados a brindar una solucién
On Tv en la palma de la mano, accesible
desde cualquier plataforma’.

Sobre la distribucién del canal a nivel
nacional, el ejecutivo dijo: ‘No tenemos
restricciones. Estamos disponibles para
todos los operadores con licencia y hemos
trascendido fronteras. Ademas, somos la
seflal mas seguida por la comunidad de
argentinos en el exterior. La sefial ya se
encuentra disponible en los paises limi-
trofes. Actualmente estamos disefiando un
plan de expansién que comprende nuevos
territorios, incluido USA y Europa’.

Momento de la industria de
contenidos

‘En lo que a nuestro género particular
respecta, percibo que se estd dando un re-
surgir, muy interesante por cierto, producto
de un creciente interés de la audiencia en lo
que hace a noticias y actualidad.

En cuanto a la industria en términos
macro, creo que existe un enorme potencial
de crecimiento y que estan dadas las con-
diciones para que esto suceda. El capital
humano que la conforma se destaca a nivel
mundial por su calidad y creatividad, y los
intereses de quienes la integramos estan
alineados, desde cableoperadores, produc-
tores, sefiales, entre otros’.
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KZO se consolida en un ano atipico

Raiil Slonimsky, director artistico de Kuar-
zo Entertainment, habld en exclusiva para
Prensario sobre la actualidad de la empresa.
‘En un afio marcado por la nueva normali-
dad hemos logrado mantener y hacer crecer
nuestro canal y los niveles de audiencia, el
esfuerzo fue cuesta arriba pero por suerte
estamos muy contentos con los resultados
Sobre la estrategia de programacion, el
ejecutivo dijo: ‘En cuanto a la estrategia de
programacion paraesteafio tanatipico, laidea
fue perfeccionar los programas que ya tenia-
mos, renovando los formatos paraadaptarlos
almomento del mundo que estamos viviendo.
Le dimos prioridad a que nuestras figuras
pudieran trabajar con protocolos correctos
para que puedan sentirse seguros. Hemos
sumado nuevas figuras como Nicole Neurnann
y Nicolds Magaldi con formatos novedo-
sos que nos dieron muchas satisfacciones.
También potenciamos y encontramos un
nuevo estilo en Las Rubias con Marcela Ti-
nayre, que al salir cada una desde su casa,
le dio al programa una naturalidad y calidez

que nos sorprendié gratamente.
Ademas seguimos apostando a

a Nico Occhiato cémo figuras

Joaquin “El pollo” Alvarez y K ZO g

de KZO, creo que el canal se va
consolidando y se convirtié en
una opcién mas dentro de la grilla
de canales’.

Alianza con NET TV

‘En general lamayoria de las producciones
son propias. Asi naci6 el canal y es el espi-
ritu que queremos mantener. Asimismo, el
vinculo de la productora con NET TV nos
permite tener en KZO algunos programas
de NET como “Pampita Online”, obteniendo
buenos niveles de audiencia para la sefial.
En los tltimos meses hemos comercializa-
do y sumado algunos formatos de terceros
como Estilo NY o Una Cita con el Amor, que
funcionaron muy bien con el ptiblico de KZO.

Un canal multiplataforma
‘Desde el principio se intenté con KZO

Raul Slonimsky, director artistico
de Kuarzo Entertainment

hacer un canal multiplataforma, que se pueda
seguir por YouTube, por nuestraappy por las
redes. Aprovechando tantolas redes del canal
como de nuestras figuras. Este afio ademas
empezamos con un nuevo desafio expan-
diéndonos aotras plataformas como Amazon
Prime. Esto nos permite comercializar 360
nuestros productos y se vuelven mas atrac-
tivos para el televidente y los anunciantes.
Siempre estamos en continuo movimiento,
con planes de expansion y abiertos a hacer
acuerdos de co-produccién y nuevos ne-
gocios’.

Llego la nueva senal IP del Grupo Octubre

Se comercializa en conjunto con Canal 9 a todo el pais

Sebastian Rollandi, gerente de productos
audiovisuales del Grupo Octubre, desta-
c6 el lanzamiento de la nueva sefial IP.
‘ElGrupoOctubre desde hace muchos afios vie-
netrabajando endistintos proyectos de comu-
nicaciény cultura; nos sentimos orgullosos de
cada uno de nuestros medios y su crecimiento
constante, hace pocos dias celebramoslos diez
afios de AM 750 una de las frecuencias mas
escuchadas del pais y también las tres déca-
das de Paginai12, junto al nacimiento de IP’.
Sobre el disparador para lanzar una sefial de
noticias, sostuvo: ‘Hace tiempo nos propu-
simos el objetivo de crear una nueva sefial
de noticias en nuestro pais, que sea capaz
de interpretar las nuevas demandas de las
audiencias, poder aportar nuevas miradas
y tratamientos a las noticias ya existentes.
IP llega en un momento histérico tanto
nacional como internacional, nos propo-
nemos buscar una mayor profundidad en
el tratamiento de las noticias, tratando de

aportar distintas miradas y voces a temas
complejos que se debaten en nuestra

sociedad. Siempre buscamos poder darle GF"'—'F@‘E!EEE

a las audiencias todas las opiniones
y elevar el nivel de discusiones’.
Vale remarcar: ‘IP genera en esta
etapa inicial mas de 200 puestos
de trabajo, con una inversiéon de
mads de 350 millones de pesos en
estudioytecnologias para plataforma

digital y TV, incluyendo realidad aumentada.
En el comienzo estamos en las 4 principa-
les redes sociales con contenido periddico:
IG, TW, YouTube y Facebook. Tenemos la
cuenta de tiktok que estamos descubriendo,
pensando cudles son los mejores contenidos
cortos que den con el perfil de esa peculiar
audiencia. Por la edad de muchos de nuestros
talentos, proximamente haremos even-
tos en vivo en paralelo al vivo del aire que
sean apuntados a una audiencia mas joven,
con un relato distinto al de la TV y abrir la

Sebastian Rollandi, gerente de productos
audiovisuales del Grupo Octubre

experiencia a plataformas como Twitch’.
En tv paga, su comercializacion a operadores
decable, ISPsyOTTsserealizaen conjuntocon
Canal 9 que estd en todo el pais, con quienes
han firmado convenios en el mes de noviem-
bre del afio pasado para toda esta iniciativa.
Concluyd Sebastian: ‘Desde Grupo Octubre
estamos trabajando en distintos proyectos
audiovisuales pensados para las plataformas
ondemand, de estamanerapensamosabrirnos
a nuevos mercados de la regién’.
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ViacomCBS fortalece su estrategia de
negocios mediante tres pilares

Mientras que Pluto TV se consolida como lider en streaming gratuito

Para este especial de Cono Sur, dia-
logamos con Daniel Otaola, VP Affiliate
Sales ViacomCBS South Cone, quien habldo
sobre la actualidad de la empresa y del
lanzamiento de Pluto TV en Latinoamérica.
‘ViacomCBS es una compaiiia global con
mas de 4.300 millones de suscriptores
acumulados a través de plataformas de tv
abierta en Estados Unidos, Reino Unido,
Argentinay Australia, y sefiales de
television paga en mas de 180

paises en todo el mundo. Sin

para todos los targets de audiencia con
Nick JR, Nickelodeon, MTV, Comedy
Central, Paramount Network y VH1.
Por otro lado, contamos con un robusto
bloque de negocios emergentes con una
nutrida y variada oferta de contenido di-
gital y plataformas de streaming.A fines de
marzo lanzamos en Latinoamérica Pluto
TV, la plataforma lider de streaming
gratuito de tv que esta rompiendo

todos los récords. Hoy dispone

més de 60 canales diversos.

dudas, el grupo combinado VIACOMCES v el tercer bloque, confor-

es una de las mas grandes
corporaciones de entreteni-

miento a nivel mundial y uno de

los mayores inversores en materia

de desarrollo y produccién de contenido.
Elliderazgo en nuestras sefiales de televi-
sidn abierta y tv por cable combinadas con
nuestra amplia propuesta de plataformas
emergentes y tradicionales, sumadas a
nuestra oferta de servicios de streaming,
nos permite brindar servicios tnicos en
el mercado y llegar a grandes voliimenes
de audiencias diversas con una notable
variedad de formatos.

La importancia de los tres pilares
‘En ViacomCBS concebimos un ecosis-
tema de plataformas integradas y en
equilibrio, cada una de ellas con sus
caracteristicas propias. En este ecosis-
tema, las sefiales y plataformas generan
un entorno propicio para que cada una
crezca y a la vez impulse a las otras.
Nuestra estrategia de nego-
cios estd basada sobre tres pilares.
El negocio tradicional integrado por
nuestra sefial de TV abierta lider, Telefe,
mas los 8 canales en el interior del pais
y la sefial para operadores de TV Paga,
lo cual nos posiciona como el medio
con mayor cobertura a nivel nacional.

Nuestra seilal internacional de Telefe.

mado por nuestros negocios
adyacentes, que nos permite

explorar oportunidades derivadas

de nuestros negocios de Networks. En
ViacomCBS International Studios produ-
cimos contenido propio y para terceros.
Y la unidad de CP donde desarrollamos el
manejo vinculado a los productos de con-
sumo y licencias. También desarrollamos
y no asociamos a oportunidades de Live

Events, asociados nuestras marcas.

Lanzamiento de Pluto TV

‘El lanzamiento de Pluto Tv fue clave y
fundamental en la regién. La plataforma
tiene presencia global en tres continentes
y 22 paises entre Estados Unidos, Europay
desde marzo en América Latina. El lanza-
miento de Pluto Tv nos permitié sumar a
nuestras ofertas una plataforma de strea-
ming gratuito lider en el mundo y reco-
nocida por Fast Company como una de las
compaiiias mas innovadoras de 2020. Esto
nos permitié robustecer nuestras propues-
tas comerciales de cara a nuestros clientes
con Contenido longform, Brand safe y
curado para seguir sumando audiencias.
En ese sentido, continuamos ampliando y
diversificando nuestra oferta de contenidos
ofreciéndoles a nuestros clientes en todas

esas lineas de negocios marcas lideres para

Asimismo, en Pay tv, tenemos sefiales
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que puedan llegar a las diferentes audien-

Py

Daniel Otaola, VP Affiliate Sales ViacomCBS
South Cone

cias y diversificar la inversién publicitaria

en las distintas plataformas’.

Objetivos para el Cono Sur

Sobre los objetivos en el Cono Sur, el
ejecutivo dijo: ‘Continuar fortaleciendo
nuestras marcas mediante la consoli-
dacién de alianzas estratégicas con los
mejores partners. Nuestra alianza con los
operadores regionales basado en un con-
tacto permanente, brinda la posibilidad de
ofrecer sdlidas y atractivas respuestas a la
creciente demanda de los consumidores.
En 2020 nuestra estrategia comercial se
basé en integrar todas las areas de in-
gresos: Ad Sales de las sefiales de FTA y
PayTV y de plataformas digitales, LABS,
venta a afiliados, Live Events, asi como
también el drea de Planning Comercial.
Desde esta nueva drea de Revenue Cono
Sur y junto al area de Licencias, trabaja-
mos sinérgicamente para potenciar todas
nuestras lineas de negocios y convertirnos
en un verdadero puente para conectar las
marcas con nuestras audiencias. Nuestro
objetivo es disefiar propuestas que puedan
cubrir las necesidades de nuestros clientes,
porque sabemos que esta nueva realidad

asi lo requiere’.
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Ole Distribution continua ampliando su

portfolio de contenido TVE/ VOD

Sergio Veiga

Para este especial de Cono Sur, contamos
con los comentarios de Sergio Veiga, con una
experiencia de mas de 20 afios en el sector,
ocupando cargos claves en compaiiias y grupos
audiovisuales de la industria de pay TV. Ac-
tualmentees el presidente de CAPPSA (Camara
Argentina de Productores y Programadores
Audiovisuales), y director de ventas para el
Cono Sur de Ole Distribution.

Actualidad de Ole Distribution

‘Este aflo, como sabemos, ha sido muy
especial y desafiante para todos, un afio en
el que, a partir de la pandemia se han mo-

dificado muchos aspectos de nuestra vida
personal y profesional. Y es precisamente
este afio en el que nace Ole Distribution, esta
nueva compailia a la que estoy muy orgu-
lloso de pertenecer, producto de la alianza
entre Ole Communications y Warner Media.
Formada por un increible y experimentado
equipo de profesionales de reconocida tra-
yectoria, unidos en la mision de gestionar
grandes canales y contenidos.

Por eso, para todo el equipo de Olé Dis-
tribution, serd un placer poder compartir
con la Industria este especial ahora en su
version virtual, poder presentarles a nuestros
distribuidores el muy buen contenido que
tenemos para ofrecerles en nuestro portfolio
de marcas y canales ya consagrados como
Universal TV, Studio Universal, SYFY, E!,
Telemundo, A&E, Lifetime, History, H2,
IVC, Warner Channel, Sony y AXN. Queremos
brindarles a nuestros distribuidores todas las
herramientas y soporte necesario’.

Potencial de los canales basicos en la era
OTT
‘Nuestros canales ya no son solamente

Inti TV, el canal de la Tierra

Inti TV lleva 7 afios en el mercado generan-
do y transmitiendo contenidos enfocados en
promover un mundo sostenible a través de la
sabiduria ancestral, el consumo responsable,
la permacultura y sobre todo el respeto hacia
planeta y a quienes lo habitamos. 2020, el afio
en el que el mundo cambié. Es evidente que
necesitamos generar un cambio de conciencia,
un despertar.

Si bien es cierto, las categorias del canal
siemprehan sido temas de granrelevancia pero
hoy sehan vuelto masimportantes que nunca.

Estamos en medio de una transicién, en-
caminandonos hacia un nuevo mundo mas
consciente. Nuestra misiéon como canal es
ser la guia para quienes buscan herramientas
practicas para simplificar sus vidas y vivir en
armonia.

A través de contenidos de sanacién, bien-
estar, alimentacién consciente y conexién con
la naturaleza inspiramos a los televidentes
a transformarse en una mejor version de si
mismos.

Somos un canal de television que busca

crear un despertar de consciencia al difundir
temasdeactualidad perodesde unaperspectiva
distinta. Le damos espacio a las posibilidades
y fomentamos el cuestionamiento.

Nuestro televidente es curioso por natura-
leza y busca métodos alternativos que no se
encuentran facilmente en televisién. Inti TV
es el Unico canal hispano que puede ofrecerle
un catalogo completo de programacion basa-
do 100% en una vida simple, saludable y en
equilibrio con el entorno.

Ademas, contamos con una red de talentos
destacados en el mundo del bienestar y cui-
dado ambiental que nos ayudan a promover
el concepto de una nueva Tierra. Entre ellos
Toya Montoya, Rebecca Eisenmann, Kris-
tina Carrillo-Bucaram, RobGreenfield, Chef
Yogi Mariano Garcés, Carlos Fraga, Suzanne
Powell y mas.

En estos momentos le estamos dando
mayor fuerza a nuestra categoria de Saberes
Ancestrales debido a su gran relevancia en la
situaci6n actual del planeta.

La transmisién del conocimiento ances-

canales... como decia, se trata de una oferta
integral que, ademas de la distribucién lineal,
le da al suscriptor que paga su abono, la posi-
bilidad deaccederaunimportantevolumende
contenidos de alto atractivo para disfrutarlos
en el momento que quieran sin necesidad de
una erogacion extra. En ese sentido vemos
un alto potencial de crecimiento no sélo en la
distribucion, sino en el uso y el consumo de
esos contenidos que ponemos a disposicion’.

Prioridades de trabajo para mediano y
largo plazo

‘Continuaremos trabajando en ampliar
cada vez mas nuestro portfolio de contenido
TVE/ VOD. Seguiremos estrenando nuevas
temporadas de series consagradas, y habrd
nuevos lanzamientos que oportunamente
daremos a conocer.

En conjunto con nuestros distribuidores
orientaremos nuestras acciones a darle cada
vez mas brillo a lo mucho y muy bueno que
tiene nuestra oferta basica.

Todo en el marco de una nueva vision, con
estrategias acordes a las nuevas realidades
de la industria’.

trales reconocido por las Naciones Unidas
como esencial para proteger y promover la
sostenibilidad, la conexién del ser humando
conlanaturalezay parafomentar el desarrollo
econdmico apropiado desde un punto de vista
sostenible.

Inti TV continta siendo el primer referente
que promueve una vida saludable, consciente
ypositiva. Alcanzamos 15 millones de hogares
en América Latina y Estados Unidos con una
nueva propuestade canal dedicado al bienestar
y a la reconexion con la tierra.

Nuestros contenidos originales también
se encuentran disponibles en nuestro sitio
web www.intiplay.com y en dispositivos
moviles ios y android, televisores con tec-
nologia Smart, Apple Tv y Amazon Fire Tv.
Muy pronto con doblaje en otros idiomas para
mercados fuera del territorio hispano.
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Se cumplieron los 20 afios de History
Channel, en el marco de su ani-
versario es grato contar con las

A+ENetworks Latin America,
Eddy Ruiz, acompaiiado de su
VP de marketing y comunica-
cién corporativa César Sabroso,
que llevaron adelante todo el pro-
ceso hasta este gran presente.
Dice Eddy: ‘Estoy sumamente orgulloso
delo que hemoslogrado con todo el equipo.
Comenzé con la vision de Ole y nuestros
socios en USA, Miguel Brailovsky estuvo del
principio, yo me sumé hace 17 afios, César
Coletti también fue importante para que
llegue a ser lo que es ahora, por supuesto
César Sabroso con todala estrategia de co-

Desafio sobre fuego

reflexiones del presidente de |

municaciéon y mar-
keting, ylos afiliados
que hemos tenido
fuertes negociacio-
nes con ellos y nunca
dejaron de apoyar.
History siempre
ha sido el nifio des-
tacado de nuestro
grupo. Empezd como
documentales, pero
incluso en USA se
dieron cuenta que
esa audiencia estaba
falleciendoy se inici6
el una transforma-

Eddy Ruiz, presidente de A+E Networks Latin America,
Jjunto a César Sabroso, VP de Marketing

cién para convertir
la Historia en en-
tretenimiento, y hacer entretenimiento
con un toque histérico con casos
muy exitosos como Cazadores de
Tesoros o El precio de la historia.
Siempre mezclamos algo de
documental, pero también en

NETWORKS

gran nivel como la miniserie de

George Washington, la parte de

alienigenas con Proyecto Libro Azul,

y por supuesto todas nuestras produc-

ciones originales de estos 20 afios,

con los cuales ya llegamos a las
500 horas o 600 horas.

Le damos siempre una pin-
celadalocal para que tenga mas
relevanciay también aportamos
informacién que no se da en los
colegios, como en Secretos de Guerra,
que México tuvo a las Aguilas Aztecas, el
escuadrén que mas desempefio tuvo en la
Segunda Guerra, o que Brasil mandé 25.000
soldados a Italia y nunca fueron vencidos.

Estamos muy orgullosos también de
nuevos proyectos como Una idea para
cambiar la historia, que estamos realizando
hace 6 anos en apoyo a chicos empren-
dedores americanos. Gino Tubaro fue el
primer ganador y luego fue reconocido por
Barack Obama’.

Liderazgo lineal y no lineal
Una segunda transformacion del canal
fue adaptarse a la era de las redes sociales;

"HISTORY

History Channel festeja sus exitosos 20 ainos

hoy en Facebook tenemos 44 millones de
seguidores; nuestro canal YouTube tiene
2.8 millones de followers, casi 2 millones
en Instagram y 1.1 millones en Twitter.
En general y con las producciones origi-
nales, nos corrimos al nuevo ecosistema
para estar presentes con una mecanica
de comunicacién siempre enfocada en
el usuario. Ahora nos resta maximizar la
monetizacion para esa cantidad de usua-
rios, que son leales pues History es una
marca que genera respeto y credibilidad.

Gran produccién y rating en la
pandemia

Concluye Eddy: ‘Enla pandemia, en A+E
Networks hemos continuado produciendo.
En History tuvimos la tercer temporada
de Desafio sobre fuego, la segunda de Se-
cretos de Guerra y en A&E una guia politica
incorrecta A&E Metrdpoli: Ciudad de México,
al estar dentro de una unidad intensiva en
México, donde los propios médicos lleva-
ban la cdmara con contenido de pandemia
Ahorael 8 de octubre estrenamos CamAlert
y seguimos produciendo.

Tuvimos ademas un gran crecimiento de
audiencia, al principio de la pan-
demia con un pico de consumo
grande y luego nuevamente

connuestras marcas subien-
do mas que otras. Mientras

otros quitaron estrenos y

programacion, nosotros
tomamos una via diferente y
mantuvimos los estrenos por la
oportunidad perfectade teneralagen-
te en casa. Aqui también tenemos también
la misién de monetizarlo mas que antes,
mostrando creatividad para la publicidad,
aunque la pandemia incrementd la dificul -
tad de competir con lo digital.

Pero para solucionarlo, ahora estamos
con una iniciativa fuerte con influencers
para desarrollar contenido a nivel local y
junto a los anunciantes. Sera un anuncio
importante en las prdéximas semanas,
incluye el lanzamiento de una nueva apli-
cacion y sigue el objetivo de transformar
nuestra industria y equiparnos con data
con calidad paralos anunciantes’ remarcé.
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Grey Juice Lab: ‘La estrategia es complementar
un catalogo con novedades de alto valor’

Damian Craimowicz, Director Regional en
Grey Juice Lab, hablo a Prensario para esta
edicion especial de Cono Sur, quien describid
la evolucién, desafiosy nuevos acuerdos este
afio en la empresa ‘Es cierto que el coronavi-
rus ha impactado de lleno en la industria. Sin
embargo, hemos ido desarrollando distintas
estrategias con el objetivo de atenuar este
impactonegativo paranuestros clientes. Entre
ellas, lacreacién de promociones para el TVOD
junto a los Estudios, realizamos mas de 200
promos de 50% off en estrenos y librerias, asi
como también nuevos acuerdos de contenidos
tanto en TVOD como SVOD para asi suplir
la falta de estrenos y ofrecer novedades’.
Dentro de estos nuevos acuerdos, destaca ‘La
estrategiafuelade complementar catilogo con
novedades de alto valor percibido. En TVOD,
hemos desarrollado un acuerdo con Viacom
paralicenciar sus propiedadesinfantiles como
Paw Patrol, entre otras. Luego de analizar el
mercadotambién observamos unnichointere-
santeenelanimé. Asies que cerramos acuerdos

Multimedios: crecimiento con su

con Televixy Sato. En peliculas incorporamos
nuevo catalogo de DMD como Parasite; CDC,
Leda, y una seleccién de peliculas de produc-
toras colombianas. En cuanto a SVOD, refor-
zamos nuestro catalogo con series de
la BBC, e One, Quiver Distribution y
peliculasyseries de NBC Universal’.

A pesar de la situacién actual,
Damian destaca que su actividad
comercial nunca paré ‘Hemos
construido un servicio unico en la re-
gién y estamos cosechando lo que venimos
sembrando. Desde comienzos de afio estamos
trabajando junto a Cableonda de Panama,
en todo el servicio transaccional. También
hemos ganado este afio para TVOD la cuenta
de Cablevision Argentina, para su servicio
Flow en Argentina, Uruguay y Paraguay.
También cerramos un acuerdo con un nuevo
operador en Ecuador, que también va a lanzar
un servicio OTT pronto. Estamos trabajando
distintas alianzas por lo que de aca a fin de afio
probablemente tengamos novedades’ agrego.

senal internacional

En esta edicion especial para Cono Sur,
contamos con los comentarios del director
de Marketing del Grupo Multimedios,
Alberto Dominguez. La empresa suma
alianzas para nuevos contenidos a su pro-
gramacion junto con su plan de seguir su
extension por Centroamérica.

Presentes en mercado Hispano de
Estados Unidos y Latinoamérica

‘A lo largo de estos afios hemos logrado
ser uno de los canales con mayor éxito en
este mercado, con una cobertura de mas de
4.5 millones de hogares hispanos a nivel
nacional. En Latinoamérica iniciamos ope-
raciones en el afio 2016 con nuestro canal
Multimedios Costa Rica, actualmente Canal
8. En tan poco tiempo hemos logrado tener
una gran aceptacion en laregion con nuestra
programacionlocal, asicomo transmisiones
de partidos delaliga de futbol de CostaRica’.

Expansién en Centroamérica w
‘En el caso de Costa Rica,

MULTIMEDIOS

pensabamos que habia oportu-
nidad de llevar nuestra férmula
de produccion a ese pais para tener
una nueva opcién para la gente de esa
region. Al principio fue complicado, ya que
en esa region éramos nuevos y el trabajo
para entrar seria complicado. Con el tiempo
replanteamos nuestra estrategia de hacer
producciones locales y eso ha dado buenos
resultados. Actualmente estamos en todo
Centroameérica a través de sistemas de DTH
y algunos operadores de cable tanto en
Colombia como Pertdt’.

Crecimiento y nuevas alianzas en
producciones

En cuanto a su enriquecimiento en
contenido Alberto comentd: ‘Antes nues-

Grey.Juice

Damian Craimowicz

De cara a lo que viene, dijo ‘Vamos a seguir
consolidandonos como la primera opcién en
agregacion de contenidos, tanto para opera-
dores como para los Estudios. Nuestro rol es
el de ser facilitadores para ambos eslabones
en la cadena de valor. Tenemos mucha ex-
pectativa para el 2021. Una vez que reabran
las salas, tendremos un afio lleno de estrenos.
Esto sera muy bueno para todos, pero sobre
todo para los usuarios, que podran disfrutar
finalmente de todos los tanques que esperaron
durante meses’.

Alberto Dominguez de Multimedios

tra produccién era principalmente en la
ciudad de Monterrey, a excepcién de los
noticieros locales. Al convertirnos en una
cadena nacional nuestras producciones se
hacen ya en gran parte en Ciudad de México
con un enfoque mds nacional, ademas de
grandes alianzas que hicimos en el mes de
Septiembre de este afio con Discovery y
Argos, lo cual nos ha permitido transmitir
programas exitosos como Cake Boss, Vestido
de Novia, Red de Mentiras asi como la serie de
Las Aparicio. Sin duda esto nos ha ayudado
a incrementar nuestra audiencia’.
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Un podcast muy sabroso:

El Gourmet 20 anos siendo parte de tu vida

AMC Networks se posiciona como generador en ese nhuevo formato

Los chefs que hicieron historia en ElGour-  fue especialmente en grupos etareos entre los
met comparten sus secretos y pasiones en  23-27,28-34,35-44V45-59afios. Reuniendo

nuevos podcasts generados porlanuevausina el 85% del total de oyentes.
creativa de este innovador formato que es Producido por Non-stop en
AMC Networks. En octubre, la plataformade  la pandemia, realizaron los
contenidos gastrondmicos en AméricaLatina,  podcast con herramientas di-
sumdnuevos talentosasu primeraproduccion  gitalesyconunequipo técnico
deaudiobajodemanda —algunoslodefinenal — queaseguralamasaltacalidad
podcasts como el OTT de la radio— lanzada  del producto. En el mercado
enjulio conbuena repercusion. Ahoravanpor  mexicano, lograron producir
mas y buscan terminar de posicionarse en el  desde Tijuana hasta CDMX.
ascendente formato.

NardaLepes, Zahie Téllez,
Claudia Fontan, Paulina
Abascal y Poncho Cadena

El Gourmet 20 aiios siendo parte
de tuvida
El lanzamiento de los podcasts de produc-

de entretenimiento en torno a este lenguaje  yaparticiparon talentoscomoFelicitas Pizarro,
comun: la comida. El primer contenido ori-  Christian Petersen, Mauricio Asta, Osvaldo
ginal El Gourmet 20 afios siendo parte detuvida  Grossy Roberto Petersen.Desde el jueves 8 de

se lanzo el 27 de julio y se
concibié como un espacio
de encuentro de los chefs
que aportaron a construir a
El Gourmet como la marca

NardaLepes, Zahie Téllez, Claudia Fontan,
cién original busca apoyarse en el reconoci-  Paulina Abascal y el chef Poncho Cadena
miento de su marca y la llegada popular de  comparten sus experiencias desde el 8 de
su contenido para ofrecer novedosas formas  octubre en este espacio de entrevistas del que

octubre, todoslosjueves, se podran
disfrutar nuevas entrevistas en el
programade audio ondemand que
explora en mayor profundidad las

los inspira, qué los desafia y qué secretos
guardan.El contenido esta disponible en las

plataformas Spotify, YouTube, Apple Pod-

NARDA LEPES

casts y Google Podcasts.
Serd bajo la conduccién
de Verdnica Rondino-
ni, productora general
del canal El Gourmet, los
seguidores fanaticos de
la cocina conoceran las
anécdotas que rellenan el
detras de escena de estos
chefs protagonistas de
programas de El Gourmet
y que han sido favoritos

del publico durante afios. Los anteriores
podcasts siguen disponibles para que los
oyentes puedan conocer un poco mas a Fe-
licitas Pizarro, Christian Petersen, Mauricio
Asta, Osvaldo Gross y Roberto Petersen.
Con mas de 20 afios de experiencia creando,
produciendo y presentando series televisivas,
Rondinoniaportara unavision inigualable que
los fans sabranapreciar. Durante su gestion, E1
Gourmet ha ganado multiples premios locales
e internacionales, entre los que se destacan el

@ multicast

Somos Multicast, una empresa
creada por profesionales con
mMas de tres décadas de
desempeno en CATV.

Beneficios

v Evolucion de grilla

v Ahorro de costos v Mejora del servicio

+ Solucion para FTTH v Mayor velocidad de acceso

historias, secretos y pasiones que  premio Martin Fierro de Cable por Maestros
lider en contenidos gastro-
némicos, siendo Top 3 mas
escuchado en Argentina,
México y Colombia.

La masfuerte recepcion

inspiran alos chefs de ElGourmet  del asado y Los Petersen. Recetas caseras y el
mas reconocidos de la regién.  premio Taste Award (EE.UU.) por Cocina para
Comparten sobre sus inicios en  mis amigos. El Gourmet producira nuevos
la gastronomia, como llegaron a  episodios con los chefs mas reconocidos de
la TV, su cercania a los fans, qué  América Latina de la sefial.

Fe

Antena 3 Internacional estrena Natural

El programa que hace repensar el mundo

Natural, que se emite el 3 de noviembre, Desde la desaparicion de los gorriones no nos hemos enterado
constadeochoreportajesinéditossobreevi-  hasta jabalies cruzando carreteras y  de que el medio ambiente
dencias que pasan desapercibidas, peroque  autovias en busca de comida, ‘Natu- también somos nosotros.
estanalertandodeldafioalmedioambiente.  ral’ llega el 3 de noviembre a Antena 3  Natural es una produccién de "
o

L I o
FeN
Transcodificadores y ”
servidores para la ingesta ‘

de grillas digitales para
streaming.

ATRESMEDIA

Internacional para poner en evidencia Atresmedia, que cuenta con
seflales que demuestran el grave dafio  LuzAldamacomo productora
que estd sufriendo el medio ambiente. ejecutiva, con Elena Pérez
Liderado por el periodista Jalis delaSerna, = como directora y con Marcos
‘Natural’ constade ochoreportajesinéditos ~ Hervera como realizador.

e impactantes para apelar a la imperiosa Los capitulos se estrenaran todos los
necesidad de cambiar derumboyreconectar = martes, a partir del 3 de noviembre Latam:
conlanaturaleza. Porque todo tiene conse-  8:30PM Méx / 9:30PM Col/ 10:30PM Ven /
cuencias para el medio ambiente y todavia  11:30PM Arg, US: 9:30PM ET / 6:30PM PT.

%\‘"‘ _

Para mas informacion ingresa a nuestro sitio web

www.multicast.lat

Natural
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EWTN: El Canal Catolico, siempre
cerca de los operadores

Skyworth

The Leader in DTH / ASO / Cable / IPTV

Su funcion es mas importante que nunca en la pandemia

Maria Eugenia Ramos Mejia

Maria Eugenia Ramos Mejia, directora
regional para el Cono Sur incluyendo Perd
paraEWTN, comenté a Prensario, en un afio
donde sin duda, la importancia del canal
catdlico ha sido mayor que nunca a la hora
de acompaiiar a la gente en sus casas: ‘Este
afio 2020 ha sido muy diferente para todos
en todo el mundo. Cada pais, cada regién lo
ha vivido con sus particularidades, desde
su realidad sanitaria, climatica, econémica,
politica. Lo que todos hemos compartido

es la necesidad de la comunicacién virtual.  Expo Prensario Cono Sur, y estaremos dis-
En esto, EWTN ha sabido ser y ofrecer ponibles, como habitualmente, a través
un espacio inestimable de con- de nuestros canales de comuni-
exidn, de vinculo, de cercania ; cacién para los operadores de
y de contencién que siempre l la region’, remarcé.
hallevadoaloshogares pero

que este afio ha demostrado
ser mds que necesario y
apreciado que nunca antes.

Si bien es distinto, este afio

nos encuentra participando enlas
“expos” de la manera como se pueden

ofrecer, virtualmente, para seguir cerca
de los operadores, y continuar ofreciendo
nuestro contenido a los sistemas, que saben
cuan fundamental es su servicio hoy en dia.
Acompaiiamos y seguiremos presentes este

afio para los operadores de la regién: “Enc-
VirTel”,AndinaLinkVirtual, Asuncién &Bolivia, F
Expo Convergencia, Expo Prensario Cono Norte&
USA; participaremos también en jornadas y

INTRODUCING THE NEWEST MEMBERS
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PROXTYV: Proximos a cumplir 10 anos, canales
reconocidos y un modelo de trabajo que brinda
todos los servicios de la operacion de Pay TV

Javier Julio, director ejecutivo de ProxTV

Javier Julio, Director Ejecutivo de
PROXTV, dialog6 en exclusiva con Pren-
sario para este especial del Cono Sur.
‘Empecé en 1996, hace ya mas de 24
afios. Trabajé muchos afios para CM
y Crénica antes de fundar PROXTV.
Con PROXTV arranqué en 2011, en unos
meses mds cumpliremos 10 afios. Enla

contenidos y una programacién amplia, que
cubre todas las disciplinas del mundo motor.
Tiene una gran calidad y es valorado en todo
el continente’.

El mercado de seiiales para
Latinoamérica

‘Es un mercado muy maduro y complejo
entrelosdistintos territorios. Probablemente
por eso somos tan pocas las empresas
independientes que trabajamos en
él. A la vez, en los udltimos afios

les resuelve toda la operacién de la unidad
de negocio de Pay TV.’

Proyectos a largo plazo
‘Nos apasiona la industria del entreteni-
miento. Asi, solemos involucrarnos en pro-
yectos delos canales con los que trabajamos,
que trascienden nuestro servicio de distri-
bucién. Con Crénica trabajamos en varios
durantelargo tiempo. También con E1
Garage, colaboramos en diversos
proyectos como la producciény

fuimos observando los cambios PROXTV venta de contenidos originales.

en el consumo de contenidos

audiovisuales, entendiendo que

hay una nueva realidad donde
muchos contenidos se consumen

de manera no lineal, pero a su vez el
consumo tradicional sigue siendo muy sig-
nificativo. Creemos entonces que los canales
lineales seguiran teniendo una participa-
cion muy importante en el consumo
de informacién y entretenimiento
audiovisual, sobre todo los que

i ici = - tengan marcas posicionadas
primera etapa, hicimos un profundo crortica HD & p y

trabajo en la distribucién de Crénica

y CM, revalorizando los canales en el
mercado de acuerdo a su posiciona-
miento. En 2012, se sumé Hernan
Quiroga, un ejecutivo de mucha ex-
perienciay juntos hemos ido transi-

tando el camino de estos afios. En 2016
incorporamos El Garage, y también
trabajamos fuerte pararevalorizarlo,
completando un portfolio de mucho

valor agregado para los operadores.
Crecimos mucho con los canales. Cr6-
nicaes unodelos cinco principales canales
de Argentina y tenemos full-distribution.
También tenemos muy buena recepcién en
Uruguay y hemos entrado en Chile y Para-
guay. CM ofrece mucho mads que videoclips,
tiene contenidos con programas de estudio
y exteriores para todos los gustos musicales
y ese diferencial, lo hace atractivo para los
televidentes que disfrutan de la musica.
También tenemos una penetracién muy
alta con El Garage, que tiene excelentes

vinculadas con los televidentes

y aquellos otros que ofrezcan
contenidos quelleguenalas emo-

LU ciones del publico, brindando
"]]5":# calidad ylogrando diferenciarse.
Dentro de ese contexto, nos

ha ido muy bien, logrando muy

834 buenos resultados para los
: canales que representamos y

manteniendo una muy buena
/

- recepcion de parte de los ope-

radores, fruto de la experiencia,

las buenas relaciones con los partici-
pantes del mercado y una gestion eficiente.
Trabajamos hace mucho tiempo con ope-
radores de la region, brindandoles canales
de marcas y contenidos muy buscados por
el publico. Y seguiremos en esta linea de
trabajo, tratando de agregar valor siempre
a los operadores con los canales que repre-
sentamos, ofreciendo nuestro expertise en
toda la cadena de valor a nuestros clientes,
conunserviciocomprometidoy eficiente que

BRINDAMOS ENTRETENIMIENTO ~ POT Otraparte, seguiremos tra-

bajando alianzas para la venta

depublicidad delos canales. Enel

negociolineal, el principal objetivo

es seguir creciendo conlos canales enlos
diversos territorios de la region’.

Empezaron a dar frutos las gestiones
en Paraguay

‘A pesar de la demora que ocasioné la
pandemia en varias negociaciones que te-
niamos en curso, estamos contentos porque
hemos lanzado El Garage en TIGO en agosto
y ahora, estrenamos Crdnica en Personal.
Ademds, hemos tenido muybuena recepcion
por parte de los operadores del interior y es-
tamos conversando para sumarlos aalgunas
grillas. Estamos felices de llevar nuestros
canales a los televidentes de Paraguay’.

Expectativas para el 2021

‘A pesar que el contexto se mantenga afec-
tado por la pandemia durante una parte del
afio préximo, nuestro mercado sigue activo,
brindando informacién y entretenimiento
para el publico, con un alto consumo de
television. Somos optimistas para encarar
otro afio de fuerte trabajo en todas las
areas que prestamos servicio a los canales
que representamos, esperando retomar
el contacto personal con los operadores y
buscando crecer en el negocio publicitario.
Y por supuesto, estamos muy contentos
por cumplir 10 afios y esperamos celebrarlo
cuando sea posible’.
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Frida Media: enfocados en las
necesidades de los operadores

Desde el equipo de Frida Media, contamos
con la palabra de Diego Torregrosa su di-
rector comercial, quien dijo: ‘Podemos decir
que supimos entender hacia donde se movid
el negocio y de esta forma desarrollar una
estrategia para trabajar con nuestros clientes.
Entendimos junto a ellos que mas alla de las
dificultades se podian desarrollar negocios y
alternativas para seguir creciendo’.

Logros con grandes operadores de la
region

‘En este tiempo pudimos acordar la inser-
ci6n del canal deportivo Titan Channel en las
operaciones de Millicom graciasaesteacuerdo
los fandticos de TIGO podran disfrutar de las
disciplinas marciales en un canal 24/7 con las
mejores franquicias a nivel mundial. Por otra
parte, felicesyagradecidos conlosdirectivosde
StarTV por dejarnos compartir en todo México
de la experiencia Love Nature, canal dedicado
a los documentales del mundo animal. Con

Movistar en Perd, pudimos alcanzar un nuevo
acuerdo, esta vez sumamos a su grilla la sefial
de deportes extremos PX Sports, brindando
contenidos del mundo de los deportes extre-
mos. En Bolivia hemos sellado algunos acuer-
dos mas que importantes, con Cotas de Santa
Cruz de la Sierra, lanzamos Kanal D Drama,
LoveNature, ZooMoo, DHEy se renové VePlus
y Sun Channel; mientras que con Comteco de
laciudad de Cochabamba, se hizo una apuesta
muy fuerte insertando a su grilla los canales
de Trace Sport stars, Sun Channel, Love Na-
ture ZooMoo y Titan Channel, los cuales se
suman a Kanal D Drama, DHE y PX Sports’.
‘Desde Frida trabajamos para tener los conte-
nidos que los operadores necesitan dentro de
sus territorios. Especificamente hablando de
Titan Channel es realmente muy bueno para
nosotros tener la posibilidad de distribuirlo en
LATAM, ya que nos da mas posibilidades de
llegar a todos los mercados con un producto
muy bueno y con un contenido que hoy dia es

Diego Torregrosa

muy requerido’, agrego.

Participacion en
Jornadas

Sobre su participacion en
Jornadas, el ejecutivo dijo ‘En primer lugar
sea fisico o virtual nosotros queremos agra-
decer a cada una de las marcas que repre-
sentamos y a cada uno de los clientes que
confiaron en Frida por darnos la oportunidad
de llegar a sus empresas y a sus negocios’.
Para cerrar, Torregrosa hablo de como se-
guirdn trabajando ‘Para nosotros ser parte de
la industria de TV es un honor. En estos dos
afios hemos crecido y trabajado mucho para
poder posicionarnos como unnuevo proveedor
de contenidos’.

Band Internacional: Creciendo en la region

InteracTV de Brasil, liderado por Marcelo
Assumpgcao, empez6 um proceso de interna-
cional de Band Internacional y el resto del
grupo de canales del Grupo Bandeirantes,
con contenido brasilefio de calidad y sin
fronteras.

Band Internacional con su canal insignia
esta actualmente disponible en paises como
Estados Unidos (el primer pais de alcance,
en el que se lanzd en 2007), Angola, Mo-
zambique, Paraguay, Argentina y Uruguay,
entre otros como Colombia con Claro, en un

gran paso que se hizo efectivo a
fin del afio pasado y que puede
marcar tendencia. Por eso

estabuscando crecer también m D
[ NTERNACIONAL]

en mercados como México y
Centroamérica.

El canal tiene una pro-
gramaciéon diferenciada para
transmitir programas también de los
canales BandSports, BandNews TV y Arte 1;
todos los emisores pertenecientes al Grupo
Bandeirantes; ademas delasefial deBand TV.

Marcelo Assumpcao

Media Networks: presenta Peru Magico

Con representacion de SGDG de Sabrina Capurro

MediaNetworks estara presente enlaedi-
cién 2020 de Jornadas Internacionales
de Buenos Aires Con representacion
de SGDG de Sabrina Capurro po-

niendoadisposiciondelaindustria = e

de TV paga latinoamericana su

sefial internacional Perd Magico.

Peri Magico es una sefial mul-
tiplataforma y multitematica que
congrega a las comunidades peruanas en
el mundo, asi como a los admiradores de la
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cultura peruana. Con mds de 70 horas
de estrenos semanales, la senal

ofrece contenidos exclusivos en
deportes, noticias, gastrono-

:I“;ﬂ:rus miai Viajf:s y entretenimient?.
Peru Maégico ofrece la mas

completa informaciéon perio-

distica. Con 8 horas diarias de
programacién en vivo de la sefial

de noticias peruana canal N, en sus edi-
ciones de la mafiana, el medio dia y la noche.

Como parte de su oferta
deportiva, Perii Magico
transmite los mejores
contenidos de las sefla-

les peruanas Movistar
Deportes y Gol Peru.
Transmite en exclusiva el
campeonato nacional de fitbol
peruano (Liga 1), ademas ofrece programas
de actualidad de futbol nacional, surf, auto-
movilismo entre otros deportes.

PERU

wWww.prensario.net

Bridging the analog
and digital worlds

Supporting both analog and digital transmission modules, the AIMA3000
provides ultimate flexibility during the network transitions.

AIMA3000 | Multi-Service Transport Platform
Industry leading transport platform for HFC, RFoG, and DAA applications

* High density - up to 64 return BX or 64 forward TX in one 4RU chassis

e Built-in spectrum capture and forward path digital signal demodulation (MER, BER, Constellation)

e Hemote-PHY application modules for smooth DAA migration

¢ Hot-swappable application modules with auto-config feature

e Hemote firmware management

Contact PBN to find out

how you can plan your network

transition differently.
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Smithsonian Channel presenta sus nuevas
producciones en Latinoamérica

Tras la fusion con Viacom/CBS

| f
L

David Royle, VP ejecutivo y director de pro-
gramacion de Smithsonian Channel

En el marco de nuestro especial para Cono
Sur, contamos en exclusiva la palabra de
David Royle, VP ejecutivo y director de pro-
gramacion de Smithsonian Channel, quien
habl6 sobre el balance de este afio, alianzas
y estrenos para Latinoamérica.

‘Lafusion de ViacomCBS ha sido extrema-
damente positiva para Smithsonian Channel.
ViacomCBS cuenta con una enorme experi-
encia internacional y mucha determinacion,
y reconoce a Smithsonian Channel como un
componentevaliosodesucarteradecanalesy
estrategiade contenido. Unadelasiniciativas
mas importantes de ViacomCBS es el recién
anunciado servicio de transmision de pago
Paramount +, y Smithsonian Channel esta
incluido de forma destacada entre su oferta
de siete canales, junto con grandes marcas
como CBS, MTV y Comedy Central. También
estamos teniendo interesantes conversacio-
nes con nuestros colegas de Viacom Studios
International en Buenos Aires, y esperamos
trabajar juntos en proyectos conjuntos,
producidos en América Latina.

Nos complace mucho ver que nuestra au-
diencia y alcance contintan creciendo tanto
en América Latina hispanoparlante como
en Brasil. Hemos podido mantener nuestro
impulso durante la pandemia y estamos en-
cantados de que DirecTVhayaabierto nuestra

sefial a todos sus suscriptores durante el ve-
rano. Tenemos unaaudiencia especialmente
entusiasta en Chile y hemos podido ofrecer
a los suscriptores de VTR una plataforma
s6liday emocionante de programacion VOD.
En Brasil, nuestro nimero de suscriptores
ha aumentado en Claro NET a pesar de las
presiones que experimenta la TV de pago y
nos estamos preparando para anunciar el
lanzamiento de una nueva plataforma en
noviembre’.

Importancia de la television en la
pandemia

‘La television y el entretenimiento digital
nunca han sido tan importantes para la vida
de las personas como durante este tiempo
deaislamientoy preocupacion. Las personas
estan muy restringidas en cuanto a dénde
pueden viajar, y los espectadores han es-
tado buscando programas que les permitan
explorar el mundo desde sus hogares.
Programas como nuestras series,
América Aérea, Sitios sagrados,
Trenes stiper poderososy LosAndes
Salvajes realmente satisfacen
esa demanda, y hemos visto un
aumento de alrededor del 50%
en nuestro nivel de audiencia con
respecto al mismo periodo de tiempo el
afio pasado. Ademds, muchos nifios y jovenes
estan atrapados en casa con sus familias y no
pueden ir a la escuela, y para ellos contamos
programas que son tanto entretenidos como
educativos.

Debo afiadir que hemos estado resueltos
a no permitir que la pandemia nos frene y
nos impida llegar a la audiencia. En sep-
tiembre ayudamos a lanzar Santiago Wild,
el primer festival de cine de vida salvaje y
medioambiente de Chile, el cual incluy6 un
concurso para cineastas de historia natural
latinoamericanos. Estamos muy orgullosos
de que todos los filmes fueron puestos a
disposicién del piblico de forma gratuita por
el Ministerio de Cultura de Chile, a través de
su servicio de streaming Ondamedia. Y en
diciembre, patrocinaremos Ficamazonia, el

Smithsonian
CHANMEL

festival de cine ambiental de la Amazonia el
cual se realiza en Colombia’.

Lanzamiento de nuevos programas

‘Tuvimos la suerte de tener unalistacom-
pletade nuevos programaslistos paralanzar
antes delapandemia, y pudimos estrenar mas
de nueve series nuevas en los dltimos siete
meses. Hemos tenido una variedad fantastica
para ofrecer a nuestro publico, desde Barcos
stiper poderosos y Trenes stiper poderosos, que
lleva a nuestros espectadores en recorridos
fantasticos, hasta Lavidaprivada de los Wind~-
sors, que le muestra el sorprendentemente
escandaloso mundo de la realeza britanica.
También lanzamos Grandes Propiedades
Britdnicas, presentada por Julie Montagu,
vizcondesa de Hinchenbrook’.

Expectativas para 2021
‘Sabemos que habra desafios en 2021, y
pocos esperan que la vida cotidiana
o nuestra industria de medios
se recuperen inmediatamente
de la pandemia. Sin embargo,
seguimos siendo enormemente
optimistas sobre el futuro de
Smithsonian Channel en Améri-
ca Latina. Existe una demanda
real por nuestro tipo de programacion
objetiva y tnica, y como parte de Viacom-
CBS, confiamos en que nuestra distribucién
lineal aumentard y que llegaremos a nuevas
audiencias a través de plataformas de trans-
misién OTT. Una cosa de la que pueden estar
absolutamente seguros: llevaremos ain mas
de lo mejor de la programacion factual a

nuestra audiencia’.

VOD y OTT como parte clave de la oferta

‘VOD es una parte clave de nuestra oferta.
Contamos con una coleccién de programas
muy soélida, disponible en todos los for-
matos, desde definicion estandar hasta
ultra alta definicion 4k. En cuanto a OTT,
fuimos pioneros en ese espacio, lanzando
tanto Smithsonian Earth como Smithson-
ian Channel +’.
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CuriosityStream continua expandiéndose
en Centroameérica y LatAm

Con llegada a mas de un millon de espectadores con Millicom

Jorge Franzini, Director de Contenidos y
Desarrollo para CuriosityStream

CuriosityStream debut6 en Amé-
rica Latina a fines del afio pasado
con el lanzamiento en Totalplay
de Méxicoyactualmente contintia
expandiéndose, Jorge Franzini,
Director de Contenidos y Desarrollo
para CuriosityStream, dialog6 con Prensario
sobre la actualidad de la empresa.

‘Continuamos conlaexpansiéna principios
de este afio, con la llegada a Millicom, que
llevé la marca de entretenimiento factual a
mas de un millén de espectadores en Colom-
bia, Nicaragua, Honduras, Panamd, Paraguay,
CostaRica, Guatemala, Boliviay El Salvador’.

‘Estamos ampliando nuestra propuesta
de valor al mercado mévil con una oferta de
contenido en espaiiol desarrollada especifi-
camente para este tipo de dispositivos. Este
afio hemos visto un reconocimiento cada vez
mayor de la marca que esta generando un
gran interés por parte de socios potenciales
en diferentes territorios de América Latina’
indic6 Franzini.

Audiencia récord en tiempos de
pandemia

‘La gente tiene curiosidad natural, y he-
mos notado un aumento en la demanda de
programacion de calidad de CuriosityStream,
particularmente durante la pandemia, lo cual
haresultado en unaaudienciarécord. Nuestro
mantra durante la pandemia ha sido “Man-
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CunosityStream

tente adentro, Mantente curioso”. Somos una
ventana al mundo desde donde reforzamos
los valores de la familia latinoamericana a
través delaeducaciénylas oportunidades que
surgen mediante la exploracién del mundo
con nuestros programas’ sostuvo el director
de contenidos.

Nuevas producciones y producciones
consolidadas
‘Incluso durante la pandemia, nos hemos
concentrado en dar a nuestros televidentes
contenido nuevo, entretenido y exclusivo.
Para hacerlo, realmente hemos tenido que
pensar de forma original e implementar
nuevas estrategias de produccion, para
asegurarnos de brindar el mismo
contenido de calidad que nuestro
publico espera. A principios de
marzo, antes del inicio de la
pandemia en nuestro continente,
comenzamos la produccién de pro-
gramas sobre el estado del coronavirus, con
las dltimas estadisticas y la participacién de
expertos médicos a la vanguardia de la lucha
contra la enfermedad. Hasta la fecha, con la
ayuda de los principales peritos mundiales,
hemos producido cinco episodios sobre el
coronavirus para nuestra serie Breakthrough,
que abarcan temas como la carrera hacia la
vacuna y los efectos psicoldgicos de estar en
cuarentena, todos disponibles en espaiiol’.
‘Actualmente estamos en produccion de
un sexto episodio que se estrenara en las
proximas semanas, asi como un especial que
abarcara historias de todas partes del mun-
do y que se estrenard en el otofio. Fuera de
nuestro enfoque en el coronavirus, también
seguimos avanzando en nuevas producciones
con cineastas de todo el mundo. Por ejemplo,
nuestra proxima serie consta de 5 partes, My
Wild Backyard (Mi patio salvaje) y presenta
episodios completamente dedicados a la
Patagonia y México, también disponibles en
espariol. Por otra parte, tenemos programas
originales que incluyen una coproduccién
con NHK titulada, Space Phenomena and As-
teroids: The Source of Life?, nuevos episodios

de Bright Now y Breakthrough, Rio Grande:
The Great Saga, 50 nuevas producciones que
saldran pronto provenientes de una de las
principales creadoras de documentales de
historia natural, DocLight’s y Children of the
Stars que ha demostrado ser popular. Ade-
mas Crime Scene Solvers, Behind the Artist y
The Case presentaran lo mejor en ciencias
de la investigacion para los amantes de los
programas de crimen y misterio. Estamos
ofreciendo a los espectadores la vision tni-
ca de CuriosityStream sobre la historia con
series como Butterfly Effect, Apocalypse: WWI,
Pompeii: Disaster Street, Scanning the Pyramids
y préximamente una exploracién sobre lo que
hace que una casa sea un hogar en The History
of Home’, sefial6 Franzini.

Prioridades de ventas para el resto del
aiio

‘Los equipos de ventas estan enfocados en
crear mas oportunidades de visualizacion en
todas las plataformas de medios, incluyen-
do la telefonia mévil. Con nuestra amplia
oferta de contenido, sentimos que tenemos
soluciones tnicas para retener el interés de
los espectadores. Estamos trabajando con
sélidos equipos de contenido regionales y
panregionales, parafacilitar alos espectado-
res el acceso a CuriosityStream. Ademas de
los nuevos programas para este afio, estamos
ampliando nuestra oferta de programacion’
agrego el ejecutivo.

Expectativas para América Latina post
pandemia

‘CuriosityStream esta haciendo una in-
versién significativa para convertirse en
un canal latinoamericano para audiencias
latinoamericanas. También esperamos con-
tinuar trabajando con los mejores cineastas
de la region, para mostrar algunas de las
increibles historias que provienen de esta
zona, a nuestra audiencia internacional.
Nuestro objetivo es convertirnos en el canal
de entretenimiento basado en la vida real
mas fuerte de Latinoamérica. jPonte curiosa
América Latina!’, finaliz6 Franzini.
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CERTAL y UCL TV: Balance positivo
para un ano lleno de desafios

Pablo Scotellaro, presidente Ejecutivo de
CERTALYy presidente del Directorio de Uni6n
Continental Latinoamérica TV - UCL TV,
realizé un balance de las diferentes acciones
estratégicasyeventos que se han organizado
durante este afio por parte de los dos or-
ganismos que preside. En la misma, resalto
que mas alla de las dificultades ofrecidas
por la pandemia, las empresas han logrado
reinventarse ygenerar nuevas acciones que
permitieron continuar acercindose a las
sociedades de la regi6n.

Para comenzar, Scotellaro habld sobre el
Centro de Estudios en Telecomunicaciones
y Regulatorio que preside, CERTAL, donde
explic6 que ‘es un foro para que todos los
sectores interesados puedan contar
con herramientas utiles a fin de
desarrollar politicas dinamicas y

septiembre, organiza-
mos nuestra Cum-
bre Digital 2020, un
evento distinto y una
realidad distinta, pero
donde el espiritu de
CERTAL se mantuvo,
construyendo perma-
nentemente una mejor
sociedad a través de
las organizaciones y
empresas de teleco-
municaciones. Tuvi-
mos recientemente
unwebinar dialogando
sobre el rol de las telecomunicaciones en la
nuevarealidad conimportantes figuras

de caracter politico, regulatorio

y empresarial y, para finalizar,

de sano crecimiento en materia ce rté" ‘ estamos organizando parael mes

de telecomunicaciones. En ese

sentido, un elemento fundamental

es concebir unaregulaciéon que sepa
producir competencia, que garantice

la existencia del libre acceso en el

sector y que haya un equilibrio

entre las plataformas. Por otra

parte, también defendemos la

libertad de expresion y laigualdad

de género, luchamos contrael flagelo

de la pirateria y el derecho y libre acceso

a la informacién para que la comunidad
internacional reflexione sobre la situacién
de opresion que viven numerosos medios de
comunicacién en América Latina’.

Las telecomunicaciones marcan la
importancia de una nueva era

Acerca de las acciones realizadas durante
esteario, el presidente Ejecutivo de CERTAL,
resalto los eventos que se han efectuado a
pesar de la situacion sanitaria de la regién
y el mundo: ‘En agosto comenzamos con
una participacién en Asuncién & Bolivia
Media Show Onlin, en una mesa sobre las
lecciones aprendidas en regulacién y tele-
comunicaciones durante la pandemia, y en
la cudl participaron ministros, reguladores
y representantes de la OEA-CITEL. En

de diciembre una conferencia de

libertad de expresion e igualdad

de género’, coment? el presidente
Ejecutivo.

Scotellaro destacé también el

trabajo que viene realizando

UCL el ‘Grupo de Washington’, un

foro politico, académico y em-
presarial que surge a partir de la
Cumbre 2019 de CERTAL, realizada
junto a la Comisién Interamericana de
Telecomunicaciones — CITEL en la Sede de
la Organizacion de los Estados Americanos
— OEA en Washington D.C: ‘Aqui es donde
se unifican y convergen distintas lineas del
pensamiento universal y esta integrado
por representantes politicos del mundo,
ejecutivos de las grandes empresas de tele-
comunicaciones y medios de comunicacion,
periodistas, organismos reguladores, jueces
y fiscales, académicos, libres pensadores,
etc.; y tiene como objetivo promover el de-
bate y la reflexion sobre la situacién actual
de las telecomunicaciones y las tendencias
de sectores altamente dinamicos de la
economia global, favoreciendo el encuentro
e interaccion entre el sector privado y el
sector ptiblico’.

Pablo Scotellaro, presidente Ejecutivo de CERTAL

Una seiial con distribucién para todas
las Américas y el mundo

En relacién a UCL TV, sefial que llega con
contenidos regionales y de alta manufac-
tura audiovisual a mds de 30 millones de
hogares en paises como: Argentina, Bolivia,
Chile, Colombia, Espafia, Estados Unidos,
México, Panama, Paraguay, Perti, Reptiblica
Dominicana, Venezuela y Uruguay a través
de las diferentes empresas de televisién por
abonados de las Américas y plataformas
digitales; el presidente del Directorio de UCL
TV,comentd que ‘se han realizado acuerdos
de distribucién con fabricantes de aplica-
ciones para Smart TV como ZEASN, donde
marcas de la talla de Philips, TCL, Haier,
AOC, Sharp, BenQ, Huawei y otras vendran
con el acceso directo a la sefial. Asimismo,
APP’s en América, Estados Unidos y Europa,
tienen en su grilla la sefial de UCL TV, con
lo cudl ha aumentado exponencialmente su
distribucién a casi 80 millones de personas
alrededor del mundo”.

En cuanto al aumento de su distribucién
y la generacion de alianzas dijo: ‘Estamos
muy contentos con la actual aceptacién de
nuestra sefial, pero eso nos ha motivado
a seguir creciendo para llevar las produc-
ciones propias y otras de la regién a todos
los ptiblicos de las Américas. Hoy estamos
en condiciones de adelantar que UCL TV ya
realizé acuerdos para ser distribuido por las
plataformas de CLARO, DirecTV y Millicom
en varias operaciones’, finalizo.
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Mariangel Villasmil,
Miss Venezuela que
participara de Miss

Cisneros: Gran caso de éxito para la
produccion de Miss Venezuela

Junto a otros ejemplos de produccion presencial y remota

Un gran trabajo estd haciendo el equipo
del grupo Cisneros enla Pandemia, con altos
estandares conseguidos como se vio en la
emisién de Miss Venezuela estas semanas.
Prensario habl6 con Jonathan Blum, su pre-
sidente de media tanto para tv abierta como
tvde paga, junto al director comercial Carlos
Cabrera. Aqui hablaron sobre ese verdadero
caso de éxito, sus otros proyectos durante
la pandemia y acuerdos importantes de pay
tv como con Telefonica de Peru.

Nuevo Modelo de produccién no
presencial

DijoJonathan Blum: ‘Tenemos las ventajas
de operar en varios paises con un nuevo
modelo de produccién que incluye lo no
presencial, con el cual hemos podido llevar
adelante y cerrar nuevos contratos en la
pandemia. La magia de este nuevo esquema
es poder combinar.

Entre ellos sobresalié el proyecto para
Nickelodeon y Noggin, en una mezcla de
imdgenes de libreria y alguna toma en vivo
desde Argentina con nifios grabados de forma
individual. También tenemos un acuerdo
con A+E Network para su pantalla Lineal y
toda su plataforma, estrenos con Sinclair en
Estados Unidos y retomamos la grabacion de
LaVozparaTelemundo, que fue muy retador,
con las galas en vivo sin piblico en Cisneros
Studios. Ese proyecto acabd y pronto empe-
zaremos otra produccién’, sefial6.

En Pay TV tuvimos que migrar direc-
tamente a formatos a la casa en un alto
porcentaje en Miami o Venezuela para
programas como Mds Top y Mds de ti. Pero
aqui también descubrimos varias ventajas
que vinieron para quedarse donde el talento

Universo

Alejandra Conde, Miss Venezuela
que participara en Miss World

manipula las cdmaras |
seteadas. EnVenezue- |
la la produccién fue ©
muy constante, con
un programa de ho-
réscopos que se llama
Los Astros cada vez en
formato mas largo, y
varios magazines’.

Aumento de la
sintonia en lineal y
no lineal

Esto destacé Jonathan junto a Carlos Ca-
brera: ‘Una vez que comenzd la pandemia
se incrementd la sintonia y luego la mantu-
vimos, con un crecimiento todavia superior
en Junio-julio. Es un fenémeno importante,
pues se cansaron de lo no lineal y volvieron
a lo lineal. En USA nos ayud6 mucho a que
descubrieran el canal; estamos en un paquete
de 50 canales y pasamos del lugar 15 que ya
era importante al nimero 8 en Latino.

Por otro lado, tuvimos mucho éxito con
nuestra programacion tradicional como las
novelas en todas las plataformas digitales,
incluso en YouTube donde era dificil imaginar
productos de una hora de duracién’.

Caso de éxito para Miss Venezuela
Destacé especialmente Jonathan Blum
sobre lo que fue la gran produccién de Miss
Venezuela. ‘Realizar lo que llamamos la
Temporada de la Belleza, que tenemos en
pantalla abierta en Venezuela y en cable
con VePlus, fue un gran reto. Siempre es un
proyecto muy ambicioso con 100 personas
enescenaytodas las chicas acompafiadas de
mucha cantidad de produccion y vestuario.

Isabel Cristina Parra, Miss Internacio-
nal de Venezuela que participara de
Miss Internacional

Jonathan Blum

$HCISNEROS

MEDNA

Carlos Cabrera

Habiamos seleccionado a las 22 candidatas
antes, y tomamos la decisién de continuar
el proyecto durante toda la pandemia, aun-
que tuviéramos que hacerlo el 100% desde
las casas.

Lo primero que ocurrié es que el proceso
de formacion de las chicas las tuvo seis
meses conectadas tres veces a la semana.
Esto en clases con instructores no sélo de
Venezuela sino de Miami o Europa, para
montar coreografias y entrenarse, lo que
hubiera sido imposible en un afio normal.
Hicimos grupos pequeiios para poder tener
ensayos mas grandes con toda la seguridad
sanitaria, incluyendo las pruebas de Covid,
y logramos comenzar a grabar con meses
de anticipacion. Nuevamente, fue un gran
reto de produccion y post produccion para
ensamblar todoen 2 horasymedia. Las chicas
vivieron grandes dias y, lo mas interesante,
cada etapa de eleccion lo hicieron de la mano
de su familia. Asi llegamos a las 10 semi-
finalistas, 5 finalistas y las ganadoras que
representaran el afio que viene a Venezuela
en Miss internacional, Miss World y Miss
Universo. Preferimos no imponer las coro-
nas a todas y al dia siguiente de la emision
trajimos alas ganadoras para ser coronadas’.

Gran lanzamiento con Telefénica en
Perii

‘Enlaparte de afiliados también hubo muy
buenas noticias con el lanzamiento junto a
Telefénica en Perd. Fue en junio e implico
la vuelta al servicio basico, para sumar casi
un milldn de suscriptores y seguir crecien-
do. Incluye la categoria de venta directa y
servicio al hogar; estamos muy contentos
y seguiremos haciendo nuevas cosas con
ellos’, destacd en este punto Carlos Cabrera.
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TV5 Monde: Imagen y programacion
renovada para toda Ameérica Latina

La cadena internacional de television
francesa, anuncio el 50% de su programa-
cion subtitulada. TVsMonde, la primera
cadena mundial televisiva en francés, cuyo
objetivo primordial es difundir y com-
partir la diversidad de culturas y puntos
de vista, renueva su imagen y adapta su
contenido con més de 13 hs de subtitulos
por dia para toda América Latina & Caribe.
Buscando adaptarse al publico latinoame-
ricano, ofrece a sus televidentes, en horario
prime-time, el 50% de su programacion
subtitulada en castellano y portugués, lo

que le permite, ademas de constituirse en
el canal de los francéfonos y francofilos,
en una seifial para el publico en general.
Entre el contenido destacado, la seiial
presenta peliculas y series de habla fran-
cesa, noticias las 24 hs del dia, eventos
deportivos por semana como fue el Tour
de France, Liga Francesa de Futbol, Rug-
by, documentales, entretenimientos para
nifios y adolescentes y una gran varie-
dad de programas para todos los gustos
(moda, arte, gastronomia, lujo, etc).
Eneltranscurso de estos afios, TV5Monde ha

sabido adaptarse a las particularidades del
mercado local, alcanzando mas del 60% de
penetracion en LatAm y el Caribe, llegando
a 9 millones de hogares.

RT en Espainol se mantiene como una de
las principales fuentes de informacioén

Con 18 millones de personas semanalmente en LatAm

RT en Espaiiol, el primer canal
de television ruso en idioma
castellano con seiial de alcance |
mundial. Comenz6 a emitir i
desde Moscli durante 24 F
horas al dia y 7 dias a la
semana en diciembre de 2009.

A lo largo de estos afios, la

cadena ha sido calificada como una
de las principales fuentes de informacién
alternativas en Occidente, dado queamenudo
cubre temas ignorados por los medios de

= T

EM ESPANOL

comunicacién de masas del ‘mainstream’.
Seglin una investigaciéon de la
compaiifa internacional Ipsos,
dieciocho millones de personas
—t ven RT cada semana en diez
paises de América Latina.
Desde sus estudios en Moscu y
gracias a la colaboracién de sus
corresponsales en Madrid, Buenos Aires,
Caracas, La Habana, México, Washington y
Miami, el equipo de RT ofrece noticias de
forma ininterrumpida, asi como reportajes,

Victoria Vorontsova - Directora
de RT en espanol

entrevistas y programas especiales en
el ambito de la politica, la economia,
la sociedad, la ciencia o los deportes.

NHK World-Japan expande horizontes como

la opcién mas confiable

NHK World-Japan es el servicio interna-
cional de NHK, la emisora publica de Japén,
que bajo el lema Horizontes en expansion
(Widening Horizons), transmite las Gltimas
novedades de Japon y Asia por television,
radio e internet para una audiencia global.
Bajoelliderazgo de Masaru Shiromoto, presi-
dentey CEO de Japan International Broadcas-
ting Inc. (JIB), agente de distribuci6n oficial
para NHK World-Japan, broadcaster crece
en su distribucién internacional sostenidos
en tres objetivos centrales: Ser la opciéon mas

confiable, ampliando la pers-
pectiva de la audiencia y mos-

trar la realidad de Japon y Asia.
‘Somos el servicio internacio-

nal de NHK, la Unica emisora
publica de Japén. Por television,
radio e internet, llegamos al mundo entero
en multiples idiomas, ofreciendo noticias
fieles e imparciales, y diversos contenidos
de calidad’, explic6 Masaru Shiromoto.
Para ampliar la perspectiva de la audiencia, el
ejecutivo detalld que ‘nuestros comentarios y

Masaru Shiromoto, presidente y CEO de
Japan International Broadcasting Inc.
andlisis especializados le dardn a conocer un
enfoque japonés y una nueva percepcion de
los acontecimientos de actualidad, asi como

maneras distintas de ver el mundo’.
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Se incorporo a DIRECTV Colombia

La sefial internacional agropecuaria  Argentina. En este nuevo I
TV Agro, de la productora colombiana  acuerdo realizado de la mano ' ﬂ EP

Tolas 'FD"" I.|'|||.'H |D|1 DB AL

Global Media, se incorporé en la parrilla  conWillie Hernédndez de Con-

de DIRECTV Colombia en el canal 152. dista, TVAgro se posicionaen

El canal actualmente tiene cobertura sumercado originarioylo hace
no solo en Colombia, sino también en  con el DTH lider en toda la regién.

16 paises entre los que se encuentran: La sefial suma buenas noticias, |v

Perd, Ecuador, Bolivia, Venezuela, Chile, puesto que hace poco, ingresé en
Guatemala, Honduras, El Salvador, Costa  la plataforma de TuVes con Altice
Rica, Reptblica Dominicana, Panamd y de Republica Dominicana; Viva,

Agr a@
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l;-levo MUL-FSPLICE-150 Fusion
Splicer de Multicom no solo es hermoso,
es resistente, compacto, liviano y estd
garantizado para funcionar en cualquier
lugar, incluidos los ambientes exteriores
hostiles, el trabajo oscuro y remoto.

— sPero qué es lo
mas hermoso?
El precio

ENCODER DIGITAL HD DELUXE ENCODER/MODULATOR CH2-118 TOTALMENTE AGIL
% = — e
Transmita contenido HD a un Resolucion de video Los moduladores de canal fijo

numero ilimitado de televisores de la més alta calidad pueden ser cosa del pasado

i qicon www.multicominc.com | 407-331-7779

Multicom mantiene en stock mas de 20000 productos provenientes de los 380+ fabricantes principales del la industria. Estos productos se utilizan
para adquirir, procesar, y distribuir sefiales de television, data, voz, seguridad y sefiales inalambricas, atravez de fibra optica, cobre y coaxial.

Piedad Martinez, responsable
comercial de Global Media

del mismo pais; CableOnda, de Panama
entre otras operaciones en la region.
ParaPiedad Martinez, responsable comer-
cial de Global Media, con el confinamiento,
los remates realizados por TV Agro en
alianza con Fedegan y ahora con Asoce-
b, cobran una importancia relevante ya
que dan la oportunidad a los televidentes
de estar al dia con las técnicas agrope-
cuarias innovadoras y exitosas para que
sean aplicadas en sus diferentes procesos
agroindustriales.

Producciones en 4K para el Cono
Sur y Centroamérica

Con la sefial en HD, el sonido de los ani-
males y los colores del campo se potencian
a través del canal, el universo animal, las
plantas, las siembras, los cultivos, los
procesos agroindustriales, y en general,
la biodiversidad que encontramos en el
planeta tierra, con producciones en 4K,
realizadas en diferentes partes del mundo.
Entre ellas podemos destacar a Chile, Ar-
gentina, Brasil, Perd, Colombia y Centro-
américa, como también en otras regiones
como Israel, Africa, Indonesia y Europa.
Agrega Piedad: ‘El canal desarrolla los
temas de una manera didactica e infor-
mativa, entretiene y capacita a su vez en
temas como: las razas equinas, ganaderas,
su manejo y aprovechamiento, el cuidado
de las mascotas, los cultivos, desde la
siembra hasta la cosecha, las plantas y
las flores con sus usos medicinales y te-
rapéuticos, procesos agroindustriales del
vino, el algodén y mucho mas del mundo
apasionante del campo’.
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InsightTV: trae su éxito
mundial a Latinaomeérica

Explorando comunidades

Marco Frazier, SVP de SVP Insight TV
Studios EE.UU.y Latinoamérica, destacé como
fue el nacimiento de la compaiiia en el afio
2015: ‘Comenzamos en como un estudio de
produccién enfocado en contenido 4K UHD
HDR. No habia mucho contenido 4K en 2015 ni
muchas empresas que produjeran, por lo que
los fundadores identificaron una clara brecha
enelmercado, yaqueestabanacumulandouna
biblioteca significativa con todos los derechos
y propiedad intelectual de Insight TV. Cons-
truyeron una excelente posicién para lanzar
su propio canal UHD con un posicionamiento
y una marca que era totalmente tinico en el
mercado de la televisién’.

Crecimiento exponencial

Ante su presencia en 46 paises en tan solo 5
afios remarcé ‘Insight TV tiene como objetivo
llegar a 50 paises a principios del préximo afio.
Creemos firmemente en nuestra propuesta
de valor, que consiste en conectarnos con las

comunidades de moda de todo el
mundo a través de una narracién
auténticay convincente. Los especta-
dores Millennial y Gen-Z se relacionan
y se inspiran en las personas e historias que
ven solo en nuestros canales, con nuestra

programacion 100% original’.

Explorando comunidades en tendencias

Dentro de sus nuevas propuestas y bus-
quedas en contenido destacé ‘Todo el con-
tenido se graba en 4K UHD HDR nativo y
hemos trabajado con muchas compaiiias de
produccién, incluidas Zig Zag Productions,
Fast Fokus, Villain Studios y mds. Con his-
torias de personas influyentes enfocadas en
la narracion detras de la accién que hacen a
nuestra programacion atractiva. Por ejemplo,
en nuestra nueva serie original Ultimate Goal,
escuchamos a las mujeres participantes que
compiten por la oportunidad de jugar al fiitbol
en un club profesional, cada una tiene una

INSIGHTTV

Marco Frazier, SVP Insight TV

historiainicay muy personal de cémollegaron
ainvolucrarse con el deporte que es conlo que
el publico puede relacionarse e inspirarse’.

Objetivos en América Latina

En relacién con América latina, Frazier dijo
‘Nuestro objetivo es ampliar el conocimiento
de nuestra marca, programacién y la distri-
bucién segura de nuestros canales en toda
la region. Lo estamos haciendo con la ayuda
de 2BeNamed, quienes estan enfocados en
presentar los canales lineales y digitales de
Insight TV, incluidos Insight TV, InWonder, In-
Trouble e InWild, y el servicio SVOD a multiples
potenciales socios distribuidores’.

Tyc Sports: Noviembre se prepara para
las Eliminatorias Sudamericanas

El Mundial de Qatar comienza a jugarse en
TyC Sports con la transmision de las Elimina-
torias Sudamericanas, el evento que retine en
un solo torneo a las figuras mas importantes
del futbol que semana tras semana brillan en
las principales ligas del planeta.

TyC Sports es el canal de la Seleccion
Nacional y transmite todos los partidos de
Argentina y los encuentros mas importantes
de cada fecha. El 12 de noviembre Argentina
enfrentarddelocala Paraguay, mientras queel
17 de noviembre Perti recibird a Argentina17.
Toda la pasion de los fierros se vive en TyC
Sportsjuntoal equipoCarburando,lamarcaque
desdehace 60ariosllevaatodosloshogareslas
carrerasde SuperTC2000,TC2000YyelTopRace.
Losfanaticos del pugilismovibran graciasalas
mejores veladas nacionales e internacionales
de todas las categorias en Boxeo de Primera.
Todos los viernes y sabados a las 23 horas.
Superfutbol, seencargadeanalizarydebatirlos
temas mas importantes. Con la conduccion de
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DiegoDiaz,delunesaviernesde12:00a14:00hs.
En Libero, Ariel Rodriguez y Ariel Se-
nosiain se unen para que la tarde ex-
plote de fatbol con una mirada analiti-
ca. De lunes a viernes de 14:00 a 15:30.
Pablo Gonzalez y Fernando Lavecchia
presentan Planeta Gol, la manera mas
entretenida de disfrutar del fitbol con el
imperdible show de goles, patadas, atajadas,
burradas y curiosidades que ya es un clasico
de la TV. De lunes a viernes de 15:30 a 16:30.
TyCSports presenta Sportia, conlas novedades
de la jornada de la mano de Gast6n Recondo,
Jessica Dorado, Pablo Lamédica y Alejandro
Fabbri con la cobertura de la actualidad. De
lunes a viernes de 17:30 a 19:00, los sabados
de12:00a20:00,y1os domingos 15:00 2 20:00.
En Presion Alta, Ariel Rodriguez es el di-
rector técnico del equipo que presiona en
todos los sectores de la cancha y debate
los temas mas polémicos del fitbol ar-
gentino. Informes especiales e invita-

TyC Sports

dos. De lunes a viernes de 19:00 a 21:30.
Programa Sin Nombre, la charla futbolera
que se anima a decir lo que nadie se atreve
con un toque de ironia, humor y sarcas-
mo. De lunes a viernes a la medianoche.
Gonzalo Bonadeo impone su sello al me-
diodia del domingo en #BONADEO, un
magazine deportivo, dindmico y entre-
tenido. Los domingos de 13:00 a 15:00.
En Estudio futbol, los periodistas salen a la
cancha para analizar y debatir todo lo que
dejaron los partidos del fin de semana. Los
domingos a las 20:00.
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Caper 2020: reconvertir la industria

Durantearios, lareunién anual delaCama-
ra Argentina de fabricantes y distribuidores
de equipos de radiodifusion se realizé en el
complejo Costa Salguero. Este afio, producto
delapandemia, lareunion se tuvo que recon-
vertir a digital y abandonar el mencionado
centro. Todo parece indicar que quizd, la del
afo pasado, haya sido la tltima edicién que
reunia a la industria a orillas del Rio de la
Plata, ya que en CCS tendra que abandonar
ese predio.

Pero esta reconversion a Digital tiene una
correspondencia directa con lo que le pasa a
la industria. Hoy los equipos de television,
cine, radio y hastaaudio profesional también
se tuvo que reconvertir a digital, y si bien
la mayoria de la industria ya se encontraba
transitando esa reconversion, laemergencia
sanitaria acelerd los procesos y hoy casi todas
las producciones tienen un componente vir-
tual, lo que obligaalas productoras a ser cada
vez mas creativas e implementar servicios y
soluciones que permitan el trabajo remoto,
sin comprometer la calidad, pero la mas
importante, sin impactar fuertemente en el
bolsillo de dichas productoras, que cada vez
tienen que luchar con presupuestos dolari-
zados y la baja de ingresos por publicidad.

Pero no todo es tan malo como parece,
en este contexto, la mayoria de los canales,
radios, productoras, casas de cine, y audio
profesional tuvieron un buen movimiento, ya

-hr 9

| -
| T *
Los Ingenieros Luiz Fausto (Globo TV
Network), Luis Silva Tapia (ex Chilevisiony

Canal 13 de Chile) y Eduardo Bayo (Artear),
hablaron sobre el futuro del ISDBT

e
; pe; i

queel publico, (televidente, oyente, asistente,
etc.), al tener que quedarse en sus casas,
aumento el consumo de entretenimiento,
esto en alguna medida aument6 también el
trabajo de algunos. Inclusive hasta se lanzé
unnuevo canal de noticias en plena pandemia.

Como mencionamos el afio pasado, la
crisis econdmica argentina, con sucesivas
devaluaciones de la moneda local que, por
un lado, complican la adquisiciéon de equi-
pamiento, por el otro, abren oportunidades
a emprendimientos internacionales por el
abaratamiento de los servicios de produc-
cion medidos en délares. En este sentido,
hay un lento progreso en la concrecion de
proyectos de coproduccién con otros paises.
Ya el afio pasado se realizaron trabajos para
productoras internacionales como Netflix,
HBO y Amazon, y proyectos conjuntos con
programadoras de TV paga como Turner,
Discovery, y otros que permiten exponer el
producto local en otros paises y mejoran la
ecuaciéon econémico-financiera de la pro-
duccidn local.

Digitalizacién

Como contrapartida, sigue estancado el
proceso de conversion a digital de la TV
de aire, cuya concrecién representaria una
fuerte demanda de equipamientoyalavezla
liberacion del espectro actualmente utilizado
por las emisoras, posibilitando la expansion
de las telecomunicaciones inalambricas con
vistas a la tecnologia 5G y el Wi-Fi6.

Lo mismo puede afirmarse en relaciénala
iniciativaTDA, delas 48 licitaciones previstas
solo se concretaron 24 y todavia falta mucho
para llegar a esa propuesta inicial.

Streaming

Los nuevos sistemas de streaming (Disney,
PrimeVideo de Amazon, Peacock de NBCUni-
versal, Apple) ampliaralademanda debanda
ancha por parte de los usuarios. Parte de esta
demanda sera abastecida por los propios
cableoperadores que en su mayoria 'salvo en
Uruguay, donde Antel tiene un monopolio'
ya vienen ofreciendo el servicio. Otra parte
sera cubierta por las telcos y los ISP (Internet

Ricardo Solari, presidente de Caper en la
inauguracion virtual del evento

Service Providers), y quedara una ventana
de oportunidad para nuevos jugadores, a
quienes se define como MVPD (Multichannel
Video Programming Distributor) y estarian
en condiciones de ofrecer programacion de
diferentes servicios de streaming a un precio
mas accesible que la suma de las suscripcio-
nes a cada uno de ellos.

Para los proveedores de equipamiento,
esta apertura representa una oportunidad,
por cuanto se multiplicaran los productores
de contenidos y también los mecanismos

Los ingenieros de sonido Jose Chilitos
Valenzuela y Pichon Dal Pont, participaron
de una mesa redonda moderada por Alejo
Smirnoff

de distribucion. El streaming tiene una
caracteristica que lo diferencia del negocio
tradicional de los estudios de Hollywood. El
producto envejece muy rapidamente y es
necesario reponerlo constantemente con mas
novedades. Es decir, mayor produccién. La
parte financiera del negocio de streaming
sigue siendo un enigma, pero ese no es un
problema de equipamiento.
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SONY.
HXR-MC88

Camcorder con sensor
CMOS Exmor RS™

Caper 2020: reconvertir la industria

Camcorder de mano
ideal para entornos
corporativos, educativos

Radio brindada por la organizaciéon hubo . , . .
P 5 Indique cual de estas actividades

En lo que hace a la radio como medio, su
consumo ha migrado de un uso colectivo en

mas de 3700 inscriptos, llegando a
tener conferencias en las que han

representa mejor su empresa

Vv videoblog

tipo 1.0 con AF Fast

unlugar fijo 'elhogar, lafabrica, uncomercio'  reunido a mas de 350 participantes. 25 23% Hyh":r Z%DI‘I‘I %ﬁn
aun consumo individual y mévil. En ciudades Uno de los datos que mds llamé | 470, y grabacion AV
como Buenos Aires, muchas emisoras AM la atencién al revisar los analytics 16% Cxmer B0 giERr % SWCHD
? 15 o T Prispussie
enfrentan problemas de recepcién cuando  de la exposicion, es que el promedio 12% 10% oo
- ()
el usuario se va desplazando en un vehiculo,  de visualizacion estuvo en algunos  '© 7% 69
pero ello no parece desalentar a los entu-  casos en 75 minutos por charla, con s |
siastas, que lo toman como cosa natural. Tal ~ visitantes de Colombia, Pert, Chile, .
comohemossefialadoanteriormente,laradio ~ Uruguay, Bolivia y obviamente el s% Pt 28 32 £ 8% 5§ 8
. e 2y oY 23 = o 82 S% )

como medio se ha instalado en la mente del  90% de Argentina, ratificando la 3E T3 E 5 "6 % 33 g

Fa 52 g 2 c = 4]
publico como la opcion local en tiempos de  importancia que tiene la muestra a Els 14 § ¢ g S

. .z . , . . . o So ©
globalizacién. En este sentido, la cercania  nivel internacional. -1 z 8 g
’, . P 8 c -
percibida del emisor con el oyente le ha per- MariaPilar Orgedestacd que: ‘Para < ¢
mitido mantenerse en un nivel de masividad  un afio muy dificil, la verdad que
superioralo pronosticado porlosprofetasde ~ nos parecié muy buena la cantidad Area enla que se
b o » d ren I HXC-MC2500 HXR-NX5R HXR-NX80 HXR-NX100
la televisién como medio dominante. de gente que participé y que seguira esempena en la empresa
Enlos tltimos afios, el gobierno argentino  participandoyaquetodaslas charlasy cs r-r--:;.::.rnnr E'IE:.IS,:!:' "1 ?4” cnﬁh.r.c-nmr Camcorder Full HD AVCHD | XAVC 5 Compacto camcorder NXCAM con Camcorder NXCAM profesional
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con % sensores Exmor CMOS de V2, 8", sensor CMOS Exmmor RS™ de tipo 1.0 ull HD compacto y con grabacidn

ha concedido numerosas licencias y regula-
rizado la situacién de muchas emisoras que
anteriormente funcionaban de maneraclan-
destina ante la tolerancia de las autoridades.
Esto ha redundado en mayores seguridades

workshops los dejaremos disponibles |
en la plataforma, al menos durante ®
todo noviembre’. A medida que se
vayan difundiendo los canales de

visualizacién en nuestra web iremos ~ '°

23% 2305

11% 11%
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para la compra de equipos para estudios, dejandoloslinksacadacharla. Maria 5
exteriores y transmision, que se traducido  Pilar no quiso dejar de mencionar 0 - N N - N - !
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La experiencia Virtual del sector, asociaciones, camaras, =

Luego de una primerajornadaaccidentada
por problemas técnicos Caper logro superar
esos inconvenientes y realiz6 unas presen-
taciones impecables. Lo que sorprendid hasta
alos organizadores, fue la gran convocatoria
que lograron, en un contexto sobresaturado
de propuestas virtuales. Segtin informacién

Cargo o funcién en la que trabaja

11%

39%

35

30

cooperativas, y representantes de la
industria que fueron fundamentales
para la consecucion de los resultados
obtenidos. Fueron colaboraciones desintere-
sadas, con el fin comun de buscar el movi-
miento del sector, para estar preparados para
el 2021 donde esperamos que todo mejore y

Rol en la compra

31%

B 27%

repunte la industria’, concluy6 Orge.
Sobreelfuturodelaferia, ‘Vanaquedarnos

muchas ensefianzas con esta experiencia. Y

lo mas probable es que en proximas edicio-
nes haya un mix de estas cosas. Para esta
edicion armamos debates con gente
de Los Angeles y otros que participan
desde Brasil, Chile, etc. Antes esto no
era tan facil porque teniamos que in-
vertir en pasajes y alojamiento, ver la
disponibilidad de agenda de cada uno.
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capacidad de grabacion 4K a
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Sarprendente cameorder SKKDCAM
Super 35mm con capacidad de
camara superlenta continua y

Sensor 3 CMOS 4K de tipo 1/2 con
gran profundidad de campo que
pone &l méximo rendimiento 4K

Véa toda la informacion
de nuevos productos

Carncorder XDCAM con sensor

Este tipo de cosas hace que nos demos & ;
Super 35mm, captura imagensas de

9% cuentadelos beneficios. Ahora podemos video en UHDYHD. Con montura ok ;
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Artear sigue apostando a la
calidad en sus producciones

Eduardo Bayo, gerente de Tecnologia de
Artear, destaco las prioridades de la empresa
paralo que queda del afio: ‘Nos concentramos
enmantener el nively calidad dela produccion.
Esta emergencia nos obligd a perfeccionar
nuestros procesos de trabajo a distancia y
desarrollar métodos en las que esa practicano
se aplicaba. Nuestro principal aliado fue todo
el personal, aportando ingenio, esfuerzo y

trabajo para que todo siga casi arto

sin cambios en el aire de todas las

sefiales y sitios en linea. Contamos

también con el apoyo de empresas que

nos acercaron herramientas para poder
cumplir con nuestros objetivos, entendiendo
el momento que la sociedad y la industria
estaba cursando’. Para concluir, el ejecutivo

cuentaque secentraranen elavancedenuevas

ViacomCBS: prioridad en la
infraestructura tecnolégica

Santiago Guimerans, VP de Tecnologia y
Operaciones de ViacomCBS Cono Sur dijo:
‘En el 1ltimo afio puntualmente nos hemos
focalizado en la implementacion de sets vir-
tuales con Tracking usando la tecnologia de
Ncam/Vizrt, dando soporte a los diferentes
segmentos de Telefe Noticias en todas sus
plataformas. Asimismo, hemos incorporando

latecnologia de transkoder colofronten el area
de postproduccion de contenidos de ficcion en
4K HDR para entrega de IMF. Durante este
afio, una de sus prioridades fue optimizar
en la infraestructura tecnolégica. Como la
migraciéon a HD de Telefe Tucuman, una de
las ocho sefiales del interior argentino. Y en
segundo lugar, ya comenzamos con la puesta

Disney * llega a Latinoameérica

el 17 de Noviembre

El OTT de The Walt Disney Company
genero una gran expectativa en visperas de
su llegada a la region, Prensario dialogd con
Jorge Notarianni, CTO de TWDC ‘Ademas de
seguir trabajando en nuestra oferta de canales
linealesy experiencias, estamos enfocados en
el desembarco de Disney+ que llegara el 17
de noviembre para audiencias de toda Lati-
noameérica. Todos los titulos originales pro-

ducidos por y para Disney+, asi ‘@?
como las colecciones completas

de Disney, Marvel, Pixar, Star Wars

y National Geographic. Durante estos
meses fuimos buscando formas de optimizar
la tecnologia que teniamos para facilitar la
modalidad de trabajo: desde las formas de
conectividad con las diferentes oficinas,
hasta acercar determinadas herramientas

Digital Productions Group y

NonStop TV presentan ALL ARENA

La compaiiia norteamericana Digital Pro-
ductions Group, en alianza con la argentina
NonStop TV, anuncian el lanzamiento de ALL
ARENA, un nuevo servicio internacional de
streaming multiplataforma que ofrecera todo
tipo de espectaculos en vivo y On-Demand
desde miiltiples paises. Con todo el know how

y la experiencia de NonStop TV (productores
y realizadores de contenidos para compaiiias
como Disney, Netflix, Amazon, entre otros
importantes grupos internacionales), el dife-
rencial que ofreceradicaen treselementos fun-
damentales: la alta calidad de la factura de sus
produccionesaudiovisuales, unaexperienciade

S

Eduardo Bayo, Gerente de
Tecnologia de Artear

tecnologias, y la seleccion de productos para
mantener las facilidades funcionandoapleno,
y con maxima capacidad de produccién.

'-’uo

telefe

Santiago Guimerans

a punto de un nuevo control de estudio para
Big shows y Entretenimientos World Class
que vamos a equipar también con tecnologia
de ultima generacion’.
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Jorge Notarianni

a aquellas personas que lo necesitaban. La
situacion nos permitié buscar alternativas
para incrementar el nivel de actividad de
muchas dreas que encontraban desafios en
el trabajo remoto’.

uso Unica por el empleo de una app con acceso
multidispositivo, y la solidez y seguridad de la
plataforma tecnoldgica que soporta el servicio
destreaming. Ademas, garantiza un streaming
seguro y de alta calidad con el respaldo de
importantes firmas tecnoldgicas como, por
ejemplo, Amazon Web Services (AWS).

P - 102 | Prensario Internacional | 2020

WwWw.prensario.net

Turner: El retorno de inversion
es el foco de la industriade TV

-
'b Alexis Collao, CTO en Turner

Chile, remarcd la importancia de las
herramientas que permitan una correcta
calibracion del ROI. ‘En estos momentos
creoqueeselfocodetodalaindustriade TV'.
También destaco su adaptacion durante este
afio: ‘Activamos diversos flujos de trabajo,
tanto técnicos como operativos, apuntando
a habilitar el proveer acceso remoto a casi
el 90% de los usuarios (habilitando VPN,

politicas de seguridad, politicas
de acceso a las facilidades,

entrega de equipos, etc). Afi- Turner

nar todos estos workflows,

requirio la implementacion de

nuevas modalidades de trabajo

(Home Office, Home Studios, Remote
Edition, Remote Production, etc). Du-
rante este proceso, la comunicacion ha
sido fundamental, las areas Tecnoldgicas

Mega seguira apostando a la

automatizacion y almacenamiento

Saul Ureta Medina, Gerente de
Ingenieria y Operaciones Técnicas en
Mega, destacé a Prensario la tecnologia incor-
porada en el ultimo tiempo en la cadena de
TV Chilena: ‘En el dltimo afio incorporamos
tripodes robéticos Camboot de Ross Video en
losestudios de Prensa. Realizamos un up-grade
a nuestro puente de monitoreo y recepcion
satelital, ampliando la capacidad de un puesto

TVN lanza campana “Encontrémonos” y
reposiciona el concepto de canal publico

TVN estalanzando su renovadaima-

gen de marca bajo el concepto de “En-
contrémonos” que puede verse en su pantalla,
sitioweb y redes sociales. La propuesta multi-
plataforma se sustenta de un nuevo proposito
parael canal que se traduce en ser un punto de
encuentro entre las personas y sus diferentes
miradas. Francisco Guijon, director ejecutivo,
comentd: “TVN siempre ha destacado por sus

detrabajo a tres puestos de trabajo. Seguimos
avanzando a futuro con la instalacion de
algunas estaciones de televisién digital, de
acuerdoal plandemigraciéndelafio2019’.En
cuantoalasmejoras, Satil destaco ‘Instalamos
un videowall en base a monitores Samsung
en el estudio de Prensa, 4 mochilas Live U al
flujo de noticias y produccién y drones parala
coberturadenoticias. Compramosiluminacion

propuestas innovadoras y que conectan con
la ciudadania. Este cambio de propésito y
modernizacién de la marca obedece a nuestro
rol de canal publico de ser un hilo conductor
que representa el comun de todos. En estos
momentos, queremos ser un medio que genere
confianza, y un lugar donde se encuentren y
dialoguen los distintos puntos de vista en un
entorno en constante cambio, el interés pti-

UNITEL confié en Brainstorm
para las elecciones de Bolivia

#%  La cadena UNITEL desplegd una
intensa cobertura en las udltimas
elecciones con los graficos de Brainstorm,
la compaiiia especializada en soluciones de
grafismo 3D en tiempo real, sets virtuales y
realidad aumentadaen tiemporeal. Los cuales
consistian en hemiciclos para senadores y
diputados, mapa explicativo y graficos de
resultados por candidatos. En las Elecciones

2020, InfinitySet y Aston han sido claves para
lageneracién delos graficos basados en datos
en tiempo real y su representacion en forma
de realidad aumentada mostrada en interac-
cion con los presentadores de la cadena. ‘La
tecnologia de Brainstorm, con InfinitySet y
Aston, nos ha permitido informar y entregar
los datos de una manera precisa con elemen-
tos virtuales, realidad aumentada y graficos

Alexis Collao, CTO en Turner Chile

y Operativas, han sido los artifices de la
elaboracion y mejora continua delos nuevos
flujos de trabajo remoto y de orientar en
esta “Transformacion Digital”.

@ MEGA

Saul Ureta Nedina

roboética para apoyar la puesta en escena. Eso
esagrandesrasgoslo querealizamos el Gltimo
afio y lo que apuntamos’.

blico siempre sera
nuestra prioridad,

sirviendoatodaslas

audiencias a través -
delaentregadepro- o~
gramasdistintivosy -

de alta calidad que
informan, educan

y entretienen’. Francisco Guijon

on-airentiempo real con datos

del resultado de las encuestas y

los computos oficiales’, dijo Andrés
Guerra Vergara, Director de Produccion y
Programacion de UNITEL.

@prensario
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BVS Virtual Show

Con las novedades de sus marcas

) ronakis dis i

Encuentro BVS Virtual Show

En un encuentro online exclusivo para la
prensaespecializada, BVS TechnologySolu-
tions, la empresa proveedora de soluciones
de infraestructura y comunicaciones, pre-
sent6 BVS Virtual Show, un stand digital que
permite dar a conocer todas las novedades
de sus partners.

El encuentro online fue realizado el jue-
ves 22 de octubre, a través de la plataforma
Cisco-Webex, y contd con la presencia de
Facundo Favelukes, presidente de BVS
junto a Juan Ignacio Lorenzo, su director
comercial;ejecutivos de sus marcas repre-
sentadasy periodistas especializados de
Latinoamérica.

En vivo, se pudo navegar el sitio http://
virtualshow.bvstv.com/ mientras cada

partnerexponia, desde su lugar, los logros
obtenidos en un afio dificil atravesado por
la pandemia del coronavirus.Todos coinci-
dieron en destacar el esfuerzo y capacidad
de adaptacién de BVS para estar cerca de
los clientes. Respondiendo a las preguntas
realizadas porlos periodistas, Facundo Fave-
lukes, contd acerca del trabajo en equipo que
se encuentran realizando entre sus oficinas
de Buenos Aires (Argentina), Montevideo
(Uruguay), Asuncién (Paraguay), Santiago
(Chile) y Miami (Estados Unidos), y como
siguen avanzando con el crecimiento de la
compaiiia a nivel regional desde todas sus
verticales:Media &Entertainment, Service-
Provider, Retail, Manufactura, Banca, Oil& Gas,

Healthcare&LifeSciences, Sector Publico, SMB

(Small and Medium Business) y Servicios.
‘Estar cerca de nuestros partners y cli-

entes es parte de nuestro ADN, por lo que

e ||

.a‘

Facundo Favelukes, presidente de BVS
Technology Solutions

seguimos en ese rumbo aun en esta nueva
normalidad. Sabemos que las crisis pasan,
pero los equipos quedan. Nuestro nivel de
adaptacion es fundamental y ademas es lo
que nos diferencia. Este afio es uno de los
mas complejos, pero estimamos que en
2021 el negocio va a tener mas capacidad y
velocidad de adaptacién, por lo que vamos
a poder seguir capitalizando las nuevas
oportunidades’, dijo Facundo.

Mientras queJuan Ignacio Lorenzo, direc-
tor comercial de BVS TechnologySolutions,
completd: ‘Estamos trabajando en muchas
soluciones colaborativas, 1o cual nos permitié
reducir lacomplejidad para cerrar proyectos
con nuestros clientes en este nuevo esce-
nario. Ellos conocen nuestro liderazgo y

expertisey eso es unaventaja paranosotros’.

Juan Ignacio Lorenzo, director comercial de
BVS Technology Solutions

Cisco predsento sus soluciones

en Caper Show 2020

BVS TechnologySolutions estd exhi-
biendo las novedades de Cisco, hasta el
viernes 30 de octubre en Caper Show
2020, como parte del portfolio de

La compaiiia lleva en su haber diversos
casos de éxito de grandes empresas de
diversas industrias en Lati-
noamérica. Sus clientes han

marcas que BVS representa en ol I 1l l 1 implementado exitosa-
Argentina. CISCO mente las soluciones de

Siendo lider global en tec- Partner su portfolio para resolver
nologia para Internet, Cisco ha Bk Eaned necesidades de negocio,

permitido el funcionamiento de

Internet desde 1984. Su equipo,

sus productos y sus partners ayudan a

la sociedad a conectarse de forma segura
y aprovechar hoy la oportunidad digital
del futuro.

y dar un paso hacia su
transformacion digital. Cisco

inspira nuevas posibilidades al
reinventar sus aplicaciones, proteger sus
datos, suinfraestructuray empoderar sus
equipos para un futuro global e inclusivo.
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VideoSwitch

OCR SUBTITLE
TRANSCODER
OCR-1000

Conversor de Subtitulos
DVB-SUB a DVB-TXT
por reconocimiento

optico de caracteres (OCR)

OCR-1000 es la solucion definitiva para que los proveedores OTT puedan entregar
subtitulos DVB graficos a dispositivos Apple®, Android® y Chromecast®

Propesdades

Habla Charles FTownsend

DIGITAL INNOVATION

cEric? |
Habla Charles annse{;ld.

www.VideoSwitch.tv
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Vitec selecciona a Mach Electronics

Nuevo distribuidor para el Cono Sur

Mach Electronics cerré un importante
acuerdo de distribucién con Vitec para los
mercados de Argentina, Bolivia, Paraguay
y Uruguay.

Nicolas Bloise, CEO de Mach Electro-
nics, dialog6 con Prensario sobre el acuerdo:
‘Mediante este acuerdo podremos ofrecer a
nuestros clientes soluciones de distribucion
o contribucién remota, tan necesaria en estos
tiempos de pandemia, donde muchos cana-
les tuvieron que adaptar su flujo de trabajo
enviando a sus talentos a trabajar desde sus
casas. Nuestra premisa siempre ha sido en-
contrar la forma de dar soluciones eficientes
y sustentables a nuestros clientes’.

Entre las soluciones que estamos ofrecien-
do, de contribucién remota o distribucion,
se encuentra la familia de enconder/decoder
T9261 disefiados especialmente para trabajar
en redes publicas.

El encoder T9261-E, es un dual encoder
MPEG2/H264 los cuales pueden ser confi-
gurados con perfiles diferentes y cada uno de
ellos puede manejar hasta 5 rutas de destino
y cada una de ellas con diferentes protocolos.
Entre los protocolos de stream soportados se
encuentran UDP/RTP, RTMP, TCP, HLS, SRT,
ZixiFeeder en modalidad multicast o unicast.
En cuanto al decoder/transcoder T9261-D,
este cuenta con la capacidad de admitir una

tasa de bits de Ultra alta definicién (UHD)
2160P HEVC (opcional), 1080P AVC, 1080i
MPEG?2, 1y 2160P manteniendo compatibi-
lidad con una variedad de encoders.

‘En el caso de que el cliente requiera una
solucion de baja latencia, podemos ofrecer
Encoder/Decoder MGW Ace de baja latencia,
cercana a los 33ms con calidad de video 4:2:2
10-bit. El ahorro de ancho es un punto a tener
en cuenta ya que impacta en el costo del ser-
vicio a contratar. Si se utiliza una compresién
HEVC se alcanza un 50% de ahorro de ancho
de banda respecto de una compresion H264,
logrando de esta forma comunicaciones mas
eficientes y rentables’, sefialé Bloise.

‘También es importante resaltar que cuando
serealiza unadistribucién sobre redes ptiblicas
esimportante contar con una herramienta de
gestion NMS para monitorear el estado de las
conexiones, encoder, decoder, multiplexores
y transmisores. Para ello contamos con la
solucion NetPodde ANT GROUP que permite
monitorear en forma centralizada o remota
cualquier elementodelared, permitiendorea-
lizar diagnoésticos (remotamente) del evento
ocurrido antes de enviar personal on site.

‘Antel eligié la solucion NetPod de ANT
GROUP para monitorear y gestionar toda su
red de television digital que estd compuesta
por 220 elementos de red entre los cuales se

@ Mach

encuentran trans-
misores, modulado-
res, ups, sensores de

potencia entre otros’
afiadié Nicolds.

‘Siguiendo con la li-
nea de herramientas de
diagnéstico contamos
con toda gama de ins-
trumentos de campo
de Promax Electrénica  Nicolas Bloise
para los mercados de
Argentina, Bolivia, Paraguayy Uruguay. Entre
los modelos destacados podemos encontrar
el RANGERNeo 2 ISDB-T, RANGERNeo +
ISDBT y RANGERNeo Lite ISDBT’ apuntd el
CEO de Match.

EIRANGERNeo 2 esta disefiado parafacilitar
las tareas de campodelos instaladores exper-
tos y los ingenieros de broadcast. Entre sus
caracteristicas destacadas podemos encontrar
un decoder HEVC H.265, un analizador de
espectro que es el corazén del instrumento
de campo RANGERNeo2 ISDB-T/Tb, junto a
su gran nimero de funciones como andlisis
deWiFi (incluyendo visualizacion del espectro
real), compatibilidad con LNB debandaancha
(wideband LNB), diagrama de constelacién,
andlisis dindmico de ecos, andlisis de trans-
portstream y pantalla tactil.

At Dielectric, we’ve MASTERED every FM antenna design, from
Top- & Side-Mount, to Ring-Style, to Wraparound Panel. But our engineers

truly excel in

Dielectric’s complete systems fully employ

complete Multi-Channel FM Systems.

Create
Control
Connect

Content your way.

; CREAN DO

Agile Media Processing Platform

today’s multiplexing technology to help
FM broadcasters make their signal heard.

DESCUBRA POSIBILIDADES ILIMITADAS CON LA AGILIDAD Y
VERSATILIDAD DE LA INFORMATICA ELASTICA (ELASTIC COMPUTE)

We offer a wide range of multi-channel
antennas, plus combiners, transmission lines
and our RFHawkeye remote line monitoring
system...all designed together to yield cost and
space savings, and flawlessly transmit digital
and analog signals simultaneously.

Diélectric

Dielectric.com

Libérese de las limitaciones de los flujos de trabajo con el nuevo y revolucionario GV
AMPP. Totalmente basado en software e impulsado por microservicios que ofrecenuna
funcionalidad sin precedentes y la flexibilidad necesaria para activar o desactivarrecursos
instantaneamente, pagando solo por lo que usa, incluso en entornos deproduccion en vivo.

® Utilizacion del 100% de los recursos: pague solo por lo que usa
® Flujos de trabajo verdaderamente distribuidos: produzca y administre contenido desde
cualquier lugar, jincluso desde casal

® Facil ejecucion en la nube, en las instalaciones o en escenarios hibridos
Raymond & Lewiston, Maine GV AMPP

(800) 341-9678

Agile Media Processing Platform

iCambielo todo! Descubra mas en grassvalley.com/gvampp

Copyright © 2020 Grass Valley Canada. All rights reserved. Specifications subject to change without notice.
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LiveU presenta el LU800 mientras
sigue liderando en la region

Es aspiracional para una nueva generacion de usuarios finales

Jose Luis Reyes

José Luis Reyes, VP de LiveU para Lati-
noameérica, coincidié junto a la directora de
marketing Walkiria Marin, que es el mejor
momento de la marca a nivel mundial y
especialmente en Norteamérica, donde
distribuidores pequeiios pasaron de vender
cinco LUSOLOs a mas de 120 unidades al mes.

Vale destacar que, si bien es el producto
mas econémico de la marca, el SOLO no deja
de ser un producto Premium de alto desem-
pefio, que estd cerca de los 1000 délares. Lo
definen como ‘el ticket de entradaal paraiso’
yaque permite entrar en el universode LiveU
y es notorio el alto el porcentaje de usuarios
que rapidamente pasan al segundo producto
de calidad “Broadcast” que es el LU 200.

Fidelidad de los clientes frente ala
competencia china

En Latinoamérica también las cosas van
muy bien y a mediados de agosto ya se habia
superado el objetivo del tercer cuatrimestre,
que era muy exigente.

Vale agregar que, LiveU es la tinica marca
broadcast que tiene visibilidad en los usuarios
finales, y eso también es un factor diferen-
ciadoral momento que la competencia quiere
entrar. Los clientes se sienten orgullosos dela
marcay son un producto 100% aspiracional.

LU 800
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Walkiria Marin

Muchas personas que recién empiezan dicen
que su primer suefio es trabajar con un LiveU.

En Latinoameérica se viene haciendo desde
hace mds de un afio un trabajo en redes
sociales para reforzar ese caracter y darles
visibilidad alos usuarios finales de la marca.
Ese trabajo de Walkiria Marin hace que las
redes propias vengan creciendo en varios
miles y de manera totalmente organica con
los que pueden ser los futuros protagonistas
del mercado.

Best Sellers: LU 600 y LUSmart

Remarca José Luis que: ‘El best-seller en
América Latina es el LU600, el cual repre-
senta un 26% de la facturacion, pues a pesar
de que el LU 300 se ha vendido mucho con la
ventaja de su reducido tamafio —TV Globo
acabade comprar 68 unidades, Televisamas
de 30 ylo compraron hasta los Bomberos de
CostaRica—, elLU6ooeslaecuacion perfecta
por sus mayores prestaciones y tiene nuevas
actualizaciones de software que van a hacer
que se venda todavia mas desde Miami y
México hasta Argentina y Uruguay.

El otro best-seller es sin duda el LU Smart,
paralos celulares, sibien es un producto para
clientes de medianos a grandes y no para
los new users que quieren grabar para las
redes sociales —como silo es el Solo—, pues
convierte el movil en una mochila, requiere
de LU Central y servidores de recepcion, mas
alla que sirve mucho para free-lancers que
no los tengan.

Nuevos casos de Exito

Es importante que estas semanas se ge-
neraron nuevos casos de éxito como la AIL
(Asociacion Informativa Latinoamericana)
de Colombia que con su director Juan Car-
los Isaza usan mochilas LiveU para sus 24
estaciones miembro y acaban de contratar
el Matrix para distribucién y contribuciéon
de contenido en la nube.

Teledoce de Uruguay que compré LU300,

LiveU

LU600 y las apps LU Smart, y de ESPN Ar-
gentina que firmé un contrato para dotar
de LU Smart a toda su plantilla, inicialmente
de 64 licencias con dos Terabites de enorme
consumo mensual.

France 24, La Agencia Francesa de Noti-
cias; en América Latina tiene base en Bogota
yle renta mas mochilas aLive Uy tomaron el
LU Smart como aplicacién parasus teléfonos.

En México se tuvo La liga.mx de eSports
con el LU Smart y Matrix en conjuncion con
la Playstation de Sony, Televisa y Magnum,
sumando 12.000.000 de televidentes y bue-
nas ganancias. Luego de eso Televisaempezd
pruebas ya con el LU80o0, en el Noticiero y
deportes, con las Liga menores de fitbol.

Llegé el LU 800

El nuevo LU 800 serd la unidad mas
costosa, pero también implica un ahorro
pues hace lo de 4 mochilas, y si se juntan
dos unidades es como tener un camién de
8 camaras. Vale un 50% mas que la LU 600
pero vale por 4 para deportes, noticias y
produccién, con multicimara, doble wifi y
HDR, ademés de contar con retorno de video,
tally, Intercom bidireccional, doble acceso a
bateria y mucho mas.

TVTel de Chile, con Rodrigo Peralta, ya
ordeno seis LU 800, pese a que los deportes
estan detenidos, pues decidieron renovarse
para prepararse para la fuerte competencia
post-Covid que se viene y también sumar
nuevos servidores con los que podran tener
desempeiio 4K.

Muchas empresas amigas y distribuido-
resya han incluido al LU 800 en su portafolio
como Sertel en Republica Dominicana; Vi-
deocorp en Chile, Livemedia en Argentina,
2Live y Ucan en Brasil, Cocatel, para las
cuatro empresas de Allen Maldonado en
Centroamérica, LiveMedia para sus paises,
Istronyc en Colombia, DiviCam adquirié
LU 800 en Peru y BroadcastDepot para La
Florida.

A todos sus distribuidores con los que
se hubieran reunido en Amsterdam por la
IBC, el mensaje es de ‘agradecimiento por
su compromiso con la marca, y también el
espiritu de equipo muy bueno que tienen
paraayudarse entre ellos, aunque en algunos
casos pudieran ser competidores. De ellos
vale destacar también a 2Live de Brasil, que
renovo con TV Globo todos los servicios de
Live por cercade 2 millones de délares, lo cual
también refleja el ahorro que implicaafuturo
parala cadena lider del pais’, finalizé Reyes.
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LiveMedia: Exito en la Pandemia
con LiveUGo-Plan y LU800

Apuesta tambien a hacer la tv interactiva con Sodyo

LiveMedia pudo afrontar la situacion de
pandemiay darles servicio a sus clientes que
pudieron tener cobertura en un entorno tan
desafiante de tener a sus periodistas en sus
casas. Pablo Cortizo destacé que innovaron
en el extremo mas bajo y en el mds alto de
la captura en vivo junto a LiveU. Por un lado
con la solucién de Go-plan para transmitir
desde los celulares con calidad broadcast de
video. También hacer bonding para una sefial
mas estable con menor consumo de bateria.
Go-plan puede instalarse sin cargo en todos
los celulares que el cliente quiera conectar. El
servicio tiene un abono mensual que incluye
un trafico predeterminado de datos. Supe-
rado ese limite, el cliente paga por trifico
excedente. Entre otros lo tomaron Artear,
América, ESPN, Fox, Canal 9, muchos canales
delinterior y también en Uruguay y Paraguay.
Live Media ha utilizado la solucién GoPlan
no solo para broadcasters sino también
para recitales pudiéndose hacer streaming
a multiples redes sociales al mismo tiempo.
En el extremo superior, LiveU lanz6 ademas
el U800, que es un producto 5G ready y
multicamara, que puedes conectar hasta 4
camaras con control touchscreen. Remarca
Pablo que es un game changer para pro-
ducciones de noticias y deportivas grandes.

Porotrolado, Live Media apuestaa Sodyo, que
fue elegido producto del NAB 2019 y combina
tres virtudes para convertir a la television en
una experiencia interactiva que sélo tenia
internet. Primero es la evolucién del QRs
por tecnologia Color Vertex Point para tener
un logo con una resolucién de 1 en 100 que
permite escanear a mucha distancia —desde
un sillén— y de ahi te lleva a una landing
page. Como segunda virtud es un campaign
manager para ejecutar una accién y como

de LiveMedia, Magnum y 2Live

En forma paralela, también durante la
pandemia Live Media se ha asociado den-
tro de BAMBAM con los socios de México
y Brasil disponiendo equipos de LiveU en
las filiales de Espafia y Miami. En esa linea
hizola transmision del show delabrasilefia
Claudia Leite por internet desde su casa en
Miami, hizo la produccién de la final de la
Champions con las notas de color paratele-
visoras de Latam, y coberturade notasadis-
tintos canales como la visita del presidente
argentinoal Papa. Paralas elecciones de USA
se ofrece un paquete especial para trans-

BAM BAM: Partio la Red iberoamericana
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Pablo Cortizo

tercera enriquece la big data o analitica con
informacion delos usuarios. Yademas, puede
estar integrado con las apps de los canales
como HBO que ya la ofrece en Cinemax para
toda la regién. Otros canales como TVN de
Panama han usado exitosamente la tecno-
logia Sodyo.

mitir desde
Washington g

con COLYES™  yistian Kardashian, Pablo

Cortizo, con Jorge y David
Camacho y Fabio Eitelberg

ponsales en
Florida vy
Texas y cobertura en espaflol y portugués.
Esta coberturas ya estan vendidas para
sefiales en Brasil, México y Centroamérica
con ofertas en horarios rotativos. Baja
enormemente los costos al no tener que
mandar un periodista y mas ahora con la
pandemia que requiere mas acreditaciones
y antelacion.

Sony amplia la linea de Cinema Line

Para creadores de contenido

Sony anuncié el lanzamiento de
Cinema Line, una nueva serie de
camaras para creadores de con-
tenido que reunirda la experiencia
de Sony en calidad de imagen,
atencion alos detalles, tecnologia
y pasion por el cine digital. Cinema
Linenosolo ofrecerdla deseadaaparien-
cia cinematograéfica cultivada a través de la
amplia experiencia en produccién de cine di-
gital, sino tambiénfuncionamientoy confia-
bilidad mejorados para satisfacerlasvariadas
necesidades de los exigentes creadores.
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SONY

En el afio 2000, Sony lanzé la in-
novadora camara HDW-F900.
La camara HDWF900 marco

el comienzo de la historia ci-
nematografica digital como la
primera camara de cine digital
24p delmundo. Luego aparecieron
productos como la camara VENICE.

Las cdmaras VENICE y FX9 formaran parte
de la serie Cinema Line de Sony. La camara
VENICE se ha transformado en la primera
opcion para la produccion de cine digital,
y la FX9 tiene una gran trayectoria en la

produccion de documentales. Sony lanzara
al mercado esta nueva incorporacién, la
camara FX6, a fines de 2020.
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En vive.desde.cualquier lugar

Somos lideres en transmision de video en vivo para TV, On-Line y Social Media.
Utilizando de la manera mas eficiente las redes mdviles, Wi-Fi o conectividad disponible.

Go-Plan

El Livell Go-Plan brinda a las emisoras la oportuni-
dad de maximizar su potencial de recopilacion de
contenido al brindar acceso al software Livel a
usuarios ilimitados dentro de la organizacion. Los
organismos de radiodifusion pueden adqguirir un
conjunto de datos cada mes para utilizarlos en
tantos dispositivos LU-Smart, LU-Lite y Panasonic
integrados como necesiten. Ahora todos, desde el
asistente de produccién hasta el periodista y el ca-
mardgrafo, pueden transmitir en vivo en cualquier
momento y desde cualquier lugar del mundo.

El LUB0OO combina produccion
e multica mara y recursos adiciona-

: y f - les de video y audio en una u nica

:i solucio n 5G. Desarrollado para ex-

It plotar el potencial de la tecnolo-

= gia 5G, el LUBOO ofrece una cali-

'~.¢j ' dad y resistencia incomparables.

El LUBDO permite preducciones remotas complejas (REMI), codifica y
transmite hasta cuatro sen ales HD, todas sincronizadas, utilizando un solo
dispositive. El LUB0O proporciona la mejor calidad de video y rendimiento
en 4Kp60 HDR de 10 bits para mejorar la profundidad y la riqueza de los
colores. EI LUBOO y sus accesorios satisfacen cualquier necesidad de pro-
duccio n o desafio en vivo con una o ma s ca maras.

Somos partners oficiales de Livel y proveedores directos de toda su gama de productos y soluciones
de transmision de video en Argentina, Uruguay y Paraguay

APOSTAMOS A LA

I Con Sodyo, pré'ct'inarﬁente cualquier
objeto se vuelve interactivo.

Vea nuestros productos y servicios en




A\

!
o
o
ot
o
<
(8)
Ll
=

Nueva plataforma de TV de pago
con OTT de la mano de Mirada

Jose Luis Vazquez, CEO de Mirada

Mirada lanz6 Zapi, una nueva
plataforma de TV de pago con
OTT en Espaiia para la alianza

de ese tipo. Ellos tienen el buen ejemplo
en México para Izzi de Televisa—Ilo eligi6
nuevamente como su proveedor de cajas de
Android Tv— con 56 ciudades diferentes
con3millones dehogaresy cadaciudad re-
gionalizada, pero podrian hacer este nuevo
tipo de implementaciones como Zapi con
multioperadores y de una manerainéditaen
Latam, que es con una capa hibrida para que
un STB de OTT funcione sobre una red de
cablereconociendolared enlaqueesta.
Este es el mayor lanzamiento que

Mirada ha tenido en Europa,

con su solucion Iris con cus-

tom launcher para set-top

Plataforma Multimedia de m |rada 3 boxes Android TV Opera-

Operadores (PMO). Hay dos

puntos clave segun dice José

Luis Vazquez, CEO de Mirada

de Espafia: Primero la cantidad

ya que involucra a 1.500 operadores,
algunos muy grandes con mas de 200.000
suscriptores que fueron los que lideraron la
alianzay mas de 2 millones de suscriptores
en total. Y en segundo lugar, la alianza
en si misma, pues por ser regionales no
compiten entre si y pueden tener una
marca unificada y distribuir via IP y OTT
los canales generales e insertar los propios.
Puede ser perfectamente replicada en La-
tinoamérica, donde hay muchas alianzas
de pequefios y medianos operadores e ISPs

tor Tier. Es interesante
que PMO también tendra
acceso a LogIQ —
la plataforma de
analitica de datos
de Mirada— através de la
cual podra acceder a datos
de granvalor, cruciales no
solo para mejorar sus ope-
raciones y ofrecer un mejor
servicio a sus suscriptores,
sino también para llevar mas alld
suestrategia de negocio y posicionamiento
en el mercado, al obtener informacién
relevante sobre el uso de la plataforma.

Aveco: Crecimiento constante y
automatizacion con Harmonic

Aveco logrd un incremento en las
ventas, tanto en Latinoamérica

destacar a Canal 13 de Chile, NIX y

América TV en Per, Casablanca
como a nivel global. Prensario, A en Brasil, Ecuavisa en Ecuador

dialogé con Alejandro Paludi,
director deventas de Aveco, quien
destac6laactualidad delaempresa
en la region: ‘En 2019, a nivel global,
tuvimos 60% de aumento comparado con
el afio anterior y en Latinoamérica en par-
ticular se duplicaron las ventas del 2018.
Este afio y en este contexto, por suerte los
numeros nos dejan ser muy optimistas.
Respecto a algunos clientes que hemos
sumado tltimamente enlaregién, podemos

AVELO

‘/ y Blu Radio en Colombia entre
otros’.

Integracion con la solucion de

Cloud de Harmonic VOS 360

‘La plataforma de Aveco se integr6 con la
solucién de Cloud de HarmonicVOS 360 que
es una infraestructura de video cloudend-
to-end.La solucién de automatizacion de
Aveco maneja los dispositivos onpremise y
en cloud-basedplayout, usando una unica

zapi

tworry, be zapi de crecimiento y nuestra cultu-

Bring your Own Device

Este proyecto va a la par con la estra-
tegia Bring-Your-Own-Device (BYOD) de
Mirada, que se centra en proporcionar la
tecnologia multipantalla Iris en los dis-
positivos que tengan los consumidores.
Si no tienen un STB o caja Android, pero
si un smart tv, consolas de videojuegos o
Chromecast, se ganaalos clientes. Lo inico
que se necesita es dar de alta al suscriptor
y promocionar la marca. Esto tampoco se
ha hecho en la regién salvo en el Caribe,
pero incluso tampoco alli con un concepto
tan claro. ‘Uno de nuestros clientes hizo el
calculo si no tienes una opcién conectada,
para usar los smart tv o hacer IP puro,
puedes perder entre cord cutter y cord
nerver en 5 afios entre un 30% y un 40 %
de suscriptores’, considerd.

Tecnologias escalables
Sobre sus expectativas en Latam,
agreg6: ‘Tiene que pasar esta etapa
dificil, pero nuestra capacidad

ra cercana a Latinoamérica, con
clientes como el grupo Televisa, es

importante paraimplementar Android TV
y Bring your own Device como propuesta
para operadores e ISPs. Estos en soledad
pueden ser incapaces de hacerse valer, pero
en grupo no hay nada que no puedan hacer.

Alejandro Paludi, Director de Ventas de
Aveco

interfaz, permitiendo a los usuarios ma-
nejar facilmente operaciones en multiples
locaciones. Este tipo de operacion es lo que
denominamos automatizacién de playout
hibrida’.
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Servicios de
produccion y
transmision

Red |Iberoamericana con
oficinas en Espana, USA
(Miami), Mexico, Brasil,
Argentina, Uruguay vy
Paraguay.

bambam.media

uve [ menin

Soluciones dirigidas a
generadores de contenido +
broadcasters + agencias de
noticias + agencias deportivas
+ agencias de publicidad

Integraciones
tecnologicas

Basadas en LivelU, AWS,
Vitec, VSN y Grabyo, entre
otras.
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Ross Video presenta sus nuevos productos

en su segundo Ross Live del ano

Ross Video Latinoamérica, luego de una
primera temporada a principios de este afio,
anuncié la segunda temporada de Ross Live,
que se extendera durante ocho semanas
intensas de anuncios, novedades y trabajo.
Jason Barden, director de ventas para América

Integracion con Amazon S3
Glacier para almacenamiento
de video infinito

Ross integré recientemente el almace-
namiento Amazon S3 Glacier, una clase
de almacenamiento de Amazon Simple
Storage Service (Amazon S3) como parte
integral de la gama Ross de soluciones de
servidor y gestién de activos multimedia.
Amazon S3Glacier eliminalanecesidad de que
lasemisoras mantengan costosos sistemas de
almacenamientointernosy, con unarecupe-
racion rapida, AWS puede entregar archivos
en minutos. El costo también es una preo-
cupacién obvia para los clientes en el clima
actual, y Amazon S3 Glacier lo tiene cubierto.

Telemetrics anuncio un nuevo sistema

Latina de Ross Video, afirmé que la empresa
ha continuado con el desarrollo de sus pro-
ductos: ‘La ingenieria de Ross Video tiene
mas de un afio trabajando en muchos nuevos
productos. En Ross Live 2020 presentamos
envivo lanzamientos de varias lineas de pro-
ductos de robética, infraestructura, routing,
y produccion’. El ejecutivo agregd que la em-
presa esta desarrollando diversas soluciones
parael mercadolatinoamericano: ‘En América
Latina, aprovechando esta campafia de Ross
Live 2020, hicimos nuestra propia serie de
eventos en linea en espaiiol, en el cual hemos
hecho presentaciones via web y también
capacitaciones de varios productos como
DashBoard, qué es el software de sistemas de
control que puede juntar todos los equipos de
Ross y también de Piero, que es una empresa
queadquirimosy que hace andlisis deportivo.
También hicimos tres cursos de Xpression.
Acercadelas soluciones de produccién remota
que ofrece la compafiia, destac6é OverDrive:
‘Nuestro sistema de automatizacion, enel que
un solo operador puede controlar todo, desde
es el switcher, a la gréfica o el playout. Cabe

de camara robética Pan / Tilt

Telemetrics ha anunciado un nuevo siste-
ma de camara robdtica Pan / Tilt, que cuenta
con una camara Sony Alpha '9 de fotograma
completo montada en Telemetrics PT-CP
-S5 cabezal de giro / inclinacion compacto
dentro de una carcasa de camara resistente
a la intemperie WP-HOU-A9 de Telemetrics.
El nuevo sistema de cabezales PT-CP-S5
A9 resistente a la intemperie con control
remoto ha sido desarrollado para fotdgrafos
profesionales que buscan capturar fotogra-
fias de alta calidad (24 MP) para medios
de comunicacién y eventos deportivos.
Elnuevo sistema fue utilizado por The Associa-
ted Press enlaseliminatoriasyla Serie Mundial
de las Grandes Ligas de Béisbol de este afio,
donde semontd enloaltodelosrespectivos es-
tadios para capturar imagenes fijas que no son
posibles conuna posicién de camaratripulada.

La interfaz de red permite a los usuarios
controlar la camara y acceder a las imagenes
en linea, mientras que también se incluyen
interfaces Ethernet, USB y serie. El sistema
también fue utilizado por AP para el primer
debate presidencial en Cleveland, Ohio.
‘Hemos estado trabajando en estrecha
colaboracién con AP para desarrollar este
sistema de control remoto, que proporcio-
na un sistema totalmente integrado que es
ideal para una serie de posiciones de camara
dificiles de alcanzar que proporcionan tomas
POV muy tnicas y creativas’, dijo Michael
Cuomo, Vicepresidente de Telemetrics.
Y agregé: ‘Como demostré su desempefio
en los eventos deportivos de mas alto nivel,
cuando el objetivo es hacerlo bien la pri-
mera vez, Telemetrics tiene el sistema de
camara robdtica para exteriores en el que

ROSS )

destacar tam- £
bién el lanza-
miento de Kiva

. Jason Barden, director
Live Presenta- e ventas para América
tion Server, la Latina de Ross Video

nueva plataforma

de medios que complementa el servidor de
produccién Tria existente y las soluciones
de servidor de reproduccién Mira de Ross.

Nuevas soluciones en Ross Live

Ross Live contard con presentaciones
semanales que analizaran una aplicacién de
produccién en vivo especifica y consideraran
los tipos de desafios creativos, comerciales
y técnicos que enfrentan los clientes en
cada entorno. Los presentadores de Ross
estaran acompariados por clientes que ex-
plicaran su perspectiva, hablaran sobre sus
prioridades y compartiran sus historias.

puede confiar para capturar
la accién de manera confiable’.
El nuevo PT-CP-S5 A9 P / T Head
Bundle es un paquete de cimara

robéticacompletamenteintegrado | Telemerrics

T T P —

yestéticamente agradable quein-

cluye un cabezal compacto de giro
/inclinaciéon y una carcasade camara
resistente a la intemperie para proteger y
controlar completamentelaeleccién del usua-
rio de camaray lente de zoom. Los servocon-
troles robéticos del sistema utilizan motores
de precision de velocidad y posicién ultraalta,
lo que lo convierte en la eleccion perfecta para
deportes en vivo y aplicaciones de seguridad
donde no hay lugar para fallas, mientras que
el disefio compacto y herméticamente sellado
satisface unavariedad deaplicaciones comer-
ciales e industriales exigentes.
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L FEATURED ROUTER

144x144 in 5RU Chassis

SD, HD & 3G Routing
126G 4K UHD software licensable

3072x3072 Audio
2048x2048 embedded audio 10
1024x 1024 MADI option

Embedded Audio Processing
De-Embed on every input
Embed on every output
Audio Processing Shufile, Sum, Invert

Clean/Quiet Switching
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embedded channels
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« FrameSyncs, MultiViewers & 12G
easily software license enabled

* Mo special hardware, crosspoints,

or cabling required v,

New!
144144

www.rossvideo.com/ultrix

SAVE SERIOUS MONEY

m Less real estate

Less cabling & associated
labor costs

Less weight means lass
m power, cooling & shipping

NO THROW AWAY HARDWARE

* Functionality software licensable
* No delay or cost associated with

replacement boards

PAY AS YOU GO

« Buy what you need today
* Change & update functionality

via software as required

LIGHTNING FAST INSTALL & STRIKE

* Reduced from days/hours to
minutes/seconds

* Ideal for OB Vans, Flypacks &
Studios

Living Live!
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OM Systems es un ejemplo de
solvencia y continuidad

Gran trabajo continuo con Ross, Dalet y Xen Data

El 2019 fue un afio de logros y afianza-
miento para OM Systems, con la dindmica
que imponen las nuevas tecnologias que
se adoptan en el mercado. Jorge Moya
Titular de OM Systems dijo: ‘Dentro de
esto, destacamos principalmente nuestra
relacién con las empresas Ross y Dalet.
Con Ross cerramos varias operaciones de
ventas con el Carbonite Ultraque, el switcher
mads innovador del mercado, tanto con es-
tudios de televisiéon como asi también con
empresas que poseen unidades moviles.
Entrelas que se encuentran el mévil de Digital
3yel de NewMassSport-HD. También se co-
mercializé equipamiento de lamarca Dektec,
que consisti basicamente en la provisién
de moduladores y demoduladores satelita-
les y de television terrestre para el analisis
pormenorizado de transport streams y de
diferentes esquemas de modulacion digital’.

Y agregé: ‘Por el lado de Dalet, tuvimos
que capacitarnos en los nuevos productos

como Media Flex de Ooyala. Por
otrolado, instalamos la solucién
Dalet Galaxy en Torneosy Com-
petencias e iniciamos proyectos
nuevos que involucran Media
Flex, Amberfin y Galaxy’.

Sobre los proyectos en los que
la empresa esta trabajando, el ejecutivo
sostuvo: ‘Con Xendatadecidimos aplicar una
politica de expansion en nuevas verticales de
mercado por medio de una alianza préxima
a concretarse. Estamos también trabajando
en darle un impulso mas efectivo a nuestras
cuentas, tanto de Instagram como de Face-
book, de manera de mejorar la promocién
de nuestros productos y ofertas’.

Respecto alas demandas en algunas areas
que se hayan incentivado con la cuarente-
na, Jorge subrayd que: ‘Recibimos algunas
consultas especificas. En nuestro caso y a
través de la empresa AEQ_de Espaiia esta-
mos ofreciendo a los clientes una solucién

Mariano Cuerda, Julien Decaix y
Jorge Moya

que permite a los periodistas de radio
poder trabajar desde su casay conectarse via
internet con la radio, con una calidad igual
a la que tendrian si se encontraran en sus
estudios de transmisién.

Nos hemos adaptado a este escenario
dado que nuestra estructura nos acompaiia
y somos muy cautelosos al momento de
redefinir nuestro plan de negocios.

Entendemos que estamos fuertemente
condicionados al impacto que esta teniendo
ennuestros clientes locales y también regio-
nales, este es el gran diferencial que vemos
respecto a otras crisis. Nuestro objetivo es
lograr el cierre de los proyectos que tenemos

en marcha’.

WWW.VEAS.TV

VEAS

\Vonetice sus redes con insercion de publicidad.

VEAS es la solucién integral mas avanzada para insercion de publicidad digital

Monetice sus redes Server Side (HFC, IPTV) o Client Side (OTT, VOD, Webcasting y Digital Signage), utilizando
estandares SCTE y VAST (DAl targeted advertisement) en una plataforma de arquitectura abierta que incluye CUEI,
CUE TONE, playlists, reportes, ordenes de publicidad y clientes, con un sistema de licencias flexible perpetuo o de
servicio (SAAS). El mayor ROI garantizado! y soporte en espafiol del fabricante.

o ©

Distribuidor J0T
Autorizado c

svanced | meda techrolgiot

Para mas informacién sobre VEAS, contactenos al

an))

© e

954.427.5711 o visite www.amt.com
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Merlin se convierte en distribuidor
de Canon en Latinoameérica

En didlogo con Prensario, Edson Marion
destacd la alegria y satisfaccién que le
produce anunciar que: ‘Canon es la marca
mds nueva que se une a las representacio-
nes oficiales de Merlin Distributor, para
la linea Professional Video &Vixia’.
Marion agregod: ‘Ademas de ser lider
del mercado, Merlin ha sido una de
las empresas mas respetadas en el
mercadoaudiovisual, conquistando
estaposiciéndebidoalosresultados
que ha ido obteniendo a lo largo de
los afios, mostrando un crecimiento
sostenido en ventas y logistica,
entre otros objetivos alcanza-
dos que permitieron ese logro.
‘Estaalianzamuestralareputacién
y credibilidad de Merlin en el mer-
cado. Calidad en los procesos y agilidad
en el servicio, son caracteristicas intrinsecas
de la empresa y los profesionales saben que
encuentran estos servicios en la nuestra’.
Sobre el objetivo de la alianza entre Mer-
lin y Canon, el ejecutivo dijo: ‘Esta nueva
alianza tiene como objetivo beneficiar direc-
tamente a miles de profesionales y minoristas
del segmento audiovisual en América Latina
y demuestra la relevancia que tenemos hoy
en el mercado. Ademas de los criterios ya
destacados, Merlin siempre hatenido seriedad
y compromiso con el mercado profesional,
cualidades que también son reconocidas
y aplicadas por Canon’, finalizé6 Marion.
Las operaciones comerciales de Merlin Dis-
tributor como distribuidor de Canon para
Latinoaméricayaestanenoperaciény promete
agilizar todos los procesos de compra y venta
de la linea Canon Professional Video &Vixia.
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Canon refuerza su oferta
cinematografica con la EOS
C300 Mark Il

Canon lanza al mercado dos
novedades dirigidas a la
produccién audiovisual:
la nueva camara EOS C300
Mark III, con un nuevo
sensor CMOS DGO (Dual
Gain Output) Siper 35 mm 4K,
y el objetivo zoom CN10X25
IAS S, un cine-servo 8K,
con un zoom 10x (25 mm
— 250 mm), una gama focal
excepcionalmente amplia y
la posibilidad de llegar has-
ta los 375 mm si se utiliza el
multiplicador 6ptico 1,5x incorporado.
Basandose en la EOS C300 Mark II,
lanzada en 2015, la EOS C300 Mark III
estd equipada con el nuevo sensor DGO,
que mejoralos resultados HDR superan-
do los 16 pasos de rango dinamico, un
disefio configurable (similar al dela EOS
C500 Mark II lanzada el afio pasado),
asi como la capacidad de grabar hasta
120 fps en 4K en Cinema RAW Light o
XF-AVC , la camara es adecuada para
distintos tipos de producciones desde
documentales a anuncios televisivos,
asi como videos corporativos y series
dramaticas.

[

Sensor DGO

La primera camara de Canon en in-
corporar un sensor DGO, un sistema de
imagen de nuevo desarrollo que ofrece
una calidad de imagen clara y nitida
con poca luz, asi como unas capaci-
dades de captacion HDR superiores,
con la EOS C300 Mark III los profe-
sionales podran realizar grabaciones
HDR mas espectaculares que nunca.
Cada uno de los pixeles del sensor es
leido con dos niveles de amplificacion
diferentes, uno alto y otro bajo, que
luego se combinan para crear una
imagen Unica. La ampliacién mas alta
de la lectura se optimiza para captar
detalles claros y nitidos en las areas
mas oscuras, mientras que la amplifi-
cacion mas baja de lectura se optimiza
para captar detalles en las zonas mas
luminosas. Cuando se combinan, con
precision a nivel de pixel, los detalles y
las calidades en las areas de altas luces
y con poca luz de la imagen se man-
tienen y se mejoran, lo que permitira
a los profesionales conseguir un rango
dindmico mucho més alto, de hasta més
de 16 pasos.
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Technetix apunta al futuro de la
velocidad y redes de alta capacidad
Por Rodrigo Martin, Regional Sales & Engineering, CaLA

technetix

Rodrigo Martin, Regional Sales
& Engineering, CaLA

Las necesidades crecientes de velocidad y
capacidad han conducido la industria de la
bandaancha por cable adesarrollar redes mas
rapidas y mayor capacidad. Ancho de banda
extendido, mayores profundidades de modu-
lacion son algunas de las soluciones que se
deben incorporar para mejorar la longevidad
y flexibilidad de las redes actuales.

Los principales fabricantes de equipamien-
tos estan redefiniendo su oferta de producto
mientras los operadores deciden que tec-
nologia adoptaran para obtener 10Gbps. El
primer borrador de la especificacion DOCSIS

Promptlink presenta su portafolio

4.0 por CableLabs se encuentra a punto de
ser finalizada. Esta especificacion definira la
siguiente generacién soportara velocidades
multi-gigabit y tendra capacidad para una
latencia masbaja con mejoras enla seguridad
de lared. A largo plazo, la industria global se
esfuerza paraalcanzar velocidades simétricas
de 10Gbps en las redes de acceso como HFC,
FTTx y Wireless.

Unaparte clave de este nuevo standard esla
incorporacion de nuevas tecnoldgicas, inclu-
yendo Extended Espectrum Docsis (ESD), Full
duplex DOCSIS (FDX) y Low Latency Docsis
(LLD) en un standard nico en la industria.
Estas tecnologias han sido desarrolladas para
crear una red superior, mas rapida, mas efi-
cientey con mayor capacidad, particularmen-
teenelupstream. ESD obtiene esto utilizando
y separando el upstream y el downstream en
puntos mas altos del espectro. La tecnologia
FDX permite que los canales upstream y el
downstream se utilicen de forma simultanea.
LLD se enfoca en los dos factores principales
de latencia en la red -queuing delay y media
acquisition delay.

de herramientas avanzadas

Promptlink Communications presenté su
renovado portafolio de herramientas avanza-
das para el monitoreo integral de redes, tanto
para los estandares tradicionales DOCSIS y
PacketCable, como también para las nuevas
y crecientes redes de tecnologias FTTH (en
particular, redes GPON).

El probado sistema de monitoreo integral
CPM (Cable Plant Monitoring), se expande
ahora con un médulo de PNM para el man-
tenimiento proactivo de redes HFC, y con
una sofisticada y exclusiva aplicacion para la
deteccion y localizacion de ruido: el Network
NoiseHawk.

Almismotiempo, Promptlinkdetallanove-

dadesdesulineade plataformasde

pruebas automaticas paraequipos Promptlink

terminales CPE de datos y video.

Los bancos de diagnéstico para

equipos de datos y telefonia IP: CPE

Atlas y CPE Atlas Mini, contintian siendo
una referencia en el mercado para recupe-
racién en logistica reversa de alto volumen.
Particularmente, el CPEAtlas Miniresultaahora
una opcién interesante para certificacion de
equipos, homologacién de nuevas versiones de
firmware, investigacion y desarrollos, y otros
usos de baja escala. El software de pruebas
Atlas soportalos estandares DOCSIS 3.1, GPON,
xDSL, MoCA, IPv6, y permite probar todo tipo

El Diseiio Innovador Comienza con la
Plataforma de Acceso Actual

Los operadores deben buscar una tecno-
logia que esté disponible ahora y que pro-
porcione nodos modulares “plug and play”,
amplificadores y soluciones (R-PHY) que
permitiran futuras modernizaciones yactua-
lizaciones dered. Paramejorarlalongevidady
laflexibilidad delasredes HFC, los operadores
necesitan la capacidad de actualizar facil-
mente los médulos 6pticos y RF instalados
o actualizar a los nodos R-PHY a medida que
evoluciona la arquitectura de la red.

Con el enfoque de un futuro en el que los
operadores brinden servicios de multigigabits
a los suscriptores, el modelo actual donde
s6lo agregaban hardware para permitir un
aumento constante en el ancho de banda
no puede continuar. La evolucién constante
de las plantas DOCSIS y HFC ha permitido
que DOCSIS 3.1 sea entregue a través de una
Plataforma de Acceso de Cable Convergente
(CCAP). Esta evolucién ha proporcionado un
aumento en la densidad y la escala, lo que
permite alos operadores abordar la demanda
exponencial anual de mayor ancho de banda.

David Mosquera

deequipodedatosytelefoniadebandaancha,
incluyendo pruebas Wi-Fi de alta precision
gracias a sus camaras de prueba blindadas.
Para diagnosticar decodificadores digitales
de video (Set-Top Box), Promptlink ofrece el
banco STBTP (Set-Top-Box Test Platform), el
cual se puede configurar en versiones de baja,
mediay alta productividad, para el proceso de
revisiény recuperacion de equipos terminales
de video.
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Flowics potencia su solucion
de Cloud Graphics

Candela Garcia Villanes

Flowics es una de las plataformas para
produccién de contenidos interactivos mas
completa del mercado. Candela Garcia Vi-
llanes, directora comercial de la empresa,
dialogé con Prensario para este especial
de Cono Sur, sobre las novedades de la
empresa y las tendencias del mercado.
‘Flowics es el lider en Latinoamérica como
plataforma para la produccion de contenidos
interactivos. Construimos relaciones de lar-
go plazo en la region brindado una solucién
que ha permitido a nuestros clientes hacer
a la audiencia parte de sus contenidos en

TV, monetizar esta interaccion y desarrollar
estrategias multiplataforma. Luego, con la
incorporacion de nuestra solucién de Cloud
Graphics, nos acercamos ain mas a las areas
de operaciones facilitando flujos de operacién
remota, y que requieren una estructura de
costos mas liviana’.

Potenciando la solucién de Cloud
Graphics

‘Desde que comenzd la pandemia nuestros
esfuerzos estuvieron enfocados en potenciar
nuestra soluciéon de Cloud Graphics para
produccién remota. Incorporamos nuevas
funcionalidades como el soporte de anima-
ciones avanzadas, para crear graficas con
calidad Broadcast, pero con tecnologia cloud.
También agregamos soportes para integrar
datos de diversas fuentes externas para crear
graficos con datos en vivo. Sumamos nuevas
alianzas e integraciones con herramientas de
produccion y organizamos una serie de Webi-
nars para capacitar a la industria y ayudarlos
a adaptarse a esta nueva normalidad’.

CableSoft desarrolla
aprovisionamiento FTTH

Cablesoft , la empresa que desarrolla Cable
Operadores, con mas de 20 afios en el mercado
de las telecomunicaciones presento el desa-
rrollo del aprovisionamiento FTTH con las
siguientes funciones: Sirven paraautomatizar
las instalaciones de las ONU (Optical Network
Unit) en los clientes, la Geolocalizacién de las
OLT (Optical Line Terminal), Geolocalizacién
delas Cajas Drop (Caja terminal de fibra 6ptica)
y Geolocalizacion de las ONU. También para
el monitoreo de niveles de sefial y la adminis-
tracién de SSID (nombre publico de la red de
area local inaldmbrica) de la ONU del cliente
junto con la administracién y monitoreo de
OLT, Cajas Drop y ONUSs, con el grafico del
diagrama de conexion de cada cliente desde su
casa hasta la OLT. El FTTH esta desarrollado
en lenguaje PHP, Web Service REST para co-
nectarse con Boxi o cualquier otra plataforma.
En cuanto a su funcionamiento, en la Alta
de las OLT (Optical Line Terminal), una vez

ingresadas las credenciales, p

CableSoft

se conecta a la OLT y obtiene
todalainformaciéndelamis-

ma y la Alta de las Cajas Drop,

se pueden dar de alta por archivo
CSV - Marca, Modelo, cantidad de puertos,
OLT slot y pon al que esta conectada a la OLT.
Para la instalacién de la ONU para el cliente,
el técnico deberd con la aplicacién, estando en
la casa del cliente, luego de conectar la ONU,
seleccionar el cliente al que le esta efectuando
lainstalaci6n, grabalas coordenadas del lugar
deinstalaciondelaONU. Laaplicaciénle pedira
que lea el cddigo de barras de 1a ONU, luego de
la lectura se produce la magia... Da de alta al
cliente en aprovisionamiento, aprovisiona el
cliente en la OLT, crea la conexién que puede
ser: enlamismaOLT oenun Router (Mikrotiku
otros). Laaplicaciénleinformarasilos niveles
de la sefial estan dentro de lo aceptado, si se
produce una falla informa el tipo de falla, no

Flowics

Tendencias en flujos de produccion

Sobre las tendencias actuales, la ejecutiva
dijo: ‘Puntualmente respecto a las tenden-
cias en flujos de produccién hay nuevas
practicas, que adn cuando la pandemia
quede superada seguiran en practica. La
utilizacion de flujos de produccién en la
nube y remota, combinado con la evolucién
tecnoldgica y de conectividad, definitiva-
mente seguira creciendo y siendo parte del
dia a dia de los generadores de contenido.
Nuestros clientes pueden sumar a sus trans-
misiones contenido proveniente de redes
sociales, realizar polls y distintas mecanicas
de interactividad nativas para invitar ala au-
diencia a participar en el sitio/app del medio
y asi aumentar el trafico/time on-site, como
también ampliar su inventario publicitario.
Flowics tiene la particularidad de solucionar
varias necesidades con una iinica plataforma,
pudiendo hacer una excelente relacién costo-
beneficio. Con nuestrasolucion muchas veces
alcanzamos los servicios brindados por 2 o
mas proveedores’.

Claudio Saba

permite completar la conexidn, si todo estd
correcto permite confirmar la instalacién.
Desde sus sistemas de facturacién “Boxicable”
hasta las interfaces con las distintas platafor-
mas del Head-End [CAS, CMTS, OLTs, Etc.],
asi como sistemas de monitoreo y aprovisio-
namiento, la empresa tiene la capacidad de
satisfacer las necesidades de software de los
Cable Operadores. Desde CableSoft, cuentan
con una amplia experiencia en los distintos
ambitos de las tecnologias de la informacion
y telecomunicaciones, con la capacidad de
desarrollar soluciones integradorasalamedida
quele permitiran alos Cable Operadores hacer
frente a los desafios que plantea la transfor-
macién digital actual.
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Webinar de Stratos para que los
operadores pequenos den OTT

Con moderacion de Alejo Smirnoff de Prensario

Muy til ha sido el webinar organizado
por las empresas Verimatrix, Nordija y EKT
ofreciendo el paquete de software Stratos
que permite a cableoperadores e ISPs lanzar
un servicio OTT en la Nube ‘en semanas’,
ahorrando muchas complicaciones.

Participaron Lorena Zapata, de Nordija;
Jesiis Moreno, de EKT y Gustavo Lerner, de
Verimatrix, con moderacién de Alejo Smir-
noff, de Prensario. Se enfatizé que se trata de
una solucion para todos aquellos interesados
en lanzar un servicio de streaming (con-
siderado el futuro de la industria) para un
conjunto de suscriptores nuevos o que que ya
reciben programacion lineal —el caso de los
cableoperadores— o conectividad —losISPs,
Internet Service Providers (proveedores de
internet)—por cuanto ‘lamitad delos proble-
mas ya vienen solucionados’ y ‘el control lo
tiene el operador’, resultando todo ‘mas agil,
con tiempos mds productivos’, de acuerdo a
lo sefialado por Zapata.

Moreno explic6 que suempresa EKT fabrica

Broadpeak presenté Open House

todo tipo de decodificadores,
incluyendo los digitales de alta
resoluciénylasopciones hibri-
das donde el operador puede
mezclar cabley satélite, asicomo
modelos 4K UHD con hasta cuatro
sintonizadores, ofreciendo soporte
técnico en toda la region, en idioma espaiiol.
Lerner advirti6 que las redes van evolucio-
nando hacia IP, y que una de las ventajas de
esta solucién ‘en la Nube’ es que ‘miramos al
futuro, tenemos en cuenta los desafios de la
seguridad y nos vamos anticipando a lo que
establece el mercado, conlo cual, al estar “end
toend” (de principio a fin) en la Nube, es una
solucién que no sélo se implementa en dias o
semanas, sino que también funcionard en el
mafiana’, remarcando la importancia de los
informes analiticos que provee.
Zapataexplicaque ‘quienes deciden ofrecer
OTT a sus suscriptores pueden fracasar en la
implementacion cuando llega resuelta sélo
una parte y el operador debe armar el con-

J—

Se realizo el 8, 15, y 22 de octubre

Broadpeak,el proveedor de redes de en-
trega de contenido (CDN) y soluciones de
transmision de video para proveedores de
contenido y operadores de TV paga, pre-
sent6 Open House, una jornada de puer-
tas abiertas virtual que se realizd 8, 15, y
22 de octubre para los clientes y socios.
Durante este evento global en linea, los asis-
tentes se reunieron con los expertos y clien-
tes de Broadpeak para obtener informacién
critica sobre las ultimas tendencias y temas
candentes en la industria de transmision de
video a través de una serie de presentaciones
convincentes, mesas redondas con socios,
charlas con operadores, demostraciones
de tecnologia, historias de clientes y mas.
‘Nuestra jornada de puertas abiertas es una
oportunidad para que los asistentes se rela-
cionen con colegas de la industria y debatan
sobre la entrega de videos’, dijo Jacques Le
Mancq, director ejecutivo de Broadpeak.
Y agregé: ‘Mientras nuestra compaiiia cele-
bra su décimo aniversario este afio, y con la

cancelacién de las ferias comerciales,

> “‘hu.__
queriamos ofreceralaindustriaunlugar broad pea k

para que las personas que comparten el
mismo impulso para construir el futuro

del video se retinan. Compartiremos las
innovaciones tecnoldgicas que estdn en el
horizonte y celebraremos nuestros logros
con algunas actividades emocionantes’.
Las sesiones de Open House analizaron
como los proveedores de contenido y los
operadores de television de pago pueden
ofrecer una experiencia de calidad superior
(QOE) en cada pantalla, con informacién de
primera mano sobre el estado actual de la
industria, las tendencias, por qué la QoE es
tan importante y la Soluciones asociadas.
Una conversacion de mesa redonda sobre ABR
multidifusion reunié a oradores de Beeline,
Cellcom y Delta Fiber, quienes compartiran
sus comentarios sobre las implementaciones
en una primera discusién de la industria.
Se examinaron las ultimas innovaciones en
nube, rendimiento, andlisis y supervision.

Stratos

Lorena Zapata, Gustavo Lerner,
Algjo Smirnoff y Jesus Moreno

junto; nosotros ofrecemos una situacion

integral, a un costo muy asequible, que
asegura poder brindar la misma calidad que
los operadores “Tier 1” (los principales del
negocio), con un despliegue muy robusto; en
América Latina hay pocos “Tier 1”, y hasta
ahora no habia una solucién equivalente para
el resto; ésta permite modificar el CDN con
libertad y se puede implementar en sema-
nas, casi la mitad de la solucién viene lista’.
Con respecto a los contenidos, los panelistas
coincidieron en que, si bien en cada caso
es el propio operador quien debe contratar
los mismos para ajustarse a las normas de
propiedad intelectual, se lo puede guiar en la
gestion en funcién de los multiples contactos
que se poseen con los diferentes propietarios
de los contenidos.

Ademas, los expertos de Broadpeak analizaron
el papel de los superegregadores, asi como
las estrategias para optimizar las relaciones
entre proveedores de contenido y operadores.
Sedestacaron las ventajas delalmacenamiento
en caché local y la entrega de video nativa de
IPpor satélite. Las demostraciones incluyeron
S4Streaming de Broadpeak, HLS de baja la-
tencia, pruebas A / By soluciones de insercién.
Para celebrar el aniversario de la compaiiia,
algunas actividades especiales cerraron la
jornada de puertas abiertas, con demostra-
ciones de cocina en vivo a cargo de un chef
capacitado con una estrella Michelin, en la
que degustaron vinos con un sommelier de
clase mundial, misica en vivo y mas.
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Lindsay Broadband e Iskratel se asocian para
dar soluciones GPON XGS-PON en América

para redes preparadas para el futuro. Estamos perfectamente posicionados

‘Lindsay Broadband estd muy paraofrecer soluciones GPON XGS-
emocionada de agregar las ofertas LINDSAY PONdecalidad garantizadaanues-
LumiaeInnoxdeIskratelanuestra ) T tros clientes’, dijo David Atman,

lineaintegral de soluciones dpticas. presidente de Lindsay Broadband.

Nuevo gerente de linea de productos

Lindsay Broadband anuncié la incorporaciéon de Kevin Sweeting
como Gerente de linea de productos, GPON / XGS-PON Solutions.
Lassoluciones GPONyXGS-PON integrales, faciles de usar, robustasy progra-

David Atman, David Atman, presidente de
Lindsay Broadband

Las soluciones épticas actuales de Lindsay mables de Lindsay ofrecen el menor costo total de propiedad con la mejor re-
Broadband incluyen RFoG, nodos, cabe- lacién precio-rendimiento. Las ofertasincluyen OLT, ONT, unsistemadenodo
cera, pasiva, terminacién de suscriptor y administradoy unaamplia gama de productos 6pticos y de alimentacién para
soluciones FTTx. Iskratel agrega sus OLT, unasolucién completade superposicion de video /XPON de extremo a extremo.
ONT, sistema de nodo administrado y he- ‘Kevin sera responsable de impulsar la expansién de Lindsay en el am-

rramientas de personalizacién CPE GPON bito de GPON / XGS-PON para diversos mercados que abarcan empresas ~ Kevin Sweeting como
Gerente de linea de

XGS-PON de disefio y fabricacién europeos. de telecomunicaciones, operadores de cable, WISP, servicios publicos oroductos
La linea Iskratel SI3000 Lumia de OLT GPON y municipios’, dijo David Atman, presidente de Lindsay Broadband.

y XGS-PON son dispositivos faciles de usar, ‘Suexperiencia conlos clientes B2B de telecomunicaciones, junto con su pasién por lasatisfac-
programables, compactos, resistentes a la ciéndel cliente, lo hara en un miembro valioso equipo a medida que continuamos expandiendo

temnperatura y rentables, y fueron disefiados nuestras soluciones orientadas al cliente paralas tecnologias de proxima generacion’, agrego.

Veas busca monetizar sus contenidos
en todas las plataformas

En este afio particular, Veas sigue presen-
tando mas novedades, avanzando con mejores
soluciones y desarrollo de nuevas tecnologias
parasus plataformas. Segiin cuenta a PReNsario
suPresidentey CTO, Jorge Gandulfo: ‘Nuestra
empresa sigue avanzando en las soluciones
aplicadasalanube, conun constante desarrollo
denuevas tecnologias integrandolas diferen-
tes plataformas para poder monetizar todas
ellas desde un solo panel amigable y moderno.
Presentamos como novedad el nuevo player
web paracanalesde Playoutenreal timeyVOD,
que integra la posibilidad de realizar Digital
AD Insertion mediante targeted advertise-
ment, utilizando el protocolo VAST’, agrego.
Veas continua desarrollando también sunove-
dosoadministrador de campanias publicitarias
para ingresar de forma simple al sistema las
6rdenes de publicidad desde las agencias y
gestionar desde el departamento de ventas.
‘Laplataforma presentada el afio pasado Veas
AD, permite una transicion organica hacia los
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de servicios de entretenimiento
disponibles, integrando DPI, OTT,

Mobile ADs, Digital Signage y Radio,

por medio de implementaciones de soft-
ware (SAAS)yenlanube (Cloud), eintegrando
hardware y software a través de los mas altos
estdndares como los protocolos SCTE3o0,
SCTE35, VAST y SCTE104, actualizando tam-
biénlaplataformaexistente de DPI haciaredes
HFC, FTTH, IPTV y también OTT’, remarcd.
‘Conmas subscriptores y personal conectados
desde sus casas, es fundamental que todas
estas plataformas interactien de forma au-
tomatizada y en algunos casos desde la nube,
por eso seguimos trabajando en presentar
novedades como el Playout y Digital Signage
gestionado completamente en la nube. Estos
modelos de negocio estan generando ingresos
frescosalos operadoresyalos generadores de
contenido, que logran alcanzar mayor mer-
cado desplegando infraestructura en la nube

1',

Jorgge Gandulfo

y expandiendo su capacidad de monetizarlas.
Como siempre seguimos trabajando en me-
joras para nuestras lineas de producto “VEAS
Black DUO”, “Veas Gold”, “Veas Recorder”,
“Veas AD”, “Veas TSI”, “Veas Digital Signa-
ge” y “ADAS” para automatizacion de Radio.
Podemos destacar como nuestro partner ha
afianzado relaciones con los MSOs, Advanced
Media Technologies (AMT), distribuidor es-
tratégico en LATAM e internacional da a sus
clientes una gama de servicios comerciales y
de post venta de excelencia, logrando integrar
nuestras plataformas con diferentes productos
y servicios’, concluyo.

wWww.prensario.net

. - . i

diboxce ) CulsdeTv  Peloke  Sedes  [Kidw 6 Conbenidos. Q o

TV en vivo

-
__.f]

Tiw

aE
. e

Destacados

MO T

GRILLADETV O[\[ LINE / PROGRAMACION ON DEMAND
SERIES / PELICULAS / CONTENIDOS EXCLUSIVOS

[ -
. &) ! "

ol Ry

By —

dibax

Descarga la aplicacion
y disfrutala en todos tus dispositivos.

diboxgo.com.ar P> ool Py



\

g
o
o
-l
o
<
($)
Ll
=

Network Broadcast apuesta a su
experiencia para ayudar a sus clientes °*

Con mas de 30 anos en la industria

Para este especial de Cono Sur, tenemos
la palabra de Matias Lassalle, director
comercial Latam de Network Broadcast.
‘Los operadores son conscientes que mas alla
de la lectura que puedan hacer del mercado
en tiempos unicos como los que estamos
viviendo, deben avanzar. Y ven claramente
que el mundo va hacia plataformas interac-
tivas, porque es el propio usuario quien con
sus nuevos habitos de consumo demanda
contenido VOD vy aplicaciones de terceros
como Netflix, Youtube, Prime Video, etc.
Y por eso escuchamos tantas veces que
lo mas importante es “la experiencia del
usuario”. Pero esa frase implica mucho mas
que las plataformas. Implica contenido de
calidad y ajustado a la demanda del usuario.
Entonces, por ese cambio en la forma
que los usuarios miran televisién, es
esencial que el operador pueda ofrecer
un servicio personalizadoen funcién de
las necesidades y gusto de su usuarios.
Connuestroserviciode TMS (Transportation

Dashaard

@ www.cablesoft.tv

CableSoft

Management System) va poder llevar esta-
disticas y analizar el habito de consumo de
sus usuarios, que, como, cuando, por cuanto
tiempoy de que dispositivo consumen el
contenido que ofrecen. Algo muy importante
para la toma de decisiones corporativas.
En linea con el objetivo de ir mds alld en la
experiencia del usuario, debemos garantizar
una correcta entrega del contenido y para
eso la solucién Bromteck Boro (Solucion
de Monitoreo de Streaming online) es
una herramienta fundamental para poder
adelantarse a los problemas que se generen
en el proceso del stream de audio y video.
Con sus sistemas de alarma nos permite
identificar cual es problema y donde se
encuentra el mismo, para asi poder daruna
rapida solucién que optimiza los recur-
sos técnicos y los costos de monitoreo.
Y cabe destacar que no es una solucién solo
paraTiers 1. Es una solucién completamen-
te escalable, que se puede ir modificando
dentro de la red para lograr un monitoreo

Desarrollamos un
aprovisionamiento FTTH para:

+/ Automatizar las instalaciones de las ONU
(Optical Network Unit) en los clientes

+/ Geolocalizacion de las OLT (Optical Line Terminal)
+ Geolocalizacién de las Cajas Drop (Caja terminal de fibra 6ptica)
+ Geolocalizacién de las ONU

+/ Monitoreo de niveles de sefial

v/ Administracién y monitoreo de OLT, Cajas Drop y ONUs

+/ Grafico del diagrama de conexién de cada cliente

desde su casa hasta la OLT

(©) 1(305) 600-4379

+/ Administracién de SSID (nombre piiblico de la red de drea
local inaldmbrica) de la ONU del cliente

Desarrollado en lenguaje PHP,
Web Service REST para conectarse
con Boxi o cualquier otra plataforma

S NETWORK'

completo de las
seflales comen-
zando con muy
poco. En nues-
tra experiencia es
una solucién muy
rentable porque
esta enfocada di-
rectamente a la
calidad del ser-
vicio y a evitar la
baja de usuarios Matias Lassalle,
por mala entrega director comercial

o caidas de sefiales. Latam

Y hacia ahi va el

mercado, tener plataformas personalizadas
que estén a la altura de sususuarios.Pero
tambiéndeben estar pensadas y ajustadas
al consumo, llegando con un servicio con-
fiable, amigable y de calidad.Por ello, el
servicio TMS de estadisticas y Bromteck-
Boro son herramientas fundamentales para
garantizar dichos servicios’.

¥4 contacto@cablesoft.tv
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Media Links busca expandirse
LatAm con nuevos acuerdos

Al Nuilez, de reconocida trayectoria en el
medioy hoy presidente de Media Links Inc.,
ya lleva a cargo de la compaifiia mas de un
afio y medio. Nufiez expres6 a Prensario el
orgullo de ser parte de una compaiiia cono-
cida por su caracter pionero enla tecnologia
para distribucién de video IP con una im-
pronta de calidad y valor para sus clientes.
Al destac6 que en LATAM ven una oportu-
nidad grande en el mercado broadcast y de
media. ‘Tenemos los productos, latecnolo-
giayelservicio profesional ideales paraen-
tregar los niveles mas altos de confiabilidad
einnovacién paramodelos emergentes enla
region. Ya contamos con buenos logros en
el mercado y queremos renovar el empuje
para expandir nuestra presencia. Notamos
una alta demanda por contenido broadcast
de deportes y aplicaciones de calidad para
contribucién y distribucién de video, son
drivers claves para desarrollar negocios
en la regién. Es importante que pese a la
pandemia los clientes estén interesados en
proyectos de infraestructura para afron-
tar las necesidades del negocio futuro’.
Agregé: ‘Broadcasters de todo el mundo
han adoptado rapidamente la nueva nor-

malidad y muchos programas
son producidos de manera
remota. Ya veniamos
trabajando con nuestra
base de network provi-
ders y usuarios en varios
eventos deportivos de alto
nivel, con modelos de flujos

de trabajo descentralizados, de hecho, es
algo que vimos hace varios afios. Ahora
vemos producciones remotas a gran es-
cala como funcién principal del negocio’.
Acerca de sus nuevas soluciones, destacd:
‘Nuestros ultimos desarrollos incluyen
nuestra nueva generacién MD8000-100G
Edition, que permite a los broadcasters
hacer transporte sincronizado de canales
de media como nunca antes. Incluso si
es con compresion o sin compresiéon de
video, audio, y/o data over IP, desde es-
tadios a estudios de produccion distantes,
el MD8000-100G direcciona la necesi-
dad de mas ancho de banda en la red’.
Por otro lado: ‘Las MDP3000 Series de
IP Media Gateways & Edge Devices van
a soportar ultra-low-latency JPEG-XS,
consiguiendo ratios alta calidad de com-

PBN: éxito de su software
y servicios asociados

Latinoameérica es su mercado de mas crecimiento

en los ultimos dos anos

Bernardo Castro, VP CALA de PBN, de
caraala Expo SCTE virtual destacé primero
como esta posicionada hoy la compafiia a
nivel mundial: ‘PBN tiene una muy fuerte
presencia en Asia, Europa y Australia y
ahora Latinoamerica siendo este dltimo
mercado el de mayor crecimiento desde
el 2018, lo cual fue muy importante para
nosotros.

Durante la pandemia nos hemos en-
focado en adaptarnos a los proyectos/
oportunidades que veniamos trabajando
desde finales del 2019. Hemos acompa-

fiado al cliente durante la
pandemia y la robustez

de PBN nos ha permitido é PBN

adaptarnos a sus nece-

sidades. Definitivamente

funcionaron nuestro Soft-

ware y la venta de servicios asocia-

dos, pero ademds lanzamos las evoluciones
del software NetWatch en sus versiones
XPMS para FTTH, DPMS para DOCSIS, PNM
para Mantenimiento Proactivo, y por otro
lado el NMSE para las redes HFC, sin duda
robustos y de un muy alto performance.

AlNunez

presion por encima de 10:1; es ideal para
aplicaciones para las que es fundamental la
baja latencia y una alta confiabilidad. Las
MDP3000 son un componente integral de
la solucién de portfolio de Media Links con
su arquitectura LAN/WAN, para transporte
de video, audio y datos con una red IP’.
Finalmente, sostuvo: ‘Tenemos el compro-
miso de expandir nuestros éxitos previos en
Latam e incrementar las posibilidades de
nuestro portfolio de soluciones y servicios
de alta calidad. Los broadcasters latinos
son innovadores para incorporar nuevas
tecnologias de video en sus flujos de trabajo
y estructuras, para empujar la evolucién de
la entrega de video a los usuarios finales.
Nuestro objetivo es traer soluciones sen-
cillas basadas en nuestros productos resi-
lientes e innovadores al mercado broadcast’.

Bernardo Castro, VP CALA de PBN

Agreg6: ‘De haberse realizado fisi-
camente, mi mensaje en la SCTE seria
del enfoque en la evolucion de servicio
que estamos experimentando, definiti-
vamente con nuestro SW que permite un
monitoreo extenso y preciso de la red en
todas las areas.

En Latinoamerica nuestros mercados
mas fuertes son Mexico, Colombia, Argen-
tina y Panama, pero tenemos un proyecto
grande para el 2021 en Brasil’.
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Multicast presenta FUN

Un servicio propio de TV Everywhere y OTT para
pequenos y medianos operadores

La empresa Multicast, fundada a princi-

pio de este afio en Miami por profesionales
argentinos de larga trayectoria en el sector
cable operador e ISP, para la provisién de
plataformas de recepcion, procesamiento y
transporte de contenidos en IP, ha lanzado
recientemente la aplicacién FUN para opera-
dores que decidan prestar un servicio propio
de TV Everywhere y OTT.

Las nuevas demandas de usuarios cada
vez mds exigentes, imponen continuar
evolucionando hacia el streaming y FUN es
una solucién accesible a todos los tamafios
de operaciones. El disefio de la capacidad
de esta plataforma de servicios se define
basicamente en funcion de la cantidad de
abonados simultdneos que la accederan y de
la cantidad de horas de guarda que se asigne
al contenido en los servidores.

Por el lado de su implementacién, FUN es
escalable y por ello sela puede iniciar con una
inversidnaccesible, yluegohacerla crecer con
la demanda. Se integra con la customizacién
delaapp enlos store de Google y Apple, con el
nombre delamarcade cada operador seguida
por FUN, como por ejemplo lo realizado para
Cablenet FUN.

El hardware utilizado se compone basica-
mente de switch, routers, transcodificadores

ELEVA EL A
SERVICIOATU A
PROXIMO NIVEL

wwwumuliticosciot
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y servidores standards, sobre los que corre
un software especifico para crear los dis-
tintos perfiles en los que el contenido debe
estar disponible para poder ser accedido por
cualquier dispositivo, tales como
smartphone, tablet, notebook,

pc y/o smart tv, entre otras
funcionalidades.

Una interfaz intuitiva

La interfaz grafica es multicast
muy intuitiva y otorga la
posibilidad de mostrar los ca-
nales y/o programas agrupados de distintas
formas. A la misma se incorpora la guia de
programacion provista por Reportv con sus
graficas correspondientes.

Entre las principales funcionalidades se
destacala posibilidad de gestionar mds de un
centenar de canales envivo, pausar, grabar en
la nube, retroceder, ver programas favoritos
después de emitidos, v es el operador quien
define la cantidad de distintos dispositivos
que pueden ser habilitados con una misma
cuenta como asi también cuantos se podran
utilizar en forma simultanea.

La solucioén se completa con un software
de gestion y administracién que valida au-
tomaticamente los accesos al inicio segtin el
tipo de abono, permite habilitar contenidos
premium previamente contratados, registrar
los tiempos de uso por programay dispositivo,
entre otras funcionalidades.

En sintesis, se puede concluir que FON es
una herramienta ideal para los operadores
que quieran evolucionar hacia el streaming
y sumarse al slogan de FUN: Lleva la tele
con vos.

Para mayores detalles sobre esta innova-
cién podran verse en https://fun.lat/ y los
operadores interesados podran consultar

presupuestos en https://www.multicast.lat/

Productos y servicios para
cableoperadores e ISP’s

Multicast aporta una solucién simple
y accesible para migrar los contenidos de
CATV al entorno IP y de alli contintia con
la integracion de los mismos hacia el OTT,

Raul Malisani

para lo cual previamente se requiere
configurar la grilla de tales contenidos
en streaming. Asi, se reemplaza la grilla
basica analdgica por otra digital en la norma
ISDB-t, que los suscriptores reciben direc-
tamente en el sintonizador de su televisor,
cualquiera sea su marca o modelo, sin set top
box ni control remoto adicional. Se garantiza
un soporte de gestién totalmente remoto.

Solucién segmentada en cuatro etapas:

En la primera etapa, denominada Re-
cepcién en AV-HDMI-IP, se configuran
los IRD multiservicios y se proveen nuevos
IRD multi satélites, con multiples salidas
customizables en IP, tanto para sefiales
de libre acceso como para encriptadas.
En la segunda etapa, Conversion AV/ HDMI
aIP-Transcodificacién IPy se unifican todos
los contenidos en IP, adecuando los parame-
tros a las distintas formas de transmision.
En la tercera etapa, Encoders QAM; Anald-
gico/ISDB-t/DVB/ATSC-Transmision, donde
Multicast aporta un switch gestionable y
plataforma de modulacion QAM Digital
ISDB/DVB con fuentes de alimentacién
redundantes y también encoder multica-
nal para modulacién analdgica, PAL-N/
PALM/NTSC, para el caso que el opera-
dor prefiera mantener la grilla analdgica.
En la cuarta etapa, se instalan los servidores
OTT -acceso a la nube-Multicast aporta
servidores de streaming para configurar la
oferta de contenidos que el operador resuelva
incluir en el servicio, en funcién delacantidad
de sefiales a incluir y del tiempo de grabacién
que se decida asignar a cada contenido.
Adicionalmente, se ofrece también la facilidad
de utilizar la plataforma FUN, desarrollada
en Argentina para Cablenet S.A.

wWww.prensario.net
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VideoSwitch: Provision de equipamiento
para IRTP (TV Perua)

VideoSwitch es una empresa argentina
lider en desarrollo tecnoldgico para tele-
vision y cableoperadores desde hace mas
de 30 afios. Uno de los factores que han
sostenido su éxito durante este tiempo es
la innovacidn constante. Por dicho motivo,
grandes empresas de laregién han apostado
y contindan haciéndolo adquiriendo sus
productos de excelencia a lo largo
de todo el continente.

JTEC (Japan Telecommunications mﬁ Vi
B |

Engineeringand ConsultingSer- e |-
vice) de Japén. A

Como resultado, unificaron
las transmisiones satelitales lo-
grando ahorrar ancho de banda
y disminuir costos, ya que con
un mismo sistema pueden
proveer seiial a los
cableoperadores y a

Tal es el caso del trato que VideoSwitch las estaciones de TV

VideoSwitch cerré con IRTP (TV

Peri), con quienes llegaron a un
importante acuerdo por la provision

de equipamiento para su sistema de
transmision de alerta temprana ante catds-
trofes (EWBS) por vinculo satelital.

Ambas partes trabajaron en conjunto con
Ingenieros de Japon y Perti para desarrollar
una solucion éptima para sus necesidades,
creando un método de transmision de EWBS
por satélite unico en el mundo y avalado
por varias instituciones como JICA (Agencia
Japonesa de Cooperacion Internacional) y

GTAL, e T

Terrestre, al mismo
tiempo que mantienen el aviso
dealertatempranaante catastrofes
con cobertura nacional.

Por dltimo y no menos importante, dis-
minuyeron los costos de equipamiento y
mantenimiento, dado que los equipos que
adquirieron son de tltima generacién, mas
econdmicos y eficientes.

También vale la pena destacar la exitosa
negociacionrealizada con unreconocido ca-
nal de TV del pais vecino, Mega Vision Chile,
donde pactaron la incorporacién de solu-

Elequipo de VideoSwitch

ciones de Closed Caption y Multiplexacion.

VideoSwitch incorporé su tecnologia de
Multiplexores ISDB-Tb y Servidores de
Closed Caption para Megavisién en confi-
guracion redundante para sus transmisiones
en Santiago de Chile.

Finalmente han desarrollado otros pro-
yectos en Costa Rica. Debido al derrumbe
del volcan Irazy, se han necesitado mudar
de urgencia las instalaciones y varios bro-
adcasters estan confiando en VideoSwitch

parareemplazar sus antiguos multiplexores.

Onda Live elije a AbracadabraZ para
poner al aire sus streaming

La empresa Onda Live, con mds de
10 aflos en el mercado de eventos, ha
confiado en la ayuda de Abracada-
braZ para poner al aire sus streaming.
Con mas de 10 afios de experiencia en
diversos segmentos siempre innovando,
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Onda Live, otra rama del Grupo Cas,
viene a traer soluciones e innova-
ciones en eventos online, siguiendo
los nuevos hdabitos de la poblacién.
En el pasado fueron laempresa seleccio-
nada paralahacer las transmisiones del
9 Férum Internacional de Franquicias

y Negocios, o la presentacién de

Barak Obama en el Global valor

y maneras a desde varios paises, para ser
enmascarados en unica identidad visual
del cliente y llegar a su puiblico via stream
en un site cerrado para los participantes.
Una vez mas, fue elegido AbracadabraZ,
la plataforma colaborativa de Grupo
Pinnacle, quebajoladireccion de

Renan Alves Veira, Director

del drea, llevo adelante toda

I 1) PSR
Econdmico, entre otros eventos. Pin nac I e la puesta técnica, instalan-

Esta vez de una manera Broadcast

cada vez madas practica para

los tiempos de aislamiento
social, pero sin perder el contacto
con los clientes, audiencia y oyentes.
El evento en cuestiéon fue totalmente
remoto, donde AbracadabraZ recibié las
sefiales transmitidas de cada disertante
desde cada locacion en diferentes formatos

do todo lo requerido para
realizar los streaming en
vivo. El manejo de equipos y
el workflow con todos los profe-
sionales que participarony la plataforma
exclusiva porla cual se transmiti el evento.
El evento termino con un éxito rotundo y
varios pedidos por parte del publico, para
repetir la experiencia.
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VSN presenta nuevos productos

para el trabajo remoto

Patricia Corral, directora
de Marketing de VSN

La compailia de software presenta nuevos
desarrollosy funcionalidades para sus sis-
temas de gestion de media, traficoy plani-
ficacién y novedades en edicién remota para
produccién y noticias. Ademads de la reali-
zacién de la segunda edicion de VSN Wired
‘Este 2020 esta siendo, sin duda, un afio
completamente diferente paralaindustria.
Por ello, aspectos como las soluciones
100% web, infraestructuras y tecnologias
flexibles o los costes recurrentes se han
convertido en una prioridad maxima para
muchos negocios’, afirmé a Prensario,
Patricia Corral, directora de Marketing
de VSN.

Y afiadié: ‘En esta ocasion, presentamos
novedades que van enfocadas a tener un
impacto positivo en la productividad de
los usuarios. Queremos que sean capaces
de tener la misma efectividad trabajando
de manera deslocalizada y en remoto que

en las propias instalaciones de su
compafiia. También queremos
que ganen en rapidez a la hora

de crear, entregar y distribuir
sus contenidos. Buscamos,
basicamente, hacer mas con una
menor dependencia de multiples
sistemas o grandes infraestructuras
tecnoldgicas’.

Paneles de control y operacién en
VSNExplorer

Laultimaversion de VSNExplorer cuenta
con una nueva funcionalidad para que
los usuarios puedan crear dashboards o
paneles desde donde operar todas las he-
rramientas y funcionalidades del sistema
de manera centralizada.

‘Gracias a esta nueva funcionalidad, un
usuario puede, desde un mismo panel, por
ejemplo, tener una vista de determinados
formularios segmentados por fecha, rea-
lizar una bisqueda avanzada concreta, ver
un listado de assets pendientes de revision,
distribuir esos assets o hacer una rapida
edicidén al corte de un video. En la practica,
esta nueva herramienta mejora la rapidez
de los usuarios en su operativa diaria, al
permitirles realizar todas las acciones
propias de VSNExplorer (catalogacion de
assets, gestion de tareas, busqueda de
assets, revision y validacion, distribucién

Se realizo la segunda
edicion de VSN Wired

VSN Wired

Todas estas nuevas funcionalidades y
desarrollos, pudieron verse en accién en
la segunda edicién del evento 100% digital
VSN Wired, que tuvo lugar entre el 14 y el
25 de septiembre. Una de las novedades
destacadas fue el nuevo VSN NewsConnect,
un plugin web que permite crear un entorno
de produccién de noticias a la medida de
cada usuario. También se pudo ver el nuevo
modulo para la programacion no lineal en
VSNCrea vy los flujos de trabajo de edicion
remota.

de contenido, etc.) desde un tunico
panel de trabajo’, aseguré Toni
Vilalta, product manager de VSN.

Programacién no lineal
y nuevas opciones de
contratacion SaaS en VSNCrea

Elsistema de traficoy planificacién VS-
NCrea presenta su mddulo de programacioén
de contenidos para canales no lineales que
permite integrarse con cualquier entorno
no lineal con facilidad (Vod, OTT, Web
TV, etc.) gracias a su arquitectura abierta
basada en webhooks. En esencia, el nuevo
modulo permite planificar la publicaciény
despublicacién del catdlogo de contenido
parauno o varios medios no lineales y rea-
lizar programaciones en bloque de manera
totalmente personalizada para cada canal.
Asimismo, incluye nuevas integraciones
con servicios de distribucién y emision de
video, como Vimeo o Youtube, que seguiran
amplidndose durante los préximos meses.

Flujos de trabajo en produccion de
noticias y edicion en remoto

Entrelas principales novedades incluidas
en la solucidn de produccién de noticias o
Media Stories de VSN destaca su soporte
de ficheros crecientes para entornos de
trabajo en remoto. Este desarrollo permi-
te que los usuarios puedan visualizar en
baja resolucién una grabacién y empezar
a editarla y trabajar con ella al instante,
mientras se estd ingestando en el sistema.

‘Creemos que estas novedades marcan
un antes y un después en nuestra solucién
de produccion de noticias. Combinando los
nuevos desarrollos para edicién en remoto
con sistemas como VSN NewsConnect y su
funcién multiestudio. Somos capaces de
proporcionar a los usuarios maxima fle-
xibilidad, permitiéndoles realizar todas las
tareas de produccién de noticias desde un
unico espacio de trabajo, lo que les permite
ser mas eficientes y ahorrar tiempo. Ade-
mas, también pueden controlary distribuir
contenido a multiples estudios en lugares
distintos, incluso si los sistemas que se
utilizan en éstos, son distintos entre si’.

P - 136 | Prensario Internacional | 2020

wWww.prensario.net

VSN

INNOVATION & MEDIA SOLUTIONS

Adaptate y

conecta con tu audiencia

Descubre las nuevas soluciones de VSN para
potenciar el trabajo en remoto con equipos deslocalizados y
conectar con toda tu audiencia alla donde esté.
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Produccién Programacion
de noticias y emisién

Gestion de archivo
y contenidos

vsn-tv.com






