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Los sistemnas de cadmara lenta vy repaticidn instantdnea 3Play “da MewTek le parmiten brindar una cobertura al astilo da la
Copa del Munda, ya sea que esté creando un momento o examinando una jugada controvertida, la tecnologia de camara
lenta interpolada de NewTek le ofrece una repeticidn fresca, con precision vy flexibilidad durante todo el proceso de
cooertura

+ Servidor de repeticién instantanea con 6 canales que soporta grabacion simultanea de hasta 4 fuentes y 2 canales
completamente Independientes para reproduccion

» Upconvert v downconvert en cada canal

« (Grabacion en 100 Mbat full HD,

» Soporte completo para video progresivo en todos sus frame rates incluyenda 24fps

*Timoode Linear (LTC) para una caplura perfectaments sincronizada de todas las fuentes

* Importacion v exportacion de clips en una gran vanedad de formatos

+ Listas de reproduccion miliples

# 2 unidades de rack

Op-H0

L NewTek

Pisia Faac indemacedn en U afiese WAy Newtsloosm, lalnem 02013 Merw e, In. Iy 18 0 Rademark of NewTek, Ind. All rglvls resesryed

Expo CaBLE-TEC SCTE,
CHiLe MEDiA SHow Y

CoNEXIONTV DE VENEZUELA

ey "~
. 2LTE CAR e
Esta edicién de PRENsARIO tiene una -1 & LABLE-TEC
recorrida completa por el espectro de
la TV paga, con dos ferias importan-

tes que se mudaron de noviembre a

octubre este afio. Por un lado estamos por . -

80 ano consecutivo en la exposicién de tecnologia para el cable por excelencia, la
Expo Cable-Tec SCTE de los ingenieros de los Estados Unidos a la que concurren de
manera casi completa los grandes sistemas de cable de toda Latinoamérica. Lo hacen
ahora para ver las ultimas novedades, principalmente en materia de TV Everywhere
y soluciones, sobre todo en DVB.

Buscan entrevistarse con los ejecutivos con mayor poder de decisién de las marcas
para conseguir mejor servicio y precio. La concurrencia latina venia siendo excelente,
y la eleccién este afio de Orlando parece ser ideal para una presencia todavia mayor.

Al mismo tiempo, estamos en Chile

Media Show,que se mudéal Sheratonde

c H I L E M E D I A Santiago. Ya se ha ganado un lugarenel

) calendarioregional porsu continuidad,
_

e — — — y el crecimiento del mercado chileno,
ahora frente al desafio de volver a despegar tras haberse frenado en el 40% de pene-
tracién. Hay conferencias importantes a nivel Cono Sur y dentro de la 6rbita de Certal
sigue también la accion contra la pirateria y los ataques a la libertad de expresion.
Entercerlugar, estaedicionirda ConexiénTV en su primera realizacién en Venezuela.
Tras muchos anos sin que pueda consolidarse Digital Fiber, los socios de Asotel han
decidido hacer su propio evento en Caracas, con buen apoyo de los programadores.
PRENSARIO estard con ellos.
Figuran ademds en esta edici6n las coberturas a Jornadas
Internacionales de Cable de Buenos Aires, con importante
participacién de los cableoperadores latinoamericanos, y
ComuTV de Colombia, con todo lo que hacen los operadores
comunitarios entre el crecimiento y el objetivo de no perder

su razon de ser.
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SCTE's CABLE-TEC
Exro, CHILE MEDIA
SHow AND CONEXION
TV IN VENEZUELA

This issue covers Expo Cable-Tec in rlando,
Chile Media Show in Santiago, and the new
ConexionTV, gathering in Caracas, Venezuela.
The SCTE show is one of the most heavily attended
by the Latin American cable operators, whose top
executives participate to see there the equipment
providers and discuss deals. This time, competi-
tion from European standard DVB and inroads
by Chinese and other Asian companies into Latin
America will be among the issues brought to the
table at Orlando

Chile Media Show is relevant because the
Chilean telecommunications market is the most
advanced within the region. Pay TV has stalled at
some 40% penetration, needs new impulse, while
Internet access speed is the highest in the region
and the government is proactive concerning fur-
ther growth.

In Venezuela, the independent cable operators
affiliated to Asotel are trying to reach critical mass
by hosting ConexionTV, after years of attending
Digital Fiber. The cable networks have shown
interest, will support the drive.

We also feature coverage of the Buenos Aires
Jornadas Internacionales show and ComuTV in
Colombia, two more aspects of the pay TV industry

in Latin America.
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SCTE sHow TO ATTRACT
STRONG LATIN AMERICAN
PARTICIPATION THIS YEAR

The Cable-Tec trade show to be held this
month in Orlando, FL, by the Society of Cable
TelevisionEngineers (SCTE) hasgoodreasonsto
expectrecord-highattendancebyLatin American
participants looking for the latest developments
concerningimage &sound capturing, processing,
storage and network technology, as well as Inter-
net SD and HD streaming, OTT and all aspects
related to digital platforms and social media.

As seen at earlier SCTE shows, the process
of digitization of cable television is still nascent
or under process through the region (covering
on average 20% of subscribers), compared to a
mature situation in the States and many overseas
markets. At the same time, there is migration of
broadcast TV to digital, which will result in some
of the advantages of pay TV (better image) being
diluted over time.

Mexico, forinstance, facesan unusual situation
after the Supreme Court in that nation ruled
that television should become digital by 2015,
a situation to which most players (except in
the border with the States) are unprepared. In

Gabriel Larios and Dave Atman with Emerson Sampaio,
Jaime Gonzalez Carlos Ponce and Raymundo Fernan-
dez, Megacable Mexico, Phil Colby, Liberty Global

Nicolds and Alberto Molinari, German laryczower, Arris,
Miguel Angel Fernandez, CTO Cablevision Argentina, and
Gabriel L6pez, BCD
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Argentina, the governmentis movingahead with
a free Digital Terrestrial Television network that
will cover the entire nation, now reaches about
75% of it. It has also nailed down an agreement
with mobile phone manufacturers to market
TV-ready handsets as an extension of its TDA
16-channel network

In Brazil, a new law --No. 12,485, called the
Conditioned Access Law-- has been enacted.
Although mainly focused on pay television, it
affects the relationship the broadcasters have
traditionally maintained with the other tele-
communications players, including the telcos;
one of the most significant changes has been
the sale of cable MSO Net (the largest one in
Latin America, with 4.7 million subscribers) by
TV Globo to Embratel, a telco controlled by
Mexican tycoon Carlos Slim through America
Movil. This month, the Anatel has ordered the
DTH systems to carry regional feeds from 14
broadcast nationwide networks, a burden of up
to 514 signals.

In Mexico, Televisa and TV Azteca appear
leading the move to digital TV, a trend strong in
the Northern part of the nation, where broadcas-
ters beam digital signals to reach U.S. audiences
as well as in analog for the Mexican households.
The government has also signaled that it aims at
licensing one or two new broadcast digital terres-
trial networks, a decision disputed by those who
consider that advertising billings cannot support
more networks than the incumbents, pointat the
Spanish case as an example.

In addition to private enterprise, the govern-

Hernan Benavides and Carlos Pizarro, VTR Chile,
with Wilfredo Rodas, Aurora
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Terry Cérdova, Mark Dzuban y Mike LaJoie, Chairman
de la SCTE, in 2011

ment and public television networks are trying
to adjust to digitization, too. This is reflecting on
the expansion of Internet access possibilities to
new segments of the population; Brazil is home
to the most significant process, with State-ow-
ned Telebris (the hub of its phone system until
privatization in the Nineties, later dormant until
now) building fiberoptics networks to reduce
backbone costs, though it has vowed it will not
directly compete against private providers con-
cerning the “last mile”.

Telebras is also a partner in a venture that will
build several undersea cable connections to the
U.S. and Africa, influencing the international
data transfer markets. In Mexico, the Federal
Electricity Commission has leased fiberoptics
capacity to Televisa, Megacable and Telefénica,
is expected to be under pressure to increase this
activity during the next “sexenio” (six year term)
under president-elect Enrique Pefia Nieto, who
will take office on December Ist.

In Argentina the government has initiated the
construction of a fiberoptics network that, when
completed,will cover the entire territory,a project
valued by some at $3.5 billion. By contrast,a plan
to license as many as 222 new digital television
outlets, compared to the 46 existing broadcast
televisionstations,hasfailed duetolack of interest
amongpotentialbidders. However, thebuildingof
regional production centersinvariouspartsof the
nation, hasspearheaded independent production
in places other than Buenos Aires City.

In Mexico, the government moves ahead with
a public television network branded TVMexico,
withatleastthreestationsin Mexico City (existing
Channel 11 and Channel 22, and new Channel
30) and retransmission and production facilities
at the major Mexican cities. The authorities
expect this network will eventually cover most
of the nation and provide the population with

www.arrisi,com

de su red

Desplieque servicios bidireccionales avanzado
tales como video-on-demand, datos de alta
velocidad y VolP, utilizando la tecnologia de
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SCTE sHow TO ATTRACT STRONG LATIN
AMERICAN PARTICIPATION THIS YEAR

‘high-quality programming, while local analysts

have adopted a wait-and-see attitude.

In Colombia, recently appointed authority
ANTV istolicenseathird broadcast networkand
has called for bids to assign more pay TV licenses,
received 22 offers. A first call in 2010 to assign the
broadcastnetwork thatwould competewithRCN
and Caracol failed when only oneinterested party

Sunrise-Embratel De izquieda a derecha: Rodrigo Matos (Belver
[nstrumentos), Luis Yanes (Sunrise Telecom), Luiz Fernando
Bourdot (Embratel), Bahaa Moukadam (Sunrise Telecom)

Jorge Orellana de Pace con Cablecom, México: el CTO
E/Iahuel José Merelles, Marcelo Saccaggio y Alfonso
alderon

Sergio Renterfa de AppearTV y Vincencio Maya de Tigo
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Henrique Etrusco and Lou Mastrocola, RGB, with Marcelo
Sarmento and Alceu Passos, Viacabo, Brazil
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remained after two others dropped their offers
claiming the process lacked transparency.

In some of the other nations within the area,
public television is being spearheaded by the no-
tion that vast parts of the population have access
to broadcast TV only through pay TV systems;
in low income areas, many households just lack
the money to pay for this.

Sounp & IMAGE

In Brazil,image & sound capture and proces-
sing equipment purchases hasbeen bolstered by
the new Conditioned Access Law, No. 12,485,
which orders all pay TV channels to carry local
production quotas, and pay television systems
to carry a quota of locally-produced channels,
in addition to local broadcasters. In addition,
Brazil will be host to the 2014 Soccer World Cup
and the 2016 Olympic Games. This has added
demand for software and hardware necessary to
comply with the worldwide demand of content
to be generated by these two gigantic sports
tournaments.

Colombiais also a nation with a bright televi-
sion production future, due to stable economy
rules and a way of speaking Spanish that sounds
friendly to all the rest of the countries. Several
major Hollywood studios, as well as Latin Ame-
rican powerhouses such as Televisa, are involved
in projects of co-production with local firms
that initially will be exploited in Latin America
but may eventually be found suitable for the
U.S. domestic market and others, a longtime
ambition nested by many. This determination
forces the local producers (many of whom
produced fare for the major local broadcast
networks prior to their privatization, ten years
ago) to remain updated concerning the latest
technical developments around the world and
constantly renew their equipment.

DIGITAL PLATFORMS

The streaming of broadcast signals over
the Internet is another expanding branch of
business at this time. Albeit it is not actually
known how cost-effective this extension of
regular broadcasting is, hundreds of television
and radio stations are being made available, in
addition to signals (mostly radio) specifically
designed for web use.

OTT programming s currently supported by
several major cable networks, other players are
expected to join the fray in the near future. In

<6>

Mexico, subscribers to Megacable services may
use hot spots provided by other operators in
differentgeographical zones under the common
Yoo brand through authentication, as a way to
compete against the telcos.

Television beaming is still limited by slow
Internet access speed, an issue where Latin
Americaappearslagging compared to the rest of
the world. Against a current worldwide average
speed of 11.97 Mbps, according to Ookla’s net
index, Chileis the mostadvanced Latin American
nation (#60 worldwide), with 8.19 Mbps; Brazil
is #69 in the world, with 6.58 Mbps and Mexico
is #70 with 6.54 Mbps. This situation is expected
to change in the future but has worsened in the
recent past, with the worldwide average advan-
cing more than the Latin American countries,
with the exception of Mexico and Uruguay. Yet,
there is definitely a new business revenue source
for those broadcasters within the region seeking
to widen their horizons; most retransmissions
now are still funneled via PayTV (cable and
DTH) with some, --Brazilian TV Globo among
them-- selling subscriptions as a standalone
channel through Pay TV operators.

DownsIDEs

Among the problems faced by the broadcast
industry at this point, a restriction on imports
of all types of products in Argentina appears as
a relevant one. The Buenos Aires government
is slashing all types of imports and submitting
foreign currency remittances to strict controls.
The move has been labeled as an effort to pro-
mote local manufacture of industrial goods, but
also affects those items that cannot be produced
within Argentina. Though it is expected that
these restriction will be lifted after some time,
at this point it is a severe limitation.

In Chile, Congress is yet to enact the Digital
Television Law, which became a national issue
when lawmakers included a number of pa-
ragraphs that have little to do with the purely
technical aspects of migration. The divergence
between the interests of the broadcasters, the
pay television companies --led by VTR, one of
the mostadvanced providersin the region--, the
telcos and other interested parties have turned
the switch to digital into a sort of referendum
about the relationship between television and
society, an issue congress has tried to solve by
arbitrating on certain clauses in order the pave
the way for a prompt enactment of the law.

Complete the picture

with the power of ChannelPort
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Harmonic's Spectrum ChannelPort speeds, simplifies and dramatically reduces the cost of deploying
new television and video channels by integrating sophisticated branding and graphics with clip
playback, master control switching, live feed and Emergency Alert System support. Beyond “channel
in a box,"” ChannelPort is part of Harmonic's industry-leading Spectrum media playout system and

fits seamlessly into new and existing environments.
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Jeja que la
Mmagla continue,
manten tu Negocio

en crecimiento.
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Antonio Navas, Erick Z0fiiga, Cable Tica, Radl Orozco,  Alejo Smirnoff and Leandro Foad Towfig, Farah Sadrzdeh, David Mosquera, Gustavo Marsico, Daniel Tavieres and

AMT and Luis Mamud Rzezak, Intraway é\exander Podarevsky and Anton Shtikhlaytner, Rodolfo Miranda, DLO
romptlink

TUESDAY, OCT. 16

8:30am - 12:00pm 1:00pm - 4:00pm
10:00am - 5:00pm Opening General Session WICT Tech It Out
Pre-conference Digital Home Symposium

10:15am - 10:30 am 1:30pm - 2:30pm
11:00am - 12:00pm Opening General Session Break Solar Project Tour of Orange County
Solar Project Tour of Orange County Convention Center
Convention Center 12:00pm - 2:00pm
Annual Expo Awards Luncheon 3:30pm - 4:30pm
11:00am - 4:15pm Solar Project Tour of Orange County
SCTE Center Stage Presentations 2:00pm - 5:45pm Convention Center
SCTE Center Stage Presentations
11:00 am-6:00 pm 5:00pm - 8:00pm
SCTE Central Open 2:00pm - 6:00pm International Cable-Tec Games Sponsored
Exhibit Hall Open by .
11:00am - 6:00pm e
SCTE Smart Energy Management 5:00pm -6:30 pm 6:00pm - 8:00pm .
Showcase Chairmen’s Reception Circle of Eagles Dinner :
12:30 pm 6:30pm - 9:00pm 6:00pm - 8:00pm
EXPO Golf Tournament Expo Evening Vendor Hospitality Suites
1:15pm - 2:30pm 8:00pm - 10:00pm

Expo Workshops Loyal Order of the 704 Annual Event

THURSDAY, OCT. 18

2:45pm - 4:00pm

Expo Workshops 7:00am - 8:00am
SCTE Chapter Leadership Breakfast FRIDAY, OCT. 19
4:30pm - 6:00pm
Annual Membership Meeting & Member 7:00am - 8:00am 8:00am - 9:15am
Appreciation Reception Multichannel News Breakfast International Attendee Breakfast

5:30pm - 7:30pm
IP Challenge

7:30am - 5:00pm 9:00am - 1:00pm
SCTE Media Center Open Exhibit Hall Open

7:00pm - 9:00 pm 8:00am - 9:15am 9:00am - 1:30pm
Arrival Night Reception Expo Workshops SCTE Central Open

9:00am - 5:30pm 9:00am - 1:30pm
WEDNESDAY, OCT. 17 SCTE Central Open SCTE Smart Energy Management Showcase

7:00am - 8:00am 9:00am - 5:30pm 9:30am - 1:15

Light Reading Cable Breakfast SCTE Smart Energy Management Showcase | =[11= o (s gtage Presentations cLJUE 85 10 gue 4 Cuando la cones

W audiencia es

resde T 1R : &5 CONran en no 0% pard =LENETN 254 Mdgid,

7:00am - 8:30am 9:30am - 10:45am 1:00pm - 2:15pm :
Christians in Communications Breakfast Expo Workshops Expo Workshops af J ecnalonia de Conax es nrobada. flexible v segura

7:30am - 5:00pm 9:30am - 5:15pm 2:15pm - 2:30pm
SCTE Media Center Open SCTE Center Stage Presentations Expo Workshop Coffee Break

ra
8:00am - 8:30am 11:00am - 12:15pm 2:30pm - 3:45pm 2
Opening General Session Continental Expo Workshops Expo Workshops

Breakfast
11:00am - 12:30pm 4:00pm - 5:15pm
8:00am - 6:00pm SCTE Standards Session Expo Workshops
SCTE Central Open 6:00 8:00
11:00am - 5:00pm :00pm - 8:00pm £ oy
8:00am - 6:00pm Exhibit Hall Open Ham Radio/RF Communications Group sustain ”_'E maEIE
SCTE Smart Energy Management Reception

Showcase
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LATIN AMERICAN BUYERS SURVEY

CaBLEVISION, MExico

Jean Paul Broc, director general de Cablevisién
de México, destac6 que viaja a la expo SCTE de
Orlando con cuatro personas del drea técnica y de
ingenierfa. Estardn viendo tecnologfay equipamiento
para cubrir, en primer lugar, el tema de Wi-fi, con el
que llevaron a cabo varias experiencias pioneras.

También veran lo relativo a las redes GPON, alternativas
para servicios diferenciales y para las Pymes.

L Finalmente, explic6 que estardn enfocados en comoavanzar
Jean Paul Broc, Cablevision .
México en OTT y buscardn nuevos STBs.

CABLEVISION, ARGENTINA

— Guillermo Péez, Supply Chain Manager de Cablevisién

Argentina, confirmé a PRENSARIO que asiste a la SCTE, con 13
personas, incluyendo a Miguel Fernéandez, gerente de Ingenieria,
gente de laboratorio y otras dreas de técnica, ademads del sector
de producto y compras.

Sobre lo que estardn viendo, Pdez adelantd: ‘La estrella sigue
siendo todo lo relativo a redes convergentes, incluyendo la parte
de infraestructura y equipamiento que da soporte a eso. Vamos
a mirar tanto soluciones OTT, como las opciones disponibles

para la parte 6ptica, de red, equipos de diagnostico, y para los
Guillermo Paez, Cablevision técnicos que estdn en la calle todos los dias’.

Argentina Entre las prioridades de trabajo, mencion6: ‘Tene-
mos muy cerca el lanzamiento de VOD y en eso estamos concentrados. Mds alld
de eso, como siempre, nuestro norte estd en buscar la innovacién y formas de

brindar mejores servicios. Por eso vamos con la mente abierta’

VTR, CHILE

Hernan Benavidez, gerente de
tecnologia de VIR Chile, dijo a
PRrENsARIO: ‘Al igual que todos los

afios, la expo SCTE es una excelente
oportunidad para reunirnos con los
proveedoresyoperadores més relevantes

de la industria en esta conferencia tecnol6-

gica, que agrupa a la industria de TV por

Hernan Benavidez, VTR de Chile

cableyque,actualmente, posee proveedores

multiservicios sobre redes multiservicios.
‘Las 4reas de interés son todas las que pue-
dan representar oportunidades de mejora,
innovacién y que nos provean la capacidad
deentregar nuevasy mejores experiencias de
servicio anuestros clientes, enlos dmbitos de
la banda ancha, television digital, servicios
convergentes y servicios de voz, afiadio.
Sobre sus prioridades de trabajo actuales,

PRENSARIO INTERNACIONAL

Benavidez manifest6: Las prioridades de tra-
bajo siempre estdn enfocadas en desarrollar
experiencias inicas de servicio queles entre-
guen alos clientes verdaderas soluciones de
entretenciény comunicacién. En estedmbito
la convergencia de servicios, la evolucién de
la TV digital y el crecimiento de la banda
ancha son nuestras prioridades. Como lo
han sido siempre en los tltimos afios’

<10 >
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NEeT, BRASIL

Net Servicos: Claudio Borgo, Rodrigo
Marques, director ejecutivo estrategia y
gestion operacional, y Marcelo Parraga

Después de una intensa actividad en
ABTA y de viajar con su equipo a la IBC
de Amsterdam, donde Marcelo Parraga
seencontr6 con PRENsARIO en el stand de
RGB Networks para ver su plataforma IP
para multiples pantallas, un gran equipo
deNetServicos de Brasil estd nuevamente
en la expo SCTE de Orlando.

Por un lado, instrumentar el gran cre-
cimiento que representa ser un operador
nacional: hoyllega a 93 ciudades y planea
doblar esentiimero enlos préximos meses.
También apuntaaavanzar consussistema
de TV everywhere/OTT Muu —lanzado
junto a Globosat— y Now (30 millones
de videos asistidos). Entre 2010 y 2012,
el operador lleva invertido R$ 5 millones
(USD 2.46 millones).

En relacién al segundo servicio, Net
lanz6 Now Clube, un servicio de suscrip-
cién con diversas opciones de paquetes
para diferentes publicos. Desde fines de
agosto ofrece NETMix con mds de 2.000
contenidos; y Philos con programacion
sobre documentales, artes, etc.

Finalmente, estd implementando en
centros comerciales de Sao Paulo servicios
Wi-fiparasuscriptores de sus paquetes de
Internet, producto de la sinergia con las
otras compafiias de América M6vil: Net,
Embratel y Claro invirtieron un tercio
cadauno paraponerlosen funcionamien-
to. Este servicio planea expandirse a Rio
de Janeiro el afio préximo.

THE MOST WIDELY DEPLOYED
LOW COST HD SET-TOP BOX

IN LATIN AMERICA.

DC550D Tango

ALL DIGITAL, MPEG-4 / MPEG-2,
HIGH DEFINITION SET-TOP BOX

The Pace DC550D Tango HD set-top box introduces the

latest advanced video technology in a feature rich and
cost effective MPEG-4 / MPEG-2 HD box.

Pace

WAL DBCEe. COm

Pace Americas, lne. 3701 FAU Baulevard
Suite 200, Boca Raton Florida 33§37, USa
Tel: 561 9953 4000 Fax: 5461 ¥¥3 4007
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Llego el momento e
de sorprender de nuevo '
a sus suscriptores.
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LATIN AMERICAN BUYERS SURVEY

INTER, VENEZUELA

Cristian Gorrini, vicepresidente de

MEGACABLE,
MEexico

Raymundo Fernandez, vi-

nuevos negocios de Inter de Venezuela,
remarcé a PRENSARIO que a la Expo
SCTEvaabuscar unasoluciénen DVB.

. Para el DTH que Inter acaba de lanzar.
cepresidente de Megacable de , . d ’
- L estd cubierto pero para la red va a ver a las
México, destacéd: ‘Estamos enfocados en

migrar nuestrared de DOCSIS2.0a 3.0
y GPON. Adicionalmente buscaremos

empresas lideres en esas soluciones: Conax,
Verimatrix, Nagra e Irdeto.
Viajard a Orlando con cinco personas del

incrementar la penetracién de servicios , . o, X
. . .. drea deingenieria, que como parte del pasaje al
Premium en video, principalmente

lo enfocado a HDTV, VOD y OTT y
Metro Wi-fi’

Por otro lado, entre sus prioridades

DVB buscaré salir de los sistemas propietarios Marcelo Occhioniero, Cristian Gorrini
y bajar los costos de la digitalizaci6n. y Fernando Mechetti

de trabajo también estdn las aplicacio-
nes de cloud y de entrega de servicios

empresariales como metro ethernet y TV C AB I_ E’ E C U A D O R

long haul transmision. Ademads, apunta

dﬁﬁﬁ?"

a ‘mejorar los sistemas de aprovisiona-

g

Jorge Schwartz, presidente de TV Cable
de Ecuador, confirmé que viaja a Orlan-
do con Derek Caney, VP de tecnologia.
Esto resumid sobrelas tecnologias que irdn

miento, logistica y control de nuestros
equipos), detallo.

a ver con mds atencién: ‘Vamos a revisar
principalmente actualizaciones de equipa-
miento paraVOD queimplementaremosel
ano que viene (no lo hicimos hasta ahora
por no haber un buen caso de negocio)’.
‘También veremos tecnologias de Wi-fi
en lugares publicos a partir de la red de

cable como un valor agregado para nues-

tros usuarios que puedan acceder a este Jorge Schwartz y Derek Caney

servicio fuera de sus lugares de residencia’,

El "Mucleus” de SeaChange va estd aqul para asegurar que los proveedores de servicios de video

Raymundo Fernéndez completé. : -
puedan dominar 2l cambio hacia un consumo de medios personalizado dentro del hogar, Lo lamamaos
Mucleus, pues permite gue cada dispositivo del hogar se conecte v comparta todos los medios
Actualmente, trabaja con Q1AM v esta listo para trabajar con 1P en el futurs
Acepte el desafio. Asegure su sitia dentro de los hogares de sus suscriptoras

GRrupro Hevi, MExico

DWR TOTAL EM EL HOGAR | MEDIOS COMPARTIDOS A TRAVES DE DLMA
Los hermanos Luis y José Vielma, de Grupo Hevi de México, destacaron a PRENSA- TELEFOMOS INTELIGENTES ¥ TABLETAS UTILIZADAS COMO CONTROLES REMOTOS | ¥ MUCHD MAS

r10 en la IBC de Amsterdam, cémo la TV Everywhere ya tiene equipos reales y ya han
avanzando servicios nuevos como el Catch Up, que en el stand de Horizon se ofrecia
hasta de dos semanas. Ahora viajan a la Expo SCTE para seguir de cerca las tltimas
novedades en los mismos temas prioritarios para su operaciéon en México.

VISITENOS EN SCTE CABLE-TEC EXPO PUESTOD 2427

Luis y José Vielma, Grupo Hevi

l

WWW Lati n El encuentro de la TV por suscripcion con la Publicidad sea c hange

Véalo en accion en www.LatinAdSales.com W sChange com SOLUCIONES DE VIDED INTELIGENTE EN LA MNUBE

PRENSARIO INTERNACIONAL <12>



SCTE CABLE-TEC

@ SCTE 2012

LATIN AMERICAN BUYERS SURVEY

TELECENTRO, ARGENTINA

Sebastian Pierri, presidente de Telecentro de Argentina, confirmé a PRENSARIO

que viaja una vez mds con su equipo a la Expo Cable-Tec SCTE de Orlando.

Asiste para a ver las nuevas tecnologias para seguir brindando el mejor servicio de Triple
Play, avanzar todavia mds con las ventajas de la digitalizacién y empezar a profundizar el
tema de los distintos dispositivos.

Sebastian Pierri

TELEFONICA Y O1 BrAsIL

AndréKriger, director de fibra de Telefénica,
dijo: ‘Utilizamos una solucién de Microsoft en

CaBO TELECOM,
BrASIL

la ciudad de Sao Paulo (en agosto fue en fase
de prueba para més de 4.000 clientes), con el
que buscamos alcanzar 600.000 abonados en
2015’. Para ese afo, espera alcanzar el millén de
suscriptores en ultra banda ancha.

En el caso de Oi, la fecha estimada de lan-

zamiento es para fines de ano, segun remarcé ‘
s
P

André Kriger, director
de fibra de Telefonica

Marco Dyodi, director de segmento minorista

—FTTH/IPTV de Oiqueesperaalcanzar ntimeros Marco Dyodi,

similares a los anunciados por Telef6nica. Autalr
P Minorista — FTTH

IPTV de Oi

-

Decio Feijo, Cabo Telecom
de Brasil

CABLEVISION Y SUPERCABLE, PERU

Jesus Angulo de Cablevisién yJorge
Zamora de Supercable del Perti fueron
dos de los operadores peruanos que se dis-
tinguieron en Jornadas, y que confirmaron
su presencia en la SCTE de Orlando.

Angulo contintia viendo opciones para
digitalizar su red, como una decisién que
ya no se puede postergar. Zamora busca lo
mismo con foco en quien pueda capacitar

Decio Feijo, gerente de ingenieria
de Cabo Telecom de Natal/RN en
Brasil, confirmé que viajard a la
Expo SCTE.

‘Este afio vamos a ver la nueva
tecnologia disponible en la feria,
pero sin un foco especifico. [remos a
conocerlo que viene y para encontrar
tecnologia aplicable, que genera un
diferencial competitivo con las gran-

) ;
des operadoras’, concluyé. también a su gente.

Jorge Zamora y Jestis Angulo

SAN VICeNTE CABLE, ARGENTINA

Raul Malisani, gerente de San Vicente Cable y Telecomunicaciones de Argentina, adelant6 que
asistird ala expo SCTE para ver la tecnologia nueva disponible en el mercado en materia de conexiones

a Internet. El objetivo es reducir los costos de banda ancha a través del cable para los cableoperadores.
Enlo querespectaaInterlink, Malisani conté que Casa Systems le viene proponiendo que venda sus equipos en
mads paises de Latinoamérica, por lo que ird a Orlando para conversar con gente de otros paises de la region.
Allj estard junto a Emiliano Bonansea. ‘Estamos por lanzar una nueva version del Flowdat, e iremos a la
convencién a buscar mejoras para esta plataforma’.

Raiil Malisani

PRENSARIO INTERNACIONAL <14 >
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Pico DiGgiTAL PRESENTA EL CINEBOX
EN LA Expo SCTE

Pico Digital fue protagonista en todas las
edicionesanteriores delaExpo Cable-Tec SCTE,
y estavez en Orlando no serd la excepcién. Vale
primero la mencién dela fiesta para clientes de
toda Latinoamérica que ya es un punto de refe-
rencia para el viaje de cableros y distribuidores
de Argentina, Brasil, Colombia, Pert, México
y los demas. Contard, como es habitual, con
la presencia de Carlos Shteremberg y todo el
equipo ejecutivo de Pico Digital.

Al mismo tiempo, se estdn introduciendo
dos productos en el booth 2521 de la Expo,
con toda la asistencia del equipo de ventas
para la region.

Sobresale el Cinebox, una plataforma que, sin
requerir STB, permite a las cableras pequenas
que no tienen sistemas digitales ponerla en su

cabecera y con cuatro canales QAM pueden

algunos valores agregados como canales de
peliculas de Hollywood y peliculas para adultos.
Pico Digital provee también el contenido, dis-
poniendo alos clientes 200 peliculas (en inglés
con subtitulos en espafiol) que se contrataron
para Latinoamérica en ocho canales, y dos
canales de adultos.

El contenido se brinda en SD y HD, algo
inédito para los opera-
dores chicos y se
espera que sea
todo un suceso
pues se adecua
realmente a las
necesidades ac-
tuales con poca
inversion. Ya se esta

trabajando por paises

Carlos Shteremberg (centro) junto
al staff completo de Pico Digital

la venta del Cinebox.

En segundo lugar, se ofrece un nuevo HD-
Encoder de alta calidad. Con entrada HDMI o
componente soportando ocho canales de video
en MPEG 2 o formato H264, y Dolby Digital
0 MPEG en Audio. Y con salidas en QAM RF,
AST o IP, tiene fécil manejo incluso por via web
y soporte integrado para emergencias, entre

otras ventajas.
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Entre%a de Video

IP MU

tiple Pantalla
Packaging.

No importa si necesitas entrega
talvez a todos,

convertirse en una cabecera digital y brindar en Latinoamérica para canalizar
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tablets, PCs.

desplieque

video a smartphones,
RGB Networks puede ayudar a dejar tu
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SAFEVIEW PRESENTA

Safeview completard un granafoenlaregion
con la presentacién de su nueva plataforma de
IPTV en la Expo SCTE de Orlando.

Ahora, la marca ofrece mds servicios que
lo que se tenia, como el de Catch up TV, que
es cada vez mas requerido por las audiencias
de Latinoamérica, entre otras aplicaciones

interactivas,de Internet,y
temadticas conlaaplicacion
de busqueda por temas.
Es una plataforma de capacidad dirigida y la
integran los STBs con Androide 4.0.
Fernando Ruano afirmé que con esta nueva
plataforma se espera entrar en el mercado

PERU: INSTALACION DE CABECERAS DIGITALES PARA BEST CABLE
—JY

Lucio Chuquilin Teran, jefe de Proyectos de Cor-
petel; Carlos Granzotto, y Demdstenes Terrones,
gerente general de Best Cable, en la Cumbre
APTC de Arequipa

CEO para Latinoamérica de Safeview, y Dem6s-
tenes Terrones, gerente general de Best Cable,
confirmaron a PRENSARIO un acuerdo para la
instalacién completa de cabeceras digitales.
Alli, Granzotto comentd la intensa actividad
que not6 durantelaferia, en cuanto a necesidad
de informarse en digital y la proyeccién del
negocio, ‘como hacia tiempo que no veia’
Completo: ‘Sehanabierto tresdemostraciones
en Pert en la feria, incluyendo la instalacién en
Best Cable, --proyectada para concluirse en mayo

Fernando Ruano y Carlos Granzotto en
Jornadas Internacionales de Buenos Aires

americano. En Latinoamérica el crecimiento
es muy bueno, con puntos de gran escala como
Venezuela y Pert que son muy prometedores.
Safeview estd en México, Republica Domini-
cana, Venezuela, Perd, Paraguay, Venezuela,
Colombia y Argentina, practicamente todos
los mercados salvo Brasil. Este serd el segundo
paso y para alli ven que lo que funciona es
justamente una plataforma de IPTV.

En cuanto a la percepcion de los clientes de
Safeview, se destaca que es un sistema de calidad
alta de nivel europeo con precios préximos a
los asidticos y un soporte muy superior al de
los chinos en espafiol.

Ya son cuatro afios que se trabajan en la
regioén se asignan cada vez mds recursos. Va a
haber una factoria de desarrollo de software

En la IV Cumbre de la APTC, realizada en
mayo enlaciudad de Arequipa, Carlos Granzotto,

dltimo--, paralacual uningeniero delaempresa
se queda en el pais para completarla’

en Buenos Aires donde ensamblarian los STB.
En total ya hay 30 personas trabajando para
Latinoamérica en Safeview.

AURORA: INTERES DE
OPERADORES EN FTTH

Durante Jornadas
Internacionales,
Aurora Networks
brind6 un semi-
nario titulado

Del HFCa FTTH,
trabajando con el ayer,

el hoy y el maniana, a cargo de Wilfredo

Wilfredo Rodas

En charla con PRENSARIO en su stand, el ejecutivo afirmé: ‘Vemos mds

Rodas, Latin America Market Manager.

actividad en la feria que en 2011, la concurrencia de la charla técnica fue
buena, y notamos clientes interesados.

Este afo es clave la fibra a la casa (FTTH). ‘Los cableros escuchan que
es el futuro, se asustan de como hacerlo. Se asume que los equipos estdn
cerrados y no pueden manipularse. Hay un desconocimiento sobre la
plataforma, ya que hay tres tecnologias diferentes para el mismo fin
dentro de la casa’.

Y completé: ‘En Estados Unidos, el 87% tiene coaxial adentro de la
casa. La gente ya tiene todo conectado y no quiere que le rompan la casa.
Las telcos tenfan par de cobre, al que no se le puede sacar més ancho de
banda. Hoy hay que invertir en coaxial’

durora

HETWDERHKES

SEA CHANGE LLEVA VOD
A LA MULTIPANTALLA

Sea Change, cerré grandes acuerdos en México,
como el caso de Multimedios Monterrey, para

= SeaChange

insercién de comerciales. ‘Sea Change es lider en
Latinoamérica en VOD, insercién de comerciales
y en migracién de nuevos productos para multiples
pantallas’, afirmé Yefim Nivoro, director de ventas.

El ejecutivo afirmé que la marca estd creciendo en Brasil con
el principal cliente del mercado, Net Servigos,en VOD que se desempeiia
por encima de las expectativas.

Para Tigo en El Salvador y Costa Rica, Sea Change realiz6 una gestién en
insercién de comerciales, y encaré un proyecto de OTT en Centroamérica.

Otro gran cliente es VIR, con el cual hay un proyecto de OTT y para
llegar ala maltiple pantalla. Se acompafiard en VOD con Cablevisiéon de
Argentina, donde hay fuertes expectativas para su mercadeo en uno de
los lanzamientos del afio. Entre las tltimas novedades, Nivoro remarcé
el convenio con Avail-TVN para VOD, y storage por streaming.

En cuantoasoluciones, Sea Change destaca el Infusiony el Nitro. Infusion
es una generacion de productos en insercién de comerciales para entregar
video multipantalla, y realizar la insercién enla Internet. Nitro esun avance
en lainterfase de usuarios para multipantalla, productos de on demand en
Internet y IP en Set Top Boxes, para las entregas de servicios OTT.
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Go Digital With

FICO DIGITAL

Premium
Package

Basic

Features Packans

» No Set Top Box Required @
= 200 Digital Movie Titles In 8 TV Channels

= 25 HD Movie Titles in 2 TV Channels

= 100 Aduit Movies in 2 TV Channels

* Movie Grid

= 24 MHz for Entire Package (Equivalent to 4 Analog Channels)

= Availalble in Latin America Only L]

*Premium Package: Requires a Set Top Box.

E#! PICO DIGITAL.

Visite nuestra pagina web para mas nformacion.

www. FICODIGITAL.com
sales@picodigital.com

Llamanos al 858-546-5050
Numero Gratuito 1-800-421-6511
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ALPHA TECHNOLOGIES: GRAN
INTERES EN EQUIPOS SOLARES

El Ing. Antonio Gélvez, de Alpha Techno-
logies, destac6 a PRENsARIO el alto interés en
equipossolares que estd recibiendo. ‘Somosla
unica empresa de energia que cubre todos los
aspectos, Indoor o outdoor, nadie tiene una
gama tan amplia de productos en este campo
como nosotros), remarco.

‘En Latinoamérica hay muchas
zonas donde la energia tiene
problemas, se corta, no es
confiable y una solucién solar
es mejor que poner baterias
pues con los cortes no tienen
tiempo de recargar. Ademds un
generador gasta mucho combus-
tible’, explicé.

‘La energia solar es una solucién y la gente
la estd conociendo mds. Depende de varios
factores, con sistemas remotos y sin energia
corriente no hay otra solucién. Pero si son
sistemas conectados a una red eléctrica, es

muy importante el ahorro de la energia para

que se vuelva econémico. En Latinoamérica

los costos varian de 10 centavos a 70 centavos

por kw hora y eso es mucho. Si llueve mucho

puede haber soluciones hibridas. También

para tener una reserva es bueno un sistema

hibrido’, complet6 Gélvez.

‘El costo inicial de inversion

suele ser mayor en equipos

. solares, pero mientras si se

compra un sistema UPS esun

gasto, un UPS solar es una in-

version pues va a pagarse sola

a los pocos anos. Hay clientes

que tienen el dinero pero igual

quieren optimizar y hay otros

con recursos limitados que van por una
solucién mds econdémica’.

Acerca de Jornadas Internacionales y la

SCTE, afirmé: ‘Es un show de cable pero

el 70% de los clientes preguntaron por los

Soluciones de Codificacion
con Salida IP... en paquetes disponibles para TODAS las aplicaciones

+506-8850-2379

PRENSARIO INTERNACIONAL

bcastro@atxnetworks.com

IDEALES PARA:

Antonio Galvez con el equipo solar en Jornadas

paneles solares. Enla Expo SCTE se mostrard
lanueva fuente XM3 y un nuevo gabinete de
alta seguridad por el robo de equipos. Esto
es cada vez mds serio el nuevo gabinete lo
hace mucho mas simple y reemplaza a varias
medidas que se hicieron hasta el momento.
En equipos solares se sacé uno nuevo, el
Radiant, que es de 7kw, y también se agregan
baterfas solares’.

Vale recordar que Alpha tiene la divisién
de Coppervale que se ocupa también de la
reduccion del desperdicio de energia eléctri-
ca. Esto se complementa con la generacién
de energia renovable para reducir la huella
de Carbono que se manifiesta en estos equi-
pos solares.

Codificacion Costo-eficiente, Multiplexacion y
Transmisién IP en Cabeceras y Hubs

Consolidacién de Cabeceras: Backhaul IP de
Contenido Local

Backhaul IP de Contenido PEG

Insercion de Contenido Local en Ambientes
Basados en IPTV

Codificaciéon SD/HD,
MPEG-2/H.264

Escalabilidad por medio de

plug-ins (1-2, 1-4, 1-8 programas)

Montajes de pared y rack

< 20>

www.atxnetworks.com/IPc

Facil de mantener y administrar
(VLAN de administracion de
dispositivos en una misma red
de distribucién de contenidos)

Opciones para red de cobre y/o
transmisién 6ptica (SFP)

Gax
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Standards-based
Provisioning and
Management Solution

Support I
for legacy =~ Comprehensive

EPON
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set top 7/ selection of ONTs
RF Return

/ Video
/ Overlay

...para la inaustria

Consolidado como uno de los lideres y pioneros en tecnologia optica de banda ancha, y ahora aun mas fortalecido por la
adguisicién del portafolio de TridentT ™, Aurora Networks ha disefiado, creado y comercializado soluciones de Fibra hasta las
Premisas que permiten la enirega de servicios basados en estandaras tanto para clientes residenciales como para pequefios y
medianos negocios. Nuestro sistema FTTP permite proveer servicios de voz, datos y video (IP Video y transmision de RF
Andlogo/Digital para redes de banda ancha). Escoja Aurora Networks hoy mismo.

aurora

NETWORKS
W, aurora.com | 408.235.7000

A whole new light, growing brighter!
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ARCOM: GOOD YEAR FOR HUNTER PLATFORM SALES

Greg Tresness, president of Arcom Labs,
told to PrENsARIO that 2012 was an ‘exciting
year’ for Hunter sales, particularly in Latin
America. ‘We were able to secure our first sig-
nificant commitment from one of the largest
MSO’s to install Hunter in all of their systems,
almost 60 hubs’

‘After an extensive on-site demo, the results
clearly showed how the use of Hunter could
help them manage their day to day mainte-
nance operations by providing visibility as to
those areas of the plant that had impairments
and that were most network affecting. The
customer is excited about the unique benefits
this platform brings to them, and we are exci-
ted to see our technology being used to affect
positive change. It was also quite encouraging
that we were able to show that the financial
model for Hunter works well in markets other
than the United States and Europe’, he added.
regarding QAM Snare system, Tresness explai-
ned: “The main advantage the ability to see
leakage from digital channels. Asaresultof our
extensive testing, we realized thatleaks behaved
differently at different frequencies and that
there is no correlation between low and high
frequencyleakage. As such thereistremendous
benefitin simultaneously monitoring multiple
frequencies in order to get full visibility as to
weaknesses in the network’.

‘We actually spent a good part of this year
re-engineering the product and developed a
way to simultaneously detect multiple channels
without adding incremental cost. Another as-
pectofleakage that we discovered was that high
frequency leaks are prevalent in every system,

and that interestingly they are primarily hard
cablerelated; whileleakage atlower frequencies
is primarily soft cable and drop related. It was
an unexpected result} he told.

And resumed: ‘The subject of lack of corre-
lation at low and high frequency and the need
to monitor multiple frequencies is the subject
of a paper and workshop that I co-authored
with Ron Hranac thatis being presented at the
SCTE. As far as LTE, if the bands that LTE is
carried on coexist with frequencies on the cable
network. Then yes, QAM Snare can provide
additional benefitin pointing outleaklocations
that are potential sources of LTE interference’.

F-Scour

F-Scoutsystem hasbeeninbeta testing for the
past year and is being commercially launched
at the SCTE, Greg Tresness referred to it: ‘It’s
a very low cost spectrum analyzer probe that
can be putanywhere in the network to provide
remote visibility of network performance. Each
probescans the entire spectrum and sends data
back to the headend’

‘It allows any manager or technician with a
web browser to remotely troubleshootand view
the broadband frequency response and level of
each channelatanyinstalledlocation. Theidea
is to do the troubleshooting without necessity
of going outin the network and making manual
measurements. Reduce truck-rolls, identify
problems more quickly, fixing problems more
quickly. And since the cost of just one probe
is less than the typical cost of a truck-roll, the
payback is pretty easy’, explained.

‘The beauty in F-Scout lies in its simplicity;

itisalow overhead
way to really see
what is going on
in the network.
We are also alrea-
dy working on a
second generation
of the technology
that we plan on
introducing later
next year that adds
QAM demodula-
tion capabilities
and the corres-
ponding ability to
look at things like
MER, Post FEC BER, and uncorrected code
word errors’.

Greg Tresness

GABRIEL LARIOS, SALES ouTsIDE THE U.S

Gabriel Larios has been promoted to be
responsible of Sales outside the US. ‘He has
been with us for a very long time and has done
a fantastic job. He invests the time to really
understand what his customers need, and to
understand the issues from their perspective.
Hisapproach to salesisrefreshing,and he truly
views the relationship with our customers as
a long term partnership, not just a series of
transactions’

‘We needed a more cohesive approach to
our sales in Europe and Asia, and the choice to
promote Gabriel to oversee itall and handle all
non-US sales was a very easy decision. I look
forward to having the rest of our sales organiza-
tion grow under his leadership’ concluded.

Comerciales fuertes
televidentes molestos

El volumen alto en los comerciales resulta mds que molesto. Puede reducir

su audiencia y sus ingresos.

Los monitores y analizadores de MPEG StreamScope® de Triveni Digital
ayudan a teledifusores y operadores de cable a enfrentar el desafio de
la normalizacién de los niveles de volumen.

Con StreamScope® usted puede monitorear
en tiempo real los niveles de volumen y
dialnorm, recibir alertas de volumen alto,
crear reportes a la medida, visualizar gréficos

del buffer de audio y mas.

+1-609-716-3535
www.TriveniDigital.com
calm@TriveniDigital.com

triveni
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Multicom: una explosion de calidad y valor
Soluciones disenadas para satisfacer sus necesidades en la industria
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Llame ahora a

Multicom, donde

podemos ayudarle con
equipos desde la cabezera,
redes de distribucion hasta
el usuario final. Siempre los
mejores precios.
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wenlentes de los 270 fabricantes principales del la industria. Estos
productos se utilcen para adquirir, procesar, y distribuir senales de television, data, voz, sequridad y senales inalambricas , atravez

de fibra optica, cobre y coaxial. = -
‘ www.multicominc.com 407-331-7779




CHILE MEDIA SHOW EN SANTIAGO

ORGANIZADO POR GRuUPO lIsos

El martes 16 y miércoles 17 se realiza en el
Sheraton Hotel de Santiago una nueva edicién
de Chile Media Show, convocando a la TV
abierta y paga del pais y la industria de toda
la regién.

La conferenciay convencién haido ganando
terrenoy prestigio conlosafios,debidoal creci-
mientodel mercado chilenode TV paga,aunque
éstese encuentraactualmente en unaespecie de
meseta, y también por el nivel de las empresas
participantes. Son auspiciantes Television Na-
cional de Chile, FoxLatin American Channels,
Turner Latin America y BYU, apoya VIR y
estdn presentes entidades gubernamentales
como la Subsecretaria de Telecomunicaciones
y el Consejo Nacional de Television, asi como
Certal, el Centro de Estudios sobre regulacion
de television en América Latina, y Tepal, la
federacion de cableoperadores y asociaciones
de cableoperadores de la region.

La coyuntura es ademads favorable por espe-
rarsela proximasancién dela Ley de Television
Digital, que busca normalizar algunos temas
pendientes del medio asi como asegurar una
transicién eficiente del medio analdgico al
digital y administrar la creciente cantidad de
canales posibles debido a la aplicacién de la
tecnologia de compresién digital.

CHiLE: MARKET SHARE DE TV PAGA

POR COMPANIA - JuNio 2012
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Jorge Carey, Maria Soto, Herman Chadwick, Enzo Yacometti y Pablo Scotellaro

Después de casi cuatro afios de debates y
la inclusién de una variada cantidad de pre-
cisiones, la Ley comenzé a avanzar cuando el
Senado decidié considerar su texto articulo
por articulo, y tomé definiciones tales como
que todoslos canales adicionales en Television
Digital Terrestre deberdn ser gratuitos, los cri-
terios de retransmisién de las sefiales de aire
porlossistemas de TV pagay el establecimiento
de un criterio para las licencias, conciliando
los diversos tipos de licencia que existen en
la TV analégica y acordando normas para
regir su administracién en la TV digital. En el
mismo sentido, la Subtel viene de instar a los
fabricantes e importadores a reducir el precio
delosdecodificadores que permiten sintonizar
TV digital en receptores
analdgicos.

Otro tema en sincro-
nismo con esta edicién
de Chile Media Show,
y no menos candente,
es la decision de los
operadores satelitales
de realizar un operativo

917.750 (43,6%) conjunto contralascajas

FTA (Free To Air) en uso
en Chile, que permiten
la sintonia ilegal de
canales de TV paga a
partir de un software
descargado de Internet
y aplicado a decodifica-
dores originariamente
disenados para sefiales
libres no codificadas,
modificados después de
su venta.
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En este sentido Chile estd tomando una
posicién en linea con la tomada en Uruguay,
donde un decreto del presidente José Mujica
ha prohibido la importacién, venta y traslado
de ciertos equipos FTA susceptibles de ser
modificados; la Subtel ha sido clara en sefialar
que el uso de las mismas es ilegal. Estimacio-
nes de la industria fijan el 40.000 el nimero
de estas cajas en uso en Uruguay, 200.000 en
Chile y 250.000 en Paraguay, asi como decenas
de miles en Bolivia, donde los cableoperadores
estan perdiendo suscriptores a manos de esta
actividad clandestina. A nivel panregional existe

expectativa con respecto a los resultados del

Pablo Scotellaro y Luisiano Rosa, de TV
Cables de Chile

Alex Piwonka de TVN y Fernando
Gana de GTD
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procedimiento a aplicar en Chile, ya que
abriria un camino para decisiones similares
en otros paises del Cono Sur.

REUNIONES ACADEMICAS

El programa de reuniones académicas co-
mienzael martes 16 conelforo Un Nuevo Marco
Regulatorio parala TV Digital,con Sergio Veiga,
presidente de Cappsa (Cdmara de Productores
y Programadores de Sefiales Audiovisuales de
Argentina), como regulador.

Posteriormente, se realizard un debate

sobre Nuevas plataformas, Nuevos Desafios,
Nuevas Audiencias y se realizard el corte de
cinta de la exposicién comercial de pro-
ductos y servicios, abierta entre las 2pm y
7pm paralaindustria. Elalmuerzo inaugural
serd ofrecido por TVN y Fox International
Channels y, porlanoche, muchos delos par-
ticipantes se desplazardn al Estadio Nacional
para ver el partido de futbol entre Chile y
Argentina por las eliminatorias de la Copa
del Mundo 2014.

Le segunda jornada, el miércoles 17, se

CHILE: EVOLUCION DE SUSCRIPTORES DE TV PAGA
POR TECNOLOGIA- 2006 - Jun2012
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iniciard con un panel sobre Produccién y Dis-
tribucién de Contenidos en la TV paga; seguird
con Servicios Interactivos para los SmarTV;
una sesién acerca de Los Satélites en América
Latina - Intelsat, Arsat e Hispasat 'y, a las 2pm,
una sesién sobre La Responsabilidad Social
Corporativa vs. Pirateria.

La exposicién comercial de productos y
servicios serd de 1 pm a 5 pm. La convencion
es organizada por Grupo Isos, que también
produce Punta Show, cuya edicién 2013 serd
los dias4y 5 demarzo,yAsuncién Media Show,
recientemente acontecida en Paraguay.

Diego Torregrosa de MTV, Javier Villanueva
de VTR y Miguel Clutterbuck de Artear

Alexis Piwonka, Angelo Cerda, Javier
Studel de Socoepa Cable y Luis Ahumada
en la fiesta de TVN

Descifra los misterios. Resuelve los crimenes.
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TV CHILE POTENCIA SU RELACION CON Fox

EN CHILE MEDIA SHOW AUSPICIA EL ALMUERZO DE BIENVENIDA

Alexis Piwonka estuvo en Jornadas Interna-
cionales de Buenos Aires y, como responsable
de la comercializacion de senales de TV paga
en TV Chile, expresé que su foco estd puesto
en ‘hacer fructifera’larelacién de distribucién
con Fox International Channels.

‘Queremos que nuestro acuerdo con Fox sea
unaapuestaa muchosanosyque déresultados
para ambas partes de manera progresiva a lo
largo del tiempo. Tenemos mucha sintonia
con Carlos Martinez y su equipo para Lati-
noamérica, destacd.

El acuerdo cumpli6 exactamente un ano
en Jornadas, y ya se not6 favorablemente en
Argentina, Paraguay, Bolivia y Pert. Incluso
en Chile, donde estd muy bien con la segunda
senal 24 horas, que ya tiene muchos contratos
firmados, entre los que estd la disposicion
en el bésico de Claro. ‘Sélo faltan algunos

pequeiios que se cubrirdn junto al equipo de

Fernando Gualda enlos préximos seis meses),
complet6 Piwonka.
En Chile Media Show, TV Chile aus-

piciard el almuerzo de bienvenida,

después de la inauguracion, con la
presencia de Enzo Yacometti como wn
anfitrién, y Ernesto Lombardi.
Esta vez no habré una fiesta por
C HILE

la noche, ya que coincide con el
partido de eliminatorias de Argen-
tina y Chile.

Piwonka estd dedicado a mejorar sucomu-
nicaciéon contodalacadenadedistribucién de
Fox, visitando las oficinas en Argentina, Chile,
Colombia, Ecuador y México, especialmente.
En México es donde mayor fuerza se pone en
el avance de la senal, pues si bien las empresas
han evolucionado al triple play, hay cerca
de 600 headends como un gran mercado a

desarrollar.

Alexis Piwonka

En cuanto al contenido de TVN, anunci6 el
préximo estreno de la serie Separados, sigue
teniendo el fatbol chileno y éxitos como el
programa Conectados en vivo. La senal inter-
nacional tiene un look & feel cada vez mds
generalista que espera cautivar al publico de

todas las procedencias y no sélo chileno.

ESTAMOS DONDE TU ESTAS

El Acces Point reforzado Strand-Munted (SHHAP)
de Lindsay es una manera sencilla y rapida de
ofrecer Wi-Fi y extender la red para acceder a
clientes a los que antes no se llegaba,
obteniendo ingresos adicionales. Con la
conexion a cualquier fuente de alimentacitn,
ya sea de un Tap o un acoplador direccional,
permite ofrecer sefales de radio simples o
duales de alta potencia con una gestion
miltiple y segura, enrutamientos avanzados y
opciones de Bridge DOCSIS o backhaul dptico.

AMPLIE EL ALCANCE,
DE SU FACTURACION.  [Foseitphitsmmimspioty
: POR ME NOS DE U ss 1 000 . para técnicos de cable, Desde menaos de 1.000

dolares. Dificil de superar.

Soluciones robustas para
Wireless, Opticas y RF

LINDSAY

BSR0ADBAND

TECHOLOGIA INSUPERABLE www.lindsaybroadbandinc.com
PRENSARIO INTERNACIONAL PARA QUE LLEVES EL ENTRETENIMIEMTO A TODAS PARTES.
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LiBERTY GLoBAL: VTR A LA
VANGUARDIA DE LA CONVERGENCIA

TRAS SU EXITOSO LANZAMIENTO MoviL

Mauricio Ramos, presidente de Liberty
Global para Latinoamérica, dijo estar ‘muy
satisfecho’ con los resultados obtenidos hasta
hoy del servicio de telefonia mévil, que lanzé
VTR en mayo. ‘La campaifia publicitaria fue
bien recibida, y el producto trajo gran-
des innovaciones al mercado mévil
chileno. La red mévil permanecié
estable, conindicadoresde calidad
de primer nivel y los clientes ex-
presanaltos niveles desatisfaccion.

Nuestro indicador de Net Promoter

Score (NPS) para el negocio movil es

de los mds altos de la industria mévil en
Chile’, afirmé.

Ademids, destac que los resultados comer-
ciales han sido ‘fenomenales’, ya que en casi

cuatro meses la propuesta logré captar mds

equipo en Chile ha hecho una

gran labor’, afadié.

CONVERGENCIA FIJO-MOVIL
Y EMPAQUETAMIENTO

‘Estos son los primeros pasos
en la convergencia fijo-mévil. El
avance es prometedor yaugurauna
nueva e interesante linea de negocios
paraVTRy paralosoperadores de cable en
general. Para nosotros puede significar la més
robusta rama de negocios de crecimiento a fu-
turo. Esunaformadeapalancar una marca, una

base de clientes leales y una infraestructura de

ONELINK EN PUerTO RICO

Sobre la adquisicién de One Link de Puerto
Rico, Mauricio Ramos, presidente de Liberty
Global comentd: ‘Nos dio mucha satisfaccién
anunciar esanoticia. Por anos habiamos opera-
do con gusto enlaszonasalrededor de San Juan,
peroahoraLiberty Puerto Rico seintegrara con
One Link y entramos en la capital’.

La empresa combinada cubrird unos
700.000 hogares pasados, cerca del 70% del
territorio de ese pafs,y operard enlas ciudades
y zonas mds importantes. ‘Esto nos permite
dar pasos de consolidacién en ese mercado
y alcanzar una dimensién interesante, con
500.000 servicios y més de USD 300 millones
en ingresos.

MGM, Cosmo Y PRAMER

En cuanto ala oferta de contenidos, Ramos
confirmo: ‘Cerramos recientemente un par de
transacciones en el mundo de los contenidos
que nos ayudaran a construir una plataforma
muy interesante de TV paga para la region.

PRENSARIO INTERNACIONAL

P lado, =
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portafolio de

canales de TV
Pago de MGM a

nivel mundial, dentro
del cual estd incluido el 50%

de MGM Networks Latin FMMER

America que no era nuestro.
Y en otratransaccién,lo propio
a Hearst del 50% del Cosmo-
politan que nos faltaba’.

Y concluyé: ‘Quedamos
con la propiedad plena de
los canales MGM, Casa Club
y Cosmopolitan en la Region.
Ahora, estamos combinando
estos canales con los de Pra-
mer para crear una platafor-
ma alternativa de contenidos
de TV Paga.

Mauricio Ramos

de 70.000 clientes, mas de la '_

mitad suscriptores de pos-

tpago y ‘estamos acelerando V t r

las tasas de crecimiento. El servicio al cliente que ya existe’.

Ramos explicé que el 80% de

los suscriptores moviles son clien-

tes del negocio fijo de triple play. ‘El
empaquetamiento fijo-mavil es una realidad
y los clientes nos aceptan como una opcién
vélida, natural y querida para los servicios
moviles. La tasa de empaquetamiento de VIR
ya es una de las mds altas de la industria,
alcanzando en promedio 2,14 servicios por
hogar. Con la nueva oferta de voz y datos
moviles esa tasa de empaquetamiento va a

alcanzar nuevas dimensiones’.

INNOVACION PIONERA
‘Innovamos mucho con el disefio del pro-
ducto mévil. Como atributo diferenciador, se
destaca que se permite al usuario conservar
sus minutos no usados en un mes para el
mes siguiente, y se ofrecen planes de llamadas
ilimitadas dentro de la red mévil de VIR, y
entre la red fija y la red mévil nuestra. Esto
apalanca nuestra base de clientes fijos y da
gran valor y funcionalidad a los clientes),

senald el ejecutivo.

Y agreg6:‘Alos nuevos clientes debanda
ancha movil de VIR que sean clientes del

negocio fijo, les doblamos la velocidad de
la banda ancha fija en sus hogares. Asi,
que estamos muy contentos con los re-
sultados iniciales. Han sido tres afios de
inversion y todavia falta mucho camino
por andar, pero los resultados iniciales son
maravillosos’.

‘Me alegro mucho de estar a la van-
guardia de la convergencia fijo-mévil en
el mundo del cable, dentro del Grupo

Liberty Global y a nivel mundial. Son
muchos los ojos que estén pendientes de

saber si este experimento va a funcionar’

>> Continua en pagina 32
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CLAarRO CHILE: 400.000 CLIENTES
ENTRE DTH vy HFC

PABLO ASTUDILLO HABLA DEL ESTANCAMIENTO DE LA TV PAGA

Pablo Astudillo, gerente de negocios de
contenidos de Claro Chile, compartié con
PRENSARIO su vision sobre el mercado local
donde, ‘a pesar de la estabilidad econémica,
laTV pagase encuentra estancada en un 40%
de penetracién, bastante por debajo
de otros paises de la region’

‘Si bien es un servicio que
cada dia se comoditiza m4s,
la TV paga en Chile sigue
siendo cara para muchos
bolsillos, lo que en definitiva
promueve la proliferacién de
decodificadores ilegales, que
se han transformado en el céncer
de este mercado y que han ralentizado su
crecimiento), explicé Astudillo.

Y agregd: ‘Chile es un pais altamente
digitalizado, muchas personas consumen
contenidos de televisidn a través de Internet,
lo cual también frena los servicios de TV
paga. Por dltimo, la calidad dela TV abierta,
y su distribucién en todo el pais también
compiten con la penetracién delos servicios
de TV cable y de TV satelital’.

>> Viene de pagina 30

Digitauzacion, HD Yy VOD

‘Continuamos digitalizandolabase de clien-
tes rapidamente. Nos acercamos ya a un 70%
de los hogares digitalizados. La gran mayoria
tiene acceso a VOD vy lo estd utilizando. Se
estan haciendo mds de 2 millones de streams
al mes, es decir, mds de dos por hogar, y si-
gue en aumento. Es el resultado de dar a los
clientes servicios de catch up en VOD de la
programacion lineal por la que ya pagan. No
es una fuente de nuevos ingresos, pero si es
valor agregado para el usuario, satisfacciéon y
fidelidad’, completd.

Sobre la alta definicién, Ramos afirmé

PRENSARIO INTERNACIONAL

Desempeno DE CLARO

Claro Chile suma 400.000 clientes entre
los servicios de DTH y HFC, segin indicé
Pablo Astudillo, quien también detall6 las
inversiones realizadas en los ultimos cinco

afos. ‘Hemos puesto el foco en las re-
des HEC. Este afio inauguramos la
operacion de Patagonia, llevando
servicios 3Play a la regién mas
austral del pais. El potencial
de crecimiento es enorme, ac-
tualmente s6lo un 5% de la red
estd ocupada con clientes de TV,

tenemos mucho por crecer’
‘Apostamos principalmente a los
planes 3 Play de alta conveniencia, con la
mejor relacion precio/calidad del mercado,
servicios de banda ancha que satisfacen las
demandas, y una cuidadosa seleccién de

canales basada en ratings’, anadi6.

‘Con VOD nos ha ido mejor de lo espe-
rado. En promedio tenemos mds de 30.000
transacciones mensuales, niimero bastante
interesante para el tamafno de nuestra cartera

HFC. Estamos trabajando en la incorpo-

que llego a la region ‘a pasos agigantados’. Y
coment6: ‘Parece que fue ayer cuando VIR
lanz6 el primer canal HD de la regién. Hoy
hay mds de 20 en la parilla en Chile, y la cifra
sigue aumentando. Ya mds de una cuarta parte
de la base de clientes tiene paquetes con HD, e

incluso tenemos ya VOD con 3D’.

1GHz y Docsis 3.0

‘Hace un par de afios empezamos un plan
para llevar toda la red de VIR

a 1GHz. Es la primera operacién del Grupo

de inversién

Liberty Global en la cual lo hacemos. En Chile,
lasvelocidades de Internetson lasmésaltas dela
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Pablo Astudillo, gerente de negocios de conteni-
dos de Claro Chile

racién de nuevas categorias de contenido
que nos permitirdn hacer crecer ain mads
este servicio’

Con respecto al servicio de OTT, afirmé:
‘Seguimos trabajando en suimplementacién,
un poco mds lento de lo esperado. Este afio
el foco de IT ha estado puesto en otras pla-

taformas de la compania’.

SEGUNDA TEMPORADA DE TuPSU

En agosto, Claro Chile lanz6 la segunda
temporada de TuPSU, un programa pre-
universitario de matemadtica y lengua, que
se transmite en forma simultdnea a través
de TV e Internet y que es 100% interactivo
a través de redes sociales.

‘Desde el dia de su lanzamiento, s6lo nos
hanllegado comentarios positivos. Esun gran
proyecto deresponsabilidad social, que huma-
niza ala companfa, nos acerca alos clientes y
nos permite aportar con un grano de arena
en satisfacer una necesidad importante para

todos, como es la educacién’, concluyé.

LiBERTY GLOBAL: VTR A LA VANGUARDIA DE LA CONVERGENCIA

region, el consumo de banda ancha se acercaal
Giga por usuario --niveles iguales o superiores
alos de Estados Unidos y Europa-- y hay una
creciente demanda por la alta definicion. Asi
que llevar la totalidad de la red a 1GHz es un
imperativo), enfatiz6 Mauricio Ramos.

Al mismo tiempo, en el 2011 concluimos el
Proyecto Docsis 3.0 y hoy la totalidad de los
2.1 millones de hogares con red bidireccional
de VTR en Chile tienen esa disponibilidad. El
cable es la tecnologia lider en alta velocidad y
los clientes valoran esa superioridad de la red.
En Chile ofrecemos hasta 120 Mgbs. Pero el
“producto estrella” estd en los 20 Mgbs’.

Y NADAVA A CALENTAR
MAS A TUS ABONADOS
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JORNADAS INTERNACIONALES:
LA TV PAGA COMO
MOTOR DE DESARROLLO

NOCHE
FAVORITA

M
&

La incertidumbre acerca del futuro de la
TV paga en Argentina y las restricciones a las
importaciones de equipos no afectaron de
manera visible a la edicién 2012 de Jornadas
Internacionales. Autoridades y participantes,
tanto expositores como visitantes, manifestaron
calificar a la expoconvencién como exitosa, con
un buen niimero de contratos. Al mismo tiem-
po los distintos actores coincidieron en que es
necesario un contexto macroeconémico sélidoy
estable para el desarrollo de la industria.

Walter Burzaco, presidente de ATVC, destacd
ensudiscurso inaugural: ‘Enlos 50 afios de desa-
rrollo,latelevision por cable en Argentinahasido
motor deldesarrollolocal yregional. Hoy estamos
orgullosos de poder ofrecer TV digital, HD, PPV,
VODylacapacidad deaccederacontenidos desde
la red mundial. La industria emplea a mds de
15.000 trabajadores, sin contaralos productores,
realizadores, actores y periodistas que también
forman parte. Prestamos serviciosamdasde 1.200
localidades y tenemos sefiales locales en més de
900 ciudades del interior del pais.

Sergio Veiga, presidente de Cappsa, aseverd:
‘Quisieraquenuestro trabajoacontecierasiempre
en un buen clima de negocios. Que la calidad de
los contenidos producidos en Argentina, siga
siendovaloradaporelmercadolatinoamericano.
Paraeso senecesita un contexto macroeconémico
sélido y estable’

Entre los anuncios destacados, Fox Interna-
tional Channels, con la presencia de Adrian
Herzkovich, Edgar Spielmann, Diego Reck,
Santiago de Carolis y el abogado Francisco
Escutia, de LAAPIP, anunci6 que Speed se ha
convertido en FoxSports 3, configurando un tier
deportivo con 13.500 horas anuales de progra-
macion, la mayor parte en vivo. Moviecity Play

Walter Burzaco, Jorge Telerman y el Jefe
de Gobierno de la Ciudad, en el corte de
cinta inaugural

PRENSARIO INTERNACIONAL

se integra a Fox Play,
con lo cual se tendra
un sistema OTT con
estructura similar a
la TV paga.

Otra novedad im-
portante fue la incor-
poraciéndeFrance24
aCablevisién quienes
comunicaronlafirma
de un acuerdo de

Walter Burzaco, presidente de ATVC, Mauricio Macri, jefe de gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires, y Sergio Veiga, presidente de Cappsa,

en la inauguracion de Jornadas 2012

distribucién, por el

cual RFI'y France 24 se suman a la grilla digital
del MSO. Y, hubo un buen nimero de exposi-
tores que se presentaron por primera vez en el
mercado local.

La reunién de la Junta Directiva de Tepal,
donde susmiembros discuten acciones conjuntas
--esta vez, la ubicacién en “la nube” de servicios
para sus empresas y asociaciones miembro-- fue
otro factor importante. Este encuentro convoca
a los cableoperadores latinoamericanos mds
importantes del mercado como Inter de Ve-
nezuela, TVCable de Ecuador, VIR de Chile
Megacable de Méxicoy Cable Onda de Panamd,
entre otros. También fue muy importante la
presencia de operadores de Pert, Ecuador, Chile,
Bolivia, Uruguay y Paraguay que se acercaron
dando un caracter regional a la convencién. La
delegaciéon de CUTA aprovechd la oportunidad
para conversar con las senales la renovacién de
los contratos existentes.

SESIONES ACADEMICAS

Entre las actividades desarrolladas durante
Jornadas estuvieron las series de conferencias
El Cable y la Educacién, el seminario técnico
dictado porla SCTE Measurement: Best Practices
from Headend to Home, el 7° Encuentro de Banda
Ancha y Cablemédem y las sesiones académicas
técnicas Acercando la Fibra al Hogar. Estos ciclos
contaron con nutrida y entusiasta concurrencia,
ante la posibilidad de actualizarse en técnicas
necesarias para la operacién y gerenciamiento
de sistemas de telecomunicaciones.

Enlasesion La TV por cable como Dinamizador
delas Comunicaciones,que contd con la presencia
de Juan Vazquez, VP de Producto y Estrategia
de VTR Chile, Eduardo Stigol, CEO de Inter de
Venezuela, Enrique Yamuni Robles, director ge-
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neral de Megacable de México, y Carlos Moltini,
gerente general de Cablevision Argentina, los
ejecutivos contaron sus experiencias en distintos
ambitos del negocio.

En la dltima sesién dedicada al combate de
la piraterfa y organizada por Cappsa, abogados
de DirecTV, Cablevisién y estudios juridicos
explicaron la tipologia de los actos de toma
clandestina de sefiales por parte de particulares
y la organizacién, y modos de operacién de
comerciantes y personas que venden equipos
FTA para ser modificados de modo que puedan
recibir sefiales codificadas, “bloqueadores” que
impiden que se registre el consumo en el caso de
convenios de prepago, y redes clandestinas que
distribuyen las senales a partir de un domicilio
que estd registrado con el proveedor.

Muchas de las acciones legales contra estos
casos han surgido de denuncias anénimas por
teléfono o Internet,delas que Cablevision registré
400 el afo pasado ylleva mas de 200 en lo que va
de 2012. Se estima que la clandestinidad sobre
Cablevision es del 13,5%, lo que representaria
unos 400.000 usuarios no registrados.

Alrespecto,Sergio Veiga, presidente de Cappsa,
comentda PRENsARIO: Dejamos de percibir mds
de 800 millones de pesos por los usuarios que
accedenalservicio demanerailegal. Necesitamos
un respaldo juridico y legal para terminar con
este fendmeno’. Veiga también destaco el trabajo
iniciado conlacampafia Mird Legalen Argentina,
conspotsinstitucionalesemitidos porlassefialesy
quetambiénhansidosolicitados para suemision
por canales de aire, y los avances antipirateria en
Uruguay, donde se decomisaron 10.000 cajas, y
en Chile,donde también se combateactivamente
el uso de cajas FTA adaptadas ilegalmente para
captar senales codificadas.

NINOS DEL HOMBRE
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LOS CABLEOPERADORES LIDERES
DISERTARON EN JORNADAS 2012

VTR CHite, MeGacaBLE MExico, INTER VENEZUELA ¥ CABLEVISION ARGENTINA

yaera cliente. Del resto, el 7% no tenia
méviles y compré también fijo, y el
23% compr6 sélo movil.

INTER VENEZUELA

Eduardo Stigol,de Inter,destac que
laley de telecomunicaciones en Vene-
zuela permite dartodoslosservicios,lo
cual habilita ala empresa para ofrecer
TV satelital ademads de cable, lo cual
considera ventajoso porque hay 7,14

Enrique Yamuni Robles (Megacable), Eduardo Stigol (Inter), ~ millones de hogares, se ha llegado a

Carlos Moltini (Cablevisién) y Juan Vazquez (VTR)

El segundo dia de Jornadas se realiz6 el panel
de cableoperadores de distintos paises de Lati-
noameérica,del que participaron Carlos Moltini,
director general de Cablevisién de Argentina,
Enrique Yamuni, director general de Megacable
de México, Eduardo Stigol, CEO de Inter de
Venezuela, y Juan Véasquez, VP de producto y
estrategia de VIR de Chile.

VTR CHiLe

Juan Vésquez describi6 el ingreso de la em-
presa en el campo de la telefonia mévil, que
defini6 como ‘no exenta de riegos. Sefial6 que
hay involucradas una estrategia ofensiva y otra
defensiva, ya que el 60% de los ingresos del
mercado estdn en el drea movil; el promedio
de servicios de VIR por hogar cliente es de 2,2
servicios, y puede entrar en el negocio mévil ‘a
costos marginales’

La parte defensiva se basa en competir con
operadores que ya estdn en telefonia movil: si
no se hiciera, la convergencia fijo-mévil podria
convertirse en una ‘amenaza importante’. VIR
y Nextel fueron adjudicatarias de frecuencias, se
hizo un acuerdo de roaming con Telef6nica, y se
aprobaron por ley la portabilidad numérica y el
desbloqueo de los celulares. Estan en debate los
cargos de terminacién maéviles frente a los fijos,
se trata de lograr que sean similares.

Laestrategiade VTR eshibridaentrelainfraes-
tructurapropiayel “operadorvirtual”; considera
aEntel como su competidor mds fuerte. Actual-
mente tiene 72.000 clientes y la meta es llegar a
fin de afio con 200.000, el 1% del mercado. ‘El
70% de la gente que compra servicios méviles

PRENSARIO INTERNACIONAL

2 millones de homes passed, y no se
puede avanzar mucho mds dentro del
dmbito de la rentabilidad.

DirecTV y Movistar ofrecen DTH a 4,3
millones de hogares que s6lo pueden acceder
a ella porque no hay cable tendido alli. Se in-
virtieron entre 5 y 10 millones de délares para
una operacion independiente. Se opté por
servicios mayoristas que proveen el servicio de
canales, ofrecidos por Telefénica, Claro (DLA)
y TuVesHD; se acordé con TuVesHD porque no
se convertird en un competidor, y se cre6 Inter
Satelital, aprovechando la marca y armando un
producto con limitantes pero econémico: 78
canales a Bs. 169 (entre 15 y 48 ddlares, segtin
el tipo de cotizaci6n).

Ademas, es diferente alo que ofrece el cable, y
por lo tanto dificil de comparar conlo existente,
evitando la migracion. La caja tiene un pen drive
y es un DVR con limitaciones, sin disco incor-
porado; el precio es de menos de 50 d6laresy se
entregan hasta dos por suscripcion.

Otroatractivoesofrecer doscanalesHD (TNT
y Space) en funcién que un 8%-9% de hogares
de bajos recursos tiene televisores de plasma. Se
hizo un acuerdo con Digitel, empresa de tele-
fonia celular, para la venta de la tarjeta prepago,
logrando asi 800 oficinas de venta. Inter es el
cuarto operador satelital y Stigol considera que
llegard a ser segundo en el mercado en poco
tiempo. En Caracas, el 72% de los clientes de
cable tienen Internet.

MeGacasLe MExico

Enrique Yamuni, de Megacable, atribuy¢ la
bajaenelindicedenatalidad en Méxicoalaugede
la television de paga, y not6 que en la actualidad
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crece la cuota de mercado de la TV satelital por
existir zonasno cableadas o conservicios de cable
muy badsicos. El costo de vida no es alto; hay 28
millones deviviendas,con menos de 4 habitantes
por vivienda. La tenencia de teléfonos celulares
es comparativamente baja frente a otros paises;
el gobierno estd recuperando las frecuencias
MMDS paraotorgarlasalos operadores méviles,
generando litigios.

Hay 10,3 millones de usuarios de Internet, con
7 millones en Telmex y 2,3 millones en cable; los
moéviles tienen 1 mill6n. En las zonas de Mega-
cable, tiene el 41% contra el 56% de Telmex y el
3% de otros. E149% deloshogares tiene teléfono
fijo (83%), en dreas de Megacable es 18% contra
75% de Telmex. Dish cobra 8 ddlares por 25 ca-
nales, pero Megacable permite alos suscriptores
tener més de un televisor mientras Dish y Skylo
limitan segtin el paquete que se haya contratado.
En Internet se ofrece hasta 1 Gbps, pero se hace
solo para empresas y conjuntos residenciales en
edificios verticales.

Se estdn digitalizando las redes de cable al
100%, hay 35 canales HD, VOD en 15 ciudades
que pasaran a 40 en octubre, y servicio OTT
dentro de la casa del usuario y premium fuera
de la casa, con autenticacion.

Otrosserviciosson para pequeias y medianas
empresas,yunagran cantidad de hot spots, para
lo cual hay una alianza con las empresas que
utilizan la marca Yoo. Se le dan facilidades para
queel usuario puedaarmar sus propios paquetes
deprogramacién,OTTyVOD,con menor precio
que Netflix. Con un solo DVR se puede acceder
a multiples contenidos en la casa.

Prosiguié mencionando la red de fibra 6ptica
de la Comision Federal de Electricidad, donde
salieron en subasta doshilosa precio que oblig6 a
formar un consorcio con Televisay Telefonica. Se
pagaron 67 millones de d6lares por 17.000 Kms.,
cuatro veces mas delo que cuesta en otros paises,
yhubo que construir sitios fisicos paraalmacenar
las instalaciones; hubo retrasos porque la CFE
no proveia; cadasocio tiene derecho a 1 Terabyte
de capacidad de transporte.

‘En Estados Unidos, 1 Mb cuesta 3 d6lares; en
Baja California, fronteranorte de México, hay que
pagarle a Telmex 400 d6lares porque es la tinica
quetiene cable submarino, conlo cual perdemos
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dinero con cada cliente) afirmé Yamuni. Otra
observacion es que el 70% delas comunicaciones
telefénicas moviles actuales se hacen por WiFi,
por ser mds econémica que las otras.

Se mejoraron las tasas de interconexion, que
eranasimétricas; hoyson 30 centavos por minuto
envez de 1,40 peso pagado hace un afio y medio.
Hay portabilidad, se estin reduciendo las dreas
de servicio exclusivo de Telmex.

CABLEVISION ARGENTINA
Adiferenciadelosoradoresquelo precedieron,
Carlos Moltini, CEO de Cablevision,apuntéaun
futuro pesimista. Describi6 la evolucion del ne-
gocio de cable en Argentina durante los tltimos

anoscomo habiendo‘dejado deser unaindustria’
para pasar a ser ‘un capitulo de laindustria), para
lo cual se necesita ‘un fuerte proceso deinversion’
que requiere ‘masa critica’ y hablar de ‘mercado
de telecomunicaciones) y no de televisién paga
o telefonia en forma independiente.

Defendi6 el concepto de ‘masa critica’ como
necesario: ‘Es imposible brindar servicios si
no se tiene una masa critica, en cualquier pais.
En caso contrario, todo es controlado por dos
jugadores, Telefonica y Telmex. Y comparé al
Grupo Clarin como igualala mitad de DirecTV,
‘esto se refleja en los precios que se pagan por
el equipamiento, por los insumos’. Y complet6:

‘Consolidarlaempresaa partir de 2006 (la fusién

de Multicanal y Cablevision) fue una estrategia
defensiva, de lo contrario el negocio estaria hoy
en manos de las empresas telefénicas. Afirmé
que se invirtieron 1.200 millones de ddlares en
construir unared competitiva,conlo cual sellevd
banda ancha a través de Fibertel a 45 ciudades
del interior del pais.

‘Los chicos de hoy miran television de una
manera diferente, tenemos que estar prepara-
dos para ello, que la TV y la banda ancha sean
moviles en lugar de fijas. Pero la ley (26522) no
menciona a la Internet, y sin televisién no se
puede ofrecer Internet porque van de la mano.
Podemos seguir hacia un salto de modernidad,
pero en estos afios hemos recibido un mar de

"
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hostilidades, resoluciones poniendo piedras en -;. i p:
nuestro camino, ahora tenemos el 7-D’, afirmé 5 e B E
Moltini. A — e e
Y finalizé: “Tenemos la conviccion de que el 1:&::1"? . il =
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Raiil Malisani, presidente de Interlink, Eduardo Uria,
de Caleta Video Cable, y Juan Carlos Bello, abogado

Laura Lozes de Cablevisidn, Eduardo Stigol de Inter,
Mariano Varela de Claxson y Gonzalo Hita de Cablevision
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Fernando Gualda de FIC Chile, y Javier Villanueva "

Claudio Ilani y Sergio Canavese de Discovery, o FIC Chie,
e ile

junto a Eduardo Egurza

Daniel De Simone de Tigo, Sabrina Capurro y
Fernanda Merodio de Telefonica
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Gabriela Gonzélez de Telecentro, y Laureano Reynes y Ronal Rodriguez de HBO, junto Konrad Burchardt de TuVesHD, y Edgar
Corina Goicoechea de TV5 Monde a Marcelo Juarez de Supercanal, (centro) Spielmann de Moviecity
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Maria Isabel Madriaza de GTD y
Manolo Armanz, ReporTV
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Javier Ruete de TCC, Marcelo Bresca y

Loreto Gaete y Peter Kothe, de Telefonica
José Elizalde de Televisa Networks

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Fox PRESENTO NOVEDADES DE SENALES
Y SU CAMPANA ANTIPIRATERIA EN JORNADAS

a tres sefiales (con Fox
Sports y Fox Sports
2). Asi, se configurard
un tier deportivo con
13.500 horas anuales
de programacién, la
mayor parte en vivo,con
llegada a 43 millones de

hogares que conforman

la distribucién de las

Francisco Escutia, Edgar Spielmann, Adrian Herzkovich, Diego Reck y sefiales
Santiago de Carolis en la presentacion de Fox ’
‘Esta propuesta nos

Fox International Channels organiz6 un  da mayor flexibilidad y espacio para acercar
desayuno en la Fundacién Fortabat de mds horas de contenido en vivo, pro-
Puerto Madero, durante la segunda ducciones originales, eventos de-

mananade Jornadas Internaciona- portivosy cobertura noticiosa, las

les para comunicarlos cambios en {rox-\ ligas mayores en cada disciplina

sus sefiales deportivas y presentar SPORTS, y los méximos exponentes de de-
su campafa contra la pirateria. portes tradicionales y extremos),
Ademais, por la noche auspicié una destac6 Herzcovich.
fiesta en el Hilton Hotel. Por otra parte, se anuncié la
El evento cont6 con la presen- integracion de MovieCity Play a
cia de Adridn Herzcovich, SVP Fox Fox Play, con lo cual se tendra
erente general de FIC Latin un sistema OTT con estructura
X:lerica, E%igar Spielmann, pre- B DHTEj similar a la TV paga.
sidente y CEO de LapTV, Diego En cuanto a programacién, FIC

Reck, SVP Marketing & On Air FIC

Latin America, Santiago de Ca- de la serie original Lynch, parte
rolis, Executive Brand Director

de F )
e Fox Sports Latin America, y \EFUHT*—’;}
el abogado Francisco Escutia,

confirmg el inicio de la produccién

de la cual se rodard en Buenos

Aires.

de Laapip. CAMPANA ANTIPIRATERIA

Se anuncid que, a partir del 5 de Otro tema destacado del desayuno,
noviembre, Speed se convertird en Fox fue la presentacion de la nueva campaiia
Sports 3, amplificando la oferta deportiva  contra la pirateria que encabeza Fox, con el
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inicio del Fondo Unido

contrala Pirateria, con
Ci-ty el cual se apoyardn
econémicamente los

esfuerzos querealicen

-

play»

los cableoperadores de
laregion,aportando fon-

dos por igual importe

al que comprometan
dichos operadores.

El Fondo Unido

contra la Pirateria

consiste en un fondo

complementario de hasta

un millén de délares, que serd invertido por

FIC Latin America en partes iguales junto

a los afiliados en apoyo a planes y acciones

para combatir las conexiones ilegales y el

sub-reporte en la region.

En octubre, se inicia la etapa de evaluacién
delas distintas propuestas, y el fondo se podrd
utilizar a partir de enero de 2013. Paraanalizar
la viabilidad de los proyectos y asesorar a los
afiliados sobre los programas e iniciativas
antipirateria, el Grupo sumé a Francisco
Escutia, director ejecutivo de LAAPIP (Latin
America Anti-Piracy Intellectual Property
Consulting), con experiencia en estaactividad
y conocimiento sobre el marco legal de la
propiedad intelectual en la region.

‘Es preciso aunar esfuerzos, fomentar la
participacion de las companias operadoras
y consolidar el compromiso de la industria
para combatir este problema’, concluyé

Herzcovich.
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GTD: 200.000 CLIENTES, CON
CRECIMIENTO EN EL SECTOR PYME

ADQUIRIO FLAYWAN, DE COLOMBIA

Fernando Gana, gerente general de Gtd, des-
tacé a PRENsARIO el hito que marcé parael gru-
po, la adquisicién de la empresa Flaywan que,
con sede en las seis ciudades mds importantes
de Colombia, est4 orientada a ofrecer servicios
de telecomunicaciones a nivel corporativo. Esto
marca para Gtd, su ‘internacionalizacién’ como
empresa, afirmd.

‘Por otro lado el segmento hogar presentd
un crecimiento superior al 30%, de lamano de
Telsur y Gtd Manquehue. También lanzamos
a nivel nacional nuestro servicio de telefonia
movil, con Gtd Mévil y ya en un corto plazo,
tenemos mds de 5.000 clientes suscriptos.

‘Ha sido un ano bastante positivo, con si-
tuaciones que nos han llevado a replantearnos
nuestro horizonte y que ademds ha estado
marcado por importantes hitos, que nos hacen
proyectarnos en el tiempo con un crecimiento
sostenido einteligente dela compafiia, remarcé
Gana.

Actualmente, el Grupo Gtd posee mds de
200.000 clientes. ‘De estos, el 80% corres-
ponde al sector residencial y el 20% restante,
a corporaciones. Respecto al crecimiento,
esperamos tener un crecimiento significativo
en el segmento empresas pequefas y empren-
dimientos (Pymes)’.

SERvICIOS

‘La oferta principal estd dada por servicios
corporativos, tales como telefonia, Internet,
data center, telefonia IP redes de datos, ser-
vicio de telefonia mévil y satelital. También

D SeRALES

tenemos los denominados
servicios hogar, orientados

a clientes particulares. Entre Grupo Gtd

los servicios disponibles .
tenemos: television por cable,

Internet, banda ancha, banda

ancha movil, telefonia fija y

telefonia celular’.

Fernando Gana, gerente
general de Gtd
operando un nuevo Data Center de
2.500 metros’.
Y completé: ‘Sumado a todo esto

‘Ademds, ofrecemos a Telefdgnica || estilafuerteinversién querealizamos

nuestros clientes (sin costo
adicional) la posibilidad de
cambiar el cableado tradicio-
nal a fibra éptica) completd.

PRINCIPALES INVERSIONES

En términos de inversiones, Fernando
Gana detall6 todos los proyectos en marcha,
destacando la actualizacion de la plataforma
de televisién en cuanto a sus sistemas de
codificacion, la integracion de la codificacion
HLS, MPEG y H264. ‘De esta manera estamos
preparando nuestra plataforma para los servi-
cios OTT’, agregd.

Encuantoal drea deredes, Gtd estd invirtien-
do ‘muy fuerte’ en la interconexion de las ciu-
dades como Vifia del Mar, Valparaiso, Santiago,
Concepcidn y el resto de las ciudades del sur,
‘aumentando lared de fibra éptica, mejorando
asilainfraestructura de nodos yla administra-
ci6én de dispositivos de los usuarios’.

También dijo: “Tenemos un nuevo Data
Center de 1500 metros cuadrados, llegando

3.500 metros cuadrados totalmente utiliza-
dos. Para mediados del 2013 esperamos tener

DaAR TV: AcuerDO coN COMERCIAL
PARA LA EMISION DE BANDOLERA

Comercial TV, distribuidora online espa-
nola, y la sefial Dar TV cerraron un acuerdo
para la emision de la serie Bandolera a través
de la cadena de TV paga, desde el 1 de enero
de 2013.

El acuerdo fue anunciado en el marco de
Mipcom en Cannes.

Dar TV se comercializa Gnicamente a través

PRENSARIO INTERNACIONAL

de canales de TV paga en Estados Unidos y
Latinoamérica, emite en espafiol y programa
pensandoen llevaraaquelterritoriolomejorde
la cinematografia espafiola, las series de mayor
éxito y la musica de los artistas espanoles mds
reconocidos en todo el mundo.

La plataforma digital de distribucién de
Comercial TV optimiza los costes logisticos y
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del Sur en Colombia, para instalar una com-

pletared defibra éptica paraservicios
corporativos.

Servicio pe IPTV

‘Durante el 2012 el crecimiento de la
plataforma IPTV ha sido muy bueno, parti-
cularmente con la incorporacién de nuevas
ciudades menores, a la cobertura del servicio
y la expansion del servicio de fibra 6ptica ala
casa (FTTH), que ha permitido llegar con la
mejor calidad de senal y un servicio altamente
estable paralas condiciones de lluvia del sur de
Chile. Hoy la cobertura de FTTH llega a un
15% dela cobertura delas principales ciudades
del sur de Chile’.

PROYECTOS A FUTURO

“Tenemos planes de fuerte inversién en fibra
Optica, data center, interconexion y sobre todo
en cuanto a consolidar nuestra posicién en
Colombia luego de la adquisicién de Flywan.
Otro punto importante, es laimplementacién
de los servicios OTT durante lo que queda del
2012-2013, concluyd el ejecutivo.

TV dar

deoperaciones,y esta siendo ya comercializada
tras demostrar su eficacia en el sector.

Producida por Diagonal TV, Bandolera es
una serie diaria de sobremesa que supera los
500 episodios y estd ambientada en la Espafia
de finales del siglo XIX. Combina pasién y
amor con aventuras y traiciones. Fue emitida
con éxito por Antena 3.

CON EL PAQUETE ADULTOS DE CLAXSON,
TIENES MAS BENEFICIOS PARA TUS CLIENTES.

www.hotgo.tv

»® 00:05/00:42 = === [

Ahora contratando el paguete adultos de Claxson tus clientes podran acceder a HOT GO: la exclusiva
plataforma gue les permitira disfrutar cuando y donde lo deseen, los mejores contenidos para adultos
a traves de internet sin costo adicional.

Descubre la manera de ofrecerle mas a tus clientes vy asi aumentar el ARPU.

-
SiIC, 8 SEYTREME PENTHOUSE
COMTREME J

CONTACTOS COMERCIALES 1-5-‘--:] 1:|4-I:If:1 2100

ArpentinaUruguay v Paraguay: Omar Figliolia: ofigliolinf@claxson.com

Miéxico, Cer nérica, Caribe, Perd, Ecundor, Colombia v Veno rucla: Esteban Borrds: eborras@claxsoncom
Espafia, Portugal. Chile y Bolivia: Federico Carbonell: fearbonell@claxson.com
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PaciFico CABLE PROYECTA

CcRECER 20% en 2013

APUESTA A INTERNET, TELEFONIA IP Y AMPLIAR EL TRIPLE PLay

Angelo Cerda, gerente general de Mundo Pacifico

Angelo Cerda, gerente general de Pacifico
Cable, remarc6 a PRENsaRIO que el balance del
afio viene siendo ‘sumamente positivo, porque
la compaiia ha logrado posicionarse como
un competidor de Triple Play en el mercado
chileno, ‘que cada vez es mds exigente, y con
espacios mds estrechos’, afirmé.

‘Recientemente hemoslogrado figurarenla
estadistica nacional de TV paga, producto de
haber alcanzado un 2,6% de participacién en
la industria formal. En el afio 2013 pretende-
mos obtener un 20% de crecimiento, basado
principalmente en los servicios de Internet y
telefonia IP, y en el inicio de explotacién de
Triple Play en las seis localidades que ain no
lanzamos, y que estaran habilitadas para estos

servicios durante el préximo afo’.

PRINCIPALES LOGROS DEL ANO

En cuanto alos principales objetivos alcan-
zados, Cerda destacd: ‘Mantuvimos nuestro
crecimiento constante de clientes. Logramos
cumplir conlos objetivos planteados de nuevos

servicios, llegando a una media de dos servi-

LatinAdSales.com B Fitio web de Pansarin para %gencias d%
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cios por cliente y con alto
porcentaje de clientes con
tres servicios.

‘Hemos mejorado
sustancialmente la in-
fraestructura de varias
sucursales, comenzamos
laimplementacién denue-
vos medios de pago, mejo-
ramos sustancialmente el
nively calidad de atencién
de nuestro Contac Center,
alcanzando unaaltatasade
solucionesremotas,acorde
alacalidad deservicio que
prometemos), afiadié.

Ademis, explicé que Pacifico Cable se
adecud a las nuevas reglamentaciones de
telecomunicaciones (neutralidad de redes,
portabilidad numérica, etc.), y remarcéd
acuerdos con proveedores ‘estratégicos’ de la
industria (insumos criticos) que le permiten
mejorar su oferta, ‘entregando productos de
excelente calidad, y a precios sumamente
competitivos.

Finalmente, detallé ‘Completamos un am-
bicioso plan de acciones de RSE en nuestra
zona de operacion, acorde a nuestra historiay
alaresponsabilidad que asumimos de aportar
a la comunidad con valores adicionales a las
soluciones que proveemos. Estas acciones son
muy valoradas por nuestros clientes, siendo
otro elemento que nos sigue diferenciando y
consolidando’

Entrelos servicios de Pacifico Cable, Angelo
Cerda enumerd el servicio de televisién con
planes estindares y premium, Internet con
diversos planes de velocidad, telefonia IP con
planes de cuenta controlada, y servicios adicio-

nales y complementarios a los principales.

MundoPacifico
OO0

INVERSIONES

Este ano, la compaiiia ha invertido en la
habilitacién (upgrade) de cinco localidades
en las que inicié la explotacién de Triple
Play. También, indic6 Cerda, ha extendido la
red de fibra éptica en la regién, ‘lo que nos
permitio, a la vez, generar nuevos acuerdos
de intercambio con nuestros proveedores de
transporte,logrando de esta forma el respaldo
de nuestros servicios’.

‘Parafin deafo tenemos planificado imple-
mentar nuestro primer Head End digital. Esta
solucién nos permitird ofrecer nuevos servi-
ciosysuperarnosen calidad, y principalmente
generar unanuevaexperiencia para continuar
fidelizando a nuestros clientes’

También afirmé que se encuentra en ‘ex-
ploracién de nuevos canales, conversando
primeramente con sus proveedores amigos,
‘quienes tendrdn la prioridad de estar presentes

en nuestro mundo digital’, completé.

Provectos 2013

Sobre los principales proyectos que la
empresa encarard en 2013, el gerente general
destacé: ‘Seguiremos actualizando nuestras
redes de transmisién para terminar el afio con
el 100% de ellas aptas para la prestacién de
servicios de Internet y telefonia IP. También
incorporaremos nueva programacién al pa-
quete Premium y nuevos planes digitales con
atractivos canales en alta definicion’.

Y concluyé: ‘Seguiremos incrementando
la velocidad de nuestros planes de Internet,
presentaremos nuevos y mds atractivos pla-
nes de telefonia IP. Y, a mediados de 2013,
implementaremos un cuarto servicio prin-
cipal, sobre el que estamos trabajando en
estos momentos, y con el cual pretendemos

sorprender al mercado’

publicic‘iad, cer}trales}de m‘pdio$ y dlierhtes directos ii:‘ﬁu:w I

Octubme 2012

PROYECTOS | L ==
MARAVILLOSOS | | '

v faczles

de hacer

HERMINIA

DEVOTO
, TE ENSENA A DARLE

N5 ( OL. R
BY PINTURA

a tus creaciones

¢

COSQ

LOOK ESPACIO  palADAR  SER ELLA

Martes Miercoles o Fines de semana

Marceilo Coltia, Vicspreskisnte Eleoutive v CA0 - meshirelssgmiatine.com - Tel (-305) 548- 5338
(et Chin IaT il . T e e it (5o Pl S - TR ot Tl M irugn o« Tk (- TR ol 55 o
Carlod Dulieciln, O da Vet AMBsded Aok mdecn Latiad - coalsdthindimgelalieg ooet - Tl (541 52016248

- COSOCILDTCOMm

'I: Casa Ciuh TV E’--;Casa_tu:l_,l'v




. SENALES . OPERADORES

HBO bispoNe HBO Go paArRA TV EVERYWHERE

Frank Smith de HBO destacé en Jornadas
de Buenos Aires: ‘Es bueno que la expo se haya
mantenido en el esquema de varios afios, y que
se aproveche la reunién de asociaciones, pues
contribuye a cambiar ideas. La consolidacién
de los grandes operadores es una realidad,
pero es buena la posibilidad de mantener a los
pequefios, con los que no tenemos tanto trato
por su naturaleza’.

‘Muchos no tienen el tamafio para hacer la
inversién que se requiere para ofrecer servicio
Premium, pero la competencia obliga a generar
alguna alternativa. Las plataformas de DTH se
han convertido en una opcién sin limitante de
alcance de la red. Si los operadores no toman
la iniciativa de por lo menos atender esa de-
manda, estdn en riesgo de perder suscriptores)
completd.

‘Los operadores grandes claramente han re-
accionado a la alternativa que trajo el mercado.
Se han visto obligados a cubrir més territorio
con la bondad de ser mds eficientes para voz,
datos y triple play. Algunos han desatendido el
negocio del video por el interés de margenes de
los nuevos servicios, pero todos sabemos que en

esos servicioslacompetencia es mds fuertey que
pueden diferenciarse diandole otra vez impor-
tancia a su core business, afiadié Smith.

HBO cuenta con HD y VOD. ‘Hoy, la pene-
tracién de HD es bastante importante y en los
préximos el 90% serd en esta tecnologfa. EIVOD
0 SVOD permiten atender cierto contenido a la
hora que se quiera. Esta flexibilidad serd clave’
confirmd.

HBO Go

Frank Smith afirmé que el tema bdsico sigue
creciendo por la extension de las redes, con la
cual el Pay TV en Latinoamérica se duplicé en
cinco anos.

‘En el Premium tenemos el plan de com-
plementar canales lineales de HD con VOD,
y préximamente con HBO Go, para verlo en
los diferentes dispositivos. Eso es un valor
agregado a la suscripcién para incrementar el
valor percibido’.

Y agreg6 sobre la plataforma: ‘En HBO Go
tendremos mucho contenido que nunca estuvo
disponible en video lineal con cerca de 1.000
horas. Seguimos enfocados en la produccién

AN

Frank Smith

original como diferenciacién ante los suscrip-
tores y HBO Go seguird la misma linea, pues la
mayoria serd de produccién propia con el éxito
que hemos tenido de Garme of Thrones, Preamar,
Modern Family y tantos otros.

HBO lanzé su sistema en Sky Brasil el 31
de agosto, y segin Smith, ‘se superaron las
expectativas. Asever(: ‘Estamos satisfechos en
registracion y streaming.

Ahora viene la etapa de Latinoamérica con la
aplicaci6n en espanol, que requiere unaintegra-
ci6én con cadaafiliado parala méxima calidad de
servicio al nivel de HBO. Van a haber novedades
antes de fin de afio sobre algtin lanzamiento.

CoLomBlA: sE TERMINO TVPC, SE REFUERZA ASOTIC

Alejandro y Henry Reyes con Fermin Lombana

Una noticia importante en el mercado co-
lombiano es que ya no existe mds el gremio
TVPC, que en su momento fue fuertisimo al
agrupar atodoslos cableoperadores de Colom-
bia. Luego vino la consolidacién de mercado,
especialmente en Telmex y Une, que lideraron
el gremio con un poder de cohesién inferior en
los demads operadores, que fueron confluyendo
en Asotic.

Hoy Asotic es la tinica gremial que agrupa a
cableoperadores con 25 socios, todos indepen-

dientes. Parasuliderazgo, fue convocado Henry
Reyes, ex dueiio de Cable Centro, presidente
de Max Media y de Soacha Cable.

Reyes encara su labor de manera honoraria
y como una colaboracién, ayudando a Asotic
a asumir un rol frente a la ANTC y la CRC,
entre otros organismos. Se habla de hacer un
evento propio,diferencidandose del que tienenlos
operadores comunitarios o Andina Link. Yauna
prueba hizo Cableservicios de Fermin Lomba-
na, con una concurrencia de cerca de 200.

PIRATERIA EN BoLivia

Pablo Subirana de Cotas Cable de Bolivia
remarco a PRENSARIO que este ‘no fue un
buen afio’ para la TV por cable en Bolivia,
pues se disparé la pirateria satelital como
se habia tratado en Tepal.

Segun expreso, se consiguen por 120 d6-
lares en cualquier lugar de la calle, a veces

PRENSARIO INTERNACIONAL

varias veces por cuadra, y la gente ya se
acostumbré a que paga unavezy nunca mas.
Habria miles de estas antenas instaladas.

Ahora estdan esperando el cambio tecnolé-
gico de Nagra para poder aprovechar el efec-
to apagén con una campaia al publico.

<46 >

NETWORKS

Marcelo Bresca y Pablo Subirana
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Discovery: CAROLINA LIGHTCAP, A CARGO DE
CONTENIDOS PARA AMERICA LATINA Y US HispANIC

La reciente designaciéon de Carolina Lig-
htcap en DiscoveryNetworks como Head of
Content paralos mercadoslatinoamericanos
yellatino de Estados Unidos, asi como gerente
general del Cono Sur con sede en Buenos
Aires, potencia la capacidad de produccién
y distribucién de contenidos en la region de
la empresa y refuerza atin mas su posicién
de mercado.

Carolina viene de una larga y exitosa
trayectoria en Disney: ‘Nos conocemos
con Henry Martinez desde hace 13 afios y
comenzamos a charlar de contenidos, de alli
surgid la idea de ser cabeza de contenidos
y gerente general Cono Sur en Discovery,
explic6é a PRENSARIO. “Tengo un pie en cada
lado porque hay que cumplir una funcién
regional y una local al mismo tiempo, pero
también es un privilegio poder trabajar para

los 15 canales de Discovery con una libreria
y catdlogo inmensos.

‘Cuento con mucha experiencia con los
canales de programacién lifestyle, pero debo
aprenderlo relacionado conlos factuales. Hay
un equipo importante en Miami y Buenos
Aires, y es un privilegio poder participar
en este proceso creativo constante. Estoy en
plena etapa de revisarlo todo; cada empresa
tiene una forma de actuar y en breve vamos
a hablar de estrategias. Por suerte hay mu-
cho hecho y ello me permitird dedicar mis
energias a nuevos desarrollos a partir de lo
ya existente’.

Con respecto a la sede en Buenos Aires,
admitié6 que ‘es un cambio importante;
tengo una nifna de cinco afos y me parecid
importante volver a esta ciudad, después de
varios afios, aunque viajo constantemente.

Carolina Lightcap, Head of Content para
Latinoamérica y US Hispanic, en Jornadas
Internacionales

Esta es una tarea muy creativa y divertida a
la vez, y Discovery es un entorno magnifico
para realizarla’

[
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LE ABRIMOS TODAS LAS PUERTAS

SEPA MAS DE LA CUENTA

LAACTUALIDAD INTERNACIONAL 24/7
= Contacio Distnbucidn: Maria Stepancwitch (mstepancviteh@@france24. com)
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EL MEJOR PROGRAMA PARA LA FAMILIA,

ES ESTAR JUNTOS.
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TURNER: ‘"JORNADAS CUMPLIO TODAS
NUESTRAS EXPECTATIVAS'

lo que tus abonados quieren. lo que tu negocio necesita.

En el marco de Jornadas Internacionales,
Juan Carlos Balassanian, director de ventas
afiliadas de Turner,y Carlos Cordero, director
de ventas broadcast y estrategias de negocio
de Turner, destacaron a PRENsaR10: ‘Estamos
muy contentos conlos
resultados de la expo-
sicién, se cumplieron
todas nuestras expec-
tativas, hemos visto
operadores pequenos,
medianosy grandes, tanto de Argentina como
del exterior’.

‘Diriamos que la concurrencia fue muy
superior ala del ano pasado, hastano sabe-
mos si la muestra no deberia agrandarse’,
completaron.

‘La idea de este aino fue provocar des-
de el stand un gran impacto visual que
permita mostrar hacia dénde se dirige la
empresa, destacando nuestra fuerza, que

Satélite Galaxy 19 banda Ku y Anik F1banda C en América del Norte
Satélites Hispasat 1C banda Ku y NSS 806 banda C en América del Sur
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son nuestros contenidos’.

Consultados sobre la actualidad del ne-
gocio, los ejecutivos opinaron que estamos
ante una industria ‘muy noble’ que sigue re-
inventdndose, sobre todo desde el contenido,

queesdénde surgen

las nuevas ofertas y

demandas. ‘Noble

porque nuestros

clientes son muy fie-

les y se sienten muy
cémodos con nuestros productos. Decimos
que se reinventa porque siempre hay nuevas
plataformas para explotar o contenidos que
se suman a la oferta y encuentran un espacio
en las preferencias de nuestros clientes’

También mencionaron que surgen nuevos
clientes en La Pampa o provincia de Buenos
Aires. Sibien el mercado argentino es maduro
y alli tenemos distribucién plena, todos los
afios damos de alta a algin nuevo cliente’

Guillermo Cantalupi, Carlos Cordero y
Juan Carlos Balassanian, de Turner, en
el stand de Jornadas

Un punto importante que se anuncié
en Jornadas, fue la inclusién del equipo de
nuevas plataformas al equipo comercial de
Turner. Esta inclusién permitird ofrecer un
portafolio de senales y soluciones mucho
mds amplio y diverso. Desde la oferta para
nuevas pantallas y plataformas, hasta el
desarrollo de nuevos negocios en conjunto
con el operador. ‘Es algo nuevo en lo que ya
veniamos trabajando hace mucho tiempo.
Queriamos llegar con una oferta concreta
que permita el desarrollo del negocio para
los operadores y que a su vez sea atractiva
para los clientes. Creemos que con la fuerza
de los contenidos de Turner estamos listos
para satisfacer las demandas de contenido y
entretenimiento de todo tipo de audiencia),
resumieron Balassanian y Cordero.

Y LA NOTICA
SE VUELVE
GLOBAL

Contacto Distribucion
Pompeyo Pino
pompeyo.pino@rfi.fr
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CraxsoN: VOD crecio 60%
EN EL PRIMER SEMESTRE

Mariano Varela, EVP & General Manager de
Claxson, afirmé a PRENSARIO que la principal
propuesta del afio fue, sin duda, su plataforma
de TV Everywhere, Hot Go.

A tres meses del lanzamiento, destacé:
‘Los operadores estan viendo en este nuevo
servicio una forma ideal de complementar
su oferta y una excelente herramienta de
retencién y crecimiento’.

‘Para el suscriptor, es la posibilidad de dis-
frutar de los mejores contenidos para adultos,
cuando y dondelo deseey con total privacidad.
Cada usuario que tenga contratado con su
operador de TV paga el paquete full de canales
paraadultos de Claxson, podrd acceder, a través
de cualquier dispositivo conectado a internet
y sin costo adicional, a Hot Go con sus cinco
grandes marcas Playboy, Venus, Sextreme,
Penthouse y Private’, completo.

Estaplataformabroadband fuelanzadaenlos
principales operadores de Latinoamérica como

CLAMBOMNM

VTR de Chile, Cablevisiéon
de Argentina, Cableonda en
Panamd, TV Cableen Ecuador
y Megacable y Cablecom en
México. ‘Hemos iniciado

el proceso de integracion b—' WGG’

en Uruguay, Colombia,
Venezuela y Republica Do-
minicana,y continuamos ex-
pandiendo connuevosacuerdos
en la region’, agregd Varela.

CAMBIOS EN EL CONSUMO

Sobre el comportamiento del consumidor
de TV, Mariano Varela comenté que los ca-
nales lineales y paquetes de canales premium
contindan siendo los formatos més populares,
‘sin dudas porque varios operadores latinoa-
mericanos estdn adin en etapa de inversién y
desarrollo de su negocio no lineal’

Sin embargo, agregd: ‘Las transacciones de

Mariano Varela, EVP & General
Manager de Claxson

titulosbajo demandadel dltimo semestrehan

crecido un 60% con relacién al mismo pe-
riododelanoanterior. Esperamos queeste
crecimiento sea atin mas explosivo el aino
proximo,amedidaquegrandesplayersde
laregiénlancen sus plataformas de VOD..
‘Las plataformas de TV Everywhere son
uno de los desarrollos mds interesantes,
pues estamos frente a una herramienta de valor
agregado que fortalece la oferta de TV, elevando
el valor percibido del pago que el abonado realiza
por su suscripcién, dijo.

Y completé: Enun contexto dondeel consumi-
dorbusca construir su oferta de entretenimiento
de forma personalizada, una solucién como Hot
Go entrega una experiencia flexible, seguray por
sobre todo gratuita. Serd clave la evolucién en las
velocidades de conexidn, algo que la mayoria de
los operadores ya viene trabajando.

april *
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TELEFE INTERNACIONAL MOSTRO
UNA PROPUESTA ACTUALIZADA EN JORNADAS

Telefe estuvo presente en Jornadas Interna-
cionales con su equipo de ventas internacio-
nales comandado por Daniel Otaola, quien
estuvo bastante activo durante los tres dias de
la muestra.

El stand de la compaiiia estuvo preparado
para recibir a los operadores con un impacto
visual importante, donde se dejaba ver la
propuesta de contenido original de la sefal
internacional del canal.

Porelstand pasaron variasfiguras dela pantalla
de Telefé y estuvo presente su directora de sefiales
Marisa Badia quien se tomé un tiempo para
acompanar al equipo de ventas afiliadas.

NUEVA PROGRAMACION

Desde septiembre, Telefe Internacional emite
sunueva programacion, trasladandolos princi-
pales shows dela TV local, sumando deporte y
con cambiosenlos fines de semana. Lasefial in-
ternacional de Telefe mantuvo su programacién
en vivo y en directo, sumando los programas
del prime time de la senal abierta, con nuevos
formatos y los artistas reconocidos.

La grilla incluye Graduados, La Pelu, la
séptima temporada de AM, El Deportivo, Todo
Futbol (exclusivos de la senal internacional),
Telefe Noticias, Baires Directo, Siempre Susana,
Todo es posible y Gracias por venir.

3G / 4G SUMAVISION-VEAS ™
SOLUCION DIGITAL INTEGRAL

ADASE
MEW AW
A
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HEXIED
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Ariel Katz, ejecutivo senior de ventas afiliados,
Daniel Otaola, gerente de sefiales, Nancy Rolon,
coordinadora de marketing, y Claudio Ipolitti,
director de interior y sefiales del Grupo Telefe

PROMPTLINK AUMENTA

SU PRESENCIA EN BRASIL

Promptlink Communications contintia
expandiendo su presencia en el mercado bra-
silefio de televisidn, con soluciones modernas
de monitoreo, provisién y gestion remota de
firmware en redes de video, voz y datos.

Entre las principales herramientas de soft-
ware de Promtlink, se destacan el sistema Cable
Plant Monitoring (CPM), para monitoreo de
cablemédems, EMTA, decodificadores digitales
y otros dispositivos SNMP. Ademds, el médulo
CMU-(Cable Modem Update) que permite
la gestién remota de firmware en médems y
EMTAs en campo, y finalmente el sistema IPS
(Integrated Provisioning System), que facilita
la alimentacién eficiente de CPEs mediante
una integracion sistémica, relacionando infor-
maciones de suscriptores junto con el estado
general de la red.

La empresa contintia consolidando su pre-
sencia regional, particularmente en América
Latina, donde sus principales clientes son NET
Servicos (Brasil), VIR (Chile), Cablevision
(Argentina), Megacable y Cablemas (Méxi-
co), que ya iniciaron la implementacién de
DOCSIS 3.0.

El stand de Promptlink en ANGA Cable Show

NHIK WORLD

INEWSLINE

En su emision diaria durante 30 minutos al
comienzo de cada hora, NEWSLINE brinda
actualizaciones detalladas de las noticias que
cambian constantemente, de una manera facil de
seguir y se concentra principalmente en Japodn y
otros paises asiaticos.

Mas informacion en:

www.nhk.or.jp/nhkworld/ Repr

mail @

Destaca la escena contempordnea
de la misica de Japdn vy los mejores artistas.

Explora puntos fascinantes de la vida en Tokio.

Invita al mundo de la cultura japonesa
tradicional ¥ contemporanea.

Le traemos la dltima informaciénde Tokio
sobre personas, experiencias y articulos

kawaii. Cada vez son mas los seguidores
de la “cultura kawaii® en todo el mundo,

v aqui encontraran todo aguello que
anhelan conocer.

Contacto: Miyuki Nomura
ante de NHK WORLD para America Latina
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BBC \WoRrLDWIDE: "Es PRIORIDAD
ABSOLUTA ENTRAR EN EL CoNO SuR’

Guillermo Sierra, SVP & gerente general de
canales y servicios de marca para Latin America
& US Hispanic de BBC Worldwide, destacé a
PRrENsARIO que la prioridad es ingresar en el
Cono Sur, y que Jornadas marcé un ‘antes y
un después’ para fortalecer la presencia de sus
sefiales en Argentina.

‘BBCsehaextendido de nortea sur. Tratamos
de avanzar lentamente de acuerdo al desarrollo
de cada pais. Buscamos llegar de forma criticaa
todo el mercado del Cono Sur. Es prioridad ab-
soluta entrar en este territorio, afirmé Sierra.

El ejecutivo explicd que la marca BBC se
destaca por la calidad de sus contenidos, que
se logra ‘aprovechar al méximo’ con el HD.

‘Lanzaremos mds canales en alta definicion.
Estamos transformando canales, y vemos que
los operadores se interesan en ellos. El modelo
tradicional no brinda crecimiento.

‘En VOD y HD creamos contenidos que
los operadores necesitan. Hay un hueco en el
segmento documental, ya que otros canales se
abocan mads al entretenimiento’.

Sobreladistribucion de sus sefiales, Guillermo
Sierra detallé: ‘Estamos en México, Brasil, quere-
mos crecer mds en Argentina, donde hay clientes
que buscan contenido de calidad. Todo el Cono
SuryCentroaméricason mercados criticos. Que-
remos crear focos en cada pais. Hoy tenemosigual
cantidad de gente en México y en Miami’

Guillermo Sierra con Adriana Eckstein, directora

de distribucion para Latinoamérica, y Leonardo

Pinto, director de ventas para afiliados de BBC
Worldwide en Jornadas

BBC transmite producciones propias, pero
adaptadas a cada pais. ‘Reflejamos valores
globales con acento local, que abre puertas al
publico), remarcé Sierra.

Finalmente, habl6 sobre CBeebies, el canal
prescolar del que BBC hizo una insignia, ya que
transmite todos los valores que la marca intenta
transmitir: informacién, entretenimiento y
educacion. ‘Los nifos son sagrados, y nuestra
mision es promover los valores educativos, con
contenido original para el mundo entero’

SENALES DE AZTECA SE SUMAN AL PAQUETE
BAsico DE TV CaBLE EcuaDOR

TV CabledeEcuador
incorpord a las senales
mexicanas Azteca In-
ternacional y Azteca
Novelas a su paquete
bésico de programa-

ci6n, disponibles desde

Marcel Vinay y Laura Zarate el 1 de octubre.

en Jornadas En el marco de Jor-
nadas Internacionales, Marcel Vinay,y Laura

Zarate, de ventas internacionales de TV
Azteca,destacarona PRrENsARIO laimportancia
de haber conseguido este acuerdo. ‘Estamos
muy contentos de que nuestras sefiales puedan
ser vistas en Ecuador, nos llena de orgullo
sumarnos a la grilla de un cable operador
tan importante de la regiéon. Esperamos que
nuestras sefiales cumplan con las expectativas
del espectador ecuatoriano’
‘Estamostrabajando fuertementeenlaregion

para afianzar nuestra posicién como provee-
dores de programacién original. Seguimos
trabajando de forma directa conlos operadores
mds importantes), afirmé Zérate.

Y concluyé: ‘En breve nos gustaria poder
anunciar la incorporacion de nuestras sefiales
en operaciones importantes en el Cono Sur, ya
tuvimoslasuertedereunirnosconlosoperadores
mas importantes de Argentinay esperamos que
nos puedan sumar a sus grillas en breve’

NHK VWORLD: PRODUCTIVA PRESENCIA

EN JORNADAS 2012

NHK World particip6 por segunda vez en
Jornadas, donde tuvo un stand en el que mostré
laemisiénenvivode NHKWorld TV, recibiendo
la senal directamente del satélite, lo que atrajo a
muchos visitantes de la expo.

Alli, Miyuki Nomura y Eiji Roppongi, repre-
sentante Cono Sur de NHK World, destacaron
queel 2012 fue unano ‘exitoso’ parala compania,
quelogré introducir sus sefiales en la region. ‘Es-
tamos felices de regresar a Jornadas y encontrar
a los principales jugadores de la region’

‘NHK World TV llen6 sus grillas con progra-
macién en HD, con la mejor calidad del mundo

PRENSARIO INTERNACIONAL

(12.2 Mbps). Ademads, contamos con una gran
variedad de contenidos, no sélo los noticieros
y documentales que han ganado numerosos
premios, sino también producciones sobre tec-
nologfa, moda, tendencia, viajes, arte, comida
gourmetytodolo quela gente quiere saber sobre
Japén y Asia), afirmé Roppongi.

Durante Jornadas, 28 cableoperadores fir-
maron contrato para sumar la senial a su grilla.
Con esto, alcanza una llegada a 162 millones
de hogares, espectadores en 130 paises de la
region y del mundo.

‘Apreciamos el interés mostrado por la gente
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Miyuki Nomura, consultora, y Eiji Roppongi,
representante para Cono Sur de NHK

en nuestros canales y ya nos preparamos para
venir a Buenos Aires el proximo afo, para seguir
fortaleciendo el vinculo entre las dos culturas: la
oriental y la occidental’, afiadi6 Nomura.

NHK World es un servicio internacional de
televisién, provisto por el broadcaster japonés
NHK (Japan Broadcasting Corporation). Ha
recibido premios Emmy dos afios seguidos por
sus documentales y cobertura de noticias.

Noticias Internacionales - 24 horas al diay 7 dias a la semana

EN ESPANOL
actualidad.rt.com

Senal abierta para operadores de cable

SEPA MAS

Contacto:
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PRAMER: CRECIMIENTO DE SUS
SENALES EN LATINOAMERICA

Alejandro Kember, VP ventasafiliadas & dis-
tribucién de Pramer, dialogé con PRENSARIO
en Jornadas Internacionales, donde describi6
cémo sediolareorganizacién del drea de
ventas para la region, con el fin de
distribuir mejor el trabajo.

Las sefiales de Pramer vienen
teniendo un buen desempefio
en todos los paises, y Kember
coment6 que en Brasil, s6lo
cuentan con Film&aArts, ya que
estd en proceso de adaptacion a
la nueva legislacion.

En US Hispanic, estd elgourmet.com
‘con muy buenos resultados’. Sobre dicha sefial
comento6: ‘Esla que mejor representaal publico

PRAMER

hispano de Estados Unidos,ya quelograreflejar
y mostrar las diferentes subculturas gastroné-
micas de los paises de Latinoamérica’ A esto
se suma la incorporacién de chefs locales

en sus programas.
Sobre Cosmopolitan, Alejan-
dro Kember mencioné la venta
del 50% a Chellomedia. ‘Esto
nos dard fortaleza para pro-
ducir y manejar los derechos
de programacién para distintas

plataformas’.

Sobre los resultados especificos
de las jornadas Internacionales, Kember
destacé el buen nivel de concurrencia de ope-
radores de la region. “Tuvimos oportunidad de

Disfruta de nuestra nueva ,;

senal en alta definicion (!,'!,D

Alejandro Harrison y Alejandro Kember, en el
stand de Pramer en Jornadas
encontrarnos con operadores de Pert, Chile,
Panamad, Uruguay, y obviamente de Argentina.
El volumen de negocios fue muy bueno y la
propuesta de contenido que ofrecemos se ajusta

perfectamente a distintos paladares’

Consultado sobre la posibilidad de ampliar
la oferta de sefiales, Kember destac6 que en
este momento se estdn enfocando en mejorar
la distribucién de la senal de elgourmet.com
y en afianzar la distribucion del resto de las
sefiales que también son muy bien recibidas
en la regién.

RT PRESENTO SsU SENAL CON UN COCTEL EN JORNADAS

Walter Burzaco, Victoria Vorontsova y Julia
Oparina de RT

RT, canalinformativo internacional que emite
24 horas en inglés, espanol y drabe desde sus
estudios en Moscti y Washington, ofrecié un
cdctel al final del primer dia de Jornadas, donde
confirmé que su distribucién supera los 500
millones de espectadores en todo el mundo.

Lanzada en 2009, RT ya estd disponible en
100 paises. A través de 160 operadores por
satélite en Estados Unidos, América y Europa
se transmite la sefal en espaol, y 30 canales

de Latinoamérica transmiten segmentos en
espanol,sumando 290 millones de espectadores
al total de audiencia del canal.

Ademds, RT cuenta con corresponsalias en
21 ciudades del mundo, y colabora con ocho
diarios importantes de América.

En su programacion, se destaca Didlogos con
Julian Assange, marcando el debut en TV del
fundador de WikiLeaks, y los estrenos Desde la
sombra, Deportes, y RT Reporta.

EWTN, pisponiBLE EN HD
PARA EL US HispaNIC

Maria Eugenia Ramos Mejia, gerente in-
ternacional de marketing de EWTN, la sefal
catélica, afirmé a PRENSARIO en Jornadas,
quelaexpo estuvo ‘muy concurrida’,y destacé
que desde la senal se aprovecha ese espacio
para ‘contactar a los que ya nos transmiten o
para que nos conozcan), y afirmé: ‘Recibimos
avarios operadoresinteresados de Argentina,
Pert y Chile’

En Jornadas, EWTN tuvo un stand con
mejor exposicion, lo que se vio reflejado en

PRENSARIO INTERNACIONAL

un mayor numero de visitas este afio.

Entre sus novedades, coment6 el lanza-
miento delasefial en HD para el US Hispanic,
y adelanté que se analizard la posibilidad
para Latinoamérica. Ademds, Ramos Mejia
confirmé que ya estd disponible la sefial en
alemdn, que se suma a las sefiales en espanol
y en inglés.

‘Estamos a la vanguardia de la transmision
multiplataforma. Lanzamoslasenal online,yya
estamos en IPTV y DTH para la region, dijo.
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El entretenimiento ®
como lo mereces

Maria Eugenia Ramos Mejia gerente
internacional de marketing

Sobre la programacién comenté que se
transmitird toda la programaciéon de Navi-
dad desde el Vaticano, y los acontecimientos
relacionados con Afio de la Fe, ademds de las
canonizaciones y el seguimiento del Papa,

siempre en espariol. cainternacional.ty / aztecanovelas.tv / sales@comarex.tv / (52) 55 5251.1410
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AMERICA INTERNACIONAL: GRAN CONCURRENCIA
DE OPERADORES EN JORNADAS

Fabian Casella, responsable de comercia-
lizacién de senales de América de Argentina,
consideré que la participacién en Jornadas
Internacionales,conungranstand ylapresencia
de talento propio, ‘sumé al esfuerzo’ realizado
para la senal internacional lanzada este afio.

Luego de estar con stands en Andina Link y
Tepal, América Internacional recibid la visita
de mds operadores de diferentes paises porque
conocen mds la marca. Hubo una gran concu-
rrencia de Uruguay, Perd, Colombia, Chile y
Paraguay. “Todos muestran mds inquietud por
conocer la sefial con su fuerza en vivo, y eso se

notq en esta feria, donde ademds los recibimos
con un gran stand; afirm¢é Casella.

También se encontraron con muchos ca-
bleoperadores delinterior de Argentina,dondela
feriasirve para conocer en persona,escuchar sus
preguntas y fidelizar a los clientes existentes.

A todo eso ayudaron algunas de las figuras
que pasaron por el stand. Sirvieron parallamar
la atencién a nivel local, y generar un vinculo
internacional. Estuvieron Toti Pasman, Dalys
Ferreira y Coco, el cocinero de Desayuno
Americano.

De Intrusos vinieron Luis Ventura, Marcela

Fabian Casella y Adriana Molina de América, con
Roberto y Alicia Bassi, de Norte Cable Color de
Formosa

Banos, Daniel Ambrosino y Corade Barbieri.
También Carolina Losada de América Noticias
y Gustavo Silvestre de Con voz propia.

EuroNEwsS/FRANCE 24 - RFI:
'LATINOAMERICA ES UN LUGAR PARA CRECER’

Arnaud Verlhac, Victoria Riba y Maria Stepanovich

Euronews se destac6 con un stand en Jor-
nadas Internacionales, donde el director de
distribucién, Arnaud Verlhac, comunicé el
cambio de representante con Maria Victoria

Riba en esa posicién desde hace seis meses.

Verlhac afirmé que Latinoamérica es ‘muy
importante’ para ellos, y representa un lugar
para crecer, por la fuerza que tienen ahora las
noticias en vivo. La versién en espafol estd
desde 1993.

Riba también representa a France 24 y RFI,
que en Jornadas sobresalieron con un coctel
para anunciar el acuerdo de ambas senales en
Cablevision para su servicio digital.

Ribaexpres6 quelaexperienciaqueledioser
gerente de difusién de un sistema importante
de Uruguay durante 15 anos,le hizo conocerlas
dificultades que surgen al querer sumarse alos

Céctel de France 24 y RFI: Stepanovih, Victoria
Riba y Pompeyo Pino, con Hernan Verdaguer y
Fernando Cravero de Cablevision
operadores. Elige seniales de noticiasy deportes,
alli ‘es fundamental’ el vivo y no tiene sentido
verlas por Internet. Puede ser que sume alguna

otra sefal pero siempre en ese segmento.

MVS CRECE EN EL

Sandra Chavez, directora de comercializa-
ci6én de las senales de MVS para México y el
Cono Sur, explicé como se produce el acerca-
miento a estos mercados.

‘El aio pasado estuvimos enfocados a co-
nocer el mercado y tras la experiencia de estas
Jornadas de Buenos Aires, puedo decir que ha
sido un giro de 360 grados. Ya estamos muy bien
posicionados con Red Intercable, Supercanal
y Cablevision. En Uruguay, con presencia en
CUTA, Paraguay ya en contacto y ahora vamos
por Chile, el tnico mercado que nos falta’

PRENSARIO INTERNACIONAL

CoNo Sur

Este trabajo estd dedicado al Cono Sur, si
bien Chdvez también atiende México y en la
regiéon andina estd a cargo Matilde de Boshel y
suequipo.‘Vemos que hay mercado por nuestro
principal diferencial: CineLatin, con peliculas
exclusivamente delaregion. A Red Intercablele
interesé mucho para su servicio digital. Multi-
premieralterna cine erdticoy europeoy vamuy
bien; y Exa TV estd regresando al concepto del
video deredessociales pues pueden programar
lo que les gusta. Eso de todos los paises y con
el slogan Como lo ves lo oyes.
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‘Conocemos
nuestro pro-
ducto y pode-
mos influir en
la programa-
cién para que

sea cada vez Jorge Tatto y Sandra Chavez

mds interna-

cional, o cuidando horarios del cine erético.
Un representante no lo puede hacer, y por
eso también cambiamos para el Cono Sur)
remarcé Sandra.
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TeLevisA NETwWoORKS: CLAsIco TV
SERA DisTRITO COMEDIA

Fernando Muiiiz estuvo en Jornadas In-
ternacionales de Argentina con su equipo
para la region, y en particular el Cono Sur de
Televisa Networks.

La novedad principal de la empresa de se-
nales satelitales y contenidos internacionales
del Grupo Televisa es el rebranding de Clasico
TV para relanzarse con el nuevo nombre

Distrito Comedia. En la programacién de
Clésico ya habia una parte fuerte de comedia
con particular éxito, al punto que llevé a este
cambio.

La programacién estd destinada a toda
Latinoamérica y dentro de ella tiene un stand
up muy destacado con Adal Ramones desde
México. Se estd invitando a gente de los deméds

Fernando Muiiiz

paises para que haya protagonistas de todas
las latitudes.

Como novedad dentro del equipo para la
region, se destacalaincorporaciéon de Patricio
Cordero en la coordinacién del marketing a
afiliados.

TVE: visitA bE RoboLFo DoMINGUEZ

El director de distribuciéon comercial de
Radio y Televisién Espaiiola, Rodolfo Do-
minguez Alfageme, asistié por primera vez a
Jornadas Internacionales de Buenos Aires. Hace
dos anos habia estado en Canitec.

Segtin expresd, aunque la senal tiene una
cobertura ‘enorme’ en Latinoamérica y Esta-
dos Unidos, es necesario para él tener el pulso
directo de los mercados cada tanto. Por eso fue
bueno charlar con los cableoperadores, ver sus

inquietudes y necesidades. Dijo que pudo com-
probar la posicion privilegiada de sus sefiales,
especialmente TVE Internacional pero también
Canal 24 Horas, del cual le trasladaron un alto
grado de satisfaccion alto. Son muy apreciados
los informativos y también la red de corres-
ponsalias y las series, entre las que sobresale el
estreno de Isabel, un éxito rotundo.

Destacé que cuenta con un gran equipo para
elmanejo delassenalesenlaregion,encabezado

Rodolfo Dominguez y Maria Jesiis Pérez

por Maria de Jesiis Pérez que también estuvo
en Jornadas.

CANAL 9 suma pPrROYECTOS EN HD

Maria Dominguez, de Canal 9, dijo que vio
a Jornadas Internacionales ‘mds completa’ que
el ano pasado, aunque con algunos stands de
concepto mds cerrado.

Canal 9,en cambio, tuvo un stand bien abier-
to para recibir a los clientes. Muchos llegaron
de diferentes paises del Cono Sur preguntando
por la senal, que no estd todavia disponible a

nivel internacional.

Este afio emiti6 tres productos en HD, que
tuvo a partir del sorteo del INCAA, que son
23 Pares (con Erica Rivas, Maria Oneto y
Fabién Vena), Babylon (del mismo productor
de Los Sénicos) y Amores de Historia (con So-
ledad Silveyra, Gonzalo Heredia y Calorina
Peleritti).

Maria Dominguez, de Canal 9

VoIcE oF AMERICA: PRESENCIA
COMPLETA EN LOS TRADE SHOWS

Voice of América volvié a tener stand en
Jornadas, completando un afio con una pre-
sencia muy completa que incluy6 a APTC en
Pert, Canitecen México, Argentinay tendrd un
ultimo eslabén en Chile Media Show.

Enelstand de Buenos Airesyen Chile, Oscar

PRENSARIO INTERNACIONAL

Barcel6 y Alberto Mascaro pusieron énfasis
en que VoA es una alternativa a las senales de
noticias, y que los operadores pueden tener
una senal 100% internacional abierta para
enriquecer su grilla. Es interesante que estd
expandiendo su red de corresponsales.
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Oscar Barceld y Alberto Mascaro

Tenemos Telenovelas,
Talk shows, Variedades y Humor con ese
sabor y calor humano que nos hace
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CARTELERA JORNADAS 2012

Angel Sanchez, Julieta Paulucci, Diego
Torregrossay Manuel Reveiz, de Viacom

Eduardo Stella Lee, de
Commscope

Jorge Meza, Jennifer Betancour, Mdnica

Eduardo Bereau, Carlos Boiero y Dimitri Duarte, de

Guillermo Fatta, de Artear

Aveledo y Héctor Bermidez, de Sun Channel Henrique, de Irdeto

Jorge Orellana de Pace, Gisselle Borgo  Luis Torres Bohl, de Castalia, y Bob

y Leandro Coelho, de UEIC De Stefanis, de BBC ATVC y Gabriel Larios de Arcom

Samira Montoya, Hortensia Espitaletta, Edwar y
Belarmino Rojas, de Antenas Estrella de Colombia -

Tryggue Arveschong y Bruno
Bellantuono, de Conax

® Tecnoloaia

Richard Frankland y Giovani

Radl Escobar de la Comision Técnica

Hispan TV

Jane Christ, de Perftech y
Radl Soto de TVC

El equipo de ventas para Latinoamérica de Rovi

M

Nicolas Molinari (der.), junto al equipo Horacio Rodriguez, de CUTA, y Andrés
de ventas de BCD para Latinoamérica Ham, de Nuevo Siglo Cable TV

NETWORK BROADCAST: SOLUCIONES PARA TV DIGITAL

Network Broadcast estuvo presente en la
reciente ediciéon de Jornadas Internacionales
de Buenos Aires donde, ademads de participar
como expositor, brindé un workshop sobre
OTT vy plataformas interactivas, a cargo de
Fernando Galvarino, Business Development
Engineer, que abri6 la segunda mafnana de
conferencias técnicas.

Ensustand, Network present6 suequipamiento

parasistemasde TV digital yanaldgica,destacando

PRENSARIO INTERNACIONAL

lalinea completa de cabezales digitales, recepcion
de abonados, sistema de acceso condicional, gufa
electrénica de programacién y equipamiento
Premium para sistemas de alta definicién.

En septiembre, la marca también participd
de ComuTV, en Medellin, donde ofrecié a los
comunitarios presentes, una visita guiada a su
planta en las afueras de la ciudad. En Colombia,
sobresalié el trabajo realizado para Viboral TV
en la digitalizacién de toda su red.
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Juan Carlos Aponte y Javier Eliuth Gonzélez

UN CANAL.
TODO B DEPORTE.

Los eventos deportivos mas relevantes y la mejor y mds amplia propuesta de programacidn
con una gran vanedad de programas de produccion propa en diferentes formatos y

TyC Sports
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ARRIS: LA MEDICION DE CALIDAD DE EXPERIENCIA ARRIS

Y LAS HERRAMIENTAS DE SOFTWARE

Durante los ultimos afios los operadores
de TV por Cable han estado incrementando
la oferta de nuevos servicios a sus clientes,
desde la television analdgica se ha pasado a
la digital, se han implementado servicios de
video bajo demanda asi como también se
han agregado servicios de internet y telefonia.
En el pasado, un punto que era muchas veces
pasado por alto por los operadores era el
aseguramiento de la calidad de experiencia
de sus clientes, es decir poder estar seguro
que el subscriptor esta recibiendo el servicio
comprometido asi como la calidad del mismo.
Esto ha cambiando enlos tltimos afos signifi-
cativamente, convirtiéndose practicamente en
una necesidad, principalmente dada la com-
petitividad de los servicios de los servicios de
valoragregado como eselaccesoainternetylos
requerimientos regulatorios de la telefonia.

Con la masificacién de los servicios de ac-
ceso a internet y telefonia y por consiguiente
la actualizacién a capacidades bidireccionales
de las mayorias de las redes, se ha ganado una
ventaja muchas veces pasada por alto que es la
posibilidad de utilizarlos dispositivos de acceso
(cablemodems, eMTAs, settop boxes) como
dispositivos de monitoreo remoto permanentes
de la calidad de la red.

A ese fin'y con el objeto de poder recolectar,
procesary consolidar los datos de los dispositi-
vos mencionados anteriormente se han creado
herramientas de software que realizan esas
funciones y permiten efectuar un monitoreo

preventivo, proactivo y
reactivo delos diferentes
componentes de una
red HFC. Es decir estas
herramientas permiten
detectar alarmas de fallas
de equipamientos de la
red inmediatamente en
el momento que suceden
las mismasy de esamanera
evitar quelos mismos usua-
rios sean los que detectan
esas fallas, pero quizds mas
importante es la posibili-
dad de identificar posibles condiciones de
degradacion que llevarian a una caida de red
y poder actuar incluso antes que se produzca
la falla.

Estas capacidades de deteccién mencionadas
anteriormente influyen en gran manera a me-
jorarlacalidad dela experiencia delos usuarios
dado que con el agregado de la herramienta
de software mas el uso de los mismos equipos
instalados en los clientes se puede mejorar de
forma significativa los tiempos de disponibi-
lidad y la calidad del servicio recibida por los
clientes logrando asi una diferenciacién muy
importante de los competidores.

Por otro lado las ventajas de las imple-
mentaciéon de una herramienta de software
no solo se reflejan en indicadores como la
calidad de la experiencia sino que también
ha sido demostrado en operadores que han

implementado este tipo de herramientas, se
han reducido significativamente la cantidad
de “Truck Rolls” dado que el software permite
identificar de manera mucho mas precisa el
origen de los problemas, ya sea, en los hogares
delos clientes o en la planta externa y asi evitar
el envi6 de técnicos de manera innecesaria a
lugares incorrectos.

En conclusién, estudios de retorno de
inversion han determinado que solo con los
ahorros de costos operativos, estasherramientas
se pagan a si mismas en menos de dos anos
y ademads proveen ventajas muchas veces no
cuantificables como es la mejora general de
la experiencia del servicio en los usuarios
finales, por lo que se hace muy recomendable
la evaluacion de implementacién de este tipo
de herramientas.

ANTRONIX: LIDER EN TAPS

Milton Ulua destacé a PRENSARIO que
Telefénica vino construyendo su red en
Lima y Cusco en todo el 2011, y que toda

Power & TELEPHONE:

NUEVAS FUENTES XM3

Marcelo Zamora de Power

Diagrama de flujo de indicadores de servicio

la planta externa es de Antronix con sus
taps. Otro cliente grande es Cablevision
del Distrito Federal de México, que hace
la reconversion de su red también con la

}"

compaiia. _
. . T
En Brasil, otros dos clientes grandes f S

que los eligieron son Net Servicios y Em- Milton Ulua
bratel. Ulua explicé que la ventaja de la marca como lider en taps es
que permite acondicionar la sefial de retorno, ademds que el precio es
bastante competitivo. Eso con el aval de ser fabricantesy tener la calidad

reconocida de siempre.

& Telephone coment¢ parti-
cip6 en ABTA de Brasil, don-
de mostr6 las nuevas fuentes
XM3 de Alpha Technologies,
junto a sus nuevos gabinetes.
Volvié a estar con Lindsay,
ATX y las antenas de Viking.
Fue una presencia mucho
mds completa ratificando

. Marcelo Zamora y Marcelo Weis (extremos) de
$u COmpromiso con este  'pgT junto a Dave Atman de Lidnsay, Antonio
mercado. Galvez de Alpha, y Paul Wagler de Viking
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SERVICIO MAYORISTA DE
TELEVISION SATELITAL DTH
MARCA BLANCA

SERVICIO DE DIGITALIZACION
DE CABECERAS ANALOGAS

TRANSPORTE SATELITAL DE
SENALES DE AUDIO Y VIDEO
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Con tecnologia 100% digital de difima gene-
racién. TuvesHD entrega servicios mayoristas de
television a cable operadores y empresas de
telecomunicaciones gque d 3 entrar al
negocio de la TV Digital v el DTH en LATAM.
Incremente sus ingresos, aumente su cartera de
clientes y mejore su oferla, digitalizando su
tecnologia con una minima inversion.

Conviértase en nuestro socio v lleve a sus

clientes la mejor television digital.

Oficing Central
A

Ay, del Valle 614 of. 52, Ciugad Empresarial

Huechuraba, santiago - Chile.
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MuLTICOM: AMBICIOSOS PLANES
PARA LATINOAMERICA

FUERTE PRESENCIA EN SHOWS DEL TRADE EN 2012

Fundada hace 30 afios en Orlando, Florida,
Multicom es un fabricante y distribuidor de
toda la linea media para la integracién de
soluciones de comunicacién. Posee
un portafolio de més de 13.000
productos provenientes de los
270 principales fabricantes del
mundo, incluidos los produc-
tos de marca propia. M U L

PrENsaRIO dialogé con
Gilberto Caicedo, Interna-
tional Sales VP de Multicom,
acerca de la experiencia de la
compaiiia, su trabajo y sus planes de
expansion en Latinoamérica. ‘Hemos partici-
pado activamente con nuestros socios en mas
de 22 paises de América Latina por mds de 25
afnos. La presencia de ingenieros de Multicom
y la realizacién de seminarios destinados a
la formacidn técnica para educar al personal
y seminarios en linea gratuitos dedicados a
educar alos clientes buscan innovar e impulsar
el éxito en los negocios), remarcé.

FUERTE PRESENCIA REGIONAL

La compania participa de diversas ferias y
conferencias en los distintos mercados de la
industria de TV de paga, incluyendo Andina

m
ICOM
‘!..’” ®
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Link Colombia y Andina Link Centroamérica,
donde sus productos tuvieron buena repercu-
sién. En mayo, asistieron ala Cumbre APTC de
Arequipa,ya Canitec de México. También
participaron de Tepal en Republica
Dominicana, ABTA de Brasil y
Jornadas Internacionales de
\ Argentina.
Para Caicedo, la presencia
fisica le permite ‘entender las
necesidades del mercado’y sus
negocios, y asi avan-
zar con los principales
clientes ofreciendo tecno-
logia de dltima generacién.
‘Estamos muy conformes con

.z

la posicién que hemos logrado,

aunque siempre ambicionamos

llegar a mds territorios y clientes.

Hoy ofrecemos una propuesta de

servicios y productos tnicos, con

un staff profesional, facilidades y

capacidades quebrindan nuestrossocios, selec-

cionados cuidadosamente para hacer frente con

rapidez y ejecutar nuevos requerimientos alos

clientes de la region, subrayé el ejecutivo.
Antes de aliarse, Caicedo explicé que los

socios son ‘ampliamente evaluados y seleccio-

Multicom MNebwvork-Wide Solutions: Telco, Datacom, CATV
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Carlos Shterenberg, de Pico Digital y
Gilberto Caicedo, de Multicom

nados por sus contribuciones a la industria y
al crecimiento de su pais a través de la inno-
vacién y un servicio que refleja los valores de
la compania’

EXPANSION COMERCIAL

Sumada a la presencia regional en los mer-
cados del trade, el objetivo de Multicom se
completa con la expansién comercial de su
linea de productos para CATV y los servicios.
Destaco entre ellos los taps, nodos, amplifica-
dores, conectores troncales y, ahora, lanza los
conectores de compresién F,que promocionard
fuertemente en las ferias.

También estd desarrolldindose como fabri-
cante y distribuidor de productos para redes

FTTH, datacoms y otros productos para la
industria, como la linea completa de transmi-
sores 6pticos 1310nm, el transmisor éptico de
1550nm, el receptor éptico de Return Path, la
6ptica Micro Nodo, entre otros.

Para 2012, esperaanunciar nuevas alianzasy
productos. ‘Estos son tiempos verdaderamente
interesantes para Multicom y sus socios en toda
AméricaLatina. Estamos contentos con el reco-
nocimiento regional de la marca. Buscaremos
sumar aliados en cada pais, tanto delaindustria
de TV de pagacomo de telecomunicaciones, las
cuales siguen expandiéndose a partir de sumar
servicios y clientes en sus diversos segmentos
de negocios’ completd.

Amphenol Argentina
Av, Callao 930 - 2B Plaza
C1023AAP - Buenos Aires
Argentina

Tel.: +54 11 4816 4876

TFC South America 5.A.
Av. Sarmiento TEEG - 9A
H3s500BJU - Resistencia
Argentina

Tel.: +54 362 442 1237
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ASOTEL REALIZA LA PRIMERA EDICION
DE CoNEXION DiGITAL TV EN CARACAS

EXPO CONVENCION PARA EL MERCADO LOCAL DE TV PAGA _ "

La Asociacion de Empresas de Telecomu-
nicaciones (Asotel) de Venezuela realizard el
13y 14 denoviembre en el Hotel Eurobuilding
de Caracas, la primera edicién de Conexién
Digital TV 2012, una expo convencién que as-
piraaconvertirse en ‘un escenario de apertura
e integracion del sector para la busqueda de
beneficios comunes’. Espera ocupar el lugar
como evento de Venezuela que hasta ahora
tenfa en exclusividad Digital Fiber.

AgustinBecerra, presidente de Asotel,junto
al gerente de la Asociacién, Hii Fung Moy, co-
mentarona PRENSARIO que vienen trabajando
enlaorganizacién dela feria desde hace meses,
viajando a distintos paises d la reunién para
convocar a operadores de TV paga, y provee-
dores de tecnologia y contenidos.

‘El objetivo es que Conexién Digital TV
se convierta en una plataforma para todos
aquellos que hacen vida en este amplio sector
en Venezuela, siendo el lugar donde se den a
conocer nuevas herramientas, tecnologias,
servicios, ademds de ser el escenario para
debatir los problemas que enfrenta el sector
eneldesarrollo deestaactividad y sus posibles
soluciones’.

Para lograr este objetivo, importante fue la
ratificacién dela Red Servitel, encabezada por
Nelson Martinez, y del Grupo de Telecomu-

nicaciones (GRUtel)

desu participacién enlaferia, invitan-
do a sus asociados venezolanos a ser
parte. Igualmente importante fue el

auspicio comprometido por Tepal.

LA ConvVENCION

En relacién al programa de Co-
nexién Digital TV, Becerra coment6 que
‘siguiendo el modelo de las mds exitosas ferias
de Telecomunicaciones y TV paga que se
realizan en la regién), disefiaron un programa
de conferencias que aportard alos operadores
abordajes sobre ‘diversos temas aplicables a la
apertura tecnolégica en la que las empresas
quebrindamosserviciosde TV porsuscripcién
nos encontramos inmersos.

En estos espacios, se trataran, entre otras
cuestiones, cémo disefiar una cabecera digital
de acuerdo a mis necesidades y posibilidades,
Mediciones Digitales. MPEG-2 Vs MPEG-4,
QAM 64,128 6 256, y planta externa digital,
abordando pardmetros técnicos a evaluar en

red digital.

LA Exro COMERCIAL

La feria organizada por Asotel tendrd
también una gran exposicion comercial, com-
puesta de 67 espacios para expositores. No se
tratard de los tradicionales stands separados
por tabiques, sino que serdn mesas, dis-
puestas de tal manera que los clientes
puedan circular més libremente por
toda la expo y tomar contacto mds

directo con los expositores.
‘Se trata de un formato muy dind-
mico, parecido al organizado por la
Caribbean Cable and Telecommu-
nications Association (CCTA) en
sus reuniones anuales, a través de

mesas dondelos expositores puedan

Nelson Martinez, Claudia Ariza y Alex Bolivar de Red
Servitel de Venezuela con Javier Rios (tercero) de 4bsnss

atender a sus clientes’, dijo Becerra.

Entre los expositores confirmados hasta el
momento, se encuentran los programadores,
como Turner, Televisa, ESPN, Discovery,
Viacom, Fox,MVS, TV Azteca, Caracol, MVS,
Pramer, Claxson, Global Media, BBCy Signal
TV, yal cierre de esta edicion la organizacién
estaba cerrando acuerdos con proveedores de
tecnologia para produccién de contenidos y

transmision de sefnales de TV.

El mercado de la publicidad en TV Paga esta en
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ComuTV: LA TV COMUNITARIA COLOMBIANA
DEMANDA CONDICIONES PARA DESARROLLARSE

La V Expo Internacional ComuTV, que se
realizé6 en Medellin, Colombia del 18 al 20
de septiembre, vivié en este 2012 una intensa
edicién que demostré que la TV comunitaria
colombiana se encuentra en medio de un
proceso de busqueda de las condiciones que
le permitan crecer y consolidarse.

Porunlado,estdbregandoanteel Estado para
que se desarrolle un nuevo marco regulatorio
quelibere parte dela presién que se ejerce sobre
el sector, yaseaatravésdelas cargasimpositivas
(compensaciones), como por los limites a la
cantidad de suscriptores o senales codificadas
que puede tener cada sistema.

Y porelotro, estd demandando fuertemente
alas compaiiias proveedoras, sean de tecnolo-
gfa o de contenidos, quele brinden soluciones
para mejorar tanto sus canales como sus
sistemas comunitarios. Y esto se vio reflejado
en las positivas sensaciones con la que gran
parte de los expositores dejaron el centro de
convencionesalolargo delasdosjornadas que
dur6 la expo comercial, reconociendo haber
renegociado muchos contratos, pero, sobre
todo, por haber conseguido nuevos clientes.

APOYO ESTATAL, FUNDAMENTAL
PARA EL CRECIMIENTO
En relacién al aspecto politico, importante

Alfredo Sabbagh y Alexandra Falla, comisionados de la
ANTV, con Nicolds Silva, coordinador de la CRC

PRENSARIO INTERNACIONAL

fuelapresencia de representantes del gobierno
nacional y de los entes reguladores dela TV'y
las telecomunicaciones en Colombiaalolargo
de los tres dias, que tuvo su climax el jueves,
cuando se realiz6 el Foro de TV Comunitaria
convocado porla Autoridad Nacional de Tele-
vision (ANTV) yla Comisiéon de Regulacion
de las Comunicaciones (CRC).

La reunién era muy esperada desde que
en la inauguracion Alfredo Sabbath, comi-
sionado de la ANTYV, la confirmara incluso
frente a Diana Herrera Riafio, enviada directa
del vicepresidente de la Republica, Argelino
Garzon. Si la presencia de Sabbath y de la
vicepresidenciahabia generado optimismo en
los comunitarios, la participacién en el foro
de Alexandra Falla, también comisionada
de la ANTYV, y de Nicolas Silva, coordinador
de la CRC y responsable del proyecto de la
reforma regulatoria dentro del organismo,
acentud esa sensacion.

Sabbath abri6 el Foro ante més de 250
comunitarios (quedaron fuera varias decenas
por falta de espacio), senalando que ‘la TV
comunitaria es un sector muy importante
en la sociedad colombiana, en la que tiene
nicho propio, por lo que en la medida que
crezca dentro de este nicho, como busca la
ANTYV, va a ayudar a mejorar a la televisién
colombiana’.

Silvaratificé que el proyecto deacuerdo para
una nueva regulacién de la TV comunitaria lo
estanllevandoacabola CRCylaANTV en con-
junto, con la participacién de todoslos sectores
involucrados, principalmentelos comunitarios.
El funcionario, dijo que ‘el principal objetivo
del proyecto es defender el desarrollo de los
sistemas comunitarios y preservarlos derechos
e intereses de las comunidades’.

Javier Eliuth Gonzalez, de Network Broadcast, con Libardo
Cubides, de Cable Guajira, y William Galindo, de Viboral TV
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Por Juan Campi

CNTC: Alfonso Santos (Unisander), Secundino
Rodriguez, Diego Cano y Fernando Rivera

Luego hablaron representantes de sistemas
comunitarios de todo el pais exponiendo
sus objeciones al proyecto. Sergio Restre-
po, presidente de ComuTV, pregunté a los
representantes del gobierno por qué razén
ambos organismos habian decidido tomar y
continuar con el proyecto iniciado por la ya
extinta CNTV, si todos habian reconocido en
él falencias y disposiciones perjudiciales para
la TV comunitaria.

Posteriormente, se plantearon los grandes
temas que preocupan alos comunitarios, entre
ellos, dos sobre los que vienen llamando la
atencion desde hace mucho tiempo: el limite
de siete canales codificados permitidos por
sistema y los 15.000 (el proyecto de la ANTV
lo baja a 6.000) suscriptores.

‘No deberia haberlimite de canales mientras
los comunitarios estén dispuestos a pagar por
los derechos de autor a las programadoras in-
ternacionales’, sostuvieron. Conrespecto alos
limites a suscriptores o geograficos, explicaron
que la ley establece que la autoridad compe-
tente tiene que analizar caso por caso, pero la
que ex CNTV archivé todos los pedidos sin
ninguna revisién, y que la ANTV hasta ahora
no ha dado un paso en ese sentido.

Otro cuestionamiento fue que la ANTV

WELLAV
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para la entrega de video
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ComuTV: LA TV COMUNITARIA COLOMBIANA DEMANDA CONDICIONES PARA DESARROLLARSE

Por Juan Campi

decidido norespetarlanorma que establece
que aquella TV comunitaria que esté sola en
una comunidad no debia pagar contribuciones
a la Autoridad, porque con sélo una persona
que contratara un servicio satelital de TV
paga, condenaban al resto a pagar mds por el
servicio comunitario.

También cuestionaron los altos porcentajes
que las compensaciones representan para la
TV comunitaria: estdn pagando entre el 15y
el 17% del valor de cada abono, lo que, argu-
mentan, no les permite invertir para mejorar
la produccién propia en sus canales.

Otro delos puntos que se viene discutiendo
es que no exista una tarifa piso para los ope-
radores privados: ‘mientras nosotros tenemos
una tarifa techo muybaja,los cableoperadores
regalan el servicio, haciéndonos imposible
subsistir en nuestras regiones’

Por dltimo, reclamaron que el Estado fis-
calice lo que las companias eléctricas cobran
por alquilarle los postes a los comunitarios,
afirmando que elevan las tarifas para perju-
dicarlos.

Los EXPOSITORES SE AJUSTAN
A LA REALIDAD COMUNITARIA

Los problemas regulatorios que el sector
planteé alos funcionarios oficiales en las con-
ferenciasy fotos de ComuTV, también fueron
llevados porlos comunitarios alos expositores,
tanto proveedores de soluciones tecnoldgicas
como de contenidos y senales.

Paratodaslasempresas que estan ofreciendo
sus servicios y productos en ComuTV quedé
claro quelos comunitarios estdn convencidos
de la conveniencia y necesidad de invertir
para mejorar los servicios que prestan en sus
comunidades.

Para los proveedores de tecnologia, la
demanda (todavia en general a modo de
consulta) estuvo referida basicamente a las
innovaciones necesarias para actualizar sus

Juan Carlos Gomez (quinto), gerente de TeleVVD,
€on su equipo comercial

PRENSARIO INTERNACIONAL

operaciones,comenzando por la digitalizacién
de sured,aunque en algunos casos ya pasaron
a la etapa de incorporar productos de valor
agregado, comolos canalesen HD. Ademas de
ladigitalizacién,los asistentes buscan comprar
tecnologia paralanzar o mejorarla producciéon
y emision de su canal comunitario.

El gran tema para los comunitarios en este
sentido, es encontrar un proveedor que pueda
adaptar su servicio a la realidad de estas orga-
nizaciones. Al ser éstas sin dnimo de lucro, no
tienen “espalda” financiera para costear estas
actualizaciones.

Las compaiias entendieron esto, segin re-
marcarona PRENSARIOlos propios operadores
ylos expositores, que estan dialogando conlos
comunitarios para encontrar un punto medio
que beneficie a ambas partes.

Santiago Forero, con un modelo flexible
de comercializacidn, ya estd trabajando con
160 sistemas y hasta apunta hacia la interna-
cionalizacién de la compaiia. El distribuidor
colombiano AV Techarmé un granstand y trajo
arepresentantes de sus marcas masimportantes
para que puedan tener contacto directo conlos
comunitarios: junto a su presidente José Enri-
que Rojano, estdn atendiendo Ralph Messana
de NewTek, Christophe Perini de Verimatrix
y Sergio Renteria de Appear TV.

Otra de las cuestiones que mds complican
a los comunitarios y a los programadores
es el limite de siete senales internacionales
que impone la regulacién a cada sistema.
Los programadores (Fox, Televisa, TeleVVD
— representa a ESPN & Disney y Discovery,
entre otros—, DCS —representa a Discovery,
Turner, Viacom—, Sun Channel, Royal Me-
dia, Global Media, Signal TV—TYV Azteca,
TyC Sports, entre otros—) coincidieron en
que los comunitarios ‘estdn buscando conte-
nidos de calidad, pero a bajo precio y con el
condicionamiento de que son muy pocos los
canales que pueden agregar’.

Juan Carlos Pita, director de ventas
afiliadas Region Andina de Fox

<74 >

B ko
W Ard

Sergio Renteria de Appear TV, Christophe Perini de
Verimatrix, José Rojano de AV Tech, y Ralph Messana
de Newtek

Jairo Jiménez Martinez y Jairo Martinez Cristancho de
Corporacion TV Banco (Urumita, La Guajira), junto a
Robinson Marin Durango de Telemolino

Jaime Hernando Jiménez y Agustin Ayala Lopez de la
Corporacién Cable Clicuta
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Diana Herrera Riafio,
asesora de la Vicepresiden-
cia de la Republica

Carlos Camargo, de DCS, con Andrés Sanchez, de
Viacom

Conozca la nueva linea de decodificadores dotados de los ultimos avances
en Tv digital y sea protagonista del cambio.

www.networkbroadcast.net




® SeRALES

SIGNAL: INTERNET PARA MEJORAR
LA COMPETITIVIDAD DE OPERADORES

Hortensia Espitaletta, responsable de Signal
Group,dijoa PrReENsar1o durante ComuTV: ‘Sig-
nallleva 13 anos de operaciones y nos hemos ca-
racterizado por vender sefiales de Televisién por
suscripcion en la region Andina, donde hemos
logrado tener una presencia muy consolidada,
por lo que en los dltimos tiempos comenzamos
a buscar otras oportunidades de negocios.

‘Los pequefios operadores, y los sistemas
comunitarios especialmente, necesitan ser
competitivos a través de Internet, porque el
mercado actualmente exige ampliar los porta-
folios que se le ofrecen a los clientes en materia
de telecomunicaciones, complet6.

A partir de esto, ‘cerramos una alianza con
Matt Telecomunicaciones, proveedor colom-
biano de soluciones de Internet Inalambrica,
para ofrecer en conjunto, un montaje de In-
ternet, practico, rdpido y econémico, que les
permite,através de unatorre,irradiar el servicio
con una cobertura de entre 25y 30 kilémetros,
llegando azonasruralesy urbanas con unasenal
robusta hasta la casa del usuario’.

La alianza debutdé con la instalacién que
realizaron recientemente para que el sistema

comunitario Viboral Televisiéon comience a ofre-
cer Internet, y continué con un primer montaje
integro en Tenjo, Cundinamarca. ‘Realizamos un
enlace queyaestd funcionando de manera plena,
a partir del cual el cliente ya estd instalando los
receptores a 80 usuarios, dijo la ejecutiva.
Adicionalmente, y ‘para ayudar a nuestros
clientes a avanzar con la incorporacién de

Hortensia Espitaletta

Internet a su cartera de servicios, hemos ce-
rrado alianzas con Media Commerce y IFX,
que les permite adquirir megas en el canal
internacional a precios mucho mdas econd-
micos, porque nuestro servicio sélo consiste
en instalar la infraestructura’.

TyC SPORTS PARA COMUNITARIOS

En cuanto a la representacion de sefiales
internacionales en la regién andina, a través
de Signal TV, Espitaletta coment6 que ‘desde
hace mucho tiempo representamos TV Aztecaa
través de Comarex: hemos realizado un trabajo
muy sélido con sus sefales, y sin duda todavia
nos falta llegar a muchos clientes en cada uno
de los mercados en los que tenemos presencia’.
Y destacé: “El 1ro de octubre ingresamos con
Azteca Internacional y Azteca Novelas en TV
Cablede Ecuador,yen Une de Colombia vamos
a entrar con Azteca HD”.

A ComuTV, Signal TV arrib6 con la re-
presentacioén de un nuevo canal: ‘TyC Sports

nos dio la oportunidad de distribuir su sefial
exclusivamente paralos sistemas comunitarios.
Nos encontramos con la limitante de que s6lo
pueden tener siete canales codificados, pero
tenemos que empezar a mostrarles que existe
esta senal deportiva, y por ello presentamos
aqui un imponente stand’.

También tiene la representacién de XTime,
las sefiales de Global Media, Cinema+, Ca-
nal Click y Mediaset, ademds de Television
Espaiiola (TVE), ‘con el que hemos venido
trabajando desde hace dos afios, y nos ha ido
realmente bien, con importantes crecimientos
de distribucién en Venezuela y Colombia’.

GLoBAL MEDIA: VALOR AGREGADO

A LAS GRILLAS DE LOS OPERADORES

Global Media, grupo de Telecomunicacio-
nes de Juan Gonzalo Angel, ya estd presente
en mds de 300 sistemas comunitarios de
Colombia a través de las senales que produce
y distribuye.

Piedad Martinez, gerente de distribucién,
y Alejandro Angel, presidente, participaron
junto al equipo comercial de la compania enla
ultima edicién dela Expo ComuTV realizadaa
fines de septiembre en Medellin, donde cerré
cercade 30 nuevos contratos parasu paquete de
canales TV Agro, Cablenoticias, TeleNostalgia,
Rumba TV y Nova TV.

La ejecutiva comenté a PRENSARIO que
los televidentes los ven como canales que los
ayudan porque son muy educativos, ‘como en
el caso de TeleAgro, que aporta a las diferentes
regiones en cémo hacer crecer sus produc-
PRENSARIO INTERNACIONAL

ciones. Ya estamos produciendo todo en alta
definicién y para el préximo afio vamos a
lanzar la version HD’.

En tanto, CableNoticias cumplié cuatro
anos desde su lanzamiento, y ‘de acuerdo a las
mediciones de Ibope, ya es el canal de noticias
de mds rating en la TV paga Colombia’ En el
caso de TeleNostalgia, ‘es muy aceptado por-
que la musica de los anos 60 y 70 les encanta
a los televidentes y ayuda a los operadores a
fidelizarlos’

EnComuTV presentaron Nova TV, unnuevo
canal de televentas. ‘Queremos llevarles a los
colombianosla posibilidad que desdela como-
didad del hogar puedan acceder alo dltimo de
la tecnologia y los productos’, dijo Martinez.

Pero el éxito de Global Media también se dio

porque, desde que comenzé a comercializar
<76>

Alejandro Angel, presidente, y Piedad Martinez,
gerente de Distribucion

senalesen 2007, ‘vieron la necesidad que tenian
los comunitarios de tener nuestros canales en
sus grillas, aunque en ese momento no podian
contratarlos porque ya tenfan cubiertas el cupo
de siete senales internacionales permitidas’
Frenteaestasituacion,han venido ‘realizando
un trabajo conjunto con los comunitarios, y
logramos que nuestros canales sean inscriptos
enla Comision Nacional de Televisién (CNTV),
ahora convertida en la Autoridad Nacional de
Television (ANTV), como sefales teméticas de
contenido nacional, por lo que ya no cuentan
como codificadasy pueden incorporarlas a sus
grillas sin pagar compensacion por ellos’.
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Flowdat le brinda la calidad de operacion
necesaria para el crecimiento de su
empresa, nuestra plataforma de
gestion y aprovisionamiento de
servicios cuenta con una gran
cantidad de herramientas.

A casa
A systems

A traves de Casa Systems, lider mundial en

fabricacion de CMTS, Interlink ofrece sus productos CMTS
de tecnologia de punta con certificacion DOCSIS 3.0, una
nueva categoria de dispositivos de red focalizados en la
creciente oportunidad de mercado en servicios de banda
ancha. Conozca los productos para cada necesidad.

Mod. C10G, C3200, C2200 y C1G Series
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flowdat

Controle los flujos de datos, analice eventos,
identifique fallas en sured, registre las
activdades de cada cliente supervisan-
do el estado real de cada servicio,
administre la plataforma remota-

mente desde cualquier lugar.
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BTl Systems crea soluciones innovadoras basadas
en una plataforma de entrega de servicios integrados
para proveedores que permiten satisfacer la demanda
actual sobre redes dpticas de altos anchos de banda y
servicios de Carrier y Metro Ethernet, sobre una base
escalable y robusta en servicios de valor agregado.
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Mod. BTI 7000, 700, 800 y WideCast Series

Consultenocs
Te, +54 341 4248123
v flowdat.com
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La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0“trabajarenconjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 19 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

conexion

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
coma operaciones multiservicio,

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagonica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.

0 red
Intercable

SAFE
VIEW

TECNOLOGIAS PARA LA CONVERGENCIA DE TELEVISION DIGITAL

Hoy, mas de 100 operadores en Europa, Asia y America Latina confian su crecimiento
en la solucion integral para digitalizacion mas utilizada en la industria de TV CABLE,
SATELITE, TERRESTRE, IPTV, VOD y OTT.

ﬂ Clientes y Apentes de Venta |:| Centros de Desarrollo @ Centros de Servicios

EEUL - MEXICO - REPUBLICA DOMINICANA - VENEZUELA - ECUADOR - PERU - BOLIVIA - PARAGUAY
ARGENTINA - ESPANA - POLONIA - RUMARNIA - RUSIA - CHINA - PAKISTAN - INDIA - FILIPINAS

Safeview America Latina
Av. Mayo 749 - Piso 2 Oficina 5 - CP: C1084AAC - CA.B.A.
Tel.:(+549) 2616511925
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PERFECT VISION: NUEVAS OFICINAS
PARA LATINOAMERICA

PerfectVision estuvorepresentadaen Jornadas
por Joel Quifones, quien destacé que la marca
tiene un nuevo catdlogo paraquelos clientes vean
toda la gama de producto, y una nueva web, que
estd ‘muy bien disefada), con datos de producto
y las cualidades de todas las lineas.

Las ventas van muy bien en todo el Cono Sur
al punto que podria pronto abrir una fibrica
en Argentina. En Brasil ya tiene un centro de
distribucién que en estas semanas estaba reci-
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biendo la certificacién de Anatel. En México,
pudo hacervaler su condicién de empresaame-
ricana paraevitar que seleapliquen los mismos
impuestos que a las empresas chinas.

Otra novedad es que se sum6 a Alejandro
Robles para soporte interno exclusivamente
paraLatinoamérica,ayudando conladocumen-
tacion, el website y las operaciones. Quifiones
dijo que cada vez se involucra a mds gente dela
central para atender a Latinoamérica, como es

CABLE PROVEEDORA S.A.

El Precio se olvida
cuando la

Calidad perdura

ey omakE (DY MIRPLEY

srfen FROPORMED | r o
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Av, Universidad 1843 planta baja; Col. Oxtopulco;
Deleg. Coyoacan; México, D.F. CP 04318
Tals [+52 55) 56 62 08 B2 con 15 lineas Fax: 56 63 34 09
www. cableproveedora.com.mx - ventas @cableproveedora. com. mx

PRENSARIO INTERNACIONAL

Joel Quifiones y Alberto Nowinsky,
de Mision Canaria

el caso de RosalvaIrving en cuentas corrientes.
Ahora el plan es sumar a un ingeniero latino,
y una ultima novedad es que se abrird antes
de fin de ano la oficina para Latinoamérica en
Orlando, Florida, donde estard Quifiones.

MisioON CANARIA

Alberto Nowinsky estd con un proyecto
interesante que es la instalacién de una opera-
ci6én moderna en Las Piedras, llamada Misién
Canaria.

Construyeron ya una red de 115 km con
un ancho de 750 mhz, y el proyecto es de 200
km. Es una plaza atractiva con 30.000 hogares,
en donde casi no habia competencia con un
operador tradicional y algo de cobertura de
DirecTV.

Ensuofertaactual tiene 100 sefiales digitales,
un bésico de 66 y canales pemium de adultos.
El afio préximo vendra el HD.

TECHNETIX: ACUERDO
CON TECNOUS PARA
EL CoNO SUR

Technetix volvid a estar presente en Jornadas
de Buenos Aires, junto a Tecnous de Marcelo
Ruggiero, con el cual se celebr6 el primer
acuerdo de representacion local en la region
para Argentina, Uruguay, Chile y Paraguay.

Ruggiero sostuvo que Technetix es una
marca atractiva por su gran desarrollo en
tecnologia a medida de los clientes, siempre
muy customizado.

Javier Molinero coment6 que el acuerdo les
permite tener mayor presencia fisicay conocer
mejor al mercado. En los tiempos actuales
de Argentina tener alguien para lidiar con
la aduana local
también es una
gran ventaja.

Enmateriade
producto sigue
con sus lineas
fuerteseincluso
han empezado

con productos
Moca. Marcelo Ruggiero y Javier
Molinero

DLO Corp.

DLO solution that helps get the most out of your business with less.

DLO Money Saver

"DLO Money Saver" guarantees no
leakage of money throughout the
operational chain, interacting with
your whole system while searching
and reporting inconsistencies.
Whichever your PROVISIONING,
0SS, BSS, CRM or BILLING SYSTEM
are, 'DLO Money Saver System”

will interact to assure your revenue.
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"Well, | H‘mu:: we found the source -::I.F;r_:-m
cash flow problems, Mr. Wallis!”

www.dlocorp.com

VOICEOVERNET

Telecom Engineering & Solutions
Video, Voice & Data

www.voiceovernetinc.com

Argentina - Costa Rica - Panama - USA
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PiT TELECOM ESTRENA EDIFICIO
INTELIGENTE PARA NUEVOS PROYECTOS

Pit Telecom esta consolidada como una
empresa de 18 afos de trayectoria contando
con més de 160 colaboradores que integran
su equipo de trabajo, Ahora estrena edificio
solar para futuros proyectos. Cuenta con los
clientes mds importantes del mercado de
telecomunicaciones de toda la regién. Ante
la competencia, su diferencial estd puesto en
las soluciones de ingenieria y productos con
todo el respaldo necesario.

O

Edificio solar de Pit Telecom
recientemente estrenado

INVERSIONES EN INFRAESTRUCTURA

Con sede en Chile, la compania es dirigida
por el ingeniero Jorge Boza, quien coment6 a
PRENSARIO que este semestre se inaugur6 el
edificio corporativo; con tres plantas, donde
funciona la casa matriz integrado por la ge-
rencia general y drea comercial, el edificio con
mads de 900 m2 esta potenciado para futuras
tecnologias por su estructura; el techo estd
disefiado para colocar paneles solares, el drea
de comunicacionesse construyé con productos
comercializados porlaempresa, por ejemplo, se
utilizaron mds de mil metros de cable coaxial,
marca Hansen, mds de cinco mil metros de
cable UTP Bull Electronic, entre otros ma-
teriales, con el fin de ponernos de ejemplo y
servir de experiencia a futuras construcciones
empresariales y residenciales.

Pit Telecom completa tres edificaciones
en Santiago; donde la casa matriz estd ubi-

Jorge y Mariana Boza, en
Jornadas Internacionales

cada en la comuna San Miguel, el centro de

operaciones (servicio técnico) en la comuna
Pedro Aguirre Cerda y logistica (despacho
- bodega) en la comuna La Florida, y en el
mercado internacional cuenta con una oficina
comercial en Perd.

Boza se mostré optimista por la reciente
edicion de Jornadas en Buenos Aires, en don-
de se concretaron importantes negociosy de-
safios tecnoldgicos,lo que permite mostrarse
al mundo como una empresa consolidada en
materia de telecomunicaciones.

-
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The Global Leader In
Broadcast And Media Monitoring

- Loudness Monitoring
- Closed Captioning/Teletext Monitoring
- Decency Monitoring

- Political/Regulation Monitoring

Visit us in Booth H-40 at CAPER

Wi volicon, com

+1-781-221-7400 info@volicon.com

PRENSARIO INTERNACIONAL <84 >

Modems que zum

T it g T i e e iCICrAc 1§ =1 F [ A= 3% e clat

Que dulzura

101

i

ban -

ool




® T:cnoLoaia

Por STEVE CHRISTIAN & Tom PoLLARD, VERIMATRIX

OTT 2.0: PROTEGIENDO LA
ENTREGA DE VIDEO AVANZADA

Nadie puede negar el efecto rompedor que
ha tenido el video over-the-top (OTT) en
la industria de TV paga. En el ultimo afo,
hemos visto como operadores de TV paga
progresistas han anadido servicios OTT
mediante el aprovechamiento de tecnologias
nuevasyemergentes paraapoyar y monetizar
contenido de video mejorando asi el ARPU,
incrementando la lealtad del suscriptor y
ampliando el dinero destinado a publicidad.
Se ha vuelto dificil ignorar el potencial —y la
fuerza— de este tipo de sistema de entrega.

Sin embargo, los operadores mds expe-
rimentados han empezado a imaginar la
siguiente fase del video OTT. ;A que se parece
OTT 2.0? y ;Cémo pueden los operadores
asegurarse de que sus redes son capaces de
adaptarse rdpidamente y prepararse para los
requisitos futuros?

SEGURIDAD OTT: UNA INSTANTANEA
DEL PANORAMA EXISTENTE

Tal vez esta cuestién se puede responder
mejor echando un vistazo al panorama
presente del video OTT. Parece quela
tendenciaactual seinclina fuerte-
mente hacia una configuracién
de seguridad mediante tecno-
logias de gestion de derechos
digitales (DRM) en multiples
competidores “silos”.

Este acercamiento presenta
varios desafios: gestionar multi-
ples silos es complejo no solo desde
una perspectiva de logistica y flujo de tra-
bajo, sino también desde una perspectiva
de integracién. Los operadores pueden
sentirse obligados aintentar adoptar un solo
estdindar DRM que soporte la distribucién
de contenidos a gran escala, acercamiento
que puede ser contraproducente. La inte-
roperabilidad puede ser un dificil problema
técnico cuando se trata con un conjunto de
tecnologias que son, en general, muy de
cardcter patrimonial.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Considérese esta analogia—cier-
tamente simplificada—: elegir un
DRM para soportar multiples
dispositivos es como tratar de encajar una
clavija cuadrada en un agujero redondo. Ya
que la mayoria de soluciones DRM propias
solo soportan una gama de dispositivos y
de formatos de streaming predetermina-
dos, se requiere un importante trabajo de
ingenieria por parte de toda la cadena de
valor del ecosistema para hacer encajar esa
clavija en el agujero. Piense en la seguridad
PlayReady de Microsoft en dispositivos Apple
iOS que emplean el protocolo HTTP Live
Streaming. Aunque tal configuracién pueda
ser técnicamente factible, la combinacién
forzada de tecnologias tan dispares es de
por si problemdtica y costosa, y en ultima
instancia innecesaria.

Un acercamiento de “un solo DRM para
todos los dispositivos” puede ser también
bastante caroy potencialmente puede resultar
en una plataforma tecnolégicamente fragil.

Aunque los operadores puedan estar
dispuestos a asumir el costo ana-

dido de un ecosistema limitado
acompanado de una solucién

ﬂn no estdndar, desafortunada-
C mente, se encuentran con
que muchas veces elaumento
del costo total de propiedad

(TCO) no garantiza que la
solucion funcione de la manera

deseada o esperada debido a las li-
mitaciones tecnoldgicas. Estos retos pueden
ser ficilmente abordados, si los silos DRM
estdn unificados a través de una abstraccién
de “gestién de derechos” singular y de mas
alto nivel, permitiendo que los servidores
DRM funcionen sin obstdculos, actuando

como “cajas negras’.

DASH-ING HACIA EL FuTURO DE OTT
La adopcién de un sistema de DRM abier-
to que no sea en propiedad puede apoyar

<86 >

Sistema Full Hybrid y OTT 2.0

el acercamiento de la gestién de derechos
unificados. Debido a los multiples retos que
presenta el acercamiento de una gestién de
derechos no armonizada, se puede anticipar
que en el futuro, los operadores se moverdn
cada vez mds hacia la adopcién de un marco
DRM abierto, como son los ofrecidos por el
consorcio MPEG-DASH.

Los clientes basados en DASH conforman
una nueva clase con propiedades especiales
que han sido disefiadas dentro del estdndar
DASH. Elformato de entrega de contenidos se
unifica, permaneciendo flexibleslos procesos
de autenticacion de dispositivos y gestion de
claves para una entrega segura.

MPEG-DASH ayuda a abrir el universo
de entrega de contenidos multi-red, multi-
pantalla y multi-operador a una nueva gama
de estindares compatibles con pantallas
inteligentes. Con esto, se podria acelerar
enormemente el crecimiento de nuevos
servicios y fuentes de ingresos para los ope-
radores multi-red. Implementdndose en
combinacién con otros fuertes mecanismos
de proteccién de ingresos, es probable que

una nueva generacion de servicios premium

esté disponible en el mercado. Un formato de .
streaming comun (CSF), por ejemplo, puede ]
habilitar nuevos tipos de consumo de video. =
Otrasventajasincluyen el no ser aprovechado '
por un unico proveedor durante un largo -
periodo de tiempo, una TCO reducida y una _
calidad de experiencia mejorada (QOE) para *
el suscriptor. -
A medida que DASH se hace disponible
para el uso comercial, muchos operadores e
estdn empleando mecanismos de proteccioén A
avanzados que les permitirdn actualizar sus
redesde distribucién de contenido entregando *

acualquier cliente compatible con DASH. Ta- -

les mecanismos de proteccién deben tomar un

acercamiento unificado hacia la seguridad

>> Continua en pagina 88
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multi-red - que cuente con una sola forma
detransferirlos derechosatravés de multiples
redes independientes del tipo de dispositivo
y de los DRM particulares o de los sistemas
de acceso condicional (CA) implementados
en esos dispositivos.

Este tipo de “caja negra” o estrategia de
entrega de gestién de derechos armonizada
elimina la complejidad de unificar diferentes
esquemas DRM nativos en una gama de dis-
positivos para el operador. Tal acercamiento
permite al operador utilizar un DRM (gestién
de claves) adecuado en baseal tipo dispositivo
(por ejemplo, pre-integrado) y al estdndar de
streaming. La complejidad delosservidores de
gestion de claves DRM esta escondida dentro
de una “caja negra” por la que se unifican
desde la perspectiva mas importante de la
“gestion de derechos”.

Los operadores no tienen que disefiar una
solucion personalizada o hacer frente a los
problemas que surgen de aplicar un solo
sistema DRM a través de la red de entrega,
operando en el dominio OTT puro o através
de redes fijas y méviles gestionadas. Como
beneficio anadido, la gestién de derechos
armonizadaracionalizardlos esfuerzos delos
proveedores de servicios que estén desarro-
llando redes hibridas en las que el contenido
basado en IP es un componente critico en
las estrategias de servicios multi-disposi-
tivo. No mads forzar una clavija cuadrada
en un agujero redondo, sino desplegar las
tecnologias DRM subyacentes que mejor se
adapten a los dispositivos, redes y formatos
de streaming utilizados.

LA SIGUIENTE FRONTERA: TECNOLOGIAS
DE SEGURIDAD AVANZADAS PARA
SERVICIOS DE CONTENIDO PREMIUM

Estos nuevos servicios de contenido pre-
mium, sin embargo, exigirdn tecnologias
de seguridad avanzadas que dispongan de
minuciosos mecanismos de control. La de-
mostracion de fuertes técnicas de proteccion
permitirdaalgunos operadores obtener mate-
rial de mayor valor, como peliculas de estreno
en HD. Cabe senalar que OTT 2.0 requerirad
una seguridad equivalente en proteccién y
caracteristicas a la seguridad disponible en
redes de TV paga méds maduras como IPTV
gestionada y DVB.

PRENSARIO INTERNACIONAL

El watermarking ha demostrado ser una
técnica especialmente valiosa, ya que permite
la identificacién de contenido y de copyright
en una amplia escala, proporcionando una
gama de opciones para identificar, proteger,
gestionar yrastrear imagenes digitales, audio,
video y materiales impresos. Para prevenir
e identificar la pirateria proveniente del
usuario final, marcas forenses (especificas al
usuario) son implementadas. La marca de
agua es incorporada para marcar de forma
Unica archivos de contenido comprimidos
durante la entrega, aun cuando los archivos
de contenido estén ya encriptados. Laentrega
masiva de contenido marcado de forma tinica
ofrece unavaliosa herramienta para combatir
laperdida deingresos enlos dltimos modelos
de consumo de video, como son la ventana
de estreno anticipado (ERW) de contenido
bajo demanda y los servicios OTT.

Otrasnuevastecnologias incluyen controles
de salida, fingerprinting y jail breaking. Los
controles de salida permiten a los propieta-
rios de contenido desconectar o restringir
ciertos tipos de salida para el contenido en
determinadas combinaciones y niveles de
calidad. Fingerprinting implica superponer
una marca de identificacién visible en varias
posiciones sobre el contenido de video. Jail
breaking implica limitar o eliminar ciertas
limitaciones impuestas por el fabricante del
sistema operativo. Ya que estas técnicas de
seguridad pueden ser mds dificiles de aplicar
en un entorno OTT debido a la ausencia de
un mecanismo de transmisién downstream,
en general, estdn mas capacitados para ejercer
controles minuciosos en tiempo real sobre
distribuciones OTT, haciéndolos unaeleccién
ideal para la proteccién de OTT 2.0.

OTT 2.0: QUE SE PUEDE ESPERAR

A medida que el panorama OTT crece y se
aumenta la complejidad abarcando aun mds
dispositivos, tomar un acercamiento unifi-
cado hacia la seguridad se convertird en un
diferenciador competitivo critico. El mundo
del OTT no es ni mucho menos uniforme.
En los primeros dias del OTT, el PC era la
codiciada segunda pantalla; los operadores
elegian Smooth Streaming y PlayReady
como los mejores protocolos de seguridad.
Sin embargo, la llegada del iPad ha obligado

<88 >
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a los operadores a revaluar que dispositivos
apoyar, ademds de rexaminar sus estrategias
de seguridad.

Tomando un acercamiento de “caja negra”
hacia la seguridad de ingresos puede ayudar
a unificar diferentes modelos de seguridad y
optimizar una estrategia global asegurando
que las mejoras herramientas estdn siendo
utilizadas en cualquier plataforma dada. Una
vez se crea una capa de abstraccién, se hace
mds fécil emplear una estrategia de entrega de
gestion de derechos armonizada asegurando
que la red esté preparada para afrontar el
futuro, lainevitable transicién hacia esquema
de seguridad no propios como Dash.

Considérese por ejemplo, el despliegue de
una compaiiia lider de alquiler de peliculas
online. La compaifiia tenia inicialmente una
perspectiva centrada en el PC, y adopto
rdpidamente una técnica de adaptive bitrate
streaming con un esquema DRM en propie-
dad. La introduccién del iPad, sin embargo,
rdpidamente eliminé los beneficios de este
acercamiento ya que el esquema DRM era
incompatible con el iPad.

La compaififa opt6 por tomar un acerca-
miento mas armonizado hacia la gestién de
derechos implementando un fuerte sistema
de proteccién de contenido que soportara el
protocolo HTTP Live Streaming (HLS) para
entrega en el sistema operativo del iPhone
(i0S) y dispositivos Android y el protocolo
PlayReady DRM de Microsoft para entrega a
PCy dispositivos Windows Phone. Tal enfo-
que heterogéneo del servidor DRM, mientras
todavia esta unificado desde una perspectiva
de gestion derechos, facilita la creacién de
nuevos modelos de negocio, particularmente
de aquellos que se aprovechan de ERW para
contenido premium bajo demanda.

Este ejemplo pone de manifiesto el ritmo
delaindustriay como el “momentum” pue-
de cambiar rédpidamente. Una estrategia de
seguridad unificada basada en un esquema
DRM abierto puede abordar ficilmente los
requisitos dnicos de los diferentes tipos de
dispositivos, y proporcionar a los operado-
res con el potencial para abrir el universo
de la entrega de contenidos multi-red y
multi-pantalla acelerando enormemente el
crecimiento de nuevas fuentes de ingresos

basadas en este modelo.

El mejor distribuidor de productos de CATV

y telecomunicaciones, IPTV, FTTH, GPON, GEPON,

DTH, VolP, WI-FI y WIMAX en America Latina.
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AMT: ACUERDO DE
DISTRIBUCION CON INVISO

TAMBIEN TRABAJA CON LINDSAY BROADBAND Y CHEETAH

Vladimir Velickovich de ATM, y José Luis
Reyes de Inviso, expresaron a PRENSARIO
que, tras cinco afos de provechosa alian-
za, decidieron formalizar un acuerdo de
cooperacién mutua, donde Inviso se suma
a la gama de oferta de la distribuidora e
integradora con los productos de Miranda
Technologies.

Asi, se esperaque AMT atienda dela mejor
manera a los broadcasters de toda la region
y ayude a Inviso con sus clientes de cable.
La formalizacién del acuerdo permite hacer
publicidad en la web, dirigido a cubrir cada
vez mas clientes.

Como ejemplo, AMT preparaun upgrade
de la plataforma de DarTV que es un caso
de éxito del ano pasado y lo haréd con la
dltima tecnologia filebase de Miranda que

Ralph Brenes, de Cheetah

distribuye Inviso.

AMT también celebr6 hace unos meses un
acuerdo dedistribucién con Lindsay Broad-
band, siempre presidido por Dave Atman,
queviene teniendo una presencia consistente
en la regién en los dltimos anos.

Con Cheetah ha logrado resultados po-

Viadimir Velickovich, José Luis Reyes y
Dave Atman, de Lindsay Broadband

sitivos desde hace un afio y medio, siempre
apuntando amejorar el servicio mas alla del
monitoreo de fuentes, de nodos o de video
en general con su V-Factor.

En Canitec estuvo presente Ralph Brenes,
que estd llevando este trabajo en México
con idea de extenderlo a otros paises de
América Latina.

Con foco en servicio, sigue trabajando
con Motorola, Harmonic y Decima, entre
otras marcas para Latinoamérica.

Tony Cameron, country manager de AMT
para México, agregé a PRENSARIO que estd
apostando en el mercado a la integracién y
transiciéon delo anal6gico al DVB, para hacer
entrar a los clientes en el mundo digital.

Fem/ Anuncio de Ventas
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ONE OF THE TOP TEN NATIONAL BRANDS
IN RAIDO AND TELEVISION INDUSTRY IN CHINA
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¥ COMPUNICATE

Solucion de TV Digital Confiable

S

Mas productos: Video Servidor, EPG , Insertador de Logo, Mosaico, Sistema de Publicidad Anuncios

¥ COMPUNICATE

Compunicate Technologies Inc
Address: Mo, 201-805, Office Building B Maples International Center.No.32 Xizhimen North Street, Haidian
District, Beipng 100082 PR.C

Ted: +86 10 62272800

Fas: +B6 10 62277908 E-mall inernationaifcticomen Websibte: wwasicompunicate.cn
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TuVES HD EXPANDE su
SERVICIO MAYORISTA DE TV
SATELITAL EN LA REGION

‘Hoy nuestro pais y la region se muestran
como un mercado en expansién y con un
fuerte crecimiento. Sin embargo, existe una
baja penetracién de servicios de television de
calidad dotados de valor agregado y tecnolo-
gfa de tultima generacién, comenté Konrad
Burchardt, gerente general y CEO de TuVes
HD de Chile.

El ejecutivo menciond las ventajas compe-
titivas del servicio que brinda la compania.
‘Nuestra empresa se caracteriza por apoyar en
un 100% a sus socios desde el inicio dela puesta
en marchay durante el desarrollo en conjunto
del negocio, donde no compite directamente
con éstos. Planeado este escenario, TuVes estd
constantemente en busqueda de socios comer-
cialesinteresados en complementar su ofertade
servicio y ampliar su actual cobertura a través
de nuestro servicio de television satelital’

José Esteban Saez, director de negocios
para Latinoamérica

Ante la necesidad de los cableoperadores
chilenosyregionales deampliar su coberturaen
forma eficiente, José Esteban Séaez, director de
negocios paraLatinoaméricade TuVes HD, ana-
dié: ‘Los cableoperadores se ven amenazados
hoy dia por las grandes empresas que entregan
actualmente servicio detelevision satelital, para
lo cual TuVes HD les puede suministrar herra-
mientas queles permitaactualizarsey sobresalir
en el competitivo mercado de la television de
pago. Desde ese punto de vista, se ofrece la
oportunidad de ser un socio distribuidor, per-
mitiéndoles de esta forma acceder a mercados
nuevos via un servicio diferenciador (canales
HD desde el plan de entrada), de alca calidad,
valor agregado y gran cobertura’.

La propuesta de TuVes HD consiste en el
suministro de un conjunto de seiiales con conte-

<96 >

Erika Tapia Castillo, gerente de ventas y
nuevos negocios de TuVes HD

nidos SD y HD distribuidos a
través de sured de socios
estratégicosenel paisy
laregién. Hoyendia,
la empresa cuenta
con un centro de
operaciones sateli-
tales, que opera en
cinco paisesy tieneun
plan de expansién que
abarca todo el continente.

Erika Tapia Castillo, gerente de ventas y
nuevos negocios dijo: ‘En esta nueva etapa
estamos orientados en la busqueda de socios
comerciales que quieren entrar al mercado de
la television satelital, diversificar su rubro o
completar su estrategia comercial agregandola
opciéndelservicio de television. En este sentido,
TuVes HD brinda una propuesta mayorista de
television satelital al alcance de las empresas,
a un costo muy accesible y de répida puesta
en operacion.

Bajo esta modalidad, TuVes HD ha cerrado
nuevos negocios en la regiéon y continua en la
busqueda de socios comerciales y alianzas es-
tratégicas. El ultimo acuerdo fue con Intercable
de Venezuela por el que ofrecera el servicio
de televisién en todo el pais. Se trata de un
robusto sistema de encriptacion de sefiales de
television satelital, lo que permite contar con
servicio no pirateado.

En la actualidad, TuVes HD permite ofrecer
servicios de transporte y gestion de senales de
television a distintas empresas latinoamerica-
nas, las que se convierten en distribuidoras del
servicio de television satelital para sus clientes
en sus distintas zonas de cobertura, ofreciendo
altos estdndares de calidad y la mds moderna
tecnologia en televisién paga.

A giant lead for mankind
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MADE IN USA

La innovacion yﬂiida por la tecnologia garantiza
soluciones de lﬂ.gﬂ lidad con un valor superior.
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(Promptlink

Plataforma de Pruebas Masivas para
Cable Modems y EMTAs

".l‘- : i'l -f Er'

45" Cable Modem
Test Platform

® Banco automatico para pruebas y diagnéstico de todo tipo de CPEs,
en lotes de hasta 48 unidades

® Soporta cualquier tipo de cable mddems, EMTAS, o mddem routers
de todas las marcas y modelos

® Prueba todas las versiones DOCSI5 (1.0, 1.1, 2.0y 3.0)
® Actualiza automaticamente el firmware de los dispositivos CPE

® Efectua pruebas completas de telefonia en los EMTAS, incluyendao
calidad de linea

# Permite una operacion sencilla por personal no-técnico

# Posee un completo mddulo de reportes con posibilidad de exportar
resultados a planillas Excel

# Optimiza la logistica de CPEs, aumentando la precision v velocidad
de las pruebas

CMTP es el equipo de pruebas de CPEs lider en el mercado mundial!

Soluciones para datos, voz y video sobre cable

Promptlink Communications

4005 Avenida de La Plata, Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726

www.promptlink.com

EXPERTICIA. INVENTARIO. VALOR. AGC.

AGC tiene lo que usted necesita, cuando mas lo necesita - ahora. Somos lideres de la industria en
F inventario en existencia de equipos nuevos y restaurados provenientes de fabricantes originales.

AMPLIFICADORES

= OCT 20003 = DCT 4128
« OCT 6200s « OCT E416s
» DCT 6208s + OCT T00s

ﬂ;ﬂ ECERAS

= TdT5Xs
+ Modems VOIP

« CHP Max 50C
[Hueva)
+ Motonala

Lo que necesita, cuando lo necesita. Pruebe
Somos un distribuidor autorizado de Arris.

913.402.4499

www.adamsglobal.com sales@adamsglobal.com

aDAMS GLOBAL
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