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Esta edicion de fin de afo de PRENSARIO INTERNACIONAL vuelve a de broadcasting de Argentina. La apuesta tecnologica CH | LE M ED 1A

estar muy cargada de contenido, reflejando la tradicion de los Prota- para la television abierta y la llegada de la TDT con

D E OCHJBRE i F : gonistas del Afio, la presencia en AdSales yla gran cantidad de eventos participacién de los gobiernos ha hecho que sumemos una gran canti=
=r dad de eventos de esa {ndole al calendario de PRENSARIO, por 1o que el

broadcasting no podia estar ausente enesta edicion deanuario.Y ademads
|STAS DEL ANO con todas las conclusiones y novedades que s€ vieron en el evento para
el Cono Sur realizado en Costa Salguero, Buenos Aires. La cantidad de
marcasnuevas quepresentamosyque sevieronenCapen,esmuy elocuente,
como laactividad de los integradores para sobreponersealas dificultades

en los que hemos estado.

PROTAGON
En la seleccion de los Protagonistas del Afio volvemos a destacar, con el
enfoque profesional de esta publicacion,a los que fueron Jos protagonis-
tas de la industria de television en st conjunto en este afio que termina.
Incluye ejecutivos tanto delaventa de programcion como de tv paga, del
lado de los programadores o de los operadores. Los que han convertido
a1 2012 en un ano diferente a los anteriores.

ala importacion que impone el gobierno argentino.

Expo SCTE, CHiLe MEDIA Srow Y Conexion TV VENEZUELA
Peromuchomds recorridohemos tenido enlos tltimos 60 dfas. La feria
de la tecnologia para la TV paga en Estados Unidos, la Expo Cable-Tec
SCTE, se hizo este aio en Orlando con la presencia de todos los CTOs
de Latinoamérica. Se mostr6 cOmo estan invirtiendo Y apostando a los
huevos serviciosya ]a multiplataforma, mientraslaregion sigue ganando
importancia en el mapa mundial de todas las compafifas.

Esa misma semana Cruzamos la cordillera para Chile Media Show,
organizado por el grupo Isos. Ya surge consolidado y aporto charlas
sobre pirateria’y ]a situacion del Cono Sur. Dio pie también al seminario
de Certal en Montevideo, que luego también cubrimos con la presencia
de nuestro CEO, Miguel Smirnoff.

Finalmente, se llevo a cabo la primera edicion del evento de los ca-
bleros independientes venezolanos, Conexion TV, que busca ocupar

ADSALES VENEZUELA Y UpFRONTS

PRENSARIO COMO revista impresa’y st sitio LatinAdsales.com vienen
dando un lugar destacado a todas las actividades de ventas publicitarias
en Latinoamérica.

Venezuela es un pais siempre importante e el esquema regional de
AdSalesysu modalidad de preventa deun afio al otro empiezaa tomar en
diciembresucurso definitivo.Poreso querfamostener algunas expresiones
genuinas de ese mercado en este momento.

Ademds, toca destacar la parte de los UpFronts de algunas sefales
lideres, que anticiparon Su programaci(')n para el ano proximo con todo

el glamour que una industria de entretenimiento necesita.

EDICION POST-CAPER el lugar de Digital Fiber, que también se hizo. Fue notorio el apoyo de

Junto con eso, ol foco estd puesto en la edicion Post Caper, ol evento las sefiales al nuevo evento creado por Asotel y queda abierta la puerta

para el ano proximo.
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PROTAGONISTAS DEL 2012

EN ORDEN ALFABETICO

EmiLio AZCARRAGA JEAN | TELEVISA

Con la adquisicion de 50% de Iusacell y la recomposicion de la alianza con Univisidon,
sumados a liderar la productora de contenidos mds grande de América Latina y del
mundo en idioma espanol, Azcérraga se ha ubicado en el nivel que Mipcom reconoci6
como Personalidad de Afio en el mercado internacional de programacién en Cannes, en
octubre. Lo fundamental en Televisa es la capacidad de adaptarse a las nuevas circuns-
tancias y tecnologias, mds alld de los avatares circunstanciales de cada mercado.

TRISTAN BAUER | CANAL ENCUENTRO

Hoy presidente de Radio y Televisién Argentina (RTA) que incluye la TV Publica y
Radio Nacional, con el canal Encuentro logré en Argentina una programacién cultural y
didéctica con espacios como reportajes de archivo a figuras como Jean Paul Sartre, Jorge
Luis Borges, los creadores de la MPB con el ciclo Ensaio de TV Cultura y producciones
propias como Encuentro en el Estudio o Cantoras que documentan la vida artistica del
pais y América Latina. También desarroll6 el canal para nifios Paka Paka y otras sefiales
de TV Digital Argentina.

Patricio HERNANDEZ | CANAL 13 CHILE

Director de programacioén de Canal 13 de Santiago, Herndndez logré incrementar
sustancialmente la sintonia de la emisora con programas ajustados a los intereses del
sector buscado de la audiencia, desde Soltera Otra Vez hasta Los 80 mds que una Moda,
Pareja Perfecta'y Noche de Escriipulos, planteando una propuesta competitiva en el
feroz mercado chileno, en eterna lucha porla facturacion publicitaria y capeando grandes
oscilaciones en funcién de los vaivenes de la audiencia.

La gestion de Carlos abarca desde la evolucién estética y tecnoldgica de los canales de
Fox y Moviecity hasta desarrollos como la integracién de Fox Sports a este esquema y
el establecimiento de estimulos a la industria para el combate a la descarga clandestina
de contenidos, lo que habitualmente se conoce como “pirateria’, un nuevo enfoque
en lo que inicialmente fueron premios a los cableoperadores y sistemas DTH que se
esforzaron por reducir este fenémeno que afecta no sélo a la industria sino también a
gobiernos y creativos.

PRENSARIO INTERNACIONAL <4>

Henry MARTINEZ | Discovery LATIN AMERICA & HispANIc

Henry ha sido por afos fervoroso impulsor de la TV digital y en Alta Definicién,
desarrollo aceptado por el publico masivo en los dltimos tiempos y que ha posibilita-
do a la TV paga mantener una ventaja competitiva sobre la broadcast. En 2012 logré
reforzar la cipula directiva de América Latina y ganar terreno en el mercado latino de
Estados Unidos, relanzando canales cuando los sondeos de audiencia lo sugirieron y
manteniendo a la empresa entre las mds competitivas en toda la regién.

CarLos Mottini | CABLEVISION

Cablevision, pese a las dificultades regulatorias enfrentadas en la Argentina, mantuvo
en 2012 un elevado nivel de inversion,aumentd su nimero de suscriptores ylanzé nuevos
servicios,como OTT y el Video on Demand, junto con canales de calidad como BBC HD
—reforzando el ofrecimiento més amplio de TV en alta definicién en ese mercado—y
conservando un alto nivel de confiabilidad tecnoldgica frente a los usuarios. En acceso
a Internet, Fibertel lanz6 servicios de hasta 30 Mbps, los valores mas altos de plaza.

Luiz PADILHA | SoNYy BROADCAST

Sony ha estado a la vanguardia en la introduccion de las tecnologias HD primero y 3D
mds recientemente, en América Latina. Con sede en Miami, Padilha ha logrado éxitos
en la capacitacion de los profesionales de la industria en la regién y la divulgacion de
avances que van mds alld de la relacién comercial con los broadcasters y sistemas de TV
paga, encuadrando en una interaccién dindmica en beneficio del usuario al permitir
bajar los costos de produccién y mejorar la calidad visual y técnica del producto.

EmiLio Rusio | HBO LaTiN AmERICA GROUP

Con foco en Brasil pero actuacion a toda la regién, HBO ha producido en 2012 titulos
originales como FDP, Destino: Sao Paulo, —miniserie de seis episodios— y Mandrake
—dos temporadas— ademas de Capadocia en México —lleva tres temporadas— y ha-
ber incursionado antes en Argentina con Epitafios y en 2011 en Chile con Préfugos. La
produccién original es uno de los factores que potencian ala TV paga y atraen en mayor
medida a las audiencias que se sienten representadas por lo que se ve en pantalla.

<5> PRENSARIO INTERNACIONAL
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Ricarpo SALINAS PLIEGO | TV AzTECA

La adjudicacién delalicitacién para tener una amplia red de fibra 6ptica en Colombia,
la obtencién de licencia para ofrecer TV paga en ese pais, y el lanzamiento regional del
servicio OTT Totalmovie han proyectado nuevamente al titular de TV Azteca y Elektra
al plano internacional, mas alld de su alianza con Televisa en la telco mévil Tusacell a
nivel local. La inauguracién en México de los foros de television mds grandes de Lati-
noamérica ha sido otro desarrollo importante y noticia destacada.

EpuarDO STiGOL | INTERCABLE

TS VERY FUMNY - Thl & 1 3013 BUPERETATION, INC UM, COMPAREL TEME vk IiER, YO0 LOS DERECHIS RTBERVADOS.

En Venezuela, Stigol se lanz6 a romper las barreras geograficas de la TV por cable, y
su consecuente limitacién en ndmero de suscriptores, con el lanzamiento de un servicio
DTH con plataforma TuVesHD que salié a competir con DirecTV, Telefénica y la pro-
pia telco estatal Cantv, sumando la nueva propuesta a sus ofertas en acceso a Internet
y telefonia y apuntando a tres millones de hogares todavia sin TV paga y, a la vez, con
entusiasmo por tener acceso a la informacion y el entretenimiento

JuAaN CaARLOS URDANETA | TURNER LATIN AMERICA

Ya destacada en anos anteriores, su gestién al frente de Turner Latin America, el
desarrollo de nuevos canales de TV paga como TBS con programacién de humor, la
adaptacion delos existentes a formatos solicitados por el ptiblico —el caso de TruTV—o
las reglamentaciones locales —la ley SeAC en Brasil—, los exitosos resultados de la
adquisicién de Chilevisién y la construccién de una nueva sede para esta emisora, a
inaugurarse en 2013, muestran una relacién sélida y comprometida con los mercados
donde trabaja.

TomAs YANKELEVICH | TELEFE

Descendiente de una familia de linaje radiodifusor, desde su bisabuelo Jaime (fundador
de Radio Belgrano, Canal 7) a su padre Gustavo, Cris Morena es su madre, Tomas ha
logrado devolver a Telefé al tope de ratings en Argentina con una programacién local
de ficcién (Graduados, de Sebastidn Ortega; Dulce Amor), formatos como La Voz y un
adecuado balance de la programacién diurna con el prime time —lo que en definitiva
es la clave del éxito para el promedio—, sin olvidar a Los Simpson y la necesaria cuota
de largometrajes.

UNA PRODUCCION ORIGINAL

Jose NEsTor ToLEDO

LbsS

Hondo pesar produjo en Argentina la noticia del
fallecimiento deJosé Néstor Toledo, figura destacada
entre los cableoperadores independientes del pais
y quien llegé a ser presidente de la asociacién Red
Intercable.

José Toledo desarroll6 primero sistemas de cable
enlocalidades de La Pampa, se extendi6 ala provincia
de Buenos Aires, y comenz6 a participar en ATVC.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Luego canaliz6 sus energias hacia la conversion de
unos 350 cableoperadores de todo el pais en una or-
ganizacion queles permitiera tener unavoz unificada
y mayor poder de negociacién con los proveedores
de equipos y senales satelitales.

En los tltimos afios, Toledo enfocé sus esfuerzos
alaampliacién de servicios de acceso a Internet por
parte de los asociados de Red Intercable.
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EN ESTRENO EXCLUSIVO

MEXICO / COLOMBIA / VENEZUELA / CENTRD AMERICA / CARIBE

Luis.Bolio@turner.com
Tel: {52-55) 5089-8272

CHILE / BOLIVIA / PERD

E’uﬂm.uin'ahm_mmar.nm
Tel: (58-2) 367-2200

ARGENTINA / URUGUAY / PARAGUAY

Juan_Balassanian@turner.com
Carlos.Cordero@turner.com
Tel: (54-11) 4318-3100

L veryfunny

BRASIL

Anthony.Doyle@turner.com
Tel: (55-11) 5501-6700
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Fox REALIZO UPFRONT
PARA EL CONO SUR EN
BUENOS AIRES

—_ Fox One Stop Media (FOSM), divisién de ventas
publicitarias de Fox International Channels (FIC)
2| Latin America, realiz6 en FoxToma 1, su unidad
| productora de contenido ubicada en Martinez,
Buenos Aires, un creativo UpFront 2013 para
anunciantes y agencias del Cono Sur.
Representantes de los mercados publicitarios
de Argentina, Uruguay, Chile y Perti, que desde el
1ro de noviembre cuenta con una oficina propia,
llegaron a los estudios que fueron especialmente
acondicionados para que pue-

dan vivir la experiencia Fox de
una manera muy distendida y
divertida.

Como anfitriones, oficiaron
los equipos de ventas publi-
citarias de Fox tanto de los
cuatro mercados, encabezados

i por Adrian Herzkovich (VPy
Cristina Furelos (tercera), VP de Ventas

Publicitarias Region Sur, con Julio Herrera ~ 8erente general para el Cono
y Raiil Pochintesta, de Fox Uruguay, y Diego Sur), Sergio Veiga, Cristina

Lachowicki de Fox Argentina Furelos (VP de Ventas Publi-
citarias) y Mariano Lavalle (Director de Ventas Publicitarias de Fox
Sports), para el caso de Argentina y Uruguay, y Fernando Gualda (VP
y Gerente General para Chile y Perti) y Felipe Torrején (Director de
AdSales) para Chile y Pert.

Adrian Herzkovich coment6 a PrRENsARIO que, ‘si bien FOSM no
es muy amiga de los UpFronts y no suele hacer este tipo de eventos,

en el dltimo tiempo, a través de presentaciones de manera interna que
hicimos, descubrimos que el formato de experiencia de la gente con las
marcas fue muy positivo’

Esto, sumado ‘a que cuando tenemos reuniones con clientes, nos re-
sulta imposible transmitirles lo que es la esencia de Fox, con su variado
portafolio de mds de 10 canales a nivel publicitario}, los llev6 a idear
una propuesta en la que, en lugar de presentarles ellos los beneficios de
los canales de Fox, invitaran a ‘los anunciantes y agencias vivan lo que
nosotros estamos acostumbrados a vivir acd en Fox Toma 1, a través de
una experiencia que vale mds que mil palabras’.

Pese a tener anunciantes y agencias de mercados disimiles como Ar-
gentina, Uruguay, Chile y Pert, Herzkovich destac6 que ‘el mensaje para
todos es uno solo: trasmitir la esencia de Fox, mds alld de que luego se
pueda hacer especificaciones de acuerdo a las particularidades de cada
pais, de cada feed’.

En definitiva, ‘Fox Sports, Fox o NatGeo es lo mismo acd que en Chile
o en Pert, y los anunciantes tienen los mismo objetivos en cualquier
lugar. No vendemos productos por separado, sino que vendemos canales
que se constituyen como marcas, y a los anunciantes les proponemos
que asocien sus marcas a las nuestras, para llegar a todas las audiencias
a las que quieran llegar; vamos a distribuir su inversién de tal manera
que les resulte muy eficiente’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Fox VENEZUELA: VALOR
AGREGADO PARA POTENCIAR
ALIANZA CON ANUNCIANTES

Fox International
Channels Latin
America desde hace
mucho tiempo
decidié apostar por el
mercado de TV paga
de Venezuela, a través

de una oficina con
equipos propios en

¥
Franca Morena (der.) con Elizabeth Jatem y
Caracas, encabezados  Ferpando Fleszczynski, responsables de Ventas
por Franca Morena. Afiliadas de Fox Venezuela

Actualmente varias

de sus senales se ubican en el Top 20 de los mds vistos, y en total, la
compaiia maneja un 25% de la inversién publicitaria en el horario
prime time, siendo la comercializadora que mayor porcién de la torta
tiene.

Luego de realizar una nueva edicién del evento de pre-venta
publicitaria para anunciantes y agencias de este mercado, Franca
Morena, VP y gerente general de FIC Venezuela, destacé a PRENsARIO:
‘La principal fortaleza del portafolio de Fox para los anunciantes son
los excelentes ratings que tienen nuestras propiedades’.

‘Este 2012 fue un ano excelente para Fox, porque hemos registrado
un crecimiento en suscriptores, y de revenues por ende, impulsado

en parte por la incorporacién de nuestras senales a CANTV desde
principio de ano’, anadié.

Sobre el tradicional evento de pre-venta publicitaria con las
novedades de 2013 realizado en noviembre, sefialé: ‘Convocamos a
mads de mil representantes de anunciantes y clientes, que vinieron a
conocer nuestra propuesta econémica, y sobre todo pudieron conocer
un estudio sobre cdmo estd el consumo en el mercado nacional, que
realizamos con ayuda de la gente de Nielsen’.

Y afiadié: ‘El mercado publicitario no puede crecer mucho por los
limites que le impone la situacion del pais, donde hay un problema
de acceso a las divisas para muchos anunciantes. Se producird es la
redistribucién de los presupuestos por parte de los anunciantes hacia
las opciones que mejor rindan, por lo que los grupos que tengan mds
y mejores cosas que ofrecerles y que tengan mayor flexibilidad, seran
los que atraigan mds inversiones’.

Y para garantizar el rendimiento de la inversion de sus clientes, Fox en
Venezuela ha organizado muchas actividades para que las marcas se
conecten mucho mds con los consumidores. Una de estas actividades,
fue la experiencia de Carrera NatGeo. La iniciativa convocé a diez
anunciantes, que tuvieron presencia directa en la plataforma de
television y en la web, invitando a sus consumidores a participar de la
carrera y aportar lo suyo en la conservacion del medio ambiente.
‘Este afio la vamos a volver a realizar, junto a muchas otras actividades
por el estilo tanto para Fox, como para Fox Sports y Utilisima; una de
ellas es un experiencia que se realiz6 en Argentina con muy buenos
resultados, que es Expo Utilisima, que en diciembre la vamos replicar
en diciembre), finalizo.
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ARS DDB VENEzZUELA: ‘BUSCAMOS ESTRATEGIAS
QUE MAXIMICEN LA INVERSION DE LOS CLIENTES'

Guillermo Betancourt Pinedo,
director ejecutivo de ARS DDB,
agencia integral de comu-
nicaciones y marketing de
Venezuela, dio a PRENSARIO
un balance para la compa-
fifa afirmando: ‘Este afio, y
el que viene también serd
asi, se ha caracterizado por
una contraccién del mercado
de las comunicaciones. Ante
eso, nos hemos enfocado a lograr
mayor eficiencia, sin descuidar la calidad
y la creatividad de nuestras piezas. Nuestra
filosofia de negocio se basa en ofrecer todos
los servicios que nuestros clientes necesi-
tan, en un solo sitio, lo que nos peine ser
realmente, asesores de nuestros clientes en
materia comunicacional’.

Sobre el mercado publicitario local, senalé:
‘La inversion publicitaria general ha mer-

DDB’

mado. Ante esto, nos hemos enfo-
cado a buscar constantemente
estrategias y herramientas

que maximicen la inver-
sién de nuestros clientes.

Ese es uno de los desafios
principales que estamos
enfrentando’.

En 2012, ARS DDB
desarrollé tres campanas
principales para TV paga.
Betancourt mencioné Una vida

no es suficiente (Encuentro) para su cliente
Toyota; El poder de un Flip (Chicosy Chicas)
para Alfonzo Rivas y Cia., Tan venezolano
como el Cicharronson (Prescolar), para Ali-
mentos Munchy en promocién del producto
Chicharronson.
Con respecto a los trabajos desarrollados
para medios digitales, el ejecutivo explicé
que desde hace algunos afos, la agencia

viene ‘innovando’ en esta materia. ‘Nuestro
departamento de Interactivallevaya 20 afios
establecido. Es el rea con la que ofrecemos
a nuestros clientes todo lo relacionado al
mundo digital, el poder de las redes sociales
y de la conversacién con el consumidor a
través de Social Media’

Finalmente, sobre las expectativas para el
préximo ano, Guillermo Betancourt remar-
c6:‘Considero que serd unafo complicado en
el que se exacerbardla contraccion del merca-
doylainversiéon delos anunciantes. Nuestra
respuesta a esta realidad serd mayor foco, un
aumento del entendimiento de las necesida-
des de nuestros clientes, una profundizacién
en el conocimiento del consumidor, un
aumento real de nuestra agilidad, mante-
niendo nuestra ya conocidas capacidades
de innovar, de realizar piezas que conecten
con el consumidor y que generen resultados
extraordinarios para nuestros clientes’.

SUN CHANNEL PRESENTO SU PRE-VENTA

2013 eNn CARACAS

Sun Channel present6 en Caracas, su
propuesta pre-venta 2013 para anunciantes,
agenciasy aliados comerciales, donde adelantd
los estrenos de nuevas producciones originales,
servicios al cliente y una nueva senal en HD.

Estuvieron presentes OlgaMotaban, Norma
Isaba, Alexandra Braun,AndreinaVeliz, Kari-
na Le6n y Ramon Castro. Héctor Bermudez,
presidente ejecutivo, mencionélas‘oportunida-
des de crecimiento’ que se ofrecen a las marcas
a través de los servicios creativos in house y
diversos esquemas de promocién ‘adaptada a
cada necesidad del cliente’

Entrelosservicios para clientes que present6
Sun Channel, Bermudez destacé el desempeno
del equipo de creativos y diseniadores, las inte-
graciones de marca y opciones de patrocinio

PRENSARIO INTERNACIONAL

con presentaciones y despedidas; product
placements e invitacionales en el programa
que mejor se identifique con el producto
involucrado.

También hablé de la propuesta 360°, que
consiste en que el producto tenga vinculo con
Sun Channel de muchas maneras: ‘el cliente
decide cémo, la cantidad y con cudl de los
servicios que ofrecemos siente que su marca
se ve mds beneficiada, complet6.

PrROGRAMACION SuN CHANNEL 2013
El préximo afo, Sun Channel suma a su
pantalla nueva programacién de entreteni-
miento y turismo. Estrenara All Inclusive, un
programa donde una pareja emprende viajes
a los mejores hoteles del mundo.
<10>

Los ejecutivos de Sun Channel presentaron
el UpFront 2013

Travel with Kids ensefia consejos y trucos a

la hora de viajar con nifos, junto a la familia
Roberts. Sin Antojos recorre junto a Rafa
Villanueva, las festividades mds importantes
de Latinoamérica y Europa. Verano en Barra-
propone una experiencia divertida al visitar las
playas mds concurridas de Uruguay.Y en Road
Show. Planeta Infinito, Poncho Cadena viaja
por México y Estados Unidos buscando man-
jares tinicos.

También, podrdn verselas nuevas temporadas
de Lol, Latin American Foodie,Music Voyager, Los
Viajes de Andy en Brasil, Mundo Ad Portas, Medio
Oriente, Taxi Para, Beach Guide, 360, Sun
Models, Aventuras Sonoras ylanuevatemporada
de Sun Newsy Sun Beats.

ENTRETENIMIENTO

HISTORY

EL GRUPO
DE TV PAGA

DE MAYOR
CRECIMIENTO EN
LATINOAMERICA

MNuestro mejor afio en audiencia
I +20% de crecimiento anual promedio ) u

s Mas impacto a su compra
por 4 aflos sequidos Mas poder a su presencia
I Influenciamos + 100 millones de Te cautiva
personas cada 3 meses: On-air, online, Te interesa
on-the-go, on-the-ground Te conecta
I Mega éxitos de audiencia como Te entretiene

El Precio de la Historia y Quién da Mas? No importa como lo mires

Nadie te da mas que...

A-:-E NETWORKS. | LATIN AMERICA
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ESPN ADELANTA UN 2013 ACTIVO E INTERACTIVO
PRESENTO NOVEDADES EN sU UPFRONT DE BUENOS AIRES

ESPN tuvo su tradicional desayuno UpFront
en el Hotel Alvear de Buenos Aires, que realiza
desde hace 19 anos.

Peroadiferencia delasediciones precedentes,
el formato elegido para mostrar la nueva pro-
gramacion a anunciantes y a los importantes
clientes de afiliados presentes (asistieron los
mids altos gerentes de Cablevision, pese a que
un dia después, el 7 de diciembre, es la fecha de
entradaen vigencia delarticulo de desinversion

Sebastian Lopez, VP Ventas Afiliados de ESPN,
y Antonio Alvarez, gerente de programacion de
Cablevision

Ménica Alvarez, CEO  Miguel Angel Reca, CEO

del GroupM de Aegis Media

de la llamada Ley de Medios), fue coloquial y
desacartonado.

Justamente, se le dio mucho lugar al gran
éxito del canal y ganador delos premios Martin
Fierroy Tatto, Pura Quimica,con Germéan Pao-
loski casi a la par del ya mitico Quique Wolff
en la conduccién del evento, y con varios gags
con Mex Urtizberea y Eugenia Tobal. Incluso
los integrantes del programa presentaron las
plataformas digitales, después que todos los
especialistas subieran al escenario.

Quique Wolff destacé la importancia de dar
sefiales deadonde se va,yluego fue presentando
cuales serdn los highlights de la programacion
de las propiedades de ESPN (ESPN, ESPN+,
ESPN 3, ESPN HD, ESPN Extra y ESPN Play)
para 2013.

En fatbol, seran mds de 20 ligas y torneos a
lo largo del afo, como la Champion League,
todo el fatbol inglés, la Bundesliga, Holanda,
Francia, el campeonato paulistay el Brasileirao,
ademds delos ciclos de analisis como Hablermos
de Futbol, Simplemente Fiitbol, ESPN Report'y
Goles de Europa.

En rugby, tras uno de los mejores afos, se
destacan para el 2013 el nuevo Rugby Cham-
pionship,el Mundial y el Torneo de 6 Naciones.
En Golf todos los Masters y luego ademads los
programas como el ano 13vo de Sportcenter, el
nuevo ESPN Danceparalamujerylos X Games.
Pura Quimica, de lunes a viernes de 18 a 20,

Guillermo Tabanera, presidente de ESPN, y el
periodista Enrique Quique Wolff

va en simultdneo con la FM 107.9, que tiene
como figura al Bebe Contepomi, y en AM, la
Oral Deportiva cumple 80 afios.

En relacién a lo digital, ESPN viene traba-
jando intensamente en los tltimos afios para
extender la experiencia de televidente més alla
de la pantalla. Para ello desarrollé una amplia
plataforma, que incluye ESPN.com, el sitio de
informacién sobre el deporte de actualizacion
diaria, ESPN Play, el portal de acceso a los
contenidos en vivo y VOD a través de Internet,
ESPN Magazine, la revista deportiva digital
exclusivamente para tablets, ESPN Mévil, que
provee unaserie deaplicaciones que permiten el
acceso anoticias de dltimo minuto paratabletas
y méviles, y ESPN Guia, un sitio para acceder
a toda la info de la programacién.

Finalmente, bromeando pues siempre era
el que habria la presentaciéon contando lo que
el grupo esperaba para el afio siguiente en tér-
minos de mercado, fue el turno del presidente
Guillermo Tabanera, que llamé Sebastian
Lopez, Leo Mc Lean y los demds ejecutivos
principales al escenario, para la despedida.

PerU: MEeDIA NETWORKS PRESENTO
NOVEDADES DE SENALES PARA 2013

Media Networks realizé su Upfront anual
de preventa 2013 en Perd, convocando a mds
de 400 profesionales de medios, agencias y
anunciantes, a los que les present6 las nove-
dades de las mds de 40 senales que representa
en el pais.

Fernando Espinoza, director de Ad Sales y
distribucién de Media Networks, afirmd: ‘Las
ventas publicitarias del mercado de TV pagaen
Perti fueron muy positivas en este afio y espera-
mos seguir creciendo en el 2013, de acuerdo a
las firmes proyecciones que presenta la region.
Seguiremos promoviendo la innovacién y la

PRENSARIO INTERNACIONAL

creatividad para generar propuestas multi-
plataforma que respondan a las necesidades
de comunicacién de los anunciantes dentro
de una cartera diversa de formatos..

Para la sefial Plus TV, Media Networks
adelant6 el estreno de nuevas producciones
realizadas en Perti,ademds delas transmisiones
deportivas que incluyen el final de las Clasifi-
catorias Brasil 2014 por CMD.

‘Nuestraofertade canalesinternaciones sigue
creciendo, incorporando nuevas sefiales como
Golden, Infinito, Depeliculay Casa Club, cada
una con un perfil de televidente distinto,lo que
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Fernando Espinoza

los convierte en opciones a tener en cuenta por
los anunciantes’, anadi6 Espinoza.

Media Networks representa en Pert los
portafolios de Sony, Turner, A&E, MGM,
Televisa Networks, Disney, E! y las sefiales
de RPP, Toros, Yups, Peru Magico, Plus TV y
CMD, entre otros.

SenaLEs ®

A&E TRANSMITIRA EL FEsTIVAL VINA DeL Mar 2013
EN VIVO Y EN DIRECTO DESDE CHILE

oy 1 .=

Virginia Reginato, alcaldesa de Vifia del Mar,
y César Sabroso, SVP de mercadeo de A&E Ole
Networks

A&E transmitird el Festival Internacional
de la Canci6n Vina del Mar 2013 en vivo y
en directo para toda Latinoamérica, del 24 de
febrero al 1 de marzo, segin lo anuncié en una
conferencia de prensa en Miami.

César Sabroso, SVP de mercadeo de A&E
Ole Networks, destac6 que A&E, a través de
A&E Music, transmitird por séptimo afio con-
secutivo el festival dela cancién desdela Quinta
Vergara, para millones de telespectadores lati-
noamericanos. Participaron de la conferencia,
laalcaldesa de Vifia del Mar, Virginia Reginato,
eljefe de comunicacionesy relaciones publicas
de Chilevision, Marcelo Sandoval, los pre-
sentadores del festival Rafael Araneda y Eva
Gomez, y la prensa local y nacional.

‘Para A&E el Festival de Vifia del Mar es una
oportunidad dnica que se ha convertido en
una tradicién en la programacion, llegando a
consolidarse como uno de los programas mds
vistos en nuestro horario estelar, ubicdndose
entre los primeros lugares de la regién en
América Latina. Es una excelente forma de
promocién multiplataforma 360 on-air, online
y off-channel que nos permitellevarlo mejor de
la musica en vivo y en directo desde Chile, ade-
mas de presentar los estrenos mas importantes
de A&E para el 2013, explic6 Sabroso.

Y completd: ‘Los medios digitales y redes

sociales tendrdn especial énfasis permitiendo
anuestraaudienciay usuarios poder comentar
instantdneamente susimpresiones delos distin-
tosespectdculos que se presentaran haciéndolos
sentir como si estuvieran en el Festival’

Ademds, se confirmé la participaciéon de
artistas internacionales como Elton John, Mi-
guel Bosé, Daddy Yankee, Gloria Trevi, Man,
Romeo Santos (exlider dela banda Aventura),
Jorge Gonzalez (ex vocalista del grupo chileno
Los Prisioneros), Jonas Brothers, 31 Minutos y
La Sonora de Tomy Rey.

Eljurado estard compuesto por Albert Ham-
mond, Gloria Trevi, Pablo Alboran, Mario Mutis
(miembro del grupo chileno Los Jaivas), Inés
Sainz (rostro de Tv Azteca), Chino y Nacho,
Francisca Valenzuela, Francisca Merino, Matias
del Rio y Roberto Artiagoitia “El Rumpy”.

Virginia Reginato, por su parte sefald:
‘Venimos desde Chile para mostrarles como

la alegrfa musical que creamos hace 53 afios

Gladys Coldn, directora de relaciones piiblicas
de A&E Ole Networks, Eva Gomez, presentadora,
Marcelo Sandoval, jefe de comunicaciones de
Chilevision, Franchesca Rey, gerente de A&E, y
Rafael Araneda, presentador del festival

hoy no es sélo de Vina del Mar, sino de todos
los hispanos de Latinoamérica y el mundo. En
A&E no sélo tenemos a un gran aliado y amigo
sino,un gran grupo de excelentes profesionales
que sienten la pasion del Festival de Vina del
Mar. Su apoyo ha sido muy importante, y que
Chilevision transmita el evento a nivel local y
A&E paratoda Latinoamérica es sin duda una

formula de éxito.

A&E OLE NETWORKS PRESENTO

PROGRAMACION 2013 N MExico

En el segundo semestre del afo, A&XE Ole Network presenté la

A

programacién 2013 para sus sefiales A&E, History y Bio, con una serie

de eventos durante cinco dias para més de 400 clientes panregionales

en Canctn, México.

Clientes de México, Colombia, Venezuela, Chile, Argentina, Pera y

representantes de agencias de publicidad de Miami, pudieron reunirse

conocer el contenido de entretenimiento de la préxima temporada, a

bio.

THE BIQGRAPHTY CHAMNEL™

través de multiples plataformas, todo con la presentacién de Gloria

Trevi. N
De A&E, se anunciaron las series sQuién Dd Mds? (Storage Wars),
Amos del Pantano (Swamp People), Guerra de Envios (Shipping Wars) %1’
y el nuevo show Los Reyes del Intercambio (Barter Kings). También se l .
resalté la produccién original El Luchador 2. ——
HISTORY

Stars).
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History present6 series como
Humanidad (Mankind), Miracle
Rising, Counting Cars, AX Men 'y The
Man Who Built America y El Precio de la Historia (Pawn

Bio mostr6 Joyas de Familia (Family Jewels, con Gene
Simmons), Sin Rastro (Vanishing, con Beth Holloway) y
Famosos y Fantasmas (Celebrity Ghost Story).

PRENSARIO INTERNACIONAL



Caper volvié a reunir a la industria
broadcast en el centro de exposiciones Costa
Salguero de Buenos Aires, con gran éxito de

convocatoria: 5.900 visitantes durante los tres
dias de convenci6n. En esta oportunidad la
muestra se diferencié por la gran afluencia
de visitantes de Latinoamérica, con un cre-
cimiento puntual de publico proveniente de
Pertd y de Uruguay.

Se destacaron las conferencias, talleres
y master classes que se realizaron durante
las tres jornadas, sobresaliendo el taller de
pixilacién y stop motion y la master class
edici6én de sonido para cine. La opinién de la
mayoriadelos protagonistas fue muy positiva,
y durante la primera jornada el namero de
visitantes fue mayor que enla primerajornada
del ano anterior, pese a que la percepcion
general fue de menor concurrencia. Tal vez el
preconcepto fue motivado por la coyuntura
actual del mercado y las trabas a la importa-
cién tampoco ayudaron a mejorar el &nimo
de los expositores.

El mundo hoy estd experimentando con
transmisiones 3D, 2K, 4Ky algunosyaseatre-
ven a mostrar tecnologia 8K, algo que hasta

Francisco De Marco junto a los gerentes
técnicos de Fox, Artear e ideas del Sur

Ricardo Jiménez de Rohde & Schwarz, junto a
Fernando Banus, gerente técnico de Canal 9

PRENSARIO INTERNACIONAL

Las autoridades de Caper en el corte de cintas

hace semanas atrds parecia ciencia ficcion,
pero con la nueva aprobacion, por parte del
SMTPE, del MPEG Dash (Dynamic Adaptive
Streaming over HTTP),como un estdndar que
promete comprimir cuatro veces mas que el
MPEG4, hoy parece que el 8K estd mucho
mds cerca del pablico general.

Entre las novedades de Sony se destacaron
las cdimaras con sensores de 35mm, los nuevos
switchers de produccién ylos monitores OLED,
que segin destacé Andrew Nelles ya llevan
vendidos ‘mds de mil en Latinoamérica’.

Este afio Caper no cont6 con la partici-
pacion del pabell6n alemdn que estuvo en
Broadcast & Cable de Brasil, pero se conservé
el activo pabell6n brasileno con empresas
que ya venden asiduamente en Argentina.
Esto puede mostrar dos puntos destacados
de la industria; por un lado las empresas
europeas que desembarcaron en Latinoamé-
rica se dieron cuenta de que era necesario
tener un partner local o instalar una fabrica
local para poder tener alcance regional. Y
por otro lado, que no todos los productos
del mundo son apropiados para la realidad
latinoamericana.

Los distribuidores locales se estdn ani-
mando a desarrollar tecnologfa nacional, las
restriccionesalaimportacién estdn agudizan-
do las estrategias de los integradores locales,
y la necesidad de producir y exportar para
obtener cupos de importacion, estd abriendo

Manuel Martinez de Harris, Mauricio Franco de
Telefé, y Nahuel Villegas de Harris
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un nuevo abanico de negocios. Si bien, como
muchos comentan, los margenes son meno-
res, se puede destacar que la industria sigue
tanta o mds creatividad que hace unos afnos
y que se veran pronto muchos desarrollos y
solucioneslocales extendiéndose hacia el resto
de Latinoamérica.

‘Este fue un afio que comenzé con mucha
incertidumbre debido a las normativas para
la importacién que entraron en vigencia
en febrero y que, en un primer momento,
produjeron un estancamiento casi total del
mercado. Se frenaron los proyectos y los ne-
gocios. Pero no sélo se detuvo laimportacion
de equipamiento terminado sino también
la importacién de partes y componentes
para la fabricacién’, destac6 Ricardo Solari,
presidente del Consejo Directivo de Caper,
durante la muestra.

La sensacion de que este fue un ano muy
peculiar paralaindustriaargentinainundéla
feria. Los principales ejecutivos del mercado
coincidieron en destacar que se tuvieron que
dedicar mds a los nuevos desafios, que a su
core business y que si bien hubo obstaculos,
éstos fueron sorteados y, a pesar de todo, la
industria crecié nuevamente este afio.

El gobierno nacional fue el mejor cliente
esteafio, y probablementelo sea también el si-
guiente. El plan nacional de Televisién Digital
Abiertayel plan Argentina Conectada fueron
los principales motores de la industria y esta
actividad se reflej6 en la muestra. Los broad-
casters privados, por su parte, mantuvieron
cierto volumen de negocio que todavianollega
a ser el esperado por los integradores.

Hay canales que reconvirtieron sus trans-
misiones a HD, pero en el interior atin queda
mucho terreno por recorrer. Lo mismo su-
cede con las productoras, las grandes casas
de produccién ya trabajan completamente
en HD, pero las pequenas y medianas ain
necesitan reconvertirse y es ahi a donde estd
apuntando la industria.

CARTELERA

Facundo y Roberto Favelukes, de BVS, junto a Daniel Borovsky,
gerente técnico de América, y Ricardo Deza, jefe de compras
de América

Oscar Nuncio y Rodolfo Medina, de La TV Piblica
- Canal 7 de Argentina

|.u(-

Juan Gonzalez, Aldo Campisi y Michael Wellesley-Wesley, CEQ
de Chyron, con Luis Silva de Chilevision, de Chile

‘l 1 L W A
¥ “L # i i
"
| Andrés Exposito y Oscar Nunzio, de la TV Publica, con
| el Ing. Julio Fava de iFocus

José Cadavieco Jr., presidente de Vidiexco, junto
a Aharon Yabldn, director para Latinoamérica de
Kramer

Mauricio Franco, gerente de ingenieria y transmision
de Telefe, junto a Juan Carlos Guidobono, consultor en
AIMIM.NET

Ing. Sergio Rataus, director para

| | Ricardo Solari, presidente de Caper
Latinoamérica de Orad

"’1-.._

The Global Leader In
Broadcast And Media Monitoring

- Loudness Monitoring

- Closed Captioning/Teletext Monitoring
- Decency Monitoring

- Political/Regulation Monitoring
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+1-781-221-7400 www.volicon.com info@volicon.com [=]

<15>



Post CapPer 2012

SVC: 'SUPERAMOS TODAS
LAS DIFICULTADES DEL ANO'

SVC, la empresa presidida por Domingo Si-
monetta, tuvo una participacion activa durante
Caper2012,donde fueanfitrién deladnica fiesta
que se realizé en el contexto de la expo.

Sus dos stands exhibieron las principales
propuestas de sus marcas representadasy fueron

Mariano Simonetta y Norma Trinchitella, de SVC,
junto al ganador del sorteo realizado durante la
fiesta, Gerardo Tarascon, de Salva TV

punto de encuentro obligado de los principales
clientes que asistieron.

Aviddispusotodosu flujo de trabajo digital de
audio y video en el centro de la escena, y marcas
como For-A, Aspera, Ikegami, AVP, Leader,
Miranda, Nevion y Omneon, entre otras, tu-
vieron una actividad sin descanso durante los
tres dias de la feria.

En stand aparte, JVC luci6 las dltimas no-
vedades en cdmaras y soluciones para captura,
donde con la presencia de Pedro Mees fue bien
recibida por los clientes que pudieron escuchar
de primera mano las dltimas novedadesy carac-
teristicas técnicas de las cdmaras que se trajeron
a la muestra.

En el contexto de la expo, SVC organizé el
jueves la unica fiesta, que se llevo a cabo en el

Emanuel Porfiris y Domingo Simonetta

Hotel Boca en San Telmo, Capital Federal. La
velada reuni6 a los principales clientes de la
compania y a los representantes de las marcas
internacionales que comercializa el integrador.

Sobre Caper, Simonetta, dijo que el balance
fue ‘positivo;, con ‘toda la gente importante que
tenia que estar’. Se mostr6 muy satisfecho con
el disenio de su stand, que ‘permiti6 un espacio
aparte para cada marca destacada, donde Avid,
Miranda o For-A tuvieron su propio lugar’.

Finalmente, dijo que la fiesta ‘ya se convirtié
en un cldsico’ y que fue una buena manera para
darle un cierre a esta muestra anual. Sobre el
desempeno de la compaiiia este afo, afirmé
que ‘se superaron todas las dificultades que
fueron surgiendo.

NEVION: NUEVAS TARJETAS PARA
TODAS LAS PLATAFORMAS |P

Emilio Gafian de Nevion dijo quelacompra
de de TVips ‘va muy bien), y que espera que
para fin de afio estén integrados; ya estin en
el proceso de consolidaciéon de portafolio y
medios de distribucion.

La integracién abre buenas perspectivas
como grupo, pues sibien TVips estabaen video
sobre IP, tiene un nicho de clientes diferente
més dedicado a la post produccidn, y también
lo que tiene que ver con DTT.

En Caper se estrend una plataforma completa
para demostrar en forma eficiente los procesos

de control deadministraciény transporte sobre
diversos medios IP, con compresion y sin ella.
Estd la nueva tarjeta VS902 para multiples
videos encapsulados sin compresion o multi-
ples streams, sefiales ACI multidireccionales y
otras funciones.

Se exhibi6 la nueva plataforma 904 para
transporte de video IP con todos los esquemas
de compresioén en H264 para contribucién. Se
mostré también la 906, tarjeta universal para
transporte IP para multiples sefiales de audio
(andlogas, AES o Madi) y de datos (E1,T1),

Misty Farrell-Pennington y Emilio Gafian

como la que se usé en Alemania recientemente
a mds de 1.000 puntos de distribucion en ese
pais coordinado por video iPad. También se
cerré un contrato de cinco anos con British
Telecom.

LEADER: SEMINARIOS DE ALINEACION DE CAMARAS

Guillermo Guilles de SVC y Rafael Minaya

PRENSARIO INTERNACIONAL

“Terminamos este aios cumpliendo nuestras
expectativas; un 8% en ventas por encima del
afio pasado’ expres6 Rafael Minaya, gerente de
ventas de Leader. Sigue en la region la politica
de crecimiento, ahora con George Gonos a
cargo de las Américas.

Minaya explicé que la empresa se enfoca en
informar al cliente en cémo usar los equipos
de medicién y cémo sacarle ventaja a los
digitales, que estdn en plena transicién. A tal

<16 >

fin se hacen unos seminarios de alineamiento
de cdmaras y sus visitas en persona también
apuntan a eso.

En noviembre se hizo ademds un trabajo
especial con Sony BPLA en Miami y se estd
uniendo fuerzas con ellos para un road show
que busca mostrar sus caimaras alineadas con
los equipos de Leader. También busca hacer un
evento con JVC de la misma forma en Ecuador
y Costa Rica para fin de noviembre.

AXON Cortex

Take control, make life easier

In modern broadcasting, the multi-platform delivery and multi-purpose
repackaging of materials demand that you master a diversity of workflows.
AXON's Cortex software application makes the control and monitoring

of multiple videoand audio signal paths easier, more efficient and cost-
effective than ever.

Originally designed for the complete range of Synapse products, Cortex also
provides comprehensive tools to configure, monitor and maintain products
from other manufacturers within and beyond the broadcasting industry.
The result is that multiple users can take total control over multiple and
complex routines.

www.axon.tv

Celebrating our 25" anniversary



Post CapPer 2012

EpeL GARCIA VUELVE A
LATINOAMERICA EN VWOHLER

Una gran novedad es la confirmacién del
regreso de Edel Garcia a la industria como
director de ventas para la regién de Wohler.
En Caper, en el stand de OM Systems, dijo a
PRrENSARIO que el producto y el tamaio de la
compaiia le parecieron ‘muy atractivos), de la
misma manera que el ambiente humano y la

tecnologia de la que dispone la empresa.

Edel destaco el flujo de trabajo tapeless para
migrar a una solucion wireless, que es lo que se
viene y donde se busca un socio diferente.

La reputacién de Wohler también es muy
positiva,sobresalenlos conversores denormay
la solucién integrada de control de loudness.

Dentro de sus primeros pasos, dijo que tiene

que ‘crear un conocimiento en los clientes de

Grace Llamas, gerente de ventas regional y
Edel Garcia

Radiant Grid, que sigue como familia de pro-
ductos de audio, video y Closed Caption, con

una solucidn llave en mano.

Ross VIDEO: ‘SUPER ANO EN VENTAS'

Ross Video participé en Caper dentro del
stand de OM Systems, con un pared6n grande
queyatuvo en Méxicoyun poco mascompacto
en Brasil.

‘Volvimos a tener un sdper afio de ventas)
expres6 Juan Carlos Ortolan, director de ventas
paraLatinoamérica de Ross Video, sobre el afio
dela marcaenlaregion. Este proceso comenzd
enlaNABde2010,afio en quelasventasaumen-

taron, pero luego crecieron un 90% en 2011,y

apunta a un 40% mads para este afio.
Lapresencia,laatenciénal cliente,yel equipo
paralaregion también crecieron,contando aho-
ra con cuatro personas. Tiene a Jason Barden
para México y el Caribe, Jorge Sobenes para
América del Sur y Central, y también se sumé
Javier Larrondo para Brasil, con lo cual queda
cubierta toda el area.
Enlaferiaargentinadestacdla‘furiarobética’

con studio virtual del XPression de Ross Video.

N
Juan Carlos Ortolan, director de ventas para

Latinoamérica de Ross Video
También el Carbonite con tres frames, cuatro
modelos de panel y tres aplicaciones de soft-
ware. Lanovedad es el view control interactivo

de pantalla tdctil.

OM SYSTEMS: INTEGRACIONES EN ARGENTINA

Y Cono SuRr
Y — o

A

Gabriel Sfara, Jorge Moya y Hugo Failache

Jorge Moya de OM Systems destac6 que la
reciente Caper ‘cumplié totalmente las expec-
tativas), al ampliar su presencia de 30 metros
en 2011, a 50 metros cuadrados esta vez, y con
un formato de islas para cada marca todavia

mas desarrollado.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Trajo mucho equipamiento conlasimporta-
ciones temporarias yhubo unagran exposicién
tanto de las marcas como de los productos.

Ross Video con Juan Carlos Ortoldn tuvo
mucho desarrollo con su Carbonitey Open Gear,
la innovacién robdtica con Furio y Xpresion
como otra parte destacada. Se destaca como
siempre el trabajo con Harmonic, conlo dltimo
enencoders con el Electra 9200y el Proview 7100,
y Hitachi con sus cdmaras 1.000 y 5.000.

También sobresalié Wohler con la presen-
taciéon de Edel Garcia como nuevo director
regional, Kroma que es unamarcaespafolaque
trabaja hace mucho con OM Systems con su
nueva linea de monitores versién 7.000.

ComonovedadesestuvieronlaempresaBittree
de transmisores de ISDB-T de Espania, y Newtec

de Bélgica como una marca en ascenso.

<18 >

Moya destacé que ‘fue un afio duro pero de
buen trabajo’ a nivel pais, con integraciones
como el proyecto para Canal 9 de Mendoza
con su control de estudio en HD.

También se vio un despegue a nivel Cono
Sur, sobre todo por el trabajo de direccién de
ingenieria realizado para Chilevisién de Chile
como parte de un proyecto grande, y para Canal
Montecarlo de Uruguay, con el que se hizo el
proyecto, la direccién de obra y la instalaciéon
(coordinado por Eduardo Mayone). Hay
ademds proyectos en Brasil.

Para consolidar todos estos trabajos, sigue
creciendo el equipo propio y dentro de eso
Moyadestacdlalabor que esté realizando Hugo
Failache, a cargo del drea de integraciones con
ingenierfa y ventas siguiendo todos los pasos

de los proyectos.
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VIDITEC PRESENTO NOVEDADES
DE sUS MARCAS EN CaAPEr 2012

Como todos los afios, el stand de Viditec
fue uno de los mayores centros de atencién
de Caper. Una de las novedades de 3Way, con
stand propio justo en la entrada del show, fue
el ViDeus Gage, un completo set de pruebas
que reporta el estado de tramas MPEG-TS y
pardmetros de RF, manejando alarmas y re-
portes SNMP. Sus versiones pueden soportar
TS/DVB IP, TS/DVB ASI, ISDB-Tb sobre RF
con o sin medicién.

ViDeus Gage incluye la funcionalidad de
medicién y prueba de pardmetros de transmi-
sién y modulacién de amplio rango, como por
ejemplo MER mayora 36dB,shoulders menores
a-44dB, constelaciones, distribucién de poten-
cia, SEN Echos, Channel Impulse Response y
Channel Spectrum, entre otros.

Los productos Gage analizan las tramas para
el cumplimiento de las normas TR 101-290 y
ARIB, como también detectan errores dentro
de la capa de contenidos informando la exis-
tencia de cuadros negros, congelados, tono fijo
o audio fuera del rango de niveles. Todas estas
alarmas son totalmente configurables en cuanto

a duracién y umbrales de niveles.

Ademds, permite realizar un “SFN drift
monitoring” para la deteccion de la salida de
sincronismo de unaestacién de TV Digital fun-
cionando en Red de Frecuencia Unica (SFN).

Tektronix presenté sus soluciones para
deteccién de problemas de redes y el nuevo ge-
nerador de sincronismo de lamarca, el SPG8000
que provee las senales de sincronizaciény que
se adapta a las necesidades criticas de un Sync
Master para una operacién 24/7. Este equipo
posee doble fuente de alimentacién que pro-
porciona un alto nivel de seguridad.

Sucapacidad Stay Genlock puede mantenerla
frecuencia de reloj de referencia y fase, incluso
cuando hay una pérdida de la sefial de entrada
genlock de referencia (por ejemplo, pérdida de
lasenial GPS).Ademdsdelaopcion HD/SD-SD
provee soporte 3G-SDI.

Viditectambién mostré todalanuevalineade
instrumentos Fluke para instalaciones de fibra
Optica, pero sin dudas las mayores atracciones
se encontraban en el stand de Harris (ver nota
aparte),yenlaentradadelstand conlascamaras

Andrew Nelles de Sony BPLA

y switchers de Sony.

Los switchers MVS 6520y 3000 de Sony: una
de las novedades més importante de la marca
durante el 2012, presentadas en el dltimo en
IBC son una novedad importante de SONY y
se vieron en Argentina en el stand de Viditec
de CAPER 2012. Estos equipos heredan la
tecnologia de la ya afianzada serie MVS pero
con nuevas prestaciones que los convierte en
un equipo de gran eficiencia operativa.

La serie MVS-6500 esté disponible en confi-
guraciones 3-M/Ey 2-M/E. Los switchers serie
MVS-6500 y MVS-3000 ofrecen correccién
de colores primarios para todas las entradas
y salidas de bus auxiliares. Se incorpora una
importante funcién deresize paralograr efectos
DME 2.5D con pardmetros ajustables como ser
el tamafio, posicion, aspecto asi como también
los efectos de mosaico y fuera de foco. Esta
funcién es muy ttil para optimizar la compo-
sicién en pantalla.

I IHCLLFFE EL MORNITOR

Libertad de Formato

Preparado - En cualquier momento, en cualquier lugar -5in necesidad de tarjetas

Presentando el Nuevo V-800 HD y el adamado V-1600HD, la linea de switchers verdaderamente
multi-formato de Roland que te da la libertad de conectar lo que th quieras — 5D, HD, computadoras,
digital, analdgico, SDI, HDMI-. Cada entrada tiene su propio escalador de calidad broadcast, por lo
que puedes escalar, estirar, cortar o acercar individualmente cada fuente y salida con la resolucion de-
seada, Nunca antes una linea de switcher de produccidn y vivo, ha entregado tanta libertad para utili-
zar cualguier clase de formato, en cualguier momento en cualguier lugar.

V-800HD

Equipamiento para cine y video

Benjamin Matienzo 2437 - C1426DAS Buenos Aires
Tel.: (011) 4777-9797 - ventas@teletechnica.com - www.teletechnica.com

MULTI-FORMAT VIDED SWITCHER

8 + 2 Canales (16 entradas) | Salida multi-pantalla incorporada

4 x IGMDVSD-5D1 (4:4:4 10-bit 1080060p) | DVI-ADVI-DVHDMI, RGE, Componente, Compuesto
Salida SD dedicada para down-convertion | Crosspoints asignables | HDCP compliant

V-1600HD

MULTI-FORMAT VIDED SWITCHER
13 + 1 Canales (16 entradas) | Monitor de vista previa incorporade
8 x HIVSD-SDM (4:2:2 10-bit 1080/607)

DVI-DY HDMI, RGB, Componente, 5-Video, Compuesto
Modo de multi-pantalla Dual, Split y Span

Salidas multi-formato independientes | Edge blending incorporad

Roland
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HARRIS PRESENTO EL SERVIDOR
DE EMISION VERSIO

Harris estuvo presente como todoslosanos
en la expo Caper, donde Nahuel Villegas,
VP para Latinoamérica, comenté que ‘atn
no se ha definido quién dirigird el futuro de
la empresa), pero que los negocios ‘avanzan
a paso firme’ en la regién, que hoy es
uno delos mercados mdsatrayentes
para la marca.

En el stand se presentd el
Versio, tecnologia para automa-
tizacién, branding y grafismo,

y video-servidores (Nexio). Se
introdujo al mercado como una
alternativa para broadcasters y crea-
dores de contenido de video que requieren
una solucidn flexible, econémica y escalable
para lanzar nuevos canales y expandir los
canales existentes.

Guillermo Mon Avalle afirmo: ‘Se trata de
un producto confiable graciasalos altos niveles
de redundancia y capacidad de recuperacién
frente a fallas, mejorando la disponibilidad

HARRIS

del sistema al aire; de rdpida implementacion,
reduciendo el tiempo de despliegue de meses
a semanas, o incluso a dias’.
Otra de las novedades que se pudo ver en
Caper, fue la nueva linea de transmisores
Maxiva, que cuentan con tecnologia
Harris PowerSmart. Los modelos
de estos transmisores de estado
s6lido proveen a la emisora de
TV, de unaplataforma de trans-
misién capaz de modular en
multiples esquemas. Todo esto
gracias a la avanzada tecnologia
de excitador de frecuencia Apex
M2X. Se presentan en tres versiones:
Maxiva ULX, Maxiva UAX y Maxiva UAX
Compact Class.

El ULX estd disponible en niveles de po-
tencia pre-filtro de hasta 9.7 kW en un solo
gabinete para modulaciones COFDM, es
posible alcanzar soluciones de transmisién
eficientes y compactas de muy alta potencia
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Eduardo De Nucci, de Viditec, Nahuel Villegas y
Manuel Martinez, de Harris

combinando multiples gabinetes.

Por su partelaserie UAX provee un balance
entre potencia y tamano dentro de la linea
de sistemas de transmisores refrigerados por
aire, con niveles de salida pre-filtro de hasta
2.5 kW COFDM kW. Con un rango amplio
de configuraciones para cubrir las distintas
necesidades del mercado.

Finalmente, el UAX Compact Class retine
la tltima tecnologia para optimizar al méxi-
mo la transmisién de TV en bajas potencias.
Disponible en un gabinete de 2RU refrige-
rado por aire, con niveles de salida pre-filtro
que van desde 5W hasta 50W, Maxiva UAX
Compact Class puede ser adquirido en dos
modalidades distintas: Transmisor UHF o
Gap Filler/Transposer.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Post CaPer 2012

NEWTEK: GRAN PRESENCIA EN CAPER
Y TRAINING EN CANCUN

Pablo Bisio y Ralph Messana

Newtek tuvo por primera vez un gran stand
en Caper, como tuvo en SET hace cuatro anos,
yen Telemundo de México ya por segundo afio.
El diseno incorporé un lugar para reunirse
mids alld del anfiteatro. El encargado de todos
los trade shows Steven Pulsen, tuvo la idea de
queen la pared plana posterior al stand la gente

pueda dejar mensajes como en un muro. Hubo
un gran despliegue, donde no tuvieron equipos
de demostracién sino que los que querian ver
los equipos tenian que ir a los stands de Carbi
0 GoldDreams.

Ahora se vienen las Jornadas de training en
Cancun, en la Riviera Maya, donde se demos-
trardn todos los equipos pero en particular el
nuevo Tricaster 8000. Ralph Messana destaco
en el stand que nadie cuida alos resellers tanto
como Newtek, pues gran parte del personal
trabajo en resellers y saben como piensan.

Messana fue el primero en dar equipos de
demo parael canalen 2007 02008, cuando nadie
lo habia hecho antes con equipos de 10.000
délares. Hoy el equipo top es de 40.000 délares
pero nadie duda en comprar el demo.

Newtek invitard a Chyron a Cancun, que
tiene su Chyron IP dentro del Tricaster y no

Ralph Messana, Ricardo Lopez y Rubén Ruiz

existe en otra compaiiia. Alli tuvola chance para
tener a 30 resellers de Newtek juntos.

Respecto al balance del afio terminaréd con
un 25% de crecimiento, llegando ya al 13%
de las ventas de Newtek de todo el mundo. En
cinco anos crecié 1200%. Antes de fin de afio
se venderan 70 Tricaster 8000 y de los 40 se
llevan varios cientos pese a que se presentaron
en Broadcast & Cable.

Ya se sumé este afio al representante en
México Adridn Bazany en Brasil ahora Flavio
Cruz.Todostienen un perfilde ventasy un poco
técnico, lo que se ve en los numerosos eventos
que se siguen dando en la region.

LivE U: ACUERDO REGIONAL CON Fox

con Eldad Eitelberg donde gan6 un premio, y luego

Live U destac6 un acuerdo internacional con Fox
para la contratacién de sus mochilas para que cual-
quier periodista pueda hacer uplinks satelitales desde
ellugar delanoticia y con un equipo increiblemente
portable, segtin confirmaron a PRENsaRIO en Caper
Giovani Punz6, director para Latinoamérica, junto
alos responsables locales de Live Media, Christian
Kardashian y Pablo Cortizo.

El acuerdo con Fox se hizo desde Buenos Aires,
pero lo importante es que se exportardn mochilas
para Fox a Chile, Colombia y Europa a través de la
oficina en Londres del programador.

Esto jerarquiza y consolida su posicionamiento
como marca lider en este tipo de productos. El so-
porte que se hace desde la oficina de Live Media en
Buenos Aires es muy fuerte y cubre Chile, Uruguay

y Paraguay, y ya su-
pera las 8 personas
para la atencién al
mercado.

La marca estd
creciendo en toda
la regién pero tuvo
presencias fuer-
tes en México con

Magnun de Jorge
Giovani Punzé y C h Brasil
Christian Kardashian amacho, en brasi
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en Argentina con Live Media.

EnlaArgentinasehicieronsolucionesamedidade
los clientes en Cérdoba, Rosario, Santa Fe, Mendoza
y otras zonas. Vale destacar que tuvieron cerca de
un crecimiento del 80% en ese pais y que Artear
va a usar las mochilas en las elecciones y hasta la
policia metropolitana lo usa en los desalojos en
viviendas.

También se estd poniendo mucho foco enlanueva
gama de productos con el Live Media Content, y se
lanz6 en Caper la nueva linea de productos LU40,
con soluciones paraiPhone,iPad y laptos en general
de PC y Apple. Ya se las habia anticipado en IBC.

Vale destacar que en Chile TVN (Canal 7) ya
comprd seis de estas unidades que son muy féciles
de manejar y son las que se utilizan en la NAB de
Estados Unidos. En Argentina hubo muy buena
repercusion de estas LU40 en Artear, TyC Sports y
Telefé, y en Brasil en Globo y Record.

A nivel internacional, Live U viene de ganar
premios en la IBC como el TVB Europe’s Best, al
mejor encoder de campo para streaming, la mejor
solucién de video mobile y la mejor solucién para
tener un producto en la mano. En el SET de Brasil
también gané el reconocimiento para su LU70
Mobile Uplink.

<22>

MixsA:
PrROELECTRONIC
SE CONSOLIDA
EN ARGENTINA

Jorge Miiio de Mixsa afirmé que
‘vio muy bien a la expo Caper, pese
a las dificultades del momento’ Esta
problematicadeimportaciénselleva
adelante tratando de lograr todo lo
que pide la Secretaria de Importa-
ciones. Mixsa sigue con los mismos
productos de otros afios y como
nuevo integrante se ha consolidado
ProElectronic, avanzando con un
productobrasilenoal mercadonacio-
nal con costos menores que produc-
tos que se producen en el pais.

Jorge Mifo

itales

TECHNOLOGIES

dekTec

Ok SYSTEMS S.R.L. - Ay Independencia 2029 - (C1225A4A0) Bs. As. - Argentina - TeloFax: (011) 4308-5100v5101/5102 - e-mail: administracion@omsyslems.com.ar
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RoOHDE & SCHWARTZ: CON LAS
NECESIDADES DEL MERCADO LATINO

Ricardo Jiménez de Rohde & Schwartz,
dijo a PRENsARIO en Caper: ‘Hemos entendido
las necesidades del mercado latino, que busca
una calidad alta a un precio accesible a los
presupuestos de ingenieria. Por eso hicimos un
esfuerzo enacercarlos precios delos productos,
pero sin sacrificar la calidad’.

‘En presencia comercial, hemos reforzado
una estructura de servicio, no s6lo basado en
las oficinas de México, Colombia y Brasil, sino
también con la oficina de Miami en dreas de
preventa y postventa. Ya tenemos un nuevo
gerente de ventas para DVS con Pedro Villa-

bona, estd Julidn Aguilar en servicio al cliente,
Laura Reyes en logistica y Jorge Murchio en
finanzas’, agrego.

También se recibe el apoyo de la central
en Munich con campanas de marketing co-
ordinadas por Maria Soydan, que apuntan a
comunicar los nuevos productos como el E5,
eficiencia a la quinta potencia. Alli ademds
cuenta con el soporte de ocho personas para
Latinoamérica’.

Agreg6: ‘Este afio se crecerd cerca de un
50%, con paises muy fuertes como Ecuador,
Perd, Colombia, Venezuela, Centroamérica y

Juergen Steinheber, Ricardo Jiménez, Maria
Soydan y Adrian Aguilar

el Caribe, esperando mantener los niveles de
México y Brasil. En Argentina se estd dando
el primer gran negocio de transmisién de alta
potencia en estas semanas. Entre las alianzas
estratégicas es fundamental la relacién que ya
lleva un afio con el Grupo Gonzalez, que ha
arrojado ventas en casi todos los paises.

SNELL: VENTAS CONCRETAS EN CAPER

Paul Marquez, director regional de Snell,
destac6 el balance ‘muy positivo’ en Caper.
Remarc6 que todos los clientes importantes
estuvieron en el stand de su representante en
Argentina, Intertel.

Estaba a punto de cerrar un negocio por
un Arcdngel y otro para los conversores. ‘Hoy
en dia no se ve tanto que haya pedidos en las
ferias. Estos negocios no se dan de un dia para
otro pero se concretaron aqui. Costo entrar los
equipos pero se los pudo liberar’, afirmé.

Sobre Intertel destacé que es una empresa
quesélorepresentaa Snell, que ‘tienela camise-
ta puesta’y ‘se dedica 100% a la marca’ no sélo

a nivel de ventas sino también en soporte, pre
y post venta. Ademds, el Ing. José Simoneta es
profesor de TV digital, ha escrito tres libros y
muchos de los profesionales que deciden hoy
estudiaron con él.

Mirquez mencioné ademds que a Caper
vinieron integradores yrepresentantes de otros
paises e incluyendo Brasil, Chile y Colombia.

En cuanto a las ventas de 2012, destacé que
sobre las del afo pasado hubo un excelente in-
cremento cercano al 25%, con granmovimiento
debido a los Juegos Olimpicos de Londres, y la
necesidad que generaron de equipos de con-
version. A fin de octubre se recibié una orden

Paul Marquez y José Simonetta con todo el
equipo de Turner

de Televisa por uno de los nuevos Kahuna 360
de cuatro bancos, que hay que entregar antes
de fin de afio con Insitel. Es el segundo que
compran, pese a que se presenté en la NAB, y
el primero ya lo usaron en Londres 2012. En
total, tienen 16 equipos Kahunas.

MACH: EXITO EN

Javier Blum, Nicolas Bloise y Adrian Camacci

Sobre el cierre del primer dia de Caper,
Mach tofreci6 un coctel y reunién con los
medios de prensa especializados en el bar
Tazz de Costa Salguero.

PRENSARIO INTERNACIONAL

PROYECTOS PUBLICOS

Alli, se destaco el éxito del reordenamiento
desusrecursos parabroadcast ylos proyectos
publicos.

Mach viene del drea de telecomunicacio-
nes, pero unos meses antes del comienzo del
proyecto dela televisién digital en Argentina
decidi6 apostar a ella y, segin remarcaron
Nicolas Bloise y Adrian Camacci, el 50% de
los usuarios que reciben televisién digital lo
hacen con estructuras instaladas de Mach.
A esto se suman proyectos concretados con
Arsat, con dos sitios transportables de TV
digital, entre otros grandes desarrollos como
cerca de 60 sitios de antenas.
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La empresa ha desarrollado un modelo
de negocios como integrador que destaca
la capacitacién de personal propio, lo que
‘marca la diferencia sobre la competencia’,
que en general usa personal tercerizado.
Trabaja con marcas como Linear/Hitachi
para transmisores, Advantech y RFS, entre
otras lideres, a los que aporta gran valor
agregado. Laidea es ahorareplicar el modelo
deintegracion en otros paises, algo que nadie
hizo hasta ahora. Hoy el tema de proyectos
publicos ocupa el 40% de la facturacién de
Mach Electronics, pese a que lleva sélo tres
afios en el tema.

canal nueve

TELEARTE S.A. - LS83 - Bs. As. Argentina - Dorrego 1782 - +54 (11) 3220-9999 - C1414CKZ - Bs. As. Argentina
Ventas Afiliadas: +54 (11) 4778-7556
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CHYRON REFUERZA PRESENCIA
EN BrasiL Y MExico

En Caper, Michael Wellesley-Wesley, CEO
de Chyron, comentd a PRENSARIO que la marca
viene con una presencia sostenida en Brasil,
pero no participaba en ferias de México desde
2003. Ahora, con el objetivo de acercarse a este
pais. Chyron abrié oficinas y estd agregando
idioma espafiol a sus workflows y creacién de
contenidos.

También hizo hincapié en elagregado del por-
tugués yaque hay ‘grandes expectativas en Brasil

porlos Juegos Olimpicos y el mundial de fatbol,
afirmé Wellesley-Wesley. También hay interésen
mercados estables como Pert, que esincluso ‘util
para el crecimiento hispano en USA.

En Caper se apuntd a la interaccién con los
clientes, y a plantear su vision del futuro del
negocio. El ejecutivo remarcé la cantidad de
clientes de diferentes paises y el movimiento
dindmico al HD, ‘incluso creando su propios
caminos..

o

Juan Gonzélez, Luis Silva, Aldo Campisi
y Michael WellesleyWesley

Afirmé que la compaiiia cuenta con un wor-
kflow ‘muy poderoso’y que se estd ‘ajustando a
las nuevas tendencias’ como las redes sociales.
De BVS en Argentina destacé el buen servicio
que presta a nivel local.

TLT: BUEN ANO COMERCIAL

TLT destacé en su stand la visita de Maria
ClaudiadelRosario de Mamfrotto, queapoyara
alamarcaentodalaregion,ytuvoen Caper uno
de sus primeros shows en Latinoamérica.

Con la marca trabaja desde hace nueve afios
y es uno de los trabajos prioritarios y con buen
crecimiento. Del Rosario expresé que Mamfro-
tto tiene ‘éxito mundial’ y que la supervisard
para la region desde Miami.

Otra apuesta fuerte de TLT es Roland y
crece bien el Mixer Video multiformato. Se fue
trabajando de manera muy acorde al momento
del mercado.

Marcelo Lopez Colomar expres6 que Caper
fue ‘una buena feria con mucha gente, y que el
afo comercial también fue ‘excelente’, toman-
do stocks para abastecer bien a los clientes
con acuerdos especiales para eso. Cuenta con

1 uod i
Marcelo Lopez Colomar, Claudia Del Rosario y
JuanTaranto

apoyo de las marcas para el trabajo del afo
préximo.

VISLINK: BUEN DESEMPENO EN LA REGION

% -

Mark Tommey, Alejandro Russo de Technology
Group y Andrew Larsen

Mark Tommey de Vislink mencioné a
PrENsaRIO en el stand de Technology Group,
que pasaron por alli los gerentes técnicos de
Telefé y Canal 7, con un buen balance general
de la expo.

También se desempend bien marca en la
region, con el crecimiento de Brasil y ventas
superiores a las del afo pasado, con las broad-

casters todavia invirtiendo en HD. De Brasil
agregd el entusiasmo por los Juegos Olimpicos,
pues Globo, Record y SBT estdn incremen-
tando su infraestructura, y ‘también fue alto
el nivel de alquiler’. Todo eso se proyecta al
mundial de fatbol y a los nuevos juegos. Dijo
que también fue su mejor ano en la parte de
seguridad.

IPLUSB: BUENA REPERCUSION DE

ADOBE EN CAPER

Juan Carlos Maddeo de IplusB expresé su satisfaccién en Caper por

MebiAa 5: FOCO EN EL

CRECIMIENTO EN LATINOAMERICA

Moisés Martini de Media 5 des-

AMERICA

Internacional

NOTICIAS ESPECTACULOS ENTRETENIMIENTO PERIODISMO

DESDE ARGENTINA AL MUNDO

Comercializacion de Senales
America TV S.A.

el stand, que tuvo un 70% mds de superficie tac como balance de Caper que fue

Adriana Molina Fabian Casella

\ v 15 visitantes del exterior entre ingleses, ‘mds positivo de lo que esperaba, con
estadounidenses, espanoles, colombianos y buena concurrencia. Su pilar para Tel: + 54 11 4110 5155 Int:7845 Tel: + 54 11 4110 5155 Int:7844
brasilefos. crecer no sélo en la Argentina sino en
Considerd que ‘mejoréla calidad del pablico’ otros mercados de Latiz(rgloamérica, son Cel: + 54 9 11 3107 6261 Cel: + 54 9 11 3107 6577
" respecto a otros afios. La presencia de Adobe calidad de sus productos de software z amolinalfdamericaZ.com.ar fcasellaldamericaZ.com.ar
| tuvo buena repercusion, con workshops muy ~ para el segmento broadcast de radio - . — -
concurridos. y televisidn, competitividad, precio y Fabian Braulio y Moisés Martini
Respecto al cierre del afio, expresd que es capacidad de respuesta ante los clientes.
Mariano Puerta y Juan positivo pese a los problemas, con nuevos Anivel exportacién Media 5 vende bien en México --estuvo en Telemun-

www.americaZ2.com.ar
Honduras 5952 Piso: 3 |C1414CHX |CABA|

Carlos Maddeo proyectos. Sigue brindando soluciones de do--,Brasil --en SET--, Venezuela, Bolivia, Colombia, Uruguayy Chile. Pero

calidad y propuestas innovadoras. también hay buena proyeccion en lugares como Sudafrica y Nigeria.
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Johan Lieffers y Alfredo Cabrera

Axon designo6 a Alfredo Cabrera como eje-
cutivo de ventas, el primero de habla hispana
consede en San Pablo, producto del crecimiento
queviene teniendolamarcaycomo unaprueba
mds de su apuesta a la region. Se ocupard prin-
cipalmente de ventas pero también de soporteal
cliente y el training de los equipos. Combinara
esfuerzos con Johan Lieffers, director de ventas
para la region. Era el paso siguiente necesario
para seguir creciendo) afirm¢ Lieffers.

MasTECH

Luis Fernan-
doLoépezexpre-
s6 que Mastech
estd ‘muy bien
posicionada’ en
la regién. Hace
cuatro anos
que trabaja con
SVC,enColom-
bia con Video-

elec, en Chile

Luis Fernando Lépez

con Rios, en
Brasil con CIS, y en México con Artec, entre
otros distribuidores. Las ventas estdn subiendo
y cuenta con instalaciones en casi todos los
paises como México, Venezuela, Puerto Rico y
Uruguay. Se destaca por un concepto diferente
de MAM Yy su interfase con los usuarios, un
producto conocido y probado con mds de 10
afos en el mercado.

For-A

Pedro Silvestre de For-A expresé que los

resultados de Caper fueron ‘muy positivos’
y que la marca en la regién sigue con creci-
mientos en los principales mercados de Brasil
y México, incluso por encima de lo previsto. El
préximo afio For-A apostard mds al branding
y a consolidar la presencia de la marca en la
region. Ya este afio tuvo su primera participa-
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Pedro Silvestre y Bob Peterson

ci6n con un stand en SET de Brasil.En la expo
estuvo exhibiendo las cdmaras dealta velocidad,
grabador de archivo de LTo5, switchers, proce-
sadores y convertidores. Para el afio préximo
pondré énfasis en el nuevo switcher 390 y los
procesadoresy set virtuales que ya son un éxito
en el mercado.

JVC
Pedro Mees
destac6 en el
stand de JVC
en Caper la

cdmara 5.500
que trae un
nuevo concep-
to de 4k eco-
némico. Tam-
bién exhibidla
GYHM 600 y
la 650, cdmara Pedro Mees

de mano con

unabuena 6pticaylente Fujifilm Full HD nativa
y multicodec. En la 650 son los primeros con
clientes FTPy una adaptacién Wifi con control
de cdmara remoto. Hace foco en la adaptacién
a la necesidad de los usuarios y tienen una
linea cada vez mds amplia. Mejoré mucho la
visibilidad de JVC en el mercado, que era una
de las prioridades de Mees al asumir.

VIzrT

Eduardo Mancz y Alejandro Couto

Alejandro Couto apuntala la presencia de
Vizrt en Latinoamérica desde 2007, como
encargado de soporte de clientes como Ban-
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deirantes, y a su vez con foco en las ventas de
Argentina para darles un empuje especial. En
ese pais la marca tiene una oficina en la zona
de San Isidro con cinco personas y un fuerte
desarrollo local al érea de MAM, una presencia
bastante poco comun para las demds marcas.
Ya hace un tiempo con Pedro Sugasti se ponia
énfasisenarmar equipos de trabajo a nivellocal
y eso continda tanto para la parte de soporte
como de ventas. El resto de la region se cubre
con Paula Brecci, desde Chile a toda la Costa
del Pacifico, y Jorge Martinez en México.

TELESTREAM

Domingo Simonetta y Steve Ellis

Steve Ellis de Telestream destac6 que sus
negocios ‘van creciendo’ en Latinoamérica y
que a consecuencia de eso estd poniendo cada
vez mds técnicos y soporte al servicio de la
region. El servidor IP estd entre sus productos
més fuertes. Justamente Frank Lima, la gran
incorporacion de este afio al equipo de Ellis en
laregi6n, estuvo con una gran presentacién en
Brasil y por eso no pudo asistir a Caper.

CINEGY

Sebastian Romano

Cinegy con Sebastian Romano empez6 a
cosechar los frutos de sus diferentes visitas a
Caper. Mucha gente volvi6 tras los demos del
afioanterioral stand de AQB, y se entregaron 50
tarjetas gratis del Cinegy Player, sureproductor
profesional de video.
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Horacio Edelstein, Alexandre Nunes y
Amauri Fernandes
ProElectronic de Brasil estuvo por tercera
vez en Caper a la par de la gran cantidad de
eventos en los que expuso este afo. Se enfocd
en antenas, conectores, splitters y equipos de
internet. Es interesante que el proyecto de ex-
portacion crecié un 40% en el tltimo tiempo,
con Argentina y Colombia como principales
mercados. Igualmente es totalmente minori-
tario todavia frente a la venta doméstica.

EMC

Nicolas DePaul, Daniel Gomes
de Isilon y Eliana Trdcoli
Daniel Esteban de EMC/Isilon dijo que su
central estd en Seatle. Tienen scale out storage
paraalmacenamiento de datosnoestructurados,
con especialidad en media entertainment.

DATAVIDEO

John Stapsy de
Datavideo, expre-
s6 a PRENSARIO
que el publico de
Caper es el ‘tar-
get correcto’y que
con su distribui-
dor Videoservice
‘se aman mutua-

mente’ para crecer

John Stapsy

en Argentina. Sus
ventas estdn creciendo de la misma manera
que en otros mercados como México, donde
estd con Teletec.
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SCREEN SERVICE

Julio Prado y Alberto Morello

Alberto Morello de Screen Service destaco
que ya es la cuarta participacion en Caper de
Argentina, pues se expuso incluso antes de la
apertura de la fébrica en Brasil, replicando los
estandares de calidad de la italiana.

El objetivo fue buscar un buen socio para
promover a Screen Service en proyectos de TV
publica. Ademds de Brasil y Argentina, ya se
tiene buena presencia en Chile, Pertiy Ecuador
(ya se tiene un trabajo interesante con Advi-
com) esperando laliberacion de frecuencias en
todos los mercados. Para Venezuela también
hay un plan y Colombia se atiende desde la
matriz italiana.

STB

Isabella Motta y Camila Moreira

Isabella Motta de STB mencioné dentro
de su stand en el pabell6n brasileno que es la
cuarta vez que la marca se presenta en Caper,
y que los clientes ‘ya empezaron a conocerlos’
Tiene proyeccién no sélo en Argentina sino
también en Chile, Peru, Bolivia, Colombia y
Venezuela. Desarrolla una linea muy amplia
de productos, todos desarrollos propios y con
servicio post-venta, con agilidad y asistencia
en todos los paises.

Edson Ribeiro y Carolina Fructuoso

Ativa es una empresa brasilena de expor-
tacion que lleva 4 o 5 afios yendo a NAB y
que ya estd vendiendo en Argentina a las
operadores de telefonia celular como Telecom
o Claro, a operadores de cable y algunas em-
presas de energia eléctrica,ademds de Chiley
Colombia. La marca se enfoca en telemetria
y gerenciamiento remoto, ofreciendo precio
y calidad, y se adapta a las necesidades de
los clientes.

VIDEOSCOPE

Eric Vidal y Gustavo Fernandez

Videoscope destacé el regreso de su presi-
dente Eric Vidal a Caper después de casi 20
afios y le fue muy gratificante reencontrarse
con amigos y clientes. Le sirvié ademds
para presentar a Gustavo Fernandez, que
se ocupard de los paises del Sur de la regién.
Videoscope siempre estd buscando nuevas
lineas de producto con la que llegar a los
clientes finales con la fuerza dela reventay las
ventajas de estar en Miami para Latinoamérica.
Igualmente destacaron las alianzas actuales
con Aja (especialmente el trabajo con Manny
Rosado) y Tiffen, entre otras.
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Paula Siciliano

Paula Siciliano es directora de Lade Profe-
sional y desde hace nueve afios estd a cargo del
comercio exterior. Ahorase ocupa delaimpor-
tacién de equipos, especialmente importante.
En Caper destacé la presencia corporativa de
su stand.

Pablo Bisio con Ralph Messana

Pablo Bisio de Carbi destacé en Caper
las ventajas del diseno de su stand 360, que
permitia visibilidad y acceso por todos lados.
Afirmé que, pese a las dificultades, fue un ano
en que se pudieron hacer muchas operaciones
con el apoyo de las cdmaras que agrupan a las
empresas del rubro.

3Way

Guillermo Massucco y Juan Pablo Castellino
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Guillermo Massuco de 3 Way destacé en su
stand de Caper como se le estd dando forma al
proyecto de exportacién de sus soluciones de
software de Argentina a toda Latinoamérica.
Para eso se han cerrado acuerdos de distri-
bucién en paises como Chile con Rios & Cia;
en Pert con Raul Soriano, y en Ecuador con
Advicom de Raul Rojas (ya vende parala TV
andloga y empieza con digital) y estd viendo
opciones en Brasil.

CiBERCOM

Adrian Di Santo y Silvina Ginart

Adrian DiSanto expres6 a PRENSARIO que su
trabajo de Caper con Transition ‘dio sus frutos.
Dijo que es‘unamarca consolidada’ que trabaja
hacetiempo,aligual que Furukaway Harmonic
como marcasimportantes. Remarcé que pesea
los problemas fue un afio de muchos negocios
y los operadores siguen invirtiendo.

TecHNoLOGY GRoOUP

Rich Purgason de Crystal Solutions, con Alejan-
dro Russo y César Valentini Technology Group

Alejandro Russo de Technology Group
expresé a PRENSARIO que se hizo en Caper un
trabajo por marca y linea muy completo con
el diseno de stand diferente. Esto tanto en TV
como SDBT, donde también se movié el area
de microondas que no es tan frecuente. En
cuanto a lo que exhibi6 cada marca, se destacéd
Ensemble Design que entré en mdviles, el
monitoreo de streaming de Digital Rapids y
la nueva representacién de Crystal Solutions,
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con sistemas de monitoreo y control para toda
una estacion terrena. Agregd que el ano fue
un poco més lento pero que se lo estd sacando
adelante.

VIDEOSWITCH

Roberto Maury y Santiago Gonzalez

Videoswitch tuvo un gran stand en Caper, to-
talmenterenovadoyacordealoqueescomoem-
presaargentina de exportacion y desarrolladora
desuspropios productos. Enlos proximos meses
Roberto Maury va a estar abocado a terminar
el modulador en DVB y un nuevo multiplexor,
para luego encarar los mismos productos en
ISDBT para incluirlos en TDA.

Ricardo Benavente y Claudio Stasi

Ricardo Benavente, presidente de AQB, dijo
que a pesar de los inconvenientes se vio una
expo Caper completa, con muchas novedades
y donde el hard y el software estdn a la altura a
nivel mundial.

AQB como integrador estd contento pero
no satisfecho para seguir creciendo: ‘Hemos
logrado buenos clientes y un buen servicio, con
alguna experiencia positiva en Chile y en Peru,
donde se va cumpliendo el objetivo de crecer
en broadcast desde Argentina a la regién. En
marcas por el momento estamos completos tras
haber sumado los media server de Xor Media.
Laideaes concentrarse en ese tipo de soluciones
y no dispersarse demasiado para poder dar un
buen servicio’.

El futuro de la produccion en vivo esta aqui !
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TriCaster’ 8000 es una solucién completa de produccién en vivo y publicacién en medios sociales disenada para
simplificar las producciones mas demandantes.

Cuenta con un switcher de 24 canales, 8 canales de M/E con reentrada, soporte de router externo para
producciones multicamara a gran escala en HD nativo de maxima resolucion, 8 canales de grabacién 1SO hasta
1080p vy salida en vivo de hasta 14 destinos de visualizacion.

* Escalabilidad ilimitada
» Configuracion personalizada
* Impactantes efectos visuales en 3D

» Publicacion en medios sociales en vivo
* Macros grabables para una automatizacion simple de operaciones sofisticadas

Streaming, transmision, publicacion en medios sociales, proyeccion y grabacion- todo al mismo tiempo.

Para mas informacién en tu kdboma: Www.newtek.com,/ latam

NewTek

& 2012 NewTek. Inc. TriCaster is a trademark of NewTek, Inc. All fights reserved.
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CONSUFELM: PRODUCCION DE
ANTENAS PARA LA TDA

JorgeBerti, presidente de Consufelm, habl6
con PreNsARIO durante la expo Caper, donde
describi6é que la compania se dedica a la fa-
bricacién de equipamiento para TV, sistemas
de transmisién, y que cuenta con 23 anos de
trayectoria en Argentina.

Consufelm trabaja con antenas de transmi-
siényrecepcién UHF y sus principales clientes
en este momento son los sistemas nacionales
de TDA. Berti cont6 que produce transmisores
pequenos de TV analdgica y digital.

‘E12012 fue un afio exitoso,donde se demoré
la licitacién de antenas receptoras. Esperamos

Jorge Berti
obtener una licitacién muy importante de
antenas a nivel digital’, afirmo.
Finalmente, opin6 sobre Caper que se vio un
interés genuino; con visitantes de Latinoamé-
L . . o
rica ‘que dardn oportunidad a negocios’.

LS TELECOM: SOFTWARE Y
SOLUCIONES DE SISTEMA

LS Telecom disefia y desarrolla software y
soluciones de sistema, provee servicios para
las telecomunicaciones wireless y el mercado
broadcast.

‘Somos lideres en el mercado global de pro-
vision de sistemas para el manejo de espectro
automatizados y su integracion con sistemas
de monitoreo. Al mismo tiempo, desarrolla-
mos software para el disefio, planeamiento
y optimizacién de broadcas, PMR, mobile y
redes microondas’, afirmé Peter Riemann,
Presidente.

Somos consultores estratégicos en servicios
de ingenierfa en radio y entretamiento en
tecnologias de redes, estaindares y regulacio-
nes, asi como instalaciones de transmisién y
medicion’.

Sus productos se dirigen al mercado publi-
co y privado, con frecuencia las autoridades
regulatorias, ministros, operadores de redes,

Rogelio Terenziani y Peter Riemann

proveedores de infraestructura, sistemas inte-
gradores y organizaciones militares en mds de
90 paises, incluyendo Latinoamérica. LS opera
através de sus subsidiarias en Francia, Canada,
USA, Sudéfrica, Hungria, China y Oman.

Sobre Caper, Riemann afirmé: ‘Nos com-
place participar de esta expo que estd muy
bien organizada. Los tres dias llenaron nues-
tras expectativas y planeamos regresar en la
préxima edicion’

HARDATA:
SOLUCIONES
INTEGRALES PARA
RADIO Y TV

Hardata lleva més de diez anos disefiando
software para mds de 5000 radios en 30 paises
de Latinoamérica, Europa y Asia.

En Caper estuvo presentando la nueva
version de su solucion Dinesat, que incluye la
gestion de redes sociales. ‘Interesé mucho enla
expo porque incluye funciones como buscar la
tapa delos discos, cuenta con unabase de datos,
segtin el dlbum, artista, tipo de tema. Es una
revolucién porqueapuntaalaradiointeractiva,
y es fécil de usar e intuitivo) sefial6 Gustavo
Fayard, VP y fundador de Hardata.

Para television, la marca comercializa el
Hardata TV, un producto exitoso en toda la
regi6n por ser una solucién “cannel in a box”,
muy popular en Europa y Estados Unidos.
‘En una caja brinda todo lo necesario para
hacer un canal de TV, con playlist, y canal en
vivo. La versién pro incluye un servidor Dell
profesional. Se instala en canales medianos y
grandes por 20.000 délares aproximadamente’,
anadi6 Gustavo Pesci, chairman y fundador
de la compania.

Finalmente, dijeron que 2012 ‘fue un buen
ano’ en cuanto a exportaciones, con nuevos
mercados con equipos en demos para USA,
UK vy Asia, y explorando mercados no tan
tradicionales.

Gustavo Pesci y Gustavo Fayard

SOLIDYNE: CRECIMIENTO PESE A LA FUERTE COMPETENCIA

Durante Caper, Oscar Juan Bonello, fun-
dador de Solidyne, remarcé que la compaiiia
exporta el 80% de sus productos electrénicos
de alta tecnologia. ‘El mercado argentino
crecié mucho pero s6lo vendemos a clientes
que esperan una muy alta calidad. Crecimos
5% porque la competencia de parte de Europa

y Brasil se hizo notar. Los latinoamericanos

tuvimos que bajar los precios notablemente,
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pero igual crecimos’.

El ejecutivo augurd un mejor 2013 y remarcéd
sobre la expo: ‘Caper estuvo muy bien. La radio
ocupa poco lugar en stands, pero igual permitié
comparar los productos nacionales con los im-
portados. Tenemos precios competitivos. Estas
convenciones nunca son masivas para la gente
de radio, ya que asisten personas de Argentina,
son pocos los que viajan’.
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Oscar Juan Bonello
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BusiNEss BUREAU: TDT LLEGARA A 1,5
MILLONES DE HOGARES EN LATAM EN 2012

Business Bureau presenté el reporte sobre
TDT en Latinoamérica (tercer trimestre 2012),
queindagaenelroldelaTDT frenteala TV paga
enlaregion,yproyectauntotalde 1,5millonesde
hogares suscritos al servicio para fin de ano.

Ademds, proyecta que para el 2016 estard su-
perando los 5 millones en toda Latinoamérica,
siempre excluyendo Brasil.

A partir de investigaciones primarias de
mercado, BB se enfocé no sélo en los paises
mdsdesarrolladosen cuantoa TDT (Argentina,
México, Colombia y Pert), sino también en
paisescomo Bolivia, Chile, Ecuador, Paraguay,
Uruguay, Venezuela, Costa Rica, El Salvador,
Guatemala, Honduras, Nicaragua y Panamd
que estan dando sus primeros pasos en pos a
incorporar este servicio.

Horacio Gennari, presidente de Business
Bureau, sefial: ‘La TDT no surge como una
demandareal del consumidor, sino queaparece
como unanecesidad delos estados por ordenar
el espacio radioeléctrico, sus frecuencias y ob-
tener del mismo una mayor eficiencia.

LaTV pagamuestraen Latinoamérica mayo-
res indices de penetracién que en algunos paises
deEuropa.‘A nivel pan-regional, vemos indices

depenetracién que nuncabajan del 30%yllegan
hastael 80%, presentando asu vezunamediadel
50%. Sin embargo, la generacién de un nuevo
elemento distribuidor (como es el espacio) en
algunos paises sin duda se ha convertido en una
eventual amenaza’, anadié Gennari.

De acuerdo con el reporte, el funcionamiento
de la TDT dependerd de la infraestructura,
desde los equipos necesarios para llevar la sefial
digital, hasta el televisor

condiciones necesarias para que la TDT logre
presencia en los televisores de un pais’.

Finalmente, aclara que debe considerarse
el nivel socioeconémico de los usuarios y
plantear las condiciones para que los hogares
puedan adquirir un sintonizador de TDT o
un STB, ‘evaluando la posibilidad de ofrecer
subsidios y/o subvenciones para la compra del
equipamiento’

AR EGEIZ NSl ForecasT ADOPCION TDT - LATINOAMERICA

equipamiento. Para que
funcione cualquier plan
de TDT en un pais, debe
considerarlarenovacion
ylainversion paralograr
que la senal abierta se
digitalice), explicé.
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IBOPE ARGENTINA: VISION 360° APLICADA

A LA MEDICION DE AUDIENCIAS

Ibope Argentina festejé suvigésimoaniversario
en el pais, con un evento en el Hipédromo de
Palermo en Buenos Aires, donde Javier Alvarez,
director de operaciones de Ibope Media Cono Sur,
destaco los principales logros en estos afios.

Durante la celebracién, PRENsARIO dialogd
con Daniel Hajmi, director comercial Cono Sur,
quien hizo unrepaso delahistoriadelaempresa,
y las distintas implementaciones que llevaron
a cabo y que hoy la ubican como ‘referente en
medicién de audiencias’

‘Pasamos por varios sistemas de medicion,
desde los primeros con planillas, hasta la visién
360° que ofrecemos hoy, dondeimplementamos
diferentes soluciones. En 1992 comenzamos con
elmonitoreo publicitario de TV abierta, TV paga,
radio, diarios y revistas. En 2009 comenzamos el
PRENSARIO INTERNACIONAL

monitoreo de Internet, para en 2010 seguir con
la medici6n del Buzz de las redes sociales, y el
lanzamiento de la Media Workstation en 2011,
describié Hajmi.

‘Hoy nuestra visién 360° nos ubica en el top
12 en el mundo entre las empresas de investi-
gacioén de medios, contando con nueve plazas
cubiertas en Argentina, y una coberturanacional
del 70% con més de 10 millones de registros
monitoreados por afio.

‘El mercado argentino se reposicioné y hoy
estd entre el 3er y 4to mercado de la region, la
industria en su conjunto se profesionaliz6. Nos
encontramos en un mercado muy sofisticado y
desarrollado en el que mejoré en estos ultimos
anos la ratio inversién publicitaria / PBI.

Junto al equipo de Isabel Penelas, coordina-
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Ariel Hajmi, Director Comercial
Cono Sur de IBOPE Media

doradenuevos negocios de Ibope,se desarrollan
nuevas herramientas para lectoria e Internet
donde aun se estdn adecuando las medicio-
nes a los estdndares que necesita la industria.
‘Queremos entregar una informacién que sea
auditable y comprobable. Hace dos afios me-
dimos redes sociales y lo que queremos ofrecer
son mediciones que no sean solo cuantitativas
sino que ademads sean cualitativas. Hoy en la
region Internet se lleva entre el 5y el 7% de la
inversion publicitariay enlos mercados centrales
se encuentra por encima de la TV tradicional,
destacaron Hajmi y Penelas.

El XM3-HP Alpha CableUPS, |a linea de baterias AlphaCell HP y el nueve gabinete HP de alta sequridad comparten un elemento de
diseno comun: optimizacidén de energia. La linea HP de alto rendimiento de energia representa con vision a futurg, soluciones para
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TDT, PIRATERIA Y PRODUCCION MULTIPANTALLA

Chile Media Show se realizé del 16 al 17 de
octubre en Santiago,convocandoala TV abierta

y paga del pais y la industria de toda la regién,
que participaron en las sesiones académicas
dedicadasalaTDT,laproduccién de contenidos
multiplataformaylasdistintas perspectivassobre
el problema de la pirateria.

Laconvencién comenzd conlaconferenciade
Sergio Veiga de Cappsa, Alejandro Pakciarz de
Mega TV, y Hernan Trivifio de TVN, quienes
se enfocaron en la TDT para discutir el modelo
de negocios que se espera para Chile, con el
advenimiento dela TV digital, que permitird un
numero mucho mayor de canales compitiendo
por la misma torta publicitaria.

Trivino comentd que el proyecto paralanueva
Ley de Television Digital vir6 ‘de estar relaciona-
da con la transicion tecnoldgica, a preocuparse
los legisladores por el tipo de contenidos que
recibird el publico.

Mas tarde, Federico Pock de Turner, Ramiro
Fernandez de MTV, y Alejandro Caciola de
DMX, hablaron sobre las nuevas plataformas
digitales y su influencia sobre el modo que la
gente sintonizard televisién en el futuro.

David Guerra, director de marketing de
TEN Networks, y Miguel Smirnoff, CEO de
PRENSARIO, abrieron la segunda jornada de
Chile Media Show, enfocados en la evolucién

Enzo Giacometti, de TVN, en le cdctel
ofrecido el canal en Chile Media Show

Marcelo Bresca de Televisa, y Jimena
Gonzalez, jefa de Contenidos de Claro
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de la TV como medio; la interactividad, la
convergencia con Internet, y la experiencia que
para el consumidor representa sintonizar un
programa en diferentes pantallas, y la necesidad
de adaptar la produccién delos programas alos
intereses del espectador.

En lo que respecta a la muestra, cont6 con la
presencia delamayoria delos cableoperadoresy
servicios DTH de Chile como Telefénica, Claro
y TuVesHD. Larenovacién de contratos existen-
tes fue el rubro de mayor actividad durante la
expo, mientras que el drea tecnoldgica mostréd
unaactividad mds moderada debidoalaactitud
de espera frente a las demoras en el tratamiento
dela Ley de TDT.

Los cableoperadores independientes realiza-
ron una reunién de la entidad que los agrupa,
concurriendo cerca de 40 empresas que ofrecen
servicioen 79localidades de Chile,en sumayorfa
lugares donde VTR, que se ha concentrado en
los centros urbanos de mayor importancia, no
ha querido entrar a operar.

Los independientes estdn preocupados por
elavance de Entel, que haanunciado y poster-
gado varias veces la iniciacion de un servicio
que combinaria telefoniainaldimbrica, Internet
y TV paga en zonas ‘con menor presencia’ de
sus competidores.

Expositores como Global Media de Co-
lombia, o Voice of América, de Estados
Unidos, sefialaron su interés en el mercado
chileno, al igual que Maria Victoria Riva, de
Smartketing de Uruguay, quien representa a
France24 y Euronews.

Elultimo dia delaexpo convencién tuvo una
sesiénaauditoriolleno sobre Responsabilidad
Social Empresaria vs. Pirateria, que contd
con la participacién de Jorge Carey, VP de
directorio de VIR, y Claudio Munoz, presi-
dente de Telefénica Chile, con la moderacién
de Luis Pardo, presidente de la Asociacién
Internacional de Radiodifusién.

Carey enfatiz6 la necesidad de que la gente
relacione el respeto a la propiedad intelectual
con las condiciones necesarias para que una
sociedad entre en el nivel de desarrollo que se
encuentra en los paises mds avanzados.

Por su parte, Mufioz expreso sus reservas con
respecto al efecto que puedan tener campanas de
television comolasrealizadashastaahora,conside-
rando que no coinciden conlaforma de pensar de

<38>

Pablo Scotellaro, Sergio Veiga, Alejandro
Pakciarz y Hernén Trivino

losjévenesy que porlo tanto no ejerceninfluencia
sobre el ptiblico al que estan dirigidas.

La impresion general de la feria fue que el
mercado de TV paga tiene potencial de creci-
miento en Chile,aunque su desempefo no haya
sido particularmente dindmico en los ultimos
tiempos. La facturacion publicitaria de la TV
paga ha ido en aumento, pero atn estd por
debajo de lo que le corresponderia en funcién
del porcentaje de audiencia que tiene, frenteala
TV abierta, que de acuerdo a datos de mercado
habria estado en 2011 en unos 574 millones de
délares, en tanto, segiin la misma fuente, la TV
paga habria captado 30 millones netos.

Mariadel Carmen Soto, titular de Chile Media
Show, anuncié que la edicién 2013 de la expo-
convencion se realizard en Vina del Mar, proba-

blemente en noviembre del afio préximo.

Asociacidn de Cables de Chile: Luisiano
Rosa, Florencia Rainoni y Walter Bisiach

David Guerra, Maria Soto, Miguel Smirnoff
y Mario Bossolasco

CATV HFC-DIGITAL EQUIPMENT-EPON EOC

ONE OF THE TOP TEN NATIONAL BRANDS
IN RAIDO AND TELEVISION INDUSTRY IN CHINA

High-power multi-output EDFA

Adopt Erbiurmytterbium-doped double-clad optical fiber technology;
OQutput portoptional 8-32 way;Output powermaximun up to 2W,
Low notsa figure:0dB input ks less than 5dB;Perfect network mana-
gement interface:Ethernat interface;International SNMP network m-
anagement interfaceLower power consumgption by inteligent temp-
erature contrisysem;Output poweroptional 0-3dB;

Four in One H.264 HD encoder woenszo

Support H264AVC High Profile Leveld 2.Up to 1920 1080P video format;
Support S01,HDM video inputting interfaces; 10(100H000BASE-T with Au-
to-negotiation bite;Rate Ethernet output.Zers jitter on IP output,Zero jitter
generation on TS over IP outpul;Setting program and supplier name thro-
ugh intermet;Both local or remate network management and online update:
10100M Base-Tx management interface;Support brightness,color saturat-

lon,contrast and color adjustment:Support 4 channeds encode; ols ncocls;

Optical receiver wrioos, Optical Node wrssoss

High response PIN pholoelectric conversion tube; Four ports all can cutput high level signal above 108 dBpV;
Optimization circuit design, SMT process production,  Advanced RF AGC technology make the input optical
optimization signal path,fluency photoalectric signal  power changed in the range of -5~+5dBm, output and
nonlinear indexes remain unchanged;Built-in perfect multi-
channel separation circuit,make the signals mutual interfe-
rence(among forward channel reverse channel and netwo-
rk managemant) reduced to the lowest;Built-in perfect co-
ndithon montboring circuit,can be configured the responder
that in line with nebwork management standard<GBRIT
1 S HFC network device management system sp-
o reafize the remote network manage-
ly achieve interopearabiity

CSO basically unchanged:Resarved AU
calions interface,ii is corvenient Lo connect with
natwork management responder,access to nebwork
management system;

Eight in One H.264 SD Encoder woesszo

Support H2B4/AVC High Profile Level2.0;Support analog CVBS video inputting
interfaces; 10M00MO00BASE-T with Auto-negotiation bite;Rate Ethernet output;
Zero jitter on IP output,Zero jitter generation on TS over IP output Seltting pro-
gram and supplier name through;internet and front panel;Both local or remote
network management and onling update;10/100M Base-Tx management interfa-
ce;Support brightness color saturation,contrast and color adjustment;8 chann-

1GHz Optical Node wrioom:

The highest operating frequency is expanded to 1GHz
Full CPU control working status,and add LED paramet-
ersdisplay screencidvanced optical AGC function, the
input optical power range is broadened to -8-+2dBm;
Full SMT process production,EQ and ATT control cir-
cult both adopt specialized electricity contrel chip;Ou-
tput stage of the downlink channel adopts GaAs power
doubler amplifier module; The highest outpul level up to
112dBuV, even more; The uplink channel adopts specia-
lized RF electricity control attenuation chip replace the
three-state switch
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PiT TELECOM ESTRENA EDIFICIO
INTELIGENTE PARA NUEVOS PROYECTOS

18 ANOS EN EL MERCADO

Pit Telecom estd consolidada como una
empresa de 18 afios de trayectoria contando
conmas de 160 colaboradores que integran su

equipo de trabajo. Ahora estrena un edificio

Cuenta con los clientes mas importantes
del mercado de telecomunicaciones de toda
laregion. Antela competencia, su diferencial

estd puesto en las soluciones de ingenieria y

solar para futuros proyectos. productos con todo el respaldo necesario.

CABLE PROVEEDORA S.A.

El Precio se olvida

|
cuando la
e

Calidad perdura

OPC Q% ome o wlReey §3inda
o - T Pico piairaL.  £ABAND-IT

LEMCO
S

Av. Universidad 1943 planta baja; Col. Oxtopulco;
Deleg. Coyoacan; México, D.F. CE 04318
Tels (+52 55) 56 62 OB 62 con 15 lineas Fax: 56 63 34 09
www.cableproveedora.com.mx - ventas@cableproveedora. com. mx
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PI'T

TELECOM

INVERSIONES
EN INFRAESTRUCTURA

Con sede en Chile, este semestre se inau-
guro el edificio corporativo; con tres plantas,
donde funciona la casa matriz integrado por
la gerencia general y drea comercial, el edifi-
cio con mds de 900 m2 esta potenciado para
futuras tecnologias por su estructura; el techo

estd disefiado para colocar paneles solares,

el drea de comunicaciones se construyé con
productos comercializados por la empresa,
por ejemplo, se utilizaron més de mil metros
de cable coaxial, marca Hansen, mds de cinco
mil metros de cable UTP Bull Electronic,
entre otros materiales, con el fin de ponernos
de ejemplo y servir de experiencia a futuras
construcciones empresariales y residenciales.
Pit Telecom completa tres edificaciones en
Santiago; donde la casa matriz estd ubi-
cada en la comuna San Miguel, el centro
de operaciones (servicio técnico) en la
comuna Pedro Aguirre Cerda y logistica
(despacho - bodega) en la comuna La
Florida, y en el mercado internacional
cuenta con una oficina comercial en Pert.
Ademds, los directivos de la casa matriz, se
mostraron optimista por la reciente jorna-
da en Buenos Aires, Argentina, en donde
se concretaron importantes negocios y
desafios tecnoldgicos, lo que permite mos-
trarse al mundo como una empresa conso-

lidada en materia de telecomunicaciones.

El nuevo edificio solar de Pit Telecom
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HiTAacHI KokusAl LINEAR REALIZO SEMINARIO
PARA TDA, EN CHILE

Hitachi Kokusai Linear organiz6 un semina-
rio sobre equipos para television digital abierta,
el 29 de noviembre en Santiago de Chile.

El objetivo de la empresa fue transmitir con-
ceptos de TDA y operacién de equipamiento
para estas soluciones, que desarrolladas en
Brasil, un pais que lleva seis anos de funcio-
namiento en TV digital.

Claudio Norambuena, gerente general de Ser-

com, representante de Hitachien Chile,comentd: | yis Rojas, ingeniero en programaci6n de UCVTV;  Sgcrates Sanhueza, jefe dpto. Red en ltachi Co-
‘Este seminario repasaalgunos funcionamientos, Richard Morales, jefe programacion en Megavision; municaciones; y Raul Cid, jefe dpto. Red en TUN

laoperacién dealgunos equipos, transmisores, la y Carlos Vifials, gerente administracion en Sercom
maneracomo se programan,cémo se utilizanlos
canales virtuales. Es decir entregar un panorama
bastante técnico y amplio para que la gente salga
con mds elementos para poder implementar con
equipamiento sus canales de television’

Y completé: ‘Atin no comenzamos con
la televisién digital, entonces conocer esta
experiencia nos sirve para proyectarnos en
ese sentido. Esperamos poder brindar este

seminario periédicamente porque tenemos que ]

Claudio Norambuena, gerente general en Mauricio Rojas, jefe técnico en radio Biobio,
Sercom; y Roberto Plass, ingeniero asesor del y Pablo Phillips, gerente técnico en radio
Programa TVD de libre recepcidn de la Subtel cooperativa

estar preparados, ya que no sabemos cuando
va a entrar en vigencia la ley que da el vamos

a la ley digital en Chile’

. I_J .** _QI:"-

=

=

Yoshiki Maruyama, experto JICA en TVD; Claudio Rail Musa, director del Canal 8 de Illapel; Cris-  Javier Mufioz, gerente comercial en Centro Vision TV;
Norambuena, gerente general en Sercom; y Carlos tian Galvez, Ingeniero en Valle television; y Tilso Maria Teresa Hernandez, gerente general en Centro
Ferreira, director adjunto de negocio de Hitachi Villaldn, ingeniero en Canal 8 de lllapel Vision TV; y Claudio Molina, gerente de Geyser

MaxCEeLL: GusTavo PADRON, NUEVO
GERENTE DE VENTAS CALA

MaxCell incorporé a Gustavo Padrén como en la regién. Ayudara a todos nuestros clientes
gerente de ventas para Centro y Latinoamérica, de telecomunicaciones a alcanzar sus metas de

Inspiracion sin Fronteras:

HITACHI

Inspire the Next

La Hitachi Kokusai Linear ofrece soluciones de transmision,

imagen y comunicacion del Brasil para el mundo.

La Hitachi KDRUSSJ LEI'IEE!I puecje Repleto de funcionalidades v con una extensa ista de
opcionas, nuestros clentes pueden contar con La ransmision

ayudarlo a explorar nuevos caminos de una senal de caidad para sus telespectadores.,

para el crecimiento y a obtener mayor  Destaques incluyen avances significativos en inearizacién,
Bt : i B altos valones de MER, v funciones como las del MODUX,
exito con EQUIDOS EjE transmision que permita filtrado de PIDs & insercidn de tablas

y transporte de senales que

diractaments en &l excitador.
proporcionan &l mejgr desempeno de Somos un fabricante lider de excitadores y transmisores
. . ' de alta calidad. Muestra linea de 19" tiene como destaque
su Categoﬂau al mismo tlemDD en gue e excitador IS8001 de 1RU), en UHF con pre-comaccion
DfI’ECEFI un valor EX‘CEDCiC}HEL automalica, disponibie en kos transmiscres de 10W a 12kW
Radiodifusores alrededor dal mundo nos procuran para
La linea de excitadores v transmisores Hitachi representa transmisores enfriados por aire o liquidos, de baja, media, vy
soluciones de alto desempedio y bajo costo posibilitando alla potencias, ademas de soluciones de encoders
que un nuevo sistema sea rapidamente instalado v y multiplexores.
operado, ademas del perfeccionamiento de una
operacitn digital ya existente

Los transmisores Hitachi de 19" hacen parte de una class
propia, v tiene un precio que hace de allos una inversion
: —_—
inteligente para los radiodifusores.
—

Wil

Hitachi Kokusai Linear Equipamentos
Eletrinicos, 5.A.

Sio Paulo, SP-Brazil: Sales Office
S ia, o8 = 3 flos

donde contratard una fuerza de ventas directa y
local para promover la marca y proveer apoyo
técnico a nuestros clientes.

‘Por ser un profesional muy conocido y res-
petado en la industria de planta externa, tengo
plena confianza de que Gustavo logrard sus
metas de expandir el uso de la solucién MaxCell

PRENSARIO INTERNACIONAL

expansiény construccion de sus redes de banda

ancha de forma mds rdpida y costo-efectiva,

afirmo Steve Quinn, presidente de MaxCell.
Oriundo de Venezuela, Gustavo Padrén es

ingeniero civil, recibido en Estados Unidos.

Se ha desempefiado en gerenciamiento de las

operaciones de ventas en Venezuela y en Esta-
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Gustavo Padrén

dos Unidos en planta externa. En los tltimos
10 afos, trabajé como director de ventas para
Latinoamérica para GeneralMachine Products
(GMP) de Philadelphia.

En su nueva posiciénstard basado en las
oficinas de TVC en Miami.

s —] o S

Los excitadores Hitachi 8001™ para ATSC v ISDE-T
proporcionan maxima eficiencia con una optima relacion costo-
beneficio—una combinacidn imbatible para radiodifusores,

Para mayores
informa es visite:

linear-tv.com
linear.com.br

Transmisores | Excitadores | Encoders | Multiplexores | Gap-Fillers | Convertidores
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URUGUAY: SEMINARIO LOS DESAFiOS
DE LA COMUNICACION

Certal realiz6 el 20 de noviembre en el Pa-
lacio Legislativo de Montevideo, Uruguay el
seminario Los desafios de la Comunicacion,
que conté con la presencia de expertos de las
naciones del Cono Sur y autoridades y legis-
ladores de Uruguay.

Laaperturaestuvoacargo de Pablo Scotella-
ro, quien resefio las actividades del Centro de
Estudios Regulatorios de Telecomunicaciones
de América Latina durante el afio que finaliza
y anticipd un activo programa para 2013.

Sergio de Cola, director de telecomunica-
ciones de Uruguay, manifest6 su benepldcito
con la existencia de debate entre los Estados y
los medios acerca de los temas que hacen a la
existencia humana, y el logro de acuerdos. Se
refiri¢ posteriormente al concepto de regula-
cion: ‘El marco normativo ayuda a resolver las
tensiones’ a las que hizo referencia el senador
Rafael Michelini. El objetivo seria tener ‘tanta
autorregulacién como sea posible y tanta re-
gulacién como sea necesario.

El senador Rafael Michelini hablé en re-
presentacion del vicepresidente de Uruguay,
Danilo Astori, refiriéndose a la relacion entre
los medios y la actividad politica, que sirve
para constatar la actividad publica y hace que
los temas ‘se diriman a los votos y no a las
balas; la relacion siempre estd en tension’. Citd
como ejemplo la oposicién de la FIFA a que se
transmitan las repeticiones inmediatas de los
goles en los partidos de futbol.

Luis Antonio Reinoso, asesor técnico de
Certal capitulo Paraguay, se refiri6 a las accio-
nes propuestas para aumentar la penetracién
de banda ancha en ese pais, con el objetivo de
alcanzar un 50% de la poblacién para 2015, y
que en 2013 Conatel subsidie la instalacién de
accesos Wi-fi en las plazas publicas. También se
avanzaconla TV digital terrestre,y entraenvigor

la portabilidad de los nimeros telefonicos.

Horacio Rodriguez, presidente de CUTA
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Panel de la sesion de apertura del seminario
“Los desafios de la Comunicacién”

El debate continué con un panel de legis-
ladores uruguayos acerca de la regulaciéon de
medios, en lo que hace a su cantidad y la for-
macién de monopolios, pero también evitando
laproliferacién de emisoras no sustentables. En
elcaso delas ‘radios comunitarias’se observéla
apertura de emisoras no encuadradas en la ley,
cuya posterior clausura provocé conflictos.

Conrespectoalos contenidos, hubo consenso
en la conveniencia de ‘custodiar la libertad’y en
que sélo se debe intervenir en casos como el de
los ninos. Hubo criticas a la distribucién de la
publicidad oficial, que en un 97% se asigna a
Montevideoy que esimportante paraelsustento
de las emisoras por constituir el 25% el total.

En otro panel del seminario, Virginia Cer-
vieri, presidente de Certal Uruguay, analiz6 los
regimenes de regulacion de la radiodifusién y
las telecomunicaciones en Latinoamérica, ylos
conceptos bésicos en que deben basarse.

Luis Pardo, presidente de la Asociacién
Internacional de Radiodifusién, dividié la
regulacién en una normativa general, otranor-
mativa especifica paralos medios, ylarelativaal
ejercicio delalibertad de expresion, que puede
tener fricciones con otras, como la “honra’, y
finalmente la regulacién de la utilizacion del
espectro radioeléctrico.

Carlos Wynograd, profesor de la Escuela de
Economia y la Universidad de Evry-Paris, se

Panel de legisladores uruguayos, junto al ex
director de la Ursec, Jaime Igorra
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Sergio de Cola, director de Telecomu-
nicaciones de Uruguay

refiri6 a la convergencia y la innovacién tecno-
légica que la produce, los nuevos modelos de
negociosylainfluenciadelaglobalizacion,desde
el punto de vista del consumidor, las empresas
y la regulacién. Hay mercados que parecen se-
parados, pero hay una tendencia a la ‘mutacion’
al bajar las barreras de entrada, yendo hacia la
participacién de muchos jugadores.

Con respecto a qué regular, los contenidos
muestran la diversidad cultural y étnica, con
sociedades que son homogéneas y otras con
diversidad interna, como es el caso de Espana.
También hay diferencias en materia de econo-
mia, con paises que establecen muchas restric-
ciones y otros con escasos limites alos aspectos
econémicos de los modelos de negocios.

Yaalcierre delajornada, Horacio Rodriguez,
presidente de CUTA, habl6 acercadelaposicion
de los sistemas de TV por cable del interior de
Uruguay, destacando resultados positivos dela
campana contralosequipos utilizados parades-
cargarilegalmente sefiales satelitales. Manifestd
su preocupacion por la creciente aparicion de
sociedades de gestion colectiva en el tema de
los derechos autorales, y por el plan estatal de
limitar la cantidad de frecuencias que pueden
ser utilizadas por los sistemas inaldmbricos de
TV paga. Finalmente reclamo que las empresas
del interior del Uruguay sean consideradas en
la elaboracion de furas regulaciones.

Raiil Inchausti, presidente Andebu, la Asocia-
cion de Broadcasters de Uruguay

iditec
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Viditec cuenta con un grupo
profesional especializado
en los diferentes mercados

y aplicaciones que brinda a
cada cliente una solucidn

optima a su necesidad.
. r

Poseemos los mas altos
estandares de la industria
para realizar instalaciones
profesionales de pequena
y gran escala.

LN

> Direccion de
Proyectos

Llave en mano en
Argentina y Latinoamérica
cumpliendo los objetivos y

los presupuestos definidos.

> Serv. de Operacién
y Post Venta

Servicio Técnico, Gerencia-
miento, Contrato de
Mantenimiento y Operacion
de Sistemas segln
requerimiento del proyecto.

",

L

SONY HARRIS

Mok, Calieve

Tels.tmnfix'

]

HATHREIN

Humberto 1° 2889 - C1231ACE - Buenos Aires — ARGENTINA
Tel +54 11 4122-1200 / Fax + 54 11 4308-5493
info@viditec.com.ar / www.viditec.com

bt hb.ﬂ !?:"-Sway

QL

iditec




La Expo Cable-Tec SCTE 2012 en Orlando,
organizada por la asociacién de ingenieros de
cable de Estados Unidos, confirmé una asis-
tencia general algo menor a la del afio pasado,
especialmente con menos gente de Europa y
Asia, y un aporte superior de Latinoamérica,
no tanto por la cantidad de los operadores
latinos, como por su importancia, pues se
puede decir que asistié la mayor parte los
grandes MSOs latinos.

Tal vez hubo menos presencia que la ha-
bitual de Brasil, que fue mds numerosa en la
IBC de Amsterdam un mes atrds, en busca de
tecnologia para los proyectos multipantalla, y
menos independientes que otros afios.

En el recuento vale destacar a Megacable
con su plana mayor completa, Cablevision
de México, Multimedios con Jorge Azzario
presente, el premiado Cablemas con Cecilia
Pedraza,y el Grupo Hevi; el Columbus Group
del Caribe con gran equipo liderado por su
CTO, Darren Richer; Tigo, Cable Color de

Cristian Gorrini de Inter, German laryczower,
Patricio Marin y Jaimie Laskowki, Arris
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Commscope habilité pelotas inflables,
que entretuvieron al piblico
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Expo CaBLE-Tec SCTE: EXPDWE

SCTE CABLE-TEC

CTOBER 17-19/ ORLANDD, FL

David Meza y Enrique Torres de Cable- Rubi Santana, Jonnathan Marte y Mélido

OPERADORES LATINOS BUSCAN - SR
soLUCIONES EN DVB, OTT vy Wiri -

- I .

=1

Jorge Orellana y Richard Phelps de Pace con todo el equipo de Cablevision

‘ | - ! I r ST T Avgentina

' - Gabe Larios y Darren Richer, CTO de
. ' 1 IR ;ﬁ\ Columbus Group del Caribe
de Panamd, Aster y Tri- 1 ’/ ; K |
/ g e Sl 11 | :
com de Dominicana, TV , y J = N 4 - .
g

Cable Ecuador, Global % !!= :

TV de Colombia, Aso- Y-
= S e g . BB [

tel de Venezuela, VTR, o ' Marc Rocher de Tricom de Dominicana, =
Cablevisién a pleno y %(\)/r%eaglcehgvcaur;z(%rDerek Caney, de Vincencio Maya de Tigo, Centroaméricay — Luis Solana Garcfa, Radll Soto y el equipo técnico de

. Mesa de lideres: El moderador Jim Ludington, el CEO de SCTE Mark I Paraguay uador, jutno a Cecilia Pedraza, de Cablemés
Telecentro de Argentina,  Dzuban, K Dane Snowden de la NCTA y Phil McKninney de Cablelabs '

Nuevo Siglo y Monteca-

Honduras y Cable Onda

il

Ay i i,

ble de Uruguay. De Brasil,
se destaco la presencia de Net con

tres ejecutivos y Cabo Telecom.

Mesa de lideres N “ _ ' | \ - = B l

ol 28 N 4 o)
y premios _ j Giovanni Rivera, de Cablecolor, con Henrique  Déico Feijé de Cabo Telecom, Guillerme Pavanelli Mario Gonzalez de PPC, Mario de Oliveira, de Nugvo Siglo,
La expo comenzé con las X i Etrusco. de RGB Networks de Commscope, Daniel Picardi de Cabo Telecom Nicolds Aguerre, de Equital y Daniel Adjemeida, de PPC

conferencias y el almuerzo de

premiaciones. Entre las primeras

se destaco una mesa de lideres, Megacable: Enrique Yamuni, Paul Shmotolokha de Alpha, Rai-

donde el CEO de la SCTE, Mark mundo Fernandez, Emerson Sampaio y Sergio Robles SOI u CIOﬂ eS d e COd |ﬁ CaC|O n
Dzuban, estuvo acompanado con Salida IP... en paquetes disponibles para TODAS las aplicaciones
por K Dane Snowden de la NCTA y Phil
McKninney de Cablelabs. Se refirieron a la
situacion del cable frente a las alternativas y a

cémo convencer alosadolescentes que les sigue . P Y .- IDEALES PARA:
conviniendo tener un servicio de TV paga. y —L_. Codificacion Costo-eficiente, Multiplexacion y

Aseveraron que las nuevas tecnologias ; -~ Transmision IP en Cabeceras y Hubs
ayudardn a cumplir este objetivo, al mismo

. i : ) Consolidacién de Cabeceras: Backhaul IP de
tiempo quelaSCTE seasegurard de tener redes 3% - 3 - Contenido Local

confiables que soporten el proceso. También Member of the Year: Cathy Oakes con Joseph _
hubo una conferencia para operadores mas Guariglia de Comcast de Boston . ‘ Backhaul IP de Contenido PEG

pequeﬁos de tier 2 Yy 3. Argentina y Andina Link Centroamérica, ; - 1.- Insercion de Contenido Local en Ambientes
En la premiacién, se destacé como miem- entre otras ferias. 9 - 1 Basados en IPTV

bro del afio Joseph Guariglia, de Comcast de El primer dia terminé con la gran fiesta 4 :

Boston, y en el Hall off ame Dennis Sartori de bienvenida en el Citywalk de los Univer- .5/ : (Tf__‘-" Codificacion SD/HD, Facil de mantenery a(;lministrar
de TVC, y John Chapman de Cisco, que subid sal Studios, como habia ocurrido en 2007. - o i - . j MPEG-2/H.264 E}gﬁ(ﬁgﬁg??gﬂﬁgﬁ;g&g; d
acompafiado de sus hijas. También hubouna ~ Nuevamente se cerraron para los ingenieros \ » \ Escalabilidad por medio de de distribucién de contenidos)
gran demostracion de liderazgo ofrecida por de cable todos los locales de un lugar grande : plug-ins (1-2, 1-4, 1-8 programas)

Don Yaeger. previo a la entrada a los estudios, y terminé Opciones para red de cobre y/o

. . . . - Montajes de pared y rack transmision optica (SFP)
Se confirm6 que la Expo SCTE 2013 se de una manera muy simpdtica y surrealista .
realizard en Nueva Orleans del 18 al 20 de con todos pateando unas pelotas inflables que .
septiembre, con lo que se acercard a las fe- habilit6 Commscope al final de la velada sobre +506-8850-2379 bcastro@atxnetworks.com www.atxnetworks.com/IPc @
chas de la IBC de Amsterdam, Jornadas de las 9 de la noche.
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OPERADORES

CaBLEMAS, MExico

Cablemas de México recibié un premio alainnovacién
tecnoldgica otorgado por la revista CED, que Cecilia
Pedraza recibié en su nombre. El reconocimiento se
entregé por la solucion de video digital en DVB que estéd
marcando tendenciaentre variosoperadores--enlaexpolo
demostraron Cable Onda de Panamd, Inter de Venezuela
y Nuevo Siglo de Montevideo, entre otros-- que quieren

s irse de los sistemas propietarios a los mds abiertos con

Ariel Tufién y Diego Eleta, los CAS de Verimatrix, Conax, Nagra o Viaccess. Ya se
Cableonda Panama, con Cecilia  habia visto esto en IBC y en Jornadas.

Pedraza, Cablemas - )

Cecilia Pedraza, consultada por PRENSARIO comenté

que estdn muy en contacto con Cablelabs, para ver soluciones como el Wi-fi Finder, que

permite hacer un mapa muy amigable a los usuarios para encontrar las zonas con mejor

conexién wireless. Las soluciones de Wi-fi fueron de las mds buscadas por los operadores

latinos presentes en Orlando.

CoLoMBIA

Otra noticia recabada por PRENSARIO,
en este caso anunciada por Juan Gonzalo Angel
de Global TV de Colombia, que no asistia a la

SCTE desde hace tres afios, es que ya se aprob6

Tomas Delgado, Juan Pablo Angel de
GlobalTV, José Rojano y Julidn y Juan
Manuel Caez de TV Isla de San Andrés

la neutralidad tecnolégica en e pais, con lo cual
todos los sistemas de cable podran ofrecer DTH

y viceversa.

CABLEONDA, PANAMA

Cableonda de Panami asisti6 a la expo de Orlando con una de las delegaciones mds
importantes, con 17 personas encabezada por Roderick Arosemena. Diego Eleta comenté que
la empresa ya relanz6 su servicio de MMDS para competir con Claro y Sky en las zonas que no
tienen cableadas. Lo hizo con un headend de AML que no se renovaba desde 1990, y ahora permite
competir en precio y ofrecer un paquete de 67 seiiales con 9 en HD, mejorando el precio y evitando

problemas histéricos como la interrupcion por lluvia. Gané 290 clientes nuevos en dos dias.

Fyco

Fyco tuvo junto a Taihan por primera
vez un stand en la Expo Cable Tec. Edwar
Juarez destacé que se da en el marco
de la apertura en enero de su oficina

en Miami, destinada a ‘atender mejor’

a Centroamérica, y ser un backup para
Estados Unidos con Taihan. Cada vez Luis, Edwar y Edgar Juarez de Fyco, con Kyung

. . ., Sook Jeong (centro) y Jin Pai (der.) de Taihan
tiene OﬁCIIlaS €1 mas paises.
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TiGo,
CENTROAMERICA

Vincencio Maya, CTO de Tigo, contd
que la empresa estd buscando cajas DVB
como tantos otros, pero también apunta
a lanzar OTT vy aplicaciones originales
de PPV a través de SMS. Son cosas que
puede hacer Tigo como especialista en
doble via, y que pueden ser muy diferen-
ciadores en mercados donde no la hay. Es
el caso de Paraguay que seria pionero en

la iniciativa

Marc Rocher de Tricom de Dominicana,
Vincencio Maya de Tigo, Centroamérica
y Paraguay

Charlie Brown con la nueva cabecera MMDS

TFC

TFC concret6lacompra
de Holland Electronics.
Hay mucha expectativa
pues,sibien competian en
algtin punto, eran comple-
mentarias en cuanto a su
desarrollo comercial en la
region ytambién enlineas
de producto diferentes. Por ahora seguirdn
como empresas separadas.

Diego Zachman

La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 19 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mds de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor delasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

¢ Soon

conexione il d ibl:l)( Sl

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacién tecnoldgica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagonica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentahilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.

0red
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TRrRIVENI DIGITAL

Ralph Bachofen,
director de market-
ing de Triveni Digi-
tal, expresd a PREN-
SARIO en su gran
stand de la Expo

Ei- SCTE de Orlando,
Ralph Bachofen

quelaempresa‘seha
consolidado’ en el mercado mexicano, lo que
sienta bases para el resto de la region.

Sus sistemas como los niveladores de audio
para cuando se va a comerciales o ad inser-
tion no son de primera necesidad, pero en los
mercados mds maduros se toma conciencia
de su importancia y se convierten en clientes
habituales, incluso en clientes tiers 2 y 3.

Efectivamente Televisa ya es cliente en
México desde hace cuatro anos, y mantienen
un nivel alto de ‘customer friendly’

Bachofen destac6 que los mercados grandes
de Sudamérica podrén estar en la misma
posiciéon de México en los préoximos seis me-
ses, donde ird atacando tanto la parte de cable
como lapartebroadcast. En Caper de Argentina
estuvo representado por VEC.

HARMONIC

YaronRazsenal6 aPrReNsARIO lasnovedades
que exhibi6 Harmonic en la Expo SCTE en
materia de video digital, recabando la opinién
de los operadores. Se destacé la parte de trans-
coding para los servicios de segunda pantalla,
con buenas opciones para los operadores mds
pequeiios que les hace esa expansion simple.

En el tema de redes estuvieron las nuevas
cajas (STB) para IPTV, que también generan
una alternativa de bajo costo y alta tecnologia
paralos operadores, con un salto de calidad en
el aporte de Harmonic al mercado. También
mostraron soluciones de insercién de com-
erciales en este campo con la migracién a IP
y para la segunda pantalla, que brindan mas
capacidad enla parte de compresién,y también
en HFC aumentando la capacidad de las redes
paraservicios multiscreamy OTT que estdn en
su momento de mayor demanda.

CasA SYSTEMS

Casa Systems se estd expandiendo en la
regiéon siempre liderada en lo comercial por
Grant Bloom. Ya armé una estructura que
destaca gente de ingenieria y venta en Argen-
tina, Brasil, Colombia y ahora se espera sumar
uno en Colombia. Trabaja con Latino TCA en
Argentina, y Kathreim en Brasil.

PRENSARIO INTERNACIONAL

PerrecT VisiON

Joel Quifiones de Perfect Vision destacé tras
la Expo SCTE que se han cerrado 6rdenes por
valores superioresalos 200.000 d6lares, con cli-
entes de Argentina y Honduras, especialmente
con la parte de cable y conectores.

De aqui alos préximos meses, tiene grandes
novedades para su servicio a la regién. Por un
lado confirmé la apertura de su propia oficina
para Latinoamérica. Por el otro, ya inaugura
en noviembre la nueva bodega en Sao Paulo y
finalmente entra en segunda fase la apertura
de la fabrica en Argentina.

J

Vinicio Lopez de Vips y Joel Quifiones

ATX

Bernardo Castro de ATX expresé a Prensa-
rio que este afio 2012 se apoy6 mucho en los
distribuidores de la Florida como son TVCy
Power & Tel. El afio termina bueno y sumaron
ocho clientes totalmente nuevos a su cartera.
Inluso estdn avanzando sobre los de menor
tamafio, pues los grandes siempre han sido
sus clientes.

Las expectativas son mejores todavia para
el proximo pues han diversificado su oferta
de productos desde su core de inserciéon de
video digital.

Bernardo Castro y Ruth Lee

ANTRONIX

Milton Ulua de Antronix destac que, tras
un camino largo y exitoso, la marca estd lle-
gando a fabricar 250 millones de splitters, un
compromiso que se cumple antes de cumplir
los 20 afios como fabricante.

Tiene clientes muy importantes en la regiéon
como Telefénica, que compra tanto los taps
como los splitters, que tienen una venta gen-
eral pareja. Ahora Antronix espera entrar de la
misma manera con Telmex y Claro.
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Miguel Robirosa y Jim Carvajal

Miguel Robirosa, VP para Latinoamérica
de JDSU, destacé a PRENsARIO la buena per-
formance que tuvieron los instrumentos de
medicién en mercados como Perd, Colom-
bia, Chile y Ecuador. Consider6 ademds que
Meéxico estd saliendo ahora con una‘actividad
interesante’, y que Brasil, curiosamente, no
rindi6 de acuerdo a las expectativas. Recu-
perandose este mercado y con los demds in-
dicadores dela economia externa es optimista
para el afno préximo.

AVTECH

Avtech, dis-
tribuidor y rep-
resentante para
Venezuela y Co-
lombia liderado

por José Rojano,
concreté la rep-

José Rojano con Sergio
Renteria de AppearTV

resentaciéon para
esos mercados de Appear TV, unaalianza que
se suma a la que mantiene con Verimatrix,
Envivio y Volicon, todas marcas de primera
linea para sus mercados.

ACE

José Flores destacé que ACE (Adams Cable
Equipments) inaugura paraenero unnuevoal-
macén de 100.000 metros cuadrados,y concretd
ladistribucién de ADB para Latinoamérica. Es
una de las distribuidoras que mds creci6 en la
regién y estd certificado ISO 9000.

Mike Adams y José Flores
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EVOLUTION: LA GRAN ALTERNATIVA
EN DVB parAa LATINOAMERICA

TRAS EL GRAN CASO DE EXITO CON CABLEMAS

Enla SCTE, Cecilia Pedraza en nombre de
Cablemas recibié un reconocimiento por la
integracion digital desarrollada por Evolution,
que tuvo un stand destacado en la expo para
promover sus cajas DVB y la migracién a IP.

PRENSARIO hablé con su presidente Brent
Smith, quien sostuvo que se espera ‘expan-
dir fuertemente’ en la regién, y que ya estd
con negocios importantes con el Columbus
Group, CableOnda de Panama y TV Cable

de Ecuador, entre otros. Incluso hay algin
contacto con Uruguay.

Segtin expreso, en una sola caja se da un
desarrollo importante donde ellos son los
fabricantes pero se han cubierto muy bien
los tres aspectos: cajas, middleware y CAS,
en este caso con un aliado de primer nivel
como Conax, que tuvo a Rohit Mehra como
representante en el stand.

El Content Management Sistem de Evolution

EXPO’12

CTDBER 17-19 f DRLANDD, FL

Brent Smith

es flexible, lo cual permite obtener rapida-
mente beneficios cuando se invierte en IP.
Esto se suma a que tiene una plataforma muy
eficiente (cost effective) para llegar a nuevos
dispositivos como iPad o iPhone via IP, que
es lo que buscan los operadores hoy. También
pueden tener conexiones de Wi-fi. Para todo
esto se avanza con Moca que empieza a arrojar
mdsbeneficios enlaregidn, sin tener necesidad
futura de cambiar las cajas.

Pico MAcom: COCTEL Y EXITOSO
coMIENZO DEL CINE Box

Al final del segundo dia de la expo, tuvo
lugar un cldsico de la SCTE: el c6ctel de Pico
Macom para sus clientes de Latinoamérica
y otros continentes, en un momento in-
formal, ameno y al mismo tiempo siempre
preparado para los buenos negocios y las
oportunidades.

Tuvo lugar en el restaurante Tu Tu Tango
sobre International Dr. en Orlando, donde
el propio Carlos Shterenberg recibié a los
invitadosy sobre el final vino otro momento
tradicional: un sorteo de Blackberry’s y iPads
como premios.

Entrelas presentaciones de producto en su
stand sobresalié el Cine Box, que mereci6 una
mencién especial en la edicién de octubre de
PRENSARIO. Vale recordar que permite a los

CABLESOFT:

ACUERDO CON COMPUNICATE

Cablesoftlleg6aunacuerdo con Compunica-
te Technologies, proveedor chino de productos
y soluciones de headends para DVB, para su
comercializacién en toda Latinoamérica pero en

PRENSARIO INTERNACIONAL

operadores pequefios digitalizar, tener un
servicio moderno con mds de 200 peliculas
disponibles y canales en HD. Ya cuenta con
pedidos concretos de Non Stop de México,
Rosa Carrasco de Pert, Fermin Lombana
en Colombia y TCA para sus paises como

Argentina, Ecuador y Chile.

Hugo Valenzuela con Rosa, Edgar y
Edgar Carrasco Jr.

forma completa, con la integracién
del Billing, lo cual abre muchas pers-
pectivas para la marca en la region,
coment6 Claudio Saba.
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Carlos Shteremberg en el sorteo

Gil Caicedo de Multicom y Carlos Shteremberg

René Acevedo de Acelsa y sefiora, con Edwin sierra y Jaime Rey
de Cablehogar Venezuela, y Claudio Saba de Cablesoft (derecha)

wianw cablangtwork.net

IMPROVEMENTS
BEGINS WITH

RGO

CONSTRUCCION

* Acero con recubrimiento de cobre

* Foam (gas inyectado) adherido al
conductor central

* Cinta de aluminio adherida al
dieléctrico

* Trenzado de aluminio

* Cubierta de polivinilo de cloruro

CARACTERISTICAS

* Triple pantalla.

* Con o sin mensajero.

* Audio, video y datos.

* Verificado a 3 Ghz.

* Apto para interior/exterior.

* Recomedado para sistemas
con via de retorno.

OFICINA CENTRAL
CableNetwork Associates, Inc.
Boca Raton, FL. 33431

Tel: (954) 312-1200
salesifcablenetwork.net

PLANTAS DE FABRICACION

CMA Technology, LLC  CableNetwork Argentina SRL
4800 N Federal Highway Suite E300 220 Industrial Bowlevard

Greanville, MG 27834
Tel; {252) 628-B268

sales@cablenatwork.nat

Buenos Alres, San Martin
Calla 113 (ex Ahvear) N* 2560
Tal: {5411) 4755-5200
ventas. ar@cablenatwork. net

REVESTIMIENTO
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Hemandez do Tejada, 10 - 4
28027 Madrid.
Tal: +34 91 406 37 30
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CableMNetwork Iberica S.L.
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ventas es@cablenetwork.net

CNA México 5. de R.L de C.V.
Eje 5 Sur N*36, Col. Paseos de
Churubusco Maxico OLF,

Tek: (52) 55 5640-7287
vantas.me@cablanatwork.net
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LEANDRO RzEZAK INTRAWAY: PREMIO A LA
INNOVACION TECNOLOGICA

PoRr EL SISTEMA IFIVS PARA MIGRAR A IPV6E

Leandro Rzezak, CEO de Intraway, gano
el premio a la innovacién tecnoldgica para la
provisiéon masiva de Internet entregado por
la revista Technology Review del MIT, por su
IFIVS (Intraway Flexible IP Version Selection),
segun destacd el ejecutivo a PRENSARIO.

Durante la Expo Cable-Tec de la SCTE,
Intraway tuvo nuevamente el Gnico stand
latinoamericano.

El premio del MIT se entrega al los disefia-
dores de este tipo de soluciones que no superan
los 35 afios.‘Es para desarrollos fascinantes que
pueden revolucionar el estado de las cosas en el
campo. Este producto permite incluso optar a
qué clientes migrar, y una vez migrados también
pueden elegir quitarles el status a los que por
alguna incompatibilidad tienen problemas en
el servicio, expres6 Rzezak.

ELIFIVS tiene como objetivo facilitar y ace-
lerarlatransicién haciaIPv6 delos operadores

-
e, T, W

a®®" x

de Internet de América Latina y el mundo. El
protocolo IPv4 haagotado sus capacidades de
direccionamiento y el plan es reemplazarlo
por IPv6, que cuenta con mucha mayor ca-
pacidad. Sin embargo, los protocolos no son
compatibles entre si y la transicién requerird
de una coexistencia prolongada, al menos
hasta que todo el contenido de Internet esté
disponible en IPv6.

‘Varios operadores, en especial los de
Internet por Cable, podrian habilitar inme-
diatamente el nuevo protocolo para gran
parte de su red, pero encontraron que ciertos
computadoresy dispositivos hogarefios tienen
implementaciones débiles del protocolo y
no funcionardn correctamente cuando se
les ofrezca una direccién IPv6, generando
problemas y reclamos por parte de miles de
suscriptores’, explicd el ejecutivo.

‘El producto que hemos disenado ataca

GALAXY SAP (US)
Network Solutions

GFE-GhIM

Leandro Rzezak

este problema y les permite a los operadores
de Internet que lo utilizan habilitar IPv6
en toda su red excluyendo especificamente
los dispositivos no compatibles y, uno por
uno, los usuarios particulares que puedan
presentar problemas’.

En la actualidad, atin basada en Argentina
y con mds de 100 colaboradores, Intraway
Corporation cuenta con clientes como Telef6-
nica, América Mévil, Cablemas, Cable Onda,
TVCable de Ecuadory Cablevisién Argentina,
entre otros 40 operadores que utilizan sus
productos para gestionar mds de 40 millones
de dispositivos de red en 16 paises.

Contdctanos e lngresa a nuestra red de distribuidores en icu_'rmamerfﬁ Y el Caribe,

Lecellonce to o SerMCe .,
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El equipo de Cablevision con Valeria Marcarian de Wiretech

Julien Vernhiet de Rincon Technology, y Derek
Caney, de TV Cable

Andrea Baena y Leonardo Rodriguez, de
Latinoamericana TCA Daniel Torres, de AGC Lindsay

Luis Cifuentes, de Miranda Technologies

Rodrigo Marin, Marcelo Ruggiero y Javier Molinero, de
Technetix

f= AF
Edmerson Vésquez, Jeff Fruman y Armando Garcfa,
de International Cable Corp

Linda Curtin, Dave Atman y Ken Keaver, de

SCTE CABLE-TEC

EXPO 1=

Liz Martinez, de Helling

Radl Orozco, de AMT, Rodrigo Chacon, de Cabletica, y Adrian
Copantsidis de AMT

CONTEC ACOMPANA LA MIGRACION DEL MERCADO

Miguel Diaquey Victor Avilés de Contec de
México estuvieron enla Expo SCTE de Orlando
paralaatencién dela gran cantidad de clientes
digitales que concurrieron al evento.

Sobre la pregunta de PRENSARIO sobre si
Cablemads estd marcando tendencia con sus
cajas en DVB, expresaron que ‘es un caso
exitoso’ en gran parte porque cuenta con un
proveedor interesante como Evolution que
ha ‘tropicalizado’ su tecnologia en un modelo
a medida del operador y no simplemente a
adaptado sus equipos. Alli Contec también estd
muy preparado pues son centro de reparacién
autorizado de Evolution.

De todas maneras, no dejaron de puntualizar

PRENSARIO INTERNACIONAL

la madurez y solidez de la red de Cablevision
de México con sus cajas ATSC, que le ha per-
mitido entrar con las mejores perspectivas en
los servicios de valor agregado. También estan
trabajando con Total Play, que ha apostado al
segmento alto de publico.

Acerca dela convergencia, se puede mencio-
nar el trabajo de Contec con las telefénicas, al
haber sumado la atencién a Kaon Media que
son cajas100% IPTV para ADSL. Diversificaron
entonces los STBs que reacondicionan para
clientes como Axtel que las usa.

En general ya pueden trabajar con todos
los mercados y tecnologias, tanto para video,

datos y voz, acompafniando al mercado de
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Miguel Diaque, Victor Avilés y Steve Havey

Latinoamérica en sus migraciones. Entre los
préximos planes estd ‘pisar mds fuerte’ en
Sudamérica, y en particular mercados grandes

como Argentina y Brasil.

CONOCEMOS
LOS DESAFiOS DE
AMERICA LATINA

Plae

Visitenos hoy mismo en www.intraway.com




CoNEXION DiGIiTAL TV: UNION DE ASOCIACIONES
PARA EL DESARROLLO DE LA TV PAGA

PRIMERA EDICION EN CARACAS

Conexién Digital TV, organizada porla Aso-
ciacién de Empresas de Telecomunicaciones
(Asotel) con el apoyo de Servitel, GrupTel y
Cavetesu (Camara Venezolana dela Television
por Suscripcién) a mediados de noviembre
en Caracas, se transformé en el la primera
expo-convencion organizada por y para los
operadores de TV paga venezolanos.

A la convocatoria respondieron mas de 200
representantes de operadores independientes
medianos y pequenos del pais, més algunos de
los grandes jugadores, como Inter con Mario
Seijas, DirecTV con algunos ejecutivos, y la
empresa estatal Cantv, uno de los ultimos
jugadores en ingresar al mercado, luego de
lanzar hace un afio un servicio DTH, que ya
alcanzé los 120.000 suscriptores.

Como resultado esto, en 2013 se volvera a
realizar Conexi6n Digital TV, pero esta vez
organizada en conjunto con GrupTel, Red
Servitel (es una compafiia pero representa a
200 sistemas) y Cavetesu. ‘Acordamos que en
lapréximaediciénlaorganizacién sea unares-
ponsabilidad compartida de todas las cdimaras.
No queremos que sea s6lo una feria de Asotel,
sino de todas las gremiales para involucrar al
sector completo’, comenté Agustin Becerra,

Gustavo Contreras,

Nelson Martinez de presidente de GrupTel

Red Servitel

"t- (&:
Carlos Sanchez y Gustavo Castillo de Cantv
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presidente de Asotel a PRENSARIO.

Mario Seijas, presidente de Cavetesu y VP
de Inter, agregd que ‘Conexién Digital es un
esfuerzo muy significativo para el futuro de
nuestro creciente sector, en el que los tiempos
que vienen van a ser muy importantes por las
oportunidades que se presentardn para reali-
zar negocios, pero a la vez seran dificultosos
por el esquema econémico y legal que se estd
presentando,lo que nos exige estar muy unidos
para formar un frente coman’.

En el mismo sentido, Nelson Martinez y
Claudia Ariza, de Red Servitel, dijeron que
‘como resultado de la participacién de todos
los sectores, apuntamos a que Conexién Di-
gital TV se transforme en el espacio en el que
se soluciones todos los problemas del sector
en el pais’

ACCESO A DIVISAS Y LEGISLACION,
PRINCIPALES PROBLEMAS

La decisién de formar un ‘frente comin’
se generd a partir del agudizamiento del
control de cambios impuesto por el Estado
hace algunos afos, y profundizado en los
ultimos meses, no permitiendo el acceso a la
compra de divisas (ddlares), complicando la
importacién de contenidos y tecnologia, y el
crecimiento del mercado del ddlar paralelo, en
el que se paga por unidad 15 bolivares, cuando
el oficial cuesta 4,30.

Estasituacion es enfrentada desde hacealgin
tiempo por los operadores, pero también por
aquellas empresas —locales o extranjeras— que
proveen insumos e infraestructura, asi sean
programadoras o distribuidoras de tecnologia.
En el caso de las companias nacionales, para
evitar los perjuicios de la situacion, estan re-

David Moreno de Broadband International, y
Daniel Moreno y Pedro Afies de FYCO
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Por Juan Camp

Mario Seijas, Agustin Becerra y Humberto Gar-
cia en el corte de cinta de Conexion Digital TV

Mario Seijas de Cavetsu, Maria Alejandra
Vilchez, Agustin Becerra y Juan Carlos Bolivar
de Asotel, Humberto Garcia de Tepal, y William
Parra de Asotel

curriendo a abrir oficinas en otros paises de
la regiéon (Colombia y Miami).

Consultados por PRENsARIO, los opera-
dores senalaron que el objetivo de participar
de Conexién Digital, ademds de apoyar a
la organizacién de una convencién propia,
responde a la baisqueda de programaciéon
para mejorar sus grillas, pero por sobre todo
de tecnologia para digitalizar, ya sea porque
deben comenzar a delinear el proyecto para
no perder competitividad, o porque necesitan
terminar el proceso.

Otro de los problemas que atraviesa el
sector en Venezuela, estd relacionado al atraso

considerable que existe en las habilitaciones

Noel Polania de Skay TV, William Galindo de
Viboral TV de Colombia, y Noel Quemba de
Sistelvicom (Tachira)

Pablo Pérez, Sergio Pérez y Johan Izaca de TV
Zamora, con Alexandre Marifio (segundo) de
Salmeirao Consulting, y Christophe Perini de

Verimatrix

que otorga la Conatel (ente que habia com-
prometido su presencia, que no se produjo)
alos operadores de TV paga en Venezuela. Se
estima que en el pais estdn funcionando unos
700 sistemas, delos cuales s6lo unos 150 poseen
habilitaciéon formal, mientras quelos restantes
funcionan de hecho, realizando las respectivas
contribuciones fiscales a la Comisién.

LA Expo COMERCIAL

En relacién a los expositores, fueron parte
de la expo comercial la mayoria de las pro-
gramadoras internacionales, sea a través de
sus oficinas locales, como Fox (con su gerente
Franca Morena a la cabeza) y Sun Channel,
de la regién andina, como Turner (con su
equipo de Colombia) y Televisa (con Carlos
Cabrera), y de América Latina, como Disney
& ESPN (Carlos Crespo y Marcelo Rizzato),
BBC (Leonardo Pinto), Pramer (José Fe-
rrentino), HBO (Mario Molins), y Claxson
(Adriana Medici).

Por ellado delos proveedores de tecnologia,
(internacionales como Neurotronix, Veri-
matrix, y distribuidores locales como CTYS,
Acelsa, Hbolectronicsy WKD Cable),ademas
de Fyco, que presenté en sustand una completa
propuesta junto a sus marcas representadas
(Taihan, VTK, PCT, Broadband, Siscoax,
Replay y Miller), ‘consolidando su posicién
como proveedor numero uno de la industria
de TV paga venezolana, como destacé Daniel
Vargas, gerente de ventas.

Sobre los procesos de regionalizacién que
estdn encarando algunas empresas vene-
zolanas, destaca Red Servitel, que compra
programacion y la distribuye a sus mas de
200 clientes en el pais, y espera en el corto
tiempo comenzar a trabajar con sistemas de
Colombia y Ecuador, segiin coment6 Claudia
Ariza a PRENSARIO.

Otroesel distribuidor de tecnologia para TV
por cable Acelsa, que ya abri6 una sucursal en
Estados Unidos para facilitar la expansion de

Red Servitel: Claudia Ariza, Nelson Acevedo
de Acelsa, Marielvi Pefialoza, Rodolfo Bonilla
de SistemCable, Nelson Martinez, Maigualida
Chiossone y Elijio Rodriguez

operaciones en Colombia y la regién Andina,
dijeron Osmara Leal y Nelson Acevedo.

Por dltimo, la presencia de Cantv, a través
de Carlos Sdnchez, responsable del proyecto
de DTH, y Gustavo Castillo, quien lidera el
manejo de la infraestructura de postes, no
pasé desapercibida, porque mientras Sdnchez
dijo a Prensario que la base de suscriptores
de su sistema ya alcanza los 150.000 -que
esperan que para fin de afio se incremente a
200 mil, gracias a una intensa campana que
estdn realizando-, algunos cableoperadores
independientes estimaron que el nimero de
abonados en realidad serfa de 45.000, y que
se trata de antenas repartidas sin cargo por
la empresa en el marco de fase de pruebas del
servicio. El funcionario asegurd que esta fase de
pruebatermindy quese estin comercializando

todas las conexiones.

Rodolfo Remdn de Multivision y Charles
Trachtenberg de Asotel

Luis Pifia de Guarovision, Tomas Moreno de
CTYS Digital, y Guille[rn‘l’o Mantilla de OCCSAR
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Luis Cardenas, Carlos Neira y Julian Sierra de
Cable Hogar, con Roberto Hernandez (tercero) de
Neurotronix

Juan José Morillo Velasco y Gustavo Orna de
Supertel de Ecuador

Hortensia Espitaletta de Signal, y Armando
Gonzalez Mora de Parabélicas Tovar

Pedro Matos y Néstor Colmenares de Megacable,
sistema que tiene 2.100 abonados en Zulia

PRENSARIO INTERNACIONAL
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ToTtALMOVIE LANZARA TV EN VIVO
POR INTERNET EN 2013

El Grupo Salinas anuncié que su plataforma
de VOD Totalmovie incorporara el servicio
de TV en vivo, que serd accesible a través de
los SmartTVs y consolas de videojuegos de
Sony para Latinoamérica a partir del primer
trimestre de 2013.

Se trata de un servicio para el consumidor
directo, disponible también en su versién
comercial mayorista, junto a operadores y em-
presas detelecomunicaciones como RACSA en
Centroamérica y Iusacell en México. De esta
manera, los usuarios podrdn acceder a una
oferta basica de diferentes canales de noticias,
infantiles, deportes y de interés en general,
incluyendo las sefiales de TV Azteca.

Junto con este anuncio, el Grupo Sali-
nas confirmé una alianza con Sony para el
lanzamiento una aplicacién que permitird
accederalaplataformadeVODyLive TV desde
los dispositivos conectados de Sony, incluyendo

Takayuki Suzuki, presidente de Sony México,
cierra un acuerdo con Ricardo Salinas Pliego

SmartTVs,consolas de Blu-Rayy PlayStation 3
en toda la region.

La aplicacion se encuentra disponible desde
noviembre a través del portal Sony Enter-
tainment Network. Y para PlayStation 3, se
podré descargar desde el PlayStation Store,
anunciaron Ricardo Salinas Pliego, presidente
de Grupo Salinas, Samer Salameh, presidente
ejecutivo de Totalmovie, y Takayuki Suzuki,
presidente de Sony México.

BBC PRESENTO A ANUNCIANTES SUS

NOVEDADES PARA

Sergio Leos, Guillermo Sierra, Ramon Salomén,
Robert Mercado, Juan Carlos Garcia-Luna y
Gareth Willams, de BBC, con Carlos Silva Ponce
de Ledn, de Research in Motion (RIM)

BBCWorldwide Channels realiz en México
su UpFront 2013 para presentar a clientes,
medios e invitados especiales las novedades
de BBC Entertainment, BBC HD y el canal
preescolar CBeebies.

Como novedad, Guillermo Sierra, SVP
y gerente general de BBC para LatAm y US
Hispanic, anunci6 la creacién de una sefal
exclusiva para México: ‘El mercado mexicano
esdegranimportancia paralacompaniaanivel
global, y prueba de ello es el lanzamiento de
BBC Entertainment, una de nuestras senales
mds exitosas a nivel de ventas de publicidad,
en un feed propio para este pais.

El objetivo de este lanzamiento es ‘ayudar
a atender mejor las necesidades de nuestros
socios comerciales en México, con quienes
desde ya estamos trabajando para crear estra-
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tegias atin mds focalizadas, y por ende, mucho
mads efectivas’

Luego de este anuncio, Sierra coment6 que
la estrategia de programacion de los cana-
les de BBC Worldwide para Latinoamérica
en 2013 ‘se centrard en el regreso de éxitos
comprobados de programacion, estrenos de
stper producciones y novedades en exclusiva,
los cuales permitirdn a los canales de la BBC
consolidar su posicionamiento como una pro-
puesta tinica de contenidos diferenciados, con
programas que ya hacen parte de los favoritos
de los televidentes.

BBCEntertainmentregresaen 2013 conlase-
riede culto Doctor Who,ademads delos estrenos
dedosgrandes produccionesbriténicas: Callthe
Midwife y Ripper Street. Ademds, presentard el
festival de musica pop Glastonbury.

Por su parte, BBC HD fortalece su oferta
televisiva con reality shows como Masterchef,
Planet Cake y The Great British Bake Off,dentro
del nuevo bloque de programacion Lifestyle;
ademds novedosos y exclusivos documentales,
como First Wintery Stargazing.

Ademis, resalté la oferta 360° para sus
anunciantes: ‘Ofrecemos exitosos modelos
digitales, redes sociales y plataformas online
para conectar a nuestros clientes con una
mayor audiencia.
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CALENDARIO

2013

EnErO

o Natpe 2013 (28-30) FouNTaINEBLEAU RESORT,
Miami Beach, FLoRIDA

o CCTA 2013 Annuat MeeninG (22-24)

FEBRERO
o RioCoNTENTMARKET (20-22), Rio DE JANEIRO, BRAZIL
o ANDINA Link (26-28), CarTaGENA, COLOMBIA

Marzo

o Punta Sow (12-13), Cotonia, UruGuay

o Discop Istanut (5-7), INTERCONTINENTAL CEVLAN
HoreL, IstanBuL, TURKEY

o SporreL Rio (11-13), Soriter HoreL, Rio DE JANEIRO,
BraziL

AgrIL

o MIP TV (8-11), Cannes , FRANCE

® NAB (6-11) Las Veaas Convention Center, USA
o \/ Cumsre APTC 2013 (25-26), Tarapoto, PerU

Mavo
o LA. Screenings (14-24) Los Anetes, USA
o Expo CANITEC, México (*)

Junio

© Forum BRrasiL MERCADO INTERNACIONAL DE TELEVISAO
(4-5)- Sko PauLo, Brasit

o NCTA 2013 (10-12) - WasHingTon, DC - USA

o NexTV SoutH America Summir 2013 (25-26)

- Buenos AIRes, ARGENTINA

o Expo CINg, Vieo, TV 2013 (18-21) - WTC, Ciupap
Dk MExico

o Natpe Bupapest 2013 (25-27) - Bupapest, HunGARY
© ENCUENTRO REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES 2013
(24-25) - RosARIO, PROVINCIA DE SANTA FE, ARGENTINA

Juiio
o TeenoTeLevision 2013 (31-1/8), CoLomsia

Acosto

o Expo-Convencion Terat 2013 (7-9), Haro Rock
Cart HoreL, PanAMA

o ABTA 2013 Feira £ CongResso (6-8) Sio Pauto,
BraziL

o SET-CongResso TECNOLOGIA DE TELEVISAO (20-22),
Centro DE CONVENCOES IMIGRANTES, SA0 PAuLo, BraziL

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO

PRENSARIO INTERNACIONAL

® SceRALES

Por ANGELES PEREz AGUIRRE

EXPERTISE. INVENTORY. VALUE. AGC.

AGC has what you need, when you need it most - now. We are an industry leader in stocking

TELEVISA ENTREGO LOS PREMIOS

TeLEHIT 2012

SE TRANSMITIO EN VIVO PARA 50 PAISES

Televisa Networks realiz6 la
quinta edicién de los Premios
Telehit en el Parque Xcaret de
Canctin, que se transmitié en vivo
por Telehit y Telehit HD paraméds
de 50 paises de América y Europa,
donde reunié a reconocidos ex-
ponentes de la musica nacional e
internacional.

Bruce Boren, Fernando

cutivos que presentaron el evento
ante mas de 4000 personas en vivo.
Comentaron el posicionamiento
de la entrega como una de las
‘premiaciones mds reconocidas a
nivelinternacional, que demuestra
la calidad de las producciones de
Televisa Networks’.

Elpremio Telehitalamejor ban-
da de rock nacional fue para Café
Tacuba, mientras que Kinki fuere-
conocida por el mejor dlbum. Jesse
& Joyganaron la mejor cancién
por Corre,y Linkin Park gané al mejor dlbum
de rock internacional.

One Direction se qued6 con el galardén por
elmejor grupo pop internacional y artista mds
popular. Rihanna gané en cancién del afo
por We found Love; Enrique Bunbury gané

en mejor video hispano por Odiame, mien-

El grupo juvenil EM315, invitado en los
Premios Telehit 2012
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Muiiiz. M 1 Bl Gui Bruce Boren, VP de Televisa Networks; Manuel Blanco, director

uniz, Manuel Blanco y Gul- ge yentas TV paga de Televisa Networks; Fernando Mufiiz, DG de

llermo del Bosque fueron los eje_ Televisa Networks; y Guillermo Del Bosque, productor y director
de Telehit

Guillermo del Bosque y Bruce Boren, con algunos conductores de

los programas de Telehit

tras que Justin Bieber gan6 video del ano
por Boyfriend.

Ademds, Enrique Iglesias fue el artista
hispano del afo, Calle 13 gané en calidad
musical, Caifanes gan6 como genio musical,
y El Trise llevé el premio a la trayectoria
musical. En lo que respecta a la TV, Platani-
to gan6 como el mejor programa de comedia
de Telehit.

A través de Facebook y el sitio web oficial de
Telehit pudo verse el backstage de la entrega
de premios, y todo lo que no se mostré en la
pantalla televisiva.

Entre las figuras de la musica y bandas que
participaron de esta edicidn, se destacan Joe Jo-
nas, Simple Plan, Gloria Trevi, Caifanes, Mana,
Los Daniels, Ha-Ash, M15, Jesse & Joy, Reik,
Moderatto, Belinda, Panda, M15 y El Tri.
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