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La concrecién de la decision del presi-
dente Juan Manuel Santos de reemplazar
las funciones de la Comisién Nacional
de Television (CNTV) por las de cuatro
entidades diferentes (Autoridad Nacional
de Television, ANTV; Superintendencia de
Industria y Comercio, SIC; Agencia Nacio-
nal del Espectro, ANE y Comisién de Regu-
lacién de Comunicaciones, CRC) modifico
sustancialmente en 2012 el formato con que
el gobierno pasé a regular la industria de
televisién y su relacionamiento con las otras
ramas delas telecomunicaciones --telefonia,
Internet-- aunque los objetivos se mantu-
vieron constantes: sustento a la produccién
local de contenidos de televisién, mejora
en la calidad de los contenidos, avance del
proceso de conversion a televisién digital,
el tratamiento del caso especifico de la
televisién comunitaria,aumento dela pene-
traciéon del acceso a Internet (banda ancha)
y aumento del acceso a la telefonia movil.
En consecuencia, se espera para este afio
un crecimiento significativo delaactividad

tanto en televisién como en banda anchay

Juan Manuel Santos, presidente de Colombia
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A UN ANO DE LA LIQUIDACION DE LA CNTV
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Telmex

Une-EPM

DirecTV

Telefonica

) Global TV
Union
0 _@

2008 2009

Telmex 1.835.712  1.693.714
B Une-EPM (3) 523.455 802.408
B DirecTv 171.756 248.080

Telefénica 141.840 123.957
[l Global TV (1) 21.823 28.321
B Cable Unién (2)  199.892 147.287

] Otros 254.739 169.316
Total 3.156.144 3.202.343

(1) Hasta 2010, se denominé Cable Vista.

(2) En 2010, luego de perder su licencia, fue absorbido por Global TV.

3.509.800

2010 2011 Agosto 2012

1.719.643 1.814.313 1.915.071
912.762 1.034.766 1.057.726
370.490 435.495 597.860
203.717 249.466 261.757
154.983 184.074 199.157

148.205 153.781 113.107
3.871.895 4.144.678

(3) UNE complet6 la adquisicién en 2009 de Visién Satélite, operador que a diciembre del afio anterior tenia 75.696 suscriptores.

Fuente: ANTV

telefonia, sin olvidar las aplicaciones SVOD
y OTT que combinan TV e Internet.

Los objetivos del gobierno son ambi-
ciosos. Tanto la Autoridad Nacional de
Televisién como la Comisién Reguladora
de Comunicaciones respondieron en forma
detallada a las preguntas de PRENSARIO
efectuadas para la elaboracién de este in-
forme. La CRC, por ejemplo, cité entre sus
prioridades el andlisis de las condiciones
de las redes de television radiodifundidas a

efectos de ‘identificar modalidades posibles

de comparticién de infraestructura’,de cara

a la implementacién de la TV digital en

Colombia, tinico pais de América del Sur

<6>

donde se utilizard la norma europea DVB.

La ANTYV, por su parte, cité entre sus
prioridades el otorgamiento de 18 nue-
vas concesiones de TV por suscripcidn,
ampliando la oferta en 273 municipios;
suscribi6 contrato con Emcali para que esta
empresa pude ofrecer TV paga, y realizar
auditorias aempresas que prestan servicios
de televisidn restringida, habiéndose im-
puesto sanciones a Telmex, Supercable y
Alfa Dorada. También se modificé la tarifa
de compensaciéon que deben cancelar los
operadores del servicio de TV por suscrip-
cioén, fijdindose un valor fijo, independiente

del valor de la suscripcidn, y una tasa sobre

b
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ESTAMOS DONDE TU ESTAS

PARA QUE LLEVES EL ENTRETENIMIENTO A TODAS PARTES.
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TV PAGA: EVOLUCION DE IMARKET SHARE, POR TECNOLOGIA
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los ingresos por publicidad registrados
por las empresas.

Conrespecto al Ministerio de Tecnologias
de la Informacién y las Comunicaciones
(MinTic), se creé el viceministerio de Tec-
nologias y Sistemas de Informacién para
dar desarrollo a la industria de software,
hardwareyservicios en el pais, y se continué
trabajando en el Plan Vive Digital, cuyo ob-
jetivo esllegar a 8,8 millones de conexiones
a Internet a fines de 2014; a fines de 2012
estaba en 6 millones. Vive Digital también
se plantea reducir el coeficiente ‘nifios por
computador’ de 22 a fines de 2011, a 15 a
fines de 2012, con la meta de bajarlo a 12
al término de la gestién de actual gobierno.

Los CABLEOPERADORES

Otro delos cambios experimentados por
laindustria enlos tltimos tiempos consiste
en el regreso a la industria de los licencia-

tarios que en su momento vendieron lo

que ahora configura el sistema operado
por Telmex, lider de mercado. Varios de los
otrora pioneros del cable se han agrupado
en Asotic, Asociaciéon de Operadores de
Tecnologias delaInformacién de Colombia
(www.asotic.org), que cuenta actualmente
con 23 afiliados, trasla disolucién de TVPC,
que llegé a tener 34 afiliados pero quedé
reducida al ganar fuerza Telmex y Une y
alejarse los cableoperadores restantes.
Como se detalla en el informe especifico,
el principal --y ambicioso-- objetivo global
es mejorar la calidad del servicio de televi-
sion (sea abierta, restringida, por cable o
satelital). Los cableoperadores que regresan
alnegocio consideran que pueden competir
eficazmente con los sistemas establecidos y
llegar a un nuevo esquema de equilibrio del
mercado no tan volcado a los dos princi-
pales operadores, Telmex y Une-EPM, que
ahora ademds estd estudiando una posible

alianza con Millicom, socio mayoritaria

INTERNET: EVOLUCION DE CONEXIONES, POR TECNOLOGIA (Sep. 2011 - Sep. 2012)

Banda ancha

Septiembre 2011
Junio 2012
Septiembre 2012

4.596.319
5.503.009
5.917.395

Otras conexiones Total

1.310.685 5.907.039
1.134.355 6.637.364
1.119.846 7.037.241

Fuente: MinTic
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en Tigo, para combinar las operaciones de
telecomunicaciones.

En ndmeros, el objetivo tanto del go-
bierno como de los empresarios privados
es llegar o superar una cifra de 6 millones
de suscriptores, casi 50% mds que los
actualmente registrados, pero posible de
obtener sise transparentan manifestaciones
hoy opacas acerca de la diferencia entre los
suscriptores oficialmente declarados y lo
que surge de las encuestas.

Otro de los desafios es avanzar en la
integracion de los servicios de television
restringida y telecomunicaciones: el precio
delassuscripciones de TV paga en Colombia
es comparativamente bajo frente a los de
otros paises. En tiempos dela CNTV se cred
también unasituacién impositiva porla cual
los operadores de TV cable convencional
pagaban mdsimpuestos sobrela facturacion
que los que utilizaban la tecnologia IP, con-
trolada porla CRC, ylos servicios de acceso
aInternet pagaban menos que la TV, por lo
cual el gobierno acusé en un momento alos
operadores derealizar “subsidios cruzados”
fijando muy bajo el precio de TV frente a
banda ancha, para pagar menos impuestos.
Para un crecimiento sostenido, estos temas

deben quedar resueltos.

TELEVISION COMUNITARIA

‘En relacién con el servicio de television

L

Alfredo Sabbagh y Alexandra Falla,
comisionados de la ANTV
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prestado por comunidades organizadas,
la CRC viene realizando el proyecto de re-
visién de sus condiciones regulatorias’. Se
realizé una consulta piblicay ‘se espera que
en el primer trimestre del ano, se estardn
entregando los resultados de este proyecto’,
informa la CRC.

A este respecto, los sistemas comunita-
rios de televisiéon vienen expresando en
forma sisteméatica, como se vio en la feria
ComuTV en septiembre del afo pasado,
su exigencia de que sean mantenidos los
limites autorizados en cuanto a numero de
suscriptores, que fueron de 6.000 a 15.000
pero podrian ser revertidos; el nimero
de senales codificadas que se les permite
distribuir, actualmente siete, podria bajar
a seis de acuerdo a versiones circulantes
acerca de la redaccién de esta propuesta.

Segtin algunos observadores indepen-
dientes, el problema bésico es que el Estado
necesita recaudar fondos para subsidiar la
produccién de programacién por parte de
los canales publicos, en tanto los sistemas
comunitarios pagan mucho menos que
los licenciatarios comerciales y ademds no
existe certeza de que su informacién sobre
suscriptores sea correcta. De acuerdo a

relevamientos de acceso a TV multicanal

TeLEFONIA MOVIL- MIARKET SHARE POR COMPARNIA

(sepTiEMBRE 2012)

Telefdnica
Moviles

24,65%

Comcel

61,52%
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Colombia
Movil Uff Movil

13,05%
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en Colombia, algunos de ellos elaborados
por el DANE y publicados en su momento
porlapropia CNTV, existen en Colombia al
menos 7,5 millones de hogares que reciben
TV multicanal, en tanto la estadistica ofi-
cial de los sistemas comerciales estd en 4,1
millones. Los reportes de los comunitarios
cubren una minima parte de la diferencia,
estimdndose extraoficialmente que en rea-
lidad tienen alrededor de 1,3 a 1,5 millones.
Queda un vacio de cerca de 2 millones, que
podrian estar cubiertos por la pirateria FTA
(cajas modificadas para recibir sefiales co-
dificadas),los “parabdlicos”y el subreporte.
Dentro de este panorama, permitirlealos
comunitarios que tengan “mds” suscriptores
(se considera que muchos de ellos estdn ya
excedidos del tope de 15.000) o mds sefiales
codificadas seria atentar contra los mayo-
res ingresos que proveen los licenciatarios
comerciales, lo cual irfa en contra de los
intereses del Estado y la propia ANTV.
Los sistemas comunitarios cumplen una
funcidn social en aquellas poblaciones que
por su dimensién o poder adquisitivo no
permiten sostener la operacién de licencia-
tarios de TV paga comerciales, pero el grado
en que actualmente interfieren entre si los
dos sistemas comunitarios no ha sido deve-
lado. De acuerdo
a las estadisticas
oficiales, hay cerca
de 800 sistemas en
actividad, repor-

tando unos 400.000 suscriptores en total.

TV ABIERTA

El fracaso con la licitacién de la tercera
cadenaprivadade TV abierta fue uno delos
factores que determinaron la crisis que de-
termind el fin de la CNTV. Las autoridades
actuales no han renunciado a este objetivo,
relacionado como estd con la conversiéon
de la TV a digital para un mejor aprove-
chamiento del espectro. Oficialmente, la
licitacién fall6 porque habia quedado un
solo grupo en carrera, el nucleado alrededor
de Planeta. En la préctica, quienes deser-
taron de la licitacién alegaron que habia
aspectos poco claros acerca de la capacidad
que tendria la nueva cadena de competir
con Caracol y RCN. Esta situacion persiste
y serd necesario definir de manera clara
el modelo de negocios que tendrd quien
gane la futura licitacién, mds alld de los
estudios de mercado que indican que si
existe mercado publicitario para que esta
iniciativa sea rentable.

La situacién es similar a lo que sucede
en México, donde la Cofetel anuncia la
licitacién de 306 licencias de TV digital,
que podrian componer una o dos nuevas
cadenas, pero todo depende también de la
digitalizacién de las emisoras existentes y
enfrenta, de la misma manera, el hecho
de que Televisa y TV Azteca capitalizan
un enorme porcentaje de la facturacién

publicitaria en televisién.

TELEFONIA MOVIL: SUSCRIPTORES POR COMPANIA

Comcel

Tigo
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Telefonica Moviles

Uff Movil
UNE EPM
Total lineas moviles

Fuente: MinTic Colombia Fuente: MinTic Colombia

(sepTiEmBRE 2012)

Suscriptores
29.959.758
12.004.357

6.355.248
306.805
73.049
48.699.217
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MINTIC: BUEN BALANCE DE VIVE DIGITAL
Y EXIGENTE AGENDA PARA TDT

El Ministerio de Tecnologias de la Infor-
macidn y las Telecomunicaciones (Mintic)
realizé6 para PRENSARIO un balance de las
principalesactividades desarrolladasen 2012,
entemas de estructura organizacional,audito-
rias a operadoresylicitaciones para TV paga.

Enrelacién a la reestructuracion del orga-
nismo, la presidencia de Colombia expidi6é un
decreto por el que se creé el Viceministerio
de Tecnologias y Sistemas de Informacién,
cuya direccién estard a cargo de Maria Isabel
MejiaJaramillo. Esto ‘con el objetivo de darle
impulsoalaindustria de software,hardware
y servicios en el pais’.

Yaen TV paga, el Mintic suscribié laresolu-
cién de ANTV que permite a la estatal Emcali
prestar el servicio de television por suscrip-
cién. Lo mismo hizo con el proceso licitatorio
que permitié entregar 18 nuevas concesiones
de TV por suscripcién, ‘ampliando la posi-
bilidad de oferta de dichos servicios en 273
municipios en 25 departamentos del pais’.

Por otra parte, inici6 el proceso de direc-
cionamiento estratégico de mediano plazo de
la ANTYV ‘con el fin de consolidar la cultura
organizacional’, mientras que el sistema de
gestion de calidad se encuentra en su etapa
final de implementacién.

Respecto de las auditorias efectuadas a
los operadores de televisién por suscrip-
cién, el ministerio expidié las resoluciones
sancionatorias contra Telmex, Supercable
y Alfa Dorada, las cuales se encuentran en
etapa de anilisis de recursos de reposicion

Maria Carolina Hoyos Turbay,
viceministra general del Mintic

interpuestos.
Por otra parte, se resolvié la modificacién

de la tarifa de compensacién que

deben cancelar los operadores

del servicio de television por

suscripcion. Se estableci6 la

reglamentacién del Registro

Unico de Operadores del | {§ Repiblica de Colombia

Ministerio TIC

Servicio de Television, y se
creé el Registro de Operado-
res de Television.

PLAN Vive DiGITAL

Colombia, a través del Plan Vive Digital
fue reconocida mundialmente como el pais
con la mejor politica pablica en TIC del
mundo y premiada con el GSMA, Gobierno
de liderazgo 2012.

‘Uno delos objetivos del plan esllegar a 8,8
millones de conexiones a Internet a finalizar
2014. A comienzo del Gobierno teniamos
2,2 millones de conexiones y vamos en 6
millones a 2012. Pasamos de 200 municipios
conectados con fibra 6pticaa 551 municipios.
Cerramos el afio con 71 puntos Vive Digital
operando en diferentes lugares del territorio
nacional y esperamos llegar a 800 al finalizar
el Gobierno’

‘A comienzos del Gobierno sélo el 17% de
los hogares estaban conectados a Internet y
al finalizar 2011 ya se tienen 32% de hogares
conectados, lo que indica un crecimiento
cercano al 90%. Las MiPymes conectadas a

Internet presentan un crecimiento del 185%

%

-

Maria Isabel Mejia Jaramillo,
viceministra TIC

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Ministerio de
Tecnologias de la Informacién y de
las Comunicaciones

Diego Molano

pasando de un 7% al comienzo de este Go-
bierno a un 20% al 2012. Pasamos de tener
22 ninos por computadora comienzos de este
afio a 15 nifios por PC al finalizar 2012, la
metaal culminar este Gobierno esllegara 12’.

TV DiGiraL

Deacuerdo al Mintic,la TDT en Colombia
requiere paraelafio 2013 ‘abordar unaagenda
regulatoria que permita avanzar paralela-
mente tanto en consolidar las bases para su
implementacién como en definir acciones
derivadas de la regulacion’

Por eso, este ano se procederd a:

-Propender porla optimizacién del uso del
multiplex (canal maltiple digital) por parte
delos operadores publicos nacionales y regio-
nales, asi como regular su implementacion,
acceso y uso por parte de los canales locales
sin énimo de lucro.

-Revisar la regulacién de contenidos de
cara a la implementacién de TDT en televi-
sién cerrada.

-Revisar la necesidad de regular derechos
y obligaciones entre operadores.

-Revisarlareglamentacion sobre expansién
propia delos operadores publicos regionales.

-Adoptar el plan de frecuencias que defina
la Agencia Nacional del Espectro (ANE).

Y concluyeron: ‘Adicionalmente, se deben
planificar y ejecutar auditorias técnicas de
cobertura y calidad que abarquen todo el
periodo detransicion, realizar el disefio delos
planes de seguimiento técnico y de penetra-
cién, realizar un seguimiento a la transicién
del encendido digital de los canales locales
sin 4nimo de lucro; y finalmente, elaborar un
estudio preliminar del encendido digital con
miras a una futura reglamentacion’.

DANCE MOMS
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REGULADORES

EL REGULADOR FRENTE A LOS NUEVOS DESAFIOS DE LA INDUSTRIA

Pablo Marquez, director ejecutivo de la CRC

Pablo Mérquez, director ejecutivo de la
Comisién de Regulacion de Comunicaciones
(CRC) de Colombia, realiz6 para PRENSARIO
un del primer afio luego de promulgada la Ley
1507, que estableci6 la disolucion de la CNTV,
y que en su opinién confiere al regulador un
‘entendimiento transversal del sector que hace
posible la estructuracién de politicas mucho
mds coherentes con la realidad en un marco de
convergencia de redes y servicios.

En este nuevo esquema, la CRC se hizo cargo
de la regulacién de la television en términos
de competencia, derechos de usuarios, solu-
ci6én de controversias, tarifas, acceso y uso de
instalaciones esenciales y la clasificacion de los
servicios de TV.

Entre los puntos destacados del afio pasado,
Mairquez mencioné la consulta puablica que
apunt6 a identificar los aspectos mds relevantes
del servicio de TV comunitaria sin dnimos de
lucro. ‘Se realizaron junto a la ANTV foros de
discusion publica en distintas ciudades sobre la
revisién de la reglamentacion respecto de esta
modalidad. Esta iniciativa verd sus resultados
prontamente, pues se espera que en el primer
trimestre se estardn entregando los resultados
del proyecto..

Ademads, la entidad se encuentra en discusiéon
sobre la propuesta regulatoria que apunta a la
integracion de la television al Régimen de Pro-
teccién de los Derechos de los Usuarios de los
Servicios de Comunicaciones, cuya definicién
final estd prevista para el segundo trimestre
de 2013.

Finalmente, la CRC a finales de diciembre
expidid la Resolucién CRC 4047, que definié las
especificaciones técnicas aplicables alared y a
los receptores del servicio de Televisién Digital
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Terrestre (TDT), anadi6é Pablo Marquez.

CoMPETENCIA EN TV PAGA

Respecto de la problemdtica de competencia
en el mercado de TV paga, el ejecutivo expresd
que es una de las ‘preocupaciones de primera
linea’ que estdn siendo analizadas por la CRC.
Porunlado,el proyecto detelevision comunitaria
tiene como fin ‘revisar las condiciones regula-
torias bajo las cuales se presta este servicio y su
interaccién con otras modalidades del servicio
como la television por suscripcion’

Por otra parte, Marquez explic6: ‘La CRC
realiza un estudio que busca la definicién de los
serviciosymercadosrelevantesaudiovisualesen
un entorno convergente, bajo una éptica trans-
versal tendienteasu delimitacién yrevision delas
condiciones de competencia, resultado del cual se
determinardn las condiciones del mercado y los
remediosregulatoriosadecuados para garantizar
la libre y sana competencia’.

CONECTIVIDAD

‘En 2012 se ha presentado un gran avance
en las conexiones a Internet incluyendo banda
ancha en el pais. De acuerdo con las cifras del
Ministerio de Tecnologias de la Informacién
y las Comunicaciones (Mintic), a septiembre
de 2012 en Colombia se ha registrado un creci-
miento de 28,74% respecto al mismo periodo
delafioanterior,lo cual representa un cambio de
4.596.319 a 5.917.395 de suscriptores de banda
ancha, totalizando 7.037.241 de suscriptores a
Internet (banda ancha y dial up)’

‘El mayor crecimiento se ha dado en las
conexiones de banda ancha mévil, en donde
se ha pasado de 1.657.340 suscriptores en el
tercer trimestre de 2011, a 2.295.511 en el
mismo trimestre de 2012, lo cual representa
un crecimiento del 38,5% anual. Por otra parte,
las conexiones de banda dedicada han pasado
de 2.938.979 suscriptores en el tercer trimestre
de 2011 a 3.621.884 suscriptores en el mismo
trimestre de 2012, cifra que equivale a una
variacion del 23.29%’.

Movistarlidera el segmento del mercado con
el 53,83%, seguido por Claro con el 33,42% y
Tigo con el 31,15%, mientrasqueenel segmento
por demanda, es decir, servicios prepagos, Claro
domina el mercado con una participacién de
81,63%, seguida por Movistar con el 11,62%
y Tigo con el 6,26%, mientras que el operador
moévil virtual UFF obtuvo una participacién

<14 >

del 0.49%.

‘En cuanto al desarrollo de las tecnologias
moviles de 4G, el Mintic informé ampliamente
respecto del proceso que el Gobiernorealiza para
otorgar permisos para el uso de hasta 225 MHz
deespectroradioeléctrico enlasbandasde 1.850
MHz a 1.990 MHz, 1.710 MHz a 1.755 MHz
pareada con 2.110 MHz a 2.155 MHz y 2.500
MHza2.690 MHz paralaoperaciény prestacion
del servicio mévil terrestre, resultado del cual
se espera la apariciéon de nuevos actores en el
mercado y una mayor dindmica en el mismo’

Respecto a la banda ancha fija, detall6, los
principales operadores en términos de sus-
criptores son Une-EPM Telecomunicaciones
con el 28,7%, Claro con el 26,8% y Telefoénica
conel 17,3%.

Entrelosdesarrollos mdsimportantes del sec-
toren2012, menciondélainversién del gobierno,
mediante su iniciativa de masificacién de banda
ancha, en el marco del Plan Vive Digital del
Proyecto Nacional de Fibra Optica, que consta
de una gran red que se despliega por todo el
paisinterconectando las cabeceras municipales.
‘Con este proyecto Colombia pasé de tener 200
municipios conectados en el 2011 a 551 a co-
mienzos de 2013, y la meta es llegar a 1.078 en
2014. El despliegue de la infraestructura 6ptica
inicié ennoviembre de 2012 y duranteel proceso
que culminard en el 2014 se construird una red
de 15.000 kilémetros a lo largo de todo el pais’.

MEeTas parA 2013

En cuanto alos desafios de este afio,la CRCse
ocuparddela‘revision y diagnédstico demercados
audiovisuales, como lo constituye la revisién de
mercadosrelevantesylos resultados del proyecto
de televisién comunitaria, asi como el avance de
varias iniciativas de fuerte contenido técnico,
pero con gran impacto frente al usuario’

La CRC tiene previsto desarrollar el proyecto
referido alas condiciones parala recepcién dela
TV abiertaradiodifundida, que tiene por objeto
analizar las condiciones técnicas, econdémicas y
de indole normativo que afectan la instalacién
de antenas para la recepcion de senales de TV
radiodifundida en los hogares de Colombia.

También realizard un estudio orientado a
la determinacién de condiciones de calidad
aplicables a la prestacién del servicio de TV, en
sus diferentes modalidades de cara a garantizar
condiciones adecuadas para su distribucién a
todos los usuarios.

S

MEXICO / COLOMBIA / VENEZUELA / CENTRO AMERICA / CARIBE

CHILE / BOLIVIA / PERU

ARGENTINA / URUGUAY / PARAGUAY

BRASIL

Luis.Bolio@turner.com
Tel: (52-55) 5089-6272

Gustavo.Minaker@turner.com

Tel: (56-2) 367-2200

Juan.Balassanian@turner.com
Carlos.Cordero@turner.com
Tel: (54-11) 4318-3100

Anthony.Doyle@turner.com
Tel: (55-11) 5501-6700




@ REGULADORES

ANTV: 18 NUEVAS LICENCIAS DE TV PAGA IMPULSAN
LA APERTURA DEL MERCADO

Alfredo Sabbagh Fajardo

Alfredo Sabbagh Fajardo, representante de
las Universidades enlaJunta Nacional de Tele-
visién dela Autoridad Nacional de Televisién
(ANTV),realizé un balance del primer ano de
la entidad, formadaa partir de la disolucién
de la CNTV. ‘Se definié la estructura interna
y se asumieron los compromisos y proyectos
en curso desde la Comisién Nacional de Tele-
visién ahora enliquidacién. Paralelamente, se
encard una agenda estratégica ambiciosa que
trabajé principalmente en temas regulatorios
y de apertura del mercado’

‘De los temas regulatorios vale mencionar
la revision de la tarifa de compensacién de la
TV paga, la actualizacién de la regulacién ala
television comunitaria, la revisién y actuali-
zacion del Registro Unico de Operadores, y el
Proyecto de Licencia tinica para la prestacién
del servicio de televisién por suscripcion
independientemente dela tecnologia emplea-
da. Este tltimo proyecto hace referencia a la
neutralidad tecnoldgica en la prestacién del
servicio, lo que permitird que un operador
satelital pueda ofrecerlo igualmente por cable,
y viceversa.

Enlo querespectaalaaperturadel mercado,
se destaca el proceso licitatorio que otorgd
18 nuevas licencias a empresas que entrardn
a prestar el servicio de television por suscrip-
ciénanivel nacional. Este proceso, determind
Sabbagh, ‘no ocurriaen el pais desde hace més

de diez afos’ Y afiadié: ‘Seguimos
trabajando en los procesos en-
caminados a la apertura del
mercado de television abierta
radiodifundida.

La adjudicacién de los
contratos busca que un mayor
numero de colombianos en
todas las zonas del pais puedan
contar con oferta televisiva. ‘Se pre-
tende fomentar la sana competencia entre los
operadores basada en la calidad del servicio
que presten. Creemos que el principal logro
lo marca precisamente esta exitosa apertura
del mercado, y que ahora se manejard desde
la citada neutralidad tecnolégica’.

Complet6: ‘Para futuros ejercicios similares
lo que esperamos en la ANTV es que puedan
presentarse ofertas para prestar el servicio
de televisién por suscripcién en zonas de
frontera, los antiguos territorios nacionales
y, en general, donde no existen o existen muy
pocos prestadores del servicio’.

TV cOMUNITARIA

Alfredo Sabbagh explicé que el proyecto
encaminado a un nuevo marco regulatorio
parala televisién comunitaria ha sido tratado
‘conlamayor dedicacién’por partedela ANTV
en este primer afno de labores.

Eneste sentido, se desarrollaron cinco foros
regionales en septiembre y octubre alrededor
dela Consulta Técnica queal respecto public
laentidad, el Foro de Socializaci6én del proyec-
toregulatorio realizado enla ciudad de Bogotd
en el mes de Noviembre, y la permanente
atencion a las inquietudes formuladas por las
comunidades organizadas. ‘Actualmente, el
marco regulatorio se encuentra en su etapa de
ajustes finales con mirasa ser presentado para
aprobacién delaJuntaNacional de Televisién’

FORTALECIMIENTO DE LA TV PUBLICA Y
TV SATELITAL SOCIAL

Sobre el fortalecimiento de la TV publica,
el funcionario detalld: ‘La reglamentacién del
Fondo para el Desarrollo de la Televisién y

ANTV

los Contenidos pretende potenciar

_ la produccién de contenidos

‘ pertinentes y de calidad por

parte de la televisién publica,

con énfasis en lo cultural, los

contenidos familiares, y las

transmisiones de eventos de

interés regional. Se propende

en la reglamentacion por trabajar

conjuntamente en temas relacionados

con el rescate y conservaciéon del archivo

audiovisual de la televisién publica regional
y nacional’.

Enrelacion ala TV satelital social, Sabbagh
comenté que durante el ano pasado, y con la
coordinacién de RTVC, se realizaron pruebas
piloto de recepcién de la senal. Se revisaron
igualmente condiciones y posibilidades téc-
nicas derivadas de la capacidad de ancho de
banda que el pais tiene en el satélite andino,
las cuales influyen positivamente enlos costos
del proyecto. ‘Se espera para el 2013 iniciar su
implementacién’, afirmé.

LA TV piGITaL

Actualmente, el estindar DVB-T cuenta
con una cobertura del 25% de la poblacién
colombioana. Este porcentaje corresponde
tanto a operadores privados como a RTVC,
y bdsicamente se concentra en Bogotd y
Medellin. En lo que corresponde a DVB-T2,
los operadores privados a la fecha ofrecen
una cobertura del 49%. ‘RTVC retomard en
el 2013 el proceso licitatorio relacionado con
la adquisicién e instalacién de equipos de
transmisién en DVB-T2, proceso que inicié
el ano pasado’, detall6 el ejecutivo.

Segun el proyecto coordinado inicialmente
porla CNTYV,elapagén analdgico estd previsto
para el 2019. ‘Esperamos pueda cumplirse e
incluso adelantarse enla medida en que el des-
pliegue de la red y la apropiacién tecnoldgica
y social por parte de los usuarios sea répida y
efectiva. Vale decir que, segtin la distribucion
de competencias que contempla la Ley 1507,
tanto la CRC como la ANE entran a definir
aspectos especificos de este proceso), finalizé.

Toda la informacién en www.prensario.net
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UNE: FUERTES INVERSIONES EN CONECTIVIDAD W\ e
Y CRECIMIENTO EN TODOS LOS SERVICIOS

EN 2012 1anzO 4G-LTE v ANUNCIO LA AMPLIACION DE LA RED DE CABLE SUBMARINO

Marc Eichmann Perret, presidente de Une

Une opera servicios fijos y moviles, con
llegada al 70% de la poblacién urbana colom-
biana, y presencia en 19 de los municipios mas
importantes del pais. A noviembre de 2012,
contaba con un millén de suscriptores en TV
paga, un millén en Internet banda ancha, 1,6
en telefonia fija y 154 mil en telefonia mévil.

El ano pasado, el informe de conectividad
del tercer trimestre publicado por el Mintic,
ubicé al operador en el segundo lugar en
participacion de mercado en los servicios de
accesos a Internet, con el 27,3%,y con el 25,5%
en TV por suscripcién, mientras que en Inter-
net Mévil se posiciond en cuarto lugar con el
4,3%. En telefonia fija, Une fue tercero, con el
19.7% del mercado.

El servicio de Internet, fijo y mévil, mostré
buenos resultados durante el 2012, estando la
parte mévil apalancada por el lanzamiento del
servicio4G—LTE, queimpuls6 un crecimiento
del 29,7%.

Marc Eichmann Perret, presidente de Une,
dialog6 con PrRENsARIO sobre el desempefio
de la compaiia en 2012, destacando la am-
pliacién de la red de cable submarino que le
permitird ofrecer banda ancha ultra rapida e
incrementar la conectividad 4G. ‘La compania
brasilena GlobeNet ampliard la red entre la
costa atlantica en Colombia y Miami a través
de un cable submarino, que sera operado por
Une EPM Telecomunicaciones por 19 afos.

Ademis, resalt6 el lanzamiento del servicio
4Genjunio pasado,con el que se convirtié en el
primer operador delaregién en ofrecer Internet

PRENSARIO INTERNACIONAL

movil de alta velocidad basada en tecnologia
LTE. ‘Implicé inversiones por 45.500 millones
de pesos (USD 25 millones) en infraestructura
en Bogotd, Medellin, Cali y Bucaramanga. Este
estdndar supera la tecnologia HSPA+ (3.5G),
ofrecida actualmente por los operadores
moévilesen Colombia) explicé Eichmann Perret.

‘Se han invertido 301.500 millones de pesos
(USD 169 millones) en todo el pais buscando
aumentar la cobertura de los servicios que
presta la compaiiia, repotenciar redes para
mejorar la calidad hacia el cliente, aumentar
el portafolio de servicios y proveer de mas y
mejores herramientas a los empleados para el
mejor desempefio de sus funciones), afiadio.

El portafolio de la empresa cuenta con
opciones para personas, hogares, pymes, en-
tidades gubernamentales y grandes empresas,
presentadas en ofertas individuales, paquetes
y planes familiares, empresariales, entre otros
productos y servicios.

‘Durante el 2013, Une continuard con la
expansion de las zonas con cobertura de la
red 4G-LTE. Esto permite entregar un servicio
de Internet Mévil estable y veloz, velocidades

de navegacién de hasta 12 Mbps, navegacion
a través de un M6dem USB que se conecta a
su computador, la posibilidad de adquirir un
MiFi UNE y contar en todo lugar con una red
inaldmbrica para disfrutar de la experiencia
4G LTE en dispositivos con conexién Wi-fi,
enumer6 Marc Eichmann.

Mercapo pe TV pAGA

El ejecutivo, citando un estudio de Rethink
Technology Research, adelant6 que en tres
anos, el mercado de la TV paga en Colombia
‘valdrd unos 2.100 millones de d6lares y tendra
5,53 millones de suscriptores, es decir que el
7,73% de los usuarios de TV paga de Latinoa-
meérica estard en Colombia’.

‘Lasregulacionesenotrospaiseshan dificultado
la entrada de nuevos servicios como de television
por internet; en Colombia, vemos buenas posi-
bilidades para la television mévil, es el mercado
mdsprometedor delaregion, dijo citando a Philip
Hunter, uno de los responsables del estudio.

En términos de mercado, la investigacién
ubica a Colombia como ‘el cuarto mas grande

Continua en la pag. 20
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paralatelevisién pagaenlaregion’ yanticipa
que, consuritmo de crecimiento, ‘se convertird
en el primero en poco tiempo.

Finalmente, Eichmann opiné: ‘Con lo ante-
rior y sumado a las 18 licencias que la ANTV
otorgé a principios de diciembre de 2012, y
donde existen operadores internacionales,
confirma que este mercado en Colombia atin
tiene mucho por explorarse. Con la llegada de
nuevos competidores anuestro paishace quelos
entrantes estén obligados a innovar, en tener la
mejor oferta con precios competitivosy superar
las necesidades de los clientes que cada vez se
pondrdn mds exigentes, para los operadores
tradicionales tendrdn que adoptar nuevas es-
trategia para mantenerse en el mercado y evitar
ceder terreno, una de las armas para retener los
clientes puede ser el empaquetamiento sumado
con la innovacién del mismo.

De acuerdo con el ejecutivo, el mercado de
TV paga en Colombia sufre de tres problemas
estructurales: baja rentabilidad, informalidad/
ilegalidad/subreporte,y asimetrias regulatorias
con respecto a los demds servicios de TIC.

‘Los tres problemas se agravaron con regula-
ciones recientes adoptadas por la ANTYV, entre
ellas el cambio en el esquema de compensacién
que incrementa las cargas para los operadores
que atienden estratos bajos, lo cual golpea su
rentabilidad, incentivalainformalidad y motiva
alosusuariosaadquiririlegalmentelos servicios.

SUSCRIPTORES POR SERVICIOS (Dic. 2012)

Lineas de Servicio

Variacion

Voz 1,658,798 1,589,666 -6.4%
Internet - BA 928,306 1,043,549 12.4%
Internet Movil 118,749 153,991 29.7%
TV 1,084,732 1,075,150 -0.9%

Total clientes 3,830,585 3,862,356 0.8%

‘Encuantoalasub-reporte,se estima que éste
asciende amds del 40% delos usuarios, proble-
ma que no ha sido controlado efectivamente
por las autoridades regulatorias del sector y
que evidencia la falta de estrategias eficaces
dela ANTV como ente de vigilancia y control’.

‘Las asimetrias regulatorias persisten entre
serviciosaudiovisualesy TIC,ignorandola con-
vergencia de redes y servicios, incrementando
la informalidad y haciendo mads atractivos los
negocios de TIC que los de televisién. Por su
parte, el tema de contenidos no se ha abordado
conlaseriedad querequiere, generando nuevas
desigualdades entre operadores de TV paga
y entre estos y proveedores OTT’, completd.

Mercapo TIC

Sobre la actualidad del mercado de las tec-
nologias de la informacién en Colombia, el
ejecutivo dijo: ‘Uno de los temas de actualidad
eslaotorgacion de nuevaslicencias del servicio
de4G-LTE por parte del Mintic, donde se hara
la subasta el proximo 14 de marzo de 2013’.

Explicé que, segun el dltimo borrador de
condiciones, Claro no podréd participar por
ningunadelas tres porciones de 30 megahercios
(MHz) de espectro adjudicado en la frecuencia
AWS (1.700 MHz) que se adjudicaran por los
proximosdiezafos. No obstante, Claro sipodra
pujar por una de las siete porciones iguales de 10
MHz en la frecuencia de 2.500 MHz para ganar
velocidad de transmision. Esta restriccion es la
medida mds contundente con que el Gobierno
impondra la posicién dominante de mercado
de Claro (62,4 % de usuarios).

El mercado de TIC, explicé, se encuentra
‘altamente concentrado’ en manos de un solo
operador. ‘Los usuarios se ven afectados por
esta situacién’.

‘La imposicién de medidas para hacerle
frente al monopolio no debe ser vista como
un castigo a un operador de gran tamano,
sino como el inico mecanismo para asegurar
que reciban gran variedad de ofertas, precios
bajos,buena calidad y tecnologia de vanguardia;,
finalizé6 Marc Eichmann.

Coromsia: MiLticom Y EPM ACUERDAN FUSIONAR
SERVICIOS DE T1GO Y UNE EN CoLOMBIA

Millicom, mayor accionista de Tigo, y EPM,
empresa municipal de Medellin propietaria de
Une, firmaronunacuerdo por el que estudianla
posibilidad de fusionarse para crear un operador
integrado de telecomunicaciones en Colombia.

Ambas companias son socias desde hace
varios afios en Colombia Méviles, Tigo, de la
cual Millicom controla el 50%, mientras que
EPM posee el 25% de la operacién, quedando
el restante 25% en manos de la Empresa de
Telecomunicaciones de Bogota (ETB).

Atravésdeun memorando deentendimiento
no vinculante, ambos holdings consideran la
posibilidad de integrar de sus respectivas ope-
raciones (se espera se produzca antes de junio
de este afio) para llegar a los colombianos con
un portafolio completo de servicios de telefonfa
movilyfija,bandaanchay TV por suscripcion,
en todas las regiones del pais.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Deacuerdoalostltimosinformesdisponibles,
Tigo posee 6.355.248 suscriptores de telefonia
movil, 632.000 con acceso a Internet movil,
mientras que EPM tiene poco masde 73.000,con
casi 5.000 clientes con internet mévil, ademds
de un mill6n de conexiones a Internet fija, para
septiembre de 2012 segtin el MinTIC. Ademds,
EPM tiene 1.057.726 abonados a su servicio de
TV paga para agosto, segin la ANTV.

Juan Esteban Calle, gerente general de EPM,
comenté: ‘Somos optimistas sobre las conver-
saciones con Millicom. Es responsabilidad
de EPM, como administrador de un grupo
empresarial publico, explorar alternativas que
conduzcan a mejorar la posicién de UNE en la
industria de las telecomunicaciones, un sector
que consideramos estratégico para la compe-
titividad de Medellin, Antioquia y Colombia’.

‘Creemos que nuestros mercados y fortalezas
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sonnaturalmente complementariosy comparti-
mosvalores corporativos,como la transparencia,
la responsabilidad social y la orientacién al
cliente. Una posicién mds fuerte en el mercado
de las telecomunicaciones potenciard nuestra
estrategia de convertirnosenlaopcion preferida
por los clientes de todas las regiones de Colom-
bia, a través de una oferta de mejores servicios,
propiciando mayor desarrollo, competitividad
y equidad para la comunidad’, afadio.

Porsuparte, Hans-Holger Albrecht, presidente
yCEO deMillicom, dijo: ‘Nuestras conversaciones
con EPM mantienenlos principios fundamentales
con los que trabajamos en Millicom. La combi-
nacién de un sociolocal fuerte con la experiencia
internacional de Millicom ha probado ser un
modelo s6lido en el pasado y lo serd aun mads
en el futuro. Se trata de profundizar una buena
relacion de trabajo y confianza mutua.
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OPERADORES - COLOMBIA

Claro, marcaconlaque AméricaMévil opera
en Colombia, totaliz6 4,2 millones de unidades
generadoras de ingresos en banda ancha, tele-
fonia y TV a diciembre 2012, registrando un
crecimiento de 18,2% respecto del ano anterior.

En telefonia movil, las adiciones netas del
cuarto trimestre fueron de 409.000 y en todo el
afo llegaron a 1,6 millones, por lo que la base
de suscriptores cerré con 30,4 millones, un
5,4% mayor a la del afio pasado. A través de la
portabilidad numérica mévil, Claro Colombia
obtuvo més de 250.000 suscriptores en 2012.

Los ingresos de la compaiiia en el dltimo
trimestre de 2012 totalizaron 1.473 millones
de délares (COP 2.659 billones), superando en
9% al mismo periodo del afo anterior.

Los ingresos de servicios mdviles, que repre-
sentan 69% de los ingresos totales, obtuvieron
un incremento anual de 6,6% ‘impulsados por
los ingresos de datos’ que aumentaron 35,6%.
Losingresos delineas fijas crecieron 17,9% afo
contra ano, ‘impulsados por los servicios de
voz y datos), un incremento de 27,3% y 25,5%
respectivamente, con los ingresos de TV de
paga creciendo a un menor ritmo.

A pesar de que los ingresos de voz movil
tuvieron crecimiento, permanecieron casicons-
tantes. Los ingresos moviles se incrementaron

7,8%, gracias a los ingresos de
datos méviles que se expan-
dieron 34,7% en el periodo.

Los ingresos por linea fija
tuvieron un incremento del
23,7%, con un ‘buen desem-
peno’ en los ingresos de banda
ancha que incrementaron 33% afio
contraano.Losingresos delinea fijarepresentan
20% del total.

SERVICIOS FIJOS

Claro ofrece los servicios de TV digital, In-
ternet para el hogar (velocidades de 1, 5, 10, 20
y 50 Megas) y telefonia fija con posibilidad de
incluir todo en unasola facturaycon descuentos
para los suscriptores de mas de un servicios.

Claro TV tiene dos servicios: Claro TV Di-
gital Bdsica que incluye 85 canales de video y 6
emisoras deradio,y Claro TV Digital Avanzada
con 122 canales de video y 56 canales de audio.

Ademais, en 2012 lanz6 Clarovideo, un servi-
ciodesuscripciényalquiler enlineaquebrinda
accesoa peliculas, series, conciertos, caricaturas
ydocumentales desde cualquierlugary en cual-
quier momento. Hay dos paquetes disponibles:
el catdlogo de contenido para toda la familia
queincluye peliculas, series infantiles, series de

- ‘

Juan Carlos Archila, presidente
de Claro Colombia

TV, conciertos y cientos de videos musicales y
karaokes, es gratis para los clientes de Internet
fijo o television. O se puede adquirir por 4.900
pesos al mes (USD 2,72).

Por otra parte, un catdlogo mds completo
para con peliculas de Hollywood, series, con-
tenido infantil y una seleccién de conciertos
y documentales, a 14.900 pesos mensuales
(USD 8,2).

Finalmente, el pago por evento permite, al
contar con unasuscripcién,laopcién dealquilar
por 24 horasdepeliculas de estreno olos nuevos
clésicos. Se alquilan con cargo ala factura claro,
por 6900 pesos (USD 3,83) en estrenos y 3900
(USD 2,17) y la categoria estdndar.

Azteca Comunicaciones, propiedad del
Grupo Salinas, yafinalizé el 36% del despliegue
de la red nacional fibra éptica en Colombia,
conectando a casi 320 municipios de los 753
que unird el proyecto para finales de 2014.

Ricardo Salinas Pliego, CEO del Grupo
Salinas, destac6 en su blog que de los 19.000
kilémetros que tendra en total la red, en un
aflo, ‘pricticamente duplicamos el nimero
de municipios con este servicio a través del
despliegue de mas de 7.000 kilémetros de fibra.
En Colombia, lo mds que se habia construido
eran mil kilometros por afio, y nosotros hemos
logrado instalar hasta 120 kilometros en un
solo dia’

Y adelant6 que ‘por medio de la red de
Azteca, en alrededor de afo y medio mas, los
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servicios mds importantes de conec-
tividad estardn al alcance de la
poblacién en practicamente
todo el territorio colombiano

a precios accesibles, a través

de las operaciones de una
empresa competitiva’.

Azteca Comunicaciones
Colombia gané en noviembre
2011 la licitacién para la construc-
ci6én y la operacién de una red de fibra éptica
que conectard a Internet de banda ancha a
753 municipios para el 2014, mediante una
inversion publico-privada, en la que el Estado
se comprometié a aportar 235 millones en
concepto de subsidios para hacer rentable la
participaciéon delaempresa de origen mexicana.
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Ricardo Salinas Pliego, titular del Grupo Salinas

Con esta inversion, Colombia tendrd una
cobertura del 95,5% que incluye Internet,
servicios de voz, datos, telefonia fijay TV para
ese ano. Actualmente, alcanza el 27,2%.

CUANDO
IERAS

COMO
QUIERAS

SABES LO QUE TUS SUSCRIPTORES QUIEREN.
NOSOTROS TENEMOS LO QUE NECESITAS.
JUNTOS PODEMOS OFRECER LO QUE ELLOS PIDEN.

DLA PRESENTA NEON:
LA PLATAFORMA DE VOD OTT MAS COMPETENTE
PARA CABLE OPERADORES EN AMERICA LATINA.

305.894.2508
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GroBaL TV: ‘EL PLAN ES LLEGAR A LOS World of Business Ideas

MUNICIPIOS QUE NO TIENEN SERVICIOS'

INVERSIONES ENFOCADAS EN ANCHO DE BANDA " \

l

Juan Gonzalo Angel Restrepo

En didlogo con PRENSARIO, Juan Gonzalo
Angel Restrepo, CEO de Global TV Comuni-
caciones, habl6 sobre el MSO brinda servicio
en 150 municipios pequenios de Colombia,
aunque también tiene presencia en los estratos
bajos del 90% de las capitales de provincia o
departamentos.

Especialista en telecomunicaciones y diseno
de redes en fibra 6ptica, Restrepo tiene mds de
20 anos en el sector de la television por cable,
con negocios en canales de television paga,
ademds de ser fundador y ex propietario de
Cablenoticias.

‘Aunque en Colombia hay més de 1200
municipios, sélo tienen TV por cable alrededor
de 450. El plan es llegar al resto de estos que
no tienen el servicio. A pesar de que su pobla-
ci6n es inferior a la de las grandes ciudades, al
estar desatendidos lo vemos como un nicho

Global Twv

interesante. Somos el quinto operador

de TV cable en Colombia y el de
mayor crecimiento enlos tltimos
tres anos porcentualmente’, dijo
Restrepo.

El ejecutivo detall6 que ac-
tualmente, el 30% de la red estd
activada en Dobley Triple Play. ‘El
plan es en los préximo cinco anos,
continuar activando hasta llegar al 100%
de la red a Doble Play y/o Triple Play, a través
de la tecnologia GEPON_EOC.

‘La mayoria de las inversiones vigentes y
futurasapuntan aactualizar todaslasredesala
doble via para prestar servicios debandaancha
oDoble Play. También se continuard ampliando
lared interurbana para interconectar ciudades
con fibra éptica, remarco.

Respecto de las tarifas en el mercado y su

VALOR AGREGADO PARA LOS OPERADORES

evolucion, Restrepo opind: ‘Siempre han sido
bajas debidoalinterés delos grandes operadores
enganar o conservar suporcentaje de mercado.
Las redes comunitarias también afectan a esta
situacion’.

‘Estamos concentrados en ampliar el ancho
de banda y quisimos invertir en servicios pre-
mium, en parte porque no queremos desviar
losrecursos,yporque creemos que alargo plazo
este tipo de servicios los obtendrd el usuario a
través de empresas OTT como Netflix, etc. Por
lo tanto el cliente futuro estard mds interesado
en obtener un buen ancho de banda’

Finalmente, opind sobre Asotic: “Todavia,
s6lo asocia a los pequenos operadores de
cable en Colombia. No obstante se ha venido
conversando la posibilidad de crear de nuevo
un gremio que incluya todos los operadores
grandes o pequenos.

Global Media esté presente en mds de 300 sistemas comunitarios de Colombia a través de las

sefales que produce y distribuye.

LAS GRANDES IDEAS
N SURGEN DE LOS LIMITES DE

oY LA MENTE, DE LOS EXTREMOS.
KEVIN ROBERTS

r

Piedad Martinez, gerente de distribucién, comenté a PRENSARIO que los televidentes los ven
como canales que los ayudan porque son muy educativos, ‘como en el caso de TeleAgro, que
aporta a las diferentes regiones en cémo hacer crecer sus producciones. Ya estamos produciendo
todo en alta definicién y para el préximo afio vamos a lanzar la versién HD’.

En tanto, CableNoticias cumpli6 cuatro afios desde su lanzamiento, y ‘de acuerdo a las medi-
ciones de Ibope, ya es el canal de noticias de mds rating en la TV paga Colombia’ En el caso de
TeleNostalgia, ‘es muy aceptado porque la musica de los afios 60y 70 les encanta a los televidentes
y ayuda a los operadores a fidelizarlos’.

En la expo ComuTV presentaron Nova TV, un nuevo canal de televentas. ‘Queremos llevarles
a los colombianos la posibilidad que desde la comodidad del hogar puedan acceder a lo ultimo
de la tecnologia y los productos), dijo Martinez.

VYVX - VIDEO BROADCAST SOLUTIONS
CUALQUIER ANCHO DE BANDA. EN TODOS LOS FORMATOS,
EN CUALQUIER LUGAR DONDE LO NECESITE

Vyvx se conecta directamente mediante mas de 160.000 kilometros de fibra con mas de 1.300 lugares,
a través de 26 paises, en mas de 300 ciudades de todo el mundo.

Contribucion y Distribucion

Soporte para todos los Estandares de Transmision (Broadcast)

Control del Cliente y Flexibilidad sin igual

Servicios Gerenciados de Red de Video

Servicios Satelitales y de Telepuerto — Acceso a mas de 30 Telepuertos en todo el mundo

Servicios VenueNet+® — Acceso a todas las Sedes de las Grandes Ligas de los Estados Unidos
Broadcast de Internet — a través de nuestra Red Integrada de Distribucion de Contenidos

Para mayor informacion sobre los beneficios de los servicios Vyvx visite latam.level3.com/vyvx

Argentina

Brasil Chile
0.800.800.4562 0.800.771.4747 +56.2.422.5900

México Panama Perua
+52.55.2581.6270  +507.314.0324/1172  +51.1.705.5700

Colombia Ecuador
+57.1.611.9000 +593.2.400.4040

USA-Florida Venezuela
+1.305.808.5934 0.800.4677.288
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MovisTAR LANZO 4G EN 30 CIUDADES

DE CoLOMBIA

SUPERO LOS 12 MILLONES DE USUARIOS EN TELEFONIA MOVIL

Movistar, marca con la que Telefénica
opera servicios de TV y telecomunicaciones en
Colombia, registr6 12 millones de usuarios de
telefonia movil a septiembre de 2012 con un
market share del 24,65%, y alcanz6 261.757
suscriptores en su servicio de TV satelital.

Movistar estd presente en 885 municipios con
telefonia fijay 945 con telefonia mévil GSM. El
90% de la poblacién nacional estd cubierto por
lared 3G, yel afio pasado inici6 operaciones de
Internet mévil de cuarta generacién. En octu-
bre, la compaiia anunci6 la implementacién
de la tecnologia de redes méviles 4G HSPA+
en 21 ciudades principales y 10 municipios del
pais, permitiendo alos clientes hacer descargas
en Internet de hasta 4 Mbps, casi tres veces la
velocidad que ofrecia hasta el momento.

Ariel Pontén, CEO de Movistar Colombia,
explico que el servicio estd disponible para los
clientes con planes para smartphones desde
52.900 pesos mensuales (USD 30), con voz,
navegacién y mensajes de texto. Los planes
para médems y tabletas empiezan en 29.900
pesos (USD 17).

Lavelocidad de navegaci6n es soportada por
los equipos Samsung Galaxy SIII, Samsung Ga-
laxy Note, Nokia Lumia 900 y, préximamente,
el iPhone 5. Asi mismo, los médems Huawei
E353 y ZTE MF699. La nueva velocidad de
navegacién también se puede experimentar en
la tablet Samsung Galaxy tab 10.1 y la ultima
version del iPad de Apple.

CABLE SUBMARINO DE ULTRA GENERACION

Otra de las novedades de Telefénica, es su
integracion junto a Telconet, Setar y UTS, al
consorcio internacional que operard el nuevo
sistema de cable submarino de ultima gener-
acién que se lanzard el segundo semestre de
2014, bajo el nombre de Pacific Caribbean
Cable System (PCCS).

El PCCS contard con una capacidad total
de transmision de 80 Terabits por segundo, de
los cuales 20 Terabits serdn para Colombia, es
decir, mas de 50 veces el trafico internacional
de Internet con que cuenta hoy el pais.

Con el Cable SAM-1 --puesto en oper-
acién en 2008--, el PCCS y su integracion,
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Telefénica contard con triple
redundancia en su conec-
tividad internacional, lo
que supondrd ampliar y
fortalecer sus servicios

de datos, pero también
mitigar los riesgos de un
eventual corte o interrup-
cién del servicio. Este cable
permitird que el pais se conecte por
primera vez con Ecuador a través de una fibra
Optica submarina.

‘Conestainversion, Telefénica no s6lo asegu-
rarédla conectividad delos colombianos durante
los préximos afios, ofreciendo la solucién mas
robusta del pais, sino que brindard la capa-
cidad necesaria para facilitar el alto consumo
de Internet proveniente, por ejemplo, de las
descargas de video) sefial6 Alfonso Gomez,
presidente ejecutivo de Telefénica Colombia.

El PCCS conectara a Jacksonville (Florida),
Isla de Tortola (Islas Virgenes Britdnicas),
Puerto Rico, Aruba, Curazao, Colombia, Pan-
amd y Manta (Ecuador).

Q) movistar

Ariel Ponton, CEQO de Movistar Colombia

‘Gracias a este acuerdo Telefénica refuerza
su red internacional en la regi6n, donde ya
estdbamos presentes con nuestro cable SAM-1.
Esto nos permitird diversificar nuestros puntos
de acceso alos EE.UU.y Puerto Rico, y ademds
ampliarla conectividad con Colombia, Ecuador
y Panama.

Finalmente, el acuerdo proporcionard un
mejor servicio para nuestros clientes en térmi-
nos de ‘capacidad, seguridad y diversidad en la
red’, dijo José Ramon Vela, consejero delegado
de Telef6nica Global Solutions.

MOoVISTAR LANZO APLICACION MOVIL
DE SERVICIO PARA SUS CLIENTES

Movistar lanz6 MovistarCo, una aplicacién mévil de soporte al cliente que, con llegada a 20.000

usuarios, permite tener al alcance la informacion de su cuenta.

A través de la aplicacion, los clientes pueden consultar el saldo, fecha de corte y resumen de

consumos en el mes, asi como recibir soporte para servicios

de Roaming y, mediante la tecnologia de georeferenciacion, localizar las oficinas de atencién

mads cercanas.

MovistarCo es compatible con teléfonos inteligentes equipados con el sistema operativo iOS de

Apple, Android de Google y BlackBerry de RIM, y se puede descargar desde las respectivas tiendas

de aplicaciones de manera gratuita.

‘Movistar es el tinico operador mévil en el pais que ofrece esta aplicacion, la cual hasido disenada

para estar mds cerca de nuestros clientes y permitirles disfrutar de una experiencia diferencial en

atencion y servicio, dijo Francisco Bertran, director de clientes de Movistar.

La aplicacién mévil también permite acceder a informacién actualizada de los productos y ser-

vicios que ofrece Movistar. Permite suscribirse a la factura electrénica con beneficios de recepcion

oportuna, consulta y descargas de su estado de cuenta hasta 12 meses atrés.

Por otra parte, la aplicacién brinda soporte a los clientes que deseen activar o tengan activo

el servicio de Roaming, por medio de un chat disponible los 7 dias de la semana durante las 24

horas del dia, facilitando un listado de preguntas frecuentes con las respectivas respuestas para

que el cliente aclare sus dudas en el momento de activar el servicio.
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Media Networks es una unidad B2B de Telefdnica Digital que
presta servicios mayoristas de tv paga e internet satelital,
soluciones audiovisuales, generacién de contenidos y ad sales a
empresas y operadores de Esparia, Estados Unidos, Brasil, México,
Chile, Colombia, Argentina, Paraguay, Ecuador, Bolivia, Venezuela,
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FOCO EN PROGRAMACION DEPORTIVA Y UN PORTAL INTERACTIVO

Maria Elvira Restrepo, vicepresidente de
mercadeo de DirecTV Colombia, afirmé a
PRENSARIO que el afio pasado fue ‘record’ para
el operador de DTH, con un balance positivo
tanto en término de suscriptores como en
innovaciones y servicios.

‘Tuvimos el gran lanzamiento de DirecTV
Cinema,un portalinteractivo que ofrecemasde
5.000 titulos mensuales para que todos puedan
disfrutar de las mejores peliculas, asi como
el mayor contenido deportivo en los torneos
mds destacados a nivel mundial como la Liga
BBVA, la liga italiana, francesa y por supuesto
el futbol local’, expres6 Restrepo, y anadié que
en 2012, se lanz6 al mercado la tecnologia 3D
para sus suscriptores.

‘El desempefio en nuestros indicadores en
cuantoacalidad yniveles de servicio se destacé.
En Colombia lo pudimos evidenciar a través
de un estudio de mercado que nos muestra un
TOH (Top Of Heart) de 54%, 38 puntos por
encima del registro del siguiente competidor’,

completd.

SUSCRIPTORES

‘DirecTV Colombia y en general a nivel
latinoamericano, se encuentra en una etapa de
crecimiento porlo que el ntimero de suscripto-
res viene en aumento. Actualmente brindamos
servicio a mas de 14,5 millones de clientes en
Latinoaméricay el Caribe. En el tercer trimestre
del afo pasado el incremento en el ndmero
de suscriptores netos en Latinoamérica fue de
543.000, con unaumento de 8% enlosingresos,
lo que representa una cifra de 7.420 millones
de dolares’

Al tercer trimestre de 2012, las ventas de La-
tinoamérica se incrementaron 16% situandose
en 1.580 millones de délares, comparado con

»

“# Contenido
‘sdalecomunicaciofies v/
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#-AD Sales
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el mismo periodo de 2011,
debido al alza en la can-
tidad de abonados en
paises como Colombia,
Argentina y Brasil.

‘En Colombia du- D I R EC
rante los ultimos afos el
porcentaje de crecimiento
ha estado por encima de la
categoria con un crecimiento sostenible. Las
cifras més actualizadas muestran un creci-
miento del 37% en el ndmero de suscriptores,
frente aun 7,05% de crecimiento del mercado,
contemplado desde diciembrede2011 aagosto
de 2012, segun cifras oficiales de la ANTV’,

detallf la ejecutiva.

SERVICIOS Y PROYECTOS PARA 2013

Maria Elvira Restrepo comenté que este
afo la empresa tendrd novedades en progra-
macién deportiva. “Tenemos los derechos de
la Barclays Premier League, presentaremos la
mayor cobertura dela Liga BBVA, presentando
hasta cinco partidos exclusivos por jornada,
incluyendo uno de los cldsicos Real Madrid
vs. Barcelona’ ‘Ademas gracias al nuevo portal
DirecTV Cinema continuaremos ofreciendo
peliculas y nuestros canales propios --como
OnDirecTV y OnDirecTV HD-- que este afio
llegan renovados con contenidos exclusivos’.

Sobre los nuevos productos, remarcé: ‘La
tendencia serd creciente para el consumo de
contenidosonline. DirecTV ofrece TV Everywe-
re, con cinco portales online para disfrutar los
contenidos de DirecTVSports.net, Moviecity
Play, ESPN Play, HBO Go y Fox Play’.

Mercapo De TV paGa EN COLOMBIA

‘El mercado de televisién paga en Colom-

TV

Maria Elvira Restrepo, VP de Mercadeo

bia significa un reto para el gobierno y para
la industria, si bien han habido avances en
materia de subreporte, conla consolidacién de
los operadores atin hay un camino importante
por superar. Las cifras oficiales (agosto de 2012)
estiman una penetracién del 32,4% mientras
queestudiosdel sector estiman una penetracién
de més del 50%".

‘Otradelasdificultades que enfrentalaindus-
tria es la pirateria (robo de sefiales, prestaciéon
ilegal del servicio, FTA, incumplimiento de
los operadores comunitarios). Aunque no hay
estadisticas oficiales, estudios de la industria
estiman que la pirateria representa aproxima-
damente e120% del mercado detelevisién paga
en Latinoamérica. Recientemente en el marco
de Napte, lideres de la industria de televisién
pagadelaregion unieron sus fuerzas paracrear
laAlianza Contrala Pirateria de Television Paga,
incluyendo a DirecTV".

Y completé: ‘Colombia vive un momento
crucial con el desarrollo de los términos para
la subasta de espectro 4G en el pais, que desde
el 2011 se viene trabajando y que de llegar a
darse permitiria que el pais no se atrase en el

uso de estas tecnologias’

_sequinos en GPRENSARIO o R enprensatoty - -
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LA ASOCIACION NUCLEA A 24 AFILIADOS INDEPENDIENTES

Asotic es la Asociaciéon de Operadores de
Tecnologias de la Informacién y Comunica-
ciones de Colombia, que nuclea actualmente
a 24 afiliados, siendo HV Television, Cable
Bello Television, Cable Cauca, Cable Expressy
Codisertlas de mayor numero de suscriptores.

HenryReyesasumid la presidencia de Asotic
luego de una larga experiencia en Max Media,
sobre lo que afirmé a PreNsaArio: ‘Deseo
aportar al gremio, compartir experiencias y
trabajar en pos de una importante industria,
con grandes desajustes y desequilibrios que
en Colombia no se le da la relevancia debida.

‘Asotic representa a la mayoria de los ope-
radores de TV por suscripcidn en el pais, que
trabaja por el beneficio de sus afiliados en los
escenarios politicos, regulatorios, formativos de
la industria y comerciales, brindando apoyo y
asesorfa a todos sus miembros), afiadié.

Entre los principales objetivos, Reyes men-
cioné su aporte en la difusién de los temas
regulatorios, la actualizacién de las TIC en
Colombia y en la formacién de un bloque
estratégico’ que consolide a la industria de la
television por cable y telecomunicaciones en
el pais. También apunta a ‘mantener una inter-
locucién en defensa de las empresas asociadas
frente a las entidades y los proveedores de
contenidos. Somos un foro parael intercambio
de informacién, la defensa de la industria y la
mejora colectiva), complet6.

Sobre la relacion con los entes estatales, el
ejecutivo remarcé: ‘Teniendo en cuenta las
aperturas comerciales como el TLC, es necesario
que se migren a regulaciones mds internacio-

nales entendiendo la necesidad, derechos y

www.Latin
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obligaciones del usuario, pero también que
permita generar condiciones equilibradas para
el desarrollo de la industria, la libre compe-
tencia, un buen ambiente para estimular a las
compaiiias a invertir en el sector, condiciones
claras en materia juridica y tributaria, estabi-
lidad regulatoria’

Y agregd: ‘Claro ejemplo de ello es la evi-
dente necesidad de estratificar el servicio de
television en Colombia, como ha sucedido con
Internet. No puede ser que un suscriptor que
paga porsuservicio 10 d6lares tribute igual que
uno que tiene la capacidad y paga 50 ddlares
por su servicio. También es necesario que se
establezcan reglas claras con temas como la
comercializacién de contenido internacional
en el pais. Por temas como estos Colombia
ostenta una de las menores penetraciones en
desarrollo de televisién digital y una de las
tarifas mds bajas de la region’.

Dijo sobre el mercado local: ‘En Colombia
existen tres grandes empresas que ostentan
posiciones dominantes, pero el mercado de la
television y las comunicaciones es muy amplio.
Claro ejemplo es que existen sectores del pais
dondealafechanohanllegado dichosservicios
de telecomunicaciones, lo que evidencia que
adn hay regiones para invertir y desarrollar’

‘Contando con estos grandes competidores,
las medianas y pequefias empresas han de-
fendido su mercado con servicio y productos
innovadores, para mantener sus operaciones a

flote frente alacompetencia cadavez mas fuerte’

POSICION FRENTE A LOS COMUNITARIOS

‘Los operadores comunitarios son comparie-

.com
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Henry Reyes, presidente de Asotic

rosdelaindustria, respetamoslagranlabor que
cumplen conla comunidad, tenemos mucho en
comun pues competimos por el mismo usuario
con un producto similar, pero los objetivos son
diferentes, teniendo en cuentala naturaleza sin
amino de lucro que los cobija.

‘Vemos muy bien que los operadores comu-
nitarios que tienen operaciones consolidadas
hayan optado por convertir sus sistemas en
television por cable y asi puedan ingresar a
la industria de manera mds abierta y directa
para poder financiar mejor sus operaciones,
pretender hacer negocios como ventas fusiones
o adquisiciones y ayudar a ordenar tarifas y el
mercado en general’

‘De los recientes 18 operadores autorizados
por la ANTYV para prestar el servicio, la gran
mayoria tienen sus raices en el sector comuni-
tario y eso nos parece muy bien porque vamos
a tener una industria mds competida y variada
con nuevas alternativas y energfas renovadas
que dinamizan a todos los actores de la televi-

sién por cable en Colombia;, finalizé.

El encuentro de la TV por suscripcion con la Publicidad

Véalo en accién en www.LatinAdSales.com
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EsTARA EN ANDINA LINK

Konrad Burchardt, CEQ de TuVes HD

TuVes HD, proveedor de servicios de TV
satelital mayorista para toda Latinoamérica,
tiene el objetivo de prestar servicio de televi-
sion satelital directaal hogar a través de socios
comerciales que deseen desarrollar su propio
negocio de TV paga en el pais y la region.

Su principal diferencial consiste en brindar
una herramienta estratégica para todos los
inversionistas que desean entrar al negocio
de la TV paga, evitando fuertes inversiones
en estructura y plataformas, para los
operadores de cable que desean
ampliar su negocio con tecno-
logia satelital digital y empresas
de telecomunicaciones que
hoy no cuentan con el servicio
de TV y tienen la necesidad de
complementar su oferta de teleco-
municaciones al hogar con Triple Play.

Todo esto con la dltima tecnologia digital
de televisidn satelital (DTH) MPEG-4, y un
time-to-market de 3 a 4 meses.

Konrad Burchardt, CEO de TuVes HD, co-
mentd: ‘Los cableoperadores colombianos y
regionales se ven amenazados por las grandes
empresas que entregan actualmente servicio
de television satelital, enfrentdndose ala gran
necesidad de ampliar su cobertura en forma
eficiente y rapida, y ofrecer servicios al abo-

nado que el cable tradicional andlogo no lo
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permite. Una posible solucion es digitalizar
sus cabeceras, lo que les permite dar nuevos
servicios a sus abonados pero no resuelve el
problema de ampliar cobertura’.

‘Otrasolucién es complementar el negocio
del cable con un servicio DTH digital, este
ultimo resuelve ambas necesidades, otorgar
servicios de valor agregado a su actual base
de abonados y ampliar cobertura inmediata
de acuerdo a la pisada del satélite. Desde
ese punto de vista, TuVes HD permite a los
nuevos entrantesy cableoperadores,accedera
nuevos mercados a través de un servicio dife-
renciador, digital, MPEG-4, con canales HD,
servicio PVR y una amplia gama de canales
digitales internacionales, esto avalado por
nuestra actual cartera de clientes mayorista
y abonados en la regién’.

El servicio consiste en el suministro de un
conjunto de sefiales con contenidos SDy HD
distribuidos a través de su red de socios es-
tratégicos en Chile, Bolivia, Venezuela, Perd,
Paraguay, prontamente alanzar en Ecuadory
un plan de expansién que abarca otros paises

como Colombia.

Erika Tapia, gerente co-
mercial mayorista de TuVes,
afirmé: ‘Estamos orientados
en la busqueda de socios
HD comerciales que quieren
entrar al mercado de la tele-
vision satelital, diversificar su
rubro o completar su estrategia
comercial agregando la opcién del
servicio de television. El servicio permite
que cada empresa pueda colocar su propia
marca, parrilla programdtica y estrategia de
marketing, comercializando de esta forma su
propio producto de televisién, pero con un
potencial de cobertura y abonados mucho

mayor, propio de los servicios satelitales’

Por su parte, Ver6nica Melgarejo, gerente
de productos y marketing de TuVes, com-

pletd: ‘Se estd por incursionar en servicios
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Erika Tapia, gerente comercial mayorista

OTT (Over The Top) porque creemos que
en el corto plazo seremos capaces de ampliar
las opciones de visualizacién para nuestros
televidentes y permitir una experiencia tinica
que les permita disfrutar del contenido que
desean. Se tratard de una nueva generacion
detelevisién digital en dondelos ecosistemas
de Internet TV y OTT desempefan un papel
integral en la ampliacién de opciones para
los televidentes y mejorardn la experiencia
general de los servicios de televisién mul-
tipantalla’.

‘Ademids, cumpliendo con nuestros planes
de crecimiento, estaremos incorporando
nuevas seflales HD buscando aumentar
nuestro mayor diferencial que es el HD ba-
sico, y donde hemos identificado algunas
necesidades de nuestros clientes respecto a
canales internacionales; entonces ampliare-
mos ese segmento y también para el corto
plazo proyectamos sumar algunas sefales
novedosas delos principales programadores),
anadié Melgarejo.

Enlaactualidad, TuVes HD permite ofrecer
servicios de transportey gestiéon de senales de
television a distintas empresas latinoameri-
canas, las que se convierten en distribuidoras
del servicio de television satelital para sus
clientes en sus distintas zonas de cobertura,
ofreciendo altos estdndares de calidad y la

mds moderna tecnologia en televisién paga.

www.artear.com =+
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CON LA DEFINICION DEL NUEVO REGLAMENTO

La TV comunitaria de Colombia llega a esta
nueva ediciéon de Andina Link Cartagena con la
certeza de que el 2013 serd un afio fundamental
paradefinirel futuro delsector dentrodel mercado
de TV por suscripcién en el pais.

El tema principal que afronta la TV comuni-
taria gira en torno a los limites que establezca
para el sector la nueva Reglamentacion Parcial
del Servicio de Television Comunitaria, que
intensamente viene discutiendo la Autoridad
Nacional de Television (ANTV) y la Comision
de Regulacion de las Comunicaciones (CRC).

Si bien todos los sectores de la television
colombiana coinciden en la necesidad de que
los “comunitarios” necesitan un nuevo marco
regulatorio, los tenores de los alcances del mismo
varfan segun se pregunte a los propios sistemas
comunitarios,alos operadores comercialesde TV
paga o a funcionarios del Ejecutivo.

Sobre la base de que la TV comunitaria es un
“servicio de television comunitaria cerrada sin
animo de lucro prestado por las comunidades
organizadas en Colombia”, a partir de lo cual la
actual regulacién establece una serie de limita-
ciones. Las mds importantes son que no pueden
excederlos 15.000 suscriptores, nilossiete canales
codificados (de TV paga) enlaslocalidadesdonde

B coml L "'._*;..'.--.‘-‘4

COoMUtv

Javier Eliuth Gonzalez, de Network Broadcast,
con Libardo Cubides, de Cable Guajira, y William
Galindo, de Viboral TV

PRENSARIO INTERNACIONAL

tienen licencia para operar.

Dellado delos comunitarios, vienen plantean-
do desde hace algunos afios que estos limites no
permiten a sus sistemas desarrollarse, limitando
asi su capacidad econ6mica para hacer frente
a los nuevos desafios que plantea la evolucién
tecnoldgica, como la digitalizacién o diversifi-
cacién de servicios, cosa que si pueden afrontar
los operadores comerciales, quedando ellos en
desventaja competitiva.

Por lo tanto, reclaman a las autoridades que
amplien el limite de suscriptores a mas de 15.000,
ylacantidad de senales codificadas a mas de siete,
aunque sin alterar la condicién de comunitarios
de sus sistemas, para no ser considerados opera-
dores comerciales.

Sin embargo, paralos privados y paralos entes
reguladores del Estado colombiano, estos limites
no deben correrse: si los comunitarios quieren
crecer mas alld de ellos, deben reconvertirse a
operadores de TV paga y solicitar la frecuencia
correspondiente.

Como resultado de esto, pese a que tanto la
ANTYV como la CRC permitieron a los comu-
nitarios plantear formalmente sus inquietudes
sobreelreglamento en discusion (atravésdecinco
forosde TV comunitariarealizadosen Cartagena,
Medellin, Bucaramanga, Popayén, Pereira y Bo-
gotd), el proyecto pronto a ser publicado parece
que, por ejemplo, bajard el limite de suscriptores
de 15.000 a 6.000.

Ademas, el nidmero de canales codificados
permitidos por sistema se mantendrd en 7.‘A la
ANTV no le interesa subir este tope) consider6
Sergio Restrepo, presidente de la gremial Co-
muTV,quien comenté a PRENSARIO que desdela
autoridad argumentan es porque ‘s6lo el 33% de
los sistemas comunitarios tiene los siete canales
codificados permitidos actualmente’

Para el ejecutivo, si bien es claro que ANTV
busca “enderezar la casa” en materia de derechos
de autor conforme a las exigencias de las leyes
internacionales, laley Llerasy el acuerdo del TLC
con los Estados Unidos que entré a operar el ano
pasado, quedan muchos temas sin soluciones
satisfactorias para el sector comunitario.

Unodeelloseselreferidoalosaltos porcentajes
que las compensaciones representan para la TV
comunitaria: estin pagando entre el 15y el 17%
del valor de cada abono, lo que, se argumenta, no
les permite invertir para mejorar la produccién
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CNTC: Alfonso Santos (Unisander), Secundino
Rodriguez, Diego Cano y Fernando Rivera

propiaensuscanales.Y encontrapartida,noexiste
ningun tipo de apoyo financiero o de incentivo
para que ‘los sistemas comunitarios entren en la
eradigital de sus cabeceras para ser mds atractivo
este cambio tecnoldgico.

Por fuera de lo que es el Reglamento para la
TV Comunitaria, desde el sector también vienen
reclamando reglas que nolos dejen en desventaja
con los operadores privados: actualmente no
existe una tarifa piso para los operadores pri-
vados, y ‘mientras nosotros tenemos una tarifa
techo muy baja, los cableoperadores regalan el
servicio, haciéndonos imposible subsistir en
nuestras regiones.

Enlapréctica,estasituaciénseestddandodesde
el segundo semestre del 2012, con la entrada del
nuevo canal de deportes Win Sports, realizado
por DirecTV y RCN Colombia, al que tienen
acceso los comunitarios luego de obtener en
enero los derechos para la transmision del ftbol
profesional colombiano.

Restrepo explica que, si bien ‘los canales co-
munitarios hemos logrado un valor agregado a
nuestros asociados frente a los operadores por
suscripcion que no lo contratan, el tener este
canal no ha hecho que los canales comunitarios
crezcan lo esperado, porque los dos operadores
mas fuertes del pais estan obsequiando desde 2
hasta 6 meses sin cargo, para evitar que la fuga
de suscriptores a opciones comunitarias, todo
frente ala pasividad de la ANTV y del Gobierno..

De caraa Andina Link Cartagena, los comuni-
tarios asistirdn con el mismo objetivo que a Co-
muTV: demandar a las companias proveedoras,
seandetecnologia o decontenidos,quelebrinden
soluciones para mejorar tanto sus canales como
sus sistemas comunitarios.

LOS MEJORES PROGRAMAS. MUCHAS OPCIONES
MAXIMA CALIDAD,
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Con muy buenas expectativas se llevard a
cabo la versién nimero 20 de Andina Link
Colombia, como es ya tradicional en Car-
tagena de Indias, el 26, 27 y 28 de febrero.

Todo indica que esta edicién, organi-
zada por Luz Marina Arango, mantendrd
la tendencia de los dltimos dos anos: de
una interesada participacién del gobierno
colombiano; mayor protagonismo de los
actuales operadores de TV paga en Colom-
bia en su faceta actual y la histérica buena
presencia de Venezuela, Pert y Ecuador,
entre otros paises.

REPRESENTATIVIDAD COLOMBIANA
PrRENsARIO viene destacando esta con-
vencién como la principal para la TV paga
colombiana, donde se propicia el encuentro
de sus principales representantes. Tras los
afios en que la hoy disuelta gremial TVPC
quiso separarse, Andina Link volvié a reunir
en Cartagena a los ejecutivos de Telmex y Une,
pero ademads incluye dos movidas: por un lado
la de la creciente tercera fuerza Global TV de

Maria Carolina Hoyos Turbay, viceministra del Mintic, junto a
Luz Marina Arango, organizadora de Andina Link

ol
Namid

Panel inaugural de Andina Link 2012: Ivdn Sanchez, comisionado de la CRC, Luz Marina Arango,

Marfa Carolina Hoyos Turbay, y Jaime Andrés Estrada

Juan Gonzalo Angel y del resto de los ante-
riores protagonistas del medio que volvieron
a operar y que ahora se agruparon en Asotic,
con la presidencia de Henry Reyes (Soacha
TV).Y en segundo lugar, la de los operadores
comunitarios, que participando en ComuTV
y la Red Santander, entre otras fuerzas, tienen
el desafio de seguir creciendo ya sea como
comunitarios --lo que ellos desean--, 0 como
operadores con fines de lucro.

Del gobierno se destacan la conferencia
inicial de Ivan Sanchez Medina de la CRC
sobre los desafios en regulacién de TV,
una de la ANTC --tiene un stand-- y
la del jueves con la habitual presencia
de Maria Carolina Hoyos Turbay del
Mintic que siempre hace un balance
de afio a ano de la relacién entre el
gobierno y la industria.

FICA 2013 Y SEMINARIOS
AUDIOVISUALES
Las conferencias serdn menos ampulosas

que anos atrds, cuando se tenfa la participa-
ci6én activa de AHCIET, pero vuelven a tener
la ventaja de no ir en paralelo con la expo
comercial.

El foco del FICA 2013 --ver agenda en
la pdgina siguiente-- estd en las charlas del
gobierno colombiano mencionadas con la
temadtica de legislacién para banda ancha ultra
rdpida, nuevas tecnologias con participacién de
empresas tipo workshops y el quintuple play.
Sobresale ademads la participaciéon de César
Palacios de Paraguay.

Los reconocidos seminarios de capacitacién
técnica también profundizan, a través de las
clases de los ingenieros Garcia Bish y Tomas
Delgado, en las nuevas posibilidades digitales
para los operadores pequefios y medianos ya
sobre redes de fibra y FTTH, continuando la
evolucion de los tltimos afos.

Elotro pilar de seminarios estd en la parte
de produccién audiovisual independiente,
que tuvo mucho empuje en Colombia
incluso antes que en otros paises, y que

The20th edition of Andina Linkin Cartagena,
Colombia, is expected to shed new light not
only on the Colombian domestic market but
also the entire Andean area, which comprises
Venezuela, Ecuador and Peru as well.

The local market is adjusting itself to deep
changes in the regulation framework: CNTV
hasbeenreplaced by ANTV; its duties have been
distributed among four entities.

The business outlook is good: the economy
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is growing, the government has awarded new
pay TV licenses, the authorities in charge of in-
formation technologies have asound expansion
strategy, Mexican Grupo Salinas (which owns
TV Azteca in that nation) is building a fiber-
optics network that will reach populated areas
so far isolated from broadband applications.
In addition, a group of pioneer cable opera-
tors, which later sold to Telmex, is returning to
activity with new energies and the intention to
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influence the status quo.

Andina Link promises to be intense this year:
the seminars and workshops for cable operators
are one of its attractions; ANTV authorities are
expected to attend and share their points of view
with the participants. In addition, the FICA
conference, held at the same time, will focus
onbroadband, new technologies and additional
applications for the fiberoptics networks built
originally for television service.

CON EL PAQUETE ADULTOS DE CLAXSON,

TIENES MAS BENEFICIOS PARA TUS CLIENTES.

www.hotgo.tv

? 00:05/00:42 < ==s B

Ahora contratando el paguete adultos de Claxson tus clientes podran acceder a HOT GO: la exclusiva
plataforma que les permitira disfrutar cuando y donde lo deseen, los mejores contenidos para adultos
através de internet sin costo adicional.

Descubre la manera de ofrecerle mas a tus clientes y asi aumentar el ARPU.

CONTIENE

SEYTREME PENTHOUSE

CONTACTOS COMERCIALES// +54 114851 3700

Esteban Borras
Adriana Medici:
Ignacio Guido: C C
Federico Carbonell: Espana, Portugal, Chile
Omar Figliolia: Arge : ay yPara

@claxson.com
ela// Email : amedici@claxson.com
r// Email : iguido@claxson.com
/ Email: fcarbonell@claxson.com
Email: ofigliolia@claxson.com

ce-il.com




. OPORTUNIDADES EN COLOMBIA

tiene a Andina Link también como evento
de produccién profesional.

ReGION ANDINA

Seesperanuevamente una fuerte presencia
de operadores de la regiéon Andina (Pert,
Ecuador y Venezuela) y Centroamérica, ra-
tificando el cardcter internacional de Andina
Link. De esos paises son siempre activas las
asociaciones independientes, que han tejido

10:00 am — 1:00 Pm

EJE TEMATICO 1!
LEGISLACION / “LEGISLANDO EL FUTURO
DE LAS REDES ULTRA RAPIDAS"

ORADOR:

IVAN SANCHEZ MEDINA, " DESAFiOS DE
LA CRC eN MATERIA DE TV”

CRC, CoLoMBIA.

PANELISTAS:

SALOMON PapiLLa — ARTM, “ReTos
Y OPORTUNIDADES DE OPERADORES
TELECOM INDEPENDIENTES"

César PaLAcios, “TECNOLOGIAS
DIGITALES: UNA HERRAMIENTA PARA
ACORTAR LAS BRECHAS SOCIALES"
SECRETARIA DE INFORMACION Y
COMUNICACION PARA EL DESARROLLO.
ParRAGUAY.

2:30 pm - 6:00 Pm

EJE TEMATICO 2:

NEeGocios / ¢ TENDENCIA O NECESIDAD?
1. EL NEGOCIO DE LOoS CONTENIDOS EN
LAS PLATAFORMAS DIGITALES.

2. SER OPERADOR VWIRELESS.

¢ TENDENCIA O NECESIDAD?

PRENSARIO INTERNACIONAL

sus alianzas en los ultimos afos y quieren
avanzar a la sombra de los MSOs, ahora
que las nuevas tecnologias lo permiten. En
particular sigue siendo el principal evento de
Venezuela, mas alld de que Asotel tuvo una
buena primera version de su feria Conexién
TV en Caracasy querrd promover la segunda
con Agustin Becerra a la cabeza y el apoyo
de las demds asociaciones independientes.
De la misma manera, la APTC de Peru

3. SISTEMAS DE ACCESO AL ABONADO.

PANELISTAS:

CaRLOS EDUARDO FARIA,

" APLICACIONES PRACTICAS Y MODELOS
DE NEGOCIO PARA IMPLANTAR VALORES
AGREGADOS SOBRE PLATAFORMAS IPTV,
OTT vy CLoun” VISTA TECHNOLOGY
DeveLoPMENT, DIRECTOR DE PROYECTOS
Y FuNDADOR

JAVIER CALVEIRA, “VVIRELESS: NEGOCIO
o NecesipbAD” RONIN MosiLE
Francisco SiBausTe, “NuUEevos
ESQUEMAS PARA LA COMERCIALIZACION
DE TV EVERYWHERE (EN TODAS LAS
PANTALLAS)” OLYMPUSAT

ALDO LABRA, "EL NEGOCIO

WIRELESS PARA EL CABLEOPERADOR,
DESARROLLARLO O NO?, ESTRATEGIAS
EXITOSAS DE DESPLIEGUE, EL CASO
cHILENO"” INNOVAXXION

EJE TEMATICO 3:

TeEcNoOLOGIA

REDES DE NUEVA GENERACION Y LA
NUEVA TV

1. PUESTA EN MARCHA DE UNA RED
FTTH/GPON

2. LA NUEVA TELEVISION: IPTV - OTT
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también potencia
su Cumbre que tendrd lugar en
Tarapoto y se pueden esperar no menos de
15 socios de ese pais.

De Centroamérica siempre concurren las
entidades de Guatemala, Costa Rica, Honduras
yElSalvador, habituales sostenes dela versién
de esa subregién de Andina Link.

Yy CLoup TV A TRAVES DE REDES FTTH
- GPON vy DOCSIS 3.0

ORADOR:

GusTavo Tonini, “CERRANDO LA
BRECHA ENTRE EL COBRE Y LA FIBRA: LA
EVOLUCION FINAL" ALCATEL LUCENT

PANELISTAS:

Luis Cuevas, INTERNATIONAL CABLE
ANseLMO GUTIERREZ FLOREZ, “PON
Y EL CICLO DE VIDA DE UNA RED"
JDSU

Jost CepeNo, “MIGRACION A REDES
HisripbAs Y OTT-MuLTi-PANTALLAS"
CONAX

NicoLAs SiLva CorTEs, “LA cALIDAD
DEL SERVICIO Y LA GESTION DE USUARIOS"
CoMisiON DE REGUALCION DE
Comunicaciones. CoLOMBIA.

9:00 am - 1:30 Pm

EJe Temarico 4:

TeENDENCIAS / QUINTUPLE PLAY

¢ PODEMOS HABLAR DE QUINTUPLE
PLay?

KeynoTE SPEAKER: MARIA CARLINA
Hovos Tursay, Vice-MinisTRA MINTIC

DIFARENTE

EUROPA
curop:l

~
|

1ellelatinamerica

a Chellomedia company

chellolatam.com
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COLOMBIA: INVERSION PUBLICITARIA
CReClO 7,3% eN 2012

ALCANZO 2.869 MILLONES DE DOLARES

La inversién publicitaria en Colombia al-
canzd6 los 2.869 millones de doélares en 2012,
registrando un crecimiento del 7,3% respecto
del afio anterior, segtin Ibope.

En relacién al desempefio por medios, la
television abierta mantienela principal porcién
de mercado con un 44%, seguida por la prensa
que alcanzé un 20% y la TV paga, que con el
12% del market share, fue el medio de mayor
crecimiento frente al afio anterior.

CoLomBIA: MIARKET SHARE DE PUBLICIDAD POR VEHICULOS

(pic. 2012)

I
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Fuente: Ibope

CoLomBIA: EVOLUCION DE LA INVERSION
PUBLICITARIA (2008-2012)

3.0 7

En cuarto lugar aparece
laradio,con 12%delatorta 2.5
publicitaria, seguida porlas |
revistas (6%),1a TV regio- 20
nal (3%) y la publicidad 15 -
exterior (2%).

En cuanto a los anun- 1.0
ciantes, el ranking de in-
version fue encabezado por 09
Claro-Comcel, queinvirti6 0.0 -
2008
Fuente: Ibope

en 2012 105.449
millones de pesos
(USD 58,65 mi-
llones), un 59%
mds de la cifra al-
canzada en 2011.
En segundo lugar
aparece Postobon,
con 104.852 millo-
nes de pesos (USD
58,31 millones),
mientras que en

1.862.878.380

4,6%

2.675.351.343
2.198.016.053

1.948.504.629

2009 2010 2011 2012

tercerlugar estd Procter & Gamble, que invirtié
98.788 millones de pesos (USD 55 millones).

Luego, siguen Tecnoquimicas, Unilever,
Quala y Almacenes Exito en cuarto, quinto,
sexto y séptimo lugar respectivamente.

La categoria que mayor inversiéon capt6 en
2012 segun Ibope fueron los supermercados,
que con una inversién de 210.691 millones de
pesos (USD 117 millones), crecié un 20,2%
respecto del afio anterior. Luego, siguen y
departamentos alimenticios, seguida por au-
tomoviles, telefonia celular, centros educativos
y constructoras e inmobiliarias.

|IPG MEDIABRANDS EXPANDE OPERACIONES
DE MIAGNAGLOBAL EN LATAM

IPG Mediabrands, red global de agencias
de medios del grupo IPG, dio a conocer una
estrategia por la que en este 2013 continuard
la expansién de su division Magnaglobal, en
América Latina.

Esta divisién, encargada de la negociacién
e inversion de medios de los clientes de la
red en todo el mundo y que hoy en dia ad-
ministra més de 30 mil millones de ddlares
de la facturacién anual de IPG Mediabrands,
identific6 a Latinoamérica como una de las
regiones con mayor potencial a nivel mundial
en la industria de medios.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Como resultado, IPG ha conformado un
equipo de especialistas en las dreas de negocia-
cién, inversion einteligenciaanalitica,liderado
por la experta en marketing y negociaciones
Shaffia Sdnchez, quién ocupa el cargo de
EVP Managing Director de World Markets
de Magnaglobal.

<En Magnaglobal, que se caracteriza por
un alto nivel de transparencia a la hora de
hacer negocios, invertir, y negociar, lo cual es
crucial para el éxito de los clientes, creemos
plenamente en el potencial de negocios y
crecimiento del mercado latinoamericano, por
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Shaffia Sanchez

eso estamos trayendo el talento més capacitado
de la region para trabajar de la mano de los
anunciantes de UM, Initiative y BPN’, dijo
Shaffia Sanchez.
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Havas Mepia: USD 416 MILLONES

DE INVERSION EN 2012

FUERTE CRECIMIENTO EN DIGITAL Y NUEVAS UNIDADES DE NEGOCIO

Jorge Percovich, CEO de Havas Media Colombia

Jorge Percovich, CEO de Havas Media
Colombia, explicé a PRENsARIO que el afio
pasado se generd ‘gran expectativa’ por el cre-
cimiento econémico esperado en el mercado
localyenla compaiia.‘En 2012, crecimos 34%
en facturacién frente a un 4% del mercado
offline, y 72% en medios digitales, frente a
un 18% del mercado online’

Segtn datos de Ibope, en 2012 el holding
registr6 una inversiéon de 416 millones de
délares, posicionandose entre los tres prin-
cipales grupos de medios del pais con una
cuota de mercado cercana al 20%.

‘En los dltimos tres afios crecimos 45% en
negocio, pasamos de cinco agencias a nueve
unidades especializadas. Hoy somos un
grupo de 250 profesionales dando servicio
a nuestros clientes en diversas disciplinas en
el drea de medios y comunicaciones integra-
das’ A todo esto se le suma la calificacién de
RECMA a MPG como ‘agencia dominante’
en el mercado.

Anivel de negocio, el afo pasado incorpor6
las cuentas de Bavaria-SABMiller, LAN, Casa
Editorial El Tiempo, Los Olivos, Corpbanca,
Porsche, Alfa y Natura.

Havas lanz6 la quinta unidad digital, So-

PRENSARIO INTERNACIONAL

cialyze, para el desarrollo de estrategias de
social media, drea que estd en crecimiento
en Colombia, y que segun el ejecutivo tendra
un ‘gran auge’ en los préximos anos, espe-
cialmente en lo relacionado a la generacion
de contenidos.

Elejecutivo destacé también el lanzamiento
de Proximia, red de agencias de medios es-
pecializada en asesoramiento a anunciantes
locales y regionales. ‘Tenemos oficinas ope-
rando en Medellin, Bucaramanga, Pereira y
Barranquilla. Al contar con agencias ubicada
en diferentes regiones del pais, tenemos
mayor cercania a los medios locales y mejor
entendimiento del consumidor en sus diversos
entornos.

En relacién a medios digitales, el CEO
afirmo: ‘Esta fue el drea de mayor evolucion
en el grupo. Actualmente, tenemos una es-
tructura de mds de 35 personas enfocadas
exclusivamente a servicios digitales. Nuestro
crecimiento en el dltimo afo hasido superior
al 70% comparado con el 18% de la industria
digital en Colombia’.

‘Nos enfocamos en hacer evolucionar
nuestro servicio digital en dreas de especial-
izacién de acuerdo al desarrollo del mercado
digital en Colombia y a nivel mundial. Ten-
emos cinco unidades de negocios digitales:
Media Contacts y Lattitud en planificacién
y compra de medios, Mobext en marketing
movil, Socialyze en Social Media, iGlue es-
pecializada en el desarrollo de plataformas y
creatividad digital’

Havas Media brinda soluciones integrales
a sus clientes apoyada en los recursos del
grupo. ‘Tenemos unidades definidas en sus
territorios: planeacién estratégica,comprade
medios, investigacion, marketing deportivo,
contenidos, medios digitales, desarrollo’

Y afiadié: ‘Otro diferencial es nuestra
fortaleza en investigaciones. Desde hace diez
afios desarrollamos nuestro propio Brand
Tracking semanal que nos permite medir
todos los indicadores relacionados a la salud
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de marca en multiples categorias, asi como
razones de consumo.

‘Fuimos la primera agencia de Colombia
en desarrollar un estudio de sostenibilidad
para entender el vinculo emocional del con-
sumidor con las marcas, asi como el grado
de bienestar personal y social que estas le
aportan. Finalmente, tenemos el primer
estudio de Sports Brand Tracking, que nos
permite medir la visibilidad que generan los
patrocinios deportivos a las marcas’.

Jorge Percovich se refiri6 a los obstdculos
mas frecuentes: ‘El tiempo y la priorizacién
derecursos para desarrollar continuamente el
conjunto de productos, pero creo que hemos
formado un gran equipo de talento senior que
aporta en cada nivel del proceso y proyecto
que enfrentamos’

Sobre este afo, adelantd: ‘Con los planes
de negocio y perspectivas comerciales que
tenemos, conflamos que superaremos el creci-
miento delaindustria, ganando cuota de mer-
cado y consolidando un producto diferencial’

‘Tendremos una agenda nutrida, especial-
mente en social media y marketing moévil,
como en la de marketing deportivo con Ha-
vas Sports & Entertainment y de servicios
regionales con Proximia’

MERCADO PUBLICITARIO

Sobre el mercado publicitario, Percovich
informo: ‘Al finalizar el tercer trimestre del
afio, se observaba un crecimiento del 5%
en inversion publicitaria y se estima que los
resultados del cierre del ano reflejardn un
crecimiento acumulado muy enlinea con éste,
llegando posiblemente a un 6%, por debajo
del 9% de crecimiento visto en el 2011

‘Los medios que mds habian crecido son:
digital (18%), radio (6.7%), TV Nacional
(5.1%) y periddicos (4.4%) y los de menor
crecimiento fueron: revistas (2.5%) y TV
regionalylocal (0.5%).Los sectores de mayor
inversion, contintian siendo: Consumo, Com-
ercio y Telecomunicaciones), finaliz6.
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Lowe: ‘2012 FUE EXTRAORDINARIO EN
CUENTAS GANADAS Y RECONOCIMIENTOS'

12% DE CRECIMIENTO

Marialejandra Urbina, directora de planeamiento
estratégico de Lowe

Marialejandra Urbina, directora de pla-
neamiento estratégico de Lowe/SSP3, afirmé
que el afio pasado ha sido ‘extraordinario’en
términos de cuentas y premios parala agen-
cia, como resultado de un trabajo ‘juicioso
y ordenado’ de todos sus miembros. En este
periodo, la agencia alcanzé un crecimiento
del 12% y el Grupo Lowe del 24%.

Entre las principales cuentas obtenidas en
2012, la ejecutiva sefal6 todas las unidades
de Colsubsidio la caja de compensaciéon
mas grande del pais, Cerveza Aguila de Sab
Miller, Buencafé de la Federacion Nacional
de Cafeteros, Unilever asigné las marcas
Pond’s, Dove, Sedal y Lux, provenientes de
JWT y Ogilvy; adicional a las ya asignadas
desdehace variosanos: Axe, Rexona y Knorr,
entre otras.

La compainia especializada del grupo en
medios digitales, Mass Digital,en 2012 gané
cuentas como Sab Miller LatAm, BMW,
Diageo y Virgin Mobile.

‘El negocio de Lowe-SSP3 es el de aportar
ideas que resuelvan problemas. Producto,
clientes, gente, finanzas y responsabilidad
forman los cimientos de lo que se concibi6
parala agencia en 1996 y que ya se ha mate-
rializado. Hoy 13 empresas que se han for-
mado en los ltimos cinco afios hacen parte
de la oferta para sus clientes. En conjunto,

PRENSARIO INTERNACIONAL

tienen el potencial para responder
alasnecesidades delaindustria’, :
expresé Urbina. f/

‘Como estructura, tene-
moslaposibilidad de asumir

Rios de luz, para el Ministerio de
Defensa Nacional; y dos bron-
ces con la campana Trueque

de libros, para Bibliotecas
Colsubsidio.

todoslosretos del mercado,y

Carlos Rodriguez, Ser-

]
| OMBIA

eso eslo que nos hace fuertes:
tener una oferta competitiva.
Estaexpansion hasido también
una respuesta a los desafios que
plantea el mercado’.

Lowe-SSP3 ofrece a sus clientes la po-
sibilidad de un manejo integral mediante
la sinergia de compaiias con las cuales se
confirma la visién creativa y empresarial.

La empresa se compone de Treetop Roc-
ket - BTL con Juan Felipe Velandia como
director general de BTL; Treetop Rocket
-Trade con Daniela Roig como directora
general de trade marketing; Mass Digital
con Eduardo Sudrez como gerente general;
Aida Direct con Mario Padilla
como gerente general; Publici-
dad Camilo Salgar con Jorge
Gabriel Salgar como gerente
general; Precise Engagement
con Felipe Londofio como ger-
ente general; 2Way Comm con
José Maria de Guzmén como
presidente; Interactive Media ¢
con Alejandro Pardo como
gerente general; Inspired con
Carolina Mejia como directora

gio Leén y Mario Lagos,
creadores de la primera,

lograron con su campafa
traer el primer titanio para
Iberoamérica. ‘Es el premio mds
importante del festival y el més importante
en la historia de la publicidad colombiana’,
remarc6 Urbina.

En D&AD, Rios de luz fue galardonado
con un Yellow Pencil y un Black Pencil, ‘este
ultimo, el més codiciado y el unico que se
entreg6 en el festival’.

‘Eltrabajo de este equipo fue determinante
para que la agencia fuera reconocida en
2012 por los Effie Awards como la segunda

José Miguel Sokoloff y Francisco Samper

de conocimientos; Beat con Juan
Carlos Pefia como presidente; 43 con Maria-
lejandra Urbina como directora planeacién
estratégica Latinoamérica; y Lowe-SSP3 con
Francisco Samper como presidente.

RECONOCIMIENTO
EN CREATIVIDAD

Elequipo creativo dirigido por José Miguel
Sokoloff, Jaime Duque y Gustavo Marioni
fue uno de los mds galardonados en los
principales festivales de publicidad del afo.
En Cannes, gano siete leones: dos platas,
dos bronces y un titanio con la campafia
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agencia mas efectiva del mundo. Ademads, las
dos campanas obtuvieron varios reconoci-
mientos en festivales como The New York
Festivals, Clio, Fiap, One Show, Sol de San
Sebastidn, Shark y El Dorado.

Finalmente, respecto de las expectativas
para este afo, Marialejandra Urbina expre-
s6: ‘El gran reto es mantener o superar los
logros alcanzados en 2012. Porque como
bien dice José Miguel Sokoloff, presidente
del consejo creativo mundial de Lowe
Worldwide, una agencia es tan buena como
su iltimo trabajo’.
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TBWA sum6 12 CUENTAS NUEVAS
EN 2012 Y crReO LA UNIDAD DiGITAL ARTS

Sol Lopez de Tejada, gerente de cuentas de TBWA \

SolL6pez de Tejada, gerente de cuentas de TBWA Colom-
bia, cont6 a PRENsARIO que el principal logro del afio fue la
creacién de la unidad Digital Arts, y el ‘crecimiento acelerado’
en nuevos negocios. ‘Tuvimos la oportunidad de participar en
diversos pitchs y el resultado fue obtener 12 nuevas cuentas en dife-
rentes categorias con diferentes desafios’.

Las principales cuentas obtenidas en fueron Americanade Colchones,
Electrolux consus diferentes marcas, Une con sus diferentes productos,
Celsia (energia), Compas (puertos), Constructora Ospinas, Nacional
de Chocolates. También sefial6 crecimiento dentro de los clientes
actuales con asignacién de nuevas marcas como el manejo del Grupo
Argos en su totalidad, el manejo regional de la marca Argos para los
diferentes paises en América del Norte, Centro y Sur, manejo regional
para Sura Seguros y la expansion de Celsia (Epsa).

‘Sumado al crecimiento de New Business, muchas marcas que actual-
mente manejamos crecieron en inversion a través del lanzamiento de
nuevos productos u oportunidades del mercado que nos llevé a crear
campafias muy interesantes. Tal es el caso de Cruz Rojas, con la cual
obtuvimos un Ojo de Iberoamérica, explicé Lopez de Tejada.

‘Debido a la creacién de un drea especializada, pudimos no sélo
trabajar especializarnos en medios digitales e investigacién. Aun, hay
unabuisqueda constante por informacién de resultados, que este medio
como tal permite obtener datos muy eficientes pero sin un analisis
adecuado no cumple su propésito’, expreso la ejecutiva.

La creacién de DA permiti6 adquirir diferentes herramientas y el
equipo se ha especializado y capacitado en los diferentes servicios y
productos que ofrecen marcas como Google. ‘Esto nos permite tener
no s6lo un mejor desempeiio en las ejecuciones, sino poder evaluar
resultados no sélo de nuestras marca sino de la categoria.

Entre las marcas con las que ya ha trabajado Digital Arts, se destacan
Nacional de Chocolates, Energizer, ING, Seguros Sura, Dogger Grill,
Levapan con Compotas Ma, Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo
con el Festival y Movilred, entre otras.

‘Adn queda mucho por crecer, el afio 2012 fue un afio con un ob-

jetivo claro, de constitucion y especializacion, y el afio 2013, serd un
afio de crecimiento. El diferencial de la agencia es y seguird siendo el
disruption, un pensamiento que nos ha llevado a ser la Agencia més
joven con mayores crecimientos y a obtener resultados muy efectivos
con las marcas), explico.

MERCADO PUBLICITARIO
Sobre el mercado publicitario local, Sol Lépez opiné: ‘El 2012 ha
sido un muy buen afo para el mercado publicitario colombiano, no
so6lo por la participacién y resultados en premios, sino por el
crecimiento delaeconomia. Conun Le6n de Titanium,
ocho platas y siete bronces, Colombia se ubic en
el Top 5 de los paises iberoamericanos con mejor
performance en el Festival de Cannes.
TBW A Atn queda mucho por crecer creativamente,
pero el desafio es claro, ya no hay conformismo,
sino hambre de crecer y destacarse en como un
jugador fuerte a nivel mundial’.
Ademds, este ano llegé El Festival El Dorado,
del cual participaron Juan Carlos Ortiz, presidente
de DDB Latina, Miguel Angel Furones, presidente de
Publicis Espafia, Chacho Puebla, socio y DGC de Lola, Pepe Mon-
talvo, actualmente en Anénimo, Marc Landsberg, fundador y CEO
de Socialdeviant, y Maxi Itzkoff, DGC de Del Campo S&S-. En total
el festival recibi¢ 745 piezas inscriptas en sus diez categorias.

Por dltimo, este afio se llevo a cabo el Congreso de Cartagena que
reuni6 al sector publicitario durante tres dias bajo el concepto un mundo
sin fronteras. ‘En esta oportunidad, el contenido se digiri6 ala caida de
las fronteras yla participacién de la audiencia en el acceso, la creacién y
recomendacién sobre bienes, servicios e informacién, el cambio de rol
que tienen que asumir las agencias, medios y anunciantes y las nuevas
implicaciones legales y éticas de la publicidad y el marketing que este
nuevo panorama acarrea.

Con respecto al desempeno de la inversién por medios, Lépez de
Tejada detall6: ‘Con la television, tanto regional como local, como el
medio de mayor crecimiento, los informes elaborados por la Asocia-
cién de Diarios Colombianos (Andiarios) y la Asociacién Nacional
de Medios de Comunicacion (Asomedios) muestran una inversién en
ascenso en la industria publicitaria colombiana. La televisién nacional
concentra la mayor parte, con un volumen que, en los primeros nueve
meses de 2012, lleg6 a los 842,9 millones de ddlares’.

‘Los diarios quedaron en segundo lugar, con una inversién de 182
millones de délares, seguidos porlaradio con 179,4 millones de d6lares
y un crecimiento acumulado en el periodo del 6%. Por su parte, las
revistas llegaron a una inversién de 41,8 millones de ddlares, segiin
datos de Adlatina, completo.

En lo que respecta a digital, afnadié: ‘Durante el primer semestre
del afio hubo un incremento del 12% en la inversién, de acuerdo con
datos presentados por IAB Colombia y la firma PWC, y se lleva el 6%
del total de la inversién publicitaria en el pais (Adlatina)’

PRENSARIO INTERNACIONAL <46 >
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UM CoLoMBIA: CAMBIOS EN EL MODELO
DE NEGOCIO CON MAS DIGITAL

EN 2012 SUMO CUENTAS NUEVAS,

LOCALES Y REGIONALES

Edgar Tarazona, presidente de UM Co-
lombia, afirm6 a PRENSARIO que, pese a
haber sido un afo ‘dificil por algunos mo-
vimientos de clientes grandes’, el 2012 cerré
‘muy positivo’.

‘Empezamos a cambiar el modelo de
negocio, involucrando diversificaciones y
digital en la estrategia de nuestros clientes,
y esto permitié un crecimiento importante.
Seguimos siendo una de las tres compafifas
lideres del mercado, fuimos la agencia més
premiadadelaregion dentro de MediaBrands
y fuimos la agencia de medios més premiada
en Colombia durante 2012, explicé Tarazona.

‘El afo 2012 representé un incremento
considerable en cuentas nuevas, no solo
locales sino también regionales, y un impor-
tante desempefo con clientes de gobierno:
Hyundai, Cinascar, Proexport, Ministerio
de las Telecomunicaciones, Ministerio de
Trabajo, Idartes, Colpensiones, Asociacién
de Porcicultores, UNE 4G y Colitalia, entre
otros’ enumero.

En relacién a TV Paga, senal6: ‘Un 73%
de nuestros clientes estdn presentes en este
medio y cada dia estamos involucrdndonos
mds con contenidos y asociaciones de marca
dentro de programas que permiten potenciar
el beneficio principal de cada una de ellas.
Incluso clientes con presupuestos pequefios
han visto el medio como una oportunidad y
hoy en dia su crecimiento ha sido colabora-
tivo por la comunicacién en TV paga. Casos
importantes como Totto, Schering Plough,
Une, Proexport, Mastercard, Yamaha vy
Colanta, se han destacado con campaiias
en este medio’

Sobre los medios digitales, Tarazona

LatinAdSales.com
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CURIOSITY
afirmé que WORKS
UM ‘creci6
considerable-
mente’, lo que
permitié cerrar
con un 12% prome-
dio de participacién total clientes en estos
puntos de contacto.

‘La convergencia con medios offline fue de
gran importancia para el crecimiento inicial
y la creacién de un equipo digital experto y
dedicado aimplementar estrategias en las dife-
rentes dreas del negocio: redes sociales, mobile,
search, gaming y produccidn, serdn para este
afio un diferencial relevante tanto para clientes
como dentro del mercado’, destacé.

DIFERENCIAL Y PERSPECTIVAS

“Nuestro perfil profesional es cada dia mejor.
Nuestro equipo estd compuesto por ejecutivos
dediferentes disciplinas que ven el negocio con
una visién mds amplia y permiten aportarle a
los clientes desde otro punto de vista distinto
al tradicional’, remarcé el ejecutivo.

‘Continuamos fortaleciendo nuestra drea
de research y business intelligence con he-
rramientas propias que dinamizan el conoci-
miento de marcas y consumidor. La apertura
adiferentes modelos de negocio, hace que hoy
seamos una agencia pionera en negocios nue-
vos que no son solo de ordenacién y compra
como se venia haciendo antes.

Y afadié: ‘La innovacién bdsicamente, ha
sido nuestro eje diferencial para destacarnos
regional y localmente con casos de éxito en
la ejecucién de campanas dentro de puntos
de contacto especificos’

Paraesteano, UM apuntard a continuar con

Edgar Tarazona, presidente de UM

el crecimiento sostenido iniciado un afio atras,
‘fortalecido en la diversificacién, negocios
digitales y nuevos clientes con modelos de
negocio tailor made.

MERCADO PUBLICITARIO

Sobre el mercado, Tarazona dijo que el 2012
fue un afo de ‘mucho movimiento’ en las
agencias de medios, con cambios de cuentasy
asignacionesregionales de clientes que mantu-
vieron el mercado ‘con una presién alta porlas
decisiones de estas compaiifas’ Sin embargo,
agregd: ‘Asi es el negocio y cada agencia busca
su manera de estabilizarse con estos cambios.
Ademis, la creacién de unidades especializadas
estd tomando mucha fuerza en las centrales y
nos hace cada dia ser mds competitivas’.

Finalmente, remarcé: ‘No sélo en UM sino
entodo el mercado, el 2012 fue caracterizado
por la consolidacién digital y cada marca
buscé acciones para no quedarse atrds y
aportarle a sus clientes en términos de es-
trategia e implementacién. Los clientes cada
dia estdn pidiendo mds actividades digitales
y en otros medios. Eso hace dinamizar las
unidades dentro de las agencias, con mentes
nuevas, jovenes y apoyos estratégicos de
experiencia que soporten estas acciones, en
prodediferenciar cada marca en un mercado
tan competido’.
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ADSALES DIRECTV: COBERTURAS DEPORTIVAS

IMPULSARON BUENAS VENTAS PUBLICITARIAS EN 2012

Alexandra Olea, directora regional de AdSales
en DirecTV Latin America, destacé a Prensario
que el afio pasado fue ‘muy significativo’ para la
oferta y venta de los inventarios del ecosistema
de medios de la compaiiia en la regi6n.

‘Elanoinicié conlaaperturadelaoficinaregio-
nal en Miami, creada para atender lademanda de
lasagenciasde medios que manejandesde Estados
Unidos las cuentas de Latinoamérica, ofreciendo
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‘Estasestrategiasjunto conloseven-
tosespeciales que DirecTV ofrecidasus
suscriptores durante el 2012 --como los
Juegos Olimpicos de Londres, la Eurocopa
y eventos deportivos locales-- hicieron que la
plataforma de AdSales en Latinoamérica creciera
significativamente ensuventa publicitaria,siendo
el 2012 el afo de mayor crecimiento porcentual
alcanzando hasta el momento. Se espera que en
2013 seaadn mayorapuntandoala consolidacién
dela marca en Latinoamérica y la Copa Mundial
de la FIFA Brasil 2014, remarcé Olea.

Sobre el servicio que la compaiiia brinda a
anunciantes, la ejecutiva explicé: Las agencias de
publicidad y centrales de medios se encuentran
expuestas a variadas opciones de comunicacién,
por lo que cada vez resulta mds desafiante iden-
tificar el mix perfecto que consiga los mejores
resultados para sus clientes. En este contexto,
DirecTV es una de sus mejores alternativas de
comunicacién debido a que con su plataforma
y puntos de contacto con los consumidores,
ofrece un verdadero “ecosistema de medios,
garantizando como minimo una via de contacto
con el consumidor final’

Y anadié: ‘Es un “ecosistema” porque posee
multiples medios o puntos de contacto con sus
clientes, cada uno con vida propia: on-air (cuatro
canales propiosymasde 20 deinsercién); medios
impresos; medios digitales; BTL e IVR. Ademas,
todos coexisten en el ambiente de los consumi-
dores, fortaleciéndose entre si y aumentando la
recordacién de cada mensaje’

Las sefiales propias son DirecTV Sports,
sefial deportiva orientada al publico masculino,
OnDirecTV esun canal de series, documentales,
magazine, conciertos y cine para hombres y mu-
jeres, Golf Channel Latin America transmite los
mds importantes torneos de golf a nivel mundial
en alta definicién, y Pasiones se dedica a las
telenovelas con més audiencia de Latinoamérica.

‘El cliente puede planificar o segmentar su
estrategia de comunicacion entre los diferentes
paises de Latinoamérica. Realizamos produc-
ciones originales en varios de nuestros canales
exclusivos, lo que permite la integracién con los
productos; remarco.

TgS‘

Contacto Ventas Afiliadas: Hernan Chiofale, hchiofal

atycspol

Contacto Publicidad: Julio Franco, Gerente de Ventas Publicidad, jfran

orss

om.aroal 5411 4300 3531.

Visitanos en el stand N° 128 de Andina Link Cartagena 2013.
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DLA: UNA PROPUESTA SUPERADORA
PARA LATINOAMERICA

DLA contintiaimpulsando suservicio Neon
en Andina Link, un sistema VOD pionero para
plataformas OTT de la regién. Atn con la
multiplicacién de players new media en Lati-
noamérica, DLA sigue marcando la diferencia
en oferta, contenido y experiencia del usuario.

‘En el dltimo tiempo los proveedores, el

LIRIPLEY

mercado y nosotros aprendimos hacia dén-
de vamos. Sin embargo, nuestra propuesta
es superadora en, al menos, tres sentidos:
primero, conocemos la regién; segundo,
tenemos presencia en Latinoamérica a través
de los operadores; y tercero, muchos afios en
la industria. Todo ello se nota en el producto

El Lider en la Fabricac
Herramientas para la Prepa
de los Cables Coaxiales; €
de Fibra Opticay En

Eléctrica

Fiber Mid-Span Access Tool

RG 6 Torque Wrench

-
RG 6 & 11 Drop Trimmer

Distribucion

Fibra 6ptica

Ripley

46 Nooks Hill Road

Cromwell, CT 06416 USA

Corporate Office: +1 (860) 635-2200
Latin America Office: +1 (954) 499-9203
info@ripley-tools.com
www.ripley-tools.com
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Quick Change
Coring/Stripping Tool

RG 6 & 11 Compression Tool

Fiber Tube Scorer

Energia  Electronica
Transmision

Utility 150!
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Pablo lacoviello, director de adquisiciones,
en Natpe Miami 2013

final explicé Pablo Iacoviello, director de
adquisiciones de DLA.

‘Los operadores distinguen los distintos
productos que ofrecemos, ya sea el On De-
mand como Neon. Y han comprendido que
no es agresivo para su servicio lineal, sino que
lo complementa. El mercado, ahora, estd més
relajado con las nuevas tecnologias’, afiadio.

Enrelacion alaestrategia de adquisiciones,
coment6: ‘Compramos panregional, pensan-
doenel consumo de cada territorio. Tenemos
un producto diversificado: hay un poco de
todo para diversos targets. Ahora buscamos
desde documentales hasta series, peliculas y
telenovelas; de 2 minutos a 3 horas; desde
majors hasta producto independiente’.

‘El objetivo es tener algo nuevo siempre.
Compramos el catdlogo independiente de
AFC, RedBull (deportes extremos, arte
urbano), Lionsgate y tenemos un acuerdo
de dos partes con NBCUniversal: por un
lado material suelto de series y peliculas y,
por otro, Picture Box, un servicio de mucha
rotacién de contenidos que el estudio tenia
para el resto del mundo y lo adaptamos para
Latinoamérica’.

Segun Iacoviello, DLA ofrece un producto
para cada momento: ‘Peliculas para el fin
de semana, conciertos enteros para reunion
con amigos, entre otros. Los usuarios son
intuitivos en la busqueda, y de nuestra parte
tratamos de facilitarles esa experiencia’.

En cuanto a la competencia, el ejecutivo
finaliz6: ‘Nosotros programamos como si
fuéramos un canal de television. Queremos
evitar el depdsito de contenidos, que no se or-
ganice a favor del usuario. Por eso enfocamos
nuestros esfuerzos en comprar inteligente’.

Il VI
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CHELLOMEDIA INICIA OPERACIONES EN LATINOAMERICA

ALEJANDRO HARRISON ESTARA AL FRENTE

Chellomedia, la compaiia internacional
de contenidos de Liberty Global, anuncié
el lanzamiento de Chello Latin America,
una nueva empresa que actualmente ofrece
servicios de televisién a més de 100 millones
de hogares en la region.

Alejandro Harrison fue designado como
CEOdelaoperacién,yreportara directamente
a Niall Curran, presidente de Chellomedia.
Harrison se desempend anteriormente
como CEO de Pramer que, junto con MGM
Latin America LLC,y
Canal Cosmopolitan

distribuird sus canales de television paga, asi
como el desarrollo de negocios a través de
fusiones yadquisiciones, alianzas estratégicas
e inversiones. La nueva unidad de negocio
también se beneficiard de la solidez de los
negocios globales de Chellomedia a través
de la colaboracién de Chello Multicanal
(Espafia y Portugal), Chello Central Europe,
Chello Benelux y Chello Zone (Reino Unido

e Internacional).
Niall Curran, presidente de Chellomedia,
comentd: ‘Estamos

muy entusiasmados

.
Latinoamérica LLC, c h el I @ | | Ied IO conlasoportunidades

conforman Chello
Latin America.

a Liberty Global company

en América Latina y
esperamos fomentar

Lacartera de Chello
Latin America estd ampliamente distribuida
en la region e incluye tres géneros: peliculas
--MGM, MGM HD, Film and Arts, Europa
Europa, y Canal (4)-- mujeres y estilo de
vida --El Gourmet, Cosmopolitan TV, Casa
Club TV y Ella-- y hombres --Reality TV y
AM Sports--. La combinacién de la cartera
existente es de 124 millones de hogares.

Con sede en Miami y oficinas en Buenos
Aires, Chello Latin America administrard y

las muy buenas rela-
ciones que tenemosactualmente con nuestros
clientes, anunciantes y socios de los cuales
adquirimos producciones originales’.

‘Con nuestros equipos en Miami y Buenos
Airesy conelliderazgo de Alejandro tenemos
gran experienciaenlos mercados de television
paga en Latinoamérica.Y con el apoyo de Li-
berty Global, Chellomedia espera desempenar
plenamente su papel en el desarrollo de nuevos
servicios en las economias dindmicas de la

Alejandro Harrison, CEO de Chello Latin America

region. Esperamos con sumo interés poder
trabajar con nuestros socios de television
paga que distribuyen nuestros canales en toda
América Latina y apoyan su emocionante
crecimiento e innovacion’.

Mauricio Ramos, presidente de Liberty
Global Latinoamérica y Chello América
Latina, dijo: ‘Siempre hemos estado compro-
metidos conla regién y estoy orgulloso de ver
la divisién de contenidos de Liberty Global
establecer sus operaciones aqui. Nuestro
objetivo es lograr el desarrollo de alianzas y
nuevas oportunidades en la region’

TeLEVISA NETWORKS: NUEVO VP DE
DE PUBLICIDAD PARA LATINOAMERICA

Jost ELizaLDE CASTRILLON

José Elizalde Castrillon

PRENSARIO INTERNACIONAL

Televisa Networks anunci6 el nombra-
miento de José Elizalde Castrillén como
director de ventas de publicidad para Lati-
noamérica, reportando a Fernando Muiiz,
director general.

Asi lo confirm6 Bruce Boren, vicepre-
sidente de Televisa Networks. En su nuevo
papel, Castrillén dirigira las relaciones en
materia de publicidad con las companias
del territorio latinoamericano.

Elizalde Castrillén deja su cargo de
coordinador de ventas para Latinoamérica
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VENTAS
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para asumir su
- ®
nuevo carge- | Talevisa
El ejecutivo ha
NETWORKS

estado en Televisa
Networks por mas

de siete afios y acepté el
nombramiento asumiendo nuevas respon-
sabilidades que simbolizan la orientacién
del papel desarrollado por ventas para
continuar incrementando la progresiva
parrilla de canales de TV de paga que
cubren la regidn.
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DMX MEDIA RENOVO CON

Sky EN MExico

LOS SUSCRIPTORES PODRAN ACCEDER

TAMBIEN A LA PLATAFORMA DMX2Go

DMXMedia,empresadedicadaal desarrolloy
distribucién de contenidos musicalesy servicios
de valor agregado para plataformas digitales
en América Latina y el Caribe, anuncié la re-
novacién de un acuerdo con SKYMéxico que
extiende hasta finales del 2014 1a presencia de su
portafolio de contenidos enla plataforma DTH.

Bajo los términos del convenio, los abo-
nados de este servicio podrdn acceder a los
50 canales profesionalmente programados
en todos los géneros y podrian en el futuro
tener acceso a contenidos audiovisuales, asi
como a la plataforma interactiva DMX2GO.
‘Este acuerdo no sélo le permite a Sky México

Shakira

fidelizar su base de abonados con contenidos
musicales de alto valor agregado’, afirmé
Alejandro Cacciola, gerente general de DMX
Media. ‘“También sienta las bases para el lan-
zamiento en plataformas DTH con

productos clave en la nueva etapa
de transicién que estd viviendo la
region, marcada por la interacti-
vidad y la oferta de contenidos de
audio en plataformas multiples’
El portafolio de canales de
musica digital que DMX Media
ha tenido a la disposicién de Sky
Méxicoenlosultimosafnosincluye
contenidos programados en una
gran variedad de géneros que van

desde el jazz tradicional, el rock Daddy Yankee

cldsico y la musica regional mexicana hasta
musica new wave, urbano alternativa y los mas
fascinantes sonidos del mundo. Ademds de
estos contenidos, el nuevo acuerdo permitird
alos abonados del sistema acceder en el futuro
al portafolio de productos audiovisuales de

Alejandro Cacciola

DMX Media, que fortalece y complementa el
portafolio de productosy servicios
de audio de la empresa
Ademds, los abonados de Sky
b México podrianenel futurollegar
| a tener acceso a la plataforma per-
I sonalizada DMX2GO, un servicio
b accesible a través del Internet que
ofrece 100 canales de musica en
b todos los géneros, ademds del Mu-
sicLab,unaherramientainteractiva
b que le ayuda al usuario a crear
“ por si mismo elambiente musical
perfecto para todo tipo de situa-
cién (es- tudio, trabajo, descanso, fiestas). La
plataforma de DMX2GO™ puede ser también
utilizada por el operador para la distribucién
de canales de television a través del internet.
En toda la regién, DMX atiende a 7 millones
de abonados.

TELEFE LANZO DOS CANALES DE
CONTENIDOS EN YOUTUBE

Telefe cerré un acuerdo con YouTube que
permite potenciar los contenidos de la sefial
abiertade Argentina paramultiples plataformas.

Yaestdndisponiblesatravés delos canalesyou-
tube.com/user/oficialtelefe yyoutube.com/user/
telefenoticias mas de 930 horas de contenidos
originales artistico y noticioso, lo que equivale a
mdsdeun mesentero de programacién 24 horas.

Mike Mecham, gerente de alianzas de con-
tenido de YouTube para el Cono Sur explicé:
‘Celebramos que Telefe haya elegido a YouTube
como plataforma para distribuir su contenido
original. Esta alianza no sélo permite acercar
a la audiencia online contenido en espanol
de altisima calidad, sino que demuestra cémo
la nueva generacién de canales incorpora al
video online como un componente estratégico

PRENSARIO INTERNACIONAL

y complementario’

Mediante esta alianza estratégica se pueden
revivir los exitosos ciclos de Telefe en el canal
YouTube/oficialtelefe: Chiquititas, Poné a Fran-
cella, El hombre de tu vida, El elegido, Los Rolddn,
Vidas Robadas, Los Exitosos Pells, La Duefia,entre
otros.Ademdsenyoutube/oficialtelefe se estrend,
de manera exclusiva, el Teaser en 3D delanueva
pelicula de Juan Jose Campanella Metegol.

Ademds, desde youtube/telefenoticias, se
puede ver su amplia cobertura periodistica y
excelencia en el tratamiento de las noticias.

Por otra parte, se complementan las propues-
tas en video online con iniciativas para relacio-
narse con el puablico: a través de su pdgina de
Google+,serealizan hangouts en vivo (videcon-
ferencias que se transmiten en simultdneo por
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-y telefe)

YoulTD) |

YouTube) con artistas y programas en exclusiva.

También, a través de un video en YouTube y
Google+ se invita a los usuarios a comentar y
votar para definir cudl serd la préxima ficcién
en ser subida al canal.

Porsu parte Telefe.comalojatodo el contenido
de la pantalla, material exclusivo, entrevistas,
grilla de programacion, episodios completos,
Telefe Noticias, y més.

Conestrategiasen conjunto estaalianzacomo
Partner de YouTube enfrentard muchos desafios
parapotenciar negociosinnovadores, trasmutar
de la pantalla ala multiplataforma sin perder de
vista la mistica que identifica a Telefe como el
canal de la familia.

)) www.tvchile.cl

Una senal, para todo el mundo.

Conectividad
Informacion Entretencién Cultura

Comercializado por :

Fox International
Channels
Siguenos en : LATIN AMERICA

f S/ TVChileTVN rE ATVChileTVIN




@) SENALES

GLITZ*: NUEVA CONVOCATORIA PARA

ProJect Runway LATIN AMERICA

Glitz*, senal de estilo de vida de Turner,
comenzo la produccién de la tercera edicién
de Project Runway Latin America, el reality show
de disefo textil, que convoca a estudiantes y
disenadores independientes para lograr un
lugar en el mundo de la moda.

Paraello, entre el 1 de febrero al 31 de marzo
estard abiertala convocatoria paraaquellos que

nardn su talento junto a un reconocido mentor,
e intentardn convertirse en el disefiador top de
Latinoamérica.

Todaslas semanas,los concursantes deberan
enfrentarse a un nuevo desafio que consistird
en disefiar una prenda con estilo propio, la
cual serd exhibida ante un prestigioso juradoy
distintas personalidadesinvitadas del mundo de

Todo listo para la nueva temporada de
Project Runway Latin America

la moda. Ellas seran quienes evalten el trabajo
y decidan quién serd el ganador y el eliminado
de cada competencia.

deseen inscribirse para ser parte del certamen.
Los candidatos deben ser mayores de 18 afios, | BS VERYFUNNY TRANSMITIO LA 19° EDICION DE LOS SAG AWARDS
saber disefiar, cortar, coser y, fundamental-
mente, ser perseverantes, ya que es importante
que estén dispuestos a hacer lo necesario para
perseguir su suefio.

Ademads de enviar sus datos personales, los
aspirantes deberdn adjuntar un portafolio que
exponga los disefios, y un video de no mds
de 3 minutos que explique por qué quieren
participar en Project Runway Latin America 'y
por qué merecen ser elegidos.

Teniendo en cuenta la creatividad en dichas
presentaciones,un comité de expertos seleccio-
nard catorce nuevos participantes provenientes
de distintos paises de Latinoamérica, que entre
junio yjulio viajardn a Ciudad de México para
ser partedel taller - academia, donde perfeccio-

TBS veryfunny, canal dedicado al humor para
toda la familia de Turner Broadcasting System,
emiti6 en vivo desde el Shrine Exposition Center
de Los Angeles, los Screen Actors Guild Awards®
(SAG Awards®), el reconocimiento que SAG-
AFTRA otorga a los mds destacados exponentes
de la actuacién en el cine y la television.

Dentro del rubro televisivo, dos de las comedias
emblemas emitidas por TBS veryfunny han sido
nominadasesteafio: The OfficeenlacategoriaMejor  gye 42
Elenco en Serie de Comedia, y Hot in Cleveland,
en el rubro Mejor Actriz en Serie de Comedia (Betty White).

Para 2013, TBS veryfunny estrenaré la segunda temporada de Anger Managementla serie comica
que marco el regreso a la television de Charlie Sheen, la tercera temporada de Web Therapy, pro-
tagonizada por Lisa Kudrow y la segunda temporada de la produccién original de Turner Cupido.

EL MEJOR CINE FRANCES.
CON SUBTITULOS.
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DiscoverY PROMUEVE A CarRLA ConDE como VP
DE COMUNICACIONES CORPORATIVAS

ParRA LATAM v US Hispanic

Discovery Networks Latin America/US
Hispanic (DLA/USH) promovié a Carla
Conde como nueva VP de Comunicaciones
Corporativas para DLA/USH, cargo desde el
que reportard directamente a Enrique Mar-
tinez, presidente y director general de DLA/
USH y Canada.

Como parte de sus funciones bajo el cargo
de vicepresidente, Conde brindard direccién
estratégica y conducird la implementacion de
lasiniciativas de comunicacién enlaregiényel
mercado hispano delos Estados Unidos, frente

EﬁRERO fr CIA_

Ltda

* Actualizacian técnica de cabeceras
y montaje redes de fibra optica

* Asesoria técnica y legal
ante los entes de control

* Asesoria centros de edicion,
emision y estudios de grabacion

* Suministro e instalacion de equipos
de produccion de television

* Suministro e instalacion
de redes y cabeceras

* Suministro e instalacion sistema
de proteccion atmosférica

* Suministro de instalacion y sistema CCTV

* Textos, Graficos y Animaciones en miltiples capas
* Animaciones |Adot f fect turdio M t
= Capas Graficas ilimitadas, H Ioj
* Fusion de capas graficas
* Programacion Temporizada de Graficos y Textos
* Soporte Multiformato de Video

* Listas de Reproduccion
* Clasificacion del material audiovisual,
Propiedades por categoria

y Video en vivo

* Modulo integrado de busqueda de clip’s

* Titulador grafico integrado (SENCAR)

* Programacion y visualizacion de mensajes de Texto (GSM)
* Entradas y salidas digitales y analagicas [s=g :

* Log de informacion y Registro de eventos

@ FORERO & CIA
== Ltda

www.forerocia.com

Direccion: Calle 67D No. 64-20 - Bogoté / Colombia
Teléfono: (571) 310 8817 - 225 0142

e-mail: info@forerocia.com

Sistema Operativo:
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al panorama de la industria de la TV Paga en
constante evolucion y desarrollo.

Como el principal punto de contacto y
referente del 4rea de comunicaciones, Conde
es responsable de la coordinacién de mensajes
y desarrollo de estrategias a lo largo de los
diferentes canales y equipos de comunicacién
regionales en Argentina, Brasil, Colombia y
México.

‘Estamos orgullosos de poder contar con
el talento, liderazgo y habilidad de Carla para
generar iniciativas que promuevany fortalezcan
nuestra imagen y la de nuestros ejecutivos en
beneficio de cada una de nuestras unidades de
negocio, destacé Enrique Martinez.

Y agregé que ‘Carla se destaca por su capa-
cidad para desarrollar estrategias de comu-
nicacién que apoyen nuestro portafolio de
marcas dentro de la industria internacional
de la TV de paga tanto a lo largo de Latinoa-
mérica como frente al mercado hispano de los
Estados Unidos..

A ) £ ‘ =
Carla Conde

Conde se unié al equipo de comunicaciones
de la compania en el 2004. Desde entonces,
ha contribuido al desarrollo de una imagen
corporativa coherente parala marca Discovery
y su porfolio de canales en América Latina y
el mercado hispano de Estados Unidos, el cual
ha crecido de 6 a 15 marcas y de 87 millones
de suscriptores acumulativos a mds de 246
millones a lo largo de los tltimos siete anos.
Asimismo, su colaboracién ha sido instru-
mental en la evolucién de las herramientas de
comunicaciones internas.

TVE: PROGRAMACION AMPLIA PARA
UNA AUDIENCIA HETEROGENEA

tenimiento conforman una programacién

Maria Jesiis Pérez, subdirectora venta
de canales de TVE
TVE es una cadena generalista en espafol,
que cuenta con 450 millones de espectadores
potenciales enlos cinco continentes. Se emite a
través de cuatro senales diferenciadas, conel fin
deadaptar mejorlaprogramaciénaloshorarios
mediosdereferenciaen susrespectivos dmbitos.
Informacién, cultura, educaciéon y entre-
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variada, cuyo objetivo principal es proporcionar
una oferta amplia para su audiencia diversa y
heterogénea.

TVE emite en sus canales nacionales (La 1,
La 2, 24H, Clan TV y Teledeporte). Canal 24
Horas es el canal informativo de TVE en habla
hispana que posee la mayor cobertura.

Desu catdlogo de entretenimiento, se destaca
la serie Isabel, que narra la lucha de una mujer
porllegaraserreina,lider deaudienciaen prime
time, galardonada con el Premio Ondas 2012
a la mejor serie de television nacional. Otros
programas son +Gente, informativos, Aguila
Roja y Gran Reserva.

TVE forma parte de la Corporaciéon Ra-
diotelevision Espafola, grupo audiovisual
que cuenta, ademds, con seis canales de radio
y una péagina web, que cuenta con mds de 14
millones de visitas en un solo mes.

 SPORTS
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El canal niumero uno de peliculas en espafol, sin cortes comerciales, con
los mas recientes estrenos de México, Latinoamérica y Espafa.

La combinacién perfecta para adultos contemporaneos, cuenta con

peliculas internacionales y el mejor cine erético.

\ 100% musical con una propuesta joven, fresca y actual, donde puedes ver

los videos mas pedidos del momento sin interrupciones.

El canal total de entretenimiento deportivo. Noticias, peliculas, series,

realities, programas especiales, futbol. Aqui lo tenemos todo!

(.\ \ Con mas de 20 anos de transmision en Espafa. Cuenta con series originales

N v especiales exclusivos de gran produccion.

INFORMES Y VENTAS, Dra. Matilde de Boshell,
email: mboshell@mbacable.tv, Teléfono: (571) 642 0079 /72 /95 /73
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SIGNAL: PRODUCTOS PARA MEJORAR
LA COMPETITIVIDAD DE OPERADORES

REPRESENTACION DE SENALES + INFRAESTRUCTURA

PARA INTERNET

Signal Group, con Hortensia Espitalettaala
cabeza, es una compaiiia que, tras consolidarse
como representante de sefiales internacionales
en varios mercados, ha diversificado su porta-
folio ofreciendo infraestructura para Internet.

‘Signal lleva 13 afios de operaciones y nos
hemos caracterizado por vender senales de
televisién por suscripcién en la regién andina,
donde hemos logrado tener una presencia muy
consolidada, por lo que en los ultimos tiempos
comenzamosabuscar otrasoportunidades dene-
gocios, dijo Hortensia Espitaletta a PRENSARIO.

Asi, llegaron a la conclusién de que ‘los pe-
quefios operadores, ylos sistemas comunitarios
especialmente, necesitan ser competitivosatra-
vésdeInternet, porque el mercado actualmente
exige ampliar los portafolios que se le ofrecen a
los clientes en materia de telecomunicaciones..

A partir de esto, ‘cerramos una alianza
con Matt Telecomunicaciones, proveedor
colombiano de soluciones de Internet Inaldm-
brica, para ofrecer en conjunto, un montaje de
Internet, préctico, rdpido y econdémico, que
les permite, a través de una torre, irradiar el
servicio con una cobertura de entre 25 y 30
kilémetros, llegando a zonas rurales y urbanas
con una sefial robusta hasta la casa del usuario’.

La alianza debut6 con la instalacién que

realizaron recientemente para que el sistema
comunitario Viboral Televisién comience a
ofrecer Internet, y continué con un primer
montaje integro en Tenjo, Cundinamarca.
‘Realizamos un enlace que ya estd funcionando
de manera plena, a partir del cual el cliente ya
estd instalando los receptores a 80 usuarios)
dijo la ejecutiva.

Adicionalmente, y ‘para ayudar a nuestros
clientes a avanzar con la incorporacién de In-
ternet a su cartera de servicios, hemos cerrado
alianzas con Media Commerce y IFX, que les
permite adquirir megas en el canal internacio-
nal a precios mucho mdas econémicos, porque
nuestro servicio sélo consiste en instalar la
infraestructura.

En cuanto a la representaciéon de sefiales
internacionales en la regién andina, a través
de Signal TV, Espitaletta coment6 que ‘desde
hacemucho tiempo representamos TV Aztecaa
través de Comarex: hemosrealizado un trabajo
muy s6lido con sus senales, y sin duda todavia
nos falta llegar a muchos clientes en cada uno
de los mercados en los que tenemos presencia’.
Y destaco que ‘el 1ro de octubre ingresamos co-
nAztecalnternacionaly AztecaNovelasen TV
CabledeEcuador,yen Une de Colombiavamos
a entrar con Azteca HD’.

Hortensia Espitaletta

En la segunda mitad del afio pasado, Signal
TV anuncié la representacién de un nuevo
canal: TyC Sports. ‘Nos dio la oportunidad
de distribuir su senal exclusivamente para los
sistemas comunitarios. Sin duda aqui nos en-
contramos con lalimitante de que s6lo pueden
tener siete canales codificados, pero tenemos
que empezar a mostrarles que existe esta sefial
deportiva, y por ello presentamos aqui un
imponente stand, dijo Espitaletta.

‘Nos hemos dado cuenta de que muchos
sistemas estdn buscando un canal de deportes
alternativo a los que ya estdn en el mercado
colombiano, y TyC Sports es una muy buena
opcién. Todavia no hemos iniciado la venta
del canal, pero queriamos que lo conocieran
los clientes’, anadio.

También tiene la representacién de XTime,
las sefiales de Global Media, Cinema+, Ca-
nal Click y Mediaset, ademas de Televisién
Espaiola (TVE), ‘con el que hemos venido
trabajando desde hace dos afos, y nos ha ido
realmente bien, con importantes crecimientos
de distribucién en Venezuela y Colombia’.

FAasHION ONE DESEMBARCA EN LATINOAMERICA

DISTRIBUIDA POR ALL TV

Fashion One es la nueva sefial de entre-
tenimiento y moda que estd llegando a los
mercados hispanos tras el lanzamiento de un
feed disponible en SD y HD en IntelSat-805.

Con programas en espaiol, la sefial tendra
programacién “customizada”, alcanzando
mercados de Norte y Sudamérica emitiendo
contenidos de moda y eventos especificos del
género. En Natpe Miami de enero participd
Ashley Jordan, CEO, promoviendo la senal
junto al distribuidor para Latinoamérica, All
TV Communications de Adriana Demjen, VP

PRENSARIO INTERNACIONAL

internacional de ventas y marketing.

Alli, Jordan destacé a PRENsaRrIO: ‘Fas-
hion One tiene como objetivo localizar con-
tenidos doblados al espanol para adaptarse
al mercado latino. Estamos en produccién
de una serie en espanol en Filipinas (seis
episodios) que se estrenard en 3 meses,
aproximadamente’.

‘La regién muestra signos de vitalidad y
hemos tenido una respuesta positiva de la
industriasobre una ofertaalternativade moda
internacional, pero con un alto contenido de
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Jo Spalburg y Adriana Demjen de All TV, con Ashley
Jordan, CEQ de Fashion One

entretenimiento. Estamos planeando desa-
rrollar nuevos contenidos con productoras
locales’, complet6 la ejecutiva.

LO MEJOR DEL ENTRETENIMIENTO

EN ALTA DEFINICION

aztecainternacional.tv

aztecanovelas.tv

sales@comarex.tv

HD)

azteca

(52) 55 5251.1410
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VIaCOM

VIACOM CIERRA ACUERDOS EN BRASIL,
CHiLe, EL SAaLvaDOR Y PANAMA

PARA LA TRANSMISION DE PROGRAMAS DE Nick Y Nick JR.

Viacom International Media Net-
works The Americas (VIMN),anunci6

acuerdos de para la transmision de

Por ello, estamos muy emocionados
de ofrecerles a las televisoras en

América Latina, una programa-

Nickeloeon en Baindeirantes de n!@ M ci6n que incluye series de accién

Brasil, UCVTYV de Chile, Canal 12

de El Salvador y TVN-2 de Panama.
Adeline Delgado, vicepresidente de

ventas de programacion para VIMN,

sefiald: “Trabajamos muy de cercacon

nuestrossocios enlaregion parasaber e

yentender cudles son sus necesidades.
VIMN The Americas es reconocido por

su portfolio de contenido de alta calidad.

Bubble Guppies

en vivo, animacién y shows para

pre-escolares, los cuales comple-

mentardn adn mds sus grillas de
programacion.

Bandeirantes firmé un acuer-
do de cuatro afos de bloques
de programacion animada para

chicos y adolescentes y progra-
macién en vivo, que incluyen la serie
Tortugas Ninja,asi como Supah Ninjas (primera
temporada), entre otros.

En Chile, la televisora Universidad Catélica
deValparaiso (UCVTV), cerr6 un acuerdo por
dos afios por un bloque de programacién de
animacién con los programas de Nick Jr. que
incluyen Dora la Exploradora, Team Umizoomis
y Blubble Guppies.

Por su parte, Canal 12 de El Salvador cerré

unacuerdo de tresafios para transmitir un blo-

MTV ESTRENA LA SEGUNDA

TEMPORADA DE CHICA RARA

Viacom International Media Networks
anunci6 el estreno dela segunda temporada de
Chica Rarapor MTV paratoda Latinoamérica,
por primera vez doblada al espafiol con opcién
de verla en su idioma original, inglés.

Chica Rarahabla delos pequenos incidentes
en lajuventud que nos definen como personas,
a veces para bien y a veces para mal. La serie
gira en torno a Jenna Hamilton de quince afos
de edad, cuya vida cambia cuando un simple
accidente se convierte en un malentendido de
proporciones épicas que lleva a todos a creer
que tratd de suicidarse. La primera temporada

termina cuando Jenna escoge a Jake sobre Matty

PRENSARIO INTERNACIONAL

y la sorprendente revelacién de que
la madre de Jenna fue la que escribi6 la
carta de confrontacién.

La segunda temporada empieza con lo que
sucede después de su decision amorosa, mien-
tras Jenna examina las relaciones que lleva con
su familia, amigos y los dos chicos por los que
no se decide.

Chica Rara es protagonizada por Ashley

Rickards como Jenna, Beau Mirchoff como

Matty, Molly Tarlov como Sadie, Jillian Rose

Reed como Tamara, Brett Davern como Jake,
Nikki DeLoach como Lacey, Lydic Desi como
Valerie, Jessica Lu como Ming, Mike Faiola
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que que in-

cluye Dora la

Exploradora,

Bob Esponja,

mientras

que TVN-2

de Panamid .

Adeline Delgado, VP ventas de

cerrbunacu- programacién para VIMN
erdo para un

bloque de tres anos que incluye propiedades
como Big Time Rush, Fanboy y Chum chum,

Kung Fu Panda, Pingiiinos de Madagascar y

Tuff Puppy.

Tortugas Ninjas

como Kevin y Greer Grammer como
Lissa. La serie fue creada por Lauren
Iungerich. Erin Ehrlich y Lauren Iungerich

son los productores ejecutivos.

Desde enero, la segunda temporada de
Chica Rara se ve por MTV para la region

Tenemos Telenovelas,

Talk shows, Variedades y Humor con ese
sabor y calor humano que nos hace

unicos... asi Somos...

100% entretenimiento latino...

Continental

Division de TV por suscripcion
e (~NN ===
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CLaxsoN: Hot Go, DISPONIBLE
EN 17 OPERADORES DE 8 PAISES

Mariano Varela, EVP & General Manager
de Claxson, coment6 a PRENSsARIO que, a ocho
meses de sulanzamiento, la plataforma Hot Go
ya se encuentra disponible en ocho paises: Co-
lombia, Venezuela, México, Panamd, Ecuador,
Uruguay, Argentinay Chile,

y 17 operadores.

‘Hot Go es un producto estratégico, que
busca satisfacer la demanda de flexibilidad del
publico convirtiéndose en el complementoideal
del negocio de suscripcién. Y para nosotros ha
sidounagran apuestayaquehemosaportadoel

100% delainversion

N ’ paraeste desarrollo)
Entre los mds recientes explic Varela.

lanzamientos, se destacan

Une Colombia con la

incorporacién de Playboy HD a su oferta,
Inter Venezuela incorporando Penthouse
a su paquete y Dish México quien reciente-
mente incorporé Sextreme, en todos los casos
sumando el acceso sin cargo a Hot Go con la
contratacién de sus paquetes full de canales
paraadultos. También, Cableonda de Panama
ha incorporado Hot Go como beneficio para

los clientes del paquete.

Nino Dolce
La cocina de Playboy
TV

‘El contenido
adulto concentra
el 25% de las basquedas y el 35% de las des-
cargas --un tréfico equiparable a Google o
Facebook--, con un tiempo de permanencia
que hasta quintuplica el de una web media.
En este contexto, Hot Go aumenta la apuesta
al satisfacer esta nueva demanda con las cinco
marcas lideres en entretenimiento adulto y en
un entorno absolutamente seguro y confiable
para el usuario) afiadio.

Sobre el paquete premium Hot Pack, coment6
que ‘se consolida como el producto mas s6lido’,
ya que ademds de la “paquetizacién”, brinda
al abonado la posibilidad de contar con un
producto Premium con mayor diversidad de
programacion y el valor agregado que repre-
senta verlo cuando quieras y donde quieras.
‘Esta estrategia es clara para el operador, que
aprecia la persistencia en el camino elegido y
que ya puede ver resultados, con el aumento
del ARPU asociado a la venta del pack versus
el stand alone y la disminucién del churn que
viene de la mano de una oferta més robusta.

Mariano Varela, VP Ejecutivo y Gerente General de
Playboy TV Latin America & Iberia

VeronicaDiez, gerente de marketing, destaco
laprogramacion para este aio. ‘Estamos traba-
jando fuertemente en continuar desarrollando
nuestro canal PlayboyHD, incorporandonueva
programacion, series de produccién original y
una grilla con muchas novedades’

“También, estamos encarando un reface de
nuestro canal For Man, donde tanto el logo
como la pantalla se verd renovada a partir del
mes de abril, coincidentemente con el lanza-
miento de un nuevo y renovado site’, completo.

Ademds remarcé: ‘En junio, celebraremos
el 15° aniversario de nuestra seial Playboy en
Iberoamérica, con numerosas sorpresas, tanto
para los operadores y clientes. Y obviamente
continuar con los acuerdos y lanzamientos de
Hot Go en el resto de los operadores’.

Por ellado dela programacién lanovedad es
elregreso deNino Dolceala pantalla de Playboy
TV en Marzo de 2013. Acompanado por una
nueva asistente, la seductora argentina Pamela
Pombo recibird en cadaemisién de Nino Dolce,
il cucinero del’amore, a una bella invitada, a
quien conquistard con sus recetas afrodisiacas.

RAI WOoRLD PREMIUM, NUEVA
SENAL DE SERIES DRAMATICAS

RAI (Italia) lanz6 en Natpe, a través de All
TV de Adriana Demjen, su nueva propuesta
para Latinoamérica: la senal RAI World Pre-
mium deseriesy miniseries dramdticas que estd
disponible en la regién desde el 1 de febrero.

‘Estamos cerrando algunos acuerdos con
operadores panregionales y locales. En un
comienzo estard en italiano, pero luego ten-
dremos feeds en espanol y portugués), explicd
a PrRENsARIO Giovani Celsi, chief marketing
de distribucién y ventas.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Es una sefial que en World
Italia se distribuye bajo

el modelo de Televisién
Digital Terrestre y que
ahora se transforma en
la tercer senal de TV paga en
Latinoamérica, tras RAI Italia y RAI News.
‘Los paises donde queremos tener presencia
son Brasil, Argentina, Colombia, Venezuela y
Uruguay, donde estdnlas mayores comunidades
de italianos), dijo.
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Premium

Adriana Demijen de All TV, y Giovani Celsi

‘La principal diferencia serd que con RAI
World Premium buscaremos llegar no sélo a
lositalianos en la region, sino también a las au-
dienciaslocales’afiadié el ejecutivo y completd:
‘Ofreceremos principalmente producciones o
co-producciones de RAI como Tutti Pazzi per
Amore o Butta la Luna’, entre otros.

) Frecuencia — 800/900/1800/1900 MHz

ANTENA CELULAR ALTA GANANCIA

QUAD

BAND

800-900-1800-1900

) Impedancia - 50 Ohms

) Conectores - Tipo “N” Hembra

Quad Band antena, compatible con todas las operadoras
del mercado dentro de las frecuencias 800/900/1.8/1.9.
Con una alta ganacia 15dBi ofrece absorcion 6ptima en
zonas con bajo nivel de senal.

46 b16 perfecto: O UAD

BAND

Mensaje de texto™ - conmact su operadora do senvcios.
Teclas de marcacion rapida
Altavoz

Programacién para 200 nombres/nimeros

6000

GPRS / Internet Access

Teléfono Dual Chip, compatible con todas las operadoras
del mercado. Tenga toda la facilidad de uso de 2 chips
en un dispositivo fijo quadband.

Estos productos también se venden por separado

Producto Homologado
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A&E: A LA VANGUARDIA DIGITAL

LAS SENALES SE ADAPTAN AL MUNDO ONLINE

Este afio, A&E Ole Networks Latin Ameri-
ca apuesta fuertemente al segmento digital a
través dela division liderada desde fines de 2009
por Luciana Pavan, VP Digital Media, quien
destacd las alianzas estratégicas y los planes de
expansion para el 2013.

En reportaje a Prensario, Pavan y César Sa-
broso, SVP de Marketing de A&E, explicaron:
‘Laestrategiaesasociarsea companias dirigentes
endiferentes segmentos (tecnologia, publicidad,
etc.) como el caso deloslideres delaindustria de
tecnologia Samsungy Blackberryen SmartPho-
nes y tabletas, y Sony en Internet TV y tabletas’
‘El objetivo es enriquecer la experiencia del
usuario, resaltaron los ejecutivos y afiadieron:
‘Nuestras multiples marcas (A&E, History, Bio)
nos permiten llegar a los objetivos, de acuerdo
a cada plataforma: no es lo mismo el ptblico
que usa redes sociales (target primario 18-25
anos, lenguaje mds joven), que el que visita la
web (target primario 25-45 afios, que usa un
lenguaje mas general)’.

Sabroso agregé: ‘Queremos llegar alos
formadores de opini6én con el objetivo
de que se conviertan en embajadores de
nuestras marcas y motiven a mds usuarios a que
accedan a nuestras plataformas digitales’.

Pavan subrayd la experiencia del app de His-
tory Travel, a través del cual los usuarios pueden
descargar informacién sobre distintas ciudades
del mundo en sus dispositivos, y de juegos como
el de Ponle Precio basado en El Precio de la His-
toria, una de las series mds exitosas de History.

‘El tiempo que pasan nuestros usuarios en
la web es de 6 minutos en promedio. En el seg-
mento juegos alcanzamos marcas asombrosas:
17 minutos con A&Ey 19 en History. El objetivo
final es que mds gente pase mas tiempo en cada
plataforma), comentaron.

‘El mercado publicitario ha tenido una
reaccién positiva y estamos mostrando un
gran crecimiento orgdnico. Un ejemplo es en
History con Humanidad, La Historia de Todos
Nosotros, que hemos desarrollado con Sam-

—1 Y LA NOTICIA
SE VUELVE
GLOBAL

Ofrezcan a sus suscriptores la actualidad
mundial vista de Paris

www.rfi.fr

www.espanol.rfi.fr
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Luciana Pavan César Sabroso

sung, integrando sus productos y generando
contenidos y apps adicionales en la web y
SmartPhones. Asi también lo hicimos con A&E
con El Luchador y el Festival de Vina del Mar’.
‘Ademés utilizamosel Social Media como soporte
de la estrategia, y para acercarnos mds a los
usuariosy construir unafuerterelacién. A través
de Facebook y Twitter escuchamoslanecesidad
denuestros consumidoresy proveemoslamejor
experiencia, afiadié Pavan.

‘Hoy por hoy todas nuestras ofertas tienen un
componente digital. Para2013,esperamos darle
mads preponderancia a nuestras exclusivas pro-
puestasyelgranlanzamiento de TV Everywhere.
También queremos producir contenido exclu-
sivo para digital en forma de webisides de 3-5
minutos para clientes especificos, con los que ya
estamos conversando para que sean parte desde
el comienzo del brain storming, complet6 Pavan.

NOTICIAS INTERNACIONALES
en idiomas espanol, francés,
hausa, inglés, knmer

mandarin, persa, portugues,

ruso, rumano, swahili,

y vietnamita

Contacto: pompeyo.pino@rfi.fr / +331.84.22.73.77

SERVICIO MAYORISTA DE
TELEVISION SATELITAL DTH
MARCA BLANCA

SERVICIO DE DIGITALIZACION
DE CABECERAS ANALOGAS

TRANSPORTE SATELITAL DE
SENALES DE AUDIO Y VIDEO

Nes,

info@tuves.net

Con tecnologia 100% digital de dltima genera-
cién, TuVesHD entrega servicios mayoristas de
televisiobn a cable operadores y empresas de
telecomunicaciones que deseen entrar al
negocio de la TV paga en Latinoamérica.
Incremente sus ingresos, aumente su cartera
de clientes y mejore su oferta, digitalizando su
tecnologia con una minima inversion.
Conviértase en nuestro socio y lleve a sus

clientes la mejor television digital.

Oficina Central
Av. del Valle 614 of. 52 Ciudad Empresarial
Huechuraba, Sanfiago. Chile.



Estudio Futbol, con Algjandro Fabbri, Marcelo Palacios y
Horacio Pagani

T&C Sports presenté su grilla de programa-
cién para la primera parte del afo, destacando
el protagonismo de Lionel Messi y Sergio
“Maravilla” Martinez como protagonistas de
la pantalla.

Sportia es el servicio informativo de la sefial
con cuatro entregas diarias y flashes informati-
vos durante todo el dia, con la conduccion de
Cristian Garéfalo, Majo Lezcano, Juan Martin
Rinaldi y Barbara Vitantonio.

Gonzalo Bonadeo conduce Despertate con
informes, historias del deporte, invitados en
el estudio y méviles en vivo desde los entre-
namientos junto a Alexis Szewczyk y Guido

Bercovich.

Después del mediodia, viene el anélisis del
fatbol argentino en Estudio Fitbol, con la con-
duccion de Alejandro Fabbri, Marcelo Palacios
y Horacio Pagani y la participacién de Leo
Farinella y Ariel Senosiain. A las 16.30, Diego
Diaz y Eduardo Ramenzoni presentan el dia a
dia de todos los equipos del fatbol argentino
en Indirecto.

Otros programas son Libero, el magazine
Tiempo Extra, Domingoly Paso a Paso. También
vuelve Hay Equipo, Marca y Presion, Sigue Gi-
rando, Uno contra Uno ahora los sdbados a las
11 con toda la actualdiad de la Liga Nacional

Despertate, con Gonzalo Bonadeo

deBdsquet. Lagrillade producciones temdticas
se completa con Golpe a Golpe, Gol Uruguayo,
Fiitbol Guarani, El Faro, Noveno Chukker y
Punto Extremo.

La productora Torneos y Competencias, a través de su subsidiaria Time Out, lanz6 en Brasil

el nuevo canal de deportes Sports+, que esta disponible desde el 31 de enero distribuido por Sky,

la mayor operadora de TV satelital del pais.

La programacién de Sports+ estd compuesta por deportes en vivo y entretenimiento, entre

los que se destacan, para este 2013, las Eliminatorias Sudamericanas 2014 para el Mundial FIFA

2014, la UEFA Champions League, la temporada regular de la NBA, la Euroliga de Basquet y los

torneos de tenis ATP 500.

L ANZAMIENTOS EN BRASIL ¥ PERU EN ENERO 2013

NHK World TV, la sefial de Japén para el
mundo de informacién y entretenimiento,
sigue creciendo a nivel global en distribucién
a la par que incrementa su servicio para cada
region, incluida Latinoamérica con inversién
en subtitulos.

En 2012, el crecimiento mundial de la cadena
NHK World TV fue notable. Empezé con el
lanzamiento de unservicio de 24 horas paramads
de 2,45 millones de hogares en el drea metro-
politana de Nueva York en los Estados Unidos.
En Sudéfricala Top TV (TV satelital) empezé la
distribucién deNHK World TV anivel nacional.
En Asia, NHKWorld TV se puso disponible para
200.000 hogares en Myanmar, precedida por la
expansion en Mongolia, CamboyayMalasia,que
llegaamésde21 millonesdehogaresenlaregion.

En Europa, Nova, la TV digital por satélite
en Grecia, lanz6 NHK World TV cubriendo
mas de 350,000 hogares en Grecia y Chipre.
En Alemania, mds de 2.8 millones de hogares
PRENSARIO INTERNACIONAL

tuvieron accesoa NHK World TV (HD) a través
de HD Plus GmbH.

En Latinoamérica, 65 operadores de TV por
cable en Pertiy 14 operadores de TV de paga en
la Repuiblica Dominicana, incluyendo Tricom,
Aster y Claro TV, se unieron a la red de NHK
WORLD TV. En Costa Rica, Cabletica lanzé
NHK World TV en Cabletica Digital (Paquete
Bésico, canal 539).

Ahora en 2013, desde el 1° de enero, SIM TV,
televisién por cable en Brasil, ha lanzado NHK
World TV en el paquete MUNDO (canal 115).

En Pert, Claro TV esta planeando empezar
con la senal en el Digital Claro (Paquete hogar,
canal 162) en febrero.

MEJORAMIENTO DEL SERVICIO EN LA
REGION
A fin de responder a la creciente popularidad
en América Latina, NHK World TV estd
procurando un mejoramiento del servicio
<70>

Yuri Sato, gerente de NHK World;
Miyuki Nomura, consultora de NHK

incluyendo la incorporacién de subtitulos en
espafiol. Se han realizado varias pruebas de
transmision en diversas localidades de América
Latina. Afortunadamente,losresultadoshan sido
exitosos. Vamos a seguir haciendo el esfuerzo
para proporcionar subtitulos en espafiol en la
pantalla tan pronto como sea posible.

NHK World TV es un servicio internacional
de TV suministrado por la dnica transmisora
publica de Japén, NHK (Corporacién
Transmisora de Japén). NHK es famosa por
sus documentales premiados y programas
informativos. NHK es también reconocida por
su tecnologia de transmisién y fue la primera
en el mundo en desarrollar la Televisién de Alta
Definicién (HDTV).
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XTimE CHANNEL Y CINECLICK SE POSICIONAN

EN LATINOAMERICA Y EL CARIBE

OBJETIVO MULTITARGET CON PELICULAS

Y SERIES DOBLADAS

XTime encara una estrategia multitarget
llevando a las pantallas el cine familiar y de
entretenimiento de Hollywood, potenciando
una red de contenidos above y below the line,
segun las preferencias de los latinoamericanos.

Al dia de hoy, la sefal ha consolidado su
presencia en la regién y aporta una amplia
oferta de contenidos cénsonos con preferen-
cias y gustos multiples. Asi, XTime Channel
propone una parrilla programética que com-
binalo mejor del cine ylos géneros televisivos:
cine de Hollywood, reconocidas series de
ficcién. Los estrenos de febrero y marzo son
Twister, Todos los hombres del Rey, 7 Momias,
Escape Salvaje, Minicampeones 2 y Alerta en
lo profundo, entre otras.

La propuesta es Cine 100% Hollywood,
doblado al espafol, sin cortes comerciales,
variedad de titulos y calidad de contenidos

en animacién, drama, fantasia,
aventura, misterio, romance, épica

y humor, entre otros. El cine en
espafol es una promesa integradora,
vinculante. Por ello, esta sefial mantiene
sus atributos de ofrecer lo dltimo en técnicas
de doblaje, garantizando un 70% de titulos
doblados al espafiol y 30% subtitulado. Una
tarea ligada a la renovacién permanente de la
parrilla programatica.

Actualmente, XTime Channel busca
consolidar el posicionamiento en Colombia,
Venezuela, Pert, Ecuador y Republica Do-
minicana, paises donde el canal registra una
alta aceptacion. Paralelamente, se estipulan
tdcticas para responder a las demandas cre-
cientes en Centroamérica. De igual manera,
se gestionan lasrelaciones en mercados com-
petitivos como México dondelos operadores

_Cine
(Gl

de cable siguen con interés el crecimiento
del modelo de entretenimiento multitarget
que toma como bandera el imaginario del
séptimo arte.

Mientras queen el caso delasefial masjoven,
CineClick sigue posiciondndose muy fuerte
con las series de mayor relevancia, también
para un publico masivo y con los mismos
cdnones para un publico multitarget: Se estdn
pasando True Blood, Criminal Mind - Mentes
Criminales, Bones, Grey’s Anatomy, Numb3rs,
Charmed, Nikita y Ally McBeal. Todos tanques
para el segmento familiar y los fandticos de
las series.

RT EN ESPANOL EMPEZO LA
EMISION EN ALTA DEFINICION

RT en espafol comenzé sus transmisiones
en HD, luego de concretar su traslado al nuevo
complejo televisivo, que tiene equipos mds
modernos parala produccién, montajeylanza-
miento al aire de materiales en formato HDTV.

‘Estamos muy contentos de poder pre-
sentar a los espectadores la nueva calidad
de video. Nuestro auditorio puede apreciar
todas las ventajas del formato de alta defi-
nicién gracias a la diversidad del contenido
del canal y nuevos programas en HD’, afirmé
Victoria Vorontsova, directora dela emisién
de RT en espaiiol.

Los espectadores ya pudieron conocer la
nueva calidad del canal con el ejemplo de las
noticias, que salen en prime time en todas las
ciudades de América Latina, Estados Unidosy
Espana, de diferentes programas, entrevistasy
documentales. Durante el dltimo medio afio,
alaemisién de RT en espafol se sumaron tres
programas nuevos: Desde la Sombra, en el
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marco del cual, su presentador Daniel Estulin
con los expertos politicos mas dispares revela
los secretos de la élite mundial, Deportes en
Reportes, que es una sinopsis de los eventos
mads importantes en el mundo del deporte, y
RT Reporta, en el que los corresponsales de
RT comparten las impresiones de sus propios
viajes de trabajo por diferentes paises del mun-
do. Otros programas destacados son Detrds
de la Noticia, con la escritora y abogada Eva
Golinger, y el debate sobre economia de Max
Keiser, que saca a la luz los escdndalos en el
area de la economia mundial y las finanzas.

Apartedel canal en espafiol, en diciembre del
2012, RT, que también tiene emision en inglés
y drabe, cambi6 todos sus canales al formato
de alta definicién. Ademas, los materiales de
RT en calidad de HD estan disponibles en
la agencia de video en linea FreeVideo, cuyo
servicio usan mas de 15.000 canales y agencias
de 185 paises del mundo.
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Victoria Vorontsova, directora de la
emision de RT en espafiol

RT en espafiol empezé su emisién en di-
ciembre del 2009, y ha sido el primer canal de
Rusia que emite en espafiol por todo elmundo.
Este evento se destacé con la nominacién al
prestigioso premio britdnico Broadcast Digital
Awards 2010 en la categoria Best Channel
Launch (Mejor Lanzamiento de Canal). Para
el momento actual, docenas de millones de
espectadores en Europa, América de Norte,
América Central y América del Sur reciben la
sefial de RT en espafiol a través de los satélites
y por cable. El canal se transmite por mds de
140 operadores de televisién por cable en todo
el mundo, y su cantidad sigue creciendo. El
canal tiene corresponsalias en Madrid, Buenos
Aires, Miami y La Habana.

Deja que Ia

magia continue,
manten tu negocio
en crecimiento.

cQue es lo que pasa cuando la conexion entre contenido y audiencia es magia cotidiana? Mas de 350
operadores de TV digital en mas de 80 paises confian en nosotros para sostener esa magia,
protegiendo su contenido y sus ingresos. La tecnologia de Conax es probada, flexible y segura.

En At Conax trabajamos duro para innovar de manera tal gue los consumidores puedan
experimentarla magia cotidiana en cualguier dispositivo, en cualquier momento, en cualquier lugar.
Entonces, deja que la magia comience.

sustaining magic

coNax
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TELESUR RENOVO SU IMAGEN INSTITUCIONAL

TeleSur, la cadena denoticias generadadesde

Caracas, renové desde esta semana su imagen
institucional, en el marco de los cambios que
comenzaron hace un afo con el lanzamiento
de los nuevos estudios y de la imagen de sus
informativos.

A fin de reforzar su perfil como canal 100%
informativo,el multimedio implementé en esta
nueva etapa elementos graficos mas minima-
listas y modernos, que buscan acompafiar y
darle solidez visual a los contenidos noticiosos
de TeleSur.

Esta nueva imagen institucional, ademads
permitird presentar de forma mds precisa y
atractiva estos contenidos, mediante la incor-
poracién de elementos gréficos practicos, rea-
lizados bajo las tltimas técnicas de realizaciéon

y software 3D. Su implementacién ofrece a los

A SU ALCANCE!

El Sonido del Entretenimiento®.

DE NAB SHOW 2013
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iEL SONIDO DE HOLLYWOOD

Con colocaciones en miles de programas de
television, comerciales, peliculas, promociones
y tréilers, Megatrax es verdaderamente

www.megatrax.com

televidentes una visual mds fresca con la que
se busca resaltar la informacion.

Con esta apuesta grafica, el multimedio
‘avanza en la unificacién de sus valores esté-
ticos, en los que se muestran tonalidades mas
sobrias, tomando el azul como color principal
porsusignificado que evoca seriedad’, senalaron
desde TeleSur.

Se incorporan ademds fondos blancos con
profundidad,através de efectos deiluminacién
yse presenta unaevolucién en el logo trabajado
a base de isotipos cristalizados, transparentes
y metalizados, pero conservando los colores y
forma original, manteniéndose como la forta-
leza de la imagen de TeleSur.

A partir de esta evolucién en materia gréfica,
los televidentes tendran la posibilidad de ver

un contenido promocional mds consistente y

VISITENOS AL BOOTH SL7920

1.888.MEGA(6342).555

megatraxe

The Sound of Entertainment

uniforme, porlo que
estecambioleaporta- te | esuUR
rd mucha cadencia a la

pantalla.

‘Bajo esta renovacion, TeleSur avanza hacia
un estilo mds vanguardista adaptado a los ob-
jetivos de expansion y distribucién de su senal,
pero conservando su esencia enfocada en la
integraciénylasexaltacion delasinformaciones
y realidades que otros medios no presentan’

TeleSur conservara su eslogan, Nuestro norte
es el SUR, lema con el cual se dio a conocer
y que ‘es parte de su esencia y del concepto
geopolitico con el que fue creado’; sin embargo,
el multimedio mantendra su mensaje La Sefial
Informativa de América Latina en diferentes
piezas ‘con el fin de reforzar e identificar el

origen de su sentir latinoamericano’.

A

info@megatrax.com
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LA TV PAGA: PRESENTE COMO NUNCA
EN Natpe b Miami 2013

SE LANZARON NUEVAS SENALES Y UNA ALIANZA CONTRA LA PIRATERIA

Del 28 al 30 deenero, Natpe celebrd por tercera
vez en el hotel Fontainebleau de Miami su 50°
aniversario, con mds de 150 exhibidores y 5.000
participantes (10% mads que el afio pasado), y
logré posicionarse como el mercado que mejor
integra a todos los segmentos de la industria
para Latinoamérica.

Desdelamudanzaa Miamien 2011, laindus-
tria de TV paga sumo gran participacion en la
expo con presencia de operadores panregionales
como Telefénica con Peter Kothe y Gonzalo
Arrisueno, y DirecTV con Rick Nerod y José
Rocha. Estuvieron también Enrique Yamuni de
Megacable y Jean Paul Broc de Cablevision,
ambos de México; Eduardo Stigol de Inter
(Venezuela); Jorge Garro de Teletica (Costa
Rica), Daniel de Simone de Tigo/Millicom
(Centro América) y Javier Villanueva de VTR
(Chile),ademdsdelos principalesdistribuidores
de sefiales como Fox, MGM, Pramer, HBO,
Claxson, etc.

Una de las principales noticias fue el lanza-
miento de Chello Latin America que cont6
con fuerte presencia del mercado de TV paga.
Liberty Global (duena de Chello Media, que
opera en todo el mundo) fusiond su negocio en
la regién nucleando 12 sefiales bajo una misma
distribucidn, las que antes eran manejadas por
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Antonio Barreto, CEQ de DLA, con DirecTV: Rick
Nerod, SVP de adquisicién de programacion,
José Rocha, VP de desarrollo de contenido y
produccidn, y Guillermo Barreto, director de
programacion de DirecTV Sports

Més new media: Gonzalo Arrisueiio y Peter Kothe,
programacion de Telefonica América Latina, con
Jorge Ortiz, sales & afiliate manager de DLA

PRENSARIO INTERNACIONAL

MGM Networks y Pramer.

EICEO es Alejandro Harrison, que se mane-
jardla operacion desde Miami (ver nota aparte).
Segun pudo saber PRENsARrIOlacompanfanoha
confirmado la estructura, pero si quedarén las
operaciones de produccién y programacién en
Buenos Aires (con Lucia Sudrez) paramantener
la ‘pisada regional’

NuEevos cANALES

A lo largo de Natpe Miami, PRENSARIO
detecté una decena de nuevos canales que se
estan lanzando en América Latina, varios de
ellos free TV, pero también Pay TV como RAI
World Premium de series dramaticas y Fashion
One moday entretenimiento (ver notas en esta
edicién). Algunos son 100% nuevos y otros
repotencian canales ya existentes.

Nicolas Vega, que sali6 de Gama TV de
Ecuador, ahora lidera su propio canal free
UHE, Canela, que cubre Quito y Guayaquil. En
Panama, se relanz6 NexTV, con Rafael Newball
como gerente general y buenos ratings iniciales.
En el U.S. Hispanic, estd Oscar Mendoza
comprando formatos para Seciam. Mun-
doFox opera desde agosto en el mismo
mercadoyen Natpesu filial America Tevé
de la Florida tuvo cuatro compradores.

Viacom Internationallanzé en México
Nicktoons, canal de animacién que a
futuro tendr4 llegada regional. Y para el
resto del afio, la compaiiia planea nuevos
canales que tendrén alto perfil. Por otro

El anuncio de Chello Latin America reunio
importantes personalidades: Mauricio Ramos,
presidente de Liberty Global Latin America, Ale-
jandro Harrison, CEO de Chello Latin America, y
Niall Curran, presidente de Chello Media

Amazon desembarca en VOD en la region:
Anthony Bay, VP, Digital Video, y Jason Ropell,
worldwide acquisitions manager

Telefe, Argentina: Osvaldo Petrozzino, director adscripto al

lado, Mauricio Molina esté representan- CEQ, Claudio Ipoliti, nuevo director de negocios internacio-
do alos canales estatales de Honduras, el nales; Fernando Varela, director del area de legales; Tomas

8 y el 20, comprando material infantil y
educativo.

A lo mencionado se puede agregar
el cambio de RTU de Ecuador, que se
transforma de ser canal de noticias a uno de
programacion familiar,con Joséy César Alarcon
comprando en Natpe. Y Clavo, nuevo canal de
cableparael U.S.Hispanic, con foco en hombres
(deportes extremos, etc.) y Armando Chirinos
de Somos TV a cargo de las adquisiciones. A
nivel broadcasters, German Pérez Nahim se ha
incorporado a La Tele de Venezuela como presi-
dente ejecutivo, reportando a Fernando Fraiz.

VoD

La gran novedad este afio fuela presencia por
primera vez de buyers de Microsoft y Amazon
para lanzar sistemas VOD, el primero ya con
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Yankelevich, director global de programacién y contenidos;
Dario Turovelsky, gerente de programacion; y Daniel Otao-
la, gerente de ventas de la sefial internacional

fecha de salida en la regién. Ambos, sumados a
Netflix, los nuevos players regionales y Google,
que a través de YouTube va lanzar canales por
suscripcién paga (ver nota aparte) afirman un
futuro con gran protagonismo del new media
en el mercado de contenidos.

Microsoft planea lanzar Xbox Video Service,
serviciodevideo On Demand para utilizar desde
tablets,smart phonesylas conocidas consolas de
video juegos del gigante T1. Tiene previsto salir
en septiembre u octubre, en Brasil, Colombia,
México y Chile. Quién estuvo comprando en
Napte fue Ben Porter, content acquisitions
manager.

Univision: Vanessa Pombo, de Univision Studios; Carlos

Bardasano Jr., VP de programacion y produccién original
de Univision Networks; Luis Fernandez y Sandra Smester,
de Univision Studios; Alberto Ciurana, presidente de pro-
gramacion, Fabrizio Alcobé, VP Administracion, y Barbara

Musa Ruiz, gerente de programacion y promocion, todos de
Univision Networks

Por Amazon estuvo presente Jason Ropell,
quien hasta el afo pasado era VP de adquisi-
ciones en Netflix. Ocupa el cargo de Worldwide
Acquisitions Manager. El servicio se lanzaria
en forma global tarde en 2013 o temprano en
2014. A esto se sumo el anuncio de que iTunes
de Apple va a incorporar a su servicio de elec-
tronic sell-through, un agregado especifico de
contenidos de video latinoamericanos, a través
de Multimusic de México.

Al respecto, Luis Gadea de Multimusic, dijo:
‘Pasamos a ser el principal partner de iTunes en
el mercado de VOD en América Latina. Com-
praremos contenido local de los distintos paises
para que toda la regién se vea representada.
Aparte, hemos firmado una alianza con Tycoon
(México) que es fuerte en video y licencias, para
operar desde ahora en forma mancomunada.
Veniamos con musica y video juegos, tenemos
las peliculas de Video Cine de Televisa, para
VOD. Nos afirmamos como fuerte player 360°
en la region’

Otro gigante online en la carrera es YouTube,
que comienza a ofrecer sefiales de TV paga en
su plataforma para América Latina, con costo
de 1 a 5 d6lares por canal. PRENSARIO escuchd
de otros proyectos a tono, que atin no pueden

CLWC@H Archive

Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 —89»238%
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Telemundo renovo su acuerdo con TVN Chile por
cinco afios: Marcos Santana, presidente de Tele-
mundo Internacional, Emilio Romano, presidente
de Telemundo, Mauro Valdez, director ejecutivo

de TUN, y Joshua Mintz, SEVP Telemundo Studios

ser anunciados.
Otroejemplodelanuevaeraloestibrindando

ALIANZA CONTRA LA PIRATERIA

Con una conferencia, varias de las principales em-
presas de la TV paga de América Latina anunciaron la
creacién de Alianza, una agrupacion de la industria de
la TV paga para enfrentar la pirateria FTA (free to air),
los decodificadores de TV abierta que se modifican
para recibir senales de TV paga. Forman parte de ella
programadores, operadores, proveedores de tecnologia

y asociaciones de la region.

el famoso presentador Larry King, que aparte
dela presentacion de sunuevo programa, Larry
King Now (Content Media) impulsé en Natpe el
canal de streaming IP OraTV, que Carlos Slim
lanz6 el afio pasado desde Estados Unidos con
King como figura “ancla”.

Representantes de todas las empresas parte de
Alianza se reunieron en Miami

La alianza surgié de un convenio entre DirecTV y
Nagra, proveedora de equipos de codificacién satelital, y a la fecha han adherido, entre otros ope-
radores, DirecTV Panamericana, Telefénica, Sky Brasil, VIR Chile, Claro Pert, Claro Ecuador,
Claro Colombia y Claro Chile. Por parte de los programadores, la integran, entre otros, Discovery,
ESPN, Fox International Channels Latin America, Globosat, HBO Latin America Group, Telecine,
Televisa, Turner Latin America y Win Sports. También participan Media Networks, la Asociagao
Brasileira de Televisao por Assinatura (ABTA) y Nagra.

Entre los objetivos de la nueva entidad figuran monitorear e investigar la pirateria FTA en América
Latina, apoyar las acciones administrativas y judiciales que se emprendan, aumentar la conciencia
publica sobre la descarga ilegal de sefiales a través de equipos FTA modificados.

De acuerdo a datos de la consultora Dataxis, el universo de descargas ilegales a través de equipos
FTA en América Latina estaba a fines de 2011 en el orden de los 11,4 millones, con presencia en
Argentina, Brasil, Chile, Colombia, México, Ecuador, Perd y Venezuela.

Cinegy Archive

El futuro del archivo, la gestion de contenidos y la produccion

Solucion de produccion y gestion de archivos, integrada
Desde pequefias hasta grandes empresas

Colaboracion local en tiempo real y remota a través de la Web

Acumulacion de metadata de forma continua
Busca, reproduce, registra y edita durante la ingesta
Soporte para flujos de trabajo de multiples proxys

Administracion de datos HSM de librerias robdticas opcional e

Modelo de metadatos y flujo de trabajo personalizable
Flujo de trabajo de produccion de noticias integrado

 Integracion con ENL de terceros (Avid, FCP, etc)

Procesos automaticos para importacion de video,
trascodificacion y exportacion

Integracion con trafico y emision automatizada
iListo para la nube! Puede funcionar con VM

API abierta para extensiones 0 personalizacion
Solucién llave en mano disponible a través de
nuestros distribuidores

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washington, DC 20004, USA - telgfone: +1.202-621-2350
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M TECNOLOGIA

SERVICIOS COMERCIALES DESDE LA

RED: GATEWAYS DOCSIS Y 6pPTICOS

Por DaviD ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY BROADBAND

La industria del cable ha demostrado su
capacidad servir a la comunidad empresarial a
través desusredeshibridas (HFC). Los gateways
montados DOCSIS y 6pticos son herramientas
confiables y rentables para los MSOs que per-
miten aprovechar al mdximo su capacidad y
multiplicar el nimero de oportunidades para
ganar cuotas de mercado.

Los servicios corporativos se estin expan-
diendo répidamente. El afio pasado, Comcast
aumento sus ingresos comerciales a 1800 mil-
lones de doélares, un 40% mds que en 2010. En
el Cable Show de este afio en Boston, el Dr.
Judy Reed Smith, fundador de Atlantic ACM,
dijo que los operadores de cable de Estados
Unidos aumentaron su cuota del mercado de
las telecomunicaciones (un negocios de 40.000
millones de d6lares) en un 24% con respecto
al afo pasado, lo que representa hoy alrededor
de 10% del total.

La cuota del mercado
telco de los cableopera-
dores, podria duplicarse
paraelafio 2017,deacu-
erdo con Reed Smith. Al
frente de este crecimiento hay una propuesta
de valor que incluye la proximidad a los mer-
cados, la eficiencia operativa y una cartera de
tecnologias maduras. Segin una estimacion, la
planta al aire libre de la industria, se encuentra
dentro de unamillaymediadel 80% detodoslos
negocios de Estados Unidos. Los MSOs pueden
répidamentey sin muchos esfuerzos serviralos
segmentos corporativos del mercado mediante
el uso de componentes épticos, inalimbricos y
DOCSIS gracias a su facilidad de despliegue.

Lindsay Broadband le ofrece a los MSOs
multiples maneras para llegar a nuevos clientes
con los gateways reforzados, tanto DOCSIS
como 6pticos. En combinacién con equipos
adicionales a la red al aire libre, tales como
camaras IP de tréfico y de seguridad, puntos de
acceso, las células pico para méviles, entre otros.
Estos gateways HFC-alimentados le permiten
alos MSOs prestar servicios de valor agregado
en una amplia gama de entornos, incluyendo
centros comerciales, estaciones de combustibles,
parques industriales, rampas de carga, zonas
publicas, estacionamientos, frentes de negocios,
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entre miles de aplicaciones mads.

Estas implementaciones aprovechan al
méximo la planta externa. Un CMTS (Cable
Modem Termination System),compatible conla
infraestructura montada que soporte DOCSIS,
junto a un equipo de cabecera 6ptico como el
que provee Lindsay, junto a un media converter
basado en SFP, se debe complementar con los
gateways 6pticos. El soporte adicional puede
provenir de switchers ethernet basados en tec-
nologia IP que dentro de una WAN permiten
gestionar la infraestructura instalada mediante
un sistema de back office

Los siguientes casos arrojan mdas luz sobre
c6mo las puertas de enlaces 6pticos y DOCSIS
combinadas con otras tecnologias se pueden
implementar en aplicaciones reales en un
tiempo no mayor a una hora:

Aplicaciones punto a punto. Casi todos los
negocios se benefician de la conectividad a
Internet. En combinacién
con un sistema de radio
inalambricode 5.8GHz, el
trand Mounted DOCSIS
and Optical Gateway de
Lindsay permite ofrecer servicios de transmision
de datos dealta calidad y velocidad alos clientes
que se encuentran hasta cuatro kilémetros del
tendido HFC.

Monitoreo de seguridad: Desde impedir
un robo hasta garantizar la seguridad publica,
las cdmaras de seguridad desempefnan un
papel vital. En este caso, las puertas de enlace
DOCSIS y 6pticos se combina con una cdmara
de seguridad IP, para ofrecer sistemas de super-
visién remota de instalaciones de negocios o
en espacios publicos. La cdmara permite, a 30
cuadros por segundo, grabar de eventos,brindar
informacion estadistica y obtener capacidades
analiticas de avanzada.

Aplicaciones punto a multipunto: La
proliferacién de dispositivos habilitados para
ofrecer Wi-fi ha impulsado la demanda de ac-
ceso inalambrico. Mediante la combinacién de
las puertas de enlace con los sistemas de radio
Wi-fi, los operadores ofrecen a las empresas
los medios para satisfacer las expectativas de
sus clientes. Ideal para implementaciones en
centros comerciales que deben prestar serviciosa
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muchos clientes desde un tinico dispositivo con
la seguridad de ofrecer un SSID tinico por CPE.

Camarade Trafico Backhaul: Los municipios
y las fuerzas del orden de todo el mundo estan
ampliando su presencia en las calles de la mano
de las cdmaras de monitoreo que permiten
remotamente, garantizar la seguridad publica,
con la simple instalacién de cdmaras de trafico
en las intersecciones. Los operadores de cable
tienen ahora la posibilidad de generar un ne-
gocio lucrativo proveyendo el backhaul para
las cdmaras de vigilancia. Gateways con hasta
cuatro puertos GigE 48VDC PoE ofrecen la
potencia y la comunicacién perfecta para crear
una conexién con la cadena de HFC.

Strand EMTA Gateways: un caso de éxito con
un muy buen ROI puede ser el proporcionar
servicios telefénicos como de datos,desdelared
HFCllegando hasta cuatro clientes corporativos,
desde un solo dispositivo y manteniendo el con-
trol del equipo. Este tipo de aplicacién es ideal
paraparquesindustriales o paraaquellosclientes
que no disponen del espacio fisico para instalar
su propio equipamiento o no disponen de salas
comunes de comunicaciones o simplemente no
desean instalar estos equipamientos dentro de
sus edificios por otras razones.

Arquitecturas celulares distribuidas: Las
torre celulares se estdn convirtiendo en arqui-
tecturas imposibles de construir hoy en dia.
Por cuestiones de costo o disponibilidad fisica,
la creciente demanda de datos méviles es muy
dificil dealimentar conlastorres de hoy. Lindsay
tiene unasoluciénaccesiblehoy quele permitea
los cableoperadores convertirse en proveedores
de servicios de datos para las compaiiias de
telefonia celular, mediante la utilizacién de
tecnologias de pico celdas celulares. Los MSO
estdn disminuyendo considerablemente el costo
de implementacién, incrementando draméti-
camente el ancho de banda disponible para
servicios de datos méviles. Lindsay Gateway
proporcionan un método rentable para los
operadores de cable para ser el backhaul de las
telcos ofreciendo trafico celular, LTE, 4G y 3G
en su red HFC, generando una gran corriente
de nuevos ingresos.

WorLD WIDE SuPPLY:
HITRON PARA LATINOAMERICA

FRANCISCO RODRIGUEZ A CARGO DE LA REGION

World Wide Supply se ha ganado un
lugar protagonista en Latinoamérica.
Esto lo consigui6 en los ultimos dos
afios a partir de un desarrollo especial
con los clientes, generado a partir de la in-
corporacién de Francisco Rodriguez como
director comercial y conlaalianza estratégica
con Hitron, a partir de la cual WWS es el
brazo paraLatinoamérica dela marcaasidtica

Rodriguez ya habia hecho dos desarrollos

CMA-39340

CMA-30360

El futuro de la automatizacion de

cinegy Alr

&V WORLDWIDE SUPPLY

con Banngy con Ambit (lue-

go Ubbi), a los que llevé de

no tener ninguna presencia,

a ser reconocidos por todos
losclientesyaser proveedores
relevantes de Telmex y Cable-
mas de México. Ahora pudo hacer
esto por tercera vez con WWS/Hitron y ya
es proveedor de Cablemds para sus MTA,
siendo un aliado importante para el actual
proceso de crecimiento del operador parte
del grupo Televisa.

AvLiANzA coN HiTRON

Hitron es una de las grandes marcas en
productos DOCSIS CPE con mds de un mi-
116n de equipos al ano en el mundo y World
Wide Supply puede vender toda su amplia
gama en toda la region, como asi{ también
brindar soporte técnico. Rodriguez ya habia
expresado oportunamente su entusiasmo por
poder ser el brazo regional de una marca
tan importante y en estas condiciones para
atender en forma completa a los clientes y

Solucion de emision confiable, escalable, asequible

Control local y remoto via conexion de red TCP/IP

Salida via SD/HD SDI y/6 flujo MPEG2 / H.264

Escalable desde canales locales hasta centros de control de
emision de grandes empresas con cientos de canales
Combina y mezcla resoluciones y codecs con soporte VANC
Soporte de audio multicanal y subtitulos

Insersion de logo, CG y branding opcionales

HitronTechnologies
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Francisco Rodriguez

dandoles mucho valor agregado.

El director de ventas de Hitron
Americas, Todd Babic, también
coincidié en la importancia de la

alianza, diciendo que si bien hace
25 anos que Hitron estd en el mer-
cado global, todavia hay regiones como
Latinoamérica donde todavia tiene mucho
por crecer e incrementar su presencia. Vale
recordar que tiene sus plantas en Suzhou y
oficinas regionales en Shenzhen en China,
pero operaciones en mds de 15 paises.
World Wide Supply, por su parte, tiene seis
oficinas en los Estados Unidos y regionales
en México, desde donde salen todos los
productos para Latinoamérica.

Equiros WWS

La idea de Francisco Rodriguez es seguir
creciendo y no s6lo promover los productos
de Hitron sino también los que tiene WWS
como marca propia. Alli incluso tienen
equipos dpticos muy econémicos y con tres
afios de garantia.

Cinegy Air

la transmision y emision

Integracion con trafico BXF y control de switchers
Utiliza hardware IT estandar de HP, IBM, etc..
Soporta tarjetas de video AJA, BMD, etc.

Emite mientras graba. Grabracion programada
iListo para la nube! Puede funcionar con VM

API abierta para extensiones

Solucion llave en mano disponible a través de
nuestros distribuidores

Soporte de sonido envolvente (gj. Dolby Digital 6 Dolby:E —————

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washington, DC 20004, USA - teléfono: +1.202-621-2350

Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 —89-2386\
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PROTEGIENDO SERVICIOS MULTI-RED

DE TV PAGA

Por Steve OETEGENN, JEFE DE VENTAS Y MARKETING, VERIMATRIX

A finales de 2012, la firma de investigaciéon
Multimedia Research Group (MRG; basada
en Sunnyvale, California) desvel6 su dltimo
informe sobre los lideres del mercado IPTV
que identifica a los sistemas y companias de
software quelideran cada uno delos segmentos
del mercado IPTV: sistemas de acceso, sistemas
de video head-end, software para servidor de
video bajo demanda, decodificadores, middle-
ware y proteccién de contenido/ gestién de
derechos digitales.

Jose Alvear, Analista Senior de MRG, dijo:
‘Verimatrix es el lider global y ocupa el puesto
nimero 1 en la categoria de Proteccién de
Contenido/DRM desde el afio 2006, lo cual
es un gran logro teniendo en cuenta todos los
cambios que estdn ocurriendo en el mercado.
Verimatrix ha sido capaz de mantener a raya
a todos los competidores sin dejar de ser una
empresaindependienteyde propiedad privada,
mientras que otros fabricantes han sido ad-
quiridos por competidores o proveedores de
telecomunicaciones. En el dltimo informe de
lideres del mercado IPTV de MRG, Verimatrix
es ahora el lider en Europa Occidental, Europa
Oriental, América Latina y Oriente Medio /
Africa, mientras que también se sittia en el top
3 en Asia y América del Norte’.

Estamos muy orgullosos de haber conseguido
de nuevo el primer puesto en el informe, y ten-
emos la intencidn de aprovechar este impulso
en 2013. El afo pasado también obtuvimos
un gran impulso en nuestro negocio DVB
mientras que nuestro negocio en TV Internet
TV / Over-the-Top alcanz6 los 40 despliegues
en operadores.

para aumentar las expectativas
desus subscriptores. De hecho,
los operadores se dirigen cada
vez mds a multiples pantal-
las, por ejemplo, televisores,
computadores y diversos dis-
positivos moéviles, en susintentos
de ofrecer servicios competitivos y
alcanzar la méds amplia audiencia posible,
en cualquier lugar y en cualquier momento.
Nuestras innovadoras soluciones les ayudan a
convertir esta visién en una realidad.

Un ecosistema de socios sin precedentes.
Nuestra estrategia de negocio se centra en gran
medida en alianzas estratégicas alargo plazo
con proveedores destacados de tecnologia
IPTV, Hibrida, OTT y DVB. Estas relaciones,
que hacen hincapié en la facilidad de manejo
por el usuario y el valor anadido, nos permiten
ofrecer las mejores soluciones avanzadas para
nuestros clientes. Los usuarios disfrutan de
reducciones de tiempo y costes mientras se
benefician de la exitosa implementacién de
muchas de nuestras instalaciones a clientes.

A medida que llegamos a 2013, nuestra con-
centracién y dedicacion siguen siendo fuertes.
Nosesforzaremos por ofrecer anuestros clientes
actualesy potenciales las mejores soluciones yel
mejor apoyo que se han visto en esta industria,
yaseaDVB,IPTV 0 OTT - nuestraarquitectura
VCAS estéd orientada a proteger cualquier red y
aapoyar cualquier dispositivo, construida sobre
una plataforma comun y unificada.

Este es un momento muy emocionante para
todos nosotros en la industria de TV paga. En
concreto, se prevé un crecimiento continuo

Beyond Content Protection to Revenue Security

les presente nuevas oportunidades para el
crecimiento de subscriptores e ingresos mien-
tras que también hace que surjan nuevos retos
para la tecnologia de seguridad. Por tanto, los
operadores de TV paga deben considerar cui-
dadosamente sus estrategias de digitalizaciony
de multi-pantalla en un contexto de proteccién
de contenido e ingresos —proteger contenidos
en un mundo multi-red es la clave para ase-
gurarse ingresos asociados a los suscriptores.

Los aspirantes a operadores de TV paga
deben esforzarse en ultima instancia a imple-
mentar un sistema CA/DRM que pueda servir
como plataforma unificada de seguridad e
ingresos para servicios destinados a alcanzar
multiples pantallas a través de multiples redes.
Ellos querrdn una solucién una solucién que
pueda aprovechar lo mejor de la codificacién,
el acceso condicional, la gestion de derechos
digitales y las técnicas de video de marca de
agua para aplicar de forma dindmica el tipo
de seguridad mds apropiado para cada servi-
cio, sin importar que red de distribucién se
utilice, y sin importar que tipo de dispositivo
sea utilizado por el suscriptor para acceder
al contenido. De hecho, el objetivo principal
es la gestion de derechos y suscriptores para
diferentes sistemas de DRM a través de un
sistema de seguridad unificada.

\V/OLICON: MEDICION CON MONITOREO Y REGISTRO DE
A/\/ AYUDA A LAS EMISORAS A SATISFACER SUS RETOS

DE SONORIDAD

Por ANDREW SAcHs, VP DE PRoDUCTOS DE VOLICON

En julio de 2012, el Ministerio brasilefio
de telecomunicaciones publicé una norma
administrativa estableciendo los limites de la
sonoridad en anuncios de televisién. La nueva
regla se basa en una ley anterior, promulgada
hace mas de una década.

Al igual que los limites que se han adoptado
en el Brasil, muchas de los regulaciones sobre
sonoridad estansiendo estudiadasy presentadas
entoda América Latinalo que redundard en que
losbroadcastersrequerird tendrdn que controlar
los niveles de sonido de sus comerciales ajustdn-
dosealasnormasinternacionales UERR128ylas
practicas recomendadas por la UIT BS.1770-3.

La medida de intensidad y los instrumentos
de supervisiéon ayudan a radiodifusores y otros
operadores a evitar multas y penas mejorando
la experiencia de sus clientes. Uniendo en un
solo sistema el registro del contenido de A/V, la
importaciénautomatizada, precisién de cuadro,
medicién de intensidad de sonido, Volicon ha
creado una solucién poderosa que permite
identificar y resolver rdpidamente problemas
de niveles de sonido entre muchos otros pro-
blemas que se pueden presentar al emitir una
sefial, previniendo publicaciones crénicas, y
proporcionando una declaracion jurada clara

de cumplimiento - si hay que demostrar el
cumplimiento contractual para anunciantes o
el cumplimiento legal para reguladores.

El registro y seguimiento digital de video
Volicon Observer® graba contenidos de audio
y video emitidos las 24 horas del dia, pero no
registra solo el contenido sino que también la
metadata asociada a él guardando toda la in-
formacion referida a los niveles de sonoridad o
volumen. Proporcionando un registro histérico
de A/V, (LAN/WAN-accesible) con mediciones
de alta precisién de cada frame, el sistema Ob-
server, no s6lo permite monitoreo proactivo,
sino que también le permite al operario para
‘retroceder en el tiempo’ y exportar contenido
cuestionable, identificar un problema vy aislar
la causa del mismo. Con esta herramienta, las
emisoras pueden garantizar que sus operacio-
nes siempre estdn grabando las mediciones de
volumen dictadas por la ley.

Las mediciones mds precisas a niveles de
cuadro, reportes de volumen, graficacion, y
alarmas, le dan al operador un rdpido acceso
tanto a la data como al contenido de audio y
video que ellos necesitan, para determinar, por
cualquier periodo de tiempo si los niveles de
volumen exceden o no los limites permitidos. Si

el sistema de monitoreo yregistro estd integrado
de formaautomatica alossistemas publicitarios
de manera de generar logs mientras corren las
tandas publicitarias (como lo hace el Observer),
entonces el broadcaster puede no solo medir
de forma manual el nivel de sonido, sino tam-
bién automatizar los reportes de sonido de los
programas.

La medicién del nivele de audio puede ser
un proceso complejo y lento, que presenta un
gran reto para el creciente nimero de emisoras
sujetasaregulacién gubernamental en basealos
nuevos niveles de volumen. El enfoque tinico de
Volicon - aprovechamiento deregistro junto con
la medicién de volumen - provee a los difusores
con una solucién sencilla al problema de cum-
plimiento, asf como una serie de herramientas
de control de A / V que se pueden utilizar a
través de muchos departamentos para mejorar
la transmision final del producto.

Cinegy Multiviewer

Solucion de monitoreo y analisis preparada para el futuro

Monitoreo y analisis de sefiales SDI e IP de forma simultanea e Disefios intercambiables - Editor WYSIWYG

Me gustaria reflexionar por un momento
sobre las razones de nuestro éxito global. Atri-
buimos nuestro éxitoa tres factores principales:

Nuestra posiciéon clave como la ultima
empresa independiente en el mundo de la
proteccion de contenidos e ingresos. Esta
independencia nos permite concentrarnos
en lo mds importante — Lanzar soluciones de
proteccion de ingresos al mercado.

Nuestra estrategia multi-pantalla y multi-
red. A la vez que el contenido de video es cada
vez més diverso y extendido, los operadores de
TV paga actuales deben adaptar sus servicios

PRENSARIO INTERNACIONAL

dentro de nuestra propia base de clientes, ali-
mentado ain mds por operadores DVB e IPTV
que cambien susantiguos proveedores. Estaola
de plataformas multi-red de nueva generacién
incluird un gran nimero de operadores cambi-
ando sus proveedores de CA/DRM debidoalos
requisitos de soporte multi-red. Verimatrix ya
haremplazadoaotros proveedoresde CA/DRM
en 50 despliegues en todo el mundo y seguimos
viendo que los clientes eligen Verimatrix por
nuestra bien disenada arquitectura multi-red.

La digitalizacién en curso de operadores
de TV paga en América Latina hace que se

< 80>

Tener un sistema de seguridad unificado
para TV digital es un ingrediente vital para
operadores de TV que buscan expandir sus
servicios, cumpliendo con las obligaciones
contractuales de proteccion y de servicio. Una
autoridad de proteccién individual, que ofrece
proteccién multicapa, permite la creacién y
desarrollo de nuevos modelos de negocio. Veri-
matrix estd preparada para proporcionar una
seguridad multi-pantalla mejoraday opciones
para cualquier operador en América Latina,
consiguiendo una gestion mds eficaz de las
opciones de prestacion de servicios premium.

cinegy M ultiviewer

Control local 0 remoto a través de la Web
Salida a pantalla(s) local(es) 6 como flujo MPEG2 / H.264

Escalable desde monitoreo de produccion local hasta centro

de control de emision con cientos de canales

Andlisis de audio / video, congelacion de fotograma, presen-

cia de CC, mono, stereo 6 audio 5.1, etc.

Visualizacion de VANC y CC, hasta 16 VU-metros por canal

Soporte de sonido envolvente (gj. Dolby Digital)

Utiliza hardware IT estandar de HP, IBM, etc.
Soporta tarjetas de video AJA, BMD, etc.
iListo para la nube! Puede funcionar con VM
Personalizacion a través de widgets

Solucién llave en mano disponible a través de
nuestros distribuidores

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washington, DC 20004, USA - teléfono: +1 202-621-2350

Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 —89—23%
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CINEGY LANZO VERSION 9.5 DE sus
SISTEMAS DE SOFTWARE

Cinegyanuncid ellanzamiento delaversién
9.5 de sus herramientas Archive, Desktop,
Workspace, Convert, Air, Studio y Type.

La versién 9.5 de los productos de Cinegy
contiene importantes mejoras y cambios
desde que la dltima gran actualizacién de la
versién 9.0.

Cinegy Archive es el corazén del sistema
de Cinegy, una base de datos centralizada
que proporciona la espina dorsal de nuestra
plataforma integrada.

Soporta Windows Server 2012 y Windows
SQL Server 2012. Ademis, el nuevo 64-bit
Cinegy Archive Services nativo mejora la
escalabilidad de servicios web para integra-
cién con la nube.

CinegyDesktop eslaventanaparaaccedera
todo el contenido dentro del Cinegy Archive.
Contiene una interfaz potente pero simple
para ingestar, importar, registrar, editar y
exportar contenido desde Cinegy Archive.
El sistema trae mejoras importantes en el
modelo de audio, anadiendo flujos de trabajo

para el manejo de pistas de audio en mono,
estéreo y sonido envolvente, un mezclador
de audio mejorado para la linea de tiempo,
permitiendo la mezcla de pistas originales y
salidas méster con la posibilidad de ajustar el
nivel de ganancia del clip o pista.

Cinegy Workspace puede ser una solucién
para aquellos que estdn lejos de la oficina y
necesitan acceder a su base de datos de forma
remota. Las caracteristicas de Cinegy Work-
space 9.5 son soporte de Cinegy Archive 9.5,
operaciones mejoradas: copiar, pegar, arras-
trarysoltar, soporte paralacreacion denuevos
contenedores de objetos en el explorador de
la base de datos.

Cinegy Converteslaherramientanecesaria
para la transcodificacién no lineal utilizado
parallevar el contenido en Cinegy Archive, y
exportar nuevamente el contenido despuésde
su procesamiento.

CineGy AR Y CINEGY STuDIO
Aunque atn compartan el mismo lega-

Simplificando I; ent

Codificador. Transcodificador. MuItipa\ntéIIa.\

e

CINERGY.
where €nergy

comes to life..,

do, para aclarar sus

funciones Cinegy ha

dividido la desactivacién

de las caracteristicas para las operaciones de
la emision del Studio (trick play / paquete de
modosplay-in) enelnuevo productode Cinegy
Studio. Unavezhecho esto, hemossido capaces
desimplificarlainterfazyel paquete de Cinegy
Air para centrarnos en proporcionar el mejor
software de emisi6n automatizado.

El Cinegy Desktop, el audio y el motor de
video han sido completamente redisefiados.
Dentro del Cinegy Air, hemos anadido el
soporte en la emisién en directo de las se-
cuenciasdel nuevo CinegyDesktop, contodas
las mejoras de imagen y sonido- por ejemplo,
finaliza la aplicacién avanzada de correccién
de color a un paquete de una hora con una
mezcla de audio 5.1, muévelo hacia Cinegy
Air o Studio y comienza a emitir en sélo un
par de segundos. Con Cinegy, usted nunca
tendrd que esperar a que la barra de render
aparezca en la pantalla.

La nueva plataforma de intercambio de medios del Evertz
3480, es una combinacion perfecta entre la mas avanzada
tecnologia de compresion y el sistema de procesamiento a
nivel funcional que tiene Evertz en video, audio y

productos de linea de procesamiento VBI.

La plataforma simplifica la entrega de video ofreciendo

multiples lineas de distribucion

codificadores-transcodificadores de alta calidad mas una
multi-plataforma de codificadores de alta resolucion en
forma simultanea. Con la adicién del sistema de algoritmos
Evertz de compresion avanzada, la plataforma de
intercambio del 3480 es hoy en dia la solucion ideal para

las difusoras de proporcionar contenido via IP a sistemas

de multi-plataformas.

everilz/

Visitenos en Andina Link : Booth #40
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Para cualquier consulta favor contactarse con :
Rodrick Smith
Director Ventas
RSmith@evertz.com

Nicholas Ponomariv
Gerente Ventas
nicholas@evertz.com

Eduardo Arregui
Gerente Ventas
eduardo@evertz.com

www.evertz.com « 1-877-995-3700 « sales@evertz.com

Gustavo Calderon
Gerente De Servicio Regional
gustavo@evertz.com

Ver TSL Professional Products Ltd
em NAB 2013, estande N1124

products@tsl.co.uk

Capture, Monitore, Transmita

TSL

sergio.bourguignon@tsl.co.uk

NOVO PAM PiCo

- Medidor Compacto de Audio e Loudeness ‘at-a-glance’

Simples e facil de usar, o PAM PiCo coloca a medicao de alta qualidade ao alcance de todos os envolvidos
na producao de som, desde de operadores que trabalham em toda a cadeia de transmissao, para os técnicos
e produtores de musica.

4 modelos: Stereo, Multichannel e Surround Sound

- Analdgico, AES e Embedded SDI - Dual stereo or 8 stereo
Medidas padrao Loudness ITU, EBU, ATSC e ARIB
Varias opgoes de bargraphs e emulador de bobina movel, selecionaveis pelo operador
Revolucionario diplay de Surround Starfish que proporciona uma imagem do campo de energia 5.1 e
www.tsl.co.uk/download/tsl-pico-datasheet.pdf -

NOVO SoundField DSF-B Broadcast Package

- Sons Surround Digital e Stéreo simultaneos para cobertura de grandes eventos

O pacote de Transmissao Digital DSF-B fornece Surround Digital e Stereo simultaneamente para

transmissaode grandes eventos em ginasios, estadios esportivos e salas de concerto.

Para produgoes internas em emissoras, cobertura de grandes eventos esportivos ou concertos musicais,

o sistema SoundField é tudo que vocé precisa para gerar sons Stereo e 5.1 simultdaneamente para transmissao SD ou HD.

TSL,
SOUNDFIELD

Elimina a necessidade de varias matrizes de dudio
Gera audio multi-canal a partir de uma "unica fonte"
Perfeito recurso de downmix com mono e estéreo
Parametros de microfone controlados remotamente
incluindo orientacao, angulo de captacao e rotacao
O kit inclui o Microfone DSF-2, o Controlador DSF-2
e o processador DSF-3

www.tsl.co.uk/download/TSL-SoundField-Brochure.pdf

NOVO Linha de Monitores de Audio

- Monitoracdo de Audio segura e essencial

Um caminho simples e de baixo custo para as emissoras de radio e televisao, bem como teatros e instalagdes audiovisuais que precisam
de monitoramento audio de confianca.

NOVO MPA1-3G com entrada HD-SDI autosensing

O revigorado MPA1-ASB/ASC em oito versoes de entradas, incluindo o dual estéreo

Novos amplificadores e alto-falantes para maior clareza

Controle de balango no painel frontal e opcoes de saida de linha fixa ou variavel

Leve e pouco profundo, ideal para OBs e estudios

Acesso com um toque a qualquer fonte analégica ou digital, em mono, estéreo ou surround
www.tsl.co.uk/download/TSL_AMU_2011_Final.pdf
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Audio Wort

Por favor, entre em contate com a Sergio Bourguignon para obter mais informagoes.
Email: sergio.bourguignon@tsl.co.uk Tel: +55(21) 9797 0019

istemas de Tally e Solugdes de Gerenciamento de Energia

Para entrar em contato direto com a TSL, por favor use: E-mail: products@tsl.co.uk  Tel: +44 (0)1628 676 221
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MEeDIA NETWORKS LANZO SERVICIO MAYORISTA
DE INTERNET SATELITAL EN BANDA KA

media
networks

Francisco Cano, Ac- cabeceras analogas a través de una alternativa
’ & MER(A):

count Manager para simple, flexible y a costos competitivos. Es una

Sudamérica en Me-
dia Networks, afirmé
que el afno pasado la
empresa lanz6 a nivel
mayorista el servicio de
Internetsatelital parael
segmento residencial,
que comenzd a distri-
buir en México.
‘Estomarcélapuesta
en marcha de nuestro
servicio mayorista de
Internet satelital en

Banda Ka en la region

Francisco Cano

Y que en pocos meses

también cubrird a im-
portantes sectores de la poblacién de Brasil, Chile, Colombia, Argentina,
Ecuador y Per), detall.

‘Este nuevo servicio complementa y consolida nuestro liderazgo,
convirtiéndonos en uno de los principales proveedores mayoristas en la
region. La importancia del ingreso de la Banda Ka es que, a diferencia de
la Ku, que es ideal para el segmento Pymes y corporativos, las caracte-
risticas de Banda Ka hacen posible para los operadores comercializar el
servicio de internet satelital en hogares, que tiene un enorme potencial
en Latinoamérica), afiadid.

El afio pasado, MNLA también consolid el telepuerto ubicado en
Lurin, al sur de Lima, como el Hub satelital de TV paga e Internet mds
importante de Latinoamérica, enfatiz6 Cano. Desde alli, Media Networks
atiende mas de 40 operaciones de DTH e internet satelital en 17 paises,
superando los 3,5 millones de usuarios finales.

‘Ampliamos nuestra oferta mayorista de tv paga con Go Digital, una

solucién integral para operadores de tv paga que desean digitalizar sus

= s —

solucién diseniada bajo un modelo mayorista
llave en mano (marca blanca) que Media Net-
works adectiaalas necesidades de cada operador’.
Por dltimo, ‘lanzamos nuestro servicio OTT deno-
minado TV Online, unasolucién que permitealos usuarios
finales traer desde la nube, directo a su televisor, contenidos multimedia
deinformacién, entretenimiento y cultura. Incluye aplicativos como redes
sociales, Movie City Play, juegos, Karaoke, entre otros.

OsJETIVOS PARA 2013

‘Luego del lanzamiento del nuevo satélite Amazonas 3, que Hispasat
puso en 6rbitahace pocas semanas,seguimosavanzando enla construccién
de nuestros dos nuevos telepuertos en Chile y EE UU, que estardn listos
en los préximos meses y nos permitirdn inaugurar el servicio de internet
satelital en Banda Ka en Sudamérica;, sefial6 el ejecutivo.

Y anadi: ‘Este servicio serd comercializado al ptblico por operadores
lideresdelaregiénen el segundo semestre del 2013. Estamos seguros que en
una regién como la nuestra, que cuenta territorios extensos y poblaciones
dispersas, la Banda Ka va a jugar un papel protagénico en los esfuerzos
que se realizan para universalizar el acceso a la banda ancha’

‘También vamos a impulsar a nuestra nueva divisién de servicios audio-
visuales, dedicadaal desarrollo eimplementacién de serviciosaudiovisuales
para Latinoamérica y Europa’ Esta nueva division obedece ala integracion
a Media Networks de Telefénica Servicios Audiovisuales (TSA), unidad de
negocio de Telefénica Digital con experiencia en el desarrollo de proyectos
para el mercado broadcast y para empresas con diferentes necesidades de
soluciones en audio y video.

NOVEDADES DE CONTENIDO

Encuantoaproduccién de contenidos, Cano destac6la peliculaanimada
Tadeo, el explorador perdido, una coproduccién de Media Networks y El
Toro Producciones, con éxito en Espana, China y Corea del Sur. Este mes,
la pelicula lleg6 a Latinoamérica, y se estrenard en Estados Unidos y en los
principales mercados de Europa.

También, mencioné el documental Peru Sabe. La cocina, arma social,
que protagonizan los chefs Ferran Adria y Gaston Acurio.

Por su parte, Yups, el canal teen de Media Networks y Media Enterprises
LLG, en alianza con Cris Morena y RGB Entertainment, ‘se consolid6
en el 2012 como una de las sefiales mds vistas por su segmento en Perti

ISDB-T/Ts

Equipamientos de Broadcast Analizadores de TV Cable

v" QAM/DOCSIS 3.0

X1 DOLBY.

DIGITAL PLUS |

HDVIV

S CEFRITION MEDIA, TERFACE
S —

ATSC DVB-T/T2

Moduladores

ISDB-T/Ts
DVB-T/T2

v MER, BER, PreBER
PostBer

" CONSTELACION

v" IPTV VolIP

Medida ISDB-T tb

690.00 MHz

Analizador de Espectro

e ingres6 a Ecuador y Chile, donde también estd caminando muy bien’ e
Elafio pasado también fue muy productivo para Plus TV, senial de estilos " T s

de vida realizada por Media Networks en exclusiva para Movistar TV en "‘r :‘ i |

Perti, que incrementd su oferta de contenidos con cuatro nuevos espacios. -‘1“ EL—L.“—-HLLM-_ {

En relacién a los acuerdos alcanzados, uno de los mds importantes
fue el suscrito con SES para expandir el negocio mayorista TV paga en
Centroamérica y el Caribe, asegurando multiples transpondedores en el
satélite AMC-4. ‘Esto nos permitird lanzar nuevos servicios DTH a las
operadoras que lo necesiten con una importante oferta de canales SH y
HD regionales e internacionales.

PRENSARIO INTERNACIONAL <84 >
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MULTICOM PRESENTA SU TECNOLOGIA Y SOLUCIONES

PARA FIBRA OPTICA EN ANDINA LINK

Por RAY SHEDDEN Y GiLBERTO CAICEDO

Since 14

—
COMMUNICATIONS

7,000 4

Gilberto Caicedo

Multicom continda su intenso crecimiento
con sus socios de Latinoamérica por mds de
25 anos, a través de la introduccion de sus
productos, tecnologiay servicios para CATV
y fibra éptica. La marca provee a los clientes
de la regién una gran ventaja a través de sus
soluciones con valor agregado, funcionalidad
e innovacion a precios accesibles.

CineBOX

El Cinebox de Pico Digital es un “sistema
digital en una caja” (digital system in a box)
disponible exclusivamente para el mercado
latinoamericano. Permite a los operadores
de CATV agregar un lineup digital a su sis-
tema analdgico existente, de forma rdpida
y econdmica. El paquete bdsico permitird
hasta 200 titulos de peliculas digitales para
ser entregados a sus suscriptores sin equipa-
miento adicional. Un paquete premium estd
disponible, que provee hasta 25 peliculas en
HD y 100 peliculas para adultas entregadas
a través de un set-top-box. Una grilla de
canales de peliculas también estd incluida
para desplegar toda la programacién de
Cinebox. El sistema puede proveer un total
de 12 canales de contenido.

GPON

GPON (Gigabit Passive Optical Network)
es la dltima tecnologia que permite al sus-
criptor recibir video en HD, Internet de alta
velocidad, Wi-fi, y servicio de voz sobre una

PRENSARIO INTERNACIONAL

fibra simple.

Muchos proveedores de servicio estdn ins-
talando redes GPON completamente en fibra
Optica para cada abonado, reemplazando las
redescostosas, poco confiable y limitadas
en su ancho de banda. A través del upgrade
propuesto por Multicom, se gana confiabi-
lidad, velocidad (2,5Gig), y un alto ancho
de banda; la solucidn satisfara la necesidad
de ancho de banda del suscriptor para sus
laptops, smartphones, tablets, HDTV y voz.

Multicom estd presentando su solucién
GPON “todo incluido” video-datos-voz-
Wi-fi y productos de fibra 6ptica en varios
trade shows delaindustria del cable este afio.
Préximamente, estard presente en Andina
Link Cartagena 2013.

CLear QAM HD
Lanuevasolucién Clear QAM HD y/o SD
paradistribucién de video que elimina
la necesidad de un set-top-box en
cada TV, serd presentada en
Colombia también.

Estas soluciones basadas m
en los productos ZeeVee son M UL T!_ COM
w -

versétiles y perfectamente
ubicadasenunampliorangode
aplicaciones en hoteles, hospita-

les, estadios, casas de enfermeria,
escuelas y universidades, bancos, res-
taurantes, bares y mas. Puede entregar desde
deportesyshows en HD en estadios top, hasta
unaamplia gama de videosen HD en el NBC’s
Billboard Latin Music Awards show.

La serie ZeeVee HDbridge2000 encoder/
modulador convierte fuentes de video tales
como receptores satelitales, media players,
DVDs, PCs, y cdmaras de seguridad en canales
de calbe digitales que pueden ser reproducidos
sobrelos cables coaxiales existentes a cualquier
TV con HD sin necesidad de un set-top box.

ProDUCTOS DE FIBRA OPTICA
Multicom ha expandido su linea de pro-
ductos y accesorios de fibra 6ptica durables,
dealta calidad y precio accesible, incluyendo:
el transmisor 6ptico de 1310nm, 1550nm, el
<86 >

receptor 6ptico de retorno, el micro-node, el
EDFA 1550nm de Multicom, el RFoG ONU,
el chasis modular transportador éptico
y una amplia seleccién de transmisores y
receptores relacionados. Esto complementa
los existentes productos pasivos para fibra
Optica, linea que incluye jumpers, splitters,
cabinas y otros elementos de gran variedad.

Propuctos pARA CATV

De los productos de la marca, se destacan
su linea de cables, taps para outdoor, nodos
para outdoor, amplificadores, fuentes de
energia y conectores troncales.

Todala tecnologia proviene de un desplie-
gue de mds de 3500 headends, sistemas de
audioyvideo, y upgrades para précticamente
todos los tipos de clientes y aplicaciones
concebibles, incluyendo: estadios, MDUs,
hoteles, resorts, bases militares, escuelas, uni-

versidades, operadores de cable, telcos,
hospitales, hogares de enfermeria,
prisiones, municipalidades,

gobiernos estatales y federales,
DOT (tréfico) y mds.

N LA DIFERENCIA LATINA

DE MULTICOM

El equipo de Multicom

cuenta con profesionales de

Latinoamérica que comprenden las

necesidades del mercado en la region y sus

negocios estan dedicados a ayudar al avance

delatecnologiayhacer crecerlas perspectivas

en la region.

Multicom ha estado activo con sus socios
en mdas de 22 paises de la regién por mds de
25 afios. Sus ingenieros y staff son anfitriones
en seminarios de entrenamiento y webinars
online gratuitos dedicados a educar a los
clientes latinoamericanos y operadores en las
tecnologias deavanzadayenlasformasdetraer
innovaciény conducir su éxito en el negocio.La
marca participayauspicia unaamplia variedad
de trade shows y conferencias con sus socios
locales, incluyendo Andina Link Cartagena y
Centroamérica, CCTA, Expo Canitec, Tepal,

ABTA y Jornadas Internacionales,

GENERE NUE\% INGRESOS CON LOS
PUERTOS DE ENLACES MONTADOS EN CADENA

Los puertos de enlaces de banda ancha (LBDG) y 6pticos (LBOG) de Lindsay,
comunican y alimentan cualquier camara IP o AP, etc, en la red HFC tendida

Con Lindsay se pueden activar nuevos clientes o unidades de negocios, utilizando de la
infraestructura existente ya sea a través de DOCSIS o a través de backhaul éptico, de forma rapiday
sencilla. Disefado para mantener una alta fiabilidad, aun al aire libre, estas puertas de enlaces
reforzadas también se pueden utilizar para ofrecer servicios de Ethernet a la red, hasta un maximo
de 4 clientes generando un gran retorno de la inversiéon. LBDG utiliza estandares DOCSIS 3.0,
basados en cable médems, que son controlados totalmente por el MSO utilizando el control SNMP
para evaluar las condiciones de la linea del cable instalado.
LBOG utiliza un conversor de medios 10/100/1000
administrado equipado con ranuras estandar SFP GigE

que permite administrar servicios hasta 120 km.

Enlaces punto a punto comercial o residencial
Monitoreo camaras de trafico

Camaras de seguridad discretas ¢
Strand Mounted EMTA i
Pico Cell Backhaul
WiFi Backhaul

Tough Wireless,
Optical and RF Solutions.

www.lindsaybroadbandinc.com

LINDSAY

BSR0ADSAND

TOUGH TECHNOLOGY.
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ARCOM SUMO A LA INGENIERA
MaARiA ALEJANDRA GALINDO

AcomPANARA A (GABRIEL LARIOS EN SU COBERTURA DE LA REGION

Arcom empieza a crecer en servicio en la
region a la par de sus buenas ventas en todos
los paises, siempre bajo la direccién regional
de Gabriel Larios. Ahora sum¢ a la ingeniera
Maria Alejandra Galindo, quien habl6 con
PRENsARIO sobre el desafio que representa.

‘Conozco a Gabriel desde el afo pasado,
aproximadamente desde julio. Gracias a él y
a Arcom, me he sumado a esta gran empresa
desde el 1 de noviembre de 2012. El desafio es
bastante grande, ya que se basaen acompaiarlo
enlalabor que él hahecho durante afios a nivel
Latinoamérica. A nivel personal,esun granreto
el ampliar y buscar nuevos mercados, nuevos
clientes y nuevas oportunidades’.

Antes de Arcom trabajé en la multinacio-

nal China Huawei Technologies por siete
anos. Comenz6 como ingeniera de soporte de
redes dpticas, luego gerente de proyectos y los
dltimos cuatro afios enlaempresa tuvo el cargo
de gerente de cuenta de servicios.

Sobre lo que buscan los clientes, manifestd:
‘Debido a la gran demanda de servicios de los
usuarios finales,los operadoreslatinos debenir
creciendo tecnolégicamente con el fin de satis-
facer dichas necesidades y a su vez, contar con
proveedores que vayan delamanoylesbrinden
soluciones completas y que les generen valor’

Sobrelosnuevos productos de Arcom, expre-
s6:‘Lo mds valioso es que los nuevos productos
brindan herramientas que facilitan a nuestros
clientes sus tareas de mantenimiento diarias,

ayudédndolos
a ser proacti-
VoS y menos
reactivos,
para solucio- £ s :
narproblemas Maria Alejandra Galindo
en sus redes y

previniendo afectaciones de servicio futuras,
traduciéndose en usuarios finales satisfechos’. Y
afiadié que el objetivo es posicionar Hunter y
QamSnare.

Complet6 sobre sus objetivos para este afio:
‘Esperamos finalizar con éxito el gran proyecto
que tenemos en México. Deigual forma, cono-
cer los clientes de Latinoamérica y posicionar
los productos que tenemos..

EL GrRuPO MAXCELL EXPANDE SU FUERZA

DE VENTAS EN LATINOAMERICA

MaxCell continda expandiendo su fuerza
de ventas en Latinoamérica con la adicién del
Ing. Miguel Pons, quien estard basado en la
Ciudad de México.

Con mads de 28 afos de experiencia en em-
presas como Telmex, Pons estard encargado

del lanzamiento de los productos MaxCell en
México.

Miguel es Ingeniero Industrial y de Sistemas
con un Master en Administracién de Negocios
de la Universidad de Oviedo, Espana.

El producto MaxCell es el tnico sistema de

tela flexible, de multiples celdas,

disefiado especificamente para la industria
de construccién de redes. Permite al usuario
incrementar hasta en un 300% la cantidad de
cable que puede ser colocada en un ducto con
o sin cable previamente instalado.

AT X: INSERCION
DE VIDEO DIGITAL

Bernardo Castro de ATX expresé a Prensa-
rio que en el afio 2012 se apoy6 mucho en los
distribuidores de la Florida como son TVC y
Power & Tel; con ellos se sumaron ocho clientes
totalmente nuevos a su cartera e incluso estin
avanzando sobrelos de menor tamano, pueslos
grandes siempre han sido sus clientes.

Las expectativas

T FiLTERS

son mejores toda-
via para este 2013
pues han diversi-
ficado su oferta de
productosdesdesu
core de insercién

de video digital.

PRENSARIO INTERNACIONAL

ANTRONIX

Milton Ulua de Antronix destac6 que, tras
un camino largo y exitoso, la marca estd lle-
gando a fabricar 250 millones de splitters, un
compromiso que se cumple antes de cumplir
los 20 afios como
fabricante.

Tieneclientes muy
importantesenlare-
gion como Telef6ni-
ca,quecompratanto

los taps como los

) splitters, que tienen
gy una venta general

" pareja. Ahora An-

tronix espera entrar
de la misma manera

Milton Ulua con Telmex y Claro.
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PeErRFECT VISION

Joel Quifiones de Perfect Vision destacé que
se prepara para un gran afio en la regién, tras
haber completado su estructura de directores
regionales de ventasyincrementado su presen-
cia con la apertura de su propia oficina para
Latinoaméricaylainauguracién delanuevabo-
degaen Sao Paulo. Finalmente entraen segunda
faselaapertura dela fébrica en Argentina, para
ratificar quela compania apuesta paraquedarse
en Latino- -
américa.
Andina
Link es
siemprede
sus even-
tos mas

fuertes. Vinicio Lopez de Vips y Joel Quifiones

MaxCell

FABRIC
INNERDUCT

» WORLDWIDE SUPPLY

Nos enorgullece ofrecer
servicios y productos que
ayuden a nuestros clientes a
expandir y mantener sus

redes al tiempo que genera
importantes ventajas de costes.

Creamos soluciones de

redes y telecomunicaciones
que cubren las complejas
necesidades de configuracion
desde la fase de disefno
hasta la implementacion.

TL9

TL9000/1SO 9001:2008
Quality Management System Certified

Francisco Rodriguez
([ [T {1 SIS C hiet Technology Officer

|
i'l 3 Rogers ST, Nashua, NH 03064 - Tel 973.823.6400 / Fax 973.823.6475

(RO MUss b ) b Tel 978.302.1108 Cell / Direct 603.882.3002 |
011 57 318 2404 094 Bogota, Co (Cell) - 011 52 155 2572 6474 Mexico (Cell)

Tel. 011-52 55 5291 9925 (Office) - Blackberry pin number 33047F67
Email: frodriguez@worldwidesupply.net - www.worldwidesupply.net |
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PROMAX APUESTA A LA INDUSTRIA
BOADCAST DE LA REGION

FUERTE INVERSION PARA DESEMBARCAR
CON SUS SOLUCIONES DE TV PAGA

Promax Electrénica es una empresa espafiola
con mds de 40 afnos de experiencia en el sector
de las telecomunicaciones, participard de esta
edicién de Andina Link con el objetivo de con-
solidar su presencia en el sector de Broadcast de
Latinoamérica.

Xavier Radabdn, responsable de ventas de la
compaiiia para la region, destacé a PRENSARIO

que ‘durante el 2012, hemos incrementado el
esfuerzo y las inversiones para poder tener la
méxima presencia en todos los paises de Lati-
noamérica, mediante publicidad, participacién
directa en convenciones y ferias de la industria, y
elafianzamientodenuestrarelacién conempresas
locales distribuidoras del sector del broadcast’
Si bien resalté que la compaiiia, en sus mds de

TV EXPLORER HED

Xavier Rabadéan (medio) con Jennifer Lopez
Castillo y José Santos Puentes de Producel
Ingenieros de Colombia

40 afios, se ha especializado en ‘el disefio y fabri-
cacién de instrumentacién electrénica enfocada
al mundo del broadcast, fibra épticay educacién,
uno de los grandes sectores a los que estamos
enfocados, con nuestra amplia gama de equipos
de medida, es el de television, ya sea terrestre o

DMP900

unica plataforma
para la entrega
de video

satelital en sistemas digitales’

Esta es la propuesta que han traido a Latino-
américa, y para ellos ‘hemos ampliado la gama
de nuestros productos, integrando sistemas de
transmision digitalizar de la sefial para aportar
todo lo necesario a las cadenas de televisién o
redes de cable’

Como respaldo, cuenta que ‘los equipos de
Promax se distribuyen por todo el mundo a

través de una extensa red de ventas directa e
indirecta, disponemos de mas de 25 Centros de
Calibracién y numerosos Centros de Asistencia
Técnica oficialesen todoslos continentes, incluso

DLO Money Saver

en nuestra region.

La prueba piloto comenz6 hace algunos afos
"DLO Money Saver" guarantees no
leakage of money throughout the
operational chain, interacting with
your whole system while searching
and reporting inconsistencies.
Whichever your PROVISIONING,
0SS, BSS, CRM or BILLING SYSTEM
are, "DLO Money Saver System"

will interact to assure your revenue.

con una alianza estratégica con el distribuidor
colombiano Producer Ingenieros, ‘que es nues-
tro representante en todo el territorio nacional,
suministrando instrumentacién e integracién

Digital Media Platform
de nuestros sistemas a multitud de empresas del
sector de la television digital, sea por aire o cable,
apartir de que disponen de unared de ingenieros Menos espacio, menos conexiones, menor consumo de energia, mas capacidad, mas flexibilidad y
comerciales y de delegaciones propias repartidas
por todo el pais’.

A partir delos buenos resultados que le aportd

mayor satisfaccién del cliente. Esto es lo que WELLAV pone a su disposicion con la plataforma DMP-900.

La DMP-900 es una plataforma digital escalable de ultima generacion que puede manejar flujos de video con

aPromaxestaalianza,Rabadan consideraque‘éste . . . . . . -
. L cualquier formato de entrada y salida mediante la centralizacién del procesamiento (multiplexacion), con una gran
es el modelo aplicable a otros paises, a los que

www.dlocorp.com ‘queremos llegar este afio con nuestros equipos, capacidad (6 GB de datos) y con fuente de alimentacion redundante. Cada DMP puede albergar seis médulos para

paraayudaralos operadores de cable, companfas
de TV terrestre o satelital e instaladores del sector
del Broadcast, a adaptarse ala evolucién que estd

soportar diferentes necesidades de procesamiento de video/audio, tales como recepcion, decodificacion,
codificacién, transcodificacion, encriptacion y modulacion. Todos los médulos pueden intercambiarse en caliente
(hot swap) y realizar copias de seguridad para minimizar la interrupcion del servicio. E| DMP es un equipo ideal

teniendo la television en todo el continente’.

Para el caso dela distribucion, Promaxya tiene para las cabeceras digitales SD y HD. Ofrece ademas soluciones de codificacion / transcodificacion,

presencia en algunos mercados de la regi6n, por transmodulacion, SMATV y transmision de video / audio via IP.

WIELLA

One Stop Video Delivery Solution

VOICEOVERNET

Telecom Engineering & Solutions
Video, Voice & Data

lo que enlos ultimos meses ha reforzado ‘loslazos
técnico-comerciales con los diferentes distribui-
dores, ademads de establecer nuevos acuerdos de
www.voiceovernetinc.com distribucién con empresas destacadas del sector
en aquellos otros paises donde no tenfamos

Argentina - Costa Rica - Panama - USA . N
presencia destacable’

PRENSARIO INTERNACIONAL <90 > WKD Cable TV Consultants, Corp. Kwkd@wkdcable.com HNextel 850-232-1772



SBA OFRECE EL EQUILIBRIO PERFECTO

ENTRE CALIDAD, PRECIO Y SOPORTE
CONSTRUYA SU PLATAFORMA TRIPLE PLAY CON LA ULTIMA TECNOLOGIA

HASTA 4 HASTA 4
MODULOS DE MODULOS DE
ENTRADA RETORNO CWDM

CARTELERA | AnDINA Link

Javier Asensio de Wobi, Matilde de Boshell, presidente de MBA, Gustavo Barcia, director general
de Wobi, Diana Vishal, gerente general de MBA, Alejo Idoyaga de Wobi, Carlos Boshell, VP Corpo-
rativo de MBA, y Jorge Tatto, director general Latam de MVS

Famm smare

Z> La tecnologia
de avanzada
permite localizar

RED HFC NODO MAS CERO

y medir
Id;;eé:;i:':z:te e Integramos redes HFC veloces y limpias de
QAM que se FUENTE DE ruido y distorsion.

e Familia de Nodos oOpticos especiales para

filtran de la red topologias HFC de NODO mas CEROQ.

Loreto Gaethe, Peter Kothe de Telefdnica y RESPALDO

Fernanda Merodio de Imagina US

CUATRO SALIDAS
DE ALTO NIVEL:
MAYOR A 52 dBmV

TELEVISION DIGITAL

* Integramos su Head End digital (QAM, IPTV,
OTT) listo, desde ahora, para los cambios
tecnologicos del futuro

* Familia completa de modulos que permiten
al operador configurar cualquier sistema
digital: Encoders MPEG-2, H.264;
Transcoders, Multiplexores y Scramblers
ASI-ASI, ASI-IP; Moduladores ASI-QAM,
IP-QAM

e Software de control de usuarios: Acceso
Condicional CAS, Guia de Programacion
EPG vy Sisterma de Facturacion.

e Terminales de usuario o STB tipo DTA, SD
basico, HD zapper, HD con PVR, IPTV y OTT.

Mauricio Escobedo, presidente de Telmex
Colombia, junto a Carlos Gomez

Gustavo Pinziin, Andrés Peluffo, German Bena-
vides, Roblin Peluffo, Diego de Paz y Henry Reyes,
de HV TV de Soacha, con Jorge Velazquez (ILBTV)

ENTRADAS A/V:
CBVS, SDI, HDMI

Daniel De Simone de Tigo, Cristina Pelaez de
DW, y Sara Caballero de TeleSur

S>> CHANGE THE WAY YOU
MAINTAIN YOUR NETWORK

SALIDAS: ASl e IPTV

Henry Reyes, Andrés Carrefio y Mre are

Francisco Amante

>> Hunter usa Radar Technology
para encontrar exactamente

la causa y la localizacion del
problema, sea Analog CPD,
Digital CPD, acceso, o
impulso de ruido.

cares,” TS0 01 Encontrando el error
- Hunter identifica

..zla zona de la red donde
se encuentra el error.

; by, b 7 Utilizanr_io la Quiver mowil,
] ='>.."’-°3')“""" .+ los técnicos pueden
: . localizar el punto exacto

i del CPD.

weswe 230 07 Pinpoint la fuente
ik

" 03 Solucionando el problema

=1 Con localizacion precisa del

/" CPD, los técnicos disminuyen,
sustancialmente, el tiempo de
solucién del problema.

rCoMm

dieciTaL

| www.arcomlabs.com I
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TV Global Comunicaciones: José L. Pereyra, Fernando

Arosemena, Juan G. Angel, Alberto Pico Arenas, Jorge o 3 /
Figueroa y Antonio Araiz, de AAA X ; }
2 3 | fa
Tibisay Alfonso Castillo, Juan Carlos Bolivar, Agustin
Betancourt Becerra, William Parra y Hii Fung Moy, de Asotel

Venezuela

AT el

e

con el 450 Extreme en la sala
VIP de Cartagena

Safeview: Fernando Ruano,
presidente y Carlos Granzotto

Prevail: Audrey y Wang Gang

<92 >

FIBRA A LA CASA: »
ANCHO DE BANDA ILIMITADO |

¢ Disenamos y construimos su red de ANCHO
DE BANDA ILIMITADO sin ruido y a menor
precio que una red HFC

e REDESFTTC,FTTByFTTH ,_

* Tecnologia GEPON y RFoG =

* Equipos OLT, terminales de usuario ONU vy
RFoG. Software de Gestion.

Para mas informacion contactese con nosotros:

OFICINAS: HONG-KONG, ATLANTA, BOGOTA
Bogota: Av carrera 15 No 106-32. Of 102.
Tel: +57(1)7024397. info@sbalatam.com
www.sbalatam.com

I Phone §

IP phone

SOLUCIONES DE BANDA ANCHA

CsBA
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EL Premiere PRO CS6

AQB suMA NUEVO SOFTWARE Al B
DE ADOBE PARA BROADCAST —

AQB, compaiia que en 2013 cumple 10
afios de operaciones en Argentina, incorpord
nuevos productos a su cartera de soluciones
para la industria del broadcasting, entre
ellos el software de edicién Adobe Premiere
PRO CSé6.

Se trata de un editor de video confiable,
muy utilizado en el mercado en niveles entry
e intermedios, y que cada vez va logrando

Adobe Premiere

mayor posicionamiento en las
empresas mds importantes del
mercado, como una excelente
opcidn para la edicién de video
de alta calidad.

‘En AQB hemos considerado
éstaopcion como unaalternati-
vaideal, por ser un software de
altorendimiento con unanue-
vainterfaz de usuario sencilla

y atractiva, implementando
nuevas funciones como

el Estabilizador de

deformacién para estabilizar se-

cuencias, el recorte dindmico delinea

de tiempo y la edicién multicdmara

muy buena opcién precio/prestaciones’ para

ampliada, entre otras novedades del las productoras, canales y otros clientes con

producto’, dijeron desde la empresa. los que AQB viene trabajando en Argentina

La solucién se presenta como ‘una y Latinoamérica.

SD/HD MPEG-2 = H.264
» Alta definicién en video con minimas tasas de bits

Orientado inherentemente a adaptacién
de streaming

Soluciones costo-eficientes, flexibles, escalables

* Amplia rama de opciones en entradas/salidas
(Banda Base, SDI, IR QAM)

* Licenciamiento simple & costo-eficiente
pay-as-you-grow
Administracion: basada en web GUI, SNMP. API
& servidor administrativo centralizado en cluster

SOLUCIONES DE CODIFICACION/TRANSCODIFICACION e« (TRADICIONAL & MULTI-PANTALLA)

+506-8850-2379 bcastro@atxnetworks.com www.atxnetworks.com/VersAtive ¢
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FORERO & CIA. ASESORO A LOS LICENCIATARIOS

SERVICIOS INTEGRALES PARA TELEVISION

Colombia vivi6 en 2012 la primera licitacién
delicenciasde TV porsuscripciéon delos tiltimos
diez afios, proceso que entreg6 habilitaciones a
18 de los 22 postulantes, la mitad de los cuales,
lleg6 a la instancia definitoria propuesta por
la Autoridad Nacional de Television (ANTV)
gracias a la asesoria de Forero & Cia.

Santiago Forero, presidente de la compaiia,
destac6 a PRENsaRIO: ‘Una delas labores de Fo-
rero & Cia.desde su creacién, hasido acompanar
a operadores de TV, ya sean por suscripciéon o
comunitarios, asesordndoles técnica, juridica'y
administrativamente’.

CuandolaANTV dioaconocerlaaperturade
lalicitacion delicencias tinicas parala prestacion
delserviciode TV pagaanivel nacional, ‘aquellos
que habian confiado en nosotros, nos delegaron
en primer lugar analizar que tan factible era
participar en la licitacién), sefial6 el ejecutivo.

Comoresultado,‘descubrieron que se encon-
traban frente a una oportunidad para que sus
negocios dejaran de ser informales para con-
vertirse en pequenos o medianos empresarios

dela TV por cable’

Para Forero, ‘el motivo principal por el que
el 50% de las empresas licitantes confiaron en
nosotros es el recorrido y reconocimiento que
hatenidolaempresaen el mercadodela TV por
cable, sumado a que nuestra premisa (y slogan)
es Comprometidos con la calidad de su servicio’.

Respecto al asesoramiento, detall6: ‘Por las
exigencias de los pliegos, fue necesario ayudar
adiferentes operadoresaque unieran esfuerzos,
siendo necesario que participaran empresas
nuevas en el mercado’

En definitiva, ‘el trabajo fue integral, porque
nosencargamos desdela constituciéonlegal delas
empresas, el asesoramiento juridico y contable,
eldesarrollo total del pliego, participamos enlas
audienciasen representacion deloslicitantesque
nos contrataron yaportamosla asesoria técnica
para que lo que se present6 resultara coherente
y factible de desarrollar una vez adjudicado.

PresenciA EN ANDINA LiNk CARTAGENA
Forero & Cia. nuevamente serd parte de

la expo-convencién
Andina Link: ‘Siem-
pre hemos asistido a
Cartagena y este afio
no es la excepcidén.
Por un lado, buscamos
estar actualizados de
los movimientos del

mercado de la TV por
cable en lo que con- Santiago Forero
cierne a tecnologia y

contenidos en Latinoamérica, en un escenario
que es propicio para nuestra empresa.

Mas alla de esto, Santiago Forero consider6
que el objetivo principal es ‘poder afianzar el
vinculo con los nuevos clientes, sobre todo los
extranjeros,que buscan asesoria para participar
en la licitacién de TV paga que se realizard este
afio en Colombia’.

Ademds, la compania estard presentando en
Cartagena todo su portafolio de productos y
servicios tecnolégicos exclusivos, destacando
los servidores de contenidos Aquila Server Plus.

LATINOAMERICANA

TCA

Tome la decision correcta! Tenemos todo lo que usted
necesita para su sistema de television por cable.

LATINOAMERICANA TCA

*Receptores *Cabeceras digitales *Moduladores *Combinadores
eAmplificadores Line Extender y Minibridger *Nodo Optico «CMTS
*Fibra Optica elinea .500 - .750 - 540QR *Cable coaxial RG11 - RG6
ePasivos red troncal y domiciliaria ® Conectorizacion de red troncal y domiciliaria

sHerramientas

Carrera 51A # 10 sur 81 PBX: (4) 362 12 12 Medellin - Colombia

www.latinotca.com ! Latinoamericana TCA Col
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Auditamos sin costo .. |
televisién po

(@]

. le apuesta al
Desarrollo de los

toda sy req de
r Cable'

jamontoyar@latinotca.com.co
ventastcacol@latinotca.com.co
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DHE: Nueva seNAL HD DEe

TV PAGA PARA LATINOAMERICA

CINE DE HOLLYWOOD E INDEPENDIENTE

DHE Group, nueva compaiiia orientada a
ofrecer senales codificadas de TV paga en Lati-
noamérica, acaba de lanzar al mercado regional
DHE, su primera sefal, dirigida a la audiencia de
habla hispana con lo mejor cine de Hollywood.

Desde el 15 de diciembre pasado, la seial estd
disponible para todoslos operadores de Latinoa-
mérica,através del satélite NSS 806, segtin anuncié
el CEO delacompaiiia, Julio César Gomez, quién
esacompanado enel proyecto por AlejandraRico
Pineda, Sales Manager para Centro Américay el
Caribe,y Carlos Camargo Magin, Sales Manager
para Sudamérica.

‘DHE es una nueva alternativa de entrete-
nimiento dirigida a toda la audiencia de habla
hispana en Latinoamérica, interesada en experi-
mentar las mejores emociones que despierta el
cine de Hollywood, acompafiado por un toque
de cine independiente, hablado totalmente en
espanolyen calidad HD (1080i) para que ningtin
gusto quede por fuera de nuestra programacion,
destaco el ejecutivo.

Para conformar la propuesta del canal, Gomez
resalté que cerraron ‘acuerdos con algunos de
los estudios mds grandes y representativos de

Hollywood, y en forma adicional, logramos
adelantar varias negociaciones en Natpe Miami
2013 con estudios de igual importancia y con los
que aun no trabajamos..

Alahorade“construir”el canal,sefial 6 Gomez,
‘una parteimportante,como complementoaesta
propuesta innovadora, es el concepto gréfico,
que junto con la calidad superior de todos los
procesos que conformana DHE, lograinvolucrar
alespectador en nuestraimagen, paraotorgarnos
caracteristicas que proyectan un canal con estilo
unico y original frente a todas las opciones del
mercado’

En definitiva, DHE, al no ser una sefal espejo,
permitealosoperadores que nosincluyan dentro
desuofertade canales HD, tener undiferenciador
conrespectoasucompetenciayasu propiaoferta
de canales SD en cada territorio.

Enestemarco,la programaciéndel canal ofrece
distintas franjas teméticas: DHE PeakMovie, La
pelicula del mes; DHE Again (cldsicos y éxitos
de taquilla en HD); DHE FullEmotions; y DHE
Highway, que en los proximos meses tendrédn los
estrenos de films como Petréleo Sangriento (con
Daniel Day Lewis y Paul Dano), La Pantera Rosa

Julio César Gomez, Alejandra Rico Pineda y
Carlos Camargo Magin durante el lanzamiento
comercial de DHE

2 (Steve Martin, Jean Reno, Emily Mortimer y
Andy Garcia), Operacion Valquiria (Tom Cruise,
Kenneth Branagh y Tom Wilkinson), En el cielo
(Cate Blanchett y Giovanni Ribisi), Las horas
(Meryl Streep,Nicole Kidmany Julianne Moore),
Lasreglasdelavida(Michel Caine, Tobey Maguire
y Charlize Theron).

Respecto a las caracteristicas técnicas, Gomez
comentd que DHE estdsoportadoenel Telepuer-
todemayortecnologiadelaregion, transmitiendo
con el sistema Broadcast de Cisco, y a través del
satélite conlamayor comunidad de cableoperado-
res de Latinoamérica: NSS 806. Esto nos permite
garantizarle a toda la teleaudiencia una senal de
excelente calidad y sin interrupciones’

Para ello, cuentan con soporte técnico las 24
horasdelos 365 dias del anio desdelas ciudades de
Bogotd (Colombia) y Buenos Aires (Argentina),
eneste caso desdeel Telepuerto Encompass TIBA.
Para acceder a la sefial, los operadores requieren
para su cabecera un decodificador Cisco 9854.

E! EMITIRA SERIE MUSICAL REALIZADA POR Coca-CoLa,
WARNER CHAPPELL Y ONcELOOPS

E! Entertainment Television incursiona en
el formato scripted musical con Wake Up With
No Make Up, una serie que serd realizada a
partir de una alianza entre Coca Cola y Warner
Chappell, con la produccién de la casa argentina
OnceLoops.

Sergio Pizzolante, gerente general y EVP de
E!, destacé: ‘La musica nos conecta a todos, sin
diferenciadenacionalidad o degénero,y con Wake
Up With No Make Up (titulo tentativo) queremos
continuar avanzando en consolidar la afinidad
de la audiencia hacia nuestra marca, gracias a
diversidad de produccioneslocalesenlos géneros
de noticias, de estilo de vida y, por primera vez,
en el seriado juvenil musical’

La iniciativa, junto con el cambio de imagen

PRENSARIO INTERNACIONAL

experimentado por la sefial de TV paga en
septiembre pasado, es parte de la estrategia para
consolidar suaperturaaprofundizar endiferentes
aspectos de la actualidad, y acercarse a temas
que promovieran una conexion diversa con la
audiencia, con el showbusiness como epicentro,
con el objetivo de inspirar y entretener al fan de
la cultura pop que todos llevamos dentro.
Sobrelanuevaseriemusical, Pizzolante comen-
t6: ‘Wake Up es el resultado de una alianza con
Coca Cola, al que se han sumado la casa editora
Warner ChappellylacasaproductoraOnceLoops
de Argentina, que comenzard a producirse en
Buenos Aires en marzo, y que podremos ver en
estreno exclusivo a través del portal www.coca-
cola.tv, y posteriormente en nuestro canal’

<96 >

Sergio Pizzolante

La serie, cuya primera temporada constard
de 13 episodios, ‘con un trasfondo musical de
altisima calidad y totalmente novedoso), aborda
el dificil trdnsito de un grupo de chicos entre la
adolescencia y la adultez, a lo largo del cual seran
capaces de romper paradigmas y expectativas
en busca de su propia identidad, que los guiara
a convertirse en lo que realmente quieren ser: su
vida es la musica.

El XM3-HP Alpha CableUPS, la linea de baterias AlphaCell-HP y el nuevo gabinete HP de alta seguridad comparten un elemento de
diseno comun: optimizacion de energia. La linea HP de alto rendimiento de energia representa con vision a futuro, soluciones para

los desafios cada vez mayores que enfrentan los operadores de la red.

Alpha XM3-HP CableUPS: Innovado tranformador
disenado con la mas avanzada tecnologia maximiza su
eficiencia y reduce costos operativos.

Gabinete Alpha HP: Mejoras de seguridad
internas y externas que ofrecen mayor
proteccion contra ingresos no autorizados.

Diseno de tapa térmica

" I =
Pestanas soldadas _&-_—; ——]

=

Bisagras ocultas

Puerta empotrada

AlphaCell HP: Exclusiva lamina
delgada de plomo puro que
maximiza la vida util de la bateria
y proporciona un gran respaldo
de energia.

\‘I

Perno de seguridad con
llave personalizada

Cerradura de enganche
de alta seguridad

Visitenos en el stand n° 114 en Andina Link.

Alpha Technologies Inc.

. PRODUCTS » SERVICES » REPAIRS /

Tel: 360.647.2360 N

www.alpha.com




LEVEL 3, RESPONSABLE DE LA TRANSMISION

DEL Surper BowL XLVII

Level 3 Communications prest6 servicios
de transmision de video en alta definicién
(HD) y en vivo para el Super Bowl XLVII que
se realiz6 el domingo 3 de febrero, utilizando
la tecnologia Vyvx VenueNet+.

Se trata del acontecimiento televisivo mas
visto en los Estados Unidos cada afio, siendo
la transmisiéon del afio pasado vista por un
publico total estimado de 166,8 millones de
espectadores de todo el pais, segin The Niel-
son, lo que significa que mds de la mitad de la
poblacién estadounidense vio la transmision,
que también fue emitida en todo el mundo.

Este afio, el Super Bowl se realiz6 en el esta-
dio Superdome de Mercedez-Benz, en Nueva
Orleans, que estéd conectado directamente a la
red de fibra 6ptica de Level 3. Esto hizo posible
la transmisién del juego por television. En
total, la cobertura comprendi6 la adquisicién,
la codificacién y el transporte del contenido de
mds de 3.500 horas de video por medio de la

plataforma Vyvx VenueNet+ de Level 3.
Glenn Adamo, VP de Media Operations de

laNFL, comentd: ‘Durante mas de dos décadas,

la NFL (Liga Nacional de Fatbol Americano)

EVENTOS - ARGENTINA

2t Level (3)

continua- COMMUNICATIONS

mente ex-

celentes servicios de apoyo al Super Bowl para
seguidores de futbol americano de todo el
mundo, gracias a la red troncal de transmisién
confiable y de alta calidad de Level 3.

Para el ejecutivo, ‘El Super Bowles uno delos
eventos mds vistos del mundo, por lo tanto es
fundamental transmitir una experiencia visual
sinigual quesea facilmente escalable. Elservicio
Vyvx VenueNet+ de Level 3 nos permite tener
undesempefio superior al que precisamos para
asegurar una buena transmision.

Ademds de transmitir el juego, Level 3 tam-
bién transfiri6 los feeds anterioresy posteriores
aljuego alos centros de operacién delaNFL en
Mt. Laurel, Nueva Jersey, Culver City, Califor-
nia, y a los centros de control maestro de NFL
Network en Atlanta, asi como a otras redes de
transmision y sitios de telepuerto satelital para
la distribucién mundial.

Mark Taylor, VP de Mediaand IP Services en
Level 3,dijo: ‘Ningtn otro evento enlos Estados

DeL 25 AL 27 DE JuNIO EN PARANA, ENTRE Rios

El Encuentro Regional de Telecomunicacio-
nes, expo-convencion integradora de radio,
TV, telefonia e Internet de Argentina, que se
realizard en la ciudad de Parand entre el 25y
el 27 de junio, ya cuenta con 12 expositores
confirmados para la expo comercial.

Se trata de los proveedores de tecnologia y
contenidos 3M, Carbi Sistemas, Comunitel,
Enlace, Discovery Networks, Fox Latin Ame-
rica Channel, Interlink, MM Electrénica, Re-
portTV,Tecnofiber, Videoswitch y WireTech.

Auspiciado por entidades como AET, Ca-
base, Cacpy, Copitec, Gigared y RIDSA, el
Encuentro contard con talleres, seminarios y
workshops,ademads de su exposicién comercial,
la que a casi a seis meses de su inicio, ya posee
el 30% de los stands reservados.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Por PRIMERA VEZ EN ENTRE Rios

Para esta edicion, el Encuentro Regional de
Telecomunicaciones dejard la ciudad de Rosa-
rio, provincia de Santa Fe, para realizarse por
primeravezalaciudad de Parand en Entre Rios.

Luego de cuatro afios teniendo como sede a
la ciudad de Rosario, los organizadores, enca-
bezados por Jorge Jacobi, tomaron la decisién
de cambiar de localidad ‘para continuar con
el espiritu federal que siempre acompan6 al
evento.

Este cambio, sefialaron, ‘permitird acercar
las capacitaciones a actores de otras regiones,
almismo tiempo que posibilitaalosexpositores
presentar sus productos ante un publico reno-
vadoydvido derecibir novedades tecnoldgicas’

El predio escogido para llevar adelante esta
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Super Bowl XLVII

Unidos logra el nivel de audiencia del Super
Bowl, y Level 3 se enorgullece en transmitir el
juego por 24° afio consecutivo. Entendemos
plenamente la importancia de brindar una ex-
perienciasininterrupcionesal telespectador. Es
por eso que seguimos siendo tan disciplinados
en la planificacion y preparacion de todos los
aspectos de nuestro servicio, para garantizar la
mejor transmisién posible’

Latecnologia Vyvx VenueNet+ de Level 3 fue
creada para ofrecer servicios devideo digital HD
y SD sin paralelo, con codificacién agregada en
HD y SD, Internet de alta velocidad y servicios
de telefonia. La tecnologia Vyvx se usa en los
31 estadios de futbol de la NFL en todo el pais.

El predio escogido para llevar adelante la 17° edicion es
el Centro de Convenciones Maran Suites & Towers de
Parana, Entre Rios

17ta edicién es el Centro de Convenciones
Maran Suites & Towers (ubicado Alamedadela
FederaciényMitre),‘unalocacién seleccionada
por estar acorde al nivel de confort del encuen-
tro y contar con la infraestructura necesaria
como para poder realizar las actividades de
capacitacion (talleres,seminarios, etc.), montar
la sala de Exposicién Comercial y alojar a los
expositores que participen con sus stands’

Modems que zumban

Con menos aleteo
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Antronix E-Option es |a solucion mas economica y eficiente en el mercado de la senal de retorno acondicionado

La flexibildad en nuestros enchufles y el intercambio en las tapas permiten mitigar el ruido en su origen,
obteniendo asi niveles optimos de la senal, mejora de C/N y una respuesta plana sin necesidad de interrupir la

red o redisefios costosos. Ya sea con el legado de retorno en banda o cambios en el manana, E-Option ofrece
una gama de soluciones para mantener sus modems zumbando ahora y en el futuro, con menos aleteo de su
equipo de campo.

Porgue los retornos felices hacen abonados de datos felices. Y los abonados de datos felices hacen retornos
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P TECNOLOGIA

SBA: NUEVAS TECNOLOGIAS, GRAN OPORTUNIDAD PARA

LOS OPERADORES MEDIANOS Y PEQUENOS

No es una ironia, es cierto: la tecnologia de
punta ha venido al rescate de los operadores
medianos y pequefios. El cambio estructural
que la tecnologia le ha impuesto a las platafor-
mas de telecomunicaciones es tan drastico que
hace pensar que se estd arrancando de cero. De
igual forma, el concepto de comunicaciones que
hemos desarrollados los usuarios del servicio
es por completo diferente al que se vivia hace
apenas 10 afos.

Ahora no puede subsistir un sistema de
telecomunicaciones si no ofrece internet de
banda ancha. La arquitectura de todas las pla-
taformas es una variacion digital del protocolo
IP. Hay aceptacion total, entre los usuarios,
del concepto de red social, de la necesidad de
estar permanentemente comunicado con todo
el mundo. Cada afio la velocidad de internet
por suscriptor se aumenta en 1.5 veces segiin
Nielsen. Por otro lado, el contenido de TV en
alta definicién HD, la gran cantidad de cana-
les existente y la fusién del PC, TV y celular
estan llevando al televidente moderno a ver
lo que quiera, en cualquier dispositivo y en
cualquier lugar.

En este delirante panorama de cambio
continuo, no hay cielo asegurado para ningin
operador. Son muchoslossistemas que ahorase
encuentran en trayectoria hacialaobsolescencia
tecnoldgica, por ejemplo: todalainfraestructu-
ra de la telefonia fija de circuitos conmutados,
los enlaces troncales de microondas, la TV
anal6gica de 6 MHz por un solo canal, varios

esquemas inaldmbricos y, para resumir la idea,

hasta el cobre como medio de transmisién.

Solamente los operadores abiertos al cam-
bio y dispuestos a utilizar la amplia oferta de
soluciones tecnoldgicas de manera estratégica,
y guardando siempre un riesgoso equilibrio
entre innovacion e inversion, pueden lograr la
fidelizacién delos usuariosactualesylallegada
de los que vienen en desbandada de sistemas
queno cumplen con las expectativas modernas
de comunicacién entre humanos.

Alainfraestructuraligera deredesy cabecera
de los operadores medianos y pequeiios, se le
plantea asi una opcion de cambio radical sin
mayores traumas o pérdidas. No sucede lo
mismo con los operadores grandes: es enorme
el hardware que hay que actualizar o cambiar
por completo,ymuy grande también el software
establecido al que hay que buscarle compatibi-
lidades que en la mayoria delos casos opacan el
principio activo del verdadero cambio.

SBA es una empresa dedicada al disefio de
este tipo de soluciones con tecnologia de ltima
generacion. SBA ofrece al cliente operador un
verdadero equilibrio entre calidad, precio y
soporte. Como ejemplo y de manera muy re-
sumida y general SBA presenta a continuacién
3 casos de plataformas de telecomunicaciones
en las que el empleo de tecnologia avanzada se

constituye en un factor real de éxito comercial.

Head End digital. Sefior operador, cuanto
antesinicie el proceso de digitalizacion total de
sus contenidos. Los beneficios son multiples,
veamos. La calidad de la sefal: si le ha tocado

MIDDLEWARE, CAS, DRM
PLATAFORMA ACTUAL DE TV DIGITAL

PRENSARIO INTERNACIONAL

EL NUCLEOQ IP PERMITE
IMPLEMENTAR TODO TIPO
DE TV, LAS TRES PANTALLAS

)
CONVERTER | =%

convivir y competir con una
sefial de TV lluviosa, de baja
relacién sefial ruido, al digitali-

ARED HFC
zar todos sus usuarios tendran

la misma calidad de la senal
de la cabecera. Cantidad de
canales: Es casi seguro queanda
muy corto de ancho de banda
porque tiene que conservar 80,
90 0 116 portadoras de un solo
canal de TV cada una. Ademads
debe correr diariamente tras

una serie de ruidos, distorsio-
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nes y batidos
que aparecen ‘\ SBA
al azar. Si di- / SOLUCIONES DE BANDA ANCHA
gitaliza, en una

portadorapuede
tener hasta 8 cana-
les. Solo siendo digital
puede entregar a sus suscriptores canales HD
y una gran cantidad de canales de cola larga
tipo étnico, religioso, cultural y demas que le
atraerdn un grupo de usuarios cautivo. Pirate-
ria: su sistema de televisién analdgica actual es
un excelente caldo de cultivo para la pirateria
y el no pago. No hay forma alguna segura de

control de usuarios. Al volverse digital, cada

televisor necesitard una caja decodificadora o
set-top-boxbajo su control. Elingreso generado
por los usuarios piratas que se legalizan puede
financiar en buen porcentaje el proceso de
digitalizacién. Ademads, el manejo de la men-
sualidad adquiere la misma agilidad y seriedad
de los teléfonos maviles: aviso previo, corte si
no hay pago en la fecha, reconexién inmediata
después del pago.

Elcamino deladigitalizacién es mas bien un
proceso de INTEGRACION de varios sistemas
teniendo como parametros el comportamiento
del mercado, la inversién y la segura evolucién
delatecnologiadigital. PararedesHFCyFTTH,

SBA le sugiere digitalizar primero en

Contintia en pdg. 102

Tecnologia de punta. Gestion avanzada. Control de servicios.

GESTION

Flowdat le brinda la calidad de operacion
necesaria para el crecimiento de su
empresa, brindando gestion y
aprovisionamiento de servicios

flowdat

Controle los flujos de datos, analice eventos,
identifique fallas en su red, registre las
activdades de cada cliente supervisan-

do el estado real de cada servicio,

. _ & %
Docsis, xDSL, Wi-Fi, PacketCable, ,§' A administre la plataforma remota-
PPPoE, Telefonia entre otros. 5 : gﬁ mente desde cualquier lugar.
G ™
A casa

AVA systems
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CMTS DOCSIS 3.0

A través de Casa Systems, lider mundial en

fabricacion de CMTS, Interlink ofrece sus productos CMTS
de tecnologia de punta con certificacion DOCSIS 3.0, una
nueva categoria de dispositivos de red focalizados en la
creciente oportunidad de mercado en servicios de banda
ancha. Conozca los productos para cada necesidad.

Mod. C10G, C3200, C2200 y C1G Series

METRO ETHERNET. CONTENT DELIVERY

BTI Systems crea soluciones innovadoras basadas
en una plataforma de entrega de servicios integrados
para proveedores que permiten satisfacer la demanda
actual sobre redes dpticas de altos anchos de banda y
servicios de Carrier y Metro Ethernet, sobre una base
escalable y robusta en servicios de valor agregado.

Mod. BTI 7000, 700, 800 y WideCast Series

Realice su consulta telefonicamente o por e-mail: comercial@interlinksrl.com.ar

Corrientes 161

Empresa
Miembro

Santa Fe, Argentina

CP. 2000 Rosario | Te. +54 3414248123

Consultenos »

InterLink sri
www.flowdat.com
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SYMULCRIPT. Solamente después

delos primeros afios de matrimonio

Redes pasivas PON ancho de banda ilimita-

do. Mientras hace su plan de negocios para la

con su primer CAS se dard cuenta de reconstruccién o segmentacion de su vieja red P

lanecesidad denoestaramarradoen HFC, esposible que alguien le presente unahoja ‘o

un sistema cerrado. de Excel con 2 listas de materiales y le diga jefe: 77 < -'"\

“jefe,sale mésdsbarato oigual construirunared LS4 ‘ﬁ "
Ultima generacién de redes HFC. de fibra a la casa”. Senor operador no lo dude, oy "

La venerable red HFC ya cumpli6 créalo. Parta de un hecho muy simple: la fibra l’,_ _,} b { 2y ‘} <!

su ciclo. Las redes de este tipo con Optica, bien comprada, estd muy por debajo o’ bt e

nodos de 2000 HP, o con topologias del valor del cable coaxial. Y las ventajas son ST *

un ntcleo IP, los canales SD en MPEG-2 y Nodo + 1, Nodo + 2 o mds, ya no infinitas:la fibra épticaliberasured de todo tipo {‘_ '} ‘q. p’
los HD en H.264. Si el medio de distribucién son aptas para competir con la calidad que deinterferenciaselectromagnéticas, el anchode 7~ ™
tiene ancho de banda limitado la codificacién requieren los servi.cios de triple play de ahora. banda es iIl/ﬁI.litO,.la respuesta es plana, es muy ‘ﬁ f’ ‘l::} Hitachi Kokusai Linear es una empresa
obllgat?rla es en H.264. El paso siguiente .es Eeslde la Rer'spectlva actual( nos a.sombramos robustzjlyfac.ﬂ de 1ns.:[alar. Ija red que result.a es nipo-brasileﬁa coh méas'de 35 afos de
convertir el ntcleo IP al formato de su medio e la cantidad de problemas estructurales o una verdadera tuberia de banda ancha hacia la 27 X . : o
de distribucién. Si es para redes HEC se debe ~ congénitos propios de estas redes HFC conlos  casa del usuario. Es a juicio de SBA la base de o' Pt experiencia en Sistemas de Transmision de
convertir de IP a QAM, si es para OTT hay ~ quehemostenidoqueconviviralolargodecasi  la plataforma final de las telecomunicaciones: S TV an a|c')gica y digita| con presencia en mas
que hacerla transcodificacién, segmentaciény 20anos. Diﬁcultad .de mo.ntaj e del cable coaxial ﬁbr.a alacasay conexi(’).n inaldmbrica interna. de 50 p ais es, son 12 repres entantes
entrega al CDN y si es para IPTV por FTTH o troncal, Ruido y dlsjtorswn FFI/N, CT]?, C§O, Siun op'elador m.ec.il.ano o pequefilo, como 2 técnicos comerciales distribuidos por todo
red de cobre xDSL hay que hacer la conversién XMOD),HUM de alimentacion, fuga e ingreso usted, logra construir sus redes nuevas o s 7 ) )
de MPTS a SPTS. de sefiales de RF, interferencias, deformacion reconstruir las antiguas usando topologia de - el mundo, siem pre Dresente suministrando
En el proceso de digitalizacién casi todo el del cabley generacién de micro reflexiones...  fibra a la casa, competird llevando una buena productos de alta teCn0|Ogia y Servicios

peso de la inversion esté en los terminales de ~ Vale la pena seguir con la lista? profegion ales.
usuario o Set-Top-Box. Por esto, algunos ope- Afortunadamentela fibra optica  rcomsvaron
radores le apuestan primero a la digitalizacién plantea una solucion para repo- < k |
de los canales especiales tipo Premium o HD ~ tenciar esta topologfa. Operador, v -n
que requiere un ntmero reducido de cajas. Es reemplace sus amplificadores por LNEAs e
una alternativa aceptable pero no ganadora. nodos dpticos de alta ganancia y
Hay una fuerte tendencia entre los suscriptores ~ reconstruyao construyaredes HFC
a permanecer en el paquete basico. Son pocos tipo NODO +CERO. _ 0
los sistemas de cable que hanlogrado el 15% de Desde la cabecera o desde un . z 3 o
la base total de usuarios como suscriptores de ~ HUB se alimenta cada uno de los il -—'-'
canales especiales, Premium o HD. Es posible nodos. Estos porlo general tienen 4 = - -‘. b
que en el futuro esta tendencia cambie, no se salidas dealta ganancia que permiten hacer una delantera frente a los operadores tradicionales - _-_..-
sabe a qué velocidad. Operador, arranque con cruzde cable coaxial 0.500 que alimentalos taps grandes. Ellos llegardn a lo mismo, no lo dude, gee’

la digitalizacién de la gran masa de usuarios.
Distribuya primero cajas decodificadoras
STB de bajo costo tipo DTA o SD bdsicas,
acostumbre al usuario a ver digital, a la guia de
programacion electronica, a la interactividad
en la administracion de canales, ala calidad de
imagen, a cero pirateria y al pago puntual de
la mensualidad. Luego, o de manera paralela,
impulse la TV digital mds avanzada tipo HD o
con sistema de grabacién en el STB.
Seleccione un sistema de control de usuarios
CAS seguro, soportado y sobre todo abierto.
Debe cumplir 100% el estindar DVB y per-

mitir la coexistencia pacifica de varios CAS en
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del usuario sin necesidad de amplificadores. Se
tiene asi una red mucho mads limpia, facil de
operaryaptaparainternet dealtavelocidad tipo
DOCSIS 3.0 ya que cada nodo esté conectado
a un centro de control.

Una de las dificultades de esta topologia es
la cantidad de fibras que hay que llevar hasta
el HUB o hasta la cabecera. La solucién mds
al alcance de los operadores es utilizar Nodos

de alta ganancia con médulos de retorno que

permitan multiplexacién porlongitud de onda

tipo CWDM.Y deesta forma trasmitir entre un
grupo de nodos y la central, cabecerao HUB a

través de un solo hilo de fibra.

<102 >

pero usted lo hard mucho antes. Ademads sus
métodos de seleccion de tecnologia, equipos y
gestién son mucho mds personales, simples y
agiles. En estolleva una gran ventaja, para correr
no tiene que mover todo el cuerpo del elefante.
;Cémo es una red PON? Bésicamente es
una red drbol y ramas de un solo hilo de fibra
que se divide hacia los usuarios por medio de
divisoresyacopladores pasivos de fibra. Estared
puedeser utilizada por las tecnologias GEPON,
GPON y RFoG parallevar al usuario, en forma
multiplexada TDM y CWDM los 3 servicios
de Voz, Video y Datos a muy alta velocidad.

Continda en pag. 104
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telecomunicaciones

Cables de Fibra f]ptica Disponibles para Entrega Inmediata

Olai5 BECEXEES
PERD COLOMBIA VEMEIUELA  MEXICO PANAMA MIAMI

Una vez usted haya construido sured pasiva ~ y segtin los recursos existentes entre las
tecnologias GEPON y GPON, aunque,

como ya se dijo, no son excluyentes y

€———————— RED PASIVAPON —

tiene 3 opciones, atencién: no excluyentes, para

entregar los servicios a los usuarios.

pueden operar simultdneamente a través
delared PON.Cadapuerto GPON permite

alimentar 128 terminales de usuario enuna

lera: Si quiere conservar su infraestructura

desoftwareyhardware dela cabecera operando
normalmente, como CMTS, DOCSIS, QAM,

etc., y ademds no quiere cambiar el cableado

distanciadealrededor de 30 Kildmetros.La

coaxial interno de la casa del usuario y todos  velocidad en los 2 sentidos es de 2.5 Gbps.

los terminales tipo STB y cable médems, sim- Y la eficiencia de todo el proceso de multi-

plemente utilice mini nodos RFoG que reciben plexaciényempaquetamiento es cercanaa

Internet e IPTV a través de un solo hilo. Se

un hilo de entrada y entregan una salida F. De
esta manera llega por fibra a la casa, convierte
a RF de 1Ghz y utiliza las plataformas de Head
End y de usuarios existentes.

2day3era: Seleccionar con criterio comercial

los 90%. Enlatecnologia GEPON los anteriores
valores se reducen a algo mds de la mitad, pero
tenga en cuanta que el precio también.

En la cabecera se instala un OLT que mul-
tiplexa (TDM) Telefonia cldsica POTS, Datos,

SOLUCIONES
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envia a la red PON y en cada casa se ubica
un terminal llamado ONU con salidas RJ-45.

Lastres opciones anteriores consolidan, cada
una a su manera, la idea de llegar con fibra
hasta la casa y liberarse de todos los problemas
inherentes a las plataformas de par de cobre,
cable coaxial y a la inestabilidad de algunos
esquemas inaldmbricos de acceso.

A manera de conclusién, lo mds importante
esque planifiquelasnuevasredesen tecnologfa
PON. Como se lo demostré su ingeniero, al
menos en la red externa, los costos son mucho
menores que los de una red HFC, por ejemplo.
Y si se anade la conexidn al usuario y la ONU
los costos se equilibran o quedan por debajo
y de paso la infraestructura que resulta es
completamente proyectada hacia el futuro, de
ancho de bandailimitado y apta para todo tipo
de competencia con los operadores grandes.

En cuanto ala tecnologia de acceso, si RFoG,
GEPON o GPON, no se preocupe, seleccione
la més sencilla, abierta y de acuerdo con su
presupuesto. Tanto la GEPON como la GPON
yaestan en la version 10G, por ahora, que estos
cambios no lo saquen de su trayectoria inicial,
ya llegard el tiempo en que deberd pensar en
subir el ancho de banda.

Como en la digitalizacion, la inversién mds
grande de estas redes de fibra a la casa estd en
el terminal de usuario u ONU. Hay ONUs de
varios tipos: desde una muy simple con una
salida RJ-45 hasta ONU’s con Wi-Fi, POTS y
muchas salidas RJ-45. Aplique laley de Moore,
parta de la mas simple y cédale al usuario el
pago de la evolucion de su modelo terminal,
como lo hace la telefonia mévil.

En SBA queremos compartir nuestras ideas
con su voluntad de cambio.

Siscon@

Sistemas Coaxiales

INTERNATIONAL

®TFO

TAIHAN FIBEROPTICS

www.fycotelecom.com

ventas@fycotelecom.com

BroadBandInternational

Manulaciuring to the Degree of Excellange
in BroadBand Equipment
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Americas
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Las grandes marcas que nos respaldan

CATV HARDWARE AND
Alpha Technologies MISCELLANEOUS
. 17 Arcom A.B. Chance
ALPHA TECHNOLOGIES: “ALTO RENDIMIENTO Ars Regal Itorol Aled Bo
ATX. Networks Canusa
Belden /Thomas & Betts Gentral Wire
CON ENFOQUE EN EL COSTO TOTAL Cable AML Huri-Llig
CISCO /Scientific Atianta ilallarui
Gilbert Louisville Ladder :
Como los operadores de redes contintan  y un ahorro considerable en gastos de funcio- temperaturadurante periodoslargos de tiempo, et Macleanhil:';\;;i;?g?:aerds /Senior
afiadiendo suscriptores de banda ancha namiento de la red. Este disefio con visién a factores tales que pueden afectar el desempefio o o ;
ofrecen expandir spus servicios, en general la)s, futuro, optimiza el rendimiento del transfor- del producto;lflaspexpectativas de duraciélljl del Te | e C 0 m m u n I c a tl 0 n S Holland|§|5830 s Freformed Line IPmductS (FLF)
expectativas de confiabilidad de la red y los mador ferro para garantizar un funcionamiento mismo. La AlphaCell HP ofrece una garantia d C ATV P d iNovo Tel ecr:fttirr]gren dicts
costos aumentan proporcionalmente. Para sin problemas, la proteccion del inversor y la lider de4 afosen el mercado de América Latina. a n rU U Ct S Lindsay Broadband USA Band
satisfacer estas demandas y mitigar los costos a mejora de la tensién de salida jamds ofrecida. Frecuentemente los MSOs estdn desple- Opterna (AM Networks) Werner Ladder
largo plazo,laalimentacién delos sub-sistemas Casos estudiados recientemente indican que el gando recursos por programas ineficientes de Pico Digital Wire World
delared deben adaptarsey mejorarse. Ademas, MSO obtiene unahorroenel costodelaenergia mantenimiento preventivo, y especialmente RGB Networks
como el costo de energia va en aumento, hay mayor del 11.2% al integrar el XM3-HP dentro estan sintiendo el efecto cuando aumenta el S I Ch g Steren Electronics OSP AND INFRASTRUCTURE
una mayor expectativa y responsabilidad para de la red existente. Si los operadores pueden costo de la energia. Como parte del sistema u p p y a I n T?'E'V"" Aloha Tescr‘l.‘lqnolo 189
la optimizacién global dela gestion de energia. reducir los gastos operativos mediante un uso de alimentacién de alto rendimiento, el M a n a e m e n.t Viking Satc:ll‘r??réi?ﬂmp /Patriot £ Argus gl
En respuesta a las necesidades de los clientes, més limpio, con un equipo mds sofisticado, XM3HP incluye el AlphaGuard integrado para g Bourns
Alpha Technologies ha disefiado una nueva tendrd una potencia més fiable, menos inter- monitorear y proteger las baterias mediante la E ELECTRONICS AND Channell
linea de productos de alto rendimiento para la rupcionesdel servicioy por ultimo,lareduccién difusién de una tension de carga igual en todas x p e rt S TELECOMMUNICATIONS Charles Industries
alimentacion de redes de banda ancha. de los costos para los suscriptores con una red las baterias de un banco. Laregulacion ideal del Adtran Ciearf_ield
Lared de alimentacién es una drea donde el de energfa mds sustentable. voltaje incrementa la autonomia y previene al Amino Cqmmg .
MSO puede minimizary compensar el impacto Los gastos de operacion de lared de energia, operador de una posible falla de las baterias, y Comtrend Elecglr_::rgostmn
delos crecientes costos energéticos al disminuir consisten principalmente en la efectividad del esto se traduce directamente en la reduccién P e 0 p I e Y 0 u C a n CXR L?TUS Erico
el consumo de energia y reducir los gastos manejo delabateria. La capacidad deinteligen- de las visitas y de los costos asociados al man- Dotix Haze Battery
operativos innecesarios. La serie de productos ciamejorada del XM3-HP permite alos MSOs tenimiento preventivo. D e e n d U n E"e_'_"sys L-C}'J_m
de energia Alpha HP fueron disenados para predecir con mayor precision el remplazo de Cada instalacion de un sistema de energia p RISy Muttilink
reducir el costo total de propiedad en todos las baterfas cuestionables o comprometidas, representa una importante inversiéon de ?Eﬁ}:ggnm ge;'nnn
los segmentos de la red. perolosusuarios pueden también incrementar capital, por lo cual es importante proteger los iNovo DPE;TT&
El Alpha XM3HP CableUPS ofrece tec- la fiabilidad y la longevidad mediante la incor- componentes criticos de la red. Amenazas ex- MikroTik Rettal
nologia de diagnéstico avanzada disefiada para poracién de la linea de baterias de AlphaCell ternas, tales como condiciones meteoroldgicas e C 0 m m e rc e Netgear Siemon
maximizar su eficiencia y para la reduccion de HP. La tecnologia de 1dmina delgada de plomo adversas, la actividad delictiva y los desastres Sitelle Suttle
visitas al campo innecesarias. Con el innovador puro es la primera en el mercado de CATV y naturales pueden inmediatamente compro- S 0 I ut l 0 n S Telco Systems TE Connectivity
disefio del transformador se obtiene una mayor cuenta con una vida util superior, con tiempo meter el sistema de energia y la integridad TKH Security Telect
eficiencia y cuenta con una ventana de salida de respaldo de un 20% mads respecto a las bat- de toda la red Para evitar estos problemas, el Transition Networks Til NBtWOI_'k‘ / Porta Systems
de una regulacién mucho mds estricta que erias VRLA tradicionales. La nueva tecnologia gabinete de alta seguridad de alto rendimiento Ubiquiti REETSHOMIEINONS

resulta en la reduccion del consumo energia permite una tasa extremadamente baja de estd equipado con una serie de dispositivos de WIRE AND CABLE TEST. EQUIPMENT
descarga, que se traduce en una vida util més seguridad internos y externos que garantizan G I U b a I AFL AND TOOLS
larga de hasta 18 meses a 25 ° C de temperatura una proteccién impenetrable para cada com- ¥ > ; Belden AFL
3 i : i p Anritsu
de qlmacenamlent'o y hasta 12 meses a 30 pone‘nte del sistema. ) D I S't r I b ut l U n Corning E
° C. Esto es esencial cuando el producto Mientras que las compafiias de banda ancha General Cable Fluk
viaja hacia almacenes siguen dando formaalasiniciativas estratégicas, N et W 0 r k 0CC GHMIS
sin control de la atenc1o¥1 seriase debe hacer p'afa hacer frente Perfect Vision Greenlee Communications
a los crecientes costos de servicios publicos y PPC Josu
c6mo podemos mitigar esos gastos, centrandose Prysm ign /Draka Klein Tools
en mejorar la eficiencia y reducir los costos op- Submarine Cables Lemco Tool Corporation
erativos. Lalinea de poder de alto rendimiento S”n_momo H'QIBV
Alpha, ofrece soluciones con visién de futuro Superior Essex S;mltgsr:o
[l j icati unri
a los retos cada vez mayores que enfrentan la JImESTioer Gommumcahon (TFC) T
Vericom Trilithic

alimentacién de redes de comunicacién criti-
cas con un enfoque en la maximizacion de la
eficiencia y una inigualable fia

Inventario permanente: una manera de
mostrarle que trabajamos donde Usted trabaja.
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AXTEL INGRESO AL MERCADO DE
TV DE PAGA EN MEXIico

La empresa de telecomunicaciones Axtel
lanzé en México su servicio de TV paga, Axtel
TV, que se ofrecerd a través de su infraestruc-
tura montada de fibra 6ptica, mediante una
plataforma de IPTV provista por Ericsson.

El servicio estd disponible desde febrero
cubriendolastres principales ciudades del pais,
Guadalajara, Monterreyy Distrito Federal,con
miras a llegar en los préximos afios a las 39
ciudades donde la empresa tiene cobertura.

Axtel TV ofrece tres paquetes de programa-
cién que no incluyen los canales de television
abierta. Tomés Milmo, director general, en
conferencia de prensa, sostuvo que ya se en-
cuentran en negociaciones con las televisoras
para incluir canales, tanto nacionales como
locales, en la parrilla de programacién.

‘El proyecto represent6 una inversién de 30
millones de délares, y dependiendo de la pe-
netracién que alcance el servicio, la inversién
podria sumar 100 millones mas en los proxi-

mos cinco afios), dijo el ejecutivo. De acuerdo

a las previsiones de
la compania, Axtel
TV espera llegar a
100 mil usuarios

en el primer afio

de operacién y a un
millén de usuarios en
cinco anos.

Para la primera etapa de comercializacién,
el principal objetivo es sumar a los clientes
que ya reciben internet de banda ancha, que
en la actualidad son 491 mil, con la oferta de
un servicio que puede llegar a los 150 Mbps,
gracias a su red de FTTH. Si se le suma tele-
fonia, Axtel tiene 1.51 millones de clientes.

La empresa reveld que, entre los atributos
mds relevantes de su servicio, se destaca la
inclusion de canales en alta definicién en el
paquete bdsico, asi como una nueva forma de
ver la television sin depender de horarios fijos.

Sobrelos paquetes que disponibles de Axtel
TV, Antonio de Nigris, director de mercado

Axtel 2.

Comunicate mejor.

Antonio De Nigris, Tomas Milmo, la presentadora
Dominika Paleta y Jenaro Martinez, director de
Axtel TV
de consumo de la telco, detall6 que ‘Axtel
TV Basico tiene un costo adicional -al de
otros servicios contratados- de 150 pesos (12
délares); el paquete Ultra, de 300 pesos (24
délares), y el paquete Ultra con Cinema, de

450 pesos (36 ddlares).

El paquete Basico cuenta con 100 canales,
46 SD, 4 HD y 50 de audio, mds 4 megas de
internet yllamadas ilimitadaslocales, por 514
pesos (40 ddlares). Ademds, existe la posibi-
lidad de adicionar servicios como el de TV
sin horarios, que consiste en poder reiniciar,
pausar, adelantar o regresar programas de

51 canales.

ReDp INTERcABLE: TV EVERYWHERE

Y MAS DE 20 seNaALEs HD
PARA CABLEOPERADORES PYME

RedIntercablelanz6 en2012 unaplataforma
de TV Everywhere,y cerré elafio conunaoferta
de un paquete de mas de 20 seiiales HD de mds

de 20 senales destinado a los
cableoperadores Pyme.

Las 250 empresas

que integran la orga-

nizacién cubren mads

de 500 localidades

en 20 provincias del

dibox

pais. Pionera en el uso

de MPEG-4 para la dis-

tribucién Headend in the Sky

(HITS) de contenido SD para cableoperadores,
su servicio de television digital tiene un gran
desarrollo en la regioén. Actualmente hay mds

de 180 cabeceras remotasinstaladas que cubren
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300 localidades. La grilla de su sistema dibox
cuenta con 98 senales y 5 canales de radios,
de las cuales 20 senales son de alta definicién.

En 2011, Red Intercable puso en marcha una
nuevaversion de cabecera remota, que permitié
incorporar y encriptar sefiales en forma local
pero con un acceso condicional centralizado en
Buenos Aires abriendo posibilidades a senales
que no puedan ser transportadas via el satélite
propio de Red Intercable.

De esta forma, el sistema Dibox expande su
capacidad a un centenar de sefiales HD.

Complementariamente, Red Intercable, a
través de su servicio de TV Everywhere, Dibox
Play, lanz6 los paquetes de TV Everywhere
Moviecity Play y Hot Go y se encuentra en
implementacién de ESPN Play.
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Para la organizacién de ca-

bleoperadores Pymes, esto representa el inicio
deun camino haciael transporte de contenidos
a través de otras plataformas de servicios que
aporta valor agregado como herramienta de
fidelizacién.

El desarrollo de su sistema estuvo a cargo
del drea de ingenieria de Red Intercable por lo
queno genera ningin costo de mantenimiento
para el cableoperador ni requiere de recursos
tecnoldgicos ni equipamiento adicional en la
cabecera.

Actualmente Red se encuentra trabajando
en un proyecto vinculado al Pay Per View
a lanzarse durante 2013, y ha ampliado su
capacidad satelital de transporte, contando

en la actualidad con casi 90 Mhz disponibles.

PREMIUM

QUALITY

MADE IN USA'

nte diseiado para una perfecta

1 calidad que requiera cable coaxial.

——

CARACTERISTICAS DROP RG6

* Triple pantalla.

¢ Con o sin mensajero.

¢ Audio, video y datos.

¢ Verificado a 3 Ghz.

¢ Apto para interior/exterior.

* Recomendado para sistemas
con via de retorno.

Otros formatos de packaging
disponibles.

REVESTIMIENTO
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GARANTIA
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OFICINA CENTRAL OFICINAS COMERCIALES

CableNetwork Iberica S.L. CNA México S. de R.L de C.V.
Herandez de Tejada, 10 - 4°A  Eje 5 Sur N°36, Col. Paseos de
28027 Madrid. Churubusco México D.F.
Tel: +34 91 406 37 30 Tel: (52) 55 5640-7287
ventas.es@cablenetwork.net ventas.mx@cablenetwork.net

PLANTAS DE FABRICACION

CableNetwork Associates, Inc. CNA Technology, LLC CableNetwork Argentina SRL
4800 N Federal Highway Suite E300 220 Industrial Boulevard Buenos Aires, San Martin
Boca Raton, FL. 33431 Greenville, NG 27834 Calle 113 (ex Alvear) N° 2560
Tel: (954) 312-1200 Tel: (252) 628-8268 Tel: (5411) 4755-5200
sales@cablenetwork.net sales@cablenetwork.net ventas.ar@cablenetwork.net

www.cablenetwork.net




M TECNOLOGIA

Fyco es un proveedor de productos de teleco-
municaciones parael mercadodeLatinoamérica
que entrega CIF a cualquier pafs del continente.
Actualmente tiene sede en México, Panamd,
Venezuela, Colombia y Pert. Edwar Juarez,
director comercial, afirmé: ‘Atendemos paises
como Guatemala, Argentina, Haiti, Costa
Rica desde el puerto de Colon en Panamad.
Nuestra Fibra Express para las Américas ha
colaborado con la industria latinoamericana y

Fyco: "TRABAJAMOS PARA EL DESARROLLO Q
DE LATINOAMERICA S

Multicom: una explosion de calidad y valor

Soluciones disenadas para satisfacer sus necesidades en la industria

neade componentes activos y paswos Fibra

FIYC O

telecomunicaciones

datos dedistribucion para todos Ios redes

MULTICOM

sabemos que nuestros cables benefician a todos
pueblos, ya que a través de nuestros clientes el crecimiento de nuestros paises sea cada vez
éstos pueden acceder a las telecomunicaciones.  mas répido y con mayor alcance, ofreciendo
‘Contamos con estos productos en stock para
que se puedan ejecutar los proyectos de la for-

ma mads rdpida y eficaz posible, esto hard que

mejores oportunidades para todos, completo.
Y concluyé: ‘En Fyco trabajamos para el desa-
rrollo de Latinoamérica’

HARRIS BROADCAST PRESENTO GRASS VALLEY:
VERsIO EN HONDURAS

Todos los participantes del seminario en Honduras

de televisién y estandares y estructura ISDB-Tb.

Por la manana, el Ing. Eutdel Garcia presento las soluciones relacionadas a los
estudios de televisién, abarcando procesamiento, routers, multiviewers, master
control, gréficos, servidores, editoras, instrumentacién y medicién, control de
calidad, loudness control, MAM (Invenio), Versio y Selenio.

Por la tarde, y enfocado a los principales canales televisivos y técnicos de la
industria, el Ing. Carlos Lira presentd los estandares y la estructura de ISDB-Tb,
y el portfolio de transmisores ULX, UAX, VLX y VAX de Harris Broadcast.

Por Harris, ademds de los disertantes, asistieron Juanchy Mejia, gerente de
ventas regional, y por parte de Igetel, se encontraban el Ing. Mario Zelaya, gerente
general, asi como personal técnico y ventas de dicha empresa.

Juanchy Mejia coment6: ‘Honduras avanza con miras hacia la digitalizacién y
la implementacién de la television digital terrestre, es muy importante orientar,
asesorar y apoyar a las estaciones de television durante este proceso. Es compro-
miso de Harris Broadcast apoyar a las estaciones, y a su equipo técnico y gerencial
a tomar las decisiones correctas en esta etapa. Aprovechamos para presentar
Versio, una versétil plataforma con una tecnologia de tltima generacién capaz
de cumplir funciones de almacenamiento, automatizacién y gréficos en tan solo

una unidad de rack’.

Por su parte, Mario Zelaya agradecié a los asistentes por su participacion y
atencidn al seminario, al mismo tiempo que resalté la importancia del mismo,
ya que éste brindaba la posibilidad de que muchos operadores de television en
el pais tuvieran acceso a informacion sobre diferentes productos, tecnologfas y

soluciones disponibles en el mercado.

PRENSARIO INTERNACIONAL

LAS CAMARAS LDX

HarrisBroadcasteIgetel del Grass Valley desarrolld

Coq
e Xiales Y conectores
Nsajer,

0 [ ] H o
Tr I-Shijeld . 60, 90% Braid

Grupo ITEL Centroamérica, un programa de capacita-

realizaron un seminario técnico cién de ingenieros, con el
objeto de dar apoyo sobre

la nueva serie de cdmaras

el 29 de enero en la ciudad de

Tegucigalpa,yel 31 en San Pedro

Sula donde, en el marco del LDX en Latinoamérica.

Llame ahora
a Multicom,
donde podemos
ayudarle con equipos
desde la cabezera, redes
de distribucion hasta el usuario
final. Siempre los mejores precios. [

= _._._ .
Producto destacado Solucion GRONde Mu Iti l,clolm.
Recibe video de alta definicién, Internet de alta velocidad, Wi-Fi y servicio de voz - Sobre una sola fibra

Multicom de ‘Todo Incluido’ Solucion

Incluye los productos y servicios que

usted necesita para actualizar a:

- Alta fiabilidad

» Alta velocidad (2.5Gig)

- Todos pasivos - no requiere alimentacion
desde la cabecera hasta el usuario final

Las cdmaras LDX com-
binan flexibilidad, rendi-
miento, calidad de imagen

lanzamiento de Versio, nueva

El equipo de técnicos que viajo a los
paises Bajos a Capacitarse para brindar
soporte a Ia nueva linea de Camaras LDX

solucién de Harris para Playout,
se ofrecieron dos sesiones que
cubrieron las dreas de estudios y excelencia operativa,

aspectos destacados que la han posicionado muy bien en la regién s
latinoamericana. Este éxito ayud6 a que el equipo de Servicios
Globales de Grass Valley decidiera desarrollar un programa integral
de capacitacion técnica de los proveedores de soluciones en toda la
region, en Breda, Paises Bajos.

El objetivo del programa de capacitacion es asegurar que los pro-

veedores de soluciones se equiparan con la base de conocimientos y
habilidades necesarias para proporcionarlaprimeralineadeapoyoa
lasnuevas cdmaras delaserie LDXysususuarios finales. El programa
consisti6 en la teoria técnica de la cdmara y una visién general de
operaciones,los procedimientos deservicioy diagnésticos,asicomo Passive O ptl cal
la interaccién con las cdmaras en los talleres adaptados a todos los Ii
niveles de experiencia. También formaron parte de esta experiencia
los consejos précticos tanto de software como de hardware sobre
distintos aspectos que completan de extremo a extremo el sistema,

n ra tri mo para transmision por fibra. : : - -
tanto para triax y como para transmision por fibra Multicom ofrece productos FTTH incluyendo una linea completa de soluciones

GPON OLT y ONT para aplicaciones en viviendas de unidades multiples y de negocios

Ez\ CCTA. CANTECEs

‘Ha habido una enorme cantidad de interés en las cimaras de la
serie LDX, desde su lanzamiento en septiembre, dijo Tim Ordaz,
VP Américasy Servicios Globales y Centros de Asistencia Técnicade
Society of Cable

Iy

elecommunications
Engineers

Grass Valley. ‘Nuestro compromiso de ofrecer un servicio de calidad

Link

Multicom mantiene en stock mas de 13000 productos provenientes de los 270 fabricantes principales del la industria. Estos productos
se utilcen para adquirir, procesar, y distribuir senales de television, data, voz, seguridad y senales inalambricas , atravez de fibra optica,

cobre y coaxial. WWW.mUIticominc'com 407-331 -7779

|hi r to

alosclientes de todaslas regiones, el servicio siempre hasido nuestra TE PA L

Cl-lﬂ{ll
principal prioridad,y estamos muy contentos de trabajar con nuestros
proveedoresdesolucioneslatinoamericanos,apoyando susesfuerzos
para proporcionar el mejor servicio al cliente y apoyo disponible’

<112>
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Antenas Parabolicas de fibra de Vidrio
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WoBI TV PRESENTA SU PROGRAMACION PARA 2013

Wobi TV es la senial de negocios dedicada a
brindar las ultimas novedades en tendencias
de management, marketing, innovacidn,
sustentabilidad y emprendimientos,
que presenta a expertos para en-
sefiar de forma dindmica, los
temasimportantes del mundo

empresarial

Designers X-Ray presenta entrevistas ex-
clusivas a los disenadores mds codiciados por
las empresas para descubrir como mezclan

la imaginacién con la realidad para crear

y re-inventar. Emprendedores es una
serie que se propone mostrar c6mo

encontrar las oportunidades en el

resarial. w BI momento indicado delamano de
Entre los contenidos mas la mano de emprendedores que

World of Business Ideas

destacados de este afio, Wobi

presenta un especial sobre Mark

Zuckerberg, uno de los lideres

jévenes mds exitosos de la actualidad

por haber creado la red social Facebook. El
programarecorrela compaiiia por dentro para
mostrar como funciona una de las mayores
multinacionales del siglo.

A Day in descubre las férmulas ganadoras
de empresas cémo Intel, y centros de inves-
tigacién como Media Labs del MIT. Pasa un
dia con sus ejecutivos, empleados y muestra

todas sus zonas reservadas.

inspiran y sorprenden.
Ademads, Wobi TV emite nuevos
episodios de las series cldsicas como
Mark it, con las tltimas tendencias aplica-

das en marketing y todo lo que estd por venir;

Ad Factory, un show que se mete en el detrés

de escena de las agencias mds importantes
del mundo para descubrir la esencia de la
publicidad.

También, Management Live, un inside exclu-
sivo a nuestros eventos alrededor del mundo;
On The Record, programas para compartir

media hora con las mentes mds brillantes

|

Algjo Idoyaga Molina, director regional de
afiliados para Latinoamérica
que proponen nuevas reglas; y Spotlight, una
serie donde pensadores académicos y empre-
sarios exitosos presentan sus novedosas ideas
disruptivas.

En 2013 Wobi TV multiplica sus esfuerzos
y encara nuevas producciones locales, desta-

cando el género reality.

IMAGINA US LANZO su SENAL PASIONES EN
CaBLE & WIRELESS DE PANAMA

Imagina US anuncié
el lanzamiento de Pasio-
nes, la sefial panregional PAS I
en espanol que dedica
su programacién a las
telenovelas, en Panam4 a

través de la compaiia Cable & Wireless en

El Clon

PRENSARIO INTERNACIONAL

el Plan Popular de +TV
Digital.

N ES Pasiones, que hizo su
lanzamiento oficial en
septiembre de 2012, estd

disponible en alta definicién y en definicién
estandar por medio de los canales 680 y 472
respectivamente, y estd incluido en todos los
planes de +TV digital de Cable & Wireless.

Marina Dimitrius, gerente general de

Pasiones, dijo: ‘Estamos muy contentos con
el lanzamiento de nuestra sefial en Panama.

Esperamosentretener alaaudiencialocal con

nuestro contenido y seguiremos trabajando

en esta direccién para asi incrementar la
distribucién del canal en este y otros paises
de la zona.

Actualmente, Pasiones transmite EI Clon,
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Machos

Cobrasy Lagartosy Machos, producciones que
fueron lideres de audiencia en los paises en
las que fueron transmitidas. El canal estrenard
este ano mas titulos éxitos de audiencia, como
India de Brasil, La Bella Ceci y El Imprudente
de Colombia y Un Afio Para Recordar de
Argentina.

.

Instalaciones domiciliarias.
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El valor de la sinergia

La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mds de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnoldgica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagonica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repithlica Argentina.

€¥ COMPUNICATE

Mas productos: Video Servidor, EPG , Insertador de Logo, Mosaico, Sistema de Publicidad Anuncios

. Compunicate Technologies Inc.
ﬁ COMPUNICATE A‘ddlress:‘uNo, 901-905,0ffice Building B Maples International Center,No.32 Xizhimen North Street, Haidian
District, Beijing 100082 P.R.C

Tel: +86 10 62272800 Fax: +86 1062277908  E-mail: international@cticom.cn Website: www.compunicate.cn

C e m @ red
conexioneducativa dlbl:l)( \J Intercable



CARTELERA | AnDINA Link

Proelectronics: Amauri Fernandez y

P Maptlink Alexandre Nunez

Promptlink: Bita Mavaqddat, Miguel Licero, Foad Towfiq,
Anton Shtiklaytner, Neda Towfiq y Frah Sadrzadeh

Milton Ulua, de Antronix y EImo Taddeo,
de Telefonica

Laura Zarate, Ripley: Keith D'Amato y Chung y Norberto Carraburu,
de Comarex Hugh Quifiones de Coship

Antonio Llanos, Kirsy Valles y

Sarah Lum, de Envivio Claudio Saba y Rodolfo Remén

I;:rrf%?] Xll?ékuis Correa y Alex Ménica Sun, de Konka

\ . Arirang TV: Hojin, Jin Myoun Enélida Abanillas y Juan Tafur, o . .
& v M TeresalMérquezy 9 Teleamigos Peri JDSU: Jim Carvajal y Huba Rostonics

Maria Emma Montes de ETB y Marcelo Alfieri y Tom Anderson,
Patricia Charry de Commscope

. Qs David Mosquera, de Promptlink,
1‘;‘,’,‘::5' ghﬂgﬁg,ﬁf o2y Anton Shtiklaytner y Juan
Garcia Bish
PRENSARIO INTERNACIONAL <120 >

PERFECT

Joel Quinones - Director - International Sales Latin America
Office: 2507 Investors Row Suite #200/ Orlando, FL
Phone: +(501)251-5967

Fabian Meza - Territory Manager - South & Central America
® Phone: +54-9-3794-28

M A N U F A c T UR' N G Horacio Orozco - Territory Manager - Brazil

CONECTORES de

Phone: +55-1198978-7114

TODOS LOS
SUMINITROS

CONEXION A
HERRAMIENTA y

3901 Progress Street, North Little Rock, AR 72114 « 501-955-0032 « +1-866-470-0887 - www.perfect-vision.com



CIVINEXT NEXT
GROUPWARE Pk sembpr-

e Major secured CAS supported
e DVB-S2 & ISDB-T Combo

e USB PVR ready

. e Excellent technical quality

. o Perfect user experience

QC')I?:\/\SO(%CL)JDEBMB)/SA\TRANSFORMAR @JIUZH@U

SU NEGOCIO EN INTERNET SINCE 1858
Proveedor de equipos de TV digital

Oficina de Brasil: Edificio Corporate Plaza, Av. Ibirapuera 2907, ¢j504
Moema, Sao Paulo, 04029-200, Brazil

Contacto : Mr. Otto Klaus Spiess

Estas em presas confiaron en nuestra Plataforma: Teléfono fijo  :005511-50539802 (Brazil) ; 0086816-2468774 (China)
Teléfono movil :005511-991951041 ; 0086-13981165779 (China)
email :ottoklaus@gmail.com ; market@d-telemedia.com
Website :www.jiuzhou.com.cn / www.d-telemedia.com

LA PRENSA B WﬂEWGMAMLOWEE
EEIS ST  Prensario Internaciona
VISA e

Jiuzhou satifecha todas sus necisidades!

CATV Series LNBF Series Dish Antenna Series Cable Series



CALENDARIO

2013

FEBRERO
o RioConTeNTMarkeT (20-22), Rio DE Janeiro, BraziL
o ANDINA Link (26-28), Cartacena, CoLomBIA

Marzo

o Punta SHow (12-13), CoLonia, UruGuay

o Discor IstansuL (5-7), INTERCONTINENTAL CEYLAN
HoreL, IstansuL, TURKEY

o SporteL Rio (11-13), Sorimee HoreL, Rio be JanEro,
BraziL

AgRIL

o MIP TV (8-11), Cannes , FRANCE

© NAB (6-11) Las Vecas Convention Center, USA
o \/ Cumere APTC 2013 (25-26), TAraPoTO, PERU

Mavo
o LA. Screenings (14-24) Los Angetes, USA
e Expo CANITEC, Mexico (*)

Junio

© Forum BRrasiL MERCADO INTERNACIONAL DE TELEVISAO
(4-5)- Sko PauLo, Brasit

o NCTA 2013 (10-12) - WasHingTon, DC - USA
 NexTV SoutH America Summit 2013 (25-26) -
Buenos AIRES, ARGENTINA

o Expo CiNg, Vipeo, TV 2013 (18-21) - WTC, Ciupap
pE Mexico

o Natpe Bupapest 2013 (25-27) - Bupapest, HunGARY
® ENcUENTRO REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES 2013
(24-25) - RosARIO, PROVINCIA DE SANTA FE, ARGENTINA

Juiio
o TeenoteLevision 2013 (31-1/8), CoLomsia

Acosto

o Expo-Convencion Teat 2013 (7-9), Harp Rock
Cart HoteL, PanamA

o ABTA 2013 Fera £ Conaresso (6-8) SAo Pauto,
BraziL

o SET-CongResso TECNOLOGIA DE TELEVISAO (20-22),
Centro DE CONVENCOES IMIGRANTES, SA0 PAuLo, BraziL

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO
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EVENTOS

Canitec 2013,

EN Ciupap De MExico

Canitec anuncié que su ExpoConvencién
2013 volvera a realizarse en el Centro de Con-
venciones Banamex de Ciudad de México, del
29 al 31 de mayo.

El espacio contratado para la feria es de
5.000 metros cuadrados, y se prevé la presencia
de alrededor de 120 proveedores de equipa-
miento, servicios y programacion, de México
y del exterior. Para la comida de inauguraciéon
estd confirmada la presencia del Presidente de
México, Enrique Pefia Nieto, siguiendo una
tradicién de los dltimos afios.

Bajo la presidencia de Alejandro Puente
Coérdoba, Canitec se ha convertido en impor-
tante grupo de opinién en la industria de las

telecomunicaciones
en México; entre sus

acciones en este cam- Alejandro Puente,

po ﬁgura la oposicién presidente de Canitec

a que sea modificado

el titulo de concesién de Telmex a efectos de
permitirlea estaempresa controlada por Carlos
Slim el ingreso al mercado de televisién. En la
reunién de anuncio de Canitec 2013, Alfonso
Martinez Cérdoba, coordinador de asesores de
la presidencia de Canitec, anuncié que durante
el préximo periodo legislativo se presentardn
proyectos de reforma a la Ley Federal de Te-
lecomunicaciones para mejorar ‘las reformas
pendientes’ en el materia.

APTC cumBRE EN TARAPOTO

La Asociacién Peruana de Television por
Cable (APTC) realizaralaV Cumbre, del 25 al 26
de abril en la ciudad de Tarapoto, segin anuncié
OvidioRueda,presidentedelaentidad quenuclea
acasi50afiliados de distintaslocalidades de Peru.

“Tarapoto es la segunda ciudad pionera en la
televisién por cable en el Pert. Es una ciudad de
climaagradable, paisajesimpresionantesy se des-
tacalaamabilidad desu gente,su tranquilidad,los
excelentes potajes, entre otras caracteristicas que
dan distincion a este bello paraje de la amazonia,
expresé Rueda.

El programa se partird en dos bloques: por la
mafiana se realizardn las charlas técnicas donde

todos los cableopera-
dores peruanos ten-
drén la oportunidad
de actualizar sus co-

A
nocimientos en temas Ovidio Rueda,
sobre tecnologia en presidente de APTC
telecomunicaciones y

normas vigentes.

Por la tarde se realizard la exposicién comer-
cial, donde distintas empresas proveedoras de
sefiales de television y de tecnologia nacionales e
internacionales se hardn presentes en 45 stands y
mostraran sus productos alos mds 500 visitantes
de la Cumbre.

CoNexioN DigitaL TV 2013

La edicién 2013 de Conexién Digital TV
estard organizada en conjunto con GrupTel,
Red Servitel (compaiia que representa a 200
sistemas) y Cavetesu, a diferencia de la tltima
edicién que tuvo a Asotel como realizador.

Agustin Becerra, presidente de Asotel, co-
ment6: ‘Acordamos que en la préxima edicién
la organizacién sea una responsabilidad com-
partida de todaslas cimaras. No queremos que
sea so6lo una feria de Asotel, sino de todas las
gremiales para involucrar al sector completo’

Por su parte, Mario Seijas, presidente de
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Cavetesu y VP de
Inter, agregé: ‘Co-
nexioén Digital es un
esfuerzo muy signifi-

cativo para el futuro
denuestro sector. Los

Agustin Becerra

tiempos que vienen

seran importantes

en cuanto a oportunidades de negocios, pero
dificiles por el esquema econémico y legal que
se estd presentando, lo que nos exige estar muy
unidos para formar un frente comun’.

N

SESSSS
= e " .

..

LR

B
g )
sl e

g |

(promptl.ink_
communications

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAs

de hasta 48 modems o EMTAs
Soporta todas las marcas y modelos de equipos

‘ ® Banco automatico para pruebas y diagnostico en lotes

Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Actualiza automaticamente el firmware de los equipos

Efectua pruebas completas de telefonia en los EMTASs,
incluyendo calidad de linea

Permite una operacién rapida y sencilla por personal
no-técnico

@ Posee un completo médulo de reportes con
posibilidad de exportar resultados

® Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Promptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable
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CATV HFC-DIGITAL EQUIPMENT-EPON EOC

ONE OF THE TOP TEN NATIONAL BRANDS
IN RAIDO AND TELEVISION INDUSTRY IN CHINA

High-power multi-output EDFA

Adopt Erbiumytterbium-doped double-clad optical fiber technology; — Fdrevail
Output port:optional 8-32 way;Output power:maximun up to 2W;

Low noise figure:0dB input is less than 5dB;Perfect network mana- 3
gement interface:Ethernet interface;international SNMP network m- i
anagement interface;Lower power consumption by intelligent temp-
erature contrisysem;Output power:optional 0-3dB;

15500 Opcal Ampiier

Four in One H.264 HD encoder woz.sizo Eight in One H.264 SD Encoder woe-sszo
Support H264/AVC High Profile Level3.0;Support analog CVBS video inputting
Support H264/AVC Profile Leveld.2;Up to 1920*1080P video format;
SDLHOMI vidHi:i interf : 10!100!10008A;E-T with A:— interfaces;10/100/1000BASE-T with Auto-negotiation bite;Rate Ethernet output;
i 5 S s s Zero jitter on IP output;Zero jitter generation on TS over IP output;Setting pro-
to-negotiation bite;Rate Ethernet output;Zero jitter on IP output;Z itter
o oncTS overdP ‘Setting e mar: nar::j gram and supplier name through;Internet and front panel;Both local or remote

ugh internet;Both local or remote network management and online update;
10/100M Base-Tx management interface;Support brightness,color saturat-
ion,contrast and color adjustment;Support 4 channels encode;

: .!i!jjlll].!ﬁ--. :
~ Optical receiver wrioos: Optical Node wrssosc
~High response PIN photoelectric conversion tube; Four ports all can output high level signal above 108 dBuV;

Optimization circuit design,SMT process production,  Advanced RF AGC technology make the input optical
optimization signal path,fiuency photoelectric signal  power changed in the range of -5~+5dBm, output and
transmission;Specialized RF attenuation chip,good nonlinear indexes remain unchanged;Built-in perfect multi-
3 channel separation circuit,make the signals mutual interfe-
rence{among forward channel,reverse channel and netwo-
rk management) reduced to the lowest;Built-in perfect co-
ndition monitoring circuit,can be configured the responder
that in line with network management standard<GB/T
2005 HFC network device management system sp-
p realize the remote network manage-
sily achieve interoperability

power range is -9~+2dBm,the o
CSO basically unchanged;Reserved { I
cations interface,it is convenient to connect with
network management responder,access to network
management system;

TEL:+86-571-82559907 FAX:+86 5
E-MAIL:necy-xu@prevail-catv.com

Http:/ /www.prevail-catv.com

HANGZHOU PREVAIL OPTOELECTRONIC EQUIPMENT CO.LTD.

ADDRESS Industrial Development Zone, Guali Town, Xiaoshan District, Hangzhou City, Zhejiang,

agement software;

network management and online update;10/100M Base-Tx management interfa-
ce;Support brightness color saturation,contrast and color adjustment;8 chann-
els encode;

1GHz Optical Node wrioosns

The highest operating frequency is expanded to 1GHz;
Full CPU control working status,and add LED paramet-
ersdisplay screen;Advanced optical AGC function,the
input optical power range is broadened to -9~+2dBm;
Full SMT process production,EQ and ATT control cir-
cuit both adopt specialized electricity control chip;Ou-
tput stage of the downlink channel adopts GaAs power
doubler amplifier module;The highest output level up to
112dBuV, even more;The uplink channel adopts specia-
lized RF electricity control attenuation chip replace the
three-state switch;

2) PICO DIGITAL.

Soluciones Integrales
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CINEBOX ——————————— —

POWER

STATUS

PICO DIGITAL

Go Digital With

JBOX|

ALARM
ENTER

CINE[»/ i\ ;]

Features s e

* No Set Top Box Required @

¢ 200 Digital Movie Titles In 8 TV Channels & ]
e 25 HD Movie Titles in 2 TV Channels @
¢ 100 Adult Movies in 2 TV Channels ®
* Movie Grid _ ® 3
® 24 MHz for Entire Package (Equivalent to 4 Analog Channels) ® @
e Availalble in Latin America Only ® ®

*Premium Package: Requires a Set Top Box.
Visite nuestra pagina web para mas informacion.

www. PICODIGITAL .com Llamanos al 858-546-5050
sales@picodigital.com Numero Gratuito 1-800-421-6511 R



