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La demanda de ancho 49
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Permitanos ayudarlo
a hacer que su red
esté preparada

Aumente su capacidad en “upstream”y “downstream” @
para satisfacer la demanda de ancho de banda de sus |,
clientes con nuestras soluciones CER, CMTS y QAM

Visite ARRIS en Andina Link
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Esta edicion de PRENSARIO INTERNA-
CIONAL, cOmo todas las de marzo, es la que
llevaremosaPuntaShow en Puntadel Este,
Uruguay, e incluye también un especial de
AdSales para el mercado argentino.

Lasventas publicitariasson unatematica
estratégica para PRENSARIO INTERNACIO-
~NaL dentro de su cobertura de la TV paga,
que siempre esta presente en las ediciones
paratodalatinoaméricay en laplataforma
online.Aquiexponemosen profundidadlo
queocurreconestaactividad en Argentina,
con reportajes a los representantes de las
camarasy entidades que promueven laven-
tapublicitaria, principalmente en el cable.

Ademas, aparecen las principales agen-
cias de medios y publicidad, y clientes
directosque vaticinan,comenzandoelafio,
comoesperan queseael 2013y cualesseran
sus prioridades de inversion.

Esperamos que sea una guia para los
ejecutivos de las sefiales de toda la region
sobre que tienen que priorizar
ensu relacion con el medio
argentino.Yamasalejadala
sancion de ley de medios,
esteseraunafioigualmente
politico con elecciones
legislativas y mucha cam- '
pafia oficial, todavia mas
que lo que viene haciendo
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ARGENTINA'Y

. EN URUGUAY

el gobierno local hasta ahora como un ju-
gador determinanteen latortapublicitaria.

Pero ademas, esta edicién tiene como
temacentral enlaparte de ventasaafiliados
aPuntaShowde Uruguay, que trasdosafios
muy originales en un crucero por el Rio
de laPlata, vuelve a tierra firme. Lo hace al
que fuesu lugar mas habitual y que siempre
hizo al evento especifico para el mercado
uruguayo, que también se abri6 a todo el
Cono Sur, extremadamente atractivo: el
Hotel Conrad de Punta Del Este. Alli esta-
remos también para acompariar todas las
temaéticas de convergencia, regulacion para
ofrecer Internet y la libertad de expresion
queviene promoviendo laorganizaciondel
Grupo Isos.
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el mayor porcentaje de la distribucién de la
inversion, por seguir siendo una alternativa
Optimacon buenosresultadosy llegada masiva,
sobre todo en Argentina, que se caracteriza por
el alto nivel de penetracién de la TV paga (casi
80%, segin Lamac) por llegar a lugares donde
la TV abierta no lo hace.

Las agencias de medios ya consideran que
no se puede pensar en una estrategia de co-
municacién sin tomar en cuenta los medios

Segun el mis-
moestudio, basa-
doenencuestasa ¥
1000 usuarios de
smartphones en
el pais, el 89% usa
suteléfonodesde
el hogar, el 74%
lo hace desde el
trabajo, el 71%

ARGENTINA: DE UN 2012 DE INCERTIDUMBRE
A UN 2013 DE ¢, CRECIMIENTO?

DIGITAL SIGUE GANANDO TERRENO

Asi, de acuerdo al informe publicado 1,3% 7.6%

Sergio Canavese, Carolina Lightcap
y Lucilla Picco

Manuel Cuan, VP de Marketing & Creative
Services; Alicia Dayan, directora de
programacion de TBS veryfunny; y Felipe
de Stefani, SVP & General Manager de los

El mercado publicitario en Argentina en 3%

2012 se mantuvo casi estable en términos de
volimenes fisicos, mostrando una leve caida,
mientras que su valorizacion crecié casi en un
20%, impulsada por los ajustes tarifarios, tal
como viene ocurriendo en los ultimos afios.

Esto se explica, en primer lugar por la infla-
cién,yensegundo lugar por el climadeincerti-
dumbre que caracteriz6 el contexto econémico
nacional,signado por laslimitacionesal accesoa
lasdivisasimpuestas por el gobiernoargentino,
gue llevaron amuchas compafiiasamantenerse
cautas en la asignacion de sus recursos.

Por otra parte, en 2012 no ocurrieron acon-
tecimientos de relevancia local, tales como las
elecciones presidenciales quese realizaron el afio
anterior, uotroeventodeportivodeenvergadura,
de los que impulsan a los anunciantes a invertir.
La celebracion de los Juegos Olimpicos de Lon-
dres, que tuvieron lugar entre julio y agosto, no
alcanzo para elevar los volimenes de manera
significativa durante el tercer trimestre.

Eduardo Ruiz y César Sabroso (extremos) con Steve McHugh
y Antonio Palazzola, protagonistas de la serie Barter Kings

porlaCamaraArgentinadeAgenciasde
Medios (CAAM), el volumen de inver-
sién publicitariaentreeneroyseptiembre
de 2012 cay6 un 4,8% comparado con
el mismo periodo del afio anterior,
mientras que su valorizacién aumento
un19,6%, paratotalizar 14.319 millones
de pesos (2.829 millones de dolares).

A septiembre del afio pasado, el
mercado en volimenes fisicos se mos-
traba inferior a los registrados en 2011
-luego de que se concluyera el proceso

3,
Radio Capital

Revistas

Internet

8%

4,4%

A%
Via Publica 36,8%

TV Abierta

TV Cable

de adecuacion de laLey de Servicios de  Fuente: CAAM

Comunicacién Audiovisual, que redujo

los inventarios en TV y radio-, pero superior
en términos nominales, motivado por los
ajustes tarifarios.

Enlo que respectaal desempefio por medios
entérminos de volumenesfisicos,aseptiembre
de 2012 tanto la television de Capital como
la del Interior del pais bajaron 6,9% y 10,5%
respectivamente, la TV paga cay6 2,9% y
diarios de capital lo hizo en un 9%.

Los medios restantes incrementaron los
volimenes de inversion en los primeros
nueve meses del afio, comparado con los
| mismosmesesen 2011. Asi, diarios interior
aumenta 6,4%, revistas 1,9%, radio capital
creci6 2,2%, cine 4,3% e Internet reflejé un
incremento del 3,8%.

Lavalorizaciénde lainversion publicita-
ria, como viene ocurriendo en los Gltimos

INVERSION PusLiciTARIA 2010 vs. 2012, POR MEDIOS

EN MILLONES DE DOLARES

Medio Ene-Dic 2011
TV Abierta 1.399
TV Cable 260
Diarios 1.310
Revistas 180
Radio Capital 121
Via Pablica 195
Cine 49
Internet 226
Total General 3.744

Fuente: CAAM

PRENSARIO INTERNACIONAL

SOI'11 Ene-Sep 2012 SOoriz

37,4 % 1041 36,8%
7% 200 7%
35 % 974 34,4%
4,8 % 125 4,4%
3,2% 106 3,8%
52% 129 4,6%
1,3 % 36 1,3%
6,1 % 215 7,6%
100 % 2829 100%
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afios, tuvo su méaximo crecimiento en Internet,
que registré 1.092 millones de pesos (215 mi-
llones de dolares) entre enero y septiembre,
llevandose el 7,6% de la torta publicitaria. La
televisionsigui6 acaparando lamayor porcion,
con 4.263 millones de pesos (842 millones
de ddlares) para TV Capital (30% del share),
1.007 millones (USD 199 millones) para TV
Interior (7% de share) y 1.012 millones (USD
200 millones) para TV paga, con 7% de share.

DIGITAL LLEGO PARA QUEDARSE

No llama la atencidn que las empresas estén
prestando cadavez mayor atenciénalos medios
digitalescomounaformadirectaybiendirigida
de llegarasu publico objetivo. Lasegmentacion
quebrindan los medios online resultaatractiva
para los anunciantes, que buscan posicionar
sus productos optimizando al maximo el mix
de medios.

Esto,impulsado porel nivel de penetracion de
Internet en Argentina crece afio a afio, ubican-
dose a finales del 2012 en el 68% (28 millones
de usuarios),loque muestraunincremento del
5,66% respecto al afio anterior, cuando totali-
zaba 26,5 millones,segin un reporte elaborado
por Mary Meeker para Kleiner Perkins.

Estefendmeno, que se viene dando con mayor
firmeza en los Gltimos cuatro afios, explica el
crecimiento de la porcion de mercado para los
medios digitales, y la disminucién en algunos
de los més tradicionales como la television.

Sin embargo, la TV (abierta y cerrada) ain
mantiene su posicion de liderazgo acaparando

Adrian Herzkovich, VP y geren-

digitales, la interactividad y la participacion
activa del usuario a través de las redes sociales.
Hoy, un usuario utiliza diferentes medios al
mismo tiempo, interactuando desde su celular
mientras, por ejemplo, mira television. En
Argentina, 10 millones de usuarios tienen un
Smartphone, lo que representaunapenetracion
del 24%, seguin el estudio Our Mobile Planet,
desarrollado por Google e Ipsos.

te general para el Cono Sur

Guillermo Tabanera,
presidente de ESPN

enmovimiento, el 64%en el transporte publico,
el 62% en restaurantes y el 51% en tiendas. En
promedio, un usuario tiene 16 aplicaciones
descargadas en sus teléfonos y utilizo siete en
los dltimos 30 dias.

Por su parte, las agencias de publicidad
tradicionales aceptaron que deben integrar
lo digital a cada una de sus areas de negocio,
para entender la comunicacién publicitaria
como un todo, que llega al publico
objetivo a través de todas las pla-
taformas con las que interactia en
cada momento del dia.

Estavision complementariaein-
tegral de los medios hainfluido para
que las agencias decidan unificar
sus areas bajo determinados lideres
creativos. Hoy, todos los ejecutivos
deben aplicar la creatividad para
digital, integrando las estrategias

canales de tendencia de Turner

en un unico plan de accion que permita llegar
al mismo usuario por los distintos medios.

Decididamente, la inversion publicitaria en
medios online seguira creciendo, sobre todo
teniendo en cuenta

QUE sE ESPERA PARA 2013

Para este afio ya se conoce el contexto econ6-
mico, por loque se puede esperar unmenor clima
deincertidumbre comparado conel 2012. Sibien
no habra que esperar un impulso abrupto de la
inversion en términos de volimenes, al menos
se puede augurar que no seguira disminuyendo.

Como evento relevante a nivel nacional
durante este afio sobresalen las elecciones le-
gislativas que se realizaran en junio y se puede
esperar mayor movimiento de laactividad hacia
el altimo trimestre.

HACER UNA INDUSTRIA POTENTE Y MAS VISIBLE,
LOS OBJETIVOS DE LA AAP

Gabriel Maloneay, nuevo presidente de la
Asociacion Argentina de Publicidad (AAP),
destacd a Prensario l0s objetivos para este
periodo de administracion: ‘Darle visibilidad
a laindustria publicitaria y hacerla potente’

‘Somos la cuarta industria mas grande del
pais, lo que no concuerda con la escasa visibi-
lidad que tenemos. Apuntamos a hacerla mas
potente, generando canales de comunicacion
maésfluidosconel gobierno)afirmé Ma-
loneay, presidente delaAAPydirector
general de laagencia Craverolanis.

Ademas, remarcé larelevanciade
lacapacitacion haciendoreferencia
al Instituto SuperiordePublicidad
como un factor clave en esta tarea,

y reafirmé el compromiso de la AAP
en ‘velar por los intereses de la industria y
formacion tal como quedd establecido en el

estatuto inicial de laentidad, creadaen 1933.

‘Me gustaria liderar los cambios. Nos
tenemos que ayudar y colaborar entre todos
para tener un buen futuro. Si nos juntamos
podremaos ser factores de cambio’, expresé el

ejecutivo refiriendose las otrasentidadesdel  gapriel Maloneay, presidente de la AAP y director general
sector, laCamaraArgentinade Anunciantes  de Craverolanis, junto a José Luis Longinotti, VP de la AAP

y presidente de DDB Argentina

(CAA), la Camara Argentina de Agencias

de Medios (CAAM), y la Asociacion de

Marketing Directo e Interactivo de
Argentina (AMDIA).

\ Por su parte, José Luis Longi-
notti, vicepresidente de la AAP
y presidente de DDB Argentina,
habld con Prensario delmomento

de laindustriapublicitariaen el pais.

‘Creci6 el volumen de inversion por la

inflacion aunque en piezas publicitarias se
mantuvo similar al afio pasado’.
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‘Hay que revalorizar las ideas, la calidad de
talento argentino esta instalada en el mundo.
Somos la cuarta industria mas premiada del
mundoy nuestroscreativosestanentodas partes
del mundo’, afiadié Longinotti.

Sobrelosproyectosy propuestas parael proxi-
mo afio, adelant6: ‘En laAAP trabajaremos para
posicionar alaindustria como socio estratégico
de los clientes, defender la remuneracion de las
agencias, y en formar profesionales desde el
Instituto para todas las agencias’.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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CAAM: 2012, uN ANO ‘ESTATICO’ "l
I
PARA LA INDUSTRIA PUBLICITARIA

AJUSTES TARIFARIOS INCREMENTARON LA INVERSION,

CON DESCENSO EN VOLUMENES FiSICOS

Este afio, la Camara Argentina de Agen-
cias de Medios (CAAM) design6 a Roberto
Hernandez, gerente general de Concept
Media, como presidente de la entidad, que
actualmente cuentacon 17 miembros, siendo
Maxus, agencia de medios de GroupM, laque
se incorpor6 mas recientemente.

En didlogo con Prensario, Hernandez
realizé un balance sobre el desempefio de la
industriapublicitariaen 2012, manifestando
que fue un periodo ‘demasiado estatico’,
como viene pasando en los Ultimos afios. Si
bien la facturacion se increment6 debido a
los ajustes tarifarios, los volimenes fisicos
mostraron una ‘leve caida, atribuible a las
variaciones en el mix de medios’, explicé.

En cuanto al desempefio por medios, los
diarios y la televisién mostraron caidas, lo que
no ocurrio con el resto de los medios. ‘Lo mas
destacado fue el desempefio de cine, con el ma-
yor crecimiento en lacomparacion interanual’

‘LaTV pagaaument6 levemente (décimas)
su participacion en el mix de medios entre
los afios 2011 y 2012 hablando en pesos
corrientes. Pero en volumen fisico decrecié
ligeramente. En lo que hace a la distribucion
delatortapublicitaria, latelevision (en todas
sus variantes) y grafica en general, se llevan
algo mas del 75%".

‘Todo lo que sea plataforma digital, inclu-
yendo redes sociales, se increment6 en un
28%conrespectoal 2011,y deesaformalogro
mantener lamisma participacion dentro del
mix de medios’, detall6 el ejecutivo.

Sobre la industria publicitaria argentina,
Hernandez afirmé que viene mostrando
una actividad ‘muy controlada’, sin grandes
lanzamientos de producto, y estimé que este
afio se mantendra similar. ‘De todas formas,
las redes internacionales contindan tenien-
do a nuestro pais en su radar de potencial
crecimiento’, aclaré.

PRENSARIO INTERNACIONAL

En relacion a las li-
mitaciones cambiarias
vigentes en Argentina,
elejecutivo expresd que
‘noincide directamente’
sobre la evolucion del
mercado publicitario. ‘La
capacidad de innovacién y nuevos
lanzamientos por parte de los anunciantes
que dependan del ddlar, repercutira poste-
riormente en la mayor oferta o no de pro-
ductos y servicios. La actividad publicitaria
es consecuencia de la capacidad de comuni-
cacién que posean lasempresas anunciantes’
‘La actividad de la industria est4 al servicio
del anunciante, es alli donde se genera o no
laposibilidad del crecimiento de latortapu-
blicitaria. Es responsabilidad de las agencias
de medios es que el esfuerzo del anunciante
tenga mayor o menor eficiencia afiadio.

BALANCE INSTITUCIONAL

Enloquerespectaalainstitucion, Roberto
Hernandez comento:‘La CAAM eslacdmara
mas joven de la industria publicitaria. Es
unagran esfuerzo paralosactuales 17 socios
mantener el nivel que hemos elegido seguir.
Aun asi, se ha focalizado fuertemente la
actividad en aspectos técnicos y docentes.
La necesidad de forma especialistas es para
nosotros una prioridad’.

En pos de la formacion, prosiguié Her-
nandez, la entidad ha dedicado ‘multitud
de horas de decenas de ejecutivos’ de las
diferentes agencias asociadas. ‘La intencion
es llegar a obtener un nivel de RRHH alta-
mente especializado acorde a las necesidades
del nivel técnico al cual aspiramos.

‘Los resultados obtenidos en el &rea de
capacitacion durante el 2012 fueron impor-
tantes graciasal esfuerzo de los miembros de
la Cdmara y a instituciones educativas que

<6>

Roberto Hernandez, presidente

AGENCIAS DE MEDIOS de la CAAM

trabajaron junto a nosotros. Para el
2013 enfatizaremos estaactividad y nos
sumaremos atodasaquellas casas de estudio
que propongan, enriquezcan y participen
de nuestro proyecto. Esta es una forma de
agregar valor a la actividad publicitaria y
colaborar con todos aquellos jovenes que
desean participar con su talento y esfuerzo
en esta industria.

‘También, estamos trabajando fuertemen-
te en mancomunar la industria, en hacer de
estaactividad no s6lo un medio de vida para
todalacomunidad publicitaria, sino también
un lugar de realizacion profesional acorde
a las expectativas de miles de jovenes que,
afio a afio, ingresan en alguna disciplina de
la industria’, completo.

‘Desde la CAAM nos hemos propuesto
alcanzar a concretar un acuerdo marco para
toda la industria que contemple derechos
y obligaciones de cada una de las partes.
Para alcanzar un objetivo de este tipo es
necesario contar con la voluntad politica, el
esfuerzo y la predisposicion de cada sector
de la industria’.

Finalmente, el ejecutivo expresé: ‘Com-
partir nuestras experiencias e innovaciones
con el resto de la industria es también un
punto de nuestra agenda. Contamos con un
grupo de asociados que se encuentra traba-
jando en el desarrollo de contenidos para
compartir con nuestros socios adherentes.
Este capitulo de asociados se encuentra
compuesto por empresas relacionadas a la
actividad, medios en general y empresas que
les interesa acceder a la informaciéon que
suministramos..

ESTAMOS DONDE TU ESTAS




CAA: MEJORAR LA MEDICION EN MEDIOS DIGITALES,

CLAVE PARA IMPULSAR SU CRECIMIENTO

Luis Mario Castro, presidente de la CAA

Luis Mario Castro, presidente de la Ca-
mara Argentina de Anunciantes (CAA),
expres6 a PRENSARIO que el mercado publi-
citario estd en ‘constante evolucién’ porque
la tecnologia produce nuevos medios en
forma permanente. Como consecuencia
de ello, ‘la publicidad crea nuevos canales
de comunicacién y, como la inversién no
es infinita, se va redistribuyendo cada afio
entre los medios mas eficientes’.

‘Esta busqueda de una siempre mayor
eficiencia hace que asistamos a una reduc-
cién en ciertos medios tradicionales, como
la televisién que perdié 6% en volumen, en
beneficio de nuevos vehiculos de alcance
mds preciso.Y esto esbueno, porque siempre
la publicidad debe interesar y la publicidad
resulta mds interesante cuando esta bien
focalizada en su publico objetivo;, afiadio.

Enrelaciénalainfluencia dela coyuntura
econdmicaactual argentina en el desempeno
delaactividad publicitaria, Castro afirmé que

los anunciantes ‘miran el largo plazo’ Esto

www.Latin
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hace que, cuando se dan circunstancias mas
0 menos propicios, tal como ocurre en todos
los paises en general y en éste en particular,
las empresas ‘adaptan sus tacticas y hacen
ajustes circunstanciales, pero los objetivos
de largo plazo tienden a permanecer’.

Y anadié6: ‘Algunos anunciantes pueden
haber demorado alguna campana por pro-
blemas logisticos, otros han adaptado sus
centros de produccién, pero nuevamente
sus estrategias se mantienen a lo largo del

tiempo.

INVERSION POR VEHICULOS

Sobre el desempeiio de la TV paga como
medio de inversién publicitario, Castro
explico que, con la entrada en vigencia de
la Ley de Servicios de Comunicacion Au-
diovisual, se redujo a la mitad el inventario
publicitario en este vehiculo, ya que hubo un
‘fuerte reajuste de precios. Esto contribuyé
a que la TV paga pierda share de mercado.

En el 2010, de los 109 millones de segun-
dos de publicidad en TV,1a TV paga llevaba
el 65,3%. En 2012, el volumen total se ha
reducido a 86 millones de segundos, de los
cualesla TV pagaselleva el 60,6%.Un feno-
meno curioso en Argentina es la fuerza dela
publicidad grafica, cuyo share de inversion
se mantiene estable en alrededor del 27% y
hasta creci6 levemente, a contrapunto de lo
que pasa en el resto del mundo) remarcé.

Por otra parte, el ejecutivo afirmé que
la publicidad digital es un medio ‘en pleno
crecimiento. De hecho, su share sobre la
inversion pas6 del 4% en 2009, al 8% en
2012. ‘Estamos aun lejos de paises como
Gran Bretafia, donde la inversién en medios
digitales supera el 20%”.

Y completé: ‘Para los anunciantes es

<8>

un medio que

A
CAMARA ARGENTINA
DE ANUNCIANTES

permite diri-

gir muy bien

la publicidad,lo
que reduce el des-
perdicio. Sin embargo,

para que logre un crecimiento ain mayor,
falta mejorar dos aspectos fundamentales.
Por un lado, las mediciones que, si bien son
multiples, resultan confusas y dificiles de
manejar. Por otro lado, la creatividad no
siempre estd adaptada al medio. Desde la

CAA, trabajamos en ambos temas’.

BALANCE INSTITUCIONAL, PROYECTOS

Enlo que respecta a la Cadmara Argentina
de Anunciantes, Luis Mario Castro comentd
que el afio pasado se lanzaron dos impor-
tantes iniciativas. La primera fue la digita-
lizacién del envio de material publicitario.
Gracias al impulso dela CAA, dos empresas
ahora ofrecen un servicio estandarizado que
permite la eliminacién de los viejos tapes y
otros soportes fisicos con todos los errores,
costos, polucion y riesgos que implicaban.
Cadavez masanunciantes,agencias y medios,
sevuelcan al sistemay esperamos poder tener
un “apagdén analdgico” en los préximos afos.

La segunda iniciativa fue el lanzamiento
de un Cddigo de Buenas Prdcticas en la
Contratacion de Espacios Publicitarios, que
apuntaa‘brindar mayor transparenciay ética
comercial, fomentar la libre contratacién y
la leal competencia, promover el estableci-
miento de reglas claras y el respeto de los
compromisos.

Finalmente, para este afio adelanto: ‘Nos
queremos dedicar a mejorar la transparencia,
las métricas y las politicas de privacidad en

el mundo digital.
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LAMAC ARGENTINA: TV PAGA CRECIO

7%, sumo6 600.000 HoGcARES EN 2012

ALcANZO 76% DE PENETRACION PROMEDIO NACIONAL

Valeria Beola, country manager de
Lamac Argentina

ValeriaBeola, country manager de Lamac
Argentina, expreso que todos los indicadores
de TV paga han crecido en 2012 en el pais:
el universo de TV paga aumenté un 7%,
sumé mas de 600.000 hogares nuevos, la
penetracion aumenté alcanzando el 76%
promedio nacional y super6 el 80% en los
principales centros urbanos.

Beolaexplicd que losindicadores relevantes
delconsumode TV paga, comorating prome-
dio, horas de visionado y share de audiencia
televisivo, crecieron.‘Cerramosel afio con un
45% de share de audiencia promedio y mas
de tres horas de visionado diario.

‘La oferta continGa mejorando, cada
afilo con mas canales, mayor variedad en
contenidos, calidad en contenidos, mayor
digitalizacion, méas canales HD, nuevos
servicios de valor agregado, distribucion en
nuevas plataformas, y la demanda responde
a todo esto.

La expectativa para el afio 2013 es muy
positiva; aunque la penetracion pueda con-
solidarse en el futuro en un nivel cercano
al 90%, el consumo podra seguir creciendo
siempre mas’, completo.

PRENSARIO INTERNACIONAL

En relacion a la inversidn publicitaria,
la ejecutiva dijo que la TV paga también
mostré crecimiento, pero que se espera aiin
mas. ‘Si nos basamos en el consumo actual
del medio, amerita recibir al menos el 40%
de la inversién total en television.

DesempeNO DE LAMAC

‘Lamac en Argentina lleva tres afios de
trabajo con un equipo local. En este tiempo,
hemos avanzado en proyectos tendientes a
desarrollar lasventas publicitariasde TV paga
en nuestro pais. Uno de los principales del
2012 hassido la valorizacion de la audiencia
nacional de TV paga. Si bien la industria
publicitaria local siempre reconocid la co-
bertura nacional del medio, hasta hace poco
trabajaba exclusivamente conindicadoresde
audienciay deeficiencialimitadosalaciudad
de Buenos Aires. Nosotros impulsamos la
evaluacion nacional, tanto en términos de
audiencia como de eficiencia’

‘En este camino, aportamos a la industria
publicitaria la informacién y las herra-
mientas necesarias para mejorar la toma
de decisiones y la evaluacion de resultados
de parte de los anunciantes y las agencias,
considerando las necesidades geograficas
de cada campafia y lo que el medio puede
entregar. Durante el 2013 continuaremos
educando en este tema y aportando mas
informacion’, agregé Beola.

ExplicoquelaTV pagavive ‘circunstancias
diferentes’ en cada paisy por eso Lamac de-
sarrolla diferentes iniciativas a lo largo de la
region. ‘En mercados de desarrollo reciente
para la industria como Chile, Colombia,
Brasil y México, los esfuerzos de Lamac
alin se orientan principalmente a promover
los atributos de la TV paga como medio y
acompafiar al mercado en latransicion hacia
una compra de medios diferente’.

‘Alli hay que mostrar la relevancia que ha
adquirido recientemente la TV pagay como
eso haafectado el consumo de medios local-
mente; hay que acompafiar alosanunciantes
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en el uso correcto del medio para obtener
los méximos resultados posibles. Hay que
capacitar a las agencias en los procesos y las
herramientas que se deben incorporar para
planificar correctamente, considerando el
desafio de la fragmentacion de audiencia.

PromMoOCION DE LA TV DE PAGA

Parapromover la TV pagacomo medio de
inversidn publicitaria, Lamac hadesarrollado
multiplesactividades destinadasaladifusion
de informacién y capacitacion. ‘Utilizamos
diferentes vehiculos de difusién (nuestra
web, las redes sociales, los comunicados de
prensay los newsletters digitales) a nuestra
base de contactos en anunciantesy agencias’.

Por otraparte, laentidad elaborainformes
anuales que consolidan lo méas relevante
sobre el medio. El principal es el Factbook
de TV Paga en Argentina, una publicacion
anual de 100 péaginas disponible para todo
el mercado.

También, realiza investigaciones propias
sobre aspectos relevantes de la TV paga
como medio. ‘En 2012, desarrollamos una
investigacion que indagd sobre la calidad
percibida de los canales de television en
Argentina, titulado La calidad de la television
bajo la lupa de los argentinos.

Por otra parte, realiza eventos de capa-
citacion para profesionales de marketing y
medios en anunciantes y para agencias de
publicidad. ‘En 2012, desarrollamos una
presentacion en Brand100 y dos eventos
propios para capacitar en el cémo invertir
en TV paga para sacar el maximo provecho
en términos de resultadosy como estimar el
impacto y la eficiencia de las pautas en TV
paga a nivel nacional’.

Finalmente, Valeria Beola cont6 que La-
mac esta en permanente colaboracién con
los canales, las agencias y los anunciantes,
brindando soporte a la toma de decisiones
a la hora de planificar y evaluar la TV paga.
‘Este esunaccionar continuo, con reuniones
ad-hoc en las diferentes organizaciones..
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QUIROGA: PROYECTANDO UNA EXPANSION REGIONAL

PreseNTE EN CoNO SUR Y MEXICO, AHORA MIRA LA REGION ANDINA

Gustavo Quiroga, presidente Quiroga
agencia de medios, y Gonzalo Rinaudo, VP,
afirmaron a Prensario que el 2012 fue un
‘predmbulo de lo que vendra, un afio con
una baja en los soportes fisicos y que se vera
acrecentado con el climaelectoral que se vivird
durante 2013, pero con grandes posibilidades
para los pequefios anunciantes’.

En relacion alasituacién econémicaactual
en Argentina, los ejecutivos sefialaron que los
anunciantes han podido comunicar sus cam-
pafias ‘conforme a la evolucion del consumo
masivo’y han generado sus pautas en funcion
de dicho consumo.

Y dijeron sobre la agencia que si bien el afio
pasado ‘fue duro desde la rentabilidad
y un tanto impredecible desde la
inversion de los presupuestos
publicitarios,debidoal grantra-

que vienen confiando 4
en nosotros se sientan
comodas y atendidas
con una alta celeridad

en la toma de decisio-
nes’, completaron.

INVERSION
PUBLICITARIA

En lo que respecta a
la inversiéon publicita-
ria por vehiculos, los

ejecutivos de Quiroga Gustavo Quiroga, Gonzalo Rinaudo y Pablo Tkatch, director de planificacion
en la inauguracion de las oficinas de Uruguay

remarcaronel lugardela
television comosistemapredominante, llevando
el mayor share de la torta publicitaria. Esto
se mantuvo en la TV como un sistema
unificado, sin discriminar entre
abierta y cerrada. ‘Ambos ayudan

bajo del equipo de los profesio- QUIROGA a los anunciantes a cumplir con

nales que conforman Quiroga,

donde prevalece el compromiso

por brindar permanentemente

el mejor servicio posible, nuestros
clientes continuaron en la carteray el afio se
pudo sortear’.

‘En Quiroga estamos convencidos de la
generacion de valor en sendas direcciones,
es decir que la agencia se convierta en una
soluciénalos problemascomunicacionalesdel
anunciante. Nuestro objetivo esque lasmarcas

por Gustavo Quiroga.

El restyling de lapaginaweb reflejalafilosofia

QUIROGA RELANZO SU SITIO WEB EN 2012

Quiroga Agencia de Medios lanz6 en 2012
un nuevo sitio web que refleja la evolucion de
lacompafriiabasadaen BuenosAiresy presidida

sus objetivos de ventas’, afiadieron.

Y completaron: ‘La inversion en

Internet aumentd durante 2012, y

Quiroganoestuvo ajenoaese crecimien-

to, durante el afio pasado la inversion en dicho
sistema creci6 un 100%".

EXPANSION REGIONAL
Quirogaabriraoficinasen Paraguay, Chiley

Per(, paracontinuar expandiendosu presencia

regional, que comenzd en enero de 2010 con

DUIRDGA

la apertura en México, y continud en 2012
en Uruguay.

Gustavo Quiroga destacé que, ademas de
esos territorios, esta previsto que lacompafiiase
expandaalaregionandina.‘Estamospensandoy
llevandoacabo unaexpansionregional. Estamos
mirando el desarrollo de la region andina para
desembarcar en no mas de dos afios’

Quirogaes unacompariia de capitales 100%
argentinos que busca crecer en otros mercados
de Latinoamérica. ‘La situacion del mercado
argentino es compleja, un poco por la coyun-
tura general --limitacion a las importaciones
y la compra de ddlares--, y otro poco tamafio
del mercado. Queremos crecer a nivel regional
para ofrecer nuestros servicios a mas clientes;,
dijo Quiroga.

Entre las principales marcas que maneja la
agenciaestan el retail de electrodomésticos Gar-
barino, laempresade telecomunicaciones Tele-
com (ysusdistintascompafifas Arnetde Internet
y Personal de telefonia moévil), Panasonic de
tecnologia, y Quini6 de juegos de azar.

Finalmente, Quirogay Rinaudo remarcaron:
‘Esta es una agencia que suma, es por eso que
este afio haremos hincapié en la importancia

DIFIRENTE

(@

y la forma de trabajo en toda Latinoamérica
con clientes y medios de comunicacion, cuyo de ser Utiles en el proceso de comunicacion,

L] L]
o ~helle nam
objetivo es generar valor agregado en cadauno en generar valor agregado, en ser proactivos. L_ S lq ] (‘5 _ G I O e rI C O

de sus proyectos, reflejando transparencia en ‘Desde hace unos afios venimos pensando
a Chellomedia company

los procesos de trabajo. en lacomunicacién como un todo, unacomu-

El nuevo portal -www.quirogamedios.com-  en [a atencién. El desarrollo estuvo a cargo nicacion 360°, para ello estamos reforzando la

esunaherramienta paraclientesy proveedores  de Gabriela Estevez, directora de marketing y parte digital para estar a tono con las nuevas

generadoespecialmente paramejorarlacalidad  nuevos negocios de Quiroga. tecnologias y los nuevos usos y costumbres de
los consumidores’, concluyeron.

En Argentina no se comercializa: MGM, CASA, MGM HD, ELLA

PRENSARIO INTERNACIONAL

Ventas publicitarias: publicidad@chellolatam.com | Tel. (5411) 4778.5400 | chellolatam.com
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CoNcerT MEDIA: “EL MIX ENTRE ONLINE Y OFFLINE
ES INDISPENSABLE PARA LAS MARCAS’

Javier Molina, director operativo de Concept
Media, comentd a Prensario que el 2012
fue un afio ‘engafioso’, porque el monto total
de inversién no fue proporcional al volumen
fisico, que fue ‘levemente inferior’ al de 2011.

‘Esta brecha entre ambos parametros se
debié fundamentalmente a ajustes tarifarios.
En términos generales de la actividad publici-
taria, fue un afio con varios puntos clave que,
dependiendo como selos maneje oseresuelvan,
pueden ser positivos 0 negativos.

En referencia al desempefio de los medios,
destacd que la TV abierta ‘sigue siendo la ve-
dette’ en cuanto a volumen de inversion, pero
que la TV paga ‘esta ganando terreno, siendo
una muy buena alternativa de compra que nos
permite maximizar los recursos y la inversion’

Y completd: ‘El crecimiento de Internet es
cada vez mayor, dia a dia se hace mas fuerte y
hoy para una marca, el mix entre lo offline y
lo online es indispensable’

Sobre la agencia, Javier Molina afirmé:
‘El 2012 fue un afio de transicion, ya
que luego de 13 afios, uno de nuestros
principales clientes fue absorbido
por una multinacional, y por ende la
cuenta paso a su respectiva agencia de

m
“‘
o

medios. A pesar de ello, hemos logrado CONCEPTM=cis Javier Molina

cumplir con las metas del afio e incluso
aumentar la estructura para brindar mas y
mejor servicio a nuestros clientes’.

Remarcé que la principal fortaleza de
Concept son los recursos humanos, ‘la pasion
y el profesionalismo con el que se trabaja y
la busqueda constante de mejorar nuestros
servicios para brindarselos a nuestros clientes’
Ademas, destaco que se trata de una empresa
‘nacional e independiente, confiabley efectiva.

‘Impera en nuestro procedimiento una
profunda vocacion de servicio y esto esta
apuntalado por los méaximo niveles de la
agencia, afiadio.

Como toda empresa comercial,

expresd Molina, Concept Media apunta

a jgenerar un nivel de ingresos acorde a nues-

tras expectativas y satisfactoria para nuestros
accionistas’

En relacion a las expectativas para este afio,
el ejecutivo preciso: ‘Estamos encarando un
proyecto muy importante conel cual esperamos
generar nuevos clientes. El 2013 promete ser
una buena continuidad del afio pasado, con
perspectiva de crecimiento y tenemos toda
la energia y los recursos humanos trabajando
para que esto asi suceda.

Maxus: ‘ENTENDER AL CONSUMIDOR PARA
CREAR COMUNICACIONES EFECTIVAS’

Ariel Bérgamo, CEO de Maxus, remarcé a
PrENsARIO (ue este afio la agencia formé un
equipo nuevo, con un segmento especializado
en digital, y desarroll6 estudios propios ‘con
valor para los clientes’ Entre los que destaco a
Jaguar, Land Rover, Volvo, Kaercher, lloaly, La
Virginia, Met Life y SCJ.

‘En Maxus pensamos sobre cémo crear
conexiones mas profundas para impulsar las
ventas de la marca. Por eso desarrollamos la
“Relationship Media”,unaplataformaparacrear
comunicaciones que generen experiencias de
marca para los consumidores, ganando clientes
mas fieles’, agreg6 Bérgamo.

MERCADO PUBLICITARIO

La actividad publicitaria ‘no fue ajena a los
vaivenes de la inflacion ni a algunas politicas
como las restricciones a las importaciones,
afectando directamente a varias categorias de
producto’, describio el ejecutivo.

‘Este sera otro afio con algunas dificultades
PRENSARIO INTERNACIONAL

paralasagenciasylosanunciantes. Lascategorias
de consumo masivo van a estar afectadas por
los precios congelados y Iso costos en aumento®

‘Si bien varias categorias fueron “castigadas”,
otras encontraron a partir del ya conocido
control cambiario, tasas de crecimiento mayores
a las esperadas. Estas coyunturas obligan a las
agencias a poner mayor énfasis en buscar cons-
tantemente la eficiencia y desafiar el status quo’

Paraesteario, teniendoen cuentalaselecciones
legislativas de octubre, menciond Bérgamo, se
pueden esperar las implicancias comunes para
este contexto, con ‘espacios en via publicay en
TV saturados.

MeEeTas parA 2013

Entre los principales objetivos de la agencia
para este afio, Bérgamo menciond ‘consolidar el
posicionamientode laagencia, crecerenlaoferta
de productos y servicios, continuar con una
agresiva propuestade nuevos negociosytrabajar
fuertemente en potenciar el equipo de trabajo’

<14 >
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Ariel Bérgamo

‘Sera fundamental entender las
dindmicas cambiantes de los consumidores. Si
no entendemos qué le pasa a la gente, no solo
en su relaciéon con las marcas y medios, sino
también en su mundo o vida cotidiana, no
podemos construir comunicaciones relevantes
paraellos) afiadid.

‘Nos enfrentamos con consumidores mas
inteligentes, los canales tradicionales se han
multiplicado y nuevos canales han emergido
generando dificultades no sdlo para alcanzar
audiencias, sino también para persuadirlas.
Seguir explorando en el mundo de las redes
sociales y mobile marketing serd fundamental,

www.artear.com -+

Primera productora de Argentina
en generar Contenidos en Alta Definicion.

Més contanidos, mis calidad
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Oclivy & MATHER: LO DIGITAL SE INVOLUCRA
EN TODAS LAS AREAS DE NEGOCIO

FOCO EN LA CONSTRUCCION DE ““MARCAS FUERTES’’

German Yunes, CEO Latina South de
Ogilvy & Mather

GermanYunes, CEO LatinaSouth de Ogilvy
& Mather,afirméaPrexsario queel 2012 re-
sultd un‘buenafio, estableen inversion’ incluso
cuando se esperaba mayor afectacion. ‘Cada
mes cambiaban las expectativas. No fue un
afio movido, reind la inversion de corto plazo’.

El ejecutivo destacO este afio las eleccio-
nes influiran sobre el mercado publicitario,
y que se puede esperar mayor estabilidad.
‘Situaciones que se instalaron el afio pasado,
como el desdoblamiento del tipo de cambio
y las negociaciones con los sindicatos ya no
son desconocidas’, expresd Yunes. En este
contexto, los productos de consumo masivo,
que representan el 60% de la torta publicita-
ria, no estan afectados por las restricciones a
la importacion ni el régimen cambiario. ‘En
todo caso, repercute en productos como autos,
algunas marcas de ropa y electrodoméstico,
que no tienen disponibilidad de stock, pero
son la minoria, aclaro.

Sin embargo, manifestd que habrad que
conservar una ‘vision cauta’ porque, habra
que ver lo que ocurre hasta las elecciones. ‘Los
clientes no estan frenando proyectos, aunque
muestran mayor cautela. Se puede vislumbrar
un horizonte temporal hasta octubre’

Enrelaciénal mercado digital, Yunescomen-
t6 que su penetracién ha sido ‘muy fuerte’ en

PRENSARIO INTERNACIONAL

todos los sectores econdmicos de la agencia.
‘Eslagran vedette paraanunciantesyagencias’.

Enestesentido, el ejecutivoexplico que Ogil-
vytrabajaconunavisidnintegral,queinvolucra
lo digital en todas sus areas de trabajo: Ogilvy
& Mather Advertising, OgilvyAction, Neo@
Ogilvy, Digital@Ogilvy, OgilvyOney OgilvyPR.

Ademas, remarco: ‘El foco en digital es total
y cruza todas las areas, por eso unificamos esa
practicacomo Digital@Ogilvy, bajoel liderazgo
de Paula Bernasconi y Alejandro Jeroz. La
creatividad digital esta bajo el mando de los
directores generales creativos’.

Ademas, resaltd lacapacitaciony permanen-
te actualizacion de los empleados. ‘Tenemos
referentes internos. Apuntamos a capturar
lo mejor de lo que venimos haciendo desde
el afio pasado.

EnrelaciénalaTV pagacomovehiculo para
publicitar, Yunes afirmé que continta siendo
un medio ‘fuerte y movilizador’, pero hay que
tener en cuentaque hahabido una‘ampliacion’
de la torta. ‘Es necesario interactuar en todos
los medios. A las marcas les cuesta salir de la
TV paga pero desde la agencia bregamos por
una ampliacién de los soportes’, completo.

MARCAS FUERTES

La vision de Ogilvy, sefial6 German Yunes,
es ‘construir marcas fuertes’, apoyados en la
concepcidn de que ‘estrategia y creatividad
conforman el core business que dan valor a
las marcas y compafiias’

Asi, comento que la fortaleza de la agencia
se basa en la integracion de todas las discipli-
nas. ‘Los clientes suelen tener departamentos
de marketing que piensan en 360° y nosotros
ofrecemos lo mismo’.

Bajo este concepto, se desarrollaron campa-
fias para grandes marcas durante 2012, entre
las que se destacan Mi primer amigo, para Hu-
ggies, Perdon, para cerveza Schneider, Planta
para La Virginia, Pan de la memoria para la
AMIA, Olorcitoaahorro paraSantander Rio, y
No abras la heladera en patas para La Paulina.

PrRoYECTOS Y EXPECTATIVAS 2013
German Yunes anuncid que este afio incor-
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Ogilvy & Mather

porard un direc-
tor de estrategia
e innovacion, que
reportara a €l direc-
tamente. ‘Es importante
custodiar el valor de las marcas, no sélo in-
centivar avender,sino fomentar suestrategiaa
largo plazoy paraesoincorporamosdiferentes
planners que breguen por esta vision’
‘Seguiremos apostando al mundo digital, a
incrementar los contenidos y al crecimiento
de Sports & Entertainment en programas
de television para entrar en el mundo de los
contenidos’.

OGILVY SE DESTACO
EN CANNES 2012

Laagencia publicitaria argentina Ogilvy &
Mather termind la edicion 2012 del festival
de Cannes, el mas prestigioso del mundo
publicitario,con numerosos reconocimientos.

La campafia Shaker, realizada para Tang,
obtuvo un premio de Plata en la categoria
Outdoor. En la misma categoria, la accién
Rugbeer para Cerveza Salta, de CCU, obtuvo
un Bronce.

En Media, gan6 un Bronce por la pieza
Peluqueros, creada para TEDx BuenosAires.

Ademas, conel aporte de Argentinay las ofi-
cinasdeBrasil, Colombia, Guatemala, México,
Costa Rica y Chile, Ogilvy & Mather Latina
sumoé en total 30 Leones, posicionandose
como la Mejor Red de Iberoamérica del Afio.

Finalmente, por primera vez en la historia
Ogilvy & Mather logrd consagrarse en Cannes
como la Mejor Red a nivel mundial.
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TBWA: ‘HEMOS TENIDO EL MEJOR ANO
DESDE QUE NACIO LA AGENCIA’

REPORTAJE A SANTIAGO OLIVERA

Santiago Olivera,socioy managingdirector
de TBWA, afirmé que el 2012 ha sido el ‘mejor
afio’ para la agencia, desde que se conformé la
sociedad en enero de 2010. Se destacé laincor-
poracion de nuevos clientes como Campari y
Cencosud para todas sus marcas de centros
comerciales: Unicenter,Palmasdel Pilar, Plaza
Oeste y Factories.

Ademas, TBWA sobresalié en los recono-
cimientos obtenidos. ‘En el Diente fuimos
la cuarta agencia en el ranking, ganamos un
Le6n en Cannes, fuimos la segunda agencia
en términos de valoracién por sus clientes
en el AgencyScope de GrupoConsultores, y
ganamos un Effie de Oro’, detall6.

La sucursal de Argentina colabora creati-
vamente con las oficinas de New York, Los
Angeles, Amsterdamy las diferentes oficinas de
Latinoamérica. ‘Todo eso hace que miremosel
2013 con optimismo’, completé Olivera.

Enrelaciénal crecimiento digital, el ejecutivo
explico: ‘“TBWA naci6 en lasegunda década del
siglo XXI. Eso implica que desde su origen sea
una agencia integral: no tuvimos que pensar
coémo manejar digital porque fue natural que
sea parte de nuestra oferta de servicios y de
nuestro pensamiento a la hora de desarrollar
soluciones para nuestros clientes. No tenemos

un éarea digital sino un departamento de pro-

ducciéndigital, quesesumaalosde produccion

audiovisual y grafica. Tanto planning como

creativosy cuentas son integrales e integrados.
‘Estoesunafortalezaclarade caraanuestros

clientes.Y no pudo dejar de mencionar

que TBWA esunaagenciamaneja-

da porsocios que estan en el dia

a dia. Sabemos lo importante

que es para una anunciante

tener la seguridad de que sus

interlocutores no sean fun-

cionarios que eventualmente

puedan cambiar y con ello

cambiar el modelo de servicio que

eligieron’, completd.

MERCADO PUBLICITARIO

Sobre el desempefio del mercado publicitario
en Argentina, Santiago Olivera comento: ‘Tal
como se pronostico en sumomento, en el 2012
seviounincrementode lainversién publicitaria
basado principalmente en mayores tarifas. Las
piezas emitidas y publicadas ho aumentaron
en relacion al afio anterior. Por supuesto, la
inversion en medios digitales tuvo el mayor
aumento relativo, algo que es lI6gico y serauna
constante en los proximos afos.

TBWA INCORPORO LAS CUENTAS

DE CAMPARI Y CENCOSUD

TBWA, firma liderada por Pablo Poncini,
Santiago Olivera, Guillermo Castafieda y
Juan Cruz Bazterrica, incorpord lascuentasde
Campari y Cencosud a su cartera de clientes
en 2012.

Campari,marcadelaperitivode origenitalia-
no, eligi6 a TBWA para el manejo y desarrollo
de toda su estrategia publicitariay la ejecucion
creativa para el mercado argentino.

Por otra parte, se hizo con la cuenta de Cen-
cosud, incluyendo el shopping Plaza Oeste y de
todossus centros comerciales de formato portal
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y factory. ‘Son una gran cantidad de centros
repartidos en Capital Federal, Gran Buenos
Aires y las ciudades de Rosario, Tucuman,

Salta, Mendoza, Neuquény Trelew’, explicaron
desde la agencia.

Santiago Olivera

‘Es importante entender que

un aumento de la inversion pu-

; blicitarianoimplicaunamejoraen

el neyociode lasagenciasde publicidad.

En todo caso, las beneficiadas son las agencias
de medios’, afiadio.

Sobre lo que se puede esperar para el 2013,
dijo: ‘Es un afio raro y cuesta hacer un pro-
nostico. Hay elecciones, hay inflacion y hay
restricciones. Ojalanuestraindustriay nuestro
negocio, piezaesencial enel motor de consumo,
no se vean afectados.

‘Teniendoen cuantalodichosobreinversion
publicitaria y cantidad de piezas producidas,
me animo a decir que en términos de comuni-
cacion no se han visto grandemente afectados.
Si sabemos, por nuestro trabajo diario junto a
ellos, que el desarrollo de sus negocios sufrio
los embates de esta coyuntura.

EXPECTATIVAS

‘Nos gustaria cerrar un 2013 con una ren-
tabilidad interesante. A veces se olvida que las
agencias son empresas y como tales, tiene que
generar ganancias. No solo la coyuntura sino
el modelo de negocio en el que la industria
ha entrado atenta contra los margenes de las
agencias’, opiné Olivera.

Por otra parte, ‘esperamos poder hacer
un trabajo ain mas solido que consolide y
estreche las relaciones con quienes confian en
nosotros a la hora de trabajar en lasolucién de
sus problemas de comunicacion y, en algunos
casos, de negocios.
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A&E CRECE EN LA ARGENTINA Y SUMA .

PROPUESTAS PARA ANUNCIANTES

Eduardo Ruiz, Antonio Palazzola, Raquel
Martinez, Steve McHugh y César Sabroso

A&E esta presentando en Argentina su pro-
puestade programacién paraeste 2013, luegode
haber crecido un 76% en rating durante el afio
pasado, y de haber obtenido buenos resultados
en lo que a ventas publicitarias se refiere.

El 4 de marzo laempresa realizé una presen-
tacion para anunciantes y agencias en Buenos
Aires, que contd con la participacién de Steve
McHughy Antonio Palazzola, los protagonis-
tas de la nueva serie Barter Kings.

Con la presencia de Eduardo Ruiz, EVP y
gerente general para LatAm, y César Sabroso,
SVP de marketing de lacompafiiayanimador de
lanoche, lasanfitrionasdelosclientesyagencias
fueron Melisa Quinoy, SVP de AdSales para la
region, y Raquel Martinez, gerente comercial
de Multichannel Media Sales Argentina,
represente de AdSales de las sefiales de A&E.

Encharlacon Prensario, Quinoy destacd:‘El
afo pasado, A&E Olé Networks tuvo un creci-
miento record de ventas publicitarias en todos
los mercados de laregion, perosobretodoen la
Argentina, donde a pesar de la situacion dificil
que se presentd en el pais, hemos registrado los
ndmeros mas altos de los Ultimos tres afios.

Porello, laejecutivase mostrd ‘muy satisfecha
porque lacomunidad de anunciantes responde
a nuestra propuesta, y ain cuando los presu-
puestosson mas limitados, ve los beneficios que
les trae asociarse a nuestras marcas.

La propuesta para ofrecer ventanas atractivas
paralosanunciantesse basaenunaestrategiaque
‘se configura a partir de que entendemos que el
ROI tiene cada vez mas importancia para los
anunciantes, y nuestros canales les pueden dar
muy buenos resultados en este sentido’

El gran diferencial de A&E, asi como de
History y Bio, para los anunciantes ‘es el con-
tenido, porque en los tres canales el fuerte son
los realities, que son productos muy originales
y frescos, que no tienen igual en el mercado, lo
PRENSARIO INTERNACIONAL

que marca una tendencia’

LANZAMIENTO DE TV EVERYWHERE

Esto se complementa, sefiald Quinoy, ‘con el
hecho de que no estamos viendo una pantalla,
sino que estamos integrando los contenidos en
todas las pantallas en las que estén nuestros
usuarios, lo que nos permite una interaccion
maésdinamicaconellos,yque las marcaspuedan
aprovecharse de esa interaccion.

La punta de lanza de esta estrategia multi-
pantalla es Quién da mas, la serie éxito de A&E
en 2012 y la que impulso este crecimiento. ‘El
ATS online del reality fue tres veces mayor que
el promedio de la industria. Son oportunidades
Unicas de acompafiar al usuario segiin cuando
y como utilice el contenido’.

En este sentido, destacd que tanto la web

- ¢

Melisa Quinoy (centro) con Ronald Rodriguez y
Juan Camps, de Ventas Afiliadas de HBO

Miguel Brailovsky y Mariano Kon, de A&E, junto a
Jimmy Evans, presidente LatAm, y Sergio Belgrano,
presidente Argentina, de la agencia JWT

como las redes sociales y las aplicaciones
moviles estan adquiriendo ‘cada vez mayor
importancia’enelcomportamiento de losusua-
rios,y por eso estamostrabajando fuertemente
en el desarrollo de nuestra plataforma de TV
Everywhere, con toda nuestra programacion
en cualquier plataforma, que seguramente
estaremos lanzando a lo largo de este afio.

2013 CON BUENAS EXPECTATIVAS

Quinoy destac6 que el 2013 arranco ‘muy
fuerte, con una propuesta soélida de los anun-
ciantes, luego de estar controlados el afio pa-
sado por la incertidumbre sobre lo que estaba
pasando en términos politicos y econémicos.

A partir de esto, ya comenzaron a trabajar
juntoconalgunos‘clientesapartir de propuestas
integrales, mucho masqueen otrosafios, porque
laintegralidad yaesun requisito deentradapara
ellos, y tenemos una apuesta muy fuerte para el
mercado argentino, por eso seguimos creando
puntos de encuentro como presentaciones e
invitaciones para vivir la experiencia de marca
de A&E y sus sefiales’

A&E ESTRENO BARTER KINGS

A&E anunci6 el estreno de Barter Kings en el
Caesar Park de Buenos Aires, con la presencia de
los protagonistasestadounidensesAntonioy Steve.

Se trata de una nueva produccion que forma
parte de la camada de series exitosas que vienen
de A&E Estados Unidos, consedeen NuevaYork,
gue muestran gente real ganandose la vida pero
de manera muy particular. Es el caso de Duck
Dinasty (Dinastia del Pato), de mucho éxito en
Argentina, Quién da mas o Guerra de envios.

Asiel éxitose replicaen Latinoamérica,donde
A&E crecid, segiin explicd su director general
Eddie Ruiz, un 116% en ratings alcanzando sus
mejores marcas.

La conduccion estuvo a cargo del VP de
marketing César Sabroso, quien remarco que
la sefial es ‘actual, real y emocionante’, hizo las
preguntas pertinentes a los protagonistas de la
nueva serie y organizé un concurso de trueque,
donde los periodistas ganaron muchos premios

y hasta un televisor de 46 pulgadas.

Barter Kings son Los reyes del trueque, que
tienen una tienda real en USA. La primera
temporada fue 14 episodios de media horay la
segunda se extendio a nueve de una hora, con
més foco en el proceso para canjear lo que uno
tiene y no usa, por lo que quiere.

El proximo estreno de la sefial sera la serie de
ficcion mainstream, Coma, con Geena Davis,
Richard Dreyfuss y James Woods.

Los Reyes del trueque

<20>
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DeL CampPo S&S: ““IDEAS MAS
GRANDES QUE AVISOS’

Miguel Tornquist, gerente general de Del
Campo Saatchi & Saatchi, dio a PRENsARrIO UN
balance delaagenciaen2012,afioenel que ocupo
el segundo lugar del ranking de las agencias mas
creativas, elaborado por el Gunn Report. ‘Algo
impensado paraunaagenciaargentina, remarco.

Ademas, sealcanz6 un hitoal iniciar operacio-
nes en Espafia con la marca Del Campo Saatchi
& Saatchi. ‘Estamos muy motivados y confiados
en poder hacer un excelente trabajo también en
ese pais’

Ademas, numerosas campafias resultaron
premiadas en distintos festivales. Padres en Slip
de aire acondicionados BGH estuvo entre los
cuatro candidatos que pelearon por el Grand
Prix de television en Cannes. Por su parte, Los
Tupperware con alarma para los microondas
BGH, Boca Ancha para cerveza Andes y el Vaso
Pipa de Schweppes para Coca-Cola.

‘Eldesafionuncasedetiene. Trabajar paragran-
des marcas como P&G para LatAm, Coca Cola
(South Latin), Sony PlayStation (LatAm), Kraft,
linea chocolates en Argentina y Trident ( Cono
Sur), General Mills, Audi, BGH o Petrobras,
no permite relajarse. Estos grandes clientes nos
eligen todos los dias y debemos estar a la altura,
expreso Tornquist.

‘Contamos con un sélido soporte estratégico,
unacombinacionqueleshageneradomuybuenos

resultadosanuestrosclientesy

a nosotros. Somos una agen-

cia integral que ya no piensa

Unicamente comerciales, sino

que piensa “ideas mas grandes que

avisos” en el formato que sintamos mas
efectivo. Grandes hitos como el Teletransporter o
Labatalladelassuperficiesavalan nuestraposicion
de agencia valorada como integral y una de las
que mas rapido se han adaptado a este mandato
de la nueva era, completo.

Para este afio, el ejecutivo afirmo que la
agencia trabajara para ‘mantener sus estandares
creativos y la conducta estratégica. Y afiadio:
‘Deberiamos buscar algiin nuevo negocio dentro
delas categorias donde no estamos participando.
Entendemos que tenemos accionistas a los que
respondemos y necesitamos ser rentables, pero
nuestra prioridad siguen siendo las ideas. Con
buenas ideas el negocio se convierte en rentable.
Es por eso que retener al equipo de gente mas
talentosa dentro de la agencia es una de las claves
para un negocio sano’

MERCADO PUBLICITARIO

‘Enlineasgenerales el mercado publicitario ha
retrocedidoenrelacional 2011. Todoindicaqueel
crecimiento de inversion en pesos para 2012 sera
del 20% aproximado, a raiz de ajustes tarifarios

GuNN ReporT: DEL CAMPO S&S, SEGUNDA

AGENCIA MAS CREATIVA DEL MUNDO

Pablo del Campo

La agencia argentina Del Campo Saatchi & Saatchi obtuvo el segundo
puesto en la tabla de las 50 agencias mas premiadas del mundo, elaborada
por el Gunn Report en marzo 2013.

Enlaedicionanterior del ranking publicado por principal referente mundial
enlaindustriapublicitaria, Del Campo S&Sse habiaubicadoenel cuartolugar,
trepando este afio al segundo puesto por primera vez en su historia, detras de
Wieden+Kennedy New York. El tercer lugar, le corresponde a BBH London.

‘Haber llegadoaeste segundo puestoen el ranking de laagencias mas premiadasdel mundome
alegra enormemente porque la industria publicitaria mundial es gigantesca y muy competitiva.
Pero sobre todas las cosas porque siento que haber pasado de un quinto a un cuarto puesto y
ahora haber ascendido al segundo lugar del ranking, habla de la consistencia de nuestro trabajo
en el tiempo y de que cada afio estamos un poco mejor. Estamos jugando en la primera liga y
este logro llega gracias a nuestros clientes y al talento y empuje de todos los que forman parte la
agencia, liderada creativamente por Maxi Itzkoffy Mariano Serkin’, coment Pablo del Campo,
presidente y CEO de Del Campo Saatchi & Saatchi.

PRENSARIO INTERNACIONAL
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Miguel Tornquist

motivados por la evolucion de la economia y
por la inflacién. Pero un decrecimiento de los
volUimenes fisicos del 4% aproximadamente’,
detall6 Miguel Tornquist.

‘En lineas generales la demanda en compara-
cion al 2011 se ha reducido en medios como TV,
cable, diarios, radio e Internet, se ha mantenido
estable en diarios del interior y revistas y ha
crecido Unicamente en cine. La situacién pais, y
el contexto general de la region, deberian ser la
respuesta a esta caida’

‘Me imagino un 2013 con una mayor de-
manda de espacios fisicos por las elecciones de
octubre, que se vera reflejada en un incremento
de la inversion publicitaria que estimo rondara
el 30%,explicadaprincipalmente porinversiones
del dmbito politico mas ajustes de tarifas por
inflacion) comento.

‘A las agencias que manejamaos clientes inter-
nacionalesnoshancomplicadoenvariosambitos
lasrestricciones cambiarias, principalmenteenla
posibilidad de generar presentaciones en el exte-
rior. Légicamente hemos reducido la frecuencia
de nuestros viajes pero afortunadamente no se
han visto afectados los negocios internacionales.

En relacion a los anunciantes locales, afirma:
‘Algunas categorias no han podido cubrir la
demanda local por sus limitaciones en importa-
ciones, lo cual genero una baja en las inversiones
publicitarias que se ven reflejadas en labaja de los
volumenes fisicos. En esta coyunturalas agencias
debemos seguir trabajando como siempre ya
que muchas de estas variables no las podemos
manejar’.

Y concluyd:‘Debemos mantener costos razona-
blesenrelaciénalabajadeingresosyentenderque
una agencia de publicidad no puede manejarse
como una sociedad andnima cualquiera. Aca
debemos retener talentos para seguir haciendo
un trabajo excelente y tener bien balanceada a la
agencia. Si hoy los margenes se reducen, mafiana
creceran.

Noticias Internacionales - 24 horas al diay 7 dias a la semana

EN ESPANOL
actualidad.rt.com

Senal abierta para operadores de cable
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INTEGRA TV EXPANDE PLATAFORMA
DE TV EVERYWHERE MITV

Integra TV, empresa uruguaya especializada
ensolucionespara TV interactiva, lanz6 afinales
de 2012 su plataformade TV-Everywhere, MiTv.

Juan Zangaro, CEO de Integra TV, explico:
‘La entrada de nuevos competidores, principal-
mente de contenidos por suscripcion a través
de Internet, esta obligando a los operadores a
replantear su estrategia de negocios y buscar
nuevas alternativas para competir en mercados
cada dia mas dificiles®

Enestecontexto, MiTVesunaplataformaOTT
end-to-end disefiada para operadores de cable y
broadcasters, queentregacontenidosparapanta-
llas maltiples. Abarca desde el almacenamiento
de contenidos, su gestion, integraciéon con los
sistemas del operador y su posterior consumo
por parte de los abonados.

‘La plataforma es muy flexible, se adapta
a las distintas necesidades de los operadores.
Permite ofrecer contenidos Premium VOD
bajo suscripcién o alquiler asi como también
contenido lineal o en vivo y servicios de catch

PRENSARIO INTERNACIONAL

up TV’ comentd Zangaro.

Elejecutivo destacd que laempresahacerrado
acuerdos con los principales proveedores de
contenido regional y global para integrar un
conjunto de contenidos Premium para que los
operadores puedan ofrecer a sus abonados.

ElserviciotieneclientesparadispositivosiPho-
ne,iPad, iPod, Telefonosy tabletas Android, cajas
Android, cajas de cable o settop boxesconsoporte
HTML y cajas de cable con sistema Zenterio.

Sobre la comercializacion, explico: ‘Nos ajus-
tamosa larealidad de cada operador. Estamosen
unaregion donde los pequefiosy medianos ope-
radoresnecesitan herramientasparacompetiren
los mercados y crear propuestas costo efectivas
frente a los grandes operadores. Basados en esto
pensamos en modelos costo efectivos y donde
el operador no tenga que invertir importantes
sumas de dinero en infraestructura.

‘Nuestra propuesta de negocios es adaptable
al tamafio del operador, permite tanto instalar
una solucién 100% dedicada y personalizada a
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Juan Zangaro

sus necesidades y en sus propias instalaciones
o0 participar de un modelo co-branding en una
instalacion administrada por IntegraTv con un
costo de renta mensual accesible de acuerdo a la
cantidad de abonados participantes.

Actualmente se esta instalando la plataforma
en TCCde Uruguay,apoyando lasalidaenforma
masiva de su producto TCC Vivo, basado sobre
laplataformaIntegra TV yestarecibiendosolici-
tudes de Argentina, Bolivia, Ecuador, Colombia
y Panama.

Finalmente, Juan Zangaro comento: ‘Esta-
mos trabajando en nuevos componentes de la
plataforma, como el NDVR que permitira a los
abonados contar con un almacenamiento de
contenidos propio en la red, para ampliarlo o
contratarademandadependiendodelacantidad
y calidad de contenidos que desee almacenar para
su posterior consumo.

EL MEJOR CINE FRANCES.
CON SUBTITULOS

L4

EL CANAL EN FRANCES PARA TI.

TVSMONDE

www.tvSmonde.com/latina



PUNTA SHOW VUELVE A TIERRA FIRME

ESPERA POTENCIAR SU CONCURRENCIA DEL CONO SUR

Del 12 al 14 de marzo, se desarrollara una
nueva edicion de Punta Show, evento que
supo ubicarse a lo largo de casi una década
en el mercado regional. La gran decision de
la organizacion del Grupo Isos, liderado por
Maria del Carmen Soto, es la vuelta a tierra
firme en Punta del Este, tras dos innovadoras
ediciones en el crucero de Buenos Aires a la
ciudad estefia, que también fueron exitosas.

El regreso se da al hotel que siempre fue
parte central del atractivo del evento desde
sus comienzos, el Conrad de Punta del Este,
como lugar turistico ideal para mantener las
reuniones. Este regreso no deja de ser ademas
unasimplificacion organizativa parapotenciar
una concurrencia que en los Ultimos afios se
ampliéenlacoberturageograficay estratégica.

En los cruceros tuvo una representativa
asistencia del pais anfitrién, que le da razén de
ser al evento, pero también operadores impor-
tantes de los paises limitrofes del Cono Sur, en
particular de Paraguay, Chile y Argentina con
mucho apoyo del grupo Clarin de Argentina.

Este afio, Punta Show seguira dando un
lugar destacado a Certal, el ente de monitoreo
de la libertad de expresion en la region, que
en parte motivo la activa participacion del

Roberto Kreimerman, ministro
de Industria de Uruguay

grupo argentino propietario del operador
lider (Cablevision de Argentina). El otro
tema central es lo que ocurre en Uruguay
en cuanto a la imposibilidad de los cableros
de dar Internet, como s6lo ocurre también
en Cuba en nuestro continente. En la pasada
edicion on board se convocaron varios poli-
ticos y senadores para hablar del tema, y se
remarco la ausencia de Antel, la empresa de
comunicaciones estatal.

Es interesante remarcar que Punta Show
ya tiene consolidado su lugar en el calendario
regional de eventos, en una franja de marzo en
laque nadie le compite, y que lalejaniade otros
eventos de mercados cercanos como Jornadas

Maria del Carmen Soto, presidente
del Grupo Isos, organizador del evento

Internacionales hace razonable un encuentro
a esta altura del afio.

En los ultimos afios la concurrencia fue
representativa, tanto de parte de los maximos
directivos de los operadores como de los
directores técnicos y de operaciones, con los
tres principales sistemas de Montevideo com-
partiendo unaconferenciasobre digitalizacion
y lo que se viene. Si a esa buena participacion
local y del Cono Sur se le agrega mas volumen
en el Conrad, es posible esperar una buena
nueva edicion del evento. En los stands estaran
presentes todas las sefiales y entidades, que le
dara buen color al hall de exposiciones para
avalar ese objetivo.

Simple. Flexible. Costo-eficiente.

VERSATIVE"

Codificacion/Transcodificacion para
Aplicaciones de IPTV, OTT

& Video Tradicional

Transcodificacion Offline para
Aplicaciones de VOD & Videos
Almacenados en Archivos

SD/HD MPEG-2 = H.264
Alta definicién en video con minimas tasas de bits

Orientado inherentemente a adaptacion
de streaming

Soluciones costo-eficientes, flexibles, escalables

Amplia rama de opciones en entradas/salidas
(Banda Base, SDI, IR QAM)

Licenciamiento simple & costo-eficiente
pay-as-you-grow
Administracién: basada en web GUI, SNMP, API

& servidor administrativo centralizado en cluster

SOLUCIONES DE CODIFICACION/TRANSCODIFICACION ¢ (TRADICIONAL & MULTI-PANTALLA)

+506-8850-2379 bcastro@atxnetworks.com www.atxnetworks.com/VersAtive_c
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NOVO PAM PiCo

e produtores de musica.

« NOVO MPA1-3G com entrada HD-5DI autosensing
« O revigorado MPA1-ASB/ASC em oito versoes de entradas, incluindo o dual estéreo
- Novos amplificadores e alto-falantes para maior clareza
- Controle de balanco no painel frontal e opgoes de saida de linha fixa ou varidvel
Leve e pouco profundo, ideal para OBs e estidios
Acesso com um toque a qualquer fonte analdgica ou digital, em mono, estéreo ou surround

- 4 modelos: Stereo, Multichannel e Surround Sound

- Analégico, AES e Embedded SDI - Dual stereo or 8 stereo

- Medidas padrao Loudness [TU, EBU, ATSC e ARIB
Varias opcoes de bargraphs e emulador de bobina maével, selecionaveis pelo operador
Revoluciondrio diplay de Surround Starfish que proporciona uma imagem do campo de energia 5.1
www.tsl.co.uk/download/tsl-pico-datasheet.pdf

- Medidor Compacto de Audio e Loudeness ‘at-a-glance’
Simples e facil de usar, o PAM PiCo coloca a medigao de alta qualidade ao alcance de todos os envolvidos
na producao de som, desde de operadores que trabalham em toda a cadeia de transmissao, para os técnicos

NOVO Linha de Monitores de Audio

- Monitoracao de Audio segura e essencial

Um caminho simples e de baixo custo para as emissoras de radio e televisao, bem como teatros e instalacbes audiovisuais que precisam
de monitoramento dudio de confianca.

www.tsl.co.uk/download/TSL_AMU_2011_Final.pdf
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NOVO SoundField DSF-B Broadcast Package

- Sons Surround Digital e Stéreo simultaneos para cobertura de grandes eventos

LTI

emas de Tally e Solugdes de Gerenciamento de Energia

tato com a Sergio Bourguignon para obter mais informagoes.
Email: sergio.bourguignon@tsl.co.uk Tel: +55(21) 9797 0019

Para entrar em contato direto com a T5L, por favor use: E-mail: products@tsl.co.uk

Ver TSL Professional Products Ltd
em NAB 2013, estande N1124

products@tsl.co.uk

Capture, Monitore, Transmita

sergio.bourguignon@tsl.co.
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O pacote de Transmissac Digital DSF-B fornece Surround Digital e Stereo simultaneamente para

transmissacde grandes eventos em ginasios, estadios esportivos e salas de concerto.

Para produgtes internas em emissoras, cobertura de grandes eventos esportivos ou concertos musicais,

o sistemna SoundField é tudo que vocé precisa para gerar sons Stereo e 5.1 simultaneamente para transmissao 50 ou HD.

Elimina a necessidade de varias matrizes de dudio
Gera dudio multi-canal a partir de uma "lUnica fonte"
Perfeito recurso de downmix com mono e estéreo
Parametros de microfone controlados remotamente
incluindo orientacao, angulo de captacao e rotacao
O kit inclui o Microfone DSF-2, o Controlador DSF-2
e o processador DSF-3

www.tsl.co.uk/download/TSL-SoundField-Brochure.
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) AGENDA PuNTA SHOwW

12 de Marzo

'9:00 - 10:00
CONFERENCIA: ““LOS DESAFIOS DE LA INTERACTIVIDAD EN EL
MUNDO DE LOS CONTENIDOS”

EXPOSITORES

REPRESENTANTE DE FOX

MARIsA PIREIRO, DE CHELLO LATIN AMERICA
REPRESENTANTE DE TURNER

CIONES EN URUGUAY: LOGROS ALCANZADOS”, POR EL ING.
RoBERTO KREIMERMAN, MINISTRO DE INDUSTRIA

APERTURA DE LA MUESTRA COMERCIAL. SALON
Punta DEL EsTe

Panel de técnicos, Punta Show 2012: Mario de

1500-1800 Oliveira, de Nuevo Siglo; Federico de Lednn, de

2 Montecable; y Fabio Baudo, de Cablevision
REUNION CERTAL Y SUS MIEMBROS ASOCIADOS

15:00 - 17:00
CONFERENCIA: “NUEVAS OPORTUNIDADES DE
NEGOCIOS EN LATINOAMERICA PARA LA PRODUCCION
AUDIOVISUAL”. SALON PUNTA DEL EsTE
EXPOSITORES

REPRESENTANTE DE Tv AZTECA
REPRESENTANTE DE TELEVISA
REPRESENTANTE DE DiscovERY CHANNEL

AUTOMATICA DE CALIDAD DE VIDEO EN ISDB-T”

'9.30-12:00
ReunioNn CAMARA URUGUAYA DE TELEVISION PARA
ABONADOS

10:15 - 11.00
CONFERENCIA: ““EXPERIENCIAS DE TELEVISION INTERACTIVA EN
ARGENTINA Y URUGUAY™

EXPOSITORES

INGENIERO MARIO DE OLIVEIRA, GERENTE TECNICO DE
Nuevo SicLo

INGENIERO FABIO BAUDO, GERENTE TECNICO DE CABLEVISION

11:00 - 11:45
CoNFERENCIA: “THE SMART REVOLUTION™. SALON PUNTA
DEL ESTE

EXPOSITORES

Lic. LEANDRO GOMEZ GUERRERO, DIRECTOR DE IDEASLAB
ING. MicHE BoNET, DIRECTOR DE GXVISION

VICTORIA RIVA, DIRECTORA DE SMARTKETING -
A

11.00 - 11.45
CONFERENCIA: ““LOS RETOS ACTUALES DE LA INDUSTRIA PARA
Los OPERADORES DEL 2013: EL FUTURO DE LA TV PAGA™
MoberADOR: SERGIO De CoLA, DIRECTOR NACIONAL DE
DinATEL

EXPOSITORES

Lic. ENRIQUE YAMUNI, DIRECTOR GENERAL DE MEGACABLE
CarLos Motrini, CEO pe CABLEVISION

18: 30 - 20:30
CampEONATO DE FuTBOL PLAYA. INVITA FOX SPORT

21:00
Fiesta Punta SHow. Invita ANDEBU v Fox LA
CHANNEL

13 de Marzo

11:45-12: 30
CONFERENCIA: ““INVESTIGACION, LIDERAZGO, DIVULGACION Y
CAPACITACION EN LA LUCHA CONTRA LA PIRATERIA”. SALON

. - PunTA DEL ESTE
12700 - 12:30 9:30 -10: 30 EXPOSITORES
CONFERENCIA: ““EL MERCADO DE LAS TELECOMUNICACIONES Wi : .
g ORKSHOPS TECNICOS. SALON PUNTA DEL EsTE "
en £ PBI” CarLOs DiAz, VICEPRESIDENTE DE TIGO
PARTICIPAN

SERGIO PIRIZ, ASESOR LEGAL DE CABLEVISION
ANDRES LERENA, ASESOR LEGAL DE ANDEBU

Martias GARciA OLIVIER, ASESOR LEGAL DE DIRECTV
VIRGINIA SERVIERI, PRESIDENTA DE CERTAL CAPITULO
URuGUAY.

12:30-17:00

ExposicioN CoMERCIAL. SALON PUNTA DEL EsTE

ExposiTor: Ec. Bruno Giui
PALABRAS DE Luis PARDO, PRESIDENTE DE AIR
PALABRAS DE ANTONIO SOLA, VICEPRESIDENTE DE CERTAL

RePRESENTANTE DE NETWORK BROADCAST

INGENIERO CAYETANO GROSSI, CANAL 7 ARGENTINA
INGENIERO RAFAEL SOTELO, DIRECTOR DEL DEPARTAMENTO
DE TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS COMUNICACIO=
NES DE LA UNIVERSIDAD DE MONTEVIDEO: “ESTIMACION

12:30 - 14:00

ALMUERZ0, RESTAURANTE Los MANJARES. INviTA PUNTA CABLE
MODERADOR: PABLO SCOTELLARO, PRESIDENTE EJECUTIVO DE CERTAL
EXPOSICION MAGISTRAL: ““POLITICAS DE TELECOMUNICA-

Con tecnologia 100% digital de dltima gene

cion, TuVesHD entrega servicios mayoristas

Y LA NOTIBI A NOTICIAS INTERNACIONALES T NSION 'EL r ; television a cable operadores y empresas
- en idiomas espanal, fran : = b : ' ;
SE VUEI_VE : - telecomunicaciones que deseen entrar

Ofrezcan a sus suscriptores la actualidad
mundial vista de Paris

www.rfi.fr
www.espanol.rfi.fr

negocio de la TV paga en Latinoamérica.
Incremente sus ingresos, aumente su carte
de clientes y mejore su oferta, digitalizando
tecnologia con una minima inversion.
Conviértase en nuestro socio y lleve a s

clientes la mejor television digital.

MPEGA D3] PVE

www.tuves.net Oficina Central |
info@tuves.net Av. del Valle 614 of. 52 Ciudad Empresarial

PRENSARIO INTERNACIONAL Huechuraba, Saniiagc}. Chile.
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® ANDINA LINK

ENTUSIASTA PARTICIPACION

DE OPERADORES MEDIANOS

Jaime Vélez, de la Universidad de Antioquia, Carlos Filippi, viceministro Sicom Paraguay, Santiago Vazquez,
ministro Setic Paraguay, lvan Sanchez de la CRC de Colombia y Luz Marina Arango

AndinaLink Cartagenacerrésuedicionnimero
20 con un muy buen balance de su feria comercial
en el centro de Convenciones de Cartagena de
Indias, reafirmando que volvié a ser el principal
evento para la industria en Colombia y la regién
andina. Fue una edicion superadora porque hubo
mas volumen de operadores independientes, me-
dianosynopequefios,contemasimportantespara
resolver, por lo que participaron con entusiasmo.

Un buen ejemplo a remarcar fue el de Henry
Reyes, que convoc una reunién de Asotic con la
mayoria de los 26 socios presentes. Este clima se
vio reforzado por la presencia, tanto el miércoles
como el jueves, de los principales ejecutivos de
los grandes operadores de Colombia como Une
y Claro, junto a Juan Gonzalo Angel que fue
participante permanente. También se destacaron
los ejecutivos de Telefonica, Peter Kothe, Loreto
Gaetey Gonzalo Arrisuefio, y Manuel Acosta de
Cabletica de Costa Rica.

PRESENCIA DE OTROS PAISES
Junto a los colombianos, fue notorio el movi-
miento de los independientes venezolanos, que

Juntoconellos,tambiénsehizoverel contingente
independiente peruano, que tuvo a los hermanos
Zamora, Ananias Escamilo y a Demdstenes
Terrones como figuras mas destacadas.

Por su parte, fue grande y muy valioso para la
muestrael contingente de operadores de Ecuador,
quienes afirmaron que ‘hay 22 cables pequefios’
con intenciones de organizar su propio evento,
con la ayuda organizativa de Sergio Restrepo, de
ComuTV de Colombia. Se haria a fines de junio
y la primera prueba seria con 15 stands. También
se quejaron del otorgamiento de la licencia para
DTH a Claro.

Por otra parte, se distribuy6 un folleto para un
evento en Guatemala a mediados de afio. Por su
parte, Andina Link Centroamérica se confirmé
para volver a Costa Rica la segunda semana de
septiembre.

STANDS Y COCTELES

Respectoalos stands, sobresalieron los espacios
de las sefiales que crecieron en altura. Del lado de
tecnologia, se notd una muy buena concurrencia.
Nuevamente llamé la atencion la cantidad de
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Carfagena

Maria Carolina Hoyos Turbay, viceministra general
de Mintic

Prensario fueron positivos.

En referencia a los cocteles, se distinguié el de
Chello Latin America que tuvo lugar en el Hotel
Santa Clara, donde Alejandro Kember mencion6
todo el potencial de la nueva empresa de Liberty
Global, que tiene muchas sefiales y recursos, y que
en Latinoamérica es la sumatoria de las sefiales
de MGM y Pramer. Asistieron los ejecutivos de
Telefonica, Peter Kothe, Loreto Gaete y Gonzalo
Arrisuefio.

Jeff Fruman de International Cable volvi6 a
hacer su agasajo para clientes y amigos en la casa
Suefio de Cartagenatrasvariosariosde no hacerlo,
gue mostrd unaexcelente concurrencia. Se realizo
ademés el tradicional coctel de bienvenida en el
Baluarte frente al hotel Santa Teresa, ofrecido por

VAN SANCHEZ MEDINA, CRC: ‘Hay
CUATRO INTERLOCUTORES VALIDOS’

La edicion nimero 20 de Andina Link Car-
tagena comenzd con una inauguracién mas
sencillaqueafiosanteriores, estavezenelsalon
Pegasus, a diferencia de los afios anteriores,
que se venia realizando en el sal6n principal
del centro de exposiciones.

LafiguracentraljuntoalaorganizadoralLuz
Marina Arango fue lvan Sanchez Medina de
la Comision de Regulacion de las Comuni-
caciones (CRC) de Colombia, mientras que
Carolina Hoyos Turbay del Mintic hablé el
jueves. Ante la sorpresiva noticia de la salida
dela ANTV de Alfredo Sabbagh, por ser parte
del directorio del canal universitario Zoom
--que recibe fondos de la Autoridad-- sélo
estuvo presente Orlando Garcés Corzo de
esa entidad.

Enlainauguracion, Fernando Devis Mora-
les habl6 primero de las cifras de Lamac, que
reflejan un 83% de penetraciony 38 millones
de personasconaccesoaalguntipodeservicio
de TV, con casi 9 millones que accede ala TV
cerrada. ‘La cifra oficial de TV cerrada, 4,14
millones, seriasélo el 42% del total de lodicho
por Lamac’, remarcd.

Ivan Sanchez Medina remarcé que Colom-
bia tiene cuatro entidades para cubrir todos
los aspectos de la industria de las telecomu-
nicaciones en convergencia. Dijo que esta
diversidad fue vista por los operadores de

TV paga ‘primero como una amenaza,, pero
destac6 que se han formado foros de discusion
con ‘cuatro interlocutores validos.

Afirmo que ‘ve bien’ que operadores com-
partan estructuras para llegar a un usuario
final. Sobre la TDT, acept6 que hay un
problema con las distintas generaciones de
televisores para seguir avanzando. En cuanto
acontrol de mercado, comenté que en mobile
Claro (Comcel) tendra que cumplir condi-
ciones especiales. Y que eso se hard también
en television para garantizar la igualdad de
oportunidades.

Luz Marina Arango agreg6 que més alla de
lasgrandesempresas, sigue viendo lalabor del
pequerio cableoperador en toda la region an-
dinayen Centroamérica, brindando también
Internet paraintegrar alos pequefios pueblos.
‘No hay que dejar de apoyarlos’, expreso.

Fue notoria la participacion de Paraguay
en el panel, que contd con la presencia de
Santiago Vazquez, ministro SETIC,y Carlos
Filippi, ministro de Sicom, de donde también
estuvo César Palacios. Vazquez remarcd la
seriedad con la que tomaron la convergencia
y laintegracion de zonas rurales que implica.

Filippi dijo que estamirando al Vive Digital
Colombia para replicarlo en su pais. Sicom
hizo un acuerdo de contenidos con el canal
colombiano Click, financiado por universi-

Ivan Sanchez Medina de la CRC

dades. Lo firmo con la presidente del canal
Johanna Jaramillo y permitira incluirlo en
la futura TDT paraguaya. El canal haria lo
mismo con Costa Rica, Panamay Chile.

Cierre coN Hovos TurBAy

La Gltima jornada comenzé con la con-
ferencia de Maria Carolina Hoyos Turbay,
viceministrageneral del Mintic, quien destaco
los esfuerzos que el gobierno de Colombia
esta realizando, a través del programa Vive
Digital, para universalizar el acceso a las
telecomunicaciones en el pais, sobre todo a
partir del proyecto a adopcion del protocolo
de Internet IPv6, que esperan concluir en los
proximos afos.

ANDINA LiINKk CENTROAMERICA EN
Costa Rica

La expo convencion de Cartagena finalizd
con la convocatoria por parte de la organi-
zacion de Andina Link, encabezada por Luz
Marina Arango, a una fiesta de cierre en un
bar de la ciudad amurallada, y la invitacion
para visitar Costa Rica entre el 10 y el 12 de
septiembre paraunanuevaedicion de Andina
Link Centroamérica.

Cinegy Archive

recorrieron todos los stands, aunque sea pidiendo
rebaja por la reciente devaluacion del pais.

empresas chinas, que incluso superaron la del
afio pasado, ofreciendo soluciones completas.
En general todos los comentarios recabados por

\erimatrixy MediaNetwork Latin America, cada
Vez mas protagonista en estos eventos.

B El futuro del archivo, la gestion de contenidos y la produccion

Solucidn de produccion y gestion de archivos, integrada e Integracion con ENL de terceros (Avid, FCP, etc)

r;‘-. Desde pequefias hasta grandes empresas e Procesos automaticos para importacion de video,
Colaboracion local en tiempo real y remota a través de la Web  trascodificacion y exportacion

o Acumulacion de metadata de forma continua e |ntegracion con trafico y emision automatizada
, Busca, reproduce, registra y edita durante la ingesta o Listo para la nube! Puede funcionar con VM
Soporte para flujos de trabajo de multiples proxys o APl abierta para extensiones o personalizacion
Administracion de datos HSM de librerias robéticas opcional e Solucion llave en mano disponible a través de
Modelo de metadatos y flujo de trabajo personalizable nuestros distribuidores
Flujo de trabajo de produccion de noticias integrado

cineay Archive

Carlos Filippi, Viceministro SICOM de Paraguay,

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:

y Johana Jaramillo Palacios, gerente de Canal
Click, firman acuerdo de cooperacion de la sefial
colombiana y el Gobierno de Paraguay

Peter Kothe, Loreto Gaethe y Gonzalo Arrizuefio de
Telefénica

Alexandra Villegas, Claudina Penagos, Shirley
Gallego de UNE-EPM, con Carlos Boshell de MBA'y
Juan Toth de TyC Sports
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<30>

Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washington, DC 20004, USA - teléfono: +1 202-621-2350
Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-23

<31>

“-&Nia_af S“””__[___J.”au'gl\cll

PRENSARIO INTERNACIONAL



® ANDINA LINK

COLOMBIA: EXPECTATIVAS POR LA APUESTA AL
DTH Y LAS NUEVAS LICENCIAS

Juan Gonzalo Angel de Global TV, y Konrad
Burchardt de TuVes HD

El futuro del mercado colombiano de TV
genera muchas expectativas. Sin duda seguira
creciendo, pues tiene campo con el subreporte
de 4 a 8 millones, la alianza ETB-Emcali, las 18
nuevas concesiones comerciales nacionales, la
conversion de otras licencias a nivel nacional,
la de los comunitarios y diferentes apuestas al
DTH, modalidad que hasta ahora sélo lleva
a cabo con éxito DirecTV con algo menos de
600.000 suscriptores y Movistar con 300.000.

La TV directa al hogar es incentivada por
MediaNetworksy TuvesHD.Global TV deJuan
Gonzalo Angel lo sumara este afio para llegar
a los pueblos desatendidos, en un acuerdo que
compartiriacon Henry Reyes de HV de Soacha.
En agosto parte el DTH Social del gobierno con
13 canales regionales y 7 mas.

El DTH seria una de las partes a sumar tam-
bién de la alianza en curso de Une con Tigo,
que podria complementarle zonas no cubiertas
con el IPTV. Si todo esto funciona, habra que
ver cémo la reaccion de Telmex/Claro y de
TV Azteca/Total Play, con su nueva licencia y

flamante red de fibra.

Pero los independientes no se quedan quie-
tos. Henry Reyes podria completar su control
de Cable Bello. Reyes es presidente ademas de
Asotic con 26 miembros, que hizo unaasamblea
dentro del hall de exposiciones.

NUEVOS LICENCIATARIOS, NUEVO CONSORCIO

Aparte de TV Azteca, 17 empresas han conse-
guido las primeras nuevas licencias en diez afios,
en mayoria ex comunitarios. Diez de ellas ya
tomaron la decision de conformar un consorcio
parapoder hacer compras colectivas, de equipos
y sefiales, para cumprir sus compromisos con
la ANTV, algunos muy dificiles de concretar.
La tendencia va a lo digital y la politica del
Consorcio es digitalizar de entrada el mayor
namero de cabeceras. Esto no se aplica para
los NBI (Municipios con Necesidades Basicas
Insatisfechas) que les impuso la ANTV y que
no son viables econémicamente. Por ahora ar-
maron un comité directivo con Gabriel Puerta
de Cable Telco, Santiago Forero y Javier Rojas
comotitulares. Comosuplentesaparecen Alberto
Pico y Gonzalo Osorio.

Matilde de Boshell (medio) de MBA con Ricardo
Guzman y Carla Toguchi de Media Networks

Otros nuevos concesionarios son: Rosita
Osorio (Barranca Bermejo), Gloria Restrepo,
Augusto Hoyos, Jairo Gémez, Jesus Uriel
Gonzalez (Multivisién) y Luis Alfonso Guz-
man (exHV de Soacha). La idea es no formar
un gremio, por lo cual la Gnica alternativa para
esto sigue siendo Asotic, de los denominados
operadores ‘viejos’ del mercado.

Porsu parte, Sergio Restrepo dijo que,consus
sociosde ComuTV,vaporunalicencianacional
Unicaparaser competitivoscon 100 localidades.
Si logran obtener la licencia, cancelaran las
comunitarias. Remarc6 que el gobiernonodice
que quiere acabar con los comunitarios, pero
que cada vez les ‘es mas dificil seguir.

El nuevo acuerdo TLC no permite canales
incidentales; tener solo siete pagos es inviable
comercialmente y, ademas, en agosto viene la
competencia del mencionado DTH social que
s6lo compite con los comunitarios.

De todas formas no son pocos los que dicen
que van a mantener su funcién comunitaria.
Javier Rojas de Antenas Estrella confirmo
que no se pasara al espectro de fines de lucro
y que nadie los puede obligar a perder su lugar.

il i

ComMuTV BUSCARA GARANTIZAR LA
CONTINUIDAD DEL SECTOR

PresiDENCIA DE WiLLIAM GALINDO

William Galindo, presidente de ComuTV
desde febrero, dijoa PRENsARIO que se seguiran
tres lineas de trabajo: el area administrativa, la
técnicay del area de produccion de programas.
En cada una se buscara dar asesoramiento y
acompafiamiento a todas las afiliadas. Una
falenciagrandeeslafaltade gerenciayse quiere
PRENSARIO INTERNACIONAL

ayudar a compensar.

En la parte de Lobby, trabaja de la mano
del senador Eugenio Prieto, presidente de la
comision de telecomunicaciones del Senado.
De alli saldra la propuesta para la nueva ley de
televisidn. Se buscara garantizar continuidad

del sector.
<32>

‘La television comunitaria ahora tiene una
figuralegal conlaLey 1507. Todoeso quieredecir
quese podraaccederarecursoscomofondosala
TV publica para que los sistemas puedan hacer
a nuevos y mejores recursos, remarco.

ALBERTO Pico: CABLE SER Y

LOS COMUNITARIOS

AlbertoPicoestien laindustriade la TV desde
1973. Viene de la television abierta, fue socio ori-
ginal de sistemas como Cable Pacifico y comenzd
la TV comunitaria, donde armo cuatro sistemas
en Barranquilla.

Ahora,peseaqueesunode losnuevoslicenciata-
rios confines de lucro con Cable Ser, no reniegade
lo quesiempre defendid. ‘Estoy convencido de que
el comunitario es un modelo de impulsion social.
Es un atentado que a los usuarios les cambien las
reglas con las nuevas concesiones. La Ley 182 '95
que establecié que podian dar sefiales incidentales
internacionalesestavigente.Elmercadocolombia-
no esta capturado en un 80% por los operadores
grandes, pero los comunitarios tienen también su

lugar. Hay que trabajar con la ANTV para seguir
ordenando latelevisiony establecer lugares claros®
Sobre lo que hacen los nuevos concesionarios,
dijo: ‘Propicié una reunién el martes con diez
de los 18 nuevos licenciatarios. Podemos sumar
cuatromasy hacer un colectivo paraeconomias de
escala para que podamos ordenar y recuperar los
suscriptores que nos quitaron los monopolios de
ClaroyUne.Valetanto paralosconcesionariosque
hoysonnacionalescomoparaloscomunitarios. Se
haralobbyanteautoridadesycompradetecnologia
y programacion. Igualmente, la idea no es formar
un gremio y por eso asocié Cable Ser a Asotic’
‘Con Cable Ser nos presentamos para 37 muni-
cipiosy laideaescubrir 200 en el futuro. Contodo

-
<l

Alberto Pico

elconsorciovamosadigitalizar deentradael mayor
ndmero de cabeceras. Dejaremos en SD los NBI
(Municipiosde Necesidades Basicos Insatisfechas)
que nos impuso la ANTV. Son una carga por no
ser viables econdmicamente’

Y concluy6: ‘No somos partidarios del DTH
social que quiere hacer el gobierno. Vemos que
nos imponen cargas y el DTH social atenta en
todas las ciudades que tenemos con repercusiones
impensadas.

PERFECT VISION: NUEVO CENTRO DE DISTRIBUCION

I's

Perfect Vision
abri6 el 5 de enero
en Orlando el cen-
tro de distribucion
para Latinoaméri-
ca, segun destaco
su director para la
region, Joel Qui-
fiones.Mide50.000
pies cuadrados de

Joel Quifiones

almacén y el 80% del producto que maneja es
para la region.

Tiene un grupo 12 personas trabajando de los
cuales la mitad se dedica a estos paises. En enero
tambiénabrid oficialmente laoficinade Brasil con
HoracioOrozcoyestaen proceso laautorizacion
de Anatel. Ahora ya tiene todo establecido como
empresa oficial en Brasil.

Ademas, yaesta en la segunda fase de la fabrica
en Argentina, para estar seguro de que tenga las

mismasespecificacionesdesu cableinternacional.
Es un proyecto de 325.000 bovinas de cables.
Ahi la idea ademés de vender local es distribuir
a los demaés paises. Espera llegar a seis lineas de
produccién.

Con respecto a los proximos shows, Fabian
Meza vaa Punta Show, Joel Quifionesvaa APTC
y luego tendran stand en Canitec de Ciudad de
Meéxico como el afio pasado, de dimensiones
grandes.

Cinegy Air

El futuro de la automatizacion de la transmision y emision

—— &

clnegy AL

Solucidn de emision confiable, escalable, asequible
Control local y remoto via conexion de red TCP/IP
Salida via SD/HD SDI y/6 flujo MPEG2 / H.264

Escalable desde canales locales hasta centros de control de

emision de grandes empresas con cientos de canales

Combina y mezcla resoluciones y codecs con soporte VANC

Soporte de audio multicanal y subtitulos
Insersion de logo, CG y branding opcionales
Soporte de sonido envolvente (gj. Dolby Digital 6 DolbyE

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:

Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washington, DC 20004, USA - teléfono: +1 202-621-2350

Cinegy GmbH - Muellerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 -89-23
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Integracion con trafico BXF y control de switchers
Utiliza hardware IT estandar de HP, IBM, etc..
Soporta tarjetas de video AJA, BMD, etc.

Emite mientras graba. Grabracion programada
iListo para la nube! Puede funcionar con VM

API abierta para extensiones

Solucion llave en mano disponible a traves de
nuestros distribuidores
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VENEZUELA: NEGOCIACIONES TRAS LA DEVALUACION

PARTICIPACION EN ANDINA LINK

Agustin Becerra de Asotel destacd que
viajaron a Cartagena entre 30 y 40 personas
de Venezuela, casi el 80% de los socios de la
asociacion, pues lasituacion con ladevaluacion
lo ameritaba. “Tenemos el inconveniente del
pedido del ente regulador de no mover latarifa.
Lo estamos viendo con los programadores que
lo entienden pues ya ocurri6 en el 2010. Otro
problema es que la valvula de escape para la
adquisicién de divisas esta todaviamascerrada.
Hay acuerdos como el Sucre, moneda comin
con Argentina, Ecuador, Per(, Brasil y Bolivia,

RED SERVITEL

Nelson Martinez de Red Servitel también
conversd con Prensario remarcando su
preocupacion por la devaluacion. Que los
programadores lo escuchan pero todavia no
tiene respuesta. Red Servitel retine 180 socios
y negocia por 120.000 suscriptores con las
sefiales. Esta también viendo soluciones como
la del Sucre para la falta de dolares.

juntoaalgun pais de Centroamérica. ALADI es
otro convenio de integracion para solucionar
el problema de divisas.

Asotel tiene 52 empresas, la mas grande de
Venezuela de operadores con licencia, que es
unacondicion fundamental paraser parte. Hay
entotal 162 habilitados. Dentro de lapropuesta
propia, se han unido para ofrecer canalesHD y
siguen confiando en la fuerza del local.

También viajaron a Cartagena para el tema
tecnoldgico con mucha gente de Asotel en los
seminarios, con foco en cabeceras digitales y

Nelson Martinez, Hortensia Espitaletta
y Willam Galindo

et 11111

Ly

Hii Fung Moy, Nubia de Becerra y Agustin Becerra
de Asotel de Venezuela

tecnologias PON. Con la posteria volvieron a
trabajar con Conatel y Corpoelec.

Respecto al éxito del afio pasado de su evento
propio Conexién TV, ya se estd organizando
en el mismo hotel Eurobuilding, nuevamente
para el 13 y 14 de noviembre. Se comenzara a
integrar alas deméas camarasy se vaa mantener
el concepto estanteria barata. ‘No nos interesa
tener ganancia, sino hablar de nuestros temas
en Venezuela.

Otra problematica del mercado es el cre-
cimiento de CanTV , que pasaron de 75.000
a 120.000 suscriptores en seis meses por que
regalanelservicio.Encambio,noleshaafectado
la alianza Inter Digital, pues va a territorios
sin cable. Tampoco el lanzamiento de la TDT
porque hay mucha desinformacion.

DEMOSTENES TERRONES. PREOCUPACION

ACUERDO GoLTV Y MoVISTAR

Best CaABLE: DIGITALIZACION DE LAS
CABECERAS DE LIMA Y CHIicLAYO

Demostenes Terrones, presidente de Best
Cable de Pert, expres6 que ‘estamos preocu-
pados por el aparente acuerdo de GolTV y
Movistar, que nos dejariaalos independientes
sin lasefal local que nos transmite los partidos
de laliga local de ftbol’. Demostenes dice que
existe una minima posibilidad de un acuerdo
con futuro, pero que en este momento notienen
los partidos de la liga peruana.

Ademas, dice que crearon una expectativa e
hicieron creer que todos iban a tenerlo. Como
vicepresidente de APTC sigue coordinado con
OvidioRuedaparadefenderlosderechosy que

PRENSARIO INTERNACIONAL

no los menosprecien como gremio. ‘Vamos a
esperar untiempo prudencial paraluegoactuar.
El reclamo fue individual pero también grupal
con APTC.

Por otro lado,es muy importante lainversion
queesta haciendoBest Cableen infraestructura.
Esta lanzando su sefial digital y es de esperar
este afio lanzar 50 canales nuevos con unos
10 o0 20 full HD. Se pondria disponible el HD
a las cabeceras de Lima y Chiclayo. Fue una
buena planeacion e inversion realizada con
CarlosGranzzotto de Safeviewyesperanestar
operativos para abril.
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POR

Demostenes Terrones, el Ing. Lucio Chuquilin
y Napoledn de Best Cable con Pablo Zelhe de
Comarex y Milena Célis de SignalTV

Por su parte, la distribuidora Corpetel estd
abocadaentodoloquesonequiposdelamarca
propia FTD Networks, disponible para todos
los sistemas a nivel nacional. Eso ademés de
ofrecer todo lo que se refiere a CATV.

ParalaCumbre de Tarapoto estaran contodo
el equpamiento que puedan, mas alla que la
distancia para recorrer es grande.

MBA NETWORKS: RENOVACION

coN WosBl

MBA Networks ofrecio6 su tradicional céctel
para las sefiales representadas, amigos y concu-
rrentes destacados al evento. La novedad fue que
eligio el Club de Pesca, del otro lado de la bahia
con mucho aire fresco, dejando de lado las casas
tradicionales de la ciudad amurallada.

Entre los operadores invitados se destacaron
Claudina Penagos, Alexandra Villegas y Shirley
GallegodeUne,JuanAntonioAngeldeGlobal TV,
Henry Reyes de HV Television / Max Media y
Manuel Acostade CableTicade CostaRica,ademas
deRicardoGuzméande MediaNetworksyKonrad
Burchardt de TuVesHD.

Ya tras los tres dias de trabajo intenso, Matilde
de Boshell y Carlos Boshell se reunieron con

PrensariojuntoaAlejoldoyagaMolinade Wobi,
para destacar la renovacion del acuerdo de repre-
sentacion. Idoyagadestacd queel contratoanterior
termindjustoconelacuerdocon Dish Méxicoafin
del afio pasado. Fueron dos afios de negociaciony
con un seguimiento permanente. La sefial esta en
el bésico con més con 600.000 abonados y mucha
proyeccion de crecimiento. ‘Vemos a MBA como
socios estratégicos para varias lineas de negocios.
Nosolovendensefialessinoque puedendesarrollar
clientes y siempre estan visionando cosas. Hasta
la venta publicitaria o el acuerdo para una revista
de Management con Claro Colombia para salir
este afio. Creo que el perfil de las dos compariias
es muy similar y estamos conectados en entender

Carlos y Matilde Boshell, con Alejo Idoyaga

el mercado’ Por su parte, Matilde dijo que Wobi
‘ofrece cosas que nadie mas ofrece, con una sefial
Unica en su género. Naci6 como un producto
adicional del grupo HSM como comunidad de
negocios. Es interesante como canal aspiracional
que tiene foco en los negocios desde adentro con
unaformapropiade mostrarel contenido; poreso
se lanz6 en Soacha para extractos populares en el
servicio bésico. En México en seis meses también
gandsistemaschicos. Concluyd Matilde: “Tenemos
una gran relacion de respeto y confianza y no se
trata simplemente de vender un Network'.

Pico Macom AvaNzA coN CINEBOX

Pico Macom sigue promoviendo susistema
Cineboxen Latinoaméricacomo proveedor de
tecnologia que pone un primer pié en la parte
de programacion. Cinebox es una particular
solucién con un equipo que permite ofrecer
200 peliculasen ocho canales linealesy ademas
brinda una guia, todo para sistemas de me-
nos de 1500 suscriptores. Es digital pero con
canales lineales. Emite peliculas americanas,
mexicanas y también se incorporan canales
espafioles o argentinos. El ofrecimiento parael

cineay pAuLEbviLEwer

operadoresdesde unadécimaouna50vaparte
de lo que le saldrian los canales. El paquete
basico es un costo pequefio para el operador.

En breve se podré ofrecer como segundo
paso el Premium, con laoportunidad de tener
dos canales HD con unainversion impensada
para los pequefios operadores. La caja es HD,
MPG4 y ya incluye la licencia del CAS con
acceso condicionado. Este segundo servicio
trae ademas 100 peliculas de adultos.

El Cinebox ya estad metido en México con

Carlos Sheremberg con Roberto Barrera y Ronald
Castillo de Prosat

Non Stop y en Colombia con Cableservicios.
La chance proxima es extenderlo a Centroa-
meérica.

Cinegy Multiviewer

Solucion de monitoreo y analisis preparada para el futuro

Disefios intercambiables - Editor WYSIWYG
Utiliza hardware IT estandar de HP, IBM, etc.
Soporta tarjetas de video AJA, BMD, etc.
iListo para la nube! Puede funcionar con VM
Personalizacion a través de widgets

Solucion llave en mano disponible a través de
nuestros distribuidores

Monitoreo y analisis de sefiales SDI e IP de forma simultanea
Control local 0 remoto a través de la Web

Salida a pantalla(s) local(es) 6 como flujo MPEG2 / H.264
Escalable desde monitoreo de produccion local hasta centro
de control de emision con cientos de canales

Andlisis de audio / video, congelacion de fotograma, presen-
cia de CC, mono, stereo 6 audio 5.1, etc.

Visualizacion de VANC y CC, hasta 16 VU-metros por canal
Soporte de sonido envolvente (gj. Dolby Digital)

;#’_—___f_.__—-_————____

Para mas informacion visita www.cinegy.com o contacta alguna de nuestras oficinas:

[ ]
NANB I |
Cinegy LLC - 1101 Pennsylvania Ave, Washington, DC 20004, USA - teléfone: +1 202-621-2350 Stand SL11112
Cinegy GmbH - Mugllerstr.27, 80469 Munich, Germany - teléfono: +49 —89—23% L | l,.
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TV5 MONDE;

FUERTE EN LATINOAMERICA

Jean Luc Cronel, director de distribucion in-
ternacional de TV5 Monde, estuvo por primera
vezenAndinaLinkjuntoaFredericGrol-Bourel
y la representante local Matilde de Boshell.

CroneldestacdaPrensarioelalcance regional
de la feria y el stand de MBA. Acept6 que hay
algunasdificultadesendiversos paises,como\ene-
zuela,y que‘esdificil’ paralos canalesindividuales
crecerconlagran ofertaque hay tantoen SD como
HD. Expres6 que esto ‘no ocurre Unicamente en
Latinoamérica’ sino que en todo el mundo es
igual. Recordo la frase “The content is the King,
but distribution is the Queen” (“el contenido es
el rey, pero la distribucién es la reina”), como
buena descripcién de los que ocurre alos canales.

En ese panorama dice que el primer objetivo
para este 2013 es mantener su ‘buena posicion
en el mercado’ En Paris se innova mucho, se
editaran 10 canales en HD, pero la estrategia se
ajusta a lo que puede dar cada mercado. No es
imposible brindar el canal en HD paralaregion,
perose esta esperando que seael momento justo
y lo mismo ocurre, como dijo antes, en otros
continentes. También hay un proyecto para un
canal infantil internacional, pero hay mucha
competencia en estos paises.

De la misma manera, se espera mantener la
misma calidad de eventos que tiene TV5y que
son muy dificiles de conseguir, como la Liga
Francesa, el Torneode las Seis Nacionesde Rugby

MVS ReLaNZO VIVA SPORTS

JaimeAlcalde destac6aPrensarioenAndina
Linkcomo vael relanzamiento de susefial inter-
nacional dedeportes VivaSports,quetransmite
en directo los partidos de el equipo mexicano

Y LEGOOCOM

Leon, pero ademas genera programas sobre los
highlights del deporte mas alla de los propios
eventos, y también pasa todas las peliculas que
tienen que ver con deporte, como las Rocky.

Lizbeth, Jean Luc Cronel y Frederic Grol Bourel

o el Tour de France. Frederic agreg6 que se van
a hacer ‘muchas acciones promocionales’ con
los operadores para esos eventos.

Tras 18 afios en la regién, la apuesta con 12
horas de subtitulos esimportante y lo mismo la
presencia en los eventos de toda la region. Vale
recordar ademas que TV5 tiene la representa-
cion comercial del grupo Thema con tres de
sus sefiales (canal del mundo, musica clasica,
conciertos y de peliculas) asi que el equipo
para Latinoamérica también tiene la funcion de
prestar servicios a otros programadores.

Comoasumi6ladistribucion propiaparael Cono
Sur,SandraChavezvaaestarviajandoaPuntaShow
de Uruguay, dando continuidad a su presencia en
Jornadas Internacionales de Buenos Aires.

DESDE 1999 PROVEEDOR INTEGRAL
PARA EMPRESAS DE TELECOMUNICACIONES
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JORNADAS
INTERNACIONALES
2013 .
25, 26 y 27 de Septiembre RN ,. CONOCEMOS
Hilton Buenos Aires @ LOS DESAFIOS DE
AMERICA LATINA

Lt}

El gran encuentro anual que reune a la industria
de la TV por Cable de Argentina, Latinoameérica,
Estados Unidos, Europa y Asia.

Las Jornadas son el ambito propicio para conocer
las Gltimas novedades del sector, visitar

una completa exposicion comercial y participar
de conferencias técnicas y de interés general.
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TELEVISA NETWORKS AGRANDA LA FAMILIA GOLDEN
CON EL PAQUETE PREMIER

PrENsARIO S reunid con Fernando Mufiz
para delinear el afio de Televisa Networks: ‘A
diferencia de otros networks, tenemos nuestro
ingreso principal en afiliados, pero es menor en
AdSales, porloque tenemosqueactualizarnos.Por
50, ascendimos a José Elizalde como director de
ventas de publicidad, que se viene a reposicionar
como ejecutivo de mucha garra y fuerza para el
area, lo cual nos complace’

Porsu parte,explicd, Daniel Picassose ocupara
de los territorios de México, Centroamérica y
el Caribe, mientras Carlos Cabrera y Marcelo
Bresca siguen en la region Andina y Cono Sur.
Todos reportando a mufiiz.

Junto con la ampliacion de la familia Golden,
marca que ahora tiene seis canales identificados
con calidad en toda la regién, una innovacion es

el lanzamiento del paquete Golden Premier, en
sus fees este y oeste. Ambos canales vienen con
formato full HD, tiene audio interno con idioma
original y doblado al espafiol. Se va a distribuir
a la carta con programas de series y de peliculas.
‘La idea es ganar un mercado nuevo, donde un
operador puede contratar un paquete de dos
sefiales de manera sencillay obtener un revenue
adicional. Podemos hacerlo porque tenemos
primeras ventanas a esos contenidos. Muchas
peliculas, series especificas y eventos.

Para este afio también dijo: ‘“Tenemos que
posicionar ademas el Distrito Comedia (lo
que era Clasico TV), ganar més mercados para
TDN, TLnovelasy TLN, sefial en portugués que
se ha difundido mucho en canales africanos. En
Brasil seguimos y nos ha ido bien con algunos

Fernando Mufiiz

operadores.

Confirmo ademas que daran la fiesta de bien-
venida en Canitec, para lo que estan buscando el
lugar ideal. ‘Para nosotros en temas de logistica
es muy positivo que sea en Ciudad de México’

TELEMUNDO: CRECIMIENTO CONTINUO

TRABAJO JUNTO A TELEVISA NETWORKS

Karen Barroeta, directora de la sefial de TV
paga de Telemundo, destacé a Prensario €l re-
fuerzopromocional queestateniendo lasefial,que
el 18 de febrero mostr6 nuevo logo, con imagen
innovadora, de alta calidad y buscando lo Ultimo
que se hace en laindustria. Esto viene de lamano
delanzamientosde programacion como Méssabe
el Diablo, Ojo por Ojoy lasegunda temporada de
El show de Jenni Rivera, entre otros.

Ya va por 9,5 millones conseguidos en menos
de tres afios de trabajo. La idea es continuar
apuntalados en Venezuela y México, donde la
distribucion es excelente. En el primer pais s6lo
les falta DirecTV y quedd posicionada como
la segunda sefial de TV paga. Alli se asocid con
Venevision Plus paralaventade publicidad.Enel

segundo pais, Telemundo es la sexta sefial de TV
paga de lunes a domingos y a veces, la primera.
Las ventas publicitarias han caminado a doble
digito en 2012 y espera que sigan asi.

Este afio el foco estd puesto en Colombia,
Ecuador, terminar Venezuela y Cono Sur, que
es mas dificil pero Chile puede ser una buena
entrada. Remarcd el lanzamiento de la sefial con
Claro en Colombia, gran comienzo al objetivo
del afio de seguir creciendo.

Respecto al soporte de ventas de Televisa Net-
works, dijoquetieneunequipo‘muy profesional,
que conoce su mercado, ha trabajado duro’y se
lo seguird apoyando a nivel de marca.

Expresd Barroeta: ‘Desde que tomé este puesto
hace siete meses estamos trabajando juntos y los

EN DISTRIBUCION

Bruce Boren y Fernando Mufiiz de Televisa con
Karen Barroeta de NBC Universal

apoyamos personalmente en los mercados mas
grandes.EnesalineahicimosunUpFrontcon Cla-
ro tras Andina Link en Colombia, y acercamosel
talentoparallegaral afiliadoen lasdistintasferias’

Repetiran acciones importantes en Canitec,
Tepal y Jornadas.

Pablo Mancuso
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ALTERNA TV

Pablo Mancuso coment6 a Prensario sobre su entrada
en Latinoamérica para la venta de las sefiales de AlternaTV,
divisién de sefiales de Satmex. En Estados Unidos tiene mas de
diez pero paraestaregion se hanelegidotres: Planet X (deportes
extremos), Inti Networks (sobre creencias y mitos latinos)
y LAS, Latin American Sports (dedicado el beisbol cubano
y de Puerto Rico). Cuenta con oficinas en Miami y México.
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CONSTRUIR TV

Eduardo Miri estuvo en Andina Link promoviendo
Construir TV para la region andina, por lo que tuvo
reuniones estratégicas con representantes de sefiales y
operadores directos de Colombia y otros paises. Vale
destacar que la sefial, producida por el Sindicato de la
Construccion de Argentina, es Unica y una oportunidad
de negocios nueva, segiin destacd Miri.

(pl‘m otlink

ommunications

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAS

@ Banco automadtico para pruebas y diagnostico en lotes
de hasta 48 modems o EMTAs

Soporta todas las marcas y modelos de equipos
Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Actualiza automaticamente el firmware de los equipos

Efectla pruebas completas de telefonia en los EMTAs,
incluyendo calidad de linea

® Permite una operacion rapida y sencilla por personal
no-técnico

® Posee un completo médulo de reportes con
posibilidad de exportar resultados

® Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Promptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, California 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable
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AQB CONTINUA AMPLIANDO MERCADOS

Sergio Diaz

Sergio Diaz,gerente de preventasy servicios
de AQB Argentina, adelantd a PrRENSARIO
los desafios para este afio, y destacé que la
empresa ‘sigue siendo uno de los principales
integradores de tecnologias, soluciones y ser-
vicios paraalmacenamiento, gestion, respaldo
y la recuperacion de contenido digital y de
informacion’.

‘Con una vasta y probada experiencia en
el mercado de broadcasting en Argentina, y
habiendo implementado soluciones para el
almacenamiento y gestién de méas de 400.000
horas de video en importantes medios de

comunicacién, el 2012 fue un muy buen
afio para nosotros. Crecimos en cantidad de
proyectos y soluciones y hasta tuvimos que
incorporar méas empleados para cubrir todas
las necesidades de nuestros clientes’

‘Tuvimos un muy buen desempefio a lo
largo de todo el mercado, desde canales de
aire a productoras, por ejemplo hicimos toda
unagran implementacién en una productora
de animacion donde instalamos una gran
cantidad de soluciones y donde se destaco el
acelerador de tréafico de Aspera (Isilon), y ce-
rramosel afio con otrastres grandes empresas
que necesitaban nuestro apoyo’.

‘Siempre nos destacamos como proveedor
integral de soluciones Tape Less y MAM
en la region, ofreciendo soluciones para
broadcasting que van desde la ingesta hasta
el playout, y ahora sumamos la oferta de
software para edicion de video, como el
Adobe Premier CS6 y video servidores Xor
Media, (ex SeaChange)"

‘Y seguimos creciendo en infraestructura
y servicios para empresas, con personal de
la empresa trabajando on site en algunas
compafiias realizando y supervisando toda la
plataforma de Back Up y de edicion, mas alla
de que seguimos validando certificaciones en
distintas plataformas’, sefial6 Diaz.

Para este 2013, adelanté que apunta a
‘continuar ampliado la base instalada de al-
macenamiento para broadcasting. Tenemos
mucha confianzaen nuestrassolucionescomo
el poderoso drives T10K y el SL150 de Oracle
StorageTek, apostamos a seguir creciendo
en nuevos clientes con implementacion de
discos Isilon de alta gama para importantes
productoras y canales en el pais’

‘También realizamos las primeras instala-
ciones de Cinegy en laregion, y creemos que
es un producto con mucho potencial. Espera-
mos seguir con buen desempefio en la venta
de Tapes LTO (hasta el 5), junto a Imation,
el hecho de tener una amplia cantidad de
stock disponible y la posibilidad de importar
cintas, nos ha dado una ventaja competitiva
en ese sentido’.

‘AQB es una empresa regional con oficinas
en Chile, Pert y Argentina, donde este afio
cumplimos 10 afios, eso habla de la experien-
cia y confianza que nos depositan nuestros
clientes. Synapsis adquirio AQB en noviem-
bre pasado, pero esto no modifica en nada la
forma de trabajar, de hecho mantendremos
nuestra identidad corporativa. El objetivo es
generar sinergias entre ambas compafiias para
tener una mayor presencia en el mercado;,
finaliz6 Diaz.

CINEGY SE ASOCIA CON AvcoMm
Y SE EXPANDE EN LATINOAMERICA

Cinegy anuncié un acuerdo con Avcom,
integrador basado en Venezuela, por el que
aumentara su presencia en el mercado lati-
noamericano.

Avcom ha disefiado e implementado di-
versas salas de noticias, estudios de audio y
video, control romos, centros de play out,
automatizacidn, vehiculos de exteriores para
broadcasting, head ends digitales, y sistemas
de manejo de medios en Venezuela y otros
paises de la region.

‘Elegimos asociarnos con Cinegy porque
ofrece una plataforma de costo efectivo, es-

PRENSARIO INTERNACIONAL

calable y con una arquitectura muy abierta.
Esto nos permitira ofrecer a nuestros clientes
soluciones adaptadas a las necesidades actua-
les, pero que puedan crecer entiempo mientras
sus requerimientos se expanden’, dijo Alberto
L. Dillon, director de Avcom.

‘Creemos que Cinegy puede ofrecer anues-
tros clientes una solucidn confiable, escalable
y accesible, junto con unasolucidn de archivo
integrado y MAM para produccion;, afiadio.

Cinegy es una compafiia desarrolladora
de software internacional, que se especializa
en video, broadcast y soluciones OEM para
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proveedores de

broacast. Basado en los

estandares IT,el hardwarey latecnologia para
almacenamiento, los productos de Cinegy se
destacan por su facilidad de despliegue.

Las areas de trabajo incluyen: Media Asset
Management & archivo activo, automatiza-
ciénbroadcasty servicio playout, distribucion
y monitoreo de sefial IP, flujo de trabajo, in-
tegracion en sala de noticias, composicion y
efectos, branding, tegnologiaMPEG, encoders,
decoders y transcoders.

Joel Quinones—Director— International Sales Latin America | Fabian Meza—Territory Manager—South &
Office: 2507 Investors Row Suite #200/ Orlando FL

Phone: +54-9-3794-28

Horacio Orozco—Territory Manager— Brazil

Phone: +(501) 251-5967
Phone: +55-1198978-7114

Central Americ

L ]
equipamiento para \)

Regresamos a tierra firme...

P 1€

Conrad Panta dei Este B l
Maldonads - Urugusy

ENiLE

3901 Progress Street, North Little Rock, AR 72114 - 501-955-0032 - +1-866-470-0887 - www.perfe

201

ct-vision.com



® ANDINA LINK

PoOWER & TELEPHONE. BUENAS
EXPECTATIVAS PARA EL 2013

Marcelo Zamora, de ATX, destacé la con-
currencia de Venezuela y Ecuador en Andina
Link. Afirmo que ‘hubo mucho interés por los
productos digitales;, en particular para reducir
espacio en las cabeceras y tener mas densidad,
para lo que son muy adecuados los productos
de laempresa.

Hubo ademés demanda por cablemodems

que integren el Wi-fi y muchos preguntaron por
el Docsis 3.0, algo que no ocurria el afio pasado.
En herramientas para HFC y fibra también ha
ido bien. Querian comprarlas en la feria, porque
hay mucho requerimiento de herramientas de
calidad quesimplifiquenel trabajo del instalador.

Respecto al afio que comienza, dijo Zamora:
‘Pensamos que este afio serd mejor que el pasado,

MiTv™ primera plataforma OTT TV-Everywhere
creada especialmente para cable operadores

MiTv™ es la primera solucion de Tv Everywhere - OTT disefada especialmente
para operadores de cable y broadcasters. Una plataforma desarrollada bajo
los mejores estandares, que permite administrar y entregar contenidos a
través de todo tipo de dispositives.

Multi-Pantalla
® PC/Mac - Web Browser

v * 05 - iPad, iPhone, iPod

& Android - tabletas y smartphones

®* Ripida implementacion

o Android TV Boxes

» o |PTy [Middleware

e HTMLI
. EirE
integraltv i
www.integratv.com = ,q‘@
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We wiik whipre sin sk

Pablo Adames, de ATX junto a Marcelo Zamora, y
Hugh Quifiones, de Ripley

quetuvoel problemadel movimientonegativoen
Brasilylos problemas de aduanaen Argentina. Se
acercael mundialyseve masmovimientoeinterés
por soluciones nuevas, por lo que considero que
esteafioel ABTAserdun éxito. Soy optimistapara
los demés eventos también’

Como novedad, ATX cuenta con la marca
Inovo con sus moédems y el regreso de Suttle
manejada por Roberto Vargas. Hay 100 marcas
gue se manejan mayormente.

20 ANoOSs DE

L ATINOAMERICANA
TCA

Latinoame-
ricana TCA
cumple20afios
de trayectoria
en el merca-
do desde sus
comienzos en
Argentina,y 17 Todo el equipo en Cartagena

desdelaapertu-
ra de la filial en
Colombia. Antes de Andina Link, Andrea Baena
y Leo Rodriguez aprovecharon para tener una
reunion regional con los gerentes de todos los
paises en Medellin, donde se repaso el 2012 con
sus logros y también los objetivos y desafios que
quedan para este 2013.

En todo este tiempo se obtuvo un posiciona-
miento en el mercado sudamericano donde a las
marcas se les puede ofrecer un servicio de desa-
rrolloregionaly losclientesya losvienenabuscar.

Estantrabajandomuybienmarcasdeavanzada
como Casa Systems que estuvo representado en
el stand de Cartagena, Pico, Wellav que tuvo su
stand propio pero recibi6 apoyo y Ampec con el
conector Continuity que tiene un sistema para
evitarinterrupciones. Selanz6 ademaslasolucion
de FTTH de Coresys, drops de fibra optica con
Taihany lamarca propia LH con pasivos, conec-
tores de red, amplificadores y nodos.

El XM3-HP Alpha CableUPS, 1a linea de baterias AlphaCell-HP v el nuevo gabinete HP de alla sequridad comparten un elemeanto de
disefio comuin: optimizacién de energia. La linea HP de alto rendimiento de energla representa con vision a futuro, soluciones pal
los desafios cada vez mayores que enfrentan los operadores de la red,

Alpha XM3-HP CableUPS: Innovado
dizafiado con la mas avanzada t

elicianca v reduce

tranformador

0id MaxETIZa su

Gabinete Alpha HP: Mejoras de segunids
ntemas y externas que offecan mayo

PrOTECCIN CONra INGrasos No aulonZackos

ISI0S Operatvos

Jiseho de tapa térmica

Pestanas soldadas

| _E==
a

Bizsagras ocultas

Puara empotrada

AlphaCell HP: E
delgaca de plom
ITIEXETIL
Y proporciona un gran respaldo
8 enargsa

ra la vicka ot

Pemo de segundad con
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Alpha Technologies Inc.
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® ANDINA LINK

FernandoRuano, CEO de Safeview, destaco
a Prensario que la compafiia gand un gran
proyecto en la India con CNC Network, un
operador de Delhi, para suministrarle CAS,
con un compromiso de 700.000 set-top-boxes.

El CAS de Safeview fue seleccionado como
sistemade proteccion de contenido audiovisual
dealtaseguridad ensussolucionesde TV paga,
tanto en modalidad broadcasty broadband, asi
como en OTT (Over-The-Top).

CNC Network planea migrar ala tecnologia
de TV digital a mas de 700.000 hogares en
el estado de Delhi, utilizando la solucion de
Safeview para Broadcaste IPTV desusSTB. La
ofertadeserviciosde television de CNC contara

con mas de 400 canales en alta definicidn, asi
como una guia electrénica de programacion
que incluird espacios de publicidad dirigida.

Safeview presentd en Andina Link la solu-
cion hibrida de IPTV/OTT a 50 operadores
ecuatorianos, colombianos y venezolanos. A
Venezuela se le vende la solucion broadcast
pura tanto en SD como HD.

La importacion de cajas venia bien pero
surgieron problemas que se estan solucionando.
Una idea es ensamblar cajas en Buenos Aires
con lafilial local de Safeview y traerlas a través
del Cadivi.Yacuentacon operadores de Asotel,
Multitely otrosindependientes paraabastecer.
En Peru se destacan las dos cabeceras de Best

Alberto Pico, de Cable Ser de Colombia,
y Fernando Ruano, CEO de Safeview
Cable, de Demdstenes Terrones, que se digi-
talizaron para HD.

Agregd: ‘En Colombia estamos trabajando
con los 17 nuevos concesionarios ofreciendo la
solucién broadcast de SD y HD (las cajas sonun
40% mas caras). Tenemos ademas la solucion
de Push VOD que no exige canal de retorno’.

ATX

ATX tiene cadavez masclientesen laregion,
que los va sumando tanto desde el sector de
cable como de broadcasting y compafiias de
telecomunicaciones.En AndinaLink presentd

una nueva plataforma de procesamiento de
video, el Versative, que codifica y transcodi-
fica por un precio escalable para una gestion
super facil.

We

Pablo Adames
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Flowdat le brinda la calidad de operacion
necesaria para el crecimiento de su
empresa, brindando gestion y

aprovisionamiento de servicios

A"A systems

CMTS DOCSIS 3.0

A traves de Casa Systems, lider mundial en

fabricacion de CMTS, Interlink ofrece sus productos CMTS
de tecnologia de punta con certificacion DOCSIS 3.0, una
nueva categoria de dispositivos de red focalizados en la
creciente oportunidad de mercado en servicios de banda
ancha. Conozca los productos para cada necesidad.

Mod. C10G, C3200, C2200 y C1G Series

Tecnologia de punta. Gestion avanzada. Control de servicios

INTEGRE

it

GESTION

flowdat

o J
Docsis, XDSL, Wi-Fi, PacketCable, ,§‘
PPPoE, Telefonia entre otros. E
G)
A casa

Controle los flujos de datos, analice eventos,
identifique fallas en sured, registre las
activdades de cada cliente supervisan-
do el estado real de cada servicio,
administre la plataforma remota-

%
A
Z .
‘;‘1 mente desde cualquier lugar.

~ bti

METRO ETHERNET. CONTENT DELIVERY

BTl Systems crea soluciones innovadoras basadas
en una plataforma de entrega de servicios integrados
para proveedores que permiten satisfacer la demands
actual sobre redes oOpticas de altos anchos de banda y
servicios de Carrier y Metro Ethernet, sobre una base
escalable y robusta en servicios de valor agregado.

Mod. BTI 7000, 700, 800 y WideCast Series

GFC-6 MINI. El conector mas pequeiio del Mercado.

Contdctanos e Ingresa a nuestra red de distribuidores en

Contact Los Acufla - TALA Internabonal Sales Manager
s acuna Tt 5 o OO

Phone; <569 7142 DOTE

Santiage — Chile

Licellence & gour Servce .,

Realice su consulta telefonicamente o por e-mail: comercial@interlinksrl.com.ar

@ CABASE

Eg Corrientes 161 | Consultenos
S EEER‘E;? e Santa Fe, Argentina | www.flowdat.com
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) CARTELERA | ANDINA LiNk

Carlos Dellocchio, Lucila Maldonado, José Ferrentino y Ale- Cristina Peléez, Sylvia Viljoen y Britt-lvonne Hernan Chiofalo, Carlos Fridman
jandro Kember en la presentacion de Chello Latin America Piplak en el stand de DW y Juan Toth de TyC Sports

Daniel Otaola, Ariel Katz y Meca Amparo Pérez de EWTN Claxson: Ignacio Guido, la Playmate Lucila
Salado Pizarro de Telefe Fernandez, Coral Rodriguez y Adriana Medici

L
= - .
Oscar Camargo, Mariluz Rubiano, Julio César ReporTV: Jorge Gambier Tibisay Betancourt y Carlos
Gomez, Viviana Gémez y Carlos Camargo de DHE ~ y Manolo Arnanz Sanchez Giraldo de RCN

Carolina Lavado y Marc Hojin Jin y M Young

David White, Ali Hodat, Bo Ferm y Alpha: Ray Lucero, Carlos
Hertfelder de VMasTV Jin de Arirang TV

Cristophe Perini de Verimatrix Rubio y Lyle Myers

Stefan Quiroz, Armando Garcia, Jeff Fruman  Jeff Zhu y Diego José Cedeneo y Radl David Quesada y Foad Towqif
y George Martinez de International Cable Tanco de Wellav Vecchione de Conax de Promplink
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VISION GLOBAL.
PRESENCIA LOCAL.

Presente en mas de 50 paises.
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L Hitachi Kokusai Linear es una empre:
gl nipo-brasilena con mas de 35 afos ¢
' b 5 v " P
RS experiencia en Sistemas de Transmision ¢
| TV analégica y digital con presencia en m:
de 50 paises, son 12 representant
i~ tecnicos comerciales distribuidos por toc
W’ el mundo, siempre presente suministranc
productos de alta tecnologia y servici
profesionales.
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Transmisores | Excitadores | Multiplexores | Encoders | Gap-Fillers | Microondas | Radios Digitales | Cameras Broadcs
ISDB-T « ATSC ¢ ANALOGIC
* SEDE GLOBAL * OFICINA DE VENTAS

Praga Linear, 100 - Centro Rua dos Timbiras, 1940, Salas 608/609 - Centro
CEP.: 37540-000 - Santa Rita do Sapucai - MG - Brazil CEP.: 30140-061 - Belo Horizonte - MG - Brazil

+55 (35) 3473-3473 +55 (31) 3212-4809
www.linear.com.br H I I ACH |
exportacao@linear.com.br In spire the Ne»
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PICO DIGITAL
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DESCUBRA

COMO PODEMOS TRANSFORMAR
SU NEGOCIO EN INTERNET

Premn
Features e,

* No Set Top Box Required L]
* 200 Digital Movie Titles In 8 TV Channels @ ®
* 25 HD Movie Titles in 2 TV Channels 3
Estas empresas confiaron en nuestra Plataforma: * 100 Adult Movies in 2 TV Channels )
* Movie Grid L] e

Diari
LA PRENSA [y "UMEGATONE * 24 MHz for Entire Package (Equivalent to 4 Anslog Channels) @ °
e * Availalble in Latin America Only ® ®
INVERSOR Prensario Internacional . “Premium Package: Requires a St Tog
' ' ; Visite nuestra pagina web para mas informacidn.
VI s A v précticas www. PIF;ODIGI TAL.com Liamanos al 858-546-5050
. ' . sales@picodigital.com Ntmero Gratuito 1-800-421-6511
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> La tecnologia
de avanzada
permite localizar
y medir
directamente
los canales
QAM gue se
filtran de |a red
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>> MOBILE WEBVIEW

= CHANGE THE WAY YOU
MAINTAIN YOUR NETWORK

=2 Hunter usa Radar Technology
ra encontrar exactamente
a causa y la localizacion del
problema, sea Analog CFD,
Digital CPD, acceso, o
impulso de ruido.

01 Encontrando ¢l error
Hunter klentifica
_lazona de la red donde
8 gncuentra el ermot

e, 02 Pinpeint |a fusnte

g5 Uizand  Que o
\ o ¢ [Le ] L1}
‘**ﬁ&. = ocaliar ol it xdet

3 oy
- —\*\‘F;? | . 03 Selucionand el problema
== == 11 Con bocalizacidn preciss del
.l E‘a ' CPO, los técnicos disminuyen,
R .-'.._.\ sustancialmente, of tiempo de
? soluesia del problema.
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www.arcomlabs.com
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PIT TELECOM APUESTA A LA FIBRA

SIEMPRE JUNTO A HANSEN

Jorge y Mariana Boza de Pit Telecom
estuvieron en Andina Link y destacaron a
Prensario que hubo més clientes reales.
También dijeron quessi bien huboenel evento
gran cantidad de stands chinos, con su cono-
cimiento de ese mercado sostuvieron que no
son las marcas mas reconocidas en Asia las
que estan llegando. Eso aumenta el cuidado
que deberian tener los clientes sobre las
ofertas que reciben.

Pit Telecom continda con una

progresion positivacon Hansen
en toda la region, marca lider
chinaqueinclusoacabadeabrir

unafabricanuevaen Zuhai para TELECOM

sumar a las mas de diez que ya

tenia. A ella se le brinda soporte y
estructura comercial en todos nuestros
paises. Ahora estan apostando a introducir
toda la fibra en el mercado pues es el tema

Jorge y Mariana Boza

de moda: hasta los mas pequefios
desean poner fibra. Se vaaapostar
mucho a eso.

Pit Telecom cuenta con una
planta de méas de 1.000 metros
cuadrados en Santiago y se han
sumado dos personas al &rea co-
mercial: David Marileo y Solange
Zufiiga.AhoralJorge BozavaairaAPTC
de Per(, donde se esta haciendo un acuerdo
con Krotén.

L EGOOCOM: CENTRO DE
SERVICIO PARA SUDAMERICA

Federico Sanchez es el CEO de Legoocom,
compaiiia chilena que ha instalado un centro
de servicio para atender a todo el Cono Sury
Sudameérica con 2.200 metros cuadrados de
planta.Con ese objetivoestuvoen AndinaLink.
Existe desde 1999 y repara componentes DCT,
Cable M6dems, MTA's, Fuente Alpha, HFC Line
Gear, DTH y Set Top Boxes (STB), con lo cual
se abastece y atiende a todos los sectores de la
industria de las telecomunicaciones.

Cuenta con infraestructura de Kitting, pro-
ceso por el cual re-empacan equipos en caja
de cartdn con imagen corporativa, accesorios
y manual de usuario.

Ya es centro de servicio autorizado de Mo-
torola, esta por cerrar con Pace y también
mantiene unacuerdo paralos paises del surcon
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Jorge y Mariana Boza

Fyco y todas sus marcas. Lo interesante es que
reparaequiposdentroyfueradegarantia,y una
vez realizado el trabajo ofrece seis meses mas.

Legoocom es especialista en soluciones de
logistica de reversa, moldeamiento y gestién de
procesos operacionales. Se proveen ademasequi-
posdomiciliarios, plantaexternay plantainterna.
La reparacion es de equipos analogos y digitales.

J U ST EVOLUTION

|

Trap

P TR

TV DIGITAL - CATV - MMDS - CELULAR - WLAN

la evolucion
es natural
para quién
utiliza
productos

®

ELETRONIC

com 1991



La segunda edicion de SportelRio se de-
sarrolla del 11 al 13 de marzo en el Sofitel
Copacabana de Rio de Janeiro, para reunir
nuevamente a los ejecutivos de la industria
de contenido deportivo.

Después del despliegue que la industria
realiz6 para los Juegos Olimpicos de Londres
2012, se genera cada vez mayor expectativa
sobre los préximos eventos deportivos que
tendran lugar en Brasil, como el mundial
FIFA 2014 que traera todas las miradas del
mundo a este pais.

La primera edicion se realizd en marzo de
2012 luego de reunir a casi 600 participantes
de 312 compafiias de 48 paises, donde el 24%
fueron de Latinoamérica, prevaleciendo com-
pradores de contenidos, canalesde TV abierta

Amparo di Fede, gerente general de SportelRio, con el ex boxeador

A
K

Acelino “Popo” Freitas

r
rl'gNE E

o

o

o

11 AL 13 DE MARZO EN BRASIL

y de paga, y produc-
tores, de acuerdo a
datos provistos los
organizadores.

El movimiento en
esta parte del mundo
llevd a la organiza-

Marie Christine Ramazzotti, event manager, Amparo di Fede, gerente
general, David Jones, ventas y marketing, con Ronaldinho

cionde Sportelatraer
laconvencién a Latinoamérica.‘Debido a que
la participacion brasilefia y latina no se daba
en las ediciones de M6naco o Asia, trajimos
el mundo a Rio, donde hay muchas oportuni-
dades de negocio’, dijo a PRENSARTIO Amparo
di Fede, gerente general de Sportel.

vivo; Stefan Wildemann, Manager ventas y
distribucion de la FIFA TV Division.

Conmoderacionde LouFerrara, VPyeditor
de AP, el panel hablara sobre cémo la segunda
pantalla ha ganado un lugar permanente en
los medios a nivel global.

Otra conferencia destacada se realizara el
jueves, con la participacién de los lideres de
los principales broadcasters de Brasil que
compartiran sus pensamientos sobre cémo
esta cambiando el mercado deportivo, las
oportunidades y las federaciones deportivas
que se vienen.

Raul CostaJunior,de Rede Globo; German
Hartenstein,de ESPN Brasil;y Alex Pimentel,
de Casablanca Online; con lamoderacion de
Ken Kerschbaumer, Sports Video Group,
disertaran sobre el mercado de TV deportiva
en Brasil, mas alla de la Copa del Mundoy los
Juegos Olimpicos.

CONFERENCIAS

El miércoles 1 de marzo se llevara a cabo
laconferencia“Segunda
pantalla: el gran jue-
% go” que contara con la
participacion de Juan
Delgado, Managing
Director (Americas)
de Perform; Carlo De
Marchis, Chief Product
Officer de Deltatre;
Trevor Doerksen, CEO
& fundador de Mobo-

VYVX - VIDEO BROADCAST SOLUTIONS
CUALQUIER ANCHO DE BANDA. EN TODOS LOS FORMATOS,
EN CUALQUIER LUGAR DONDE LO NECESITE

Vyvx se conecta directamente mediante mas de 160.000 kilometros de fibra con mas de 1.300 lugares,
a través de 26 paises, en mas de 300 ciudades de todo el mundo.

e Contribucion y Distribucion

¢ Soporte para todos los Estandares de Transmision (Broadcast)

¢ Control del Cliente y Flexibilidad sin igual

¢ Servicios Gerenciados de Red de Video

e Servicios Satelitales y de Telepuerto — Acceso a mas de 30 Telepuertos en todo el mundo

¢ Servicios VenueNet+® — Acceso a todas las Sedes de las Grandes Ligas de los Estados Unidos
¢ Broadcast de Internet — a través de nuestra Red Integrada de Distribucion de Contenidos

Para mayor informacion sobre los beneficios de los servicios Vyvx visite latam.level3.com/vyvx

Argentina Brasil Chile
0.800.800.4562 0.800.771.4747 +56.2.422.5900

México Panama Peru
+52.55.2581.6270  +507.314.0324/1172 +51.1.705.5700

PRENSARIO INTERNACIONAL

Colombia Ecuador
+57.1.611.9000 +593.2.400.4040

USA-Florida Venezuela
+1.305.808.5934 0.800.4677.288

Level(3) ‘ %
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MADE IN US

Keep it simp

Novedad

Pull Box l
305 mts

— \

PULL BOX especialmente disefiado para una
perfecta utilizacion del material necesario en
cualquier instalacion de alta calidad que
requiera cable coaxial.

CARACTERISTICAS DROP RG6 !

¢ Triple pantalla. 24

» Con o sin mensajero. s

* Audio, video y datos.

* Verificado a 3 Ghz.

e Apto para interior/exterior.

* Recomendado para sistemas
con via de retorno.

Otros formatos de packaging
disponibles.

12}

OF 410,

technology
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OFICINA CENTRAL OFICINAS COMERCIALES

PLANTAS DE FABRICACION
CablaMatwork Associates, Inc. CHA Technology, LLC  CableMetwork Argentina SAL
800 M F v Suite E300 220 Industrial Boubavard Buenos Alres. San Martin Hearmdin

Calla 113 fax A

CHA México S, de R.L da C.

475

e 25650

wianw, cablanatwork. nel Greany
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CALENDARIO

Marzo

« Punta SHow (12-13), CoLoniA, URuGuAY

« Discop IsTanBuL (5-7), INTERCONTINENTAL CEYLAN
HoreL, IsTANBUL, TURKEY

« SpoRTEL Rio (11-13), Sorirer HoteL, Rio be
JANEIRO, BRAZIL

ABRIL

«MIPTV (8-11), CANNES , FRANCE

« NAB (6-11) Las Vecas ConvenTioN CENTER, USA
«V/ Cumsre APTC 2013 (25-26), TArRAPOTO, PERU

Mavo
« L.A. ScreeNINGs (14-24) Los AncELes, USA
« Expo CANITEC, México (29-31)

Junio

+ Forum BRASIL MERCADO INTERNACIONAL DE
TELEvIsAo (4-5)- SAo PauLo, BrasiL

« NCTA 2013 (10-12) - WasHinGToN, DC - USA
« NExTV SoutH America Summit 2013 (25-26) -
BUENOS AIRES, ARGENTINA

« Expo CINg, ViDEO, TV 2013 (18-21) - WTC,
CiubAp pE MExico

« Natpe BupapesT 2013 (25-27) - BubAPEsT,
HUNGARY

+ ENCUENTRO REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES
2013 (24-25) - RosARIO, PROVINCIA DE SANTA FE,
ARGENTINA

JuLio
« TECNOTELEVISION 2013 (31-1/8), CoLomsiA

AcosTo

« Expo-CoNvencion TepaL 2013 (7-9), Harp Rock
Carte HoteL, PANAMA

« ABTA 2013 Feira E CoNGRESSO (6-8) SAo PauLo,
BraziL

« SET-CoNGRESsO TECNOLOGIA DE TELEVISAO (20-22),
Centro DE CONVENGOES IMIGRANTES, SA0 PAuLO,
BrazIL

SEPTIEMBRE

« ANDINA LINK CENTROAMERICA 2013 (10-12),

CosTA Rica

«[BC 2013 (12-17), AmsTERDAM, HOLANDA

« Feria ComuTV 2013 (17-19),MepeLLin, CoLomBIA
« JORNADAS INTERNACIONALES 2013 (25-27), Buenos
AIRES, ARGENTINA

(*) LA FECHA NO SE HA CONFIRMADO HASTA EL MOMENTO
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NETWORK BROADCAST INAUGURA
NUEVAS OFICINAS EN COLOMBIA

i i l

Juan Carlos Aponte

Network Broadcast inaugur6 un nuevo
centro de investigacion y desarrollo junto
con oficinas en Colombia, como parte de
su plan de expansidn en la region andina.

Las nuevas oficinas estan ubicadas en
la Torre Peatonal del Centro Empresarial
Arrecife de Bogota y, ademas de convertirse
en el centro de operaciones de Network

Broadcast en la regién andina, cuentan con
un Centro de 1+D de altima generacion, y
un laboratorio con los Gltimos avances en tv
digital y equipamiento de Gltimageneracién.

‘Con esta iniciativa ratificamos nuestra
posicidn de lider en la region y extiende
nuestra politica de fortalecer lazos con los
operadores que yason parte de nuestracarte-
rade clientesy focalizar nuestraatencién en
los nuevos incumbentes que surgen a partir
delacreciente migracidn digital generadaen
el tltimo tiempo’, dijo Juan Carlos Aponte,
Business Development Engineer de Network
Broadcast y responsable de la compafiia en
la region.

‘Proveer de servicios de valor agregado
necesarios para su desarrollo es una deman-
da y una necesidad del sector que Network
Broadcast estd preparado para satisfacer’,
concluyé.

HARMONIC VENDIO SEGMENTO
DE TV POR CABLE A AURORA

Por USD 46 MILLONES

Harmonic anuncio la venta de su segmento
de TV por cable a Aurora Cable Networks,
especializada en infraestructura de entrega de
video, por 46 millones de dolares en efectivo.

La transaccion esta sujeta a condiciones de
cierre habitualesy se esperaque esté terminado
afinales del primer trimestre de 2013. Ademas,
en consonanciacon los esfuerzos en curso para
revisar su estructura de capital y ofrecer valor a
sus accionistas, el Consejo de Administracion
de Harmonic ha aprobado un aumento de
su actual programa de recompra de acciones
para incluir los cobros netos procedentes de la
transaccion, después de impuestos, de aproxi-
madamente $35 millones.

‘La venta del negocio de acceso nos permite
afinar nuestro enfoque en nuestras oportuni-
dades de mayor crecimiento’, sostuvo Patrick
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Patrick Harshman

Harshman, presidentey consejero delegado.‘El
acceso por cable era la linea de productos con
menor margen, y a través de esta transaccion
y el aumento de nuestras acciones, vamos a
seguir impulsando el crecimiento en nuestros
principales mercados,ampliar nuestro margen
bruto, reducir nuestrasaccionesencirculacion,
y posicionar nuestro negocio en fuertesganan-
cias a largo plazo.

La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente en el valor de lasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados

dibox |

conexioneducativa

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnoldgica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagonica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiiblica Argentina.

0 red
Intercable
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CATV HFC-DIGITAL EQUIPMENT-EPON EOC

ONE OF THE TOP TEN NATIONAL BRANDS
IN RAIDO AND TELEVISION INDUSTRY IN CHINA

High-power multi-output EDFA

Adopt Erbiurmytterbium-doped double-clad oplical fiber technology; - }Jruw.ul
Output port:optional 8-32 way;Oulput powermaximun up Lo 2W;
Low noise figure:0dB input i= less than 5dB;Perfect network mana-
gemant interface:Ethermet nterface;International SMMP network m-
anagement interface;Lower power consumplion by inleligent lemp-
eralure contrisyserm;Outpul poweroptional 0-3dB;
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Four in One H.264 HD encoder woe.nszo Eight in One H.264 SD Encoder woessz

Support H2B4/AVC High Profile Leveld. Z-Up to 19201080 video format: Support H2B4/AVC High Profile Level3.0:Support analog CVBS video inputting
3  SDLHDMI video Inputting interfaces-10HO0MO00BASE-T with Au- interfaces; 000N D00BASE-T with Auto-negotiation bite;Rate Ethernel output;
Rate E i jitter on 1P -Z8r0 jitter Zero jitter on IP cutpul:Zero jitler generation on TS over IP output;Setting pro-

BI_ S El'] ; ot i" i gram and supplier name through;ntemet and front panetBoth lecal or remate
MWmmemmwmﬂwmm network management and onfine update;10/100M Base-Tx management interfa-
10/100M Base-Tx management intarface;Support brightness color saturat- o Support beighiness color satucstion cantriest sad eclor scjustment chaon-

jon,contrast and color adjustment;Support 4 channels encode; S8 nocon,

Optical receiver wrioosns 1GHz Optical Node wricosms

High response PIN photoelectric conversion tube;
Optimization circut design,SMT process production,  Advanced RF AGC technology make the input optical Full CPU control working status,and add LED paramet-
optimization signal path fluency photoslectric signdl  power changed in the range of -5—+5dBm, output and ersdisplay scroencAdvanced optical AGC function the

transmission; Specialized RF attenuation chip.good nonlinear indexes remain unchanged:Built-in perfect multi- input optical power range is broadened to -9—2dBm;

HF d channal separation circult,make the signals mutusl interfe- Full SMT process production,EQ and ATT control cir-

renco{among forward channel reverse channel and nebwo- cuit both adopt specialized electricity control chip;Ou-
rk management) reduced to the lowestBullt-in perfect co- tput stage of the downlink channel adopls GaAs power
nm"niﬂluchuli.mhamhmrw doubler amplifier modeude; The highest outputl level up to
T12dByV, even more;The uplink channel adopts specia-
kzed RF slectricity control attenuation chip replace the
three-state switch;

Optical Node wrssoss
Four ports all can oulput high level signal above 108 dBj/V; The highest operating frequency is expanded Lo 1GHE,

cations interface,it is comenient lnnurhn:tudﬂ .
natwork managemant responderaccess to network
managemant system;

E Mmcv—w.ﬂ_mm .
Hetpewoanas prenvadl—caty.com

HANGIHOU PREVAL OFTOELECTROAC EQUAPMENT COLLTD.
ADORESSindusirial Developenent Tore, Guall Town, Xlsochan Disinet, Hangehou City, ﬂ*‘. Chan

EXPERTICIA. INVENTARIO. VALOR. AGC.

AGC tiene lo que usted necesita, cuando mas lo necesita - ahora. Somos lideres de la industria en
p inventario en existencia de equipos nuevos y restaurados provenientes de fabricantes originales.

AMPLIFICADDRES

= OCT 2000s = OCT 6412s

= DCT 6200s = DCT 6416s

- OCT 6208s = OCT 700s
MODEMS CABECERAS f

« TJ N5xs
+ Modems VOIP ! .
» SBG 300 . :_='i- !

« CHP Max 5000

Lo que necesita, cuando lo necesita. Pruebe AG
Somos un distribuidor autorizado de Arris.

913.402.4499

www.adamsglobal.com

ADAMS GLOBAL
COMMUNICATIONS

An ATG Company

sales@adamsglobal.com



