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“Sparkling Girls"

ELLAS BRILLAN Y HACEN BRILLAR.

Com tres sirvientas jovenes y trabajadoras que saltan
a la fama después de que un videoclip donde
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interpretan una cancién pegadiza se convierte en un
éxito instantaneo de internet, Encantadoras cuenta
con todo lo necesario para sorprender y fascinar.
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Editorial

Arranca una nueva edicién de los LA Scree-
nings, el evento donde los estudios major de
Hollywood presentan sus nuevas temporadas
de series y peliculas a la comunidad mundial de
compradores. Desde dos diasantes,los distribui-
doresindependientes sobre todo hacia América
Latina,sereinen en el tradicional hotel Century
Plaza exhibiendo sus contenidos. Hacia el resto
delas regiones, en general no hay mercado, sélo
screenings.

Estehasido pormuchosariosel principal pun-
to de encuentro para la industria de contenidos
de América Latina, y seguird siendo siempre un
polo de atencién de primer nivel. Pero como
evento en si, le vendria bien un aggiornamiento,

buena parte del liderazgo regional. Ese evento
crece fuerte afio a afo y hoy seduce més a los
entrantes que los Screenings, que tienen desde
siempre la contra que los compradores dedican
mucho tiempo a los screenings majors y poco
a los independientes. El listado de exhibidores
crecepocoafioaano,ymuchasempresasgrandes
dejaron de asistir.

;De qué le sirve a los compradores, a los
estudios de Hollywood o alos grandes indepen-
dientes latinos, que se refuerce el mercado como
tal? De mucho si se mira al largo plazo. Es clave
para un punto de encuentro de negocios que
hayanuevosexhibidores,compradores, partners,

nuevo negocio en general. Lo que estd estable
retrocede, se estanca. Y lo que es importante
para el negocio de uno como un evento de este
tipo, hay que protegerlo.

Lo que se sugiere es que se vuelvan a reunir
los distribuidores independientes, que se haga
un board para promover el evento, se propongan
acciones de sinergia con los otros mercados, etc.
Fijar pautas de accién con los estudios es dificil,
peroahoraqueellosson mésterrenales queantes,
sedebe poder.Latendencia de desaceleramiento
del evento es atn apenas incipiente, a no dejar
que se haga mas fuerte.

Nicolds Smirnoff/Director
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XBox VIDEO, PASO ADELANTE DE
MICROSOFT EN EL MERCADO DE CONTENIDOS

Lagran novedad de Narpe Miami 2013 fuela
aparicion por primera vez de compradores de
contenidos departe delostitanestecnologicos,
que empiezan a apostar al video streaming
como uno de sus grandes negocios a futuro.
Tales el caso de XBox VIDEO SERVICE, del gigante
MICROSOFT.

Microsoft, una de las principales compaiias
tecnoldgicas del planeta, opera su servicio de
VOD Xbox Video,que puede utilizarse en tablets,
SmartPhonesylasreconocidas consolasdevideo
juegos Xbox. Este servicio estd actualmente
disponible en Estados Unidos y algunos pocos
territorios en el mundo.

De acuerdo a fuentes consultadas por PREN-
SARIO, la compaiiia tiene previsto lanzarlo en
septiembre u octubre, en Brasil, Colombia,
Méxicoy Chile. Quien participé en Natpe Miami
2013 adquiriendo contenido de proveedores
latinos fue Ben Porter, Senior Manager, Business
Development - Media & Entertainment Group

de Microsoft.
Xbox ha evolu-

cionado desde su
lanzamiento en
todo el mundo
como dispo-
sitivo para
videojuegos
a un servicio
de entreteni-
miento pre-

Nancy Tellem, presidente de entretenimiento y
medios digitales, Microsoft

@]S] PRENSARIO INTERNACIONAL

mium para la TV, teléfono mévil, PCy tabletas.
Sumo programas de TV, peliculas, contenidos
deportivos, musica, y eventos en vivo a través
de distintos operadores como Hulu Plus, Net-
flix, ESPN, y proveedores como AT&T U-verse
en USA, TELUS en Canadd, BSkyB en UK,
CANAL+ en Francia, Vodafone en Portugal y
FOXTEL en Australia, entre otros.

Diez afos atréds, Microsoft lanz6 al mundo
Xbox LIVE, definido entonces como el primer
servicio dedicadoalaexperienciadevideojuegos
en linea. Inicialmente estuvo disponible para
jugadores de Xbox en Estados Unidos y Canadd,
aunqueyaseencuentraen41 territoriosentodo
elmundo. En estosdiezafios, se fue actualizando
agregando servicios de juego y entretenimiento
exclusivos para miembros de esta consola.

En 2005 y 2006, Microsoft presenté Xbox
360 en América del Norte, Jap6n, Europa y
Australia, de la que actualmente hay mdas de 76
millones de dispositivos en todo el mundo. Con
el lanzamiento de Kinect en 2010, hizo posible
quelosusuarios controlaran su entretenimiento
con su voz o gestos de su mano. Existen hoy 24
millones de usuarios utilizando esta tecnologia.

‘Hemos convertido a Xbox en un centro
de entretenimiento para el hogar y hoy tiene
46 millones de miembros en todo el mundo
(+15% frente a 2011)}, describe Yusuf Mehdi,
VP corporativo de Interactive Entertainment
Business, Microsoft.

Nancy Tellem, presidente de entretenimiento
ymediosdigitales de Microsoft,anade: En2012,
la cantidad de ofertas de TV y otras en Xbox se
triplicé, y ahora tiene mds de 100 aplica-
ciones customizadasy controladas por
voz en Xbox LIVE. El uso como
opcién de entretenimiento de

Xbox ha crecido con la mudanza
de la consola al living del hogar’
Xbox tiene algo que los demads

no tienen: un gran nuimero de

dispositivos en ‘
el hogar, co- |
nectados a la

TVylamitadde

ellos estdn vin-

culadosentreellos,entregando entretenimiento
personalizado a través de la red de Xbox LIVE.
‘Creemos queel futuroes cuandola TV se vuelve
interactivayengaging.Los usuarios quieren hacer
mads con sus contenidos de TV...’, dice Tellem.

2012 también marcé un récord: los usuarios
tuvieron 18 billones de horas de entretenimiento,
ylasaplicaciones crecieron un 57% globalmente.
‘Solo en Estados Unidos, los miembros de Xbox
LIVE Gold promediaron 87 horas por mes en
Xbox, lo que significé un crecimiento del 10%
ano a ano, resaltan Tellem y Mehdi.

Uno delos grandes anuncios deambos ejecu-
tivos en febrero de este afio es Xbox Entertain-
ment Studios con la mision de crear contenido
para Xbox y otros dispositivos. ‘Continuaremos
asocidndonos a creadores, productores, net-
works,agregadoresyanunciantes con el objetivo
deser pionerosen el futuro dela TV. Lanzaremos
este afio mds de 40 aplicaciones para Xbox. Nos
asociamos con la industria para llevar el entre-
tenimiento a una nueva era, completa Tellem.

® 76 MILLONES DE XBoX 360 VENDIDAS
® 24 MILLONES DE SENSORES KINECT VENDIDOS

® 46 MILLONES DE MIEMBROS XBOX LIVE

® +57% DE USO DE APLICATIVOS DE ENTRETENIMIENTO

Tenemos una quimica especial con nue

Nuestros formatos ofrecen una prog

| nimiento atrevido
y cautivador que d s

a es mas apasionante.

FORMATO

Y

Suite #1712

SERIE ACTUALMENTE EN:
ALEMANIA
AUSTRIA
DINAMARCA
NORUEGA

Was oportunidades
pren su mercada
networks.com
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HuLu, EL PARTNER INVALUABLE

Reportaje Premium | Gigantes Online | USA y Japén

PARA AUDIENCIA, ANUNCIANTES Y PROVEEDORES

Hulu es un servicio online que desde marzo
2007 opera en Estados Unidos y Japdn, ofrecien-
do una seleccién de programas cortos y largos,
mientras que Hulu Plus brinda una propuesta de
contenidos Premium de més de 410 companias,
incluyendo majors y los independientes mds
grandes del mundo. NBCUniversal Television
Group (32%), Fox Broadcasting Company
(36%) y Disney-ABC Television Group (32%)
son los duefios de Hulu.

‘Estamos enfocados en la calidad, ofreciendo
al usuario la mejor experiencia en el consumo
de video. Ellos pueden customizar su seleccién y
acceder a nuevos shows permanentemente, en su
casa,enlacalleoensutrabajo)destaca AndyFors-
sell, SVP de Contenidos, y acting CEO de Hulu.

El modelo es de ad-supported y los videos
estdn disponibles sin limites. En Hulu.com los
contenidos contienen ‘modestas cantidades’ de
publicidad, y se ofrecen gratuitamente, mientras
que HuluPlus.com es el mismo modelo pero
por suscripcion (USD 7.99 mensuales). Este
ultimo funciona como un OTT en si mismo, ya
que se puede utilizar en la PC, Smart TV, set-
top-boxes, consolas de video juegos, teléfonos
moviles y tabletas.

‘Hulu le da a la oportu-

nidadalosanuncian-
tes de asociar sus
marcas al conte-
nido. Estamos
permanente-
menteofrecien-
do alternativas
y desarrollos
innovadores
con mds de
1.000 compa-

Andy Forssell SVP of Content,
and Acting CEO
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fifas como Johnson & Johnson, McDonald’s,
Visa, Pepsi, Nestle, Nissan, Unilever y Procter
& Gamble, durante 2012, un 28% mads que en
2011’ explica Forssell.

2012: GANANCIAS Y CONTENIDOS

Las ganancias en 2012 alcanzaron los USD 695
millones, habiendo crecido més de un 6% frente
a 2011,y se estima que este afo sea de USD 700
millones. Hulu Plus tenia el afio pasado mds de 3
millones de usuarios que pagan mensualmente,
y se ha doblado frente al 2011.

En 2012, se lanzé en Apple TV, Nintendo
Wii y Wii U, tabletas con Windows 8, y nuevas
tabletas y teléfonos Android. En total, hay mas
de 320 millones de aparatos conectados desdelos
que se puede acceder a Hulu en Estados Unidos,
sin contar laptops y computadoras de escritorio.

En todo 2012, Hulu creci6 un 40% en su
oferta, siendo un partner ‘invaluable’ para sus
tres clientes: audiencia,anunciantesy proveedores
de contenidos. “Tenemos mds de 430 socios de
contenidos, proveyendo més de 60,000 episodios
deTV;2.300 series y 50.0000 horas de video entre
Hulu y Hulu Plus. Invertimos més de USD 500
millonesen contenidos, habiendo generadodesde
nuestrolanzamiento mésde USD 1 billénanues-
tros partners de contenidos, resalta el ejecutivo.

La oferta de Hulu Jap6n se cuadruplic6 en
los tltimos 12 meses, y se accede por mds de 50
millones de dispositivos gracias a lanzamientos
en Apple TV, Nintendo Wii, Wii U, y mds de 40
modelos Android deteléfonos moévilesy tabletas.

Hulu Kids se lanz6 como parte de Hulu Plus,
con foco en contenido infantil. Hulu Plus ofrece
episodios de mas de 235 series populares de TV
de USA,ymés de 40 series delmundo. Lanzamos
en 2012 mds de 25 series originales exclusivas y
firmamosacuerdoscon CBSyWWE, entre otros.
Y para 2013 tenemos preparadas varias, no s6lo
en Estados Unidos.

SERIES EXCLUSIVAS Y SERIES ORIGINALES
Forssell completa: 2013 serd un gran
afio en cuanto a produccion de series

originales, comenzando con la serie
animada The Awesomes (10 episo-
dios), co creada por Seth Meyers y
Michael Shoemaker, ademas del
thriller cémico The Wrong Mans (6
episodios) segunda coproduccién con

Ve

&

HuLu PLus: NUMERO DE SUSCRIPTORES
(4Q10-4Q12)

M HILLIE

AMEUNTE

Q1L 1011 011 1mlr 201F ML

Fuente: Hulu

|

BBC, via BBC Worldwide Americas, ambas a
estrenar este verano, o la docuserie Behind the
Mask (10 episodios)’.

Entre las series exclusivas, que serdn 20 este
ano, estdan Mother Up! (13 episodios) es la nueva
serie de Eva Longoria, la serie de crimen francesa
Braquo (8 episodios), distribuida por Zodiak
Rights, la segunda temporada del hit israeli
Prisoners of War (14 episodios), distribuida por
Keshet International, las britcoms Pramface (6
episodios) y Fresh Meat (segunda temporada) y
la cuarta temporada del reality drama de culto
The Only Way is Essex (10 episodios).

The Awesomes, serie animada original producida
por Hulu, se estrena este verano en Estados Unidos

-
HuLU: INGRESOS EN MILLONES DE DOLARES
(2008-2012¢).
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GooGLE/YOUTUBE:
COMO CONSTRUIR LA AUDIENCIA DIGITAL

A comienzos de abril pasado, la industria
de la TV se sacudi6 cuando YouTuBE anunci6
que mas de 1.000 millones de personas visitan
su sitio online cada mes, marcando un nuevo
record. En esta seccion especial de gigantes
online, PreNsarIO publica algunos conceptos
interesantes de cémo el mundo digital piensa
el negocio de contenidos.

Desde su lanzamiento en 2005, YouTube ha
cambiado la forma de acceder a los contenidos
audiovisuales. En ese aflo, se miraban 8 millones
de videos por dia y en 2006 ya alcanzaba 100
millones. En octubre de 2006 Google adquirié
YouTubepor USD 1.760 millones cuandoapenas
tenia una audiencia de 50 millones en todo el
mundo; en mayo de 2009 ya se subian 20 horas
de video cada minuto.

YouTube evolucioné rdpidamente a otros
formatos: en diciembre de 2008 se lanz6 su ver-
si6n HD y en julio de 2009, el 3D, mientras que
YouTube Mobile permitié mas de 600 millonesde
playbackspor dia. En2011 marcé un hito con 800
millones de visitantes por mes; en enero de 2012

se miraban mds de 4.000
millones de videos por
mes, y en mayo de ese
afio se subian 72 horas

de contenido por dia.
Laindustria dela TV
y produccién de conte-
~ nidos no es ajena a este
cambio en el consumo de
contenidos provocado
por este gigante. Y

por ello desde 2010 a esta parte son cientos los
productores (majors e independientes), cana-
les (abiertos y de pago), agencias de talento y
sellos discograficos que han cerrado acuerdos
de partnership con YouTube con el objetivo de
multiplicar el reconocimiento de sus principales
marcas.

La persona encargada de estas alianzas fue la
misma que anuncié en abril pasado el récord
de 1.000 millones de visitantes por mes: Robert
Kyncl, VP & Global Head of Content Partnership.
‘La gran pregunta que hay que hacerse es si el
contenido esmésimportante queladistribucién.
;Cudlesladiferencia? Laaudiencia. El primerola
tiene, el segundo la posee’, destac en su master
keynote en MIPCOM 2012, medio afio atras.

Y prosiguié: ‘Grandes conglomerados de
medios haninvertido enla produccién de conte-
nidos, pero més de 2/3 de sus ingresos provienen
de la distribucién de canales. Lo cierto es que
el costo de “poseer” la audiencia (distribucién)
ha crecido tremendamente en los tltimos tres
anos y por eso se ha reservado sélo a enormes
compaiiias.

Sin embargo, esto ya no debe ser mas asi gra-
cias a YouTube, indicé el ejecutivo, y justifico:
‘La audiencia cambia todo el tiempo y si se la
quiere mantener activa, hay que tener al factor
digital dentro de la estrategia. Hay mds inver-
sores teniendo en cuenta el mundo digital, y a
nosotros mismos.

YouTube tiene acuerdos rubricados en Alema-
nia, Francia y Reino Unido con distintos players
depeso.‘Sobre todo con canales de television, pero
también estudios de Hollywood e grandes inde-
pendientes como BBC, Endemol, Banijay, Fre-
mantleMedia y Shine Group,
entre otros, destacé Kyncl.

Encuantoalosingresos
destac6 como priorita-
ria la publicidad, que  FremantleMedia

G () 0O é_‘{ l C en el caso de YouTu-

. || mente viendo avisos BBC
- = Yuu m que le interesan, los
Ir" v anunciantes pagan Shine Group

Coog

Robert Kyncl, VP & Global Head of
Content Partnership, YouTube
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be se puede saltear Endemol

(Sk.lp):. Cua1’1d0 la Zodiak Media
audiencia estd sola-

mas. Y no le importa .
hacerlo. Todos gana- Banijay Group

mos en este esquema. En
Fuente: Empresas

Se funda en 2005, cuando se accedian a 8
millones de videos por dia

Googleadquiereen 2006 aYouTube por USD
1.7 billones. En 2008 lanza su versién HD y al
afio siguiente 3D

1 billén de usuarios tnicos al mes (2013)

Los usuarios miran mds de 50 millones mas
de horas al dia que un ano atras

4billones dehoras de video miradas por mes

Lacantidad de gente que se suscribe a canales
estd creciendo dos veces afo contra afio.

Estados Unidos estamos teniendo los mismos
ingresos publicitarios por hora que los que tie-
nen por publicidad los canales de TV por cable’

Desde 2011, otra de los caminos elegidos fue
crear canales temdticos,como esel caso delosmds
de 100 que Endemol y FremantleMedia operan
cada uno. En 2012, YouTube dio vida a mas de
96 canales con algo mds de USD 100 millones
deinversién paraacelerar su crecimiento, a veces
asocidndose con productoresy directores de Ho-
llywood. De acuerdo a datos de la compaiiia, los
25 canales originales méds importantes tienen un
promedio de 3.5 millones de vistas por semana.

Ylaotra parte esla generacion de contenidos
originales junto a productores independientes,
como es el caso del creador de CSI, Anthony
Zuiker, quien produjo una serie de terror para
BlackBoxTV, canal de YouTube dedicado a
ese género, sci-fi y thriller. ‘Lo que estamos
buscando es la aceleracién de procesos de
aquellos que estdn planeando cémo distribuir
su contenido’, completd.

International

A Banijoy Group Company

==

~* LA Screenings
Suite 1727
Hyatt Century Plaza, 17th floor
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SAMSUNG LATINOAMERICA: FOCO EN EL
CONSUMIDOR, TENDENCIAS E INNOVACION

FiamMMma Zarire es VP de Contenido y
Servicios de SamsuNG ELECTRONICS para
América Latina desde enero de 2013. Es
la responsable de ampliar los acuerdos de
colaboracion local para el desarrollo de
contenidosyaplicativos que aporten valor
afiadido a los productos de la empresa.
Prensario la entrevistaa continuaciéon para
saber mas sobre los planes de la compania
en la region.

Fiamma Zarife llega al mercado de elec-
trénicos tras una larga carrera en el negocio
delas telecomunicaciones en Brasil, primero
en Oi donde se encargd del lanzamiento del
primer servicio de descarga de video para
telefonia movil de Brasil, y luego en Claro,
donde dirigié el lanzamiento de la cuarta
generacién de telefonia mévil, servicios OTT
de musica y video de la operadora, entre
otros proyectos.

En reportaje a PRENsARIO,
explica: ‘Podemos nombrar
tres grandes estrategias
para Latinoamérica: la
primera tiene que ver
con los consumidores,
suviday aspiraciones.
Samsung ofrece solu-
ciones customizadas
para cada persona y
estilo de vida’

Fiamma Zarife, VP de Contenido y Servicios,
América Latina, Samsung Electronics
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‘La segunda
tiene que ver
con entender
el mercado,
leer tendencias
como ninguna
otra compaiiia.
Nos anticipa-
mos a ellas vy,
muchasveces,las
creamos. Esta es
una de las razo-
nes por las cuales
hemos crecido

Samsung Galaxy S4

sostenidamente en
Latinoamérica: 30% afio a afio. Y la tercera,
es excavar mds profundo en busca de ideas,
encontrando nuevas lineas de trabajo que
otros no pueden ver), afiade Zarife.

PLATAFORMAS

Es dificil encasillar a Samsung en una
plataforma, ya que es una compania lider
en tres de los principales dispositivos de
acceso y descarga de contenidos: SmarTVs,
conlos nuevos BD-F8000y BD-F8500: como
su predecesor (E8500), el dltimo modelo
combina un reproductor 3D Blu-ray y un
PVR; teléfonos moviles, con la reciente pre-
sentacion del Samsung Galaxy S4,y tabletas,

con Galaxy Note 10.1.
‘Somos concientes que estas plataformas
evolucionan permanentemente con el
mercado y con el consumidor. Es nues-
tra obligacién analizarlas y ver cémo
adaptarnos a esos gustos y
- patrones de consumo.

—

y Samsung F8500

Tableta Samsung Galaxy Note 8.0

Esa es la razén por
la cual nuestra es-
trategia en Latino-
américa tiene que
ver principalmente
con el consumidor,
tendencias einnova-
cién’, destaca Zarife.

CONTENIDOS

El mercado de
contenidos ‘se ace-
lera’, considera la
ejecutiva, y agrega:
‘Las personas tienen mds opciones de las
que jamds han tenido, y de las que jamds se
han imaginado posibles. Las vias y pantallas
para alcanzar a los contenidos también se
incrementan: Samsung Video Hub ofrece
peliculas y series de television de estudios
de Hollywood, como también de produc-
tores locales’.

Enrelacién alas tendencias, Zarife comen-
taqueseve en todas las plataformas digitales
un ‘incremento en el consumo de contenidos
Premium largos’ alos que a su vez se accede
por una mayor cantidad de tiempo.

Elnegocio de TV yvideo en Latinoamérica
crece enlos diferentes vehiculos, tanto dentro
como fueradel hogar.‘Los estudios de merca-
domuestraque 1 de4 personasenlaregionles
interesa mirar TV o video fuera de su hogar.
Sin embargo, en vez de pagar un set-top-box
adicional o tener dos tarjetas para segundasy
terceras pantallas, los consumidores tienden
a ir hacia mobile’, explica.

Y completa: ‘Otra tendenciaes el Social TV,

con un incipiente crecimiento de perso-

nas usando los
fotos sociales
mientras miran
TV. Samsung se
alié con estu-
dios globales y
proveedores de
contenido local
con el objetivo
de ofrecer una
variedad unica
de contenido’.
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NEeTFLIX: ‘BUSCAMOS MEJORAR EN TODOS
LOS PUNTOS DE INTERACCION CON LOS CLIENTES'

Desde su lanzamiento en septiembre de
2011 de su servicio en Latinoamérica, Net-
flix ha marcado un antes y un después en el
negocio regional de distribucién digital de
contenidos. Su llegada cambi6 el mercado
cambi6 por completo: desde entonces no sélo
sehanlanzadomasoperadorespanregionales,
sino que se reforz6 el mapalocal en cada uno
delosgrandes mercados,sobretodo enBrasil,
México y Argentina, e incipientemente en
otros territorios.

PRENSARIO quizo saber mds sobre el momen-
todelacompaifiiaypor ello entrevistaen exclu-
siva a Jessica Rodriguez, VP de adquisiciones
de contenido de Netflix para Latinoamérica:
‘Este es un momento de crecimiento para
la compania en la regién. Experimentamos
un incremento en todos los frentes. Desde
septiembre de 2011, hemos triplicado nuestra
ofertade contenidos. Lamarca Netflix esahora
un “top of mind” en muchos territorios de la
region y la tasa de suscripcion ha crecido de
manera sélida’

‘Hemos cimentado nuestra plataforma a
través detodoslos mercados delaregion. Nues-
tras encuestas internas muestran que hay un

reconocimiento de marca

muy alto en todos
los paises, sobre
todo en Méxi-
co. Si se mira
el volumen
de busque-

Jessica Rodriguez, VP adquisiciones de
contenidos, Netflix Latin America
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dasen Google,se encuentra que
Netflix se asemeja al de otros
competidores en Latinoaméri-
ca, describe Rodriguez.

‘Una parte integral de nuestra
marca es que personalizamos la
experiencia de consumo digital y
recomendamos los mejores con-
tenidos a nuestros suscriptores
basados en su uso y preferencia.
La tecnologia que utilizamos nos permite
aprender qué contenido eligen méslos clientes,
lo que hace que mejoremos la habilidad de
recomendacion, lo que torna la busqueda de
contenidos mds facil, prosigue.

La compania ha expandido las opciones de
pago para facilitar nuevos ingresos. ‘El obje-
tivo es seguir mejorando en todos los puntos
de interaccién con los clientes. Ninguna otra
plataforma expresa mejor el concepto “watch
anywhere, anytime” con aplicaciones en cada
dispositivo conectado (teléfonos, tabletas, TVs
y consolas). También es fundamental escuchar
lo que el cliente necesita: estamos en contacto
desde Facebook, Twitter, el website, servicio
al cliente y chat online’.

Consumo

Que los contenidos se consumen en mul-
tiples dispositivos no es una novedad, pero
la ejecutiva menciona una tendencia clara:
‘En Latinoamérica hay un claro consumo a
través de laptos y, en menor medida, en otros
dispositivos. Mientras las nuevas generaciones
crecen sus elecciones son diferentes frente a
las anteriores. Las nuevas quier ver contenido
permanentemente’.

‘Los paradigmas cambian y lo mismo los
patrones de consumo. En cuanto a nosotros,
el contenido se accede principalmente desde
laptos seguido de SmarTVs y consolas de vi-
deo. Méviles crece rdpido, también. El uso de
los dispositivos para acceder a Netflix es mas
consistente que la adopcidn general de dispo-

NETELLX

Netflix crea contenidos pensando en una audiencia glo-
bal, como el caso de House of Cards, con Kevin Spacey

sitivos en el mercado’.

ProbucCCION
ORIGINAL

Las producciones
originales es otro
elemento clave. Las
producciones origi-
nales como Lilyham-
mer (asociado a Red 4 ' . vn AL LALRT
Arrow de Alemania)
y House of Cards
(asociado con Sony)

La nueva produccion original de
tuvieron una muy Netflix, Hemlock Grove, tuvo su
buena recepcién en lanzamiento mundial en México
Latinoamérica. Dice Rodriguez que se busca
generar contenidos de ‘alto nivel pensando
en una audiencia global, como es el caso
de Kevin Spacey en House of Cards, a través
de la cual demostramos que desarrollamos
pardmetros de consumos (todos los capitu-

los disponibles al mismo tiempo), que los

b 00 BWF™
et Emeae FEE

suscriptores aprecian.

‘Las producciones se lanzan simultdnea-
mente en todo el mundo, con gran éxito de la
audienciayreconocido porlacritica. Todasellas
estan arriba en el ranking de acceso yayudana
consolidar nuestra oferta. Hay planesen ciernes : 8
paracrear contenido original}e’;j Latinoamérica’ Cookin g Com pe tition Show
Y completa: ‘Netflix eligi6 México para

Hyatt Century Plaza

Suite # 702
@spiraldist.com
Tel: +1 305 395 3595

www.redarrowinternational.tv
sales@redarrowinternational.tv

el lanzamiento mundial de la préxima serie
original, Hemlock Grove. Hicimos esta apuesta
por que consideramos mucho a Latinoamérica
para el crecimiento de nuestra plataforma. El fflore
mercado de SVOD estd recién expandiéndose
en comparacién con otros mercados, y sin
dudas aqui hay mucho espacio para crecer.
Nuestra estrategia es a largo plazo, y no sélo en
Latinoamérica, sino también en otros mercados

mundiales donde queremos expandirnos..
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Jaime Aguilar, Adrian
Echegoyen, Elsa
Vizcarra, nueva VP
de programacion,
y Carlos Sandoval,
todos de Televisa,
con Paula Miranda
y Amauri Soares,
nuevo director de
programacion de TV
Univisién a pleno: Globo
Vanessa Pombo, de
Univision Studios;
Carlos Bardasano Jr.,
VP de programacion y
produccion original de
Univision Networks; Luis
Fernandez y Sandra
Smester, de Univision
Studios; Alberto Ciurana,
presidente de progra-
macion, Fabrizio Alcobé,
VP Administracion, y e
Barbara Musa Ruiz, ge- 12 paimary
rente de programacion Rk foousg
y promocion, todos de
Univision Networks.

g

pasar de ser un solo canal a manejar grupos de

Con la firme entrada de los titanes online al

mercado de contenidos—Microsoft, Amazon,

iTunes, YouTube han tenido buyers comprando canales,como deciamos, paratener una posicién

material de TV tanto en Natpe Miami como en mas fuerte en elmercado; desarrollar contenidos

MIPTV— esimportante ponerse al dia sobrela multipantalla, donde interactien la TV con

nueva era Multipantalla y cémo conviene ma- Internet y mobile; desarrollar nuevos servicios

VOD y OTT para crecer en estos formatos

nejarse al respecto. Los LA Screenings, el evento Los PRINCIPALES BROAD-

CASTERS DE AMERICA
2011 FH LATINA EVOLUCIONAN
HACIA LA ERA MULTIPAN-
TALLA, CON DESARROLLO
DE NUEVOS CANALES Y
SERVICIOS DIGITALES

PRINCIPALES 25 comMPARiAS
DE MEDIOS Y ENTRETENIMIENTOS

donde los estudios de Hollywood presentan antes que la competencia; desarrollar Branded

sus nuevas temporadas a los compradores de Content, es decir proyectos con sponsors desde

mundo, promete ser un disparador de innova- el comienzo, que faciliten la financiacién pero

doras iniciativas, en especial en lo que refiere a a la vez potencien las sinergias inter-medios;

América Latina cada vez mds apostar a los proyectos con buen

. . . . . .
Primero que nada, al mercado de contenidos potencial 360°, como ya se viene haciendo.

lehacebienlaentrada delos players new media. En el reciente MIPTV, hace un mes en
Francia, los 3 grandes temas de los titanes de
formatos —Endemol, FremantleMedia, ITV,

Zodiak, etc.— han sido, justamente: 1) el

Pese a la crisis en Europa y los vaivenes de la
AR

economia global,los tltimos eventos han tenido

medios, naciendo nuevas formas

muy buena energia, en especial los cuatro més canales, etc.

EL U.S. HispaNIC ES UNA DE LAS
PRINCIPALES FUENTES DE NUEVOS
DESARROLLOS EN LAS AMERICAS,
TANTO EN PRODUCCION COMO NEW
MEDIA. Los DTT vy VOD EsTAN

de generar contenido, mucho sélo lanzamiento de variedad de canales tematicos

recientes: Mipcom 2012, Natpe Miami 2013, Es cierto que mientras dura la crisis, el pasaje '
a la era multipantalla serd més lento y menos online. Por definicién, los progra- en YouTube, donde por ejemplo Fremantle ya

Discop West Asia 2013 (estd disparandose el
negocio en Medio Oriente) y MIPTV 2013.

Este ultimo era una prueba de fuego, porque

mas para Internet son mds cortos, marcé mds de 4500 millones de espectadores

perceptible. Pero mds tarde o mds temprano
en todos los territorios, entraran en juego las desde la duracion de cada escena. Y durante 2012, pasando a ser una de sus plata-

154,
144 05
40,10 1A, P

el mercado venia complicado, pero se mostré nuevasreglas: Internet, Cloud TV, mobile,VOD, laestéticaesmas cargada,conmucha formas de mayor exposicién; 2) el anuncio de

informacién superpuesta. acuerdos con productores online para crear

vital. Por un lado, hay muchos nuevos canales; OTT pasan a competir cabeza a cabeza con la

EN FIRME ALZA.

21 AMC Networks inc. (AMCX oD 128,454 138,530 ao ., . . .
por otro, los broadcasters actuales deben reno- TV tradicional, abierta y cable; y los proyectos Avernpe Beaper 1086787 348 Los desafios obligados que hoy contenidos innovadores, a tono con la nueva
Fuente SNL deben analizar los broadcasters son: era multipantalla; y 3) el asociarse a grandes

varse para competir: convertirse en grupos de

de produccién deben contemplar los nuevos

LA ScrReeNINGS 2013: THE NEW MULTISCREEN ERA GOES AHEAD

With the strong entry of the online titans
into the content market —Microsoft, Amazon,
iTunes and YouTube had, both at Natpe Miami
and MIPTYV, buyers getting TV material— it
is important to be updated about the new

multiple-screen era and the way it should be
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handled. The LA Screenings, event where the
Hollywood Studios present their new seasons to
the worldwide buyers, promises to be a trigger of
innovative initiatives about the matter, specially
related to Latin America.

Firstofall, theentryof thenewmedia playersis
good for the content market.
Despite the crisis in Europe
and the ups and downs of
theglobal economy, thelatest
events have had very good
energy, specially the recent
four: Mipcom 2012, Natpe

Amazon at last MIPTV: Chris Bird,

com (Amazon UK); Jason Ropell, VP
acquisitions, Amazon (US); Martin

Lovefilm.com (Amazon UK); and

Lovefilm.com (Amazon Germany)

director of content strategy, Lovefilm.

Backlund, content acquisition manager,

Christoph Schneider, managing director

Miami 2013, Discop West Asia 2013 (businessin
the Middle East is boosting) and MIPTV 2013.
The latter was a fireproof because the market
was becoming complicated, but it showed vital.
On the one hand, there are a lot of new chan-
nels; on the other hand, current broadcasters
must be renewed to compete: become groups
of channels, etc.

It is true that, while the crisis keeps going, the
step into the new multiscreen era will be slower
and less perceptible. But sooner or later, in all
territories the new rules will come into play:
Internet, Cloud TV, mobile, VOD, OTT start

THE ONLINE TITANS ARE AMONG US
AT THE CONTENT MARKET, BUYING

TV coNTENT FOR THEIR VOD
PLATFORMS. THE MULTIPLE-SCREEN
FUTURE IS ALREADY HERE.

to compete as equals with the traditional TV,

both free and pay TV; and production projects
must contemplate the new media, resulting in
new ways to create content, being much of it
online only. By definition, programs made for
Internet are shorter, from the duration of each
scene. And esthetic is more loaded, with a lot of
information overlapped.

manager, France Télévisions

The obligated challenges that
must be analyzed by broadcast-
ersare: themovefrombeingonly
one channel to handle groups of
channels,as we previously said, to haveastronger
positionin the market; the development of multi-
screen contents,where TV interacts with Internet
and mobile; the development of new VOD and
OTT services to grow in these formats over
the competitors; the development of branded
content, which means projects sponsored from
the beginning that make an easier financing,

At last Natpe Miami: Jaewon Chung, new media
manager, SBS International (Korea); Roxanne
Barcelona, VP GMA Worldwide (The Philippines);
Kevin Kim, new media director, SBS Internatio-
nal; Xavier Aristimufio, Telemundo International;
Sammy Dessaint, president VSI (stand up); Bene-
dicte Marchand, programming director at France
Télévisions; Vicent Deforges, co-presidente, Dou-
ble V (France), and Yann Chapellon, acquisitions

BoTtH EUROPE AND ASIA PAY
ESPECIAL ATTENTION TO THE
AMERICAS AT THESE TIMES,
BOTH FOR NEW CONTENT
AND EMERGENT BUSINESS
OPPORTUNITIES

but at the same time maximize the inter-media

synergies; increasingly bet to projects with a
good 360° potential, as it has been happening.
In the recent MIPTV, a month ago in France,
the three big topics of the format titans --Ende-
mol, FremantleMedia, ITV, Zodiak, etc.-- have
been, precisely: 1) the release of a variety of
thematic channelsin YouTube,where for example
Fremantle has already reached more than 4,5
billion of viewers during 2012, becoming one
of its platforms with broader exposure; 2) the
announcement of agreements with online pro-

PRENSARIO INTERNACIONAL 17




Informe Central

LA

screenings

brands—Rollings Stones Endemol, Pepsi-Cola
Fremantle— paradesarrollar nuevasiniciativas
multimediales sponsorizadas.

En contenidossueltos,lollamativoen MIPTV
fueron dos tipos de programas: los shows de
entretenimiento parael prime time queincluyen
aplicaciones web para que los usuarios jueguen
en tiempo real a través de Internet, como es el
nuevo suceso de Talpa (la creadora de La Voz)
en Holanda, What do I know?, un quiz show.Y

THE TV HARDWARE SYSTEMS
EVOLVE FAST TO CATCH UP WITH
THE CONTENT MARKET. THE
INNOVATIONS OF ONE SIDE FEED
THE OTHER, AND VICEVERSA. THE

CONVERGENCE TV & DIGITAL
PLATFORMS, IS THE EXPECTED FUTURE.
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unnuevo género llamado Constructed Realities,
que trata de actores amateurs no conocidos,
que encarnan tramas fuertes como si fueran
historias reales, y el espectador no diferencia si
esuna cosa o la otra. Estos
productos nacieron en
cortos de Internet y ahora
estdn en TV, cumpliendo
en Europa tres requisitos

Mauro Valdez, director
ejecutivo de TVN Chile;
Marcos Santana, presidente
de Telemundo Interna-
cional; Emilio Romano,
presidente de Telemundo;
Ernesto Lombardi, gerente
internacional de TVN Chile;
y Joshua Mintz, EVP'y ge-
rente general de Telemundo
Studios

Sony released Ultra
HD-4K TV both at MIPTV
and NAB in Las Vegas:
Joe Nakata, senior
manager, and Akira
Shimazu, general mana-
ger, content promotion
sector of Sony; Michele
Chabrol, director, digital
cinema, 3D & Ultra HD,
Eutelsat; and Andrew
Kydd, program manager,
professional solutions
Sony Europe

ducersto createinnovative contents,in tune with
the new multiscreen era; and 3) the association
with big brands --Rolling Stones Endemol,
Pepsi-Cola Fremantle-- to develop sponsored
360¢ initiatives.

Regarding content, there were two fresh kinds
of programsin MIPTV: the entertainmentshows

José Miguel Barrera,
adquisiciones y ventas del
Grupo Ganga Producciones
(Espafia) con Paul Drago,
senior producer, Roberto
Rios, VP Programming

and Acquisitions HBO

Latin America, Gustavo
Grossman, VP y gerente ge-
neral HBO Networks, y Luis
Peraza, EVP de Adquisicio-
nes y Produccion Original
de HBO Latin America

EL Pay TV PANREGIONAL SIGUE
SIENDO UN GRAN MOTOR DE NEGO-
clo EN AMERICA LATINA, TANTO
DE CONTENIDO ORIGINAL COMO
INICIATIVAS INNOVADORAS. AVAN-
ZAN LOS ACUERDOS DIGITALES CON
LOS OPERADORES.

LAS GRANDES ALIANZAS WIN-WIN
SON UNA DE LAS MEJORES TACTICAS
EN LA NUEVA ERA MULTIPANTALLA.

VUELVEN EL MERCADO MAS PRE-
DECIBLE ASEGURANDO VETAS DE
DESARROLLO.

for the primetime that include web applications
that allow users to play in real time trough In-
ternet, as the new Talpa’s success (creator of The
Voice) in Holland, What do I know?, a quiz show.
And a new genre called Constructed Realities,
which is about amateur unknown actors, which
embody strong plots as if they were real stories,
and the spectator does not differentiateifitisone
thing or the other. These products were born as
short films for Internet and they are now on TV,
meeting three desirable requirements, especially
in Europe: being a fresh genre, cost effective and
they work well for the access primetime.

On the other hand, the appetite for factual
programming keeps going. At MIPdoc, the pre
show that precedes MIPTV, factual became the
second most popular category with 1325 titles
within the screenings offer. And channelssuchas
A+E,based on this genre, arein their best histori-
cal moment in terms of ratings. The genre puts
together reality with fiction, tells real life stories
as if they were reality shows (the reverse of the

WE BRING THE BEST CONTENT TO THE WORLD AND WE TURN THE GREATEST UNIVERSAL
STORIES INTO A LOCAL SUCCESS BY MAKING ALLIANCES AND TAILOR MADE PRODUCTIONS.

WE ARE A GLOBAL ENTERTAINMENT COMPANY.
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muy buscados: son un género fresco, son costo-
efectivos y van justos para el access prime time.

Por otro lado, sigue avanzando el apetito por
la programacion factual. En el MIPdoc, el pre
show que antecede al MIPTV, se convirti6 en la
segunda categoria mas popular con 1325 titulos
dentro dela ofertadescreenings.Y canalescomo
A+E, basados en este género, viven su mejor
momento histérico en ratings. El género junta
realidad con ficcién, cuenta historias de vida
reales como si fueran realities (lo inverso de los
Constructed realities) y lleva testimonio de lo
individual a lo global, como las redes sociales.

A nivel geogréfico, aumenta y aumenta el
protagonismo de los territorios emergentes.
Segunlaorganizadorade MIPTV Reed Midem,
Chinatuvo 79 empresas presentesy se convirtio
en la delegacién mds grande desde siempre en
el evento. Rusia creci6 un 18% en empresas
participantes, Ucrania un 30%, Brasilun 17%y
el mayor fue Emiratos Arabes con 58% de auge,
lo que comprueba el boom de Medio Oriente/

THE CONTENT MARKET IS MORE
WORLDWIDE THAN EVER, ABOUT
BUSINESS APPEAL. ANY REGION
CAN FIT EVERYWHERE, DUE TO
STANDARDIZED PRODUCTION LEVELS
AND THE NEW DIGITAL VENTURES

Constructed Realities) and brings testimony of the
individual to the global, as the social networks.
In a geographic level, the emerging territories

20 PRENSARIO INTERNACIONAL

West Asia que deciamos.

De todas formas, la gran noticia ha sido
Argentina, que fue designada por Reed Midem
Pais de Honor para Mipcom 2013. Le antece-
dieron China, Rusia y Canadd, nada menos,
y la noticia confirma la relevancia que tiene
América Latina dentro del mercado mundial
porsuritmo de crecimiento, estabilidad politica
e infraestructura capaz. No hay gran empresa
hoy en el mundo de contenidos que no tenga
entre sus prioridades crecer en América Latina.

A nivel tecnolégico, la nota la dio Sony, que
present6 su nueva television Ultra HD 4K, que

Australia at the ITV
cocktail, last MIPTV:
Hanna Barnes, head
of programming and
commissions at Foxtel,
Alison Baker, senior
acquisitions manager,
Australian Broad-
casting Corporation
(ABC), Dan Edwards,
sales executive of ITV,
and Patricia Phillips,
program acquisitions
at Foxtel

leadership grows and grows. According to Reed
Midem, MIPTV organizer, China had 79 com-
paniesin the convention and became the biggest
delegation ever at the show. Russia grew 18% in
terms of participating companies, Ukraine 30%,
Brazil 17% and the biggest was UAE with 58%
rise, with proofs the boom of the Middle East/
West Asia that we referred above.

However, the big news has been Argentina,
which was designated by Reed Midem Country
of Honor for Mipcom 2013. It was preceded by

Sara Gutiérrez, VP

Programacion, Caro- -
lina Angarita, gerente

general de E-NNOVA,
Marfa Lucia Hernandez,
Ventas internacionales,
Ricardo Cruz, director
de adquisiciones, y Ga-
briel Reyes, presidente,
todos de RCN, con Jeff
Lerner, SVP, scripted
development & pro-
duction, international
production de Sony

COLOMBIA ES UNO DE LOS GRANDES
MERCADOS DEL MOMENTO, FUERTE
POLO DE COMPRA DE FORMATOS Y
SERVICIOS OFF SHORE DE PRODUC-
CION. ESTA SORPRENDIENDO CON
CONTENIDOS NO TRADICIONALES EN
LAS GRILLAS DE LOS BROADCASTERS

esun paso mésalld frentealasadn recientes HD
y3D:mésdefinicién, masinteligenciaautomati-
zadaynuevasaplicaciones multimediales. Todo

China,Russiaand Canada,and the news confirms
the relevance of Latin America in the worldwide
market due to its growth rate, political stability
and capable infrastructure. Today, there is no
big company in the world of content which does
not consider to grow in Latin America among
its priorities.

Regarding technology, Sony called the atten-
tion presentingits UltraHD 4K TV,anew system
which is a step beyond facing the still recent HD
and3D TV developments: better definition,more
automated intelligence and new multimedia
applications to meet digital... All flows in the
same direction,as seen. Multiscreen, convergence
and globalism.

How can all of these be seen during LA
Screenings? Hollywood studios are known as a
conservative sector within the industry, so it is
unlikely thatinteractive programs or multiscreen
alternatives appear in the main spotlight of their
screenings.

But in the previous days at the Hyatt Regency
CenturyPlazahotel, the online titan’sbuyers will
be present and for sure, will appear a variety of
newservices: VOD,OTT,Cloud TVand DTT.The
latter is seeking to get a spot, for example, at the

-
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fluye hacia la misma direccion, como se ve. Lo

multipantalla, convergente y global.

;Como puede verse todo esto enlos LA Scree-
nings? Los estudios de Hollywood suelen ser un
sector conservador dentro la industria, por lo
que no es de esperar dentro de sus screenings, la
aparicién de programasinteractivos o variantes
multipantalla que tengan un lugar central.
Pero en los dias independientes del hotel Hyatt
Regency at the Century Plaza que les anteceden,
estan los buyers de los titanes online y seguro
aparecen surtido de nuevos servicios: VOD,
OTT, Cloud TV y DTT, que busca ganarse su
lugar por ejemplo en el mercado hispano delos
Estados Unidos, con muchos nuevos canales.
Y las grandes productoras deben avanzar en
proyectos new media o de branded content.

Los principales buyers de Europa y Asia se

US Hispanic market, with many new channels.
And the big producer companies must advance
in new media or branded content projects.
Main Europeanand Asian buyersare devoted,
basically, to attend the majors screenings, just
Latin America has an intense buying-selling

environment, with suitsand strong participation

SCANDINAVIA IS ONE OF THE HOT
AREAS FOR FORMATS NOWADAYS,
ACCORDING TO THE CONTENT
INTERNATIONAL EXPERTS. ALSO,
IsRAEL, THE NETHERLANDS,
Turkey, BrAziL AND Russia

Nordic buyers at last Natpe
Miami: Bente Engebretsen,
senior acquisition executive,
Benedicte Steinsrud, acqui-
sition executive, and Nina
Lorgen Flemmen, head of
acquisitions, all from TV
Norge (Norway) with Eric
Pack of Gaumont Interna-
tional, and Tina Moreton,
head of acquisitions at SBS
TV (Denmark)
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telefe

dedican basicamente a asistir a los Screenings
majors, s6lo América Latina tiene un mercado
intenso de compra-venta con suites y gran
participacién de independientes. Pero como
América Latina es prioridad, prometen haber
nuevos brios con respecto a la regién, tanto
desde empresas locales como internacionales.
Habrd mucho nuevo que contar durante el
mercado sin duda.

Nicolds Smirnoff

Paul Zilk, CEO of Reed
Midem surrounded by
Medaille d’Honneur
winners at the Gala
dinner party, last
MIPTV: Nicolas de
Tavernost, M6 France;
Jan Mojto, from
BetaFilm Germany; Ar-
mando Nunez Jr., CBS;
Masao Takiyama, Sony
Pictures Entertainment,
Japan; Sophie Turner
Laing, BSkyB, UK; and
Armando Nunez

Telefe, Argentina:
Osvaldo Petrozzino, di-
rector adscripto al CEO,
Claudio Ipoliti, nuevo
director de negocios in-
ternacionales; Fernando
Varela, director del
area de legales; Tomas
Yankelevich, director
global de programacion
y contenidos; Dario
Turovelsky, gerente

de programacion; y
Daniel Otaola, gerente
de ventas de la sefal
internacional

EL CoNO SUR DEBE SUPERAR
PROBLEMAS ECONOMICOS, PERO
SIGUE RESULTANDO UN PUNTAL EN
GENERACION DE CONTENIDOS FRES-
COS Y TALENTOS QUE LLAMAN LA
ATENCION DEL MERCADO INTERNA-
CIONAL, ESPECIALMENTE EN FICCION

THE CONTENT CONVENTIONS NEED
TO EVOLVE TO 360 ENVIRONMENTS,
PROMOTING THE NEXT STEPS OF
BUSINESS. BuT, THE BIG TV PLAYERS
WILL BE ALWAYS THERE, NOW FROM
THE DIFFERENT REGIONS.

of independent suppliers. But as Latin America
is a priority, new pushes and twists are expected
to appear about the region, not only from the
local companies but also from the international
ones. Clearly, there will be a lot to tell during
the market.

Nicolds Smirnoff

YENDU UK & USR ‘UENDID[] A 20’ s,

- & /[
& USA
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LA ECONOMIA MUNDIAL CRECE

Y CAE LA POBREZA

El dato central de la situacién mundial en
la segunda década del siglo XXI es que cae la
pobreza y crece la economia global, arrastrada
por elauge delos paises emergentes, encabezado
porlaexpansién delanueva clase media en Asia,
Africa y América Latina.

En 1980, 52% de la poblacién mundial vivia
bajo los niveles de pobreza (U$S 1,25 /dia) y ese
porcentaje habia descendido a 22% en 2008.
La clave de esta fenomenal disminucién de la
pobreza en el mundo es lo que ha ocurrido en
Asia (3.600 millones de habitantes), donde 77%
de la poblacién vivia con menos de US$S 1,25/
dia en 1980, y ahora ese porcentaje ha caido a
12%.En el caso de China, enlos tltimos 30 afios,
663 millones han salido de la pobreza y se han
incorporado a la clase media; ahora los pobres
son 13% de la poblacién y eran 84% en 1981.

Este es un fenémeno del mundo emergente
que sucede en todas partes y al mismo tiem-
po; v esto ocurre cuando ya son 80 los paises
emergentes que crecen por encima de EE.UU.
(entérminosdeingreso per

CHINA MARCA EL RUMBO

En 2030, 75% de su poblacién perteneceria a
la clase media y la pobreza extrema habria sido
eliminada. Ademds,la pobreza cambia denatura-
lezaenese periodo. Mas de 65% delos 600 millo-
nes de habitantes de Africa Subsahariana poseen
hoy telefonia mévil interactiva (smartphones).
Significa que, aun siendo pobres, han dejado de
ser marginados y excluidos. Se han incorporado
de maneramasivaal mundo virtual hiperconec-
tado,ntcleotecnoldgicoyestructural delaépoca.
Indonesia tiene hoy 240 millones de habitantes
y 220 millones de teléfonos méviles. De ahi que
la poblacién rural de sus 3.000 islas disponga
ahora dela informacién, los servicios bancarios
y el precio de los mercados, propios del mundo
avanzado.

El caso de Facebook es suficientemen-
te representativo. Los cinco principales
usuarios en el mundo son Brasil, India,
Indonesia, México y EE.UU.,, en ese orden.
El consumo anual de los paises emergentes

alcanzaria en 2025 a U$S 30 billones.

cdpita y alza de la produc- ~ Ranking de paises con  Paraentonces,3/5 partesdelos 1.000

tividad), mientras que eran mayor cantidad de millones de hogares que tendrian in-
20 los que se expandiande  ysyarios de Facebook gresos por U$S20.000 anuales estardn
forma similar entre 1980 y 1 Brasil enelSuryen el Este del planeta (Asia,
2000. Pero esto no es todo. 9 India Africay América Latina).

La clase media global, que 3' Indonesia La participacién de la clase me-
asciende hoy a 1.800 millo- . dia en el mundo emergente es
nes de personas, alcanzaria 4. México todavia mayor en la fuerza de
a 4.900 millones en 2030 5. EEUU.

(sobreunapoblaciéon mun-
dial de 8.300 millones); y
su crecimiento tendria lugar en un 85% en los

paises emergentes. En dos décadas, el mundo
se convertiria en una sociedad de clase media.

POBLACION MUNDIAL PAiSES EMERGENTES QUE CRECEN CLASE MEDIA MUNDIAL
BAJO iNDICES DE POBREZA POR ENCIMA DE LA TAsA DE USA (EN MILLONES DE PERSONAS)
80 paises
er . ! 5000
52%
70k
4000}
60}
S0 3000}
40}
2000} 1800
20 ]
20 paises
& 1000}
10
0 0
1980 2008 1980-2000 2013 2013

24

PRENSARIO INTERNACIONAL

trabajo. Era 25% en 2001, trepé a
42% en 2011 y alcanzaria a 55% en
2017. Es un dato de importancia estratégica.
El factor “clase media” va mas alld de lo demo-
grafico y se convierte en un elemento esencial
del incremento de la productividad. Son 19

Por Jorge CAsTRO

4900 2

Analista de la seccion “Opinion” de Clarin, diario matutino
de Buenos Aires, Argentina

HoGAREs con INGREsos por USD 20,000
ANUALES EN 2025, SEGUN REGIONES

Paises
desarrollados

Asia, Africa,
América Latina

Fuente: Clarin

los paises emergentes que en la tltima década
duplicaron el ingreso per cépita (2.600 millones
de personas) y 8 corresponden al continente
africano. Africa Subsahariana crecié 60% des-
de 2000 y su PBI per capita se expandi6 40%.
El célculo del PNUD es que China, India y Brasil
tendrdn en 2020 un PBI combinado superior
al de Alemania, Francia, Reino Unido, Italia,
Canada y EE.UU., sumados. En ese periodo,
Asia no japonesa se expandiria 56,4%, en tanto
Japén lo haria 1,7%.

Lo quesepuedehaceresidentificar tendencias,
que son formas comprimidas -y explosivas- de
las fuerzas mds vigorosas del presente histérico.
La clave en ellas es distinguir lo esencial de lo
accesorio y orientar toda la atencién y la ca-
pacidad de accién sobre lo primero. Hay que
suplantar el anacrénico optimismo y el mucho
mds anacrénico pesimismo por la confianza en
la realidad.

Porcion be CLase Mebia

EN LOS PAISES EMERGENTES

r 55%

2030 2001 2011 2017

Fuente: Clarin Fuente: Clarin Fuente: Clarin

Fuente: Clarin
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Facunpo BaiLEz
Ejecutivo de Adquisiciones

ARTEAR

COMEDIAS FAMILIARES: 2 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 1 GAME SHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1 PeLicuLas: 3

SERIES DIARIAS: 3 Miniseris: 1

SERIES SEMANAS: 2 Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

ALBERTO IMIARANGON
Director de Programacion y Produccion

UNITEL

COMEDIAS FAMILIARES: 2 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 3 GAME sHows: 1

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3 PeLiculas: 3

SERIES DIARIAS: 2 Miniseris: 1

SERIES SEMANALES: 1 Eventos (pEpoRTIVOS, ETC.): 2

PaBLo IMORALES
Director de Contenidos y Produccion

CHILEVISION

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3 GAME sHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3 PELicuLas: 3

SERIES DIARIAS: 1 Miniseries: 1

SERIES SEMANALES: 1 Evenros (DEPORTIVOS, ETC.): 3

Josié IMIONTESINOS
Productor Ejecutivo

TVN

COMEDIAS FAMILIARES: 2 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 2 GAME sHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3 PeLicuLas: 3

SERIES DIARIAS: 2 MiNISERIES: 2

SERIES SEMANALES:2 Eventos (peporTivos, ETC.): 3

RicaARDO HERRERA
Socio Fundador
OromAR - CanaL 8

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLAsIcAs: 1 GAME sHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2 PELicuLas: 1

SERIES DIARIAS: 3 MiNISERIES: 2

SERIES SEMANALES: 2 Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

MaARrco GALANTI
Gerente General
TeLeruturo - CanaL 4

COMEDIAS FAMILIARES: TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 2 GAME sHows: 1

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3 PELicuLas: 3

SERIES DIARIAS: 1 Miniseris: 1

SERIES SEMANALES: 1 Evenros (DEpoRTIVOS, ETC.): 3

Luis CasTRO
Gerente de Produccion Nacional

Saera TV - CanaL 10

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 1 GAME SHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2 PeLicuLas: 3

SERIES DIARIAS: 3 Miniseris: 1

SERIES SEMANALES: 3 Eventos (peporTivos, ETC.): 1

PRENSARIO INTERNACIONAL

Buvers: ENcUesTA REGIONAL
¢ QUE DEBE TENER SU PRIME
TIME HOY EN DIA?

DARio TUROVELZKY
Gerente de Programacion
TeLEFE

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 2 GAME sHows: 3

TeLENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1 PELicuLas: 2

SERIES DIARIAS: 3 MiniseRis: 1

SERIES SEMANALES: 3 Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

Patricio HERNANDEZ
Director de Procesos Creativos y Programacion
Canac 13

COMEDIAS FAMILIARES: TALENT SHows: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 1 GAME sHows: 1

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3 PELicuLas: 1

SERIES DIARIAS: 3 MiNISERIES: 1

SERIES SEMANALES: 2 Evenrtos (peporTivos, ETc.): 1

PAULINA JALAFF
Ejecutiva de Programacion
Meca

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3 GAME SHows: 2

TeLenoveLAs DE CORTE Aputto: 1 Peticutas: 3

SERIES DIARIAS: 3 MiNISERIES: 1

SERIES SEMANALES: 3 Eventos (pEpoRTIvOS, ETC.): 3

KariNA MEDINA
Gerente de Programacion
Ecuavisa

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 2 GAME sHows: 3
TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2 PELicuLas: 3

SERIES DIARIAS: 1 MinisERis: 1

SERIES SEMANALES: 1 Eventos (peporTivos, ETC.): 3

CarLos CoOELLO
Gerente
TC TELEVISION

COMEDIAS FAMILIARES: 1 TALENT SHows: 1
TELENOVELAS CLASICAS: 1 GAME sHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2 PELicuLas: 2

SERIES DIARIAS: 2 (PROD. NAC.)  MINISERIES: 1

SERIES SEMANALES: 2 (PROD.NAC.) EVENTOS (DEPORTIVOS, ETC.): 3

ERic JURGENSEN
CEO, Director Programacion
America Tv

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 2 GAME SHows: 3
TELENOVELAS DE CORTE ADULTO:2  PELicuLAS: 1

SERIES DIARIAS: 1 MiniserIEs: 1

SERIES SEMANAS: 1 Evenros (DEPORTIVOS, ETC.):3

CaRrLos Novaro
Gerente de Programacion
Monte Carto — CanaL 4

COMEDIAS FAMILIARES: 3 TALENT SHows: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3 GAME sHows: 3

TeLENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1 PELicuLas: 2

SERIES DIARIAS: 1 MinisERis: 1

SERIES SEMANALES: 2 Eventos (peporTivos, ETC.): 3

EucGenio REsTANO
Gerente de Progratmacion
TELEDOCE

COMEDIAS FAMILIARES: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 1
TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1
SERIES DIARIAS: 3

SERIES SEMANAS: 2

MarceLa MonTtoya

TALENT SHows: 3

GAME sHows: 3

Peticuias: 3

Miniseris: 1

Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

Directora de programacion y adquisiciones

CaracoL TELEVISION

COMEDIAS FAMILIARES: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 3

TALENT SHows: 3
GAME sHows: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2 PELicuLas: 1

SERIES DIARIAS: 3
SERIES SEMANALES: 2

VALENTIN BAEZ

Vp Programacion y Contenidos

TeLEANTILLAS, S.A.S.

COMEDIAS FAMILIARES: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3

SERIES DIARIAS: 2
SERIES SEMANALES:2

PeDRO LASCURAIN
Director de Adquisiciones

TV Azteca

COMEDIAS FAMILIARES: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3

SERIES DIARIAS: 3
SERIES SEMANALES: 1

LORENA SANCHEZ

Miniseris: 1
Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

TALENT SHows: 2

GAME SHows: 2

PeLicuas: 3

Miniseries:3

Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

TALENT SHows: 3

GAME sHows: 2

PeLicuas: 3

Miniseries: 1

Eventos (DEpORTIVOS, ETC.): 3

Gernte Senior de Programacion y Contenido

Corporacion Mebcom

COMEDIAS FAMILIARES: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3
TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1
SERIES DIARIAS: 2

SERIES SEMANALES; 2

TALENT SHows: 1

GAME sHows: 1

PeicuLas: 3

Miniseries: 1

Eventos (DEpoRTIVOS, ETC.): 3

MiGpALys “Cussy” Siva
Director Sénior de Programacion y Adquisicion

Viacom (NickeLopeon)

CoMEDIAS FAMILIARES: 1
TELENOVELAS CLASICAS: 1

TALENT SHows: 1
GAME sHows: 1

TeLENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1  PELicuLas: 1

SERIES DIARIAS: 2
SERIES SEMANALES: 3

ALBERTO CIURANA

Miniseries: 1
Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 1

Presidente, Programacion y Contenido

Univision / Unimas

COMEDIAS FAMILIARES:
TELENOVELAS CLASICAS:
TELENOVELAS DE CORTE ADULTO:
SERIES DIARIAS: 1

SERIES SEMANALES:

LeonarDO BigotT
Gerente General
Corporacion Teeven C.A.

CoMEDIAS FAMILIARES: 1
TELENOVELAS CLASICAS: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1

SERIES DIARIAS: 3
SERIES SEMANALES: 2

TALENT SHows:

GAME sHows: 3
PeLicuLas: 2

MINISERIES:

Eventos (DEPORTIVOS, ETC.):

TALENT SHows: 2

GAME sHows: 1

PeLicutas: 3

Miniserigs: 1

EvEnTos (DEPORTIVOS, ETC.): 2

PauLa MIRANDA

Directora de Programacion internacional

TV Groso

COMEDIAS FAMILIARES: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3

TALENT SHows: 2
GAME SHows: 2

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3 PELicuLAs: 2

SERIES DIARIAS: 1
SERIES SEMANALES: 2

RuBy LYN SiLva

MiniseriEs: 2
Eventos (peporTIvos, ETC.): 3

Gerente General Canal 9 Costa Rica

AS Mepia SA

COMEDIAS FAMILIARES: 1
TELENOVELAS CLASICAS: 1

TALenT SHows: 1
GAME sHows: 1

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2 PELicuLAs: 3

SERIES DIARIAS: 1
SERIES SEMANALES: 1

AnA MonTtoya

Coordinadora de programacion

TeLevisa NETWORKS

COMEDIAS FAMILIARES: 1
TELENOVELAS CLASICAS: 1

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 3

SERIES DIARIAS: 2
SERIES SEMANALES: 3

KrisTina Cruz
Ejecutiva de Adquisiciones

TVN Mepia

COMEDIAS FAMILIARES: 2
TELENOVELAS CLASICAS: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 2

SERIES DIARIAS: 3
SERIES SEMANALES: 2
TALENT SHOWS: FORMATOS PARA

HEeLENA BERNARDI

VP Programming Acquisitions

HBO Latin AmERIcA

CoMEDIAS FAMILIARES: 1
TELENOVELAS CLASICAS: O

TELENOVELAS DE CORTE ApuLTO: 0

SERIES DIARIAS: 0
SERIES SEMANALES: 3

Luca BENTIVOGLIO
C00-Jefe de Programacion

LATV Networks

COMEDIAS FAMILIARES: 1
TELENOVELAS CLASICAS: 1
Macazines/Humor: 3

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1

TaLk SHows: 3
SERIES DIARIAS: 1

Doris VOGELMANN

MiniseRIEs: 1
Eventos (peporTivos, ETc.): 1

TaLenT SHows: 1
GAME sHows: 1

PeLicuras: 3
Miniseries: 1
Eventos (peporTivos, eTc.): 1

PRODUCIR 3

GAME SHOWS: PARA PRODUCIR 2
Peticuias: 3

MiNISERIES: 2

Eventos (DEpoRTIVOS, ETC.): 1

TALENT SHows: O

GAME sHows: 0

Peticutas: 3

MiNISERIES: 2

Eventos (DEPORTIVOS, ETC.): 1

SERIES SEMANALES: 1

TALENT SHows: 2

GAME sHows: 1

PeLicutas: 2

IMINISERIES: 1

Eventos (DEpoRTIVOS, ETC.): 3

VP de programacion y operaciones

V-me

COMEDIAS FAMILIARES: 3
TELENOVELAS CLASICAS: 1

TELENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1

SERIES DIARIAS: 1
SERIES SEMANALES: 3

TALENT SHows: 1

GAME sHows: 1

Peticuias: 1

MiNISERIES: 3

Evenros (pepoRTIvos, ETC.): 1

Jose LoRETO ARISMENDI

Directo de Programacion
VENEVISION

COMEDIAS FAMILIARES:
TELENOVELAS CLASICAS: 3

GAME SHows: 3
PELicuLas: 2

TeLENOVELAS DE CORTE ADULTO: 1 IMIINISERIES: 2

SERIES DIARIAS: 3
SERIES SEMANALES: 1
TALENT SHows: 2

Eventos (DEPORTIVOS, ETC.):
MusicaLEs 3
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Special report by Eurodata TV Worldwide

WHAT's UP IN SPAIN?

The past three years saw some big changes
in the Spanish TV market, with advertising
pulled from TVE, the analogue switch-off in
April 2010, the merger of Telecinco and Cuatro
as well as the takeover of the FTA channel
laSexta by Atresmedia Group (formerly
known as Antena 3 Group) last October.
This last event has reinforced the position of
the second private holding in Spain, in direct
competition with publicbroadcaster RTVEand
Mediaset Espaiia. Meanwhile, the government
has planned a cut in the Spanish DTT offer
(currently 45 TV channels), which could be
reduced by half, although this measure is being
fought by the broadcasters.

The market share of digital channelsin Spain
has grown steadily, boosted by the analogue
switch-off,but thishasbeen to the disadvantage
of established market leaders — both public

AUDIENCE SHARES FOR 2012: 10 BEST PERFORMING
cHANNELS (BASED oN ToTAL DAY) — INDIVIDUALS 4+

& OTHERS 37 7%

Source: Eurodata TV Worldwide / Relevant partners

LI L LT
) ¥
AL

KTALES

7
eurodatal|

By MARIe-LAURE TRITZ

and private.

Over the past year, RTVE group has seen its
market share decrease by 3.3 points, ranking
behind the two others TV holdings. La 1
lost its leadership with a drop of 2.3 points
compared to 2011 (12.2% in 2012). In 2012,
the merger of Telecinco and Cuatro allowed
Mediaset to reach a 27.3% cumulative share
(26.4%in2011). While the main channels only
recorded aslight decreasein their marketshares,
the niche channels reinforced their position.
In 2012, Antena 3 was the only mainstream
channel to increase its share (12.5%, +1 point)
while laSexta registered a decrease (4.9%, -0.8
points).

When it comes to content, entertainment
programming represents a large part of the
channels’ schedules in Spain, especially on
Telecinco. Local formats seem to appeal to
the audience: even if they don’t
appear in the top 10, the talent
show EI Numero Uno and the
game show Lo Sabe, No Lo Sabe
(being adapted in Argentina)
boosted the slot average of
Antena 3 and Cuatro last year.
In 2013, variety shows such
as Asi Nos Va or Top Trending
LA 142 2% TV have been powerful. The

flagship show Tu Cara Me Suena

CUATROE 0% (Your Face Sounds Familiar) has

beenadapted in many countries
(Ttaly, Turkey, China and soon
in France).

Local

Top 10 PrRoGRAMS OF 2012: BEST EPISODE OF EACH PROGRAM AND ITS versions
AFFILIATES. SPORT PROGRAMS, WEATHER FORECASTS AND PROGRAMS UNDER 5 of well-
MINUTES ARE EXCLUDED-. known

Source: Eurodata TV Worldwide / Relevant partners

brands
continue
tofascinate
many
viewers
as well.
The best
episode
of the
Spanish
version of
the Dutch
format
The Voice,

Want to know more about ratings and programming frends in more than 100 territories worlawide.
Order Eurodata TV's “One TV Year in the World” and “International TV Trends” reports: www.eurodatatv.com
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worldwide
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Tu Cara Me Suena, from Endemol Spain, has been adapted in

many countries, like Italy, Turkey, China and soon in France

broadcast on Telecinco, gathered more than
6 million viewers. Both launched in March
2013, thelocal adaptations of the diving shows
Celebrity Splash and Stars in Danger were
very successful on Antena 3 and Telecinco,
respectively, achieving a very similar market
share.

Spanish broadcasters further developed
digital strategies to createareal social experience
around format brands. For instance, the local
adaptation of the Israeli game show format
La’uf al Hamillion (Still Standing) from
Armoza, which ranked fourth in the national
ranking of entertainment programs in 2012
in access primetime, came with an integrated
Facebook app.

Local series are also popular among Spanish
people who watch a wide range of scripted
series. Unlike most countries where crime series
dominate, in Spain period dramas, fantastic
series and comedies are among the favorites.
Launched this fall, the period drama Isabel
posted good results whereas the fourth season
of Aguila Roja achieved excellent scores on La
1. The long running comedy series La Que Se
Avecina on Telecinco continued to draw in a
large audience.

There is also a demand for finished series,
often from the UK and US. Since the beginning
of 2013, the series Elementary (Cuatro), The
Bible (Antena 3) and Homeland (Cuatro) have
been warmly welcomed by the Spanish viewers.

As we can see from the top ranking, live
events tend to appeal to Spanish viewers. The
European broadcast of the Eurovision Song
Contest (final) ranked in third place with more
than 6 million viewers and a market share of
41.4%. The Opening Ceremony of the London
Olympic Gameswas, as everywhere in the world,
also a huge rendez-vous for many viewers.

Besides, the Spanish love of football is
evident from the numbers. Indeed, the best
sports program of 2012 was the UEFA Euro
2012 Finale (Spain vs. Italy) and gathered 15.5
million viewers and a market share of 83.4%,
which is the Spanish all-time highest audience.

azteca
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LA NUEVA ERA AUDIOVISUAL IP

EN AMERICA LATINA

Por DieGo CAsTRILLO, TELEVISION & IMEDIA CONSULTANT - DIEGOCASTRILLO@IPVIDEO.TV

La industria de los medios y el entretenimiento
se encuentra inmersa en un profundo proceso de
transformacién como resultado del uso intensivo
que se hace de internet para la transmisién de
contenidos audiovisuales. La imagen en movi-
miento (video), se ha convertido en la actualidad
en una pieza fundamental de la comunicacién, la
informaciényel entretenimiento,yel video online
es el nuevo paradigma del consumo de internet.

La disrupcién tecnoldgica que ha supuesto
interneten el mundoaudiovisualhamodificadola
propuestadevalor deestaindustria. Elaumentode
lapenetracién delabandaancha yla proliferaciéon
delos connected devices ha modificado los hébitos
de consumo de los contenidos audiovisuales. El
broadcasttradicional conviveycompiteactualmen-
tecon el narrowcast, y con el user generated content,
motorizado principalmente por las redes sociales.

Laincursién delas compaiiias de telecomunica-
cionesenlaindustriaaudiovisualatravés delatele-
visién IP, lamultiplicidad de servicios over-the-top,
ylavariaday creciente oferta delos proveedores de
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electrénicadeconsumo (Smartphones, Connected
TV’s, Tablets..), han modificado el ecosistema de
la oferta y consumo de contenidos audiovisuales.

Esta multiplicidad de contenidos, soportes y
plataformas de distribucién ha traido aparejada
unaatomizaciényfragmentaciéndelasaudiencias,
haciendo cada vez més dificil su fidelizacién, y por
consiguiente su monetizacién.

La incursién de nuevos “actores” a la industria
audiovisual de la mano del protocolo IP, ha dado
como resultado un nuevo ecosistema medidtico.
Latecnologia estd transformando alos contenidos
y viceversa.

La television se ha convertido en un servicio
ubicuo, y me refiero aqui a la televisién en su
aspecto mds amplio: desde las transmisiones tra-
dicionales de la television abierta, hasta los videos
que se comparten a través de las redes sociales. La
cantidad y diversidad de contenidos audiovisuales
crece de forma exponencial, mientras quela oferta
deconnecteddevicesaumenta,ysucostodisminuye.

Este fenémeno estd comenzando aimpactar en
América Latina, debido al crecimiento de la clase
media en lamayoria delos paises dela region. Esta
“nueva’clasemediaestdimpulsandoel crecimiento
de la television de pago, el de la banda ancha y el
delainversion publicitaria, muy por encima delos
valores proyectados paraotrasregionesdelmundo.

Mientras que en Estados Unidos y en Europa
Occidental se habla cada vez méds (y comienza a
preocupar..) el cord-cutting y el cord-shaving, en
América Latina ain no se ha llegado a ese punto,
principalmente por las siguientes razones: las pro-
puestas de valor de los servicios over-the-top ain
no han cristalizado eficientemente, y el acceso a

IAUDloMsw\L

los connected devices sigue estando restringidoalas
clases de mayor poder adquisitivo. Sin embargo,
observamos que las iniciativas de TV Everywhere
estdn comenzando a formar parte de la oferta de
serviciosdelosprincipalesoperadoresdetelevision
de pago de la regi6n, como respuesta al cambio en
los habitos de consumo de las generaciones mds
jovenes de televidentes, y a un incipiente pero
creciente acceso a la tecnologia.

América Latina estd ain un paso por detrds de
los mercados maduros en el acceso a las nuevas
plataformas y soportes tecnoldgicos para el con-
sumo de contenidos audiovisuales, peronoloestd
en cuanto a su avidez por los mismos..

El protocolo IP y los avances de la tecnologia
de la mano de la electrénica de consumo, estan
impactando en la industria audiovisual de una
forma similar al impacto que sufri6 la industria
musical a finales de la década de los 90.

La industria audiovisual no es ajena a esta rea-
lidad, y se estd intentando por todos los medios
proteger y alargar la vida de modelos de negocios
“tradicionales”, los cuales ya no estdn en sintonia
con los avances de la tecnologia y las preferencias
de los usuarios.

Lafidelizaciéndelaaudienciaylamonetizaciéon
de los contenidos requieren hoy, mds que nunca,
repensar y desarrollar modelos de negocios desde
la perspectiva dela ubicuidad total de la television.

En este sentido, la evolucién favorable de las
variablessocioeconémicasen América Latina, que
estan impulsando el crecimiento de la televisién
y de la tecnologia, la convierten en el mercado
(region) ideal para desarrollar la television de la
“nueva generacion’.

&rui

Los Angeles Screenings - Hyatt Regency Century Plaza - Suite # 760




LA

Reportaje Especial | Broadcasters | México

TeLevisA, MExico: ‘Los CONTENIDOS

TIENEN QUE OFRECER VALORES AGREGADOS

QUE PERMITAN LA INTERACTIVIDAD'

Elsa Vizcarra Gastélum, VP de Programacion de Televisa

Televisa es el principal grupo de medios en
México, operando cuatro canales abiertos en
todalaRepublica: Canal delasEstrellas-Canal 2,
ellider delmercado con més de 30% de market
shareydondeofreceprincipalmentelasteleno-
velas y formatos de entretenimiento; Canal 5,
donde emite series (locales e internacionales)
yanimaciones;elrecientementerenovado Gala
TV-Canal9;ysupropuestadenoticias ForoTV.
En total, posee mas del 70% del market share
de audiencia.

En su primer reportaje a una publicacién
de la industria, la nueva VP de programacién
desde enero pasado, Elsa Vizcarra Gastélum,
destaca a Prensario: ‘En un mundo con una
gran diversidad de contenidos y tan variadas
formas de acceder a ellos, el mayor desafio es
escoger el contenido adecuado para la audien-

cia y los anunciantes que

Parodiando, que sigue cosechando
excelentes resultados
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La Tempestad es la nueva telenovela de Canal de las Es-
trellas, que también apuesta por los reality shows como
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quieres captar. Lograr que la gente se quede
contigo durante una emision y regrese al dia
siguiente ¢ la préxima semana, es algo que sélo
se consigue conociendo bien a tu audiencia y
sus necesidades. Actualmente, los contenidos
tienen que ofrecer valores agregados que
permitan la interactividad de la gente con los
mismos), remarca.

‘Contamos con una oferta de contenidos muy
variados: por un lado las telenovelas de Canal
delas Estrella, que son el parteaguas de nuestro
éxitoanivel internacional, graciasalas cualesnos
hemos posicionado como lideres en los paises
de habla hispana’

Actualmente, transmite Amoresverdaderos que
serd sustituida por La Tempestad. Los fines de
semana,contindaimpulsando el entretenimiento
familiar. ‘Nuestra barra de comedia ylos realities
como Parodiando, siguen cosechando excelentes
resultados, comenta Vizcarra.

‘En Canal 5 recientemente estrenamos las
seriesamericanas Grimmy Spartacus,ambas muy
bien recibidas por nuestra audiencia de jévenes
adultos. Las series, hechas en casa y extranjeras,
sumadas a las grandes peliculas, hacen que este
canal ofrezca lo mejor del contenido mundial’

‘Elrelanzamiento de GalaTV hasido muybien
recibido tanto por nuestra audiencia como por
nuestros anunciantes con una nueva oferta de
contenidos vanguardistasy deactualidad.Y Foro
TV se ha posicionado como la primera opcién
de informacién en México, anade.

TENDENCIAS

Entre las tendencias de contenidos, Vizcarra
aclara: ‘Partimos de la premisa de que no se
puede hablar de una audiencia en general.
Existen muchos tipos de audiencias. El secreto
es identificarlas para saber qué ofrecerles.

Y continua: ‘En lo que a produccién original
vs. enlatado se refiere, es importante contar con
lasensibilidad para encontrar el mix entrelo que
sabemoshacer (producciones propias) yexplotar
el know-how de lo que otros saben hacer muy
bien (series y peliculas de los grandes estudios)’

‘Por ellpo es que valoramos tanto, la relacién
que tiene Televisa con los principales majors.
Queremos continuar manteniendo muy de cerca
esta relacién, compartiendo nuestras mejores
précticas para seguir ofreciendo programas

Televisa

de calidad y trascendencia
mundial’, remarca.

Nuevos Mebios

Segun la ejecutiva, la
television como medio estd
en ‘constante evolucién’ por
lo que se debe adaptar y
utilizarlasherramientas que
brindan la tecnologia ‘para
tener una mayor exposiciéon
de los contenidos propios),
dice. Y completa: ‘Somos
una compaiiia lider multi-
mediaenlaque producimos
y adquirimos contenidos
que puedan ser utilizados en
diversas, ventanas y plataformas’.

‘La explotacién 360 de nuestros contenidos
nos ayuda a cuidar la rentabilidad de estas
propiedades, para no sobre-explotarlas en una
sola ventana y desgastar el producto. No por eso
dejamos de ser conscientes dela competencia en
el share por el tiempo de entretenimiento de la
audiencia, que estos medios representan.

Finalmente, entre los proyectos para este afio,
la vicepresidencia de Programacién tiene la
responsabilidad de que el medio tenga ‘el mejor
resultado posible’ en términos de audiencia.
‘Somos el drea encargada que crear la sinergia
que une la expectativa de la audiencia y el anun-
ciante a través del contenido, cuidando siempre
la integridad de la pantalla.

Enlo particular, este afio se fortalecerd Canal
5 para continuar siendo una ‘alternativa’ de
entretenimiento, interactivay multiplataforma
paralasaudienciasjévenes adultas. Explica Viz-
carra: ‘Somos conscientes de que el acceso que
tiene este publico a los contenidos es variado
y cambia constantemente, por lo que tenemos
que adaptarnos para seguir creciendo.

El relanzamiento del Canal 9 como Gala
TV es sin duda uno de los proyectos més im-
portantes de 2013, segtin la ejecutiva. ‘Es un
proyecto que involucra un esfuerzo conjunto
de muchas dreas del Grupo en el que hemos
cuidado todos y cada uno de los aspectos de
estenuevo canal: desdela creacién de sunueva
imagen hasta la seleccion y programacién de
contenido’ finaliza Vizcarra.

TV Azteca, MEexico: ‘LA TV aAqQui

NO SE TOMA VACACIONES'

»

Roberto Romagnoli, VP de Produccion y Entretenimiento

En su vigésimo aniversario en el mercado
mexicano celebrado este ano, TV AzTEcaA se
consolida como una verdadera opcién tele-
visiva. RoBerro RomaGNoLL, VP de Producciéon
y Entretenimiento destaca a Prensario los
nuevos lanzamientos para la segunda mitad
del afio,ademas delas principales tendencias
decontenido.Losdesafios deun mercado que
enbreveincrementardelnimerodejugadores
enla TV abierta.

‘Tenemos cada vez menos espacio en las
grillas. Programar es un trabajo minucioso que
implica pensar permanentemente en nuestros
principales clientes:laaudiencia. Las directivas
de TV Azteca son claras: hacer una televisién
plural para toda la familia, apuntando a un
entretenimiento sano, remarca Roberto Ro-
magnoli, VP de ProducciényEntretenimiento.

En junio, el broadcaster estrena México
Baila, adaptado del formato argentino de
Ideas del Sur. ‘Lo haremos como tal como lo
hizo Marcelo Tinelli (duefio de Ideas del Sur
y presentador de la TV local) en Argentina,

El Legado es el
otro gran lanzamiento de TV Azteca, producido en los
estudios de la Rai en Roma

STV AZTECA

mezclando el baile de famosos (14 parejas)
con esta competencia de baile por estados de
la Republica Mexicana’.
El 20 de mayo se estrena EIl
Legado, legendario formato de
la Rai italiana (La Herencia
tiene 10 afos al aire), que se
adapté en todo el mundo.

Explica Romagnoli: ‘Se grabé

integramente enlos estudios de

laRaien Roma.Hoylaindustria

cambid ytenemos que aprovechar

la estructura instalada. Bajamos los cos-

tos y tenemos un valor de produccién de los
mejores del mundo’

Finalmente, se estrena de a finales de agosto,
principios de septiembre el formato original
de TV Azteca La Academia, uno de los mas
vendidos en el exterior (es un suceso en Filipi-
nas, por ejemplo). Este afio tendré tres nuevos
jurados, que atn se estdn definiendo.

ConcepTOS sOBRE LA TV

‘La industria de la TV ha invertido mucho
(tiempo y dinero) en intentar hacer cosas dis-
tintas, perolo tinico que halogrado es degradar
el contenido, y con ello pérdida de audiencia
quesehaidoala TV depaga.Nosotros creemos
que el secreto del éxito es volver a los origenes
de los formatos para no perder el rumbo que
se les dio inicialmente’, destaca el ejecutivo.

En este proceso de cambios y de buisqueda
de cosas innovadoras el inico que ha salido
‘lastimado’ es, segiin Romagnoli, la audiencia.
‘Nosotros no buscamos poner en pantalla las
problemiticas sociales. Consideramos que
destruyeal pablico, quien termina refugidndose
en otras opciones a la hora de entretenerse.
Ricardo Salinas Pliego (CEO de TV Azteca)
ha sido muy claro en ese aspecto: la familia
debe poder reunirse alrededor de la TV en
cualquier horario’

Segun el ejecutivo, la tendencia mds reciente
es trabajar con famosos. No se trata solo de
tener estrellas en formatos de entretenimiento
(Shakira en La Voz México o Maria Carey en
American Idol), sino también en ficciéon como
es el caso de Libre para Amarte que tendrd de
protagonista a Gloria Trevi en Televisa.

Celebrity Splash (Eyeworks) es otro de los

formatos
en los que
trabaja TV
Azteca. ‘Se
ven progra-
masdetele-
visién con
grandes ce-
lebridades
haciendo

Meéxico Baila es el nuevo forma-
to adaptado de Ideas del Sur
(Argentina)

cosas que
hacen las
personas
cotidianamente. La vida de los famosos dentro
del contenido mismo. Actualmente, no hay pro-
ducto exitoso que no cuente con un famosos.
Todos los proveedores lo recomiendan’, afiade.

COMPETENCIA

Competir con Televisa no es tarea facil.
Romagnoli elige la contraprogramacion, y le
ha funcionado muy bien. ‘Buscamos imponer
marcas, productos de renombre. Nuestra TV
mexicanaesduradera,no tiene cortes de verano.
LaTV aquino se toma vacaciones: es el caso de
Ventaneando con 16 afios al aire, o Cosas de la
vida, el talk show de mejor medicién en Azteca
13 (15 puntos de rating y 40-45% de share)’.

Otro gran desafio serdn las dos nuevas
cadenas abiertas que competirdn con Televisa
y TV Azteca, la cuales podrian estar licitadas
dentro de un afo, segin coinciden algunas
fuentes consultadas. Sin embargo, al no haber
un modelo de negocio establecido, se espera
que los licenciatarios que se presenten sean
compafias que puedan invertir fuertemente
en el negocio.

Cosas de la vida es
el talk show de mejor medicion en Azteca 13 con 15
puntos de rating y 40-45% de share.
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Reportaje Especial | Broadcasters | Brasil

TV GLoBo, BrasiL: ‘BuscAMOS ATENDER A UN
PUBLICO QUE NOS DESAFIA A HACER UNA TV MEJOR’

Amauri Soares, director de Programacion

En reemplazo de Roberto Buzzoni, uno
de los ejecutivos de mayor trayectoria en
la industria brasilena y latinoamericana,
TV Globo designé en enero de este afno a
Amauri Soares al frente de la Central Globo
de Programacion.

En su primer reportaje a una publicacién de
la industria, Amauri Soares, director de pro-
gramacion describe a Prensario sus proyectos
y objetivos a futuro, entre los que se destacan
seguir siendo la primera opcién delaaudiencia
en su mercado, producir contenido high-end
en todos los géneros y una agresiva estrategia
digital que incluye la multiplataforma y TV
digital.

‘El principal desafio de TV Globo es captar
la atencion del espectador y sorprenderlo con
atraccién programaticas de calidad. Es nuestra
obligacién producir una programacién que

BRASIL: MARKET SHARE

5 PRINCIPALES BROADCASTERS
(Fesrero 2013)

Rede TV!

Band

5,6%'1,4%
Record

12,8%

Globo

SBT

Fuente: Ibope Media Brasil

36

PRENSARIO INTERNACIONAL

represente a Brasil en toda su diversidad
social y que, por mds reconocida que sea,
todavia consigue
G sorprender’, su-
/ braya el ejecutivo.

Continta Soa-
res, sobre la filo-
sofiadel principal
broadcaster de
Brasil y uno de los mds grandes de Lati-
noamérica: ‘El norte de nuestras acciones es
la relevancia de los programas: queremos que
estos sean comentados y sean parte del dia a
dia del publico. Buscamos siempre atender a
un publico que nos desafia diariamente a hacer
una TV siempre mejor’

‘Para eso, contamos conlos mejores talentos,
que nos permiten crear un producto tinico, que
entrega alaaudiencialo que ésta precisamente
necesita. La caracteristica mas importante de
nuestros programas es que son producidos para
todos los publicos, clases y edades’.

‘La preocupacién principal es generar
una programacion de calidad para la familia
brasilefia. Por dia, Globo alcanza maés de 94
millones de personas en Brasil. Tenemos una
parrillamuy diversificada que incluye todoslos
géneros a fin de atender a ese gran y exigente
publico’, afiade Soares.

TENDENCIAS

Entre las tendencias del principal mercado
de TV de Brasil, Soares resalta que la audiencia
‘sigue buscando relacionarse y emocionarse
con la televisién, los mismos objetivos que
ha tenido desde el nacimiento de este medio.

Y paraeso,no haynada mejor que unabuena
historia, sea en formato de telenovela, noticiero,
programas deportivos, o de entretenimiento.
Hace més de 47 afos, TV Globo se empena
en relatar buenas historias persiguiendo
el principal objetivo descripto més arriba:
que el publico se identifique y emocione),
resalta el ejecutivo.

En cuanto a los medios digitales, Soare
cree que ‘enriquecen la experiencia de ver
television. Internet proporciona interac-
tividad, abre nuevos espacios para que el
publico se encuentre y comento sobre sus

Flor do Caribe es la telenovela de TV Globo para el slot
de las 6pm

programas favoritos. Ademds de eso, permite
profundizar en nuevos contenidos relacionados
alosprogramas, yla portabilidad de contenidos.

Losmedios digitales generan oportunidades
para la television, y por eso es que trabajamos
en ser una red multiplataforma. Sabemos que
mirar TV en casa es una experiencia tnica e
irremplazable, de acuerdo a las encuestas a las
que tenemos acceso: ellas comprueban que,
siempre que puede, el espectador prefiere asistir
ala TV de esta forma’

‘Pero cuando no existe esa posibilidad, nues-
tro contenido también tiene que estar prepara-
doparaestar conella,dondeellase encuentre,de
la manera que ella quiera. Estamos trabajando
en varios frentes y desarrollos: nuestros porta-
les de internet son lideres en audiencia en sus
segmentos, ya tenemos programacion siendo
exhibida en transportes publicos, aplicativos
para celular y tabletas.

Soares destaca tambiénlatransmision digital
de su sefial a través one-seg, que puede reci-
bida en distintas plataformas, como tabletas,
celularesy GPSs. Completa el ejecutivo: ‘Elano
pasado iniciamos un servicio de programacion
on demand para internet en un mercado piloto

de Belo Horizonte’.

Sangue Bom es la mas reciente telenovela estrenada el
29 de abril en TV Globo para el access prime time
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PBS, USA: “TRATAMOS A LA AUDIENCIA
COMO CIUDADANOS, NO COMO CONSUMIDORES'

Conmédsde 350 estaciones miembro, Public
Broadcasting System (PBS) es la televisora
publica de los Estados Unidos que alcanza 120
millones de personas a través de sus canales de
television y 28 millones con sus plataformas
digitales. Fue creada en 1969.

Lo mads novedoso es su modo de financia-
miento. Un 15% de los recursos los aporta
el Gobierno Federal y el resto proviene de
distintas fuentes, aportes de las corporaciones
o actividades especificas orientadas a recabar
fondos. Sin embargo,la principal sonlas dona-
ciones privadas de individuos a las diferentes
estaciones locales. Este modelo es diferente al
concepto de TV publica en América Latina y
hace de PBS una oferta televisiva verdadera-
mente plural.

‘Cercadel 90% de todosloshogares del paises
(220 millones de personas) miran PBS, donde
ofrecemos la oportunidad de explorar nuevas
ideasatravés delaTV.Nosgustaescuchar diver-
sos puntos de vista, explica Beth Hoppe, Chief
Programming Executive y gerente general del
area General Audience Programming de PBS.

‘Los canales miembros de PBS ofrecen
contenidos diversos para todos los targets,
basado en las necesidades especificas de cada
comunidades. Nuestra programacién proviene
dediversoslugares: productores independien-
tes de USA e internacionales, y de las propias
unidades de produccién y canales, entre otros’.

PRENSARIO quiso saber como es ser una
televisora publica en el principal mercado
televisivo del mundo, marcado por la alta

competencia entre los grupos de medios mds

La tercera temporada de Dowtown Abbey, coproduc-
cién de BBC y Masterpiece/PBS logrd en enero pasado
el pico méas alto de rating de un drama en toda la
historia del canal
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grandes del globo (CBS, Fox,

mayor confianza en todo el pais

por diezanos consecutivos. Nuestro promedio
de audiencia prime time es significativamente
mads grande que muchas cadenas comerciales,
incluyendo Bravo (92% mads grande), TLC
(86%), Discovery Channel (69%), HGTV
(63%),HBO (61%) y A&E (29%). En noticias
yasuntos ptiblicos nuestros ratings son un 88%
mayor que CNN’.

‘Desde su creacion a fines de la década del
’60, la misién de PBS ha sido aprovechar la
fortaleza delos medios paraatender al ptblico,
ofreciendo contenido que eduque, informe e
inspire. Nuestramejor medicién no esel rating,
sino el numero de vidas que hjemos cambiado),

remarca la ejecutiva.

PROGRAMACION
Losdomingosalanoche PBS esfuerteendra-
mas, los miércoles se especializa en programas
de ciencia y naturaleza, los martes en analisis
profundos denoticiasy eventosinternacionales
con programas enfocados a la historia.
‘Downton Abbey, una coproduccién entre
BBC y Masterpiece —unidad de producciéon
de la estaciéon miembro de PBS WGBH en
Boston—es uno delos favoritoslos
domingos por la noche. En
enero pasado, 24 millonesde
televidentes sintonizaron la
terceratemporada en susép-
timasemanaalaire,logrando
el pico de rating més alto de
un drama de PBS en toda la
historia del canal’.
Contintia Hoppe: “‘Uno de
los programas de historiamas
vistos ha sido The Dust Bowl, un documental

NBC, Disney/ABC, etc.). Res-
ponde Hoppe: ‘Nos distinguimos [ —
claramentedelapropuestade TV i
comercial, ya que tratamos a la
audiencia como ciudadanos, no
como consumidores’
Y justifica: ‘Hemos sido posi- PB S -
cionados como la institucién de | _.' )

Beth Hoppe, Chief Programming Executive y gerente
general del area General Audience Programming, PBS

de Ken Burns, que tuvo una audiencia de 17.4
millones de personas en noviembre de 2012.
Seguiremos invirtiendo en nuevos contenidos
paralaweby méviles. S6lo en febrero, los esta-
dounidenses miraron mdas de 219 millones de
videos a través de todas nuestras plataformas
digitales, y mas de la mitad de ellos a través de
dispositivos moviles’.

‘PBS Digital Studios celebra su primer ani-
versario a través dela generacion de contenido
original para nuestro canal en YouTube, que
incluye series de algunos de los mds innova-
dores productores y ayuda a introducir (o
reintroducir) la marca PBS a audiencias mas
jovenes. Las series online como Icons: Remixed,
Off/Book y Idea Channel son algunas de las
mds populares’

Completa Hoppe: ‘Algunos delos programas
recientemente anunciados para la cadena son
Your Inner Fish, How Sherlock Changed The
World, Hawking, The Bletchley Circle, The
Roosevelts y Call The Midwife en su segunda
temporada. También expandimos nuestra pre-
sencia fuera
de Estados &
Unidos. To- ==%5%
dos nuestros
canales selan-
zaron en UK
en 2011, y su
éxito indica lo
fuerte que es

nuestra marca

Your Inner Fish es un documen-
a nivel interna- tal con el Dr. Neil Shubin sobre
especies extinguidas, como este
pez con piernas

cional’.

$

1
g vy

i

P

.
A \
/A

.
r

Forbidden Love
Telenovela HD 1 %1 Hr

wwiwtelemundointernacional .com

L.A. SCREENINGS 2013
May 14-17

TELEMUNDO




LA

NickCity, bloque de anima-
cion con Nickelodeon que atrajo
nuevos anunciantes

40

CITYTV: OFERTA
INNOVADORA PARA
AUDIENCIA Y ANUNCIANTES

‘El panorama televisivo ha
cambiado en estos ultimos tres

afios,debidoalaumento delape-
netracién dela TV paga (84,5%,
segtin Ibope) y de su participa-
cion de audiencia (48,5%). Los
que mds han perdido audien-
cia son los
dos canales
privados
nacionales,
Lorencita Santamarfa, gerente general mientras
nosotros somos el tnico canal
abierto que no decrece’

Lorencita Santamaria, gerente general de Citytv, canal abierto de
la ciuda de Bogotd, Colombia, describe a PRENsARIO el momento del
mercado local y afiade: ‘Gracias a este contexto, logramos un creci-
miento del 8% respecto al mismo periodo del ano anterior (Ibope:
enero a abril 14 de 2013). Citytv contintia siendo el tercer canal de
TV mds visto en Bogotad’.

‘Este crecimiento se consolida con una oferta generalista de
produccién propia y extranjera innovadora para los consumidores
y anunciantes y alineada con el concepto del canal alrededor de la
ciudad, la gente y sus historias. Citytv debe ser cada vez mds crea-
tivo para seguir aumentando su participacion frente a un mercado
altamente competitivo’.

Prosigue Santamaria: ‘Este afio vamos a invertir en nuevos pro-
yectos de produccién, apostindole a géneros como la comedia, el
docu-reality y los concursos que hasta el momento no habian sido
explorados en el canal y que estamos seguros lograran una gran
conexi6on con la audiencia’.

‘La principal fortaleza del canal es el sistema informativo que ha
logrado posicionarse como el lider y principal referente en noticias
localesyaprovechando lassinergias conla sala de redaccién multime-
dia de la Casa Editorial El Tiempo y el canal de noticias El Tiempo’.

Otro programa que funciona‘muy
bien)segunlaejecutiva es Bravissimo,
un magazin familiar, que ha logrado
un gran crecimiento de audiencias
en los ultimos afos. La alianza con

Nickelodeon en NickCity ofrece
animacién diaria en las tardes del
canal. Completa Santamaria: ‘Atrajo
audiencias j6venes, siendo un target
muy atractivo para los anunciantes.

Tenemos un buen desempeno con la
adaptacion de formatos internaciona-
lesde concursosenla callecomo Vuélese
si puede 'y Si te ven ganaste’.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Reportaje Especial | Broadcasters/Productoras | Colombia

RTI, con RCN v
TELEVISA AL MUNDO

RTI atraviesa el ‘mejor momento
de su historia, segin su presidente
Patricio Willis, quien destaca a PREN-
sARIO: ‘Venimos abriendo mercados
y llevando productos a todas partes
y, basados en nuestra asociacién con
dos grandes productores y canales:
Televisa y RCN, que nos da la base
para crecer y continuar con nuestra
presencia en todo el mundo’

Prosigue Willis: ‘En este momento,

tenemos producimos 750 horas al afo y para
eso estamos haciendo inversionesimportantes
en equipamiento, tecnologfa y de recursos

humanos como escritores y talento’

Con Televisa tiene un convenio a largo
plazo para produccién de series y miniseries
para todo el mundo, que le permite entrar, §
a través de Univisiéon y UniMas a Estados
Unidos; y con RCN llegamos a MundoFox,
también para el US Hispano. ‘Ademds de
las pantallas locales en México y Colombia
y desde luego de toda la industria interna-
cional en razén a la distribucién mundial
que nuestro producto tiene en esas dos

distribuidoras’, afiade.

‘Quizd pudiéramos tener otrasasociacio-

Patricio Willis, presidente

La miniserie
La Madame, para Televisa

nes en Colombia, aunque seguimos siendo parte del Canal Uno, y dentro

de los planes, posiblemente la produccién para ese canal’.
Para RCN, RTI produce Los Tres Caines, que esta al aire en Colombia y

en MundoFox. Para Televisa la miniserie La Madame, basada en el libro

de Madame Rochy. ‘Tenemos comprados los derechos de dos libros de

Mario Vargas Llosa, Travesuras de la Nifia Mala y La Fiesta del Chivo. Y

trabajamos en un proyecto llamado tentativamente La Viuda Negra con

la vida de Griselda Blanco para ser producida en los Estados Unidos para

Televisa. Por ultimo, Diablo Guardidn, del conocido escritor mexicano

Javier Velasco), dice.

Colombia se ha vuelto un polo de produccién por su creatividad. ‘Los

Los Tres Caines, al aire en RCN Colombia y
MundoFox

productos que alli se generan
son diferentes. Adicional-
mente hay un componente
de precio, pero para mi
no es el esencial y quizd la
ubicacién geografica, que lo
haceatractivo paradiferentes
mercados. En Colombia se
habla un espanol bastante
neutro. Estas dos son las
esenciales, pero la nimero
uno lejos es el aspecto crea-
tivo, completa Willis

BEIENVENIDO A
L.A. SCREENINGS 2013
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MEega, CHILE: "ASPIRAMOS A SER
UN CANAL MAS TRANSVERSAL'

Tras la salida de Francisco Villanueva a
fines de2012 dela gerencia de programacion,
Mega Chile confirmé afines demarzoaJavier
Villanueva en su reemplazo. Es un ejecutivo
de gran experiencia en el mercado de las te-
lecomunicaciones,habiéndose desempeiiado
como gerente de programacion del principal
MSO de cable de Chile, VTR.

Describe Javier Villanueva a Prensario:
“Tras la restructuracion, el 4rea de contenidos
quedé formada por tres pilares fundamentales:
Prensa, Produccion y Programacién. En esta
ultima se define qué va en la pantallay cudndo,
para lo cual cuenta, entre otras fuentes, con el
drea de estudios. Asimismo, el departamento
de adquisiciones sigue perteneciendo al drea
de programacion, a cargo de Paulina Jalaff.

‘En cuantoalasinteracciones conlagerencia

de Produccion, a cargo de Ignacio Eyzaguirre,

0Ojo con clase es la adaptacion chilena de la serie
Queer Eye for the straight guy, de NBCUniversal

CHILE: MARKET SHARE, POR CANALES Y TARGET

Reportaje Especial | Broadcasters | Chile

el modelo se basa en un trabajo de
méxima vinculacién entre las dreas
de forma de encontrar y programar el
productoideal alahora que maximice
la visualizacion y el retorno), afiade.

PROGRAMACION

En relacién a la programacion, Villanueva
anade: ‘Estrenamos este primer semestre un alto
numero de contenidos, entrelos que se destacan
Pablo Escobar, el patrén del mal, de Caracol TV;
Sin Retorno, produccién del departamento de
prensa orientada a chilenos presos en otros
paises; y Ojo con clase, una adaptacion local
de la serie Queer Eye for the straight guy, de
NBCUniversal.

Ademds, presenta nuevas temporadas de
Coliseo de seleccién, produccién propia rela-
cionada al humor; Morandé con Compaiiia,

programa de humor que ha crecido en calidad
en la produccién; la franj Los mejores do-
cumentales del mundo,dedicado a eventos
o0 personajes importantes; A Viva voz, de
desarrollado interno y orientado a los
servicios donde se atiende las necesidades
sociales, y finalmente la adaptacién local
de Modern Family (Fox).

‘En general, se estd utilizando un mix
entre contenido envasado y contenido
propio} resalta el ejecutivo y agrega: ‘La TV
chilena se encuentra en
un nivel extremadamente

(Enero-17 pe FeBrero 2013). competitivo, con cuatro
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canales muy fuertes que
se pelean por la audiencia.

La propuesta de valor estd
HM ABC 25-64

I cividuos en entregar contendidos

Hogar innovadores y atractivos
de forma de captar las
audiencias’

Enrelacion alos nuevos

canales digitales, Villanue-

& va dice que Mega estd a la
espera de que se promulge

& & la ley, que atn estd en de-
bate en el Senado de Chile.

T
Mega TVN Canal 13 Chilevision

T G ESTRATEGIA DIGITAL

Fuente: Time Ibope Chile ‘Sobre los medios di-
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‘e aal

Javier Villanueva, gerente de programacion

gitales, hemos evolucionado acorde a las
tendencias, teniendo fuerte presencia en redes
sociales de manera informativa en noticias, y
de manera entretenida en lo que es programas
misceldneos’, senala.

‘Lo anterior forma parte de lo esencial de
una estrategia de redes sociales. Es tiempo de
evolucionaralasegundaetapa quees Social TV,
de forma de lograr el engagement necesario en
las audiencias para lograr niveles de fidelidad
y lealtad mas altos, que se puedan transformar
en mayores audiencias) remarca.

En cuanto al new media, completa: ‘Por el
momento los contenidos de Mega se ofrecen
en el portal en la medida que se tengan los
derechos, teniendo como norte el contar con
una plataforma robustay que permita explorar
nuevos modelos de negocios.

Entrelos proyectosde 2013 estdn consolidara
Mega como un‘actor relevante’enlasociedad y
ser un canal de televisién que busca ‘interpretar
a las personas del siglo XXTI'. Y completa: ‘Hay
una serie de temas
de la agen-

da valdrica y
moral que es
importante
que puedan
ser discutidos
en este canal.
Aspiramosaser
un canal mads
transversal. Es
una necesidad
tanto para cum-
plir el objetivo
comunicacional

como para po- Aliva vozes otro desarrollo

der financiarnos nterno del canal, orientado a los
servicios donde se atiende las

adecuadamente’.  necesidades sociales
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Enlareciente edicién de MIPTV en Cannes,
Argentina fue designada por Reed Midem como
“Paisde Honor” paraMipcom 2013. Se trata del
primer paislatinoamericano en ser reconocido,
y marca un importante giro en la estrategia del
organizador del mercado de contenidos mds
importantes del mundo.

Con fuerte presencia de autoridades del
INCAA, encabezada por su presidente, Liliana
Mazure, y vicepresidente, Lucrecia Cardoso,
ademds de responsables de la gerencia inter-
nacional como Bernardo Bergeret y German
Calvi, y representantes del Ministerio de
Relaciones Exteriores, se rubricd el acuerdo
a través de Paul Zilk, CEO, la directora de
Televisién, Laurine Garaude, y el director de
ventas para Latinoamérica, José Luis Sanchez,
de Reed Midem.

‘Desde Ushuaia en el sur, hasta La Quiaca en
elnorte, pasando porla capital dela produccién
global que es Buenos Aires, Argentina sobresale
en Latinoamérica como un verdadero produc-
tor de contenidos de TV para los mercados
internacionales’, destac6 Mazure.

‘Habré una delegacion argentina de mds de
300 compaiiias en octubre, de las cuales 40
vendrdn por primera vez. Se organizardn pro-
grama de conferencias, proyecciones, haremos
enlaces de coproducciényeventosrelacionados
con temas de Argentina destinados a establecer
conexiones y vinculos comerciales), agreg6.

Reed Midem percibe que Latinoamérica
es una de las regiones de mayor potencial de
crecimiento en el negocio de contenidos y Ar-
gentinafueseleccionadaporsu fuerteindustria
independientey capacidad de crear contenidos

frescos. Segun el dltimo informe de FRAPA

Representantes del INCAA y de Reed Midem durante el
anuncio
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Reportaje Especial | Agencias Gubernamentales

Surte # 1742

sobre formatos, el pais fue el cuarto productor
mundial entre 2004 y 2008 detras de Estados
Unidos, Reino Unido y Holanda.

Esta eleccién es particularmente impor-
tante para el posicionamiento estratégico de
un mercado televisivo pequefio (el tercero
en Latinoamérica detrds de Brasil y México y
compitiendo codo a codo con Colombia). ‘Se
estima que enlos MIPCOM se cierranacuerdos
por mds de 10.000 millones: el tamafo del
mercado de Argentina es de 0.1% de ese total,
segun datos de German Calvi.

‘Queremos que los grandes jugadores ganen
visibilidad y que los pequenos entren en el ne-
gocio. Actualmente, el 80% delas exportaciones
argentinas estdn concentradas en cinco grandes
jugadores. Buscamos romper mitos: sabemos
que la capacidad de produccidn existe y que-
remos que todo los proyectos tengan pantalla.
Estas producciones han logrado ya premios
importantes (protagonistas de Televisién x la
inclusién de OnTV ganaron el Emmy 2012)’.

Y completa: ‘Hacia adentro, buscamos que
la torta publicitaria crezca y se reparta mejor
(la inversion total de 2012 fue de USD 3200
millones), y que las PyMEs puedan pautar; a
la vez que debemos fomentar a los canales de
aire del interior y que haya mds circulacién
de producciones nacionales. Y, hacia afuera,
reforzar el negocio internacional.

LA evorucion per INCAA

El papel activo del INCAA en televisién no
s6lo eshaciaafuera,sino también haciaadentro:
‘Estamos trabajando en distintos programas de
capacitacién en comercio exterior y audiovi-
sual,ademads de la promocién de producciones
nacionalesa través de programas como Telefilm
que recibié 213 proyectos para 104
| canales. Todos los proyectos deben
| tener como condicién venir aso-
| ciados a un canal de TV, sefial6 a
* PRENSARIO Mazure.

‘El contexto y mercado argentino
son unicos. Y para ello debemos
crear un modelo de negocio nuevo.
Seguiremos aportando subsidios
paraeliminar las asimetrias pero con

N i
Liliana Mazure, presidenta del INCAA, y Paul Zilk, CEO de

Reed Midem, firmaron el protocolo para que Argentina
sea Pais de Honor de Mipcom 2013

el objetivo final de que la industria se estabilice
Yy ya no requiera de ellos en el futuro’
‘Nuestros programas de apoyo son dife-
rentes: mientras que en los de Planificacién
los derechos quedan para el Estado después
de dos afios en mano de los productores, en
los nuestros, quedan para ellos de por vida.
Estamos impulsando junto a otros ministerios
la Ley de Promocién Industrial con beneficios
de reinversion para productores locales e in-
ternacionales), completé6 Mazure.

La Cancilleria, a tra-

<

vés de la Subsecretaria \/
de Desarrollo de In-
versionesyPromocion

Comercial yla Unidad

de Promocién de Exportaciones de Bienes
Audiovisuales (UCINE), apoya permanente-
mente a las empresas argentina considerando
el audiovisual un sector de alto valor agregado
y generador de empleo.

En LA Screenings, Argentina Audiovisual
cuenta con un suite en el piso 17 donde algunos
productoresargentinosseretinen con canales de
Latinoamérica. Ademds, participard por cuarto
afo consecutivo en MIPCOM. ‘La iniciativa de
designar a Argentina como “Pais de Honor”
conté desde el principio con nuestro respaldo,
que estuvo presente en todas las reuniones
previas a la designacién’, dijeron a PRENSARIO
desde Cancilleria.
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Informe especial

LA EVOLUCION DE RepUBLICA DoOMINICANA:

MAS CANALES Y PRODUCCION ORIGINAL

Republica Dominicana es uno de los mer-
cados de Latinoamérica que posee mds canales
de television de factura local, a pesar de tener
una extension territorial y poblacién pequefia
(10 millones).

El servicio de distribucién de TV paga es
una competencia directa para la TV abierta.
Segun cifras del Instituto Dominicano de las
Telecomunicaciones (Indotel), en el 81% de
los hogares del pais hay televisores, y de ese
porcentaje el 24.1% tiene servicios de cable.
Estolo convierte en uno delos paises con mayor
cantidad de emisoras de TV y radio del mundo.

Deacuerdolamisma fuente, hay 98 empresas
concesionarias del servicio de televisién por
cable, 44 canales de television VHF y UHE y
391 emisoras de radio AM y FM. La actuali-
zada tecnologfa que estas compaiiias aplican
ha permitido llevar el servicio de TV cable en
zonas urbanas, la frontera y zonas montafnosas
de dificil acceso.

LaTV satelital esunasolucién adecuada para
zonas rurales y suburbanas a las que todavia no
han llegado las redes de fibra 6ptica o de cable
coaxial convencional. Entre las principales
compaiias se encuentran: Telecable de Tricom,
Claro TV, Aster, Sky y Wind Telecom.

Enlosdltimosafios,grandes grupos financie-
roslocaleshanadquiridolos principales medios
del pais trayendo una mayor inversién de capital
yunamuy férrea competencia, y marcando una
mejora en los aspectos técnicos, visuales, nivel
deproduccidn, talentosy contenido importado.

Grupos
Reptiblica Dominicana se convirtié en el ter-

cer pais de América Latina, después de México
y Cuba, en tener television. Desde su fundacién
en 1951, la televisora estatal ha pasado por
varias etapas y cambios de nombre. En 1965
era Radio Television Dominicana (RTVD),
por un corto tiempo Television Dominicana
(aunque volvio a RTVD) y finalmente en 2003
queda como Corporacién Estatal de Radio y
Television (CERTV).

Dirigido por su propietario, Juan Ramén
Gomez Diaz, Telemicro opera los canales
Telemicro-Canal 5, Telemicro HD, Telemicro
Internacional y Digital 15. El primero es una
estacion abierta que en los dltimos 18 anos ha
estado entre de los lideres de audiencias, con
una programaciénsélida en novelasy peliculas,
transmitiendo también programas de Univisién
y Televisa. Es una de las estaciones de TV que
cuenta con la mayor cobertura a nivel nacional.
Digital 15 esun canal UHFlider queinici6 trans-
misiones en 1998: en abril de 2008 con nueva
imagen cambia su estrategia programdtica con
series y shows norteamericanos.

El Grupo de Comunicaciones Corripio es
propiedad delafamilia quellevael mismonom-
bre, liderado por José Luis Corripio Estrada
(“Pepin”). Opera Telesistema 11 (adquirido
en los ’80), Teleantillas-Canal 2 y Coral 39
(UHF), dirigidos por Valentin Baez, VP de
programacion y contenidos.

Telesistema 11 se apoya en telenovelas de
Caracol, RCN y Telemundo, e incluy6 produc-
ciones locales con figuras de renombre que han
fortalecido su posicién en el mercado. Esla prin-
cipal competencia de Telemicro. Teleantillas
selanzé en 1979. Introdujo una programacién

TotAL sHARE PoOR INDIVIDUOS — VHF v UHF (ALL DAY).
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basada casi en su totalidad en producciones
internacionales, y fue de los primeros en emitir
contenidos de Brasil, creando el famoso horario
prime time de las 10pm con novelas.

Grupo Bonetti Comunicaciones es propie-
dad de la Familia Bonetti, una de las mas tra-
dicionales de Repuiblica Dominicana. En 1999,
trashaberadquiridolo queerael canal Rahintel
7, fundaron Antena Latina-Canal 7 y, algunos
afios mds tarde, lanzaron el canal UHF Antena
21. El primero introdujo nuevas tecnologias a
la TV local, implementando el primer y Gnico
estudio virtual del Caribe; fue fortaleciéndose
como un canal premium en produccién local
lo que lo ha posicionado entre los primeros
lugares de audiencia del pais.

Fundado en 1969,

Chevere Nights, de Telesistema, tiene alta popularidad en
la audiencia

ColorVisién-Canal9 esactualmente propiedad
dela Familia Bermudez, duenios dela casalico-
reraJ.Armando Bermudez & Co. Sulanzamien-
to fue un paso adelante en la modernizacién de
la TV dominicana siendo el primer broacaster
en abandoar el blanco y negro. Fue lider de
audiencias por mds de 30 anos. Sin embargo,
las nuevas tecnologias, entrada de los grandes
grupos econdmicos, internacionalizaciéon de
la TV y la muerte de los iconos de la television
local, Freddy Beras-Goico y Rafael Corporan,
provocaron que disminuyera su audiencia. No
obstante sigue siendo un canal tradicional y
visto en el pais.

AubpIENCIA

Algunos afos atrds, el publico accedia en TV
abierta unicamente a lo que ofrecian canales
locales, sobretodolos programasinternaciona-
les que llegaban aqui luego de muchos afios de
haber sido transmitidos en sus paises de origen;
asi, la TV abierta era el medio mas fuerte, ya
que tenfa una ventaja concreta.

Sin embargo, esto ha cambiado significativa-

A reir con Raymond, es lider en su categoria y horario

en Telemicro

mente, con programacién mds variada y una
amalgama que combinalocal coninternacional.
Fruto de la globalizacién y la entrada de las
compafiias de cablese Internet,se ha perdidoel
factor asombro en cuanto a novedad se refiere.

Enlos’80y’90, el horario del mediodiaera el
mds fuerte pero decay6 por la salida de grandes
producciones de facturas local. En los tltimos
cuatro, en cambio, se revaloriz6 nuevamente
para programas en vivo: ha resurgido con una
fuerte penetracién en el publico y una gran
inversion publicitaria, trayendo consigo una
competencia incesante entre los productores.
De lunes a viernes, en ese slot han crecido los
programas de variedades lo que obligé a los
canales a exhibir un contenido que abarque
todo el espectro de la audiencia dominicana.

Los noticieros locales, que eran sélo infor-
mativos, se han convertido en generadores de
opinién publica y denuncia social. Ahora son
una excelente plataforma para posicionar figu-
ras periodisticas,ddndole peso de credibilidad a
sus programas. En consecuencia, los noticieros
ejercen una influencia muy notable en el com-
portamientoyopinién publica, convirtiéndose
en grandes receptores de audiencia.

Se ha volcado una mayor inversién publici-
taria para este tipo de programas, produciendo
mayor competencia, la extensiéon del prime
time hasta las 12am vy la aperturas de canales
que se dedican por entero a una programacién
noticiosa.

Otro tipo de programas cuya tendencia
ha crecido son las novelas de corte social,
producciones como El Capo (RCN), Pablo
Escobar, el patrén del mal (Caracol), Reina del
sur (Telemundo). Las narco-novelas han sido
las duefia del rating en sus slots: el publico

Noche de Luz, de Antena Latina, es uno de los
principales shows del sabado a las 8 pm.

cambid sus gustos, yyano reinanlosdramas con

historias “fabricadas” sino que ahora el publico
estd buscando mas realismo, historias que se
identifiquen con ellos, que tengan vida propia.
El dominicano busca programas humanos, que
tengan vida, sentido y realidad.

La programacion de telenovelas han estado
en una competencia constante: los canales con
mayor rating en telenovelas son Telemicro,
Telesistema 11, Antena Latina y Teleantillas.
Entre las producciones con mayor audiencia
se encuentran: Qué bonito amor (Telemicro);
La patrona (Telesistema 11), Corazén Valiente
(Telesistema 11), Correo de Inocentes (Antena
Latina), y Amores verdaderos (Telemicro)

Los sHows pe 2013

Telesistema 11 tiene tres shows principales
este afio: Chévere Nights, conducido por la ex
reina de belleza Milagros German, que se emite
de 10pm a 11pm de lunes a viernes. Desde sus
inicios en 2006 se caracteriz6 por ser diferente
en cuanto a imagen y contenido, y tiene alta
popularidad en la audiencia.

Divertido con Jochy es un programa de varie-
dades que seemitelossébadosde 12pma3pm;y
Telenoticias con Roberto Cavada, conducido por
este periodista y locutor cubano, que presenta
el noticiero estelar del canal. Comenz6 como
emisiéon de media hora y se extendi6 a 3 horas
de noticias.

Telemicrolidera con el programa humoristi-
co A reir con Miguel y Raymond, que se trasmite
de 8pm a 9pm y es lider en audiencia en su
categoria y horario, y Tripletazo de Peliculas, la
programacién dominical de peliculas desde las
11am hasta las 5pm, que por mucho tiempo ha
tenido los mds altos niveles de audiencia.

Antena Latina 7 emite el programa de en-
trevistas Noche de Luz, conducido por la ex
reina y modelo Luz Garcia, transmitido los
sdbado de 8pm a 9pm; ha calado hondo en
el gusto popular por las entrevistas a grandes
personalidades locales e internacionales. Y El
informe,el multipremiado programa de denun-
cia conducido los lunes de 9pm a 10pm por la
periodista Alicia Ortega.

Finalmente, Nuria en Color Vision, un
programa de archivo que es producido y con-
ducido por la controvertida periodista Nuria
Piera, con dos horas de emision cada sdbado
de 8pm a 10pm.

Reportaje especial | Broadcasters

LA EVOLUCION
DE TELETICA EN
CosTA Rica

‘Televisora de Costa
Rica (Teletica) ha evolu- |
cionado de un canal de
television abierta (Teleti-
ca), a un sistema robusto
de cable (Cabletica), un
operador virtual de tele-
foniamavil, (TuYo Mévil) % .2
y actualizando el website Jorge Garro, gerente general
(www.teletica.com), para
ser un sitio amigable y muy interactivo’

Jorge Garro, gerente general de la compaiiia,
explica a PRENSARIO la evolucién del principal
grupodemediosdel pais.Y continda: ‘Viasatélite
yconlas sucursales de Cabletica, Teletica cubre
mas del 92% del pais, transmitiendo parte de
su programacion local en HD. Estéd orientado
a la familia, con series americanas, novelas, in-
fantiles y mas del 50% programacién nacional,
incluyendo formatos propios’.

Entre los programas mds importantes estdn
el noticiero del mediodia y el de las 7pm, el
cine del domingo, fiitbol nacional, la telenovela
La Patrona (Telemundo), entre otros. ‘A pesar
de ser infiel, la audiencia tiene sus noticieros
preferidos. La programacién local es siempre
una forma de mantenerlos como televidentes
permanentes, afiade Garro.

Teleticamantiene volumen deals conlos prin-
cipalesdistribuidores: en novelas con Telemun-
doyGlobo. Almenosporlossiguientes dosanos
estaserdla principal tendencia, aunque siempre
valoramos la calidad de programacién que
puedan suministrarnos otros distribuidores’

Completa el ejecutivo: ‘Somos pioneros de
la televisién nacional, de capital costarricense y
mantendremosnuestralineaderesponsabilidad
social, de conservar nuestras raices costarricen-
ses y los valores que han hecho de Costa Rica
un pais pura vida.

El Juego ATM, programa de concursos de produccion
local
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GUATEVISION: LA OPCION
EN GUATEMALA

Nacido en 2003, Guatevision
perteneceal grupo PrensaLibrey se
ha convertido desde entonces en una
verdadera opcién dentro del mer-
cado guatemalteco posiciondndose
segundo con un share nacional 15%.

Jaime Eduardo Torres, gerente
~ general,explicaa Prensario: ‘Los dos
| programas que nos han marcado
desde nuestros inicios han sido

Jaime Eduardo Torres, gerente general Noticiero Guatevision, referente de
lainformacién en Guatemala,y Viva
la mafniana, telerevista de mayor calidad en Centroamérica y de mayor
audiencia en su slot, ademdas de programas de alto impacto como los
de opinidn y entrevistas Didlogos con Haroldo y Desafios..

También los deportivos DXTV; franja chapina con Una Noche con
Veneno, Sin Reservas y A Fondo, la franja juvenil con Punto G, Tveo en el
Recreo y Ponle Play; entretenimiento con Se puso buena la tarde, Cocina
al Dia, El Club de las Mascotas; humor con Huitevisién,y ahora en 2013

con Un Show con Tuti,programa de calidad internacional

de entrevistas, concursos y sorpresas que ocupa los
primeros puestos de audiencia a nivel nacional.

‘Somos el canal de mayor afinidad entre los

guatemaltecos. Somos la dnica opcién que
puede verse en todo el mundo a través de www.
guatevision.com, ya sea en
SmartPhones y tabletas, y es
canal con mayor cantidad de
seguidores en redes sociales’,
afiade Torres.

La principal diferencia
frente a la competencia es

que Guatevision tiene el 81%

- - de programacién nacional
Noticiero Guatevision es el

noticiero de mayor prestigio del pais mientras que el resto tiene

el mismo porcentaje de
GUATEMALA: MARKET SHARE POR CANALES (2012) programacién enlatada.
‘La audiencia busca in-

25% formacién y entreten-

20% 20% imiento principalmente’,
resume el ejecutivo.

15%; Paraesteafio,completa

Torres: ‘Continuaremos
10%  innovando en progra-

% macién local, como
3% % también la busqueda

2% .
- 0% de nuevos nichos de

mercado guatemalteco

[ ABIERTA 2 LA e
[f?l - S =
f)

como los ninos y jovenes
Fuente: Allied del pais’.
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NEexTV DESAFIA EL
MERCADO PANAMENO

NexTVeselnuevo canal de TV abierta
nacional de Panam4, lanzado en octubre
de 2012 bajo la frecuencia del canal 21.
Rafael Newball, gerente general, explica:
“Nuestro compromiso es ofrecer al tele-
vidente una opcién de calidad, variada,
completa y cumplir con nuestro slogan
Diferente a todo, igual a t7.

‘En esta etapa inicial, transmitimos
80% enlatados y 20% entre produccién
local y noticias. Nuestra parrilla diurna

Rafael Newball, gerente general

estd compuesta en sumayoria por teleno-

velas de TV Azteca, RCN, Dori Media y Televisa. El prime time tiene la
serie de Telefe Graduados,la producciénlocal Mucha Noche que es unlate
show de comedia y politica, ademds de ofrecer siete noches a la semana
peliculasde MGM, Whiland, Evofilm y Beverly Hills, entre otras’, afiade.
Sobre elmercado panamefio, dice: ‘Es muy competitivo:las TVslocales
estdn muy bien consolidadas y antes de nuestra entrada practicamente se
dividen el pastel por la mitad. El cable cada

dia tiene mds penetracién
lo que hace nuestra tarea
mucho mids “divertida”. El
publico recibié muy posi-
tivamente nuestra opcion.
Como challengers,NexTV
estd dispuesto a ‘romper

Mucha Noche es un late show de esquemas y tomar riesgos
comedia y politica de produccion local  en la parrilla: ‘Mucho mas que nuestros

competidores) remarca Newball, y afiade: ‘Nuestra audiencia a crecido
mes a mes y hemos creado buen impetu hacia el lanzamiento de nuevas
producciones propias y enlatados negociados en los tltimos meses’.

‘En noticias nos destacamos con Myrna Ortega e Ivdin Donoso, dos
figuras de renombre que trabajaron en noticieros estadounidenses
dirigidos a la comunidad latina de ese pais. Nuestro set fue concebido
con una visién internacional y un
contenido noticioso sin amarillismo
ni sensacionalismo. Somos un canal
de cable, internacional, pero en TV
abierta.

‘Hemos adquirido blockbusters,
series exitosas ynovelas de varias pro-
veedores. Buscamos diferenciarnos
contraprogramando contenido de
alta calidad, creando shows inno-
vadores que rompen esquemas ¥,
en términos generales, ser fieles a
nuestro posicionamiento de mar-
ca. Este no es inicamente nuestro
slogan, es nuestra cultura, estd en NexTV se potencia en
nuestro ADN’, completa. noticias con dos presentadores de renombre
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W AarA, Puerto Rico: “NO TENEMOS
ALTERNATIVA, DEBEMOS PRODUCIR’

Desde hace cuatro afios y medio, Wapa no
sélo es el broadcaster lider de Puerto Rico sino
también “el canal dela producciénlocal”. Conel
65% de su grilla producida in house, es el lider
del mercado en con mads del 26% de market
share, y €1 40% del mercado publicitario (USD
190 millones), segtin AGB Nielsen.

En reportaje a PRENsARIO, Joe Ramos, pre-
sidente, y Jimmy Arteaga, VP Programming &
Promotions, destacan: ‘No tenemos alternativa,
debemos producir masy mejor. Especialmente
frente a nuestros competidores que son Univi-
siony Telemundo, enfocados principalmentea
laemisién de telenovelas. Nosotros, en cambio,
optamos por darle variedad a la audiencia’

‘Nuestros pilares de programacién son tener
una oferta variada y diferente a la de la com-
petencia; e invertir en mds produccién local:
desde nuestros noticiarios lideres (7 horas
diarias), pasando por nuestros especiales con
artistas reconocidos y peliculas, hasta nuestra
serie de comedia, Sunshine Remix y formatos
de entretenimiento’, afiaden.

Las franquicias Idol e Idol Kids han sido
un suceso en Wapa. La primera en su tercera
temporada y la segunda en su segundo afio al
aire. Sin embargo, el canal no descansa tinica-
mente en ese éxito y sigue trabajando en otros
proyectos de igual género para 2014-2015.

‘Idol ha sido el proyecto mds importante de

nuestros 60 afios. El mds costoso y complejo de

PuerTo RiCO: MARKET SHARE,

POR CANALES (2012)

Audiencia Publicidad

B Wapa M Univision Telemundo

Reportaje Especial | Broadcasters | Centroamérica y Caribe

hacer, peor el que mds
orgullo nos ha dado.
Y demostré algo im-
portantisimo: que
en Puerto Rico se

pueden hacer pro- Wap

ducciones de nivel

internacional. Fue
realizado por un equipo propio de produc-
ci6én con apoyo de FremantleMedia (duefios
de la franquicia) en un teatro que rentamos
especificamente para el show’, explican Ramos
y Arteaga.

El prime time en Puerto Rico comienza a
las 5pm con el noticiero central, seguido de
Lo sé todo (programa de farandula), y en el
slot de 7pm peliculas de lunes a viernes; luego
una serie distinta todos los dias de la semana,
de Disney, Sony, Warner, Fox, Paramount, y
también de los proveedores independientes.

‘Tenemos series como CSI, NCSI, The
Mentalists, Grey’s Anatomy, The Walking Dead,
Hawai 5-0, Law and Order, y novelas a la tarde
de Caracol (Rafael Orozco, el idolo), TV Azteca
(Vivir a Destiempo) y pronto estrenaremos
dos de Globo TV (Gabriela y Avenida Brasil)),
describe Arteaga. Tradicionalmente, Wapa fue
mas fuerte en el demografico masculino, aun-
que en el dltimo tiempo su presencia comenz6

a incrementarse en mujeres.

TRANSICION DIGITAL

Elapagén anal6gico de Estados
Unidos en 2009 repercutié en
Puerto Rico de diferentes maneras
en los tres grandes networks. ‘A
nosotros nos cambié dramdtica-
mente en cobertura. Estdbamos
preparados por que habfamos
planificado muy bien los proce-
sos. Univision y Telemundo, en
cambio, perdieron cobertura)

resalté Ramos.

Otros ‘Wapaanteserael canal 4,yaho-

raocupala posicién 4.1, mientras
Fuente: AGB Nielsen upafap
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Joe Ramos, presidente, y Jimmy Arteaga, VP Program-
ming & Promotions

que Wapa 2 es el 4.2, el canal del tiempo el 4.3,
y el 4.4 1o tenemos sin uso. Univision tiene un
segundo canal y el resto no los usa; Telemundo
tiene su segundo canal de variedades, y una
tercer sefial de telenovelas, afiade Arteaga.
‘Actualmente, el 23.7% de los hogares, el
21.3% de las mujeres, el 24% de los hombres

y el 22.4% de personas elige Wapa), sefialan

El éxito de /dol, en su tercera temporada, genero el desa-
rrollo de /dol Kids, que ya tiene dos temporadas al aire

los ejecutivos. El dato central es que Wapa,
Univisién y Telemundo juntos concentran por
encima del 70% de la audiencia, y lo restante
se lo distribuyen canales menores como el de
la Iglesia Catolica, el canal universitario, y los
canales digitales.

‘Ademés Wapa opera en Estados Unidos el
canal Wapa America, que estd disponible en
mads de cinco millones de hogares en Estados
Unidos. Nos gusta decir que somos el tinico
canal de Puerto Rico que produceyexportaalos
Estados Unidos, cuando nuestros competidores
hacenlo contrario: producen en Estados Unidos

y exportan a Puerto Rico’, completa Ramos.
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M‘ .. Reportaje Especial | Pay TV | US Hispano

OLyMmPUSAT: sENALES HD, PRODUCCION

PROPIA Y EXPANSION CONTINENTAL

Arturo Chavez, SVP Hipanic Networks

Olympusat es una divisién
de Olympusat Holdings y una
delas compaiias independientes
de medios mds grande que se espe-
cializa en distribucién, produccién,
creacién de sus propios canales y
prestar servicios técnicos a terce-
ros. A través de su oferta del paquete
Premium de sus canales en espafol
Olympusat atrae mds de 8 millones
de televidentes al dia.

Explica Arturo Chavez, SVP
Hipanic Networks: ‘Es un momento
grandioso de ser parte de este mer-
cado que es cada vez més competido
connuevos canalesy players. Hay un
crecimiento enorme con la llegada
de las companias de telecomunica-
ciones, que nos dan oportunidad
de ofrecer nuevos paquetes para
las nuevas tecnologias (IPTV, TV
everywhere).

‘Nos hemos establecido como lideres
en la television de paga en espafiol con un
crecimiento enorme por medio de multiples
marcas y canales, como Cine Mexicano, que
apuntaaun publico al que llamamos cine para
“la raza”, mientras que Gran Cine es para el
televidente un poco més sofisticadoy que gusta
delas peliculas delos festivales; Funimation, y
Sorpresa!, para el publico infantil y familiar,
ademads del paquete HD Ultra Plex donde
distribuimos 10 canales cubriendo todos los
géneros, desde peliculas, musica, documental
y entretenimiento en general’
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PRODUCCION ORIGINAL Y EXPANSION
La compaiia también se ha especializado en
la produccién original, sobre todo de peliculas.
‘Tenemos mds de 80 titulos contempordneos
paraalimentarlasnecesidades denuestros cana-
les. De momento estamos organizando alianzas
estratégicas con los distribuidores de cable en
Méxicoy Latinoamérica para co-producir nue-
vas peliculas y series, remarca Chévez.
‘Queremos lanzar nuestras se-
fales fuera del mercado hispano
de Estados Unidos: vamos por
México y Latinoamérica. Son
nuevas sefiales que tenemos en
planes, pero sin nombre por el
momento. Estamos trabajando
en ellas asi como la coproduc-
ci6n de peliculas y series en toda

la regién.

‘Los planes son seguir creciendo y
tener la oferta mds amplia en cuanto a
contenidos,yde mayor relevancia para

nuestraaudiencia. Tenemos un campo

bastante extenso para expandirnos ya
que el negocio de televisién por cable
es un mercado en constante evolucién
y dindmico. Creo que moviendo las
fichas adecuadas y con los socios es-
tratégicos indicados, sobretodo con
las nuevas plataformas que se estardn
lanzando en un futuro, tenemos el
futuro asegurado.

SEGMENTO KIDS
Ademés de Sorpresal, la oferta kids

de Olympusatincluye UltraKidz HD,
el nuevo canal completamente en HD
dirigido al publico infantil bilingiie y a

la familia latina. ‘La programacién por la ma-

4

fana estard dedicada
al publico preescolar
con una programa-
cién variada y divertida,
mientras que las tardes
estardn programadas
paraunaaudienciade6
alOafnosconprogramas
de accién y aventura y
comedias para las fa-
milias’ indica Chavez.

‘Las tarde noches
estardn dedicadas a los
adolescentes con los mejores
programas de animacién de Japén,
Estados Unidos y programas para ado-
lescentes de Latinoamérica. Por las noches los
ninos y padres de familia se podran sentar a ver
peliculas familiares’.

Losprogramaskids principalesson Glumpers,
Dino Squad, Rollbots, Mona the vampire, Meta
jets, Dinosaur King. Senala el ejecutivo: ‘Creo
que la diferencia serd crear y adquirir una pro-
gramacion que sea verdaderamente bilingiie y
que culturalmente sea atractiva paralos padres
de familia de los hogares latinos’.

Para ellos trabaja en la explotacién 360° de
las propiedades. Completa Chavez: ‘Estamos
creando aplicaciones y juegos digitales para
nuestros programas mds populares ye que
este publico es el mas activo en lo que se
refiere a las nuevas tecnologias e Internet.
Los proyectos para el futuro incluye iniciar
nuestras propias producciones bilingiies y
que culturalmente sean atractivas a nuestra

audiencia y familia latinas’.

Glumpers y Dino Squad, disponibles
en las senales infantiles
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E!l: ‘'SOMOS FANATICOS
DE LA INMEDIATEZ’

‘Los networks estdn invirtiendo
en recursos humanos y financie-
ros para desarrollar plataformas
digitales y en ser mds empdticos en
su relaciéon con la audiencia. Serd
interesante ver como los canales
se adaptan a esta nueva realidad,
es un reto para todos’.

Sergio Pizzolante, VP & ge-
rente general E! Networks Latin

Sergio Pizzolante, VP & America describe a PRENSARIO el
gerente general momento de la compania y anade:
“Tenemos produccién original regionalizada hecha a medida de cada
mercado, asi como un sélido portafolio de plataformas digitales.
Profundizamos nuestra relacién con la cultura pop y tenemos el
compromiso deir un paso adelante: somos fanaticos delainmediatez’.
‘Nuestra programacion estd basada en cinco pilares. Actualidad, a
través de E! News, y las producciones originales E! Latin Newsy Latin-
Brasil Bites. Lifestyle con E! Vip (Brasil y Venezuela) y ZonaTrendy
(Colombia, Argentina y México). Fashion con las coberturas de los
principales eventos para E! Fashion Weeks y el clésico Fashion Police.
Realities, con las hermanas Kardashians y humor con Chelsea Lately,
After Lately y La Sopa, versién mexicana’.

Se suman nuevas producciones originales como Fashion Police
Meéxico, Opening Act, La Sopa Venezuela y La Sopa Colombia. ‘La
serie juvenil Wake Up* es financiada por Coca-Cola, producida por
OnceLoops (Argentina) y estrenada primero en www.coca-cola.tv y
luego en E!. Es la primera vez que incursionamos en series guionadas),
afiade Pizzolante.

‘Dificilmente puede plantearse una competencia en igualdad de
condiciones entre la TV abierta,la TV paga y las plataformas digitales.
Es determinante el acceso del usuario a esas tres vias. Estamos con-
quistando nuevas audiencias, de diferentes niveles socioecondmicos,
que ahora tienen acceso a contenidos segmentados de acuerdo a sus
intereses’.

La capacidad de segmentar

audiencias que ofrece la TV
paga seguird siendo muy inte-
resante para los anunciantes,
que cada vez menos estdn
mads enfocados en ir directo
a su audiencia meta. La re-
lacién TV paga-plataformas
digitales apenas comienza.
La competencia en feroz y
creemos que la clave es es-
pecializarse, hacerse de un
nicho’, completa.

Wake Up, modelo de desarrollo () Aclaracion: Smilehood, distribuye
tripartito entre Coca-Cola, OnceLoops y E! | para America Latina.
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WARNER BROS.: PARA
TODOS LOS TARGETS

‘Continuamos ofreciendo una gran
variedad de contenido, apuntando a
todoslos targets a través de nuestras pe-
liculas, dramas, comedias y animaci6n,
que es lo que estaremos destacando en
estos Screenings’, describe John Garcia,
SVP & general manager, Warner Bros.
Latin America.

Y afiade: ‘Las peliculas selicencian con
gran interés en todas las plataformas:

TV abierta, cable Premium y bdsico, john Garcia, SVP & general manager,
y las de libreria siguen siendo muy Warner Bros. Latin America
importantes. En series, los dramas de hora o comedias de media hora
son los méds demandados. La animacién sigue siendo muy fuerte en TV
abierta. Y tenemos un plus con las producciones locales, telenovelas y
deportes, sobre todo’.

En relacidn a los territorios, indica que estd trabajando ‘muy bien’ en
toda la region, y aunque Brasil y México son los territorios mds grandes,
apunta ‘a todos por igual’ Segtin Garcia, el negocio pan regional de TV
pagay SVOD ‘proveen una oportunidad significativa para el crecimiento’

‘Lapenetracién debandaanchaestd creciendo rapidamente. Los servi-
cios de SVOD estdn entrando, aunque tal vez mucho antes de contar con
lainfraestructura necesaria para poder brindar este servicio. Netflix estd

en el mercado y es un
cliente, sin embargo,
noestan compitiendo
por tener el produc-

Caracol TV de Colombia, Teleamazonas 0 con anticipacion
de Ecuador y Warner Channel anunciaron la =~ c0mo lo han hecho
coproduccién de la serie ganadora de Emmyy ~ en Europa, al menos
Globo de Oro Nip/Tuck en su version latina. La = hastaahora)describe.
produccién comenzé el mes pasado en Bogotd, Y completa sobre
a cargo de Caracol con el apoyo de Warner ~ Susexpectativas:‘Con
Bros. International Television Production ¢l crecimiento de la
(WBITVP), propietaria del formato. Sera dis- clase media gene-
tribuida por Warner Bros. desde enerode2014. = rando la demanda

Gonzalo Coérdoba, presidente de Caracol, Y Un incremento en
dijo:‘Eslaprimeravezque Warner Channel Latin la digitalizacién y
America emite contenido de produccién origi- =~ Penetracion de las
nal, porloquesignificaun pasoimportantehacia ~ Plataformas de cable
elmodelo de coproducciones quehemosvenido ¥ satélite, vemos un
desarrollando en Caracol’ Y Sebastian Corral, ~ futuro promisorio’
presidente de Teleamazonas, co-
ment6: ‘Este proyecto representa
la conjuncién de objetivos de lide-
razgoymejoramiento delacalidad
de programacién para América
Latina. Combina un guion exitoso,
actores de primer nivel y excelente
calidad de produccién’.
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CanAL 10 UruaGuay =
PRODUCCION NACIONAL

‘De los tres canales abiertos
privados de Uruguay, Canal
10 tiene un share de audiencia
de un 34,1% (marzo 2013). En
los primeros tres meses hemos
sido el unico de los canales
abiertos que ha mostrado una
curva ascendente notoria en el
encendido’.

Luis Castro, director de pro-
duccién Nacional, continta: ‘Fl

aumento del encendido global

Luis Castro, director de produccion Nacional en lo que va del afio se explica

en su mayor parte por el aumento del encendido en
Canal 10. Somos el canal de la produccién na- )
cional multiplataforma. En 2012 tuvimos un ‘ ? :'
48,12% de produccidn local

‘Tenemos al aire la segunda temporada de can-al 10
Salven el Millén, integramente producida aqui; el canal uruguayo

No te olvides de la cancién y Hay una cosa que te

quiero decir, que constituyen un fuerte bloque en el

prime time para toda la familia. Hay nueva estructura y escenografia
para nuestros 3 informativos diarios, ademds de nuevas temporadas de
los clasicos (Bendita TV, Yo y 3 Mds, etc.)’.

Prosigue el ejecutivo: ‘La manana es netamente nacional y produ-
cida in house, con programas diferentes y para todo publico: Asi es
tu dia (predicciones), Arriba gente (periodistico informativo), Hola
vecinos (magazine), La yapa (entrevistas y musica) y En su salsa
(cocina y entrevista).

Historias de Divdn fue una coproduccion con Yair Dori realizada en
los estudios de Canal 10, ademds de la coproduccién con la Asociacién
General de Autores del Uruguay (AGADU) por un ciclo de cuatro unita-
rios (6 capitulos) basados en obras de autores nacionales: Sormos. ‘En 2012
produjimos un formato transmedia Todos Estamos Conectados,nominado
alos Emmy Awards en la categoria Digital No-Ficcién, anade.

‘El entretenimiento es lo que mds estd buscando la gente, asi como
los programas en vivo. Hemos programado con gran éxito diferentes
game shows y formatos probados internacionalmente realizados a nivel
local. Salven al millén (Endemol), por ejemplo, lideramos en prime
time’, completa Castro.

A TODA LAE

SALVENE

Salven al milldn, for-
mato de Endemol adaptado en Uruguay que lidera el prime time de Canal 10
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RTVE, EcuADOR: LIDERAR
LA TRANSICION HD

Television y Radio de
Ecuador (RTVE) opera el
canal publico de televisién
Ecuador TV (ECTV), lan-
zado en 2007. Ha hecho un
importante esfuerzo a nivel 2
técnico y programatico para
cubrir todo el pais y hoy al-
canza el 6% de share en Quito
y Guayaquil.

Enrique Arosemena, ge-

. RTVE, Ecuador: Enrique Arosemena, gerente
rente general, explicaa PREN- general, y Marcelo del Pozo, director de progra-

sarro: ‘El mayor desafio ha Maciony produccion

sido posicionarse como una alternativa ala industria

delaTV privada. Hemoslogrado el reconocimiento .
inclusive de detractores del gobierno quereconocen =
queEcuador TV tiene una excelente programacion.
No existe informacién de la sintonfa a nivel de

provincias y justo ahi reside nuestra fortaleza por

haber desarrollado la mayor red de transmisores: somos

el canal con mayor cobertura nacional’

‘Buscamos asumir el liderazgo dela migracién hacia la television digital.
Desde 2012, ECTV transite su sefial digital para las ciudades de Quito y
Guayaquil, y este mes iniciamos transmisién en HD. Ademds, queremos
crear de un centro de produccién que sirva tanto a la TV publica como
a los productores independientes en la ciudad de Guayaquil. Esta seria
nuestra sede en Guayaquil, donde en la actualidad tenemos una infraes-
tructura bdsica), anade.

‘Los noticieros son de suma importancia: el consejo editorial evalta
periédicamente las emisiones informativas y programas de opini6n para
que se cumplan los lineamientos establecidos en nuestra guia editorial.
Tenemos transmisiones del campeonato nacional de futbol y Sudamericano
Sub 20 y Sub 17. Con la programacién deportiva hemos batido récords
de sintonia superando a lo demds canales. Tenemos alianzas con la red de
televisoras Doc TV, con las televisoras puablicas de Unasur, somos parte
de Atei y de la red TAL remarca Arosemena.

La TV paga estd creciendo ‘significativamente’, especialmente en Quito
donde representa el 23% de share de toda la audiencia (en Guayaquil es
apenasel 7%).Completa Arosemena: Ponemos énfasis en el entretenimien-
to sano y la informacién veraz, al igual que programacién con valores
yparticipacién ciudadana, —1—
lo que nos diferencia de
la televisién privada. Mds
que competir, queremos
complementar y llenar
ese gran vacio que han
dejado los medios de
comunicacién privados,
enespecial enelsegmento

infantil y juvenil, donde  pyesira voz ECTV apuesta a
somos lideres’. contenidos infanto-juveniles, donde es lider
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Por DieGo Awvarez Y FABRICIO FERRARA "

EN LATINOAMERICA Y USA

El new media ha sido el negocio que ha mar-
cado el ritmo del mercado de contenidos en todo
el mundo, y ha tenido positivas repercusiones
en Latinoamérica y el US Hispano de Estados
Unidos. Las inversiones en el tltimo tiempo en
OTT, SVOD, VOD, PPV, Mobile, TV digital han
sido cuantiosas y se ha diversificado el tipo de
empresa incursionando en el mercado.

Recientemente, los broadcasters latinos han
designando dreas especificas para la explotacion
de derechos digitales (con contenido propioy de
terceros), cerrando acuerdos con grandes plata-
formas de Internet o lanzando servicios de TV
Everywhere. Mientras, los grandes productores
(Endemol, Shine, FremantleMedia, Banijay,
etc.), apuestan a lanzar canales temdticos en
YouTube como forma de exportar a mas lugares

sus contenidos. locales lanzadas hace algunos J

Ciertoesque el desarrollo esmés grande afioa afios (NetMovies en Brasil,
anoyseconsolidacomo un fuente deimportante Cablevision en Argentina)
recursos, sobre todo en paises donde las crisis

econdémicas (Europa, sobre todo) afectan mds

y se aparecen nuevas (VEO | | .
en México, UVideos para el i "

DLA

PaBLO lAcOVIELLO,
DIRECTOR DE ADQUISICIONES

\ . En 2013 el panorama luce atin mejor

en virtud de la gran aceptacién que em-

pieza a tener nuestro nuevo producto de
VOD en linea via streaming denominado en los distintos

operadores América Latina como Neon, y en la plataforma
Claro como Clarovideo. Recientemente, se fortalecié con acuerdos
con Sony, NBCUniversal y Buena Vista.

alos canales de TV y donde hay menos dinero
para producir.

Mirando haciaLatinoamérica,lagran tenden-
cia en 2013 es la aparicion de los gigantes tech,
como es el caso de Microsoft con suXbox, Apple
con descargas en iTunes; Samsung con sus apli-
cativos paraSmartTV, Tabletasy Mobile; ademds
del lanzamiento de Amazon y la consolidacién
de Netflix y otras propuestas panregionales.
Algunos de ellos entrevistados al comienzo de
esta edicion.

Encadapais,asuvez,seafianzanlas propuestas

US Hispano, etc.). Ya sean
gratuitas (Crackle de Sony

o CDA en Argentina con con-
tenidos financiados por el Estado), de alquiler
o compra, los modelos de negocio mutan en
consonancia con los cambios en los patrones de
consumo de medios.

A diferencia de anos anteriores, la infraes-
tructura y la inversion en redes ha dejado de ser
un limitante para el desarrollo del New Media,
aunque de acuerdo a los entrevistados se siguen
encontrando cierta restricciones en la piraterfa.

El comportamiento de los usuarios varia mes a mes y es diferente
de acuerdo a cada mercados. Estamos observando crecimientos

UVIDEOS

ScotT Leving, SVP pe ProbucTto

UVideos es la plataforma de distribu-
cién digital de contenidos de Univision

exponenciales en el consumo del producto, lo que resulta normal
dado su reciente lanzamiento en América Latina. El usuario tiene
cierta preferencia por las peliculas y las series, pero también buscan
programas infantiles y contenidos musicales. En el género filmico,
accion y aventura son las preferidas, seguidos por contenidos fami-
liares y para nifos.

Hay un incremento en el consumo los sdbados entre las 8pm y
12am cuando muchas familias y parejas suelen estar juntas en casa.
Muchos usuarios de servicios VOD via streaming tienden a consumir
episodios sucesivos de series en unasola sentada, lo cual, por supuesto,
es uno de los grandes beneficios de nuestra oferta.

Nuestra estrategia de adquisiciones se fundamenta en ofrecer a los
socios comerciales (operadores) un paquete integral de programacion
con un catdlogo amplio, con todos los géneros y orientados a los
gustos de la region.

productores como Televisa. Hemos crecido en ingresos digitales en
Estados Unidos en un 100% desde nuestro lanzamiento.

La audiencia es siempre dindmica por eso proveemos contenidos
cortos que pueden ser consumidos rapidamente. Ofrecemos también
programacion larga para aquellos que lo requieran. Crecimos un
156% en el primer cuatrimestre de este afio afno, en comparacién

Communications Inc. para el mercado  con igual periodo de 2012.

hispano de Estados Unidos. Se lanzé en En términos de consumo, vemos un incremento en clips, y la ma-

mmm— octubre de 2012 y es la primera cadena digital bilingtie  yoria de la audiencia estd accediendo méds a contenidos como nuestra

AMAZON BLackBERRY WORLD

con mds de 4.000 horas de contenidos, incluyendo noticias,  telenovela de prime time Armores Verdaderos. La segunda pantalla estd

{r - entretenimiento, deporte en espafiol y subtitulado eninglés. Estd  creciendo fuertemente aqui en Estados Unidos y la integraremos en
” disponible en més de 240 millones de dispositivos iOS, Android, breve a UVideos.

Kindle Fire, Samsung SmartTVs, Xbox y Win8. Este mes lanzaremos en Xbox SmartGlassy en junio en BlackBerry.

Ademis del contenido de las cadenas de Univision Networks, Continuamos evaluando alianzas en todos los estados para segurar

MarTias DE LA CRUZ, SENIOR ALLIANCEZ
MANAGER, BLAckBERRY CoNO Sur

JAson RoPELL, HEAD OF INTERNATIONAL
DiGiTAL ViDEo CONTENT ACQUISITION /
e
La estrategia es con-
vertir a BlackBerry World
en unonestop shop,donde

Amazon puso a fines de abril a consideracion de sus L . . . .
ofrece produccién original como webseries, donde se ha aliado con  cobertura y que nuestro contenido llegue a nuestra audiencia.

g : usuarios 14 pilotos de series de comedias e infantiles
que ha venido produciendo en los tltimos meses, en-
. tre las que se encuentran Alpha House, Betas y Teeny Tiny Dogs, que fueron

s Vistas gratuitamente por los usuarios a través de su portal y de dispositivos

.

o

L

el usuario pueda encontrar

los diferentes contenidos

Jelefonica

Seconp TV

Lanzado el 15 de mayo, Second TV es una pla-

TELEFONICA

conectados como Roku, Xbox de Microsoft y Wii de Nintendo. que sean de su interés.

El objetivo de publicar los pilotos es obtener comentarios andlisis de los Ya comenzamos en este

i

En Latinoamérica se empiezan a extender las ofertas

espectadores, para luego decidir qué proyectos serdn producidos por Amazon camino, siendo el primer

de contenidos de VOD, con contenidos premium como peliculas, series, taforma que ofrece servicios de contenido SVOD a

Studios para ser exhibidos en el servicio de videos en red de Amazon basado en las punto el cambio denombre d tales. ademisd s decatdh o ) biert s e T '+ tablet bl las de 5 .
. . . ocumentales,ademds de servicios de catch-up, canales premium o abiertos. ravés de Internet, tabletas, movibles, consolas de juegos, etc.
suscripciones, Amazon Instant Video, lanzado en Estados Unidos en 2006, y que de nuestro Store, pasando de BlackBerry App World a P P ’ ’ Jucg
BlackBerry World.

En Estados Unidos contamos ademds de aplicaciones

Se percibe la llegada de una nueva forma de entretenimiento vinculada al Estard disponible para Estados Unidos y Canad4, en una primer

hoy tiene unos 10 millones de suscriptores.

consumo de TV, donde el usuario puede escoger otra forma de definir su etapa, y contard con una oferta exclusiva de contenido asidtico.

La compania dirigida por Jeff Bezos genera contenidos propios para darle valor ) ) D ) L
propia parrilla de programacion. El modelo de negocios es una subscripcién mensual que le da

agregado al servicio, que espera lanzar en Latinoamérica antes de fin de afio bajo la y juegos, con musica y videos. Asimismo estamos am-

El uso de estos servicios es muy bajo y requiere que se extienda el conoci- al consumidor el derecho de ver el contenido sin limites. Luego

modalidad VOD, y para el que ya viene comprando contenidos en las ferias inter- pliando los medios de pagos para incorporar el carrier

miento en el mercado con mayores esfuerzos de comunicacién por parte de del lanzamiento en esos territorios, se espera lanzar en America

nacionales a través de Jason Ropell, Head of International Digital Video Content billing como una opcién de compra mds de nuestros o A . ] ) -
. . . . todos los actores. Estamos en el inicio de una nueva oferta que, ni siquiera Latina y Europa, aunque las fechas atin no estdn del todo deci-
Acquisition. contenidos. Este nuevo medio de pago permite que le ) o ) ) ) )
en los mercados mas desarrollados y competitivos de TV, ha conseguido didas. Tiene un acuerdo con varias casas productoras de Corea,
CJ Entertainment, EBS America, JTBC Content Hub, KBS

America, MBC Americay SBS International, representadas por

A gran escala, Amazon avanza a paso firme en busca de convertirse en un jugador llegue el valor del contenido en la factura de su opera-

, . L. ., cambiar significativamente el patrén de consumo habitual.
de peso no s6lo en el mercado new media mundial, sino también en un referente

= LULTRAN

UltraViolet es un sistema de licencias digitales basado en la nube para

dor mévil. Tenemos planes de extender este modelo a

Cambian los habitos de visualizacién de la TV que han servido hasta

de produccion original Latinoamérica en el futuro.

recientemente tanto por la penetracién de dispositivos conectados en Mannam Media de Sebastidn Choy. En cuanto a géneros, son

el hogar (SmartPhones y tablets que habilitan el ‘multitasking’ del usua- principalmente series dramdticas y algunos show de musica y

dependientes. Posteriormente, selanzé UK, juntoaBBC,Sony,
Fox, Universal y Warner Bros, Australia y Nueva Zelanda,
y recientemente se anuncié que a finales de 2013 estard en

rio) como por las opciones de encontrar entretenimiento alternativo en entretenimiento. También tendré contenidos de Vietnam, China

ULTRAVIOLETA

SmartTVs y consolas, etc. No hay que olvidar que la principal barrera (o (cantonés y mandarin), Filipinas, Jap6n e India

competidor) es la alta penetracién de la pirateria sobre contenidos bajo El mercado de new media esta creciendo bastante rapido en

Francia y Alemania, y se espera que también llegue a Europa N ”
Central y del Este. En Estados Unidos, tiene 12 millones de

cuentas, y en el mundo hasta el mes pasado se habian emitido 50 licencias
para mds de 120 titulos de UltraViolet.

demanda, online y fisico. el mundo en general. Cada dia hay mas plataformas que desean

descargar cont'emdos desde distintos dispositivos. Se Rresento primero El contenido més accedido son las peliculas y contenidos infantiles, sin ingresar y los operadores de TV paga estdn abriendo cada dia
en Estados Unidos en 2010, donde a través de ocho retailers actualmente . . . . i . .
olvidar la importancia del contenido catch up TV. mis las puertas a ofrecer servicios OTT.

ofrece 9.000 titulos de siete estudios de Hollywood y dos proveedores in-
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CARLOS SANDOVAL,
DIRECTOR GENERAL

El Grupo Televisa lanza a fines de este
mes VEO, un servicio SVOD donde el
suscriptor accede por USD 8,20 mensuales
de forma ilimitada a todo el contenido dis-
ponible,ademads de poder rentar los tltimos estrenos y peliculas favoritas
bajo el modelo de TVOD.

El mercado de VOD, y en especial el de SVOD, estd competido pero

creemos quela oferta de VEO serd muy atractiva paralos consumidores y
estamos convencidos que seremos la mejor empresa en este mercado. No
s6lo tenemos series y peliculas internacionales, sino también contenido
relevante para los latinos.

Produciremos programas originales para VEO en el futuro, y estre-
naremos producciones de Televisa antes que en los otros canales: si se

GUILLERMO SALCEDO, DIRECTOR DE
MEeRrcADOTECNIA DE CABLEVISION

b

perdieron sus programas favoritos podrédn ver el catch up al dia siguiente
de su transmisién original. Dentro de la misma aplicacién, pero no re-
lacionado con la suscripcion, se podrén ver los canales en vivo y eventos
especiales que cada operador del grupo (Cablevision, Cablemas o Sky)
pongan disponible para sus suscriptores.

Este nuevo modelo de negocio es un paso natural para Televisa. VEO
es un complemento al entretenimiento, dindole movilidad y control de
qué, cudndo y donde quieres ver lo que mds te gusta. Tenemos acuerdos
con varios productores y distribuidores. Lo mds importante es que ten-
dremos estrenos de producciones originales antes que en cualquier otro
lugar, como por ejemplo la serie Gossip Girl Acapulco, la version latina de
la serie americana (producida por Pedro Torres de El Mall).

Estamos buscando un poco de todos los géneros para dar opciones
pero nos vamos a enfocar en contenido relevante que haga conexién con
los suscriptores. Ha sido un poco complicado llegar a acuerdos por que
ahora haymuchos competidores ylos precios estin muyaltos, ala vez que
los distribuidores estdn tomando ventaja de esta situacién. Creo que en el
mediano plazo los precios se ajustardn a un valor adecuado de mercado.

ALEX PENNA ‘
Este afno ofrecere-

mos OTT: a través de

e
ANGS '
*

GANNY DYER

R
Peace Point Rights
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Televisa ha llevado Cablevisién a un nuevo nivel,
conunsoélidocrecimiento en clientes, ingresosymargen

operativo. Tuvimos significativas mejoras en procesos

de atencion al cliente lo que se ha reflejado en la preferencia del consumidor.
Ofrecemos més de 300 canales 100% digitales y tenemos una de las mds importantes
ofertas de programacién HD, VOD y DVR, a través de distintos paquetes con precios
mensuales en contratacién individual que van desde los USD 13,95, con opciones de
modulos de canales adicionales. Tenemos contenidos de los estudios de Hollywood
y de productores independientes, ademds de la selecta programacién de Televisa.

VEO (ver arriba), que se

lanza este mes a nivel corpo-

rativo por el Grupo Televisa, como competencia a Netflix.

Por otro lado, la plataforma mds especifica, Blue to go TV

Everywhere, que es diferente al servicio de banda ancha que

se viene haciendo hasta ahora Blue to go. Sera sélo para los

suscriptores de Sky con un VOD de nuestros contenidos
exclusivos como la Liga Espafiola e Inglesa.

Luis GADEA, DIRECTOR DE
ADQUISICIONES Y NUEVOS NEGOCIOS

Fundado en 1975 por Luis Alberto San
Martin, Grupo Multimusic es la distri-

= ’ / buidoraindependiente deentretenimiento

lider en México con un catdlogo de musica de més de 4.000 titulos y

2.500 en DVD. Somos socios de distribucién de Xbox para Microsoft

y casi todos los desarrolladores de videojuegos (Activision, Sega, etc.).
En musica, tenemos alianzas con Wal-Mart y Comercial Mexicana
en México, y acuerdos de distribucién con Sony Music, Universal Music
y Warner Music, entre otros. Somos el primer agregador de muisica de
iTunes para Latinoamérica y, ahora también, uno de los principales de
peliculas paratodalaregion. Tenemosacuerdos con GooglePlay, servicios
de telefonfa mévil y jugadores de SVOD en la regiéon. Contamos con una
plataforma de venta directa de contenido (EST-DTO) a través de tarjetas

B2 PRENSARIO INTERNACIONAL

prepagadas, las cuales se venden en las principales cadenas comerciales
de México y el plan es llevarlo a otros paises.

El mercado mexicano estd en un momento histdrico: la aprobacién de
lanuevaley de telecomunicaciones, que permite la entrada de dos nuevas
cadenas, traerd la necesidad de generar contenido fresco y mds exigente.
El mundo digital, en consecuencia, se vera tremendamente beneficiado
ya que una de las grandes limitantes es el ancho de banda y la cobertura
en el pais. La competencia, asi como la penetracién de otras nuevas
tecnologias, seran definidas inicamente por modelos que beneficien al
consumidor. Urge una regulacién para ISP’s y en general para el Internet
para concienciar al mercado sobre los derechos de autor.

El pais estd aprendiendo a beneficiarse de los diferentes modelos: el
consumidor aprenderd a exigir y cuando se dé cuenta de que esta frente
a un mercado que lo que busca es servirle, entonces apoyara dicho uso.

Tenemos acuerdos con Televisa, Videocine, Telemundo, Caracol,
FOX, A+E,y contamos con uno de los mds grandes catalogos de peliculas
de cine mexicano y somos #1 en el nicho preescolar e infantil. Hemos
expandido nuestras operaciones a Chile, Costa Rica, Brasil y Colombia,
ademds de nuestra operacion regular en USA.

Latin America Sales
Pepe Echegaray

“ DONOYAN'S ECHO

Worldwide Excl. Latin America Fiction Sales
Andrew Schreiber

All other inquiries
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ALEx CANO, DIRECTOR
DE PrRODUCTOS

El new media sigue dando grandes pasos

comoresultadodelasnecesidadeseintereses

de los consumidores. En la industria televisiva esto se ve reflejado

en tecnologfas y contenido que van més alld de la pantalla, a los cuales
los televidentes puedan tener acceso a cudndo y dénde lo quieran ver.

Seguimos a la vanguardia con el lanzamiento este afio del Paquete Pla-

tino que ofrece ain mds opciones de interactividad a través del servicio

Directv OnDemand HD, donde se puede elegir la programacién y ver

los eventos favoritos, en HD y 3D. Platino también ofrece Directv TV

ADRIAN JANON, MANAGING
DIRECTOR DE LATINOAMERICA

Fundada en 1999 en Alemania, Mon-
dia Media es un Ecosystemn Enabler que
cubre toda la cadena de valor: desde el
licenciamiento hasta la distribucién y

monetizacién de contenido desde una
plataforma hacia cualquier dispositivo. Con el respaldo de Abu Dhabi
Group, brinda entretenimiento digital multiplataforma a mds de 30
millones de consumidores tinicos al mes en mds de 100 territorios. Tiene
alianzas con ProSiebenSat1,Sony, Vodafone, Deutsche Telekom, Telecom
Italia, Al Arabiya, etc.

Estamos hace més de 8 anos en América Latina con clientes en 17
mercados. La fuerte inversién en innovacion de producto nos permitird
alcanzar el objetivo de crecer mds de 10 veces en los préximos 3 anos.
En Brasil, trabajamos con America Movil y SBT. Nuestro modelo de
negociosestd basado en ofrecer una plataforma marcablanca que permite
distribuir el contenido hacia cualquier plataforma.

Como brindamos el servicio end-to-end (plataforma, provision de
contenido, gestién comercial y mercadeo), tenemos relaciones con mas
de 55.000 productores y publishers que nos proveen mas de 100 millones
de videos, peliculas, canciones en todo el globo. Entregamos cerca de 22
millones de items de contenido al mes a los consumidores de nuestros
socios en las cuatros principales dispositivos sobre las cuales operamos:
computadoras, tablets, TVs y smartphones.

Las tendencias globales son claras: incremento constante de la pene-
tracién de banda ancha, de SmartPhones, tablets y TV inteligentes, asi
como también crecimiento meteérico de las redes sociales que estin
dando forma a un nuevo consumidor.

EnAmérica Latinaladistribucién de contenido digital,elabandonodel
consumo lineal (timeshifting TV), el costo del contenido yla innovacién
en los modelos de negocios son temas que cada ves estin mds presentes.
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Apps, con el que los clientes acceden a los destacados de programacion,
deportes, cine, y variedades.

El iPad también tiene una nueva funcionalidad con Platino: usarlo
como control remoto. Con una interfaz intuitiva, Directv iPad App incluye
opciones de pausar, adelantar, o retroceder la programacion del televisor y
también crear listas personalizadas de canales favoritosyaccederalaguiade
programacién paraverlainformaciéndecontenido delos proximos 14 dfas.

El aumento de la penetracién de la TV paga en Latinoamérica genera
el interés de los televidentes de tener disponible el contenido en otros
dispositivos. Han surgido opciones complementarias como servicios
OnDemandylos contenidos digitales, los cuales DirecTV ha desarrollado
para sus suscriptores. Referente a contenidos digitales, en MiDirecTV,
plataforma online exclusiva para nuestros suscriptores, nuestros clientes
puedenaccederavariadoscontenidos digitales de distintos programadores
asi como programacion exclusiva en live streaming de DirecTV Sports,

destacando partidos de la Lign BBVA.
FABIO FREIRE, GERENTE DE v

MARKETING DE TV POR SUSCRIPCION

Desde el lanzamiento de GVT TV, la em-
presa invirti6 mas de USD 250 millones en

el desarrollo del servicio TV por suscripcién,
por lo que hoy, 3 de cada 10 suscriptores, son nuestros. Tenemos 470.000
clientes en 142 ciudades.

Son miles de titulos que pueden escogerse y accederse las veces que se
quiera con la posibilidad de pausar, avanzar y retroceder. Ofrecemos cine,
series, documentales, shows y piezas de teatro. Hay titulos gratuitos o pagos.

Tenemosdos formatos disponibles: suelto o empaquetado. El primero dura
24 horas desde el momento de alquiler. En el segundo, el cliente paga una
suscripcién mensual para tener acceso a todos los contenidos. Blockbusters
como La Era del Hielo 4 o Operacién Skyfall, y los contenidos de adultos,
son los que mejor funcionan. GVT mantendrd la media del crecimiento
anual de 30%. Hasta el 2016 se invertirdn USD 1,2 millones para ampliar
la presencia en 200 ciudades y doblar el ntimero de suscriptores.

[
|

Triple Play.El proyecto estd un 90% terminadoy esperamos completarlo

JORGE SCHWARTZ, PRESIDENTE

En 2012 reconstruimos nuestras redes (a

excepci6én de Quito y Guayaquil que ya lo
estaban) para brindar servicios digitales y

enel primer semestre de2013. Hay unanotable expansién enlosservicios
de banda ancha tanto en cobertura como en capacidadesy velocidades.

Durante 2013 apuntaremosaampliarlos servicios digitales HD y VOD,
asi como servicios on line y que se relacionan con TV Everywhere. Se
siguen priorizando los eventos en vivo, principalmente los deportivos,
asi como las series (con opciones de catch up) y peliculas.

— ] |

JUBBING

2025 NW. 102 Ave. Suite #106. Miami, FL 33172
www.universalcinergia.com Ph (305) 594 4548
email: liliam@ universalcinergia.com /

gema@ universalcinergia.com
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CABLEVISION

GonzaLo Hita,
GERENTE COMERCIAL

2012 ha sido un afo muy importante ya

que lanzamos nuestra plataforma On

’ Demand, que ofrece ‘video a la carta),
respondiendo a la necesidad de volver a evolucionar a través del

concepto de inmediatez. Actualmente 300.000 clientes tienen acceso,
de los cuales un 70% hace uso de forma activa y ven, en promedio,
12 contenidos mensuales.

Era necesario acortar la brecha temporal entre el ‘querer’ y ‘poder’
ver algo en TV, permitiendo que puedan suceder en simultdneo. Este
concepto y necesidad de inmediatez la observamos sobre todo en

las nuevas generaciones, acostumbradas a consumir contenido de

b

La tendencia que se impone es la de responder a los 4 “any”: any
time, any where, any content, any device. Este aio planeamos lanzar la
segunda etapade On Demand con una plataforma OTT que permitird
acceder al concepto de la TV Everywhere.

Labiblioteca de contenidos de On Demand superalos 3.500 titulos,
distribuidos en cinco categorias: Alquileres (donde pueden encon-
trarse los principales estrenos en cine y series), Pack 1000 (paquete
de suscripcién con mds de 1000 titulos, que incluyen series, peliculas,
contenidosinfantiles, musicay documentales), Sin Cargo (que incluye
contenidos de las senales lineales, como por ejemplo Canal 13, Car-
toon Network, Fox, Discovery, etc.), Sefiales Premium (contenidos
de Moviecity y HBO para suscriptores de esas sefiales) y Adultos.

Los contenidos mds vistos son las peliculas estreno mds taquille-
ras como Argo, Tesis sobre un homicidio (contenido exclusivo de On
Demand), El Hobbit y La Era del Hielo, entre otras, ademds de las
series Spartacus, Game of Thrones, El Puntero, contenidos infantiles
y la programacién de Canal 13, con telenovelas como Solamente vos

Internet, donde tienen todo al alcance de un click.

GRuPO
GTD

FERNANDO GANA,
GERENTE GENERAL

Grupo Gtd tuvo un
2012 de contrastes: por
un lado, la pirateria golpeé mucho, lo que nos
obligd a desarrollar nuevas estrategias de contencién y
fidelizacion de clientes, no s6lo en los segmentos de mds
bajosingresossino que también enlosmediosyaltos. Pero
por otro lado, pese a esta competencia desleal, la tasa de
crecimiento del Grupo se consolid6 como una delas mds
altasdel mercado en TV pagaen Chile,superando el 15%.
En cuanto al contenido, tenemos unaoferta eminente-
mente familiar, siendo el contenido infantil y series uno
de los mds demandados. No obstante, uno de los sellos
que caracteriza es el contenido local y regional, dando
espacio a distintos emprendimientos de cada una de las
zonas del pais donde nuestra TV llega, incorporando
sefiales que en otros operadoresnotienen espacio técnico
ni comercial.

Para2013,queremosseguir elevando el nivel deservicio
técnico y comercial hacia nuestros clientes, con metas
mas agresivas de nivel de servicio y extendiendo la fibra
6ptica hacia nuevos sectores, que nos permitan atender
demandas histéricas por nuestro servicio. Buscamos
consolidar el desarrollo y comercializacién de servicios,
como TV multiscreen y Social TV, entre otros. Serd un
afio atin més competitivo, con mds actores y la pronta
promulgacién de la Ley de TV Digital, que movera el
escenario en direcciones no muy claras atin.
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y Sos mi hombre.

VTR 3

ANA MariA Nuiiez ToLEDO,

VTR ha mantenido histéricamente una estrecha

relacién entre las nuevas tecnologfas y las tendencias
de consumo en cada una de sus etapas. Este proceso
se acentudo en los ultimos siete afios con la aparicion de la TV digital que permiti6 el
lanzamiento de PPV, VOD, DVR, HD y 3D, que han mejorado significativamente la
experiencia de consumo.

La flexibilidad del VOD o DVR se han ido convirtiendo en un aporte de alto valor
para la TV pago en general y puntualmente un potente fidelizador para los canales
Premium que hoy permiten que los usuarios administren sus propios tiempos acce-
diendo a los estrenos y temporadas completas de series, en algunos casos a través de
distintas pantallas.

La TV se volvié seductoramente mds atractiva con las pantallas planas y la oferta
HD. El consumidor es mucho mds exigente y selectivo y no estd dispuesto a transar
esa calidad... Los OTT, redes sociales y nuevas pantallas disponibles ofrecen nuevas
posibilidades.

Los usuarios quieren tener la posibilidad de acceder a esa entretencién que nace del
cineylaTV:esesalatareaquenos tiene trabajando delamano delos ingenieros, canales,
estudios y productores: necesitamos desarrollar nuevas tecnologias que permitan total
interaccién unas con otras, mejores interfaces de usuario y motores de bisqueda mas
sofisticados para orientar a los abonados ante la cuantiosa oferta de contenidos. Los
derechos y las ventanas de exhibicién que hoy adn se siguen negociando con recelo,
deben estar a la altura de lo que esta experiencia demanda .

Losmds fieles usuarios siguen siendo los nifios, que estuvieron por muchos afios en el
top deratings en consumos on demand;la programacién infantil recibe mayor cantidad
devisionados,seguidos porlos canales de peliculas y series. También los grandes eventos
masivos de los canales de deportes. Todos los mencionados son targets muy relevan-
tes, sin embargo nuestra tarea es no descuidar los demds segmentos, cultura, masica,
noticias, todos los géneros que componen nuestra oferta merecen la misma atencion.

SUBGERENTE DE PROGRAMACION —
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TELEVISA SE FORTALECE EN FORMATOS

Televisa Interna-

l cional (México)lanza

en LA Screenings

nuevas telenovelas,

series y formatos de

entretenimiento pro-

pios y de los surgidos

de la alianza con la

Fernando Pérez Gavilan, VP productora espafio-

la La Competencia,

que estdn dando que hablar en los mercados
internacionales.

La Tempestad (150x°60) es la nueva teleno-
vela del distribuidor que narra la historia de
una mujer que logré sobresalir en el mundo
empresarial y turistico, aunque el destino la
lleva a aceptar un trabajo en un puerto pes-

quero donde conoce al capitdn y propietario

Sigue promoviendo Corazén Indomable
(150x’60), con una mujer que pierde ab-
solutamente todo en su vida; Las Bandidas
(150x’60), la historia de tres hermanas hijas
de un adinerado duefio de la hacienda que
lleva el nombre de esta telenovela; y ;Quién
eres T1i? (150x°60).

En formatos, Sosiando por cantar (13x’150)

de Ideas del Sur (Argentina) y los productos

Las Bandidas

de La Competencia: el formato de concurso/
humor Mira Quién Pregunta (diario ’60), el
de humor ;Puedes con Cien? (‘52/°60), donde
un lider debe manejar cien personas como si
fuera una. Fu licenciado a la RAI (Italia) en la
reciente MIPTV,ysumaventasen 19 territorios.

También el cldsico Parodiando (14x’150)
donde dos famosos, expertos en comedia e
imitacién, formardn equipos y competirdn
paraencontrar alos concursantes con mejores
habilidades para la comedia y la parodia; The
Dating Office (‘60), que ofrece unanueva forma
de encontrar el amor y el formato interactivo
Apalabrados (’60), que tiene participantes en

vivo y desde las casa con distintas aplicaciones

e o —

SSBONES

STARRING

JOHN MALKOVICH

del barco pesquero “La Tempestad”.

The Dating Office

BAND: SERIES Y DOCUREALITIES

Band Content Distribution (Brazil) se ha
posicionado como una verdadera opcién en

el mercado de contenidos. Para LA Screenings

» destaca sus nuevas series en HD: la policial Elite

Elisa Ayub, directora de
ventas internacionales

Police Force (4x’30), el thriller Way Beyond Fear
(4x’30), la comedia The Ce+D (13x°26) y I Hate
My Boss (26x°15).

Elcatélogo incluye ademaslos formatos de en-
tretenimiento, como el de cocina Chef’s Favorite
Choice (13x°30), donde el chef es desafiado por

dos factores fundamentales en la cocina: tiempo y dinero. También Los

Hermanos Lost In Brazil (13x’26) con un paraguayo, un argentino y un

uruguayo recorriendo Brasil en 30 dias; y Brazil: challenges of a country

you don’t know (13x°26) sobre el gigante de Sudamérica.

Finalmente, los docurealities Police Operation en cinco temporadas

(28x°26 y 13x'45), que sigue distintos policias en ciudades del pais;

Elite Police Force

Medical Specials (45
y 8x’22) incluye nueve
documentales sobre
salud femenina con
foco en las nuevas
tecnologias; y Criminal
Investigation (10x'47)
con los casos més con-

troversiales de Brasil.
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moéviles.

ARIVIOZA, POR PRIMERA VEZ

EN LA SCREENINGS

ArmozaFormats (Israel) asiste por prime-
ravezaLA Screenings consunuevaejecutiva
de ventas para Latinoamérica, Ana Paula
Szewkies, ysu CEO, AviArmoza. Destacalos
nuevos formatos lanzados recientemente en
MIPTYV, conelobjetivo de crecer enlaregion.

Encabeza el slate The Gran Plan, adqui-
rido en 20 territorios (6 de Europa), que

muestra a tres sefioras que suman 270 aflos
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Ana Paula Szewkies, ejecutiva
de ventas para Latinoamérica

y ayudarén a resolver con su experiencia los problemas de los jévenes.

Catch es otro suceso vendido en Espaiia, Italia, Francia y Canada: es un

formato interactivo con una especie de trivia donde los participantes no

contestan preguntas, sino que las cazan.
El tercero es Special

Delivery, un game show

donde una pizza llega al

domicilio con una orden

especial... se ha vendido

en multiples territorios

y fue seleccionado en la

conferencia de “Fresh

TV”enlarecienteedicién

de MIPFormats The Gran Plan

THE TRUE LEGEND OF BLACKBEARD

(10X60)

SIERRA

FOR MORE INFORMATIOMN:
PAULETTE BENSUSSEMN
PB@EMNGINE-ENT.COM
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Reportaje Especial | Broadcasters

TELEVISA: ‘NINOS Y JOVENES QUIEREN DEJAR DE SER
ESPECTADORES Y CONVERTIRSE EN INTERLOCUTORES'

"

Jaime Aguilar-Alvarez Gonzélez, direc-
tor de Division Filmica de Televisa

Como parte de la nueva
estrategia y foco en el conte-
nidoinfanto-juvenil, PRENSARIO
entrevista al principal player de
TVabiertaen este género: Televisa.
JAIME AGUILAR-ALVAREZ GONZALEZ, direc-
tor de Division Filmica de Televisa, destaca
las novedades de programacion de Canal 5,
las alianzas con proveedores internacionales
y el foco en las coproducciones.

‘Losninos son muyimportantes para Televi-
sa. Como canal abierto nosresulta fundamental
proporcionarles nuevas y frescas opciones de
entretenimiento. Nuestra parrilla de programa-
ciéndel Canal5 inicia con contenido preescolar
einfantilenlas mananas,ycambiaa contenidos
tweens/teens hacia la tarde’

Jaime Aguilar-Alvarez, director de Divisién
Filmica de Televisa, describe la estrategia de
Canal 5, broadcaster del grupo dedicado a los
contenidosinfanto-juveniles,yagrega: ‘Ademads
de la relevancia que tiene el contenido kids a
nivel programacion, es importante resaltar la

Con la La CQ, Televisa sigue apostando al contenido

Televisa

importancia de negocio que tiene para otras
areas del Grupo Televisa’

‘Buscamos que en todo momento, las ad-
quisiciones tengan una explotacién multipla-
taforma. Las sinergias formadas con el drea de
Consumer Products (liderada por Maca Rotter)
y con el portal de Televisa Nifios nos permiten
explotar de manera 360° las propiedades.

‘Este afio, con el objetivo de seguir propor-
cionando un entretenimiento sano a nuestras
audiencias jovenes, apoyaremos

nuestros contenidos televisivos
con la campana Elige estar
bien contigo, que promueve el
deporte,laecologia, la saludy
latecnologia’ resalta Aguilar-
Alvérez.
Enrelaciénalastendencias,
indica: ‘Larelacién delosninos
conlatelevision hadado un giro
radical en la dltima década. Cada
vez mds, los ninos y jévenes quieren dejar de
ser espectadores de contenido y convertirse
en verdaderos interlocutores. Para que ello
suceda, es necesario que este tipo de contenidos
convivan, de manera simultdnea, en diferentes
pantallas y plataformas’.

Y completa: ‘La interactividad de los conte-
nidos, la creacion dejuegos online, los catch up
rights y el apoyo en redes sociales, son caracte-
risticas esenciales que todo contenido infanto
juvenil debe tener para cubrir las expectativas
deunaaudiencia que,aunquejoven en edad, es
en ocasiones més exigente que otrasaudiencias’

PROGRAMACION

‘Al igual que cada afio, Canal 5 tendrd una
programacién modernay vanguardista. Lanza-
remos nuevas propiedadades como una nueva
version de Teenage Mutant Ninja Turtles, que
estamos seguros serd muy bien recibida por
nuestra audiencia. Nuevos shows como Bucket
and Skinner y Level Up también podran ser
vistos en nuestras pantallas’

destaca las principales novedades de pro-
gramacion y anade: “Tendremos episodios de
estreno de series que se han posicionado en
las preferencias de la audiencia como El Cha-
vo Animado, Madagscar Penguins, Spongebob

La nueva version d

El Chavo Animado es
uno de los contenidos de mayor vigencia y
se ubica primero en preferencia

Squarepants, Power Rangers, Mistery Inc. y
Jelly Jam.

En relacién a las coproducciones, otra de las
tendencias que mds se ven en el mercado de
contenidos, el ejecutivo destaca el lanzamiento
mdsimportante del afio:lacoproduccién entre
Televisa y Cartoon Network para el segmento
teens, La CQ, del cual hay altas expectativas.

Finaliza Aguilar-Alvarez: ‘En los dltimos
anos ha crecido la oferta y la calidad de este
tipo de contenido. Tenemos una relacién
de muchos afios con los grandes estudios
quienes, aflo con aflo, nos proporcionan sus
mejores estrenos: Warner Bros., Nickelodeon,
Dreamworks, entre otros, juegan un papel
muy importante debido a que producen, de
maneracontinua, series dirigidas a estos targets.
Asimismo, hemos tenido grandes experiencias
con distribuidores independientes que traen

productos innovadores’.

5
Teenage Mutant Ninja es el gran lanzamiento en Canal 5

LA CULTURA POP EMPIEZA AQUI
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20 ANos DE CARTOON NETWORK
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Pablo Zuccarino, VP y gerente general

Cartoon Network celebra su vigésimo ani-
versario en la TV paga, recordando que el 28
de abril de 1992 la sefial infantil, dirigida a un
publicode4a11,sali6 por primeravezen México
y atin hoy conserva el ‘espiritu vanguardista de
losinicios;relataa PRENsSARIO Pablo Zuccarino,
VP y gerente general.

‘Cartoon Network comenzé en Latinoamé-
rica un ano después de su partida en Estados
Unidos. Lo fundamental fue la irrupcién, ya
que Ted Turner entendié que habia un nicho
revolucionario para 24 horas de cartoons. Lo
natural era un espacio reducido por dia para
los nifnos, en general por la mafana, y a veces
s6lo los sébados, por

lo que hubo mu-
chapolémicacon
> o
es0, anade.
Asi, Turner

Ben 10

Las Chicas Superpoderosas

74 PRENSARIO INTERNACIONAL

invirti6 en la librerfa de Warner Bros. y
Hannah Barbera y apoyado en profesionales
de la industria desarroll6 una marca ‘con una
personalidad muy fuerte’, que tiene que ver con
lo inesperado, el humor y ser audaz.

‘La marca estd construida como los nifos,
mira las cosas de otra manera, se atreve a
preguntar todo, conserva esa frescura y mira la
vida con ojos de diversién. Nuestra postura es
ser fullplay y el slogan interno siempre es Be a
kid, completa el ejecutivo.

‘En 20 afios pasaron muchas cosas y laregion,
a pesar de ser homogénea, ha tenido muchos
cambios y vaivenes. CN ha sabido mantener el
liderazgo y buscé innovar desde el punto de
vista del negocio. Los cambios que se realizaron
siempre fueron para expandir’.

En este sentido, la empresa pas6 muchos de
los cartoons cldsicos a la sefial Boomerang. ‘Era
tan extenso el contenido que vali6 la pena des-
doblar la oferta y generar una segunda ventana,
dice Zuccarino.

La sefial tuvo sus momentos mas trascenden-
tesconla“libreriamégica” queincluia productos
como Don Gato, Los Picapiedras, Looney Tones
y Buggs Bunny. Luego, se destacé la nueva ge-
neracién de dibujos animados con Las Chicas
Superpoderas, Dexter, Billie & Mandy 'y Jonnhy
Bravo. ‘Capturd la audiencia con fanatismo y
redefini6 la animacién con un éxito casi masi-
vo. Como eran propios ya tenfamos todos los
derechos de licencias, digital y merchandising)
remarca.

El tercer hito fue la irrupcién de Benl10, que
‘retransformé’ el negocio de propiedades para
varones desde los ratings, lo digital. Fue el
primer cartoon totalmente multiplataforma,

que tuvo hasta sus peliculas, y lleva mas de
200 episodios.

Finalmente llegé a la generacién de CN
mdsreciente,con La horadela aven-
tura, Un show mdsy Amazing
World of.... Volvieron a

definir la voz de CN
como menos lineal,
con un nivel de exi-
gencia muy diferente.
‘CN Studios volvi6 a
encontrar un nicho.
Nos dieron cifras de
enero super sélidas, conla senal

[SN |

CARTOON NETWORK .

nimero 1 en MéxicoyBrasil en nifios), completa.

Pablo Zuccarino remarca que este ano es
uno de los ‘mejores momentos’” para Cartoon
Network, con la mayor distribucién en el por-
tafolio de Turner, superando los 48 millones de
suscriptores en Latinoamérica.

‘Como multiplataforma somos lideres en la
conversion de relaciones a negocios. Nuestros
mejores clientes como Mattel (Barbie, Max
Steel),Lego (Star Wars) o Hasbro (Trasnformers)
se volcaron a la produccién de contenidos.
Tienen una aproximacion al negocio que tiene
que ver con contendido y trabajar sus marcas
360°’, anade.

‘Enelnegocio multiplataforma, fuimos el pri-
mer canal que despleg6 un sitio web, el primero
en hacerlo 2.0 y luego entender la importancia
del gaming, lo que contintia. También fuimos
el primero que se movi6 a mobile como rubro
estratégico. Incluso lo mobile desafia nuestro
foco web, sumando la adopcién de plataformas
dobles con tabletas, a la cabeza de lo digital’

Sobre el futuro préximo, Zuccarino dice: ‘Ya
estamos trabajando enlos planesde2014,conlo
nuevo de Teen Titanes, La hora de la aventura, y
Un show mads, y un 2013 activo con Copa Toon’.

Asegura que incrementard la produccién
original, con Turba Monica en Brasil y La CQ
en coproduccién con Televisa, ‘que estd dando
sus primeros pasos sélidos y muy exitosos, y la
incorporacién de Live Action’.

‘Buscamos no ser 100% animados e incorpo-
rar otros géneros. Ahora sumamos a Lazy Town
como ejemplo de seguir apuntando a ninos
pequefios. Mantenemos el foco de 4 a 11 afios,
mds alld de las buenas mediciones de 12a 17 o
18 ymads. Pero no nos desviamos), finaliza Pablo.

Cindy Kerr, Pablo Zuccarino, y Joy Ross, el equipo
de programacion y Adquisiciones
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DISNEY: DESARROLLOS 360° CON PROYECCION

ESPECIAL KIDS
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INTERNACIONAL, DESDE LATINOAMERICA

Jorge Edelstein, Director de Desarrollo de
Contenidos, Disney Channels Latin America

THE WALt DisNey COMPANY
LATIN AMERICA es un gran ejemplo
para destacar en relacién a los
desarrollosdepropiedadesinfanto-
juveniles con explotacién 360°y pro-
yeccién internacional. Junto con Por-ka
de Argentina realiz6 Violetta, que ya estren6
segunda temporada y es un éxito no sélo en
Latinoamérica, sino también en Europa.

La segunda temporada de Violetta, cuya
licencia se ha explotado no sélo en TV paga,
sino también en merchandising, musica (CDs,
shows en vivo), aplicaciones digitales, juegos,
entre otros, tiene 80 nuevos episodios y co-
mienza cuando Violetta regresa al estudio de
grabacién tras sus vacaciones. En la primera
temporada, descubria su vocacién y en la
segunda se ve la consolidacion de su carrera.

Jorge Edelstein, director de desarrollo de
Contenidos de Disney Channels Latin Ame-
rica, describe a PRENSARIO: ‘Si bien la produc-
ci6n estd basada en Argentina, el racional que
utilizamos para construir nuestro contenido
no es argentino; y estd dado por la impronta
personal que la marca Disney y sus valores
intrinsecos aportan al proyecto’.

‘Conceptosnarrativos como, por ejemplo, se-
guir nuestros suenos, creer en nOSOtros mismos,
expresar nuestros sentimientos y apoyarnos en
nuestros seres queridos, fueron fundamentales
para moldear el dia a dia de Violetta y direc-
cionar su busqueda tan particular’

‘Si bien Violetta es una historia que posee
una raiz cldsica, lo que aqui buscamos fue

cional previsibilidad de las telenovelas fue uno
de nuestros objetivos centrales, y esto fue clave
tanto en los romances como en los derroteros
que emprende cada uno de nuestros personajes.
Comoenlavida,hemoshecho caminoalandar,
mucho fue definido sobre la marcha y hoy se
suma a este proceso la retroalimentacién que
proviene de la audiencia) agrega.

Y resalta: ‘En los ultimos 20 afios, Argentina
generé escuelas de cine de altisimo nivel que

enriquecieron al mercado audio-
visual de forma espectacular.
Esto se tradujo en un efecto
cascada con la introduccién
de técnicos y técnicas ci-
nematogréficas a formatos
televisivos de emisién diaria.
Este elemento, sin duda,
aport6 a la telenovela local
un estdndar de calidad unico
en el mundo’.

‘El éxito de Violetta ha consolidado un es-
quema de desarrollo de contenido basado enla
colaboracién entre naciones y la busqueda de
ventajas comparativas para construir conceptos
globales que puedan viajar traspasando fron-
teras. Es un verdadero logro de equipo y sobre
esta base estamos hoy trabajando en nuevos
proyectos con la seguridad de
estar en el camino correcto’.

En cuanto a la audiencia,
Edelstein indica: ‘Me resulta
dificil definir a una persona o
audiencia para Violetta, pero
si puedo decir que nuestros
contenidos estdn pensados
para abarcar los intereses de
un publico amplio y la clave
para lograrlo es transmitir
empatia y sentimientos a

través de nuestras historias y protagonistas.
Cuanto mds puras, universales y genuinas sean
estas historias yemociones, mayor serd el grado
de empatia con el televidente’

Segtin el ejecutivo, el éxito de ratings de-
muestra que la audiencia es variada: ‘Quizas
hay entre ella quienes se emocionan hasta las
ldgrimas y cantan junto a Violetta y quienes
simplemente disfrutan y pasan un momento
grato. Son perfiles distintos, pero lo que no
cambia es que el éxito de un contenido solo
es posible si se logra transmitir esa emocién
bésica a un grupo heterogéneo de individuos’.

ExpLoTACION 360°

Prosigue el ejecutivo: ‘E1360° es muy impor-
tante para extender la experiencia televisiva de
nuestra audiencia, y es por esto que siempre
dejamos canales narrativos abiertos para que
estos contenidos se puedan desarrollar. Violetta
incluy6 lanzamientos de CDs; shows de teatro;
Tap Tap Revenge Tour,un juego paramoviles de
ritmos musicales que incluye temas del primer
y segundo dlbum; e infinidad de propuestas
online en Disneylatino.com’.

‘No obstante existe otro tipo de 360° que
estd dado por el eco que causa el programa
en audiencias de todo el mundo: tweets,

blogs, fotos, y videos. Considero que es-
tos contenidos construyen
un 360° poderoso que se
abre paso en una oleada

iMas de 4,600 medias horas de programacion

en espanol y portugueés!

Josh Scherba

SVP, DISTRIBUTION
josh.scherba@dbhxmedia.com

Melanie Meurehg

TERRITORY MAMNAGER, LATIN AMERICA
melanie.meurehg@dhxmedia.com

sorprender desde su desarrollo. Evitar la tradi-
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Reportaje Especial | Pay TV | América Latina

DiscoVeERY KIDs: DIRECTO
A LA CURIOSIDAD DE LOS NINOS

‘Discovery Kids tiene un rendimiento
excepcional en Latinoamérica), afirma Angela
Recio Sonddn, VP de programacién dela sefial
infantil, que entre diciembre 2011 y diciembre
2012 mostré un crecimiento del 14% en subase
de suscriptores. ‘En Brasil, especificamente,
continda siendo el canal de TV Paga ntimero
1’, afiade.

Lagran apuesta fue ellanzamiento delaserie
animada original Doki (26x’30),que tiene como
protagonista al personaje insignia del canal
que desde 2005 cautiv6 a los mds pequenos.
‘Ha contribuido a elevar el perfil de la marca
Discovery Kids al aparecer junto a sus amigos
enlossegmentos promocionales, intersticiales,
en los portales de Internet y diferentes plata-
formas al on y off air en toda la region’, explica
Recio Sondo6n.

La serie fue desarrollada junto a la produc-
tora canadiense Portfolio bajo la supervisiéon
de JBMW, una empresa especializada en la
creaciénydistribucién de contenidosinfantiles
en plataformas multiples a nivel global. Cada
capitulo de Doki apunta a generar en los nifios
preguntas interesantes sobre varios temas,
‘maximizar sus recursos, consultar expertos,
buscar pistas en lugares inesperados y nunca
dejar que los obstéculos los desanimen’.

Para este afio, la senal prepara ademds la
tercera temporada de Veloz Mente, una pro-
duccién original que desafia la memoria y la

concentraciéon con juegos para nifios de 6 a 8

anos; Peppa, basada en las aventuras de una

La serie Doki ha contribuido a elevar el perfil del canal
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adorable y euférica cerdita, y The
Fresh Beat Band,unanueva
serie que presenta can-
ciones pop originales

con letras para mas
pequenos del hogar.

‘Siempre estamos
buscando tanto casas
productoras con quien
podamos asociarnos, ~
como contenido de alta
calidad que cumpla con los requerimientos
de nuestra marca. Dada las caracteristicas de
nuestra programacion, creemos que el lenguaje
no es una barrera, por lo cual estamos abiertos
a incorporar contenido de todas partes del
mundo, siempre que seadapte alasnecesidades
de nuestra audiencia’, completa la ejecutiva.

Sobre el mercado preescolar de Latinoamé-
rica, comenta que la sefial da prioridad a las
historias que‘nutranla curiosidad delos nifios),
planteando preguntas con las que ellos se sien-
tan identificados. Como ejemplo, menciona la
serie Peppa, adquirida a eOne Family, que se
estrena el 29 de abril por Discovery Kids, que
muestra actividades cotidianas y temas con
los que los nifos encuentran afinidad como
el parque, nadar, andar en bicicleta, visitar a
los abuelos y jugar con amigos.

Remarca: ‘El programa contribuye al de-
sarrollo social y emocional de los ninos al
reforzar su auto-estima y modelarles ejemplos
de cooperacidn, entendimiento hacia los de-

mas asi como la identificacién y expresién de

oo

discovery k'ds*

Angela Recio Sondén, VP de Programacién,
Discovery Kids

sentimientos. Este es el tipo de contenido
y entretenimiento que buscamos para

nuestra marca.

ESTRATEGIA DIGITAL

Discovery Kids cuenta con dos portales de
Internet, tudiscoverykids.comy discoverykids-
brasil.com,dondelos personajes principales de
la sefial cuentan con sus propios segmentos y
mds de 30 sitios/fans con informacién de las
series al aire y galeria de fotos, entre otros.

En 2011, el portal fue renovado para ‘dar
lugar a la interactividad’ en redes sociales y
con sus seguidores ‘ofreciendo contenido de
interés, juegos, y una navegacién optimizada.
Al respecto Recio Sondén comenta: ‘Desde su
relanzamiento, los portales siguen creciendo
tanto a nivel de contenido como en cuanto ala
cantidad de seguidores. En el primer trimestre
de este afio, reportaron casi 160 millones de
vistas’.

‘Este afno, estamos apoyando el lanzamiento
de la nueva serie Doki con juegos originales,
informacidn sobre la serie, trivias y galeria de
imdagenes. A su vez, vamos a reforzar el sector
para padres ofreciendo articulos de interés que
los ayuden en la educacién y crianza de sus
hijos. Seguiremos trabajando enlaherramienta
que ofrece reporte alos padres que se registran
acerca de los juegos en los que participan sus
hijos y las habilidades que van desarrollando
con los mismos’.

Y finaliza: ‘Por su parte,en Facebook nuestra
base de seguidores sigue creciendo y hoy conta-
mos con m4s de 300.000 fans: mas de 183.000
de tudiscoverykids para Latinoamérica y mds
de 125.000 para Brasil’

©2012 NAMCO BANDAI Games Inc.
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Marcelo Acebedo, gerente
de Produccion y Contenidos

ESPECIAL KIDS

Reportajes Especiales | Pay TV / Broadcasters

YUPS: UNA OPCION TEEN

Nacido hace unos anos como

idea de Tomds Yankelevich,

actual director global de

Contenidos de Telefe,

g Yups es un canal teen

lanzado a fines de 2011

y con actual distribucién

- de Media Networks en la

Regién Andina, Centroamérica

y México y de Telefe Internacional en
el Cono Sur.

Marcelo Acebedo, gerente de Produc-
ci6n y Contenidos, indica que la sefial mantiene una posicién ‘prefe-
rencial’ basdndose en la relacién recursos—calidad de produccién en un
mercado ‘poco aprovechado’ Yups combina un 25% de producciones de
RGB y Cris Morena Group, 25% de produccién original y un 50% de
enlatados. La sefial se ha convertido en una de las més vistas en Ecuador
y Pert entre un publico femenino de 10-20 afios.

Produce microprogramas grabados con conductoreslocales de Argen-
tina, Pert y Chile.Y tiene novelas como Apasionado corazén, Bloop Yups,
Ranking Yups, Free Passy el programa de entrevistas Instantdneas, entre
otros. ‘Contamos con game shows y La Decisién de Sofia, una ficcién en
la cuallos televidentes por medio de la votacién via web o mévil deciden
cuales serdn los pasos a seguir por sus protagonistas) resalta Acebedo.

‘Lanzaremos la pelicula Teen Angels, El Adiés 3D, produccién de Yups
Argentina que contard con escenas de sus giras, bakcsatges y testimonios
exclusivos de sus protagonistas. También presentamos las mejores es-
cenas de Josematch, y varias novelas como Nacer contigo y Alma Pirata.
Los contenidos que mejor funcionan son las series como Casi Angeles,
Floricienta, Blef, El Internado y Free Pass y también los programas de
concursos como EMEI15 y Free Pass’

Sobre la audiencia, Acebedo dice: ‘Apuntamos a un publico que ha
sido descuidado por otros canales: existen senales para chicos muy
pequenos o para jévenes muy adultos
dejando en medio una brecha de un

publico que tiene mucha influencia.
El puiblico entre 10 y 22 afios, y sobre
todo femenino, estd constantemente
pendiente de los
artistas que siguen’.
‘El objetivo princi-
pal esllegar anuevos
mercadosademds de
los que manejamos
; ahora, no sélo lati-

noamericanos sino
también de otras
regiones donde los
programas que emiti-
mos han tenido buena
Cas\,(i Angeles, una de los programas que mejor funcionan  llegada’ completa.

en Yups
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UCV TV, CHILE:
LA IMPORTANCIA DEL
CONTENIDO INFANTIL

Carlos Poirrier, director de Programa-
ci6nde UCV TV (Chile) destacalaimpor-
tancia del contenido kids en su grilla, ain
en un contexto de gran competencia por
la alta penetracién de la TV paga, donde
pueden encontrarse hasta cinco canales
kids en sus paquetes basicos.

Explica a PRENSARIO: ‘La estrategia de
programacién ha variado con el correr
de los afos y se han creado nuevos slot |
para atender al publico infantil. Es fun- I
damental la adaptacién a sus necesidades
por parte de los principales proveedores

con los que trabajan debido a la fluidez = Carlos Poirrier, director de
programacion

y el entendimiento logrado a lo largo de
los afios trabajados’.

Entrelos principales proveedores se encuentran Nickelodeon, Disney,
BRB, Imira, Mondo TV Spain, entre otros. Segun el directivo, en Chile
‘hay espacio’ para el mundo preescolar y UCV TV lo estd abordando con
‘entusiasmo y creatividad’ no sélo buscando contenido en el mercado
internacional, sino también produciéndolo.

Entre sus estrenos 2013, estdn Encanta Kids, un programa conducido
por la actriz cubana Malena Rodriguez, quien narra historias a los nifios
preescolares y presenta Cantando aprendo hablar, que ha recibido no-
minaciones por su aporte a la educacién e incluso estuvo nominado al
Grammy Latino en2011. Ademds, Uno Dos Tres a Jugar!, una serie infantil
premiada por el Fondo del Consejo Nacional de Television (CNTV) de
Chile, donde el juego es la actividad mds importante en nifios y ninas.

Juguemos en el Campo es una serie preescolar de animacién 3D
que estimula a los mds chicos a través de canciones, de personajes, de
cuentos y actividades. Y Perdidos en la Tierra es un story line acerca de
dos extraterrestres que caen por accidente en la Tierra y sin conocer las
costumbres terricolas tienen que adaptarse para sobrevivir mientras son
perseguidos por agentes ultra secretos.

‘El juego es la manera por la cual el nifio se comunica y canaliza sus
emociones. A través de él
muestraemocionesyafectos,
en un ambiente de diversién
y espontaneidad y nuestra
idea es alentar eso. Es im-
portante no subestimaralos
ninosytratar deentregarles
un contenido ambiental y
social, de una forma llena

.
de humor y creatividad, Uno Dos Tres a Jugar! es una serie infantil

premiada por el Fondo del Consejo Nacional de
Television (CNTV) de Chile

concluye Poirrier.
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WAKE UP! es una ambi-
ciosa serie musical gue aborda el
universo de los jovenes proponiendo una
tematica diferente a lo que se ofrecid hasta hoy.
Una generacion que hoy busca encontrar su identi-
dad, atravesando la etapa mas desafiante se su vida:
el paso de nifo a adulto. Una etapa en la cual se
plantea la busqueda de sentido de la vida vy el camino
a sequir hacia la felicidad v los suenos. Wake Up es un
despertar a la aceptacion de que lo unico que
verdaderamente tenemos, es lo que “"somos”, la
importancia de tener un sueno por delante e ir hacia
este con pasion venciendo todos los obstaculos.
Nunca es tarde para empezar. Suban el volumen, v
vamos a donde quieren llegar!ll. Wake Up! Serie juve-
nil musical. Primer temporada 13 x 1 h tv. Productora;
Onceloops, Coca Cola TV v Warner Chapel

El payaso

Plim Plim, un Héroe

del corazon es una serie animada pro-
tagonizada por un nifio de 5 afios amigable, vali-
ente y entusiasta, que combina los personajes
de payaso, héroe y mago, mientras acompana a
sus amigos y ensefia con el ejemplo, la serie
destaca en sus capitulos tematicas como la hon-
estidad, la generosidad, la solidaridad, la amis-
tad v la responsabilidad

En la actualidad, se puede ver a través de la
sefial Disney Junior v Discovery Familia en USA,
Sus creadores, Guillermo Pino vy Claudio Pousa-
da, remarcaron que &l mayor anhelo es que "el
mensaje |legue cada vez a mas lugares cum-
pliendo su misién primordial: la promocion de
valores hurmanos”

Roxi es
una madre
que trabaja, v
por lo tanto una amiga sin tiempo, una
esposa sin anillo v una mujer desbor-
. dada. Cargada de bolsos, culpas vy
: planes, estd siempre en busca de su T~
eje frente a las voces enloguecedoras de la gran
ciudad a las que divide entre aliados: su empleada
domestica, vy enemigos: las mamis del jardin, la mae-
stra, los pediatras., familiares. comerciantes v
opindlogos compulsivos que llenan su vacio con
técnicas y recetas, SEGUN ROXY es una comedia
sobre una madre politicamente incorrecta en una
mision por salir ilesa de la devastadora experiencia
de |a maternidad. Segun Roxy Sitcom 26 x 1 tv hour
Productora: La Maldita.

SUITE #1748
Hyatt Regency

Plim Plim Ammation, Primer temporada 20
esps 7 minutos, Segunda temporada 20x7
eps. Tercer temporada 20x7 eps. Productora;
Smilehood.

smilehood e
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LA ScreeNINGS 2013 - MAAs COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES

Adquisiciones de City TV de Colombia: Lorencita San-
tamarfa, Juan Manuel Castafieda, Jon James Orozco
y Olga Navarro

Caracol TV, Colombia: Dago Garcia, VP de
Produccion, Carolina Leconte, directora de
coproducciones internacionales, y Gonzalo
Cordoba, presidente

Adgquisiciones de Venevision (Venezuela): Carlos /k?izTg l?,’PV ggeég(f(;i:cg%%nyCarlos

Noguera, Soledad Garcia, Manuel Fraiz Grijalba, programacion, y German Pérez
y José Loreto Nahim, gerente general

Pert a pleno: Cecilia Gomez de la Torre, gerente de pro-
gramacion y Susana Umbert, adquisiciones de Frecuencia
Latina; Eric Jlirgensen, gerente general y de programacion y
Luis Guillermo Camacho, adquisiciones América TV (extremo
derecho) con Jesica Stescovich, Comarex

Venezuela: Fabrizio Lorini, IT development

Panamericana de TV, Pert: Carlos  manager Hub Telecom; Femando Fraiz, Mirentxu Guerrero, gerente

Espinoza Bravo, gerente de pro- . ; de programacion, y Leonardo
rgmacién Fe(?erico Anchgrena gerente general gje LaITeIe, Qsm_ar Bolivar, ) Bigott, director general, ambos
ur Y del nuevo canal infantil Yuppi TV; y Juan José de Tel v |
Véasquez, gerente general Acosta, de TV Isla e Televen Venezuela

Marcel Rivas, gerente general de
Canal Uno Ecuador, conAlgjandro
Parra, de OnTV Argentina

ey . \leie %
Teleamazonas, Ecuador: Sebastian
del Corral, gerente general, Eulalia
Eugurien, ejecutiva de adquisiciones,
y Margarita Davalos, VP Internacional
de Programacion y Ventas

Gama TV, Ecuador: llan Goldstein Abramowicz, RTU Ecuador, ahora ca-
director de marketing, Claudio Moya, director nal de entretenimiento:
comercial, Iti Vera, gerente de programacion, José Alarcon y César
Fernando Proafio, gerente general, y Patricio Alarcon, programacion y
Salas, asesor adquisiciones

Oromar Canal 8 de Ecuador:
Ricardo Herrera, director
general, y Martin Herrera,
director de programacion

Turner LatinAmerica: Marcelo Tamburri, VP
Ecuavisa, Ecuador, a pleno: Andrés Manrique, marketing; ¢ Ecuador a pleno: Grecia Salguero, del &rea de progra- y gerente general de TCM/TruTV, Barbara
Karina Medina, gerente de programacion; Xavier Alvarado, magign, Julian Pico, asesor de produccion; Blanca Ugarte, Canela TV, Ecuador: Limonceli, senior programming manager
titular; Ricardo Vazquez, gerente general; Xavier Avarado gerente de programacién; Carlos Coello, gerente general:  Nicol4s Vega, gerente Mfinito y TBSveryfunny; Analia Pollero,

(hijo), presidente Luis Rivadeneira, director administrativo financiero general, David Yunda  derentedeadauisiciones,y Daniela Sterle,
' directora de programacion TCM & TruTV

New media: Antonio Barreto, CEQ de DLA,
con DirecTV: Rick Nerod, SVP de adqui-
sicion de programacion, José Rocha, VP

Discovery Networks Latin
America: Paul Lamb, SVP

Multimusic, ahora con iTunes

de desarrollo de contenido y produccion,  DLA adquisiciones: Alessan-  en América Latina: Ricardo  business and legal affairs, Discovery Networks Latin America:
y Guillermo Barreto, director de progra-  draCastanho,Pablolacovello  Gadea, Luis San Martiny Luisy Bilai Joa Silar, VP pro- AngelaRecio Sondon, Claudia Chan-
macion de DirecTV Sports y Jennifer Barany Alberto San Martin gramming gui'y Hortensia Quadreny

84 PRENSARIO INTERNACIONAL

James McNamara, chairman de Panamax Films, con  Buyers: Fidela Navarro, ahora en TV Azteca; Alexandra
Televisa Networks: Bruce Boren, VP, Analidia Montoya,  Barrera, directora de programacion en\Warner Bros Bran-
gerente de adquisiciones, Fernando Mufiiz, director ded Services, Marisol Amaya de Viacom, Isabel Quintero
general, y Karina Montoya, ejecutiva de adquisiciones  yBeatriz0’Higgins de A+E, Carole Bardasano de Viacom

Jaime Sanchez Cristo, Vista Productions, Colombia; Pedro Lascurain,
Mario San Roméan, Rodrigo Fernandez, Ratl Campos, todos de TV
Azteca, México; Cecilia Gémez de Frecuencia Latina Perd; Alejandro
Viazquez Vela de MVS México; Guillermo Bouchot de TV Azteca, México

. ; El SOI, reciente servicio  Telemundo adquisi-  Josg Baston y Fernando Pérez Gavilan de Tele-
Vibrant TV Network, canal de Chica- ~ DTT en el USA Hispa-  ciones: Maria Iregui, visa (extremos), Cyma Zarghami de Nick USAy
go, USA, que incluye la compra de  no: Jacqueline Makhoul,  program planning, y Tatiana Rodriguez de Nick Latin America, Sofia
contenidos para audiencias latinas:  acquisitions director, Ro-  Diana Arango, Senior  |gannou y Pierluigi Gazzolo (Viacom)
LindaKhan, Dan Zifkiny JessicaHoyt  gelio Jaua, manager Scheduling Analyst

Mas new media: adquisiciones de Total-
movie, México: Mdnica Gonzalez-Piritz,
Karl Noriega, Tai Santos, Susan Rivera

N

- Nickelodeon, acquisitions worldwide: Shannon
El grupo Corripio de Reptblica Antena Latina, Republica o N . Viacom: Chrystin Nevarez, direc- ~ Friedrichs, senior director programming &content
Dominicana: Valentin Baez, Dominicana: Carlos Rodri- ~ Replblica Dominicana: Marcos Medina  tor programming planning, tr3s; ~ management, Nickelodeon USA; Syahrizan Man-
VP de negocios y contenidos: guez, asesor de draméticos, Y Rossy Palmer de Telemicro-Canal 5, Marisol Correa, acquisitions; Ma-  S0n, senior director Nick programming & creative
Sara Corripio; Miguel Bauhajre, Y Israel Gémez, director de  €ON Gina Giudicelli y Alexander Pérez riaBadillo, acquisitionsmanager  Asia; and Migdalis Sllva, senior director program-
director de programacion programacion. de Colmed Viacom Networks ming & acquisitions, Nickelodeon Latin America

TVN Media, Panama:Alexandra Ciniglio, Medcom, Panamé: Giselle
directora de contenido, Luis Mouynes, Gonzalez y Magali Urrutia,
gerente general,yKristina Cruz, ejecutiva  del 4rea de compras

de adquisiciones de TVN y TVMAX

SPTI Networks Latin
America: Karen Bigorra,
programming manager,
Carolina Padula, acqui-
sitions manager

GuateVision, Guatemala: Karina Montoya,
gerente de mercadeo, Ricardo Garcia San-  Raphael Correa, Globo TV, con

tander, gerente de produccidn, y JaimeTorres,  Televicentro de Nicaragua: Martha y
gerente general Octavio Sacasa Pasos

o %

Rafael Newball, gerente general Ne-

Luis Castro y René Picado de Teletica Costa Rica, Ruby Silva de Canal 9 de Costa Rica; Eric Muller, : : XTV Panamé, con Stephanie Scotto,
Juan Carlos Eserski de TCS El Salvador, Zaida CBS Studios International; Mimi Guirola de Handal Canal 8 de Nicaragua: Levi Luna, irectora de desarrollo, y Carolina
Giménez de Telgtica, Annamaria Kafati y Rafael de Canal 12 de El Salvador; con GabrielaRodriguez ~ diréctor de deportes, Danilo Fajardo, - Angarita, presidente, ambas de

y Beatriz Enamorado de Canal 11 de Honduras ~ director creativo, y Alvaro Rocha, - e-Nnowa, del Grupo RCN Colombia

Villeda de Televicentro de Honduras
gerente general
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LA ScreeNINGS 2013 - MAS COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES

Chilevision, Chile: Pablo Morales, director de
programacion, Maria de los Angeles Ortiz, jefa
de adquisiciones, Jaime de Aguirre Hoffa,
director ejecutivo, y Patricio Caldichoury,

A RIRY TN NUEVO FORMATO

DE ENTRETENCION

Chile: Marcelo Bravo, director de programacion, TVN;

Patricio Hernandez, director de programacion y Alberto i Mega Chile: ,Paulina ’ i : ) i
Gesswein, director de ficcion, ambos de Canal 13; | B Jalaff, acquisitions ma- ~ Tomas Davison, director de ventas Latin America
Claudia Godoy, gerente de contenidos, TVN; José nager, e Ignacio Eyza- Y El Caribe, y Al de Azpiazu, director de ventas
Miranda, adquisicion de formatos, TVN; y Juan Vicente, guirre Galvez, gerente  de Warner Bros., con Walter Sequeira y Facundo
head of acquisitions, Canal 13 ! i ¥ de produccion Bailez de Artear Argentina

Netflix: Andy Yeatman, director . :
Elequipode LAPTV-Movie City:Edgar ~ deadquisiciones, JessicaRodri-  Andrés Espinoza y Rodrigo Terrazas : 5
Spielmann, Sandra Morales, Ernesto quez, VP de adquisiciones, Ted de Bazuca Chile (extremos), con Helen Adriana Ibafiez, EVP

; i - i Jurado de BBC y Ana Maria Ninez de  Grupo Alvavision: Analida Lopez, rogrammin
Mufioz de Cote, Ricardo Rohrbach Sarandos, Chief Gontent Officer VTR Chile ! Marcela Gonzalez e Ignacio Barrera IF\)/Iu%doFox .

Teledoce, Uruguay: EugenioRes-
tano, director de programacion, y
Eduardo Radio, gerente general

gr]iversaldl.\letvtvorksl Intet(natignalz Angel f y Alberto Ennis, Telefonica
: . 0mez, director ejecutivo de progra- Latin America, con Genaro
'F\{/l(;)nqtai/ t?i?orl;) pCae:jr;gl Cinuégﬂgzymlc:?oo macion, Mehrad Noori, senior manager - Adquisiciones de UniversalNetworks  Rionda, corporate director,
gerente de prograrﬁacién ! programming, y Steve Patscheck, EVP International: Melisa Ramirez, business development,
de programacion Kristopher Lorenzo y Diana Puentes Crawford Media Service

: LW i -
Alberto Wichtendahl, gerente de Progra-
macion, Alberto Marangon, director de  ATB, Bolivia: Jaime Iturri Salmén, di- . :
Programacion & Produccion, y Emesto  rector nacional de contenidos, Marcelo  Red Uno Bolivia: Carola Arze, adqui-
Monasterio, presidente ejecutivo de Unitel  Hurtado, presidente del directorio, y  Siciones; Julio Romero, director de
Bolivia (extremos) Carlos Villazon, gerente general programacion, Jessica Kuljis, direccion

HBO Latin America: Daniel Alvarez, Eva Villareal, Margarita
Gonzalez Guardia, Alexander Salas, Gustavo Grossmann,
y Jesus Rodriguez

*

. o " o . Criginal Format by .
Chello Latin America: MauricioRamos, 1) v acorico. L.A. SCREENINGS 2013

2 LA ATt il ol presidente de Liberty Global Latin

Fox: Emiliano Saccone (centro) con Gabriela Gil i i ! ) ) i 0ii 7 : 14-17 MAY
 Fnand T @), Caroo AQitey Do & oncasirg. oorgy America Ao arion, CE0 de Y01 I, progfam - Magge Saas y Toresa Viar " surte 540
Suarez, Fox Television Studios; Gonzalo Fiure:  Pizzolante. CEO Chello Latin America, y Niall Curran, lleste direétyor Snerw adquisiciones de Chello Latin Hyatt Regeney Century ot
Javier Szerman y Jorge Stamadianos ' presidente de Chello Media ' g ATEIE » www.tvn.cl ) Lor Angeles, USA
Contact !
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LA ScreeNINGs 2013 - M/As COMPRADORES Y PRODUCTORES ASISTENTES
SERIES 8TELENDUELA5 FORMATS

Band, Brasil: Fernando Sugueno, director
de programacion, Goyo Garcia, gerente de
adauisiciones, y Diego Guebel, director artistico

: : Record, Brasil: Mafran Dutra, presidente : ; : ,,
TeleCine, canal Premium del grupo del comité Artistico, Rosana Acosta, pro- Brasil: Eron Reigota, jefe de produccion, y
GlObOSat, Brasil: Carlos Lézaro, CFO, gramming manager, Honorilton Gongawez RichardVaun, asesor de pl’eSidenCia,ambOS
Maria Cordeiro, Financial Officer, y Joao | CEO, e Hiran Silveira, director de adquisi- e SBT, segundocanalde Brasil (extremos),
Mesquita, CEO g ciones y relaciones internacionales con Anderson y Nelson Sato de Sato Co.

SIC, Portugal: Sofia Carvalho, director of SIC Mul-
her, Luis Proenca, broadcast and programming
manager, Vanessa Tierno, head of acquisitions,
and Martac Marinho, acquisitions manager

\
B -
i . B |
? ",'||
Portugal presente: Nuno Vaz, jefe de Mediaset Espafia: Paloma de la Fuente )

contenidos, y Hugo Andrade, director de Vasquez, Angel LopezArmendariz, Mo~ Donna Gunningham, EVP Production de Sony
programacion, ambos de RTP, con Margarida nica Iturriaga (arriba), con Asumpcao ParaAmericaLatin, con Juliana Martins, ma-
Pergira, directora de programacion, y Bruno Loureiro, Fox Portugal, y Pilar Jiménez, nager content&acquisitions de Globosat Brasil
Santos, director de formatos y contenidos, Fox Iberia y Miguel Dauhajre, gerente de programacion
ambos de TVI, canal lider del mercado de Grupo Corripio de Repblica Dominicana

_ TH'H‘EE SIETERS, HAUNTED 8¥ MEMORIEE 08 THER DEAD MOTHEN, WL THY
TO EREAK THE SPELL OF BAD LOVE AFFANS THAT SERAS TO BE OK THEM

Dramatic Comedy

Espafia a pleno: Juan Ignacio Jiménez, director de adquisiciones de TVE; Luis Fer-
nambuco, director de programacion, y Alejandro Flores, director de adquisiciones,
ambos de laSexta; Javier Uriarte, programming manager, Carlos Fernandez, director
de contenidos, Mercedes Gamero Hoyos, head of acquisitions, todos de Antena 3;
Elena Bort de NBC Universal; Gemma Sanchez, directora de programacion TVE

Thomas Lasarzik, VP, Ruediger Buyers internacionales de Sony: Juan Marfa B

Boess, SVP, and Claudia Ruehl,  SorinaBig, headofacqui- Romeu, managing director SPTI Networks S

seniormanager, GroupProgramming  sitions Pro TV Romania, Iberia; Sonia Grewal, programming acqusi-

Acquisitions at ProSiebenSat Media  ith TomazKrzicnik,head ~tions director, Sony Africa; Elena Vaquero,

AG, with Johannes Hiller, licensing  of acquisitions ProPlus  acquisitions, y Carlos Hernén, VP programming

programs at Puls 4 (Austria) Slovenia acquisitions, ambos de Sony Espana

1E||_‘_| THE STORY OF A RECIFLAR MAN WHO HAS A
PARTICURAR IDEA OF POUITIE AND HE WORE WITH
PECHLE TO IMPLEMENT THEM i SOCLAL AREAS,

Drama

] J The eOne Cocktail: Alexander Bar, producer of eéOne, M6 France: Christine Bouillet, program- ( O M E S | R l I E O N F | ‘ | | O N
RTL Televiziia, Croatia: Filip Zunec, National TV. Romania: Diana Stanciu,  YannLabasque, head of kids programming, Frederique ming director, Bernard_Majani, head of

head of Film and Series; Kaspar acquisition analyst; Larisa Mohut Sandot, acquisitions, both from TF1 France; Oliver acquisitions; Bérengere Terouanne, fiction
Pflueger, programming director; Marco acquisition coordiﬁator; Anamaria Dumont, eOne; and Nathalie Pinguet, children deputy selection manager; and Sidone Garrett,
Doslic, head of schedule and research Diaconu, acquisition manager director, TF1 France acquisitions & marketing senior manager

Mediacorp, Singapur: Chang Long Jong, - ;
deputy CEO; Victoria Cheng; Joy Olby-Tan, = . P SO a5 meae al ; de R = i L s i
2 SR S5 L e i a7, ¥ i y . _ >l Pol-Ka is one of the leading fictional content production companies PO — a

LS 21 in latin america. The complete catalog includes more than 40 series

& telenovelas fiction format. PRODUCTIONS

Media Prima, Malaysia: Idziona Azrani Mohd  ABS-CBN, The Philippines: Rachel Simon, - GiordiLominadze, head of acquisitions

Idrus, executive brar\lld management group, and  headofacquisitions, Maria Cecilialmperial, atRustavi2, and (lilo]igleachpch|llbadzle, S

SherinaMohamed Nordin, general manager,brand ~ head of program acquisitions, and Leng producer general of Geargian Public Medi

managemen, TVO (extremes) with Cheng Imm,  Raymundo, VP foracquisitions, interational - Broadcaster (GPB), both from Georgia eoiaBlZ | JGRGE NEWBERY 2449 BUENGS AIRES ARGENTINA T. <54 11 4553 0588 | WWW.POL.KA COM
managing director TV3 distribution and DTT (sea’f_tigemg?nz?ig’f :lbr'c'o R AE
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Suite # 1726

ENDEMOL LATINOAMERICA: UN GIGANTE EN EXPANSION

PrensariO publica a continuacién un
informe sobre EnxpeEmoL, dividido en tres
partes: ENDEMOL ARGENTINA Y LATINOAMERICA, a
través de un reportaje exclusivo con MARTIN
KWELLER, chairman & CEO director general
de ENDEMOL ARGENTINA, y director general de
ENDEMOL LATINOAMERICA; la division interna-
cionalliderada por MiCHELLE WASSERMAN, SVP
de negocios internacionales y desarrollo de
contenidos; y los conceptos sobresalientes
del CEO de la compaiiia, Tim HINKs, tras su
keynote en el ultimo MIPTV.

Endemol Latinoamérica, en general, y
Endemol Argentina, atraviesan un ‘excelente
momento),segiin Martin Kweller, quien anade:
‘Con La Duefia (Telefe) habiendo sido el unita-
rio mdsvisto de 2012,y habiendo coproducido
con nuestro socio Underground Graduados,
la ficcién de 2012 en Argentina. Tenemos
presencia multigénero: formatos, desarrollos
originales y servicios de producciéon en todos
los canales privados del pais’.

‘S6lo en TV abierta en Argentina contamos
con mds de 10 diferentes producciones al aire:
Los Vecinos en Guerra, segunda temporada de
Salven almillén como segmento en Susana Gi-
ménez, Mi amor Mi Amor, Peligro sin codificar,
Todos contentos y AM (Telefe), El artista del
Afio, A todo o nada, Cuestién de Peso (El Trece).
Ademis, se suman los servicios de produccién
y las producciones que se emiten en canales
panregionales’.

Sibien Endemol Latinoamérica tiene base

ENDEMOL ARGENTINA: HORAS DE PRODUCCION,

POR GENERO (2012 vs. 2013).
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Entretenimiento & reality Ficcion

Fuente: Endemol Argentina en formaindependientey en conjunto
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en Argentina, también desa-
rrolla, produce, coproduce
y distribuye formatos para
toda la regién, ofrecien-
do soluciones integrales
para los jugadores de la re-
gion. “Trabajamos con canales
abiertos y sefiales panregionales
como Fox, History (Milagros Decodificados,
desarrollo creativo propio que tiene segunda
temporada), Discovery (Batalla de Ingenios)
y Turner (Extreme Make Over, para Infinito
con casos en Argentina, Chile y México), entre
otros’, indica Kweller.

ARGENTINA

Segun el ejecutivo, el pais sigue siendo un
‘lugar de referencia’ por la ‘calidad de los ser-
vicios, variedad de locaciones y el excelente
nivel de recursos humanos’. Se espera para
2013 quelaproducciénasciendaa2.800 horas,
300 horas mas que en 2012. ‘Atdn cuando no
contamos con la competitividad econémica
de hace unos seis afios atrds,la ecuacién costo/
beneficio sigue dando a favor,compensando el
incremento de costos conla calidad y buscando
mayor eficiencia en la produccién’, explica.

‘Endemol Argentina es lider en este rubro
a nivel mundial siendo centro de produccién
no s6lo para las 80 oficinas de Endemol en el
mundo sino para productoras o canales fuera
del grupo: en los tltimos 4 anos produjo més
de 1.000 horas para unos 30 paises (Wipeout,
XXS, 101 Ways'y Fear Factor). En 2012
produjimos dos temporadas de 101
Waysy una de XXS para dos de los mds
importantes canales de China. Este afio,
hicimos una versién panregional de
Wipeoutpara Europadel Este enla cual
participaron Rusia, Ucrania, Finlandia
y Kazakstan, y en breve comenzamos
la quinta temporada de Fear Factor
para Turquia’

‘Estamos siempre buscando alter-
nativas que nos permiten seguir con
el gran nivel de operaciones que te-
nemos e ir creciendo sostenidamente’,
resume Kweller y agrega: “Trabajamos

Martin Kweller, chairman & CEO director general de
Endemol Argentina, y director general de Endemol
Latinoamérica

con empresas como lo hacemos con Under-
ground, del cual somos accionistas (40%) en
comedias romdnticas como Graduados o Los
Pells, entre otros’.

‘Estamos incursionando también en Inter-
net y en mirar las producciones como un ne-
gociointegral que se refuerza con los ancilares
que en algunos casos son un gran aporte para
poder terminar de cerrar buenos nimeros’

Endemol Latinoamericana producira Cues-
tién de peso en tres paises en la region ademas
de Argentina (octava temporada), Yo me
llamo... préximo a lanzarse en cinco nuevos
paises enlaregion, Tu carame suena,alanzarse
en tres paises, Deal or no deal en sus nuevas
temporadas en cinco paises, El ultimo pasajero,
A todo o nada, con més de 200 episodios al
aire en Argentina y recientemente estrenado
en Globo (Brasil) y Money Drop renovando
temporadas en cuatro paises; y El niimero 1,
a lanzarse préximamente’.

Completa Kweller: ‘A esto se le suman las

Wipe Out producido en Argentina para Bielorrusia'y
Ucrania

A todo 0 nada, con mas de 200 episodios al aire en
Argentina y recientemente estrenado en Globo (Brasil)

ficciones, entre las que se encuentra Graduados
que esta siendo pre producido en México,
Colombia, y estd al aire en Chile, sumado a su
version enlatadaal aire en cables panregonales,
en Uruguay y préxima a lanzarse en El Salva-
dor, Nicaragua, Ecuador, etc. Se encuentra en
desarrollo en Brasil y Perd’.

INTERNACIONAL

Endemol Internacional cuenta con mas
de 80 oficinas en 32 paises. Explica Michelle
Wasserman, SVP de negocios internacionales
ydesarrollo de contenidos de Endemol Argen-
tina: ‘En Latinoamérica contamos con varias
Operation Companies (Opcos); desde Miami,
que maneja México y el mercado latino de
Estados Unidos;labase que maneja el mercado
anglo de Estados Unidos, ambas reportan al
director general de Estados Unidos; y por otro
lado el resto de las Opcos en Latinoamérica
(Chile, Brasil y Argentina, que maneja todo
el resto del continente).

Si bien estas estructuras funcionan de ma-
neraindependiente, se cruzan en bisicamente
tres pilares: 1) el contenido: se desarrollan
constantemente nuevos contenidos en todas
sus filiales; 2) marketing y comunicacién
posicionado los contenidos y marca con una
estrategiaalineada;y 3) trasladando el expertise
de un éxito local al resto de los mercados.

Eldesarrollo de contenido esun dreaestraté-
gicaenlaquetrabaja Wasserman. Sefiala: ‘Nos
centramos en la distribucién de formatos, de-
sarrollo de contenidos, y la oferta de servicios
de produccién. Este ultimo, no sélo incluye
la produccién en nuestros estudios (4.000
full HD), sino que también la negociacién de
recursos fuera de nuestro pais. La experiencia
a nivel local e internacional, el know how de
un equipo con una trayectoria indiscutida y
la solidez de la compaiia local y respaldo de

Extreme Make Over, producido para Infinito con casos
grabados en Argentina, Chile y México

la marca contribuyen a un ambiente atractivo
para quelos servicioslocales o de exportacion
sean tenidos en cuenta a la hora de llevar
adelante una produccién’

Junto con Herndn Kweller, COO, Wasser-
man destaca en LA Screenings los formatos
Tu Cara me Suena, un talent show que ya se
ha producido en 20 paises, y A todo o nada,
programa de juegos para toda la familia, que
ya ha sido producido en Tailandia, Paraguay
y Brasil, y se encuentra en desarrollo en Co-

lombia, México
y Ecuador.
‘Ademis, los
talent shows EIl
Artista del Afio,
El Niimero Uno
y Yomellamo. ..
, licenciado en
cinco paises de
Latinoamérica;

Michelle Wasserman, SVP de nego-
cios internacionales y desarrollo de
Odd one in, contenidos

los game shows

Common Deno-

minatory Sentados, coproducido por Warner
y Endemol que trae de vuelta al “juego de la
silla”, Unbeatable, Pago tus cuentas! (que ha
funcionado con mucho éxito en Portugal),
entre otras 12 nuevas propuestas, completa
Wasserman.

ENDEMOL: BRANDED CONTENT Y NEW MEDIA

Tim Hinks, CEO de Endemol, ofrecié en
MIPTV un keynote repleto de conceptos
interesantes sobre dos de las principales
tendencias del mercado mundial de conte-
nidos: branded entertainment y new media.
‘El mundo es un lugar mds grande, no mds
pequefio, como se cree. En una compaiia
como Endemol (175 formatos producidos
en 2012, de los cuales 61 fueron nuevos) no
puede centralizarse su modelo creativo, ya
que se genera en distintas partes del mundo
y viaja permanentemente’, dijo.

Y ejemplificé: ‘Es el caso de The Next One
(Italia), The Brain y Unbetable (Alemania),
Wall of Fame (USA), Grading Mum and
Dad (Holanda) y Your Face Sounds Familiar
(Espana). Este dltimo tiene una alta calidad
de produccién y es uno de los principales
programas de Antena 3: pr6ximamente serd
uno de nuestros blockbusters’.

YouTube representa una plataforma ex-
cepcional para Endemol, con quien lanzé su
mas reciente canal de Fear Factor.‘No se trata
de cudnto te cuesta, sino de qué se hace con
YouTube. Tener grandes marcas te permite

Tim Hinks, CEO
una estrategia concretas en este gigante del
mundo digital. Se suben 90 horas de contenido
a cada minuto, es sin dudas, un broadcaster
alternativo’.

‘Hay que cambiar el “modelo de riesgo”,
resalté Hinks, y anadié: ‘Tener partners
digitales, invertir en nuevos proyectos per-
manentemente y elegir marcas que retinan
tres caracteristicas principales: lealtad; que
permitan marketing directo; y que ofrezcan
oportunidades en el negocio retail’.

;Cuél es el modelo del éxito de Endemol?,
le preguntaron al ejecutivo. Complet6 Hinks:
‘Estar pendiente de un producto desde el
mismisimo proceso creativo. La propiedad
intelectual es otro concepto central de nuestra
estrategia’.
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Kerri Tarmey, marketing, Sean Kohan y Shannon Kerr,
PR, en el dltimo MIPTV de Cannes

A+E Networks vive uno de sus mejores mo-
mentos tanto por el éxito de sus canales, como
los negocios que estd realizando en producto
terminado y en especial formatos. Es uno de
los pioneros de la nueva era del factual enter-
tainment, con docudramas y series basadas en
gente real que han dado un gran giro no sélo
ala TV paga sino también a la TV en general.

Sean Cohan, SVP Internacional, sefiala: ‘En
USA, llevamos 5 afios de crecimiento doble digi-

toen forma consecutiva, producto del gran éxito
de nuestros nuevos catdlogos. Hemos batido
en ratings a las cadenas free TV, algo que se da
muy pocas veces. En el mercado internacional,
estaremos lanzando nuevos canales en UK en
la segunda parte del afo, y con Canal Plus de
Francia hemos firmado una alianza a largo
plazo, que incluye el lanzamiento de varios
canales con base en nuestro material factual’
‘Estamos dedicados a los formatos, ya que
con el éxito mundial de varios programas se han
abierto oportunidades prime time que antes
no teniamos. Pawn Stars se estd produciendo
en varias partes del mundo; Prank My Mom es
un hidden camara donde nifioshacenbromasa
sus padres; Dance Moms o Superhumanos, que
muestra habilidades extraordinarias de gente
comun. American Pickers dio origen a Aussie
pickers en Australia... tenemos negocios de
formatos en Alemania, Austria, Dinamarca,

VISIT US IN

Mankind, the story of all of us

Latinoamérica, Asia’
‘Pero también nos va bien en producto

terminado, donde estamos logrando contar
con productos franquicia. Storage wars ya
tiene tres versiones en distintas ciudades de
USA, y asi seguiremos. El material de History
Channel es de primera linea —The men who
built America, Mankind— estamos sumando F ‘ .
material de Lifetime y sobre todo peliculas, ;
un rubro donde no estibamos posicionados y
nos puede dar un salto de calidad. De aqui en
mds, queremos crecer en drama, también. en
un gran momento integral y vamos por mas’
Mayra Bracer Vega esta a cargo de las ventas

para América Latina. F

MEeDpIABIZ: FORMATOS Y
TALENTO LATINO

MediaBiz (Argentina) asiste a LA Scree-
nings, uno de los principales eventos junto
con Natpe Miami, de acuerdo a Alex Lagor-
marsino, CEO dela compaiia, quien remarca:
‘América Latina se convirtié en nuestro
principal mercado’

‘Hemos determinado como principales
territorios a México, Colombia, Chile, Peru
y Uruguay; Estamos en permanente contacto
Alex Lagormarsino, CEO con los produ.ctores y canales locales en lo

que a produccién de ficcion se refiere’ sefiala.

El catalogo de formatos de MediaBiz contiene novelas y teleseries
(dramas, comedias y accién). En Los Angeles destaca tres series: Para
vestir Santos, Socias y Durmiendo con mi jefe recientemente estrenados
por Televisa en México. Ademds, contintia presentando las novelas Sos
mi vida y Sin Cédigo, ambas producidas por Pol-ka. ‘Son dos grandes
historias, cuyos guiones son sélidos de principio a fin atrapando a la
audiencia’, describe Alex.

‘Seguimos impulsando la exposicién internacional de los autores y
directores que representamos: Ricardo Rodriguez, Ramiro San Hono-
rio, Marcelo Cabrera, Leonardo Bechini, Oscar Tabernisse, Patricia
Maldonado y Jorge Nisco. Nuestro objetivo proponer estos talentos a
los canales de TV y productoras para que se incorporen en el desarrollo
de sus producciones, completa Lagormarsino.
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UNIVERSAL CINERGIA: N

PROMISORIO 2013

Iniciada en 2012, Universal Cinergia
Dubbing abri6 sus puertas al mercado inter-
nacional para proveer doblaje a empresas de
todo elmundo endiferentesidiomas. Empresa
hermana de Universal Labs of America, con
una trayectoria de 20 afios de experiencia
fundada por Liliam Hernédndez y Gema
Lépez. Localizado en Miami, Florida, am-
pliando nuestras facilidades en un complejo
de 10,000 pies cuadrados, proveyendo todas

iR

Liliam Hernandez y Gema Lopez

las facilidades parala industria de la television dentro de un mismo techo.

Ambas ejecutivas mencionan orgullosas de haber logrado en un afio 6
estudios de grabacién, un equipo de profesionales altamente calificados
y abriéndose mercados en varios territorios de Europa, Asia y Africa;
aceptando los niveles de calidad requeridos por los principales canales

de television.

Hemos comenzado el afio 2013, con muy buenas proyecciones; regre-

ARGENTINA

COUNTRY OF HONOUR
mip 2013

sando del MIPTV con gran entusiasmo y comenzando los L.A. Screening

conbuenas expectativas paraabrir nuevalocacién en Los Angeles. Siempre

pensado que nuestro objetivo principal es colocar el nombre de Universal

Cinergia, como en empresa numero #1 de doblaje en el mundo entero
y sin olvidarnos que siempre hemos sido caracterizados por nuestro
servicio personalizado, tecnologia avanzada, precios competentes y una

calidad optima.”

h s Argentina

INCAA

FTUITE MNACIEMNAL EXE C1NE
Y ARTES ALDIOVINUIALES
ARCIE™TINA

Ministerio de
Relaciones Exteriores y Culto

=y
& Repiblica Argentina

«

audiovisual
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TELEMUNDO: GRAN LANZAMIENTO
E1 SEnor DE Los CIELOS

Joysette Rivera, Gerente de
Ventas para Centroamérica,
Canada, Ecuador y El Caribe

Elgranlanzamien-
to de Telemundo
Internacional (USA)
enLAScreeningses El
Sefior delos Cielos, co-
produccién con Ca-
racol TV y realizada
por Argos de México,
que se estrend exito-
samenteel 15 deabril
enEstados Unidos. Es

una novela corta con

elementos de la vida real, que relata la leyenda
de un poderoso narcotraficante mexicano; ya
estdvendida en varios paises de Latinoamérica.

JoysetteRivera, gerente de Ventas para Centro-
américa, Canadd, Ecuador y El Caribe, describe:
‘Sobresale porla presentaciénylamaneraenque
expone el bien contra el mal sin que sea una apo-
logia al narcotréfico. Tenemos altas expectativas
con este titulo en Latinoamérica, compartiendo
la distribucién con Caracol TV

El distribuidor continda promoviendo
Pasién Prohibida, adaptacion de una historia
turca, y La Patrona, con la historia de una
mujer de temple fuerte, ademds del formato
de entretenimiento Letris (Reset TV), que es
un juego de palabras interactivo. La novela
Pobre Rico (TVN de Chile), la novela corta
Travesura de Amor (SBS Corea), el programa
de opinién Efecto Naim, y el unitario Historias
de la Virgen Morena.

TVN CHILE, FUERTE

Mis alld de
sus exitosas tele-
novelas que dis-
tribuye a través
de Telemundo,
TVN de Chile

Alexis Piwonka y Ernesto Lombardi, ~ S€ ¢€nicarga en
en su suite de la dltima Natpe Miami ~ forma directa de

sus formatos de entretenimiento, que también
obtienen muy buenos ratings en los territorios
donde se presentan. En Natpe Miami tuvo una
suite especifica para impulsarlos, que vuelve a
disponer en estos LA Screenings.

Sefialan Ernesto Lombardi, responsable del
departamento internacional,y Alexis Piwonka,
ventas y marketing: “TVN tiene larga tradiciéon
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‘Los buyers buscan buenas historias apo-
yadas por un elenco que mueva audiencias.
Hace algunos afos, pedian ciertos subgéneros,
pero hoy piden historias que emocionen. En
los dltimos anos hemos balanceado muy bien
nuestras propuestas de manera que contamos

Martha Godoy, VP de
Produccién, Telemundo r
Studios, dice que lo que | =
distingue El Sefior de los '~
Cielos del resto de las
producciones es su for-
mato: ‘Telemundo estd
trabajando este formato Martha Godoy, VP de Produc-
de serie-telenovela, que Gl VRS B0 9
conjuga lo mejor de los dos. La estructura de los
episodios tiene la velocidad propia de las series
haciendo que la audiencia se mantenga activa
y a la vez se maneja un lenguaje apegado a la
esencia del melodrama’

‘Grabamos el 100% en exteriores, lo cual le
da mads realismo a las situaciones y es propio
de la serie, pero el ritmo y el formato técnico
de grabacion es cercano al de la novela, lo cual
garantiza tener un producto controlable en
costos. Se requiere de muchas mds escenas que
una telenovela comun y ser grabada en mas de
300 locaciones.

Pasion Prohibida,
adaptacion de un exitoso formato de Turquia

con una historia de amor (Pasién Prohibida),
una de heroina (La Patrona) y otra de accién
(El Sefior de los Cielos), que le permite a los
clientes contar con alternativas para el day time
o prime time, completa Rivera.

Se integré la historia
de Pablo Escobar, ya que
el fenémeno del narco-
trafico pasé de tener su
centro en Colombia para
desplazarse a México.
‘Los disefiadores de artey £ Sarior de os Gielos
vestuario hicieron una investigacion previa de
armas y moda, ademds de gadgets (celulares,
computadoras, etc.),aviones,aeropuertos, pistas
o hangares, entre otros elementos, agrega.

‘Tuvimos un equipo integrado talento co-
lombiano, mexicano, peruanoyboliviano,ynos
hemosido adaptando. Es una historia inspirada
en hechos reales acerca de personajes y sucesos
importantes que rodearon la época mds critica
delnarcotrafico en México. Estagran produccién
estdllena de dramatismo con una gran cantidad
de escenas de accion vy efectos digitales que sin
lugar a dudas marcaran un antes y un después
en el nuevo formato de las serie-novelas, com-
pleta Godoy.

EN FORMATOS DE ENTRETENIMIENTO

en realities, talent y game shows. Las novelas
siemprehan tenido mas renombre en el exterior
por que son un sello distintivo de América
Latina, perolosrealities tienen también mucho
para sorprender a la audiencia: son frescos,
originales, con mucho ritmo, pueden rendir
muy bien en los mercados mds exigentes.
Apuesto por ti, por ejemplo, acaba de ser op-
cionado en Espafia y en Argentina. Se trata de
gente quetieneactividades extraordinarias,que
sorprenden visualmente: estirarsela piel, tragar
clavos, caminar en el fuego, etc. Y los jurados
suelen ser tan exdticos como los concursantes.
También Calle 7,quelleva cinco ailos en el aire:
esun talent show que en TC de Ecuador obtuvo
un market share de 18,3% a las 5pm, con gran

impulso 360°através
de la redes sociales.

Otras opciones
son Rojo - Fama
Contrafama, que
estuvo en el aire en
el pasado, y ahora
volvi6é por su vi-
gencia a través del ~ Apuesto por i impactante
tiempo. Es un torneo de 12 bailarines y
12 cantantes, que se van eliminando semana
a semana hasta la gran final. Y Pelotén, donde
gente comun recibe un severo entrenamiento
militarysélolos mas fuertes avanzan,debiendo
superar pruebas cada vez mds exigentes pero
también desafios de convivencia.

soMIS
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Leonardo Aranguibel, director de produccion de Disney
Latin America, Jaime Sanchez, presidente Vista Produc-
tions, Fernando Barbosa, SVP Disney Latin America, y
Ricardo Cruz, director de adquisiciones de RCN Colombia

Disney Media Distribution Latin America
sigue apostando alas alianzas de coproduccién
para desarrollar contenido original en espafiol
en Latinoamérica. En este caso, como ya lo
ha hecho en el pasado, eligié6 Colombia para
generarlo y producirlo, junto a los aliados de
siempre: Vista Productions, de la mano de
su presidente, Jaime Sanchez, y RCN como
televisora asociada.

DISNEY: LA FORMULA DEL EXITO

Suite # 1917

Y vuelve a probar con un formato de TVN
Chile, a través de la venta de Telemundo Inter-
nacional, quien yalehabialicenciadoen2012el
formato delaserie Déndeestd Elisa. Ahora, Vista
desarrolla junto a Disney para RCN la teleserie
El laberinto de Alicia. ‘Serd una “sdper serie”
de suspenso basada en el formato chileno ho-
moénimo, a programar desde octubre en RCN.
Como con A corazén abierto,tendriladuracién
delas telenovelas—=80 episodios— pero el pre-
supuesto por episodio de las series) coinciden

Roger Rabbit, el regreso de un clasico

TALPA, MUCHO MAS QUE LA Voz

Marteen Meijs, managing director de Talpa Distribution (Holanda),
destaca: ‘Nuestro mensaje principal hoy en dia es que somos mucho més
que La Voz, el mayor hit mundial reciente en talent shows. Tenemos un
catdlogo muy rico de opciones para todo tipo de audiencias. No sélo en
entertainment formats sino ahora también en scripted formats’.

‘Nuestro nuevo gran éxito es What do I know, un quiz show que integra
una aplicacién para jugar en tiempo real desde Internet, directo ala TV.
Se estrend este ano en Holanday es completo furor. Es la nueva era dela
TV convergente, ya disponible. Por otro lado, La Voz Kids la vendimos en

25-30 paises, incluido Telemundo en el U.S. Hispanic. Y otro producto los LA Screenings.

CDC: NUEVAS PELICULAS FAMILIARES

Silvia Benassi, marketing & communication, Jimmy Van
der Heyden, gerente de ventas para Free TV, y Erik Jen-
sen, managing director y gerente de ventas de Pay TV

CDC United Network (Bélgica) destaca en
LA Screenings un nutrido catdlogo de peliculas
familiares, encabezado por el nuevo largome-
traje YOKO (‘91) basada en ellibro infantil Yoko,
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un pequefio yeti, que narra la historia de un
pequeno yeti del Himalaya que es secuestrado
por un cazador furtivo que espera enriquecerse
exhibiéndolo en Alemania, perologra escaparse
gracias a una nina de once anos.

Wiener Dog Nationals (’82) muestra a una
familia queadopta un pequefio perro salchicha
de unrefugio. Sélo el tiempo dird si el pequefio
y su nueva familia estdn preparados para los
desafios de entrar la carrera de perro salchicha
mads grande de la nacién.

Finalmente, exhibe dos nuevos thrillers de
accién y drama: Fire With Fire ('97) donde
un bombero fuera de servicio es testigo de un
asesinato a manos de una banda de mafiosos,

fuerte es Sabotaje, nuevo reality creado
por John de Mol, que va los domingos
en Holanda con gran suceso’.

‘En scripted formats estdn Divorce,
Doctor, Doctor;este tltimo es un programa
de chistes, sketchs universales, que adapta-
mospara TV.Aplicaatodaslasaudiencias’
Isabelle Blog, que habla castellano, estd a
cargo de América Latina y presente en

Toy Story 3, fuerte en animacion

Fernando Barbosa, SVP y
Leonardo Aranguibel de
Disney, y Jaime Sanchez de Vista.

“Vamosa filmar como en el cine, con cdmaras
independientes, 60% en exteriores. Se puede
apostar a producciones superiores en América
Latina, ya que ahora las senales de TV paga
apuestan a produccién original high-end.
En TV abierta estas series deben emitirse en
formato diario, no semanal, para que puedan
ser suceso.

De caraa LA Screenings destaca un catdlogo
de animacién y cldsicos comenzando con Fin-
ding Nemo, Toy Story 3y A Bug’s Life,y siguiendo
con Tim Burton’s a nightmare before Christmas,
Roger Rabbity Dick Tracy.

Marteen Meijs, managing director

Suite # 1910

y debe entrar en el programa de proteccién de
testigos hasta que testifique.

Y The Dinosaur Project (’83): el mundo
pensé que estaban extintos... pero cuando una
expedicién
acompa-
fiada de un
equipo fil-
mico descu-
bre que los
dinosaurios
siguen vivos,
sedesatauna
aventuraini-

YOKO

maginable.
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SIGNALS

An adventure from elsewhere.
The new hit for youngsters. (120 x 1 TV Hour].

An outstanding drama. (26 x 1/2 TV Hour).

Visit us at our suite 1742 - Argentina Audiovisual
Century Plaza Hotel - May 14th to May 17th
Sales contact: noraldyairdoricorp.com
www.yairdori.com

YAIR DORI




EL HOMBRE
‘ LADO DEL CA
’

rafo trabajando
A, la DEAy el FBI,

La verdadera historia de un foto
como operativo secreto para la

Preciosas modelos.
Narcolraficantes colombianos.
Barios de champagne.
Conspiraciones infermnacionales.
Tratos secrefos.

Comupcion y Sexo,

Por mas de dos décadas
Baruch Vega vivio una doble
vida allamente secrela y
pefigrosa. Recorrio el mundo
como un exitoso folografo de
pasarelas, codeandose con el
et set” y las modelos mas
bellas del mundo. Tambien se
desempeno en olfros ambifos
menos glamorosos trabajando
como operativo encubierfo en
las negociaciones secrelas de
la CIA la DEA y el FBl en &l
"Programa de Re-socializacion
de Narcotraficantes’.

*FICCION - Drama [ Accion
« 50 EPISODIOS x 1 Hora

fILIMEDIA WORLD €eNTERTAINTIENT
PRESENTS

>

DE/DEELACTING TUDIO
UNA VIDA EIN LA E/ CENA

ACTORES, DIRECTORES, PRODUCTORES Y ESCRITORES SE ENCUENTRAN CON
ADRIANA BARRAZA PARA JUNTOS RECORRER SU TRAYECTORIA Y COMPARTIR
UNA VISION DE SUS VIDAS POCAS VECES CONOCIDA POR EL PUBLICO.

Fl LA \ E D I A CENTURY PLAZA SUITE 1709

i www.filmediaworld.com | Tel: 305-330-1725
BB VWORLD  wario Roarigues | marootimeaiawor
D Mario Rodriguez | maric@filmediaworld.tv

ENTERTAINMENT  panny Cubes | danny@filmediaworld.tv
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TV Azteca/COMAREX, PUNTO ALTO EN DISTRIBUCION

Raul Campos Delgado, Branded Content, Marcel Vinay,
VP de Ventas Internacionales, y Alejandro Chéavez Vejo,
gerente de Programacion de TV Azteca (extremos)

con Marcel Vinay Jr., CEO; y Radl Mendoza, marketing
Comarex

A través de Comarex, TV Azteca (México)
lanza en LA Screenings un poderoso slate de
telenovelas como Destino (120x’60), acerca de
una mujer que revela a otra que no es su verda-
deramadre,y Vivira Destiempo (120x’60),sobre
un reencuentro después de mucho tiempo, y
la serie Confesiones del mds alld (7x’60) que
muestra presencias fantasmales, revelaciones
espectrales y fendmenos inexplicables.

Siguiendo con telenovelas, presenta La Otra

Cara del Alma (120x’60) con Gabriela Spanic,
LosRey (125x°60),la serie La Teniente (24x°60),
producida por Benjamin Salinas, Amor Cautivo
(120x’60), Quererte Asi (120x°60), La Mujer de
Judas (165x°60), Huérfanas (130x’60), y Cielo
Rojo (171x’60).

Del catdlogo independiente de Comarex, se
destacan las series juveniles: el thriller Ultimo
Afio (70x°60), producido por MTV Networks;
El Albergue (140x°60), de Adicta Filma, es una
comedia romdntica sobre la familia; y el inno-
vador formato interactivo Conectados (24x’60)
deNewSock,del productorargentino Damidn
Kirzner, que fue lanzado internacionalmente
en la reciente edicién de MIPTV.

Finalmente, el talk show Ask Dr. Nandi
(100x’60), las series de suspenso/thriller de
Mediaset Mistery Island (60x’100) y Angel
Face (8x’50), ademds de Popland! (70x’60),
también producida por MTV Networks y tres
temporadas de Grachi (75x°60,81x’60y 50x°60),
desarrollada por Nickelodeon.

Then, the series XY (31x’60), Bienes Raices

Suite # 1924

(26x°60), Estado de Gracia (13x°60) y todas
las series de HBO Latin America disponibles
para todo el mundo: Alice (13x°60), Hijos del
Carnaval (13x°60), Mandrake (13x°60), Capa-
docia (39x°60), Epitafios (26x’60), Mujeres de
fases (13x’60) y Préfugos (13x°60).

La telenovela Vivir a Destiempo de TV
Azteca, y la serie juvenil £/ Albergue

COME SEE OUR CATALOG WITH MORE THAN
6 1000 HOURS OF ORIGINAL, QUALITY PROGRAMMING

IMAGINE THE POSSIBILITIES.

L

estrellaTV
-
Y= estrellam

Visit us at the LA Screenings, Century Plaza Suite 1714
Contact Andy Weir, 5VP Content Distribution, aweir@lbimedia.com www.estrellatv.com/screeners
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Suite # 702

Rep ARROW/SPIRAL:
MAS FORMATOS Y ESPECIALES

Red ArrowInternational (Alemania) destaca
enLA Screeningsa través de Spiral Distribution
de Zasha Robles, un catalogo de series entre las
quese encuentran Jo con Jean Reno, que estrend
el mes pasado en TF1 de Francia donde alcanz6
el primer lugar con un 30.3% de market share
(adultos 4+).

Producida por Atlantique Productions, los

dosepisodios “back-to-back”delaserie hicieron

Jo, serie con Jean Reno
estrenada en TF1 Francia

i /L
=/\DOG:BE

ONTHE HUNT

electus.com/international
sales@electus.com

que en ese slot el canal creciera en un 32% y
venciera cémodamente a Des Paroles des Actes
en France 2 y Body of Proof en M6.

Jens Richter, managing director, explica:
‘Este estreno ha seguido el éxito de la serie en
FOX Crime en Italia, Espana y Polonia. Se ha
vendido a mds de 150 paises, entre ellos a FX
en Latinoamérica. Nos estd yendo muy bien
también con formatos de entretenimiento como
la competencia de cocina The Taste (9x’60), que
ABC (USA) finaliz6 con grandes resultados.
Ademads, se vendio a Australia, Rusia, Alemania,
Francia y varios territorios de Asia.

Entre las principales tendencias, el ejecutivo
dice que en Europa los broadcasters lideres
siguen solicitando formatos de entretenimiento
para el prime time, mientras que en drama se
buscan historias relevantes: ‘Por un lado que
tengan grandes actores como es el caso de Jo
(8x’45) conJeanReno; y por otros con teméticas
alternativas como es el caso de Lilyhammer’.

El distribuidor seguird focalizdndose en

Exhibidores

Jens Richter, director

The Taste, una competencia de cocina
de gran suceso en ABC USA

ofrecer contenido high end en inglés para el
mercado internacional. Tal es el caso de los
thrillers Restless (2x’90), The Escape Artist (2x’90
03x’60) o el nuevo especial Mata Mata ('90) que
sigue la historia de un joven jugador de fitbol
brasilefio que busca alcanzar su suefio: jugar la
copa mundial de 2014 en Brasil.

FOOD

FIGHTERS

COME AND VISIT US @ CENTURY PLAZA SUITE #1751
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GLOBO: PRODUCTOS GANADORES Y COPRODUCCIONES

‘En 2012 licenciamos 59 productos en 92
paises. En productos, se destacaron la novela
O Astro, ganadora de Emmy Internacional en
“Mejor Novela”, y la serie La Mujer Invisible,
“Mejor Comedia”. Fina Estampaalcanz6 ntime-
rosincreibles en todoslos mercados, e Insensato
Corazon se vendié en mds de 60 paises’.

Raphael CorréaNetto, Head of International
Business de Globo TV International (Brasil)
anadesobre2013:‘Comenzamos 2013 con pro-
ductos licenciados en América Latina, Europa,
Asiay Africa,ademds dereforzarlaestrategia de
coproducciones: Fina Estampa con Telemundo
para el US Hispano como Marido en Alquiler,
y Dancin’ Days con SIC Portugal’.

La serie Encantadoras es una de las grandes
apuestas en LA Screenings

Entresusdestacados para LA Screenings, estd
la telenovela La Vida Sigue (70x°45), vendida a
Chile, Costa Rica, Panamad, Venezuela, Uruguay
y Ecuador; Avenida Brasil (150x’60), que estd
en el prime time de TV Globo en Brasil, con-
quist6 Uruguay, Ecuador y Venezuela, ademds
de Hungria y Croacia, Portugal, Corea del Sur
y algunos paises de Africa .

La vida sigue fue rodada en HD, con una
fotografia cuidada en escenarios de Brasil y
Argentina: alcanz6 24 puntos de rating y 52%
de share (Ibope). Encantadoras (120x’45)
es otro de los highlights del distribuidor en
Los Angeles, una fébula sobre tres empleadas
domésticas que se transforman en un exitoso

La Vida Sigue, telenovela vendida a Chile, Costa
Rica, Panama, Venezuela, Uruguay y Ecuador

PE MebpiA coN Peace PoINT RIGHTS

Conlainclusién dela programacion de Peace Point Rightsa su cartera
de representaciéon, PE Media Services afiade mds de 200 producciones,
entre las que se destacan las series Keasha’s Perfect Dress, Bake with Anna
Olson y Fresh with Anna Olson ‘por ser frescas), senala Pepe Echegaray,

presidente.

Se distingue también la pelicula The DNA of GSP, que presenta una

EONE: SERIES, TV MOVIES Y DOCUMENTALES

Con su serie Rogue (10x’60)
también disponible para web-
siosiodios (10x’5) a la cabeza,
Entertainment One destaca
paraLA Screenings un catalogo
de series que merecen ser aten-
didas. Emitida en DirecTV,
TMN/Movie Channel, Rogue

Valerie Cabrera, VP~ es una thriller complejo e

inteligente protagonizada por
una detectiva encubrierta.

Siguen la comedia Seed (13x’30) con un
barman de 30 afios sin dinero, direccién ni ac-
titud responsable que descubre que su método
de ganar dinero cuando tenia 20 afios (donar
esperma) se ha convertido en nifios...muchos.
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El distribuidor destaca también la TV movie
The Carpenter’s Miracle (’90), una historia
sobre milagros en un pequeno pueblo.
Finalmente, destaca la serie documental
Perfect Storms (6x’60) sobre uno de los mas
terribles desastres naturales de todos los
tiempos, capturado en esta produccién que
investiga el impacto de estos eventos desde

visién humana sobre lo que estimula al
campedén de UFC Georges St-Pierre. ‘Peace
Point Rights tiene programacion de alta
calidad en el mercado latino, especial- = =
mente los canales de cable panregionales), m‘

completa Echegaray.

Raphael Correa Netto, Head of International Business

trio de cantantes: se emiti6 en access prime
time de Globo, y tuvo 32 puntos de rating y
56% de share. Se estren6 en SIC, Portugal, a
principios de este afo.

Finalmente, Corréa Netto sefiala que para
2013 la companfa quiere alcanzar nuevos
mercados y estrechar relaciones con los actua-
les socios: ‘Globo ofrece un amplio catédlogo
de programas que prometen repetir en cada
mercado el éxito alcanzado en Brasil’

Y completa: ‘Los compradores buscan pro-
ductos que sorprendan a los telespectadores y,
sobretodo, que encajen en sus grillas de pro-
gramacion. Estamos atentos a esta bsqueda y
ofrecemos productos variados que atiendan a
las necesidades de cada uno.

Pepe Echegaray, presidente

todos los angulos.

Emitido en Channel 4, Dates (9x’30) es
una serie dramdtica de los creadores de Skins.
Es descripto como un drama pasional sobre
los problemas de las personas en sus citas: las
muestrahablando, preguntando, descubriendo
cosas sobre cada unoydesarrollando relaciones
entre ellas.

Suite # 1910

hiigor Progearmia de
Ertreterirmienta y e
Priochucoon die Mo Fccion
Premics TATO 3012

{CAPT:

30 anos
en el corazon
de los

argentinos.

Desde la produccion de un Mundial de Fatbol a Maltratadas, el
unitario galardonado socbre la violencia de género. Desde La Voz
Argentina hasta las peleas de Maravilla Martinez.

Una misma productora y una misma mision: generar
entretenimiento de calidad y llevarlo a cada rincon del pais y del
mundo.

¢ m torneos
L*-,r\:j

torneos.com Balcarce 510 C1064A4L Buenos Alres. Argentina T 5411 52354800
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Suite # 860

LIONSGATE: DRAMA Y COMEDIA,
EN PARTES IGUALES

Lionsgate (USA) es sin dudas uno de los
majors de mayor crecimiento en los dltimos
tiempos en el mercado de contenido. Por se-
gundo afio consecutivo, organiza el jueves 16
a las 10 en el Landmark Theater su screening
para los compradores latinos. Este afo, lanza
la nueva serie Orange is the New Black (13x°60)
donde una joven es sentenciada a pasar mds de
un ano en una cdrcel correccional de mujeres
en Connecticut por narcotréfico.

Orange is the New Black

Staging NYC

Chasing Life, que tendra 13 episodios de es-
treno en ABC Family en Estados Unidos, es un
drama basado en el formato de Televisa sobre
una joven mujer que estd comenzando su vida
cuando le diagnostican céncer. La serie explora
la importancia de la familia y como aprovechar
el tiempo que le queda de vida.

También presenta un nueva comedia de
media hora, Saint George protagonizada por
George Lopez en su primer rol protagénico en
una sitcom desde la serie que hiciera para ABC

Peter lacono, managing director, y Maryann
Pasante, SVP de Ventas para Latinoamérica

en el pasado. Es una serie ‘multicamara’ sobre
la cadtica vida de un anglo-mexicano recién
divorciado

Satisfaction es una comedia sobre hombres
cercanos a los 30 afios y sus complicadas vidas,
mientras que StagingNYCesunadocuseriesobre
un hombre que es contratado para remodelar
el interior de una multimillonaria propiedad
de Manhattan para que pueda ser vendida a
precios altisimos.

Finalmente, Tequila Sisters,una docusoap que
presenta a una rica y tradicional familia anglo-
mexicana del sur de California. Las hermanas se
han criado en un ambiente de lujuria mientras
se adaptaban a los estrictos valores mexicanos.
Sin embargo, el dinamismo de la familia altera
el negocio del padre que debe enfrentar no sélo
desafios laborales sino también a sus hijas, que
son més independientes dia a dia.

Visionnaire

PoLAR STAR: MINISERIES
RELIGIOSAS

Para LA Screenings, la distribuidora Polar

Star (Argentina) estrena la nueva miniserie
Barrabs, de 2 episodios de 90 minutos pro-
tagonizada por Billy Zane que, segin Diego
Kargauer, del drea de ventas y adquisiciones,

yaestateniendo‘muchademanda’en América )
Diego Kargauer, del area de ventas

Latina con el auge religioso. y adquisiciones

Continua el ejecutivo: ‘En cuanto a series,

estamos presentando Rescue 3, una nueva serie de accién de 20 episodios pro-
tagonizada por Dolph Lundgren y realizada por los productores de Baywatch.
También compramos un nuevo paquete de peliculas familiares, que al igual
quelasdeaccién,esungénero muy

buscado por nuestros clientes’.
Por ultimo, el distribuidor in-
corporé dos nuevas peliculas de
accion de Jet Li, con efectos espe-
ciales: The Sorcerer and the White
Snake y Flying Swords of Dragon
Gate,y dos con Jean Claude Van
Damme y Dolph Lundgren:
Dragon Eyes y Stash House, que
Dragon Eyes destaca en LA Screenings.
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VISSIONAIRE LLEGA
A LA SCREENINGS

Visionnaire (USA) genera conte-
nidos originales de ficcién, adaptin-
dolos a la infraestructura y recurso
humano del cliente sin perder calidad
en sus propuestas que son disefiadas
para audiencias nacionales e inter-
nacionales.

Explica DianaFigueroa, presidente ) ] )

. . . Diana Figueroa, presidente y CEO
y CEO: ‘Consecuencia dela globaliza-
cién, la tendencia en las industrias de entretenimiento es fortalecer
sus mercados nacionales, lo que se logra produciendo historias
particulares descubriendo quesi se les da cardcter universal, pueden
ser viajar a todo el mundo’

‘Por eso se hace necesario que cada produccién nacional vaya
acompanada de un contingente creativo especializado que entienda
las leyes de mercado y las leyes de la produccién, haciendo que su
producto final cumpla con los estandares internacionales en cuanto
a niveles de historia y realizacion’

Y completa: ‘Con nuestro equipo de investigacién, buscamos las
historias que todos los pueblos y todas las sociedades quieren contar.
Conloscreativoslasadaptamosaformatos internacionales,disefiando
libretos que garantizaran producciones debuen contenido yalto nivel.

Connected to the world@

Jlre crea
Contenidos

de

Ficcion

Crea, adquiere, representa y
distriouye contenido y
libretos originales para la
realizacion de programas de
television y contenidos
multimedia.

LIBRETOS ORIGINALES

DISTRIBUCION

TALLERES CREATIVOS

INVESTIGACION DE CONTENIDOS TELEVISIVOS

DIANA FIGUEROA suite 1739 Century Plaza

Mobile: (305) 607-0048 Miami
dfigueroa@visionnairebusiness.com

business.com

www.visionnaire
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David Afién, VP & gerente general para Latinoamérica,
y Emilio Revelo, Senior Manager, International Media
Distribution, Latinoamérica de WWE

Con nuevos episodios de todas sus principa-
les propiedades, World Wrestling Entertain-
ment (USA) llega con fuerza a LA Screenings,
donde participan David Aidn, VP & gerente
general para Latinoamérica, y Emilio Revelo,
Senior Manager, International Media Distri-
bution, Latinoamérica.

Suite # 1741

Raw (52x°60, 52x’120 0 52x’180) es una de
las marcas con mds prestigio de WWE y se
presenta en Los Angeles en varios formatos.
Cada semana, en diversas arenas del globo se
presentan luchadores en este evento en vivo
que combina una competencia dentro y fuera
del ring.

SmackDown (52x’60 o0 52x’120) otro de los
clasicos, es un evento semanal que la accién
necesaria a los fandticos, incluyendo acciones
impredecibles, drama y pirotecnia.

WWE Main Event (52x’60) es un nuevo
programa que presenta accién dentro del ring
y tiene una similitud importante con Raw y
SmackDown, siendo un “infaltable” para los
fandticos. Cada semana ofrece la experiencia
de las arenas con audiencia en vivo.

I
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Raw y SmackDown, dos de los clasicos de WWE de
regreso

de cada semana, los protagonistas de WWE
proveen una oportunidad tnica de ser entre-
vistados con las superestrellas masculinas y
femeninas, en este programa de hora. Y WWE
Pay-Per-Views/Specials que dura 2 horas y
media o 3 con emociones e historias unicas,

_____,_._.-—-—-—"'""_'\
e

WWE, IMPORTANTE NUEVO PRODUCTO i

o i ——

Finalmente, estdn Superstars (52x’60) don- mostrando un estado atlético sin paralelismo.

Suite # 1742

YAIR DoORI: MAS SERIES TEENS

Yair Dori Corp. (Argentina)

Carolina Vespa, Yair Dori and Nora Seoane  Ellaysu padreacabande mudar-

seaun pintoresco pueblo,donde
Catase enamora del novio de Marisa, una chica manipuladora y
egocéntrica que se convertird en su peor enemiga.

Ademds sigue promoviendo Historias de Divdn, coproduccién
con Canal 10 de Uruguay, que atn se emite en Telefe de Argentina.
Es una ficcién adulta dirigida por de Juan José Jusid y basada en el
libro bestseller del psicoanalista Gabriel Rolén sobre 26 casos reales.

Otros titulos del catalogo son las telenovelas teen La Maquina

De Los Exitos y Paraiso Urbano (120x’60); las miniseries Lazos

Senales
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destaca en LA Screenings su
nueva telenovela teen Sefiales,
queestdactualmente en produc-
 cién. Cuenta las aventuras una
adolescente sensible que no estd

pasando por un buen momento.

‘ sodios), Perfidia
b (8 episodios) y
la sitcom Todas

Sure # 1742

EsTRELLA TV SE EXPANDE

Estrella TV (USA) asiste a LA Screenings por
segundo afo consecutivo, tras haber cerrado im-
portantes acuerdos en México, Centroamérica y
Ecuador, entre otros mercados. Andy Weir, SVP,
Worldwide Content Distribution, promueve
nuevas temporadas de sus productos.

‘Cerramos ventas en Nicaragua, Panamd, Guate-
malay Republica Dominicana (Supercanal), ade-
mds de abrir segundas ventanas en Estados Unidos
con Tr3s (Viacom) y dos acuerdos estratégicos en [ "
México. El catdlogo incluye el show comico Qué  Andy Weir, SVP, Worldwide
Jalada! (81x’30), tres formatos de game shows: A Content Distribution
que no puedes (316x°60), Tengo talento, mucho talento (ocho temporadas) y Mi
suefio es Bailar (cuatro temporadas)’, explica.

También destaca el nuevo talk show Noches
con Platanito (34x’60) que ha incrementado
el share en el slot de 9pm-10pm: hogares
(50%), P2+ (35%), 18-49 (38%), 25-54
(60%), segtin Nielsen (Febrero 2013). Ade-
mads, ofrece controversiales series dramdtica
como Historias delirantes (46x’60), El Shaka
(36x°60),y el magazine de noticias En lamira

Mortales (13 epi-

con Enrique Gratas (12x’60). ‘Queremos
A Mi (120x’60),

estas dos ultimas

empujar acuerdos en Colombia y la regién
andina, y estamos entusiasmados por LA
emitidas en TV Screenings 2013, donde ya somos recono-
abierta de Argen-

tina en 2011.

cidos por la comunidad de compradores’,

Qué Jalada!

completa.

2013

e zriel toursist

CRAIY KIND OF LOVE
Virginio Madsen, Eva Longatin, Sam Trommell,
Kashany LaPagla, Zoch Giford, Amnda (rew
(100 Min - FAMILY, DRAMA/ ROMAMNCE|

RUSHLIGHTS
Kyle Schimid, Luees TAI, Roched Blonchard, fufiet  Boou Bridges, Josh Henderson,

Landau, Goron Vanjic, Senjo Kimski Hizkey Webb, fiden Quinn

(95 Min - THRILLER) (90 Min - ACTION / CRIME / THRILLER)

THE GRIEF TOURIST
Mekenie Geiffith, Pruift Teylor Vince
Michas! Cudlitz

(50 Min - CRIMES THRILLER)

N L o bl b e e
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SCREENINGS

| 2ast Among Sainis

e
LEAST AMONG SAINTS FOREVERLAND S0OX: THE

Martin Papetien, Taylor Ninnoy, M Thieciat, Thomas Dekkes, Demite Bicis, A MAZING DOG
Loure San Giacomo, Charles Ditton, Al ook~ Sarah Wayne Catlies. Juliete Lewis Dovid Dehuise, Aadun Paltar, Jomiso Homse
[%3 Win - DRAMA) FAMILY," ADYENTURE, 85 Min, 2013

L A

THE EMPLOYER

Maleom MeDowell, Billy Zone,
Peige Hownrd, Dervid Dosimalchion
(87 Wi - THRALLER)

VISION FFIETMS

=
=
-
m
¥ g

-ri
™m
-]

TIMBERLAKE

'Fr ‘ -E"I IAKE ME HOME

JUSTIN TIMBERLAKE: PINK: TAKE ME HOME
LIVING IN 20/20 (Approx 60 Min - BIDGRAPHY)
(60 Man - BIOGRAPHY)
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IT'S SO EASY, GLASTONBURY: THE
AND OTHER LIES MOVIE IN FLASHBACK
{pprma 50 Mia - DOCUMENTARY, PERFORMAMCE) (90 bin - BEHIND THE SCEMES," PERFORMANCE)

JFK REMEMBERED STEVE JOBS

VISION FILMS
14945 VENTURA BLYD
SHERMAMN DAKS, Ch

I: (B18) T84-1702

SALESEVISIONFILMS NET

WWW.YISIONFILMS. NET iGenius

STEVE JOBS: IGENIUS
{55 Min - BIOGRAPHY)

JFK REMEMBERED:
50 YEARS LATER
(VED Wim - DOCLIMENTARY]

SHARKS 3D
305 HI ANAILABLE
[$5 Min - NATURE}

INSIDE THE FIFTY SHADES:
REAL WOMEN CONFESS
{85 Min - SPECLAL INTEREST)
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GLoBAL AGENCY, DE TURQUIA
A UNA DISTRIBUIDORA MUNDIAL

| -———— - ) .
w -k T Bom | e A

lvan Sanchez e Izzet Pinto, en Cannes

Uno de los mayores exponentes del boom de
la distribucién de contenidos desde Turquia
es Global Agency, la empresa que vendid
Forbidden Love a Telemundo, el gran reciente
éxito en telenovelas en el US Hispano. Ver el
stand de Global Agency en MIPTV impactaba
a otros distribuidores: un incesante trafico de
compradores entrando y saliendo, con por lo
menos una docena de personas atendiendo
simultdneamente. El producto turco estd en la
cresta de la ola.

La empresa vuelve este afio a estar presente en
los LA Screenings, por tercer afio consecutivo, ya
que tiene como firme objetivo posicionarse en

América Latina. Y ahora tiene como responsable
comercial de la regién a Ivan Sanchez, que habla
castellano. Sanchez ya estuvo atendiendo a los
clientes delaregion en Mipcomyen Natpe Miami.

Sefiala Izzet Pinto, CEO: ‘Si bien nuestra base
esel productode Turquia,las seriesquehanhecho
mella en el mercado tradicional, hoy somos una
distribuidora global. Compramos la marca de la
conocida distribuidora Worldwide Entertain-
ment, hace 8 meses, y contamos con contenido
de gran variedad de origenes. En MIPTV pre-
sentamos 10 proyectos nuevos, nuestro catdlogo
conjunto ya tiene casi 50 paginas. En lo que mds
crecimos es en formatos de entretenimiento, un
60%. En total en el ultimo ao, crecimos 120%

La oferta dela empresa hoy se organiza en tres
dreasfuertes: films,series y formatos. Tenemosun
buen balance entre las tres divisiones. Y pronto
vamos alanzar una cuarta, con nuevos géneros e
innovadores modelos de negocio. Entre nuestros
productosbanderaestan Magnificent Century,en
series de Turquia, que es realmente impactante

E- a
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~+ 11 MOVILES EN HD

TECNOLOGIA

The Butterfly's dream

como reproduccion de épocay muestra cultural,
y Talent Countess, un talent show muy original,
en formatos.

También estan The Butterflys dream, Dila en
series, 0 Mom vote 4 me!, Shopping Monsters
en shows, Blind Taste, en programas de cocina.
‘Tenemos mucho para ofrecer, completa Pinto.

Como partedel crecimiento
quevienemostrandoenLatino- |
américayEstados Unidos, High
Hill Entertainment anunciéla
incorporacién de Maria Elena |
Useche como nueva gerente |,
general. ‘Su nombramiento
llega en un afo clave, lleno de
grandes retos y logros; aseverd
Carlos Mesber, CEO.

A SU DISPOSICION

64 CAMARAS HD

11 ESTUDIOSHD | 37 SALASDEEDICION
4 MOVILES SD | 9 SALAS DE MUSICALIZACION

CARACOL

TELEVISION

Marfa Elena Useche, nueva
gerente general de High Hill

Suite #1802/1801

TELEFE: "PRODUCTOS CON TRAZABILIDAD
INTERNACIONAL Y NEGOCIOS DERIVADOS'

Claudio Ipolitti, Rosario Cosentino, ejecutiva de ventas,
Guillermo Borensztein, business development &
research, y Maria Eugenia Costa, ejecutiva de ventas, en
el dltimo MIPTV

Claudio Ipolitti, director de negocios
internacionales de Telefe, destaca los
objetivos 2013: potenciar la imagen in-
ternacional, cerrar alianzas con grupos
de la regién y desarrollar productos 360°
con negocios anciliares. Desde su nombra-
miento, apuesta también a reformular el
concepto tradicional de esa divisién dentro
del Grupo Telefe.

Explica: ‘Hay un cambio en el formato del

drea. Buscamos que toda la compaiia esté
alineada al negocio internacional, y no que
Telefe Internacional sea s6lo un apéndice.
Es un cambio de paradigma que llevard
tiempo: queremos ser el “termdémetro” de
lo que sucede en el mundo y ser cabecera
de playa para la expansién internacional
del Grupo’.

‘En el mundo hay sobreoferta de produc-
cién de contenidos. La diferencia la marca-
rdn los productos que tengan trazabilidad
internacionaly contengan en su concepcién
la explotacion de derechos anciliares. Con
Tomads Yankelevich, director global de
contenidos, se ha generado una usina de
ideas y formatos unicos con ese fin’

Tal es el caso de Aliados, telenovela ju-
venil que marca el regreso de Cris Morena
(Floricienta, Casi Angeles)ala TV argentina,
y con la cual espera explotar al mdximo
los negocios derivados (musica, shows en
vivo, merchandising, etc.). ‘Llegamos a
LA Screenings con gran parte de nuestro

Aliados, nueva apuesta para

explotacion 360° del distribuidor
catdlogo al aire y excelentes resultados,
como es el caso de Los Vecinos en Guerra
(150x°60), Qitapenas (30x°60) y Mi viejo
Verde’, completa el ejecutivo.

Otros titulos son: Historias del Corazon
(30x’60), serie de unitarios con elenco
rotativo; Ramirez (13x’60), serie policial
producida en Perd por Imizu Internacio-
nal y Media Networks Latin America; la
telenovela cldsica Dulce Amor (301x°60),
que culminé en Argentina con 27 puntos de
rating; y la comedia roméntica Graduados
(180x’60).
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CANAL FUTURA TURNS YOUR TV INTO
A WINDOW OVERLOOKING THE WORLD.

For 15 years Canal Futura has been presenting
unparalleled quality programming for Brazilians,
bringing global challenges into local discussion.
Canal Futura connects you to the world.

Explore our programming | www.futura.org.br/international

Futura connects you
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ELECTUS: NON-SCRIPTED PERO CON TWIST

Electus Inter-
national (USA)
se ha convertido
en una verdadera

opcién para desde
' la designacién de
Paulette Bensus-
sen a cargo de
Latinoamérica.
John Pollak, presidente, y Paulette En LA Screenings

Bensussen, head of Latin America  destaca Fashion
Distribution & Production

Star, en su segunda
temporada en NBC, y también emitido en Fox
Life y 150 paises.

‘Es un formato original nuestro y un gran
producto para franquicias (Macy’s, H&M).
Ellos han incrementado ventas en sus portales
de Internet mas de 200% ya que el programa

Suite #1751

les permite un tipo de publicidad con gratifi-
cacién instantdnea tanto para las marcas como
para la audiencia. Este es un gran éxito de Ben
Silverman (CEQ)’, explica.

La franquicia Mob Wives se emite en Vhl
(USA), y en Turner Latinoamérica, mientras
que el formato Bet on your Baby (ABC) es una
competenciaentrebebésyselicencié a Globo en
Brasil. Prximamente estard en México y otros
paises en la region, y la lata estd confirmada
en cable panregional. King of the Nerds es un
game show en su segunda temporada en TBS
(USA) con 1.2 millones de viewers (18-49), y
en Latinoamérica lo emite NatGeo.

Lonestar Legend (12x’30) cuenta con el
cazador de cocodrilos Buck Medley; la serie
Tait Stages (8x’30) con el detrds de cdmara en
la realizacién de escenarios para conciertos

Fashion Star, en su
segunda temporada en NBC

musicales y el nuevo show Coolest Places On
Earth (2 temporadas 22x’30 cada uno).

‘Ofrecemos un catédlogo non-scripted pero
con un twist, lo que los hace salir de los paré-
metros normales, aunque siempre orientado a
lafamiliay con fuerte apoyo de patrocinadores,
que se integran de manera organicay elegante,
sin ser invasivos, indica.

“Tenemos una alianza con Venevision para
desarrollar telenovelas en Estados Unidos,como
Millonaire Maid (125x°60) o Country of Women
(188x’60). También dos temporadas de la serie
de ficcién Nifio Santo (6x°60 y 8x’60) surgido
de la alianza entre Once TV y Canana Films
(productora de Gael Garcia Bernal y Diego
Luna)’ que también las emite Turner en la

region, completa Bensussen.

BENDER:
NUEVOS GENEROS

Ademésde continuar larepresentacién deam-
plios catdlogos de series, peliculas y animacion,
Bender Media Services Corp., continda diver-
sificando su catalogo, y lanza para el mercado
latino la serie La Terraza de Chuchi, que mezcla
cocina con viajes alrededor de Latinoamérica.

Susan Bender, CEO, explica: ‘Desde China,
tenemos el drama épico The Three Kingdoms,
un serie que tardé seis anos en completarse por
que cubre un periodo de 100 anos. Y la libreria
de peliculas clésicas de José Frade de Espana,
de Francia (Scream of Stone), y de Roger Vadim
(Game of Seduction). También representamos
peliculas holandesas de todos los géneros, la
pelicula familiar Cartas A Elena de México, y
La Ultima Isla de Leomark Studios’

Continta apostando al entretenimiento
con Wall of Sound, un magazine semanal
que apunta a la audiencia joven y estd pro-
ducido en HD. ‘Ac-
tualmente al aire en
Prisa TV (Espana),
Wild TV (Canada)
y The Outdoor Life
Network (USA),
lanzamos otra pro-
duccién en HD,
Solo Hunters’,
completa Bender. |3 Terraza de Chuchi
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Suite #1743

GGAUMONT, SERIES HIGH-END PARA TV

En lo ultimos
afios se ha visto
una fuerte ten-
dencia entre las
productoras eu-
ropeasa producir
series y minise-
riesdealto presu-
puesto enidioma

Erik Pack, head of distribution

inglés, ganando
mercadono sélointernacional sino también en
Estados Unidos, como una interesante opcién
a los estudios de Hollywood.

Unadelasempresas con mds firmeapuestaal
respecto es Gaumont International Television
(USA), el tradicional estudio de cine francés
quehaabierto sudivision detelevisién y ahora,
a través de Erick Pack, head of distribution,
promueve sus producciones originales en los
distintos mercados internacionales.

En los LA Screenings,
destaca su gran pro-
ducto que es Hannibal
(13x’60) serie de TV
con Hugh Dancy vy
Laurence Fishburne
basada en el famoso
cientifico canibal Dr.
Anibal Lecter, que dio

Hemlock Grove

pie a tres peliculas de
cine. La serie ha sido
vendida a NBC Uni-
versal con 13 episodios
confirmados, en los
USAyseemiteen AXN
en Latinoamérica con
mucho éxito.

Hannibal, gran estreno en
AXN en Latinoamérica

riedehorror Hemlock Grove (13x’60) producida
por encargo de Netflix, en una interesante con-

También estd la se-

junciénentre TV ynew medida. Estabasadaen
lanovela de Brian McGreevyy narrala historia
de una comunidad que se estremece ante una
misteriosa muerte. Y nada serd como antes.
Seniala Pack: ‘Realmente vemos una oportu-
nidad en el mercado americano, para posicio-
narnos alli y en simultdneo ser referentes para
el mercado internacional. La idea es producir
series de médxima calidad prime time a costos
mejores que los de los estudios,
con mayor flexibilidad operativa.
Las primeras experiencias son muy
buenasy enseguida surgen nuevas
opcionesdelasvetas originales. Lo
de Netflix es una iniciativa muy
interesante, y poco convencional.
El contenido manda, y luego la
estrategia mejora los caminos..

Teseuniigeods

ii;i;qii

MANNAM MEDIA

ANIMATION M
MUSIC REALITY. M

suse DRAI
&g”ﬂ‘"

=

A i'fl
BVIES REALITY

UMENTARIE

THE BEST OF KOREA UNDER ONE ROOF



Exhibidores

LA

Suite #1902

ANIMACION, THRILLER Y DRAMA CON TELEFILMS

Alejandro Carballo y Humberto Delmas, gerentes
de Ventas, Ricardo Costianovsky, CEO, junto con

Tomas Darcyl, presidente

Con su screening/cena con-
firmado para el sabado 18 a las
6.30pm, Telefilms (Argentina),
presenta este mercado su nuevo
catdlogo del mejor producto
independiente major de Latino-
américa.

Destacalapeliculadeanimacién
3D Escape From Planet Earth con
voces de Brendan Fraser, Sarah

Jessica Parker yJessica Alba. Estd ambiantada
en el planeta Baab, y cuenta la historia de un
admirado astronautahéroe nacional del pueblo
baabariano. También Beautiful Creatures, una
historia de amor sobrenatural situada en el sur
de los Estados Unidos.

‘Hay muchas expectativas puestas en este
Screenings con el lanzamiento de nuevos titulos
parael mercadolatino) remarca Tomés Darcly,
presidente de Telefilms, y
afiade: “Tendremos grandes
estrenos como por ejemplo
Olympus Has Fallen con a
Gerard Butler, quien es-
tuvo en Ciudad de México
presentando la pelicula;

también estuvo el elenco
de Beautiful Creatures;
Halle Berry de The Call
estuvo en Argentina y

Olympus Has Fallen Brasil, donde ademds es-

Escape From Planet Earth

tard Pedro Almodévar. Es un trabajo integral
de distribucién que apalanca la salida de la
pelicula), subraya Darcyl.

Otrodelosgrandeslanzamientosesel thriller
psicolégico Side Effect dirigida por Steven So-
derberghy con un cast imponente: Jude Law,
Catherine Zeta-Jones y Rooney Mara, entre
otros. Narra la historia de una mujer que se
vuelve adicta a los medicamentos prescriptos
como una forma de manejar suansiedad antes
de la salida de su esposo de prisi6n.

PACT, rFrom UK wiTH LOVE (BUSINESS)

PACT is the association of independent producers of the United
Kingdom. John McVay, CEO, says: ‘We represent more than 450 diffe-
rent producers, from worldwide leading companies as Shine, Zodiak,
All3Media, etc., to very small ones’.

‘Factual programming is one of the hot topics of the content
market nowadays, and we are top sellers about: 53% of all the format
sales of the genre are from the United Kingdom, and 80% of those
are through independent producers. We are taking 50% of the TV

production in UK. With all our members together, our slate is more
important than the BBC one’.

‘Wewant to dobusiness worldwide, especially with the emergent markets
where the fast-growing side of the TV industry is held. We are making
focus on Latin America, after attending Rio Content Market and we have
an alliance with ABPI TV (Brazil) to promote projects together. We want
to go forward with other countries, too. The co-production models are a
great way to enrich markets and to expand business frontiers.

DHX Yy CookIE JAR SON AHORA

UNA SOLA EMPRESA

DHX Media
adquiri6 Cookie
Jar (ambas de Ca-
nadd) y entre las
dos estructuras han
{ formado un nuevo
gran referente para
el mercado infanto-

juvenil,por calidady

Melanie Meurehg, ventas )
para América Latina de DHX ~ cantidad de produc-

tos, muchos de gran renombre. La responsable
de ventas para América Latina es Melanie

Meurehg, de larga experiencia en la region.
Senala:‘Cookie Jar tiene una libreria grande
con muy buen surtido de productos clasicos,
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que siempre se mantienen vigentes. DHX
(antes Decode) genera productos innovadores
y tiene muy buen respaldo financiero, para
solventar nuevas producciones. Entre los dos
hay una libreria de 8.600 medias horas para
ninos y adolescentes, de las cuales 4.600 estan
dobladas al espaiiol y 300 al portugués, lo que
esunaventajaimportante para América Latina.

‘La intencidn es apuntalar nuestras marcas
mas fuertes, generar relaciones estratégicas
con los principales broadcasters y promover
desarrollos 360° con propiedades como Calliou
(92x°30), Yo Gabba Gabba (66x’33), Johnny Test
(117x’30), Haha Hairies, Grandpa in my pocket,
Rastamouse (52x’11),1a libreria de Cookie Jar

SheZow Calliou
incluye My Little Pony, Meteoro, Inspector Gad-
get,etc.Entrelos productos mas nuevosde DHX
se destaca SheZow (52x’11), la exédtica historia

de un hombre que se convierte en superhéroe
pero nifia, y como maneja ambos cambios.

Sobre la actual gestion, completa: ‘En Natpe
Miami nos fue muy bien porque aparte de la
relacion con los canales panregionales, suma-
mos buenos acuerdos en VOD, con Netflix y
DLA. Nuestros productos son justos para las
plataformas digitales, y una referencia perma-
nente en el publico.

izeae Motz

Lo mejor de la TV ecuatoriana, también en la web

www.tctelevision.com

Disfruta de toda nuesira programacion en Live Streaming,
ingresando a nuestro portal web desde tu computador
o dispositivo mavil.

.| @tctelevision [Fi/tctelevision10

micanal!
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LEDAFILMS: “NUESTRO NEGOCIO
ESTA EN PLENA REVOLUCION’

Pedro Leda, presi-
dente de Ledafilms,
una de las principales
distribuidoras inde-
pendientes, ofrece a
PRENSARIO su visién
del negocio actual de
contenidos en América

Latina: ‘La actividad en

Pedro Leda, presidente

los mercados estd en
plena revolucién’.
‘Enrealidad siempre fue una industria hiper
dindmica: en un comienzo eran sélolos canales
abiertos, luego apareci6 el pay TV y hoy tene-
mos un abanico que van desde streaming hasta
sistemas VOD, SVOD, Mobile, canales digitales,
etc., destaco el ejecutivo.

e

BBC: crecid 25% en 2012

BBCWorldwide Latin America creci6 un 25%
respecto al afo anterior, segin Helen Jurado, VP

Prosigue: ‘En este momento hay un proceso
deaceleracion tecnolégica quellega en el mejor
momento de América Latina. Hay muchisimas
empresas nuevas y las grandes estan diversi-
ficando sus negocios digitales. Es lo que en
definitiva mantiene viva ala industria, por que
el free TV estd complicado con la alta tasa de
penetracién del cable’

La produccién original también es un pro-
blema para los distribuidores de peliculas y
series. ‘En free TV ya no queda espacio para
estos géneros, son cada vez mas reducidos.
Dependemos del boom del Pay TV y el new
media con grandes jugadores como Microsoft,
Googley Amazon,queselanzardnenlaregion’.

‘El ritmo del mercado nos lleva a estar més
comprometidos y hacer un mejor seguimiento

7SUITE #760

CZ12 - Chinese Zodiac

de las peliculas y series desde la produccién
misma. Estamos dedicando un nuevo sector
de la compaiiia (liderado por Liliana Lisanti,
head of acquisitions) exclusivamente a este tema
parallegar primerosalos grandeslanzamientos
en Estados Unidos.

Para suscreening programado para el jueves
16 por la tarde, Leda destaca CZ12 - Chinese
Zodiac (‘120) con Jackie Chan, Hit and Run
(‘100), pelicula de accién con Bradley Cooper
y Kristen Bell, y Penthouse North, un thriller
con Michael Keaton. Ademas, 6 Bullets (‘115)
con Jean-Claude Van Damme, el thriller Erased
(‘100) con Aron Eckhart,ylaserie de animacién
Gaturro (20x’3).

Suite #1752-1754

nuestro negocio, a representar dos tercios.
En LA Screenings lanza la serie Da Vinci’s Demons (8x°50), cuyo primer

dedistribucion para Latinoamérica, quien afiade:
‘BBC Worldwide ha generado més de £1 billén en
ganancias a la BBC. Las ventas internacionales

episodio en Estados Unidos batié récords de audiencia para el canal Starz y
yatiene confirmada su segundatemporada. Ademds, el drama Orphan Black
(10x’45); y la serie lifestyke The Incredible Mr. Goodwin (5x°50). También

VVI SE DIVERSIFICA PARA SEGUIR CRECIENDO

Manuel Fraiz Grijalba, Manuel Pérez y César Diaz de Venevi-
sion con los talentos de Rosario y Los secretos de Lucia

Ademis de su amplio catélogo telenovelas,
Venevision International (Venezuela/USA)
presenta en LA Screenings series de realities,
peliculas, comedias,y programas de variedades
ydeportes de companiasindependientes. Como
siempre, tiene su tradicional coctel inaugural
el miércoles 15 desde las 5pm en el terrace del
Century Plaza.

En cuanto a las telenovelas, destaca la nueva
produccién de Venevision Venezuela, De Todas
Maneras Rosa (120x’45), protagonizada por
Marisa Romdn y Ricardo Alamo. ‘Nos pre-
paramos muy bien para este mercado, ya que

tuvimos un gran MIPTV el mes pasado. Nues-
tro enfoque es incrementar la representacién
de productos de compaiiias independientes’,
comenta César Diaz, VP de Ventas.

La propuesta de VVI incluye clasicas peli-
culas mexicanas de la Epoca de Oro, la serie
de reality Mi Vida En Sayulita, los contenidos
de deporte Futboleria y Deportes Extremos, la
pelicula Cyberbeddon, las comedias Sélo Para
Reirte, Videos Caserosy Bloopers,laserie deartes
marciales La Leyenda de Shaolin.

Finalmente, las telenovelas producidas por
Venevision Venezuela
y Venevision Pro-
ductions en Miami:
la teleserie de accién
Los Secretos de Lucia;

(USA) exhibe en LA Screenings el programa

Rosario, con Guy Ec-
ker; El Talismdn, con
Blanca Soto; Mi Ex
Me Tiene Ganas; y

América,rodado en HD y con tomas en 3D.

Vilgame Dios.

En la reciente
ediciéon de MIPTV,
VVI cerr6é un nuevo

NewLAND PICTURES
Representada por Fefi Toll, VP Sales &
Business Development, NewLand Pictures

familia La Cocina de la Abuela, que visitan
remotas regiones de México, Centro y Sur

Otraopciéndel distribuidor es Tesoros Es-

Suite #1702

acuerdo con CCTV
de China para los
derechos de difu-
siéon de la edicién
en espanol del do-

cumental China’s

Mega Projects, ade- .
De Todas Maneras Rosa,

m4ds de un acuerdo
nueva telenovela

con Viki, el sitio digi-

tal de TV con una audiencia de 20 millones
de personas que emitird las telenovelas Eva
Luna 'y Corazén Apasionado.

condidos, que ofrece una visién muy intima  Fefi Toll, VP Sales & Business
de distintos folcloristas latinoamericanos, Development
ademds de los docudramas Plano Desconocido y Vidas Atrapadas.

miento en LA Screenings

Gran momen-
to estd pasando
Smilehood tras la
incorporacién de
Silvana D’Angelo,
ejecutiva de ventas,
mientras trabaja en
la comercializacion

-

e de licencias ademads
Silvana D’Angelo

de la produccién
propia de contenidos que involucren ficcién
y animacién, todo desde sus headquarters en
Argentina.

‘Smilehood es una empresa joven, con una
mentalidad abierta, con gente positiva y muy
activa. A partir de la produccién de nuestro
producto estrella El Payaso Plin Plin, surge la
iniciativa de tener un drea denominada Media,

118 PRENSARIO INTERNACIONAL

Da Vinei’s Demons, gran lanza-

pasaron de cons-
tituir un tercio de

quesededicaaladistribuciényalaproduccion
de contenidos) explica.

‘Por otra parte estamos trabajando en Segiin
Roxy, que va de la mano de la demanda del
mercado internacional, porlo que nos estamos
enfocando enlasseriesjuveniles y enlas sitcoms
conlosnegocios derivados. Otro proyecto muy
importante en el que estamos enfocados es Wake
Up en una serie de tipo juvenil cuya principa-
lidad particularidad es que es producida por
5 (Sebastidn Mellino), financiada por Coca
Cola,y que emite E! Entertainment Television.
Consta de 26 episodios, y esto marca un poco
lalinea quebuscamos de alianzas con empresas
o sponsors no tradicionales que quieran entrar
en ficcion), describe D’Angelo.

‘Buscamos diferenciarnos con este soporte,
es decir, la empresa tiene su drea de licencias

exhibe Viva Forever - The Spice Girl’s Story (‘65), sobre el grupo femenino
britdnico; y Kangaroo Dundee (‘50).

Segun Roxy
ademads del drea de ficciéon ymedia. Las dos uni-
dades juntas vamos a armar una empresa que
genere contenidos 360° que incluyan negocios
derivados.Siempre desde Smilehood buscamos
transmitir valores positivos, hay una linea que
se respeta y que tiene que ver con los valores
humanos, el respeto a las personas, el cuidado
al medio ambiente, por ejemplo. Queremos
que nuestros contenidos sean contenidos pero
que coincidan con la cultura de la empresa,
completa.

Celebrating Our 40th Year
at the LL.A. Screenings

AEEREIDIRABER

Alfrad Habar, Inc. | Alfred Haber Distribution, Inc. | Alfred Haber Television, Inc.
111 Grand Avenue, Palisades Park, New Jersey 07650

T: 201.224.8000 F: 201.947 4500
info@haberinc.com
wwiwv.alfredhaber.com
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BANIAY: ENTRETENIMIENTO PARA
TODOS LOS GUSTOS

Dentro del mapa global de proveedores de
formatos de entretenimiento, sin dudas se ha ga-
nado unlugar Banijay International, que vuelve
aapostar al mercado latino con la asistenciaa LA
Screeningsde Sebastian Burkhardt,head of sales,
esta vez con una suite en el piso 17.

El catalogo lo encabeza su mds reciente lanza-
miento: Stars in Danger: The High Dive, donde
celebridadesentrenan conun clavadista paraprac-

ticar una de

sus pruebas

mas difici-

les. Describe

Burkhardt:

‘Fue un su-

ceso en 12 The lllusionist

paises en todo el mundo y queremos lanzarlo en

Latinoamérica. La apuesta por la region es plena

desde Natpe Miami 2012 yseguiremosasistiendo

amercados especificos, como los LA Screenings.
Otro titulo para tener en cuenta es Absolute

Majority, un talk show politico que ofrece un

twist ya que tener una opinién puede hacerle

ganar dinero en efectivo a los participantes. ‘Este

formato es la mezcla perfecta del game show con

lapolitica. .. aquiel objetivo nosélo es ganar, sino

hacerlo con la absoluta mayoria, explica.

Suite #1727

Sebastian Burkhardt, head of sales

The Illusionist (‘60) esun showde
talentodedicado completamenteala
magia, donde distintos magos com-
piten mostrando sus mejores trucos. ;El premio?
Un show propio en Las Vegas. Es un éxito de
audienciaenItalia,ganandoampliamentesuslot.
Finalmente, destaca Popstars, que evoluciona
de un show de talento a un reality show para
las nuevas generaciones. Licenciado en mds de
40 territorios, es un formato de musica, pero
enfocado a la personalidad de los participantes
y las relaciones que forjan en el programa.Y FC
Nerdsdonde 16 nerdsse transformanenunequipo
profesional de fatbol.

Stars in Danger: The High Dive

Peace PoINT RIGHTS:
FILMS 4+ DOCS

A través un acuerdo de distribucién para
Latinoamérica y US Hispano con PE Media
Services de Pepe Echegaray, Peace Point
Rights (Canadd) sigue apostando por la
region, esta vez en LA Screenings.

Destaca Belle Du Seigneur en formato de  Les Tomlin, CEQ
largometraje (’97) y de miniserie (3x’45), que narra una tragica historia
deamor;y el film documental The DNA of GSP (’90), también disponible
en formato miniserie (2x’60),sobre el luchador canadiense de UFC Geor-
ges St. Pierre. Es una superproduccién de USD 1,8 millones de délares.

También las series Mecernaries (6x’60), sobre la vida de los soldados;
Superbodies Sochi (12x’2), donde un cientifico fisico trabaja con atletas
de elite y muestra su rendimiento cuando realizan deportes; y The Bu-
lloch Family Ranch (7x°60) donde Julie y Rusty son padres de dos nifios
bioldgicos y de 25 no bioldgicos, nifios de la calle que han recuperado.

La distribuidora exhibe

Frontier Vets (13x’30) con
ocho estudiantes de vete-
rinaria que se embarcan
en un viaje profesional y

personal; y Iron Sky (‘92),

un film documental sobre

un programa espacial Nazi

durantelaSegunda Guerra

Belle Du Seigneur ~ Mundial.
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DEesDE AHORA, GAUMONT
ANIMATION

Gaumont Animation (Francia) es la nueva
marca que abarca el catdlogo de Alphanim, la
tradicional productora francesa de animacién
que en 2007 fue adquirida por Gaumont, el
gigante francés de cine que ahora también

actuda fuerte en television. Pigrre Belaisch, managing

Sefiala Pierre Belaisch, managing director:  director

‘Estamos produciendo importantes productos como Dude, that’s my
ghost!, co-produccion con Disney; Calimero, uno de los mayores éxitos
delaproductoraque se emite en Disney, TF1,RAI 2, Telequebec Canadi;
Power Ball, en CGI animation para nifios 6-10 afos, que irfa en Disney
XD; y Noddy, nueva serie 3D remake del personaje cldsico infantil, en
co-produccion con France Televisions y Dreamworks Classics’.

La empresa comienza a producir feature Films para estrenar en cine y
generar cadenas de desarrollo 360° y un nuevo género de animacion fa-
miliar (paranifnosyadul-
tos). Completa Belaisch: =
‘Es una combinacion de
The Office con South
Park, con un disefio
muy naif... el primer
producto es Crazy World.

Para América Latina, a
cargo de las ventas estd

Adeline Torno. Dude, that's my ghost!

www.metrotvia.com

Descubra la librenri
que cada dia crece
mas para adaptanr
a sus necesidades

Contamos con p ciones
Iberoamericanas premiadas
en el mundo ideales para la
programacion de su canal.

‘}

==aaWAN=1=1r=In
sasefar@metrotvia.com

Carolina Sefair
csefair@metrotvia.com

Tel: 571 -214 /7001 Viob: 57- 314=2865961
| :
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SIERRA-ENGINE, SERIES
HIGH-END CON TWIST

SierraEngine (USA) productoray distri-
buidora con Chris Philip como CEO, estd
generando TV series high-end con actores
de cine: Crossbones (10x°60) de piratas con
John Malkovich; Rescue 3, de guardavidas
con Dolph Lundgren; y Siberia, un drama
reality de supervivencia en una zona de
Rusia donde ha caido un meteorito. Los
tres proyectos estdn siendo financiados con
modelos de negocio no tradicionales.

Chris Philip, CEO
generacion de series, basados en producir primero un piloto yluego ganar

Explica Philip: ‘El modelo tradicional de

un draft en los estudios, estd en crisis. Nosotros buscamos generar vias
alternativas de punta a punta, para garantizar que las series se concreten.
Enlos primeros proyectos estamos probando distintas opciones que nos
queden como experiencia’

Crossbonemarcala primera participacién de Malkovich enseriesde TV
interpretando un pirata: tiene como showrunner a Neil Cross (creador
de Luther, BBC) y ya fue licenciado por NBC. Rescue 3 es del creador de
Baywatch y Siberia se sefiala como la combinacién de Survivor con The
Blair Witch Project, del creador de Capote, Michael Ohoven.

‘En Crossbones aplicamos una estrategia ‘straight to series, basada
en asegurar primero el cast y la network, y a partir de ahi solventar el
proyecto con el pago de la licencia desde la major, pre ventas interna-
cionales y créditos de impuestos. Para Rescue 3,aplicamos un modelo de
syndication sumando acciones es-
peciales de optimizacién de costos.
Y para Siberia, implementamos
un financiamiento propio de los
films de cine independientes, con
el aporte de fundaciones cinema-
tograficas’ Paulette Bensussen es
la encargada de las ventas para

América Latina’. Crossbones

Suite #1909-1912

FUTBOL Y MUSICA CON
CaracoL TV

Caracol TV Internacional (Colombia)
tiene este LA Screenings dos grandes lan-
zamientos de programacion que tienen que
ver con dos elementos importantisimos de
su cultura: el futbol y la musica.

Porunlado,estrena La Seleccién (60x’60),

unaseriedeficcién sobrelos cuatrojugado-
res fitbol més emblematicos de Colombia:

Lisette Osorio, VP Internacional

Carlos Valderrama, Freddy Rincén, René
Higuita y Faustino Asprilla. La produccién habla no sélo de su carrera
futbolistica sino también de sus vivencias, sacrificios, decepciones y
alegrias fuera de la cancha.

Y por otro La Ronca de Oro (60x’60), que narra la historia de Helena
Vargas, una mujer que encontré en cantar rancheras una manera de
expresar su profundo deseo de libertad, venciendo todos los obstéculos
de una sociedad prejuiciosa y terriblemente machista.

Siguiendo conlamusica, estd el formato

original que harevolucionado Colombia:
La pista (60’x°60), un concurso de baile
donde 16 grupos pondrdn a bailar al
publico con las coreografias de aquellas
canciones que permanecen en la mente
de todos. También Rafael Orozco, el idolo
(80x’60), con la historia del cantante de
musica vallenata que fue asesinado a
comienzos de los 90.

Finalmente, coproducciones, otro
gran acierto de Caracol TV: primero, La
Hipocondriaca (120x°60) con Sony sobre

una mujer que sufre de esta enfermedad y cree firmemente que pronto vaa

La Seleccion

morir, justo cuando conoce al amor de su vida; y segundo, La Ruta Blanca
(80x’60) con Cadenatres (México) que narra cuatro historias sobre las
distintas etapas dela compleja ruta del tréfico de cocaina, rodada en Miami,
Ciudad de México, Bogotd y regiones de la selva colombiana.

CANAL FUTURA: ALTERNATIVA
EN DOCUMENTALES

Canal Futura (Brasil) se ha convertido en
una verdadera alternativa en documentales,
un género que se consolida en Latinoamérica.

y derechos humanos.
Corriente(‘52) acompanalavida Barritas
de distintas familias que invaden un edificio en

Armacdos
documental y ficcién; Cooperar es un buen

Para los compradores latinos, destaca cinco de
diferentes tematicas.

Armados (‘52) es un film documental sobre
Brasil, que estd entre los paises del mundo que
mds se matan personas con armas de fuego
segtin la Organizacién Mundial de la Salud, y
el impacto que esto tiene en la sociedad, salud
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laregién metropolitana de Sdo Paulo, mostran-
do cémo se unieron para hacer habitables esos
espaciosabandonados delaciudad ybuscando
la concienciacion de las personas como indi-
viduos a través de lo colectivo.

Finalmente, presenta las series documen-
tales Vida de Repiiblica (10x°20), que mezcla

negocio (06x26’), con las oportunidades
que ofrece Brasil para ampliar negocios y
conquistar nuevos mercados internaciona-
les; y Barritas - Educacién para un consumo
Consciente (10x’1), serie sin didlogos donde
barritas plastilinaanimadas dan consejos sobre
consumo eficiente de energia.

Oscar Tabernise
SCRIPTWRITER

Marcelo Cabrera
SCRIPTWRITER

wwwmedbizcom.ar
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ARTEAR: SERIES
CON TWIST

Del catdlogo de Artear Internacional (Ar-
gentina), sobresale para Natpe dos series con
un interesante twist: producidas por Pol-ka
para El Trece Argentina, encabeza Tiempos
Compulsivos (14x’60), que muestra un espacio
terapéutico quealberga pacientesambulatorios
con compulsiones severas, algunas asociadas a
patologias del entorno psiquidtrico.

Y le sigue Condicionados (13x’60), con
Julieta Gonzalez  temadtica bien diferente acerca de un matri-
monio poco convencional que en los afios 80 fueron estrellas del mundo
de la pornografia (¢l director, ella actriz). Otro destaque es la serie EI
puntero (36x’60), que tiene una particularlectura delo que significa tener
ideales y llevarlos a la practica, convertidos en accion politica y social.
Mariana Ferndndez, gerente de ventas internacionales, destaca esta
ultima especialmente debido al gran desempeno que ha tenido al aire en
El Trece (mds de 20 puntos de rating de promedio y el Martin Fierro de
Oro 2012). ‘Aporta una cuota de accién y drama en una historia intere-
sante que puede llegar a replicarse en varios pafses de la region’, explica.
El otro gran producto es Para Vestir Santos (250x’60), una comedia
intensa sobre la frustracién y el desesperado intento de tres hermanas
de encontrar la felicidad vendido en Rusia; y Soy Gitano (250x’60) una
telenovela tradicional que muestra a dos familias gitanas y sus matices.
Finalmente, estdn las series documentales Biografias Fantdsticas
(8x’30), centrada en la
vidas de personajes de fic-
cién que nunca existieron
pero igual se convirtieron
en referentes universales,
Métodos (13x’30), sobre
distintas ramas del arte y
de la cultura, y Notas de
Cata (57x’30) acerca del
universo del vino.

Tiempos Compulsivos

Suite #1502

Recorp: JosE DE EGipTO,
SIGUEN LAS SERIES BiBLICAS

Record TV Network sigue
dando quehablaren el mercado

con mds producciones épicas.
Siguiendo la trilogia de La ,\
Reina Esther, Sansén y Dalila

AP

Delmar Andrade y Edson Mendes en el Gltimo MIPTV

y Rey David, el canal estrené a
comienzos de afo la miniserie
José de Egipto, una stper pro-
duccién que tendra al menos
30 episodios.

Delmar Andrade, director de ventas internacional, sefialaa PRENSARIO:

‘Estamos muy entusiasmados con los niimero que mostré la produccién
en su estreno. El lanzamiento para el mercado internacional serd en
MIPTYV, aunque ya la estuvimos promoviendo en Natpe y MIPTV, con
gran aceptacién de parte de los clientes’.

‘Fue la produccién mds costosa de la historia de Record: tuvo un
presupuesto de 36 millones de délares y
fue rodada en el desierto de Atacama en
Chile, que nos ofreci6 los paisajes que
necesitdbamos, Brasil y Egipto. Se filmé
con unas nuevas cdmaras HD llamadas
Alexa (Arri) de 35mm que le dan una

profundidad distinta a la serie’, explica.

Con esta miniserie, el broadcaster
duplicé sumedicién en eseslot. Antes del
estreno tenfa entre 5y 7 puntos, pero con
José de Egipto duplicé la medicién con
picos de hasta 14 puntos en el horario

José de Egipto

de las 9.45pm, segun fuentes locales.

‘Nos consolidamos como oferta exclusiva en este género épico y biblico.
Entendimos que hay un gap (hueco) en el mercado internacional por
este tipo de producciones que marcan la diferencia en nuestro catalogo.
También promovemos la telenovela Los Tramposos, que tuvo buenas
criticas entre los compradores, completa Andrade.

ZODIAK LATINO:

DESARROLLO PROPIO + COPRODUCCIONES

Hace un ano Zodiak Media anuncié la
creaciéon de Zodiak Americas liderada por
Jonny Slow, con base en Los Angeles. De él
dependen Zodiak Brasil, cuyo CEO es Carla
Affonso, y Zodiak Latino, liderada por Harris
Whitbeck, CEO. La compania designé a Carlos
Marquez Sterling como nuevo VP de produc-

cién y desarrollo, que desde su base en Miami

con Whitbeck,
trabaja junto a
Juan Maldo-
nado, CCO de
Zodiak Latino
conbaseenBo-
gotd, Colombia.

Narco Tech

Suite #1723

‘Hemos logrado posicionarnos como una
alternativa, no s6lo en la provisién de formatos
de nuestra casa matriz, sino también como
casa productora y desarrollo de ideas. Zodiak
Americas nos permite tener una estructura
de apoyo, con los mejores desarrolladores y
talentos del mercado’, explica Whitbeck.

Entrelosnuevos desarrollos esta Narco Tech,
un documental coproducido con Mazdoc en
Colombia sobre las nuevas tecnologias para el
trafico de drogas, del el ejecutivo estd formando
parte del equipo de investigacion, que se lanza
en LA Screenings, junto con otros blockbusters
como Singifyou can (Ecuavisaen Ecuador, SBT
en Brasil) y el game show Nation’s Brightest.

En cuanto a . A /‘ 1"

produccion,  Haris Whitbeck, CEO Zodiak Latino
sigue fuertela

alianza con Sony por Next Top Model, cuyanue-
va temporada se estd produciendo en México.

‘El gran mercado es el US Hispano, donde
tenemos tres grandes proyectos en desarrollo,
tanto en cable como en TV abierta, en inglés
y espanol. En Latinoamérica tenemos planes
de trabajo con Discovery Home & Health
y seguimos apostando a las alianzas win-
win con players estratégicos de la region.
Tenemos un modelo de negocio flexible que
permite trabaja con los mejores’, completa
el ejecutivo.

VisioN FiLms:
BIOGRAFIAS Y DOCS

BootH #508

Suite #660

SOMOS: SUMA SERIES

DE TURQUIA

ATENCION CON FILMEDIA

Filmedia World Enter-
tainment (USA) celebra
un afio en el mercado de

desde el acting Studio “Una Vida en
Escena” (26x’45), que recorre la vida
de esta reconocida actriz; y la serie Toledo
Nombre clave Dr. B. “El hombre del otro lado del

cartel” (50x45), basada en hechos reales de la

| contenidos, bajoladireccién
de Mario Rodriguez, CEO/
Presidente, y Danny Cubes,
VP/Director Internacional de

vida del informante Baruch Vega.
‘Estamos alentados con el panorama digital

adquisiciones y ventas. que estd surgiendo en la region, adquiriendo

Sedestacalatelenovela Ma- productos contodoslos derechos. Queremos te-

Mario Rodriguez,
CEO/Presidente

carena (120x’45) con Lorena ner productos muy bien seleccionados, variado

Rojas, Guy Ecker y Adriana ymultiplataforma) sefialan Rodriguezy Cubes.

Barraza,de quien trata también Adriana Barraza Finalmente, exhibe la series reality Desapa-

124 PRENSARIO INTERNACIONAL

SuITE #1709_

Macarena, lanzamiento
en LA Screenings

recidos (26x’45), Apare-
cidos (26x°75), la serie épica Toledo (13x’75),
y las telenovelas Rosa Fuego (159x’45), Podia
Acabar El Mundo (170x’45), Perfecto Corazén
(150x’45), la miniserie Imperium (2x’100) y
peliculas como Thanks for sharing (Gwyneth
Paltrow), Ten years con Channing Tatum,
Random encounters, Crush, Purple Violets y
Magic Silver 3D, entre otras.

Vision Films (USA) exhibe en LA Scree-
nings un amplio catdlogo de peliculas, entre
las que sobresalen el drama Crazy Kind of
Love (‘100) con Eva Longoria, y los thrillers
Dark Hearts (°96), Rushlights (’90), donde
una pareja de delincuentes reclama falsa-
mente una herencia, The Grief Tourist ("90)
con Melanie Griffith, y The Employer (‘87),
con cinco candidatosluchan para conseguir

Lise Romanoff, presidente

un puesto en una misteriosa compaifa.

En dramas, Least Among Saint’s (‘107) narra la historia de un veterano
de guerra que regresa a casa y se encuentra con que su matrimonio estd
destruido, y Foreverland (’93), que es la historia de un joven enfermo
que lucha por vivir al maximo; y la pelicula familiar Sox: the Amazing
dog (°85), ademds de los documentales It’s so easy and other lies (’90) y
JFK remembered: 50 years later (‘120).

Finalmente, las biografias Justin Timberlake: living in 20/20 (°60),
Pink: take me home
(°60) y Steve Jobs: iGe-
nius (‘55), el “detras
de escena” Inside the
fiftyshades: realwomen
confess (’85), Glaston-
bury: the movie in the
flashback (°90) y el
documental en HD -
y 3D Sharks 3D (°55).  Least Among Saint's

SOMOS Distribution (USA), liderada
por Luis Villanueva, CEO, presenta en
LA Screenings la serie juvenil 11-11 En mi
Cuadra Nada Cuadra (75x45), coproduci-
da con Nickelodeon: ‘Esté teniendo gran

aceptacion en los mercados y en diversas

Luis Villanueva, CEO

de intensificar la explotacién de este producto en este mercado), dice.

ventanas. Tenemos grandes expectativas

Este mercado el distribuidor destaca telenovelas turcas como Karadayi
(120x’45), y Ezel (120x’45), en ready made y formatos, donde también
se incluyen Kuzey Guney y The End. También libretos de La Tele (Ve-
nezuela), con Piel, La llaman Mariamor y La Loba Herida o el drama
Derecho de Familia (30x°45).

Siguiendo con formatos, de Sparks Networks trae Jobs without Frontiers
y el game show familiar Guess What. También forman parte del catdlogo
la serie G.a.u.l.a (13x’45), sobre el grupo
elite antisecuestros colombiano, ademds
del catélogo de Mega TV, donde destaca
Bayly (‘45), Paparazzi (‘45) y Esta Noche
tu Night (‘45).

Finalmente, MMA- Mixed Martial
Arts (45°), Boxeo Mexicano 'y Lucha Li-

bre de CMLL (Cadenatres, México), en
deportes, el servicio de noticias Splash
Newsy House of Rey (‘45) con el cirujano

plastico de Beverly Hills reconocido
Ezel internacionalmente.
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Beto Ribeiro y Carla Albuquergue

Exhibidores

HUMOR Y COMEDIA EN
TC EcuAaDOR

TC Television sigue siendo un canal
de referencia en Ecuador, no sélo por su
liderazgo deaudienciaen distintos targets,
sino también por apostar a la innovacion
en relacién a produccion de contenidos y
a la estrategia de promocion.

Carlos Coello,gerente general,describe
a PRENSARIO el gran balance del broad-
caster ecuatoriano: ‘En el primer trimestre
Carlos Coello, gerente general de 2013, somos lideres de audiencia en los
targets Amas y Personas 18+ correspondientes a la regiéon Guayaquil. A
nivel consolidado hogares el canal se ubica en segundo lugar’

Laproducciénlocal es otra gran apuesta,que claramentelo diferenciay
potenciaen el mercadolocal. Seiiala Coello: Los principales productos al
aireactualmente siguen siendo los noticieros en sus diferentes emisiones,
ademas del programa concurso/entretenimiento Calle 7 (adaptado del
formato chileno de TVN)’.

Sobresalen los programas de humor/comedia tales como Max y los
Wharevers, Los Capos de la Risa y Mi Recinto. Esta ultima es una de las
producciones de mayor vigencia en Ecuador: es una sitcom costumbrista
que tiene una gran referencia en la audiencia.

Otro de los pilares son las telenovelas de la tarde. ‘Mantenemos nues-

tros acuerdos con RCN (Colombia) y Venevision (Venezuela), cuyas
producciones se destacan
ennuestra parrilla. Tenemos
unaalianza con Disney para
nuestra audiencia infantil/
juvenil que nos aporta con
sus diferentes series, anima-
dos y largometrajes.

Para la segunda mitad de

n— — 2013, TC proyecta estrenar
Calle 7, formato adaptado de TVN Chile,
tiene amplia repercucion no sélo en pantalla
sino también en las redes sociales

nuevasnovelasde RCNy Vene-
visién paralos bloques AA y AAA.

Suite #1707

ACI PRODUCE CON
VENEVISION

Una de las grandes novedades Ame-
rican Cinema International-Mission
Pictures International (USA) para
2013 es la nueva produccién junto a
Venevision, a partir dela gran relacién
desu CEO, Chevonne O’Shaughnessy,
con Adriana Cisneros, Vice Chairman

del Board y directora de Estrategia del
Grupo Cisneros.

Chevonne 0’Shaughnessy, CEO

Se trata de una historia inspiracional
del escritor Mark Victor Hansen de Chicken soup for the Soul que estd
dividida en dos feature films. ‘En esta nueva etapa buscamos producir
con grandes players latinos, y el acuerdo con ellos es sélo una primera
etapa, explica O’Shaughnessy.

ACI estd en etapa de casting de actores y la producird desde fin de
afo con Peter Tinoco, presidente y CEO de Venevision Productions en
Miami en inglés. ‘El estreno se espera para 2014: cada parte tendrd un
presupuesto de 2 millones de d6lares. Y
ya las estaremos promoviendo desde LA
Screenings’, aiade.

Lacompania cerréacuerdos con Globo
(Brasil) y vendi6 sus peliculas The Marky
The Mark RedemptionaUniMés en el US
Hispano, ademads de cerrar un deal con
Perro Blanco Films para ese mercado.
‘Queremos crecer en Argentina, Vene-
zuela, Puerto Rico y Centro América)

adelanta la ejecutiva.
Tras MIPTV, MPI licencié 50 titulos
inspiracionales y familiares a Quality

The Mark Redemption, vendida
a UniMas en el US Hispano

Films para Latinoamérica, y 28 a Tricord Media (Canadd), ademads de
10 peliculas con M6 (Francia), 17 con TeleCinco y 10 con Comercial
TV (Espana), ademds de acuerdos con Tanweer (Grecia) y Xcellence
en Benelux, y 12 producciones a Disney Channel Russia, entre otros.

MEDIALAND: LA PRODUCTORA INDEPENDIENTE DE BRASIL

Medialand es la

productora de TV
independiente mas
grande de Brasil,
habiendo trabajado
con Record, Globo,
Turner y HBO, con
fuerte repercusiéon
en el mercado local,
ademds de para BBC, NatGeo, Fundacién
Roberto Marinho/Futura, Discovery, Viacom
y A+E. También realiza producciones paraVOD
e Internet (Netflix, YouTube), encargindose
en muchas oportunidades del 100% del costo.
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Carla Albuquerque, presidente,y Beto Ribei-
ro, director, explican: Para NatGeo produjimos
Police Operation,unsuceso deaudienciacon 35%
demarket share,mostrandola policiareal de San
Pablo;lo mismo con Investigacion Criminal para
A+E. Hicimos dos comedias para TBS/Turner,
que coprodujimos: The Bitter y I hate my boss.
Los Hermanos Lostin Brazil es un reality sobre
un uruguayo, un paraguayo y un argentino, que
deben cruzar Brasil en 30 dias,en una camioneta
VW de los 70’

“Tenemosnegociosen América Latina,Europa,
Asia y Medio Oriente. Asistimos regularmente
alos MIPs, Discop West Asia, Natpe Budapest y

ATF Asia, ampliando nuestro mapa de accién
internacional. Tenemos 100 empleados y una
cartera de mas de 15 producciones nuevas para
el prime time’

Otros productos muy destacados son la serie de
suspenso Way Beyond Fear (8x'45);1a miniserie de
accién Elite Police Force (4x’45);1asitcom The Ce»Ds,
queironizalosrealities; Rescue Brazil,debomberos,
producida con Turner; el reality Homicide Divi-
sion; A practical guide to plastic surgery y Medical
Specials, para Discovery Home & Health. Chef’s
Favorite choice, de cocina, y The Brazil Challenges,
para conocer lugares desconocidos, con Turner.
En variedades, estan Off The Records y Casting.
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Exhibidores

LA

DoRri MEeDIA: VUELVE EN TERAPIA

Dori Media
Group (Israel/
Suiza) continda
apostando a la
produccién ori-
ginal, a través de
la division Dori
Media Conte-
nidos, basada

en Argentina
y liderada por
Michal Nashiv,
presidente & CEO. Actualmente coproduce

Michal Nashiv, presidente &
CEOQ de Dori Media Contenidos

la segunda temporada de En Terapia con TV
Publica de Argentina.

Explica Nashiv: ‘La segunda temporada
tendrd cinco episodios mds que la primera
(40) para alcanzar las 8 semanas de emisién.
Tenemos nuevos actores y algunos perma-
necen de la primera temporada. El tema de
la psicologia encaja perfecto en el mercado
argentino. La primera temporada se vendié
a Espana y Uruguay, y el formato a Brasil,
donde fue un gran éxito’.

‘Los clientes de la regién buscan historias

originales y nuestro catélogo tiene una va-
riedad que permite atender cada necesidad
de los broadcasters’ anade. Y destaca los
realities Family Restart, que le da las familias
distanciadasla oportunidad de re conectarse,
y La Banda que documenta el nacimiento de
un nuevo integrante de la banda.

También las series adolescentes S.Y.P.D ,

Suite # 1160

En Terapia, segunda temporada

con distintas familias viviendo un viaje que
les cambiala vida; el game show Hi/lo Trivia,
que estrena este mes en Canal 10 (Israel); y

New York (50x’30) y Galis (110x’30) yel drama el show de cocina con audiencia online Mi

Pequefia Mamd; el documental La Caravana ~ pdgina personal.

JoINT-VENTURE DE DoORI MEeDIA Y SPT NETWORKS EN INDONESIA

Sony Pictures Television Networks (SPT) y Dori Media Group
(DMG) rubricaron un acuerdo por el cual SPT Networks adquiere
el 50% de Televiva, canal de TV paga de telenovelas que DMG opera
en Indonesia. Televiva, que ofrece a los televidentes telenovelas do-
bladas al Bahasa Indonés, es distribuido en exclusiva por Indovision
(el proveedor de televisién paga mds grande de ese pais) y es muy

popular entre las mujeres mayores de 15 afios.
Nadav Palti, presidente y CEO de DMG, dijo: ‘Indonesia se ha

. . . Andy Kaplan, presidente mundial |
convertidoenunimportante mercado en el sudesteasiatico. Estamos  para canales de Sony Pictures i

convencidos de que la participaciéon de SPT Networks contribuira gglr?t\gs;ogé(y) 'B%??KAES:E' presi- 'r"

a nuestras operaciones, asi como la participacién de otras regiones.

SoNy: THE MicHAEL J. Fox SHow

Sony Pictures Television (USA) destaca en su screenings del mar-
tes 21 la nueva serie de comedia The Michael ]. Fox Show (22x’30)
protagonizado por el actor de Volver al futuro que interpreta a un
marido que debe lidiar con su familia, carrera y los desafios del Mal

Suite # 902

de Parkinson.

También destaca las series dramdaticas Masters of Sex (12x°60), para
Showtime, dos temporadas de House of Cards (26x’60), producida
para Netflix y Unforgettable (13x°60), para CBS.

Suite # 1725

RivE GAUCHE TAMBIEN EN TV ABIERTA

Rive Gauche

Television (USA)

o asiste nuevamente
a los LA Scree-
nings con una re-
novada oferta de
contenidos para
los buyers latinos.
Explica Tomas Sil-

va, VP de ventas
Tomas Silva, VP de ventas
internacionales para Latinoa-
mérica e |beria

ricaeIberia: ‘Atravesamos un gran momento. La

internacionales
para Latinoamé-

mayoria denuestros programas estdn ubicados

128 PRENSARIO INTERNACIONAL

en cable panregional y,debido a esa exposicion,
algunos canales abiertos los estan solicitando’.

My Strange Addiction es el show con mayor
éxito, sin dudas. ‘Ha tenido una gran reper-
cusién en audiencia en toda la regién a través
de las networks de TV paga, y en TV abierta
estd al aire en Ecuador, Panama y Nicaragua.
Ademds, cerramos un acuerdo de contenidos
con Discovery ID y tenemos nuevas tempo-
radas de Operation Repo con Turner. Vemos
oportunidades en Brasil y México, sobre todo),
afiade Silva.

En relacién a los planes a futuro, comple-
ta el ejecutivo: ‘Siempre estamos buscando

My Strange Addiction

expandirnos en adquisiciones, y también
co-financiando nuevas producciones. En los
dltimos mercados introdujimos formatos,
alguno de los cuales se han opcionado en Eu-
ropa y estamos confiados que lo lograremos
en Latinoamérica pronto’.

forumbrasiltv.com.br

El Foro Brasileno de Television va a llevarte a
uno de los mercados mas disputados del mundo.

Los caminos hacia la maduracion
de una nueva industria.

El Forum Brasil de Tefevisdo (Foro Brasileno Encuéntrate con productoras de ciney TV,
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FOrRuM BRASIL DE TELEVISAO CELEBRA 14 ANOS

A base de assinantes de TV no Brasil ex-
perimentou uma explosao nos tltimos anos,
crescendo a taxas préximas a 30% ao ano, com
leve reducdo em 2012 (27%). Em poucos anos,
aindustria passoude uma penetragio de pouco
mais de 10% para quase 30% dos domicilios,ou
16 milhdes, 0 que corresponde auma populagao
de quase 50 milhdes de brasileiros.

No que se refere a audiéncia, em 2012, pela
primeira vez, o bloco dos canais abertos nao
permaneceu inteiro acima do bloco dos canais
pagos,naaudiénciamédiaanual entreassinan-
tesde TV paga. Emalguns momentos, canais por
assinatura tiveram performances excelentes,
chegando a ficar entre os primeiros lugares do
ranking. Uma movimentagao bem relevante se
lembrarmos que em mercados mais maduros,
como o dos EUA, os canais pagos levaram pelo
menos trés décadas para comegar a disputar
audiéncia com os canais abertos, e isso em
um ambiente de penetragdo muito maior dos
servigos por assinatura.

O ano de 2012 terminou com as operadoras
de TV paga colocando no ar novos line-ups,
adaptados a Lei do SeAC, que alterou o marco
legal da TV por assinatura no pais e criou cotas
de produgdo nacional nos canais pagos. Além

disso, foram ampliados os mecanismos de

Mauricio Baildn, diretor geral de Negocios Internacionais,
e Sebastian Vibes Lerner, diretor Argentina-Brasil da
Televisa Internacional, junto a Elisabetta Zenatti, general
manager da Floresta TV Productions do Brasil

Globosat: Bruna Brasil, executiva de
compras, Isabel Cozzi, programadora, €
Juliana Fragga, compras
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Roberto Martha, diretor sénior de produgéo, Viacom
Brasil; Daniel Vieira, gerente de contetido, Cartoon
Network, Boomerang & Tooncast, e Alexandre
Biancamano, diretor de desenvolvimento de nego-
cios, Turner Brasil

fomento a producao nacional, como o Fundo
Setorial do Audiovisual.

Neste cendrio, muitas produtoras comeca-
ram a se preparar para o momento de oferecer
produgdes e fazer parcerias com os canais, e
seguiu-seacriagao de departamentos de desen-
volvimento de projetos e criacao e a busca pela
profissionaliza¢ao por parte das produtoras.

Agora, a proxima questao entre produtores
e programadores é, dadas as condi¢des para o
mercado se desenvolver, que tipo de televisao
serd feita? Na visao de alguns produtores, cotas
e financiamentos sdo 6timos pontos de partida
e a disputa por espago é sempre saudavel. Mas
o importante é desenvolver esta industria nao
apenas no sentido fabril, mas também em
relagdo a sua relevéancia social e cultural.

Outraquestao quese colocaa partir deagora
é como produzir e programar para uma nova
geracaoligadaem diversas telasao mesmo tem-
po.Como capturar suaaten¢ao? O aumento do
alcance daInterneteamelhorianasvelocidades
de acesso tém um efeito revoluciondrio no
consumo de midias audiovisuais. Que modelos
de financiamento e remunerag¢do da produgio
e da distribuigdo terdo sucesso diante de um
publico que consome muito, mas quer pagar
pouco ou nada?

O inicio de 2013 ficou marcado pelo langa-
mento de House of Cards, série dramdtica
bancadaintegralmente pela plataforma de VOD
over-the-top Netflix. No tradicional mercado
de televisdo, a Natpe Miami, palestrantes ques-
tionaram quem é a primeira e a segunda tela e
apostam que o proximo hit de fic¢do vird das
novas plataformas. Questdes como a evolugao
dosservigos de TV ndo-linear; as novas formas
dese produzir e consumir contetudo; eadisputa
pelaatencio do espectador também ja se fazem

presentes -
N
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diferentes  andré Mermelstein, presidente de
modelos de  Forum Brasil

negdécios

tanto nas midias online quanto em meios tra-
dicionais. Dois bons exemplos sao a animagao
infantil Galinha Pintadinha, cujo nimero de
visualiza¢es totais no YouTube j4 passa de 640
milhdes, e o canal online Porta dos Fundosque
ja ultrapassou 132 milhoes de acessos.

E neste ambiente marcado pelo crescimento
continuo dabase deassinantes de TV, pelanova
regulamenta¢do da TV por assinatura, pelo
salto nos mecanismos de fomento e incentivo
aprodugcio, pela urgéncia da profissionalizacdo
dosagentes da producdo de contetido nacional
epelachegadadenovas plataformas de exibigao
e transformagado dos formatos tradicionais de
programacdo que se realiza a 142 edi¢do do
Férum Brasil de Televisdo, nos dias 4 e 5 de
junho, em Sao Paulo. O evento, organizado
pela Converge Comunicagdes, é o principal
encontro de negdcios em programacao de TV
da Américalatina e reunird todos os elos da ca-
deia—produtores, programadores, operadores,
emissoras de TV aberta publica e comercial,
canais de TV por assinatura nacionais e es-
trangeiros - para discutir os rumos do setor.

Sergio Cardoso, diretor de Programas de
Autdnomo, e Kiko Mistrorigo, diretor de
TV Penguim

Juliana Capelini e Yara Camargo,
da produtora Mixer

ManoeL RanNGgeL bA ANCINE:
BALANCO POSITIVO DA LEI 12.485

Durante o Rio Content Market em Rio de
Janeiro, o diretor e presidente da Agéncia
Nacional do Cinema (ANCINE) de Brasil,
Manoel Rangel, ofereceu a PRENSARIO um
balango dos primeiros seis meses de aplicagao
daLei12.485de Servigo de Acesso Condicionado
(SeAC), que garante um importante espaco de
producao nacional e independente nas sinais
internacionais que se transmitem em Brasil.

Assinaisde TV porassinatura internacional
devem emitir trés horas e meia semanais de
contetido brasileiro, das quais 0 50% deve estar
elaborado por uma produtora independente.
Rangel mostrou-se muito satisfeito com estes
primeiros meses, sobretudo pela boa predis-
posi¢ao para cumprir com esta disposi¢do.

De acordo aos relevamentos que levou
adiante ANCINE, se detectou um crescimento

considerédvel de programacdo brasileira nos

15 canais que monitoro a Agéncia (quatro
vezes maior que em anos anteriores). Explicou
Rangel: ‘A lei abriu um canal de comunica-
¢3o mais fluido entre os programadores e
os produtores, estimulando o intercimbio
de ideias, a transmissdo do know how, e por
suposto, um maior investimento das sinais
internacionais no setor de produtoras inde-
pendentes brasileiras’.

Sobre o futuro e os desafios da lei, indicou
que esta ‘crescente demanda’ por produtos
locais‘demandard uma maior capacitagao’ dos
profissionais audiovisuais. Eacrescentou: ‘De-
veremosincrementar a quantidade e qualidade
das escolas formadoras de técnicos, também
deve ser modernizado e incrementar a infra-
-estrutura audiovisual para poder expandir a
produgdo independente’.

Rangel assinalou também o papel que deve-

Paulo Bernardo Silva, ministro da Comunicagdes, Manoel Rangel, e Marta Suplicy, ministra da Cultura, junto a Marco
Altberg, presidente da ABPI e alguns executivos da Asociacao.

Primeiros resultados observados

- Efervescéncia de producéo com alta taxa de ocupagao.

Mobilizagdo, profissionalizagdo e organizagao.

- Aumento expressivo do numero de afiliagdes e associagoes

organizadas
- Aumento dos ingressos e dos salarios
- Melhora da qualidade de producéo

- Didlogo aberto entre produtores e programadores. Inter-

cambio de experiéncias e conhecimentos

- Maior investimento dos programadores estrangeiros e

prasileiros

e Television — %

»-Convenciones.

Desafios a futuro

- Expandir a produgéo independente

moveis.

G

%,

Manoel Rangel, diretor e presidente da ANCINE

rdo ter a futuro as produtoras independentes:

‘A qualidade de produgdo pela que é conhe-
cida o mercado brasileiro tem que se expandir
internacionalmente, temos que impulsionar
nossos produtos e nossas empresas nos mer-
cados internacionais’.

‘Desde aagéncia vamos apoiar este objetivo.
A industria audiovisual brasileira ainda estd
longe de ter a mesma participagdo no PIB
que tem em outros paises. Com esta nova lei,
vamos tentar fazer que todos os grupos que
participam desta industria cresgam ao menos

atéatingir os niveis internacionais, completou.

LEY 12.485

- Aumentar a quantidade e a qualidade das escolas formadoras de técnicos.
- Modernizagéo da infra-estrutura audiovisual

- Fomentar o mercado de concessdo de licencas para a televisao, Internet e dispositivos

- Melhorar a agilidade da Ancine para satisfazer a demanda da televisdo

- |dentificar e desenvolver os acordos regionais no Norte, NE, CO, Sul

- Induzir o crescimento robusto da televisdo por assinatura doméstica e VOD, com base na
organizacéo e fortalecimento de programadores brasileiros.

- Ampliar e facilitar a colaboragéo entre programadores e produtores independentes
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LA

VIACOM: HISTORIAS DE ROBOTS
Y EXTRATERRESTRES

Viacom Interna- padres con el fin de protegerlo delos invasores

tional Media Net-
works The America
(USA) presenta en
LA Screenings su
nuevo slate de series
animadas, formatos
y series de comedia,
que son claramente

Adeline Delgado, VP de una opcién en el

Ventas Internacionales
ricano. El estudio realiza su screeningel jueves

mercadolatinoame-

16 por la tarde en los estudios de Paramount.

Robot y Monster (26x°30) cuenta la historia
de una pareja de amigos un tanto extrana,
mientras que Marvin Marvin narrala historia
de un adolescente extraterrestre con poderes
especiales, que fue enviado a la Tierra por sus

del mal en su planeta natal, Klooton.

En cuanto a formatos, Catfish: Mentiras en
la red (10x°60 y ‘60) es el nuevo docu-reality
de MTYV retrata las relaciones de los jévenes
sumergidos en la era digital. Un producto
que aplica muy bien en una era donde las
relaciones se construyen a través de Internet
y los teléfonos moviles.

Underemployed (12x’60) sigue a un joven y
susamigos que estdn llenos de suefos, expecta-
tivasy esperanza paradominar el mundo ensu
camino hacia la edad adulta. Pero, cuando las
cosas no salen exactamente segiin lo planeado,
deberdn mantenerse optimistas mientras se
enfrentan a trabajos vergonzosos.

Finalmente, las comedias Big Bad World
(8x°30), lo ultimo de Comedy Central Reino

Robot y Monster

Unido: es una comedia sobre lo que ocurre
cuando se espera a que la vida comience. En
laserie, Blake Harrissoninterpretaa unjoven
graduado que deja la universidad pensando
que es el dueno del mundo... sin embargo,
la realidad lo golpea cuando se encuentra de
regreso en su ciudad natal contemplando una
serie de suenos no cumplidos.

The Real Husbands of Hollywood (20x’30)
es el nuevo reality de comedia de BET prota-
gonizada por la super estrella de la comedia,
Kevin Hart. La idea de la serie naci6 de un
sketch de comedua que salio al aire durante
los BET Awards 2011.

MeTtrO TV:
DOCUFILMS EN HD

Metro Television (Colombia) llegaa
los LA Screenings con nuevos titulos,
destacando dos docufilms filmados en
HD de produccién espafiola: Pacios: Las
fotos de la memoria, que habla sobre el
tiempo, la vida, relaciones familiares,
etc.,y Apash: Los de fuera, acerca dela
realidad delas comunidades indigenas

enla Amazonia peruanaylaluchapor
prevenir el fin del pulmén de la tierra
y su mismo hogar.

Explican Carolina y Salim Sefair:
‘También tenemos animaciones de

gran éxito en el mundo, en Latinoa-

Pacios: Las fotos de la memoria

mérica en cable y ahora disponibles
para el mercado latino en TV abierta, con aventuras como Zigg ¢ Sharko,
donde un tiburdén se enamora de la sirena; A kind of magic, Oggy y las
cucarachas, Space Goofs, Ratz, Tugger, entre muchas otras.

Metro TV promociona también series de deportes, aventuras y
viajes producidas en Latinoamérica y Espana: Enruta2, Fuzion, sobre
deportes de accion y vida al aire libre, dirigido al publico joven, y Rico
y divertido, que va de la mano de un experto en los sabores sofisticados
y amante del buen vivir.

‘Nuestro catdlogo ha crecido bastante y nuestro interés es poder poner
en las parrillas latinas estos increibles contenidos, sin olvidar nuestro
catdlogo de films iberoamericanos y latinos, completan los ejecutivos.
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ALFRED HABER:
UN CLASICO DE SIEMPRE

A través de Andrew Haber, VP de
Ventas Internacionales, Alfred Haber
Distribution (USA) participa de una
nueva edicién de LA Screenings con
seis nuevas producciones realizadas
en USA que destaca para los compra-
dores latinos.

Encabeza el slate Breaking The

Magician’s Code: Magic’s Biggest Secrets ; .
Finally Revealed (18x’60) desarrollada  Breaking The Magician’s Code
para FOX/MyNetworkTV, uno de los cldsicos mas importantes del
catédlogo regresa en su temporada final. Para truTV, Top 20 Countdown
(40x’60) muestra lo mejor del drama captado por cdmaras en la calle.
Otro clésico es 2013 14th Annual Latin Grammy Awards para Univision
(‘180), una de las celebraciones mas importantes de la musica latina que
presenta los talentos mds importantes de la industria. Most Shocking

=
* et
‘_‘i'}_

= (52x’60) esunaserie dereality que muestra

situaciones extremas nunca antes vistas.
Finalmente, destaca The Bible Series
Of Mini-Series para TNT/RAI/Synd
(13x’120), una de las mds populares
miniseries de la historia de la television
.| latinoamericana;y 2013 62nd Annual Miss
Universe®PageantparaNBC (‘120),quese
ha emitido en 150 territorios exhibiendo

_— las mas hermosas y talentosas mujeres.
Most Shocking Y )
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NEew FiLms, PARA TENER EN CUENTA

Atencién con New Films International
(USA), la empresa que distribuye Lionsgate
para América Latina (e incluye en su Scree-
nings): no sélo ha crecido mucho en el tltimo
tiempo, sino que ha logrado diferenciarse del
comtun de la oferta: antes sélo distribufa y hoy
también produce, films y TV series con cast
internacional, pensadas para el mercado global.
Y pronto producird telenovelas.

Nesim Hason, presidente: ‘Nuestra empresa
lleva 33 afios en el mercado, primero operamos
en Londres, luego en New York y ahora nues-

Undercover, serie N°1 en ratings en AXN
Latin America

tra central estd en Los Angeles. Distribuimos
material muy seleccionado del mundo como
la serie policial Undercover, de Bulgaria, que es
un gran éxito y yava parasu cuarta temporada,
de la que nosotros seremos co-productores y
yo productor ejecutivo. Aparte, tenemos los
derechos para hacer una remake americana,
estamos negociando con dos estudios major
para ello. En América Latina, la serie es N°l
en ratings en AXN’.

‘También presentamos en estos LA Scree-
nings, seis series/telenovelas de Turquia, que
sonun gran producto delmomento. Se tratade
Miisica para el Corazén, Lejos de casa, La fuerza
del amor, Amor puro, Los nuevos estudiantesy El
Barrio, de ShowTV, el broadcaster de Turquia
con mayor calidad de producto. Recomenda-
mosen particularla primera, que es del escritor
Resat Nuri Guntekin, muy popular’.

‘Por otro lado, estamos produciendo 3-4
peliculas de nivel prime time por afo: Ashley,
drama con la ganadora del America’s Next top
Model, Nicole Fox, y Jennifer Taylor (Two and
a half men). Saving Lincoln, biografico con un

ITV Turkey, EN AMERICA LATINA

Suie # 860

Nesim Hason, CEO

sistema nuevo de montaje Cinecollage, con
Penelope Ann Miller y Bruce Davison.Y Living
Dark, de terror sobre laleyenda urbana Ted the
caver.Y se empieza a producir American Beach
House, sobre teens en la playa.

‘El gran diferencial de nuestras produccio-
nes es que las generamos en USA con cast de
distintos origenes y problemdticas globales,
para que apliquen de lleno a cualquier mer-
cado. Ahora queremos producir telenovelas
en America Latina, con este perfil. Estamos
negociando con RCN producir una tira juntos
en Colombia, que sea para el mundo, con cast
global. Nos estamos fabricando nuestro lugar
especial en el mercado’.

ITV Turkey, uno de los principales distribuidores turcos, esté cerca de de coproduccién con La-
América Latina: ha concretado su primer negocio en la region, ya quela  tinoamérica. Ofrecemos
distribuidora VIP 2000 de Roxana Rotundo (USA) compr? la telenovela desde telenovelas a for-
Deep Waters (116x°60). Por otro lado, firmé una alianza con Construir TV matos de entretenimien-
(Argentina) paradistribuir sus contenidos en Europa, Medio Orientey Asia. to, y vemos particular

El equipo de ITV, en el Gltimo MIPTV
Sefalan Can Okan y Ahmet Ziyalar, directores: ‘Participamosde Natpe ~  potencial a los scripted formats.

Miami 2013 y el afio que viene agregaremos los LA Screenings, ademds de Annabelle Aramburu, con base en Espaiia, es la responsable comercial
interactuar con la regi6n en los MIPs. Estamos analizando oportunidades deITV Turkey para América Latina. Laacompana Beatriz Cea Esteruelas.

Suite # 1907

TELEVIX cON THE Jim HENsoON CoMPANY

Richard Goldsmith, EVP de
Distribucién Global de The
im Henson Company, y
ugo Rose, CEO de Televix.
‘Las oportunidades han

(Driftwood Bay, 52x’7), The Collective (The
Annoying Orange, 30x’22), Ultraman Mebius
& Ultraman Brothers feature (‘93), Superior 8
Ultraman Brothers feature (‘97), y Pacman ¢

- - the Ghostly Adventures (26x°30)
crecido en la misma pro-

porcién que la competencia en los dltimos
afios en la region. Los compradores buscan
contenidos de la mayor calidad que capten ,.:*

Daniel Castafieda, VP de Desarrollo, y Hugo Rose, CEO

Televix Entertainment (USA) anuncia
para estos LA Screenings su alianza con The
Jim Henson Company, del que distribuiréd su
catdlogo en exclusiva para Latinoamérica y
para todas las plataformas. El anuncio lo hizo
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rdpidamente la atencién de los televidentes.
Eso es lo que mejor hacen las marcas de The
Jim Henson...’, sefiala Rose.

Entre otras, estdn Pajanimals, Dinosaur
Train y el spin off de la propiedad prees-
colar Fraggle Rock, Doozers (52x’11); las
producciones de Sixteen South Television

Doozers
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¢ PUEDES CON CIEN? ES UN NUEVO FORMATO
FAMILIAR DE La CompeTencia (EspaNA) QuE
MUESTRA A 100 PERSONAS SINCRONIZADAS POR
UN LIDER COMO S| FUERAN UNA PERSONA. SE HA
LICENCIADO A RAI pE ITALIA DURANTE MIPTYV,
Y ESTA VENDIDO EN MAS DE 19 MERCADOS.
DistriBuYE: TeLevisa (MExico)

SING IF YOU CAN ES UN FORMATO DE COMPETENCIA
MUSICAL PERO CON UN TWIST: LOS PARTICIPANTES
DEBEN CANTAR EN SITUACIONES INFRAHUMANAS O
BAJO DURAS PRUEBAS. SE ADAPTO EN TBS (USA)
BAJO EL NOMBRE DE KiLLER KARAOKE, Y TIENE
ADAPTACIONES EN Ecuavisa (Ecuapor) Y SBT
(BRASIL), EN SU TERCERA TEMPORADA. DISTRI-
BUYE: ZoblAK AMERICA/ZobIAK LaTiNo (UK).

Los Vecinos ex Guerra (150x'60) £S LANUEVA
COMEDIA FAMILIAR DE UNDERGROUND/ ENDEMOL
QUE SIGUE EL EXITO DE GRADUADOS, EL ULTIMO
GRAN SUCESO DE LA TV ARGENTINA. COMBINA
HUMOR CON MISTERIO, EN LA HISTORIA DE UN
MATRIMONIO CUYA ESPOSA TIENE UN PASADO
OCULTO QUE VIENE A BUSCARLA. DISTRIBUYE:
TeLere (ARGENTINA)

ABSOLUTE MAJORITY ES UN TALK SHOW POLITICO
QUE OFRECE UN TWIST: OPINAR PUEDE HACER
GANAR DINERO EN EFECTIVO A LOS PARTICIPANTES.
EL FORMATO SE DESCRIBE COMO LA ‘MEZCLA
PERFECTA’ DEL GAME SHOW CON LA POLITICA...
AQUI EL OBJETIVO NO SOLO ES GANAR, SINO HA-
CERLO CON LA ABSOLUTA MAYORIA. DISTRIBUYE:
Banuay (UK)

Conpicionapos (13x'60) OFRECE UNA TEMA-
TICA DIFERENTE, SOBRE VIDA Y ENTORNO DE UN
MATRIMONIO POCO CONVENCIONAL QUE EN LOS
ARNOS 80 FUERON ESTRELLAS PORNO (EL DIRECTOR,
ELLAACTRIZ). DISTRIBUYE: ARTEAR (ARGENTINA).

Beron your Basy (ABC) ES UNA COMPETENCIA
ENTRE BEBES Y SE LICENCIO A GLOBO EN BRASIL.
PROXIMAMENTE ESTARA EN MEXICO Y OTROS
PAISES EN LA REGION, Y LA LATA ESTA CONFIR-
MADA EN CABLE PANREGIONAL. DISTRIBUYE:
ELectus (USA).

MiVipa En SavuLira (13x'45) TRATA SOBRE UN
GRUPO DE ADOLESCENTES VIVIENDO A PLENITUD EN
UN PARAISO TROPICAL DURANTE SUS VACACIONES
DE VERANO. SE FILMO EN LA PENINSULA DE NA-
YARIT AL NORTE DE PUERTO V/ALLARTA, MEXICO.
DistriBuYE: VENEVISION (USA/VENEZUELA).

Seep (13x'30) Es una comepia 2013 SOBRE
UN DIVAGANTE EN sUs 30 Y ALGO ANOS QUE
DESCUBRE QUE SUFORMA DE GANAR DINERO ALOS
20 (DONAR ESPERMA) HA DERIVADO EN MUCHOS
HIJos! Asi QUEDA VINCULADO COMO PADRE A
TRES FAMILIAS TOTALMENTE DISFUNCIONALES,
PERO QUE PUEDEN AMARSE AL FINAL. DISTRIBUYE:
EONE (CANADA).

Los TrRAMPOSOS (TELENOVELA EN EXHIBICION)
CUENTA SOBRE UNA MUJER CUYA VIDA PERFECTA
DE GOLPE SE DESVANECE: SUMARIDO TIENE DEUDAS
DE JUEGO Y ENTONCES VENDE EL DEPARTAMENTO
DE AMBOS, EL ESTUDIO DE ARQUITECTURA DE LA
ESPOSA, CANCELA UN VIAJE DE LUNA DE MIEL Y
LA OBLIGA A ABORTAR UN EMBARAZO. ELLA SE
VENGARA A TRAVES DEL JUEGO. DISTRIBUYE:
Recorp (BRasiL).

SAINT GEORGE ES UNA NUEVA SITCOM CON CAPITULOS
DE MEDIA HORA CON GEORGE LOPEZ, QUE POR
PRIMERA VEZ DEBUTA EN EL GENERO TRAS ANOS DE
SERIES LARGAS EN ABC. ES UNA SITCOM MULTICA-
MARA, SOBRE LA CAOTICA VIDA DE UN DIVORCIADO
QUE LIDIA ENTRE SU EX ESPOSA, SU HIJO, SU MADRE,
SU TIO Y SER UNA VEZ POR SEMANA MAESTRO DE
HISTORIA. DisTRIBUYE: LioNsGATE (USA).

FAMILY RESTART ES UN REALITY SHOW QUE VUELVE
A REUNIR PADRES CON HIJOS YA ADULTOS QUE SE
HAN DISTANCIADO, A TRAVES DE UN COACH QUE
BUSCA INTEGRARLOS A TRAVES DE PROGRESIVAS
E INTELIGENTES PRACTICAS. LOS ENCUENTROS
SUELEN TERMINAR EN PROFUNDAS EMOCIONES.
DistriBUYE: DORIMEDIA (ISRAEL/SuIZA).

SIDE EFFECTES UN THRILLER PSICOLOGICO DIRIGIDO
POR STEVEN SODERBERGH CON UN CAST FUERTE:
Jube Law v CATHERINE ZETA-JONES, ENTRE
0TROS. NARRA SOBRE UNA MUJER QUE SE VUELVE
ADICTA A LOS MEDICAMENTOS PRESCRIPTOS COMO
UNA FORMA DE MANEJAR SU ANSIEDAD ANTES DE
LA SALIDA DE SU ESPOSO DE PRISION. DISTRIBUYE:
TeLEFILMS (ARGENTINA).

LA PATRONA TIENE TODOS LOS CONDIMENTOS:
UNA MUJER TRABAJA EN LAS MINAS RODEADA DE
HOMBRES, SE ENAMORA DEL HIJO DE LA MUJER
PODEROSA DEL PUEBLO, LA ENVIAN A LA CARCEL
Y LUEGO VUELVE CON DINERO A VENGARSE,
coMO IMIONTECRISTO PERO EN MUJER Y CON
LAS DURAS MINAS COMO FONDO. DISTRIBUYE:
TeLemunoo (USA).

CoNFESIONES DEL MAS ALLA (7x'60) ES UNA
SERIE DE TESTIMONIOS REALES SOBRE PRESENCIAS
FANTASMALES Y SUCESOS ATERRADORES, QUE
VARIOS FAMOSOS HAN ENFRENTADO Y POR PRI-
MERA VEZ REVELAN. DisTRiBUYE: TV AzTECA/
Comarex (MExico)

LaRonca be Oro (60x'60) NARRA LA HISTORIA
DE HELENA VARGAS, UNA MUJER QUE ENCONTRO
EN CANTAR RANCHERAS UNA MANERA DE EXPRESAR
SU PROFUNDO DESEO DE LIBERTAD, VENCIENDO
UNA SOCIEDAD MACHISTA. DIsTRIBUYE: CARACOL
(CoLomsia)

CALLE 7 ES UN TALENT SHOW MUY ORIGINAL
QUE LLEVA CINCO ANOS EN EL AIRE: EN TC DE
ECUADOR OBTUVO UN MARKET SHARE DE 18,3 %
A LAS 5PM, CON GRAN IMPULSO 360° A TRAVES
DE LA REDES SOCIALES. HA SIDO EXITO DONDE SE
ESTRENO... DisTriBUYE: TVN CHILE

THE MARK ES UN THRILLER DE ACCION CON CRAIG
SHEFFER, GARY DANIELA Y ERIC ROBERTS. A UN
HOMBRE LE IMPLANTAN UN CHIP BIOMETRICO CON
LA CAPACIDAD DE CAMBIAR EL MUNDO SIGUIENDO
LAS ORDENES DE QUIEN LO TIENE. POR ESO, EL
HOMBRE ES PERSEGUIDO POR PODERES INESCRU-
PULOSOS. FUE ESCRITO POR ABRUZZONELCUORE.
DistriBuye: ACI (USA)

Jo (8x'45) ES UNA SERIE DE CRIMEN DONDE JEAN
RENO ES UN POLICIA DE ELITE QUE SE DEDICA
A RESOLVER ASESINATOS MISTERIOSOS. EN ESTE
CASO, CADA CRIMEN ESTA ATADO A LOCACIONES
ICONICAS DE PARIS. LA SERIE FUE CREADA POR EL
GANADOR DEL EMMY RENE BALCER, EL HOMBRE
DETRAS DE “LAw & ORDER" Y “LAW & ORDER:
CrIMINAL INTENT”. DisTRIBUYE: RED ARROW/
SPIRAL (ALEMANIA).

SAVING LINCOLN ES UNA SERIE BIOGRAFICA
SOBRE LA HISTORIA DEL PRESIDENTE AMERICANO,
REALIZADA CON UN SISTEMA NUEVO DE MONTAJE
LLAMADO CINECOLLAGE, QUE SUPERPONE FOTOS
HISTORICAS CON EL MATERIAL GUIONADO. ACTUAN
PeneLoPe ANN MiLLER Y BRUCE DAVISON, BUEN
casT. Probuce v DisTRIBUYE: NEW FiLms (USA)

Six Butters ("115) ES UN NUEVO THRILLER CON
Jean-CLaupe Van DAMME, QUE ENCARNA A
UN VETERANO MERCENARIO QUE SE UNE A UN
PADRE DESESPERADO (JOE FLANIGAN, STARGATE:
ATLANTIS) EN BUSCA DE SU HIJA SECUESTRADA.
JUNTOS, ESTOS GUERREROS DESTROZAN UNA RED
CRIMINAL MUY POTENTE. DISTRIBUYE: LEDAFILMS
(ARGENTINA/USA).
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Marcos Santana con el talento de Telemundo, durante
su almuerzo ‘de gala’ lunch en la pasada Natpe Miami.

Ennuestraedicion de MIPTV, publicamosen
esta seccion una foto del ‘almuerzo de gala’ de
Telemundo en Natpe Miami, destacando que
se trataba de un encuentro VIP, de espumante
glamour como sedan muypocosenlaindustria
de contenidos. Me enteré que Marcos Santana,
alma mater de Telemundo Internacional y de
la fiesta, opiné que era una foto para publicar
mds grande, por lo rica y colorida... asi que
aqui va de nuevo, cumpliendo con sus deseos.
Es merecido el destaque extra, ya que Marcos
lleva dos afios con estos almuerzos y la verdad
son un punto maximo en relacionamiento
para el conjunto de la industria... qué se sigan
haciendo!

Sabemos que la dependencia que generan
los teléfonos celulares es un estigma de estos
tiempos. Y sin duda una de las victimas mds
encarnizadas de esta nueva era es Roberto
Romagnoli, SVP de produccién en TV Azte-
ca. El joven estd pendiente no de uno sino de
dos celulares, que permanentemente chequea
contestando mensajes. Los dos son grandotes,
asi que cuesta llevarlos en la mano. Una vez
en una cena me toco ser el mozo de su mesa,
y realmente era admirable ver la simultanei-
dad con que los manejaba y aparte, cenaba y
conversaba con los otros comensales. Se trata
de la fiebre de la TV, también? La nueva era
multipantalla, tal vez.

Quién tiene a Rodrigo Ruiz Sotelo de
En Pantalla México, entre sus contactos de
Blackberry Messenger, sabré que €l se apoda El
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End of Tarty

Fiesta

Principe Versa,

yamenudo sa-

len imégenes

suyas desde lu-

gares famosos

y/o exbticos,

como la Mu-

ralla China o
la torre Fiffel en Paris. ;Porque
Versa? Quien lo sepa, que me cuente asi develo
este enigma en mi columna... a lo mejor es
heredero de un antiguo principado europeo,
o se trata de un nuevo ritmo rumbero... a
ustedes cudl de las dos vertientes les parece
mads afin a Rodrigo?

Alberto Vogelmann, programming & operations de Disco-
very Latin America, con Doris Vogelmann, adquisiciones
de V-Me, USA. Los hermanos sean unidos, esa es la ley
primera...

;Sabian que Doris Vogelmann (adquisi-
ciones de V-me, USA) tiene un hermano en
la industria? Se llama Alberto Vogelmann,
y es programming & operation manager en
Discovery Communications. ;Qué tal? A
diferencia de ella (eléctrica y locuaz hasta las
tapas) elluce tranquilo y paciente. ;Se parecen
de rostro? A mirar la foto y sacar sus conclu-
siones, algunos dicen que son gemelos... todo
queda en familia.

Fue memorable el rato que pasaron algu-
nos periodistas en MIPTV, esperando sacar
una foto del nuevo acuerdo entre CCTV de
China y Venevision International, que aqui
ilustro con una foto. Los de China eran una
comunidad de al menos 60 personas, que se

By

Jtalkeyr

Nuevo acuerdo entre CCTV China y Venevision Inter-
national: Ma Li, del ente publico SARTF, Lou Ming, VP

de CCTV, Li Wei, SARTF, y Ma Rusheng, international
manager de CCTV, con Manuel Perez, CFO, Miguel
Somoza, ventas para Asia, y Cesar Diaz, VP of Sales,
todos de VVI

movian en bloque a un ritmo frenético de un
lado para otro,sumando o quitando activida-
des. La firma se iba a hacer a una hora, pero
cuando fueron al stand de CCTV, estaban los
directivos del ente chino inméviles, impac-
tados, viendo un documental poético sobre
paisajes naturales de China. Cuando parecia
que todo se demoraba, de golpe aparecieron
los popes del canal por el stand de Venevision
a sacarse una foto. Y de vuelta en el booth de
Oriente, llamaron y Manuel Pérez y César
Diaz de Venevisién debieron firmar luego
de otro partner (ORF de Austria), con una
multitud vitoreando. Todo esto que cuento
se dio en menos de 25 minutos... sin duda,
se viene el Oriente!

En Cannes, hay unlugar perdido para cenar
que todosanhelan encontrar: una pizzerfa con
horno de barro, todo de primera, agradable
y econdmica, donde aparte se come muy
répido. Se trata de Chez Xavier, que estd a
unas cuatro cuadras dela Croissette doblando
por varias callejuelas. Una vez que yo logré
llegar ahi, ;saben quiénes ya estaban? Qué
se le va a hacer, hay gente visionaria... por
un lado, Eduardo Ruiz e Isabel Quintero de
A+E Networks, junto a Andrew Haber de
Alfred Haber. Por otro, Erik Pack de Gau-
mont. Todos demostraron ser conocedores
del lugar... vuelvo a mencionar la anécdota
famosa del secreto de la fortuna de Rockefe-
ller: ‘;Ve ese jarrén?), le dijo a un periodista
que lo entrevistaba. ‘Bueno, yo lo vi primero),
autocontestd. Genios...

NOTICIAS DIARIAS DE LA ScREENINGS 2013 EN WWW.PRENSARIO.NET

THERE ARE 188 MILLION 911 CALLS A YEAR
THIS ONE MADE IT PERSONAL

HALLE BERRY
ABIGAIL BRESLIN
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