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CaNiTec 2013: LA INDUSTRIA
ANTE EL CAMBIO REGULATORIO

Como todos los afios, PRENSARIO INTER-

NACIONAL presenta la edicién de la Expo
Convencién de Canitec. Tras tres afios en el
interior dela Republica Mexicana,la muestra

organizada por la Camara Nacional de la

Industria de Telecomunicaciones por Cable

vuelve a la Ciudad de México y al centro

Banamex, donde tuvo lugar en dos ocasiones anteriores.

Elregreso ala capital de la Republica permitird contar con la presencia del pre-
sidente Enrique Pefia Nieto ylas maximas autoridades de las telecomunicaciones
en México, algo que se consigui6 sélo a partir del sexenio de Felipe Calderén y
ha sido un gran capital para el exitoso cabildeo de Canitec en materia regulatoria,
culminando con la Reforma de Telecomunicaciones, tratada en esta edicién. Se
esperanuevamente una fuerte repercusion dela Expo este ano, tras haber logrado
primeras planas y excelente convocatoria politica en los afios anteriores, pero
ahora las autoridades son nuevas.

Como Expo Convencién, Canitec tiene el desafio de aportar a sus expositores
unmovimiento equivalenteal crecimiento de suscriptores que viene registrando el
mercado,aunque muchos de ellos hayan sido de DTH y en particular del pre-pago
de Sky, VeTV.En los tltimos afios Canitec ha debido sobrellevar la consolidacién
del mercado, con menor presencia de independientes y hasta cierta separacién
de la segunda linea. Esto puede haberse profundizado por las mayores sinergias
que hay actualmente entre los operadores del Grupo Televisa, que avanz6 en su
integracion de Cablevisién, Cablevision Monterrey y Cablemads.

Como contrapartida vale destacar una entusiasta participacién de los mds
altos ejecutivos de los sistemas, que tanto en las conferencias como en el piso de
la exposicién se presentan con toda su ctipula jerdrquica. Al mismo tiempo, el
mercado ha ganado atractivo al sumarse algunos operadores interesantes, como
Total Play de TV Azteca, Axtel y Maxcom.

En las conferencias se mantiene el interesante concepto que viene de la NCTA
sobre que participen los propios operadores, y el tan dlgido momento regulatorio
hard que el entusiasmo por las conferencias se multiplique. Es asi que podemos
esperar unainteresante Expo Convencion 2013, reflejando elimportante momento
del mercado mexicano, asi como la apari-
cién del VOD y la OTT, TV Everywhere,

ala vanguardia con los nuevos servicios.

ea

Canitec 2013: THE INDUSTRY
TO DISCUSS THE EFFECT OF NEW
TELECOM REGULATIONS

The Canitec con-
vention and confe-
rence returns this
year to Mexico City
after three years of
being held in the in-
terior of the nation.

President Enrique Pena Nieto is expected to deliver
the keynote speech at the opening lunch, as former president
Felipe Calderén did during his “sexenio”. This implies other
high-ranked officers will be attending, too, signaling a good
opportunity to get acquainted with the policies to be applied
concerning issues that are relevant to pay television.

The industry is now facing a drastic change, promoted
by president Pefia Nieto, to the regulation framework that
implies changes in the Constitution and enacting additional
laws later this year.

The exhibitors at the Banamex Convention Center will
have to deal with a certain degree of market concentration,
but, on the other hand, the industry executives appear ready
to be met at the show; there is also the emergence of various
VOD services and the adoption of new technologies by the
existing operators, as well as growing interest among several
telcos concerning the pay TV business.

The domestic market has been expanding during the past
12 months. Mexico is the second-largest market in the region,
and it is expected it will grow more in the near future, in part
due to more competition expected from the new regulation
framework, but also as an effect of the higher value of local
currency unit against the dollar and investor confidence on
the future of Mexico.
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La asuncion del presidente Enrique Peiia
Nieto hace ya seis meses, parece indicar el
comienzo de una nueva etapa de crecimiento
en la economia y, en particular, en las teleco-
municaciones --incluyendo la TV paga-- de
México. Esto dentro de un contexto de lenta
recuperacion delaeconomiade Estados Unidos,
que recibe la mayor parte de las exportaciones
mexicanas, y una politica financiera sobria
que ha elevado el valor del peso mexicano en
relacién al délar y genera un clima propicio a
la inversion extranjera.

Tal como se comenta aparte, buena parte de
lo que vaya a suceder en el futuro dependera
de la aplicacién de la Reforma en Telecomu-
nicaciones, que forma parte de un paquete
de medidas propuestas por Pena Nieto a los
partidos de la oposicién, denominado Pacto
por México. Una de las propuestas bésicas de la
reforma es autorizar elaumento dela inversién
extranjera en telecomunicaciones al 100% y
en radio y television al 49%, aunque este valor
podriaestarlimitadoalo quefijenlos convenios
dereciprocidad, por ejemplo 25% conla Unién
Americana porque tal es el limite admitido en
Estados Unidos.Esto conecta conlainiciativade
la Comision Federal de Telecomunicaciones
(Cofetel),que serd reemplazada por el Instituto
Federal de Telecomunicaciones (Ifetel), de
licitar unas 302 frecuencias aptas para TV

MEXxIico: MARKET SHARE DE TV DE

PAGA, POR OPERADORES (1T 2013)

Otros 2%
Mas Tv 2%
Grupo Hevi 3%

Cablevision
%

Cablemas
9%  Megacable
15%

Fuente: Private Advisor
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MEXICO: BUSCANDO EL
DESARROLLO ORDENADO

digital terrestre (TDT), lo cual, de acuerdo
a la actual Comision, permitiria instalar dos
nuevas cadenas de TV de alcance nacional,
compitiendo con Televisa y TV Azteca, una
vez que se haya materializado el pase de las
actuales emisoras de TV analogicaa TV digital,
lo cual debiera suceder no mas alld del 31 de
diciembre de 2015.

EL “APAGON ANALOGICO"

El denominado “apagén analdgico” (cese
total de transmisiones de TV analdgica) debe
comenzar el 28 de mayo con una prueba piloto
enla ciudad de Tijuana,donde se han repartido
sin costo alrededor de 190.000 decodificadores
y antenas a hogares particulares que no tenfan
acceso entre diciembre 2012 y marzo 2013 a
TV digital ni estaban suscriptos a TV paga. El
costo de este lanzamiento, en el orden de los 45
millones de ddlares, estuvo a cargo del Foncos,
un fondo destinado teéricamente a mejorar
las telecomunicaciones en zonas no rentables
para la empresas prestatarias; hay otras cinco
ciudades en la frontera y zona norte de México
donde estan programados operativos similares
durante este afio, pero no hay presupuesto asig-
nado para entregar en todas ellas sin costo los
decodificadores y antenas a quienes no tienen
actualmente acceso a TV digital ni estan sus-
criptos a TV paga en estas ciudades.

Como en otros paises del mundo,
el principal objetivo dela Television
Digital Terrestre es liberar fre-
cuencias en la banda de 700 MHz
(actualmente ocupadas por las
televisoras) para licitarlo entre los
operadores de telecomunicaciones,
un mercado donde Telcel, parte del
conglomerado América Mévil con-
trolado por Carlos Slim, tiene un
70% de participacion del mercado
y Movistar, marca de Telefonica,
alrededor del 23%. Aqui es donde
la Reforma en Telecomunicaciones
cobra importancia, por cuanto no
parece haber en México inversores
interesados en competir en gran es-
cala con Slim y Telefénica, al punto
quelaalianza de Televisay Ricardo
Salinas Pliego en Tusacell aspira a
que estaempresa pase a tener de 6%
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Carlos Slim, de América Movil

a10% de mercado en los proximos aios. Nextel
y Axtel también participan, con porcentajes
menores pese a la gran inversion realizada.

TV paGa

Enmateriade TV paga,elmercadohaestado
creciendo a tasas satisfactorias pero especial-
mente en DTH, donde Sky --controlada por
Televisa, con DirecTV como socio minori-
tario-- y Dish México, sociedad de MVS con
Echostar de Estados Unidos,sonlosactores casi
excluyentes; sobre la frontera, un nimero no
bien determinado de hogares recibe servicios
de DirecTV y Dish de los Estados Unidos.

Dish México es criticada por un convenio de
comercializacién y cobranza con Telmex, que
tiene ademds un convenio de opcién a ingre-
sar como accionista si se modifica su titulo de
concesion y se admite su ingreso a television.
El Ing. Slim ha manifestado que la TV de aire
no le interesa, pero lanzé UnoTV como seiial
de video por Internet en México y OraTV,
de iguales caracteristicas, en Estados Unidos,

iDISFRUTALA EN ALTA DEFINICION!
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ademas de haber compradolos derechostotales
de los Juegos Olimpicos de Invierno 2014 en
Rusia y los de Brasil en 2016, por lo cual pagd
110 millones de délares. Dentro de la misma
estrategia,lanzo Claro Video, servicio de VOD
por Internet con programacion administrada
por DLA --con sede en Miami, que adquirié
a Grupo Cisneros hace un par de afios-- para
toda Latinoamérica.

Las negociaciones de Slim con el gobierno
paralograr el permiso paraingresara TV nohan
avanzado desde 2006,cuando a fines del sexenio
de Ernesto Zedillo se emiti6 por parte de la
Secretaria de Comunicaciones y Transporte el
Acuerdo de Convergencia, que preveia hacerlo
cuando Telmex, parte de América Mévila cargo
de telefonia fija y acceso a Internet, cumpliera
con condiciones de interconexioén y “operabi-
lidad” con sus competidores, que han acusado
a la empresa de obstaculizar la eficiencia de
las llamadas originadas en competidores y
que debian ser terminadas en la red de Telmex,

MExico: suscrIPTORES DE TV PAGA
POR TECNOLOGIA (ABRIL 2013)

Cable
6.700.000

DTH
7.500.000

Total: 14.450.000

Fuente: Empresas/Private Advisor

EVOLUCION ACCESOS A BANDA ANCHA FLJA

que tiene el 80%
del mercado de
telefonia fija.

La accién de
Canitec, la cé-
mara que agrupa
alos cableopera-
dores, y conflic-
tos sobre la tasa
deinterconexién

que Telmex co-

Juan Abellan, CEO de

bra por finalizar \ne UE
Telefonica México

llamadasde com-

petidores han demorado tal acuerdo durante
todo el sexenio de Calderén y sigue siendo
un tema pendiente para la administracion de
Pena Nieto. La Corte Suprema avald en varias
oportunidadesla facultad de Cofetel de fijar las
tasas de interconexion cuando dos telcos no se
ponendeacuerdo,pero Cofetel carece de poder
sancionatorio cuando detecta irregularidades
y debe girar los expedientes con sus recomen-
dacion es a la SCT, pese a que tedricamente
es un ente autdonomo. Esta y otras situaciones
similares constituyen la denominada “doble
ventanilla’, que obliga a los cableros y telcos
a tramitar por partida doble muchas de las
solicitudes y peticiones que efectan.

EL. DTH

El mayor crecimiento del DTH puede ser
atribuido tanto a poder ofrecer el servicio en
zonas no cableadas como a los precios mas
atractivos que ha creado la competencia entre
Dish y Sky: el aumento de suscriptores estd en
el orden del 10% a 15% anual, en tanto el cable
crece entre 6% y 8% en video, con mayor foco
puesto en banda ancha, donde compite exito-

POR PAisEs (2011-2013)
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2013

m México
m Perd
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Ricardo Salinas Pliego, presidente
de Grupo Salinas

samente con Telmex en ciudades donde esta
instalado, y telefonia, una aplicacion que esta
perdiendo posiciones a nivel mundial por elauge
de la telefonia mdvil, en la que los sistemas de
cable mexicanos estdn incursionando también.

Por otra parte,los iltimos tramos del sexenio
de Felipe Calderon se caracterizaron por un
impulsoalatelevision publica,representadaen
la Ciudad de México por los canales 11 y 22
y en los Estados por diversas emisoras que se
comenzdacoordinary proyectos deinstalacion
endiversas capitales demodo de configurar una
red dealcancenacional. Estacadenatendriauna
oportunidad de crecimiento si el gobierno no
lograra captar interesados en al menos algunas
de las licitaciones de frecuencias previstas por
Cofetel para el futuro.

PERSPECTIVAS

La mayoria de los analistas local e interna-
cionales coinciden en que México tiene mucho
paracrecer enlos proximosanos, tanto en térmi-
nos de TV paga como de banda ancha, aunque
las épocas de mayor auge de telefonia celular
vayan a ser reemplazadas por un crecimiento

EVOLUCION LINEAS MOVILES ACTIVAS POR
paises (2011-2013)

2012

m Argentina  m Chile m México
Brasil m Colombia Perd

Fuente: Oficina de estadisticas nacionales, IDC, Cisco Systems
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moderado y,sobre todo,cambio de equipos por
teléfonos inteligentes y tabletas para acceso a
Internet de alta velocidad.

El ritmo al que se produzca esta mejora de-
penderd delas condiciones para inversiény del
aumento del poder adquisitivo dela poblacién,
o subsidios para la compra de computadores
y acceso de bajo costo a Internet. En TV paga,
Meéxico es el segundo pais de América Latina

en cantidad de suscriptores, slo superado por
Brasil, y crece a mayor velocidad que Argen-
tina, ubicada en tercera posicion. En Internet,
México figura en tercer lugar, tras Uruguay y
Chile, en velocidad de acceso residencial, su-
perando a Brasil y Argentina.
Un factor importante es que
tanto el gobierno como la
opinion publica estan alertas

acerca de la importancia y urgencia de actuar
en esta materia, de modo de posibilitar en el
corto plazo el acceso de una mayor parte de la
poblacion a estos servicios indispensables en
una sociedad capacitada.

2011 2012 2013
Internet 40.250.000 42.000.000 43.975.000
11.500.000 12.860.000 13.250.000
94.565.300 98.885.000 101.458.000

Jean Paul Broc, EVP de operaciones de

Emilio Azcarraga Jean, presi- IP de (
Cable y Telecomunicaciones de Televisa

Fuente: Cofetel, IDC, Cisco Systems

dente del Grupo Televisa

Considerado el cambio mds importante en
las tltimas dos décadas en materia de radio,
television y telecomunicaciones, la reforma de
la Constitucién Mexicana y varias leyes sobre
el tema han sido una de las prioridades del go-
bierno de Enrique Pefa Nieto y podria afectar
de manera importante la estructura del negocio
cuando esté finalmente promulgada --ademds
del Congreso Nacional, fue aprobada por los
parlamentos de Entidades quedando habilitada
para su promulgacion-- y se elaboren las “leyes
secundarias” para reglamentarla.

Entre los variados aspectos que abarca, esta-
blece la formaci6én de un Instituto Federal de
Telecomunicaciones (Ifetel), que reemplazard
ala Comision Federal de Telecomunicaciones
(Cofetel) y podria tener injerencia --depen-
diendo del texto final aprobado-- en temas de
competencia que hasta ahora ha manejado la
Comision Federal de Competencia (CFC).
Entrelostemasen discusion figurabaal escribirse
este informe el grado de autonomia que podria
tener el Ifetel, desde que el proyecto original
contemplaba que este Instituto podria recibir
opinionesy propuestas ‘no vinculantes’de parte
del Ejecutivo.

Otra modificacién total al estado actual

PRENSARIO INTERNACIONAL

de la industria serfa la
aceptacion de inversiones
extranjeras hasta el 100%
del capital en empresas
mexicanasdetelecomuni-

Mony de Swaan, comisionado
presidente de la Cofetel

Gerardo Ruiz Esparza, secretario de
Comunicaciones y Transporte

caciones --hasta ahora el
limite ha sido de 49%-- y de 49% en empresas
de radio y television, si bien este limite es pa-
sible de ser modificado para adecuarlo al nivel
de reciprocidad que exista con cada pais; en el
caso de los Estados, quedaria entonces en 25%.

Otra de las propuestas en el proyecto original
contemplalaimplantacién delas normas “must
offer” y “must carry” por parte de los canales
abiertos de televisién en su relacién con los
sistemas de TV paga en cada regién del pais. El
“must offer” establece que las emisoras deberan
ponersussefialesabiertasadisposicion delossis-
temas en forma gratuita, algo que no ha existido
hasta ahora; se establece una excepcién cuando
los sistemas de distribucién de TV paga tienen
una ‘posicién dominante’ en cuyo caso deberian
pagar por las senales. A su vez, los sistemas de
TV paga tendrian la obligacién de distribuir las
senales de los canales de aire a sus suscriptores.

Para analizar el efecto de estas disposiciones
serd necesario esperar hasta verla formaen que

<14 >

queden enlaredaccién final delaReforma,dado
que podria interpretarse, por ejemplo, que un
sistemasatelital como Sky o Dish México tendria
que distribuir la totalidad de las senales de aire
existentes en el pafs, un tema que ya caus6 fuerte
discusiones en Brasilal discutirselos efectos dela
Ley SeAC de ‘servicios de acceso condicionado’
puesta en vigor en 2011.

Un aspecto no menos polémico es el que
posibilita al gobierno ordenar la divisién en
partes de las empresas ‘con poder dominante),
considerando como tales las que abarcan mds
del 50% del mercado en que actdan. Este criterio
podria ser aplicado a las divisiones de América
Movil (Telmex y Telcel) pero también se inten-
taba imponerlo en televisién, donde no existen
mediciones objetivas de dimensién de mercado,
siendo el ‘rating’ y la facturaciéon publicitaria
pardmetros tanto subjetivos como variables en
eltiempoy dificultando unavaloracién objetiva
de la supuesta ‘dominancia’.
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® MExico

UNIVERSIDAD DE GUANAJUATO LANZA PROYECTO
PARA SENAL DE TV ABIERTA

TAMBIEN CONTEMPLA UN SISTEMA DE RADIO Y NUEVOS MEDIOS

La Universidad de Guanajuato de México
lanzé un proyecto para la creaciéon de un ‘sis-
tema de radio, televisién e hipermedia), cuya
primera fase contempla la gestién de una sefial
abierta de television, la actualizacién de su
seial de radio y el uso de medios alternativos
y redes sociales.

José Manuel Cabrera Sixto, rector dela Uni-
versidad de Guanajuato, present? la iniciativa
ante las autoridades de la entidad educativa,
donde afirmé que este avance ‘se inserta dentro
de una nueva etapa que permitird mantener
un contacto mds dindmico con todos los sus
estudiantes y profesores, pero sobre todo con
la sociedad para que conozca el quehacer de la
Universidad de Guanajuato’

Destac6 que la universidad cuenta con 162
programas educativos, ‘lo que representa una
oferta importante, pero ésta cada vez tiene que
ser mds pertinente, mds atinada para los egre-
sados puedan insertarse de una mejor forma
y sobre todo provoquen un mayor impacto
en la sociedad’.

El Sistema comenzard a funcionar con los
recursos con que ya se cuenta y otros que se
creardn,apuntalados enlalabor queyarealizan
susactuales medios, ‘aprovechandola potencia-
lizaci6n creativa e innovadora de su actividad,

& dgs
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lo que permitird una intensa interaccién de
las distintas posibilidades de comunicacién’.

Para la concrecion del objetivo, se
integrard un consejo consultivo
externo compuesto por Lidia
Camacho Camacho, actual
directora general delaFonoteca
Nacional, Javier Solérzano
Zinser, periodista, Carlos Sén-
chez, promotor cultural y director
general de Macondo Cine, Guiller-
mo Montemayor Gémez,comunicélogo
especialista en medios audiovisuales, quienes
estuvieron presentes en la presentaciéon del
proyecto.

Cabrera Sixto especifico que el Consejo
Consultivo Externo serd ‘pieza clave en la in-
tegracion de contenidos que basados en toda
su experiencia a través de los afios, les ayudard
a que puedan aprender mds rapido y a ser mds
utiles a la sociedad”

Porsuparte, LidiaCamacho afirmé: ‘Elhecho
de dar este salto cudntico me parece sumamente
importante, porque esta nueva iniciativa sin
duda alguna ayudard a la institucién a cumplir
sus objetivos de convertirse en una universidad
de clase mundial’

Javier Solérzano Zinser remarcd: ‘Es el

ﬂ wwwdgueorddean @By infofdgrenrd cam

Hoy, el 58% de los
caonsumidores en
Lotino Americo
compron productos
en internet.
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José Manuel Cabrera Sixto, rector
de la Universidad de Guanajuato

momento idéneo el que estd viviendo la
universidad en funcién de una realidad social
y una nueva configuracion de los sectores de
las telecomunicaciones’.

El nuevo sistema también contard con un
Consejo Consultivo Interno, integrado por
ocho integrantes de la comunidad educativa y
personal administrativo que ayudard a visuali-
zar las carencias en la comunicacién.

‘El consejo interno tiene también una gran
responsabilidad para mejorar las carencias
que tenemos en la comunicacién y nadie
mejor que ellos para que nos ayuden a dar
pasos rdpidos en este sentido porque las
universidades tenemos una obligacién de
apoyar el desarrollo social del pais y a nivel

universidades, dijo el rector.

Tus clientes tienen la
clave paraquelaTV

se vuelva online.

La solucion mas simple es siempre la mejor: TV ONLINE AUTENTICADA
Para que tus suscriptores puedan ver lo mismo de la TV pero Online,
gratis ¥ legal. Solo con cargar en nuestra plataforma el usuario v clave que
vos |e brindes. Abonados felices, ¥ un negocio que sigue creclendo

www.foxplay.com

Fox International Argentina: (54N} 410300 / Centroamérica: (502} 2247 2700/ Chile: (562) 750 £600/ Colombila:
Channels (571610 7044 / Médxico: (5255)9138 6808 / Perd: (5113 712 8349 / Venezuela: (58212) 820 3200
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ALEJANDRO PUENTE: ‘LA REFORMA EN
TELECOMUNICACIONES ES UNA OPORTUNIDAD HISTORICA'

ESTA CONFIRMADA LA PRESENCIA DEL PRESIDENTE ENRIQUE PENA NIETO EN CANITEC

Alejandro Puente

Alejandro Puente Cérdoba, presidente de
Canitec, dialogé con PRENSARIO previo a una
nueva edicién de la Expo Convencién que
tendrd lugar en el Centro Banamex, donde
destacéloslogrosdelaentidad en2012y2013,
con un punto clave como la interconexioén.

‘En 2011 y 2012, Canitec participé inten-
samente en los trabajos para la elaboracién
del Convenio Marco de Interconexién de la
Comision Federal de Telecomunicaciones
(Cofetel). Este instrumento incluye condicio-
nes para que la interconexién de las redes de
telecomunicaciones se realice en mejores con-
diciones entre los distintos agentes, la vuelve
mucho mds eficiente y prevé las condiciones
paralaimplementacién de nuevas tecnologfas,
incluida la interconexién IP.

‘Canitec también ha seguido de cerca algu-
nos procesos indispensables como la consoli-
daci6n de dreas de serviciolocal, que permitird
alosusuarios de servicios de telefonia ahorrar
millones de pesos alaio, al convertirse muchas
llamadas de larga distancia en locales. En este
sentido,la Canitecse congratula delareactiva-
ciénreciente delos procesos de consolidacién
que permanecieron artificialmente detenidos

poraiios,debido alosabusos delos operadores

PRENSARIO INTERNACIONAL

dominantes
del recurso
de amparo),
complet6.

Sobre los
objetivos
para este
afo, adelan-
t6: ‘Canitec
seguird pugnando para que mejoren las
condiciones de competencia en el sector de
las telecomunicaciones en México. En este
sentido, vemos con optimismo las reformas
constitucionales que el Congreso de la Unién
realiz6 recientemente en materia de telecomu-
nicaciones y competencia econdmica’

‘Una de las prioridades serd trabajar de
cerca con todas las instancias pertinentes,
en su calidad de 6rgano de consulta del go-
bierno y de representante de los industriales
de las telecomunicaciones por cable, en la
definicién de la regulacién secundaria que
se derivard de las reformas constitucionales.
De igual forma, la entidad se encuentra en la
mejor disposicién de colaborar conlas nuevas
autoridades regulatorias que se conformen
como resultado de la reforma constitucional’,

afiadi6 Alejandro Puente.

REFORMA DE TELECOMUNICACIONES:
OPORTUNIDAD HISTORICA

Profundizé: ‘La reforma en telecomunica-
ciones representa un hito en la forma en que
se ha regulado el sector hasta el dia de hoy.
Aunque serd necesario atin esperar la expedi-
cién delasleyes secundarias que se derivan de
las reformas a la constitucion, consideramos
quelareformaatiende alaenorme mayoriade
las inquietudes que la Canitec y otros agentes
de la industria hemos manifestado por afios.
La reforma representa una oportunidad his-

térica para darle un nuevo impulso al sector,
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al promover una competencia sustentable y al

fortalecer efectivamente al 6rgano regulador’.

Exro 2013 cON EL PRESIDENTE
Pena NieTo

‘Estaedicion delaexpovolverdacontar conla
presencia de cientos de expositores de tecnologia
yde contenidos programaticos, que presentaran
sus propuestas a los miles de asistentes de la
expo. Como en afios recientes, tendremos el
honor de contar con la presencia del Presidente
de la Reptblica. En su primer afio de gobierno,
esta serd la primera vez que el Enrique Pefia
Nieto nos acompaiie, por lo que nos sentimos
muy privilegiados) destacé Puente.

Se refiri6 también a las ventajas de la rea-
lizacién en el Centro Banamex de Ciudad de
México. ‘Es una garantia de alta participacién
en un recinto de primer nivel, que cuenta con
las instalaciones apropiadas para garantizar
que todos los asistentes gozaran de un espacio
privilegiado para el desarrollo de todaslasacti-

vidades queano conafio tenemos organizadas’

CONFERENCIAS MAGISTRALES
Y DE TECNOLOGIA

‘Como en afios anteriores, nuestro progra-
ma de conferencias cuenta con la participa-
cién de destacados especialistas nacionales e
internacionales delas telecomunicacionesy de
funcionarios del sector. Deigual formay como
yaes costumbre, las conferencias se expanden
a todo el sector de las telecomunicaciones y
no soélo a las cableadas, como consecuencia
del amplio espectro de servicios que los
industriales del cable ofrecen a sus clientes a
través de susredes. Entrelos temas, se incluyen
la competencia pan regional de las telecomu-
nicaciones, el futuro de las comunicaciones
inaldmbricasy, por supuesto,lasimplicaciones
de la reciente reforma constitucional en el

sector’, concluyd el ejecutivo.
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@ OPERADORES

Sky MExico: MAS DE 5 MILLONES

DE SUSCRIPTORES

VETV SUPERA LOS 3 MILLONES

AlexPenna, director general de Sky México,
dialogé con PRENsARIO sobre el crecimiento
acelerado que mantienelaempresade DTH en
México. ‘El crecimiento fue incluso superior
al afio anterior. Totalizamos 5.153.000 sus-
criptores, mds de un millén que en 2011. Este
crecimiento acelerado no es facil de manejar.
Misalléd delogisticay capacidad deinstalacion
de las antenas, hemos tenido que invertir en
la parte de sistemas por el incremento de la
base de datos’.

Lamayoria delos nuevos suscriptores viene
con el prepago de VeTV, modalidad que, al fi-
nalizar el ano pasado, contaba con 3,3 millones
desuscriptores, ylos demds paquetes alrededor
de 1,5 millones de clientes. ‘El prepago llegd
para quedarsey es uno delos motivos de éxito.
Somoslos unicos que lo ofrecemos en México,
atendiendo bien ese segmento dela poblacién.
No existe la obligacion de hacer las recargas
de forma recurrente y le damos flexibilidad a
los que no cuentan con ingresos estables. La
mayoria hace su primera experiencia en TV
paga, asi que hemos aumentado el mercado;,
senal6 Penna.

‘Este crecimiento es totalmente del servicio
de video, donde seguimos ganando market
share y manteniendo el liderazgo. El creci-
miento de Dish no nos afecté y el nuestro
fue mds fuerte en los ultimos 18 meses, de
acuerdo a las cifras que comunica Cofetel,
expreso el ejecutivo.

“Tenemos ventajas fundamentales comolos
canales de TV abierta de Televisa y Azteca,
lo cual cambiaria con la reforma a la Ley
de Telecomunicaciones, pero seguiremos
contando con el sistema de prepago y mejor
programacion. A la reforma hay que esperar
como se implementa, pues recién estd en las
primeras etapas, pero no me quita el suefio
como algo negativo para Sky’, completé.

NuUEVOS SERvICIOS
Sobre el lanzamiento de Access, Alex Penna

PRENSARIO INTERNACIONAL

dijo:‘A fines delano pasado

tomamos la decisién de

discontinuar el paquete

modular MiSky, que fue

buena idea pero acabé

atrapado por la entrada de

Dishylapropia VeTV.Lo reem-

plazamos con un paquete de post pago

mids sencillo, Access, a un precio inferior de $

219 entre VeTV ($ 169) y el bésico de Sky con

éxito. Tiene mds canales que VeTV y atiende

un segmento de mercado que quiere mds

canales, pero menos que en el servicio basico’
‘Estamos anunciando que pronto ofrecere-

mos el OTT, que serd con dos marcas.

Uno es el producto Veo, que estard

lanzado anivel corporativo por el

Grupo Televisa, como servicio

paralelo a Netflix. El otro esuna

plataforma mds especifica, Blue

to go TV Everywhere,que es dife-

rente al servicio de banda ancha

que se viene haciendo hasta ahora

Blue to go. Serd s6lo para los suscriptores

de Sky con un VOD de nuestros contenidos

exclusivos como la liga espafola y la inglesa’.
‘Lo ofreceremos a una base mds reducida

primero, al 1,2 millones de suscriptores Pre-

mium, para ir expandiendo luego la oferta.

Ademis serd un verdadero TV Everywhere.

El de los demads cableros serd para varios dis-

positivos pero sdlo en la casa del suscriptor,

nosotros no tenemos esalimitaciéon’, remarco.

‘En el tema de las exclusividades seguimos
con todo totalmente enfocados, pues sabemos
que es otro pilar del crecimiento de nuestra
compaiia, que se dedicaal video. Como siem-
pre, tenemos la liga espafiola y todo el futbol
inglés,desdela premierleague, FA Cupylaliga
de ascenso que a partir de este afio exclusiva.
Pronto vamos a tener un contenido super
atractivo en futbol en el continente europeo
al igual que en futbol de Latinoamérica’.
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Alex Penna

Esta estrategia continda ahora

con el OTT mas alld de la tele. S6lo

se haampliado alos otros dispositivos.

Penna afirmé que el OTT es ‘algo comple-

mentario, ya que primero se busca atraer al

suscriptor para luego ofrecerle el servicio a

los usuarios premium. ‘El VOD anterior no

afect6 a la base que teniamos de Moviecity,
HBO y Universe, que siguen estables’

‘En HD seguimos y tenemos mas de 2,6

millones de suscriptores, con un ratio

de 1,5 equipos por cada suscriptor,

por lo que andamos con mads

de 370.000 HD instalados. Lo

consideramos una parte funda-

mental para impulsar el ARPU

que bajé por el crecimiento de

VeTV. Al final siguié creciendo

el ingreso en doble digito en 2012

y seguimos este primer trimestre igual.

No vemos demanda en el 3D, ni siquiera en

Estados Unidos donde no hay penetracién.

Veo que el futuro de la alta definicién es el

4K, que en un par de afos tendrd niveles para

comercializar. Creo que serd un roll out, més

acelerado que el HD’, destacé Penna.

CENTROAMERICA Y
RepUBLICA DOMINICANA

Concluyé Alex, sobre la gestién en los
demds paises: “Vamos creciendo en el resto
de los paises donde tenemos presencia. Ya
contamos con 190.000 suscriptores, lo que va
acordeanuestros planes. Los paises principales
siguen siendo Costa Rica, Panama y Reptiblica
Dominicana. Los demds por sus tamafios, son
operaciones mds limitadas. Alli no tenemos
prepago, tenemos un VeTV distinto pues es
de post pago, en un paquete econémico més
como el Access’.

STORIA NO CABIA
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HISTORIA
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Muctimebios REDEs (TVI) MONTERREY: NUEVAS
OPORTUNIDADES A NIVEL LOCAL Y NACIONAL

PERMANENTE INVERSION PARA DAR LA MEJOR EXPERIENCIA DE ENTRETENIMIENTO

Jorge Azzario

La edicién especial de PRENSARIO para
Canitec vuelve a contar con los comentarios
deJorgeAzzario,director general de Multime-
dios Redes (TVI) de Monterrey, que siempre
se mantuvo a la vanguardia de los nuevos
servicios, y contintia en la misma linea con
mayores sinergias dentro del Grupo Televisa.

El ejecutivo destac los logros recientes y
lanzamientos para este afio. ‘Ya hemos pues-
to en operacién las plataformas de CRM vy
BRM basadas en Oracle, que son clave para
administrar la relacién con los clientes, y que
juegan ahora un papel estratégico de cara al
lanzamiento de nuevos productos y servicios’.

Confirmé que este afio selanzard unanueva
gama de velocidades de Internet, ‘no s6lo para
responder alas ofertas competitivas, sino para
establecer un liderazgo y asegurar la mejor
experiencia de la aplicacién mds utilizada por
la banda ancha: el video’.

‘Hace varios afios quelos servicios incluyen
la capacidad de grabar los contenidos de vi-
deo, poner pausa a la televisién en vivo, entre
otras funcionalidades. Sin embargo, por un

lado la inmediatez del video por Internet, y

-
elaomunicadiofies J # Contenidd

1 ® Television
#-Tecnologia:

#AD Sales

w-Convenciones.
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por el otro las funcionalidades de los nuevos
televisores, estdn cambiando las expectativas
de cémo ver los contenidos en la television.
Asique,enlosprincipales mercados, selanzara
préximamente una evolucién de los servicios

de Video en Demanda’, remarcé Azzario.

PRIORIDADES DE INVERSION

Sobre las prioridades de inversion, aclaré:
‘Este afio han subido las prioridades de otros
temas tecnoldgicos, pero no se puede descui-
dar la indispensable necesidad de continuar
invirtiendo en el “core” del negocio. TVI con-
tinuard con un plan agresivo para aumentar
las capacidades de la red, incrementando la
cobertura de fibra 6ptica a la casa y también
aumentando las velocidades de los servicios
de datos en varias tecnologias, incluyendo
DOCSIS 3.0

A nivel industria, sefialé: ‘Estamos nueva-
mente en un parteagiias tecnoldgico, asi que
una de las prioridades invertir en innova-
cién. Para ofrecer nuevos servicios de video,
TVI ha invertido en una nueva plataforma
de video digital, para que la experiencia de
entretenimiento y contenido de los clientes
sea inigualable, tanto en la televisién, como
en tablets, smartphones y otros dispositivos.
Obviamentelatecnologiaseacompafiard de un

gran contenido y sobre todo un gran servicio’.

SINERGIAS CON EL RESTO DEL GRUPO
Mutrimepios Y GRruro TELEVISA

‘Este es un momento de potenciar las siner-
gias tanto con Grupo Multimedios como con
el Grupo Televisa. Independientemente delos
contenidos radiodifundidos que ambos gru-

postienen muybien posicionados,hay muchos

otros contenidos que serdn importantes para
diferenciarse en el mercado. Claramente hay
otras sinergias naturales que se han venido
madurando y fortaleciendo, como las inver-
siones estratégicas en tecnologia, y muchos
otros insumos del negocio que son sujetos a
economias de escala’.

‘Se ha logrado complementar la geografia
de las redes e incursionar con éxito en pro-
yectos nacionales de conectividad y servicios
empresariales, de manera conjunta con otras
empresas del mismo grupo econémico. Se
continuardn abriendo oportunidades de
negocio a medida que se profundice en este
proceso, especialmente porque las oportuni-
dades emergen tanto de manera local, como

nacional’, completd.

DESAFiOS DEL ESCENARIO ACTUAL

‘La creciente demanda y competencia por
ofrecer altas velocidades de Internet nos
exige continuar invirtiendo en la capacidad
de nuestras redes de manera agresiva. Todos
tenemos claro que Internet ya no es el correo
electrénico y la navegacion de antes, sino un
nuevo mundo de entretenimiento e interac-
cién, y no sélo familiar, sino ahora personal,
dentro y fuera de la casa’.

Y concluy6: ‘El desafio més grande en un
entorno tan dindmico y competido como éste,
me parece que es la capacidad de integrar los
elementos tecnoldgicosy comerciales, y llevar-
los al mercado en forma contundente. De lo
contrario nuncase lograrian rentabilizar. Pero
el ingrediente mds critico en esto es asegurar
la flexibilidad del negocio. No perdamos de
vista que el ciclo de vida de la tecnologia, y de
los productos es cada dia mas corto’.
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CABLEMA
A 400.00

OgJETIVO DE RicarDO VitLa, NUEvo CFO pe CABLEMAS

Ricardo Villa fue designado recientemente
CFO de Cablemas, empresa del Grupo Televisa
que brindalos servicios de TV paga, Internety
telefonfa fijay mévilanivel nacional. Conlarga
trayectoria en laindustria delas telecomunica-
cionesylatecnologia, Villa desempefid tanto en
cargos administrativos como en el desarrollo
de infraestructura, llegando a cargos de toma
de decisi6n en ambas ramas. Asi, formoé parte
de LG Electronics, Motorola y Lucent Tech-
nologies, y ahorallega ala cipula de Cablemads
para completar los proyectos iniciados por
la gestién anterior de Carlos Alvarez, quien
ahora se desempena como director general
de empresas de Cablevisién México, también
parte del grupo Televisa.

‘El objetivo en Cablemds es completar el
proceso de digitalizacién, y posicionarnos
numero uno en las zonas en las que prestamos
los servicios de video, Internet, y telefonia fija
y moévil, destaco Ricardo Villa a PRENSARIO.

En lo que respecta al proceso de digitaliza-
cién, Cablemaslleg6 afin del ano anterior con el
58% delas plazas digitalizadas, principalmente
enlaszonasdel norte del pais, Tijuanay Ciudad
Judrez, y complet6 la instalacién de mas de un
millén de cajas. Esto fue la primera etapa, y
ahora continta con la segunda, en el centro y
sudeste de México.

‘La digitalizacién permite brindar a los
suscriptores servicios de valor agregado como
el Video-On-Demand (VOD), Personal Video
Recorder (PVR), y mejorar la calidad de la
imagen para alcanzar los esténdares de HD y
Full HD’. Ademas, remarcé que impulsa una
mejoraoperativa, contribuyeaevitarla pirateria
y facilita el costo y esfuerzos de desconexién y
reconexion, yaque al digitalizar se ‘convierte en
un proceso llevado a cabo a través de software,
en lugar de ser un procedimiento fisico que
requiere técnicos en el lugar’, aclaro.

En cuanto a servicios de valor agregado,
detallé: ‘El ano pasado lanzamos HD para
todo tipo de cajas. Este afo lanzamos VOD y
PVR. Para esto, es importante contar con cajas
bidireccionales, de las que ya tenemos 100.000
y esperamos terminar el ano superando las

400.000’.
PRENSARIO INTERNACIONAL

EMPAQUETAMIENTO E INVERSIONES -
. g
Cablemas cerrd el primer trimestre del = C £
—L “>Cablemas

it

afio con 1,1 millén de suscriptores en TV
paga,602.000 en Internety més de 300.000
envoz. Paraincrementarlabase de clientes,
Villa afirmé: ‘Los operadores de tecnologia
seguimos empaquetando servicios e inverti-
mos en mejoras de la red para incrementar
la velocidad gracias a la tecnologia Docsis 3.0,
que permite hacerlo a precios competitivos’.

Actualmente, la empresa brinda una co-
nexion residencial de alta velocidad de 100
Mbps, aunque los que mds se comercializan
son 10 y 6 Mbps.

‘En telefonia ofrecemos distintos paquetes
acordes a las necesidades de nuestros clientes
para dar mejor valor al suscriptor’Y en lo que
respecta a velocidades

COMPARTIR EXPERIENCIAS

Con respecto a la interaccién entre las em-
presasdel Grupo, Villaafirmé: ‘No somos com-
petencia, sino que compartimos las métricas de
los procesos para impulsarnos mutuamente a
unmejor nivel. Hay mucha comunicacién entre
los miembros del grupo.

Cablevision ya es digital y muchas conver-
saciones son para ver cOmo avanzar en este
sentido, por ejemplo en la recomendacién
de hacerlo por nodos. En cambio, Cablemas
estd mds adelantada en lo que respecta a DVB
estamos mésavanzados porque enlacajahayin-
ternet.Vivimos, discutimos etapas entre todos’

TV paGa eN MExico
‘En México creo que la television paga tiene

Ricardo Villa

el reto de brindar nuevos servicios, al nivel de
los OTT que tienen alcance mundial, como
Netflix, y que ya estin en México canibali-
zando los servicios tradicionales, instalando la
nocién de TV Everywhere. Nosotros debemos
ofrecer VOD, HD y PVR para hacer frente a la
competencia, opiné Villa.

‘Los competidores de TV paga tienen que
pensar en tecnologia que ya incluye Internet,
en la utilizacién de cajas hibridas como Apple
TV, complet6.

Ademids, explic6: ‘También considero im-
portante pensar en las clases socioecondmicas
mas bajas al continuar la migracion, que debe
hacerse a precios muy agresivos. Para penetrar
enesas clases, podemos proponer paquetes que
no incluyan una gran cantidad de senales, pero
mejorar la relacién de precio y servicio. En
cambio, en las clases mas altas Internet crece
mas rdpidamente. Hay que blindar las cajas y
apuntar a crecer en la parte baja.

Finalmente, respectoaesta edicién delaexpo
Canitec, afirmd: ‘Cablevision serd anfitrién en
Canitec, porlo que iremos gustosos aapoyarlos.
Asistiremos con un gran contingente, de al me-
nos 100 profesionales, para ver las tendencias,
validar las decisiones que tomamos y buscar
nuevas ideas para implementar. Esto, ademds
de mostrar a nuestros clientes, que siempre

hay en Canitec, que vamos en el paso correcto.

SUSCRIPTORES DE SUBSIDIARIAS DE CABLE

Y TeLecomunicAcioNEs AL 31 pDE mARzo DE 2013

iris Cablevision Cablemas TVI Total
Video 802,552 1,159,294 402,413 2,364,259
Datos 542,425 602,128 240,132 1,384,685
Voz 337,562 313,461 133,859 784,882
RGUs 1,682,539 2,074,883 776,404 4,533,826

Fuente: Reporte financiero Grupo Televisa (1T13)
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ENRIQUE YAMUNI, MIECACABLE:
' APLAUDIMOS LO QUE VIENE'

A FAVOR DE LA REFORMA EN TELECOMUNICACIONES

Enrique Yamuni, presidente de Megacable,
se refiri6 al proyecto de reforma de la ley de
telecomunicaciones en México: ‘Es una muy
buena reforma para el pais y para el consu-
midor. Mucha gente dice que le faltan cosas y
que le sobran otras. Todo es perfectible, pero
hay que esperar también que se avance con las
leyes secundarias’.

‘Es obvio que es mejor que lo que tenemos
ahora. Lalimitacion ala propiedad, la declara-
toria de empresas dominantes y la regulacién
asimétrica a esos jugadores son pasos impor-
tantes. Es algo que el pais necesita en todos los
campos, no sélo en las telecomunicaciones..

‘No se estd viendo que también se reforma
la ley de competencia y el organismo que la
controla. Va a combatir los oligopolios que
tenemos en México, que son muchos, ayudard
ala reparticion de la riqueza y a que mds gente
pueda meterse en el mercado’, anadio.

‘Aplaudimos lo que viene. Tendremos mas
posibilidades de hacer mejor las cosas con el
must curryy el must offer, que existieron por 40
afnos, algo que no se dice, como que a alguien
se le ocurrié sacarlos. Ahora tendremos mds
libertad en el campo dela programacion,donde
estibamos muy limitados, con una palanca
mayor con los grandes productores Televisa y
TV Azteca. Se podré generar mas audiencia y
mads suscripciones, pero con mds empresas de
TV abierta y no con menos’

‘En telefonia e Internet, obliga a la empresa
preponderante a abrir sus puertas de una ma-
nera que hasta ahora no hizo, o lo hizo con sus
propiasreglas. Los enlaces de Internet enlugares
donde s6lo existe Telmex son ridiculamente
caros; si nosotros vendemos al mayoreo el
megadeInterneten 8 0 10 délares,y en Estados
Unidos se consiguen a 2, Telmex lo vende en
USD 300. Es imposible dar servicio sin perder
dinero en esos lugares y lo hacemos s6lo para
estar en el mercado’.

Y completd: ‘Esas pricticas se terminardn
con la nueva ley, ademds del seguimiento a la
calidad de las interconexiones. Estd claro que

PRENSARIO INTERNACIONAL

el objetivo no es terminar
con esas empresas domi-
nantes, sino hacer crecer
otras. No se busca que

Telcel tenga 30 millones MEGACABLE.

declientesenlugar de 60,
sino que el mercado crezca
de80a 120 millonesyelresto
también tenga 60’

“Todo esto va a tardar, pues la ley entraria en
vigor en septiembre, luego hay que formar el
Instituto de Television y ver como aplicarla. El
congreso tiene que trabajar las leyes y se va a ir
todo elafio en eso. Creo que veremos resultados
en 2014 y todos los efectos en la industria en
tres o cuatro anos.

Crecimiento en los tres servicios

Sobre el presente de Megacable, Yamuni dijo:
‘Tenemos més de 2,1 millones de suscriptores
de video; 835.000 de Internet y 550.000 de
telefonia, con crecimientos el afio dltimo
de un 8%, 22% y 12% respectivamente, que
esperamos mantener en 2013 y 2014’ ‘Es muy
bueno pues mientras la telefonfa fija pierde
usuarios nosotros ganamos, el crecimiento
de Internet se mantiene fuerte en dos digitos
y el de video también. Tenemos las fortalezas
de estar cerca del cliente y mantener una gran
capacidad de red’.

‘En los servicios de altos ingresos contamos
ya con 50 canales de HD disponibles en los
principales mercados, que son 9 ciudades, con
VOD que incluye la compra de peliculas de
estreno y algo de suscripcion.

En el resto estamos un poco més limitados
en 8 canales, pero se vatransformando yel 90%
de nuestras casas tendrdn el servicio completo
antes que termine este afo’.

Lanzamiento pe OTT

‘Lanzaremos el 1 de julio nuevos servicios
como OTT y VOD por suscripcién, mds
completo que el que tenfamos. Vamos a tener
ofertas mds competitivas que Netflix o Claro
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Enrique Yamuni

a través de nuestros servicios web. Un
suscriptor que quiera acceder a 1200 titulos
adicionales, lo podrd hacer con una cuota més
barata, mejor servicioyavelocidades masaltas,
puesnuestros servidores estdn en las cabeceras.
Podra hacerlo por una suscripcion de 69 pesos
después deimpuestos (cerca USD 5,5),con una
gran cantidad de productos y el Catch Up TV
con una serie de programacién que no tendria
acceso en Netflix como la mds popular de las
novelas nacionales y noticiarios. Nos estamos
preparando para ser realmente competitivos’

‘Obviamente los servicios de la guia son
muy amigables, con una vista mucho mejor
que los sistemas de cable tradicionales, y la
chance de controlar la pantalla de televisién
para peliculas a través de una tablet como si
fuera un control remoto. Lo que hacemos es
muy innovador como servicio de TV paga)
afiadi6é Enrique Yamuni.

Mientras tanto sigue adelante la alianza
Yoo con los operadores del Grupo Televisa.
‘Con ellos tenemos proyectos de colaboracién
en otros campos como el Wi-fi. Hicimos un
concurso con diferentes proveedores y ya lo
asignamos. Estardn instalados los puestos
en junio y tenemos también un convenio de
roaming propio del consorcio Yoo para llegar
a 10.000 puntos en todo el pais’.

Canitec EN Mexico

Sobre la expo Canitec de México, Enrique
Yamuni sefial6: ‘El problema que se haga en
Ciudad de México es el tiempo, pues es im-
posible salir a comer y hay que quedarse en
el recinto. Si sales no regresas. Pero por otro
lado ayuda a la presencia de las autoridades,
que son nuevas y dificilmente se los moveria
de Ciudad de México’.
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DisH, AN
EN TELECC

Lareformaalasleyes de telecomunicaciones
que estd siendo aprobada por los Congresos de
las entidades tras su aprobaci6n por el Con-
greso Federal podra darle a Dish México una
oportunidad de fuerte crecimiento.

Dish es una sociedad de MVS, la empresa
de la familia Vargas, con EchoStar de Estados
Unidos, consorcio comandado por Charlie

Ergen, quien dirige Dish y Hughes en la
Unién Americana. En México, MVS tiene
concesiones en la banda de 2.5 GHz que han
sido cuestionadas durante los tltimos tramos
del sexenio de Felipe Calderon, el Canal 52,
que podré convertirse en jugador importante
si se le quita la obligacion de estar codificado,
y el servicio inaldmbrico MsTV, ademds de

TODA LA
MUSICA,
DONDE
OUIERAS,
CUANDO LA
NECESITES

PRENSARIO INTERNACIONAL

Ernesto Vargas, presidente de MVS
: %

-

José Luis Woodhouse, director de Dish México

importantes estudios de produccién de TV
cerca del aeropuerto de la Ciudad de México
y una activa venta de programacion de canales
de TV paga en Latinoamérica.

Dish México tiene en la actualidad un esti-
mado de 2,5 millones de suscriptores y entre
sus activos figura la posibilidad de incorporar
a América Mévil (a través de Telmex) como
socia, silaempresalogra que se cambiessu titulo
de concesion y pueda comenzar a distribuir
television. Hasta ahora, Telmex ha operado
como agente de venta y cobranza de las sus-
cripciones a Dish, un acuerdo cuestionado
por sus competidores pero aceptado por las
autoridades regulatorias, ya que Telmex utiliza
s6lo sus oficinas comerciales y no su red en
este acuerdo.

En abril, Dish anunci6 la apertura de un call
center en Sinaloa, que abrird fuentes de trabajo
en la region, y mantendra su potencial de cre-
cimiento en un mercado donde la expansién
anual del DTH es superior a la del cable, en lo
queaTV depagaserefiere. Segtin estimaciones
deBloomberg, el valoractual delaempresaestd
en el orden de los 1.000 millones de ddlares, y
Amy Young, analista de Macquarie Securities,
es citada por la central de noticias estimando
que su base de clientes ‘podria quintuplicarse’
para el 2022.

Otraventaja para Dish es que,de concretarse
el cambio en el titulo de concesién de Telmex
y la asociacion con la empresa controlada por
Carlos Slim, podria utilizar la red de fibra
Optica de esta empresa para la transmisién
de sus sefiales, complementando su accionar
satelital. Ergen hizo construir un nuevo satélite
para ampliar los servicios de Dish en México,
pero luego opt6 por desviar su ubicacion or-
bital a una posicién comprada a Brasil, donde
tiene previsto lanzar Dish pero no ha logrado
todavia un acuerdo satisfactorio --negocié con
Telefonica y otras empresas-- que resuelva la
comercializacion y atencién a clientes.
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Telcel, marca con la cual el Grupo América movil se ubicé en 54% al

Moévil de Carlos Slim opera el servicio de cierre del 2012. Ademads,

telefonia celular en México, alcanzé los 71,2 el segmento prepago P T
millones de suscriptores, creciendo un 6,7% mostré una participacién sl
(854.000 lineas nuevas) respecto al mismo del 72,8%. Esta cifra,indi-
periodo del ano anterior, de acuerdo con el ca América Movil, ‘refleja
reporte financiero del primer trimestre 2013 el hecho de que Telcel es T’ N
del grupo. el tnico operador que

Laparticipacién delaempresaen el mercado proporciona servicios a TELMEX.

85.000 comunidades

en México, de un total
de aproximadamen- -
te 185.000, donde f{fj&'ﬁf

los competidores no

INGRESOS DE SERVICIOS DE AMERICA

MoviL (1T13)

Datos y
otros fijos

tienen limitacién regu-
latorianidealgunaotrain-
dole para invertir en este nego- cio.

Datos Voz Porsuparte,losaccesos de Telmex, marca

celular 39,9%

celular  con la que América Mé6vil comercializa los
servicios fijos en México, disminuyeron un
1,6%, ya que el crecimiento en accesos de
16,8% banda ancha de 6,4% ‘no logré compen-
TV paga sar’ la reduccion de 6,0% en las lineas de
Voz fija telefonia fija.

Los ingresos en México ‘se mantuvieron

Fuente: América Mdvil - Reporte financiero (1T13)

estables’ entre marzo 2012 y marzo 2013,

SUSCRIPTORES MOVILES - MARZO 2013 (MILES) totalizando 66.300 millones de pesos

(USD 5.420 millones), con los ingresos

Pals Mar'13 Dic'12 Mar'12 Var.%

moviles creciendo 2,5% a 42.300 millo-
México 71.220 70.366 1,2% 66.737 6,7%
Brasil 66.308 65.238 1,6% 61.596 7,7%

Chile 6.375 6.174 3,2% 5.656 12,7%

nes de pesos (USD 3.458 millones) ylos
ingresos de telefonia fija disminuyendo
1,6%, ‘su descenso mds bajo en varios

trimestres), a 25.900 millones de pesos.
Argentina,
Paraguay 21.392 21.258 0,6% 21.015 1,8%

y Uruguay AwmERICA MoviL

Colombia  27.661 30.371 -8,9% 29.020  -4,7% El Grupo América Mévil finalizé

Fcuador 12007 11758 21% 11149 7,7%  marzo con 262,9 millones de suscrip-

. g - - . - tores moviles, 30,3 millones de lineas
eru . . ,U% . , 170

fijas, 17,8 millones de accesos de banda

América :
Central 21581 21119 22% 19053 133% ancha y 17,2 millones de TV paga.

y El Caribe Asi, totalizé 328,2 millones de accesos

EEUU.  23.230 29392 3.7% 20.131 15.4% con un incremento del 7,4% respecto
Total al primer trimestre del afo anterior,
Lineas segun el reporte financiero del primer
Moviles 262.910 261.558 0,5% 245969 6,9% . -

trimestre del afio.

Fuente: América Movil - Reporte financiero 1T13 EnBrasilsumé 1,1 millones de clientes
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Accesos TOTALES DE AMERICA MoviL

(MILLONES)
350
300+ Maviles
65 Fijos
60 y otros
250
200
150 -
100 246 263
50
_
1T12 1T13

Fuente: América Mdvil - Reporte financiero 1713

de telefonia madvil, Colombia tuvo 2,7 millones
de desconexiones como resultado de ‘cambios
la politica de reporte’ de la empresa, Cen-
troamérica obtuvo 429.000 clientes nuevos,
mientras que Chile, Ecuador y Perd sumaron
mas de 200.000 cada uno.

CFC: TeLCEL ES “DOMINANTE"”
EN EL MERCADO

La Comisién Federal de Competencia
(CFC) divulgé este mes una resolucién, que
luego fue ratificada, donde asigna a Telcel un
“poder sustancial” en el mercado de telecomu-
nicaciones moéviles de México.

Deacuerdoa CNNExpansién, laresolucion,
que data de febrero, podria resultar en una
‘regulacién asimétrica’ parala telco comandada
por Carlos Slim, que controla mas del 70% de
las lineas méviles del pais. Por ‘asimétrica’ se
entiende que seria aplicada sélo a Telcel y no
necesariamente a sus competidores.

Las reciente modificaciones a la ley de Am-
paro impedirdn a Telcel solicitar la suspensién
de medidas que considere negativas para la
empresa en caso de que decida ampararse
contra ellas. A menos que la Justicia lo decida
en contrario, las medidas pueden entrar en
vigor hasta una resolucién final sobre el tema

de fondo, lo que podria demorar afios.

conoce las reglas de
branding, comunicacion

IT y diferenciacion.
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Luis Vielma Ordoiiez, COO de Telecable del Grupo
Hevi, destac6 a PrensarIO que entre los principales
proyectos desarrollados en 2012, estd el despliegue de
Docsis 3.0 para toda la base de clientes de Triple Play.
‘Este afo, nuestros esfuerzos estaran enfocados en la
ampliacién de backbone de LD’

‘Recientemente lanzamos con muybuenarecepcién de
los suscriptoreslosservicios unificados bajo lamarca Uni-

! ty, que se basan en tecnologia Docsis 3.0’, destacé Vielma.

af Unity es la nueva Internet de Telecable, que brinda

Luis Vielma Ordoiiez  poder de conexidn, cercania a las personas y renovacién

de tecnologia. ‘Con el propdsito de ofrecer la mejor

experiencia en linea, el internet de Telecable evoluciona por tener el respaldo de

una fuerte infraestructura de red de Fibra Optica Hibrida (HFC) y por la imple-
mentacion reciente del estdndar tecnoldégico Docsis 3.0’.

Unity ofrece un paquete de Triple Play con acceso a 90 canales de televisién, 100
Mbps de Internetinaldmbrico y telefonia conllamadaslocalesilimitadas. Esto, desde
999 pesosal mes (USD 81,60). ‘Estamos enfocados enla unificacién y simplificacion
de los productos de telefonia a paquetes de tarifa plana con todo incluido) sefialé.

Entre los principales logros del afio, mencion6 el lanzamiento de més de 45 ca-
nales de HD, y como proyecto principal hablé de una migracién del equipamiento
para ‘llegar con Unity de 100 Mbps a todos los mercados’

Totalplay, :-Total

operador de
IPTV del Gru-
po Salinas, lle-
ga con fibra dptica al hogar, a través
de un despliegue de tecnologia FTTH
(Fiber To The Home),lo quele permite
entregar servicios multiples a través
de una sola conexion veloz y de alta
calidad.

‘Gracias a la fibra optica te brin-

Victor Teuhtli Estrada

damos el mejor Internet de México

con la maxima velocidad, y es también gracias a esta potente
conexion de hasta 100 Mbps), afirmé Victor Teuhtli Estrada,
director de producto de Totalplay.

Ademads,brinda TV pagainteractiva,con HD en todos sus pa-
quetesy mas de 260 canales. Ademds, ofrece Video-On-Demand
conmasde 2500 titulos, contenido 3D ynumerosas aplicaciones.

En telefonia, cuenta con paquetes de llamadas locales y de
larga distancia nacional e internacional en todos sus paquetes.

Simple. Flexible. Costo-eficiente.

VERSATIVE”

Codificacion/Transcodificacion para
Aplicaciones de IPTV, OTT
& Video Tradicional

Transcodificacion Offline para
Aplicaciones de VOD & Videos
Almacenados en Archivos

SD/HD MPEG-2 = H.264
Alta definicién en video con minimas tasas de bits

Orientado inherentemente a adaptacién
de streaming

Soluciones costo-eficientes, flexibles, escalables

Amplia rama de opciones en entradas/salidas
(Banda Base, SDI, IR QAM)

Licenciamiento simple & costo-eficiente
pay-as-you-grow

Administracién: basada en web GUI, SNMP, API
& servidor administrativo centralizado en cluster

SOLUCIONES DE CODIFICACION/TRANSCODIFICACION * (TRADICIONAL & MULTI-PANTALLA)

+506-8850-2379 bcastro@atxnetworks.com www.atxnetworks.com/VersAtive_c @
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NHIK WORLD

INEWSLINE

En su emision diaria durante 30 minutos al
comienzo de cada hora, NEWSLINE brinda
actualizaciones detalladas de las noticias que
cambian constantemente, de una manera facil de
seguir y se concentra principalmente en Japén y
otros paises asiaticos.

Mas informacion en:

www.nhk.or.jp/nhkworld/

Destaca la escena contemporanea

de la musica de Japon y los mejores artistas.

TOHYD EYE

Invita al mundo de la cultura japonesa
tradicional y contempordnea.

Le traemos la Gltima informacion de Tokio
sobre personas, experiencias y articulos
kawaii. Cada vez son mas los seguidores
de la “cultura kawaii” en todo el mundo,

y aqul encontraran todo aquello gue
anhelan conocer,

Contacto: Miyuki Nomura
Representante de NHK WORLD para América Latina

mail@miyukinomura.com
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Maxcom:
POR ENCIM;

Ricardo Ortiz, director IPTV y Business
Development de Maxcom, sefial6 a PRENSARIO
que en 2012 la empresa creci6 un 27% y que se
espera un incremento del 40% para este ano.
‘Crecimos mds de lo que creci6 la industria. Ve-
mosqueseestdadoptandola TV pagaensectores
socioecondémicos donde antes era impensado’.

Parte de ese éxito en los sectores mds bajos se
debe a la implementacién de paquetes minibd-
sicos como MiTV, que ofrece alternativas mds
econdmicas con menos sefiales a ese mercado
que, remarcé Ortiz, estd ‘avido de television’.

Entrelos principales objetivosdelaempresa, se
encuentrael fortalecimiento coninfraestructura
yserviciodelasregiones de Ecatepecen el estado
de México, Tehuacan en Puebla, ylos estados de
San Luis Potosi y Querétaro al norte del pais.
La empresa llega con una red de fibra dptica de
6421 km a 62 ciudades del pais.

En programacién, remarcé el buen desempe-
nodelasenalargentina TyCSports,incorporada
el afio pasado al sistema lineal de TV. Ademds,
sumo el “canal a la carta” Golden Premiere de

Televisa. ‘Queremos empujar mds el contenido
premium; afirmé Ortiz.

PLaTAFORMA Yuzu

En 2011, Maxcom desarroll6 la plataforma
OTT Yuzu, que viene creciendo lentamente.
Fue lanzada de manera novedosa en México,
ala par de la llegada de Netflix al pais. Hemos
aprendido mucho porque nos permite entender
cémo se comporta la audiencia entre un canal
lineal y uno no lineal. Vemos que sigue eligiendo
el contenidolineal, programadoy especialmente
pensado para cada franja horaria y target.

‘La gente sigue viendo contenido en el televi-
sor. Aparece una nueva forma de ver television,
aunque el mecanismo dellegadaalhogar, parece
ser irrelevante para el publico. Estamos viendo
c6mo agregar un STB para dar una experiencia
mds amigable al usuario.

Yuzu se accede a través de la web y el pago
se hace con tarjeta de crédito, s6lo disponible a
través de dispositivos conectados. Ahora, indic6
Ricardo Ortiz,laempresabusca que conun STB

Ricardo Ortiz

selogre‘unaexperienciaparecidaaver television..

“Yuzu es por ahora un producto de nicho,
elegido principalmente por gente joven que
ha cortado el cable y usa mas el celular que el
televisor. Parahacerlo crecer ponemos foco en el
contenido. Queremosampliar de21a50 canales.
Ya sumamos peliculas de estreno y deportes
extremos VOD a través de Red Bull.

Sobre Canitec remarcd: ‘Tremos a reunirnos
con programadores para mantener relaciones y
saludar a los amigos. Me acompafara nuestro
VP residencial, Gabriel Cejudo. Veremos cémo
semueve laindustria, haremos networking para
consolidar relaciones.

Y expres6 de cara a la implementacién de
la Reforma en Telecomunicaciones: ‘Estamos
contentos, entusiasmados con el futuro. Vemos
quevienen grandes cambios que nos favorecerdn
a nosotros y a los espectadores.
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PCTV RENUEVA SU CONTENIDO
SOBRE TECNOLOGIA DE VANGUARDIA

Julio Di-Bella, director general y CEO de
PCTV, coment6 a PRENSARIO que la empresa
contintia con el plan de expansién internacional
desussenales,iniciado en 2012; primero conun
proyecto piloto en Estados Unidos y de forma
‘més consolidada’ en Centroamérica.

Para los préximos dos afios, el objetivo
es ‘fortalecer la senal para Estados Unidos y
potenciar la distribucién de todas nuestras
sefales para Latinoamérica y Centroamérica,
asi como la apertura y posibilidad de venta de
estas sefales a otras plataformas existentes’

PCTV apunta a la innovacién tecnoldgica,
enfatizando el proyecto de plataforma de
MPEG2 a MPRG4 que estard concluido a fin
deano, el telepuerto ‘como proyecto estratégico
del afio 2013} y finalmente, busca ‘lograr el
aprovechamiento de recursos como el espacio
satelital y también tener nuevas opciones como
sefiales HD".

Sobrelosretosyoportunidades queimplicard
la aprobacién de la nueva Ley de Telecomuni-
caciones en México, Julio Di-Bella expresé: ‘La
competencia exige mayores estdndares de cali-
dad, reforzarlasinversiones para continuarenla
vanguardia tecnolédgica. Debemos entender los
tiemposde producciény coproducciénbajo un
esquema de mayor competenciayrentabilidad’.

‘Nuestro principal reto es continuar el trabajo
de convergencia para fortalecer los servicios de
las empresas asociadas a PCTV. Transitar por
los contenidos multiplataforma para adecuar-
nos a los habitos de consumo mas alld de los
sistemas de television por cable, es decir tener
una visiéon de futuro aun cuando ésta implica

el corto plazo) finalizé.

CANALES RENOVADOS

En materia de contenidos, afirmé: ‘Estamos
enfocados en la renovacién de los canales y el
contenido de TVCNetworks. Nuestros cana-
les --TVC, TVCDeportes, Platino, Pénico,
ARTVC y Cine Mexicano-- cuentan ya con
contenidos e imagen renovados buscando sa-
tisfacerlas necesidades de nuestros televidentes
y captar nuevas audiencias’

En los ultimos meses, TVCNetworks ini-
cié una renovacién de las sefiales de PCTV.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Primero cre6 Panico, y luego se incorporaron
contenidos a TVC --enfocado en el estilo de
vida mexicano-- y se renovo la cara de Platino.

En abril, TVCNetworks anuncié el relan-
zamiento de Cine Mexicano en un desayuno
para la prensa que cont6 con la participaciéon
de Fidela Navarro, directora de TVCNetworks
y Vanessa Velazquez, gerente de programacion,
y Julio Di-Bella, quien afirmé: ‘Es parte del
interés de conectar con nuevas audiencias y de
seguir consintiendo a los televidentes quienes

durante afios han disfrutado de nuestra historia

_Julio Di-Bella, Fidela Navarro y Vanessa
Velazquez en el relanzamiento de Cine Mexicano

llevada al séptimo arte’.

‘Cine Mexicano es el canal lider de TVCNet-
works, con la mayor rentabilidad y trafico de
televidentes. Este canal tiene 25 afios y merecia
ya tener una nueva cara, anadio.

El proyecto, expresaron los ejecutivos, con-
siste en buscar nuevos y mejores contenidos
para los televidentes para lo que se ‘inyectaran
mads de 300 titulos.

PCTV: CONVENCION ANUAL PARA OPERADORES

En abril, PCTV realiz6 la convencién anual
dessistemas de cable en México, con el objetivo
de comunicar el cambio de plataforma tecno-
logica de la empresa y analizar la reformaala
ley de telecomunicaciones en ese pais.

Julio Di-Bella expres6 ante 145 asistentes de
80 redes de telecomunicaciones: ‘La reforma a
la ley de las telecomunicaciones representard
muchosretos,los que nos permitirdn probarnos
positivamente’.

Por su parte, Bruno Pruneda, director de
comercializacién de senales, habl sobre la
innovacién tecnoldgica de PCTV, que consiste
en el cambio de su telepuerto de MPEG2 a
MPEG4, la renovacién total de los canales
propios de TVC Networks las senales SD y HD
y las promociones especiales.

Pruneda menciono la lista de los programa-
dores internacionales que representa PCTV
como ESPN Disney, MTV, Discovery asi
como a los programadores que estuvieron
presentes: Sun Channel, Eurochannel, Plane-
tX, Dar TV Espaiia y Chello Media (compuesto
por MGM y Pramer), quienes presentaron sus
novedades en programacion para el 2013 y sus
proéximos lanzamientos.

Jorge Etienne, gerente del drea de Ingenieria
destaco la importancia de la renovacién del
telepuerto de PCTV. Con éstarenovacién PCTV
‘podré tener mayor aprovechamiento del espacio
satelital, mejor calidad de imagen y audio, asi
como la opcién de otorgar servicios HD

Los asistentes llegaron de ciudades como
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Tamaulipas, Nuevo Ledn, Zacatecas, Yucatén,
Guanajuato, Querétaro, Veracruz, Guerrero para
participar de dos dias de convencién.

Bruno Pru
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SE MOSTRARA LA PLATAFORMA NEON PARA LOS DEMAS CABLEOPERADORES

DLA recibi6é un gran empuje al ser una
empresa filial de América Mévil. El departa-
mento de adquisiciones se haactivado mucho
alllegar a acuerdos como el reciente con Sony
Pictures, pero ademds tienen algunos acuer-
dos diferenciales con Paramount, Universal,
Fox y Disney, entre otros.

Una movida que también se definié con
fuerza en esta etapa fue el de darle un gran
empuje, desde fin de 2012, al VOD por
streaming para competir en la regién con el
advenimiento de jugadores de OTT como
Netflix. Eso para las plataformas de Claro,
con ClaroVideo, pero también paralos demas
operadores con Nedn.

Rail Antillén, gerente de ventas lleva un
afio en DLA vy vivié este proceso de gran
relacionamiento con la casa madre. Destacé
que ‘es un negocio de escala, y mientras mas
hagamos, mejor lo haremos..

‘Hace dos meses fue el lanzamiento de Claro
Video en México y Colombia con muy buena
respuesta, incremental mes a mes, y partird
en Brasil préximamente. ‘Son miles de horas
de programacion para llegar a la mds variada
plataforma de suscriptores porque acceden
cuando quieran y con todos los dispositivos
posibles. Trabajamos con SmartTVsy también
estamos disponibles con Apple y Android”

‘Claro Video es un producto
muy competitivo que cubre la
mayoria de la familia, con pro-
ducto infantil, deportes extremos
ymusica. Hay unasecciéon especial
con contenido de Universal
Studios que sellama Pictu-
re Box. Hay muchas pro-
ductoras independientes’.

‘Frentea Netflix tenemos
estrenos y el concepto de
pago por evento que también
tiene Neé6n. Y creemos que nuestros 13 anos
en Latinoamérica nos dan una ventaja en
conocer los gustos del mercado. Ofrecemos
programas que el mercado pide’.

‘Con Nedn, los cableoperadores pueden
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competir a precios competitivos, que es lo
que presentaremos en Canitec. Se hicieron
inversiones en tecnologia y en contenido para
eso. Esperamos la misma respuesta con Ne6n
en los otros operadores que con Claro Video.
En Colombia estamos trabajando para partir
con Emcali. Somoshoyla tinica companfa con
un proyecto de este tipo para que los afiliados
puedan lanzar de manera inmediata y entrar

a un mercado que actualmente no tienen’.

DIRECCION DE ADQUISICIONES
En el mismo sentido, Pablo Iacoviello, di-
rector deadquisiciones de DLA, analiz6 el mo-
mento del mercado New Media y la posicién
de la compania con desarrollos como Neon y
ClaroVideo: ‘El balance para DLA en los ulti-
mos anos ha sido sumamente positivo y en el
2013 el panoramaluce atin mejor en virtud de
lagranaceptacién que empiezaa tener nuestro
nuevo producto de VOD en linea via strea-
ming. Este producto, que DLA comercializa
en las plataformas de operadores de redes de
AméricaLatinacomo Neonyenlaplataforma
Claro como Clarovideo, se ha visto fortalecido
ultimamente con una serie de acuerdos con
algunos de los mds importantes provee-
dores de contenidos a nivel internacional.
‘Este fortalecimiento de nuestros contenidos,
sumado a la rapida presencia que
nuestro nuevo producto de VOD
ha venido ganando en América
Latina nos permite anticipar que
este ano DLA lograra consolidar
su posicionamiento como
el mejor aliado de los pro-
veedores de contenidos del
mundo que aspiran a tener
lamejor presencialaregion’
‘El mercado OTT ha
venido experimentando un
importante crecimiento en los ultimos afios
por lo que ya empieza a ganar un lugar im-
portante en la industria del entretenimiento
en América Latina. De acuerdo a los tltimos
datos disponibles, el mercado de OTT y VOD

<38>

Pablo lacovello

gener6 ingresos de cerca de 334 millones de
ddlares en nuestra region el afio pasado. Sin
embargo la expectativa es que el crecimiento
delsegmento se dispare de forma exponencial
a partir de este afno y supere los 4 mil millones
de délares en ingresos en los préximos 4 afios.
Esto coloca a DLA en una posicién favorable,
yaquesomoslos inicos en el mercado con mas
de 13 anos de experiencia en el desarrollo de
productos de entretenimiento para platafor-
mas VOD. Asimismo, productos como Neon
y ClaroVideo nos convierten en el mejor socio
estratégico, tanto de los proveedores de con-
tenidos, como de los operadores que aspiran
a desarrollar su negocio en el segmento no
lineal ofreciéndoles a sus clientes un producto

atractivo, rentable y altamente competitivo’.

ISLA MAIIGAIIITA

sm.vanon
BUENOS AIRES MANTA
SAN JOSE DE COSTA RICA
POSADAS VALENCIA AMBATO

MEDELL
ASUHCIAN BOGOTA
CARACAS FRAY BENTOS VALPARAISQ
TRUJILLO VINA DELMAR USHUAIA
AL

ALAJUELA LIMON TEGUCIGALPA

ANTIA CORDOB
csm.oum C&E‘)EPCION SAN H L0S

AREQUIPAPAYSANDU
COCHABAMBA

SANTA CRUZ DE LA SIERRA
1A SERENASALTD

SAN PEDRO SULA
PUNTA DEL ESTE

BARILOCHE

PANAMA
LA PAZ
cuzCo

QUITO
CUENCA
LIMA

NUESTRAS SENALES LLEGAN
A TODA LATINOAMERICA

3

| _istarnavions ]

Departamento Venta Sefales Internacionales
5411 4370 1351 | 5411 4339 1541

ditear

PODES COMNFIAR

:
=




OPERADORES

30 caB
SE DIGIT

CON SOLUCION DE (GOSPELL PARA LA ASOCIACION LIDERADA POR SALOMON PADILLA

Salomon Padilla, del estudio SAC Consul-
tores, representa a la Asociacién de Redes de
Telecomunicaciones de México (ARTM), una
entidad quenucleaa cableoperadores que puede
cambiar un poco el curso de consolidacién que
estd afrontando el mercado mexicano.

En otros paises, incluso con muchas menos
posibilidades que México,los operadoresinde-
pendientes se hanagrupado formando alianzas
comerciales y han accedido a las tecnologias
con las que es posible desarrollar los negocios
de los nuevos tiempos a costos que resultaban
impensados anos atras. Era llamativo que eso
no ocurriera en México, pero ahora serd una
realidad a través de una alianza comercial més
profunda dentro dela mencionada asociacion.

Setrata de un importante paso parano dejar
el mercado en manos delos grandes jugadores,
pueslos independientes siempre le agregan di-
ndmica al crecimiento de la industria y ademds
atienden regiones que no son atractivas para
los grandes. Para encarar este desafio, laalianza
se vale de una solucién completa de Gospell,
si bien no descarta tomar en cuenta a otros
proveedores. Como punto clave, esta iniciativa
considera parte del financiamiento sin recurrir
alabanca comercial. Esta alianza todaviano ha
fijado un nombre propio,ya quelo dejardn ‘para
més adelante’, como explica el propio Salomén
Padilla al final de sus comentarios.

Salomén Padilla, vicepresidente de la
ARTM, afirmé: ‘Lanecesidad de convertira di-
gital es obvia; el problema es el financiamiento
para reconvertir las redes en bidireccionales,
adquirir las cabeceras digitales, receptores
y Set-Top-Boxes (STB). Buscamos apoyo
financiero con la banca comercial, la banca
de desarrollo y programas gubernamentales
y nos dimos cuenta de que, debido al amplio
desconocimiento del tema tecnoldgicoy, sobre
todo, a la existencia de operadores indepen-
dientes rurales y suburbanos, no podiamos
acceder al crédito necesario para hacer el
cambio, por lo que decidimos organizarnos
parahacer una opcién de autofinanciamiento
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entre nuestros asociados’.

Y completé: ‘En este proyecto estdn parti-
cipando 25 de nuestros 42 asociados, moder-
nizando aproximadamente 75 poblaciones de
las 125 que atendemos dentro de la asociacién’.

PRIMERA FASE: 30 CABECERAS

‘El proyecto consiste en modernizar en una
primera fase 30 cabeceras (algunos operado-
res usan mds de una) en menos de dos afios.
Se organizé mediante el sistema tradicional
de tandas, con un aporte mensual que cubre
el precio total de la cabecera y una cantidad
inicial de STB para comenzar la transicién
con sus clientes’.

‘Seentrega porlomenos una cabecera digital
por mes (algunos dos porque adquirieron dos
espacios) mediante una rifa. Gospell es uno de
los tres proveedores entre los cudles los asocia-
dos pueden decidir adquirir sus cabeceras, sin
embargo ha sido muy efectivo ya que en este
momento entregaremos la sexta, todos los
asociados se han decidido por Gospellyaquees
el inico que ha ido personalmente a cada una
de las poblaciones’, remarcé Salomén Padilla.

FRENTE A LA CONSOLIDACION
DEL MERCADO

‘En cuanto a las consolidaciones, creemos
que en muchos casos son dadas por las cir-
cunstancias regulatorias y por las decisiones
de autorizacién de integracion vertical de las
autoridades de competencia en México. La
experienciainternacional dice que, en cuestion
de CATYV, los operadores se han especializado
en dos: los urbanos, que atienden ciudades, y
los suburbanos y rurales, que se especializan
en dar servicio a dreas de menores ingresos y
con menor densidad de poblacién, prestando
contenido y servicio especializado’, explicé el
ejecutivo.

‘Nosotros vamos empujando para dos
objetivos: que las cuestiones regulatorias y de
competencia se den en una cancha pareja que
nos permita competir y acceder a la infraes-
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Saloman Padilla

tructura e insumos bésicos y, en segundo lugar,
la especializacién de nuestros operadores para
proveer los contenidos y servicios especificos
de sus dreas’, afiadié.

COMPRA DE CONTENIDOS EN CONJUNTO

En lo que respecta a la programacion,
tema siempre relevante, Padilla destacé:
‘Hemos comenzado pldticas con algunos
proveedores de contenidos para adquirir
en conjunto programacién. Sin embargo, la
situacién en México no nos permite hacerlo,
ya que los precios y/o condiciones no son
los de un mercado abierto. Recordemos que
en television restringida terrestre, Televisa
tiene poder de mercado y ninguno de estos
proveedores quiere perder a su mejor cliente.
Ahi tenemos el caso de Disney cuando quiso
imponer condiciones a Cablevisién y termind
siendo retirado de las plataformas propias y
asociadas de esta empresa’.

OBJETIVOS PARA ESTE ANO

Finalmente, Salomo6n Padilla adelantd los
objetivos para este afno. ‘El primer objetivo es
modernizar, profesionalizar y hacer mds renta-
blesalasempresas. Ensegundolugar, consolidar
compras, y el tercero es consolidad operaciones
sin perder el enfoque local. Sin embargo, el pri-
mero es el més dificil ya que hay que financiary
cambiar paradigmaactual deempresade CATV
a empresa de Servicios Telecom y asociados.
Una vez logrado el primero, podemos pensar

en nombres de alianzas y demds’.
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EN FRAaNCIA, LA TV ES DIFERENTE

La designacion de Argentina como “pais
de honor” en la préxima convencién de
programacién internacional de TV Mip-
com 2013, a realizarse en Cannes del 7 al
10 de octubre, ha despertado interés hacia
la manera en que se sintoniza televisién en
Europa Occidental, frente a los habitos en

Latinoamérica.
La conclusién es con-
tundente: pese a que
estan disponibles en TV
paga la mayoria de los
principales canales de
entretenimiento a que
estamos acostumbrados
en Latinoamérica --adap-
tados légicamente al
gusto europeo--, hay
una gran influencia de
laTV publica dediversos
paises, con canalesincluso
en diversos idiomas, a
través de la TV satelital
gratuita. Asi, en Francia
es sencillo sintonizar
tres canales de la estatal
ZDF alemana, tres de
Rusia, otro tanto delaBBC
(incluyendo un canal en
ardbico) y canales de
China, Japén y paises
africanos, ademds de
varios canales de noticias
“panregionales” --desde
CNN International y la
BBChasta AlJazeerayla
CCTV china--, ademads
de canales deportivos
“regionales’, que no nece-
sariamente transmiten los
acontecimientos depor-
tivos mds relevantes: por
Gyl ; ejemplo, los partidos de

ALJATEERANETW futbol de la Champions

estdn en formato original 16:9 y alta defini-
cién. En Latinoamérica existen experiencias
limitadas enla materia, con practicamente
todos los paises de la regién en una etapa
de transmisién donde es posible sintonizar
canales en HD --como el caso del sistema TDA
en Argentina, los canales ya convertidos en
Brasil o Méxicoylos que estdn en pruebaen
Chile-- pero hay dos factores que ‘producen
ruido’en la transformacién: por un lado, que
el HD en los sistemas de pago suele requerir
unadicional en elabono,aveces dos: laopcié
digital yluego el HD. Por otro lado, existe una
penosa costumbre de pasar los canales en
formato 4:3 a 16:9, con lo cual se ensanchan
las imagenes un 33%; por el otro, la mayoria
de la programacién nueva y la publicidad es
grabada en HD y formato 16:9, pero emitida
en 4:3, con lo cual en muchos comerciales y
programas aparecen zonas en negro; utilizar
la opcién de ampliacién “pantalla completa”
0 “panordmica” de algunos receptores LCD
no resuelve la situacién porque se pierden
las proporciones, la resolucién o parte de
la imagen.

Bien: en Europa, todos estos problemas
no existen. Contados canales de extramu-
ros, como uno de TV Record de Brasil
disponible en Francia, son “ensanchados”y
aparecen con pobre definicién, pero quien
quiera sintonizarlos debe estar dispuesto a
sacrificar satisfaccion.

Existe asimismo una diferencia dramdtica
en la concepcidn artistica de la programa-
cién: lo mds permisivo en primetime son
los programas de preguntas y respuestas
y los shows musicales, como lo que puede
sintonizarse en la RAI Internacional en
Latinoamérica. Las noticias son tratadas con
mucho cuidado; en los casos de accidentes y
delitos no hay victimas o testigos alegando
‘nadie se hace cargo’ ni la teatralizacion de
la culpabilidad y la exhibicién exagerada de
las victimas; lo que se ve en pantalla cuando

Finalmente, el facil acceso a canales de
otros paises anula la caracteristica de ‘siste-
mas cerrados’ que caracteriza a la mayoria
de los paises de Latinoamérica. En nuestra
regién, son muy pocos los canales “inter-
nacionales” propiamente dichos --TVN
de Chile es uno de ellos-- y la sintonia de
canales comerciales de los paises estd limi-
tada a lo que los sistemas de cable y satélite
principales quieran distribuir y los canales
sin codificar que los “independientes”bajen
por su cuenta de los satélites, casi siempre
sin pedir derechos pero no necesariamente
en forma ilegal, ya que muchos son de dis-
tribucién abierta.

Esta permeabilidad europea, coherente con
laidea de una moneda tnica --el euro--y po-
litica de fronteras hasta cierto punto abiertas,
permiteacadasector del publico (por ejemplo,
los érabes que viven en Europa, incluyendo
emigrantes) unacceso directo a puntos de vista
directos, como los de un canal de Marruecos,
diferentes alos del pais donde reciben. Si bien
hemos sido siempre escépticos acerca de la
capacidad de formacién de opinién por parte
de los medios masivos de comunicacién, la
posibilidad de acceder a la TV de su pais de
origen --como el caso de los latinos en Esta-
dos Unidos que pueden sintonizar canales de
México, Colombia, Pert, Ecuador, etc.-- sirve
para reforzar los lazos naturales y mantener
las costumbres de origen, retardando la inte-
gracion plena ala sociedad que esas personas
han adoptado y complicando la situacién
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TELEVISA NETWORKS AGRANDA LA FAMILIA

(GOLDEN CON EL PAQUETE PREMIER

Fernando Muiiiz, director general de ventas
de Televisa Networks, dijo a PRENSARIO que,
con el objetivo de actualizarse en AdSales,
ascendi6 a José Elizalde a director de ventas
de publicidad, para reposicionar 'con fuerza
para el drea y la regién’.

Daniel Picasso se ocupard de México,
Centroamérica y el Caribe, mientras Carlos
Cabrera y Marcelo Bresca siguen en la region
AndinayCono Sur. Todos reportando a Muiiiz.

Junto conlaampliacién delafamilia Golden,
marca que ahoratiene seis canales identificados
con calidad en toda la regién, una innovacién
esellanzamiento del paquete Golden Premier,

en sus feeds este y oeste. Ambos canales vienen
con formato full HD, tiene audio interno con
idioma original y doblado al espaol. Se va a
distribuirala cartacon programasdeseriesy de
peliculas. ‘La idea es ganar un mercado nuevo,
dondeun operador puede contratar un paquete
de dos sefiales de manera sencilla y obtener un
revenue adicional. Podemos hacerlo porque
tenemos primeras ventanas a esos contenidos.
Muchas peliculas, series especificas y eventos.

Para este afo también dijo: “Tenemos que
posicionar ademds el Distrito Comedia (lo que
era Cldsico TV), ganar méds mercados para TDN,
TLnovelas y TLN, sefial en portugués que se ha

Fernando Muiiiz

difundido mucho en canales africanos. En Brasil
seguimosynoshaidobienconalgunosoperadores.

FiesTA EN CANITEC

Televisa Networks serd anfitrion dela fiesta de
bienvenida dela Expo Canitec 2013, que tendrd
lugar el miércoles 29 de mayo alas20 enel Sal6n
José Cuervo del DF. Habr4 un destacado show
conlasactuaciones de Mariana Seoane, Sasha,
Benny y Erik y el Grupo Pesado.

ALFONSO GUERRERO: GRAN ACEPTACION

EN MExico pe XTimE Y CINECLICK

Alfonso Guerrero, representante de sefiales en
México, habl6 delas ventajas de sus nuevas repre-
sentaciones XTime y CineClick previo a Canitec.

‘Son dos senales con gran aceptacién en La-
tinoamérica debido a una oferta de contenidos
dealta calidad y centradas en las preferencias de
la audiencia sin publicidad’.

PeLicuLas e HoLLYwoob Y SeRIEs

‘XTime es una canal de peliculas de Ho-
llywood dobladas o subtituladas al espafiol, que
exhibe lo mejor del cine, con estrenos todas las
semanas y una amplia coleccion de peliculas. Su
programacion recoge peliculas de Hollywood
todos los géneros. Todas ellas seleccionadas
bajo el criterio de los conocedores de la ma-
teria. Entre el contenido original de la sefal se
destaca el programa para adultos El Cazador
de la Web, que ha recibido gran aceptacion’.

‘CineClick es un canal de series y documentales
que provee entretenimiento alos amantes de las
series de forma variada’

PARA GRANDES Y PEQUENOS OPERADORES

‘En el caso de los operadores independientes,
XTimey CineClick son dos sefiales que permiten
tener un diferencial en su oferta con relacién a
los grandes operadores, donde pueden armar
la parrilla de prograacién de acuerdo a sus
necesidades, sin tener que comprometerse a
paquetes obligatorios.

‘En el caso de los grandes operadores for-
talecerd su programcion en los segmentos de
peliculas y series, con la ventaja de no tener
cortes publicitarios. Canales tipo premium a
costo debdsico, parasus paquetes més populares)
completé Guerrero.

‘Ambas sefiales han tenido buena aceptaciéon

DGS WORLD: E-COMMERCE PARA OPERADORES

DGS World se prepara para Canitec con Ivette
Méndez como responsable paraLatinoaméricade
su nuevo canal de ventas online. Expresé que el
mercado digital en la regién estd creciendo y que
eselmomento oportuno paradesarrollarun canal
como el de ellos ofrecen, que es éxito en elmundo.

Vale agregar que el consumo de Internet y el

PRENSARIO INTERNACIONAL

manejo de redes sociales en nuestros paises, estd
entre los mayores del mundo.

En México empezaron a con Cablemas y
Cablevision, a los que esperan realizar un gran
aporte para incrementar sus ingresos sin costo,
pues es todo lo que cobran en proporcién a las
ventas que se generen. Unmodelo de ganar-ganar.

<44 >

Alfonso Guerrero

en el mercado mexicano, comenzado a mostrar
resultados positivos. Los operadores que han
incorporadolassefalesasu programacionse mos-
traronsatisfechosyestamosseguros que podremos
compartir con PRENSARIO una gran noticia en
unas cuantas semanas, afirmé el ejecutivo.

PresenciA N Expo CANITEC

‘Somos bastante optimistas y creemos que
vamos a tener una gran aceptacion en Canitec.
Esto porque hemostenido un excelente feedback
en los acercamientos que hemos tenido a nivel
de los diferentes operadores previo al evento y
junto con nuestros representantes en la region,
Sat Marketing, tendremos un stand donde
atenderemosalossistemas mexicanos, concluyd.

Lo del e-
commerce
por cable lo
consideran
una nueva
forma de consumir que se estd masificando en
el mundo y en Latinoamérica.

Jeff Cox, Ivette Méndez y David Harris

GreyJuicel a0

Content is King, Distribution is King Kong
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TELEMUNDO INTERNACIONAL: 70% DE
PENETRACION EN TV PAGA DE MEXico

SUMA 10 MILLONES DE HOGARES EN LATINOAMERICA

Telemundo Internacional cuenta con 10 mi-
llones de suscriptores y estd presente en muchos
de los principales cableoperadores de la region.
En el primer trimestre sumé 1,5 millones y el
objetivo para fin de afio es aumentar la base en
doble digitos.

En México llega al 70% de los hogares con
televisién paga,yenlos dltimos mesesha cerrado
mds acuerdos, observando un crecimiento en
ratings. Karen Barroeta, SVP Internacional
Cable comenté a PrReNsariO: ‘Estamos entre
los 10 primeros canales de entretenimiento en
TV de paga en México’

‘EnMéxicolapenetracionde TV pagaaumen-
té en mas del 10% en el dltimo afio y continuard
en ascenso. Las ventas de publicidad seguirdn
subiendo y la competencia serd cada vez mayor’.

PROGRAMACION

La programacion de Telemundo Internacio-
nal incluye novelas y entretenimiento como
Caso Cerrado y 12 Corazones, especiales de

musica y realities, que también tienen gran
acogida en Latinoamérica.

Entre los ultimos estrenos, se destaca la
telenovela del primetime Alguien te Mira. En
mayo estrend el especial Todos Somos Héroes.En
agosto vuelven los Premios Tu Mundo y desde
el 30 de junio, La Gran Sefiora. En realities
viene la tercera temporada de I Love Jenni, y la
segunda de Larrymania.

PLATAFORMAS DIGITALES

‘Esteanolanzamos nuestras paginas oficiales
de Facebooky Twitter conla nuevaimagen que
Telemundo Internacionallanzd esteafio. Desde
entonces estamos trabajando en comunicarnos
de forma activa con nuestra audiencia a través
de las plataformas sociales, dandoles infor-
macién adicional sobre nuestros programas y
talento’, anadié Karen Barroeta.

‘Para los Premios Billboard creamos una
estrategia de comunicacién sobre lo que ocu-
rria detrds de cdmaras que obtuvo excelentes

) NUCLeEUS

Llego6 el momento
de sorprender de nuevo
a Sus suscriptores.

A |

Karen Barroeta

resultados con nuestros seguidores quienes
estuvieron activamente conectados con el

contenido creado especificamente para las
redes sociales que incluy6 videos, fotos y
concursos, completd.

OBJETIVOS Y PROYECTOS

‘En distribucién, nuestra meta este afio es
posicionar al canal fuertemente en Colombia,
mercado al que entramos a través de Claro, que
es un operador muy fuerte en este territorio.
Para el segundo semestre del afio nos estaremos
enfocando en Cono Sur con especial atencién
en Chile) dijo Karen Barroeta.

Este afio, la sefial lanzd su nueva imagen, que
destacala‘frescuray creatividad’. ‘El piblico estd
complacido al ver a sus artistas favoritos como
parte fundamental de esta campana. Estamos
llevando el colorido de la cultura latina a la
pantalla y esto ha sido muy bien recibido a nivel
panregional’, concluyd.

RGB NeTworks: MuLtiscreen 2.0

OTRA VEZ A LA VANGUARDIA

Henrique Etrusco, director regional de RGB
Networks para Latinoamérica, destacé que en
Canitecla marca estard presentando alos opera-
dores de Méxicoladenominada Multiscreen 2.0.

‘El Multiscreen 2.0 es un concepto que hablade
unasegunda generacién enlo que respecta a ser-
vicios multiscreen,dondeahoraloimportantees
el crecimiento enlosservicios, reduciendo costos
CAPEX y OPEX en la plataforma. Esto se logra
trabajando sobre tres puntos: en primer lugar,
hay que empezar con una plataforma altamente
escalable paraentrega de video de canalesen vivo
a tablets, teléfonos méviles y hoy en dia incluso
STBs que pueden recibir bitrate adaptativo’

‘En segundo lugar, tener claro quelainsercién
de comerciales sigue siendo una de la mejores
formas delograr importantes ingresos a los pro-
veedores de servicios de video, sea el cable, telcos
u otros. Las nuevas tecnologias en multiscreen
permiten que los suscriptores puedan recibir
PRENSARIO INTERNACIONAL

anuncios altamente direccionados de acuerdo
al perfil de consumo de cada uno, o mismo
regionalizados por pueblos, estados y paises’.

En tercer lugar, destacé: ‘Con el despliegue del
Time Shift TV vienelanecesidad de disponer del
contenido originario delos canales en vivo, pero
ahora bajo demanda, en varios bitrates, resolu-
ciones y formatos exigiendo de los operadores
unainversion primariamuyimportante dejando
disponible todo este contenido almacenado en
las redes de distribucién de contenido(CDNs)
ocasionandoaltos costos de almacenamiento, re-
encodeo por requerimientos de nuevos formatos
y el pago por las llaves de los DRMs.

Conestostres puntos RGB quiere permitir que
la implementacién de servicios multiscreen en
nuestros clientes sea transparente, escalable y, lo
masimportante, rentablea corto plazo, retirando
el problema costo de la ecuacién.

‘Hoy los operadores ya saben como funciona
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SEACHANGE' NUCLEUS™ SOFT BOX GATEWAY. THE MARKET DISRUPTOR.

Henrique Etrusco, director regional de RGB
Networks en Latinoamérica

El "Nucleus” de SeaChange ya esta aqui para asegurar que los proveedores de servicios

de video puedan dominar el cambic hacia un consumo de medios personalizado

y ahora estén alcanzando los detalles que antes dentro del hogar, Lo lamamos Nucleus, pues permite que cada dispositivo del hogar

estaban relacionados a la entrega de video a la se conecte y comparta todos los medios. Actualmente, trabaja con QAM y estd listo

pantalla grande solamente, pero ahora también para trabajar con IP en el futuro,

a las pantallas chicas y RGB Networks una vez

mdsestdenladelanteradelos demdspermitiendo Acepte el desafio, Asegure su sitio dentro de los hogares de sus suscriptores

que se entregue los subtitulos que se requiere y
también audio surround a los dispositivos mo- DVR TOTAL EN EL HOGAR | MEDIOS COMPARTIDOS A TRAVES DE DLNA

viles, completd Etrusco. TELEFOMOS INTELIGENTES ¥ TABLETAS UTILIZADAS COMO CONTROLES REMOTOS | ¥ MUCHO MAS

‘El éxito de nuestras plataformas junto a los
clientes,lograndolos mésimportantes negociosen
multiscreen disponiblesen el mundo con nuestras

in JLA W] T

soluciones de transcoding en hardwarey software,
VISITENOS EN CANITEC PUESTO 627

l

insercién de comerciales y con el just in time

SeaChange

packaging es nuestra mejor publicidad’, concluyd wwwschangecom

el ejecutivo. En Canitec estard en el stand # 232.
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FIC: coNFERENCIA DE CaARLOS MARTINEZ EN CANITEC

ADEMAS, EDGAR SPIELMANN LANZARA MoviecTy PLay

En el marco de Canitec 2013, Fox Inter-
national Channels organizard una rueda de
prensa en Centro de Exposiciones Banamex,
Business Center Salon G, el jueves 30 de mayo
alas 10am, donde Carlos Martinez, presidente
dede FIC Latin America, hablard delosnuevos
planes de expansion del grupo, incluyendo
cifras estadisticas del grupo.

Es toda una novedad ya que, si bien Carlos
Martinez siempre fue muy abierto a la prensa
especializada, no da una conferencia de prensa
directa desde la dltima realizada en Tepal de
Panama, hace ya algunos afios. En general se
referfa a los lanzamientos del grupo y no a
estadisticas relacionadas su desempefio.

Incluso, no ha concurrido a los personal-

mentealos dltimos eventos delaindustria, por
lo que la conferencia genera gran expectativa
y serd reflejada por PRENsaRIO en su informe
diario durante Canitec.

En ocasiones anteriores Martinez habia
puesto énfasis en la necesidad de los progra-
madores de seguir siendo relevantes para sus
clientes los operadores, que en la época del
Triple Play podian considerar commodities al
producto de video. Ese riesgo quedé en parte
resuelto con la avidez actual por el HD y més
recientemente por el VOD Everywhere, que
es mds fuerte ahora en México, para competir
con Netflix.

Justamente, serd ademads el lanzamiento en
Canitec de la nueva plataforma de Moviecity

Carlos Martinez

Play, que incursionard en nuevos dispositivos
moviles, para cuyo anuncio estard presente
también Edgar Spielmann, CEO y Presidente
de Moviecity. Esto si ya se habia anunciado
en las Jornadas Internacionales de Buenos
Aires del afio ultimo para los paises de la
subregion Sur.

Moviecty Yy TVN
COPRODUCEN EN LA

Mauro Valdés, director ejecutivo de Television

Nacional de Chile

Moviecity firm6 un acuerdo con Televisiéon
Nacional de Chile (TVN) para la produccién
conjunta de la serie Sitiados, que se rodard
integramente en el sur de Chile, con un elenco
deprimerosactores chilenosydetodaLatinoa-
mérica, y se estrenard durante el 2014.

Edgar Spielmann, CEO y presidente de Mov-
iecity, dijo: ‘Paralas producciones originales de
Moviecity es muy importante contar con his-
torias de riqueza creativa, interés panregional
y personajes fuertes’

Por eso, ‘estamos seguros que nuestraaudien-
cia de Latinoamérica disfrutard de esta copro-
duccién con TVN, no sélo por su originalidad

PRENSARIO INTERNACIONAL

CHILE
SERIE SITIADOS

eimpresionantesimédgenes del sur chileno,sino
también por su nivel de produccién Premium
avalado por la calidad y experiencia del equipo
dedireccién, guionistasy realizadores, como asi
también la de nuestros socios en esta aventura.

Por su parte, Mauro Valdés, director ejecu-
tivo de Televisién Nacional de Chile, comenté:
‘Para TVN es motivo de gran satisfaccién
desarrollar con Moviecity una coproduccién
internacional de esta envergadura, que ademas
cuenta con el reconocimiento del Consejo
Nacional de Television. Sobre todo, con una
ficcién que se inspira en una parte importante
pero poco conocida de nuestra memoria y
que se sitda en uno de los territorios mds sig-
nificativos de Chile. Una iniciativa como ésta
se halla en el centro de nuestra misién como
television publica’.

Sitiadosesla segunda producciéon de Moviec-
ity Originals y la primera coproduccién inter-
nacional de TVN, y se comenzar a filmar en
los proximos meses en los escenarios naturales
la zona austral de Chile.

Laserie, que serd dirigida por Nicolds Acufia
y cuenta con guiones de Luis Emilio Guzman,
Paula del Fierro y Carmen Gloria Lépez,
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Edgar Spielmann, CEQ y presidente de Moviecity

a quien pertenece la idea original, llevard a
la pantalla una época poco representada en
television latinoamericana y se inspira en un
episodio histdrico casi ignorado, ocurrido
entre 1598 y 1601: el sitio de Villarrica, una de
las consecuencias de la Guerra de Arauco, la
Unica derrota espafiola en América.

Durante estos tres afios, quinientos habi-
tantes espafioles son prisioneros en su propio
pueblo y s6lo 22 sobreviven. Hombres y mu-
jeres experimentan el hambre yla enfermedad;
algunos pierden la razén y la mayoria pierde
la vida. Los lideres discuten si huir, entregarse
o enfrentar al enemigo.

Sitiados construye una ficcién a partir de lo
que pudieron vivir esos hombres y mujeres de
fines del siglo XVI y comienzos del XVII que
quedaron abandonados por el Imperio espanol
en uno de los lugares mds aislados de América
y rodeados por el enemigo mds poderoso que
enfrentd la Colonia.

Deutsche Welle | 53110 Bonn, Alemania

sales@dw.de

Bienvenidos al futuro

Lo que hasta ayer era ciencia ficcion, manana serd parte de la vida cotidiana.
Vision futuro muestra los avances de la ciencia en todo el mundo y le explica

lo que siempre quiso saber. Conozca los ultimos descubrimientos de la medicina,
las mentes mads lucidas y los proyectos mas destacados. El magacin cientifico de
DW le acerca a la vida del maniana.

VISITENOS EN CANITEC STAND N° 601
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20 ANos bE CaARTOON NETWORK

i

Pablo Zuccarino, VP y Gerente General

Cartoon Network celebrasu 20°aniversario
enlaTV paga,recordando que el 28 deabril de
1992 la sefial infantil --dirigida a un puablico
de 4 a 11-- sali6 por primera vez en México
y atin hoy conserva el ‘espiritu vanguardista
de los inicios, cuenta a PrENsarIo Pablo
Zuccarino, VP y gerente general.

‘Cartoon Network comenzé en Latinoa-
mérica un afo después de su partida
en Estados Unidos. Lo fundamental
fue la irrupcién, ya que Ted
Turner entendié que habia un
nicho revolucionario para 24
horas de cartoons. Lo
natural era un espacio
reducido por dia para
los nifios, en general
por la manana, y a veces s6lo
los sdbados, por lo que hubo
mucha polémica con eso,
expresd Zuccarino.

Asi, al igual que
Turner hizo con el
segmento de noticias,
vio que habia un futu-
ro con cartoons y lanzé
la primera sefial de su tipo en
Latinoamérica. ‘Invirtié en la
libreria de Warner Brothers y
Hannah Barbera, y hubo gente
muy profesional que desarrolld
unamarcacon una personalidad
muy fuerte’ afiadié el ejecutivo.

‘Esa personalidad tiene que
ver con lo inesperado, con
el humor y ser audaz, en una
propuesta con unavoz unica. Desde

el nacimiento la senal dijo algo que Ben 10

PRENSARIO INTERNACIONAL

nadie se atrevia a decir y luego lo tradujo a
todo lo que hacemos. Siempre fuimos los
primeros en tomar riesgos, en movernos a lo
digital, cambiar el perfil cuando fue necesario
y comunicarnos con los ninos como nadie lo
hacia. Otros los miraban desde el punto de
vista adulto y CN les habl6 de igual a igual’.

La marca estd construida como los nifios,
mira las cosas de otra manera, se atreve a
preguntar todo, conserva esa frescura y mira
lavida con ojos de diversion. ‘Nuestra postura
esser fullplayy el slogan interno siempre es Be
a kid. Cartoon Network es entonces una gran
combinaci6n de contenido, visiéninnovadora
y mensaje atinado), sintetiz6.

ADAPTACION A LOS CAMBIOS
GENERACIONALES

‘En 20 afios pasaron muchas cosas y la
region, a pesar de ser homogénea, ha tenido
muchos cambios y vaivenes. CN ha sabido
mantener el liderazgo y buscé innovar desde
el punto de vista del negocio. Los cambios que

serealizaron siempre fueron para expandir’.

En este sentido, la empresa pasé

muchos de los cartoons clasicos a la
senal Boomerang. ‘Era tan extenso el
contenido quevaliéla pena desdoblarla
ofertaygenerar unasegunda ventana,
dice Zuccarino.

La senal tuvo sus momentos
mds trascendentes con la
“librerfa mégica” que incluia

productos como Don Gato,
Los Picapiedras, Looney
Tones y Buggs Bunny.
Luego, se destac6lanue-
va generacion de dibujos
animados con Las Chicas
Superpoderas, Dexter,
Billie & Mandy y Jonnhy
Bravo.‘Capturdlaaudiencia con
fanatismo y redefinid la animacién
con un éxito casi masivo. Como
eran propios ya teniamos todos
los derechos de licencias, digital y
merchandising, remarca.
El tercer hito fue la irrupcién de
Benl10,que ‘retransformé’ el negocio
de propiedades para varones desde
los ratings, lo digital. Fue el primer
cartoon totalmente multiplataforma,
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CARTOON NETWORK.

que tuvo hasta sus peliculas, y lleva mds de
200 episodios.

Finalmentelleg6 ala generacién de CN mds
reciente, con La hora de la aventura, Un show
mdsy Amazing World of.... Volvieron a definir
la voz de CN como menos lineal, con un nivel
de exigencia muy diferente.‘CN Studios volvié
a encontrar un nicho. Nos dieron cifras de
enero super sélidas, con la sefial nimero 1 en
México y Brasil en nifios), completa.

UNO DEL LOS MEJORES MOMENTOS

‘Los 20 anos eran un riesgo de dar un
mensaje de algo antiguo. Pero al medio del
cablele queremos mostrar cémo mantuvimos
el liderazgo y lo que CN siempre supo que
hacer. Ante la audiencia hablamos de nuestro
cumpleafios y permitimos que los nifos se
puedan conectary celebrar también, comentd.

‘Este afio nos toma en uno de los mejores
momentos. Endistribucién el canal es el mayor
en el portafolio de Turner superando los 48
millones de suscriptores en Latinoamérica. A
nivel publicitario es un momento bueno mds
alla delacomplejidad queinvolucranlasregu-
laciones’. “Trabajamos mucho a la vanguardia
con las formas mds seguras y correctas para
venderle a nifios, pero mds alld de eso nunca
hubo una necesidad tan grande y en nifos el
cable es a veces mds eficaz que la TV abierta
con conexién y relacion real con la audiencia’.

Completé: ‘Como multiplataforma somos
lideres en la conversién de relaciones a nego-
cios. Nuestros mejores clientes como Mattel
(Barbie, Max Steel), Lego (Star Wars) o Hasbro
(Trasnformers) se volcaron a la producciéon
de contenidos. Tienen una aproximacién al
negocio que tiene que ver con contendido y
trabajar sus marcas 360’

OFERTA MULTIPLATAFORMA

‘Como multiplataforma somoslideresenla
conversion de relaciones a negocios. Nuestros
mejores clientes como Mattel (Barbie, Max
Steel), Lego (Star Wars) o Hasbro (Trasnfor-
mers) se volcaron a la produccién de conte-
nidos. Tienen una aproximacién al negocio

>> Continua en la pdgina 52
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que tiene que ver con contendido y trabajar
sus marcas 360°’, afiade.

‘En el negocio multiplataforma, fuimos
el primer canal que desplegé un sitio web,
el primero en hacerlo 2.0 y luego entender
la importancia del gaming, lo que continta.
También fuimos el primero que se movié a
mobile como rubro estratégico. Incluso lo
mobile desafia nuestro foco web, sumando la
adopcién de plataformas dobles con tabletas,
a la cabeza de lo digital.

Vengo del equipo digital y hoy me encuen-
tro responsable de la estrategia completa y lo
influyente que es. El modelo nuestro lo define
no como un canal sino como experiencia de
entretenimiento y muchas decisiones parten
de eso’, comentd Pablo Zuccarino.

‘Vemos que aumenté el consumo de medios
y que hay mds gente comunicindose con
nuestros personajes. No notamos un efecto de
canibalizacion con la TV lineal sino una am-
plificacién. Generamos mejores experiencias
que son beneficiosas para todos.

Ademas, explic6 que la region ‘todavia estd
en expansioén con la TV paga, con niveles de
suscriptores no tan maduros’, y que por eso
los nimeros digitales no son més significativos
en el total. ‘Tgual se van generando cambios
constantes y estamos muy despiertos a como
se redefine el negocio para CN’, afiadié.

Lo QUE SE VIENE
‘Ya estamos trabajando en los planes de
2014, con lo nuevo de Teen

Titanes, La hora de la aven-
tura, y Un show mds, y un
2013 activo con Copa Toon,
enumero.

Dentro de los objeti-
vos futuros, uno seguro
es mayor produccién
original, con Turba
Monica en Brasil y La
CQ en coproduccién
con Televisa, ‘que estd
dando sus primeros pasos

s6lidos y muy exitosos, y la incorporacién de
Live Action’, destacé.

‘Buscamos no ser 100% animados con dos
o tres programas como La CQ y la idea de
incorporar otros géneros. Ahora sumamos a
Lazy Town como ejemplo de seguir apuntando
anifnos pequenos. Mantenemos el foco de 4 a
11 aflos, méas alld de las buenas mediciones de
12 a 17 0 18 y més. Pero no nos desviamos,
concluyé Pablo.

TRUTV ESTRENO KiLLER KARAOKE
PARA LATINOAMERICA

La sefial truTV estren6 en mayo el contro-
vertido reality musical Killer Karaoke, en su
versién original estadounidense, para toda
Latinoamérica.

Killer Karaoke plantea un concurso dondelos
participantes deben cantar durante 90 segundos
sus melodias favoritas, mientras enfrentan
desafios dementes, como sumergirse en un
estanque lleno de serpientes o someterse a una
depilacién con cera mientras un escorpién
camina por su cuerpo.

Elshow cuenta conlaconduccién de Steve O,

ex miembro de Jackas conocido por someterse

Killer Karaoke
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aescandalosas pruebas en ese programa de TV.
Ahora, serd él quien guiard a los concursantes
y los motivard para que “no importa lo que
pase, no dejen de cantar”.

Para adelantar su estreno, Turner organizé
en Buenos Aires un debate sobre la television
y los reality shows, polémica que genera este
programa donde los participantes deben pasar
pruebas dementes para ganarse 10.000 ddlares.
Por eso, convocé al productor de TV Victor
Tevah de Pol-ka, y a los filésofos Alejandro
Piscitelli y Dario Sztajnszrajber, quienes
dialogaron sobre esta temadtica y
plantearon por qué el publico se
interesa por este tipo de programas.

Felipe De Stefani, SVP y gerente
general de los canales de tenden-

cias de Turner, abrié el evento
remarcando que el show se emiti6
en Estados Unidos por la pantalla
detruTV con ‘records de audiencia
y un fuerte impacto en las redes
sociales’
Ademds, expres6 que el show
‘tiene coherencia editorial’ con la senal, que
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Felipe De Stefani, SVP y gerente general de los
canales de tendencias

apunta a retratar experiencias extraordinarias
de gente real, no famosa. ‘truTV genera adre-
nalina, al igual que Killer Karaoke, que estd al
limite entre elmorbo yla excitaciéon de ver gente
en situaciones extremas. Logra que el publico
se emocione y se involucre’.

Sobrelasenal, De Stefani comenté que truTV
es el rebranding de Core TV desde 2004, y
forma parte del tercer negocio en envergadura
en término de revenues de Time Warner’. Su
contenido es exitoso en Estados Unidos, con
producciones como Killer Karaoke.

Basado en el formato britanico Sing if you
can, el programa estd siendo actualmente
producido y emitido como Cante si puder en
Brasil por SBT, y en Ecuador como Cante si
puede a través de Ecuavisa. En Argentina, el
formato fue adquirido porla productoraIdeas
del Sur paratransmitirloen TV abierta,aunque
no estd confirmada su emisora.

Contacto:

Noticias Internacionales - 24 horas al diay 7 dias a la semana

EN ESPANOL

actualidad.rt.com

Senal abierta para operadores de cable
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WOBI TV: 16 MILLONES
DE SUSCRIPTORES EN LATINOAMERICA

PRESENTE EN MAS DE /0O OPERADORES DE MEXICO

WOBI TV ha logrado entrar en todos los
grandes operadores de México y ha sido
bien recibida por los sistemas pequefios y
medianos, con presencia en 70 operadores
que llevan la sefial a todo el pais. Asi, sigue
consolidando su marca con el objetivo
principal de ‘llevar al publico contenido
entretenido y con un enfoque de negocios
distinto al del resto de los canales’

WOBI TV no s6lo transmite grandes pro-
ducciones extranjeras, sino que ha buscado
alianzas con distintos entes como el Insti-
tuto Great Place to Work para transmitir
en Vivo, la entrega de premios a Las Mejores
Empresas para Trabajar en México al estilo de
los premios Oscar. También ha desarrollado
destacadas producciones nacionales encabe-
zadas por entrevistas con los mejores gurus

a nivel mundial.

Como desafio, el canal busca seguir conquis-
tando los hogares de Latinoamérica en donde
ya cuenta con 16 millones de suscriptores, y se
plante6 lameta de expandirse a Europa, Estados
UnidosyCanadé. Todo un crecimiento de éxito
con un canal que lleva apenas cuatro afos y
medio en el mercado.

Alejo Idoyaga Molina, director de afiliados
de WOBI TV, afirmé: ‘Esalgo que nos emociona
muchoy que estamos buscando se haga cuanto
antes, nos encantaria lograrlo pronto’

Ademés dela programacion televisiva, WOBI
lleva cada vez mds contenido a espacios no
tradicionales donde los suscriptores también
interacttian normalmente. Hoy, WOBI TV estd
presente enaeropuertos del pais,las pantallas de
losaviones de Aeroméxico, en camiones ADO,
ETN y Turistar de Lujo. En estos espacios, la
empresa focaliza el contenido de acuerdo al

—1 Y LA NOTICIA
SE VUELVE
GLOBAL

Ofrezcan a sus suscriptores la actualidad
mundial vista de Paris

www.rfi.fr
www.espanol.rfi.fr

David Peredo, gerente de afiliados México, y
Alejo Idoyaga Molina, director afiliados, en la
gala Great Place to Work México

cliente y la localidad.

NOVEDADES EN PROGRAMACION

Para los préximos meses, el canal estrenard
programas como Mark Zuckerberg inside Face-
book, China in for Wheels, Big Ideas for a Smaill
Planet, Innovation Laby Spotlight,un programa
que sugiere espacios intimos con figuras sobre-
salientes en el mundo de los negocios.

‘WOBI TV trabaja dia a dia por cumplir su
principal objetivo proveer contenido que ayude
a las personas a mejorar y a que todos confor-
men un mundo mejor, finaliz6 Idoyaga Molina.

NOTICIAS INTERNACIONALES
en idiomas espanol, frances,
hausa, inglés, khmer

mandarin, persa, portugues,

ruso, rumano, swahili,

y vietnamita

Contacto: pompeyo.pino@rfi.fr / +331.84.22.73.77

PRENSARIO INTERNACIONAL
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EL MEJOR CINE FRANCES.
CON SUBT.TULOS

*Eﬁ MAYO

EL CANAL EN FRANCES PARA TI.

TVSMONDE

www.tvimonde.com/latina
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DHE HD SE FORTALECE EN LATINOAMERICA

PresenTE EN UNE (Cotomsia) v TV CasLe (ECUADOR)

DHE representa una nueva alternativa de
entretenimiento dirigida a la audiencia hispa-
na de Latinoamérica, con contenido del cine
de Hollywood y algo de cine independiente.
Fue lanzada este afio en la feria de Natpe para
adquirir nuevos contenidos para su pantalla.

A partir de ahi, se present6 en todas las con-
venciones de TV paga de la region, incluyendo
Andina Link Cartagena y APTC de Perd. Julio
César Gomez, CEO de DHE Group, sefial6:
‘En Andina Link mostramos DHE HD como
un nuevo canal de cine en alta definicién. La
gente comenzo a reconocer quiénes somos
personalmente luego de contactos que man-

tuvimos via email y telefénicamente, lo que
nos estd permitiendo iniciar las relaciones
comerciales con operadores de cada unos de
los paises de la region’.

El equipo comercial estd encabezado por
Alejandra Rico Pineda, Sales Manager para
Centroamérica y el Caribe, y Carlos Camargo
Magin, Sales Manager para Sudamérica.

Desde el 1 de abril, la sefal se encuentra
disponible en Colombiaa través de UNE-EPM
a nivel nacional, y mds tarde sumo la senal en
HD a su grilla. Desde el 22 de abril, el sistema
TV Cable de Ecuador también sumé DHEHD
a su grilla de programacién.

iit &jl i -

Carlos Camargo y Roldan Arcinegas,

ejecutivos de ventas de DHE Group, en la V
Cumbre APTC de Pert

Goémez resalté que estos acuerdos son ‘muy
importantes’ para la senal, que luego de iniciar
el afio con presencia a modo de prueba en dis-
tintos operadores de TV paga de 12 paises dela
regién,comenzé atener distribucién comercial
oficialmente. Se encuentra en negociaciones
para Republica Dominicana, El Salvador y
Guatemala, ademads de avanzar en Pert, Chile,
Colombia y casi toda la region.

NHK WorLD TV

NHK World TV, la sefial que apunta a pro-
mover la cultura japonesa y asidtica en el resto
delmundo, estd incrementando su presenciaen
México, donde estd presente en 11 regiones a
través de Telecable (Grupo Hevi),yen otros seis
cableoperadores de varias ciudades. También,
NHKWorld TV seencuentraen conversaciones
con Cablevision y Megacable. Pronto habra
total distribucién de la senal en México.

‘La popularidad que ha adquirido la cultura
japonesa en todo el mundo estd creciendo
significativamente, y en México la tendencia
es mds notable que en otras regiones. La prin-
cipal razdn es que en los dltimos afios, muchas

CRECE EN MExico

empresas japonesas han ingresado a ese pais
instalandose en ciudades como Aguascalien-
tes, Guanajuato, Querétaro, San Luis Potosi y
Zacatecas), explicé Miyuki Nomura de NHK.

Paralosjaponeses que viven en Méxicoy para
los mexicanos que tienen contacto directo con
los negocios japoneses, es valorada la informa-
ciénsobreJapénysucultura.‘Conel objetivo de
promover el entendimiento mutuo entrelosdos
paises, NHK World TV estd jugando un papel
clave en la provisién de las ultimas noticias
de Japén y Asia, ademds de varios programas
lifestyle y de entretenimientos), anadi6.

NHK World TV gané popularidad, no sélo

entre los opera-
dores de TV paga,
pero también entre
los broadcasters.
La TV Abierta de
la Universidad de
Guadalajara y Sis-
tema Jalisciense Miyuki Nomura
de Radio y TV han
dado buenas referencias de las series y docu-
mentales de NHK y consideran incluirlos en
su programacion regular.

NHKWorld TV tiene una cobertura mundial
de 250 millones de hogares en 140 paises.

"I'I.L_i.'. n
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BBC WoRrLD NEws:
NUEVA APP LIVE THE STORY

BBClanz6 unacampana de marketing global
que,bajo ellema Live the Story (Vivala historia),
busca promocionar su canal de noticias, BBC
World News, mostrando a los periodistas de
cercaen las coberturas de todo tipo de eventos,
desde catdstrofes hasta partidos de fatbol.

A través de spots televisivos y radiales y pu-
blicidad online y gréfica, la campana muestra
‘las experiencias vividas porlos reporteros que,
a veces incluso son definitorias en sus vidas y
en las de los espectadores que gracias a ellos
viven lo que sucede en primera persona, tal
como lo defini6 Chris Davies, director de
marketing de la BBC.

PRENSARIO INTERNACIONAL

Este es el espiritu que la gerencia de noticias
de BBC World News busca transmitir a los
cableoperadores de México. ‘Lasimédgenes solo
cuentan la mitad de la historia. En BBC World
News no s6lo reportamos las noticias, sino que
las vivimos tan intensamente que ponemos a
nuestros televidentes de toda Latinoamérica
en el corazén de cada evento..

‘Con periodistas en mas paises que cualquier
otra cadena internacional de noticias, no
vamos donde surge la informacién, nosotros
ya estamos alli. Debido a que vivimos las no-
ticias, las podemos reportar auténticamente,
transportando a la audiencia desde sus casas
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Live the Story

alos bastidores, los mérgenes y el centro de la
informacién’, completd.

Live the Story estd disponible a través de la
aplicacién Engage More para computadoras y
dispositivos conectados,descargando de forma
gratuita desde el App StoreSM para aparatos
Apple, o desde Google PlayTM para aparatos
AndroidTM.

OELFRIDGE

ED PALLUTH | EVP, Distribucién Mundial

E: edward.palluth@amcnetworks.com O: +1.817.562.3339 M:
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Aurora Cable Networks anuncié la adquisi-
ciéndel segmento de TV por cable de Harmonic,
por 46 millones de délares en efectivo.

Ademds, en consonancia con los esfuerzos
en curso para revisar su estructura de capital
y ofrecer valor a sus accionistas, el Consejo de
Administracién de Harmonic ha aprobado un
aumento de suactual programa de recompra de
acciones paraincluirlos cobros netos proceden-

tes de la transaccién, después de impuestos, de
aproximadamente $35 millones.

Patrick Harshman, presidentey consejero de-
legado de Harmonic, dijo: ‘La venta del negocio
deacceso nos permite afinar nuestro enfoque en
nuestras oportunidades de mayor crecimiento.
Elacceso por cable eralalinea de productos con
menor margen, y a través de esta transacciéon
y el aumento de nuestras acciones, vamos a

LIRIPLEY
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Guy Sucharczuk, presidente

seguir impulsando y CEO de Aurora Networks

el crecimiento en

nuestros principales mercados,ampliar nuestro
margen bruto, reducir nuestras acciones en
circulacién, y posicionar nuestro negocio en
fuertes ganancias a largo plazo’.

Guy Sucharczuk, presidentey CEO de Aurora
Networks, dijo: ‘Este movimiento estratégico
es una oportunidad para nosotros de acelerar
las innovaciones, continuar con el crecimiento
y asegurar que tanto nuestra base de clientes
actual, como la que ganaremos de Harmonic
puedatomarlosdesafiosactualesylosdel futuro’

Dino Muiioz,director regional
de Thomson Video Networks
para Latinoamérica, coment6 a
PRrENsARIO en la NAB: ‘El afio
pasado cumplimos las cuotas de
venta,yesteafio empezd muybien.
En el primer trimestre vendimos
eldoble que el anterior. Cerramos
con SkyMexico, Sky Brasil y aho-
rasumamos un acuerdo para HD
enesosoperadores. Con DirecTV
tambiénarreglamosenvarios paises y Telefonica
con Media Networks ya es 100% Thomson.

Mientras tanto sigue el esfuerzo por mejorar
laatenciénenlaregion. Tenemosnuevo director
en Brasil, Fernando Yanaguibashi, que viene de
Technicolor con muchaexperienciaeneldreade
ventas. También sumamos a Bruno Magalhaes
para soporte de mercadeo en Brasil.

Ademds, hay nuevo representante en México
con Sistemas Digitales,lo mismo VGL en Chile,
en Brasil se cuenta con Videodata y Brasvideo,
se sumé Avcom Colombia que ya manejaba
Venezuela y Metrored para el Caribe.

“Tenemos productosreciénlanzadoscomo LM
4000 con capacidad de ocho canales en HD, SD,
MPEG2yMPEGH4, configurable,coninserciénde
logo, subtitulaje y multplex de los ocho canales.

‘También el CP6000 que tiene un nivel de
madurez grande que permite contribucién de
calidad con hastaocho encoders o decoders para
cada unidad de rack en 4:2:0, 4:2:2, MPEG-2,
MPEG-4,HDySD.Hayademés unanuevagama
de distribuidores como el RD 6000, estamos
mostrando todala solucién para ATSC e ISDBT
para broadcasters..

Una senal, para todo el mundo.

Dino Muiioz

| f S TVChile TV

)) www.tvchile.cl

Conectividad

Informacion Entretencién Cultura

Comercializado por

Fox International
Channels

LATIM AMERICA
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A&E OLE NETWORKS ABRIO ﬂ.E
NUEVA OFICINA EN BRASIL

A+E Networks Latin America inauguro6,
el 1 de mayo, la oficina A&E Ole Audiovisual
Servicos e Representagdes Ltda en Sao Pau-
lo, Brasil, con el objetivo de ‘maximizar toda
oportunidad de crecimiento, asi como de crear
y establecer alianzas estratégicas que ayuden a
resaltar la presencia delas marcas A&E, History
y Bio en este mercado’.

Lanuevaoficinaenfatizard en crear unequipo
detrabajolocal paralas dreas de programacion,
digital, mercadeo, ventas publicitarias, on air
y produccién.

Eduardo Ruiz, presidente y gerente general
de A+E Networks Latin America, afirmo: ‘El
establecer oficinas en Sao Paulo es una muestra
clavey evidente dela prioridad que tiene Brasil
para A+E Networks Latin America asi como
del consistente crecimiento que tenemos en

A":'E METWORKS. LATIN AMERICA
A Joint Venture with Ofe Communications

la industria de la TV paga. Esta inversién en
Brasil generard empleos directos a profesio-
nales locales, teniendo en cuenta que para
conquistar a este mercado y poder lograr un
producto que guste tiene que ser hecho por
brasilefios para brasilefios con comunicacién
e idiosincracia local’

A+E Networks incluye entre sus sefiales a
A&E, con contenido real y actual con series
como sQuién Dd Mds?, Guerra de Envios, Duck
Dynasty y Barter Kings, llegando a mds de 43
millones de hogares en la region. History, con
unsolido crecimientoy posicionamiento, llega
a 44 millones de hogares. Su programacion

Eduardo Ruiz

incluye producciones originales como Caos,
O Infiltrado, Batalla de los Dioses, Contacto
Extraterrestre,y Milagros Decodificados,y series
como El Precio de la Historia, Rutas Mortales'y
Cazadores de Tesoros. Bio es un canal dedicado
a relatar, desde una visién personal, experien-
cias de vida contadas en primera persona. Su
programacion tiene series como Dance Moms,
I Survived, Famosos Y Fantasmas, El Mal de
Cercay alcanza mas de 25 millones de hogares
en Latinoamérica.

THEMA LANZO CMusic TV eN Tricom

Thema, proveedor de sefiales en Francia
y al nivel internacional, anuncié el primer
acuerdo de distribucién del canal CMusic en
Centroameérica.

Desde el 1 de abril, la sefial estd presente en
Republica Dominicana para 87.000 suscripto-
res de Tricom, primer operador de TV paga del
pais, que opera en todo el territorio. CMusic
estd disponible en SD para los abonados del

Superior HD plan, y en SD y HD para los
abonados del Maxi HD plan.

C Music TV es una senal internacional de
musica cldsica, musica de peliculas y chillout,
disponible las 24 horas y sin cortes de pu-
blicidad. Cuenta con los artistas de musica
clasica mundialmente conocidos, y difunde
de manera los ultimos videos de las estrellas.

Remplazando los tradicionales conciertos

DOMINICANA

y operas con video clips

del estilo pop, CMusic

TV combina videos

de con entrevistas y

shows en vivo.
Lasenal estd dirigida

a un publico amplio

y apunta a revitalizar el

interés en este segmento musical.

LFP BroapcasTING/NEw FRONTIER MEDIA: ALEX
BeEHRENS, NUEVO VP ReGioNAL VENTAS Y MERCADEO

LFP Broadcasting/New Frontier Media
designé a Alex Behrens como vicepresidente
regional de ventas y mercadeo para América
Latina, desde donde asumir4 responsabilidad
en el crecimiento futuro de la empresa a través
de los contratos con clientes.

Michael H. Klein, presidente de LFP/New
Frontier Media, y Lillian Martin, SVP de ventas
ymercadeo, destacaron: ‘Estamos muy conten-
tos de tener a Alex como jefe de nuestro equipo
de Latino América. Su amplia experiencia en
gerencia, familiaridad con este importante
territorio y su conocimiento de nuestra linea
de productos, hace que el sea la persona ideal

PRENSARIO INTERNACIONAL

para el manejo de esta importante asignacion’.
Behrens llega a esta empresa luego de once
afnos en Eurochannel, donde se desempen6
como responsable de la distribucion general y
relaciones con afiliados, asi como en cuestiones
operativas de dreas técnicas y de ingenieria.
Anteriormente fue director sénior de ventas
afiliadas para Cisneros Television Group, donde
supervis las ventas y mercadeo de la regién
norte de Sur América, México y el mercado
Hispano delos Estados Unidos. También estuvo
a cargo del lanzamiento de Playboy TV Latin
America como VP-Director General y de Play-
boy TV en Espaiiol para el mercado Hispano
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de los Estados Unidos.
‘Conlareciente uniénde
New Frontier Media y LFP
Broadcasting, la empresa
pasdaserlamdsimportante
empresade contenidoadul-
to. No sélo tenemos una
impresionante seleccién de
titulos en los mas variados
géneros, si que también
tenemos muchos canales
lineales que abarcan todos Alex Behrens
los gustos de contenido),
expresé Behrens.

LANUEVAALTERNATIVA DEL CINE

Peliculas en

e

Totalmente
Dobladas

_~al'ESPANOL
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En BBC World Mews no solo repartamos las noticlas, las vivimos intensamente. De esta forma nuestros televidentes en
toda América Latina pueden conocer la esencia de cada evento.

Tenemaos mis periodistas en el mundo que cualquier otra cadena internacional de noticias, por eso no vamos hacia donde
estan las noticias, vivimos donde suceden,




Ashley Jordan, CEO de Fashion One TV
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FOCO ESPECIAL EN BRASIL

Dixon Sports Computing, desarrollador de
aplicaciones para flujo de trabajo en la indus-
tria del deporte y el entretenimiento, cerr6 un
acuerdo con CIS Group, por el que lo incluird
en su portfolio de soluciones para la creacion,
gestion y distribucion de video, audio y datos,
con foco especial en Brasil.

A partir de este acuerdo, Dixon Sports busca
fortalecer eincrementar su presenciaen Latinoa-
méricayfundamentalmente en Brasil,donde CIS
Group cuenta con oficinas, ademés de Portugal
y su sede central de Florida, USA.

Michael Dixon, presidente de Dixon Sports,
dijo: ‘Espero ansiosamente trabajar de cerca con
CIS, elevando el reconocimiento de la marca
Dixon en Brasil para alcanzar el mismo nivel de
éxito y penetracién de mercado que tenemos en
el mercado deportivo de Estados Unidos..

‘Enlostltimos 25 anos, el grupo ha construido

DixoN SPORTS CIERRA ACUERDO coN CIS
(FROUP PARA CRECER EN LATINOAMERICA

una fuerte reputacion, disefiando

e instalando una amplia variedad

de sistemas de produccién. Dixon

es una linea complementaria de
soluciones deportivas dentro del
portafolio de CIS Groupy confio en que
este acuerdo beneficiard a ambos.

Por su parte, Guilherme Silva, CEO de CIS
Group,afirmé: ‘Mientraslatransiciénalosflujos
de trabajo en produccién ha crecido sustancial-
mente entre los productores y broadcasters en
Brasil, creemos que los clientes ahora buscan las
herramientas correctas paraimplementar flujos
de trabajo totalmente orientados a deportes.
Estasherramientas debenser capaces desoportar
la creciente atenci6n que la industria de medios
dard a los préximos eventos deportivos de en-
vergadura, que tendran lugar en Brasil, como el
Mundial de Fitbol 2014, ylos Juegos Olimpicos

diXg i

sports com putlng

&
Michael Dixon, presidente
de Dixon Sports

de Rio 2016
‘Dixon es un jugador clave en el
mercado de sistemas para la gestién de
medios orientados al deporte. Ademas, con la
sencilla integracién a Avid, EVS, Grass Valley,
Harris y Sony, combina perfectamente con los
proyectosactuales de CIS Group en Brasily otros
paises de Latinoamérica;, finaliz6 Silva.

Entre los clientes de Dixon, se destacan
DirecTV, Sky NZ, Univision, The Miami Heat,
NBA TV, CNN Sports, Rogers Sports Net, FOX
Sports, FOX International, PGA TOUR Enter-
tainment, WWE, estadios de ftitbol, equipos y
universidades en Estados Unidos.

FAsHION ONE: UNA MIRADA

MULTICULTURAL AL MUNDO DE LA MODA

Fashion One es
una senal enfocada
en moda, tendencia
y estilo de vida con
contenido original
pensado para una au-
diencia global, que
tiene llegada a mds
de 100 millones de
espectadores de todo

el mundo.

En Latinoamérica, el canal opera en un feed
en espaiol tanto en SD como HD, mientras que
llegaa 11 regiones de Africa, Asia, Europa Central
yOriental. Actualmente, proyectalanzar tresnue-
vos feeds en Tailandia, Ucrania y Corea del Sur.

Ashley Jordan, CEO de Fashion One TV,
destac6 a PreENsario: ‘Fashion One revela la
moda en todos los aspectos de la vida. Hemos
creado un canal para la mujer y los generadores
detendencia queamanlamodaytodoloqueella
involucra, en todas partes del mundo.

Al producir todo el contenido original, la

PRENSARIO INTERNACIONAL

empresa conservalos derechos multiplataforma,
brindando alos operadores acceso a una libreria
de programas exclusivos de moda, entreteni-
miento y lifestyle, con flexibilidad para ofrecer
productos de engagement en diferentes medios,
clave en la era digital.

PROGRAMACION DESTACADA

‘Contamos con los géneros cldsicos como
Runway, perfiles de celebridades, eventos de
moda y reportajes con disefiadores. Al mismo
tiempo, sumamos programacion 100% original
enespafol parael mercadolatino,como noticias
de la moda, series realities, documentales, cor-
tos, shows de personalidades y competencias.
Y también tenemos programas doblados o
subtitulados), detall6 la ejecutiva.

Del contenido del canal, destacé Fashion
One Correspondent Search, un reality que busca
encontrar la préxima corresponsal del canal
en todas las capitales de la moda; Eco-Fashion,
una docu serie que realiza un viaje al campo de
la moda sustentable para el medio ambiente;

<64 >

Fashion One Correspondent Search

Design Genius, una serie de reality donde los
disenadores de todo el mundo son sorprendidos
con materiales poco convencionales y deben
hacer prendas de alta gama.

También menciono el noticiero de la moda
Fashion Frontline, el programa de critica Front
Row, el de retrospectiva Fash-Back; y otras series
de estilo y tendencia como My Style, Fashion
Filmmakers, y la competicién Style Wars.

‘Con el lanzamiento de Fashion One en Afri-
ca, estamos incrementando nuestra inversion
en producciones locales mas alla de cubrir los
principales eventos que ya cubrimosen ciudades
como Sao Paolo, Rio de Janeiro, Buenos Aires,
Montevideo y otros.

En especial para Canitec, Ashley Jordan ade-
lant6 que presentardn tres programas nuevos
en espafiol, que se estrenardn proximamente:
Model Yoga, Miami Modelos al natural, y Elite
Model Look Espana 2013 Edition.

EN ESPANOL Y EN TODO EL MUNDO
IN SPANISH AND EVERYWHERE

Visitanos en / Visit us at
Expo Canitec, Centro de Exposiciones Banamex, México DF. Stand n

VENTA DE PROGRAMAS
PROGRAMMES SALES
venta.contenidas@rtve.es

VENTA DE CANALES
CHANMELS SALES
comercial.canales@rtve.es




DMX MEebpia RENOVO CON Sky EN MExico

|.OS SUSCRIPTORES ACCEDEN TAMBIEN A LA PLATAFORMA DMX2GO™

DMX Media, em-
presa dedicada al de-
sarrolloydistribucién
de contenidos mu-
sicales y servicios de
valor agregado para
plataformas digitales
en Latinoamérica y
el Caribe, renové este
afio el acuerdo con
Sky México, por lo

que formard parte,
hasta finales del 2014,
de su portafolio de

Alejandro Cacciola

contenidos en la plataforma DTH.

Bajo los términos del convenio, los abona-
dos de este servicio acceden a los 50 canales
profesionalmente programados en todos
los géneros y podrédn en el futuro tener ac-
ceso a contenidos audiovisuales, asi como
a la plataforma interactiva DMX2GO™.
‘Esteacuerdono sélole permite a Sky México fi-
delizar subase deabonados con contenidos mu-
sicales dealto valor agregado’ afirm¢é Alejandro

Cacciola, gerente general de DMX Media. Tam-
biénsientalasbases paraellanzamiento en pla-
taformas DTH con productos clave enlanueva
etapa de transicion que estd viviendo la region,
marcada por la interactividad y la oferta de
contenidos de audio en plataformas multiples’.
El portafolio de canales de musica digital que
DMX Media ha tenido a la disposicién de Sky
México en los ultimos afios incluye contenidos
programados en una gran variedad de géneros
que van desde el jazz tradicional, el rock cldsico
ylamusicaregional mexicanahastamusicanew
wave, urbano alternativa y los mds fascinantes
sonidos del mundo. Ademas de estos conteni-
dos, el nuevo acuerdo permitird alos abonados
del sistema acceder en el futuro al portafolio
de productos audiovisuales de DMX Media,
que fortalece y complementa el portafolio de
productos y servicios de audio de la empresa.
Ademds, los abonados de Sky México podrian
en el futuro llegar a tener acceso a la platafor-
ma personalizada DMX2GO™, un servicio
accesible a través del Internet que ofrece 100
canales de musica en todos los géneros, ade-

mas del MusicLab,
una herramienta
interactiva que le
ayuda al usuario a
crear por si mismo
el ambiente musical
perfecto para todo
tipo de situacién
(estudio, trabajo, -
descanso, fiestas). Daddy Yankee
La plataforma de

DMX2GO™ puede ser también utilizada
por el operador para la distribucién de
canales de televisién a través del Internet.
En toda la regién, DMX atiende a 7 millones
de abonados.

Shakira

VIVID: NUEVA PROPUESTA PARA EL SEGMENTO EROTICO

PRESENTACION EN CANITEC DE LA SENAL VIVIDTV

Vivid es la nueva apuesta que David Guerra
traeen el segmento erético para Latinoamérica.
Se trata de un grupo que lleva més de 30 anos
produciendo contenidos para adultos y es el
principal referente en Estados Unidos.

‘Cualquier compaiia que quiererelacionarse
conelsegmentobuscaaVividen USA y nosotros
queremos que paselo mismo en Latinoamérica.
Vivid ahora decidi6 entrar en la regién a pie
firme y acepté el reto’ expres6é Guerra.

‘Repetiré la misma estrategia de desarrollos
anteriores de formar una fuerte alianza con los
operadoresde TV paga. Creo quelos operadores
seguirdn imponiéndose por mucho tiempo si
permitenasus usuariosacceder alos contenidos
desde multiples pantallas’.

Contraté aJuan Carlos Gamboa para prensa
y se abrié una oficina en Miami para atender al
mercado latino. ‘Eventualmente volveremos a
formar un equipo, pero en California ya lo hay
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con gente formidable incluso de origen hispano
de mucho entendimiento de las costumbres
y hébitos de consumo de nuestros paises. En
este momento ofrecemos el know how para
plataformas de VOD, incluso de S-VOD. Los
contenidos son en un 65% originalesy tenemos
los derechos multiplataforma y para OTT"

Ademas, Vivid ofrece unasenallineal que estd
disponible en més de 20 millones de hogares
en Estados Unidos y se lanza en Canitec de
México antes que en el resto de la region. Se
llama VividTV, es hardcore y tiene contenidos
que no estdn en Internet lo que hace que se
diferencien de otros proveedores.

Las oficinas centrales de Vivid estdn en Los
angeles, cercadelos Universal Studios,y produ-
cen en forma constante. Hay mucho vinculo con
Hollywoody cadavez que hay unagran pelicula
selanzahay un similar paraadultos. ‘Hace anos
también venimos produciendo parodias sobre
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ciencia fic-
ciéon como
la de Star |
Wars, que
gané todos
los premios.
También
lanzamos
las de Spi-
derMan,
Superman

David Guerra

y otras que
selanzaron junto con el estreno de Hollywood.
Ahora viene la similar a IronMan3. También
se manejan los videos sexuales y secretos de
Kim Kardashian, Pamela Anderson y otros
que en algiin momento hicieron peliculas del
segmento.

En Canitec va a haber una presentacién en
un motel de lujo de México.
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CLAXSON: FUERTE PRESENCIA DEL PAQUETE

PARA ADULTOS EN MEXIco
PLaTAFORMA HOT GO SE INTEGRA EN LOS SISTEMAS DE TV PAGA

Esteban Borrés, gerente regional de ventas
de Playboy TV Latinoamérica e Iberia, hablo
con Prensario sobrela distribucién delas sefia-
les de Claxson en México y el crecimiento de
la oferta de VOD. ‘Los principales operadores
mexicanos cuentan con la oferta para adultos
mas fuerte del mercado, comercializando
paquetes con hasta cinco de nuestros canales,
incluyendo Playboy HD, el tnico adulto en
HD del mercado’.

Agregd: ‘A esto se suman siete marcas de
VOD que entregan 100 titulos de estreno al
mes. Recientemente lanzamos Sextreme en
la oferta de Dish completando un paquete
mds robusto con acceso gratuito a Hot Go.
También estamos trabajando con Axtel para
completar nuestra oferta de VOD con un
paquete de canales en suscripcién mensual’
Sobre la televisién paga en México, Borrds
afirmé: ‘El crecimiento que ha experimentado
la TV paga en México en los ultimos afios
reafirma su posicion clave en Latinoamérica.
Las plataformas digitales ya concentran gran
parte del negocio, y esto es fundamental para
nuestros productos Premium’.

‘El reto que implicaba la presentacién
de las nuevas tecnologias al suscriptor y la
logistica de recambio de cajas, fue acompa-
fada por nuestra inversién en el lanzamiento
de nuevas marcas para reforzar el paquete
adulto y, por supuesto, en la opcién de TV
Everywhere. Encontramos que llegamos a
un momento donde el esfuerzo de ambos
socios estd reflejandose en crecimiento’.
Y destacé sobre la oferta bajo demanda: ‘En
servicios de VOD, México se encuentra entre
los paises vanguardistas. Fue pionero en su
lanzamiento y tiene varios meses de aprendi-
zaje por sobre otros territorios de la region. Es
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interesante ver operadores con equipos espe-
cializados en esta modalidad, cuyo comporta-
miento difie-
re del lineal

Hemos viso [ MOTG O

plataformas

muy atrac-

tivas en estos ultimos meses’.
‘Enelresto de Latinoamérica, hemos presenta-
do Hot Go con 17 operadores en un afo. Esta
tareaimplicd integrarnos con sus sistemas para
validar que el usuario que pretende ingresar
a hotgo.tv, tenga activo el paquete con su
proveedor de TV. Varios de estos operadores
incorporaban un nuevo canal, como fue el
caso de Dish, o lanzaban el paquete versus
la venta stand alone. Este esfuerzo de ventas
se ha traducido en una mayor fidelidad del
suscriptor, que ademds delaexperienciade TV
Everywhere, encuentra una ofertamdsvariada’
‘Ademds, estamos en etapa delanzamiento con
Telefénica Colombia, donde hemos presen-
tado dos paquetes de programacién adulta.
Estamos orgullosos de este nuevo acuerdo, ya
que el operador atin no tenfa el género Adultos
disponible’

NOVEDADES EN PROGRAMACION

Sobre la programacion de las sefales, el
ejecutivo comentd: ‘En Playboy continuare-
mos con los estrenos de produccién original.
Encuentros Cruzados, que se estrend en mayo,
cuenta las historias de los inquilinos de un
edificio, donde la administradora es testigo
preferencial de todolo que sucede traslas puer-
tas, en ascensores, pasillos, terrazasy escaleras’

‘En junio se estrena The Campaign, que
renueva la exitosa férmula de los portfolios
Playboy con seis modelos y un amplio staff
de profesionales que viajan a México para
grabar un reality sexy y vanguardista. Julio
serd el mes del 15° Aniversario del canal con
maratones de todos sus éxitos y especiales de
las Playmates mds reconocidas’ ‘Venus man-
tiene sus ciclos temdticos y la interaccién con
su publico a través de canalvenus.tv, el sitio
web que tiene el mismo y renovado look &
feel del canal. Un aumento de los ratings y
la alta eleccion de titulos Venus en Hot Go
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Esteban Borras, gerente regional de ven-
tas de Playboy TV Latinoamérica e Iberia

posicionan a la marca en un lugar destaca-
do dentro del portfolio Claxson, completo.

PropuESTAS EN CANITEC

En esta edicién de Canitec, Claxson conti-
nuard trabajando enla propuestade Hot Go,un
producto que ‘ha fortalecido nuestro paquete
no sélo agregando valor al suscriptor por el
mismo precio que ya pagaba, sino ademds
fortaleciendo nuestro negocio con los opera-
dores a través de una notable disminucién del
churn. A un afio de su lanzamiento, hotgo.tv
tendrd un frontend renovado, con mejoras en
la navegabilidad del sitio’.

‘También estaremos presentando a los
operadores mexicanos algunos cambios en
nuestraoperacién de VOD. Hemos atravesado
exitosamente la fase de prueba y tenemos un
nuevo centro de procesamiento con tecnolo-
gfa lider en Latinoamérica. Esto nos permite
adaptarnosalosrequerimientos de las diversas
plataformas que utiliza cada operador,ademds
de sumar mayor flexibilidad para ofrecer
paquetes de titulos tematizados, mejores
tiempos de entregay, con todo esto, una mejor
performance de nuestros contenidos’, concluyé
Esteban Borrés.

—
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RFI crRea DEPARTAMENTO

DE Nuevos MEDIos
DIrIGIDO POR MARIE-CHRISTINE SARAGOSSE

Frédéric Bonnard, directivo del Departa-
mento Nuevos Medios de RFI, dialogd con
PRENSARIO sobrelos objetivos de este segmento
recientemente creado por el grupo francés de
medios internacionales, que retine a las radios
Radio France Internationale y Monte Carlo
Doualiya, y a la cadena de TV France 24.
‘Este departamento, creado tras la integracion
de RFI, Monte Carlo Doualiya y France 24
en una empresa tnica hace un afio, funciona
directamente bajo la autoridad de nuestra
Marie-Christine Saragosse, presidente de
RFI. Nuestra funcién es poner en practica la
estrategia,el desarrolloyelmarketingdetodolo
quetiene que ver conlos nuevos medios --sitios
web, app moviles y tabletas, redes sociales, TV
conectada,social TV/radio,OTT-- yladifusion

de nuestros contenidos multimedia en sitios

web asociados.

‘Se ha decidido asociar sus diferentes redac-
cionesdeInternetacadaunodelos medios que
generanlos contenido. Tenemos como principal
objetivo doblarlafrecuentacion de todos nues-
tros soportes multimedia de aqui a tres afos,
ademads de consolidar nuestra posicién inno-
vadora y aumentar nuestros recursos propios.
‘Nuestra estrategia no es substituir con los
nuevos medios la distribucién tradicional
de la radio y la television, sino comple-
mentarla. Los nuevos medios pueden ser
eficaces para llegar a las audiencias de todo
el mundo, y particularmente a las regiones
donde nuestras marcas son menos fuertes’

NuEvos PRODUCTOS
‘Actualmente estamos modernizando nues-
tros sitios web para otorgarle un papel
central alaspecto participativo y dar mayor
relevancia a nuestros contenidos tanto de
radio como de television. Estamos invir-
tiendo en la telefonia mévil y las tabletas,
que pudieran convertirse un dia en los
principales soportes para el consumo
de los contenidos audiovisuales, explicd
Bonnard.

‘También estamos invirtiendo en las
redes sociales en las que los que RFI,
Monte Carlo Doualiya y France 24 estan

Aplicacion de RFl para teléfonos maviles y tabletas Y2 muy presentes.Sin embargo,deseamos seguir

FREDERIC BONNARD

Frédéric Bonnard designado en abril 2012
como Director Nuevos Medios de la empresa
de servicio publico francesa Audiovisuel
Extérieur de la France, que reagrupa a las
radios RFI y Monte Carlo Doualiya y la
cadena de television France 24.

Estd a cargo del desarrollo y el marketing
de los productos difundidos via los nuevos
vectores de distribucién que ofrecen los
sitios web fijos y mdviles, las tabletas o la
TV conectada. Anteriormente, habia sido VP
de marketing en SortAtHome, proveedor de

soluciones para aplicaciones multipantallas
para operadores. También ha sido director
de marketing para SoftwareAG.

Ha estado asociado a diferentes start
ups en el ambito de la nube informadtica,
los servicios de localizacién de datos y la
gerencia de la monetizacion mediante el uso
de imagen video. Trabaj6 durante diez afios
en California, Estados Unidos, vinculado a
compaiifas como Apple/NeXT y Netscape
en actividades de gerencia, y en marketing
de productos.

o
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Frédéric Bonnard, Directeur Nuevos Medios del
Audiovisuel Extérieur de la France, que reagrupa a
RFl, Monte Carlo Doualiya y France 24

incrementando nuestra presencia en las redes
sociales y la frecuentaciéon que las mismas
representan gracias a una mayor participacion
de nuestros periodistas’.

‘Buscamos innovar asimismo en todo lo que
concierneala“social TV”yla“social radio” que
permiten a nuestras emisiones de television y
de radio una existencia complementaria en los
nuevos medios, lo que también permite a los
nuevos medios una existencia en la television
y la radio tradicionales.

En este sentido, explicd el ejecutivo, se
convierte en un reto que los profesionales de
medios tradicionales se adapten a los nuevos
medios. La creacion de emisiones transmedia
radio-TV-web, donde intervienen periodis-
tas que vienen del mundo de la radio, de la
television y del multimedia ayudan mucho.
También hay que pensar en la capacitacion
de los periodistas. Otra via son los reportajes
interactivos, asi come el trabaj o sobre los con-
tenidos producidos inicialmente para la radio
o0 la TV para adaptarlos a los nuevos medios.

EL FUTURO DEL MUNDO AUDIOVISUAL

‘Aunque los nuevos medios tomen una
importancia mucho mayor que la que ya tiene
hoy, no van a substituir a los tradicionales,
sino a completarlos. Un mismo contenido va
a ser consumido utilizando la plataforma o el
vector mas accesible en un momento dado, ya
sea la radio, la TV, Internet tradicional o las
redes sociales.

Y concluyé: ‘En un grupo con vocacién in-
ternacional como el nuestro,es muyimportante
que no olvidemos que esta transicién no tendra
lugar conlamismarapidez,nial mismo tiempo
en todos los paises, ni en todas las regiones del
mundo enlas cuales RFI, Monte Carlo Doualiya
y France 24 estan presentes hoy’.

Televisidn : ESPN, ESPN+, ESPN 3,
ESPNHD, ESPN 3D & ESPN Extra

Coantenidos on-line: ESPNPlay.com
t: ESPN com
Telefonia Mawil: ESPN Movil

Hevista Digital
ESPN Magazine
Radio AM: ESPN Radio

en Rivadavia AMB30
Radio FM: ESPN1O7.9FM
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DISCOVERY PRESENTO SU PROGRAMACION

2013/14 para eL US HispaNIC

Discovery US Hispanic realiz6 en Nueva York
el UpFront de presentacién de las novedades de
programacion para la temporada 2013/14 para
Discovery en Espaiiol y Discovery Familia, sus
sefiales exclusivas para el mercado hispano de
Estados Unidos.

Frente a anunciantes, agencias y operado-
res,Ivan Bargueiras, gerente general de Discovery
U.S.Hispanic,destacé: Nuestros canales hispanos
enEstados Unidos ofrecenlo mejor de Discovery,
marcaquetiene unaexcepcional aceptacién entre
los hispanohablantes y que nos permite seguir
creciendo a lo largo de los grupos demograficos
mds importantes de esta comunidad’

Esta aceptacion se traduce en que Discovery
ingresa a la nueva temporada de programacién
de este afio con niveles de rating fuertes y con-
sistentes: la sefial insignia, Discovery en Espariol,
creci6 mas del 18% con relacién a 2011, y en
lo que va de 2013, alcanzé su quinto trimestre
consecutivo de crecimiento.

Asise posiciond como la principal seial hispa-
nadelaTV paga de Estados Unidos en el horario

estelar delos domingos, entre su audiencia meta,
y continu6 con su liderazgo como el segundo
canal hispano mds visto de la TV Paga entre la
audiencia de personas hispanas y hombres de 18
a 49 anos, posicién que ha ocupado por mds de
cuatro afios, siempre en base a datos de Nielsen.
Por su parte, Discovery Familiatambién obtuvo
resultados récord de desempeno: el canal crecié
un 144% en comparacién al primer trimestre
de 2012, entre personas hispanas de 18 a 49
anos durante el horario estelar de 7 a 11pm;
incrementd sus indices de audiencia en un 100%
entre su publico meta de mujeres hispanas de 18
a49 anos durante el horario estelar de 7a 11pm,
y un 31% durante todo el dia, de 9am a 12am.

LA NUEVA PROPUESTA
DE PROGRAMACION

Para los proximos meses, Discovery en Espa-
fiol presentard nuevasseries cargadas deadrenali-
na,como Bear Grylls: escapando delinfierno (Bear
Grylls: Escape from Hell), y dramas de la vida
real, como Prohibido (Forbidden) y La verdad

Ivan Bargueiras y Victor Parada, VP de AdSales US
Hispanic, junto a todo el equipo de Discovery

increible (The Unbelievable Truth).

Entre los programas centrados en el futbol, la
cadena estrena Armando el Mundial (Building the
World Cup) ylasegunda temporada de su produc-
ciénoriginal Acceso Exclusivo: Los Tuzosdel Pachuca.

Elcanal anunci6 también ellanzamiento deun
nuevo género llamado VROOM, con programas
destinados a los amantes de los autos, con series
como El diio mecdnico (Fast N’ Loud) y Aventura
4x4 T2(One Car Too Far S2).

Para el caso de Discovery Familia, la propues-
ta apunta a fortalecer la oferta de contenidos
relacionados a la salud, con nuevos programas
como Limpieza obsesiva (Obsessive Compulsive
Cleaners), Comida curativa (Food Hospital) y
nuevas series basadas en la crianza de los hijos,
como Jo Frost al rescate (Family SOSwith Jo Frost)
y Embarazo secreto T2 (Secretly Pregnant S2).

UNIVISION PRESENTO

Univision Com-
munications reali-
26 su presentacion
anual de preventa
para anunciantes en
Nueva York, donde
destac6 30 progra-
mas nuevos y un
enfoque mds mul-
timedia e integrado.

Randy Falco

En los dltimos 24

meses, Univision se ha expandido para incluir
doscadenas de television abierta, tres nuevas ca-
denas por cable --Univision Deportes Network
y Univision tlnovelas y ForoTV--; UVideos,
red digital bilingtie de videos que ofrece una
experiencia social en cualquier idioma; una
cadena conjunta con ABC News para lanzar la
cadena de noticias y lifestyle en inglés Fusion; el
servicio de musica Uforia; y una gran variedad
de contenido digital original.

Randy Falco, presidente y director ejecutivo
de Univision Communications, comento: “Ten-
emos una férmula que consiste en contenido
exclusivo, altaafinidad del publico conlamarca,
PRENSARIO INTERNACIONAL

NOVEDADES 2013

y distribucién sin par de todas las plataformas.
Nuestra ventaja es el contenido en espafiol, pero
constantemente estamos explorando todas las
vias posibles paraser el recurso méximo de todos
los hispanos, el que mejor satisface sus gustos
y preferencias, independientemente del idioma
o la plataforma.

Enlanuevatemporada, Univision present6la
telenovelas La Tempestad, producida por Tele-
visa,y Mentir para Vivir,un dramadeaccién que
brinda experiencias en multiples plataformas.

UniMi4s, segunda cadena de TV abierta de
Univision, creé un nuevo nicho en la cartera de
medios del grupo orientado a jévenes hispanos
con el contenido audaz y repleto de deportes.
Entre el contenido nuevo de esta sefial, se de-
stacan La Viuda Negra, La Seleccién, Gossip Girl
Acapulco 'y Metdstasis.

Univision Deportesafianzard su posicién con
derechos a més partidos de la Liga MX, torneos
internacionales y la Copa Mundial Sub-20 dela
FIFA; las eliminatorias para la Copa Mundial y
juegos amistosos de la Seleccién Nacional de
USA, la Selecciéon Mexicana de Futbol. Ademas,
transmitird en exclusiva los partidos del fatbol
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PARA ANUNCIANTES

espafiol para USA de la Copa Mundial de la
FIFA 2014.

OPORTUNIDADES EN CABLE

Univision cuenta con diez cadenas de cable
con contenido de deportes, musica, telenovelas
y noticias: Galavisién, Univision Deportes
Network, Univision tlnovelas, ForoTV, De
Pelicula, De Pelicula Clasico, Bandamax, Rit-
moson, Telehit y Distrito Comedia.

César Conde, presidente de las Cadenas Uni-
vision, dijo: ‘Los anunciantes no pueden que la
audiencia de las cuatro principales cadenas en
inglés ha bajado un 11% desde el inicio de la
temporada hasta la fecha, mientras que el nivel
de audiencia de Univision ha aumentado y estd
siendoimpulsado por el grupo demogréfico mas
significativo del pais’

‘Por més de medio siglo, nuestro enfoque de
dedicarnos 100% a las audiencias hispanas no
ha cambiado, y esta constancia sigue siendo el
motivo por el cual podemos crear contenido de
primeracalidad,conrelevancia cultural,quelogra
una conexién mucho mads sélida y profunda con
la audiencia que todos los demds.

al, hetilg

Viintas Publicidac



CHELLO LATIN AMERICA PRESENTO

NUEVA IMAGEN DE ELGOURMET

DEJA DE LLAMARSE ELGOURMET.COM

Chello Latin America present6 en Buenos
Aires la nueva imagen de marca de su sefal
gastrondmica, que comienza a llamarse el-
gourmet, con un nuevo formato de su logo y
variaciones en el color.

Este nuevo branding anade colores vivos
y utiliza de ingredientes reales para ilustrar
artisticamente todas sus piezas comunicacio-
nales, tanto de pantalla como publicitarias y
de merchandising.

Todos los chefs de elgourmet

Alejandro Harrison, CEO de Chello Latin
America sostuvo: ‘Creemos que este rebran-
ding es un paso significativo para acompanar
el crecimiento y expansién que la senal viene
teniendo sostenidamente desde sus comienzos
en todo el continente’

Lucia Suarez, SVP programacién y pro-
duccidn y directora de contenidos de Chello
Latin America, dijo: ‘Con este nuevo branding
quisimos reforzar nuestro compromiso con la
calidad delos productos,los chefs,laestéticayel
buen gusto. Por otrolado buscamosincorporar
un tono mas célido y entretenido, sin dejar de
lado nuestra pasion por la cocina.

Durante el evento, elgourmet también pre-
sentd la programacién para esta temporada,
en la que agrega nuevas series como Recetas
de Estacion con Dolli Irigoyen, Siempre Dulce
con Maru Botana; El Banquete con Roberto
y Christian Petersen; D.O.S. Delli Orgdnico y
Saludable, con Pedro Lambertini; Okashi. Dul-
ces. Ono con Takehiro Ohno; Dolli i Gross, con
Dolli Irigoyen y Osvado Gross; Juliana Deco y
Cocina, con Juliana Lopez May; La Vera Pizza,

Natalia Licovich, Francis Mallmann
y Lucia Suarez

con Daniele Pinna; Pasteleria Boutique con
Isabel Vermal; México a mi Manera, con Mikel
Alonso; Como nifios en chocalateria, con José
Ramon Castillo; Cocina al Cubo, con Poncho
Cadena, Mikel Alonso y Sumito Estevezy Tierra
de Sabores, Colombia y Venezuela, con Borja
Blazquez, Federico Trujillo, Catalina Velez, Ana
Belén Myerston y Omar Pereney.

Este afno habrd también nuevos destinos:
Francis Mallmann vuelve a la Patagonia,
Francisco recorrerd Brasil, Soledad Nardelli
emprende un recorrido por Tierra del Fuego;
Alfonso Cadena recorrerd la baja California.

Entrelasnuevasfiguras, se destacan Deborah
de Corral, Mitsuharu Tsumaray Tomads Olivera,
que se suman a los formatos consagrados del
elgourmet como ABC Gourmet o el Club del
Buen Beber.

ALTERNA'TV: "EsTE ANO APOSTAMOS FUERTEMENTE

AL MERCADO DE LATINOAMERICA'

Alterna’TV, distribuidor de contenidos de
televisién en espafiol para el mercado hispa-
no de USA, presenta a su nuevo equipo para
Latinoamérica y sus principales productos,
reafirmando su objetivo de expandirse en la
region este afo.

La empresa buscard replicar el modelo de
negocios que hace varios anos ha desarrollado
en el mercado Hispano de Estados Unidos.

MaricelaHernandez, directorade ventasafi-
liadas, afirmo: “Tenemos altas expectativas para
esteafio,apostando fuertemente al mercado de
Latinoamérica; para conseguir este objetivo
incorporamos a un nuevo miembro en el drea
de ventas, Pablo Mancuso, asumiendo el cargo
de subdirector de ventas para América Latina’

Pablo Mancuso anadié: ‘Alterna’TV estd
enfocada en satisfacer las necesidades de los
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televidentes hispanos
y para continuar con
esta mision, estamos
presentando en Amé-
rica propuestas frescas de entretenimiento
como PXTV, canal dedeportes de accién, INTI
Network, el innovador canal de inspiracién
holistica, nutricién y bienestar fisico, salud
ancestral y recientes hallazgos de la medicina
moderna; LAS Latin American Sports, canal
de deportes con contenido de México, Puerto
Rico y Cuba con exclusividad de derechos en
la Liga de Béisbol Cubana, Liga Mexicana y la
Liga Mexicana del Pacifico, la Liga Profesional
de Béisbol, AA y la Coliceba de Puerto Rico,
entre otros, Show Business, el canal de entre-
tenimiento total con variedades, noticias delos
espectaculos y eventos del mundo del entrete-
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Pablo Mancuso, subdirector de ventas para Amé-
rica Latina

nimiento Latinoy cobertura delos eventos més
importantes de la fardndula’.

‘PXTV, LAS e INTI Network estdn disponi-
blesenaltadefinicién desde este afio yyahemos
recibido propuestas para proximoslanzamien-
tos en importantes operadores, concluyo.
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Jeff Fruman naci6 en Boston, Massachusetts técnico para cable operadores a
el 16 de septiembre de 1970. Fue un hombre de nivel mundial. Para el afio 1999

inspiracion,alegre,entusiastaporlavida,amaba  comienzaarealizartransacciones

ala gentey se comprometia conlos mismos. En anivelinternacional destacindose Jeff Fruman

susojosse podiaverloorgulloso quesesentiapor por su eficiente servicio y la calidad

su trabajo, la compania que fundé y vio crecer. de sus productos. Ante el crecimiento de Venezuelay para el 2004 en Bogotd-Colombia.
International Cable Corp. abrié sus puertasen la empresa y los negocios en Latinoamérica la Con el fin de siempre ofrecer el mejor servicio,
1990 proveyendo productos, serviciosy soporte misma abre en el 2003 sus oficinas en Caracas- calidad y garantia a todos nuestros clientes se

creaen el 2008 el departamento de reparacion.

Con sus suenios y metas Jeff Fruman es-
tructuré una compaiia activa, sélida y con

re-escribiendo e' eSta’ndar para metas claras a seguir, que busca la calidad en o
° o7 su desempefio y hace esfuerzos por responder
a I I m e nta CI o n d e rEd es d e CATV de ’formap opoztuna y efectivapa los Pr)luevos “ te

desafios y tendencias.

|y

El equipo de International Cable con Jeff Fruman

Durante estos anos no sélo fundo una

‘ & mm compaiiia sino también nuevos lideres en este

Y

mercado.Enelano 2010 compartid sus suenos,
| B oo couapy - b -
B vy, - : metas y visién con Edmerson Vasquez, actual C:‘l m l [—*l {—:'\ L
T d CEO de International Cable Corp., donde él m—
mismo se unié y comprometié a este suefio. A 16U

Edmerson Vasquez continuara lo que Jeff un

dia estructurd, desarrollando nuevos negocios At Amino, we're all about connecting people to the entertainment experience they love. Whether it's

y oportunidades para la industria de las tele- IPTV or OTT - or a blend of both — we help operators deliver great services with quality competitive
HEE E— comunicaciones en el continente americano solutions. Fully-licensed - and with an industry-leading low failure rate — our award-winning set-top

y a nivel internacional, manteniendo nuestra ; ; T e hes T
boxes are integrated with an extensive industry ecosystem giving you additional flexibility. Plus we

filosofia: El éxito de una compadiia no descansa

en of ecer un buen precio, sino enla combinacion offer great customer support to ensure trouble-free deployments. And as you'd expect from Amino,
del mejor precio con el mejor servicio. we're also innovating to ensure your service maintains its commercial and competitive edge. It's why
Jeff Fruman, nuestro presidente y fundador leading operators trust Amino to help deliver great entertainment experiences.

yano se encuentra en medio de nosotros, pero ron .
. To find out more visit www.aminocom.com
sin duda recordaremos a ese hombre que nos

dijo adi6s el 12 de marzo, de 2013, dejando-

nos un importantisimo legado en nuestras

m u lti l in k\® manos. International Cable Corp. contintia

Innovation At Work y continuard siendo un lider en el mercado Foi Eﬂw ,&.‘Hli noon '_]"Tt."ﬁfitte r WWW.aim i nocom.com
nnovatio — y ahora con una herencia y un motivo mds Ii_!_] ﬁ‘}'i. m in GTIUE f

para seguir luchando y honrar la memoria de

WWW. G o M u I ti I i n k o c o m nuestro fundador. International Cable estd lista

y entusiasmada para seguir satisfaciendo cada

una de las necesidades de nuestros clientes.
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Por DAviID ATMAN, PRESIDENTE DE LINDSAY

BROADBAND

SERVICIOS COMERCIALES DESDE LA

RED: GATEWAYSs DOCSIS Y opPTICOS

La industria del cable ha demostrado su
capacidad servir ala comunidad empresarial a
través desusredeshibridas (HFC). Los gateways
montados DOCSIS y 6pticos son herramientas
confiables y rentables para los MSOs que per-
miten aprovechar al méximo su capacidad y
multiplicar el nimero de oportunidades para
ganar cuotas de mercado.

Los servicios corporativos se estdn expan-
diendo rdpidamente. El afio pasado, Comcast
aumento sus ingresos comerciales a 1800 mil-
lones de ddlares, un 40% mads que en 2010. En
el Cable Show de este afio en Boston, el Dr.
Judy Reed Smith, fundador de Atlantic ACM,
dijo que los operadores de cable de Estados
Unidos aumentaron su cuota del mercado de
las telecomunicaciones (un negocios de 40.000
millones de délares) en un 24% con respecto
al ano pasado, lo que representa hoy alrededor
de 10% del total.

La cuota del mercado
telco de los cableopera-
dores, podria duplicarse

paraelafio2017,deacu-
erdo con Reed Smith. Al
frente de este crecimiento hay una propuesta
de valor que incluye la proximidad a los mer-
cados, la eficiencia operativa y una cartera de
tecnologias maduras. Segin una estimacion, la
planta al aire libre de la industria, se encuentra
dentro deunamillaymediadel 80% de todoslos
negocios de Estados Unidos. Los MSOs pueden
rapidamente y sin muchos esfuerzos serviralos
segmentos corporativos del mercado mediante
el uso de componentes dpticos, inalimbricos y
DOCSIS gracias a su facilidad de despliegue.
Lindsay Broadband le ofrece a los MSOs
multiples maneras para llegar a nuevos clientes
con los gateways reforzados, tanto DOCSIS
como &pticos. En combinacién con equipos
adicionales a la red al aire libre, tales como
camaras IP de tréfico y de seguridad, puntos de
acceso,las células pico para moviles, entre otros.
Estos gateways HFC-alimentados le permiten
alos MSOs prestar servicios de valor agregado
en una amplia gama de entornos, incluyendo
centros comerciales, estaciones de combustibles,
parques industriales, rampas de carga, zonas
publicas, estacionamientos, frentes de negocios,
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LINDSAY
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entre miles de aplicaciones mads.

Estas implementaciones aprovechan al
méximo la planta externa. Un CMTS (Cable
Modem Termination System),compatible conla
infraestructura montada que soporte DOCSIS,
junto a un equipo de cabecera dptico como el
que provee Lindsay, junto a un media converter
basado en SFP, se debe complementar con los
gateways 6pticos. El soporte adicional puede
provenir de switchers ethernet basados en tec-
nologia IP que dentro de una WAN permiten
gestionar la infraestructura instalada mediante
un sistema de back office

Los siguientes casos arrojan mds luz sobre
c6mo las puertas de enlaces 6pticos y DOCSIS
combinadas con otras tecnologias se pueden
implementar en aplicaciones reales en un
tiempo no mayor a una hora:

Aplicaciones punto a punto. Casi todos los
negocios se benefician de la conectividad a
Internet. En combinacién
con un sistema de radio
naldmbrico de 5.8GHz, el
Strand Mounted DOCSIS
and Optical Gateway de
Lindsay permite ofrecer servicios de transmisién

de datos dealta calidad y velocidad alos clientes
que se encuentran hasta cuatro kilémetros del
tendido HFC.

Monitoreo de seguridad: Desde impedir
un robo hasta garantizar la seguridad publica,
las cdmaras de seguridad desempefan un
papel vital. En este caso, las puertas de enlace
DOCSIS y 6pticos se combina con una cimara
de seguridad IP, para ofrecer sistemas de super-
visién remota de instalaciones de negocios o
en espacios publicos. La cdmara permite, a 30
cuadros por segundo, grabar deeventos, brindar
informacién estadistica y obtener capacidades
analiticas de avanzada.

Aplicaciones punto a multipunto: La
proliferacién de dispositivos habilitados para
ofrecer Wi-fi ha impulsado la demanda de ac-
ceso inaldimbrico. Mediante la combinacién de
las puertas de enlace con los sistemas de radio
Wi-fi, los operadores ofrecen a las empresas
los medios para satisfacer las expectativas de
sus clientes. Ideal para implementaciones en
centros comerciales que deben prestar serviciosa
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muchos clientes desde un tinico dispositivo con
la seguridad de ofrecer un SSID tinico por CPE.

Camarade Trafico Backhaul: Los municipios
y las fuerzas del orden de todo el mundo estan
ampliando su presencia en las calles de la mano
de las cdmaras de monitoreo que permiten
remotamente, garantizar la seguridad publica,
con la simple instalacién de cdmaras de trafico
en las intersecciones. Los operadores de cable
tienen ahora la posibilidad de generar un ne-
gocio lucrativo proveyendo el backhaul para
las cdmaras de vigilancia. Gateways con hasta
cuatro puertos GigE 48VDC PoE ofrecen la
potencia y la comunicacién perfecta para crear
una conexién con la cadena de HFC.

Strand EMTA Gateways: un caso de éxito con
un muy buen ROI puede ser el proporcionar
servicios telefonicos como de datos,desdelared
HFCllegando hasta cuatro clientes corporativos,
desde unsolo dispositivo ymanteniendo el con-
trol del equipo. Este tipo de aplicacién es ideal
paraparquesindustriales o paraaquellosclientes
que no disponen del espacio fisico para instalar
su propio equipamiento o no disponen de salas
comunes de comunicaciones o simplemente no
desean instalar estos equipamientos dentro de
sus edificios por otras razones.

Arquitecturas celulares distribuidas: Las
torre celulares se estdn convirtiendo en arqui-
tecturas imposibles de construir hoy en dia.
Por cuestiones de costo o disponibilidad fisica,
la creciente demanda de datos méviles es muy
dificil de alimentar conlas torres de hoy. Lindsay
tiene unasolucién accesiblehoy quele permitea
los cableoperadores convertirse en proveedores
de servicios de datos para las compaiias de
telefonia celular, mediante la utilizacién de
tecnologias de pico celdas celulares. Los MSO
estan disminuyendo considerablemente el costo
de implementacion, incrementando draméti-
camente el ancho de banda disponible para
servicios de datos moviles. Lindsay Gateway
proporcionan un método rentable para los
operadores de cable para ser el backhaul de las
telcos ofreciendo trafico celular, LTE, 4G y 3G
en su red HFC, generando una gran corriente
de nuevos ingresos.

En Latm mérica,laiiiej
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ALPHA: EL CAMBIANTE MUNDO
DE LA ALIMENTACION DE LAS REDES

JUNTOS

Pocas cosas en la vida se mantienen cons-
tantes, y eso es lo que sucede con las comple-
jidades de una red de banda ancha avanzada.
Cuestiones tales como el aumento delos costos
de energia, el envejecimiento de infraestruc-
tura de energia y el aumento de los niveles de
robo plantean desafios adicionales
al panorama competitivo de la
industria. Como respuesta, los
ingenierosylosoperadoresde

servicios multiples (MSO) Eqﬁ}ﬂ
deben pensar en forma pro- TECHNOLOGIES

gresiva e incorporar equipos
de eficiencia energética en la
red para minimizar los costos de

operaciényreducirlas emisiones de O \B
utvsack

POW/ER

carbono,yalmismo tiempo mejorar
laeficiencia, flexibilidad y fiabilidad.

EFiciENCIA

Laimplementacién deequiposdeener-
gfa eficientes puede mejorar y reducir costos de
explotacion y reposicion de equipos, el ahorro
de los operadores tanto en tiempo como en
recursos es tan importante como contar conla
tranquilidad de manejar una red que funcione
sin problemas. Para ayudar a los MSO a mejo-
rar el rendimiento de la red, los proveedores
de productos deben desarrollar soluciones de
planta exterior que promueven eficiencia tope
de linea de acuerdo a los avances tecnolégicos
quemejoran el tiempo deejecuciéony prolongan
la vida util del sistema.

Alpha ha reconocido estas consideraciones
medianteel desarrollo de productos de vanguar-
dia como el XM3-HP CableUPS y la linea de la
bateria AlphaCell HP.La fuente de alimentacién
XM3-HPpermite mayores tiempos de duracién
de bateria con mayor capacidad de red y capa-
cidades de recuperacion de corte de energia.

HP AlphaCell

PRENSARIO INTERNACIONAL

La bateria HP AlphaCell cuenta con tecno-
logia de plomo puro (y una certificacién de
“no peligroso”) para facilitar el transporte,
al tiempo que proporciona hasta un 20% de
aumento de la esperanza de viday de 3-5 veces
masvida util que el estdndarlasbaterias VRLA.

FLEXIBILIDAD

Otro atributo necesario de cualquier
red sostenible esla flexibilidad de cada
componente del sistema. Es raro que
una red se instale sin tener en cuenta

el crecimiento futuro. Es impor-
tante tener en cuenta las futuras

oportunidades de expansién e
instalar desde el inicio equi-
pos de potencia preparados
para exigencias futuras. Otra
consideracién importante es
la variacién en los requisitos
de energfa en todo el mundo, y la
disponibilidad de productos a medida para
adaptarse a todo tipo de aplicaciones.

La incorporacién de productos como de
Alpha AMPS80HPYy rectificadores Cordex, que
promueven méxima densidad de potencia y
tienen la capacidad de escalar hacia arriba o
hacia abajo teniendo en cuenta la evoluciéon
de las necesidades de alimentacién, puede
ofrecer un notable retorno de la inversién con
la reduccién de costos de servicios publicos
dentro del primer afio.

La innovadora plataforma modular AMPS
viene en un modelo de 24HP para dar una
respuesta versitil para cualquier aplicacién
de energia en una regién especifica. Linea de
rectificadores Cordex de Alpha es otra solucién
para instalaciones criticas para los operadores
que buscan mantener la flexibilidad para futu-
ras expansiones. El sistema cuenta con niveles
de distribucién modulares que permiten que
el sistema de alimentacién de CC crezca y se
adapte progresivamente con el aumento de la
demanda del cliente.

FiABILIDAD

El componente de la fiabilidad de la alimen-
tacién de una red es complejo y fundamental
por dos razones: mantener mantenimiento
y costos de reparacién al minimo y asegurar
que la prioridad ndmero uno, el cliente, esté
disfrutando,de unservicio dered sin problemas
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XM3-HP CableUPS

yestable durantela duracién de sususcripcion.

Las mejoras de seguridad de Alpha son una
respuesta inteligente a un problema comun de
los operadores: el robo. Con cada instalacién
de energia que representa una inversién de
capital importante y siendo a su vez lineas
de comunicacién criticas que dependen de la
alimentacién para su funcionamiento, la ne-
cesidad de soluciones de housing resistentes y
durables son esenciales. En respuesta, Alpha ha
desarrollado el High Security HP Enclosure como
primera opcién, lo que garantiza la operacion
a potencia continua, en todos los servicios. El
Enclsure cuenta con un sistema de pestillo de
cierre dedos puntos, bisagrasinterioresy diseno
de la superficie al ras de la puerta empotrada
y tapa anidada para mejorar la proteccién del
sistema en todos los niveles.

Otra manera de aumentar la fiabilidad de
la red es mediante la incorporacién de un
componente de energfa renovable. OutBack
Power, miembro del Grupo Alpha, ha disefiado
varias soluciones para reducir la dependencia
del cliente en una red de suministro eléctrico
a menudo inestable. El inversor/
cargador Radian Series
simplifica la configu-
racion, distribucién
e implementaciéon
de almacenamiento
de energia renovable
para précticamente
cualquier requisito de
energia residencial,
comercial o institu-
cional. También dise-
nado para ahorrarle al
operador tanto tiempo
conrecursos,el sistema
inversor Flexpower
de OutBack ONE es
una solucién llave
en mano para las
configuraciones de
conexién a la red y
de la red hibrida que
proporcionan verda-

dera energia alterna

AMPS80HP

totalmente integrada.
scan hang

La Nueva ARRIS transforma la
manera en que los proveedores de

servicio entregan entretenimiento y
comunicaciones sin fronteras.

Visitenos en
Expo Canitec
Stand #227 y Stand #605
del 29-31 de Mayo
del 2013,

Mexico City, Mexico
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Espectaculares
imagenes en todas partes

Cuando hablamos de multipantalla, no hablamos
de una tecnologia, sino de una experiencia.

Cambiamos la forma en que el mundo mira la television

Sensacional calidad de video, funcionamiento impecable, variedad de opciones. Harmonic hace
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WorLD WIDE SuPPLY:
HITRON PARA LATINOAMERICA

FRANCISCO RODRIGUEZ A CARGO DE LA REGION

Francisco Rodriguez

World Wide Supply se ha ganado un lugar
protagonista en Latinoamérica. Esto lo con-
siguid en los dltimos dos afios a partir de un
desarrollo especial con los clientes, generado
a partir de la incorporacién de Francisco
Rodriguez como director comercial y con la
alianza estratégica con Hitron, a partir de la
cual WWS es el brazo para Latinoamérica de
la marca asiatica

Rodriguez ya habia hecho dos desarrollos
con Bang! y con Ambit (luego Ubee), a los
que llevé de no tener ninguna presencia,
a ser reconocidos por todos los clientes y
a ser proveedores relevantes de Telmex y
Cablemas de México. Ahora pudo hacer
esto por tercera vez con WWS/Hitron y ya
es proveedor de Cablemds para sus MTA,
siendo un aliado importante para el actual
proceso de crecimiento del operador parte
del grupo Televisa.

ALIANZA coN HITRON

Hitron es una de las grandes marcas en
productos DOCSIS CPE con més de un mi-
116n de equipos al afio en el mundo y World
Wide Supply puede vender toda su amplia
gama en toda la regién, como asi también
brindar soporte técnico. Rodriguez ya habia
expresado oportunamente su entusiasmo por
poder ser el brazo regional de una marca

PRENSARIO INTERNACIONAL

tan importante y en estas condiciones para
atender en forma completa a los clientes y
dédndoles mucho valor agregado.
El director de ventas de Hi-
tron Americas, Todd Babic,
también coincidié en la
importancia de la alianza,
diciendo quesibien hace 25
afnos que Hitron estd en el
mercado global, todavia hay
regiones como Latinoamérica
donde todavia tiene mucho por
crecer e incrementar su presencia.
Valerecordar que tiene sus plantas en Suzhou
y oficinas regionales en Shenzhen en China,
pero operaciones en mds de 15 paises.
World Wide Supply, por su parte, tiene seis
oficinas en los Estados Unidos y regionales
en México, desde donde salen todos los
productos para Latinoamérica.

Equiros WWS

La idea de Francisco Rodriguez es seguir
creciendo y no s6lo promover los productos

Hitronlechnologies

&V WORLDWIDE SUPPLY

CMA-39340

CMA-30360

de Hitron sino también los que tiene WWS
como marca propia. Alli incluso tienen
equipos 6pticos muy econdémicos y con tres
afios de garantia.

WWS-HiTRON: ACUERDO cON CABLEMAS

Como expresaba Francisco Rodri-
guez a PRENSARIO en esta pdgina, volvi
aconseguir una gran entrada en Latino-
américa con Cablemas de México para
los productos CPE de Hitron, ademds de
otro operador tier 1 en Latinoamérica.

Sostuvo que la alianza con Hitron
estd funcionando en la regién ‘total-
mente por encima de las expectativas’,
y que la alta perfomance de los equipos
permite dar muchos valores agregados
a los clientes.

Por su parte, Alma Yadira Chavez
Carrillo, subdirectora de compras y
logistica de Cablemds, sefial6: ‘Hemos
encontrado en World Wide Supply un
gran socio para nuestras necesidades
de productos Docsis CPE y estamos
ansiosos por profundizar nuestra rela-

<84 >

cién con esa empresa lider en CPE para
nuestro millon de suscriptores de cable
a lo largo de México’.

Ademis de la calidad en Docsis 3.0
ofrecida por WWS, la versatilidad de los
equipos es estd atrayendo a los clientes.
Por ejemplo, pueden elegir protocolos
SIP o MGCP para aprovisionamiento
de voz y los operadores tienen control
complete para configurarlo. ‘Creemos
que todala propuesta de valor de Hitron
pegard fuerte en Latinoamérica y el Ca-
ribe. Los productos son accesibles pues
llegan a un valor ganador producto de
nuestra alianza con Worldwide Supply
como distribuidor internacional’,
agreg6 Todd Babic, Chief Sales and
Marketing Officer de Hitron Techno-
logies Americas.
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Protegemos su contenido.
Protegemos su negocio. 0

En Safeview tenemos una prioridad, proteger sus 0
contenidos contra cualquier ataque. Su negocio estaré O

seguro con el respaldo de nuestra tecnologia lider y
la cercania y capacidad de una red de soporte de

total confianza que opera en 35 paises.

SAFE
VIEW

Solucién digital integral para cable, 0
terrestre, satélite, IPTV, hibrida, OTT Q



I f/gmam gmare

2 |a tecnologia
de avanzada
permite localizar
y medir
directamente
los canales
QAM que se
filtran de la red

| ht_lr—w—r“g)rh"'; >

> MOBILE WEBVIEW

=S CHANGE THE WAY YOU
MAINTAIN YOUR NETWORK

L.

= Hunter usa Radar Technology
ara encontrar exactamente
a causa y la localizacidn del
problema, sea Analog CPD,
Digital CPD, acceso, 0
impulso de ruido.

Y, 01 Encontrando el error
Mo ~k s Hunter identifica
S girit-/ > la rona de la red donde
Q \/ se encuentra €l error

. -

L

e m.Pinp-nln'lla Iu.eule
e Lifizando la Guiver mivil,
AR los thcnicos pueden

A

ot

-

. localizar el punto exdcin
dei CPD.

__: “ﬂt‘l*' ’ 03 Saluclonando ¢l problema
=55 Conlocalizacitn precisa del
< 1P%% " CPD, los técnicos disminuyen,

i sustancialmente, & tiempo de
solucitn del problama,

o il 8,

www.arcomlabs.com

PRENSARIO INTERNACIONAL

@ TECNOLOGIA

SAFEVIEW: PROVEEDOR PARA
SERVICIO DE TV INTERACTIVA
DE TWISTER TELECOM

Twister Telecom, filial
del Grupo Siete de

México, trabajadesde

2010 con tecnolo-

gia Safeview para la

transmisién de sus
sefnales,yahorareafir-
masualianza con nuevas
opciones de interactividad

para los usuarios.

Fernando Decena, director de Twister
Telecom, explicé que la eleccién de la marca
espafnola Safeview se fundamenta en su
‘capacidad competitiva en la innovacién de
desarrollo en telecomunicaciones muy acorde
a las expectativas del mercado mexicano.
Esto se hace fundamental en un contexto de
creciente demanda de tecnologia, desde el
distribuidor hasta el usuario final.

‘Safeview nos ha proporcionado las he-
rramientas necesarias para la transmisiéon
de nuestras senales, con excelente calidad
digital de audio y video, ademds de ments
interactivos para organizar sus canales a su
preferencia. Otra ventaja es que los equipos
ofrecen un plus al suscriptor, al permitir ver
sus propias peliculas, reproducir sus fotogra-
fias digitales y escuchar su musica favorita a
través de una memoria USB o un disco duro
externo, asi como la posibilidad de conectar
un teatro en casa, lo que logra el efecto de
sonido envolvente, que solo se disfruta en el
cine’, afiadi6é Decena.

El mercado exige actualmente estar a la
vanguardia en la recepcién e interaccion
de imdgenes a través de multiples pantallas.
Fernando Decena cit6 a la Asociacién Mexi-
cana de Internet (AMIPCI), en cuyo tltimo
informe reporté que el tiempo de conexién
diario de un internauta mexicano es de 4:09

horas y los habitos de consumo a la hora de

ver TV han cambiado: ‘Estamos conectados

con nuestro Smartphone, Tablet o Laptop en
simultdneo con la television, es mas, el uso
de Smartphone se duplicé respecto al 2010,
pasando de un 26% al 58%.

‘Con estos datos sabemos que lo que nos
pide nuestro usuario es poder acceder a mds
informacién de la pelicula que estd viendo, o
tuitear el ultimo show, postear el hashtag del
momento, o comprar online el atuendo que
viste una presentadora. Con el multiscreen
puedenaccederatodo este contenido adicional
desde cualquiera de sus dispositivos Android.
Ademds de poder ver la TV en cualquiera de
las estancias de su hogar a través de estos
equipos, completd.

‘Por ejemplo a nivel marketing se abre un
nuevo mundo de posibilidades: la interaccién
con el cliente, sus gustos y aficiones, datos que
las marcas estdn muy interesados en conocer.
Nos dirigimos hacia una publicidad persona-
lizada y que el usuario agradece, ya que solo
recibe los impactos publicitarios por los que
realmente estd interesado.

Finalmente, el ejecutivo expresé: ‘Con-
fiamos en la realidad actual de la tendencia
interactiva y tenemos que unir ambas pla-
taformas ya que son complementarias. El
presente inmediato esla television conectada,
IPTV ynosotros ya estamos desarrollando las
herramientasinnovadoras a través de nuestro

socio en proyectos tecnolégicos’
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Nueva one-stop solucion para operadores por cable:
p Encoder para 12 canales a H.264/Mpeg-2 SD

p Encoder para 6 canales a H.264 HD con AC3

p Edge QAM/Scrambler de 24 frecuencias

p Controlar CAS/SMS con H.264 SD/HD STB

Para mas informacidn, por favor contacta con nuestro distribuidroes:

Empresa Correo
LATINO TCA irodriguez@Ilatinotca.com.ar
VIDITEC hcaudet@viditec.com.ar

NON STOP DE MEXICO S de RL de CV Agustin@nonstop.com.mx

Vamos a participar CANITEC SHOW MEXICO en STAND # 200, 29-31 de Mayo.

c 86-752-2086668 gsale-a@weuav.cum @ www. wellav.com
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ARCOM SUMO A LA INGENIERA MARIA

ALEJANDRA GALINDO

AcompANARA A GGABRIEL LARIOS EN SU COBERTURA DE LA REGION

Arcom empieza a crecer en servicio en la
region a la par de sus buenas ventas en todos
los paises, siempre bajo la direccién regional
de Gabriel Larios. Ahora sumo a la ingeniera
Maria Alejandra Galindo, quien habl6 con
PRENSARIO sobre el desafio que representa.

‘Conozco a Gabriel desde el afio pasado,
aproximadamente desde julio. Gracias a él y
a Arcom, me he sumado a esta gran empresa
desde el 1 de noviembre de 2012. El desafio es
bastante grande, ya que sebasaenacompaiiarlo
en la labor que él ha hecho durante afios a
nivel Latinoamérica. A nivel personal, es un
gran reto el ampliar y buscar nuevos merca-

dos, nuevos clientes y nuevas oportunidades’.

Antes de Arcom trabajé en la multinacio-
nal China Huawei Technologies por siete
afios. Comenzé como ingeniera de soporte
de redes opticas, luego gerente de proyectos
y los tltimos cuatro anos en la empresa tuvo
el cargo de gerente de cuenta de servicios.

Sobrelo que buscan los clientes, manifestd:
‘Debido a la gran demanda de servicios de
los usuarios finales, los operadores latinos
deben ir creciendo tecnolégicamente con el
fin de satisfacer dichas necesidades y a su vez,
contar con proveedores que vayan de la mano
y les brinden soluciones completas y que les
generen valor’.

Sobre los nuevos productos de Arcom,

Maria Alejandra Galindo

expresé: ‘Lo mds valioso es que los nuevos
productosbrindan herramientas que facilitan
anuestros clientes sus tareas de mantenimiento
diarias, ayuddndolos a ser proactivos y menos
reactivos, para solucionar problemas en sus
redes y previniendo afectaciones de servicio
futuras, traduciéndose en usuarios finales
satisfechos’. Y afiadié que el objetivo es posi-
cionar Hunter y QamSnare.

Completé sobre sus objetivos para este
afio: ‘Esperamos finalizar con éxito el gran
proyecto que tenemos en México. De igual
forma, conocer los clientes de Latinoamérica

y posicionar los productos que tenemos’

ANTRONIX: 250 MILLONES DE SPLITTERS

Milton Ulua de Antronix destacé que, tras
un camino largo y exitoso, la marca est4 lle-
gando a fabricar 250 millones de splitters, un
compromiso que se cumple antes de cumplir
los 20 afios como fabricante.

Tiene clientes muy importantes en la re-
gi6n como Telefénica, que compra tanto los

taps como los splitters,

ti t _P
sncrt pucis. v AMTTROMIX
ra Antronix espera

entrar de la misma
manera con Telmex y Claro. Tiene buenas
expectativas para Canitec.

i
Felipe Ulloa de TVC y Milton Ulua, de Antronix

PERFECT VISION YA TIENE SU CENTRO DE DISTRIBUCION
PARA LATINOAMERICA

PerfectVision abri6 el 5 de enero en Orlando
el centro de distribucién para Latinoamérica,
segun destacé su director para la regién, Joel
Quinones. Mide 50.000 pies cuadrados de
almacén y el 80% del producto que maneja es
para la region.

Tiene un grupo 12 personas trabajando de
los cuales la mitad se dedica a estos paises. En
enero también abri6 oficialmente la oficina de
Brasil con Horacio Orozco y estd en proceso

la autorizacién de Anatel. Ahora ya tiene todo

PRENSARIO INTERNACIONAL

establecido como empresa oficial en Brasil.

Ademds, ya estd en la segunda fase de la
fabrica en Argentina, para estar seguro de que
tenga las mismas especificaciones de su cable
internacional. Es un proyecto de 325.000 bo-
vinas de cables. Ahi la idea ademds de vender
local es distribuir a los deméds paises. Espera
llegar a seis lineas de produccién.

Con respecto a los préximos shows, Fabian
Meza va a Punta Show, Joel Quifiones va a

APTC vy luego tendrdn stand en Canitec de
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Joel Quifiones

Ciudad de México como el afio pasado, de

dimensiones grandes.
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Podemos ayudarlo a diseﬁar
su arquitectura para proveerle
soluciones realmente econémicas

s ,@0

Arquitecturas RFoG para MDU’'s (Multiple Dwelling Units).

Lindsay Broadband tiene diferentes arquitecturas y componentes
para entregar fibra optica en plantas MDU.

Nuestro nodo optico RFoG MDU de alta salida para Interior/Exterior
elimina la necesidad de separar los amplificadores de distribucién
de RF, lo que permite el despliegue de distribucion de fibra optica a
lo largo de la MDU y también la utilizacion de la infraestructura
coaxial existente al abonado. La arquitectura RFoG MDU abarca
tanto las aplicaciones Green Field y Brown Field.

Soluciones Resistentes para Wireless, épticas Yy RF

LINDSAY

2R0ADBAND
TOUGH TECHNOLOGY.

2035 Fisher Drive, RLR. #5, Peterborough Ontario,Canada K9 6X6  Email: contactus@lindsaybroadbandinc.com
Phone: (705) 742-1350 Phone: (B00) 465-7046 Fax: (705) 742-T669
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AMINO: POR QUE EL “CcOSTO TOTAL DE PROPIEDAD"

Por SANDRA CONEJOS, DIRECTORA DE VENTAS (LATIN AMERICA & CARIBBEAN),

DE AMINO COMMUNICATIONS

ESTA DANDOLE FORMA A LA TOMA DE DECISIONES
DEL OPERADOR EN LA SELECCION DE PRODUCTOS

o

Sandra Conejos

Los operadores se enfrentan a numerosos
desafios ala hora de realizar una oferta compe-
titiva en costos y que a su vez sea atractiva para
los clientes. Alinear los diferentes elementos de
la cadena de valor, gestionar y comercializar la
amplia gama de contenidos que hoy exigen los
consumidores y luego implementar con éxito
un servicio sin problemas, pone a prueba a
cualquier organizacion.

Hoy la lista de deberes a cumplir es un ele-
mento clave que vemos emergiendo como un
factor fundamental, no sélo en el despliegue
inicial, sino también el futuro éxito del servi-
cio. Cada vez mds, vemos el debate en torno al
“costo total de propiedad”, que retine los costos
operacionales directos e indirectos, incurridos
en la prestacion de servicios.

Amenudo estos costos “indirectos”nosesuelen
considerar en los presupuestos iniciales. Sin em-
bargo, con frecuencia hablamos con operadores
que han visto --ciertamente no han previsto--
costos aumentando en espiral a medida que
comienza con el despliegue de los servicios. Uno
delos costos principales es truck roll, que consiste
en el envio o visita repetida de ingenieros para
resolver cuestiones técnicas, a menudo asociados
con el set-top box. De vez en cuando, se trata de
un error de consumo fécil de resolver. Pero con
frecuencia, puede ser el propio dispositivo el que
tiene la culpa, multiplicando el nimero de visitas
y aumentando rdpidamente los costos.

En Amino, hemos investigado cémo superar

PRENSARIO INTERNACIONAL

este problema. Después de todo, dos o tres visitas
de un ingeniero pueden casi duplicar el costo
de la caja en si, y una epidemia de fallas de caja
pueden descarrilar rdpidamente el presupuesto
de implementacién, incluso aquellos con los
controles mds estrictos.

Un célculo sencillo puede demostrar cémo
escalan los costos rapidamente. Tomemos por
ejemplo unared tipicacon 10.000 clientes donde
tenemos un RMA de entre un 3 y un 5% a 100
délares la hora, estariamos facilmente en 50.000
délares por encima de nuestro célculo inicial,
solo en la visita de los ingenieros.

A menudo estas cifras no se tienen en cuenta
enlos presupuestos o especificaciones originales,
donde el costo del set-top box es a menudo la
principal consideracién. Nuestro didlogo conlos
operadores noshizo pensaraeste elemento como
una parteimportante del costo,como consecuen-
ciahemosimplementado unaserie demejorasen
el software y la calidad de la construccién para
bajar realmente los costos por RMA, y a su vez
el costo de las implementaciones.

Hoy en dia, nuestra tasa de RMA se ha redu-
cido por debajo de 0,02%, que es el equivalente
asolo dos cajas en un despliegue de 10.000 cajas.
Estamos tratando de mejorar esto, pero creo que
estamosliderandolaindustriaenesteimportante
(y @ menudo pasado por alto) elemento en el
presupuesto de implementacién.

Este factor cobra mayor importancia en
aquellos casos donde los operadores ofrecen a
sus clientes la auto-instalaciéon. En este enfo-
que el costo es bastante competitivo ya que se
reducen los costos de instalacion, pero puede
desencadenar un vistas repetidas de ingenieros
quedeben probaryverificar equipos defectuosos
o, simplemente, dificiles de instalar. Los costos
adicionales incurridos de esta manera pueden
alterar el plan de negocios.

Por supuesto, hay otras cuestiones a tener en
cuenta: por ejemplo otro de los puntos a tener
en cuenta son las licencias con las que cuenta el
proveedor de de STB ya que no todos cuentan
con las licencias de software necesarias.

Ademds, es importante saber si su proveedor
cuentaconelapoyo técnicoygarantiasadecuados
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enellugar delainstalacién para propor-

cionar el asesoramiento adecuado y ofrecer

soluciones a los problemas que puedan surgir.
Hemos elaborado la siguiente lista de los

elementos clave para asegurar que el costo total

de propiedad sea tenido en cuenta en la toma

de decisiones:

TCO (cosTE TOTAL DE PROPIEDAD)
LISTA DE VERIFICACION:

-Compruebe el RMA de un fabricante. Aqui
se debe averiguar los costos adicionales en los
que se incurriria (por visitas de ingenieros), si
las tasas de falla son altas-

-Compruebe licencias ;Su proveedor tiene
todas las licencias de software necesarias para
la implementacién exitosa en su lugar? Si no,
entonces usted podria enfrentar costos adicio-
nales sustanciales

-Compruebe cuan sélido es el dispositivo ;Es
posible que el cliente dafie al el dispositivo por
poseer una carcasa barata? ;Qué tan a prueba
de manipulacién es el dispositivo? Los clientes
a menudo recurren a ticticas de hdgalo usted
mismo si tienen problemas, y esto en definitiva
puede resultar en el dano del dispositivo

-;Quétipo degarantiatécnicatiene usted? ;Qué
cubre? y ;Cudnto tiempo demora su ejecucién?
sQué tipo de asistencia técnica se ofrece? Cuando
usted necesitaayudaespecializada, estd disponible?

En conjunto, estas preguntas (y las respuestas
de los proveedores) ayudardn no sdlo el éxito
inmediato, sino también a mediano y largo
plazoyacalcularlarenta-

bilidad deun despliegue. &/, /3

Viaccess-Orca’s TV Everywhere solution:
the ultimate personalized, consistent, secured
content experience on any device!

Personalized - customizaed for each screen, with integrated contant discovery
Support for managed and unmanaged (OTT| delivery services - enabling end-to-end workflow managemant
Advanced content and rights management - across all contant types and davice types

A unique combination of Pay TV and IP video experience.

WWW.Viaccess-orca.com

Shape the ultimate content experience viaccess-orca
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‘EL MOMENTO ES AHORA'

La visiéon de la television paga estd evo-
lucionando a un ritmo acelerado y, en los
préximos anos, la industria experimentard
una transformacion significativa, ya que una
nueva generacion de servicios estd ganando
adhesion entre los consumidores. Después de
haber logrado exitosamente la transicion de
lo analdgico a lo digital y la introduccién de la
television de alta definicién, DVD y VOD, los
proveedores de television paga ya estdn conso-
lidados. Brindando su servicio mediante redes
satelitales, por cable o por IPTV, se encuentran
enunaetapaimportante desudesarrollo. Ahora
deben enfrentarlos nuevos desafios queimpone
el nuevo ecosistema de la television digital, que
va més alld de los servicios de television, para
abarcar una verdadera ‘experiencia de hogar
conectado’. Esto sucede particularmente en
mercados como América del Sur.

Con la impresionante adopcién de disposi-
tivos por parte del consumidor, combinados
conunadisponibilidad enaumento deredes de
banda ancha que respaldan la transmision de
video, el hogar conectado se estd convirtiendo
rdpidamente en una realidad. Como resultado,

se espera que los servicios de televisién paga

evolucionensignificativamente enlos

afos para tratar esta necesidad. Para proporcio-
nar alos televidentes una experiencia televisiva
en multiples pantallas que los conectan con
lo que les interesa, ya sea medios o servicios,
es necesario estar al frente y ser el centro de

Beauty and the Beay =

Nagra UserExperience for TV (Guide)
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una estrategia del proveedor de servicios para
proporcionar valor a los suscriptores. De esta
manera se podrd combatir la emergente com-
petencia de servicios OTT y limitar el churn.

Las tecnologias de multipantalla, portales,
proteccion de contenidos y cloud technologies
de proveedores lideres como Nagra estdn dis-
ponibles hoy para ayudar a los proveedores de
servicios a brindar estos nuevos servicios de
maneraexitosaydesarrollar nuevos modelosde
negocio. Aprovecharlainfraestructura existente
e implementar nuevos servicios en el disposi-
tivo del cliente, siempre que sea posible, serd
una excelente alternativa para proporcionar
la dltima generacion de servicios de television
paga. El objetivo del operador es proporcionar
a sus suscriptores nuevas formas de acceder,
consumir e interactuar con el contenido
mientras se aumenta la satisfaccion del cliente,
se incrementa el ARPU (Average Revenue per
User) y se limitan sus inversiones.

CONTEXTO Y DESAFIOS CLAVE

Los nuevos dispositivos conectados a banda
ancha mediante WiFi o redes méviles 3G (alas
que pronto se le unirdn las 4G) estdn trans-
formando la forma en que los televidentes se
relacionan con el contenido audiovisual. Las
nuevas pantallas proporcionan medios alter-
nativos paramirar television (tanto programas
en vivo como VOD), y las nuevas aplicaciones
permiten a los televidentes interactuar con
el contenido de nuevas maneras,
como por ejemplo, compartir
recomendaciones y experiencias a
través de las redes sociales.

Ademds, los teléfonos inteli-
gentes, los equipos portatiles y las
tabletas se estdn usando cada vez
mdsjuntoalapantalladetelevision
principal como ‘segunda pantalla’
0 ‘de acompafiamiento’. Utilizados
para tener acceso a la informacién
adicional sobre los programas de
televisién, navegar porla guia elec-
trénica de programas (Electronic
Program Guide, EPG), parabuscar
mas contenido, o vista como un
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control remoto mds eficiente, esta ‘segunda
pantalla’ se estd integrando rapidamente en la
experiencia de mirar television, atrayendo y
conectando mds a los televidentes a todas las
formas de contenido.

También es cada vez mdsimportante que los
dispositivos habilitados paraIP estén conecta-
dos entre si dentro del hogar. Los dispositivos
que van mads alld de los STBs tradicionales,
como los Gateways, pueden garantizar el
acceso y la distribucién de contenidos y ser-
vicios a cualquier dispositivo IP conectado en
la red del hogar.

Los operadores de cable, satélite e IPTV
tienen relacionesyaarraigadas consusclientes,
lo que los coloca en una buena posicién para
aprovechar al maximolos nuevos servicios. Sin
embargo, para sobrevivir y prosperar en este
entorno cambiante, los operadores necesitan
actualizar sus plataformas para equiparlas com-
pletamentey manejar el nuevo ecosistemadela
television, al ofrecer a sus clientes una visiéon de
contenidos dealta calidad en cualquier pantalla,
en todo momento y en todo lugar.

Lo Que orrece NAGRA

Para Nagra, la tecnologia que sostiene y da
forma a la experiencia television del futuro se
encuentra en la plataforma Nagra MediaLive
Multiscreen. Esta plataforma es una solucion
multipantalla integrada que incluye todos
los componentes necesarios para llevar la
experiencia de mirar television al siguiente
nivel. Les ofrece a los proveedores de servicio
todo lo que necesitan para crear una exitosa
oferta Multipantalla de television de dltima
generacion.

Nagra MediaLive Multiscreen estd creada
sobre componentes clave que proporcionan una
base sélida y necesaria para ofrecer servicios
de conexioén doméstica de ultima generacion.
Incluye la tGltima generaciéon de Middleware
OpenTV (OpenTV5),lasolucion DRM de Na-
gra (Nagra MediaAccess PRM), un reproductor
seguro para dispositivos abiertos (Nagra Media
Player) yla plataforma de servicios MediaLive.

OpenTV5 es la plataforma convergente de

NETWORKS

Entreg{a de Video
IP Multiple Pantalla

Packaging.

No importa si necesitas entregar video a sma
talvez a todos, RGB Networks puede ayudar a
mas sencillo minimizando posibles dolores de mbu a operacionales.

|J|1U nes, le

, PCs, TVs 0
Jejar tu desplieque mucho

RGB ofrece |a tnica solucion con cidad y escalabilidad para soportar las dermnandas de los proyectos en multiple
pantalla—grandes o pequenos. La ( :_.-.:ii ibilidad v gerencia de la plataforma modular Video Multiprocessing Gateway
{(VMG) de RGB, combinada con una solucion integrada para transcoding, empaquetamiento y capacidad de insercion de
comeiciales en bitrate adaptativo, proveen una solucion ideal v transparente en la entrega y generacion de ingresos ef
servicios de video de calidad premium
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Nagra HomeCruise microGateway UserExperience

medios de ultima generacién de Nagra, que
admite STBs avanzados y Gateways domésti-
cos. Combina la dltima tecnologia basada en
Internet con el know-how de Television Digital
bien establecido de NAGRA para crear una
plataforma modular, flexible y rica en carac-
teristicas, con seguridad incorporada. Ofrece
a los Proveedores de Servicio mayor facilidad
para crear nuevas aplicaciones, implementar
las mismas rdpidamente a través de un “Fra-
mework” de cliente HTML5 que proporciona
altos niveles de flexibilidad al crear interfaces de
usuario y simplifica la creacién por multiples
pantallas.

Los proveedores de servicio también pue-
den impulsar las capacidades de gateway de
OpenTV5 al usar la plataforma Nagra Home-
Cruise. Estasolucién visionariano solo aborda
las necesidades de los proveedores de servicio
debrindar servicios de televisién de avanzada
y transmitir el contenido en el hogar en cual-
quier dispositivo, sino también permitird, con
el tiempo, la administracién de dispositivos
domésticos inteligentes, con experiencias de
usuarios personalizadas y consistentes. Tam-
bién tratardlanecesidad creciente de control y
deseguridad domésticay, finalmente,brindara
servicios de automatizacion del hogar. Como
la primera implementacién del Gateway, el
HomeCruise microGateway de Nagra, per-
mite a los proveedores de servicio distribuir
canales de transmisién en vivo en un entorno
seguro a través del WiFi a una variedad de
dispositivos habilitados para IP dentro del
hogar, como tabletas, teléfonos inteligentes,
decodificadores de IP y computadoras per-
sonales sin inversién en infraestructura por
parte del operador.

Graciasasu capacidad de transcodificacién
de broadcast a IP, los proveedores de servicio
pueden desplegarlasolucién de manerarépida
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y eficiente sin que su infraestruc-
tura de red sea una barrera.
NAGRA ve en Latinoamérica una
regién con mucho potencial para
este producto.

Thierry Martin, director regio-
nal de Nagra para América del Sur,
afirmoé: ‘HomeCruise microGateway
es la adaptacién perfecta para ayu-
dar a nuestros clientes a abarcar
la visién de hogar conectado de
manera rapida y eficiente. Permite
a los televidentes tener acceso al
contenido de transmisién de alta
calidad en una variedad de dispo-
sitivos y préacticamente sin costo de red para
el proveedor de servicios. Realmente es una
solucién en la que todos ganan’.

SEGURIDAD EN EL CENTRO
DE LA SOLUCION

La proteccién del contenido y la seguridad
son, por supuesto, fundamentales para el éxito
de las ofertas multipantallas ya que se encuen-
tran en el centro de las soluciones de Nagra.
Nagra MediaAccess PRM, la tecnologia DRM
para proteger el contenido transmitido, ofrece
el nivel més alto de seguridad y estd respaldado
por los estudios lideres de Hollywood. Junto a
lasolucién paralos dispositivos abiertos, Nagra
Media Player NMP), brinda alos proveedores
deserviciolatecnologianecesaria parallevar sus
mejores contenidos de televisién a los disposi-
tivos portatiles, al crear mas oportunidades de
participacién con sus suscriptores. Finalmente,
la plataforma de servicios MediaLive de Nagra
garantiza una fdcil gestion de suscriptores,
usuarios, dispositivos y modelos comerciales,
como también la integracién de servicios de
avanzada, como Guias de Programas (EPG),
buisqueda y recomendacin, televisién social
y publicidad dirigida.

Proporcionaalos operadoreslas herramien-
tas que necesitan para gestionar, garantizar y
operar (desde una plata-
forma simple) una amplia
gama de servicios de me-
dios por muiltiples redes

112 Weeds

de entrega (broadcast, IP
gestionada, Over the Top
(OTT) y méviles), dispo-
sitivos (STBs, Televisores
conectados, Computado-
ras, Tabletas y Teléfonos)
y tipos de contenido.

Al usar la plataforma

de servicios MediaLive 5
Nagra UserExperience
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de NAGRA, los operadores

pueden crear nuevos flujos de

ingresos mediante la introduc-

ci6n de modelos comerciales innova-
doresylamonetizacion de nuevasaplicaciones.
Soportalasuscripcion, pay-per-view, pago por
tiempo, a la carta, compra basada en eventos,
promociones y publicidad dirigida. Al garan-
tizar una experiencia del usuario consistente
a través de diferentes dispositivos, la plata-
forma también hace que el descubrimiento y
el consumo del contenido sean mds faciles y
personales, lo que debe llevar a la generacion
de ARPU en aumento.

EL MOMENTO ES AHORA

La vision para el ecosistema de la TV digital
del futuro es una en donde los televidentes
pueden disfrutar de su contenido preferido
dentro y fuera del hogar, en una amplia gama
de dispositivos habilitados para IP, en donde
una experiencia de usuario comun les permite
cambiar de un dispositivo a otro en forma
simple (por ejemplo, comenzar a mirar un
programa en la pantalla de television y, luego,
retomar desde donde dej6 en una tableta).
También es una visién que va mds alld de los
servicios de television tradicionales.

El hogar conectado es el futuro de la televi-
sién paga, y los operadores establecidos estan
bien posicionados paraaprovechar todolo que
tienen para ofrecer silo hacen en el momento
justo. El aumento de las inversiones basadas
en los componentes de tecnologia modular de
ultima generacién para maximizar el potencial
de su infraestructura existente, les permitird
llevar los servicios de hogar conectado y
multipantalla al mercado de manera rapiday
con un bajo costo.

El empleo exitoso de los elementos relacio-
nados en este nuevo ecosistema aumentard
la lealtad de los clientes, reducira el churn y
aumentard el ARPU, en la medida que se vayan
introduciendo nuevos modelos comerciales.

Cost effective innovations are the hallimark of every Antronix design. More than 30 years of
expertise in designing and engineering are Iin every product we bulld, whether it's our industry leading
splitter designs, advanced MoCA and VoIP gptimized residential amplifiers, or our Reverse Conditioning

E-Option Taps and Faceplates

L 'f:}:‘-“\li__].'. fou M,-'r.-'!-ﬁ}-i::!-|r|ru__1“ philosophy  ensures  high  vield production at  minimal - COSEs
Proven field reliability and excellent reputation for quality positions Antronix as a leader in developing
industry-leading  products that meet the challenges of todays and tomorrow's HEC Networks.

aanionic creating value is just part of the package.

ANTRONIX
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APTC 2013: OFERTAS MAS ACORDES A LAS
NECESIDADES DE LOS OPERADORES DEL PERU

LaV Cumbre organizada por la Asociacién
Peruana de Televisién por Cable (APTC)
congregd este aflo a més de 30 expositores y
350 participantes en la expo y conferencias
técnicas, que tuvieron lugar en lasinstalaciones
del selvitico Hotel Rio Shilcayo y el Centro de
Convenciones Aqua de Tarapoto, provincia
de San Martin.

La entidad reclama fuertemente que los
operadores independientes de Perd puedan
transmitir el ftbol peruano. Por eso,la primera Cable, y Mauro Zamora
jornada inicié con una rueda de prensa enla  digitalizacién, la incorporacién de nuevos
que el presidente de APTC, Ovidio Rueda,y  servicios como VOD y OTT, y la importancia
el vicepresidente, Demdstenes Terrones, de- para los pequenos operadores de mantenerse
nunciaron a GolTV, del empresario uruguayo  actualizados.

Francisco Casal, que tras cerrar un acuerdo Mencioné que la digitalizacién permite,
de exclusividad con Telefénica, impide a los entre muchas otras ventajas, la posibilidad de
independientes contar con dicha programacién incrementar la cantidad de canales, minimizar
(ver nota aparte). elruido enlatransmisién, hacer un uso eficiente

Desde la organizacién se mostraron ‘muy  delasredesy ofrecer servicios a la altura de las
satisfechos’ con el desarrollo de la Cumbre y ~ nuevas tecnologias de los televisores. En este
adelantaron que para el préximo afo la sede sentido, afirmé que ‘el milagro de la digitali-
se debate entre Lima y Cuzco, donde fue la  zacién estd en la compresion’. Los estandares,
primera vez y aporté un escenario imponente ~ MPEG 2, MPEG 3, MPEG 4 y ahora el dltimo
al que muchos expresaron su deseo de volver. MPEG 5, permiten ‘ahorrar informacién

De las conferencias técnicas, fue destacada aprovechando la redundancia de la imagen’.
la participacion del Ing. Tomas Delgado que,  Algo similar a lo que hace el ojo humano con
con el auspicio de Scientific Satellite, dio la informacién estatica.
una capacitacion para los operadores sobre Como conclusién, se puede afirmar que este
afio se avanzé un paso en el entendimiento de
lo que necesitan, buscany esperanlos pequefios
y medianos operadores para sus sistemas. En
cuantoa tecnologfa,los proveedores estin com-
prendiendo laimportancia del soporte técnico
y capacitacion sobre sus productos. No s6lo a
la hora de venderlos, sino una vez adquiridos.
En este sentido, se hace fundamental contar
coningenieroslocales que puedan prestar toda
la asistencia requerida por los operadores, que
Marcelo Bresca, gerente regional de Televisa comienzan a animarse a las nuevas tecnologias

Networks, junto a Eusebio Chipana Aguilar, ge- que les brinda el mercado.
rente general de Cableamérica, y Abel Aquino, N 1 FASI TINES
gerente general de Cable Arequipa - - bks

Demostenes Terrones, gerente general de Best

Francisco Rivero, Sandro Rivero y Alejandro
Aguilar, de TVSAM

Mario Molins, Sr Account Manager de HBO LA,
Fernando Figueroa, director de relaciones con
afiliados de HBO LA, Jestis Angulo, gerente de
Cablevision, Daniel Liewellyn-Jones de HBO, y
Fernando Peiia Vidalon, de Cablevision

PRENSARIO convers6 con ingenieros de las
empresas que proveen television por cable
en el interior del Perd, quienes expresaron
que esta edicién en Tarapoto confirmé que
la cumbre se ha descentralizado, permitiendo
que los operadores de las distintas regiones
del pais puedan actualizarse y conocer nuevas
tecnologias.

Destacaron que,ademds de activosy pasivos
--cablesy fibra 6ptica, con sus accesorios-- que
es lo que solian ver en esta feria, este afio se
sorprendieron al ver en los stands ferreteria
como RACS. También valoraron la oferta de
estabilizadores, fuentes ACDC y soluciones
de alta precisién para la proteccién de los
equipos electrénicos, como los estabilizadores
ferrorresonantes queles permiten funcionaren

_Fremuarn

-

S

Georgette Robles Palomino, ejecutiva de ventas
de Manager International Channels (MIC),
junto a Maribel Riega Colacci y Miguel Lobos,
ejecutivos de ventas de los canales Mi Cinema
y Mi Misica, de Satellite Solution

Freddy Mendoza, Luis Cacha y Carlos Milla, de

TV Cable Peri N
Slgue
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cualquier parte del pais.

En lo que respecta a las senales, los grupos
internacionales como Fox International Chan-
nels, Disney, Chello Latin America, Viacom,
Discovery, BBC, HBO vy los regionales como
Global Media y Signal, han aprendido que la
forma de acercarse a los operadores indepen-
dientes del Pert esatravés de opcionesy ofertas
accesibleseconémicamente, queles permitana
los clientes probar el desempefio de las sefiales
y comenzar a mostrar sus capacidades de pago
a los proveedores, para luego si pensar en
avanzar con las dltimas novedades disponibles
que funcionan en los mercados mds grandes
de la region.

En este sentido, los clientes comentaron que
buscan paquetes econdmicos para satisfacerlas
necesidades de los abonados . Explicaron que
esto ayuda a los pequefios sistemas que ain
no estdn formalizados, facilitando esta posibi-
lidad. Remarcaron y valoraron que en la expo

Milena Celis, ventas regionales de Azteca TV,
junto a Eliseo Puerta, de TV Cable Mosche

encontraron una mayor oferta de alternativas
mas acordes a sus necesidades.

LaV Cumbre dela APTC volvi6 a mostrar la
avidez de los peruanos por conocer y entender
las nuevas tecnologias y posibilidades que abre
la digitalizacion. Sin embargo, introducir solu-
ciones o plataformas de vanguardia es algo que
lleva su tiempo y que las empresas s6lo pueden
lograr con una presencia constante en este tipo
de convenciones. Soporte técnico, capacitacién
y presencia local resultan valores agregados
claves a la hora de elegir a los proveedores.

Seesperaqueel proximo afio,yaseaen Lima,
Cuzco o cualquiera delas pintorescas provincias
del Pert, la feria siga creciendo en asistencia y
llame la atencién de nuevos expositores que
entiendan las necesidades delosindependientes
y empiecen a buscar su lugar en este mercado
que afo tras ano busca actualizarse y ampliar

WL

Manuel Reveiz, gerente de ventas region andina, y

Andrés Sanchez, ejecutivo de cuentas region andi-

na, de MTV (Viacom), junto a Ménica Demitriades,
ejecutiva de cuentas de Pay TV Solutions

sus capacidades para atender a un mayor na-
mero de hogares.

EdgaryRosa Carrasco,de Scientific Satellite,
se mostraron muy satisfechos con el desarrollo
de la expo. El stand, siempre lleno de clientes,
destaca la solucién Cinebox desarrollada
por PicoMacon,ademads de otros sistemas para
la digitalizacién de las cabeceras.

Piedad Martinez, de Global Media, junto a Dan-
te Inga y Neizer Pizango, de Cable Yurimaguas

Mauro Tolosa, director de venta a afiliados de Fox

International Channels, Patricia Franchini, directo-

ra ejecutiva de trade marketing, y Fernando Leigh,
jefe de marketing Perti

APTC: FUERTE REcLAMO A GoL TV
EN EL INICIO DE LA V CUMBRE

La V Cumbre de la APTC inici6 con una
conferencia de prensa donde las autoridades
de la asociacién enfatizaron su reclamo de
“democratizaciéon” del fatbol peruano.

Ovidio Rueda, presidente de la APTC,
junto a Demdstenes Terrones, vicepresidente,
denunciaron a la sefal Gol TV, presidida por
Francisco Casal, que llegé a Pert ‘con la pro-
mesa de democratizar el fatbol peruano) pero
finalmente cerré un acuerdo de exclusividad
con Telefénica, por lo que los operadores
independientes que proveen el servicio de TV
por cable a casi 150.00 abonados, contindan
sin acceso a dichas transmisiones.

Segun expresé Rueda, Casal establecié un
minimo de 700.000 abonados para incluir la
sefial en los sistemas independientes, una cifra
que resulta ‘inalcanzable’ para ellos. ‘Nos com-
prometimosllegara200.00 hogares,remarcéel

PRENSARIO INTERNACIONAL

presidente y convocé a los sistemas informales
yaaquellos que atin no se han integrado, a que
lo hagan para ‘sumar fuerza.

Gol TV cuenta con una sefal de fitbol in-
ternacional y otra de futbol local. Al ingresar
a Pert, establecié un contrato con Telefénica
y s6lo permitié a los sistemas independientes
transmitir la sefal de futbol internacional.
‘De esta manera, s6lo 3 millones de abonados
pueden acceder al ftitbol local, lo que nos deja
sin posibilidad de competir’, expresé Terrones.
Ademds, reclamé alos sistemas informales que
‘bajan las senales de fatbol de manera ilegal
y cobran la irrisoria suma de 25 soles (9,50
ddlares) por el servicio, lo que nos hace perder
suscriptores a los operadores formales’

Sobre la V Cumbre, Rueda remarcé el obje-
tivo de ‘continuar formando’ a los ingenieros
de los sistemas de cable para que ‘se actualicen
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Ovidio Rueda y Demdstenes Terrones

sobre las nuevas tecnologias’ Ademds, siguen
apostando a ampliar la base de socios con el
objetivo dealcanzarlos200.000 abonados entre
todos sus miembros.

Ademis del reclamo a Gol TV, la Asociacién
sigue en su gestién y pedido al gobierno por
unaley queincluyalas transmisiones del futbol
peruano en la televisiéon publica, como quedd
manifestado elafo pasado,enlacuartacumbre
que se realizé en Arequipa.
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CORPETEL PRESENTO AL
NUEVO GERENTE DE VENTAS

Enlo que respecta a Corpetel, otro de los grandes stands de la feria, su
presidente, Demdstenes Terrones, present6 al nuevo gerente de ventas,
Gerardo Rodriguez, especialista en telecomunicaciones, para llegar con
‘mayor énfasis’ a sus clientes.

Entre sus productos, se destacan las antenas parabdlicas, equipos de
alta calidad como amplificadores Motorola, ACI, Alpha y su marca
propia FTD Network.

Terrones resalté que los operadores se ‘han mostrado interesados’
interesados en los equipos de planta externa KTD y las nuevas tecno-
logias en fibra dptica.

‘En Pert tenemos un lugar ganado pero tenemos que estar a la van-
guardia. Veo la feria muy concurrida y queremos que cada vez sea mejor),
enfatizé el ejecutivo.

Deméstengs Terrones, gerente general de Corpetel, junto a su esposa,
Mavela Quispe y los ejecutivos de ventas: Gerardo Rodriguez, la nueva
incorporacion, y Abel Bello, y Marina Terrones, encargada de marketing

PoweEeR Pic: PROTECCION DE
EQUIPOS ELECTRONICOS

Power Pic es una empresa peruana con mas de 20 anos en el mercado,
especializada en la fabricacién equipamiento de alta precision para la
proteccion de equipos electrénicos.

Jaime Rojas Aguirre, gerente de Power Pic, participé de la Cumbre
de la APTC con un stand en el que mostré sus principales productos:
estabilizadores ferroresonantes, transformadores y fuentes ACDC DC-
DC e inversores de voltaje.

‘Laempresa estd integrada por profesionales de ingenieria electronica,
eléctricay mecénica. Nos enfocamos en brindar a nuestros clientes solu-
ciones integrales, para cubrir y mejorar la disponibilidad, operatividad
y eficacia de su suministro eléctrico) explicé el ejecutivo.

‘Tenemos una solucién para que los equipos funcionen en cualquier
region del Perd. Y tam-
bién estamos presentes
en Bolivia, a través de
Amper, distribuidor de
soluciones de energia.
Pert y Bolivia tienen
muchos problemas
eléctricos y por eso
requieren de nuestros
servicios, concluy¢ Jai-
me Rojas.

Mario Porto Carrero y Vanessa Arévalo, junto a
Jaime Rojas Aguirre, gerente de Power Pic

SCIENTIFIC SATELLITE:
BUENA REPERCUSION DEL
CineBox DE Pico DIGITAL

Scientific Satellite tuvo una presencia desta- el 2
L
L

cada en la V Cumbre de la APTC en Tarapoto
como lo hace todos los afos, donde auspici6 la
cena show con la que se cerrd la expo de dos dias. |

Edgar y Rosa Carrasco estuvieron en el stand |
de Scientific Satellite, donde regalaron helados a
los visitantes, y se mostraron muy contentos con
el desarrollo de la expo. La empresa destacé la
solucién Demo Cinebox, cabecera digital desarro-
llada por Pico Digital,ademds de otras soluciones
digitales para cabeceras como IPQT-12: IP a Edgar Carrasco, de Scientific
QAM, SQT: DTH a QAM, XTC: DTH a QAM  Satellite, y Edgar Martinez
para MDU, SVT: Transcoder A/V- MPEQ-2/4.

Ademas, llevo al Ing. Toméas Delgado quien dio una capacitacion para
los operadores sobre digitalizacion, la incorporacién de nuevos servicios
como VOD y OTT, y la importancia para los pequefios operadores de
mantenerse actualizados. Mencioné que la digitalizacién permite, entre
muchas otras ventajas,
la posibilidad de incre-
mentar la cantidad de
canales, minimizar el
ruido en la transmisién,
hacer un uso eficiente
de las redes y ofrecer
servicios ala altura de las

A Walmer Balverde, Fernando, Rosa, Giselle y Giancarlo
nuevas tecnologiasdelos  Garrasco, y Hugo Valenzuela, de Pico Digital, en el
televisores. stand de Scientific Satellite

FYCO: RELANZAMIENTO
CcON TECNoLoGia HFC

FYCO estuvo presente
en Tarapoto con su ulti-
ma incorporacién, Luis
Cano, muy conocido en
la industria de TV por
cable peruana por su
trayectoria en la APTC.

El junto a Fidoll Da-
vid Moreno, de Broad-

. Edgar Juarez, de Broadband International, Luis
band International,co-  Ramirez, Giancarlo di Zio, Eduar Juarez y José

mentaron a PRENSARIO Dionisio en el stand de Corpetel
que apuntan a ofrecer
diferentes equipamientos y sistemas ‘para clientes que buscan solucio-
nes completas’ en materia de fibra 6ptica, coaxiales, amplificadores y
electrénica para actualizar sus servicios.

‘Enesta edicién dela Cumbre, relanzamos FYCO para mostrar tecnolo-

giapara HFC, conlarepresentacién de marcasimportantes;afirmé Cano.
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VWELLAV: UN BUEN SOPORTE HACE LA DIFERENCIA

Junto A TCA eN PerU, Y Non Stop EN MExico

Diego Tanco, manager de ventas para La-
tinoamérica de Wellav Technologies, estuvo
presente en la Cumbre de la APTC junto a
su distribuidor en Pert, Latinoamericana
TCA, donde ademds de recibir clientes, dio
una conferencia técnica para los ingenieros.

Wellav ofrece una solucion digital de punta
a punta, desde el headend hasta el abonado,
pasando por el sistema de codificacién. En
Pert, Tanco encontré un ‘gran interés por
parte de los operadores), pese a ser un ‘mer-
cado inmaduro en tecnologia digital, donde
ingresar con sus soluciones puede llevar hasta
dos afos de trabajo, manteniendo siempre
conversaciones con los operadores indepen-

dientes de TV por cable.

Luego de un intenso trabajo de conoci-
miento del mercado se empiezan a ver buenos
resultados. Tanco afirmé que ya tiene cerra-
dos cuatro headends cerrados junto a TCA,
incluyendo empresas medianas que superan
los 120.000 abonados.

‘El fuerte de este mercado es el buen sopor-
te), afirm6 Diego Tanco y Wellav lo sostiene
con mucho respaldo para Latinoamérica que
incluye la fabrica en China, un ingeniero en
Uruguay a disposicion para viajar y otro mds
cerca en Ecuador.

Wellav estd presente con TCA en Chile,
Pert, Ecuador, Colombia y Argentina, donde

también es
distribuido
por Viditec.

En Ca-
nitec, la
marca esta-
rd presente
junto a su
distribui-

Diego Tanco, manager de ventas
dor para paraLatinoamérica de Wellav, en el
México, Standde Latinoamericana TCA

Non Stop.

Alli, provee sistemas para la ‘expansién de los
grandes operadores yla instalacion de los més
pequeiios), finalizé Tanco.

4BsNss: 47 EMPRESAS DEL PERU YA UTILIZAN ScoORD

Javier Rios, consul-
tingmanager de4bsnss,
asistio a la expo orga-
nizada por la APTC
en Tarapoto, donde se
encontré con clientes
con los que ya venfa
conversando y también
conocié gente nueva y
sesorprendié dela can-
tidad de operadores de
Pert recorriendo la fe-
ria. ‘Cerramos algunos
negocios e iniciamos conversaciones concretas
con al menos cinco empresas, afirmo.

Javier Rios, de 4Business

El ejecutivo conté a PRENSARIO que ofrece
una solucion ‘ideal para las pequefias empresas’
y para las que estan iniciando sus operaciones,
ya que permiten que la utilicen el equipamiento
sin adquirirlo. ‘La solucién cubre todo, desde el
servidor hasta las actualizaciones. Vimos gran
interés por parte de los operadores..

Scordesel producto principal desarrollado por
4Business. Se trata de un software de operacién
ygestion dirigidoaempresas de comunicaciones
que desean mayor eficiencia en el manejo de
sus actividades, en términos de procesamiento
de informacién, control de procesos criticos y
toma de decisiones estratégicas.

Asi, cuenta con clientes en Colombia, Pana-

md, Venezuela, Republica Dominicana y Pera.
‘Mis de 60 empresas usan el sistema en todo
el continente, y 47 s6lo en Per, remarcé Rios.

La empresa fue fundada por Javier Rios en
2007 y hoy estd integrada por siete profesiona-
les. En 2009, lanz6 Scord y en Perd ya estd en
los principales sistemas independientes como
Econocable de Daniel Segovia, Telecable de
Juan del Pino y Supercable de Mauro Zamora.

Sobre el producto concluyé: ‘Scord estd en
constante evolucion, ahora estamos en integra—
ci6n con CAS para Smartphones, con diferentes
tecnologias de CAS. Tenemos desarrollos con
Safeview, Broadcast Network y la empresa
china CTT.

SiIGNAL GRroupr suMA CINE CLick
TRAS CINCO ANOS DE EXITO EN PERU

Signal Group volvié por quinto afo a la
Cumbre de la APTC, donde ya es conocida por
los operadores, que siguen buscando sus sefiales.
Hortensia Espitaletta, coment6 a PRENSARIO
que cada vez ve la feria ‘mds robusta’ y destac
el interés de sus organizadores por ‘mantenerse
actualizada’ en cuestiones de tecnologia.

‘La cumbre se ha venido consolidando, asi
como nuestra participaciénaqui. Nossorprende
ver que todavia vienen operadores buscando el
canal XTime, con el que ya llevamos cinco afios
en este mercado, remarco.

Este ano, Signal trajo por primera vez la

PRENSARIO INTERNACIONAL

sefial Cine Click, cuya programacién incluye
peliculas de Hollywood, de las cuales un 70%
son en espaiiol, yun 30% subtituladas, sin cortes
comerciales y sobre todo, con poca repeticién
deprogramacién. Ademas,incluyelas series més
exitosasdelos ultimosafios como Trueblood, Bo-
nes, Grey’s anatomy, Mumb3rs, Charmed, Nikita
y Ally McBeal. ‘Son las mejores series en espanol
de cada pais de habla hispana como asi como
también del cine americano e internacional
con componentes de intriga, accién y romance,
dirigidas a un publico masivo y multitarget,
ideal para dar una alternativa a los operadores

<102 >

del Perd’, expres6 Espi-
taletta..

En abril, la empresa
cumplié 14 como repre-
sentante de sefiales. Hoy
seencuentrafuerte en Colombia, Venezuela, Pert
yEcuador,conun portfolio de contenido cadavez
mds completo y variado. Ademds manejamos el
paquetede Aztecay AztecaNovelasy HD.Hemos
venido creciendo con la sefial en alta definicién;
ya estamos en Une de Colombia donde tuvimos
buena aceptacion con esta sefial que es el espejo
de la que se emite en México; finalizé.

Hortensia Espitaleﬁa enla
Cumbre de APTC
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Aurora Networks lider y pionero en tecnologia dptica de banda ancha, ahora con el portafolio de Trident? cuenta con un amplio espectro
de dispositivos creados, disefiados y comercializados para ofrecer soluciones FTTX que permiten entregar servicios de alta calidad a
clientes residencies y clientes de pequefias y grandes empresas. Nuesira plataforma FTTX permite transportar servicios de voz, video y
datos. Nuestra tecnologia de transmision es RF (analogo/Digital) y/o IP. Aurora Networks tiene una solucion para sus necesidades y
requerimientos de transporte de banda ancha.

aurora

NETWORKS

Defining the Evolution

www.aurora.com | 408.235.7000
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L
Features s

* No Set Top Box Required ]

» 200 Digital Movie Titles In 4 TV Channels ] L]
» 25 HD Movie Titles in 2 TV Channels &
* 100 Adult Movies in 1 TV Channels L
» Movie Grid ] @
» 24 MHz for Entire Package (Equivalent to 4 Analog Channels) L @
* Availalble in Latin America Only L @

*Premium Package: Requires a Set Top Box.
Visite nuestra pagina web para mas informacion.

www. PICODIGITAL .com
sales@picodigital.com

Liamanos al B58-546-5050
Nimero Gratuito 1-800-421-6511

Tel. Mexico 52-55-56639-2926

®

" e P —— T | Pea——
omimunmnications

A DIVISION OF WESCO DISTRIBUTION, INC.,

Entregando Productos, Conocimiento,
Servicio y Experiencia

Algunos de Nuestros Suplidores de Clase Mundial
COMMSCOPE" == SeaChange €nvivio.
—=_ BELDEN (arPrep:

A R R I S SENDING ALL THE RIGHT SIGHALS Since 104
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communicafions

salescala@tvcinc.com www.tvclatinamerica.com

TVC Communications, A Divisions of WESCO Distnbution, Inc.

oTT

Voz

Video
Data

HFC

FTTx

VOD

Aprovisionamiento
‘Herramientas
Equipos de Prueba y Monitoreo
Soluciones Video Multi-Pantallas -
y mucho mas...

. & & B 8 = » @

Tel. Miami — 305-716-2160

MaxCell

FABRIC
INNERDUCT

Sofuciin para Maximizar Conductos

MaxCell es un ’

conducto intemnmo

de tela disefiado para permitir la instalacion

de hasta 300% mas cables gue los conductos
internos rigidos de HOPE en infraestructuras
de redes de conductos.Para mayor informacion
visite www.maxcell.us.
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Nos enorgullece ofrecer
servicios y productos que
ayuden a nuestros clientes a

CONOCEMOS

redes al tiempo que genera

I_O S ,D ES A F i O S D E importantes ventajas de costes.
AM E R l CA I—ATI NA Creamos soluciones de

redes y telecomunicaciones
gue cubren las complejas
necesidades de configuracion
desde la fase de diseno
hasta la implementacion.
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@ TECNOLOGIA

VERIMATRIX: PROTECCION DE INGRESOS

EN UN MUNDO MULTI-RED

Previo a Canitec, Steve Oetegenn, director
ejecutivo de ventas & marketing de Verimatrix,
habl6 con PRENSARIO sobre la evolucién de la
seguridad en el mercado del cable.

Verimatrix prefiere hablar de ‘protecciéon de
ingresos’ en vez de ‘acceso condicional’. Al res-
pecto, Oetegenn explicd: ‘En Verimatrix toma-
mos un acercamiento a la seguridad desde una
perspectivadenegocio en vezde centrarnossolo
en la tecnologia en si. Las amenazas que afectan
al negocio de la TV paga estdn evolucionando
igual de rdpido que los dispositivos que utilizan
los consumidores. Por eso, tenemos que tomar
un acercamiento multi-dimensional para hacer
frente a estas amenazas y proporcionar una
estrategia de seguridad de futuro centrada en
activar nuevos modelos de negocio para nues-
tros clientes y proteger sus fuentes de ingresos.

Sobrelas tltimas tendencias en proteccién de
ingresos para cableoperadores, dijo: ‘Creo que
es fascinante ver lo rapido que estd cambiando
el panorama en la industria. Mientras que OTT
eravisto como unaamenaza paralos operadores
de cable hace un par de afos, esta tecnologfa
estd siendo utilizada como componente clave
en nuevas ofertas de servicios. El debate sobre
los pros y los contras de utilizar dispositivos
mega-gateway para proporcionar servicios para
todala casa continda. Lallegada de las tablets ha
proporcionado unaexperienciade TV Premium
portétil dentro y fuera de la casa.

‘Estosignificaquelosretos de seguridad delos
operadores son cada vez masde naturalezamulti-
red y muy dindmicos en cuanto a la tecnologfa
subyacente. Los operadores estdn tratando de
eliminarla distribuciény el consumo centrados
s6lo en una tecnologia, ya que esto a menudo
frustraalos consumidores ylos puede empujar
a buscar otras alternativas.

‘No deberia haber ninguna diferencia entre
lo que un consumidor ve en una televisién co-
nectada por cable y lo que ve con la pantalla de
su tablet o dispositivo mévil. No estoy hablando
sobrelaaparienciadelinterfaz,la cual esmuchas
veces diferente para poder aprovecharse de las
caracteristicas de un determinado dispositivo,
sino de la seleccién de contenidos disponible,
preferencias y modelos de uso. Cuando un
abonado nota una diferencia negativa entre sus
opciones de visionado para un determinado
programa a través de distintos dispositivos
--una menor calidad de experiencia (QoE)--
puede acabarse fomentando la pirateria o que
el suscriptor contrate otros servicios.

PRENSARIO INTERNACIONAL

DERECHOS DE CONTENIDO
EN EL CONTEXTO MULTI-PANTALLA

‘Muchos operadores estan empleando avan-
zados mecanismos para proteger sus contenidos
OTT Premium de nueva generacién. Muchas
de esas técnicas, que disponen de minuciosos
mecanismos de control, han sido ya imple-
mentadas satisfactoriamente para proteger
redes de TV paga mas maduras, como IPTV y
DVB gestionadas. Es esencial que los niveles de
seguridad para servicios OTT multi-pantalla
sean equivalentes a los niveles de seguridad y
control aplicados actualmente en los servicios
de TV paga tradicionales’

‘Dehecho,hemosexplorado esta cuestiéon en
detalle en nuestro reciente documento técnico,
Content Security Requirements for Multi-Screen
Video Services, en el que se pueden encontrar
los puntos de referencia y las tendencias més
importantes en cuanto a los requisitos de
proteccién multi-pantalla, completé Steve
Oetegenn.

‘Quedaclaro quelagestién de derechosentre
entornosde TV pagay OTT debesser controlada
cuidadosamente, ya que fallas en esteaspecto de
la entrega pueden causar estragos en el manejo
de las expectativas de los abonados. Lo mds
importante es que tener unasola plataforma de
seguridad abre la puerta a nuevos modelos de
negocio flexibles que pueden ayudar a aumen-
tar las ventas de servicios de contenido OTT
Premium a través de distribucién multi-red y
multi-pantalla. Estos modelos de negocio para
OTT y gestion de derechos se encuentran en
una etapa de definicion’

EvoLucion pe servicios OTT

‘Los avances en cuanto a sistemas de com-
presién y protocolos de entrega, como HTTP
Live Streaming, han convertido lo que antes
era una baja calidad de experiencia de TV por
Internet en un medio de consumo masivo. Los
servicios por Internet de hoy en diano son muy
diferentes de las ofertas mds tradicionales. Nos
hemos encontrado con que escalar de forma
efectiva los servicios OTT es més facil cuando
la red no gestionada estd integrada con una in-
fraestructurabase incorporada,compartiendo
una plataforma de seguridad para video que
sea fiable’.

‘A medida que el panorama OTT continda
evolucionando, necesitard ser cada vez mds
compatible con mads tipos de dispositivos.
Tomar un acercamiento unificado en cuanto a
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©
verimatrix

Steve Oetegenn, director ejecutivo de
ventas & marketing de Verimatrix

la seguridad permitira a los operadores poder
llegar a esos dispositivos y proporcionar acceso
a los abonados al contenido que ellos desean.
Una estrategia de seguridad unificada con un
esquema DRM abierto basado en estdndares
puede soportar de forma facillos requerimien-
tos unicos delos diferentes tipos de dispositivo,
yproporcionaralos operadores con el potencial
para abrir el universo de la distribucién multi-
red ymulti-pantallayasiacelerar el crecimiento
de nuevas fuentes de ingresos basadas en este
enfoque) afiadio el ejecutivo.

FUTURO DE LOS SERVICIOS
MULTI-PANTALLA

‘En el futuro, puedo anticipar que veremos
una creciente personalizacién de contenido
como forma de mejorar la calidad de expe-
riencia del abonado. Es légico pensar que si
el contenido puede ser compartido a través
de multiples dispositivos, también se pueden
compartir las preferencias personales. Tal vez
en el futuro, las preferencias de los abonados
puedan ser transferidas automdticamente desde
el grabador de video personal (PVR) a otros
dispositivos del abonado (iPad, Smartphone,
etc.) para mejorar aun mds la calidad de expe-
riencia y la lealtad del abonado’.

‘Nuestro reciente acuerdo con Com Hem es
un excelente ejemplo de un despliegue multi-
pantalla avanzado. El operador va a lanzar
nuevos servicios de TV multi-pantallaa finales
de primavera, que serdn distribuidos a través
de cajashibridas de TiVo permitiendo disfrutar
de los servicios desde tablets, smartphones y
desde el propio navegador. El operador estd
aprovechando nuestras soluciones multi-red
VCAS y las cajas TiVo para crear lo dltimo en
experiencia de calidad para el usuario y pro-
porcionar unafuerte seguridad de ingresos para
sus nuevos servicios. Utilizar VCASle permitea
Com Hem tener unasola fuente parala gestion
de derechos a través de contenido lineal y bajo
demanda, y a su vez ofrecer a sus clientes la
mejor experiencia de televisién posible hoy en
dia} concluy6 Steve Oetegenn.

(Prom stlink

ommunications

Plataforma de Pruebas Masivas
para Cable Médems y EMTAs

@ Banco automatico para pruebas y diagndstico en lotes
de hasta 48 modems o EMTAs

Soporta todas las marcas y modelos de equipos
Prueba todas las versiones DOCSIS, hasta 3.0
Actualiza automaticamente el irmware de los equipos

Efectla pruebas completas de telefonia en los EMTAs,
incluyendo calidad de linea

@ Permite una operacion rapida y sencilla por personal
no-tecnico

@ Posee un completo modulo de reportes con
posibilidad de exportar resultados

® Optimiza la logistica inversa, aumentando la
productividad y confiabilidad de las pruebas

Cable Modem Test Platform

Premptlink Communications
4005 Avenida de La Plata. Oceanside, Califarnia 92056, USA
+1 760 688 4022 ext. 726
www.promptlink.com

Soluciones para datos, voz y video sobre cable



l

|l Mundo co

@ Dvsaﬁg& ISDB-T Combo
® USBP @Lready

SOLUCIONES
LGLOBALES

Mas de 30 afos de disefo innovador e ingenieria de cables,

Oficina de Brasil: Edificio Corporate Plaza, Av. Thimpuera 2907, ¢S04 . 1
conectores y accesorios superiores

Moema, Sao Pauls, 04029-200. Braxl
Contacto : Mr. Otto Klaus Spiess _ Disponibilidad de producto v logistica globalmente
Telefono fjo 005511-50539802 (Rrazil) ; 00BGR16-2468774 (China)
Teléfono mavil :005511-991551041 : 0086-13981165779 (China) Utilizando nuestra experiencia para crear capacilaciones tecnicas
email totto kiaus@d-telemediacom | market@d-telemedia.com
Wabsite swawnjiurholloomoon | wwiedd-telemedia.com
Riguroso contral de calidad para mantener producto de alta uniformidad
Productos certificado y superando normas
* |EC = ISO = RoHS

» UL CSA = AMATEL
* Y SCTE

MANUFACTURIN ; INC

Jiuzhou satisfecha todas sus necisidades!
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Joel Quinones - Director- International Sales Latin America | Fabian Meza - Territory Manager - South & Central America
Office: 2507 Investors Row Suite #200/ Orlando FL | Phone: +54-9-3704-28
Phone: +(501)251-5967 | Horacio Orozco - Territory Manager - Brazil
Phone: +55-1198978-7114

: |

i‘!.r.l Ig r

LMBF Serigs Dish Antenna Series Fiber Optical Cable Series

ANTENAS | CABLE | MONTAJES | CONECTORES | METROS | & MAS
E Visit online @www.perfectvisionmfg.com




¥ COMPUNICATE /> COSHIP

. - Head-end P8300 Series
Solucion de TV Digital Confiable

-

Coship P8300 series are the new generation professional Head-end equipments including Encoder,

Decoder and Transcoder. These products can be tailored to meet the needs of individual operator for

a variety of applications.

* Multiple AV Inputs: HDMI, YPbPr, CVBS, AES/EBU, XLR, etc.
HD-SDI (SMPTE 292M) and SD-SDI (SMPTE 259M-C) Compatible

AS|, MPEGolP Transmission Output Supported

Web Server, Web-management, LCD Display Embedded
Two CAM Card Slots, EN50221 Standard Compliant

See us at:
- m
: i ici i 5t ABTA
Mas productos: Video Servidor, EPG , Insertador de Logo, Mosaico, Sistema de Publicidad Anuncios ANGACOM ______T_ﬂ_ﬂg@ @ﬁ
Booth NO. : T38, Hall 10.1 Booth NO. : 5G6-02 Booth NO. : G15 Booth NO. : 1. A32
Compunicate Technologies Inc. Shenzhen COSHIP Electronics CO., LTD.

Address: Rainbow Bidg, Morth , Hitech Industrial Park, Nanshan District, Shenzhen, P.R.China 518057
Tel: +B6-T55-2609 0288  Faw: +BG-755-2672 2666  Emaill salesi@coship.com www.coship.com  SZSE Stock Code:002052

@CDMPUNlCﬂTE nddress:INo. Eﬂi-ﬂfﬂﬁ.orﬁue Building B Maples International Center,MNo.32 Xizhimen North Streel, Haidian
District, Beijing 100082 PR.C

Tel: +86 10 62272800 Faxc+B61062277908 Email: internationalicticom.cn  Website: www.compunicate.cn



La palabra sinergia proviene del griego
“synergos”. Significa “colaborar conjuntamente”
0 “trabajar en conjunto”.

En Red Intercable, organizacion que nuclea a mas
de 220 pymes y alcanza con su plataforma de
servicios a mas de 500 localidades, distribuidas
en 20 provincias del territorio nacional, con redes
que cubren mas de 610.000 hogares, creemos
profundamente enelvalor delasinergia.
Cableoperadores pymes independientes, unidos
por objetivos y realidades comunes, sustentados
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conexiéneducativa cli bl:')(

en modernas estructuras de conocimiento e
innovacion tecnologica trabajamos de manera
permanente para consolidar a nuestras empresas
como operaciones multiservicio.

Asi hemos dado origen a desarrollos exclusivos
que en la actualidad contribuyen de manera
protagénica en la creacion de valor de las
empresas asociadas abriendo caminos para
incursionar en nuevas prestaciones con
competitividad y rentabilidad.

Red Intercable, Pymes, Repiblica Argentina.
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[ [»> Cablesoft

La fabrica de software y hardware para Tv, Internet y Telefonia IP.

Administracion y atencidn de clientes.
. o Planificacion y seguimiento de ventas.
’ Fodid =

; Cobranzas, Débitos Automaticos.
Nt == Cuentas Corrientes.
‘ =1 Ordenes de instalacién, desconexion,
reconexion.
Seguimiento de reclamos técnicos.
Seguimiento sistemdtico de morosidad
totalmente configurable.
¥ Informes operativos.
1% Informas gerenciales.

Head End Dagntal

Aprovisionamiento para Telefonia IP TV Digital:
Cable Modem DOCSIS 2.0: con Asterisk: Asesoramiento en la compra,

automatiza el pmc{aam{a el cliente consulta el instalacion, puesta en
activacion, modiﬁcamény baja  saldo, compra PPV produccion. Con la interfaz

de servicios {murﬂglggd del oingresa un reclamo  Boxi CAS puede habilitar,
CableModem, nue ortal por el teléfono sin deshabilitar, cambiar pagquetes

Cautivo de lnstalﬂmﬂh% ~intervencién de PPV y mas desde BoxiCable.
simplifica la instalacion y operador

permite verificar el nivel de ) e lIlllIll
la sefial. o e ' i
& Astensk cowmen CISCO AFIT

contacto@cablesoft.tv
1550 Brickell Av.#208 B-Miami, Florida 33129-te: (305)600 4379
Av.Pueyrredén 480 piso 6 - (1032) Buenos Aires-Argentina
tel:(54 11) 6040-0009.

www.cablesoft.tv




Enctuentro Regional

de Telecomunicaciones
PARANA

Entre Rios-ARGENTINA

25, 26 y 27 de Junio | Maran Suites & Towers

TELEVISION | RADIO | CABLE | INTERNET | TELEFONIA IP | TV DIGITAL

EXPOSICION COMERCIAL | CONFERENCIAS | SEMINARIOS | TALLERES DE CAPACITACION | WORKSHOPS

SEMINARIO: [omhin de Modelo: INTERNET HOV

I'l'.am.-szs&uunhunzuahjﬂn!l!nln

Disertantes: il Grzer - Pablio Do Chinra - Josh =~ Doy Tepsaaatichul
Mo Carmna - Hitnan Seoann - Franco Cecthini - E,slu in Lescano
D=car Measano - Dario Gomez,

STy 1B e, ay, tes reses e {obie

Miércoles 26 de Junlo 10 a 12:30 hs
Disertanta: ng. Patriclo Latin

TALLER: [APTURAR PARA LA LUZ E ILUMINAR
PARA LA (APTURA

Martes 25 y Midrcoles 26 de Junbo de 10 & 14 hs
Disertante: Martin Slocardi

B T AL

SEMINARIO: REDES HFL?... HASTA (UANDO?

Jueves 27 de Junio de 10 a 12:30 hs
Disertante: Ing. Juan Rambn Garcla Bish

TRLLER: ONECTORIZACION ¥ MEDICION
DE F.0. PARA FITH

Martes 25 y Mlércoles 26 de Junlo de 15 a 19 hs
Disertante: Pable A Vicino - ing. Damian Brazionis

SEMINARIO: € sabe sabe v el
3 prnﬂu:tnr fue sahe, sabe y el que no,

Jueves 27 de Junio de 13:30 a 15:30 hs
Disertante: Federico Ricakdond
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QUALITY

MADE IN USA

IMPROVEMENTS
BEGINS WITH

RG6
RG1

200
240

SERIES DROP Y TRUNK,
MAXIMA EFICIENCIA
Y CALIDAD

mummmma
- MARAN SUTTES & TOWERS
 ENTRE RIDS - ARGENTINA

EXPOSITORES EIIIIIIIH 2013
26 y 27 de Junio de 12:00 hs o 18:00 hs

PLAYTRES / QUBIT.TV - MM ELECTRONICA - REPORTV - VIDEOSWITCH - FOX International Channels Latin America
HBO - TURNER - DISNEY & ESPN - TVSMONDE - RED INTERCABLE DIGITAL S.A. - EWTN - TECNOUS

TV GROUP - SOLUTION BOX - AR-MAR Ingenieria en Redes - MEGASERVICE / ASDA - DISCOVERY - FIBERTOP
COMUNITEL /3 M - INTERLINK S.R.L - TECNORED - WIRE TECH - ENLACE - MULTIRADIO S.A. - INDUSTRIAS KC
CARBI SISTEMAS - CYBERCOM - METALURGICA PIND - SERVIDATA

25, 26 V 27 DE JUNID

ENTREGA

)

GARANTIA

AHORRO

MEDIA PARTNERS

A giant lead for mankind CM

technology

™™

33431 Tak (O54) 312

[CERADIOS

“Eonsanad, REEORT P?_’.?.'?.?-!E.az :J:-rri-|

. B

OFICINA CENTRAL
CableMNetwork Associates, Inc. 4800 N Federal Highway Suite E300 Boca Raten, Fl

SEGUINOS EN: www.encuentrosregionales.com
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GESTION Y PROVISIONING DE SERVICIOS
Fahrlcante Argentmu ﬂB cables coaxiles ﬂexlhles
Flowdat acompaia el crecimiento de su empresa, brindando una :
gran cantidad de herramientas que le permiten controlar los flujos ‘%h- p—__ A, 4 f____ e
de datos, analizar eventos, identificar las fallas en su red y : = — i it 1
registrar las actividades de cada dliente supervisando el estado W0 sk e e nalégicn y Dlglt ales J___é:' =
real de cada servicio. Soporta Docsis, xDSL, WI-FI, PachetCable, L = S Bimemeny " = " ~ Tk
(able Modems, PPPOE, Telefonia, Correo Electrdnico. tn ' g L iTs Mmas o <
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Ll Beneficios para. Instalaciones domiciliarias.
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. e 52 58! Internet”
- Escalabilidad y confiabilidad e 7 O (110 A
11:00 1200 ’ . oy ;A 'r o100 S
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Acceso remoto. Opciones de backup (
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4 : REAS@O]\ VL7 Amphenol Cablematic.
¢ 4 Con mas de 16 afios de experiencia en el sector y nuestra especial atencion, podemos brindar soluciones concretas, 0 /
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CALENDARIO

Junio

® Forum BRrasiL MERCADO INTERNACIONAL DE TELEVISAO
(4-5)- SAo PauLo, BrasiL

o NCTA 2013 (10-12) - Wastington, DC - USA

© NexTV South America Summit 2013 (25-26) -
BueNos AIReS, ARGENTINA

o Expo CINE, Vipeo, TV 2013 (4-7) - WTC, Ciubap
Dk MExico

o Narpe Bubapest 2013 (25-27) - Bubapest, HunGary
© ENCUENTRO REGIONAL DE TELECOMUNICACIONES 2013
(25-27) - RosARIO, PROVINCIA DE SANTA FE, ARGENTINA

Juuio
o TeenoteLevision 2013 (31-1/8), CoLomsia

AcosTo

o Expo-Convencion Terat 2013 (14-16), Haro Rock
Cart Horet, PanamA

o ABTA 2013 Feira £ ConcResso (6-8) Sao Pauto,
BraziL

o SET-ConaResso TECNOLOGIA DE TELEVISAO (20-22),
Centro DE CONVENCOES IMIGRANTES, SA0 PAuLo, BRAZIL

SEPTIEMBRE

o AnpiNA Link Centroamerica 2013 (10-12),

Costa Rica

¢ |BC 2013 (12-17), AmsterpAm, HoLanDA

o Feria ComuTV 2013 (17-19),MepeLein, CoLomsia
o JornaDAS INTERNACIONALES 2013 (25-27), Buenos
AIRES, ARGENTINA

OcTuBRE

© NexTv Summit - 3Piay Mexico & CENTRAL AMERICA
(1-2), Ciupap e Mexico, México

o Mircom (5-10), CANNES, FRANCE

o SporteL Monaco (14-17), GrimaLpl Forum, Monaco
o CAPER (23-25) , CosTA SALGUERO, Bs. As.,
ARGENTINA

® ChiLe Mepia SHow (*), Viia beL MaR, CHILE

NoviemBRE
o DiGiTaL Figer (*), VENEZUELA
o CoNexioN DIGITAL TV (13-14), VENEzUELA

PRENSARIO INTERNACIONAL

coN CINEBOX

Pico Digital sigue promoviendo su sistema
Cinebox en Latinoamérica como proveedor de
tecnologia que pone un primer pié en la parte
de programacién. Cinebox es una particular
solucioén con un equipo que permite ofrecer
200 peliculas en ocho canaleslineales y ademés
brinda una guia, todo para sistemas de menos
de 1500 suscriptores. Es digital pero con canales
lineales. Emite peliculasamericanas, mexicanas
y también se incorporan canales espafioles o
argentinos. El ofrecimiento para el operador es
desde una décima o una 50va parte de lo que
le saldrian los canales. El paquete bésico es un
costo pequefio para el operador.

En breve se podrd ofrecer como segundo
paso el Premium, con la oportunidad de tener
dos canales HD con una inversién impensada
para los pequefios operadores. La caja es HD,

Pico DIGITAL AVANZA

El equipo de Pico Digital en NAB

MPG4 y ya incluye la licencia del CAS con
acceso condicionado. Este segundo servicio
trae ademads 100 peliculas de adultos.

El Cinebox ya estd metido en México con
Non Stop, Centroamérica y en Colombia
con Cableservicios. Ahora parte en Pert con
Scientific Satellite de Rosa Carrasco.

PiT TELECOM SE CONSOLIDA PIT

EN TODA LA REGION

INTERACTUA CON LOS GRANDES JUGADORES DE TODOS LOS PA

Pit Telecom estd consolidada como una
empresa de 18 afios de trayectoria que trabaja
con los clientes mds importantes del mercado
de toda la region.

En estos tiempos de tanta competencia y con
soluciones que vienen de cualquier lugar, es im-
portante saber elegir a los proveedores para que
puedan dar soluciones de ingenieria y productos
probados y con todo el respaldo necesario. Son
muchos los clientes que se inclinan por ofertas
rdpidas y puntuales que luego lamentan.

En el lugar de la trayectoria y seguridad, se
ubica Pit Telecom, empresa dirigida por Jorge
Boza, tanto en Chile como en todos los demas
mercados importantes. Acaba de culminar su
nuevo edificio corporativo y ya tiene tres en
Santiago entre oficinas y bodega, apareciendo
desde Chile como uno de los aliados clientes
mas relevantes y de mayor estructura.

Boza, Henry Vergara y Luis Fuentes, encar-
gado de logistica, destacaron a PRENSARIO que
trabajan siempre con Hansen como su producto
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principal en su gran oferta para toda la gama de
TV por cable y DTH. Vale recordar que Hansen
es el fabricante chino que mas plantas tiene en
toda Asia, y Pit Telecom es su brazo para Lati-
noamérica con un trabajo sostenido que le ha
quitado lugares a todas las marcas tradicionales.
Se unen buen precio, calidad de producto y el
servicio del equipo de Boza para dar cubrir toda
laregion. Cuenta también connovedadescomola
marca Bull, con accesorios parala TV por cable.

Esta creciendo mucho, ademds de Chile, en
mercados como Perti, Colombia, Paraguay, Ar-
gentina que ya estan hablando con los grandes
jugadores y también Brasil, pues se le abrieron
muchas puertas a partir de la aprobacién del
PLC. Vale recordar que fue la primera compaiia
chilena en tener un stand en ABTA de Sao Paulo
en su momento.

Apuestaalas soluciones completas en materia
deplantaexternayconectorizacion,conun fuerte
aporte de ingenierfa para un alto valor agregado
desde el punto de vista tecnolégico.

www.alpha.com

FIABILIDAD | INTELIGENCIA

SOSTENIBILIDAD | EFICIENCIA =—

Con el apoyo de mas de Ires décadas
de axpenencia en la almentacicn y sl
senvicio de aplicaciones de television
por cable, comunicaciones y energia

renaovabie, o8 productos de Alpha

han ganado una reputacion mundial
par su rendimiento, fiabilidad v valor,
Soluciones totales de energia

de Alpha Technologies Inc.

Visite Alpha en Canitec [s{eloiial{i}s



EXPERTICIA. INVENTARIO. VALOR. AGC.

AGC tiene lo que usted necesita, cuando mas lo necesita - ahora. Somos lideres de la industria en
CATV HFC-DIGITAL EQUIPMENT-EPON EOC inventario en existencia de equipos nueves y restaurados provenientes de fabricantes originales.

ONE OF THE TOP TEN NATIONAL BRANDS
. ‘Em'mnnss AMPLIFICADORES

IN RAIDO AND TELEVISION INDUSTRY IN CHINA
High-power multi-output EDFA

Adiopt Erbiurmytterbium-doped double-clad optical fiber technology;
Output portoptional 8-32 way,Oulpit powermaximun up to ZW,
Low nolse figure:0dB input s less than 508 Perfect network mana-
gemant intarface:Etharnet interface; iIntermational SNMP notwork m-
anagement interfaceLower power consumption by inteligent temp-

+ OCT 2000s « OCT 6412s

« OCT 6200s « OCT G6416s

- OCT 6208s - OCT 700s 1
Four in One H.264 HD encoder woexszo Eight in One H.264 SD Encoder woesszx r
Support H2E4AVE High Profile Laveld. 2:Up to 1820 1080F video format; Supporl H264/AVC High Profile Level3.0;Support analog CVBS video inputting
Suppork SDLHDM video inputting interfaces:10HOGHOODBASE-T with Au- interfaces:10MO0MO00BASE-T with Auto-negotintion bite:fiate Ethemet output; r‘
to-negotiation bite;Rate Ethernel output:Zero jither on IP output,Zero ftter Zero jitler on IP output;Zero jitler generation on TS over IP outpul Seltting pro- !
generation on TS over [P output-Setting program and supplier name thro- gram and supplier name through;internet and front panetBoth bocal or remota )
10/100M Base-Tx management interface;Support brightness,color saturat- iwwwmnmmmmmmm
jon,contrast and color adjustment;Support 4 channels encode; ;
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= E‘JJ.II._II.L':': Y r - T 715Xs + CHPMax 5000 «G8
JJ‘ ' ' F,i - + Modems VOIP [Nuevo] _' :
Optical receiver wriosns Optical Node wrssoss 1GHz Optical Node waioosms * SBG 300 : :;;;’: L
Highresponse PIN photosiectric conversion tube; Four ports all can output high lovel signal above 108 dB\V;  The highest operating frequency is expanded to 1GHzZ; ' s
Optimization circust design, SMT process production,  aAdvanced RF AGC technology make the inpul optical Full CPU control working status,and add LED paramat-
optimization signal pathfluency photoelectric signal  power changed in the range of -5—+50Bm, output and ersdisplay screencAdvanced oplical AGC function, the

transmissionSpecialized FF altenuation chip,good nonlinear indexes remain unchongsd:Buill-in parfect multi- input optical power range is broadened to -8—+2dBm;
: ; channel soparation circuit,make the signaks mutual interfe- Full SMT process production,EQ and ATT control cir-
rence{amang forwand channel reverse channel and netwo- cult both adopt specialized electricity controd chip:Ou-
rk management) reduced to the lowest;Buili-n parfect co- tput stage of the downlink channel adopts GaAs power

e e e msnowmeeeies L0 que necesita, cuando lo necesita. Pruebe AGCS

IFC natwork device management system sp- lized RF electricity control attenuation chip replace the
three-state switch;

mmh- g Somos un distribuidor autorizado de Arris.

M 913.402.4499

managemant systom;
www.adamsglobal.com sales@adamsglobal.com

AGC

ADAMS GLOBAL
COMMUNICATIONS
An ATG Compary
HANGIHOL PREVAL OFTOELECTROMIC ECUIPRMENT 0O LTOL B
ADDRESSindusirisl Development Tons, Gusll Town, Xisoshan District, Hangshou City, Zhajlang, Chine.



